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Ciudad universitaria 08 de Abril de 2003. 

LIC. FERNANDO DEL CUETO CHARLES 
SECRETARIO DE EXAMENES PROFESIONALES 
Y SERVICIO SOCIAL. 
PRESENTE. 

Por este conducto me permito informarle que el Proyecto de tesis. "Guia 
para el Exponaoor de Miel de Abe¡a Mexicana. Perfil'del Mercado Aleman •. De 
la C Jess1ca Olguin Castellanos el cambio Ha sido concluido y revisado porsu 
serllidora. con esta fecha. - - -

Se extiende la presente para los fines académicos aqÚe tiaya lugar;· 

Reciba un abrazo afectuoso y un cordial saludo de mi parte . 

/ 

. A!en¡ame~t . _ ./ 
_.-'"· I 7 .· :-; . -- -1· --

- ¡,.,-(~# . ' 
Maestia-é~tínda Santos Mancilla. 
, "Por mi Raza Hablara mr esprritu." 

/ 
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIÉRREZ. 
DIRECTOR GENERAL DE LA 
ADMINISTRACIÓN ESCOLAR. 
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a los. Artículos 19 y 20, Capitulo IV 

<lel Reglamento General ele Exámenes. he leido en calidad de Sinodal, el trabajo 

Je tesis que como prueba escrita presenta el (la) sustentante c. JESSICA OLGUiN 

CASTELLANOS, ba10 el s19uiente titulo: "GUÍA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE 

ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMÁN", en tal virtud. considero que dicho 

trabajo reúne los requisitos para su re.plica en examen profesion'.31. 

Atentamente 

LIC. MACEDONIO BARRERA RÍOS. 
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIÉRREZ. 
DIRECTOR GENERAL DE LA 
ADMINISTRACIÓN ESCOLAR. 
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a los Articules 19.y 20, Capitulo IV 

dl,\ Reglamento General de Exámenes, he leido en calidad de Sinodal. el trabajo 

de tesis que como prueba escrita presenta el (la) sustentante c. JESSICA OLGUÍN 

CASTELLANOS, bajo el so~uiente titulo. "GUÍA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE 

ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMÁN", en tal virtud. considero que dicho 

trabajo reúne los requisitos para su réplica en examen profesional. 

Atentamente 

/. 
-- -··--·---.!-!.....!-=----

LIC ... ALFREDO CÓRDOBA KUTHY. 
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....... 

ING. LEOPOLDO SILVA GUTIÉRREZ. 
DIRECTOR GENERAL DE LA 
ADMINISTRACIÓN ESCOLAR. 
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted. que de acuerdo a los Artículos 19 y 20. Capitulo IV 

del Reglamento General de Exámenes. he. leido en· calidad de Sinodal. el trabajo 

de tesis que como prueba escrita presenta el (la} sustentante C. JESStCA OLGUÍN 
' _,, __ ...... 

CASTELLANOS. baJO el s1~1•11ente titulo: "GUÍA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE 

ABEJA, PERFIL DEL MERCADÓ ALEMÁN'< ·~n Ü;;I virtüd. considero que dicho 

trabajo reúne los requisitos par~ ~u rép1i~a en exa~enprofesional. 
., 

Atentamente 

··, 

·''·\\ t: 
LIC. ALEJANDRA PATIÑO CABRERA. 

TESIS ce¡~ 
FALLA DE ORIGEN 
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIÉRREZ. 
DIRECTOR GENERAL DE LA 
ADMINISTRACIÓN ESCOLAR. 
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a los Artículos 19 y 20, Capitulo IV 

del Reglamento General de Exámenes. he leido en calidad de Sinodal. el trabajo 

de tesis que como prueba escrita presenta el (la) sustentante c. JESSICA OLGUiN 

CASTELLANOS, ba¡o el s.uu1ente titulo "GUIA PA~A EL EXPORTADOR DE MIEL DE 

AB.EJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMÁN", en tal <virt~d. c~nsidero que dicho 

trabajo reúne los requisitos para su réplica en examen profesional. 

Atentamente 

. _/,: ~l · /~: -- .. -
.. ~.-,, ¡c.'Jf, { 

LIC. BERTHA uf.tÓA, SA¡;jTOS MANCILLA. 
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~<~ .. \ .. ~ ~~~·· ~ 

·,~) '· ~t:i: 

ING. LEOPOLDO SILVA GUTIÉRREZ. 
DIRECTOR GENERAL DE LA 
ADMINISTRACIÓN ESCOLAR. 
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted. que de acuerdo a tos Artículos 19 y 20. Capítulo IV 

del Reglamento General de Exámenes. he leído .en calidad de Sinodal. el trabajo 

de tesis que como prueba escrita presenta el (la) sústent~n.te c. JESSICA OLGUÍN 

CASTELLANOS, bajo el siguiente titulo "GUlXPARA EL' EXPORTADOR DE MIEL DE 

ABEJA. PERFIL DEL M~RCADO ALE~AN'';:;:/~t~l~~¡~~d, considero que dicho 
,<·--.-,, ·-""".; . ·,· .. 

traoajo r~1'me los'requísítos para su réplica e~ examen profesional. 

Atentamente 
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GUÍA PAltA EL EXPOltTADOR DE MIEL DE ABE.JA MEXICANA. 
P•:l{FIL DEL MEl{CADO ALEMÁN. 
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INTRODUCCIÓN 

En la década de los 90, México fue pionero en el proceso de globalización de los 

mercados emergentes. 

México fue también pionero ,en sufrir .las consecuencias inesperadas de esta 

globalización'.con la .crisis. financiera que estalló en diciembre de 1994. 

México se ~a i~~~rp6r~do~ ~I e~~Je~a actual del comercio mundial en el que la 
. '< ,.. ..: ~·/. ~·~.: .. : -.· "" -.~ !>,_" 

tenden.cia es la cooperación:entre bloques o regiones comerciales a través de la firma 

de Tratados':~~; UIJ2~i'·é'~;;,~~~J.<Actualmente, somos el único pais que mantiene 
·'.·.:; '.·;:··· \'·'.:;:;, 

{".O< 

relaciones el~'. apertGra\'é(;~é}hi~1 con treinta y un paises, con 860 millones de 

consumidores,' e~tre eil~s ~;t~dos Unidos, Canadá y la Unión Europea. 

· 1: s'in··~~bargo>~pr;;,~~adamente el 80% de nuestras transacciones comerciales se 

realizán con Estados Unidos. Situación preocupante, sobre todo porque dicho pais, tras 

años de bonanza económica sin precedente alguno, está viviendo una ·de las etapas 

más difíciles de su historia. 

De tal suerte que, nuestra economia se ve severamente afectada por la situación 

económica actual de nuestro principal socio comercial. Tradicionalmente, México ha 

sustentado sus expectativas de crecimiento en el vecino del norte, lo que de alguna 

manera ha generado una relación de dependencia .. 
-~- ','h.--,,.·, ··>v:·- ·'·:'·,;;··-~-~--- • 

Por ello. la presente.investigadÓ~ tiene corn~ princip~l;objetivo ofrecer una alternativa 

en la búsqueda. de nu~Z~~,rii~réados;'·i~ioved~~~~·o 1C>lni~tí~~ Y• oportunidades que 
,;., -, ;j,u ·•'" • .:·-~'.!' ;-_. '• -

ofrece. el. mercado alemán (tomando en; C:orísideració;;· las ventajas que neis ofrece el 
-- ~- --- ~--- _·,.:_. _ _.'_,·e_~·- ___ -.-:.::,_._e_··;_}:~·;.; .. :;:;_;•.;._ 

Tratado de Libre Comercio con '1a LÍ~iem' Eur~pea), con' el fi~ de encontrar .nuevos 



-·- . " - - - - -· -

socios- con los .que establezcamo~ -bas,es co~~rciales- sólidas q~e atenuen los efectos 

negativos que result~n de ñuest!a n~la-~ión con un ~ólCJ~~als. 
--- Por otro lado; es clara~~· il11~era'nté la ~ece~idad de rea_é:tivar_ 1á producción en el campo 

mexié:ario: Las condiciones 'actuales de dependencia soh preóC:úpahtes y. si bien por las 
- • ,:·. :· -_..,_ ·.· .. - --: ' . : . ., -r:: ,_-:. .. ·: " ·'.·· :: '. . '-·1} "- . ..- •. •. ,, ;, .·. •, -·,. "~- . :;. --- •'·• ·:; '· ·:::, - . ~ ~ • . ': - ''. " . ._ -, 

condiciones _de prodúctividad--é iÍitércambiono podemos'lograr:uría:áüfo suficienciá, 

Poner. énfasis en _la · apicultur~' seria - u~-':~)(c~i:rit~ ·-· ~~~t(): ~~'.;-~~~id~-. dadas las 
". -.,_. ;:·"· ... :~ : , __ .... 

condiciones del ITlercadomundiaL ·' - , -- · · :·-

De dar resultado, el proy'ect~ -~feéÍaria de manera positiva la balanza comercial de 

nuestro pais y contribuiría en la reactivación el se~t~r económico que _más lo requiere 

en éste momento. 

HIPÓTESIS DE LA INVESTIGACIÓN 

- -. ; . ·---
México es uno de los principales productores de _miel, de abeja a nivel mundial, sin 

embargo. nuestro consumo per-cápita es 'rl,Jy baj~: ¡:>o~ lo)ant6:. s~ponemos la 
~~ ::>-~·"' -;:-;-;= ·---~ "'.)~;·'-:-- -·- '~:---"-.· 

viabilidad de un proyecto exitoso de 1exportación',ci1-;rríércadci',alemán<(uno\de los 

principales demandantes de miel de abeja a ni~~¡ rri~~~i~ll: ~n,~'te~q~~~e e~tudien las 

características especificas de· éste/P1arí~r~~do~a~i.:~rÍ~¿~~~¡:Íegi~'··=d~~~ada·· para •. 
¡· ,·" - ' - . --- . ~},:- "·:-:.•..;:·>'. .·. 

poder penetrar en diferentes nichos ~ci~\ ;,,~ica'cií:i' ~. g~n~r te;rén() en. los gustos y 
·; • ~ - • •• i" ' • • • -. '.· -

preferencias del consumidor'-alemáfl'.. Aprovechando. el. Tratado de 'Libre Comercio 

existente entre México y la Unión Europea. 
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CAPÍTULO l. DESCRIPCIÓN DEL SECTOR: LA MIEL DE ABEJA 

1.1. DEFINICIÓN DE MIEL: 

Se entiende por miel el producto liquido alimenticio producido por las abejas meliferas a 

partirdel. néctar .de las flores o de las secreciones procedentes de partes vivas de las 

plantas o. que ·se ·encuentran sobre ellas, que las abejas recogen,. transforman, 

. combinan con susta.n:i~~ ~ ~~pecífi~as. propias y almacenan. y. ~e!~7 .ITl.?.durar en los 

panales de colmena~ Este prodÚéto aÍimenticio pÚede seifluido .. espesoo cristalino. 

LÓ::::•::•];;±·:;;:~f f ;~?i~ki~,~~~~.:f a:fü,,i.~'*f:ii.:~·~~¡i;,•y .o 

obtención, etc,. C>sci1~~dº e~tr~ e1.~1 t9~1 a:%~·~~ ,[~¿ .·. ;t:'. n·;~·2f2:~ <.:L.~···.··. 
. . .... · ,,-.- •' .. ",;._;; ~ -

Azucares; SonentÍe'ei17s·yas%yob{e0§~·g!uC:é:isái~F~~c:Ísa.;~:.·s. · 

Protefnas. En cantidades muy pétj~·eiÍ~s perb;e~';;~~m~ de i~ii~as; son sustancias 

que juegan un papel importante e~ 6~si ~~;s ;~~~~ji~i~~1Ji;"~f~!1~~-- . 
·- --.- -·;,--~, .o~.:.-¿C::"'~J");::----\-ó'=- ~o:--'-:·"~'.-:~Y-: .:.;..'._··"''·-.:.-.· :_-:-~-~-:, ~-""":;--;:-·~~{·:•" Zi-··,..o.-,..-.. 

··Sales minerales.(fÓsforo,-ic,;l~io/azurre; íriagnesio; etc:)'.'AUnqGe no ·están en una 
» -·» ·- ,- . -- . · ... "··- ~ __.._ -- --- ·"-·· ' -. . ,. . -.. -· '_ ... : ,. . ' ' ' ' ' -.- . ' ·.- · .. ~ ... -'.:\ · .. _-•. ;. . -.· .. _ 

' .·... . . - - ·>i·_ . ,. ' - ... . -. ·. . . . ·.~.;'.,. ':::º_~:.-.·-, 
forma en que el organismo del ser humano pueda asimilarlos con facilidad. 

Vitaminas. del J;~po B •/c. , 
HMF, o hidrosi.!;,et;f~rfuraL Sustancia inocua que. sé ;form-él en la miél. por 

des~omposi~ión de. algunos azúcares y que es fundamental para determinar la 

frescUra de la mieL 

Compuestos volátiles. Son los responsables del aroma y algunas propiedades de la 

mieL 
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Usos domésticos de la miel: 

Como endulzante sustituto del azúcar. 

Usos industriales de la miel: 

Rep(,sterla . 

. confitería 

Preparación de c_ereales 

Alimentos.infantiles y· otros productos alimenticios 

.· Vin~s.lic~r~s. ~efrescos, bebidas no alcohólicas 

Como humectante.en el tabaco y en el chicle 

En la_ industri_a farmacéutica y cosmética. 
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1.2 TIPOS DE MIEL: 

-Miel en panal 

miel filtrada 
, , miel orgánica 

OBTENCióN Y PRESENTACIÓN {

miel crema 

-Miel ,extractada miel pasteurizada 
strained honey 

POR SU ORIGEN 

SEGÚN SU UTILIZACIÓN 

', blenden honey 

-Miel centrifugada 
-Miel Prensada 
-Miel decantada, 
escurrida o de gota 

-Origen floral 

mieles 
uniflorales 
monoflorales 
multifloraleso poliflorales 
principales 

"plantas, 
meliferas 

' , primavera 
,{invierno 

-Origen estacional verano 
, otoño 

-Origen geográfico-( regiones de origen 

-Blanca de agua 
-Extra blanca 
-Blanco 
-Ámbar extraclaro 
-Ámbar claro 
-Ámbar 
-Obscuro 

{ 

-De mesa o consumo directo 
- Para la industria 
-Consumo gastronómico 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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1.3 PRODUCTOS DE LA COLMENA: 

a) MIEL 

Es· elaborada por. las: abejas a: partir de sustancias· azucaradas vegetales procedentes 

de: 

el n'éC:tar.de ¡:ila~tas.qúe se éncuentran en las flores; 

ios ex~dad~~ ar~~j~d()~ p6r losinsectos picadores y chup~dores; 

··jugos de rrutas ya atacadas 
~~· ..... ·'•'. . ..... 

. : Son;· Co-rpúSculoS_·d¡~-i:riu't~-s; ···cuya· tamaño varia desde 8 _ ha.sta· 250. micrones y su· color 
., .... '"•-' •"{\,',_- . --······ ,., .. ,.- . ,•. .. . . . . ' 

-:~~;i;f~~~~~.~~rio:~légéne!6 .de .. la ·.flor,· se ·encuentran alníac~nados ·en grandes 
-:-· -· , :'·' _ ;; .. '·~::·"?~- .••' >.' .'=>:."". -· e,:« ".',' ·---~-·t_- · '' •--· ,_, . ._ .-· ·, ,, .· ·. ,',' .-·' ·" .. '·o·.;;' . • ·,'·-,'.e : . , ··-: , ' --

• ¡;~nifdadÉJs'éribolsasdentÍo de ·las floréscA dichos i:orpúscuÍos se les denomina polen. 
--', ~ 

.· •• : é 't..á jalea~ie.~lc~sºj)ióducida por la sé'creciém de las glándulas hipofaringianas de la abeja 
:/---~-:~:,. :~---~f·::~_:_:,_,,;-;;'.:::~~~~·-,. ·!:. :~-? : :>:··;··:: :-;::-.·.'~:-,:::>'.- \::~;~7; ·--->~-- . ·> ;_~.·~-: .'·~·~:'.:? '.·· -.-··.·,~·· . . -. • 
<jo~en: C:;:J~stituye I~ única.alimentadón.delas larvas destinadas a convertirse en reinas 

, } d~ todas"Las demás jóvenes lar\las durante-los tres primeros días. 

•. dJ~¿~~A,/' ; :;;iC> .. -

La)g~";~:~,~~- un pr~ducto segregado por las, glándulas abdominales de la abeja. Se 

pr()q¿~¡-~~~ f~r~~ ~~ e~cam~i que las obreras malaxan con sus mandlbulas para 
-.;.:·e-· e".::_-,_ :'º-<"··:'-' .-. ::·. - : 

· C:b~s!Í~ir 165 pánalé~. ·· 
:--ic.· ,·_.·-

·••. · , e) PROPOLEOS 
'· ·'.·· ··.·-·,- - . ';· 

El pro~óle() es una especie de resina recuper~da sobre . algunas plantas, álamos, 

castaños particularmente;. ElpropéÍleo sirve. p~:~ g~arne¡cer el int~rior ·de la· colmena, 

para tapar todos los intersticios insuficientes para dejar paso las obreras. 
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1.3 VARROASIS, UNA DE LAS p'RINCÍPALES ENFÉRMEDADES DE LAS ABEJAS. 

El sector apícola nacionál ha ·sido.amenazado gravemente desde. hace algunos _años 

por una enfermedad conocida cdrno vaÍro~~is 1, l~·clJélÍ is CaLJSada por la pr~sencia de 

un ácaro parásit6 de r~f; ~b~j.,;~· en las ~;~,'!menas,'·~~~ pro~6ca cl~ñ6s ~everos a estos 
:- . ., .. :_ .. , ... - - ,•.,·_· . •,. -· ·::-;-.'"'' . - ,' ·-,. - . 

insectos_y disminuye' la pr~dud~i~n c!Ei mi~I. ;·• •· ·· 

El nombre cientificO ci~1:ádélr6 qu~ pro'd~de · 1a varroasis e~ varroa jacobsoni y es 

originario del sur dé Asia en d~~de ~r~ p~r~sit~·d~ una abt;ljá conocida como Apis 

::r::'be que est~ ác~ro I;~~~ a(c~~Íi~erite ~-~ericano • cu_ando Japón obsequio a 

Uruguay y Paraguay Unas abejas. reina que tenla 'este parásito: la varroa se diseminó 

con rapidez, llegando a·~~ta~~~.J.~\d~'J:~;'posteriórrriént~.·a México; actualmente se 

encúeritra. en tcd6'e1. pái~ 'i:o'~~-~xéepC:i~~d~; s~i~' ~aliforni~"~ur. :• · 
• Este,ácaro.en,1~~:abejas,o~~~iJ~~-1a'r~d~~~~g~-~~l•yo1;men de hemolinfa en estos 

-"-, -'•' ºo'-,_-,'.C: .. ·- --<«:'-'·~·- ;::. -:~ ~; -, : ->; :. ,-, ~;: • • ~ ' : _··; 
insectos; esto es el equivalente ~i"la sarÍgre''en'organismos súperiores, inyecta toxinas y 
.· --: .,:_. ·,:\ · -·: ._ , · '. ·. ~:-;::· ->-->.or;:-~''./):-·-_:;·~,~- -/_; \:;.;~~~~::{ ;\:~~--·:.:: ~ :;: ~~:-_:'.~.:~~~~--,c;t;~'.:;·;..,~.:~~--:\·.~·'·'··-:-(·~:~-·.··~·-'·. _- , 

arterá ér 111etabolismo 'de: léls abejas:'"por. lo~iant6. el;ren8imiento del trabajo de las 
-------·~-----; ---- --·---· --- --- --·- - - -···,,;::-,.~·-~,:-~:~,º-,-;· ,,·~·:.·· .. ·. - .. '";.-:-:.:· .. ·.:-' 

.. abejas·es.·deficiente;. lo qué prov6ca~~s"IJnadisminudóri-'cir~siiéa de ¡~ prc:Íducción de 

miel y btr~s productos co;,:;~·l~j~I~~ r~~í.<. • · 

·. 1.s PR0Ducc1óN NAc1bN.t\C cif Sí~é ók':i.~EJ.4/' > 
. ~··- - .-~· .. 

Según cifras de la FAO (Orga~i~~'~i~·~ de' 1~~ Nabi~~~s:U~i~~~ para la Agricultura y la 

Alimentación) y del usoA (United. State~ Óépartineni Adr11Ínistration), hasta 1 gg1. 

México cosechaba más de 60 ~il. toneladas a~~aies et~ miel y ocupaba la cuarta 

posición mundial como productor,' después de la URS~. China y los Estados Unido~. 
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Al desmembrarse la primera; México pasó temporalmente al tercer lugar en 1992; a 

pesar de una sistemática disrninuci6n de su producción justo desde ese mismo año. Sin 
' '.-. •"'.·-····:·.-, . :: .·,··"·-O·-.'-.·.···.-.· :·".·.".·;.-.· .. · . ·. -

· ernb~rgo, debido _él d~arnáti~as 'disrn_iriucio0_es __ en, la ·producción, que sólo alcanzo 30 mil 

toneladas (es.timación USDA), \México fue en.1995 el noveno productor de miel en el 

'mundo; Es irnportanté seli'alar'que si se atiende la cifra oficial mexicana (SAGARPA) de 

· prodll~ció~ d~ ~i.;'1' ~Lir~n;e ~~ 995 d~r 'o~den de 50 mil toneladas, México habrla vuelto a 
"':T,,';''• •·\.:.,.,':' 

tener el cuarto IÚgar mundial, 'después de China, Estados Unidos y Argentina. 
,._ ·-. - .-:·. "4. . ' - ., , . . '• .'.. - . . -- ... -~. ; : - • -'. 

.·. ·¡;~¡.~ 1'9971a prod~~dión de miel en Méxíc~ fue de 46 mil toneladas y 4.3% menor a la 

~~}~~·6.-~st~ b~ja~~~e~~ a divérsosfactores corno la africanización de las ab~jas, la 

~arr~a;i~. el clima seco y _la fuerttHOrTipetenci~de otros paises por exportar, 
->~ 

La producdiórí de miel en México Eiri la~·µ~~~dclS anos muestra la iendendia·~ la baja, 

. en -:1996· la· pÚ)duCción· bajo· 'a::·47;99;_·~~~~~,-~-~-~~:-:·es·t6·.:~~ :~.f;'23j_j~ri-~j~-d~t~·:meno~---~ue· 
. 1 ~g~ ~()~~~- o~~uvo 

0

49 .. ~~a~:n:l~d~:;:~i;n~¡~k~g~,i~'li~~~·~;~~69:;rn~%'ri~1~cl~~;e~ J991· 

v3;·~;)~¡~~~~n)99~.·· ·· ,,. ·~:·;,· ·.~r •-·, .: ·· · ;• ;, ·.:•fa.·-· ·é!f ;:;,,,·. :·<': ·· 
L~i b~i~~i~~iei. est~8~s producto re~ de ~i~1.'.~~n~ ,yJ~~!~,fl;~~IÍ~~~~y.V~r~~ruz; 'que 

s~~~d~~-·~~ui~alen: al 38% del total ~~ Ía n~~ió~-:-~u1,0_~_-.ºq)u(e:.~_i_·••P;1~r··0'.sv·-~o.~cfº0~;?_· __ .d\~e:.Ts'. •. c~_;e.~n. qs•.

0

Ge_·e·ntiene 

~é~i6~· ~s ;la adulteración en la regió~ d~ v~'c~t~~: las 

'.ex'~ort~ciones. <'> · '- · · ' ·'L ::·j,:.~.c.:~~~· '.'- • 
Lél producción de miel en México ha experimentado severas' bajas~desde el récord de 

. . . "(. - .. ; . ·" " ,,/• .. ' .·,. .,.,. -

69.495 toneladas en 1991 y 4 7,997 toneladas·~~ '19s6; debido ~{ cii"1~ E;n '1~ penlnsula 
. - - -. ::._-..,·· ;'\ _,. ·:,~.t:• ,. ... :·, .· .: -

de Yucatán que ha afectado a las principales ciudades i:le' esta región, y la var_roasis 
' :_:. ·. ,_ ~· , ,·. -·. : . . -' .. 

que causó bajas en la producción de Y~catán, Jalisco y Veracruz. 

1 Vease: Campaña permanente contra la varroasis 
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La SociedadAplcola r•.iaya trabájá en la recuperación de los apiarios que se perdieron 

por la varroasis'. e;;;~ ayüd'~ ded6~c;~;,;~~~ de inseminación artificial. 

La ;¡arroasis Y la ~fricanÍ~~~i~~ han ·~fe~tac:Ío nuestra producción. La presencia de las 

abejas african.a.sha afe.cta,(!C>)~iicti;a.mente á todo el pals con excepción de los Estado~ 

cie Baja califo~~.1a •• sllr ~ ~~i9)~-,,~-~-bo. 
' ·¡;, ..... 

- La pro1úcción cte'.miel'ef1'i~é~i~o está muy ligada a los mercados de exportación y a 

pesar ~~ l~s ~ifl:c~Íta~;/; ~~~~~~icas, el gobierno ha ayudado a activar esta industria, 
' J·" '>·t:i• ..... ··-

sin embargo~· dicha ayuda: hasta ahora ha sido insuficiente2 
. 

. -- ' ... _,~, -~~~: '. 

1.6 APÍCULTURAPOR ÉSTADOS 

La di~isión de i~nas';~~-lcolas-·se efectúa generalmente para fines de análisis, sobre el 

·.criterio .. de region'es ' -¿~fl'. condiciones ecológicas y climatológicas favorables o 
-· ! . 

desfavorabies; 1()<·C::Jái· permite tener una visión más amplia sobre la distribución y 
; ',.' ·. ·'.!'.'.· '. :_:.~-_:- ., -. ., " . ,. o;\.':_'. 

desarrollo de 1á' áp1é{l11íura naéional, asl como su impacto en la economia. 

D~~~ro de ~~~te c~~te;¡;, ;l~s ~~n~s productoras . de• miel en nuestro pals se pueden 
'. - "'. '.-- - ·:( ... .. ·. ·' ,;:~-:.' 

dividir.en tres:·):· 

a) ZONA NORTE 
. ·. :·' - "'•. 

La zo~~ ele menor participacióri en el sector apícola; debido, a que las condiciones 

ecológicas y climatológicas sori poco fa11orables; eritr'e las é¡úe sobresale la variabilidad 

·del.clima, las temperaturas elevadas·.Y: 1~· poca
0

preC::Íi)Íí~ció
0

n pluvial. La producción de 
- ~- . '·'::·;·' '."· - . - . ---

los estados de esta zona contribuyó con-er.12_'.9o/o.-cié1a producción nacional en 1997. El 

número total de apicultores de la zona e~ de 7,318 -(17.01 %); el total de colmenas es 

de 303,640 (15.37%). Los Estados qu.e 'c6nrorman está zona son: Zacatecas, San Lius 

2 A través de la SAGARPA. el Gobierno Federal implementó el Programa Rector de la Apicultura. 
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Potosí, Sinaloa, Sonora, TamáUlipas; ·Nuevo León,• DurangÓ,· Baja California Sur, 

Chiuahua. Aguas Calier;tes; y Coahuíla, 

b) ZONACENTRO 

La segunda' en·. imp'ortandí~. su~ condi~íoÍíes p~~~ lá activida~ apícola scin •más 
: :_·<·':· . ~--

favorablés , La prodliccíón de, los éstados de esta zona' de ácJerdo al volumen en 
··.7 - _,,·~ '"·':_>~--_e ~ ;~·:~,-:·' ··--, •· .-,-;~ -~'.';:•·?- ,_ - .-,:--·-- ' -

toneladas contribuyó. al total\té, la producción riaéional :con:. un i 39:27%' para '1997. El 
· · · ':-:·~ · ;.,.·: .· ·,.'",<.:: \.~ ;:··-~).: -:: .,-_-:,~',_:ó''.>\,,'/~~; :':":.:/ ,;,:>< :: ... ,;~~- '.t'. -. :'·_'-;o,::.(:_~_:<-< ,o·:"-. 'J .. :· . .-· .,:'. ;~- -·'. > (:;: ·-,~-'.(_;/·:-· ::~ .·: >~ ·'<<·.· '> ·." -
número total de ápicultÓrei; es cié;.11 ~978 ''(27.84%); 'el nuín'ero dé' colmenas .es de 

-.;_)-:.. . '<:~: . ..2", ;-:-:~:·· ,• ,)·;::;: l \':~, --;.'°:_'.),;~ .. ~·f~i .. ~-~~ .• :-.·-:.!·.-0-~' -,;-: 

821 , 077( 41 .57%). • .. ·. Los · Estados .• .. que, cÓnforman .. / está~· zona<. son: ·Jalisco, , ·.puebla; 
\.·<." _,_ ... :~''.. :": ;, --~·-'· .-<-"·:. __ .:· ·:--::;, ___ /_·".-:-:.:~, :·-_-:_.::~-,x:.:.'.~f{·: .. ~.,_.,.,,.~~:;-t::·>,.-:.ºi:·:-:/_. ·: .. -. ,_ ..... _._., __ ,- ... ,. -_, 

.. Verélcruz,JVlichoacáni lji~algo;, Colima, G!1anéljlÍ~to; México, :Morelos:Nayarit, Tlaxcala, 

• ~ue;~~~·;º ~ rn~trii~ ~~d~J~1;} : ' . ,; ,;\:;;, \'iX • : > :· . .. ... . .. ·-· . .· 
cf.z~·J~'sü~~sTE • ;'·" :¿: < •,} ;;,:; ;~: :;: .· .. 
Es la. primera· eíi im;o~a~é;~/ el1~;~·~97 c~~~;ib~~ó -c<J~ el 41,á3o/o de. la producción 

na-i:iÓnÍ3L El número total de apicultores en esta región e~ de. 23)25. (55.15%), el 

número de colmenas es de 850,419 (43.06%). Los Estados' que con:forma.n está zona 

son: Yucatán, Guerrero. Campeche. Chiapas. Quintana Roo, Oaxaca y.Tabasco. 

~ ........ 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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CAPITULO il. ORGANISMOS Y APOYOS GUBERNAMENTALES 

2.1 SECRETARIA DE AGRICULTURA GANADERIA Y DESARROLLO RURAL, PESCA 

Y ALIMENTACIÓN. 

La' SAGARPA, en un esfuerzo por ofrecer información .técnica a los apicultores, 

profesi~~istas; técnicos y t~~a~\aqueUas personasinteresÍid~~,~~la apicultura, edita 
: -::::3,; '. . ; - '~' .. '.;• 

una serie de publicaciones. con.aspecto~ refereníé~,al téníél·.los cuales están al alcance 

de los.apicultores., "·'·:·:; · !i,>·/· 
¡---~ ~ "-:·:<;~,\ :~- -'~· ,S ;·· 

El ámbito nacional ha desarrollado los sÍg~i~nÍ~~''p~6grarn~s: ·.'· 

Gobierno federal y. de los Gobiernos Esiaíáies (dado' é(FédéralisÍnoJ:'· 
.~,~··".\-;-::.' ,_ ~~-~-. · .. ··;, ._, ,.· .J 

Apoya a los apicultores para impulsar Í~ pr,c>du~~iór{dé mh~I; la cría d~ las abejas reina, 

la comercialización y control'.de'¡~~.'~~üti~~~~'5',:'~6~~:~dio'~~l~~ad~¿j5i6ión de los 
~ .'.·;_;;: .·, - : -. "·,'.o\"-;-'.'-··.~·.,, :.·--,;;;.:¡' ' -· · • 'í ~ --

siguientes componentes: colmenas;~abejasireina, aéariddas;nÚcleos de·,fecundáción,. 

esta manera, los apicultór~s ~~~ibe'ri~ñ a~bvo via s~bsidio érí el pr~cio e adquisición de 
:.,_,:·:·:-\-:':.:·,··.-

. materiales, eqUipo. e insúmi;is p~~a ~~ta aéu~iC!aC:I. 

2.1 :2 Progr~ri:iaRector dé 1a'Apicu1tura~ 

E:xa~ina ;1a situ~cióll de 1~ activiciaci v. basáda en ello, establece estrategias generales 

para su desarrollo. 
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a) Objetivos 

Incrementar la producción de miel a un ritmo anual de 17.1%; 

Elevar la rent~bilidad · pro~edio anual por col;,,ena de 25 a 30 Kilogramos así como 

incorpora;~ la~~odjcci~~3-o~:cioo.-.c. ol~:nas cadá.ar'Ío .. 
,., ,·, 

Sustituir 155 de la~ ,cqlmeha~}ustÍca;:•· ~rinCÍp~l;J;e~te'e~ Yu~atánOV~racruz, Jalisco, 

Puebla ·y Mi~~oacán e~i~;~1~i'r:i~;~rb~il'bció~'~cjé"~béj~~ r~i~~s y eíevár su· nÍímero. 

en .. ~¡ .· lapsd ·1~95~;_qOo;:·'~~¡'·?:~~:~riri ·a ··2:~· miií~'n;~ .. ;;·~ra el;~: la SAGARPA 

instrumentó · prC>'9ráill'as 'de; mejoramieríío (genéticéíYa'dqufrió 'v, <:listribuyó · en 1os 

apiarl~~ 7ao.ri0o Cie~;,;¡:~·~~~i~~J' ·,;'. "~.-.;.: :··, '·.·• •.• .. 
.. :::...·,:'-1.' _,. )·!"~·~ ¡ <":'·. - -· ]·,··: ' .. 

bl Estrategias ~enér~1é_s· pafa Concretar',~~ Metas'p_1_aneadas'. 

Reactivar el Comité Consúitivo Nii:ionál para 'el Confrolde la Abeja Africana, para 

a1erit;,. 'ª parti~ipa~i6A de · ,~~ ~~pende~éi¡is 9utier~i:u11eri~a1~s ei11 e1 ªPºYº del 

Programa Rectór. 

Crear mecanismos viables de financiamiento con la participación de los·apicultores, 

envasadores. exportadores, B~nca.comen:i~l y de .fomento y-Gobierno Federal y 

Estatal. Pretendiendo impulsar una · mayor variedad de mecanismos . de 

financiamiento a la actividad, con .fideicomiso, cajas de ahorro, sobre promesa de 

venia. Mercado de futuros y Bo.1.sa __ de .Miel. 

Instrumentar programas de ·tecnificación 
,_ ... '. 

apicola que incorporen el ·enorme 

potencial néctar-pollnifero ·del : pais, mejoren la genética. diversifiquen en la 

producción y controlen y erradiquen las enfermedades y plagas, en ·particular de la 

varroasis. 
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. . . 

Se mantiene ún programa PE!rrnanente para la· captura ·y eliminación de 

aproximadamente 34,000 enjambres al ·año/ para poder definir el esquema de 

dispersión de 1a Ábeja ~fricana. 

Se refuerzan Jas' ~'é'cion.és pará la obtención de hibridos, a través de abejas reina, 
': . - . ... -- - ... ·: .. ,: '• ·-. ' - . . ~ ,. . . ' -.- . -- ' ' . 

. con IÓ. cual se facilita elmanejo'de las cÓlrnenas. · : 
·:: . " -~}.:/,,' ·: . '. -·:·-, , -· ... " ··' 

2.1.3¡:>rogran1~'~,ª~)iri~(~~ra el céiñtl~1de1a ~h.~ja Afrífana: . · 

.. Cabé ~~st<Ícar/9üe;'ií.;,é~icb/fue~~l ,úílic0'1 p~is de Latiíl'o'arnérica en. tomar medidas 

preverííi~as·· aílies:~i'ei'1 ~;ritíc(d'e1a·· a.íJ"e;'¡~·a'i~ifa'r;aJ E:~~~C:íub~e d~ 19a4. se declaró por 
~ ·':,.~~ '. ',· '; i"-;Í-;y;.-' ·"'"".' ~- -_'::¡~-,..·-- ';,?'''-: .;-~·¡\~;!":;::'.'" 

Decretó Presidencial la 'prevención y contrcií de la abeja africana; con el objetivo de 
' . ' . .~. ' . . . . ' . .. ~ :,;~. ·:- -- . ' . 

pr~teg~f ~1 '"Va16r ~Ocii~I y ~c~íló;,,iccl'cl~:la a~icJ1tÜra d'e México: a~i corno proteger la 
"'e·.·'·-;;~ -.-~;-· .-~ '"· ~' . '.' -,- ,· " 

.salud pública de los daños· que .pUdiese ocasionar este insecto. El programa cuenta con 

un r~p~~~e~iClnie'e~~~{i~:énti~~¿{~ui~n:seencarga de establecer interacciones con los 

apicultores: g~biernos: e~fi:íc:Íc;s:y Ótras instituciones para llevar a cabo las acciones 
• • • e • 

para el.control de la abeja africana. El impacto de la _abeja africana en México, ha sido 
: ' .. : .. '· ::;''-,</ .. -• ·.·. -

menor que en otros paises.' gracias a tas acciones coordinadas por la SAGARPA. 

Se mantiene ... un . programa ·permanente para - la captura y eliminación de 

aproximadamente· 34,000 
.· ~ .. . . ' ' -. : 
enja111bres al año .. para poder. definir el esquema de 

Se refuerzan.las acClCÍnes:para la'obiención de hibridos. a través de abejas reina, 
• •• =.:; ·.':,{',:;, --· 

con IÓ cual se fadlita''el ~~nej~ de las c<:;hnenas. 
~ , .. ' - -\ . - ' ' ' '. ... ' . - . ~ 

se han tenido los si9~i~riíes t~gros: 

México con;eí\/~ u~ 'lugar ~rep'onderant~ como productor y exportador de miel a 

escala mundial. 
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El consumo de miel entre la población se ha incrementado; gracias a las campañas 

realizada~ para prorn~ver el ccínsumO de est~ pr~d¿cto en todo el paf s. 
,: .. - '·. "- ... .,._· ,_ .. ,.;:;· '·.-; .. · -

Incremento en el ni~el. Íé~~i:co · ta_nto. de éjPicultores como·. de profesionales y un 

mayor avance en la Ínfraestrucil.lrá'apicola: · 

Retraso en el.proceso de ~f~i~~niza~iÓn:• 

Mayor producción de ~beja~~rei~a:.qll~séutilizan corno pie de cría con 

características europeas c~rÜ0:
0

docilidacl:l.ni~y~r productividad, obtenidas de las 
:. _.: ;~>·'"·· .. ~·,_iJ<.{· ~ ;~:.::-:,·-.): .-·: .·:.:- '. ·.~ · .. 

reservas genéticas y criaderos que.existen en.el pais. 

Diversificación de la p~6cíucbÍó~:i// . • •':_;.>'.• • / • . 
''~<.-" 

Aunque la Abeja africana no ¡;;~ llri P.r~bl~iriél ~~nltario'se le ha dado está connotación 

desde 1984, a fin de estab;e¿~i'~n-•dr~~ra~.,r~~;j~~~~ con los productores gracias al 

c.ual sei. ha••reducido.•el ·_irnpa6t~·-~¿9~·1i~b'';•éí~e'.·i~~'ífca•s¿ presencia y cuyos• mayores 

efectosse·dan én: la dificuitad pará'e1%~rié¡6;~~""1ás~C:o1menas ·yel,altoriesgo sobre ia . 
- "'---,:-::. ,;~, :~-~ .. --.>~·~--"--:~~- ._,·_;·t~}.. -' >'-.--.~;--

··. :o1b~a~:::auri:a;:~rnanentecCon:r~L'~~ffo~~¡:.:· \):.··_;,,G, ... 
Esta. campaña cuen;: .• c~~~di;er~~t:~,c~é!~~6~·i~ara ·~¡ ;~~~tr~I ~~ 1~. pÍaga corno la 

:,·.;r: .. ·:,~- -2?:.:>; .\_~·,':,: .. ,<,~-'..· . ._., .+ .•. ~:=:-:.- -, "i·s:>:·: '· ·-,:.: 

aplicación' de sustancias ácaricidas' 'para f~migaciÓn .•aspersión o por. la. misrna actividad 
<~ .',·1 .. -·:. / ~.·:: - ·.: ~ ,.: • . ···,::,.·':'• .:; . :· ; 

.También sé recomienda utilizar prodUctos autorizados por las aUÍÓricÍádes sanitarias. el 

· manejo integral de la c~l~~~á para asegurar. mayor éxito·. u\ili~~~~~ t~a.ta,:f¡ientos 
biológicos álternados con productos químicos, realizar un buen manejo' de las colonias, 

cambiar de lugar a las abejas reina, una vez que han puesto sus huevos y crias. entre 

otros tratamientos. 
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La labor conjunta de productores, técniéos y .autoridades, .ha permiÚdo el control de ta 

varroasis, mediante la aplicación de': cerca de: 34~.o·oo 'traiamientÓs anuales según, 

Coordinadores estatales del PNPCN\,. y Técnicos·d.e Campo'dé 18 Campaña Nacional 
,:._.,·,;--;·;· 

contra la Varroasis de las abejas;. cieriiío'.éle'.·10 i:ual:vélleJa pená'destacar que se 
' . ~=.. ~ . ,,:., ',. .. ""! : <': º;;.;' - •. ~· ¡·:· (- . • 

mantiene una importante labor de c·apa~itación, para .que los pro,~.uctós farmacéuticos 

empleados· no. constituyan un rie'.'go de ccmÍaminación . ¡¡ára í~\~,i~1. y qüe esto se 

traduzca en el decomiso ,del prÓd~~to; asi como la pérdida ~~:fü~r6a'~~~ ta~t~ nacional 

como internacional. 
' . :,._ 

Además de estos program~s I~ SAGARPA desarrolla las siguientes actividades: 

El establecimiento d.e cuatro criaderos regionales con capacid~d de producción de 

15,000 abejas c;ada urio. 

La distrib'ución de reinas mejoradas en Yucatán y en la Isla de Cozumel. 
. : . ' .-

La creación, de" la . reserÍla genética de las Islas marias que produjeron más de 

· 30,000 de e~t~·s ab~jas en el periodo (1995-2000) que se distribuyeron en todo el 

· ~af~conl~ pi~d~~ri~'.· " 

El ·~rogr~ma Re8to~e~ti~~ que la oferta é~portable de ·miel se incrementará má~ de 
', ¡'· 

300% para el año 2005j Sin embargo, la colocación de esta grari'cantidad de miel en el 
-. ' .:;·, _., . ·~ -- ·-· :-: ' . ., .. 

mercado internacional •no ~e·'1cígrará.defÓ~ma autornática; ellÓdep~~de~á en· buena 

medid~ cie· u~~ ·~fidai~~'.t~~t~~t~·~~- g¿~~~~¡~Ji~bióne'~ter~~.·~,~¡~qú~:~ct~~lme~te se 

• ca rec~: En e~te'sé~tldo ~6~~G~iF<:;'1~~·-~r~~~'°~ri~ue·. 5l'ci~bi{tr~b~j~r::· ·,· ..• 
'-.;·. ; ·;·i···· 

1. La creación d~ : ~~- cEii,\'r<:l q~e ~~rirdine I~;~ ~~;~erzos de_ los productores, 

empacadores. y exporléJdor~s: • 
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- - . _.,_ __ - -
. . . 

"Es indispensable propiciar una c)rganizaCión más efici~nte que pe~mita-Ídentificar 

con precisión la coiricidencia de Jos i~teres~~· partic~lares de lo:· ~articipantes y 

analizar .más adecuadamente los apoyos qUe !Os gobierno ré'deral y esialál pi.Jedan 

otorgar en favor de la eficaz promociÓndelas e~pl'lrtacio'~'es:"~ '. ·:· ,/ ' 
- ::· '<:"-- ~;<.':>.. \ .• > ··'.-~ ,-:;~~: ,<_:,; - ·_:,··:~:.;. 

2. La realización •inmediata.de una norma•gene;al .de e~poriaéiones de miel, con 

base en las e~;g~n~i~~'. f~;:m~d--~~-~~.'~ lt~~~~;~~Jd~ !~~r¡iifio~. c~n el propósito de 
.. -¡·; ¡ . ·--~,: -_, . 

asesorar y uniformar 'calidade';;}~dasifi6'~éiones 'de floraciones y tipos. Con ello 

se combatirla. la c~-6tica sit~~ciÓ~~~~tJ~!;de 'marcas y calidades heterogéneas 
'., :-;·,,,:;:·»'::';, -.- ._;,.,\''."·" '-.·r .';: ,:;¡;: ,-~~·~;~,·: 

que ha contribuido.a la pérdida dr/éompelitividad del producto en el exterior. 

3. La elaboració.n'sistemática ·de planes'de negocios profesionales, para canalizar 
' -i -:- '~. '-' ', ' ;·~: ,,-' 

en forma-. efiéaz!y/exitosa. los':esfuerzos de los exportadores de miel. El 
·-·«- .·,c~~'.~_ .. _,;,.~-::y:_>-é.· ~--~·,.: . ···:::---

aprovechamiento integral de ias oportunidades que ofrecen los mercados podrá 
._ -: -:,--; ~-~-=-''};:;--:::_-:-,-~_ ·!:.'-;.f~:-~~:.:: --, - -

lograrse porrl1¡;¿¡¿_de-:a~ecÚad~s~~tl'ategias de mercadotecnia, evaluaciones de 

las ventajas i:6mparativas'de' la~ empresas comercializadoras· y el estudio de 
-"'· ·-- -•. - -e-,¡-• • ., ;_,·J-;"~· ·~·:·~ '.._-.:':-e-•• -;~' ·e~' ,-~1-·: • ' ~· 

.-·'"-... ' -, ; 
,~,·. 

4. La cre~éión de;un moderno centró de irif~rinaéión especiálizado que dé cuenta 
, · · .. - ' '·,~;~2;;.;_:_..:.,_~_,. :- ;,(_~~':, · :-... :"·'~-·-~~.s:\;:':·-, ~- ·--·f, 

cie manera opaA~·~ª y i:>erióciíé:~ cfo',1asií~~dó.í:ciei ¡;;;,,reacio muridia1 de 'ª mie1. 

en especialde -1~~ t~~~e'n~i'~~"'~-:;'¡;;d:;,,:~c¡~':~-;inforr;:ie· con oportunidad de la 

celebración de.feriás;'e~~ib;¿¡~~~'s}~i~io~~~-Co~erciales. 
El papel del Bancomext en los e~fLJ~;~6~p~~ i~6r~n:;entar las exportaciones de miel en 

'<'···":;::p· /~ : .. ...-.·:-, ,_.·º-.·,:·- .. 
los próximos años será fund_anientaL Las tareas de ia institución de desarrollo no sólo 

1 Véase Programa Rector. 
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- - -·:-" --._ -· -· - -
.· ' ,• . 

se limitan al financi;miento de la acti~idad; ·si-nota~l:Íién al asesor~miénto y promoción 

de las exportaciones del'. pro~U'~t6.< •De ·.• hech¿ , las .. · c~nsej:rlas · comérciales del 
_:·._.·2;..c~·, '>·.~ 

Bancomext en Estados Unidos y'Alemániá tian'elal:Íorado:perfiles .. del mercadó de la 
• ., • - ' .",• •, • ' • ,-e-:".'• ''.,-. :·,. : • ,u_',.-'_,:;! " .· '.:.: ', _,·~· ¿_•: :·'':· ~ .. : '; • -·,• • ",' • --,·· • ;. • • • ·- '• 

··información oportuna ;;;íconieri:ializador.' Las oficinas·· foráneásc1e 1él institucion también 
·. . .. ; ~· ·--~~-;-~.,: ·; ·,_:: ~,· .. - <-.=·: ~!~:·_:.;-·.::=:.;:-,-:~:_;;\;_~~>iL:~,.~: · .::.":.-:,·-\~;;.-·).-,--:~~/{,:'.;_~~! :·.~~ ~)~:~_:.:-~~~-:.··; ;'. {~\~ ~ .. ~-:,·f)~-_¡~~J.:~\?~.-.:.·-.:, >.:·.::;·,: ·_ :~:-~ /->,--·" --:_::. -, 
tienen .la importante ~~~~o~~a~\l}dad de c:_oord_i~ar c~n 11'1~:. émí:i.resas ex.t~,~~jeras la venta 

d~ I~- 0mi~I /mexidari~; elf~~~-acÍ·~,~ ~ ···-·~-~-·.,.· ~r~'~eÍ,' . para freducir •• el '~ctual 

2.2/•BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERiOR (BANCOMEXT). 
'· , . ':. . , ... ~ ,_:;::_.';<, . .,r·:-

Tiene .,_como principal función apoyar ~I:, ~~6_tor 'e¡xp~rt~d-;:,r del pals mediante la 

promoción y financiamiento de las a~tividad.es-~e- los sectores que participan en las 

exportaciones del país. Realiza esfuérios ¡'ibiincremel1tar las exportaciones de miel. 

Las tareas de la institución de desarrollo,·no sólo se limiian al financiamiento de la 

actividad, sino también al asesoramiento y promoción de las exportaciones del 

producto. 

Las consejerías comerciales del BANCOMEXT han elaborado perfiles de mercado de la 

miel, en los que se incluyen las' opcirtunidades detectadas y se ofrece información 

oportuna al comercializador.\as ~ficina~ foráneas de esta institución coordinan con las 

empresas extranjeras laventa .direc;~ de la
0 
miel mexicana envasada y a granel, con el. -,. . ,-· -

-~ 

objeto de reducir el intermediarismÓ qÜe encarece el produ~to. 

Además, esta institución ofr~c~ ~u~ll~~~iones especializadas. e inforn~ación estadistica. 
--: " 

Asi conio. asesorla y apoyo a las_empresas interesadas en exportar. _ 
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2.3 PRINélPALES REGIS-TROS PARA LA ÉXPORTACIÓN. 

para exportar.~ieÍ es.necesario contar con los siguÍeñtes registros: 

a) éonstitulrse como Persona Moral (empr~sa). 

La fórrn~la más frecuente para constituir una .ernprE!sa. es· el régimen de Sociedad 

Anónima; cuyos requisitos más importantes son: . 

Tener dos socios como mlnimo. 

Contar. con un capital social minimo de $50,000. 

CÓnstituir la empresa ante n<Jtari6 públi~Cl ... 
- RegisÚar el nombre de la elTlpres~'~nl~ Secretaria de Relaciones Exteriores. 

Dna ·vez constituida, la socied'¡:¡fd;ti~rá presentar su solicitud de inscripción al RFC 
.... -... ': .:.,': 

'junio C::on otros documentos co~<J'el 'ácta constitutiva de la sociedad. 

b¡ Registro Federal de Contribuyentes (RFC). 

De acuerdo al articulo" 31·,·~oX~'ui~cional las empresas que realicen actividades 

lucrativas están sujetas .al. pág() ·d~· ii;,puestos,, dicho registro se tramita en las oficinas 

de la Secretarla de Hacienda ~:br~dit~ Público.>Ei RFC se puede tramitar en dos 

modalidades: 

1. Como persona fÍsk:a ·eón actividad empresarial. 

2 .. Como pers~~;J n]Ji~1 (~in~res~l'. · 

El RFC es necesario pará:, ? . 
Aprovechár los mecanis.mos de apoyo como el Programa de Importación Temporal 

para las Exportaciones(PITEX).4 
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Solicitar devoluciones o acre.ditacion~s del l. VA 

Realizar cualquier trámite ante las. dependencias del gobierno y las instituciones 

-bancarias para abrir cuentas y recibir pagos del exterior. etc. 

Beneficios 

1. º~ienes suscriban ii~Nrr='X podrán importar temporalmente: 

a) - iltate~~s ~ri~=r'k~rl;~; componentes, materiales auxiliares, 

- d~. e/n~-a~IÍ~'. ~'ci;b~#Úbtes y lubricantes. 

b) Contened_ores Y,caj~S. de trailer. 

envases, material 

e) -¡_¡~;rarri{~/;j~: ;g'Ji¿~~ y cajas de accesorios de investigación,deseguridad 

- indusiriai. y prociuctos ·necesarios para Íá higiene, asepsia, y para la prevención 
\·----:·:'.:º:'\-:-··.-·" 

de la contafriirlación ambienta/e/e la ptántá productiva, manuales de trabajo y 

planos i~dustri~f~~. éi"sr dc:Jo;,ó'~C,í;i~o d~ teleconiunii:iicfón y cómputo: 

d) ~aquinarfa, apafai~L iÁstrume~.t~~ _y refacciones pará ·et proceso productivo, 

equ;po de -fab~ratorio, d~ medición y de prueba de sus productos y los requeridos 

para el control de la calidad, para la capacitación de su personal, -asf como para 

el desarrollo administrativo de la empresa; este último cuando se trate de 

instalación de nuevas plantas industriales. 

Los bienes sei1alados anteriormente podrán perm~necer e~ ei territorio nacional 

de acuerdo a los plazos establecidos en la Ley Aduanera. 

El decre/o que eslablece el Programa de Importación Temporal para producir Art/culos Exportaciones 
(PITEXJ. fue publicado en el Diario Oficial de la Federación el 3 de mayo de 1990 y sus mod1ficac1ones se 
publicaron por ese mismo medio el 11 de mayo de 1995, el 13 de noviembre de 1998. 30 de oc/ubre de 
2000 y 31 de d1cte1nbre de2000 En esta ült1ma. se dan a conocer itnpartantes conocer importantes 
mod1f1cac10nes al decreto carr el propósito de cumplir con los compromisos asumidos en el marco del 
TLCAN 
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2. Podrán adquirir mercancías en Territorio nacional de sus proveedores nacionales 

con una tasa del.V.A. de 0%. 

3. Tasas especiales en el pago del Derecho de Trámite aduanero al momento de la 

importación. 

4. Despacho aduanero siri:;plificado. 

5. Vigencia indéfinid~ d~Í bio'gráma siempre que se cumpla con sus disposiciones. 

6. Posibilidad:i:!e:.éiue· pers~nas distintas al titular de PITEX efectúen procesos de 

submaquila: 
_--~::';·:·,.~'._ .. ·,_:· __ >.:_,-:> .-_ ·,_ ·-> ~. ·, ' . ,' 

7. Posibilidad de transferir las mercancias que hubieren importadÓ, a otras empresas 

PITEX. o :aquil¡dor .. es que lleven a cabo los• .• procé~Cl~ de·•·. transformación. 

elaboraéiórro reparación. o realizar el retorno de dichas rnércaíicías~· 

8;_ Posibilidad de operar un programa de maquil~~~ra é~~n~~ se tr:te de plantas o 

proyectos distintos a los que se les con~ecliÓ el programa PITEX .. 

. 9. ·Exención del pago de cuentas compensatorias. 

10.Exención del pago del Impuesto al valor agregado (LV.A.), a la importación de 

cuentas compensatorias. 
' :._.-, _'.·.· . ' -.:·_ --, 

c) Registro de Marcas y f"ropiedad Industrial. 

Én €!1 '~omercio internacional resulta necesario proteger los derechos de propiedad 

i~dJst~lal~~por ejempl~: inveñC:ione;: marcas o diseños comerciales, y~ que tanÍo las .. ·, . . . . . 
marcas como las mercancías son susceptibles de plagio, lo cual deteriora la imagen de 

la empresa o de la mercancía y ello afecta la rentabilidadde id~ ~e~'acios. 
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Para evitar el .. plagio ya ~ea de_ marcas, inveíl~i~~es o diseños comerciales. La 
- - , . - --,- - - - ~ '. - -

legislación mexicana y las. de. otros .paÍses·han--tomado·· medidas como ,leyes•y 

organismos ele registro de los derechos que regulan la propiedad.industrial; como es _el 
) , '·:'·· (~·,':'.· ';' -:·'. ·-?. ~ '.::: \-·,:'.-r:~';,',;:,_.,_:._: :.:;: ... ;'.·'· -;.,'._ -_;_·.-<:-.:,-.':c.\·:·: -~·:·,·t-..::--1: ':;."-".':·.º·>-·_.-.,: ·~.:.'".· .·>"" -·. ··:''. -. :·. 

·caso_ de·1 1nstitut0 Mexicano cíe ia_ propiedad_ lndústrial, orgaiii5rl1() desct;lntralizado. de la 

··adQlinistraci~~~ública; •c~ya. principal. f~ndón es •. lle;ar .• ~ ~~boel registro .de marcas.· 
-·~-. -:~~---· ·• t' ~ :- :-, -1:f:.:~.'.'.--~~;~ "• ,-··,. ... , 

·. pát7nle¡s. ciiseños'."e_ invéné:"iones;'á fin ~de qÍ.ie tCld¡;¡ per;ona ó empresa. quede·. protegida 

de cuaiquier~l~~io.~"pi~a!eria'.; j ·;_.;~ · .• ;< > <. .·. 
• bl. Leyerida C> E'milíerilá •i:ie'Cho"Eirl Méi<'ié"c/' 

.' l··:-•;, '. ... -., _; ~- ,. . 

Con la finalidad de identificar el origen de los productos y crear una imagen de identidad 
··'·.. '.' ' ,· · ... ',. •' ..- .. :- .. ·.·<,--·., .. .... , . .,, "' ' 

t~~t~ 'en el pais ~omo.eií el e>Ctra~Íero, la nor;,,~NMX~z~om!:1976, ~stipGla con carácter 

de voluntario el uso del emblema o leyenda "Hecho en Mé~ico''.}~ii'· 1()5 productos, 
. ,·. ·-'."-··'· ·.-' .... · ' 

etiquetas. empaques o envases de venta en el mercado iríteino:,·i::¡,·9('Caso éle las 

exportaciones se puede utilizar el idioma manejado en el mercado destino;· pero 

siguiendo las regulaciones no arancelarias que defina dicho país. 

2.4 APOYOS FINANCIEROS 

El financiamiento gubernamental a Ja actividad es insuficiente y se concentra 

sobre •todo. en el acopio, Ja distribución y la comercialización externa. 

P-ri.í::"Úc~mente no existe el apoyo a Ja producción directa ya que los activos 
. · ... -::. 
~p¡¿·.;J~s (¿ol~enas) no se aceptan como garantia prendaria de los créditos. En 

'. ,' ,'_,A 

'1s_95"el Gobierno Federal destinó a la apicultura 50.7 millones de pesos. por medio, 

principéllmerite del Banco Nacional de Comercio Exterior (21.6%). la Secretaria de 

Agricultura Ganaderia y Desarrollo Rural (15.7%), el Programa Nacional de Solidaridad 

(11.8%). el Instituto Nacional Indigenista (8.8%) 
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Para int~grar y unificar l~s programas financier~s ci.~ ~stas instancias: en Í995 se creó 

el Comité Consultivo Nacional' par~ el ~ontrol de'._la ·abeja ·.africana. Este organismo 
• • ' • ' -. ' ' • y • • • " "" 

busca constituirse en un instrumento de coordinación y asesoría' del Ejecutivo Federal 
-·- • ' - ' ' ·'"' •• " • "~ ._. : • • - '. - '' • - '\ -·.· •' - '< ·,, ·' • : '... •• • • •'. • 

pára la instal~~ió~ {el cUrnplir;,ie~to del Progi~~~ Na(;¡~.;~, para'el C~ntroÍ d~ la Abeja 
~; :•" <.' • .

1
• \: ·,,,. :C· • ~ ·,' :·,• • ,• • e' iÍ 'l" 

Africana; fornando,en•cúeritél,medidas necesarias y adecuadas.a cada uno de los 
., . ~· ~ .. 

2.5FERIAS.COMERCIALES: 

~as feriasV'e;~p~~i~iories constituy~n un~ ocasión para interactuar con un gran número 

d;.~lient~s. ~star al día en los avances tecnológicos y conocer las demandas de los 

dife;~~i;s 111erda~os; así mismo, hacen de sus i~stalacio~es un centro de promoción 

turística y d~ desarrollo del comercio. · 

2.5.1 A NIVEL NACIONAL 

a) Ferias Mexicanas de Exl'.!ortación (FEMEXJ .. 

El objetivo de Femex es el fomento de la realización de ferias en el país que promuevan 

las exportaciones de merca.ncias mexicanas en los.mercados internacionales5. 

Caracteristicas ·~ .. 

La SECON emite un CertificadC>\1i;; Ferias;Mexi~~~as de e,¡p~rtación que se entrega a 

los organizadores de F~rias cu~ndd~umplan'co~·¡~~ia~·i~~te:i' .. . . 

Promuevan las exportaciones'~orno o~);ti~bÍ~.11~~.,'.;~~;~·L< · 
. ..,,, 

Se comprometan a realizar la feria tres veces inÍnterrUiTipic:las. 

5 La base jurídica de las Femex se encuentra en e'I Di~ri~,Ó~~ial de la Federació~ del 11 
de abril de 1997. ·' ·· 
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l_nviertan por lo menos .1.2 millones _de pesos. 

Garanticen la ·P~-~i_cip~ción de. por lo menos 100 empresas expositoras y 100 

compradores e~iranjeros: ' . . ' . --~.« . ~· 

Bancomext' proporcio~·ª· a¡foyos.fin#llci~ros á los, organizadores de ferias que cuenten. 

con el. Certifid~cio d: -~eri~.M~~·ic~~·a·d~ Ex~~~ación6, aÍ amparo de un programa que 
', ··-~:~· '.~ ~:,;·,-, - ., " '';·j::.:~-·_,..,. :'.: ;,··_!. 

ofrece:_/ · ·-<•<,"· .. -·.·,. :;•;,•_•• .. ':::"'.' -_ __ ._ ... · ·· · · -
'._,, :.·,--.. ___ ... , .. ,->;~ ,.,... ;~'::,\';- .•.·.·.-. :_·_<:_-~-:'.·,: .. ·-· 

·----.-':;,.····· •' -
- Prestélrl_es el se_l'\/_icio dé banca Ocie primer piso,;.···.-·--·. 

_. Otor~fárles crédito cb~fbrfÜe á li:)s p;odÚctos financieros vigentes. 
>.·---·'-' '. ··' ,:_;·~--;-:····.::--.~'·-~>,<'.:>· .. ::·;~;,'-'''·(-,·.:',·.-. ,·. -·:·'· :., . .. , .. 

'Promover sus eventos en escala inÍernaciÓnal >. 
Apoyar la partiéipacióÍl dé compr•idores 'P'rofe'sionales de otros paises. 

• . . . .. • - ',._,., • • - . ~o-; - ~ - .. • 

b) Programa NaciÓ~~r de E~e~tós'l~í~~~acibn~l:i;~. · 

Se sus'cribe dentro ., de_ 1i{ ¿~w~!~~ia: (11~f~ pfbm_t)ver la compelitividad y la 

internacionalización. de· ros' secfores 'producÚvos'ctel pais; estructurada por el Gobierno 

Federal a través de: ANIERM (AsociaciÓrÍ' llléldonal de Importadores y exportadores de 
• · . ..,_ '·, - -., ,·: • - -• ,-, t'".T - - • • • 

. la República Mexicana).:''CANACINTRA (Cámara-; Nacional de la Industria. de. la -

Transformación), CANACO (Cámará Nacional de Comercio de la Ciudad), CEMAI 

(Consejo Empresarial Mexicano), CONCAMJN (Confederación de Cámaras Industriales 

de los Estados Unidos Mexicanos), CONACEX (Consejo Nacional de ·Comercio 

Para ser expositor en una Femex se requiere de. 
Presentar el Formato R1 o Alta ante la SHCP 
Presentar el RFC 
La aprobac1on de un EJeCuhvo especialista de Bancomext. que verificara que el producto que quiere 
exh1b1rse cumple con los estándares de calidad necesarios para exportarlo 
El costo aproximado de participación en una de éstas Ferias es de· 2.500 dólares Este puede 
cubrirse en efectivo o con tarjeta de crédito 
Ademas. le es sohc1tado al exportador adquirir una Membresia de Bancomext. que puede ser de oro. 
plata bronce o platino Lo que imphca que el banco le proporc1onará asesoria y capacitación en el 
proceso de exhortación Acceso a publ1cac1ones 
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Exterior), CONCANACO (Confederación de·;· Cámaras Nacionales de Comercio y 

serviciós d~ Turismo),SR~ (SecreÍária d_e· .. Relaciones Exteriores), BANCOMEXT 

(Banco , Nacional : de 'Comercio Exterio~i. 'secretari~ de EcÓnoínfa. ·se publica 

anúal.mentei. y,·· .. tiene ccimo. ~rÓpó~ito p·;o~í'ci~r· rá p~~icip~ci~~ . ~e los' empresarios 
- _.. •• • "· ' - • ., - ,· ··- 1 '. - ' - ·";' -' '·". _- ·' • '·' 

mexicanos en diverso~ tipos de Eiventos prornoéiónales que se agrupan en: 

.. Ferias y exposiciones, · 

Misiones cie'C'~ni~r~dor~~~' · .· 

Misiones de ex~~rtacione~.· . 
Misi~nes de imiersio~ist~i. 

.-,_.-, ,' ._ 

Foros de exhibición permanentes: 

Misiones de vendedores de Arl1érica Latina, el Caribe y México. 

Seminarios de.promoción. comercial e inversión: .. 

d) Banco Nacional de Comercio Exterior, ~:~.c: (Bancornext)'. 

Proporciona apoyos financieros a los :~rg~~·ii~d~~és de férias qúe cuenten con el 

Certificado de Feria Mexicana de Export~C:iór;i;al,'.3.rnpa,ro de ún programa que incluye: 

Prestación del servicio de banca d~ pii,i~i;~i~~'.~~_.f~+. . .. · ..•. 
:.,\·::·;~,~-:;.-... ·>.\ _;_:: .:<:;' 

Otorgar créditos conforme a los prodúcÍosJinancieros vigentes, 

- -_' . . -.;- ,; , :.;. __ :,~~,,-,.~ - : <-<-:/·' 

Apoyar la participación de comprádoies profesionales de otros paises. 
•;•';·,~e '• !·; •,),-\ ~,:;';;.':) '·~:~·:_", 

los titulares del Certificado contrntarán/ademiis.'apoyosfin'anclems y las facilidades 
- - • •• --~- - 1 •• ·-

···,:..:. '-\\._7,-· 

administrativas de promoción ' las' que las ·,: ciepende'néias y entidades de la 

Administración Pública Federal estáblezcan en elálléitlÍÍo des~ competencia. 
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e) Secretarla de Écónomia;.- · t -

- , . . -_. , ' . 

Publica -el Calendario cié -Ferias y, Exposiciones Expo:México, donde -se presentan los 

eventos por realízaise en é1 beiiodo ele enero~ diciembr~ del año en curso. 

Emite un CertifiC:acio J~ · F~~i~~ M~;i~an~s,<de É~pb~ación a: 

Los orga~}z~~~res de . los. requisitos descritos 

-anteiiorllleíltE!. -

Los constr&ctorescie artlcuios para 1a realizaCÍónde una feria. 
-·' . ' . - ' ··- .. /:C~-,~;->:--, ·.-:·.:.. ,' •" • . . " • 

_ 2.5.2 A NIVEL INTERNACIONAL'. 

··al·.¡~1M0No;,A.;,;>, ,;_, '•- .•·• \C-:'./.' 
Api~~~-di~ ~~ u~a organización interriacio~al, 'eri-la cual se incluyen 55 naciones 

. '·; , -- --·' ::· < __ :i-\· ·-- ~~ ~ ... : ·::,~~ ·,. J '. ·" 

apfcolas en todos .los éo-rítinentes X 111ás de 5 __ miUones de,mier;nbros, '4 Asociaciones 

(in~titu~lbnes y'.'é~~rpb~ ~¿~~s't~di~~ 1~a~i6~·1i&r~'~·¡;io~J~~~~:~1--c~me;cio con los 

pr6cluéfo5 y equipo técrii~~j-~ ; 2M~s~~néle~:i~s' individuales (des:~ personal para el 

sustento y promoción ct~frnúndo'd~~;1:~~!i~1tura)'.i\- ·r-
Apimondia'. des.arrolla las ~i~ui;~t-~s-~cifi~d~Jes-:j d: {{ ' ::Y 

Organiza y empr~~deél'¿~¡6~~:~;b~~i¡fa·fa:~--~1:ra<Jici?ii6v~r'¡~-~pic~llu-ra . 
. ,.,. •'··"_, ~:.'. _·'..<·.· ,·::.= .. ~'..:. ___ ·._·:: ; .'· .• " -

Establece colaboración -con •o;ganiz_a~io~¿s -nacionales e· internacionales para la 

elaboración, aplicació;,~ c0Órcli~:~~i:r~:-~¿\'~5µ;~gra~~'~apfcolas.·· 
Participa dir~ctan1e~t~c:c'ori' i~~;it~:~¡"6~~~7fé~~i~~·S'·~c;~~~~~;,,ic~~ de_ c~da pais en los 

campos de 1~ api~J1tJ~~; ~,¡~eritdS'.'~i~p~o-rirbincia?v ¿¿~~¿~() de productos de abeja. 

salud humana, '~rev~~~iÓn e~ ¡'~:'corita~ina~fan ;~~bi~nt~I. problemas comerciales, 
' - ·!,'. ':·;:·~::,~ ... :·";.'.'.~.. i .. _,«:"'"; 

etc. 
>,::·~- :·~ 

':··:· '.">· .~ 

Or~aniza cada do~ año~ ~n Corigres~ Internacional de Apicultura, el gran evento de 

la ApiExpo, donde se encuentra el equipo necesario y comercio de los productos. 
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-· . ' ' . 
Fom-erita ·1os-estudiOs-"de 'ª ·apicLiltÚí~ en ·ra_ pr~se.niaCi.ó,n de seminari6s, _cursos'por 

especialistas a nivel internaC::ionafy reuniones. 

Para la realización C:te sus m~tas,' :Apimondia publiéa d~cumentos y sé as~cia con las 

siguientes institL1ciones: . ::~_::·:/><:· 
Instituto i~tern~~iÓ~al ,d~' Jecllologlá '\i Economfa, que se encuentra en el BI. 

Ficúsului 42á. R~7\~~4~;fa~re~(.¡;/~J~a~¡~;.~,>;,· .. · 
Dep~rt~n~~~to d~ ·:;U~¡ig~C:i6;,:/'¡if~6n~j~; )Gb,icado en la misma dirección 

<:.::.i~ .:;J! ~~\:"-.:¡, -·:· . 

anteriormente· señalada,- publica :Y distribuye. los reportes, particularmente con la 
. ' .. -.. ~ . ;,.:;;: _::: ..... : .. -.:.-.>~_:_'·. :-::1 _:.~;~1 \~.:_ .. ~.(·,r};:';_;¿~/:.~.-~;/~?:·f~': .:~:(/~<<;:·:~/;~:~·i>"<~\--'., ·;>.j .< 

revista j\pia~ta,y P~()mu,eve:.,eyeritc:is y'ccingresos: 

Centrd cle~docJrT1~nÍa~iÓll:J~.~¡~6~cii~.· irl~titución de investigación, ubicado en Dol, 

Repúblic~(;h~~~.· ;:, , , ' '. 

ComÍ~ione~ esp~C:i~I~~ sobre cie.rto tipo de estudios: Economía de los apicultores, 

, bi~l~~fa y patolo~I~ de, las abej~~. polinización, tecnologla, equipo, entre otros 

temas. 

En'el transcurso de casi_treinta·años;:~pilll·º-~cjia publicó.millones. de de 

libros; revistas, folletos y éatálogos, ::ri 'cilfererÍtel'.'ienguas: .. -· . .,-··· .. , . ., 

Se tienen acuerdos con organis~.os ~om.O' Ía .organización de las Naciones Unidas 
' •,e ":. ~- • :.-. • 

para la Agricultura y la Alimentación (FAO); y la United Natioris. Conference orí Trade 

and Development (UNCTAD). 

En colaboración con la FAO p~~1iC:ó ~·n diccionario de agric~rtur~ co~puesto de 
... ': .<· 

cinco volúmenes y en los cinco idiomas inglés. francés; éspi;iñol, 'aleinán e italiano. 

Los paises asociados a Apimondia son: Albania, Australi~. ¡\~~tri~. ~~lgÍca, Bosnia-
• ~ ••• - • ,. • -, '_,- <. • 

Herzegovina, Brasil, Bulgaria, Canadá, China. Cro~~i~. · Re~Úblic~ Checa, 

Dinamarca, Inglaterra, Finlandia. Francia, Georgia, Alema,nia, ~recia, Hungrfa. 

26 



Indonesia: Israel: Italia. ·Japón, Llbano. Libia, Lituania. Luxemburgo. Malta. 

Marruecos: M.Ózambique, .'Holanda, Nueva Zelandia. Corea del Norte, Noruega, 

Pakistán, Polonia. Rumania, Rusia. Eslovaquia. Sudáfrica. Corea del Sur. Suecia. 
:·----.; ,-,;-: 

Suiza, Tailandia, Urugúay, Vietrnam y Zaire. 

DOCUMENTOS PARA LA EXPORTACIÓN . 
. :i:•, ·~-; ;._:;-·(;,., 

'·· ,.,., .. :·--·,":.' -· - .·:.' .·'":"· ·. - .·-
En .ei'casC>:' de 1<1' rili~I el trámite se inicia cuando la empresa exportadora tiene un 

ccmfrato de \lenta en el extranjero. en el cual se determina que se va a utilizar para el 

trasladC>~·;;. >/. •· 
pc)~ierior~e~t~ éel 'exportador entrega . en la agencia aduana! la mercancía y los 

documentos necesários ein éste caso: . 

. a> La factura comercial . . _.: -~ 

b) El certificado de origen .. (los. trámites de registro o expedición son gratuitos y se 

reálizan.en las ventanillas de;até'nción al público de la Dirección de Servicios al 
',. -- ; -., -._,,, .. , .-... ,;. . 

· .. Comercio exterior de 1a·secrefariade Economla . 
. ,; .. _. '• 

c) Documentos que ampare~ el cUmplimiento de las regulaciones no arancelarias del 
- ' -"'."- . - .. ., . ·- - ::"<:·~·:·. 

pals destino. (Certificado zoosanitariÓ). •' • 

por conducto de un agente o apode rae!() aduaria1; Cá miél ·está sujeta a regl.Jiaciones 
-:'" -· . ,_ .. ·. _,_-• - ·,.--_--, ... -·;. .. - ,.-·'•.' ,, ··.·- .,· "' ,.. -

no• .. ara~celaria~ (c~rtitiC:~do: 2;c)c)~~~itariíJÍ '~Ci~ l~.~iJ~ ·~1·• pedin1~.11t6d~~e mostrarse 
·:· ·~--~ -_:.- '='';T.; 

con medios magnéticos. debe incluir la firma elecfrÓnié:<l qúe indÍq~e ~.1 descargo 
' '_-., ··"· '--

total o parcial de esia regulación no arancelaria.· 

27 



e) Carta de encomienda. 

f) Documentos de transporte. 

conócimiento de embarque (marítimo). 

Lista de empaque 

Póliza o Certificado de Seguro de Transporte y Mercancías. 

g) Certificado de libre venta (este documento informa al pais comprador o al importador 

que el producto comercializado se importa y exporta actualmente, o que se 

distribuye tanto a lugares nacionales como extranjeros. además, de constar que el 

producto es de reconocida calidad).· 

Todos los documentos deberán ser entregados al agente aduanal quien está legitimado 
' . ·';:·. .. '.- ·,·· 

para actuar a nombre del exportador, el agente aduanal suele aplicar una tarifa de 

honorarios por la. prestación ~de su.s servic:iosqlle normalmente se. ~plic~ccomo un 

porcentaje sobre el valcirdel producto qÜé se:exporta.. ' •. ': .. 

. Se·•· .. refomienda '.que .previa~:nte-~a.ia~ ••. ;r~:ta•:ión~,d~l .. ' .• s·e~/cio ... se·.~.stablezcan los 

'• hono:ad~s-· -~~ñalados asi c~mo 1ó5'~t-roi:g~ist~;~ ~º~~iem~nt~~i6s'~~~j~~1i:cicl~s.
0

como 
·son i~s~·t;ámites relacionados con el d~-~~ai:hi:~fla~ m~-r~~~r;;:~;~~p6~ad~s;· 
En. cada operación de exportación que; ~e·;~alÍ~~ ~e tiene que ~ag;r el d~recho de 

trámite aduanero (DTA) cuyo mon¡o ~~ ftj~ ~~ acuerdo con el indice naci~~~I de 

precios al consumidor y se publican el ÓiariÓ Oficial de la Federación; será función del 
"<··· :~ . -_· 

agente o apoderado aduana! hace~. es.ta operación y cargar el. costo en_ la' cuenta· 

correspondiente. 

Corresponde al exportador el pago de todas las diferencias de dichas contribuciones, 

multas y recargos que se determinen si provienen de inexactitud o falsedad de los datos 

e informes que aquel haya proporcionado al agente aduanal de conformidad con lo 
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dispúesto en la Ley Aduanera. Esta falta podrlallegar a se(grave y poner en.riesgo el 
.. - ; ·. 

prestigio fiscal del exportador, por lo qÚe debe dar a.1 agente datos e informes \/7races y 

exactos. 
_,;,.,··:··. :.· .. -:-._ .. ·_- ' •'" _·,· .. ·, 

Además de los señalados .• '. lós: documentos 'que: n~rmal~ente. ·,se . requieren para la 

exportación son: ··- ... ·.;;.", :.:. ::;:;<::· ,:•: ::•; :.·.> :_.;: .. •· . •·:.;" :- .•. 

Copia. del -Registro Federal cie• cónfritíuyentes c~tC>con _ homaclave e. información 

del domicilio fisé:á1 d~-1a''e;;;pf~s~.'{/: .• ; : >:;/( . -: ·.·.•.•.·. :_:. 
- • •. ·~~~-- : -< _·: >,, __ ~---:·:. "'!~:~, ;\:_~·.:; . . -.; ~ 

Solicitar c~n tiempo el erivio de Jos cont;nedpres vacíos para s_er, cargados con la 

=~e~··:ee::~::::i:.e· ¡~-:-~:~g'.J¿~~r:~.--~~~-~~:~-~.~E~?'íi~;~·~-,~~,~~-·~J·~~baí~Je con tres 

·.:' . ,.· ·.·.·· :~¿ 
e;_,.: 

'/-· ::~"'. ;:<:·::'-~-~" ·:;~.''" , .... 3.2 TRANSPORTE 

Los medios de transporte para la· mieí'pueden ser: eÍ aéreo y el marÍÚmo: 

Transporte aéreo ,.- :~': --~- --·-·, :.~<= /:?:~y.>--
EI transporte aéreo es más rá;i~o -~ c~~ :~-;, '6ost¿ mayor, ya q~e sus .tarifas son por 

kilogramo conforme al p~so ne!(). ~; ~º; ~~l~~"'ekq~?~~ede variar s~gún laaerolinea 
-,_.; ·~' :.-_ 

contratada. 
- ' ' "_.,.,, ', 

Para el cálculo de las tarifas por vía_ aérea se toma como cálculo lo siguiente: 

Peso por bidón o bidones (neto). 

Peso total(neto). 

Peso por bidón o bidones (volumen). 

Peso total (volumen). 

Así. para obtener el peso por_ volumen de la mercancia se toma la dimensión(es) del 

bidón(es), y si el resultado es mayor al peso neto, se cobrará sobre el volumen. 
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Aerolineas 

Lufthansa 

AmericanAirlines 

KLM 

DHL 

Cargo Lux 

-' MartiAir 

Ejemplo 

Aerolínea: Aero Mex Press 
.. · 

Servicioslnternacionales. 

Telefono: 51 33 02 03 y 37. 

Destino: Alemania 

Aeropuerto: Frankfurt. 

Tiempo de entrega: de 4 a 5 días hábiles. 

Costo de 500 Kg. en adelante en Bidones: 
-·· '·'·-- _. -

1.25 USO.por Kilogramo. 

Más 1 o.oo uso. IJ()r c()rte ci~ Gura. 
- ·. ~-,.-- ";-, . . _,.,. ' ' 

Más · Ó.13 UsÍ:l .• por<:iid~ K:~. por Seguro. 

iotaÍ abróx'in1acio: 775U~~ ~o/566 Kg. 
·.· ·'- ,_ 

Tipo de cambio al 27 de febrero del 2003: $11.05 

Esto implica un costo de: $ 8,563.75. 
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Transporte Marítimo 
. . - .. - . 

El medio rriadtimó tiene el inconveniente de llegar en mayo~ tiempo a su destino: ya que - - ··:;., . -· . ·, - .. . ' ·,· ' . ' ... 

·para e~to se conirata un servicio.en ercual el expbrtador carga¡~ miel en. el.puerto. o 

contra .• a. la.· u nea naviera, la. cual recogerá la mercan.cía. en el:, domicilio del exportador. 

para d~~p~é~ ~~tr~g~~~ en ~í iJ~~b. . •••. ·. 
Lad c'otizélciones maiiti~éls son' por C:rinte~edo~ 6 por carga suelta. 

Empr~s~~ Navieras: : 

Panalpina Transportes Mundiales, S.A. de C.V. 
. . 
Navemar Internacional. S.A'. de C.V. 

CLEVE & ZONEN B.V. 

SEA LAND SERVICE, INC, TRAFIMAR, S.A. 

MAERSK LINE 

BLUE ANCHOR LINE 

TRANSPORTACIÓN MARITIMA MEXICANA 

COMPAGNIE MARITIME DÁFFRETEMENT 'cCMA) 

AGENCIA NAVIERA DE MEXICO. S.A. de C.V. 

PCCDE MEXICO. S.A. de C.V. 

E1emplo 

Empresa Naviera: Transportación Marítima Mexicana 

Servicios Internacionales. 

Telef~no: 54 47,81 00 ext: 42 16. 

Destino:' Alemania 
;'_'·,,.: _:._,» ,-<·:·· '.,. '; . 

Puertos: Hamburgo, Bremén Haber. 

Tiempo de entrega: 20 dlas. 
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El contenedor más pequeño és de 20 pies y, carga hasta 18 tóneladas. 

Costo: 

;oo u~o. par cC,iitenédor: 

Más 0:25 uso. por Doc i=eé. · 
- . . " . . ; .. ;-- ~ '·-.. 
Tipo de cambio al 27_de.febrero del 2003: $11.05 

Est~ implica Un ~osí6 de: $ 8,011.25 por contenedor. 

No incluye seguro. 

Salidas diarias. 

Nota: No se envia carga consolidada. únicamente contenedores completos. 

CAPÍTULO IV. INFORMACIÓN PARA COMERCIALIZACIÓN, DISTRIBUCIÓN Y 

PROMOCIÓN A LA UNIÓN EUROPEA . 

.. 4.1 DESTINOS EN EUROPA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS. 

16% 

4% 

11% 

15% 11% 

. - ·.: .. 

43% e REINO UNIDO 

•ALEl\N'\NIA 

e ESPAÑA 

CBEl.GICA 

•FRANOA 

comos 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Por lo que se refiere al destino de las exportaciones de alimentos procesados y bebidas 

en Europa: se pueden mencionar que se concentran én 5 paises; ·los cuales absorben 

el 88% de las exportaciones totales en México .. ·· 

De ácuerdo con las cifras de exportaéión · las :~reductos que destacan como los 

principales del sector con destino el mercado Europeo son: 

Bebidas alcohólicas 

Miel 

Artlcu.lo.s de confitería sin. cacao 

· Conseritas· (salsa) 

·.Jugos d~ fr~ta ' 
'·.'........ ,; • ,r'' ,• 

· .. Azúcar y d.erivados 

é;g~rros Cigarrillos 

De acÜerd~ con elte;to del TlCUEM, la reducé::ión de aranceles aplica a los bienes 

origi~ar\o~de lo~ ¡~;ritorios d~ las Pélrtes; o aquellos proces~clos lo suficiente como para 

conferirles ~rigen. Con :'prcil:esami~nto sufiCiente" se e~tiéndé a la aplicación de alguna 

té~ni~~ u •. operación flsiéa .·o. química; q~;: cambi:''1as propiedades de los insumos 

Los procedimientos HACCP (Análisis·CieiRi~~~éJ:y Control de Puntos Criticas en el 
-'~:--.:. . 

Procesoi se aplican a las indusÚias p'rocesadas de alimentos. La unión Europea 

estipula que estas empresás debe·~ identificar cada parte del proceso que. tenga un 

efecto de salubridad en sus pr~~~~:~s y ~demás se comprometen a mantener Y. revisar 
.· 

las medidas acordes •para , lograr, la seguridad para el. consumidor en base a los 

lineamientos del HACCP. 
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Otro de los procedimientos qÚe se utilizan para la áp~obación de alimentos procesados 

es la aplicación de la L~~-~e Adi~i~os Aprobados;'.~~ ella se establecen las cantidades 

de sustancias nutritivas. ·· · 
-··.·;'_;-" .. ..- ': . :.~ .. .. 

4.2 MEDIOS DE PAGO::; ·'.<;, •·· } F 
Una ~tit~ part.es; ~~~~~~~-ort~~~~~-~f ~~: i~t~rc~-~bio co~ercial ·internacional, es la 

· fom1a c:!eHqúidaciÓl1 de'ia tí~:~~-ª¿~ión:e;1 cobro és el objeto principal del vendedor, y 

p~Í 1b!'~isrno/~!6J;~~~~Ji~r~~;~~-:~Ll~ se realice efectivamente. Así mismo, el 
!.;. ·;>..:;::·; :· {f,·::·.,_-·:~~-,..~,.,:,y~j. ~- '-i ·.- ··"'.-' .. , 

. comprador busca "asegurársé de la obtención de los bienes en cuestión, en el momento 
·-·: .. : ;_ ' 

yen las C()ndicion~~ aco~dadas. 
En. la búsqueda de una forma de pago que satisfaga las necesidades dé las partes 

involucradas, habrá que tener en cuenta las siguientes variables: 

Exoortador lmoortador 
Grado de confianza en el importador, Formalidad y expe'riencia de la empresa 

seqún su solvencia exoortadora 
Experiencias anteriores, en el caso de Calidad de los bienes 

tenerlas 
Posibilidades de riesao - oais Caoacidad de fabricación. .. 

Fuente: CEE. con base en mformac1on de Estrategia y gestión del comercio exterior, 
ICEX 

De cualquier manera. depende de la capacidad y del poder de negociación de los 

operadores del negocio, el obtener las condiciones óptimas. 
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Existen diversas formas de pago dentro del proceso de exportación e importación. que 

se diferencian por sus características: 

Forma de paqo 

:hequo ba11c.i t i o 

_____ :·r.111:...:.•r.•n.:1.1 

Hr!mt!."ld ~1 i mpll! 

Or.:1••n d~! P<1CJO 
docum1?ntarid 

Reme:Ja documPnlar1a 

CrnlJ1to documentario 

Seguridad de cobro Costo 

Fuente: CEE, con base en información de Estrategia y gestión del comercio exterior, 

ICEX. 

Clasificación de las cartas de crédito 

r'•l11r• •I •• 1•1• 

m~fit'f'J-li"•' '·•11l•l'•J.,,¡ r. 
g';~ ·í·Jl1}Jtl.-j•' 

il ·1L • .it!illil>!..!±.l.!. . !U' 1.'~·~ r•_t.:.t:1~ :L'll.!-~ ·' '. . ' '' •' .. ~ .. -
A la vistá 

Cajas.del banco 
Revocable Confirmadas Paoo emisor· 

Contra Cajas del banco 
Irrevocable No Confirmadas aceptación Neoociación intermediario 

Revocables: son cartas de crédito que pueden ser modificadas o canceladas sin 

necesidad de aviso previo o conformidad por parte del vendedor. Implican un 

riesgo pues la carta de crédito puede ser modificada o cancelada mientras las 

mercancias se encuentran en tránsito y antes de que se presenten los 

documentos, o inclusive, una vez presentados, antes de que se hubiera realizado 
'.··,·~ :•;,(":, >-0: ... -:/;·_,. .'. 

el pago. El. vendedor tendrá que enfrentar el problema de obtener el pago 

directamente con el comprador. 
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.Irrevocable: Son cartas de,credito que sólo pueden ser modificadas o canceladas 

mediante acuerdo de todas _las partes involucradas. Su uso es común en el 

comercio internacioniC 

Cartas noiifi~adas:·~~~ ,elléis la institución local no adquieren compromiso de 

pago ante el ~x~ó~ad~/'ya-que su obligación se restringe únicamente a darlas a 
·-.;/' ;·' -~ ·_, .~·~":" 

conocer al beriefido:.Un~. vez'que se determina que los documentos cumplen 

con los términ·;~/e:ciíldic.ie>H~s· dJ la c~rta de crédito. se solicitan los recursos al 

Banco emisor, y el pago al.exportador. Esto últiÍÍlo se. eiéC:túah1 hasta recibir los 

fondos res~ecíi~~~:\ ··· é '.'' .. -

Cartas 'có~firm~das: ~~ )1J~'.-~u~ I~ institución• local . asu~e - ;;~lid'ariamente el 

compromi~o que adquiere el Banco Emisor ante el exportador,· p~r lo qu~ ei pag~ 
se realiza 0° se aceptará la letra de cambio una vez que 5'e, determine qÚe los 

.. ··:_·<.''-"-'' ., .. e'·-·-:;:.• 

documentos'cumple;-estricta y literalmente, con los térmirias dela-misma: -

Cartas a la .vista: en las cuales se establecen que :_I pago/aL exportad_or se 
-~-A(J .• 

efectuará una vez que se notifique que los documentos é:umpléri con los términos 
-'-'·~·-:_,_ "'~J·.~~ ~---

estipulados y los fondos se encuentran disponibles p1ira_E;!l.pago'.• Es'dedr, no se 

le define .al comprador un plazo para la liquiciadÓn- d~í'.~rClducto. o-servicio 
·-··J-- .-_ ;e.e~· . , .. ;.,.- ~-~ ~- .. : ·,.-

importado. El pago lo realizará la. institución' locál~una'•v~z~. recibidos los 

documentos en orden y de acuerdo a lo estip'ul~~~7:~1~-~~rt;;.· cl~·;~r~dito. 
Cartas contra. aceptación: en las qui;: el e~p~~ádo;:·;~·6fa"jg~~~I c:~ri',~;ador .un 

-,,, - 'e:·-->'> :-;,,·· 

plazo comercial para recibir su pago, ya sea posterior. él _la 'fe'éha 'éte 'emba~que, a 

la fecha de la factura o a la fecha ._de ~~~ociación ,'~ p~~sentiC:i~n de los 
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. . . . - . ' -

doc~mentos en orderi a la 'institudón local. El.exportador gira una letra de cambio 
- . - -

la cual es aceptada y liqui.dadá a su .vencimiento. 

Pago: El exportador perc!b~ el il-iiportcf contra ~ti;isentación de , documentos 
. '.·.·· ',- .:::;> 
conformes;... ..,. :··•,.. . .. ,,..< .· 

Nego~iación: ~I exp¡;rtador;·a·demá.~ d~ los d~cu~entos(pr~senta•· una letra de 

>c~mbid ~ir~d~;,f ~i~~i:.d:!··.~~~~~}.~~e~~~¿:¡;/ei. ~¡;¡ .~Bis~r:•· Ei ~a~6o .•• va a ' 

des6ontár)a. letra' ele' far:.íbi~:·~n't'ei" do~t~t3n'i¡;5'c6,:;f o;;,,eii;: con i~ter~ses' á éá~go •· 
. cie1 .exf)círtadar.:La 'n.e9~~i~dóri/e~··cii:;9;ri1éi. é!~ic,;~.~~l~.ci;)~1~úii.'·'5e .. ~eiáliza· "sin 

rediir~~.: i:o~i~~ él ~~i>~~~~~~:;;~~1~6 :~~e é~!e\:1~5d~~·iito.16 ;~eanz~ ·u·~ banco 
. -.. :. "'"' . -~ --::< .- . . . . - ,-

distinto aÍ emis6~ ó cOÍlfirrr;Clci(;í,' . ,;; . ·• · 

C~éditos pagaderos ~n las c~jas d~I banco emis~r: Atr~vés del baÍlconoWicador 

el exportador entrega los docümenros al banco ~~~isbr, :~uf~~~·ar te~~rl~s 
-_- - - _--. - ·- - - ·. : - .·. '.: . . ·:_.. - _·· ____ .-::-:- . . ' __ : .-:-_.-.-: __ : '-_ ·:_ ") 

conformes cumplirá sú óbligadión'. Elimportador ~e benetidia p~rque s~ le pagara · 

al exportador cuando se obligación. El . importador se, ben~fi~i~ porqu~s;· le 

pagará al exportador . éuando .. la. documentación·, llegue 'ar í:larii:ó emisor, 

puede ser confirmado"~in' rei:~rs~" c~ntr~ ~I ben~ficiari~. Y si ri~ es confir,:nado, 

• el banco noÍifi~~áor:no'tiene 6~1igacióri de pagar, a menos que lo haga '.'con 
- --- -. ... :_,_,;:~.'~ -'-~'"~;~;;:~~'...;~: -~:;-._) " . " 

/e§ursos'' coílfra el beneficia~l() i¡ contra el banco emisor. 

En base!"~ l~~nt~rÍo~. sE! 's~'gi~~E! ~u~ la empresa exportadora solicite en el. momento de 

n=orr:>r '"'' pagopCl~_la v~~t~·~:¡. su~ rnercancfas o servicios, el estable~i~i~nto a. su' f;vor 
. -_ - - - - .. -. ·---. ,-.-. -.--- ·- -_ " .::· ' 

de cartas.de crédito irrevocables y de preferencia, confirmadas por un b.anco mexicano. 
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Ademas existen créditos docuinentarios especiales, debido a la complejidad dei 

comercio exterior: 

.. 
Tipo de crédito Descripción 

.·· Es un tipo de financiamiento del importador en la que se 
permite al exportador tomar anticipos a cuenta del crédito 

_ ,g~ Clausula roja ante el e!Tibarque. 
El exportador toma anticipos a cuenta del crédito antes del 
embarque, pero justifica los fondos obtenidos para su uso 

Con Clausula verde en la preparación de la exportación 
Créditos El primer beneficiario puede transferirlo a otro u otros, por 

transferibles lo tanto, también son divisibles. 
-· 

Se establecen por un importe concreto, pero cuando el 
exportador ya los haya utilizado, se renuevan 
automaticamente por un importe igual, una o varias veces, 

Créditos rotativos. seg_ún e~zo establecido en el crédito. 
Ampara el hipotético impago del importador; y para que. 
aplique el pago, el exportador debe presentar documentos 

Stand-bv de impago. 

Los documentos, en la carta de crédito, son una parte fundamental de est~ forr.:ia de 

pago, ya que se define propiamente como un intercambio de documentos corltrél una 

orden de pago, Y en cierta forma, la seguridad del medio de pago depende de los 

Los m~i ¿~m~~~s son los siguientes: 

Documentos .de transporte:· 

Conocimiento_d~ embarque (maritimo) 

carta de porte éléreó .··• 

Documento de transporte. combinado (muitimodai) . . . -

Carta de po~~ por c~;retera 
Talón de ferrocarril. . 

TESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Documentos de seguro: 

Póliza de seguro 

Certificado de seguro 

Factura comercial 

Otros documentos: 

Factura consular 

Lista de empaque 

• Certificado de origen 

Certificado de pesos y medidas 

Certificado o fitosanitario 

El proceso para la utilización de la carta de crédito como forma de pago es el 

siguiente: 

1. El importador da al banco emisor las órdenes para que emitan un crédito a 

favor del exportador. 

2. El banco emisor solicita al banco notificador (situado en el pais del 

exportador) para que confirme el crédito. 
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3. El banco notificador avisa al exportador de la existencia del crédito 

documeritario a su- favor. -

4. Ya que el expÓrt~dor conoce los términos cl~I -crédito, procede ~I e.,:.barque 

de las meré~n~las> i < 
5. El banco notificador r~~ibe .cie parte del ~r~o~ador todos los documentos 

- ,- ;- ~- ;,,.-.,, :~i;_·.:_.::.·_.·:~_::·~-:~-· .. :-.·~c-.,• -;+·-

requeridos, <.C;-:': .. :•:. --': ,,>, .. ·· 
", :··:".· . .,'~/·0J -' 

6. El banco reví~~ ICJs ci'Ocu,;;é~t~s y ;¡' ~stá~ conforme a lo que estipula la carta 

de crédito, p:oc~~erá alp~g.~: a~~~taci~-J o negociación según los términos 

del cónti'ato:;\ '.- ·.··~--~~: . ,:·· ...•. ---· t· 
- .. _ :-:>}' .?<· ·'···:·; ..... ,.' 

7. el banco'notificadoreriviará los docu'mentos al banco emisor. 

8. el banco emis~i ~¿~¡i~8~·~~f1~~!;·J~~~~~~tos estén en orden y, si es así 
.:);· '.: ~'· :::'.::·, :.·;:-> 

efectúa el reembolso' del pago al bari~o llótificád6r. 
'"':_''•'" - "'>: ::.::' 

9. el banco 'erriisorentl'ega al importador los' documentos recibidos, contra pago 
--·_-,J_::,:'-·,"'-' -~: ,-·::::-:: --;-~-"-~ -.. _. ___ , ' "-• -

del importe' debido. - • . . . •• · •.• , ' /. -
'·.,-~:;;.-~-_; ,----- __ ._':,:·: -.• :'f: -.::'~--«,~-., 

1 o. El importador se' dirige al puesto de dest111oV retira la' méréancía. 

Algunos: ~un;b: ¡~~ci~inte~~ª ~~-nsfa~i~~~~ai~~";~~1í~~r~l~~-·~arta~ de-crédito son 
-- • \'.'?'·.--·<' \ i .::.;:;.;.;-_;· \ . '";_,'' ->·: ~~. ··.,'.,,:-~::~:?9' ~' ''"::·((,, <'".;,::;_ .. :1..:(:·.';/-.,. '-" 

los ·derecho~ ,y Ci~1)~~6i6~'.3~'.r~l,~!i~j~~"-~J ,~mb~/q~~ Y'.;~c~~i~~;·d,: •. transporte. Se 

debe __ especi~car cuá~do-y e~d~nde se._ter~;~~· l~'respon•s~bilidad ·del comprador 

· asi~omd d~/v~~~;~~r·~~[~~iii~i~;¡;i~f~~¡;;n~~:~~~~~;¡~/~~~ •· .... 

En l_o querespectá al embarqlJe'.maritimo~existe do~Cipdones principales: que la 

respo~sabilidad del vend~d6rt¡;r~ine e~ ~l.~ue~o local o bien, que éste tenga 

que pagar ei seguro yflet~ ~e la ~ercancÍahast~ el puerto destino. 
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. . 

De la misma manera y paro los ,medios .de transporte, I~ ~e~ponsabilidad del 

vendedor puede terminar cu.ando éste entrega' 1á mercan~ia en su fábrica o bien 
:··, ,' . . 

tiene que pagar el seguro y tra.nsporte hasta la fábrica del comprador. 

4.3 CALIDAD 

En Europa, el consumidor e~tá acóstl.lmbradaa'una amplia oferta deproductos con alto 

estándares de calida_d, 1C> .·~~·~ :I~ ~~ '1;.~á~ ~¡;d~~ dé ·~ecisiÓn y le. permite escoger 
·- ' .. -.. '1' •. , - '- ._,, ,. ,....... .• . •...• , ., 

productos de muy buena calidad a precios-com~etitivos;<; 
.,,:- ;,,.;;. , -·'. .~-~"~ ; 1:c~c{.-: .,..;:-._ ··.' '· 

. Para el consumidor europeo;' úii producto es bueno cu'áiido en su elaboración se 

emplean rnáterias pri;néls y có;;;¡:>();,E!iité~ cie' c~lidad,'s~ siguen procesos de 
• • -' • ' •'' • ,. • ' • • • ' , - • • • ~r" ·• - • • • •', r' 'f • • -' 

manufactUra buenos y exisÍen sistemas de prueba a inspección eficaces; En cuando un 

nego~io se abre al mercad.o exterior, los ~stándares inter~a-dion,ril~~p•ir~ 1.ris pr~~bas. 
las inspecciones y otros factores se vuelven una práctica cótidiana. 

Calidad del producto. 

Los paises miembros de la Unión Europea se rigen bajo .directivas· y reglamentos 
.-- -, _: _.__ -·- ' -- ·. -:· _.-. · .. -. 

comunitarios,. enca~gados de. definir lo.s requerimientos técnicos necesarios para la 

fabricación de productos con .la más alta c~lidad. 
·:· - .· '.'::·· .... 

'c~~ifi~~ción .• · 

~';;g;t~~~f:J~~~~;~i~f¡~¡~~i~~~~¡~f ~~f,~~~;;.~;:~:f 2'.,::'.~. :: 
<. teridra:e(misino. valor.qüe; éi·exp'edldo. p'or un'organÍsino' ofiéial., Estos organismos 

-· .. • b~rtificári' ~- i;,{s é;J,pre~~s a. i~ávé~·~e ciiJ~;s~·;:-~árilellés de fabri~adón. . 
-; ·~___: --·--~--~-· O;J~"""""º_º_'°'.;._c,.=_.:_:-c-- -.,.:,- ~-'--.. '. -:-o--=··o-- ,_ ----;·o--.-,:·c--;:'-7-,0-,.--=-~:_=:-··o:-.---~:-·=;--;------::-c'···:--. -·--·-.::..;·;-.e: =----z,: .. --~----:-_:-., ···co· __ -.,---_ -

•La co~i~iÓ~ ~¿ri;;p~a ·se ha ;eÚ~id6 d~;a~te · l~s últi~~s ~ño~ c~~ él fin. de estandarizar 

las técnicas de regulació~ y las nor~as pa~a evit~r barre;as de in1portación. 
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No hay que olvidar que el principal objetivo de la u, E. es que la 'importación de bienes 
. '- ~ 

procedentes de un tercer país pueda hacerse sin dificultad. Para ello se crearon·grupos 

de certificación, que tienen como ~bjetivo supe~isa~ q~~ ~í ia~ricarit~ haga sus 
.. ... 

productos de acuerdo con 1.as regUlac;i~nes técnicas vigemtes. :, · 

La certificación es una deciaraé:ión e¡.;,itida por un instit~to reccincicido que éfa fe de que 

Hay que notar que· las empre~as'; no están Óbliga'élas.iÍ;i<seg'ÜirÚá,estandarización 
, .·' ·. ~ ·;.·-· ·-· . ''":" - · ,, '-:,·e'';;;, ·•:" .•:·'· •. : , . .. ~. r,- ... ·. - · ~- - ·•, . : ' -

europea. sin. embarg~)~~.r~;.8.x.~L~i.:,~~~'.~~t'~~t.,1g~~:r,~J~~,f,'.~;~~~~,~~~ ·rechacen los 

productos.· qué fi'~· .ci.implan 2 ias : normas. Para certifica(: un p'~~d~cto, existen dos 
. _,_ ~-::.':~_:;·,~-· ,. . ,, · . -~--, _:~·,:: .:, :·· .. . : L:·~·,, -·-~.·; · -: .. 2·?_, _/···: · -~~:-_:f _;;~::· 

p·asibilidade:s· "'·<. - ---- --- - -····r:->;: ·-;;·~·<:--·-:-:: ::'>~ :,_-,-~;~' · 
. '· . :,-..~·,, ···: ... ·"··. ·•/;.''r:'.'.·~·;·'. ... ·... . :·•··'o•':._., ...... 

La inspección y sÚper\il~iÓn se hacen por Üna'eÍ1tidaél independiente, imparcial y 
"<·· . .,. . . ·. ;. : -.. -. ·.-. : • ',~;:;~ :'"..\·. ~,- ,'.".'>,'->·~'.'' >'<-< _, ~~-:- /: :~.'.:. :: ;:-~~:: :-,.·,;;~'. :·> ·,,:< ,.,:::: :~ .. ~~·~~::.·;~::.:::<--,¡;: 
·"exp.~rta.;.. · · ~:,•,;," ., ..... :_..: •. ::.:: --... : :-c.· .. '""··· " ........ 

- ~· ' -;, ·' ,,-~: j ,. 

'. . - ::-:'\~-:~ --~~ .. · .. ~y:·_: .. :c .. : ',_, ':..,__,'_:: - ·- . :~<·-";_:;-_· -

Homolo-gación.' :/ . ,, : i: >. O .-.. . ;; ·· .. --.· 
. -•En esie supuesto, el organismo certificado es estatal y actúa en función de una norma 

"'---='-"-" -., ¡~-:~ •/~ ::.~".-~---' "~.c-,<.o.~~\ -~->">--~· .~- "'To~< -~-, .> ,-;: 

. técnica ~bligatoria de la .. región: L~"dfrer~ncla entre la homologación y la certificación es 

que la primera es una n~rma im~lle~ta y "1a· segunda es ~ri requerimiento que el 

comprador le hace al fabricante, 

Amortización. 

La amortización técnica ha fomentado la continua de. tas normas de calidad y seguridad 
. ' . -, . 

de la Unión Europea. El Comité Europeo de Normalización Eleétrotécnica (CENELEC), 

el Comité Europeo de Normalización_ <C:ENJ... y el_ instituto .. Europeo de Normas de 

Telecomunicaciones (ETSI) son algunos de los organismós normalizadores que crean 
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las normas armonizadas con base. en los requerimientos de calidad y seguridad que 

exigen los fabricantes. 

Marcado "CE" 

Un producto; ~cm el marcado ~CE" garantiza el cumplimiento de los requisitos_ 
-.. -,.· .. 

~sencial~s-.·Y- las obligaéiories. de las directivas: Este -- marcado es otorgado por 
\ ·:.-• . -~;·:· ':•' ,- l" . ' . ' .-·,,·:.~··:' ' 

insÍituciones désighadas por los Estados miembros' (cuyo listado vienen publicado en el 
' '• ;, ~~· -:,, ".<.: -··- ";. ,·:-.; J, .:~·;:·. '"·. ·; 

. Diario ~Oficta1 publicado pc)r la Unión EÚropea) y por lo tanto está armonizado dentro de - . . . . . 

-·ta Urii'6r'iEurope~/ El ¡i;~~f~i!6':•cE~ f~i:iÍlt~-~l ··~i:~e~~ a 1~ iib;~ ~ir6~1aciÓn y la ~enta en 
. -·,1·:; .-:~·.¿~./_,,,.,( __ .. - .','{ .~-

el meicado dfl la Ullión Europ~a. El uso_ de este. reconocimiento se armoni_zó en 1993 
-: '"~. _, ___ -- ·:,_~;?.-·; :- :-.-:.~--) 

con la' direétiva si3i46S/CEÉ. 

NC>r;,;ali~~ción:' ,. · 

~a í1Brr-h"~1i1a~i¿ri; es Sri · ccín~enio escrito en el cual tanto los fabricantes como los 

· usú~rios'/los cbri~umidor~s manifiestan las características que presentan su producto 
- --,--, . -. 
-o servicio. Su propósito. fundamental es la revisión de los productos y procesos, asi 

corno:··laprotecció~ de los miembros que forman parte del proceso productivo. el 

desar/0110 de la seg~;i~~d:~ la eliminación de las barreras comerciales. 

Clasificación de document_c>_s. normativos: 

Normas nacionales: se pueden -publicar y son sancionadas por un organismo 
_,, .. ;; .. ,,·,_·-:- "' .- .· - _, . 

reconocido p·ar~~r:.:iiti~·;,6r;.riá~ ccin.;C> AÉNÓF{ ISO.· ~te. 
' ' ~ ·: ·-.. · ... ~-; ,. ' <· ,. ... :·:~f'; :· i':',·.: · ~·~~;;/~<:""""~ :.,_..,,__·?~; ·~~,:·~~:'~:"~~+-:·:·;:·~o~."/..:_ r:- .. 

Normas·refaionales:•é1élbóradéls'por.uíi'~r§áni;ri:í~'regioná1. 

Nacionales de Norníaiiz~c;ió~;;l~~-r1i¡~~bliZ1ares al ser _emitidas por organismos 
' • ,, . • • ' ..• ' \ ,,·-, ;-.:~;'>); -~ ., ' -~>'.'. . 

europeos de normalizaéión como elCEN; CÉNELC, ETSL 
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Las normas internacionales más representativas son: 

. Las IEC elaboradas por la comisión Electrónica internacional. 
- - . -

Las UIT elaboradas por la Unión i~terna.cional de. Telecomunicaciones y, 

Las ISO elaboradas por la .organi;zación Internacional de Normalización para 

. . . 

CertÍfi~~ciÓn. •. . . ' . . . ' 

La c~rtifi~~ciÓn es un docúmerit~ mediarlfe el cUal ~n 6~g~~isrTlo acr~~itado ~mite el 
.;<. - , ,,: ... -,. ·" 

. cárrecio cumplimiento de los requisitos establecidos' para un producto () servicio. 
- - . - ' , - . " -- .. :-~f'.·.;'·:.'~·«- -•.i;':» .'"\'·_ .. _;--'._ .. ,:;: <·;,:.~,,).: ~-'\'¡:-::º-· 

Organismos de normalización internaCfonaies, ,. ·. • · · , .·• •· 

· Exisie~alguno~· ~rg~ni~~~~ ~uE!·~j~·;~Jo:~oCii6s f~~;i~aéional:é~t~ ~~ra proporcionar 

~ertificaciones:·entro el~~l·~~~~-seft~la;~- ··.·_ ~.:; 3_ .;<:······· ;·.······ 
. -Organización. Internacional de. Norinalizáción (ISO) 

El comité europeo de Normalización (CEN)i>>·~ '<. 
;>-:.:::·:.--- \.' 

El comité europeo de Nórmalizadón Electrotécnica (CENELEC) 
~,_ '"\;.·_; '",", _, ._,--' '- -: 

La com-iSiórí_·e1ectróñic8'_1nt~r_riaCiOna1.·c1E"cf ~::· _- " 
- ., . , e - :_- , - . •• ~ _.:c- - - • , --, • -\- "- ., • • - - - '';" ' , ,. --;.. - --, 

, • ~--v·-· 1, ,- ' ' ! \ 
El instituto.Europeo de normas de Telec~municaclones(ETSI) 

El comité deasJJ~ramÍe.nto ele; fa C~ÍÍ~~;J:-(EQSJ · ,· 

-• ; ---·-:< ,,. ;': (·'. -~-:-

La coniis.ión Panam;fic~lla d~·· Nor~asT~criicas 'ccoPANT) 
--·-~ '. ; :·:;·'..- ;: :.· ,:~.;.,;. .. ·;;,,-., . .:::.-· --:, ·, >:::·.:. V' 

Organismos Internaciones de· Norin.¡.¡Hzaci_ón: (ISO)Y. "·. 

Dé acuerdo con, la lnter'nacionál 'org~nización f~~st'anct~rctisation (iso¡, un estfindar se 

define.· como una "e;p',;~¡fj~~ciÓ~· ié'c::hica ··. dfs~~~ible par~ e/~-~btfco, .. elaborada • por 

consenso entre todas las partes afectadas, basada en·· resultado cienlfficos, 
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i : 

tecnológicos y la experiencia, qúe se -establece "paro ()pfimizar el beneficio a la 

comúnidad''. Un estándar tom~ 1~ --f~rma de- uri documento esc;ito _ aprobadó por una 

~utoridad, reconocidá, ~llrl~U~ ~ll aplicación ~O es est_;¡~ta,,.;e~te O~lig~tclria, 
La estandarización puede sf!Ídefinida' también como el vehfculo para "ásegÚrar un nivel 

- . . ' .. ''' .. __ ... ,. ' . '..... '.··. . . 

de d~:~mpe~() s~Úsractori~ ~ri él~~() ~~~i~ €~~~~~~º~:.::\ .... ;;_; ,°};.< - ______ _ 
Las éírn'pres_ás' cuyoi producÍ;;s pueden cu;nplir los. esténdares ~u'r()p~os tlenen, una 

gra~;0~gt~}á~~b~~~tÍ;;;;Jái~;:-- -·-··{L'i?! 'L ... _; ;';Je __ ,/: .. -

El •• - is~· :f~é- creado '•,-para ~~!~~-c;er C:~AificiE~~~---~--de ,-¿~;~~darización y facilitar las 

transacciones comerciales'. Su propósito fundamenial es certificara las empresas para 
·"- ·,,, _ .. ,.,.,~ 

ásÍ estábÍecer un estándar de ~alid~d ~I ~6Já1 cl;lJer ser cumplido para facilitar el 

inter~~mbio de productos y servi~irlS.- Es;~s certific~ciones dadas por ISO deben ser 

revisadas cada 5 Mos para supervisar_ su correCto uso. 

Además de que la Unión Europea como tal, tiene sus instituciones y certificaciones de 

calidad. también cada país tiene las propias. Por citar un ejemplo Alemania~ uno de 1.os -
. .• - .·. .· 

paises vanguardistas en cuailto a este tipo d_e regulaé:io11es~ opera ,baj~-lá DIN 

(Deutsches lnstitut Für Normung), que es E!1 Instituto Alemán ~ara l~,N~f~~iividad. Y 

como dato adicional. el organismo mexicano que establece leyes en cuanto a productos 
.. "- ,·." . 

y servicios (NOM), se creó basándose en el esquema y_ eri la_ estructura de su 

equivalente alemán. 

4.4 MARCA EUROPEA 

Una marca es todo signo o medio que distinga o sirva para distiñguir en el mercado 

productos o servicios de una persona, de productos o servicios idénticos o similares de 

otra persona. 
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Denominativo: palabras o combinaciones de ésta 
- . - , ' . ·_,.-

. .. . -

Gráfico: dibujos; figuras, gráficos. Logotipos, slmbolos . 
. . ,' 

Mixto: combinación de 'palabras y dibujos gráficos. · 

• Form~s tridiiTI~~~i6~~i.i:~; ~c;,;,~~nJ:s~s o' la. for~a de un producto . 

. 'Para ·el .··re~istro d~.~~~;~áiga'~Ji¡·j~::'J~jt~~·E~,r~pea,'~e d.,;be acudir a la Oficina de 

. Armonización• de; ~~~6~do, l·~:~ridr~ Cd~~l) •. Sus .·.oficinas . centrales• está situadas en la 

cuidad de AliC:anté, Espáña;'.En'dicholJgar'Írabajo e~pertos procedentes de todos 
'.i.. 

paises miembros de la unión EUropea. 

Los datos son los sig~ient~~; · 
Av. Aguilera #20, E-03080 

Alicante, España 

Tel. 0034 965139277 

Fax. 0034 96513.9178 

http://www.oamLeu.int 

La marca comunitaria tiene duración de 1 O años, se dan 6 meses. de plazo para su 

renovación y otros 6 meses. de prórr<Jga: Para su registro se requiere un representante 
' , - - • -~ • - • •, ·- e - -" • - • • _, , • ,· • - • 

legal europeo. · (segú~ .datos. of;~~ici()~ ¿o~ la. OAMI, la .,.;ay.o/parte de los.·. e~pertos · 
' ~ . .. . - - - - , .. ', . . . . . 

·:o·· <>~·?,">; ,. ''~;·-~. , ~'-' . .__ 

elegidos por las empresas me~icafiás han. sido represelltant'es españoles o ingleses. 

· Algurías'cie las ven~.fjas.dél :~t¡~';rJ'¡~~'marc~ ¿~;~I~ ~ri¡¿,~·~Jf<J'~eáson las siguientes: ., - '·-·"'- .... ',·-t·.: ,.'-"·--· '"· .. ,.,._ ;",· . ·';• _ .... __ ... _; , .. - .,_ "-" .... ,. , ,- .. : -

~a . marca• fun~icin~ z;~rii~' brote6cÍón ~I cte're6hi) ú~'ico' de u~6 en acti~idades 

comercié)le~ e in~uit~i~I~~. otor~~Qd.o al ;i;~I~; el derecho exclusivo en la unión 

Europea: 
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' -

El registro se -simplifica al_ reqúerirse i;olamentellenar una- solicitud, '~n un centro 

administra_tivo y en Una sola_lengua. 

Los costos se ~~~ red~c:'ido~ ~I ~-~itar r~alizar u~ procedimiento simiiar_ en _cada 
;, : ; ;~·;·:. .\' _;,~· "-: 

pals mie.:-;,l:Jrcí y:e~ é1 8ene1uX'. :. --
" ·.· ,.-.-.-. ···.· .. --"- - ., .· ,·.·-;·.·-

Se tiene la- ~osibiHcl~d d~ ~ei~indicá~ la antigÜedácl c:f~ m~;~as ~~éionales, incluso 

··:~·::::,~::~~{ :,~~~~vJt~,,~~1~Jú~~~~L\t~~l:. : .. 'º'"' 
-de_ prioridad __ pái~:'sbtt~i_tude_-spb-~;~;ioi~s.~-: <) •- ;---;; ---~- - \:;;;~~;; : \- ' --

• •· ~~y 

• ~i ;~n~ e~~-r~;ª- iJ;~ c1·:~~~ ~~~~ ~-~;~~rl:a en ~¡~~~º c>-:a'í9u~6~-dé-1~~-Estado~ 
--;,,iembr;;;;,-~~~cles¡;1ié'¡;~f ¡;rrii;~~;~ci~~,:;¡;~ria--~iri~~ri~'i&~'r~~;-~~~-~·- c~cluque 
por falta,~e Ú~o en-los• Esi~~~s mie:riJ~osen- los:qúé'~cí'1i;~t~-~~~nd~. -' 

· -EJt~ie ;fo;~~~ió~;jurl~i~~ p~~ l:~~~~~~~r u!~rpa~;ó·~-.:-~~t:";~~~~;~~nales ·de marca 

~om~níi~fi~¡ -- - -- <_f--- -- -- -- -• -;, • · -._-:-:, -- <:-}·,-·--·t ... 
'.· ·'", . ,-.--_:, .. :.\··_-.-::~;:'.~>-' 

La posi~b.u_;d~d ·de :hacer vcÍleí, los de-rechOs· ·conf~rid~:~ -por~: 19 marca. Como la 
,-~;' ~:.'..(:-~ '·_. 

c~siÓn'ylice~ciéJ:,• . , .,.. ... --·-
,'._-: 

Es. una bas~ ~n-t~é:ect'e~t~ para opC>ners~;al )~gi~t,ro de solidtudes posteriores en 

tod~~ l~s Es t~c:f~~ rn:e~~;~~.) 
Con la factura ampÍiaciÓn de la Unión Europea. se verá increment_ado el alcance 

,territ~;i~I d~,I~ -;;~'rda dó¡;,llnitaria,. 

T~¡Ji~E~ A~JA~A~ES -

. La aut~~ida:cÍ de aduan--ade la Unión europea es el Secretario general del Consejo de 
' - -

CooperaciónAduanera. Él_ vigila y administra. para el conjunto de todos los paises 
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. . 
miembros. todolo relacionado c~:n el,tránsito'aduanero Í3si como con las reservas que 

se indican en. le artl~ulo; los Anexos ;elativ;~. a las r~glas de orí~~~; las pruebas 

dac~me~ta18s-. d~: o-rigen-::: -,a .·:a-cfrfliSióó -terñpora·f .,p·ara el pe·rt~cciOnarTiierltO: aCtivo y 1a 
,; ,: _- .2 ~:<·-~ -::: . . ·'. :. '·;:. - ·-·'.· ' -· .. ,, .. _ 

exportaéión ternpora(parél el peÍfecd~namiento pasivo: En 'este'sentido, 'los territorios 

aduaneros de los. E~;~~6s'~ri¡¡~~b:o~ d~ lá U~ió~•e-llrc:lp~a.deben .ser .considerados 
- , .., ., : :~\Y.'-· -;:-;: ,:·, . .-·.·""' 

'COmO Un ~OIO teriltorio:; ;~,';+;. : ;<: ···.·.~··· ;.,.; F ' . 
"'.'.---;·· 

'Los 'Estados ·,:n¡en:.bros a¿ept~l1;:iguiiillleriie, los'.ánéx'osc:ÍÍ;i1 CcJnvenio' internacional para 
• • • ·, ··.- ••:" :•'o ". ·\~ • • •,;>' - ' '•"' '·,~.,. ' • .! • - • ' ' • • - e • • • 

la simplificación y armonización aduanér6~ que s'e il1dicélri a conúrii.i~~ión:·,; 
• .. · R~lati~~·a· '1~s . formalidad~~. ~~u~~~~r~i .de.· p;~se~\~~i~n ·de···~. declaración 

''(' 

. mercancías . 
• ·! . 

:: Relativo al depósito temporal de mercancías. 

: R~.l~tivo a las zonas francas. 

Trámites aduanales regulares 

de 

Entre los.trámites aduanales a realizar para importar mercanclas a la Unión europea se 

incluyen: 

Llevar y presentar las mercancías ante el despacho aduanal correspondiente. 

Entregar una declaración detaUa~a .~~r~ ~~ign~rles Un régimen aduanal 
. ··- ?.·.-.;-;' ··: ;'·' 

especifico. 
•'"·•. ___ -,. - .. _.-.-

. 1··-~· : 

.'.para ap~yardi~ha declaración. 

Pagar los derechos de aduana por importación. 
'<' .... ,,.; . 

Para_la.c!ec;laraciónse beben utilizar un documento impreso que se podrá obtener en 

los diferentes despachos aduanales (documento Administrativo único). 
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Los datos que deben de incluirse dependen del destino· final de la mercancfa (régimen 

aduana! que les corresp~nda). Deniro de .los regfmenesadua~ales se· podrá optar 

entre: 

Pagar los derecho~ o ara:nceles aduanales, y .climplir con ias: formalidades Y . 

. requisitos necesarios. par~ asi disponer librem~nte de las m;;;rbancia~. ·. 
'.•".;_-

• utiicar las. mercancias bajo un régimenaduanal eveniualcregÍmeriés aduánales 
'~ .. --·.-,,-. · .. ': -. , '.': '-

.económicos). 

Periodó . 

. El periodo de entrega de dicho documentos o 
0

de~laracióíi es; por general, de 24 horas 
, .. ,·.. . ·.· ·' - - -- ':·· ·"\'"·'.·,.;: ... · .. -... ·-_. ,-.. ·.-- ... ,, .. ,.--.·· ... 

·," ~ -
a partir de .. la IÍegada d.e la mercanciá .. Dicha declafociÓn.~uede ser: : • •· 

Detallada o completa, con eÍ fin de asignafen aduana ias mercancias~ 
: _....;,~:·;., __ L·:'.'_'- ;_¿:.;; -·, .·;:~,;:::.:"~'.:~~~:--;_~-~:· 

DeCraraclón general, si se pretende almacenar en: zonas.· especificas de· forma 
:._ ... ~-- ~~~---;.' . , ·' 

···teríiporat 

Lugar 

·:Realmente no existe ning~na ri~rm~tiva comunitaria que; de,forn,ia ~x~resa: obligue a 

~e~lizar la declar~ción aduana! en el m~merito de la e~trada fisica d~ ,~:~erca~~iél en el 

Jerritorio comunitario. ·Asi .. es posible que las mercélncias: piovenie'ótes 'de terceros 
•. •-;,,-.,;y':_'.--_~,,,,-

paises puedan cir~u1élr eh e(lerritorio de1, espacio coriii:Jniiari;;;t;·aw ér'ré9imen de 

"transito". (El régimen aduanal.de transito es.un régimen ~-:6~i~f~·~!iP~i~'Je?~tiliza para 

: mercancias ··que n6 ~~~-~~r:·~·it:~;' ~~".';~~-;~:da· de una 
.. '. :'.'~ --~":.-_,..-. ;_. ~,.J·" .... '·.;,_·~.-'·'"':.··-~-:~-·,_.'~o· .· ·.' 

·.1a corisiguiente sl.lspensióll de :derechos, impuestos y . . - . ,-- . ' ' . · .. , ,\; '' . - . '' : - ~' . 

·• m~didas 'prohibitivas. ~n ta~to no ·se .. resulta su situació~:..~ sien •· ~~··.·. Ciert~. que la 

impla~ta~ión del Me~cado Ú~ico .ha o;iginado la supresión d~ prá~tibamente Íodas las 
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formalidades de t~ansito comunit-ario interno, con el fin de asegurar la libre circulación 

de mercancías.) Hasta su' llegada al E~tadC> miembro e~ el que el operador desea fijar 

el régimen ~conó~ico c~/resp~ndi~~te . 
. · Ré'glm~ries eéo~Ó~i6Ós a~u~n~les . 

. ·. . - . _,. - -_ --'~_'-: ··--, ... ·- .. ''· .,. " ·--·· - . < .~· 
-'~ .. · --

Este. tipo de reglmenes' se i;lpl_ica exclusivamente a los intercambios con paises terceros 
_e -,_,_. ·',-''·'· - ·-:·.--'O oo·,-:·- --·-·-•._·-- •-· .,, · 

y sC>n 'éo~c~bldo; cC>n. el fi~ ··~~·.responder de manera eficaz alas' necesidades de· los 

o~e;aci6re1.· k~~Úh la ~·~rmativa comunitaria, estos regímenes cubren tres funciones 

principales: 
--~-- ·':·'..·.·- . ___ '._"- "<_" 

- Al;;:,aé:eríami~ntC> .· .. 

-~ -:~~ans;or~i~d;ón 
ÜtilÍzación 

- Por·-~tr~I~~~. tantC> para efectos de importación corno de exportación, dos tipos de 

local~~.~_ÚtJli~~;y ~rivados; permiten almacenar las mercanclas: 

.R~girn~1kd~almacemimiento 
' ~st~.r~~íl"ll~n ~ermite ~lrnac~nar la rnercancfa, con suspensión de los derechos o 

aranceles aplicacion~s. independientes de su naturaleza, calidad y origen. 
- "-> .. - -. . ,._ ',,,. ' -

Al mismo tiempo permite: 
--· "· -

Almacenar po/un perh~do ilirn.ilado ·de tiempo. y, con total disponibilidad, la 

: rnercan'cia. 
' ' 

Suspender la~ m~didas elientua_les d~ politica comercial aplicables a ciertos 

productos. sometidos a licencias, permisos, etc. 
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Obtener ventaja fiscales desde. el momento en' que los .arancelE!s y .demás 

derechos de aduana ~e suspenden por el almacénaniiento d~ dicho; pÍoducÍos, 

no siendó exigibles hast~ I~ entrada ~~ los mismos en el mercado único . 
.. . ''·.· '~ --

Aumentar el plazo dé 'tiempo para obtener ciertos documentos exigidos a las. 
:'f'·" 

importaciones> es : décir'. ::uria .·.· mayor flexibilidad de las formalidades 

.aélminisS~tiJ~s. < :; : ·· 
,-l" 

Condicio'ne~ d~; e~;r~~~~·de 'u;'iiizaC:ión. 

bebe existir una ~écésidad económica efectiva de almacenamiento. 

El almacén de.be tener como principal fin el almacenamiento de mercancías . 

. ciJn ant~~·io;id~d ~¡ alm~cen~miento, se debe entregar ante la autoridad aduanal 

·<u~~sCllicit~~ :cie ~ut~rizacióri. de dicho régimen (que fija tas condiciones de 

tíi11~;~iÓn ci~i';;ismo). 
Régi~~hcietra~~r()~íliaciÓn:º 
Permite·:·i~~~rta'r .·te~poralrriente mercancías de .terceros paises (materias primas, 

. materiales o piezas: suelas), para transformar, repararlas e ,incorporarlas . a.· otros 

p~dc~~ds.'crii, posÍeririridad el. prriducto final o acabado será reexpdrtado. Gracias a 

.. ~ste r~gimei,, . est~s tipds: de' mercancías se benefician de una exoneración de los 

,·:-· 
'. --~ :, . - . ~ \; ' . : ~-:~· .. : 

Sistema de suspensión; Para mercancias que van a ser reexportadas fuera del 

. territorio: comunitario con total seguridad. En este caso. se suspenden todo tipo 

de medida impositiva. 
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,, ,•, . . :_--: -. 

Sistema de Devolución; Para mercanclas cuya reexportación sea parcial o no del 

todo segura. ·Eri·e~te.cas~_se· pagan·.los .ar~nceles. correspondientes que 

posteriormente serán deyu~.IJ()s si se:da la re~xplota~ión .•. ··.··· 

Para· obt.ener c~¡:¡lquierél de: a;nb~~ 'sistemas e~ ~~6eisaiio .• c¿rllPlir. previamente una 

serie de requisitos, de ios éualEÍs se{puEÍden obte.ner informa~iórí eri cualquier despacho 
,·, .:' 

aduanal. 

Régimen de utilización 
.··:-->.,' . -•, 

En .. este caso, la mercancla no comunitaria es aceptada temporalmente, lo que permite 

ifl'lportar con total o parcial exoneracióh . men;:ancl¡:¡s (los medios de transporte, los 

contenedores y los pallets tiene una regulación especifica). 

Reimportación de mercancías 

Se aplica a aquellas mercancias. que: son·. reimporta~as al pais de donde fueron 
·'-J 

exportadas en el mismo estacÍci que tehia. f~ida;;,,emte~· .. siempre .. y cuando esta 

reimportación haya sido prevista':· eh el misrncí •mornE!nto de la exportación de las 
·_i '.:-~-···::>'. ':-- ~--~.:::-- < ·.=.-· ,_,~ '·~-. -- ~ 

mercancías. Dicha exportapión sera_ con.,reservas de retorno .. 
'·'-:.·· 

En el despacho de rnercan¡;l~~.·Ja.aduana r~ali~a 1él~ operaciones ~iguientes: examen 

de la declaracióh de n,"e¡ééln~Í~~/y ctei' los:docum~nÍos ajenos a la misma, 

reconocimiento de lás mercancias, liquidación y cobro de los derechos e impuestos de 

4.6 DOCUMENTACIÓN. 

e Para exportar;prb~~c~os a la Uni~n Europea es prEÍciso, ademas de un buen diseno en 

el empaque, un amplio conocimiento .del mercado meta. asl como estar informado 

acerca de los documentos necesarios para exportar mercancías al bloque comercial. 
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De manera general, cuando la mercancia del exportador mexicano llega al puerto de 

destino europeo. se deben presentarlos siguientes documentos: 

· Declara ció;, Ad~~n~li Es present~d~ gene;alnÍente ·por el importador. Ademá~ 
. - ' ' . ,, .. '. . :;., .. . . - ' ·-. - ., -- .. 

les. sirve a las agencias especializad.,;~ P.ara recopilar información necesaria en 
;,-;;__~ 

comercio exterior:· .·: '. 

Declélradió~ d~ V~1bi; ~ ¿_~.i:: Es ~~~es~rio ·par~ dej~r cÓnstancia d~ q~e la 

. mér.cancia pasó por Já áciuána>JnclÚye,datos como el nÓmbre del importador. 
-· . ' . - -- - . - ' '. ;;_. ' ;-~ .. -~ •:, .. ' . ' . . . '. - . . '\ . ' ' - . - - . . . : . ' - ·.. . ·-· . . - -

represent~·~para~o~er;coritrola~···los; ~Ült~::re:;Íbi~6i::E~:~ecesélrio•·Presentarlo 
'' _-' - /-,·· .. .-- ,, ___ ._,' .,, .. - _, .. - ' -- . " -- .. · - ' ...... _ _, '- ,· . . -.--.- -- ., 

. -. -·-\·-·_.'•;. · .. ' 
'para poder ,saber él valor én aduána de la; rri'eréáriciai que es la base. de 

: .. ~· !._::\,::'.~- ·--·~;~~:.>-·-.--.-.-, ·.¿-« ·-··,.·-_· .. -"-'"-~· "-'· -,~.:_:::-;-,._',_:::_,;·::3::i;;:~~--·;'-"·-_:c···-

impueslo._Además, hayotros valores.que se le.pueden.~gregar;:como·e1 flete (se 

····calcula por ~e~'i~ ~~,1~~~1~RM)'u'iil1~~·~~·i.;'.' ... :f ... ·.~•,:;'""·es:.-.• ,'··'··. 
,-,~: ,- ., ";·~~-; _, ' 

.. El Hill.of Lading: éidocÚmerÍto·a tftÜlo de transporte/ ~s't~¡-'¿'S'~Ímple~~nte una 

r ac1uradé1 .se~icio de tr~~sl:i;;~~.:il:t~~,%~:~ª{r"¿~·;<=u!~i.·~,"~~;C>i.~~-ªdüana ·de 

las mercancías ya que el flete implica Ti~n incremento.> ·. ,>.; 
,':,_,'·' ''r·, 

El Certificado de Origen Preferenda1;: Este documento ·es' la garantía de que el 
. :.'.;~·.<- ; ,:_· !'.;:,· . ."·~::· ' ""-": 

producto fue elaborado en un pais ~en q~ien Ja<unión. e~ropea méJnUene un trato 

comercial preferencial. Para ·estos· ~~~C>s/:e)(is¡e; clo~ tipos de certificado de 

origen. según el caso: 

·s¡ las mercancías son . originarias de paises incluidos en el sistema General de 

preferencia (SGP), el certificado a presentar es el modelo FORMA "A". 
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·si l~s mercancías son originarias de paises con lasque la Unión europea.ha suscrito 
- . - - ---

Acue.rdo bilaterales preferenciales, el. modelo a 'presentar es el EUR. 1 (aplic¡¡ble enel 

caso de exportaclore;·':1".exi~anos): . . . 

Otros document.os : .en< fu~~ión .del producto (controles ad~anales): .. Los 

documentbs ~nun1er~~~~célnt~ri~rinente sanies más utiliz~cÍós. Sill emb~rgo, ·es 

' ·,'importa rite precisar.'que .en :¿~~o·' ~~:~~;·:~I cp;~c:;ú~~:~. a ~~~~rtár ;;~ de ~rigen 
-;>~i:;:c' e:· '·i:" e'. -··;::-.::.:.:·:-,..:_¡~~.. , __ . - ... ,,_·:_' ,•,"• 

animal, vegetal:p~sqlJero o:farmacéúticoldeberá presentárse Un 'certificado·de 

•• .. ::~id~~º e~r:~~r )a;a. evit}r .• 1~ :devolu~ció~. d~· 1a •. ;~érc~-~~r~. • sú; destrucción. o 
: '. ~ .: ·.:.;,.,__ . , , --'·.,- : : 

,· simplemente·· la negativa ele Jas ,á~ioridadés para que ~sta entre. ~Í. tE!rritorio 

corllunitario, es indispensable conocer.'e1 ~Ódigo.TARIC del producto. 

· 4.s: 1 · EL cóo1Go TARIC ·,.;·.º- ... -- . 

-·" ··~,->e __ ;:<:- ~~:~:~· :_" 
El TARIC o Arancel Integrado de la Coriiúnidad Eú'ro~:~; permiie "a las autoridades 

--',·,.- ~ 'O:C)f:~c-·· ··«,',·." • 

comunitarias cuantificar con precisión .E!1 'númérodé 'éxportádones e importaciones de 

mercancías, 
. 

clasificación que alcance este. datci,; ~e ~"a~;ia'n·. rb~ i;r;p~estÓs corresponcli~ntes en 

resumidas cuentas, estamos' anté elsistei~~ de cl~sifi~aciÓn arancelaria para la Unión 

Europea. 

Proporciona al exportado~>Ínf~rrnacióri''~Óbr~ medidas arancelarias y n~ ara.ncelarias . 
··--, 

aplicables a su procl~~to. E~ d~~ir,•dato~ !~~·importantes, que· su. desconocimiento 

podría producir una pérdiba para el exportador en ti~mpo, dinero y esfuerzo. 
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La clasificaciónTARIC indica, por ejemplo; si las merca~cias: 

Está prohibida para la impo'rtClción 

Tienen algún tipo de restric.ciones para su importación 

Tiene que pagar por concepto de derechos compensatorios . 

. Está sujeta a medidas anti-dumping 

El exportador puede consultar las modificaciones hechas en el TARIC por medio del 

DOCE (Diario Oficial de la Comunidades europeas) en su serie L 

4.6.2 PROCEDIMIENTOS A SEGUIR EN MERCANCIAS SUJETAS A PROCESOS 

ADMINISTRATIVOS ESPECIALES. 

En principio y por aplicación del principio de libertad, dentro de'la Unión Eüropea no 

existe ninguna cláusula que limite la importación de mer~~ngiCl~jCI ú~iC:ar~stricción es . :....,,~.~- -· .. ··'::' ':._,.,,_ .;._. . 

el pago de arancel.es~ 

Sine.,;;6argo, .. exi~t~.· el •. principiod~ restric<;iÓ~.'s~g~~ ¿I ¿~~1.'~i;~Í~x~~rtacl~r mexicano 

pie~s~·vende~.su ·prodücfo ~~- E.u~o'p~ 'c;~tii:J'ser (;éi~sc:~ht~:cii;l;q~~·ad~;.;,á~ -de.pagar el 
. :"--"'· 

puede estar a· a1gúíl tipo de íic~~dClo q~iZ.iis S'u importación se .. 

co~~·;~er¿~~6i,ibida. ·. . . .................. ·. ' · .. ··. • 

······Es;~,"s~ ~n~~entra estipul~do e~ ··el art!gulo •30 clel trata:~:º ·cj~ i~ ;Unión. Entre· los 

articu16s que.requieren unaci6c;urií~ntáciÓ~ especi1~l'l_·c;~·~a-r~~i~iÓ~ e;;,,á;,· sensible se 

·...... ···_.<_<>:· ··_ .. >;< _;~. ,; ·-
Productos agrícolas. de~tro de lo~; c¿á1f!~· ·~eitac~~:. materias grasas,. plantas, 

-, - -,:: ·;.+-:> 

vivas, productos derlva~?S de laflori¿ulÍur,~'.ica~~e-de bo~in.o, frutas y h~rtalizas. 

carne de porcino, arroz:. sector 'Clelázi:icar; productos frarisforn,ados á base de 
. . . 

frutas y hortalizas, vinos carnes de ovino etc.) 
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Por estos productos, el exportador mexicano podrá ser requerido que cumpla con uno o 

varios de los siguientes~o~umerit'os:, 
•, N~tificación prevÍ~·~;i~port~ciÓ~ 

Autorizacié¡'ri ad,íTlinistr~tiva el~ importación 

.Documento~ de vi~il~~~i~coinuni;ari~ ·· 
,.· ·: _'. ' .. ·: · ,:.:,·:· >'>·.·-~.·· .... +:/' '.·:<(:.'_::_,_·:·~·-:--' . .<?:·'.- --~_':;_--'.'.~-o 
L,icerÍda d.3 importa(;ÍórÍ éa~Cnit~~ia 

. -. :,;-:,'°_', ,.,; 

CertÍfié:ados'd~ i,r;portaciónAGRIM (sólo para productos agricolas y ganaderos) 

• '. · Permisos de irnportación CITES 

·~ertifica~~s 61iEt'· 

4'.6'.3 
' .·-.· ', •r , ,;, • •,:' -,.•' • 

Ade.más del aranc~I que se debe. d~. pagar: obligatoriamente, el exportador Mexicano 

debe.de conocer los diferentes impuesto.s fiscales que se aplican por pais y por giro 
~. .. ~ - . 

,,_ --- - ---- . -- . - ... ~~ -. ; -.-; - __ .·,:~:·· -

comercial. ...... > ' . ' 
\.· 

Cada país en particular aplica diferente~ tasas de'. ~cuerdo al~iro y,~~tivida_~ que se 

realice; además se aplican exencion~;·si'se· cúcii;~1~,;";;'i~~~s ·,:n~~ida~~ . : ·. · 
~ -".'.o_:~---~ ;:":-·;,':"'-- ,- ~-~~--.- ;·-,...,;~' ---~ ;:·-~;:.~- _,....._;' .. --~~, , . -

-~: -~_.: -·" .:_)>·-,· 4.6.4 IMPLICACIONES.PARA ELEXPORTADOR MEXICANO 

En el momento de realizar su estra¡~¿ia;~p~~~dbrac:'.ef~~~i~sarib~eb:iá téner en 
- '. .- ~ -._ .- .~:: · -,-.. ;_ . .'.- -·- .-»_:,-_:\_:~c.-·-:~::~~'(, :-.1« =:·;/>: :-. : 0.:'.';:~:t :~ .. >. ·:~.~·.~,:::<(:.~~~~'.="·::~\"\·:~.}~;z.~:;it/~·;:/~;:/~~;}:~:~,;~)~i\/\:Y:.~(:~'.¡-.:. -··:·~ 

cuenta dos factores que incrementarán el precio del prodúcto Ém elmercado ex,tranjero; 

los impuest~s y los aranceles:. } • \ . •• • ···.f. ' ·,· ,; 

E~ im~o~ante ade~~s q;u~ ~( ~~bCJrtadÓr c~~~;:a de:ant:~:~b -;~as'. medidas no 

arancelarias que. aplican para su producio. asi como los cupos y cuotas 

compensatorias. 
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Si se quiere invertir en ¡::uropa o ser., parte . de .una· joint~ventLiré.: deberá saber 

igualmente qué tas_a de imp_u¡¡_stos aplica para Ías regalías o divideri,do~. Ge~.eralmente 

estas tasas fluctúan entre _el 25% y el. 30% mientras que para las rE!gaHas son de 

aproximadam'ent~.d~Í 2h0!c>.• , • .. > . ' .·· · \,' >( ' 

También ·es. có~.Yenie~te' ~6no~e~a,19dna~:uµ6~ de i~puést6¿;.e~biódic6s• qli~:puedan 

:ser. 'apli6a~os···a_:._n~:s\'r6·-· ~·ro~J6'f 6'.~L~'un_ió~' .~uropa7g~~·o~~pad:: pó;;Lna·· u~ilización 
.. ~os(~~-¡6;e ~~; ~boi¡~~~~. ;~¡;~~~~,~~ ~;~~~-~: ~~did~~;P~~~l~~¿g~bt~¿to. de,I producto· 

~us d~~ech~s! : ' . . :·J•'',,:0: '., . :. ·,':· " ' .,, /',• : ''·" ' , F :;;¿, · . , ' . 

Porotro __ ._1cf do, _.es importanf~: ro :r~tr~1~~~e en'la, fecha,deye~:Ím;e,nto .• deÍos pagos, ya 

·.que~~ ~;~~~: ~~_ls~~~(~o~~-A~~¡~ial~sí¡;'¡~'i;;c:;;: u~~,P~~~Íi~~·~iÓ~· ~~~ 'p~ede alcanzar 
·'>-- .. ;;,~~-:, ._ <•v'• •, ::~ :'• ,·,. ,-: • '< ,,.,, ' • .:~·,. 

un máximo de 1o0Ío deiválor del producto .. 
i ~:;::.:;_~:::;.L;·_L ,:-:~: .. ~- --~,-;_c.__J:¡ :; ;: . >,-::.::::::.:_.~:;;-~- ~- ~-;. .. ····-

Si, ~e;c:¡uiére establecer. una .filiaLen Europa es conveniente .tomar en •cuenta los 
.'-~-;,.-~-~:.:..:.;;--i;?--.>~~ :·_:;.'_'-'.' ~ .- ---~,'.; ~->¡¿,;.::- - . 

' impues-tós aplic~bles a la seguridad Social. 
. '.::~ 

Por,~t~o(ado', exi~teri también trámites de exportación impuestos por 1'a Secretaria de 

..• ·. realizar U~a exportación efectiva (es el caso de los permisos de exportación o de los 

. ',, certiÍic~dos de origen). 
; .. ~:··.-, ' -· ,.'., ~( ·-

;, <4.6.5 PERMISOS' DE EXPORTACIÓN 
'.::~~ ::.·'!.·~::.--;-~',~},e;.·>~-:~:¡)·.,··.-·: 

,, Existen;_ ciertos bienes que requieren de. un _permiso de las autoridades mexicanas 
- - .• -. . ~'f-':~~-~:~.':°BT-'-:-; .. :- ---· ~,___-.. 
~~~<, :_~ Coí!Jp'etef\te's" en' .el_ iirea .·corTiercial. para poder Ser exportador. Por. lo. q~e·, la_· emPreSa 
·~': ,'_ .. ,,··: ¡ ,:.:;;'·,-:'--.:'§?:.:.::;; ;- .. ,: ". -

fisica''o moral que desee realizar Un trámite de permiso de exportación: ya sea'iemporal }f:>··· .... \ ·.'" ., " .. · 1 • ' • - ,.. . ',• ,' .. ·' . ·-"-~" •• --.-~,-:> 

.ec.~c. od~fi~iti~~;deberá'pr~s~ntar su solicitud.debidamé~te forniulaciá>ac~r'ri~~r';~ci~ 'de,,los' 

ane~os ;:spectivos y de la doc_umentación complenlentaria que ~:rrésponda de 

acuerdo_ a la fracción arancelaria que solicita. La vigencia de estos permisos es de un 
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año, salvo en los casos ~n que ia dependencia o el área de laSecretaria_ cle Eéonomia 

que otorga su aprobaCión inc!iqueotra.vigencia. Aderfiá~ .. s~ p~eden liblicitar prÓrrcígas 

a la vigenCia, sierr;pre y cuando el per;;i;o o~igl~al no s~ en~u¿ntré ~e~cid~. . 

atenció'n a'1 púbHcÓ d~·fa. birecCi6~G~~ei~i ~~ ~~rVi~iÓ~·~1:·:c~n{~;ci~ ~~erior de la 

· sec.rela.ri~ 'd~iia\E¡;a·ri'ó~\a: L~~'µia'~~;·~~:r¿~~J~sf~··io~fa 1 ~ dtas há~;~~~;:según 10 

estip~lr~~ el11! Ley de ComerciÓ,~xterior>c/.; ,,;,,. · .. · '> .. ·,: 
,, •' . 

. ·.:: ~ :~; ·,\ 

Asimis~o. se expiden CertificacJOi d~. cirig~~ pa'ra' 1a' el<°portación, q¿e se tramitan con 
1
· ~,., -~;of.·..:-·r.~·:::. ·1· ·~ ·,-,i;i' :~r, ... _ .. ~'.'. , . 

. . carácter previo,.· tras responder 'el :cuestionario de íegÍst;o correspondiente.' Se entrega 
-'""•C'C-," r• • - • • .-- ,.• __ , • :·; • ,; •• ,., ·.·.,-..;·.,.:.: •• • • •_.; •"' ,• .- i'' - -.{'•• -•, • 

. . . " ::.~ ·; 

tot~f7e7~~el~b~rado y:S.~l:i.di,o~t~.~!~~~;i~~i·~:;"2f'. .• ~'.·j:') ?;•·•.. .. e···· 

Los trámites relativos, a _este pr()grama scín. grátuilos s pueden· ser. realizados en la 

·ventanilla de atericióll~al ~B-~liC::<l_~.~Ó~!g~r~~ci;n ~ei~ .. f.~;f ~~·.sJrvi~io's al. comercio 
. - •",,--.: 

Exterior de la Secretaria ele Economia;:.> ' ;: · •... 

El proceso se realiza de la'sfgulente'manerél~'el'person~f~'~célrgado 
Da información,~ar~ l~;~:tJ~~icS~~~·ü~,6~rti·fl~i~,i~~ Origen, en la ventanilla de 

'",·~ ' ,- o,_,-·,·,;: ··.; .,;·., 

·.atención a1.F~blic9,<~;~;~·';:~>§/'.'.:} ,; ;'./ >> · ;• 
Orienta de• lli'anera general sobre. la emisión de los Certificados de Origen. Para 

'':.;-;_;,{,;; ·'~.o'.',-'/-:·r-~: C~, :..'.'i•:rr e;•- ~'-~•:, ~ ~¡;·,, 

su obtenéiÓn; 'previam~nte·~c!eberá''.responder~~ un cuestionario de,:' registro 
, .' ;: ·;: _';!..'._•-·"...O·•c ·-',"':i;;co~>'~.·- -:~';'.~-~~~~-::-;'? >.o,>¡-::·c':., o >"•;.;-,;~ ~,<·- '·' ~ ,.;,,_"':-r:-,: - -- - '-'~'·,;.;~, - - •·e!:> 

auÍorizado' así éomo entregar los' formatc:is'del certifiéadode origen, dependiendo 
' ·._- : -. : . ,",'-.,~.'_,,·· :, ,, -:.· ;. '· ;.j:~ ... ;:.c·; :e<'.~:· - ' ' 

del,destinode .. la ex~~rt~7i~n: .• ,/ ' '"?•·····, .... ··.·,··.'.:<d, ,' ' 
Señala el idioma qüe deberá, u'tili~ar5€l al llenar etfomíl.llario, dependiendo del 

tipo de certificado. Así mismo, indica el número de copias que acompañan al 
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certificado original, segú.n el destino de é;te, asl como los documentos' que se 

deberán ánexar. RElcib~ l~s f~rmul~ri~s y lo vallda, conforfl1e a las instituciones 
¡. ~· 

pertinentes. AdJunta_c°:pia d,e sufactura de exportación y del anexo estadístico. 

Lo entrega en la vénta'niÍra correspondi~nte: 

··Revisa que lo-s 'doc~~_entos recibl~os ;:;~~'compl~tos y eñ el idioma adecuado: 

que . no pre~~nten e borr~cl~r~s ;:;,-,~¿~~dura~ ~',-~~e : ~e acol1"1~añen de·. los· 
-{~:.'.·.:·. ·}·:•:- ;~ :·~: :.- '-. . ' .... '-, _:·' ; , 

documentos' anexos segun cor;~sp~'.iítiá'.. ' ': '' 

. •Si no es ~cept·a~b/"r~~;~~~ ~¡¿sJi~¡~· ~~~ ~;~~~€lnt~~ il1f~rmá~dolo cie1 motivo y 
,· .. :- '.;-; . ·-,~ .. ··.·.,/:,:· ., .·,. 

orientándolo, en su .corrección. En caso. de ser acépiaélci; se asigna :volante de 

;:t:_trr~t~~-~~¡:~t~:TI@~t;t1rt1~fü~rti;1Y:~~;~;b~d:·~:.:::: 
., ~"~-: •. f_;:~·,.: . .'.o;_·," • _j.;_ '._'-. .~..::. :· ;:..'. ,,_:-:: _,__·,,'.:; :.:_:·t:: .. z:.':¿:_~·· _,,:C,/_;:.;~·.,_.,_ ~:: 

de la respuesta - · .... ~·:c..>···· ..... •'.'"'' __ ":-. ._. · .,, · · . -, ,·,:,,.· . ' ;,.,,. ·:.: .... ,;;,\.•:_,('·' .... ·,,.,,-< _:/•.' :'.'.--. 
•.Turna la do'cümentáción aldépartame'nto qu~ prorÍunciárá el-cÍictariien. 

'•''¡. , ... ' 

l,as autoridades' reciben los doé:umellios;_los'.~ictlim'iñan' ccinforrriei a los· criterios 
C• -'_:';>_; ;,'-~-~·:_'~,~ ~~~·,-~L.:.~.,-·,. ;., :,_~'.cC:,d ---.-·-:..·~·- ', --

establecidos iy ~:_res'·. a~ig~an•. nú!'1·ª~º ·d~-~f~H6f' ~o~': .~LJ ~~llo. y -firma 

correspon~i~~t~~.: C6si~~r~~~{a 1~ ~~g¡~~ill~~¿~d~ s~}~6i~~~- los d6cumentos 

y los pone a ~is'pd~icf¿~ ~~I ~61iciiante'. > 
o;• ' 

>·.'.'" ,. ... 

Para . que · finalm.ente élrecoja _sus documentos' contra la presentación de su 

volante_ de trámite. 
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CAPITULO v. Méx1éo EN EL MERCADO DE EXPORTACIÓN DE LA MIEL 

5.1 EL MERCADO MUNDIAL DE MIEL 

A mediados de:'1os años setenta México era el principal exportador de miel en el mundo, 
~ - .. '., _. .. :. ·, " .: ; '. . -. . . . 

al su~inistrar 'al· merc'ádo· internacional más de 30 000 toneladas anuales. Con IJna 

qlJintapart~ d~;1a's'_v~~tas,toia1es. México superaba las aportaciones de China (18.5%). 

Argentina (13. 7%);; Ausi~~lia' c6.6~10) yHun~rra. ··(s.6%):? · Ell' los a.~d;·~i9'Di~~¡~¡¡. 1a :miel 

.. mexiCána. perdió.· competitividad . y fue desplazada paulatinamente';de'. los principales 

. m~ic:~cicis.· ~n éspeciaí'c:l~i estadounidense y el alemán .. 
·'·· \·.-, -. - . ·-

Esiá .. situación. se agravó en la década de los noventa,: cuando· las: exportaciones 

nacionales de miel se derrumbaron. al pasar de 50.4 mfllories dEi clÓl~t~s ~n ·1991 a 28 

milloneáen:1992. esto es. una caída de 44.4%. Asimismo, ia pariiC:ipi;Íción cie la miel en 

las exportaciones agropecuarias se redujo a 1 %, luego de representar hasta 4% en los 

·años setenta. 

Son v~rias las causas externas e internas qu~ ~;plica~ I~ c~isis e~portadora de la miel 

. mexicana .. De las primeras resaltan· 1a 'cr~ci~~te.idcimp~~Í~iv'i~ad'.;c:le1: m~rcado, las 
'e-~~-º-"'". -:\'i;, ·.~·'.'~;, :0-- ;',.";_ 

eficaces ofensivas exportadoras de China y Argentina y la 'permanente'de¡:ÍresÍón de los 

··.precios internacionales. De.· las segundas. la. abrupta calda.· de la producción .'nacional 
.. "'::" . - . - -.. ~· _· ~ ' . .~'' -- - . 

merc~c:l a'agudos proble~as.~sfrúdurales'. y 'i:ayÜntural~s:.cÓmoiéltraso tecn~lógico. 
- •' .-.,.·_ .,_. -" ••. '' .. ' ·". ·-. '. ·' ,.>. •• , 

bajos indices de productividad, descapitalización. del súbsector, técnicas· inadecuadas, 

7 Héclor Islas. "La miel de abeja y su mercado". Comercio Exterior: vol. 28, nüm. 6, México, junio de 
1978. pp 692-698. 
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falta de capacitaC:ión, d.ificil acceso al crédito, condicicin~s climat~lógicas adversas y, a 

partir de los años ochenta,: la presencia de la abeja ~fricana ~ de la plaga de la 
: e • - - .. -,,-., 

varroasis (Varroa Jacob.soni). 

En los• ~lti~c,"~ 26 ~.~o.s ~I ,;.¡13¡cado i~i~~n~ci~~~I ele lá miel prácÚcamente se duplicó. En. 
,- :: ;« :--.. •r<,' ~- ~-, ,,« ' '-;__, :~ 

• eseíapso Japó~. Al.elll~ni~;~Estado'sUnidos'fél Reino Unfdo .acapararon. más de. 70% 

de 1~~:'i~J'a~abi~·~:~1~~t~~;:d~1:~r~Ú~~i;,./.'.(:~ '....... .. · •·· ... · · .. · .. . . . 
. -·~-;," .··~ ,. .~\'; !:'.<• -~. -~-~·-•>:", 

En esios a~os'1á estrUcÍUra de los'í,,'.¡portliclores n6 ha vaíiado mucho'. En cuanto a la 
- ~, (' -,",,º'' :>-: ':>.':,·,,., '-~<:,,,;, :"·· ~·; >"· :• ~·:;·<e.:; .--; .'.._~.-·-> ·~ . ~ -' 

•.. ·.·exportación China \í Argentina/desplazarcin a· México como principal iiendedor de miel ' 

en el n.i~nilo v en1: :étualid~~·~·IJs:~rben á1r~~~dor de s5% cie 1~s·expoitáciones totales. 

Destacá que a pesar de su carácter de principálii,,:¡p~rtador defmieÍ en el .mundo, 

Alemania ocupa en la actualidad el cuarto lugar como'éxportador'/ EIÍo porque reexporta 

volúmenes importantes del producto queadquiere•a ·granelo,tras SO[l'leterlo a variados 
-;:.;.\·:_:',~··::-.-~:·:O~;.'::/,--_ •--:: 77-", ~- ----:-

procesos industriales. Pero también ia producción aieman~ de miel se ha incrementado 

en forma notable: de 1985 ~.1Ó93'péls~'c!e'10 900 a'24 6ÓO>to'rieladas>o sea un 
,! __ :.;:~ -~~:{::''._·_;·~·: .. J:~-. ·,~~···· r-:. ·~_·:.,~···:-· .. ·· ,~-._'°~'-/. :·.·-.7~/o: 

incremento de 126%. ··¡ ;;;,e ,.: 
- -·:'-·<; -~ - ... - - .·~- ,·. 

Dicho resultado se sustentó erí los programas de rkciGcción del Üso de fungicidas y 

plaguicidas eii1~ élgricultura,·10 ciGe 'c1~í-iy,ó¡;n Gri, ~~uri;~.~!~i;,,i)o~a~le:e~ia. t1oración de 

. plantas 'silvestr~s y c()ll ello en ei re~d'irT1ie'nt() d; í~~ ~ol;;;e~~;. 8 .• •, ': 

También es apreciable el creci:iiiento d~·l~~'~xp~~~cionés de! rlliel de. Argentina, a 
,_ • < -,-::-:.. <" - • ' ~ ... \' _,,-_, -, »"'" 

'pesar de que en los años ochenta fue uno dé los paises de América más castigados por - . '; " ·. .· : ' .; 

el arribo de la abeja africana y d~I ácarodk,1~'varroaq¿e ~tacó y destruyó miles de 

colmenas. Sin embargo; los oportunos. programas Íéc'nicos y de supervisión que el 

• Consejerla Comercial del Bancomext en Alemania. Alemania· mercado de miel de abeja. México, abril 
de 1995 
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gobierno aplicó en los últi~os tiemp6s rindieron frutos y la apicultura del país austral ha 

podido.desarrollarse y situarse comó un fu~~e competidor e11 el mercado externo.9 

China:. por• su p~rte. h~ anipHadci .·;u p~rtidpabión ··~·~· .• los. me-~cados más importantes 

. consolidándose ~bmo ~' prin~ipal exp6rt~dor ÍnÚndiai. d6n. base. en bajos costos de 

..... pr~cl¿cci~~. lébnÍc~s adecu.~dá~.;p~~cios.•'co~~~;it;~~s>y novedosas estrategias 
~"·~': .. _:: \; -\:.:_;,,.?"-·:.7 .:·.e· -·.·-"··- .·_,~\~ _'.;::.~~'J <;o;·~ -~-~,.). ~ .. \'.:\~'.: 

.>'\- ~---::\!;~:: ·;,;:'·~'.1~/ .. ·~-;.'<;.,_:'·<\:~-~~-- .. -_¡:~;~;·._ ·<·:~>_;,: 
. ·.··La pa.,_;icipación 'de .,Méxícc) én el 'total• mt:indi,~I se ha reducido· notablemente y en los 

últimos •añós'colocÓ el' mismo volurTien cie'.rniel que hace dos décadas. De 1991 a 1994 
.,···.. . . - ·- . ''·'.'·"-·.">·--·· - • ·- - -

·-··::: "\>·7.·.~,; 

exportó en promedio 3ái500 ton del producto, con un valor promedio de 961 dólares por 

t6n~1élciél; La ~=llta '.d¡_ 1d;~· (3¡;:;<fa t:~n. ~ ~32 · dóla~~s por tonelada). representó el 

volumein más baJb en 2ó áilc:>s. 1º .•.. · . 
. . ·, .. ,_e-·. ' ' - . ,.· . 

··:'-~ - ,y¿ .. :· 

·Sin embargo; 'en maVo'cie1999 eldiiecior del Programa Nacional para el Control de la 

·. Abeja'Africana;SalliadorCajero Avelar. informó que en 1995 las exporta'ciones'cie miel . . .. . •,. , ·- .. --

se incr~Ínentaron .á 3.0 millones de dólares, a pesar de que la oferta cayó a 25 000 ton. 

Ell~ se explica '¡jélr I~ r~cuperación del precio internacional del product0VJ0~ efectos de -

la de~aÍ~acióri d~I· p~~o en ese año. 11 
'· ··.·,' ·. •'•', '_,.. - ' 

.·.·• Adiferencia dE!1~'eslructura de los importadores, la_ de lose~portadores de_ miel si ha 
--~· .. -·,~~~ 

... sufridcJ cambios ~olJ~esa'1ientes en los últimos.afios:· Enja~actuaÍi~acfsóloChina y 
'::·:::. 

Argentina suministran al mercado 65% del prodUt;to: fre~te; él 39o/a' deJ111éxic'ó y China en 

los años setenta. Asimismo, antiguos export~d~;~s t~adici~~al~s :d~ 'mi~I. como 

Australia. Hungria. la otrora URSS y España,. han sido ~espla~ados ·~~l. m~~~;d~ •por 

• Martin y Sonia Braunstein ... Beekeeping in Argentina". American.Bee Jour~al, p~ime~a-y ~~·gund~
0

part~s. 
vol 133. nums 9 y 10. lllino1s. septiembre y octubre de 1996. · 
'ºCarlos Morales Troncoso. La miel en los mercados del mundo: siluación actual y perspectivas. mimeo. 
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Alemania, Cai:iadá y Uru_guay,_ De mantenerse., las tendencias actuales, China y 

Argentina incrementa,rán aún más su participación-_ global en el mercado, mientras que 

en forma paralela la de México y el . resto de. _los paises exportadores seguirá 

reduciéndose. 

5.2 LA MIEL MEXICANA EN EL MUNDO 

Tr~s mostrar u~ ligero:iei~·~t~-~ finales de los años ~chenta, en 1992 las exportaciones 

mexicanélS de miel _iniciaron-: im ~gLJdO decli~e qlJe. hasta 1994 representaba una ca ida 

de·,4s01~: ~si11lismo,-1a pa~i~;;,ciÓ~ ci~1 d:u1ce.en.1as export~ciones -agropecuarias del 

pais disminuyeron·en este' lapso de 2.7a 1. pÓr cieríto:Esta situaCión contrasta con -la 

bonanza del mercado internaci~nal ~e. la ~¡~)>~~- l~·p~imer~'mii~d déÍ dece~i~ pasado, 

ia· é:üafse- reflejó en el -crecimiento _sostenido de.la_ demanda· internacional-Y en la 

expansión de las export~cioríes mundialeli.'. 
:(·,~._,; ,·~·::-::._.< ~-,"· ···-·- -" ~~-~--L~ ._ 

Tradicionalmente la miel mexicana se col~c~·e'n tres'~J~cad~s ~~: ~~/1994 acapararon 
' ' .-:=_ • - ·< .• -- - . -.. --< - • 1 ••• ~ _- ._ -- - - - -· -. 

-. 

alrededor de 95% de los envios':Alemariia (fa.4°7.-¡/ei-Reino Unido (11.4%) y Estados 
, - -• e· .• - _e:_-_ ••..• ~ __ -¡; '.--, ... ¡:;. , o -, • -- •. -r··. •; ~ ;· . -). ·.-, ,• · 

Unidos (10.5%). Cabe destacar.que es;~ ~~nde~tr~ci6~-}~~ ¡,~-~c~nt¿~do en los últimos 
. ·- - -. "'i ,, ~ ., - ' ' 

años, pues en 1990 estas tres naciones absorblan B8%_de ia· Ó.ferta mexicana. El resto .. _ .. - ;..,:- ·'. '., 

se exportó a Suiza, Bélgica, España, Holanda;• lta·¡;~?(B~hamas, Guatemala y 
'''·::--' 

Venezuela. ,._ ... _, :··. ': _.::· .. :_ .. 

El comportamiento de las exportaciones mexican~~- ~e: miel·-~~ los tres .principales 

mercados del mundo ejemplifica en forma cabal su a~~ler~~~:tendencia negativa .. 

Alemania experimentó una expansión constante de '1-~ifo .a 1 s!J4. al elevar' si demanda 
- . 

externa de 78,978 a 82,660 toneladas.6 A pesar de elÍo,_ la pa'rticipación de la miel 

11 El Eco11011usta. 16 de mayo de 1996. 
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' ,- -·- . _' ,·,e -.- -. 

mexicana en este mercado; .la princi~~I hastá 1993, dÍsrninuyó de 31 a 26 por ciento, 

mientras que la de China aumentó de 2 a 14 por ciento y la,de Argentina de 1 fa 27 por 

éiento:Uruguay y Cuba.también increrneníaron sUpres~rÍcia0EÍn"~;t~rn~~é:act6: 

Ener'n'iismopedoc:lo las importaciones de Estaclcls t.J;:¡ido·~:cr~l:iero~'.6o¿Ío, al pasar de. 
- • -:..;_:-. ·~:::··;. 1'. ·• ,·, 

34,944 a 55.896 toneladas, consolldándose.c°:ino el séguné!C>'mércado'.rnieÍero en el. 

• m~i~:.:AI igual que en el caso anterior, ~I pr6;¿g¡~·~~~iJ~~~:.~~·~óíoén~:parti~ip~ en 

<e:~ ciecirniento. sino que redujo su partici~~5¡~'~:~ El~.~~~o:;'~;~!~.·'~~a : de 21 % < del < 

suministro total a ese país y en 1994 cayó a A%~:El'ségmento;dejadó por la.miel 
• • ; ·:.: -, : ;_';. 

0

'-_,;<"\:\~;'_;;::.-:~:.(~{:;;~º;~--... ~:~11f~~~-\_;:/· .. : "· ...... -._ 
mexicana fué cubierto ampliamente por China y Argeritina que, en 1994 participaron con 

, :' .. ·, .. -"'-·-,~-·:.~-'-,-· ,·--- .. ;\~·:_/·.·.:·:-:·;·;·,_.;.. :.:· - .-

53 y 33 por ciento, respectivamente: El d~arnáticCÍ despiazarniento de la miel rnexicana 

del mercado estadounidense pudó ocasionar grave~ daño's a ·.1áa~i~ulÍ~ra nacional de 

no ·haber mantenido ésta otros espacios externos,< ·c6n~ider~~do·'1as•venta]as 
.,.:·:~-~-~ "\~:..._·:--·}. ~·---, 

comparativas obvias de México con respecto a China y Argentina en el mercado mielero 
~·'· . ·•:· 

de Estados Unidos (cercania geográfica y, a partir de ~n~rci d~19!J4,•la exención de 
~~-.-': . ..: :«'" 

pagos de aranceles para el producto nacional en el marcó del TLCAN):'sin dudá resulta 

paradójico que sea México el.que registre tan severo retroce~6.,~;b ~{··' .:·: 

El mer~ado .de Japón, ~I tercero en importancia erie~cal~ rri~~dial.:práciicamente no se 
- ,_ ·'.-_-··- .- '·;;•: -,-~._,,.,". .;-- ~ -~->1.~:;:i~.¿".:\.o;.' 

· ha.tocado, En. 1989. México envió poC:C> ITlás de· 5oO'i()~;~aperÍas' 1% de. la demanda 
-'«~-- e:; ",·_~, ··; :_::,· - ·; :": \ -,_.~ __ e,.: w ¡ >" .'; ,.-... ";.' , 

•nipona. y en 1994 sÓÍo5C)ton; 0:12°/~ de.J~;~.·impclrtacio~~s;~e-Íni~I de ese país. A 

... ,. diferéncia'Cle' ,los.· mercado~ éliem'á~ v:i,;;i~cíoi~i:~11ie~·~i'j~%oné~,i~iredujo de 1989 a 
V ' ;,'.·~~>• :• > .~-;. -~ :,~ , ·.,,,:'.;~• 

1994 poco más de una cúarta parte; en 1996 sólo irnportÓ 40:112: China hace valer su . '; ~-

cercanía geográfica /sus vent~ja~ºcbrnp~titi~~s cubre 90% cie'ia 'demanda de miel 

japonesa. Argentina ocup~ el segundo lugar, con una pa-rticipadónrninima de 4 por 

ciento: 
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El notable retroceso de las exportaciones mexicanas de miel en los últimos años, en 

medio de la expansión del mercado mundial, se debe a la pérdida de competitividad del 

producto (ausencia d~ una ~stia;~gi~·mcidcir~~ y eficaz·de ~om~rcialización, precio 

poco atractivo debido ª 1os a1tcis ~º~to~ i~teriíos v iaua\i~ e:1~sifi~ación. por su origen 
··::"":..:, }.,·::/,_-.:.:::'!: ;_:·'-":·~·'·.-·,' ~\'::.~.·::~--,~'..'J.'.L~ "." ·~'=-·/_,_;.,.-· . ·:~_,·. 

floral, del producto que se vende a granel) y ala calda 'i:Je la' oferta exportable. 

Para el primer trim~~t;~ de 1 ~~7,las'e;¿;,~~~;ó~~~:·,t;ron de'~.~;~~ tÜ~el~~~~: Debido al 

· atr~c,tivoi precio int~macio~~1y·e1 ª.it6·¿r~cio ~6rnesti~~'.··~.1· 6:a~s~rno ~,~ 1996 .. bajó a 

2o.ss.:?. ioneladas, b~ja~do; 23º~ á~ l·:~::~~~s~p~~~¡~'.i'.Pun t~i~(~~~s.~~1 t<~~eladas. El 
'-~:./~- - .-·, -;: _ _,.., ... . - .-_- .;._,:; ,:-:;> ;:;,::·: :.'' 

consumo per-cápita de miel en. México eis erifre: 170 y 200 gramos por 'año. 

El precio de la miel de México para exp6rta'ción é~tá entre U 51,300 y U $1,700 por 

tonelada. depéndieiido cie ladarldad y ca~tida~.·· 
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CAPITULO VI. PERFIL DEL MERCADO ALEMÁN. 

PRINCIPAL MERCADO DE EXPORTACIÓN RECOMENDADO PARA LA MIEL DE 

ABEJA MEXICANA. 

6.1 ANÁLISIS DEL MERCADO ALEMÁN 

6.1.1 CARACTERISTICAS DEL MERCADO ALEMÁN 

El consumidor alemán muestra un refinamiento en sus costumbres dietéticas. En la 

actualidad existe una mayor receptividad a productos de mayor caHdad y exclusividad. 

Por lo que toca a la miel. se advierte un incremento en.el consumo de mieles unifloras. 

encontrándose ahora mieles de las más variedas nCiraci~~~·¿ ~;¡ ~¡"i~~l·;c;g_ tav~iitaja 
<·. . .. -· i· 

de la comercialización de estas mieles radica no só16;'en··-a1éari:Zar~un. precio de_ venta . . ·-· . ~•'".-" '·''·'--'- ·-·'.- .. ··:--.::-··--· ··- - .- . ~-. _. - . - - ' . 

mayor'. - sino además, en presentar un producto n-u~~~ ·en ::ú-n e m~rcado altamente 
' t ~ - - -"= .- ~ 

receptivo a_ la innovación. El consumo de ;:;;iei.~~ Al~;;:,a~i~,~~Íá :é~ 'rel~cióri ~on las 

vent~s. ·.Debida a 1as · bajas . ~oséchas; ~ii';':~99~:·.,~(c~~~Üii:.~?~~;'.~~íi~6>e~ a·a.9so 
'. ·---~-'-. -:::':.-,< ... --,,-:::2:---- ._,,,::::.(~';,o•·;..,_-_,;--- =- - ·-;·:-··1:::~_;--:-··-

-108,943 toneladas en 1995 y ciéi1,2 .;;'a :1:4: kilogra'rnos per-cápita 
-·~ \ ': . ' -,--- _:- -(• .-' . ·-··""·'·,.-

.... ·· ·. ,• .,. p.--~~ ···._-:-,· .. ,·t'•·:··· • .. ·· 
Hay qu~ tener_ presente q~eaunqué'~le~ania repr~senÍa 'bn'afrélctivf 'rnercadopara los 

~ferentés·- extranjeros,• ~o~~ti;~~e :tarnbi~~/i~':-.ri,~i~~d~_,~iü-LV'-gc;~~;¡¡ti~o ·-·-~-maduro, 
: :-'.-_-·. ~ !-~' - .,-;·_; :-:.~ ; ·:.• '.>'.:':o-·> . -.~~-•·' 

carélcterizadopor ser estable, en el qúe los importádores' y agentes. buscan _establecer 
- - - - - . - '- - - -. ' ' - ', ' . . ' ' .. ·. ,,,· '· -- ' , ~· - ·-- " ' .. -- ''.·' ', .. -· . : .. '. ~ --~ . - ' ' . . . 

~el~ciones comerciales de larg~ · plaio ce>;.;· ~~s ~fer~~~~~. b~~~da~ en la confianza, 
" _, : '.; j• ·---- ., 

seriedad y estricto cumplimiento de los co~venios de c~mpra-venta. 
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Los proyectos de comercio exterior destinados a in<:rementar la preséncia de productos 

de México en· Al~mania 13n° el 

0

sect~; de 'alirne_nto~ 'forrna~.;~~~e-~e Una estrategia 

pram6ciona1 .a rri~dianc5 :Y .. 1a~96 plazos. IJi<:tic5si:>r~~E!<:tas ~retenden sensibilizar a1 
·,¡, :''·· !· 

exportador mexicano acerca de .1a' importancia· de Aleinaniá como'rnercadó prioritario. y 
,, ,,,_._,,:." _: ·~;·.:; • • ,· • • • • .\; • ~·'• ,., • '• .L 

no como uno'• secunéládci .rÉiceptor'..Cíe;E!xckci;i~Í~~~cie cirefta nO colocada en otros 
·." . -:-::.,-"'-;. • ._._ -." -.!~-~ " :~~\- :,:'._: - '--~;<¡- ,,_;;:: '.-.. ~ .. . ' . >. - -. - :· ••• ··'· .,_ ' 

> ;:,,eircadas. •. · •: . " }' • r;. · /J · · 
L~~ i~~~rta~idnes. á~<:i~1.a1 Me:é:ida.A1é~-~~ n6 ··~~··· i~br~rn;;t~ron. en los años 

·pasádos; porlciqLÍe P?Ía ma~t.~i.:r·i~-~~~fg'.f~~i~~·~e .México·~n d;~~omercado, los 

exportadores mexicanos tendrari'quÉi ofrecer mejores condiciones de. venta y cuidar la 
- '-'":·\·- ,· --,.:,-,·. __ ,. -

calidad de miel de. México. Por oÍra parte ha'y que considerar, que sC>n escasas de las . - -- . . . . .. - . ~: - - . - . ·. .. . 

mieles envasadas de origen' en el.~ercado.de Alemania,.·por'10 qÚe.dificilmenteserá 

ésta una alternativa para dar valor agregado al producto en. cuestión.·· . 
·_;_:_,~-: ·- -· 

Existen algunos mecanismos de 'promoción para la rnieÍ, tal es el caso de la feria 

ANUGA (National Foods Limited)y la Grüne.Woche(Seman~Verde); ····• :: 
~ -·~- ::~----~- ~--~---:. -

En los últimos años. los i:analfis · de distribución el Alemania, han :experimentado un 
_,, 

cambio sustancial. El comerci~ minorista ha tenido un prÓfun¡h;,J)Jsí~ e~tfu~tural,sobre 
.·.·, .:-·;-~- ··i. "-·:;:/ 

todo el sistema de los autoservicios, que en un primer inoménfo se.iinpUlsó en el ramo 
, ~- .,··. ,.'.~· ·/·>;' ·.·- ;':\:-_-\~.:.: '.<~:<: ·-

... de la alimentación; dio lugar a una intensa racionalizaé:iarí.'surgierorí:nJevasJormas de 

''•. ;a~~raci6~ corn~ las tiendas de descJenlo ~;;6:~·~f~~~%i:.~-~;~6.J1~º2~t'~~~~iz~ más .· 

. difí~il la competencia dentro del ramo y recortó los márgenes;', de. ganancia. El 
; ,:>· "'' .-

beneficiado es el cliente que tiene más d~ donde' él~gir y a ~1ej~~e~ :Í;ir~cios, 'Asi el 
• •' • - :--: ,.·.1,' <(, < 'o J 

comercio minorista tradicio'nal cedió paso a sup~rmercadoS.' establ~¿iiriitii~io~' de ventas 

de descuento e hipermercados. 
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Los importadores venden· los· productos pcir conducto de. oficina-s filiales a las 

cooperáÍivas. almacenes múÍtiple~ ymayoristas secundario~ en las ciudades en que 

tienen su sede ; a otros graneles m~r~ados eri'el país.' 

6:1,2 VOl,ÚMEf\I Y.VALOR DE LAS IMPORT,l\CIONES 
r· 

La producción de Alemania bajó en' 1995'que'danclo en 14,674 toneladas, siendo el 
' :; -~',-_,' :.-.,, -.-, ' ,; .::....'.,•. ''."..:;; '; .. ·,.- ; -· '- .-,-·,-.-'.'. 

60%cl~:36,6as'torie1ada~Cie-_19_és:-;:;_ ··· :.:< \) ... <. _._ .. P~:~-~ 
Eri·._1996.las ¡;:¡,p()rtaC:icin;s f~e;on deaf,97Gtgb~l~dél~';'o~gí~arias'de Argentina, China. 

~". ':·,.~~ .. ·-;-:-' -~· :::'_~_:'..:·,~· 

y México.- De_ Estados. Unídos_,las. importaciones:Jueron pori322,000 -toneladas. Las 

export:~í~ne~eri\9~~ f~eron de 1 ~:;o~~-¡~~~1id~~~;:Pi;~c¡;~1ní'e~t~ ·~ ~t;os paises 

f~~rá de Esta~os Uni,dos .. ·-_ ···--. ·.- -.: :·e·: ,,t'·• · .. - )< · ~ .-.•.. - _-.. -•. _ -_ ,. 

6.1.3 REciu1s1rns oE 1MP0R+.l\c161'J )> ·~I-_ ;~.i~- •. _:::><- ---
._·EL MINISTERIO DE ECONO~!P.) p,l\~)\-:'.[::Ji:SALlk.,E~T.l\2ióN Y ¡}._----EXPLOTACIÓN 

FORESTAL ASUME LA.· RESPO~~~Eii'1.'.r6'.;;.li'i~"(3~~-~~~< EN; ~ATERÍA -·DE• 
-:- .;-,-. , .. ,,,··-;.-~:;..· ' !c;Tc.'. O='.'-·_ - •• '" :';:-" ••• • ' • 

CUMPLIMIENTO DE LAS NOR~A~('Y- t'.:08°:REGlAMENIº5·
1
- DE • L.A!>l1N1ÓN 

EUROPEA. EFECTÚA COMP~9~~~10N~"i1t~~;ó-~l¡sDÉ-LASl!VIF.'ORTAt10NES .... 
EN LOS PUNTOS DE ENTRAciÁ''.~)·~~:cfosirvi~~cA~;cS~iG·po~·-·~AYÓR~ EL 

·.;,_,· -?.-.· ... :'. .. :¡·~--~·,,-.; ~-·' __ -;:··: --.-,--,·-~:.;::< ·;. .<' :·;~'?·/' ;·,_:•.'.'' 

GOBIERNO FEDERAL. -POR. CONÓUél"O DE· LAiOFICINAj<DE' CONTOL DE. LOS 
-- _ -_ -_ -···· ":"'~__:~:'.:-!~::e;_~;-~~- :_:,::i;v·;i~. )~~ :···~::~};:úef.{):_::t~;¡;-~_:_ '>~¿.;::,_:_ /'.'.--" 1

----., .• • • _, ., 

ALIMENTOS, AS! MISMO. ESTÁ FACÜL TADO PÁRA EXTRAER MUESTRAS A NIVEL 

MINORISTA PARA COMPROB~-~·-~J~~:~~'.~;¿:~~~~-~~:}~ó6~¡~~~;,6~:¿~¿DAD, 
ETIQUETADO y RESIDuos·_aUIM~t~§':b~;~p~~¿fA~~-::~;J~::-:ciX~-¿~{¿5~~~--Gk~-~EA--~-
Alemania sustenté! su reglame~tició~; ~duán~ra 'en· lá~, i:;';;~Ó~í¿íci:n~~~d~;~ Unión 

,::·· - -·-·:;-,_.4."Í·'•·' 

Europea. no se aplican' derechos de.aduana ni gravámenes erit~~· las p~ise~ miembros, 

en tanto que, para terceros países, salvo que éstos hayan obienído acuerdos 

preferencíales, Alemania opera bajo el sistema unitario del arancel común externo. -
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Los paises en desarrollo gozan del Sistem.a Generalizado de Prefereincias (SGP) que 

ofrece la Unión Europe~. por el cU~I s!;l. ¿onceden exenciones o reducciones de 
·-·,! .. •,,. .. . ,. ·. ' ·" ''- ',-; -·· .. ·.. - :.·.-· . . ·•• 

derechos .de adu~na a determinados prodUct~~· Méxiéo figura ~n la .lista de paises que 

disfrutan de éste régimen, dentro d~I cual Méxicci pag¿; 2~·~· ad \l~ló.~~·ri;;rr\ientr'as que_ 

la· tarifa "exterior común es de 27%; debiendo.cubrir adicionalmente 7% de IVA. 

a) Certificado de Origen. 

Para que un producto pueda accesar las preferencias a~a~ciel~~ias qué cltorga la Unión 

Europea bajo el SGP a las importaciones de mercancias provenier;ites __ de los paises en 

desarrollo, es necesario presentar certificadode•orige~f()r~~A:·:ci~cu~~nt~ que debe 

estar avalado por la autoridad comercial del pai~ ·~en~fic~a~io:si~~do en el caso de 

México, la Secretaria de Economía. 

b) Ciá':'s':'lé! dE!;Salvag.uarda. 

Dentro dE)I esquema desGg de la Unión Europea se tiene contemplada la aplicación de 

S~l~a~~'J;~a~; lo c¡J~ ~i~niftca quci:~· ~i~rt~s productos les podrán ser retirados los 

ben~rÍéi()s arancelario~ qu~ dt~r~~·el esquema. Lo anterior seria, por ejemplo. en el 
-':: - --,:.·-~··''. ~-·-·. 

caso que se determinara qu'e'_las• importaciones realizadas por la Unión Europea 

amenazan causar daño o dañe~~· lo·~ productores comunitarios de esas mercancías, 

Los productos alimenticio.s qu~ ie·i~portan en Alemania ya envasados para su ven!~ ... ' -~·~ '· .· ., 

directa al consumidor .. cieberáíl ·aj~starse tanto a la legislación alimentaria, ccimo. a·!as 

normas estipuladas e~. ~/ci~recho de . Contrastes y un decreto ~J~le~~~t¡¡rio de 

envases definitivos p~ra I~ ~~~ta al público regulan; en _lo esencial, ICls ~ig~i~ntes 
requerimientos: 

Exaé:titud en lácantidad contenidá en un envase en cuanto al peso y volumen. 
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En A1éll1ania sólo está permitido importar.productos alimenti~ios en envases c~rrados, 

SI· éstos contienen la_· éantidad media ~Cl~reSpClndic;lnte al molllento de· SU: fabricación . 

. Est6 significa que los co;;ir;Jles .. efectu~dCls. e~' un n2n-:~r~ d~t~rrl1iriado d0~ envases 

deben d<;tr por res~uaciC> que' cÚc}1os e1'1va~es contienen. p:br t~rmino ll1~dio, el. peso o 
. ,<'~~ ·::''" - ·.: .. -,···:'-"._,....,_ ' 

. volumen indicado en laeliquetadel erivolvénie. ' '" ',,, .. ,·_ .•. 

--~n:.los _enváses'd,e_ .• ;;~~LJit~i:;áii~~~:~i~i~s tiene que i~ii~~rse i~.~a~tid~~ contenida 

seg~ri IC?S sigu,i~rit¡s'pÍiricibi6~: • . . . 'i: _:'.•->; . >,_, i f 

En la' parte· .. del. envase. donde salte a . la; vista;, es' recomendable; indica'r la cantidad 
"~'" ¡r'". -· -.: :'~ ~-,_1,'..:.': t·. • ;;\\:: •. /,~ '-~· • •' 

contenida en la cara delantera del envase a'de la etiqueta>: ( ·>•.; . 

La ~enominación usual en el coll1ercio.' la ~~~~cf¿~·~¿-ltirii~~i~n %ir~Í~a -~- i~ indicación 
.<:•.;-·'! \" ¡-,>~-~~-{,; ':':~-:'~-, .·'~ 

de la cantidad contenida tienen que figurar impresas ~Ónj~ntaÍnen°t~ _erí Ía misma parte 

de la etiqueta. Deben consignarse de tal már:iera que e( con$u'midÓr'pÚeda captarlas a 
-~-,~,, . - "'"' . . ·- ..... 

primera vista, por lo que las tres indicacio~es. deiJeh ~p~r~c~rjUlltas, ·en letra visible y 

fácilmente legible. Para las indicaciones numéricas~de la cantidad contenida nominal, 

número de unidades. número de envases indi1/idu~les. peso escurrido y cantidad total; 

habrán de utilizarse letras del tamaño míni'~~si~~lente: 
Contenido nominal en gramos o miligramos 

milímetros 

5 hasta 50 

MÁS DE 50 HASTA200 

Mas de 200 hasta 1000 

Mas de 1000 

Tamaño de las letras en 

2 

3 

4 

6 
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Las indicaciones numéri~as en los envolventes de los embalajes colectivos deben tener 

los tamaños siguientes:_ _ 
. . . - . 

Contenido nó~i~ai d-~ cnv~~·~~ Individuales on 
~- :· , - --- -- . -'-' -_ -

Tamaño de fas le.tras en millm.Ctros 

Hasta 50 

En impresió~,i~deleble; es 'decir, qué 1á in~6ripció~ c!~6~'pbrerse de. t~I manera que, 

bajó' cci~~icÍon~~ ; n6rmaies ,a_. las qué :~~t~~ exp'Je'síos '1dserllpaq~es. y '·envases de 
• -- < • ' •• - - ' ;-~_,.;.;:~~-~~,-- - • .. ' ~:,-:--;,,:· • ' • • ._ 

~productos,alimenticios· durante el•transporte y.:·e1 comercio;;no _s_ufra alteraciones y 
... - --~-/'; -;·;- -/."" /:>'-· . - -~!~:-~//.:{:'' 

quecie ~isib1e: .. -,-_, __ , - ----.·-·• --. -- r 
Las Únicas menCiona:as. ~u~~=s obliga!orio ~ac~r constar en lcis empaques;'.embalajes 

oeúéilietas -_-de_ 1a: ;+¡1e1 v que d~b~n aparecer ,e;ri í~9~r Si~il:>1;: ~1ár~rne~1~ 1égib1es e 

_ ind:l~bles::so~ 1;!i~i~Ji~~t~~i ,;<c., - ••. ;•,;¿ ; ¿( ·• ,:: •-

_ .. _La' denominación "miel.'D~~~~~ignárseexpre-sami~~te, lajniei .en panal".y .la•''miel con 
. • •-·- ' •--· ·' · '" "'' " .. _- - _, '·':; ·--_,--. ·-.;·-,-o·-·- -·-: e·,.,_,"°"·"_'; '.~<<.\ . '---., ,. • , ·. ,-,· ,•_ - .-. 

-trozos. de_ panal" a bien: ~·miei ciE!'/paste_iei1á': o-_ .. míe1 industrial ~ (está :;nención podrá 
;~-··-·'e - . . · .:·. ·.-'-:~·~ :=,C- - _ --· 

-El p~so ~et() expresado engra¡;,()s'o_kilogramos .. 

El 'nÍ:>;,:,bré,;Ó I~ razó~ s~ci~I ~ I~ di;t~~iÓ~ ~ ~l~dórnicilio fiscal del productor o envasador 
r•- -., - • • ,• •' •• ,•,, 

o de ull vendedor ~st~bi~~icl~ e~,1~' lJ~ión E~ro~ea. 
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6.1.4 PRINCIPALES EMPRESAS IMPORTADORAS 

TUCHEL & SOHN GmbH 
Nigen Ragen 1 
22159 Hamburgo 
Tel:49-40/64300069 
Fax: 49-40/6452107 

ALLWEX FOOD TRADING GmbH 
Auf demSande1 
20457 Hamburgo 
Tel 49-40/362712 
Fax 49-40/372272 

CORNEHLS& BOSSE GmbH 
Kaiser-Wilhelm-Str 115 
20355 Hamburgo 
Tel: 49-40/351345 
Fax: 49-40/34634 7 

ADOLF DETERMANN 
Auf dem Sande 1 
20457 Hamburgo 
Tel: 49-40/365041 
Fax:49-40/373977 

8000 MERANER 
Saseler Chaussee 56 
22391 Hamburgo 
Tel 49-40/6401041 
Fax· 49-40/6407171 

MIETENS &CO Relitaten Serv. 
Spaldingstr. 130 A 
20097 Hamburgo 
Tel 49-40/231245 
Fax 49-40/231269 

K-W PFANNENSCHMIDTGmbH 
Offakamp7-9 
22529 Hamburgo 

Tel: 49-40/5531057 
Fax: 49-40/5536414 

SCHLüter & MAACKGmbH & Co. 
Ost-West- STR 49 
20457Hamburgo 
TEL: 49-40/32811030 
Fax:49-40/32811010 

EL PUENTE 
Bischokskamp 24a 
31137Hidesheim 
Tel: 49-5121/514121 
Fax: 49-5121/515117 

ROBERTKRAEMER GmbH& Co. 
Plantage13 
28215 Bremen 
Tel: 49-421/355023 
Fax: 49-4421/320064 

HONIG VERBAND DER 
BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND 
Am Wall146 
28195 Bremen 
Tel: 49-4211325552 
Fax: 49-421/324387 

JOH. GOTTFRIED SCHÜTTE & Co. 
Bornstr. 16-17 
28195 Bremen 
Tel: 49-40/341201 
Fax.49-42113042285 

E.A. SPRINGER &Co. 
Steindamm86 
20099 Hamburgo 
Tel: 49-40/241366 
Fax:49-40/249430 
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6.1.5 FERIAS NACIONALES 

ISM Feria INT'L de la Confitería. 

Agritechnica. 

ÁNUGA (~aii~nal Foods Limited). 

s"emariáverde .. 

:.6.1.6 IN.FORMACIÓN GENERAL. 
- '"' .•.. - ,, .:· -

a) . Márgéné~ de Intermediación. 

Los:á~e.~~es actúan como intermediarios para los exportadores tratando de conseguir 

··p~d;dos:. Los importadores. también· actúan ·como intermediarios, compran por su 
. ; . - - - -· 

. y. normalmente almacenan· ·determinadas . existéncias. Algunas 

···. C()mPélrijas tn;ibajéln dto} á111bas man.eras. ·.• 

De ~~u~,~?º a lo inf~rrriá~o por la J\s'ociaciÓn ~~~~ána de Miel. la comisión. de los 
•---T.,:;,_ 

importadores vari~ sé9ún 1bs upos cie mie1V 1a clélTlanda existente en é1 mercado. 
~·. .... ~-. 

b) Médios dé tra~spÓrte\1 Cost9_dé1 fleté> • cT: . . . . · ... 
-- c·:,·:;_"---

Comc:>~.:i~pOrlante' país ~xporta'cÍor e imp~.rt~dor,· Al;,;málli~ tiene s~ propia marina 

merd~~t~. que ~~:~r1~. ci{ 1~?rÍiá~ .,;ic)<:l~rn~~· ~·· s~gú~~s d~I •. mll~cto. L~s . puertos 

·ale~aríés; entré los qúe destacan los de H~:~burgo; ~ie~'°e~.'VV;i~~~stiaverí, LÜbeck 
t "'-<·<·' '\-...,.._ .•;.: ,·'';'.''-·· .-,.,- "; ··:~-- ·\·:·_.;_;'. ·"~·':.::.~:::--

y RosÍéÍck; han consolidado. !a posición fr~nte a la c~mpetéricia internacional. Otros 
;.·;_~:::..:._:,:·· ~:1: <"·-- :,,·_--,/;'·'· :h~" ·:~..;-~l'··:';,>, -~·, _ _r:-,»-'.-._·,.::.;--

puertos cciino el dé Rotterdám tiene:Una ubicadón más 'ventajosa, pero gracias a la 

. infíaesi';~ctúra y a. las ~~cierna~· ir1~;~lacionés .de ~~~~;~~~ /·cie~e~~~rque, los 
•,·_Oii '.;_; :•·· . '::·.:, .. 

puertds alemanes siguen siendo competiti\los: .• .. •' 

La navegaCión flu~ial d ispÓne -e~ Alerllaniac de una muy completa red de vías 

fluviales. El puerto fluvial de Dlsburgo es el más importante del mundo. 
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La principal vía internacional de navegación flu~;al es «;!1 Rhin, qu~ concentra 

prácticamente las d~~ terceras partes del tr~msporte de Ínercancla por vla fluvial. 

En lo que a transportaéiórÍ aéiéa se refie!re, la llnea a.lemana Luftharísa;'es una de. 

1as ínás'importantes ciéí mí.iXcio, en tant~ que el aeropuerto alemán miis relevante es 
-,_ ·. .. . - ' _,_ - ._:._-.: .\1:·· ... - - . - - '.~ . - - - .- ' ., . ·. - . . ' - . - '. 

el de FrankfÚrt, que a la ,vez e's uno de los de mayor movimiento en Eúropa: pueden 
' - - -.-:., _ .. -: -.-.· -·-- :- ·:i-::· . . -. _-,_ -- ~-- ._,._,' - ·-.~ : ·-· ' - .: ·, ' ... - .·· ·. :· - . . • 

en Düsseldorf, Münich, Hamburgo, Berlín, 

--:, -:. -- '.- ', .. _ ':·'·• :· :.>.~: ::/:·.,::· ·. 
Aerollnea: A:éró Mex Press 

s~~¡¿¡~·;•·1n"t~rr1~6io1181~s.·· 

Teléfono: 5.1 33. 02 03 v 37. 

Tiempo'C!é''entreiga: de4 a5 días hábiles. 

Costó de500Kg~énadelante en Bidones: 
- - .-·-.,.;- .. ·' •':' ,, . . ,. . 

· .. · ;\1:25 uso;,J~rKÚosra'mo. 

Más .. ·1~.o~~s~. p~rd~rte d~'Gúra. 
··----::-~:.-~_:: . .:_, __ . :_.:;--;~<_;:.~---.:.:--::-~ __ .. ,' -; _, 

· rviés · 0.15·.·uso. por cada Kg. por Gasolina . 

. · o.'13. uso.: por cada' Kg'. por Seguro. 

Total. aproximado: n5 lJS.Ü p~r 500 Kg. 

Tipo de cambio al 27 de fe~rero deÍ 2oo3: $11.05 

Esto implica un costo de:$ 8,563.75. 
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Ejemplo 

Empresa Naviera: Transportación Marítima Mexicana 

Servicios Internacionales. 

Teléfono: 54 47 81 00 ext. 42 16. 

Destino: Alemania 

Puertos: Hamburgo; BreménHaber. 

Tiempo de entrega: 20 dfas.· 

El contenedor.más pequeñoes de 20 pies y, carga hasta 18 toneladas. 

Costo: 

700. ÜSD. por Contenedor. 

Más 0.25 USO. por Doc Fee. 

Tipo de cambio al 27 de febrero del 2003: $11.05 

Esto implica un costo de:$ 8.011.25 por contenedor. 

No incluye seguro. 

Salidas diarias. 

Nota: No se envfa carga consolidada, únicamente contenedores completos. 

b) Envase y Embalaje. 

Los envases definitivos para la venta al público no deben aparentar en ningún caso 
.· ' ' -- _._ . . - - '_ .. _, 

un contenido mayor que el que r~aÍmente. poseen . (prohibición de envases 

. engañosos .. Erí conse~uénda. queda íerminantelllente' prohibido d~Jar cámaras de 

. aire demasiad.o ~r~ndes .o J~~ ~I ·envase tenga u~ t~i~~~n ~e~~~:~6rcionado con 
>':'._:.;: ~ 

La l11iel sól~ debe almacen~rse o tra~s~orta~~e en recipientes que ~stén limpios por 

dentro; que no tengan influenci~ nociva sobre el olor. el sabor. la com~osición del 
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producto: que estén fabricados o revestidos con materiales destinados a· estar en 

contacto c6n los pr6ductCÍs ~lim~nti~ios y que s~ empleen exclusivamente para el 

almacenamient~ .CÍ 'transp<irte de ~r~ductcisaÍime~ti~ios. 
La mÍ~I a granel' se; e;rwa~~ en tahib6r~~ de ~frica 300 Kilogr~mos n~tos r~vestidos 

-.-;..·· 

de· barniz para alimentos. · No :~e ~¿~~ta 'El'1' ;~~~~tido C:on c:e;r~ .. sé pueden usar 

tambores nuevos o réé~ns'tr~i~i~'.· ~~ pi,~ci,;~~J~~i~1··~tend°Ón ',a :1~ limpieza de los 
• -· ! ~- ' •• ,,:: :.:::~ :·;, :r,: ·,_ ·:· ·.'· -;,,,_:," -_-,; ' ·· ; ; : : 

tambores y al hecho de ql.le éstos estérÍlibres'de'ábolláduras.: 

En el mercado áfemán es escasa la miel ... envasada;de.origen. Si bien es probable 

comercializar la miel.en est~·~~~a;id~~·de;=~é:e;,¡;~\ón, h~y que tomar encuentra 

las siguientes consideráciCÍri~~; ?F :'F ' </',: 
Se requiere garántiz<Jruriesfricta'cantro.1 de ~alidaddela·mie1 y uniformidad de la 

misma, asi, sede~erá .cí~ten~r un~ nliel con l~s siguientes características: 

Humedad: máximo1Ü~/o .·· 

HMF.:. máximo· 1 Smglkg 

~esiduo~\ pesticidas:ninguno 

Color: uniforme . 

Floración: Puede ser mulÍiflo~a o .uniflora. O en éste último caso se.deberá garantizar 

U~minimo ,de 60º/~,d~; CO~t~ni,dÓ d~flCÍraciÓ~ que se anunci~ en la ,e~~QUf!ta .. 
se debe;rá tomar em ~;;n~iderabiÓn; q~e l~s· ri~~rió~ ~a·~·6i~e~i~ u~~dos son los de 

! ~; ' ,..,--. : ',,·~ ·~---- ~ -~~, ;· i' :~· .-
500 gramos; y en menor' ~scaiél 1o'sde 2so y:.;·ººº 'g~~n'.ios: /•\ 

·"''' '. '·";,_:: ~,:·: ,' :.-; 
De manera que; deberá analizarse la posibilidad'de ofré'ce~.un frasco atractivo, ya . . .. - . ·~ 

. sea de ~idrio cerámica:' con 0na f(J[nl~ CÍriginal qJe ici~~ÍÍfiq~e al produC:to. 
,:___~, · _ _:_ __ ,_ .. -_-_., - --- - - -

L~se¡,vases de plásÍÍ~o nCI tienen ac,eptación, ya qUe existe una tendencia general a 

reducir su uso en Alemania. 
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IMPORTACIONES ALEMANAS DE MIEL DE ABE..IA POR PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN 
(Miles de Dólares) 

Ana México Araentina China Hunarla 
1990 $23 600 $10,512 $1 921 $5772 
1991 $27,808 $16,759 $3197 $4704 
1992 $27,709 $27 721 $10 302 $3805 
1993 $20 845 $16417 $12,523 $5,387 
1994 $22,899 $23,021 $16 713 $4403 
1995 $22,~- $25,489 $20 604 $4198 
1996 $21 226 $27 956 $24495 $3992 
1997 $20,390 --~24 $28 386 $3 787 
1998 $19,553 $32 892 $32,277 $3 581 

~-~-,___ $_18,717 ___ 
- -----$352=!§0 -- - - - _!ª6c1§_9 ___ $3,376 

2000 $17,881 $37 827 $40,061 $3 171 

Fuente: Bancomext 

Importaciones Alemanas De Miel De Abej• Por Principales Paiaes De 
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EXPORTACIONES ALEMANAS DE MIEL DE ABEJA POR PRINCIPALES PAISES DE DESTINO 
<Miles de Dólares) 

AlilO HOLANDA ARABIA SAUDITA FRANCIA ITALIA 
1990 $7637 $3,343 $2249 $3,570 
1991 $7 799 $3802 $2186 $1 475 
1992 $8 762 $4,500 $3,352 $1,751 
1993 $7873 $3 447 $3 872 $3601 
1994 $8445 $4,025 $4423 $2691 
1995 $8614 $4126 $5 027 $2 728 
1996 $6 763 $4 227 $5630 $2 765 
1997 $6,952 $4 326 $6234 $2 602 

.~ $9121 $4,429 $6,637 $2 639 
_J999 - - ___ $9.2_!1_1_ -- ----- $4,530 $7441 $2876 
2000 $9460 $4 631 $8044 $2,912 

Fuente. Bancomext 

~ 
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Comercio Exterior Global De Miel De Abala En Alemania 
Ano lmoortaciOn ExoortaclOn 
1990 $86 968 529407 
1991 $102 640 $25147 
1992 $110,966 $30563 
1993 $85,966 $27649 
1994 $97 955 $28227 
1995 $98,484 $28 241 
1996 $99,013 $28,255 -- -----~ -
1997 $99 542 $28,269 
1998 $100,071 $28,283 
1999 $100,628 $28,298 
2000 $101, 129 $28,312 

Fuente: Bancomext 

Importación y Exportación Alemana de Mlel de Abeja 

$120,000 ~-----------------

$:~:: -~~---~~~~~====~-~--~-----==--=--=-----_---_-J 
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Alemania: Particioación Mexicana En Las lmoortaciones de Miel de Abeia 
Ano lmoortación Totales lmoortaciones de México % de Particioaclón 
1990 86968 23600 27.14% 
1991 102640 27808 27.09% 
1992 110966 27709 24.97% 
1993 85966 20845 24.25% 
1994 97955 22899 23.37% 
1995 98484 22063 22.40% 
1996 99013 21226 21.43% 
1997 99542 20390 20.48% 
1998 100071 19553 19.54% 
1999 100628 18717 18.60% 
2000 101129 17881 17.65% 

Fuente: Bancomext 
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CAPITULO VII. OTROS MERCADOS DE EXPORTACIÓN PARA LA MIEL DE 

ABEJA MEXICANA. 

7.1 ANÁLISIS DEL MERCADO ESTADOUNIDENSE 

7.1.1 CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO 

Nombre: Miel de abeja 

Sector: Agricola 

Uso: Consumo humano 

Fracción arancelaria: 0409000020 

0409000025 

0409000042 

0409000044 

0409000062 

0409000064 

Régimen arancelario: Ubr_e 

Descripción arancelaria: 

Miel naturalempacada para,v~nta aldetalle 

Colmena y miel e~p~~<:idapar~ venta á1 detalle 

Miel naturál.no;élr~·v~rítáaí d~talle. blanca (white) 
-' ·_c '--.'--;·-;,-c. ~- ':;::.--

Mi~I natural, no párá/venta á1 deialle. ámbar extra clara (light) 

Miel natural, no. para venta al detalle ámbar clara (iight) 

Miel natural. noempacada'para venta al detalle; no especificada 
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PREFERENCÍAS ARANCELARIAS 

La miel mexicana no. paga arancel en virtud de la implantación del Tratado de Libre 

Comercio para Norteamérica (TLC). Se requiere presentar un Certificado de Origen 
. - >... ·.·, ', ' 

para que no apliquen impuestos de. i.níportación .. 

BARRERAS NO ARANCELARIAS . . . 

Licencias fitósanitarias. cuóta". mon~t~ria c¿n la 'comercialización. 
•·¡' 

La Food and Drug Administriili6ñ fe~·ui~;~ que I~ miel • seia 100% natural, se 

encuentre libre de impurez_~s: y :que éont~nga .la•• humedad normal ... ·Debe ser ,,.,.,.-¡__ "' 
envasada en recipientes que Únican1ente' sirvan para empa~ar'alimentos. Como 

método de contrÓl, fas,aLJtClridade~ ele. los EstadO"s Únldo~ de AmérÍ~a a cargo de 

aplicar las leyes relaciC>n~d;~~ 6on ;os alim~nt~s.' pued~~re~li~ar vi~itas :d~ inspección 

a las áreas de producción" o bien efectuar análisis" ~-el.prC>ducto para verificar lo 

anterior. Al momento no· existe un estándar· oficial, pero existen grados que lo¿ 

apicultores observan en forma voluntaria. Los productores e importadores de miel de 
- . - - -

abeja están obligados a pagar ·un centavó dei'dólar por libra. Se exentan de esta 

disposición los api~ultóres que producen m~nos d~ 6.bo~ libras de mi~I al añ~ .. Esta. 
. : ., : . - ,· ~· ' 

aportación de un centavo se canaliza al. Né!tional Honey Board, el cual se encarga de 

establecer programas de apoyo a la ~pié~lt~r~. 

7.1.2 CARACTERISTICAS DEtJ~'Rbl66 
PRODUCCIÓN DE EE.UU. 

En 1997 la producción de mi.el ~:e ~picultores con cinco o más colonias de abejas 

totalizó 87.000 ton, lo que representó un 3% menos que en 1996. 
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- -. '" ' - . ·. 
Durante· este periodo se registraron 2.58 millones de colonia;;,· estimf!ndose la 

produ~tividad de cada una de ellas el1 33.8 kg, lo tjue represe11t.ó 1.2 kg menos que 

las registradas en 1996. Cabe -;;eñ~lai que 1~ pr~ducción der;iiel c0rr~~p6néHe11te a 1 .. 
-., ' .. . . . ,, '.. .-•. -~; - ··/: ,:,; :·-: ~ .:-

. 998 se estima en 99'.ooo ton. -"_.- ---~-: '.·:'~;> ·:,, ', -.~ , .. 

. Se·_-presenta·n. colonias ;y'pmduéciÓn ·~plcoÍa :en 43 <~~t·a~o~:> .. ·las e~tÍdades •.·· 

·.· prod0ctÚ~s qu~ -~~~l1ta0:i~oÁ. ~a~·d~1a nÍit~d-de~ciib'11i~~~%~:~~~;~·~~"~~f~· p~Ís són: 
. ._: _,_<\·_:· .. y.-·-_ .. ,.,_·:,. -,~ ./,_~~ .. ~-·--<<.- .. _._,_'._'.··-·: .. , .. · :.:- -.· .. --- ,.-.--:·- .. '.:·:;""-'~-~---· ->----:~,:-~;H-" .. {_:·.;·: .. ~;:p~f\:'.'1·!1:{\:r·::.-· .. -.. - :. -_ 
California,· Florid~ ••. North . Dakota, . South. Dakota :. y i M,innesota;':}Según información 

<· •• •· .- ' __ ,_ ,. • 

.. zz~~~;~r~~1r.~~:::r:·r:~::0:;,::;'t;s;§e~.~1.?~r~f 2::~::~: 
'i~du~tria'alinientarla:·•.Este producto se utiliza como rrÍat~ria •prl~a'para la fabricación 

de yogurts, mostaza, cereales, mantequillas~ crema' de cacalluaÍe, helados. confiterla 

i~8J~t~ia gall.etera, de p~steleria y panificadora. El 40% restante se dirige a la 

detalle, asi como a restaurantes y mercado institucional (hoteleria. 

hospitales, centros educativos, de diversiones, etc.) 

COMERCIO EXTERIOR 

•lm 

!AN 
portaciones Ex~ortaciones 

19 
19 
19 
19 

o 

94 
95 
96 
97 

.J.il ~--

VALOR !VOLUMEN VALOR 
(USO) CKGl <KGl 
45.641,655 i 55,906,041 5,631,473 
47,367.149 '40.490.684 7,711.131 J 110.804,506 : 68,386,341 l9,239,353 
120.253,061 l 75.914,959 7,730,784 

. .11~-1~'!_? ___ i 29._603.~32 __ -ª.,!3.Zª_.4_3_~--

Fuente: Bancomext. 

VOLUMEN 
<KGl 
3,784,419 
4,233,448 
4,476,889 
4,039,855 
4 '737 ,205 __ _, 
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PAÍSES PROVEEDORES 

El mercado estadounidense es sumamente competido. pues no solamente se 

produce miel en el país. sino que también se exporta. Sin embargo, dicho mercado 

es netamente deficiiario en miel. pues .sus i~por1~~ion~s prá~tica..;,ente se han 
~,:' .. · 

triplicado en.los últimos años .. La gran variedad de. p~~~es pro\/eedores pertenecen a 

Asia.~ Norteaméri6~r·l~tiA6an:i~rib~~Afric~.: M~JiiJ'.ori~rilf y O~~i~1á:. •china 11a sido 

sin dúda el competidor rná; ;~poitanté; n'o ;bstarííeF1~s exportaciones de Argentina 

tan;ibién. hari.' crecido'de ·llla~·e;~ mu~' irnp6rt~;;ie. 

PAISES DE DÉSTINO 

El volumen de. mi~I que export~ lo~ E~tadbs LJllidos es aproximadamente el 5% de lo 

que importa y se trata de una cantidad relativ.amente pequeña (casi 9 millones de 

dólares ·en 1998). Cabe mencionar' que las exportaciones que se registraron son en 

presentación dividida de su venta al detalle y sus principales destinos de la miel de 

este pals se encuentran en el Medio Oriente, destacándose como .compradores 

Yemen. Arabia Saudita, Emiratos Árabes Unidos y Kuwait. 

7.1.3 COMERCIALIZACION 

CANALES DE COMERCIALIZACIÓN 

En este sector se presentan.varios eslabones para la distribución.del producto. Es 

así.como operan:~. 
· .. ,.,. ·,,. 

·. '_·."/. 

Los representantes de ver;íiás: que equivalen al representante di;I fabricante. En este 

caso el representante utiliza la literatura y mue'Stras del exportador para 

presentárselos a compradore~·pot,enciales._ .~lJsUalm~~te trábajan bajo. contrato ·y 

comisión no asumiendo ningún riesgo ·o responsabÚidad; 
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· El contrato se pacta por un tiempodeterininado y especifica territorio, condiciones de . - . - '' ' 

venta. método de compensación y razones y procedimientos para terminar la relación 

de negocios.· 

Agente: el cual· se e'ntien·d~;corn~~un represeniaríte que normalmente tiene 

autoridad · y muchas ~~~:s. .po~~/ notarial· • para efectuar compromisos en 

· repre~;~tación de su pr~veed~r> '' 

El dist~ibuidor: que es el com~rcí~n¡~;~~e compra el producto delexportádor y lo . - ",-: .: -'.- ._: > ... '·' : -,'-: ·, . •': .. \ _,. .. o·,: - "'< - ~. 

revende para la obtención de utilidades,:.· El distribuidor''generalniente_ prc:Íporciona ~ 
"·.,-,, ., 

todo el soporte y servicios para mover y vender el producto.:Este usualmente lleva 

un inventario y cuenta con perso~'~1 p.~ra:~vb~i~a~o}~ ª~-~~J~~X;.liri~~ ~ri ~onjunto 
con el representante ( en caso de que 'se· C:l.lenié con uiiC>'¡•. los ' programas 

. ,""'' -__ '.·~~,.:,---~-:-' ·.:_:~''.'>~\- -- .. ··-····/:';<-·;; 

promociona les tales como. ofertas/degUstaciones: publicidad comercial; cupones y ' 
; __ •:·· 

participación en ferias coníercÍá1és~~( • . ' .• / 
º.·.:-.-_·> 

Detallista: que, es la empresa 'qúe vende erprodl.Jctoal consu~idÓr y en cuyo récinto · 
·-, .. -··· .. -.. .. , 

se ¡:iro~Lleve • e1 pr,cicj~~tó2 i>.º.r. medio• d.e .ºf~rtas, _degu;;ta9i<lnes•v . aceptación de 

cupones,? En· el cás~·=cJe I~ ',.;,iel se:~reseni'~n di~;~ibÚidcire~ 6tv~~ clientes vienen a 
' . .' . ;:~::~~·:·.:_-:; \ -<>:...':- ' 

ser)ndÜstrias que requieren; eÍ· producto comc:Í materia, primi:i. para su proceso 

prodJcti~o. Dentro· de' las cJ~~'icleiabi~~~~7·%ü~ ~~·~~~~~;~~~~tender. pará iniciar 
,;-. ,-~ .. ,:'~·C ':~-;.: \,:.;~~· ·-·:··:~·•.,-·, 

negocios con un representante, agente o ci\siribuicior se~Ugiere~ las siguientes: 

Tamaño de su fuerza de venta e~isto;i~:~Ph)'.~O' },'?· - -
' '.·. ·:- :"'., ·: '' .. ·::" '. <.: 

Territorio que cubren sus ventas y área de influencia 

Volumen de ventas actual 

Métodos para introducir nuevos productos y penetrar nuevos territorios 

Domicilios y nombres de empresas con las que efectúa negocios 
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Referencias comerciales. y bancarias 

Lineas de productos que representa o distribuye 

7.1.4 PRECIOS 
·. . " . . . -

La· miel que tiene mayor demanda en el sector industrial es la 'light ambar' y el precio 

promedio a la fecha se presenta en~re 0.60 y 0.65 ceniavos de dólar porlibra. Según 

comentario de empresas que éorneréíall~~¡, miel los precios se encuentran a la baja 
,,.·.:,.:· 

ya que se está experimentandburia sobrebfe°rta dei producto. 

El precio promedio· de la diferentes ~~iicid~c:Í~~·:·d~ m'iel :6~~ilaba entre Oi72 .y 0.76 
;.;;,.r\"' !·,'.~;:e .. ,, • 

centavos por libra (promedio 75.2>: élura~ie :¡;1 ~iio lnrneciiato'aníeiior se ·c.bserv'aba. 

un precio de hasta o.9o centavos de'~~-1ar. Estos i:i;~,~~~ est~~-¿~~~d~s en ventas 
- -- -·-, . . - \.;-·.' 

del productor al detallista, procesadó;~sp;i"'.~cici5\/~66Ji;;;;;'úv~~.·:: .;::;'' 
7 .1.5' NORMAS T!=:CNICAS y DE tALib~i5'. ::' "": :::;.-~··'. .. ~··:~ ~;~: ;. ' 
Al momento no existe im e~tá~d1Jr ~ft~i~i ~~:c~~~~t~;;.1~\:'~1;~~~?;~~() i~fa~fcult~res . 

. observan en forma voluntaria ciert6~ gr~~6~;de 1~' ~¡~ri;,/ A I~· ;echa aplican grados, 

que se refieren a: sabor, defeci~s,'clarida~ yéc:i~;~~iclci·~·~~~~a:t ~~:~· >~_:: 
El término aceptable para, la' mieiÍ/e's~~~~l?~•Ji>1:o;j8~~n~'.·JJ;rib' un~r~dúcto 

:¿,·.:i_,'. 

completamente derivado del. néctar.: de r16res-./ otiás «;lJ<lléi~d~~es:dulces c:fe .. plantas 

que han sido recolectadas; mÓdificada's y almaéenadas en colmenas por abejas. No 

debe contener más del 25~1º 'de agua, mas~e 0.25% cie ceniza y no más del 8% de 

sacarosa. 
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Aún cuando el color no está relacionado con el factor de calidad, el estándar de la 

miel en este país se ha establecido como sigue: 

~Nombre <!_~~olor _____ ¡ Escala Pfund2* De~~'!!!__QRtica ____ , 
:waier white HUP- to 8 mm 0.0945 
!El<frjiwilTte ~ tal? mm o. 189 
l ~~it~-- _ 18 to 34 mm _o_._3_7 __ 8 __________ _ 

1~~i ~~~;mlier----~-¡~~~~-------- ~~?ai------------1 
~r~~;~~eE__"_ ______ L~~~-~::: 3

_._
0
_
0 

__ 
8 
__________ ·~ 

Como regla general. la miel más clara y cristalina tiene un sabor más suave y la 

obscura es mas fuerte y dulce. 

7.1.6 FERIAS Y EXPOSICIONES 

Supermarket lndustry Convention.- Me Cormick Place, Chicago 11 .. Mayo. 

Research Chefs Association, Chantilly Va .. - Marzo. 

National Confectioners AssociaciónShow. Navy Pier, Chicago 11.- J_unio. 
, - ---.- - - .. ---. 

National Nutritional Food Market Place, ~aSVegas Co~ve~ti~n Cenier.- Julio. 
,_.,. ' 

National Restaurant Associaticín_ A'rí~úai' Cont~~ti~n 'a~d Trad~. Show.- Me 
------,-;..'.=oc_:;, --·-.. ,--·--

Cormick Place, Mayo. : ,_ ~-· ' . : -~--~:_;;~_:i_:~< :2:_)~~ ~~:~'~ ,- ,'· 
·:é,:~::~·-_·,- ,t:· ~- -::··._· 

Apimondia, Vancouver, Ca~ada.- Septiembre.·:( 
:.-·;· 

Internacional Faadservice Confere~~i;;Jv1iamiFL.~Octubre. 
: ·.:;., ., ---~- : -~,": ·-·--

American Dietetics • Associatio~- ). Con\len-tion, Georgia Canference Center 
•·• - .-.:.·- .,:_,,._. •'¡-•" ,· -

Atlanta Ga. Octubr~. De~~e;·c6nv~~ti!J~ Center: Octubre. 

American Associ~;ion~r¿e;~~12~~rliists Show, Seattie Convention Center. 

• ·Roe BarÚe Ha¡¡; Kans~-~'C::fty Mo: Noviembre. 

lnter_national Expa far Food Processors, Chicago ¡l. .- Noviembre. 

Internacional Fancy Food, Moscone Convention Center.- Enero. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Snaxpo, Phiiadelphia Convention Center.- Marzo .. 

American Wholésa1e·. Marketers· Association National Convention and 

Exposition. ~z;i~go t~nve~lion.Center. Febrero. 

lnternaéion;a1' ~~king< in·~~~try 'Expo, Las Vegas Convention Center-

Normalmente los i:líasespeclficos para las feria varia:n. pero deben ser en el mismo 

mes .. 

7.1.7 ANAÜSIS DE LAS OPORTUNl6ÁCÍES PARAl.:cis ~XPORTADCÍRES. 
• ~,,'.c .• ' -': ¡·' 

México como socio comercial de Est~d¡,~ ~ U~ido~ tie'nei_ ~~gnlfi~~5· oportunidades 

para incrementar sus exportaciones; , ;~ :~2;~ '.~~~:' ~ei6'~'~b es'. ~rió de' los. más 

grandes para la miel, tanto par~ uso industÍiai'co~o µ~·,:¿¡ ~~~surno' directo. Además. 
~ :-:~~·L,_. _};.;:,._•;_.~: .. ~:: •. ·- ~ ·~-:-> .. "- ·-~- - -

según fuentes industriales el. núme~o. de ·colonias·, en.' los: E.U:A:'.: está declinando 
o¿-~{~-·-,. :_ u7..: ---. '~::~_;_ ~--'o:·E•:.:-,:-.;.._.~.:::".".''-.::7~ 

mientras el consumo se incremento.' Por oÍr~'parte:'é°~bí!i ie:~;~l~'rqueaún cuando 

China es el principal exportador de miel. á ni~~; ~~rídi~;;f gg~e~ ~roblemas para 

atender las necesidades de est~ iner2ado, ya ~í'.i~··~¿l~~~~f~ Gri r~~Uéido número de 

empresas cuenta con autoriza~i~ll pa;~ e~p6rt~Í- ~ ~~i~-;P~i¡f. Las,exp~rtaciones de 

China se sujetan a lo que se denomilla.·~u~i~ hictdillg 'sy~t~,;; .. '(~istema de concurso 

de cuotas). Otros p~i~~~ q~~i~tiellci~n<·~ri fbr~¡:¡' ;~·6~~~~te, eiste · merc~do son 

Argentina la cual ex~o~a gr~nde{~olú~~~ey~:~ra~~V~,cari;ctá.-~uyo volumen de 

producción está ~~r~~bajo del de MÓxfco .. ·El re~I c¡,m~;;;i~or ~(;;ual es Argentina. 
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7.2 ANÁLISIS DEL MERCADO REINO UNIDO 

7.21 CARACTERISTICAS DEL MERCADO. 

La miel es importada por comerciantes ~spécialistas y envasadores de miel. En el 

Reino Unido.existendncÓ~rancl~~.:illl~b~~cl~re~ ydos envasadores menores. Los 

comerciantes venden la Íne~¿1a:y·l~~.;~'n~~ses/á:1a industria. Los supermercados 
. . . . ,_'.'--.,· J ' :,~- . '· 

. dominan el 'menUdeo. que,está:·representácio por. menos del 75% del total de las-
. ,•>;" • ¡•, 'v~ '. -, • • 1• • 

·.ventas.; Muchos.~upermercados tienen·s~ propia marcáy'sus envasadores. 
_.,, __ (.,-.-:,,·.-.·-· · ·-- · -- V·:··.;;. :·";···::2:::,::s~~:_~/:~:,;%7~:-1·:g).~;i~!.n~--',.J·'.:·:-· · , -· · · 

7.2.2; VOLUMEN YVALOR DE LAS'.IMP()RTAcioN.ES :;· 

~eino'Úíli~~:.iunt¿•'·¿J~;wt~~~¡t~~s~~--~i,~dº~tiirl~!;g~~i~~'.~~~'6.: -~.~pá.~a. Francia. 

-Ho1áí1éiá~ 1iá1ia 'I suiza iníilol-tan híás Cié'.4.ooo ic>~érác:iá5 de míe1 é:áda año. -. _,_, _,.... . ;.-._ '_, .... ,··-"« .. - .;. _,., .... , (•'' ,, ·. " , . . ' 

• Alelllá~i1 e~· u~d el~ lo~:níá~ im~cirt~~t~¿i~~~~~~~~(~~:/~é:~R~ort~~º.~~~: .una' parte 

de iá ;i;i'e1 im'portad~ cie ,;Jlé~ici6 ·~·~ µ;oc~sádá Vexportacia·a Sal~iis .. éomo Reino 
.... , . . . _., . . .·-.-. . , '·, ,_-;~-·::::'-:".,:·:_·~ ,:·~º ·.. '·. 'Z . . un'iCio.-:·.:··- .'~=-~:-·?·- -- .. ·· -r;,::<:·i·'· 

'.. :.~··:,-· ·-.~:\)-\ .. ·, 
.En 1995,Méxicofúe:elÍercer más grande exportadoÍde miel eÍÍ: el mundo, después 

·de Chiná .. y Argeníiná; nol.lenó en prociJ~cÍó~ eri"~;~n~~ 90°/o;ci'~ ~us exportaciones. la 
e .. ,, - - - •' • • ' • , ." -· -·,:". •f·' ';, ,' - . - '" - , ~ ·: '•:_ . . ·, - . • 

::J:niJ~:~~o ~::d:: :~::i:l::::s ~:::s¿~; ~rC>lll~to i:bi~n:ti1,··saludable su 
;::_':---.-·-

dema;;d~ ha aumentado, así como la cálid~~~d~1~';od.:Í~t6'. ,)f. , · .. 
Aproximadamente 20% de la miel es utilizacú(~r{;:-1~·,, i~0du~tria ·d~', los. alimentos, 

'•!.\ ,.,-.-. 

confitería; medicina. cosméticos. etci>v ~I r'est6 °pá~~ ~I · c6;;s~..;,(l dorTiéstico. El 
... "' ,-,._, . '',•. '-· .· .. 

acceso a las exportaciones al. mercado del Reine>\inició; d~be;; d~ proporcionar 
' - -- - -- - ~--- _' :_ :'.,- .- ---'-- '·'--' -:-~- '-.)7--c--: -=.· •• --'.e-:,.,-_·~~';~;_-·-.--;-'.-:'~";";''--""'--'.·::'-~ .. - -_; "·'. .. · -~-- - . -

datos como el precio.cantidad disponible, datos del eriíba'rquey empaquetado. 

89 



7.2.3 REQUISITOS DE EXPORTACION 

a) Facturas comerciales 

· No existe fo~ma:prescrit~. pero se requieren dos copias de la factura. la cual, debe 
-~~.:,-. . - ··' :,·: 

. mostrár,una deséripéióncla~a y prncisa de lasmercancias, las condiciones de venta, 

detaUes necesari6s pará estabieéer el precio:: peso bruto y el pais de origen .. 

•. Par~ ap~o~e~B~r•-10~· be:ílefici<l~·q~e ()t6r9a. el sistema .•genElrali~~do.de. preferenCias 
··\· . "·-·.-· .:--,:·,,, ···':- ··-·-'' --·- -·-- ... - ,_, 

inglés;. es: necésario ádjúntar. él' certificado de origen expedido . por I~ . autoridad 
···.:· 

comlletenté e~ México. 

c) Li"stas de emp'áque -
·. _.,_ ; ... · .·.;. 

Los empaq~es y embalajes deberán tener marcado el ~ombre del consignatario, y el 

p~~rtcí~e emba~~~e: deb~rá~ ser numerados. - ·-~··J . . .. 

· d) cclnoéimiéíítos_del,ernbarquec. 

No existe ni~~¿n·rElqÚ~ri;'!lienlo _~specia·I. pero son necesarias .. dos copias, ífiás una 

.. adicional par~ I~ ~dlÍ~n~· si se' ii'.a·~~bo;dan la~ mercancias en ruta. No és obligatorio 

una lista de empaque ~~-r~ f~ciÍiÍ~ 1~~ Írá~ites si una vari_edad de productos están 

emp~cados én dif~r~~te~.·:~J~{'..·.:: !~>··· .. 
7.2.4 FkRIÁS NA210NÁLE:S 'cdN cko~ ·i:~ REINO Ú~IDO .. 

:'>e·.,:~-' - - ' -

1nternabiolla1 F=tiaci'ExÍlibition • · 

Food and · Drink· Expo 
·_ .:> _.;>;~;·._·;.-,, ~--·._· : 

Royal Smithfield Show 

Royal Show 

Semana Gastronómica de México 
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. . 

7.2.5 INFORMACION GENERAL 

La miel debe cumplir con un mínimo de estándares de composición, los principales 

son: la calidad, que esté libre d,e moho, insectos, larvas y cualquier otra sustancia 

orgánica e inorgánico eidraiia/é1 propósito es prevenir la adulteración; 

L~s export~dcíres deben de cJidar el .mír1ter1ido. de. azÚcar, é:~niz~: humedad, "agUa 

. • iris61uble'';. sÓlid~~ ·.·y a ~id~~~· /ÁJ¿rriás, I~ ·in,~~rt~~~i~ dei riie~~lbn'ar la composición, 

·.por ejemplo: miel.(amenós·"~~e d~~criba '.'mi~I dé;~C>~sunÍo") pero sin incluir alguna 

de 1as siguientes car~'ctér:i~tifa~:';· · 
. , "c.-·,.:·'. 

Un ex;r~~() s~b6r ~ o'i'C>r::: • ....... • 

Que al ser cai~ntadá ~o eHrriina sus enzÍmas naturales. 
--, :'·-~-~--,i;:~--1 .. <.'-:::' 

QÚe el Í1i1Íel de dlastrasa seá menos de.cuatro.en el cítricos o miel con bajo 

contenido de.enzimas y menos:de cuatro en:el nivel de diasfrasa en otro tipo . . 

de miel:• 

Un contenido de.másde.BÓ m"iífgramcís pÓrkilo de hicJrosinietifufural . 
. , -7--'~·:· ."/~-., .- , ,;--::~·º.-<~-;:·-c.· ... :>1:_.;_-,f:.;-_..: __ -:'-~'.°;:: ~:,:-:~:-.~·-·. -.-::---_ :;:·.' _: ~,\:·~·- -"L<, 

En 1976; las regulaciones de la miel especifi~~ba'íi··lasrequeíirnientos legales, para 
-- ·- ··- __ c.:,.,, .. ··-·-,,.-,,.., 

después incluir~e las élé:ciones en seguridad d~·~,i~-~~t()~ é"rl 1990, pesos y medidas 

en 1985, regulaciones de productos orgánié:()s eri1992y la regulación de alimentos 

en ese mismo año. 

a) Etiqueta obligatoria. El contenido de la etiqueta es ei" siguiente: 

El nombre .. miel". 

Si es de panal, el nombre "miel de panar · 

Si es en trozos, el nomre "miel en trozos". 
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La miel. no debe presentar problemas en su calidad, ni mal olor. 

fermentación o efervescencia, HMF, y la descripción de "miel de consumo" 

o "miel indus.trial", 

El nombm ·;·dirección ya sea del productor, envasador o el vendedor · 

establecidO, · ·. 

Cantid~d . 
. , ,, .. . . 

El· 1~te y daÍ~s de la marca. 

Hay cierta inforina6ión q~e debe contener la etiqueta, entre lo más importante se 

Miel orgánica. 

Contenido devitaminas, minerales, etc: 

Información nutricional · 

Para Promover el mercado de. la miel en el Reino Unido, la Exhibición Internacional 

de Alimentos y Bebictas .. (IFEJ,·· organiza uná feria bianual en Manchester Square, 

Londres. 
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7.3 ANÁLISIS DELMERCADO JAPONÉS 

7.3:1 CARACTERISTICAS DEL MERCADO 

La autos.úfici~n'cia alimenticia de Japón es sumamente baja, y el 40% de los 

alimentos c~;~2n1icJC>sen .ese pals son importados. La. proporción de dependencia 

de esa nación ~siá;i~~ ~;, ~érminos calóricos es dels3o/~,· p~; l~télni~.a 16~ japoneses 
-·.,::,,:' 

les preocupá eriOrrTiemente aseg~rar1a·~alidad.ci,¡¡súsal.imentos .. / .. ·.· 

La mi~; ;epr~~enta actualmen..te •~na parte importante eh la 'di~Ía deÍ.pÚbllco f ápémés. 

A .. · partir de . 1970 .. come~~ó'}~:º inc~~~~~t:r;;¡::·~I: ~6~;~:o>~·Je . ~¡; ~~do.·.· ser . 

. . · acom~~ñéldº · pbr. ~·~ 'in~r~ri:/~nía é~ j.'.i;: ~j~t6~ión:' : Par~·· fines c18 · 1a ciéc~cia. 1a 

. ~ci:o~d;tci~ei~ciasiai.~fi¡~~ra ~l~an~ar en 19~0;1a~ 69.435 
""' '• . ' ... , .' ,;~·~> .... . . . - - ,· ·. . .. 

· ·•• ton~1~ci~s ~. luego ~~efa 1~~:32~06d ton°~1a·d~s importadas durante 1992. 
:~ . --.~ . .,>,,- '· .', - . 

NO obstante. la miel río ha sido inmune 'á la recesión económica y a las váriadones '" - - .-. ' ~ .. , __ ---· . ·- ·-" . \ .. ··.. . - -~- ;,_· . . . . ·__ . 

en: los habitos de los consumidores (reducción en el consumo .de pan •. de calorlas. 

·. etc.) que h'all estarícádo:su clem~nda. Pese a todo, un reciente informe de la Honey ._ ~-_,,-"', . 
. sóárd\nanifie~ta ~u~'.riri: J~pói'i. se ha incrementado levemente. el )nte~és por el 

c~~su..;,6 . de ..;,iel ··. fraccion~dá de, mesa. y. se. espera para' los próxim~f años. un 
·-:..:.·· · .. ,- ·-'.';,' 

, inc-~e01·e·~ú0 .cie~ entre .. \O.\;· 30°io" en la deffi,arlda de este·~·se9;rn.erltá:·: ( ·~ 

El .. incremento· en e~ 'coíis~ii,(")'J:~~;;l 'se atribuye· fundain~ni~¡~~~t~:ala .tendencia 

~abitos ide .•··.·ali;;,:en;~Ció~ -: ~j~;F;~~~:~~~(l~,~~J~1u.~:(f:'1 ·'~:¿blico· japonés 

una t~ncle~C°ia de los paises ~desaÚ~U~dª~) prefi~re alimentos naturales. 

libres de aditivos y bontaminantes siendo c~~scÍ~nte y percibiendo a la miel como a 
- -- . 

un e.ndúlzate saludable y natural. 
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Debe destacarse que en general, el é~msum,idor japonés prefiere mieles liguidas, 
·- ·-- - - -·-.-''···· ' 

claras, de aroma y sabor su.aves. · 

En los úlÜmos a'ños se ha obServaclo una tE!ndencia hacia las n1leles rnonofloras, con 

identidad. de ·afigeíl;ql.l~~a.sihél 'n1()n6poli~~d¡; la pi~sénéi~'cl~··rnÍéles' .importadas y 

se espera en ún fúturo 'inmediato ·i.111 marcado crecimiento' de la ,,'.iiel orgánica. 
;:<o- ·.-:· :'':~ ;;• r ·;: :· :· ' _, .. 

· LoS japoneses prefieren'• r;;látivamE!nte el., ~OíOr' ligero·,, moderado /de 1á ;,};,iel •china", 

fálsa acaci~; casta~;i~·~o~e~a ·~· Írebol: ' · < '' '~:c. · J. 
:.--.. ~ ... ;~·,.--'·"•'. ,. ·. , ·;:',· 

En vista de los recientes eStudiÓs de Salud en Japón: se esiá'incrementando el uso 

.de l~·~iel ·~~· la·i~d~~iii~;· 6~~·~;t~~1~:ipari;tí~btd~s y::~¡r~/'~i~2escís' alimenticios, 
'-'''. ·-,: _, ; .. '"e " , .. , '·,\,,'-.:> ;·,o.·:,· i:<·.· .. ··; :·>.¡"•. 

farrnái:éuticÓs Yicos~eÍe~la\ Iá/míE!1(de Chilla.,'.constiÍuye'·Ja rnayorlá''.de 'las 
··, .• ,3 .'-.'~:..-,,',; "- ·;>.'- -·~· 

importaciones -~ lá filt~ái:ión. y . refin~~ión é~ 'íaÍE!a d(;l '.í~¡JÓ~. 'P'~r~ élsi ~títener el 

···. pr~ductó fin~i;. 
En general, él consumo de la miel se divide en rriiel de nÍeJ~o de c'áSa de consumo 

"'~ ·.: 
_.,,.,,~-.';! . .~--. 

industrial. La demanda de la miel de mesa en genérales estable;· péro un tiempo se . ., :.·_-__ ··:··:,.:. .. ,.~,:·~.'-·_..;.:~~~·::; , .. ;_,-, __ .-·, -·,· ' 

estimóque la industria tenla 40% del totál de lademarlda;: ,; e 

·A principios de la década de los 9o•s, ·la c¡~;:;,1ñ~~j~~ 11 i~d~;tria fue muy alta, ya que 
···> ·.~ :~.)" >;. 

se utilizaba en bebidas. El consumo per~~~gii~ d~ n:;i~I Japói, ~s de 300 gr .. 

Sin embargo, la industria alimentaria pr~t~~;~Ü~ iá d~inanda de miel va a crecer en 
\\~--~!,· .;·¡;º'···. e;,-·· 

futuro por el gran número de aplicaciollés qúe.ha t.enido enel uso de salud. 
,. -~·> . 

En Japón, la mayoría de. la miel 'éasera.se(importa en tambos y i11dustrial se empaca 

(proceso de refinación de .. 1a· mieí{'.Lf.rniel casera consume principalmente .en 

menudeo, supermercados y Íi~~d~'s', departamentales. A pesar de no subir el 
- ·-- ~""--·--·-- :-• - ,_··--·o ___ · .. -

producto o, el volumen de ventas.bajo; pequeñ~s marcas han formado .la Fundación 

de Alimentos Saludables, los cuales obtienen 30% del mercado. 

g4 



7.3.2 VOLUMEN Y VALOR DE LAS IMPORTACIONES 

Las estadísticas de.· volumen de' importaciones 'de' .miel. de Japón. en periodo. 1990 -

1995. muestran que éstas alcanzaron un tope e alÍededorde 70 mil tonelaclas. Esta 

nación consunieaproxi~aclame~te' mil tórÍel~d.a's de mi,e.t'aiari;;; •. cl~1¡:¡s.cliales, las 
~ ;.:' ,i• • :~ 

importaciones 90%; Es. importante destacar qué. las. leyes que. regúlan· a Jos apícolas 
-·"- ;.· 'Cé, ..• .'..~- ·.--:· • - :e_ : • • ,.,_,L .·:·e : -~~ :: ':''¡ 

que •son importados· .. como. ;1'.men.t~~· ~~fa~'juj~tJ~ ~~~ul~~i~nes> de.ila, Ley.· de 

Sanidad de Alimentos, es ciedr ria se aceptan prodUét~s'que presenten color extraño 

o que esté contaminado microorganismos patógenos.,·· ·· ··~ .. -
·· ... :·:~- .··:\';-_· \--~·:;e~·-<·, ,·¡·-"·,--. 

En gran medida, el marcado creéimi~nto:dellas importaciones en 1990 s debió al 

incremento en el uso industrial p'~ia 'i~,:~l~bo;~'~i·Ó~n 'de Una bebida basándose en jugo 
': ~\ .e.:;/ - :',\:~-- :~~>-· 

de limón ymiel de gran éxitÓ entre, t~s jélpones~s" 

Los. principales proveedores>sonChi~a~o;:(i:;ií 33~1o.;Argentina 5%', EE 2%, Hungría 
.-_,, 

2% y otras 8%; Debe tenerse e'n cuenta que.la'mayoria esta miel es importada a 
- - . - ·- ~· ~ - - -

granel para ser fraccionada .dentro .ele Japón., Pes~ a que- se observa una crecienÍe 
~ - , ..... - ; '.: ~-'_; ·-~-: 

participación de marcas importad_as;_;e~ire.das que _se .destaca· Nueva Zelandia, 
. -_ - __ ._ .- -- . -- ; - -.::: >: _, -:~-.'- --~- -.'···.' ,"'- -

EEUU, Alemania, etc:; ésta es tocfaviainT,i,~iehtei:'",;·- ~'. t·f:-~~· ·-·~ 
El nivel en 1995 fue' bajo, pero'.aj,'.pe~~r·~~I ~~~~~~'~;·;~'*':~n~rementci el valor 

probablemente -por ei •. prééio ''i.lriiíario chino .. > E.n .1996 las. im-pOrtaciones. llegaron. a 

41,592. toneladas (más'de 6.1 %)·~;, ii~1J;ri~riy valor J{i~:~~~ millones de yenes 

La industria por su parte éreciÓ.en'impcirtaciones''é:te 1992 a 1994; procedentes de 

China. En 19.95 las im~·ortacione~ ele miel de China fueron pocas, y las realizadas de 

otras partes fuerón igu~ies .. 
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a) importaciones por lugar de élrigen. 

Un suplemento e,:; China r~~orta la ab~umador~ proporción de las importaciones de 

miel natural en Japón: 80% en valor y 90% en volumen. Argentina sigue con 5% en 

valor y volumen: seguidos de Nueva Zelandia, Estados Unidos y Vietnam, éste último 

con 1.5% en volumen y 0.9% en valor. 

PRINCIPALES EXPORTADORES DE MIEL A JAPÓN. 

Principales 1992 1993 1994 1995 1996 
Exnortadorcs Valor Valor Valor Valor Valor Volumen 
China 3.387 2.944 2.972 3.125 5.274 38.410 
Aroentina 221 252 196 197 234 
Nueva Zeland1a 83 89 197 183 187 
EUA 91 68 83 78 112 
Australia 36 48 26 22 93 
Otros 256 165 180 247 255 

Part1c1pac1on de las Importaciones en el Mercado Japones 
Fuente· Bancomext 

1.141 
267 
348 
454 
972 

Hay proyectos para aumentar la producción domestica y convertirla en grupos de 

apicultores. unión con distritos residenciales, y alentar a los apicultores. permitiendo 

con ello una menor parte en las importaciones. 

7.3.3 REQUISITOS DE EXPORTACION 

Japón no utiliza ningún antibiótico e"n alimentos."ya que es resultado de la inspección 

de: 

Agencias Regu.ladoras . 
. ' :,. ··· .. ·· ... - . . 

Sanidad de Alimentos."División alimentos. Ministerio de Salud y Bienestar. 

Dimensión de las Leyes.e Maquinaria einfonnación adecuada a las industrias . 
. : . ~ ~ 

Ministerio lnÍerr'i'ácional de Có~ercio: 

Asu~to de la~ 'L~y~~; Farma~é~tic~s.- Inspección y dirección, asuntos 

farmacéuticos, Ministerio de Salud y Bienestar. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

96 



' ' . - . . . ' ' . ; ,-~. . . ' 

La miel es importada. empacada en su estado• natural de enjambre o se incluyen 

larvas .. abejas. ~e sonieten ·~ una inspección bajo el si~tema. de cuarentena ~riimal. 
bajo las leyes de. prevención de infecciones.· Los importadores deben entregar. i.ma · 

notificación d~ imporiadf¿n de alimentos a la estación de ClJ~;ent~r;ia en el puerto de 

pasó de la áduana y'someterse a una inspección documentarla y ocasionalmente de 

los· mis~~s, pro~u~tos. Por otra parte, en Japón está estrictamente prohibida la 

existencia de residuos de antibióticos en cualquier alimento. 

Í...a miel de abeja tiene un arancel general de 30%, pero para los paises miembros de 

la OMC .. la tasa baja a 27%. El impuesto al consumo es de 5% sobre el monto total 

incluyendo costo. seguro. flete y aranceles. 

a) Regulaciones y procedimientos de importación. 
' . - . . ··-·. __ •', 

Entre los requisitos que el gobierno establece para productos de abeja, es. la forma. 

d~~~~da, etc. Los aii~e~t~~ son :~;~1::~·~1asr~~ulaciones'd: las leyes de Sanidad 

en Alimentos. con relación 'á rnedicameriíos; las Leyesde Asuntos Farmacéuticos . 

.A.ctü~1111ente ios más importantes' son 105 a1irlleñtos. aunqueno se hace menos a 1as 

medicinas . 

. 7.3.4 PRINCIPALES EMPRESAS IM~bRiÁm:ÍRAS. 
<":'·i. ·_,, 

al Asociación de Apicultores Japoneses .. ·. 
·- .'·-· :.::· • o 

b) Asociación Cooperativa de Miel J_aponesa. 

c) Asociación de importa.dores de Miel de Abeja. 

d) Asociación Japonesa de la Salud de Alimentos. 
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7.3.5 FERIAS NACIONAL.ES 

a) Feria Nacional del C;rnércio de la Miel. 

b) . Feria Nai::ión~lde Comercio de Jalea Real, 

.· c) Conferencia Japone~a del PropÓleo. 
, ·' ,: e,·•• r-;: • ,.. 

d) FooáexJa~~h/·-
7:3:~ INFbRMACION GENERAL' -•.' 

<El etiquetad6 ele Ía rniei de ab~ja debe estar expresado en idioma japonés. En la 
' . - . -- -· - :: ~ ~ ",- - -. - - . ; - ' 

etiqueta se. ,debe' mencionar 'el' nombre del producto. el contenido;' el' periodp 'de 

retención de c~lidad: ;;·~~bre'. c:lornicilio d~1 productor: -ingredientes. aditivos. etc.: 

según reqUeriO,iéntós ~·e Ja· L.S.A~(L~y de Sanidad de Alimentos) y Ja L.M.(Ley de 

Medidas). 

El éonsejo japonés ~ara el Colllercio Equltativo de lá'Miel de Abeja define ciertos 
--- '"-·" /, -···· -

lineamientos y estánci~res para el etiq¿etac:Íó'y aqÚellos productos que lo cubran 

puede poner.el logoti~()'~n ~1i.~~~~e:~~3~1~-~-~vCJlt¿r,a.·'. 
- -··,.., -

En la etiqueta se debe de u~ar· la p~labr~ ~·MiEL''. (hatchirnitsu en japonés). "MIEL. 
- --~: - 4 - '\ ;_; :::: ---~-¡.. ¡ .;- - - _,_""---;-~ 

PROCESADA" o "MIEL' PURA'';,Cie acuerdo a sus características, llevar.el contenido 
- - ---- .· : .. > ,. ...•. \· -· _---

en gramos (o kilogralTlos).', nCJmb~e y ~eso d~ polen o jalea reai si é~tos ~stuvieran 

presentes. así corno el ll~rn-bre y p~s() de vitamina~. fragancias. o jugbs de fr~tás si 

éstos fueron agre~él~~::i<; 
Si el producto contien~ lllés de uri"20% en peso de ~iel desodo~iza~a' o ~~colorada, 
debe constar en la etiqueta: 

La miel importada debe indicar ~I país de origen. _ Pero si se _u!iliza la palabra miel 

"doméstica", todo el contenido debe haber sido producido en JápÓn. 
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- ~-.-_' 

Cuando se especifica el tipo floral, el 70% de la miel contenid<;i en dicho envase debe 

provenir de tal origen. 

Ejemplo de la Etiqueta de Miel. 

'. Nom!Jre del P-roducto Miel 
Miel de Acacia China 

lnaredientes 
Contenido 1,000 Qr 
Caducidad --------
Vendedor ---------Alimentos Co. 
Dirección ---------Ciudad 

1 País de origen China 

a) Reglas para las etiquetas. 

El Consejo de Comercio para la miel establece reglas para la etiquetación y la 

información que debe contener, además, de prohibir la falta de etiqueta. Los 

productos de común acuerdo deben seguir las reglas establecidas. 

b) Transporte 

. Transpo~e marítimo 

Transporte aéreo 

TESIS CON 
VALLA DE QIUGEN 
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CAPÍTULO VIII. PRINCIPALES PAÍSES EXPORTADORES DE MIEL. 

8.1 COMPETEN~lx 
La producción ·rnLílc:li.al de';;,iel es de 1,200,000 toneladas anuales de las cuales más 

del .40% ·corresponden· a! ocho paises: China. Estados Unidos, México, Rusia·, 

Arg;nÚíla.~an~dá',,A.1~rri~r1í~·~ja~ón ccm un fuerte predominio de la primera (18% del 

total). 

Dado que algunos paises son' bá~ic:amenté consumidores de su.producción, la oferta 
: ·.~ · .. ( '/~·.· . -~'' ,'; ., ··.·~'O'•-' .-

del .mércado mundial se ccirÍ~en!Ía especiaimente. en: China; Argentina 'y. México; con 

un 75% de las exportaéiontilstoÍal~~; -
·-·:.< .. "'' 

En términos generales, I~ d~~~nd~ iílt~r~~~;~~~I d~ mi~l ,~r~ció 21%·'~ntre 1982y1991. 

debido fundamentalmente a ffii R1aybr i~terés ~6; '105 ~rod~cÍo~ ~~t~~~í.;s .Y a un mayor 

uso industrial. -

El mercado de la miel como maíeria primase erl'cuentradomin;~o~~~ Chin~:Argentina· 
(que juntos reúnen más del eÓ~lo de 18-'~f~~~l V~~;ic¿¡; ~Cl~'iá¿~:pri~eros' han r~dU~ido 

,-:_.:-;: .'-:-;"·.'~~~.~,~;," .. -' - '-- ~""" .r-=-~f~~:;. ;::-';'--,~· -- "-"-" 

sus ofertas en el caso .de China a causa dé una' incÍpienÍe tendencia alcista .del 

consumo interno que se .enc.uentra con una pr~dÚ~ciÓn ~st~bilizada:}Arg~niina .de. una ' 

menor producción. situación que en la tefripo~ad~ ~nteriÓrcolocÓ la oferta mundial por 

debajo de las 200,000 tonelada; (porpri~er~vez en lo ~u; Eade la década): 
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8.2 ANÁLISIS DEL MERCADO CHINA 

8.2.1 PRODUCCIÓN 

La producción de miel en China se incrementó a un margen. ·de cerca de 1500. mil 

toneladas. a comparación con los años d~ 1994 y 1995. En HlS~ las e.~tádlsticas finales 

reportaban una producción escas~ para '1~97,}~~~bable~énte . cerea de 143 mil 

toneladas. ·.· <•" . . . /: 
La tendencia del consumo en Chin~. e¡~;,¡ hasta ~I momento prácticamente no consume 

' ,,:··: -' ·,,,...-·;·', ','-... :::>:::!:\'.. ~.,, ··:;;: :··~~.::z_ -. 

miel. ya que los 20 gramos per2cápita que figuran en las estadísticas son consumidos 

como medicamento. El consumo· se lia increm'entado debido a los hábitos alimenticios 

en el segmento de la póblaé:Íóri.m<Ísligad()~{~j~~i~iénto industrial. 
:; '·s·.' 

El consumo dÓméstic~ en>1997 aJ.Tiél1ió.~n 6~hiparáción con 1996. Los bajos precios 
' ' -· --· , ___ --·-- _- ~ .. _"_--. ~:.'·:·- · .. ,·'..--'.-,- ,._~~-:''"/:·:~:···~··> 

en la temporada' de la· demarÍdaÜotal~chiría;ú)ermitÍeron el desarrollo en el sector 

alimenticio: La miel ~o~t;~bJ·~~ e;, ,;·~,J~; :i;~qüe una de sus desventajas fue el 

Las exportaciones en .1997 fue;ci~''t.in ¡:ióéo ¡~'aC::tivas~~+r;;·~dic{a~o'é;;ñsólo 18.3 mil 
:,_,· _; - - ,!-- >:,-;-;:.c~f, ,•.·, ... : ·:.-~-,;_ \'. ',:.~~ '. :·,-

toneladas. En total las exportaciones en 19SSfueroll 83,462 'téíneladas~ Esta suma se . 
. -y· --~,.----" ··~··; .. · ---~--.,- •. _., ... _ ~-- <>: ~ic~'~> ,.,- .. ,. /i~:Y· :.i:.?~:~, 

redujo en un 50/o desd~/99~·y 19º~d:~~.f·1.994; •·· · < : .. : •... <e 
Los expertos en importacionés señalaron .qúe en 1B9{aJ~e~tÓ i~ d~rn;~da, además 

de los precios báj~s, É~~ t~tal 1ai;irnp~rta~ib~esic1~; Í 99El' tÜ~r()rí de '43 ~il ·· t~~el~déls. 

Esto implico. una. gran. b~ja desde. el récord de 160 ;'n¡1 · tonel~da's en 1995 y, esto se 

debió principalmente a el alza en los precios. 
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Debido a la escasez dei .miel en H;l96, el p_recio en China se elevó 32% sobre 1995 y 

80% sobre .1994 y p~rmitió: que este pr~~io tan :'alto el~vara las exportaciones y 

excediera más de $100'.ooo por primera vez en 1él historia. 

La producción de miel en 1997 fue dei cerca de 150 mil toneladas .. ' - . - - , - . . .. -- . - . - ,·_ -: .· - . . '·' ·. , ., - ~ _. ' .. . ' 

La miel. se vende~. e~_me¡Í::acÍb~. cfol1lé~tié:;)5 ;y nb • re~~i~r~ d~ los grados para ser 
->·.:<~~ -::-c·<A'" -; ~ -~:.~~-,.,,~, ·. -~-:;,_:_~::~. :~; :~ -~:·:~. -{~- ·/~f\: ... ,_;~ ~~ 

;::\: .·. ~-)':,-· ': _:: :\·-.:·· ' '- ·> 
:~·:_,· .. ;:_~ ¡ . .'-;.";: \'.-~. -~·:_ ,' :):'": 

internacional. 

El Ministerio de agriri~1tl.Jrae.i:i 1:~e~ prbnC:i~ticélbél ;147';.nüíb~elélda~para la producción 

una caída del 50% después de las te,mp?radás de .pri~~vera y \lera no, donde mejora la 

producción. ',, >"·' . _>. ·· ·· •_,i:; '{; . 

El tiempo es otro factor que obliga a los~pl~¿,;~~~~ ~-;~~~cir ~I nürri~rb de sus colonias. . .,:_ -.. _-:., .. .; __ ' :.:·:,' ~< ::{'.-<·_:_-'' '.-.·.·:·.··-... : : .. :. _:_ . : ,._: .. :- .. '.:· 
asi como la reducción en pequéñél~ c~1níe'niis qÚe. ~bliga ~ las pe;son~~ a 

!?¡·~~--- ··.· - - - __ - . 

abandonarlas. Las autoridades reconocen que(Cilina tiene problemas similares a fes de. 

Estados Unidos, como son sanidad y_adulteracióndel producto. esta ültima reportaba 

Los expertos aseguran que cada apicult~rpioC:tü~t;l arriba de 150 kilos di;; rriie(1 kilo de 

jalea real y cierta calidad de palé~ y'qU~ J)c:l~ti rriá~.d~ 200 rr;il á~i~rio~ ~~'. Chi~a'.~ada 
• -~; -::-··-~·;' ·;::,'·»:J.--·.-,-::''.>.--·<:_>\':".:;:~>.'.·::·~•·, .~,-. '.·"< :···,::_-•:_' -~;{,:->·°' .. ;<.-.' --~-'' ·_'. ·', .': ' 

uno con 30 a 40 colmenas. Propdrciónan á' los apicultores diversas g'ananciá's anuales 

ya que es muy variada en Chilla'.,:_,_:'•: .... ·, ;·;· ... ·_··.•· ;·• .. ·.. . , • ...•••.•...•.••. • .. · •. ·_·. ":·; \ >·t :.·: . 
"' -- ·>-~-""~:}-' 

En 1997 los reportes indl({abari miel adulterada en el.mercado internacional. Esto obligó 

a los apicultores ~ acudir~¡ minist~rio d~~gri~ultura, p~rá obtener ~a~or información y 
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- . - - ' ~ -

Los reportes indicaban que algu'rios grados de miel doméstica -cuando subió el precio 
~- ' -:.·>. •' -.'..:. . .. :.-- ·; ·_: ·- · . .-_-- -. .· :>. -· 

tenian m~la calidad y otras mieles contenian mucha humedad y un mal sabor y color. 

E~tof~e muy ~~~~ün ~n las exi~t'ellcia~d~-1~97, ya ~Cé ;a rni~I tuvo un preciC> Ellevado . . . .. ~ . ' . - . . .. ,· .. 

y el mercado rriuridi_alp~r±aneii~J~ª~~~o:Algunos'repórtes en China indicaban que las 

· existenciás inte~llácianá1es_erari muY ait1is en 1997 para muchas paises que compiten 

parlas venta:--d~-1~~;:1 .• ;;:'? ;;: \')·•• ;• /,'.., '/ 
8.2:2 COME~~1Q}\;'..< :·;>~:'~;, .. ,> :_: -· - y 

',\:-:,'P• i)::·«' ':.\_'- ;;~~~:-;·.\_,_,· ''-.· .. -,, .. ~,::::·.( 
Durante.la primera mitad de.1997._Ct¡ina exportóJ8 mil toneladas, y durante este mismo 

periódo per: efl 1.9S6·,~~p·~~ó'j~·.1·~il.·t~~~1ád~i •• 1oque significa cerca del doble. Para 

.:::x.::.~"li~J~·1~.~~#;~~i:~1J~~~~;~:·:.::.; ~·::::..~:::,~:,:: 
-.--.-:·:-~·-:.~:~~;.:~ •,\'-, '<:·<:::-.~,_., <.•," ):~', .. :/-:", A·:_·:;;; 

ganancias> -~:.::;;,• __ -,:.L• _ . :.;:é--' j¿•,:,,;,:;L,L.:: 

P~ra' el firiald~. 1997, las'exp~~tatÍt~s d~·~:~;;rtafdisminuyeron, ya' que las ventas a 

Japón y_Eumpa se 'red¿i~;~rí~::·~~rl~;¿J\~~Atg~¿iantésc·l'~eA ~~~1a'producción mundial 

de mieí. va· en aúrl1E!~t~.:~a ~uE! pais~~-~~i6'~~;J~~¡i~}~~d~~~~X;,;ás y otros como la 

india y Vi~tna~ ill~;é5~~6~al~~rba~o': ·. -, -- - ' >~ ' - -~ :.· · f ''~'-'' 
- '. ,-" : ~,:· ... :· -' 

Para 1 g97 las inÍp?rt~ciones se irÍé:rem~ntaron y slJ preció bajÓ C~ina compro a sus 
~·','·_:_';" ~--'"';_:,.·- ''---;~ :~ •'. "-r:.,:. '· ,:---,~~-. 

competidores e importó cércá de rno toneladas; que representa un grari negocio par los 
•' .. 

demás paises. 

China _exportó ,en 1996''.e importó• sólo 43 

toneladas. Tuvo. ventas a Estados Unidos por 18.4_ ;nil ton~l~d~~. Est~cÍéis Unidos 

exportó a china 12 toneladas equivalentes al 28% del total de~ voh.Ím~n de Íf1lportación. 
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El precio ·medio por tonelada de exportación en 1996 fue de $1 ;32s.a1. y el precio para . 

exportar a estados Unidos f~e de$; :so2.s1 ¿ortonelada. Estos ~recios son diferentes 

~orlos términos'del 'ac~e~do del dumping·d~ ;a miel. 
,:,• -.,, 

El precio de .1ámiel ell China;estuvo,32%arriba eri:19.9S; con lo cual obtÜvieron un .· 
-·.,;·"··.- .:::-,· 

e~cederitede.$106.00o.por1a~ 4,ooo toneladas vendidas;;>. , 

El volumen :t~;al:de la miel en China es. controladi(·;or,:él r,,i~¡~·t~;i~ic!~; Cóoperación 
' - ~-··> ... ' - . ·.<<:': _:·_, . ':;·:':·;· .~·;.-, .)i:·.:.; ::.._·;', 

Económica bajo eí sistema de cuotas.·Además;'esfa'orgahiza~ióri'aplica ~cC::ionesanti-

dumping, ya que. las .27 compañlas en ést~. pal.5,\~~~c~· ~~1.~0%' c:t'e sus exportaciones 

son para Estados Unidos, lo que provoéa problerrias·C::oií las cuotas.:·. 
' . . ';·-;·,,:··· \"': ·,, . ~ . 

.A.í9unos problemas que ha t~nido 1a mi~I para ii~9'aí a Es¡~dos u~icias ·~~- é1, ríiecio, ya , 
-· --:· .,,,~,.- ' ~. 

~ue .se m~nt~vo i~ac;ivo por es~a~io' d~.·s~i's'U{~~~~: 16 'ci~~ .. ~rb'~Ciéi'.; '¡l_r~bl~m~~ con las . 
'';:.,., .": ·'..l:._·~:·_L-.'2~.--~-~-:· ·,. ,, .--:~·5;'~ :~.2~>- -- __ :-::--:.': -~~·,· ·- --=~--~·:~ ~ -"-·-·-~.,~ "- -- ·-

asociaciones. 

qµe compran como Estados Únid()~iy Europa aislár.on el prodl.icto; En 1996 debido a la 

escasez mu~dial, China pud'O ;,¡provecha~' ja~ \l~ntas (j~ mi~I. 
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8.3 ARGENTINA 

8.3.1 PRODUCCIÓN 

Actualmente Argentina. es uno. de los primeros paises productores y exportadores de 

miel en el mundo: des'pUés de.Chi.n.a, México y Estados Unidos. 

El 6% o 7~/o de 1~ prodúcdÓnCJe Arge~ti~a esd~:consu,:;;Ó doméstico. El consumo per-

capita es de 195 gramos/es rel~tiíiarrierit~·~sfublé'.en.~o;~aración con el azúcar que 
"',,- . .·'.':' '~-.- .,- ;.;-:::.:-. '.·(,' 

es Ell endufzante ,'.;;as barato di~ponibte:'en ~I p~f~'. •· •· 
'.'.-, ., /; .-L· .. "·; .. 

La:producciónde mief en:1996 fue\C:fe\74'miltohefadaS'.' Óef volumen .total de fa 
;,·.-.,<' ;,-~- -·- • ':-:. , ·.-";·- - - :·-_¡.:;,.,- .. 

producción.· 70% se ~xpo~~·a Europa/11 o/~:a. Reino U nielo; 9%ia Estád~s Unidos y el· 

restante 10% a otros paises::i:a miel Cfg~Ári;f~Íilin;~f~~·~:g~rta ';¡''~r~~~I y su. calidad. es 
~-·-.-, -:""--' :--.~ -.>s,:-· ~ce- --. .r_:_:·:.:.:i ?>·_:_·,~:-_,:-~:·,; .. _._·::," - -

reconocida en el. extranjero' porque- prese'ñfa un mismo; '3stánd~~:7cie' color •. sabor y 
-- ;:> ' "'-• ",~-

aroma, por 1~ qi.Je _se -~6tÍZa ~á~· ·~1t·a ·qu~' éii Oii~~- p~¡~~;~ :._,:_:?:- ·';_-~_:~-;·'-~-- :-.: ··-· --· -··· 

La producción amÍal de miei en la Repú~li~a A'r~entina'se"'estiriía ~<~i~rd~n de fas 
·-_ .. ,,_-·;:<·e·~-;_,,_~:-~'_,/:_-·- ' ·.>_:~. .;_:_;;.-.,··o:,;o;~;'-.~ . .::r:;:-'-_-.:<"-'-~'~':;-\~~~- ~·;·.-¡, ~-

. 80,000 toneladas. EstaciÚ~ esfa condici6nada p6ré:Ías·vaiiables:ie1 cliiii'a'y el constante 

desarrollo de la actividad del pals: Este último as~~~tÓ'~~:'j~' ;..;;~~~~~2ia crucial para 

poder mantener las export~ci~~~~\~;; el 6rden d~ i~~·~~'.bcío3~~·~~i~G~~~.:~ua.fes: 
-- '---. :~·-. :>: ~~ ': ::, ,(/';'..;; .... ~·:,-~,: .. ~ f~-~~~'.~·}]i~f;:f'.'.~:;5:~~(~':(:;~\<;~/{:~:,~_ ~'-?:'- '' --< -_ .· 

El incremento en el consumo. de •miel' se: atribuye.·: fundamentalmente· a .. la: tendencia 
- · -- , ... ·o->·:· -·-:--=--~?/f -~i~~:~~~~~;:~?:'.-J~1-~~i--~~:ri.:~:?~~:;:i;~i::~:ffi~~ff1~\:.:,;_~·;:~t~:}~:~ ·:~'.-.:~." ¿'.::;~<;~.---:- -- -ó-, - ~ --(-

hacia los habites de alimen.tación que'.preserva.n\la;·salud:ILos;·consúmidores de los 
::.....':-··-.:> :: -'-~Y :.' ~-'.;:-·-.<·::·-:~·,;.'_·.:.·-~:-.'·.~: .,,-,;~-~~·;,,:,<} ~:;.:~';-'•::' ;,,-·:: . .:'}'.- :_ ·•::->',<~ ;/ ::./:' ., ,: ·/·,· -- -·-

paises desarrollados prefieren alimentos llaturaies, libres 'ci'e aditivos /contaminantes. 
, -. ';.', .. : ,, . '/·-~~~-);.;'.,k: ... ': :· < ,, ; :.;~ , .. "\--:~. \~ :~ =:~ . ·,.\,-~ 

La recolección de miel el} Argentiria'es ciesÍ:le.octubré ~á~~a'mélrzo:-La Secretaria de 

Agricultura publicó que en 1996 se a'~~entó e~Jélpr~ducció~ de 49,000 a 57,000 

toneladas. a pesar de las condiciones d~I tiemp~ {s~~~i~). 
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En 1997, no.afectaron la pro.duccié>n. ya que se ·aumentó en 14% llegando a 65,000 
, ·• • . . . ~. ·:·'. -,· . - .-._·' '- .. -. '. - -o. .• 

toneladas y las condiciones.del tiempo mejoraron. 

8.3.2 COMERCIO 

Argentina e~·u~ gr~n exp~~ad.;J~ de miel. ~r.Í~tic~me~te toda la miel se exporta en 
~ . :-· . ;;:.(;_', . <; .. 1·~· :-_·. \.:. -. ·:···. 

tambos. de 300 Kilogia'nios;. y sólo ;una pequeña parte se coloca en botes que se 

Jend~n as~iis••,•1.~\ 'S .·.:.·~ .. ·~-wy 
-. ''(:-~' .- •; 

Durante. el pe'ri~d·~ de e~~;~-~-:~~~il de 01997, se· exportaron 22,100 toneladas,' lo' que 

. PrOdUjo·_ s·45:5': fn¡f10ne·s~~dé.-'·d:Óiar~~:-~_-E~úadOS--: Üri.idOS ·rue·~_el :'Pfiñcipa1. 'cíi8nte, con· ei .10°10 
(,', ',~, • o'•, ,•J,<. '. ',-;,•,\·_ .... ,.;-":·,-~;::··'''":':/:"':,."+-,•''~·"•'.< .·,·,,·,, -., :-; ";,_,e,'•/-,~-: • • > ' • ,' ', 

del total valorado en 1o;1 •. millÓrÍes de dÓlares.••:: / i i: :. go. ' .. 
''~'. 1• : ;_ \ ·. ':··· .•• _.._, ' ' 

.. En._1996,Arge~tiíl.i im'pbrtÓ 1'23 t~hel~d~s cÍ~ miel,• prá~tl~~~~rÍt~ j~cj~ d~ ~ruguay, ya 

que Argentina n~ está limit~do ~n I~ i~pÓ;Ía~iÓ~d~.0.\;[~:~fü~{(:.'._·L .. },,,:( .• 
La producC:ión· de miel y su' friercado lían realizado ,una,: peléa por. controlar · la 

,: ._:,\'::··;- ,:-. :<.: ;:::...~~·.:::=::E;j_(;,- · •. ,_.::--·-· -

adulteración que se exportó a Estados unTdosen 19El6."r:iartede éstá miel se regreso a 
... ,;.-<~·-. - --.,z.- - . ~:, 

Argentina. En estados Unidos se inició en 1998 un ·an.álisis en\í'arios paises p'ara buscar 

componentes químicos, residuos de pesticidai:~mi6'iaci~alllsmas}~~tl;~j~~t;os. La miel 
- __;_~--.-~~;:~- .. >-:~;;':-o::··.~~_,~,_--. .,º:.=.-,;--"'"'-~- -- ·-----. - -

de Argentina continúa con una tarifa de importación de 16% (a paíse~ d~I fv1erc6 Sur) y 

3% con estadística de impuesto .. 1¡¡ exporta¿'¡¿~-~~ riií~(~'(;;;·;6~ri6~~¡~~ W.a.1%cte 

rebaja. • •. : •'. '·i\: ;J '.>-" '.;J,. ·. 
·-'.~ ~--: .. ~>~{~ :~,> :• .· ..._.-,-" '.:-~:· ,. - ... ' -

Más del 90% de la miel cosed:,~d~ en 'el pals;se ex~Órtá/Ofi~!~lmerÍte:el consumo 
~--~:-. :.·-._7.o·-;-7--~:--;:--,·1:·~-_:.._:º-'-~::'-o',.: ~- .· .. ·.-;._·;-.,~ 

interno de miel·es muy bajo; pero.hay que:consider~r qué1a'casi.totalidad··de·1os 
-·',\ ·--·, .. :;: 

apicultores que poseen menos cie' <lo c6i;;,e~~~ Jé~de~ s·~· p~°Oducción en. el mercado 
- . ' - . . . . - ": ' .· - . . ' -" ,· - ' - . - ,• - . ... , .. -~:'' 

inforn1!11. a mie1116ros de.suJamilia: am,igos o vecin~s siendo' írnp6sible determinar la 

cantidad de miel que se comercializa en estos circuitos. 
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Se caracteriza por e.xportar. miel en tambos, con un bajo nivel de certificación y 

asignada .a-segmentos de la demanda, de bajos precios relativos y generalmente usada 

como base para miel de melange o uso industrial. 

8.3.3. PRINCIPALESEMPRESAS EXPORTADORAS. 

Colmenares· Santa Rosa - Salivar. 

Apicola Lincoln - Lincoln 

.• ¡;>aredes Apicultura-Huinca Renancó 

Apicultores Luján ..,-. Luján 

~r~ti Quiroga Apicultur~- Río Cua~o · · 

La Casa de.la miel:;- Capital Federal. 
-·-

Honey Max 

ACA 

Compañia Europea Americana 

Nexco 

Radix 
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8.4 ANÁLISIS DE LAS FUERZAS Y DEBILIDADES DE LA COMPETENCIA 

!__ ____ =-~--- __ FUERZAS 

CHINA 

- Es el principal productor a nivel -
mundial, por lo que tiene mayor -
participación en el mercado. 

- Costos de producción, que se ven 
reflejados en el precio. 

ALEMANIA 

Hábitos alimenticios nutricionales, -
basados en productos naturales. 
Mercado competitivo y maduro. -
Importantes socios comerciales. -
Importantes puertos aéreos y 
marítimos. 
Mercado con economla estable. 
Sede de importantes ferias 
internacionales. 
Para la importación y exportación 
dentro de la Comunidad Europea no 
existen cuotas especi~les ni 
permisos. 

ARGENTINA 

Calidad reconocida -
internacionalmente. 

' ,_ El precio de la miel se cotiza más -
alto que en otros paises. 

L 

Desarrollo de la actividad productora 
y exportadora. 
Inspecciones sanitarias periódicas. 
Hábitos alimenticios nutricionales, 

__ b~~a_q_o_S_E;!n productos naturales. 

DEBILIDADES -----· ------ ___________ ___, 

Mala Calidad. 
Del total de la producción, un 50% 
está adulterada. 

Condiciones 
favorables. 

climáticas 

Escasez de miel de origen. 

no 

Gran competencia en la 
comercialización; con reducidos 
márgenes de utilidad. 

Grandes 
informal. 

ventas en el 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

mercado 
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Allo Precio ldlls/knl 
1970 $362 
1960 $7.06 
1966 $7.91 
1969 $7.61 
1990 $7 61 
1991 $7.64 
1992 $6.56 
1993 $6.40 
1994 $6.76 
1995 S9 03 
1996 $9.26 
1997 $9.53 
1996 $9.76 
1999 $10.04 
2000 $10.29 

Precio Internacional de Miel de Abeja 
--" ·--- -·---·--- -- ·- ---, 

u :i~: 1 -- . ·-.. ---.. - ... ~...l!=·~ill-==::!·=--=·=-:=¡¡¡:=41!--=----= __ "'_ ... --<I 
~ ~= ~~ -,.<-----------------------·-··-.·-! 

.s2.oo !-----------------------__, 
sooo '-------------------------' 

.... q'\() .... qr@ ,O:Jq;,'O .... q'tl°-' ... ~ .... ~ ... ,qq'l- .... q°'"'J .... ~ ~f.-) ~ .... ~'\ ~q, ... ~ ~ 

Arlas 

Fuente: Bancomext 

1 

~--~------------ ---,¡ 
!..::!.=Precio (dllslkg) 1 ! 

i 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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CONCLUSIONES. 

La miel de México podrá abrirse camino de nueva cuenta en los mercados externos. 

con base en su reconocida calidad, mejor precio y _la explotación-de su vasta variedad 

de floración, para lograr esto, se deben practicar _cierta_s éstr~tegias _en -be-neficio d~I 

sector. 

La pér~ida const~nte de competitividad de la miel de __ Méxi~~;~~·¿l~~,;~~Úm~ndi~l~o 

·profesional. 

La'co_mercialización de la miel en México 

_Deficiencias en el empaque y embalaje; 
- - -

Escasa clasificación del producto porcolor y práéticamerííé íl'ií1a f~~ración. _ 
---(,-. 

Falta de compéÍitividad en ~I p;e~ici.' 
-;,:: 

Venta del producto, a -gra~él, ~lo que permite al. pais -_ irnpo~ador procesarla y 
. . .. _ 

reexportarla con un mayor-valor. agregado. 

Carencia de estrategias comerciales acertadas para atacar nuevos mercados y 

defender y ampliar los ya obtenidos. 

Falta de una legislación federal adecuada y actualizada que regule! eficazmente la 

actividad. la desvinculación e inoperancia de - las divers~s ~~gániz~ciones - de 

productos y los escasos canales de comercialización directa entre _el productor y el 

consumidor. 
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- ' -· --· 

Las estra~egias gene;ale; para cor:icretar el desarrollo del sector son: 

Se deben definir los objetivo~·~ métas que se p.ersiguen al exportar como son: 

Mayor volumen . de ventas .. 

Conquista de nuevos mercados; 

Prestigio cie'Ja marca: 
.. 

Fomentar la cultúra exportadora en el sector a picola. 
-.,. . - ·--~ ·:·.x r. 

Sistemas .. de. calidad .. Y .modelos 'de' mejora continua, para reducirlos costos de 

producción. 

Crear asociaci6.nes de apicultores que t~~gan ~c)m·6 ol:Íj~Uvo: 
.· . ·;·,· .:,.':· .... . - - •, . 

Ofrecer un respaldo económico ::para) .desarrollar el esfuerzo del 

exportador. 

Exportar en envase para llegar en forma diÍecta al consumidor final. 

Crear una marca nacional 

a) Estrategias de Costos 

Alianzas estratégicas. 

Transferencia de tecnología. 

Ampliar el mercado. 

Solicitar apoyos financieros y crediticios. 

Respaldo de. un· asesor en comercio exterior para facilitar las acciones y reducir 

costos de producción y exportación. 
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b) Estrategias de Promoción·-. 

Realizar programas prornociónales. con· el apoyo de BANCOMEXT, SECOFI y 

Organismos privados. 

Participación en Ferias comerciales para promocionar el sector, y conocer. las 

tendencias de.los i~~m~ad~resy ios mercados de la cornpeten_cia. 
:. .,_:,· .... <":·::.~:'.'·~·?:,,:_:·-:· _, 

Presentar la miel en envase con diseño. 

FaCiiitar muestras deÍarrl:~1: 
Re_alizar campañas de degustación de la miel. 

Instrumentos de negociación comercial internacional corno son tratados y acuerdos 

internacionales. 

c) Estrategias de Plaza 

Crear alianzas estratégicas con distribuidores en el país de. destino. 

Localizar nuevos canales de distribución. 

Establecer almacenes o bodegas en el pals de destino; 

d) Estrategias de Precio 

e) 

Ofrecer descuento.s especiales para obtene?una distrib
0

ución masiva. 

Programar ofertas para clientes: 

Otorgar descuentos por volumen. 

PÍantear térrninos~e.~a~o~~s- amplios. 

Estrategias de ~"r~d~¿t(I 
Hacer" de- la ~-ieiun-p'roductci diferenciado en relación a otros endulzantes, tornando 

en cuenta su sab-or, C:olor-y origen floral, resaltando su valor nutricional. 
:,,: ,'-·:.·--·"--":.;--,--· . 

Agregar beneficios~ al producto._ 
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Valor agregado por· medio de organismos de apoyo en caso de no contar con la 

infraestructura necesaria para el _diseño del producto.' 
.·- ·-

Resulta convenient~ mencio~ar la importancia. que reviste la loglstica internacional, en 

cuanto a definir la ubicaé:ióri estratégica de la empresa,' ~u é:ap'acidad y funcionamiento, 
'·' • • •.,e _.-. - ·.,;· •' • -·· •"• • • > 

el transporte utilizado, la información por parte de distribuidores y é:'omeré:ializadores, los 
··.-::.,:,,-· -~·-: ->·; .. ·- .. _':;-;" ~--~~~- ·:·-«, .. -. 

envases y embalajes utilizados, f los 'se?'.ic[~s ?fíé~i~os;al cliénte(tier,npos'de entrega, 

presupuestos, tarifas, re~larna¿io~~s; eté:.¡.· Dént~o de dicha logistica internacional .. 
destaca el manejo o la utili~aCión de: . 

Almacenes de la empresa::.· 

Transportación nacional.« 

Transportación fnternacional. 

Agenteadua_nal .. 

Seguro de las mercané:las. 
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