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Ciudad qniversiparia 08 de kAbriI de 2003.

U LIC. FERNANDO DEL CUETO CHARLES :
SECRETARIO DE EXAMENES PROFESIONALES
'Y SERVICIO SOCIAL

PRESENTE

: Por este conducto me permito informarle que el Proyecto de:tesis. "Guia
para el Exportador de Miel de' Abeja Mexicana,: Perfil:del Mercado Aleman_”. De
ia C . Jessica Olguin Castellanos el cambio - Ha sido concluido’y revisado por su:
servidora, con esta fecha.

Se extiende la presente para los fines académicos a'queb,haya lugar::

Reciba un abrazo afectuoso’y un cordial saludo de mi parte.

Atentamente.
AT

Maestr rthY Linda Santos Mancilla.

. "Por mi Raza Hablara mi esprritu.”
v
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIERREZ.
DIRECTOR GENERAL DE LA
ADMINISTRACION ESCOLAR.
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a'los Articulos 19 y 20, Capitulo IV
del Reglamento General de Examenes, he Ieic“!ro én calidad de Sinodal, el trabajo
Jde tesis que como prueba escrita presenta el (la) sustentante C. JESSICA OLGUIN
CASTELLANOS, bajo el sng;l{iente titulo: “GUIA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE
ABEJA, PERFIL DE‘L MERCADO ALEMAN", en tal virtud. considero que dicho

" “irabajo retne los requisitas para su réplica-en examen profesional.
Atentamente

¢

LIC. MACEDONIO BARRERA RiOS.
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIERREZ,
DIRECTOR GENERAL DE LA
ADMINISTRACION ESCOLAR.
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a los Articulos 19y 20, Capitulo 1Y
et Reglamemd General de Examenes, he leido en calidad de Sinodal. el trabajo
de tesis que como prueba escrita presenta el (la) sustentante C. JESSICA OLGUIN
CASTELLANOS, bayo el siguiente titulo. “GUIA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE
ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMAN", en tal wrtuq. considero que dicho

trabajo reune los requisitos para su réplica en examen profesional.

Atentamente

LIC ALFREDO CORDOBA KUTHY.
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIERREZ.
DIRECTOR GENERAL DE LA
ADMINISTRACION ESCOLAR.
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted. que de acuerdo a Ios Artlculos 19 y 20, Capitulo IV
del Reglamento General de Examenes, he. leido en calldad de Sinodal, el trabajo
de tesis que como prueba escrita presenta el (Ia) sustentante C. JESSICA OLGUIN
CASTELLANOS, bajo el s-qmeme mulo ‘ "GUIA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE
ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMAN" v
trabajo reune los requisitos para‘ sq rep!pca en‘exarﬁ‘en profesional.

n: val"»v,mud considero que dicho

Atentéme'nte

N

LIC. ALEJANDRA PATINO CABRERA.
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIERREZ,
DIRECTOR GENERAL DE LA
ADMINISTRACION ESCOLAR.
PRESENTE.

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a [os Articulos 19 y 20, Capitulo IV
del Reglamento General de Examenes, he leido en calidadde Sinodal, e! trabajo
de tesis que como prueba escrita presenta el (l1a) sustentante C. JESSICA OLGUIN
CASTELLANOS, bajo el siyuiente litulo “GUIA PARA EL EXPORTADOR DE MIEL DE
ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMAN", ‘en"t_al vmud, cpnsndero que dicho

trabajo retine los requisitos para su réplica en examen profesional.

Atentamente
'4!//.“ 7 /r,
M—%:/ol

LIC BERTHA LINDA SANTOS MANCILLA.
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ING. LEOPOLDO SILVA GUTIERREZ.
DIRECTOR GENERAL DE LA
ADMINISTRACION ESCOLAR.
PRESENTE.-

Me permito informar a Usted, que de acuerdo a los Amculos 19y 20, Capitulo IV

del Reglamento General de Examenes, he leldo en calxdad de Smodal el trabajo
) 'su "te C. JESSICA OLGUIN

A EL EXPORTADOR DE MIEL DE
tal’virtud,- considero que dicho

de tesis que como prueba escrita presenta el I )
CASTELLANOS, bajo el siguiente titulo: “GUIA |
ABEJA, PERFIL DEL MERCADO ALEMAN
trabajo retine fos’ reqms:tos para su replnca en exam ]

profesional.

‘Atentamente

MR
DR YOLANDA TRAPAGA DELFIN.
\
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INTRODUCCION

En la década de los 90, México fue pionero en el proceso de globalizacion de los

mercados emergentes

Mexico fue tambien plonero ‘en sufrlr las consecuenc:as inesperadas de esta

,i'ééljlzaq con Estados Unidos. Situacion preocupante, sobre todo porque dicho pais, tras

‘aﬁovsi:d‘é“ tonanza ‘éconémica sin precedente alguno, esta viviendo una de las etapas
yr;dvé'lis‘dirfriciles de su historia, - ™

VDe‘ btal'suerte que, nuestra economia se ve severamente afectada por la situacion
econémica actual‘de nuestro principal socio comercial Tradicionalmente, México ha

sustentado sus expectatwas de’ crecnmlento en el veclno del norte lo que de alguna

manera ha gener do u

na alternativa’

e ‘encontrar. nuevos




'_conducnones del mercado mundial!

De dar resultado el.proyecto afectana de manera. positiva .la balanza comercual de

nuestro pals y contrlbm a en Ia reactlvaCIon el sector economlco que mas Io requuere'

en este momento

HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

poder penetrar en diféréntés “nichos “de:mercado’ y. ganar.terreno_en. los gustos Yo

preferencias del consumldor aleman Aprovechando e ; Tratado de stre‘ Comercro;

existente entre Memco y Ia Unlon Europea




“CAPITULO I. DESCRIPCION DEL SECTOR: LA MIEL DE ABEJA

L ‘DEFINICIC)N DE MIEL:

; Se ent:ende por rnlel el producto liquido alimenticio producido por las abejas mellferas a

3 ,Sustanma -inocua’ que

: frescura de Ia mlel
- Compuestos volatlles Son los responsables del aroma y algunas propledades dela

'mlel




Usos domésticos de 1a miel:

- Como endulzante susmuto del azticar. .

i Usos mdustnales de Ia mlel :

: Reposteria :

: Conﬁterla :

Ci- En Ia mdustna farmaceutlca y cosmetlca




1.2 TIPOS DE MIEL:

ey L ‘~Mikélkex'tractada
OBTENCION Y PRESENTACION (-~~~ .

(—Miel en panal-’

miel crema

miel filtrada

miel organica
miel pasteurizada
strained honey
blenden honey

“Miel centrifugada

“|-Miel Prensada

-Miel decantada,

~

POR SU ORIGEN

\escurrida o de gota

mieles
uniflorales
monoflorales
- multifloraleso pohflorales
principales:
- plantas::
“meliferas .

-Origeﬁ floral’

‘invierno
" primavera
verano

-Origen esitacional <
S otofio

-Origen geograﬁco{ reglones de origen

-Blanca de agua
-Extra blanca
-Blanco

-Ambar extraclaro
-Ambar claro
-Ambar )

-Obscuro

SEGUN SU UTILIZACION

-De mesa o consumo directo

- Para la industria

-Consumo gastronémico

TESIS CUN
FALLA DE ORIGEN




1.3 PRODUCTOS DE LA COLMENA
a) MIEL

ff.Es'eIaborada'pbr‘ las abejas a’ partir.de stistancias azucaradas vegetales procedentes

ta aﬁo vana

‘se encuentran 'Ialmacenados en grandes

: para tapar todos los mterstlcios msuflmentes para dejar paso las obreras



13 VARROASIS UNA DE LAS PRINCIPALES ENFERMEDADES DE LAS ABEJAS.

El sector’ apncola namonal ha“sido’ amenazado ravemente des’de.ha'cé algunos afos

por una enfermedad conoc:da como varroasis ausad por la presencna der

un acaro parasuto ‘de la abéjas en’las colmenas, que provoca’ dano severos a estos

4mysectos,y dlbsmm ye

Mexico cosechaba mas de GOkaI toneladas anuales e mlel y ocupaba Ia cuarta

- posicion mundial como productor despues de la URSS Chma y Ios Estados Umdos




la‘peninsula

.y la varroasis

' Vease: Campana permanente contra la varroasis




.que Ias condiciones

s bres e la vanabmdad .

del cllma las temperaturas elevadas y.la pocaprecipitacion’ pluvaal La producmon de

) los ‘estados de esta zona contnbuyp C ‘deula pr’odbucclon,namonal en 1997. El

namero total de apicultores de la-zona'es de .7.‘318‘(17.‘0‘1‘ %); el total de colmenas es -

de 303.640 (15.37%). Los Estados QUe conkfoyfmkanr ééié iona son: ZaCaie(:as'. Sah Lius

? A traveés de la SAGARPA, el Gobierﬁo Federal irﬁpleménté el Programa Rector de la Apicultura.




~Potosi, 'Sinaloa, Sonora,” Tamaulipas, - Nuevo’ Leén,- Duranga

iona El numero total de aplcultores en esta reglon es. de 2 725 ‘55 15%) eI :
> numero de colmenas es de 850,419 (43.06%). Los Estados que conforman esta zona -

" son: Yucatan, Guerrero. Campeche. Chiapas. Quintana Roo, OaxacayTabasco

A

1 ED HE N STE N ANA
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CAPITULO ll. ORGANISMOS Y APOYOS GUBERNAMENTALES

2.1 SECRETARIA DE AGRICULTURA GANADERIA Y DESARROLLO RURAL PESCA

Y ALIMENTACION

«VLa"SAGARPA en un esfue o por ofrecer |nformac1<5n gnii(;a:,‘,é‘,los apicultores,
profesmmstas tecnlcos y tod ac ellas personas mteresada av' apicultura, edita

les estan al alcance

11



a) Objetlvos

- Incrementar Ia produccuon de mlel aun rltmo anual de. 17 1%

S Elevar Ia rentablhdad promedlo anual por colmena de 25 a 30 Kllogramos asu como ‘

'envasadores exportadores Banca comercral y de fomento y: Gob|erno Federal y,"

‘Estatal. Pretendiendo |mpulsar 'una ayor varledad de mecanlsmos de s

financiamiento a la actividad, con fdelcomlso cajas de ahorro, sobre promesa de

venta. Mercado de futuros y Bo a 'e Mlel

- Instrumentar programas de tecnmcacton apicola que incorporen el 'enorme' :

potencial nectar-pollmfero ‘del ais;' mejoren la genética, dwerstt’quen enla
produccién 'y controlen y erradlquen las enfermedades y plagas en pamcular de la

varroasis.

12



- Se manhene un programa permanente para ‘., Ia captura y ehmmacron de

proteger. el valor.social 'y economico de:la plcultura de Mexlco asi como proteger la

‘salud publica de los{daﬁos que pudiese ocaswnar e_ste |nvsecto_. ‘EI programa cuenta con

“un‘representante en cada entidad, qien se e carga de 'e’stablecér lriterat:cibhés con los

apncultores goblernos e ado Yy otras lnsmuc:ones para Ilevar a cabo las acciones

para el control de Ia abe]a af ana EI lmpacto de la abeja afrlcana en Mexlco ha sido

£ menor que en olros palses gra as a las acclones coordlnadas por la SAGARPA

_ ‘,Se manhene un programai permanente para : Ia captura _y_ellmlnacmn de

aproxlmadamente\_34.000 njambres al aﬁo para poder defmr el esquema der

'dispvérsréq de la Abeja africana,

 traves de abejas reina;”

escala mundlal

13




El consumo de mlel entre la poblac 'n se ha mcrementado, grac:as a las campanas

reahzadas para promover: eI consumo de este producto en todo el pais

- lncremento ‘en-el nivel:técnic anto e aplcultores como de profesnonales y un

"~ mayor avance en (a‘infraestructura apicol

Retraso en él‘bro‘ceso de_afncanlzacnq'

an como ple de cria con

producuvxdad obtenidas de las

le ha dado esta connotacion
on los productores gracuas al

implica’su: presenc:a y cuyos mayores -

el altorlesgo sobre la

: blOlOgICOS alternados con productos qulmtcos reallzar un buen mal ejo de: Ias colomas

: camblar de lugar a Ias abejas relna una vez que han puesto sus huevos y crlas entre .

otros tratamlentos

14




como mternacuonal

'Ademas de eslos programas la SAGARPA desarrolla las s:guuentes actlvudades

- El establectmlento de cuatro criaderos reglonales con capa de produccnén de

.115 000 abe]as cada uno

Za dlstrlbucuon de reinas me;oradas en Yucatan y en |a Is|a de Cozumel

e la:reserva- genetlca de Ias lslas marias que produ;eron mas de’

: "30 000 de estas’ abe]as‘ en el penodo (1 995-2000) que se dlstrlbuyeron en todo el :

15




20 La reallzacnén mmedlata de:una’norma:general:de:e portacuones de mlel con

ercado: oréneos con el propésnto de

‘base en Ias exigencias formales de:lo.

clasificacione: “deﬁoracxones y tipos. Con ello

; ,‘asesorar y.uniformar cahdades

"'se combatiria‘la caotlca ituacion actual.de* marcas y cahdades heterogéneas

que ha_ contribuido a la pérdida de competitividad del producto en el exterior.

istematica de’planes de negocios profesionales, para canalizar
los* esfuerzos - de los exportadores de miel. El

. aprovechamiento’integral de las oportinidades que ofrecen los mercados podra =~

3 Vease Programa Rector.

16



promocién y financiamiento de Ias~actwudades e Ios sectores 'que‘ pamczpan en las

exportaciones del pais. Realiza esfuérzos “por_incrementar las exportaciones de miel.

Las tareas de la institucion de desarrollo. no ‘sdlo se limitan al financiamiento de la
actividad, sino también al asesoramlento y promocxon de las exportaciones del
producto.

Las consejerias comerciales del B"ANCO:ME‘XT han elaborado perfiles de mercado de la

miel, en los que se inciuyen'Ias”oportunidadesvdetectadas y se ofrece. informacién

oportuna al comercnahzador Las ofcmas foraneas de esta |nsmuc10n coordman con Ias :

empresas extranjeras la ventakd ec ‘ Ia mlel mexncana envasada y a granel con eI.

objeto de reducir el mtermedlar ue enca ce el producto

Ademas, esta mstltuccon ofrece 'ublxcac nes espemahzadas e mformacton estadlstuca

Asi como, asesoria y apoyo a las empresas mteresadas en exportar

17



"12 3. PRINCIPALES REGISTROS PARA LA EXPORTACION

’ Para exporlar mlel es’ necesano contar con los sxgulentes reglstros

a) Consmulrse como Persona Moral (empresa)

a més frecuente para const Ui Vpre_sal es-el régimen de Sociedad

Anommar cuyos requisitos mas umportantes son:

ener dOS SOCIOS como minlmo

Contar con un capltal socnal mmlmo de $50, 000

EI RFC es necesario pa

. Aprovechar los mecanlsmos de apoyo como el Programa de Importacuén Temporal

para Ias Exportacnones'(PITEX) ‘V-,

18




- SO|ICItaf devolucnones o acredltacuones del I V A

. Reahzar cualqwer tramite ante las dependenc:as del gob|erno y Ias instituciones

: bancarlas para abrlr cuentas y recibir pagos'del exterlor ‘ete.
Benef/c;os . '
rén /mponar temporalmenle

componentes ma!ena/es aux1llares envases, material

" kequo de /aboralorlo de medtC/én y de prueba de sus productos ylos requerldos

xpara e/ conlro/ de /a calldad para la capacrlacmsn de su personal asi como para

el desarrol/o admlmstrat/vo de la empresa este ult/mo cuando se lrate de

msta/ac:on de nuevas plantas mdustna/es

Los bienes senalados anter/ormente podran perm nec ren el territorio nac:onal

de acuerdo a los plazos establecidos en la Ley Aduanera.

El decreto que establece el Programa de Importacion Temporal para producir Articulos Exportaciones
(PITEX). tue publicado en el Diario Ofictal de la Federacion el 3 de mayo de 1990 y sus modificaciones se
publicaron por ese nmusmo medio el 11 de mayo de 1995, el 13 de noviembre de 1998. 30 de octubre de
2000 y 31 de dictembre de2000 En esta ultima, se dan a conocer importantes conocer importantes
modificaciones al decreto con el proposito de cumplir con los compromisos asumidos en el marco del
TLCAN

19



2. Podran adquirir mercancias en’ Territorio nacional de sus proveedores nacionales
con una tasa de I.V.A. de 0%:

3. Tasas especiales en;él’ bago dél Derecho de Tramite aduanero al momento de la

importacion.

o proyectos dlstmtos a Ios que se les concedlé el programa PITEX

3 v9.'vExencaon del pago de cuentas compensatorlas

: marcas como Ias mercancnas ‘son susceptlbles de plaglo o cual deterlora la |magen de'

L ‘la empresa o de la mercancta y ello afecta Ia rentabllldad de los negoclos e :

20




Para evntar el plaguo ya sea de marcas. ‘invenciones- o' disefios : comerciales.. La

enquetas empaques o envases de venta en el mercado mterno el caso de las
exportaciones se puede ulilizar el idioma manejado en el mercado destmo ‘pero

siguiendo las regulaciones no arancelarias que defina dicho pais.

2.4 APOYOS FINANCIEROS
El ﬁnanciaMiento gubernamental a la actividad es insuficiente y se concentra

_sobre-todo."en el acopio, la distribucion y la comercializacion externa.

icamente no existe el apoyo a la produccion directa ya que los activos
apnyc»olas> cai}henas) no se aceptan como garantia prendaria de los créditos. En
j19‘95,“e'!"‘G'c;bierﬁo Federal destind a la apicultura 50.7 millones de pesos. por medio,
' prmcxpalmentedel ganco Nacional de Comercio Exterior (21.6%), la Secretaria de

Agricultura élah’ac»iér%ab y Desarrollo Rural (15.7%). el Programa Naciona! de Solidaridad

(11.8%), el Instituto Nacional Indigenista (8.8%)
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‘tér”a"ctu'ar con un gran numero

.de clientes, estar: dla en Ios avances tecnologncos Y conocer Ias demandas de los

nte: mercados asi mlsmo hacen de sus" stalacuones un centro de promaocién

t'uristica y'de desarrollo de comercxo, -

2 5 1 A NIVEL NACIONAL

’ a) Ferlas Mex|canas de Exponacnon (FEMEX)' 3

EI objetlvo de Femex es eI fomento de Ia reallzacnon de fenas en el paxs que promuevan o

Promueyan las exportacnones"como;objetii'/o fundamental

- Se comprometan a realizar la feria tres veces ininterrumpida

5 La base juridica de las Femex se encuentra en eI Dlarlo Ofmal de Ia Federacnon del 11
de abril de 1997. . ;
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! Invnertan por Io ‘menos:1.2 mlllones de pesos

Garantlcen la artlcnpac n de por lomenos 100 empresas exposutoras y 100

’compradores extranjeros

',Bancomext proporciona apoyos financieros a Ios organlzadores de fenas que cuenten

la Industrla de I

acno al de. Comercno de Ia Cludad) CEMAI' E

(Consejo Empresanal Mexncano) CONCAMIN (Confederacron de Camaras Industnalesk”

de los Estados Unidos Mexicanos), CONACEX (Consejo Nacional deiComerq‘io‘

6

Para ser expositor en una Femex se requiere de:

Presentar el Formato R1 o Alta ante la SHCP

Presentar el RFC

La aprobacion de un Ejecutivo especialista de Bancomext. que verificara que el producto que quiere
exhibirse cumple con los estandares de calidad necesarios para exportario

El costo aproximado de participacion en una de éstas Ferias es de 2.500 dolares = Este puede
cubrirse en efectivo o con tarjeta de crédito.

Ademas. le es solicitado al exportador adquirir una Membresia de Bancomext, que puede ser de oro,
plata bronce o platino Lo que implica que el banco le proporcionara asesoria y capacitacién en el
proceso de exhortacion Acceso a publicaciones
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- Exterlor) CONCANACO '(Confede'vcuon 'de Camaras‘ Nacnonales de Comercuo y '

Admumstracton Publlca Federal establezcan en el ambito'de su competencua
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" salud ‘hu‘man,a, prevencion en’la contaminacion :ambiental, problemas comerciales,

: Organ:za cada dos anos un Congreso lnternac:onal de Aplcultura el gran evento de

Ia Ap|Expo donde se encuentra eI equnpo necesarlo y comercio de los productos.
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Herzegovma

Dinamarca,

Brasul

inglaterra,

ue se encuentra en el Bl

la misma direccion

las ; abejas pollmzamén tecnologia, equipo,: entre otros - -

Bulgana, Canada Chma " Croacia;

Finlandia, Francia, Georgia, ‘A;emania ,G‘recia,.'v, Huryﬁg‘ri‘a.‘
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: lhdbh'esia’ 'lsréel: Jépoﬁ ALibén’o ALVibia Lifuania, Luxemblrgo, - Malta,
_Marruecos Mozamblq'ue Holanda Nueva Zelandia. Corea del Norte, Noruega

'Paklstan Poloma Rumanla Ru5|a Eslovaquia, Sudafrica. Corea del Sur, Suecia.

: Sunza Taulandc & Uruguay. Vletrnam y Zaire.

- total e} parcnal de esta regulacnon no arancelarla
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e) Carta de encomlenda

f) Documemos de transpone

- conocnmlento dé. embarque (marmmo)
S Lnsta de empaque
k-' bPollza o Cemflcado de Seguro de Transporte y Mercanuas
g) Certificado de libre venta (este documenlq mforma aI pals comprador o al importador .
que el producto comercrahzado se 1mporta y exporta actualmente, . 0 que se

distribuye tanto a lugares naclonales como extranjeros ademas, de constar que eI .

producto es de reconomda calldad)

Todos los documentos deberan ser entregados al agente aduanal qmen esta Iegltlmado

para actuar a nombre del exportador | agente aduanal suele apllcar una tanfa de o

honorarlos por. Ia prestac:on e:su servncnos que normalmente s"

son los.tramites relacnonados con el despacho de Jas mercancias exportadas

En cada operacnon de exportac n que se realice se tiene que pagar el derecho de :

”tramlte aduanero (DTA) . cuyo monto se_fija de,acuerdo con eI Indlc nacional’ de

precios al consumidor y se publacan el Dlaruo OFcnaI de la Federacnon sera func n del

agente o apoderado aduanal hacer esta operacnon y cargar el costo en: la cuenta" =

correspondiente.

Corresponde al exportador el pago de todas las diferencias de dnchas contnbucnones

multas y recargos que se determmen 5| provnenen de inexactitud o falsedad de Ios datos”

e informes que aquel haya proporcnonado al agente aduanal de conformldad con lo
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exactos.

Ademas de los seﬁalédbs

los: documentos que’:normalmente :se requieren:para:la

exportaclon son

- Copla del Reglstro Federal de:Contribuyentes:(RFC):con homoclave e: mformacuonv:

del dom»ncllxo fiscal de la empresa

4~ fdlas de antlmpamén

3.2 TRANSPORTE

- Peso total(rieto) :

- Peso por bidén o bldones (volumen).v} -

- Peso total (volumen)

Asi, para obtener el ’peso por volumen de la mercancta se toma la dumensuon(es) del

bldon(es) y sn el resultado es mayor al peso neto se cobrara sobre el volumen
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Ae.rolinéa_s

- Luf:thansa,

- AmericanAiriines
- KLM

< UDHLY

- Cargo Lux E

v - MamAlr

o Ejemplo

i Aerolmea Aero Mex Press

i iServucloslnternacnonales
k 'Telefono 51 33 0203 y 37.
Destmo Alemama k
'Aeropueno Frankfurt
Tlempo de entrega de 4 a 5 dlas hablles

Costo de 500 Kg' en adelante en Bndones -

; Tlpo de camb:o a| 27 de febrero del 2003 $11 .05

v Esto |mpI|ca un costo d‘
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. 'Transporte Marmmo

o EI me 6 mar mo tlene el mconvenlente de Ilegar en mayor empo a su destlno ya que :

T "“,Navemar In(ernacuonal S A de IC V.
L CLEVE £3 ZONEN BV,
. ”SEA LAND SERVICE INC TRAFIMAR S A

- MAERSK LINE

- BLUE ANCHOR LINE

- TRANSPORTACION MARITIMA MEX!CANA

- COMPAGNIE MARITIME DAFFRETEMENT (CMA)

- AGENCIA NAVIERA DE MEXICO s. A de C V

- PCCDE MEXICO, S.A.de C. V.
Ejemplo

Empresa Navuera Transportacnon Marltlma Mexicana

Servvmos Internacnonales

: Telefono 54747 81 00 ext 42 16

Puerto Hamburgo Bremen Haber

'Ttempo de entrega 20 dias
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.. Esto ir’n;l:licav“im costo"de:;$‘8f.01‘1.2 por contenedor.
No incluye seguro.” .
Salidas diarias. -

" Nota: No se envia carga consolidada, Unicamente contenedores completos.

”(_:Apnugd IV. INFORMACION PARA COMERCIALIZACION, DISTRIBUCION Y

' PROMOCION A LA UNION EUROPEA.

“'4.1 DESTINOS EN EUROPA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS.

16% 43% o e i e

15% 1% oomos

Foaerter Worot Traene A las oAabro o a0 00,

- TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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: Por Io que se reflere al destlno de las exportaclones de ahmentos procesados Yy bebxdas

en Europa se pueden menmonar que se concentran en 5 paises. los cuales absorben

k el 88% de las exportac:ones totales en Mexlco

cuerdo con las crfras de exportac n productds que destacan como los

‘prlnCIpales del sector con destmo e! mercado Europeo son

Bebldas alcohéllcas »’ =

o .~M'¢"

“Articulos de.confiteriasin cacao

" Proceso) se aplican- a"'las,_ dustrias procesadas de allmentos La unlon Europea'

estipula qUe estas eimjp'resé debe ntlfcar cada parte del proceso que tenga un

efecto de salubndad en sus productos y ademas se comprometen a mantener y revnsar«

las medidas acq[dgs;pal_j | la segurldad para el consumldor en base a Ios—

lineamientos del HACCP.
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y.en las condlmones acordadas

' ;:'En Ia busqueda de una forma de pago que satisfaga las necesndades de as partes:

mvolucradas habra que tener en cuenta las siguientes vanables

Exportador Imponador

Grado de confianza en el importador, Formalidad y experiencia de la empresa

seguin su solvencia exportadora
Experiencias anteriores, en el caso de Calidad de los bienes

tenerlas
Posibilidades de riesgo - pais Capacidad de fabricacion.
Fuente: CEE, con base en informacion de Estrategia y gestion del comercio exterior,
ICEX

De cualquier manera, depende de la capacidad y del poder de negociacion de los

operadores del negocio, el obtener las condiciones Gptimas.
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Existen diversas formas de pago dentro del proceso de exportacion e importacion. que

se diferencian por sus caracteristicas:

Forma de pago Nivel da confianz

Chegue bancatio

Transtetrensia

Remesa simple
Orden de pago
documentaria

! Seguridad de cobro Costo

St R

Remesa documentaria

cradito documentario

Alle

Medio R T R TS S I

Bajo

Fuente: CEE, con base en informacion de Estrategia y gestion del comercio exterior,

ICEX.

Clasificacion de las cartas de crédito

TGERIOn S sainiye

ol:)b i) friege?

e Ot K CA O I

Revocable |Confirmadas Alavista -

- .. |Pago

: Cajasdela

» |Contra
Irrevocable No Confirmadas | aceptacion

Negociacion

co
emisor
Cajas-del banco
intermediario

*» Revocables: son cartas de crédito que pueden ser modificadas o canceladas sin

necesidad de aviso previo o conformidad por parte del vendedor. Implican un

riesgo pues la carta de crédito puede ser modificada o cancelada mientras las

mercancias .se encuentran en transito y antes de que se presenten los

documentos, o inclusive, una vez presentados, antes de que se hubiera realizado

~ directamente con el comprador.

El veﬂnd'e’do : tendra que enfrentar el problema de obtener el pago

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN 35




Gt ptara Ia letra de cambio una vez u
documeh (e} mple estncta y literalmente, con Ios ter
'sta -en las cuales se establecen qu

: efectuara una vez que se notifique que Ios documen

eshpulados y los fondos se encuentran dlspo

le defne aI comprador un plazo para Ia
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'pagara al exportador cuan'ko

de cartas de credlto wrevocables y de preferenc:a confrmadas por un banco mexncano :
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‘Ademas exls(en credtlos documentarlos especiales, debido a la complepdad del

comercno exterlor

.Tipo de crédito Descripcion .
¢ L : Es un tipo de financiamiento del importador en la que se

T permite al exportador tomar anticipos a cuenta del crédito
_Con Clausula roja__| ante el embarque.

) El exportador toma anticipos a cuenta del crédlto antes del
: embarque, pero justifica los fondos obtenidos para su uso
Con Clausula verde |en la preparacion de la exportacion

Créditos El primer beneficiario puede transferirlo a otro u otros, por
transferibles lo tanto, también son divisibles.

Se establecen por un importe concreto, pero cuando el
exportador ya los haya utilizado, se renuevan
automaticamente por un importe igual, una o varias veces,
Créditos rotativos. |segun el plazo establecido en el crédito.
Ampara el hipotético impago del importador; y para que
aplique el pago, el exportador debe presentar documentos
Stand-by de impago. .

Los 'documentos, en la carta de crédito, son una parte fundamenlalr dééé'th’ f‘dﬁﬁa' dé : o

pago ya que_se define propiamente como un intercambio de documento contra una :

| ago Y en cierta forma, la seguridad del medlo de pago depende de Ios

docum ntos que se sohctten

Los mas comunes son Ios sngulentes

Documentos de tral

: Conoclmlento d‘e' embarque (marillmo)

Documento de transporte. combinado (multimodal)

- Carta de porte por carretera

-+ .Talon de ferrocarril. i

TESIS CON
FALLA DY, ORIGEN
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. Documentos de seguro:

L F.’ékliza de seguro

el v Certificado de seguro
Fac‘:lubra comercial
Otros documentos: -

. Facjtufa consular -
. -Lista de empaque
W V’C,eﬁincado de origen
‘o Certificado de pesosryrmedidas

« _ Certificado o fitosanitario :

El proceso para la 'utilizaciéh de la carta de créedito como forma de pago es el

siguiente:

1. EI lmportador da aI banco emlsor Ias ordenes para que emltan un crédito a’

favor del exportador

2. El banco emlsor sohclta al banco notlfncador (S|tuado en el pais del

exportador) para que conflrme el crédlto
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3. El banco noufcador avisa. aI é)‘(bb‘k'rtador,:'deffl‘é existencia ‘del credito

documentano asu favor

- Ya que el exponador onoce los  términos del crédxto procede al embarque

todos’ los documentos

: réépphsabiliQad'de! vendedor:termine: en el; puerto:local o bien, que éste tenga

- 'que pagar el seguro'y flete dé'lva: mercancia hasta el puerto destino.
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De Ia mlsma manera y parokos medlos de transporte, Ia responsabllldad del

vendedor puede lermmar cuando este entrega la mercancia en su fabnca o blen )

tnene que pagar el seguro 2 transpoﬂe hasta Ia fabnca del comprador

4.3 CALIDAD .

negocuo se abre al mercado exterlor. Ios estén ares interna les para las pruebas,

: 'Ias lnspeccnones y otros factores se vuelven una practlca cotldlana

Calidad del produclo

g Los palses m:embros de |a Un:on Europea se ngen'bajo' dlrectlvas y reglamentos, :

comumta,los encargados de def‘mr | S requ

mlengos técnicos n_ec_

- 41




que la prlmera es una norm

comprador le hace al fabrlcan‘

Amortizacion.
La amortizacién técnica ha fomentado la conunua‘ de las normas de calldad y segundad .
de la Unién Europea. E! Comlte Europeo de Normahzacton Electrotecnlca (CENELEC)

el Comlte Europeo. de Normallzac:on'(CEN)i y eI‘ nsmuto Europeo de Normas de

Telecomunicaciones (ETSI) son’ algunos de los organlsmos normallzadores que crean
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las normas armonlzadas con base en Ios requenmlentos de’ calldad y segundad que :

exlgen Ios fabncantes

Marcadd "CE" -

. éurbbeds‘deihdrm’aliz/znac”i 5n como eI?CEN NELC ETSI
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ra proporcionar:

‘consenso enlre lodas /as pades afectadas basada en’ resultado clentlf/cos,
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!ecnologlcos y« /a expenenc:a“ que se 'stablece para ophm/zar e/ beneﬂc:o a Ia

t_':omun/dad" Un estandar ‘toma Ia forma de un.- documento escrito aprobado por una

Ademas de que la Unrén Europea como tal trene sus mstltucnones y cerm”cac:ones de

caladad también cada pals tlene Ias proplas Por c:tar un ejemplo Alemama uno de Ios =

como dato adicional, el orgamsmo mexxcano que establ ce leyes en cua to a productos

y - servicios: (NOM),: se' creo baséndose en el esquema en‘la_estructura de su

equivalente aleman. - :

4.4 MARCA EUROPEA
»;,Una marca es todo sugno ) medro que dlstmga o surva para dnstmgmr enel mercado ‘
) productos o serwcros de una persona de productos o servncnos 1dent|cos o snmrlares de

: otra persona
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rabajo expertos brocedent‘e_s‘ de todos

: ,paises mlembros de la Unién Europe

Los datos son Ios sngunente

Av. Aguilera #20, E 03080
Allcante Espaia

Tel. 0034 965139277
Fax. 0034 965139178 :

http: //www oaml eu. m(

La marca comunltarla tlene duractbn de 10 anos se dan 6 meses. de plazo para su .

comerciales’e. industriales; otorgando: al titular. el.derecho exclusivo.en la unién, .-

3 Européé.
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de solicitudes posteriores en-

n Europea, se_vera incrementado el alcance

; Cooperac:on Aduanera El wglla y admlnlstra para el conjunto de todos los panses

47




e'ongen Ias pruebas ;

onsiderados :
enio’internacional para’

tacion ‘de - la:declaracion de

Relati 0 aI depésnto temporal de mercancnas

elatlvo a las zonas francas

Tram: es aduanales regulares

Entre los tramntes aduanales a reahzar para |mportar mercancias a Ia Umon europea se.

mcluyen

Ios dlferentes despachos aduanales (documento Admnnlstratlvo UﬂICO)
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ealmente no exlste nlnguna normatlva comumtana que de:forma expresa obligue a‘
reahzar la declarac:on aduanal en el momento de la entrada fisica de la mercancla en el kk
lemtono comunnarlo Asi,: es posuble que las .mercancias; provenientes: de terceros

palses puedan circular; en’ el; territorio del espacno comunitario ;bajo’ el églmen de‘x

9 implantacion del 'Mercad_obUmco;ha_orriglvn‘ado la supres n.de. practicamente _todés las
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en que los aranceles v demas

mayor flexibilidad de las formalldades

“comercial.y aplicable.

las mercanc S tmportas

Existen dos snstemas

S/stema de suspens:on Para mercancias que van a ser. reexportadas fuera del
D terrltor:o comumtano con total segundad En este caso, se suspenden todo tipo

de medada lmposmva.
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. 'S/slema de Devoluclén Para mercancias cuya reexportac n'sea parcnal ono del :

todo segura En este: caso se: pagan ‘os aranceles correspondlentes que :

'postenormente seran devueltos sisedala reexplola 6N k

Para obtener cualquiera ‘'de’ambos sistemas’es

~ ‘ serie de’ requnsatos de los cuales se pueden: obtener informacion en cualqu:er despacho

: :aduanal :
Regvmen de-utlllzamon :

En est , casoi Ia mercancia no comunltana es aceptada temporalmente Io que permlte

Reimportacién de mercancias
Se aplica a aquelias mercancias'

exportadas en el mismo est do

relmportacnon haya sudo prev st

) mercancigs.‘Digh}aﬁe
En el _dévSpakck:hbb de_merc

Ia ‘misma,

Jn s.»a

Europea es precnso ademas de un buen dlseﬁo en" )
el emp que un ampho conocnmlento del mercado meta asi como estar mformado -

acerca de los documentos necesarios para exponar mercancias al bloque comercnal
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De manera general cuando la mercancia dei exportador meXIcano llega al puerto de

ntes documentos

destmo europeo se deben presentarlos s»gun

ueden agregar;;como el flete' (se .

en aduana de -

ntia de ‘ql‘.‘;e el o
_ ntiéne un trato
4 cpm_ercial preferrenrmal,; Par ',,_c‘:ertitj"l‘(:a’dby de

origen. segun el caso: . o
*Si las mercancias son orlglnanas» alses lnclu:dos en el SIStema General de

preferencia (SGP). el cemflcado a presentar es el modelo FORMA HA"
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mercancias,

sirviendo - ademas - como

resumidas cuentas, estamos ante el sistema de clasificacién arancelarla para Ia Unlén”

Europea.

Proporcmna al exponador informacién. sobre: medidas’ arancelanas y no arancelarlas'

"aphcables a su producto Es" decir," datos: tan :mportantes que su desconommlentq

podria producnr una perdlda para el expodador en tuempo dmero y esfuerzo
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. La claslflcacnon TARIC md:ca por ejemplo si Ias mercancias

‘-7 : Esta prohlblda pa a‘ Ia. |mportac
. Tnenen algun upo de restnccnones para su :mpoﬂacnon
e Tlene que pagar por concepto de derechos compensatorios.

- Esta sujeta a medldas anh-dumplng

EI exportador puede consultar las modificaciones hechas en el TARIC por medlo del .

‘DOCE (Dlano Oficial de la Comunidades europeas) en su serie L.

4.6.2° PROCEDIMIENTOS A SEGUIR EN MERCANCIAS SUJETAS A PROCESOS .

ADMINISTRATIVOS ESPECIALES.

En principio y por aplicacic‘m del principio de libertad, deriﬁ'o ela Europea no

frutas y hortaluzas vnnos carnes de ovmo etc )
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(sc’:lvo"'p'ara prbductbs agricolasby ganaderos)

‘Permisos de importacion CITES

Cerﬁf” cados

: IMPUESTOS EN EUROPA

los’ impuestos y los aranceles

asmedidas ‘no-

arancelarlas que apllcan;para su producto vasiucomo}}los cupos -y cuotas

compensatonas e
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ede alcanzar’

facuerdo a Ia fraccnon arancelana que sohcnta La v19encua de estos perm sos es de un
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Extenor d Ia Secretana de Economia

_Senala el ndloma que debera utilizarse aI Ilena I formularlo dependlendo del

' 'upo de cemflcado Asx mxsmo‘ mdlca‘ el numero de copias que acompafnan al
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los documentos”

e Para que. rnalmente recoja sus ‘documentos contra la’presentacion de’su

‘ yolante,_de;trra'_mlte, BRI
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CAPITULO V. MEXICO EN EL MERCADO DE EXPORTACION DE LA MIEL

5.1 EL MERCADO MUNDIAL DE MIEL

ﬁos setema Meéxico era el principal exportador de miel en el mundo

" A mediados de lo

principales

exportacnones

‘Hnaclonales de mlel se derrumbaron al pasar de 50 4 millones de dolares en 1991 a 28

‘ mlllones n: 1992 esto es, una caida de 44.4%. Asnmlsmo i caén de la miet'en
las exportacrones agropecuanas se redujo a 1%, Iuego de representar hasta 4% en los
ranos setenta

:Son varlas las causas externas e mternas que ‘explican la crisis exportadora de la miel

7 Héctor Islas. "La miel de abeja y su mercado Comerc:a Exlenor vol 28 “num. G Méx1co junio de
1978, pp 692-698. :
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: falta de capacnacuon dlflml acceso a| credlto

pamr de los aﬁos ochenta Iz

_varroasis (Varroa Jacobsom)

colmenas. - Sin° embargo,-

: pesar de queen Ios anos ochenta fue u

ondlt:tones clima(ologtcas adversas y.

e lafabeja afncana y de Ia plaga de la.

e A?éehtina a-

de los pa[ses de Amenca mas castlgados por

eI arrlbo de la abeja afncana y 'del acaro deilavarroa que.ataco y: destruyo mlles de

los” oportunos programas tecmcos y de” supervnslon que el

® Consejeria Comercial del Bancomext en Alemama Alemama mercado de miel de abe/a Mexnco abril

de 1995
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Australia, Hungria, la otrora URSS y Espana han sndo desplazados del mercado por

? Martin y Sonia Braunstein. "Beekeeping in Argentlna Amencan Bee Journal pnmera ysegunda panes
vol 133. nums Sy 10, lllinois, septiembre y octubre de 1996.
' Carlos Morales Troncoso, La miel en los mercados del mundo: st(uac:dn actual yperspecrlvas mimeo.
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VAleménié’ Canadé y Urug'u'ay.:“De"maritenérSe las tendenc:as actuales Chlna y

.Argenlma mcrementaran aun mas su pamctpacubn global en el mercado mlentras que

en forma paralela la de Mexlco y el resto de los patses exportadores segulra

- reducxendose

5. 2 LA MIEL MEXICANA EN EL MUNDO ‘

Tras mostrar un'ligero repunte'a t”nales de Ios aﬁos ochenta en 1992 las exportacuones

se exportd. a Suiza, Bélgica, Espana

Venezuela.

El comportamiento de las exportaciones mexicanas 7 Ios tres pnncnpales

mercados del mundo ejemplifica en forma cabal su.

al elevar su demanda

Alemania experimento una expansion constante de 1990 a: 199

externa de 78,978 a 82,660 toneladas.® A pesar de ello la pammpacuon de la miel

'Y £1 Econonusta, 16 de mayo de 1996.
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: "cercama geografuca ntajas cc Ubre manda de miel

: ]aponesa Argentma ocupa el segundo Iugar. con una pamclpaclon rmnlrna de 4 por

ciento.
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El notable retroceso de Ias exportacuones mexmanas de’ mlel en los ulumos anos ‘en .

med:o de la expansuon del mer' "do mu di I ‘s" d be a la p' dlda de competmv:dad del ;

producto (ausenc:a de una  estrategia :moderna.y: eflca de: comercnalrzacuén precno.w

1°"élada dependlendo déla clarldad y cantldad e
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CAPITULO VI. PERFIL DEL MERCADO ALEMAN,
PRINCIPAL MERCADO DE EXPORTACION RECOMENDADO PARA LA MIEL DE

ABEJA MEXICANA.,
6.1 ANALISIS DEL MERCADO ALEMAN
6.1.1 CARACTERISTICAS DEL MERCADO ALEMAN

El consumidor aleman muestra un refinamiento en sus costumbres dietéticas. En la

actualidad existe una mayor receptividad a productos de n'ia)/or ca‘.lidad ‘y eS(cl_usiyidad.

relacnones comercnales de largo plazo co " oferer basadas: en ia confanza

senedad y estrlcto cumphmnento de los convemos de compra-venta ‘
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ANUGA (Nall0n8| Foods lelted)yv la Grune Woche(Semana Verde)
"En los ultlmos aﬁos Ios canales de dlstrlbuc on “el"Alemania_ha xperimentado un
cambio sustanc;al ~El comercuo mlnorlsta hé temdo un profundo ajuste estructura sobre
k 'todo el snstema de Ios autoservnmos que en'un’ primer:momento_se:impulsé.en'el ramo
de la ahmentacnon le lugar auna mtensa racionalizaci s de

peracion como Ias tiendas de descuento y.los' mercados:de.consumo.que: hizo mas

““comercio minorista tradicional cedié paso a supermercados, establecimientos de ventas =7

de descuento e hipermercados.

|87




674 tone das ‘éiend_g el

preferencuales Alemama opera bajo el sistema unitario del arancel comun externo
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desarrollo, es necesario presentar certlflcado de
estar avalado por la autondad comermal dellpa i ario,’ do.en el caso de:

Mexqco Ia Secretaria de Economia

beneflc S ara celarlos que otorga:el- esquema Lo anterior seria, por ejemplo en el

,caso que se determlnara que:las: mportacuones realizadas por la Unién Europea'{.'

amenazan causar dano o daﬁen alos’ productores comunitarios de esas mercancnas

Los productos aIlmentlcno que mportan en Alemania ya envasados para su venta ‘

directa al consumldor. debera justarse tanto ala leguslacuon allmentarla como a Ias‘l”

normas estlpuladas en: el: Derecho de‘Contrastes y un: decreto suplememarlo def

envases det"nmvos para la:venta aI ‘los: sngmentes .

'frequerlmrentos

‘Exacmud en la’ cantldad contemda en un envase en cuanlo al peso y volumen
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'de la ethueta Deben consngnarse de tal manera que-“el consumidor ueda captarlas a'

vpnmera vista, por-lo que Ias tres mdrcacnones deben: aparecer Juntas en letra VISIble y

faculmente leglble Para Ias |nd|ca<:|ones numer a ela canudad contenlda nominal,

numero de unidades, numero de envases |nd| duales peso escurndo y cantidad total;

e habran de ut:hzarse letras del tamano minamo 5|gmente

- ,Contemdo nommal en gramosomihgramos ‘ Tamano de las letras en

: mlllmetros

5§ hasta 50
MAS DE §0 HASTA200 °

Mas de 200 hasta 1000

. & W N

Mas de 1000
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o de un vendedor eslablecndo enla Umon Europea
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6.1.4 PRINCIPALES EMPRESAS IMPORTADORAS

TUCHEL & SOHN GmbH
Nigen Ragen 1

22159 Hamburgo
Tel:49-40/64300069

Fax: 49-40/6452107

ALLWEX FOOD TRADING GmbH

Auf demSande1
20457 Hamburgo
Tel 49-40/362712
Fax: 49-40/372272

CORNEHLS& BOSSE GmbH
Kaiser-Withelm-Str 115
20355 Hamburgo

Tel: 49-40/351345

Fax: 49-40/346347

ADOLF DETERMANN
Auf dem Sande1
20457 Hamburgo

Tel: 49-40/365041
Fax:49-40/373977

BODO MERANER
Saseler Chaussee 56
22391 Hamburgo
Tel 49-40/6401041
Fax: 49-40/6407171

MIETENS &CO Relitaten Serv.
Spaldingstr. 130 A

20097 Hamburgo

Tel 49-40/231245

Fax: 49-40/231269

K-W PFANNENSCHMIDTGmbH
Offakamp7-9
22529 Hamburgo

Tel: 49-40/5531057 -
Fax: 49-40/5536414

SCHLUter & MAACKGmbH & Co.
Ost-West- STR 49
20457Hamburgo

TEL: 49-40/32811030
Fax:49-40/32811010

EL PUENTE
Bischokskamp 24a
31137Hidesheim

Tel: 49-5121/514121
Fax: 49-5121/515117

ROBERTKRAEMER GmbH& Co.
Plantage13

28215 Bremen

Tel: 49-421/355023

Fax: 49-4421/320064

HONIG VERBAND DER
BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND
Am Wall146 '
28195 Bremen

Tel: 49-421/325552

Fax: 48-421/324387

JOH. GOTTFRIED SCHUTTE & Co.
Bornstr.16-17

28195 Bremen

Tel: 49-40/341201
Fax.49-421/3042285

E.A. SPRINGER &Co.
Steindamm86

20099 Hamburgo

Tel: 49-40/241366
Fax:49-40/249430
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L - 6.1, 5 FERIAS NACIONALES

- _»;VVISM Fena lNT L de la Conflterla

fluviales. El puerto f[uviai de Disburgo es el mas impoﬁénié del mundo.
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"Total aprommad

i ‘«Tlpo de camblo al 27 de febrero del 2003 $11 05

Esto vmphca un cpsﬁq de: 3$ 8 563.75. .
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_Ejemplo

Empresa Navnera Transportacnén Maritima Mexicana
Servncnos lnternacuonales ‘

Telefono 54 47 81 00 ext. 42 16

Destino: Alemanla

Puertos Hamburgo Bremen Haber

Tlempo de entrega 20 dias

EI contenedor mas equ "es de 20 pies y, carga hasta 18 toneladas.

. Costo

~700 USD por Contenedor

‘?‘Mas 025 uso por Doc Fee.

Tupo de camblo at 27 de febrero del 2003; $11.05
“Esto |mpl|ca un costo de: $ 8.011.25 por contenedor

No incluye seguro.

kSaIidas diarias.
"~ Nota: No se envia carga consblidada. L‘micamrernte contenedon;es completos.
b) Envase y Embalaje

Los envases deﬁnmvos p ra Ia venta aI publnco no deben aparentar en nmgun caso -

La miel solo debe almacenarse o transponarse en eclplentes que esten |lmpIOS por -’

demro que no tengan mfluencna nocuva sobre el olor eI sabor Ia composlmon del



producto que estén"fabrlcados o revestldoscon matenales destinados a estar en

: contacto con.lo productos alim

- almacenamlento o‘transporte de’ productos allmentl ife]

‘La hiel a granel se envasa’en tambores‘de 200a ’300 Kllogramos netos revesudos

'de barruz para alimentos.-No se-acepta el revestido_con’cera.: Se pyeden usar

Los envases de plasnco no tlenen aceptamo .ya que existe.una ténd'encia general a

reduclr su uso en Alemania.

e se empleen exclusnvamente para el-,,
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IMPORTACIONES ALEMANAS DE MIEL DE ABEJA POR PRINCIPALES PAISES DE ORIGEN

(Miles de Dolares)
Ano México Argentina China Hungria
1990 $23,600 $10,512 $1,921 $5,772
1991 $27,808 $16,759 $3,197 $4,704
1992 $27.709 $27,721 $10,302 $3,805
1993 $20,845 $16,417 $12,523 $5,387
1994 $22,899 $23,021 $16,713 $4,403 |
1995 $22,063 $25,489 $20,604 $4 198 |
1996 $21,226 $27,956 $24,495 $3,992 1
1997 $20,390 $30,424 $28,386 $3,787
1998 $19,553 $32,892 $32,277 $3,581
1999 ~ $18,717 | " "s3s380 $36,169 I $3,376
2000 $17,881 $37,827 $40,061 $3,171
Fuente: Bancomext
: .
Importaciones Alemanas De Miel De Abeja Por Principales Paises De H
i Origen !
| i
$30,000 - .
£ 325,000 J— I i ¥
§ $20,000 ;mna |I
! -] s:z'gx Qqchina [
i k] $10, 7 | EHungria b
! § $5.000 = ]
[ so -
! 1990 1991 1992 1993 1994 1995 i
! Afos !
! i
| Impor A De Miel De Abeja Por Principales Paises De i
| Origen . I
| 50,000
i § sa0.000 mmerico |}
l 8 $30,000 DArgentina |
' & 520,000 |DChina I
! : WHungra |
 E 10000 {MHungria i}
H
! 30 |
' |
- - - —_ - — N
Fuente: Bancomext
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EXPORTACIONES ALEMANAS DE MIEL DE ABEJA POR PRINCIPALES PAISES DE DESTINO
{Miles de Dolares)
ANO HOLANDA ARABIA SAUDITA FRANCIA ITALIA
1990 $7.637 $3,343 $2,249 $3,570
1991 $7,799 $3,802 $2,186 $1,475
1992 $8,782 $4,500 $3,352 $1.751
1993 $7,873 $3,447 $3.872 $3,601
1994 $8,445 $4,025 $4.423 $2,691
1995 $8,614 $4,126 $5,027 $2,728
1996 $8,783 $4,227 $5,630 $2,765
1997 $8,952 $4,328 $6,234 $2,802
1998 $9,121 $4.429 $6.837 $2,839
1999 | s9201 | $4,530 37,441 $2,876
2000 $9,460 $4,631 $8,044 $2.912
Fuente. Bancomenxt
Exportaciones Alemanas De Miel De Abeja Por Principal Pais de [
Destino ‘
f $10,000 ;
£ -
E ssono 'DHOLANDA |
.8 $sw00 IDARABIA SAUDITA | I
! 8 s4000 DOFRANCIA .
; WITALIA |
; ':g $2,000 " - |
; S0
1990 1992 1993 1995 |
f Ahos !
- N _ I
De Miel De Abeja Por Principal Pais De Destino !
l |
| |
" -
- |WHOLANDA !
. 8 'CARABIA SAUDITA |;
"8 {CIFRANGIA '
1 ks {WITALA !I
E
t
!
|
Fuente: Bancomext
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Comercio Exterior Global De Miel De Abeja En Alemania

Aflo Importacién Exportacion
1990 $86,968 $29,407
1991 $102,640 $25,147
1992 $110,966 $30,563
1993 $85,966 $27,649
1994 $97,955 $28,227
1995 $98.484 $28,241
1996 | $99.013 $28.255
1997 $99,542 $28,269
1998 $100,071 $28,283
1999 $100,628 $28,298
2000 $101,129 $28,312
Fuente: Bancomext
i Importacion y Expor ion Ak de Miel de Abeja !
i $120,000 .
j $100.000 ]
i $80,000 P Q,]
~—-—Importacion :
| s60,000 Exportacion |,
| sa0.000 —Exportacion |
| s20.000 |
‘ 30 — ,
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1989 2000 |
i Afos ,

Fuente: Bancomext
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Alemania: Participacit:

n Mexicana En Las Importaciones de Miel de Abeja

Ao Importacién Totales Importaciones de México % de Participacion
1990 86968 23600 27.14%
1991 102640 27808 27.09%
1992 110966 27709 24.97%
1993 85966 20845 24.25%
1994 97955 22899 23.37%
1995 98484 22063 22.40%
1996 99013 21226 21.43%
1997 99542 20390 20.48%
1998 100071 19553 19.54%
1999 100628 18717 18.60%
2000 101129 17881 17.65%

Fuente: Bancomext

Participacién Por

! 30.00%

I De México en las Importaciones de Alemania
Miel de Abeja

25.00%
20.00%
15.00%
10.00%
5.00%
0.00%
1890 1991

1992 1993

Fuente: Bancomext

1996

1994 1995 1898 1999 2000

Afios

1997
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“CAPITULO VII. OTROS MERCADOS DE EXPORTACION PARA LA MIEL DE

ABEJA MEXICANA.

7.1 ANALISIS DEL MERCADO ESTADOUNIDENSE
7.1.1 CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO
Nombre: Miel de abeja
Sector: Agricola
Uso: Consumo humano
Fraccion arancelaria: 0409000020
B 0409000025
0409000042
,Vo409606044
'o4d966¢oséfﬁ
0409000064

Régimen aranceléiﬁioi Libre
Descripcion arancelaria
_Miel natural empacada pa

" Colmena'y miel e

veintkév,a!lk detalle
. ‘Miel natural, no para venta al d»egvall;é,. bia'héa (white)
Mnel natural ' - "cj‘e‘rt‘alilé‘,-. anibar extra clara (light)
 Miel natural, no para ventaal detalle ambar clara (iight) -

_7 Miel natural; horrfempy'abada"para venta al detalle: no especificada
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PREFERENCIAS ARANCELARIAS

La mlel mexucana no paga arancel en vnrtud de Ia lmplantaclon del Tratado de Libre -

Comercuo para Norteame kca (TLC) Se req Here presentar un Certificado de Orlgen
para que no apllquen lmpuestos de lmponaclon L

BARRERAS NO ARANCELARIAS

natural se

mnel isea’ 100%

i ten grados que Ios, -

antenor Al momento no exnste un estanda ofcla. per

apncultores observan en forma voluntarla Los productores e mportadores de mlel de‘ L

7.1. 2 CARACTERISTICAS D‘
"PRODUCCION DE EE. uu
En 1997 la produccron de mlel de ap|cultores con cinco o mas colonias de abejas

totalizé 87.000 ton, lo que represento un 3% ‘menos.que en 1996, .



industria: galletera de pastelerua y pamt"cador

venta al detalle asi-

hospnales centros educatlvos de diversiones, etc.)

COMERCIO EXTERIOR

El 40% restanle se dirige a la

como a restaurantes y ' mercado |nst|tUC|onaI (hoteleria,

‘Importaciones

Exportaciones

jANOC VALOR VOLUMEN VALOR VOLUMEN
. (USD) (KG) (KG) (KG)
1994 45,641,655 55,906,041 5,631.473 3,784,419
1995 47,367,149 ,40.490.684 7,711,131 4,233,448
1996 110,804,506 ,68.386,341 9,239,353 4,476,889
1997 120,253,061 !75.914.959 7,730,784 4,039,855
1998 141415242 129,603,932 8,879,432 4,737,205
Fuente: Bancomext.

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN
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PAISES PROVEEDORES ‘

EI mercado estadounldense es’ sumameme competldo pues no solamente se

produce mlel en el pals. mo que tamblen se exporta . Sin embargo dlcho mercado

'es netamente de cutano

que lmporta y se trata de una canhdad relatnvamente pequena (casi 9 mlllones de

dolares en 1998) Cabe mencxonar que las exportacnones que se regnslraron son en .

presentacion dividida de su venta al detalle y sus principales destinos de la mlel de

este pals se encuentran en el Medlo Onente destacandose como . compradores .

Yemen, Arabla Saudlta Ermratos Arabes Unidos y Kuwait.
7 1.3 COMERCIALIZACION 7
CANALES DE COMERCIALIZACION

'iEn este sector se presentan varios. eslabones para Ia dxstnbuclon del producto Es

aSl como operan

' Los representantes de ventas: que equivalen al representante del fabncante E.n este

caso el representante.

comision no asumlendo nlngun nesgo © responsabl ldad
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con el representante (, en, cas

Tamano de su fuerza de venta

Territorio que cubren sus' ventas 'y area de influencia-

Volumen de ventas actuai’

Métodos para introducir nuevos productos y penetrar nuevos territorios

Domicilios y nombres de empresas con las que efectia negocios
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Referencnas comerc:ales bancarlas

-Lmeas de productos que representa o dlstrlbuye

7 1 4 PRECIOS

: La mlel que tlene mayor demanda\en el sector mdustnal es Ia ‘light arnbar y eI precio

' B promedlo a Ia fecha se presenta n ‘ ' 0 60 y‘O 65 centavos de dolar por hbra Segun ]

,comentarlo de empresas que comercializan miel los premos se encuentran a Ia baja E

ya que se esta expenmentan

debe contener mas del 25% de agua mas de O 25% de cenlza y no mas del 8% de

sacarosa.
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Aun cuando el color no esta relacionado con el factor de calidad, el estandar de la

miel en este pais se ha establecido como sigue:

"Nombre de Color Escala Pfund2* Densidad Optica
‘Water white up to 8 mm 0.0945
| Extra white 9 tol7 mm 0.189
! White 18 to 34 mm 0.378
_Extra light amber 35 to 50 mm 0.595 -
;nght amber_ 51 to 85 mm 1.389
[Amber 86 to 114 mm 3.008 *
i Dark amber Over 114mm

Como regla general, la miel mas clara y cristalina tiene un sabor mas suave y la

obscura es mas fuerte y dulce.

7.1.6 FERIAS Y EXPOSICIONES

. Roe Bartle Ha|

‘k,Amencan Dletet y's
. American A "oc1at|on ,

,?'Internatlonal Expo for.Food Processors. Chicago jl.

Supermarket Industry Convention.- Mc Cormick Place, Chicago 11.. Mayo.
Research Chefs Association, Chantilly Va..- Marzo.

National Confectloners Assocnacnon Show. Navy Pier, Chncago 11 - Jumo

C o ! ntlon Center Jutio.

ention” and Tr_ade,‘”Shrow.-, Mc

eon

,'"Atlanta Ga Octubre Denver Conventlon Center' Octubre

al Chem_;sts ,Show, Seattie Convention Center.
Mo Noviembre.
.- Noviembre.

Internacional Fancy Food; Moscone Convention Center.- Enero.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Georgla Conference Center
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. Snaxpo Phyiiadélv;‘)»hi‘a ‘Co‘n\‘/eyntkionFCenter-'Marzo..

. Amerlcan Whole Vale Marketersk_ Assocnatton Nat:onal Convention -and .

Exposmon San D go Convention Center Febrero

Las ,Vegasé Cbh\/_entioh' Center- ~

ra las feria variaf

pero deben ser en el mismo

blemas para
reducido numero de

pbhaciones de

China se sujetan a l,owquve e denomina.'quota bidding system (sis,vte\(ﬁa de concurso -

de cuotas). ,C’)trro's

Argentina la cual exporta grandes volumenes‘a granel)'y, Canada, cuyo volumen de

produccion esta por qéba;o el de México. _Eivl'rea,l competidor actual es Argentina.
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7.2 ANALISIS DEL MERCADO REINO UNIDO

7.2:1 CARACTERISTICAS DEL MERCADO :

pecnallstas y envasadores de miel. En el

Sy dos envasadores menores. - Los

datos del embarque enﬁpéquet‘édoy;

.‘datos como eI premo cantldad dlsponlbl

a,mdustrla. Los supermerqados :

enos del 75% del total de las:

a, Francia,

proporcionar .- .
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723 REOUISITOS DE EXPORTACION

; a) Facturas comercual S

'No exuste forma prescrita; pero se requneren dos coplas de Ia factura Ia cual debe

mostrar una Ve

; la autondad .

" Royal Show _

e ‘Semana Gastrondmica de México"
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Un extrafio sabor u olo

e ~‘Que com ence a fermentarse con efervescenma

] ,‘Que al ser calentada no elimina sus enz:mas na(urales

ﬁ'Que el' nlvel de diasirasa.sea_menos de cuatro en el cntncos o mlel con bajo

en ese mlsmo ano

! a) Ethueta obllgatorla El contenldo de Ia ethueta es el 5|gu1eme

e - El nombre "miel”.

- Si es de panal; el nombre “miel de panal®™ """

s Sies entrozos, el nomre *miel en trozos".
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Hay cneﬂa mfo
- encuentra
; - .Datos de"onge‘n.

- Mlel orgamca

El n,om’b‘re

 Cantidad.

La mnel no: debe presentar problemas ‘en’su calldad _ni, mal olor,

fermentacrén o efervescencna HMF y Ia descrlpmon de mlel de consumo

o mlel nnduslnal"

‘. ,esp?_bleci&o

EI lote y datos de la marca

. Contenldo de vntamlnas mmerales etc

-:, lnformacnén nutncuonal

Para Promover el merc do de la mlel en eI Remo Unido, la Exhnblcuon Internacconal

durecc:én ya sea del- productor. envasador o eI vendedor :

'n que debe contener la ethueta entre lo mas lmportante se'

de Ahmentos y Bebldas (IFE) orgamza una fena blanual en- Manchester Square. ‘

Londres
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7.3 'A'NALISIS DELMERCADO JAPONES

7. 3 1 CARACTERISTICAS DEL MERCADO

'La autos'Fcnencua al mentlcla de Japoén es sumamente ba]a y eI 40% de los

-ahmentos consumidos en’ ese pals son lmportados La proporcnén de dependencta. g

llbeS de admvos Y. contammantes siendo consciente'y p rcnbnendo a la mlel como a

un endulzate saludable Y natural

a3



producto o, el volumen de ventas bajo pequenas marcas han formado la Fundacron

de Ahmentos Saludables Ios cua|es obtlenen 30% del mercado
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7.3.2 VOLUMEN Y VALOR DE LAS IMPORTACIONES "

‘Las estadxstlcas de volumen de mporta‘ 'ones de mlel d Japon en. penodo i 990 -

: 2% y olras 8% Debe‘"t‘é}vwﬁ ree
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: 'a) lmportacwnes por lugar de orlgen :

L Un suplemento en Chvna reporta Ia abrumadora proporcuon de las vmportacuones de

mlel natural en Japon 80% en valor y 90% en volumen. Argentlna sngue con 5% en

“valory volumen: seguidos de Nueva Zelandia, Estados Unidos y Vletnam. ‘éste ultimo R

con 1.5% en volumen y 0.9% en valor.

PRINCIPALES EXPORTADORES DE MIEL A JAPON.

Principales 1992] 1993| 1994 1995| 1996

Exportadores [Valor [Valor [Valor [Valor [Valor {Volumen
China 3.387] 2.944) 2.972| 3.125] 5274 38.410
Argentina 221 252 196 197 234 1.141
Nueva Zelandia 83 89 197 183 187 267
EUA 91 68 83 78] 112 348
Australia 36 48 26 22 93 454
Otros 256 165 180| 247| 255 972

Participacion de las importaciones en el Mercado Japonés
Fuente' Bancomenxt

Hay proyectos para aumentar la produccion domestica y convertirla en‘grupos de
apicultores, unién con distritos residenciales, y alentar a los apicultores, permitiendo
con ello una menor parte en las importaciones.

7.3.3 REQUISITOS DE EXPORTACION

Japén no utiliza ningtin antlb : n allmentos ya que es resultado de la mspeccnon

de:
e Agencias Reguladora

. Samdad de Ahmentos "Division: ahmentos Mlnlsteno de Salud y Blenestar

. Dlmenslon de las’Leyes.- Maquinaria e mformac-on adecuada a Ias mdustrlas

Mlmsteno lnternac:onal de Comercio,

N Asunto de las: Leyes \armaceuticas- Inspecciéon y direccidon, asuntos

- farmaceutlcos Mlmsteno de Salud y Bienestar.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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La m|e| es |mpor1ada empacada en su estado atural de e ambre o 'se lncluyen ;

larvas, abe;as se someten a una mspeccuon bajo el slstema de cuarentena anlmal

bajO las leyes de,prevenc:on‘de mfeccuones Los |mponado' es deben‘ ntregar una :

not:flcacnon de tmpor13cuon'de allmentos a Ia estacuon de cuarentena en eI puerto de S

paso de la aduan Y. someterse a una mspeccuén documentaria y ocasuonalmente de; "

lqs,mlsmos productos Por otra parte, en Japon esta estnctamente prohablda Ia :

ex ncxa de resnduos de antibioticos en cualquier ahmento
f,La rmel de abe;a tiene un arancel general de 30%, pero para los paises mlembros de :

K Ia OMC Ia tasa baJa a 27%. El impuesto al consumo es de 5% sobre eI monto total

. lncluyendo costo, seguro, flete y aranceles

a) Regulacuones y procedlmlentos de mportacuon

'Actualm nte Ios ma mpo, nqu no se hace menos a vlas :

: medlcmas

7 3 4 PRINCIPALES EMPRESAS IMPORTADORA

a)y ; Asoc1acnon de Aplcultores Japoneses.

b) Asociacion Cooperat‘;
c) Asocnacnon de mportadores de Mlel de Abeja

d) Asociacion Japonesa de la Salud de Ahmentos
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Eh la

eb ' ;éstar expresa‘do‘en idioma japonés

debe constar en la ethueta =

La miel lmportada debe i dacar el pals de onge‘ 7 Pero si se utlhza Ia palabra miel. ~

domesnca' todo eI contemdo debe haber stdo producldo en Japon
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Cuando se especifica el tipb ﬂbral. el 70% de Ia‘ miel cbﬁtenidg en dicho envase debe
provenir de tal origen.

Ejemplo de la Etiqueta de Miel.

 Nombre del producto Miel
Miel de Acacia China

Ingredientes
Contenido 1,000 gr
Caducidad
Vendedor
Direccion

Pais de origen

a) Reglas para las etiquetas.

Ei Consejo de Comercio para la miel establece reglas para la etiquetacion y la
informacion que debe contener, ademas, de prohibir la falta de etiqueta. Los
productos de comun acuerdo deben seguir las reglas establecidas.

b) Transpor@e :

r ,'7 .Tré_nsbqrté marmmo

e Transporte aéreo




CAPITULO Viil. PRINCIPALES PAISES EXPORTADORES DE MIEL.

menor produccnon s:tuactén que en Ia temporada anterior: colocd’la oferta mundlal por o

deba]o de las 200,000 toneladas (por pnmera vez en lo que va de a ec da)
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8.2 ANALISIS DEL MERCADO CHINA

8 2 1 F’RODUCCION

i ‘La produccxon de miel en Chma se; mcrementé a un margen de cerca de 1500 mil .

toneladas a comparacnén con los aﬁos' je - 1994 y 99 5 En'1996 las est‘ dlstlcas finales

reportaban - una producclgn esca

toneladas.

: de los precuos bajos En:total.las:imponaciones:de”1996 fueron 'de 43 mil toneladas' .

Esto lmpluco una gran'baja‘ desde e record de 16 ) mll‘tone das en 1995 y. esto se

deblo pnncnpalmente a el alza en. los precnos R
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) apoyo adecuado :
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. ir;ldia"y Vietnam

'v,demas pa e
Chma expono un: tota de 83 462 tonel das de:

:18.4 mil toneladas. Estados ‘Unldos"

‘exporto a chma 12 toneladas equnvalentes al 28% del tota‘
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8.3 ARGENTINA

8.3.1 PRODUCCION

Actuaimente Argentlna es uno de'los prlmeros palses productores y exportadores de

miel en el mundo despues de China,'México y, Estados Unldos

toneladas, a pesar de las condnmones del (lempo (se ula) :
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rebaja.

‘Mas del 90% de la miel

cantidad de mlel que se comerc:ahza en es(os c:rcunos
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Se caracterrza por expoﬂar mlel en’ tambos,’ con “un: bajo mvel de certnfucacuon y
asngnada a segmentos de la demanda de bajos preccos relatlvos y generalmente usada“
: como base para mlel de’ melange o uso mdustrlal

8 3 3. PRINCIPALESEMPRESAS EXPORTADORAS

b menares Sama Rosa Bollvar o

Aplcola meoln = Llncoln

- HoneyMax

iAca oo
T VBergerco IR
: R ‘Companla Europea Americana
- Nexco

- Radix
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8.4 ANALISIS DE LAS FUERZAS Y DEBILIDADES DE LA COMPETENCIA

l FUERZAS DEBILIDADES
CHINA
Es el principal productor a nivel|- Mala Calidad.
mundial, por lo que tiene mayor|- Del total de la produccion, un 50%

participacion en el mercado.
Costos de produccion, que se ven
reflejados en el precio.

esta adulterada.

ALEMANIA

Habitos alimenticios nutricionales,
basados en productos naturales.
Mercado competitivo y maduro.
Importantes socios comerciales.
Importantes  puertos aéreos vy
maritimos.

Mercado con economia estable.
Sede de importantes ferias
internacionales.

Para la importacidn y exportacion
dentro de la Comunidad Europea no
existen cuotas  especiales ni
permisos.

Condiciones climaticas
favorables.

Escasez de miel de origen.
Gran competencia
comercializacion; con
margenes de utilidad.

en la

nol

reducidos |

ARGENTINA

Calidad reconocida
internacionalmente.
El precio de la miel se cotiza mas

alto que en otros paises.

Desarrollo de la actividad productora

y exportadora.
Inspecciones sanitarias periodicas. :
Habitos alimenticios nutricionales‘.

Grandes - ventas “en el mercado

= informal.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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Ao Precio (dlis/kg)
1970 $3.82
1980 $7.08
1988 $7.91
1989 $7.81
1990 $7.81
1991 $7.84
1992 $8.58
1993 $8.40
1994 $8.78
1995 $9.03
19896 $9.28
1997 $9.53
1998 $9.78
1999 $10.04
2000 $10.28

Precio Internacional de Miel de Abeja g
t

$12 00 e e

*ea 00 e ol i
$8.00 TR . e

»
@ I
% $6.00 Y 1 —48— Precio (dils/kg) i
Q ——— H

t

\‘5\0 -3@ \Q‘%‘b \‘ihg \&Q \‘f’\ \qq't »9%'5 -pr 55, {,?P 36\ ‘égb \c?p 'Pd)
Afios

Fuente: Bancomext
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CONCLUSIONES.
La mlel de Mexlco podra abrlrse camlno de nueva cuenta en los mercados externos ‘

con base en su reconocnda calldad mejor. precno y la explotacaon de su vasta vanedad

de floractén : para lograr esto se deben practlcar cierta estrate as en beneficio- delru

kretraso,tecnologlco. sino también por la;carencua deuna: practica: exportadora :

reexportarla con un mayor valor agregado

- Carencua de estrateglas comerc:ales acertadas para atacar nuevos mercados y

defender y ampllar los ya obtenidos.

- ,VFalla de una Ieglslacmn federal adecuada’y actuallzada que regule keﬂcazmente Ia N

ﬁactwndad la desvmculaclon e |noperancxa de Ias dlversas

productos y los escasos canales de comercnahzac:on durecta entre el productor y el

consumldor
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‘Ofrecer un respaldo econom:co, ; 2 Sarrc el.esfuerzo: del

exportador.

Exportar en envase para llegar en forma directa al consumidor final.

Crear una marca nacional
a) - Estrategias de Costos
- “Alianzas estratégicas.

= :;Transferencia de tecnoldgia.

- fAmpllar el mercado

- Sollcnar apoyos fmancneros y credltlcms

- "kRespaldo de un asesor en comercto _exterior para facilitar las acciones y reducir

coslos de produccnon y exportacton
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b) Estrategias de Promocuon

Realizar programas promocuonales con el apoyo de BANCOMEXT SECOFI y:

Organismos prlvados

F’amcrpacmn en Fenas comercxales para promocionar el sector y conocer las

lendenclas de los es y los mercados de la competencia.

e Presentar la mlel en envase con dlseno

e Facnhtar muestras de la mie

s : ;Reahzar carﬁpénas de degustaclon de la miel.

; Instrumentos de negoclacuon comercial internacional como son. tratados y acuerdos
»mternaclonales

c) Estrategnas de Plaza

- Crear alianzas estrateglcas con dlstrlbmdores en el pals de destlno

{  Localizar nuevos canalés de dlsmbumon
- Establecer almacenes o bodegas en el pais de desuno
d) Estrategias de Precio

- Ofrecer descuentos especnales para obt na distribucion masiva.

: Programar ofenas para cllentes ; -

dvferencnado en relac:on a otros endulzantes. tomando
: en cuema su sabor color. Y. ongen floral resaltando su valor nutr:cnonal

7‘-‘ . Agregar beneﬁclos al producto SieialllE
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- TransportaCIQ te 1 aclonal

- Agente aduanal

- “'Seguro de las mercancias.
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