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OBJETIVOS.

OBJETIVO GENERAL:

Disedar una aplicaciéon web que permita la publicacién de avisos oportunos para hacer publicidad y

vendcer, productos y servicios en Intemet .

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Permitir 1a publicacién y consulta de avisos oportunos, clasificados o través de secciones.

Permitir a los usuarios la publicacién de uno o més avisos,
- Py el uso de 1 ! de publicidad

Utilizar - software libre para la implementacién y construccién de la aplicacién: Apache como
ion, MySQL como base de datos y Linux como

servidor web , PHP como I je de prog

sistema operativo.

TESIS CON
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INTRODUCCION.

di de i ién han jug: un papel muy

tidad.

A lo largo de la historia y hasta en dias los

importante, ya que a través de ellos, la publicidad se ha fuer

dido por todo el Sitios

Con ¢l nacimiento de Internet la p jcidad se ha exy
web, correo electrdnico, boletines, cte.

iedad porque ha iado la l:'ormn de:internctuar cntrc tas

Esto ha tenido un gran imp en
personas. Ademis de que la comunicacién es directa, la informacién fluye ‘con gran rapidez y.sc obticne una

respuesta en menor tiempo.

La forma de realizar la venta de productos y servicios también ha cnmbmdo ya:que’'como, el u:uo cs m;’as'
l'nnl Una de

personalizado, se habla de que ya no existe un inter fiario entre el
las formas de publicidad en Internet que permiten la venta directa dc produclos y scrvicnos son Ios Anuncios

Clasificados o0 Avisos de oportunidad.

Los usuarios de Internet que no tienen una actividad 100% comercial tienen una opclén para ofrecer sus

productos y scrvicios a través de los anuncios clasificados sin que ello les lmphque gastar una fortuna por la
seb ficia ya que puede contactar

publicidad que se ofrece por medio de estos. El i final bié
directamente a la persona que ofrece ¢l producto y servicio. :

de un sitio web de avisos oportunos que permitird a cualquier tipo de

El p bajo es una prop
usuario publicar sus ios de una facil y illa con la finalidad de realizar ventas di .
En el primer capitulo se in los de los Jios de 6n y la publicidad con el

objetivo de tener conocimiento de cémo han ido evolucionando hasta nuestros dias,

Encl d itulo se da un de lo que es la publicidad en Internct .

En el tercer capitulo se 1a apli i6n prop que lleva por nombre “Mercado de Oportunidades™

El titulo de la aplicacién se debe a que en un mercado  se ofrecen una gama de productos y por lo regular se
des de prar a un costo mis bajo que en una tienda de autoservicio,

ticnen que ap. las opor

TESIS CON
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ANTECEDENTES DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y LA

' PUBLICIDAD.

1.1 ANTECEDENTES DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION.

La comunicacién no se puede destindar de 1a evolucion de la socicdad y es importante seialar, que sa funcion
principal ha sido la isién de imi ¥y su exi ia en las val fal

La idad del ser 1 de sc para satisfacer sus necesidades, lo ha llevado a lo largo de los

siglos a buscar varios cauces por medio de los cuales se realice ¢l acto comunicative, motivo por el cual al

aparccer la imprenta se abridé el camino para que el material impreso se constituyera en el primer medio
dad de que la mayoria de la gente pudiera enterarse 'y

masivo de comunicacion, ya que ofrecio la posil
aprender; recordande que, anteriormente cra la minoria la que tenia acceso a la informacién |y at

conocimicnto,
Los fios masivos dc i ion se izan por que i en Jas diversas clases de 1a sociedad,
pautas de T i y por lo que los bios sociales, politi Gmi y cul les han
cstado ligados en mayor o mienor grado a estas medios. ‘
Al utilizar el término "medios masivos de icacion™, q referirnos especifi a los 1

jes a los litorios. Estos di han

artificiales que ¢l hombre ha creado para difundir sus
comprendido cuatro canales emisores y conductores de mensajes, sicndo estos LA PRENSA, EL RADIO,
LA TELEVISION y en los tltimos 10 afos INTERNET.

ion"™ fosi al pr que cada uno de cstos canales utiliza para

asi como ¢l provocar T del ptblico al produci la

El iérmino "medio masivo de s

producir, sel i ytr itir
retroalimentacion, cs decir, que existe una comunicacion de forma BI-DIRECCIONAL.

El investigador Janowitz presenta la definicién: "Los fios masivos de i Ix
las instituci y técni 1 las cuales grupos especializad tili deter di
16g it para di 1i i imboli cn cl seno de un publi k e y disp ™.

Por lo que hasta este punto son cvidentes dos aspectos:

1. La gran cantidad de gente gue utiliza estos medios.

2. El apego que existe hacia estos. ¢

Principios Basi de icacién™ Edn. Trillas.
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vos llegan simultdncamente a una g,mn cantidad de pcrsomls que pucden

" La realidad es que los medios mas

estar a enormes distancias de donde son itidas o tr itidos los Los d mas

una relacién impersonal entre ¢l emisor y el pibli i que rep a'a una colccnv:dad propm “de la

sociedad modemna, caracterizado por ser un agl i de i idos por un nu:lco d1. mlurx.s

comuin, que adoptan una forma de comportamiento.” * . = g

Al principio se iderS a los jias cono una herr i P 1 pam di

favorecer el bio de itud de masas; posteri se como un estimulo para cl cnmbm dc las
dmi comuo en la cul 1 y politica. -

sociedades en desarrollo tanto en la vida

1.1.1 LA PRENSA.

en el podér publico indefinidamente, las

“La Prensa es ¢l medio periodisti Jici ¥ per
conservarse en una casa, cn una biblioteca, en.un archivero, en una
ual que

publi impresas
hemeroleea, y tode lo anterior para su consulta posterior sin que se requicra la tecnologin audio

exigen los medios conocidos conto electronicos™ .

El periodismo, ¢s una forma de comunicacion social a través del cual por medio de noticias s¢ dan a conocer y
se analizan los hechos de interés publico, resolviendo de mancra periddica, oportuna y verosimil la necesidad

fo; reper i de esta enla

del hombre para saber que pasa en su ciudad, cn su pais y cn ¢l
vida personal colectiva y cuyo limite ¢s la intimidad de las personas.

“la Prensa tiene sus origences en la segunda mitad del siglo X1, durante ¢l reinado de la Dinastia Chang en
ducir la palabra escrita por medio de la impresion
al b bre utilizar

1

coOmo rep

Corea, un herrero llanmado PPi Sheng
de tipos moviles de madera. Asi, ¢l alfabeto y la impresion de
ion y decodificacién: La escritura. Fue cada vez mis frecucnte ol
lo XV sc descubricra la

. per

1 su capacidad de codi
cn cl papel y la tinta, lo que movié que a finales del si

golpear dec los cuilos

imprenta?
fominaba, siendo (] do como una

Cabe sefalar que anterior a esto, el libro escrito 2 mano era lo que p
obra de arte, por lo que tnicamente la minoria culta tenia acceso al mismo.

fue cl crucial en el que se cred una de

Cuando Guienberg inventa la imprenta en 1426 en M
las principales herramicntas que habrian de inlluir en la transicion de la edad media al renacimicento. La
de los imi por medio de libros

creacion de la imprenia hizo posible la distribucion y popul

y material impreso,

2 0p. Cit. ™| icos de
3 LeAcro Vncunlc ¥ Martin Carlos ,” Manual de Periodismo®, Edit. lr..- lm y Man. Grijalbo

* Alonso Gonsilez Carlos ™ “ a— TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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n las primeras dos década del siglo XVII se empezaron a publicar hojas impresas con relativa periodicidad
en la Peni Ibérica

en Alemania, los Paises Bajos ¢ Italia; posteriormente el peri
(Espaiia) de la misma forma que sucede en los demis paises cultos de Europa.

A fines del siglo XVIill surge el Diario de Barcelona, y en tlispano América, en Méxica en ¢l aito de 1553

surge la primera hoja ici del | i io id 1, put da por Juan Pablés. fundador de la imprenta
en Hispano América, dicha publicacion era r H iva y fue fada "Relacion del Terremoto de
Gi ta*, y hacia alusién al ter ocurrido en Guatemala al aio anterior, Dos siglos después en 1722

1 Diario de

aparecio ¢l primer peridgdico de México la "Gaceta de México™ y en 1805 aparccen los diarios

Meéxico"” y "El Diario de Veracruz®, *

Podemos hablar de dos crapas en el Periodismo:

1) Periodismo Amiguo: Bl cual fue el periodismo primitivo, de g tdes y &
1, fr ia que fuc o de! siglo XV1 al

cuflos o

ar 1. cuya circulacién era la
siglo XIX, terminando convertido ¢n semanario y diario.

2) Periodismo Maderno: Mismo que existe desde ¢l siglo NXIX y ha prevalecido hasta la actualidad, en
el que podemos deeir que es el resultado de la invencion y perfeccionamiento de la prensa rotativa,

revolucionando la prensa tipogrifica de Ricardo [Hoc. mismwo que obtuvo la primera patente de la
ion de los g fos diarios, en los que cl

prensa rotativa, con lo que se podia desarrollar la g
locidad es de vital importancia para su difusién masiva a ticmpo, y con

factor de impresion a gran v

un nimero muy clevado de cjemplares imy en corto tiemp
El periddico contemporinco no solo cs un medio de infor ién, sino que es un medio publicitario
de gran popularidad y ion, ya que es o} medio mas accesible para las mayorias.

Dentro del periodismo en México, se puede decir, que todos los periodistas exiliados de 1a guerra civil
e xil al igual, que letrados, hombres - de: ciencia, y cincastas,

contribuycron al forj i de un isito acervo 1, que enriq i d un de

ambitos de México. Dentro del periodismo actual, no sc pueden olvidor a los grandes periodistas tales, como
que sentaron: las bases del periodismo

Aol

que lleg: a la rey

Jouquin Sanchis Nadal, Enrique Herrerias y muchos otros,

contemporianco on nuestro pais.

* Enciclopedia Bacsa Tomo VIiI
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iodi y diarios, que se imprimen con

idad de licaci per

Actualmente en México exi gran cu P
lab ion por d que pone al periodismo

avanzada teenologfa, en su mayoria a color, y con una
nacional a la par que en cualquier lugar del mundo, ya que por medio de las
! red. ion es posibl ar un mar de computadoras, en las Que se procesa toda la informacion
acceso a datos y noticias

icaci via cn

cusos por medio de la Red de Internet, se tie

y fa, y en
relcvantes y de interés.

1.1.2 ANTECEDENTES DE LA RADIO

‘Tuvo su origen cn la década comprendida entre los aftos 1920 a 1930 . En ese entonces, la programacion era

transmitida cn forma dc ondas de amplitud (AM) y po;urmrmcmc con mayor fidelidad en ondas de
1 ion a un j de p H

frccuencia (FM), "sc da ¢l nombre de Radio o R

bl n por medio de ondas Hertzianas™.”

festinados a i i

o mejor diche clementos, se pucden definir como;

Este j de pr

je de les y idos en una seric de impulsos eléctricos

"La estacion transmisora”, que transforma el
(ondas llenizionas), emitidas por medio de una antena radiadora, y de uno o mis aparatos receptores
en sonido

* que estos impul yr uyen o ma cl

radiors r

ble la ision de jes por medio de la

! bri i hicieron

Numerosas investigaci y
radio, por lo que la cra de la radiodifusién ha side el
contribuciones realizadas por numerosos hombres de ciencia de diversos paises, razén por la cual, resultaria

bles que vini a culmi en ¢l si de iodifusién. por lo

ltado de una d ininterrumpida  de

imposible resumir todos los hechos

que citaremos solo a algunos .

“En 1831 Faraday, descubrié que a través del fend fisico de la ind ién cra posibl ir
En 1888, otro cientificao, Herz, d bric la exi: ia de ondas clectr Eti cuya i6n fuc
i fuj; a M ia inver la

perfeccionada por el Ruso Popoff en 1895, todas cstas investig

radio tres aiios despuds®™.”

Marconi, patenté cf pritmer aparato transmisor que emitia scilales por ¢l aire sin hilos onductores, ¢n 1887, a
su vez instiluyo et Londres una empresa llamada "Marconi Wireless Telegraph Company Limited?, ‘en la que

se explotarian las patentes lidas a N i; al aflo sigui sc. pudo una
inalimbrica por ¢l aire a un barco do a 20 kilo de di i

® Enciclopedia Bucsa Tomo XII

? Alonso Gi ales Carlos, “Pri de i i6n®, Edst. Trillas
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¥y es logra ir un a

En su incansable labor, Marconi siguié per
ico.

través del Océano Atla

Se tienen datos de que la primiera transmision de musica se hizo en el afo de 1920, en Inglatcrra, A prii!cipins
del siglo XX ya casi todos los paises del mundo conocfan la radio y sc calculaba que ¢l 75 % de los hnbnanlus
del planeta tenian ya por lo menos un aparato de radio. Durante ¢l periodo cnmprcndldo du I930 a- 1950 se

5 de la radiodifusion como la "edad de oro de la radio”.

al

“Con la radio llegaron grandes cambios para la prensa, la propaganda, ¢l drama y la pm‘sin. cred al ammadur

de propagandas y elevd al escritor, tal como lo afirmo el socidlogo canadiense Marshal Mc l.ulum. qulcn

amente a la mayoria de la gente, de persona a pn.rson N pucs ol'recc un

tambié¢n aftadié que la radio afecta int
io de i fa cntre escritor-), ¥ oy .

de 1a radio (una experiencia propia y parti

yendo esto un asy

utar)””

experi 1 del I icro Co i

1 primer antecedente de Ia radio en México se da con una
Tarnava en 1919, a quicn en ¢l gobicmno de Alvaro Obregén se le autorizdé para transmitir con normalidad,

11 el

"Cuando sc inicié la venta de los pritheros aparatos de radio al §
alcance de su registro era apenas de 50 kilometros. En esa misma época
bl i i de radio en al, dosdclar

¢l gobicrno mexicano otorgé su

aprobacién para un proyecto de
¥. para 1925, operaban en el pais once estaciones de radio.

a nivel fial, ya que

£n 1938 la industria mexicana de la radiodifusion se colocd en un lugar T

con i i realmente fas y de gran g ia®. ¥

En 1930, nace la XEW "La Voz de Amdrica Latina desde México™, 1a cual ha sido una de'las estaciones de
mayor trascendencia en México. El gran éxito que tuva, se debid al tipo de programacion que ofrecia, ya que

ided la forma de entretener al radio escucha a parte de informarlo de las dltimas noticias.

21 desarrotlo de la radiodifusion fuc cada vez mayor, convirtié en el principal medio de comunicacién
debido a su gran pencetracion en todos los hogares ¢ incluso on cualquicr parte d(:hldo ala apancxon de
receptores portitiles. oL - N R

los cuales podian ofrecer sus servicios

Asimismo, este medio abrié importantes espacios para los

o productos, llegando de esta forma a todo tipo de piblico.

" (\)k lCuh.ln Marshall, La comprcnston de los medios comu fas extensiones del hombre™, Edit. Diuna
p. Cit ¥
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De esta forma la mdlo en Mcxlcn hoy en dia es el mcdlo que Ilc;a a la mayoria de piiblico y variada
i en AM y FM que

de cualquicr clase social, por lo quc un de
abarcan todo tipo de perfil en su pro;,rf.mmc'ién.

1.1.3 LA TELEVISION

idos a di; ia, con la 1]

Podemos definir a la televisién como ¢l proceso de itir ima y
de apreciar las Yy al mi: tiempo del lugar donde acontecen.

s¢ como uno de los primeros medios auvdio visual,

De esta forma es como la television viene a consti
donde las seilales audibles y visibles son emitidas a través del espacio, gracias a las ondas Hertzianas de alta
frecuencia, que con ¢l descubrimiento de la célula fotocléctrica, los rayos de luz se pudicron convertir en

impulsos cléctricos, dando como r ltado el principio fund 1 de la television.

“Si Galileo (1609) no bi in do ol jo o tel io, s muy probable que no se hubicran
desarrollado los lentes tan i} les en la apli dctica de Ia television, el cine y la fotografia.
Mucho después, en 1875, cl inglés Conway fabricd un ap cléctrico reprod de imd fisicas que
dos aitos mds tarde permitiria a los ingleses bclkllb y Corvey d T yr i una

y i Iminé en un disco perforado con pequeilos orificios
w

imagen. Esta larga etapa de

que al girar sobre una imagen pruovocaban que ésta se proyectara descompuesta on 60 lincas”

Mas la claridad de las imagenes no fucron tan nitidas sino hasta que en 1923, Viadimir Zworykin inventé el
iconoscdpio (tubo cléctrico para la cimara de TV); el cual era un tubo donde las células fotocléctricas se

hatlaban representadas por infinidad de glébulos fi ibl islados unos de otros y colocados sobre una
placa de mica llamada meosaico, en lo que al recibir una i se uia pucs de haber sido
transmitida por ondas en un cédigo eléctrico, que al ser recibi porc! ptor, i} forma en
la pantalla, viéndose asi la imagen.

Posteriormente la calidad se fue per con la aparicién del ci 6pio, cl cual es un tubo de rayos
catodicos en donde Ia i es rei da por ¢l mi étodo que se utiliza para transmitirla.

Cabe aclarar que aun fo las imai son normatl e tr iti por medio de ondas lHertzianas,
también pueden ser enviadas por cables cléctricos cap de at una plia gama de les, un cj 1

c ello es Ia television por cable canocida en México coma Cablevision.

' Alonso Gonzilez Carlos "Principi asicos de icacion™ Edit. Trillas
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En 1923, la RCA lanza al mercado ol primer ‘modelo de ‘lclcvivsi‘(‘m para - uso privado 'y sobre todo
Seis afos después, el escocés” J. L, Blair dcscubriévla televisidn - prototipo . comercial o

experimental.

doméstica.

tanto cn
Guerra

En Ia décadn de. los aios 1930 a 1940 sc rcahznmn una ‘s

Europa como Estados Unidos, sin embarbo se v:cmn

M undml

Aun asi en 1936, se da cl gran "bomm” de la lclc'vis‘iénv‘

Olimpicos de Berlin en Alemania.

n, ya que. Imsln cnlonccs no sc conscr\'ab:m

grabar y almacenar los programas de teley

Aunque itir ima en bl y negro cra ya de por sl una gran I|azm'ia. cl mundo habrh de

brarse (tal cual 1i6 con el cine), con la Hegada de la televisidn a color, -

El inglés Baird llevaba a cabo su experiencia de television a color en Julio de 1928, ¢l mexicano Guillermo

Gonzalez Camarena realizaba en E dos Unidos inv i incid con las del inglés. Ambas
deni j L res 1 basi ¢l azul, ¢l verde y ¢l rojo. No obstante, hasta 1940 sec otorgé la
primera patente cn México registrada para un si tricr atico de ia de I

satélite norteamicricano Telstar, cuya importancia radicé en que fue

En Julio de 1952 fuce pucsln en orbita ¢l
tlite Pijaro Madrugador el mundo de

precursor de la i ial. Ticmpo después con el
las telecomunicaciones alcanzé un enorme grado de tecnificacidn, ya que tenia la capacidad de transmitir
iones teleféni ¥y prog de television.

simultincamente hasta 2340

Ac se¢ sigue a fo en los d brimi ¥ per i i dentro del campo de la

television y su transmision, siendo una realidad los sistemas digitales, que no solo sirven para televisién, sino

también para telefonia y radio, lo que ha permitido, una calidad de transmision y eficiencia nunca antes vista,

Es en 1946 cuando aparcce ¢n México la primera estacion experinwental de television, inaugurada bajo las
siglas de XHIGC, con Gonzalez Camarena al frente y cuyas transmisiones llegaban a solo unas cuantas calles;
el primer programa dirigido por ¢l propio Gonzilez Camarena sc transmitié los sibados a las 20:30 horas,

durante dos aiios.

I el piiblico cn | les de cine ad dos con de que

En 1947, la television estuvo al
asi, la gente empezd a lamiliarizarse con este nuevao invento.
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“Television de México S.A",, cn‘nyas oficinas estaban en

E£n 1949, se asignan las siglas XIITV 4 a la p
el edificio de la Loteria Nacional, y era dirigida por el Sr. Rémulo O farxil, y

horas, de 17:00 a 19:00 hrs.

iti solppc‘ar io de 2

Poco después, aparece un nucvo canal al cual se le asignan las sl&,las }\LW TV cnn:ll 2, cunccsnonadn nl br.

Emilio Azcirraga Vidaurreta, canal que ofrecié programacion diaria de ocho hons. Poslcnomwnle surgc ‘un

nuevo canal, NEHGC canal 5, que transmitia por espacio de una hora diaria dcsdc las’ mslalacloncs dd T cnlm
i G ilez Camarena. - B

Al da, ¥y que fuc i do al Ing

faci de Televicentro y tres atos después en l955. O'Fnrnl Azcarr.u,n y
1 inada. Tel Mexi

“En 1952 tuyen las il
Camarena, anunciaron la fusion de los ires canales en una sola empresa
1

S.A., que posteriormente sc Hlamaria Televisa™,

Es importante scilalar que en 1955 aparece una nueva cstacion cultural; Ia cual periencece al Instituto

Politécnico Nacional (1.P.N. ) a la que se le asignaron las siglas de XEIPN canal 11. Esta estacion se dedico

a la difusion cultural y la mayoria de sus progranmuas se realizaron en

desde casi
forma de conferencia, mesas redondas, andlisis y cine clubes; canal 11 ha tenido que luchar contra diversas
carencias por su bajo pr It nias cabe d que se convirtio en la opeién cultural de la television

mexicana, ofreciendo programacion variada y de pran calidad en la actualidad,

Canal 8, nace el 25 de Encro de 1969, fusionandosce aios mis tarde al grupo Televisa, este canal pasé en 1983

a ser canal 9, dada la cercania en frecuencia, del canal 7, de modo que las dos seiales quedaran con mayor
idad Nacis I Autd nia de Méxi en 1983,

separacion, la programacion del canal 9 tue cedida a 1a Uni

os y culturales, para mis tarde volver a conformar la

presentando  programas totalmente, educat
programacion de la barra de programas de Televisa, sin la intervencion de la UNAM,

Por otro lado aparece XHDF TV Canal 13 ¢l 12 de Octubre de 1969, que ha sido una estacidon que ha pasado
por bios politi Smi ¥ admini: ivos en los ltimos veinte aftos. El 15 de Marzo de
1972, con la propuesta dec que ¢l Estado sc hiciera cargo de las el Gobi i
totalidad de acciones del canal 13 por conducto del Grupo Mes
canal 7 de TV, pertencciente a otro grupo, con lo que sc¢ conforma IMEVISION, (Instituto Mexicano de la
iva privada se consolidé como "Television Azteca” el dia 4

adquirié la

cano Somex. Mas tarde se fusiona con cl

alai

Television). Al vend estos
de Septiembre de 1994, dirigida por cl Sr. Ricardo Salinas Plicgo, Desde luego ¢l canal 13 ha pasado a ser una

empresa televisiva muy importante de México y una fuerte competencia para Televisa, que por muchos afios

estuvo comio la namero uno sin tencer rival ni competidor cercano.

asi de icacién™ Edit. Trillas
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1 les por decirlo asi del Canal 22 y ahora ¢l canal CNI canal 40, que

De igual forma exi las
presentan una tenuitica y perfil similar al canal 11, en donde se difunden p 1 les, deportivos y
] les variados les e inter i les de gran interés, v

a desde hace unos aflos también ofrece el servicio de televisiéon por cable “Cablevision®, que

El grupo Tele
como se menciona anteriormiente, su transmision es por medio de un cable coaxial, que se instala por parte de
1 dos de la Republi i yen

la misma cmpresa en la mayoria de las colonias de la capital y
la que ofrecen ademis de los canales que normalmente se pucden ver por medio de antena, programas de
cablevision, algunos canales y programacion de los Estados Unidos, América y Europa, ademis de canales de
peliculas y peliculas de Pago por evento. Dentro de los canales que se ofrecen en Cablevision esti ECO

noticias en canal 6 de cable, en ¢l que sc presentan noticias las 24 horas del dia, y enlaces en directo con los
do a México y 1 paiscs del mundo

sepmentos de noticieros de ECO de canal 4 de televisidn,
informacion refevante las 24 horas del dia.

ehal aérea, nuevas

por medio de s

Sistemas como ¢l de Multivision, Sky y Real TV, ofi al Tele
de canales del jero, ademas la pr i6én normal y programacioén claborada en sus

estudios por cada empresa en la que se¢ presentan programas de todo tipo, tales como reportajes, programas

culturales y deportivos.

La television paso sin duda a ser un medio ideal de i ion y imi dada su ion al
publico, abarcando al igual que la radio, las diferentes clases sociales.

Este es un medio que se desarrolld rapi y que ha influid t en la vida social y cultural,
por lo que ¢s un medio masivo por cxcelencia, ofreciéndose como una fucnte i ble de infor i6n, de
entr i ¥y de publicidad, que con ¢l jo de imad ido y imies ofrece al esp d
un mundo real (y a veces irreal) a través de su aparato televisor,

llay la infor ion fluyc con vertigi rapid de i a i gracias al gran desarrollo de las
telecomunicaciones, por medio de los satélites que permiten el envio de imd y idos en tiempo real, o
en di . pudiendo f; iar por medio de un televisor los y les, deportivos,

politicos o histdricos, que sc estin llevando a cabo cn cualquicr parte del mundo, razén por la cual la

television aventaja a la mayoria de los otros medios de comunicacién come la prensa, 1a radio y el cine.

do éste nuevo medio muchas y

Su mads cercano competidor hoy cn dia es sin duda INTERNET, ofrec
. reconocicndo que asi como la fotografia fue el antecedente del cine, Ia television es ¢l

variadas ventajas
antecedente de Internet, ya gue en los dos se ofrecen clementos audio-visuales semcjantes y tecnologias

similares, pues hacen uso de la transmision via satélite en la mayoria de los casos, ademas de ser un medio en

el que se tiene acceso a la informacion inmediata, solo que en Internet, hay archivos almacenados de




situaciones pasadas o datos y acceso a situaciones actuales y del momento. y la posibilidad de interactuar por

medio de la Red mundial de computadoras.

1.1.4 INTERN

idad del Depar

La historia de INTERNET se remonta al aflo de 1969 cuando fue creada por una
de Defensa de los Estados Unidos de Norte América, cuyo proyecto fue realizado por la Agencia de Proyectos
A d de i igacion en D {DARPANET) cuyo propdsito principal era la investigacion y
de icacion para redes de drea amplia para ligar redes de transmision de

desarrollo de ¢
tir las dici de cracion mds diliciles y continuar

paquetes de diferentes tipos capaces de 1o
funcionando atin con la pérdida de la parte de una red, por ¢jemplo en caso de guerra.

Estas investigaciones dicron como resultado ¢l protocolo TCP/IP (Tra; isién de 1y Vinternet
protocol) un sistema de comunicaciones muy sélido y rabusto bajo el cual se integran todas las redes que
conforman lo que sc conoce actualmente como INTERNET, por lo que a DARPANET se le canoce como la

madre de Internet. ETEPACINEPTINN >

bl el nimero de redes‘locales:de ‘agencias

lo se¢ incr

Durante el desarrollo del f
do cuatro universidades de los E dos Unidos logran cnlazarse entre

gubernamentales y posteriormente
s, dando origen a la RED de REDES mis grande del mundo. = -

A partir de la década de los 80's se forman dos nucvos bloques:
ARPANET. ya conocido y MINET que es la red militar con informacién no clasificada; por lo que las
asi quc todo aquel que lo requiricra sin importar ¢l pais que lo

lici i v fucra para fines 1¢mi ydci i ion pudi tener acceso a la red (claro

funci ilitares se

T on per

estd pagando sus gastos de conexion) permitiendo de ésta manera una comunicacién continua,

Asimismo otras redes oxperi les quc utilizat de radio y satélites se cancctaron Arpanct

i da por Darpa. En un principio ésta i ion de redes experimentales

ili fo la log
¥ produccion se denoming INTERNET DARPA, posteriormente quedando ¢l nombre de INTERNET.

El grupo de mayor autoridad sobre ¢l desarrollo de la red es la Internet Socicty, creada en 1992 y formada con
i bio de infor i6n glabal a través de

bros vol i0s, cuyo propdsito principal es pr el inter

la tecnologia de INTERNET; cs decir éste grupo tiene la ¥ bilidad de la ini: ié ¢ y

dircccion de Internet aunque no es el dnico; existen ademas otros tres grupos:
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dares de i ién entre las

fabri 2 sin probl yalavez

1.- El Internet Architecture Board (que toma las decisiones dc los
diferentes plataformas, para que dan i 1

siendo de asi las dir i ¥ otros

- Network Information center (NIC) ini de D fe ‘de U.S.A..‘ encar

de autorizar estas asighaciones.

como se deben impl tuci b:ra ,.'

lograrlo.

1.1.4.1 ANTECEDENTES DEL WORLD WIDE \VEB
La historia del "WORLD WIDE WEB", nacié'cn Marzo de 1989‘ cu:md im Berners-Lee det Laboratorio
Europeo de Fisica de Particulas (conocido como CERN,’ un ccntro de invcsugnmdn de fisica curopcos de alta

energia) propuso el proyecto para ser usado como medio para dlful‘ldll" mvcsugncmncs e idcas a lo largo de la

organizacién y a través de la RED.

Warld: mundo Wide: @ lo ancho Web: wlararia

Telarada a lo ancho del mundo.

Por mucho tiecmpo se habia soflado con la idea de tener en algin programa universal a cualquier tipo de
informacién que fuese sencillo de nuncjar: en los aflos 60's la idea sec exploré dando origen al
“DOCUVERSE" ¢l cual era un documento universal que contenia todo tipo de informacion a través del cual,
i6 luci do todos los

cualquicr usuario podia viajar o navegar en él para obtencer todo tipo de infor

aspectos de interaccién humano-informacion.

Para fines de 1990 1a primiera version de! WORL WIDE WEB se presentd sobre una maquina tipo NEXT, la
itir d en HYPERTEXTO.

cual tuvo capacidad de insg ionar y tr

Es pues que la “www”, nos permite conocer toda la informacién que pueda ser encontrada en Internct,

haciéndola accesible mediante conexiones o Hipervinculos (Ligas-Links) cscritas cn documentos con un
). €l cual posibilita que desde la

formato o lenguaje especial Hamado HITML (HiperText Markup L
informacién obtenida por un escrito o texto, uno se pueda vincular (Hiperlink) a otros documentos que se
encuentren en la misma computadora o bien, en cualquier otra que se encuentre concctada a la red en otra

parte del mundo, ademis con la posibilidad de mancjar muchos recursos como textos combinados con

grificos, animaciones y sonidos.
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1989 con la‘conexién del. lTESM hacia la
Sno dc M

LY l.‘DII ello los’ prmun\s

La historia del I t en Méxi i en el ato de

Universidad de Texas en San Antonio. Posteriormente la Uni

(UNAM), UDLA, ITESO y UDG, dando origen a {a Red Mes canu "ML\uu
(ISP's) incory dnid mbié CONAC\"!‘ y la SEP con fines

idad N 1Al

proveedores de acceso aInternet en N
(ni ié i Yy de in .c

El Primero de Febrero de 1989 nace ¢! NIC México cuandu el ITESM rc:lllza su concxmn dlrccta a ln(um-.l.

od doriing bicados bajo

cl cual se encarga del crecimiento de Internet on ¢l p:ns con la

la terminacién "mx*"

Mais tarde en 1992, MEXnet costablece una salida digital de,'56° Kbps  al Bacone de Internet, lo que

repr “una nueva

de trabajar con las redes en México™:

No es sino hasta 1994 con la formacion de la Red Tecnoldgica (RTN) integrada por MEXnet y CONACYT

que el enlace crecié @ 2 Mbps, tipo de emisién (E1), con lo que lnternet México se abre a nivel comercial.

En Diciembre de 1995 do se¢ hace ¢l oficial del “CENTRO DE INFORMACION DE REDES EN

MEXICO" (NIC MEXICO) contando para entonces con servicio de lista de correo (E. Mail) y FTP andnimo.

de base de datos

El crecimiento acclerado en ¢l nimero de hace io un
actualizada ¥ en linca para la operacion diaria de Internet México, por que el NIC MEXICO evoluciona a

marcha acelerada. NEC MEXICO hoy cs ubicado en la dircccion http://www.nic.mx/nic.html en Internet.

A la fecha existen mds de 150 Proveedores de Acceso a Internet ( ISP's ) que brindan su servicios en ¢l
les centros urbanos: Cd. de México, Guadalajara, Monterrey,

territorio mexicano, ubicad en los pri
Chihuahua, Tijuana, Puebla, Mérida, Nuevo Laredo, Saltillo, Oaxaca, Chiapas, clc., por mencionar solo

algunos.

En ¢l segundo semestre de 1995 INTERNET MEXICO registra un crecimicnto accelerado donde los dominios
a un 1000 %4 en sélo 9 meses manteniendo éste desarrollo hasta la fecha.

se incr

Al mismo ticmpo se dan importantes mejoras en las utilerias para acceder a la informacién desde el Corrco

Electronico, hasta ¢l WWW pasando por FTP, TELNET. MOSAICO, VERONICA, ARC[-IIE. GOPHER,

JAVA, ete.; herramientas que facilitan la navegacion por Ia red de manera sencilla y efectiva,

en el ng de dominias regi:

Después del "boom” del WWW, se repistré un incr
mensualmente, lo que requirié una administracion dedicada, asi como la pucsta en marcha de algunos
ca de nombres de-dominio, solicitud de 11s, registro de 1SP en el pais,

inas de WED,

servicios, tales como: Registra en

solicitud de ASN todo cllo traveés de p
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C idad de bres de d inio registrados bajo .anx e México al 13-Nov-2002.

r
i .comamx

66.350_]

. .gobanx

Fuente: wwwalic.my
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1.2 TECEDE, ES DE LA PUBLICIDAD
Lag icidad es un ji de lios que se utili; para divulgar productos, ini y si i
La palabra desi, i a las téeni pleadas para il ¢n el piblico los descos de consumir |
productos y servicios, ‘

la lidad, su ion cs casi tusi ial. Para lograr ¢l objetive de’ atraer la

ion de los ids . la publicidad sc vale de los medios de comunicacion {prensa. radio, television ¢

internet) y de los suyos propios (; ios iny en carteles y folletos). :
En los tiempos modemos. la publicidad ituye la trama 1 la cual la socicdad asegura que el
1 b lo que aquélla se encarga de producir. Al igual que en toda otra i i6n, la publicidad
presup la exi ia de un publi ¥ 1 ¥ de acuerdo con las i1 1 la de un dor.

IZ1 concepto moderno de publicidad comienza a tomar forma con la aparicién de los periddicos, los cuales

cncontraron desde su inicio una de sus razones de ser en a oferta y la demanda de bicnes y servicios.

de Londres en 1652 ronto se¢ multiplican
Y P ¥

Los primeros ios propi dichos apareci on g

hasta llegar a ir en espacio con las £n 1666 la Gacera de Londres informd que no recargaria
sus piginas con avisos, los cuales se publicarian aparte. En1712 ¢l gobierno inglés decretd ¢l primer impucsto
a la publicidad: un chelin por cada io. La Revolucion Ind ial i Is6 la publicidad, utilizada en gran

escala para dar salida a la produccién masiva de articulos. En ¢l siglo XIX sc crearon las agencias de

publicidad, la primicra de cllas en Londres, en 1812,

b o se iaban en hojas sucltas que sélo

En ¢l siglo XVI, en la Nueva E las mer fas se
los mis ricos comerciantes podian mandar imprimir. El 14 de encro de 1784 la Gaccra de México cred la que

podria llamarse la prinwera seccion de “‘aviso oportuno™, gracias a la cual. por s6lo 2 reales cualquier persona

podia “participar al piblico alguna cosa que l¢ interese™.

ico ios de dcul

El Diario de AMéxico, cuyo Num. 1 aparecio el 1° de octubre de 1805, p
¥ una seccion de avisos pagados por ¢) pablico. En 1840 La Revista advirti

comercios ¢ industrias,

6n entre <l i y el prod solo pucde establecerse por medio de 1a notoriedad que éste

da a su mercancia, sesultado de lo contrario que 1a necesidad que tienic uno de comprar no puede satisfacerse y

que la industria del otro no puede estimularse™.

I.a introduccién de la prensa movible y la ion de la fotografia pliaron los hori; de Ia
publicidad. in México, ¢l 3 de novicmbre de 1850 aparecio la primera tarifa de inscrciones, en £7 Corredor

. y un real por las siguientes™. Esc mismo

del Comercio: “Uno y medio reales por ocho lineas la primera ves
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da con 1F para

i Ya eran i en esa

afo ! Universal emprendio la pritmera campaia de publicidad, prey
unas carreras de caballos; y en 1865 se fundd la Agencia General de A

épaca los anuncios a todo lo ancho del periddico, las medias planas enteras.

Durante cl porfirismo, correspondiendo a la estabilidad y al auge ccondmico, todo cra motivo de publicidad:
escuclas, albercas, ncgocios, industrias, hoteles y hasta las propias agencias avisos. Se¢ conformaron
consorcios de periddicos para brindar un mejor servicio, ¢l primero formado por Cronista, Estafeta y Era
Nucva., Hacia 1905 se usaba en México, para cste propésito, el diario, la rcvistu; el follcto, cl volante, ¢l
programa, cl cartel litogrifico y en madera, el anuncio en los carnuajes, los letreros en las tiendas y el gritén o

pregonero.
En los primceros anos del siglo XX la empresa de El Buen Tono fue el anunciante mis original y profuso:

utilizéd un globo cautivo, ¢l dirigible y ¢l avién; promovié las historictas y fue la prinwera en adquirir tiempo en

ia por el general Alvaro Obregon. Revista de revistas, en su nimero del 23 de

la radiodifi CcYB. i
enero de 1910, da cucunta del estado de la icidad: “No va México a la zaga de las naciones en su aficion al
y en sus J ditmi para iar; pero desgraciad. p: ha a la M ia.
Sobra ingenio, pero falta practica mercan: vemos itud de avisos artisti hisg noved pero
lidad an algunos apl al autar, en cambio fallarin en

poco hibiles, porque si bien su gracia y origi
su objetivo final de Ia publicidad miercantil: descorrer las cerraduras de las cajas fuertes, abrir ¢l portamoncedas

del piblico™.

Hacia 1920 funcionaba ya el pais una sucursal de In B & C. Geotscliel; Maxim’s era propiedad de Manuel
Agustin Lépez y LBA Publicistas cmpezaba a desarrollarse. El afo  anterior se habia celebrado en Nueva
Orleans el Congreso de los Clubes Asociados de Anunciantes del Mundo, presidido por John Barret. En
Meéxico se difundicron los carteles y anuuacios luminosos, de modo que ¢l 1° de septicmbre de 1923 el

gobierno expidié un reglamento para regir su colocacion. A finales de la década de Jos 20 los cines Granat,

Parisina y Salén Rojo empezaron a utilizar sus pantallas para proy ios di los inter di
Dcbido a la influcncia nortcamericana, se iniciaron los fios de mer ia. El ndmero de agencias de
anuncios crecit a 25 en 1a capital, incluidas las ji y las que per ian a los diarios.

La radio sc consolidé como medio de difusion a partir del establecimiento, en 1930, de 1a XEW, que desde ¢l
. 1in 1932 habia 49 emisoras de radio; y en 1970,

primer momento lanzd al aire prog con patr
517 en 1odo el pais. La television empezé a funcionar en México ¢l 26 de julio de 1950, por conducto de
ala

XHTV Canal 4. Tanto la radio como la television abricron, cada una en su
sidos entonces a millones de consumidores.

actividad publicitaria, cuyos mensajes fueron di
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iacio Nacional de Publici: que

En 1922 Fermando Bolaitos Cacho encabezd la creacion de la A

posteriorente recibié ¢l nombre de A iacio Naci de la Publicidad: cntre otros fundadores

estuvicron: Jean J. Allard, José R. Publido, Federico Sinchez Fogarty, Edgar M. Huymans, Humberto

Sheridan, Juan M. Durin y Casahonda, Augusto Elias Riquelme, Rafacl Renteria y Emilio Rosenblucth. Esta
ias de publicidad icanas de corte moderno,

asociacion dio origen al establecimiento de las primeras ag

entre 1933 y 1934: Rosenkranz Sheridan, A ios de México y I icidad Organizad

En 1950 se creé una filial de la ANP en Jalisco, y en 1961 otra en Nuevo Ledn. Del 25 al 27 de noviembre de
1 de Publici el cual se aprobé la ereacion del

1955 la ANP organizo el Primer Congreso Na
Instituto Mexicano de Estudios Publicitarios, que en 1970 fue transformiadoe en la Academia Mexicana de

Publicidad. A principios de 1939 un grupo de empresarios dedicados a la creacion , produccion y distribucion

de publicidad, organizé la Asociacion de Agencias Anunciadoras. Este orpani ¥
Segunda Guerra Mundial. En encro de 1950 se fundd la Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad

ecid la

(AMAP), que funciona hasta la fecha. Fue creada por 10 empresas: Advertising & Administration, ArssUNA
Publicitad, Publicidad Dircy, Publicidad G lta de México,

Publicistas, Compaiia Mexicana de
Publicistas Mexicanos, Ruthrauff” & Ryvan, Walter Thompson de México. Young & Rubican y Gotham de
México. En mayo de 1962 se fundd 1a Asociacion Nacional de Anunciantes, que congrepo a las siguientes
empresas: Cafés de México, Camisas Van Heusen de México, Celancse Mexicana, Cerveceria Cuahutémoc,
Cerveceria Moctezuma, Colgate Palmolive, Compaitia Nestlé, Gillette de México, 11. Steele y Cia. ¢ Industria
Eléctrica de México. A iniciativa de las empresas que constituyeron la Asociacion de Agencias Anunciadoras,
cano de la Publicidad (CMP), formado por 24 personajes

se organizdé ¢ instald cn 1939 el Conscjo mes
industriales y mwercantiles: su primer presidente fue Rogelio

representativos de los  grandes intereses
J ecid poco tiempo despuds pero

Azcarraga, de la Corporacion Distribuidora Mexicana, Este or
¢l 24 de noviembre de 1959 renacio la idea y ol presidente Adolfo Lépez Matcos cred el Conscjo Nacional de
como idad no lucrativa, era

la Publicidad, inicialmente dirigido por Antonio Menéndez; su propd
“ampliar las y Jios de la i ian social, a efecto de motivar la participacion de los grupos
que integran la sociedad mexicana hacia el logro del desarrollo nacional . El 14 de junio de 1961 sc
ion Mexi de Mery ia, afiliada a la Intcrnational Marketing Federation, con

¥6 la A
sede en Londres. Otras instituciones del ramo son la Asociacidon nacional de Ejecutivos de relaciones

PPubli laA iacion Naci I de Profesores de la Mercad ia, la A iacién de Publici A

y Damas Publicistas de México y Asociadas,

| ccié en 1939 para dar

Iin 1947 inicié sus trabajos la Escuela Nacional de Ventas y Publicidad, que
lugar a la escuela Prictica de Publicidad, cuyos cursos cran de 2 aios. La Sceretaria de Educacion Pablica
reconocio en 1964 los estudios de la EPP, con efectos retroactivos a 1961, y ésta se convirtio en Escucla
ba adscrita a la ANP en ¢l edificio de ésta: su fundador fue Luis
ion de la Universidad Iberoamericana fundada

Téenica de Publicidad. I.a ETP fi
Gocuria. La E: la de Ci ias y Técni de la Infor

desde 1961 y tiene carreras de publicidad y relaciones pablicas.
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En marzo de 1964 se creo a escucla de ventas de la Asociacién de Ejecutivos de Ventas y Mercadotecnia y

Pubtlicidad, - auspiciado por la A iacion de Comerci de la Avenida Insurgentes; la Escuela de
Publicidad en la U idad ina y la E la Libre de Arte Comercial.
Hasta octubre de 1970 cxistian en México 142 ias dc publicidad, 18 de investi ion de o, 11 de

liados de la década de los GO, sc considerd que la
di ba o un ritmo de 80 por ciento por

Iaci ibli Hacia

promocion de ventas y 7 de
dacién publicitaria en Méxi en los

quinquenio. En 1963 csa facturacion fue de $1.600 millones, de los cuales el 34.21 por ciento correspondié a

cerca de 2 mil periddicos y revistas; el 22,30 por ciento a 22 canales de television; el 7.20 por ciento a 2,500
tios (murales, imy y pr da directa), La

encias de publicidad. En aquella época en México

salas cinematogrificas; y el 12.62 por ciento a diversos

mitad de aquella cifra fue ] da por de las ag:
ocupaba el décimo lugar entre las naciones que mas invicrten en publicidad, y ¢l primero en Hispanoamérica.
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2. PUBLICIDAD EN INTERNET

ido fend inédi en la historia

En la dltima década, la explosion de los avances 16gi har

de la humanidad. Uno de ellos es Intemet y su conversion en un nuevo medio para la conmuicacion social y el

miercadeo que empicza a regir los destinos de los paises y de cada uno de nosotros.

Porque 1a red no solo s el instrumento que informa instantancamente de todo lo que ocurre en ¢l mundo, sino

ue ad is permite der desde 1a didad del hogar y a través de 1a publicidad que se nallza en ella, al
qf Bary

mercado globalizado., ereando asi una nueva forma de desarrotlar la economia,

2.1 ORIGEN

El 27 de octubre de 1994, Hotwired pago por poner anuncios de publicidad en el World Wide Web. Antes de

esto, se solia vincular un sitio con otro solo pourque este Gltimo era un vinculo interesante: 'l‘nhlbién sc hacian

tratos a través del correo clectronico; AT&T insertaba vinculos de O° Rcllly Globnl an&amr Nelwurk a

cambio de que éste hiciera lo mismo. Sin embargo el que si ganaba dme(o era Holw:rcd

American Ouline ha estado vendiendo por ailos isiti Prodigy ha lidad lodn uxw' F en lInca
dedicada a la venta de anuncios publicitarios en linca. Con todo, los cintillos dc llDl\Vlde fucron los pnmcros

que aparecieron en un sitio web.

El g i de Hotwired, Andrew Anker. cligié el primer precio

Fucron catorce los primeros
i de inmediato. AT&T. Sprint, MCI Valvo, ZIMA y.Club

que se le vino a la cabeza y pezo a atraer
Med decidicron probar y ver que pasaba.

Desde entonces, la mitad de las empresas que aparecen Fortune. 500 han - adquirido cspncio en web.i

Actualmente ATSET pago a lotwired 10,000 dol. di i les por cada inculo. El sitio dc B

Yahoo esta cobrando la delicia de 100,000 dal les por publi un cintill  en su pa na pnnclpal

ICAS DE LA PUBLICIDAD EN INTERN

2.2 CARACTER]

Internet ©s un canal de comunicacion directo que atrac al
aqucllas personas que estan dispuestas a recibirla, sin empujar al consumidor dcl mndo cn quc Io hace la

comunicacion dirigida a las masas,

Dirigir esta publicidad es muy efectivo, y relativamente barato,

Se usa una combinacién de varias estrategias, incluyendao i ¥y re eny web

i ios por correo clectronico, ete.

TESIS CON N
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Los medios cada vez mis estin confiando ¢n los 4§ 1 Gni para la publicidad, ¥a que son de facil

y icio Una de i dirigida por Internet le puede shorrar ticmpo y dmcro a un
depar de publicidad al elimi Ia idad de laborioso y costoso trabajo. .
Much fas tienen en la red, sin embargo, éstas no constituyen’ form: s d_‘“publu_cidkad sino
de i T iva. Son los a estds pigi y los ios de las co: s los que'son verdadera
publicidad. . B
23 VENTAJAS
1)  Ahorra tiempo: Pucde ser casi automdtica al d poco tiempo. El tiempo ahorrado pucde ser

usado cn otras actividades productivas.

2) Bajos costos y mayores beneficios: Ll costo de puir nu 1i gracias a este tipo de
publicidad es una £ i6n de lo que costaria a través de los {1 dici Ll T ién sc
ahorran los costos de asesoria. Los productos o servicios pucden ser pubhcnndos las 24 horas del dia

de T un prod o servicio por

no sélo al mercado local. Uno de los mejores
Internet es que cl lanzamiento y los costos opcracionales son bajos y es posible acceder a los

compradores potenciales a una ritmo sin precedentes. Es posible medir los resultados de la
n de dias, mientras que con los fi i les se i

publicidad enline ¢n sélo cuest

meses para conducir un estudio.

Un gran ng de cli puede scr

: Se puede tener S0 a Mmis

3) Mayor audienci
dor del fo lo que no ¢s normalmente disponible a través de las herramientas

al do alrede

TP P 1
ias

ion de N idades: A través de Internet, es ficil encontrar cudles son las necesidades de

4) Decter
y preferencias a través de una péigina web. Esto nos

i al r sus iemp
permitird tener miis ¢€xito al ajustar nuestros negocios con basc en o que los clientes realmente

ren y descan pagar en lugar de hacerlo con base en lo que creemos que quicren.

qu

Riesgos Relativamente Bajos: Se puede invertir poco dinero probando nucvas ideas y si éstas no son

5)
fio de los ftados de la

sirven, no sc ha perdido realimente mucho dinero. Ademd el

publicidad pucden ser ficil y econoniicamente medidos a través de las respuestas de los clientes al

nucvo producto o idea. Los cli F 1 icarse faci con la empresa a través del
ion s bidir i I. Lo que hace de la publicidad en

correo clectronico. asi que, la
Internet, muchas veces, una torma de publicidad de respuesta directa.
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2.4 DESVENTAJAS

1) La publicidad en Internet sol va dirigida a los usuarios de Internet,

2) Los usuarios de Internet estin cansados de la publicidad on line, y la evitan constantemente.

3) lnternct esta plagado de il blicitarios, al punto de que 1 servicios
gratis (e-mails, b de bisqued redes de infor io idades virtuales, cte,) son
pagados por los i a bio de que los usuarios vean t ¥ llas en
Cle En resy a csta ion, los

miniatura, reciban ncwsletters (boletines informativos), ef
bli

usuarios tratan de bl dichas her i p itarias.

2.5 FORNMAS DE PUBLICIDAD

CORREO ELECTRONICO

Para realizar publicidad a través de correo electrénico, basta tener una cuenta de correo clectrénico en un
provecdor de servicios de Internet o en un servidor de mail gratuito como Yahoo mail, Hotmail y enviar a las
for ién de los prod .

dirccciones electrénicas de nuestros posibles clientes las ofertas o i

2.5.2, BUSCADORES

Los buscadores no son mis que portales encargados de registrar los 'sitios web.y su contenido para luego
T requerinis de - infor i Entre los mas

entregar los resultados a los usuarios que
destacados se encuentran Yahoo. Altavista, Goglee, Lycos; regionales como Yupi, Patagén, Starmedi

aquellos que tienen caracter nacional en cada pais.

Un ejemplo aclara ¢l panorama. Existe un sitio en la red de un proveedor de productos agricolas de
que

exportacion como temates; un usuario utiliza cl b jor de su pr ia y pide P!
dor le remitird como r una lista de sitios web de empresas que cumplan con

exporten tomate. El b
¢l requerimiento y entances el usuario podrid ingresar a los diferentes sitios para verificar lo que necesita y

la P! que ple sus requeri

2.5.3. BANNERS

en sitios b concurridos o contratar o operadores de

Con los banners se pucde pagar por la
zan los banncrs de sus clientes en los diferentes sitios web de sus asociados.

banners que por un tarifa visual
Se pucde también intercambiar espicio con otras empresas o realizar canje gratuito a través de agencias como

Bannercheck.
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2.54. ANUNCIOS CLASIFICADOS

Los Clasificados o Tabl de A idos como A ios por palat son un
prabado de Marketing con un cosle ccro o coste bajo si d d io de entre los
demas.

La mayoria de Clasi d publica los i al i i s que otros se rescrvan el derccho de

publicar o no dicho anuncio.

Los anuncios, dia tras dia, son la principal forma de dar a conocer un negocio. Estos son ficiles de publicar,
la persona de contacto y ¢l texto con la informacion

normalmente suelen pedir el titulo del Anuncio, c-mai

del producto, servicio o sitio web. Cada Tablon estd dividido por varias categorias, por 1o que se puede

al publico objetivo (cli s iales).

2.6 ESTADISTICAS

Un estudio realizado por International Data Corporation concluye que el volumen de ventas a través de

Internct aleanzard en el aflo 2000 alrededor de $ 850 billones de délares en todo el mundo.

Dec acuerdo a ta misma fuente, en los proximoes cuatro aiios el crecimicnto de los ingresos por ventas en
Internet crecerd en un 92,4% . Esto se explica si se toma en cuenta que para fines del aflo 2002 ¢l ndmero de
usuarios de Intemet, en todo ¢l nundo, serd de 320 millones y de 1.000 millones para finales del ailo 2004.

En el drea de la publicidad, un estudio del Forrester Research Inc., muestra que los ingresos en los ultimos

cuatro afios han crecido espectacularmente:

ingresos por publicidad basados
en la WW\WY

“Uss2s00

uss 700

WdI O~

1985

1996

FUENTE: Forrester Research Inc
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2.7 PRINCIPALES SITIOS DE ANUNCIOS CLASIFICADOS EN MEXICO

En México existen varios sitios de anuncios clasificados entre los mas fs ivos se Aviso
Oportuno del Universal, Scgunda Mano y Todito.

2.7.1 AVISO OPORTUNO (EL. UNIVERSAL)

. rmegemieas  Amste

T ———
eama e = D ) D) ASeneds gfemes  Siated 5o B

e

LUNIVERSA

I Aviso Opgr}um

s tans
Cmtat e 1230 Y )

=L@ eo

s - FETY | Micro Camana TP
o, Otdefde T o——po
-
remsuns
[Tt ) |
i ]

CIRye,

" e

&Jtwn

Este sitio cs uno de los mis sofi {os . Ya que ademids dc poscer i pri les, cada ‘una de dstas s
llegar a ser de hasta 20 . Ila crecido tanto que posce su pmpio dominio

[ de sub i que

WLy SOOI CONL .

Desde sus inicios forma parte de una de las sceciones del periédico El Universal.

No exi: los ios gr en este sitio, todos los anuncios ticnen un costo .que depende del numero de

palabras que contenga el anuncio.
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2.7.2 SEGUNDA MANO

e (@ Ven Pewrows Tesm rup

deter v = - D A D Qreeh _iitemose [Frete B he o » :
=] P

243 0m [GT et sham seo s (ot e

u

sepurdamano

I

Segunda Mano nacié como un boletin que $6lo publica anuncios clasificados y se publica semanalmente . Ha

sido también uno de los iniciadores de esta forma de publicidad.

Una de las caracteristicas principales de este sitio es que ofrece publicidad por tipo de anuncio. Estos tipos

son: el econdmico, comercial y gratuito.

En ¢l tipo S 11 s¢ 3 btipos: en portada, reportaje fotogrifico y destacados.  En el
comercial: flashazo por seccion, flask lateral, premi tu negocio web y campaiia por e-mail.
Los anuncios gratuitos no se pueden dar de alta en el sitio ya que ar leshabilitada la opeid

TESIS CON
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2.7.3 TODITO

R R al®)x]
| Ao Edatn  ver  Feworkos  Herramentss  Ansda

| amb - oD L) A LROnamsde liiFevortos Pristonad Y- iy - ) Y s R ~

| O acciin [ o prevy =) o Ciess

f

Soditm. cmem

post.

todliomail amplecs » . opis pagine
Swvcrmnes [T 0 L e B v | s pagina  enviar pagine

ca

avisos de ocasion

Aceionos (s - Joyerin (12} -
Clubes Bepotvns 360t fmpreranaies v Halorel. miatas. mmilicy. % adenes v mar
Apraratos L as(sn) et =
Te's. videos. < am —atboman v

Articolos Daporives gis) fen (]

alunes. Mate

(&) Sarvicios (v

L Larops. Mondares v Lwdatar. Hugar, Medicina v rnas.

o a e

webs v

‘W trternet

Los anuncios clasificados de Todito han tenido mids auge on los dos Gltimos afios debido a que su publicacion

©s gratuita y por la publicidad que se hace del sitio por televisi
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FALLA DE ORIGEN

24




|

wiald U V Ivd

Nd
L NODJ SISHL

Sitio Tipos de Costo Vigencia | Cantidad de Otro Forma de Pago
Anuncie Anuncios
Tarifas por:
1 i 7
— ’ $7 por palibra Dnai ecpe ;gsseqew ] g’f otz g‘ﬁe Pagoenefectivo
(€l Universal) contrate | mientras se 4 UNEEED Telemartketing
Wirw avBe-opeebng.Com. me pagken flr anince. (Tarjeta de créditn)
Provdad conun ’
wsnéedl, Pago Elecrdnico
Los precios no
inchuyen IVA.
3 |Econdmicos: Dias que |Losquese  (Lospreciosya Ho existe esta
En portada §(elfono) [ s [desee incluyen VA, informaciénen b
Reportaje Fotogréfico  $460 | contrate | mientras se pagna
Segunda Mano Destacados $57.50 pagen Para conocer ¢l
AL AL costo de los
Comerciaks: anuncios Enportada
Flashazo por seccdn 3,450 s2 tiere que flamar
Flashazo latera! $230 3un nimero
PagetePremin  $1,3%0 telefinico 01-900-
Tubegocio Wb $8,090 B49-1260
Campaia por Emad - $11,500
Gratuitns
La vigencia de un
Todto Gratuttos 1mes | Losquese |mescuentaapartr Noaplca
X 1 desee  |dasdeeldaenqe
sepublicd el
auncio.

Lz

OALLVAVAINOD ONAVND



3. IMPLEMENTACION DE UNA APLICACION WEB PARA VENTA DIRECTA DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS.
3.1 INFRAESTRUCTURA DEL DESARROLLO

3.1.1 SOFTWARE

Operativa: N drake Linux Version 8.1
Lenguaje de Seript: PHIP 4.0 y HTML
Servidor Web: Apache 1.3.12
Base de datos: MySQL 3.23.24
3.1.2 HARDWARE
Espacio en disco para la aplicacién: 3 M3

3.2 MODELO ENTIDAD-RELACION

ANUNCIANTE AVISO
clave_anunciante clave_aviso
nombre_anunciante clave_anunciante
telefono titulo
correo_electrénico descripcion
usuario | ' é precio
password horario_atencion

dias_atencion
fecha_registro
fecha_cxpiracion

estatus
\[/

no_seccion
SECCION

no_scecion
nombre_scccion

TESIS CON
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33 ESTRUCTURA DE TABLAS

ANUNCIANTES

Nombre del Campo Tipo Nulo Default Extra
clave_anunci int(10) No auto _increment
nombre_anunciante lchar(60) No
telcfono ichar(11) No
COTreo lchar(40) No
usuario lchar(10) No
password char(10) No
AVISOS

Nombre del campo Tipo Null Default Extra
clave_aviso int(10) No auto_increment
tituto lchar(50) No
descripeion jchar(150) No
precio [char(10) Si NULL
horario_atencion char(30) No
dias_atencion ichar(30) Si Null
fecha repisiro date No
fecha expiracion Jate No
estatus char(1) No  [NULIL
clave _anunciante int(10) No
no_scccion int(2) No auto _increment
SECCIONES

Nombre del camipo Tipo Nulo | Default Extra
no_seccion int(2) No auto_increment
nombre_seccion char(30) |No
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3.4 DIAGRAMA DE FLUJO
{ tnicio )
—

Pagina

\ Principal

R

! £legir liga a accesar l
l—‘ e

N 7 : ¥_si Y_si ¥.si si
Si - - P N - -
/ \‘\ — RS \ /comcnmrans

< Inicio \ Paliticas g e Registro ,«-""‘ U Publicar =
\* o \,_\\‘/, \\/ \

Pagina > /" pagina ) < Pagina de Avric cliente de |
Politicas . Registro Acceso correo electrénico
C..d \_Ree e C brico_|

[ v Erwiar correo
H Lienar ! l Ingresar datos <on los comentarios !
: registro i de acceso —— e

) O

Nombre /

Telefono i

Correo i Usuario

eloctronico  / Contrasedia
; Usuatio !

| Contraseha // -

No T " \\ No

~ -
Datos Vdfidos /I' <7 Datos Validos

i Guardar / /' Mend del )
Datos | ‘. usuario J
X A\ - ___.‘ -

A

[~
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@

Elegir operacion

e

B
,\

e

\ Consulta

Selecclonar Anunclo]

'

Lienar datos
del anuncio

v

|

Seleccionar Anuncio

'

[Selecclonar Anunci:l

Despliegue datos
del anuncio.

Titulo
Descripcion
Precio
Horario de
Atencién
Dias de
atencién
Seccién

Tituto ' Desplllegue datos Despliegue datos"
Hipcion del anuncio. del anuncio,
Precio ‘
Horario de
Atencién
Dias de Titulo Tituto
atencion Descripcion Descripcion
Seccién Precio / Precio
{ Horario de Horario de
e Atencién / / Atencién
* Dias de ! {  Dias de
P atencién / atencién
~ Seccién ! / Seccién
Dalos Vahdos B E SR Y |
—~ - - J
! |
/ [Fecconar o]
Guardar ‘

Datos

No

Modificar datos —I c’;ﬁ:s"a'fsc"’:n ]
B
/ No A
< _ Patos Vatidos / Respus
R 6
si
- .
Guardar Borrar anuncio
Datos RN
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DESCRII'CIéN I)I-‘ LA AI'LICACION

3.5
: e de la ap i6n: Meread chpul ad,
Alcancess -
' usuario ]| i

- Permite a
o llene la forma de registro ¢ ingrese

Cunlqulcr usunr:o pucdc dar de alia i iempre y

un nombre de usuario y una contrascita.
El usvario pude publicar el niinwro de anuncios que desee.

Los anuncios sc c¢lasifican a través de 14 secciones, si existe algin anuncio que no tenga una
clasificacion definida se publica en la seccién Otros.

El tiempo de vigencia de los anuncios ¢s de 1 mes a partir del dia de su publicacion.

- Si un anuncio Hega al final de su fecha de vigencia, esta no se puede modificar, ¢l usuario tendrid que
dar de¢ alta nuevamente el anuncio si es que nccesita que ¢l anuncio siga en Mercado de

Oporunidades.

Tambié di . borrar y

El usuario puede modificar sus datos personales,
los datos de los anuncios que ha publicado.

La publicacion de anuncios en Mercado de Oportunidades es pratis,
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ALLAS DE LA APLICACION

PAN
PAGINA PRINCIPAL

e Opraset emicbenc
Favorkes  Tools
LR Seerch i |Favorkes {Prestory

View

Fle  E0
Bl N e R IS I |
address [£7 hetp:/pxna/phoe/oportundad/ndes html
~ T ‘.w .
~ R
e il P T
2 ‘
¥ v LS
| PR Y Gt
Lstwrag SatHL
Laresas

Lecttuma

Casay Hingal

\:‘ LRLTNT

e v E30totia P dmias
- Marcado ae Oporhuriecss e+ LN prodacto de Kar e Romo todod 1os Derwctxos Reemrvackss 2002
- —————— ————— — = — -
las cuales se clasifican los anuncios: vehiculos,
biliario. familia, construccion,

. .

et

las 14
de las demas

AR
-

F

En la pagina principal se
tecnolog casa ¥y hogar,

que no perienccen a ninguna

inmuchles,
n. finanzas, vacaciones. servicios y otros.

diver:
La seccion Otros se utiliza para guardar aquellos anuncios

32

seceiones.

estiticas es decir aparecceran en todas las paginas de la aplicacion.
A
] 1Y

FALLA DE ORIGEN

Las 5 ligas que aparccen en la parte superior derecha : Inicio, Politicas, Registro. Publicar y Comentarios; son




Funcidn de las ligas @

- Inicio: Regresa a la piagina principal

Politi M

< dad

- Registro: Mucestra un formulario de regi: de datos p

las iti de uso de M. o de Opor

del usuario. -

- Publicar: Permite la

Comentarios: Permite al usuario el envio por correo cl

da a la publicacién'de avisos al usuario. "

ico de ios acerca del sitio.
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1.1.2  REGISTRO DE USUARIO
T T —— =
; Fike Edt WViewe Fmef Toals . Help L - e . e e ]
| SeBack - w - D ) Y| @asemch LilFevortes (Prastory | 35 b KN -
[ ackress [ETrerm T =1_See_[Jume =

HEGIS RO PARA LA PUBLICACIOR DY AVISOS

Drtos de usuncio

T g tocel et

|
2)oone

Al dar clic sobre la liga Registro, se desplicga una forma pidicndo sc ingresen los datos personales del
usuario. Existe una restriccion en cuanto al nimero de caracteres que puede poscer ¢l usuario y la contrasciia,

ini de s

s y
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.13 ACCESO A LA PUBLICACION DE ANUNCIOS

Fls €k View Favorkos Toos Heb . § ) ]
[] demack < = - P [ 2| Dysearch lilFevorres (IHstory | x\- L BN -
sawess [O1 1 accesotand

reovemle
A

R - P R P PR U PN

AL

SO A PUBHCACION DI AVISON

Datos del Usuario

«|
Elbae

T locdlintranet

Después de que el usuario llene la forma de registro pucde entrar a la  publicacién de anuncios dando clic

sobre la liga Publicar, entonces aparece la Ha de a S el usuario y contrasefia .
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t.1.4 AGREGAR UN ANUNCI10

ore

R ST PR TR PN [ T

R PO Yo 2%

« |Partavor elijala seccion 'l
Guardar '

e T I T T T M
I}

K1}

a3 — T T O Locel waranet

Para agregar un anuncio basta con dar clic cn la opcion “Afis Anuncios™ y clegir “Agregar™. Se despliega un
demis de sel i ta i6n donde sc col acl i

formulario pidiendo los datos del
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CONCLUSIONES.

lectivo, se puede p 1i:

Internet es un medio publicitario con gran futuro porque es i ivo y

do a sus pr ias. Existc una li ién i 1i ¥ sc pucdce

o llegar a los usuarios de
comunicar directamente con ¢l usuario para resolver sus dudas ¢ inquictudes y todo esto con un alcance

mundial.

di bl un nexo di con’los

No habia existido un medio a través del que los usuarios |
anunciantes y tomar de cllos la informacioén de un proceso de compra de un producto.
L1 receptor establece en Internet ¢l limite respecto a 1a cantidad de informacion que desea recibir y respecto al

tipo de relacion que desea bl con los

acién masivos como

No todos los a i son de suy ia en los

¢l radio, la televisién, Ia prensa pero si la gran mayoria se puede permitir estar pres nie en Internet, aungue

sea de un modo nuis discreto,
Una forma discreta de publicidad en lntemet son los anuncios clasificados.”.

Aunque 2 de los principales sitios de anuncios clasificados en México contemplan tarifas por la publicacién

de sus anuncios, sc estan abriendo las puertas a nucvos sitios que son totalmente gratuitos como Todito.

La utilizacién de software libre como Linux, Apache, Php y MySqgl para montar la infracstructura de

M do de Opor idades™ d que se pucden desarrollar aplicaciones web a costo muy bajo que
pucd; ircon apli i desarrolladas con software comercial tal es el caso de Todito que aunque Ia
bli ion de ios es g il csta desarrollado con el I je de prog: ion Java con ala

base de datos Oracle.

Utilizar como base de datos Oracle y ¢l servidor Web de Oracle (9i Application Server) cleva demasiado los

costos de desarrollo de una aplicacién web.

A continuacién se mucstran los precios de la licencia de la Base de Datos Oracle y cl Servidor Web tomados

de la pagina de Oracle: ltp:/-oraclestore.oracle.com
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Tipo de Licencia Precio Precio con LV.A

Oracle Database Enterprisc Edition - Processor Perpetual US$40.000.00 US$46,000.00

US$15.000.00 US$17,250.00

Oracle D dard Editi - Pr Perpetual

Oracle Internet Application Server - Processor Perpetual US$20.000.00 UsS$23,000.00

Si sc utiliza la version Empresarial el precio de Ja licencia del servidor web y 1a base de datos dan un total de:

US $69,000.00 délares.

Si sc utiliza la versién Standard cl precio de la licencia det servidor web y la base de datos dan un total de: .

US $40,250.00 délares.

Con lo anterior puedo concluir que la construccién de sitios como “Afercado de Oparlunl:ladcl\' * se pucde

lograr a un costo bajo, teniendo la misma calidad que sitios desarrollados con software pér"el que se paga

cantidades como las anteriores en licencias de uso para su desarrollo.

la utilizacién de sitios que ofrezcan a

“Mercado de Opor idudes ™ es una de P a pr 3
blicidad para la venta de sus productos y servicios, si

los i i lay necesidad de pagar

por ¢l espacio publicitario.

‘También pod luir que las jas que los clasificados como forma ‘de publicidad
cn Internet son: ’

a) Permiten la venta directa: No existe un intermediario ‘en. el pro dela pra -del
producto, o . i ’

b) Red io en cl tiempo de i i6 La'p i ién de un io se realiza en un
ticmpo no mayor a 15 minutos. Desde el registrarse como usuario - hasta dar de alta un
anuncio. »

<) La izacién de la infor ion es i di Si el usuario i 1 i un

fo los datos ios y sc guardan al instante de la

pucdc hacerlo

modificacién.

d) Un canal directo de consulta: Permite a cualquier usuario la consulta de los anuncios

blicados hasta ¢l
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e) Ob ionde | lientes: Se puede decir que Ia venta esta hecha d-.- anlr:mano. ya que

antes de disponer de los recursos para hacer la compra, el cnnsumndor yn sabe quc quicre

comprar al ponerse en conel

ia del io en ik con los dcmas mcd:os de

) Mayor p ia: La vi
comunicacién es mayor. Un ejemplo concreto es la television en cl quc la pub

spots (comerciales), que duran sélo de 1 a 2 minutos.

i0: Se pueden publi los -ios que cl usuario desee.

8) Publicacion de mas de un
Siempre y cuando esto no afecie las politicas de uso.

h) Mayor di

Los ios no sélo den ser vistos por usuarios locales, sino también
por usuarios ionales y hasta internacionalcs. i s

icid: ‘dc;‘ d jus estd cn los

Como hemos podido ver los anuncios clasificados son una forma de'p
usuarios hacer buen uso de cllos y elegir esta opcién para la venta de sus productos y servicios.
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SITIOS WEB

Mundo del Marketing Cling.cam

Chasqui bLup://awwaw, comugicsLong
Monografias L/ 2awwse mmonogratias.com
Mixmarketing hapzZoavww mixnuirketing-online,

bup:waw avisooporiune.contins

Aviso Oportuno del Universal

nx

wwawsegundamano.con,

Scegunda Mano

Tadito Tanepsion

Guia de PHP ety

Sitio Oficial de Apache DupsZavawva apaclie o

Oracle Siore huporctestore. orele.com
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GLOSARIO

los para jes como

Apache: Scervidor web libre, desarrollado por la Fundacién Apache. Acepta

Perl, PHP.., y bases de datos como MySQL., PostgreSQL...

Apli i Pr informitico que sirve para realizar una funcién especifica.

en una pigina web. Tiene la peculiaridad, catre olms, de ser intcractivo ya que
“fun

2 Anuncio
enlaza con una pigina web del anuaciante. Su tamano se mide en pixeles, siendo. el mis comun cl:

banner”, de 468 x 60 pixeles, también llamado “a bandera®.

Base de Datos: En inglés, dara base. Recopilacion or

wvisita. Mediante ¢l clic se activa los enlaces de todo tipo en una pigina web.

Contrasciia: En inglés, password. Clave para proteger cualquier tipo de lnformac:én en un ordcnador. En
de, como mini ocho es por una [ o1

1ab]

Interncet es recc

de nimeros y letras.

b ] G jes por la

Carrco Electronico: En inglés, e-mail. Sistemat que permite i
Red. p
[ inio: Nombre, i el cual, se identifican los sitios en Internet. Es la direccién elcélrérlica. Pucde

basarse cn el nombre de la empresa, organizacion, persona © ¢n una marca.

Formulario: Utilidad del lenguaje HTML que posibilita ta habilitacién de un i io que se pucde
rentitir online desde una pagina web . Un formulario esta compuesto por una seric de camﬁos donde ¢l usuario
puede escribir datos que posteriormente son pro dos por una licacion dedicada en cl servidor. Los
formularios aportan dinamismo a las piginas web y posibili Ia i ion de los visi de una
agi con los resy bles de la misma.

HEMEL: Acronimo de las palabras inglesas: Fvperiext Markup L. Es decir, | je de do de
hipertexto. Lenguaje informatico para crear paginas web, C de etiq o instr i que permiten

o enl a otras pigi Este | je lo

estructurar ¢l contenido de una web e incluir los hiper
invenid en 1991 cl Doctor Bemcers-Lee del CERN en Suiza, el cual ha manifestado cn mas de una ocasion
fo, basind en su si se ided cn 1993 Mosaic, cl

detestar las imdgenes y sentirse horrorizado

primier navegador.
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Internet: Red mundial de ordenadores unidos entre si. Financiada por el gobierno de los Estados Unidos fue
bi ién entre ¢ mi y cientificos de las

desarrollada en sus origenes para facilitar el § de infor

diferentes universidades del pais.
Internct Explorer: Navegador desarrollado por la empresa Microsoft.

Linux: Si (e} ivo de codigo abierto que fue inventado en 1991 por Linus Torvald, un estudiante de

Informitica de la Universidad de Helsinki (Finlandia). Torvald adapté el nticlco de Unix a las maquinas de

Intel. Bajo dicho sistema funcionan bucna parte de los servidores web por las ventajas de seguridad y

estabilidad que ofrece para las diferentes aplicaciones relacionadas con Internet.

Ontine: En red, en linca. Se esta en red o sc efecuda la ion entre dos 1 1] en tiempo real,
sin embargo, 1a expresion se refiere, en la mayoria de los casos, a o estas ard i se via

Internet. Se esta tamnbién online a través de los miensajes que se reciben entre teléfonos méviles y entre un
movil ¢ Internet y a la inversa,

Pagina: Cada una de las pantatlas que puede verse desde ¢l navegador. ‘Técnicamente sc trata de un archivo
que envia el servidor de lntemet donde estd alojada la citada pagina que, ¢l programa que lleva el navegador,

interpreta de forma inteligible.

PP1IP: Acronimo de das palabras inglesas: fHypereexe Prepr . original igniticaba 2 !/
Home Page Tools. Es decir, her i para la ion de pagi ! El Php es un lenguaje de

programaciéon multiplataforma que se utiliza cn ¢l desarrollo de paginas web, las cuales se presentan con las
extensiones: "php”, “php3™ o "phiml”. A diferencia de Java o JavaScript gque sc cjecutan en el navegador del
usuario, ¢l php se cjecuta cn ¢l servidor permitiendo, de este modo, acceder a los recursos que tenga dicha

maquind como, por cjemplo, podria ser, una base de datos.

MySql: La mis popular de la bases de datos Open Source, es desarrollada , distribuida y soportada por
1ad. de MyQSL. La pagina oficial de Mysql cs

MySQL AB que cs una I por los desar

Cavwwenysgle

hitp

Red: Uno o mis ordenadores conectados entre si de alguna mancra con cl objetivo de compartir recursos.

R Juciéon: Nimero maxi de pixeles que se ven en una pantalla,

Sitio: Lugar en Internct. General hace r ia a un j de pagi web, a partir de una

detenminada url.

Sotware Libre: El software libre es software que viene con autori: ion para que Iqui pueda usarlo,

di una gratifi

IEn particular,

copiarlo y distribuirlo, ya sca literal o con modifi i gratis o

westo significa que el codigo fuente debe estar disponible.
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TCP/AP: F de icaci; entre ord fores en ¢l que se basa Internet. Comenzéd a funcionar en
1982. Tiene de particular que un ordenador Hama a otro cligiendo una direccién aleatoria quc tiende a ser In
mas optima. Gracias a ¢ste protlocolo la topografia de la Red no es radial. Es una red dcs:‘:cﬁlmliudal que ticne
como soporte principal a un conjunto de servidores piblicos y privados rcbnnidoé por todo’ cl'nmndc‘n.‘ Por

scparado significan: TCP, protocolo de Coutrol de T isione IP, 1 lo de hilcﬁic
Usuario: Nombre por ¢l que una persona decide identificarse ante cualquicr, [irogri web base de datos, 8

cuenta de fip, ctc,

WIWMW: Acrénimo de las palabras inglesas: World Wide Web., Bn sy se ha ,,' d ,p‘cn‘r‘ aducirto como

tetarata mundial.
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