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OBJETIVOS. 

OHJETIVO GENERAL: 

Diseñar una aplicación web que pcrnúta la publicación de avisos oportunos para hacer publicidad y 

vender._ productos y servicios en Internet . 

oon:Tlvos ESPECÍFICOS: 

Penn.itir Ja publicación y consulla de avisos oportunos. clasificados a lravés de secciones. 

Pcnnitir a los usuarios ID publicación de uno o más avisos. 

Promover el uso de sistemas elcc1rónic:os de publicidad. 

Utilizar software libre para la implementación y construcción de la aplicación: Apache como 

servidor ""'eb • PJIP como lenguaje de programación. MySQL como base de datos y Linux como 

sistema operativo. 

TESIS CON 
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INTRODUCCIÓN. 

A lo largo de la historia y hasta en nuestros dias los medios de comunicación han jugado un papel muy 

imponantc, yn que a 1ravés de ellos. la publicidad se ha consolidado fuertemente. 

Con el nacimicmlo de lnlcrnct la publicidad se ha expandido por todo el m~ndo valiéndose. de banncrs. sitios 

web. correo electrónico, boletines. etc. 

Esto ha tenido un gran impacto en nucsua sociedad porque ha cambiad~ la ~o~ ,.d~-~ ~~~~·~~t~.~r. cnb-e tas 

personas. Además de que la comunicación es directa, la iníormnción fluye con g~~·.:zi~fd~·~,s~· ~b~Í~nc una 
rcspucsla en menor tiempo. , --, <~> :-:-:·;.·: ' -

.: . .-.:~:.:··,~-.. ~ .'i~}j;~~X~}-:::~:/( .-./ 
La forma de realizar la venta de productos y servicios también ha cambiado_ya·quc'como-c1·tra1o·cs más 

personalizado. se habla de que ya no existe un intermediario entre el vended~/ y-·~¡ ~~~~d~~~fi.nal. Una de 

las formas de publicidad en Internet que pemtiten Ja venta directa de prod~C1o'S. Y:.~~~¡c·~~-~:·~~.~ .. los:.Anuncios 

Clasificados o A visos de oportunidad. 

. ' ···-
Los usuarios de lnternel que no tienen una actividad 100% comercial tienen ·umi Opción para ofrecer sus 

productos y servicios a través de los anuncios clasificados sin que elÍo tes implique g~star una fortuna por Ja 

publicidad que se ofrece por medio de estos. El consumidor Onal también se beneficia ya que puede contactar 

directamente a Ja persona que ofrece el producto y servicio. 

El presente trabajo es una propuesta de un sitio web de avisos oportunos que permitirá a cualquier tipo de 

usuario publicar sus anuncios de una manera liicil y sencilla con Ja finalidad de realizar ventas diTectas. 

En el primer capitulo se conocerán Jos antecedentes de los medios de comunicación y la publicidad con el 

objetivo de tener conocimiento de cómo han ido evolucionando hasta nuestros días. 

En el segundo capitulo se da un panorama de lo que es la publicidad en Internet . 

En el tercer capitulo se muestra la aplicación propuesta que lleva por nombre ••Merca.do de Oponunidadcs- . 

El titulo de la aplicación se debe a que en un mercado se ofrecen una gama de productos y por Jo regular se 

tienen que aprovechar las oportunidades de comprar a un costo más bajo que en una tienda de autoservicio. 
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l. ANTECEDENTES 1n: 1.os l\IEDIOS l\IASIVOS DE COl\lllNICACIÓN y l.A 
PUBl.ICU>AD. 

1.1 ANTECEl>ENT•:s 1n: LOS l\1t•:1>1os i\IASl\'OS DE COI\IUNICACIÓN. 

Ln comunicación no se puede deslindar de Ja evolución de la sociedad y es im11or1anh.! scl1::1lar0 que su función 

principal ha sido la transn1isión de conoci111icn1os y su cxis1cncia en los valores soci;ilcs. 

La necesidad del ser humano de cmnunicarsc para satisfacer sus necesidades. lo ha llc\'ado a Jo largo de los 

siglos a buscar varios cauces por mcdio de los cuales se realice el acto conmnicuth,.n. moti\'o por el cual al 

aparecer la in1prcnta se abrió el camino para que el nuucrial impreso se constirnycra en el primer medio 

masivo de comunicución, ya que ofreció la posibilidad di! que Ju mayorfa de la gcnh! pudiera cnlcrarsc y 

aprender; recordando que. anlerionrn:ntc era la mi noria la que tenia acceso a la · infornmción .Y al 

conoci1nicnto. 

Los 1ncdios rnasivos de cornunicación se caracterizan por que introducen en lus diversns clases de Ju sociedad. 

pauta:'> de componan1ir:n10 y consmno, por lo que los can1bios sociales. politicos. económicos y culturales han 

estado ligados en tnayor o n1c11ur grndu a estos n1cdios. 

Al utili:l'Ar el t~nninu "rncdios 1nasi1o·os de con1unicaciún''. queren1os referirnos csp~cfficn1ncnu: a los canales 

artificiales que el hombre ha creado para difundir sus mensajes a los auditorios. Estos nu~dios han 

comprendido cuatro canales emisores y conductores de mensajes. siendo estos LA PIU!NSA. EL RADIO. 

LA Tl.iLEVISIÓN y en los úllimus 1 O a11os JNTERNET. 

El 1énnino .. n1edio nlasivo de comunicación" se designa al proceso que cada uno e.le estos canales utiliza para 

producir. seleccionar y transmitir mensajes. asi como el provocar respuestas del público al producirse la 

retroalinlCntación. es decir. que existe una comunicacil"111 de fonna Dl·DIRECCIONAL. 

El investigador Janowitz pn:scnta la siguiente dcfi11ición: "Los medios masivos de comunicación comprenden 

las instituciones y técnicas mediante las cuales grupos espccializndos utilizan determinados recursos 

tecnológicos. para difundir contenidos simbólicos en el seno de un público nun1eroso heterogéneo y disperso". 

Por lo que hasta este punto son evidcnlcs dos aspectos: 

l. La gnm ca111idad de gente que utíli.ta estos rncdiu ... 

2. El apego que ex istc hacía estos. • 

1 Alonso Goni",áfc-;: Carlus .. Principius UUsicos de comunicación" Edu. Trillas. 
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"Lu realidad es que los nlcdios masivos llegan simullánca111cnre a una gran cantidad de personas que pueden 

estar a enormes distanci<1s de donde son cn1itidos o transmitidos los n1cns.ajcs. Los medios 111.:J~Ív~s sostienen 

un.a relación impersonal entre el cntisor y el pí1blico. misrno que reprcsenla ól urla colectividad propia de la 

sociedad moden1a. caracterizado por ser un aglulinamic:nto de individuos unidos por ui1' núcleo de: inlcr.:s 

con1ún. que .adoptan un.a f"ornta de comportan1iento." z 

AJ principio se consideró a los medios co1110 una herramic:nt.a especial para difündir infornl.:JciÓ~ y -

íavorecer el cambio de .aclitud de nmsas; posteriormente se contempló conto un eslimulo para el c~mbio. de las 

sociedades en desurrollo t.anto en Ja vida económica. como en la cultural y polilica. 

1 .. 1 .. 1 l .. A PH.ENSA. 

"La Prensa es el ntedio periodístico tradicional y permanece en el poder público indefinidamente. las 

publicaciones impresas pueden conservarse en una casa. en una biblioteca. en. un archivero •. en una. 

hcmcrolcca. y todo Jo nnterior para su consult.a poslerior sin que se requiera la tecnologia a.udio"•isual qui.: 

exigen los n1edios conocidos conto clcc1rónicos'' . l 

El pcdodismo. es una rornm de comunh:ación social a tr.avCs del cu.al por medio de noticias se dan a conocer y 

se analizan Jos hechos de interCs ptiblico. resol\'icndo de manera. periódic.a. oportun<1 y verosintH Ja necesidad 

del hombre para saber que pasa en su ciudad. en su país y en el ntundo; repcrculiendo de esla ntancra en la. 

vida personal colecli"v.a y cuyo limite es la intimidad de las personas. 

"La Prensa tiene sus orígenes en la segunda mil.ad del siglo XI. duranle el reinado de la Dinastía Chang en 

Corca. un herrero llamado J>i Shcng descubrió cómo reproducir Ja P3:1abra escrita por medio de la impresión 

de tipos móviles de niadcra. Asi. el alíabcto y la impresi6n de caracteres. pcnniticron al hombre utilizar 

plcnunlCnlc su capacidad de codificación y decodific.ación: La escritura. Fue cada vez más frecuente el 

golpeur de Jos cuflos en el papel y la tinta. lo que movió que a finales del siglo XV se descubriera la 

imprenta."'" 

Cabe señalar que anterior a eslo. el libro escrito a mano era Jo que predominaba. siendo cataloga.do como una 

obra de arte. por lo que únicamente Ja minoría cuila tenia acceso al mismo. 

Cuando Gu1enbcrg i1wenta la imprenta en 1426 en Maguncia. fue el momento crucial en el que se creó una de 

las principales hcrrandent.as que habrían de influir en la transición de l.a edad media al renacimiento. La 

creación de la in1prcn1a hizo posible l.a distribución y populari.,..ación de los conocimientos por medio de libros 

y nlalcrial impreso. 

2 Op. Cit. ·Principios U:isicos de comunicación•. 
l Leñero V1ccn1c y l\.1artin Carlos ... :\tanual de Periodismoº'. Edu. Tr..al. lnt. y l\1oin. Gr1Jalho 
"Alonso Gun .. álc.1! Carlos "Pnnc;:ipius Dásicos de con1uo~n~;<:;!•<:!•!!CÚn~·~1~::<!!l"!....!T!J"C!.!"i1'. !:-..,,--=:"::""::-'"--1 
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En las primeras dos década del siglo XVII se empezaron a publicar hojas impresas con rc:l::ltiva pcrimticitlac.t 

en Alemania. los Paises Bajos e Italia; postcriorn1cnlc el periodismo evoluciona en la Península Ibérica 

(I.!spai\a) de ta misma forma que sucede en Jos dcn'lás paises cultos de l!uropa. 

A fines del siglo XVIII surge el Diario de: Barcelona. y en llispano AmCrica. en MC:xico en el ai\o de 1554 

surge la primera hoja noticiosa del hemisferio occidental. publicada por Juan Pablós. fundador de la imprenta 

en Hispano An1érica. dicha publicación era netamente informativa y fue titulada "Relación dd Terremoto de 

Guatcn1ala". y hacia ulusión al h:rrcn1010 ocurrido en Guatemala al ai\o anterior. Dos siglos después en 1722 

apareció el primer pe.-iódico de México la "Gaceta de México" y en 1805 aparecen los diarios "El Diario de 

tvtéxico" y "El Diario de Ve..-acn1z". ~ 

Podcn1os habla..- de dos clapas en el Periodismo: 

1) p,.,.;01/isnw Amiguo: El cual fue el periodismo prímitivo. de gnmdcs cuños o moldes y carácter 

artesanal. cuya circulación era mensual o scmcs1..-al. frecuencia que fue au111cn1ando del siglo XVI al 

siglo XIX. terminando com.·enido en setnanario y diado. 

2) p,•rimli.smo Almh•l'no: Mismo que existe desde el siylo XIX y ha p..-evalecido hasta la actualidad. en 

el que podemos decir que es el ..-csultado de la in\.'encilltt y pe..-feccionamienlo de la p..-cnsa ..-olativa • 

..-evolucionando la prensa tipuyr;ifica de Rica..-do Jloc, nlismo que obtuvo la p.-ime..-a patente de la 

prensa l'"olath·a. con lo que se podia desarrollar la publicación de los grandes diarios. en los que el 

factol'" de impresión u gran velocidad es de \.'ital impo..-1ancia para su difusión masiva a tiempo. y con 

un núme..-o 111uy elevado de ejcmpla..-cs i111prc:-sos en cono tiempo. 

El periódico conlempo..-.'inco no solo es un medio de info..-mación, sino que tambiCn es un medio publici1ario 

de gran popularidad y penetración, ya 4uc es el medio mas accesible para las mayorias. 

Denlro del periodismo en México. se puede decir, que todos los periodistas exiliados de la gueJTa civil 

espaftola que llegaron a la ..-epública mexicana. al igual. que letrados. homb..-cs de ciencia. y cincas111s, 

contribuyeron al forjamiento de un exquisito acervo cultural. que cruiqucció grandernenle un sinnúmero de 

<imbilos de 1\.-tc!xico. Ocnno del pc..-iodismo aclual. no se pueden olvida..- a los grandes periodistas tales. como 

Joaquín Sanchís Nadal, En.-ique J lcrrcrias y muchos otros. que sentaron las bases del periodismo 

C(Jntempu..-;ineo en nucst..-u pais. 

' Encii;loJX.."t.lia Buesa Tomo VIII 



Actualntente en México existen gran cuntidad de publicuciones periódicas y diarios. que se imprimen con 

avanzuda tccnologla. en su mayoría a color. y con una elaboración por computadora. que pone al periodismo 

ru1cional o la ~r que en cualquier lugar del mundo. ya que por tnedio de lus conmnicaciones vía salélite. en 

cualquier rcdncciún es posible encontrar un mar de compuladoras. en las que se procesa 1oda la información 

recibida y enviada. y en muchos casos por medio de la Red de lnten1et. se tiene acceso a datos y noticius 

relevantes y de inlcrés. 

Tu\'o su origen en Ja década con1prcndidu entre los aí\os 1920 a 1930. En ese e111onccs. la progranmción era 

transmitida en lbrnm de ondas de amplitud (AM) y posteriormente con mayor fidelidad en ondas de 

frecuencia (FM). '"se da el nornbn: de Rudio o Rodiocomunicacil'm a un conjunto de proccdimicn1us 

destinados u csto:1blcccr comunico:1ciú11 por medio de ondas l lertziano:1s".l> 

Este conjunto de pr-uccdimicntos o ntcjor dicho elcn1cn1os, se pueden definir como: 

"La estación lrans1nisora". que transfornt::t el mcnso:1jc de sc1iales y sonidos en uno:1 serie de impulsos eléctricos 

(ondas l lertzi:iinas). emitidas por medio de una o:111tena radiadora, y de uno o ntás .aparatos n~ceptorcs 

"rJdiorr-eceptor .. que captura estos intpulsos y reconstruyen o transforma el n1ensajc en sonido nucvantente. 

Numcr-usas i1wcstigacioncs y descubrimientos hicieron posible Ja transmisión de 11lCnso:1jcs por medio de la 

ratlio. por lo que la cr-a de la radiodifusión ha sido el resultado de un.a cadena ininterrumpida de 

conlribucioncs reali:l'...adas por nuntcr-osos hombr-es de cicncfa de diversos paises. razón por lu cual. resultnria 

imposible resumir todos los hechos notables que vinieron a culminar en el sistema de radiodifusión. por lo 

que cito:1rcmos solo u o:1lgunos. 

"En 1831 Faraday. descubrió que u través del fenómeno fisico de lo:1 inducción era posible transmilir sci\nles. 

En 1888, otro cicntifico. Jlcnz. descubrió la c:dstcncia de ondas clcctronta.gnéticas. cuya conducción fue 

perfeccionada por el Ruso Popoff en 18950 todas csta.s investigaciones condujeron a Marconi a inventor la 

radio tres años después ... 7 

Marconi, patcnh~ el primer aparato transmisor que en1ida señales por el aire sin hilos onductores. en 1887. a 

su ,·c...: instituyó en Londres una empresa llant::tda "f\.1arconi \Vin:lcss Tclegraph Company Limitcd~. en la que 

se cxplotal"ian las patentes concedidas a Marcmti: al uño siguicnle se pudo eslablccer una comunicación 

inalümhrica por- el nirc a un barco situado a 20 kilómetros de distuncia. 

"Enciclopedia Uacs.a Tomo XII 
7 Aluns.u Gonr..:.lc'- Cados ... Principios lJoisicos de co01unic.ación ... fahl. Trillas 
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En su incansable lnhor. Marconi siguió pcrfcccionnndo el sistcnm y es cuando logra transmi1ir un mensaje a 

tra\.'C:S dd Océano Allántico. 

Se tienen dalos de que la primera 1rans111isión de música se hizo en el nllo de 1920. en Inglaterra. A principios 

del siglo XX ya casi todos los paises del mundo conocían la radio y se calculnba que el 75 ~de. los .habitantes 

del planela 1cnian ya por lo menos un apara lo de radio. Durante el periodo comprendid.o de 1930 a· 1950, se 

conoció al fcnOmcno de la radiodifusión como la "edad de oro de la radio". 

'"Con Ja radio llegaron grnndes cambios para Ja prensa. la propaganda. el draniu y la pucsia •. creó al anhnador 

úe propagandas y elevó al escrilor. tal como Jo afirnu) el socic.llogo canadiense Marsh~Í Me Lulian; quien 

tan1biCn añadiO que la radio afi:cta hni111amcn1c a la mayoria de la gcmc. de persona a persona. pues ofrc~c un 

mundo de comunicacic.in incxpresada cnlrc cscri1ur-locutor y oycnrc. co11s1ituycndo esto un Dspcclo.innledinto 

dc la radio (una experiencia propia y particulur)00
." 

El primer anteccdcnlc de Ja rudio en J\.1éxico se da con una estación experimental del Ingeniero Conslantiuo 

Tan1ava en 1919. a quien en el gobierno de Alvaro Obregón se Je aulorizó para 1ransn1i1ir con normalidad. 

"Cuando se inició la ventu de los primeros aparatos de radio al público Jlaniados entonces lcléfonos. el 

alcance de su registro era apenas de 50 kil6mc1ros. En esa misma Cpoca el gobierno mexicano olorgó su 

ó!probación para un proyecto de establecer estaciones transn1isoras de radio en algunos estados de la república 

y. para 1925. operaban en el país once estaciones de radio. 

En 1938 la industria mexicana de Ja radiodifusión se colocó en un Jugar competilÍ\'O a nivel mundial. ya que 

eoruaba con estaciones emisoras realmente avan;r..01das y de gran potencia" ... 

En 1930. nace la XE\V '"Ln Voz de Anu!rica Latina desde Z\.1éxico'\ la cual ha sido una de fas estaciones de 

mayor trascendencia en México. El gran éxito que luvo. se debió al lipa de prograninción que ofreciil. ya que 

ideó la fornla de enlrctcner al radio escucha a parle de infom1arlo de las últimas noticias. 

El desarrollo de la radiodifusión fue cada \.'cz mayor. con\.'írtiéndose en el principal medio de comunicación 

debido a su gran penetración en todos los hogares e incluso en cualquier panc debido a la aparición de 

receptores portátiles. 

Asintis1nu. este n1cdio abrió in1porta111es espacios par.1 los anunciantes. Jos cuales podían· ofrecer sus servicios 

o produclos, llegando de esta furnia a lodo tipo de público. 

"~te Luhan ~tarshall. '"La comprensión de los medios como las eucnsiones del hombre'". Edil. Diana 
"Ori. Cit. º'Principios Básicos de comunicación'" 
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Oc esta forma Ja rndio en México hoY cn din es el medio que llega a Ja mayoría de público y variada audiencia 

de cualquicr'ctase'sOciaJ. 'por lo que 'actualmente exis1cn un sinnlimcro de eslacioncs en AM y FM que 

abarc:m todo tipo de perfil en su proi;rJnlU.ción. 

J .. 1.3 LA TELEVISIÓN 

Podemos definir a In televisión como el proceso de 1ransmi1ir imágenes y sonidos a distancia. con la vcnlaja 

de apreciar las escenas y sucesos al misn10 1ic111po del lugar donde acontecen. 

Oc esta forma es corno In lelcvisión viene a constiluirsc como uno de los primeros medios audio visual. 

donde las señales audibles y \'Ísibles son cmi1idas a través del espacio. gracias a las ondas l lcrtzianas de alta 

frecuencia. que con el descubrimienlo de la célula fotoeléctrica. los rayos de luz se pudieron con\•crtir en 

impulsos eléctricos. dando como rcsullado el principio íundamerttal de la televisión . 

.. Si Galileo (1609) no hubiese invclllado el anlcojo o telescopio, es muy probable que no se hubieran 

desarrollado los lentes lan fu11damcn1ales en la aplicaciiln práclica de la televisión, el cinc y la folograffa. 

l\-1ucho después, en 1875, el inglCs Conway fabricó un aparato cléclrico reproductor de im'1gcncs flsicas que 

dos a1los más tarde pern1i1iria a los i11gleses Sekng y Curvey descon1poner y recomponer sucesivamente una 

inlU.gen. Esta larga c:tapa de estudios y descubrimientos culminó en un disco perforado con pequc1los orificios 

que al girar sobre una ilnagen pru\'ucaban que ésta se proyectara descompues1a en 60 lineas". 111 

M'1s la claridad de las in14igencs no fueron lan nítidas sino hasta que en 1923, Vladimir Zworykin invenló el 

iconoscl'ipio (tubo cléclrico para la c'1mara de TVh el cual era un tubo donde las células fotoeléctricas se 

hallaban represcnladas por infinidad de glóbulos foloscnsibles aislados unos de otros y colocados sobre una 

placa de n1ica llamada n1osaico. en lo que al recibir una imagen, se reconstruía después de haber sido 

transmilida por ondas en un código cléclrico. que al ser recibidas por el aparato receptor. estelas transforma en 

la pantalla, viéndose así la imagen. 

Posteriom1entc la calidad se fue perfeccionando con la aparición del cincscópio. el cual es un tubo de rayos 

catódicos en donde la inlU.gcn es rcin1egrada por el mismo método que se ulili:;r..a para transmilirla. 

Cabe aclarar que aun cuando las in1'1gencs son normalmente trunsmilidas por n1cdio de ondas l lcrtzfanas. 

también pueden ser enviadas por cables eléctricos capaces de abarcar una amplia gama de señales. un ejemplo 

de ello es Ja televisión por cable conocida en México como Cablevisión. 

1
" Alonso Gon7álcz Carfos "Principios Básicos de comunicación" Edil. Trillas 
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En 1923. la RCA lart7.a al mercado el primer modelo de lclcvisión para uso privado y. sobre lodo 

expc:rimenlal. Seis ai\os después. el escocés J. L. Dlair descubrió la tcle ... isión prototipo comercial o 

doméstica. 

En Ja década de Jos ai\os 1930 a .1940. sC'réalizníoñ u~::~~Í'ie d~ -~~;1'~~,;li~i~ncs e'~pe~i~1enlalc:s lanto en 

Europa como Estrados Unidos. sin embargo se vicroíl s·U~i>c,ndid'a~ pOr, ras· i1ciSti~i~adC~.·d~ ... a ·se.si.anda Guerra 

J\fundial. _·v··:_:~' ,··."-: ,.,>. ;y-' :' .. ;.,;:;_·(. - · 

Aun así en 1936. se da el gran "bomm" de la tclc:visiórl cml~~~·~~~:~;~·;~:_' ~~~~2~ft:i~~~ ;~~~-r~¡.¡¡~~~~ ·~'.~ loS Juegos 

Olímpicos de Berlín en Alemania. - '-.~}} ~,.-;-:·~ \~-i;)~·;: ·:·~.--" -'.;;' 

En J9.¡6. la televisión avanzó aún más al inventarse Ja· cint~·de vidcO O''vídéC:, _i~'Pe.- ·csill in'nOv.;.Ciórl perlnitió 

grabar y almacenar Jos programas Je 1clcvisión. ~ qué. hastn ~n10ncc~ no SC\CO:~~;;rvab~n~: 

Aunque 1ransmitir imágenes en blanco y negro era ya de por si una gran haznña.· el mundo habria de 

nsombrarse (tal cual sucedió con el cine). con la llegada de In lelcvisión n color. 

El inglés Baird llevaba a cabo su experiencia de lelevisión n color en Julio de 1928. el mexicano Guillc:rfno 

Gon?.ñlez Camarcna realizaba en Estados Unidos investigaciones eoincidcnlcs con las del inglés. Ambas 

técnkas conjuntaban ncs colores básicos: el azul. el verde y el rojo. No obslame. hasla 1940 se olorgó In 

primera patcnlc en f\1éxico regislrJda parn un sistcnm tricronuitico de secuencia de cnn1pos. 

En Julio de 1952 fue puesto en \lrbila el salélite norteamericano Tclslar. cuya i111pon;incia radicó en que íue 

precursor de la inh=rcomunicación nmndial. Tie111po después con el sa1élitc Pájaro Madrugador el nmndo de 

las 1elecomunicacío11es alcanzó un enorme grado de lecnificación. ya que tenia la cap;icidad de transmitir 

símul1áneame111e ltasta 240 comunicaciones 1elcíónicas y programas de televisión. 

Actualmente se sigue avanzado en los descubrimienlos y perfeccionamientos dentro del campo de In 

tclevisiim y su transmisión. siendo una realidad Jos sislenms digilalcs. que no solo sirven para televisión. sino 

tambiCn para telcfonia y radio. lu que ha permitido. una calidad de lransmisión y eficiencia nunca unles vista. 

Es en 19..¡6 cuando o:iparccc en México la primera es1ación experimental de televisión. inaugurada bajo las 

siglas de XI IJGC. con Gom,._.:llez Can1arcna al frente y cuyas transmisiones llegaban a solo unas cuanlas calles; 

el primer progrunl41 dirigido por el propio Gon7_.:llez Camarcna se transmilió los sábados n las 20:30 horas. 

durante <los años. 

En 1947. la tclcvisibn estuvo al alcance del público en locales <le cinc adaptados con aparatos. de nmnera que 

así. la gente empezó a lb.miliarizarsc con cslc nuevo invento. 
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En 1949, se asignan lns siglas XI n·v 4 a la empresa "Televisión de México S.A " .• cuyas o~cinas cs1aban en 

el edificio de ta Lolcria Nacional. y era dirigida por el Sr. Rón1ulo o·rarril. y transmitía solo por espacio de 2 

horas. de 17:00 a 19:00 hrs. 

Poco después. aparece un nuevo canal al cual se fo asignan las siglas XEW.; TV cnn.il 2. COne.cSionadO :al S~. 
Emilio Azcñrraga Vidaurrcta. canal que ofreció programación diaria de ocho horas. r~S1~~i~"1lcnte s·~rgc 'un 

nuevo canal. XEJ-IGC canal 5. que transmiti.i por espacio de una hora diaria desde las· inslal.acion~. ~el. ,_.ea.Ira 

Alameda. y que fue concesionado al Ingeniero González Camarcna. 

''En 1952 concluyen las ins1alaciones de Tclcvicen1ra y tres afilos después en 1955. O'Farril, 'Azcórraga y 

Carnarena, anundaron la f\1sión de los lres canales en una sola cn1presa dc1101ninada. Tclesis1enu Mexicano. 

S.A., que postcriorn1ente se llarnaría Televisa". 11 

Es importante señalar que en 1955 ararecc una nueva estación cultural: Ja cual pcrlcncee al Instituto 

Polilécnico Nacional (l.J>.N.) a la que se le asignaron las siglas de Xl!IPN canal 11. Es1a estación se dedicó 

desde cn1onccs casi exclusivamen1c a la difusión cultural y la nuyoria de sus progran13S se realizaron en 

forn13 de conforencia. rncsas redondas. análisis y cinc clubes; canal 11 ha 1cnido que luchar contra diversas 

carencias por su bajo presupueslo. utas cabe destacar que se convirtió en la opción cultural de In 1clevisión 

1nexicnna. ofreciendo programación variada y de gran calidad en la actualidad, 

Canal 8, nace el 25 de Enero de 1969. fusion;indose alias nlás 1arde al grupo Televisa. este canal pasó en 1983 

a ser canal 9. dada la cercanía en frecuencia. del canal 7. de modo que las dos señales quedaran con mayor 

separación. Ja programación del canal') fue cedida a la Universidad Nacional Au1ónon1:i de México en 1983. 

pr~scmando progl'"antas totalmente, educativos y culturales. para rn;is tarde volver a coníonnal'" la 

progrnmación de la barra de programas de Tclcvis:i. sirl la inlcrvención de Ja UNAM. 

Por ulro lado :aparece XI IDF TV Canal 13 el 12 de Oc1ubre de 1969. que ha sido una estación que ha pasado 

por muchos cambios polílicos, económicos y adininistrativos en Jos últimos veinte años. El IS de Marzo de 

1972, con la propuesta de que el Estado se hiciera cargo de las emisiones, el Gobierno n1cxicano adquirió l:a 

1otalid:1d de acciones del canal 13 por conduelo del Grupo l\.1exicano Somex.. Más tarde se fusiona con el 

canal 7 de TV. perteneciente a otro grupo. con lo que se coníornm JMEVJSION, (Instituto Me.'Cicano de la 

Televisión). Al venderse estos canales a la iniciativa privada se consolidó como "Televisión Azteca" el dia 4 

de Septiembre de J 994, dirigida por el Sr. Ricardo Salinas Pliego. Desde Juego el canal 13 ha pasado a ser una 

en1prcsa lelcvish:a muy importante de J\·1éxico y una fuerte competencia para Televisa. que por muchos años 

estuvo con10 la nUn1ero uno sin lencr rival ni cun1pc1idor cercano. 

11 Alonso Gon7..álc.t Curios ""Prim;1pios O;lsicus Je comunicación" Ed1t. Trillas 
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De igual forma existen las npciom:s cuhuralcs por decirlo asl del Canal 22 y uhora el cunal CNI canal 40, que 

presenlan una lentoilica y perfil similar al canal 11. en donde se difunden prognmlólS culturales. deportivos y 

docun1cn1alcs variados nacionales e in1ernacionales de: gran interés. 

El grupo Televisa desde hace unos al1os también ofrece el servicio de 1clevisión por cable ''Cablevisión", que 

como se n1enciona anlerionnente. su 1ransmisió11 c:s por n1cdio de un cable coaxial. que se instala por parte de 

la misma empresa en la nmyoria de las colonias de la capital y algunos estados de la República mexicana, y en 

la que ofrecen adcn'lás de Jos canales que norn1<1Jmen1c se: pueden ver por 111cdio de antena. progranlas de 

cablevisión. algunos canales y programación de: los Estados Unidos, América y Europa. además de canales de 

peliculas y películas de P01g.o por evento. Dentro de los canales que se ofrecen en Cablevisión eslá ECO 

noticias en canal 6 de cable..•. en el que se presentan noticias las 24 horas del diu, y enlaces en directo con los 

sc:g111entos de- nolicicros de ECO de canal 4 de 1devisión. ofreciendo a Mé-xico y muchos paises del mundo 

infonnación n:fcvaruc.· las .:?-' huras del día. 

Sislentas con10 d de Multi\.'isión. Sky y Real TV. ofrecen al Tele espectador por medio de scl1a1 aérea. nucvns 

opciones de accesar canales llcl extranjero. ndentis la progran1<1d611 normal y progranlólción efabornda en sus 

estudios por cada empresa C'll la que se: pn:scnlan programas de todo tipo. lates como reportajes, programas 

culluralcs y dc-purlivos. 

La tc:lcvisión pasó sin duda a ser un medio ideal de con1unicación y cntretcninticnto. dada su pene1ración al 

público. abarcando al igual 4uc la radio. las difcrcnlcs clases sociales. 

Este es un medio que se desa1Tolló r.ipidamcnle y que ha influido notablemente en la vida social y cultural, 

por lo que es un medio ntasi\'o por excelencia. ofrccii!ndosc como una f'Ucnte inagotable de información, de 

entretenimiento y <le publicidad, que con el manejo de intigcnes, sonido y movimiento, ofrece ni espectador 

un mundo real (y a '\.'Cces irrc-al) a través de su aparato televisor. 

1 loy la inforn1<1ción fluye con \.'ertiginusa rapidez. de contincnlc a continente, gracias al gran desarrollo de las 

tc-Jcconmnicacioncs, por nu:dio de los satélilcs que perntilcn el envio de imágenes y sonidos en tien1po real. o 

en directo. pudiendo presenciar por medio de un televisor los sucesos y acontecimientos sociales. deportivos. 

políticos o hiStlilicos. que se están llevando a cabo en cualquier parte del mundo, razón por la cual la 

tele\.'is1ón ª"'etllaja a la nlólyoria de Jos otros medios de comunicación como la prensa. la radio y el cinc. 

Su más cerea110 competidor hoy en dia es sin duda INTERNET. ofreciendo C:s1e nuevo medio muchas y 

variadas ventajas, reconociemlu que asi como Ja fotografia fue el antcccdc:ntc del cinc. la televisión es el 

antecedente: de lnte:rnct. ya 4uc: en los dos se ofrecen clc111e111os audio-visuales semejantes y tccnologias 

sunilan:s. pues hacen uso <le la transmisión vla satélite en la 111ayoria de los casos. ademiis de ser un medio en 

el que se- tiene .:.icceso a la iníunnaci6n inmediata. solo 4uc en Internet. hay archivos almacenados de 
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siluaciones pasadas o d.-1os y acceso a situaciones acluales y del n1omc11to. y la posibilidad de interacluar por 

medio de la Red numdial de computadoms. 

1.1.4 INTEH.Nfo;T 

La historia de INTC:llNET se rcmoiua al ai\o de 1969 cuando fue creada por una necesidad del Dep.-rtamcnto 

de Defensa de los C:srados Unidos de Norte A111érica. cuyo proyecto fue: realizado por la Agencia de Proyectos 

Avanzados de lnvcsligación en Defensa (DARPANET) cuyo propósilo principal erJ la investigación y 

desarrollo de protocolos de comunicación para redes de área amplia para ligar redes de lronsmisión de 

paquetes de diferenles tipos capaces de ri:-sistir las condiciones de operación más diliciles y continuar 

funcionando aún con la pérdida de la partc: de una red. por ejemplo en caso de guerra. 

Estas inves1igaciones dieron como resulladu el prolocolo TCl'/JP (Tr.Ínsmisión de control protocol/in1en1et 

protoeol) un sislcma de comunicaciones muy sólido y robusto bajo el cual se integran todas las redes que 

conforman lo que se conoce ac1Ualmcntc como INTERNET. por lo que a DARPANET se le conoce co~10 Ja 

madre de: lntenu.~1. 

Duronre el desarrollo del prolocolo se: incrementó notablemente el número de redcS'loc~lcs·dc.aa:;encias 

gubc:n1amentalcs y posteriormente cuando cualro universidades de Jos Esrados Unidos logra~- e~1Jaz.arsc- entre 

si. dando origen a la REO de REDES m:is grnnde del mundo. 

A pan ir de la década de los SOºs se forman dos nuevos bloques: 

ARPANET. yu conocido y MINET que es la red militar con información no clasincada; por lo que las 

funciones militares se separaron permitiendo así que lodo aquel que lo requiriera sin importar el p::1is que Jo 

solicitara sic-mprc y cuando fuera parn fines académicos y de inves1igución pudiera tener ucceso n la red (claro 

está pagando sus gastos de conexión) permitiendo de ésta manera una comunicación continua. 

Asimismo otrns redes cxperimenlalcs que: utilizabnn paquetes de radio y satélites se conectaron Arpanet 

utilizando la tecnología interconectada por Darpa. En un principio ésta interconexión de redes experinu:ntales 

y producción se denominó INTERNC:T DARPA. posteriormente quc:dundo el nombre de INTERNET. 

m grupo de niayor autoridad sobre: el rJcsarrolJu de la red es la l111en1et Socicry. crear.la en 1992 y íornmda con 

miembros voluntario.¡. cuyo propósito principal es promover el intercambio de información global a trnvés de 

la tecnología de INTEH.NET: es decir éste i;rupo tiene la rcsponsahilidad de la udministración técnica y 

dirección de Internet aunque no es el ünico; existen adcrn:is otro<> tres grupos: 
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L· El Intcrnel Architec1urc Board (que toma las decisiones ~e Jos estándares de comunicaci~n entre las 

diferenh:s platafonnas. para que puedan inlcractuar máquinas de distin1os fabricantes sin problemas y a la vez 

siendo responsable de asignar las din:cciom:s y otro~ recursos) .. ·. 

2.- Network lnformation ccn1cr (NIC) administrado p~r el i:>epartnment~ de_ ~cfensa de U.s.A .• encargándose 

de autorizar estas asignaciones. 

3.· Internet Egincering Task Force (IETF) en el cual- los usuiirios d~ internct ex~reS~fl: sus opiniones sobre 

como se deben implementar soluciones para_pr~blemas o¡)~rac~.~1~~Jc.s,,y corl10 dCbc.~1- co~pCrar las redes para 

lograrlo. 

1.1.4.1 ANTECt-:DENTES Dfo:L \VORLD \\'IDfo: \VED 

La historia del "\VORLD WIDE \VEll"~ nació.en Maézo de 1989. cuiando ·.Tiró n·cmcrs-Lec del Lnboratorio 

Europeo de Flsica de Pardculas (conocido com~ CE~; un ceutr~_ de investigaéión de ·Ílsica europeos de alla 

energía) propuso el proyecto para ser usndo como medio para "difundir investigaciones e ideas a Jo largo de la 

organización y a tra'-·Cs de la RED. 

\Vorld: 11um1/o \Vide: CI lo t111cho \Vcb: 1elara11e1 

Telaraña a Jo ancho del n1undo. 

Por mucho tiempo se había soñado con Ja idea de tener en algún progran101 uni\.'ersal a cualquier tipo de 

infortnación que fuese sencillo de niancjar: en los años 60's la idea se exploró dando origen al 

"DOCUVERSE'' el cu:il era un documento universal que contenía todo tipo de infomlación a travCs del cual, 

cualquier usuario podía \.'iajar o na\.·egar c:-11 él para obtener todo tipo de información, revolucionando todos los 

aspectos de interacción humano-inforntación. 

Para fines de t 990 la primera versión del \VORL \VIDE WEO se presentó sobre una máquina tipo NEXT~ la 

cual tuvo capacidad de inspeccionar y transmilir documentos en llYPERTEXTO. 

Es pues que la "www", nos pem1i1c conocer toda Ja información que pueda ser encontrada en Internet, 

haciC-ndola accesible n1ediante conexiones o llipcrvinculos (Ligas~Links) escritas en documentos con un 

fornmto o lenguaje especial llantado llTML (lliperText Markup Wmguagc), el cual posibilita que desde la 

intbrn1ación oblcnida por un escrito o lcxto, uno se pueda vincular (llipc:-rlink) a otros documentos que se 

eneucn1rcn en la nusrna coruputadora o bien. en cualquier otra que se encuentre coneclada a la red en otra 

parte del n1undu. aden1ás con la posibilidad ele nmncjar n1uchos recursos como 1ex1os cotnbin;1dos con 

groiticos. animaciones y son idus. 
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La hisloria del lnlemct en México cmpic7.u en el nño de 1989 con la conexión del ITESM hacia Ja 

Univcr-sidnd de Texas en Snn Antonio. J>ostcrionncnte la Universidad Nacional Autónoma de México 

(UNAM). UOLA. ITESO y UDG. ·dando origen n la ·Red Mcxica1la "Ml!Xnct;.·.Y con duo 'los prin~ms 
pro\•ecdorcs de acceso a Internet en México (JSP's) incorporá1idose ta'11bién· CO~A~'\ ... : y la .SEP. con lincs 

únicamente académicos y de investigación. 

El Primero de Febrero de: 1989 nace el NIC México cuando el ITESM realiza 'su conexión directa a lnlenu:t: 

el cual se encarga del crecimiento de huemct en el pais con Ja ~dminislración .dC ~o~· dominios .ubicados bajo 

la tern1inación "nlX''. 

Mós tarde en 1992. MEXnt:I establece una salida diyilal de. 56 Kbps ni Oacone de lnten1ct. lo que 

representaba "una nueva n1anera de trabajar con las redes en !\<léxico". 

No es sino hasta 1994 con Ja formación de la Red Tccnohiyicn (RTN) integrada por MEXnet y CONACYT 

que el enlace creció a 2 Mbps. 1ipo de emisión (El), con lo que hucrnet f\.1éxico se nbre a nivel con1ercial. 

En Diciembre de 1995 cuando se hace el anuncio oficial del .. CENTRO DE INFOIU\t!ACION DE REDES EN 

MEXICO" (NIC MEXICO) contando para entonces con servicio de lisla de correo (E. Mail) y FTP anónimo. 

El crccin .. iento acclcrado en c:I número de dominios hace necesario un rnantenimicnto de base de e.latos 

actualizada y en linea para la operación diaria de lnlemet México. por que el NIC l'lr1EXICO evoluciona a 

marcha acelerada. NIC MEXICO hoy es ubicado en Ja dirección http://www.nic.m."'1nic.html en Internet. 

A la fecha existen n"lás de 1 SO l"ro\•cedores de: Acceso a lnlentet ( ISP's ) que brindan su servicios en el 

tc1Tilorio mexicano, ubicados en los principales centros urbanos: Cd. de México, GuadaJajara. Monlerrcy. 

Chihuahua. Tijuana, Puebla. l'lr1érida. Nuevo Laredo, Sahillo. Oaxaca, Chiapas. ele .• por mencionar sólo 

algunos. 

En el segundo semestre de J 995 INTERNl!.j' MEXJCO registra un crccimicnlo acelerado donde los dominios 

comcrcialt:s se incren1cntan a un 1000 •x, en sólo 9 meses n1a11tcniendo Cste desarrollo hasta Ja fecha. 

Al rnismo tiempo se dan in1portantes n1cjoras en las utilcrias para acceder a In inforn~ción desde.el Correo 

Electrónico, hasta el \V\VW pasando por FTP. TELNET. MOSAICO, VERONICA. ARCHIE. CiOPJIHk. 

JAVA. cte.; hcrr.imientas que facilitan Ja navegación por la red de manera scm:illa y efectiva. 

Después del .. boom" del \V\V\\t, se registró un incremento considerable en el nUmero de do111inios rcgistrJúos 

mensualmente, lo t¡uc rcquirfrl una administración dedicada, usi como Ju pues1a en marcha de nlyunos 

servicios, tales como; Rcgis1ro en linea de nombres dc:·don1iniu, solicilud de Jl•'s, registro de ISP en el pais, 

solicitud de ASN lodo ello través de páginas de \VEIJ. 
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Cunlldad de nombres de dominio rci:islrados bajo .mx en I\léxko al 13-ND'\'-2002. 

Fuente: !."""":.!ti~ 

-~~-~:=*~~ 
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1.2 ANTfo:CEDENTfo::S l>t:: LA l'UHLICll>AI> 

La publicidad es un conjulllo de medios que se utilizun para Ji\.·ulgar proJuctos. conocimientos y situaciones. 

La palabra designa igualnterue a las lécnicas empicadas para cs1imul3r en el público Jos deseos Je consumir 

produc1os y servicios. 

En Ja actualidad. su connotación es casi exclusivamente comercial. Para lograr el objetivo de atraer la 

utención de Jos consumidores. la publicidad se vale de los n1cdios de comunicación (prensa. radio. televisión c 

inlC'ntet) y de los suyos propios (anum::ius imprc:ms en curtelcs y follelos). 

En los liempos ntodemos. la publicidad cons1ituyc la trama mediante la euul la sociedad usegurn que el 

hombre consuma lo que aquélla se encarga de producir. Al igual que en toda otra comunicación. la publicidad 

presupone la existencia de un público receplor: y de acuerdo con las tendencias uctualcs. Ja de un cornprador. 

El conccplo moderno de publicidad comic117.a a tomar fornta con Ja aparición de los periódicos, Jos cuales 

encontraron desde su inicio una de sus razones de ser en la oferta y Ja dentanda de bienes y scr'\'icios. 

Los primeros anuncios propiamente dichos aparecieron en gacetas de Londres en 1652 y pronlo se n1ultiplican 

hasta llegar a con1petir en espacio con las nolidas. En 1666 la Gt1C(.'1" d(.• Lmuln•s inforntó que no rccar!;aria 

sus páginas con ª"°isas, los cuales se puhlicarian .apar1e. Enl712 el gobierno inglés decrc:ló el primer impuesto 

a Ja publicidad: un chclin por cada anuncio. L:1 J{evolución Industrial impulsó Ja publicidad. utilizada en gran 

escala para dar s:slida a la producción masi'\'a de articulas. En el siglo XIX se crearon las ugencias de 

publicidad. la prin1cra de ellas en Londres. en 1812. 

En el siglo XVI. ell la Nueva España. 1.as mcrcancias se propngaban. o se anunciaban en hojas sueltas que sólo 

los más ricos comerciantes podían nlandar imprimir. El 14 de enero de J 784 la GCICC!ICI t14! Aléxico creó lo que 

podría llamarse Ja pnmcra sección de .. aviso oportuno··. gracias a la cual. por sólo 2 reales cualquier persona 

podía º'participar al público alguna cosa que le inlerese'". 

HI Diario 11L• Aft.;_,·ü·o. cuyo Núm. 1 apareció el I'" de octubre de 1805. publicó anuncios de espccláculos. 

comercios e industrias. y una sección de avisos pagados por el púhlico. En 1840 La Revista advirtió: ••1.a 

cumunicación entre el cunsurnidor y el productor sólo puede establecerse por medio de Ja notoriedad que éste 

da a su ntcrcaneia. resuhado de lo contrario que Ja necesidad que tiene uno de con1prar no puede satisfacerse y 

4ue la industria del otro no puede estirnularscº". 

La introducción Je la prensa movible y la invención de la futografia ampliaron los hurizuntes de Ja 

publicidad. En ~léxico. el 3 de noviembre de 1850 aparcci,j la primera tarifa de inserciones, en El Corredor 

dt.-1 Comr.:rcit1: º'Uno y n1cdio reales pur ocho líneas la primera ve..:. y un real por las siguientes ... f;sc ntismo 
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año El U11i\'er~·e1/ emprendió la prituem ca111paña de publicidad, preparada con anlicipnción. para anunciar 

unas carreras de cnbnllos; y en J 865 se fundó In Agencia General de Anuncios. Yn eran frccuen1es en esa 

época los anuncios a lodo lo ancho del periódico. las medias planas cnlerns. 

Ournntc el porlirismo. correspondiendo n la estabilidad y ni ;mgc económico. todo c:rn motivo de publicidad: 

escuelas. albercas. negocio~. induslrias. holeles y hasta las propias agencias avisos. Se conformaron 

consorcios de peric.ldicos para brindnr un mejor servicio. el primero forn1ndo por Cro11/ste1. E.!Ut1fi!ttl y Er11 

N11ew1. llacin 1905 se usaba en t<.1Cxico. pnrn cslc propósito. el diario. la revista, el follclo. el volanle, el 

programa. el co:1nel lilugráfico y en rnadera. el anuncio en los cnmtajes, los letreros en las tiendas y el grilón o 

pregonero. 

En los primeros años del siglo XX In empresa de El auen Tono füe el anunciante más origim1l y profuso: 

utilizú un globo cau1ivo, el dirigible y el a\'ión; promo\.•ió las historic1as y fue la primera en adquirir tiempo en 

la radiodifusora CYD. inaugurada por el gencrnl Álvaro Obregón. RL~1·ist11 ,¡,,. re1•i.\·1e1s. en su número del 23 de 

enero de 191 O. da cut.·nta del estado de la publicidad: .. No va México a la zaga de las ruicioucs en su afición al 

o:1nuncio y en sus proccdirnientos para anunciar; pero desgraciadamente tan1poco marcha a la vanguardia. 

Sobra ingenio. pero falta práctica 1m:rcan1il; vemos nutllitud de avisos artísticos, chispeantes. novedosos, pero 

poco hábiles. porque si bien su gracia y originalidad atraerán algunos aplausos ni autor, en cambio fallarán en 

su objelivo final de Ja publicidad mercantil: descorrer las cerraduras de las cajas fuerles. abrir el portamonedas 

del público ... 

Jlacia 1920 fitnciunaba ya el pais una sucursal de la B & C. Gc.·ut.~chd; r...1aximºs era propiedad de Manuel 

Agustín Lópcz y LUA Publicistas empezaba o:1 desarrollarse. El a11o anterior se habia celebrado en Nueva 

Orleans el Congreso de los Clubes Asociados de Anunciantes del r...1undo. presidido por John Bnrrct. En 

México se difundieron los carteles y anuncios lunlinosos. de modo que el 1° de septiembre de 1923 el 

gobierno cxpiditl un reglamento para regir su colocación. A finales de la década de los 20 los cines Granat. 

Parisina y Salón Rojo empezaron n utilizar sus pantallas para proyectar anuncios durante los inlcrmedios. 

Debido a Ja innucncia norteamericana. se iniciaron los csrndins de mercadotecnia. El número de agencias de 

anuncios creció a 25 en la capital. incluidas las extranjeras y las que pertenecían a los diarios. 

La radio se consolidó cu mu medio de difusión " p:irtir del establecimicn10. en 1930, de la XEW. que desde el 

primer mome1Hn lan¿O al aire programas con patrocinador. En 1932 había 49 cn1isoras de radio; y en 1970. 

517 en todo el pais. La televisión empezó a funcionar en MCxico el 26 de julio de 1950. por conducto de 

XI JTV Canal -i. Tanto la radio corno la tcle\'isión abrieron. cuda una en su momcnlo. nuevos campos a In 

ac1ivid.:id puhhci1aria. cuyos mensajes fueron dirigidos entonces a millones de consumidores. 
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En 1922 Femando Bolai\os Cncho encabezó la creación de la Asociación Nacional de Publicíslas. que 

postcriom1cntc recibió el nombre de Asociación Nacional de la Publicidad; entre otros fundadores 

estuvieron: Jean J. Allard. José R. Publido. Federico Sánchez Fog.arty. Edyar M. l luymans. 1 lumbcrto 

Shcridan. Juan M. Durán y Casahonda, Augusto Elias JUquclme, Rafael Rentcria y Emilio M.osenbluclh. Esla 

asociación dio origen DI es1ablccin1iento de las primeras agencias de publicidad mexicanas e.le curie 111oden10. 

entre 1933 y 1934: Rosenkrnnz Shcridan. Anuncios de México y Publicidad Org::.niz..da. 

En 1950 se creó una filial de la ANJ> en Jalisco. y en 1961 olra en Nm:vo León. Del 25 al 27 de noviembre de 

1955 la ANP organizó el Priml.'.'r Congreso Nacional de Publicistas. durante el cual se aprobó la creacibn del 

Instituto Mexicano de Estudíos Publicitarios, que en J970 fue lransfornmdo en Ja Academia f\.1cxicana de 

Publicidad. A principios de 1939 un grnpo de empresarios dedicados a la creación, produccibn y distribución 

de publicidad, organizó la Asnciacitin de Agt.•ncias Anunciadoras. Estt.~ organismo desapareció durante la 

Segunda Guerra fl.tundial. Ell enero Je l 950 st.• fum.hi la Asociación Mexicana de Agencias de Publicidad 

(AMAP), que funciona hasta lo:i fecha. Fue creada por 1 O en1presas: Acfrl'rli.\·i11g c.t.: Admi11ü·1rutio11. Ars-UNA 

Publicistas. Compailia Mexicana de Publicidad, Publicidad Dárcy, Publicidad Guas1ella de México, 

Publicistas Mexicanos. Ruthrm{(T & Ryun. \Vallcr Thompson de 1\1éxico. )"01111g &. R11/Jicm1 y Golham de 

/\rtéxico. En ntayo de l 962 se fundó la Asociación Nacional de Anunciantes. que congregó a las siguientes 

empresas: CafCs de :\1Cxico. Camisas Van 1 Icusen de MCxico, Cclancsc l\.1exicana. Ccrveceria Cuahu1én1oc, 

Cervecería Moctczurua. Colgale Palmol1vc. CuinpaJ1ia Nes1IC. Gillelte de t\.1Cxico. 1 l. Steele y Cia. e Industria 

EICclrica de MCxico. A iniciativa de las empresas que constituyeron la Asociación de Agencias Anunciadoras, 

se organizó e instaló en 1939 el Consejo n1exicann de la Publicidad (Cfl.1P). fonnado por 24 personajes 

representativos de los gratules intereses imJus1rialcs y Ull.'.'rcantilcs: su prin1cr prcsidelllc fue Rogclio 

Azcárraga, de la Cotporación Distribuidora l'.1e:ucana. Es1c organismo desapareció poco tiempo después pero 

el 24 de noviembre de 1959 rcnacil; la idl.'.'a y el presidente Adolfo López Marcos creó el Cor1sejo Nacional de 

la Publicidad. inicialJnenle dirigido por Antonio f\.tenCndez; su propósilo. con10 entidad no Iucraliva. era 

•·ampliar las técnicas y n1cdios de la comunicaciún social, a cfcc10 de motivar la participación de los grupos 

qu..: integran Ja sociedad mexicana hacia el logro del desarrollo nacional ••. El 14 de junio de 1961 se 

constituyó la Asociación Mexicana de Mercadolccnia. afiliada a la lnlcrnalional Marke1ing, Fcdcraaion, con 

sede en Londres. Otras insritucion..:s del ramo son Ja Asociación nacional de Ejecutivos de relaciones 

Püblicas. la Asociación Nacional Je Profesores de la t\.forcadotccnia. Ja Asociación de Publicislas Mexicanos 

y Damas Publicistas de l\1Cxico y Asociadas. 

En 1947 inició sus trabajos Ja Escuela Nacional de Ventas y Publicidad. que desapareció en 1949 para dar 

luµar a la escuela Prtlcrica de Publicidad, cuyos cursos cran de 2 a1ios. La Secretaria de EducDción Pública 

rectmució en 1964 los cs1udios d..: Ja 1:PP. con efectos rc1roac1ivos a 1961. y ésta se convirliü en Escuela 

TCcnica de Publicidad. La ETP funcionaha adscrita a la ANP en el ..:diticio de ésta: su fund.ador fiae Luis 

Gucuria. La Escu..:la de Ciencias y Técnicas de la lntbrmación de la Universidad lberoarncricuna fundada 

de!>dC 1961 y tiene carreras de publicidad y relacíum:s públicas, 
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En nmrzo de 1964 se creó la escuela de ventas de la Asociación de Ejecutivos de Ventas y Mcrcadolccnia y 

Publicidad. auspiciado por la Asociacilin de Comcrci;mlc:s de la Avenida Jnsurgcn1cs; la l!scuc:la de 

Publicidad en la Universidad Fenumina y la Escuela 14ihre de Arle Comercial. 

J-lnsla oc1ubrc de 1970 c:dslian en México 142 agencias de publicidad. 18 de invcs1igación de mercado. 11 de 

promoción de venias y 7 de relaciones pliblicas. J lacia metfüidos de la década de los 60. se consideró 4uc: Ja 

fundación publicil:uia en México. en los distinlos rnedius. aumentaba o un ritn10 de 80 por ciento por 

quinquenio. En 1963 esa facturación fue de S 1.600 millonc..•s. de los cuales el 34.2 l por ciento correspondió a 

cerca de 2 mil pcri6dicos y revistas: el 22.30 por cic..•n10 a 22 canales de televisión; el 7.20 por cie11to a 2.500 

salas cinematográficas; y el 12.62 por cielllo a dh·ersos nu:dios (murales. impresos y propaganda directa). La 

mitad de aquella cifra fue colocada por conducto tli: Jas agencias de publicidad. En aquella Cpoca en México 

ocupaba el décimo lugar entre las naciones que más invierten en publicidad. y el primi:ro i:n llispanuaméricu. 

Tvc1n co·N .c. •• ;l.) 
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2. PUBLICIDAD EN INTERN•:T 

En la última década, la explosión de Jos avances tecnológicos ha producido tenómenos inéditos cm Ja historia 

de la humanidad. Uno de ellos es lrucrncl y su conversión en un nuevo n1cdio para la comunicación social y el 

nwrcadeo que crupicza a regir Jos destinos de los paises y de cada uno de nosotros. 

Porque Ja red no solo es el instrumento que infornm instantáneamente de lodo lo que ocurre en el mundo. sino 

que adcntás permite ;1cccdcr desde la comodidad del hogar y a través de la publicidad que se realiza en ella. ni 

n1L"rcado globalizul.lo. creando asi una nueva fornaa de dcsanollar la ccono111ía. 

2.1 OH.IGEN 

El 27 de ocrnbrc de 1994, l lt>twircd poigo por puncr anunc:íos de publicidad en el \Vorld \Vide \~ch. Antes de 

esto, se solfa vincular un silio con oln> sulu porque cslc último era un vinculo inlen:snntc. ·rnmbién se hncfnn 

lrntos n través dd correo electrónico; AT&T inscn:aba vinculas de OºReilly ~l~bnl N.nvig°:tor Nclwork a 

cumbia de que ésu: hiciera lo mismo. Sin embargo el que si gnnnba dinero_ era Hotwir~d.: 

American Onlinc ha cs1ado vendiendo por a1ios scnlisitios. Prodigy ha consolidado 1oda una empresa en linea 

dedicada a la \.'Cnta de anuncios publici1arius en linea. Con todo. Jos cintillos de 1 fotwired _ fueron los p"r~n:ic~os 

que aparecieron en un silio web. 

Fueron catorce los primeros anunciantes. El presidente de 1 lotwired. Andrew Ankcr; eliSió ·~f Pri.mC~ prCcio 

que se Je vino a la cabc;r_.a y empezó a atraer clientes de inmediato. AT&T •. Sprinl. MCl.-.Vol~~·.:zl~A _y,«:~:11:1h 
~1cd decidieron probar y \.'cr que pasaha. 

• r • ' 

. . . ' . ~ . - - .. , . 
Desde entonces. la mitad de las cm¡m:sas que aparecen Forlunc SOO han adquirido esJ,aCio en -~ch. 
Actualmenlc AT &:T pago a l lo1wircd 1 0.000 dlilares esladounidcnscs mcnsu;les por cada· vi¡~~UJ~~. E-1 -~ilio ·de 

Y:ahoo esta cobrando la delicia de 100.000 dúlarcs mensuales por publicar un cintill~ en ~~ p~J&.i~. P~i.nCipaL 

2.2 CARACTJo:H.fSTJCAS DE LA 1•u1u .. 1c11>AO •:N INTEH.Nfo:T 

Internet es un c:anal de comunicación directo que atrae al consumidor polc:ncial ~íreciendo· inío~tnnción n 

aquellas personas que cstim dispucslas a recibirla. sin empujar al consun1idor del lriodO.~'n qú·e.lo hace Ja 

comunicación dirigida a las nlasas. 

Dirigir esta publicidad es muy cfi:cli\.'0 0 )' rcla1ivumente barato. 

Se usa unn combinación de varias cs1ra1cgias. incluyendo imágenes y rcsc11as en páginas web rclncionadas. 

hipervinculos. grupos de noticias. anum:il1s por correo electrónico, cte. 
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Los n1cdios cada '\"CZ nlás están confiando en Jos medios clec1rónicos para la publicidad. ya que son de fácil 

acceso y edición. Una carupa1la de medios dirigida por lntemet Je puede ahorrar tic~po y dinero a un 

departamento de publicidad al eliminnr la necesidad de lnborioso y costoso trabnjo. 

J\1uchas compañías liencn direcciones en Ja red. sin embargo. éstas no constiluycn· form~s de· publ~cidad sino 

de inugen corporativa. Son Jos accesos a estás páginas y Jos anuncios de las compai\iaS lós que son verdadera 

publicidad. 

::!.3 VENTAJAS 

l) Ahorra tiempo: Puede ser casi nu1oma1ica al de111011dar poco tiempo. El tiempo ahorrado puc«Je ser 

usado en otras aclividadcs prm.lucti'\"as. 

2) Bajos costos y n10yores beneficios: El casio de conseguir nuevos clicnlcs gracias a este tipo de 

publicidad es una fracción de lo que costaría a lravés de los medios tradicionales. También se 

ahorran los costos de asesoria. Los produclos o servicios pueden ser publicitados las 24 horas del dia 

no sólo al mercado local. Uno de los mejores aspcc1os de publicilar un producto o servicio por 

Internet es que el Janzarnicnlo y Jos costos operacionales son bajos y es posible acceder a los 

compradores polencialcs a una ritmo sin precedentes. Es posible medir Jos resultados de Ja 

publicidad onlinc en sólo cuestión de dias. micn1ras que con los medios convencionales se ncccsilan 

111cscs para conducir un estudio. 

3) ¿\.-Jayor audiencia: Se puede lener acceso a mas clicnles. Un gran número de clientes puede ser 

alca117.ado a lredcdor del nnmdo lo que no es norn10Jmcnte disponible a través de las hcrran1icn1as 

publicilarias tradicionales. 

4) Detcrininac:ión de Necesidades: A través de lnlernct, es fác:il cnconlrar cuáles son las necesidades de 

nues1ros clientes al rastrear sus pasatiempos y preferencias a 1ravés de una página ""·cb. Esto nos 

pcnnitirá tener rnas éxilo al ajustar nuestros negocios con base en lo que los clientes realmente 

quieren y desean pagar cn lugar de hacerlo con base en lo que creemos que quieren. 

5) Riesgos Rclativamenle Oajos: Se puede invenir poco dinero probando nuevas ideas y si éstas no son 

sirven. no se ha perdido reahncnte nmclm dinero. Ademas. el estudio Je los rcsullados de la 

publicidad pueden ser fiicil y econOn1icamcntc medidos a través de las respuestas de Jos clientes al 

nuevo producto o idea. Los clientes pueden comunicarse fiicilmcntc con la empresa a través del 

correo c:lcctrUnico. asi que, la conmnicaciún es bidireccional. J.o 4ue hace de la publicidad en 

Internet. muchas veces. una lhr111a de rmhlicidac.J e.Je respuesta directa. 
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2.4 na-;sv1o:NTAJAS 

l) La publicidad en Internet sc:>lamentc va dirigida a los usuarios de Jntcmel. 

2) Los usuarios di;!' lntcmct cst;in cansados de la publicidad on Jine. y la cvilan conslantcrm:ntc. 

,:\) Internet cs1ó pfagado de nnuncios publicitnrios, al punto de que nu1chos servicios supucstamcnlc 

gratis (c-nuiils. motores de búsquedas. redes de infornmción. comunidades vinuales. cte.) son 

pagados por los anunciantes. a carnbio de que los usuarios vean constantc111cnte banncrs. pantallas en 

miniatura. rc:cib:m nc'\,,.sletters (boletines infonnativos). etcétera. En respuesta a esta situación. los 

usuarios tratan de bloquear dichas herramientas publicilarias. 

2.5 FOIU\1,.\.S DI-: PUULICll>AI> 

2.5.J. COllH.EO ELECTH.ÓNICO 

Par<:1 realizar publicid<:1d a tra\.·Cs de correo electrónico. basta tener una cuenta de correo electrónico en un 

pro\.'Ccdor de servicios de Internet o en un servidor de mail gratuito como Yohoo tnail. J lotmail y enviar a las 

direcciones elcc1tónic<:1s lle nuestros posibles clien1cs las ofertas o información de l~s produclos. 

:?.5.2. UUSCADOIU·:S 

Los buscadores no son más que portales encargados de registrar Jos sitios web-y _su conlcnido para luego 

entregar Jos resultados a los usuarios que c:füctuaron requerimientos de infonnación. Entre los más 

des1acados se encuentran Yahoo. Alt:avista. Goglce. Lycos; regionales como \~upi. Patagón. S1annedia; y. 

aquellos que tienen caTáctcr nacional en cada país. 

Un ejemplo aclara el panoranm. Existe un sitio en la red de un proveedor de produclos agricolas de 

exponación como lontatcs; un usuario utiliza el buscador de su prcfcrcncin y pide encontrar empresas que 

exponen tomate. El buscador le rentitirá como respuesta una list:l de silios web de empresas que cun1plan con 

el requerimiento )' entonces el usuario podrá ingresar a los diferentes sitios para verificar lo que neccsitn y 

seleccionar la empresa que cumple sus requerimientos. 

2.5.3. UANNEH.S 

Con los banners se puc-Je pagar por la visuali:r..aci6n en sitios bas1antc concurridos o contralar u operadores de 

banners que por un tarifa visualiz:in los banncrs de sus clicnles en los dif'erentes si1ios ·web de sus asociados. 

Se puede lambién intercambiar espacio con ocras en1prcsas o realizar canje graluito a través <le agencias corno 

IJannerchcck. 
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2.5.4. ANUNCIOS CLASl .... ICADOS 

Los Clasificados o Tablom:s de Anuncios lambiCn conocidos como Anuncios por palabrJs son un mélodo 

probado de Marketing con un coslc cero o coste bajo si dcsean1os destacar nuestro anuncio de entre los 

demás. 

La nmyoria de Clasificados publica los anuncios al instanlc. nlientras que otros se reservan el derecho de 

publicar o no dicho anuncio. 

Los anuncios. din tras dfa. son 1:1 principal fornm de dar a conocer un negocio. Éslos son fáciles de publicar. 

norntahm:ntc suelen pedir el tilulo del Anuncio. c·1nail. la persona de contaclo y el 1exto con Ja infon1taciún 

del producto. servicio o silio web. Cada Tahl6n cst.:i dividido por varias calcgorias. por Jo que se puede 

cncorttrur al público objetivo (clienles polcneiates). 

2.6 ESTAl>fSTICAS 

Un esludio rcalizndo por lntcn1alio11al Data Corporation concluye que el volumen de ventas a través de 

lnten1cl alca11Z3rá en el a11o 2000 alrededor de S 850 billones de dólares en todo el mundo. 

De acuerdo a la nlisnm fuente. en los próximos cualro a11os el crecimiento de Jos ingresos por ventas en 

lnten1c1 creccni en un 92,4% . Esto se explica si se torna en cuenta que para fines del año 2002 el número de 

usuurios de lntcmel. en todo el nmndo, seni de 320 millones y de l .000 millones para finales del año 2004. 

En el .área de: la publicidad. un es1udio del Forrestcr Research lnc .• mucs1ra que Jos ingresos en los ültimos 

cuatro .al1os han crecido espec1aculanm:ntc: 
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FUENTE: Forrester Resea rch Jnc 
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2.7 PRINCIPAl .. •:s SITIOS n•: ANUNCIOS CLAs1•·1cAl>OS EN J\u::x1co 

En México exiscen varios silios de anundus clasincados entre lus tnás rcpreseruach·os se cncuencran: Aviso 

Oportuno dc-1 Universal, Segunda Mano y Todito. 

2.7.l AVISO OPOH.TUNO (El.. U~IVERSAI .. ) 
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Es1c si1io es uno de los más sofislicados. Ya que adem.:is de: poseer secciones principale~. cada una _de éslas se 

compone de subseccioncs, que pueden llegar a ser de hasta 20 . J la crecido taÓto que posee su pi-opio dominio 

~"""""·.a\ j._u.op .. i!!]llllO '-."0111.lll,\. 

Desde sus inicios forn1a parte de una de las secciones del pcriód.icO El Universal. 

No existen los anuncios gratuilos en este silio. todos los anuncios 1icncn un costo .que depende del número de 

palabr-as que contenga el anuncio. 
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2.7.2 SEGUNDA l\IANO 

SegumJa f\.1ano nació como un boletin l¡ue sólo publica ¡umnc1os c!.1siticadns y se publica semanalnlcntc. lla 

sido tambiCn uno de los iniciadores de esta forma de publicidad. 

Una de las caractcdsticas principales de este sitio es que ofrece publicidad por tipo de anuncio. Estos tipos 

sun: el ecunó111icu. cu111crc1al y gratuito. 

En el lipo económico se encuentran 3 subtipos: en portada. reportaje tUtogroifico y destacados. En el 

comercial: llashazo por sl!'cción. llashazo lalcral, paquete prctnium. tu negocio web y campai\a por e-mail. 

Los anuncios graluilns no se pueden dar de aha en el sitio ya que aparece deshabilitada la opcit'Jn. 
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2.7..3 TODITO 

1a:1:mcmmamimi:1C111:m::m••••••----~=v:'t·''-~~ F 1- CO& ....., __ A.,..S.. 

/ ~.i.tr'" • - · ·1' W et • ·.tl..__ :i.l'-c
Jca.~ j~http·/J- 1.-0.c""""'--'__,,,_•.ht,.,. 

todllo1tt•ll m•n••J•10 •mpl•a• 
,.,,,,.,.,. ... r¡-._-.-'----:=:i~-

po .. •l•• 
~--- .... ~a .... , .. ; .......... ! ............... 1'.t•1i11 .. 

.:1viso,. de uc.:1siún ""'"",--wmrw.----....J:WW!·llllltWWWWmwwrnwwwww 
Acclnnr>~ e 10 

A11nr.11u .. Clt1ctru1•ku .. c•11 

Artirool•1.,,(lu1utf1lvu"'l'"'I 

f:nno¡ouln1lur,1'ol••I 

Cuonunlcndu1un. C o 11 

Jnnonblll~~¡.,.., (1·U) 

-~~~-~·· ''"'''"""'· ld•I·•-•· l'•p•,.•m•n••• ,. 

~., 

<-::"• 

lny1•rl.1 (u) 

... ,, .. ,.,,, ............ , ... , 
Nnrv1rln'o ('o'l 

Yuloio;uln .. f1•11 

............... , .. ~ ... . ._ .. .,, ... 

'•rrc-
Los anuncios clasificados de Todito han tenido nlás auge en los dos últimos años debido a que su publicación 

es gratuita y por la publicidad que se hace del sitio por lclevisión. 

TESIS CON 
FALLA .DE' ORIGEN 24 

--HJ.l!l ... 
' 1 ·~n.. .. 



~ 
t-< 
1:-i 
~~ 
t:J ~ 
t:z:j tn 

ºº !:dÜ 

~~ 
!2:: 

,, .,, 

Sitio Tipos de 
Anuncio 

1 
AviSoOporllro 
(tlltliversaQ 

't!í!!i. a~iSc~'~.110.com.m1 

3 

5egn:la Mni 
l\tWf ~t?ilM:i(!1;1))t~m rr1!: 

Too11D 
\J."'u'W ~jito .:·:im.1~J·n~t~·mo¡ 1 
/o:le<.html 

Costo Vigencia 

$7por pala!Ja Oias q;e 
se 

cootrate 

E'conómcos: Diasq.i? 
En perlada $ (telefmJ) se 
Reportaje Fo!l)(¡áfco $460 contrate 
Destacm $57.50 

Comerca~s: 

F~shazo por Se<:CÓl $3,450 
Flashazolateral $2,lXI 
P¡q..etePrernilll $1,300 
TuNe!P'.C Web ta,ooo 
canima por Emi11 $11,500 

flatuilDS 

flatullDS 1 mes 

cantidad de otro 
Anuncios 

T<Jifaspor: 
Los qoose 

lnrred~tez qoo desee 
tEr'E lll COSID de mientras se 

MRn 
$7 por arurcc. 

Prcu:M coot11 
cos1Ddel7. 

lOS¡l'e<:IOSro 
il:kiyen IVA. 

Los qoo se Los ¡l'ec1os ya 
desee nckiyen !YA. 
mientras se 
MJ:n P<Jacorocer el 

COSID de 1Js 
<nn:ill Enpcrtada 
se tErE l!Jl llimiJ 

at11 romero 
telelOOi:o 01-9» 
849·1260 

la i9'0C~ de lll 
Los qoo se mes cuenta a partr 

desee desde el dia en l!Jl 
se p.bl1có el 
<nn:c. 

forma de Pago 

P¡q:ienefectivo 

Telem<Jlketi'll 
(Tar~tadecr~11D) 

P¡q:i Ellctróneo 

fllex~le esta 
nlir111<1:ónen ~ 
Mna 

tbapli:a 
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3. ll\IPL•:MENTACION 1n: UNA APLICACIÓN ""'Ell l'ARA VENTA DIRECTA DE 

PltODlJCTOS V SERVICIOS. 

3.1.1 so¡.-r\.VARE 

Sisu:ma Operativo: M:mdrakc Linux Versión 8.1 

Lenguaje de Scripl: PllP 4.0 y JITML 

Servidor \Vcb: Apache 1.3. 12 

liase de dalos: J\.1ySQL J.23.24 

3.1.2 llAIUl'\\'AJU·; 

Espacio en disco para la aplicación: 3 Mil 

3.2 l\IODEl .. O ENTll>AD-H .• ;l.;\.CIÓN 

ANUNCIANTE 

clave anunci:uuc 
nomb-;c_anuncianlc 
lch:fono 
corrco_clcc1ró11ico 
usuario 
password 

1----

AVISO 

clave aviso 
clave - anuncianlc 
titulo
dcscripcion 
precio 
horario oucncion 
di01s_a1;;-nción 
fccha_r-cgistro 
fccha_cxpirncion 
estatus 
no_scccion 

no_scccion 
nornbn:_scccion 
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3.3 ESTIUICTUH.A DE TAU LAS 

ANUNCIANTES 

Nombre dt•I C.sunoo Th>u Nulo l>cfault 
clave anuncianlc int(JO) No aulo inc1"cn1ent 

non1bre anunciante cha1"(60) No 
tele: fono char(I 1) No 

char(40) No 
usuario char(IO) No 
password chou(IO) No 

AVISOS 

Nonihrc del carnpo Tipo Null l>cfaull Ex1ra 

clavc_aviso int( JO) No auto - incrcrncnt 

1iiulo char(50) No 
dcSCl"ipcion char( 150) No 
precio char( 1 O) Si NULL 
lml"ario a1cncio11 char(30) No 
dias atcncion char(30) Si Null 
fecha n!'~1stru date No 
focha c,,;pirac1un date No 
cstalus citar( 1) No NULL 
clave anunciante int( 10) No 
no _si:ccion int(2} No aulo incn.~n1cnt 

SECCIO~ES 

Nornhrc del Ti o Nulo DcfauU Extra 
no_ sccclon 
nornbre scccion 

int(2) No aulo incrcmc:nl 

char(30) No 
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3.4 DIAGRAI\IA 1n: FLUJO 

s~:~~· ~· 
//~--- //·~ 

.....: Registro ·• -. -.:~..........._:ublicar __..;> ---··-.....-... ___..r~"" .......... ~ 
~---•----. <-~ /' P.ii¡.lna ) PáAccgln

050
a de 

'\ Registro • 

-~-]=--=----~ ___ + 
Llenar , j Ingresar datos 

[

' registro ¡ de acceso 

/;;~.;;-±. -- . . =--~+ 
~~1:.co j 

1
/ c~n"~::' •• 

Contraser'la / 

----1 . --. 
----- -.......... __.......- ........ 

.............-: -........_ <._~~Datos v•11d--------os No 
- ........... ~~tos Válidos _. -

-~~-
-.J~_ 

( Guardar ( 

oa_'_º' __ \:. 

...... ...._ s· 
__J~· 

~ / MenU ~el )\ 
· usuario 

--.-[~] 
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t SI 

~~ +_ 
Mod1ficar-----i 
registro _J 

-~f/•e -fono 
"ee ______ l 

No ;.tosVá~ 

__ J~ 
(

-. Gua•da< ( 
Datos 

-------

SJ 
~ropción 1 -,------

No ~ 
Datos Válidos _> 

-----------·~ r:::.~., (' 
~ 
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~eg~ 
. ........._ -----/ +_ 

Llenar datos J 
del anuncio 

/§:~./-
Atención 
Días de 
atención 
Sección 

L_ ____ ···----- -,_ 
No ~.,.,-·-;· ·---..........._ 

~-- Datos Válidos ...__ __ .,.,.-

. --~)-~_ 
(

,. Gua•d•• ( 
Datos 

'---·--

SI 

<./:nsul~ 
---.............. -· .· 
_ __ L ___ _ 

Eecclona• Anuncio J 
---·-·- -----
Desplleg~;~a~~ 

del anuncio. __J r-· -::---¡ 
scrlpc:lon ¡ 
CIO 

1 Horario de 

1
1 Atención 1 

Oias de / 
atención / 
Sección / 

¿__ ' 

11tulo 7 Oescrlpclon 
Precio 
Horario de 
Atención 
Oías de 

I 
atención 
Sección 

L~==+==' 
lselecclona• Madi~ 

·-----·--·--·-~=•dato] 

~Borrar 
~--/ 

Seleccionar Anu~ 

[Selecciona• eo"ª' --=r 
¡;;ensaje de 
~nnrmadón 

---~ No ~os Válidos~ 

J 
No 

f , 
( Guardar { 
\ Datos \ 

·------°'"-
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3.5 DESCRIPCIÓN 1>•: LA Al"LICACIÓN 

Nombre de la apllcuciün: l\.1crcado de Oportunidades 

Alcunc~cs: 

Pcm1ilc a cualq~1icr usuurio consultar nnuncios. 

Cualquier usuario puede dar de uhu anuncios. siempre y cuando llene In fonna de registro e ingrese 
un nomb:rc de usuario y una contrasc1"\a. 

El usuario pude publicar el nthnc:ro de anuncios que desee. 

Los anuncios se clasificun a través de 14 secciones. si existe algún anuncio que no lenga una 
clasificación definida se publica en la sección 01ros. 

El tiempo de vigencia de los anuncios es de 1 mes u partir del día de su publicacit'>n. 

Si un anuncio lle¡,!a al final de su fechu de vigencia, cslil no se puede modificar, el usuario tendrá que 
dar de nha nucvun1enle el anuncio si es que necesita que el anuncio siga en Mcrc01do de 
Oponunida<les. 

El usuario puede modificar sus dalos personales. contrasei\a. También n1odificar, borrar y consuhar 
los datos dt! los anuncios que ha publicado. 

La publicaciún de anuncios en Mercado de Oporlunidadcs es gratis. 
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3.6 PANTALLAS DE LA APLICACIÓN 

1.1.1 PAGINA PKINCIPAL 

&:ECJfiill'ill#&llCliiillllli2Z' mmi:==•=='ll'lll!!il:t::Z'C::E#:ll'll:e:i:11:.m••••m2'~~<:::,~·.·. ·; 
Tools: Help 

,...B«k. - - • :3 '...i) :::zt ,í!tS.•i;h .:..i,Jf'evorlles: ,J,t-Mtlll"f .o-'>- '-' .· -
Adaess j~ http:/{Ut.....,/~<1/-t...,.jad/ndei< htrnl .. a .. , ... 

o 
~ .. · .. 
~.-.:, l 11111¡11ov ,_, ............ . 

•' 1 

En la pagina principal se despliegan las 14 secciones rm:diantc las cuales se clasifican Jos anuncios: vehículos. 

mrnuchlcs. lccnulugia. casa y hogar. educación, mascotas. equipo y mobiliario. familia. construcción. 

di..-crsiút1. finanzas. vacaciones. servicios y olros. 

La sección 01rns se u1ili..:a para guardar aquellos anuncios que no pertenecen a nínguna de las <lcmás 

sccci1n1cs. 

Las 5 ligas que aparecen en la parte superior derecha: Inicio, l"olilicas. Registro. Publicar y Comentarios; son 

cstoiticas es decir aparecerán en todas las páginas de la aplicación. 
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Función de las ligas: 

Inicio: RcgrCSól o la poigina principal 

Políticos: Muestra las políticas de uso de Mercado de Oportunidades 

Registro: Muestra un formulario de registro de datos personales del usuario. 

Publicar: Pem1itc la entrada a la publicación de avisos al usuario. 

Comcn1arios: Pcrnli1c al usuario el envio por cOrTco electrónico de comentarios acerca del sitio. 
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1.1.2 H.EGISTRO Dt; USUAIUO 

~ne e! l...*'F!!:es Tools ! e. fll.fitt&~::~~~:qjr·~~2-~~----=--~ 
1 .;..e.ck - ·- • 'Q '.il -i{I '45.•ch ~-F.vortes ..:::-1-tstorv 1-UJ:-:.,,; ~ -
fAddress: le.J http./fl...wrn4/vllP'4/0JP01ti..nod.sd/•....,.st10.html~..---.c:Mw :::::J~~~ 

.......... , ... ~ ... "·· 
a . ...... _,;,,.:._,,_·_ - - ,,, .. JI< .••••• , ...... . 

111 lilSlllll l'r\HJ\ 11\ l'lllll ICl\CIÚU UI r.v1o.¡oo.¡ 

.·\I dar clic sobre la liga Registro, se despliega una forma pidiendo se ingresen los dalos personales del 

uc;uario. Existe una rcstricciún en cuanto al nün1ero de caracteres que puede poseer el usuario y la contraseña, 

estos pueden ser miixin10 dc 1 O caracteres y n1inimo de S caracleres. 
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t.1.3 ACc•:so A l..A PUHl ... ICACIÓN 1n: ANUNCIOS 

., e *hi!MttE • •111 *ª AUAr.o~:c~,-~~ .. ·---__ 
i j F19 Etlt V1ew F.....arltes Tool5 Heb 

JJ ~D;k~@11] ~ J •,Qsearch ::i.JF~ss. (:fH15tory ·: :.Ó• .J··f~· • 
[J-Adi*~lt!J _':it~~j~~~/oportur.:lad/ac.c;".o.t .. 1111 

,, 
@.)o.n. 

.¡¡.ii .. H .. !i 

J\CC:f".._O f\ 1'11111 IC.l\t"IOff fil .l\VISO~ 

,¡ ftt!! iit?!fi. 

1 

1 

.F-t.f- i >j §-1 .. 11 •• ifi#H 1§811 

..... 11·,,', .¡.,., 

··Eª 

Después de que el usuario llene Ja forma de regislro puede entrar a la publicación de anuncios dando clic 

sobre la liga Publicar. emonces aparece la pantalla de acceso, pidiendo el usuario y contraseña • 
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t.1.-1 AGREGAlt UN ANUNCIO 

.,,, ··J''••lr'I••. 1• 

==••m:;~mm•••WJ™ 

,, JPorlevo1eh1ei.lo.11eccion:=:J 

_,__¡ 
~f----- -------~- -------------------- ---------

Para agregar un anuncio basta con dar c1ic en la opción .. Alis Am111cirls•• y elegir .. Ag,.egar". Se despliega un 

formulario pidiendo los datos del nnuncio. además de seleccionar la sección donde se colocará el anuncio. 
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CONCLUSIONES. 

lnlcmet es un medio publicitado con gran íuturo porque es inlcractivo y autosclcclivo. se puede personalizar 

o llegar a los usuarios de acuerdo a sus preferencias. Exis1c una rctroalin1cn1ación inmcdiala y se puede 

conmnicar directamente con el usuario para resolver sus dudas e inquietudes y todo cslo con un alcance 

mundial. 

No h;ibia cxislido un n1cdio a través del que tos usuarios pudieran establecer un nexo dir-ccto con los 

anuncianlcs y loinar de ellos la inf"onnación de un proceso de co111pra de un producto. 

El rcccp1or cst.ablccc en lntcrncl el limite rcspcclo a Ja cantidad de infornmción que desea recibir y respecto al 

tipo de relación 4uc desea establecer con los anuncianlcs. 

No todos los anunciantes son capaces de costear su presencia en los n1cdioS de· con.mnicóción masivos como . ,. . ' . 
el rndio. la televisión, la prensa pero si la gran niayoria se puede pc_m1iti_r esta~ prescme. eÍl lnlcmet. nunquc 

sea de un modo más discrelo. 

Una fom1a discrela de publicidad en Internet son los anuncios clnsificados. 

Aunque 2 de los principales sitios de anuncios clasificados en México conten1plan tarifas por la publicación 

de sus anuncios. se están abriendo lois puertas a nuevos sitios que son totnlmenle grntuilos como Todilo. 

La u1ilización de software libre como Linux. Apache. Php y MySql para monlar la infraestructura de 

··Mercado de Oportunidoides.. dcn1ucstra que se pueden desarrollar aplicaciones web a costo muy bajo que 

pueden competir con aplicaciones desarrolladas con soRware comercial tal es el caso de Todito que aunque la 

publicación de anuncios es gratuita. esta desarrollado con el lenguaje de programación Java con acceso a Ja 

base de datos Oraclc. 

Utilizar como base de datos Oraclc.~ y el servidor \Veb de Ora.ele (9i Applicution Scrvcr) eleva demasiado los 

costos de desarrollo de una aplicación web. 

A continuación se muestran los precios de la licencia de la Dase de Datos Ora.ele y el Servidor \Vcb tornados 

de la página de Oraclc: lt!.Jp:l·onu:lc~\!!!:.l.".ornclc.c.!!.!ll 
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Tipo de l..lccncla Precio Precio con 1.V.A 

Oracle Databnse Enlcrprisc Edition - Proccssor Perpetua) USS40.000.00 US$46.000.00 

Oracle Database Slandard Edition - Proccssor Perpetua! uss 1 s.000.00 USS 17,250.00 

Oracle Jntcmet Applicalion Scrver - Proccssor Perpctual uss20.ooo.oo USS23,000.00 

Si se utiliza Ja versión Empresarial el precio de la licencia del servidor web y la base de datos dan un total de: 

US $69 000.00 dólares. 

Si se uliliza la versión Standard el precio de la licencia del servidor web y la base de datos dan un total de: -

US $40 2<i0 00 dólares. 

Con Jo nnlcrior puedo concluir que la construcción de sitios como º"Alercado tic o/,ortunltladC.,,· •• se puede 

lograr a un costo bajo. teniendo Ja ntisma calidad que sitios desarrollados con soRwarc P':'~" el que se paga 

cantidades como las anteriores en licencias de uso para su desarrollo. 

""Aft.•rctulo t/1..• Op<Jrt1111it/adt!s'º es una nw.ncra de empezar D pron1over la utilizaciórá_dc sitios que_.Oírczcnn a 

los anunci:mtes ocasionales la publicidad para la venta de sus product~s y se~ié,~os~ .sin. n~~~idc~d _de pagar 

por el espacio publicitario. 
.• . 

TambiCn podemos concluir que las ventajas que ofrecen los anuncios clasificndOs Corno foi-rna dc'publicidad 

en Internet son: 

n) Pcnnitcn la venta directa: No existe un inter.Ucdiario ·en.el PrOccso de la compra ·del 

producto. 

b) Reducción en el tiempo de publicación: La publicació.n de un anuncio se realiza en un 

tiempo no mayor a 1 S minutos. Desde el ~cgistrarsc como usuario hasta dar de alta un 

anuncio. 

c) La actualización de In información es inmediata: Si el usuario necesita modificar un anuncio 

puede hacerlo directamente modificando Jos datos necesarios y se guardan ni instante de la 

modilicación. 

d) Un canal directo de consulta: Permite a cualquier usuario la consuha de Jos anuncios 

publicados hasta el momento. 
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e) Oblención de posibles clicnlcs: Se puede decir que la venia esta h_cchu de anlcmano~ yn que 

ntt1es de disponer de los recursos para hacer la con1pra. el consumidor y¡¡ sabe que quiere 

comprar al ponerse en contacto con el anuncianle. 

f) Mayor presencia: La vigencia del anuncio en con1paració_n con los demás. medios de 

comunicación es mayor. Un ejemplo concreto es In televisión·~;, el que ~a p:ublicidad es por 

spols (comerciales). que duran sólo de 1 a 2 minutos. 

g) Publicación de más de un anuncio: Se pueden publicar _los anuncios que el usuario desee. 

Siempre y cuando esto no afccle las políticas de uso. 

h) Mayor difusión: Los anuncios no sólo pueden ser vistos por usuarios locales. sino también 

por usuarios nacíonalcs y hasta internacionales. 

Como hemos podido \'er los anuncios clnsificndos son una fonna de publicidad de grandes vcn1ajas está en los 

usuarios hacer buen uso de citos y elegir cs1a opción para la venta de sus productos y servicios. 
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lllHLIOGRAFiA 

La publicidad en \Vcb ¡Atraiga a sus clientes! 

StcmcJim 

Editorial Prcnticc llall 

México t 998. 

Principios Básicos de comunicación 

Alonso Gon7..ález Carlos 

Editorial Trillas 

Manual de Periodismo 

Lc11cro Vicente y 1\1artin Carlos 

Editorial Grijalbo 

México 1986. 

La comprensión de los medios como las extensiones del hombre 

Me Luhan Marshall 

Editorial Diana 

México 1969 

Enciclopedia de f\.1éxico 

Álvarcz José Rogclio 

Tomo X 

México 1977 

Linux: Instalación. Administración y uso del sistema 

Blanco Vicente J. 

Editorial Alfaomcga 

Mcxico 1997 

Linux: I\.1anual de Referencia 

Pctcrscn Richard 

1\1cGraw~J lill 

1\1adrid 1997 
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Creación de aplicaciones w 
Racschillcr y Gcrkcn eb php4 

Editorial Prc111icc l lall 

Mcxico 200! 

Aprendiendo MySql en 21 días 

Marlakowski Mark. Bu1cher Ton 

Pcrson educacion y 

l\kxico 200l 

Apache Scrvcr F . K or Dunun1cs 
en A. L. CoOJr 

EJiaoriat Jolm \Vil • . 

E 

cy L~ Sons· 
nero 1998 • 
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SITIOS,VEH 

Mundo del MoukC"ling 

Chasqui 

Z\.1onografias 

I\tixmarkcting 

Aviso Oponuno del Uni\'ersal 

Todito 

Guia de: PHP 

Sitio Oficial d.: Apache 

Oracle Storc 

!.llil':/lwww Cl•1n11nf~rs 

lmp·i 1ww\v n1nnnJ;_rnlias.~uu 
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Gl.OSAHIO 

Apache: Servidor \Veb lihrc. dcsarroll:u.lo por l.i Fundución Apache. Acepla ntódulos para lenguajes como 
Peri. PI IP ••. y bases de dalos como MySQL. PostgreSQL ... 

AJllkución: Progranut inforn1á1ico que sirve para rcali7.ar una función especifica. 

Uunncr: Anuncio publicilario en una página web. Tiene la peculiaridad. cnln: otrns. de ser interactivo ya que 

culaza con una página web del anunciante. Su tamaílo se mide en pixelcs. sic1,1do el nlá~ C_i.1múrl ,el ;"fu11 

hanner ... de 468 x 60 plxeles. 1an1hiC11 llamado ''u handera". 
. . . . 

lhtsc de Duws.: En inglés.''""' /uuc.•. Recopilación organiZalla y sistemática de una dcten~lÍilada'-i1if¡,r~i1~ción . 
. - ~: : :-'.· : - . 

CJk: Acción de pulsar el butliin dl!I rncOn con intención de h1grar una inh:ractividad ·c·~~~.-~¡··-~~;i~'.:~~b: quc sc 
·.,·, .,,·. 

visita. Mcdianlc el clic se ac1iva los enlaces de lodo tipo en una página web. 

Contrasella: En inglCs, pm:.,·wort!. Clan~ para prolegcr cualquier tipo dc infor~lación en un· ordenador. En 

lntentct es rccornendahle utili7.ar comrnsC'i\as de. como 111inimo, ocho caracteres coinpuesta,~ por una ntczcla 

de mimeros y lclras. 

Corn•o Electrónico: En inglés. e-nlail. Sistcnus que permite intercambiar electrónicamente mensajes por la 

Red. 

Dominio: Nombre. mcdianlc el cual. se identifican Jos sitios en Jntcmet. Es Ja dirección electrónica. Puede 

basarse en el 11on1brc de la cn1presa. organi7.ación. persona o en una nurca . 

.. ~urmuluriu: Ulilidad del lenguaje llT~IL que posibilita la habililación de un cuestionario que se puede 

rcntilir online desde una p::igina web. Un formulario esca compuesto por una serie de can1pos donde el usuario 

puede escribir dalos que posteriormcnlc son procesados por una aplicación dedicada en el servidor. Los 

formularios aportan dinamismo a las páginas web y posibilitan la interactuación de los visitantes de una 

poiginas con los :responsables de la n1isma. 

flºfi\11..: Acrónimo de las palabras inglesas: 11)1><.'rtc!XI A<l<1rlmp /.J111g1111gc. Es decir. lenguaje de marcado de 

hipertexlo. Len!;uajc inform::itico para crear páginas web. Conjunlo de etiquetas o instrucciones que permiten 

estructurar el contenido de una web e incluir los hipervlnculos o enlaces a otras páginas. Eslc lenguaje lo 

inventó en 1991 el Doctor Oerncrs-Lcc del CERN en Suiz;:r, el cual ha manifestado en más de una ocasión 

dcteslar las imágenes y sentirse horrorizado cuando, b;isándosc en su sistema, se ideó en 1993 Mosaic. el 

pritncr navegador. 
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Internet: Red n1undial de ordenadores unidos cnlrc si. Financiada por el gobicmo de los Es1ados Unidos fue 

dcsarn>llada en sus orígenes para fücililar el ínlcrcambio de iníorn1:1ción entre acm.lémicos y ciculiticos de las 

dilCrcntcs univcrsidndcs del país. 

lnlernet E11:plorcr: Navegador dcsnrrollado por la cmpresn Microson. 

Linux: Sislema Operativo de código abier10 que ruc invcnlado cm 1991 por Linus Torvnld. un cstudinnte de 

Informática de la Universidad de l lclsinki (Finlandia), Tonrald adoptó el nitcleo de Unix a las máquinas de 

lntel. (]ajo dicho sislcma funcionan buena parte de Jos servidores web por las \'cntaj.as de seguridad y 

cs1abíliJad 4uc ofrece paro lus diferentes uplicacium:s relacionudas con Internet. 

Onlinc: En red. en línea. Se está en red cuando se cfoc1úa la conexión entre dos ordcmudorcs en tiempo real. 

sin cn1bargo. Ju expresitln se refiere. en la mayoría de los casos. a cuando es1os ordenadores se conectan via 

lnlcrnet. Se está tan1biC11 online a 1ravés de los 1nensajes que se reciben entre teléfonos móviles y entre un 

móvil e Internet y a la inversa. 

Pá¡;ina: Cada una de las pantallas que puede verse desde el na\•cgador. Técnicumenle se trata de un archivo 

que en\'la el servidor de llucrnel donde es1:i alojada la cirada p:igina que. el progra111a que lleva el na,,•cgador. 

interpreta de: forma inteligible. 

PllP: Acrónimo de las palabras inglesas: l~•·pc.·rtext Prc.-procC!., ..... or. aunque originalmente significaba P1..•rsmu1/ 

/lome! Pag1..• Tools. Es decir. hcrra1nic111as par.i la cn:ución de p:iginas personales. l!I Php es un lenguaje de 

progranmción muhiplulafonna que se utili7..a en el desarrollo de páginas web. las cuales se prc:scnlan con las 

exlensioncs: "php'". "php3 .. o .. phtml". A diferencia de Java o JavaScript que se ejecutan en el navegador del 

usuario. el php se ejecuta en el servidor permilicndo. de c:slc modo. acceder a los recursos que tenga dicha 

n1áquina como, por ejemplo. podría ser. una base de datos. 

Z\lySql: La más popular de la bases de datos Open Sourcc. es desarrollada • distribuida y soportada por 

MySQL AU que es una compañia fündada por los desarrolladores de MyQSL. La página oficial de Mysql es 

l11 tp_;.:_..!_~\!.:l'S.!!-ID!}Lc_!_!!_l_J. 

H.cd: Uno o nlás ordenadores conectados enlrc si de alguna manera con el objetivo de compartir recursos. 

H.csoluchin: Nún1ero nclximo de pixclcs que se ven en una pantalla. 

Sitio: Lugar en lnlerm:t. Gcncralmenle hace referencia a un conjunto de páginas web. a partir de una 

detenninada url. 

Sofwurc Lihrc: El soflware libre es soflwarc que viene con autori7.ación para que cualquiera pueda usurlo. 

copiarlo y distribuirlo. ya sea lilcral o con modificaciones. gratis o mediante una grnlilicaciún, En parlicular, 

cs10 significa que el código fücntc debe cstardispuniblc. 
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TCP/l P: Protocolo de comunicaciones entre ordenadores en el que se basa Internet. Com~nzó a funcionar en 

1982. Tiene de particular que un ordenador llama a otro eligiendo una dirección aleatoria que liende a ser lu 

m:is optinla. Gracias a eslc protocolo la topog.ralia de lu Red no es rallial. Es uun red descc~lralizad~. que! tiene 

como soporte principal a un conjunlo de servidores pl01blicos y privados repartidos por tod~ el mundo. Por 

separado significan: TCP. protocolo de Control de Transmision e 1P. protocolo dé hite~ct.';'::··" 
_, .·. ·-.. :·;·-·· '> .. -

Usuario: Nombre por c:l que una persona decide identificarse ante cualquier. JÍ~ognut~~ web, l;Jas~. de dutos, 

cuenta de flp, etc. 

"'"'\\': Acrónimo de las palabras inglesas: IVorl<I IVi</e IVi:b. En cSpañol se ha Óptudo Por: tnlduéirlo como 

1clara1'a mundial. 
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