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CAPITULO 1 #
CONSIDERACIONES GENERALES SOBRE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL

S_isféma"de Propiedad Industrial

Aslmlsmo,

se ve mpu sa ia

tecnoldgico, grac[as cal cual se ‘estdn elimlnand
obstaculos al Intercamblo ‘Internacional de blene
movilidad del capital, es-decir, la’ eliminacién: .de.barrera
comercio y la flexibilidad en los f|UJOS de capltal

La globalizacion reporta grandes beneﬂclos
desarrollo por.igual, y se ve:acompafiada;
integracién en las finanzas: Internaclonale
sus manifestaclones, Iogros :

~agudizaclon de.-
“asistimos 'a.:la. creaclo

o ,.‘;orlgenes hay que rastrea
’_del mundo se’ expande,

!n obstaculos, con pretensiones
1 ; ‘lo’ cultural y lo politico; lo que se
diftinde ahora:: por todos ‘los” rln‘ones del- pianeta es el Capitalismo de
'a;:umulacnon flexible -y desc tralizado - geogréficamente, que esta
3 construyendo su: propio espaclo geografico globalizado, que privilegia la
‘racionalidad, la fluidezy'la competltlvldad como instrumentos para limar
‘las diferencias de. espacio hostiles a la’ expansién del capital, lo cual se
“hace posible por la convergencia de’ los logros de las nuevas tecnologias
de. la informacién y las comunicaciones, de los desarrollos de la
microelectrénica y la computacion, el uso Intensivo del conocimiento y la
individualizacién y diferenciacion de los patrones de consumo.




,,Aslmlsmo, Ia globallzacion corresponde:a.una forma de capitalismo: que
“hadado “en" Ilamarse multinacional, “informacional o7 global ‘cuyas
caracteristicas mas relevante'son ‘la acelerada’; Internaclonalizaclon de
los: procesos - economlcos onsolidaclon del ;- slstema financiero
internacional, -el: uso‘d nuevas
formas . de producclo
converslon de Ia

‘‘occidental :de la~rnodernldad y la mundializacién:de- sus. dlmensiones
Instltucionales, la mundializacién se reflere: prlnclpalmente a ese proceso
de; alargamiento ‘enlo ‘concerniente alos -métodos-de conexién entre
diferentes’contextos sociales o regiones que se convierten en una red a
lo® Iargo"de toda la superﬂcle de la tierra,. por lo tanto puede definirse

e enlazan "lugares lejanos; i de tal :manera que los
aconteclmientos locales  estan: conflgurados por. acontecimientos que
ocurren’ muchos kllometros de distancla 0 vlceversa. -

alto grado de integraclon funcional entre actlvidades internacionalmente
dlspersas, no sélo “se’ reduce a’ lo geo- economlco, es también de
naturaleza geo polltlca, geo- socia geo cultural Yy geo- ambiental.

I>mundo por la razén o por la

La tendencla hacia:la’ privatizacié del mundo, y por consiguiente a
EX creencla de que! es la propledad privada la base sobre la cual se
,debe construlr el poder pol(tlco y toda la organizacién de la
:socledad

‘La aparlcion de lnfluencias ‘culturales globalizantes como ideas,
estilos y mensajes de alguna parte del mundo que se expanden por
‘todas partes, destruyendo lo local, es decir la creacién de una
-“cultural global”,

"'« La globalizacidn de un modelo de mundo constituido por una nueva
concepcion de tiempo y espacio; una nueva cultura y un nuevo




Ue;;espaclo y tiempo son “oro”, es
. E Se trata de una nueva cultura
caracterlzada -porla? crecnente importancia de lenguajes como el
lngles y Ia Informatlca.

El impacto de este proceso es altamente desigual puesto que la Idgica del
capitalismoha favorecido y continta favoreciendo unos lugares sobre
otros, de manera que se incrementa la jerarquizacion, la fragmentacidn y
la perdida de la especificidad de lo local. Esta integracidon econdémica
internacional avanza rdpidamente pero en forma desigual, no me parece
seguro que avance sin tropiezos en el futuro debido a que cada pais lo
hace a su modo, en distinto grado y a diferente ritmo; es muy probable
que surjan presiones proteccionistas cuando el cambio produzca
ganadores y perdedores y el ajuste sea el precio que haya que pagar por
sus beneficios. Los sectores econémicos de los paises estan obligados a
adaptarse a una mayor competencia internacional, y por lo tanto tendran
el compromiso de lograr una mayor apertura de los mercados. Considero
que este fendmeno es la transicidn de las antiguas economias: de
planificacion descentralizada a una economia de mercado. :

Las reformas orientadas hacia el exterior, la transicion de una economla
de plamflcaclon descentralizada hacia una economfa de" mercado,"~ '
que los paises en desarrollo sean agentes Yy  beneficiarios: de la
globalizacion; dichas reformas desempefian una: funcion ‘de- 'suma
importancia en la mejora de perspectivas economlc ; los paises en
desarrollo.

Los paises en desarrollo, incluldas Ias economlas, son la fuerza motriz del

+, proceso . de globalizaclon yaique: les:brinda’ ‘'nuevas oportunidades, al

promover la eficiencia 'y -la: productlvidad y crear condiciones mas
propicias para las exportaciones y.la'inversion extranjera.

La globalizacion. aumenta» Ia ‘competencia entre los paises y sus
regimenes de politicas: puesto que con mas movilidad de capital, los
inversionistas buscan oportunidades y evaltan las politicas de un pais no
solo en términos absolutos sino también con respecto a otros paises.

De cualquier manera seria erréneo considerar que la tendencia a la
mundializacién progresa de manera lineal y desemboca en una real
homogeneizacién del espacio econdémico; este movimiento se acomparfia
de una reestructuracién de la economia “centro” alrededor de los tres
polos: Estados Unidos, Unién Europea y Japdn. Reaparecen también
zonas de influencia que son, sobre todo en Asia, de divisiéon internacional



del’ trabajo, tendlente hacla ,una ‘gran:co ‘renc'la,pOr estratificaciones en .
torno a Ia economfa domlnante de'la zona;. -

Mas alla de: todas sis implicaciones: dlrectas, la globalizacién habria de
volver caducas o inservibles: la totalidad de las funciones del Estado; esto
implicaria limitar. sus* Intervencldn ‘a las relaciones con las empresas
nacionales; a mi: parecer, es-evidente que el Estado debe hacer mas que
eso: se trata de. reproduclr lo ‘que han podido llamarse “compromisos
institucionalizados” entre’los:diversos grupos sociales. La mundializacién
no suprime esta: funcion sino ‘que modifica las condiciones en que se. .
ejerce, en la medlda en Que genera un fraccionamiento tanto social como - ..
terrltorla| b :

Convlene entender ‘el proceso de globalizacion como evldentemente
contradictorio .y 'deslgual Contradictorio, por que se enfrenta a
Acontratendenc s,icomo-la.formacién de los tres polos que mencioné"
anteriormente’i°Desigual,  por que sus implicaciones son ~ muy
dlverslﬁcada Ios dlferentes Estados.

Se-trata de'u so ablerto en la medida que no segrega de manera
atural: nuevas ;Instltuclones supranacionales adecuadas a! grado de
nternaclonallzaclon, ‘en” particular la integracién europea no puede
onceblrse como:un:proceso lineal: los Estados nacionales se sienten de
alguna manera despojados de ciertas funciones naturales o colocados en
; ‘situaclon ‘dificil para asumirlas, sin que eso desemboque forzosamente en
una supranaclonallzaclon Por lo-demas.creo, que los Estados consienten
: y exageran a gusto ‘su necesaria  sumisién a las condiciones de la

‘economia- global, sin’. que-sus funciones de regulacion social interna

desaparezcan.

: El concepto de globalizacion esta ligado.a'la idea de una humanidad que

.por-primera vez funciona como un todo, como un sistema unico, como
un - Sistema-Mundo cuya matriz y motor es el Capitalismo. La
globalizacion es esa tendencia a la construccién de un sistema
~geografico, en el cual los Estados en sus territorios y las sociedades
humanas desdoblan geograficamente sus culturas, sus empresas y sus
mercados. Este sistema es construido con contenidos diferentes, cada
“uno de los cuales forma un subsistema con sus propias libertades, con
caracter local y singular, de manera que su comportamiento no es lineal
ni- determinista, lo que hace préacticamente imposible que las
regulaciones generales del sistema permitan pronosticar su
funcionamiento en todas las escalas.




_Desde’.mi:punto; de’ vista..y  contrario a . lo que podria pensarse
ordinariamente;: el proceso de globalizacién-estd incrementando la brecha
“entre’los paises desarrollados y el mundo subdesarroliado. Las nuevas
‘oportunidades plantean grandes desafios en materia de administracién
‘econdmica, ya que la integracién exige la adopcidén y el mantenimiento
“de 'un régimen tliberal de comercio e.inversiones. En el comercio, donde

‘la competencla es cada dia mas implacable, la rapida modificacién de las

posibilidades de intercambio favorece a los mas dgiles. En las finanzas,
la Integracién del mercado .internacional de capital, unida a la
inestabilidad de los flujos de estos recursos, hace mas compleja la
gestién macroeconémica en los pafses en desarrollo.

La Propiedad Industrial durante los dltimos afios, ha adquirido gran
importancia en la:economia:tanto a nivel nactonal como internacional,
por su vlnculaclon -1CO comercio mundial y por la Innovaclo’n
tecnoldgica.y: transfe; e tecnologla, por lo que es Imperativa la
necesidad de:cont istema de proteccidn mas amplio tanto a
nivel naclonal : nte nacional para la Propiedad Industrial.

‘Con el lncremen e competencia a nive! internacional, la proteccién de
los derechos. de: propledad ‘industrial se ha convertido en una gran

5 hpreocupaclon para las’ empresas que compiten a nivel mundial.

La Propledad Industrlal es una de las ramas de la Propledad Intelectual
s que-se relaciona con "creaciones de la mente humana en el campo
~.-comercial e industrial; el nombre Propiedad Industrial, es solamente un
nombre que se da en forma colectiva a un conjunto de derechos
pertenecientes a una persona, mismos que se relacionan con el comercio
"y “laindustria. ‘El término de Propiedad Industrial encierra un gran
nimero de aspectos que forman parte de la vida econdmica humana, ya
que el hombre con el propésito de incrementar la utilidad econdmica, usa
‘diferentes elementos para inventar algun producto o proceso productivo,
disefiar algun signo distintivo para sus servicios o productos, usar algan
nombre comercial o.crear algln disefio o modelo.

De acuerdo con-el Convenio de Paris, que estudiaremos mas adelante, la
5 J_VPropIedad ‘Industrial se aplica a la industria, el comercio, al dominio de

‘las: actividades -agricolas y extractivas y a los productos alimenticios

"7 paturales o fabricados, por lo que su papel es de gran importancia frente

i al proceso,de,,globallzacion.

VEI acercamiento de’ los gobiernos hacia la promocion de la actividad
. Inventiva e’ innovadora ha pasado por una gran evolucion histérica,
(como ya ‘lo“he‘ mencionado con anterioridad o como veremos con mas




. detalle.a:conti én), en los primeros afios de la industrializacién, en

los: slglos XVIIT y:XIX, ‘cuando la proteccién cldsica hacia las patentes fue
;introduclda, ‘al’ otorgamlento de los derechos exclusivos era considerado
- como ‘la‘mejor-forma de promover una invencién por parte del Estado.

El descubrimiento \ la investigacién cientifica durante estos afos, no

. ‘'necesitaban®de’un soporte especial por parte del goblerno; la Ley de

. . 'Patentes” otorgaba una posicién especiai a los Inventores, es decir un

o monopollo en‘el. mercado, pero todo el proceso de innovacién, desde la

. Investigacién -y desarrollo a la aplicacién industrial y comercializacién era
puesto Iibremente bajo las reglas del mercado.

S ’;“En cuanto el mundo avanzaba hacia el presente siglo y particularmente
- después de’la-Segunda Guerra Mundial, los gobiernos han asumido un
Logran: envolvlmlento en la promocién de las actividades de invencién e
‘innovacién: El papel de cada gobierno en este respecto, ha dependldo del
jsistema -social,. -econdémico y politico prevaleciente en el pais especifico
asi corno en Ias prlorldades, objetivos e intereses nacionales.

En: uchos palses el envolvimiento de los gobiernos en promover dicha
',actlvldad ‘ha aumentado significativamente en décadas recientes no sélo
‘medlante la:adopcién de medidas que ayudan a inducir al sector privado
a Jugar un papel Importante en este respecto, sino también a través del
ﬂnanclamiento ‘delas actividades de investigacién y desarrollo y en
Vlgunos casosa través del compromiso directo en aquellas actividades
‘para crear laboratorios y centros de investigacion y desarrollo de dominio
‘delEstado. ‘Al mismo tiempo, los inventores individuales han formado
-equipos: de investigadores e inventores contratados por la industria
»prlvada y el gobierno.

La protecclon juridica de la Propiedad Industria! estimula a las empresas
.- a emprender mejoras en sus procesos de produccién, productos y formas
-~ de comercializacion que utilizan en sus actividades de produccién y
~...comerclalizacién para reforzar su competitividad y obtener un mayor
. beneficio econdmico, sin verse afectadas negativamente por la copia o
“imitacién no autorizada de las mismas.

" La Propiedad Industrial es actualmente un factor determinante en
cualquier relacidn comercial internacional; la importancia que
histéricamente ha caracterizado a estos derechos se encuentra
precisamente en la palabra “exclusiva”. La posibilidad de ser el unico que
puede fabricar y vender un producto patentado, la facultad de impedir
que terceros empleen una marca que distingue a un producto o servicio.




VOtorga al titular del’ derecho excluslvo sobre su uso, siendo de esta
,forma una ventaja comerclal cualitatlva de grandes dimensiones.

-~La hlstoria demuestra que no" existe ninguna empresa lider que no
'ﬁfundamente gran:parte; de’su’existencia y desarrollo en la posesién de
;derechos excluslvos ,superlores -a los de su competencia, es decir gque

la’ tecnologla juega aqui un papel clave e induce
da partlcipaclon y del control democratlco del

se jconvierte en un elemento de valor independiente y
Iuslve puede llegar a ser el activo de mayor valor de una

vlrtud de. lo: que/"he rnenclonado anterlormente, considero que los
derechos excluslvos de- IEY Propiedad Industrial tienen un gran valor en el
‘contexto de.la: comp tencla Internaclonal y ~'su vulneracién reiterada
genera. en aquellos ‘paises - que ‘ no.-ofrecen niveles adecuados de
““proteccidn, una’crisis’ de-credibilidad que afecta todos los niveles del
sistema - Jurldlco ‘de:: cualquler pais. y esto de traduce en falta de

... inversiones locales 'y extranjeras, paralizacion de! flujo de tecnologias y
. graves distorsiones en las actividades comercial e industrial.

“En’ la . actualidad por ejemplo, las marcas juegan un papel muy
~importante en el comercio internacional y en general, en las economias
.-modernas como distintivos, es decir que distinguen productos de una
gran variedad existente en el mercado; el valor econémico de las marcas
se puede asemejar al valor econdmico de los inmuebles en cuanto a la
plusvalia ya que por lo general su valor, una vez posicionado dentro del
mercado aumenta y a ello se afiade la inversidon que se efectia para su
mantenimiento. Las marcas en el campo econdémico son un instrumento
indispensable en la distribucion de los productos y en la promocién de
ventas, tal es la: relevancla que las marcas han logrado para las
empresas.

Con los fenédmenos actuales de globalizacién econdmica, las figuras de
Propledad Industrial no sélo tienen una determinada influencia en el




‘ ‘mayor demanda, mayor producclon, mayores
por anto, mayores Ingresos. :

i sea 'desde el punto’de vista de.la:produccién o de los intercambios, la
",'economla ‘mundial ‘constituye un- todo ‘que contrasta con la realidad
anterlor., El segundo elemento nos remite al surgimiento de empresas
. _mundializadas ' dirigiendo" sobre una base “planetaria” (es decir,
" enfocadas a- cualquier punto .o mercado de nuestro planeta) la
“concepcidn, la produccién y la-distribucién de sus productos y servicios.
-Tenemos ademas el Ievantamlento de una economia-mundo seria mucho
‘mas:rapido’ que:la construccién o el reforzamiento de las. instituciones
',supranac10na|es. De: tal suerte’ que frente a la globalizaclon, no se
. encontrara un adecuado mecanlsmo de regulacién.

,La globalizaclon tamblen tlende ‘a disolver la unldad cc ut
e Estado y:del capital’ nacional bajo sus diferentes aspecto primero el de
~.la_mercancia, ya que los productos son cada vez'ma xtraterritoriales y
" por “tanto - se - vuelve ~mas . dificil:siin POS tribuirles una
~“nacionalidad; son muy raros los productos ue’tienen .una naclonalidad
bien determinada. El 'aparato productivo hace ‘cada vez mas
independiente del territorlo mercado nacional

La tendencia a la mundlalizacion de’u sistema de Propiedad Industrial
no progresa de rnanera lineal "y tampoco ‘desemboca en una real
homogenelzacion del espa eco omico y politico.

cambiado pero se acomparfia al mismo
tiempo -de . la: creaclon ,de ‘complejas redes de alianzas que forman
relaclones de cooperaclon, apuntando en particular a la inversién en
‘‘recursos necesarios para la investigaciéon de
s.entre los grandes grupos, los efectos de Ia

i ue: 'se "ven encargados de cubrir el costo de las
lnfraestructura (universldades, centros de investigacidon y transferencia
tecnoldgica): ,y de aportar un apoyo a las empresas nacionales en el nivel
'comerclal~' ;

"En Ios ultimos fio han venido surgiendo nuevas areas de la tecnologia
que requjeren de una proteccidn, por ello la tecnologia ha sido definida




‘como un. conocimlento slstematlco para. Ia fabrlcacion de un producto o la
prestacion de un’servlclo en | ndustria’-“ agricultura o comercio; si ese
niuna’ Invencién, modelo de utilidad,
1 de: planta: o en informacién técnica en

: ,comerclal 0'sus actlvldades.

La' Crea'tivlda y el lngenlo son factores que han favorecido a la evolucion
- del ser: humano, la 'capacidad de poner estos factores al uso productivo
“es de” gran importancia dentro de las estructuras sociales y econémicas
~de::la’ sociedad ' humana. En realidad la supervivencia de cualquier
: :ér'jnpresa, organizacién o nacién, depende esencialmente de su capacidad
- para ‘mantenerse en marcha con el desarrollo y el progreso, es por eso
“que las invenclones las innovaciones hacen posible la existencia de un
-desarrollo y un progreso en un lugar especifico, por que son el resultado
l6gico de los efectos combinados del conocimiento acumulado. Por lo
tanto, la experiencia ha demostrado que la creatividad a nivel nacional,
puede contribuir considerablemente al progreso tecnolédgico de una
nacién sdélo si se le relaciona con una proteccidn y seguridad legal para
los inventores dentro de ella.

E! progreso econémico requiere de una constante de nuevas ideas y
productos para mejorar las condiciones de vida y la eficiencia de la
produccién, . por  ello ‘nuevos. procesos y productos son igualmente
~importantes para la regeneracion o restablecimiento de las industrias y
para -la total. utilizacién delos sectores productivos dentro de una
economia, por lo'tanto:la medida mas usada para dicho progreso es la
productividad que_ é&s.:dependiente de una gran variedad de factores
‘econdmicos -y 'soclales’ y  quien se encarga de mantener dicha
productividad es:la ‘innovacién tecnoldgica quien contribuye a su
mejoramiento para asi permitir que una empresa tenga la misma
cantidad de consumo y produccion.

Dada la contribucién de la innovacidn para la productividad y al mismo
tiempo para el crecimiento econdmico, la promocién de las actividades
de invencidon e innovacidon constituye una parte importante para el
proceso de desarrollo en la mayoria de los paises desarrollados o en vias
de desarrollo que tienen la ambicion de beneficiarse del progreso
econémico y tecnoldgico.

En mi opinidn, lo ideal para un pais en vias de desarrollo es obtener de
las naciones mas industrializadas tecnologias faciles de absorber con las




+ menores condlclones posibles, adaptables a las necesidades de' desarrollo S

_-industrial, “a-bajo-costo, que les permitan resolver sus problemas de’la
mejor'y mas efectiva forma posible, elevar su productividad, competir en
los mercados nacionales e internacionales, incluso con otros paises en
" vias:..de . desarrollo, producir nuevos y utiles blenes y en general,
modernizar sus instalaciones Industriales, es decir lograr una
transferencia de tecnologia lo mas favorable posible con la presencia de
instituciones que vigilen que dicha transferencia sea ventajosa.

En muchos paises durante los Gltimos afios la atencién al fomento de la
creatividad e ingenio han aumentado, no sélo en las grandes empresas
sino también en las medianas y pequefias y hasta en los inventores
individuales, ya que se ha reconocido que el pensamiento innovador es
un objetivo de prioridad dentro de la politica, porque es de crucial
importancia para el camblio tecnoldgico, econémico y social, es decir, que
es necesario que exista una estrecha vinculacidén entre los factores de la
produccién, de la investigacion y de la politica de desarrollo.

Esto es un vértice representado primero por los que toman las decisiones
politicas, segundo por los productores y el tercero por los investigadores
técnicos y cientificos; es por ello que dentro del contexto de la politica de
promover la innovacion, la creacidén . de: las lnvenciones y ‘otras
innovaciones tecnoldgicas (incluyendo. la: adaptacion ‘de’*lar tecnologia
exIstente), es de gran importancia en un pais tanto. industrlallzado como
en vias de desarrollo, dentro de su territorio’y a'través de sus nacionales
gracias a lo indispensable que resulta ser la lnventlva dentro de la propia
seguridad del desarrollo econémico.

Con el rapido avance de la ciencia y al mismo tiempo de la tecnologia, la
forma de proteccién tradicional encuentra algunas dificultades para poder
adaptar su proteccidon a dichos avances tecnoldgicos. Los programas de
codmputo (software), los circuitos integrados y la biotecnologia son
nuevas areas tecnoldgicas que requieren de una eficaz proteccion bajo el
marco de la Propiedad Industrial.

Considero que hoy en dia los beneficios de la leyes de Propiedad
Industrial son implementados eficientemente para servir a las
necesidades econdmicas de los comerciantes, fabricantes, industriales,
investigadores y consumidores tanto del sector privado como del publico,
ya que la innovacién tecnoldgica, la promocion de la creatividad y el
ingenio se han vuelto mas Utiles a nivel mundial, estableciendo nuevas
oportunidades y mejores posibilidades de desarrolio a todos los paises.
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conocldo como Comercio Internacional, que es: la Importancla que ‘ha Ido

cobrando ‘el comerclo Intraindustrial (comercio de’bienes similares); el
comerclo interindustrial (intercambio de bienes: distintos) y el creciente
peso ‘del comercio de servicios (comercio invlslble)

: 'Por Io tanto, exlsten ciertas razones que expllcan la enorme expansion
"comercial de la segunda mitad de este slg|0' B

* Los beneficios derivados del comercio :

e La existencla de un compromiso ~global para - reducir
progresivamente la proteccidn de los:mercados naclonales .

« - Las necesidades de las empresas m Itlnacionales g

s El perfeccionamiento de los sector productlvos
El desarrollo de las comunicaclones :

Dichas razones son entendidasgen; entido’ de - que ningun pais puede
‘cerrar sus fronteras por, complet vporque nlnguno puede producir de
manera autosuficlente todos:los:bienes’y :servicios que las demandas

““soclales exigen, por lo tanto el comerclo ‘es un factor que beneficia a la

producclon, al consumo y -a’la: competencla, ya que a través del

chmerclo, los mercados se expanden y aumenta la especializacidn,
mpu]sando con las utilidades y el empleo, v la actividad exportadora.

El comercio internacional y la inversidén extranjera ofrecen la oportunidad
de ‘aumentar el nivel de productividad y asimismo permiten que un pais
‘eleve’su productividad al eliminar la necesidad de producir todos los
:bienes y servicios dentro de su territorio, pero no debe descartarse que
una.nacién puede especializarse en algunos sectores en donde sea mas
productivo asi como importar productos o servicios de empresas que no
sean tan productivas en comparacion con empresas extranjeras.

'EI comercio internacional acentia la competencia en los diferentes
'-xmercados, lo cual obliga necesariamente a las empresas de cada pais a
“reducir.costos y precios y especialmente a modificar con frecuencia las
“funciones de produccion con objeto de incorporar nuevas tecnologias que
impacten positivamente costo y calidad. La transferencia de tecnologia
. derivada ‘del comercio y que recae sobre la capacidad productiva de
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todos los palses‘ articlpantes e parece quizd el efecto mas Importante
omerciales del mundo, y gracias a dicha.

enclonar, que dentro de la dindmica actual del desarrollo
’Ia tecnologua han conllevado a una tecnoiogia en uso

: : vertlr ‘en actividades de investigacién y desarrollo que generen
; futuras innovaciones y avances tecnoldgicos a través de garantizar algun
tipo de monopolio temporal al titular de las innovaciones, lo cual evitaria
que:los futuros competidores se apropien de manera gratuita de las
..mismas y:asi-permitir al titular explotar parte de los beneficios sociales
“que se’'generen de las invenciones.

También es importante mencionar que no existe un beneficio igual para
todos los paises porque ia mayor parte del comercio internacional se
lleva a cabo entre las naciones desarrolladas y por ello |la competencia se
ha internacionalizado, y las empresas compiten con estrategias para la
venta de sus productos Yy servicios a escala mundial, el
aprovisionamiento de materias primas y de insumos y la ubicacién de sus
actividades en varios paises para asi aprovechar las ventajas
competitivas a bajo costo y, al desarrollarlas, las empresas puedan
obtener nuevas formas de llevar a cabo sus actividades empleando
recientes innovaciones tecnoldgicas y procedimientos dentro de su
produccién,

Asi pues se internacionaliza la produccion y las empresas buscan nuevos

mercados de:caracter internacional y al mismo tiempo se requiere de un

sistema de’ ‘proteccién. de la Propiedad Industrial a nivel tanto nacional

“como mundial; con el fin de que al proteger dicha propiedad se tienda a
: mejo'rar la poslcién de los paises en el comercio internacional.

. o Desde mi punto de vista, un régimen que proteja adecuadamente la

: Propiedad Industrial evitaria que se lleven a cabo todas las actividades
que,constituyen el término “pirateria”, que incluye copias idénticas o

R I Y VR
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similares de un producto orlglnal y .su comercnallzacion como sl fuera el w

original; al mismo tiempo, reproducir:la copla ‘0 Imltacion dellas,*"

caracteristicas fisicas: de un ‘producto ‘o servicio.:‘aunqué - 'se"’
comercializaran en forma diferente y no permitir que se: reproduzcan las’
obras protegidas por registros. Tenemos . pues “que.se . incluye “la
fabricacidn, venta, transmisién y uso no autorizado .de las obras,
productos o servicios protegidos bajo la Propiedad Industrial, los cuales
afectan a los duefios y titulares de dicha propledad, a los consumidores y
hasta a la economia nacional.

Por ello creo gue se debe dar una modificacién dentro de las legislaciones
de los paises respecto de la Propledad Industrial, para que se establezca
un mejor sistema de proteccién y lograr asi que'las empresas no tengan
temor de arriesgarse a llevar a cabo transacclones comerciales fuera de
su territorio y establecer con ello:una .garantia 'de- que los productos
tendran una adecuada protecclon dentro decada’ pals a donde ingresen.

Me parece que la razon de fondo de cualquier eacclon proteccionlsta en

'sus ‘derechos de
Infracciones a dichos
ervicios 'y también obras
educen- el desarrollo de

productos .o servicio
proteccion Inadecuada

esa encaran grandes dificultades para
obtener un benef conomlco “que compense el riesgo del
desplazamiento vy corne clalizacion ‘de-sus productos, obras o servicios
legitimos dentro 'del:comercio’-Internacional, y todo esto se debe a
aquellos imitadores’ quienes’ no ' enfrentan Ios costos de desarrollo e
innovacion de Ios procesos y productos

En donde se Ileven a'cabo dlchas actividades infractoras con relacion a la
Propiedad Industrial se ocasionard que se inhiba el desarrollo de las
industrias- nacionales .y la comercializacion de sus productos a nivel
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- nacional.y. al_mismo tlempo se limltara la inversidén extranjera dentro del
pais; me parece,:que por ello es importante que todos los actos de los
industriales'y los’ comerclantes que impliquen ventajas ilicitas o indebidas
ya que: Ieslonen a‘su’ vez:los intereses de otros comerciantes y los de los
,consumldores entre los que causen confusién, se deberian castigar para

“evitar ‘el>aumento de la. competencia desleal a nivel mundial. Dicha

;,competencla se sostiene por las ganancias econémicas que se obtienen
.de su: practica puesto que, como ya se menciond, no afronta los gastos
de Inversién ‘para el desarrollo e investigacién de los procesos y
‘productos,’, "

Por ‘lo _tanto, ‘al establecer una proteccion dentro del sistema
internacional sobre Propiedad Industrial, se obtendrian beneficios como
los sigulentes: No se: limitaria el flujo de productos y servicios, la
inversion extranjera y'la transferencia de tecnologia dentro dei comercio
internacional, ‘por falta.de .una proteccidn eficaz y adecuada; aumentaria
el incentivo a la lnvestlgaclon, innovacién y desarrollo de la tecnologia a
nivel mundial, y :con: ello ‘avitarian dafios en la reputacion de los
productos orlgmales a‘causa:de: las coplas o imitaciones.

Por otra parte, Ios procesos ide globallzacion generan procesos de
reestructuracidon polltlca espaclal Ya conocemos el argumento comun de
que la globalizaclon ha“'puesto en crisis al Estado, socavando su
soberania y su-eficiencia:y’ el control sobre sus propios asuntos. Pero
aqui también "es necesario resaltar la desigualdad espacial de esta
tendencia“del desarro,llo desigual, la pérdida de autonomia por parte de
algunos Estados o grupos de Estados, frecuentemente unida al aumento
a la soberania de otros como resultado de alianzas, conflictos o cambios
politicos o econdmicos.

Los Estados Nacionales son los principales actores dentro del orden
politico, las corporaciones son los agentes dominantes dentro de la
economia mundial, y la influencia de cualquier Estado particular dentro
del orden politico global, esta fuertemente condicionada por el nivel de
su riqueza y por la conexion entre ésta y el poder militar, por ello, es
posible comprender porqué los paises en desarrollo son los mas
afectados; en ellos es mas evidente que la globalizacidon esta afectando
su capacidad soberana para tomar decisiones auténomas sobre su
ubicacidn dentro de la economia mundial y sobre la vida social, politica y
cultural de las localidades, entonces pues, las decisiones estan siendo
determinadas no sélo por el Estado, sino por actividades y eventos que
ocurren mas alla de la jurisdiccién territorial.
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La conformacién de bloques en el proceso de globalizacién ha aiterado la
conformacién ‘de-los sistemas geopoliticos de seguridad colectiva. Los
intereses de los bloques desarrollados se anteponen a los de los paises
mas pobres, y las nuevas instituciones internacionales “reguladoras” del
mercado global dirigidas por los paises de mayor desarrollo imponen su
legislacién y sus sistemas de sanciones, ademas de que las decisiones se
toman en el centro, es decir, que son locales pero su alcance es global.

Por Sistema Internacional de la Propiedad Industrial se debe entender un
conjunto de Instrumentos internacionales que establecen ciertas
obligaciones a los Estados que los han aceptado, para respetar en su
territorio determinados derechos de los titulares extranjeros de
privilegios de Propiedad Industrial.

Es por ello que al existir diversas normas e instituciones que conforman

wun ambiente a nivel internacional que se refiere especificamente a

.- cuestiones- en materia de Propiedad Industriai, se le ha denominado
_.Sistema Internacional de la Propiedad Industrial.

~Puedenr sefialarse algunas notas esenciales de este régimen
internacional:

a) Promueve uniformidad de disposiciones nacionales

- b) Persuade. al Estado miembro a. legislar en armonia con las
~ +" Convenclones, elevando el nivel local de proteccion .

t) Promueve el progreso de la Propiedad Industrial a través del
. Intercambio de diferentes paises

"d) Favorece a los estudios en materia de proteccion industrial

e) Protege al consumidor en tanto que condena la competencia
desleal y prevé algunos lineamientos para garantizar la correcta
procedencia de ciertos productos.

Considero que los paises tienen leyes para proteger la Propiedad
Industrial por dos principales razones: la primera, es dar una expresion
sistematica a los derechos morales y econdmicos de los creadores en sus
invenciones y aquellos derechos para el publico para tener acceso a
dichas creaciones; la segunda, es promover como un acto deliberado de
la politica gubernamental la creatividad, propagacion y aplicacién de los
resultados y fomentar el comercio que contribuirda al desarrollo
econdmico y social. La Ley de Propiedad Industrial aspira a salvaguardar
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”,intelectuales “otorgandoles conceslone

“““Isigulente:

Iimltado para controlar el uso de dlchas i

1. La territorialidad: Quiere’
intelectual obtenidos en un. pals
paises, es decir, se rigen po €
concedidos y s6lo se dard protecci ho* pals, sl se desea
obtener proteccién en otro pans, se’ deberan’ obtener los titulos
correspondientes. :

2. La exclusividad: Se refierei:al;iusoexclusivo de los objetos
protegidos, que se adhiere en vlrtud ‘de:los titulos de propiedad
industrial concedidos, es decir, -el: uso excluslvo para la explotacién
comercial del elemento protegld' ncluye principalmente Ia
autorizacion o prohlbicion a tercera -partes para fabricar, vender,
utilizar o Importar al pais dicho“producto- protegido, asi pues, se
reserva el uso del objeto al tItuIar de los’ derechos

3. La intangibilidad: Significa que la: propledad industrial se puede
relacionar con informacién que’ se: Incorpora a objetos tangibles, por
ejemplo el bien tutelado es el contenldo de la obra, es decir, que son
de caracter inmaterial.

q. La temporalidad: Esta relacionada con la duracion de la
proteccidn, y ésta se encuentra limitada en el tiempo, sin embargo,
en algunos casos puede ser renovable; se conceden por un periodo
determinado.

Se puede sefalar que el establecimiento del sistema de Propiedad

Industrial sirve para conceder los derechos exclusivos de las creaciones

de los mismos, asi como.los derechos que son originarios de la actividad

del. intelecto humano -con un fin de aplicacién industrial y comercial
mediante un reconocimiento oficial de explotacién durante un tiempo
determinado que es otorgado por el Estado.

Tlos’ derecho :de Propiedad Industrial estan limitados territorialmente y
e er ejercidos dentro de la jurisdiccion del pais o paises cuyas
: sido otorgados. Sin embargo, en nuestro mundo
?.';lnterdependiente es facil que las obras del espiritu y del intelecto
; humano mcluyendo las ideas inventivas crucen las fronteras territoriales,
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blernos han negociado y aprobado tratados
mpos ‘de la propiedad intelectual.

Propiedad Industrial, ya que el interés del
Industrias exigila mdas proteccidn en cualquler lugar
s;del pals de origen.

XIX:la:proteccion de la Propiedad Industrial era un asunto
' I ‘por lo limitadas y escasas que eran las
comunlcaclones, y.al:mismo tiempo las relaciones entre los paises. Pero
uanto el comercio se desarrolld, se vio la necesidad de establecer
una: proteccién internacional, iniclando con una serie de negociaciones
ara: adoptar un tratado a nivel mundial que regulara los derechos de la
;Propiedad Industrial y es asi que la protecciéon a la propiedad industrial a
nivel internacional tiene su origen en el Convenio de Paris de 1883, que
se analizard mas adelante.

Todos los tratados internacionales que regulan el sistema de Propiedad
Industrial establecen como caracteristica la armonizacién de los sistemas
nacionales de Propledad Industrial; el Principio de Trato Nacional, para
facilitar la interpretacion judicial internacional y unificar la leyes entre los
paises que ofrecen diferentes formas de proteccidn, y el establecimiento
de un estandar de proteccidon minima que se debe conceder sin importar
la legislacion interna de cada pais.

1.2 La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)
y algunos aspectos sobre la Naturaleza de la Propiedad
Industrial

La Propiedad Intelectual desempefia un papel cada vez mas importante
en la escena internacional, ya que la globalizacion del comercio trae
consigo que se comparta la propledad intelectual, como las invenciones,
los dibujos o modelos, las marcas, los libros, la musica y las peliculas.

La Organizacidon Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) fue creada
por la Conferencia Diplomatica de Estocolmo de 1967 para promover la
proteccidén de la Propiedad Intelectual en el mundo por medio de la
cooperacidn de los gobiernos, y en 1974 se transformd en una agencia
_especializada de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU).
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Propiedad Industrial y
vistracic’m de las dos

- Secretarfa Ilamada Oﬂclna;
encontraban baJo

Intelectual (BIRPI)."

La Organlzaclén Mundlal‘de" la: Propledad Intelectual es un organismo
intergubernamental ’con . ‘sede ‘en’la ciudad de: Ginebra en Suiza. El
nombre de -esta: organlzacion experlmento varlos ‘.cambios en el
transcurso de” su hlstorla, el nombre mas- reclente antesde que se
estableciera la OMPI fue BIRPI ' (escrito” en-’ francés:: Bureaux
internatinaux pour la ‘protection de la propiété. lntellectuelle y conocida
en espaiol como Oficinas Internaclonales Reunld ra‘lz ‘Protecclon de
la Propledad Intelectual). :

En 1967 se Ilevo a acabo la: Conferencla de.” Estocolmo, conferencna
diplomética que se llevo a cabo enesa’ cIudad de'Suecia, y en donde
fueron revisadas ‘todas ‘las clausulas de los ‘tratados multilaterales
existentes administrados ‘por-BIRPI; ya:que’la mayorla de los Estados
-mlembros - deseaban establecer una:organizacién a nivel mundial
referente a la propiedad intelectual:y:es aqui donde se crea la
Organizaclén Mundial de la Propiedad: Intelectual, como una organizacion
de gobiernos independiente” al Gobierno Suizo, y se le dio el mismo
status como a todas |las organizaciones intergubernamentales existentes.
La Conferencia de: Estocolmo tenia’dos principales objetivos: uno, llevar
a cabo una reforma estructtiral: ‘y-administrativa de las Convenciones de
‘Paris'y 'de Berna,.y.el segundo, erala revisién de un importante nimero
de dtsposiclones sustantlvas de ambas Convenciones.

: ,riormente del establecimiento de la OMPI se prepard el camino para
.que-seconvirtiera en una agencia especializada del Sistema de las
;Nac‘ion,es Unidas de organizaciones intergubernamentales, ya que era
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f_,lmportante que todos os alses mIembros e

“agencia‘mantiene la di
"sobre su propia constltuclon

: Cada Estado decide por
.agencia. especializada:.
-~ constitucién, su propio ¢
: programas 14 actividade

la "OMPI es promover la

¢éa‘nivel internacional por medio de
Estados "~ o - cualquier otra organizacién
y desempenar la’.administracién de las Convenciones,
asadas ‘cada una en:un'tratado multilateral y, al mismo tiempo se hace
“cargo’de aspectos juridicos y administrativos referentes a la propiedad
“:intelectual, '

Con.respecto al fomento de la proteccidon internacional de la propiedad
intelectual, la OMPI favorece la concertacion de nuevos tratados
internacionales y la modernizacién de las legislaciones nacionales; presta
asistencia técnica a los paises en desarrollo; retne y difunde
informacién; mantiene servicios destinados a facilitar la obtencidn de
proteccion para las invenciones (patentes), marcas y dibujos y modelos
industriales, cuando se desea obtenerla en varios paises; y promueve la
cooperacion administrativa entre los Estados miembros.

Las actividades de la OMPI son fundamentalmente de tres tipos:

LT

OoMP ‘pertenecleran a un
ropiedad - Intelectualr.—“;, :




1. La promocidn de la cooperacion intergubernamental para la
proteccion y administracion de la propiedad intelectual: Son
aquellas actividades de revisién de tratados existentes o la
creacion de otros nuevos, simplificando los procedimientos a nivel
nacional, regional internacional para la concesidon de derechos de
propiedad industrial.

N

Actividades de registro: Comprenden la prestacion de servicios a
los solicitantes o titulares de derechos de propiedad intelectual.

3. La asistencia a los pafses en desarrollo: Constituye una parte
importante de las actividades de la OMPI que se presenta como
formacion de grupos o individuos, mediante cursos especializados y
seminarios -que - permiten un intercambio de Informacién vy
experiencias. "

- Otra actividad Irhpdrtante de la OMPI es promover la aceptaclén de los
...'- Tratados internacionales que administra, por parte de palses que aun no
£ son rnlembros de los ‘mismos.

(Los Tratados multllaterales en materia de Propledad Intelectual,
r»establecen lo que se conoce como Uniones, las cuales estdn conformadas
oriigrupos de paises que acuerdan otorgar a los nacionales de otros
baises de la Unién de que se trate, la misma proteccién que otorga a los
‘propios.

'Estos tratados se dividen en tres grupos:

e Tratados que establecen una proteccidon internacional: Son la
fuente de la proteccidon juridica acordada entre paises a nivel
internacional. Dentro de esta categoria hay cuatro tratados de
Propiedad Industrial:

- Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad
Industrial

- Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccidn de las
Denominaciones de Origen y su Registro Internacional

- Arreglo de Madrid relativo a la Represion de las Indicaciones
de Procedencia Falsas o engafiosas en los productos

- Tratado de Nairobi sobre {a Proteccidn del Simbolo Olimpico
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+ Tratados que facilitan la proteccién internacional: Dentro de
esta categoria encontramos seis tratados de propiedad industrial:

- Tratado de Cooperacidon en Materia de Patentes, que se
encarga de la presentacion de solicitudes Internacionales de
patentes

- Arreglo de Madrid relatlvo;al registro Internacional de Marcas

adrid, (arriba

- Protocolo concerniente - al’ N
~desolicitudes

mencionado), .qu
internacionales:p

. Arreglo de’ Lisbo rtenece tanto al

primero como al s Ly

- Tratédo;‘de’(Budapgst~‘ obre ‘el Reconoctmiento Internacional
del . Depésito’” ‘de - :Microorganismos - a:"‘los ' fines del
Procedimiento en Materia de Patentes . .

- Arreglo de La Haya relativo al Depdsito de los Dibujos vy
Modelos Industriales

e Tratados que establecen sistemas de clasificacion vy
procedimientos para mejorarlos y mantenerlos al dia: Dentro
de este grupo solo hay tratados relativos a cuestiones de propiedad
industrial y éstos son:

- Arreglo de Estrasburgo relativo a la Clasificacion
Internacional de Patentes

- ‘Arreglo de Niza relativo a la Clasificacién Internacional de
Productos y Servicios para el registro de las Marcas

iena-por el que se establece la Clasificacién

- - Arreglo de:
: los elementos figurativos de las Marcas

‘Internacion

- Ari'élglyb‘ ngcarno que establece una Clasificacién
Internacional para los Dibujos y Modelos Industriales.



---Para los fines de este trabajo, analizaremos en los posteriores capitulos,
aquellos Tratados Internacionales que se refieran al objeto de este
documento: a las Denominaciones de Origen.

Asi pues, la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), es
-una organizacién internacional dedicada a garantizar la proteccién de los
derechos de propiedad intelectual, a través de diversos tratados,
acuerdos y arreglos multilaterales, para asegurar que se reconozca y
recompense la creatividad y el esfuerzo innovador de los inventores y
autores. .

: Graclas ala créaclén de un marco estable para la comerclalizacion de los
productos:dela’ propledad intelectual, la OMPI coadyuva a ampliar el
: comerclo Internaclonal y la transferencia de ciencia y tecnologia.

ue Ia propiedad intelectual comprende dos grandes

egistros de marca y avisos comerciales, asi como publicando
omerciales en el 6rgano oficial (Gaceta) y declarando la
: ‘determinadas Indicaciones geograficas, como
: enomlnaciones de origen. En el segundo caso, se consideran a todas
;Ias creaciones artisticas y literarias, el software y los derechos conexos.

Mex1co pertenece a la OMPI desde el 14 de junio de 1975 y a partir de la
década de los ochenta, México ha participado activamente en reuniones
y negociaciones para el establecimiento de tratados multilaterales sobre
propiedad intelectual en el marco de la OMPI. Actualmente México es
miembro de cuatro Tratados Internacionales administrados por la OMPI
en materia de propiedad industrial.

En nuestro pais, el o6rgano encargado de atender los asuntos
relacionados con la propiedad Industrial, es el Instituto Mexicano de la
Propledad Industrial (IMPI) y participa activamente en varios comités
permanentes de la OMPI, entre los cuales destacan: el de Derecho de
Marcas, Dibujos y Modelos Industriales e Indicaciones Geograficas, el de
‘Tecnologias de |a Informacién y el de Derecho de Patentes.

- Para iniciar: propiamente con el tema de la Propiedad Intelectual, es
convenlente sefialar que la proteccion al ingenio y a la creatividad es una




' jUna forma de proteccién Y de Ia cual se- tiene‘referencla ‘fueron Ias
“.Indicaciones: geogréficas que’ adoptaron los:gremios:de‘artesanos: para
. -distinguir sus productos. Asimismo, a. prlnclplos del’siglo; xv ‘en’el afio de
‘1421, en la ciudad de -Florencia, ‘un arquitecto ‘de- nombre Filippo
Bruneleschi, solicité y le fue otorgado :por-le: Estado un - privilegio
temporal para usar por tres afios en forma: excluslva un disefio de una
barca para transportar mdrmol-a la: Catedral ‘de’ Florencia, esto es
considerado por algunos autores;: :Como : uno de ‘los . antecedentes
inmediatos de nuestro concepto moderno de P tente.

Por otra parte, si vemos hacla el pasado del cap tallsmo como sistema de
organizacién economica, podemos afirmar qu‘ desde.la publicacién de la
obra clasica de Adam’Smith;Naturaleza'y. origen:de"la-riqueza de las
naciones, en-el-afio’ ‘de 1776 el: tema de rrollo economico estaba
lmpllcito en sus eflexlones k S

Durante Ios ultimos: tres slglos, dlversas escuelas lntentaron expllcar la
naturaleza’ del creclmlento econdémico, a ‘partir-de teorias econdmicas que
dardn:énfa  "diferentes” factores iy circunstancias. Entre las mas
s'lmportantes esclielas ‘de pensamlento econdmico, destacan: el
mercantlllsmo, la fisiocracia, e!'proteccionismo vy el liberalismo comercial.
i Estas‘escuelas, convertidas en politicas de Estado, buscaron el equnlbrlo
- ‘entre:la”proteccién local 'y el’libre comercio sin restricciones, y seran la
:'constante ‘a-lo:largo -de estos siglos y el eje alrededor del cual se
;'desarrollaron las principales. corrientes tedricas que normaron en su
‘mo ento las estrateglas de los nacientes Estados nacionales.

A,,lajpar que en Europa se conceptualizaban teorias de la proteccién al
comercio 'internacional para salvaguardar sus intereses coloniales, al
“ Interior.-‘de-los mismos se conformaba también un tipo de institucién
:juridica para la proteccién de ciertos productos y bienes relacionados con
- el intelecto y la creacidn artistica y literaria.

“Durante siglos, gobernantes y monarcas de las mas variadas cuituras y
. "latitudes geogréficas, establecieron monopolios para ciertos productos
~que .consideraban de su exclusivo usufructo; por ejemplo, la seda en
China, las especias en la India, 0 los metales preciosos en América.
Posteriormente, estos derechos exclusivos fueron otorgandose a ciertos
gremios de artesanos, como fue el caso de los gremios productores de
vino de la regién francesa de Saisson, que mediante el Edicto de San
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,Luls, expedldo affinales del siglo XIII prohibfa a otros productores el uso

on_en los toneles de vino de la regidn de Auxéres.!

'iEn 1952 : 'en pleno Renacimlento, Galileo Galilel solicitdé al Duque de
. Venecla una garantna, misma que él llamo “privilegio” o derecho de hacer
.usar‘en:forma exclusiva una maquina para elevar agua y regar tierras,
. “-argumentando que “la misma le habia ocaslonado gran trabajo y grandes
”f'gastos, como para que fuera hecha “propiedad comun de todos”.

'En Inglaterra, en 1623, una corporacion de cuchilleros encargados de
supervisar el empleo de marcas e indicaciones de la region de
Hallamshire y alrededores, vigilaba que solamente los productores de
cuchillos de esa regidn usaran dicha denominacién para identificartos.?

En ese mismo afio, en Inglaterra, los gremios de los pafios presionaron a
la autoridad real para evitar la introduccidon de una maquina que
facilitaba su elaboracion. También, la autoridad condenaria a la horca a
aquellos que se atrevieran a innovar los procesos para la fabricacién de
medias; sin embargo, 70 afios después esa misma autoridad prohibiria la
exportacion de esos telares ya que le proporcionarian una ventaja
extremadamente importante frente a talleres artesanales de otros
‘palses

La Iucha entre las fuerzas que preservaban los intereses de la tradicién y
“las: que ‘empujaban los del cambio, se fue agudizando, Asi, se
entenciaba a la horca a inventores que amenazaban las formas
radlcnonales de hacer y de pensar, prevalecientes durante siglos. Pero
0. afios después, esa misma autoridad prohibia la exportacién de telares
ara defender asi su naciente Industria, la que finalmente acabaria por
mp’on'erse a’los talleres artesanales.4

E Un ano después, . en: 1624 en Inglaterra, se establece el Estatuto de
“"Monopolios que habria. de: restringir los privilegios al primer y verdadero
invento. Estos pr/w/eglos b rea/es se fueron conformando en una

! Astudillo® Gomez, Franclsco Las Denomlnac:ones de Origen. Estudio Comparado.
. Editorial Eduven. Caraca 992; Paglna 19,

2 Citadg enInforme -d Actividades 199

99V6.-.,Instltuto Mexicano de la Propledad
Industrial (IMPI) Mexlco A EE R

3 Astudlllo Gomez, Franclsco. Op. Clt. Pagina 19 -
* Heil Broner, Robert L. Vida y Doctrina de los grandes economistas. Editorial Aguilar,
Madrid, Espafia. Afio 1977. Paglna 24.



.Instltuclon Jurldlc similable: al_derecho:de:|a: propiedad comdin, con la
protecclén queico ,enzaron-ﬁ orga algunos estados europeos dentro
‘de “sus’ fronteras‘snac ona ntrlbuyo marcadamente la
Revoluclon Industrial

e 'llevd a cabo una convencién
) ismos ~ de proteccién para las
invenclones, a ‘través:de’ esta’nueva’institucion juridica que se conocerd
como Propledad Industrial..Dé esta‘reunién surglo el Convenio de Paris.

pr reaciones artisticas y literarias, la
mayoria de Ios estudlosos colnclden ‘en‘que su proteccion se da a partir
e’la’aparicién;de la imprenta, la.cual abrid las poslbllldades de divulgar
Y. ‘propagar las obras literarias en forma exclusiva.

| proceso por el cual se constltuyo esta vertlente del derecho moderno,
se le conocidé después como Propiedad Intelectual, a lo largo de afios
anteriores no existia practlcamente !a;poslbllidad de que los artistas e
inventores pudieran proteger o*hacer valer:de una manera segura su
talento. Asi pues, la Propiedad: Int Iectua ‘se fue conformando como
institucién juridica 'y comercial, a protecclon limitada que
comenzaron a otorgar algunos Estados i

El término de Propxedad Intelectual ncluye dos conceptos, por una parte,
la creatividad e invencién: privada y.por otra, la proteccién publica de los
resultados de esa: creativldad,, cuando nos” referimos al concepto de
propiedad . intelectua acemos implicita la proteccién debida a esa
creatividad, es decir; I»conjunto de ideas e invenciones protegidas por el
: Estado.,r*

La Propiedad,InteIectua .comprende dos grandes tipos, por un lado la
~.Propiedad Industrlal yi por otro, la Propiedad Autoral, conocida también
“/ como” Derechc d utor.. El- primer caso, comprende al grupo de las
“.invenciones: ‘que se protegen a través de patentes, modelos de utilidad,
disefios. lndustriales y secretos industriales, y por otro lado se encuentran
llos slgn “dlstlntlvos, que se protegen otorgando titulos de marcas y

s Shérwood, Robert M, - Propiedad Intelectual y Desarrollo Econémico. Editorial Heliasta,
Afio 1992, Pagina 28, "
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. _,,Por Io que respecta a:nuestro:pais, el p mer ordenamiento juridico en
.. “'materia de . propiedad .industrial - relacionado -con las invenciones fue el
" Decreto'de |las Cortes Espanolas, expedido el 2 de octubre de 1820. Doce
. -afos después, el 7.de mayo de 1832, aparece la primera Ley mexicana
~‘en’la materia, conocida como Léy,sobre el Derecho de Propiedad de los
_.Inventores o Perfeccionadores de algin ramo de la industria. A lo largo
. del:siglo XIX, varios factores habrian de determinar ia evolucidon de la
“Ley mexicana. En términos generales, las reformas parciales respondian
a deficlencias: administrativas de- la Ley existente o a politicas
prevalecientes respecto 'a la propiedad industrial extranjera, mientras
. ‘que las leyes fundamentalmente nuevas de 1890 y 1903 fueron producto
‘de cambios 'mas profundos en la estructura de la economia mexicana, en
particular por la creclente relacion comercial con otros paises.

“En" lo esencial, la.legislacién mexicana buscd atraer tecnologias nuevas
del extranjero y:estimular su explotacidn, difusién y asimilacién durante

.. casi-todo el siglo:XIX. Por:otra parte€, hasta 1890 la Ley no preveia
. mecanismos eficaces de defensa contra infractores, y no es sino a partir

" de la Ley de 1903 que se describen los procedimientos pertinentes con
“gran detalle, modlflcandose lncluslve eI Codlgo Penal Federal relativo a la
‘propiedad industrlal

En 1903 con Ia adheslon aI Convenlo de Paris, México establece la Oficina
e jde Patentes.y Marcas, a: partlr de 1942 los ordenamientos relativos a
marcas_y:: patentes-’~~ aparecen_ en’.un .. mismo precepto legal como

: pla la Ley de la Propiedad Industrial.

_;Durante es e: Iargo penodo surgleron interpretaciones acerca del pape!
.‘_:del inventor.y de la naturaleza juridica de su creacidn intelectual. Dentro
;de estas interpretacuones destacan las sigulentes:

a);Derecho de propiedad comun: en ella se asimila la invencidn al
7 derecho de la propiedad comun.

% Citado en Informe de Actividades 1994-1996. Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI). México. Afic 1996,

7 Informe de Actividades., Op. Cit.




b)rDerech‘o ‘Ihteléétual: surge como propuesta tedrica para ubicar a
las:invenciones en un campo diferente al de los derechos de la
propiedad comun.

Derechos inmateriales: supone que la proteccién de las invenciones
resulta benéfica para la sociedad, de ahi que sea la convenliencia
social ia base de la justificacion de este Derecho. Un tedrico de
esta escuela escribid; “La justificacién de una institucion juridica no
puede depender de la forma de su creacion; depende sobre todo
de la acclén de las fuerzas sociales que ponen en juego los actos
que luego constituyen el derecho. Era socialmente conveniente,
que los derechos del artista, los derechos del inventor o los
derechos del titular de una marca o de un nombre, fueran
sancionados y respetados, y por eso... vemos que se ha
manifestado motivando legisiaciones espec:a/es" 8

~

.C

d) Contrato social: las Ideas e inventos son patrimonio de la
colectividad y deben por tanto cumplir una funcidn social. El
inventor sera de algun modo el usufructuario y la sociedad el
titular del derecho, ya que es la fuente de inspiracién del inventor.
La exclusividad se otorgara a cambio de que el conocimiento se

divulgue y el Estado otorgara un reconocimiento especifico.

~

Por lo que respecta a los signos distintivos, su uso se generaliza con la
produccién en serie y la aparicién del concepto capitalista del mercado,
en el que la distincidon de los productos a través de signos, simbolos o
palabras seria una base cada vez mas importante para la competencia
entre quienes participaban en el mercado.

El proceso de constitucion del derecho de propledad referido a las
invenciones e innovaciones técnicas, a los signos distintivos y a las
creaciones artisticas y literarias, ha sido largo y no ha estado exento de
contradicciones. Este proceso ha durado siglos, a través de los cuales la
propiedad intelectual se constituyd en una institucién juridica.

En la actualidad, comoya se ha mencionado con anterioridad,
cuando se habla de propiedad intelectual, se hace implicita ia proteccién
juridica a esa creatividad; es. decli’, ‘al conjunto de invenciones y
distinciones comerciales, asi como alas expresiones artisticas y literarias
que se encuentran protegldas por el Estado.

% Kohler, Joseph. La idea.de Ié proplédaa intelectual y derechos de autor, Citado por
Mendieta, Sonia, en Naturaleza Juridica del Derecho de Marcas, Revista Mexicana de la
Propiedad Industrial y Artistica, NiUmero 1. México, Afio 1965. Paginal44.



-es’susceptible de
Los - suefios, las

Ia concepclén en si, de su

la; practica, la teoria de la propledad
studiada ‘ni.ensefiada, en razén de que se
on el capltalismo, pues es fruto de la
Ia industria y solamente ha podido
de competencla econdémica.

d ndustrlal consiste en una regularizacion

‘comerciante o un Industrial un derecho
er."asl = surgirian conflictos Insolubles. Por

].constltuyan posiclones que no.se puedan remover; estas posiciones son
»los! derechos "de propledad Industrlal que por otra parte, son a la vez

: 2}

'}dentro ‘del ; sistema de ‘propiedad industrial mexicano, abordando los
- Marcos : tanto internaclonal ‘como nacional, que la definen, rigen y
,protegen ! o :

En este primer capltulo se presentaron generalidades y antecedentes de
“la ~propiedad industrial con la finalidad de establecer un marco de
“referencia para’la figura de Denominaciéon de Origen, objeto de este
" trabajo.

En el capitulo siguiente se destacardn los elementos relacionados con la
_proteccién -de la denominacidon de origen en los diferentes Tratados y
- Convenios internacionales signados al respecto.




CAPITULO 2 )
MARCO INTERNACIONAL DE PROTECCION DE LOS SIGNOS
DISTINTIVOS

2.1 Convenios y Tratados administrados por la Organizacion
Internacional de la Propiedad Intelectual

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) administra
tres tratados Iinternacionales que contienen disposiciones para Ia
proteccidén de las indicaciones geograficas, entre ellas la Denominacion
de Origen, objeto de este estudio, tales Tratados son, el Convenio de
Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial de 1883; el Arreglo de
Lisboa relativo a la Proteccién de las Denominaciones de Origen y su
Registro Internacional de 1958 y el Arregio de Madrid relativo a la
Represién de las Indicaciones de Procedencia Falsas o Engafiosas, de
1891. L

Adicionalmente, administra al Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC)
y algunos tratados de libre comercio dentro del Capitulo de Propiedad
Intelectual, prevén la proteccidn de las indicaciones geograficas.

2.1.1 Convenio de Paris para Ila Proteccion de la Propiedad
Industrial (Convenio de Paris)

Este Convenio Internacional fue el primero en materia de Propiedad
Industrial, y fue complementado por un Protocolo interpretativo en
Madrid en 1891. EI Convenio estd abierto a todos los Estados que
quieran adherirse a él.

Su fecha inicial de firma fue el 20 de marzo de 1883, y ha sido revisado
en seis ocasiones: en Bruselas- el 14 de diclembre de 1900, en
Washington el 2 de junlo de. 1911, en La Haya el 6 de novlembre de
1925, en Londres el 2 de:junio de31934 en Lisboa el 31 de octubre de
1958, en Estocolmo.el:14;d e:1967 y enmendado el 28 de
septiembre de 1979, EE

México forma parte d est Convenlo desde el 7 de septiembre de 1903,
slendo signatario del Acta’ de\EstocoImo

En su texto orlglnal ‘ el Convenlo de Paris no mencionaba a las
indicaciones de proc dencla ni a; Ias denominaciones de origen; las




kLas dlsposlclones fu'ndamentales del Convenlo se dlvlden en tres
;categorlas prlncipales‘ T

A) Trato Nacional Se reﬂ re en-cuanto aI protecclon de la Propiedad

. Industral, a que cada Estado contratante tendrd que conceder a
los naclonales de ~Ios otros Estados contratantes la misma
proteccién . que- a‘'sus: propios nacionales y asimismo, quedan
protegldos los naclonales de los Estados que no sean contratantes
siempre que estén domlclliados en un Estado contratante.

B) Derecho de’ Prlorldad Significa que sobre la base de una primera
solicitud .de‘una’ patente 0 una marca regularmente presentada en
",uno de los: stados ‘Contratantes, el solicitante estd en derecho de
pedir tecclon ‘en cualquiera de los demas Estados
contra : esas solicitudes posteriores serdn consideradas

: deben éarse a normas de proteccién en relacidn con las
.s_patentes, las: marcas, los dibujos y modelos industriales, las
Indlcaclones de procedencia y a la competencia desleal.

Enie _Artlculo 1, Parrafo 2 se sefiala que todos los paises signatarios
convlnleron ‘en’crear una Unién para la proteccién de la propledad
< -industrial;  la’‘cual tlene por objeto “las patentes de invencién, los
’Amodelos de utilidad, los dibujos o modelos industriales, las marcas de
fabrica o de’ comercio, las marcas de servicio, el nombre comercial, las
'indicaclones de ;procedencia y las denominaciones de origen, asi como
epreslon de la competencia desleal”.

i .de-Paris no contiene una definicién de los conceptos de
; lndlcacion de procedencia ni de denominacién de origen; la ausencia de
‘estas’ defmiclones y el hecho de que el Convenio menciona a ambos
-;conceptos como alternativas, ha permitido que puedan adherirse a este
" tratado, paises .con enfoques muy diversos respecto a la manera de

: .‘defimr Y proteger las Indicaciones geograficas. Los acuerdos particulares
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; sobre : [
Convenio de Pari

isboa relativo a la protecciéon de las
u registro internacional, contiene una

-No:: que.s _,Convenlo de Paris no contiene disposiciones
“‘especificas:sobre'las' denominaciones de orlgen, es considerado como la
- baser, ‘primigenia: . para la ‘'gran mayoria de los actuales tratados
g internaclonales, en materia de propiedad industrial, debido a que
-~ contempla, - entre otras, disposiclones en contra de la competencia
‘desleal, ‘entre las que destaca la utilizacién de Indicaciones falsas “que
. pudleran-inducir al piblico a error sobre la naturaleza ... o el modo de
. fabricaclon y:las caracteristicas del producto”.

Las ‘disposlcidnes relativas .a las Indicaclones geograﬁcas de
--.-procedencia,:aun cuando no explicitamente como., denomi | )
7 origen;: se'.encuentran- en los articulos 1; 9;" i
= (Convenio de: Pans, OMPI).. Y se refieren tanto-a:la

Procedencia®’ como ‘a- las Denominaciones  de OrIgen como el objeto
mlsmo de Ia Propledad Industrial K e

: El artlculo 9 estlpula algunas sanciones aplicables, entre otras cosas, en
casos de uso_difecto o indirecto de Indicaclones de Procedencia falsas.
El articulo 10 ‘trata de manera expresa la proteccién de las Indicaciones
.. de Procedenua ‘sin embargo desde mi particular punto de vista, no
. contiene dlsposlclones especiales en cuanto a la proteccidon de las
;' Denominaciones de Origen.

El mismo Articu 0. 10 en su tercer parrafo, refuerza las disposiciones de

los “Articulos ;9 "y 10 Considero que todos los anteriores articulos
L mencionados son aplicables para la proteccidon de las Denominaciones de
- Origen objeto-de este estudio.

] .9 Texto del Tratado de Paris; extraido de la Pdgina Web de la Organizacién Mundial de
o la Propledad Intelectual
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El Convenio establece la obligacién general, a:cargo‘de:los Estados
miembros, de ofrecer recursos legales aproplados “para  reprimir
eflcazmente ciertos actos previstos en el mismo Convenlo, entre los
cuales estan los actos de utilizacién directa o indirecta de una indicacién
falsa respecto a la procedencia de un producto (situaciéon que mencioné
con anterioridad, al hacer referencia al articulo 9), y el comercio de
productos con indicaciones de procedencia falsas. Cada Estado queda
asi obligado a prever medidas y acciones para impedir, prohibir y
reprimir el uso de indicaciones geogréficas falsas y el comercio de
producto con tales indicaciones.

En lo que respecta especificamente a las indicaciones de procedencia, el

Convenio de Paris obliga a los Estados miembros a tomar medidas

concretas, como las de embargo, para impedir o prohibir el comercio de

productos utilizando una indicacidn falsa respecto a la procedencia del

-+ producto. En virtud de esta disposicion, queda prohibido utilizar como

:indicaciéon de procedencia una referencia a un lugar geografico que no
‘sea aquel del cual provenga realmente el producto en cuestion.

‘L"a prohibicién comprende el uso directo y el ‘uso Indirecto de una
‘indicacidn geografica falsa. Asi, no sélo queda prohibido usar falsamente
el nombre geografico de un lugar determinado, sino tamblén el uso de
expreslones que indiquen indirectamente un orlgen geografico falso.

I~blen, -el Convenio de Paris exige ‘que los. palses miembros apliquen
medldas para impedir o reprimir la dlstrlbuclon ‘de productos que lleven
una’falsa - indicacidn de . procedencia,: “las’ medidas especificas
contempladas en ‘el Convenio constituyen una recomendacién a los
Estados: miembros, mas. no una, obllgaclon La eleccion de las medidas
aplIcabIes se: deJa wlegislacidn del paxs miembro;

‘diferentes ;a‘.las - previstas en eI Convenio de Paris para impedir el
comercio de productos con indicaciones de procedencia falsas.

Ei" Convenio de Parls obllga a sus miembros a asegurar una proteccion

eficaz contra la competencia desleal. Esta cldusula (prevista en el

_“’Articulo 10 bis pérrafo 1) también constituye un fundamento legal

“aplicable a la represion de actos que incluyan una utilizacién fraudulenta
o abusiva de las indicaciones geogréficas.

E! Convenio también contiene una definicidon general de lo que
constituye un acto de competencia desleal y entre estos actos se incluye
cualquier acto susceptible de crear confusidn por cualquier medio
respecto a los productos de un competidor, En la medida en que el uso
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pudier provocar
productos ‘de una

| tema de aquellas
: : >pa|s de origen,. son
,denominaclones\generlcas, razon por la® cual Ios Estados miembros de
‘este Tratado; t:Ienen total libertad a este’ respecto.

o~ debo dejar de menclonar que aunque “el’ Convenio menciona
especuflcamente el tipo de sanciones, éstas no son obligatorias en todos
los“casos y se aplican Unicamente a las indicaciones de procedencia
falsas y no a las indicaciones de procedencia que pudieran ser
engafnosas o inducir a error.

2.1.2 Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccion de Ilas
Denominaciones de Origen y su Registro Internacional (Arreglo
de Lisboa)

El Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccién de las Denominaciones de
Origen y su registro internacional es un tratado especial concertado
entre los Estados miembros del Convenio de Paris, y fue suscrito en
Lisboa el 31 de octubre de 1958, fue revisado en Estocolmo el 14 de
julio de 1967 y modificado el 2 de octubre de 1979.

México forma parte de este Arreglo desde el 25 de septiembre de 1966.

El Arreglo de Lisboa se concluyd para atender la necesidad de gozar a
nivel internacional de un sistema que facilitara el reconocimiento y la
proteccion de las denominaciones de origen y se percibid que las
disposiciones del Convenio de Paris sobre medidas para prevenir el
trafico de productos con indicaciones geograficas falsas no ofrecian la
protecciéon necesaria. Aln cuando una denominacién de origen fuese
protegida como indicacion de procedencia, prohibiendo el uso de
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—,r:denomlnaclones falsas, esa proteccidon no era equivalente a la que
proporcionaba el - reconocimiento de una denominacién de origen
" expreésamente protegida e inscrita con Identificacion de los titulares del

T L«derecho de uso de la denominacion,

fTodos los -preceptos contenidos en el Arreglo asi como en su
vreglamento, giran en torno a la figura de la Denominacién de Origen,
-~slendo ésta el protagonista de dicho acuerdo. Asi, el Arreglo de Lisboa
. “tlene -como objeto proteger las denominaciones de origen mediante su
- registro internacional. Los Estados miembro se obligan a proteger en sus
= territortos las denominaciones de origen de los demds paises del Arreglo
“reconocidas y protegidas como tales en el pais de origen y registradas
en-la Oficina Internacional de la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual.

El Arreglo de Lisboa estd compuesto por 14 articulos; la parte dogmatica
abarca de los articulos 19 al 4° y de los articulos 50 al 7 se regulan los
aspectos relativos al registro internacional de las denominaciones de
origen. El articulo 8 se refiere a las acciones para garantizar su
proteccién, el articulo 9 crea un consejo coordinador dentro de la Oficina
Internacional, el 10 anuncia la creacidn de su reglamento; por su parte
el articulo 11 trata de las adhesiones, el 12 solo menciona la entrada en
vigor del arreglo, el 13 habla de las ratificaciones y por L':Itlmo el articulo
14 ‘manifiesta que el texto del arreglo serd firmado éen francés y
deposntado en los archivos del gobierno suizo. . e

En el Artfculo 2 encontramos la definicion de Denominaclon de Origen y
de Pais de Origen, y precisamente este Arreglo sélo admite |a proteccion
de las Denominaciones de Origen que se ajusten a la siguiente
definicién:

“ Se entiende por denominacién de origen, la denominacién
geogréfica de un pais, de una regidén o de una localidad que sirva
para designar un producto originario del mismo y cuya calidad o
caracteristicas se deben exclusiva o esencialmente al medio
geograﬂco, comprendldos los factores naturales y los factores

'kDe esta definicion,’ podemos considerar que se derivan los siguientes
‘elementos constitutivos. de Ia denomlnaclon de origen:

W Extraido del Texto del A’rryeg'lb,dje I,Isboa
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sentido la denomlnacion ‘tiene un doble slgmﬂcado ademas de
ser.el’ nombre de’un’ Iugar geografico preexistente, designa de
manera; especlal al 'producto originario de la regidon. Es decir,
‘que’la’ denomlnaclon de origen es una designacion especifica de
los productos “originarios de! lugar designado con las
caracterlstlcas partlculares que incorpora.

s Vlncu/o que debe existir entre el nombre del lugar geogréfico y
el producto tipo, esto se debe a que la denominacion geografica
es utilizada‘como, denominacién del producto mismo y a que el
~lugar“geografico -a que corresponda la denominacién es
conocido por.sus productos, ya que éstos son tipicos del lugar.
De modo que, la calidad y las caracteristicas del producto
deben atribuirse exclusiva o esencialmente al medio geografico.
Si las cualidades o caracteristicas no pudieran atribuirse
esencialmente - al medio geografico, la designacién no
constituiria una denominacidn de origen, sino una indicacidn de
procedencia 'simple. La definicion aclara que el medio
geografico abarca los factores naturales —-como el suelo o el
clima- y ‘los factores humanos -como [as tradiciones
profesionales "o . culturales particulares de los productores,
trabajadores o artesanos- establecidos en la zona geografica
delimitada.

. Uso previo 'y continuo de la denominacién, para que una

denominacién de origen exista como tal, es necesario que el
nombre geografico se use de manera leal y constante en el
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mercado, para designar e

caracteristicas y calldad blen de
“ El pais de origen es ~aqu'l'
denominacién de origen que-ha:da
bien aquél en el cual estad situada’l
constituye la denominacion de orige
notoriedad. * 2

Esta definicion deja claro que el nOmpr
denominacién de origen. También dest
notoriedad del nombre geograﬂco
que lleva ese nombre. ;

Analizando este mismo Articulo segundo encuentro que se dispone que

los paises que formen parte de este. Arreglo -se.deben comprometer a
proteger en sus territorios las Denomlnaclones de’ Orlgen de los otros

paises, reconocidas y protegidas: como. tales en el pais de origen'y:
registradas en la Oficina Internacional deila® OMPI; por consigulente,” -
deduzco que para que una Denominacién:de. Origen reciba la proteccion

que otorga el Arreglo de Lisboa, ésta  deberd cumplir con -dos.
condiciones: la primera, que esté reconocida y protegida como tal'en su .- . -
pais de origen y segunda, que esté registrada en la Oficina Internacional'* R
de la Organizacion Internaclonal de la Propiedad Intelectual.

El Arreglo de Lisboa asegura, ‘a Ias denominaciones de origen una
proteccién amplia, como lo ‘puedo corroborar de conformidad con'el
Articulo 3. La proteccién conferida por el registro internacional prohibe .
toda usurpacién o imitacion de-la denominacién protegida, incluso si se
indicara el verdadero orlgen del producto o si la denominacién de origen
se empleara como traduccidnio acompafiada de expresiones tales como
"género”, “tipo”, "manera”, “Imitacién” u otras similares.

Sin embargo en el Articulo 5, en su primer fraccién se aclara que el
registro internacional se: debe' efectuar a peticion de la Administracion
competente del pals, ‘de’.origen, 'y deberd excluirse toda solicitud que
emane directamente de: las partes interesadas; y que sin embargo, la
administracion naclonal no puede iniciar el tramite de registro
internacional en nombre proplo, sino que debe hacerlo en nombre de las

11 Ferndndez Novoa, Carlos. La proteccidon Internacional de las Denominaciones
Geograficas de’ los:Productos. Editorial Tecnos. Madrid, Espaia. Paginas 144,145 vy
146,

12 Extraido del Texto del Arreglo de Lisboa
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personas ﬂslcas .0 morales, entldades publlcas,o prlvadas, tltulares dell
derecho de lisar esas denominaciones segun su eglslaclon naclonal

“no neceslta ‘de’‘renovacién: el registro
Internaciona : sln renovacion, la’ proteccion de una
.Denominacion ‘de Orlgen ‘mientras que:se’ encuentre protegida como tal
-en: eg pais de origen y no puede ser considerada como una denominacion
‘genérica..

Con respecto -al Articulo’ 8, debo comentar que éste se apega a la
legislacién naclonal-de cada pais miembro; en él se nos especifica que el
derecho de ejercer: una accidn legal recae tanto en la administracion
competente o _en- el :Ministerio Publico, como en la parte interesada. A
este respecto,’ también encontré en los articulos 4 y 8, que ademas de
las sanciones apllcables en virtud del Convenio de Paris y del Arreglo de
Madrid , se apllcaran segun sea el caso, todas las sanclones previstas en
- 'l1a legislacién nacional; ya sean civiles, penales 0 administrativas.

reglo de:Lisboa h:ace poslble que las medldas administrativas que se
templan tanto’en: el Convenio de’Paris:como en el Arreglo de Madrid,
! [ a_bsoluta proteccion a Ias

lmpedir que’ una'denomlnacion de origen se utilice en unién de
,_ocablos o.de expresiones como “género”, “manera” o “tipo” y ademas,
excluir ‘'la posibilidad de-que "un segundo pais diferente al de origen,
llegue -a’ otorgar.:cardcter genérico a una denominacién de origen
internacionalmente registrada.

Sin embargo,.a mi juicio, la desventaja de este Arreglo radica en que
abarca’  un reducido ambito territorial, que adn hoy se limita a 18
Estados miembros; este hecho se fundamenta en que la definicién de
Denominacién de Origen constituye una desventaja para los paises en
los que tradicionalmente las denominaciones no se aplican a productos
agricolas .o artesanales, sino solamente a productos industriales. Es
decir, entiendo que la definicidn exige la existencia de una relacién de
calidad ‘entre el medic geogréfico y el producto, ain cuando la presencia
‘,dec_fac,tores humanos pueda ser suficiente; en casos de productos
industriales esa relacion puede estar presente al comienzo de la
-»manufactura del producto, pudiéndose extender después, hasta el punto

37



Sen- el que.su. exlstencia fuera dlflcll de comprobar. Ademads, me parece,
--es -posible  desplazar . las: t'adlciones ‘relativas a la manufactura y al
personal”calificado.de 'una: reglén‘jgeografica a otra, sobre todo por la

“creciente movilidad de los recurso humanos en todo el mundo.

rreglo nos dio la ventaja de ser el
Ia .proteccidn de las Denominaciones
de Origen 'y de:: ; eograficas, a otros acuerdos
comerciales, como: el~A
Propiedad Intelectual 'r siicon el Comercio (ADPIC) de la
Organizacién Mundial de’ ‘Comercio '(OMC) y los capitulos de Propiedad
Intelectual de los Tratados'de Libre Comercio (que abordaré
posteriormente) y asi' como en acuerdos bilaterales exclusivos para la
proteccion de estas indicaciones.

2.1.3 El Arreglo de Madrid para la Represion de las Indicaciones
de Procedencia Falsas o Falaces (Arreglo de Madrid)

En la Conferencia de Madrid de 1890 y 1891 fue presentada una foérmula
de proteccion mas enérgica de las denominaciones geogréficas y
consistia en un proyecto de Arreglo relativo a la represion de las falsas
Indicaciones de procedencla en las mercancias; el proyecto se aprobd y
se firmé en Madrid el 14 de abril de 1891, Fue revisado posteriormente
en cuatro ocasiones, en Washington en 1911, en La Haya en 1925, en
Lisboa en 1958 y la ultima, en Estocolmo en 1967.

México no forma}pai_?te de este Acuerdo.

El: Arreglo ‘de ‘a"'drl;id" es un acuerdo especial en el marco de la

‘ "[Convencion de Parls, Yy puedo afirmar que tiene por objeto la represion,

’(L,f’no solamente de las indicaciones de procedencia falsas, sino también de
! Ias Indicaclones engafosas.

7‘, Por otra parte, es muy importante, puesto que prevé el embargo de los
productos y autoriza al comercializador para indicar el nombre o la
‘direccion en los productos provenientes de otro pais, en caso de que el
comercializador sefiale lo anterior, debera estar acompafiado de una
indicacién exacta del pais o lugar de produccién o bien, por las
indicaciones necesarias para evitar la confusién sobre la verdadera
procedencia de los productos.

Su aportacién, también reside en el hecho de que prohibe el uso en
relacién con la exhibicidn, la venta y oferta para la venta de productos,
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-de_las indicaciones que puedan causar confusién sobre el verdadero
‘orlgen .delos’ productos. Esto lo comento de conformidad con los
, Al’thulOS ;°2'y 3 de este Tratado.

!

',Encuentro que, ademas en el Articulo 4 se prevé que las autoridades
judiciales ‘de cada pals tengan que decidir sobre qué denominaciones,
‘a‘conslderando su caracter genérico, no estan incluidas en las
.:disposiciones de este Acuerdo. Solamente las denominaciones
‘ireglonales concernientes al origen de los productos para vinos estan
xcluldas de esta disposicion.

< Las’ dlsposlclones del Arreglo de Madrid estan referidas explicitamente a
la- proteccion contra el uso de indicaciones de procedencia falsas o
:engafiosas. Como lo he sefialado anteriormente, a diferencia del
. Convenio de Paris, el Arreglo de Madrid reprime no sdélo el uso de
indicaciones de procedencia falsas, sino también aquellas que sin ser
~falsas, fueran engafiosas en cuanto al origen o procedencia de los
“productos. Esta proteccién amplia considerablemente la proteccion
minima prevista en el Convenio de Paris que sdlo prohibe el uso de
indicaciones de procedencia falsas.

El Arreglo de Madrid obliga a los Estados miembros a tomar medidas
para impedir o reprimir la distribucion de productos que lleven una
indicacién de procedencia falsa o engafiosa. Sin embargo, al igual que
en el Convenio de Paris, las medidas previstas en el Arreglo de Madrid
constituyen una recomendacién a los Estados miembros, mas no una
obligacioén, lo cua! constituye una desventaja.

Las. medidas especificas a ser previstas para dar cumplimiento a la
obligacién del Arreglo, se dejan libres a la legislacién del pais miembro;
- .consecuentemente, los Estados miembros podrian aplicar medidas
. diferentes a las mencionadas en el Arreglo para impedir el comercio de

- . productos con indicaciones de procedencia falsas o engafiosas.

- El Arreglo de Madrid prevé medidas concretas que los Estados miembros
deberan aplicar preferentemente y se refiere especificamente a la figura
de embargo, en diferentes niveles que a continuacion veremos:

El Arreglo consta de seis articulos, estableciendo como infraccién el uso
de indicaciones de procedencia falsas o engafiosas y determinando las
sanciones respectivas.

En el primer articulo establece que todos los productos que lleven una
indicacion falsa o engafosa en virtud de la cual resulten Indicados
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-.directa.o: lndlrectamente, como pais o como lugar de origen alguno de
- los- pafses a: los que se:les apllca este Arreglo, o a un lugar situado en
‘alguno’de ellos, ,embargados al ser importados en cada uno de los

el momento de la importiclon, tal embargo serad
"

g slac on de un’ pais no admite ni el
la® lmportaclon ni la. prohibicién de
erior,”y en- espera de que dicha
onsecuencla, estas medidas serdn
:los- medios que la ley de ese pais
nacionales.” '3

embargo. ni: ‘enel
_‘importacion,,nl el

eferencia a que “en defecto de sanciones
‘represion de las indicaciones de procedencia
“aplicables las correspondientes de las leyes
comerciales.” 16

falsas o’ engano 5,
) sobre mar Hal

Una ',de‘ las ‘desventajas que encuentro en este Arreglo, es que su dmbito
'de aplicacion territorial ‘es considerablemente mas pequefic que el del
“Convenio de Paris y al igual que éste, protege sélo las indicaciones de
procedencia; sin embargo considero que este Arreglo tiene un mayor
alcance, en cuanto a que admite la represidon de las indicaciones de
procedencia engafiosas y falsas. Y a su vez, protege las denominaciones
regionales relativas al lugar de procedencia de los vinos contra el riesgo
de que se convirtieran en denominaciones genéricas.

2.1.4 Arreglo de Niza

La Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el Registro
o Clasificacion de Niza, fue instituida en virtud de un Arreglo concluido

'3 Texto del Arregio de Madrid

4 Extraido del texto del Arreglo de Madrid

15 Texto del Arreglo de Madrid

'8 Informe Anual de Actividades del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Afio
2000.
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- con ocaslon d , .5-de Junio de
: % en; 1967 vy la

Ul entos y publlcaciones oficiales de sus registros el
Hlases ‘de; Ia Clasificaclon ‘a las que pertenecen los

arcas efectuado por Ia
‘de" la Propledad
relativo al Reglstro

_’por-las&Oficinas’ Internaclonales ‘Reunidas para ‘la ‘Proteccién de la
Hﬂ;Propiedad Intelectual :predecesoras: de  la -OMPI. Esta Clasificacion,
g [ na‘lista de 34 clases y una lista alfabética de productos,
opto en’ el marco del Arreglo de Niza y fue mas tarde

0.de’ los paises parte en el Arreglo esté representado. Este

) s idecide, todos los cambios que se han de introducir en la

Clasificaclon, prlnclpalmente en lo que se refiere al cambio de productos

L0 servIcIos de una clase a otra, la puesta al dia de la lista alfabética y la
- lncorporacion ‘de'las notas explicativas indispensables.

’Desde la; entrada en vigor del Arreglo de Niza, el 8 de Abril de 1961, el

Comité de Expertos ha celebrado 17 sesiones y cuenta en su activo la
»revIsiéynfgeneraI de la lista alfabética de productos y servicios desde el
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“-los_titulos  de’l

‘punto de vlsta, la: revlsion del exto de las. “Observaciones Generales”,
xpllcativas, asi como el haber
?'anadldo un:namero e base para‘cada producto o servicio que figura en
~la - lista*alfabética. nimero- que’ ha ‘permitido al usuario encontrar el
gproducto o el serviclo equivalente en la lista alfabética de las diferentes
“versiones linglisticas de la Clasificacién.

La Clasificacién se establece en los Iidiomas francés e inglés,
considerandose igualmente auténticos ambos textos.

2.2 Los Acuerdos sobre los aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC) de
la Organizacion Mundial de Comercio (OMC) relacionados con la
proteccion de signos distintivos

El renacimiento de politicas de economia, de privatizacion vy
liberalizacion de los mercados disminuyé las barreras al comercio
internacional propiciando el flujo y movimiento de capital, bienes y
servicios. En los ultimos afios como signo de estos cambios, varios
paises han ido abandonando el sistema de planeacién central y muchos
han liberalizado sus reglas de inversién extranjera directa.

Esta serie de cambios se vieron reflejados en la Ronda Uruguay, octava
de las rondas negociadoras del Acuerdo General sobre Aranceles y
Comercio (GATT); la Ronda Uruguay concluyd en 1994, en mi opinién,
la mas ambiciosa de las reuniones, ya que en ella se abarcaron todas las
areas de la actividad econdémica y los trabajos realizados en materia de
Propiedad Intelectual fructificaron en un acuerdo nuevo en el marco de
la Organizacién Mundial de Comercio (OMC), conocido como el Acuerdo
sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
Relacionados con el Comercio (ADPIC), mismo que entrd en vigor el 10,
de enero de 1995 estableciendo normas de proteccién y reglas para su
observancia y previendo la aplicacion de un mecanismo de solucién de
controversias dentro.de |la OMC con el objeto de resolver los litigios
v entre Ios EStados mlembros

_Consldero que Ia revIslon ‘de los derechos de la Propiedad Intelectual en
‘el:marco-de la: OMC marca un nuevo paradigma que revela un factor
e fundamental:: ‘no es:. poslble separar los derechos de la Propledad
T Intelectual . la economla.

AI comlenzo de Ias negoclaclones del Acuerdo ADPIC existieron
numerosos desacuerdos entre los paises industrializados y los paises en
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desarrollo; - los .. paises: en - desarrollo consideraron que una estricta
proteccidn  a ’‘las - patentes seria perjudicial para sus esfuerzos de
desarrollo. Sus ‘leyes ‘de patentes aseguraban Unicamente cortos
periodos ' de . proteccidn 'y excluian los productos farmacéuticos de
patentabilidad, con el fin de evitar cualquier restriccion en la provisién
de productos esenciales. Ademds crearon la posibilidad de otorgar
licencias obligatorias.

Por otro lado, los paises industrializados demandaban periodos mas
largos de proteccién para las patentes, extender dicha proteccién a
productos ‘farmacéuticos 'y a los compuestos quimlcos, limitar las
o licencias obllgatorias, asi:como mejorar la proteccion a los derechos de
: autor, software y bases de datos. :

‘,Pese a Ias diflclles negoclaciones de este Acuerdo, la mayoria de las

o demandas ‘de’los paises:industrializados fueron aceptadas gracias a la

éeslones comerciales a los paises en desarrollo y a la
costos para la implementacién del Acuerdo sobre los

“ADPIC “a través de’ la. facilitacion del acceso al mercado de productos

ftextlles y agr|c0|as (prlnclpales productos de los paises en desarrollo).

Este Acuerdo permlte a los miembros discrecionalidad para dar una
proteccién. mas-amplia a la Propiedad Intelectual si lo desean por
motivos:internos, o' por que han concertado a tal efecto acuerdos
internacionales, ‘bilaterales o regionales; también estipula que “los
“miembros podran prever en su legislacion, aunque no estaran obligados
a ello, una proteccion'mas amplia que la exigida por el Acuerdo, con la
Unica condlclon de que tal proteccidon no infrinja las disposiciones del
mismo.” )

EI Acuerdo's'obre los ADPIC consta de las siguientes partes:

g a) Primera: Establece disposiciones generales y los principios basicos
: del‘ GATT que retoma son:

<= - " Trato Naclonal: Consiste en que cada miembro concederd a los

; nacionales de los demds Miembros un trato no menos favorable

‘que ‘el que otorgue a sus propios nacionales con respecto a la
proteccién de los derechos de la propiedad intelectual.

e fTréto de la Nacion mas Favorecida: Consiste en que toda ventaja,
. :favor, privilegio o inmunidad con respecto a los derechos de

17_ Extraid6 del texto del Acuerdo ADPIC
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onceda,un pais mlembro a los

-procedimientos y
la ‘observancia de los

2000
lstema

la construccion, fortalecimiento vy
legal e institucional de propiedad

los beneflcios que México podrla obtener de la puesta en
uerdos sobre los ADPIC serian los siguientes:

“marcha de’los

Garantzar.un mayor intercambio comercial de mercancias
Iegltlmas




los:flujos de transferencla de tecnologla hacia nuestro

Incrementa

,spectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
C omercio firmados en 1994, el cual constituye el
; A”cue’rdo‘~ de - Marrakech por el que se establece la

el ‘4:de agosto de 1994, y del cual .
e ‘enero del 2000 (debido a los =

" un marco legal adecuado: Istema econémico ‘multilateral que'j’
restauraria al mundo de las‘politicas “destructlvas” de los anos trelnta.

El Acuerdo de Aspectos

relacionados con el Comercio; asi como’el comercio de bienes y el nuevo
acuerdo de comerclosobre: ervicios, son el sustento de un sistema
multilateral de comerclo.: El: ‘Acuerdo’ ADPIC ofrece un alto grado de
proteccién, a diferencia’de: cualquler tratado multilateral .en materia de
Propiedad Intelectual debido.a que prevé nuevas reglas concernientes al
comercio en relaclén‘co’n‘ la propiedad industrial en las siguientes areas:

e La aplicaclon de Ios prInciplos basicos del GATT

. Niveles adecuados de proteccién en relacién con el registro y uso
- de derechol de propiedad intelectual

" e 'Medidas coercitivas efectivas para su proteccién
©- 7 s Un sistema multilateral de resolucién de controversias

. =, Disposiciones transitorias para los paises en vias de desarrollo

erechos de la Propiedad- Intelectual R



La primefé’ pa'rte del Tratado reconoce los efectos legales de las

B disposiciones de los tratados multilaterales en el campo de comercio y

‘establece como principlos generales la obligacién de las partes para
reconocer las disposiciones contenidas en el Convenio de Paris; también
reconoce el principio del tratoc nacional, previéndolo en términos
similares a los previstos en el Convenio de Paris, y de la nacidn mas
favorecida, principlo que estaba ausente en el Convenio de Paris; ta!
principio - se expresa de la siguiente manera: “Con respecto a la
proteccién de la propiedad intelectual, toda ventaja, favor, privilegio o
inmunidad que conceda un Miembro a los nacionales de cualquier otro
. ‘pals 'se-otorgara inmediatamente y sin condiciones a los nacionales de
~todos los demas Miembros”. 8

«’Este - Acuerdo, establece estdndares minimos que deben ser
' contemplados en las legislaciones nacionales, para la proteccion de los

: diferentes componentes de la propiedad intelectual. Este Acuerdo es el
“primer tratado multilateral que establece un marco legal para la
aplicacién coercitiva de sus disposiciones para la proteccién de los
derechos de propledad industrial. Con este sistema se pretende que

i opere en diferentes niveles incluyendo medidas de frontera, medidas

precautorias y otras medidas civiles y penales en contra de los
infractores.

El sistema de solucidon de controversias es un elemento que también
distingue a este tratado muitilateral de otros, como seria el Convenio de
Paris. Esta es una versidn fortalecida de los mecanismos de resolucion
de controversias que contenia el GATT con anterioridad.

Mediante este sistema la parte afectada puede diferir o bloquear el
proceso de solucién de controversias por medio de la introduccién de
clertos plazos en las diferentes etapas del proceso de negociacion
mediante el uso de la regla de consenso que requiere el drgano que
tiene a cargo la solucidn de la controversia. Este mecanismo permite
que la parte afectada suprima concesiones a la otra, mediante un plazo
razonable para que se corrija la violacién en que se esté incurriendo.

Desde mi punto de vista, ademas de las ventajas antes mencionadas,
encontramos una clara definicién de Indicaciones Geograficas, que me
parecer importante analizar:

a) “ ... indicaciones geogréficas son las que identifiquen un producto
como originario del territorio de un Miembro o de una regién o

18 Articulo 4 del Acuerdc ADPIC
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_localidad. de ese. terrltorio (lndicaclon de procedencla), cuando
determinada catidad,.reputacion u; ‘otra: caracteristica del producto
sea Imputable fundamentalmente “origen” geografico
(denominacion de origen).: ‘Esto desde mi apreclaclon, se asemeja
mas a la definicién de:denominacién’d origen que a la de una
slmple Indlcaclon de procedenc i

geograficas, los Miembros
que las partes interesadas
en la

‘r 0 lnvalidar el registro de una
omerclo que contenga o consista en una

ui ; ;territorlo, regién o localidad de origen de
: Ios productos» déal’ publlco una idea falsa de que éstos se originan
en otro territorio.”

erm nos: generales consldero que el Acuerdo ADPIC establece una
proteccion dificil de ‘comparar con el  Convenio de Paris, el Arreglo de
Madrld?y el-Arreglo de Lisboa de manera aislada; en primera instancia,
‘en.cuanto-a la definicion, este Acuerdo es mads especmco, puesto que
tenta’dar una definicién de Indicacién Geografica que englobe a las
Indicaclones de Procedencia y a las Denominaciones de Origen; por otra
parte, el'Acuerdo ADPIC Incluye tanto las disposiciones del Convenio de
Paris.como las del Arreglo de Madrid, al establecer proteccidn contra las
- indicaciones geograficas falsas y las que pueden inducir al error. Cabe
i 'destacar que este Acuerdo prevé el supuesto de que las indicaciones
. -geograficas que sean literalmente verdaderas en cuanto al territorio,

1% Articulo 22 del Acuerdo sobre los ADPIC
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L reglon o localldadrde orl
ldea falsa de que éstos’

a'proteccién
enérico. Sin

misma’ que o'bllga al establecimiento de los medlos legales para impedir
la-utilizacion“de .una indicacion geogréafica que identifique productos de
‘este’ género que no sean originarios del lugar designado por la indicacién
geograﬂca, Incluso cuando se indique ‘el verdadero origen del producto o
'se utllice ‘la indicacién geogréfica - traducida 0. acompafada de
expreslones tales como “clase”, “tipo”, “estllo”,‘; mltaclon”, tal como el
‘~_’Arreglo de Lisboa lo establece para Ias denomlna ones de origen

En virtud de lo anterior v aI conslderar que‘el DPIC cuenta con una
gran “extensién - territorial; derlvada,de a gran cantldad de palses
mlembros de la. Organlzaclo :

T las’indicaclones geograficas y de
Asul apllcabilidad ‘depende de las opciones
; .legislaclones 0 actas de implementacidon
de cada pais: mlembro,apuesto que se remite a la legislacién nacional de

cada Miembro.

El proxlmo capltulo ratara sobre los diferentes signos distintivos, sus
caracteristicas 'y diferencias basicas, haclendo especial énfasis en la
denominacion de origen. Asi mismo se analizan los principales articulos
.que dentro-de:la legislacién mexicana, especificamente en la Ley de
Propiedad Industrial, hacen alusién a dicha figura juridica.
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CAPITULO 3
LOS SIGNOS DISTINTIVOS EN LA LEY DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL MEXICANA

3.1 Principales caracteristicas de proteccion de los Signos
Distintivos y sus diferencias basicas

3.1.1 Marca

En el articulo 88 de la Ley de Propiedad Industrial, se encuentra la
definicibn de Marca: “todo signo visible que distinga productos o
servicios de otros de su misma especle o clase en el mercado. “?°

Por clase se entiende al conjunto de productos con caracteristicas fisicas
o -aplicaciones industriales o comerciales semejantes: es el conjunto de
productos o servicios que guardan‘una relacidén entre si, o que tienen
una: caracteristica;comun en:funcién de su utilidad o uso, agrupados de
? acuerdo auna ‘clasificacidn. En México, de acuerdo con el articulo 59 del
Reglamento de’ley. de ia: propledad Industrial, los productos y servicios

,.que pueden: constltuir una marca ya sea una palabra,
na:comblnaciéon de colores, una forma tridimensional, una
: el nombre proplo de una persona, (o} cualquuer combinacion
‘de‘esto elementos .

ara ,,Ios ,ﬂnes ‘de este estudlo me gustaria que definiéramos a la Marca
omo-un signo visible que permite distinguir los bienes y servicios de
ina empresa de los bienes y servicios de otras empresas; la Marca es
un blen cuyo principal valor reside en el prestigio y la reputacién que
;determlnada marca representa.

'Las Marcas sirven.a sus titulares para vender y promover sus productos
Y. servicios, en sentido general sirven a la economia, ayudando a
acionalizar- la‘ comercializacion de bienes y servicios y sirven a los
consumidores ayudandoles en la eleccidn entre los bienes y servicios y

20 “Articulo 88 de la Ley de Propledad Industrial; extraido de Soni Cassani, Mariano y
.- Soni Fernandez,’ Marlano.:Marco Juridico Mexlcano de la Propiedad Industrial, Editorial
- Porrua Mexlco 1972; Paglna 143.

T Instituto Mex ce Iedad I dustrlal Guia de Signos Dlst/nt/vos Paginas 16

y 46,
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. estimulando +a: los:
“ calidad de los prod

s servir como elemento de
se ‘debe poner énfasis principal

uctor' Le permite dlstingunr sus

pues. gracias" lla puede - distlngi.llr 'unos pi’oductos de. otros y
. elegir el de su preferencla y: conveniencla

" Derivado de esa utilldad recuproca, la Ley de la Propiedad Industrial
persigue una doble finalidad al proteger-la marca: Por una parte,
garantizar las actividades econdémicas de la industria y el comercio
contra la competencia desleal, protegiendo de esta manera el esfuerzo
inventivo y la creatividad en la mercadotecnia, asi como el esfuerzo de
modernizacién econémica. (En concordancia con el Convenio de Paris, el
articulo 213, fraccion I, de la Ley de la Propiedad Industrial, sefiala que
competencia desleal significa “realizar actos contrarios a los buenos usos
y costumbres”). Y por otro lado, proteger al plblico consumidor, debido
a que le otorga el derecho de conocer la procedencia y calidad de los
articulos que estd demandando.” ?2
Seglin el autor Pedro Breuer Moreno %*

marca:

, existen cuatro funciones de la

22 Texto de la Ley de Propiedad Industrial. Soni Cassani, Marlano. Op. Cit.

¥ Breuer Moreno Pedro C. Tratado de Marcas de Fabr/ca y de Comercio. Segunda
Edicion. Editorial Robis. Buenos Aires. Afio 1946, Pagina 31. Citado por Rangel Medina,
David en su Tratado de Derecho Mercario. Pagina 173.
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que las rnarcas distingan efectivamente e! producto o servicio
‘marcado: delos productos o servicios competidores, deben ser
,dlstintlvas, es decir, diferentes del nombre o designacién usual del
:producto’y no meramente descriptivas, y no deben ser iguales o -
‘asemejarse, en grado que pueda inducir a confusién, a las marcas -
tilizadas por otra empresa para clases semejantes de productos y
érvlcios, dicho en una palabra, deben distinguirse facilmente.

.Funcién de Proteccion: Permite al consumidor identificar y
-+ distinguir facilmente los productos para que elija los que mas le
i:convengan; asimismo, protege al titular de la marca contra
.competidores desleales. Cada marca determinada en condiciones
- ideales, deberia utilizarse para productos y servicios cuya calidad
fuera constante; se espera cierto grado de constancia de calidad
de los productos o servicios vendidos con una marca determinada,
‘ ‘basado principalmente en el prestigio y reputacion de esa marca.
“En.la practica general, los titulares de:las:marcas fomentan el
prestigio de las mismas sugirlendo que:los:productos o servicios
~vendidos con ellas conservan un nivel constante:de calidad, y los
consumidores se acostumbran a esperar ese nlvel

~Funclén de Indicacién de Procedencia u Origen: Esta funcidén de la
~.-marca consiste en indicar el origen o procedencia de un producto o
i:servicio particular y esta estrechamente relacionada con la funcién
diferenciadora y se consideraba tradicionalmente la funcidn
original y dnica de las marcas. Los términos “origen” vy
“procedencia”, que por lo general se utilizan indistintamente como
sindnimos no se refieren al origen geografico, sino al origen en lo
que respecta a la empresa.

-d

~

Funcién de Propaganda o Publicidad: Esta funcion tiene el objetivo
de que el titular de una marca atraiga para si un mayor nimero
de consumidores que identifiquen facil y rédpidamente su producto.
Las marcas son un medio de publicidad por excelencia; a través
del poder de asociacién que se crea entre una marca y un
producto o servicio, las marcas familiarizan a la publico con ese
producto o servicio. Asi, las marcas ayudan a sus titulares a
estimular y conservar la demanda de los consumidores vy
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_,slmultaneamente slrven para ‘Informar - al consumidor sobre Ios
‘productos: o servlclos que se disponen en el ‘mercado. Por ello es
importante que las marcas no induzcan a. confusién ni sean
: engafiosas:y - ‘que-no contribuyan de ningin modo a actos de

- competencia desleal

: uestra sociedad es consumista, y su objetivo
~incrementar la cllentela \ Ias compras que los

productos de su preferencla y, por lo tanto, tiene un papel
te: importante en la sociedad contempordnea por ser el
pal;vehlculo promotor del consumismo. Por estas razones de indole
conomlca, las marcas se ven sometidas a plagios, adulteraciones e
lones, entre muchas otras formas y conductas englobadas en las
 3'causales de infraccion administrativa que sefiala el articulo 213 de la

y. de ropledad Industrial. .

sta‘es.la Justlficaclon econdmica para concebir la marca como un bien
tanglble .que forma-parte del ‘activo socfal, y que debido a su valor
conomlco intrinseco, . es.acreedora de la protecclon del orden jurldlco,
Ivel naclonal como internacional.

Z Endla Ley de Propledad Industrial, las marcas se clasifican en cuatro
o tlpos' B

v Mérca% Nomlnativas, de Palabra o de Nombre: Con ellas se
protege el sonido de la palabra, independientemente de como se
escriba.

2. Marcas Figurativas o Innominadas: Se protege el dibujo que
representen graficamente o bien la imagen.

3. Marcas M}Ix}tas‘:" Estdn compuestas por elementos nominativos y
ﬂgurativos ollnn m nados.

4, vMarcas TrldlmensionaIeS' Estdn compuestas por un cuerpo con
: forma ‘tridimensional

e marca, contemplada en la Ley de la Propledad




pFBductores, fabricantes,
legalmente constltuldas,

";“Las asociacl nes

creada por entes publlcos..y prlvados para el fin especifico de promocién
y administracién de Ios slgnos propledad de sus titulares.

Flnalmente, todas las marcas tlenen una vigencia de diez afios a partir
de la fecha de presentacion de su solicitud y pueden renovarse por
periodos de igual duracién.

3.1.2 Nombre Comercial

El Nombre Comercial es la denominacién, nombre, término o
designacién que sirve para identificar y distinguir un establecimiento
industrial, comercial o de servicios y sus actividades, de las de otras
empresas dentro de la zona donde esté establecida su clientela.?®

El Articulo 105 dela Ley de la Propiedad Industrial establece que “el
nombre::-comercial < de iuna empresa o establecimiento industrial,
comercial .0:.de.servicios 'y el derecho a su uso exclusivo estaran
'protegldos, sin: necesldad de registro. La protecciéon abarcara la zona
3 rafic e:la cllentela efectiva de la empresa o establecimiento al
‘que'se apllqu el‘nombre comercial y se extendera a toda la Reptiblica si
exlste difusién‘ma va y constante a nivel nacional del mismo”.

24,Artlcu|o 96 de Ia Ley ‘de Propiedad Industrial. Soni Cassani, Mariano. Op. Cit.

kzs Art:culo 105 de la Ley de Propiedad Industrial y Guia de Signos distintivos. Op. Cit.
Paglna 11
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-Entonces, el nombre comerclal es la designacién que sirve para
identificar la negociacidn de otras que dentro de la misma area
geografica se dedican al mismo giro mercantil.

Lo mds sobresaliente de esta figura juridica radica en que es el signo
distintivo que distingue el establecimiento o0 empresa, a diferencia de las
marcas que sdlo distinguen productos o servicios, y que por lo tanto,
identifica la totalidad de la empresa y simboliza el giro y el prestigio de
la empresa en su conjunto.

El nombre comercial es un elemento Importante del activo para la
empresa a la que identifica; asimismo, es una fuente (til de informacién
para los consumidores, por lo tanto va en interés tanto de las empresas
como de los consumidores, que se otorgue protecciéon a los nombres
comerciales y se adopten medidas legales para impedir su empleo de
manera susceptible de inducir a error o confusién a los consumidores.

En el caso del nombre comercial, no se necesita hacer un registro
formal, pues su proteccién se la da el uso. Por otra parte, la
caracteristica esencial de la proteccidn juridica de los nombres
comerciales, consiste el la prohibicién de! empleo simultdneo por otra
empresa, de un nombre comercial idéntico o de uno similar susceptible
de producir confusion.

3.1.3 Aviso Comercial

La Ley de Propiedad Industrial establece que “se considera aviso
comercial a las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar al
publico establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de
servicios, para distinguirlos de su especie.” 26

De esta definicidon, se deriva que el objeto del aviso comercial es
anunciar al publico un comercio, una negociacién o determinados
productos.

El registro de un aviso comercial tiene vigencia de diez afios contados a
partir de la fecha de presentacion de su solicitud y se puede renovar por
periodos de la misma duracidn,

26 Articulo 100 de la Ley de Propiedad Industrial. Soni Cassani, Mariano. Op. Cit.

54




3.1.4 Denominaciéon de Origen

3.1.4.1 La Denominacion de Origen en el ambito de la
Propiedad Industrial

En términos generales se define a la Propledad Industrial como al
conjunto de Instituciones juridicas o leyes que tienden a garantizar
derechos exclusivos de explotacion para determinadas creaciones en el
ambito de las invenciones y de los signos distintivos, pudiendo ser los
titulares de estos derechos personas fisicas o morales.

La propiedad industrial es un derecho patrimonial de caracter exclusivo
que otorga el Estado por un tiempo determinado para usar o explotar en
forma industrial y comercial las invenciones o innovaciones, tales como
un producto técnicamente nuevo, una mejora a una maquina o aparato,
un disefio original para hacer mas util o atractivo un producto o un
proceso de fabricaciéon novedoso; asi como a aquellas personas fisicas o
morales que adoptan;: signos dlstlntlvos para diferenciar sus productos y
servlclos de otros de su mlsma especie en el mercado.

En Mexlco, un producto tecnlcamente nuevo, una mejora a un aparato o
-un -disefio - ‘original;:se ‘protegen- mediante una patente, modelo de
‘utilldad o.disefio industrial conjuntamente con los llamados secretos
Industriales; .De. igual: manera, los productos y servicios se protegen
vtamblen medlante la adopcnon de signos distintivos que permiten
-diferenciar’ productos y servicios de otros de su misma especie, a través
. de’ marcas, nombres comerciales, avisos comerciales y denominaciones
-.-de origen.

“la propiedad industrial se constituye a partir de un conjunto de normas

que regulan la existencia, prerrogativas y beneficios que las leyes
reconocen y establecen para estas figuras juridicas a favor de sus
creadores.

3.1.4.2 Concepto

La denominacion de origen “es el signo distintivo consistente en el
nombre de un lugar geografico con el que se identifican las mercancias
que tienen similares propiedades, derivadas de los elementos naturales
propios de dicha regidén geografica como clima, tierra y agua, asi como
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o -la tecnlca, destreza— habll!dad y tradlclon artesanal de quienes habitan la

;.;nombres de: Iugar o’'de reglon que se aplican Iegalmente a un producto
-agricola,* natural o fabricado, y que denctan una calidad especial de la
“‘mercaderia,. por-una-combinacién particular de elementos presentes en
“esa’ crcunscripcion territorial tal como las cualidades del territorio, el
. ringenlo de  los- habitantes, que crean métodos pecullares de
< ‘manufactura, u otras.que dan reputaclién Gnica al producto. 2

La denominacion de origen es el nombre geogrifico que se usa, de
manera leal y constante en el mercado, para designar un producto
fabricado, elaborado, cosechado o extraido en el lugar geogréfico, al
cual corresponde el nombre-usado como denominaciéon y que relne
determinada calidad Yy caracterlsticas. 29

Por su parte, el artlculo, 2'delu ‘Arreglo de Lisboa menciona que: “Se
entiende por denominacion. de“o’rigen... la denominacidn geografica de
un pais, de una reglon o:deiuna-:localidad que sirva para designar un
producto que es orlginario ‘del’ mlsmo y cuya calidad o caracteristicas se
deben exclusiva o esencialmente ‘al medio geografico, comprendidos los
factores naturales y los factores' humanos 30

Es Importante senala que. exlsten prlncipalmente tres elementos en una
denomlnaclon de origen'

1. Que se‘trate del.n ’bre‘déhna regidn geografica de un pais.

20 Que zxdlcha denomlnacion sirva para designar un producto
e .

: ,27 Rangel Medlna, 'Davld n: egal de los Signos Distintivos de la Empresa.
"‘Revista de la‘Escuelaid Derech de la.Universidad Panamericana. Numero 3. México.
AﬁolQQO Pagina‘1l .

-El.sisterna de:Propledad "I‘ndustrlal. Editorial Porrda. México. Afio

»1981 Paglna 97,

'7;29 Mascareﬁas E.:Carlosi;Las’ Denorninaciones de Origen. Citado del Tomo 2, Capitulo
i,.,:v,,VII del Tratado deDerecho- Comercial Comparado de Felipe Sola Cafiizares, Editorial
- Montaner Barcelona, Espana Pagina 149,

‘30 Texto del Arreglo de Lisboa. Soni Cassani, Mariano. Op. Cit.
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3, Que’la‘calidad o caracteristicas del producto obedezca al medio
. ‘geografico, comprendiéndose en -ello los factores naturales y
“humanos.

El.Articulo 156 de la Ley de la Propiedad Industrial, retoma esta
. definicién’ y. sefiala que se entiende por denominacién de origen “el
~nombre:de.una regién geografica del pais que sirva para designar un

L producto originario de la misma, y cuya calidad o caracteristica se deban

“‘exclusivamente al medio geografico, comprendido en éste los factores
“naturales .y “humanos”. 3! Esta definicién, que ia Ley de Propiedad
,Industrial define para la regulaciéon de la denominacién origen, esta
rlentado a proporcionar una identificacién basica.

A dlferencla de los otros tipos de signos distintivos regulados por la Ley
“"de Propiedad Industrial, como el nombre comercial, la marca o el aviso
comerclal, en'los que una entidad juridica especifica, por lo general un
prestador de servicios, Industrial o comerciante, particular. o privado, se .
constituye en el titular, en el caso de la denominacién:.de: -origen, HJa-
titularidad tiene un tratamiento especial, que como ;:ya veremos se‘:
deposita en el Estado Mexicano. : . i

Por lo tanto, cabe hacer mencidén de las prlncupales dlferenclas entre Ia
denominacidn de origen y los otros signos distintivos: Lo

A. Marca y Denominacién de Origen

¢ Las denominaciones de origen son siempre propiedad del
Estado y las marcas son propiedad de particulares, ya sean
personas fisicas o morales.

e La marca es un signo distintivo que puede ser grafico,
fonético o mixto, mientras que la denominacién de origen
exclusivamente adopta el nombre de la regidon de
procedencia del producto.

s De acuerdo con el articulo 90 en sus fracciones X y XI de la
Ley de Propiedad Industrial, no son registrables como
marca: “Las denominaciones geogréficas, propias o
comunes, y los mapas, asi como los gentilicios, cuando
indiquen la . procedencia de los productos o servicios y
puedan originar.. .confusién o error en cuanto a su
procedencia’; - -y’ “las- denominaciones de poblaciones o

M Texto de la Ley de Prop:leydrad Indhsfrlal
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lugares que se caractericen por la fabricacién de clertos
productos, para amparar éstos, excepto los nombres de
lugares de propiedad particular, cuando sean especiales e
inconfundibles y se tenga el consentimiento del propietario”.

Derivado de lo anterior podemos decir que existe la prohibicién de usar
como marca una denominacién geografica o indicacion de procedencia;
sin embargo, en la denominacion de origen forzosamente se debera
usar, para distinguir el producto, el nombre de la regiéon de su
procedencia.

B. Nombre Comercial y Denominacion de Origen

« El objetivo principal del nombre comercial es el de publicar
un negocio de determinada rama de la industria, ante el
publico consumidor que ofrece productos o servicios; la
denominaciéon de origen adquiere prestigio no por su
publicidad, sino por el lugar mismo de su elaboracién o
por su manufactura especial.

e El nombre comercial no se refiere a un producto en
especial que se elabore en una regidn en particular, sino a
que exista una empresa que bajo un nombre comercial
venda o fabrique productos en una regidn determinada o
bien preste servicios sin que existan reglas, o medidas de
elaboracién de sus productos o de la prestacion de sus
servicios.

C. Aviso Comercial y Denominacién de Origen

e El aviso comercial exclusivamente anuncia al publico
consumidor, mediante ideas publicitarias, frases u
oraciones, sobre establecimientos © negociaciones
comerciales sin estar sujeto a alguna regién determinada,
con el nombre del producto o servicio que presta; la
denominacidon de origen siempre llevarad el nombre del
lugar de procedencia, asimismo, deberda cumplir con las
normas especificas para su elaboracién.

Asi pues, tenemos que la denominacién de origen es propiedad del
Estado y adopta exclusivamente el nombre de la regién de procedencia
y adquiere su prestigio no por su publicidad, sino por el lugar mismo de
elaboracidn o por su manufactura especlal, refiriéndose a las
caracteristicas especificas de la regién. Asimismo, otorga una proteccién
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',colectiva que favorece a todos Ios productores de una regidn geogréfica,

- .‘de’esa:manera no:sdloiuna:persona: puede utilizar la denominacion

" ‘geogréfica,”sino" todos . los productores de la zona que se encuentren
—-facultados y autorizados por el gobierno de cada pais para utilizarla en

sus productos. La proteccién juridica da a los usuarios o productores de
‘una”denominacién de origen, la seguridad de que sus productos no
serdn coplados o modificados, induciendo al publico consumidor al error
y menoscabo del prestigio original.

3.1.4.3 Denominaciones Geogrificas e Indicaciones de
Procedencia y su diferencia con la Denominacion de Origen

e Denominacion Geogréfica

La denominacién geogréafica corresponde al nombre con el que se
designa cualquier lugar del planeta, tritese de un continente como
“Asia”, de un pais como “México”, de una regiéon como “Centroamérica”,
o de una ciudad como “Roma”. Lo mismo puede referirse esa
denominacién geogréfica a un fenédmeno de la orografia, como un
volcan, el “Popocatepetl", un rio como el "Amazonas”, o a un valle como
‘el de “Loire”

que conforme,a su;, ola acepcién gramatical, y tomada
r "';,Ia"dgnomlnaclon ‘geografica podria ser extrafia al orden
JUrldICO en: ‘tanto ‘que.equivale ‘a un simple nombre consignado por la
geografla qu nor produce consecuenclas juridicas. 3

Es .. decir, -

',Se,pued‘e ntender por denominacién geogrifica, el nombre de las
“-partes. del'mundo:tradlclonalmente conocidas como continentes, paises,
reglones, . estados, ciudades, localidades y poblaciones, asi como
nombres de rios,. montafias y demds accidentes en que se divide y
claslﬁca la superficie terrestre, *

Las vdenomlnaciones geograficas designan el lugar en que el producto es
extraido o cultivado; el lugar en donde el producto es elaborado o bien
el lugar en que el producto es fabricado. Como ejemplos podemos citar:

32 Rangel Medina, David. La Proteccién Internacional de las Denominaciones de Origen.
Opus Cit Pagina 8.

3 Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcario. Opus Cit. Paginas 147 y 148. -
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. camtsas de Hawal, -sombrero de Calabres, prenda de Jersey, ‘ensalada
SR, Italiana queso suizo“ ‘

: En algunas ocaslones exlsten productos que evocan el nombre de una

localldad, ipero: que en rigor aluden al apellido de la persona a cuya

: :fhabllldad y dotes se debe la elaboracion de un determinado producto,

“por:ejemplo: salchichas de Frankfurt, que en realidad no obedece a la

_ciudad alemana de Frankfurt, sino al apellido de un carnicero de nombre
Frankfurter.

La denomlnaclon geogrdafica expresa el origen geogrdfico de la

'_mercancla, el origen empresarial de aquellas mercancias que
ordinariamente serian susceptibles de ser utilizadas por empresas
asentadas “en la zona, cuyo nombre constituye la denominacion
geograflca -De este modo, la denominacién %eograﬂca se asoclara con
requisltos de calldad intrinsecos al producto.

En sus - or!genes las denominaciones geograficas se basaron en Ias
) “‘connotaciones de una marca colectiva, ya que las primeras diferencias
;. comerciales, las adoptaron gremios artesanales para distinguir sus -
:productos.. Estos nombres geograficos adoptados como marcas, eran
~“comunmente propiedad del conjunto de artesanos o fabricantes de un

‘producto de una misma localidad o regién, lo que trajo como
~.consecuencia que estas marcas colectivas se asociaran en principio, no
"s6lo . al" origen geografico de un producto, sino también a una
, determinada calidad.

Con el transcurso del tiempo se diferenciaron estas figuras juridicas,
“'debido;a’ ‘que ‘las  marcas colectivas en esencia no garantizaban la
‘procedencia. geografica, ni la calidad. Por ejemplo, en Francia, el Edicto
/de" San‘Luis dictado en el siglo XII, prohibia la palabra “Salsson" sobre
os” toneles de vino_de Auxeres. Una ordenanza de la policia de Roi Jean
en 1350, prohlbla que’las tabernas ofrecieran o nombraran como vinos
de un pals aquel|os que no-fueran creados en dichos paises. El Decreto

37, Astudlllo Gomez, Franclsco Op. Cit. Pagina 19.

60



: rbarrlles de: vlno Bordeles y Ia mezcla de éste con vinos extranjeros.: Un
- caso especlal es’ afLey Francesa del 1° de agosto de 1905, debido a.
~'que representa “al, prlmer ordenamiento Iegal expreso para combatlr la
venta de mercancias.y de falsificaciones de géneros alimenticios y como
tal, se constltuyo en la primera ley de proteccién al consumidor en el
. mundo.

Esta ley habia tomado en cuenta sdlo los factores naturales y su fracaso
se debid al hecho de que habia descuidado los factores humanos y
técnicos; -asimismo, faltaba una proteccién a los productores contra
aquellos ‘que no respetaban esta nocién de calidad y que ejercian en
_consecuencia una competencia desleal.

_En’Inglaterra; la creacién en 1623 de una corporacién de cuchilleros
‘encargados’ de supervisar el empleo de marcas e indicaciones de la

B region: ‘de. Hallamshire, tuvo como propdsito salvaguardar la reputacién

de productores de cuchillos de esta regién, En 1898, la decisién de una
..corte superior. condend la utilizacién de la designacién “Scotch Ham”

i ‘ffpara c_ilstmgulr un jamoén de procedencia americana.

" 'En'virtud de los citados ejemplos, se observa que el crédito comercial
‘que otorga una denominacidn geografica forma parte del conjunto de
valores intangibles de las empresas; por lo tanto, existen dos aspectos
relevantes para el tratamiento de las denominaciones geograficas: El
enfoque relativo a la competencia desleal; y el enfoque relacionado con
el derecho al uso exclusivo por parte de las empresas radicadas en la
localidad o regidn correspondiente.

La proteccion de los nombres geograficos es muy fuerte, cuando sobre
los mismos recae un derecho exclusivo que se atribuye a las empresas
asentadas en la regidn o localidad correspondiente. Sin embargo, para
efectos juridicos no existe una figura o tipo unitario de denominaciones
geograficas. Antes al contrario, en la esfera juridica las denominaciones
geograficas pueden encontrarse en una de las cuatro situaciones
siguientes:

a. El primer tipo estd constituido por las denominaciones
geograficas cuyo uso exclusivo se reserva a las empresas y
productores radicados en la correspondiente regiéon o
localidad, cuyas condiciones naturales imprimen al producto
determinadas caracteristicas. La pieza esencial de este
derecho exclusivo es el jus prohibendi que es muy amplio,

38 Astudillo Gémez Francisco. Op. Cit. Pagina 24.
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; on clertos vocablos tales como “tipo” ,
e puede anadlr a este primer tipo de

expreslvo de wuna nacionalidad o
omo“’los vocablos que ya hemos
'menclonado 4(tlpo, estilo), cuya finalidad es poner de
’manlfiesto | autentlco orlgen del producto.

b. El segundo tipo esta constltuido por las denominaciones
B jgeograflcas cuyo uso se reserva, en principlo, a las
empresas de la:regién o localidad correspondiente, pero al
mismo tiempo se permite a los terceros, el empleo de tales
denominaciones geograficas siempre que a las mismas se
agregue alguno de los vocablos “tipo” o “estilo” que ponga
de manifiesto el verdadero origen de la mercancia. Esta es
- la diferencia entre el segundo tipo y el anterior; es decir, en
este - segundo " tipo, el empleo de las denominaciones
geograficas no comprende la utilizacidon de éstas, unidas a
vocablos. mencionados.: EIl empleo de las denominaciones
geograflcas por ‘terceros no se considerara ilicito cuando le
.afiadan’ a la: denomlnacion geografica correspondiente un
) s que hemos sefalado.

- Asi -por. ejemplo,. _uprema Corte de Londres decidié que en el

,mercado inglés. de: vinos, los” productores australianos y sudafricanos
pueden emplear ‘el término: “Jerez” siempre que al mismo tiempo se
B t;,agregue e ’adjetlvo “australlano" o “sudafricano”.

gEs lmportante menclonar, como sefiala el autor Fernandez Novoa, que
- las’.~denominaciones geogrificas de este segundo tipo cumplen

: jﬁdefectuosamente las funciones que en la esfera juridica se asignan a los

'nombres geograficos de los productos, debido a que el empleo de un
.:nombre geografico junto con un vocablo como los citados representa
‘una’ forma especial de la utilizacién abusiva de las denominaciones
. geograficas.

Debe destacarse, por ultimo, que al afadirse a una denominacion
geografica uno de estos vocablos, el publico se ve obligado a establecer
distinciones entre la denominacidon geografica genuina y la
denominacién geografica que resulta con el empleo de estos adjetivos;
distinciones que debillitan en alto grado la fuerza diferenciadora de la
denominacidén geogrifica correspondiente. Asimismo, cabe mencionar
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:—que la- adlclén ‘de-estos términos a'u

ombre’ geograﬂco representa, en

deflnltlva, el: prlmer,paso n ‘el camlno que; ‘conduce a la conversién del

nombre” geografico e

na: denomlnaclén genérica, con lo que ésta

: slgnlflca de pérdida de’ dlstlntivldad 39.

ipolo constituyen los nombres geograficos que se

encuentran en ‘una situacién intermedia, en una situacién

!=en la‘que el proceso de generalizacién no se ha consumado
. totalmente. Es decir, cuando las empresas y productores

. asentados en la regidén o localidad respectiva no se ven

o

asistidos en modo alguno por el jus prohibendi relativo al
empleo de la denominacién geogrdafica correspondiente por
parte de terceros y éstos pueden emplear en forma pura o
en unién de un término o vocablo a los que hemos hecho
referencla, la denominacién geografica. En este tipo, existe
un vinculo, aunque débil, entre el nombre geografico y el
producto, ya que por una parte el publico consumidor
continuara asociando la denominacién geografica aplicada
al producto con‘la correspondiente region o localidad; para
otra . ‘parte, en cambio, la denominacion geografica
designara tan sélo un género o clase de mercancias. Por
consecuencia de esta ambigua situacién, no se atribuye

_‘-nlngun derecho de exclusiva sobre la misma a las empresas

aséntadas en la respectiva regidén o localidad, pero al
mismo tiempo se autoriza a estas empresas para relocalizar
la denominacion geografica; es decir, para afiadir a la
misma un vocablo como “puro”, “genuino”, “auténtico” o

“verdadero”, que ponga de manifiesto ante los

consumidores que el producto procede realmente de la
regién o localidad con cuyo nombre se designa.

El cuarto tipo de denominaciones geograficas de los
productos, estd constituido por aquellos nombres
geogréficos que han perdido su distincidn inicial; es decir, el
de aludir al origen geogrdfico de las mercancias, para
convertirse en una denominacion descriptiva de un género
o clase de productos. Cuando asi ocurre, la denominacion
geogrdfica es sélo formal. En este supuesto, la designacién
del producto a través del nombre geografico suscita en los
consumidores Unicamente la creencia de que tal producto
redne las caracteristicas propias de una clase de mercancia.
Al emplear este tipo de denominaciones geograficas, las

3% Ferndndez Novoa. Opus Cit. Pagina 34.

63



m~empresas,. solamente han de respetar el principio "der,
veracidad, . que ‘en .este supuesto debe referirse a: las’,

‘cualldades o propiedades de los productos y no a-su..
orlgen -

La regulaclon jundlca de las denominaciones geogréficas se inspira tanto-
en.la proteccion:del plblico consumidor frente al riesgo de error, como:”
en la defensa'del interés de las empresas asentadas en la reglén o
localidad respectlva.

¢ Indicacion de Procedencia

Por indicacion de procedencia se entiende “la alusién directa —nombre

geogra’fico-}'o‘ indirecta - —banderas, paisajes, trajes tipicos- al Iugar

~donde - una ercancla es ‘elaborada ‘o producida. " La proteccion

" dispensada‘a:la: lnd;cacion de: procedencla constltuye un simple efecto
= fe

procedencla es también un signo, al permitir a
abricante: o comerciante, dar a conocer su
onsumldores que forman parte de su clientela

cla: todas las expresiones o signos

- adllla Arroyo, Luis Pablo. Tesina del Curso de Posgrado en Derecho de la Propiedad
Industrial e Intelectual. La Denominacién de Origen en la Legislacién Mexicana.
" Universidad Panamericana. Diciembre 1996.
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TLa lndlcaclonfdek rocedencla que en rigor deberia Ilamarse indicacion del

;f- . Diferencla entre Denominacién de Origen y Denominacion
" Geografica

" La.denominacién geografica forma parte del acervo de signos distintivos
en el 'mercado, como lo demuestra el hecho de que en todos los paises
existan < -marcas nominativas, legalmente protegidas por sus
correspondientes registros, que consisten en meras denominaciones
geograflcas.: Como ejemplos podemos citar: América en baterias
. automotriceS' Polar en manteleria, Canada en calzado; Tecate en

bebldas.

o El nombre geograflco es susceptible de ser adoptado para mercancias,
roductos’ o servicios. Por otra parte, el nombre geogréfico no debe
jsuscitar en los consumidores errores o confusiones respecto a la fuente,
orlgen o procedencia de los productos en los que aparece. Tampoco
ebe: identiﬂcarse, asimilarse, ni confundirse, con las falsas indicaciones
e, ‘procedencia, cuya represion reglamentan en el ambito nacional, la
ey de’ :Propiedad Industrial y en el internacional, el Convenio de Paris.

*:,Asu pues, la denominacidn geogréfica indica un mero nombre geograf‘co,
“cualquiera que este sea y sin tener relacién con las caracteristicas y
‘factores .—naturales o humanos- que Intervinieron en la fabricacién del
: '-producto, en cambio, la denominacién de origen indica y se relaciona
i justamente con tales factores, al grado que éstos son los que dan lugar

B aellas

‘Ademas Ia Denominaclon de Origen es considerada un signo distintivo,
*.’mientras que la sola denominacién geografica no cae en tal categoria.
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‘as Indicaciones de procedencla se
proteccion.  del publico o de los
frente al; :rlesgo de error, en tanto que en

Indicacion de procedencia como
ducto, mientras que si se hace de

fihdicacléh de procedencia no es necesario
onocido a causa de sus productos tipicos,
denominaciones de origen.

p edencla existe la posibilidad de separar el
nombre geograﬂco del roducto determinado, mientras que en las
',denomlnacnones d orlgen es Imposible realizar esta ruptura.
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3.2 Articulos 90 y 156 de la Ley de Propiedad Industrial,
relacionados con la proteccion de las Denominaciones de
Origen

3.2.1 Antecedentes legislativos de la Ley de Propiedad Industrial

La figura de la denominacién de origen como tal, se encuentra
debidamente reconocida y protegida a nivel nacional a través de la Ley
de la Propiedad Industrial; Asimismo, ha sido protegida en el @mbito
internacional mediante un arreglo internacional, el Arreglo de Lisboa.

Es evidente la relevancia que reviste el reconocimiento y la efectiva
proteccion de las denominaciones de origen, toda vez que mediante
éstas es posible identificar plenamente su origen, las caracteristicas y la
calidad de los productos que se encuentran amparados bajo su
denominacién, hecho que beneficia por completo al pablico consumidor,
en virtud de que los productos que le son presentados en el mercado.
nacional e Internacional, - se - encuentran -totalmente garantizados
respecto de su auténtico orlgen de produccién.

El antecedente legislativo en Mexlco, en materia de signos dlstlntlvos .
fue la Ley de Marcas de Fabrica del 28 de noviembre de 1889.°En unos
cuantos afios se dio un salto importante, pues aparece la Ley de Marcas
Industriales y de Comerclo, del 25 de agosto de 1903, influida ya por las
corrientes internacionales de la propiedad industrial, ya: que -adopta
conceptos del Convenio de Paris y es, desde luego es mucha mas
técnica y mas moderna que la ley predecesora.

La siguiente ley fue la Ley de Marcas y Avisos y Nombres Comerciales
de 1928, sefialdndose en ella los procedimientos de examen (forma y
fondo) -para el andlisis. de las solicitudes de registros de signos
dlstintivos i

. En eI ano de 1942 se- explde la Ley de Propiedad Industrial, como un
'dispositivo:legal-moderno:en el cual se contempla por primera vez, en
nfsolo ordenamlento -"dlsposlclones de patentes y de marcas y se
denominaclon de origen”.*?

af"le’y anterior, En lo que respecta a las
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~‘la denominacién‘de

g denomlnaclon s'de;
anos'y:la: poslblllda

wde la fecha’

P! ; 2Nto. y proteccion de
1a: Propledad Industrlal “la’cual se: reform 'yl adlciono el 2 de agosto de
1994; ‘de"ahi: se" deriva que cambid su’ nombre “por el de Ley de
»;Propledad “Industrial, y que en su -aplicacién’ya no compete a la
“Direccién General de Desarrollo Tecnoldgico,: sino al Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial. Esta Ley constituye:el marco legal vigente en
“México para la proteccidn de las denominaciones de origen.

3.2.2 Articulo 90

El articulo 90 de la Ley de Propiedad Industrial, establece una serie de
hipdtesis, con base en las cuales se impide el registro como marca de
diversas denominaciones, disefios y formas, que por alguna razdn se
consideran Inapropiados para ser - empleados como marca.
Fundamentalmente, las causas que determinan que un signo no sea
susceptible de ser registrado como marca, se pueden englobar conforme
a los criterios siguientes: Por no ser distintivas; por ser descriptivas; por
tratarse de simbolos oficiales; por inducir a error o confusién; por estar
intimamente vinculadas ‘a -una-persona o empresa, o por afectarse
derechos sobre marcas, previamente reconocidos.

En su fraccion X, el articulo 90 establece que no seran registrables como
marcas: “Las denominaciones geograficas, propias o0 comunes, y los
mapas,-asi'como los’gentilicios, nombres y adjetivos, cuando indiquen la
procedencia de los productos o servicios y puedan originar error o
confusidn en cuanto a su procedencla.” *3

Existe la.creencia de que las denominaciones geograficas, en general no
son registrables, lo cual es inexacto, ya que la restriccién se dirige
exclusivamente a los casos en que [a indicaciéon de procedencia pueda
originar confusion o error.

La referencia. que se hace en torno a las denominaciones geograficas
“propias o comunes”, tiene la pretensién de englobar el total de
expresiones que tlenen esa connotacién, ya que existe un gran nuimero
de nombres de |lugares, regiones o dreas geograficas, que son propiedad

*3 Texto de la Ley de Propiedad Industrial. Soni Cassani, Mariano. Op. Cit.
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f"prlvada Yy por Io tanto, se podria Interpretar ‘que quedan fuera. del,-f
.alcance de este supuesto.

‘Este artaculo, aI lncluir Ias expresiones “nombres y adjetivos , Ias refiere’
las denominaciones geograficas, para que en caso de que algun
,concepto no ‘encuadre dentro de la connotacién estricta::‘de
“denominacion geografica”, sea posible seguir apelando a la apllcacl'n
dela’ restrlccion que mencionamos.

Sin’”: embargo, el articulo no es claro en cuanto al tipo de error_o
confusién que se pudieran generar; no se determina si el error’ ,:'la‘
‘confusién se pueden presentar cuando la designacién geografica sea
“distinta de la procedencia real del producto o servicio, o si la limltaclon' i
se refiere a no poder emplear designaciones geograficas
precisamente indiquen que el producto o servicio respectlvo:provlenen
de su lugar de origen.

La apllcaclon de esta fraccion, se ha dlrlgido a’los casos en
alguna razdn la hipdtesis de la fraccion XI que a contmuaclo
no resulte aplicable.

nombres de lugares de propledad-particula
|nconfundib|es y se tenga el conse timlent del T

a. estricclon en<este,caso estd basada en Ia intencién de evltar la

enalar, por su importancia, que la restrlccion para registrar como

marca que se especifica en esta fraccuon no es en estricto sentido
“relativa a las “denominaciones de origen”, aunque si puede decirse que

“las*engloba, puesto que todas las denominaciones de origen son
nombres de lugares o poblaciones caracterizados por la fabricacién de
ciertos productos, aunque no todas las denominaciones de este tipo se
encuentran protegidas como denominaciones de origen.
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"z del lugar en ‘que se produce, como el caso del Tequila, el Mezcal,:

" casos de los camotes de Puebla, los suéteres de Chinconcuac,

Al respecto, ‘es lmportante sefialar que el articulo 156 de la iley: de_;, =
Propiedad Industrial define como denominacién de origen‘al: “nombre de.
una regién del pals que sirva para designar un producto orIglnarlo della;-
‘misma, .y cuya calidad o caracteristica se deban exclusivament
o medlo geograﬁco, debido a factores naturales y humanos”.

‘-En<el caso de la denominacién de origen, el producto toma su ,nombrf

~Talavera o la madera de Olinald en nuestro pais. En cambio, en el caso-{‘_ SRR
-de los lugares caracterizados por la fabricacién de clertos productos,:
" éstos no toman el nombre del lugar de produccidn, como podrian:ser.los

2

:guitarras de Paracho, los zapatos de Ledn o los ates de Morelia

Sin embargo, hay un gran nidmero de casos, en los: que res lt
complicado determinar si los lugares o poblaciones en cuestlo_
considerarse como directamente asociados a determinadostprod

3.2.3 Articulo 156

originario de la misma,.y.. cuya
exclusivamente al medio geografco,
factores naturales y los humanos”

‘lgn.o’s_,dlstlntlvos regulados por esta Ley, como,
,merclal o el aviso comercial, en los que una
ca, por lo general un prestador de servicios,

a'cio de orlgen la titularidad es de otra naturaleza.

ntrast :con las:marcas deriva de la consideracidon de que mientras
e adoptan para “distinguir productos o servicios en el mercado,

T %% 5 Texto dke la Ley de Propiedad Industrial. Soni cassani, Mariano. Op. Cit.
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~:COMO ‘referencia de origen para el consumidor, la denominacién de

. --origen se orienta a proclamar la exclusividad sobre un genérico.

Las condiciones extraordinarias para que la proteccion legal se genere
sobre una denominacioén de origen, son tres: a) que se trate del nombre
de una regién geografica del pais; b) gue dicha denominacién sirva para
designar un producto originario de dicha regién; y c) que la calidad o
caracteristicas del producto obedezca al medic geogréfico,
comprendiéndose en ello los factores naturales y humanos.

Existe cierta confusidn en relacién con la denominacién de origen y las
denominaciones geograficas prohibidas, sobre las cuales se proclama
como causal de rechazo de una marca, para el caso en el que se trate
de denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen por la
fabricacion de ciertos productos para ampararios.

De alguna manera, toda denominacién de origen es también una
denominacion geografica, ya que se trata siempre del nombre de una
poblacién o lugar que se caracteriza por la fabricacion de ciertos
productos; sin embargo, para adquirir la categoria de denominacién de
origen, '‘es necesario que dicha denominacién cumpla con las tres
condiclones antes referidas.

Es importante tener claro que la proteccién a la denominacién de origen
tiene una amplia tradicion histérica, que se remonta a los reclamos de
muchas comunidades que gracias a su dedicacién, talento, procesos y
recursos naturales, lograban la fabricacién u obtencién de productos que
como medio de identidad general adoptaban el nombre mismo de la
localidad en la que se gestaban, de tal manera que el grupo de personas
dedicadas a tales actividades propiciaba un sentimiento de pertenencia
con el nombre del producto, considerdndose como justo el hecho de
reservar el uso de dicho nombre, en forma exclusiva, a los miembros de
la comunidad respectiva.

Esa es la razdén de que a diferencia de la legislacién mexicana que
confiere al Estado la titularidad de las denominaciones de origen
(Articulo 167), en la mayoria de los paises en que esta figura es
reconocida, la titularidad de la denominacién de origen se asigna al
grupo  de productores de la regidn, constituidos en corporaciones,
camaras, asoclaciones, cooperativas, etc. Asi por ejemplo, En Francia,
para que el Estado otorgue una Denominacidén de Origen, el registro
debe emanar de un sindicato o de un grupo de productores y ser
presentado ante su Instituto Nacional de Denominaciones de Origen
(Institut National Des Apellation D ‘Origine).
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-t Igual que. los otros slgnos distlntlvos, Ia proteccion’ :
se traduce en‘:una garantla ‘para el consumldor, que_en_ el’caso de.las
denominaciones “de’ origen:. adqulere un especial relieve, ‘al - limitar ‘su
utilizacién- unicamente a'los’productores que relinen’ clertas condiciones
especuﬂcas ‘de: metodos ‘de produccién vy ubicacidn, “que garanticen
mantener-.y.: observar los - estandares aceptados para ‘los  productos
designados con’la denomlnacion de que se trate.

>' En el capltul a: contlnuaclon se hara menclon de la proteccion a la
“denominacién’ de origen dentro de los diferentes tratados de libre
f'comerclo_en Iqs que nuestro pais ha participado.




CAPITULO 4

LA PROTECCION DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN Y
OTROS SIGNOS DISTINTIVOS EN LOS TRATADOS DE LIBRE
COMERCIO FIRMADOS POR MEXICO

En el presente Capitulo se hard mencidén de todos los articulos, o de las
disposiciones relativas a la Propiedad Industrial, especificamente de las
Denominaciones de Origen, en los Tratados de Libre Comercio signados
por nuestro pais.

4.1 Tratado de Libre Comercio de América del Norte entre
Canada, Estados Unidos y México. (TLCAN)

Este Tratado fue firmado el 17 de Diclembre de 1992; publicado en el
Diario Oficial de la Federacién el 12 de Diciembre de 1993. Vigente en
México desde el 1°© de Enero de 1994.

La Sexta Parte, denominada de la Propiedad Intelectual, en su Capitulo .
XVII, en relacién con las denominaciones de origen, sefiala en el artlculo
1712 a las Indicaciones Geograficas de la siguiente manera: :

1. Cada una de las Partes proveerd, en relacién con. Ia' ¢ o
geograficas, los medios legales para que las personas interesadas :
puedan impedir: S :

a) El uso de cualquier medio, que en‘la. deslgnacién o]
presentacién del producto, indique o .sugiera que el producto
de que se trate proviene de un territorio, regién o localidad
distinta al verdadero lugar de origen, de modo que induzca al
publico a error en cuanto al origen geografico del producto.

b) Cualquier otro uso que constituya un acto de competencia
desleal, en el sentido en que lo establece el Articulo 10 bis
del Convenio de Paris.

2. Cada una de las Partes, de oficio, si su legislacion lo permite, o a
peticion de una persona Interesada, se negara a registrar o
anulara el registro de una marca que contenga o consista en una
indicacion geogréfica respecto de productos que no se originan en
el territorio, region o localidad indicada, si el uso de tal indicacién
en la marca para esos productos es de naturaleza tal que induzca
al publico a error en cuanto al origen geografico del producto.
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3 Cada una - de las - Partes aplicard también las disposiciones de los
parrafos 1y 2 a toda indicacién geografica que, aunque indigue de
manera correcta el territorio, regién o localidad en que se originan
los productos, proporcione al plblico una idea falsa de que éstos se
originan en otro territorio, region o localidad.

4. Nada de lo dispuesto en este articulo se interpretara en el sentido
de obligar a una Parte a impedir el uso continuo y similar de una
determinada indicacién geografica de otra Parte en relacién con
bienes y servicios, a sus naclonales o a ios domiciliados de esa
Parte que hayan usado esa indicacién geografica en el territorio de
esa Parte, de manera continua, en relacién con los mismos bienes
o servicios u otros relacionados.

9. Nada de lo dispuesto en este articulo se Interpretara en el
sentido de obligar a una Parte a proteger una indicacion
“geograifica que no esté protegida, o que haya caido en desuso,
en la Parte origen

;‘Cuando Mexlco negoclo el Tratado planteé la necesidad de proteger
‘adecuadamente ‘las Indicaciones geograficas “Tequila” y “Mezcal”, que
nuestra‘legislacién protege como Denominaciones de Origen, y que se
-tiene debidamente ' protegidas y registradas conforme al Arreglo de
. Lisboa. Sin embargo, debido a que Canada y Estados Unidos de América
‘estaban-de.acuerdo en respetar tal denominacién, se temia que de
_“‘quedar comprendida en esta seccién Implicaria la aceptacién tdcita del
'Arreglo de Lisboa, del cual no forman parte ninguno de los dos paises,
por lo que se trasladd este tema al capitulo de Trato Nacional y Acceso a
Mercados, contenido en el Capitulo III de la Segunda Parte.

En -este Sentldo,' el Anexo 313 del Tratado, relativo a los productos

: ‘distintivos, establece lo siguiente:

1 Canada y México reconocerdn el Whisky Bourbon y el Whisky
.Tennessee, que es un whisky bourbon puro cuya produccion se
autoriza sd6lo en el estado de Tennessee, como productos
distintivos de Estados Unidos. En consecuencia Canada y Mexico
no permitirdn la venta de producto alguno como Whisky Bourbon y
Whisky Tennessee, a menos que se hayan elaborado en los
Estados Unidos de acuerdo con las leyes y reglamentaciones de
Estados Unidos relativas a la elaboracion de ambos tipos de
whisky.
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3 conoceran el Tequila y eI Mezcal, como
{productos ‘distintivos” de *México. En consecuencia, Canada y
'Estados’Unidos no permitirdn la venta de producto alguno como
tequila o Mezcal, a menos que se hayan elaborado en México, de
acuerdo con las leyes Yy reglamentaciones de Meéxico relativas a la
elaboracion de Tequila o Mezcal.

4.2 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y la Repiublica de Costa Rica

Este Tratado fue celebrado en la Ciudad de México, el 5 de Abril de 1994,
por los presidentes Rafael Calderdn Fournier y Carlos Salinas de Gortari;
fue publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 10 de Enero de
1995,

En su Capitulo XIV, titulado “Propiedad Intelectual

Explica también el Trato Nacional.e:incluy
Nacion mas Favoreclda (Artlculos 14- O4‘y

espectlvamente)

Por Su: parte eI apartado 14 07
€ ndlciones abuslvas o] co t

Ion'No Divulgada se preve en el articulo 14-
\tor:se establecen en el articulo 14-20. Por su
X0s se tratan en los apartados 14-21 a 14-26. La

19;%Los" Derecho d
parte Ios Derechos Co

45 Texto del Tratado de Libre Comercio de América del Norte. Compilado por Soni
Cassanni, Mariano'en Marco Juridico de la Propiedad Industrial. Editorial PorrGa. Afio
1977, Pagina 398. :

Dlsposlclones, o
Generales y Principios Basicos”, aborda las: definiciones de:Derechos.de: -
Propiedad Intelectual asi como su proteccion’.(Artlcqus 14-017a714- 03)
ldusula-‘de’ Trato de
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denominacién geografica de un pais,
idad que sirva para designar un bien
de un pais o de una regién o de una
y:'cuya calidad o caracteristicas se
,.;medlo geografico, comprendidos los

se entendera por indicacion geogrifica o

el nombre geograﬂco de un pais, regién o localidad

C comunes o genéricas para distinguir un bien
mientras subslsta su proteccién en el pais de origen.

. vCada parte, de oflcio si su legislacion lo permite, o a peticion de
‘una- parte-interesada, denegara o Invalidara el registro de una
“marca. que contenga o consista en una indicacidén geografica o
denominacidén de origen respecto a bienes no originarios del
territorio indicado, si el uso de esa indicacién en la marca para
esos bienes en ese pais es de naturaleza tal que induzca al publico
a error en cuanto 2l verdadero lugar de origen.*

4.3 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos, la Republica de Colombia y la Republica de Venezuela
(Grupo de los Tres, G-3)

Este Tratado fue celebrado el 13 de Junio de 1994, en Cartagena de
Indias, Colombia, por los Presidentes César Gaviria, Rafael Calderdn y

¢ Texto del Tratado de Libre Comercio con Costa Rica. Compilado por Soni Cassani,
Mariano. Op. Cit. Paginas 666 y 667.
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,Carlos Sallnas de Gortarl" fue ‘publicado en el Diarlo Oficial de la’
“Federacién del 10 de’ Enero de 1995.

reﬂere a la Propiedad Intelectual es eI XVIII; la

ontempla os'princlplos basicos. La Seccion B trata de los Derechos de

“Autor’y Derechos Conexos, Incluyendo los principios basicos, categoria

“de.obras, contenido: de los derechos de autor, derechos de los artistas
Intérpretes o ejecutantes, fonogramas y derechos de los organismos de
radiodifusién, incluidos los articulos 18-02 a 18-07.

La Seccién C comprende la Propledad Industrial; en los articulos 18-08 a
18- 15, establece las disposiclones relaclonadas con las Marcas: Su
proteccién; derechos; marcas ' notoriamente conocidas; signos no
registrables como marcas; solicitud .o reglstro e:marcas; ;cancelacién,
caducidad o nulidad del registro‘de; marcas acion dela proteccion de
marcas y licencias y cesion de 'marc: o

Por su parte, los artlculos 8

n e ecnologna Y- Finalmente, la
¥ Observancla de Ios Derechos de

‘ arte: protegerd las denominaciones de origen y las
‘Indicaciones Geogréficas, en los términos de su legislacion.

ada Parte podra declarar la proteccidn de denominaciones de
,:origen 0, en su caso, de indicaciones geograficas, segun lo prevea
‘su-legistacién, a solicitud de las autoridades competentes de la
‘Parte donde la denominacién de origen o la indicacion geografica
keste protegida.

3. 'Las denominaciones de origen o las indicaciones geograficas
protegidas en una Parte no serdn consideradas comunes ©0
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genéricas para. distinguir-el bien, mientras subsista su proteccion
en el pais'de origen.

4. En relacidn con las denominaciones de origen y las indicaciones
geograficas, las Partes estableceran los medios legales para que
las: personas interesadas puedan impedir el uso de cualquier
medio que, en la designacidn o presentacion del bien, indique o
sugiera que el bien de que se trate proviene de un territorio,
regién o localidad distinta del verdadero lugar de origen, de modo
que induzca al publico a error en cuanto al origen geografico del
producto o cualquier otro uso que constituya un acto de
competencia desleal, en el sentido que lo establece el articulo 10
bis del Convenio de Paris.*

4.4 Tratado de Libre Comercio entre Jos Estados Unidos
Mexicanos y la Repiiblica de Bolivia

Fue firmado en Rio de Janeiro, Brasil, el 10 de Septiembre de 1994, por
los Presidentes Gonzalo Sanchez de Losada y Carlos Salinas de Gortari.
Publicado en el Diario Oficlal de la Federacidn del 10 de Enero de 1995.

En este Tratado, el Capitulo XVI se refiere a la Propiedad Intelectual. La
Seccidén A contiene las Disposiciones Generales y los Principios Basicos,
en los articulos 16-01 a 16-09, tratando respectivamente los siguientes
temas: definiciones, proteccién de los derechos de propiedad industrial,
principios basicos, - trato nacional, trato de nacién mas favorecida,
excepciones, control de practicas y condiciones abusivas o contrarias a la
competencia, cooperaclon para eliminar el comercio de bienes objeto de
infracciones.:y.. promocion de la innovacion y la transferencia de
tecnologla

La :Seccién B denomlnada de Derechos de Autor y Derechos Conexos
,comprende' derechos de autor, artistas intérpretes o ejecutantes,
; productores de - fonogramas, proteccidn de sefiales de satélites
- portadoras de programas y proteccién a otros derechos (Articulos 16-10
fail6-14).

La’ Secclonv C, de la Propiedad Industrial y Marcas en los articulos 16-15 a
16:241'contempla' la materia objeto de proteccion (marca), derechos
conferidos, .- marcas notoriamente conocidas, marcas registradas,

147 Texto del Tratado de Libre Comerclo con Colombia y Venezuela. Compllado por Soni
Cassani, Mariano, Op. Cit. Pagina 695.
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de Utilldad en ‘el 1

En:relacidon:con las denomlnacnones de origen y las indicaciones
"geograflcas, cada Parte establecerd los medios legales para que las
‘ s” interesadas puedan impedir el uso de cualquier medio
a designacién o presentacion del bien, Indique o sugiera
-que ‘el 'bien de que se trate proviene de un territorio, region o
- localidad distinto del verdadero lugar de origen, de modo que
“induzca al publico a error en cuanto al origen geografico del bien o




cualquier otra Utilfzaclén que constituya un acto de competencia
desleal en el sentido del articulo 10 bis del Convenio de Paris.

Cada Parte, de Oficio si su legislacion lo permite o a peticién de
una personainteresada, negard o anulara el registro de una marca
que .contenga o consista en una indicacidn geogrifica o
denominacion de origen respecto a bienes que no se originen en el
territorio, regién o localidad indicado, si el uso de esa indicacion en
la:marca. para esos blenes es de naturaleza tal que induzca al
= publlco a error en cuanto al verdadero lugar de origen de los
bt nes. S

4

Los parrafos 4 y 5 se aplican a toda denominacién de origen o
indicacién geogréfica que, aunque indique de manera correcta el
territorio, regién o localidad en que se originan los bienes,
proporciona al publico una idea falsa de que éstos se originan en
otro territorio, regién o localidad.*®

4.5 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y la Comunidad Europea y el Acuerdo entre los
Estados Unidos Mexicanos y la Unién Europea sobre el
Reconocimiento Mutuo y la Protecciéon de las Denominaciones en
el Sector de las Bebidas Espirituosas.

Firmado en la ciudad de Bruselas y Lisboa el 23 y 24 de Febrero del
2000. Cabe sefialar que los Estados Miembros de la Comunidad son:
Reino de Bélgica, Reino de Dinamarca, Republica Federal de Alemania,
Republica Helénica, Reino de Espafia, Republica Francesa, Irlanda,
Republica Italiana, Gran Ducado de Luxemburgo, Reino de los Paises
Bajos, Replblica de Austria, Republica Portuguesa, Replblica de
Finlandia, Reino de Suecia y el Reino Unido de Gran Bretarfia e Irlanda del
Norte.

En el Titulo V “Contratacién Publica, Competencia, Propiedad Intelectual

y demds Disposiciones relacionadas con el Comercio”, se encuentra lo
.~relacionado con la propiedad industrial, sefialado en el Articulo 12:
: Propledad Intelectual: Industrial y Comercial, lo siguiente:

'1 Reaﬂrmando la gran Importancia que las Partes otorgan a la
protecclon de los derechos de propiedad intelectual: derechos de

748 Texto del Tratadode Libre Comercio con Bolivia. Compilado por Soni Cassani,
.+ Mariano. Op. Cit. Pagina 718.
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“autor, ‘incluldos los derechos de autor en los programas de
‘computacién y las bases de datos y los derechos conexos, los
_derechos - relacionados con patentes, disefios Industriales,
- :Indicaciones geogrificas, incluidas las denominaciones de origen,
=+ “marcas, topografias de circuitos Integrados, asi como la proteccion
i Ucontrala competencia desleal tal como se define en el articulo 10
bis del Convenlio de Paris, las Partes se comprometen a establecer
las “'medidas apropladas para asegurar una adecuada y efectiva
““proteccién, de acuerdo con las normas internacionales mas
‘exlgentes, incluyendo medios para hacer valer tales derechos.

; Para ‘este. efecto el Consejo Conjunto decidira un mecanismo de
“consultas con miras a alcanzar soluciones mutuamente
.-satisfactorias en caso de dificultades en la proteccion de la
“'propledad  intelectua! y las medidas especificas que deberan
-adoptarse para alcanzar el objetivo establecido en el apartado 1,
tomando en cuenta, en particular las convenciones multilaterales
;relevantes sobre propiedad Intelectual.

A5| mlsmo, el art cu o 36 “"Convenciones multilaterales sobre propiedad
; intelectual" h refe encla a los sigulentes aspectos:

1. Mexlco,l or.una arte y la Comunidad y sus Estados Mlembros, por
“‘la_otra;: confirman: sus obligaciones derlvadas de las siguientes
e convenclo s multilaterales:

cuerdo: sobre los Aspectos de los derechos de propledad
»‘.Intelectual relaclonados con el Comercio (Acuerdo sobre los

:"Industrial (Acta de Estocolmo, 1967);

c) EI Co'venlo de Berna para la Proteccidn de las Obras
S therarias yArtfsticas (Acta de Paris, 1971);

cdy- La. Convencion Internacional sobre la Proteccién de los
. Artistas . Intérpretes o Ejecutantes, los Productores de
Fonogramas y los Organismos de Radiodifusion (Roma,
1961); y

',e)’EI?-»fI"r'v‘at'ado de Cooperacibn en Materia de Patentes

(Washington, 1970, enmendado en 1979 y modificado en
:1984.) -
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‘que - e otorgan a. las
onvenclon Internacional -para ‘la

obllgaclones derivadas de :
egetales, 1978 (Convenclon UPOV.

) Protecclon de las: Obtenclone

reglo ‘de“Niza
SLy. Servicios
mendado en

1979 )

4. Dentro de Ios tres:afios slguientes a
g Decisidn, =México -y : los: Estados: Miembro_
“habran adherido: al Tratado de. Budapest SOl

Asuhtos

'1.::El Consejo’ ConJunto establece un Comité Especial sobre asuntos
: Propledad Intelectual. Este Comité estard Integrado por
representantes de las partes. El Comité especial serd convocado
-dentro de los 30 dias siguientes a la solicitud de cualquiera de las
i.partes, .con el propdsito de alcanzar soluciones mutuamente
satisfactorias en caso de dificultades en la proteccion de la
propiedad intelectual. La Presidencia del Comité Especial serd
detentada por cada Parte de manera alternada. El Comité Especnal
presentard un informe anual al Comité Conjunto.

2. Para los propdsitos del parrafo 1, el término “proteccién” incluira
asuntos que afecten la disponibilidad, adquisicion, alcance,
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mantehln’iléhtd"y observancia de Ios.,,derechos ‘de propledadg
Intelectual, “asi como ‘aquellos asuntos que afecten el uso de Ios ‘
derechos de propiedad lntelectual

Como se observa, de hecho el aspecto espé<;ffico de la denomlnacién de
origen e indicacién geografica no se toca, pues-el Acuerdo sobre las
bebidas espirituosas previamente firmados, fue lo suficientemente amplio
en esta materia.

Por otra parte y en relacidn con este Tratado de libre comercio se llevd a
cabo la celebracién del Acuerdo entre la Comunidad Europea y los
Estados Unidos Mexicanos sobre el Reconocimiento Mutuo y la Proteccion
de las Denominaciones en el Sector de las Bebidas Espirituosas que entré
en vigor el 1° de Julio de 1997, y que permite mejorar las condiciones de
comercializacion de las bebidas espirituosas en los respectivos mercados
de la Comunidad Europea y los Estados Unidos Mexicanos, de
conformidad con los principios de igualdad y en beneficio mutuo y
reciprocidad.

Mediante este acuerdo, la Unidon Europea reconoce las denominaciones
de origen del Tequila y del Mezcal, ademds México reconoce -las
denominaciones de origen de alrededor de 180 bebidas esplrltuosas
europeas, entre otras, el whiskey irlandés, el whiskey escocés, Ia grapa,
algunos brandys como el cognacy algunos vodkas.

El Secretario de Comercio y Fomento Industrial, Herminio Blanco
Mendoza, y el Vicepresidente de la Unidén Europea, Manuel Marin,
firmaron el acuerdo sobre “Reconocimiento Mutuo y Proteccién de las
Denominaciones en el Sector de las Bebidas Espirituosas”.

El Acuerdo signado es sumamente importante para los productores de
Tequila y Mezcal por que a su amparo, podran comercializarse en los
quince paises miembros de la Unidn Europea Unicamente si fueron
producidos en México, conforme a la Norma Oficial Mexicana (NOM). Con
ello se evitara la produccién y comercializacién de ciertos aguardientes
europeos que han utilizado indebidamente los nombres de tequila y
mezcal, engafiando a los consumidores y lesionando intereses
comerciales de México. De tal forma, que podrian incrementarse los
flujos comerciales.

#Texto del Tratado de Libre Comerclo con ia Comunidad Europea. Dlario Oficial de la
. Federacion del Lunes 26 de Junio del 2000.
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“El-Acuerdo- sostlene en su Articulo’ 1 la-base y los prlnclplos de no-

: dlscrlmlnacion '

reciprocidad * de la siguiente manera: Las -Partes

Contratantes ‘acuerdan facilitar y promover entre si los intercambios
b comerclales de bebidas espirituosas.

"é,EI Artlculo 2, establece que: El presente acuerdo serd aplicable a los
;j',,productos de la partida 2208 del Convenio Internacional del Sistema
i Armonlzado de Designacién y Codificacidon de Mercancias.

;*;,A efectos de la aplicacidn del presente Acuerdo, se entendera por:

a.,

“en el mism
clerre; “an

e

“Bebida espirituosa originaria de” , seguido del
nombre de una de las Partes
Contratantes: Una bebida espirituosa que figure en el
Anexo y que haya sido elaborada en el territorio de
dicha Parte Contratante.

“Designacion”, las denominaclones ‘utllizadas en el
etiquetado, en los: document ue acompanan ala
bebida espirituosa su’ transp en'los documentos
comerciales - 'como facturas:. |lbaranes y en la
publicidad. . S

ncluldo el dispositivo de
olgante unido ‘al recipiente o en el
ueIIo de botella.

revestlmleritb d

“Presentac ,~Ias denominaclones utilizadas en los
reprientes y:su dispositivo de cierre, en el etiquetado

"."ff‘:f(nb'alaje't‘ios envoltorios de proteccidn, tales como
‘papeles, fundas de paja de todo tipo, cartones y
.cajas, -utilizados para el transporte de uno o varios

ecipientes

En el Artlculo 3 se contempla la proteccion de algunas denominaciones:

Q'f',e,da'," pﬁrote‘glldas las sigulentes denominaciones:
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a) Po'rflyo'dde:;se';'reflere a las bebldas espirituosas originarias de
la’Comunida’d'Europea, las que figuran en el Anexo I.

b) Por lo que se reflere a las bebidas espirituosas originarias de
los: Estados Unldos Mexicanos, las que figuran en el Anexo II,

Prdteglda, elaborada y clasificada de acuerdo con
!eglslaclon y reglamentacién de los Estados Unidos

tilizadas en las condiciones previstas en la
e taclén de la Comunidad Econémica Europea.

"Skélo: podrdn ser utilizadas en las condiciones previstas en la
: Iaclc’m y reglamentacion de los Estados Unidos Mexicanos.

Se’ eservan exclusivamente a las bebidas espirituosas originarias
de Ios Estados Unidos Mexicanos a las que sean aplicables.

EI':'Artlvculg'}S, expone que:

rotetcic’zh contemplada en el articulo 4, se aplicara incluso cuando se
que; ‘el ‘orlgen auténtico de la beblda espirituosa o cuando la
denomlnacion figura traducida o acompanada de términos tales como
ase”, “tipo”, “estilo”, “modo”, “imitacion” u otras expresiones andlogas
| yan snmbolos graficos que puedan originar confusion.

Por:su parte, en el Articulo 8 encontramos que:
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‘Las Partes Contratantes no quedaran obligadas por ninguna disposicién
“del presente Acuerdo a proteger una denominacién de la otra Parte
Contratante que no esté protegida en su pais de origen, que haya dejado
de estar protegida o que haya caido en desuso en dicho pais.

En el Articulo 11, se establece que: Si la designacién o la presentacién
de una bebida espirituosa, sobre todo en ia etiqueta o en los documentos
oficlales o comerciales 0 en su publicidad, incumplieran los términos del
presente Acuerdo, las Partes Contratantes aplicarén las medidas
administrativas o iniciardn los procedimientos judiciales necesarios para
luchar contra la competencia desleal o impedir de cualquier otro modo la
utilizacion abusiva del nombre protegido.

El Articulo 19, sefiala lo siguiente:

1. Las bebidas espirituosas que, en el momento de la entrada en vigor
del presente Acuerdo, hayan sido producidas, designadas y presentadas
legalmente, aunque prohibidas por el presente Acuerdo, podran ser
comercializadas por los mayoristas durante un periodo de un afio a partir
de la entrada en vigor del presente Acuerdo y por los minoristas hasta
que se agoten las existencias, A partir de la entrada en vigor del
presente Acuerdo, las bebidas espirituosas en él incluidas no podran ser
producidas fuera de los limites de su regidén de origen.

2, Salvo que las Partes Contratantes dispongan lo contrario, la
comercializacion de bebidas espirituosas producidas, designadas vy
presentadas de conformidad con el presente Acuerdo, cuya designacién y
presentacion dejen de ser conformes como consecuencia de una
modificacion de dicho Acuerdo, podra continuar hasta el agotamiento de
las existencias.*°

Cabe destacar que el Acuerdo con la Uniéon Europea es mucho mas
elaborado y rico en contenido, debido a que el sector de las bebidas
espirituosas y su proteccion a través de indicaciones geograficas y
denominaciones geograficas, es muy amplio y de una gran tradicidn en
Europa.

4.6 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y la Republica de Nicaragua.

Firmado el 18 de Diciembre de 1997, en la ciudad de Managua. En la
Séptima Parte, Capitulo XVII, trata de la Propiedad Intelectual.

59 extractos tomados de la Pagina Internet del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI) www.impi.gob.mx
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El articulo 17-02, Propiedad de Ios derechos de Propledad Intelectual,
sefiala lo siguiente:

1. Cada Parte otorgard en su territorio a los nacionales de la otra
Parte, proteccion y defensa adecuada y eficaz para los derechos de
propiedad intelectual y asegurard que las medidas destinadas a
defender esos derechos no se conviertan a su vez, en obstaculos al
comercio legitimo.

2. Cada parte podra otorgar en su legislacién una proteccién mas
amplia a los derechos de propiedad Intelectual que la requerida en
este capitulo, siempre que esa proteccién no sea incompatible con
el mismo.

3. Las Partes podran establecer libremente el. método adecuado para
aplicar las disposiciones de este capltulo en el marco de su propio
sistema y practica juridicos. :

Con respecto al Trato Nacional, e! artn'cUlo‘17-Q4 estableéé que:”

Cada Parte otorgard a los nacionales de la otra parte, trato no
menos favorable del que se conceda a sus propios nacionales en
materia de proteccién y defensa de los derechos de propiedad
Intelectual contemplados en este capitulo, incluyendo patentes,
modelos de utilidad y, disefios industriales y en su caso, variedades
vegetales, a reserva de las excepciones ya previstas en el Convenio
de Berna, la Convencidn de Roma y el Convenio de Paris.

Refiriéndose al Trato de Nacion mas Favorecida, el articulo 17-06
establece que con respecto a la proteccion de la propiedad intelectual,
toda ventaja, favor, privilegio o inmunidad que conceda una Parte a los
nacionales de cualquier otro palis se otorgard inmediatamente y sin
condiciones a los nacionales de la otra Parte.

Ademas el articulo 17-07, que se refiere al control de practicas y
condiciones abusivas o contrarias a la competencia, refiere 1o siguiente:
Cada Parte podra aplicar medidas apropiadas, para prevenir el abuso de
los derechos de propiedad intelectual, por sus titulares o el recurso a
practicas que limiten de manera injustificable el comercio o redunden en
detrimento de la transferencia internacional de tecnologia.

Por su parte, el articulo 17-08 que trata de la cooperacion para eliminar
el comercio de bienes que infrinjan los derechos de la propiedad
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S rintelectual, Tse que:las; Partes cooperaran con miras a ellmlnar
".comercio‘de bienes que: Infrlnjan la propiedad intelectual, y con ‘este fIn,",
2las: Partes~estab|eceran 'y ‘dardn a conocer centros de Informacion,‘v

ntercamblar informaciéon relativa al comercio de ‘esos.

<L ‘'serefiere especificamente a la Proteccidn de :las
n’Indicaclones,Geograflcas o de Procedencia y Denominaciones de Origen.
: Asf en el‘articulo 17 07 llamado de la misma manera, sefiala que:

k efectos de lo dispuesto en este capitulo se entenderd

. por_’denominaciones de origen, la denominacién geografica de:
uni paIs, -de-una regiéon o de una localidad que sirva para
designar un bien como originario del territorio de un pais o de
una’regién o de una localidad de ese territorio, y cuya calidad o - -
caracteristicas se deban exclusivamente al medio geograﬂco,a
comprendldos los factores naturales y factores humanos.

2. Para los mismos efectos, se entenderd por - indlcacion
geogréfica o de procedencia el nombre geografico de un. pals'
regidén o localidad que se utilice en la presentacién de un; blen
para indicar su lugar de origen, procedencia, elaboracion,
recoleccion o extraccidn.

3. Las denominaciones de origen protegidas en una Part
serdn consideradas comunes o genéricas para dlstlngul
blen, mientras subsista su proteccién en el pais de origen:

4, Las Partes, de oficio si su legislacién lo permite, o a peticién: - .-
de una parte interesada, denegaran o invalidaran el registro de ™
una marca que contenga o consista en una indicacidn geografica
o denominacién de origen, respecto a bienes no originarios del
territorio indicado, si el uso de esa indicacion en la marca para
esos bienes, en ese pais, es de naturaleza tal que induzca al
publico a error en cuanto al verdadero lugar de origen.>!

4.7 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y la Republica de Chile

Este Tratado fue firmado en la ciudad de Santiago de Chile el 17 de Abril
de 1998.

“ Texto del Tratado de Libre Comercio con Nicaragua. Extraido de la Pagina Internet del
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.
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. La Quinta Pérfe trata de la Propiedad Intelectual, y especificamente, en’: ]
la’ seccion D se eastablece lo relacionado con las Denomlnaclones de'\I'

Origen :

-establece.‘

: corresponden a los derechos de autor, los derechos conexos, las
que se refiere este capitulo.

Cada Parte otorgard en su territorio a los nacionales de la otra
Parte, proteccidn y defensa adecuada y eficaz para los derechos
de propledad intelectual a los que se refiere este capitulo y
“. asegurara que las medidas destinadas a defender esos derechos
no se conviertan a su vez, en obstdculos al comercio legitimo.

3. Cada Parte podréa prever en su legislacién, una proteccidn r'na‘s,._ :
amplia que la exigida en este capitulo, a condlcion de que: tal'.

i proteccion no lnfrinJa Ias dlsposiciones del mismao.

“El Anexdal'que“se hace referencia, se lee de la siguiente forma:

1 ;C e econocera las denominaciones de origen “Tequila” y “Mezcal”
para:su-uso exclusivo en productos originarios de México. En
consecuencla en Chile no se permitirad la importacién, fabricacién o
venta de - productos bajo la denominacién de origen Tequila o
Mezcal a menos que hayan sido elaborados y certificados en
gvM‘exlco, conforme a las leyes, reglamentaciones y normatividad de
- México, aplicable a esos productos.

©2.México reconocerd las denominaciones de origen “Pisco”,
“Pajarete” y “Vino Asoleado”, para su uso exclusivo en productos
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1. Los derechos de propiedad intelectual regulados en este capitulo,

marcas de fdbrica o de comercio y las denominaciones de origen a-

gEl artlculo :15-02, Proteccién de los derechos de Propledad Intelectual,. e



: origlnarlos “de™ Chile, ‘como también a aquellos “vinos- con

~denominaciéni de origen ‘chilena determinada por una comisién
_.* bipartita.:: En . consecuencla, en México no se permitird Ja

g |mportacion,v fabricacién o venta de productos bajo dichas
denominaciones de origen, a menos que hayan sido elaborados y
certlflcados en Chile, conforme a la legislacién chilena aplicable a
tales. productos Lo anterior es sin perjuicio de los derechos que
Mexico -pueda- reconocer, ademas de a Chile, exclusivamente a
Perli'i’en relaclon con el “pisco”.

: :.artxculo 23 de los ADPIC (Proteccién adicional d las
ndlcaciones geograficas ‘de los vinos y bebidas espirituosas), cabe
gregar. que‘lndica lo sigulente:

“1., Cada: Mlembro establecera los medios legales para que las partes

«lnteresadas puedan impedir la utilizacién de una indicacidon geogréfica

‘que”Identifique  vinos para productos de ese género que no sean
“originarios del lugar designado por la indicacién geogréfica de que se
trate,' o que identifique bebidas espirituosas para productos de ese
género que no sean originarios del lugar designado por la indicacién
geogréfica en cuestidn, incluso cuando se indique el verdadero origen
del producto o se utilice la indicacién geogréafica traducida o
acompaiiada de expresiones tales como ‘clase’, ‘tipo’, ‘estilo’,
‘imitacién’ u otras analogas.

2. De oficio, si la legislaciéon de un Miembro lo permite, o a peticidn
de una parte interesada, el registro de toda marca de fabrica o de
comercio para vinos que contenga o consista en una indicacién
geografica que identifique vinos, o para bebidas espirituosas que
contenga o consista en una Indicacion geografica que Identifique
bebidas espirituosas, se denegard o lnvalndara para los vinos o las
bebidas espirituosas que no tengan ese origen.®

4.8 Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos
Mexicanos y el Estado de Israel

Este Tratado fue firmado el 10 de abril del afio 2000 en la Ciudad de
México y publicado en el Diario Oficial de la Federacién el 2 de Junio del
2000.

“ Texto del Tratado de Libre Comerclo con Chile. Tomado de la pagina de Internet del
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.
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-que se refiere a las

arancelaria, restricciones ‘a la:

rticulo: 2-05, llamado Productos
apllca a las Denomlnaclones‘de

que. A sollcltud de cualquler-‘”
controversias sobre

.,,;productos " distintivos “de ' México, como indicaciones

" geogrdaficas:respecto:a- ‘las bebldas. En consecuencua,
Israel ‘de.conformidad con su legislacién, asegurara a
México los-medios legales para ejercer sus derechos en
contra de cualquier importacion, manufactura o venta
de cualquier bebida como Tequila o Mezcal que no haya
sido elaborado de acuerdo con las leyes y reglamentos
de México aplicables a esa denominacidon de origen o
indicacion- geogréfica.

6. Los Articulos 22, 23 y 24 del Acuerdo sobre Aspectos
Comerciales de Derechos de Propiedad Intelectual
(ADPIC). se aplicardan a las indicaciones geograficas

_anteriores.

" Los qitadds lartic;ilos' se leen de la siguiente manera:

Seccién 3: Ihaiéatlones Geograficas

Articulo-22 “ Proteccién de las Indicaciones Geograficas”
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~1.-Atlos efectos de | : :presente Acuerdo, indicaciones

: ,geograflcas sonvas\, ue i entlflquen un: producto como originario

... del territorio‘de :u ‘Miembro oide una regién o localidad de ese
" territorio; * cuando - determlnada ‘calidad, reputacién u otra
-,caracteristica del- producto sea imputable fundamentalmente a su
.orlgen geograflco

2. En relaclon con las indicaciones geograficas, los Miembros
..arbitrardn los medios legales para que las partes interesadas
““puedan impedir la utilizacion de cualquier medio que, en la

designacidn o presentacién del producto, indique o sugiera que el
producto de que se trate proviene de una regidn geografica distinta
del verdadero lugar de origen, de modo que induzca al publico a
error en cuanto al origen geografico del producto o cualquier otra
utilizacion que constituya un acto de competencia desleal, en el
sentido del articulo 10 bis del Convenio de Paris de 1967.

3. Todo Miembro, de oficio si su legislacién lo permite, o a peticién de
una parte interesada, denegara o:invalidara el registro de una
marca de fabrica o de comerci "'que contenga o consista en una
indicacidn geogréfica:‘:respecto de’; productos - no originarios del
'-Indicaclon ‘en la marca de fébrica
‘ese’'Miembro _es de
‘error. 'en cuanto al

S ‘1,°2'y 3 seran aplicables
Ion geograﬂca que, aunque literalmente

j " L impedlr la utilizacién de wuna indicacion
. geograﬂca que‘identlfique vinos para productos de ese género que
“no seari orlglnarios del lugar designado por la indicacién geografica
de: que se-trate, o que identifique bebidas espirituosas para
productos /de ese género que no sean originarios del lugar
o deslgnado porla indicacién geografica en cuestién, incluso cuando
.~ se "indique- el verdadero origen del producto o se utilice ia




1.

"~ “Indicacién geografica traducida 6 acompafiada de expresiones tales

como “clase”, “tipo”, “estilo”, “Imitacién” u otras andlogas.

De oficlo, si la legislacion de un Miembro lo permite, o a peticidén de
una parte interesada, el registro de toda marca de fabrica o de
comercio para vinos que contenga o consista en una indicacién
geogrdfica que identifique vinos, o para bebidas espirituosas que
contenga o consista en una indicacién geografica que identifique
bebidas espirituosas, se denegara o invalidara para los vinos o las
bebidas espirituosas que no tengan ese origen.

En el caso de indicaciones geogrédficas homdnimas para los vinos,
la proteccidon se concederd a cada indicacidn con sujecién a lo
dispuesto en el parrafo 4 del articulo 22, ya citado. Cada Miembro
establecera las condiciones practicas en que se diferenciaran entre
si las indicaciones homdnimas de que se trate, teniendo en cuenta
la necesidad de asegurarse de que los productores interesados
reciban un trato equitativo y que los consumidores no sean
inducldos aerror.

: Para facllltar la proteccidn de las indicaciones geograficas para los

vinos, el Consejo de los ADPIC entablard negociaciones sobre el
establecimiento de un sistema multilateral de notificacion y registro
de’las:indicaciones geograficas de vinos que sean susceptibles de

= pri_otecclén»en los Miembros participantes en ese sistema.

“"Articulo 24 “Negociaciones internacionales”

Los Miembros convienen en entablar negociaciones encaminadas a
mejorar la proteccién de las indicaciones geograficas determinadas
segtn lo dispuesto en el articulo 23. Ningun Miembro se valdra de
las disposiciones de los parrafos 4 a 8 para negarse a celebrar
negociaciones o a concertar acuerdos bilaterales o multilaterales.
En el contexto de tales negociaciones, los Miembros se mostraran
dispuestos a examinar la aplicabilidad continuada de esas
disposiciones a las indicaciones geograficas determinadas cuya
utilizacion sea objeto de tales negociaciones.

. El Consejo de los ADPIC mantendra en examen la aplicacion de las

disposiciones de la presente seccidn... y adoptara las medidas que
se acuerden para facilitar el funcionamiento y favorecer los
objetivos de la presente seccidn.




de: otro Miembro, que
n‘relacién con bienes o

reglstrad,a?d U
fabrica“ o 'de -

sus disposiciones: eni el ‘caso de una indicacién geogrifica de
cualquier otro: Miembro utilizada con respecto de bienes o servicios
para los cuales  la* ‘indicacién pertinente es idéntica al término
habitual - en-lenguaje corriente que es el nombre comun de tales
blenes o servicios en el territorio de ese Miembro.

. Todo Miembro podra establecer que cualquier solicitud formulada

en el ambito ‘de la presente Seccidén en relacién con el uso o
registro de una marca de fabrica o de comercio ha de presentarse
dentro de un: plazo de cinco afios contados a partir del momento
en que-el uso lesivo de la indicacién protegida haya adquirido
notoriedad general en ese Miembro.

. Las dlspbsic'ionés de esta seccidon no prejuzgaran en modo alguno

el'derecho de cualquier persona a usar, en el curso de operaciones

. comerclales;:'su. nombre o el nombre de su antecesor en la

actividad comercial, excepto cuando ese nombre se use dé manera
que induzca a error al publico.

.El presente Acuerdo no impondra obligacidén ninguna de proteger

las indicaciones geogréficas que no estén protegidas o hayan
dejado de estarlo en su pais de origen, o que hayan caido en
desuso en ese pais.
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Y Obllgaclones de Ia OMC”, en su Articulo 5,
. denominado’ Propledad ‘Intelectual;’ sefiala’que: Las Partes confirman sus
derechos y. obllgaclones relativos losidérechos de propiedad intelectual
deconformidad:con®el: Acuerdo" obre’los: Aspectos de los Derechos de
;Propiedad Intelectual relaclonado I'Comercio, que forma parte del

El Capltulo VII “Derechos

ratados comerciales firmados por

“ beneficio’ que. tlene
lnvolucrados.

53 Texto del Tratado de Libre Comerclo con Israel Diario Oﬂclal de la Federaclon del
Miercoles 28 de Junlo del 2000. : R ;
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Capitulo S
APROXIMACION A LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN
MEXICANAS

La figura de la denominacion de origen se encuentra reconocida y
protegida en México a través de la Ley de la Propiedad Industrial;
asimismo, ha sido protegida en el ambito internacional en los paises
signatarios del Acuerdo de Lisboa, estudiado con anterioridad.

.. Es evidente la relevancia que reviste para el pais en lo general y para los
‘productores en lo particular, el reconocimiento y la efectiva proteccion de

-‘las:denominaciones de origen, toda vez que mediante éstas es posible
‘identificar . plenamente el origen, las caracteristicas y la calidad de los
productos que se encuentran amparados bajo su denominacién, hecho
que beneficia al publico consumidor, en virtud de que los productos que
le son presentados en el mercado nacional e Internacional, se encuentran
totalmente garantizados respecto de su auténtico origen de produccién.

5.1 Las Denominaciones de Origen mexicanas y sus
caracteristicas de Proteccion y Registro

La proteccidn de las indicaciones geograficas comprendidas en éstas las
Denominaciones de Origen, a escala nacional y regional se caracteriza
por la existencia de distintos conceptos juridicos; esos conceptos se
elaboraron con apego a distintas tradiciones juridicas nacionales y en el
marco de determinadas condiciones histdoricas y econdmicas. Estas
diferencias guardan una relacién directa con cuestiones importantes
como las condiciones de proteccidon, el derecho de uso y el alcance de la
proteccién.

El sistema de proteccion de las denominaciones de origen se establecid
debido a la necesidad de proporcionar un recurso contra las practicas
. fraudulentas que guardaban relacién con el origen de productos
~agr|colas, ‘especialmente productos de la vid. Aunque es probable que
estas practlcas sean tan antiguas como el comercio mismo, solian ocurrir
con“mayor frecuencia durante los periodos en que escaseaba la oferta de
determlnados productos

otecclon juridica de las denominaciones de origen se basa en un
.. cato: ‘de derecho plblico, ya se trate de una ley, decreto u orden, que se
“produce al concluir un procedimiento administrativo; mediante este
procedimiento’ se establecen factores importantes como la delimitacién
“del_dmbito de produccién y las normas de produccion; asi, al determinar
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si-una: denomlnaclo' de rigen-se-utiliza: sln “autorizacién o de manera
_opuesta‘a la; permltlda, los: organlsmos publicos encargados de velar por
. el cumplimlento e’las leyes aplicaranlos’ factores establecidos en virtud

",cuentan ‘con-el’; Interes jurldlco paraque se genere Ia declaracién de
'protecclon a una denomlnaclon de orlgen.

Es de Ilamar la atenclon que el este articulo no exija, para la legitimacién
“a que hace referencia, cierto tiempo-aplicado a las tareas de extraccion,
produccion o elaboracidn’ de los  productos que son materia de la
denominacién de origen, lo que conduce al absurdo de que una empresa
o un individuo, con sdlo algunos: dias-dedicados a tales actividades
estarian facultados para proceder asollcitar la proteccién, siendo, que
como es claro, el espiritu del precepto se encuentra orientado a exlgir
arraigo en la empresa o persona solicitante, respecto de la zona o regién
que emplea la denominacién.’*

En el caso de las camaras o asoclaciones de fabricantes o productores a
que se refiere la segunda fraccidn del precepto, cabe referir que
atendiendo a los antecedentes histéricos de la denominacién de origen,
este tipo de entidades son las mas interesadas en solicitar la cobertura
legal para una denominacidn de origen, ya que representan
precisamente, la comunion de intereses gremiales que en su actividad
cotidiana han llegado a estandarizar una serie de procesos industriales
hasta el punto de generar un producto novedoso, que por sus

“ Jalife Daher, Mauricio. Op. Cit. Pigina 336.
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:pecullarldades de elaboraclon ng'redlentes, o ambos, llega a ser
Identiﬂcado’ co mism de la reglon en que tiene su origen.

-eni'algunos : pafses Ias asociaciones de fabricantes o
roductores-de *laregién -geogréfica involucrada usualmente son las
itulares 'de: la denomlnaclén de origen, a diferencia de la titularidad que
n,MexIco .se"deposita en el Estado, como se prevé en la Ley de
ropledad Industrlal en su articulo 167,

Es mportante sefialar, que existe imprecisién al sefialar de manera

eneral, como entidades legitimadas para denunciar la proteccién a una
enomlnaclon de origen, a cualesquiera dependencias o entidades del
.gobierno federal y de los gobiernos de las entidades de la Federacién, sin
‘exigir -que - su competencia corresponda, al menos, a las zonas
eograflcas cuyo nombre es materia del procedimiento.

2], caso de que la declaracién de una denomlnaclon de origen sea

“‘denominacién, incluyendo sus caracteristicas,
componentes, forma de extraccién y procesos de produccién o
elaboraclon Cuando sea determinante para establecer la relacién
entre la¥ ‘denominacién y el producto, se sefialardn las normas
oficiales’. establecidas por la Secretaria de Comercio y Fomento
“Industrial a que deberan de sujetarse el producto, su forma de
,_extracclon y sus modos de empaque, embalaje o envaramiento;

- Lugar o lugares de extraccion, produccidon o elaboracion del
o produ}cto‘que se trate de proteger con la denominacidén de origen y
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los’ caracteres

,6 Senalamlento detallado de

enominacién,
producto y terrltorlo, e i

7. Los demds que considere necesarios o pert entes el solicitante.

Identificacién del solicitante:

.Por lo que se refiere a la fraccion 1, es. Intérésante considerar que a
pesar de las caracteristicas reglonallstas que definen a la denominacién
de origen, la redaccién de la misma, parece posibilitar que sea una
persona fisica o moral extranjera la que pudlera presentar la solicitud,
siempre que cumpla con las condiciones de este articulo y se trate de
"una de las personas que aluden las fracciones 1 y-2 del articulo 158.

Interes jurlglco

Por: otra parte, no se entiende que solo a las personas morales se les
xlja| Indicar las actividades a que se dedican, siendo que también las
ersonas flslcas 'deben dedicarse a la extraccion, elaboracién o
'fabricaclo de: Ios productos distinguidos con la denominacion de origen,
rse:. como . legitimados para presentar la solicitud

omunmente utllizado, mas la designacién indicativa de
‘origen. Por ejemplo, en el caso de México, no resultaba
‘claro definir sl._; a denominacién “Talavera” correspondia a una poblacién
owregion, o.resultaba inevitable agregar la expresion “de Puebla” para
que’’ adquirlese tal connotacién. Actualmente se conoce sclo como
:.“.Talavera” ‘Las ultimas declaratorias de denominaciones de origen

aluden sin embargo, a esta caracteristica comentada, por ejemplo: “Café
- de Veracruz” o “Ambar de Chiapas”.
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: "Descrigclon de la Denominacién:

La lnformaclon que se requiere en la cuarta fraccion, es sin lugar a
.- dudas,la'de mayor trascendencia de la proteccién a la denominacion de
“.. origen, ya que la misma versa sobre los aspectos medulares de cualquier
idenominacién de origen que pretenda adquirir el rango de esta elite de
deslgnaclones protegidas legalmente. Esta ‘es la fraccién que define los
. .elementos "o “nivel de exigencia” . de las caracteristicas de la
~ denominacién de origen, al punto en que son estas disposiciones las que
“'hacen .quela Denominacién de Origen  se aleje de figuras que le son

préximas, como_es el caso de las’ denominaciones geograficas de zonas

f'reconocida p afabrlcaclon de ci rtos productos.

. En este rubro, ia. Ley de Ia Prop eda Industrlal entra en intimo contacto

“con la Ley Federal de,NormaIIzaclon y:Metrologia, la cual, al delinear el
marco JUI‘IdlCO de Ias ormas enin tro palis, establece Ias bases para la
s-obligatorias ‘en las diversas dreas. De
dichas normas en materia de

Sin embargd,’ qqe la’ fraccion hace a la
obllgacion del" dicar ‘mas-oficiales aplicables a la
elaboracién: d ‘productos distir C : enominaclon, ya que la
norma oficial. espec(flc q . asta que la denominacién de
- -origen-es proteglda, y-no’deimanera:previa,‘como pareceria sugeririo la
e 'dlsposlclon. : o

Delimitacién Geograﬂca

De los diversos elementos de informacién que el articulo sefiala, tiene
particular importancia la de los componentes de los productos
respectivos, ya que muchas denominaciones de origen existen en funcion
de ciertos ingredientes que son propios o caracteristicos de una regidn
determinada, los cuales no se pueden cultivar o reproducir en
condiciones geograficas diversas. De esta manera, tales componentes
dotan a la zona geografica respectiva de condiciones inimitables que le
proporcionan las caracteristicas necesarias para que los productos
particulares generados en la zona, al tomar como designacidon genérica el
nombre geografico respectivo, conformen los elementos para optar por la
proteccién legal de la denominacién de origen.
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+ Vinculo producto-territorio-denominacién:

- En .relacién con las quinta y sexta fracciones, es importante destacar,
‘que las mismas no dejan lugar a dudas respecto de la indisoluble
relacidén que se desarrolla entre un producto y una denominacién
geografica, hasta el punto en que el producto adopta el nombre de la
denominacién.

En nuestro pais han existido algunos intentos por elevar a la categoria de
denominacién de origen protegida ' a -diversas denominaciones
geograficas que no han logrado ese rango por no haber podido
demostrar, de manera categorica, !a vinculacidn entre territorio,
denominacién y producto.

) ra’mlte de Ia Solicitud:

;En el artlculo 160 de la LPI se describe el tramite de la solicitud de
<+ -declaracién: .Una vez recibida la solicitud por el Instituto Mexicano de la

- Propiedad ‘Industrial- (IMPI), y enterado del pago de las tarifas
correspondlentes, se efectuara el examen de los datos y documentos
aportados

‘,SI a julcio del Instltuto, los documentos presentados no satisfacen los

~ . requisitos legales.o resultan insuficientes para la comprensién y andlisis

:--de ‘cualesquiera 'de ‘los ‘elementos de la solicitud, se reguerira al
- solicitante - para ‘que' haga !as aclaraciones o adiciones necesarias,
otorgédndole al efecto.un plazo de dos meses; si el solicitante no cumple
‘con el requerimiento dentro del plazo otorgado, la solicitud se
considerara abandonada, pero el Instituto podra continuar de oficio con
_Su tramitacién, -

~ Por su parteel.articulo 167 referido al Titular de la Denominacién de
..Origen, . sefiala lo ‘siguiente: El Estado Mexicano serd el titular de la
: denomlnaclon de’origen. Esta solo podré usarse mediante autorizacion
“que expid i lInstituto

La. decisiéni:de haber asignado al estado mexicano dicha titularidad
obedece ‘a’la’ voluntad del legislador en 1976, cuando se incluyd por
primera ocasidn en la ley de Invenciones y Marcas, en el articulo 162, la
rdeterminacion de que el gobierno de los Estados Unidos Mexicanos era el
~tltular de tales derechos. Es explicable una decision como ésa en
~momentos en que las corrientes filosoéficas que nutrian al derecho en

estas materias, pretendian asignar al Estado un papel dominante en la
.regulacién de este tipo de derechos; sin embargo, en el espiritu de libre
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'Competencl reconoclmlento irrestrlcto de la propiedad industrial que
lnsplra la: leglslaclon de 71991, .no.resulta congruente haber mantenido

ol esta: deslgnaclon, ‘en’ detrimento de’las entidades particulares que en
o rlgor podrlan ser Ias deposltarias directas de derechos de titularidad, y
‘dei- .55 sin embargo,

e._rha’nlﬂesta el registro internacional de la
-:por .conducto de Ia Secretarla de Relaciones

Tratados'Internacionales (especiaimente el Arreglo de Lisboa para la
: Protecclon de’las' Denominaciones de Origen y su Registro Internacional),
yrqueside’iesta - ‘manera,’ una vez declarada como protegida una
“denominacién de origen. en: nuestro pais, ésta pueda gozar de los
- beneficlos de suinclusiéon en el registro internacional, a fin de que los
nacionales de’ paises signatarios del Arreglo queden también impedidos
“del empleo de la mlsma en sus paises o en productos destinados a la
) exportacion. .

: En cuanto a la Vigencia: de la denominaclon, el articulo 165 sefiala que la
z-:vigencia de la declaraclon de proteccién de una denominacidén de origen
estard  determinada: por.'la’ subsistencia de las condiciones que la
motivaron y solo dejara surtlr efectos por otra declaracion de! IMPI.

‘La vigencia de la protecclon a una denominaciéon de origen es por 10
afios, pero adicionalmente esta figura presenta respecto de las restantes
instituciones tutelares ‘de signos distintivos, otras causales de
terminaciéon de ylgencia.,,Como por ejemplo, mientras no exista una
maodificacién - de::las. condiciones que la motivaron, la vigencia de la
proteccién se proIOnga indefinidamente cadal0 afos.

De hecho,»las condlciones que esencialmente podrian variar de tal

manera:que, la: protecclon a la denominacidn de origen pudiera cesar o

ser revocada, - parecen circunscribirse a la disponibilidad de los

ingredlentes o componentes empleados, que por alguna causa natural

S pudleran extinguirse o ser alterados en forma tal que sus cualidades
.. ;especlales desaparecieran.

55 Jalife Daher, Mauricio. Op. Cit. Pag, 347,
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Un” camblo drastico de cllma tamblen podria afectar de manera directa el
producto ‘que-es’ materia ‘de’la’denominacién de origen y que es el
resultado de los procesos empleados en su extraccién o elaboracién, de
‘repercutir-en la desaparicidon de las condiciones
:generadoras de’ ,fproteccion, y por tanto, en la revocacién de la
declaraclon de cob rtura:

’empleo de procesos de elaboracion
reglon geogréifica originaria de la

: la extracciéon, produccién, o
Ios productos protegidos por la denominacion de

3, _Que cumpla; con las normas oficiales establecidas por la Secretaria
de Comerclo y Fomento Industrial conforme a las leyes aplicables,
respect de: los productos de que se trate; y

4, Los C 3s que sefiale la declaracion.

:Como consecuencia directa del hecho de que en México la titularidad de
'la.denominacién de origen no corresponde a los productores de la zona
vbeneﬂclada, sino al Estado, deviene la necesidad de que los usuarios de
‘la, denomlnacion de origen protegida lo sean por medio de la obtencion
,de una autorizacion especifica para ese fin.
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En general,:los requlsltos sefialados en el artvculo, tlenen por intencién la
. ‘de verificar.que el candidato para usar la denominacién tenga el arraigo
Y. actlvldad necesarlos para ello.

‘En’ relaclon con las dos primeras fracciones, es valido que el solicitante
'haga'constar que efectivamente la empresa se dedica a la extraccion,
‘produccién: o ‘elaboracién de los productos materia de la denominacién
‘protegida, -y _desde luego, la ublicacién del solicitante, con objeto de
*"v'ér’iﬂcar“que'se encuentra en la zona definida por el decreto que declara

;la’proteccion de una denominacidn; respecto al requisito sefialado en la
raccién -tercera, se genera una ambigledad, ya que al exigirse la
:demostracion de las normas oficiales, se plantea la disyuntiva de que
«,cuando existe ya una norma oficial especifica para el producto materia
[.’de la;denominacidon de origen (como en el caso del tequila), no existe

{forma‘,de acreditar. tal. cumplimiento porque la empresa no estd en
'r_condlcion legal® de producir dicho producto sino hasta recibir la
‘autorlzacion respectlva.

Sln embargo, Ia mterpretacion que-al’respecto se ha hecho, apunta en el
‘~'sentido de que el solicitante acredite’no sélo dedicarse directamente a la
i extraccion, procesamiento o elaboraclon del producto distinguido con la
;denomlnaclon protegida,- sino-de manera: partlcular, que se observen las
‘normas y técnicas.de’ elaboraclon o extraccion que de manera especifica
s permiten.-la. existencla deun-< producto ‘de ‘las ' caracteristicas del
. dlstinguido, Y cuya’ observancla -es:- Ia prtmera condicion para la
‘preservaclon rnIsma dela cobertura Iegal :

'—-rUna vez Iograda Ia Autorlzacion de Uso de una denominacién de Origen,

el articulo 173 de la: Ley dePropledad-Industrial sefiala que el usuario de

una. denomlnacio “de origen estad obligado a usarla tal y como aparezca

" protegida‘‘en:la‘ declaracién.” .De no usarla en la forma establecida
procederd:ia a Iacion dela autorlzaclon.

fsm embargo( nada.: parece Impedir que el usuario autorizado de una
p denomlnacio'nhde ongen, que llegue a la caducidad prevista pueda volver

indica que el derecho de usar una

or: su: parte: el artlculo 174

- parth: de su inscripcidon ante el Instituto Mexicano de la
_,vPropiedad,vIndust:rlaI previa comprobacion de que el nuevo usuario
'\cumple con Ias condlclones y requisitos establecidos en la Ley de
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* Propledad Industrial para obtener el derecho a usar la denomlnacion de”
origen. :

Las Denominaciones de Origen Mexicanas .
En nuestro pais existen actualmente cuatro Denominaciones de Orlgen,
reconocidas internacionalmente, si blen se encuentran en proceso de-
registro varias solicitudes. A continuacién se describirdn las
denominaciones de origen de México.

a) Mezcal

El 28 de noviembre de 1994 fue publicada en el Diario Oficial de la
Federacion la Declaratoria General de Proteccion de la denominacién de
origen “Mezcal”, la cual establece como region comprendida por lo
estados de Guerrero, Oaxaca, Durango, San Luis Potosi y Zacatecas,
particularmente en el estado de Qaxaca, la zona denominada “Regién del
Mezcal”, comprendiendo los municipios de Sold de Vega, Miahuatldn,
~Yautepec, Santiago Matatlan, Tlacolula, Ocotlan, Ejutla y Zimatlan.

<En el ‘dmbito internacional, la denominacién de origen “Mezcal” se
] ncuentra ‘protegida y reconocida desde el 9 de marzo de 1995, por
edio. . del registro Internacional numero 731 expedido por Ia
rganlzacnon Mundial de la Propiedad Intelectual, conforme al Arreglo de
Isboa.’

‘Una cuestién particular de esta denominacién se da en virtud de que ain
y cuando no exista una zona geografica en la Republica Mexicana que se
denominara Mezcal, si se comercializaba un producto con dicho nombre;
lo anterior resultaba un impedimento para otorgar la denominacion de
origen “Mezcal”. Sin embargo, se pretendia proteger a la bebida Mezcal,
a través de la figura de la denominacién de origen, por lo que el
gobernador del Estado de Oaxaca promulgdé un decreto por el cual
diversos municipios de ese Estado quedaban comprendidos dentro de
una regidén a la cual se le denomind la “Regién del Mezcal”, cubriendo
con esto uno de los elementos indispensables de la denominaciéon de
origen.

Esta denominacién ha logrado respeto internacional, al punto de que la
unién Europea le ha otorgado reconocimiento, con objeto de que todos
los paises que integran la comunidad se abstengan de fabricar o importar
esta bebida de fabricantes que no sean los autorizados por el decreto de
proteccion.



b) Talavera

El 17 de marzo de 1995 fue publicada en el Diario Oficlal de la
Federacién la Declaratoria General de Proteccion de la denominacién de
origen Talavera de Puebla, sin embargo fue modificada el 11 de
septiembre de 1997 y publicada el Diario Oficial de la Federacién la
nueva Declaratoria General de Proteccién de la denominacién de origen,
quedando como “Talavera”.

En el ambito internacional, la denominacién de origen “Talavera” se
encuentra protegida y reconocida qesde el 6 de septiembre de 1995, por
medio del registro ~internacional “nimero 734 expedido por la
Organizacién Mundial de la Propledad Industrlal conforme al Arreglo de
Lisboa.

El cambio de la denominacion de origen Talavera de Puebla, por el de
“Talavera”, fue con el objetivo de regular los aspectos relacionados con
las autorizaciones de uso de la denominacion de origen, otorgandole
proteccidn a la denominacién de origen “Talavera”, con la que se designa
el producto artesanal que cumpla con las disposiciones legales aplicables
y sea originario de la regidon geografica denominada Zona de Talavera,
que comprende a los distritos judiciales de Atlixco, Cholula, Puebla y
Tecali, ubicados dentro de los limites geograficos de la entidad federativa
de Puebla.

. La denominacién de origen “Talavera”, se concede en virtud de que

“‘desde el siglo XVI, se ha desarrollado una artesania identificada como de

Talavera, en el estado de PUebla

-Actualmente, existe una- sohcitu de incluir al municipio de San Pablo de
Monte, Tlaxcala dentro de I denomlnacion de origen Talavera.

c) Olinala

El 28 de noviembre. de 1994 fue publicada en el Diario Oficial de la
Federacién la Declaratoria General de Proteccidon de la Denominacion de
Origen “Olinald”, la cual establece como regidon geografica la
comprendida en el . municipio de Olinala que se localiza al noroeste de
Chilpancingo, estado de Guerrero, colindando al norte con el estado de
Puebla, al sur con el municipio de Cualac, al oeste con los municipios de
Ahuacotzingo y Copalillo, y al este con el municipio de Humuxtitlan,
todos ellos comprendidos en el Estado de Guerrero.
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e’ origen“ollnala" se
de“marzo-de 1995, por
numero,.. 732 expedido por la
telectual

" medio.-del . reglstro
L Organizacion Mundial de la Propleda

La tradlclon artesanal la comunldad de Olinald, data de
: ".aproxlmadamente a medlados 'del siglo’XVIII. Las artesanias de madera
.~ provenfan de la madera del arbol Linaloe, que se daba en las cercanias
"de la poblacién de Olinald; con el tiempo, dicha madera se fue agotando,
resultando que en la actualidad esa madera proviene, en su mayoria del
estado de Puebla, sin embargo la tradiclon en su técnica original, se
sigue conservando.

d) Tequila

La bebida alcohdlica conocida como tequila, es sin duda, la de mayor
tradicién historica en nuestro pals. La: palabra. tequila proviene del
nombre geografico tanto del.cerro,. como de :la' poblacién, a la fecha
convertida en ciudad, que llevan ese: mlsmo nombre y que se localizan
ambos al norte del- Estado de :Jalisco," 58" kilometros de Guadalajara,
capital de esa entidad. Ademas,’ Tequll .como .nombre geograflco, esta
identificado.;actualmente. con" toda:® 6
_industrializa‘el Agave Tequilana Azul
»~derlvo del lugar de su origen.

‘ara obtener el licor cuyo nombre

Exlsten referencias desde 1943 acerca de ciertas gestiones por parte de
los_ industriales de la regién, para proteger el nombre de “Tequila” y
obtener.la exclusividad de su uso. Los argumentos se centran en una
larga: historia que asocia a la Industria y la regién con esta bebida que
tambien se ha ganado el apelativo de bebida nacional.”

: En,1972 se reforma la Ley de la Propiedad Industrial, capitulo X, Titulo
- Tercero, referente a las denominaciones de origen. El 2 de enero de
:.:1973, la Direccion "General de Normas de la Secretaria de Industria y
¥ Comercio, solicitd que se iniciara de oficio el procedimiento para declarar
~.la proteccién de la denominacion de origen del nombre “Tequila”.

SRl 27 de septiembre de 1973, la Camara Regional de la Industria
T’e‘qull’era, de Guadalajara solicité que la Secretaria de Industria y

39 Muria, José Maria. Una Bebida llamada Tequila. Editorial Agata. Afo 1997.
Pagina 5.
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-~ mismo ::nombre;* para -

“la Declaracion General de Proteccién a la
“Tequlla” :

- ';Comercio emitiera
'denomlnaclon de orlgen

FEl 9 de dlclembre de:1974. se’ publlco en el Diario Oficial de la federacion
_latprimera; ‘declaratoria’-de - protecclon a la denominacién de origen
'»*“tequlla", misma’ quei,solo podria aplicarse al aguardiente regional del
‘los: efectos de esta declaracidn general de
gprotecclén se’establece como territorio de origen el comprendido por el
“‘Estado-de Jansco, Ios municipios de Purisima del Rincén, Cludad Manuel
Doblado, Abasolo, Cueramaro, Pénjamo y Huanimaro, del Estado de
'’ Guanajuato;’ los: munlclplos de Régules, Jiquilpan, Sahuayo, Venustiano

"Carranza, PaJacuaran, Vista  Hermosa, Tanhuato, Ixtlan, Chavinda,

L Nayarlt

. Villamar, . Cotija; “Tocumbo, - Los Reyes, Tinglindin, Tengamandaplo,
~Jacona, - Zamora, Ecuandureo, Yurécuaro, La Piedad, Zinapécuaro,
‘H'Numaran, Churintzio, ~Tangancicuaro y Brisefias de Matamoros, del
;-Estado de; Mlchoacan,A =los-municipios de San Pedro Lagunillas, Santa
~:Maria del .Oro; Jala I I'n Ahuacatlan y Amatlan de Cafias, del Estado de

: Aslmismo, Ia Secret e: ndustria y Comercio otorgd el derecho de
~usar la denominaclo e rigen protegida por esta declaracion general, a
las. personas.’fisicas’: o morales que cumplieron con los requisitos

: establecldos en laiLey de: Propiedad Industrial vigente al momento.

976 Tequllera la Gonzalefa solicitd la ampliacion
minaclon de origen hacia algunos municipios de
nera se publicd la s€gunda declaratoria general
sta ‘denominacién de origen, agregandose a la

>del territorlo ‘de.d
Tamaulipas;: de est
Y.de’ protecclon d

-75 -;anterior,:los sigulentes ‘municipios: Chilchota, Maravatio, Nuevo
-:.;»Parangaricutiro, Tancitaro, y Zindparo, del Estado de Michoacan; Aldama,

" “Altamira, Antiguo Morelos, Gémez Farias, Gonzalez, Llera, Mante, Nuevo
Morelos, Ocampo, Tula y Xicoténcatl, del Estado de Tamaulipas.

Con motivo de la Declaracién General de Proteccién de la denominacion
de origen “Tequila”, el Estado Mexicano se constituyd como unico titular
de dicha denominacion en virtud de corresponder a un producto
distintivo de México; por ello se buscd crear el escenario mas adecuado
para lograr que este producto distintivo de nuestro pais continuara
siendo un elemento de difusidn de nuestra cultura y un reflejo de Ia
calidad con la que cuenta la industria nacional.

Es responsabilidad del Gobierno Federal establecer las medidas de apoyo

que sean necesarias para garantizar que los productos que posean una
denominaclén de origen se apeguen a la Norma Oficial Mexicana
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~“correspondiente "y, de manera, garanticen calidad a los
consumidores,: tanto . en el mercado nacional como en el extranjero.
Ademas es:preciso proporclonar a’los sectores econdmicos involucrados

la producclon y:.comercializacién del Tequila, las herramientas
necesarlas para controlar:la: calidad y propiedad sobre el producto que
elaboran o comerclallzan.

~Para el Tequlla existe a rma Oficial Mexicana, que establece las
~ caracteristicas; que -debe ‘cumpllr ‘la’ beblda para garantizar la dptima
calidad del producto, aslmlsmo, los productores se han organizado en la
Cémara“Regional:-de;la ja TequIIera, y existe ademas el Consejo
Regulador del VTequIl

Por otra parte, se preve e Méxlco tendrd por lo menos cuatro
denominaciones de origen mas, para los slgunentes productos‘ )

» Bacanora, Aguardiente de Sonora En eI Dlario Oficlal del 26 de
Octubre del 2000, ya se encuentra la publicacion.’ de ‘asta
denominacion para que inicie el periodo de oposlclon.‘ .

« Café de Veracruz, para finales del-afio 2000 ya se encontraba
para visto bueno del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial,
la Declaratoria de Proteccion de esta Denominacién de Origen;
asimismo, se logré la publicaciéon de la misma. Sin embargo,
existen diferencias en cuanto a los nombres de los municipios
listados en la solicitud para proteger esta denominacidon. Al
respecto se prevé proponer al gobierno del Estado de Veracruz que
la zona de proteccidn de esta denominacion de origen incluya a
todo el Estado.

« Ambar de Chiapas, en este caso se tiene también lista y
publicada la declaratoria de proteccién de esta denominacién de
origen; el IMPI tiene comunicacién con el Estado de Chiapas, para
determinar la zona de proteccion de esta denominacidn,
considerando todo el Estado, ya que con ello se evitaria que
pudieran quedar fuera de la zona geografica de la produccién a
algunos extractores de ambar en el estado, ademdas de que la
denominacion propuesta se refiere a todo el estado de Chiapas.

* Charanda, bebida alcohdlica michoacana derivada de la cafia de
azucar. Esta bebida, tras quince afios de gestiones por parte de los
productores michoacanos, obtuvo en el mes de agosto del 2000 la
Norma Oficial Mexicana, y se encuentra en espera de obtener la
Declaracién General de Proteccidon a la Denominacidn de Origen.
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~.También se estdn realizando gestiones para obtener las sigulentes
denominaciones:

Sotol, que es una bebida de Jalisco. Al respecto, se acordd un estudio
para evaluar la posibilidad de que fuese creada una region llamada Sotol
para sustentar la denominacién de origen.

Situacién similar guarda el Queso de Cotija, de Michoacan.

Asimismo, en el IMPI se recibid la solicitud para declarar la proteccidon
de la denominacién de origen de la designacién Tehuacan.

Se encuentra también en tramites, la Marca Colectiva Raicilla de
Jalisco y existe la posibilidad de que se solicite una nueva marca
colectiva denominada Pitiado (Jalisco) para proteger cinturones.

5.2 Consideraciones Finales: El Papel de los Productores y
Comercializadores y algunas Recomendaciones de Proteccion

Con base en lo comentado en el apartado anterior, asi como en las
entrevistas que realicé con diversos funcionarios del Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial (IMPI), queda claro que la figura de
Denominacidén de Origen si bien exige un mayor rigor técnico y legal para
su acreditacidén, es también por esa misma razén uno de los signos
distintivos que mas fuerza y trascendencia tienen a nivel nacional e
internacional.

El sector privado y social, es decir, las sociedades andénimas y las
asoclaciones de productores, conjuntamente con el apoyo de los
goblernos federal, estatal y municipal, han sabido incorporar
paulatinamente la proteccidn legal de las denominaciones de origen a
diversos recursos naturales como minerales, maderas y agaves extraidos
y transformados con procedimientos agroindustriales y artesanales
heredados de muchas generaciones.

Esto ha sido fruto del esfuerzo compartido para identificar el probable
objeto de la proteccién; al esfuerzo de organizacién de los productores a
través de asoclaciones locales y regionales para conciliar sus intereses y
puntos de vista, asi como del propio interés de las autoridades estatales
y municipales donde se encuentran las materias primas y el
conocimiento manufacturero de sus habitantes.
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- Para-el-pais‘'en su conjunto, es conveniente que afio con afio existan mas

. denominaciones:de origen; mas marcas que involucren denominaciones

- geograficas 'y ~marcas ' colectivas, ya que é&stas son flguras poco
explotadas desde el punto de vista de la mercadotecnia, pero de gran
trascendencia para sus propletarios ya que en su gran mayoria resultan
idéneas para proteger a los productores situados en el sector primario de
‘la‘economia, frecuentemente el mds rezagado del desarrollo econémico y
social, -

Creo, que por el momento es oportunoc que sea el Estado mexicano el
titular. de las denominaciones de origen, ya que asi se asegura que otros
_grupos.que-vayan. tomando conclencia de la importancia de las
_Denomlnaclones de Origen, puedan ir solicitando su incorporacién a la
‘misma, disminuyendo al minimo la posibilidad de negarles este eventual
derecho a‘otros ‘mexicanos, o dejarlos expuestos a los intereses privados

ulenes forman parte ya de ese grupo de usuarios asi como
retenden lncorporarse, debe quedarles muy clara la

=13
‘Oficlal’ Mexicana que ‘todos deben cumpllr para garantizar precisamente
,Ias ‘caracteristicas del:producto. Esto hace necesario crear, quizd como
en:Francia, un: Instltuto de denominaciones de origen que se encargaria,
“conjuntamente “'con los’ productores, de cuidar la procedencia, las
s caracterlsticas y:la calldad del producto,

De ahi tamblen, que- sizbien: todos los que se dedican en la zona de
proteccion a produclr por: ejemplo-agave, tienen en teoria el derecho a
] 0 es necesarlo que soliciten formalmente la
autorizacién de su.uso:y.se:sometan regularmente a la inspeccién que
pueda hacer: la: autorIdad federal o como en el caso del tequila, la
Inspeccidn la reallcen los propios productores constituidos en un Consejo
Regulador.

Adicionalmente, ‘es lmportante que los comercializadores de productores
protegidos por-alguna denominacion de origen sean obligados también a
mantener las caracteristicas del producto asi como la calidad. Esto se ha
venido haciendo mediante la obligacion establecida por el IMPI de que
quien desee comercializar tequila debe contar con un contrato llamado
de Corresponsabilidad, que firman el autorizado para usar la
-denominacion de origen y el comercializador. Dicho contrato debe ser
inscrito  ante - el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
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necesario convencer a los productores | de los

vases de vidrio, etiquetas, tapones, cajas). Sin
: embargo aun’no: hay un consenso al respecto, por lo que quizad la
' Secretaria‘de’ Economia podria forzar una solucion, si incorporara a la
o 'NOM Ia obllgaclon ‘de venderlo solo embotellado.

: Sin embargo, esto no se antoja facil ya que para los comercializadores y
distribuidores .norteamericanos el negoclio estriba en importar grandes
cantidades a granel y revenderlo ellos con sus propias marcas, sin que se
sepa .a ciencia clerta, si lo hacen preservando sus caracteristicas
originales-o adulterandolo para hacerlo “rendir”.

En todo .este ‘asunto es muy importante la propia organizacién de los
productores: cuyo nivel de fortaleza interna depende mucho de la
antigiiedad en el negocio, los intereses particulares consensuados para
hacerlos comunes y en beneficio mutuo, de la cultura empresarial de los
productores y, desde luego, de su fortaleza financiera y expectativa de
negocios.

.. Algunos_de los aspectos que he sefialado para el caso del tequila y que
se:han 'ido viviendo durante los afios de su desarrollo como rama
-econdmica especifica, se han presentado también en las otras

: -;__;c_lendminaciones de origen, desde luego con sus particularidades.

“ Asi, en lo que respecta al Mezcal, es muy incipiente la consolidacién de
~'los - productores, pues en su mayoria son minifundistas, con una escasa
cultura ‘empresarial y por ende no se ha podido establecer una norma
oficial, con todo lo que ello conlleva para la consolidacidon y crecimiento
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(;dn iderar “que también el producto se

“existe’ disgusto entre los alfareros de
por-que consideran que ellos deben ser
na:de’proteccién de la denominacidn, pero
€ ncauzar sus Intereses como productores con

bserva‘mos la:experiencia de\,pafses europeos gue cuentan con un
mero de; denomklnaci e orlgen en materia de vinos y quesos,
esulta Iogico ‘que nuestro; 'pals egue a contar con muchas mas, tan solo
a: gran blodlversidad de su terrltorlo y la riqueza de sus tradiciones.

. »“;‘Para'ello consldero que es: necesarlo promover mas estas figuras, (en
“especial . la:’’de  Denominacién*.de’" Origen) apoyarlas mediante la
organizacion ‘delos® productores 'y . suadecuada constitucién legal y
- promover actlvamente sus productos en los mercados de exportacién.

‘ Por otra parte, partlendo,del supuesto que existen denominaciones de
~'origen‘que cumplen con todas las funciones sobre requisitos de calidad y
',caracter;stlcas y.al considerar que no toda indicacién de procedencia es
una-denominacion de origen (situacién que se analizé en el Capitulo 3),
que la:terminologia que debe prevalecer es la que se establece y
_rganlzacion Mundial de la Propiedad Intelectual, en el sentido
~el:-término de “Indicacién geogrifica” comprende, tanto a las
enomlnaciones de origen, como a las indicaciones de procedencia.

istincidn ‘entre estos términos marca el alcance de la proteccién, ya
“estd ‘determinado por la similitud que puede encontrarse con la
: ‘definlclon de Denominacién de Origen; sin embargo debo aclarar que de
['Io que he dicho anteriormente, no hay una interpretacion oficial.
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Quiero _sefialar que -en el caso de la solicitud de registro de una
.. denominacién. de ' origen como marca, para productos diferentes
. amparados por dicha denominacién, la caracteristica de las marcas de no
poder aplicarse a productos idénticos o similares a los que ampara, debe
—interpretarse’ de manera exhaustiva para incluir productos que sean
~diferentes. En este sentido el registro de una denominaciéon de origen
como marca que ampare productos diferentes a los protegidos por la
denominacién de origen podria desviar o debilitar la notoriedad de la
denominacidon en cuestion, asi como crear confusidon sobre la naturaleza,
el origen y la composicion de los productos. Ademas este supuesto
podria partir de la intencién de apropiarse de la reputacion y del prestigio
de la denominacién de origen, constituyendo asi, un acto de competencia
desleal.

Atendlendofa lo anterior, me gustaria sugerir las sigulentes
recomendacione5'

Establecer el reconocimiento y proteccion-de las Denominaciones
de’ Origen en la legislacion nacional y .lograr mecanismos de
protecclon’ con alcance multilateral, como;Acuerdosv‘reglonales e
nternaclonales. e

Establecer la proteccion de una Denominacion de Origen como
ndicacién geogréfica, en la que se” consldere la"caracteristica de
“una denominacién de origen; de ser. poslble, también en Acuerdos
: 5regiona|es o bilaterales.

Fortalecer una proteccion de conformidad con las disposiciones
fs’obre indicaciones geograficas incorporadas en el Acuerdo ADPIC.
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CONCLUSIONES

La globalizacién del comercio hace necesaria la cooperacidn internacional
en materia de propiedad intelectual, razon por la que ésta va teniendo
un papel cada vez mds importante en las negoclaciones comerciales.
Propicia la creacién y adaptaciéon de las legislaciones naclonales a las
tendencias internacionales, para armonizar los marcos legislativos hacla
posiciones consensuadas entre los paises, para que el libre comercio de
mercancias o bien la transferencia de tecnologia se lleve a cabo de la
manera mas provechosa posible, y se pueda en determinado momento
~dar solucion a las controversias que se pudiesen generar, en todo lo
‘relacionado con la Propiedad Intelectual.

.Lo’anterior es de la mayor importancia en la medida en que la Propiedad
:Intelectual abarca la proteccion de la creatividad artistica y cultural en
; eneral y la innovacién y la Invencién humanas, mismas que se expresan
como activos cada vez mas valiosos para cludadanos, empresas y paises.
n: efecto, la propiedad intelectual protege estos productos del ingenio
1humano, ‘a través de dos grandes ramas de clasificacion:

a)k Propledad Autoral o Derechos de Autor, que considera a toda clase
.de:.creaciones artisticas y literarias, el software y los derechos
on(e‘x»os;‘ y.

~;'Propledad Industrial que asu.vez comprende:

. Invenciones e lnnovaclones protegidas por medio de titulos
... de Patente | y reglstros de Modelos de Utilidad y Disefos
“Industrlales,

i e ",S/gnos Distintivos, otorgando registros de Marca, publicacion
- de.Avisos Comerciales y Nombres Comerciales, y mediante
-~ declaratorias de Denominaciones de Origen.

S Me 'parece que a largo de este trabajo de investigacién, he podido
~'mostrar que las denominaciones de origen dentro de la Propiedad
“Industrial representan una figura juridica muy importante para los

productos que la misma ampara, pues adquieren una gran reputacién y
prestigio en los mercados internacionales y, en consecuencia, ofrecen un
gran valor comercial a favor de los productores nacionales.

La importancia de la proteccidon de las Denominaciones de Origen radica,

entre otros aspectos, en que constituyen informacion muy valiosa para
los consumidores sobre el origen geografico de los productos, asi como
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y . caracteristicas inherentes a los mismos. Ademas,
",‘detras delas: denominaclones de origen existen tradiciones, costumbres
SOy tecnicas de‘produccién que se ven beneficiadas con la proteccién
otorgada al producto amparado por esta figura juridica.

iDe: xistir ‘una’ protecciéon adecuada, las actividades de competencia
'desleal asociadas a la imitacién o las falsificaciones se manifestarian de
manera constante y creclente, en detrimento de los intereses del titular,

ductores autorizados y el publico consumidor, por lo que es
ue los paises definan una estrategia internacional de
protecclon a:sus denominaciones de origen que mejor se apegue a sus
intereses.:Creo que en los Ultimos afios las autoridades mexicanas y sus
productores han buscado y logrado, al menos para el Tequila, consolidar
su pyqteccion a nivel nacional e internacional.

ertenecen al conjunto de las Ilamadas ‘“indicaciones
sque estas vltimas pueden adoptar dos formas

enormemente’ en'cada pais.

Mexico 'es . u pals que cuenta con una larga tradicion en la proteccién de
denominaciones de origen, establecida a lo largo de su historia moderna
en susidiversas Leyes de Propiedad Industrial. Destaca también su
incorporacion y’ presencia activa en el Arreglo de Llisboa relativo a la
Proteccion de las Denominaciones de Origen y su Registro Internacional
desde 1966. En este contexto, la denominacién de origen Tequila que se
aplica:a:la bebida alcohélica del mismo nombre, ha desempefiado un
papel de reconocida importancia, por ser la primera y por largo tiempo la
unica denominacién de origen mexicana oficialmente protegida.

El'gobierno de México a partir de 1994 y 1995 impulsd la proteccién a
‘otras- denominaciones de origen como el Mezcal, para la bebida
- alcohdlica del mismo nombre; Olinald para objetos de artesanias en
©~;madera y Talavera, para ser aplicada a la orfebreria, estando todas ellas
inscritas en el Arreglo de Lisboa.

En cuanto a la proteccion efectiva de sus denominaciones, México ha
buscado proteger principalmente Tequila y Mezcal, en especial en
aquellos paises que no farman parte del Arreglo de Lisboa (por ejemplo
India y Japén), y por tanto ha requerido de Ia intervencién de sus
representaciones diplomadticas para que conjuntamente con el IMPI, que
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es 'la autoridad responsable mexicana en la materia y los propios
productores-- mexicanos afectados, disefien estrategias de defensa
conjunta“dentro de los tratados internacionales, convenios y reglas de
caracter: bilateral o multilateral como los que establece la OMC, relativas
“‘a’la competencia desleal.

" Por otra; parte, 'y conforme al andlisis efectuado a lo largo de esta
”lnvestlgaclon, la’ denominacidén de origen es definida como un signo
distintivo;que .consiste en un nombre geogréfico, el cual se le da a
‘ clertas"mercanCIas o productos con caracteristicas especificas adquiridas
como: consecuencla de los elementos naturales propios de la regién
; geograﬂca, tales como el agua, el clima y el tipo de tierra, y por factores

“humanos ‘que -intervienen en su elaboracion, tales como la técnica, la
habllidad, la destreza y la tradicién artesanal, que intervienen en su
produccién.

Asi pues, una denominacién de origen protegida es la denominacion
geografica de un pais, de una region o de una localidad que sirva para
designar un producto originaric del mismo y cuya calidad o
caracteristicas se debe exclusiva o esencialmente al medio geogréfico,
comprendidos los factores naturales y los factores humanos; como
vimos, el articulo 1, pdrrafo 2 del Convenio de Paris, hace referencia
explicita a las denominaciones de origen como objetos de proteccion de
la propiedad industrial. De esta manera, las denominaciones de origen
son figuras de proteccion de indicaciones geogrdficas utilizadas para
productos de una calidad o caracteristicas especiales que se deben
exclusivamente o esenclalmente a su origen geografico.

El reconocimiento de una denominacidon de origen protegida se suele
basar en una promulgacién o en un acto administrativo como una ley o
un decreto, mismo que sefiala el fin de un procedimiento administrativo
en el que toman parte represen_tantes de los productores interesados y la
administracion gubernament ::Como consecuencia del procedimiento, se
reconoce la denominacién. de origen y se define el producto para el que
se usa dicha denominacién, asf como el area geografica de produccion y
las condiciones de uso.

El uso no autorizado de una denominacidn de origen protegida constituye
un delito que compromete la responsabilidad civil y penal de la persona
que lo lleve a cabo. Los titulares de derechos y los organismos publicos
encargados de garantizar la tutela de los derechos de terceros
reconocidos en la Ley de la Propiedad Industrial, asi como las
autoridades judiciales y eventualmente los organismos de protecciéon del
consumidor, participan en los procedimientos administrativos iniciados a
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petlclon de parte de la afectada o de oficio, segun sus ambitos de

‘ ‘competencia. Estas autoridades desempefian una funcién importantisima

..al.momento”de iniciarse una defensa por presuntas violaciones a la ley,
~’incluidas desde Iuego los usos no autorizados‘de Ias denominaciones de
xorigen. S :

oié‘tra'do que la figura de

A Io Iargo‘ del “presente trabajo: se: ha,u
‘principales:

» denomlnacion de origen tiene tres funciol

- La primera de ellas onslst ‘en’designar a un producto con
el nombre  del territorlo ‘0 Iocalldad en donde se encuentre
ubicada la:zona* geograflca ‘de produccién, es decir que el
nombre. del producto es el'mismo que el de la zona en la que
se origind. . i

- La segunda 'funclén'se reflere directamente al origen del
producto, al cual:se asoclan las caracteristicas y calidad del
mismo. Se refiere a"la zona(palis, territorio o localidad) en
que 'estd 'ubicada la empresa que extraiga, elabore o
fabrlque el producto que corresponde a la denominacién de
origen; mismo © ‘que posee calidad y caracteristicas
determinadas 'por el medio geografico de la zona de
fproducclon, Incluldos los procesos de produccion y la materia
prIma

- La tercera consiste en prevenir que la denominacidn
~geogréfica con la que se designa a un producto, se convierta
en un nombre genérico, siempre que 12 misma se encuentre
protegida como una Denominacion de Origen; el nombre
geografico que designa al producto se debe conservar
siempre en el idioma original.

Cabe destacar la importancia de este Uultimo aspecto, porque suele
suceder que clertos productos que gozan de la proteccién de una
denominacién de origen pueden perder su distintividad original, cuando
ya no se asocian a la denominacién geografica de la zona en la cual se
origind el producto. Por ejemplo, es cada vez mas comun asociar
"Cogfiac” con una bebida alcohdlica que con un pueblo francés, o
"Chianti” con un vino tinto itallano, que con la regién al sur de Florencia.
Este uso de la palabra y del producto ha generado problemas al
reconocimiento de ciertas Denominaciones de Origen en otros paises, ya
que el uso de la denominacién geografica (y la comercializacion del
producto en cuestidn), si no va acompafiado por una buena campafia
informativa (por parte de los beneficiarios de ella: productores,
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"maquiladores y envasadores; e Incluso autoridades gubernamentales),
fortalecen el uso genérico de la palabra, restandole distintividad. Por
comentarios que fueron vertidos por algunos funcionarios del IMPI a los
que entrevisté durante el desarrollo de la presente investigacién, supe
que en México, por ejemplo, el pan de “caja” empezé a identificarse
como “Bimbo”, pero la empresa duefia de la marca Bimbo tuvo el
cuidado de sefalar en su publicidad, que Bimbo es una marca para
designar su pan de caja. Es declr, evitdé que su marca fuera usada en
forma genérica para designar el pan de caja. Resulta entonces que
cuando una buena comercializacion logra posicionar una marca en los
gustos del consumidor, surge la posibilidad - y el riesgo legal -, de que
su marca se pueda convertirse en una palabra genérica. Este fendmeno
puede llegar a afectar la distintividad de la figura juridica de Ia
denominacidn de origen, si bien no tanto su proteccion legal formal.

A lo fargo de este estudio mostramos también que las denominaciones
de origen tradicionalmente se han aplicado a productos, como se infiere
de los registros internacionales vigentes en virtud de! multicitado Arregio
de Lisboa, que corresponden a productos, sin distinguir el tipo de que se
trate: allmentos elaborados tales' como quesos y conservas; frutas,
vegetales, Ieguminosas" vlnos, bebidas espirituosas, cerveza, agua,
sales, artesanlas o piez rla, entre otros.

De acuerdo con la caiin rnaclonal dentro de las denominaciones
de origen pueden distinguirse:dos vertientes. La primera se refiere a las
- ‘denominaciones geografic e: designan al producto, y la segunda a
“aquellas que: incluyen ‘el nombre genérico del producto, ademas del
. nombre del” pais,: reglon o localidad en que éste se origina, pero
integrado como un solo juego de palabras. Como ejemplos de la primera
rama se pueden mencionar las Denominaciones de Origen Tequila y
Champagne, pertenecientes a México y a Francia, respectivamente.
Ejemplos de la segunda vertiente pueden ser Talavera de Puebla y Noix
de Grenoble que son denominaciones protegidas de conformidad con el
mismo Arreglo y amparan artesania de Talavera y nueces,
respectivamente. Cabe destacar, que en los ejemplos anteriores los
productos amparados son nombres genéricos, y la funcién de las
denominaciones de origen es evitar la eventualidad de que el nombre se
convierta en genérico, por lo que se ha usado la relacién especifica de las
palabras que en conjunto la integran. Generalmente, los productos
pueden traducirse y la denominacién debe conservar su nombre original
-Nueces de Grenoble-, como una asociacién especial sancionada
legalmente.
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: vTenemos tamblen, que Ia denominaclon de orlgen tlene a su vez relacioén
con'.otros signos’ distintivos, tales:como la; Marca, el Nombre Comercial y
_el Aviso_Comercial, hablendo’establecido las: dlferencias y las relaciones

~de‘ellos con la’denomIinacién.de origen; lo: que nos ha permitido clarificar

= su. objeto: ‘especifico:de - proteccién 'y -'su’ambito legal, evitando asf

- confuslones, permitiéndonos entender el concepto y especificidad de la
*figura juridica’ denominada denominacién de origen, dentro del universo
de la propiedad intelectual.

Adlcionalmente, hicimos mencidn - de "los' Tratados y Convenios
Internacionales en materia de Propledad:Intelectual y especificamente de
la Propiedad Industrial, ‘que sustentan la proteccion de las
denominaciones de orlgen: R

- Convenio de Parls, consid rado como la base primaria para
la gran mayoria de.los: actuales tratados Internacionales en
materia de. propledad ntelectual

B s, ,a. partlr del afio 2000 y como consecuencia de una clausula
~contenida“en” Tratado de Libre Comercio con la Comunidad Europea,
México se adhiere también al Arreglo de Niza. Respecto a éste Ultimo, si
bien:formalmente no era parte, si aplicaba en los hechos el Arreglo, pues
< el IMPI clasificaba las solicitudes y los registros de marca con base en
->esa clasificacion, Esto nos muestra claramente la voluntad de México de
< 'adherirse a los convenios y tratados internacionales en la materia, para
rquewsus: ciudadanos y empresas puedan estar en posibilidades de
“participar activamente en el comercio internacional de mercancias y
~i-servicios,~en - igualdad de condiciones legales que los ciudadanos y
.-empresas de otros paises miembros.
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iEstudlamos tamblén los’ Acuerdos sobre los Aspectos de Derechos de
_Propledad ‘Intelectual relacionados con el comercio (ADPIC), de la
Organizacion Mundlal de . Comercio (OMC), tocante a los signos
- distintivos,.lo’ que nos permitid entender el contexto en el que se han
- venido: protegiendo 'y reglamentando a nivel mundial las diferentes
flguras “juridicas - de :la propiedad intelectual. Este Acuerdo ofrece un
amplio grado‘de proteccién a los signos distintivos, especificamente a la
denominacidn'de origen, principal figura de este estudio, debido a que en
él se preven nuevas normas relacionadas con el comercio que involucran
a la:Propiedad Intelectual, asi como medidas coercitivas aplicables para
su proteccién un:sistema muitilateral de resolucién de controversias y
dlsposlclones spectflcas para los paises llamados en vias de desarrollo.

studlamos la parte referida a la denominaciéon de
origen, reaﬂrmando ‘que’‘es una figura juridica que va tomando mayor
: lmportancla enia: comunidad internacional y por ello contemplada ya en
' ,dlversas legislaciones, motivado a mi parecer, por el beneficio econémico
- que el'correcto uso’y explotacidn de ella puede generar para el comercio
b de Ios distintos patses.

: »Me parece irnportante sefialar, que en cada uno de estos tratados se
~‘contemplan, se adoptan y se hacen compatibles los preceptos y
-definiciones contenidos en los tratados internacionales de Paris, Lisboa y
‘Madrid, dejandonos asi clara la importancia de la legislacion

o ‘:;'lhternacional, para las legislaciones domésticas y posteriores uniones
- comerciales entre paises.

Por otro lado, revisamos también el procedimiento juridico que se lleva a
cabo para obtener el registro y declaracién de una denominacién de
origen en México; desde cdmo se gesta la idea, a nivel de productores,
pasando por las diferentes instancias de gobierno, municipal, estatal y
federal, y el papel que desempefia cada uno de éstos en su promocion,
observando que si bien es un tramite laborioso que requiere de toda una
serie de estudios, al final se logra un amplio beneficio, primero para los
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: "productores ‘ I comerclo internacional de nuestro pais.
vComo se ha: bservado: alo'largo de esta tesis, la definicldon de una
’nternaclonal ‘para la proteccidn de las denominaciones de

los paises y del reclente
de ‘“indicaclones geogréficas” en

i -a titulo personal, que en nuestro pais es necesario
: ecuadamente la organizacién y la asociacion de los
: productores Y extractores, para que obtengan los beneficios de solicitar y
,obtener conJuntamente una denominacién de origen, informandoles

.en’'qué’ consiste, dando en todo momento la asesoria y
urldlca y técnica necesarias, accidén que corresponde al
. gobierno en todos sus niveles, teniendo en cuenta que finalmente es el
"Estado el titular de ella.

“Para fInélIiar, 'quiSIéra exponer algunos comentarios e ideas con respecto
' alas tendenclas de la globalizacién, tema con el que inicié este trabajo y
»'Aque termina‘este estudio.

Lo internaclonal se define como la relacién entre Estados soberanos,
relacién que es regulada tomando en cuenta, cada vez mas, Acuerdos y
= Tratados:internacionales que en la mayoria de los casos son aceptados
‘por_los paises si no quieren verse marginados del comercio y los flujos de
~inversion,- Por otra parte, los flujos de informacion, productos, servicios,
personas y capitales entre los paises, se han exponenciado en esta etapa
de: desarrollo del sistema capitalista, a consecuencia, entre otros
factores, de la caida del bloque socialista y al impulso de la acumulacién
‘mundial de capital que las empresas megatrasnacionales (no mas de 500
“controlan el comercio internacional), impulsan en todo el planeta,
construyendo una nueva experiencia espacial y temporal de la economia
mundial, al que se le ha dado en llamar globalizacion. A estos flujos hay
‘que. agregar aquellos que en forma no tradicional atraviesan las
fronteras, como pasa con las sefiales de satélite, la informacion, el
contrabando, las migraciones clandestinas, el tréfico de drogas y armas.

La globalizacién de los intereses de algunas naciones poderosas y el
nacimiento de los llamados patrimonios universales, crea nuevas
realidades politicas y nuevas relaciones de poder en el mundo. Creo que
existe la tendencia al surgimiento de un Derecho Metanacional, basado
en legislaciones globales y un sentido comun global. Un nuevo derecho
que implicaria que el ejercicio de la ciudadania, los deberes y derechos
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personas ..tuvleran un escenario mas alld de lo nacional. La
.globalizaclon de. las.economias demuestra diferentes caracteristicas: por
on esta tendencia a hacer un todo global, los palses reducen

tro’ Iado, los: derechos legales, en este caso los derechos de Propiedad
ntelectual se expandan dia con dia, sin ninguna limitacién territorial,

iberalizar eI comercio y aumentar la competencia en el
scenario mundial,’ .son ‘aspectos determinantes que de todos modos no
ellmlnen en los proximos anos a los bloques europeo y asiatico,

la interdependencia entre los palses
celeradamente, ‘no se debe olvidar que el proceso de
lizacidn:no sélo:incluye cuestiones relativas al desarrolio econémico
‘de”los paises, al contrarlo, es un factor que Influye sobre caracteristicas
»jpolltlcas, sociales, [ lturales, de religidn y geogréficas.

'Como respuesta a esta interdependencia, y con relacién al tema de
competencia de: esta tesis; que es la Propiedad Industrial, me parece que
los " paises comparten, ‘al menos formalmente, una meta comun:
fortalecer vy asegurar.: Ia, proteccién de los derechos de Propiedad
Industrial de manera adecuada y eficaz en el contexto mundial, por
medio de Acuerdos Internacionales que aseguren su efectiva proteccién y
defensa. ) L
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