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INTRODUCCION 

A pesar de lo que pudiera pensarse, en nuestra sociedad el esoterismo sigue 
siendo un concepto vigente. Hablar de él representa en muchos casos hablar 
de fanatismo, poca cultura, bajo nivel económico, brnjos(as), charlatanería, 
pero también representa obtención de grandes ganancias, sobre todo para la 
gente que sabe cómo cautivar un público específico que busca resolver 
cualquier tipo de problemática en su vida, ya sea que esté relacionada con la 
salud, el dinero o el amor. 

A pesar de que el concepto y las prácticas esotéricas han pennanecido en 
diversas culturas atravesando barreras en el tiempo y en el espacio, pareciera 
que en la actualidad este ámbito ha sido distorsionado por los medios de 
difusión cuyo fin principal es la obtención de ganancias económicas. 

Sin embargo, es importante resaltar que la enonne difusión de estos tópicos no 
sería posible si los medios de comunicacton no los mencionaran 
constantemente en su agenda, tanto en la radio como en televisión, prensa, 
libros y revistas. 

El esoterismo en los medios de comunicación es innegable, no hay prob'fama 
ya sea televisivo o en radio dedicado principalmente a temas femeninos o de 
espectáculos que no contenga un segmento dedicado a las temáticas 
esotéricas. 

Si observamos con detenimiento tanto en revistas como periódicos 
descubriremos que contienen una sección dedicada a horóscopos, e incluso 
algunas revistas que día a día incrementan su número en el mercado, tienen 
contenidos completamente esotéricos. 

Al recorrer los centros comerciales, encontramos locales dedicados a estos 
temas, los cuales fonnar parte habitual del panorama. El auge de dichas 
temáticas en los medios se da a partir de una apertura hacia estos temas, o bien 
el interés más que la necesidad de la gente conocedora del esoterismo, de 
manifestar y difundir sus conocimientos "para ayudar a la gente". 

Pero el verdadero motivo y auge de las temáticas esotéricas específicamente 
en la radio surge a partir de la necesidad económica de las radiodifltsoras para 
incrementar sus ganancias económicas, accptamlo en su programm:ión la 
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'· '· ·;y transmisión de programas y espacios con dichos tópicos, obteniendo así la 
oportunidad de mejorar sus ingresos. 

Sin embargo, no sólo las radiodifusoras obtienen ganancias, ya que como se 
presentará en este trabajo, los temas esotéricos son un negocio redondo en el 
que participan igualmente los conductores especializados en el tema, que al 
pagar tiempos al aire, encuentran un espacio ideal para promover sus 
productos y negocios o establecimientos con el giro del esoterismo, donde el 
público puede obtener todo tipo de objetos con la intención ingenua de 
modificar y mejorar cualquier aspecto de su vida. 

De esta fonna, al transmitir sus contenidos, los esotéricos pagan a la estación 
su espacio pero obtienen a cambio la oportunidad de convertirse de la noche a 
la mañana en personajes famosos en los que recae la "responsabilidad" de 
manipular masas y dar consejos a miles de radioescuchas que confian en ellos 
con la finalidad de cambiar lo desakTfadable que hay en sus vidas. 

Lo cierto es que durante este proceso, ni las estaciones radiofónicas, ni los 
esotéricos, c<:msideran los riesgos que se corren al transmitir mensajes de este 
tipo a un público deseoso de escuchar soluciones a sus problemas y mucho 
menos la responsabilidad que deberla representar hablar frente a un micrófono 
de un medio masivo como lo es la radio. 

Lo grave del asunto es que el fenómeno de los programas radiofónicos de 
esoterismo en el Distrito Federal sigue incrementándose en el cuadrante y 
pnreciera que la legalidad y la responsabilidad ele sus conductores. productores 
y directivos de estación es nula. 

Muestra de ello es que las emisoras siguen transmitiendo sus prok'1'3111as, así 
como también siguen incrementando los centros comerciales difundidos por 
los prokTfamas en donde se adquiere todo tipo de productos, tales como 
amuletos, velas y objetos esotéricos. 

En el capítulo primero se proporcionará al lector las definiciones principales 
del concepto esoterismo, además de una breve semblanza a través de In 
historia para concretar en el concepto actual y finalmente hablar del 
esoterismo en los medios de comunicación y presentarle al lector 
específicamente el eje central en el que está sustentada esta tesis: los 
programas radiofónicos ele esoterismo en el Distrito Federal. 
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Es importante mencionar que mucha de la infonnación para la realización de 
la tesis representa el trabajo obtenido de diversas entrevistas a personalidades 
del ámbito esotérico que pennanecen en la actualidad con sus prob'Tamas 
radiofónicos con dichos tópicos. 

Dicho capítulo incluye la presentación de entrevistas, muchas de ellas muy 
significativas, con los más importantes exponentes del esoterismo en México 
de diversos medios de comunicación, pero principalmente de la radio. 

Cabe destacar que la presente tesis no pretende de ninguna manera hacer un 
tratado de esoterismo, ni mucho menos conocer de fonna amplia la historia 
por la que dicho concepto ha evolucionado, simplemente abordaremos breve y 
de manera general el tema, como punto de partida para alcanzar el objetivo de 
la presente investigación. 

Hacer una breve introducción de la apertura del esoterismo en los medios de 
comunicación y cómo es que se da dicha apertura es el objetivo principal del 
tercer capítulo, en donde de manera específica se habla de los prob'Tamas 
radiofónicos de esoterismo en el cuadrante de la radio del D.F. 

Conoceremos sus principales protagonistas, productores, estructura del 
prob'Tmna y nos acercaremos a esta fonna de promover el consumismo en 
radio, pero lo más b'Tave es que sabremos de viva voz de sus creadores el 
funcionamiento y la poca ética, y sobre todo la falta de responsabilidad de los 
difusores del "esoterismo radiofónico". 

Com:untrados en el mundo esotérico de la radio descubriremos en el cuarto 
capitulo el eje central de la tesis: el esoterismo como producto comercial. Nos 
sumergiremos en los diversos centros esotéricos que gracias a los programas 
radiofónicos sus conductores han podido expandir por la ciudad y además 
identificaremos los diversos delitos en los que incurre la transmisión de dichos 
prob'Tamas en la radio apoyándonos en la Ley Federal de Radio y Televisión 
entre otras. 

Hablar de radio, es hablar también de un ténnino importante como lo es el 
rnli11g, por lo que en el capítulo 5 que completa esta tesis, le proporcionamos 
al lector la infonnación referente .al rating de los programas radiofónicos de 
esoterismo, para que él mismo descubra la capacidad de convocatoria que 
tienen dichas emisiones. 
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De esa fonna conoceremos la amplitud y alcances de dichas em1s10nes de 
radio, conoceremos la opinión del psicólogo Guissepe Amara y los 
especialistas en radio Claudia Segura y Gabriel Sosa Plata además del 
sociologo Daniel Hernández Rossette para interpretar no sólo el perfil de los 
radioescuchas, sino además las repercusiones psicológicas y sociales que la 
transmisión de dichos PfOb'Tamas puede generar en el radioescucha. 

Cabe resaltar que la intención de tratar el esoterismo, representa la posibilidad 
de hablar de una temática no manejada en tesis, ni tampoco en alguna otra 
investigación periodística, por lo que también se propone integrarlo como un 
nuevo referente en la materia. 

Tratar el tema del esoterismo, no implica solamente abordado desde el punto 
de vista de la magia, lo fantástico, lo místico, o enigmático, sino que además 
representa la posibilidad de hablar de un fenómeno real que prevalece en la 
sociedad y que por lo mismo merece ser estudiado, ya que no es un asunto 
ajeno a los diversos estratos sociales, pese a lo que pudiera pensarse, ni 
tampoco es un aspecto desconocido para el público radioescucha; por el 
contrario, pareciera que cada día el esoterismo se adentra en las entrañas de un 
público cautivo y prevalece en los medios de difusión dejando de lado la 
responsabilidad que implica manejar estos contenidos en los medios. 

La presente investigación es un acercamiento para mostrar desde diversos 
enfoques el fenómeno de la industria de la fe generado por los programas 
radiofónicos de esoterismo para alertar al público y dejarle la decisión de 
seguirlos escuchando o no. 
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EL ESOTERISMO A TRA VES DE LA HISTORIA 

Los olores aturden, los gestos intentando convencer se acercan sigilosamente, 
los &>Titos entre la multitud comienzan a marear y el susto parece ser el rostro 
de ese pasillo que nos introduce en un viaje de costales húmedos de mejorana, 
gordolobo, rnda y otras hierbas que suelen ser sagradas en el lugar. 

Las diversas imágenes de la mue11e y de "santos" comienzan a ser pai1e de la 
decoración. Crnzar el pantano de cabezas de ajo, velas rojas, según nos dicen 
las voces de los vendedores son para el amor, las verdes para el dinero y las 
ne&>Tas para hacerle "mal" a ese alguien que queramos hacer a un lado de 
nuestro camino; alas de murciélago, polvos mágicos, inciensos para la 
buenaventura, libros, muchos libros que pueden llegar a convertimos en 
aprendices de las artes ocultas ... 

Ser hábil en esquivar personas y objetos extraños es un requisito y si no se es 
tan experto, por lo menos estar atento alrededor, si es una buena 
recomendación, sobre todo porque sumergirse en ese mundo de sombras, 
rostros ajenos, figuras &>Totescas, dijes y amuletos que prometen cambim1e la 
vida y la de los tuyos además darte a cambio casi cualquier cosa que tú 
necesites desde un novio, hasta la fortuna y la salud se puede encontrar en este 
sitio al caminar por los pasillos que conducen al laberinto de las supersticiones 
con las voces que salen de sus cuevas para cazar una vez más a la que puede 
ser su víctima y que comienzan a disputarse el mejor discurso convencedor 
para acercar a su presa: 

-¿Se le fue el novio, mi chula? Polvo místico, aplíquelo en la ropa de la 
persona que quiera amansar 

~Jabón del gato negro para que la quieran y no la olvide. 

'~ S~Ie hacen trabajos .de panteón, de magia, ne&>Ta, blanca, santería. 
~~,,-~_~··.-:·_ · .- · . .- . . , '_'. --~:;:,~~-:>:_:_;~::~~::-~~~~~~i1~-~~~-~:~\->--:·.~-:x,_- ..,._ 
- Quiere.otro trabajo mi guapo, .. aqul_ lé lm_cemos LÍn

1 
trabajito, acérquese. 

q ··; - •:.'.~; :. '-':·;~ 

Todo esto sólo se pued~ ei1~oriira;'. 1 el1 l11ío de. los pasillos del Monumental 
·Mercado de la esquina de Fray ServaÍÍdo Teresa de Mier y Calzada de la Viga, 
inaugurado por el presidente AdolfoRLiiz Cortines el 28 de julio de 1957. 



Conocido como el Centro Nacional de Objetos para las Artes de la Magia y 
Brujería, el popular Mercado de Sonora es uno de los lugares más antiguos 
donde se concentran los conocidos "brujos" que según la tradición mexicana 
pueden ayudar a la gente a mejorar su vida tanto en el amor, como en el dinero 
y la salud. 

El Mercado de Sonora pareciera ser el más conocido y antiguo en cuanto a la 
venta y manejo de estos temas y objetos de esoterismo. En él se pueden 
encontrar desde herraduras de la buena suerte, polvos de piel de rana. huesos 
de aves, perfume virgen de azahar, hasta velas negras, blancas y moradas 
pasando por las trenzas de ajos machos y cualquier tipo de objetos, amuletos y 
rituales para resolver casi cualquier tipo de problemática. 

Los temas esotéricos no son novedad ya que desde tiempos remotos, el ser 
humano explicaba los fenómenos naturales mediante argumentos mágicos en 
los que la presencia de espíritus, demonios y füerzas ocultas era constante. 
Hoy en día en los albores del siglo XXI, con los grandes avances científicos y 
tecnológicos, la era de la cibernética con sus computadoras portátiles, los 
teléfonos celulares y la ingeniería genética entre otros, parece no estar exenta 
de estos temas. 

Nos encontramos paradójicamente con un mundo en donde las entidades 
cósmicas y sobrenaturales siguen presentes a pesar de la modernidad de las 
grandes ciudades. No es extraño escuchar que se mueven energías o que 
existen poderes psíquicos de origen esotérico para descifrar los 
acontecimientos de la vida cotidiana, en donde como rasgo característico se 
busca el camino correcto para resolver los problemas de salud, dinero y amor. 

Dada la vigencia de estos temas y la nula infonnación bibliográfica del tema 
nos hemos dado a la tarea de investigar por medio de entrevistas, que 
pennitirán la recopilación de infonnación referente al tema para comprender 
de cerca cómo el mundo esotérico si¡,•ue vigente en nuestra sociedad teniendo 
una gran presencia en la Cultura de Masas. pero sobre todo generando una 
importante industria que recoge ganancias a quienes difunden estos 
conocimientos. 

La radio es el medio más adecuado para difundir dichas temáticas. pero 
no sólo eso sino además es el medio donde es posible crear esta industria, por 
tal razón, es que nos hemos enfocado a explicar como este fenómeno 
pennanece presente en dicho medio. 
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f~,')\W~:Pero ¿qmenes son los actores y autores de esta industria? ¿Cómo es que 
y ;+podemos hablar de una industria de la fe? ¿Qué papel juegan los medios de 

.. comunicación para promover los temas esotéricos y particulannente la radio 
.del D.F.? ¿Bajo qué lineamientos legales operan los medios al difundir dichos 
temas? ¿Qué tipo de público escucha y se acerca a estas temáticas?. 

Y es que el público tiene un papel fimdamental en esta industria generada por 
los esotéricos, sin esta aceptación, no existirían programas de radio, ni 
cápsulas en la televisión, no habría secciones en periódicos ni revistas 
relacionadas con horóscopos o recetas mágicas. Parte fündamental es que casi 
cualquier persona conoce del tema y por lo mismo es fácil involucrarla. 

Un ejemplo de ello se refleja en la entrevista realizada a Helena Paz Garro, el 
dos de febrero del 2001 en el periódico Refonna donde nos señala que es: 
"ahso/111a111ente sincera, como huena ,)'agitario ". Y es que nadie cree en la 
astrología, pero todos conocen su signo zodiacal. La astrología pareciera ser la 
rama más conocida y difündida del esoterismo, un concepto que ha 
atravesado barreras en el tiempo y en el espacio pasando por un proceso de 
evolución y que sobrevive hasta nuestros días. 

Hablar del ténnino esoterismo es remontarse a los inicios de la civilización, 
es mencionar a Clemente de Alejandría, pagano estoico convertido al 
cristianismo y nacido hacia 150 a.c. en Atenas a quien se le atribuye el sentido 
oculto del término esotérico. 

En su texto Los Estrímrntas alrededor ele 208 a.c. Clemente De Alejandría, 
escribe por primera vez el ténnino esotérica como adjetivo y cuya definicion 
es: 

"l !na doctrina que utiliza diversos procedimientos de ocultación y que co111iene u11a 
e11..,·e1ie111zct secrelll y regeneradora·· 1 

Sin embargo, la consolidación del ténnino "esoterismo" data de 1883. En ese 
año el libro "Budismo Esotérico" de A. P. Sinnett, quien era Presidente de la 
Sociedad Teosófica Ecléctica Simia, lob'Ta que la palabra "esoterismo" 
conquista el mundo de la cultura. 

1 RilTard. PicrrC A. ;Qué es el cso!crismo'! Ed. Diana. México 2000 p:ig. -4-tc1. 
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~'.i.'f.g;¡{oi'1énon nacido en Blois en 1886, quien introduce también el ténnino en 
. f925,'en un libro titulado "El Esoterismo de Dante". 

Otro autor importante es Henry Corbin ( 1903-1978) quien fuera director de 
estudios en la Escuela Práctica de Estudios Avanzados, y empleó el ténnino 
esoterismo corno sustantivo con el sentido metafisico, nivel hennenéutico, o 
nuís bien, según sus expresiones en tomo al "interior de las cosas", o "sentido 
espiritual". · 

Mencionar el tén11ino esoterismo a través de la historia es involucrarse en . 
distintas filosofías y corrientes, un ejemplo de ello, nos lo ofrece el SigloJI!·en 
donde la posición de las tres corrientes de Alejandría representan distiiltas . 
posturas y definiciones: 

"Lt1 corriente pilC1Kori::ante llama al esoteri.\'llUJ "jilo,,·qfía" es u11a· lr(ldic:iá11 -
iniciación. 

' .e• O l 

El hermetismo sabio llama a/ e,\'o/erismo "doc:trimr secreta" es u11a re1ie!/aciá11- · 
regc11eració11. 

~I g11osticts1110 llama al e.mteri.rnw ''j~nosis "; co11ocimie11to liheraci611. "J ,· 

Según Pierre Ríffard, en su obra señalada con anterioridad nos menciona: 

·; !'L;pa/abra esoterismo la consagmron los teosojistas en particular A. P. Si1111ett 
aníés que Helena Petrovna B!avatsky y Amrie Besant después que ella. "1 

-,,_,-
'··,--

.C~b~ señalar que la corriente teosófica a finales del siglo XIX y fundada en 
: .... :~ .. -,_ 1875·_-_:.' por. J-Ielena Petrovna Bavatsky sigue fonnando parte de las cuatro 

' corrientes lnás importantes que se consideran contemporáneamente. 

~"Para el teo.\'Ofi·l'lllO de Helena Petrov11a Blav<1tsky, el esoterismo ,,·e. /fuma" 
doctrina secreta": es u11a síntesis de todas las filosojias y religiones en el universo, 
lo absoluto y el alma cua11do tra~71011e11 " /<1 puerta del pensamie11to ", estu síntesi,,· 
tiene,,,, modelo en la l11dia. 

- Para el a111ropo.wif¡.w110 de R. Steiner el esoteri.~1110 se llama "cie11cit1 e.\7Jirit11t1I" y 
C!.\· 1111a /J1í.w¡11C!dt1 de /os "1111111dos ,\·upra.,·en,·ihl<!s", que li1111e su 111odcltJ w1 el 
eso/eri.\'lllO de /os cristianos rosacr11c:es. 

'Op.Cit. 
1 

lbidClll TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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· ,F'i~.-: .;;_· .. ,·.; :_·_~~-;- _.T,~ :. ::~- ::,,.~ ~. ''f'?;~:-r, ~·.-:-"e,;• -

- Para el tradicionalismo de R. G11éno11, el e¿~~sJ:iJ~~.?1JJ~~-i~~~~j~J;;Dif;'-'lt!~;;ul~'. ?( 
doctrina de /os estados ~11periores del ser, c11y<J)n0lie1o<blisélí,,Gtl1úo1/ /)f;imér<, 'elt. : '.:;, · 
et hinduismo (VedantaJ y 111ego e11 et ista111is111ó< ~: · .· · .. :,: . > 't"75J¡f;':/·:··<•,;f::'.~:S: e:~- .;: 
- En la Fraternidad Blanca ll11il 1ersal de O. ·1Ñf.'.. Ai"JOiiii~~~~-.:0;?;.~~íC,,:J.~·;;H{:;;;~·~':~;1;~~~;:< '_: 
nombre, sino que se considera como u11a "e11.i·e1iáiíza" traíi.~i11'itid{/por-nuifi.,'tnJs i¡úii < •· 
fo obt1111iero11 mediante experiencias i11iciáticas leyendo Los Seéretos dél libÍ·á'de /<1: 
11at11raleza. '" · .. \ ,t:·:-::~··;/:: __ ' 

Hablar del esoterismo es remontamos a los inicios de la historia, es b(1~car~n 
las civili~ciones más antiguas, en donde a ciencia cierta no s.e•: tiene11 
referencias exactas del nacimiento del esoterismo. Lo que si es evidente es su 
existencia a través de la historia. . . . ._ .. · 

lkram Antaki en su libro titulado HI Banquete de Plató~1~E.\'/Ji1~i;1_1á1idad, 
argumenta: 

"/~/esoterismo aparece en co/l/exto.,· yux1ap11estos: cri.•tia110, judeo-cri.~tia110, ·p;1x<1110 . .-,:es 
u11fe11ti111e110g~ne.calde la historia de las religiones. "5 

·· . · · · 

Advirtiendo ade1nás: 

.. -7'r<;11.1púesta ¡¡,~:·los modos modernos de pensamiento, estaforii1a sigue siendo 1•tilida. La 
x11osi.1· y. el esoterismo, en general, son eternos. Más que 1111 sistema, es 1111a forma de 
pensar tal/ a11tig11a con10 1111estro espiritu. "6 

Una de las enciclopedias más completas E11carta, define el esoterismo como: 

"/!na serie di! co11oci111ie11tos c:e1!ados y oc:11/to.\' para la m<~l'<ll'Ía di! las per.m11a.,-, pao 
ac:c:esih/e.• pam losya i11iciados. "' 

Mencionando además que: 

" Es el c011ju1110 de e11se1ia11zas, doctri11as o téc11icas simbólicas destinadas a mws c:uantos 
iniciados que deben buscar lo que hay más allá de lo externo, es decir, lo interno. lo qut! 
pen11t111ece oculto. 'tll ,- .. -. , 

Otra definición es la que ofrece Roberto Bosca en su libr~ :''New Age: ·/,a · 
/ ltopia Ueligiosa de Fin de Siglo", erí donde argumenta:, 

1 lbidc111 
" Anlaki. lkrmn en El Banquete de Platón-Espiritualidild.3" Serie. Ed. Joaquín Mortiz. Primcm Rci1nprcsión 
21101. Mcxico IJ.F. p:ig. ir.o 
··Ibídem 
· Enciclopedia Encana Microsof 200ll 
• Enciclopedia Encana Microsof 21100 
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"A111u¡11c se ha ensayado distinciones entre esoterismo y ocultismo, no existe de hecho 1111a 
clelimilació11 claramente trazada, y en el lenguqje cmmín son utilizadas ambas expre.\·ioncs 
i11tlistilllcmw11te. Con el término oc11ltismo se ha designado la praxis ·d1r esta acti111d. 
reservándose el concepto de esoterismo para los plal//eamientos. más_· bien, doctrinales, 
w11u¡11c p11ede considerarse q11e ambos revi.1·ten 1111 significado eq11i1ia/e11te y en lo.1· llt!clw.~ 
ocurre que la generalidad de los a11tores emplean cú11bos térmi11os.-¡mra re.fcrirsc la.~ 
111i.w11as realidades . .,') .·~ ::. ·.::_:."; . : ·, 

Roberto Bosca define el ocultismo como: ;,u¡,;;,w\;i/11i~1;;;?cc;i;c~~ri~ádopor 1111 
~·011tenido mágico q1~e .1·~ refie~e .'! t'oderes o ener~if_.~ '.l!at/IÍ:afos j sobreÍmt11mlcs miu 
mexp/oradaspor la c1e11cw ojicml . 1 • •-:.- < ,·:.;·:.:':..'·:<º· ;.• • .• · 

' ' .... ·• . - .:. \ - ·.· . :-. ·'.,:~:;.)·\f..·' ·> . .' . . 

Complementando ade1nás que :·/.'.'f.á.odúlti.1';,i'o~.~;,~í~i ~011.1:tc111te en la hi.~t;wia tic·¡¿, 
hí111u111idad J' reviila :íli/ íl1ú!iúo 'de; IÍtilÍzai:ÚiÍ/ 'dJ(m/íi/ilo que sobre¡msa IC1 experiencia 
ordi11aria'',JI.. •" --:.';_. . .. ·,y,:.-t>. ,.,,. c..·.; :·':·>· ,, .. •. 

'··' 

}f i;~n.tó e!:~:e\~'.~~t~[i~1rl~ 6()1116 e11'et ocultis1;10 el autor señala que: 

. ; .. ·'Se 's~:;·tiJ¡;~- ,~ cree11~Íé1 . de q11e Jiay un saber oc11/to, re.1·c111ado sólo {/ los i11iciC1do.1·, al c11al 
'-~- \~:·- .-.·~~~)i~_Íl_°iJ'_~~~;CesO _cOn 1111~.~ procedin1ie11tos o rilo.\' específicos". 1 

:i 

:. : · SeÍ,TÍ'.ln él articulo publicado por la Universidad Iberoamericana titulado El 
.. · . · resurgin1iento del esoterismo de la profesora Ruth Albores Gallo en el Verano 

de· 1990 el esoterismo es: 

"'Un cm¡j1111to du sistemas religiosos-filo.wifico.1· q11e ofrecen 1111 mapa de co11oci111{e/l/os 
para la cm11pre11sirí11 y reflexión de '"realidad última de '" 11a/11rale::a y el cosmos··. 1' 

Y añade: 

"Se trata de 1111 conocimiento secreto de la rt:alidad, transmitido linicamel//e a 1111 p11q11c1io 
· grupo de personas que, genuralmel//e, son iniciadas por aquellos que ya di.111011e11 de él". 1' 

Para la investigadora el conocimiento esotérico provee el fundamento teórico 
del proceso ocultista aclarando que: 

'' 1 h>~-u. Roll\:rt<>. Ncw Agc~ l.u 1 llopin religiosa tll! Fin <le Siglo.EJ.l\thintida·< X.-cimu. Mc.!.,ico l 1JIJ(1 
111 lbidcm 
11 lbidcm 
1= lbidcm 
''Albores Gnllo. Rullt. El Rcsurgi111icn10 del Esoterismo. Rcvisla Umbral XXI Unin:rsidad lbcroamcric:mta. 
1 \1\111. Ni1111.J p;ig. 22-2<1 
14 lbidcm 
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-~--:~~ · .. ' . ¡ ;----:. -~'."::"~~--·-~,~} ,,~-~;::-:~~;=::t~~- .':"'-~~~-' 
:<·I\~~:·~:;f;:, ,:.1~}/~ ·:. 

' ~ ~ .;¡,JJ.ge:J;~j~~ .~e .úMe~~:JJL co11j1111to de prácticas y técnicas que trabajan COI/ las fuerzm 
.. , ·{iérlltas. d~. la·. '.'ª"',:áleidy de·/· cos;11os para la co11sec11sió11 de re.m/tados empiricos ". '-' 

~,; .j~i~'.~~l~·~&~g;~:~·;:~l:·li~;;o La Enciclopedia de las Religiones Mircea Eli~de una 
"' '<le'las'investigadóras más reconocidas en el ámbito de los mitos menciona lo 
";siguiepte:.· · · 

··Eri:o11oc.:ih1ie11to de /O.\' principios e.,·otéric.:os 11ece.,·arios para el c;jerc:icio de la prcíc:tiL·ct 
ocultista es aprendido y transmitido socialmente, ar111q11e 110 ¡nihlica11w11te. !<:sto 1ie11e c¡m• 
''f!I' con el hecho de que el corazón del c:o11oc:imie11to esotérico debe ser l'f!.\'Kllt1rdado del 
dominio prihlico y de los 110 iniciados, con la jin{l/id{ld de evit{lr su v11/gari::ació11. IJe crc¡11i 
que la organización .wcial donde se estructura la práctica esotérica tienda a mloptcrr /(1 
fomw de socied{ld secreta". 16 · 

Por otra parte, al remitirnos al artículo de la profesora Ruth Albores 
encontrarnos que su percepción es distinta a la que maneja Mircea Eliade ya 
que aclara que a últimas fechas, "la organización social donde es aprendido y 
transmitido el conocimiento esotérico ha comenzado a perder su carácter 
sectario". 

Es en éste punto donde nuestra investigación toma relevancia pues el 
esoterismo, al fonnar parte de los contenidos de la (.'11/fl/ra de Masas* en la 
actualidad, no sólo ha perdido o está perdiendo su carácter selectivo de 
iniciación y su condición "elitista", sino que además se está divulgando a un 
amplio sector de la población en donde los medios de comunicación son el eje 
de este fenómeno social. 

Es importante señalar que de la gama de definiciones mencionadas en el 
presente capítulo nos apoyaremos en la proporcionada por la profesora Ruth 
Albores Gallo, ya que se adecua a las necesidades de la presente investigación. 

"lbidcm 
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" Eliadc Mircca.Thc Enciclopedia ofrcligion. Mcmillan Publishing Company. Nucrn York. 19'!7. 
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LOS ESOTERICOS Y SU CONCEPTO DE ESOTERISMO 

En la actualidad encontramos que lo esotérico se encuentra presente en 
diversos medios de comunicación particulannente en la radio. Por tal motivo 
nos dimos a la tarea de pre¡,>i.mtarles a los conocedores del tema ¿qué es el 
esoterismo?. 

Esteban Mayo conocido como el maestro de la astrología y quien 
difunde conocimientos de dicha ciencia y de esoterismo desde hace 48 mios, 
define el esoterismo en los siguientes ténninos: 

"El e.mteri.\'1110 es la mt111erC1 de comprender la realidad de ltt vidtt, es 1111ajilo.w!fiu. 
pero para ello ,\·e 1wcesila 1e11er 1111a exquisila y gran sensibilidad, 110 podemo.\· 11rJ,\'otros 

crn11pre11der el esoteri,\'1110 " lravé,\' de la ciencia 11u1der11a o co1111i11 porque se 1"1.!lflliere de 
~·1wliclades y sensibilidades e.v1ecia/es y el desarrollo del espíritu pttrtt Jwcer co11tacto con 
la 11w11te s11pre111a, co11 la 11w11te divina y de esta 111a11era poder c:o111.:s1ar110.\· la.\' preK1111tas 
liásicas ¿quién soy yo? ¿Por qué estoy aquí? y ¿hacia dónde w1y? co.m q11e la cienda 
moderna () /~1 ciencia lumuma //() //().\' p11ecle11 C()l/testar de numera c¡fectil·a ni 
COll\lillCt!llll.!. "

1
" 

Para la profesora Soledad Ruiz Catedrática de la Facultad de Filosofia 
y Letras y quien participó como actriz en la película "Rito Tenninal" y quien 
se considera esotérica menciona que: 

"Esoterismo es el estudio de lo oculto de lo que 110 siempre es tC111gih/e, de lo 
invisih/e, de una realidad que 110 siempre podemos wr ple11a111e111e los hombres co111111ws y 
c:orriente.\' f'C!l"O que htfjO dcten11i11ado proceso de se11sihilizació1111110 podría acceder a otra 
rectliclacl, es decir, a la realidad de lo i111•isih/e de heclm la poesía por ejemplo, ticll<' 11111c/10 
que \'L'I" co11 e.,·10 porque los poela.i.; h11e110.\~ tie11e11 1111a capac.:idCld de delec:lur deuús de lo 
visible co.,·a.\' rea/n1e111e invisih/es, 110 vislt1.\' por todu el n11111do. /Je esto se oc:upa, de esa 
otra realidad que esta detrás del 1111111do tcmgihle, del a.v1ecto fe110111t111ico de la realiclatl. 
/'or f!_je111plo, una 111'!.\'a, llÍ la \'f!S ahí pero ,\'i llÍ la vil.!ras con <~jos 11111cho 11uís .\'f!IJ.\'ih/es, 

descuhrirías que tiene 1111a luminosidad, que todo uhjeto tiene una luminosidad, pero pam 
eso ,\·e requiere 1111 e11tre11a111ie11to, por eso es lo oculto porque 110 es de fácil oc:ce.\·o y ,\nhre 
eso pues i11wgí11ate el acercamiento " um1 realidad que puede ser como pre_{iguracla. que 
111111c:a exist11 y de pronto gracia.\· a la sensibilidad y a la capacidad de percihir puedes 1•er y 
cll)'ct idea es acercar.\·e a 1111 co11oci111ie1110 111ás prqfúndo del universo. "1'~ 

El conductor del programa "La Magia de Tonatiuh", y quien se 
identifica con tal nombre en la estación Bonita 1590 de AM desde hace cuatro 
mios y cuyas temáticas son referentes al esoterismo menciona que: 

1 ·E111ro\'is1a realizada a Esteban Mam el 211 de Enero del 211111 
'' Entre\'ista reali,,1da a la proícsoni Soledad Ruiz el 27 de Noviembre del 201111 
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"El esoteris1110 es aquello que se 11111e\'e, sin que e11cue111res explicC1ciu11es. Lu 
ciencia gc11cra/mc11tc se llama asi cuando se prueba. El esoterismo 110 lo puedes probar es 
1111 fc11ó1111.!110 .w1f!jetivo del cual much" gente prefiere creer en el e.,·oteri.\·1110 qu"c! eu la 
propia cic11cia. A qui c11 México por ejemplo, 11ucstm cultura nos indica que dchcmo.,· creer 
más en lo mágico que c11 lo cic11tifico. Ttí puedes wr a mucha gente que vie11e al mcr,·ado 
(lvlcrcado de Sonora) a ,·om¡J/w· elementos mágicos, tés mágicos, pastillas mágica.'" pi<1h.!s 
mágicas, que ir con U// doctor a que te quite 1111 problema c:a11ccroso por ejemplo, el ramo 
c.mtérico es muchísimo más amplio del que te puede,,· imagi11ar, cualquier perso1111 lo ¡mecle 
ligar et la ig11ora11cia, si tu habla.\· co11 un ''U/to. te va a dcc:ir que el esotcri.,·1110 equimlc 11 

ignorancia, pero hablar de esoterismo te obliga a la i11vestigació11porque110 c:ualquiem te 
puede hablar de esoterismo, porque también lo tienes que probar y probar el e.\'Otcrismo es 
probar que existen fuerza.\' exter11as y fe11óm1.mos paranormales esto ya entra e11 u11 terre110 
paranormal que 110 te explicas cámo, 11i por qué, pero fimcio11a. El e.mterismo es 111111 suma 
de c:reenc:iasy 1111a .\11n1a defe11cí11w11<>.\" t¡t1e a vece.,· la c:iencitJ evita explicar. "19 

Oiga Franco profesora de astrología y quien fuera alumna del también 
astrólogo Esteban Mayo asegura que el esoterismo es: 

" La parte oc:u/ta de la ••ida, lo oculto, lo que 110 se ""· pero esta ahí, en wda,,· las 
ramas. Por ejemplo, vamos a .mpo11cr que tc11emos mut:hlls plll///as, para 110.,·otro.\' son 
p/al//ll.\' de mll//erll gc11cral, pero a lo mejor ww de ellas es buena pam lllgú11 rcmcdio 
e11tn11ce.,· s11 parte oc!~lta es esotérica, s11 hene.ficio, que a través de s11 tallo, s11.,·.fr11/ns. -'""·'' 
flores pueda sen1ir. '~ 

Por su parte, Manuel Temolt-zin astrólogo profesional desde hace 23 
años afirma que: 

"El e,\·01eri.w110 c:o11 ,\' e.\· uua ciencia o 1111 co11oc.:i111ie1110 q11e 110 es c:o11oc:ido por el 
/J/íhlico y que se implll'le a ¡wc:as perso11as, es un co11ocimic1110 privado que ,,·e co1111111it.·11 de 
~e11eració11 en ge11erac:ió11, y c.:011 X, exotérico es 1111 co11oci111ie1110 que es del dominio 
ptíh/ico. "21 

Violeta Macouzet, conocida como "La vidente de América" y profesora 
de astrología, tarot y rituales en su Centro Astrológico Macouzet ubicado en 
Plaza Galerías comenta: 

''El t.!.\·oteri.w110 es la ciencia que a1111q11e en la universidad 110 e.\·tá re~istradt1, 
c011tie11e los co11oci111ie11tos l!.\71iritullles col/ los cuales 11os ¡melemos d~frmder it11"0Lw1tlo 
a/gtí11 ú11gel, algtín arcángel. ,,·¡ estcmms habla11do ele magia h/c111ca". -'~ 

'. · Enlre\'ista reali,,1da a Tonalinh el 17 de Se¡i1ie111bre del 20011 
:"Enlre\'ista realiwda a la profesora Oiga Franco el 211 de Oclubre del 2111111 
~i Entrevista rcnli1.ada u Manuel Tcmoll .. zin el 4 de Noviembre del 2t1110 
"Enlrevista a Violeta Maconzel el 31 de Octubre del 2000 
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Víctor Manuel vendedor de objetos esotéricos en la calle de 
Gutemberg en la Colonia Anzures desde hace más de tres años sostiene: 

"El esoterismo es /o que para la 111ayoria di! la gente 110 es conocido. ..\"011 '"·'' 
ciencia.\· que no so11 del do111i11io príb//co. El e.mterismo tiene que ver con lo místico y co11 IC1 
parapsicoloxía, esta li¡:ada co11 las cil.!11cias ocultas, co11 las ciencias her111.Jtica.\·, ta111bic!11 
tiene que ver con distinta.\· ciencias por ejemplo, puede ser /u astroloKía. qm.! f.!,\' '""' 

ciencia, las cie11cias exC1ctas por ~jemplo, la 1111111erolo¡:ía, el hi¡moti.w110 tC1111hic!n es u11a 
ciencia esotérica, porque va propic1111e11te a la 111e111e i11c.·011scie111e. ,,JJ 

La astróloga Amira, quien anterionnente tenía un programa de 
esoterismo en la radio titulado "Constelaciones políticas" y que posterionnente 
participo en el programa "Hoy" y "Hasta en las mejores familias" colaborando 
con su sección de astrología se refiere al esoterismo como: 

"l':s el estudio de lo oculto, es el arte ele lo oculto. El e.wterismo es muy amplio pero 
se re.fiere más que 11ada al estudio oculto y oculto 110 quiere decir que sea 111alo si110 que es 
u11 estudio que permcmecici muchos wios oculto no ¡mrque lo esco11da11, a/mm Y" no lo 
csco11de11 pero tiene <JIU.! ver con 1111C1 sabiduría que e.,·tuvo l'l!.\'l!n'llda nada 111CÍ.\' pura Jos 
iniciado.\' y ahora aparece el estudio de esas Cll'/l!s dil•e1:,·as, sirve para el co11oci111ie1110 de 
si 111is1110. " 24 

'.' Entrevista :ti Sr. Victor Mnnuel el 25 de Septie111bre del 201111 
-'Entrevista cou A111im el 11 de Octubre del 20011 
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LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN \' EL ESOTERISMO 

Esoterismo. Una palabra que a la mayoría pone a temblar, a otros les da 
risa y al resto les puede causar curiosidad. Desde tiempos añejos las prácticas 
esotéricas han estado presentes desde los inicios de la humanidad y en la 
mayoría de las culturas del mundo. 

Según la profosora Soledad Ruiz, catedrática ele la UNAM en la 
Facultad de Filosofia menciona: 

"El e.mterismo es tan milemwio como la /111111anidad porque efectivamente el 
co1mcimie11to elevado de las a11tig11as c11ltura.1· estuvo limitado a 1111 cieno grupo de 
estudiosos en el pasado, a ciertos sahio.1·, esto e11 todas las cult11ra.1· s11cedió. El cale11dario 
a:teca por ejemplo, es muy esotérico, hahla ahi ele 11111chisi1110.1·fe11ó111e110.1· y 110 tocio lo del 
calendario nos es accesible c11í11 ahora porque tiene u11a simhologla que 110 .mhemos 
illlt.!l'fJl'c!llll' e111011ces sigue siendo esotérico, sigui! siendo oc11/10 por ese hecho. E11to11c.·es 
desde siempre el homhre tuvo).' tiene inquietud por couocer lo que le rodea, as/ que /<111 
antiguo como la /111111Cmidad. "-.i · · 

Pero dado que el esoterismo una realidad innegable y práctica cotidiana 
nuestra sociedad, no podla ser un tema ajeno dentro de los medios 
comunicación . . 

_:En su libro El Banquete de Platón Ikram Antaki menciona: 
' .. · '· -.' 

. "La/Jr¡,fe~la, co11;0/a astrología, elllró a la era del marketing, se tra11sfom1óe11 lm asunto. 
comercial, con el C.~()teri.~1110 y lo paranormal, en los progralÍws de grcm ¡níhlico r.fn radio y 
lc.dt.!l'Í.'i"iriil • . ":i~ .: ... ·.~:-··:·> .' ··:; . . . . ·.. . 

. ~egút1 ·J~ian 611i?trcolaborador_ de Jaime Maussant ·durante. v~rios··m1os y 
. ,director de •.• :revi~ias·::como -Artes Marciale.v, Anúáii1ento, Tatuajes y 

J~e1,fo1:~cic:me..v etc: ar~eijta:. . . / . . . 
'. < .. ~ ·.·· 

.''/..a' ¡,pertura de_ /osmedios hacia te11ias esotéricosir1r'¡,re 'a pal'lii; de c/úe se 110ÚÍ u11 interés 
por /a geÍ1te en estos temas. Como es ui1 h11e11 pmducto. de mtiréadoteé:nia; se le empie:a a 
dar mcís e.171acio a los dwrlata11es. Asi que ,\·e populariza11 tlo'¡mr(jue los co11ductore.1· .l't!C/11 
muy h11e1¡!!s, ni porque el co11te11ido si!a muy h11e110, :~Íl/O porque ·a. la ge///e le gu.\'/a la 
hClsUrll. "- . · . 

''Loe. Cil. E1t1el'is1a con la profesora Soledad Ruiz p:ig. 12 TESIS CON 
:!I· Antuki Jkrmn. El Bunquctc Je Plutón- Espiriltu11iJaJ. 31 Serie. HJ. Jom¡uin Mortiz. MCt.lil::' :wf Att~ DE QRIQEN 
'' Enlrevislll con Juan Chia rcali•A1da el 5 de abril del 2001 · • - " 
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Admitiendo también que los medios de c~munica~ión:ti~llen una finalidad que 
es la de "hacer dinero" advierte: , -· . · · · 

"Todos los 111edios de con11111lcació11 til!11e11 una finalidad <¡Uf! es ilifor111ar pero 1mí.,· u/leí de 
esa finalidad cu111ple11 con 1111 objetivo, el objetivo de la e111presa 'flll! es lwcer dinem. 
Como emprl!.ms tie111!11 la finalidad di! sacar "lana" y en medio es la con11111icm:irí11, "''da 
" la gente lo que piden, si piden esoteri.w110, se les dtr eso/l!rhmttJ. Lo.\' medio.,· de 
comu11icaciá11110 son más qui! l!I producto de lo que la sociedud quiere. "!·• 

Tan es así que regidos por lo que pensaba Voltaire: "la.fortuna no es, 11i puecle 
ser, más que una causa ignorada de un e,fecto desconocido", muchas personas 
acuden a la lectura de su horóscopo en periódico y revistas, o miran el 
televisor y escuchan la radio con la ilusión de encontrar la receta o en su caso 
la dirección más atinada al lugar donde les solucionen sus problemas ya sea de 
salud, dinero o amor . 

.Juan Chia admite que es un riesgo que estos temas se presenten en los medios 
de comunicación: 

"Es muy peligroso porque C1l10ra cualquil!r charlC1tá11, fimático o cuC1lquier pl!rsmm que 
ll!nga 1111 cierto co11oci111ie11/o 1!11 "como curar el cáncer a través de la marih11a11C1 "pues m 
y huce sus exposicionl!s en la rC1dio y las personas creen que por SC11ir en la mdio o 1!11 la 
televisión o escribir en una revista son sinónimos di! autoridC1d, lo cual 110 es cieno. Nadie 
qui! .m/g" 1!11 Ja radio, en ICI tl!levisión o que escriba es 1111a autoridad, la uutoridud se 
dl!llllles/ra co1ifor111e dl!llllll!slras Jos argrm11!11tos y co1ifor111e van dándole al público tus 
cC1r/as de presentación, tus a/l/ecedenles, e111011ces si hay 1111 gral'I! riesgo porqul! cuantos 
casos 110 h1!111os sabido de pl!rsm1as qui! se han .micidado por estar en 1111" sec/Cl o trutur de 
mlelgC1:t1r por 111edici11t111aturistt1 o qui! dt111 mm ccmtidad di! dinero por obtener la .mluciri11 
de s11 al11u1, e111011ces, si fu.o' 1111 K'"ª''t! rit:.\').:o. 1~·1 rie.sxo es de que lo.Y es1é11 111a11i¡111Jaclo. "·'') 

El esoterismo existe desde que inicio la humanidad y hoy en día el tema se 
resiste a morir, debido a que los medios de comunicación parecer ser sus 
mejores aliados. Por tal razón encontramos un resurgimiento del esoterismo en 
los medios de comunicación, algunos mencionan que sucedió hace una 
década, otros, que fue sólo hace cuatro años. Periódicos, revistas, libros, 
intemet, radio, cine y televisión, no se escapan al jugoso beneficio económico 
que ofrecen las temáticas esotéricas en los diversos medios. 

Programas de televisión como Hoy, Ac¡uí entre dos, Con Sello de M1!jer, Cae/a 
mal'iana, Tempranito, Vida TV, /'rimer Impacto, Ocurrió Así y el noticiero 

:::-. Loe. Cil Elllrc\'ista con Juan Chin p;ig.15 
.:·i Loe. Cil. Entrevista con Junn Chin Jt.ig. 1.5 TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 
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Hechos de la mañana, cuentan con su sección ocasional o lija de horóscopos o 
. manejo de temas esotéricos. 

Periódicos como Novedades, El Diario de México, Milenio, HI Metro, El 
Universal, La Prensa, Excélsior y El Economista cuentan también con su 
sección de horóscopos y en el caso de Novedades y La Prensa se incluyen 
además recetas para realizar rituales. 

Según el expendio de periódicos y revistas "Félix Santoyo Alvarez S.A de 
C.V." ubicado en el Centro de la Ciudad de México, las revistas más vendidas 
y dedicadas a la mujer, con sección de horóscopos y en donde ocasionalmente 
aparece alguna sección referente a temas esotéricos tales como recetas 
mágicas, Feng-shui, etc., durante el mes de marzo del 2001 füeron: 

1.-TV Notas 
2.-TV Novelas 
3.-'lii 
4.-Vanidades 
5.-Cosmopolitan 

6.- Teleguía 
7 .-Somos 
8.-Eres 
9 .-Veinlitanto.1· 

Cabe mencionar que en general las revistas dedicadas a la mujer y u los 
espectácnlos contienen su sección fija de horóscopos. Sin embargo, revistas 
dedicadas por completo a estas temáticas son: 

1.-Mundo Esotérico 
2.-Bolsilibros Esotéricos 
3.-Mundo Esotérico edición de lujo 
4.-Grandes temas del esoterismo 
5.-Mundo esotérico edición especial 
6.-Los Grandes Misterios del Hombre 
7 .-*Aprende a conocer la astrología 
8.-*EI libro mágico del Tarot 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Según una encuesta publicada el 19 de abril del 2001 sobre el Consumo 
Cultural de Medios lm1>resos, por el b'l'Upo Reforma sobre las preferencias 
de lectura de periódicos, libros y revistus, coincide con los datos 
proporcionados por el expendio, pero además menciona que en la industria 
editorial, entre los temas favoritos que prefiere la gente en el DF están los 
referentes a la superación personal, rubro al que pertenecen los libros 
dedicados al esoterismo con un 30% durante el año 2000, 5% más que el mio 
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anterior lo cual nos indica que la gente cada vez se interesa más por estos 
temas. 

"Un medio más abierto" octava entrega del Consumo Cultural y los 
Medios, dedicada a la radio y publicada también por el equipo de 
investigación del gmpo Reforma el 20 de abril del 2001. menciona que en el 
DF 6 de cada 1 O entrevistados son asiduos radioescuchas, en donde se escucha 
un promedio de 4 horas y media diarias, y con un porcentaje del 75%1 de 
público que escucha la radio diariamente durante el afio 2000. 

Estas cifras nos hace pensar en la importancia y en los alcances que representa 
la radio para el público en general. Particulannente este medio es en el más 
fructífero y donde se percibe de una manera más clara el beneficio económico 
que generan los temas esotéricos. 

Debido a ello, nuestra investigación se encuentra enfocada a la radio y en ella 
encontramos que los prok'l'amas que contienen una sección dedicada a temas 
esotéricos y de horóscopos son: 

Programa 

J.~Jan11t Arc110 ... y lo mejor de Ja mujer 

2.-Jren11 al medio dia 

.. 3.-'lt>do para la mujer 

· :¡,"hiiimÚlades con las fütrella.v 
'"· .:':-.>"<· .. ,, 

5A'alini.<Jma 

·.6.cl.a Mujer Actual 

Estación Horario 

103. 3 Radio Fórmula 11 :00 a 12:00 /Jom 

l 290Radio Trece 12:00 a 13:00 Lun-Sóh 

970Radio Fórmula 11:00 a 13:00 J.1111-Vier 

l 290Radio Trece 13:00 a l .J:OO l.1111-.\Cih 

111 O/ladio Jled 12:00a IJ:OO L- V 

l.J 70 Metrópoli 9:00 a 11 :00 l.1m-/Jo111 

Pero· en la radio existen además cinco programas cuya temática total se 
encuentra enfocada al esoterismo. Dichos programas son: 

PROGRAMAS 

1.-HI Circulo 1'1ógico ele E.,·tehm1 Mayo 

2.-HI AH<' ele la Magia 

3.-1.a Alagia ele Tonati11'1 

.J.-Viol11ta MncmtZL't 

5.-/'rl!sag/os de E/o/na Moreno 

ESTACION HORARIO 

l .J.JO Raelio Noticias 11 :OO a 12:00 hr.,· 1.-V 

AllC Radio 11 :OO a 12:00 hr.<. 1.-V 

/Ion/la 1590 /l:flOa /2:00hrs.l.-V 

Radio ('ha¡mltepec Manes 20:00 a 21.00 hrs 

Radio Centro 21:00 a 22:00 hr.\' L-V 
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Los programas radiofónicos esotéricos representan la muestra más clara de los 
beneficios económicos que obtienen los esotéricos, ya que cada uno de estos 
pro!,>Tmnas son patrocinados por sus conductores que difunden a través de 
ellos sus productos y por supuesto los lugares donde puede adquirirlos el 
público radioescucha. 

Cabe mencionar que el único programa que no entra en este esquema es el 
transmitido en Radio Centro titulado Presagios. 

Pero ¿Cómo es que iniciaron las transmisiones de estás temáticas en la radio? 
¿Quiénes fueron los que iniciaron con la idea de difundir los temas esotéricos? 
¿Quiénes son los dueños y creadores de esta industria de la fe? ¿Qué piensan 
los productores de dichos programas? ¿Qué tipo de público tienen los 
programas?, estás son sólo algunas de las dudas que se esclarecen en el 
siguiente capítulo en donde pretendemos hacer un panorama general de los 
programas radiofónicos de esoterismo, su fomiato, sus antecedentes y 
características. 
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INICIOS DE LOS PROGRAMAS RADIOFÓNICOS DE ESOTERISMO 

El mundo esotérico llegó a los medios de comunicación y en general al 
público como un fenómeno mundial. Así lo afinna Karen Lara conocida 
estudiosa del tema y periodista quien publica su primer libro de magia blanca 
en 1981 y al que les seguirían muchos más, titulado Moderno Formulario de 
Hechicería, aclarando que se tituló así ya que los hechizos no sólo son 
negativos sino también positivos: 

"Mi .formulario aparece en 1981 y en el 82 1111 bailarin que es//11•0 en U ES17V1SHl~·u 
también 1Jstudiando actuación se va al eso/1Jrismo y escribe otro libro, su nomlwe es 
/'O/,KOL!NJAM; pero él muere hacl! dos o tres a11os y de.vmés en Inglaterra en e"·e mismo 
mio Slll'J?" una periodista que se llama SIBER LICK, ella es maga de .familia y que 
trahc¡jaba para la BBC de Londres y luego un periodista de la NBC. STERIU::IMON 
HLOCKA!/AN se dedica también a estudiar lo esotérico, empe:amo.\' a hacer 1111111m•i111ie1110 
sin querer porque ninguno tle nosotro,,· tenic11110.\' contacto y a la vez cada uno empie:tt a 
¡mhlicar y a dejar lo que estaba haciendo para ¡mb/icar /ibro.\' de e.mteri.\'llW. "1

" 

Tal y como lo menciona Karen Lara, el astrólogo Esteban Mayo 
argumenta que el interés .por estos temas se desató en todo el mundo y con 
distintas personas: 

" Se dice que c11ct11<lo el 111C1e.ftro e.fftí ti.~to, lo.f tliscí¡mlos C1Jmrece11 y c1wmlfl lo.~ tli.•·cí¡mlos 
e.fttÍ11 li.~to.f el maestro a1mrece, tan es CISÍ que al hablar de estos temas en la radio se 
desató un gran illlerés, estoy hablando de México, pero esto .mcedió en todo el 1111111do con 
distintas per.wmas, así que como hongos florecieron por todo.,· lado.\' y nacieron tanto 
J:entes que hahlaran de esto como KCllfes que se i11teresara11 en el e.\·oteri:fl11tJ. "31 

En la actualidad en los medios de comunicac1on se ha generado una mayor 
apertura en cuanto a los temas esotéricos y astrológicos pero ¿cómo füe el 
panorama para los propulsores de estas temáticas en la radio y televisión del 
país? 

El astrólogo Manuel Temolt-zin menciona que los esotéricos y astrólogos 
soportaron muchos insultos y ofensas, pero quien los ayudó mucho füe el 
presidente norteamericano Ronald Reagan: 

"¡::l 110 daha paso sin coll.\'llllar a sus astnilogos, y decia yo lwgo y tomo mis decisio11es co11 
hase en lo que me dice// mis asll'filogo.'" abrió un 1111111</o tre111e11do, la máxima autoridad de 

'
11 

Enlrcvista cOn Karcl1 L~lrn~ct" l.J de Noviembre del 2000 
·'

1 Enlrcvisln rcali1.nda a· Esteban Mayo Loe. Cil. Ptig.12 
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a lo.\" astrólogo.\· un camino diferente, nos abrió las puer/<1s de la 

Karen Lara, quien se considera iniciadora de estos temas en la radio coincide 
con el astrólogo Manuel Temolt-zin y asegura que era muy dificil hacer un 
programa radiofónico y televisivo con estas temáticas: 

"En 1982 empe:amos" lrC/h/<1r de 111agi<1 h/m1ca a IC/ una o dos de l<1111wic111a. 1,·n 1<1 .r1,:w 
IJmia Amalia Góme: (q.e.p.<O era Vicepresidenta de Televücr y 110.v dC/ba l<1 01mr11111idad c1 
Nuhén Lópe:: Córdoba y a mí p{/ra lrahk1r de esto.\" lemas y en televisíón fue < i11illL"rmo 
Oc/roa quien rompe cm1 el tahrí que e:r:is1íc1 conlra las recela.\· mágica.\", pues él me i111'ila cr 
su programa y lt! dic1m que no podía yo /rabiar de recetas, pero Guillermo ,\·e lwc:e el 
"gracioso" y d(io vamos a hablar de recetas porque a la gente lt! e11ca11/c111 y e111p11:a1110.\· c1 
lwhlar de recetas". JJ 

El astrólogo Esteban Mayo, quien es reconocido por astrólogos y 
esotéricos como uno de los iniciadores en México de estos temas dentro de los 
medios de difusión, argumenta que no tuvo mayor problema para incursionar 
en los medios, por el contrario: 

"Sili qu11rerlo y sin buscarlo se me abrieron las puertas. Como quu erct mur necesidml .ro 
. l'eÚia a llenar 1111a 11ece.\'idad q111! tiene el público de c:onocer /'l.!,,1JllC!.\'/a a sus prohleniu.~·". -':' 

Para Mayo, el ser humano no se conoce y constantemente se cuestiona sobre sí 
mismo, por lo que el surgimiento de los programas de esoterismo se debió a 
esa necesidad de responder a la gente preguntas que parecieran sin respuesta: 

"1.{}uié11 soy yo?, ¿l'or qué es1<~1· aquí? ¿Hacía úómle 1·r~v? l~.m.\· pregu11/<1s .mn 
1rasce11de111es. Estoy lmhlando de nue.\"/ra parte 111e111al, emm:irmal, u.v1iri1twl, que es lo 11u,• 
importa, hacía dónde vm1w.v, que ji11a/idad tiene la vida, eSC/.\" preguntas se las h<1 heclro el 
lromhre desde que tiene uso y ra::ó11, desde que ha nacido, desde que existe la tierm, lrm1 
sido las preg1111/c1s ohligc1da.v de l<1 l111111anidad y el e.m/erismo si puede co111est<1rles de 
<1lg1ma manera es/as pregul//as tan i11quielc1111es que tanto ocupan la ate11ció11 y 111 i111erés 
d11 la gente". JJ 

En la actualidad, astrólogos y esotéricos coinciden en que la actual apertura de 
estos temas en los medios de comunicac1on es un fenómeno que 
astrológicamente tenía que suceder. pues según ellos estamos viviendo la Ern 

'= E11trc\'is1n realizada a Manuel Tc111olt-zi11 Loe. Cit. piig. I J 
'1 Entrc\'ista a Karcn Lnm Loe. Cil. p;:ig. 211 
:: Entrc\'ista realizada a Esteban Mayo Loe. Cit. p;ig. 12 
·· lbidcm 
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de Acuario, que se caracteriza por el privilegio de las comunicaciones y la 
difüsión de todos los conocimientos a la luz pública. 

La profesora Soledad Ruiz habla al respecto: 

"/,iuramos en lllgo que los místicos hllbían estltdo diciendo desde la l'osguerrll. No sé si 
fHJl''flll! veíll11 el m1111do ttm negro, erlt la l'osguerrll, habít1 lt111tt1 desilusión, /l/11/0 
de.\'l!lll'tllllo. qm.! se i11ve11taro11 una 1111e''ª era, que \1e11dría 1111c1 1111evC1 era, 111u1 1111evcr era 
justa en donde entre los hombres 110 /lllbríll lll violencia que hubo en e/ siglo XX. El hecho 
e.1· que muchos grupo.1· empezltron ll llllh!m· de 111/ll 11ue1•a en1 y 110 dejablt de ser para 
muchos el suciio de unos cuantos enloquecido.~ o de 11110.1· cuantos idealistas, pero re.mltt1 
qw1 110. que efectivan1e11te esta e11tra11do una nueva era, en el 2000, la nueva era que 
t·onsiste e11 1111 cltmbio de vibración cósmicll totlll, usted misma empieza a cambillr sin que 
hayll 11i11g1111ll figura que /lt e.1·té a usted impulsando a cambiar .111s ideas, 110, e.1· la energill 
que usted re.111irll, lll.1' fuerzll.~ de lll vida que están Clllllbiando de vibrltción; por lo tanto, 
nos cambian la fomlll de pensar y la actual apertura de los medios de co1111111icllció11 ll 
e.,·to.\' 1e111as se de he a este fe11ón1e110 ahso/11ta111e11te 1111iversal y cósmico que ICI Kt!llle \'CI a 
empezar a ca111hiur, ya 110 es el s11e1io ide(l/ista de los ci11cm.!11fa o de la Po.,x11errt1". Jfi 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

"' Enlrcvisla rcnli7J1dn a In proícsom Soledad Ruiz Loe. Cil. pág. 12 

··-- " .~~"·-~---~.:......--·-------·--~---·--··-------------· -·-·-·-·---·---·-----~ ·--
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

LOS MERCADERES ESOTERICOS DE LA RADIO EN LA 
ACTUALIDAD 

lvfary no tiene las uñas largas, pero comenzará a dejárselas crecer porque 
dice estar dispuesta a todo para conse1:,'11ir al homhre de s11 vida. La receta 
para conse1:,'1lir/o es muy.fácil, se¡.,>tín e/la: apenas limarse las uñas y del polvo 
c¡ue ohtenga poner media pizca en cqfiJ o vino que dará a heher al ser 
mnado. ·17 

El problema es que lo crea de veras. Mary escuchó esto en la radio, tomó nota 
y está segura de que ahora sí "caerá" Hugo. Ella encontró en uno de los 
diversos programas que ofrece la radio con tópicos esotéricos la solución al 
problema que le quitaba el sueño. · 

Pero ¿quiénes son los creadores y realizadores de estos programas que ofrecen, 
al "por mayor" la solución a los problemas de miles de radio escuchas?. 

Es conocido como el Maestro por sus seguidores y discípulos y también como 
el Padre de la Astrología. Él, Esteban Mayo, de 75 años, de profesión médico 
cirujano y quien no ejerció su profesión porque se inició en la actuación, en 
donde afinna filmó más de 45 películas en papeles secundarios, pero füe en 
"Subida al Cielo" dirigida por Luis Buñuel en donde interpretó un papel 
estelar al lado de Lilia Prado, obteniendo premios internacionales. 

También incursionó exitosamente como diseñador de modas a lo largo de 20 
años de manera internacional y vistiendo a fi¡,,'11ras como .lacqueline Kennedy, 
Gl01ia Guinnes y Grace Kelly. 

Pero fue su interés por la astrología, las ciencias ocultas, la parapsicología, 
filosofia y la antropología lo que realmente lo cautivó para siempre, desde que 
tenía 21 años y era estudiante universitario en la Facultad de Medicina: 

"lh!s compmieros mios, se acercaron a mi y me pidieron mi fec/ur, hora y lllKlW de 
11acimie1110 porque q11eria11 hacer 1111 estudio a.1·1rolóKico, o sea, una carla natal. /':Ir mi 
1iempo la aslroloKia era 1mictica111ente tlesco11ocitla para el prihlico en Ke11er<1I, 110 lrcrhia 
c¡11ie11 111ilizara de 111a11erc1 prtictic.:a " c.:omerc:ial e.\·tos co11oci111ie11tos. 1~·,, aquel e111011ces, 
c11l111do 11111 pidieron mis tl<tlos mu c:osto lr<tbqio localizar la lwra 1111 la que yo lwhiu 
11ttc.:ido, ya que r.!.\'/e elato can.!t:C! de i111porla11cia, e11 Keneral a c:asi nadie le interesa. 1-.~llfl.\' 

clías dl.!.\'fJllé.\· 111e düeron: 11
/IÍ ''"-'" a ·'·cr 1111 11u11Jslrfl". Andando t!l lit.!lllJJO esta predit:c:itíu 

<1.,·1ro/rjKic.:a se c.:11111pliá y e/ ptib/ico 111c t.:Olllf!llZÓ a l/a111ctr mcu!slro una vez que yo e111pec:é a 

..- E111re,·is1a rcali7.1da a radioescucha Maria Elena Goméz el 17 de Septiembre del 2llll 1 
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dar predicciones astro/ógica.1· en la radio. Yo me inicié en la astrología por curiosidad,~<. 
porque querla rebatir aquello que en la Universidad nos habían dicho que 'como era : ... 
posible que en la antigüedad los hombres creyeran que los planetas influyeran en .111.1·. vidas• 
y que además adorara11 a lo.1· planetas como dioses'. El maestro que nos dijo esé1 ademá.1·.i-
11os miadió: " Hoy en día la ciencia tiene respuesta a cualquier pregunta de la índole que • 
sea" y 110.mtro.1· le creímos y hoy puedo decir que la cie11cia cada ci11cue11ta atio.1· tiene que 
cambiar .111s po.1·tulados poriue sigue creciendo y evolucio11a11do como sigue creciendo y 
e1•0/11cio11c111do el ho111hre. "J. 

Cautivado por la astrología y el esoterismo, Esteban Mayo ha estudiado, 
enseñado y divulgado estos conocimientos a lo largo de cinco décadas. 

Creador de El Lihro de 111 Vida, en donde a través de sus páginas, realiza un 
estudio personalizado de las cualidades, defectos, vocación, relación con sus 
semejantes y destino de cualquier persona, afínna que con estos 
conocimientos se puede dar una verdadera guía a la vida de un individuo. 

Pe11eneciente a la Federación Americana de Astrólogos, Esteban Mayo ha 
creado su propio Instituto que lleva su nombre, ubicado en Gutember #39 en 
la colonia Anzures, en donde ha fonnado a más de 5000 astrólogos y 6000 
tarotistas en el ámbito profesional. 

En los últimos 35 años ha tenido una actividad intensa dentro de la radio y la 
televisión. Desde 1970 hasta septiembre de 1997, estuvo transmitiendo 
programas diarios en diversas estaciones del gmpo ACIR: 

"l~~,·10 111e pen11itió estar en co11tac10 direc.:10 cou el púhlic:o y ade111CÍ.\' de pre.\·e111arles 111i.,· 
predicc:irme.1· ct.1·trológiccts trw1.1witi meditcu:irmes. Con esto he creado un nuevo estilo de 
programas que han §listado mucho al público por la ayuda psicológica y moral que les 
produce al escuchar." 9 

Anterionnente fonnó parte de los conductores de Radiópolís, desde 1997 
hasta fines de diciembre de 1998 donde transmitió 29 prohTfamas radiofónicos 
a la semana, tanto en la XEW como en XEX. 

Trabajó en la XEX de lunes a viernes de 1 1 :00 a 12:00 horas, en el prohTfama 
"El Círculo .Mágico de Esteban Muyo", todos los días de 00:00 a 00.30 hrs. 
"Hstehan Mayo, los Astros y 'lií." 

1
)1 Entrc\'ista rcali7.nda a Esteban Mm·o Loe. Cit. p;:ig. 12 

1
'' Ibidcm · 
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En la XEW de lunes a viernes de 5.30 a 6:00 hrs. se transn1itía':'!1E.fo!haíi · 
. Mayo, los Astros y 'lü" y los sábados y domingos de 5:30 a 8:00:.''Eljl/liiv~r~~o. 

deBstehan Mayo, 11 también en la XEW los sábados de 22:30 hrn: y.dó1ningcís 
23.30 hrs. "La Isla de la Meditación. 11 

• / •• :'/ /.; ··:( 

También participa en el pro¡,,TJ"ama Con ,<.,'ello de Mujer que se tr~1~~1~1ii·~: de · 
lunes a viernes por el canal 13 de las 10:45 a.m. a las 12:30. p.m; ·.en di:mdé 
interviene en siete bloques a lo largo de una hora con 45 minutos, ofreciendo 
las predicciones astrológicas del día. · · 

En la actualidad colabora también en un programa radiofónico en la estación 
1020 AM, La Radio que Hah/a de 8:00 a 1 O:OOhrs de los Ángeles California, 
cuyo pro¡,,Tfama es diario y es enviado de México a Estados Unidos. 

De fon11a mensual viaja a Los Ángeles para ¡,,Tfabar dos series de televisivas; 
una con el Canal 34 UNIVISION y otra con el CANAL 52 TELEMUNDO, 
que se retransmite a varias estaciones de habla hispana en los E. U. y a otros 
paises de Latinoamérica, además de presentarse también cada mes en 
auditorios de Hollywood con capacidad de 1000 a 2000 personas, impartiendo 
conferencias motivacionales de desarrollo humano, astrología y esoterismo. 

Actualmente y desde el 1 de enero de 1999 fonna parte del Grupo Siete en la 
estación Radio Noticias 1440, en donde transmite: 

"Predicciones de Este/Jan Mayo" de lunes a viernes de 5:30 a 6:00 hrs. , "HI 
Círculo Mágico de Este/Jan Mayo" de lunes a viernes de 1 1 :00 a 12:00 hrs. Y 
los sábados de 8:00 a 10:00 hrs. "Entre Amigos con Este/Jan Mayo" de lunes a 
Viernes de 22:00 a 23.00 hrs. 

Siendo uno de los de mayor éxito "El Círculo Mágico de Hsteban Mayo" cuyo 
significado, según él mismo Esteban, es crear un círculo de amigos que tengan 
intereses comunes en escuchar temas de esoterismo y astrología y en el que 
también se inte¡,,Tfan temas de psicología, ciencia, historia, y tradiciones, ya 
que como él asevera no sólo es de esoterismo. 

Esteban Mayo reconocido por muchos como el iniciador de los programas úe 
esoterismo en la radio mexicana menciona que efectivamente fue él quien se 
inició en la aventura ele crear esta fonna ele hacer programas en la nidio. ya 
que nadie se había atrevido a eso y reconoce además que: 
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· "P11i!da pensar que el 90% de las personas que se dedican a la astrología en México lum 
sido egresados o han estado en contacto co11 el lnstifll/o Mayo, en <lo11de yo .wy el 
director. "'º 

Fue en 1970 cuando el maestro Mayo comienza con la idea de crear 
programas radiofónicos de esoterismo ya que al ser entrevistado en un 
probTfama de radio y posterionnente en un programa de televisión a hablar de 
estos temas se desató según su opinión un bTfan interés por parte del público: 

"Se dieron las circ1111sta11cias yo hable de aquello y come11::ú a despe1'1<11:1·e 1111 gr<111 
inlerés. la gente co11u!11zó a buscanne y cuando n1e ,,¡ i11vo/11crado en eso tuve que dejar 111i 
pn¡fl.!sión de di.•"1.!liador di! modas y todas las actividades a las c11all.!s me dedicaba y di! lm· 
cuales vivía y de pronto ya mi! vi envuelto en todo esto." 41 

Siendo la finalidad principal según él, la ayuda a la gente a través de sus 
conocimientos de astrología y esoterismo por medio de sus programas, 
Esteban Mayo reconoce que uno de los objetivos del programa es abarcar a 
todo tipo de público. 

El éxito de un probTfama radiofónico depende en bTfan medida del productor 
del programa, por lo que El Cfrc11/o Mágico de Esteba11 Mayo no fue la 
excepción. 

Pedro Manzano, un hombre con una experiencia en los medios de 
comunicación y en el trabajo periodístico, y quien se define como una persona 
creativa menciona que desde hace más de un año decidió aceptar la invitación 
del maestro Mayo para ser el productor de sus tres emisiones diarias en la 
radio: 

"Estando e11 Radio Trece .mrge la invitaciú11 de Esteban Mayo para producir s11.1· 
programa.1· de l.!Soterismo y astrología e11 la radio, u11 programa diferl.!11/e " lo que yo lwhi<t 
hecho, me gusta el re/o, yo acepto trabajar con él, por una c11estión de explorar 1111 ámbito 
diferenll.! a lo que yo había hecho y además por 1111a alternatil'<t de trabqjo. "'~ 

Hablar del programa de Esteban Mayo es hablar también de la experiencia de 
su conductor, un hombre que tiene más de 20 años de hablar frente a un 
micrófono y que sabe abordar los temas que fonnan parte de una de sus 
máximas pasiones, "la astrología y el esoterismo". 

·lf• lbidcm 
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Sin embargo, hablar de la estructura de su programa es hablar de su productor 
Pedro Manzano quien afirma que fue él el responsable de la estructura básica 
de uno de los programas más escuchados por los radioescuchas: 

"El concepto del programa ya estaba hecho, Esteban es una gente que tiene mud10 "callo" 
en esto, pero lo que 110 tenia era 1111a estructura, 1111a organización. Rstoy hablando de que 
se producen 16 programa.\· a la semana, debes de tener una orga11i:ació11 y como productor 
delu.!.\' le111.!r la "1111!,\'a p1wsta" para que lle}:tll! la persona que ''ªa c.:011d11c:ir. que se siente y 
.miga todo bien "13 

Al respecto Pedro opina que en HI Círculo Mágico de Esteban Mayo no existe 
un guión específico, pues asegura que cuando un programa sale al aire se 
necesita un guión pero ese guión con el paso de las transmisiones se vuelve 
estmctura: 

"l.a estructura del programa son cuatro bloques, tu estructura te la manda primero fo.\· 
cortes que tiene la estación, aquí la estación los tiene al 15, 30, ./5 minutos, que son cortes 
que jórzosanzente ttí tienes que hacer porque la estación tiene dl!recho a 2 111i11111os. /Je 
comercialización se tienen 15, 30, ./5 minutos automáticamente te quedan a ti cuatro 
bloques de aproximadamente JO minutos. 7ií teniendo esa estmctura básica elabora.\· 111 

guión de trabajo. En este caso el primer bloque es de presel//ación y fuego nos ligcmws a 
sec:c:ión de horóscopos, JueKo e111ra111os a 1111 segundo bloque que rl!J.:lllan1w111e siempre 
11wtenuu una entrevista de co11te11ido que va a ser semanal y la va111us c1 dividir en 5 
bloques para cada día de la semana, debido a que tenemos 16 programas a la semana y de 
acuerdo a las necesidades de producción de cada progra111a es con10 se anna, 110 puedes 
hacer una estmctura para todos pero básicamel//e para cualquier programa e.\· lo mismo es 
de acuerdo a tus objetivos como l'as a organi:arlo. /'or ejemplo aquí 11osotto.\' ya 110.,· 
llel'C11110.\' hasta el 30 entonces nos quedan do.,· bloques de f O y 8 minuto.\'. ( lno fo dejw110.• 
para el im•itaclo en cabina y 11/ último lo de¡amos a la gente que llama. f:.m es húsicw11<'lll<' 
la f!,\'lr11c111ra del proKrama y es 11111y i111porlt1111e 110 perder lus ohjetf\'O.\~ .'ii quieres 
entretener. dar co11te11ido promoc.:ionar, c.:011 base en eso arn1as 111 pr0Krt111u1." ·" 

Pedro Manzano asegura que Esteban Mayo es el director del programa y que 
él sólo opina, comenta o sugiere pero quien toma las decisiones del pro!,'Tama 
es el maestro Mayo: 

"Cuando yo ingresé al programa, a mi no me gustaba la rúbrica del programa, pero él 110 
la quiso cambiar porque pagó una cantidad muy fuerte por e.\'lt composicián musical 
<'.'fJ<'cial, él pago su 111/Ísica, la entrada ele/ programa.,..,_. 
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Sin embargo, Manzano dice que sus aportaciones al pro¡,'l'ama se han hecho 
poco a poco, según él, en el programa no existía la disciplina de mencionar los 
números telefónicos en cabina o se entraba al aire de "golpe" sin romper el 
"turrón" con la gente: 

"Yo le decía a Esteban ¿por qué entrar con horóscopos si se podía entmr con tres 111i1111tos 
en vivo 'ron1pie11do el "l11rró11' con la gente?. /!:11to11ces so11 detalles que él 110 te11íC1 y que 
en la radio son muy importantes, hicimos ese cambio entra .m/udcmdo al público, 'estm1ws 
en vivo, háhlenos '... se les contesta una llan1ada, e11.fi11, es 111u1.fon11t1 de cr11111111icarse co11 
el 1níh/ico que él en su estructura no tenia. "16 

Para el productor el programa es una oferta concreta de entretenimiento y de 
promoción de los cursos y productos con la finna de Estehan Mayo y de 
temática esotérica y de desarrollo humano, aseverando además que también 
"el programa cifrece "! la gente 1111 rato agradable, ameno, el//retenido, 111c111ejando 
c:o11te11idos esotéricos. ,. "'' 

Entre los temas que se tratan en el programa están los de astrología, ángeles, 
tarot, kanna y danna, fen-chui, voz y personalidad, tai Chi, pro¡,.'l'mnación 
neurolinguistica, autoestima e inteligencia emocional, y cuyo objetivo según 
Pedro es siempre tratar de ayudar al radioescucha. 

Al preguntarle sobre lo dificil de producir 16 proi:,'l'amas a la semana y el reto 
que representa organizarse para ello, Pedro asegura que ésta es una 
producción especial debido a que se graban los horóscopos y las entrevistas 
con una semana de anticipación debido a las múltiples actividades de Esteban 
Mayo. 

"Todo se hace por partes por la cuestión de tiempo, losjucves cmteriores a cada semana .ve 
graban los horóscopos que éstas escuchando esta semana, ese mismojuet•es se graban las 
e11trevi.\'fas que vas a escuchar durante la próxi111a .w!11u111a en cinco partes y los 11u11·1e.\· se 
graba el co11te11ido para los demás bloques, ya que únicamente el programa que es en vivo 
es el de las J J:OOa.m. y la.~ cápsulas comerciales para todos los ¡mwramas .1·rm 
grabada.1·. "18 

En cuanto a las llamadas del público, el productor asegura que también se 
contestan una semana después, en dónde el promedio es de 25 llamadas como 
mínimo 15, pero asevera que se ha tenido hasta un tope de 80 llamadas en un 
día teniendo un promedio diario de llamadas de 25: 

'" Jbidc111 
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"En la noche recibimos de 12 a JO llamadas en la ma1iana siempre son más porque 
estamos e11 vivo, pues es el único programa en vivo los demás incluyendo el .wíbado son 
grabados, ya la gente sabe: te deja .m llamada para que las contestes la próximcr se111a11cr, 
al menos 110 n1e11tin1os en ese sen/ido. '"'9 

Según Manzano, él es el encargado de llevar un registro de todas las llamadas 
que entran a la cabina durante las tres emisiones y cuando no se reciben 
muchas llamadas es porque no hablan al programa sino al Instituto Mayo: 

"Cuando 110 recibimos muchas llamadas ge11erc1lme11te es porque la ge11te llc1111u " Cctsa 
Mayo, pues en ocasiones se regalan ta/isma11es, c01ifere11cias o c11rsos y la gell/e llcrmcr crllá · 
y 110 a la estación. " ' 0 

Al respecto Pedro Manzano opina: 

"Lcr re~7mestcr de la ge11te siempre ha sido grcr11de, Esteba11 Mcryo de por si tie11e poder de 
com•ocatoricr, llÍ ¿cómo mides cuanta ge11te te escucha?. ll11a prueba real es c¡ue tia 
conferencias gratuitas y hace poco dio u11a para 2 J 00 ge11tes e11 tres co1ifere11cias y 
todavía hubo gente que 110 a/ca11zó /11gar: e111011ces ahí mides el poder de com•occrtm·ict c¡ue 
tiene. '"1 

' · 

EL ABC DE LA MAGIA 

Con una preparación de periodismo en la Universidad de Navarra y con una 
experiencia profesional en radio y televisión, tanto en Televisa como en 
lmevisión cuando todavía TV. Azteca pertenecía al Estado, Karen Lara 
menciona que su experiencia es amplia. Sabe escribir para prensa, radio, 
televisión, revistas y sabe hacer libros. 

Karen Lara es una de las periodistas que pueden presumir él haber abarcado 
casi todos los géneros del periodismo, como son: el de espectáculo, nota roja, 
sociales y política. 

Al cuestionarle el cómo una periodista incursionó en los temas esotéricos, 
Karen, conocida como /,a Reina de la Magia Blanca, argumenta que su interés 
surgió casi por casualidad: 

i. lbidcm 
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"Cuando yo vic¡jaha con algri11 artista o co11 alguien dentro de las i11vestlgacio11us q11u yo 
realizaba me declan: "oye vamos a que nos haga11 una limpia, nos hagan esto", emonces yo 
f11i aprendie11do con las perso11as que se dedicaban a eso y trwe Ja oportunidad de comx:er 
y tratar a mucha gente dedicada al esoterismo y a través de los chamanes al ir a lcr sierra y 
a diferentes partes de la replÍhlica y de E. U., pues vas conociendo gente y te van 
diciendo. u.n 

La inquietud de crear un programa radiofónico de esoterismo, según Karen 
Lara surgió porque la gente lo pedía, pues como menciona: 

"la gente 110 nadcr más quería escuchar la receta. sino q11ería11 saber el ¿Cuándo"! ¿C<imo"! 
y ¿Por quú?. Tri 110 puedes decir algo si tri no explicas el ¿Por qué fimcio11a? Entonces 
surgió la idea de hacer un programa bien estn1Cturado y como periodista eso le dct una 
técnica y te ayuda mucho pctra poder saber que es lo que quiere la gente, haces so11deo.v de 
opi11ió11 y tti ya sabes qué es Jo que la J.:L!lllt! quiere. "51 

Para la Reina de la Magia Blanca todo inició con un experimento en 1 982, 
que se transmitió en la XEW de la una a las tres de la mañana. Después estuvo 
en Radio Fónnula muchos años, posterionnente incursionó en Radio Mil 
provincia y en Cadena Raza, para llegar a su actual programa de radio titulado 
" El ABC de la Magia", en donde ha permanecido en el gusto del público 
durante los últimos cinco años. 

La preparación de Karen en cuanto al terreno esotérico, según ella, es amplía y 
costosa, ya que ha sido asesorada por esotéricos famosos del mundo como 
Esteban Mayo y Linda Wodman entre otros, ya que le han aportado sus 
conocimientos. 

"Yo estu1•e estudicr11do en la lndicr COI/ un Braman, tcrmhién en Rusict y en E (l. con Linda 
Wodman que ya murió, pero cursé se111im1rios con ella. E11 Estados U11idos los cur.m.v te 
cuestan 1200 dólares la hora, más ctviones, l10.v1edqjes, pero todo por estcw "('ºrlando y 
hcu.:ie11da cada vez las cosas 111ejor1 n1i reto es Juu.:er cada a1io las cosas n1ejor." ·"' 

Al preguntarle sobre la finalidad de su prob'Tatna, Karen arb'llmenta: 

"Yo considero que, como dijo un ctmigo mio que se llama Jorge Ortiz de l'lnedo e!/ dijo: "el 
que llÍ le des 1111a e.•71era11:.a y pa:. es7Jirilual a la gente, pero con un cm10cimie11to 
e.,·1tuliado", t.:011 co11ocin1ie11to e.\' otra cosa, hay veces que la J{t!llfl! dice: "e.\' que i1t\'t!11ta11 
/u.\· recetas")' 110 es c:ierto, yo 110 puedo ilweutar uaúa, yo he 1e11ido mucho estudio L'o1110 
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para inventar una cosa. Yo mmca he inw11tado nada porque siempre estamos co11.mltc111do 
c:o11 la gente que sabe. "55 

Al hablar de la aportación que le hace su programa al público Karen 
manifiesta que sobre todo es "darle paz y esperanza": 

"{]ue las personas sepan que existe otra dimensión, por asi decirlo, en la cual no.mtros 
.1·m1ws due1ios de muchas cosas, tenemos los poderes pero no estamos acostu111hrc1dos a 
utilizar/os. Por ejemplo, el poder de la oración y que a través de la oración podemo.1· 
lograr muchas cosas porque es 1111 poder mágico, e.1·tamos atraye11do e11e1"KÍC1 positil·a a 
nuestra vida." J6 

El productor del programa El ABC de la Magia Miguel Ángel Robles quien 
llegó por azares del destino a producir el programa, pues como nos comenta: 

"A mi me colllrataron ¡x11·a estar e11 el Jumo de 6:00 A/vi a 15:00 flora.1· )' e11 ese lapso 
f.!,\'faha i11c/11ido el pr0Nran1a de Kare11y111e tocó estar de productor. "5

¡ . 

Él inició con un programa de esoterismo y astrología en la estación 1530 con 
una astróloga que leía el tarot llamada Celeste y posterionnente en la 
misma estación estuvo con Amira, también astróloga en un programa titulado 
Constelación Política, por lo que prácticamente entendió a la perfección toda 
la logística del prot:,'fama de Karen Lara. 

Ya son dos años desde que Miguel Ángel llegó al programa y entre las 
dificultades a las que tuvo que enfrentarse füeron las de mantener el prot:,'fama 
con el más alto rating de la estación. Y en cuanto a la estructura el licenciado 
Robles argumenta: 

"/'rimero se inicia c011 una bienvenida, 1111 saludo al p1íh/ico, de.1pu,J.1· los hon).1·co¡)(JS que 
e.\'fcín divididos en tres secciones. al inicio del pri111er corte, en e/ se~l.'lllldo y o/ro eu e/ 
tercero divididos por bloques. De~7més se reciben //a111adc1s durante el programa y se les 
da respuesta. No hay guió11. El guió11 lo co11oce muy bien el operador y Kare11, primero fa 
hie11venida, horóscopos, después la receta mágica del día, ella va dando una receta 
d(ferente cada día para so/ucio11ar determinada situación. de.17mé.1· lectura de llamada.1; si 
eu sus i11ve.\·tigaciu11es ella e11c11e11tra alguna act11a/izació11 sohre una receta o 1111a recela 
1111e1·a la da, co111i111ía co11 /la11wdas, de repente tie11e a/¡rú11 i11vilado, /osjueve.~ vie11e ./11a11 
Hrc111/io el terapeuta que tiene su secció11 y re.17Hmde a fa.\· ¡1rew111tas del ptih/ico. J(,do .,¡ 
pro){rc1111c1 <!.\· en vivo salvo alg1111a oc:asióu que l<!llJ:tt que salir de ''ic~j<! Karf.!11. ct pn•panu·.,e 
sobre sus cursos de esoterismo, ¡rraha sus programas por adelcmtado, ¡me.1· hay muclw 
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,.·.··e;.,.,,n,,,,.;,,¡ du sobra ya q11e recibimos de 100 a 150 llamadas diarias y 110 todas se alctmzcm a 
son usas mismas llamadas las q11e determinan los temas del programa, ul c11al 

el q11e más llamadas recibe de la estación. '"8 

Robles atribuye el alto rating del programa a la preparación que tiene Karen, 
pues como nos comenta, ella tiene contacto en todo el mundo con gente 
·especializada en el esoterismo y la astrología, además de que según él: 

"Km·u11110 us como todas las damas co11d11ctoras ele u.mterisnw, que notasfalseclad e11 sus 
palabras y 110 so11 personas q11e se preparan Karen mes con mes da a su público recetas 
1111ew1s y modifica las que ya tenía al mio siguiente. " .1 9 

Al cuestionarlo sobre la finalidad del programa, Miguel Robles asegura que es 
la fusión social, y "el tratar de darle a la gente un poco más de con.fianza y de 
que se valore más como pe1:mna, ése es el henc;ficio que aporta este programa 
a la sociedad. "60 

Pero ¿cuándo es el momento en el que estos temas llegan a los medios de 
comunicación?. Para el productor el auge se dio hace cuatro años y cuya 
apertura se dio según él por la complejidad de vivir en una ciudad como la 
nuestra en donde el tráfico, el estrés y los problemas hacen que la gente se 
olvide de ellos mismos y entonces surge la necesidad de buscar salidas; pero 
principalmente la apertura es mental: 

"Estos temas se dan desde los aztecas, que hacia11 ritos esotéricos y todo eso, más hie11 
creo qtll! es una reapert11ra de la gente hacía estos tenias. "61 

LA MAGIA DE TONATIUll 

"Transmito mis conocimientos mágicos, heredados por mis hermanos mexicas 
que me guían con su luz" ... Asi inicia uno de los programas que se transmiten 
en la barra de programación de la estación Bonita 1590 AM, La Magia de 
Tonatiuh de 9:30 a 10.00 y cuya especialidad es la de magia blanca, al igual 
que el prof,'Tama de Karen Lara. 

Tonatiuh conductor y dueño del concepto del programa, asegura que inició 
éste en .luchitán y Catemaco, Veracmz, para posterionnente transmitirlo en la 
Ciudad de México: 
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"Llegué a la radio como una necesidad Si tú utilizas un medio masivo donde exprese 
conocimientos o alternativas de ayuda, la ge/lle se interesa y te busca y el detalle 
importa/lle es que todos nos movemos ig·ua/, yo tengo muchos problemas pero no teng" 
dinero para pagar JXl.ra que alguien me los re.\11e/va, yo ese problema lo salvo haciendo mi 
trabc¡io sin cobrar. "6

J 

La idea de crear un programa sobre temas esotéricos, opina, fue porque había 
pocos en el cuadrante, y afinna que la dificultad consiste en cómo lo planteas 
y cómo quieres que la gente lo entienda: 

"Un programa de este tipo no sólo "·e saca al aire y ya, sino que el reto es que la gente lo 
crea, la forma en como te conduces tlÍ, de esa forma puede o no tener éxito tu programa. 
Yo en lo particular, lo manejo de esta manera y la forma en como lo expongo le ¡me<lo 
crear la duda a la ge/lle y cuando vienen y me husca11 y funciona lo que ellos quieren, re 
\'ell de 1111a 11u111era diferentf!. "61 

De profesión contador Tonatiuh se define como una "persona nonnal'" que 
sóloquiere ayudar a la gente: 

.·''roJnJ~ particular no tengo ningún poder sobrenatural, el poder que tengo es e/ que tli 
y: iieíies: 'Aquí /c) más sobresaliente es que mis deseos soportan o apoyan mucho el deseo de 

.; · la ge1Íte: •°M : 

. x.: '~:-:·;-:-··': 

•;'( ... ;. Dl.lefio dé la firma Veladoras Sa11 Marcos, Tonatiuh atiende personalmente a 
~~;j:Itá'genté que acude a consultarlo para resolver sus problemas. 

-.-:,' -~L''·«'.:·-_:,,. 

·-.~~··'.tii;,~;;'quiero ayudar y le pido a quien no.1· da la vida que tengo muclwfe en /o que digo y 110 

:·,0·.te1ikápoderes, ni soy adivino, simplemente tengo 11111cha .fuer::a personal y espiritual t¡ll<' 

. \llle.·'ayuda en esto y sí tú lo requiere.\· y ta111hié11 111e ayuda.\· c:o11 ese J:ran de.,·eo ''" u 
fwu:ionar, el problema es que tú lo creas. "65 

En cuanto a los contenidos, Tonatiuh menciona que los va detenninando 
confonne a las llamadas, aclarando que se tocan temas sobre todo sociales y 
culturales: 

"Básicamente n1e e11ft1co a prohle111a.\· ,\'ocia/es y con1porlc1111ie11tos de la gente. No.,·otro.,· 
dam""' p11111os de vista, mucha xeme se ubica d,•111ro del tema y 11111clws .l'l! ¡m11e11 el ll'<!i" 

h: Entrc\·ista rcaliz.1da él Tonatiuh Loe. Cit. p:íg. 12 
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de la gel/fe, yo hablo de los temas que me piden siempre 

Para Tonatiuh, el éxito de su programa consiste en que él conoce el 
' 'éonÍportamiento, aptitudes y defectos humanos, por lo que al ser tocados 

dichos temas en la radio la gente se identifica: 

"La J.fl!llle su ubica rápidant1.!1Jle y te to111a como verdadero, y eso es Jo que yo husco t¡rear, 
la d11dt1, el il/ferés y me meto mucho t1/ rt1::011a111fo11to, al análisis, al sentido co1111i11. "" · 

Tonatiuh asevera que la finalidad de su programa es: "Nosotro.,· sólo ¡woc11rc11110"· 
el lado bueno, si111p/enw11te cruen1os en las buena.\' accio1u1.\: "6

li 

Su productor, desde hace tres años que tiene el pro1:,>Tama al aire, es Carlos 
Pimentel quien afinna que inició como muchos por curiosidad, pero su 
profesión de licenciado en Infonnática no fue un impedimento para dedicarse 
a lo que siempre le interesó: la producción de un programa de radio. 

"Siempre me llamó la t1te11ció11 /t1 producción y 1111 primo que era colt1borador de 7<mt1ti11h 
me i11vitó a colt1borar con e/los y después To11t1tiuh me i11vitt1 e11 la cuestión de lt1 
producción del programa y como su colt1borador ge11eral e11 ~11s tie11dt1s. "60 

En su opinión, a lo largo de tres años el programa a pasado por varios 
procesos desde su estructura hasta el cambio de estación: 

"Cuando empezamos lo hicimos e11 Radiópo/is, comenzamos co11 una sección de 15 minutos 
en 1111 programa que se tra11smitía a lt1s 11 :00 t1.m. de.vmés preferimos te11er nuestro 
propio progrm11a e11 la misma estaciri11 a lt1.\" 6:00 a.m. co11 1111 horario 1111 poco d/ficil 
porque la }:ente apena.\' .\·e ac:ahaha de /e'''lltfar. después 110.\' pa.\'t1111os al horario de la.\· 
12:./5 p.m. en Radiopolis e11 lt1 X 730, posteriormente la estación cambió su formato, se 
hizo grupera y decidimos buscar otrt1 estación y llegamos t1 ACIR, te11íamos 1111 pro;:rama 
que se transmitía en 260 AM que se llamaba "To11ati11h, Magia y Leyendas", 1111 pro;:rama 
no igual al actual porque en ese programa ~·e manejaba11 leyenda~; se col//aha11 cuestio11es 
t111ormales, pero tambié11 ert1 de t1yt1da a lt1 gente. Tt1mbién 2 o 3 meses est11vimos en ARC 
Rt1dio y finalmente llegamos t1 Bonita 1590 AM "7º 

En cuanto a los temas del pro1:,>Tama el productor coincide con Tonatiuh en 
cuanto a que es la misma gente quien dctennina con sus llamadas el tema, 
pero además sostiene: 
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"' lbidc111 
M lbidClll 
'"' Entrc\'ista rcnli7 .. élda a Carlos Pimcntcl el 28 de Noviembre del 2000 
7
n lbidem 

34 



-. -"Se'huscan temas sociales, temas de ayuda, de orientación profunda hacia la solución de 
loiproblemas de la gente, nosotros nos basamos en temas que le interesal/ a la gente, 

· - .-'-:tema.~ que le pasan a todo el mundo, yo creo que esa es la cuestión ~e que la ge/lle 110.1· 
escucha y esta al pendiellle de todos los programas que hemos hecho. " / 

La Magia de Tonati11h, según el productor es un programa de 30 minutos y 
cuya estructura esta detenninada por la entrada, saludo a la gente, Tonatiuh 
dice el tema de lo que va a hablar en un espacio de 5 a 8 minutos y de ahí se 
va a llamadas o hay días en que si hay muchas llamadas atrasadas entran con 
el saludo y se van directamente con las llamadas hasta desahogarlas todas, se 
tienen dos bloques de comerciales, primero a los 1 O minutos y otro a los 20 
minutos del programa que son previamente grabados primero la voz y 
posterionnente musicalizándolos, en los cuales se promueven los lugares en 
donde Tonatiuh vende los productos que llevan su nombre y que anuncian en 
el programa y 2 minutos o minuto y medio de que finalice el pro¡,,>rama se da 
una invitación al público para que escuchen el pro¡,,>rama al dia siguiente. 

Para Carlos Pimentel el pro¡,,>rama es uno de los más escuchados en la estación 
1590 AM, que aunque no tiene mucha potencia, afinna, recibe en promedio 
de 25 a 30 llamadas en promedio diariamente. 

Carlos Pimentel alinna que la finalidad del programa es la de ayudar a la 
gente, y asegura que éste es un programa de orientación social y en donde la 
dificultad principal a sido la de hacer llamativo el programa: 

"No e.1-.fcícil meterte al 111u11</o e.mlérico y 1·ac:iarlo al radio. la gen/e ya 110 se cree 1a11.fácil 
las cosas. le tienes que ir llamando la atenció11, husca11do cuestiones que a la gen/e le 
pueda11 ayudar, más que nada he11ejicio.1·, la cuestión de ayudar a la gel/fe ese es el pu1110 
fijo del programa. "72 

VIOLETA MACOUZET 

Violeta Macouzet, creadora del Taro/ Astrológico, es también fundadora del 
Centro Astrológico Macouzet, ubicado en Plaza Galerías en Melchor Ocampo 
y Marina Nacional en la Colonia Anzures, lugar donde se imparten cursos en 
el ámbito profesional de astrología, rituales, tarot, magia blanca, hipnosis y 
meditación, desde el 29 de septiembre del 2000. 

''Ibídem 
''Ibídem 
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También conocida como "La Vidente de América", Violeta asegura que sus 
conocimientos de esoterismo y astrología los tiene desde niña y su misión es 
difundirlos: 

"Cuando era nilia tuve a mi lado a 1111 nilio que para los demás era imaginario, que se 
llama .Jorge y él me decía In que iha a ocurrir . .Jorge se retiró momentáneamente t1 los 
siete mios y regresó cuando cumplí J 5 y él ha ,,·ido mi guia dusdu ese tiempo y tamhién ft1 
1•irgen Maria. Mi ahuek1 mu heredó su.,· manuscritos, que hu podido recrear uno por un<J 
para dar servicio du amor a la hu11u111idad y cumplir con ft1 misión quu el cremlor mu 
CllC:Cll'KO· "

7
J 

Para ella la oportunidad de ingresar a la radio surgió sin que ella lo buscara, y 
en uno de los grupos más fuertes del cuadrante ... Radio ACIR: 

"Un productor de Radio ACIR mu escuchó, me d!jo quu si no me interesaba un progrt1ma 
du esoterismo un la radio. Yo fu dije '¿sahu.,· qué?./Je momento no estoy preparada, d~¡w11u 
prepararme y con lodo gusto' y así lo hice, estuve preparando mis temas y ahí inicié con 
Radio ACIR lvlorulia Michoaccín. "74 

Al cuestionarla cómo surgió la idea de crear su programa, Violeta argumenta 
que fue por la necesidad de transmitir lo que ella llama "cultura espiritual". 

Sin embargo, la vidente menciona que su incursión a Radio ACIR Morelia le 
dio la seguridad para crear su programa en la Ciudad de México, y aseguró 
que fue también en Morelia donde "consagra" sus rituales que ofrece a su 
público en su Centro Astrológico, el cual según ella fue creado en ese sitio por 
ser un punto de energía en la capital. 

"!'laza Galerías, igual que Tt!poztlan es un punto energético un uf /Jistrito Federal, por eso 
ulugi poner en este lugar el Centro Astrológico lv!aco11zet. "7

J 

Al hablar sobre las temáticas del programa Violeta menciona que se 
determinan con las llamadas: 

"Son llamadas al aire de ¿Cómo mu va a ir en uf amor? ¿Mu estoy divorciando que 1•a a 
pa.mr conmigo? Con todo uso no necesitas guión, lo que necesitas es un mazo de taro/ de 
su sig1w zodiacal para inturpru/ar 1111 una forma gratuita" y asevura ''porque no ustm110.,· 
cohrci11clo/e nada e.\·tc1111os dando l!.\'le servicio con todo an1nr. " 76 

., En1rc,·is1a rcnliznda a Violeta rv1ncouzc1 Loe. Cil. 13 

., lbidcm 
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Su esposo y productor del programa, José Luis Montaño, quien inició como 
productor por primera vez en el programa de Violeta, afinua que la intención 
de llegar a la radio fue la de dar a conocer las aptitudes, capacidad, 
experiencia y conocimientos de la maestra Violeta Macouzet. 

"Sólo por medio ele la radio es como podía111os darla a conocer (refiriéndose ll s11 espos<1), 
u/la liene ya más de ./ o 5 a11os que e.\' co11ocida por los 11u!dio.\· de c:om1111ic:acirj11 )' 
e.171ec:{/icl1111ente !//'radio. Est11vo en la XEll~ en Racliopo/i.1; en Al'/Ry en AC!ll A1ore/iuya 
l/e\'a tres a1ios." 

Para el productor los logros han sido grandes sobre todo, por la oportunidad de 
estar en contacto con el público y el poder servir al público, además de dar a 
conocer los conocimientos de la maestra . 

.losé Luis Montaño menciona que la respuesta del público ha sido favorable, 
pues reciben de 25 a 30 llamadas en cada pro¡,'fama y con respecto a la 
estructura dice: 

" Las llamadas nos clan la pa11/a a seguir, ése es el w1ión. Nosotros vamos buscando la 
forma ele all!ncler la llamada de 111anera 11111y personal, sin embargo, a 1•eces /<1 gellle 
fJÍf!ll.\'(I "se lo está diciendo a esta persona", pero hay 11111c/u1s 11uis personas que 1h•11t.•11 el 
111i . .,·1110 problema y reton1a11 lo que se le d{jo c1 esa gente. "7•~ 

Según el productor, las emisiones siempre son en vivo y lo único que se graba 
son las cápsulas de identificación del programa y el reconocimiento de la 
estación. 

En cuanto al público que desean captar con el pro¡,'fama, Montaño asegura que 
su intención es abarcar a todos los niveles y afinua que la gente que acude ai 
Centro Astrológico es: 

"E11 11n c11rso ele taro/ por ejemplo, vienen médico, abogados, e1ifermeras, ingenieros. 
licenciados, amas ele casa, est11clial//es, de tocio tipo ele niveles," aJir111ando q11e laJina/iclacl 
principal tanto del programa como del Celllro Aslrológico es la ele dar a conocer los 
c:onoc:imien/os ele Vio/e/a Mac:o11ze/ y servir a la /111111aniclacl. ,.;o 

" Entrevista reali1J1da n José Luis Montaña el lJ de Diciembre del 211110 
'" Ibídem 
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LOS PRESAGIOS DE ELOÍNA MORENO 

De profesión periodista y de vocación astróloga Eloína Moreno, menciona que 
se fue involucrando con los temas esotéricos a partir de que su profesión que 
fue la que le pennitió acercarse a ellos en entrevistas. Sin embargo menciona 
que: 

"Hahitr muclws charltrlanesy ahora más, me.fui 111etiendo. Conoci gente 111uy auténtica <fU<' 

tenía dotes para11or111a/es. U.\'/uve viendo a unos invesliKadores <¡m! traht!iaba11 c.:011 J.:1!11/c 
que tenia arritmia cerebral, que tenían dotes paranormales y psíquicos, estudié tamhié11 
.filos<?fia oriental, pero tamhién hay muchos charlatanes. Hay mucho co11ocimie111" 
esotérico y para que no me platicaran, me metí a estudiar de todo. Me metí a estuditrr de 
tarot, astrología, conocí a una t1strólogt1, mmca 111e dio clases, pero platicáhamos 1a111" 
qm: era verdaderan11.!11te una clase. /Jespués estudié con I..upita Leal. que pien.\'o que es 1111a 

de las mejores astrólogas que htr habido e11 lv/Jxico, ya con e/ltr estudié .forma/1111.!nte '" 
astroloJ,:ía ..... ~o 

Cabe mencionar que para Eloina Moreno, conductora del prok>rama 
radiofónico Presagios, su programa no es exactamente de esoterismo, sino 
más bien de superación personal, sin embargo, al cuestionarle que el 
esoterismo es un ámbito que no todos conocemos, Eloina responde. 

"E11 eso si tiene.~ razón, e.~ lo que está oculto, lo que 110 está muy difundido, que n11 es 
claro, que no es una ciencia que puedes comprobar diez 1•eces, ahí si tienes lodtr la razón 
Por eso, decin1os que la a.\'lrología es ciencia y es arte porque nos hasan10.\' 1!11 
matemáticas, en la astronomía, pero por ejemplo, la astronomía, ya es considerada como 
cie11cit1, al final de cuentas nos apoyamos en mpectos cie11tificos y en ltr intuición, te /11 
diKO c:o11 "ei11tita111os a1ios de experiencia para poder i11te111retar, por eso es arte y ciencia, 
111ie11tras 11uís experie11cic.1 tenxas, 111 i11t11icirí11 esté más dl!sarro//cu/a ''ª-" a poder apoyar y 
orientar a esa persona . ...... , 

Eloína Moreno argumenta que inició su programa en una estación hablada que 
fue expresión 7 .90 titulado "Mundos desconocidos"durante dos años para 
posterionnente incursionar en Radio Red: 

"En /fodio Red con 1111a participación en el progrnma de medio día que es hasta alum1 e11 
el programa de 'Talinisima 'y tamhién incursioné co11 el programtr de 'l're.mgios '.Cmmúo 
llegué a Rmlio Centro ingresé co11 esa pro¡¡~iesta y se quedo hasta el mismo nomhrc. c1 

pesar de que yo e11treK11é varias propuestas.'"~ 

"' Eutrc\'ista rcali1"1da a Eloinn Moreno el 21 de Enero del 2llll I 
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La idea de crear un programa de temas esotéricos y superación personal para 
Eloina Moreno füe más bien por labor social, y no con el fin de lucrar: 

"Yo creo que todos debemos hacer labor social de acuerdo a 1111estras circ1111sta11cia.1·, a 
11uestra sit11ació11, medios, po.\"i bi /idade.\; e11tonces, a través de la radio creo que .,.¡se puede 
ayudar a n111Cha gen/e. ~\·¡ en e/ 1110111'!11to crítico de la vida de una persona que se siente 
cm¡ft1.m, hundida, que 110 sabe que hacer, y habla al programa y le doy una oriel//acián y 
en ese 1110111<!11/o 11w dice que vio 111ás claro, la saqué del hoyo. co1110 me dicen, y e11 ese 
111011w11to 111e dicen 'es que yo se11tia que todo era oscuro y que 110 quedaba 11t1da 111á.,· q11J 
hm:er y usted me ayudó '.Eso para mí es lo que no tiene precio. "81 

Para Eloína Moreno, la finalidad del programa es ayudar a la gente y acercarla 
a conocimientos a los que en muchas ocasiones, según menciona, la gente no 
podría tener acceso: 

"Yo co11sigo entrevistar cu el progra111a a gente n111y reconocida que viene de diversos 
países y que la gente que no podría pagar la entrada a alguna confere11cia, pero a través 
de la radio logra11 transmitir su mensqje y eso a k1s persona.1· le.~ permite supet'tU'S<' 
il1terion11e111e. ·~4 

La apertura de los medios de comunicación a los temas esotéricos, para la 
astróloga, representa un anna de doble filo, ya que hablar frente a un 
micrófono representa la posibilidad de orientar a la gente a través de la 
astrologla y del esoterismo, pero además argumenta: 

"En la actualidad hay mucha inquietud y ese deseo de saber, hay gente que ya está 
siguie11do a maestros falsos. Alguien toma un curso y al rato se i11depe11diza11, y dan cur.ms. 
Yo diría que 1111 Clll'.\"O si te deja ttlKtin c:o11ocin1ie11to f't!l'O 110 para e11se1iar. Sin e111bar~o. 
1•es que está// dando curso.\·, formando grupo.1·y orientando. Yo lo que recomiendo es que la 
ge111e sepa discriminar hasta en cuestiones espirituales, que discriminen, que observen" su 
maestro y ver si es auténtico, porque el verdadero maestro predica con el ejemplo, y en la 
radio hay mucha gente así . .... , 

Y es que la astróloga Eloina Moreno incursionó a la radio con su propuesta 
propia, pero sin ser patrocinadora de su espacio, a diferencia de otros 
pro!,'famas esotéricos, además de que no promociona ningún tipo de cursos, o 
productos esotéricos: 

.. No ll!llKO ti1!11da, 110 vend" nada, 110 doy clases, 110 tengo esc:uelct, 110 a111111c:io nada, 110 

doy direcciones de nada, porque si 110 me las cobrarlan y yo estoy en la e.1·wcicln por 

J(\ lbidcm 
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-~' . 

;. : . t·\, · ... ~:_'. 
·>· .... ·\:hÓi1orarios, co11 fa fi11alidad de ayudar a la ge11te a través del pr0Kra111a y que la ge11te 

~. · e~Cue111re ""ª a111iga sincera. ,.s6 

Contrario a Jo que pudiera pensarse, Eloína Moreno asegura no ser partidaria 
de los rituales y eso se ve reflejado en su programa, lo cual también representa 
una diferencia importante con los demás programas con estas temáticas: 

"No suy partidaria de Juu:er recetas mágicas, peru sí pre11der u11a vela co11 aro111a, sí .fe11-
chui, si buscar la an11onla, pero ele repente se convierte en el eje de tu vida. El lhnile de Ju 
magia bla11ca y de fa 11egra es muy .111til, porque en la medida e11 que tlÍ haces u11 ritual 
para que vuelva una persona a 111 vida, en1pieza.\' a 111a11ip11/ar y se convierte e11 111a~ia 
negra, e11to11ces yo evito hacer rece/a\: " 87 

Al cuestionar a la astróloga sobre por qué considera que entran las llamadas a 
su programa, ella menciona: 

"Creo que más que 11u11ca hay mucha 11ecesidad de crecimie/l/o espiritual, la gel/le quiere 
saber qué le va a ocurrir y además tie11e muclws co11jlictos perso11afes, se11time111ales, 

· fai11iliare.1; recordemos que vivimo.1· e11 u11a ciudad de por si conflictiva y mlemcís h<{I' 
mucha viole11cia familiar, de pareja y el ser l111mc1110 de por si es complicado . ....... 

Sobre Ja apertura de los medios de comunicación hacia estos temas Eloina 
considera que se da sobre todo en Ja radio y al respecto comenta: 

"E11 la radio hay mayor espacio, además de que lo bueno que tie11e la radio es que 
profu11dizas mucho e11 el me11saje y en la voz y 110 le fijas en fa imagen, como en la 
televisión por ejemplo. '"'9 

En cuanto al por qué de unos años a Ja fecha surgen estos temas, Eloina 
comenta que füe más bien por autocensura, y no por la legalidad que 
implicaba hablar de estas temáticas: 

"Era 1111a autocem11ra, 'mejor no tratamos estos temas porque nos van a tratar de bn!ios ' 
y como eso en otros te111as y ahora como ves, hay más apertura en todos los campos. '""" 

Alejandro Juárez es el productor de Presagios, el pro¡,,Tfama de tipo esotérico 
que confonna la barra de programación del gmpo Radio Centro desde hace 
cuatro años. Sin embargo. para él no es un programa de esoterismo: 

"r. lbidcm 
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"No es u11 programa de esoterismo. Un programa de esoterismo implica adivi11ació11 y ese 
tipo de cuestiones y nosotros hacemos 1111 alto, un énfasis en el programa de que Eloi11a no 
adivina y el concepto del programa 110 adivina, ni tenemos una hola de cristal. "91 

Sin embargo para el productor Presagios tampoco es un pro¡,TI"ama de 
astrología, aunque el contenido del mismo está basado en dicha ciencia, y a 
pesar de que frases como "los astros sí nos inducen, sí nos influyen, pero 
quien tiene la última palabra, somos nosotros a través de nuestra voluntad' y 
aún más el mismo nombre, nos remite a creer que el pro¡,TI"ama es de tipo 
esotérico. 

Para Alejandro el programa es de tipo naturista y de medicina alternativa, y al 
preguntarle sobre cómo se involucra en un programa con temáticas esotéricas, 
responde: 

"E/oilla llegc1 ofrece u11 progrc1111a, tiene una oferta y a mi me dicen Alejandro de.mrro//a /11 
loglstica, entonces de ahí nacirí el programa ~·omo lo te11e111os hoy. "9

J 

La finalidad de la emisión, según Alejandro Juárez, es hacer un pro¡,rrama 
atractivo e infonnativo para el radioescucha, además de fomentar el desarrollo 
y la superación en su público: 

"Lograr e/ desarrollo y superación de las personas, enlretenimiel//o y dar Información, que 
la información que te dé sea iliformación, no chismes, ni cue/l/os mala onda, ésa es nuestra 
.finalidad. "93 

Para el productor Juárez, éste no es un programa que engaña al radioescuclrn, 
pues argumenta que la respuesta del público es de credibilidad: 

"No wn a E/oina como un dios, 11i como una charlatana, ni como 1111a hruja, es 1111 
programa de credibilidad, no e11ga11amos a nadie, no te dice: 'Si compra este amuleto y te 
\'as a llc!var esto '. "94 

Y ésa es quizá la única diferencia que el programa tiene en comparac1on con 
los demás programas de tipo esotérico, pues como el productor afinna: 

.,, En1rc1·is1a realizada a Alejandro Ju:ircz 1 X de Enero del 211111 
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··~'lo.\' e.\YJléricos hacen n1t1cho negocio, no.'tolro.\· 110, 110 ofrecen1os: ' llama, te hacenuJ.\' 111 
·carla astral por una lana ', no, 110 hacemos eso, ni es un programa patrocinado por E/oi11a 
como muchos otros. Tan no es charlatán el programa que no tenemos patrocinio. "9

-' 

En cuanto a la aportación del programa, el productor sostiene: 

"Este es un programa de radio verdaderamente armado, pensado y producido· que 
contempla muchos elementos, le aporta tranquilidad, seguridC1d y una resp11esta al 111íhlico. 
¡;¡ sentirse escuchado ¿con qué me encuentro? Con soledad ¿Qué husca e11co11trar? Y lo 
que e11c11e11tra con nosotros es ale11ció11, se.J.:11in1ie11to, co111pa1iia. re.\7111esta y dl!.\7J'!Íl! tJ.e 
dudas. "90 

Presagios, según su productor, es un programa que esta determinado por las 
llamadas de su público y que maneja una continuidad en cuanto a los temas y 
uno de cuyos objetivos es el de captar un público joven: · 

"Tenemos un plÍhlico fuerte que son las m11as de cas'1, pero tamhié1111os queremos cthocar 
" las personas que están co11 esas amas de casa, como .m11 los h(ios por ejemplo, e/ p1íhlico 
que deseamos captar es el plÍhlico joven. "97 

En los últimos cinco años han surgido en la radio diversos programas de tipo 
esotérico. Al cuestionar al productor sobre ésta mayor apertura, menciona: 

"Porque llÍ y yo y todos los demás tenemos broncas y llÍ y yo y muchos otros, muchas veces 
no tenemos quien nos escuche y la radio cuando se concibió, allá por los 20 's se creó como 
radio hablada. la radio, el concepto como tal, es de acompa11amie11to, de compatiia, de 110 
sentirse sólo, si se da ese tipo de apertura más que nada es por necesidad de la gente, no 
tanto del 111odio. ! .. os 111edios 110 creo que tengan necusidad de crear estos u/e111e111os 
e.mtiJricos. Esta apertura ,\'lll"Kió por la 11cc:csidad tic/ auditorio. ,.os 

Sin embargo, a pesar de que productores y conductores coinciden en que el 
manejo de estos temas en la radio llegaron como una necesidad del 
radioescucha, Gabriel Sosa Plata especialista de radio, señala en su artículo 
titulado Panorama estahle para la radio mexicana en 1996, que la incursión 
de estos temas llegaron a la radio por la necesidad económica de las estaciones 
radiofónicas ya que después de la crisis del 94, la inversión publicitaria 
durante 1995 en radio fue muy poca . 
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En el artículo, Gabriel afirma: 

"Dura///e el a1io pasado fuimos testigos de la aparición de 11n número cadC1 vez ·más 
elevado de programas de esoterismo, hnljeríCI y religión con el ánimo de. CC1ptar, · ct 
c11C1lq11ier costo, ingresos adicfonales. "99 

La afinnación de Gabriel Sosa resulta mucho más coherente y real, ya que los 
temas esotéricos en la radio si bien resultan un tema atractivo para el 
radioescucha, no se habrían incrementado en la radio sino representarán un 
negocio jugoso tanto para las estaciones, como para los conductores y duel1os 
del concepto. 

En el capítulo cuatro indagaremos con mayor profundidad en el negocio 
redondo que estos programas realizan, obteniendo cantidades de dinero que no 
son fácil de despreciar para las estaciones radiofónicas y para los esotéricos. 
Además conoceremos la ilegalidad que se realiza con la transmisión de dichos 
pro!:,Tfamas . 

. ,,, Sosa Pinta Gabriel. "'Panorama Estable para la Radio Mexicana en l 9'Júº. Revista Mexicana lle 
Co1111111icnci611. Número 47. México D.F. Febrero-Marzo l 997 
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EL ESOTERISMO: UNA LUCRATIVA INDUSTRIA 

"l lna cucharada de suerte vale más que un harril de sahidurla ", asegura un 
proverbio chino. Lo cierto es que durante siglos la humanidad ha tratado de 
descubrir los mecanismos y causas que le propicien la buena suerte, le alejen 
las "malas vibras", atraigan a su vida el amor y le den la oportunidad de gozar 
de buena salud. 

En la actualidad el tema de lo esotérico, constituye uno de los productos de 
más venta y consumo dentro de la población. Según un artículo publicado en 
el periódico El Universa/ el 1 de feb.rero del 2001, titulado Camhio de SiKlo y 
literalllra de Fe, se menciona: 

"/'ara t1IK1111os la prolif<!ració11 di! libro.\' con tl!mas l'l!/igiosos 11/<!::claúo.\' con l!SO/l!rismo,. 
New A>:e y e11se1ia11zas orienta/e.\~ co111e11zó en México hace 1111a décctda; ¡ic1ra · t_~{ios. e/ 

.ft111ó11w110 <!,\' má.\' rl!cil!l//1!, ÚI! 1111 par di! mios a la f<!c/m, al//<! la i11cl!rlid11111brl! y Úmior por.: 
<!l,fi11 di!/ sixlo y co111il!11::0 <le 11111111<11•0111il<!11io. " 111" . '·' ,: ' .. ::,<. .. 

::..o_.· 

/.o cil!r/o <!,\' qui! la prolif<!ració11 di! libros con /<!mas i!.wlé,:icos va ·~¡(;,;í;;,e;¡;~>:'.".\;l!KIÍll 
dicho nrlícu/o, d11ra11/I! 1999 la ediloria/ Grijalbo Molldádorí ;'·'sai:ó,alá)liz/iii/ilii:ét mw 
col<!cció11 llamada i11/ema111e111e 'míslica ', de111ro di! lcié11álápa/:ece11,úilii i/dá.~ 1/11110.\' ctl, 

m<!s ... 101 , =·,;-~i~~{~· ~~~t~:~- :-.-~~:::-: ;L :~ , ~~~¡,~·~_,.· -

La editora Miriam Hemández comenta en el . artlclÍI¿; (;/ Jj/Ji~./,;f/i;:w.~ 
0

mir~.\' lw 
.f1111cio11ado mucho muy bien, 1101amos que cada. wz ha.)/. tiíás·· li!ciÓrefiiúl!re.mdÓs e11 i!,\'/os _ · 
te111a.\: " 1º2 --\~:_,_~::-~·,;;~:~:~'.:'.~_:··::\;'-_·; .. :;:,:.,:~~;~.- ~ .. t.'::: .. · __ .. ··-·. . 

,-·;,',-;.'.-

En el mismo artículo se argumenta que el augli·:a~:~st~~·pl¡bJi¿aciones :d;1rante 
1999 alcanzó "6fil IÍ//t/O.\', COI/ Ct!/'CCI de./ 111i/1011J,\;,5f/r:/11j{Jje1;1plctl't!.\', u/fJJ . . 

. '. ';e···--,,. ' . . ·,·: ·~ -:'.-',':<:.·.:: <·' ,_. 

Otr~s ~~itoriales, además de Grijalbo, qÜ~ ·¡~{~ne]an en sus libros temas 
escitéricos y· que tnenciona dich() artíclJlci:so11: . ''., 'Orie1i1alia;, · 1a· cuál 11aci<i llctc<' 
IÍ11a década y c11é111a c01i 70 lilulos, y·' drlgene.~ ', · qÍle con /res mios de 11ida lie11.! 15 
tí111los. " 10' · , · · . · -· · · · · 

'"'Palacios Cinthia.Cnmbio de Siglo y Literatura de Fe. El Universal. Jueves 1 de Febrero de 2110 J. Sección 
Cnllnrnl p:ig. F 1 
1111 lbidcm 
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Pero sin duda, una de las editoriales que más comercializa con estas temáticas 
es Editorial Mina, Ja cual es dueña de casi todas las revistas sobre temas 
esotéricos que hay en el mercado. 

La principal revista que editan es la titulada Gra11des Te11u1s del Esoterismo 
publicación mensual y de la cual se desprenden Mundo Esotérico. 
Bolsilibros Esotéricos, además de sacar a la luz pública Mundo Esotérico 
edición de Lujo, con temas diversos relacionados con el esoterismo, como la 
correspondiente al mes de abril de 2001 cuyo título füe Las Pi ni mides y su 
Poder, o la edición subtitulada Vírgenes Milagrosas y Santas. o Mundo 
Esotérico Edición Es11ecial, cuyo titulo fue Formas, Símbolos y Objetos de 
Poder. 

Según el señor Jorge Pérez Carrasco. jefe del taller de impresión de la 
editorial. las revistas se venden en toda la república y tan sólo de la Revista 
Grmules Temas tlel Esoterismo edición mensual, se venden alrededor de 
:rn.ooo ejemplares, de la revista Gra11des Temas del Esoterismo edició11 tle 
lujo, 25,000 mensuales, de la revista Mundo Esotérico 40,000 y de 
Bolsilibros Esotéricos 23,000 mensuales. Lo cual. nos da una idea de las 
ganancias que obtiene la editorial además del incremento de estos temas en la 
industria editorial. 

Comparadas estas cifras con las estadísticas proporcionadas por la encuesta 
realizada del periódico Refonna sobre medios impresos, en el que se afinna 
que: 

"A-ftJxico está en los 1í/ti1110.1· 11il•eles de lectura per ct1pitu a nivel m1111cliúl y 'fil<' 

11111c/10.1· mexicanos, 110 ffeK<m a leer 1111 solo /ihro completo en tod{I .\'// vida. " 11'5 

La encuesta, realizada entre el 20 de enero y el 4 de febrero del 2001, señala 
que en el Distrito Federal 6 de cada 10 capitalinos dicen que con alguna 
frecuencia dedican algo de tiempo a leer libros que no sean de la escuela o del 
trabajo, leyendo en promedio de 1 a 2 libros al afio. El descenso de la lectura 
de novelas en comparación con años anteriores, fue notable sobre todo porque 
las cifras fueron rebasadas por los libros de superación personal, rubro al que 
se adscriben los libros de esoterismo, afinnando el artículo que en el D.F. son 
el tema más buscado. 

'"' Schult.. Marisol. Consumo Cultuml y los Medios Impresos. Sección 4 C Cultum. Encueslll publicada el l IJ 
de abril del 2001 
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Dadas las cifras de la encuesta realizada por el periódico R4imna, podemos 
. pensar de manera alamiante que en México además de que se lee poco, se 
· lleva a cabo con contenido que distan mucho de enriquecer la cultura y la 
. educación de la gente. 

··Sin embargo, diversos medios de comunicación se han empeñado en hacer de 
las. temáticas esotéricas un tema que no falta en su agenda y no sólo eso, sino 
que además se ha convertido en un negocio que deja a sus dueños múltiples 
ganancias. 

Manuel Temolt-zin astrólogo de profesión asegura ser el primer astrólogo que 
introdujo a México los famosos horóscopos por tel4fimo: 

"'l•ili el primer astrólogo q11I! a lra11és del capital de 11nos coreanos i111rod11cimo.1· en México 
1111!1/.W!ie.v telefónicos, 1111 ailo 11111imos fi111cio11a11do lo q11e se llcmwba l/ORVITEI .. 
horóscopos por tl!!éfono. l /11 a111/go, Dcmy K/11g, 1111! 111c111dó b11.1·cw· y 1111! d¡¡o, q11iero hacer 
negocio contigo, e11/011ce.1· e.1'1! negocio J:,ª exi.1·1/a e11 EE. Ull. y lo abri111os en México y e11 
Américt1 Latinll, P11l!r/o Rico y C11ba. "1 

Asegura que el éxito fue impresionante, que se anunciaron en todos los 
periódicos y revistas y obtuvieron mucha popularidad: 

"Yo ideé de tal 111a111Jra los horóscopos, q11e llÍ marcabas Libra y dec/a: 'Libra l!n el amor,· 
Libra 1!11 el dinl!ro, Libra 1!11 la sal11d, •y si! 11! ciaban 3 min .. 11110 para cada espacia:· E.wi 
111111/iplícalo, cada 111i111110 costaba 3 peso.1·. ¿Sabl!.1' c11Álllas llamadas recibla1110.v'!. 9om/I 
diur/as, e11 toda A111érict1 Latina, ha:: cul!ntas y ve si mi cmligo no se hizo rico. A mi 111<' 
pa~aha 1111 O. 7% que era basta111e, pero él lo m11/1ip/icó 111il/011e.\' de veces. ,,w: 

Tanto la industria editorial como el negocio telefónico, son sólo dos de las 
muchas ramas en las que la industria de los temas esotéricos ha incursionado. 
Una muestra clara en donde se puede ver el éxito de esta industria es en los 
centros específicos de productos esotéricos, los cuales en su mayoría están 
íntimamente relacionados con la gente que difunde estas temáticas en diversos 
medios de difusión. 

'"'Entrevista a Manuel Temol-zin el 1 4 de Noviembre del 2000 
1111 lbidcm 
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UN NEGOCIO NADA OCULTO 

Leer el horóscopo en un periódico es inofensivo. Poner nuestra vida en manos 
de un astrólogo, adivino o curandero no lo cs. Sobre todo si consideramos que 
mucha de esa gente que se dice conocedora del tema sólo se dedica a 
manipular emociones, haciendo su "agosto" con el sentimiento de 
desesperanza de la sociedad actual. 

Muestra de lo anterior son los negocios que brotan por los alrededores sin 
control y que con palabras enérgicas y promesas de una vida o un futuro mejor 
~autivan atrayendo un público necesitado de escuchar un aliento de esperanza. 

;:, ': : No:esnecesario ser muy observador para darse cuenta del incremento ele los 
:';.ceútios esotéricos de consumo, prácticamente no hay un sólo centro comercial 

q'líe no tenga un local dedicado a la venta ele estos productos, y si se visita el 
Centro Histórico de la Ciudad de México, es seguro encontrar muchos lugares. 

El incremento de lugares dedicados a la práctica y consumo de productos 
esotéricos se observa cada vez con mayot frecuencia, ofreciendo a los 
consumidores "promesas" alejadas de la realidad y generando para sus clueiios 
¡,rrandes ganancias. 

Uno de los centros comerciales de productos y cursos esotéricos además de 
ofrecer servicios como lectura de cartas de tarot, realización de cartas astrales, 
lectura de aura, entre otros, es el Pasaje Esotérico, lugar que fonna parte del 
Centro Comercial Plaza Galerías, ubicado en Melchor Ocampo y Marina 
Nacional. 

Dicho pasaje fue inaugurado el 13 de junio de 1997 por el maestro Esteban 
Mayo y la doctora Raquel Levinsteing. Creado por la seiiora Gloria Funtanet, 
actual directora General de dicha plaza y por Sebastián Vertí, quien es el 
Presidente del Comité Organizador, cuenta con más de 300 locales. 

Según Sebastián Vertí ambos se pusieron en contacto con el astrólogo Esteban 
Mayo y organizaron una Expo-Esotérica, en la cual afinna, tuvieron mucho 
éxito, por lo que surgió la idea de dejarlo lijo. 
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"El pasqje eso/Jrico ,,·urge debido a la demanda, porque se necesilaba un lugar que 111viera 
seriedad, que hubiera alguien que lo con/rolara, aquí no permilímos ningrín trabqjo que 110 

sea adecuado, ni en las mismas 'limpias' . .. io..• · · .. ' · : 

Sebastián Vertí sostiene que el pasaje esotérico tiene mucho éxito y que su 
única publicidad es la que se da "de boca en boca": 

"Nos lwsmn 110 sólo de México. de /mio.,· lo.\· e.wados de la re¡níhfíca,. n;,,,. J.,·tá~l 1•isi1t111do, 
de Sudamérica, Argenlina, /'arag1wy, Perú, ( lmguay, recibimos laiÚbhJn miiC:hos ,:i.viian/es 
de El l. 1'-m quiere decir que ya se ha dado a conocer en el ámbito illlenim:ioiwl. ·:~(}'': · .· 

,' ,- .,>, 

Vertí, afinna que el pasaje esotérico es el único . én Améric~ Latina 
estructurado como pasaje, en el que no sólo se manejan las "ciencias ocúltas" 

"La finalidad del pasqje eso/Jrico es la superación personal, la .mnación, las 'limpia.1· ', 
cla111tJs L'Ol!fl.!re11cias, 111a1wja111os 11aturi.w110, ciencias ocu/tCI.\' y e.\'oteri.w110. " 110 

Sin embargo, el pasaje esotérico, contrario a lo que su presidente asegura, es 
promovido por uno de sus fündadores ... Esteban Mayo. 

Cabe mencionar que dicho pasaje también es conocido como el Pasaje 
Esotérico de Esteban Mayo, el cual es patrocinado dentro del programa 
radiofónico "El Círculo de Esteban Mayo", en sus tres emisiones ya 
mencionadas con anterioridad 

Esteban Mayo vende sus productos en lo que se conoce como el Instituto 
Mayo o Casa Mayo en Gutemberg #39 en la Col. Anzures, lugar en donde 
ofrece conferencias, cursos ele astrología, taro!, superación personal, magia y 
rituales y en donde por supuesto vende sus exclusivas veladoras, talismanes, 
cassettes, rituales, libros y fónnulas egipcias para el embellecimiento personal 
y complementos alimenticios, realiza sus cartas astrológicas, lectura de cm1as, 
objetos esotéricos, al igual que en la Boutique Esotérica de Esteban Mayo 
ubicada en el Pasaje Esotérico en el interior de Plaza Galerías. 

Como Esteban Mayo, cada uno de los programas radiofónicos de esoterismo 
cuenta con sus propias tiendas, que por supuesto son patrocinadas y difundidas 
durante los programas. 

lflH E111rc\'ista rcalit.Hda n Scbastí:\n Vcrti el 11 de Octubre del 20110 
111

'J lbidcm 
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Tan es así que el programa de Tonatiuh La Magia de Tonatiuh cuenta con 
siete tiendas en diversas partes de la ciudad de México y el Estado de México, 
en donde vende sus productos, entre ellos rituales, velas, amuletos, talismanes 
y orrece lecturas de tarot y "limpias", todo ello difundido durante su 
probrrama. 

Tales tiendas se encuentran ubicadas en: Naucalpan, Cuautitlán lzcalli, 
lztapalapa, Nezahualcoyotl, Chalco, Azcapotzalco y un local a espaldas del 
Mercado de Sonora en donde personalmente Tonatiuh atiende a su clientela. 

Es importante mencionar que el 16 de abril del año 2001, Tonatiuh comienza a 
realizar transmisiones en TVI. empresa que pertenece a ACIR y cuyo 
concepto es conocido como TELE NEZA, televisora que funciona por medio 
de un sistema de cable y el cual abarca diversas zonas del Estado de México 
como Izcalli, Orizaba, y por supuesto el Estado de México, y cuya ampliación 
se pretende hacer a los demás estados de la República sin dejar ele lado el 
Distrito Federal. 

Según el productor del pro!,rrama radiofónico de Tonatiuh, Carlos Pimentel, 
TELENEZA funciona como el Canal Mexiquensc, en el que se cuenta con 
producciones propias pero también con la transmisión de programas como 
Discovery Chanel, Cartón Network, entre otros, para tener un total de 68 
canales aproximadamente. 

Según el productor, las transmisiones del programa de Tonatiuh por TELE 
NEZA se están transmitiendo como un "programa piloto"únicamente, no 
descartando que si éste funciona se llegará a un acuerdo económico con la 
empresa. 

Para el productor, la estmctura del programa de Tonatiuh ahora llevado a la 
pantalla es muy similar a la que tienen en la radio, por lo que se cuenta con 
media hora de entrevista a diversos especialistas como odontólogos, abogados 
naturistas y por supuesto esotéricos, y la otra media hora está dedicada a 
contestar las llamadas del público. 

"I'°" .:/ proxrama de la "/l'faxia de J(matiuh ·· se le proporciona la rec:elll mcixic:a. pero 
tamhié11 se le da 1111a ay11claj11ríclic:a porque e11 Ciuclml Neza hay 1111 alto í11clic:e ele per.,·01111s 
t¡llf.! /a.''i dejrí s11 C!.\'/H>.\·o, o sit11acio11e.\' silni/arc:s que req11iere11 la ayuda de 1111 aho~tulo y por 



----~--·.-~-.,_,_,,.. __ . 

-. - -·¡" '·:·,.:_.:·:::;·:,_-_.-.• --",_. ;--~~> : __ ';;·<. 
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; .: ;.~·~:;:;)':)<~,J,;¿ij/íf11i"iJ.\· 1 ~1; el programa. Si11 embargo, los mw·1es e.\'/áll dedicado.\' a realiwr 
~>~~ '.); t.llúi'iO~·í"/.:iit:iO'iii!.\:¡?1:líc1ic:t1s de c:o1110 se rea/izt111 Ja.\· recetas nuígicas. "111 

'\).: <.:--'.f.-;;~~<· . ·; .. :<-".: ~;:i.' 

) \ ::'pa'~~::$•¿:~~t-~0'!(Pimentet1 la cont
1
ratación ~el. sistema

1 
de c~b~e desdmuy barato, tan 

·.·;,.- ,: sólo _211. O mensua es, por o que su ex1to seña a, sera sm u a seguro. 
e>_;;:-::-. ··'~·<· .: 

. . 2c6i11C>'i~ puede apreciar el negocio ha crecido para Tonatiuh quien además de 
. _. :.;'.teiler siis siete tiendas e incursionar en la radio también ha comenzado a 

ihvólúcrarse en televisión por cable, al igual que Esteban Mayo con sus 
cápsulas a través del Canal 13 en el programa Con ,<.,'ello de Mujer. 

Otro espacio importante es el programa El ABC de la Magia, cuya 
conductora y patrocinadora es Karen Lara, difunde la venta de sus cassettes, 
libros, amuletos, talismanes, objetos esotéricos de decoración y de 
"protección" y rituales, muchos rituales, la "reina de la magia blanca", como 
la llaman en el programa cuenta con cuatro tiendas que se encuentran ubicadas 
en: 

* Quintana Roo # 35 Letra C esquina con Manzanillo 
* Tonala # 36 Col. Roma 
* Nápoles # 79 Local 2 casi esquina Chapultepec 
y en Baja California # 164 

Por otra parte, la astróloga Violeta Macouzet cuenta con su Centro 
Astrológico Macouzet, ubicado en el interior de Plaza Galerías en donde 
ofrece cursos de tarot, rituales, limpias, etc. y en donde vende sus rituales, 
amuletos, talismanes y objetos esotéricos además de ser el lugar donde 
transmite vía control remoto con Radio Chapultepec su programa La Vo:: del 
Milenio todos los martes en un horario de 20:00 a 21 :00 horas. 

Además de ello, Violeta cuenta con una Boutique que lleva su nombre ubicada 
en Calle Ochoa de Miranda #14 Col. Vallejo, entre Misterios y Río 
Consulado. 

El hecho de que cada uno de los programas esotéricos cuente con sus propios 
espacios esotéricos· de consumo nos habla del negocio "'redondo" que los 
esotéricos hacen al transmitir sus temáticas, sobre todo si consideramos que la 
transmisión de cada uno de estos programas fluctúa entre los diez mil y los 
quince mil pesos diarios, según infonna el productor del "AHC: de /e¡ Magia" 

111 Enlrcvisla rca1i1.1da a Carlos Pimcntcl Loe. Cil. pág. 34 
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Miguel Ángel Robles, y si consideramos que para sobrevivir al aire y 
mantener las tiendas con las que cuentan los esotéricos se requiere de grandes 
cantidades de dinero, lo cual nos muestra que los pro¡,'íamas son 
autosuficientes en ténninos financieros. 

La venta de productos esotéricos patrocinados y promovidos durante los 
pro¡,'íamas radiofónicos representa un importante ingreso para los esotéricos, 
ya que de ello depende que su programa sobreviva al aire y sobre todo se den 
a conocer sus productos. Pero además esa actitud representa la oportunidad ele 
continuar creciendo, gracias a que la radio alcanza un público que deseoso de 
mejorar su vida y resolver sus problemas escucha y acude a los centros de 
consumo que se le muestran como un abanico de soluciones y opciones en la 
radio. 

De acuerdo con Gabriel Sosa Plata especialista de radio el gran negocio según 
argumenta es: 

"/,;/los (los vmprvsario.1· de la radio) vv11de11 vi e.17mcio, como a cualquier a1m11cicmte, pero 
e11 ot·asio11es co11 be11ejicios adicio11a/es: re11/a de equipo o prod11cciú11 de los mi.1·1110.1· 
programas. Y para los compradores el 11egoc:io está e11 la ve11ta de .ms pseudoprmluctos tt 
lo.1· radioescuchas y e11 e/ e11gra11deci111ie11to de las age11da.1· para la.1· cita.1· en .1·u.1· dí11i<·a.1· o 
espacios espirituales para solucionar 'todos' .ms problemas. Desde los relacio11ados con el 
amor hasta los relativos a w¡fermedade.1· incurable~: "112 

"'Entrevista realizada a Gabriel Sosa Plata JO de Octubre del 2001 
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LOS MAESTROS DEL ENGAÑO Y LA LEGALIDAD 

La ley en nuestro país siempre ha sido tema de discusiones innumerables en 
las que ha quedado al descubierto la falta de atención por parte de las 
autoridades hacia los temas de relevancia y que afectan a la sociedad. 

El marco legal en el que se encuentran ubicados los programas radiofónicos de 
esoterismo no debe dejarse olvidado, sobre todo si consideramos que la radio 
representa un medio de difusión que abarca sectores impo11antes de la 
sociedad, y sobre todo si tomamos en cuenta que la irresponsabilidad en la que 
los productores, conductores y jefes de las estaciones incurren al transmitir 
este tipo de temáticas, ya que puede acentuar las problemáticas de tipo social y 
psicológico. 

Es impm1ante mencionar que la divulgación de temas esotéricos en sí mismo 
coi1stituye un delito, ya que se incurre en el engaño para involucrar a la gente 
eri las temáticas que estos pro!,'famas difunden. 

És a través de la radio, como el público queda literalmente "enganchado" 
cb~acias a los promocionales en donde se anuncian productos que ofrecen la 
solución a los problemas de los radioescuchas, soluciones que distan mucho 
de la realidad. 

Por ejemplo uno de los promociónales del programa La Magia <le Tom1ti11'1 
menciona: 

... '.O.Í.,'i usted nos esc:ucha en el interior de la repúhlica y desea conocer los 
".· productos mágicos de 'J'onatiuh, llámenos al te/éfbno 0157925370. Recuerde 
.. c¡Í1é ah! hahrá una persona siempre d1:1puesta ~ atenderle, 'Veladoras .'i{m 
:'Marc:os', 0157925370". 

i6 anterior nos revela una distribución masiva de los productos no sólo en la 
ciüdad, sino en el i~terior de la república. 

Otros promocio1~ales que se realizan durante el pro!,'fmna son: 

"t:Q11iere una consulta con Tonati11h'!. Visite/o en 'Veladoras .r...·an /v/arc:os' 
c.:al/e Canal esc¡uina ,\'an Nicolcis a e.,paldas del Mercado Sonora. Al1i 
em:o/lf rará sus productos mágicos. Rec:uerde que Tonal iuh no cohm la 
consulta. " 
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·•¿No conoce la magia de Tonatiuh?. Acuda a una consulta ¡,,>Tatuita. a 
. cualquiera· de los espacios de 'La Magia de Tonatiuh'. Recuerde, 'Veladoras 
San Marcos' siempre cerca de usted. Para mayor infonnación llame al 
teléfono53431600 lo esperamos" 

• Sinemb~rgo, los promocionales del programa de Tonatiuh sólo anuncian los 
lugares en donde se puede acudir a consultas o compra de productos. pero 
~quizá lo más ¡,,>Tave y cuestionable son los mensajes que anuncian productos 
· que prometen cambiar el destino o el porvenir de las personas. 

Los casos recurrentes se dan en los programas El ABC de la magia de Karen 
Lara y El circulo mágico de Esteba11 ftfayo. 

En el caso de El AIJC <le I" 1tf(lgill su conductora Karen Lara argumenta que 
con anterioridad la legalidad prohibía hablar de estos temas y la apertura real 
la propició el ex presidente Ernesto Zedillo. Sin embargo, la legalidad a pesar 
de lo que comenta la conductora aún sigue prohibiendo la transmisión de 
dichas temáticas como se mostrará posterionnente. 

En dicho pro¡,,>Tama encontramos que la estmctura de los promocionales está 
basado bajo las si¡,,111ientes especificaciones: 

"t:Sahes cómo atraer el amor a tu vida, retener a tu esposo o a tu 11ovi11'!. 
Hncuentra la respuesta en el /ihro 'Poderosos .'l'ecretos de Magia Hlanca ', <'11 
e/onde hallarás recetas .fiíci/es de practicar, lo encuentras en lihrería.1· y 
tiendas de awoservicio y desde luego en la calle de Tona/a mímero 36 Col. 
Noma, cerca del metro Insurgentes o al número tel~fonico 5207009962. " 

11 

"¿Sabías que hay recetas que no se pueden escrihir porque anulan su energía 
cuando se materializan'!. Hn el lihro-cassette 'Karen /,ara y s11 magia h/anca' 
te rel'elamos una serie de recetas 11/tra poderosas c¡ue te ayudarán a 
inmunizarte contra las energías negativas, desterrar.fantasmas y atraer salud, 
11111111· y dinero. Hsto puede ser 11111y.fácil, solamente te pedi11111s escuchar co11 
atención tu lihro- casse/le 'Karen Lara y su magia hlanca ', de l'ento e11 la 
calle de Nápo/es número 79 /ocal 2 casi esquina avenida ( .'hapu/tepec. " 
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111 

"¿Te gustaría saher cuál es la diferencia entre el homhre y la 11111/er de 
cualquier signo? encuéntralo en el libro 'Zodiamágico '. ¿Existen qfinidades 
entre los ,\'lgnos zodiacales?. Nuevamente en 'Zodiamágico '. Consúltalo si 
deseas saber, má.~. acércate a la astrología muy fácilmente con el lihro 
'Zodiamágico ', pídelo por.favor al teléfono 55-8-1-5672" 

IV 

"La mejor.forma de conocerse a .l'Í mismo e.I' con la carta a.l'tral. lr¡fimnes en 
55250680 o visítanos en la calle de Nápo/es 11 79 local 2 esquina con Av. 
Chapultepec, los horario.\' son de lunes a sábado de las 11.00a.m. a las 19:00 
hrs. " 

V 

"Nuestra casa es el centro de nuestra vida ... a.l'Í que vamos a mantenerla en 
armonía, y si tú quieres encontrar todos los artfculos mágicos ritualizados de 
reconocido prestigio para que te ayuden a mantener tu hogar en armonía, tlÍ 
puedes tener tu casa mágica, as! es que por.favor visítano.1· en Baja Ca/(fornia 

· 1116-1de10 a 6 de la tarde, telqfono 526486632." 

VI 
- _: -; '.• 

·.~Encuentra los mqfore.1· producto.1· mágicos y de una gran calidad.en 'Kai·en 
Lara, Línea Mágica', Visítanos hoy mismo en Tonalá ·· 113(). (:(11. 'Romá. 
Abrimos de las 11: 30 de la mañana a la.1' 7:00 de la noche, sí e.I'' eUocal c¡ue 
da a la calle o llámanos al telqfono 52670996 y por .favo1; no te d¡y'es 
sorprender con las imitaciones. " 

VII 

"Ahuyenta para siempre las hn1ferías, la envidia y a los enemigos, la solución 
está en tus manos. C:onsulta tus recetas en el lihro 'l'oderoso.1· ,')'ecretos de 
lvlugia 13/anca' de tu amiga Karen Lara cómpra/o por .favor en tiendas ele 
autoservicio y /ihrería.1· o en la calle de Ouintana Roo 35 letra C cerca del 
metro Chilpa~1cingo o llama al tef4fano 55-:7-1-72-18." 
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VIII 

"¿Hay .fantasmas en tu casa?. A14ialos para siempre. Descührejormu/as· 
s1íper poderosas en el lihro-cassette 'Karen Lara y s11 magia hlánca '. De 
venta en /ihrería.1· y tiendas de autoservicio o en la calle de Quiniana Uoo 35 
letra(.', cerca del metro Chilpancingo o llama al tel4fono 55-7-1-72-18"". · 

Esteban Mayo también promociona productos durante su probrrama El Círculo 
Mtígico de Esteba11 Mayo. Un ejemplo de ello son los promocionales. en .. ·· 
donde anuncia sus veladoras, fónnulas egipcias para embellecerse y cursos: 

"-IJ:~pq¡o, e.1pq¡ito, ¿quien tiene el cutis más.fi·esco, s11ave yj11veni/?. 
Tu comadre la giiera ... 
¿La oxigenada de mi comadre?. Jl'.1·a hasta la edad ~~e cjuit(f,, dice <iue es 
más chica que yo, pero está bien, si la quitamo.1;; quién' t¡ueda, t: verdad 
q11e yo? < , :>- : ; . ·· 
7¡, amiga la Beha . . .. . .. ·•·:. : ;., ,<,; - '. .. 
La beba González, cómo no, s{lleya,do.{ci1'iigías,c:con dec;irle c¡11e un 
lunar que tenía en el cuello ya IÓ iiene•'riníi/nlejil1á:•: ;:• ·.' · · ... _.· ·. 

• ·, :'-.' {· "';-\_; r ',':_.;·;.; •• ~.-:"';~~,.~' ••• ~:i.-·.·-;:-0' " " 

No pierdas el tiempo preguntando qiÍiéri Í11~~:;,~·~jÓr.''i'.i. 7 
. . . . . ._ .. · 

Esteban Mayo y Carmen Cobarl'llbia.v·p_oii'én~en'.'tlí.ú1iano~ /a loción y aceite 
egipcios. · .. · ' ·:-.':: ''' :>;~_::::;"-'"··:.:· · •.:' ' · · . 
S'on dos valiosos secretos para q11e'1t;zl·a.Uin~iÚI'.~ .~liaiie J'jzÍ;;enil · 
J.oción y aceite egipcios de Hstehan tviáyó/ lo:\: 1íl4foyi§,· aliados de tu piel y de 
111 vanidad. .··:_~-·-, ·:,-..: .. ::.-<:t):'.,~~· ·_. '>:<1 · ... - : :'"·.:· .- ·· · 
Aclc¡uiére/os en Gutemberg 39 (o/o'h1zureso~1·0/icitá informes a/52601222 
Tamhién puedes e.\perar el :contácto'''Ue.:unO- de nuestros. vendedores 
autorizados, ellos llegarán a ii. " · 

,11 

"¿Te gustaría convertir tus a.1piraciones en logro.,·'!. HI maestrr~ Hnritflll! 
Zamora en la Casa Mayo nos va· a brindar un curso extraordinario con un 
gran c:ontenido. Bn ocho sesiones semanales, vamos a trc111.~·fi1r11111r lo 
intangih/e en tangih/e, negar el in.fortunio, autosugestión práctica, 
imaginación aplicada, transmll/ación energética, taller del innmnbrah/e, 



hacer a un lado lo negativo que ensombrece nuestra vida, conocernos a 
nosotros mismos que es una tarea maravillosa y'descubrir nuestra misión y 
cumplirla. Convierte tus aspiraciones en logros· a través de este curso del 
maestro Enrique Zamora, la Casa Mayo te lo qfrece, se inicia el miércoles 2 
de mayo de las 6:30 a las 8:00 de la noche y hay otro gn1po para tu mayor 
comodidad el sábado 5 de mayo de la /;(){} a las 2:30 de la tarde. Odw 
·semanas costo $250.00 quincenales. ¿Quiere~~ mayores i1¡fbr111es ele e.1·1e 
ex/raordinario curso?. Marca el 52601222." 

111 

"Desde siempre se ha dicho que el oro represen/a la riqueza material 
-Por eso JJsteban Mayo ha creado la.fragancia Oro de 1illankamón, e.I' 
un pe1fiune que en su interior lleva pequeños trozos de la111ini/la.1· de 
oro de 22 quilates para simbolizar el poder y la riqueza. 
-Esta .fi·agancia no sólo es para que la uses en ti, sino para que la 
puedas rociar en tu cartera, bolsa, monedero, caja regh;tradora o 
donde tú quieras. 
-Fragancia 'Oro de Tutankamón ', de venta en· ~:asa Jvlayo. en · 
Gwemberg 39 Col. Anzures. . ......... ·. , .. ·.·.· ·.·. 
- También en la boutique esotérica de Esteban MayO dé l'lazá éialéría.I' · · 
Circuito interior y Marina Nacional o llama al tel4fono ~2601222 ;, ·. · 

IV 

"He diseñado cuatro tipo.I' de l'eladoras para simbolizar ese helio ·.1·entimient11 
que todo ser humano lleva consigo ... el amor. 
-La veladora de corazones dedicada a San Antonio, quien como dice· la .fu 
popular nos ayuda a encontrar la pareja ideal. 
-Te qfrezco también la veladora del amarre, que según una tradición 
milenaria puede ser encendida en los momentos d(fici/es de la relación con la 
pareja. 

-Hay además la veladora del amor apasionado, toda en un brillante color 
rojo, color que nos dice el esoterismo es el símbolo del intenso de.wio entre 
clo.I'. 
-Y para man(fustar el amor y la amistad puedes obsequiar la preé:i11.1·ct 
veladora de dos corazones unidos, el rojo intenso para los novio.1·. ;/fo.I' 
colores del arco iris para los buenos amigos. 
-Veladoras JJ:1·teban lvlayo son tan honita.1· que una vez que las tengas 
dudarás en encender/as. 
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-Te ln~i/2~~,Wfre''conipres todas estas originalesy exc/Úsiva/ve!adoras .en 
· Casa'Mayo Gulemherg 39 Col. Anzures · . · · 
-Y en 'la BoÍltlque Esotérica Bstehan Mayo de plaza Galerías C:ircuit() 
lnteriÓr y Marina Nacional teléfono 5260 I 222" 

Cabe mencionar que, a pesar de que tanto productores como conductores se 
defienden al manejar las temáticas de sus pro!:,rramas, en el Reglamento de la 
Ley Federal de Radio y Televisión, cuya finalidad ésta en regular el contenido 
que se transmite en ambos medios. 

De acuerdo con el Título Cuarto Tercero de la Ley Federal de Radio y 
Televisión, se estipula, en el apartado dedicado a pro!:,rramación: 

Artículo 67.- La propaganda comercial que se transmite por la radio y la 
televisión se qjustará a las siguientes hases: 

111.- No transmitirá propaganda o anuncios de productos industria/es, 
comerciales o de actividades que engañen al público o /e causen algún 
pe1:juicio por /a exageración o .fa/sedad en la indicáción 'i de sus IÍ.~os, 
aplicaciones o propiedades; ::, ./ ·-" ··''··~::F:'' ;,_;'.;: .,,_ ... 

IV.- No deherá hacer, en la programación re.fe;i~~;~~;7~J~~E;;;c~ló 59 his, 
puhlicidad que incite a la violencia, así como aquélla relativa :¡, productos 
alimenticios que distorsionen los háhitos de la buéna mÚricl6ni · · · .• ·.·. 

Artículo 69.- Las d{/i1.mras comerciales exigirán que toda propaganda de 
instalaciones y aparatos terapéuticos, tratamientos y artículos de higiene y 
emhellecimiento, prevención o curación de ef!fermedades, esté autorizada por 
la Secretaría de Saluhridad y Asistencia. l IJ 

Es importante reiterar que la transmisión de los promocionales de los 
pro!,rramas radiofónicos de esoterismo no respetan lo mencionado por los 
artículos de la Ley Federal de Radio y Televisión, ni tampoco por el 
reglamento, en el entendido de que engañan a los radioescuchas con los 
productos que anuncian y que aparentemente darán solución a sus problemas. 

En cuanto al contenido de los programas, de acuerdo con el Reglamento de la 
Ley Federal de Radio y Televisión en su articulo J manifiesta: 

'"Ley Fedeml de R.1dio y Televisión. Sitio en lnternel.\\"w.cin.com.m." 



"La radio y la televisión orientarán preferentemel//e sus actitudes a la ampliación de la 
educación popular, la difusión de la cultura, la extensión de los conm:imientos, la 
propagación de las ideas que fortale::can nuestros principios y tradiciones; el e.\'/ímulo tt 
nuestra capacidad para el progreso; a la facultad creadora del mexicano para la.< al'/1!.<, y 
el análisis di! los a.wmtos di!! país dl!sdl! un p1111to di! vista o~jl!til'o a trcll'l!s di! 
oril!l//acionl!s adl!cuadas qlll! afirmen la 1111idad nacional. "1 u 

Por otra parte la Ley Federal de Protección al Consumidor en su m1iculo 
·menciona: "La presente ley es de orden piíhlico e interés social y de 
ohservancia en toda la Repúh/ica. Sus disposiciones son irrenunciahles y 
contra su ohservancia no podrán alegarse costumhres, usos, prácticas o 
estipulaciones en contrario. "115 

Aclarando además que: 

"El o~je/o di! e,\'/a ley es promm•l!r y prote¡:l!r los dereclw.1· del consumidor y ¡n·ocurtw fu 
equidad y se¡:uridadjuridica en las relaciones entre prol'eedores y co11.1w11idores. "110 

Es importante resaltar que los promocionales mencionados de los pro!:,rramas 
incurren en el agravio de dos importantes puntos que menciona la Ley del 
Consumidor. Por un lado, establece el Artículo 12: 

"Sin pe/juicio di! lo disp11es10 por la le¡:islació11 fiscal, el prol'eedor, tiene ohligaciá11 de 
entregar al co11s11midor fact11ra, recibo o comprohan/I!, en el q11e consten los dato.< 
e.vJecifico.1· de la compraventa, servicio prestado 11 operación reali::ada. "117 

Cabe mencionar que ninguna de las tiendas promovidas por los programas 
radiofónicos de esoterismo, en las que se venden desde rituales, velas, objetos 
decorativos, talismanes, amuletos o lociones y productos diversos, ofrecen a 
su público ningún comprobante de compra, ni mucho menos una garantía. 

Lo más cercano a ello y que no representa una garantía que pueda avalar la 
compra del consumidor en fonna legal es la que se encuentra impresa en los 
productos de Violeta Macouzet, en la que aparece el logotipo: 

"Esta creación Ira sido consagrada e11 1111 ritual especial pitliém!o/e "' P"rlre 
cre(lr/or i/11mille tu vit/(I ". 

111 
Rcglamc1110 de Radio y Tclc\'isión. Silio en Internet www.cirt.com.111 . ...: 

11
" Ley Federal de Radio y Televisión. Sitio cn ltHcrnct.www.cirt.com.mx 

11
" lbidcm 

117 lbidcm 



Para la astróloga Violeta Macouzet, el anterior logotipo es su "sello de 
garantia", con el cual promete cambiarle la vida a cualquiera que compre sus 
productos. Sin embargo, tal parece que se ha olvidado de la realidad terrenal y 
no se compromete, al igual que los demás esotéricos, a garantizar sus 
productos de fonna convincente ni mucho menos legal. 

En el capítulo 111 de Ley Federal de Protección al Consumidor referente a la 
infonnación y publicidad en el Artículo 32 se menciona: 

"Articulo 32.-La Í/iformación o publicidad relatil'a a hieues o servicio.\' que se d(fundttn 
por cualquier medio o forma, deberán ser wraces, comprobables y exento.\' de texto.~. 
diálogos, sonidos, imágenes i/. otras descripciones que induzcan o pueden inducir a error o 
cm¡(t1.\·ión, por inexactitud. " '" -, - _ 

El Artículo 37 menciona además: 

" La falta de wracidad en los Íl¡{ormes, i11.•tr11ccio11es, datos y ccmdiciones prometitlas o 
sugeridas, además de las sanciones que se apliquen c01iforme a esta ley, dará lugar al 
cumplimienlo de lo ofrecido o, cuando es/o 110 sea posible, a la reposición de lo.• gastos 
necesarios g11e 1mlt!be haber efectuado el adquirente y, en .\71 caso, al pago de dmlo.\' y 
pe1:iuicio.\: " 19 

Sin embargo, para los conductores y productores de los pro!,>ramas 
radiofónicos no existe ningún tipo de ilegalidad en el manejo de los temas 
esotéricos, ni tampoco incurren en faltar a su ética profesional al manejar estos 
temas en los medios de comunicación. 

Pedro Manzano, productor de "El Círculo Mágico de Esteban Mayo" admite 
que el programa es patrocinado por Esteban Mayo y argumenta que tiene que 
ser así debido a las exigencias que el medio pide: 

"En 620, 1440, ABC Radio o i11c/11so Radio Trece, si 110 tiene patrocinadores 110 el/Ira tu 
propuesta. Porque son e.•taciones que 110 comercia/i::an mucho. Las grandes 
n1diod(ft1.mra.\· tienen acaparado todo el mercado. Jiu estas estaciones es 11111y d/fíci/ entrttr 
si 110 tit.!11'!.\" patrocinadores y si e11tr"s 110 te PªK"" "ada. /~.\·/acio11e.\· como ésta.\' tienen que 
vender s11.\' e.v1ac:ius, tienen que Karantizar que su propuesta te11Kll patrocinador. " 1 ~0 

11
" lbidcm 

°"Ibídem 
"" E111rcvis1a rcalizad.1 n Pedro Manzano el 17_ de Sep1iembre del 2000 
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Para Pedro el programa y en general la radio representa la oportunidad de 
hacer un negocio al transmitir temáticas esotéricas en donde la publicidad que 
se paga reditúa ganancias económicas: 

"R•teban Mayo tie11e imagen, per.wmalidad, tiene todo, pero también tiene ¡mhliciclacl, 
tm11hién tiene que a111111ciar sus cosas. 1~·1 c.• 1111 empre.mrio tic 111 rmlio, en J -/.10 igual te 
dan el e.17mcio y los horarios, pero ya si 111 quieres meter algún tipo de ¡mblicidatl, 
olJl'iamente tienes que pagm· y eso I!.\' lo que paga en J ././O. No ha habido ¡mihlemas "'' 
mcmejar e.\'/a.,· temáticas, a J ././O Je interesa tenerlo porque Esteban /14ayo garm1ti:a 1111 
auclitorio, un rating y de presencia al/le el cwclilorio por s11 imagen. Eso u.1· lo q11c I<' 
intere.\·a a 1111a estación. tc1111hié11 la <iferta esotérica, aden1ás de ser 1111 progranu1 dr! 
el//n.!te11imiento, pero obviamente a la estación le illleresa tenerlo. Esteban Mayo, como 
tocio empre.,·ario C-'Oférico, también 1wcesila d/ft111clir lo q11e él wncle, entonces e11 ese caso 
se v11e/lle patrocinador de s11 e.vmcio y su ¡mblicidacl se la cobran. "121 

Sin embargo, Pedro argumenta que se tiene necesariamente que comercializar 
y pagar su espacio para "sobrevivir" en la radio, sin importar lo perjudicial 
que sea transmitir estas temáticas en un medio masivo de comunicación como 
lo es la radio: 

"Si no eq11ilibn111ws la parte comercial, adiós proyecto. Es 1111 binomio contenido y 
co111ercializació11. Esteban Mayo tie11e 1111a empresa, tie11e más de cien gel/les que depe11de11 
e/e él, es básico patrocinarse y que le dejen mett'r su publicidad Ahora es impartc1111e que 
no sólo quieras tener 1111 programa, si110 que te11gas quién te patrocine. Él por lo 111e11os 
puede pagar su patrocinio, otros no. "111 

El beneficio para los productores y también para los esotéricos de la radio es 
"ayudar" a la gente, darles algo para que finalmente regresen a escuchar el 
prob'fama o acudan a alguna de sus tiendas. 

"Y aqul de lo que se trata es de equilibrar, si les estoy w11diendo mi.1· prod11c:tosyo tamhié11 
les tengo que dar algo, tienes que dar también. La lec/lira ele cartas de taro/ y las 
predicciones son los servicios que se da11 en el programa. Tienes que dar a los que te 
escuchan, a la gente que te compra las velas, ·etc. Lo que da F:stcbcm son .1·11s cnr.wi.1· 
gmt11itos o .•e les da Id lectura de taro/ o lo.• angelitos que regala o /os talismanes. Tienes 
q11e dar, como empre.mrio.• el/o.\' lo ven como 1111a i111•crsió11. No e.•ttÍ.• en r111/io, 110 1•e111/cs, 
e111011ccs tienes que comercializar bien tu formato para q11c sobrevivas al aire. "12

J 

1=1 lbidcm 
'" lbidcm 
l.:?J lbidcm 
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Para ellos no existe problema alguno en la transmisión de estás temátiCas ni.en 
la ejecución de los promocionales, lo importante es que te dejen hacer lo que 
tú quieras con libertad. · · · 

Como lo menciona Miguel Ángel Robles, productor de KarenLara:. 

"l'rm;wcimtal<!.,. propios d<! Kw·<!11 qu<! .wílo SI! mumcian <!n l!I progrm11c1, q111! su11 
prl!cislll11l!nfl! di! sus ti<!11das, sus producto.1·, su.,· libros, todo uso y l!so lo.~ hacl! mtis 
alractil'o. Kat·l!n Lara paga .m tiumpo dl!nlro du la <!,\'/ación y hay más oport1111idod di! Sl!r 
más lihrl!s un cua/l/o la <!_j<!cución d<! los promocio11al<!.1'. "1

!' · 

. Todo es negocio, pero el eje real es la radio, pues sin ella, admite Carlos 
• Pimentel productor del programa "La Magia de Tonatiuh" no podrían hacer de 
los temas esotéricos un negocio: 

"La g<!/I/<! qui! va " todas las sucursales que mtlll<!_jamos se ha11 enterado de las tiendcr.~ pm; 
el radio. Este es un progrmrw comercitrl d11m11/<! todo <!I m1o tienes. que /Janlár .'di! 
nov<!dades, de cosas que sacas al macado, ahorita en estas fechas (dici'emhr<!/sl!::<!.wh 

: lanzando todo lo qu<! son pr<!paracio11<!s ¡x11n el wio 200 /, veladora.\; etc. ,,JJJ ·.··. . ·,> .'·. ~. 

Carlos Pimentel asegura que al igual que los demás programas el,pr6~rama 
"La Magia de Tonatiuh" es patrocinado por su conductor To1iatiuh Ó-como · 
dice él, por Veladoras San Marcos, negocio de Tonatiuh: 

"El programa siempre /Ja sido patrocinado por 'Veladoras San Marcos'. Problemas no 
//11•i111os 11unca por man<!_jar estas temáticas. E,· u11 programa patroci11ado por ellos, así qui! 
la media hora <!.\' di! To11atiuh, <!.,.para c~1·11tlar a la ge11tl! y patroc/11ar los prrxlucto.\' q11i! 
lllUIU.!jet/110.\", " 1 ~6 

Lo dificil para los esotéricos es tener el dinero para pagar el espacio 
radiofónico, pero el problema nunca consiste en "lo que se diga" en la radio, 
tal y como lo menciona el productor de Tonatiuh: 

"La. apertura en los medios de comunicación es más en el sentido comercial. Tú puedes fr 
con un grupo X de radio, IÚ puedes comprar tu hora si quieres y puedes hablar de lo que tú 
quieras porque tú eres el dueño de ese tiempo, obviamente no todas las estaciones te van u 
dar la oportunidad." 127 

· 

"' E111rc\'isla reali,11da a Miguel Auge! Robles el 14 de Novic111bre del 2000 
'" Eutrc\'ista rcali,,1da a Carlos Pimenlcl el 28 de Novic111brc del 20011 
"" lbide111 
127 lbidcm 
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Para los productores no es nuevo el pagar un espacio en la radio, lo dificil 
como menciona el productor Carlos Pimentel, es encontrar las estaciones que 
te den la "oportunidad": 

.. Radio Fórmula es una de las estaciones que te brindan la oportunidad. Uno de los grupos 
radiofónicos que yo creo que no te darían la oportunidad seria Radio Red, Radio Centro, 
Radio Fórmula. Hay programas pagados como no pagados. En Radio Fórmula pasan 
cápsulas de una persona que tiene su consultorio en la Torre Latinoamericana piso cuarenta 
y tantos, pertenece a lo que era Radio Fórmula. No hay un programa concreto de 
esoterismo pagado en Radio Fórmula, pero sí cápsulas. En la estación 'Bonita' si se nos 
brindó la oportunidad." 12

" 

Lo mismo coincide el productor de Violeta Macouzet, José Luis Montaña: 

"Ya 110 hay d(ficultades, nada más es cuestión de si hay condiciones de pagar el rcrdi(). N() 
es un progr<1111a que nos paguen por hacerlo, sino que no.mtro.1· pagamos el e.vmcio, los 
C.:Ollll!l'Cict/CS .\"011dt!110.\'0//"0,\', u/i9 

Para Tonatiuh patrocinador y conductor del programa que lleva su nombre, él 
manejar estas temáticas no es más que para el beneficio de la gente: 

"SI llÍ utilizas un medio masivo donde exprese.1· conocimientos o alternalil'as <le ayuda, la 
gente se interesa y tu busca. Yo hago mi trabajo sin cobrar, tlÍ me dirías ¿cómo le hace, 
porque la radio cues/a y usted no cobra?. E11to11ces nosotros vundemus productos, yo doy 
.ml11cio11es, 11n problem11 yo le lo tratluzco 11 u11 prmlucto y tefuncim11L "110 

Para Tonatiuh no hubo dificultades en cuanto al manejo de los temas 
esotéricos; por el contrario. según él, existe una mayor libertad de expresión: 

"Hciy un reglamento dentro ele (]()bemaciún y dentro de R1C en donde se específica que 
puedes lu1blar y que 110, y aquello que pueda e/afiar a la sociedad te lo impiden. Antes <le 
elllrar cr la retel/o sabes que puedes 111a11~jar y que n(). /.as .<ubjetfríclmle.• so11 las que no te 
per111ile11 hctblar y yo procuro cuidar lo que man~jo. "111 

Sin embargo, existen contradicciones en lo que argumenta Tonatiuh, quien 
luego afinna: 

"Aquí en este país hay poca cultura, es mucho más fácil el manejo de estos temas. Tü me 
preguntas si me costó trabajo entrar a la radio. Yo te diría que no, porque mucha gente de la 
radio no saben ni de lo que vas a hablar. estoy hablando de las autoridades. Si hay 

i.:s lbidcm 
1
''' Enlrc\'isia a José Luis Montnilo el 9 de Diciembre del 21100 

1.>n En1rc1·is1n a Tonaliuh el 17 de Septiembre del 2000 
ui lbidcm 
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lineamientos y reglamentos que te impiden hablar de· ciertas cosas, y yo sigo el patrón nada 
más." 132 --

Para después comentar: 

"No.miro.~ platicamos mucho de la fe y de creer en otras f11cn.tt.~ para .ml11cio11<1r 
prohlemm. " 1.1.I 

Los productores y los esotéricos afinnan que son "indispensables", ya que 
como ellos mencionan sólo quieren "ayudar a la gente". Sin embargo, los 
intereses tanto para los productores como para los esotéricos son más bien 
económicos. 

Segím Tonatiuh él y sus colaboradores son prácticamente "indispensables" en 
la radio: 

"La gente tiene necesidades, realmente yo creo que en ningún país existen orientadores de 
tipo espiritual que abarquen soluciones probables, y te mandan con el sexólogo, con el 
psicólogo y hasta con el psiquiatra y "nosotros" somos esas tres cosas y mucho más, y si tÍI 
tienes como consigna ayudar a la gente, puedes comprender muchas cosas." 1 ~ 4 

Sin embargo, Tonatiuh reconoce que debe haber una "necesidad de la gente", 
necesidad que ellos saben aprovechar muy bien: 

"Es importante que haya primero una nece.,·idad de lm· persona.\: Hay personas que están 
escuchando la radio y de pronto buscando en el cuadrante te encue/l/ras una vo= que te 
llama la atención. Conozco de co111portamie11tos y de actitude.,· humana.,·. defectos que 
te11emo.,· y c11w1do lli lo mw11{i<1s 1111 la ratlio la gente se uhic<1 yo husco crear, la eluda, el 
inlerés y 111e 11u!lo 11111cho al rC1zo11c1111ie1110. al análisis, al sentido co1111í11 y Ja xe111e se ubica 
rápido y dice este programa 110 es común . .. ,;_. 

Lo dificil es creer que Tonatiuh después comente: 

"Yo 110 creo en la bnyeria. No existe. No engallo a la gel/fe, yo doy verdades y por eso es 
d(ficil que me etiquen de mago o hechicero, porque además cuando me lwhl<lll de eso, yo 
soy el primer escéptico ... i;r. 

1.1: lbi<lcm 
u 1 lhi<lcm 
1.H lbidcm 
1 -'~ lbidcm 
ur, lbidcm 
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.Juan Chia menciona al respecto: 
''.·',' 

"La ignorancia es el produc/o de muchas cosa.1; en/re las c:iiale.~ ~{e .. iliic11.elllr,tt el cu:ei~liir -• 
"at"Kllme111os irracionales" como son las e.1·1rellas,_e/ /aró1, e/·alm'a,•e/ karnié1.'·y seda piir' 
el desconocimielllo de lo que es la ciencia, además de que lá Jie1úii q1íé' cieí/'éi1 'eso i!s muy 
ignoran/e porq11e siguen crceplando cosas que desde hac:e '/11úchá:1: \ dJi:crd'!s ;..í·e /,,, 
denu>strado que so11fa/.\·a.\', "1'

7 
-,·, ~·:~~>~;,;:~~t~-,-· \.-;·· · ·<:/:: 

Como ya se mencionó con anterioridad, el t'mico pro¡,'f~ma ;}():pat;(¡~¡;mdo .y 
que tampoco vende nada durante su pro!:,'fama es el de l'reságios de Woi11a 
Moreno. 

Su productor, Alejandro Juárez, comenta: 

"Hay q11ien compra liemposy e.m 110 suce1/e con nosolro.1·y sJ de quie11 lo hace un do11tl<J lli 
por eq11i.1· capilal compras un espacio y le descoses y dices "que llÍ eres dio.• cu.1·i y 1•e11gu 
con no.1·01ros y le vamos a dar 1111a pócima y 110 sJ que 1a1110 rollo··. Yo 110 sJ qué 1<111 
regulado o 110 eslé lodo eso por la Ley Federal de Radio y Televisión. Te limilt1 u 
vocabulario, a11/eriorme11/e para ohle11er 1111 ceriijicado de /oc11ció11 los requerimie1110.1· 
eran .mhre lodo en c11anlo a cmwcimienlos; ac/ualmenle '1wlquiera puede ha,·erlo. Hoy la 
SEP lo IÍ11ico que le pide para poder e.1·/ar fre/l/e a u11 micró/0110 es que la empre.m lo 
solic:ite porque requieren de tus servicios, ya 110 hay ese ext11111!11. E111011c:es la e111prest1 se 
va a ganar 'u11a lana'; lo ma11da, lo au/oriza y 1·a Juanilo Pérez y se po11e a hablar q1111 JI 
es "el yerbera mayor" y las pócimas y de más y creo que eso es peligroso. Si cm11i111ia.1· e11 
111/CI si///ación de juego sano y 110 sé has/a dó11de pueda ser 11n juego sano, en 1111 medio de 
co1n1111icació11 n1asivo, pero bueno, es in1porta11te que quede claro. "118 

Al hablar de la conductora Eloina y de la estmctura del programa, menciona: 

"Eloínu 110 le dice: 'Si compru es/e holelo y le vas a llevar es/o'. no lo hace, puedo 
hah/ane de muchos q11e si lo hace11, no sú si eso les redit1ie dinero. LtJ.~ esotéricos /1t1ce11 
11111c/w 11egocio, 11oso/ros 110. no <!frecemos 'llama le hacemos 111 cana a.1·1m/ por 1111a 
'""ª ', 110, nosotros 110 hac.:e111os eso. "1 

JfJ 

Para la profesora Soledad Ruiz lo que los programas radiofónicos de 
esoterismo hacen es aprovecharse de la ingenuidad de la gente: 

"'Se aprovechan de la i11J;e1111idad, de la buena fe de m11cha }{e/lle, que se acerca paru 
a1•eriKlllll' 1111 poquito de lodo e.\'I! 111isterio que le rodea, e.w1 es KC11te lfllC! tle.,·vitt el 
propósilo rea/111e111e del co11ocimie11/o porque fl11a/111e111e ¿qué h11sca el e.\'(J/eri.mw al 
develar lo oc11//o? Pues conocer, ésa es .111 finalidad Clt1ro, les t1/rae y comó hay mucha 

1.1· E111rc\'is1a realizada a Juan Chia el 5 de abril del 2mi 1 
'-'' Entrc\'isla realizada a Alejandro Juárcz el K de Enero del 2001 
l.\'I lbidcm 0 

' , 
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\'¡~ . ,/:\~:_>~ ·~;~·· :::.· :''. ·.~ .. ~ . ~· 
ig11ora11áia sobre. ~~·Í0~1 ~ .. /,,~'!~·:.caen e11 111a110.\' de ge11tt! qúe. -se :·cté~o·~liChll_ ,de .. ·eslt1 
i11ge1111idad. 0'

1
'

0
. ;< ··. · 

Para Juan Chia, se lucra; iri'u6h~ con estas temáticas ~~¡.4~~:1~ g~ntti to 1¿~~ite: 
,'. ·.• .••• · . - .-., ..• ,,._,-- ..•• é_.-.-' ' •• 

. ¡" _,· ,~'. '.; .. ; . 

"Si. j(I socieJÚd p/dÍ/!/'(I programas de conte11idÓ po/ític~; e/i d~Í1Íde~.J1i1hÍl!l'll Úna 
co11ver¡:e11cia de oi1i11iones, si pidieran proxramas en donde los 11a.í·iid~:~ j}~/itic(}.~ imcliem11 

. c.\71rc.mi· .\'l/.\' l"'?Yf.!Ctos ó c'!!n¡,m11as, pues se les darían Sin cmha[~();;. /.<¿.<Jff.~/1idl!11 es p.:. 
e111011ces la radm se los da. 1 1 

.. .;.;•:>'·'<.···:·. ·,:_ ... . -,:; ~· -

En el Código Penal Federal, Titulo Vigésimo Seb'l.1i1doC~pituloUI en la 
Sección de Fraudes, cuyo Artículo es el 387, en el incisoXV·se.'inenciona que 
tal delito se configura cuando se cumplen las situaciones sigtiielltes-_: 

"Al que e.xp/o/C! las preocupaciones, la superstición '.ó .. ·ia~ ignorancia del 
pueh/o, por medio de supuesta evocación de e.\pÍ?;itús; · · adiVinaciones o 
curaciones. ' . •/fi:·~. 

Las personas impuestas ante dicho delito son: 

/.-Con prisión de 3 días a 6 meses o de 30 a 180 díascle multa, cuando el 
valor de lo d~fraudado no exceda de diez veces e/salario; · 
2.-Con prisión de tres a seis años y multa de diez a cien veces el salario, 
cuando e/ valor de lo defraudado excediera de cien, pero no de quinientas 
veces el salario. · 
3.-Con prisión de tres a doce años y multa hasta de ciento veinte veces· el 
salario. .":.'i el valor de lo d~fi·audado .fi1ere mayor de quinientas veces _el 
salario. Cuando el sujeto pasivo del delito entregue la cosa de que se trilla" 
virtud no sólo de engmio, sino de maquinaciones o art(ficios que para obtener 
esa entrega se hayan empleado, la pena sC!lialada en los incisos anteriores, se 
aumentara con prisión de tres días a dos años ... t.ii 

Sin embargo, a pesar de ser un delito federal, tanto conductores, como 
productores y estaciones de radio sib'llen realizando sus transmisiones sin 
ningún tipo de revisión legal, ni mucho menos con ética profesional. 

El engaño que los programas hacen a un amplio público cautivo incurre en 
delitos graves como se señala en la Ley Federal de Radio y Televisión, La Ley 
del Consumidor y el Código Penal, sin que a nadie parezca interesarle. 

''" E111rcvista a Soledad Rui1. el 27 de Noviembre del 21100 
111 E111rcvista a Juan Chia el 5 de abril del 21101 
'"' Código Penal del Distrito Federal 
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Lo cierto es que se incurren en delitos graves, al utilizar un medio de difusión 
tan importante como la radio para generar grandes ganancias a unos cuantos, 
pero ¿qué sucede con la gente que recurre a los esotéricos?. El problema no es 
sólo ése, sino que las personas depositan su confianza en un ritual, en un 
aínuleto, en un programa de radio, con la ilusión de resolver sus carencias ya 
sean económicas, amorosas o de salud. 

¿Es posible pensar que la crisis social que v1v1mos ha llevado a un sector 
imp011ante de la población a creer en los temas esotéricos? ¿Quiénes son las 
personas con mayor predisposición a acudir al manejo de estas temáticas?. En 
el próximo capítulo intentaremos conocer el rating de los pro6Tfamas y el perfil 
del radioescucha promedio de estas emisiones, para aproximamos a los 
factores sociales, psicológicos y hasta económicos que han desencadenado el 
auge de los programas esotéricos en la radio. 
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LAS FÓRMULAS MAGICAS Y EL RATING 

Los medios electrónicos se encuentran sujetos a la medición del ténnino 
conocido como raling, el cual, detennina la amplitud del auditorio ele 1111 

programa televisivo o radiofónico. 

Un estudio como el nuestro requiere un análisis del rating de los programas 
radiofónicos de esoterismo, por lo que en el presente capítulo identificaremos 
los rating de dichos programas para conocer su impacto en los radioescuchas. 

Además descubriremos los factores económicos y sociales que intervinieron 
en la apertura de los temas esotéricos en la radio, de acuerdo con especialistas 
de radio y el sociólogo Daniel Hemández Rasete. 

La influencia y repercusiones que éste tipo de programas tiene en el 
radioescucha es primordial por lo que decidimos recurrir al Dr. Giussepe 
Amara quien nos menciona los riesgos que se corren al transmitir las temáticas 
esotéricas además ele sus repercusiones en el auditorio. 

Hablar de rating es mencionar una ele las empresas más imp011ante a nivel 
nacional que realiza el estudio de los programas radiofónicos con mayor 
audiencia; la Intemational Research Associates en México, conocida como 
INRA, que realiza constantemente investigaciones para determinar el !,'listo y 
los intereses ele los radioescuchas. 

Norteamericana de origen y fündada en México en 1947, INRA, tiene como 
finalidad hacer estudios de mercado para infonnar a las radiodifüsoras sobre el 
mejor horario, predilección y gusto de los radioescuchas hacia las diversas 
estaciones que existen en el cuadrante, con la finalidad de mejorar la calidad 
de su programación y por lo tanto incrementar su rating. 

El "Mediómetro ele INRA" es un estudio de carácter cuantitativo que investiga 
las audiencias de la radio, con ayuda de un detallado análisis de los estratos 
socioeconómicos y su distribución geográfica en el área metropolitana del 
Valle de México. 

Los datos obtenidos en el "Mediómetro INRA", están basados en diversas 
entrevistas personales, aplicadas de acuerdo a una selección de perlill:s 
sociodemográficos en una ubicación geográfica detenninada. 
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En cuanto a la entrevista, ésta se encuentra diseñada para que la persona 
reporte su exposición a la radio durante un periodo de 24 horas previas a la 
aplicación de la encuesta. 

El objetivo general del mediómetro INRA es detenninar el rating de las 
distintas estaciones y programas de radio, mediante la medición pennanente y 
secuencial. Este periodo de medición está comprendido por un periodo de 
cuatro semanas, 28 días continuos de un mismo mes. 

El universo del Mediómetro, esta confonnado por personas mayores de ocho 
afios que viven en el D.F y en treinta municipios conurbados del Estado de 
México. 

El raling resulta de alta significación para los medios electrónicos, ya que 
pennite orientar sus programaciones para conocer cuáles son los programas 
que más gustan a los radioescuchas, además de representar una herramienta 
básica para la venta del tiempo, debido a que sus valores influyen en la 
detenninación de las tarifas, pues mientras más alto es el rating, mayor es la 
demanda de tiempos en la emisión. 

Pero ¿qué significa ra/ing? Dicho ténnino "Ev 1111a medida de potencia, se uti//:.u en 
el mercado radiofá11ico para medir el alcance de las emisoras y así sabur con é11a11tos 
radioescuchas c11u11fa. El mímuro de oyentes es 11110 de los p1111tos más imporfcmtes parci 
<Jlll.! c.:011ti111ie al aire c11a/q11ier e.\·Jació11 radiofónica. ,,uJ 

De acuerdo con la infonnación proporcionada por rNRA el rating es el 
porcentaje que mide el tamaiio proporcional del auditorio, tanto de radio como 
de televisión. 

Para INRA existen diversos tipos de rating, pero los más importantes son los 
de televisión. 

Para INRA existen diversos tipos de rating, pero los más importantes son los 
ratings de hogares y de personas. 

1·° Custro Cortina. Claudia. Metropolitano. rcsun1cn de información (altcntaliva para estar bien i11ron1mdo1 
Tesinn de Liccncialum en Ciencias de la Comunicación. UNAM 2DOO 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

H.atings de hogares. Los ratings de hogares están calculados sobre la base de 
una muestra representativa de hogares y sib'llifican el porcentaje del total de 
los telehogares o radiohogares de la población que están sintonizados en una 
emisora en un periodo de tiempo especifico. 

lfatings de 11ersonas. Se presentan bajo diversas clasificaciones: sexo, edades 
y niveles socioeconómicos, y que· penniten al planeador de medios determinar 
las emisoras, los días y los horarios más adecuados para el b'l"l1po meta de la 
campaiia. 

El porcentaje total ya sea de los hogares o personas que tienen encendidos sus 
aparatos se denomina encendido. En el caso de la radio, el "pico" mayor de 
audiencia ocurre en los horarios matutinos. 
Tanto el rating como el encendido reflejan el tamaño de la audiencia en 
ténninos de porcentaje. La fónnula para calcular el tamaiio de aquella se 
encuentra detenninada por operaciones matemáticas, en donde el tamaiio de 
audiencia, la población y el rating se encuentran íntimamente involucrados. 

La fónnula para calcular el tamaño de la audiencia es: 

TAMAÑO AUDIENCIA= POR! AC!ON X R ATING 

100 

De acuerdo a las características de INRA y acorde a las necesidades de la 
presente investigación, decidimos acudir a dicha empresa con la finalidad de 
adquirir de manera significativa muestras claras de la audiencia representativa 
de los pro¡,,rramas radiofónicos de esoterismo en las diversas radiodifusoras, 
para conocer el rating que tienen dichos programas. 

Según los datos obtenidos por INRA descubrimos que en durante el mes de 
Junio del año 2001 los niveles de audiencia por horarios, edades, sexo y 
niveles socioeconómicos se presentan a continuación. 

TABLA 1 

RATING POI{ llOltAIUOS 

FRECUENCIA PROGRAMA HORARIO RATINO 

XEQR Presagios 21 :00 a 22:00 6803 
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XEVOZ La Magia de Tonatiuh 9:00 a 10:00 27445 

XEABC El ADC de la Magia 11:00a12:00 7035. 

XEOC La Voz del Milenio 19:00 a 20:00 1701 

XEEST El Círculo Magico de Esteban Mayo 

Emisión Matutina de 1 1 :00 a 12:001 4948 

Emisión Nocturna de 22:00 a 23:00 8968 
*Fuente 

De acuerdo con la infonnación sobre edades las personas mayores de 35 ai\os 
en los horarios y estaciones proporcionados con anterioridad representan la 
mayor audiencia en dichos horarios. 

•Fuente. International Reseach- México 
Estudio: Medlómetro Radio Cd. De México-Junio 2001 
Tabla Acumulada del Tamaño de la Audiencia por Horarios. 

•Fuente. Jnternatlonal Reseach- México 
Estudio: Medlómetro Radio Cd. De México-Junio 2001 
Tabla Acumulada del Tamaño de la Audiencia por Edades. 
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En la tabla por niveles es importante mencionar que el nivel socioeconómico 
AD abarca personas que habitan en lugares residenciales y tienen un nivel 
adquisitivo alto, además de que rrecuentan centros comerciales exclusivos. En 
el nivel C se encuentra la clase media en la que está considerada la gente que 
tiene casas constmidas con cemento y una situación económica estable. El 
nivel D comprende individuos de muy bajos recursos que tienen casas de 
lámina y no cuentan con una situación económica estable. 

En dicha tabla se observa que el nivel bajo es el que con mayor insistencia 
recurre a los programas radiofónicos de esoterismo. Cabe mencionar que ele 
acuerdo al total ele personas mayores de ocho años estimadas en el universo 
del Mediometro INRA ele la Ciudad ele México el valor por punto de rating es 
decir, el valor que representa el 1 % del universo de la variable a analizar y 
para obtener el valor por punto de rati11g se puede dividir dicho universo entre 
100 o multiplicarlo por 0.1. De acuerdo con lo anterior INRA presenta la 
siguiente infonnación. 

XEQR 

TABLA 111 

AUDIENCIA POR NIVELES 

NIVELES SOCIOECONOMICOS 

AB c 

ALTO MEDIO 

424 2973 

D 

BAJO 

16820 
2; 
€'§ 

;;:::; ·--· QS:.."'":" XEVOZ 283 3837 12692 
oc~ 

XEABC 681 2351 2689 
t:r.:2 i::,,.~, 

O? i:::! 
~~ 

XEOC 587 726 874 ,__:¡ 

~ 
XEEST o 1590 5807 k< 

•Fuente 
.. Fuente. Internatlonal Reseach- México 
Estudio: Mediómetro Radio Cd. De México-Junio 2001 
Tabla Acumulada del Tamaño de la Audiencia por Niveles. 

71 



A/B 
e 
D 

Nivel Socioeconómico 

TOTAL 

989,842 
4,665,959 
8,484,795 
14,140,596 

7•y., 
33%. 
60'Yc. 
100%. 

En cuanto a las tablas proporcionadas por categoría referente al sexo, es 
importante señalar que la audiencia femenina sobresale de manera relevante 
en cuanto al sexo masculino como se muestra en las tablas siguientes: 

TABLA IV 

AUDIENCIA POR SEXOS 

HOMBRES MUJERES 
XEQR 8688 11563 

X E VOZ 6643 10185 

XEABC 3235 2482 

XEOC 2595 4809 

XEEST 743 1443•Fucntc 

TABLA DE AUDIENCIA POR SEXOS 

MENORES 13 MUJERES 13 
XEQR 432 19807 

X E VOZ o 16816 

XEABC o 5713 

XEEST 725 6678 

XEOC o 2185 *Fuente 
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TABLA DE AUDIENCIA POR SEXOS 

HOMBRES 13 MUJERES 13 
XEQR 8688 11118 

X E VOZ 6643 10170 

XEABC 3235 2478 

XEEST 2595 4082 

XEOC 743 1441 •Fucntc 

De acuerdo con la infonnación proporcionada por lNRA los programas con 
mayor rating son:· 

1.- "La Magia de Tonatiuh " 
2.-"EI Círculo Mágico de Esteban Mayo" (emisión nocturna) 
3.~'.'Presagios" 
4.- "El ABC de la Magia" 
5.-"EI Círculo Mágico de Esteban Mayo" (emisión matutina) 
6.- "La voz del Milenio" 

Cabe mencionar que otra de las empresas de mayor relevancia en nuestro país 
es El Instituto Brasileño de Opinión Pública y Estadística cuyas siglas son 
IBOPE y de acuerdo a la nota publicada en Junio del 2001 titulado l'ara 
entender los ralings la medición de esta empresa es muy similar a la realizada 
en INRA ya que se realizaba en un principio la medición por medio de 
encuestas en lugares de afluencia, que consistía en visitas diarias .a hogares 
seleccionados y a través de llamadas telefónicas la infonnación era procesada. 

•Fuente. International Reseach- México 
Estudio: Mediómetro Radio Cd. De México-Junio 2001 
Tabla Acumulada del Tamano de la Audiencia por Sexos. 
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Sin embargo, este método de acuerdo con el artículo, fue rebasado por el de 
método diario, en el cual se proporcionaba a cada hogar previamente 
seleccionado, una libreta donde constaba el día y hora para que la familia 
seleccionara los datos de sus programas favoritos durante la semana. 

Ambos métodos según comenta en dicho artículo Adolfo Ramírez Corona 
director general de la empresa Matemática Aplicada y Tecnología fueron 
remplazados finalmente por un equipo electrónico llamado people meter 
"aparato que consiste en "1111a 111icroco111p11tadora c.'fJIN!cttula a la televisión que rcgislrtt, 
111i1111/o a 111i111110, si la TV está encendida, qué canal se ésta viendo, cetmhio de ''etllale.~ y 
qwJ persona o personas de la fa111ilia están viendo el progra111a de 1e/evi.\'ió11, e11tr11 otro.,· 
indicadores. "1

./" 

De acuerdo con el artículo cada people meter ·~msee 1111 coutrol remoto do11dL' '111)' 
1111et serie de mimeros y a cetdet integrante de /et .fc1111iliet se /e etsig11<1 el .rnyo, el c1111/, p<1ra 
ic/e111{{icllció11 y rcg~slr~J, d~?e <1J~it11ir cada CJllC! comience a ver lelevisióu, y .\'Í 110 lo luu:e, 
let pc111t<1llC1 lietce la 111d1cacum. " · 

Como podemos observar, la medición del raling representa todo un proceso 
para ambas empresas, sin embargo, es importante señalar que IBOPE se 
encuentra mucho más enfocada a la medición de audiencia por Televisión con 
la microcomputadora people meter y la empresa INRA realiza la medición de 
radio con encuestas por lo que consideramos necesario recurrir a ella para una 
mayor veracidad en la infonnación proporcionada en el presente capitulo. 

Dacia la infonnación proporcionada por INRA y al observar el rating de los 
programas, decidimos entrevistar a uno ele los gerentes ele radio en una ele las 
estaciones que cuentan con un programa ele esoterismo como lo es el Grupo 
Radio Centro el Lic. Vicente Atamoros quien argumenta que el público el 
rating ele estos pro!:,'famas se debe a que el público pide las temáticas 
esotéricas y además agrega: 

"El público lo co11vierte e11 1111a necesidad, éste tipo de progrcmlll.\' tienen 1111 plihlico 
cu111ivo, tie11e11 rating y hay gente interesada en estos te111a..\'. Nosotros defininuJs e/ 
pro¡.¡rm11a como de.vctrmllo l111111a110 aunque sect e.mtérico, pero no lo l'endemos como /al. 
I >entro de la temática e.mlérica lo que estm11os haciendo es dar ciert<1 ll)'Utlct y tli¡.¡o cierta 
ayuda ¡mrque 111111ca 11os comprometemo.\' a dctr co11sejos, ni rece/a.1·, ni 1•ende111os 11<1da, 
ctdemás no 11os comprometemos a resolver o cetmhi<1r la vida a las personas", 146 

11
·
1 Fuente ; '"\'\\'.Clcctcra.com.mx 

1 •1 ~ ldcm. 
•·••Entrevista con el Lic. Vicente Atamoros el 13 de Diciembre del 2001 
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En cuanto al rating menciona: 

"El punto de rating de nuestro programa Pres11gios debe generar 9 decimos de punto y 
digo dehe porque es el promedio, a veces cae y llega hasta 5 decimos te estoy hahlaiido de 
lo qtu! genera este pro¡.:ran1a, en este horario, con esta co11d11ctora, en e.\·ta estación. /'ero 
hay emi.mras, empresas, que '!frecen más que nosotros que ofrecen cc1111hiarte la l'id<1, 
salvarte la vida, 110.\'otros 110 lo hacemos, esos muy prohah/e1111!11/e te11Kt1ll 111tis ra1i11J.: que 
1w.1·otros, por el J10rC1rio en 1'1 mmicma que hay más rc1dios encendidos. No.wilro.1· 110 
po11emos un programa e.1·01érico en la mmiana porque 11os dvfine como eslctción y lo 
te11e11u1s porq11e la gente lo pide". J.1

7 

Al cuestionarlo sobre el público que tiene el programa Presagios de corte 
esotérico que maneja la estación comenta: 

"El 111ihlico que 1e11e1110.1· es 111·incipalmen1e 1111¡jere.1· un 80% contm 30% de ho111hre.1'. ( ie///e 
ctdulta y de clase C y /J en su mC1yoría mmque tm11hié11 hay AH. Pem es/oy de.fi11ié11dolo en 
su mayoría el pe1jil primario", 14

'' 

De acuerdo con las tablas proporcionadas por INRA y con la infonnación del 
Lic. Vicente Atamoros en cuanto a los gmpos de edades de las audiencias 
sobresalen en las tablas los que son mayores de 35 años, con un índice de 
radioescuchas. El nivel socioeconómico es algo que también se pudo detectar 
e identificamos que los niveles socioeconómicos medio, pero sobre todo el 
bajo, son los que tienen mayor penetración en este tipo de programas. En 
cuanto al sexo de los radioescuchas las mujeres sobresalen, con un mayor 
índice con relación a los hombres. 

Por otra parte el gerente de INRA lng. Jorge Mercader comenta que los 
pro1:,'Tamas radiofónicos de esoterismo tienen éxito debido a la incertidumbre 
que se vive en sociedades como la nuestra: 

"E.1·tamos indecisos ante 1111e.1·1ro futuro y el que programa es/os temas en la radio también 
esltt il111wr.so en nuestra sociedad y también es i11j111e11ciado por eventos genérico.\', 7i1 ve: 
que lie11e11 éxito en la n1edida en que hay cri.\'i.\', en /a.\' époce1s de 110 cri.\'i.\' s11cede11 dos 
ele111e1110.\' in1portantes, 11110 es que 110 nece.\'ilamos tanto.\' e/en1e11tos irracio11ale.\· porque 
hll)' riq11e=a y ahu11da11cia que hay que C1d111inistrar, pero al momel//o de crisis uno h11.\·ca 
.mporle irrC1cio11al porque si u110 es 1re111emlC1111e111e raciomil, 110 .\'01mrtll la vidu cotidiww. 
1;;.,. curioso como lienen éxito en los momel//os de crisis. Te voy a poner 1111 ejemplo, en la 
época ele la Depresión en F:.\·tudos {!nido.~ 10do.1· los e.1pírili.,·1as tenían un grcm a//KI!, en la 
Re, 10/11c:iá11 Me.\·ic:ana ~entes c..·01110 Vc1111.,·fia110 ( .'c11·rt111za te11ict11 11wdi1111t.\'1 porque.• si .wilo se 

1
" Loe. Cil p;íg. 72 

' " Loe. Cil. p;íg. 72 
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ate11/a11 a la estrategia de cuántos .\·o/dados tengo, 110 podían vencer. Te11ía11 que teuer 1111a 
guía superior ¿cuál es esa guía superior? ... el esoteri.\·1110, le puedes llt1111c11· es"teri.\·1110, 
IÍIClf:ÍO, riJfigÍÓll O e.\]JÍl'ilÍ.\'1110." UP 

Para el lng. Mercader el público que escucha estos programas abarca los tres 
niveles socioeconómicos y al respecto menciona: 

"HI 11h•el de i1¡for111ació11 para lo.< pro¡:ra111C1.\' mdi<!f<í11ico.,· de e.mleri.<1110 lo co111pe1r1<•11 
r.:01110 estr11c111ra del s11ht..:011.w:ie11te lt11111<1110 de cualquier nivel ,\·ocioeco11á111ico. Se s11¡uJ111..• 
que el 11il'el AB sería el má.< racio11af pero le da la v11e/1a a e,,·/e a.\·111110 el'Oca11do o/ro tipo 
de c11e,\·tio11es, curso.\', artíc11/os, ele:. que .\·011 exc/11sh 1os de su nivel .\·ocioeco11ti111ic.:o." 1511 

Es importante señalar que hasta donde se sabe no se ha realizado un estudio 
sobre los públicos que no sea la de medición de audiencia o ratin~ en el 
análisis de los pro&rramas esotéricos. Por lo que la infonnación referente a las 
inquietudes y el impacto en los radioescuchas es tema interesante que puede 
ser abordado de manera cualitativa en otra investigación. 

Sin embargo, al recurrir a especialistas de la radio y al sociológo Daniel 
Hemández Rossette conoceremos los factores detenninantes que repercutieron 
en la apertura de los temas esotéricos en la radio y los riesgos que se corren al 
transmitirlos en éste medio de comunicación. 

1
·
1
" Enlre\•isla relai1.1dn al lng. Jorge Mercader el 14 de Enero del 2002 

•!lu Loe. Cil. 
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PRINCIPALES FACTORES QUE DESENCADENARON EL 
SURGIMIENTO DE LOS PROGRAMAS RADIOFÓNICOS DE 

ESOTERISMO 

Abrir los micrófonos para hablar a un público radioescucha representa la 
posibilidad de infonnar y entretener pero también la oportunidad de fonnar 
opiniones. 

La responsabilidad que se adquiere al dirigirse a un auditorio en un medio de 
comunicación como lo es la radio, significa también el analizar a conciencia lo 
que se dice y cómo se dice ya que de ello dependerá incluso la opinión que el 
radioescucha se fonne de un tema detenninado. 

Tratar temas esotéricos para muchos es la posibilidad de acercarse a un 
público radioescucha, pero sí además estos temas le generan grandes 
ganancias, entonces el radioescucha adquiere el carácter de "cliente" y no ele 
auditorio, sin considerar el aspecto social y aportativo que debería tener la 
radio. 

Para los especialistas los motivos que generaron el auge de éste tipo ele 
prob'l'amas adquiere diversas vertientes. Como nos menciona Gabriel Sosa 
Plata, los factores económicos aportados por las diversas crisis por las que ha 
atravesado el país afectaron a la radio hasta la actualidad y esto tuvo gran 
relevancia en la aparición en el cuadrante de los programas radiofónicos de 
esoterismo. 

"I 'arias e,\'lllcio11es r"diodifi1.\W'"·'·· pri11cipal111e111e las que oper"n e11 la ha11da de AA". ti<! la 
< 'iudad de México y de otros estados de la Re1níblica Mexicana, se h"" visto e11 "prieto,,· 
económicos d11ra11te los tí/timos mios, debido al reparto cada l'l!Z más .fr"gmentado de lo.\' 
rec111.,,·os destin"do.\' " la puhlicidatl en medios de comu11icación clerivatlo del ,,·11rKimie11to y 
jórtalecimiento de otras tecnologías de la itiformacián y el ellfrete11imie11to, como so11 lo.\' 
l'itleo jueKos y renta de películas, televisián por cable, televisiá11 abierta, lntemet. etc. ¡.;.,·ta 
c·ompetencia tamhié11 ha significado para la radio di.m1in11ció11 de audiencia.• y. e11 

con.,·ec11e11cia, ele c1111111ciallfes. Es por estos factores que los empresarios de la i11d11stria ha11 
aceptado wnder los e~7Jacios de ~11.\' estacio11es a prcícticamellfe cualquier clie11te, alw1 
i111pe11sahle e11 mio.\· cmteriores. Esto explica '"·'· razones de la aparició11 de pn1Kra111t1.\' clt• 
<'·''"leri.,wo, 111edici11a 11aturista y de pr,,selitismo reliKio.\'O, cuyo.,· productores so11, e11 muc/i,,,,. 
de /CJ.\' ca.\·o.\', empre.\'U,\' 11 Ol"Kllllizacio11es que deciden comprClr tie111pos en las e.\·tac:io11es uuís 
frcíKiles de la industria. Las estaciones pequelim de AM han sido las más <!fec:tadas Jl"r I" 
crisis y la compelencia. llo11ila, Radio AH(' y Radio ('lwpultepec so11 un" nuestra clara. ¡\ 

folla de programas de calidad, de la posibilidad de contratar a los 'grandes' periodistas, de 
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recursos para producción, aceptan transmitir Jos programas de esoterismo.""' 

Sin embargo, Claudia Segura columnista del diario Milenio y . también 
especialista en radio asegura que éste tipo de programas han existido siempre: 

. . 

"l.a radio /rahaja el esolerismo de.i·de el inicio de lll radiodifusión como re.mliado de 
0

/0.\" 

111e11.w¡jes y la i111imidllció11 que ¡.:enera. En la radio crc//lal es sin duda el esoleri.\'mo .1mú de .. 
las .ft1.:111es 111ci.1· c:lam.1· de ¡.:c111a11cia para el radiodifmor, si11 mcryur i111'e1wió11. A4á.1". 'mi11 i:s 
co1110 re111crr u11 local para que se po11¡.:a c11rabq/11r u11 vendedor llmbu/m11e:·:·1.<J::::. , · •. ·: 

Al cuestionar a Gabriel Sosa sobre el por qué se dan este tipo 'de p~~!:.~~1úas 
exclusivamente en banda AM responde: · ·· · · · · 

"Lá radio es 1111 medio IÍlil para 1ra11s111ilir /mio lipo de co111e11idos. Ahora, si me ¡11·e¡.:1111/ll.\" 
qurJ hcmda es mejor /JCll"ll lra11.1milir es/os programas, le dirit1 q11e la de AM, debido a s11 
ca/idcrd de sonido. l.crs prod11ccimw.1· de es/os pro¡.:ramas so11 por lo ge11erc1I de 11111y hc¡/11 
calidad; imagina/e q11rJ pasaría si se /ra11smiliera11e111111afrecue11cla de FM ... i.u 

Además Gabriel nos explica que detrás del interés económico también existe 
la tendencia en algunas estaciones a producir y dar acceso a pro!:,>ramas cuyos 
contenidos sean polémicos, sensacionalistas, llamativos o de morbo y que 
llamen la atención del público. 

Susceptibles ante la aparición de dichos programas, Gabriel Sosa argumenta 
que los más perjudicados son los radioescuchas: 

.. !JesqflJrt1111ada1111.!11/e, lo.\' radioe.\·c.:11chas 111ás susceplihles de 'caer' eu es/as trct11s111i.\'io11es 
son Jo,\' que c11e11/C11J con i11dic.:es de educacián .formal 11111y h'{jO.\' y, con e,\'/O.\' progrc1111as, 
.wilo se reprod11ce y hcrs/a se fo111e11/a la ignorm1ci<1 o los malos hcibilos de la 
c111/0111edicacló11. El problema, sin embargo, 110 es de los radioesc11chc1.1· ni lolalmenle de los 
medios, sino de 1111 Eslcrdo que 110 ha pmlido col/lar con unll infraes/nic/ura amplia para 
11/ender las 1wce.1·idades de ed11cació11 y sa/11d de la suciedad. "1"' 

La e.1pecia/is/c1 Cla11dia Se¡r11ra coincide con Gabriel y opina: 

"'En lo socllll pasan 11111clll/s co.va.s: las personas .mhs1il11yen a los médicos verdaderos; 11 

lo.\· e.\]Jl!Cilllislc1s y enc11el//ran falsas re~pues/as: aunque 1!11 lo socilll tamhirJ11 los 
pro~rc1111t1.\' e,,·otéric.:o,\' dan .fe a la gente, lt.! c<J1ifiere11 certezas c:icrta.\' "fálsas, pero les dan 

'" Eutrcvista rcaliwda a Gabriel Sosa Plala el IO de Octubre del 20111 
''' Eutrevista a Claudia Segura el 21 de Octubre del 2001 
1 
"' Eutrevistn a Gabriel Sosa Plntn 1 1 O de Octubre del 2001 

1
'·

1 lbidcm 
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~~~~n1J,'~~t&%ü~~f:!::J~:~~:i:;;,~;,~'.~~}''ásfácil creerle al /Jr, Cardini que al /Jr. lammoglia. y 

~~,~~~,::r\;,;~;::.-;;'.< ·~·:.· :::: ,· ~:,:~- ~ - , 
'._ · · P~~a ·a~bri~I Sosa, la falta de una legalidad real y verdaderamente vigente, así 
' ,.'.:- ~omo otambién los riesgos que se corren radican en ofrecer a un público 

-radioescucha temáticas alejadas de la realidad: 

"Se reproduce la ignorancia y se fomel/fan prácticas sin ninguna hase cient(ficcr, pem es 
evidente que se engaila y se defrauda al público, Y esto, por supuesto, no es ético ni lega/, 
La radio y sus cm1cesioncrrio,\' y permlsionarios tienen una fimcián social y deben, en//'<' 
otras acciones, "colllrihuir " elevar el nivel cultural del ¡meh/o ", tal como lo precisa la 
Li!y Federal de Radio y Televisión. E11 la ley Federal de Radio y Televisión también se 
garcmtiza la libertad de expresión y, por lo mismo, es e11 ocasio11es dificil tipificar algún 
incumplimiento de la /egislaciá11, si no está ple11Clmente arg11111entClda la o /asfaltm. 1 Je Clhi 
que RTC actúe e11 pocas ocasiones en estos programas. Bqjo tal circunstancia, y ter/ como 
está crhora e/ marco legal, el Consejo <le A11torreg·ulacici11 ele lcr CIUT¡mdríajulf"" "'IUÍ 1111 

papel muy importClllte, pero hastCl /afec/m no sabemos nadCl sobre su trct!IC/Íº·" "" 

Por otra parte, Claudia Segura atinna: 

"En lo legal, la radio mexicana y los medios de comunicación prohiben y regu/cm que 110 

se fiJme11te el falso c:11/to o sobre religioue .. \' que 110 sean las generales, pero pese a c¡11<! esto 
la ley no se cumple. La radio esotérica, cae muy fi'l!cuentemente en el en¡:wlo )' /et 
desinformación. Es decir, no se cumple la ley y menos se sigue. Es además unaft1/ta a /et 
estabilidad de terceros y un modo de alteración del orden público pero en verdad nmlct de 
esto se regula, o difícilmente se castiga". La especialista además asegura: "¿Quién cllt1ca" 
las fi1entes de .financiamiento de la radio?... nadie. Pueden haher cientos de estos 
programas y lo ú11ico que hace el radiodifusor es poner 1111 cimillo advirtiendo: ·,,¡ 
SiKUiente progrcllllll y Sii.\' co11te11idos SO// re.\7Jo11.mhilidatl del autor'. .. oo/J

7 

Por su parte, el sociólogo Daniel Hemández Rossette sostiene que este tipo de 
prob-ramas pueden crear una dependencia y además resalta: 

"Los auditorios de estos espacios radiofá11icos están compuestos por per.mnqjes 
,\'llllUlllll!llte vulnerables (pobreza, enfermedt1d crónica, viole11cia, etc.) en ese semit/o la 
posibilidad de dominarles" través del discurso esotérico es sumamente Krtlllde. "'"" 

Al cuestionar al especialista sobre si debe o no existir una crisis en el 
individuo para creer en estas temáticas, asegura: 

'" Elllrevista a Claudia Segura el 21 de Octubre del 211111 
"" Eutrevista realiada a Gabriel Sosa Plata el 10 de Octubre del 2001 
'-'' Entrevista reali1.1da a Claudia Segura el 21 de Octnbre del 2001 
''"Entrevista reali1.1da a Daniel Hernández Rosselle el 27 de Octnbre del 2001 



"Necesariamrmte, el pensamiento mágico es 1111a forma de vida. Te estoy lwhlcmdo ele 
1úe11talidad indígena, que ante todo, se estructura con hCl .. \'e en rt!prese11tac:io11es múgico
re/igio.~as •. Tu hipótesis es válida e11 el caso de co11texto.\' 11rha110:.~ do11de la ide11tlilad 11.1· 

co11.\·truida sobre la base de 1111a visión hasta11te más secularizada. Lo i11teresC111/e es que 1111 
co11texto.\' de crisis por c11estio11es económicas, dr.1 salud, desastre o desr.1111p/eo, por ejemplo 
co11u111idades enteras de tipo 11rha110, i11c/uso i11dividuos co11 for111t1ció11prqfesicmal11 11Íl'el 
de 1m.~grcido puede11 llegar a caer e11 prácticas de fetichismo como 1111a.form11 de l'<'.'fJlll!Sta 

· ·adapt11tfr11 a/lle lt1 situació11 de crisi.\', " 1"9 
. 

Para Daniel Hemández Rosette, el pensamiento esotérico tiene que ver mucho 
con la cultura de nuestro país: 

"Estoy hahla11do de colllexlos urha11os. No de la ge111e. Hay que ser muy e.17Jec{ficos al 
hahlar socio/ógict1me111e. En ámbitos 11rhc111os, i11c/uso e11 México, <lo11de u11 alto porcelllqi<' 
de la población es de origen católico, podría decirte que so11 ude111ás pructicu11te.1· de acto.\' 
mágico.\' y religioso.1· e11 1111 co11texto tcm cotidia110 que 110 lo reco11oce11 como tal: es el cuso 
c/11/ bautismo, do11d11 l!I agua I!.\' te11ida como u11 elemelllo de pur{fice1ció11 y el pmceso del 
halllismo es e11 si u11 ritual de paso cuyo jiu es la limpieza de u11 espíritu que es te11ido c:o11w 
impuro. Si te da.~ cuentu, estás prácticas 110 moclific:a11 c:o11cretamente la realidad, tC111 sólo 
gl!llf!rt111 se11ti111ie11tos de co11fia11za ontológica. Es 11/lll forma de ohte11er .1·e11timie1110 ele 
seguridad y, en a/gu11os cusos, hasta de .\·tatus .mc:iul. "160 

De acuerdo con lo anterior, no sería desatinado pensar que más de la mitad de 
la población mexicana cree que su destino esta escrito en alguna parte y confin 
ciegamente en los temas esotéricos. 

En la visión actual mexicana podemos descubrir un legado de creencias 
precortesianas, llenas de influencias cristianas, en donde el mexicano 
involucra el concepto de religiosidad a la par del científico dando como 
resultado una asociación con lo sobrenatural que se evidencia en las 
manifestaciones cotidianas. 

En México, es incontable la gente que aún cree en la existencia de seres 
sobrenaturales capaces de cambiar de lugar los cuchillos y tenedores 
colocados en su mesa en fonna de cruz, por ver en ello presagios de mal 
agüero; gente que acude con los adivinos para hacerse decir la buenaventura o 
curarse. 

Así, no es de extrafiar que en nuestro país sui:jan y se multipliquen día con día 
los adivinos y esotéricos. 

'"' Loe. Cit. pág. 77 
1
'"

1 Loe. Cil. ptig.77 
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Las creencias de estos espiritualistas, curanderos o esotericos con respecto a 
las enfennedades derivan tanto de la tradición hispano-católica así como de la 
herencia indígena y constituyen una amalgama de experiencias mágicas, 
folklóricas, empíricas y gran parte de las actividades rituales se dedicaban a 
escudriñar el pasado buscando claves para el futuro. 

Lo cierto es que los temas esotéricos siempre han estado presentes en la 
cultura de nuestro país, desde la época prehispanica en la que se llevaban a 
cabo b'Tandes ceremonias para limpiar el cuerpo de los " espíritus malignos" y 
b'Tan parte de la población en nuestro país ha aceptado los temas esotéricos 
con b'Tan facilidad debido a la cultura que llevamos arraigada desde nuestros 
antepasados. 

Hablar de los temas esotéricos fonna parte de la vida de muchos mexicanos y 
la agenda de los medios de comunicación no ha escapado de la apertura y el 
lucro que se ha hecho sobre estos temas. 

Al hablar de la apertura de los medios hacia estos temas el sociólogo 
1-lemández Rossete nos comenta: 

"Creo que los medios, ante todo, ponderan sus decisiones con hase en una racionalidtul 
eco11ómica. Ve11den y comercian con lo que es noticia. Al me11os en México no veo 1111 
i11terés ético por la información concreta como un fin en si mismo, sino como un recur.m 
para conse¡:uir fines políticos y económicos. " 161 

Además, afinna: 

"Las prácticas mágicas, enmarcadas en 1111 co11texto de fanatismo reli¡:io.m, como es el 
caso de los mios ochel/fa cuando hahia sectas de11ominmlas 11arco.mtá11icas, ,,·m1.fiicilmt•11te 
vendiblel'. Es uua noticia de primera plana. Lo interesante aquí es entonces cmifigumr 
hipótesi.\' sobre el papel de los medios como principales actores en la propa¡:ació11 de 
lllÍl!dOS Co/ec/Í\1<JS ante COllll!X/O.\' de cri.\'ÍS. "

162 

Como manifiesta el sociólogo los medios son el motor principal que mueve 
los temas esotéricos y los vende como mercancía al mejor postor sin impm1ar 
los riesgos que corra el radioescucha. 

11'
1 Loe. Cit. pág. 77 
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siguiente apartado el Dr. Giussepe Amara nos explica cuáles son las 
repercusiones que éste tipo de probrramas puede generar en los radioescuchas 
y con ello conoceremos el impacto social y la trascendencia de los temas 
esotéricos en el público. 

H2 



EL DOMINIO PSICOLOGICO 

El interior de color blanco me dio tranquilidad. Pareciera como si estuviera 
diseñado para ello y tenniné por confinnarlo al notar la redondez de las 
esquinas de aquella habitación. En esa sala de espera estuve sólo algunos 
minutos, pero justo al cmzar la puerta de espera del apartamento el lugar 
parecía estar creado para generar también un ambiente distinto. Casi podría 
afinnar que los adornos, en su mayoría figuras hindúes, aunado a los acabados 
de madera en su totalidad o la majestuosidad de la biblioteca, estaban 
diseñados para brindarla un ambiente místico. 

Pero sin lugar a dudas, lo mejor era la pared de vidrio que cubría un muro 
completo. Aquel panorama rodeado de vegetación que daba justamente hacia 
el Parque Hundido de Insurgentes y en donde por momentos daba la impresión 
de estar en medio de un bosque. Aquel lugar en donde conocería al Doctor 
Giussepe Amara. 

Y es que dada la magnitud de la audiencia que tienen los pro¡,rrami1s 
radiofónicos de esoterismo, decidimos acudir al Doctor Guisepe Amara 
conductor del programa ¿l'arejas /)isparejas? del Gmpo Radio Centro para 
encontrar respuesta a preguntas como las si¡,ruientes: ¿De qué manera influyen 
éste tipo de programas en los radioescuchas? ¿Por qué acuden a espacios 
radiofónicos como éste? Y ¿Cuáles pueden ser las repercusiones en el 
auditorio? 

Ubicado a un costado del Parque Hundido se encuentra su consultorio, donde 
todas las tardes atiende a sus pacientes y lugar en el que el Doctor asegura 
tener conocimiento del incremento de éste tipo de espacios en la radio. 

"Existe un a11Ke real de proKramas esotéricos en la radio y .rnr¡:en porque hay mue/ta 
depresión, mucha poca fe (sic) cu la realidad, mucha poca fe que las cue.\·tirmes reales 
camhien, muclm poca fe que yo aumente mi .me/do, e11 que e11cue11tre trahajo. Si yo escucho 
estos progra111as n1e levantan el á11in10. nw levantan la e.\7Jera11za, me dan 1111 deleite. J .. \· 
como u11 e.\pacio, cuando más complicada la sociedad, cua11to más desempleo, cua11to mús 
d/fic11/tad para do111i11ar la realidad, la ¡:ente empieza a Sl!frir lo que es el de.m1111mm 
¡icrdido: 'no puedo co11 la realidad', de manera incunsciel//e me abandono u u11 1111111<10 
irreal, lleno de espera11zas, de .fuerzas extruordinarias, de podere.\·, de cíuge/e.,· q111.! me 
p11eda11 .nt!Pttr o guiar, es ulgo 11a111ra/, es 1111 a11Ke co111pe11.w1torio ante una crisis 1111111dial 
11111y.fi1crte. "1"1 

,., Emrcvisla reali1,1da a Gusseppe Amara el 22 de Junio del 2001 
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Al hablar de In falta de ética y legalidad en la transmisión de los prob•ramas 
radiofónicos de esoterismo, el Doctor comenta que mucho influye el país 
donde se transmitan estas temáticas, ya que hay países donde hay cie11a 
revisión de lo que se dice y otros en los que las leyes son más laxas y penniten 
cualquier cosn. 

Para el especiuli~ta, mucho tiene que ver la situación económica y falta ele 
oportunidade¡¡ pllta que el manejo ele estas temáticas tenga gran influencia y 
auge en la población de un país como el nuestro: 

"En países co11 1111 enorme dese111pleo, lwy personas que sí no enc11enlran lrahqjo lien<'n 
que recurrir a lo t///e sea incluyendo la as/rologla y el engm/o que es lo mÚ.\' .frecuen/e, 
e111011c:es, lc1111hiú11 lle11e11 esa política que se 1ie11e11 que ganar la vida, et c:o1110 dJ /uJ:ar y 
hay poco con/ro/, .1·e deja a la volt1111ad del individuo. Hay grandes esperanza.\' de la 
1whlación que vivl! l!n un nivel de educación 111uy pri111ario. Us/ed puede ver q111: emre el yo 
del Sl!ielo y el 1111111tlo ínlimo de s11 propia vida y la realidad que es un campo 1111~y 1•a.1·10. 
Hay un campo " nivel médico q11e se llama 'campo de lransición '. Son unas úreas 
indecisas, incier/C/,\' en/re lo que sé de mi y lo que sé del mundo, porque puedo proyeclar 
mis.fal//as/as" la realidad y creer que la realidad es como yo creo que es. "1°' 

Al entrevistar al Dr. Giussepe Amara y preguntarle qué es el esoterismo 
nos responde: 

"El esolerismo serla una idealización ,¡.. la realidad; sería como esquivarla cu11111lo 111 
co11ozco. Si pensamos en ,.¡ C'on1,cp10 c.m1t!rim10, en el conceplo de infierno y ¡mraiso, 
sohre lodo el de para/so /o •'-•tamos haciendo a un nivel i11wgi11ario, porque si no, ¡,de 
dónde ,\'C1ca111os el parai.m? ¡ :11ando uno era peque1io uno podía pensar que el parai.m está 
uuí.\· cillá del c:iela, pero si 11110 lo ve c:ic111íficc1111e11te, 11110 lfJlllct 1111 c11ete y 110 e11c11e111ra el 
cielo sagrado.El Infierno se pensaba que es/aba en el cel//ro de la lierra, ¿dónde quedó el 
il!fierno ahora?. Sin embargo, 11111clm gen/e cree en el ilifiemo y e11 el demonio. <Juiem 
decir que proyeclo.1· al exlerior es/asfimlasias i11tenw.1· cullfradaspor la lradicirin e incluso 
inspiradas cul111ralme/l/e. Se proyecla hacia la realidad lo que 11110 se imagina de ella y que 
eslá comparlido C:U11 la cullura, míen/ras eslá campar/ido con la c11l111ra no enloqueces, si 
yo creo e11 los eS/,frilus, en la aslrología y cueslio11es esoléricas, 110 llego a alterar111e 
porque sé que o/rus lo co111par1e11. "165 

Para el doctor la falta de autoestima y las carencias personales tienen mucho 
que ver para r~urrir a estas temáticas, además de que representa un grave 
riesgo para el individuo, ya que puede provocar la posibilidad de no volver a 
creer en sí mismo: 

1 '•
1 Loe. Cit, p:lg. 80 

'"' Loe. Cit. p:lg. 80 

84 



.. El c:reer que existen poderes que pueden guiarnu!, que n1e """ a su/var, que 1111! JfOll t1 

premiar. Si tengo 1111a bqja autoestima me sie11to vigilado, me están obsen1011do para 1•er si 
11111 porto bien o si •choco· y 11111 va 111al. es la mala sucrte, el 1karn1a ·: si 111e va hie11, .WJll lo.\' 
cíngele.1·. Aquí lo que se paga caro e.1· que 110 se premia la voluntad porque el pensamiento 
esotérico es 1111 pe11san1ie11to fácil, dc que yo puedo decir, se apareció 1111 ente. pero 110 111e 
ponJ.:o t1 pensar qué i111p/icariu lo que seria la aparición de 1111 e11te, rel'il'ió de la 11111erte, Pi 
1111 .fimtasma. hay 1111a juer::a en Ve1111.1· que me a11¡.,'11ra 1111 cambio en mi vida. /.o que no ·'"' 
pit!ll.\'(l e,\' ¿có111tJ puedo c1c:e1,Jtar alKo tan extraordinario, sin 11i11g1Í11 e.rfuer:o y .\·i11 
c.:o/oct1n11c t!ll la ret1/idad?. "1

" ' 

Para el Dr. Giussepe Amara, las cuestiones esotéricas no sólo crean falsas 
esperanzas en el individuo, sino además representan un pensamiento que logra 
que el individuo esquive su propia realidad. 

•'El concepto esotérico es de crear 111i/a¡:ros, de crear cue.vtionesjáci/es porque todo en la 
vida te cuesta trabajo, pero e.1·10 compensa laja/ta de a11toe.1·tima, laja/ta de rllciocinio; me 
l"mgo a pensar lo dificil que es conse;,"ltir algo. Nosotros creemos que estirllnclo la mmw 
nos va a llegar todo de la nllcla, es 1111 pensamiento .ficticio, fal.l'O, facilón y q11e tiellt! a11ge 
cuando .111rge11 crisis económicas, c11a11do el i11dii'id110 esta mal, porque si hubiera un 
dominio lto/¡:ado de la realidad. a ¡:i1.1·to, 110 se requeriría. "167 

Y añade: 

"La fantasía úe q11e se p11ede manejar la realidad con .mpuestos poderes, co11 el poder del 
pensamiento, co11 el deseo simple, sin el esji1erzo, la /al/fas/a de poder crear c11estio11e.1· 
difíciles de resofioer problemas, sin aprender a pensar con pe11.1nmie11to reali.1·1a que 
res11e/11e la realidad del mundo q11e existe, la realidad materilll 1•isih/e. Si yo tengo e.w1.1· 
.fc111tasítt.\' creo que para co111po11er el 1111111clo deho acahar con el 111al. e11/011ce.\· lllt! 1n1edo 
ilusionar. Puedo i/11.\·io11t11·111e en c11c11110 tt que /o.'i tle111ei.\· piensen lo que yo quiero p<!ll.\'tl/', 
puedo il11sio11arme de que tenxo cierto poderío. Llevo 1111a doble 1•ida, y tengo contacto 
co11ti111ío cm1111isfa11ta.1·ias, pero otra c:o.m es la realidad. "1"" 

Además el especialista argumenta que aferrarse a tener un pensamiento de este 
tipo puede llevar a un individuo incluso hasta su propia muerte: 

"Si yo 110 tengo col/fro/ y me imagino y e~pero los beneficios ele la vida, termino 
clecepcio11á11do111e de la vida porque estoy imagi11a11do fllvorecimientos mágico.1; como .1'Í 

en la "idt1 huhiera una 111adre o 1111 padre que 11u! cuida y qtu! 111e prw11ia; e111011ces, ¡nu1de 
llel'ar a caida.1· ahr11pta.1·y .l'llidda.1" "169 

''"Loe. Cir. p:lg. NO 
'"' Loe. Cil. p:ig. NO 
''~Loe. Cit. pag. RO 
'"ºLoe. Cil. pág. 80 
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Para el Dr. Giussepe, la situación económica de un individuo es un factor que 
no detennina exclusivamente la inclinación o indiferencia en estas temáticas 
ya que tanto personas de estratos sociales altos, como bajos creer en dichas 
temáticas: 

"{/na cosa es cierta: a medida que avanzan la.\' circrmstancias económica.\' de.efc11•orahh"" 
que determimm nuestra realidad, au11w/l/a la depresión. l In escC1pe a la depresión es 
lJllC!rer apoyarse en las c11cstio11cs esotéricas, co1110 si fueran 1111 recurso c1111idepre.\'il'"· 
Pero co1110 ten11i11a11 sif!ndo .ficticit1s, como 11110 parte de mí sahe 'JIU! 110 \ 1c111 "ser c:h•rtas. 
e11to11c:cs t111111e111a lt1 depresión, a11111e11ta el se11ti111ic11to de tender en fi1/sedades, de C:tlt!I' e11 
jiw1des. Lo importante es que 110 me lleve a errores de co11ducta graves, que 110 prete11da 
111a11ipular la realidad. Porque tamhién hay 11n nexo e/l/re los que manifiesltlll muclra 
adhesión al esoteris1110, " las creencias sobrenaturales, parad<?jica111e11te .\·011 lllf!JJ<J.\' 
productivos ~ tiene11 más tendencia al fraude que la gt.11//e indt.1pe11tliente tlel 
C!.\'O/Cl'ÍSllllJ. " 1 O 

El especialista añade además: 

"El a11sia de poder es casi de todas las clases sociales. Se da en todas las clases pohrl!.\', 
porque 11ecesila11 creer e11 alguie11 .mperior, y se da el/ clases adi11eradas porque lt1.faltt1 de 
¡wder es muy gra11de, el que tiene poder y di11er1J 11ecesila defenderse de los p1Jbres, de lo.\' 
/adro11es, e111011ces, hay fa/l/asias de buscar poder, sea a través de la religió11 oficial, sea a 
tmvc!s de estos poderes fa11tásticos porque todos lo 11ecesitamos de a/gu11a numera. El que 
tiene mucho teme perderlo, e111011ces husca poderes má¡:icos para poder .mste11erlo. "1

'
1 

Al cuestionar al Dr. sobre la posibilidad de que cierta gente sea la que más se 
incline hacia estos temas ar¡,'lnnenta: 

"Si, hay 1111 perfil. Hay 1111 pt11rón de co11d11c/C1, de personC1lidC1d que se llama trastorno de 
perso11a/idad El 'esq11i.mfi·c!11ico típico', son perso11as co11factores ge11c!ticos para creer <'11 

co.ms que e11 la realidad 110 puede11 ser. Creer e11 la telepatía, en lo i11visihle, en lo 
i111crgim1rio, má.v que e11 lo reC1I. Este tipo de i11divid110 tie11de a creer e11 sere.\· superiores 
sobre11at11rales. creer que lo que acontece es pro"ocado por c.:011exio11es y 110 por 
11ccide111es, creer que todo so11 coi11cide11cias que los hechos tie11e11 "'"' i11/e11cim1ttlidad, 
c!sos so11 los lrastor110.\' de per.wmalidC1d del 'e.w¡11i.wfrc!11ico tipico ', además los pt11·a11oicos 
que tienen facilidad pC1ra esto y que so11 /os que se sie111e11 perseguidos. "172 

Además agrega: 

, ... Loe. Cit. pág. 80 
, ., Loe. Cit. P>Íg. 80 
, ., Loe. Cit. P>íg. RO 
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"/.uego hay otra g1mte propensa que son los que padecen crisis disociativas, son per.1·011as 
q1u1 tie11en trastornos de per.fonalidad. Ellos piensa// que en algún momento dado por 
<1lg1Í11 estrés, trauma o lo q11u f11era cambian, cubren la realidad y .m mente proyecta otru 
realidad .Eso se hace por patrones cult11ra/es que a nivel periódico como especie de ri//la/ 

.fue dando fugar a lo que es u11a e~7Jecie de trance disociatil•o, q11e es la experiencia de 
te11er fimtaslas agradables para darle sel/fido a .m l'ida y para 110 vil'ir en carne propiu /<1s 
situ<1cio11es desagradables.Otro tipo de per.wmas 1w tienen 11ada de esto. Son per.m11<1s 
co1111111es y corrientes pero tieuen 1111 11ive/ cultural bt!jo, poca educación, poca exigencia 
t'<m.1·igo mismos en cuanto a tolerar la realidad, pocas posibilidades de vida de la rec1/idad, 
11111cha impotenc:ill, quizá q11hJ11f! .. \' crea11111á ... · so11 quienes 1111111os pueden soportar o explorar 
la realidad. Los grandes creadores del esoteri.\·1110 son e11ga1iosos, son i11te/iJ:e111es y sahcn 
dirigir y 111a11ip11/ar 111asas. A nivel inferior tie1u!11 poco co11oci111it:1110, tie11e11 que c.:reur 1111 
poder superior de /antas/as, que venga a salvarlos y es por medio de esta ayuda «omo se 
co111pe11sa11. ''17

' 

Al cuestionar al Doctor sobre la influencia de la autosugestión y la fe 
argumenta: 

"( /110 cree muchas cosas gracic1s a la autosugestió11, al autoe11gmio y /afe. /'ero so11 m·111<1.1' 

de doble filo, porque sin fe no se puede vivir, pero el que tie11e poca fe no se quita fu 
depresión; prefiere creer en c11estio11es i11existe11tes, con tal de 110 definirse y 110 sentir 1111a 
vida vacía. Ellos dirlan: si la vida se va e11 cuestio11es pollticas, económicas, etc. la vida se 
,,,,e/ve vuciC1, hueca, plana. Es co1110 1111 co11din1e1110, 1u!ce.vilo tener 1111 ser superior paru 
que me rescate y le dé sentido a la vida y luego está la fascinación por el misterio y eso 
Slll.!110 inlere.\'Qllft.!. " 174 

Además advierte: 

"/.a sugestión diríamos es un arma de doble .filo, porque si mi 1Í11ica fe en la vida es creer 
e11 cosc1s así, cuando me dermmbo me va a ir muy mal, pero cuando tengo fe e11 fu 
realidad, y aparte me doy el lujo de creer en lo que me da la gana. Si pierdo mi .fe en el 
esoterismo todavía tengo fe en la vida real, pero si 110 la tengo en ninguna de las dos, estoy 
perdido. "17·' 

Con relación a los riesgos emocionales que se corren al recurrir a estas 
temáticas, el doctor argumenta: 

"El esoterismo es un falso antidepresivo, es un placebo. A la larga me deprimo doble 
porque 111e c:uestiono, y es una nwnlira pensar que la depre.\·ió11 se puede c11rt1r c:o11 
i!.\·oterismo. A la ltll'KCI que 11w deprinuJ me doy cui!lllll que me 111i111iero11: ·1e11/a una c.·c11·1a 
m·tntf mw·c1villo.m, tenía los cí11gele.\' de mi fado, hay due11des que me ttpoyc111, htty 

in Loe. Cil. p;íg.XO 
11

·
1 Loe. Cil. pág.80 

"' Loe. Cil. pág.80 
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· l/11mero/ogla,. hay pla11etaiéq11e é.,~tcin atentos a mi', entonces me deprimo más por7!1e ¡ui el 
cosmás puede co11111i .depresión! Creo que de verdad el cos111os 110 está co11111igo. •• 

16 

Al hablar cieI supuesto autoconocimiento que como muchos astrólogos y 
esotérléos, surge al acercarse a estas temáticas, el doctor advierte: 

",\'i rl!c.:urro a/· t!,\'olerismo para cCJ11ocern11!, ''ºY a e11c11hrir 111i a11toco11oci111ic1110 c,•011 
· 11.v1~rw1::a. El esot11rismo 11s lo cmllrctrio al a11/ocmwcimi1111to, porque está e.vi11rm1</o 'fll<' 

1111 ¡JÚdc!r. ,,·uperior l!Xlcruo set/ve al indil'iduo i11tcr110 que ,,·e c111t<xle.w.:011oce. /4as ,,·e.,·ionc!s 
psicológicas sol/ d11 a11toco11ocil/lie11to y m11u¡11e sewt do/orosm·, por lo l/le11os lo e1¡fr1111/<111 
ala r11alidad. Co11pre11der1111a vela 110 se so/11cio11a nada. lo tíuico que 11swy apostmtdo es 
la espercm::a. El esoterismo es tma m11/eta para tolerctr la d11r11::a de la realidad y 11/ 
desenlact! de la muerte. u/

77 

"" Loe. Cil. púg.80 
177 Loe. Cil. pág.HO 
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CONCLUSIONES 

En la época prehistórica, el ser humano explicaba los fenómenos naturales 
mediante argumentos mágicos en los que la presencia de espíritus, demonios y 
fuerzas ocultas era constante. 

Hoy en pleno Siglo XXI, con los avances científicos y tecnológicos que han 
hecho posible la era del Internet, los teléfonos celulares, las máquinas 
microscópicas y la ingeniería genética, parecería descabellado pensar en seres 
sobrenaturales, energías extrañas o "poderes psíquicos". 

Sin embargo, la crisis cultural, económica y social por la que atraviesa la 
humanidad en el nuevo siglo, la ha llevado a aferrarse a la esperanza de 
encontrar alternativas espirituales que puedan proporcionarle una mejoría en 
los diversos aspectos de su vida. Para responder esta necesidad surgen 
sacerdotes, médicos brujos, magos y literatura especializada. 

En la era moderna, tales esperanzas han sido fomentadas en !,'Tan medida por 
los medios de comunicación, en donde los temas esotéricos han resurgido con 
intensidad, ofreciendo a su público no sólo nuevas esperanzas, sino opciones 
que consideran viables para sobrellevar su vida. 

Esta posibilidad de encontrar temas esotéricos en los medios representa 
también la oportunidad de lucrar con ellos y un claro ejemplo son los 
pro!,'famas radiofónicos de esoterismo. 

Es preciso reconocer que este auge de lo esotérico no tendría mayores 
implicaciones sociales si se presentara como diversión o entretenimiento, pero 
el asunto se complica cuando ante el despliegue de dichos temas ha surgido 
una industria que año con año genera enonnes ganancias explotando la 
credulidad disfrazada de fe, de una parte importante de la población. 

Hablar del consumismo en los medios de comunicación y específicamente en 
la radio es un fenómeno particular del que poco se ha comentado. Dicho 
fenómeno ofreció la oportunidad de hablar de temas que hasta ese momento 
habían pennanecido ajenos a los medios, o simplemente se habían tratado 
poco, pero no sólo eso, sino también representó la posibilidad de hacer un 
negocio "redondo" en donde amplios grupos se benefician, con excepción del 
público radioescucha, o mejor dicho, a sus costillas. 
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Y es que con la llegada de los pro1:,rramas de esoterismo a la radio se dio la 
posibilidad de incrementar las ganancias a las estaciones radiofónicas que 
pennitiendo la programación de este tipo de programas, aumentaron sus 
ganancias económicas en un momento en que la publicidad en radio estaba por 
debajo de lo esperado, problema que se agudiza a mediados de la década de 
los 90. 

Con la apertura del esoterismo en la radio también se dio pauta para que la 
gente supuestamente conocedora del tema pudiera abordarlos masivamente. 
Fue así como comenzó a generarse lo que se convertiría en una industria en la 
que sus conductores se convirtieron de la noche a la mañana en guías 
espirituales de multitudes que escuchan diariamente sus programas con la 
finne convicción de encontrar solución a sus problemas, generalmente 
relacionadas con la salud, el dinero o el amor. 

No confonnes con esto, los esotéricos descubrieron que no sólo se podían 
hacer transmisiones de corte esotérico, sino que además podían a su vez crear 
una empresa con sus espacios, por lo que los pro1:,rramas hablados se 
convirtieron además en programas con abiertos fines comerciales. Claro 
ejemplo de ello es que cada uno de los pro1:,rramas anuncian sus productos y 
durante toda la emisión promueven los "beneficios" que estos ofrecen a su 
público. 

Fue en ese momento cuando los conductores y patrocinadores comenzaron a 
elaborar sus productos y crear "recetas mágicas" para resolverle la vida a todo 
aquel incauto que no sólo lo escuchara por la radio, sino que además quisiera 
conocer ese "método efectivo" para acabar con sus problemas y que 
únicamente podría conseguir en la tienda esotérica, misma que los pro¡,,rrmnas 
de esoterismo promocionan. 

La cuestión es vender a través de uno de los medios de comunicac1on más 
importantes como lo es la radio, a cualquier precio y a toda costa, desde 
aparatos electrónicos que ayudan a la meditación, figuras simbólicas talladas 
en diversos materiales hasta cristales de cuarzo, imanes con poderes 
terapéuticos, velas, amuletos metálicos y pulseras magnéticas en donde el 
resultado es un negocio redondo. 

Los programas de esoterismo descubrieron que no sólo serian duellos del 
"'hoo111" del esoterismo radi<?/(ínico, sino que además lograrían ser 
reconocidos por un público cautivo y necesitado de esperanzas y soluciones en 
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su vida; les vendieron el sueño de una vida mejor y con ello, emprendieron el 
negocio al poner una tienda, o cadena de tiendas, y proporcionarle al público 
sus recetas y productos. 

Tanto funcionó esta fónnula que los esotéricos se han convertido poco a poco 
en dueiios de sus programas y en empresarios de sus propias tiendas. En la 
actualidad cada uno de los programas que se escuchan en el cuadrante tienen 
como mínimo dos tiendas en donde distribuyen sus productos generando 
¡,,'Tandes ganancias y pagando a la estación la cantidad que se le pida para 
hacer la transmisión de sus pro¡,,'Tamas. 

Además los patrocinadores de este tipo de emisiones son en su mayoría los: 
mismos realizadores del programa, es decir, Veladoras San Marcos, cuyo 
negocio pertenece a Tonatiuh, patrocina su prob'Tmna La Magia de Tonatiuh:; 
Casa Mayo, cuyo dueño es Esteban Mayo, es quien patrocina el pro¡,,'Tanm HI 
Circ.:11/n /vlágico de Estehan !Y/ayo y así sucesivamente. 

Es importante señalar que los costos de las emisiones oscilan entre los 12 y los 
15 mil pesos diarios, por lo que sería importante preguntarse a cuánto 
ascienden sus ganancias en su productiva industria. 

Reconocer que la transmisión de estos programas se hace sin temor de recmTir 
al uso de engaños y cualquier tipo de artimmias para captar la atención del 
público radioescucha, muestra la poca legalidad y vigilancia de las autoridades 
hacia la transmisión de los temas en los medios de comunicación. 

Muestra de ello es que a pesar de que La Ley Federal de Radio y Televisión, 
así como la Ley de Protección al Consumidor, e incluso el Código Penal del 
Distrito Federal, son transgredidos por los pro¡,,'Tmnas objeto de nuestro 
estudio, las autoridades aún no toman cartas en el asunto. 

Con la transmisión de los temas esotéricos se engancha al auditorio en 
situaciones no reconocidas científicamente y que fomentan la ib'llorancia del 
radioescucha, pues como pudimos comprobar, los fundamentos sólidos son 
inválidos cuando la mayoría de la gente que escucha los programas antepone 
los sentimientos y necesidades afüctivas al pensamiento crítico. 

Desgraciadamente, al recun-ir a las inte1vretaciones in-acionales, m1es 
adivinatorias y entidades del más allá para guiar las decisiones individuales, 
conseguir riquezas u obtener la solución de problemas no es privativo de los 
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sectores menos ilustrados, pues como pudimos comprobar se presenta en ,. 
todos los niveles de la sociedad y entre los miembros de las elites políticas y 
económicas. 

Cabe mencionar que los esotéricos dueños de sus programas se involucran en 
ellos, según argumentan, por "casualidad", ya que todos cuentan con una 
carrera profesional. Muestra de ello es que Esteban Mayo es médico, Tonatiuh 
contador público, Eloina Moreno, Karen Lara y Violeta Macouzet se 
presentan como periodistas, lo que puede damos una idea de que son personas 
preparadas y sobre todo hábiles para manejar los negocios y que supieron 
encontrar el lado lucrativo del esoterismo en radio. Encontrar que sólo uno de 
los cinco programas esotéricos analizados no es patrocinado por su 
conductora, como es el caso de Eloina Moreno en su programa l're.m~ios, fue 
sorprendente. 

Centros comerciales, boutiques esotéricas, tianguis populares y plazas 
públicas no se escapan de la comercialización de productos esotéricos y ahora 
la radio parece ser el caldo de cultivo idóneo para la propagación y 
comercialización de dichos productos. 

Sin mencionar las secciones incluidas en diversos prof:,'!"amas radiofónicos 
para mujeres y de espectáculos que cuentan con su sección de horóscopos y 
esoterismo o las cápsulas de "Cardini", entre otros, que no tienen un pro[:,'íama 
estmcturado, pero sí breves cápsulas en las estaciones en donde promocionan 
sus centros esotéricos y donde ofrecen consultas, cursos y productos habla de 
la constante en los medios de estos lemas y la enonne difusión que se les ha 
dado. 

Las estaciones cuya venta de espacio es más frecuente son Radionoticias 1440 
de Gmpo Siete Comunicaciones y ABC Radio, estaciones que ocupan más 
espacios en la exposición de estos tópicos. 

La radio resulta ser el medio idóneo para la transmisión de contenidos 
esotéricos debido a la alta penetración que indudablemente tiene, pues como 
aclaran los mismos productores sin el medio no se podría captar al auditorio, 
además de que los costos son más accesibles que en televisión. 

Reconocer que el éxito de este tipo de programas puede encontrar respuesta en 
la necesidad de un público radioescucha deseoso de encontrar una respuesta a 
sus miedos, inseguridades, incertidumbres o al sufrir algún tipo de pérdida, es 
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una pauta importante, ya que si la gente no atravesara por algún tipo de 
problema, seguramente las emisiones no tendrían la demanda que hoy en día 
tienen. 

Además de ello, la actual crisis de valores, la pérdida de fe en la religión y la 
incertidumbre económica que se vive en el ámbito mundial son factores que 
convierten los prob'l"amas esotéricos en algo muy atractivo para el 
radioescucha. 

El apoyo y la cobertura que los medios de comunicac10n han hecho con el 
1111111do de la magia han propiciado que crezca la fe en los horóscopos, las 
recetas mágicas y que aumente el número de consultas de adivinos y adivinas, 
y de quienes Icen y acuden a la cartomancia o quiromancia, es decir, la lectura 
de las cartas o las manos. 

Estamos frente a un fenómeno novedoso debido a que el esoterismo si bien 
siempre ha existido, hoy en día ha cobijado un auge que se dcsmTolla en lus 
medios, específicamente en la radio, situación que en años anteriores no 
ocurría y donde existe un tratamiento superficial e irresponsable del tema. 

El fenómeno del resurgimiento se debe en gran medida a la necesidad del 
público radioescucha de sentirse acompañado dentro de su aislamiento o en 
medio de su soledad; y de sentirse comprendido ante sus problemas por 
alguien que le ofrece la "mejor" solución. 

Como ya se mencionó en el último capitulo dedicado a los especialistas, el 
precio de creer en estas temáticas irreales es el de generar dependencias y caer 
en manos de personas manipuladoras, charlatanes y quiebres psicológicos que 
más tarde puedan orillar al individuo a modificar su entorno social y su propia 
perspectiva de la realidad. 

Quizá el riesgo principal al que se enfrentan los radioescuchas es el de ser 
manipulados para creer en seres ajenos a su realidad y en fónnulas mágicas en 
las que puede depositar todo el peso de sus problemas, pero no propiciar una 
verdadera ayuda, o por lo menos una orientación profesional al individuo. 

El hoom esotérico colocó las curaciones milab'l"Osas y los fenómenos 
paranonnales en el mismo nivel que el saber objetivo acumulado a través de 
siglos de experimentación científica. Asi, el bombardeo de recetas nuígicas en 
la radio va fonnando en el público la percepción errónea de que es factible la 
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sanac1on a través de medios espirituales cuando lo contundente es darle 
atención médica profesional o una terapia psicoanalítica. 

Lo cierto es que dado que estos temas se manejan con toda naturalidad en un 
medio de comunicación masivo como lo es la radio, la gente erróneamente 
confia sin advertir los peligros que implica, ni las bases teóricas que 
supuestamente las respaldan. 

Lo importante es resaltar que el auge de temas esotéricos en la radio va 
acompañado del mercantilismo, y eso lo saben los que han encontrado en este 
refugio artificial la posibilidad de crear sus propias ganancias. 

El mercado se convierte de pronto en un Dios real y verdadero de los 
esotéricos al que le deben brindar sus nuevas creaciones: la vela para atraer el 
amor, el ritual para tener dinero, la esencia para atraer al marido, etcétera, 
siempre con la finalidad de captar clientes, primero atrapándolos por la radio y 
después ofreciéndole sus creaciones en sus propias tiendas. 

La Industria de la Fe sigue generando enonnes ganancias a los creadores del 
esoterismo radiofónico sin que a nadie parezca importarle y sin que las 
autoridades apliquen, con todo y su notable obsolescencia, tanto el 
Reglamento como la Ley Federal de Radio y Televisión para corregir la 
difusión de dichas temáticas, y que siguen cautivando a los radioescuchas e 
incrementando las ganancias de sus promotores con productos y creencias 
esotéricas en los albores del siglo XXI y a través de un instnnnento de 
comunicación tan importante, en ténninos sociales y culturales, como lo es la 
radio. 
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ANEXO 



EL REPORTAJE 

El reportaje ha pennanecido vigente como uno de los géneros cada vez más 
utilizados. De hecho, el surgimiento del mismo se debió a necesidades 
sociales ya que con el fin de atraer al público los medios se vieron en la 
necesidad de no sólo presentar la noticia sino además ampliarla. 

Fue entonces necesario interpretar, analizar y valorar los sucesos, investigando 
las causas, el. desarrollo y las. posibles consecuencias, logrando con ello la 
profundidad que el público necesitaba en la información. 

Esta necesidad social pennite entonces transformar los medios de 
c.omunicación y crear un periodismo de interpretación en el que surge como su 
principal exponente el género del reportaje. 

Así, el periodismo difundido en los diversos medios de comunicación en la 
actualidad utiliza con frecuencia dicho género, que para muchos es el rey del 
periodismo. 

CONCEPTO 

Hablar del reportaje es definir uno de los géneros más representativos y 
completos, pero sobre todo es hablar de diversas definiciones que representan 
un mundo de ideas para quienes han vivido de cerca la experiencia de hacer un 
buen reportaje. Dadas las frecuentes ambigüedades y equivocaciones al definir 
el concepto, es importante especificar y conocer las diversas definiciones que 
periodistas y diversos autores ofrecen. 

Al recurrir a las contribuciones de estudiosos y practicantes del periodismo 
actual descubrimos que el reportaje tiene diversas interpretaciones y matices 
por lo que a continuación ofrecemos las contribuciones adquiridas en 
entrevistas y la recopilación de libros de texto de teóricos importantes: 

Por ejemplo, para el Lic. Jacobo Zabludowsky titular del noticiero "De / a 3 
con Jacobo Zabludowsky" por la Estación 690 AM del Grupo Radio Centro el 
reportaje es: "1111 relato sobre 1111 aco11teci111ien/o, debe ser 1111 reflejo de la 
realidad, debe transportar al lector o a quien lo escucha o lo ve al sitio y al 
momento en que los acontecimientos tuvieron lugar. Debe recoger no sólo los 
aspectos magnos del hecho sino los peq11e17os detalles, la luz, el olor, el color, 



la texturá, la distaÚCia, debe ser u11a combi11ació11 de pintura y fotografía, 
so11idos y aromas para hacer permanecer dura11te largo tiempo el i11sta11te 
relatado. "1 

. 

Para el Lic. Zabludowsky, el reportaje que ocupa un lugar importante en su 
corazón y que también lo hizo merecedor de reconocimientos lo atribuye a la 
narración que realizó del temblor del 85 y al respecto nos comenta: "Yo nací 
en esta ciudad; he vivido toda mi vida en esta ciudad y esa es la más grande 
tragedia que esta ciudad a sufrido e11 toda su historia. Ver la destmcción que 
el terremoto había causado, me causó una projimda tristeza y saber que en 
las ruinas de Televisa estaban también sepultados mis compañeros y amigos, 
aumentó mi angustia pero yo tenía que cumplir con una misión profesional y 
a eso me dediqué. "2 

Por otra parte, Ciro Gómez Leyva Vicepresidente de Noticias del Canal 40 
nos aporta también su definición del reportaje: "Es el padre, es el rey de los 
géneros periodísticos. Es un trabajo periodístico más acabado. Es aquel que 
logra ir mucho más allá de la supe1ficie; el trabajo periodístico que penetra, 
el trabajo que se mete depe11die11do del tipo de reportaje que sea, dependiendo 
de las projimdidades de la información, que desentraña, que i11vestiga, que 
revela, que presell/a. Siempre para ser un gra11 reportaje tiene que ir 
acompañado de una muy buena presentación. Una nota registro, una nota 
informativa, no importa cómo la veas; lo importante es que la ves en el 
momento. En un reportaje la parte estructural es en ocasiones tan importante 
como la misma información." Y enfatiza diciendo que debe aportar 
infonnación de calidad y ante todo: " debe ser novedoso, que vaya mucho más 
allá del periodismo de registro, y si además tiene una estructura formal, ya 
sea un reportaje de prensa escrita, televisión o radio, pues mucho mejor". Y 
finaliza: " lo que no es projimdidad no es reportaje. Lo que no es 
projimdidad puede ser una nota informativa . .. ; 

Hemán Uribe afirma que el reportaje es: " un género periodístico que utiliza 
la investigación científica para el análisis de los orígenes y perspectivas de 
los sucesos que narra en lenguaje profesional, aunque con cierta libertad de 
estilo.,,., 

1 Entrevista realizada a Jacobo Zabludowsky el 1 1 de Enero del 2002 
'lbidcm 
1 Entrevista a Ciro Gómcz Leyvu el 18 de Agosto de 2001 
4 Hemán Uribe Ortega et. al. "Gula para el estudio de los géneros periodisticos interpretativos. Géneros 
periodisticos de opinión. Introducción al estudio de la opinión pública." México, UNAM, FCP y S. 1985. p.24 
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José Bénitez define el géne;o:~~mo:' "Forma;eriodística que comunica, ¿qué 
busca? explicar, analizar y ~a1Í1b1ar los hechos y projimdiza en tódos los 
aspectos de los sucesos q1/e 'narra ... s -- - ' ' '' - ' . -

Rosa María de Castro, ~x~conductora del espacio noticioso Hechos de TV 
Azteca, se refiere al género como: "es uno de los géneros periodísticos más 
interesantes que hay despziés de la entrevista. Es un trabajo de investigación 
q11e p11ede ser sobre un hecho del día o no y q11e tiene tres elementos 
fundamentales que son: protagonista, antagonista y 11n eje o dos que son 
especialistas en la materia q11e te dan s11 opinión, una debe ser a favor, una en 
contra o tienen que ser dos versiones distintas de un mismo hecho o del 
mismo problema que se esté investigando, y obligatoriamente debe tener a las 
partes en conflicto. "6 

Por su parte, Julio del Río Reynaga, estudioso del tema, se refiere al reportaje 
como: "Género periodístico que consiste en narrar la información sobre un 
hecho o situación que han sido investigados objetivamente y que tiene el 
propósito de contribuir al mejoramiento social. " 7 

Para Mariano Osorio, periodista y conductor del programa Hoy de Estéreo 
Joya el reportaje es: "el rey de todos los géneros periodísticos que te permite 
conjuntar información a base de un muy completo trabajo de investigación y 
utilizar _no solamente crónica, entrevista y en fin datos de investigación que 
esclarezcan la información sino de alg11na manera es el género que te permite 
utilizar los elementos que tengas a t11 alcance para hacer un trabajo más serio 
y profundo y de mayor consistencia. " 8 

Martín Vivaldi, reconocido especialista en el tema de los géneros periodísticos 
afirma: "es 11n relato esencial informativo, libre en c11anto al tema, objetivo 
en cuanto al modo y redactado preferentemente en estilo directo en el que se 
da cuenta de un hecho o suceso de interés actual o humano"; también afirma 
que "es una narración informativa, de vuelo más o menos literario, concebida 
y realizada según la personalidad del escritor periodista"; además se refiere a 
lo que él llama "gran reportaje" y lo define así: "El reportaje projimdo es el 

5 José Bcnilcz, et. J>. Hcrnán Uribe "Apuntes sobre investigación y fuentes en el reportaje" En Máximo 
Simpsun G. Comp. Géneros neriudísticos. P. 49 
6 Entrevista realizada a Rosa Maria de Castro el 27 de septiembre del 2001 
7 Ria Reynaga, Julio del. Técnica del reportaje.México. FCP y S UNAM, 1964 (Tesis de Licenciatura) 
'Entrevista realizada a Mariano Osario el 29 de Septiembre del 2001 
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que cuenta no solamente lo que pasa, sino lix que pasa delllro de lo que 
acontece. "9 

Guillen11ina Baena Paz académica denomina al reportaje como: "El reportaje 
es el género más completo del periodismo. Además de contener las 
dimensiones de la noticia: tiempo y espacio, tiene una más: la projimdidad. 
Llega al cómo y al por qué de los hechos por medio de la investigación. Su 
propósito es contribuir al mejoramiento social. "10 

Para Federico Anaya, reportero de Televisión Azteca, el reportaje : " Es el 
género más completo del periodismo. En donde se mezcla la nota informativa, 
el comentario, la entrevista y donde deben estar incluidos los datos con 
testimonios y con información de fondo que te lleve a tener una peq11e1ia tesis 
y le dé 1111 principio, un desarrollo, un clímax y un fin, es decir, los resultados 
de ese reportaje, de esa peque1ia tesis que estas haciendo. El reportaje 
siempre trata de descubrir algo, poner en la investigación datos y cifras. Un 
buen reportaje bien investigado tiene datos precisos que debes tener a la 
mano cuando alguien te pida alguna confrontación verbal o hasta legal y que 
tií la puedas demostrar. "11 

Rojas Avendaño, estudioso de los géneros periodísticos sostiene que el 
reportaje es: "la tercera dimensión de la noticia " y lo distingue como un 
género que posee duración, espacio y solidez, cualidades que permiten al 
lector conocer él por qué de los acontecimientos, con sus derivaciones y 
proyecciones. Afirma: "Si sabemos ya lo que el público espera de nosotros 
los periodistas de la prensa, estamos obligados a abandonar los antiguos 
conceptos de la objetividad pura en la inte1pretación de las noticias, en 1111 

selllido que amplíe el horizollle de los hechos en sus diversas proyecciones y 
éste solamente puede realizarse a través del reportaje, que, para dar tercera 
dimensión a la noticia, requiere de investigación, de análisis, de laboriosa 
búsqueda de los lamentos complementarios y del significado de los hechos. "12 

Carlos Villarois reportero de Televisión Azteca afirma: "e/ reportaje es como 
un dado de seis caras, una nota es la ficha que cae, pero un reportaje es ver 
esta ficha que cae cómo está con relación a todas las caras, y un magnífico 

• Martln Vivuldi, Gonzalo. Géneros Periodlsticos. México, Ed. Prisma, 1981. P.103 
su Bacna Paz, Guillcrmina. Instrumentos de investigación. Tesis profesional y trabajos académicos. México, 
Editores Mexicanos Unidos, 1986. P. 56-57 
11 Entrevista realizada a Federico Anaya el 29 de Septiembre del 2001 
12 Rojas Avendaño, Mario. El Reportaje Moderno. Antología. México, Folio Ediciones, 1984. P. 14 
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reportaje es decir cuáles/a cara que está oculta. Un reportaje debe abordar 
un tema con toda la profundidad en el tiempo y espacio definido . .,¡; 

Leopoldo Ana ya sostiene: "El reportaje es una exposición de noticias que se 
realiza media/lle palabras e iniágenes. Es elaborado por un reportero, testigo 
directo presencial de la cuestió11 de que se trata. Es un medio que se utiliza en 
el periodismo, e11 la radio y en la televisión. Es una 11arración noticiosa en 
donde prevalece el testimonio personal del periodista e importa su. modo de 
enfocar el asunto. Incluye la noticia y la narrativa. La característica esencial· 
del reportaje es la libertad expositiva, por ello el periodista no JÍecesita 
someterse a la técnica informativa. El reportaje es dinámico y producto del 
ejercicio real de la libertad de expresarse". 14 

· · 

Jaime Guerrero, periodista de Fuerza Informativa de Televisión Azteca, se 
refiere al reportaje en los términos siguientes: " Si la madre de la informació11 
es la noticia, el padre es el reportaje, porque te permite experimentar con 
muchos de los otros gé11eros. Me parece que es lo más completo que puede 

'< ~ haber en todos los distintos géneros periodísticos. Para mí el reportaje es 
'u1la forma de poder combinar tanto la cró11ica, la rese1ia y la misma 
.. noticia ... is 

Emil Dovifat define: "La esencia del reportaje es la representación vigorosa, 
emotiva, llena de colorido y vivencia personal de un suceso ... y si queremos 
hacer justicia a la naturaleza vivida y personal del reportaje, le 
denominaremos informe de hechos vividos. "16 

Raúl Rivadeneira Prada se refiere al reportaje como: "Muy semejante a la 
entrevista, el reportaje se caracteriza por sus amplios márgenes de relación 
con la fuente. Se sirve, en algunas ocasiones, de las modalidades de la 
entrevista. Es posible anotar que un reportaje es tanto la entrevista que se 
hace a una persona como el trabajo del reportero sobre sujetos impersonales: 
reportaje a un hombre, una ciudad, una institución, un personaje histórico ". 17 

Para María Elena Martínez de la Vega, reportera desde hace 16 años y quien 
afirma haber abarcado todos los medios de comunicación, asegura: "el 
reportaje es el rey de todos los géneros periodísticos incluye todo, entrevista, 

" Entrevista realizada a Carlos Villarois el 29 de Septiembre del 2001 · 
" Ayala. Leopoldo. Taller de lecturu y redacción. México, Ed. Joaquín Pornia, 1984. P. 46-48 
" Entrevista a Jaime Guerrero el 27 de Septiembre del 2001 
16 Dovifat, Emil. Periodismo. México. UTEHA 1964. p. 22 
17 Rivadeneyra Prada, Raúl. Periodismo. México. Ed. Trillas, 1985. P. 86 



investigación, y es ~/ máS. :completo de todos los géneros que hay en .el 
periodismo. Te lleva muc/10 tiempo, Ja base es Ja investigación que logres en 
co111pleme11to con tas ent1;évistas. "18 

Leopoldo Borrás, periodista y profesor afirma que el reportaje es: 
"Representativo del género periodístico más completo", y asegura: "Así como 
la máxima expresión de la. poesía escrita está representada en el verso, en el 
conjunto de versos, en el poema versificado, el reportaje es la máxima 
expresión del periodismo, distinguiéndolo del mejor artículo de fondo, de Ja 
mejor y más bien redactada nota informativa, del comentario, de Ja columna, 
del editorial y de Ja caricatura periodística. La fuerza descriptiva, expresiva; 
el profundo contenido social y humano, Ja claridad y el vigor del estilo son 
peculiaridades de todo buen reportaje ... " 19 

En tanto Máximo Simpson G., estudioso del ejercicio periodístico, asevera: 
"Reportaje es una narración informativa en la cual la anécdota, la noticia, la 
crónica, Ja entrevista o la biografia están interrelacionadas con Jos factores 
sociales estmcturales, lo que permite explicar y conferir significación a 
situaciones y acontecimielltos: constituye, por ello, la investigación de un 
tema de interés social en el que, con la estructura y estilo periodístico, se 
proporciona antecedentes, comparaciones y consecuencias, sobre la base de 
una hipótesis de trabajo y de un marco de referencia teórico previamente 
establecido. " 20 

Edgur Galicia reportero desde hace más de 8 años afirma: ""el reportaje es una 
especie de historia donde podemos abarcar con amplitud los aspectos que no 
puedes abarcar en una nota que a veces es muy informativa, es muy corta, ni 
tampoco es una crónica. Para mí el reportaje debe tener quizás un 80% de 
investigación y el otro 20% Jo que le dicen "la cosecha del reportero" el 
estilo que 'le eche' al reportaje. Y considero que tiene mucha investigación, 
tiene más del reportero, tiene mucho más datos quizás más antecedentes del 
tema. "21 

,. Entrevista a María Elena Martinez de lu Vega el 27 de Septiembre del 2001 
l'J llorrns, Lcopoldo. Historia tlcl periodismo mexicano. Del ocaso portirislu ul derecho de la información. 
México, UNAM (Dirección de Información) 1983. P. 158 
'° Simpson G. Máximo. "Reportaje, Objetividad y Crítica Social (el presente como historia)'', Revista 
Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales. México, UNAM FCP y S. No. 86-87, Octubre-Diciembre 
1976/cnero-m,arzo, 1977. r. 147 
21 Entrevista realizada a Edgar Galicia el 27 de Septiembre del 2001 
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ELEMENTOS CARACTERISTICOS 

Entre las características principales del reportaje que diversos autores 
mencionan se encuentran la de la investigación, información periodística, la 
narración, buscar el mejoramiento social, análisis en la información, 
interpretación y la profundidad. 

El reportero emplea la técnica de investigación para recabar infonnación, 
además de utilizar también la investigación de campo al acudir al lugar de los 
hechos y adquirir entrevistas o bien obtener la observación directa, con lo 
cual, recopila los datos de primera mano. 

Los tópicos periodísticos utilizados en los diversos géneros del periodismo 
como son: ¿qué? ¿quién? ¿cómo? ¿cuándo? ¿dónde? ¿por qué? ¿para qué?, se 
presentan desde el comienzo de la presentación del reportaje, dando respuesta 
a las interrogantes que el lector pueda plantearse. 

La narración utilizada en el reportaje se manifiesta relatando los hechos en los 
que participan los sujetos. Dicha descripción es la observada directa o 
indirectamente a través del diálogo sostenido entre el entrevistado y el 
entrevistador (reportero), en donde el periodista a través del reportaje relata, 
describe y presenta la información. 

Los temas a tratar en un reportaje deberán ser los problemas que directa o 
indirectamente corresponden al hombre y su finalidad es hacer más 
comprensible la realidad en un entorno social determinado. 

Para el periodista Mariano Osorio lo principal es: "tener un buen tema de 
investigación es básico, revelar algo interesante, co11traponer puntos de vista 
de los personajes involucrados y es 1111 género que te permite lucimiento de la 
información de una manera maravillosa a partir del relato de hechos, de la 
contextua/izació11 histórica, del enriquecimiento co11 entrevistas o con 
información documental, hemerográfica, etc. U11a de las características del 
reportaje es que le permite llegar al fo11do del qué, cómo, cuándo, dónde y 
para qué y te permite conseguir objetivos más sólidos. "22 

11 Entrevista realizada a Mariano Osorio el 29 de Septiembre del 2001 
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Por otra parte, la Óbjetividlld ~~ el repo~~je representa para el reportero el reto 
de mostrar a través de su investig~ción así como de la manera de relatarlo, una 
situación detenninada tal y como ocurre, sin que el reportero emita opiniones 
o juicios que puedan modificar, defonnar o manipular las respuestas al 
receptor. 

La finalidad primordial de la objetividad es la de proporcionar al lector 
información útil que le pennita comprender la realidad en la que se desarrolla. 

Buscar el mejoramiento social, podría parecer complicado, pero sólo 
denunciando se puede crear un verdadero cambio en la sociedad, por lo que 
con el reportaje se logra dar a conocer un acontecimiento que afecta a la 
sociedad y en donde el individuo desempeña un papel principal. Con ello, el 
reportaje permite buscar un mejoramiento en las condiciones de vida de los 
individuos en su entorno social. 

El análisis representa una base fundamental en el reportaje, ya que gracias a 
él, la infonnación se puede evaluar y con ello conocer la trascendencia de un 

· acontecimiento. 

Gracias al análisis la infonnación podrá ser más objetiva, ya que el análisis 
permite aportar un mayor número de datos verificables y comprobables. 

Además de ello, analizar la infommción representa la posibilidad de distinguir 
y separar las partes que conforman un reportaje, para con ello llegar a conocer 
sus principios y elementos. 

La interpretación, representa en el reportaje la posibilidad de entender las 
partes que lo constituyen, con el fin de enseñar su pasado mediato o inmediato 
de los elementos de la investigación, para observar su desarrollo y escribirlo 
tal y como es. 

La profundidad en el reportaje representa el resultado de la investigación, del 
análisis y de la interpretación. La profundidad significa llegar al fondo de la 
investigación para descubrir sus raíces. 

Con la profundidad -dice W. L. Rivers- se penetra en un suceso hasta lograr 
su perfecto . conocimiento, se conquistan. pensamientos vivos que hacen 



visibles e inteligibles los hechos examinados. Aquí es donde interviene la 
imaginación y creatividad. 23 

TIPOS DE REPORTAJE 

Importantes teóricos del periodismo en diversos escritos señalan que el 
reportaje es un género del que no se puede admitir clasificación. Sin embargo, 
algunos otros sí, por lo que nos enfocaremos en los tipos de reportaje que 
define Rojas Avendaño, por ser él uno de los teóricos que ofrecen mayores 
tipificaciones. 

/.-Reportaje Expositivo. En este tipo de reportaje se permite al lector una 
orientación determinada sobre una situación específica, . ya .. que. en.' él. se 
presenta una tesis determinada referenteª· un problema <f,e interés soclál péro 
con projimdidad en el tema. . · · ···· · ·· ·>: · . 

' ·,: .. . 

Debido a ello, este tipo de reportaje pued~ ser considerádo como el de mayor 
amplitud periodística. 

2.-Reportaje Descriptivo. Como su nombre Jo indica, este tipo de reportaje 
le exige al reportero una mayor capacidad de observación, para poder 
exponer con precisión todo detalle. El éxito del reportaje dependerá por lo 
tanto, de la concentración y contemplación que sus cinco sentidos perciban. 

3.-Reportuje Nurrutilro. Como en toda narración, atrapar al lector desde la 
primera línea es requisito indispensable para mantener el interés permanente 
durante la narración. 24 

El reportaje narrativo, dice Javier Ibarrola, debe ser un relato natural en el 
diálogo, dinámico en la acción y preciso en el planteamiento y previene: 
"cuando no se atiende a estas premisas, el reportaje narrativo puede caer en 
un re(lo~;t~je adulterado por el afán de hacer literatura donde no se 
necesita . 

Por otra parte, Javier lbarrola advierte que en su experiencia existen diversos 
tipos de reportajes, entre ellos menciona: 

11 William L. Rivcrs et. P. César Miguel Luna Cárdenas. El rcnortajc: visión de la realidad social. P'. 36 
"Rojas Avcndaño, Mario. El Reportaje Moderno. Antologla. México. UNAM, FCP y S. 1976. p. 13 
25 lbarrola, Javuicr. Técnicas pcriodfsticas. El Reportaje. México, Ediciones Gcmika, 1988. P. 65 
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a) Reportaje informativo 
b) Reportaje de /11vestigació11 
c) Reportaje llllerpretativo 
d) Reportaje Descriptivo 
e) Reportaje entrevista 
j) Reportaje autobiográfico 
g) Reportaje narrativo 
h) Gran Reportaje. 16 

Es importante señalar que el género del reportaje es dificil clasificarlo en 
alguno de los tipos específicos que mencionan los autores, ya que es 
complicado encontrarlo en su forma simple, pues generalmente se mezclan 
varios tipos de reportaje. 

TECNICAS 

Una noticia difundida o las inquietudes propias del periodismo pueden ser 
pretexto para iniciar un reportaje. La búsqueda de respuestas para ofrecerlas al 
público ávido de esclarecer dudas o interrogantes sobre un hecho de interés 
social será finalmente lo que lleve al periodista a involucrarse en la creación 
de un reportaje. 

Mario Rojas Avendaño recomienda seguir los siguientes pasos: 

J.- Elegir el tema. 
2.-Fijar sus objetivos mediatos e inmediatos. 
3.-Programar Ja investigación (doc11mental y de campo). 
4.- Elegir y clasificar las jiientes de información. 
5. -Iniciar ésta en dichas ji1entes, en el orden en que se haya proyectado. 
6.-N11trirse ampliamente del tema que se haya elegido, pues en el caso de 
verse precisado a entrevistar a personas doctas en la materia, debe el 
periodista ir previamente preparado para form11lar sus interrogaciones con 
1111 sentido lógico y congmente. 
7.-lnvestigar primero en lasfi1e11tes doc11111e111a/es a fin de adiestrarse con 
mayor hondura en el tema propuesto. 
8.- Elegir con acierto a las personas ele quienes se espera proporcionen los 
más importantes datos de la investigación. 

26 Ibídem p. 50-93 
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9.- Anotar· cuidadosallzénte los• ;<!s1iltados •de la illvestigaci611. doc111i1ental y 
estadística, así como " las r ópiniones <y expresiones . de · las ,. personas 
entrevistadas. · · ' · • · · · · · · · · ·· · · 
I 0.-Finálmente, ya én:posesión de. todos los· datos, ácudir a· la observación 
personal, y' visitár, 'lugares, captar detalles y buscar nuevos ángulos 
informativos q1ie; e1i ocasiones,' pueden dar pie para otros J;eportajes o para 
nutrir mejor et que tratamos de elaborar. 27 

Por otra parte, Martín Vivaldi recomienda que la técnica del gran reportaje 
exige: 

1.-Clara visión de los temas (observación). 
2.- Análisis de los mismos (reflexión). 
3.-Mentalidad científica (objetividad). 
4.- Exposición detallada. 

Durante la exposición, aclara que es necesario: 

a) Trazar u11 esbozo o croquis de nuestro trabajo. 
b) Anotar los hitos más importantes del relato. 
c) Buscar el clímax o punto culminante 
d) Procurar que el relato no caiga o descienda de tono tras el clímax 
e) Escribir la entrada o los primeros párrafos y seleccionar de entre ellos el 

que te11ga más fi1erza o garra. 
j) Un final concreto. 
g) Anotar cualllas anécdotas puedan prestar illlerés l111ma110 al reportaje. 
h) Procurar que el relato tenga unidad desde el principio al fin, en torno al 

punto culminante o clímax de la historia. 28 

En cambio, Javier lbarrola manifiesta que de acuerdo a la recopilación que 
realizó de diversas experiencias de diversos reporteros en cuanto a la 
utilización de diversas técnicas para la realización de un reportaje, 
recomienda: 

1.- Docume11tarse sobre el tema elegido de antemano. 
2.- Entrevistas con conocedores del tema y especialistas. 
3.-Hacer acopio de la mayor iliformación. 

27 Avendn~o Rojas, Mario. El Reportaje Moderno. Antología. México, UNAM, 1964 (Tesis de Licenciatura) 

r.· 14 
'Martín Vivaidi, Gonzalo. Géneros Periodísticos. México, Ed. Prisma. 1981.p. 113 
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4.- Seleccionar la información. . .· < .. · ·.. . · 
5.-0rdenarla información en varios cuadros sinópticos o resumirlos eil uno;· 
solo.• :::-, .. 
6.~Inferir, concluir, formular hipótesis. · > .. · ... :•:, 
7.- Acudir a todas las posibles fuentes de información.:,persolías, bibliotecas, 
hemerotecas, video/ecas y grabaciones para . eii1:iqúece1.:'1':1a ... Íloticia y 
transformarla en reportaje. · . . · · .. 
8.- En la exposición, buscar la ji-ase atrayente que provoque el interés del 
lector; un desarrollo interesante y un final concreto. 

El autor concluye que la base fundamental para un buen reportaje es: 
investigar, preguntar; investigar, sentir; investigar, probar; investigar, oír; 
investigar, ver; investigar, palpar. 29 

ESTILO 

¡Cuántas veces no hemos escuchado hablar de la importancia del estilo 
periodístico! Y en el reportaje, el estilo no puede dejarse olvidado. Para 
escribir un buen reportaje se requiere ser buen redactor, amplitud en el 
vocabulario y saber aplicar las reglas gramaticales, así como el significado de 
cada vocablo para utilizarlo en forma conveniente. 

Es importante resaltar que las cualidades del estilo que la gran mayoría de los 
autores señalan: 

Claridat/. Representa pensamiento directo con una expos1cwn limpia, es 
decir, con un vocabulario sencillo y con sintaxis correcta. 

Co111pre11sibilidad. El reportaje tiene que ser entendido por la mayoría, sin 
caer en palabras inútiles, carentes de sentido o de claridad en la manera de 
exponer/as. 

Precisió11. Ser lógico en el momento de exponer las ideas, sin términos poco 
certeros y ambiguos es necesario para no caer en divagaciones al momento 
de realizar el reportaje. 

Se11cil/e;.. la sencillez es 111ilizar las palabras que sean jaciles de comprender 
para el lector. 

29 lbarrola, Javier. Técnicas Periodísticas. El Reportaje. México, Ed. Gemika, 1988. P. 77·84 
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Naturalidad. La utilización de palabras o expresiones comunes sin caer en.la · 
vulgaridad. significa lograr la naturalidad. · · · ' · · 

Exactitud. Las palabras con amplio significado y buscar siemp~~:~lté;l/1i110 
preciso debe ser lo que prevalece a la hora de redactar elre¡jó'rtáj(('. · 'i' 

Breve1/a1/. La brevedad en el reportaje consiste .~0;).:-1~:2/·ibir fas 
características que sinteticen 11n suceso deforma s11stancialy.precisa. · 

Color. Dar color significado llenar de viveza a la e1;~jj~¡fü¡:!~1~ el objetivo 
de conmover al receptor y trasladarlo con. la ;:iiarracTóili(alti11gar de los 
hechos. 30 · · · ' ' · · ·· · .. ·· ·· · 

En todo tipo de reportajes el estilo debe ser directo, lo que significa que el 
escritor no se ve, desaparece. Se ve solamente lo que se cuenta, narra, muestra 
o describe. No se explican las cosas. 31 

El periodista, cuando escribe un reportaje, tiene la libertad de escoger la 
manera en que exhibe su trabajo y la forma que elija deberá mantener sus 
características. 

Es por ello que el reportaje debe manejar hábilmente la narración, descripción, 
exposición y el diálogo con el lector. 

Por otra parte, Curtis D. MacDougall menciona que las características del 
estilo periodístico incluyen: 

/.-Frases compactas, general breves, con cada palabra seleccionada y 
colocada para un efecto máximo. 
2.-Párrafos cortos, sucintos, cada uno completo en sí mismo y generalmente 
capaz de ser removido sin destruir el sentido de 11na historia. 
3.-Lenguaje breve, directo y simple, por medio de la eliminación de palabras, 
ji·ases y cláusulas supe1j/11as, y 1111 énfasis adecuado. 
4.-0bjetividad, sin opiniones editoriales, sin alabanzas ni elogios, sin 
s11per/ativos, nombres y otras palabras dogmáticas imprudentes. 

Jo Para ver este tema vcúnsc h1s siguientes obras: 
·Gonzalo Martín Vi\'aldi. Curso de Rcdacción.p. 258-261 
·Gonzalo Martin Vivaldi. Géneros Periodisticos. pp.29-35 
• Leopoldo Ayala. Taller de lectura y Redacción. pp 46-48 
" Martín Vivaldi, Gonzalo. Géneros Periodísticos. México, Editorial. Prisma, 1981 
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TESIS CON 
FALLA DE ORlvEN 

5.-Evitar la escritura "refinada", prefiriendo los verbos y nombres fi1ertes a 
las palabras y expresiones trilladas, gastadas y obsoletas. 
6.-0bservancia de las reglas de la buena gramática y uso de las palabras. Jz 

·Para diversos periodistas el reportaje en México puede llegar a ser mejor de lo 
que se elabora en la actualidad Federico Anaya nos comenta al respecto: 

"Mientras que siga todavía alguna censura por parte de las empresas, 
mientras existan gn1pos de poder que hay involucrados con crimen 
organizado, con políticos, los mismos due1ios, directivos, ejecutivos en 
muchos medios de comunicación yo pienso que no se va a avanzar. Sucede 
que se siguen censurando algunas cosas como por ejemplo el caso Cabal 
Peniche, Salinas de Gortari, pienso que un buen reportaje podría ser mejor de 
lo que es ahora. Aunque considero que la censura se debe disminuir para 
descubrir cosas nuevas. En 'Proceso', por ejemplo, no tienen ningún tipo de 
censura y hay gente que ha hecho excelentes reportajes y también en 
'Milenio' ... n 

Jaime Guerrero coincide que el reportaje no sólo puede ser mejor de lo que es 
ahora, sino que además ha sufrido cambios importantes: 

"El reportaje puede ser mejor de lo que es y se puede esperar hasta ahora, 
creo que estamos viendo dentro de los medios una tendencia a que las 
noticias tengan cara de reportajes. Frecuentemente algunos mios atrás te 
conformabas con una noticia y es importante tener la noticia, pero ahora ya 
no sólo basta dar la noticia, que Fo:r: lanzara 11na declaración en donde dice. 
'Vamos a apoyar a los E. U. de manera incondicional·. pero nosotros no sólo 
queremos esa declaración, que por si sola es importan/e, lo que queremos es 
bueno, esto dice Fox, ¿qué dicen los críticos de Fox? y queremos saber qué 
implicaciones puede tener eso y queremos ver qué dice la defensa y queremos 
ver cómo repercl//iría en los mexicanos esto, qué piensan los mexicanos y eso 
te lleva a hacer realmente un reportaje. Te lleva a hacer un reportaje de lo 
que pudo haber sido una simple nota. Cuando tlÍ la presentas, eso va a 
parecer más reporlaje que noticia. La noticia va incluida en el reportaje y así 
se cabeceará, pero creo que la nolicia como tal está tendiendo a parecerse 
más como repor/aje con tu protagonista de la historia, con t11 all/agonista de 
la historia, con tu analizador ele la liistoria, ya 110 es una noticia por sí sola, 

"MacDougull, Curtis D. Renortaje intemretativo. México. Ed. Diana. 1983.p. 107-109 
ll Entrevista a Federico Anaya el 27 de Septiembre del 2001 
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es una noticia con muchos otr;s e/~ment~s que la e~riquez~an y que /~. hacen 
parecer más a 1111 reportaje. :•14 ; ·. .. j: ·· ;· · , · . ·. ·. . 

Para María Elena Martínez de la Vega reportera de TV Azteca, el reportaje es 
un género que está vigente y tiene gran aceptación por parte del público: 

"En estos momentos se está explotando mucho este género y creo que puede 
crecer, la gente ya no solamente quiere escuchar una noticia, la gente quiere 
saber 'está pasando esto y qué cosa me puede pasar en mi vida 'y eso te da la 
oportunidad de desarrollar un reportaje. Creo que el futuro del reportaje es 
muy grande; se están abriendo muchos espacios para el reportaje y creo que 
esto es muy bueno porque hay material para hacer reportajes de cualquier 
tema. En Mé:rico puedes abordar cualquier tema y creo que el reportaje es a 
lo que más se le está apostando y también creo que es el género que está 
demandando el público. "35 

Y añade: "Me gustan los reportajes de 'Mile11io'. los de 'La Jor11ada' me 
gustaban pero Izan caído terriblemente. 'Reforma' tiene buenos trabajos de 
investigación, los sabe complementar pero creo que mis favoritos son los de 
'Mile11io' en prensa escrita. "16 

En cuanto a la Censura comenta: "La censura depende del periodista, a veces 
del medio, también está tu autocensura, si la quieres aplicar que puede ser 
por compromisos o por sentido común. No existen medios, llámese radio, 
televisión o prensa que no tengan compromisos, la empresa te marca cierta 
censura, ciertos temas o ciertas personas que 110 puedes tocar. A lo mejor tú 
sin saberlo puedes estar pisando 1111 'callo ' y te dicen 'a ver espéreme, ese 
párrafo no, esto no es lo que nosotros pedíamos' 'a ji1lanito 110 me lo toques' 
Entonces existe censura, por parte del gobierno llaman y te dicen 'no metan 
esta nota o vino ji1/anito y pregunto esto, no lo metan·. La censura existe por 
parte de la empresa donde trabajas. "37 

"Entrevista realizada A Jaime Guerrero el 27 de Septiembre del 2001 
" Entrevista realizada a Maria Elena Martlnez de la Vega el 27 de Septiembre del 2001 
'

6 lbidem 
" lbidem 
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Por otra parte, Edgar Galicia reportero de TV Azteca opina: 

"Creo que el reportaje nó va a tener fi1turo si no le damos esa amplitud de 
tiempo en cualquier medio y que cumpla su objetivo el reportaje que es 
concienlizar a la. gente de que algo está pasando de que las autoridades 
pongan atención, ahí donde nosotros ponemos los reflectores, entonces yo 
creo que no va a tener futuro si no eliminamos ese/actor del tiempo. Porque 
la censura ya es un fantasma, no hay censura. El tiempo lo merece el público, 
debemos darle tiempo de enterarse. "38 

Dadas las opiniones tanto de diversos autores como de periodistas reconocidos 
y vigentes en los medios, podemos considerar que el reportaje es una 
narración informativa con un sello personal y distintivo del que lo escribe, con 
libertad expresiva en la redacción, y el cual deberá tener la obligación de dar a 
conocer un hecho de interés social sin censura y que presente al lector los 
diversos enfoques que tiene la información que se muestra en el reportaje para 
que éste fom1e sus propias conclusiones. 

"Entrevista realizada a lldgar Galieia el 27 de Septiembre del 2001 
16 


	Portada
	Índice
	Introducción
	El Esoterismo a Través de la Historia
	Los Esotéricos y su Concepto de Esoterísmo
	Los Medios de Comunicación y el Esoterísmo
	Inicios de los Programas Radiofónicos de Esoterísmo
	Los Mercaderes Esotéricos de la Radio en la Actualidad
	El Esoterísmo: una Lucrativa Industria
	Un Negocio Nada Oculto
	Los Maestros del Engaño y la Legalidad
	Las Fórmulas Mágicas y el Rating
	Principales Factores que Desencadenaron el Surgimiento de los Programas Radiofónicos de Esoterísmo
	El Dominio Psicológico
	Conclusiones
	Anexo



