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A 1la memoria de mi padre
Joel Pastor Sandoval. T

A mi madre Maria Luisa
Bailon Hernandez, por todo su
amor y gran apoyo.

A mis hermanos Faby y
Carlos, gracias por su paciencia.

edicatoria

¢ ¢

TESE con

L Esul e

FALLA DE ORIGEN

e



A¥f Ser Supremo por darme
la oportunidad de ver la luz de
culminar mi disciplina
profesional.

A mi tio Noel Pastor.

A mi padrino el Dr. Roberto
Ramos Maldonado.

A Angélica Méndez por su
comparniia.

A mis maestros, que han
sido parte de mi formacion
profesional.

A mis amigos Ramén Plata,
José Luis iturriaga, Israel
Gutiérrez, René Ortiz, Alejandro
Madrigal.

Al H. Cuerpo Voluntario de
Bomberos de la Ciudad de
Uruapan, Michoacan.
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Introduccion

ra de expresar sus ideas y emociones a través de

diferentes manifestaciones artisticas como la
musica, danza, arquitectura, teatro, cine, escultura y pintu-
ra; por medio de las cuales los individuos se desenvuelven
y transportan sus conceptos.

Con la evolucion de la técnica y el recorrido a través
de diversas corrientes artisticas, se ha llegado al extremo
de que actualmente en cuestion de horas se puede conse-
guir una calidad con alta efectividad y unos costos accesi-
bles que antes eran impensables en el quehacer de la
comunicacion visual.

El Disefio Grafico es la disciplina profesional que
tiene como finalidad la comunicacion visual. Abarca un
campo grande de accion en diferentes areas: disefio
editorial, la sefalizacion, el disefio grafico de envases, los
medios audiovisuales cine y television: y la imagen grafica
corporativa que cumple la funcidn de representar
visualmente a una empresa o institucién, ademas del
disefio publicitario que por medio de diversas aplicaciones
promueven de una manera efectiva la presencia de un
producto o servicio en un lugar determinado.

El trabajo que se desarrollara a lo largo de esta tesis
comprendera una investigacidn completa, partiendo de una
problematica, planteando objetivos, con un estudio exhaus-
tivo del tema y de las areas que ofrece el Disefo Grafico,
que en conjunto permitiran analizar y elegir la mejor mane-
ra de resolver lo que nos ocupa y compete: una imagen
grafica publicitaria para el Heroico Cuerpo Voluntario de
Bomberos dirigido a la ciudadania del municipio de
Uruapan.

3 lo largo del tiempo el hombre ‘a buscado la mane-
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Problematica y objetivos

n la ciudad de Uruapan Micho-
E acan, existen servicios socia-

les de auxilio que prestan
ayuda a la comunidad. Tales como
Cruz Roja, Cruz Ambar, Rescate y
Salvamento, entre otros. En lo que se
refiere a incendios tenemos al Heroico
Cuerpo Voluntario de Bomberos A.C.
formado en la década de los 30's con
el fin de servir a la ciudadania de
manera altruista , lo integran personas
de diferentes medios sociales, econo-
micos, politicos, ideoldgicos, religiosos
e intelectuales, que prestan su tiempo
sin obtener una remuneracion econo-
mica. Actualmente, esta instituciéon
{leva a cabo una colecta anual la cual
no satisface las necesidades requeri-
das, debido a la falta de una promo-
cion adecuada que motive a la gente a
cooperar de una manera mas activay.
decidida en beneficio del Heroico
Cuerpo Voluntario de Bomberos.

" Esta corporacion cuenta con dos
instalaciones, una ubicada en la zona
centro de la ciudad y la otra en la
avenida Latinoamericana.

Los servicios que presta son
principalmente el combate de incen-
dios y el apoyo a la poblacidn en caso
de inundaciones, sismos, siniestros,
control de enjambres, fugas de gas,
ademas de vigilancia en eventos
sociales.

Al Heroico Cuerpo Voluntario de Bomberos se le
condecora por los afios de servicio y por su valor en los
momentas de siniestro.

La capacitacion es importante para cada uno de los
miembros, ya que de esta manera se presta un mejor
desemperio individual y por equipo.

TESIS CON
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Hoy dia, el Cuerpo Voluntario de Bomberos requiere de centrales apropia-
das y mejor distribuidas en la ciudad de Uruapan debido a que ésta ha crecndo
de manera desmedida y desordenada.

También necesitan de material para combatir los incendios, ropa apropia-
da, instrumentos de primeros auxilios, mejores unidades moviles, pipas de agua
y capacitacion para que el personal esté mejor preparado fisica y mentaimente.

Es importante que la ciudad de Uruapan conozca estas carencias, debido
a ello surge la inquietud y necesidad de proponer una imagen grafica que sea
atractiva, que despierte el interés y sea accesible a la sociedad.

Esta imagen grafica se aplicara en articulos promocionales que se vende-
ran al publico en general.

El objetivo del proyecto es obtener recursos economicos abundantes que
resuelvan sus problemas mas urgentes, tanto de capacitaciéon como de equipo
de seguridad personal, vehiculos y ademas que puedan crecer, abriendo nuevas
centrales que reduzcan el tiempo de respuesta y por lo tanto realicen un mejor
servicio a la ciudad.

Es importante tener, un excelente cuerpo de bomberos por seguridad del
resguardo de los bienes patrimoniales.

Unidades que han p. do su servicio durante decada.\‘.
b, e i6 Jad.
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El grupo como un sélo
elemenro que realiza
operaciones de conjunto.




Antecedentes

UBICACION GEOGRAFICA DE
LA CIUDAD DE URUAPAN

ichoacan cuenta con una
extension de 59,828 Km2.
ocupando el 3% del territorio

nacional, teniendo una poblacion de
3,869,133 habitantes y 113 municipios,
se localiza al centro occidente de la
republica entre los paralelos 21°y 18°
de latitud norte y los meridianos 100°
y 104° de longitud ceste. Sus limites
territoriales son Guanajuato al norte,
Guerrero al sureste, el Océano Pacifi-
co al sur, el estado de México al Orien-
te, Colima al poniente y Jalisco al
noroeste.

Siendo un estado de los mas
ricos en flora, fauna, hidrografia y
variedad de climas.

Una de las ciudades mas impor-
tantes del estado de Michoacan es
Uruapan que se localiza al Oeste del
estado en las cordenadas: 19’2500
de latitud norte y 102 "04°00°" de
longitud oeste, a una altitud de 1600
metros sobre el nivel del mar. Tenien-
do una superficie de 1286 Kmz2, limita
al norte con la ciudad de Carapan,
Paracho y Nahuatzen; al este con
Tingambato, Ziracuaretiro y Taretan; al
sur con Gabriel Zamora, al ceste con
Nuevo Parangaricutiro, Periban y los
Reyes. Cuenta con una poblacion de
250,717 habitantes, lo que representa
el 6.47% del total del estado. Tiene un
clima templado, himedo con abundan-
tes lluvias en verano.

$a- -t

Mapa de la Republica
Mexicana, en el cual se
encuentra el estado de

Michoacdn.
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Plano estructural de la
ciudad de Uruapan
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Significado de la palabra
Uruapan. "Lugar de la eterna primave-
ra", proviene de URUPANI, y puede
traducxrse como "florecer y fructificar".

Una segunda etimologia de la
palabra Uruapan, la hace derivar del
vocablo URANI, cuyo significado
segun el Padre Maturino Gilberti, es
"jicara”, haciendo alusién a una de las
artesanias tradicionales.

Airio de la Iglesia de San
Francisco.(Izquierda)

Entrada a la parroquia de
San Francisco, ubicada en
la zona centro de la
ciudad de Uruapan.(Abgjo
izquierda)

Fachada de la capilla del
barrio de la
Magdalena.(4bajo
derecha)

Hlustre personaje Don
Vasco de Quiroga.

HISTORIA DE LA FUNDACION
DE URUAPAN

Se le atribuye a Fray Juan de
San Miguel la fundacion de Uruapan
en 1533, el trazo urbano del poblado,
’respetando la ubicacidn de los distin-
tos asentamientos humanos que aqui
encontré: Establecid nueve barrios,
cada uno con su respectiva capilla
como son San Miguel, San Francisco,
lL.a Magdalena, La Trinidad, San Juan
Evangelista, San Pedro, Santo Santia-
go, Los Reyes y San Juan Bautista,
perdurando hasta la fecha 8 de los 9
barrios y se atribuye que el extinto, el
de los Reyes, desaparecid por causas
desconocidas trasladandose hasta el
lugar donde hoy se ubica el poblado
de San Lorenzo. Fray Juan de San
Miguel se encargd de unificar a los
indigenas, entre ellos los purhépecha,
procurando que los indios de cada
pueblo se dedicasen a algun arte o
industria que les proporcionara un
medio de vida; disposicion que mas
tarde el ilustre Vasco de Quiroga,




£l Cuerpo de Bomberos
wrilizando las mangueras
para combatir los
incendios.

Otra destacada
participacion de los
bomberos atendiendo
necesidades de los
diferentes siniestros.

siendo obispo de Michoacan (1538~
15665); fomentd grandemente y esta--
blecioé en otras muchas poblaciones de
su didcesis. Tanto hizo por los indios;
que lo querian y lo admiraban viéndolo
como un padre, mas que a un funcio-
nario espanol que los mantenia suje-
tos a la corona de Espafia. Lo llama-
ban con carifno y jabilo "Tata Vasco”,
que a la edad de. 95 afos hizo una
visita pastoral a Uruapan y ahi murié la
tarde del miércoles 14 de Marzo de
1565, siendo su muerte muy sentida
en todo su obispado, sobre todo los
indios que lo lloraban y recordaban por
mucho tiempo.

URUAPAN EN EL SIGLO XX

Pasaron 275 afios de la funda-
cidn de la ciudad de Uruapan, ésta
crecid teniendo en 1930 una poblacidén
de alrededor de 16,000 habitantes, la
ciudad construida de casas de adocbe,
teja de barro y tejamanil en su mayor
parte, estaban propicias para los
incendios y esto provocd muchos
incidentes principalmente en pequenos
comercios. .

£En aquellos anos, cuando se
presentaba un siniestro, la gente
acudia a brindar ayuda con cubetas de
agua, sin importar el riesgo que impli-
caba. Carecian de equipo de protec-
cidon y no contaban con un servicio de
auxilio. Por todos estos acontecimien-
tos un grupo de personas de la Hono-
rable Camara Nacional de Comercio,
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se propone comprar mangueras para
combatir los incendios. Este material
se adquirid gracias al sefior don
Pedro Gutiérrez, comisionado por la
Camara de Comercio local en el aiio
de 1933.

ANTECEDENTES DEL HEROICO
CUERPO DE BOMBEROS DE
URUAPAN.

En la hermosa ciudad de
Uruapan Michoacan, debido a los
continuos incendios, se hizo evidente
en 1936 la iniciativa privada para la
formacion de un Cuerpo Voluntario de
Bomberos, el cual estuvo integrado

Afarco honorable de los

por jovenes de las distintas clases primeros dirigentes del

sociales de la poblacion, que Cuerpo Voluntario de

compenetrados del gran beneficio que Bomberos.

prestaban a su pueblo, brindaban un Instalaciones del cuartel

servicio altruista. El autor de esta de bamberos.
inquietud fue el sefor Jesus Quiroz, .
activo y dinamico comerciante que
ocupd el cargo de presidente de la
junta de mejoras materiales, quien
comentd en una entrevista para el
peridédico "El Luchador”, en ese afno,
que una ciudad con la categoria de
Uruapan, era indispensable contar con
equipo contra incendios por lo menos
mediano; por eso nacio la idea de
crear dicha corporaciéon.

Se pidid apoyo a la Honorable
Camara Nacional de Comercio, al H.

.
. - . . e,
Ayuntamiento, a ia Jefatura del Sector R > =% ;,{_:5— )
Militar, a las agrupaciones Obreras y al A ] =, S Coevnfouen. P
publico en general; con la realizaciéon . — Lo LTraea

a
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Primer Comandante
Salvador Pedraza, uno de
los Fundadores del
Heroico Cuerpo
Voluntario de Bomberos
en Uruapan.

del proyecto se asegurd que la corpo-
racion contara con las instalaciones y
equipo necesario que brindara un
servicio a la poblacion en general.

Con esta propuesta tan factible y
apropiada por parte del ciudadano, se
procedid al desarrollo de la corpora-
cién, quedando constituido en ese
mismo afo de 1936 el 27 de noviem-
bre, el Heroico Cuerpo voluntario de
bomberos de la ciudad, en di¢ho acto
se dio cita la poblacion en general.

Quedando conformada la directi-
va de la siguiente manera.

Comandante

Sr. Salvador Pedraza;

Auxiliares

Sr. Alfonso Herrera

y Justo de Anda;

Secretario

Sr. José Vargas;

Tesorero

Sr. Salvador Herrera

Comisario

Sr. J. Jests Quiroz. .

Y la planta de bomberos volunta-
rios que fueron: Adolfo Barragan, J.
Refugio Cazares, Mario Ramirez, José
Melgoza, Francisco Cerda, lgnacio
Zamora, Luis Ponce de Ledn, José
Montano, Alberto Pérez, Manuel Vigil y
Ramon Camacho.

Vistas de Uruapan en esa época.
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HISTORIA DEL BOMBERO
EN URUAPAN

Una vez que se constituyd el
Heroico Cuerpo Voluntario de Bombe-
ros, entraron a un periodo de ensayos
a fin de estar preparados para enfren-
tar cuaiquier incendio que se suscitara
en la poblacion.

El cuerpo voluntario de bombe-
ros empezo sus practicas de regla-
mento, probando las mangueras que
les fueron facilitadas por la Honorable
Camara Nacional de Comercio e
Industria de la localidad, asi como
revisando y preparando conveniente-
mente las tomas de agua situadas en
cada esquina para cualquier eventuali-
dad. Estas practicas tuvieron un prove-
choso resultado y se repitieron con
frecuencia.

A continuacién dos de las publi-
caciones del semanario "El Luchador”
un periodico independiente, redactado
por Pedro Escobedo y Eudave.

Uruapan, Micl; marzo 21 de 1937

Debido a la rapidez con que fue
sofocado se evité una verdadera catdstro-
fe. A la una horas del viernes de la semana
que acaba de terminar, por circunstancias
que hasta estos momentos se ignoran, se
origind wun voraz incendio en la cuarta
calle de Emilio Carran=a que destruyé
completamente la vecindad denominada
vEl Chirimoyo", alcanzando el mismo
rales proporciones que si no es sofocado
con roda actividad, hubiera degenerado el
mismo en una verdadera catdstrofe.

Elementos que integraron
al Heroico Cuerpo
Voluntario de Bomberos,
los cuales son admirados
por suvalor y entrega en
los diferentes siniestros.




A los primeros roques de alarma, la
mayoria de los integrantes del Cuerpo
Voluntario de Bomberos de este lugar,
elementos militares y la policia, asi como
otros particulares, se apresraron el en sitio
del incendio, prestcandose todos en la
medidea de sus esfuerzos a combatir el
mismo, lo cual se logro dos horas después
de intensa lucha. .

Otra publicacién del periédico El
Luchador asi narraba en aquellos
afios:

Enero 16 de 1938.

Estallé un terrible incendio.

Destriye compleramente una
vecindad y estuvo a punto de ocasionar
una catdstrofe por la rapide= con que se
aproximaba el fuego a un cercano deposito
de gasolina.

Valiosa ayuda prests oportunamern-
te el Cuerpo Volurnitario de Bomberos.

Terrible incendio. Se inicié el
Domingo pasacdo como alas 8 p.mn. en una
de las vecindades que se encuentran
ubicadas en la tercera calle de Cupatitzio,
no sabiéndose hasra estos momentos quien
Jue el que ocasiond dicho incendio; delas
averiguaciones que hemos practicado
vamos a relatar lo siguiente; el fuego se
originé en uno de los cuartuchos de la
casa nimero 34 de la calle de Cupatitzio,
extendiéndose rapidamente a los demads,
en virtud de estar construidos de madera y
cuando se quiso sgfocar el incendio no se
pudo porque aquello era un infierno,
brotabarn llamaradas de las cuales se
desprendian lenguas de fuego que iban a
parar en los techos de las casas circun-

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

Vistas de las diferentes
calles y gente del
antiguo Uruapan.
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dantes y que gracias a las actividades
desplegadas por el Cuerpo Voluntario de
Bomberos se logrs evitar se pasara a los
demds edificios, pues de haber seguido
avanzando hubiera ocasionado una
cardstrofe, el fuego ya se aproximaba a un
depdsito de gasolina que se encuentra
ubicado en la casa comercial propiedad
del sr. Ignacio Zamora.

Entre los muitiples siniestros que
ha sufrido la poblacién se cuenta
principalmente el ocurrido al Teatro
Judarez, El Parian, El Portal Alto y la
Resinera de Uruapan.

DESARROLLO DE LA
CORPORACION

El Heroico Cuerpo de Bomberos
es totalmente independiente de cual-
quier institucion similar del pais. Se
tomo el nombre de bomberos por lo
que significa en la palabra universal (el
que tiene por oficio trabajar con la
bomba hidraulica, encargados de
extinguir los incendios.). Tomandose el
escudo de la corporacién de bomberos
de la ciudad de México en 1937,
quedando constituido con los siguien-
tes elementos: una escalera, dos
hachas, un casco romano, una man-
guera y un laurel y los colores repre-
sentativos como son: el rojo, negro,
dorado y blanco. .

Posteriormente para adquirir
equipo y Utiles indispensables para un
mejor desempenio de la corporacion,

&

realizaron uné rifa en 1938, dando

.como premio la cantidad de $100.00

pesos. ; .
A través de los anos, el Heroico
Cuerpo Voluntario de Bomberos reali-

z0 actividades para recaudar fondos

Primera instalacion
Sundada en 1939.

; =
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econdmicos entre las cuales estuvie-
ron: rifas, maratones y colectas, entre
otras. Se pidid la ayuda al Sr. Presi-
dente de la Republica, General Lazaro
Cardenas del Rio, quien altruistamente
les obsequid 2 carros, uno de trans-
porte y otro bomba que aun se conser-
van. ‘

De acuerdo a las peticiones que
se hicieron por parte de la ciudadania
se logro por medio de una maratédn
radiofédnico encabezado por el Sr.
Guillermo Navarro Quiroz, presidente
del patronato, una magquina Ford,
también se consiguidé que la ciudad
hermana de Culver City, donara una
maquina Dodge 1958, alla por los
anos 80°s.

Y por la estrecha relaciéon que
tiene el municipio de Uruapan con el
condado norteamericano de Kansas
City, el Sr. Eduardo Murguia siendo
comandante en ese momento en
1980, consigui® una maquina 1956,
los gastos de trasiado fueron erogados
por la Asociacion Civil . -

Actual instalacion del
Honorable Cuerpo
Voluntario de Bomberos
ubicadas en la Avenida
Latinoamericana de ¢sta
ciudad..

AModelo de vehicula
antiguo de bomberos,
exhibido en el centro de la
cindad de Uruapan

FESZCON ]
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Forografias que se
conservan de los
Jundadores del Heroico
Cuerpo de Bomberos.

En la historia del Heroico Cuerpo
Voluntario de Bomberos, se han tenido
6 comandantes que se citan a conti-
nuacion: ’

Salvador Pedraza (1936-1958) #
Miguel Morales (1958-1968) #°
Manuel Corea (1968-1977) &
Arcadio Padilla E. (1977-1979) &
Eduardo Murguia (1980-1982) &
Julio Savedra (1982-1995) &

El comandante Ignacio Calderén
Banales actualmente se encuentra a
cargo de la corporacién. Al sr. Manuel
de la Pefia se le reconoce e! apoyo
econdmico en los 80s. para que la
institucion pudiera seguir subsistiendo.




BOMBEROS EN LA ACTUALIDAD

Cuentan con dos instalaciones, una ubicada en el
centro de esta ciudad que fue fundada en 1938 y la mas
reciente en el afno de 1993 fundada por el Sr. Sergio
Martinez Margain en la Avemda Latlnoamerlcana
sinnumero.

Esta ultima ha sido una alternatlva de auxilio impor-
tante dado el crecimiento de las necesndades de la ciudad
de Uruapan, el heroico cuerpo de bomberos presta de esta
manera un mejor servicio a la comunidad.:

El objetivo general de la institucion es dar un auxilio
rapido y opertuno a la poblacién en cualquier emergencia
que se presente.

Estas personas muestran
su lealtad y
responasabilidad en el
curnplimiento de normas y
reglas para el desarrollo
de su formacion.

gy -
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Objetivos particulares de la
institucion. . -

e Contar con una adecuada disci-
plina y responsabilidad por parte de
los integrantes del Heroico Cuerpo
Voluntario de Bomberos.

7 e Cumplir con {as normas y reglas
individualmente de acuerdo a su
jerarquia, respetando las érdenes de
su superior. : ’

e Guardar y observar todas las
reglas para la buena conduccién al
cumplimiento de su mision.

o Actualmente son 49 personas
que integran el Heroico Cuerpo Volun-
tario de Bomberos, mas una secretaria
y dos veladores que reciben sueldo
minimo.

FUNCIONES QUE REALIZA EL
BOMBERO

Fugas de gas

Control de abejas o enjambres
Inundaciones (Evacuaciones)
Sismos

Incendios

Eventos sociales (como
guardias, escoltas).

Algunas tomas
JSotogrdficas que muestran
las funciones del bombero.



Organigrama estructural del Heroico Cuerpo de Bomberos de Uruapan

Radioperadores. Atender a las |
Hamadas de emergencia las 24 hrs,

avisar en que lugar esta ocurriendo el
incendio.

FALLA DE ORIGE
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Nombres del personal vy jerarquias

Comandante e g
lgnacxo Calderon Banales

Comandante i1

ez Verdusco

Manuel Rodri

Teniente Il : .
Rafael Borja Valencna :

Subtenlente
Enrique Aguirre Paleo

Subteniente 1 * 7
Miguel A Quesada Lopez

Sargento .
Rafael Bemtez Estrada

Sargento 11
Jaime Colin Aguilar

Cabo
Jerge Galindo Magana

Cabo Il
Rafael Duarte Berber

Auwtoridades encargadas
de mantener en orden a la
corporacién Voluntaria de
Bomberos. (Foto arriba
derecha, el Comandante
Ignacio Calderon Bariales,
arriba izquicrda. Capitdn
Eduardo Reyes Guizar,
abayo derecha,
Comandante 1
Cuaulitémoc Padilla
Quezada, abajo izquierda,
Capudn Alejandro Javier
Quezada Lopes.



GRADO Y FU'NCIONES EN EL H. CUERPO
VOLIINTARIO DE BOIVIBEROS.

' 1er. Comandante
‘- Dmglr Ias accxones de toda la estructura de la institu-
cion. .
‘. Delegar autoridad a integrantes de la mstntucxon.
e Serel responsable de todos los movnmlentos dentro
,de Ia mlsma y

EI 2° Comandante ' B
e Vigilar el desarrollo de todas las accnones a realizar.
e.Control general de la mstltuClon en ausencia del 1er.
comandante.
e Transmitir las ordenes dadas por el.ce mandante alos
demas miembros del H po Voluntario de
Bomberos.
e Informar al fer. com
grantes del cuerpo.:"

des de los inte-

1er. Capitan
e Auxiliar al capltan par
servicio.
® Ayudar en la estruct
tacion.
e Conectarse con las org
cierta orientacién sobr

ccion en el

mas de capaci-

Vigilar el bue fur
Participar en el

e Ejecutar !as orjdenes del qapltan.

Subtenlente :
e Auxiliar las’ funcuones ‘del teniente.
e Organizar actos civicos, peticiones y eventos.
e Sustituir al teniente en caso de ausencia.

TESIS CON
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Auwutoridades presentes,
teniente Manuel Rodriguez
Verduzco, abajo derecha,
Subteniente Enrique
FPaleo.




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Sargentos

Supervisar el buen mantenimiento del equipo.
llevar a cabo las ordenes que recube en: Ias g
contingencias. : g
Mantener la disciplina dentro de la lnsﬂtucnon v

Cabos
Verificar que el equipo y herramientas estén llstas en
cualquier momento.

Vigilar que el personal este apto para participar en los
siniestros. .
Auxiliar a los sargentos

Bomberos

Auxiliar en las emergencias que se presenten.
Llevar a cabo las ordenes que se den dentro de la
Institucion.

Actuar conforme al reglamento que marca la
Institucion.

Aspirante a Bombero .

Comprension de cursos tedricos.
Estudio de herramientas y equipo de Ia institucion
Participacion a cursos practicos.
Simulacros de la manera de comportarse en
emergencias.

Perfil de los voluntarios
Caracteristicas del servidor. B )

Edad: de 18 aifnos como mnnlmo y-40 como maximo.
Sexo: Masculino. -
Escolaridad o nivel educativo: Secundarla.
Disponibilidad de tiempo: en sus trabajos o escuelas
podran permitir la salida del voluntario en el momento
que se les necesite, y por las noches poder cumplir
con sus guardias.

Requerimientos especnales
Contar con  carta de
recomendacion.

Contar con un curriculum de
estudios.

Habilidad para el trabajo fisico y
mental.

No tener antecedentes penales.

Sargento Rafael Benitez.

Fotografia que presenta al
equipo de bomberos.




ESCUDOS UTILIZADOS EN. DIFERENTES . -
COIIPORACIONES DE BOIVEBEROS DE LA REI’UBLICA

MEXICANA.

Los escudos de ‘las diferentes corporacuones de
bomberos en Mex:co tlenen ciertas caracteristicas que los
identifican: - ;

La Cruz Maltesa que es el simbelo mternacxonal de
buena voluntad del servicio de bomberos de valory honor.

La estrella es una insignia que significa suerte y
destmo

- El casco, la manguera, el hacha, el laurel, la escalera
que integrados forman un solo elemento.

Colores como es el rojo, amarillo y el negro utnlxzado
en la tipografia da soporte a los escudos de las diferentes
corporaciones existentes en La Republica Mexicana.

TESIS CON
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"

Los escudos que se
muestran son de las
diferentes corporaciones
de la Repiblica Mexicana.
que representa el servicio
de auxilio que esta a
cargo de este equipo.

S
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Imagen Grafica del Heroico Cuerpo Voluntarlo de
Bomberos de Uruapan Michoacan.

En la ciudad de Uruapan, el escudo con que cuenta el
Heroico Cuerpo de Bomberos, fue tomado de la corpora-
cién de la ciudad de México en 1937; los elementos que lo
integraron fue una escalera, 2 hachas, un laurel, una man-
guera, un casco romano, una antorcha que mas adelante
se reforzd con tipografia y colores que lo identificarian
como una institucion mas soélida en su imagen.

La imagen grafica es aplicada en cada una de 1as dos
centrales de bomberos, en el equipo de rescate y auxilio.
Actualmente este escudo mantiene los mismos elementos y
colores ya mencionados, pero ahora el disefio en el que
encierran los elementos utilizan un circulo o la Cruz
Maltesa, como también la tipografia sin patines.

Diferentes aplicaciones
utilizando el escudo del
Heroico Cuerpo

Voluntario de Uruapan.
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Definicion del Diseiio Grafico.

| Disefio Grafico es una discipli-

na que tiene como objetivo el

resolver problemas de comuni-
cacion grafica; mediante el cual em-
plea un proceso creativo dando un
enfoque a la expresion visual de un
mensaje, que favorece a la buena
comunicacion entre el producto o
empresa y el consumidor final.

E Y
£
I
£
iz
tH

La retroalimentaién visual
es importante en el disefio
grdfico.

—
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Historia del Diseiio Grafico.

Representaciones
encontradas en cuevas que
ejemplifican de manera
grdfica los antecedentes

os vestigios encontrados en las
cuevas de Altamira, pertene-
del Disciio Gréfico.

cientes a las mas antiguas
civilizaciones, constituyen el antece-
dente del Disefio Grafico. Si bien es
cierto que el hombre primitivo comen-
z6 a desarrollar la habilidad creativa a!
pensar qué objetos harian mas faciles
sus tareas y mas agradable su vida, al
seleccionar formas, materiales y
colores, asi como a dar destreza a sus
manos para producir tales objetos, en
una palabra a disenar.

El Disefo Grafico se ha venido
utilizando a través del tiempo, hay
ejemplos de disefo entre los fenicios,
como el alfabeto que crearon para
representar graficamente el lenguaje
durante el segundo milenio a. C.; éste
revela en su antiguo sistema de escri-
tura en columnas o filas el empleo de
una reticula para organizar la pagina y
de esta manera facilitar la comunica-
cioén.

Los Chinos aportaron avances,
como la caligrafia; antiguo sistema de
escritura, el papel, sustrato ideal y
econémico para la transmision de la
informacidn, la imprenta, que hizo
posible la duplicacién de las palabras
e imagenes.

Antiguamente el Disefio Grafico
era producido por los artesanos, que
formaban parte de los gremios de
impresores y rotulistas. Conforme fue
extendiéndose el uso de la palabra
escrita aumentd la necesidad de
organizar correctamente el material

s 7 2
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creado lo que a su vez dio pie al
surgimiento del disefio.

En el siglo XV, la invencidn de la
imprenta mecanica supuso un cambio
-~ radical .y la disponibilidad de libros y

folletos en grandes cantidades.
: Henri de Toulouse - Lautrec
inicid en Paris en 1882 con el disefio
de carteles que fueron vistos en las
principales calles de Paris y pronto fue
requerido para programas de teatro,
partituras musicales, hasta invitacio-
nes y portadas de menues. Entendia
que los carteles eran un medio de
comunicacién con otras personas y
descubrid la importancia de trasladar
su trabajo a la imprenta, aprovechando
la litografia a gran escala.

Con el movimiento de artes y
oficios fundado por William Morris en
1884, sus ideas se extendieron a la
impresion y produccién de libros. En
1890 funda la prensa Kelmscott en un
intento por mejorar el disefio de libros
y la impresion. Asi mismo, surgieron
las artes decorativas conocidas como
Art Nouveau (Arte nuevo), nombre
este de una tienda que se abrid en
Paris alrededor de 1895. Sus origenes
estan en los disefios de Morris. Las
figuras caracteristicas de este estilo
son curvas flotantes como olas o
tallos de flores; fue un estilo de deco-
racion grafica que se transfirié a una
amplia variedad de objetos.

William Morris y otros
exp del 7
de arte y artesanias,
establecieron una ética del
dibujo basado en la
produccidn en masa.




Propuesta para portada de
revista de Broorn, afio
1923, de Laszlo Moholy-
Nagy.

AT LICH

La influencia mas importante en
= 3 el disefio contemporaneo fue la
== Bahuaus, establecida en Alemania

A u H A u s inmediatamente después de la guerra -

1919
1923
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mundial. El arquitecto disefiador y
maestro Walter Gropius, fundo la
escuela Bahuaus de Arte y Disefio en
Weimar en 1919. La filosofia de Ila
escuela era reunir el arte y |la tecnolo-
gia.

El punto de partida del disefio
moderno tiene su origen en el siglo
XIX debido a la revolucién industrial y
la aparicion de la litografia ya que la

cantidad de material impreso aumento
de manera espectacular en esa época,
trayendo como consecuencia la deca-
dencia de los métodos tradicionales de
disefio y producciéon de libros. A me-
diados de este siglo, el Disefio Grafico
se integro a las areas de empaque,
presentacion, exposicion y publicidad,
estableciéndose como profesion. En
1922 empieza a utilizarse el término
de Diseno Grafico, por el norteameri-
cano William Addison Dwiggns.

Esta libertad de tradicion la
consolidé en los afos cincuenta el
disefador suizo Jan Ischichold, el
abogaba por la simplicidad, el contras-
te y los colores primarios.

En Estados Unidos el papel del
disefiador grafico gand aceptacion,
donde la produccién y la publicidad
masiva, junto con el cine, crearon la
necesidad de disenadores especialis-
tas. La originalidad era lo que importa-
ba; los disefiadores trataban de

y -
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corporativa de una compaiia fue
iniciada por Lester Beall, su trabajo de
disefo para Caterpillar llevd a usar el
simbolo de una compaiiia en todo,
expresando asi la esencia de los
negocios de la compaiiia.

presentar de manera abierta y directa -

la informacion, expresando a la vez :

sus propias ideas. —I— Rp F]
La idea de formar una imagen CA E l LI—A

La gran ipsistencia en los ele- Una manera de
mentos simbdlicos y una conciencia desarrollar la lmﬂge:;
. = N = grdfica corporativa de
mas universal de disefio es lo que aquellos afios en los
caracterizé a la década de los sesenta. cuales hubo grandes
En cambio en Suiza en los setenta avances en el Disefio

surge un movimiento postmoderno Grdfico.

que se replanted la ascepcia clinica
de los sugestivos efectos visuales del
logosimbolos, por ejemplo la imagen
Unidos.

del estilo tipografico internacional e
disefio norteamericano.
A partir de los anos 70s, El
Disefio Grafico adquirié una concien- ... "~ ..
-.cia universal, en los 80s y 90s destaco
el disefno estadounidense en lo que )
del departamento de manual de patro- IS EE———
M
—
- ) —
El uso de la tecnologia de punta -
————
E—
—
—
—
—

incorporoé parte de la espontaneidad y
respecta a identidad corporativa en
nes de labores graficas de Estados
es una herramienta para el disefiador

grafico a nivel mundial dado que el
uso de la computadora y programas
especiales optimizan calidad e impacto
en la presentacion de proyectos,
gracias a las impresoras con gran
calidad de impresidon.

|



El Diseno Grafico en México.
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ara hablar del Disefio Grafico
P en México es necesario
remontarnos a los ensayos mas

extraordinarios de aculturacion dentro
del ambito de la colonia, como el que
realizd Fray Pedro de Gante para
incorporar las artesanias nativas a la
cultura europea, al fundar a principios
det siglo XV1 (1525) la escuela de
artes y oficios para los indios, que fue
la primera en Ameérica, se instald en la
capilla de San José de los Naturales,
anexa al gran convento de San Fran-
cisco de la Universidad de México.

Precisamente en la ciudad de
México empezd la impresion por el
espanol Juan Pablos en su primera
imprenta en 1530, se hizo notar de
una manera peculiar la utilizacion del
grabado, que tuvo relaciéon con el
trabajo de la Academia de San Carlos,
dentro de la muy vasta produccion
artistica del México Virreinal. Pasaron
322 afios cuando aparece Guadalupe
Posada, nacido en Aguascalientes el 2
de febrero de 1852. El fue de gran
importancia para el desarrollo del
diserio editorial, realizé sellos que
sirvieron para propaganda politica y de
publicidad en la Revolucion Mexicana.

Durante muchos afios se realiza-
ron libros, los cuales fueron elabora-
dos por personas que trabajaban en
pequenos talleres conocidos como
imprentas.

-y
oAniindy

Arriba 1zquierda, una
representacion de Fray
Pedro de Gante, precursor
de las artes y oficios en
Meéxico.

Ejemplos mostrando de
una manera grdfica la
elaboracidn de un libro.

y - )
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El DiseRlador Grdfico,
Vicenre Rajo y dos
efemplos de sus trabajos
de logosimbolos, que son
una representacion de su
trayectoria en México.

Logosimbolo para el stand
de Meéxico en la feria del
libro Frankfurt.

Simbolo de la A. iacic
de Abogados
Democrdticos.

FALLA DE ORIGEN
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En tiempos mas recientes y. .
haciendo un reconocimiento al pionero
Vicente Rojo, proveniente de Barcelo-
na, Espafia en 1949, mencionaré su
curriculum vitae que es muy interesan-
te: Disefiador de la Direccion de Difu-
sién Cultural de la UNAM, director
artistico de la imprenta Madero, realizé
portadas para libros de las editoriales
Fondo de Cultura Econdémica y del
periédico Jornada. Este celebre perso-
naje es el maestro de otros
disefiadores como Luis Almeida y
Rafael Lopez Castro.

Un afo después de los acuerdos
de Paz que significaron el fin de la
segunda guerra mundial, lejos de la
reconstruccién del continente Europeo
y del poderio estadounidense a nivel
mundial. En México nacieron ambos
disefiadores, primero Rafael el 11 de
septiembre y mas tarde Luis el 29 de
noviembre en el aiio de 1946, no
existia la carrera de Disefio Grafico en
ninguna Universidad del pais, Rafael
estudio en la escuela de las artes del
libro y trabajé como fotografo,
disefiador de portadas de discos, Luis,
por su parte, estudid arquitectura, asi
como cine y fotografia en la UNAM y
posteriormente estudio disefio indus-~
trial en Florencia, talia. En 1969 estos
dos personajes llegan a la imprenta
Madero, pero fue hasta 1972 cuando
ingresaron formalmente al equipo de
disefiadores de Vicente Rojo.

La Universidad Nacional Auténo-
ma de México inicia con la Licenciatu-




ra de Disefio Grafico en 1973, después de un proceso
de revision de planes y programas, fueron aprobadas
por el consejo universitario en 1877, a raiz de este
organismo surgen otras escuelas en el D.F. y en
ciudades como en Ledn, muitiplicandcse en pocos
afos los servicios de disefio en casi todo el pais. Se
crearon organismos de Disefio Grafico a partir del
Centro de Disefio formado en 1971, el cual se estable-

ce dentro del Instituto Mexicano de
Comercio Exterior (IMCE). Asi mismo
surgen una serie de asociaciones que
representan durante algunos afos a
los profesionales como lo es el
CODIGRAM, Colegio de Disenadores
Industriales y Graficos de México A.C.
y en provincia se ha tenido necesidad
de estos organismos dando iniciativa a
otros como INTEGRAF en Michoacan.
Es en la década de los afios 60's
cuando se inicia la preparacion de los

disefadores profesionales, la olimpiacia

de México en 1968 fue el primer gran
proyecto que reunid un equipo de
disefadores mexicanos dirigidos por
Pedro Ramirez Vazquez, este grupo

precursor cred un sistema de imagenes graficas que

mostré a nivel internacional la organizacion del pais en

un evento de esta importancia.

A partir de entonces surgié una amplia demanda
de comunicacion grafica comercial. Los disefiadores
graficos han formado despachos, como Re-Disefo,
Disefio Dos, Grupo Milenio 11, Angulo 45° entre otros,
para satisfacer necesidades de empresarios que

comercializan productos o servicios.
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Arriba el diseriador Luis
Almerda 3y un ¢jemplo de
su trabajo "INEA

vducacion para adultgs™.

'zquicrda, el disefiador
Rafacl Lopez Castro y un
eremplo de su cartel para
premiar lo mejor del
diserio de 1992 Quorum.
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DISENO GRAFICO ACTUAL

El disefio se ha convertido en
una profesion en expansion, a medida
que pasa el tiempo la demanda de
disefio se incrementa y quien demues-
tra tener calidad, talento y aplicacion
no padece la falta de trabajo, ya sea
como free lance o como empleado de
alguna empresa o despacho.

Considerando que el Disefio
Grafico forma parte de la comunica-
cién visual se divide este ultimo con-
cepto en tres elementos principales:
comunicaciéon, metodologia y ecologia
visual.

Comunicacion

El cine, la television, la publici-
dad, las entidades corporativas, la
publicacion de libros y revistas, el
envase y la promocion, las graficas por
computadora, la sefializacion. Todo
tiene como objetivo el comunicar algo
a cierta audiencia o puablico determina-

- do, profesionistas, grupos étnicos o
politicos, grupos divididos en relacion
a su edad.

Por esta razon el disefiador debe
codificar adecuadamente el mensaje
que el emisor (cliente) desea hacer
llegar al receptor (el publico) para
evitar interpretaciones indeseadas.

No se debe desperdiciar la
capacidad, ingenio y habilidad del
disefiador cuando este desconoce o
no entiende las caracteristicas y

El trabajo del disefiador
grdfico en sus diversas
dreas envases y
publicidad.




Diserios elaborados que
presentan calidad, estética
e invitan al publico para
que los compren.

peculiaridades de un publico determi-
nado es prioritario entonces tener
empatia, que es la capacidad de
ponerse en "los zapatos” de otros,
entender y sentir las condiciones
mentales y fisicas del grupo al que
dirigira el mensaje.

En términos comerciales la
empatia se ha convertido en mercado-
tecnia: estudiar, analizar, calificar y
cuantificar un mercado o una parte del
mismo.

La tarea del disefador grafico es
entonces, crear la atencién, lograr la
comprension y hacer que la informa-
cion sea notoria.

La apariencia visual, colores
tipografia, formatos y texturas estan
supeditados al tipo de informacidn que
se transmitira y al grupo social prede-
terminado.
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METODOLOGIA

Un programa de imagen grafica se desarro"a n una
serie de etapas que son:

Etapa 1. Investigacién, analisis y recomendacnones
que conducen a un proyecto de disefio.

El disefiador debera saber dénde, ctando, como y
con qué proposito se va a aplicar el nombre y la identidad
visual de la compadiia. Servira hacer preguntas hacia dentro
y hacia fuera de la compa#nia, como:

éla organizacion es pequena y exclusiva, o domina
su plaza de! mercado?.

iLa compatiia crece, es estable o decrece?.

¢ Se ubica en una plaza del mercado donde los
estilos cambian constantemente (como la ropa) o en una
areas mas estable (como la ingenieria quimica)?.

&Sus actividades comerciales son a nivel local reglo—
nal, nacional o internacional?.

Al mismo tiempo que se lleva esta investigacion, es
bueno hacer una verificacion visual observando las tres
categorias de producto o serwcu) ambiente y comunica-
cion.

Anteproyecto de diseiio.

Debe ser corto e indicar a qué negocios se dedica la
compahia, su posicidn dentro de la industria, su personali-
dad, cémo debe proyectarse y cutal estructura adoptara
(monolitica, grupal o por marca comercial).

Etapa 2. El desarrollo del concepto de disefio. Es el
nombre el elemento mas importante para distinguir a una
organizacidn. La intencion del sistema visual, el simbolo, el
logotipo, los colores, las letras y todo lo demas es conferirle
al nombre o nombres un significado y un sentimiento espe-
cial, de forma que siempre que surja el nombre, se le
perciban sus asociaciones.

de Veseav™
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Los componentes del sistema

visual deberan ser:

e Nombre principal

e Nombres secundarios, si
conviene '

e Simbolo principal

¢ Simbolos secundarios, si.
conviene

® Tipo de letra principal )

® Tipos de letra secundarlos

.e Colores B

El proceso creativo es partlcular
en cada individuo, pero regularmente
se muestran borradores'mas o menos
elaborados, se modlf‘can f'nalmente
se aprueban. . : :

Etapa 3. Ref‘namlento del
disefo. . .

Cuando se' aprueba el concepto
de diserio, se'debe llegar hasta la
ilustracion final que contenga los
elementos citados en la etapa 2.

. A partir de los elementos basi-
cos se prepara una serie de aplicacio-
nes. ’

Etapa 4. Aplicaciones.

El nombre y el sistema visual se
deben unir para que funcione con
efectividad y flexibilidad dentro de un
amplio rango de aplicaciones, contem-
plando desde luego, que sea adecua-
do a todo tipo de materiales:
Impresién en blanco y negro
Impresién a color
Television
Metal
Plastico

e Materiales de exhibiciones
especiales como nedén, cristal © mosai-
co, ademds debera adecuarse a
tamarios diferentes y probablemente
en diferentes idiomas.

Otro factor que debe tomarse en
cuenta son las distintas situaciones en
que se presentara la imagen, no es lo
mismo que aparezca en un informe
anual o en papel membretado del

‘presidente de la junta directiva, al

tratamiento que le dara una agencia
de publicidad involucrada en la promo-
cién hacia el consumidor. Debera ser
una imagen que tenga una flexibilidad
solida puesto que podra aplicarse en
una infinidad de aplicaciones y situa-
ciones diferentes, asi, si funciona se
ira implementando progresivamente.

:
A
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El proceso de bocetaje es
de gran importancia para
Nlegar a una imagen con
mayor impacto y
Juncionalidad en el
disefio.
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Ecologia visual

Todo lo que no es organico el hombre lo hizo y lo
disefid (incluyendo los malos disefios). Asi como se padece
la extincion y enrarecimiento de organismos vivos, produci-
do por la contaminacion de tierra, agua, suelo y aire, se
sufre también por la contaminacion visual producto de la
sobreproduccion de 'ruido visual”.

Desde que nos levantamos y hasta que nos dormi-
mos somos bombardeados por anuncios, envases en la
cocina, en los bafios, sefales de transito, letreros de tien-
das, sefiales internas en los lugares de trabajo, etc.

Si el principio de la ecologia es la interdependencia
de todas las cosas, se debe entender entonces como
ecologia visual a la interrelacion de las formas graficas que
percibimos con su entorno, por ejemplo: los disefios de las
imagenes graficas buscan la coordinacion que propicie un
ambiente visual sano, positivo y benéfico, sin embargo en
el ambito publicitario suelen alterarse los érdenes y las
prioridades, haciendo destacar mas lo refrescante y sabro-
so de una bebida frente al cuidado que se debe tener al
manejar en una zona escolar o populosa.

Salida de
emergencia

Disefios de sefializaciones
externas e internas de
lugares de trabajos
piiblicos.

(Abajo izquierda) imagen
grdfica del producto que
suele persuadir al
induviduo.



Areas del Diseiio Grafico.

I Diserio Grafico se encarga de
E resolver problemas de comuni--

cacidn visual dandole un trata-
miento integral y proponiendo solucio-
nes que satisfagan las necesidades de
los clientes, apoyandose en las diver-
sas areas que lo integran como son el
diseno editorial, disefio de envases,
senalizacion y la imagen grafica corpo-
rativa que a continuacion se describe.

IMAGEN GRAFICA
CORPORATIVA

La imagen grafica corporativa es
el manejo explicito de la forma con
que se perciben las actividades de una
compania. Toda organizacion tiene
una identidad que en un principio
emerge de modo natural con la idea
que tiene el duefo acerca de su pe-
quefio negocio o que recién comienza,
sin embargo, a medida que crece,
cuando se abren sucursales en dife-~
rentes lugares y diversifican los pro-
ductos o servicios que ofrece se hace
necesaria una politica que proyecte y
represente a toda la organizacion, en
este caso, es necesario manejary
controlar las formas en que perciben
las actividades de la compahia.

La imagen grafica tiene que ver
cuatro areas principales de actividad:

a).- Productos / servicios. Lo
que usted fabrica o vende.

Algunas veces el producto y su
desempeio son los factores que mas
influyen en Ila forma en que se percibe
la organizacion.
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Las especialidades con
que cuenta el disefiador
grdfico se les conoce cormo
dreas.
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b).- Ambiente. Donde lo fabrica o lo vende.

' Toda compania opera en edificios, oficinas, industrias
o salas de exhibiciéon. Esto influye en la forma en que se
percibe a la compariia y como se percibe esta asi misma.

c).- Comunicacién. Coémo describe lo que usted
hace. .

En algunas compajnias los productos 1o derivan su
imagen de lo que son intrinsicamente, si no del envase, la
publicidad y otros aspectos promocionales que la rodean.

d).- Comportamiento. Como se comportan las perso-
nas dentro de la compaiiia, entre ellas mismas y hacia los
de fuera.

Las compaiiias que ofrecen servicios y no productos
basan su imagen en un efectivo impacto visual que adn sin
quererlo debe estar sustentado y subordlnado al comporta-
miento y actitud que se ofrece.

Puablicos.

Cualquier organizacion se inserta dentro de la socie-

dad, con la que siempre y en cualquier caso se relaciona, y
la sociedad se subdivide en grupos o comunidades que
finalmente seran su publico. Entre los cualer destacan:

e El personal de todas clases, sus familias
y dependientes.
Los clientes directos e indirectos.
Los proveedores.
Los accionistas.
Los empleados potenciales.
Los competidores.
Los colaboradores.
El gobierno local y federal.
Los sindicatos.
Las asociaciones de industria y comerc:o
La prensa. Lo

- .
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Hacienda
del Salto

Ejemplos de imdgenes
grdficas que cumplen la
Juncién de identificar el
servicio de la empresa.
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Estructura y estilo.

La imagen grafica afecta estas
dos areas de los negocios y el proceso
de disefio parte, de ubicar en la co-
rrecta categoria a la estructura de la
organizacidon que puede dividirse en:

Monolitica: La organizacion
utiliza un solo nombre y un mismo
sistema visual (IBM).

' Grupal: La organizacion crece y
adquiere otras compaiiias, pueden
variar algunos nombres pero se con-
serva un sistema visual tnico.

Por marcas comerciales : Las
compafiias deliberadamente mantie-
nen sus imagenes graficas como
compafias separadas y diferenciadas
de las marcas comerciales que ven-
den.

Desde el punto de vista del
estilo, la imagen grafica busca proyec-
tar una idea clara acerca de la perso-
nalidad de la organizacién, si vende
productos caros o baratos, si valora
mas la tecnologia o la mercadotecnia,
si le interesa mas la gente o el proce-
so, en fin, definir que tipo de compafnhia
es.

Clasificacién de las diferentes
marcas:

Logotipo.- disefio basado en
una o varias palabras tnicamente
tipografia, ventajas: facil comprension
y originalidad, desventajas: compleji-

dad y analfabetismo.

Simbolo o morfotipo.- Unica-
mente imagen utilizada para identificar
(lo que comunmente llamamos
logotipo). Ventajas: simplicidad, impac-
to y rapida decodificacion, desventa-
jas: costoso para promoverse y puede
confundirse con otros simbolos.

Logosimbolo.- combina tipogra-
fia e imagen, también se le llama firma
corporativa, recurso mas comun en
imagen grafica, ventajas: reconocible,
desventajas: dificil decodificacion
redundante.

Tipografico.- imagen compues-
ta por letras, iniciales, siglas etc. que
funcionan como un simbolo, ventajas:
legible y practico, desventajas: puede
ser costoso para promoverse y tiene
mucha competencia visual. o

M\
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Presentacién de las
diderentes marcas que
identifican a empresas en
sus distintas funciones de
disefio.
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EL MANUAL DE UNA IMAGEN
GRAFICA CORPORATIVA

Es esencial que el trabajo que se
haga cuando se empiece a
implementar la identidad, se registre,
codifique o grabe porque el manual de
disefio se convertira en un sistema
conveniente para verificar todas las
aplicaciones de la imagen corporativa
seglin se usen y que servirdn como
referencia futura. Por tanto, el manual
es una guia que debera revisarse cada
cierto tiempo y aspirar a que tenga
cierta autoridad que evite manipulacio-
nes incorrectas.

El manual debe distribuirse a
todas las personas dentro de la organi-
zacién que sean responsables de
utilizar la identidad en cualquier nively
situacién, asi también como a provee-
dores, impresores, agencias publicita-
rias, fabricantes de sefializacion,
arquitectos, disefiadores de lugares de
exhibicion, disefiadores de interiores,
disenadores de productos etc.

El Lanzamiento.

Las diferentes formas de hacer el
lanzamiento de un programa de ima-
gen grafica son:

e Un cambio total de lo viejo a lo
nuevo de un dia para otro.

® Un cambio controlado que se da
rapidamente, en cambio, si sufre
ligeras modificaciones puede reempla-
zarse con un mayor margen de tiempo.

Matriz Grafica y drea de restriccion

Las disposiclones grificas det logotipo con medidas y tamafios reales
pan su en la cual se «! dreaa de

en Cuanto al margen de 2 cuadraaras aproximadarmente.
Indicaciones del drea de resticcidn.
Alwra de "0~ =X




El lanzamiento siempre se ileva acabo con el siguien- Yoglfeirt
te orden:

® | 3 empresa ‘ m
® Distribuidores sero
e Mundo exterior, incluyendo a los clientes. de Uruapan

En conclusion. La imagen de una organizacion es su
capital mas preciado, sin nombre ni reputacion no es nada.
Un programa de imagen corporativa es el medio por el cual
la organizacién pone en claro su estrategia, estructura y
personalidad, visible y tangible a todos los que se acercan a
ella. -

El disefiador encargado de hacer la imagen gréfica
debe estar consciente de la enorme responsabilidad que
esto implica, porque no se trata de un proyecto personal,
sino el esfuerzo estructurado de una organizacidén que
podria usarlo por 20 afios o mas.

a s e r El manual de disefio GSV
vital para implementar la

imagen grdfica en todas

“las niveles, y lo usardn los
e ru a pa n .. empleadas involucrados

en ésta drea.
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DISENO EDITORIAL

Es la correcta conjugacién de elementos propios de
cualquier tipo de publicacion impresa: folletos, volantes,
manuales, revistas, libros, periddicos, etc. pero de una
manera que no solo muestre claridad, orden y coherencia,
sino una muy alta dosis de creatividad y de impacto visual.
Los elementos que hay que tomar en cuenta son los si-
guientes: la eleccidén del formato, la reticula, la tipografia y
las ilustraciones o fotografias, siempre hay que pensar a
quién va dirigido, edad, sexo, nivel socioecondmico y en
qué condiciones sera leido; no es igual un libro de texto a
un libro de cuentos, como tampoco éste es igual a un
triptico o un informe anual.

En la produccién de un material impreso xnterwe- :

nen tres personajes:

e El editor: que participa con el capital (dmero), pued
ser el escritor. !

e El escritor: escribe el tema de la publicacion, hace ;
investigaciones de campo y bibliograficas. De él depende”
gran parte del éxito de la publicacién.

e El disefiador: encargado de darie una apropiada
presentacion al material escrito, basandose en un amplio
conocimiento sobre tipografia y composicion, usualmente
trabaja con el escritor o redactor para fijar los parametros a
seguir.

Formato.

Al determinar el tamafo y forma del mensaje a
transmitir, se debe tomar en cuenta el lugar donde se
exhibira y si existe alguna restriccidon que precise el tamafo
con el que se va a trabajar. Los factores financieros tam-
bién son una condicion, los cortes especiales o curvos
implican el aumento en el costo, y la division inapropiada del
pape!l redundara en desperdicio y por tanto en mayor gasto.

&
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23

Formatos de hojas a

wtilizar por el disefiador

grdfico.

Ejemplo de reticulaa 5
columnas.

[




Composicién _formal. Esta
contiene una estructura
rigida er cuanto a
posicion y direccion de
elementos

Compasicion informal.
Aparentemente carece de
una estructuray es mds
libre en la colocacidn de
los elermnentos y su

CFNKNP

Reticula.

Liamada principio de "organizaciéon”. Surge en Suiza
al término de la 2a. guerra mundial y se basa en las si- -~
guientes caracteristicas:

e Rigurosa concepcion del texto e imagenes.
e Pauta unitaria en todas las paginas
e Orientacién objetiva en la presentacion del tema

S Qué ganamos con la creacion de un sistema
reticular?. - :

® Orden y claridad

e Integracion de los elementos formales, cromaticos y
materiales :

e Dominio de la superficie y el espacio

e Disciplina en procesos mentales.

e Anadlisis en los procesos creativos

® Analisis de los elementos.

L a composicion.

Muy util es aplicar algunas normas a la organizacion y
disposicion de los elementos para lograr un todo equilibra-
do, tanto en forma como en color y para ello nos podemos
auxiliar de una regla llamada "Seccién Aurea” que resulta
de aplicar un método matematico buscando conseguir
proporciones ideales con un ritmo que se genera mediante
la manipulacién de las direcciones y de los espacios entre
ellos.

Existen dos tipos de composicién:
e Composicion Formal. Esta contiene una estructura

matematica, con rigidez en cuanto a la posicion y direccion
de los elementos.

“TESISCON y -
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e Composicién informal: en apariencia carece de es-
tructura y es mas libre en la colocacion de los elementos y
su posicion, muchas veces le confiere mas importancia a la
experiencia, la confianza y la intuicion.

Tipografia.

La tipografia es algo mas que marcas negras scobre
papel, es todo simbolo visual que aparece en la pagina
impresa y su correcta denominaciéon no es letra sino
caracter y esto incluye letras, nimeros, signos de puntua-
cion y matematicos, signo de pesos, porceniaje, fracciones,
etc.

La tipografia se organiza por tipos, fuentes y
familias.

Tipos: Palabra denvada del grlego que sxgnlf'ca
modelo, caracter.
Fuente: Son todos los caracteres de un mlsmo estllo
de letra, repartidos en mayusculas mlnusculas numeros v
signos.
Familia: Son los alfabetos resultantes de las vana i
nes que sufren las fuentes: Bold tahcas llght medlum :
condensada etc.
Tipos Romanos: Es el grupo mas numeroso y mas
usado, se caracteriza por el contraste de rasgos suaves y-
fuertes y sus terminaciones con remates o patines; son de:

facil lectura y permiten obtener una buena textura, vnsual Se’

subdivide en estilo antiguo y estilo moderno.
Tipo Gdético: Se denomina también de palo seco o"
sans serif (sin patines), ocupa el segundo lugar en frecuen-
cia de uso, son algo mondtonas al no presentar contrastes
muy notorios en su trazo y por tanto son de regular
legibilidad. .
Tipos Egipcios o de remate cuadrado Se consnde—
ran un subconjunto de las letras goéticas, se usan frecuente—
mente en encabezados no asi en textos mas extensos:’

American Type NId Bt

ABCDEFGHIJX
LMNOPKRSTOV
WXY Z
abcdefghijkl
mnopqrstuvw
Xy =z

%_a/;ummp'[am/

Palo Seco

Tipos © de remata rado. Se
consideran coma un subconjunto de las letras géticas
30 usan fre on no asi en
textos mis extensos.

Tipos : Emulan ta

mano, la latre manuscrits asta unids, ha cursiva no. 5o
emplean an tex10s poco extensos y para fines

y 5
Tipos decorativos y novedosos: Este grupo
no tisne una definicién concrata, basta decir qua no
entra en los grupos antericres y qua dan la connotacién
de determinado tiempo, perioda, lugar 0 mada
daterminada.
Algunos estilos tipograficos son disedados
con rasgos mas deigados o mas gruesos an relacién a
1a letra normal, estis
. enal pesoy puaden ser: light (ligera o clara), semibotd
{seminegra). bold (negra) y extra bold (exira negra).

Fuente y familia

Fuente as sl conjunto da los diferentes
caracteres de un mismo estilc de letra, Por lo general,
unl !u-nl- oscila Bﬂlls 80y 1:0 caractares repartidos
signos de

Puntuacién y figmduras.




La importancia de la
composicion es el
equilibrio adecuado, entre
el texto fluido y algunas
pausas ocasionales, las
cuales son agradables
para el disefio editorial.

Tipos manuscritos: Emulan la escritura a mano; la
letra manuscrita esta unida, la cursiva no. Se emplean en
textos poco extensos y para fines especiales; invitaciones,
membretes y anuncios.

Tipos decorativos y novedosos: Este grupo no
tiene una definicién concreta, basta decir que no entra en
los grupos anteriores y que dan la connotacién de determi-
nado tiempo, periodo, lugar o moda determinada. -

Legibilidad.

Es la caracteristica y la rapidez con que se puede leer
un material escrito. Es dificil hacer de la palabra legibilidad
un término objetivo por la variedad de factores que intervie-
nen, aunque puede llegarse a medir cientificamente si se
controlan aspectos del escrito mismo: el disefio estructural
de los caracteres, el ejemplo que de ellos se hace, la redac-
cion, el color y saturacion de la tinta y el tipo de soporte.

Ancho de columna.

La anchura de la columna no es solo cuestién de
diserio o de formato, es muy importante plantear el proble-
ma de la legibilidad. Un texto debe ser leido con agrado y
facilidad; y dependera del tipo de letra seleccionado, la
longitud de linea, el interletrado y el interlineado. La efectivi-
dad en la transmisién de un mensaje escrito.

Por pruebas realizadas, se ha observado que, en
término medio, el texto mejor leido es aquel que tiene de 7
a 10 palabras por linea o de 35 a 70 caracteres en espacio
similar.

E! ancho de columna adecuado crea las condiciones
para el ritmo regular y agradable que posibilite una lectura
distendida y pendiente del contenido.

TESIS CON » ,‘i/. :
FALLA DE ORIGEN '




TESTS CON
FALLA DE ORIGEN

Imagenes.

El disefio de una composicion editorial suele incluir el
uso de algun tipo de imagenes, que aplicadas en forma
diferente, afiaden una dimension distinta a la composicién.
Se pueden crear muchos disefios alternativos manipulando
los tamarios de las imagenes, su posicion e incluso su
interrelacion con la tipografia que ira acompanfnada, esto
puede tener muchas variables porque podemos estar
hablando de fotografias, ilustraciones, caricaturas, etc.

La intencidon es lograr una base de apoyo para ofrecer
al lector un equilibrio adecuado entre el texto fluido y algu-
nas pausas ocasionales deliberadamente provocadas.

COLOR

El color es una cualidad de la luz reflejada por las
superficies entintadas y no entintadas; la luz blanca resulta
de la combinacion de todos lo colores del espectro, y esta
puede-descomponerse en tres colores primarios luz: rojo,
azul y verde. Cuando dos de estos primarios se superpo-
nen se produce un color mas claro. Es bueno recordar que
existen ademas los colores primarios plgmento azul,
magenta y amairiilo.

El circulo cromatico es una util herramlenta que nos
indica los colores de una misma familia de tonos (adyacen-
tes), y los colores opuestos también llamados complemen-
tarios. Al combinarlos se puede lograr'una variedad infinita
de efectos y sensaciones.

Practicamente todo proyecto de dlseno implica el uso
del color, y este se empleara en mayor o menor cantidad,
dependiendo muchas veces, si no es que siempre, del
aspecto econdmico.

Se debe analizar con mucho cuidado el color que se
elegira ya que éste tiene una importante influencia en el
contenido de! mensaje sobre las personas o su comporta-
miento.

(-}




Estas son algunas correspondencnas

& Rojo: \ftalldad entusuasmo dmamlsmo exaltacxon
agresividad.
® Verde: Tranquilidad, pasuvudad sedacnon frescura

e Azul: Profundidad, tranqurlldad suscita predlsposxcxon
favorable.

o Amarillo: Es el mas lumlnos
tonificante.

e Naranja: Expansnvo acogedor, calldo. estimulante y
muy dinamico.

oy. alegre vital y

Tailettes
Toiters

Mejor impacto en combinaciowvies, en orden de
importancia, desde el punto de vista de la
pigmentacién:

Negro sobre blanco.
Negro sobre amarillo
Rojo sobre blanco
Verde sobre blanco
Blanco sobre rojo
Amarillo sobre negro
blanco sobre azul
Blanco sobre verde
Rojo sobre amarillo Centre
Azul sobre blanco Etienne-
Desmarteau

SENALIZACION -

La sefalizacidén dentro de un sistema se considera un
sector especifico de la imagen coordinada para indicacio-
nes en calles, carreteras, lugares, itinerarios, espacios y
recorridos en variedad de rutas; asi como en el interior de
un edificio, plantel, institucién, o en un aeropuerto.

En la actualidad con un sistema de sefializacién no
soOlo se desea introducir Ia indicacion, sino también, se
quiere conseguir que los elementos que la constituyan sean
cada vez mas una parte integra del ambiente en el que

El tipo de letra estd
aplicado de manera efica=
para los indicadores de
direccion es la de palo
seco bdsica (Helvética con
sus lineas sencillas y bien
definidas).

: TESIS CON { ' é‘;
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

deben colocarse, utilizando y respe-

tando estructuras ya existentes en

base a formas, colores, estilos, figuras - - e -
y tamafos con los que se pueda ’

sefialar para indicar, ordenar, advertir,

prohibir o instruir al observador ante

una reaccion inmediata sin confundir.

La sefalizacion es creada con-
vencionalmente en base a algo a
priori. Se lleva a cabo poniendo sefa-
les improvisadas o prefabricadas al
espacio y objetos que asi lo solicitan;

mientras que sefalética es un lengua-
je visual, original e independiente
realizado por el trazo de determinados
signos que se elaboran de acuerdo a
la arquitectura, estructura, color y cada
una de las caracteristicas que presen-
ta la institucion, empresa o plantel en

que vayan a ser designadas.

Stationnement Autobus

Parking Bus

la sefialética es un
lenguaje visual que se
realiza por el trazo de
signos que se elaboran de
acuerdo a la arquitectura
y color gque presenia la
institucién o empresa.
para el servicio que vaya
a ofrecer



ENVASE Y EMBALAJE

Es una area muy interesante en
donde la creatividad del disefiador
grafico tiene una mision distinta y
complementaria; debe usar toda su
inventiva y técnica para aplicar sobre
el soporte del envase tridimensional el
mensaje mercadoldgico dei fabricante
para llamar la atencidn del consumidor
en el punto de venta debe lograr que el
mensaje sobresalga entre sus vecinos
de anaquel, los cuales son sus acérri-
mos enemigos y competidores,
impactar a la vista, invitarlo a que lo
tome entre sus manos, poder de
seduccién para provocar en el consu-
midor el deseo de posesion y de esta
manera, se realice el acto de la com-
pra. .
Para la realizacion del disefio
grafico de envase, es importante que
el disefiador esté informado
mercadoldégicamente para obtener
éxito en los conceptos como son:
informacidn acerca del producto y el
consumidor, el nombre y marca del
producto.

El disefiador grafico debe consi-
derar el cédigo de barras y es impor-
tante que éste esté informado de las
normas e indicaciones para que haya
un mejor resultado en el producto final.

El envase es un medio por
el cual el disefiador
grdfico manifiesta su
creatividad en un objeto
tridimencional, logrando
con esto, que el producto
salga al rmercado con una
imagen propia ¢
tnpactante,

TESIS CON
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Recursos del Diseno Grafico
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FOTOGRAFIA

Etimolégicamente quiere decir
"escribir con luz".

La fotografia como medio de
expresion nace en la segunda mitad
del siglo X1X. Con el paso del tiempo,
se ha hecho mas especializado y
sofisticado su proceso. Asi, tenemos
por ejemplo, que hasta hace poco
tiempo, el tratamiento era a partir de
respaldos rigidos o flexibles tratados
quimicamente y sensibles a la luz,
captada a través de lentes de mayor o
menor cobertura. Ahora, aunque no ha
perdido vigencia esta forma de hacer
fotografia, se tiene la opcidn de recu-
rrir a sistemas digitales que ya no
trabajan quimicamente, sino a través
de impulsos electromagnéticos que
quedan registrados en cintas o discos
fabricados para tal fin.

El uso de la fotografia
tiene un amplisimo rango
de posibilidades en el
Diserio Grdfico.

y -
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La aplicacion de la fotografia en el disefio grafico
tiene un amplisimo rango de posibilidades, igual podemos
encontrarla en carteles, folletos, mentes, catalogos, libros,
periddicos, revistas, discos compactos, agendas, etcétera.
Siempre pensando el contexto y formato que se presentara,
pero mas audn, en el publico que la juzgara, porque final-
mente, hablando en términos comerciales o mercadoldgi-
cos, se trata, potencialmente, de los consumidores de!
producto o servicio.

QuUE UNA MU]ER

X NO PUEDE EVITAR.

La creatividad del
disefiador grifico y el
buen uso de la fotografia,
hacen un éxito
publicitario.

2 SOY TOTALMENTE PALACIO
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ESTILIZACION

Otro de los recursos de disefio al
que habitualmente se recurre es la
estilizacién, que consiste en modificar
rasgos o caracteristicas de las image-
nes que representan personas, anima-
les o cosas. Este recurso permite
subrayar, disminuir, eliminar e incluso
alterar completamente la proporcién,
que, el tamaifio o la postura de! objeto
o sujeto modelo.

Es conveniente tener archivos de
imagenes que permitan identificar
desde distintos angulos y perspectivas
aquello que sera el motivo de la estili-
Zacion.

Asi como hay diferentes usos de
las estilizaciones, por ejemplo, en
logotipos, senalizaciones, mascotas,
etcétera, tenemos que, dependiendo
de su complejidad, ésta se contempla
en tres niveles o grados:

® Nivel representativo. Muy cerca-
no a la imagen real, casi fotografico.

o Nivel abstracto. Formas y lineas.
que sélo sugiere la existencia de una .
imagen. El trabajo lo completa el

‘cerebro, no el ojo.

e Nivel simbdlico. Siluetas y plazas -

con poco detalle, facilmente reconoci-
ble.

TESIS CON
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Niveles:

A) Representacional.
B) Abstracto.

C) Simbdlico.

o  —
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GRABADO

Cumple ya sels siglos de anti-
glledad esta técnica, también conocida
como Xilografia. Sin embargo, no ha
perdido vigencia, mas aun, parece
renacer con nuevos brios cuando
parece que una nueva corriente artisti-
ca o de pensamiento podria marcar su
declive y abandono. Hacia pasado
desde la Reforma, el Enciclopedismo,
el Constructivismo, el Surrealismo, el
Expresionismo, etcétera.

El Disefio Grafico actual no ha
quedado al margen. Practicamente no
ha habido artista de corriente alguna,
que haya menospreciado la fuerza
expresiva, el caracter lineal, angulos o | Sy h e
que aqui de los trabajos realizados por % = -5
" este medio. -

Lo que antafio fue un método
ideal y ampliamente aprovechado para
ilustrar libros revistas, hoy, se ha
convertido en una herramienta, en un
recurso en el que, sin dejar
de tener ese caracter artisti-
co y ese sabor a nostalgia, el
profesional en comunicacion
visual puede apoyarse para
transmitir una idea, un con-
cepto, una sensacion.

Con herramientas
aparentemente poco relevan- |
tes (un trozo de madera y
una especie de estatura con
filo ~-gubias-), se puede lograr
efectos impactantes resulta-
dos efectivos.

El cardcter lineal,
anguloso, que adquieren
los trabajos realizados con
el grabado, da fuerza
expresiva para utilizarlo
Como un recurso mds en el
Disesio Grdfico. .




CARICATURA

La caricatura como recurso de
disefio tiene sus antecedentes en Ia
Europa del siglo XIX, cuando era muy
socorrida su aplicacion, sobre todo en
la satira politica.

En la actualidad, aunque sigue
siendo un medio de critica, se han
sabido explotar sus ventajas con
diversos fines: informativos, pedagogi-
cas, entretenimiento o promocional. La
versatilidad ofrece, permite su adecua-
cion lo mismo en cine, television,
carteles o revistas que en etiquetas,
envases, y portadas. Es también muy
frecuente encontrarnos con caricatu-
ras, personajes mascotas que forman
parte practicamente indivisible en una
marca, una empresa, producto o
servicio. (Pancho Pantera en Choco
Milk a igual que el osito Bimbo a
escala internacional, Paleta Payaso de
Ricolino en el ambito nacional, el pollo
feliz a nivel local).

La elaboracidon de una caricatura
puede dividirse en dos vertientes:

® Realista. Se apega a las formas
originales.

® Cémica. Rasgos simples y exage-
rados. = .

Dependiendo de la intencion que
se persiga y el publico al que ira
dirigido, se elegiran los sujetos, anima-
les que u objetos propios para carica-

Una buena caricatura es
un recurso visual, para
{lamar la atencion del
publico en general para
la adquisicon de un
propreducto o servicio.
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Exitoso ejemplo que ha
cumplido su funcidn en el
diserio.

turizar alusivos, obviamente, al Heroi-
co Cuerpo Voluntarios de Bomberos
del municipio de Uruapan, Michoacan.

Aun cuando no se pretende
hacer un tratado sobre diserio de
personajes o mascotas, no esta por
demas mencionar los puntos que
deben considerarse en su confeccion.

Construccién: Caracteristicas
morfolégicas de cuerpo y cara (alto
gordo, cabezdén, cejudo...) ;

Detalles: Vestimenta y rasgos S
adecuados a la edad, sexo, ocupacmn.
etcétera. :

Ritmo: Aunque aparezcan en: B
posturas fijas, debe evitarse la rigidez
del trazo, y para eso, es recomendable
partir de estructuras curvas, no rectas,
que afiadan movimiento a las
mascotas o personajes.

Impacto Visual: Las mascotas o
dibujos animados tienen que cumplir
con ser atractivas al publico, que
flamen la atencion logrando el éxito del
producto o servicio.

Originalidad: La imagen tiene

-que ser diferente a las de la compe-

tencia. Es sumamente importante
debido a que permite identificar el
producto de los demas.

Simpatia: La caricatura tiene
que representar amigabilidad al consu-
midor. Esto representa una estima de
adopcion al publico adicto.




Campaina Promocional

ampana: Es el desarrollo de eventos enlazados
encaminados a promover una idea, concepto o
producto teniendo una meta preestablecida.

Promocién: Conjunto de técnicas usadas para fo-
mentar en los consumidores el deseo o la necesidad de
comprar. Persuasion e influencia para conocer el marco en
relacion a los productos o servicios apoyandose en la
publicidad, ventas personales, demostraciones y regalos,
con el fin de adquirir la confianza del publico.

Estrategia: Conjunto de diversos procesos y activida-
des cuyo fin es motivar y persuadir al consumidor, mostran-
do las alternativas que el mercado ofrece sobre un servicio,
idea o producto. .

Mercadotecnia: Plantea la justificacion social y
econdmica de la existencia de la empresa y los servicios
prestados para satisfacer las necesidades y demandas del
publico.

: Todas las actividades que conciernen a una campana
promocional deben orientarse a encontrar, conocer y reco-
nocer las necesidades del cliente.

CANDROS
CHani BT ares
DB LAS

SO K3 DIFERENTES
coLECCIONALOST

Duracién y ﬁpbs de campariias.

Si bien el origen de las campafas promocionales es
siempre el mismo, esto es, promover «algo» durante cierto
tiempo, podemos hacer algunas diferenciaciones en cuanto
a su duracion y al enfoque selectivo de las personas o
grupos a convencer, denominado en el campo de la publici-
dad como «nichos».

En la duracién podemos sefalar 3 variantes:

Permanentes: Se vale de todos los medios disponi-
bles y se renueva constantemente para estar acorde con
las modas pasajeras o con cierta época del afio, aprove-
chando la popularidad de personajes famosos, dibujos
animados, mascotas, etc. Como ejemplo se pueden citar:

e Las bebidas refrescantes embotelladas.
e Las campafas de salud publica.
e | as grandes cadenas de supermercados.
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Ademas de la inversidn total, es muy importante su
distribucidn entre los diferentes medios, aunque suele
hacerse con mas rigor y tino que la determinaciéon del
presupuesto de la campafa, se debe considerar que puede
haber modificaciones en funcién del conocimiento de diver-
sas variables como el lugar o el contexto en que se va a
insertar el anuncio. Por ejemplo, es sabido que las
paginas impares de las publicaciones son de
lectura preferente y que la audiencia en televi-
sion es mucho mas acentuada en algunas
horas de la noche en comparacion con la tarde
o mafnana.

En relacién al gasto publicitario, este se
distribuye principaimente entre los medios y las
agencias. Los ingresos de las agencias se
acuerdan, y para esto se fija un porcentaje entre
anunciante y agencia que suele ser del 15%.
Actualmente se ha ideado un nuevo sistema
retributivo llamado fee, que consiste en fijar una
retribucion por el trabajo realizado, evitando de
esta manera un pago exagerado cuando el presu-
puesto de campafia es muy alto y al contrario,
raquitico, si es muy bajo.

Lt iorw ey

e
g ii-emet

Es importante considerar
el presupuesto que se tiene
para hacer buen uso de él.




La importancia que tienen
en el disefio grdfico las
camparias publicitarias.

Generales

Se difunde por todos los medios y a todas horas
incitando al consumo masivo a toda la sociedad en general.
Usualmente promueve productos de consumo habitual y
bajo precio. Ejemplos:

e Ropa.
® Comida.
® Pasta dental.

2Cuanto hay que gastarse en una camparia?

Como es costumbre, la determinacion de los recursos
a invertir en una campana publicitaria la realiza el cliente,
pero ¢ bajo qué criterios?, ¢cémo saber cuanto invertir para
lograr cierto volumen de ventas? -

Algunas formulas que determinan el presupuesto por
aplicar se basan en un porcentaje de las ventas realizadas
en una campafa anterior, el problema es que nadie puede
asegurar a ciencia cierta cual es el porcentaje correcto, y
surge aqui otra pregunta ¢ qué pasa cuando se lanza un
producto nuevo y no hay referencia de gasto anterior?

En otros casos, se aplican a la publicidad una parte
de los beneficios obtenidos del anterior. Aqui el problema
estriba en que puede haber una generaciéon de gastos
exagerada cuando las ventas han marchado bien y una
drastica reduccion cuando las cosas han ido mal y precisan,
claro esta, una fuerte inyeccion en publicidad.

La solucién, segun parece, apunta hacia el conoci-
miento de mas variables que permitan intentar un presu-
puesto publicitario objetivo. Con la misma inversion pueden
obtenerse diferentes resultados, éxito o fracaso, en funcion
de la calidad de la campafha, sin embargo, deben marcarse
ciertos limites por encima o por debajo , porque una cam-
pafia muy creativa, puede ser menos efectiva que una que
no lo es tanto, pero que a pesar de esto, es difundida mas
intensa y frecuentemente.

TSI CON |
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Los medios en Ia publicidad

a insercion de un anuncio no obedece a la casuali-

dad o al capricho. El donde, cuando y cémo, es algo

que se estudia y valora para decidir con acierto de
qué manera se gasta menos y se asegura la recepcién del
mensaje por el maximo nimero de consumidores.

Es indispensable definir el perfil del consumidor
tomando en cuenta sus caracteristicas especificas como
sexo, edad, status, residencia, que programas escucha en
radio y ve en television, qué barrios habita, qué revistas
compra. Sélo asi se puede disefar un plan efectivo que
senale el déonde (radio, prensa, televis’dn, revistas, vallas),
en qué programacion a cada uno de los medios y el cuando
(a qué horas segun programas, en qué dias si se trata de
publicaciones). Con la distribucidn de medios se pretende
obtener la maxima cobertura con la mayor frecuencia
(repeticion de! mensaje), pero es preciso siempre ser intuiti-
vo, tener sentido comun y mucha imaginacion.

PUBLICIDAD EN TV

La forma mas usual de hacer publicidad en television
se refiere al spot o comercial, pelicula fiimada con las
técnicas del cine con una duracién que oscila entre los 10y
60 segundos, obligando a llevar un ritmo rapido dada la
limitacion del tiempo y con recurrencia al uso de planos
mas cortos por el menor tamarfio de pantalla.

~ La simplicidad aparente del comercial ocuita la com-

plejidad de las fases que se siguen para su obtencion,
encargandole el trabajo da los especialistas mas diversos.
Las fases mas comunes son las siguientes:

® Guidn técnico. Desarrollar la idea central del comer-
cial en dos secuencias paralelas, por un lado el video (la
imagen= y por otra el audio (texto, musica y efectos espe-
ciales).

e Story board. Vifietas representativas de lo que sera
la imagen del spot, acompafado del texto que se vocalizara
simultaneamente.
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e Jingles. Miusica o cancién con tonada pegajosa que
incluyen algunos comerciales.

e  Seleccién de productora. Regularmente las agen-
cias de publicidad no cuentan con los recursos técnicos o
materiales y por eso se elige una productora que se encar-
gue de la produccién y la realizacion.

® Produccién. Con personal de la agencia y la produc-
tora se determina el guidn técnico, tiempos, locaciones,
casting o reparto, personal técnico y equipo.

e Rodaje y revelado. El rodaje se hace en uno o pocos
dias por todas las previsiones tomadas para evitar gastos
innecesarios. Terminado el rodaje, el material pasa al
laboratorio para el revelado.

e Copidén. Todo el material obtenido en el revelado.

e Montaje. Seleccionar y montar las mejores secuen-
cias, construir la historia como aparecera en television.

® Sonorizacién. Consiste en grabar la musica, los
efectos y la locucidn en el mismo orden en que se oiran.

e Truca. Manipulacion de algunos fotogramas para
sobreimprimir logotipos o conseguir algun efecto visual.

e Corte negativo. De todo el negativo rodado, se
cortan las tomas seleccionadas en el montaje para construir
la pelicula definitiva.

e Etalonaje. Proceso de laboratorio para igualar colo-
res y tonos de las distintas tomas.

e Primera copia. Sincronizados imagen y sonido e
igualado el color, se procede a obtener la primera copia,
que constituye ya el spot practicamente definitivo.

PUBLICIDAD EN RADIO

En la radio coexisten tres formas basicas de publici-
dad: las cufas, anuncios intercalados entre los programas;
los programas patrocinados y los anuncius por palabra. Los
programas patrocinados y los anuncios por palabra se
realizan en la emisora, las cuinas son preparadas por
publicistas y presentan algunas similitudes con los spots de
television, no suelen rebasar los 60 segundos y se emiten

& | -

La imagen grdfica de una
estacion de radio es
importante para que los

N e o .

su estacion favorita.

El Diserador Grdifico
Juega un importante papel
en la conceptualizacion de
la imagen de la empresa.




intercalados en los programas o entre ellos. En general el
proceso de elaboracion de una cufia sigue estos pasos.

e Guién de grabacion. Se especifican didlogos, efec-
tos especiales y musica. El cliente debe aprobar los «boce-
tos» antes de pasar la produccion.

e Preproduccién. Entre la agencia y la sala de graba-
cién se eligen los efectos especiales, los locutores mas
adecuados y la musica, que puede ser creada exprofeso.

o Grabacion. Efectos, musica y palabras se graban en
diferentes canales para después poder dar énfasis al
protagonismo de cada una de elias.

e Primera copiay copias definitivas. La primera
copia sirve para que el cliente oiga, sugiera correcciones y
dé su visto bueno, después se hacen las copias necesarias
para igual numero de radiodifusoras. .

LA PUBLICIDAD GRAFICA

La publicidad en prensa tiene muchas modalidades,
de acuerdo al tamaifio de los anuncios, que dependen de la
flexibilidad de cada periddico en concreto, un anuncio
puede ser de doble pagina, pagina entera, media pagina,
un cuarto o un octavo, hasta llegar al reclamo y el anuncio
por palabra. Influyen en su costo, haciéndolo mas caro, los
lugares privilegiados, colocacion especial solicitada, e
incluso que aparezca en una fecha concreta.

Caracteristicas de la publicidad en prensa

Su caracter de financiadora del medio reduce el costo
hasta hacerlo asequible al consumidor.

Permite dirigirse a un publico previamente
segmentado por el tipo de periédico en el que se inserta el
anuncio. A cada penodlco corresponde un perfil de lector-
tipo distinto.

Las revistas por su parte, ofrecen la ventaja del color
y una mejor calidad en la impresion que ha orientado hacia
ellas gran parte de las camparias de venta por imagen
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Publicidad para
perisdico.

Ddisefio para portada de
revista de modas.
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(productos de belleza, bebidas, taba-
co), sin buscar ventas de choque, sino
mas bien, tratando de impactar con
una presencia continua de la marca en
la vida del consumidor.

En cuanto a los tamafios de los
anuncios, es claro que los espacios en
las revistas no son tan flexibles como
en los periddicos, siendo el mas usual
el anuncio de pagina completa.

*’-‘-‘.\_{c!'

El objetivo de las
camparias publicitarias es
vender la imager:
impactando con su
presencia continua

de la marca.




" PUBLICIDAD EXTERIOR

Ademas de estos medios, la publicidad grafica admite
otras muchas modalidades, desde los espectaculares
tradicionales, folletos, carteles, volantes hasta los anuncios
luminosos, pasando por los relojes, campos de fatbol,
marquesinas, estacionamientos, autobuses y mas.

ElI Cartel S E

e Es un elemento grafico que se utiliza principalmente
en la publicidad exterior como fachadas muros etc.

e Una caracteristica principal del cartel es la sencillez,
es capaz de llamar la atencién e inform'a de un sdlo vista-
~o. -

e Ha de ser legible, porque su
distancia y con rapidez. ..
- Debe tener un |mpacto mm
- vea.

e La redaccidon es lmportante pue:

CARTEL

debe exceder de cinco.o seis palabra
Se elaboran generalmente con broc
fotografia. :

Tipos de carteles

Los carteles se consideran de vanos tlpos depen—
diendo su funcion. ‘
e Cartel Comercial: Es el que sirve como un medlo e
publicitario para la venta y distribucion de productos Yo
servicios. G :
e Cartel Decorativo: este cumple también la funC|on de :
informar, pero tiene mas decoracién y no plerd_e vigencia.
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Cartel social de tipo
- cultural, estos son los que
promueven actividades
artisticas.
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e Tipo cultural. Estos son los que promueven activida-
des artisticas y manifestaciones culturales.

® Tipo politico. Son los que hacen propaganda sobre
valores politicos de grupos e individuos.

La fuerza de comunicacion de un cartel sélo se puede
obtener mediante el uso vigoroso del color, aplicandolo con
simplicidad en la forma. Las sintesis de las formas y volu-
menes de la ilustracion ubicada en una buena composicién
con encuadre, sin lujo de detalle, iluminada por pocos pero
agresivos colores, forman la anatomia de un cartel.

Cuando un cartel esta bien disefiado deja en el es-
pectador una imagen duradera.

Formato

El formato es un elemento fundamental a la hora de
disefiar cualquier. tipo de material de prensa, y se decide de
acuerdo al uso que se le dara a dicho material.

- En el caso del cartel el formato es el tamaiio de este
expresado en centimetros y las consideraciones a tomar en
cuenta son los lugares en que debera colocarse y el publico
que estara destinado. Depend:endo de esto los carteles se
dividen en dos grupos.

LLos que su destino sera el exterior y para el publico
en general, cuentah con poca informacion para su rapida
lectura y se elaboran en diversos tamafnos que van desde
70 cm. por 1 metro los mas grandes, hasta 40 x 60 cm. .
aproximadarmente los mas chicos.

El segundo grupo lo conforman los carteles de tama-
fos menores de 40 x 60 cm, éstos son para colocarse en
interiores, escaparates y en mostradores. Estan destinados
a un publico mas especializado porque tienen un interés
especifico y ademas pueden verlos con mas calma, por lo
consiguiente contienen mayor informacion.

Es comun encontrar estas obras decorando un hogar
o un lugar publico.

El formato parala
aplicacién del cartel se
decide de acuerdo al uso
del mensaje que se
pretenda.




Para su reproduccidn generalmente se prefiere la
serigrafia, pero ello no significa que sea el Unico sistema
para imprimirlos. Cualquier otro puede ser bueno siempre
que logre la mayor limpieza e intensidad de color, ademas
de que sus tintas tengan la resistencia que se requiere.

ANUNCIOS ESPECTACULARES

En cuanto a las vallas, que se contratan por meses,
aparecen sobre todo en nucleos urbanos, zonas turisticas y
carreteras. La diferencia sustancial de este medio con
otros, radica en que se trata de un soporte destinado exclu-
sivamente a la publicidad y ademas suele ser un medio de
apoyo local para campainas que utilizan basicamente televi-
sién o revistas.

El proceso de realizacidn de los anuncios para estos
medios sigue normalmente estos pasos.

e Redacciéon del texto, estructurado en tres bloques:
titular, cuerpo del texto y pie o cierre.

® Por «boceto» se entiende el primer disefio del anun-
cio. Se realiza una primera aproximacion que indica la
distribucién y tamaio de los dlversos componentes laolas
tipografias e ilustraciones.

e Arte final, tras aprobar texto vy boceto seleccionar las
fotografias o dibujos y montar todo el conjunto se hace una
prueba (a escala en el caso de los espect culares) para
dictaminar su aprobacion.

Articulos Promocionales

La publicidad se vale de otros u hos soportes y
oportunidades que en esencia no son propiamente publici-
tarios, por ejemplo, las camlsetas—anuncxo no es original
anunciar sobre camisetas, lo original es consegulr que la
gente pague por comprar una que anuncia una aerolinea
(Aeromexico), un club de playa (Maeva) y que ‘ademas, al
ponérsela; se preste a hacer de persona—anuncxo de forma
gratuita.
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Hay ademas otras igualmente eficaces: las bolsas de
plastico de los supermercados, salvavidas, las sombrillas,
las pelotas de playa...

Incluso, se llega a utilizar el mismo producto como
soporte y vehiculo de promocion de otro, como ejemplo se
puede citar el jabdn para adelgazar, que ademas de traer
grabado su nombre, promete que si se aplica correctamen-
te se bajaran dos tallas, pero ahi no para, si usa su comple-~
mento (que es aun mas caro) en lugar
de bajar 2, bajara 4 o 5 tallas.

Una vez que el disefiador grafico
trabaja la imagen grafica en medios
publicitarios debe contemplar dentro de
su proyecto el disefio de la imagen
aplicada en articulos promocionales de
manera agradable y que tenga impacto
visual.

Generalmente los articulos
promocionales se dirigen a cierto tipo
de publico tomando en cuenta la ocupa-
cién, edad, nivel social, grado de estudios, etc.

Pese a que éstos son tan variados en usos y aplica-
ciones, se mencionan algunos que por su eficiencia y
apariencia se usan para reforzar casi cualquier campana
publicitaria, formando parte de los programas de promo-
cién: boligrafos, llaveros y destapadores, playeras, articulos
de escritorio, relojes, calcomanias, utensilios para la escue-
la entre otros, sirviendo de manera eficaz para una promo-
cién de una empresa o institucion. ’

Agencias de publicidad

Son instancias a las que se recurre con la intencién
de resolver un problema de comunicacién en las que se
encuentran personas creativas cuya tarea es la de servir.
como intérpretes o traductores entre los‘que ofrecen servi- Distintas tipos de articul
cios o productos y la gente a la que qu;eren dlnglr los itarios peare comg fculos
mensajes publicitarios. PR promocionales.




Tipos de agencias

A saber, existen 3 tipos de agencias.

® Multinacional. Presta sus servicios a grandes com-
pafiias y consorcios que operan en diferentes paises e
incluso en diferentes continentes. Basan su éxito en la
presencia y cercania que tienen con sus clientes y a que
trabajan metddica y sistematicamente.

& Nacional. Ofrecen servicios similares en cuanto a la
organizacion y profesionalismo pero dentro de los limites
que marcan las fronteras geograficas. Generalmente estan
vinculadas a grupos industriales fuertes de origen nacional
establecidos a lo largo y ancho del pais.

e Boutique creativa. Ponen acento en la creatividad,
carecen de estructuras complejas; sus titulares son, gene-
ralmente, profesionales destacados y previamente forma-
dos en las grandes agencias. Su forma de competir se
basa en la creatividad y flexibilidad que ofrecen, en contra-
parte de lo acartonado que puede resultar el trabajo con
exceso de recursos técnicos y humanos.

Algunos grandes creativos y algunas de sus grandes
ideas.

Rosser Reeves: La publicidad efectiva "depende no
tanto de hacer el anuncio interesante, como de hacer
interesante el producto".

George Gribbins: "Conocer muchas cosas sobre el
producto, y mas acerca de la clase de gente a quien va
dirigido".

Leo Burnett: "Al autor de un texto aburrido o de un
anuncio pesado no le exculpa el aducir que el cliente lo
quiere asi”.

Claude Hopkins "Si, pero nosotros lo diremos antes".
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Técnicas de impresion

al profesional en Disefio Grafico elegir el método

mas apropiado de reproduccion que se adapte a su
imagen, de ahi su importancia conceptual, funcional y
estética.

Las mejores técnicas para aplicaciones en articulos
promocionales son la serigrafia, la xerografia, offset
litografico, rotulacién, rotulacion en mantas y rotulacién por
computadora.

I as técnicas de impresion son recursos que permiten

La serigrafia

- Se basa en el uso de un material semejante a la gasa
(originalmente era seda. Pero ahora puede ser naylon o una
fina reticula metalica) estirado sobre un marco de madera o
metal sobre el cuatl se fijan plantillas de imagen a reprodu-
cir, la tinta se pasa por la plantilla mediante una cuchilla de
caucho formando una impresion planografica de la imagen
en cualquier superficie plana. E! proceso se usdé primero
como método para obtener material publicitario y
promocional, a comienzos de este siglo, y se ha refinado
gradualmente, en los afios sesenta, se convirtid en medio
favorito de los artistas pertenecientes a los movimientos
Hart Edge. Cool School y Pop Art.

Las unidades de serigrafia consisten en un lecho de
vacio (para colocar el papel en su lugar) y un marco con
goznes que permite que la trama se levante; proceso total-
mente manual (y en consecuencia muy barato). Las pren-
sas manuales pueden usarse econdémicamente para tirajes
de unas pocas docenas de ejemplares. Las prensas profe-
sionales son semi o totalmente automaticas, y los mecanis-
mos alimentadores de papel tienen una capacidad de hasta
alrededor de seis mil copias por hora.

Las plantillas pueden producirse a mano o
fotomecanicamente. Las plantillas ecl-as a mano pueden
realizarse utilizando papel recortado, bloqueando la trama
con un medio basado en agua (lo que puede dar efectos
muy impactantes y pictéricos) o, mas habituaimente, me-
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diante peliculas de plantilla. Estas consisten en un recubri-
miento blando sobre una base plastica dimensionalmente
estable. Las areas de imagen se quitan con un escalpeloy
el'recubrimiento se humedece, se aplica a la trama vy se
seca por aire; cuando el recubrimiento esta seco, se quita
la pelicula plastica de atras, dejando en su lugar la plantilla.
Las plantillas fotomecanicas pueden prepararse a partir de
cualquier original en blanco y negro o tramado producido
con un positivo filmico. Se coloca el positivo sobre una
pelicula fotosensible (a semejanza de las plantillas manua-
les, esta tiene una base plastica clara) y se expone a una
fuente de luz artificial, que endurece las areas de no ima-
gen. Las areas grandes de imagen se quitan con un pulveri-
zador de agua, y cuando la piantilla se ha aplicado a la
trama y se ha secado se quita la pelicula de base plastica.

La serigrafia deposita una capa de tinta bastante
gruesa virtualmente en cualquier material plano, incluido el
metal o plastico, lo que la hace adecuada para carteles,
sefales, envases, impresion de fabrica, y metalicas,
fizorescentes, brillantes o mate, con colores elaborados o
cuatricromias. La serigrafia no es adecuada para detalles
muy finos o para tamanos muy pequefios.

La Xerografia

La Xerografia es el principio en el cual se basan
muchas fotocopiadoras, impresoras por laser y maquinas
copiadoras modernas. Es un proceso seco y sin presion.
Actualmente, su calidad se acerca a la de la litografia
offset, y las maquinas mayores pueden compaginar impri-
miendo por ambos lados e insertar grapas (coser).

Se utiliza una plancha fotoconductora, que consiste
en un material de fondo conductor de electricidad, con un
recubrimiento de selenio, que se convierte en conductor
cuando es expuesto a la luz. La plancha se carga positiva-
mente para hacerla sensible a la luz, y se expone a una
imagen proyectada fotomecanicamente desde al original.
Cuando la luz cae sobre la plancha (es decir, se refleja




desde las areas de no impresién de la imagen), la carga
eléctrica se invierte. Entonces, se espolvorea la plancha
con polvo toner, cargado negativamente, como las cargas
semejantes se rechazan, el toner se adhiere sélo a las
areas de impresion de la imagen.: El papel se carga positi-
vamente a medida que entra en la maquina, y a medida
que entra en contacto con la plancha atrae la imagen toner,
que se fija en el pape! por calor. Las maquinas modernas
pueden producir alrededor de 7 mil copias por hora, y
competir con éxito con la impresion offset, si se trata de
tirajes cortos.

En la impresién por Iaser controlado por computacion,
en lugar de fotomecanicamente, el proceso es basicamente
el mismo que en el caso de la xerografia. El proceso de
xerografia se utiliza también para crear planchas de papel y
metal para la litografia offset.

Offset Litografico

Es el sistema que cuenta con los mejores recursos
para lograr una verdadera reproduccién.

El sistema no usa grabados ni relieves de ninguna
clase. Por lo que es posible tener puntos muy finos en
reticulas muy cerradas sin peligro de emplastamientos; ni.
mutilacién de los valores claro oscuro.

Las cualidades sefialadas permiten a ia litografia la
reproduccion de medios tonos muy delicados en una gama
muy extensa, y la mayor nitidez en los mas pequeios

detalles, lo que ofrece la posibilidad de emplear originales

mas ricos en luz y color. Estos originales pueden ser foto-

grafias, dibujos y pinturas, realizados en cualquier técnica.
La condicién es que la fotografia que se obtenga del origi-
nal en el primer paso del proceso de fotomecanica sea de

buena calidad.

En cuanto a texto el offset no tiene problemas, ya que
siendo capaz de imprimir puntos de reticulas de 300 lineas,
con mas razéon podra imprimir el grueso de los rasgos de
cualquier tipo de letra.
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Ej registro de colores es muy preciso en Ila litografia,
lo que permite la reproduccion fiel de cualquier policromia si
se usan tintas y colores bien balanceados.

LLa preparacion de la placas lltograf'cas es en general
al uso de luz como medio para fijar las imagenes en mate-
riales fotosensibles.

Del negativeo preparado en pelicula fotografica de
blanco y negro se pasa a una Iamma metahca la cual recibe
la imagen. -

Con [a ayuda de una solucton que Fja el motivo cuan-
do se expone a una luz de cuarzo. Estad lamina es la que se
monta en la maquina y se usa posterlormente para la
reproduccion en papel, la cual no'e vrecta ‘Aqui un rodillo
de goma intermedio se encarga ‘de pasar la |magen de la
lamina al papel.

Rotulacién

Existe una gran variedad. de letras’ planas o en
relieve, fabricadas en toda clase de matenales v
acabados. S

Para iniciar su rotulacnon se reallza unra plantllla
donde se recortan las letras en un material autoadhesivo;
después se pegan al fondo, se pinta este por encima, se
deja secar y se vuelven a despegar las letras, el material
adhesivo que queda al recortarlas.

Rotulacién en mantas

Es un proceso manual utilizandose principalmente
pinturas vinilicas en una gama muy grande de colores,
apoyandose en brochas y pinceles para su aplicacién sobre S - ‘MPERHHB\UUNQA%%
manta donde se traza haciendo uso de escuadras para ; SELPLATA+ 535 .00
ubicar el texto, generalmente es pura tipografia pero tam-
bién llevan algunos elementos imagenes, mascotas y
plecas.

Es una técnica muy antigua que a través del tiempo
ha tenido mucha utilidad. Actualmente sigue funcionando

Q
~‘




teniendo mucho impacto para la utilizacién como elemento _
promocional dando un servicio a empresas o instituciones .

Rotulacion por computadora

La rotulacion por computadora es el sistema mas
actual que existe hoy en dia. El proceso inicia cuando por
medio del scaner se introduce el disefio al ordenador, o
bien se le programa para realizar el disefio en la misma’
computadora, una vez terminado este paso se le suminis-
tran los datos necesarios para que el plotter ejecute los
recortes sobre el vinil. Este material es transferible, existe
en diversos colores y es resistente a los agentes climatolé-
gicos que pueden alterar su fisonomia. Ya terminados los
recortes se retiran los residuos de vinil y el disefio es reco-
gido con el transfer y humedecido en su totalidad para ser
adherido a la superficie del material en el cual va ha quedar
fijado.

Los materiales en los que se puede realizar la fijaciéon
del disefio pueden ser: acrilicos, lonas de cloruro de
polivinilo, plasticos transferibles, madera laqueada, metal,
cristal, baquelita y trovicel, este ultimo es el mas adecuado
por su alta resistencia a los afectantes fisicos y a los impac-
tos, su duracién es de 7 a 14 afios.

Acabados y encuadernacién

El acabado se refiere a la protecciéon del material
impreso o la decoracion del mismo. El encuadernado mas
simple, practico para un manual de imagen grafica profesio-
nal es la perforacion de las hojas por el lado derecho, para
ordenarias en una carpeta de argollas con pasta dura
(carpeta de argollas metalicas).

. Las hojas de los manuales no van foliadas ya que al
inicio del manual! se coloca un temario para no perder el
orden por lo que cada una contiene un tema individual;
manejan un separador con cejilla que indica el tema o
seccion del manual. Generalmente los manuales de imagen
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grafica promocional se presentan asi para dar la facilidad
de distribuir las hojas entre el personal clave de la institu-
cién, ademas si es' necesario cambiar o actualizar alguna
de las secciones del manual no‘es necesario desecharlo
todo basta con cambiar, las hojas convenientes.

Encuadernac ne esplral

Se perforan Ias hOJaS Y. pastas para ser unidas me-

diante un espiral plastxco o‘metalico. Es un método barato y

se usa en manuales de lmagen grafica promocional, los

cuales tienen un tlempo de.vida corto, ya que generalmente

son lmagenes de un evento o campana politica.
Encuadernacnon rustlca

Es més cara pero permanente,
aqui se cosen en maquina cada uno de
los pliegos para mantener sus hojas
juntas, se pegan por el canto y se
empastan, no es adecuado para un
manual de imagen gréafica debido a las
necesidades que anteriormente se
explicaron.

Engrapado

El engrapado es el método mas barato de encuader-

nacidon, generalmente se usan para periddicos, folletos y en

ocasiones en revistas de poco grosor, no es resistente al
uso continuo por lo que no es recomendable para un ma-
nual de imagen grafica promocional.

De acuerdo a las
necesidades que se tienen
para la presentacion de un
trabajo, se elige el tipo de
encuadernado.



Conclusiones , )

se tiene en la ciudad de Uruapan de contar con la

corporacion del Heroico Cuerpo Voluntario de Bom-
beros fundado en 1936, que presta su servicio a la ciudada-
nia en situaciones de emergencia, provocados por los
incendios; para realizar estos servicios necesitan equipo,
capacitacion e instalaciones adecuadas y ademas una
buena difusion acerca de su labor tan importante dentro de
la sociedad.

El Disefio Grafico provee las herramientas y los
recursos tedrico-técnicos mediante los cuales se resuelvan
problemas de comunicacién visual, una de sus areas es la
imagen grafica publicitaria, que por medio de elementos
como figuras, simbolos, composicion, color y tipografia,
representan una solucién practica conceptual, funcional,
estética a las necesidades. .

Tras haber detectado sus carencias del Hereoico
Cuerpo Voluntario de Bomberos en nuestra ciudad se
propone la utilizacién de una imagen grafica aplicada a
articulos utilitarios atractiva sobre diversos medios y
soportes; que ademas destaque su labor aitruista y compro-
meta a la socledad a una participacién en aportaciones
econdmicas mas entusiastas, para que tenga mayor resul-
tado la campafia de recaudacion de fondos que anualmente
celebran durante los meses de diciembre y enero, para asi
subsanar en mayor medida los problemas econémicos por .
los que atraviesa la corporacion.

I a investigacion realizada muestra la importancia que
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Presentacion

través de la primera parte del
Atrabajo de investigacion se

conocid la historia del Heroico
Cuerpo Voluntarios de Bomberos de la
ciudad de Uruapan, asi como sus
condiciones actuales tanto en recursos
técnicos como humanos y las caren-
cias que desgraciadamente padecen. .
El estado actual de las cosas obvia-
mente no es favorable a la corpora-
cién, pero menos atn para quienes
habitamos esta bella ciudad.

Debido a la importancia del
proyecto, se realizd una muestra de
principios generales, procesos y
recursos de disefio que importa obser-
var si se desea llevar a buen término
las ideas conceptuales, para una
campafa que sera exitosa si se aplica cs
correctamente. !

Finalmente presento una cotiza-
cién para la elaboracion de los Articu-
los Utilitarios.
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Planteamiento

ebido al tipo de campana
D aplicada a Articulos Utilitarios,

se contemplé una serie de
imagenes las cuales sean atractivas a

los consumidores.

Por lo que se determind crear la
campafa en base a imagenes diver-
sas: caricaturas, estilizacion, fotografia
y grabado.

A continuacion se veran los
procesos de estas imagenes.
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Etapa de bocetaje

CARICATURAS

La utilizacidn de caricaturas se
determind atendiendo a un mercado
potencial, principalmente de nifios y
jovenes, aunque como es de todos
sabido, incluso marcas, almacenes o
temas aparentemente serios se alige-
ran cuando se recurre al uso de ima-
genes caricaturizadas. Por las necesi-
dades del caso, debian elaborarse
imagenes conceptuales, estéticas y
funcionales que ademas tuvieran el
impacto necesario que anime al publi-
co a su adquisicion.

Siempre buscando jovialidad,
amabilidad y sencillez se definid un
estilo que fue madurando y permitio
afinar detalles hasta lograr lo que
enseguida se muestra.

Integrantes del H. Cuerpo Voluntario de Bomberos, cuvos
rasgos se tomaron para realizar la caricatura.

TESIS CON . ,
FALLA DE ORIGEN "i}‘




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN







TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

Secuencia del proceso de
bocertaje para las
estilizaciones.

»

ESTILIZACION

En la blisqueda de imagenes y apoyados en los
recursos que ofrece el diseno grafico, se manejaron una
muititud de opciones hasta encontrar el equilibric entre
impacto, estética y funcionalidad. El aplicar la estilizacion
en el desarrollo de una imagen grafica permitié flexibilidad
en la creacién de las figuras.

En el caso concreto de la imagen estilizada del bom-
bero, la intencion fue resaltar el caracter heroico de su
funcién, que salva vidas a pesar de poner en riesgo la
propia.
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La carcachita es un alto
conrraste que se logro al
Jfotocopiar la imager en el
scanner, limpiando el
fondo para darle

un gfecto interesante.
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FOTOGRAFIA

Otra de las herramientas de que
se vale el disefio grafico es la fotogra-
fia, y para dar variedad y versatilidad
en las imagenes se decidid® manejar
un simbolo para los bomberos de la
ciudad: uno de los primeros carros-
pipa utilizados en la lucha contra
incendios donada por el general
Lazaro Cardenas a mediados de la
década de los 30.

Sin duda, la gente de la ciudad
le dara la buena acogida a esta opcidn
porque ademas de ser atractiva le
imprime un sello de coparticipacion
con los bomberos uruapenses.




GRABADO

A manera de homenaje al Heroi-
co Cuerpo Voluntario de Bomberos
fundado en el Uruapan de los afios 30,
se considerd manejar una imagen
alusiva a la ciudad de aquel tiempo
con vehiculo y personal que servian en
esa época. El trato que se le dio a esa
imagen implicé el uso del grabado
sobre madera para darle un sesgo
artistico que sirviera para recordar el
pasado pero con una composicién y
colorido actual.

Primera etapa del proceso
' . de bocetaje para la
estilizacion del grabado.

\
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que se usa cn diferentes
aplicaciones.

Secuencia del proceso de
bocetaje para el grabado

i
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SLOGAN
Para apoyar el conjunto de lmagenes logradas se

penso en una serie de slogans o frases publlcnanas las -
cuales se pusieron a juicio del Herorc Cuerp de Bombe-
ros y de la poblacion. :

A continuacion se presentan Ios
y los resultados de la encuesta i

. El valor no tiene precio pero tu dona \
nos hace fuertes.
.. Conoce a los bomberos de Uruapan ;
.. Note apagues y apoya a los bombe S e ]
.. Préndete y apoya a los Bomberos de Urua )
.. Bomberos de Uruapan. ; e
.. Apdéyanos Bomberos de Uruapan T
.. Soy amigo de los Bomberos de Uruapan i o L 37%

Bomberos de Uruapan
Apoyanos Bomberos de Uruapan

Soy amigo de los Bomberos de
U ru a p a n 3;;:7L:da los siguientes
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TIPOGRAFIA
Se realizaron diferentes pruebas

tipograficas en el slogan para ver cual
podria funcionar, considerando

legibilidad y dinamismo, que al mismo
tiempo impacte y sea atractivo para la
gente. Se eligio 1a familia Futura Xblk

Bt y Blackligt D.

soy
Amigo de los

R3omiiberos
RONORABLE CUERPO VILUNTARIO DE BONIEERDS

S BOMBEROS

De Uruapan

CNOCE

X

El Valor no tiene precio
Pero tu donativo

nos hace

@/ or n:ﬁ%ge/recu

el‘O‘fU‘
aw.gl%.eymsce l'-'ue ri es




/%pq?/afos,’%
Bomberss

ade ruspssrr —~—a=

Soy
arr/go de fos

Bomberess

de Urugparr ————=

S
SO de /oS

&;

Bomberess

FE Lo EpE 7 e

Soy
arn/go de /os

Bomberss

e rtuS0577 rmmmp (O

Soy Srr7/g0 de /o5
Bomberss

—

/Apo ya/osf&@
Bomber%%@s
(o

E‘AL
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Fufure Xbllc BT

r 4
4567890“°ile?»> @S
()="*"€eg~+ =.,7:2<>[]

Tipografla institucional.

B/ackl 1ShtD

ABC’DEFGH/J/(LMNNOPQRSTUV
wxyz=z
abco’f‘g/?(/k/mnnopqrstuwayz
723456 7890°2°;/227". @#S &/(
I="rl@eF -]




Futura Exirabold

Futura LtCn BT

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUYV
WXYZ ]
abcdfghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890018 @ #S%
&/()= """ Co+-. r<>[]

Futura

eBCDEFGH IJKLMN Tipografia auxiliar.
NOPQRSTUVWXYZ
abcdfghijklmnnop
gqrstuvwxyz
1234567890“9°ile?
Y @HFSWE/ ()= T TG
¢+ ~-.,:< >[1
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COLOR

Apoyados en la teoria del color y
la apariencia que éstos pueden tener,
se realizaron pruebas y se eligié una
combinacion de colores contrastantes
«frios y calido» que van acordes con la
corporacién y la labor que prestan,
logrando ser lo mas atractivo en
legibilidad e impacto. (Ejemplificacion
de la muestra a color y pantones).

AZUL PANTONE 293 NARANJA
C 100 c o

M 56 M 60

Y O Y 100
K 0 K 0O

P

ROJO PANTONE 1797 SRR PANTOML T3
co Iy
M 94
Y 94 s
K 6 L0

Estos colores son bdsicos
que se aplicacrdn en toda
la campaiia. -
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ELECCION DE ARTICULOS UTILITARIOS
Tras un estudio de mercado y consultando a los
bomberos y al publico, se determind que por razones practl—
cas Yy sin descuidar el aspecto econdmico, las preferencias-,

apuntan a seleccionar objetos utiles que tienen un largo . &

periodo de vida.

Se decidid hacer grupos de articulos para satisfacer.a
todos los sectores de la poblacion, que podran ser adquiri-:..
dos individualmente o por paquetes. Asi por ejemplo, se:
tiene el kit escolar (1) compuesto por:

® Mochila,
e Regla
e Lapiz
e Goma

@




Kit juveml (2) compuesto por:,
Mochila

Cilindros

Playera

Gorra

Boligrafo

Kit familiar (3)
Playera

Gorra

Tazas
Portavasos
Llaveros’

Todo el conjunto de los artlculos
- . utilitarios mencionados se encontraran
,—-—m @) . en tlendas_depar‘tamentales y-en las
instalaciones de la misma corporacion.
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. i Los stands serviran para exhibir
articulos utilitarios, que estaran a la
venta al publico en distintos puntos de
la ciudad.

Aqui se presentan dos variantes:

a) Vendedor directo.

b) Autoservicio. Stand con mica
protectora transparente.




Con el afan de facilitar la ubica-
cion de los sitios que expenderan los
articulos utilitarios, se han disefado
dos versiones autorizadas que podran
montarse facilmente tanto en locales |
comerciales como en modulos tempo-
rales.

El material que se propone es el
estireno impreso en serigrafia, las
medidas y colores, asi como el mensa-
je, estan contenidas en estas mues-

tras. ARTICULOS
UTILITARIOS

DE VENTA

3

Bomberss
a2 Lruapar: Qe

ARTICULOS
UTILITAREOS

DE VENTA
AQui

FE UrUI 0317 g
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‘Con la idea de sacarle el mayor
provecho posible a la imagen grafica
promocional, se propone buscar el

" apoyo externo a la Institucion y se
ofrecen algunas alternativas para
logrario. De tal manera que la difusion
se hara mucho mas amplia y la pene-
tracion del mensaje sera mas efectiva.

Contando con la cooperacion de
los medios impresos locales, se propo-
nen dos opciones de anuncio en la
prensa escrita. La eleccién de uno u
otro formato dependera de la disponi-
bilidad de espacio y del apoyo que se
tenga de los editores. - .

Venta especial
de Articulos
Utilitarios.

_ %5241636 Y 5242247

Venta especial |
de Articulos Utilitarios. 5241636y52422 47

vt




Voluntarios, estudiantes o aso-
ciaciones sociales podran colectar
.. fondos mostrando una autorizacién
’ ' ~emitida por el H. Cuerpo Voluntario de
Bomberos de Uruapan, A.C.; para tal
efecto, se les dotara de un bote sella-
do con la imagen grafica que se mues-
tra en el ejemplo.

Se sugiere que a los transetn-
tes, locatarios o automovilistas que
cooperen con $10.00 en adelante se
les obsequie una calcomania que
agradezca su aportacion.

Su diseno, tamafio y color se
muestran aqui.

Soy srigo de /os
ml TS
(<1

e Lrusprze
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Esta ernpress
es arrvga oe los

bt

Bombervs

R COVURAR £578 AIERCANCLA
ERTAS ANVANDD 4L

H CULRFO OF BOWMEEROS

X wRTArAN o

ESta erpress
&5 Frrgy g lo5

Bombervs

e amviat e
e e w—a
LR SorppachAr Ny
N i

MEDIDA
REAL

Sin duda, las empresas locales
han tenido siempre una buena relacién
con el H. Cuerpo Voluntario de Bom-
beros de Uruapan, A.C.

Ahora se sugiere que los produc-
tos hechos en el municipio porten una
pequefa etiqueta que acredita a los
empresarios como “Amigos de los
Bomberos” y a cambio, ellos aportaran
un estimulo econdmico o en especie
que favorezca el desarrollo de la
Institucion.




Introduccion
22 parte

continuacion se presenta un
Manual de Imagen Grafica

para el Heroico Cuerpo Volun- -~

tario de Bomberos de la Ciudad de
Uruapan, Michoacan, que contiene
lineamientos que se deben seguiry
respetar con el tnico objetivo de que
la campafia sea exitosa.
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Uruapan, Michoacdn.

ot CAplicada”
o EaArticulos T
- Utilitarios pa ,ﬂ_l_e,l :
-~ Herdico
-.Cuerpo Voluntario. -

‘de Bomberosen
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QAVE NOMBRE DE ARTICULO UTIUTARID
n LLAVERD BOMBERD EN LLAMAS
. uz LLAVERO BOMBERQS FIGURAS COMPLETAS
u3 LLAVERO TORSO BOMBEROS
'} MOCHILA
61 GORRA (/VICERA BOMBERO EN ULAMAS
62 GORRA (/VICERA BOMBEROS FIGURAS COMPLETAS
63 GORRA (/VICERA TORSQ BOMBEROS
] GURDRO BOMBERO EN LLAMAS
Q OUNDRO BOMBERTS FIGURAS COMPLETAS
a QLINDRO TORSO BOMBERDS
Tnd TAZA NEGRA GRABADOD INCENDIO
Tha TAZA BLANCA GRABADO INCENDIO
el PORTAVASOS DE PIEL BOMBERD EN LLAMAS
&) PORTAVASOS DE PIEL TORSO BOMBEROS
s PORTAVASOS DE PIEL CARCACH. =/,
a1 PLAYERA AMARILLA BOMBERQ £N LLAMAS
AS PLAYERA AMARILLA CARCACHITA
B3 PLAYERA BLANCA TORSO BOMBEROS
85 PLAYERA BLANCA CARCACHITA
] PLAYERA GRIS GRABADO INCENDIO
N3 PLAYERA NEGRA TORSO BOMBEROS
[/111 CALCOMAN{A CIRCULAR Scm CARCACHITA
eoL-0 BOLIGRAFD SLOGAN Say omigo de los Bomberos
100 LAPIZ SLOGAN Soy amiga de los Bomberos
[5] REGLA TRANSPARENTE TORSO BOMBEROS
God GOMA TORSO BOMBERDS

CALCOMANIA ORCULAR bam CARCACHITA




2

en artfculos
utilitarios

© .- Edsieyno infinicod ds ordculas
wutilirorics cuye vento se pueda promover parg
recoudacién de fondes econémices. Sin
embargo, sa hon elegido aquéllas que por to

agturclezs del mensajs no fuersa
eoatrodicsotios ¥ se prescindid de los olusives ot
fuego.

Se ruega siempre mantener [as.
prapordones, clores y Spogrefias corrects. Bl
1omcfio que se manejo e estiades y coondo

Soy ango de los

e Lrisinpors

Los articulos vatien en dimensiones las

imégenes sa odscuarén o le proporcién que se )

exhibs en estz cpartoda.

_ MOCHILA
Y GORRA *

Aplicaciones

LLAVEROS. -

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

»



TESIS CON

FALLA

. DE ORIGEN

D0 24y
S 3 £
S E. e
(85,

=

@




1ULS0CE &
PORTAVAS(S

PORTAVASOS

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

B3

[—[soodupnm

penodnador

PLAYERA
FRENTE

Espacio para T
pamocinador

w—

PLAYERA
FRENTE




PLAYERA
FRENTE

Espacio para
petrodnedor

PLAYERA
FRENTE

Bomberes
e

As200ieysiiten

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

— Espacio para
U - patocinador

- PLAYERA
oy AT g hw FRENTE

PLAYERA
FRENTE




en articulos
" uilitarios

"~ CALCOMANA
- BOLIGRAFO
- LAPIZ

REGLA

" Aplicaciones

T Y GOMA
(_J

|

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

|

2

-



TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

ARTICULOS

UTILITARIOS
DE VENTA

ARTicuLOS
UTILITARIOS

DE VENTA
AQUI

FRENTE

70¢m

G3

; Con el cién de foaiiter lo uble
dé ks Shios que expandords los ovatos,
utditailas, sa hen diseficdo dos versiones
- o podren montarss fadl
tonta en foczles comerdales como en madul
Ltemporoies.” T - T
. * El mottiiol que s6 proponas es of
estiseno impxeca on serigrafic, los medidos y
coloviy, o3l como e] mercaie, extén comenidas”
s - - . B




Lok shands senvidn'poro esiblr -+
los utilitarios, que esterdna laventa af - <" 2:

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

EI H Cuerpo Voluntaorio
de B do Urvap A.C.

OTORGA EL PRESXNTE

Reconoc-mlenio

Por su Apoyo Altruista
- para esta Institucion.

uncomAN

irtsomee '-‘ul- o..—a- o

TAMARD CARTA
21.5:28cm

Reconoumlen’ro

por apoyos
Economlcos

Amonerg da egrodecimiento y come:
constancia of dpoyo brindado, & i, Cuerpa
Voluntaria de Bombesos de Urvapan, AC
anrgmﬁ alos empresas o grupes sorlala

un

validedo. . .

10 muestra qua oqui sa piesenta
Indies el diseda, tolores, Hpogeafio y formato
pam despeist qualguier duda ot momento de
reproducitlo. -




o o da wocie ef moyx
‘wovecin pocHle o o rrogen gt

TESIS CON B
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

med'nslmpusus focales, ss proponen dus

opxianes de onuntio an ko prensa escrito. B
Mw«kmuumlofammdepu-dméd‘h A
dz;mhrdudduzanooyddwnuu T
lmd«lusuﬁm:s. R

15

Venia especial
de Articulos
Utilitarios.

£ srnress v sz e {

Venta especiol o
de Anticulos Utilitorios. 4% 52416 36 ys242247

125




. ‘externos

_ Voluntaries, estudicntesa -

- esociadones. sodales padita colectar fondos
mastrondo una outorizotén emitide por ot H.
Cuerpa Voluntario de Scmberes de Urvapan,
AL; paro al efecto, sa les dotard deun bote

. bem N sellodo con la inagen gréfico qua se muesta
Sopr arriigo oe los en ol elempla. -
. Bombervs Sa sugiers que  les fronsaintes,
e Lnripae O * focotarios & qutomowlistas que cooperen ton
$10.00 en odelante se las obsaquia uno

enlcomanio que ograderca so oportacida.
caLcomania o Sadisto, kmafoycluss .y

mnﬁ:? oqui, .
FAPOYEr10s BN
| g1
=
. CAMPATIA
foltcar DEBOTAJE: -
-

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON

ALLA DE ORI GEN

Extud Crryoresy
€ g

wtor dixs

Estz ernpress
es arrige de /os

G

Bomber
e

H Snddc,hxmesashxﬂul’nn ;
tonida siempta una buena refaddn oon ef H.
Cuupovdumw(n de BM do llmupqn, B

L7 " bors sa sgiene it o procicos
hedhos en ol municipio porten una pequeda ¢ :




AZUL
PAHTOHE 293
- TAZUL
PAHTOHE 293

AZUL
PANTOHE 293

AZUL
PAMTOHE 293

AZUL
PANTONE 293

PANTOHE 293

PAHTOME 293

2200, AZUL
PANTONE 293 [l PARICHE 293

AZUL A2Ul
PAHTONE 213 [ PANTOHE 293

AT
PANTONE 273

A2UL
FANTONE 293

AZUL
FANTCHE 293

Al
PANTORE =92

AZUL
PANTONE 293

abl

PAHTONE 293

Al
PARTOHE Jves

AL
PARTOHE

AZUL

PAHTONE 793

AZUL
PANTUNE 293

L
PANTOHE 293

ALt
PANTCHE 283

220l
FAMTONE 293

Azut
PANTOWE 203

ATHL
PARTONE 293

; +podn tanor na de estes muestros S8

T Egtus muestras sarvirdn parg tener .

porsonel encargada da lo

" tepreducdion de fas Imdgenes so ehird 6 estas

planteomientcs y pora eptimizar sit !ukr’uq :

cortidon pastinears. 1 ¢ 7

una referendo exodo de la compesitidn y dowe
do los lores autorirades. !

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

3 23
fanusts
FANTOUE (6!

HARAMIA
PANTCAIE 164




* ROMY
. PANTONE
1797

" Ralo
PANTONE
1797

RO
PANTONE
[ Xad

ROID
PANTONE
1797

ROIO
PANTONE
1797

RRO
FANTONE
17497

RO
PANTONE
1797

ROIO
PANTONE
1797

RQIC
PANTONE

ROIO
PANTUNE
1797

HOIOY
PANTONE
1727

RO
PANTONE
1797

ROIC
PANTONE
1797

RMIQ
PANTONE
1797

ROIO
PANTUNE

77

~ R0
PANTLNE

RGIO
PANTONE
1297

RO
FANTONE
1797

ROIQ
PAHTONE
9.

TESISCON -
FALLA DE ORIGEN




L TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




: aniguier
ollérdeidn de los imdgenesc Ja horade™ . 22

segredudrios, en e<te aportads eparecen fes -

Mmsdohsﬁmf’mmmlmw -

§
Soy armigo de los Soy amigo de los Soy ango de los
Bo S Bomﬁer's Bom vs

- decpoyoyro habrd ublﬂién pum luccno»mh;

L
Epes—

Soy arrigo de fos

e —

Soy armigo de los
Bo

m
-

Soy arrjgo de /os
Bomberes

R

Soy amigo de los
Bomberws

GE UTUIPI e Qoo
T R

L

{56
Soy armgo de los
Bomgervs
e

Soy amigo de los
Bomgem
e

: fnhweﬁcda u-vhorlv zlr.

FALLA DE ORIGEN

TESIS CON




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Material
L de
reproduccion
- .2/5

Soy amigo de los Soy amigo de los
'S

Bomberes Bom
Lgrn g

Bom
Wu— W’- d}zrliypan/-u-a

b

e A e et e e i 1 Pt



j rélb'mducqién
3/5

%mberv(_sn %mberv(s dBc{:/mberﬁ %mberﬁ
l. gf ’/, l' Y i ; -. I:"fL ‘?‘;

;  SERNA L SR

Bomhervs Bomhervs Bomhervs Bomhervs

, TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




P

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Soy armigo de los  Soy arriigo de fos
Bomberes Bom vs

e

s
elngras

Soy arnigo de /os

s
ergpros o

-
Soy amiigo de los

S
e




AL .
Soy amjgo de /los
Bomberes

P

T,

Soy amigo de los
TS

m
P

B
TS,

Soy amijge de los
Bomberyz

g»-;."!\'v\’.a,{;;‘

o

Soy anygo de los
res

e

—— %
TN

=3

Soy armigo de los
Bo

il S
P S e

Soy ar1/g0 de /oS
Bo

m S
e

— g X2,
Lonatig s

Soy arnigo de /os
Bo

m S
—xe—

Soy armigo de /os
Bo

Jetl 'S
e Uniapar s

b AT

Soy amigo de /los
Bom
s
R T

Soy arnige de los

PRz

oy
TS

o

Soy arrgo de los
beres
de Uruapan ==

DL,

Soy arrpo de los

P i

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

1

|




[

TESIS CON
LA DE ORIGEN

»

s —— ..




/g0 de /os
berevs
(2]

’77
m

de Uruapar

Soy a.
Bo

2

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




~ TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

uedeniy) ap

u»__z____om




Soy arn/go de /os
Bomberes

—

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

T

.
D



TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

Soy am/:g de /0
Bomberes

—




TESIS CON

FALLA DE ORIGEN




CON
ORIGEN

TESIS
FALLA DE

"ﬁ.’




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

b






TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

Cotizacidn.

16 DR IEPTIEMBRE NO. 127 C.R 40000

5'@6?\78%R

ART. PUBLICITARIOS ¥ SOCIALES,

H. CUERPO VOLUNTARIO DE BOMBEROS A C'
.
Por meadio de in presante cotizamos a Ud. e articulo de su interés:
Artfcalo -
Mochila
Playera Mark
Playera Gap-TOMMY-Okd Navy -
Gorra

Junio 9 ded 2000

Cantsdad
200
200
200
200

.200
200
200
200
200
200
200
300
300
300
200
200
100
100
100
10

)
“Agregar 50 centavos por tinta extra (en articulo paquenio planc)

En gspera de la confimacian de su pedido, quedo de Ud.

Atentamente:

- 1y
B33 we 3 3EI ThAW ¥ FAE
TR SSeel URunGax,

I Q1 (4) STI P4P4, STI 1547 ¥ FAX
<




Conclusiones

odo proyecto encaminado a objetivos altruistas son

motivo de jubilo y éste no es la excepcién, por lo que

el acucioso desempeio de investigacion para desa-
rrollar un amplio trabajo que permitira como profesional a
mi sociedad.

El Disefador Grafico aporta ingenio y talento para
desarrollar en este caso una Camparfia Aplicada a Articulos
Utilitarios exitosa. -

De todo el trabajo arduo, tengo una enorme satisfac-
cion por las imagenes logradas en las caricaturas, la foto-
grafia, la estilizacion y el grabado, que aplicadas a una
gama diversa de objetos logré tener cabida y despertar el
interés en el publico uruapense y éste, por supuesto, las
adquiera, de tal manera que al H. Cuerpo Voluntario de
Bomberos de Uruapan, A.C. le resulte fructifera esta inicia-
tiva y puedan servir mejor a la ciudadania.
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ART. FUBLICITARIOS ¥ SOCIALES

H. CUERPO VOLUNTARIO DE BOMBEROS A.C.

Por mexdio de In pr ' aUd el desu

Artficulo . Cantidad
Mochila 200
Playera Mark 200
Playera Gap-TOMMY-Old Navy - 200
Goarra gabardina nadconal 200
Gorra gabardina importada 200
Gorra Red-esponja 200
Cilindro 1 Btro. 200
Portavwaso tmpreso de corcha 200
Portavaso grabado 200
Ulavero mat. EVA 200
- Llavero con destapador, metalico 200
Lapiz 1 tinta solamente 300
- Botgmfo Evoly &6 Wearever . 300
. Boligrafo Super Hit 300
Regla PVC 200
Goma escolnr 200
Etiqueta tamadio tar]. pres 100
Calcomania p/dafansa tamafio 10 x 22 cm - . 100
Reconacimiento opalina LT - 100
Punto de Venta 10
Nota: los aqut dos no inch LV.A.

"Agregar 1 peso por tinta extra (en articulo grande y planc}

“sAgregar 2 Pescs poOr tinta extra (sn articule pequefio curvo)

*Agregar SO centavos por tinta extra {en articulo pequenio planc)
En gspem de la confirmacién de su pedido, quaedo da Ud.

Atentamente:

HHH F St mejon imagest .
ROMOSER | umio 9 det 2000

ﬂsmusaa;

e
8
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Conclusiones

odo proyecto encaminado a objetivos altruistas son

motivo de jubilo y éste no es la excepcién, por lo que

el acucioso desempefio de investigacion para desa-
rrollar un amplio trabajo que permitira como profesional a
mi sociedad.

El Disefiador Grafico aporta ingenio y talento para
desarroliar en este caso una Campafna Aplicada a Articulos
Utilitarios exitosa. -

De todo el trabajo arduo, tengo una enorme satisfac-
cidn por las imagenes logradas en las caricaturas, la foto-
grafia, la estilizacion y el grabado, que aplicadas a una
gama diversa de objetos logré tener cabida y despertar el
interés en el publico uruapense y éste, por supuesto, las
adquiera, de tal manera que al H. Cuerpo Voluntario de
Bomberos de Uruapan, A.C. le resulte fructifera esta inicia-
tiva y puedan servir mejor a la ciudadania.
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