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INTRODUCCION

Desde 1994, la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia (SNCyT) ha sido un
foro para que nifos y jovenes mexicanos conozcan las multiples posibilidades
que ofrece la ciencia en la produccién, la investigacién, la docencia y sus
aplicaciones en la vida cotidiana. Durante siete dias se busca la divulgacion de
las disciplinas cientificas y tecnolégicas que se realizaron en el pais a lo largo
del afio, y se llevan a cabo de manera intensiva y abierta a todo el publico
eventos de difusion en cada estado de la Republica Mexicana.

Entre dichas actividades se encuentran: concursos, conferencias,
demostraciones, desfiles, experimentos, exposiciones, fomento a la lectura
cientifica, foros, mesas redondas, periddicos murales, programas de radio y
televisién, proyeccion de videos, rallies, talleres, practicas y cursos,
teleconferencias y visitas guiadas.

El Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (Conacyt) coordina e impulsa
las actividades de la SNCyT a nivel nacional mediante el Comité Organizador
Nacional y los comités estatales y locales. Asimismo, el Conacyt propone los
lineamientos generales de la logistica y establece la imagen, las caracteristicas
y tematicas de cada edicién de la Semana bajo un lema, una mascota,
carteles, articulos promocionales y capsulas en radio y television, asi como
teleconferencias y cuadernos de experimentos.

Todo lo anterior constituye la logistica de fa SNCyT, misma que pretende
mejorarse afio con afno. Por ello, el presente estudio beneficiaria tanto a
quienes coordinan el evento como a quienes de manera mas inmediata
observan las reacciones de los participantes, y miden el interés que despiertan
las actividades en los alumnos, respecto a sus vocaciones y a su vision en
torno a la ciencia y a la tecnologia; es decir los directores de las escuelas que

participan en el evento.

T con | —
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En los ocho afios en los que se ha llevado a cabo la SNCyT, las escuelas
de la Region Metropolitana del pais son las que han tenido mayor participacion,
por lo que se ha elegido esta zona para llevar a cabo |a presente investigacion.
Asimismo, cabe sefalar, que sélo en el Distrito Federal existen
aproximadamente 1,507,080 nifios de 5 a 14 aros; de los cuales ei 94 %
asisten a alguna institucion educativa, por lo que resulta importante
encauzarios a perderle el miedo a ia ciencia y a la tecnologia y orientar sus
vocaciones hacia estas disciplinas, ya que tienen una estrecha relacién con el

bienestar y el desarrollo social.

Los ambitos de la ciencia y la tecnologia son tan amplios y su impacto tan
profundo, que sin ellas seria impensable mantener y lograr las condiciones de
bienestar que todos deseamos. Aun mas, sin la ciencia y la tecnologia, seria
impensable también el desarrollo futuro de la nacion, por lo que la divulgacion

de la ciencia no debe ser excluyente de ningtn sector de la sociedad.

Los resultados de la divulgacion se producen a largo plazo, pero son muy
efectivos. Sin ciencia, sin tecnologia propia y sin divulgaciéon no habria
posibilidad de desarrollo integral y real para el pais; el cual siempre seria
tributario de la tecnologia extranjera y no lograria aicanzar su verdadera
soberania.

Con el propédsito de hacer liegar la ciencia y la técnica a todo publico, se
deben utilizar cédigos especificos de comunicacién para cada grupo, que
permitan alcanzar objetivos concretos, entre otros: Estimular tempranamente la

vocacion hacia la investigacion y el quehacer cientifico.

Por todo lo anterior, et objetivo general de esta investigacion es conocer la
Opinién Publica de los directores de las escuelas a nivel preescolar, primaria y
secundaria de la Region Metropolitana que participaron en la 82. Semana
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- Nacional de Ciencia y Tecnologia, organizada por el Conacyt, respecto a la

logistica del evento.

Asimismo, existen los siguientes objetivos particulares: Elaborar una tabla
de especificaciones, planificar y elaborar el instrumento, el diagrama de flujo, la
arboreacion, la tabla de equivalencias, el cuestionario y la prueba piloto, asi
como realizar y aplicar un cuestionario finai, a través del levantamiento de una

encuesta y finalmente la obtencion y presentacion de resultados.

La hipdtesis nula de esta investigacion es que: No se sabe la Opinion
Publica de los directores de las escuelas a nivel preescolar, primaria y
secundaria de la Regién Metropolitana que participaron en la 82 Semana
Nacional de Ciencia y Tecnologia, organizada por el Conacyt, respecto a la

logistica del evento.

La hipétesis alternativa es que la Opinién Publica de los directores de las
escuelas a nivel preescolar, primaria y secundaria de la Regién Metropolitana
que participaron en ia 82 Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia,
organizada por el Conacyt, respecto a la logistica del evento, depende en gran

medida de las caracteristicas sociodemograficas del grupo social.

Esta investigacién también cuenta con las siguientes variables
dependientes: la Opinion Publica y el conocimiento de los directores de las
escuelas a nivel preescolar, primaria y secundaria de la Region Metropolitana
que participaron en la 82. Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia, respecto
a la logistica del evento.

Y sus variables independientes son las caracteristicas sociodemograficas
de los directores de las escuelas a nivel preescolar, primaria y secundaria de la
Region Metropolitana que participaron en la 82, Semana Nacional de Ciencia y

Tecnologia, respecto a la logistica del evento.
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La-Opinién Publica de los directores de las escuelas que participaron en la
8. SNCyT sera abordada desde la perspectiva de la comunicacién, y se
obtendra a través de la aplicacion de cuestionarios. Tomando en cuenta la
definiciébn de Opinion Publica: “Las expresiones de los individuos del grupo
social que tienen un referente publico, entendiendo como publico a todos
aquellos asuntos que interesan y/o afectan al grupo social, a diferencia de e/
publico que es el grupo social en si mismo”. Asi con la definicién de
comunicacion, que dice que es “la transmisién de mensajes de un emisor a un

receptor sobre un referente por medio de un médium”.

La linea de investigacién a seguir es la de la Opinién Publica, de tipo

cuantitativa.

La presente investigacion constituye un paso importante dentro de mi
formacion en la divulgacion de la ciencia, misma que empezod hace siete afios y
. que sin duda se enriquece con la aplicacion de las metodologias y las teorias
que se aplican para contribuir a la obtencion cientifica de resultados,
satisfaciendo a ia vez la necesidad profesional de obtener el titulo universitario,

que me permitira continuar con los estudios de maestria.

El presente estudio se dividira en cuatro capitulos: Marco teérico, Marco
contextual, Metodologia para la elaboracion del cuestionario, Levantamiento de
datos y Resultados.

Esta investigacion ademas de cumplir objetivos académicos al ser una
herramienta con la que se pretende obtener el titulo profesional de la
licenciatura en Periodismo y Comunicacién Colectiva, también satisface a
aquellos retos personales que surgen de la razén y el sentimiento, y del mas

puro deseo de ser mejor.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




Raya Lépez, Josefina _ 1
e S A P ——

Capitulo 1 Marco Teérico

En este capitulo se introduciran los conceptos de sistema, el del modelo de la
cebolla y el comunicativo, el de la opinién publica, los elementos que la conforman
y su historia a través de la evolucion del hombre desde la comunidad primitiva

hasta nuestros dias.
1.1 Téoria General de Sistemas

Para los fines del presente estudio, retomaremos la Teoria General de Sistemas

del autor Manuel Martin Serrano, desde el punto de vista comunicativo.
1.1.1 Concepto de Sistemas

Es necesario identificar el concepto de sistema como un conjunto de elementos
que cuentan: con una organizacion, y que se pueden seleccionar, diferenciar y
relacionar entre si.

“El término sistema cuando se utiliza para designar entidades reales, se opone al
término agregado. Un sistema y un agregado son igualmente conjuntos, es decir,
entidades que se constituyen por la concurrencia de mas de un elemento; la
diferencia entre ambos consiste en que el conjunto de los elementos de un
sistema muestra una organizacion de la que carecen los elementos de un

agregado” . '

Ejemplo: Regiones prominentes del cerebro: Lobulo frontal, i6bulo parietal, 1obulo occipital,
I6bulo temporal, formacion reticular, cerebelo, hipotalamo, pituitaria, hipocampo, amigdala,

bulbo olfatorio, y ganglio basal.

Ejemplo de sistema organizado: Las fases de la luna
Ejemplo de sistema no organizado (agregado): Las explosiones solares

' Martin Serrano, Manuel, et al., Teoria de la Comunicacion, 1. Epistemologia y andlisis de la relerencia,-p.94 -
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1.1.2 El Sistema bomo meétodo de analisis

El sistema es una entidad real y se puede utilizar como método de analisis. El
analisis sistematico de un conjunto de elementos se caracteriza porque se

propone explicar la organizacion del objeto de estudio.

Requisitos que debe reunir el objeto de estudio para. que se OSiblé”uh:e‘s;tukdio'
sistematico:? N
+ El requisito previo necesario para que se
es que el objeto posea alguna organizaCién esldle_ciﬂr.‘qué sea un sistema

lio sistematico

en el ambito real. ,
o La comunicacion puede ser estudiada sistematicamente, porque es un

objeto organizado de estudio.

Ejemplo de sistema organizado: Las fases de la luna
Ejemplo.de siste_ma no organizado (agregado): Las explosiones solares

1.1,‘23‘ Cdmponentes de un sistema

Para poder llevar a cabo un analisis sistémico es necesario que los
componenies del sistema u objeto de estudio hayan sido seleccionados, se

distingan entre si y se puedan relacionar unos con otros.

ESQUEMA 1

TR A TIRED
Hlohanentre

B

A1 CON

2 ¢ - : . .
© Martin Serrano, Manuel, et al., Teoria de la Comunicacion, p.95
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1.1.3.1 Seleccioén de los elementos de un sistema

En lo que se refiere a la selecciéon de los componentes, podemos decir que un

componente pertenece a un sistema cuando su existencia es necesaria para que

funcione o permanezca organizado el sistema; y que a la relacion entre el

componente y el sistema se le denomina implicacion.

ESQUEMA 2: LA FLEXIBILIDAD DE UN SISTEMA

La flexibilidad de un
sistema estd dada por:
L.a obligatoricdad de
los componentes que
los conforman, Si todos
los componentes son
obligatorios, entonces
¢l wistema es rigido,

Para conocer las
IMPLICACIONES de
los componentes en un
sistema debe
diferenciarse si el
componenie es:

Hay clementos de un
sistema que se
denominan
INCORPORADOS:

Y son aquellos que

en el sistema, pero no
estdn implicados en ¢l
sistema,

Requieren del sistema,
pero el sistema puede
climinarlos sin alterurse,

aparecen frecuentemente

Como se muestra en el Esquema 2 la implicaciéon de un elemento puede ser:’

Obligatoria. Cuando la desaparicion de ese elemento tiene como consecuencia la

desaparicion del sistema, su transformacion en otro diferente, o su capacidad para

funcionar como tal sistema.

3 Martin Serrano, Manuel, Teoria de la Comunicacidn, p.97
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Optativa. Cuando el sistema puede funcionar sin desaparecer, o reproducirse sin
transformarse en otro sistema, sustituyendo ese componente por otro.

De lo anterior depende la flexibilidad que tenga un sistema; ya que si todos los
componentes son obligatorios, entonces el sistema es rigido.

Tamblen existen elementos incorporados que son aquellos que aparecen
frecuentemente en el sistema, pero no estan implicados, y el sistema puede

ellmmarlos sin‘alterarse.

: ‘:ntyq obligatorio:  La aeronave en un viaje espacial

incorporado: - Los tripulantes en un viaje espacial

1_.'1.3.2 Distincion de los elementos de un sistema

“Un componente se distingue de otro u otros en el interior de un sistema dado,
cuando las diferencias que existen entre ellos, o sus diferentes comportamientos
son necesarios para que el sistema funcione o permanezca organizado como tal

sistema”.*

Existen, ademas distinciones entre los componentes de un sistema (Véase
Esquema 3) que se dan por sus diferenciaciones y sus comportamientos de
manera estructural, es decir dependiendo del lugar que ocupa el elemento dentro
del sistema, y funcional dependiendo de su funcion. Ambas no pueden ser

ocupadas o asumidas por otros elementos.

TESIS CON
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ESQUEMA 3

DISTINCIONES

Se dan por las diferencias entre ellos, o por su .

comportamiento al interior de un sistema

Clases de diferel iones / compor

ESTRUCTURAL
Cuando un clemento ocupa un lugar

* en un estado. Ese lugar no puede ser
ocupado por otro elemento u otros
clementos.

especifico para que ¢l sistema se encuentre

FUNCIONAL

Cuando un elemento ocupa un lugur
espechfico pars que el sistenta asuma su
funcién dentro de un estado, esa funcion no
puede ser asumida por otro elemento.

Los clementos pucden de naturaleza distinta, pero
no es condicidn para diferenciarlos. Un sistema es
prande de acnerdo al niimern de comnonentes.

1.1.3.3

Relacién de los elementos de un sistema

A las relaciones entre los componentes se les denominan dependencias, que
pueden ser de tres tipos: Solidarias, cuando el cambio de un componente afecta a

otro y viceversa; Causales, cuando el cambio de uno afecta al otro pero no a la

inversa; y Especificas, cuando el cambio de uno afecta en ocasiones a otro pero

no a la inversa.
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1.1.3.4 Modelo de la cebolla

Cabe sedalar, que el analisis sistémico es el estudio de la organizaciéon de los
sistemas y consiste en identificar cuales son sus componentes, como fueron
seleccionados, cémo se distinguen unos de otros y qué relaciones mantienen en el

sistema.

MODELO 1

Sistema Histérico

Sistema Referencial

Sistema Social
Sistema
Comunicativo
Sist.
Cognitivo

Asimismo, los sistemas por ser abiertos son interactuantes y multiafectados;
y se han clasificado en: sistema cognitivo, sistema comunicativo, sistema social,

sistema referencial y sistema histérico.

De acuerdo a la propuesta de sistemas, la comunicacidn humana es
considerada para su estudio como un sistema finalizado en dénde intervienen

componentes cuyas relaciones estan organizadas.

TESIS CON
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1.2 El sistema de la Comunicacién

A continuacién se establecen los elementos del Modelo Dialéctico de Ia
Comunicacion, propuesto por Manuel Martin Serrano y que se fundamenta en la

Teoria de Sistemas de! mismo autor.

1.2.1 Los actores

“Para facilitar el analisis denominaré Actor de la comunicacién a cualquier ser vivo
que interactiia con otro u otros seres vivos, de su misma especie, o dos especies
diferentes, recurriendo a la informacion. La comunicacién por ser una forma de
interaccion, supone la participacion de al menos dos Actores. En la situacion
comunicativa, los Actores ocupan posiciones distintas y en el transcurso del
proceso comunicativo desempefian funciones diferentes. Cuando sea preciso
tener en cuenta tales diferencias, utilizaré el término E£go para referirme al primer
Actor que en una determinada interaccion inicia el intercambio comunicativo, Alter
(Alteres) para referirme al Actor o Actores que en esa misma interaccion resulta

ser solicitado comunicativamente por Ego”.®

Son actores:
a) Las personas fisicas que en nombre propio o como poravoces o
representantes de otras personas, grupos, instituciones u organizaciones que

entran en comunicacion con otros actores.

b) Las personas fisicas por cuya mediacion técnica unos actores pueden
comunicar a otros, siempre que su intervencion técnica en el proceso
comunicativo excluya, incluya o modifique a los datos de referencia
proporcionados por los otros actores.

3 Martin Serrano, Manuel, Teoria de la Comunicacion, p.13. TESTS CON
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1.2.2 Instrumentos

Los instrumentos son todos los aparatos biolégicos o tecnolégicos que pueden
acoplarse a otros similares para obtener produccion, intercambio o recepcion de

sefales.
Los instrume “de comunicacién se organizan en sistemas de amplificacion y de

traduccion de sefales, constituidos por un érgano emisor, un canal transmisor y un

érgano receptor, como minimo.

Bioldgicos.- voz, oido, vista.

Tecnologicos: radar, micréfono, etcétera.

Amplificadores.- Funcionan sin modificar la naturaleza de la sefal.

Traductores.- Cambian o traducen sefiales de un cédigo energético a otro cédigo.

1.2.3 Expresiones

Las expresiones deben tener una sustancia, que a su vez tiene que allegarse de
una cosa de la naturaleza, de un objeto fabricado o de un organismo vivo para ser
una sustancia informada.

Cabe recordar que, “Son sustancias, cualquier cosa de la naturaleza, cualquier
objeto fabricado o cualquier organismo vivo. Son sustancias expresivas las
materias informadas o, si se prefiere, cualquier entidad perceptible por algun
sentido de Alter, sobre la cual, Ego ha realizado un trabajo expresivo. Las
sustancias expresivas cuandc son energizadas poseen la capacidad de generar
sefales, es decir, de modular las energias que pueden afectar a los sentidos de

alguin ser vivo". ®

TESIS CON
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1.2.4 Representaciones

Las representaciones son un conjunto de datos de referencia proporcionados por
el producto comunicativo que posee algun sentido para el usuario; y también son
modelos que sirven para la cognicion, para guiar la accion y para la intencion.

Las representaciones pueden diferenciarse segun su uso;:

-Representaciones que son modelos para la accion. Dan a la informacion un
sentido que afecta al comportamiento. Modelos que guian la accion.
-Representaciones que son modelos para la cognicion. Dan a {a informacion un
sentido que afecta al conocimiento. Modelos que guian la cognicion.
-Representaciones que son modelos intencionales. Dan a la informacion -un
sentido que afecta a los juicios de valor. Modelos que guian la intencion.

1.2.5 Esquema del modelo de la comunicacion

A continuacion se presenta de manera esquematizada el modelo dialéctico de

la comunicacion con cada uno de los elementos que la conforman.

MODELO 2

Instrumentos

!

CActoRs | —
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1.3 EI Sistema Opinién Publica

La Opinidon Publica.se observa a través de la expresion y permite el consenso y
disenso de los asuntos de interés publico;, ademas, sélo puede ser ejercida,
atendida y analizada por el grupo social a partir de la expresion. Es importante
sefalar, que las expresiones emitidas por los miembros de un grupo social es lo

que importa a la Opinién Publica.
1.3.1 Definiciéon de Opinién Publica

Para los intereses metodoldgicos del presente estudio se empleara la siguiente
definicion de Opinién Publica proporcionada durante el Seminario Extracurricular

de Opinién Publica.

“La Opinién Publica son las expresiones de los individuos del grupo social que
tienen un referente publico, entendiendo como publico a todos aquellos asuntos
que interesan y/o afectan al grupo social, a diferencia de “el publico” que es el

grupo social en si mismo".
1.3.2 La Comunicacion y la Opinién Publica

La comunicacion sirve para que el hombre exprese sus pensamientos, emociones,
experiencias, con el fin de que sean escuchados, conocidos y tal vez aceptados;
ya que una necesidad no expresada no puede obtener un satisfactor social. En
conclusién las expresiones emitidas por los miembros de un grupo social es lo que

realmente importa a la Opinién Publica.

“TESIS CON
FALLS DF. ORIGEN
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1.3.3 Componentes del Sistema Opinién Publica
La Opinion Publica es un subsistema perteneciente al Sistema comunicativo, por
lo anterior, comparte ‘con él a sus elementos estructurales: es decir, actores;

instrumefntos, expresiones y representaciones.

MODELO 3

EE R LS R T 22 LT
. lnst‘rumentos bloléglcos y/o

| xccnoléswos mediantofos::

ctiales s expresa la oplmén

!

xpresiones, mcdmntc las cuales’se hard * ' Represéntaciones, que orientarin'y

AL (T

cl¢ yd delos - deﬁnirén la opinion del grupo socinl,
= lndmduos del grupo social acerca del- < > + ‘ello con buse en In expgncncm‘ it
“tema en dehate ’ lnlerescs y circunstancias del mdlvnduo

"¢on respecto a su grupo social,

1.3.4 |dentificacion y Relacion entre los elementos del Sistema Opinion
Publica

No se niega la posibilidad de la interaccion dinamica y dialéctica entre la historia,
fa cultura, la politica, la economia, las necesidades y las cosas con la Opinion
Publica.

Es importante sefalar que no se puede admitir la confusién entre lo referido con la

expresion.

1.4 Los referentes o temas publicos

Las tematicas de lo publico son:
» Lasobrevivencia del grupo social

» La produccion de bienes materiales e inmateriales

TESES CON
| FALLA DE ORIGEN
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« La conservacion de la propiedad privada (territorios, medios de produccion
y mercancias o bienes)

» El Estado (ejercicio del poder y sus consecuentes formas de accion)

e La cultura,

El presente estudio (8% Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia: Estudio de
Opinién Publica) se circunscribe a las tematicas de El Estado y a la de la Cultura,
ya que el Conacyt es parte del gobierno federal y una de sus actividades para la
promocidn y difusion de la ciencia y la tecnologia —como parte de la cultura- es
llevar a cabo la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia a las escuelas de todo

el pais.

1.5 Identificaciéon de los elementos de Opinidn Publica, en el referente por

investigar

El referente por investigar es: 82 Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia:
Estudio de Opinion Publica. Por lo que los componentes del Sistema Opinion
Publica aplicado al presente trabajo son los que se describen a continuacion.
Actores: Directores de las escuelas primarias que participaron en la 82 Semana
Nacional de Ciencia y Tecnologia.

Instrumentos: Cuestionarios

Expresiones: Seran las opiniones de los directores, mismas que obtendremos al
aplicar los cuestionarios.

Representaciones: Se refieren a la logistica que se implementd en la 82 Semana

Nacional de Ciencia y Tecnologia.

MODELO 4 Directores de las escuelas primarias que Instrinientos bid. y/6 Tecn. mediante fos . |
participaron en la 8%. SNCyT 4—> cuales se expresa la opinién:
cuestionarios

I !

),
TE SI S CON Expresiones, mediante Jas cuales sc hard ‘Representaciones; es decir la logistica.de
patente el consenso Y disenso de los P u— ) E lasNCyT ™
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1.6 La naturaleza comunicativa de la Opinién Publica

“Como lo han mostrado las ciencias sociales y demostrado las biolégicas, la
comunicaciéon es una conquista de la evolucion de las especies que tiene como
principal funcién contribuir a la permanencia y desarrollo de |a vida, ya en el nivel
filogenético (de especie) como en el ontogenético (de individuo). Asi, las diversas
forrn“é‘s" de comunicacion humana se consideran, en primer lugar, como una
conquista de la evolucion humana que le ha permitido desarrollar una vida social
que a su vez se ha sobrepuesto dialécticamente al individuo concreto. Y, en
segundo término, se ha visto que la comunicacién social esta equifinalizada al
principio de la sobrevivencia del género humano y no sélo del individuo"’

“Asi como en los animales, a lo largo de la historia y transformacion del hombre,
siempre ha estado presente la comunicacién como un hecho concreto que se
realiza en su vida cotidiana, no sélo de éste sino de la sociedad a la que
pertenece; es decir, desde que el hombre surge como especie, busca la forma de
sobrevivir, para ello necesita no so6lo de su entorno ecolégico, el que le permitira
alimentarse, sino de sus comparieros de raza. La propia vida va ensefiandole que
él solo no puede satisfacer sus necesidades, por lo que forma grupos y alianzas

destinadas a mejorar su nivel de vida".®

“La comunicacion es un hecho social que se encuentra en congruencia con
los fines ultimos de l|a especie humana (salvaguardar e! conjunto de
interpretaciones que se dan sobre el acontecer y o que en él pasa para que el
hombre tenga un sentido en la vida) y del mismo grupo social para conservar
territorio, bienes materiales y formas de producir satisfactores materiales o
inmateriales. La comunicacion, ademas de estar presente en todas las sociedades
que han existido, es un elemento estructurante de la personalidad del hombre, ya

" Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de maestria, p.1. v

oy
* Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de macstria, p.2. TESlI,J‘ L ON
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que permite la transmisién de las costumbres, habitos, de las actividades y de los

avances en las diferentes razas".®

“En la actualidad no se discute que la opinién publica es un fenémeno
humano y asi ha sido estudiada, lo cual quiere decir que la opinion publica, como
fendmeno, se origina y realiza al interior de la vida social de los grupos humanos y
de ésta manera tiene pertenencia en estos grupos. Habria que recordar que la
naturaleza social es heredada a la humanidad, por lo que ésta surge con la
habilidad para la comunicacion, para la interrelacion expresiva, simbdlica, que es
capaz de sustituir actos ejecutivos, con la finalidad de economizar energia y

eficientar la vida humana".™

1.7 Historia de la Opinidn Publica

En los siguientes incisos se revisaran los antecedentes de la Opinién Publica a lo
largo de la historia de la humanidad, tomando en consideracion a la Comunidad
Primitiva, la Comunidad Egipcia, el Periodo Greco-Romano, la Edad Media, el

Renacimiento y el Capitalismo.

171 La Comunidad Primitiva

“Hace dos millones de afios comienza el llamado periodo cuaternario, definido por
el reinado de los mamiferos y por la aparicion de los primeros hominidos. Las
Ultimas fases del cuaternario comprenden los siguientes periodos: 1) El paleolitico,
que abarca desde el afio 600.00 a.c., hasta el 10.000; 2) El mesolitico, que
comprende aproximadamente desde el afo 10.000 a.c.; hasta cinco o seis

milenios después; 3) El neolitico, que empieza en el oriente hacia el sexto milenio

TESIS CON
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b . _____________]

a.c. y llega a Europa entre los milenios VI y lil a.c.; y 4) La época posterior, que

conocemos como Edad de los Metales”. '

Etimologicamente paleolitico significa "periodo de la piedra antigua", y se
refiere a la piedra Gnicamente tallada, en oposicién al neolitico, "periodo de la
piedra nueva" o pulida. EI hombre del paleolitico superior (h. 35.000 a.c. a 10.000
a.c.) pertenece ya a la subespecie de la que forma parte el ser humano actual: el
homo sapiens. Esta criatura se alimenta cazando, pescando y recogiendo frutos
silvestres.

Espiritualmente, la comunidad primitiva manifiesta ya la creencia en otra
vida, por lo que entierra a sus muertos. En el ultimo periodo, el magdaleniense
(15.000 a.c. - 10.000 a.c.,) se hace mas evidente una voluntad artistica o estética,
que se ha agrupado en arte mueble y arte rupestre. El arte mueble, es decir, aquel
que no aparece no fijo al muro o la pared, se realiza en materiales tan diversos
como piedra, marfil, hueso o arcilla. Sobresale el gran numero de figuras
femeninas, las "venus", como la de Willendorf. Por su parte el arte rupestre,
pintado o grabado en los muros o paredes de una cueva, esta mas extendido
geograficamente. Destacan dos grandes zonas: en Francia, las regiones de
Dordona, Pirineos y el valle del Rédano - cuevas de Lascaux, Niaux, Pech Merle,
La Madeleine, etc. y, en Espana, la cornisa cantabrica, donde se encuentran las
cuevas de Altamira, Tito Bustillo y El Castillo .

En este periodo, el tempo del desarrollo se tornd conciente de su propia
existencia y de su separacion de los demas seres de la naturaleza, lo que lo
condujo a crear o a perfeccionar una red de relaciones de tipo simbdlico que le
permiti6 una comunicacién con lo inmediato (lenguaje) y con lo trascendente
(magia, religion).

TESIE CON
FALLA DE ORIGEN
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Existen fenémenos conductuales comunes a los individuos en todas las
sociedades humanas y adquiridas durante la larga historia evolutiva. Como la
presencia del lenguaje simbdlico, la religion, el arte, el comportamiento maternal,
el juego social, el uso y manufactura de artefactos, etcétera.

FOTOGRAFIA 1

Fresco de Tassili N'Ajjer
Sahara

En esta escena aparece una multitud de figuras
humanas, que se relacionan con los animales.
Encontramos poca variedad de colores, dos como
méximo, y no existe la intencion de crear volumen.
Este esquematismo se traslada también al
movimiento de las figuras.

Los primeros referentes que el homo sapiens dejé en piedras y techos de
galerias subterraneas, son dibujos superpuestos, algunos a escala natural o con
colores. Para las pinturas utilizaron colorantes minerales -carbdn, ocre vy
manganeso- que los primitivos trituraron y mezclaron con algun aglutinante y

aplicaron con los dedos, palos o tampones.

Se puede hablar de tres temas principales: animales, signos vy
representaciones humanas. La mayoria son animales y las figuras humanas son
muy pocas, después, en el Neolitico, la figura humana cobra mayor importancia.
Las primeras representaciones encontradas corresponden a los érganos genitales
femeninos, numerosas vulvas se han encontrado tanto grabadas como pintadas
en la roca muchisimo antes de que aparecieran las primeras pinturas de animales.
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FOTOGRAFIA 2 CABEZA DE TORO,
Lascaux (Fancia)

La figura, realizada con gruesa silueta negra,
tiene un asombroso aire moderno. Pese a
estar de perfil, intenta crear sensacion de
profundidad en el dibujo de los cuernos, al
rellenar el cuerpo con manchas negras.

Por lo tanto, la tradicidon del arte rupestre se desarrolié durante un periodo
prolongadc que se relaciona a las condiciones demograficas, econémicas y

climaticas.

Una de las principales caracteristicas del arte rupestre era la costumbre del
artista de utilizar las formas naturales de las rocas y las paredes de las cuevas
como partes integrantes de la obra en si. Ejemplo claro de ello son los bisontes de
Altamira y muchas otras figuras. Los ojos de algunos animales son en realidad
pequefios minerales de silex que, estando incrustados en la roca de forma natural,
hacen el efecto de brillo de los ojos, como por ejemplo las Leonas de Les
Combarelies. Las pinturas han llegado a nosotros con una gran frescura, muchas
de ellas se han conservado intactas. Respecto a los grabados, éstos se habrian
realizado utilizando piedras de silex talladas formando buriles, que con sus filos

cortantes y duros, eran una extraordinaria herramienta.

FOTOGRAFIA 3

La pintura requeria una técnica mas elaborada y
compleja que el simple trazo de una piedra. Se
realizaba con colorantes naturales de tonos amarillos,
rojos, ocres y negros, con todas sus gamas y tonos.
En el Neolitico se afadié el blanco. Los colorantes
procedian de oOxidos de hierro y manganeso, de
tierras y carbones vegetales, almagra. hematies,
limonita, caolin, etc., diluidos en sangre, resinas de
arboles, grasas animales y jugos vegetales.

TROE CON
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FOTOGRAFIA 4

Gracias a las investigaciones
sobre los pueblos actuales se ha
descubierto el gran significado
mégico-religioso que poseen
estas representaciones.

“... la opinién publica en esta etapa, se presenta como fenomeno, por lo tanto
cumple una funcidén de caracter comunicativo, no ejecutivo sino expresivo, con
capacidad simbdlica, ya que rescata la capacidad natural del hombre para
comunicarse, no s6lo acerca del presente sino también sobre ideas y sucesos del
pasado y del futuro. Con la posicién de la habilidad simbélica para comunicar

—sustitucion del objeto de referencia con simbolos emanados de un coédigo
comun- el ser humano ahorra energia y cumple una funcion de caracter social de

produccion y reproduccion tanto de ideas como de bienes.”'?

“Asi, en el comunismo primitivo la Opinién Publica privilegia: la
sobrevivencia y la conservacion de la propiedad. Con base en ello se le asignan
funciones de consenso y disenso sobre el hacer; debido a su existencia como
fendmeno, cumplia su funcién de caracter comunicativo mediante la simbolizacién
de objetos de referencia que permiten el ahorro de energia gracias al empleo de

las expresiones.” '

'” Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de maestria, p.15.
" Ibidem.
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MODELO DE LA CEBOLLA: COMUNIDAD PRIMITIVA
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1.7.2 La Opinién Publica en la Comunidad Egipcia

Los origenes de la antigua civilizacién egipcia, que muchos consideran como una
de las fuentes de la cultura occidental, no se pueden establecer con certeza. Los
testimonios arqueoldgicos sugieren que los primitivos habitantes del valle del Nilo
estuvieron bajo la influencia de las culturas de! Préximo Oriente, pero el grado de
esta influencia esta por determinarse. Tanto la descripciéon del desarrollo de la
civilizacion egipcia, como los intentos de identificar sus fundamentos intelectuales,
son en gran parte una serie de conjeturas que tienen base en los descubrimientos
arqueologicos de los restos de ruinas, tumbas y monumentos.

Para el estudio de la historia egipcia, entre la primera dinastia y el periodo de
los tolomeos, se tomd en cuenta el Aegyptiaca de Manetdén, un sacerdote
tolemaico del sigio Il a.C., que organizé una lista de reyes dividida en 30
dinastias. La historia egipcia, hasta la conquista de Alejandro Il el Magno, se
divide en los imperios Antiguc, Medio y Nuevo, seguidos por los periodos

intermedios, tardio y de los tolomeos.

FOTOGRAFIA 5

El banquete (1400 a.C), muestra
a los nobles atendidos por los
esclavos.

Frciclopedia Encaita, Bridgemman art
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En relacién a la estructura social egipcia, el personaje que ocupaba el maximo
rango social era el rey, quien era considerado un dios o emisario de un dios y, por
tanto digno de adoracion.

“Estrechamente ligado al dios Horus, primer dios del Estado egipcio, el faradn
estaba mas cerca de los dioses que de los hombres, era un ser omnisciente y de
bondad absoluta, que procuraba e! bien de los subditos, protegiendo al débil y

haciendo que reinase la justicia.”'

La venida de un nuevo faradn significaba la renovacion de la primera creacion,
el restablecimiento del equilibrio de la naturaleza. El clero, por su parte, tenia
como funcion asegurar el mantenimiento permanente de la creacién y el equilibrio
universal obtenido el primer dia del mundo, gracias al cual se alejo el caos y se

hizo posible la vida.
FOTOGRAFIA 6

5
srhia B ot s sy

Gaanni Dagh OrteCorbs

El Imperio Antiguo (2755-2255 a.C.)

Horus, adorado en el antiguo Egipto, era el dios del cielo, la luz y la bondad. Se representaba como
un haledn, a veces con cuerpo de hombre y solia asociarse con los faraones.

La capital estaba en el norte, en Menfis, y los monarcas mantuvieron un poder

absoluto sobre un gobierno sdélidamente unificado; asimismo, la religion

'* Enciclopedia Encarta 2002, CD-R
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desemperié un papel importante, como queda registrado en la mitologia egipcia;
de hecho, el gobierno habia evolucionado hacia un sistema teocratico, en donde el
faradn era considerado un dios en la tierra, por lo que gozaba de un poder

absoluto.

En la IV Dinastia, la civilizacion egipcia alcanzé la cumbre de su desarrollo y
este alto nivel se mantuvo durante la V y VI Dinastias; el esplendor manifestado en
las piramides se extendid6 a numerosos ambitos del conocimiento como
arquitectura, escultura, pintura, navegacion, artes menores y astronomia;
destacaron los astronomos de Menfis quienes establecieron un calendario de 365
dias; ademas los médicos del Imperio Antiguo mostraron un extraordinario
conocimiento en fisiclogia, cirugia, el sistema circulatorio humano y el uso de

antisépticos.

Aunque la V Dinastia mantuvo la prosperidad con la ampliacion del comercio
exterior y las incursiones militares en Asia, se evidenciaron los signos del declive
de la autoridad real debido al aumento de la burocracia y al incremento del poder
de los administradores que no pertenecian a la realeza. Unas, ultimo rey de la
dinastia (reiné en 2428-2407 a.C.), fue enterrado en la piramide de Sakkara, en
una camara funeraria cuyas paredes tenian inscripciones que se han denominado
‘Textos de la Piramide’; dichos textos se utilizaron también en las tumbas reales

de la VI dinastia.

La autoridad central en la economia también decrecié por los decretos de
exencion de impuestos. Los nomos (distritos) alcanzaron rapidamente un poder
propio cuando los nomarcas (gobernadores de distrito) empezaron a establecerse

de forma fija en vez de trasladarse periddicamente a los diferentes nomos.

‘Para los egipcios, la vida en la tierra era sélo un aspecto de un siglo

invariable, un episodio efimero en comparacion con el tiempo indefinido del mas
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alla. La muerte suponia la posibilidad de la felicidad eterna, pero, para lograria, el

hombre habia de vivir en este mundo en armonia.""®

FOTOGRAFIA 7

Erodgecatrcano, herenbelerser

Pirdmides de Egipto Situadas en la orilia occidental del rio Nilo, en las afueras de El Cairo, las piramides de
Gizeh son el Unlco testimonio de las antiguas siete maravillas del mundo que se conservan hoy dia. Los
egipcios erigieron las pirdmides entre el afio 2700 a.C. y el afio 1000 a.C. como tumbas reales.

“Considerando a Egipto como el mejor ejemplo de la cultura mesopotamica
(por ser la de mayor duracién) y teniendo en cuenta que la opinién publica es la
expresion (mas o menos mayoritaria de un conjunto de personas o grupo social
determinado), se puede apreciar que el tema o referente principal de la opinidn
publica era la sobrevivencia, pero ahora no la terrenal sino la de la felicidad eterna.
Una muestra de esta afirmacion es que toda la obra expresiva artistica esta
encaminada a preservar la vida después de la muerte: las piramides, los
monumentos, la escritura en las tumbas, la organizacién politica que tenia como
centro al Faradn representante de los Dioses y que cumplia la funcion de no
permitir el caos, la muerte. Independientemente de que se puede apreciar una
evolucion en el tratamiento del referente de la sobrevivencia, el tema es el mismo
y se mantiene como una constante en la historia de la opinién publica como

fenémeno."'®

15
Ibidem.
'® Gallo Romo, Olga Avances de su tesis de maestria, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM,

p.18. .
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MODELO DE LA CEBOLLA: PERIODO EGIPCIO
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1.7.3 La opinion Publica en el Periocdo Greco-Romano

“En el ultimo periodo de la edad del bronce en Grecia (1500-1200 a.C.), el
continente fue absorbiendo paulatinamente la civilizacion cretense. Hacia el 1,400
a.C., los aqueos conquistaron y controlaron las islas y poco después tambien
dominaron el continente. Debido a ias exhaustivas investigaciones de sus ruinas,
la ciudad da su nombre a los antecesores aqueos, aunque también destacaron en

importancia otras ciudades-estado.”'’

“La guerra de Troya, deécrita por Homero en la lliada, comenz6 alrededor
del 1200 a.C. y probablemente fue uno de los conflictos bélicos que tuvieron iugar
entre los siglos Xili y Xl a.C. Puede que tuviera relaciéon con la ultima y mas
importante invasion del norte, que ocurrio en aquel tiempo e introdujo la edad del
hierro en Grecia. Los dorios abandonaron las montafias del Epiro y descendieron
al Peloponeso y a Creta, utilizando armas de hierro para conquistar y expulsar a

los anteriores habitantes de estas regiones."'

En los siglos posteriores al 1200 a.C. la progresiva colonizacion de las
costas de Asia Menor, por los dorios, convirtieron la region en parte politica y
cultural de Grecia; de esta manera, por cada una de las tres divisiones étnicas

griegas se cred una gran confederacion.

Varios siglos después (750-550 a.C.), el aumento de la poblacion, la
escasez de alimentos, el florecimiento de la artesania y el comercio y otros
factores conllevaron una nueva oleada colonizadora. Se fundaron colonias en la
costa oriental del mar Negro y Massilia (actual Marsella, Francia), y tuvieron lugar
asentamientos en Sicilia y la parte meridiona! de la peninsula ltalica. Esta dltima

tenia tal densidad de poblacién griega que se la conocia como la Magna Graecia.

:; l[“hl:zleclLopcdm Encarta 2002, CD-R, TESIS CON—
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La aparicion de las tiranias se debié sobre todo a un factor econémico. El
descontento popular surgido frente a las aristocracias se habia convertido en un
importante factor politico a causa del aumento de la esclavitud de los campesinos
sin tierras; la colonizacion y comercio en los siglos VIII y Vil a.C. aceleré el
desarrollo de una préspera clase de comerciantes, que supieron aprovecharse del
gran descontento para reclamar el reparto del poder con los aristdcratas de las

ciudades-estado.

La era de los tiranos griegos (650-500 a.C.) destaca por los avances
logrados en la civilizacién helénica. El titulo de tirano implicaba el acceso ilegal al
poder, no el abuso del mismo; en general, tiranos como Periandro de Corinto,
Gelon de Siracusa y Policrates de Samos fueron gobernantes sabios y populares.
En este periodo el comercio y la artesania prosperaron, y con el nacimiento de la
fuerza politica y econémica llegé el florecimiento de la cultura helénica, de un
modo especial en Jonia, donde empezaba a surgir la filosofia griega con Tales de

Mileto, Anaximandro y Anaximenes.

“Los nobles, o eupatridas, abolieron en el 638 a.C. la monarquia hereditaria
y gobernaron Atenas hasta mediados del siglo VI a.C. Los eupatridas retuvieron
autoridad plena gracias a su poder supremo para disponer de la justicia, a menudo
de forma arbitraria. En el 621 a.C. el politico Dracon (finales del siglo VIl a.C.)
codificd la ley ateniense, por la que el poder judicial de los nobles quedaba
limitado. Un segundo revés para el poder hereditario de los eupatridas fue el
cédigo del politico y legislador ateniense Solon de 594 a.C., que no era sino una

reforma del codigo draconiano y que otorgaba la ciudadania a las clases bajas.”*

El comienzo del gobierno democratico supuso el periodo mas brillante

periodo de la historia de Atenas; en donde florecieron el comercio y la agricultura;

19 .
Ibidem.
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y, el centro de las artes y la cultura intelectual, que entonces se encontraba en las
ciudades de la costa de Asia Menor, pronto se traslado a Atenas.

En el 215 a.C., los romanos, con el apoyo de la Liga Etolia, vencieron a las
fuerzas macedonias en el 206 a.C., y consiguieron importantes posiciones en
Grecia. Macedonia, totalmente sometida, acepté pactar la paz con Roma y
reconocer la independencia de los estados griegos; sin embargo, sélo cambiaron

un dominador por otro.

El renacimiento griego tuvo lugar bajo el Imperio romano, durante ios
primeros siglos de la era cristiana y en especial durante el reinado del emperador
Publio Elio Adriano; quien junto a su contemporaneo, el cénsul Tiberio Claudio
Herodes Atico, embellecié Atenas y restauré muchas de las ciudades en ruinas.
Pero a mediados del siglo Ill d.C., los pueblos germanicos pudieron comprobar
ese renacimiento e invadieron la peninsula, conquistaron Atenas y destruyeron las
ciudades de Argos, Corinto y Esparta.

FOTOGRAFIA 8
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La estatua de Zeus que Fidias hizo para Olimpia hacia el 435 a.C., fue quizas la escultura mas
famosa de la antigliedad griega. La toga del dios y sus ornamentos fueron realizados en oro y la
escultura se esculpié en marfil. Este grabado muestra una reconstruccion imaginaria de la estatua
que media 12 m de altura.
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Segun la leyenda, Roma fue fundada por Romulo (y su hermano Remo,
segun algunas versiones) en el affio 753 a.C; aunque las pruebas arqueolégicas

indican que existieron pobladores en este lugar.

La antigua Roma era un reino que tenia como base dos estamentos, los
patricios (nobles) y los plebeyos, que carecian de derechos civiles y politicos. EI

Senado, o Consejo de Ancianos, elegia a fos monarcas y limitaba su poder.

FOTOGRAFIA 9
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Cayo Julio Cesar fue uno de los politicos y lideres militares mas influyentes en el establecimiento del
vasto Imperio romano. Su triunfo en la guerra civil, que tuvo lugar en el 48 a.C., lo convirtid en el
gobernador absoluto de Roma, aunque murid asesinado, victima de las rencillas politicas entre sus
oponentes.

Desde el siglo VIl hasta el sigio VI a.C. los reyes etruscos dominaron Roma,
pero hacia el 510 a.C. se establecid ia Republica cuando el Gltimo monarca,
Tarquino ‘el Soberbio, fue destronado. A partir de entonces Roma empezé a
absorber las regiones periféricas. A raiz de la invasion gala a principios del siglo IV

a.C., se construyé alrededor de la ciudad la llamada Muralla servia.

“Tras los asesinatos de los hermanos Tiberio (133 a.C.) y Cayo Sempronio
Graco (121 a.C.), quienes habian intentado llevar a cabo una reforma agraria que
permitiera acceder a la posesion de tierras a los plebeyos, la ciudad experimentd
un periodo de inestabilidad que llegd a su cenit con las guerras civiles del siglo |
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a.C. Por ultimo, Julio César se convirtio en dictador e instituyé una serie de

reformas.”?°

A comienzos de este periodo, Roma se habia convertido en el centro del
Imperio y de ella partia el sistema viario que ponia en contacto sus diferentes
regiones, por lo que bien podia ser considerada como la capital del mundo. Esta
vasta aglomeracion estaba dotada con una red que permitia el abastecimiento de
agua y oftra de alcantarillado, pero los superpoblados vecindarios pobres eran
causa de frecuentes incendios; por este motivo, el emperador Augusto instituyo las
vigilias, o bomberos con poderes policiales. A pesar de todo, en el 64 d.C., un

incendio casi destruyé la ciudad.

FOTOGRAFIA 10
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El Foro de la antigua Roma fue originalmente una seccion abierta de la ciudad para asambleas publicas.
Con posterioridad, se construyeron templos y comercios en &!, y finalmente se convirtio en sede de
gobierno. A la derecha de la plataforma para los oradores (centro) puede observarse el arco de Septimio
Severo. El templo de la Concordia aparece en la parte posterior.

“La dinastia Flavia (69-96 d.C.) inicio, para ganarse el favor del pueblo
romano, un programa de obras publicas; la mas destacada de éstas fue el
anfiteatro conocido como Coliseo, donde se representaban juegos entre
gladiadores e incluso batallas navales (naumaquias) sobre el escenario que eran
enormemente populares. En aquel tiempo no habia una produccién a gran escala

2 Ibidem.
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en Roma y no se generaba trabajo suficiente para tanta poblacién, de ahi que para
evitar revueltas populares fuera frecuente la distribucion de alimentos entre el
pueblo y la celebracion de espectaculos gratuitos en el Coliseo, manteniendo asi
la politica de ‘pan y circo’ que comenzé en la época republicana. También eran

frecuentes las representaciones gratuitas en teatros publicos."?’

“De esta manera, en Grecia y Roma la opinion publica era un ejercicio
cotidiano de los ciudadanos, el cual tenia su manifestacibn mas clara en las
Asambleas (en las que se reunia generaimente a todos los integrantes del grupo
social con derecho a opinar), Comicios y Plebiscitos -practica democratica de uso
mas frecuente en Roma- o, también, en charlas informales de los ciudadanos

reconocidos (lideres de opinién) en las diversas agoras de la ciudad”.?

“Al respecto del ejercicio de 1a opinién publica en Roma, Rousseau expresa:
En una sociedad bien gobernada todos vuelan a las Asambleas... Es muy singular
que en Roma, en donde los tribunos eran sagrados, no hubiesen siquiera
imaginado que podian usurpar las funciones del pueblo, y que en medio de una
tan gran multitud, no hubieran jamas intentado prescindir de un sélo plebiscito. Y
mas aun siendo las leyes actos auténticos de la voluntad general, no podria obrar
el soberano mas que cuando el pueblo estd reunido. Al respecto, la republica

romana era, me parece, un gran Estado, y la ciudad de Roma, una gran ciudad".*

I bidem.
=~ Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de maestria, p.19.
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* Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de macstria, p.19,
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1.7 .4 LLa Opinion Publica en la Edad Media ,

El termino Edad Media se refiere al periodo de la historia europea que transcurrié
desde la desintegracion del Imperio romano de Occidente, en el siglo V, hasta el
siglo XV.

“Al parecer el término Edad Media, lo empled por vez primera el historiador
Flavio Biondo de Forli, en su obra Historiarum ab inclinatione romanorun imperii
decades (Décadas de historia desde la decadencia del Imperio romano), publicada
en 1438 aunque fue escrita treinta afios antes. El término implic6 en su origen una

: p’a'rév‘lils‘is' del progreso, considerando que la edad media fue un periodo de
esfahcamiento cultural, ubicado cronolégicamente entre la gloria de la antigliedad
'cléSiCa y el renacimiento. La investigacién actual tiende, no obstante, a reconocer

' e,’ék'tk'e' periodo como uno mas de los que constituyen la evolucion histérica europea,
cbn-s'us propios procesos criticos y de desarrolio.”?*

“Ningun evento concreto determina el fin de Ia antigiledad y el inicio de la edad
media: ni el saqueo de Roma por los godos dirigidos por Alarico | en el 410, ni el
derrocamiento de Roémulo Augustulo (ultimo emperador romano de Occidente)
fueron sucesos que sus contemporaneos consideraran iniciadores de una nueva

época.

La culminacion de una serie de procesos de larga duracién a finales del siglo
V, entre ellos la grave dislocacién econémica y las invasiones y asentamiento de
los pueblos germanos en el Imperio romano, hizo cambiar la faz de Europa.
Durante los siguientes 300 afios Europa occidental mantuvo una cultura primitiva
aunque instalada sobre la compleja y elaborada cultura del Imperio romano, que

nunca llegé a perderse u olvidarse por completo.

* Enciclopedia Encarta 2002, CD-R.
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FOTOGRAFIA 11

Servidumbre en ia Edad Media

Durante la edad media europea, los campesinos pasaron a estar obligados a vivir y trabajar en un Onico lugar al
servicio de los nobles terratenientes. Estos labradores, llamados siervos, que se ocupaban de las tierras de su
duedo, al que llamaban sedor, recibian a cambio una humilde vivienda, un pequedo terreno adyacente, algunos
animales de granja y proteccion ante los forajidos y los demas sefiores. Los siervos deblan entregar parte de su
propia cosecha como pago y estaban sujetos a muchas ofras obligaciones e impuestos.

Durante este periodo no existio realmente una maquinaria de gobierno
unitaria en las distintas entidades politicas; sin embargo, la confederacion de
tribus permitié la formacion de reinos. El desarrollo politico y econdmico era
fundamentalmente local y el comercio regular desaparecid casi por completo,

aunque la economia monetaria nunca dejo de existir de forma absoluta.

“En la culminacion de un procese iniciado durante el Imperic romano, los
campesinos comenzaron a ligarse a la tierra y a depender de los grandes
propietarios para obtener su proteccién y una rudimentaria administracién de
justicia, en lo que constituyd el germen del régimen sefiorial. Los principales
vinculos entre la aristocracia guerrera fueron los lazos de parentesco aunque
también empezaron a surgir las relaciones feudales."?

Se ha considerado que estos vinculos (que relacionaron la tierra con
prestaciones militares y otros servicios) tienen su origen en la antigua relacién
romana entre patrén y cliente o en la institucion germanica denominada comitatus

25 Nala
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(grupo de companeros guerreros), todos estos sistemas de relacién impidieron
que se produjera una consolidacién politica efectiva.

La Unica institucion europea con caracter universal fue la lIglesia, pero
incluso en ella se habia producido una fragmentacién de la autoridad. Todo el
poder en el seno de {a jerarquia eclesiastica estaba en las manos de los obispos
de cada regidén. El Papa tenia prominencia por ser el sucesor de San Pedro,
primer obispo de Roma, a quien Cristo le habia otorgado la maxima autoridad

eclesiastica.

No obstante, la elaborada maquinaria del gobierno eclesiastico y la idea de una
Iglesia encabezada por el Papa no se desarrollarian hasta pasados 500 afos. La
Iglesia se veia a si misma como una comunidad espiritual de creyentes cristianos,
exiliados del reino de Dios, que aguardaba en un mundo hostil el dia de la
salvacion; los miembros mas destacados de esta comunidad se hailaban en los
monasterios, diseminados por toda Europa y alejados de la jerarquia eclesiastica.

FOTOGRAFIA 12

The Pierpont Morgan Library/Art Resource, NY. Esta cubierta de un manuscrito, fechada en
el siglo XI, muestra el tema de la Crucifixion en el registro inferior y a Cristo en majestad en
el superior. Esta realizada sobre una placa de plata dorada, con elementos aplicados, fijados
con pledras preciosas, y decoracion repujada.

En el seno de la Iglesia hubo tendencias que aspiraban a unificar los
rituales, el calendario y las reglas monasticas, opuestas a la desintegracion y al
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desarrollo local. En el siglo IX, |a llegada al poder de la dinastia Carolingia supuso
el inicio de una nueva unidad europea basada en el legado romano, puesto que el
poder politico dei emperador Carlomagno dependié de reformas administrativas
en las que utilizé materiales, métodos y objetivos del extinto mundo romano.

En lo que se refiere a la actividad cultural durante los inicios de la edad
media consistié principalmente en la conservacién y sistematizacién del
conocimiento del pasado y se copiaron y comentaron las obras de autores
clasicos. Se escribieron obras enciclopédicas, como las Etimologlas de San
Isidoro de Sevilla, en las que su autor pretendia compilar todo el conocimiento de
la humanidad. En el centro de cualquier actividad docta estaba la Biblia: todo
aprendizaje secular llegd a ser considerado como una mera preparacién para la

comprensién del libro sagrado.

En la mitad del siglo X| Europa se encontraba en un periodo de evolucién
desconocido hasta ese momento. La época de las grandes invasiones habia
llegado a su fin y el continente europeo experimentaba el crecimiento dinamico de
una poblacidén ya asentada; renacieron la vida urbana y el comercio regular a gran
escala. Este periodo se ha convertido en centro de atencidn de la investigacién

moderna y se le ha dado en llamar el renacimiento del siglo XIi.

“Durante la alta Edad Media la Iglesia catdlica, organizada en torno a una
estructurada jerarquia con el Papa como indiscutida cispide, constituyd la mas
sofisticada institucién de gobierno en Europa occidental. El Papado no sélo ejercio
un control directo sobre el dominio de las tierras del centro y norte de [talia sino
que ademas lo tuvo sobre toda Europa gracias a la diplomacia y a la
administracion de justicia (en este caso mediante el extenso sistema de tribunales
eclesiasticos). Ademas las ordenes monasticas crecieron y prosperaron

participando de lleno en la vida secular."*®

2 1bidem. TFSTU CON
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Los miembros de las nuevas ordenes monasticas, como los cistercienses,
desecaron zonas pantanosas y limpiaron bosques; otras, como los franciscanos,
entregados voluntariamente a la pobreza, pronto empezaron a participar en la
renacida vida urbana. De esta manera, la Iglesia ya no se veria mas como una
ciudad espiritual en el exilio terrenal, sino como el centro de la existencia. La
espiritualidad altomedieval adoptd un caracter individual, centrada ritualmente en
el sacramento de la eucaristia y en la identificacion del creyente con el sufrimiento
humano de Cristo. Asi mismo, crecid la importancia del culto a fa Virgen Maria,

actitud desconocida en la Iglesia hasta ese momento.

“Dentro del ambito cultural, hubo un resurgimiento intelectual al prosperar
nuevas instituciones educativas como las escuelas catedralicias y monasticas; se
fundaron las primeras universidades, se ofertaron graduaciones superiores en
medicina, derecho y teologia, ambitos en los que fue intensa la investigacion: se
recuperaron y tradujeron escritos médicos de la antigliedad, muchos de los cuales
habian sobrevivido gracias a los eruditos arabes y se sistematizd, comento e
investigd la evolucion tanto del Derecho canénico como del civil, especiaimente en
la famosa Universidad de Bolonia. Esta labor tuvo gran influencia en el desarrollo

de nuevas metodologias que fructificarian en todos los campos de estudio.”?’

El escolasticismo se popularizd, se estudiaron los escritos de {a Iglesia, se
analizaron las doctrinas teoldgicas y las practicas religiosas y se discutieron las
cuestiones problematicas de la tradicion cristiana. El siglo Xll, por tanto, dio paso a

una época dorada de la filosofia en Occidente.

También se produjeron innovaciones en el campo de las artes creativas, ya
que la escritura dejo de ser una actividad exclusiva del clero y el resultado fue el
florecimiento de una nueva literatura, tanto en latin como, por primera vez, en
lenguas vernaculas. Estos nuevos textos estaban destinados a un publico que
poseia educacion y tiempo libre para leer.

27 s
Ibidem,
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“Durante el siglo XIll se sintetizaron los logros del siglo anterior; la Iglesia
se convirtio en la gran institucion europea, las relaciones comerciales integraron a
Europa gracias especialmente a las actividades de los banqueros y comerciantes
italianos, que extendieron sus actividades por Francia, Inglaterra, Paises Bajos y
el norte de Africa, asi como por las tierras imperiales germanas."?®
También fue el siglo de las Cruzadas; iniciadas a finales del siglo Xl, que
fueron predicadas por el Papado para liberar los Santos Lugares cristianos en el
Criente Proximo de manos de los musulmanes. Concebidas segun el Derecho
candnico como peregrinaciones militares, los llamamientos no establecian
distinciones sociales ni profesionales; estas expediciones internacionales fueron
un ejemplo mas de la unidad europea centrada en la Iglesia, aunque influidas por

el interés de dominar las rutas comerciales de Oriente.

La alta Edad Media culmind con los grandes logros de la arquitectura
goética, los escritos filosoficos de santo Tomas de Aquino vy la vision imaginativa de
la totalidad de la vida humana, recogida en la Divina Comedia por Dante Alighieri.

“Si la alta Edad Media estuvo caracterizada por la consecucion de la unidad
institucional y una sintesis intelectual, la baja Edad Media estuvo marcada por los
conflictos y la disolucion de dicha unidad. Fue entonces cuando empezo a surgir el
Estado moderno —atn cuando éste en ocasiones no era mas que un incipiente
sentimiento nacional— y la lucha por la hegemonia entre la Iglesia y el Estado se
convirtié6 en un rasgo permanente de la historia de Europa durante algunos siglos
posteriores.”

“La independencia del analisis politico es sélo uno de los aspectos de una

gran corriente del pensamiento bajomedieval y surgi® como consecuencia del

* Ibidem. | e
" tbidem. TESIL CON

FALLA DE ORIGEN

N



TESIS CON
FALL/\”L ORIGEN Raya Lépez, Josefina

Aoamamrro i dr e At st st

fracaso del gran proyecto de la filosofia altomedieval que pretendia alcanzar una

sintesis de todo el conocimiento y experiencia tanto humano como divino."*

“Aunque este desarrollo filoséfico fue importante, la espiritualidad de la baja
edad media fue el auténtico indicador de la turbulencia social y cultural de la
época. Esta espiritualidad estuvo caracterizada por una intensa busqueda de la
experiencia directa con Dios, bien a través del éxtasis personal de la iluminacion
mistica, o bien mediante el examen personal de la palabra de Dios en la Biblia.”>'

Cristo y los apoéstoles representaban una imagen de radical sencillez y al
tomar la vida de Cristo como modelo de imitacion, hubo personas que
comenzaron a organizarse en comunidades apostélicas. En ocasiones se
esforzaron por reformar la Iglesia desde su interior para conducirla a la pureza y
sencillez apostélica, mientras que en otras ocasiones se desentendieron
simplemente de todas las instituciones existentes; y en muchos casos estos
movimientos adoptaron una postura apocaliptica o mesianica, en particular entre
los sectores mas desprotegidos de las ciudades bajomedievales, que vivian en

una situacion muy dificil.

Tras la aparicion de la peste negra, en la década de 1,340, que acabo con
la vida de una cuarta parte de la poblacién europea, bandas de penitentes,
flagelantes y de seguidores de nuevos mesias recorrieron toda Europa,

preparandose para la llegada de la nueva época apostoblica.

Esta situacion de agitacidon e innovacién espiritual desembocaria en la
Reforma protestante; fas nuevas identidades politicas conducirian al triunfo def
Estado nacional moderno y la continua expansién econémica y mercantil puso las
bases para la transformacién revolucionaria de la economia europea. De este
modo las raices de la edad moderna pueden localizarse en medio de la disolucidn

del mundo medieval, en medio de su crisis social y cultural.

30 :
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modo las raices de la edad moderna pueden localizarse en medio de la disolucion

del mundo medieval, en medio de su crisis social y cultural.

“Segun Manuel Martin Serrano, en la Edad Media predominaba el Modelo
Cultural de la Mediacién denominado Modelo de Dios, el cual ubica como
elemento ordenador del hombre y de |la naturaleza a Dios, éste disponia a traves
de sus representantes divinos en la tierra (los Reyes o Sefiores Feudales) cémo
tenian que ser o hacerse las cosas, en caso de que éstos no fueran buenos
representantes de Dios en la tierra, el remedio era obedecer sin murmurar. Dios
da los malos reyes en su cdlera, y es preciso soportarlos, como los castigos del
cielo™?

“La fe cobré una importancia tan preponderante que llegd a
institucionalizarse, siendo la Iglesia Catdlica la institucion mediadora vy
propagandistica de ésta, lo que trajo consigo la institucionalizacién de la
comunicacion publica, ya que si el Unico asunto considerado de interés publico era
la fe, entonces todo lo que se debatiera y hablara acerca de ella tenia que ser

verificado y aprobado por su institucién mediadora.”

Finalmente, de este periodo interesa rescatar tres aspectos importantes que
son:3*

1) El referente mas importante de la Edad Media era la Fe (en su ambito
religioso), que vista como institucion es la que asegura la sobrevivencia eterna
de los individuos en si mismos.

2) La expresion de la opinion publica puede tener otros referentes que no son
politicos, siempre y cuando se traten de temas de interés del grupo social y
que entren dentro de las categorias que se han sefialado como asuntos de

indole publica,

32 Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de maestria, p.22. Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM.

¥ Gallo Romo Olga, Avances de su tesis de maestria, p. 24, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, UNAM.

* Ibidem.
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3) Conocer la expresion de la opinion ptblica de un determinado grupo social no
es garantia del saber valido.
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1.7.5 La Opinion Publica en el Renacimiento y el Capitalismo

El Renacimiento, es el periodo de |a historia europea caracterizado por un
renovado interés por el pasado grecorromano clasico y especialmente por su arte;
el renacimiento comenzé en italia en el siglo XIV y se difundidé por el resto de
Europa durante los siglos XV y XVI. En este periodo, la fragmentaria sociedad
feudal de la edad media, caracterizada por una economia basicamente agricola y
una vida cultural e intelectual dominada por la Iglesia, se transformoé en una
sociedad dominada progresivamente por instituciones politicas centralizadas, con
una economia urbana y mercantil, en la que se desarrolldé el mecenazgo de la

educacion, de las artes y de la musica.

“El término ‘renacimiento’ lo utilizé por vez primera en 1855 el historiador
francés Jules Michelet para referirse al “descubrimiento del mundo y del hombre”
en el siglo XVI. El historiador suizo Jakob Burckhardt amplié este concepto en su
obra La civilizacion del renacimiento italiano (1860), en la que delimito el
renacimiento al situarlo en el periodo comprendido entre el respectivo desarrollo
artistico de los pintores Giotto y Miguel Angel, y definié a esta época como el
nacimiento de la humanidad y de la conciencia modernas tras un largo periodo de
decadencia.”

El platonismo y el aristotelismo fueron cruciales para el pensamiento filoséfico
renacentista. Los avances en las disciplinas matematicas (también en la
astronomia) estaban en deuda con los precedentes medievales. Las escuelas de
Salerno y Montpellier fueron destacados centros de estudios de medicina durante
la edad media.

TESIS CON
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FOTOGRAFIA 13

Enciclopedia Encarta,

Esta Virgen con el Nifio, una obra al temple realizada sobre madera por el artista y. monje
italiano Filippo Lippi hacia 1455, es una muestra de la técnica renacentista consistente en
superponer varias capas de pintura transparente para conseguir un efecto luminoso.

También se hicieron progresos en medicina y anatomia, especiaimente tras la
traduccion, en los siglos XV y XVI, de numerosos trabajos de Hipdcrates y Galeno;
también fueron traducidos en el siglo XVI algunos de los mas avanzados tratados
griegos ‘sobre matematicas. Entre los avances realizados destacaron la solucién
de ecuaciones cubicas y la innovadora astronomia de Nicolas Copérnico, Tycho
Brahe y Johannes Kepler.

A finales del siglo XVI, Galileo ya habia dado un paso fundamental al aplicar
modelos matematicos a la fisica. La geografia se transformé gracias a los
conocimientos empiricos adquiridos a través de las exploraciones y los
descubrimientos de nuevos continentes y por las primeras traducciones de las
obras de Tolomeo y Estrabon.

En el campo de la tecnologia, la invencion de la imprenta en el siglo XV
revoluciond la difusion de los conocimientos. La imprenta incrementé el numero de
ejemplares, ofrecio a los eruditos textos idénticos con los que trabajar y convirtio el
trabajo intelectual en una labor colectiva. El uso de la pdlvora transformd las

tacticas militares entre los afios 1450 y 1550, favoreciendo el desarrollo de la
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artilleria, que mostré su efectos devastadores contra los muros de piedra de

castillos y ciudades.

En el campo del derecho, se tendié a sustituir el abstracto método dialéctico de
los juristas medievales por una interpretacion filologica e historica de las fuentes
del Derecho romano. Por lo que respecta al pensamiento politico, los tedricos
renacentistas recusaron, pero no anularon, la proposicién medieval de que la
preservacion de la libertad, del derecho y de la justicia constituia el objetivo

fundamental de la vida politica.

Los renacentistas aseveraron que la misidon central del gobernante era
mantener la seguridad y la paz. Maquiavelo sostenia que la virtu (la fuerza
creativa) del gobernante era la clave para el mantenimiento de su propia posicién
y el bienestar de sus subditos, idea consonante con ia politica de la época.

“El pensamiento politico liberal de los siglos XVIIl Y XIX se caracterizé por
enarbolar preceptos de caracter opuesto, por ejemplo: individuo-nacion, sociedad-
Estado y voluntad general-voluntad particular. Dicha forma de pensar era incapaz
de admitir puntos intermedios, es por ello que en los inicios de! pensamiento
liberal se negara la existencia de corporaciones, asociaciones o partidos politicos
como organismos mediadores. El Unico poder representativo era el Estado por
representar la voluntad general y no anteponer el egoismo como sucede con la

volunta individual."®

“En el estado liberal los individuos eran portadores potenciales de la voluntad
general, por ello, el problema residia en llegar a la voluntad general sin tener que

renunciar al individuo."’

* Gallo Romo Olga, Avances de su tesis de maestria, p.24, UNAM, 2000. TFQTC ’\‘(\ i
¥ Gallo Roma Olga, Avances de su tesis de maestria, P.26, UNAM, 2000. ‘i, . '
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“Lo expuesto hasta aqui permite considerar que las problematicas de si la
opinion publica es un conjunto o suma de opiniones particulares o si es una
reflexion elaborada por una discusion de individuos ilustrados, racionales vy
conocedores de los asuntos publicos; o bien si es una dicotomia entre la opiniéon
personal y la del grupo social, no son problematicas que en si permitan
conceptuarla, sino que estas controversias devienen de las circunstancias

historicas. y culturales propias del periodo de la llustracion."®

“Por ello, como primer acercamiento se podria decir que el origen del concepto
de Opi'ni',t‘f):n' Publica es una abstraccion de una realidad interrelacionada entre lo
sociayli"(gr’upos) y lo comunicativo (individuos), es decir, se trata de un campo que

cuenta con la interseccion de dos tematicas que se requieren mutuamente, pero

gile se manifiesta ademas de cdmo una interseccion como una nueva tematica, es

decir como un nuevo campo a estudiar.”>®

“Desde la perspectiva de la llustracion, este nuevo campo de estudio debiera
contemplar la forma en que se traduce para los gobernantes esa opinion de
interés comun, que no es la suma de las opiniones individuales, sino una sola
opinién que exprese la racionalidad de quienes, a partir de la reflexion de los
intereses nacionales, tienen fa oportunidad y el deber de guiar a la nacion.”?

“La mal llamada democracia del liberalismo consistia en que solo aquellas
personas que no se pudieran corromper se podrian elegir, y éstas son las que
defienden el interés de la nacion, aunque esos intereses nos sean los mismos de
la gente del pueblo, ya que este tipo de personas son egoistas, pero son ellos
quienes deben votar por quienes si defienden los intereses de la nacién, pero no

los de los electores."!

* Ihidem.
* Ibidem.
* Ibidem.
" ibidem.
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“Una vez que los electores hubieran votado por esos hombres incorruptos para
gobernarlos se configuraba el Parlamento, al cual le correspondia en exclusiva
dictar la ley, es decir manifestar la voluntad general. Asi, con el acto de la eleccién
culminaba la participacion de los ciudadanos en |a potestad legislativa y de ser asi,
la Vparticipacic'm se entiende como una intervencion directa. No obstante, los
individuos conservaban una presencia mediata, no directa, a través de la opinion
publica que el Parlamento habia de tener en cuenta para determinar qué era

voluntad general."*

“De esta manera la distincién entre Opinién Publica y voluntad general
supone la dicotomia entre sociedad y Estado. Sélo este ultimo podia expresar la
voluntad general, pero la sociedad conservaba la posibilidad de expresarse

colectivamente a través de la Opinion Publica."*

“En este planteamiento se puede observar una superacion de las teorias
cartesianas: la mera reflexion no resultaba suficiente para alcanzar la opinion
publica, sino que ésta nace de un ‘“intercambio de luces”. Sin embargo, este
“intércambio de luces” era difuso porque no se hallaba sujeto a procedimiento. No
debe olvidarse que la opinion ptblica se desarrollaba en el seno de la sociedad
gue era ajena a procedimientos reglados en aras de su diferenciacion sistémica
con el Estado. De hecho, aunque el debate social en cierta medida repgodisierer
debate parlamentario, éste ultimo culminaba con un momento decisdf’ro y

procedimental, la votacion, ausente en el discurso social.”

s oidem. .29, TESIE CON
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e Elliberalismo

Después de la Edad Media, el liberalismo se expresé en Europa bajo la forma del
humanismo, que le dio importancia las condiciones y potencialidad de los seres
humanos; el humanismo se desarrolld aun mas con la invencién de la imprenta
que: abrié el acceso de las personas al conocimiento de los clasicos griegos y

romanos.

La publicacidon de obras en lenguas verndculas de la Biblia favorecid la
eleccion religiosa individual. Durante el renacimiento el humanismo se impregné
de los principios que regian las artes y la especulacion filosofica y cientifica; y ya
en la Reforma protestante, el humanismo luchd con intensidad contra los abusos

de la Iglesia oficial, en algunos paises europeos.

“Segun avanzaba el proceso de transformacion social, los objetivos y
preocupdciones del liberalismo evolucionaron. Pervivié, sin embargo, una filosofia
social humanista que buscaba el desarrollo de las oportunidades de los seres
humanos, y asi también las alternativas sociales, politicas y econémicas para la
expresién personal a través de la eliminacién de los obstaculos a la libertad
individual."*®

A mediados del siglo XIX, el desarrollo del constitucionalismo, la extension del
sufragio, la tolerancia frente a actitudes politicas diferentes, la disminucién de la
arbitrariedad gubernativa y las politicas tendentes a promover la felicidad hicieron
que el pensamiento liberal ganara poderosos defensores en todo el mundo. A
pesar de su tendencia critica hacia los Estados Unidos, para muchos viajeros
europeos era un modelo de liberalismo por el respeto a la pluralidad cultural, su
énfasis en la igualdad de todos los ciudadanos y por su amplio sentido del

sufragio.

4 Enciclopedia Encarta 2002, CD-R.
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En este momento el liberalismo liego a una crisis respecto a la democracia y al
desarrollo econdémico; por un lado, algunos demoécratas como el escritor y filésofo
francés Jean-Jacques Rousseau no eran liberales, ya que se oponia a la red de
grupos privados voluntaristas que muchos liberaies consideraban esenciales para

el movimiento.

En contra parte, la mayor parte de los primeros liberales no eran demacratas ni
Locke ni Voltaire creyeron en el sufragio universal y la mayor parte de los liberales
del siglo XIX temian la participacion de ias masas en la politica pues opinaban que
las llamadas clases mas desfavorecidas no estaban interesadas en los valores
fundamentales del liberalismo, es decir que eran indiferentes a la libertad vy
hostiles a la expresién dei pluralismo social.

FOTOGRAFIA 14

V- VPR
Encuclopedia Encarta, Hulton Deutsch

Los empiricos como John Locke basaban su metafisica en el mundo observable, no sélo en
creaciones tedricas. En contraste con {os racionalistas como Descartes, Leibniz y Spinoza, quienes
pusieron gran énfasis en el uso de la razén para obtener conocimiento, Locke pensaba que nuestro
conocimiento del mundo deberia depender de nuestra experiencia diaria, la observacion cientifica y
el sentido comun. El Ensayo sobre el entendimiento humano de Locke describe a cada individuo
como una pizarra en blanco. Las experiencias de cada persona se convierten en anotaciones sobre
la pizarra y la hacen distinta de otras personas.

“Muchos liberales se ocuparon de preservar los valores individuales que se
identificaban con una ordenacion politica y social aristocratica; su lugar como

TESIS CON
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criticos de la sociedad y como reformadores pronto seria retomada por grupos
mas radicales como los socialistas.”*®

"En el estado liberal los individuos eran portadores potenciales de la voluntad
general, por ello, el problema residia en llegar a la voluntad general sin tener que
renunciar al individuo. Lo expuesto hasta aqui permite considerar que las
problematicas de si la opinién publica es un conjunto o suma de opiniones
particulares o si es una reflexion elaborada por una discusion de individuos
ilustrados, racionales y conocedores de los asuntos publicos;, o bien si es una
dicotomia entre la opinién personal y la del grupo social, no son problematicas que
en si permitan conceptuarla, sino que estas controversias devienen de las
circunstancias historicas y culturales propias del periodo de la llustracion. Por elio,
como primer acercamiento se podria decir que el origen del concepto de opinién
publica es una abstraccion de una realidad interrelacionada entre lo social
(gfupos) y lo comunicativo (individuos), es decir, se trata de un campo que cuenta
con la intersecciéon de dos tematicas que se requieren mutuamente, pero que se
manifiesta ademas de como una interseccion como una nueva tematica, es decir

como un nuevo campo a estudiar.”’

Desde la perspectiva de la llustracion, este nuevo campo de estudio debiera
contemplar la forma en que se traduce para los gobernantes esa opinion de
interés comun, que no es la suma de las opiniones individuales, sino una sola
opinidon que exprese la racionalidad de quienes, a partir de la reflexion de los

intereses nacionales, tienen la oportunidad y el deber de guiar a la nacion”.*®

* Ibidem.
:Z Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de maestria, UNAM., 2002,
Ibidem
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“Siglo de las Luces o llustracién, es el término utilizado para describir las
tendencias en el pensamiento y la literatura en Europa y en toda América durante
el siglo XVIII previas a la Revolucion Francesa; la frase fue empleada con mucha
frecuencia por los propios escritores de este periodo, convencidos de que
emergian de siglos de oscuridad e ignorancia a una nueva edad iluminada por la
razén, la ciencia y el respeto a la humanidad."*®

Los precursores de la llustracién pueden remontarse al siglo XVII e incluso
antes. Entre ellos destacan grandes racionalistas como René Descartes y Baruch
Spinoza, los filésofos politicos Thomas Hobbes y John Locke y algunos
pensadores escépticos galos como Pierre Bayle o Jean Antoine Condorcet. No
obstante, otra base importante fue la confianza engendrada por los nuevos

* Ibidem. ' e
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descubrimientos en ciencia, y el espiritu del relativismo cultural fomentado por la

exploracion del mundo no conocido.

Sobre las suposiciones y creencias basicas comunes a filosofos pensadores
de este periodo, quiza lo mas importante fue una fe constante en el poder de la
razon humana. La época sufrié el impacto intelectual causado por la exposicién de
la teoria de la gravitacion universal de Isaac Newton; si la humanidad podia
resolver ias leyes del universo, y las propias leyes de Dios, el camino estaba
abierto para descubrir también las leyes que subyacen al conjunto de la naturaleza
y la sociedad.

Se llegd a asumir que mediante un uso juicioso de la razén seria posible un
progreso ilimitado en conocimientos, en logros técnicos y sus consecuencias
también en valores morales. De acuerdo con la filosofia de Locke, los autores del
siglo XVIII creian que el conocimiento no es innato, sino que procede soélo de la
experiencia y la observacion guiadas por la razén.

“A través de una educacion apropiada, la humanidad podia ser modificada,
cambiada su naturaleza para mejorar. Se otorgd un gran valor al descubrimiento
de la verdad a través de la observacion de la naturaleza, mas que mediante el
estudio de las fuentes autorizadas, como Aristételes y la Biblia.**

Aungue veian a la Iglesia —especialmente a la lIglesia catolica— como la
principal fuerza que habia esclavizado la inteligencia humana en el pasado, la
mayoria de los pensadores de la llustracion no renuncié del todo a la religion;
optaron mas por una forma de deismo, aceptando la existencia de Dios y de la

otra vida, pero rechazando las complejidades de la teologia cristiana.

Creian que las aspiraciones humanas no deberian centrarse en la proxima

vida, sino en los medios para mejorar las condiciones de la existencia terrena; es

* Iinciclopedia lincarta 2002, CD-R.
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asi como la felicidad mundana, fue antepuesta a la saivacion religiosa. Nada se
atacé con mas intensidad y energia que la doctrina de la Iglesia, con toda su
historia, riqueza, poder politico y supresion del libre ejercicio de la razon.

“Mas que un conjunto de ideas fijas, la llustracion implicaba una actitud, un
meétodo de pensamiento, De acuerdo con el filosofo Immanuel Kant, el lema de la
época debia ser “atreverse a conocer’. Surgid un deseo de reexaminar y
cuestionar las ideas y los valores recibidos, de explorar nuevas ideas en
direcciones muy diferentes; de ahi las inconsistencias y contradicciones que a
menudo aparecen en los escritos de los pensadores del siglo XV1i."%'

Muchos defensores de la llustracion fueron vulgarizadores comprometidos que
se referian a si mismos como el “partido de ia humanidad”, y en su intento de
orientar la opinion publica a su favor, imprimieron panfletos, folletos anénimos y
crearon gran numero de periédicos y diarios. Sin duda, el mas influyente y
representativo de ellos fue Voltaire; quien es conocido por sus prolificos panfletos,
ensayos, satiras y novelas cortas, en los que popularizé la ciencia y la filosofia de
su época, asi como por su voluminosa correspondencia con escritores y monarcas

de toda Europa.

FOTOGRAFIA 15

Voltaire opinaba que la literatura debia servir como
instrumento de progreso social. Asi, sus hirientes sétiras y
sus escritos filosoficos mostraban su aversion hacia la
intolerancia, la tirania y la hipocresia del cristianismo, lo cual
le procurd constantes conflictos con las autoridades politicas
y religiosas. La expresiéon captada en este retrato suyo de
1718 indica inequivocamente su gran sentido del humor.

- Encic upedis Encart s,
S5 audonfiart
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“Gozaron de prestigio las obras de Jean Jacques Rousseau, cuyo Contrato
social (1762), el Emilio, o la educacién (1762) y Confesiones (1782) tendrian una
profunda influencia en posteriores teorias politicas y educativas y sirvieron como
impulso literario al romanticismo del siglo XIX. La llustraciéon fue también un
movimiento cosmopolita y antinacionalista con numerosos representantes en otros

paises."*?

FOTOGRAFIA 16

Jean-Jacques Rousseau estudid diversos dmbitos de
la filosofia social. E/ contrato soclal es una defensa
clasica de la forma democratica de gobierno. Rousseau
confiaba en la ‘'voluntad general’ de un pueblo
democratico, expresado en el voto de la mayoria, para
adoptar las decislones importantes. Esta confianza en la
mayoria contrasta con las ideas de los filésofos que
defendian los derechos individuales y minoritario.

A

Encaclopedia Encarta, Hulton Deutsch

Durante la primera mitad del! sigio XVIil, los lideres de la ilustracién libraron
una ardua lucha. Muchos fueron encarcelados por sus escritos, y la mayoria sufrié
persecucion, penas y censura del gobierno, asi como descalificaciones y
condenas de la iglesia; en muchos aspectos; sin embargo, el siglo finaliz6 con un
triunfo del movimiento en Europa y en toda América.

A finales del siglo XVIII surgieron algunos cambios en el pensamiento de la
llustracion; bajo la influencia de Rousseau, el sentimiento y la emocion llegaron a
ser tan respetables como la razdén. En la década de 1770 los escritores

ensancharon su campo de critica para englobar materias politicas y econémicas.

De mayor importancia en este aspecto fue la experiencia de la guerra de la

Independencia estadounidense (en las colonias britanicas); ya que a los ojos de

52 yps
Ibidem.




N
wn

Raya Lopez, Josefina

los europeos, la Declaracion de Independencia y la guerra revolucionaria
anunciaron que, por primera vez, algunas personas iban mas alld de la mera
discusion de ideas ilustradas y las estaban aplicando. Es probable que la guerra

alentara los ataques y criticas contra los regimenes europeos existentes.

Suele decirse que el Siglo de las Luces concluyd con la Revoluciéon Francesa
de 1789, pero no son pocos los que contemplan e interpretan la inquietud politica
y social de este periodo como causa desencadenante de la Revolucion.

De lo que no cabe duda es de que la llustracién dejé una herencia perdurable
en los siglos XIX y XX. Marcé un paso clave en el declinar de la Iglesia y en el
crecimiento del secularismo actual; sirvid como modeio para el liberalismo politico
y econdmico y para la reforma humanitaria a través del mundo occidental del siglo
XiX. Fue el momento decisivo para la creencia en la posibilidad y la necesidad de
progreso que pervivié, de una forma moderada, en el siglo XX.

A veces se hace una distincion entre el llamado liberalismo negativo y el
liberalismo positivo. Entre los siglos XVIl y XIX, los liberales lucharon en primera
linea contra la opresidn, la injusticia y los abusos de poder, al tiempo que
defendian la necesidad de que las personas ejercieran su libertad de forma
practica, concreta y material. Hacia mediados del siglo XiX, muchos liberales
desarrollaron un programa mas pragmatico que abogaba por una actividad
constructiva del Estado en el campo social, manteniendo la defensa de los
intereses individuales. Los seguidores actuales del liberalismo mas antiguo
rechazan este cambio de actitud y acusan al liberalismo pragmatico de
autoritarismo camuflado. Los defensores de este tipo de liberalismo argumentan
que la Iglesia y el Estado no son los unicos obstaculos en el camino hacia la
libertad, y que la pobreza también puede limitar las opciones en la vida de una
persona, por lo que aquélla debe ser controlada por la autoridad real.

ECE CON
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“En el siglo XVII, durante la Guerra Civil inglesa, algunos miembros del
Parlamento empezaron a debatir ideas liberales como la ampliaciéon del sufragio,
el sistema legislativo, las responsabilidades del gobierno y la libertad de
pensamiento y opinién. Las polémicas de la época engendraron uno de los
clasicos de las doctrinas liberales: Areopagitica (1644), un tratado del poeta y
prosista John Milton en el que éste defendia la libertad de pensamiento y de
expresion."3

Uno de los primeros y mas influyentes pensadores liberales fue el filésofo
inglés John Locke. En sus escritos politicos defendia la soberania popular, el
derecho a la rebelion contra la tirania y la tolerancia hacia las minorias religiosas.
Segun el pensamiento de Locke y de sus seguidores, el Estado no existe para la
salvacion espiritual de los seres humanos sino para servir a los ciudadanos y
garantizar sus vidas, su libertad y sus propiedades bajo una constitucion.

El mercado se ha cambiado por:

a) El publico y los productos por las opiniones.

b) EIl precio es el resultado del regateo an6nimo de todas aquellas personas
interesadas en el producto.

¢) La opinidon publica sera el resultado del pensamiento de todos aquellos

ciudadanos interesados en un tema en comun.

La Revolucion Francesa es la revolucion liberal por excelencia y con ella triunfa
la libertad de expresion. La verdad y la justicia ya no dependen de! poder
establecido, sino de la sociedad, entendida esta como un organismo de discusion

libre, donde todos pueden opinar, escuchar y plantear problemas.

La expresion de la Opinion Publica es diversa, contradictoria, plural y
persuasiva sobre diversos temas que el grupo social considera atafien a la
sobrevivencia de la misma sociedad y que cobre importancia para otros grupos

8% .
Ibidem.
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sociales sélo en la medida en que les afecten, por lo que cada uno busca difundir,

comunicar y persuadir a otros de la importancia de prever fenbmenos.

Los siguientes parrafos muestran las vertientes actuales de la Opinion
Publica:
1.- Aquellos que tratan de conocer la Opinion Pblica de algunos grupos sobre un
tema especifico, utilizan métodos y técnicas que les permiten conocer con cierto
grado de incertidumbre lo que las personas de un determinado grupo social dicen
gue piensan o hacen.
2.- Aquellos que tratan de hacer una teoria de la expresiéon de la Opinién Publica,
aclarar como el cambio de la sociedad ha interactuado con las expresiones de la
Opinion Publica de los diversos grupos sociales.

ESQUEMA 9
El cédigo que utilizan los medios de|A su vez cada uno de éstos referentes
comunicacion masiva esta en funcion de | tiene tres variables:
los siguientes referentes: 1. El grado de afectacion a la
1. Muertes sobrevivencia.
2. Guerras 2. El nimero de afectados
3. Enfermedades 3. Lacercania a los receptores
4. Religion
5. Forma de vida cultural
6. Politica
7. Economia
8. Educacion
9. Relaciones Sociales
10. Medios de comunicacioén
11.Emociones
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La utilidad de los estudios de Opinién Publica se deben tomar con las
reservas tedricas. Sirven para coadyuvar a la toma de decisiones de caracter

politico, econdmico y cultural.

Los gobiernos, las empresas, las organizaciones, las instituciones y
diversas disciplinas, recurren cada vez con mayor frecuencia a estudios de opinién
publica para diagnosticar, explicar y planificar acciones que tienen incidencia en la
conformacion de la vida cotidiana de las personas comunes y corrientes, no sélo a

nivel regional y nacional, sino internacional.

Es necesario tomar en cuenta que la expresién que los miembros de
distintos grupos sociales producen con respecto a referentes publicos no es unica,
ni homogénea, ni verdadera, ni valida, ni representa la mejor, ni la Unica via para
dar cuenta de los fenomenos sociales. Ya que sélo es un parametro, un

acercamiento y una aproximacian.

Al entender el concepto de Opinion Publica y su aplicacion social y econdmica
es necesario hacer distincién entre opinién del publico y ia Opinion Pubilica:
e La opinibn publicada es aquella que se refleja en los medios de
comunicacién sobre un tema determinado.
e La opinién del publico es el punto de vista, emociones y sensaciones de los

ciudadanos sobre el asunto.
Cabe tomar en cuenta el siguiente argumento con validez:
* Las personas que hablan por la Opinién Publica deben: conocer la opinion del

publico, no publicar lo que otros ya publican, entrar en contacto con las personas

y conocer sus motivaciones, prejuicios y expectativas.
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Y las principales diferencias entre el concepto de la Opinién Publica en el

modelo clasico de la llustracién, y en la época actual:

ESQUEMA 10

En el modelo clasico de la llustracién, la
Opinion Publica resulta de la agregacién de
opiniones individuales, emitidas por
ciudadanos informados que ocupan la esfera
publica en calidad de iguales, todos ellos
criticos, atentos al quehacer gubernamental,
que generan agendas de discusién, debaten
los asuntos de interés general y expresan
sus pareceres en diarios, folletines, cafés,
grupos de discusion, entre otros sitios
publicos, con el supuesto de que terminara
imponiéndose el mejor argumento.

En la actualidad la Opinién Publica se conoce
por la mediacion y exhibicién de encuestas,
en donde los individuos, en su mayoria que
no en su totalidad, estan desinformados y
desinteresados en la cosa publica, que no
generan sino que absorben una agenda de
discusion y expresan en sus respuestas en
monosilabos a no complicadas preguntas
sobre circunstancias complejas de la marcha
del pals y de Ilos asuntos de su

administracién.
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DINAMICA ACTUAL DE LA OPINION PUBLICA ™

* En la actualidad quienes producen la opinidn y las agendas de discusion son una proporcion muy pequefia de la
poblacion total y cada vez menos en términos relativos, ya que sélo existen si publicitan sus ideas a través de los medios
itpresos o electrénicos. Es decir, dependen de su visibilidad.

Los asuntos de inleres publico presentan mayores complicaciongs técricas, que hacen de las opiniones un asunto de
competenaas espeaabzadas

Ltos medios de comunicacion maswva que hacen wisibles a quienes dicen suslentar 1a opinion publica. devienen en

verdaderos mtermedianos. tambien con intereses propios. entre la clase politica y quienes la sustentan, y entre éstos y el
Qran publcn

* La actual esfera publica esta fragmentada. Por un lado perduran los individuos semejantes al ciudadano clasico de la
llustracion, informados, interesados, orientados por el arquetipo racional y con acceso a los medios de comunicacion, que
participan de la discusién publica: son los periodistas, los expertos, los politicos, algunos empresarios y profesionistas, entre
otros. En la otra esquina, casi como una muda audiencia, se amontona el publico en su mayoria desinteresado y
desinformado, o si que quiere, informado o interesado a medias.

* Quienes dicen sustentar la opinidn publica transitan los parajes de la esfera publica clasica, los de la opinién publica
ilustrada; en tanto, la audiencia de la politica y de la informacién sobre los asuntos publicos, la inmensa mayoria de la
poblacidn adulta, despliega sus opiniones como opinién popular a través de los registros de encuestas.

* Las encuestas imponen temas, formulan preguntas sobre aquello en que los individuos habitualmente no piensan, fimitan
opciones de respuesta; a lo mas, registran lo que llama disposiciones discursivas, es decir, aquello que los individuos dicen,
verbalmente, que haran o harian, prefieren o preferirian ante lal o cual circunstancia

* Las encuestas se hacen, se publican, se organizan, almacenan y se usan como anclas de verdad. Y a pesar de las
peculiaridades de la opinion popular, dicho uso no resulta tan exagerado, pues su medicion, cuando se hace con seriedad,
registra con los margenes de precision y confianza que las lécnicas probabilisticas permiten cuantificar, las preferencias
publicas con el acierto que ia experiencia ha documentado sobradamente, mas aun tratdndose de cuestiones electorales en
competencias democraticas

* Pensar que en general el publico miente a los encuestadores, o que la mayoria de las agencias de investigacion fabrican
resultados. Carece de sustento empirico. Ciertamente un entrevistado puede exagerar o minimizar, exhibir u ocultar y a
veces simplemente mentir en determinados temas y circunstancias, pero buenos disefios técnicos deben considerar tales
circunstancias y temas, para anticiparse a sus efectos. A su vez, sin duda que hay agencias de investigacidn, como en
cualquier olra actividad humana, dispuestas facturar datos a la medida del solicitante, pero son las menos y en el mercado
de la credibilidad, pnncipal activo de |a bolsa demoscopica, terminan naufragando.

* La opinién politica que registra una encuesta tampoco agota el conocimiento de lo politico, el que es mas complejo que los
dichos de los individuos acerca de si y de sus relaciones, pues se considera que la realidad social se estructura en diversos
momentos. el cultural, el de la conciencia practica y el de la conciencia discursiva. El primero, el paraje de los significados
saociales, debe entenderse mediante un esfuerzo hermenéutico. El segundo, el de la conciencia practica, es el territorio para
el trabajo antropolégico o la investigacion participante, que informan lo que hacen los grupos e individuos, y cdémo lo hacen,
cuales son sus usos y cudles sus costumbres. Y por Ultimo, el campo de fa conciencia discursiva, tiene en las entrevistas,

estructuradas o no, pero también en el registro de mensajes, sus técnicas de indagacion propias.

. En sintesis, los registros de la opinién popular en materia politica, es decir las encuestas, dan cuenta de una
dimensién de la relacion que las personas guardan con el sistema politico, pero subsisten otras que sélo pueden
penetrarse a lravés de técnicas de investigacion diferentes. En otras palabras, mal hariamos si pensamos que la
encuesta agola la complejidad de la vida politica de los individuos, por simple que ésta sea. Pero mal hariamos

también, si pensamos que la encuesta nada desentrana.

* Gallo Romo, Olga, Avances de su tesis de macstria, pp.41-44,



Raya Lopez, Josefina 6]
- _________ ___ _ _______ _______ ___ ___ _ ______ _________ ____ _____ __ _ ____ __ __ ____ ____ _________]}

1.8 Aportes de la investigacion norteamericana a los estudios de Opinidén Publica

La investigacion contemporanea mediante encuestas es producto basicamente, en
este siglo, de investigadores norteamericanos. La contribucion al método de las
encuestas es resultado del desarrollo de varios sectores de la sociedad:

La Oficina del Censo de los Estados Unidos. Su contribucion radica en los aportes al
campo del muestreo y la recoleccién de datos, auque es mas conocida por su enumeracion
decenal de toda la poblacidn, la mayoria de las actividades se dedica a formar una serie
continua de encuestas de muestreo, ofreciendo datos demogréficos y econémicos
actualizados. "La Oficina de! Censo ha desempenado un papel de singular importancia en
la creacion de definiciones estandarizadas para muestreo y métodos para aplicar estas
definiciones de campo. Y al mismo tiempo, los datos generados por la Oficina han
constituido un recurso inapreciable para el desarrollo de creaciones de muestreo en

encuestas especificas.”

Paul F. Lazarsfeld es considerado uno de los pioneros de la investigacion por encuestas.
Este investigador llegd a América con una sélida formacion intelectual realizada en Europa.
Se intereso en el estudio de los fenémenos sociales relacionados con la comunicacion,
especificamente la comunicacion politica, ademas de desarrollar técnicas rigurosas para
aplicar metodos empiricos a temas sociales. Algunas de las aportaciones mas significativas
de este socidlogo son:

Vislumbrar el potencial tecnoldgico (equipo mecanizado procesador de datos, las primeras
tarjetas perforadoras y el contador de tarjetas, y luego las computadoras) para la
realizacién de la investigacion social analitica y para lanzar a los socidlogos por el camino
para aprovechar este equipo; emplear el equipo mecanizado procesador de datos para
elucidar y formalizar la l6gica del analisis de encuestas; desarrollar el Centro Permanente
de Investigaciones de los Métodos de Encuesta, empezando con la organizacion de la

Oficina para Investigacion Social Aplicada, en la Universidad de Columbia.
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Samuel A. Stouffer. Fue también uno de los pioneros en la investigacion al apficar
metodos empiricos de la ciencia social a problemas sociales, empezando con analisis de
los efectos de ia Depresion en los Estados Unidos, y la compilacién de datos tocantes a la
condicion de los negros norteamericanos durante los treintas. Al inicio de la segunda
guerra mundial, este hombre dirigié la Rama de Informacion y Educacion del Ejército de los
EUA, reuniendo a un grupo de cientificos sociales para examinar cuestiones tocantes a la
prosecucién de la guerra. Luego, durante el macartismo de comienzos de los cincuentas,
dirigi6 encuestas nacionales para examinar los efectos de la cruzada anticomunista. El
legado de Stouffer contintua en los disefios de estudio actualmente utilizados, métodos de

muestreo, disefios de cuestionario, l6gica de andlisis, etcétera.

Universidades, Instituciones y Asociaciones. Lazarsfeld y Stouffer contribuyeron a
reunir y preparar a jévenes cientificos sociales quienes participaron y crearon instituciones
de gran importancia: Centro Nacional de Investigacién de la Opinién, de la Universidad de
Chicago; el Centro de Investigacion de Encuestas de la Universidad de Michigan y el
Centro de Investigacion de Encuestas de la Universidad de California en Berkeley.

Aunque los institutos nombrados anteriormente han sido los mas importantes
para el desarrollo de los métodos de investigacion por encuestas, en la actualidad
existen institutos similares en universidades por todos los Estados Unidos y ahora

en paises latinoamericanos como Brasil y México.

El desarrollo en cuanto aportes a este tipo de investigacion seria incompleto si
no se menciona el trabajo hecho por las asociaciones profesionales, cuyos
miembros, valiéndose de métodos de encuesta, ofrecen foros para discutir nuevas
técnicas y descubrimientos empiricos mediante las reuniones de su asociacion y
sus publicaciones profesionales. Las dos Asociaciones mas importantes son:
Asociacion Sociologica Norteamericana y, mas recientemente, la Asociacion

Norteamericana de Ciencias Politicas.
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Del mismo modo, la Asociacion Norteamericana para la investigacion de la
Opinién Publica (AAPOR), es la asociacién eje en cuanto a reunir a practicantes,
académicos, empresas y gobierno en torno a los estudios por encuesta, y el Public
Opinién Quarterly (POQ), publicacion de AAPOR, es la revista clave en cuanto a
desarrollo de las investigaciones. En la primera etapa de |a revista POQ (nace en
1937) tiene una seccion dedicada a las encuestas al estudio y cuantificacion de la

opinién publica.

La practica de las encuestas en este momento exige una discusion teérica que
en estas primeras etapas se centra especialmente en la naturaleza de los
cuestionarios: 4 Como confeccionar las preguntas, como y quién debe formularlas,
a través de qué medio?, entre otros aspectos.

Empresas comerciales. George Gallup, Elmo Roper y, mas recientemente,
Louis Harris, son empresas que han generado una fuente continua de fondos para
apoyar la creacién y el uso de métodos de encuesta, particularmente en los
campos de mercadeo de productos y encuestas politicas.

En los tiempos en que no hubo fondos para apoyar {a investigacion académica
de encuestas, estas empresas lograron continuar la experimentacion por meétodos
de muestreo, redacciéon de preguntas, técnicas de recopilacion de datos y otros
aspectos de la investigacion mediante encuestas. Mas recientemente, las
encuestas comerciales han resultado fuente inapreciable de datos para el analisis .
secundario y se han publicado muchos libros y articulos académicos en que se
informa con el mas detallado andlisis de datos inicialmente recabados con

procesos descriptivos y comerciales.
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1.9 Caracteristicas cientificas de la investigacion por encuestas

Es conveniente sefialar que ia investigacion por encuestas no es mas que uno de

los muchos instrumentos de investigacion de que disponen hoy los investigadores

sociales. Los métodos de encuesta no son apropiados para muchos temas de

investigacion, ni constituyen necesariamente el mejor enfoque a ciertos temas a

los que razonablemente se puedan aplicar. Sin embargo, puede emplearse con

provecho en el examen de muchos temas sociales y ser especialmente eficaz

cuando se le combina con otros métodos.

Algunas de las virtudes de la investigacion por encuesta son:

En la practica los datos de las encuestas facilitan la aplicacion cuidadosa
del entendimiento loégico. Su formato a menudo permite el riguroso
desarrollo paso a paso y la prueba de tales explicaciones légicas. Mediante
el examen de cientos y aun miles de interrogados en las encuestas, es
posible, poner a prueba proposiciones complejas que incluyan diversas

variables de interaccion simultanea.

Cada vez que el investigador por encuestas trata de explicar las razones y
las fuentes de hechos observados, sus caracteristicas y correlaciones, debe
adoptar una actitud determinista. Y cada vez que e! formato de la encuesta
le permita hacer una elaboracion clara y rigurosa de un modelo légico, esto

aclarara el sistema determinista de causa efecto.

A mayor abundamiento, la disposicion de numerosos casos y variables
permite al analista documentar los procesos causales mas elaborados.
Podra pasar por encima de la observacion inicial de una correlacion entre
una variable independiente y una dependiente para examinar el papel

desempefiado por las variables que intervinieron.
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3. Las encuestas de muestreo casi nunca se efectian con el proposito de
describir la muestra particular que se esta estudiando; mas bien se efectuan
con el propdsito de comprender la poblacion mas general entre la cual

inicialmente se tomo la muestra.

4, Los métodos de investigacion por encuesta facilitan la apertura de la ciencia,
ya que incluye la recopilacién y cuantificacion de datos, que se convierten
en fuente permanente de informacion. Es posible analizar un cuerpo
determinado de datos de encuesta poco después de ser recabados vy
encontrarse que confirman una teoria particular de la conducta social. Si la
teoria misma pasa después por modificaciones, siempre sera posible volver
al conjunto de datos y reanalizarlos desde la nueva perspectiva tedrica.
Esto no seria tan facil en le caso de métodos de investigacion menos

rigurosos y menos especificos.

1.10 Cédigo de Etica

A continuacion, se presenta el Codigo de Etica de la empresa AMAI, como
ejemplo, para ilustrar los valores que deben tomar en cuenta, para su seguimiento,
las empresas o instituciones que se dedican a realizar estudios de opinién publica:

La filosoffa del Cédigo de Etica pretende garantizar la calidad y profesionalismo de toda empresa o miembro.
Este cddigo establece las normas basicas de ética que deberan guiar la investigacién de mercados y opinion
publica en México.

Disposiciones Generales

Este codigo establece las normas basicas .de ética que deberan guiar la actividad de Investigacion de
Mercados y Opinién Publica en México. Es responsabilidad de los miembros de AMAI conacerlas, acatarlas y
difundirlas entre sus empleados, subcontratados y Clientes, asi como denunciar ante el Consejo Directivo de
la Asociacion a quien o quienes las violen.
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Toda circunstancia no prevista por el siguiente Codigo sera resuelta por la comision de
Honor, el consejo Directivo o la Asamblea de Asociados segtn lo determine el érgano
consultado.

Este Codigo fue aprobado por la Asamblea de Asociados el dia 10 de febrero de 1993.

Responsabilidad con los informantes

1. El informante de Estudios de Mercado y Opinién Piblica debera recibir seguridad, ya
sea en forma escrita o verbal, que sus datos y respuestas:

A. Seran manejados en estricta confidencialidad, de tal modo que el/los receptor(es) de la
Investigacion sélo recibiran datos agregados sin personalizar nombres o Empresas
participantes en el estudio

B. No implicaran contactos posteriores salvo los necesarios que requiera el disefio de
Investigacion o los controles del mismo (como visitas de supervisién ya sea por parte del
Cliente o de la Empresa de Investigacion). Quien realice estos controles lo debera hacer de
forma absolutamente profesional, evitando que se hagan visitas multiples para la
validacién, o bien alguna otra conducta que pudiera hostigar o avergonzar al informante.

C. No se utilizaran para actividad alguna que no sea la Investigacién, tales como lista de
correos, catalogos para ventas, directorios, etc

2. Se debera resguardar el derecho del informante a no participar en investigaciones o
interrumpir su participacion si asi lo desea.

3.Antes de que el informante participe en el estudio se le hara conocer la(s) retribuciones
que obtendra en caso de haberlas

4. Salvo en los casos estrictamente indispensables, en que la metodologia utilizada lo
requiera, a peticion del informante, se le deberd advertir de antemano el tipo de
observacidn o registro que se empleara para recabar sus respuestas

5. En todos los casos el informante debe tener la seguridad de que participa en una
Investigacion genuina, y no en algun otro tipo de actividad mercadotécnica (como
promocion, venta directa, distribucion, etc.)

6. El informante debera tener conocimiento previo del nombre de la Empresa de
Investigacion, y si asi lo requiere, los datos generales de identificacion de dicha Empresa
de Investigacion que se responsabiliza del estudio, asegurandole que recibira atencién en
caso de queja

7. E! investigador debera tener plena seguridad que la participacion del informante no
implica riesgo o responsabilidad alguna, inmediata o posterior para su persona

8. Si el estudio requiere entrevistar nifios, en el caso de una negativa por parte del
padre/madre, tutor o algin adulto responsable, no se llevara a cabo la entrevista.
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9. La Empresa de Investigacién debera asegurarse que [a metodologia utilizada y los
temas estudiados no provoquen hostigamiento y/o molestias en el informante. Asi mismo
debera exhortar a sus Clientes a que tomen en cuenta lo anterior al acordar el disefio de la
metodologia aplicable en cada caso, que responda a sus necesidades de informacién

Responsabilidad social

10 Eh todos los casos se debera respaldar el propdsito legitimo de la Investigacion que es
ayudar a los receptores de los estudios a conocer el estado y avance de sus mercados y
pdblicos, asi como desarrollar estrategias que redunden en el bienestar dé la sociedad en
general. ’

11. Los miembros de la AMAI se comprometen a no llevar a cabo o participar en actividad
alguna que confunda la Investigacién de Mercados y de Opinion Publica con la recoleccion
y uso de informacioén para:

A. Conocer o evaluar la actuacion personal del informante con fines legales, politicos,
laborales, financieros, crediticios o de otra indole

B. Formar listas, registros o bancos de datos con cualquier otro propésito que no sea la
Investigacion de Mercados y de Opinion Pablica

C. Espionaje de cualquier tipo

D. Cobranza de deudas

E. Influir en actitudes o conductas del informante

F. Intentos directos o indirectos de ventas de productos o servicios

Responsabilidades mutuas con Clientes y receptores de los Estudios

12. Las relaciones entre una Empresa de Investigacion de Mercados y Opinion Puablica y
los Clientes para los cuales se conducen estudios deben ser de tal naturaleza que generen
confianza y respeto mutuo. Deben ser caracterizadas por su honestidad y confidencialidad
13. El proveedor de Investigacion y Cliente podran establecer un acuerdo de trabajo en la
forma en que mejor les convenga, siempre y cuando se asegure el cumplimiento de este
Cadigo

14. Sin compromiso alguno de aceptacion, el proveedor de Investigacion presentara al
Cliente que lo solicite una propuesta de trabajo que especifica claramente:

A. Objetivos y propésitos del estudio

B. La metodologia que se recomienda

C. El procedimiento de investigacion que se seguira
D. Ei tipo de producto que se ofrece entregar al término del proyecto
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E. El tiempo estimado para realizar el proyecto

F. El costo de la investigacion y las condiciones de pago del mismo

15. El Cliente tiene el derecho de solicitar a varios proveedores propuestas diferentes al
mismo proyecto, bajo la inteligencia de que ninguno de los concursantes conocera el
contenido dé otra propuesta que no sea la propia ni antes ni después de asignado el
proyecto

16. El estudio debera conducirse de acuerdo a la propuesta aprobada. Sin embargo, si en

.el transcurso del proyecto es notoria la necesidad de efectuar modificaciones, éstos

deberan ser aprobados de comun acuerdo entre Cliente y Empresa de Investigacion

17. En el caso de que el proyecto requiera la participacion de Empresas subcontratadas
(mexicanas o extranjeras), se hara de! conocimiento del Cliente, si asi lo requiere, los datos
del subcontratado asi como la(s) fase(s) del proyecto que realizaran. Aan asi, toda la
responsabilidad ante el Cliente sera del proveedor final del proyecto

18. El proveedor de Investigacién asumira por completo la responsabilidad civil, legal,
laboral o de cualquier tipo de los recursos humanos y técnicos que emplee en la realizacién
de la Investigacion

19. E! Cliente tendra derecho a recibir informacién sobre el progreso del proyecto, y a
supervisar las fases que juzgue necesario, siempre y cuando no obstaculice el
cumplimiento de la Investigacion o ejerza accion que vaya en contra alguna de las normas
de este Cédigo

20. Salvo que exista un convenio escrito que indique lo contrario, el Cliente no tiene ningun
derecho de exclusividad, total o parcial, sobre ninguna Empresa de Investigacion

21. Cualquier tipo de soborno, sin importar la cantidad, es inaceptable y es una violacion a
las obligaciones éticas fundamentales de las Empresas de Investigacién. Las Empresas de
Investigacién y/o sus directivos y empleados, en ningitn momento deberan dar y/o aceptar

regalos en forma de dinero a/de sus Clientes
Estandares de Reportes y Productos de Investigacién

22. Al proporcionar los productos del proyecto, cualquiera que sea su forma (escrito u oral),
el investigador buscara distinguir aquello que corresponda a los resultados propiamente de
la Investigacion y sus juicios, opiniones o interpretaciones al respecto

23. Salvo que se acuerde lo contrario entre el Cliente y la Empresa de Investigacion, al
proporcionar un producto de Investigacion se debera especificar la siguiente informacion:

A. La identidad del Cliente, el propdsito y objetivos del estudio y los nombres de los

subcontratistas o asesores externos que hayan colaborado en el proyecto
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B. La descripcién conceptual y numérica de la muestra, tanto planeada como efectiva, y su
cobertura geografica. Cuando sea relevante, deberdn agregarse los criterios de
ponderaciéon y expansion empleados en el calculo de datos, asi como los niveles de
confiabilidad de los resultados y las fuentes posibles de sesgo estadistico

C. Una descripcion del método empleado para recabar la informacion, los controlesr
seguidos para verificarla y alidarla, y las fechas en que se hizo

D. Si las hubiera, las fuentes de las que se obtuvieron datos secundarios para el proyecto
E. Descripcion y/o copia de los instrumentos de Investigacién empleados para registrar los
datos y respuestas de los informantes

F. Los resultados obtenidos indicando la muestra o submuestra a que corresponden

24. El proveedor de Investigacién elegira el formato mas adecuado para presentar la
informacion al Cliente, siempre y cuando no contradiga las normas de este Codigo

Uso de la informacién recabada

25. Los productos de Investigacion tales como reportes, presentaciones, bases de datos u
otro que se haya acordado seran propiedad de!l Cliente del estudio, bajo el entendido que
no los podra distribuir en ninguna forma a terceros no autorizados de comtin acuerdo con
el proveedor de la Investigacion

26. Para la publicacidon de resultados debera haber consentimiento mutuo del Cliente y el
Proveedor de la Investigacion, especificando de comun acuerdo los detalles que se
publicaran y los que se mantendran en confidencialidad, tanto resultados como los
nombres del Cliente y el Proveedor

27. En el caso de estudios sindicados o multicliente, los receptores del estudio aceptaran la
no-exclusividad de los resultados, y la propiedad de los mismos por parte del proveedor de
la Investigacion. Asi mismo se les debe informar a cada uno de los Clientes involucrados
acerca de la existencia de otros participantes pero no necesariamente su identidad

28. Los registros que en cualquier formato se hayan empleado para recabar la informacion
permaneceran en custodia del Proveedor de Investigacion y/o sus subcontratados para ser

destruidos una vez que se cumpla un plazo previamente estipulado.
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Capitulo 2  Marco contextual
2.1 Ubicacion histérica del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia

En este capitulo se ubicara histéricamente al Consejo Nacional de Ciencia y
TecnO»Io 'Ié':{suforigen, desarrollo y situacion actual; asi como su organizacion y
funcioyhé f(y“isibén, misién y objetivos). Asimismo, se continuara la presentacion
descnv"“ikt‘af:'éic’rjrn la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia. Ademas se abordaran
las‘iééirac‘iékristicas sociodemograficas del universo a estudiar, su problematica y la

terhética a tratar.

En la presente investigacién, se conoceran las opiniones de los directores de las
escuelas primarias que han participado en la 82 Semana Nacional de Ciencia y
Tecnologia, organizada por el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia. Cabe
sefalar, que esta institucién promueve dichas areas del conocimiento en todo el
_ pais, con el fin de crear vocaciones entre el alumnado, desde nivel preescolar

hasta el bachillerato.

Por lo anterior, resulta importante conocer a mayor profundidad al Conacyt
como organismo del gobierno federal, para entender como la Semana Nacional de
Ciencia y Tecnologia contribuye al logro de sus objetivos de divulgacion vy
promocion de dichas areas, y de qué manera la catalogan quienes son

observadores principales de la logistica del evento.
2.1.1 Origen del Consejo Naciona! de Ciencia y Tecnologia

El Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia fue creado el 27 de diciembre de
1970 por Ley del Congreso de la Unidn, publicada en el Diario Oficial de la
Federacién dos dias después y reformada por Decreto expedido el 27 de
diciembre de 1974. Es un organismo publico descentralizado de la administracion
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publica Federal, integrante del sector educaciéon y con personalidad juridica y

patrimonio propios. '

El Conacyt tiene como mision impulisar y fortalecer el desarrollo cientifico y
la modernizacién tecnologica de Meéxico, mediante la formacién de recursos
humanos de alto nivel, la promocidn y el sostenimiento de proyectos especificos
de investigacién y la difusidén de la informacion cientifica y tecnolégica. Entre sus
tareas primordiales se cuentan las de asesorar y auxiliar al Ejecutivo Federal en la
fijacion, formulacion ejecucion y evaluacion de la politica nacional en ciencia y
tecnologia, su vinculacion con el desarrollo nacional y sus relaciones con el
exterior. Coordina el programa Nacional de Ciencia y Tecnologia y promueve e
impulsa la integracién de! Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia.

Desde el inicio de sus actividades, el Conacyt parti6 de la premisa de
mantener una permanente consulta externa, bajo este principio, una de sus
primeras acciones fue realizar un diagnostico de los problemas y de las
necesidades del Sistema de Ciencia y Tecnologia en México, para tomar —en

consecuencia- las medidas idéneas que permitieran resolverlos. 2
2.1.2 Desarrolio del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia

En 1971, a pocos meses de haberse constituido, el Consejo pusoc en marcha su
ahora reconocido y prioritario Programa de Becas e Intercambio de Estudiantes. El
primero de éstos se hizo con Japén y participaron 99 mexicanos e igual nimero de
japoneses. También, en los primeros anos de vida del Consejo quedaron
establecidas las bases de lo que hoy en dia son tres de sus proyectos

fundamentales: el de cooperacion con organismos internacionales, el de

(,Quc es ¢l Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, p.6.

* ;Qué ¢s ¢l Conacyt?, Publicacién del Conscjo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, p.g
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convenios bilaterales y multilaterales con diversos paises y el de convenios con

instituciones nacionales.

En 1975, tras formularse las politicas generales de la ciencia y tecnologia,
en las que se destacaba como objetivo global el desarroilo cientifico, la autonomia
cultural y la autodeterminacion tecnologica, se elabord el primer presupuesto
nacional de ciencia y tecnologia. Un afio mas tarde se presenté el Primer Plan
Nacional indicativo de Ciencia y Tecnologia, documento que evalué la situacién y
estructura del sistema y marcé los lineamientos para su futuro desarrollo. Fue el
primer paso en la planificacion del desarrolio de la ciencia y la tecnologia en

México.

El Programa Nacional de Ciencia y Tecnologia 1978-1982, que contenia los
144 programas integrados hasta esa fecha, establecié por primera vez que el
gasto publico y privado para estas dos actividades debia corresponder a un

porcentaje del Producto Interno Bruto.

En 1984 se creé el Sistema Nacional de Investigadores y afios después se
formaron diversos fondos, entre los cuales destaca el de retencion y repatriacion

de investigadores.

En 1992 se dio uno de los pasos decisivos para activar el desarrolio
cientifico del pais con la creacién del Programa de Apoyo a la Ciencia en México
(Pacime), sustituido en 1998 por el Programa para la ciencia y la Innovacion (PCI).
Durante seis afos el Pacime coordino las politicas que permitieron incrementar, en
numero y calidad. La planta nacional de investigadores, los proyectos de
investigacion cientifica, la infraestructura cientifica y la formacién de recursos

humanos con excelencia profesional por medio de! posgrado.®

P aQue es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Teenologia, México, p. 7.

Y
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2.1.3 Situacion actuai del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia

En la exposicién de motivos de la Ley que crea al Conacyt se otorga especial
atencién al desarrolio de cientificos y tecnéiogos. La formacion de recursos
humanos de alto nivel es una prioridad del Consejo desde sus origenes.

El Conacyt ha atendido esta necesidad mediante la organizacién de un
Sistema de otorgamiento de beca-crédito para estudios de posgrado en el pals o
en el extranjero. Estas se conceden:

a) Con recursos financieros aportados totalmente por el Consejo.
b) Con recursos financieros parcialmente o en su totalidad externos al Consejo.

Las becas-crédito se asignan con fundamento en criterios de calidad académica y equidad economica y
hasta el limite de la capacidad presupuestal del Conacyt, que determina el monto mediante tabuladores
establecidos a partir del costo de la vida de la localidad en que radigue el becario. A los aspirantes a
realizar posgrado se les practican estudios socioeconémicos para establecer la cobertura de la beca.*

Las becas pueden cubrir en parte o en su totalidad, uno, varios o todos los
rubros: inscripcién, manutencion, y seguro médico y, para el caso de los becarios
al exterior, colegiatura.

Asi, las becas-crédito se clasifican por su ambito de aplicacion, por su
cobertura, por su objeto y por su origen: por su ambito de aplicacion, pueden ser
para realizar estudios de posgrado en programas nacionales o en el extranjero;
por su cobertura, pueden ser totales o parciales, segin cubran integra o

parciaimente los conceptos inherentes a las mismas.

Se otorga beca-crédito parcial cuando el becario obtiene apoyo financiero de

otra institucion o entidad ajena al Conacyt o cuenta con cierta solvencia

-t ¢Qué es el Conacyt?, Publicacién del Conscjo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, piy
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economica; por su objeto, pueden ser para realizar estudios de maestria, de
doctorado que requiera previamente estudios de maestria, o de doctorado directo;
y por su origen, pueden ser con recursos financieros total y exclusivamente del
Conacyt o con participacion intergubernamental o interinstitucional, parcialmente o

en su totalidad ajena al Consejo.

En este ultimo caso el cofinanciamiento proviene de acuerdos, convenios o
tratados suscritos, de manera bilateral o multiple, entre gobiernos, universidades,
centros de investigacién, o con instituciones o empresas de!l sector privado, ya

sean nacionales o extranjeros.

Los aspirantes a becas-crédito para el extranjero se someten al dictamen de
los Comités de Evaluacion, 6rganos colegiados compuestos por miembros de la
comunidad cientifica y tecnolégica, pertenecientes a diversas disciplinas del
conocimiento. La entidad receptora de la beca debe estar inscrita en el Padrén

Nacional de Programas de Posgrado de Excelencia del Conacyt.®

Aproximadamente el 80 % de la demanda de becas esta formado por quienes
se proponen estudiar posgrado en programas nacionales; el 20 % restante se

orienta al extranjero.

El Conacyt otorga becas-crédito hasta por dos afios para obtener la maestria y
hasta por cuatro afios para el doctorado y doctorado directo. Asimismo, aplica
porcentajes de bhonificacion a los ex becarios que comprueban la conclusién del
posgrado y regresan a laborar en México: para maestria, el 50 % del adeudo; para
doctorado obtenido en tres afos, el 75 % y para doctorado obtenido en cuatro
anos, el 70 por ciento. Quienes se incorporan como investigadores o académicos
de tiempo completo en instituciones mexicanas tienen posibilidad de una

bonificacién complementaria.

* 6 Que es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Teenologia, México, pag. 12.
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Dado que el programa de becas-crédito del Conacyt estd encaminado
fundamentalmente a la formacion de recursos humanos al nivel de posgrado que
contribuyan al desarrollo cientifico y tecnoldgico nacional, asi como a fortalecer la
planta docente de las instituciones de educacion superior, los becarios del
Consejo se comprometen a aplicar los conocimientos adquiridos en beneficio de
México, prestando sus servicios como investigadores o académicos en

instituciones nacionales publicas o privadas.

Para impulsar la investigacion cientifica y tecnoldgica, en calidad y cantidad, el Conacyt
cuenta con un programa integral, denominado Programa para el Conocimiento y la
Innovacién (PCI), que incorpora apoyos no sdlo a la ciencia sino también a la vinculacion con
el sector productivo y a la modernizacién tecnoldgica. EI PCI tiene Tres lineas de accion
prioritarias: Apoyo a la tnvestigacion Cientifica y Tecnoldgica; Promocion de la Vinculacién
Académica-Empresa, y Aumento de las Capacidades Tecnoldgicas de las Empresas. Los

mecanismos por medio de los cuales el Conacyt financia proyectos son:®

Apoyo a proyectos de investigacion, se financian proyectos de investigacion que incluyen un
fuerte componente de formacién de recursos humanos y cuya duracion fluctia entre uno y
cinco afios. Existen Tres modalidades de proyectos: individuales, de grupo y de iniciacién para
jovenes doctores. Reciben apoyo las propuestas que pueden solucionar problemas especificos
y coadyuvar al desarrollo nacional. lgualmente, se canalizan recursos a proyectos de soporte a
la investigacion, como son base de datos y archivos. Las areas del conocimiento apoyadas
son:. ciencias economicas, administrativas y del desarrollo; ciencias aplicadas biologicas;
ciencias de la salud, ciencias exactas,; ciencias humanas y de la conducta; ciencias naturales;

ciencias sociales; ciencias de la tierra y ciencias aplicadas, fisica e ingenieria.

Por su parte, el Fondo para Retener en México y Repatriar a los Investigadores
Mexicanos, tiene como objetivo promaover 1a incorporacion de investigadores mexicanos a
instituciones de educacion superior y de investigacion nacionales, asi como estimular a los
investigadores mexicanos que residen en el extranjero a que se repatrien. Para ello, el Fondo
asigna recursos a las instituciones que integren a su planta académica a un investigador que

resida en el extranjero o a estudiantes de doctorado que estén por concluir sus estudios fuera

9 ¢ Qué es el Conaeyt?, Publicacién del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, pag 13. 'T”'K’ i
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del pais y se comprometan a terminar su tesis doctoral en un plazo no mayor a seis meses de
iniciado el apoyo.
El Fondo coadyuva a revertir la lamada "fuga de cerebros” al reincorporar a investigadores

mexicanos que laboraban fuera del territorio nacional.

A través del Fondo para la Creacién de Catedras Patrimoniales de Excelencia se reconoce
la.contribucion de profesores e investigadores dedicados a la actividad cientifica y tecnolégica
y se estimula el mejor desarrollo cientifico del pais. El fondo establece dos categorias para las

catedras:’

Catedras patrimoniales nivel |. Estan destinadas a los investigadores mas distinguidos del pals
y constituyen un reconocimiento a su trayectoria y estimulo a su trabajo. Los beneficiados
debieron haber realizado una obra excepcional de investigacién, con reconocimiento

internacional acreditado, y estar participando en la formacién de investigadores.

Céatedras patrimoniales nivel Il. Permiten financiar a académicos visitantes, mexicanos o
extranjeros, que laboran en instituciones de educacidn superior o de investigacion fuera de
nuestro pais y que estén dispuestos a tener una estancia por un afio, renovable a otro, en una
institucion de educacion superior o de investigaciéon nacional. Se otorga fondos a la institucion
receptora para cubrir la plaza que ésta proponga. También, a favor de los esfuerzos de
desconcentracién, por medio de este Fondo se financian catedras de apoyo a la docencia e
investigacion en las universidades publicas de los estados, para investigadores nacionales
radicados en el Distrito Federal y su zona metropolitana y que estén interesados en laborar en

alguna universidad del interior de la Reptiblica.

El Programa de Formacién de Recursos Humanos del Conacyt, que canaliza
financiamientos a programas de posgrado de excelencia, tiene prioridad en el destino de los

apoyos economicos adicionales.

El Padrén Nacional de Programas de Posgrado de Excelencia en Ciencia y Tecnologia del
Conacyt, que se actualiza en forma continua, ha permitido al Consejo identificar y registrar los
programas de estudio de posgrado, impartidos por instituciones nacionales de la mas alta
calidad, tanto en disciplinas cientificas como tecnolégicas, con el fin de otorgar fas becas-
crédito a estudiantes mexicanos con Ia certidumbre de que su formacién sera del mejor nivel.

Para México, la adquisicion, asimilaciéon, adaptacién e innovacion de tecnologia es una
condicion urgente y necesaria. En este marco, el Conacyt ejecuta programas especificos con
miras a que el aparato productivo nacional desarrolle una capacidad tecnoldgica propia.

" aQud es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México.
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El Fondo de Investigacion y Desarrollo para la Modernizacion Tecnoldgica (Fidetec),
es un programa de financiamiento crediticio destinado a impulsar a las empresas que tengan el
potencial para mejorar su desempefio, mediante el desarrollo tecnolégico continuo que les
permita incrementar su productividad y disminuir sus costos, pero que no cuenten con los
recursos financieros necesarios para realizarlo.

El Registro Conacyt de Consultores Tecnoldgicos (RCCT), fue disefiado para apoyar la
operacién de estos programas, Modernizacidon Tecnologica y es un programa creado para
proporcionar asesoria, gestion tecnologica, asistencia técnica y seguimiento a los proyectos
financiados por la institucién.

Por su parte, el Fondo para el fortalecimiento de las capacidades cientificas y
tecnoldgicas estratégicas (Forccytec), es un programa del gobierno federal que otorga
recursos reembolsables para la creacion, expansion o fortalecimiento de centros tecnolégicos
que ofrezcan servicios a las empresas con el fin de que éstas mejoren y aumenten su
productividad y competitividad.

El Programa de apoyo a la vinculacion en el sector académico (Provinc), tiene
entre sus objetivos el crear o fortalecer las relaciones entre el sector productivo y las
instituciones de educaciéon superior, asi como establecer una red nacional de Unidades de
Gestién de Servicios tecnolégicos (UGST). La solicitud la formulan autoridades de la institucion
académica, quienes laboran un Plan de negocios especial para la creacién o fortalecimiento de
la UGST:

A su vez, el Programa de Modernizaciéon Tecnologica (PMT), otorga apoyo
financiero a través de servicios de consultoria especializada en todas las areas susceptibles de
modernizacién tecnologica. Su proposito principal es apoyar a las pequefias y medianas
empresas, facilitando las herramientas que les permita acercarse a los beneficios de la
modernizacion, el desarrollo y la innovacidn tecnolégica, con el propésito de que sean mas
competitivas para integrarse de forma dinamica a la economia nacional e internacional.

El Programa de apoyo a proyectos conjuntos de investigacién y desarrollo
(Paidec), tiene como objetivos crear y fortalecer vinculos entre las empresas e instituciones de
educacion superior por medio de la investigacion, y de esta manera ayudar a las empresas en
la solucién de sus necesidades tecnolégicas para mejorar su productividad, al tiempo que se
apoya a las instituciones educativas en la transferencia de tecnologia hacia la sociedad a
traves del sector productivo.

Para respaldar este propésito, Conacyt coordina tres instancias:

* Sistema SEP-Conacyt, que es una importante plataforma de instituciones muitidisciplinarias
que facilitan la descentralizacion de la actividad cientifica y tecnoldgica que contribuyen al
entendimiento de la realidad, asi como de los problemas regionales y locales en las diversas
areas de su investigacién, abarcando los principales campos del conocimiento en ciencia y
tecnologia. Las 26 instituciones de! Sistema estan representadas por centros de investigacion,
institutos, colegios y facuitades en 40 ciudades de 22 entidades federativas. Ocho se agrupan
en ciencias sociales y humanidades; otro nimero igual, en ciencias naturales y exactas; siete
en tecnologia y dos en servicios.®

El sistema SEP-Conacyt es la segunda red de investigadores mas importante de la
Republica. Cuenta con un elevado nimero de cientificos de alto nivel, posee una importante
infraestructura y participa en la articulacién de Ia actividad cientifica del pais con las corrientes

* {Qué es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México, pag. 19.
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mundiales del conocimiento, a través de colaboraciones con instituciones de investigacién de
todo el mundo.

Los Sistemas de Investigacion regionales, se conciben como agentes activos de enlace
entre las instituciones de investigacion y educacion superior con los sectores publico, social y
privado de las entidades federativas que, por su posicion geografica contigua y potencialidades
de desarrollo, comparten propésitos afines para dar solucién a necesidades comunes.

El Consejo creé ex profeso las Delegaciones Regionales para desconcentrar las
actividades cientificas y tecnoldgicas. Su propdsito es coadyuvar al desarrollo econémico de
las entidades federativas que comprende la regién en la que estan establecidas, propiciando
mayor articulacion entre el sector académico y el sector productivo para la realizaciéon de
proyectos cientificos y tecnolégicos.

« Desde la creacién, en 1984, del Sistema Nacional de Investigadores (SNI), se tuvo como
proposito fomentar el desarrolio cientifico y tecnoldgico del pais, fortaleciendo la investigacién
en todas las areas del conocimiento, mediante apoyos a investigadores de las instituciones de
educacién superior y de investigacion nacionales.

A través del SNI se otorga el nombramiento de Investigador Nacional I, Il, y Ill (de menor a
mayor) y de Candidato a Investigador Nacional a cientificos, tecnélogos y estudiosos con
trayectoria académica de alta calidad

En apoyo a la comunidad cientifica, tecnoldgica y productiva del pais, el Conacyt
cuanta con un Servicio de consulta a bancos de informacién (Secobi). A través de él se tiene
acceso a las principales bases de datos del mundo, obteniendo informacién al momento en
cualquier area del conocimiento de manera clasificada.

Libros FCE-Conacyt; revistas, internet; Servicios de Informacion, Consultoria y
Capacitacion (Infotec); videoteca; Servicio Nacional de Informacién y Documentacién Cientifica
y Tecnologica (SNIDCyT) (indicadores). El Consejo edita libros y revistas y cuenta con su
pagina propia en Internet, cuya direccién electronica es www conacyt mx

En lo que respecta al apoyo otorgado a los organismos interesados en la divulgacion de la
ciencia y de la técnica, brevemente se exponen algunas de las acciones:®
e Contribucién a los talleres de capacitacion para divulgadores en Michoacan, durante el
Encuentro Nacional de Educadoras, en 1998, que arroj6é entre sus resultados un manual, asl
como el destinado a la organizacion de la Casa de la Ciencia de los Mochis, Sinaloa, en el
2000.

o En 1999 se realizd en la ciudad de CuliacAn un Taller de Periodismo Cientifico, que
directamente fue estatal, y via Internet enlazé al noroeste de Meéxico. Las reflexiones
motivadas por este curso llevaron a la modificacion del plan de estudios correspondiente a
comunicacion social de la Universidad de Occidente.

= Junto con el Comité Estatal de Divulgacién Cientifica de Sinaloa, el Centro de Ciencias de
Sinaloa y la Asociacién Nacional de Universidades e Institutos de Educacién Superior, la
Direccion de Comunicacion Cientifica y Tecnoldgica organizé el Encuentro Nacional de
Divulgacién Cientifica. En esta reunion, llevada a cabo en 2000, participaron conferenciantes
de reconocida autoridad internacional y representantes de 205 organizaciones académicas y

“ Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, Seis afios de labores, México, 2000, pag. 279-280,
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de ensenhanza superior. Entre sus resultados se encuentran los trabajos destinados a formar
una Red Nacional para la Divulgacién Cientifica.

* La configuracion de un organismo de tal naturaleza resulta de trascendencia estratégica para
el futuro de la divulgacion de la ciencia y 1a técnica en México. La proliferacion de centros de
investigacion no ha sido acompafada de una claridad con respecto a las diferencias entre
informacién, difusién y divulgacion. La primera se utiliza con cierta frecuencia, pero la
preocupacion se centra en la creacion de érganos de difusion especializados, en el intercambio
entre pares. L.a divuigacion, es decir, el acceso a la ciencia y la técnica para la poblacion en
general, no ha tenido un planteamiento preciso; su desarrollo se ha producido bajo la confusion
de objetivos y la dispersion de esfuerzos.

* Cambiar al pancrama de la divulgacion cientifica en México, segun las conclusiones de
Sinaloa, implicaria: a) la organizacidn de una instancia que estructure coherentemente los
esfuerzos que para la divulgacion se realizan en todas las regiones del pais; b) la coordinacion,
también, a nivel regional; c) un cambio en la participacién académica, y d) el apoyo financiero a
la divulgacion, considerandosele al nivel de la misma investigacion cientifica.

= La Direcciéon de Comunicacion Cientifica y Tecnolégica contribuy6d, en 1999, a la realizacion de
la VI Expociencias, llevada a cabo en la ciudad de Puebla, uno de cuyos frutos consistié en el
establecimiento de una asociacion entre este agrupamiento mundial con la Semana Nacional
de Ciencia y Tecnologia.

e Ei Conacyt apoyo las reuniones de la Sociedad las reuniones de la Sociedad Mexicana para la
Divulgacion de la Ciencia y de la Técnica (Somedicyt), en 1995, 1999 y 2000, asi como la
reunion de la Asociacion Mexicana de Museos y Centros de Ciencia y Tecnologia (AMMCyT),
llevada a cabo en Cocoyoc en 1998, durante la cual se examind el impacto social de los
museos interactivos de ciencia.
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2.2 Organizacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia

La estructura organica del Conacyt, cuenta con una Junta Directiva que es el
maximo organo de decision del Conacyt, presidida por el Secretario de Educacion
Publica e integrada por 10 miembros permanentes vy cuatro temporales. Los
miembros permanentes son los titulares de ias secretarias de Estado, asi como el
Rector de la Universidad Nacional Autébnoma de México y el Director del Instituto
Politécnico Nacional. Los miembros temporales de la Junta Directiva, por periodos
bianuales e irrenovables, son dos rectores o directores de universidades o
institutos de ensefanza superior de los estados de la Republica, el titular de una

entidad del sector paraestatal y un representante de!l sector privado.

Por otra parte, la titularidad del Conacyt recae en un Director General, quien
tiene la facultad de programar, conducir, coordinar y evaluar las acciones que el
Consejo deba realizar para el debido cumptimiento de las funciones que le
competen. Administra y representa legaimente al Conacyt como apoderado

general. De él dependen siete Direcciones Adjuntas:'

Investigacion Cientifica. Su responsabilidad es coordinar y evaluar los
programas de apoyo a la ciencia en México. Conduce la operacion del Sistema

Nacional de Investigadores.

Modernizacién Tecnoldégica. Le compete ejecutar los proyectos de
investigacion aplicada e innovacion tecnolégica, coadyuvar al fortalecimiento de la
infraestructura tecnologica del pais y procurar una mayor articulacion de los
proyectos de innovacion tecnoldgica entre la industria y los centros de

investigacion para alcanzar beneficios mutuos.

1 . D . .. ) . . ~e . . P
" 2 Qué es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México pp. 22-26.
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Desarrollo Cientifico y Tecnolégico Regional. Su funcién es coordinar y
evaluar la politica cientifica y tecnologica dentro del ambito de las delegaciones
regionales, a fin de impulsar la descentralizacion de las actividades cientificas y
tecnologicas. Coordina los Sistemas de Investigacién Regionales y la vinculacion
de éstos con los distintos sectores de la sociedad.

'Coordinacién del Sistema SEP-Conacyt. Dirige y evalia la pol|t|ca
cientifico- tecnologlca dentro de las entldades paraestatales que conforman el
snstema de instituciones de mvestlgacuon cientifica y desarrollo tecnologlco

denominado Sistema SEP- Conacyt ,

Po/lt/ca C/entlf/ca y. Tecno/ég/ca Su facultad general es establecer las

medldas y procedlmlentos que coadyuven a garantlzarl e ucnon" del programa

de cuenqa ‘y ‘tecnologia del Consejo, asi como segwr :controlar y evaluar las
acti_vidadé‘é:fy acciones que al efecto se tomen. Orgahiza y opera el Servicio
Nacional de Informacion y Documentacion Cientifica y Tecnoldgica.

““Asuntos Internacionales y Becas. En coordinacion con la Secretaria de
Relaciones Exteriores ejecuta el programa de ciencia y tecnologia de cooperacion
internacional. Encauza la politica para el financiamiento externo de los
compromisos contraidos con organismos 0 agencias internacionales y procura la
captacion de recursos del exterior, necesarios para el financiamiento de los
proyectos del Conacyt. En el ambito académico, opera el programa de Becas-
Crédito derivadas de las convocatorias o convenios, intergubernamentales o

interinstitucionales, para estudios tanto en el pais como en el extranjero.

Adminis(racién y Finanzas. El ambito de su competencia esta constituido
por los recursos administrativos del Consejo, los cuales coordina y evalua de
conformidad con los ordenamientos existentes. Establece !a politica financiera y
administra el ejercicio del presupuesto del organismo.
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Para el mejor despacho de sus funciones, la Direcciéon General del Conacyt

cuenta, bajo su directa dependencia, con dos direcciones adscritas: '

Asuntos Juridicos. Le compete dirigir y prestar los servicios de consultoria y
asesoria juridica derivados de fas funciones del Consejo. Actividades destacadas
son llevar el Registro Nacional de Instituciones Cientificas y Tecnolégicas, apoyar
la importacién de elementos de trabajo que requiera la comunidad cientifica, y
gestionar los tramites migratorios para becarios, profesores e investigadores.

Comunicacion Cientifica y Tecnolégica. Su funcién es difundir, mediante un
programa anual, las actividades del Consejo relacionadas con la investigacion
cientifica y la innovacidon tecnolégica. Tiene a su cargo incrementar el fondo
editorial del Consejo con la edicion y coedicidon de obras sobre ciencia y
tecnologia, asi como de revistas y demas publicaciones.

Las operaciones del Consejo son supervisadas y evaluadas a través de dos
Organos de Vigilancia, representados, uno, por Comisarios publicos y, el otro, por
un Contralor Interno, quienes tienen como objetivo promover el mejoramiento de

gestion del organismo.

Ademas, para el enriquecimiento y fortalecimiento de todas las actividades que
en la materia le competen, el Conacyt cuenta con diferentes organos de

gobierno: ™

Consegjo asesor, integrado por miembros de reconocidos méritos
académicos de la comunidad cientifica y tecnologica del pais, quienes fungen
como organo consuitivo y de soporte técnico al Director General. Tiene entre sus
tareas primordiales proponer las normas y procedimientos a que se sujetan los

programas y proyectos de investigacion cientifica e innovacion tecnolégica.

14 . . . Iy - . . Ty . g N P
Qué es el Conacyt?, Publicacion del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, México.




Raya Lépez, Josefina 83

Comités de evaluacién, suman nueve, uno por cada una de las areas del
conocimiento, y estan integrados por miembros de la comunidad cientifica
nacional. Son los responsables de seleccionar los proyectos cientificos que seran
patrocinados por el Conacyt, considerando la calidad de los investigadores

participantes en los mismos.

.- Comision Interna de Administracién y Programacion y Comité de Control y
Auditorfa, tienen a su cargo incrementar la eficacia y congruencia operativas del

Consejo, para coadyuvar a su modernizacion.

Finalmente, se encuentra el Comité Interno de Evaluacién del Registro
Nacional de Instituciones Cientificas y Tecnoldgicas,. que. conoce, evalua 'y
resuelve si proceden o no las solicitudes de inscripcién al Registro Nacional de

Instituciones Cientificas y Tecnologicas.

2.3 Funciones de la institucion

En este apartado, se dara a conocer la vision, misién y objetivos estratégicos que
comparte el Conacyt con el Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia, del cual
forma parte y que se fundamentan en el Programa Especial de Ciencia y
Tecnologia, la Ley para el Fomento de la Investigacion Cientifica y Tecnologica,
que es congruente con los objetivos rectores y estrategias del Plan Nacional de
Desarrollo 2001-2006.

2.3.1 Vision del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia al 2006

A continuacion’ se presenta la visiéon de la situacion deseable de la ciencia y la
tecnologia en México en el afio 2025, y el proceso que conduce a ella.

Sf‘. CON
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México tiene una mayor participaciéon en la generacion, adquisicion y difusién del

conocimiento internacional y la sociedad aumenta considerablemente la cultura

cientifica y tecnolégica, disfrutando de los beneficios derivados de ésta.

El progreso cientifico tecnolégico esta incorporado a los procesos productivos del

pafs, acelerando asi su crecimiento econémico.

Esta vision implica:

Un Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia, que incluye a las empresas,
consolidado, que integre y articule las politicas, planes y areas estratégicas
de interés nacional. »

Una articulacién de las politicas, programas y presupuesto creciente del
Gobierno Federal, a través de un Consejo General de Ciencia y Tecnologia.
Una participacion activa de las Secretarias y dependencias del Gobierno
Federal en la planeacién, formulacién de programas y ejecuciéon de
proyectos de investigacion y desarrollo en las areas estratégicas de interés
de sus respectivos sectores.

El reforzamiento de la investigacién cientifica vinculada a la produccién de
conocimiento de alta calidad internacional y a la formaciéon de recursos
humanos de alto nivel, abocado a la ampliacion de las fronteras del
conocimiento para la toma de decisiones.

Una alta vinculacion de los Centros Publicos de Investigacion y de
Instituciones de Educacion Superior con usuarios de los sectores
productivo, publico y social, donde se usa el conocimiento para la toma de
decisiones.

Una alta generacion de posgrados de calidad orientada a las demandas de
los sectores académico, de investigacion, publico y privado.

Que las empresas incorporan de manera creciente la investigacién y el
desarrollo tecnolégico como un elemento clave de su estrategia de

negocios, competitividad y crecimiento.
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e Que se han consolidado redes de cooperacion entre centros de
investigaciéon y empresas que dan origen a nuevos negocios de base
tecnologica.

e Que se encuentran en operacidon y consolidados los instrumentos
financieros y de capital de riesgo para el desarrollo tecnolégico en las
empresas, asi como los incentivos al gasto tecnolégico anual de las
empresas.

e Que se incorpora la investigacion y el desarrollo tecnolégico como elemento
clave de la politica de desarrolio regional en los Estados de la Republica, a
través de la consolidacién de los consejos estatales de ciencia y tecnologia
y de los fondos mixtos con apoyo del Gobierno Federal

e Que se logran condiciones atractivas y de estabilidad para incorporar un
nimero creciente de investigadores jévenes al Sistema Nacional de Ciencia
y Tecnologia a las empresas.

e Que se han consolidado las redes de cooperacion internacional con los
principales paises con los que México tiene intercambio, a travées de los
fondos binacionales.

e Que se logra una conciencia creciente en la sociedad mexicana sobre ia
importancia estratégica de la investigacion y del conocimiento, a través de
una permanente campafa de ensefanza, difusion y divulgacion de la
ciencia y la tecnologia.

¢ Que existe una definicion de areas estratégicas para ciencia y tecnologia.

El desarrollo cientifico y tecnolégico propio —es decir, el desarrollo generado
por cientificos e ingenieros mexicanos- es un elemento importante para que el
pais logre generar un proceso de crecimiento econdmico sostenido. Ningin
pais de ha incorporado de manera duradera al proceso mundial de crecimiento
econodmico moderno sin aumentar —en forma significativa- la capacidad

nacional para desarrollar investigacion cientifica y generar innovacion propia.

TEEIS CON
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Hay muchas razones que explican lo anterior: sin capacidad propia para
investigar, la ciencia dificilmente se aplicara con plenitud y perseverancia a la
solucion de los problemas nacionales. Ademas la participacion de las
empresas mexicanas en los mercados nacional e internacional depende, cada

vez en mayor medida, de su capacidad de innovar.

Acelerar el ritmo del desarrollo cientifico y tecnolégico representa un
enorme reto para el pais, pero también una oportunidad. En los proximos afnos,
gobierno y sociedad deberan aumentar sus esfuerzos para acelerar la

velocidad de este desarrollo.

2.3.2 Mision del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia

El Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia y por ende el Conacyt tiene como
misién: Fomentar el desarrollo cientifico y tecnologico del pais, apoyando la
investigacién cientifica de calidad, estimulando la vinculacién academia-
empresa y la innovacién tecnoldgica en las empresas, e impulsando la
formacion de recursos humanos de alto nivel.

En esta mision sera fundamental lo siguiente:

« Incrementar el desarrollo de las ciencias basicas y apoyarse en ellas para el desarrollo de
la investigacion aplicada, la innovacion y el desarrollo tecnolégico.

* Apoyar la formacién de recursos humanos de alto nivel académico.

* QOrientar la ciencia y la tecnologia en mayor medida a atender las necesidades prioritarias
de la sociedad.

» Vincular las acciones de todos los actores clave con el propdsito de incrementar el monto
de recursos disponibles para ciencia y tecnologia, y que éstos sean utilizados con la mayor
eficiencia y eficacia posibles.

» Propiciar la concurrencia de recursos provenientes de los sectores productivo, social,
publico y externo a través de los fideicomisos que establece Ia Ley para el Fomento de la
investigacién Cientifica y Tecnolégica.

» Unificar los criterios sobre la importancia estratégica de la ciencia y la tecnologia para el
desarrollo de México.
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e Definir las bases y el cambio estructural necesario para una operacion integrada del
Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia.

» Establecer los objetivos estratégicos a lograr para el afio 2006, a partir del diagnostico de
la situacion actual y de la vision enunciada.

« Identificar las estrategias e instrumentos necesarios para el logro de las metas planteadas.

e Establecer las politicas y programas para un apoyo creciente a la formaciéon de recursos
humanos de posgrado, la investigacion y el desarrollo tecnolégico, orientado a resolver los
grandes problemas nacionales y a satisfacer las necesidades del pais.

+ Promover un desarrollo armoénico y equilibrado de la ciencia y la tecnologia en todo el pais.

TSI CON

PR )

FALLA 1jk ORIGEN




88

Tm Codpymey
Zonblig Y

FALLA U£ k)RIGEN ‘ Raya Lépez, Josefina

2.3.3 Objetivos estratégicos del Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia 2001-2006

El objetivo final de la inversiébn que haga el pais en materia de ciencia y

tecnologia debe contribuir a:

1. Elevar el nivel de vida y bienestar de la poblacion.

2. Incrementar la competitividad del pais.

El marco general para el Programa Especial de Ciencia y Tecnologia (Pecyt)
2001-2006, lo constituye el Plan Nacional de Desarrollo 2001-2006 (PND).
Dicho Plan enuncia 19 objetivos rectores — de los cuales 14 tienen que ver

directa o indirectamente con ciencia y tecnotogia.

Los objetivos estratégicos del Pecyt son:

1. Contar con una politica de Estado en ciencia y tecnologia.
2. Incrementar la capacidad cientifica y tecnoldgica del pais.
3. Elevar la competitividad y la innovaciéon de las empresas.

2.4 Ubicacidén historica de la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia

Desde 1994, la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia (SNCyT) ha sido un
foro para que nifos y jovenes mexicanos conozcan las multiples posibilidades
que ofrece la ciencia en la produccién, la investigacidon, la docencia y la vida

cotidiana.

Dentro del marco de la Semana Nacional, se busca la divulgacion de las
disciplinas cientificas y tecnolégicas que se realizaron en todo el pais a lo largo

del afio. La atencién se enfatiza durante siete dias, aquellos en los que se
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realizaron de manera intensiva y abiertos a todo el publico eventos similares en
cada estado de la Republica Mexicana.'®

La SNCyT no solo representa una oportunidad para abrir las puertas de
laboratorios, centros educativos y de investigacion, museos y empresas para
divulgar lo que en estas materias se esta realizando en cada entidad. Es
también una oportunidad para que los nifios y jovenes del pais se sientan
atraidos por conocer de cerca lo que se hace en la ciencia y la tecnoiogia, y
que puedan reflexionar acerca de su propio potencial para dedicarse a alguna

de estas actividades en un futuro cercano.
2.4.1 Origen de ia Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia

En 1994, {a Fundacion Nacional de Ciencia de Estados Unidos, el Ministerio de
Industria de Canada y el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia de
México, suscribieron la Declaraciéon Conjunta para la Difusion de la Ciencia y
la Técnica. De acuerdo con ella, se organiza anualmente una semana de
actividades que comprenden la promocién, difusién y divulgacion de la ciencia
y la tecnologia. En el afo 2000, ei Comité Organizador de la 72. Semana
Nacional de Ciencia y Tecnologia presentd un programa mas ambicioso que el

del afio anterior, al contar con un mayor nimero de instituciones participantes.

El principal objetivo de la SNCyT es despertar la curiosidad y el interés
de nifos y jovenes, a través de la divulgacion de las diferentes disciplinas de la
ciencia y la tecnologia, siempre de una manera accesible al publico no
especializado. Al mismo tiempo, se trabaja por hacer comprensible las
refaciones entre la ciencia y nuestro entorno cotidiano, y se procura sensibilizar
a la poblacion sobre el papel fundamental de la investigacion cientifica y ia

innovacién tecnoldgica en el desarrollo social y econdmico de México.
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2.4.2 Desarrollo de la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia

El Conacyt coordina e impulsa ias actividades de la SNCyT a nivel nacional
mediante el Comité Organizador Nacional y los comités estatales y locales. El
Consejo propone los lineamientos generales, establece la imagen, las
caracteristicas y tematicas de cada edicién de fa Semana bajo un lema, una
mascota, carteles, memoria de actividades, promocionales, asi como capsulas
en radio y television, teleconferencias tematicas, cuadernos de experimentos

entre otros.

L.a SNCyT se realiza con el apoyo de la Secretaria de Educacién Publica
(SEP) y de las autoridades de los gobiernos estatales. Las instituciones
educativas, culturales, asociaciones cientificas, empresas, centros de
investigacion, museos de ciencia y gobiernos estatales comparten el propésito
de promover la ciencia para proyectarla como. pilar fundamental del desarrollo

econdmico, cultural y social de nuestro pais.

Por lo anterior, organizan sus propios programas para difundir diversos
aspectos de las disciplinas cientificas y tecnolégicas existentes, lo que da lugar
a un amplio despliegue de actividades de divulgacion cientifica en cada afio de

los estados del pais.

La SNCyT se realiza afio con ano en todo el territorio nacional y se
concreta en eventos creativos y propositivos de cientificos, maestros,
divulgadores y de empresas, mediante ciclos de conferencias, {alleres
experimentos en aula, exposiciones, demostraciones, visitas guiadas,
concursos o ferias cientificas, entre otros; lo cual permite vislumbrar el
potencial del desarrollo cientifico y tecnologico que se puede alcanzar en el
pais al fomentar un desarrollo de excelencia educativa en todo el territorio

nacional.
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A continuacion, se presenta una estadistica global de actividades vy

participantes en todas las SNCyT desde sus origenes hasta la penditima:"'

SEMANA
NACIONAL DE | ACTIVIDADES | PARTICIPANTES
CIENCIA Y
TECNOLOGIA
1a. SNCyT 2,645 323,000
2a. SNCyT 14,802 1,893,416
3a. SNCyT 31,100 2,352,739
4a. SNCyT 65,052 4,665,574
53, SNCyT 127,889 7,180,676
6a. SNCyT 111,442 8,082,500
7a. SNCyT 118,889 8,869,747
TOTAL 471,819 | 33,367,652

" Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia 2000, Memoria de fa 7% SNCyT, pag. 7.
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2.4.3 Situacion actual

Tecnologia

de la Semana Nacional

de Ciencia y

En el siguiente cuadro se muestra las cifras que dan cuenta de la participacion

que se tuvo en el evento organizado un afio antes de la 8% Semana Nacional
de Ciencia que se estudia en el presente trabajo.'?

7a. Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia
Resumen de Actividades y Participantes

_DELEGACION ACTIVIDADES | PARTICIPANTES
Peninsula 325 73723
Noroeste 8,731 578,676
Norte Centro 1,101 58,400
Noreste 1,586 281,136
Qccidente 1,357 116,345
Centro 2,089 248,349
Metropolitana 79,908 5,610,967
Oriente Centro 12,955 579,120
Oriente Golfo 7,410 887,183
Sur 1,865 247,597
Sureste 1,562 188,251
TOTALES 118,889 8,869,747

'* Semana Nacional de Ciencin y Tecnologia 2000, Memoria de Ia 75 SNCyT, pég. 6.

™~
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2.5 Caracteristicas sociodemograficas del universo a estudiar

A continuacion, se presentan algunas de las caracteristicas sociodemograficas
de los directores de las escuelas primarias de la Region Metropolitana que
participaron en |la 82 Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia, respecto a la

logistica del evento; entre las cuales se encuentran:

Sexo: En mayor porcentaje femenino
Estado civil: En mayor porcentaje casados
Edad: De 30 a 50 afos aproximadamente
Nivel académico: Profesional

Area de desemperfio laboral; Directivo
Posicion familiar; Madres y padres de familia

Escolaridad de los padres: Secundaria

2.6 Problematica del universo a estudiar

Estrechamente ligada a la ensefianza se encuentra la divulgacion de la ciencia
y la tecnologia. En busca de fomentar dicha actividad el Consejo Nacional de
Ciencia y Tecnologia lleva a cabo diversos eventos, entre ios cuales se
encuentran: Inserciones de suplementos de ciencia y tecnologia en los diarios
del pais, transmision de programas televisivos, promocion de los museos
interactivos, asi como de vagones, barcos, camiones, aviones y casas de la
ciencia;, realizacion de exposiciones fijas o itinerantes; promocién de
canciones, obras de teatro y en general de todas las expresiones artisticas que
tengan que ver con la ciencia y la tecnologia; ademas de la organizacion del
Verano de la Investigacion Cientifica, de la Semana de la Investigacion

cientifica y de la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia.
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FALLA DE QRIGEN




TESIS CON
FAIJ_./_\ DEQBIGEN Raya Lopez, Josefina

Todas las actividades anteriormente sefialadas van dirigidas principalmente
a la poblacién estudiantil en sus diversos grados académicos, por lo que
resulta imperativa la participacion de los profesores y de los directores de las
escuelas del pais para llevar a buen término y con los mejores resultados la
Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia que se lleva a cabo afo con afio.

Para el Conacyt, es importante saber cuales fueron los resultados de la
Semana en cada escuela, qué se logro, cuales fueron los éxitos, qué se debe

mejorar y con qué participacion se conto.

En especial, es necesario que los directores de las escuelas, es decir,
quienes conforman nuestro universo a conocer y estudiar, aporten informacion
acerca de las actividades que se llevaron a cabo en la SNCyT; tales como:
inauguracién, concursos, conferancias, demostraciones, desfiles, exposiciones,
mesas redondas, programas de radio y televisién, proyeccion de videos, rallies,

talleres, visitas guiadas y clausura.

2.7 Descripcion de la tematica a tratar

Desde 1994, la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia (SNCyT) ha sido un
foro para que nifios y jovenes mexicanos conozcan las multiples posibilidades
que ofrece la ciencia en la produccién, la investigacion, la docencia y la vida

cotidiana.

Dentro del marco de la SNCyT, se busca la divulgacion de las disciplinas
cientificas y tecnoldgicas que se realizaron en todo el pais a lo largo del afio.
La atencion se intensifica durante siete dias, aquellos en los que se realizan de
manera intensiva y abiertos a todo el publico eventos similares en cada estado

de la Republica Mexicana.
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El Conacyt coordina e impulsa las actividades de la SNCyT a nivel nacional
mediante el Comité Organizador Nacional y los comités estatales y locales.
Asimismo, el Consejo propone los lineamientos generales y establece la
imagen, las caracteristicas y tematicas de cada edicidén de la Semana bajo un
lema, una mascota, carteles, memoria de actividades, promocionales vy
capsulas en radio y television, teleconferencias tematicas, y cuadernos de

experimentos entre otros.
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En los ocho afios en los que se ha llevado a cabo la SNCyT, las escuelas
de ia Region Metropolitana del pais son fas que han tenido mayor participacion,
por lo quc se ha elegido a esta zona para llevar a cabo el estudio de opinién
publica. Asimismo, cabe sefalar, que soélo en el Distrito Federal existen
1,507,080 nifios de 5 a 14 afos; de los cuales aproximadamente el 94 %
asisten a algun tipo de institucion educativa, por lo que ¢s imperativo orientar
sus vocaciones hacia estas disciplinas, ya que la estrecha relacian entre cof
bienestar social y el avance del conocimiento cientifico y de la tecnologia es,
sin duda, uno de los rasgos mas caraclerislicos de nuestro tiempo.

Por o anténorr, divulgacion de la ciencia no debe ser excluyente de

ningun sector de la sociedad. Los resultados de la divulgacion sc producen a

largo: plazo, p

ffs:onfmuy cfectivos. Sin ciencia, sin tecnologia propia y sin
divulgacion no ‘habria posibilidad de desarrollo integral y real para el pais;

siemp’ie' seria tribulario de la tecnolodia extranjera y no lograria alcanzar su

verdadera soberania.

,cqﬁ el propésito de hacer liegar la ciencia y la técnica a todo publico, se
deben utilizar codigos especificos de comunicacion para cada grupo, que
permitan alcanzar objetivos concretos, entre otros: Estimular tempranamente
en los nifios la vocacion hacia la investigacion y el quehacer cientifico,

relacionando el mundo exterior con su propio mundo.

El conocimiento de la opinién publica de los directores de las escuelas
primarias que participaron en la 8% SNCyT serd abordada desde la
poerspactiva de la comunicacion, y se obtendra a través de la aplicacion de
cuestionarios y que la linea de investigacion a seguir es de tipo cuantitativa.
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Capitulo 3 Metodologia para la elaboracion del cuestionario

Este capitulo resulta de vital importancia, debido a que se aportan conceptos
necesarios para- la realizacion del levantamiento de datos; de esta-manera se

definiran los términos: Tabla de especificaciones, sistema hipotetico, varlables

i S

arboreacic

, cuestionario piloto y cuestlonarlo i 1, Ademas
se llevara a cabo una. prueba ;plloto y se presentaran resultados B

on del Marco Tedrico con la Tabla de Especificaciones

En élzrﬁ'avrco, teéritc\:d, subcapitulo 1.3 se define a la Opinidén Plblica, como hecho,
cdmd el v“c'onjunto de expresiones de los individuos del grupo social que tienen un
referente’ publico, entendiendo como publico a todos aquellos asuntos que
interesan y/o afectan al grupo social, a diferencia de “el publico” que es el grupo

“social en si mismo".

El analisis de la definicién anterior, conduce a diferenciar:
1. Las expresiones de los individuos del grupo social
2. El referente publico
3. Elgruposocial en si mismo

En el mismo marco tedrico se menciona que los elementos del sistema
comunicativo son: a. Los actores, b. Los instrumentos, c. Las expresiones, y d.
Las representaciones. Asi mismo se hace la analogia entre: - actores como grupo
social - instrumentos como cuestionario - expresiones del grupo social como
conjunto de expresiones del grupo social - representaciones como el conjunto de
datos de referencia contenidos en las expresiones del grupo social y que tienen un

significado para alguien, o tema por investigar en el presente estudio.

Resulta necesario indicar que las acciones de los humanos son de dos tipos:
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Las ejecutivas.- las que modifican el entorno fisico material en el que se

desenvuelven los agentes sociales
Las expresivas.- las que modifican el entorno simbdlico de los actores de la

comunicacion.

Es de notarse la diferencia que se marca entre agentes sociales y actores de la

comunicacion en dos sentidos:

a.

Los agentes sociales realizan acciones ejecutivas, actuan en el sistema social
y modifican su entorno fisico material.

Los actores de la comunicacion realizan acciones expresivas, actian en el
sistema de la comunicacion y modifican el entorno simbdlico Los actores de la
comunicacion pueden tener como referente de sus expresiones a: 1. Lo que
hacen (como acciones ejecutivas) 2. Lo que ya han expresado con
anterioridad (lo simbdlico) Conviene sefialar que lo simbdlico se encuentra en

el sistema de la referencia.

En el apartado 1.1 del presente trabajo, se indicé que hay varios sistemas,

asimismo que uno de ellos es el de la referencia. En este sistema se contempla

todo aquello que puede ser nombrado, es decir, aquellos referentes simbdlicos

que ya han sido nombrados y de los cuales los actores de fa comunicacion

pueden (volver a) decir algo.

De tal forma que hay una diferencia entre;

a.
b.

C.

Lo que se hace como accién ejecutiva

Lo que se dice (como accion expresiva)

Lo que se dice que se hace (que es una expresion que tiene como referente a
una accién ejecutiva)

Lo que se dice de lo que ya se ha dicho (que es una expresion que tiene como

referdnte a lo simbélico)
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Lo inmediato anterior, en un esquema, quedaria de la siguiente manera: Si se

considera a la definicion de opinién publica, mencionada lineas arriba, se tendria

que aclarar que:

1.

La indagacién de la opinion de un grupo social no puede contrastarse con lo
que realmente hacen los agenteé sociales, pero si que es necesario
considerar los aspectos mas importantes de los papeles que desempefan los
agentes sociales y que serian: el sexo, la edad, la posicion economica, la
postura politica, la posicién familiar y la posicion social. (confrontese estas
caracteristicas del grupo social en el marco contextual de este trabajo).

La indagacidn de la opinion de un grupo social no puede contrastarse con el
“mundo” simbélico (sistema referencial), pero si resulta pertinente que el
inveStigador de la opinion publica indique un rango de credibilidad acerca de lo
que el grupo social conoce acerca del referente, es decir, que se debe tener
cierto grado de certeza acerca del conocimiento de la tematica con la finalidad
de lo que se exprese, como opinion, en el cuestionario, sea de actores que
conozcan en cierto grado el referente. (confrontese, 1o que se considera
necesario conocer por parte del grupo social, en el marco contextual de este
trabajo).

La indagaciéon de lo que se expresa sobre [0 que se hace y del sistema
referencial, es lo propio del investigador de la opinidén plblica, pero hay que
indicar que esta expresién (opinion) varia dependiendo de los papeles que
desempeiia el agente social y del grado de conocimiento sobre |a tematica.

Conforme a lo antes mencionado, resulta imprescindible:

1.

Considerar como variable de un estudio de opinion publica a los diferentes
papeles de los agentes sociales y, que en la tabla de especificaciones, se
denoiminara bajo el término de concepto sociodemografico
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2. Considerar como variable de un estudio de opinién publica al grado de
conocimiento de la tematica por-parte de los actores de la comunicacién y, que
en la tabla de especificaciones, se denominara bajo el término de concepto

conocer.

3. Considerar como variable de un estudio de opinion publica a las valoraciones
expresadas en un cuestionario (opiniones) por los actores (grupo social a
investigar) sobre la tematica y, que en la tabla de especificaciones se

denominara bajo el término de concepto opinién.

3.2 Consideraciones del marco contextual y su relacion con la tabla de

especificaciones

En -este inciso es necesario asegurarnos de que los encuestados conozcan el
referente; en este caso el conocimiento a cerca de ia logistica de la 82 Semana

Nacional de Ciencia y Tecnologia.

A continuacion se describe en un listado algunos de los aspectos de la logistica

de dicho evento:

¢ Cuadernos de Experimentos de Ciencia y Tecnologia

e Lema de la 82 Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia

¢ Mascota de la 82 Semana Nacional de Cienciay Tecnologia

e Materiales publicitarios (Carteles y Tripticos)

e Anuncios publicitarios

e Actividades (Inauguracién, concursos, conferencias, demostraciones, desfiles,
exposiciones, programas de radio y televisién, rallies, talleres, visitas guiadas y

clausura del evento).




Raya Lopez, Josefina 101
- . _____}]

3.3 Sistema hipotetico

En el presente inciso se describen las hipotesis nula y alternativas.

Hipotesis general o nula: No se sabe la Opinion Publica de los directores de las
escuelas primarias de la Region Metropolitana que participaron en la 82 Semana
Nacionalf;ide"Y_Cie'hqia y Tecnologia, organizada por el Conacyt, respecto a la

En funciéﬁr;ide*evs\té hipotesis nula se plantean las siguientes hipétesis alternativas.

Hipétesis‘;alyternativas: La Opinidn Publica de los directores de las escuelas
primariasj‘de ia region Metropolitana que participaron en la 8* Semana Nacional de
Ciencia y Tecnologia, organizada por el Conacyt, respecto a la logistica del
evento, dependera de las caracteristicas sociodemograficas del grupo a
encuestar, de las cuales dependen el conocimiento y la opinion.

1. El sexo es lo que determina en 10 % el conocimiento de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

2. El sexo determina en un promedio de 3 la opinion de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

3. La edad es lo que determina en 10 % el conocimiento de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

4, La edad determina en un promedio de 3 la opinidn de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

5. La procedencia académica es o que determina en 20 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la fogistica de la SNCyT.

6. La procedencia académica determina en un promedio de 3 la opinién de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

7. La posicion familiar es lo que determina en un 60 % el conocimiento de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.
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8. La posicion familiar determina en un promedio de 3 la opinion de los directores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

9. El nivel académico es lo que determina en 80 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

10. El nivel académico determina en un promedio de 4 la opinién de los directores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

11.La posicion politica es lo que determina en 70 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

12.La posicién politica determina en un promedio de 4 la opinién de los directores

de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.
3.4 Variables
En este apartado se describen las variables independientes y las dependientes

del grupo a encuestar.
Variables independientes:

Sexo: 70 % femenino

Edad: 40-51 afios aproximadamente
Posicién econémica: Directivos

Pasicion politica: 35 % panistas, 35 % Priistas, 30 %

Perredistas, 10 % no tienen
posicion politica

Posicién social: Profesional

Variables dependientes.

lLas variables dependientes del grupo a encuestar son la Opinion y el
Conocimiento a cerca de la logistica de la 82 Semana Nacional de Ciencia y
Tecnologia, organizada por el Conacyt.
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3.5 Tabla de especificaciones FALU DE 'PIGEN

1) 1

En este apartado abordaremos el concepto de Tabla de Especificaciones; la cual
sirve para operacionalizar ios conceptos que determinaran la construccion del

cuestionario.

La Tabla de Especificaciones es muy importante ya que de su construccion,
depende el numero de reactivos que se generen ya que a cada indice le
corresponde un reactivo; esto se apreciara en la tabla de equivalencias.

Para la determinacién de las variables a conocer, es decir, las opiniones de un
determinado grupo social con respecto a un tema especifico hay que seguir un
proceso que permita adaptar, ubicar, operacionalizar los conceptos, que se
manegjaran jerérquica‘mente en el marco tedrico, en términos de indices empiricos
acordes al contaxto de la tamatica particular de la que se trate,

Este proceso “anteriormente descrito, comprende la especificacion del
concepto, o sus dimensiones; de las categorias; de los indicadores observables; y

de los Indices o reactivos:

Concepto.- Es "La actividad intelectual y el analisis que permiten establecer
un instrumento de medida, surgen, por lo general de una representacion literaria”.
Dichas representaciones literarias se originan después de que el investigador pasa
por la otapa de la observacion de foenomenos ¢ intenta descubrir en ellos un rasgo
caracteristico fundamental, y explicar asi las irregularidades constaladas en cse

momento.

Categoria.- En una segunda etapa, el investigador realizara un analisis de
los componentes de la primera nosidn del concento; estos componentes, se

flaman aspectos, dimensiones o categorias del concepto. Las categorias son




TESIS CON
104 FALLA DE ORIGEN Raya Loépez, Josefina

identificadas analiticamente a partir "del concepto general que las engloba o
empiricamente, a partir de la estructura de sus interrelaciones. De todas formas,
un concepto corresponde casi siempre a un conjunto de fenémenos, y no a un

fenémeno simple y directamente observable”.

Indicadores.- Son las medidas unicas, exclusivas y univocas de las
categorias. Luego de la especificacion del concepto el siguiente paso consiste en
seleccionar los indicadores de las dimensiones anteriormente definidas. En vista
de que las dimensiones sélo pueden ser medidas por los indicadores, resulta
necesario determinarlos.

Por ejemplo, en los estudios de inteligencia se descompone este concepto en
varias dimensiones:

- La inteligencia verbal

- La manual

- La emocional

Cada una de estas dimensiones es medida por medio de los indicadores.

Debido a lo anterior, la determinacién de los indicadores, se realiza en cada una

de las categorias del concepto.

Indices y reactivos.- Por Uultimo, cuando ya se han identificado los
indicadores de cada dimensién, se debe construir una medida unica a partir de la
informacion que se haya recopilado hasta el momento.

En algunas ocasiones es necesario establecer indices generales que tengan en
cuenta la totalidad de los datos; sin embargo, la mayoria de las veces, se debe
establecer un indice por cada indicador. Por lo que se realiza una sintesis de los
diversos indicadores que pongan de manifiesto una relacion con las variables
externas mas débiles y mas inestables, por lo general, es el rasgo caracteristico
fundamental que se pretende medir.

Lo anterior significa que cada indicador posee una determinada relacion de

prohghilidad con respecto a la variable estudiada.
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Cabe sedalar, que se elabora un reactivo por cada indice y se deben

considerar los siguientes aspectos:

La naturaleza de la informaciéon que se desea obtener
El nivel socio-cultural de aquellos a quienes se les aplicara.
Las - caracteristicas 'y modalidades, costumbres, prerucuos, tradiciones,

confhctus dela ‘oblacnon endonde. se‘reahzara Ia encue°t°

tlg 1 mn

t z' ,ndlwduos mterrogados

‘ do (‘Odlf u,amén 'o tabulacuén dc Ias encuestas

Deben evutarse todos Ios reacllvos que atentan conlra la inlimicad . del

mtcrrogado. si no es ‘ese espc.cmc,amemr:' uno,df,; Ios objuwos del

cuestionario. e R

(Reactivos de opcién muluple / cerrados, para codlflcaClOn ~Guanlitativa de:

lectura éptica). B e

Deben evitarse todos los reactivos que atenten 66hfr“5~7|a: intimidad del

mterrogado sino. es ese, especificamente el objetivo. .

l.os reactlvos no deben exigir trabajo excesivo a quienes han de responderlos

El modo ) estllo de formular los reactivos es muy importante zl redactar ¢l

cuestlonano ya que cada reactivo ticne por finalidad obiener deternmineds:

mformac:on ,

Un mismo reactivo se puede formular de dos ‘manéfaq distintas, y las
ospucetas serian iguaimonte distintas, del modo o manera de formular la

pragunta, doponda of contonido v Ia variodad d@ la respussta :
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Asimismo, existen varios factores que se han de tomar en cuenta al realizar los

reactivos; a continuacioén se sefalaran algunas consideraciones:

10.
11.

12.

Los reactivos deben ser precisos

Para que el interrogado conteste los reactivos éstos deben plantearse, de
acuerdo al nivel de informacion de la muestra (nivel socio-cultural).

En la elecciéon de las palabras se tomara en cuenta el vocabulario de las
personas a quienes se les aplicara el cuestionario.

El reactivo no debe confundir al individuo al momento de emitir su juicio, debe
posibilitar una sola interpretacion. ‘

Cuando el reactivo se presenta en forma de abanico, debe hacerse en forma
adecuada y ordenada.

Los reactivos no deben sugerir las respuestas y no deben estar implicados.

Se debe evitar la terminologia vaga, como: regular, frecuente, a veces. (un
adjetivo por reactivo).

Cada reactivo debe referirse a un solo tema y un solo sujeto para no caer en la
confusion.

Los reactivos deben ser pertinentes al tema del cual se quiere indagar.

Los reactivos breves son los mejores.

Se deben evitar los reactivos y términos que conduzcan al interrogado a
determinada respuesta. Esto le quita validez al cuestionario.

Se debe elegir el tipo de reactivo apropiado; es decir, se escogera entre los

abiertos y los cerrados.

Como anteriormente se ha sefialado, en este apartado se presenta la Tabla de

Especificaciones que se define como un instrumento metodolégico que permite

la operacionalizacion de los conceptos, variables dependientes e independientes

manejadas en la hipétesis.
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La tabla de especificaciones contiene cuatro columnas. En la primera se
especifican los conceptos se numeran en orden progresivo con un digito; los
conceptos a operacionalizar seran: Conocimiento, Opinién y Sociodemograficos

(as).

En la segunda columna se anotan con dos digitos las categorias, en donde
el primero de ellos incluye al concepto correspondiente y el segundo a un orden
progresivo; una categoria se define como las dimensiones que el concepto
presenta en la realidad social en el caso particular del tema de esta investigacion.

En la tercer columna, se enuncian los indicadores, con tres digitos en donde
los dos primeros corresponden a la categoria respectiva y el tercero al orden
progresivo; un indicador se define como la medida Unica y univoca que presenta

en la realidad social en el caso particular de este trabajo.

En Ja cuarta columna, se enuncian los reactivos, numerados con las
mismas especificaciones del indicador al que corresponden, es decir, que a cada
indicador le correspondera un reactivo; se entendera por reactivo a una pregunta
(base de reactivo) con sus respectivas opciones (posibles respuestas a la base de
reactivo y de las cuales, para el caso del concepto Opinién sélo una sera valida,

en la mayoria de los casos.

La tabla de especificaciones se lee en forma horizontal y de arriba hacia

abajo, y se presenta en la siguiente pagina.
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Concepto ' Categorias Indicadores Reactivos
1 CONOCER j 1.1 Cuadernos de experimentos. 1.1.1  Perfil académico de los 1.1.1  Indique el perfil académico de los autores da los
| Nivel primaria. autores Cuadernos de Experimentos:
| El conocimiento a) Profesores con maestria
i de los directores b) Profesores con doctorado
de las escuelas ¢) Profesores de bachillerato y licenciatura
primarias de la d) Alumnos de preescolar, primaria y secundaria;
region metropo- e) Profesores de preescolar, primaria y secundana
litana que partici- .
paron en la 8° 1:1.2; -Materias abordadas 1.1.2  Indique las materias abordadas en los cuadernos
SNCyT respecto a de experimentos:
la logistica del a) Quimica
evento b) Biologia
c) Ecologia
d) Ciencias naturales
: e) Matematicas y fisica
1.2 Lema 1.2.1 Frase lema

1.2.1 Indique cual fue el lema de la 8% Semana NaCIonal
de Ciencia y Tecnologia. ‘ s

a) ‘“Ingresa en el mundo de la ciencia y la Tecnologla

b) “Imaginay crea con la ciencia y la tecnologla :

c) “Diviértete y aprende con la Cienciay la Tecnologia"

d) “Comparte las maravillas de la cienciay la
tecnologia”

e) “Explora nuevos mundos a través de la ciencia y la
Tecnologia” '

13 Materiales publicitarios

1.3.1Tipos de materiales
publicitarios

1.3.1 Indique qué material publicitario recibié

a) VideosyCD's

b) CD’sy carteles

c) Tripticos y videos
d) Carteles y tripticos
e) Camisetas y gorras
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Concepto

Categorias

Indicadores

Reactivos

1.3.2 Contenido

1.3.2 Indique el contenido del material publicitario:

a) Fecha del evento y ciudades participantes.

b) Lema, fecha del evento, patrocinadores, bases de
participacion.

¢) Lema, fecha del evento, direccion electronica y
ciudades participantes.

d) Fecha del evento, direccion electrénica y ciudades
participantes.

e) Lema, fecha del evento, institucion orgamzadora
direccién electronica del Conacyt.

1.4 Difusién ‘en- medios de .comunicacion-

1.4.1:Medios de difusion de la 8°.

1.4.1 Indique por qué me-dios de comunicacion se

1.5 Mascota de fa SNCyT

1:5.1.Nombre

|'SNCyT difundid la 82. SNCyT:
a) Radio, T.V., Cine
b} Radio, T.V., Internet
¢) invitaciones personalizadas, cine, internet
d) Periddicos, revistas, radio, T.V., Internet
e) Internet, T.V., Invitaciones personalizadas
1.5.1 Indique el nombre de fa mascota de la SNCyT:

a) CyT
b) Teci
c) Cytec
d) Tecno
e) Science

1.5.2 Representacion

1.5.2 Indique qué representa la mascota de la SNCyT:

a) Alaciencia
b) Al universo
c} AiConacyt
d) A unatomo
e) Alatecnologia
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Concepto

Categorias

Indicadores

Reactivos

1.6 Distribucion de Cuadernos de

Experimentos

1.6.1 Procedimiento de entrega

1.6.1 ;Por qué medio recibid este material?

a) Correo

b) Por el Conacyt

¢) Por otro profesor

d) Direccion de la escuela
€) Por solicitud oral o escrita

1.7 Distribucion de materiales publicitarios

1.7.1 Procedimiento de entrega

1.7.1 ¢ Por qué medio recibio este material?

a) Correo

b) Por el Conacyt

c) Por otro profesor

d) Direccion de la escuela
e) Por solicitud oral o escrita

1.8 Actividades

1.8.1 Tipo de actividades

1.8.1 Indique el tipo de actividades que se realizaron en
la 82 SNCyT, ademas de la inauguracion y la clausura:

a) Conferencias, demostraciones, mimica, programas
de radio, rallies, conciertos.

b) Demostraciones, examenes cientificos, rallies,
mimica, visitas guiadas, conciertos, bailes.

c) Concursos, conferencias, demostraciones, desfiles,
exposiciones, programas de radio y T.V., rallies,
talleres, visitas guiadas.

d) Concursos, examenes cientificos, conferencias,
desfiles, mimica, programas de radio y T.V., visitas
guiadas.

e) Concursos, examenes cientificos, conferencias,
demostraciones, desfiles, exposiciones, bailes,
programas de radio y T.V., rallies, mimica.
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Concepto 1 Categorias | Indicadores | Reactivos
2.1 Cuadernos de experimentos 2.1.1 Contenido (Accesibilidad) 2.1.1 Indique en fa siguiente escala qué grado de
2 OPINION

La opinion de los
directores de las
escuelas prima-
rias de la regién
metropolitana
que participaron
en la 82 SNCyT
respecto a la lo-
gistica del
evento.

accesibilidad tiene el contenido de los cuadernos de
experimentos para los alumnos.
Considerando que 1 es el minimo y 5 es el maximo.

a)
b)
c)
d)
e)

b WN -

2.1:2 Contenido (Comprension)

2.1.2 Indique en la siguiente escala qué grado de
comprension tiene el contenido de los cuadernos de
experimentos para los alumnos. i
Considerando que 1 es el minimoy 5 es eI maxnmo

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) §

2.1.3 Produccion editorial

2.1.3 En la siguiente escala ¢ Cual es su opinién a cerca
de la calidad de la produccion editorial (diseno,
impresion, ilustraciones) de los cuadernos de
experimentos?

Considerando que 1 es el minimo y 5 es el maximo.

3)
-~
N bW -
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2.2 Lema

2.2.1 Identificacion del lema con
los objetivos de fa 82. SNCyT

2.2.1 En su opinidn ¢ qué tanta congruencia existié entre
el lema y los objetivos de la 82 SNCyT?

De acuerdo a la siguiente escala donde 1 es el minimo y
5 es el maximo.

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) 5

2.3 Materiales publicitarios

2.3.1 Informacidn

2.3.1 Segun su opinién evaliie la pertinencia de la
informacion de los materiales publicitarios, en'la
siguiente escala.

Considerando que 1 es el minimo y Sesel maxnmo

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) 5

2.3.2 Produccion editorial

2.3.2 ¢ Cual es su opini6n a cerca de la calidad de la
produccion editorial (disefio, impresion, ilustraciones) de
los materiales publicitarios).

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo y
5 es el maximo.

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) 5

2:4'Difusién en medios. de comunicacion

2.4:1 Produccién de los anuncios
publicitarios

2.4.1 Segln su opinién evalle la calidad de la
produccion de los anuncios, en la siguiente escala.
Considerando que 1 es el minimo y 5 es el maximo.
a)

()
-~
DN WON -
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2.5.Mascota de la SNCyT

2.5.1 imagen de la mascota

2.5.1 Indique cual es su opinidn a cerca de pertinen-cia
de la imagen de la mas-cota de la SNCyT.

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo y
5 es el maximo.

a)
b)
c)
d)
e)

BN -

2.6 Distribucion de Cuadernos de
Experimentos

2.6.1 Procedimiento de
distribucion

2.6.1 ¢ Cual es su opinidn a cerca de la eficiencia del
procedimiento de distribucion de los cuadernos de
experimentos?

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo y
5 es el maximo. .

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) §

2.7 Distribucion de materiales publicitarios

2:7:1: Procedimiento de

distribucion

2.7.1 ¢ Cuadl es su opinidn a cerca de la eficiencia del
procedimiento de distribucion de los materiales publicita-
ros? .

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo'y
5 es el maximo.

(3)
-~
D bHwWwN =
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2.8 Actividades

2.8.1 Organizacién de las
actividades

2.8.1 De las actividades que se llevaron a cabo en su
escuela, indique cual es su opinidn a cerca de la organi-
zacion de las actividades.

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo y
5 es el maximo.

a) 1
b) 2
c) 3
d) 4
e) 5

2.8.2 Interés por parte de los
alumnos en las actividades

2.8.2 De acuerdo a su opinién Lcual fue el lnteres de los
alumnos hacia las actividades? ;

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es eI minimo y
5 es el maximo.

a)
b)
<)
d)
e)

A B WN =

2.8;3.Desémpeﬁo de las
actividades -

2.8.3 De acuerdo a su opinion, evalie el desempefio de
los alumnos en las actividades, de acuerdo a la siguiente
escala.

Considerando que 1 es el minimo y § es el maximo.

a)
b)
c)
d)
e)

G HEWN =
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2.8.4 Resultados de las

2.8.4 En su opinion evalle los resultados de las activida-
actividades

des que se llevaron a cabo en su escuela.

De acuerdo a la siguiente escala, donde 1 es el minimo y
5 es el maximo.

a)
b)
c)
d)
e)

AN D WN =

=
oy =
—
o

TE
FALLAD
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3.1 Sexo 3.1.1 Sexo de los directores 3.1.1 Indicar el sexo del encuestado
3 encuestados
SOCIODEMOGRA a) Femenino
-FICAS b) Masculino

3.2 Edad 3.2.1 Rango de edad 3.2.1 Indique su rango de edad

Las caracteris-
ticas sociode-
mograficas de
los directores
de las escuelas
primarias de la
region metropo-
litana que parti-
ciparon en la 82

SNCyT

a) 20-30 anos
b) 31-40 afos
¢) 41-50 afos
d) 51-en adelante

3.3 Posicién econdmica

3.3.1 Régimen laboral

3.3.1 Indique su régimen laboral

a) Base

b) Interino
c) Confianza
d) Honorarios

3.4 Posicién familiar

3.4.1 Lugar dentro de la familia

3.4.1 Indique su posicion dentro de su famma

a) Hijo (a)
b) Hermano (a)
c) Madre o padre

3.5 Posicion politica

3.5.1 Tendencia politica

3.5.1 ;Qué partido politico, considera usted que daria
mayor apoyo a la ciencia y a la tecnologia en nuestro
pais?

a) PAN
b) PRI
c) PRD

3.6 Posicion social

3.6.1 Nivel académico

3.6.1 Indigue su nivel academlco
a) Pasante

b) Maestria

c) Doctorado

d) Licenciatura

3.6.2 Institucion académica de
procedencia

3.6.2 Indique de qué tipo de institucion academlca
procede: :

a) Privada
b) Extranjera
c) Gubernamental
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3.6 Arboreacion
La arboreacién es una técnica que permite la ordenaciéon de los reactivos
conforme a la presentacion del cuestionario y la especificaciéon de determinados
criterios. Para esta técnica es necesario plantear el conjunto de simbolos que se
utilizaran en la tabla; por ello, a continuacidon se presentan los simbolos y lo que

cada uno de ellos significa.

TABLA DE SIMBOLOGIA

= INICIO DE CUESTIONARIO

— FIN DE CUESTIONARIO

— PREGUNTA OBLIGATORIA

— PREGUNTA OPCIONAL

@ — CONTINUACION

TESIS CON
FALLA T3 0ricd
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Una vez establecida la simbologia se presentan los criterios bajo los cuales
se ordenaran los reactivos en el cuestionario:

La tabla de arboreacion que se presenta enseguida contiene dentro de cada
simbolo el niumero progresivo de reactivo y se lee comenzando con el numero 1y

se continua en direccién de las flechas.

TABLA DE ARBOREACION

— '

N e W le] B lg] Wiled O

] Ik e
[U—y
()]

<
«
«
4
«
da
-
4
.-
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e

Criterios de arboreacion:

1. En el presente cuestionario se consideraran todos los reactivos como

obligatorios.

2. En el inicio se incluiran primero los reactivos que pertenecen a la categoria
sociodemograficas, empezando por las preguntas que se refieren a los datos
personales del sujeto a encuestar, como es: Sexo, edad, régimen laboral, nivel
académico, procedencia académica (con el fin de identificar su nivel
socioeconémico), la posicién que ocupa dentro de su familia, y finalmente su
posicion politica.

1 Posteriormente se incluiran de manera alternativa las preguntas de
conocimiento con sus respectivos reactivos de opinién de acuerdo a los

indicadores que se trate.

2 Cabe sefalar que en este cuestionario no fue necesario incluir preguntas de

tipo optativo.

3 El ultimo reactivo de conocimiento incluye cuatro de opinion, debido a que se
trata de las actividades realizadas en la 8 Semana Nacional de Ciencia y
Tecnologia, que es un indicador de gran importancia dentro del cuestionario;
sin embargo, se incluye al final porque se espera que las preguntas previas
hayan preparado al sujeto para contestar de manera libre y personal su
opinion acerca de dichas actividades.

TESIS CON
FALLA DB ORIGEN
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3 7 Tabla de equivalencias

La tabla de equivalencias permitira localizar el reactivo, que tiene el mismo
numero del indicador respecto al numero del cuestionario de tal forma que en
la primer columna se anota el numera del indicador / reactivo y en la segunda

columna el numero del reactivo / cuestionario.

Reactivos l.ista de equivalencias
1.1.1 8
1.1.2 9
1.2.1 13
1.3.1 15
1.3.2 16
1.4.1 19
1.5.1 21
1.6.2 22
1.6.1 24
1.7.1 26
1.8.1 28
2.1.1 10
2.1.2 11
2.1.3 12
2.2.1 14
2.3.1 17
2.3.2 18
2.4.1 20
2.5.1 23
2.6.1 25
2.7.1 27
2.8.1 ) 29
2.8.2 30
2.8.3 31
2.8.4 32
3.1.1 1
3.2.1 2
3.3.1 3
3.4.1 6
3.5.1 7
3.6.1 4
3.6.2 5
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3.8 Cuestionario piloto
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En este apartado se presenta el cuestionario piloto cuya funcién es la deteccion

de errores en su elaboracion; para ello se aplicara a 10 sujetos con las mismas’

caracteristicas de la muestra.

CUESTIONARIO

Este cuestionario’ tlene la finalidad de conocer la opinién que usted. tlene sobre la Ioglstlca que’

se implemento en la'8? Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia (SNCyT)

Los datos que usted proporcione seran tratados estadistlcamente y serén estrlctamente

confidenciales. Le agradecemos que conteste con sinceridad y veracldad

Si usted desea consultar los resultados de esta encuesta solucltelos a Ia sugunente dlreccn’m

electrénica; jrayaisconacyt.mx

INSTRUCCIONES GENERALES:

» Tache su respuesta dentro de los paréntesis y cuadros '

» En las respuestas escala, el nimero 1 es el valor minimo'y el nimero 5 es el valor maximo.

1. Sexo:

2. Su edad esta comprendida entre:

3. Su régimen laboral es:

4. Su nivel académico es:

[3]

[«

. Su posicién familiar es:

7. Qué partido politico considera usted que se
interesa mas por la ciencia y ia tecnologia

. Su institucién académica de procedencia es:

P e e Ve T e e U e O S N Ry

—~ e~ e~

)
)

e Nt e — et et s — e

—

_Femenino
Masculino

20-30 afos
31-40 afios
41-50 afios
51- adelante

Base
Interino
Confianza
Honorarios

Pasante
Maestria
Doctorado
Licenciatura

Privada
Extranjera
Gubernamental
Hijo (a)
Hermano (a)
Madre o padre

PAN
PRD

TESIS CON
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Pregunta Su opinion es: Opcidén | Opcidon | Opcion | Opcion | Opcion
1 2 3 4 5
8.¢,Cual es el perfil académico de los autores
de los Cuadernos de experimentos, nivel
primaria?
a) Profesores con maestria
b) Profesores con doctorado
c) Profesores de bachillerato y
licenciatura
d) Alumnos de preescolar, primaria y
secundaria
e) Profesores de preescolar, primaria y
secundaria ;
9. ¢ Cuales son las materias que abordan los | 10. El grado de 1 2 3 4 5
Cuadernos de Experimentos nivel primaria de |accesibilidad es de D it
la 82 SNCyT? los Cuadernos de i
Experimentos es... ~ . R I
a) Quimica 11. El grado de 1 2. -3 4 5
b) Biologia comprension de los R A I '
c) Ecologia Cuadernos de B e
d) Ciencias Naturales Experimentos es... : ch e
e) Matematicas y Fisica 12. La calidad de Ia 1 2 3 4 5
produccidn editorial ‘ ‘
de los Cuadernos
de Experimentos
€s...
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13. ¢ Cuadl fue el lema de la 82 SNCyT?

a) “Ingresa en el mundo de la ciencia y la
tecnologia”

b) “Imagina y crea con la ciencia y la
tecnologia”

c) “Diviértete y aprende con la ciencia y
la tecnologia”

la tecnologia”

e) “Explora nuevos mundos a través de la
ciencia y la tecnologia”

d) “Comparte las maravillas de la ciencia y

14. La congruencia
entre el lema y los
objetivos de Ia
SNCyT es...

15. ¢ Qué material publicitario de la SNCyT
recibid?

a) Videosy CD’s

b) CD’sy carteles

¢) Tripticos y videos
d) Carteles y tripticos
e) Camisetas y gorras

16. La calidad de la
produccion editorial
(disefio, impresion,
ilustraciones) de los
materiales
publicitarios de la
SNCyT es...

|

GEN

|

i Ok
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17. ¢ Cudl es el contenido del material
publicitario?

a) Fecha del evento y ciudades
participantes
b) Lema, fecha del evento,

patrocinadores, bases de participacion.

¢} Lema, fecha del evento, direccion
electronica del Conacyt y ciudades
participantes

d) Fecha del evento, direccion electrénica
del Conacyt y ciudades participantes

e) Lema, fecha del evento, institucion
organizadora, direccidn electronica del
Conacyt

18. La pertinencia
de la informacion
de los materiales
publicitarios de la
SNCyT es...

19. ¢ Por qué medios de comunicacion se
difundio6 la 82 SNCyT?

a) Radio, T.V., Cine

b} Radio. T.V,, Internet

c) Invitaciones personalizadas

d) Periédicos, revistas, radio, T.V.,

Internet
e) Internet

20. La calidad de
los anuncios
publicitarios de la
SNCyT es...

21. ;Cual es el nombre de l[a mascota de:la
SNCyT?

a) CyT

b) Tecci

c) Cytec

d) Tecno

e) Science
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22. ; Qué representa la mascota de la
SNCyT?

a) A laciencia

b) Al universo

¢) Aun atomo

d) Al Conacyt

e) Alatecnologia

23. La pertinencia
de la imagen de la
mascota con los
objetivos de la
SNCyT es...

24. ; Cémo se distribuyeron los Cuadernos de
Experimentos de la 82 SNCyT?

a) Por Correo

b) Por el Conacyt

¢) Por otro profesor

d) Por la Direccion de la escuela

e) Por solicitud oral o escrita

25. La eficiencia del
proceso de
distribucién de los
Cuadernos de
Experimentos de la
SNCyT es...

26. ¢ Como se distribuyeron los materiales
publicitarios de la 82 SNCyT?

a) Por Correo

b) Por el Conacyt

c) Por otro profesor

d) Por la Direccion de la escuela
e) Por solicitud oral o escrita

27. La eficiencia del
proceso de
distribucién de los
materiales
publicitarios de la
SNCyT es...

28. Mencione algunas actividades se hayan
llevado a cabo en la 82 SNCyT.

a) mimica, programas de radio, rallies,
conciertos.

b) examenes cientificos, rallies

¢) Concursos, conferencias, programas

29. La organizacion
de las actividades
de la SNCyT fue...

30. El interés de los
alumnos en las

actividades de la
SNCyT fue...

Raya Lépez, Josefina
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de radio y T.V., visitas guiadas.
d) Concursos, bailes y visitas guidas.
e) Concursos, conciertos y rallies.

31. El desemperiio
de los alumnos en
las actividades de
la 82 SNCyT fue...

32. Los resultados
de las actividades
de la 82 SNCyT que
se llevaron a cabo
en su escuela
fueron...
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3.9 Procedimiento del levantamiento de datos del cuestionario piloto

En este capitulo se describe cual fue el procedimiento para realizar el piloteo, qué .

errores se detectaron y qué preguntas se madificaron.

Via telefonica se contactd a 10 directores de escuelas secundarias, y-se les

solicitdé su permiso para aplicarles el cuestionario.

s Se les explicé el objetivo del cuestionario.

o Una vez que accedieron a contestarlo, la aplicadora leyé las instrucciones del
mismo.

e Posteriormente se comenzo6 con las preguntas y los encuestados respondieron.

s La aplicadora pregunté a los sujetos si tenian algin comentario a cerca de la
complejidad y extension del cuestionario.

e La aplicadora agradecid la participacion de los directores y se les indicd a
dénde podrian consultar los resultados de las encuestas.

Notas aclaratorias:
Se le dio un tono y una redaccion mas agil a los reactivos al momento de leerlas

para economizar tiempo.

A partir de esta experiencia se indica el procedimiento a seguir para el

levantamiento de datos del cuestionario final y que consistira en:

» Contactar via telefénica a los directores de las escuelas primarias
s Solicitar su permiso para aplicarles el cuestionario

» Explicar el objetivo del cuestionario

+ Leer las instrucciones de respuesta

e Leer los reactivos en tono claro y agil

» Agradecer la participacién del sujeto en la encuesta

TESIS~ G‘QN
FALL: 2 ORIGEN

e Indicar en dénde pueden consultar los resultados de la encuesta.
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3.10 Sistematizacion de la informacion de la prueba piloto

En el ANEXO 1 se presentan las siguientes tabias de resultados:

Resultados de opinién por indicador

Resultados por variables demograficas

3.11 Correcciones a la prueba piloto

Respecto a las modificaciones directas sobre el cuestionario y considerando los

resultados de la aplicacion piloto se detectaron los siguientes errores:

En la pregunta 5 se solicita informacion acerca de la procedencia de la
institucién, para saber de qué escuela egresé el sujeto y de alguna manera
tener algun indicativo de su nivel socio-econdmico; sin embargo, fue
confundida con la pregunta a cerca de la procedencia de la institucion escolar
donde labora el sujeto. Fue cambiada la redaccion del reactivo.

La pregunta 21 que cuestiona a sobre el nombre de {a mascota fue eliminada
porque en general no fue recordada.

Las preguntas 17 y 18, asi como sus opciones de respuesta resultan muy
extensas para ser leidas via telefonica, por lo que fue cambiada su redaccién.
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3.12. Cuestionario final

CUESTIONARIO

Este cuestionario tiene la finalidad de conocer la opinién que usted tiene sobre la logistica que se implementd

en la 8, Semana Nacional de Ciencla y Tecnologla (SNCyT).

Los datos que usted proporcione seran tratados estadisticamente y seran estnctamente conﬂdenclales

Le agradeceremos que conteste con sinceridad y veracidad.

Si usted desea consultar los resultados de esta encuesta solicltelos a la sngunente dwecclbn electrénlca

jraya@conacyt m

INSTRUCCIONES GENERALES
« Tache la respuesta dentro de los paréntesis y cuadros.

+ Enlas respuestas escala el nimero 1 es el valor minimo y el nimero 5 es el valor maximo,

PREGUNTAS
1. Sexo

2. Edad

3. Su régimen actual es;

4. Su nivel académico es:

5. De qué tipo de institucién académica es egresado:
6. Qué lugar ocupa dentro de su familia:

7. Qué partido politico considera usted que se interesa méas
por la ciencia y la tecnologia:

R T T e T T T e T e T e T T e T e e T T P A Ry
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Femenino
Masculino
20-30 afios
31-40 ados
41-50 affos
§1-adelante
Base

interino
Confianza
Honorarios
Pasante
Maestria
Doctorado
Licenciatura
Privada
Extranjera
Gubernamental
Hijo (a)
Hermano (a)
Madre o padre
PAN
PRD
PRI
Otro
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Pregunta Su opinién es ) Opeién | Opcién | Opcidn | Opcion | Opcidn
1 2 3 4 5
8 (Cuales son las materias que abordan los | 9. El grado de accesibilidad de los 1 2 3 4 5
Cuadernos de Experimentos, nivel primaria de la | Cuadernos de Experimentos es...
87 SNCyT? 10. El grado de comprensién de los 1 2 3 4 5
a) Quimica Cuadernos de Experimentos es...
b) Biologia 11. La calidad de la produccién 1 2 3 4 5
c) Ecologia editorial de los Cuadernos de :
d) Ciencias Naturales Experimentos es... ;,",
e) Matematicas y Fisica :" ;
12. ¢, Cudl fue el lema de la 8®. SNCyT? 13. La congruencia entre el lema y [ 14 2 3 - TN
a) ‘"Ingresa en el mundo de la ciencia y la | los objelivos de la SNCyT es...
tecnologia”
b) “Imagina y crea con la ciencia y la
tecnologia”
c) ‘Diviértete y aprende con la ciencia y la
tecnologia”
d) “"Compare las maravillas de la ciencia
y la tecnologia”
e) ‘“Explora nuevos mundos a través de la .
ciencia y la tecnologia”
14. ;Qué material publicitario de la SNCyT | 15. La calidad de la produccién 1 2 3 4 5
recibio? editoriat editorial (disefio,
a) VideosyCD's impresion, ilustraciones) de los
by CD'sy carteles materiales publicitarios de la
c) Tripticos y videos SNCyT es..
d) Carteles y tripticos
e) Camisetas y gorras '
16 Del siguiente listado mencione que dato se | 17. La pertinencia de Ia informacion 1 2 = 3 4 5
encontraba en el material publicitario: de los materiales publicitarios de la AR .
a) Patrocinadores SNCyT es... e
b) Escuelas participantes
c) Bases de participacion . )
d) Ciudades participantes a _‘
e) Direccién electronica del Conacyt a a
18 ¢Por qué medios de comunicacion se | 19. La calidad de los anuncios 1 2 3 4 5

difundio 1a 82 SNCyT?

a) Radio, TV, Cine

b) Radio, T.V., Internet

c) Invitaciones  personalizadas, éihe.
internet )

d) Periodicos, revistas, radio, T.V,
tnternet

e) Internet, TV., invitaciones

personalizadas

publicitarios de la SNCyT es...
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20. ;Qué representa la mascola de la SNCyT? 21, La pertinencia de la imagen de 1 3 4 5
a) Alaciencia la mascota con los objetivos de la
b}  Aluniverso SNCyT es...
¢) Aun dtomo
d) AlConacyt
e) Alatecnologia
22. 4Como se distribuyeron los Cuadernos de | 23. La eficiencia del proceso de 1 3 4 5
Experimentos de la 8° SNCyT? distribuciéon de ios Cuadernos de
a) Por el Conacyt Experimentos de 1a SNCyT es...
b) Por otro profesor
c) Porla Direccion de la escuela
d) Por solicitud oral o escrita al Conacyt
e) Por la Delegacion Regional del
Conacyt
24. ;Como se distribuyeron los materiales | 25. La eficiencia del proceso de 1 3 4 5
publicitarios de la 8® SNCyT? distribucién de los maleriales
a) Por el Conacyt publicitarios de la SNCyT es...
b) Por otro profesor
c) Porla Direccion de la escuela
d) Por solicitud oral o escrita al Conacyt
e) Por la Delegacion Regiona! del
Conacyt
26. Del siguiente listado mencione qué|27. La organizacion de las| 1 3 4 5
actividades se llevaron a cabo enfa 8°. SNCyT: actividades de la SNCyT fue..
a) Mimica 28. El interés de los alumnos en 1 3 4 5
b) Oratoria las actividades de la SNCyT fue
c) Conciertos 29. €l desempeno de los alumnos | 1 3 4 5
d) Conferencias en las aclividades de la 8° SNCyT
e) Examenes cientificos fue...
30. Los resullados de las 1 3 4 5
actividades de la 8" SNCyT que se
llevaron a cabo en su escuela
fueran...
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Capitulo 4 Levantamiento de Datos

En este capitulo, se describira el proceso de el levantamiento de datos, mediante
la aplicacién de un cuestionario via telefénica a los directores de las escuelas
primarias de la.zona metropolitana que participaron en la 82. Semana Nacional de

Ciencia - ;Tecnolbg'iaf"ﬁoir lo: anterior, es necesario conceptualizar los siguientes

términos: poblacion, Marco muestral, y Censo.

Esta mvestigacnon tiene como objetivo general: Conocer la opinién publica de los

dlrectore de las escuelas primarias de la zona metropolitana que participaron en

la 82 S,em,a,nah Nacional de Ciencia y Tecnologia, organizada por el Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia, respecto a la logistica del evento.

4.1 Porbia(:»iora 2

Para determlnar. el?r conjunto de personas a las cuales se les va a aplicar el

cuestlonarlo en-: este estudlo es necesario aplicar el término Poblacién que es

smomm,o,»de unlversofo colectivo, y que hacen referencia a la totalidad de un
conjunto de elementos, seres, u objetos que se deseen investigar. La poblacion,
universo o'vcovlyectivo, estara formado por la poblacion total del mundo, de un pais,
de un area determinada, etc., segin sea la definicion del problema de la
investigacion. '

Tomando en cuenta lo anterior, se identificara la poblacion en esta

investigacion como al conjunto que conforman los directores de las escuelas

! - v . . v . P . . n
Informacion proporcionada durante ¢l Modulo [V del Seminario de Opinion Pablica, por la Lic. Laura
Gonzalez Morales.
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primarias de la zona metropolitana que participaron en la 82 Semana Nacional de

Ciencia y Tecnologia.

Es necesario contar con un Marco muestral, el cual se define como el
“listado” que comprende las unidades de la poblacién; por ejemplo: el censo
general de la poblacion, el registro de los individuos, o {a guia telefénica. Es
importante recordar que la muestra escogida soélo podra considerarse
representativa de la poblacion comprendida en el marco del muestreo elegido.?

En esta investigacidon, el marco muestral se obtuvo de los Informes de
Actividades de la 82 Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia, proporcionados
por la Coordinacion Sectorial de Educacién Primaria (los datos telefonicos de las
escuelas fueron obtenidos del Directorio de la Secretaria de Educacién Publica).
Es asi como el marco muestral quedo comprendido por un total de 66 directores
de las escuelas primarias que participaron en la 82. Semana Nacional de Ciencia y
Tecnologia.

Las caracteristicas sociodemograficas de los individuos de la presente
investigacion, antes de realizar el levantamiento de datos sélo se pudieron
establecer de manera hipotética, ya que hasta la fecha en la que se aplicaron los
cuestionarios no existian estudios previos acerca de la poblacion que aqui nos
ocupa, por lo que se consideraron las siguientes caracteristicas:

Sexo: 70% femenino 30% masculino
Edad: De 30 a 50 afios

Posicién social: Profesionistas con licenciatura y maestria
Posicién econémica: Directivos

Posicion familiar: Madres y padres de familia

Posicién politica: 45 % panistas, 35 % priistas, 20 % perredistas.

* Informacion proporcionada durante el Médulo 1V del Seminario de Opinién Pablica; por la Lic. Laura

Gonzilez Morales.
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4 2 Tipo de levantamiento

A continuacion se explicara el tipo de levantamiento de datos que se va a realizar
en esta investigacion, tomando en cuenta que la poblacion es menor de cien
personés. y que para este numero finito de sujetos generalmente se aplica el
denominado Censo; ademas, también se tomd en cuenta que se trata de una
poblacion identificable, ya que se conoce en qué escuelas de la zona

metropolitana laboran, y se sabe el niumero telefénico de las mismas.

El Censo tiene por objeto examinar a cada miembro de una determinada
poblacion, y consiste en contar y recabar informacién sobre las caracteristicas de

la poblacion a encuestar.
Las condiciones del levantamiento de datos en la modalidad de censo son:®

1. Acudir cuantas veces sea necesario para recabar toda la informacion de la
poblacién que se investiga.

2. Asegurar que todos los miembros de la poblaciéon sean encuestados en el
tiempo asignado para tal efecto.

3. Tomar en cuenta que el costo de este levantamiento, aumenta

considerablemente.

¥ Informacion proporcionada durente el Médulo [V del Seminario de Opinion Publica; por la Lic. Laura
Gonzalez Morales.
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- . ___ ______]}

4.3 Criterios para la recoleccion de la informacion

Inicialmente se planeé que el levantamiento de datos mediante la aplicacién de

cuestionarios se llevaria a cabo bajo los siguientes criterios:

e lLugar.-El levantamiento de datos se realizara en las oficinas del
Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia, en la Direccion de
Comunicacién Cientifica y Tecnolégica, ubicada en Av. Constituyentes
1046, ed. Anexo, P.B., Col. Lomas Altas, México, D.F., 11950.

e Fecha.- Del 17 al 28 de junio de 2002

« Forma de aproximacion.- Via telefonica

e Forma de registro.- Mediante la aplicacion de cuestionarios.

4.4 Reporte del levantamiento de datos

Finalmente el levantamiento de datos se realiz6 via telefénica, pero no sélo desde
las oficinas del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (Conacyt), sino también
del domicilio particular de la investigadora, debido a los horarios en los cuales se
podia localizar a los maestros de las escuelas primarias, que oscilaban entre las
8:00 y las 21:00 horas.

Por otra parte, debido a los cambios de personal en el Conacyt, entre ellos
del Director de Comunicacién Cientifica y Tecnoldgica, area en la que se organiza
la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia, se observd un retraso en el periodo
de levantamiento de datos que estaba previsto, por lo que los cuestionarios fueron
aplicados del 24 de junio al 4 de julio, especificamente en los dias habiles,

TESIS CON
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REPORTE DE LEVANTAMIENTO DE DATOS
CUEST. DlA SUJETO! Profesoras ESCUELA OBSERVACIONES
1 |27-Jun-02[Ma. Magdalena de! Razo Mercado |Luis Hidalgo Monroy No recibié Cuadernos de Experi-
mentos por 1o que no contesto las
. preguntas 8,9,10,11 y 22.
2 24-Jun-02|Lydia Guerrero Martinez Rep. De Brasll -
3 |24-Jun-02|Daria Gpe. Chacén Garcia Genoveva Cortés Valladares |NO récibio Cuadernos de Experi-
mentos por 'o que no contestd las
preguntas 8,9,10,11,22y 23.
4 25-Jun-02|Lourdes Ruiz Fernandez Manuel M. Acosta -
5 02-Jul-02|Héctor Emiliano Acevedo Obrero Mexicano -
Il Cambi¢ de director y el actual no sabe
6 03-Jul-02|German Romero Pefialoza Gral. Felipe Angeles Ramirez del evento de a 82, SNCyT. No se
aplicé cuestionario.
Se jubilo en febrero de 2002. No se
7 24-Jun-02|Julio César Aguilar Molina Austria aplicé.
' Ya no labora alli / Informaron en la
8 24-Jun-02|Ma. Antonieta Manjarrez Presidentes de México escuela
Ya no labora alli / Informaron en la
9 27-Jun-02|Gerardo Castro Garcia Trabajadores del Hierro escuela
Se encuentra incapacitado. No se
10 ]25-Jun-02|Juan Oscar Villar Lépez Angela Peralta aplico.
Cambi6 de director y el actual no sabe
11 [26-Jun-02|Hortencia Arredondo Estado de Jalisco del evento
de la Ba, SNCyT. No se aplico.
El nimero telefonico 5355-6403 fuera
12 |28-Jun-02|Ma. Colombia Ruiz Breceda Rep. De Corea de servicio,
(Directorio de la SEP). No se aplicoé
cuestionario.
13 |28-Jun-02|Roclo Alpizar Profra. Emma Godoy Cambié de director y el actual no sabe
del evento de la 8a, SNCyT.
14 126-Jun-02{lrene Machain Emperador Cuitldhuac -
15  |26-Jun-02|Marisela Godinez Martinez 15 de Septiembre No recibi6 Cuadernos de Experi-
mentos por lo que no contestd las
prequntas 8,9,10,11, 22 y 23.
16 01-Jul-02|Silvestre Valdés Casmopolita -
El nomero telefénico 5355-0868 fuera
17 124-Jun-02|Lucerito C. Cervantes 14 de Julio de servicio
(Directorio de la SEP). No se aplico
cuestionario.
18 | 02-Jul-02|Eugenia Herndndez Garibay Rep. De Francia No llegé material publicitario por lo
que no contestd las preguntas
14,15,16,17 y 24
19 {28-Jun-02|Raul Herndndez Pastrana Francisco de Paula Herrasti Cambit de director y el actual no sabe
del evento de la Ba. SNCyT.
20__| 03-Jul-02|Rosa Ma. E. Mejia Nuevo Veinte de Noviembre -
21 | 02-Jul-02|Francisco Eugenio Vallejo Hogar y Seguridad Cambié de director y el actual no sabe
del evento ahora es la directora
Martha Tapia Romero.
: ; El numero telefénico 5396-6173 fuera
-Jut-02(M: | [
22 02-Jul-02(Marla del Rocio Osario América Latina de servicio (Directorio de la SEP). No
se aplicé cuestionario.
23 [2B-Jun-02|Adan Ramirez Martinez Emiliano Zapata -
24 | 03-Ju-02[Hermelindo Nava Vidal Rivero No lleg6 material publicitario por lo
que no contesto las preguntas
14,15,16 y 17.
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No Ilegd material publicitario por lo

25 |27-Jun-02[Olivia Alarcén Bernal Leyes de Reforma que no conlesté las preguntas
14,15,16,17y 24
No recibié Cuadernos de Experi-

26 03-Jul-02|Norma Patricia Peigmont Club de Leones mentos ni material

Jul- i i No recibié material publicitario por to

27 01-Jul-02{Samuel Gurubel Sunza Gral. Francisco Villa que no contests las preguntas
8,9,10,11,22 y 24.

28 01-Jul-02|José Sénchez Ramirez Narciso Bassols -

29 |24-Jun-02|Marisela Martinez Ortiz Esperanza Velasco Zuleta -

No llegé material publicitario ni

30 03-Jul-02|Ma. Consuelo Sdnchez Solares Francisco |. Madero participaron.

31 04-Jul-02[Antonio Veldzquez Aquiles Serdan No llegd material publicitario por lo
que no contestd la pregunta 24.

32 |27-Jun-02|Femando Martinez Labastida Eliseo Bandala Fernandez No recibié Cuadernos de Experi-
mentos ni material publicitario por lo
que no contestd las preguntas
8,9,10,11,14,16,22 y 24.

33 02-Jul-02|Ma. del Refugio Aragén Lezama _ [Tonatiuh -

k) 03-Jul-02{Arturo Bustamante Rafael Valenzuela -

o . . . E! nimero telefbnico 5757-0293

35 02-Ju-02|Guillermina Valdés Padilla Patria Nueva equivocado (Directorio de la SEP). No
se aplicd cuestionario.

36 03-Jul-02|Beatriz M. Olguln Guzman Constitucién de Apatzingan -

37 | 03-Jul-02|Raul Aguilar Martinez Rep. De Birmania Cambio de director y el actual no sabe
del evento ahora es el director Radl
Contreras Avifia.

38 | 03-Jul-02[Rafaela Minero Torres Jutio S. Herndndez Cambid de director y el actual no sabe
del evento ahora es Norma Elena
Putizis Muleiros.

39 04-Jul-02{Gustavo Pérez Corlés Maestro Manuel C. Tello -

40 02-Jul-02/José Nicolas Carrizales M. Profr. Ocampo Bolafios Soto__ |-

41 | 03-Jul-02|isaac Lemis Gral. Pedro Ogazén Cambit de director y el aclual no sabe
del evento ahora es el directar
Feliciano Contreras Lugo.

- ; El nimero telefénico 5799-3504 fuera

42 | 04-Jul-02(Ma. Edna Cereceda Cabrera Profr. Roberto Oropeza Najera de servicio (Directorio de la SEP). No
se aplicd cuestionario.

43 02-Jul-02{Rubén Jaime Maldonado Héroe Antonio Reyes -

44 | 01-Jul-02jlvonne Rosalinda Martinez Buitron [Profr. Daniel Delgadillo Ausente durante la SNCyT, no se
entero del evento

45 03-Jul-02|Roberto Flores Sanchez La Pradera -

Cambi6 de director y el actual no sabe

46 [27-Jun-02|Ma. Susana Castellanos Gordillo  [Profr. Enrique Vazquez Islas  [del evento
ahora es el director Enrique Vazquez
Islas.

El nimero telefonico 5551-4187 fuera

47  125-Jun-02|Atanasia Aguilar Martinez Club de Leones No. 2 de servicio
{Directorio de la SEP) No se aplic
cuestionario.

48 | 01-Jul-02|Emilio Aguilar Padilla Nicolas Bravo Ni en el tumo matutino ni vespertino
participaron en el evento de la 8a.
SNCyT.

49 | 01-Jul-02|Jorge tbarra Hernandez Prof. Carlos B. Mungula No recibi6 Cuadernos de
experimentos por lo que no
contestaron las preguntas 8,9,10,11 y
22

50 [27-Jun-02|Silvia Alejandrina Rojas Sanchez |Gabriela Mistral Cambio de dire | actual no sabe

FALLA D% ¢
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del evento ahora es la directora
Roselia Marin Olvera.

51

02-Jul-02

Fco. Cruz Flores

Fernando Montes de Oca

No recibié Cuadernos de experi-
mentos por 1o que no contesté las
preguntas 8,9,10, 11y 22.

52

26-Jun-02

Araceli Cazarez Alvarez

{Maestros de México

No llegé material publicitario por lo
que no contestd la pregunta 24.

53

03-Jul-02

Ma. del Carmen Martinez Zavala

Gral. Vicente Guerrero

Cambi6 de director y el actual no sabe
del evento ahora es el director Ignacio
Angeles Herrera.

54

28-Jun-02

Rosa Lourdes Guijarro

Temachtiani

No recibié Cuademos de experi-
mentos ni material publicitario por lo
que no contestd las preguntas
8.9,10,11y 14.

65

01-Jul-02

Marco Antonio Flores Orrico

Roman Saldafia Oropesa

El nimero telefénico 5593-3832 ya no
es escuela.

56

04-Jul-02

Victor Sdnchez Garcia

Zambia

No llegd material publicitario por lo
que no contestd

las preguntas 14 y 24.

57

04-Jul-02

Olivia Rodriguez

Ricardo Gémez

No recibié Cuadernos de
Experimentos ni materia!

publicitario por lo que no contestd las
preguntas

8,9,10,11,14, 22y 24.

58

28-Jun-02

lidefonso Vargas Arcaraz

José Ma. Mata

No recibio Cuadernos de Experi-
mentos por lo queno contesto las
prequnias 89,1011y 22.

59

01-Jul-02

Mari Cruz Estrada Aleméan

Jesus Gonzélez Ortega

No se enterd del evento de la 8a.
SNCyT

60

28-Jun-02

Fco. Tufifo Rivera

Rep. De Venezuela

No recibi6 Cuadernos de Experi-
mentos por lo que no contestd la
pregunta 8.

61

03-Jul-02

Ma. del Socorro Cota Gémez

Tonalamatl

82

03-Jul-02

Jorge Arturo Flores Zamudio

Rep. Federal de Alemania

No recibié Cuadernos de Experi-
mentos ni material publicitario por o
que no contesto las preguntas
8,14,16,22 y 24.

63

02-Jul-02

Yolanda Reyes Santana

Rep. De Ruanda

En el nimero telefénico 5650-2063
nunca contestaron.

64

26-Jun-02

Luis Arriaga Guliérrez

Pablo Martinez del Rio

65

02-Jul-02

Maximino Salgado Pérez

Profra. Susana Ortiz Silva

No recibié Cuadernos de Experi-
mentos ni material publicitario por lo
que no contestod las preguntas
8y24.

66

04-Jul-02

Modesta Reyes Gonzalez

José Marla Morelos y Pavén

Ni en el tumo matutino ni vespertino
participaron en el evento de la 8a.
SNCyT.
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o Distintos tipos de errores

En el levantamiento de datos de esta investigacion se encontraron los siguientes

errores; e

Errores de muestreo Los cuales derivan de la poblacién que se excluye de»

la muestra debxdo a Ias peculiaridades de la muestra disefiada. *

En esta m;vestlgamon no se aplicaron 26 cuestionarios, en general por las
siguientes razones: jubilaciones, cambio de directivos de las escuelas, y numeros
telefénicos fuera de servicio en el momento de! levantamiento de datos.

Errores de no respuesta; Es decir cuando algunos de las unidades de la
muestra no participan finalmente, en el estudio (por su no localizacion, negativa
personal a participar u otra causa) o solo responde a algunas de las preguntas del

cuestionario.?

En el presente estudio también se encontrdé con frecuencia que los profesores no
recibieron fos Cuadernos de Experimentos ni el material publicitario (carteles y
tripticos) que distribuyé el Conacyt para el evento de la Semana Nacional de
Ciencia y Tecnologia, por lo que los directores no pudieron contestar las preguntas

que se refieren a dichos temas.
e Costos
A la fecha de realizacion del presente documento no se puede establecer el costo

economico real que significod la realizacion del levantamiento de datos ya que auln
no se cuenta con los recibos telefénicos del periodo en el que se realizaron las

&4 - E . ’ . . voe s . . .
Informacioén proporcionada durante el Madulo IV del Seminario de Opinién Piiblica; por la Lic. Laura

Gonzalez Morales.

5 . . . N . . PR T .
Informacion proporcionada durente el Modulo 1V del Seminario de Opinién Pablica; por la Lic. Laura

Gonzalez Morales. TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

- S S RV g



140 BALLA DE ORIGEN Raya Lopez, Josefina

llamadas. Sin embargo, si se toma en cuenta que se realizdo un promedio de 3
llamadas a cada una de las 66 escuelas, y que cada llamada tiene un costo de
$1.48 + [VA, entonces fueron un total de 198 llamadas con un costo de $336.99
pesos M.N.

s otocoplas ‘de ‘los cuestionarios, hay que mencionar que
cada uno de los 66 cuestionarios incluia tres hojas, es decir que se gasté en 198
copias a un pre0|o de $.50 pesos cada una. En total fueron $99.00 pesos M.N.

» Lista folio/sujeto
Tal como se muestra en el siguiente listado quedé el marco muestral de esta

investigacién; sin embargo, sélo 39 de ellos pudieron ser encuestados por las

razones que se explican en el cuadro anterior bajo el concepto de observaciones.

FOLIO SUJETO/ Profesores

01 Ma. Magdalena del Razo Mercado

02 Lydia Guerrero Marlinez

03 Daria Gpe. Chacon Garcia

04 Lourdes Ruiz Fernindez

05 Heéctor Emiliano Acevedo ]

06 German Romero Penaloza

07 Julio César Aguitar Molina

08 Ma. Antonieta Manjarrez

09 Gerardo Castro Garcia

10 Juan Oscar Villar Lopez
...\ Mortencia Arredondo |
___._32 __  IMa. Colombia Ruiz Breceda

13 Rocio Alpizar

14 Irene Machain

15 [Marisela Godinez Martinez

16 Silvestre Valdés

17 Lucerito C. Cervanles

18 Eugenia Hernandez Garibay

198 Raul Hernandez Pastrana

20 Rosa Ma. E. Mejia Nuevo

21 Francisco Eugenio Vallejo

22 Maria del Rocio Osorio

23 Adan Ramirez Marlinez
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24 Hermelindo Nava

25 Olivia Alarcon Bernal

26 Norma Patricia Peigmont

27 Samue! Gurubel Sunza

28 José Sanchez Ramirez

29 Marisela Martinez Ontiz

30 Ma. Consuelo Sanchez Solares
3 Antonio Veladzquez

32 Fernando Martinez Labastida
33 Ma. del Refugio Aragén Lezama
34 Arturo Bustamante

35 Guillermina Valdés Padilla

36 Beatriz M. Olguin Guzman

37 Raul Aguilar Martinez

38 Rafaela Minero Torres

39 Gustavo Pérez Cortés

40 José Nicolas Carrizales M.

41 Isaac Lemus

42 Ma. Edna Cereceda Cabrera
43 Rubén Jaime Maldonado

44 lvonne Rosalinda Martinez Buitréon
45 Roberto Flores Sanchez

46 Ma. Susana Castellanos Gordillo
47 Atanasia Aguilar Martinez

48 Emilio Aguilar Padilla

49 Jorge Ibarra Hemandez

50 Silvia Alejandrina Rojas S&nchez
51 Fco. Cruz Flores

52 Araceli Cazarez Alvarez

53 Ma. del Carmen Martinez Zavala
54 Rosa Lourdes Guijarro

55 Marco Antonio Flores Orrico

56 Victor Sdnchez Garcia

57 Qlivia Rodriguez

58 lidefonso Vargas Arcaraz

59 Mari Cruz Estrada Aleman

60 Fco. Tufifo Rivera

61 Ma. del Socorro Cota Gomez
62 Jorge Arturo Flores Zamudio
64 Luis Arriaga Gutiérrez

65 Maximino Saigado Pérez

66 Modestia Reyes Gonzalez
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- . ___ ____ __ __ ___ _ _ _ . __ ___ ______________]

4 5 Analisis de resultados

1) Para el analisis de los resultados se procedi6 a la creacion de una base de
datos en hojas de calculo dentro del programa Excel 2000 para la captura

de los cuestionarios.

2) Se procedié a la supervision de cada uno de los cuestionarios segun el

folio del cuestionario y los resultados de éste.

3) Una vez capturados los datos de la muestra a estudiar se realizd el cruce

de datos a través de tablas con filtro, obteniéndose:

a. Porcentajes generales por indicador. Es decir, indicador por
condicién conoce, no conoce y el promedio de opinidn por indicador.

b. Porcentajes especificos por variable sociodemografica; es decir,
promedio de opinién, segun las condiciones de conocimiento y cada
una de las variables utilizadas en este trabajo.
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de Ias escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCy pero ahora se
sabe que lo determina en un 49.42%

2. Se creia que el sexo determinaba con un promedio de 3 la oplnlén de Ios
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT pero
ahora se sabe que lo determina con un promedio de 2.27 Lo

3. Se creia que la edad determinaba en 10 % el conocimiento de los dlrectores_
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero ahora se
sabe que lo determina en un 54.54%

4, Se creia que la edad determinaba con un promedio de 3 la opinion de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero
ahora se sabe que lo determina con un promedio de 2.40

5. Se creia que la procedencia académica determinaba en 20 % el conocimiento
de los directores de las escueias primarias acerca de la logistica de la SNCyT,
pero ahora se sabe que lo determina en un 57.89 %.

6. Se creia que la procedencia académica determinaba en un promedio de 3 la
opinién de los directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la
SNCyT, pero ahora se sabe que lo determina con un promedio de 2.34

7. Se creia que la posicion familiar es lo que determinaba en un 60 % el
conocimiento de los directores de las escuelas primarias acerca de la logistica
de la SNCyT. pero ahora se sabe que lo determina en un 56.34 %

8. Se creia que la posicién familiar determinaba en un promedio de 3 la opinién
de los directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT,
pero ahora se sabe que [0 determina con un promedio de 2.15

S e |
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CONCLUSIONES -

La presente investigacion parte de que la Opinion Publica es el conjuhto,deﬁi
expresiones de los individuos del grupo social que tienen un referente publico,

144

entendiendo como publico a todos aquellos asuntos que interesan y /- o-afectan-al

grupo social a diferencia de "el publico” que es el grupo social en si mlsmo. En"
esta investigacion interesan las expresiones de los directores de las’ escuelas :

primarias que participaron en la 8% Semana Nacional de Ciencia vaecnplogl,‘a o

organizada por el Conacyt respecto a la logistica del evento.

A continuaciéon, se presentan cuatro tipos de conclusiones:""tééricas.

metodologicas, técnicas y tematicas.

Como conclusiones tedricas tenemos que:

1. La Teoria General de Sistemas aportd el analisis sistémico para el objeto
de investigacion en el marco de la comunicacién; es decir, permitié ubicar a
la Opinién Publica y al Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia,
sistémicamente.

2. Se concluye‘ que la Opinién Publica es un subsistena del sistema

comunicativo, porque cumple con los parametros establecidos en cuanto a

identificacion, relacion y seleccion de los componentes, por lo tanto, el sistema

de Opinion Publica es un subsistema del sistema comunicativo ya que
comparte con él sus elementos eétructﬁrales: actores, instrumentos,
expresiones y representaciones. El elemento que justifica el analisis, son las

expresiones, ya que a través de ellas es posible identificar el consenso o

disenso de los asuntos de interés publico. Ademas de que se pueden

establecer relaciones solidarias, causales o especificas con otros sistemas.
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3. La Opinién Publica tiene su campo de accion en cuanto se desenvuelve en

las siguientes tematicas:

A) Sobrevivencia del grupo social.

B) l.a produccion de bienes materiales e inmateriales.

C) La conservacion de la propiedad privada (territorio, medios de
comunicacién masiva y bienes).

D) La cultura

4. Se concluye que la naturaleza de la Opinidon Publica ha existido como
fenémeno desde las épocas mas primitivas de la historia y tiene su base en
la comunicacién. la cual es una conquista de la evolucién del hombre, que
le ha permitido el intercambio de ideas y la expresién de sentimientos
dentro de la sociedad, asi como dejar huella de su personalidad habitos y

costumbres a través del espacio y del tiempo.

Conclusiones metodologicas:

1. Para la construccién de la tabla de especificaciones se establecid la relacién
entre la Teoria General de Sistemas, naturaleza de la Opinién Publica y el objeto
de estudio (Marco contextual).

2. La tabila de especificaciones sirvid para operacionalizar los conceptos de
conocimiento que determinaron la construccion del cuestionario, opinién vy
variable sociodemografica; para la elaboracion de un diagrama de arboreacién que
permite la ordenacion de los reactivos conforme a la presentacion del cuestionario
y la especificacion de determinados criterios, una lista de equivalencias entre ios

indicadores y los reactivos y la construccion de un cuestionario piloto.
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3. El procedimiento.de la prueba piloto sirvi6_para identificar posibles errores enla
pertinencia de los sujetos a fe‘hCUéS‘tka‘r'.“el levantamiento de datos y los reactivos

del cuestionario final.

mpleo es-de tipo cuantutatlvo y"
presmnes se cuantlflco Ia frecuencua de cada

respuesta y se obtuvneron promedlos de los resultados.

Conclusiones técnicas:

1. El procedimiento del levantamiento de datos sirvi6 para conocer las
caracteristicas de la poblacion, el tipo de levantamiento de datos, los criterios de
recoleccion de la informacién y el reporte de levantamiento de datos, en donde se
definio:

e Las caracteristicas sociodemograficas de la poblacion: sexo, eda‘d;
régimen laboral, nivel académico, escolaridad y posicion familiar;
permitieron encuestar al total del universo de 39 sujetos.

+ En esta investigacion el tipo de levantamiento de datos fue censo, de
39 sujetos, debido a que se trataba de una poblacion menor a 100
personas y era identificable, ya que se contaban con sus datos

telefonicos.

2. La técnica para la recoleccion de informacion empleada fue:

e Via telefonica. Se conté con una encuestadora.

3. Para la realizacién del analisis cuantitativo se empleé como herramienta técnica
filtros en el programa Excel para cuantificar los resultados. Esto permitid la
cuantificacion de los resultados de los indicadores, fas variables
sociodemograficas, las categorias y las variables sociodemograficas, y sirvieron
TESIS CON

FALLA DE ORIGEN




}1{‘, AV ‘T

147 .Tu WUl
FALLA DF ORIGEN

para probar o refutar las hipoétesis alternativas que a continuacion se presentan (El

conocimiento se presenta en porcentaje y la opinién en promedio del 1 al 5, es

decir del. minimo al maximo):

1

El sexo es lo que determina en 10 % el conocimiento de los directores de las

_escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

10.

11

12.

El sexo determina en un promedio de 3 la opinién de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

La edad es lo que determina en 10 % el conocimiento de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

La edad determina en un promedio de 3 la opinién de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

La procedencia académica es lo que determina en 20 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

L.a procedencia académica determina en un promedio de 3 la opinién de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

La posicion familiar es lo que determina en un 60 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

La posicién familiar determina en un promedio de 3 la opinidén de los directores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

El nivel académico es lo que determina en 80 % el conocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

El nivel académico determina en un promedio de 4 la opinion de.los directores

de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

.La posicién politica es lo que determina en 70 % el conocimiento de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT
La posicion politica determina en un promedio de 4 la opmlon de los dlrectores

de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT

Se tomd en consideracién a las variables independientes; es decir a las variables

sociodemograficas: sexo, edad, posicién econdémica y posicion social. También se

et



,identificaron las varlables ~los. conceptos de conoc&mlento y de: var:ables :

somodemograflcas asl como variable dependiente el concepto de oplmon

3 hlpoteS|s alternativas que se plantearon en el Capitulo Tres ,
se presentan os resultados producto de los cruces entre variables dependientes e

mdependlentes

1.El sexo es lo que determina en 49.42 % el conocimiento de los directores de las
escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT. _ o
2.El sexo determina en un promedio de 2.27 la opinion deIo"s,di‘,,regtq;es"}de‘Ia_é

escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT. - -

3.La edad es lo que determina en 54.54 % el conocimiéntdd 13 de las
escuelas primarias acerca de la logistica de |a SNCyT i g kS

4.La edad determina en un promedio de 2.40 la oplnlon de los dlrectores de las

escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT. '

5.La procedencia académica es lo que determina en 57.89 % el conocimiento de

los directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

6.La procedencia académica determina en un promedio de 2.34 la opiniéon de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

7.La posicion familiar es lo que determina en un 56.34 % el conocimiento de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

8.La posicion familiar determina en un promedio de 2.15 la opinidn de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

9.El nivel académico es lo que determina en 51.57 % el conocimiento de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.

10.El nivel académico determina en un promedio 1.87 % el conocimiento de los

directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT.
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En,estefgpartado se concluye con los resultados finales, mismos ‘que”fyerﬂc}n

comparados con lo que se creia en las hipotesis alternativas, al momento de llevar:

10.

a-cabo el-Capitulo 3.

. Secreia que el sexo determmaba enun 10 % el conommlento de los directores de las escuelas :

primarias acerca’ de Ia Ioglstica _é la SNCyT pero ahora se sabe que: lo determlna en un .
49.42% . ; i :

Se crefa que el sexo determlnaba con un promedlo de 3 la opinién de los directores de las
escuelas primarias acerca de la loglstha dve‘ ',?, SNCyT, pero ahora se sabe que lo determina

con un promedio de 2.27 ’

Se creia que la edad determinaba en 10 % el conocimiento de los directores de las escuelas
primarias acerca de la logistica de la ,S,_N,CyT. pero ahora se sabe que lo determina en un
54.54% ' ,

Se creia que la edad determinaba con un promedio de 3 la opinién de los directores de las
escuelas primarias acerca de la Iog(stiég de la - SNCyT, pero ahora se sabe que lo determina
con un promedio de 2.40

Se creia que la procedencia académica determinaba en 20 % el conocimiento de los directores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero.ahora se sabe que lo
determina en un 57.89 %.

Se creia que la procedencia académica determinaba en un promedio.de .3 Ia‘opi’nién de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero_ahora se sébe,f
que lo determina con un promedio de 2.34 S

Se creia que la posicion familiar es lo que determinaba en un 60.% el conoctmlento de Ios. .
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT pero aho se

que lo determina en un 56.34 %
Se creia que la posicién familiar determinaba en un promedio de 3la opinié“ deV'os dlrectores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero,ahora, se‘sabe que lo

determina con un promedio de 2.15

Se creia que el nivel académico es lo que determinaba en 80 onocimiento de los
directores de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT pero ahora se sabe
que lo determina enun 51.57 %

Se creia que el nivel académico determinaba en un promedio de:4 la opinién de los directores
de las escuelas primarias acerca de la logistica de la SNCyT, pero ahora se sabe que lo

determina con un promedio de 1.87




Los. promedio’s" y ;:porcentajes anteriormente cnados “asi como los: reglstrados en

los Anexos no quedan solo en mformamén estadlstlca ya que a través de ellos se

han detectado lo

untos fuertes y fraglles de. Ia loglstlca |mplementada en la 8°

Semana:Nﬂac ( _de Ciencia y Tecnologia.

‘f ngi}dqa“qu'e la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia se realiza cada
ano. p,or}fd,isposicién gubernamental, el presente estudio resulta necesario por la
metodologié implementada, debido a que en los siete eventos anteriores nunca se
vrealyi‘zé un estudio acerca de los elementos que conforman la logistica, tales como:
Ios-cuadernos de experimentos, el lema, el material publicitario, los anuncios
pub‘lricitarios. la mascota, el proceso de distribucién de los cuadernos y los
méﬁeriaies, asi como las actividades llevadas a cabo durante el evento.

La Opinidon de los directores de las escuelas primarias en cuanto a la
calidad, eficiencia, accesibilidad, pertinencia, congruencia , accesibilidad,
comprension e interés de los puntos clave de la logistica permite ahora tomar
decisiones correctivas y de previsién a los clientes que solicitaron el servicio, en
este caso el Director de Comunicacion Social del Conacyt, con el fin de cumplir
con el objetivo primordial de la Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia:
“Despertar la curiosidad y el interés de nifios y jovenes, a través de la divulgacién

de las diferentes disciplinas de la ciencia y la tecnologia”.
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ANEXO 1 RESULTADOS DEL CUESTIONARIO PILOTO



RESULTADOS POR VARIABLES DEMOGRAFICAS
SUJETOS 1, 2,3,4,5,8

VARIABLES | REACTIVO CONDICION PROMEDIO DE| PROMEDIO DE
SEXO OPINION POR | OPINION POR
MUJERES INDICADOR CATEGORIA
MUJERES 10 SI CONOCE 2.1=3.8
frec. =3 3
% =50%
NO CONOCE 2.2=2.9
frec. =3 2.6
% =50%
11 SI CONOCE 4.3
Frec. =3
% =50%
NO CONOCE 2.6
Frec.=
%=
12 SI CONOCE 4.3
Frec.=3
%=50%
NO CONOCE 3.6
Frec.=
0p=
14 SI CONOCE 3.6 2.2=3.6
Frec.=3
%=50%
NO CONOCE 3.6 2.2=3.6
Frec.=
0p=
16 SI CONOCE 4 2.3=3.85
Frec.=3
%=50%
NO CONOCE 2.6 2.3=2.3
Frec.=
0=
18 SI CONOCE 3.7
Frec.=4
%=66.4%
NO CONOCE 2
Frec.=2
%=33.2%
20 SI CONOCE 3 2.4=3
frec. =3

% =50%




NO CONOCE
frec. =3
% =50%

3.3

2.4=3.3

23

SI CONOCE
Frec.=3
%=50%

4.6

2.5=4.6

NO CONOCE
Frec.=3
%=50%

3.3

2.5=3.3

25

SI CONOCE
Frec.=3
%=50%

2.6

2.6=2.6

NO CONOCE
Frec.=3
%=50%

1.6

2.6=1.6

27

SI CONOCE
Frec.=4
%=66.4%

2.7=2

NO CONOCE
Frec.=
0=

2.7=1

29

SI CONOCE
Frec.=3
%=50%

4.3

2.8=4.22

NO CONOCE
Frec.=
0=

2.6

2.8=3.2

30

SI CONOCE
Frec.=3
%=50%

4.6

NO CONOCE
Frec.=3
%=50 %

3.3

31

SI CONOCE
frec. =3
% =50%

NO CONOCE
frec. =3
% =50%

3.3

32

SI CONOCE
Frec.=3
%=50%

NO CONOCE
Frec.=3
%=50%

3.6




VARIABLES
EDAD 31-40

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

EDAD
31-40

10

SI CONOCE
frec. =0
% =0

21=0

NO CONOCE
frec. =2
% =100 %

2.5

2.1=3.3

11

SI CONOCE
Frec. =0
%=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

12

SI CONOCE
Frec.=0
%=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5

14

SI CONOCE
Frec.0=
%=0

2.2=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

16

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.3=3.5

18

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

20

SI CONOCE
frec. =2
% =100%

3.5

24=35




NO CONOCE
frec. =0
% =0

2.4=0

23

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.5.=4

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.5=3

25

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.6=4

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.6=3

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

2.5

2.7=2.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0

2.7=0

29

SI CONOCE
Frec.0=
%=0

2.8=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

2.8=3..37

30

SI CONOCE
Frec.=0
%=0

NO CONOCE
Frec.=2
9=100%

31

SI CONOCE
frec. =0
% =0

NO CONOCE
frec. =2
% =100%

32

SI CONOCE
Frec.=0
%=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5




SUJETOS 5y 7

VARIABLES
EDAD
41-50

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

EDAD
41-50

10

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

2.1.=3.9

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

2.1.=23

11

SI CONOCE
Frec. =3
%=75%

4.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

12

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

14

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

16

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.3.=3.75

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

18

SI CONOCE
Frec.=4
%=100%

3.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

20

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

2.4.=3.3




NO CONOCE
frec. =1
% =25%

23

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

25

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=
%=%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

29

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.8.=4.15

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.8.=3.5

30

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

4.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =25%

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

32

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%




SUJETOS 1, 3,6, 8

VARIABLES
EDAD
41-50

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

EDAD
41-50

10

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

2.1.=3.9

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

2.1.=23

11

SI CONOCE
Frec. =3
%=25%

4.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

12

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

14

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

16

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.3.=3.75

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

18

SI CONOCE
Frec.=4
%=100%

3.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

20

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

2.4.=3.3




NO CONOCE
frec. =1
% =25%

23

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

25

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

29

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.8.=4.15

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.8.=3.5

30

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

4.6

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

31

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

32

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
00=25%4




SUJETO 10

VARIABLES
EDAD
20-30

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

EDAD
20-30

10

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

2.1.=2

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

2.1.=0

11

SI CONOCE
Frec. =1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
9%=0%

12

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

14

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

16

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

18

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
9=100%

20

SI CONOCE
frec. =1
% =100%




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

23

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

25

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
96=100%

27

SI CONOCE
Frec.=0
%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
9=100%

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

2.8.=2.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.8.=0

30

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

32

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%




SUJETOS 2,4, 9

VARIABLES
EDAD
51-
adelante

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

10

SI CONOCE
frec. =2
% =66%

2.1.=4.16

NO CONOCE
frec. =1
% =33%

2.1.=43

11

SI CONOCE
Frec. =2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

12

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

4.5

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

14

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

16

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%0=33%

2.3.=2.25

18

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

2.5

20

SI CONOCE
frec. =1
% =33%




NO CONOCE
frec. =2
% =66%

3.5

2.4.=3.5

23

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%0=33%

25

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

29

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

3.5

2.8.=3.5

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

2.8.=3.5

30

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

3.5

NO CONOCE
Frec.=1
%0=33%

31

SI CONOCE
frec. =2
% =66%

3.5

NO CONOCE
frec. =1
% =33%

32

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

3.5

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%




SUJETOS 1,2,3,4,5,6,7,9

VARIABLES
REGIMEN
BASE

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

BASE

10

SI CONOCE
frec. =4
% =50%

3.75

2.1.=4.16

NO CONOCE
frec. =4
% =50%

2.75

2.1.=3.5

11

SI CONOCE
Frec. =4
%=50%

4.25

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.75

12

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

4.5

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

14

SI CONOCE
Frec.=3
%=37.5%

2.5

2.2.=2.5

NO CONOCE
Frec.=5
%=62.5%

4.5

2.2.=4.5

16

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.5

2.3.=3.45

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.75

2.3.=2.5

18

SI CONOCE
Frec.=5
9=62.5%

3.4

NO CONOCE
Frec.=3
%=37.5%

2.3

20

SI CONOCE
frec. =5
% =62.5%




NO CONOCE
frec. =3
% =37.5%

3.3

2.4.=3.3

23

SI CONOCE
Frec.=5
%=62.5%

2.5.=4

NO CONOCE
Frec.=3
%=37.5%

2.3

2.5.=2.3

25

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.75

2.6.=2.75

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.6.=2

27

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

1.75

2.7.=1.75

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.7.=2

29

SI CONOCE
Frec.=5
%=62.5%

3.6

2.8.=3.83

NO CONOCE
Frec.=3
%=37.5%

3.3

2.8.=3.2

30

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.5

31

SI CONOCE
frec. =4
% =50%

NO CONOCE
frec. =4
% =50%

3.25

32

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.75

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.75




SUJETO 10

VARIABLES
REGIMEN
INTERINO

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

INTERINO

10

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

2.1.=2

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

2.1.=0

11

SI CONOCE
Frec. =1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
9%=0%

12

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

14

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

16

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

18

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
9=100%

20

SI CONOCE
frec. =1
% =100%




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

23

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

25

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
96=100%

27

SI CONOCE
Frec.=0
%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
9=100%

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

2.8.=2.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.8.=0

30

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

32

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0




SUJETO 8

VARIABLES

REGIMEN
HONORARIOS

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

HONORARIOS

10

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

2.1.=3.3.

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

2.1.=2

11

SI CONOCE
Frec. =1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
9%=0%

12

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

14

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

16

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=1
29=100%

18

SI CONOCE
Frec.=1
9%=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

20

SI CONOCE
frec. =1
% =100%




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

23

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

25

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

27

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

2.8.=3.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.8.=0

30

SI CONOCE
Frec.=1
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =100%

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

32

SI CONOCE
Frec.=1
%=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%




SUJETOS 4, 5,7

VARIABLES
NIVEL
ACADEMICO
MAESTRIA

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

MAESTRIA

10

SI CONOCE
frec. =1
% =33%

2.1.=5

NO CONOCE
frec. =2
% =66%

2.5

2.1.=3.5

11

SI CONOCE
Frec. =2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

12

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

14

SI CONOCE
Frec.=2
%66%

NO CONOCE
Frec.=1
%0=33%

16

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

NO CONOCE
Frec.=1
%0=33%

3.5

2.3.=2.75

18

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

20

SI CONOCE
frec. =2
% =66%

2.5

2.4.=3.5




NO CONOCE
frec. =1
% =33%

23

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

25

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=66%

2.5

2.7.=2.5

NO CONOCE
Frec.=1
%=33%

2.7.=1

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

2.8.=4.25

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

2.8.=3.37

30

SI CONOCE
Frec.=1
%0=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =33%

NO CONOCE
frec. =2
% =66%

32

SI CONOCE
Frec.=1
%=33%

NO CONOCE
Frec.=2
%=66

3.5




SUJETOS 1,2,3,6,8,9,10

VARIABLES
NIVEL
ACADEMICO
LICENCIATURA

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

LICENCIATURA

10

SI CONOCE
frec. =5
% =71.4%

3.2

2.1=34

NO CONOCE
frec. =2
% =28.5%

2.1.=3.3

11

SI CONOCE
Frec. =5
%=71.4%

3.6

NO CONOCE
Frec.=2
00=28.5%

3.5

12

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

3.4

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5%

3.5

14

SI CONOCE
Frec.=4
09=57.2%

3.7

2.2.=3.7

NO CONOCE
Frec.=3
%=42.84%

2.2.=4

16

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

3.4

2.3.=3.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5%

18

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

3.6

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5%

20

SI CONOCE
frec. =5
% =71.4%




NO CONOCE
frec. =2
% =28.5%

24.=4

23

SI CONOCE
Frec.=6
%=85.6%

3.6

2.5.=3.6

NO CONOCE
Frec.=1
00=14.2%

2.5.=3

25

SI CONOCE
Frec.=3
00=42.8%

1.6

2.6.=1.6

NO CONOCE
Frec.=4
00=57.2%

2.6.=2

27

SI CONOCE
Frec.=4
%=57.2%

1.7

2.7.=1.7

NO CONOCE
Frec.=3
%=42.8%

13

2.7.=1.3

29

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

2.8.=3.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5%

2.8.=3.5

30

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

3.6

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5%

3.5

31

SI CONOCE
frec. =5
% =71.4%

3.6

NO CONOCE
frec. =2
% =28.5%

3.5

32

SI CONOCE
Frec.=5
%=71.4%

3.8

NO CONOCE
Frec.=2
%=28.5




SUJETOS 4, 9

VARIABLES
INSTITUCION
ACADEMICA

PRIVADA

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

PRIVADA

10

SI CONOCE
frec. =2
% =100%

2.1.=4.16

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

2.1.=0

11

SI CONOCE
Frec. =2
%=100%

NO CONOCE
Frec.=2
9=100%

12

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

4.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

14

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

16

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.3.=2.5

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.3.=2.25

18

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.5

20

SI CONOCE
frec. =1
% =50%




NO CONOCE
frec. =1
% =50%

23

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

25

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

27

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

29

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5

2.8.=3.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.8.=0

30

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5

NO CONOOCE
Frec.=0
%=0%

31

SI CONOC2E
frec. =2
% =100%

3.5

NO CONOCE
frec. =0
% =0%

32

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%




SUJETOS 1,2,3,5,6,7,8,10

VARIABLES
INSTIT7UCION
ACADEMICA
DE GOBIERNO

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

GOBIERNO

10

SI CONOCE
frec. =4
% =50%

2.1.=2.8

NO CONOCE
frec. =4
% =50%

2.75

2.1.=3.6

11

SI CONOCE
Frec. =4
%=50%

3.75

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

4.5

12

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.5

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

14

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.75

2.2.=3.7

NO CONOCE
Frec.=
%=%

3.7

2.2.=3.7

16

SI CONOCE
Frec.=5
9=64.5%

3.4

2.3.=3.5

NO CONOCE
Frec.=3
%=38.7%

3.6

18

SI CONOCE
Frec.=6
%=77.4%

3.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=25.8%

2.5

20

SI CONOCE
frec. =6
% =77.4%

3.3

2.4.=3.3




NO CONOCE
frec. =2
% =25.8%

23

SI CONOCE
Frec.=6
%=77.4%

NO CONOCE
Frec.=2
%=25.8%

25

SI CONOCE
Frec.=3
00=38.7%

2.6

2.6.=2.6

NO CONOCE
Frec.=5
%=64.5%

2.2

2.6.=2.2

27

SI CONOCE
Frec.=5
%=64.3%

2.7.=2

NO CONOCE
Frec.=3
%=38.7%

1.6

2.7.=1.6

29

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.2

2.8.=3.6

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

2.8.=2.9

30

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.7

NO CONOCE
Frec.=4
%=50%

3.2

31

SI CONOCE
frec. =4
% =50%

3.7

NO CONOCE
frec. =4
% =50%

3.7

32

SI CONOCE
Frec.=4
%=50%

NO CONOCE
Frec.=4
%=9%"50

3.7




SUJETOS, 6, 8, 10

VARIABLES
POSICION
POLITICA

PAN

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

PAN

10

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

2.1.=3

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

2.1.=2.6

11

SI CONOCE
Frec. =3
%=75%

3.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

12

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

14

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

16

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.6

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

2.3.=3.2

18

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

3.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.5

20

SI CONOCE
frec. =4
% =100%

3.2

2.4.=3.2




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

2.4.=0

23

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

3.6

2.5.=3.6

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

25

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.5

2.7.=2.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.7.=2

29

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.6

2.8.=3.8

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.8.=2.7

30

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

3.3

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

31

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

32

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%




SUJETOS 1,9

VARIABLES
POSICION
POLITICA

PRI

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

PRI

10

SI CONOCE
frec. =1
% =50%

2.1.=3.3

NO CONOCE
frec. =1
% =50%

2.1.=2.6

11

SI CONOCE
Frec. =1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

12

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

14

SI CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.2.=0

NO CONOCE
Frec.=2
%=100%

3.5

2.2.=3.5

16

SI CONOCE
Frec.=2
9=100%

3.5

2.3.=3.7

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.3.=15

18

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

20

SI CONOCE
frec. =2
% =100%

2.5

2.4.=25




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

23

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

25

SI CONOCE
Frec.=2
9=100%

1.5

2.6.=1.5

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.6.=0

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=100%

1.5

2.7.=15

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

2.7.=0

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.8.=2.7

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

2.8.=3.5

30

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%

31

SI CONOCE
frec. =1
% =50%

NO CONOCE
frec. =1
% =50%

32

SI CONOCE
Frec.=1
%=50%

NO CONOCE
Frec.=1
%=50%




SUJETOS 2,3,4,7

VARIABLES
POSICION
POLITICA
NINGUNO

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

NINGUNO

10

SI CONOCE
frec. =2
% =50%

4.5

2.1.=4.6

NO CONOCE
frec. =2
% =50%

2.1.=43

11

SI CONOCE
Frec. =2
%=50%

4.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

12

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

14

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

2.2.=3

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

4.5

2.2.=4.5

16

SI CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.3.=4.1

NO CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.3.=2.5

18

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

3.3

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

20

SI CONOCE
frec. =1
% =25%




NO CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

2.4.=3.3

23

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

4.3

2.5.=4.3

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

25

SI CONOCE
Frec.=0
9%=0%

NO CONOCE
Frec.=4
96=100%

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

29

SI CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.8.=4.5

NO CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.8.=3.8

30

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

4.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

31

SI CONOCE
frec. =2
% =50%

4.5

NO CONOCE
frec. =2
% =50%

32

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

4.5




VARIABLES
SEXO
HOMBRES

REACTIVO

CONDICION

PROMEDIO DE
OPINION POR
INDICADOR

PROMEDIO DE
OPINION POR
CATEGORIA

HOMBRES

10

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

2.1=3.1

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

2.1.=43

11

SI CONOCE
Frec. =3
%=75%

3.3

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

12

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

14

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

3.5

2.2.=3.5

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

3.5

2.2.=3.5

16

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.6

2.3.=2.8

NO CONOCE
Frec.=1
0%0=25%

18

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

20

SI CONOCE
frec. =4
% =100%

3.2

2.4.=3.2




NO CONOCE
frec. =0
% =0%

23

SI CONOCE
Frec.=4
9=100%

NO CONOCE
Frec.=0
%=0%

25

SI CONOCE
Frec.=1
%=25%

NO CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.3

2.6.=2.3

27

SI CONOCE
Frec.=2
%=50%

NO CONOCE
Frec.=2
%=50%

29

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

2.3

2.8.=3.05

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

30

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

31

SI CONOCE
frec. =3
% =75%

3.3

NO CONOCE
frec. =1
% =25%

32

SI CONOCE
Frec.=3
%=75%

3.6

NO CONOCE
Frec.=1
%=25%

2.8.=4
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ANEXO 2

TABLA GENERAL DE RESULTADOS
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; 3IREGIMEN 4 NIVEL 6 POSICION
CUE S TIONARIO 1 SEXO 2 EDAD LABORAL ACADEMICO 5 PROCED FAMILIAR

1 F 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
2 F 51-A BASE MAESTRIA PRIV. MADRE/PADRE
3 F 31-40 BASE LICENCIATURA GUBERN. HERMANO

4 F 31-40 BASE LICENCIATURA GUBERN, HERMANO

5 M 31-40 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
6 F 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
7 F 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
8 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
9 F 41-50 BASE LICENCIATURA PRIV. MADRE/PADRE
10 F “41-50 BASE LICENCIATURA PRIV MADRE/PADRE
1" M- 3140 BASE MAESTRIA GUBERN. MADRE/PADRE
12 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
13 F 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
14 F 3140 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
15 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
16 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
17 F 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
18 F 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
19 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
20 M 41-50 BASE PASANTE GUBERN. MADRE/PADRE
21 F 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
22 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
23 F 41.50 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
24 M 31-40 BASE LICENCIATURA GUBERN. HERMANO

25 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
26 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
27 M 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
28 F 31:40 BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
29 M 41-50 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
30 F 41-50 INTERINO LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
gl F 41.50 BASE MAESTRIA GUBERN. MADRE/PADRE
32 M 41.50 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
33 F 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
34 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN. MADRE/PADRE
35 M 41-50 BASE LICENCIATURA PRIV MADRE/PADRE
36 F 31-40 BASE MAESTRIA GUBERN. MADRE/PADRE
37 M 31-40 BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
8 M 51-A BASE LICENCIATURA GUBERN MADRE/PADRE
39 M BASE LICENCIATURA PRIV. MADRE/PADRE

41-50
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1Y CALIDAD i)
7 POSIC 8 TEMAS CUAD 9 ACCESIBILIDAD | 10 COMPRE M3 I0ON EDIT CUAD CONGRULNCIA
POLITICA EXPERIMENTOS CUAD EXP CUAD £ EXP 12 LEMA 1.EMA

OTRO NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NOCONOCE  NOCONOCE ~ NO CONOCE

NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 5 5 5 NOCONOCE  NO CONOCE

NO CONTESTO  NO CONOGE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE - NOCONOCE  NO CONOCE

NO CONTESTO NO CONOCE 3 3 3 DIVIERTETE... 2
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 4 4 5 COMPARTE... 1
NO CONTESTO  MAT. Y FisicA 4 5 5 EXPLORA... 2
NO CONTESTO  NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NOCONOCE ~ NOCONOCE  NO CONOCE

PRI QuiMICA 5 5 5 EXPLORA... 2
NO CONTESTO  BIOLOGIA 4 4 5 EXPLORA... 1
NO CONTESTG  CIENCIAS NAT. 5 5" 4 NOCONOCE  NO CONOCE

NO CONTEST®  CIENCIAS NAT. 4 5 5 NOCONOCE  NO CONOCE

PAN ECOLOGIA 5 5 5 NO CONOCE 1
NO CONTESTO  ECOLOGIA 5 5 5 EXPLORA... 2
NO CONTESTO  NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE - NOCONOCE  DIVIERTETE... 1
NO CONTESTO  QUIMICA 3 3 3 INGRESA... 1
NO CONTESTO  QUIMICA 3 4 5NOCONOCE  NO CONOCE

NO CONTESTO  QUIMICA 5 5 5 EXPLORA... NO CONOCE

NO CONTESTO NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NOCONOCE ~ NOCONOCE  NO CONOCE

NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. e . 5 5 COMPARTE... $
NO CONTESTO NO CONOCE NO CONOCE . -~ NO CONOCE:- NO CONOCE ~ NO CONQCE 1
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 4. 5 5 DIVIERTETE... 2
NO CONTESTO  ECOLQGIA A 4 4 NO CONOCE !
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 5 5 5 COMPARTE... 2
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 5. 4 4 COMPARTE... 2
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 5. 5 4 NO CONOCE 1
PRI NO CONOCE 5 5 5 NO CONOCE 2
NO CONTESTO  ECOLOGIA R T 3 3 COMPARTE... 2
NO CONTESTO  NO CONOCE NO CONOCE - - ' NO CONOCE " NO CONOCE . - "IMAGINA... 3
PAN NO CONOCE NO CONOCE:. .-~ "NO CONOCE. .NOCONOCE".. " EXPLORA... 1
PAN CIENCIAS NAT. A L 5 i 5 COMPARTE... 1
OTRO NO CONOCE NO CONOCE -/ NO CONOCE - - NO CONOCE 1
NO CONTESTS  CIENCIAS NAT. EE e 5. -5, NO CONOCE 1
OTRO NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE ~  IMAGINA... 3
NO CONTESTO NO CONOCE NO CONOCE ™ “NO CONOCE 'NO.CONOCE" - NO CONOCE 3
NO CONTESTO  NO CONOCE A 3. 3 %" 3 EXPLORA... 3
NO CONTESTO  CIENCIAS NAT. 5 5 -5.NO CONOCE 2
NO CONTESTO  NO CONOCE 3 3 3 NO CONOCE 3
NO CONTESTO  ECOLOGIA 5 5 5 NO CONOCE 3
NO CONTESTO  NO CONOCE 3 3 3 COMPARTE... 1
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16 CALIDAD
L MATERIAL EDIT MAT 16 INF MAT |17 PERTINENCIA AT | 18 MEDIOS DE 19 CALIDAD
PUBLICI ARIO PUBLICIT PUBLICIT PUBLICHT DIFUSION ANLINCIOS 20MASCOLA
CARTEL Y TRIP. 4 NO CONOCE NO CONOCE PER, REV, RAD, T. 3 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 NO CONOCE NO CONOCE PER, REV. RAD. T 2 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 E-MAIL CONACYT 3 PER, REV, RAD. T 5 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 5 PATROCINADOR 1 PER. REV. RAD, T 5 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 4 NO CONOCE NO CONOCE PER. REV, RAD, T 4 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 NO CONOCE NO CONOCE PER, REV, RAD. T 5 ATOMO
CARTEL Y TRIP 4 NO CONOCE 2 PER. REV,RAD. T. 4 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 E-MAIL CONACYT 5 RAD, T.V.. CINE 1 CIENCIA
NO CONOCE NO CONOCE BASES DE PART. 1 PER. REV, RAD. T. 2 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 PATROCINADOR 1 NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 NO CONOCE NO CONOCE PER. REV. RAD. T. 4 ATOMO
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE RAD, T.V., CINE 4 TECNOLOGIA
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE PER. REV. RAD. T. 5 NO CONOCE
VIDEOS, CD'S 1 PATROCINADOR 1 PER, REV, RAD, T. 3 CIENCIA
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE PER. REV, RAD, T. 3 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 5 PATROCINADOR 1 PER, REV, RAD, T 4 CIENCIA
CARTEL Y TRIP. 5 ESCUELAS PART. 2 PER. REV.RAD. T. 3 NO CONOCE
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE
VIDEOS, CD'S 1 PATROCINADOR 1 PER. REV. RAD. T 5 NO CONOCE
NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 PER. REV, RAD. T. 4 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 4 ESCUELAS PART. 4 PER. REV. RAD. T 4 ATOMO
CARTEL Y TRIP 3 NO CONOCE 1 PER, REV, RAD, T 3 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 4 E-MAIL CONACYT 2 PER. REV, RAD, T. 4 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 BASES DE PART. 2 PER.REV, RAD, T 3 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 5 NO CONOCE 1 PER,REV, RAD, T. 4 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 5 PATROCINADOR 1 PER, REV, RAD. T 5 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 3 NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 5 BASES DE PART. 2 PER. REV, RAD. T 4 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 5 E-MAIL CONACYT 2 PER, REV, RAD, T. 5 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 E-MAIL CONACYT 2 NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE
NO CONOCE 1 E-MAIL CONACYT 1 PER, REV, RAD, T. 1 NO CONOCE
NO CONOCE 2 PATROCINADOR 3 NO CONOCE 3 ATOMO
CARTEL Y TRIP 3 E-MAIL CONACYT 3 PER. REV, RAD, T. 4 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 NO CONOCE 2 PER. REV, RAD, T. 3 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 CIUDADES 3 PER. REV.RAD. T 5 ATOMO
CARTEL Y TRIP 5 PATROCINADOR 3 PER. REV.RAD, T 5 NO CONOCE
NO CONOCE 3 NO CONOCE 3 PER, REV, RAD. T. 3 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP. 5 ESCUELAS PART. 2 PER. REV, RAD, T 5 NO CONOCE
CARTEL Y TRIP 3 PATROCINADOR 3 PER. REV, RAD. T. 4 NO CONOCE
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a4

DULEHRTINENCA |22 DISTRIB CUAD | 23 EFICIENCIA | DISTRIBUCION |25 EFICIENCIA 27 ORGANIZAC
IAASCOTA EXP CUAD EXP MAIERIAL DISTRIB MAT 26 ACTIVIDADES ACTIVIDADES
5 NO CONOCE 1 DIRECCION 3 CONFER. ' 5
5§ CONACYT 5 CONACYT 5 CONFER. 5
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE DIRECCION 5 CONFER. 5
1 PROFESOR t DIRECCION 2 CONFER. 5
3 DIRECCION 4 DIRECCION 4 CONFER. 4
3 DIRECCION 5 DIRECCION 5 CONFER. 4
3 NO CONOCE NO CONOCE DIRECCION 3 CONFER. 4
1 DELEG. REG. 5 DELEG.REG. 5 EXAMENES 4
NO CONOCE DIRECCION 1 NO CONOCE 1 CONFER. "5
NO CONOCE DIRECCION 4 DIRECCION 1 CONFER. 4
2 PROFESOR 1 PROFESOR 1 CONFER. 4
2 PROFESOR 1 PROFESOR 2 CONFER. 5
NO CONOCE DIRECCION 5 NO CONOCE 1 CONFER. 5
2 NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
1 DIRECCION 3 DIRECCION 4 CONFER. 5
1 DIRECCION 3 DIRECCION 3 CONFER. 4
NO CONOCE DELEG. REG. 1 DELEG.REG. 1 CONFER. 4
NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONOCE NO CONTESTO NO CONTESTO NO CONTESTO
NO CONOCE DIRECCION 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
1 NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
2 DIRECCION 2 DIRECCION 2 CONFER. 4
3 DIRECCION 3 DIRECCION 3 CONFER. 4
1 DIRECCION 1 DIRECCION 1 EXAMENES 1
2 DIRECCION 2 DIRECCION 1 CONFER. 3
2 DIRECCION 3 DIRECCION 3 CONFER. 3
1 DIRECCION 5 DIRECCION 5 EXAMENES 5
1 DIRECCION 3 DIRECCION 4 CONFER. 4
1 NO CONOCE 1 DIRECCION 4 CONFER. 4
3 NO CONOCE 1 DIRECCION 4 CONFER. 4
1 DIRECCION 3 NO CONOCE 1 CONFER. 5
1 PROFESOR 1 PROFESOR 1 CONFER. 4
5 DIRECCION 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
3 NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 CONFER. 5
3 NO CONOCE 1 DIRECCION 1 NO CONOCE NO CONOCE
2 DIRECCION 4 DIRECCION 4 CONFER. 5
3 DIRECCION 1 DIRECCION 5 CONFER. 4
3 NO CONOCE 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
2 DIRECCION 2 DIRECCION 2 CONFER. 5
3 DIRECCION 1 NO CONOCE 1 CONFER. 4
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29
28 INTERES DL DESEMPENO 30

ALUMNOS EN ALUMNOS EN | RESULTADOS
ACTIVIDADES ACTIVIDADES | ACTIVIDADES

5 5 5
5 5 5
5 5 5
5 5 5
4 4 4
5 5 5
4 4 4
5 5 4
5 4 4
5 5 5
4 4 4
5 5 5
5 4 5
5 4 4
4 4 4
5 5 4
5 5 5
NO CONTESTO NO CONTESTO NO CONTESTO
: 4 R TR 5
5 5 5
5 5 5
4 4 4
1 1 1
5 5 4
5 5 4
5 5 .5
5 4 4
5 5 4
5 5 5
5 5 4
4 3 4
5 5 4
5 5 5

NO CONOCE NO CONOCE ~ NO CONOCE
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ANEXO 3

RESULTADOS GENERALES DE LA
ENCUESTA POR INDICADOR
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'ANEXO 3 Resultados generales de |a.encuesta por.indicador.

El 30.76 % de la poblaciéon q'ué:'cpndc'e Ia temética de los cuadernos de experimentos evaltia su grado de accesibilidad con
un puntaje de 4.66 S

E169.23 % de la poblacnbn que no conoce Ia lemalica de los cuadernos de experlmemos evalua su grado de accesibilidad -

con un punlaje de 2 37

EI'30.76 % de la poblacién.que conoce la lerﬁélica de los ctiadernos de experimentos evalia su grado de comprension con

un puntaje de 4.83 ‘

El 69.23 % de la poblacion que no'conoce la tematica delos cuadernos de experimenios evalia su grado de comprension
con un puntaje de 2.40 ’

El 30.76 % de la poblacion que conoce la tematica de los cuadernos de expenmentos evalua su calldad editorial con un
puntaje de 4.75 )

EI 69,23 % de la poblaclbn que no conoce la lematica de los cuadernos de expenmenlos evalua su calidad editorial con un
puntaje de 2.48

El5.12 % de la poblacion que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evaliia su grado de accesibilidad con
un puntaje de 4.66

El 69.23 % de la poblacién que no conoce la tematica de los cuadernos de expenmentos evalia su grado de accesibilidad
con un puntaje de 2.25

EI 71.79 % de la poblacién que conoce el lema evalua su congruencia con un puntaje de 417
E128.20 % de la poblacién que no conoce el lema evalua su congruencia con un puntaje de 0.81
E 17.94 % de la poblacion que conoce el cb'nlehlkdd del k‘r"nalberial publici‘tkario 'ev‘al,ﬂé sﬁ: pertinencia con un puntaje de 2.57

E!82.05 % de la poblacién que no conace.el contenido del material publicilaﬂo evalia su 'pehlnencia con un puntaje de 1.31

El 82.05 % de la poblacion que.conoce los medios de comunicacién donde se d|fundlb la SNCyT evalia la calidad de los
anuncios con un puntaje de 3.84

El 17.94 % de la poblacién que no conoce los medios de comunicacion donde se difuﬁdlb la 'SNCyT evalta la calidad de los

anuncios con un punlaje de 1.28

El 25.64 % de la poblacién que conoce la mascota de la SNCyT evalua su pertinencia con un puntaje de 3.3
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£174.35 % de Ia poblaclbn que no conoce la mascota de Ia SNCyT evalua su pertlnencla con un punta]e de 1 34 .

un punla]e de'2: 71

E1 46.15 % de la poblacion que no cono o
con'un punta]e de 1.2

EI56.41% de la pobla"von
de3.43

El 43,58 % de |a poblacnbn que no conoce !a dlstnbuclén del material de la SNCyT eva|ua su grado de efi ciencla con un
punlaja de 1 47 ’ . ;

Ei187.17.% de la poblacién que conoce las q‘ctiv}idad}es que se llevaron a cabo avala la organizacién con un puntaje de 4.29

€1 12.82 % de la poblacién que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua la organizacion con un puntaje de 2

El 87.17 % de la poblacién que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés de los-alumnos con un
puntaje de 4.73 ) k

El 12,82 % de la’ poblaclbn que no conoce Ias actividades que se.llevaron a caba evalua el interés de los alumnos €on un
punlaje de 2. 2

El 87.17 % de la poblac:bn que conoce fas actividades que se llevaron a cabo evalta el desempeﬁo de los alumnos con un
puntaje de 4. 61

E112.82 % de la_poblééibn que hb c_onoce' las actividades que se llevaron a pabo evalia el desempeno de los alumnos con
un puntaje de'2.2

EI87.17 % dela poblét:lbn que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalla los resultados con un puntaje de 4.5

El 12.82 % de la poblacion que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua los resuftados con un puntaje de 2
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ANEXO 4

RESULTADOS ESPECIFICOS DE LA
ENCUESTA POR VARIABLE
SOCIODEMOGRAFICA
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ANEXO.. 4 . Resultados especificos "de la encuesta (por vanabhle

sociodemografica) -

Cabe senalar que Ias varlables demograflcas que se emplearon para el cruce de

mformamon fueron
Sexo

Edad

Régimen laboral
Nivel academlco
Institucién academlca de procedenma (De donde es egresado)
Posicién famlllar

Posicién polttlca .

NOTA ACLARATORIA La posicién pohtlca flnalmente fue eliminada del presente
anaI|S|s de resultados debido a que no fueron contestados los reactivos

pertenementes a dicha categoria.

Opinion de los encliestados seglin la variable sociodemografica sexo

SEXO FEMENINO

El 31.57 % de la poblacmn femenina que conoce la. tematica de los cuadernos de experimenlos evalla su grado de
accesibilidad con un punta]e de 4.66

El 68.42 % de la poblacién femenina que no conoce la-tematica de los cuadernos de experimentos evallia su grado de
accesibilidad con un puntaje de 1.61 )

El 31.57 % de la poblacion femenina que conoce-la temética de los cuadernos de ‘experimentos evaita su grado de
comprensién con un puntaje de 5

El 68.42 % de la poblacion femenina: qué: no conoce .la. tematica de los cuadernos de experimentos evalua su grado de
comprensién con un puntaje de 1.69

El 31.57 % de la poblacion femenina que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalia su calidad editorial
con un puntaje de 4.83
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El.68.42 %. de la poblacion femenlna que -no conoce la temaética de los cuadernos de experlmenlos evaltia su calidad
editorial con un puntaje de 1.76 T s e

E1 10.52 % de la poblacién femenina que conoce el lema evalia su cohgrvge_nclarcqq un puntaje de 3

E189.47 % de la poblacion femenina que no conoce el lema evalia su congrugncia con un puntaje de 0.94

E173.68 % de la poblacion femenina que conoce el material publicitario’evalda su calidad con un puntaje de 4.28"

E126.31 % de la bbbléciﬁ lemenina que ial publicitario evalta su calldad con un puntaje de 0.4

£126.31 % de'la poblacién femenina que conoce el maléfial publivcitvario'e\ialda_su ﬁértinéncla conun pfmta]é de 2.2

E173.68 % de la poblacién femenina que no conoce el materiai publiciiaﬁo evalua'su per\inericia con un puniaje de 1.2

El 84.21 % de la poblacidn femenina que conoce los medios de comunldacibn donde se difundi6 la 8% SNCyT evalta la
calidad de los anuncios con un puntaje de 3.68

€1 15.78 % de la poblacion femenina que no conoce los medios de comunlcacién donde se difundio Ia 8' SNCyT evalua la
calidad de los anuncios con un puntaje de 0

El 26.31 % de la poblacion femenina que conoce la mascota de la SNCyT evalia su pe_rtinéh(:la con un puntaje de 3.6

E1 73.68 % de la poblacion femenina que no conoce mascota de fa SNCyT evalua su per@inencia con un puntaje de .92

El 42.10 % de la poblacién femenina que conoce la d|slr|buc|t)n de.los cuadernos de expenmenlos ‘evalua su grado de
eficiencia con un puntaje de 2.75

El 57.89 % de la poblacion femenina que no conoce la distribucion de los cuadernos de exp‘é,ﬁmenlos evalia su grado de
accesibitidad con un puntaje de 1.09 k

El 52.63 % de la poblacién femenina que conoce 1a distribucion de tos maleriales publicitarios evaliia su grado de eficlencia
con un puniaje de 3.1 i

El 47.36 % de 138 pobliacién femenina que no conoce la distribucion de los materiales publicitarios evalua' su grado de
accesibilidad con un puniaje de 1.33

E! 89.47 % de la poblacién femenina que conoce las aclividades que se llevaron a cabo evalla la organizacién con un
puntaje de 4.47

E1 10.52 % de la poblacién femenina que no conoce las aclividades que se llevaron a cabo evalia 1a organizacién con un
puntaje de 0.5 .
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El 89.47 % de. Ia poblambn femenlna que conoce Ias aclwldades que se IIevaron a cabo evalua el |nlerés de los alumnos -

con un pumaje de 4. 76

El 10.52 %' de la poblacuén femenlna que no conoce las acuvidades que se Ilevaron a cabo evalta el Interés de Ios alumnos
con un puntaje de0.5 " .

El 89.47 %. de a poblacuén femenina. que conoce las actlvndades que se IIevaron a cabo evalua eI desempeno de’los”

alumnos con un puntaje de 4.52

El 10.52 % de la poblacién femenina que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalla el -desemperio de los

alumnos con un puntaje de 0.5

El 89.47 % de la poblacién femenina que conoce Ias actividades que se Ilevaron a _cabo evalia los resullados con un
puntaje de 4.58

El 10.52 % de la poblacién femenina que no conoce las actividades que se Ilevaron a cabo evalia los resultados con un
puntaje de 0.5

SEXO MASCULINO

El 30 % de la poblacién masculina que conoce la tematica de ‘los cuadernos de experimentos evalla su grado de
accesibilidad con un puniaje de 4.6

El 70 % de la poblacién masculina que no conoce la tematica de los cuademos de experimentos evaltia su grado de
accesibilidad con un puntaje de 3.07

El 30 % de la poblacién masculina que conoce la teméllca de los cuadernos de experimenios evalia su grado de
comprensidn con un puntaje de 4.6 : :

El 70 % de la poblacién myascylinajdue no cbrjoce la'temdtica de los cuadernos de experimentos evalia su gfado de
comprensién con un puntaje de 3,07

El 30 % de la poblaclén masculina que conoce la leméuca de los cuadernos de experimentos evallia su calidad editortal con
un puntaje de 4.6

EI'70 % de la poblacmn masculina que no conoce la temética de los cuadernos de experimentos evalita su calidad editorial
con un punla]e de 3. 14

E10 % de la poblacion mascuilina que conoce el lema evaliia su congruencia con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién mascullha qué no conoce el lema evalla su congruencia con un puntaje de 1.5

ElI 70 % de la poblacién masculina que conoce el material publicitario evalua su calidad con un puntaje de 4.07
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E1 30 % de la poblacién masculina que no cohocevel material publicitario evalGa su calidad con un puntaje de1.16

El 80 % de la pobla On masculina que conoce los medlos de comunlcaclbn donde se dlfundlo Ia 8‘ SNCyT evaIua la calldad

E1'20.% de Ia poblac)on masculina que no’ conoce los med:os de comunicaclén donde se dlfundnb la 8" SNCyT evalia la

calidad de Ios anunclos conun punta]e de 2'25 :

EI30 %dela poblactén asculina que conoce la mascota de la SNCyT evalia su pehingncla con un puntale de 3 :

EI70%dela pQﬁlaq)@n fﬁQSQQI]na que no conoce mascota de la SNCyT evalia su peﬁihénaé con un i;ﬁ_:»hlajg de .92

El 25 % de la poblaclon ‘masculina que conoce la distribucién de los cuademos de expenmemos evalua su grado de
eficiencia con un puniaje de 3 B

El 75 % de la_poblacion masculina que no conoce la distribucién de los. cuademos' de experimentos evalia su grado de
accesibilidad con un puntaje de 1.73 ‘

EI 60 % de la pobiacién nisscljllria que conoce la distribucion de los matériales publicitarios: evatia su grado de eficlencla
con un punlaje. de 3,16 o

El 40 % de la. pobvl"'lbnjmvagcullné' que no conoce la distribucién de los materiales publicitarios evallta su grado de
accesibilidad con un

Elg5%dela poblaclén mascullna que conace las actividades que se llevaron a cabo evallia la organizacidn con un puntaje
de4.11 '

E115 % de |a. poblaclon masculina que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua la organizacion con un

puntaje de 3 .

EI 85 % de ia poblaclbn masculina que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés de los alumnos con
un puntaje de 4,70~

El 15 % de la poblacion masculina que no conoce las actividades que se Hlevaron a cabo evalua el interés de los alumnos
con un puntaje de 3.33

£1 85 % de la poblacion masculina que conoce las actividades que se llevaron a cabo evaltia el desempefio de los alumnos
con un puniaje de 4.70




El 15 % de la’ poblaclbn mascullna que no conoce ‘las _actividades que se llevaron a cabo evalda el desempeno de los
alumnos con un puntaje de 3,33

El 85 % de la pobiacién masculihé due i:onoqe las aciividadés que se llevaron a cabo evalta los resultados con un puntaje
de 4.41 ’

EI 15 % de la poblacion masculina que no conoce fas aclividades que se lievaron a cabo evalua los resulfados con un
puntaje de 3 : ' a ‘ ;

Opinién de los encuestados segun la variable sociodemografica edad-

EDAD 31-40 ANOS

E) 44.44 % de la poblacién de 31-40 afos que conoce la tematica de los cuadernos de expekimenlos evalva su grado de
accesibilidad con un puntaje de 4.5

El 55.55 % de la poblacidn de 31-40 aﬁos que no conoce la temalica de los cuadernos de experimentos evalta su grado de
accesibilidad con un puntaje de 1.2

El 44.44 % de la poblacién de 31-40 afos que conoce la temética - de los cuadernos de experimentos evaltia ‘su grado de
comprension con ur. puntaje de 4.5 ‘

El 55.55 % de la poblacién de 31-40 afos que no conoce [a temética de los cuadernos,dg experimer)los evalua su grado de
comprension con un puntaje de 1.2 . ‘

El 44.44 % de la poblacién de 31-40 afos que conoce la tematica-de los cuadernos-de experimentos evalda su-calidad
editorial con un puntaje de 4.75 : :

El 55.55 % de la poblacion de 31-40 anos que no conoce la fematica de. los cuadernos de expenmenlos evallia su calidad
editorial con un puntaje de 1 2 :

El 11.11 % de la poblacién dé 31-40 afios que conoce el lema evalua su congruencia con un puntaje:de 3

E! 88.88 % de Ia poblacién de 31-40 afios que no conoce el lema evallia su cohgruéncia conun puniaje de 1.37

El 77.77 % de la poblacién de 31-40 aflos que conoce el material publiﬁtario evalua su calldéﬁ con uh'p't'mt'a]'e' de 4.28

El 22.22 % de la poblacion de 31-40 afios que no conoce el material publicitario evalua su calidad con un puntaje de 2

El 11.11 % de la poblacion de 31-40 aflos que conoce el material publicitario evaliia su perinencia con un puntaje de 3
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E1 88.88 % de la poblacion de 31-40 aflos qué no conoce el material publIcitarib evalia su p‘e‘nivnemk;la con un puntaje de 1.5

EI 100 % de la poblacién de 31-40 aftos que conoce Ios medlos de comumcaclbn donde se d:lundib Ia 8‘ SNCyT evalua la

calidad de los anuncios con un punta}e de 4"

E1 0 % de la poblacién de 31-40 afos que na conoce los medios de comunA
calidad de Ios anuncms con un punta] dé o i : o

El 22.22 % de la poblacion de 31-’40 afos duey conoce la mascoIa dg la SYNC‘y'T‘eﬁvalﬁa SU pe‘nInéng:Iay cori un pdnta]e de 2.5

E177.77-% de la pobIachn de 31-40 aﬂos que no conoce mascota de la SNCyT evalua su pemnencla con un puntaje de
1.71 g

Ei33.33 % dela poblaclén de 31-40 aﬂos que conoce la dlslrlbucIOn de los cuadernos de experlmenlos evalla su grado de
eI'mencIa con un punIa]e de 2 33 : :

El 66. 66 % de la pobIam n de 31-40 aﬁos que no conoce la dlstribuclbn de los cuadernos de experImentos eval(a su grado
de accembuhdad con un U a]e de 0 83 e

El 66.66.% de Ia pobIa Ié y de,31’40 anos que conoce la dIslnbucIon de los materiales pubIIcnIarIos evalla su grado de
efclencla con un pun 3

EI'33.33 % de Ia poblaclén de 31-40 anos que no conoce la distribucién de los materiales publicitarios evalua su grado de
accesubllldad con un punIa]e de1

E|l 100 % de la poblambn de 31-40 afios que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia la organIzacIén con un
puntaje de 4, 11

ElIO % de Ia poblacnbn de 31-40 aﬂos que no conoce las acIIvIdades que se llevaron a cabo evalua la organizaclbn con un
puntaje’ de 0

El 100 % de Ia pobIachn de 31-40 aflos que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua el interés de los aluminos
conun puntaje de 4 55 . .

El 0 % de Ia poblradibn de 31-40 afos qhe no-conoce ‘las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés de los
alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la pk;bIacién 'de>3'1~4'0'aﬂos qde conoce las actividades que se llevaron a cabo evalta el desempefio de los
alumnos con un puniaje de 4.44

El 0 % de la poblacion de 31-40 afios que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evallia el desempefio de los
alumnos con un puntaje de 0
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E| 100 % de la poblacién de 31-40 afios que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalda los resultados con un ‘

puntaje de 4.33

El 0 % de la poblacién de 31-40 aflos que no conoce las actividades que se llevaron a_cabo evalua.los resultados con un .

puntaje de 0

EDAD 41-50 ANOS
El 31.25 % de la poblacion de 41-50 afos que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalua su grado de
accesibilidad con un puntaje de 4.6 :

E!68.75 % de la poblacién de 41-50 afos que no conoce la temaética de los cuadernos de experimentos evallla su grado de
accesibilidad con un puntaje de 2.09

El 31.25 % de la poblacion de 41-50 ailos que conoce |a tematica de los cuadernos de expenmenlos evalta su grado de
comprension con un puniaje de 5

€l 68.75 % de la poblacion de 41-50 afios que no conoce la teméﬁica de los cuadernos de experlmenlosAev,alua su grado de
comprensién con un puntaje de 2,09

El 31.25 % de la poblacién de 41-50 arftos que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos. evalia su calidad

edilorial con un puntaje de 4.66

El 68.42 % de la poblacion de 41-50 aflos que no conoce la tematica de los cuadernos de expenmentos evaiua su calidad
editorial con un puntaje de 4.8

E1 0 % de la poblacién de 41-50 aflos que conoce el lema evallia su congruencia con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacion dr{ 41-50 afos que no conoce el lema evaltia su congruencia con un puntaje de 1.12

EI 75 % de la poblacion de 41-50 aflos due conoce el material publicitario evalua su calidad con un puntaje de 4

E125 % de la poblaci6n de 41-50 aﬁb's'qué no'conoce el material publicitario evalia su calidad con un puntaje de 1

El 25 % de la poblacibn de 41-50 aﬂ'os‘ Qtié."'po'knoce ej material publicitario evalua su pertinencia con un puntaje de 1.75

El 75 % de la poblacién de 41-50'8505 que no conoce el material publicitario evalia.su pertinencia con un puntaje de 1.75
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ElI 75 % de la poblaclbn de 41-50 aflos que conoce los medlos de comunncaclbn donde se dlfundlb la B' SNCyT evalua Ia

calidad de los anuncios con un punla[e de 3. 66

El 25 % de la poblacién de 41-50 aflos que no conoce los medios de comunlcacmn donde se dlfundib la 8‘ SNCyT evalua la
calidad de los anuncios con un puntaje de 1 . : : :

E1 31.5 % de la poblacion de41-50 afos que’ conoce la mascola de la SNCyT evaliia 'gu’péniﬁg'ﬁgié'CQn un’puntaje de 3.33

E162.5 % de la poblacion de 4150 aﬁos'q@e no' cpnoée'mascdla dela SNCyT evalua su pe'rﬂnen'cyia con un puntaje de 1.1
El 62.05 % de la poblac:dn de 41 50 ahos que conoce la dlslrlbucibn de Ios cuademos de expenmenlos evalua su grado de

efi ciencla con.un punlaje de 2 5

El 37.5 % de la poblacu‘)n de 41-50 aﬂos que no conoce la dlslnbuclbn de Ios cuadernos de expenmenlos evaliia su grado
de accesnbllidad con un punla]e de 83

El 56.25 % de’la 'p'dbla“ nde 41-
eficlencia con un puntaje de 3

50 ‘afios’ que conoce la distribucién de los materiales publicitarios evalua su grado de

ion de 41 -50 anos que no conoce:la distribucion de los maleriales publicitanos evalua su grado de
taje de 1

1 43.75 % de la pobl
accesnbmdad con un p

E193.75 % de’ la pob!a lén de 41 50 ahos que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua la organlzaclén con un
puntaje de 4'26 5

EI6.25 % de Ia poblacnén de 41 50 afos que no conoce las acllvldades que se llevaron a cabo evala la organizacién con
un punta]e de 1.

El 93.75 %Ade la poblacién de 41-50 afios que conoce ias actividades que se llevaron a cabo evaliael . interés de los
alumnos con un puniaje de 4.86

El 6.25 % de la poblacion de 41-50 afos que no conoce las actividades que se Hevaron a cabo evalta el interés de.los
alumnos con un puntaje de 1

£193.75 % de la poblacién de 41-50 aftos que conoce las aclividades qUe se llevaron a cabo evalla el desempeiio de los
alumnos con un puntaje de 4.66 )

El 6.25 % de la poblacién de 41-50 afios que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evaliia el desempefio de los
alumnos con un puntaje de 1

El 93.75 % de la pablacion de 41-50 afios que conoce las actividades que se flevaron a cabo evalta los resultados con un
puntaje de 4.53
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El 6.25 % de la poblacién de 41- 750 afios que no conoce Ias achvidades que se Ilevaron a cabo evalua Ios resullados con un,

puntaje de 1

EDAD 51 ANQSfENAb ELANTE

EI 78.57.% de la poblacto de. 51:aflos en adelante que no conoce la lematica de los cuadernos de experlmenlos evalua su

grado de comprenslbn 'on un punta]e de 3. 27

El 21.42 % de la ;';q_b_llgi_i;ioﬁfd’e 51 ahqs en adelénle que conoce la tém_étlca de los cuadernos de exp'erimentos' evalda su
calidad editorial c;)n un 'puhtt_z]e de 4.66

El 78.57 % de la poblacién de 51 afios en adelante que no conace la lematica de los cuadernos de experimentos evalla su
calidad edilorial con un puntaje de 3.7 '

El 7,14 % de la poblacion de 51 afos en a‘d,evlante“que conoce el lema evallia su congruencia con un punlaje de 3

ElI92.85%dela poblacigﬁn dg 5‘1 :afos en adelante que no conoce el lema evallla su congruencia con un puntaje de 1.30

El 64.28 % de la poblacion dé 51 afos en adelante que conoce el material publicitario evalia su calidad con un puntaje de
4.33 SR

El 35.71 % de'la boblacién de §1 afos en adelante que no conoce el material publicitario evalta su calidad con un puntaje
de 0.2

El 14.28 % de la poblacién de 51 afos en adelante que conoce el material publicitario evalua su pertinencia con un puntaje
de 4

El 85.71 % de la poblacion de 51 afos en adelante que no conoce el material publicitario evalia su perinencia con un
puntaje de .75

El 78.57 % de la poblacion de 51 afos en adelante que conoce los medios de comunicacion donde se difundit la 82 SNCyT
evalta la calidad de los anuncios con un puntaje de 3.90
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E121.42 % de la poblaclbn de 51 afos en adelanle que no conoce los medlos de comunlcaclbn donde se dlfundlé la 8‘
SNCyT evalva Ia calldad de |os anundos con un pun(aje de 166" - -

El 14.28 %! de la. poblacibn de 51 anos en adelante’ que conoce la masco(a de_la. SNCyT evalua su pemnencia con un
puniaje de 4 : ;

El 85.71.%. de. Ia poblaclbn de 51 anos en adelante que_no_conoce mascota de Ia SNCyT evalu su'pemnencla con un
pumale de 1, 33 : ; :

E157.14 % de Ia poblaclén de 51 anos en adelanle que conoce la distrlbuclbn de los cuadernos ‘de ex edmentos ‘evaloa su
grado de erc|encla con un punt‘ o de 3 12 : ) : R o

E142.85 % de la poblaclbn'qe 51 qvﬁpp en adelante que no conoce la distribucion de los cuadernos de experimentos evalla
su grado de accesibilidad con un puntaje de 2.16

El 50 % de la poblacién de 51 afios en adelante que conoce la distribucion de los materiales publicitarios evaltia su grado de
eficiencia con un puntaje de 3

El 50 % de la poblacion de 51 aflos en adelante que no conoce la distribucién de los materiales publicitarios evalua su grado
de accesibllidad con un puntaje de 2.14

El 71.42 % de la poblacién de 51 afios en adelante que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua la
organizacién con un punlaje de 4.5

El 28.57 % de la poblacion de 51 anos en adelante que no conoce las aclividades que se llevaron a cabo evalia la
organizacién con un puntaje de 2.25

£171.42 % de la poblacién de 51 afios en adelante que conoce las actividades que se Hevaron a cabo evalia el interés de -
los alumnos con un puntaje de 4.7

El 28.57 % de la poblacién de 51 afios en adelante que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés
de los alumnos con un puntaje de 2.5

El 71.42 % de la poblacién de 51 afios en adelante que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el
desempefio de los alumnos con un puntaje de 4.7

El 28.57 % de la poblacion de 51 afos en. adelante que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua el
desempefio de los alumnos con un puntaje de 2.5

E171.42 % de la poblaciéon de 51 afios en adelante que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua los resultados
con un puntaje de 4.6

£l 28.57 % de la poblacién de 51 afios en adelante que no conoce las actividades que se Hlevaron a cabo evalia los

resultados con un puntaje de 2.25
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Opinion de los_encuestados, segun la variable sociodemografica régimen laboral .

REGIMEN LABORAL BASE

El 28.94 % de |a poblacion de régimen laboral de base que conace la tematica de los cuadernos de experimentos evalla su
grado de accesibilidad con un puntaje de 4.72

£171.05 % de la poblacién de régimen laboral de base que no conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalua

su grado de accesibilidad con un puntaje de 2.37

El 28.94 % de la poblacion de régimen laboral de base que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalua su
grado de comprension con un puntaje de 4.81 '

El 71.05 % de la poblacién de régimen laboral de base que no conoce la temética de los cuadernos de experimentos evalua
su grado de comprensién con un puniaje de 2.40° ’

El 28.94 % de la poblacién de régimen laboral de base que conoce la tematica de los cuadernos de experimentas evaltia su

calidad editorial con un puntaje de 4.72 .

EI 71.05 % de la poblaci6n de réglmen Iaboral de base que no conoce la temética de los cuadernos de expenmenlos evalia
su calidad edllorlal conun punla]e de 2 48 :

El5.26 % de la pbblacioh‘,d‘g:r‘éjglmen Iabpral de base que conace el lema evalia su congruenc;la con un puntaje- dé 3

El 94.73 % de la poblacién de régimen Iaboral de base que no conoce el lema’ evalua su congruencla con'un puntaje de
1.25 .

El 71.05 % de la poblaclbn de régimen laboral de base que conoce el material publicitario evalua su cahdad con un punta]e
de 4.22

El 28.94 % de la poblacién de régimen laboral de base que no conoce el material publicitario evalta su calidad con un
puntaje de 0.81

El 15.78 % de la poblacion de regimen laborai de base que-conoce el material publicitario evalia su pemnencia con un
puntaje de 2.66

El 84.21 % de la poblacion de régimen laboral de. base que no conoce el material publicitario evalia su peninencia‘ con un
puntaje de 1.31

El 84.21 % de la poblacién de régimen laboral de base que conoce los medios de comunicacion donde se difundio la 82
SNCyT evalua la calidad de los anuncios con un puntaje de 3.84
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El 15,78 % de la_ poblacién de réglmen Iaboral de base que no conoce los, medlos de comunlcacién donde se dlfundlb Ia 8

SNCyT evaliia la calidad de los anuncios con un puntaje de 1.5 -

El 26.31 % de la poblacién de régimen laboral de base que conoce Ia mascota de la SNCyT evalua s ef{lvrv\,'e'n'cié ‘con un

puntaje de 3.3

EI73.68 % de la poblaclén de réglmen Iaboral de’ base que no conoce mascota de la SNCyT evalua su pemnencla con un
puntaje de 1.35 ;

El 52.63 % de la poblacion de régimen laboral de base que conoce la distribucidn de' los cuadernos de experifnenlos evalua )

su grado de eficiencia con un puntaje de 2.7

El 47.33 % de la_ poblacién de régimen laboral de base que no ‘conoce la distribucion de los cuadernos de experimenlos
avalia su grado de accesibilidad con un puntaje de 1,27

El 57.89 % de la poblacién de régimen laboral de basé que conoce la distribucién de los materiales publicitarios evalia su
grado de eficiencia con un puntaje de 3.13 :

El 42.10 % de la poblacion de régimen laboral de base que no conoce la distribucion de los materiales publicitarios evalta
su grado de accesibilidad con un puntaje de 1.5 : ! k

El 86.84 % de la poblacion de régimen laboral de base que conoce las acllvndades que:se llevaron a cabo evalla la
organizacidn con un puntaje de 4.27

El 13.15 % de la poblacién de régimen laboral de base: que no" conoce’ las- actividades que se llevaron a cabo evalua la
organizacioén con un puntaje de 2

E! 86.84 % de la poblacion de régimen laboral de base que conoce las actividades que se'llevaron a cabo cvalua el interés
de los alumnos con un puntaje de 4.72

El 13.15 % de la ppblaclon de régimen laboral de base que no conoce las aclividades que se lievaron a cabo evalua el
interés de los alumnos con un puntaje de 2.2

£l 86.84 % de la .poblacién -de régimen laboral de.base-que conoce las-actividades que se IIeVaron a cabo evalia el
desempedo de los alumnos con un pun;a]e de 4.60 :

El 13.15 % de la poblacién de réglmen la'bovr’al de:base que no conoce. las actividades que se llevaron a cabo evalia el
desempeio de los alumnos con un puntaje de 2.2

El 86.84 % de la poblacién de régimen laboral de base que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalla los
resultados con un puntaje de 4.51

E1 13.15 % de la poblacidn de régimen laboral de base que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia los
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REGIMEN LAB,QBALJNTER)NO 5

E1 100 % de la poblaclbn de régimen laboral interino que conoce la tematica de los cuadernos de expernmemos evalua su
grado de acceslbilidad conun punta]e de 4 ;

El 0 % de |a poblacién de régimen laboral interino que no conoce Ia lemahca de Ios cuadernos de experimentos evalda su

grado de accesibilidad con un punta]e L s T

El 100 % de la poblacién de régimen Iaboral mlerano que conoce Ia temalica de los cuademos de’ experlmenlos evalua su

grado de comprensién con un punta]e de

El 0 % de la poblacién de réglmen iaboral Inlerino que no conoce la leméuca de los cuadernos de expenmenlos evalla su
grado de comprensién con un puntaje de , i

E1 100 % de la poblacibﬁ de réglmen Iaboral Inlenno que conoce la temética de los cuadernos de experimentos evalua su

calidad editorial con un punta]e de 5

EI0 % de la poblaélén de & laboral Intenno que-no conoce la tematica de los cuadernos de expenmemos evalva su

calidad edltorial con u‘ 'pumaje de 0 :

EIQ % dela ‘pobllaz:,ié[i‘de‘ rég'ir‘h‘en; lépbral interino que conoce el lema eValg‘:a su congruencla con un puntaje de 0

E1'100 % de la poblacién dé.,'régime‘n faboral interino que o conoce el lema evaliia st cbngrderjcia con un puntaje de 1

E1 100 % da la poblacién de régimen laboral interino que conoce el material pubiicitario evalua su calidad con un pu‘ntaje de
3 -

El 0 % de la poblacién de régimen Iaborél interino que no conoce el material publicitario evalia su calidad con un puntaje de
0 . L ) :

El 100 % de la poblacién de régimen laboral interino que conoce el material publicitario evallia su pertinencia con un puntaje
de 2

El 0 % de la poblacion de régimen faboral interino que no conoce el material publicitario evallia su pertinencia con un
puntaje de O

El 0 % de la poblacion de réglmen laboral interino que conoce los medios de comunicacién donde se difundio la 8% SNCyT
evalua la calidad de los anuncios con un puntaje de 0 '

El 100 % de Ia poblacién de régimen laboral interino que no conoce los medios de comunicacién donde se difundid la 8°
SNCyT evalia la calidad de los anuncios con un puntaje de 0
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EIO % de la poblac»én de régimen laboral lmerlno que conoce Ia mascota de la SNCyT evalua su pemnencia con un punla]e
de 0 : : :

El 100 % de la poblacnbn de réglmen laboral Intenno que no conoce mascota de; Ia SNCyT evalua su; pertinenua con un .’
puntaje de 1 : ; : : :

con un punta]e de 0

su grado de accesibil

ElO % de i Vn de régimen laboral interino que conoce |3 distribucién de los materlales publicitarios evaiua su grado

de eﬁ‘cienqi:a or

de I‘a pol écjén de‘régimen labora! interino que no conoce la distribucidn de los materiales publicitarios evalla su

grado de ac bll[&ad con un phnla]e de 1

El 100 % de la‘ poblacién de régimen laboral Inteﬂno que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia la
organizaclén con un puntaje de 5

El 0°% de la poblacién de régimen laboral interino que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua la
organizacion con un puntaje de 0

E 100 % de la poblacién de régimen laboral lnlenno que conoce {as actividades que se llevaron a cabo evaltia el interds de
los alumnos con un puntaje de §

E10 % de fa poblacidn de régimen laboral interino que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés
de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblaciéon de régimen laboral interino que conoce las aclividades que se llevaron a cabo evalia el
desempefio de los alumnos con un puntaje de 5

El 0 % de la poblacién de régimen laboral interino que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua el
desempeno de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién de régimen laboral interino que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia los
resultados con un puntaje de 4

El 0 % de la poblacidn de régimen laboral interino que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalla los
rasultados con un puntaje de 0
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Opinion de los encuestados segun la variable sociodemografica nivel académico

NIVEL ACADEMICO PASANTE:

EI0 % dela poblaclén de nivel académico pasanie que conoce la tematica de los cuadernos de expenmentos evalia su

grado de accesnbllldad ‘con un puntaje de 0

E1'100 % de la poblacion de nivel académico pasante que no conoce la temética de los cuadernos de experimentos evalda. -

su grado de accesibllidad con un puntaje de 0

El 0 % de la poblacion de nivel académico ‘pasante que conoce la (emauca de los cuadernos de expeﬂmenlos evalua su
grado de comprenslén conun puntaje de 0

El 100 % de |a poblaclon de nlvel ¥ ‘démlco pasante que no conoce la temética de los cuadernos de experimentos evalla .
T punla]e de 0

E1 0 % de'la poblacl nivel académlco pasanle que conoce la tematica de los cuadernos de experlmenlos evalla su
calidad edllorial con un punt‘A e’ de 0

E1 100 % de la ﬁoblgcipn Qe nlvel académico pasante que no conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalla
su calidad editorial con un puntaje de 0

EIQ % de la poblacldn de nivel académico pasante que conoce el lema evaliia su congruencia con un puntaié de 0

El 100 % de la poblacién de nivel académico pasante que no conoce el lema evaliia su congruencia con un puntaje de 1

ElI 0 % de la poblacién de nivel académico pasante que conoce el material publicitario evalua su calidad con un puntaje " de
0 .

El 100 % de la poblacién de nivel académico pasante que no conoce el material publicitario evaliia -su calidad con un
puntaje de 1

EI 0 % de la poblacién de nivel académlco‘pasante que conoce el material publicitario evalia su pertinencia con un puntaje
de 0

El 100 % de la poblacion de nivel académico pasan(e que na conoce el malerial publicitario evalua su pertinencia con un
puntaje de 1

El 100 % de la poblacion de nivel académico pésahte que conoce los medios -de comunicacién donde se difundié la 8%
SNCyT evalia la calidad de los anuncios con un puntaje de 4
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El 0 % de la poblaclbn de nivel academlco pasante que no conoce los medlos de comunicaclbn donde se dlfundlo la 8‘
SNCyT evalua la calidad de los anunc:os conrun puntaje de 0

EI0 % de la poblaclbn de nlvel académlco pasame que‘conoce la mascota de la SNCyT evalua su penlnencla con un

puntaje de 0 "

EI'100° % ‘de’ la poblaclén de nivel académlco pasan(e que no’conoce mascota de’la SNCyT evalua su‘pertinencia:con un

puntaje de 1

EIO % e la poblacién de nlvel académlco pasanle que conoce 1a distribucién de Ios cuadernos de experimentos evaltia su-

grado de ef Ci

cla con un puntaje de 0

El 100 % ‘dé‘ Ié'poblat:mn de nivel académico pasante que no conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos
evaliia su grado de accesibilidad con un puntaje de 1 )

EI 0 % de la poblacion de nivel academico pasante que conoce la distribucion de los materiales publlcnarios evalia su grado
de eficiencia con un puntaje de O

£1 100 % de la poblacién de nivel académico pasante que no conoce la distribucion de los materiales publicitarios evaltia su
grado de accesibilidad con un puntaje de 1 :

El 100 % de la poblacion de nive! académico pasante que conoce Ias actividades que:se llevaron a cabo evalia la
organizacién con un puntaje de 4 )

El 0 % de la poblacién de nivel académlco pasanle que no: conoce Ias aclivudades que:se Ilevafon a cabo evalua la
organizacién con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién de nivel. académlco pasante que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua el interés
de los alumnos con un puntaje de s g

EI 0 % de la poblacién de nivel académico pésante que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalla el interés
de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacion de mlco pasante que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el

desemperio de los alumnos con un puntajé de §

El 0% de la boblaciéhfae'n‘lv'el"a‘cad‘émlcd pasante que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el
desempeo de los alufinos con un puntaje de 0
El 100 % de la poblacion de nivel académico pasanile que conoce las aclividades que se llevaron a cabo evalUa los

resultados con un puntaje de 5

E1 0 % de la poblacion de nivel académico pasante que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalta los
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NIVEL ACADEMICO MAESTRIA

El 75 % de la poblacién de nivel académico maestria que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalta su
grado de accesibilidad con un puntaje  de 4,66

El 25 % de la poblacion de nive! académico maes(rla que no conoce la temaética de los cuadernos de experimenlos evalua
su grado de accesibilidad con un punla]e de 0 s e R L L T

El 75 % de la poblacion de nivel académico maestria que conoce |a tematica de Ios cuadernos de exberimenlos evalua su

grado de comprensién con un puntaje de 5

El 25 % de la poblacion de nivel académico maestria que no conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evalla
su grado de comprension con un puntaje de 0 :

El 75 % de la poblacién de nivel académico maestria que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos evaliia su
calidad editorial con un puntaje de 5

El 25 % de la poblacién de nivel académico maestria que no conoce la-temélica de los cuadernos de experimentos evalia
su calidad editorial con un puntaje de 0

El0 % de la poblacién de nivel académico maesiria que conoce el lema evaltia su congruencia con un puntaje de 0

E1100 % de la poblaclén‘de ,ni\)el aé'ad‘émlco: maesvlrlé que nb conoce el lema evalua su éongruencla con un puntaje de .75
El 75 % de la poblacién de nivel académico maestrla-que conoce el materlal publicitario evalitia su calidad-con un puntaje

de 4.33

El 25 % de la poblacubn de n|ve| académico maeslrla que no conoce el matenal publlcnano evalda su calidad con un puntaje
de 1

El 25 % de la poblacién de nivel académico maeslria que conoce el material publlcliarlo evalia su pertinencia con un
puniaje de 1

El 75 % de la poblacion de nivel académico maestria que no conoce el material pubhcnano evalia su pertinencia con un
puntaje de 1

El 100 % de la poblacién de nivel académico maeslria que conoce los: medios de comunicacién donde se difundio la 82
SNCyT evalla |a calidad de los anuncios con un puntaje - de 3

El 0 % de la poblacién de nivel académico maestria que no conoce los medios de comunicacidn donde se difundié la 8°
SNCyT evalua fa calidad de los anuncios con un puntaje de 0

El 50 % de la poblacion de nivel académico maestria que conoce la mascota de la SNCyT evalua su pert:nencna con _up,.

puntaje de 3.5 TESI_S hi
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El 50 % de la poblambn de n|ve| académtco maeslrla que no conoce mascola de la SNCyT evalua su peninencna con un

) punla]e de2

El 25 % de Ia poblaclén de nlvel académlco maeslr!a que conoce [a distribucion de los cuaderos’ de expenmentos evalua
su grado de eﬁcuencia con un puntaje de1: i

EI'75°%" de la poblactbn de"nivel académico maesltria que'no conocela duslnbuclén de los cuademos de~ experlmentos'
evalua su grado de accesibilidad con un puntaje de 1

El 25 % de la poblacion de nivel académico maestria que conoce la distribucidn de los materiales publicitarios evalia su
grado de eficiencia con un puntaje de § k . ‘ i

El 75 % de la poblacién de nivel académico maestrla que no conoce la distribucion de Ios materiales publicitarios evalia su
grado de accesibilidad con un puntaje de 2.33 :

£1 100 % de la poblacién de’ nivel academlco maestria que conoce las aclividades que se llevaron a cabo evaltia la
organizacion con un punta]e de 4 25

El 0 % de la poblacibn de nlvel académlco maeslria que no -conoce las: actividades que se llevaron a cabo evalua la
organizacién con un punla]e de 0

El 100 % de la poblaclén de nlvel académico maeslrla que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el interés
de los alumnos con.un puntaje ded; : '

ElI0 % de la poblactbn de nivel académlco maestrla que no conoce las achvldades que se I|evaron a cabo evalua el interés,
de los alumnos con un punla]e de 0 -

El 100 % de-la poblaclén de  nivel- académico maestrla que conoce:las actividades que.se |levaron a-cabo evalia el
desempeﬂo delos alumnos con un puntaje de 3.75

€l 0 % de la poblacion de nivel académico maestria que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalda el
desempeno de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblaciéon de nivel académico maestria que conoce las acli\)Idades que se llevaron a cabo evalia los
resultados con un puntaje de 4.25

El 0 % de la poblacion de nivel académico maestria que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia los
resultados con un puntaje de 0

NIVEL ACADEMICO LICENCIATURA

El 26.47 % de Ia.pdblacién de nivel académico licencialura que conoce la tematica de los cuadernos de experimentos
evallla su grado de accesibilidad con un puntaje de 4.66
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evalia su grado de acce5|b|l|dad con un puntaje de 2 56

El 26.47 % de la poblacién de nivel académlco Ilcencnalura que conoce la’ lemétlca de los cuadernos de expenmentos
evalua su grado de comprension con un punta]e de a, 77

El 73.52 % de la poblacion de nivel académlco llcencuatura que o conoce ia leme’mca de los cuadernos de” expenmentos"

evalta su grado de comprension con un punlaje de 2.6

El 26.47 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que conoce la tematica de los cuadernos de expeflmenlos
evalUa su calidad editorial con un puntaje de 4.66

El 73.52 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que no conoce la lematica de los cuadernos de experimentos ‘

evalua su calidad editorial con un puntaje de 2,68

El 5.88 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que conoce el lema evalua su congruencia conun puntaje - de 3

E194.11 % de la poblacitén de nivel académico licenciatura que no conoce el lema evalua su congruencla con’ un punla]e de
1.3

El 73.52 % de la poblaclbn de nivel académico licenciatura que conoce el material publicnarlo evalla su calldad con un
puntaje de 4,16

El 26.47 % de |a poblacién de nivel académico Ilcenclatura que no conoce el material publlcllario evalia su calidad con un
puntaje de 0.77 :

El 17.64 % de la poblacion de nivel académlco IIcencualura que conoce el material publlcutano evalia su pemnencia con un
puntaje de 2.83

El 82.35 % de la poblacién de nivel académico licenclatura que no conoce el material publlcllano evalla su pertinencia con
un puntaje de 1.35 ’

E1 79.41 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que conoce los medios'de comunicacién donde se difundio la 8°
SNCyT evalua la calidad de los anuncios con un puntaje de 3.96 ’

E1 20.58 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que no conoce los medios de comunocacién donde se difundio la
8° SNCyT evalia la calidad de los anuncios con un puntaje de 1.28

~

El 23.52 % de la poblacién de nivel académico ficenciatura que conoce la mascota de la SNCyT evalua su pertinencia con
un puntaje de 3.25

El 76.47 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que no conoce mascola de la SNCyT evalua su pertinencia con
un puntaje de 1.30

TRSIS GO
FALLA DE ORIGEN |

T

181



182

El 58.82 % de la poblaclén de nivel académico I|cenclatura que canoce Ia distnbuclén de: Ios cuademos de experlmenlos
evalta su grado de eﬁclenc!a ‘con un puntaje de 2.8 TR ! i :

El41.17.% dela poblacubn de nivel académico licenciatura que no conoce Ia dlstnbuclbn de los cuademos de experlmemos
evalua sy grado de accesibilidad con un puntaje de 1.07 i

;
i

El 61,76.% de.|a poblacion de nivel académico licenclatura que conoce Ia dIstrIbucldn de los mal riales publlcltarlos evalua
su grado de eficiencia con un puntaje -de 3.04 k

El 38.23 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que no conoce |a distﬁbuclén de los ma!eri es publicnarlos
evaltia su grado de accesibilidad con un puntaje de 5.66 ; :

€l 85.29 % de la poblacidn de nivel académico licenciatura que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalda la
organizacién con un puntaje de 4.31

El 14,70 % de la pbbladgn de nivel académico licenciatura que no conoce las actividades que se Hevaron a cabo evalia la
organlzadbn coh un punta}e de?2

El 85. 29 % de la poblaclén de. nivel académico licenclatura que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el H
interés de los alumnos con un puntaje de 4,82

El 14.70 % de la poblacion de nivel académico licenciatura que no conoce las actividades que se levaron a cabo evalla el
interés de los alumnos con un puntaje de 2.2

El 85.29 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que conoce las actividades que se llevaron a cabo avalia el
desempenio de los alumnos con un puntaje de 4.72

E1 14.70 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia el
desempeno de los alumnos con un puntaje de 2.2

El 85.29 % de la poblacién de nivel académico licenciatura que conoce las actividades que se llevaron a cabo evalia los
resultados con un puntaje de 4.51 '

El 14.70 % de la poblacién de nivel académico licencialura que no conoce las actividades que se llevaron a cabo evalua los
resultados con un puntaje de 2

Opinion de los encuestados segun la variable sociodemografica institucién

académica de procedencia

INSTITUCION ACADEMICA DE PROCEDENCIA PRIVADA

El 40 % de la poblacion egresada de institucion académica privada que conoce la temética de los cuadernos de
experimentos evalia su grado de accesibilidad con un puntaje de 5
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£l 60 % de' lapoblaciéneéresada de 'vlfﬁéﬁlﬁcldﬁﬂaééﬁiérﬁléé: b:fin&a" que no conoce la tematica’ de fos cuadernos ‘de” ™
experimentos evallla su grado de acqesibilidad conun ‘pyunla]'e de 3.33

El 40 % de la poblacibn egresada de mstllucibn_académlca pnvada que conoce la temétlca de los cuadernos de
expenmenlos evalua su grado de comprensuén con un

€1 60 % de la poblacién egresada de mslllucnén académlca pnvada que no conoce la-tematica. de los cuadernos.de
experimentos evalta su grado de comprenslbn con un puntaje de 3.33

El 40 % de la poblacién egresada de institucion académica privada que conoce la tematica de los cuadernos de
experimentos evalla su calidad editorial con un puntaje de 4.5

El 60 % de la poblacion egresada de institucion académica privada que no conoce la tematica de los cuadernos de
experimentos evaltia su calidad editorial con un puntaje de 3.66

El0O%dela poblactén egresada de institucion académica privada que conoce el lema evaliia su congruencia con un puntaje
de 0

El 100 % de la poblacién egresada de instilucion académica privada. que no conoce el lema evalua su congruencla con un
punla]e de1 :

€l 100 % de Ia poblaclén egresada de mstltucuén académica privada que conoce el material publicitario evalda su calidad
con un puntaje de 3.2

EI0 % de la poblacién egresada de institucion académica privada que no conoce el malerial publicitario evalua su cahdad
con un puntaje de 0

El 0 % de la poblacion egresada de institucién académica privada que conoce el material publicitario evalua su pertinencia
con un puntaje de 0 :

El 100 % de la poblacién egresada de institucion académica privada que no conoce el material publicitario evalia su
pertinencia con un puntaje de 1.6

El 100 % de la poblacién egresada de institucién académica privada que conoce los medios de comunicacién donde se
difundié la 82 SNCyT evalla la calidad de los anuncios con un puntaje de 2.6 :

El 0 % de la poblacion egresada de inslitucién académica privada que no conoce los ,rrvlédios' de comunicacién donde se
difundi6 la 82 SNCyT evallia ia calidad de los anuncios con un puntaje de 0

El 40 % de la poblacién egresada de inslitucidn académica privada que conoce la mascota de la SNCyT evalia su
pertinencia con un puntaje de 3.5

-
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El 60 % de la poblacion egresada de lnsmucsbn académlca pnvada que no conoce mascola de la SNCyT evalla su
pertinencia con un puntaje de 1

E! 80 % de la poblacibn egresada de institucion academlca privada que conoce la dislnbucuén de los cuadernos de
experimenios evalua su grado de eficiencia con un punla]e de 25 : :

El 20 % de la poblacion egresada de mslutucnén academica privada que no conoce Ia dlslnbuclbn de Ios cuadernos de

experimentos evalla su grado de acceslblhdad conun punta]e de 1

£l 40 % de Ia poblacion egresada de Iinstitucién académica privada que conoce la dlsmbuclén de los matenales publicuarlos
evalua su grado de eficiencia con un punla]e de 25 - : -

El 60 % de la poblacidn egresada de institucion academicé,privadakque no conoce la dislribuci¢n delos materiales
publicitarios evaliia su grado de accesibilidad con un puntaje de 2.33

El 100 % de la_poblacién egresada de institucién académica privada que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalla la organizacion con un puntaje de 4. 6 :

EI 0 -% de la poblacién egresada de institucion académica privada que no conoce las actividades que se llevaron.a cabo
evalua |a organizacion con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacion egresada de institucién académica privada que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua el inlerés de los alumnos con un puntaje de 5

El 0 % de la poblacién egresada de institucién acadérmica privada que no conoce iés actividades que se llevaron a cabo
evaliia el interés de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién egresada de institucion académica privada qﬁe conoce' las actividades que se-llevaron a cabo
evalia el desempedio de los alumnos con un puntaje de 4.8 :

El 0 % de la poblacién egresada de institucion académica privada que no conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua el desempeiio de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién egresada de institucion académica privada que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalla los resultados con un puntaje de 4.6

£1 0 % de la poblacién egresada de institucidn académica privada que no conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua los resultados con un puntaje de 0

INSTITUCION ACADEMICA DE PROCEDENCIA GUBERNAMENTAL

El 29.41 % de la poblacion egresada de institucion académica gubernamental que conoce la tematica de los cuadernos de
experimentos evallia su grado de accesibilidad con un puntaje de 4.6
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_El70.58 % de la poblaclén egresada de Insmuclbn gcademlca gubernamenlal que no conoce Ia teméuca de los cuadernos -

de expenmentos evalua su grado de accesi

,|dad cdn uhzbunta]e de 2. 25

bernamenlal que no conoce la tematica de los cuadernos

de experimentos evallia

grado de comprensién con un punla]e de 2.29

El 29.41.%: de on egresada de InsmucIOn académica gubernamental que conoce la tematica de los cuadernos de

experlmenlos evalua su calidad editorial con un puntaje de 4.8

El-70,58 % de la poblaclOn egresada de instituciéon académica gubernamental que no conoce la temética de los cuadernos
de experimentos evallia su calidad editorial con un puntaje de 2.33

El 5.88 % de la poblacion egresada de institucion académica gubernamental que conoce el lema evalla su congruencia con
un puntaje de 3

El1 94.11 % de la poblacién egresada de institucion académica gubernamental que no conoce el lema evalda su congruencia
con un puntaje de 1.28 i

El 70. 58 % de la poblaclbn egresada de insmuclén académica gubernamental que conoce el matenal publicitario evalua sy
calidad con un pun je :

El 29 41 % de
su calidad con un punla]e je ( 9

da‘da institucién académica gubernamental que no conoce el material publicitario evalia

£120.58 % derla'ﬁébla'qlén egresada de institucion académjca gubernamental qué t;onocé el material publiqltario evalia su
pertinencia con un puntaje de 2.57 :

EI 79.41 % de la poblacion egresada de institucidn académica gubernamental que no conoce el matenal publucﬂano evalia
su pertinencia con un puntaje de 1.25

E! 82.35 % de la poblacitn egresada de instilucidn académica gubernamental qué conoce los medios de' comunicacion
donde se difundi6 la 82 SNCyT evallia la calidad de los anuncios con un puntaje de 3.92

El 17.64 % de la poblacion egresada de institucidn académica gubernamental que no conoce los medios de comunicacion
donde se difundio la 8% SNCyT evalua la calidad de los anuncios con un puntaje de 1.5 h :

El 23.52 % de la poblacion egresada de institucion académica gubernamental que conoce [a mascota de la SNCyT evalua
su pertinencia con un puntaje de 3.25
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El 76.47 % de Ia poblaclén egresada de instituclbn académlca gubemamental que no conoce mascota de la SNCyT eva|ua

su pemnencla con uh puhla]e da 1 38

de experimenlos evalua su grado de accesibilidad con un puntaje de 1.05

El 58, 82 % de la oblac:én egresada de institucion académica gubernamental que conoce la distribucion de los materiales
publldlanos evalua su grado de eficiencia con un puntaje de 3.2

El 41,1‘7“% de fa poblacibn egresada de institucién académica gubemamental que no conoce la distribucion de los
materiales publicitarios evalua su grado de accesibilidad con un puntaje de 1.28

El 85.29 % de la poblaclén egresada de institucion académica gubemamental que conoce fas actividades que se flevaron a
cabo evalta la organizacién con un puntaje de 4.24

El 14,70 % de la poblacidén egresada de Institucién académica gubernamental que no conoce las actividades que se
llevaron a cabo evalila la organizacién con un puntaje de 2

El 85,29 % de la poblacion egresada de institucién académica gubermamantai que conoce las actividades que se llevaron a
cabo evalua el interds de los alumnos con un puntaje de 4.68

£1 14,70 % de la poblacion egresada de institucion académica gubernamental que no conoce las actividades que se llevaron
a cabo evalla el inlerés de los alumnos con un puntaje de 2.2

€l 85.29 % de la poblacidn egresada de institucién académica gubemamental que conoce las actividades que se llevaron a
cabo evallia el desempefio de los alumnos con un puntaje de 4.58

El 14,70 % de la poblacién egresada de institucion académica gubernamental que no conoce las actividades que se llevaron
a cabo evalla el desempefio de los alumnos con un puntaje de 2.2

El 85,29 % de la poblacién egresada de institucion académica gubernamental que conace las actividades que se llevaron a
cabo evalla los resultados con un puntaje de 4.58

E1 14.70 % de la poblacion egresada de institucion académica gubemamental que no conoce las actividades que se llevaron
a cabo evalia los resultados con un puntaje de 2
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Opinion de-los encuestados segun la variable sociodemografica.posicion famitiar .

POSICION FAMILIAR HERMANO (A)

EI 33.33 % de la poblacion que ocupa la posicion familiar hermano (a) que conoce !a teméuca de Ios cuadernos de
experimentos evaltia su grado de accesibilidad con un punta]e de 5

El 66.66 % de la poblacién que ocupa la posicién familiar hermano (a) que no conoce la tematica de-los cuadernos de
experimentos evaliia su grado de accesibilidad con un puntaje de 1. 5 :

El 33.33 % de la poblacion que ocupa la posicion familiaf hyeyrhian_o(a),que conoce la tematica de los cuadernos de
experimentos evalla su grado de comprension con un punta]e fde 4 0

El 66.66 % de la poblacién que ocupa Ia poslcuén f
experimentos evalua su grado de comprenslbn con un punta]e de 1 5

[EY hermano (a) que no conoce la temélica de los cuadernos de

El 33.33 % de la poblacién que ocupa la posmlén famlllar hermano (a) que conoce la- temética de los cuadernos de-
experimentos evallia su calidad editorial con un punlaje de 5 ’ . '

El 66.66 % de la poblacién que ocupa la pkosiciOn familiar. hermano (a) que no congce la tematica de los cuadernos de
experimentos evalta su calidad editorial con un puntaje de 1.5

El 0 % de la poblacién que ocupa la posicién familiar hermano (a) que conoce el lema evalua su congruencla con un puntaje
de 0 . : . :

E! 100 % de la poblacién que ocupa la poslclbn familiar hermano (a) que no conoce el lema evalia su congruencla conun
puntaje de 1.33

E1 100 % de la poblacién que ocupa la posicién familiar hermano (a) que conoce el material publicitario evalba su calidad
con un puntaje de 4.33 : :

El 0 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar hermano (a) que no conoce el material publicitario evalta su calidad
con un puntaje de 0

El 33.33 % de la poblacion que ocupa:la posicién familiar hermano (a) que.conoce el malerial, publicitario evalia su
pertinencia con un puniaje ‘de 3 :

El 66.66 % de la poblacién qué ocupa la posicién familiar hermano (a) que no_conoce el material bublicllario evalia su
pertinencia con un puniajé'de 1.5

El 100 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar hermano (a) que conoce los medios de comunicacién donde se

difundid la 8* SNCyT evalva la calidad de los anuncios con un puntaje de 4.33
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El0 % de la poblacuén que ocupa la posiclén famlluar hermano (a) que no conoce los ‘medios de comunlcaclén donde se
difundié la 8° SNCyT evalua la cahdad de Ios nunctos con un punta]e de 0

Et 0 % de la poblacién que: ocupa Ia poslcién fammar hermano (a) que . conoce Ia mascota de la SNCyT evalda su
pemnencia con un punla]e de0 L :

El 100 % de la poblacion que ocupa la poslclbn famlllar hermano (a) que no conoce mascota de la SNCyT evalua su
pertinencia con un puntaje de 1

E! 0 % de la poblacion que ocupa la poslclbn familiar- hermano. (a)"que . conoce la distribucién de:los cuadernos de
experimentos evalla su grado de eficiencia con un puntaje de 0. )

El 100 % de la poblacion que ocupa la poslcibn famlhar hermano (a) que no conoce la distribucion de Ios cuadernos de
experimenlos evalla su grado de acces:billdad con un punta)e de 1

El 100 % de la poblacién queocupa la posicion familiar hermano . (a) que conoce la distrlbuclén de los materiales
publicitarios evalla su grado de eficlencia con un puntaje de 2.66

El 0 % de la: poblaclbn que ocupa la posicion familiar hermano (a) que no conoce la distribucion de los materiales
publlcutanos evalua su grado de accesibilidad con un puntaje de 0

El 100 % de Iapoplaclbn que ocupa la posicién familiar hermano (a) que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua la'organiza‘clén con un puntaje de 4.33

El 0 % de la poblacidn que ocupa la posicion familiar hermano (a) que no conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua la organizacién con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién que ocupa la posicién familiar hermano (a) que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalta el inlerés de los alumnos con un puntaje de 5

El 0 % de la poblacién que ocupa la posicidn familiar hermano (a) que no conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua el interés de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacion que ocupa la posicidn familiar hermano (a) que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalia el desempefo de los alumnos con un puntaje de 5

B .
EI 0 % de la poblacién que ocupa la posicidn familiar hermano (a) que no conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalia el desempefio de los alumnos con un puntaje de 0

El 100 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar hermano (a) que conoce las actividades que se llevaron a caho
evalua los resultados con un puntaje de 4.66
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El 0% de la poblacnbn que ocupa |a posiclbn famlliar ‘hermano (a) que no conoce las acuwdades que se llevaron a cabo
evalta los resultados con un punta]e de 0

POSICION FAMI’L_IAR MADR’_E / P'AVD“RE' :

El 30.55 % de la poblacnbn que ocupa la posncubn familiar madre / padre que conoce Ia temallca de los cuadernos de

experlmentos evalua su grado de accesnbllldad con un puntaje de 4.63

E! 69.44 % de la poblaclén que ocupa: la posicion famlllar madre / padre que no’ conoce la temética de los cuadernos de
experimentos evalla su grado de accesnbllldad conun punta]e de 2.44 :

El 30.55 % de la poblacibn que ocupa la posicién famlhar madre / padre que conoce la lemahca de los cuadernos de k
experimentos evalua su grado de comprenslbn conun punlaje de 4, 90 '

E! 69, 44 % de la‘ blaclb que cupa la poslcién familiar madre / padre que no conoce la tematica de los cuadernos de

experlmemos evalua su grado de comprensubn con un puntaje de 2. 48

El 30 55 % de la. poblack due" 6c(1ba la’posicion’ familiar madre / padre que conoce la tematica de los cuademos de

expenmentos evalia su calldad edutonal con un puntaje de 4.81

El 69.44 % de'la p

n qUe ocupa la posicion familiar madre / padre que no conoce la temética de los cuadernos de
experimentos ev

calidad editorial con un puntaje de 2.56

El 5.55 % de

que ocupa fa posicion familiar madre / padre que conoce el lema evallia su congruencia con un
puntaje ‘de : : - W

El 94 44 % de la; poblaclbn que ocupa 1a posicion familiar madre / padre que no.conace el lema evalda su congruencia con

un punla]e de 1 23

E169.44 % dela bobléclén QUe ocupa la posicibn familiar madre / padre que conoce el material publicitario evalia su calidad
con un puntaje:de 416

El 30.55 % dei"lapdblaclén que ocupa la posicion familiar madre / padre qiie no_conoce el material publicitario evaliia su
calidad con un puntaje de 0.81

ey
El 16.66 % de la poblacion que ocupa la posicién familiar madre / padre que conoce. el material publicitario evalia su
pertinencia con un puntaje de 2.5

El 83.33 % de la poblacion que ocupa la posicién familiar madre / padre que no conoce el material publicitario evalta su
pertinencia con un puntaje de 1.3

El 80.55 % de la poblacion que ocupa la posicién familiar madre / padre que conoce los medios de comunicacién donde se

difundid la 8° SNCyT evalia la calidad de los anuncios con un puntaje de 3.79
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El 19.44 % de la poblacion que ocupa la posicion famlllar madre / padre Que no conace Ios medlosrde comunlcaclbn donder ) k )

se difundio la 8° SNCyT evalia la calidad de fos anuncios con un punla]e de 1,28

El 27.22 % de: la poblambn que ocupa la poslcubn tamiliar madre / padre que conoce ia mascola de Ia SNCyT evalla su
pertinencia con un punla]e de 3.3 © . - :

£l 52.77 % de la poblacion que ocupa la posicion familiar madre {'padre que conoce la distribucién de los materiales
publicitarios evalita su grado de eficiencia con un puntaje de 3.21

El 47.22 % de la poblacibn que ocupa la posicién familiar madre / padre que no conoce la distribucién de los materiales
publicitarios evaltia su grado de accesibilidad con un puntaje de 1.47

E! 86.11 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar madre / padre que con{oce las actividades que se Hlevaron a cabo
; ‘
evalua la organizacidn con un puntaje de 4.29

El 13.88 % de la poblacién que ocupa la posicién familiar madre / padre que no conoce las actividades que se llevaron a
cabo evaltta la organizacion con un puntaje de 2

El 86.11 % de la poblacion que ocupa la posicion farpmar madre /padre que corioce las actividades que se llevaron a cabo :

i

N '
RPN

evalUa el interés de los alumnos con un punla]e de 4 70 i - o K

El 13.88 % de la poblacién que ocupa. la poslclén famlllar madre / padre que no‘conooe las acllwdades que se llevaron a
. e

cabo evalua el interés de los alumnos con un puntaje de 22

e 3

EI86.11 % de la poblaclbn que ocupa Ia poslclén famlllar madre I padre que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalua el desempeﬂo de Ios a|umnos son Un punta]e de 4. 58

El 13.88 % de Ié'p‘ob!a‘éibh que tipa |a posician f miliar madre / padre que no conoce las actividades que se llevaron a

cabo evaltia el desempedo de los alumnos con un puntaje de 2.2

El 86.11 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar madre / padre que conoce las actividades que se llevaron a cabo
evalla los resultados con un puntaje de 4.48

El 13.88 % de la poblacién que ocupa la posicion familiar madre / padre que no conoce las actividades que se llevaron a
cabo evalua los resultados con un puntaje de 2

TESISCON |
TALLA DE ORIGEN |

[
i
;
«
1
i
‘
,
i



191

ANEXO5

RESULTADOS GENERALES DE LA
ENCUESTA POR CATEGORIA
(POBLACION TOTAL)

ANEXO 6

RESULTADOS ESPECIFICOS DE LA
ENCUESTA POR VARIABLE
SOCIODEMOGRAFICA
(POBLACION TOTAL)
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ANEXO. 5. .Resultados, gekrieral,es,j de la_encuesta por categoria y por

poblacion total .

La poblacién total que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 4.71,. mientras que los que
no Ios conocen Ios evaltan con un promedio de 2.38

La poblacién total que conoce el lema lo callﬁcan con un promedlo de 1.5, mlenlras que los que no lo conocen los evaldan

con un promedlo de 1.22

La poblacién total que conoce el material: publlcllarlo lo califican con un promedlo de 3.51, mienlras que los que no lo
‘conocen lo evaltan con un promedlo de 1 03"

La poblacién total que conoce los anunclos publlcnlarlos lo califican con un promedio de 3.84, mientras que los que no los
conocen los evaliian con un promedio de 1 12

La poblacion total que conoce la mascota lo cahfcan con un promedio de 3.3, mientras que los que no conocen los evaluan
con un promedio de- 0.92.

La poblacién total que conoce la dlslribucnon de los cuadernos de experimentos la califican: con-un promedio de 2.87;
mientras que los que no conocen los eva|uan con un promedio de 1.91.

La poblacién total que conoce’la dlslnbuclbn del material publicitario califican con un promedlo de 3 13, mientras que los -
que no los conocen los evalian con un promedlo de 1.47.

La poblacién total que conoce las achvidades las cahf ican con un promedio de 4.53, mieniras que los que no conocen Ios
evaldan con un promedio de 3 66. :

Resultados especificos de la encuesta (por variable sociodemografica)

SEXO
POBLACION FEMENINA

La poblacién femenina que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 4.83, mientras que los
que no conocen los evaldan con un promedio de 1.68

La poblacién femenina que conoce el lema lo califican con un promedio de 3, mientras que los que no lo conocen lo
evaldan con un promedio de 0.94

La poblacién femenina que conoce el material publicitario lo califican con un promedio de 3.24, mientras que los que no lo
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La poblaclén femenina que conoce los anunclos publlcntarios los cahfcan con un promedlo de 3.68, mlentras que Ios que no
los conocen |os evaluan con un promedlo de0 FAR .

La pobladén femen,

laconocen la
evaltian con un promed ‘de 0.92: : )

é:}éoté l‘a'céllvﬁi:éfr"_i con Qn"'p'ror_néﬁfd de 3.6, ﬁiiént;éé qgé ids que

La poblacibn femenlna que conoce Ias actwldades que se 0|levaron a cabo Ias califican con un promedio de 4.58, mientras
que los que no la conooen Ia evaluan con un promedio de 057 :

POBLACION MASCULINA '

La poblacién masculina que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 4.6, mientras que los
que no conocen log evallian con un promedio de 3.09

La poblacion mascufina que conoce el lema lo califican con un promedio de 0, mientras que los que no lo conocen lo
avaluan con un promedio de 1.5

La pobiacién masculina que conoce el material publidtario lo califican con un promedio de 3.78, mientras que los que no lo
conocen lo evallan con un promedio de 1.27

La poblacidn masculina que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de 4, mientras que los que no
los conocen los evalGan con un promedio de 2.25

La poblactén masculina que conocen la mascota la callﬁcan con un promedio de 3, mientras que los que no la conocen la
evaluan con un promedio de 0.92

La poblacién masculina que conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos la califican con un proredio de 3,
mientras que los que no la conocen la evalian con un promedio de 1.73

La poblacién masculina que conoce fa distribucién del material publicitario la califican con un promedio de 3.16, mientras
que los que no la conacen |a:elvgldan con un promedio de 1.62

La poblacién masculina que conoce las actividades que se llevaron a cabo las califican con un promedio de 4.48, mientras
que los que no la conocen la evaldan con un promedio de 3.16
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EDAD
POBLACION DE 31-40'ANOS i

La poblaclén de 31-40 afios que ‘conoce los cuadernos de experlmemos los cahrcan con un promedio de 4.58, mientras

- que los que no conocen los’ evaluan con un promedlo det2. . . .. i e e . . . .

La poblambn de 31-40 aﬂos que conoce el Iema lo callﬁcan conun promedio de 3, ‘mientras que los que no lo conocen lo
evallian con un promedlo de 1. 37 ’ :

La poblacnén de 31-40 ar‘los que conoce e| malenal publlcnarlo lo cahfcan con un promedlo de 3. 64 mlentras que los que
no lo conocen lo evallian con un promedlo de 1 75

La poblacion de 31-40 aflos que conoce los anuncios publ_ici!arios los califican con un promedio de 4, mientras que los que
no los conocen los evalitan con un promedio de 0 )

La poblacion de 31-40 afios que conocen la mascota la califican con un promedio de 2,5, mientras que los que no la
canocen la evalGan con un promedio de 1.71

La poblacion de 31-40 aitos que conoce la distribucidn de los cuadernos de experimentos la califican con'un promedio de
2.33, mientras que los que no la conocen la evallian con un promedio de 0.83 '

L.a poblacién de 31-40 anos que conoce la distribucién del material publlcnano la callfcan con un promedno de 3.5, mientras
que los que no la conocen la evaltian con un promedio de 1

La poblacién de 31-40 afos que conoce las actividades que:se'llevaron-a-cabo las califican con-un promedlo de 4.35,
mientras que los que no la conocen la evalian con un promedio de 0 :

POBLACION DE 41-50 ANOS®

La poblacion de 41-50 afos que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 4.8, mientras que
los que no conocen los evaltian con un promedio de 2,12 :

La poblacién de 41-50 affos que conoce el lema lo califican con un promedio de 0, mientras que los que no lo conocen lo
evaluan con un promedio de 1.12

La poblacion de 41-50 aflos que conoce el material publicitario lo califican con un promedio dé’ 2‘.5‘7'."' ‘Mientras que los que
no lo conocen lo evaltan con un promedio de 1.37

La poblacién de 41-50 aflos que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de 3.66, mientras que los
que no los conocen los evalian con un promedio de 1

La poblacién de 41-50-afos
conocen fa evaldan con un promedio de 1.1

ue'cbnoéen la mascota la califican con un promedio de 3.33, mientras que los que no la
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La poblacubn de.41-50 aﬁos que conoce la distribucion de los cuadernos de experlmentos la califican con un promedlo de
2.5, mientras que Ios que nola conocen la evaldan con un promedio de 0.83

La poblacnén de 41 50 anos que conoce la distribucion del material publicitario la cahfcan con un promedlo de 3, mlentras
que los que no Ia conocen Ia evaluan con un promedio de 1

La poblamén de 41- 50 aﬁos ‘que conogce las aclividades que se llevaron a cabo !as callﬁcan con un promedlo de 4, 577

mientras que Ios que no la conocen la evaluan con un promedio de 1

POBLACION DE 51 ANOS EN ADELANTE

La poblacién de 51 afos en adelante que conoce los cuademos de experimentos los califican con un promedio de 4.88,
mientras que,l’os ’q'u'e no coriocen los evaldan con un promedio de 3".38 o :

La poblaclén de 51 afios en adelanle que conoce el Iema Io califican con un promedlo de 3 mientras que los que no lo
conocen lo evaluan con un promedio de 1.30

La poblacibn de 51 anos en adelanle que conoce el material publicnarlo lo_califican con un promedlo de 4,16, mientras que
los que no lo conocen lo evaltan con un promedio de 0 47 :

La poblacién de 51 afos en adelante que conoce los anuncics publlcﬂarios Ios callfcan con un promedio de 3.90, mientras
que los que no los conocen los evalGian con un promedio de 1, 66

La poblacion de 51 afios en adelante que conocen la mascola Ia callﬁcan conun promedvo de 4 mientras que los que no la
conocen la evallian con un promedio de 1 33

La poblacién de 51 afios en adelante que conoce Ia dlstnbuclon de Ios cuadernos de experimentos Ia califican con un
promedio de 3.12, mientras que los que no la conooen Ia evaluan con U promedlo de2.16

La poblacién def51 aﬁ'dé, 2 conoce 7Ié'fdislkri:bubélbn del n‘IaIérial publicitario la califican con un promedio de 3,

mientras que Iosiqﬂé no la'cono valtan édri U_n' promedio de 2.14
S er adelanle que conoce ias actividades que se llevaron a cabo las califican con un promedio de
4.62, mientras que Ios que no Ia conocen la evalian con un promedio de 2.37

La poblaclén de 5k1 a

REGIMEN LABORAL
POBLACION DE REGIMEN, LABORAL DE BASE

La poblacion de régimen laboral de base que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 4.72,
mieniras que los que no conocen los evaiian con un promedio de 2.41

La poblacion de régimen laboral de base que conoce el lema lo califican con un promedio de 3, mientras que los que no lo
conocen lo evaltan con un promedio de 1.25
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La poblacién de régimen !gbO[a] de base que conoce el material publicitario lo califican con un promedio de 3.44, mientras
que los que no lo conocen lo evaluan con un promedio de 1.06 ST

La poblacidon de régimen |aboral de.base que conoce los anuncios publtcllarlos los callf ican con un promedlo de 3,84,
mientras que los que no los conocen Ios evalian con un promedio de 1,5 + : : :

La poblacion de réglmen laboral de base que.conocen la mascota la caluﬁcan con.un promedlo de 3,3 mientras que los que

romadlo de 1.35

no la conocen la evaluan co

de base que conoce la dlslnbuclbn

La pob|a‘c!6vn‘dk régi |
as que |os que no la conocen la evaluan con

de experimentos la califican con un
promedio de 2; G T ’
La poblacibn de réglmen laboral de base que conoce la distribucién de! malerial publlcnano Ia callﬁcan con un promedlo de
3.13, mientras que los que no la conocen la evalGan con un promedio de 1.5 Sente N

La poblacuén de régimen laboral de base que conoce las aclividades que se Ilevaron a cabo las callfcan con un promedlo
de 4.52, mientras que los que no la conocen la evallian con un promeduo de 2. 1
POBLACION DE REGIMEN LABORAL INTERINO

ta poblacién de régimen {aboral interino que conoce los cuadernos de expenmentos Ios califican con un promedio de 4.66,
mientras que los que no conacen los evalian con un promedlo de 0

La poblaclbn de régimen laboral interino que conoce el Iema lo cahﬁcan con un promedlo de 0 mientras que los que no lo
conocen lo evaliian con un promedlo de 1

La poblacién de régimen laboral interino que conoce el material publicitario lo califican con un promedio de 2.5, mientras
que los que no o conocen lo evaluan con un promedio de 0 ’

La poblacién de régimen laboral interino que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de 0, mientras
que los que no los conocen los evaltan con un promedio de 0

La poblacién de régimen laboral interino que conocen la mascota la califican con un promedio de 0, mientras que los que
no la conocen la avaluan con un promedio de 1

La poblacion de régimen laboral interino que conoce ia distribucion de los cuadernos de experimentos la califican con un
promedio de 3, mientras que Ios que no la conocen la evaliian con un promedio de 0

La poblacion de régimen laboral interino que conoce la distribucién del material publicitario la califican cén un promedio de
0, mientras que los que no la conocen la evallan con un promedio de 1

La poblacion de régimen laboral interino que conoce las actividades que se lievaron a cabo las califican con un promedio de
4.75, mientras que los que no la conocen la evalian con un promedio de 0
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NVEL ACADEMICO

POBLACION DE NIVEL ACADEMICO PASANTE

La pobleclén de nlvel academico pasanle que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de 0,
mientras que |os ue no conocen los evaluan con un promedio de 0

La poblacién de nivel academlco pasanle que conoce el lema lo celifican con un promedio de 0, mientras que los que no lo
n con‘un promedlo de 1

La poblaca n de mléﬁbasante que conoce el material publicitario lo califican con un promedio de 0, mientras

que los que no o conocen 'lo evaltian con un promedio de 1

La poblaclbn‘ de nivel académico pasante que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de 4,
mientras que los que no los conocen los evaluan con un promedio de 0

La poblacién de nivel académico pasante que conocen la mascota la califican con un promedio de 0, mientras que los que
nola conocen la evalGan con un promedio de 1

La poblacién de nivel académico pasante que conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos la califican con un
promedio de 0, mientras que los que no [a conacen la evalian con un promedio de 1

La poblacién de nivel académico pasante que conoce la distribuclén del material publicitario la califican con un promedio de
0, mientras que los que no la conocen la evalian con un promedio de 1

La poblacléh de nivel académico pasante que conoce las aclividades que se llevaron a cabo las califican con un promedio
de 4,75, mientras que los que no la conocen la evallian con un promedio de 0
POBLACION DE NIVEL ACADEMICQ MAESTRIA

La poblacion de nivel académico maestria que conoce los cuademos de experimentos los califican con un promedio de
4.88, mientras que los que no conocen [os evalltan con un promedio de 0

La poblacion de nive! académico maestria que conoce el lema lo califican con un promedio de 0, mientras que los que no lo
conocen lo evaluan con un promedio de 0.75

La poblacion de nivel académico maestria que conoce el material publicitario fo califican con un promedio de 2.66, mieniras
que los que no lo conocen lo evaltian con un promedio de 1

La poblacion de nivel académico maestrla que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de 3,
mientras que los que no los conocen [os evaltan con un promedio de 0

La poblacién de nivel académico maestria que conocen la mascota la califican con un promedio de 3.5, mientras que los
que no la conocen la evaluan con un promedio de 2
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La poblacion de nivel académlco maeslrla que conoce Ia dist 'buclbn delos cuadernos de experime los la callﬁcan conun - <

promedio de 1, mientras que los que no Ia conocen la evalua con un promedlo de KR

'Ilgi,'tariq la califican con un promedio de

La poblacidn de.nivel académico maeslrla que conoce las acllvldades que se Ilevaron a cabo Ias calnﬁcan con un promedio
de 4.06, mientras que Ios que no la conocen la evaldan con un promedro de 0

POBLACION DE ’NIVEL"ACA_DEMI'CQ:L"ICEN’CIAT.URA :
La poblacion de nivel académico Ilcenclatura que conoce Ios cuadernos de expenmemos los callf ican con un promedio de
4.69. mientras que los que no conocen los evalGan con un promedio de 2. 81 . T

La poblacién de nivel académico licenciatura que conoce e! le

Io caliﬁéanv t;on un promedio de 3, mientras que los que no

lo conocen lo evaldan con un promedio de 1.31°

La poblacion de nivel académico licencialura que cdné’ elvmalerlal publicnario lo califican con un promedio de 3.49,

mientras que los que no lo conocen lo evalian con un prom

La poblacién de nivel académico licenciatura que conoce los ’an‘unc'los publicitarios los califican con un promedio de 3.96,
mientras que los que no los conocen los evalian con un promedio de 1.28 :

La poblacién de nivel académico licenciatura q

8 conocen la mascota la califican con un promedio de 3.25, mientras que
los que no la conocen la evaltian con un pfqiﬁédié B

La poblacién de nivel académico llcenciatura que conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos ia califican con
un promedio de 2.8, mientras que los que no la’ conocen la evaluan con un promedio de 1.07

La poblacion de nivel académico Iucenciatura qu ' ce la distribucién del material publicitario la califican con un promedio

de 3.04, mientras que los que no la conocen Ia Iﬁah cbn un promedio de 5.66

La poblacién de nivel académico Iicériciatqi'a jue  conoce -las actividades que se llevaron a cabo las califican con un
promedio de 4.59, mientras que los que.no la conocen la evatian con un premedie de 2.1

INSTITUCION ACADEMICA DE PROCEDENCIA i
POBLACION EGRESADA DE INSTITUCION PRIVADA

La poblacion egresada de institucién privada que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio de
4.83, mientras que los que no conocen los evalan con un promedio de 3.44

La poblacién egresada de institucion privada que conoce el lema lo califican con un promedio de 0, mientras que los que no
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La poblacnbn egresada deinstitucion privada: que conoce el-material - publicitario ‘lo ca||ﬁcan con un promeduo de 3.2,

‘mientras que los que no lo conocen lo evaluan con un promedio de’1, 6

promedio de 4 75 mlenlras que los que no la conocen la ev: aluan con'tin promedlo de 0

POBLACION EGRESADA DE INSTITUCION GUBERNAMENTAL

La poblacién egresada de inslitucion gubernamental que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un
promedio de 4.73. mieniras que los que no conocen Ios @valtian con un promedio de 2.29

L.a poblacién egresada de institucién gubernamental que conoce el lema lo califican con un promedio de 3, mientras que los
que no lo conocen lo evalan con un promedio de 1.28

La poblacién egresada de institucién gubernamental que conoce el material publicitario lo califican con un promedio de 3.38,
mlenlras que Io; que no lo conocen lo evalian con un promedio de 1.07

La poblaclbn gresada de insmucIOn gubernamental que conoce los anuncios publicitarios los califican con un promedio de
ue os que no Ios conocen los evaltan con un promedio de 1.5

3.92, mientra

La 'poblaél(:n eg }hs‘lilucldn' gubernamental que conocen la mascota la califican con un promedio de 3.25,

mientras que los que no.la- condcen la evaltan con un promedio de 1.38

La poblacidén egresada de institucion gubernamental que conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos la
califican con un promegjo, de. 2,76, mientras que los que no la conocen la evaltan con un promedie de 1 05

La poblacién egresada de institucion gubernamental que conoce la distribucion del material publicitario la califican con un
promedio de 3.2, mientras que los que no la conacen la evalsan con un promedio de 1.28

La poblacién egresada-de institucibn gubernamental que conoce las actividades que se llevaron a cabo las califican con un
promedio de 4.49, mientras que los que no la conocen la evaluan con un promedio de 2.1
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POSICION FAMILIAR
POBLACION Q‘UE OCUkPA’ éL LUGAR DE HERMANO (A)

La poblacnbn que ocupa el Iugar de hermano (a) que conoce los’ cuadernos de experimentos los cahfcan con un promedno
de 4.66, miemras que Ios que ‘no conocen los evaluan con un promedm de 1.5

mlenlras que Ios que no C

La poblaclén que ocupa el Iugar de’ hermano (a) que conoce Ios anunclos publicitarios los califican con un promedio de 4.33,
mientras que los que no los coriocen los evaltian con un promedlo de 0

La poblaclbn que ocupa el [ugar de hermano (a) que conocen la mascola la califican con un promedio de 0, mientras que
los que no la conocen la evaltian con un promedio de 1

La poblacién que ocupa el lugar de hermano (a) que conoce la distribucién de los cuadernos de experimentos la_califican
con un promedio de 0, mientras que los que no la conocen la evaluan con un promedio de 1

La poblacion que ocupa el lugar de hermano (a) que conoce la distribucién del material publicila’krib la_califican con un
promedio de 2.66, mientras que los que no |a conocen la evallian con un promedio de 0

La poblacién que ocupa el fugar de hermano (a) que conoce las actividades que se. llevaron a cabq las califican con un
promedio de 4.74, mientras que los que no la conocen la evaltan con un promedio de 0 ’ :
POBLACION QUE OCUPA EL LUGAR DE MADRE/PADRE

La poblacién que ocupa el lugar de madre/padre que conoce los cuadernos de experimentos los califican con un promedio
de 6.38, mientras que los que no conocen los evalian con un promedio de 2.49

La poblacion que ocupa el lugar de madre/padre que conoce el lema lo califican con un promedlo de 3, mientras que los
que no lo conocen (o evalGtan con un promedio de 1.23

La poblacion que ocupa el lugar de madre/padre que conoce el material publlcltario lo cahﬁcan con Lm promedlo de:3.33,
mientras que los que no lo conocen lo evaltian con un promedlo de 1 05 :

TS PN

La poblacién que ocupa el lugar-de vmyadr_g/'padre qu
3.79, mientras que los que no los conocérf los ey n con un promedio de 1.28

La poblacién que ocupa el lugar de madre/padre que conocen la mascota la califican con un promedio de 3.3, mientras que
los que no la conocen la evalian con un promedio de 1.38

noce los anuncnos publlcnanos Ios callfcan con un promedio de
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La poblacién que ocupa el lugar de madre/padre que conoce la distribucién de.los cuadernos de expenmentos la califican
con un promedio de 2.75, mientras que los que no la: conocen la evalian con un promedio de 1 37 i

La poblacién que ocupa el lugar de madre/padrer que conoce Ia distribucién del malerlal publ

itario-la califican. con un
promedio de 3.21, mientras que Ios ue nola conocen la evaluan con'un promedlo de 1 47 PN

La poblambn que ocupa el Iugar de: madrelpadre que conoce las actlvsdades que se Ilevaron a cabo Ias callﬁcan con un
promedio de 4.51, mlentras que | Ios que no la conocen la evaluan conun promedlo de 2 1" i
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