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Las modas son legitimas en las cosas menores, como el vestido,
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Ernesto Sibato.

TEsH CON
FALLA DE URIGEN




INDICE

INTRODUCCION

L

JUSTIFICACION
OBJETIVOS:

1.1
1.2
1.3
1.4

13

[CEN TR
[N

1

13

1

1
Lo TS - - I A

3
5
PROYECTO DE INVESTIGACION 8
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:
DELIMITACION DEL TEMA
ESQUEMA PRELIMINAR:
INVESTIGACION DOCUMENTAL 11
ANTECEDENTES 13
ORICEN DE LA MODA 13
CAMPOS DE LA MODA 14
BURGUESIA 16
ACTUALIDAD 16
FACTORES DE INFLUENCIA SOBRE LA MODA 21
LUGAR Y SITUACION 21
ELcLima 22
LUGAR ¥ SITUACION 23
LOCALIDADES 25
COMPOSICION DE LA POBLACION 26
MOVILIDAD DE LA POBLACION 27
PAPEL SOCIAL 28
EL ROL SOCIAL 29
......... 31

19

INDICE

o.® 0o ® oW

POSICION SOCIAL

TESIS NN
FALLA DE URIGEN




2.10 NORMASSOCIALES

3 PUNTO DE VISTA PSICOLOGICO

36

3.1 TEOR{A DE LA GESTALT

36

3.2 NOVEDAD

33 MoDA

37

3.4 FUNCIONES SOCIALES DE LA MODA

38

3.5 COSTUMBRE

4  MOTIVOS SOCIALES

40

teeedl’

41 -

4.1 IDENTIFICACION DE GRUPO
4.2 IDENTIFICACION DEL GRUPO

41

42

4.3  CONFORMISMO.
4.4 IDOLATRIA

4.5 ENAJENACION.

43

4.6 NORNMAS SOCIALES

450

1.7 IMITACION

46

A8

4.8 OPINION DE GRUPO

111. PRODUCCION

PRESUPUESTO.

BREAK DOWN .

ESCALETA

GUION TECNICO..........

GUION DE EDICION

4.9 INTERACCION INDIVIDUAL Y DE GRUPO :719
4.10 LA PRESION SOCIAL 50 -
53
53
CALENDARIO DE GRABACION 54
55
57
62
81
IV, CONCLUSIONES GENERALES 86
89

V. BIBLIOGRAFIA




INTRODUCCION.

do v

La eleccién de la moda como tema en este trabajo, se deriva a su creciente exp ion en el
su exponencial crecimiento derivado de la globalizacion, misma que trae consigo referencias de
todo tipo, las cuales pueden causar confusién.

La moda es hoy dia un fenoémeno importante en nuestro pais, por lo que ha impuesto nuevas
apariencias y actitudes entre la juventud mexicana, el presente trabajo es un intento por dar a
conocer su origen, la forma en que trabaja, sus caracteristicas y ademas demostrar que se trata de

un ciclo sin fin, que se vale de la ignorancia e inexperiencia de los mas jovenes de cada generacion.

En este documento se encontrara, paso a paso la conformacion del reportaje denominado “Los
Porqués de 1a Moda”comenzando con el proyvecto. su desglose v 1a forma en que sera abordado el

tema.
ion doc tal i que dara sustento al guion y

Posteriormente se p ra la i ig
servira de guia para la formulacion de preguntas a los entrevistados.

Como tercera parte se expondra lo referente a la produccion y postproduccion, esto es el
presupuesto, el calendario de grabacion, el break down, la escaleta y el guion. Complementando
este documento escrito. se anexa el videoreportaje concluido. en el cual se refleja todo el trabajo
anteriormente enumerado; como intencion principal. este documental busca generar en el
espectador una vision reflexiva hacia los principales productos audiovisuales que se reciben en
nuestro pais, esto es: los anuncios comerciales v los videos musicales, los cuales serviran para
mostrar el mensaje que se nos quicre imponer; yva que se trata de las principales herramientas que
utiliza la moda para expandirse en la actualidad. Por lo tanto ¢! material de stock utilizado para este
documental, representa una muy pequeiia muestra del gran catalogo visual existente pero es
primordial para este trabajo, pucs presupone su rescate al olvido » otorga el sustento visual del
contenido, pues muestra la sintaxis visual de la que somos objeto. Sin embargo, en este reportaje se

utilizan para darle un sentido totalmente contrario al que nos fue enviado a nosotros como

televidentes, parodiando su  significado o ejemplificando nuestras acci . ap te
desesperadas para ser aceptados.

Otro objetivo de este trabajo es el deseo de conocer el origen, caracteristicas y el porqué de la
existencia de la moda, ademas de difundir la idea y conceptos que de ella se han hecho diferentes

pensadores en nuestra historia cultural.
se busca dar a

E! tema de la moda, pocas veces es abordado de una a litica, si P

conocer la vida de los disenadores y las modelos, ademas de fijar en la de los esp la




idea de que se trata de algo muy importante que deben seguir, mas no de analizar.

Este videoreportaje, es un documental reflexivo, con un montaje intelectual que no necesariamente
se basa en un espacio-tiempo cronologico para narrar la historia, puesto que se basa y representa la
continua repeticion de las acciones desde los primeros ritos humanos, hasta llegar a las modas

superfluas de los jovenes de los albores del siglo XXI1. por lo que se rompera en varias ocasiones la

idea de cronologia; este formato permite ademas, observar que las i ap acéfalas
de la moda de hoy no son sino evocaciones de nuestro pasado, presente de las primeras sociedades,

do. E os que la idea que se nos ofrece es tan solo un

pero con el significado desori
gancho de lo mas burdo, pero que aun asi, tiene una gran eficacia y aunque sospechamos que
rcalmente no hay nada nuevo o recordamos los comerciales de las revistas de hace veinte afios, y
sabemos que nos estan ofreciendo exactamente lo mismo, fingimos una virginidad intelectual para
caer de nuevo.

La intencion, finalmente, es la de que principalmentc los jovenes se den por enterados que la

mayoria de las que se les empuja a hacer, con el fin de poder ser considerarlos unicos, va las han

hecho infinidad de personas en un si ’ o de ocasi i do quitarle a estas acciones su
falsa esencia de novedades o innovaciones, regularmente dirigidas a los mas influenciables, los
jovenes, quienes son los que mas buscan algo. lo que sea, pero que les permita ser considerados
como otra persona, no desean ser ellos mismos, siendo presa facil para el multimillonario negocio
de la moda. Y este negocio no se queda solo en los niveles mas altos de la sociedad, veremos que los
beneficios llegan hasta el comercio ambulante, pues todos, ricos y pobres buscan los mismos

modelos.
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Proyecto de Investigaciéon




1. PROYECTO DE INVESTIGACION

Planteamiento de! probilema:

La moda través de dos puntos de vista, la sociologia y la psicologia.

Justificacioéon

El presente reportaje busca informar a Jos espectadores de algunos factores trascendentales para la
existencia de la moda, explicar su funcionamiento dentro de ciertas sociedades, y en general, que el
televidente tenga una idea clara de lo que la moda significa, que utilidad tienc y de qué mancra
puede permitirse uno poner un poco de atencion en ella. iniciando con esto una actitud mas
reflexiva v critica hacia este fenomeno.

La psicologia y la sociologia, son las encargadas de recoger este tema y estudiar su existencia y

supervivencia, por lo que seran fundamentales en la realizacion de este trabajo.

Objetivos:

Conocer el origen de la moda.
Conocer las caracteristicas del fenomeno social denominado moda.

1

3. Conocer las funciones sociales de la moda.

4. Conocer los conceptos sociologicos que explican la moda.

5. Conocer los conceptos psicologicos que explican la moda.

6. Conocer el proceso de evolucion de la moda.
Delimitacion del tema

La moda presentada a los jovenes en la television mexicana.
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1 ANTECEDENTES

1.1 Origen de Ila moda
Adan y Eva acababan de probar el fruto del arbol del bien y del mal, a partir de ese momento
descubrian su desnudez, se avergonzaban de ella y buscaban cubrirse. Para la cultura
occidental este podria ser el preciso instante en que los seres humanos comenzaron a tener
conciencia de sus cuerpos y a usar ropa, también a partir de ese instante, comenzaron sus
inagotables conflictos, esto viéndolo desde un punto de vista catélico, si preferimos el
punto de vista cientifico, podemos decir que hace miles de anos la humanidad descubrio la
agricultura, los seres humanos estuvieron deambulando por la tierra dedicandose a cazar y

cosechar en funcion de sus impul ir diat Era un do de supervivencia dia a dia

¥ de rituales magicos, sin embargo, la agricultura trajo al ser humano la idea del “tiempo”
(el mundo de la agricultura exige reali en el pr los preparativos v acciones

necesarias para alcanzar las futuras cosechas). Este periodo coincide con el desarrolio pleno

del lenguaje, y por tanto, de la sensacion de id idad sep da. Llega el m 1to en el
que la humanidad va podia reproducirse fisicamente (mediante el alimento),
biolégicamente (a traves del sexo) v también culturalmente (a traveés de la reproduccion de
la mente humana generacién tras generacion mediante la comunicacion verbal). Lo que le
permitic a su cerebro desarrollarse, provocando la generacion de nuevas ideas.
Los hombres v las mujeres de Cro-Magnon que vivieron durante el periodo Paleolitico cubrian el
cuerpo con pieles a manera de taparrabos, que sujetaban con tiras de cuero crudo; se adornaban con

collares hechos con las unas v los di de los animales que c ban para su sustento, asi como

tambien de caracolillos. que enhebraban en finas tiras de cuero.

Ante el avance de los glaciares, el hombre tuvo que refugiarse en las cavernas naturales para poder
soportar los crueles frios que sobrevinieron. Comenzo a utilizar nuevos clementos para la
confeccion de las ropas de abrigo que se vio forzado a vestir. Con astillas pulidas de hueso creo la
aguja ¥ cosio sus prendas, con las que llegé a cubrir enteramente su cuerpo. Al retirarse los
glaciares, el hombre primitivo busco climas mas benignos v templados, lo que le permitic asentarse,
desarrollar la agricultura, asi como tambi¢n emplear la lana de ciertos animales para la confeccion
de tejidos que reemplazarian a las pieles.

Parece claro que el hombre tiene que adaptarse a su medio ambiente fisico. El traje ha sido
precisamente una de las primeras “conqui "~ —si asi puede lamarse- en su lucha por el dominio

de las condiciones de vida. La mas rudimentaria cubierta de pieles sirvic para una basica funcion

\3
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del vestido: 1a proteccion del cuerpo humano. El mas ligero y sintético impermeable sigue sirviendo
hoy para lo mismo.

Claro esta que las posibilidades de diversificacion son, en tiempos antiguos. bastante reducidas. El
hombre primitivo se encuentra ligado a unos vestidos burdos que son reflejo inicialmente de los
balbuccos de las manufacturas textiles.

Tal vez el hombre comenz6 a cubrir su cuerpo porque intuyé que las pieles le liberarian de la
o as de di iar al hombre

sumision a las condiciones climatologicas. Fue un signo que
pensante del animal, determiné ademas el inicio de una lucha por el dominio de las condiciones de
vida.

No puede hablarse de “moda” todavia. La moda. entendida como cambio periodico de vestimenta,
apariencia, uso de productos o realizacion de determinadas actividades, con una preponderante
finalidad estética y de integracion social, solo aparecera cuando exista una base tecnologica y lo
suficientemente capaz para permitir una minima variacion en la hechura de las telas.

La indumentaria de los babilonios v asirios se componia de dos prendas: una tunica de talle recto
con bordes guarnecidos con flecos, unas veces larga v otras corta, denominada candys. ¥ un chal
adornado de diferentes dimensiones.

Hombres y mujeres lievaban las mismas ropas, con la unica diferencia de que los chales de las
mujeres eran mas amplios.

Pero la ropa y en general la apariencia, seran inmediatamente aprovechadas en esta y en general
por la mayoria de las culturas, por una incipiente clase “superior” que convertira el cambio de
vestido y de adornos en un simbolo de su status de poder, 1o que movera todos los hilos de la
posterior historia del traje v signos distintivos de la moda.

bast

Cuando el hombre consigue una minima bilidad en el imi pi aap en

pequenos poblados, a formar comunidades mas definidas, el traje va a comenzar su funcion de
confirmacion externa de unos sistemas de prestigio v de una jerarquia de poder. La especializacion
en el trabajo dio origen tambien a otras tantas formas de vestuario y los lideres sociales -sacerdotes
V guerreros principalmente, es decir. toda actividad que suponga un nivel superior de poder, va sea
magica o simplemente de fuerza- comenzara a poder ser distinguidas por el vestido. A partir de
este momento, los individuos podran ser juzgados por su apariencia y el traje adquirira una
importante dimension social: la de servir de permanente indicativo del lugar que ocupa cada

hombre en la escala social.

1.2 Campos de |la moda

Aunque resulta mas evidente en el area de la vestimenta, la moda opera en campos tan NUMerosos

¥ variados como la pintura, la musica, el teatro, la quitectura. la cion del hogar, el
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er to, la li la practica médica, la gestion de empresas, en tanto que, por éjemplo,

las doctrinas politicas, la filosofia, las ciencias sociales y psicologicas, e incluso en las ciencias fisicas

» las matematicas, no coinciden en la categoria de una moda, en tanto que una caracteristica de la
moda es su inutilidad y su banalidad.

id

a un continuo cambio esta abierta a la intrusion de la

Cualquier arca de la vida social
moda. Por el contrario, dificilmente aparece ésta en sociedades estiticas, como las tribus primitivas,
las sociedades campesinas o las sociedades de castas, las cuales se adhieren a lo establecido y a lo
respaldado por un largo uso.

La vision de la moda como un proceso social caracteristico, en el cual el juicio colectivo acerca de lo
que es apropiado y correcto cambia como respuesta a la direccion que siguen la sensibilidad y el
gusto, plantea tres preguntas decisivas: ;Cual es la naturaleza de la situacion en la cual el proceso
de la moda opera? ;Quién es responsable de su accion? ;Qué papel desempena en la sociedad el
proceso de la moda?

Las areas receptivas a la moda son aguellas que entran en la 6rbita de un continuo cambio social. La
estructura de la vida social en tales areas desvanece la adhesion a las formas sociales establecidas y
estimula la receptividad hacia nuevas formas que reflejen nuevas preocupaciones ¢ intereses; asi

estas areas quedan abiertas a la periodica presentacion de modelos anticipadores de nuevas formas

sociales, que difieren entre si v de las formas sociales prevaleci Estos delos compiten por
su adopcion y debe haber una oportunidad para elegir entre ellos de manera efectiva. Muy
importantes en este proceso son los p ajes pr igi que. con su apoyvo a un modelo
determinado. hacen que este adquiera respaildo y legitimidad social. Debe disp se de los di

¥ recursos necesarios para adoptar los modelos favorecidos.

El sociologo W.G. Sumner decia que: “conocemos el hecho de que cuando se ha introducido una
moda y esta se ha vuelto comiin, nuestros ojos se acostumbran a ella, y aquel que no se conforma se
ve mal o no esta a la moda.”! Sabemos también que después de que la moda ha cambiado, los
objetos caracteristicos de la moda abandonada parecen toscos v rusticos, y nadie, por mas que haga,
pucde resistir a estas tentaciones. La moda controla muchas cosas aparte del vestido. Gobierna las
formas de los utensilios, las armas, las canoas ¥ los botes entre los salvajes que no son estaticos, etc.
En los siglos XV y XV las mujeres adoptaban determinada actitud o pose al estar paradas. La moda
ha controlado ¢l modo de peinarse €l cabello y de deformarse el cuerpo regula la arquitectura, la
pintura ¥ la escultura, sufren las variaciones de la moda en cuanto a los patrones y a los metodos.
Lo mismo sucede en la literatura. La poesia v las novelas siguen las fases de la moda. Una novela

exitosa produce imitaciones y establece la moda para una época. Los tipos de héroes y de ideales de

' Summer W. G. Folhkways, Ed. Ginn. Boston. E.U. 1900, p. 104,



16

caracter van y vienen segun la moda. Hay modas de pararse, de caminar, de sentarse, de gestos, de
lenguaje, de pronunciacion, de tonos de voz, de inflexion y de acentuacion de las frases; modas de
estrechar manos, de bailar, de comer v de beber, de mostrar respeto, de visitar, de comidas, de
horas de comer y de conducta. Hay también modas de comerciar, de negociar, de viajar, de
hospedarse, de hacer libros, de espectaculos, de diversiones, de flores, de labores de costura, de
carruajes, de jardines y de juegos.

No obstante, la moda se observa mejor en las prendas de vestir, William Shakespeare escribio: “la
moda usa mis vestidos que ¢l hombre” v los psicologos sociales han registrado imagenes sin fin de

vestidos cambiantes.

1.3 Burguesia
Tras el agotamiento del Antiguo Régimen, la burguesia dictara la moda desde el trampolin del

dinero. Se acaban las leyes suntuarias que prohibian las imitaciones de los trajes de la nobleza y
iran proseguir con el exclusivismo en el vestir, a

empiezan otros mMecanismos mas iles que permi
la nueva clase dominante. Segun la idea burguesa, la moda es para todos porque la moda es o va a
di ias sigan marcadas, por lo

ser un gran negocio. Pero la nueva aristocracia rica qui que las
que aparece la alta costura. Los primeros "costureros” o disenadores. son conocidos en e} 11 Imperio
de Napoleon 111, pero el auge de la nueva modalidad exclusiva no conocera ¢l maximo esplendor
sino hasta la Belle Epoque. Nuevas y secretas convenciones aparecen, la alianza entre la oligarquia
burguesa y la antigua nobleza confirma este distanciamiento a traves del intercambio de
condecoraciones, titulos nobiliarios ¥ otros signos externos como el vestido.

Las dos guerras mundiales contribuiran al afianzamiento de esta alianza que toma forma concreta
en la nueva oligarquia financiera de los grandes monopolios, la cual seguira ejerciendo la exclusiva
en materia de alta moda. Los precios de los trajes de costura son cada vez mas altos ¥ los modelos
mas exclusivos para las nuevas mujeres de clase ociosa. Como institucion burguesa, el culto a la
moda instaurado por la burguesia fue duramente criticado por diversos sectores. Un periodico
socialista aleman publicaba esto antes de la Primera Guerra Mundial: "Cuando una capa social estd
enteramente consunuda, gastada, perdida, ¢l vestir clegantemente llega a ser el sinico cundado Jde su

existencur” .

1.4 Actualidad
En cada epoca ha habido quienes buscan eaplicar o reflejar su posicion acerca del tema de los
significados los significantes » aquellos metodos que pudieran facilitar su explicacion, Charles
Sanders Peirce se intereso en la semiotica, a la que consideraba ante todo como una logica. es decir

“la ciencia formal de las condiciones de la verdad de las representaciones”, su proposito apunta a
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aprehender la totalidad de Jos procesos comp tidos en el blecimi > de las signifi es.
Algo imprescindible para el estudio de la moda, pues como dice Edward Sapir: “la moda es

esencialmente una cosa de formas y simbolos. no de valores materiales”?.

Peirce define el fenomeno semiotico como la cooperacion de tres instancias; cada una de ellas puede
estar presente en la mente del intérprete:

- el signo mismo, en cuanto percibido esta presente en los sentidos, por ende, en la mente,

- el objeto del signo. que se conecta al signo de tal manera que esti presente en la mente al
percibirse el signo (con la condicion de que el intérprete haya adoptado las instituciones de la
significacion de una determinada comunidad).

- el interpretante considerado en su particularidad. aqui y ahora, es decir en tanto que
determinacion de la mente del interprete. puede estar objetivado por esa misma mente (la mente
tiene la facultad de estar "presente ante si-misma").

Este tipo analisis, ha producido no pocos estudios sobre el hombre y su facultad de comunicar ideas
de muchas maneras distintas, entre ellas, la ropa y los adornos y en lenguaje, por ejemplo: Umberto
Eco, afirma que nadie gue sepa de significados puede evitar pensar que el simple hecho de salir de
casa con una corbata ya esta diciendo algo a los demas, ya que el vestido es comunicacion, ademas
senala que: “tambien existen otros valores secundarios en las palabras utilizadas por cada persona o
grupos de personas. A dichos valores secundarios se les denomina como significados
connotativos.”?

Y aportando mas ideas al respecto, Pierre Guiraud, explica que “la connotacion expresa valores

subjetivos atribuidos al signo, debido a su forma y a su funcién
Por otro lado, y de acuerdo con las propuestas de analisis de Efrat Tsedlon, Kenneth Gergen, Hal
Foster v muchos otros estudiosos de la cultura cotidiana contemporanea en las grandes ciudades es
posible reconocer tres grandes periodos en la evolucion de las estrategias de apropiacion simbolica
de la ropa. A estos podriamos llamarlos, respectiv clasico, derno v contemporaneo.

A cada uno de estos periodos corresponde, respectivamente, la construccion de identidades

romanticas, o virtuales y de cada una de cllas se derivan. para la construccion de la significacion
sartoriana, estrategias de imitacion, ilusion o simulacion del sentido.
A comienzos del siglo XX, se propuso un tipo de mujer mas delgada. Sin duda, como consecuencia

del uso del corse. Artilugio de tortura que se impuso como moda a finales del siglo XIX y exigia que

? Sapir, Edward. EFashion Enclopedia of the Sovial Scaences. Nueva York, Ed. Mcmallan, 1931, vol. 6. cit en young
muchedumbre,

* Leo Humberto, La Estructurg ‘] 1on o 1y Ed. Lumen, B, ) 1972 p. 81.

+ Guiraud, Pierre. La Semiologia, Ed. Siglo XXI, Mexico. 1979, p. 40.
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quienes lo usaran fuesen necesariamente flacas. Las ri chicas nor icanas de los
catalogados “Ruidosos Afos Veinte” pueden ser resultado de esos corsés. Hay quiencs le
encuentran otra razon a esa repentina perdida de peso: la hambruna que soporté Europa como
consecuencia de la Primera Guerra Mundial. Hubo que esperar algunos aios para que, sin llegar a

la exageracion de las obesas monarguicas de siglos anteriores, comenzaran a verse nuevamente

mujeres de formas generosas. Mae West fue el desp P nte dele de los anos “30, —ademas de
modelo para la botella de la coca-cola, en los Estados Unidos. Los anhos posteriores a la Segunda
Guerra Mundial no modificaron el prototipo. Rita Hayworth, Jane Russell, Marilyn Monroe v
Elizabeth Taylor, podrian anotarse como el ejemplo americano. Las fogosas italianas Gina
Lollobrigida, Sofia Loren y Silvana Pampanini, eran una buena muestra del modelo italiano. Desde
Francia, Brigitte Bardot propondria un patron de 1o que entonces se entendia como mujer delgada.
En 1966 la modelo inglesa Twiggy romperia todos los moldes. Media un metro setenta de altura y
pesaba escasamente cuarenta kilos. Sobre ese molde sc plantearian las nuevas formas femeninas.
Hasta entonces el talle 44 era ¢l clasico para cualquier modelo. Bajo rapidamente al 38. Con idéntica
angustia hubo que bajar de peso. Se llegaron a cifras alarmantes. La inglesa Kate Moss pesaba
cuarenta y cuatro kilos en un metro setenta de estatura.

Pero no todo es aceptacion ciega, “Esqueletos ambulantes”, las definié un estilista de Dior. En mayo
de 1996 Trish Goff con un metro setenta y cinco, cuarenta y seis kilos de peso aparecio en portada

de la revista “Vogue”. El director de la filial inglesa de los relojes Omega se quejo a la revista por "la

eleccion de modelos con esp proporciones anoréxicas”, ¥ critico la actitud de "imponer a las
mujeres criterios de belleza que no son mas que el sintoma de una enfermedad”. Vogue no modifics
el criterio y Omega canceld su publicidad en esa revista. "Nuestros relojes estan hechos para ser
llevados en la muneca sehalaron, no en la cintura”.

En 1966 Twiggy. desde Inglaterra, habia impuesto el tipo super flaco. Ahora, muchos anos despues,
también desde Inglaterra, se impone a la super “rellena”. En esta ocasion, Sophie Dahl y Sara
Morrison se llaman las dos britanicas que acaban de romper los moldes. La primera llegara a los
veinte anos. pero mide un metro ochenta de estatura v tiene talie 50. Es decididamente gorda.
Tambien cs calificada como decididamente sensual. Asi lo supieron ver los editores de las
principales revistas europeas, que hoy disputan por tenerla como chica de portada. Algo similar
sucede con Sara Morrison, de igual peso v medidas, v de idéntica sensualidad.

Muchas casas de moda yva se atreven a disenar para figuras gruesas. El esquema de que las gorditas
son torpes y tontas se esta rompiendo definitivamente ¥ podria como suele pasar, que se impusiera
la moda de la gordura, que por cierto, tuvo su periodo de esplendor durante la vida del pintor

Rembrandt.

La moda, como fenomeno histérico, esta asociada con la idad; termi b raices
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etimologicas similares, derivadas del término modus, que a la vez significa limite ¥ regla, norma y
medida.

En la Ciudad de Mexico se puede observar un cambio evidente. Esta documentada graficamente la
uniformidad en la ropa durante los aios cuarenta, al dominar los colores blanco y negro como
marcas de homogeneidad cultural v estética. Es a partir de fines de la década del sesenta cuando se
inicia una explosion de cambios en cadena., hasta llegar al establecimiento de una diversidad
aparente de opciones urbanas de los sectores de clase media, que coincide con la diversidad de las
posibles identidades que pueden convivir en un mismo individuo, a lo largo de un mismo dia, asi
que, como vemos, lLa estética de la vida cotidiana urbana contemporanea es, para emplear el
término de Jean Baudrillard, “una estética de la simulacion.”s En este contexto, los signos no tienen
un sentido inherente, sino que generan un sentido propio al articular su relacion con otros signos.
Roland Barthes, en su estudio semiotico sobre la moda, retoma algunos de estos sentidos
relacionales, como las parejas de oposiciones suave/severo, elaborado/austero v
femenino/masculino.

Al scleccionar diversas prendas de ropa se articula una experiencia de construccion, reconstruccion
¥ reconocimiento de una identidad personal siempre provisional, sélo aparentemente intima e
individual.

Al poner en juego diversas estrategias de seleccidon y combinacion se participa en la construccion de
un fantasma: la imagen para los otros.

Si en algunos contextos la ropa crea a la persona v corrobora su identidad, esta misma identidad es

siempre provisional, y puede ser reconstruida a cada momento. También la identidad es una

construccion efimera.

Libre de referentes, aqui los objetos de la moda obligan a r inar perm te los codigos
en juego, indiferentes a cualquier orden social tradicional.

Los sujetos cuya identidad es relacional son terminales virtuales de redes maltiples, mientras el
concepto de norma no esta centrado en el individuo y su responsabilidad, sino en las redes sociales
» las coyunturas contingentes de generacion de sentido.

Las formas contemporancas de la moda han sido interpretadas de dos maneras diferentes: como
una estrategia de democratizacion (Gilles Lipovetsky) o bien como una ilusion de demacratizacion
(ean Baudrillard).

Cada una dec estas posturas se deriva, respectivamente, de lo que Hal Foster llama posmodernidad
de reaccion y posmodernidad de resistencia. Mientras la primera rechaza la modernidad con ¢l fin

de afirmar los valores humanistas, la segunda desconstruye la modernidad y critica los valores

- * Baudnilard, Jean. ELotre por s mistno, Trad. Joaguin jorda. A Barcel 1990, p. 78.



20

idualidad.

humanistas, como la libertad, la belleza y la indi

Cualquicra que sea la interpretacion que adoptemos ante estos fer

oS, se p r
algunas caracteristicas de la moda posmoderna:

Celebracion del simulacro (joyas falsas, moda retro)

Intertextualidad fragmentaria (montaje, collage)
Vaciamiento de sentidos tradicionales (uso de simbolos religiosos como ornamentos.; uso de

materiales caros en condiciones comunes)

Esta moda, cuya naturaleza es vertiginosamente cambiante, pues depende de cada individuo en

cada momento de su vida cotidiana, esta con nosotros, en los espacios urbanos desde hace varios
anos, y parece ser tan permanente como la presencia de los jeans.

L.a moda posmoderna, donde la simulaciéon constituye una critica a Ja tradicion semiética de la
representacion, ¥ en la que el juego textual es una especie de carnaval de las apariencias, ha

terminado por construir al sujeto virtual, cuyo caracter efimero es lo unico permanente de nuestra

sociabilidad cotidiana.



2 FACTORES DE INFLUENCIA SOBRE LA MODA

2.1 Lugar y situacién
La progresiva complicacion v jerarquizacion de las estructuras de poder va creando diversos tipos
de vestidos adecuados a las distintas funciones que la sociedad establece para cada hombre y a la
situacion que se vive en determinado momento historico, climatico o la situacion general
prevalcciente.
No solo se trata ahora de un traje adecuado para un trabajo concreto, sino que, sobre todo, se
requiere un traje que “informe” de manera inmediata sobre la situacion social de cada individuo y
de alguna forma, sirva de sistema “clasificatorio” de los miembros de la sociedad.
El vestido se convirtio desde tiempos muy antiguos en un bien casi mas codiciado que otros que
podriamos suponer mas necesarios para la sociedad y esto es especialmente notorio a medida que
la sociedad se “civiliza”.
Por ejemplo, durante el periodo comprendido entre fines del siglo XVIII y la primera mitad dcl
siglo XX, y debido a la expansion de las ciudades y a la revolucion industrial, se hace necesario
desarrollar la distincion entre lo publico y lo privado, y de este fenomeno se deriva también un
desarrollo del arte de la simulacion v la ocultacion.
Con la multiplicacion de los roles sociales. el status social de cada sujeto esta determinado no por el
linaje, sino por la funcion que cumple en el contexto laboral. Es asi como surge la necesidad de
diseRar uniformes que seran utilizados en el lugar de trabajo, con el fin de denotar el rango social,
pues el vestido cotidiano empieza a indicar elementos tales como el tipo de actividad que se realiza,
la hora del dia en la que se utiliza, la ocasion especifica, el género sexual o, incluso, el humor
individual, es decir: elementos que no estan directamente ligados al status social.
En este contexto surge una aparente democratizacion de la ropa, por lo que se hacen necesarios dos
mecanismos correctivos para preservar las marcas de clase:
el apoyo moral en practicas aristocraticas (elegancia y buen gusto) v el énfasis en la escasez de los
materiales (naturales Vs sinteticos) v la dificultad de la confeccion (hecho a mano Vs fabricado en
serie).
Ya no existe un sentido inherente al empleo de una determinada ropa, asi como tampoco hay una
verdad trascendente. En su lugar surgen sentidos construidos. La referencia ultima de la
significacion de la moda no se apoya ahora en leyves naturales, sino en la ley de intercambio
comercial ¥ simbolico: ¢l valor de uso s rebasado por el valor de cambio, v el valor simbolico esta
determinado por el mavor o menor prestigio de las casas de diseio o las marcas comerciales.

Este es cl contexto en el que surge la tirania de los significantes, es decir: de las marcas, que asi

N
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cumplen las funciones senaladas por Roland Barthes para los nombres: el poder de esencializacion
(al designar a un solo referente), el poder de citacion (ligado a la evocacion de la misma esencia) v el
poder de exploracion (la posibilidad de asociar distintos nombres).

La identidad, en este contexto, es resultado de una operacion camalednica, al armar una imitaciéon
construida con frag de identidades multiples.

Esta es la multifacética caracteristica de la vida cotidiana en las ciudades modernas. También en

este contexto surge la fealdad estudiada de las primeras feministas, que ya no se asumen como
objetos sexuales. Solo mas adelante las mujeres pensaran en reapropiarse de la ropa como campo
simbolico en el que esta en juego una doble afirmacion de identidad sexual y autoestima, y un
proyecto utopico de libertad expresion.

La sociologa y especialista en historia de la moda, Susana Saulquin, repasa la figura femenina a
traves de los siglos v considera que a fines del sigio pasado era necesario que las mujeres estuvieran
flaquisimas, de ahi el sacrificio del corsé. La mujer encorsetada no podia trabajar. Entonces el
hombre renuncio a la moda en favor de la mujer v adopto el uniforme de trabajo: traje negro, gris,
azul, etc. La mujer paso a ser la duena de la moda. Por consiguiente, para enfatizar que solo podia
mostrarse y ser un florero necesito usar corsé, la famosa cintura avispa de fin de siglo. En esta
epoca. vuelve a pasar lo mismo. Pero por diferentes motivos. El corsé en lugar de ser exterior es
interior. La mujer debe estar ultra flaca y desciende la natalidad. En este caso no porque la mujer es
un simple objeto de decoracion que no trabaja, sino por la cultura de masas. Una cultura de masas
necesita como estrategia la homogeneizacion, que nadie desentone. Por eso hay que buscar que
todos los cuerpos sean similares. Se itan cuerpos h geneos sin ningan tipo de identidad.

Actualmente, la extrema delgadez. Sin embargo, "lo sano” es la nueva ideologia que se impondra

en la sociedad futura. No importara ser joven sino sano. El arte suele anticipar el manana. El éxito
conseguido por las figuras de Botero no es producto de la casualidad. Para Susana Saulquin,
aunque sea en ustilo caricaturesco, Botero se adelanto a su tiempo. Las casas de modas va disehan
ropas especiales para gordas. No son prendas para disimular los kilos de mas sino para mostrar lo
sensuales que pueden ser. Antes la idea era tapar a la gorda. Ahora la maxima podria ser: “estoy

feliz con mi cuerpo, v lo muestro”.

2.2E1 clima

El frio, el calor, el invierno, ¢l verano, la lluvia o el tiempo seco originaran distintos tipos de ropas,

influyendo directamente en la materia. el color v la forma. El do de un esquimal o el de un
habitante de los tropicos no puede ser, ciertamente, el mismo, ¥ posiblemente ni uno ni otro podria

sobrevivir si sus ropas fueran distintas de como son: lo que es valido para uno es absolutamente
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inutil para el otro.

Pero lo que no es en realidad mas que una justificacion funcional del traje ha sido convertido en la
excusa basica para la organizacion racional v rentable de la moda actual. Hoy no tiene sentido, en el
area capitalista, hablar de una moda para todo el ano. Todos sabemos que la moda oficial funciona
sobre la base de dos temporadas: Otofo-lnvierno y Primavera-Verano. Los trajes que salen al
mercado en una u otra ocasion no solo sirven para adecuar la temperatura del cuerpo a la
ambiental, sino que las "temporadas” marcan el plazo del bien producido por la industria. Asi,
muchas veces, la moda olvida esta elemental funcionalidad y propone cosas tan absurdas como
botas altas de cuero para verano en paises cialidos y otras singularidades parecidas. El clima sirve,
puecs, de justificante de la funcionalidad de una moda, también senala Ja fortaleza de los
mecanismos que impulsan al consumo de una moda concreta en cuanto esta deja de ser funcional.
Tal vez sean los chinos quienes podrian proponer, actualmente, al mundo occidental un verdadero
ejemplo de traje acorde con el medio ambiente: hombres v mujeres visten lo mismo, una camisa v
unos pantalones de algodon, ambas prendas bastante anchas. En el invierno colocan sobre ellas
chaguctas v pantalones acolchados. La tipica critica "occidental" a la monotonia del traje de la
Republica, Popular China esta fuera de lugar, segun han podido comprobar los cada vez mas
numerosos viajeros a China, utilizan si, el mismo modelo y la misma tela, pero en los mais variados
dibujos y colores. El efecto conseguido es o mas opuesto a la monotonia.

Cabe senalar también que la importancia del factor climatico viene dada precisamente por el hecho
de que ¢l vestir humano parece derivar de las condiciones climatologicas, pero sin olvidar que lo
que empezara claramente como una "defensa” o proteccion del cuerpo; humano es decir. un acto

intcligente acabaria convirtiendose en una de las mas complicadas convenciones sociales.

2.3 Lugar y situacioén

Este sentido de “convencion social” es el que tienen las normas de “etiqueta’™ sujetas a factores tan
aparentemente insulsos como el lugar v la division de las 24 horas del dia. Todavia es frecuente oir
a quicnes se precian de elegantes afirmar que su secreto consiste en “vestir de acuerdo para cada
ocasion”. Esta frase hecha y esta convencion derivan directamente del mundo burgueés, pero no hay
que olvidar que este tipo de convenciones tiene un origen mas remoto en la progresiva
complicacion historica de la estructura social y en la cada vez mas sutil subdivision de la sociedad.

Si volvemos la vista hacia atras ¢n la historia podemos observar que, en los origenes y en épocas de
austeridad ¥ escasez economica como la Edad Media, el mismo traje servia para todo, incluso entre
las elites sociales. El traje tenia una hechura que no facilitaba precisamente la complicacion, v la
escasez de tejidos limitaba a su vez las posibles variaciones. Con excepcion de las épocas de auge de

los imperios egipcio, griego y romano. en las que mas que el vestido tenian importancia los
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adornos, solo a partir de las Cruzadas -y siempre en circulos muy reducidos- puede hablarse de
una adecuacion del traje a lugares y tiempos.

La convencion se limitaba, en un principio a una simplisima alternativa del traje “de diario” o el
traje “de los domingos”, lo que tenia una funcionalidad rclativamente justificable. Con el
advenimiento del Gran Renacimiento, ¥ sobre todo posteriormente, de las cortes absolutistas, las
normas se complican. La aristocracia cortesana que sustituye a la aristocracia feudal es la artifice de
la mayor parte de convenciones cuya herencia recaeria en la burguesia.

A lo largo del siglo XVII las normas de etiqueta concernientes a las diversas formas y tejidos segun
las ocasiones estan va definidas. La burguesia hara suyas estas convenciones y desarrollara unas
normas muy estrictas de acuerdo con el lugar: campo, playa, ciudad, etc.. y dentro de esta:
ceremonia, paseo, trabajo. gala. deporte, iglesia, etc.. ¥ de acuerdo con el tiempo: manana,
mediodia, tarde, noche. El vestir de acuerdo con las normas supone, practicamente, una
“dedicacion plena” a la tarea del adorno personal, lo que unicamente puede darse entre las clases
ociosas v ricas.

Sin embargo, a partir de la Segunda Guerra Mundial, se constata en las grandes ciudades un
rechazo de las complicaciones de la etiqueta v una vuelta a lo que podriamos llamar “traje de todo
uso”, utilizable durante todo el dia sin distincion de tiempo ni Jugar. Esta tendencia se ve
oficialmente reforzada a lo largo de la década de los sesenta en Europa y a finales de la década de
los cincuenta en Estados Unidos por medio de la prensa de modas, si bien, naturalmente, se
mantienen otro tipo de normas o imperativos como: el “estar atractivo a cualquier hora del dia”, el
“llevar los accesorios adecuados”. ¢l “combinar los colores convenientemente”, ya lo decia W.G.
Summer: “la moda no admite discusion.”

En fin, se puede llevar el mismo traje durante todo el dia v para distintas ocasiones siempre que
este se ajuste a las normas de moda imperantes. Aunque, quede claro, no por esto se han invalidado
los conceptos de “traje de noche”, “traje de manana” o “traje de oficina”. Esta especic de anarquia
que presupone la existencia de diversas modas simultaneas iniciada en los afos sesenta y que
durarnia solamente una decada, ha sido firmemente combatida, entre 1971 y 1976, por la industria de
1a moda, a la que es indudablemente mas rentable la existencia de una moda concreta vy de unas
convenciones estables. El retro y sus derivados empiezan a cobrar su sentido mas genuino:
aglutinante de una manera concreta de ver v actuar socialmente. Por su parte. la moda masculina

actual ha aligerado también gran parte de las complicaciones de tiempos v lugares.

«Summer W. G. Eplhways. Ed. Ginn, Boston. E.U. 1900, p. 1(4




2.4 Localidades
En su libro “Sociologia de la Moda” René Konig afirma que “l/a ciudad es el paraiso de la moda”, no
sélo por lo que ¢l llama “curiosidad natural de los cindadanos”, sino porque la ciudad es ia gran cabeza
de puente en el movimiento expansivo de toda moda que, partiendo de la ciudad, llega hasta los
mas apartados lugares al cabo de cierto tiempo. Si se piensa que la ciudad es el marco idéneo para
el nacimiento de nuevas modas, esto ocurre principalmente porque son las ciudades los mas
importantes nucleos de consumo y porque, a traves de la popularizacion réapida de una moda, se
llega mucho mas rapidamente a la masificacion, a la estandarizacion y al consiguiente cansancio de
las sucesivas modas. Esto, a su vez, provoca un nacimiento constante de moda dispuesta a ser
consumida inmediatamente.
En este sentido es significativo que la industria haya decidido presentar pequenas colecciones de
moda fuera de temporada; lo que se pretende es, precisamente, proporcionar constantemente
nuevos elementos vy novedades que estimulen el consumo ciudadano.
Pcro tambiéen puede decirse que la ciudad es el marco idoneo del sucesivo cambio en la
indumentaria porque hay en ella mas oportunidades de ver y ser visto, si admitimos la existencia
en el hombre occidental de una vertiente narcisista que le lleva a la exhibicion personal como forma
de sobresalir por encima de los demas. Los medios de comunicacion estan imponiéndonos
constantemente esta filosofia de la competencia y seialandonos la obligacion de “destacar”, de “ser
originales” v de conseguir finalmente el “éxito”, que se identifica con la posesion de cosas
determinadas v con una apariencia fijada por unos estandares concretos.
Habria, sin embargo, que matizar mejor este papel de las ciudades en su relacion con las modas.
Creemos que la ciudad es caldo de cultivo necesario para el desarrollo de una moda, pero las
grandes megalopolis actuales permiten al mismo tiempo “pasar inadvertidos” con un atuendo
demodé. Segun esto podria deducirse que son las ciudades o lo que aqui conocemos como capitales
de los Estados los verdaderos paraisos de la moda: la gente se conoce v se observa, la gente se viste
para la gente y, finalmente, la moda. en este medio se convicrte en un mecanismo para conjurar la
monotonia.
En las pequenas concentraciones, en general aldeas y pucblos del campo, se manifiesta un gusto
preferente por la adquisicion de bienes durables. En ellas, la moda, entendida al modo actual,
apenas tiene sentido por diversos motivos. Se ha podido constatar que, en este terreno, el campo es
absolutamente conservador y reacio al cambio de indumentaria, conservandose, por ejemplo, la
tradicion del traje tipico o una derivacion de éste.
La gente del campo continua, incluso hoy, con la tradicion de confeccionarse por si mismos sus

vestidos. Por ultimo, si se piensa que en Paris, alrededor del ano 1300, va existian unos 700 sastres




aproximadamente unas 350 peleterias, tendremos que convenir que 1a importancia de las ciudades

es clara y determinante en el desarrollo de las modas.

2.5Composicién de 1a poblacién

Concretamente resulta significativo el que haya mas hombres o mujeres, mas viejos o jovenes, su

distribucion por capas sociales en qué¢ did o disminuycn cada uno de estos grupos.

Uno de los ejemplos histéricos mas claros es el brusco cambio sufrido por la estructura del traje en
el siglo XV. Las epidemias, La Guerra de los Cien Afos y un conjunto de causas diezmaron la
poblacion europea de ta! forma, que nos encontramos en la segunda mitad del siglo con una
poblacion fundamentalmente joven cuyos gustos se separaron, después de unos momentos de

confusion, de la tradicion medieval, desembocando en una forma cultural bastante diferente,

aunque sin romper todavia total ite con lo i di anterior. La moda masculina de las
calzas ajustadas y el justillo cenido, lanzada desde Italia al resto de los paises curopeos, sera
precisamente el simbolo de esa ruptura.

Otro tanto podria decirse de lo que se¢ ha llamado “revolucion juvenil” de la moda de hoy. Este

fenémeno, que comenzara de una forma mas o menos “oficial” de la mano de los Beatles en 1962 v

que alcanzaria su punto maximo en la popularizacion de la minifalda de Courreg; Quant en 1965
y se confirmaria mas tarde con la moda hippie, tiene sus origenes en la aparicion masiva de un
publico joven, numericamente muy importante, en la década de los sesenta.

Tras una mas o menos dura posguerra, la reconstruccion de Europa y la expansion norteamericana,
los jovenes parecian como el mercado cuantitativamente mas grande, cuya capacidad adquisitiva
conjunta -al mismo tiempo que la facilidad de su manipulacion a través los medios de
comunicacion- adquiria una importancia nada desdenable ¢ incluso superior -contando para ¢llo
con el deseo de “cambio” v de “novedad” de todo adolescente- a la de sus predecesores. Para estos
jovenes, la industria fabrica toda clase de objetos de consumo: pasters, discos, amuletos, gadgets,
comics y, sobre todo, trajes. Pero. dadas las caracteristicas de este publico joven, sobre las gue

volveremos mas adelante, su moda, para tener éxito, ha de ser lanzada por los propios jovenes. Asi

aparecen los nuevos idolos de la cancion, del cine, del diseho. que son sabia manejados por
los cerebros industriales. El éxito del nuevo estilo es tan rotundo gue incluso los mayores se visten
de acuerdo con la moda juvenil.

L.a llegada -primera en la historia- de los muy jovenes a la moda tendra serias repercusiones en la
industria: el anti-convencionalismo en el vestir ira tan lejos que organizara una enorme confusion
entre los productores de moda, empezando por los lideres de la alta costura v terminando por las

grandes empresas de confeccion seriada.

Aparte de las acusaci de b . la revolucion juvenil en la moda denota algo mas. A
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través de sus d de independ. ia los j estén siendo manipulados: el concretar todos jos

deseos de cambio juvenil en una moda de vestir, de musica, de objetos de consumo no es sino una
forma de intentar desviar a estos jovenes de las necesidades mas vitales de cambios en otros
terrenos, por ejemplo en el de la libertad real. El que Jos jovenes concentren sus energias en las
modas es una forma de “entretenerles” en lo formal -aunque se desmadren- para que la respuesta

no venga en serio ¥ por motivos mas profundos y graves.

2.6 Movilidad de la poblacibén

La existencia de grupos de personas en movimiento permite el intercambio de pautas culturales v
es vehiculo decisivo para la propagacion de novedades y el cambio de moda. Este factor tenia una
funcion especialmente importante en las épocas en las que apenas existian otros tipos de
intercambios. El hecho se pone de manifiesto en las expediciones de tipo religioso ¥ comercial
lievadas a cabo en la Edad Media. El intercambio de ideas y pautas culturales entre la Europa
occidental v los paises de Asia Menor a través de estas expediciones supondra un cambio casi total
en el traje europeo. La oscura y catdlica Europa recibe una serie de influencias que se reflejan en la
moda goética de ricas vestiduras bordadas, adornos costosos, refinamiento y estilizacion en la linea
exageracion en las formas, acorde con el nuevo estilo arquitectonico del momento. Es la locura de la
forma, de lo luminoso, del colorido, de lo brillante, del “lujo asiatico” en suma, 1o que mueve a las
elites privilegiadas y les permite, por otra parte. dejar bien sentada su superioridad social.

Actual los movimi os migratorios que influencian decisivamente el traje, la moda y las

costumbres de un lugar concreto, suelen pasar mas inadvertidos gracias a la rapidez de las
comunicaciones y cie la transmision instantanea de la informacion, que ha dado como resultado
una “uniformizacion” del traje en los paises llamados desarrollados.

Pero es precisamente en aquellos paises con mayores restricciones informativas -fuerte censura,
control estatal de la informacion-y con unas condiciones geograficas determinadas, donde ciertos
movimicntos migratorios tipicamente contemporaneos como el turismo —permitido por aportar una
interesante rentabilidad economica- modifican tanto las costumbres imperantes como la forma de
vestir. Concretamente en paises como Espaha o Mexico. modas tan significativas como el bikini y
los pantalones femeninos —~hoy va habituales, pero que consideramos significativas por la carga de
ruptura con la tradicion gue conlievaron y, por tanto, sumamente dificiles de introducir- fueron
adoptadas masivamente, primero, por las residentes en los lugares tipicamente turisticos, y
reivindicadas, despues, a veces airadamente

Cabe anadir que todos estos factores de movilidad de la poblacion como el turismo dependen de
factores cconomicos. El viaje “de placer” o “vacacional” sélo puede darse en ciertos niveles

economicos.



2.7 Papel social
En relacion con la moda se han dado principalmente dos tipos de actividades efectuadas por los
individuos: las profesionales y las vacacionales.
Las actividades profesionales influyen de manera evidente en la estructura del traje. Ciertos tipos
de trabajos exigen atuendos funcionales adaptados a la actividad que se realiza. Igualmente, el
trabajo o la profesion diferencia claramente el traje en algunos aspectos: militares, mecanicos,
empleados de banco, hombres de negocios, etc., se distinguen facilmente por sus distintos
atuendos. La “profesion”, si asi puede llamarse. de caballero en la Edad Media proporcioné el
atuendo “funcional” de la armadura. El hacer la guerra era no solo algo habitual, sino que requeria
unas minimas condiciones de seguridad. De la armadura sigui6 el acortamiento de la tunica. Solo
los monjes y los reves siguieron llevando una vida tranquila y la tunica larga.
Vemos tambien, revisando la historia del traje, que la moda surge precisamente entre aqucellos
cuyas ocupaciones les permiten disponer de una determinada cantidad de tiempo para dedicarla a
su arreglo personal. Ya sean hombres o mujeres. la moda, ante todo, necesita tiempo y tiene su
caldo de cultivo en e! pudiente, sea en el siglo XV o en el XX. Este hecho nos llevara a la
constatacion de que cuando se dispone de mas tiempo libre la moda adquiecre un papel mas
importante.
Las actividades vacacionales y deportivas en nuestra sociedad occidental estaran, pues, en relacion
inversa al trabajo: a menos trabajo, mayores posibilidades hay que dedicar mas tiempo al deporte o
al ocio. Habria que matizar que estamos hablando en el ambito de las lHlamadas “sociedades
opulentas”, ya que en este proceso los pafses pobres apenas intervienen o lo hacen de una manera
incipiente.
Fucron los norteamericanos quienes, por haber logrado un cierto equilibrio entre trabajo vy tiempo
libre como reflejo de un parecido nivel de vida en su sociedad, introdujeron en la antigua Europa
un estilo desenvuelto v deportivo. Desde los ahos 20 los norteamericanos han impuesto ese “heep
smiling” permanente, correspondiente a un “aspecto simpatico ¥ no muy inteligente”. Esta situacion
trajo consigo, sin embargo, una cierta liberacion: pantalones femeninos, prendas de punto a todas
* de

horas, zapatos comodos, ausencia de corbata masculina, en definitiva: un "aire vacacional”

“relax” incluso en las cindades. Esta moda fue aceptada con entusiasmo por los jovenes v, con

ciertos reparos -por causa de la inicial y aparente trasgresion de las convenciones anteriores. Pero
lo que realmente posibilita de hecho a las personas estar a la moda es su capacidad adquisitiva v su
tiempo libre. lo cual esta a su vez condicionado por la actividad profesional del sujeto; ese publico

mayoritario tenia que acosturnbrarse a algo tan innecesario como un cambio irracional de prendas

de vestir; claramente el © por el cor .
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“En tanto que pauta cultural, la moda es una especie de ritual social que, seglun se supone, las

personas obedecen”, dice Kimbal Young.
Muchos investigadores de la conducta social han afirmado que el interés intenso que las mujeres
i de inferioridad en

sienten por la moda es claramente un caso de P i por su
este mundo de hombres. En otra época, hallaban compensacion en las ropas y adornos empleados
con el fin de atraer a los hombres, por una parte y mantenerse separadas de ellos, por otra. Una
tendencia actual en los estilos femeninos, de imitar Jos estilos masculinos, es posiblemente un
resultado de la posicion cambiante de las mujeres en los negocios, la politica y las profesiones. La
ideologia contemporanea acerca de la igualdad de los sexos influye sin duda sobre la orientacion de
la moda. Las mujeres tratan de probar su igualdad con los hombres adoptando las maneras, ropas y
habitos de éstos.

Las sociedades donde existe una clase ociosa bien definida, las mujeres revelan el status economico
de sus familias mediante sus ropas ¥ otras convenciones. A medida que las prendas masculinas se
han estandardizado cada vez mas, han perdido la capacidad de poner de manifiesto el status
economico de quien las usa. El vestido femenino ha asumido en consecuencia esta funcion. Por esta
razon, muchos hombres estimulan a las mujeres de sus familias a superar a otras mujeres en el
vestir. El status financicro del hombre se revela indirectamente de esta manera. La satisfaccion que
el hombre no puede obtener debido a la simplicidad de sus propias ropas, es obtenida entonces
cuando su mujer posee un guardarropa exageradamente grande. Es indudable que el deseo de
expansion de nuestro Yo, de identificarnos con actividades que proporcionan distincién social, son

un poderoso factor en la promocion de la moda v sus cambios.

2.8EI Rol social
La moda surge como fenomeno social en Europa a principios del siglo XIV. Hasta ese momento, la
ropa cumplia una funcion de distincion social unicamente en términos de las diferentes calidades
de los materiales.
El periodo clasico de la moda comprende los siglos XIV al XVIHI, v responde a lo que el sociclogo
aleman Georg Simmel ha llamado estrategias de imitacion. “Las clases subalternas imitan a las
clases superiores, las cuales a su vez, como estrategia de distincion, crean nuevas modificaciones a

la moda. En este sentido. la moda siempre esta en proceso de devenir y en competencia con su

propio ritmo.””
Desde esta perspectiva, en terminos generales, vestir puede significar cubrir la realidad, disfrazarla

V¥ crear una distancia entre la verdad y su revelacion, mientras el acto de desvestir puede ser

° Simmel. Georg. Gultuga temening, Ed. GDE. Londres. 1986, p. 116,
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entendido precisamente como una forma de acceder a la verdad, pues esta se representa como
necesariamente desnuda. Este sistema de metaforas reproduce una metafisica de la profundidad. es
decir: la creencia en verdades profundas que es posible descubrir a través de una busqueda

] 1tos trascend les coincide con la distincién entre un yo genuino

especifica; esta creencia en
¥ un yo escénico, ¥ que forma parte de la concepcion romantica de la identidad. El Yo publico ¢s

aqui un manipulador estratégico que utili ! imboli pertinentes para el rol que
Se asume como propio.

En terminos saussureanos, se puede sefalar que en la preceptiva clasica hay un lazo directo entre el
significante (en este caso. la moda) v su significado (representacion de jerarquias y roles sociales),
dce tal manera que la ropa funciona como un mero reflejo de la estructura social.

Por otro lado, la personalidad humana esta diferenciada dentro de la estructura de la conducta
social. Cuando las personas s¢ organizan en grupos v adoptan funciones especiales en ellos, las
diferencias fundamentales entre los individuos se acentuan y se revelan en las distintas formas de
adaptacion a la estructura organizada de la sociedad.

Hay muchas posiciones distintas v posibles que el individuo puede ocupar en la sociedad, cada una
de las cuales determina una funcion social, tales como las de dirigente, maestro, obrero, padre,
etcetera. Cada individuo esta mejor capacitado para desempenar una funcion que otra, v ticne mas
exito en algunas posiciones que en otras. Cuando hablamos de “ personalidad”, nos referimos tanto
a las funciones gque el individuo desempeiia en la sociedad como a la manera de desempenarlas.

Como el ambiente social del individuo ha evolucionado desde la época primitiva, dentro de ese

ambiente se han diferenciado nuevas funciones y tareas para los individ Ad is de los pap
primarios de varon. mujer, ¥ vastago, en el grupo familiar primitivo, han surgido nuevas funciones

sociales tales como guardia, cazador, cosechador, dirigente, constructor, sacerdote, soldado,

maestro, medico, ama de casa y otros, para incluir asi al, de las ir bles facetas de la
civilizacion. Las funciones sociales son formas de la conducta social que requieren aptitudes
espoeciales por parte del individuo.

Ademas de las funciones interpersonales., ¢l individuo comun desempena muchas otras
determinadas por las diversas actividades que realiza en los grupos. Algunos adultos solo
desempenan en la sociedad sus papeles de padres y trabajadores. Otros desempenan varios:
colaboran en los planes de la comunidad, pertenecen a clubes, son dirigentes de diversas empresas
M actuan en un amplio campo de actividades. Los papeles del grupo varian de diversas maneras, en
su complejidad, en su funcion social ¥ en su significado cultural. Cada una de estas variantes

contribuye a determinar el papel del individuo y del grupo.
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2.9 Posiciéon social
Muchas de las explicaciones sociologicas de la moda se basan en la idea de que esta es
fundamentalmente una emulacion de los grupos prestigiosos. Georg Simmel (1904) ha dado la mas
acabada exposicion de este punto de vista. Sostiene que. “en una de clases abiertas, los
grupos de la elite social tratan de distinguirse mediante signos visibles tales como la vestimenta v e!
modo de vivir, los miembros de las clases situadas mas abajo que desean ascender en su status
social adoptan estos signos distintivos. Entonces se hace necesario para los grupos de elite

introducir otros nuevos que, a su vez, daran Jugar a una nueva ocla de lacion.”® El esq de

Simmel caracteriza la moda como un proceso que se repite; explica la introduccion y adquisicion de

vigencia de las nuevas modas. su expansion y posterior desaparicion. Da bien razon del porqué
de la ausencia de moda en las sociedades (folk) y en las que se rigen por castas, como también en
ciertas areas de la sociedad moderna, tales como la de la utilidad y la de lo sagrado. en las cuales las
consideraciones acerca del status resultan irrelevantes.

Sin embargo. en la actualidad, habria que preguntarse si no tiene mas valor, no es mas importante,

el vestido que el hombre mismo. El imaginarse que ~aunque fuese en circulos reducidos- el vestido
¥ todo lo que este con lleva, pueda ser mas importante que el ser humano, resulta horrendo. ;No es
en muchos casos el vestido una especie de jaula dorada, que guardando oculto aquello que
realmente somos, nos proporciona la deseada integracion a la grande y sobre-organizada reserva
social?

Al respecto. Baudrillard se pregunta ";si ya no se tratara de oponer la verdad a la ilusion, sino de

percibir la ilusion generalizada como mas verdadero que lo verdadero??

Consecuencia directa de estas situaciones, se puede considerar que el vestido esclaviza al hombre.
A través del traje tenemos una de nuestras primeras sensaciones en la vida; la primera: la opresion.
Es algo curioso el ver que si el hombre ya se ha complicado bastante la existencia poniéndose cosas

encima. ;por qué razon ha llegado a la situacion extrema de obligarse a si mismo -periodica,

cor s arbitrari a cambiarse de ropa y adornos? Y si el hombre admite ser esclavizado
por una cosa, al fin y al cabo tan banal, como el vestido, como 1a moda. (no es esto un sintoma serio
de que su inicial aspiracion a la libertad esta siendo aniquilada?

Parece que el hombre termina siendo no ¢l vencedor, sino tal vez la principal victima de su lucha
por su libertad y auto desarrollo. Su intento de cubrir el cuerpo acabaria con buena parte de su
libertad inicial.

Pasada la ctapa primitiva de la moda en el vestir, la progresiva complicacion y jerarquizacion de las

*lbad
* Baudritlard, Jean. ELotre por st qusmo, Trad. Joaquin Jorda. Anagrama. Barcelona, 1990, p.87



estructuras de poder. va creando diversos tipos de vestido y adornos distintivos, adecuados a las
distintas funciones que la sociedad establece para cada hombre. No sélo se requiere de un traje
adecuado para un trabajo determinado, sino que. sobre todo, se requiere un traje que “informe”
inmediatamente sobre la situacion social de cada individuo y de alguna manera “clasificatoria” de
los miembros de la colectividad; esa busqueda de exclusividad es observada desde la antigiedad, y
donde ciertos tipos de vestidos, son un bien casi mas codiciado que otros que podriamos suponer
mas necesarios para la subsistencia y esto es especialmente notorio a medida que la humanidad se
“civiliza®”.

La posicion social del ser humano o status viene determinada por su papel social y advierte de un
sistema de prestigio basado en la imagen social del individuo, al cual, segun su status, se le
atribuyen una serie de derechos y deberes que implican unas determinadas expectativas de
conducta. A estas expectativas de conducta corresponde el modo de representarnos a cada persona,
esto nos indica que “el hombre comunica mas de lo que piensa, mediante signos no linglisticos, v
debemos aceptar son muchos los elementos que participan en un mensaje, como las senales, los
colores, los movimientos, las distancias, etcétera, giran y aportan en torno al sighificado.” 10

El vestido tiene, en nuestra sociedad, un papel importantisimo a la hora de situar a los individuos

en cualquier lugar de la escala social. Es cierto, pese a la ap ite d ratizacion de las modas
mas recientes (porque la real democratizacion supondria, en todo caso, un efectivo acceso por parte
de todas las clases sociales a la igualdad de oportunidades en cuanto a la eleccion de ropa, hecho
que requeriria previamente un cambio en la estructura social tal como la conocemos).

Lo natural. lo habitual de llevar esta o aquella prenda, es asimismo algo imprescindible en el
reconocimiento del status de las personas.

Innumerables son los posibles ejemplos historicos de como el status es perfectamente perceptibie
por la estructura o el adorno del traje: una franja de color rojo en el bajo del vestido permitia

reconocer al noble romano, las v

iduras largas dievales eran patrimonio exclusivo de las clases
elevadas -aristocracia ¥ clero; la amplia v opulenta tunica hasta los pies determinaba la condicion
de humanista en el Renacimiento las vestiduras rojo-purpura siempre han sido relacionadas con

personajes de la alta jerarquia eclesiastica; el negro, como color, ha sido frecuentemente simbolo de

la ortodoxia: catolica en tiempos de Felipe i, protestante para los puri . reivi iva para los
burgueses del Tercer Estado, romantica entre los artistas, denunciadora en los existencialistas;

aunque el significado de dicho color ha variado es una de las as mas cc d de como

puede liegar a servir a un determinado grupo como indicador de su postura ante la sociedad.

Una Ley Suntuaria de 1560 tenia por objetivo algo que hoy resulta inconfesable pero que aun se

W Ortie, G B - El de los colores, Ed. Tnilas, Menico, 1992, p. 254.
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practica corri “las dife ias del traje debfan permitir distinguir la calidad de las
personas”. Esto es sélo un ejemplo dentro de los muchos que se pueden encontrar claramente
especificados en la historia de la moda. Dentro de este apartado tendria especial importancia el
adorno (como pieza fundamentalmente mas antifuncional), que, dentro del periodo burgués,
estaria directamente relacionada con la ostentacion del dinero -joyas, condecoraciones-, lo que
serviria de patron basico para situar la “calidad” de cada individuo. Levi Strauss declaré que “el
signo es un elemento del lenguaje, cuya funcion consiste en expresar directa o indirectamente un

pen: i v explici funciona como un medio de comunicaciéon.” !

Resulta sumamente curioso observar que al tiempo que la moda “desciende” a la calle -y
consiguientemente pone al alcance de una mayoria una forma de vestir menos primitiva que en
¢pocas anteriores- la ostentacion burguesa tradicional- basada en la filosofia del “tanto tienes, tanto
vales” y reflejada sobre todo en el adorno, jovas, condecoraciones y uniformes- cada vez queda mas
reducida a unas minorias escogidas: el llamado jet-set, que reune a las ¢lites actualmente mas ricas

d de la diadema, del gran solitario, de la joya unica en el

v ociosas del >, repr el
mundo, a la vez que ayuda a sostener el ultimo baluarte de la moda burguesa, la alta costura.
Si en el ambito interpersonal el vestido tiene un papel fundamental por permitir reconocer el status

de las personas a vista de pajaro -lo cual puede resultar a veces sumamente incomodo. a nivel

intergrupal, a nivel de clase, este hecho resulta aun mas evidente.

Interesa destacar en especial que la moda ejerce una verdadera tirania sobre los grupos de menores
ingresos, los cuales tienden a imitar los diseios y modelos propuestos a traveés de la moda por las
clases dirigentes, en la creencia de que este sistema contribuye a mejorar su status.

Semanticamente esto podria explicarse con la constatacion de que, en nuestra sociedad. ciertos
valores identificables con el poder tienen un fuerte nivel de atraccion y que el nivel de imitacion v
competencia con las clases superiores es indudablemente muy importante.

El distanciamiento que desde tiempos inmemoriales ha pretendido tener cualquier elite
aristocratica. burguesa o intelectual, respecto del resto de las personas, originando una fuerte
competicion entre clases, aflora en la moda como sintoma de algo que hoy esta todavia muy lejos de
haber sido superado en la sociedad competitiva. Esta claro que la moda se basa en la gran quimera
de que el cambio formal permite y da acceso al cambio de posicion v de status en la escala social.
Nada hay mas erroneo v engaioso.

Sin embargo, un material tan extenso como la historia del vestido manifiesta claras dificultades
metodologicas para su tratamiento. Para empezar, la historia de la moda es. por naturaleza. la

historia de tinas elites sociales: la aristocracia y la burguesia.

1 Lovi Strauss, Claude. El peasamicnto salvaje, Ed. Fondo de Cultura Economuca, Meéxico, 1970, p. 41.



2.10 Normas sociales

Hemos dicho que a lo largo de la historia, la moda ha sido fundamentalmente aristocratica hasta la
Revolucion burguesa. El vestir bien era privativo de unos hombres ¥ mujeres cuya elevacion a la
cumbre de la escala social venia determinada por la sangre. El “peligro” de la igualdad hace
promulgar a Luis XIV, en 1662, una ley que establecia la llamada “casaca de patente”, por la cual el
rey y sus favoritos se reservaban el derecho a la utilizacion de unos bordados, prohibidos para los
demas, los que tenian una patente de esta clase estaban autorizados a llevar una casaca azul con
forro encarnado profusamente bordada en oro y en plata, y estas casacas daban derecho a
acompanar dondequiera al rey sin necesidad de otro permiso. Como el nimero de los favorecidos
era muy limitado, la mayor ambicion de un cortesano francés fue, desde entonces, ser admitido en
la clase de estos privilegiados.

Otro ejemplo que schala la batalla de las clases superiores para mantener esta hegemonia ostensible
a través del vestido, lo da una disposicion del elector Maximiliano de Baviera en 1626. Para evitar

cualquier fatal confusion, divide a sus subdi en “campesi burgueses ordinarios, comerciantes

e industriales, ayudantes de caballeria y escrib caball y bl doctores y licenciados,
condes Vv barones, prescribiendo las telas y adornos para cada clase”. En las ciudades alemanas de
Nuremberg, Dantzing v Leipzig, un Consejo llustrisimo, previsor y sapientisimo, prescribia con
sutileza policiaca qué telas, pieles, encajes v adornos habia de llevar cada clase. El lujo en el vestir

fuera de la clase propia era considerado criminal porque, segun dice una ordenanza suntuaria de

a no puede distinguirse una clase de la otra.

Nuremberg en 1657,
Este efecto de “distinciéon” de clases es el que buscan los uniformes de determinadas ordenes de la
nobleza, cuya vistosidad adquirira proporciones desmesuradas en el siglo XIII y que hoy todavia
podemos contemplar en determinadas ceremonias -funciones religiosas, procesiones, bodas, etc.—
que se desarrollan en paises tan tradicionales como el nuestro. Esto es la utilizacion de sighos
sociales, los cuales permiten distinguir que tipo de persona se tiene cerca. Para el psicélogo Morris,
el signo puede considerarse desde 3 dimensiones:

Scemantica: el signo es visto en relacion con lo que significa.

Sintactica: es visto como un elemento que esta relacionado con otros signos con base en una serie de
reglas convencionales.

Pragmatica: el signo es visto en relacion con su propio origen, los efectos sobre el destinatario y los
usos que ticne."1?

Por otra parte, teorias tan conocidas como las de Herber: Spencer, concretan la moda en dos

12 Morns, Charles Lenguaje y comportamiento, Ed. Longaness , Milan ftalia. 1903, p. 325.
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movimientos: “en aquel que induce a los inferiores de parecerse a los superiores” y en aquel por el
cual los “superiores” abandonan su proposicion precedente, a fin de no dejarse alcanzar por los
“inferiores”; estas afirmaciones resumen tal vez lo que conocemos como historia de la moda, pero,
desde cierto punto de vista, no son el unico mecanismo que explica su cambio continuado.

La moda, de cualquier forma, se inserta dentro de este marco global; sus cambios —que tienen
que ser seguidos por una mayoria- se producen dentro del ambito de los cambios permitidos por lo
establecido, a la larga y lentamente, llegan a forzar un cambio de costumbres. Como veremos, rara
ido” oficial porque, en tanto en cuanto la

vez la moda se mueve al margen de “lo per
moda refleja también formas de conducta, estas deben responder a unos valores ideologicos
determinados. En el sentido que escribic Marx de que “las ideas dominantes son las ideas de la
clase dominante”, que aqui podriamos interpretar como “los valores dominantes son los de la clase
dominante y, por tanto, la moda. que viene impuesta por esta clase dominant.. no puede
contradecir a estos valores o ideas dominantes”.

Segun esta clasificacion, es facilmente observable que el traje se veria seriamente afectado por
la cantidad y distribucion de la riqueza, del trabajo, del tiempo libre y en consecuencia por la
estratificacion social.

Los factores socioeconomicos afectarian al traje v a la moda desde dos angulos principales: de
entrada existe una demanda, determinada por la capacidad adquisitiva del pubilico; y frente a esto

aparece una oferta de moda, de acuerdo con las posibilidades técnicas de cada época.



3 PUNTO DE VISTA PSICOLOGICO

3.1 Teorfia de la Gestalt
La conducta humana puede ser vista desde diferentes puntos de observacion, ya sea analizando al
individuo como tal. a este unido a su entorno. esta es la psicologia social, que de acuerdo a Allport,

estudia las rclaciones reales, imaginadas o icipadas de una persona con otra, dentro de un

contexto social, en la medida en que afectan a los individuos comprometidos en dicha relacion y la
influencia mas profunda en psicologia social proviene de la Gestalt, y sus principales
representantes son Solomon Asch, Fritz Heider y Theodore Newcomb.

Asch: Su tesis central es que el hombre se transforma en funcion del entorno social, v su tendencia
no es egocentrica sino hacia los otros. 1 6 d el principio gestialtico que establece que la

experiencia social no es arbitraria sino organizada de manera tal que resulte coherente y

significativa. Importantes experimentos de Asch fueron la formacion de impresiones, la
comprension de las afirmaciones, y la modificacién de los juicios por influencia grupal.

Heider: Su obra se dirige fundamentalmente a comprender como la gente percibe los
acontecimientos interpersonales. Su tesis fundamental es que la gente trata de desarrollar una
concepcion ordenada v coherente de su medio y construye asi una 'psicologia ingenua’, muy

parecida a lo que es una ciencia. Conceptos importantes de Heider son “atribucion” y “equilibrio”.

La gente tiende a “atribuir” los sucesos de su bi a “nucl “ les unitarios internamente
condicionados, que en cierto modo son los centros de la trama causal del mundo. Respecto del
segundo concepto, la gente busca siempre un “equilibrio” cognitivo, © sea una congruencia entre

las expectativas causales y los objetos con que se relacionan. Si la estructura cognitiva se

desequilibra o hay una za de desequilibrio, se busca modificar el ambiente (mediante la

locomocion) o ¢l conocimi o del mi cuando la locomocion no es posible. Para Heider, en la
organizacion mental hay una tendencia al orden v la simplicidad.

Newcomb: Llevo la teoria del equilibrio de Heider al terreno de la comunicacion, tanto inter como
intrapersonal. La gente se comunica mas cuanto mas necesidad hay de reducir diferencias entre ias
personas. Hay una “presion hacia la uniformidad”, v asi por ejemplo importan mucho las

percepciones de semejanzas en las actitudes para entablar vinculos amistosos.

3.2 Novedad

Las “nowvedades”, como la moda, pueden aparecer en muy diferentes areas de la vida de grupo,

a4

ica, la salud, la practica médica, el

como son los juegos. la recreacion, el ent imi la

vestido, la or ion, el lenguaje y las ¢ ias popul. . Aunque superficial parezcan

36
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similares a las modas, constituyen un género aparte de comportamiento colectivo. La diferencia
mas notable radica en que las «novedades» carecen de una linea de continuidad histérica. Cada una
de ellas surge independientemente de sus predecesoras » no da lugar a ninguna otra que la suceda.
lado v flotante implica que las “novedades”, al contrario que las modas,

Este caracter separado,
no son parte de ningun proceso social regulador que informe y estructure la vida de grupo. La
connotacion despectiva del termino "novedista” apunta al extrafo y cuestionable status de las
ido de grupos

novedades. Cabe schalar otras significativas di ias. No requieren ningun r
P igiosos calificados para ser aceptadas; pueden expandirse a partir de cualquier sector de una

sociedad jerarquizada. Son efimeras; no dejan tras de si ningun residuo, excepto en Jos ocasionales
restos de un culto abandonado. Siguen el patron de un furor o delirio repentino, floreciendo como
una espectacular y excitante aparicion, atrayendo la atencion e induciendo a una casi impulsiva
adopcion, para agotar casi inmediatamente su atractivo y sufrir un rapido abandono.

Herbert G. Blumer considera que, al contrario que la moda, pueden producirse en cualquier tipo de
sociedad, tradicional o moderna. Su universalidad sugiere que tienen una raiz natural en la propia
existencia humana. Pero sabemos poco sobre las condiciones geneéricas que las provocan y dan
vida. Muchas de las explicaciones psicologicas que se dan de la moda parecen mas apropiadas para
las “novedades” .13

Estas normas sociales, grotescas y caprichosas, tienen una vida corta, no reaparecen y exigen poca
conformidad. Los sociologos observan que las novedades comienzan con periodos de latencia,
cuando los miembros de subgrupos exhiben una conducta desafiante, que se ve seguida por
difusiones explosivas que a su vez se esparcen en segmentos masivos de la cultura y a lo que sigue
inmediatamente una extincion rapida y total.

Este es un egocentrismo que llama la atencion, una forma de compensacion freudiana.

3.3 Moda
Las explicaciones psicologicas tratan generalmente a la moda como la expresion de sentimientos de
rebelion contra las limitaciones impuestas por las formas sociales predominantes. Los estudiosos
identifican diferentes sentimientos. Algunos ven como mas importante el intento de escapar del
hastio. especialmente en las clases ociosas. Otros vinculan la moda a impulsos traviesos v
caprichosos de adornar de algun modo la rutina de la vida. Algunos otros atribuyen la mayor
importancia a la excitacion que provoca aventurarse a nuevas formas de conducta. Otros ven en la

moda la expresion simbolica de ocultos intereses sexuales. Particularmente importante es el punto

iy Por. Young, Kimball. Psicologia social de la muchedumbre v de Ja moda Ed. Paidos 1909, p.129.
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de vista cuya formulacion mas clara se debe a Edward Sapir de qué la moda es un esfuerzo por
dici que deterioran la integridad del yo:

adquirir mas atractivo personal, especial ite bajo con
un medio de redescubrirse a si mismo a través de desviaciones, nuevas pero socialmente
hay estudiosos que

d : Einal

aprobadas, respecto de las formas sociales p F te,
atribuyen la moda al deseo de prestigio o notoriedad personal.
Asi que estas normas sociales inutiles son novedades durables que se difunden en la sociedad que

exigen un acatamiento significativo. El lenguaje ridiculiza a la gente que se resiste al cambio, v la
reprende: “Esta fuera de moda”

Se puede situar el nacimiento de la moda como tal (cambio periédico, continuado y obligatorio de
vestido para un numero importante de personas).

Las modas son ciclicas, las modas de ayer pucden ser las modas de manana, en la moda del vestido
las lineas de la bastilla suben y bajan, los zapatos puntiagudos van y vienen, las lineas del cuello
ascienden y descienden. Hace mucho tiempo., E. A. Ross reflexioné acerca de esta conducta
oscilante: “Si pudiéramos hacer pasar rapidamente las modas sucesivas de un sombrero de mujer o
de las mangas o de la falda que se han usado durante un siglo a través de un proyector
cinematografico, que sistole v diastole veriamos, ¥ qué alternadas dilataciones y contracciones,
semcjantes al jadeo de algun animal extrano,”!4

Las modas generalmente son inutiles. Con gran frecuencia las ropas de mujer no estan
correlacionadas con la anatomifa femenina y es que la moda, no se basa en la utilidad, ciertas cosas
sometidas a la moda pueden volverse utiles y estables, pero la moda en si misma no descansa sobre
la utilidad. Es esencialmente irracional.

Oscar Wilde: “l.a moda es aquello por lo cual lo fantastico se vuelve universal por un momento.”
Las modas estan en evolucion continua, y algunas caracteristicas de las modas viejas persisten en

las nuevas.

3.4 Funciones sociales de |Ia moda

La restante cuestion de importancia-cual es el papel que desempena socialmente la moda-no ha
recibido consideracion satisfactoria. Las respuestas convencionales son que la moda permite el
inocente juego de la fantasia v el capricho, una benigna y legitima huida de la tirania de la
costumbre, la aventura socialmente aprobada en el terreno de lo nuevo, la exhibicion y ostentacion
del yo, la disimulada expresion de intereses sexuales, la desdefosa separacion de las elites o una
externa v espuria identificacion de las gentes de bajo status social con las de superior estatus.

Funciones de control; las modas, en los diferentes puntos de su carrera, pueden servir a variados

# it Por, Young. Kumnball. Psicologia social de la muchedumbre y de la moda, Ed. Paidos 1909, p.134.
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propositos; ahora bien, la funcion del proceso de la moda no puede ser reducida a tales propésitos.
Las funciones de la moda se derivan del hecho de que ella introduce formas sociales de control en
un area movediza, de divergentes posibilidades. Como tal, cumple tres funciones significativas:

En primer lugar, introduce una uniformidad seleccionando, entre muchos modelos, uno que llevara
el signo de lo apropiado e impele asi a la adhesion. Si todos los modelos propuestos fueran

seguidos, la vida social en un area dada resultaria cadtica. A este respecto, la moda cumple en una
dad

sociedad que cambia la funcion de control que la ¢ b ple en una
En segundo lugar, la mda facilita una transicion ordenada, desde el pasado al inmediato futuro. Al
leccion colectivas, el

presentar nuevos modelos y someterlos al proceso de la comp v
proceso de la moda ofrece un continuo mecanismo de ajuste a un mundo cambiante y mudable. El
mecanismo de la moda libera las formas sociales de los lazos del pasado, como es sugerido por las
connotaciones despectivas de expresiones tales como “pasado de moda’” y “anticuado”; pero, dado
que se deriva de la precedente, la moda mantiene una continuidad de desarrollo.

Finalmente, el proceso de la moda forma y nutre gustos y sensibilidades comunes, como lo indica la
naturalidad v afinidad que se siente ¢n relacion con la moda vigente, en contraste con lo absurdas e
incongruentes que parecen las modas pasadas. La sensibilidad y ¢l gusto comunes equivalen, en el
aspecto subjetivo, a un “universo de expresion” compartido. Al igual que este ualtimo, ofrecen una
base para una comun aproximacion al mundo y para manejar y comprender las experiencias que el
mundo proporciona. El valor de un conjunto de gustos comunes, flexibie y reformable, para
enfrentarsec con un mundo cambiante y en desarrollo es evidente.

La moda constituye una de las peores ¥y mas rudimentarias facetas de la distincion, porque no apela
ni siquicra a la apropiacion de capital cultural. Mientras la moda y el poder se expanden, la razén
se contrae: el tributo a la delgadez del cuerpo implica el tributo a la delgadez de la razon.

Quien sdlo se preocupa por distinguirse gracias a la moda, se convierte en un desecho escatologico
de la publicidad. Quien no esta “a la moda”. queda fuera del mundo de la publicidad que es, en el
primero y ultimo de los casos, el mundo de lo banal y lo trivial, de lo simple v de lo Light, de lo

‘o v lo inservible. Aunque la moda cumple funciones sociales, no sirve para nada y podria

primi
ser el peor de los inventos de la humanidad, y considerando Ja gran tribuna que tiene la moda en
los medios de comunicacion, podriamos citar a Jean Baudrillard, “la informacion, en lugar de
transformar la masa en energia, produce todavia mas masa® .15

La distincion podria comprenderse como un limite simbélico que define el estilo, pero que sélo

sirve a ese conjunto de extranos seres que siguen creyendo que el do se ha complejizad

gracias a la moda, la politica o la publicidad, mientras ssclo ocurre Que las sociedades se trivializan y

' Baudnillard, Jean. A la sombrs de jas mayorias silenciosas, Espana, Ed. Kairos. 1978, p. 67.
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caen en lo mas bajo que podria esperarse de ellas, es decir, en vez de evolucionar, involucionan.

La moda, la exclusividad, el buen gusto y. en general, cualquier forma que restrinja la utilizacion
del espacio social son buenos ejemplos de que la distincion es el mas trivial de los inventos de la
historia v eso ha complejizado el espacio de la peor de todas las maneras posibles.

Pero redu a las principales caracteristicas de la moda que propone Fredric Jameson: “Desde

mi punto de vista tiene cuatro ingredientes fundamentales. Es hedonista: esta centrado en ¢l placer
v en disfrutar de la vida a cualquier precio. Porque un dato de salud mental es la capacidad para

saborear la vida. Pero aqui lo que se produce es una hipertrofia de eso. De aqui se deriva el

consumismo: lo esencial es tener y no ser; cuadra bien aquf aquella expresion del lenguaje vulgar
que dice: "tanto tienes, tanto vales”. El ideal de consumo es el nuevo emblema, el cual no tiene otro
horizonte que la continua sustitucion de unos objetos por otros cada vez mejores. Todo invita al

deseo impulsivo de comprar.”ic

3.5Costumbre
Estas normas sociales estables son modas de larga duracion y exigen una conformidad sustancial.
Las costumbres, en cualquier sociedad, son conductas tradicionales o habitos sociales que se
transmiten desde los antepasados y se legan a la progenie y la sociedad decreta que estas normas
sociales son la conducta correcta, la conducta buena, la conducta apropiada. Las costumbres
norteamericanas tipicas son la cena a las seis (en Francia la cena comienza a las diez), que las citas

las inician los homb, (en Polonia, las I’ pued tomar la ofensiva, y cada quien paga su .

cuenta), v que las faldas sean para las mujeres (en Escocia, es frecuente que los hombres lleven
falda). Algunos sociclogos dicen que las costumbres tienen utilidad social porque evitan
malentendidos entre los miembros de la misma sociedad: el codigo de interaccion preparado de
antemano.

Las sociedades son etnocéntricas, consideran que sus propias costumbres son superiores a todas las
demas. Cada sociedad se percibe a si misma como grupo a la moda y a todas las demas como
grupos fuera de moda. Con este fin, las sociedades usan palabras de desdeén y abominacion para
describir a los grupos exteriores que tienen costumbres “extrahas”. Los griegos. por ejemplo,
incluian a todos los no griegos dentro del despreciable grupo de los “barbaros”. En pocas palabras,
la costumbre alimenta al chauvinismo. Podemos asentar que la diferencia entre moda y costumbre

es que la costumbre dicta que se usen faldas, la moda dicta el estilo de las faldas.

=) Frednc. EL Tusmo o la logica cultural del do, Trad. Jos¢ Luis Pardo Torio. Paidos.

Barcelona, 1991, p. 107.




4 MOTIVOS SOCIALES

4.1l tdentificacién de grupo

La conducta social se desarrolla en cuatro formas: agregados sociales, conducta interpersonal,

actividades de grupos libres v actos culturalmente definidos. La naturaleza del individuo que
tacion y p lidad del

reacciona contribuye a determinar el ambiente social y cultural; y la adap

individuo son influidas, a su vez, por la sociedad.

Los papeles sociales son formas de la conducta social que requieren aptitud peciales de parte

del individuo. Ademas de los papeles interpersonales, cada uno tiene que desempenar un papel de
grupo en la sociedad. La importancia de un papel social depende de su complejidad, de su funcion
en la sociedad y los valores culturales que a ¢l le sean atribuidos. Todas estas variantes en los
papeles sociales que desempena un individuo ayudan a determinar su prestigio y su adaptacién
social.

La personalidad de un individuo se organiza por medio de la interaccion de sus aptitudes y
caracteristicas de conducta con la estructura de la sociedad. Cada papel que desempena el
individuo deja su huella tanto en sus formas inmediatas de adaptacion como en sus caracteristicas
permanentes.

Los factores que determinan la eleccion de un papel son individuales -edad, sexo, capacidad, etc.-

» circ iales. También los grupos sociales, economicos y étnicos con que el individuo se

asocia, contribuyven a determinar su papel social. Se siente sujeto a una presion social para
adaptarse a las normas de los grupos. La conformidad se determina por las variables individuales,
la rigidez de las normas del grupo, las variables del prestigio, etcétera.

Casi todas las motivaciones humanas se organizan dentro del cuadro social -los motivos primarios,
los objetivos gencrales y la motivacion-, con el fin de evitar el rechazo de Ja sociedad. La interaccion
social ejerce efectos mesurables sobre la actividad dirigida hacia un objetivo, tal como ha sido
establecido en los experimentos sobre nivel de aspiracion.

Las normas sociales de las sociedades (los grupos grandes) pueden dividirse mas o menos de
acuerdo con su tiempo de supervivencia 3 su poder para provocar conformidad; las novedades, las

modas y las costumbres.

4 . 2)1dentificacién del grupo

Los grupos sociales con los cuales el individuo se asocia por accid o imi e por la
l que

organizacion de la familia, son factores importantes en la determi ion de los pap

desempena. El lugar donde esta situado su hogar, el nu de sus famili la p i su

i
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situacion econémica, su educacion, sus creencias religiosas y su cardcter étnico, son algunas de las
variantes sociales que determinan su afiliacién a un grupo, y de esa manera imprimen su huella en
el individuo. El individuo aparece influido, hasta cierto punto, por la naturaleza de la comunidad
donde esta situado su hogar, sea esta rural o urbana, en una ciudad pequefa o grande, asi como por
la clase de zona residencial gue ocupa dentro de la ciudad. Los grupos sociales rurales y urbanos

difieren en sus ocupaciones, en €l modo en que se crian y educan jos nihos.

4.3 Conformismo.

En la vida social un individuo sufre muchas presiones para someterse, pero también se sientc
motivado de muchas maneras para destacarse como individuo, ser considerado mejor o, por lo
menos, ser distinto de sus semejantes.

Aceptar el conformismo o la individualidad depende, hasta cierto punto, de la cultura, aunque las
interpretaciones de estos valores culturales sean variables. Algunos criticos condenan la cultura
norteamericana por ser conformista, mientras que otros consideran que los norteamericanos
otorgan gran valor a las realizaciones del individuo, ya sea cuando sobresale en la escuela o en el
trabajo, no solo igualando a los companeros, sino sobrepasandolos.

En la mayor parte de nuestra conducta social tratamos de lograr un equilibrio entre el
individualismo vy el conformismo. Nos adaptamos, hasta cierto punto, a la opinion general en la
vestimenta, en la lectura v en las diversiones que preferimos: pero siempre dentro de los limites de

iduales,

las preferencias indi
Algunas personas motivadas para adaptarse y conformarse; otras se sienten motivadas para ser
distintas. En esto, como en todos los aspectos de la conducta social, la forma de reaccion depende

de como un individuo es influido por las variables de su ambiente social. Por una parte, la conducta
tigado o rec P do en el

conformista depende de la manera en que un individuo ha sido
pasado. Las personas no se adaptarian a las normas del grupo si no fueran reforzadas para hacerlo.
Mas aun; es necesario que el individuo conozca algo de esas normas. Si la norma del grupo es
ambigua de dificil percepcion, contara con probabilidades mucho mayores de que su conducta sea

b Heb

determinada por las variables del individuo. Final ite, t 1 os considerar el factor de

la posicion social. Los individuos son mas aptos para conformarse con la conducta de aquellos cuya

posicion social es mas clevada.

Al igual que gran parte de © comp i o social. la busqueda de la moda tiene sus raices

en nuestras tendencias emocionales, e irracionales. En un mundo cada vez mas dominado por la

organizacion propia de la sociedad de masas, con su imper lisimo, imato y movilidad, la
moda nos proporciona nuecvas experiencias e incluso la posibilidad de desviarnos de la masa, al

menos por un tiempo especialimente en la individualizacion permitida por la aceptacion de nuevos
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estilos. Una practica cabal de la moda no es una conformidad esclavizante, sino mas bien una

adaptacion que deja un cierto margen de eleccion.

4 . 41dolatria

Muchos individuos que carecen de talento y no pueden esperar distinguirse del “término medio”
sobre la sola base de sus méritos, encuentran en el vestir un medio de satisfacer este deseo de
reconocimiento.

El ama de casa quc realiza las tareas del hogar vestida con un delantal u otras ropas domesticas
apropiadas, probablemente se sentira algo asi como una esclava del trabajo mientras esta vestida de
ese modo y realiza las tareas de rutina. Si una vez terminado el trabajo se pone un vestido de tarde
o de calle, el cambio la convierte en una dama... Algo semejante ocurre con los obreros y obreras
quc, al concluir la jornada, se ponen su traje de calle y abandonan la fabrica. Vestidos con sus ropas
de trabajo, son obreros. En sus trajes de calle son damas y caballeros, y en su opinion, comparables

en todo sentido con las damas y caballeros de cualquier categoria.

4. 5 Enajenacioén
Podemos recordar que el resultado central de los efectos del capitalismo sobre la personalidad es el

fenomeno de la enajenacion.
Entendiendo por enajenacion un modo de experiencia en que la persona se siente a si misma como

un extrano. Podria decirse que ha sido j do de si mismo. No se siente a si mismo como centro

de su mundo. como creador de sus propios actos, sino que sus actos y las consecuencias de ellos se
han convertido en amos suyos, a 10s cuales obedece y a los cuales quizas hasta adora. La persona
cnajenada no tiene contacto consigo misma, lo mismo que no lo tiene con ninguna otra persona. El,
como todos los demas, se siente como se sienten las cosas, con los sentidos y con el sentido coman,
pero al mismo tiempo sin relacionarse productivamente consigo mismo y» con el mundo exterior.

El antiguo sentido en que se uso la palabra “enajenacion” significaba tanto como locura: aliené, en
frances, v alicnado. en espafol. son vicjas palabras que designan al sicotico, a la persona total v

absolutamente descequilibrada.

En el siglo pasado usaron la palabra “enaji ion” o “ali ion” Hegel ¥ Marx con referencia, no a
un estado de locura, sino a una forma menos pronunciada de auto enajenacion. que permite a la
persona actuar razonablemente en cuestiones practicas, pero que constituye uno de los defectos
mas graves socialmente moldeados. En el sistema de Marx se llamaba enajenacion al estado del
hombre en que sus “propios actos se convierten para ¢l en una fuerza extraina, situada sobre ¢l ¥
contra ¢l, en vez ser gobernada por él”

es reci el c ¥ es

Pero si bien el uso de la palabra “enajenacion” en este sentido g



mucho mas antiguo; es el mismo a que se referian los prof del Anti T 1to con nombre
de idolatria. Nos ayudara a comprender mejor la ~ J! ion” si e por estudiar el
significado de “idolatria”. ‘

Los profetas del mo i no ac ban de idélatras a las religiones paganas fundamentalmente

porque adorasen a varios dioses, en vez de uno solo. La diferencia esencial entre el monoteismo y el
politeismo no estriba en el numero de dioses, sino en el hecho de la auto enajenacion. El hombre
gasta sus energias y sus talentos artisticos en hacer un idolo, y después adora a ese idolo, que no es
otra cosa que el resultado de su propio esfuerzo humano. Sus fuerzas vitales se han vertido en una
“cosa” v esa cosa, habiéndose convertido en un idolo, ya no se considera resultado del propio
esfuerzo productivo, sino como algo aparte de ¢, por encima de él y contra €1, a lo cual adora y se
somete. El idolatra sc inclina ante la obra de sus propias manos. El idolo representa sus propias
fuerzas vitales en una forma enajenada.

Por el contrario, el principio del monoteismo es que el hombre es infinito, que no hay en él cualidad
parcial que pueda ser exagerada, hacerse unica, en el todo. En la concepcion monoteista, Dios es
incognoscible e indefinible; Dios no es una “cosa”. Si el hombre fue creado a imagen de Dios, fue
lidad infini En la idolatria, el hombre se inclina ante la

creado como portador de ¢
proyeccion de una cualidad parcial suva v se somete a ella. No se siente a si mismo como el centro
de donde irradian actos vivos de amor y de razon. Se convierte en una cosa, v su vecino también sc
convierte en una cosa, asi como sus dioses también son cosas. “Los idolos de la gente son plata y
oro, obra de manos de hombres. Tienen boca, y no hablan; tienen ojos, ¥ no ven; tienen orejas, y no
oyven; tampoco hay espiritu en sus bocas. Como ellos son los que los hacen y todos los que en elios
confian.” Salmo 135.17

El proceso de enajenacion rep que el hombre no se siente a si mismo como portador activo

de sus propias capacidades y riquezas, sino como una “cosa” empobrecida que depende de poderes
exteriores a ¢l ¥ en los que ha proyectado su sustancia vital.

Podemos decir que parece que la enajenacion difiere de una cultura a otra, tanto en las esferas
especificas enajenadas como en la amplitud e integridad del proceso.

La enajenacion. tal como la encontramos en una sociedad moderna, es casi total: abarca las
relaciones del hombre con su trabajo, con las cosas que consume, con el estado. con sus semejantes

Vv consigo mismo. El hombre ha creado un mundo de cosas hechas por ¢l como no habia existido

nunca antes, v ha construido un mecanismo social complicado para administrar el mec o

tecnico que ha hecho. Pero toda esa creacion suya esta por encima de ¢l. No se siente a si mismo

como creador y centro, sino como servidor de un Golem que sus manos han construido. Cuanto

" L Biblia
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mas poderosas y gigantescas son las fuerzas a las que libera, mas impotente se siente en cuanto ser
humano. Se enfrenta con sus propias fuerzas, encarnadas en cosas que ¢l ha creado y enajenado de
si mismo. Es poseido por sus propias creaciones y ha perdido el domino de si mismo. Ha hecho un

becerro y dice: “Esos son vuestros dioses, que os han traido fuera de Egipto.”'*

4 . 6 Normas Sociales

En las sociedades, las normas suelen clasificarse como novedades, modas y costumbres.
d. i conj de normas sociales

Los grupos sociales pequenos v las sociedades mas g
variadas (patrones conductuales y opiniones obligatorias); y cada grupo y sociedad coacciona a sus
miembros para que se conformen a ellos.

Esta simpatia universal o imiento de istad, de nuestra naturaleza social, es el principio del

espiritu dominante en las dife edades, p jerarquias, sexos y periodos de vida. Es la causa
por la cual las modas, el entusiasmo politico y religioso, el ejemplo moral, ya sea del bien o del mal,
se esparcen tan rapidamente y ejercen una influencia tan poderosa. Como los hombres se inclinan
naturalmente a imitar a los demas,. es logico que consideren como importante o insignificante, como
honorable o vergonzoso. como verdadero o falso, como bueno o malo, lo que aquelios que sc
encuentran a su alrededor consideran del mismo modo. Aman y odian lo que ven que los otros
desean v evitan. En una palabra, un gramo de costumbre gana un peso a una tonelada de razon.

Las normas sociales pueden restringir la satisfaccion de los motivos primarios. Es frecuente que las
normas sociales resulten antagonicas a la supervivencia del individuo, y las modificaciones del
motivo hambre proporcionan ejemplos vividos. Los judios evitan comer carne de cerdo, pues la
Biblia ordena: “No comeras de su carne ni tocaras sus huesos, pues son sucios para ti.” Los
musulmanes v los hindues, ambos de la India, abominan también al cerdo y a los productos de éste.
Los judios ortodoxos y los guerreros Masai del Africa oriental no toman leche y carne
simultancamente, y las familias judias muy ortodoxas persisten en la costumbre de platos
separados: por un lado milchic (comidas licteas) v por el otro flashic (comidas de carne). Los
budistas del Asia sudoriental aborrecen la carne de vaca. Varias tribus africanas rechazan el pollo y
los huevos. Los mongoles rehusan comer carne de camello. Los norteamericanos evitan la carne de
perro, los saltamontes, la carne de caballo, las ancas de rana y los caracoles: pero los hombres de la
tribu Tallensi de Ghana devoran la carne de perro, los japoneses cenan saltamontes v carne de
caballo (que se encuentra generalmente en el sukivaki), ¥ los franceses consumen ancas de rana v
caracoles (pero aborrecen al maiz). .
Como ya lo sefalamos, la moda en el sentido que tienc entre nosotros, rara vez existe en las

*ldem.
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sociedades donde las mores determi el status, donde los grupos estan aislados y los coédigos y
maneras son muy rigidos; las cosas que en estos casos cambian —frases, canciones, decoraciones,
ropas, medios de transporte- o hacen en forma imperceptible. Ei cambio de la moda es rapido y
reconocible. Hemos elaborado una tradicién del cambio y no de la estabilidad, que integra a
nuestras costumbres el adaptarnos a las modas de nuestro grupo, no importa cuan rapido se
alteren. Cualquiera sea ¢l grado de exhibicionismo que derive de nuestro condicionamiento socio-
personal temprano, dicho exhibicionismo se vuelve mas rigido a medida que crecemos y que
descubrimos que existe una convencion de la moda y que estar a la moda es ser notado por los
demas. En otras palabras: el condicionamiento temprano socio-personal se integra con el
condicionamiento cultural.

E)] propio hecho de aceptar el uso de ropas -porque tal vez seria posible acostumbrarnos a una
desnudez casi total, como ocurre con ciertos pueblos que todavia hoy prescinden del vestido o de
buena parte de ¢l implica la aceptacion de unas minimas normas sociales “tradicionales”. Dentro de
esta inicial convencion del “uso del vestido”, el estilo particular o la cantidad y distribucion de ropa

que se utiliza en un momento histérico determinado es dictado por las condiciones sociales de la

época.

4.7 Imitacioébn

Nuestro deseo de divergir, de ganar la atencion hace que otros nos emulen y nos vean como
v

portadores de prestigio que deben ser seguidas. Consciente o i i se id ifican con
nosotros como lideres. La emulacion, por tanto, facilita la difusion de la moda. El liderazgo en la
moda ha sido institucionalizado por los fabricantes de prendas de vestir, automoviles, etcétera. La
gente sigue los mandatos de la estrellita de cine, de los cantantes o de los disefadores de

automoviles o casas que estan en boga. segun el poder economico.

l.a moda puede ser también un medio para comp ar o sentimi > de inferioridad.
Cuando vestimos a la ultima moda, se nos senala como pertenecientes a la élite. Georg Simmel
observo:

“Vemos por todo esto que la moda proporciona un campo ideal para los individuos de naturaleza
dependiente, cuya autoconciencia requiere, sin embargo, cierto grado de prominencia, atencion y
singularidad. La moda cleva aun al individuo sin importancia y lo hace representativo de una clase,
la personificacién de un espiritu colectivo™!®

El joven inmigrante adopta con frecuencia manias imperantes en el vestir y las maneras, con el fin

' Simmel, Georg. Fashion, international quarterly, 1%4. cit en Young, Kimball. B ia soc1a) die |a h ydels

moda Ed. Paidos 1909, p. 94



47

de superar su sentimiento de insuficiencia. Del mismo modo, el obrero u obrera puede tratar de
vestirse con prendas de moda con el fin de Jograr el sentimiento de superioridad que acompana el
estar a la moda; en este sentido, Jameson, Fredric se percato de esto y asevero que:

“Ante la erosion de las identidades publicas modernas, el individuo busca algun principio de
afirmacion personal que lo distinga: que le otorgue una personalidad propia, al mismo tiempo que
aceptada y compartida en algiin grado por su pequeno entorno local, por su tribu.” 0

El caracter mismo de la moda exige que en un momento dado, s6lo la ejerza un sector de un grupo
dado, ¥y que la gran mayoria se encuentre en camino de adoptarla tan pronto como un modelo
cualquiera ha sido aceptado universalmente, es decir, tan pronto como algo originariamente dado
s6lo a unos pocos, resulta practicado por todos -como es el caso de algunas porciones de nuestras
ropas y de distintas formas de conducta social- no hablamos mas de moda. A medida que la moda
se extiende, se aproxima gradualmente a su destruccion.

Una vez que alcanzan un punto de saturaciéon, las modas decaen. A medida que las modas se
difunden hacia abajo. de una clase social a otra clase mas baja, los lideres comienzan a cambiar sus
modas. Este cambio en las modas modernas es tal vez su caracteristica sobresaliente. Constituye

una parte intima de nuestra civilizacion apresurada, donde nada parece permanente. Para la mayor

parte de nosotros, esta naturaleza transitoria de la moda, lejos de disminuir nuestro i es por ella,
aumenta aun mas su caracter incitante y su sabor atractivo.

Influencia de la ¢élite sobre la moda. En su notable libro The Theory of the Leisure Class Thorstein
Veblen senalo la influencia de las clases altas sobre las normas de la moda. El “consumo conspicuo”
¥ el “ocio conspicuo” son dos de los signos de la distincion de clase, especialmente en una sociedad
capitalista como la nuestra. Dificilmente puede dudarse que las clases burguesas altas han

desempenado el papel mas importante en el blecimiento de los frec tes cambios en Ja moda,

incorporados va a la tradicion. El liderazgo por parte de estas clases y el control social a traveés de la
moda son cosas que van juntas. La reputacion es esencial en la adopcion de una moda. Los
portadores de prestigio ocupan un lugar destacado en la determinacion de la direccion que siguen
los cambios de la moda.

La velocidad misma del movimiento descendente de la moda tiene su efecto sobre los lideres
plutocraticos. Cuando todas las amas de casa empleadas de tienda y secretarias, compran
imitaciones baratas de los objetos costosos, los lideres opulentos sienten, otra vez, un intenso deseo
de divergir. Por satisfactoria que pueda ser nuestra conciencia de las diferencias financieras y de

clase que hay entre una pieza de vidrio ¥y un diamante auténtico. en cuanto a los propositos

R ! Frednc. El TusIe o la logica gultural del avanzado, Trad. Jos¢ Luis Pardo Torio. Paidos.

Barcelona: 1991, p. 107
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practicos de impresionar a la gente el vidrio puede ser tan bueno como el diamante. Porque a través
de la calle nos resulta dificil distinguir entre los adornos de un sombrero que aparece por la puerta
de servicio y los adornos del sombrero de la dama que atraviesa la puerta principal y avanza hacia
su limosina que la espera. Tan pronto como las clases bajas comienzan a adoptar ciertas modas, las
clases altas se orientan hacia otras.

Ocasionalmente, la ¢lite toma ciertas modas de los estratos bajos de la sociedad. Puede rodear de
una aureola romantica a las lecheras, como ocurrié en la corte francesa prerrevolucionaria. Puede
adoptar el turbante de las tropas africanas, como ocurri6 en Francia en el siglo diecinueve.

Gabricl Tarde, en su obra de 1890, “Las leves de la imitacion”, hizo del fenomeno de la sugestion la
“El hombre

base de la conformidad del hombre con las normas sociales existentes; insistio en que:
social es un verdadero sonambulo”? Tarde argumentaba que toda conducta imitativa sucedia va
sea: “a) la sugestion del prestigio que hacian las clases superiores a las inferiores o b) la sugestion
de pluralidad que ejercia un grupo mayoritario sobre un grupo minoritario.”3* Numerosos
experimentos de laboratorio han confirmado las intuiciones de Tarde. Los idolos del grupo parecen
ejecutar conductas o sancionar opiniones.

Es tal la influencia de la moda sobre la conducta v las actitudes, que practic cualquier cosa,
una vez aceptada, resulta apropiada o bella, aunque haya podido parecer horrible cuando no estaba

en boga.

4 . 80pinién de grupo
Los miembros del grupo tienen disposiciones a efectuar cosas “adecuadas” “comunes” ¥
“esperadas”, para estar “dentro” y no “fuera” de la moda.
Solomon E. Asch demostro la existencia del inmenso poder social de lJa mayoria sobre la minoria en
los grupos pequefios; la opinion de la mayoria coacciona a los sujetos humanos a cumplir con
normas sociales fabricadas artificialmente, que contradicen a la realidad y al sentido comun.
La moda nos arrastra porque incita emocionalmente nuestra fantasia, y el sentimiento de nuestra
importancia y porque nos proporciona la aprobacion social. Esta es una de las paradojas: la moda
busca la diferencia, pero busca también la aprobacion. Es aprobada porque otros la siguen. La
moda, como lo ha senalado E. A. Ross, implica una cierta uniformidad en su practica (si bien no
implica ninguna uniformidad en los procesos intelectuales). Cuando una moda es seguida por un
numero demasiado grande de personas. decae v es sustituida por otras.

Las motivaciones profundas de los cambios en la moda son los deseos de hallar nuevos modos de

3 it Por, Morns, Charles Lenguaje y compor Ed. Long, . Milan [talia. 1903. pp. 256,
=19
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conciliar 1a conformidad con la individualidad (la rigidez y la flexibilidad), de aliviar el tedio con
nuevas experiencias. de hallar simbolos de la diferencia y el prestigio. Seria absurdo negar que la

propaganda v el comercio moderno afectan el ciclo de la moda, pero sus incitaciones deben
La dardi ion de

alcanzar, para tener ¢xito, las motivaciones psicologicas suby:
locidad y el cambio, han hecho que

nuestra vida, el predominio de lo impersonal el anoni lav
al pr igio, al imiento de superioridad, a las

il

nuestras personalidades sean muy

oportunidades de escapar de la masa, y a las demandas de nuevos y nuevos cambios.
f idad social

Georg Simmel ha analizado esta aparente paradoja de la individuali iony la
d de dad, diferenciacion,

o, como ¢l la llama, la socializacion. La moda isf; los
individualidad ¥ al mismo tiempo leva a la adaptacion social y a la uniformidad de la accion:

“Para el establecimiento de la moda son esenciales dos tendencias sociales, a saber:

La necesidad de union por una parte y la necesidad de aislamiento por otra. Si uno de estos dos
elementps falta, la moda no se formara, su imperio acabara bruscamente...

Del hecho de que la moda como tal no puede nunca generalizarse mucho, el individuo deriva la
satisfaccion de saber que su adopcion representa algo especial y sorprendente. Micntras al mismo
tiempo se siente interiormente apoyado por un conjunto de personas que se esfuerzan por lo
mismo, ¥ no, como es el caso con otras satisfacciones sociales, por un conjunto de personas que hace
realmente la misma cosa” . ®

L.a moda proporciona asi a la personalidad un agradable equilibrio entre el deseo de conformidad.
lidad y diferenciacion. El dominio

seguridad y solidaridad social, y el deseo de distincion, individ
entere de la moda depende de este equilibrio siempre cambiante entre el individualismo y la
conformidad; este deseo de cambio se relaciona con nuestros deseos egoistas de aprobacion social.
Tiene probablemente sus raices en los habitos infantiles de exhibirse, ponerse de manifiesto,

adornarse y distinguirsc en la vestimenta v la manera con la que se puede ganar la atencion de los
dad, la

demas. Como aspecto de la cultura, la moda es un ritual social vinculado a la mo

especializacion y el surgimiento de los modernos grupos secundarios.

4.9 1Interacci6étn Individual y de grupo
La adaptacion y la personalidad del individuo definen factores sociales ¥ culturales y son definidas
por éstos. Las estructuras sociales reflejan la configuracion psicologica de las personas que las han
formado. La propia cultura es un producto de la personalidad humana, adaptada a su medio fisico.

Asi como el nido del pajaro y la colmena de la abeja fueron construidos de acuerdo con la
ast bien la iedad

estructura particular de esos animales que reaccionan ante el

it _Pur Young, Kamball. [ 3 socip) I la hed » e Jo moda, Ed. Paidos 1969 p. 167
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refleja las formas de conducta del individuo como organismo fisico y psicolégico. Nuestros hogares
han sido construidos para albergar familias; las ropas, fabricadas para cubrir nuestros cuerpos, y las
herramientas, para ser manejadas por manos de cinco dedos.

Por otra parte, cada individuo., desde que nace, sufre la influencia de la estructura de su ambiente
social ¥ cultural. Su personalidad y su forma de adaptacién quedan determinadas tanto por las
normas y exigencias de la sociedad como por su naturaleza biologica. Mas aun:

Estimulos culturales que desempehan un papel tan importante en el desarrollo del individuo
pueden haberse originado cientos o miles de anos, en las primeras épocas de existencia social del
individuo hay una continuidad ininterrumpida en nuestro lenguaje, en nuestro uso de las
ilustraciones. en nuestros ritos religiosos y en nuestras actitudes sociales, que se remontan hasta las
actividades sociales de la Edad de Piedra.

Segun lo hemos indicado ya, la motivacion social puede ser tanto negativa como positiva. El mundo
de las personas es un sistema mas o menos inflexible de acontecimientos, que puede amenazar y
danar al individuo, si ¢s necesario, para mantener ¢l curso establecido de la conducta social. Un
método comun de motivacion negativa en la sociedad: el del ostracismo v el ridiculo. Estos castigos
son leves, comparados con métodos extremos tales como la prision, el confinamiento solitario y el
exilio.

Si reconocemos la influencia del ambiente social en e! desarrollo de la personalidad,
comprenderemos que todos los aspectos de la conducta estén sujetos a aquélla.

Y como nos dice Guy Debord en su libro La sociedad del espectaculo: "La discusion actual ests
vacia, lo importante es estar con gente divertida y pasarlo bien”. Esta apabullante conducta es sobre

24

todo epidérmica y da como resultado que vivamos una socializacién de la trivialidad.

4.10 La presiéon social

Al identificarse con grupos sociales particulares, el individuo se subordina a muchas influencias.
Sus formas de conducta, motivos, opiniones, creencias reciben el influjo de las normas del grupo al
cual pertenece, ademas de que en grupos estrechamente unidos existe una senalada presion social
para que los individuos se adapten a sus normas.

Algunas personas se someten a las normas del grupo mas que otras, pero nadie es inmune a la
presion social. Todo lo que sabemos acerca de la opinion publica y la propaganda se basa en la
premisa de que las personas son sensibles a las opiniones de las autoridades y de los grupos.

Al respecto, Baudrillard se pregunta:

4 Debord Guy La sogiedad dol espoctaculo. aitado en | Frednic. EL o la logica 1_dol

capitalismoe gvanzady. Trad. Jose Luis Pardo Torio. Paidos. Barcelona: 1991, p. 112,



51

“¢si ya no se tratara de oponer la verdad a la ilusion, sino de percibir la ilusion generalizada como
mas verdadero que lo verdadero?”s
El impulso de adaptacion a las opiniones del grupo ha sido estudiado por medio de importantes

experimentos sobre juicios perceptivos.

= Baudnilard, Jean. El otro por si mismo, Trad. q Jorda, A B 1 1990,
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Unidad Articulo Precio Observaciones
7 Casettes HI8S 350.00
7 Casettes VHS 210.00
1 Microfono pectoral 70.00
1 paquete Mil hojas/ papel bond 100.00
5 Cartuchos de tinta 750.00
Gastos extras 2000.00 i
1 Tripié 800.00 i
TOTAL i

$4,280.00




Calendario de Grabacién

CALENDARIO DE GRABACION DfA POR DIA.

Fecha Hora Lugar Persona Observaciones
Viernes 23 de|9:00a.m. Facultad de [ Dr. Rolando Diaz | CUBICULO 10
marzo Psicologia. Lovin

UNAM.
Viernes 23 de} 11:00 a.m. Universidad Lic. Francisco | EDIFICIO 1§, 3er
marzo Auténoma Peérez Cortés piso.
Metropolitana, Director del area
Plantel de Teoria ¥
Xochimilco. Analisis.
Lunes 26 de [12:00 p.m. Facultad de | Dra. lsabel Reyes | Cubiculo 11
marzo Psicologia. Lagunes
L UNAM.




Break Down

55

SECUENCIA [ FSCENA | INT/ | DIA/ DESCRITCION DELA ESCENA 1OCACION PERSONAJES FQUIPO ESPECIAL X
EXT | NOCHE
1 1 - Logo del escudo de la Tituladora de video
UNAM
1 2 ] - - | Logode la ENEP ARAGON Tituladora de video
1 3 - CARTON (fragmento de Tituladora de video
Utopia)
? 1 - - |CARTON (fragmento Biblia)
g 3 1 DATOS SOBRE
) ENTREVISTADO.
5 i
o Tl 3 2 | INT| DIA [ENTREVISTA  (dischador | Universidad Lic. Francisco Pérez |Cdmara, tripié,
g 2 opina sobre la moda y su; Auténoma Cortés micréfono, casete
(] 8 efecto sobre las personas)  [Metropolitana, | Director del drea de
CE) ] Plantel Xochimilco. |Teoria y Andlisis.
1 T |- - [patos SOBRE,
=
ENTREVISTADO.




Nz

Lsifumm ESCENA] INT/ | DI/ | DESCRIPCION DETA FSCENA 10CACION PERSONAJES EQUIPO ESPECIAL. | #X
EXT | NOCHE
4 2 [INT| DiA |ENTREVISTA  (sicdloga | Facultad de|Dra. Isabel  Reyes|Camara, tripié,
opina sobre la similitud de | Psicologia. UNAM. | Lagunes microfono, casete
actitudes y su paradoja).
5 1 - - |DATOS SOBRE
ENTREVISTADO.
5 2 LNt [ DIA [ENTREVISTA  (sicologo| Facultad de{Dr. Rolando  Diaz|Cémara, tripié,
opina sobre fa publicidad) | Psicologia. UNAM. | Lovin mictofono, casete
[ ea—
rxj
>
=
5 o
2
= 7
5]
]
=
=
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33.

Entrada institucional

Presentacion

carton: Fragmento de Utopia de Tomas Moro
Se abre telon

Hojas cayendo sobre un escritorio

Gente comiendo con las manos

Trenes

Aviones

Mujer fumando y sonriendo

. 5 Negros bailando

. Mujer negra, semidesnuda bailando
. Desfile de modas anos 20's

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22,
23.
24.
25.
26.
27,
28.
29.
30.
31.

. Hombres primitivos, caminando.

Mujer con tocado en la cabeza, fumando y volteando
Pareja bailando charleston
Mujer fumando con sombrero de plumas volteando

Manos martillando

Soplete
Candil en el techo
Pi de Dali, (violines)

Director de orquesta con partituras

Mujer con vestido largo en escaleras “Mistinguet.”
Mujer modelando abrigo

Mujer con sombrero de plumas y cigarro.
Maecanismo de reloj

Grupo musical con fondo verde

Degradado a negros

carton: Geénesis

Imagenes de Adan y Eva.

Imagenes de Adan y Eva.

Imagenes previas de Adan v Eva, en retroceso rapido.

Planeta Tierra girando

Esquimales construyendo iglu

57
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3as.
36.
az.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48,
49.
50.
51.
52,
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
63.
65.
66.
67.
68.

Caravanas de camellos

primitivos comiendo

primeras granjas y cultivos

Imagenes de ricos y pobres

Collage de ciudades antiguas

Cuidad, Gente corriendo con prisa

Desfile de modas

Paneo a la derecha de Nueva York

Tres personas en un teatro, con la cara maquillada
Hombres de negocios, bien vestidos en estacion de tren
Personas en una junta de negocios
Créditos entrevista

Entrevista

Ricky Martin bailando “Ela te dird..."vive la vida loca”
Fans gritando y saltando

Cuarto lleno de personas iguales
Mexicanos tatuados

Mujer robot

Gente con los ojos Vendados

Reprimiendo manifestaciones

Gnete bailando Macarena

Mujer con estrellas de fondo

Foto de George Simmel

Imagenes de jovenes en un antro

Britney Spears

Antro

Libro viejo girando

Imagenes de libros v letras

Comercial de tenis Michael Jordan & Nike
Fotos de Marx.

Foto de Humberto Eco

Creéditos entrevista

Entrevista

Gente bailando

Mujer con alas
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69. Zapatos y adornos
70. Foto de Oscar Wilde
71. Imagenes de un rave, gente bailando al aire libre
72. hombre en la montana
73. Desfile de modas
74. Zapatos y ropa
75. Desfile de modas
76. Hombre entrando a una celda
77. Comercial del palacio de hierro
78. Se cierra reja sobre un ojo
79. Mauasicos encarcelados
80. Chaplin dentro de los engranes
81. Mujer vestida de negro
2. Joyeria
83. Créditos entrevista
84. Entrevista
85. Joyeria
86. Maquina Despachadora de Huevos
87. Hombre portando jeans
88. Letreros de calles famosas de los Angeles
89. Mujeres caminando
90. Rostros de un mismo hombre y mujeres brincando
91. Mujeres brincando
92. Rostro de una mujer
93. Ninos y gente pobre en la nieve
94. Tipo saliendo de un vestidor
95. Africanos casi sin ropa y con escudos
96. Dicotomias de ricos y pobres
97. encapuchados haciendo las mismas cosas
98. Personas bailando igual
99. Collage reyes y personas ricas
100.Mujer manejando a los hombres como marionetas

101.Imagenes de dinero

102.Hombre con capa y peluca

103.Desfile de modas

TESIS CNN

FALLA DR UILAGEN
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104.Estantes de una tienda con productos
105.Mujeres siguiendo a un joven

106.Grupo tradicional indonesio con tambores rituales

107.Cuatro jovenes bailando

108.Soldados cruzados

109.Television con brazos

110.Prisioneros caminando encadenados

111.Barrotes de una carcel

112.Joven caminando y chocando con todos

113.J6venes brincando y saludando en conciertos

114.Joven girando

115.Joven bailando para llamar la atencion, quitandose la ropa y arrancandose la piel
116.Auto ultimo modelo

117.Gente de Clase Alta.

118.Foto de Marx

119.Foto de Marx

120.Foto de Marx

121.Montaigne

122.Voltaire

123. Animacion de filosofos

124.Grupo musical en concierto

125.Gente rindiendo culto a diosa
126.Hombres de negro corriendo
127.Mujer dando un regalo en una junta
128.Periodicos y hombre bebiendo cerveza
129.Pintura de Becthoven

130.Mujeres corriendo hacia un hombre
131.Ovejaz pastoreadas

132.Desfile de modas

133. Animaciones dc perfumes
134.Collage de hippies, punks, musicos “gunch”, rockeros, motociclistas
135.Gente caminando hacia atras
136.Pareja abrazandose
137.Desfile de modas

138.0Obreros trabajando TESIR nnN !
FALLA DE iuGEN
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139.Negro bailando mambo

140.Mujer viendo una luz

141.Imagen de Moliere

142.Libro de Moliere

143.Mujeres disfrazadas de cortesanas francesas

144. Africanos rasurandose la cabeza

145.Rockeros rasurandose la cabeza

146.Hombres de oriente tatuados

147 Joven de la actualidad siendo tatuado en la espalda

148. Africanos con extensores en la boca y en las orejas

149.Afri s siendo pintados del cuerpo y la cara
150.Musicos de la actualidad con el rostro pintado
151.Baile tradicional de una tribu con el rostro pintado
152.Rostros maquillados

153.Joven lanzandose del Bonjie
154.Carton: No hay nada nuevo sobre la Tierra, dijo Salomén. Asi como Platon

imaginaba que todo conocimiento no es mas que remembranza, asi Salomén expresé su sentencia
de que toda novedad no es mas que olvido. Francis Bacon

155.Créditos
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Guidn Técnico
FADE IN:
1 Escudo de la UNAM

8]

Disolvencia a:

Torres ENEP ARAGON
Disolvencia a:
cortinilla

carton:
“Admiranse los utdépicos de que haya
mortales que puedan sentirse atraidos por el
dudoso fulgor de cualquier gema o
piedrecilla cuando es posible contemplar a
placer las estrellas o el mismo sol; y de que
haya hombre tan necio  que  crea
ennoblecerse con la finura de un tejido de
lana, ya que la lana de que esta hecho, por
fina que sea, la llevo antes una oveja sin que

por ello dejara de ser oveja.”

Fragmento de Utopia.

Tomas Moro
Corte a:
Se abre telon

Hojas cayendo en un escritorio

Gente comiendo con las manos
Trenes

Aviones
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FADE IN:

ra i X 1
mantiens.

Disco cCarnet.

1 1
Va a negros

hoC. V. oFF
La Palabra (EnfATICO) Moda es utilizada en el
lenguaje cientifico asi como en el comun ¥

N cand.
e se

<on un

corriente. Gen
sentido erroneo, ya que se interpreta como la
difusion subita de un objeto o de un uso,
aunque en muchos casos se trate de
adquisiciones culturales. como el caso de los
tenedores en el siglo XVI o la adopcion del
tren. el boligrafo o el avion, que no entran al
rango de moda, por que su uso estd

SncHifimadn
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Corte a:
Mujer fumando y sonriendo

5 Negros bailando

Mujer negra y semidesnuda bailando,

Josephine Baker

Desfile de modas,

mujer fumando,

pareja bailando charleston

Mujer con sombrero de plumas volteando

Corte a:

Manos golpeando con martilio
Soplete

Candelabro colgando

Pintura de Dali (violines)

Director de orquesta y' partituras.

Mujer con vestido en escaleras, Mistinguet

Mujer modeclando abrigo

Mujer con sombrero de plumas sonriendo

Mecanismo de reloj
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justificado.

Entra track 23. disco _carne

Asi que la moda es, de modo mas verdadero,
la difusion subita de un objeto o de un uso,
sin justificacion utilitaria vilida... una moda
es lo que se propaga sin necesidad, por un
mero gusto y es algo arbitrario que depende

de la fantasia.

iAh!, por cierto, incluye un sinnumero de
paradojas.

Como forma de comportamiento, la moda se
vincula con las cosas mas 0 menos comunes y
aceptadas, relativas al vestido, el adorno
personal, la decoracion, el baile y una amplia
variedad de manifestaciones sociales, mismas
que se encuentran sujetas al cambio
periddico, principalmente en nuestra época.

Sale track 23

Entra track 4. disco Carnet.

El estilo por su parte, v para quicnes se lo

estan preguntando, se refiere a un modo
caracteristico de presentacion, construccion o
ejecucion de cualquier rama del

comportamiento humano.

LOC. V. QrF

La calidad y maestria es lo que le da su
excelencia caracteristica a determinados
trabajos para que sean considerados como
obras de arte.

Sale Track 4.

Por otra parte, lo que esta en boga tiene una
orientacion fugaz y en relacion con la moda se
refiere a su disefo o decoracion, modo o
costumbre temporal que tiene amplia

aceplacion ¥ prestigio.



25 . Grupo musical con fondo verde (efecto de Como todos deberiamos saber, las modas
degradado) conducen buena parte de nuestra conducta, a
pesar de que no tenemos conciencia de ello.

Por todo esto, abordaremos este tema tan
mencionado.

Por lo que si quieren saber como la moda

26 Ultima imagen barrida hacia negros llegd a ser tan importante en nuestra vida,
Fade out: continuen con nosotros.
27 Fade in: texto amarillo sobre fondo negro: Entra. track 19. disco Carnet.

“Y fucron abicrtos los ojos de entrambos. y

col ieron que 3

cosicron hojas de higueras ¥y se  hicicron
delantales™.
Génesis 3.7

V.OFE ANGIANO:
Adan y Eva, acaban de probar el fruto

28 Imagenes de Adan y Eva.
prohibido, la manzana del drbol del bien ¥ del
mal.
Lo, V.QFF

20 Imagenes de Adan v Eva, A partir de ese momento, el ser humano
descubria su d dez. se averg ba y
buscaria cubrirse.
Desde un punto de vista religioso, este seria el
primer momento que se usa la ropa.

30 Imagenes previas de Adén v Eva, en Esto sin mencionar que la mayoria de las

culturas han aceptado que el cuerpo humano
retroceso rapido. P a po
es mas her i as mas cubierto esté,

congelamiento
ro si preferimos un punto de vista algo
Fade out: negros pe P P &
cientifico.

Sale. track 19. disco Carnet.

Corte a: Entra track 1%. disco carnet.
31 Planeta Tierra girando Hace miles de afos, los primeros hombres,
o Hombres primitivos, caminando. durante su evolucion y en su busqueda de

TESIS N
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36

37

38

39

40

41

Esquimales construyendo un igla

Caravanas de camellos
Hombres primitivos comiendo.
Primeras granjas y cultivos
Imagenes de ricos y pobres

Collage de ciudades antiguas

F.O. negros

Corte a:
Cuidad, Gente corriendo con prisa

Desfile de modas

Paneo a la derecha de Nueva York

Corte a:
Tres personas en un teatro, con la cara
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comida, recorrieron grandes distancias y se
enfrentaron a los diversos climas de la Tierra,
pasando desde el clima bajo cero, al calor de
indomable

los trépicos, hasta dominar al

desierto.

Paulati el ido se convirtié en un

bien mas codiciado que otros, que si podrian
considerarse necesarios para la sociedad, y
cabe mencionar que a mayor grado de
civilizacion, este fenomeno se agrava.

Otro factor que favorecio la aparicion de la
moda fue (ENFATICO). la estratificacion de la
sociedad en clases sociales.

Sale. track 15. disco Carnet.

Podemos afirmar que los primeros conjuntos
humanos y su posterior conversion paulatina
en ciudades, favorecié el nacimiento de la
moda.

Entra track 8, disco carnet.
Este surgimiento v conformacion de las

ciudades, condujo a la coexistencia de
grandes grupos de personas, creando en la
del

. que fo

una vision

parte “occudcintal” mundo,

Titie:

ta el sobresalir del

resto, simplemente por la apariencia de los
adornos.
Las ciudades son en verdad, la cabeza de

moda, o como afirmo

P de cualg
Rene Koning:

VLOFF ANCIANG:
La ciudad es el paraiso de la moda.

p 1 disco Caranet.

®. trach 8.

LoG. V. Qer
Asi que podriamos el surgi

v posterior afianzamiento de la moda, como



45
46

48

49

maquillada.

Hombres de negocios, bien vestidos en

estacion de tren.

Personas en una junta de negocios

Corte a:

Carton: créditos entrevista
ENTREVISTA

Ricky Martin bailando

“Ella te dird... vive la vida loca”

Fans gritando y saltando

Cuarto lleno de personas igua

les
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y posterior afianzamiento de la moda, como
el preludio de la cultura de las apariencias.
Desde ese momento, las personas seran
juzgadas por su apariencia y el traje adquiere
una importante funcion social...

-REMARCAN- ...La de servir de permanente
indicativo, del lugar que ocupa cada hombre

en la escala social.

ENTREVISTA

3
Lo que es seguro sobre la moda es que...

EZnctra track _en video: “Ella te
dirsé... vive la vida*

hOC, V.OFF
...no se puede hablar de las caracteristicas de
la moda, sin mencionar su notoria influencia

sobre los jovenes, qui son pujad

hacia ella por la necesidad de la integracion al
grupo, por la necesidad de sentirse aceptados
por los demds y viven una curiosa paradoja,
el querer ser unico e independiente, pero
perdiendo en el camino, toda la
individualidad que busca., convirtiéndose en

un clon.
Sale audio en video: “Ella te dirsé...

vive la vida*

Cayendo en una ingenua busqueda de una
personalidad, como el espantapajaros que
queria un cerebro, solo que aqui no se acude
al mago de Oz, sino a la publicidad y al
consumismo en masa, sintiendose diferente al

usar los mismos objetos que usan otras
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Mexicanos tatuados

Mujer robot

Gente con los ojos Vendados

d.

Repri

Macarena

Mujer con estrellas de fondo

Foto de George Simmel

Imagenes de jovenes en un antro

Britney Spears
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personas.
Pero en este afan, por convertirse en alguien
mas mediante adornos, los objetos usados
terminan siendo fetiches de los diferentes
grupos a los que se quiere pertenecer, e
indican una inseguridad en la personalidad
de los individuos, quienes pasan por la vida
sin saber que no son mas que objetos creados,
impregnados de una esencia que no poseen, Y
estos objetos terminan dominando sus
acciones, una nueva paradoja, el hombre crea
a los propios monstruos que le dictaran sus
actos.

Otra caracteristica de la moda es su capacidad

para desviar a los jovenes, en su busqueda de

cambio,
Entra track 1: “Macarena”

dirigiendolos hacia asuntos de poca
importancia, dejando fuera una libertad real.
Sale trachk 1: “Macarena®

Logrando que los jovenes entreguen sus
suefos y energlas a la moda y sus derivados,
ayudando  ésta, diversificandose para
entretenerlos y para que no provoquen
cambios de verdaderas consecuencias.

Ante esta inseguridad, el socidlogo Georg

Simmel, declars:

“...Vemos que la moda proporciona un
campo ideal para individuos de naturaleza
dependiente, cuya autoconciencia requiere,
sin embargo, cierto grado de prominencia,
atencion y singularidad. La moda eleva aun al

individuo sin  importancia y lo hace
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Antro

Libro viejo girando

Imagenes de libros y letras

Comercial de tenis Michael Jordan & Nike

Michael Jordan & Nike

Michael Jordan & Nike

Michael Jordan & Nike

Corte a:

Fotos de Marx.

Foto de Humberto Eco

Creéditos entrevista
ENTEVISTA psicologa

68

representativo de una clase, la personificacion
de un espiritu dependicente.”

LOC, V. QrF
Podemos reconocer otras caracteristicas de la

moda, como el que no tienen ninguna
utilidad practica, ya que son esencialmente
irracionales (BURLON) v... si consideramos que
el intelecto es el motor principal de la razon...
(Degracig) el  intelecto  individual esta
decayendo, por que, (RAmMDQ) imaginémonos:
una moda en la quc todos se interesan por
estudiar la filosofia, la salud, y la
publicidad... y entonces oyéramos un

comercial que dice:

Para seguir siendo tu, usa estos zapatos...

Pero er es Nnos preg iamos:

Si...si... si yo nunca he usado esos zapatos,
iPpor qué los necesito para ser yo?

(ASUSTADO)

jentonces!, ;quién, quien soy?

(G0 DESERPERADD) ATEEEEEEEBEE

LOC. V.QFF
Pero jhey!! Tranquilos, esas dudas filosoficas,
iney q
provocadas por el conocimiento no pasaran.
Tal vez los jovenes no sean inmunes a la
¥

publicidad v a la moda, pero vaya que lo son
a la filosofia.

Créditos entrevista
ENTREVISTA

TESIE (O
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Corte a:
Gente bailando.

Mujer con alas

Corte a:

Zapatos y adornos

Foto de Oscar Wilde.
Imagenes de un rave, gente bailando al aire

libre.

Hombre en la montana.

Desfile de modas

Zapatos v trajes colgando

Desfile de modas
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Pero siguiendo en nuestro estudio, es notorio
que la moda tiene una vida ciclica, ya que
siempre nace en contra de su antecesora, y
como el ave Fénix, resurge. por loque ...
(FuEnTg) jcuidado! las das de ayer pueden
ser las del manana.

ro.
La moda también permite a los individuos,

entrar al juego de las fantasias y caprichos,
como una falsa huida del hastio de una vida
simple, cayendo en una aventura
"socialmente aceptada.”

O como Oscar Wilde llego a decir:

hOC. HOMBAE AFEMINADRD
“La moda es aquella por la cual io fantastico

se vuelve universal por un momento”.

hOC. V.OFF

Es importante mencionar que la ropa se
modificé por el factor climatico, ya que el ser
humano buscaba liberarse de la crudeza del
clima y esto, que fuera indudablemente un
acto inteligente, acabaria convirtiendose en
una complicada convencion social, que mas
poca i ligencia.

Y mas aun, si el hombre se ha complicado ya

bien d

la existencia poniendose ropa y adornos
encima, ;por qué ha llegado al limite de
blig a si mismo AENTO Y RMOLESTO -

arbitrariamente~ a

periddica, constante y

cambiar de ropa y adornos?

Y si el hombre admite ser esclavizado por una
cosa, tan banal como la moda, ;no es esto una
tmuestra de que su inicial aspiracion a la
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Hombre entrando a una celda

Comercial del palacio de hierro.

Se cierra reja sobre un ojo

Masicos encarcelados

Chaplin dentro de los engranes

Mujer vestida de negro

Joyeria

Créditos entrevista
ENTREVISTA PSICOLOGO

Joyveria

Maquina Despachadora de Huevos.
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libertad esta siendo aniquilada?

Parece que el hombre termina no siendo el
vencedor sino la victima de su lucha por su
libertad ante la naturaleza.

Podriamos aceptar que la moda se ha
convertido en una especie de jaula dorada, en
la que guardamos y ocultamos todo lo que
somos, proporciondndonos a cambio, la tan
deseada integracion a nuestra sobre-
organizada reserva social.

Podremos decir: “mi palacio es totalmente de
hierro”

La moda ha enajenado a gran parte de la
poblacion., lo peor es que una persona
enajenada no tiene contacto consigo misma,
ni tampoco lo tiene con los demas.

Sus propios actos se convierten para ¢l en
una fuerza extrana, que sc¢ encuentra sobre él,
y contra ¢l

El proceso de enajenacion produce que el
hombre no se sienta como portador activo de
sus propias capacidades y riquezas, sino
como una “cosa” empobrecida que depende

de poderes exteriores a ¢l.

ENTREVISTA

Siempre que existan clases sociales habra
moda, o por lo menos eso demuestra un
recuento de su existencia; lo que la clase alta
ha aprobado, manana estara en el mercado de
dia v p d se hallara a

disposicion de la clase baja. sera un producto

la clase

masificado.
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Hombre portando jeans

Letreros de calles fa de los Angel

Mujeres caminando

Rostros de un mismo hombre
Mujeres brincando.

Rostro de una mujer

Nifos y gente pobre en la nieve

Tipo saliendo de un vestidor

Africanos casi sin ropa y con escudos

Corte a:

Dicotomias de ricos y pobres

Encapuchados haciendo las mismas cosas

Personas bailando igual
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Y q hay c dos casos donde la moda
viene de la clase baja, como lo fue el pantalon
de mezclilla, siempre necesitan la aprobacion
de la clase alta.

Las modas en la actualidad, tienen su caldo
de cultivo entre aquellos cuyas ocupaciones y
posicion econdmica les permiten disponer de
una cierta cantidad de tiempo para dedicarla
al arreglo personal y sufren el peso de las
normas sociales.

No asi en sociedades donde no se puede
cambiar de clase social, o aparentar la
pertenencia a una ajena.

Y en un caso contrario, la fuerza de las
normas sociales puede hacer que el grupo
social se acostumbre a la desnudez, como
ciertos pueblos aun lo hacen, o que por lo
menos prescinden de buena parte del vestido.
Entrs track 2 Disco _carnet.

Para el filosofo aleman Herbert Spencer esas

mismas normas, pueden provocar otra
caracteristica paraddéjica de la moda... va que
son dos movimientos los la conforman, el que
induce a los inferiores a parecerse a los
superiores y en el que los superiores
abandonan su posicién precedente, para no
dejarse alcanzar por los inferiores.

Gabriel Tarde también afirmo que el hombre
social es un sonambulo y que toda conducta
imitativa sucedia por la sugestion de prestigio
que hacen las clases sociales superiores a las
inferiores. Asi que la ropa y en general la
apariencia, ha sido aprovechada por las clases

superiores, que terminaron por convertir el
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Collage reyes y personas ricas

Corte a:

Mujer mancjando a los hombres como

marionetas

Imagenes de dinero

Hombre con capa y peluca

Desfile de modas

Estantes de una tienda con productos
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cambio de vestido y adornos en un simbolo
de su estatus de poder.

Esto nos lo confirma Umberto Eco cuando
dijo:

Y QFF. ANCIANG ¥ SERID:

“para quien sabe de significados y semidética,
es muy dificil ignorar que al vestirse, ya esta

diciendo algo a los demas”.

Y por este hecho. han existido varias leyves
suntuarias en diversas culturas del mundo,
mismas que, impedian a las clases sociales
inferiores vestir ciertos tipos de telas o
colores, a fin de distinguir a las personas y su
estratificacion.

Sale track 2

Como vemos, la moda mueve los hilos de la
historia de los signos distintivos v por esta
circunstancia, la burguesia impondra a nivel
masivo la necesidad de estar a la moda,
eliminando las leyes suntuarias, establecidas
por las monarquias vy formas de gobierno
impositivo. ;pero? ;por qué lo hicieron?
jsimple!... seria un buen negocio.

Algo curioso en este caso es que al paso de los
anos, la ropa masculina ha dejado de ser
ostentosa, por lo que ha recaido en la mujer la
funcion de mostrar el estatus social del
marido.

Es curioso ver como antes se era un individuo
como tal, no habia mucheo problema para ser

alguien, pero ahora tenemos que comprar una

8 que bién ¢ pran varios
individuos mas, gracias a la publicidad, se
nos ofrecen reforzadores de “nosotros
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106 Grupo tradicional indonesio con tambores

107

108

Mujeres siguiendo a un joven

rituales

Cuatro jovenes bailando

Soldados cruzados
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mismos”, que portan nuestros artistas
favoritos, quienes por serlo, se convierten
automaticamente en personas con éxito, no
importando lo que ellos sientan, si son
famosos, son exitosos y hay que ser como
ellos.

Por otra parte, la generalizacion de lo que es
estar a la moda, ha logrado hacer que un pais
cambie, de lo tradicional... al ridiculo
internacional, por lo que corremos el riesgo
de que nuestra vida se convierta en un chiste
cultural.

Asf como el deseo de ser otra persona, de
preferencia famosa.

Ya de menos, identificarnos con un grupo
necesitamos

BURLON

determinado, para lo cual,

vernos ¥ actuar como ellos...
¢libertad? ; Para qué?

La moda hace que terminemos pensando que
para ser felices, debemos agradar a los demas,
quizd sea una de las clidusulas con letras
pequenas del contrato social.

Por ejemplo en el baile, que deberia ser un
acto de auto expresion, es reprimido a unos
pasos especificos... movimientos sin
significado alguno.

Nos convertimos poco a poco en robots.

La influencia entre varias culturas siempre ha
modificado los ideales de belleza, posicion
social, etc.. la globalizacion no es algo nuevo.
es la culminacion del primer hombre que
abandono su tribu para recorrer €l mundo.

Y su andar se en la adopci de las
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Television con brazos

do encad

Prisi

Barrotes de una carcel

05 C

Joven caminando y chocando con todos

Jovenes brincando y saludando en conciertos

Joven girando
Joven bailando para lNamar la atencion,

quitandose la ropa y arrancandose la pie!

-
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modas, durante la Edad Media, los cruzados
regresaron con nuevos “motivoes socrales”.
Pero ahora los brazos invisibles de los medios

impresos, el radio v sobre todo la television,

deb: considerar

nos an lo que

apropiado, y estas consideraciones duran
poco, va que cuando se extienden demasiado
mueren.

La moda es una contradiccion, ya que al
tiempo que buscamos ser unicos, en esa
busqueda frenética, no nos damos cuenta que
nos encarcelamos a nosotros mismos, la moda
nos atrapa, promete todo y no garantiza nada.
La cultura actual, diversifica las distintas
funciones sociales, la moda propone nuevas
modas para los nuevos grupos.

Este agrado por ser considerados unicos o ya
por lo menos considerados, viene de nuestro
ademas de que

exhibicionismo infantil,

actualmente los medios de comunicacion
fomentan esa forma de ser.

Asi que gracias a la publicidad en los medios,
creemos en la loca idea de que el estar a la
moda puede proveernos de una imagen que
la naturaleza seguramente nos negéd, v
necesitamos algo, una sustancia, un embrujo,
un vestido que nos haga ser observados y
admirados por el resto de los mortales, pero
sin darnos cuenta; que lo unico que estamos
haciendo es aplastar o esconder muy bien
nuestras caracteristicas intelectuales que nos
hacen  diferentes de  Jos animales v
estrangulamos nuestra personalidad, a favor

de un grupo de personas a las que realmente
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Auto ultimo modelo

Gente de Clase Alta.

Foto de Marx

Foto de Marx
Foto de Marx

Montaigne

Voltaire

Animacion de filésofos
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no les interesa nuestra existencia.

Y es increible lo que llegamos a hacer para
llamar la atencion,

Pero la moda no son soélo datos ectéreos, pues
ha creado una industria que mancja millones
de dolares, ademas de un modo de vida muy
estereotipado ¥ muy atractivo para las
personas sin atractivo. Esta forma de vida
calificable de camaleénica, donde la continua
adopcién de nuevas actitudes, reafirma lo una

vez expuesto por Carlos Marx:

“Las ldeas dominantes son las ideas de la
clase dominante”.

Y ya que la moda nunca contradice realmente
los valores establecidos, terminamos siendo
atrapados en su confusa pero efectiva
carnada.

Pero si debemos hacer mencion que la moda
ha sido criticada desde siempre; va la Biblia la
repudia por boca del profeta Isaias, tambien
Montaigne opinaba que las modas sc¢ deben
antes a la locura y afectaciones ambiciosas
que a razones verdaderas”, Voltaire v los
pensadores de la Enciclopedia no cambian de
linea, hasta llegar a los autores
contemporaneos, siempre hallamos la misma
serie de criticas antiguas y perpetuando el
ilusorio deseo de la moda sea prudente,
practica, logica., econémica, natural, en pocas
palabras. que sea sensata, pero la moda no
tiene sentido de la logica, ni sentido de la
ubicacion... de hecho no tiene ningun

sentido.
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FALLA D& uwiGEN




124

127

128

130
131

132

Corte a:
Grupo musical en concierto

Gente rindiendo culto a diosa

Hombres de negro corriendo

Mujer dando un regalo en una junta

Periodicos y hombre bebiendo cerveza

Pintura de Beethoven

Mujeres corriendo hacia un hombre

Ovejas pastoreadas

Desfilc de modas
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También los idolos populares pueden influir
sobre la conducta y actitudes de los
influenciables, por lo que casi cualquier cosa
puede resultar apropiada o bella aunque
antes pareciera horrible o ridicula antes de
estar en boga.

La moda es una continua incongruencia, ¢l
hombre cae en su eterna idolatria, va que
gasta su energia y talento en hacer un idolo,
que no es otra cosa que el resultado de su
propio esfuerzo humano.

Otro factor de fuerza de la moda lo es la
imitacion el hombre siempre ha tendido a
imitar a los demas. por lo que se considera
importante o insignificante, como honorable o
vergonzoso, puede hacer que odien o amen o
que los otros desean y evitan.

Hablamos ya de los grupos que se identifican
mediante el uso de las modas, que si las nidas
bien y los exclusivo, que si las clases bajas y lo
masificado, en fin, la moda cumple la funcion
de anunciar en unos v de estigmatizar en
otros.

Entra track 4 Besthoven cda a la

alegria.
€
Justamente,

Beethoven razon, los

hombres llegaran a ser iguales, pero si es por

tenia

estos motivos no es algo deseable.

Esta necesidad de identificarnos y sentirnos
identificados es tal, que aun en nuestras
actitudes ¥ valores, cualquier moda, por mas
ridicula que parezca, si durante un tiempo es
aceptada, parecera bella, y aun mas, si un

estilo fuera considerado ridiculo en un
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periodo anterior, si es reimpuesto. sera

considerado bello.

Sale track 4 Besthoven oda a l1a

alegria.
133 Animaciones de perfumes Este fenomeno de identificacion influye en la

gente de tal modo que nombres como Dior.
Chanel. Kiein, etc., simbolizan la realizacion
potencial del deseo de estar a la moda y ser

identificados como integrante del equipo de

los ganadores.

134 Collage de hippies, punks, masicos “gunch” Y por otro lado se encuentra el fenomeno de
la "anti-moda”, donde la gente se esfuerza y
gasta su dinero ¥ preocupacion en que los
demas los noten ¥ noten ademas que no estan
a la moda, pero para pertenecer al equipo de
lo anti-moda, necesitan adquirir cierta
indumentaria v adornos que por cierto, tienen
su precio.

Rochkeros, motociclistas La moda se divierte creando tribus urbanas
para crear la ilusion de diversidad entre la
misma manada.

Sale track 1 “Beautiful Pecpole‘ .
Entra track 1 “The Launc

En este proceso de identificacion, la moda
135 Gente caminando hacia atras proporciona a la personalidad un agradable
equilibrio entre el deseo de conformismo
seguridad y solidaridad social y el deseo de
distincion individualidad y diferenciacion. El
dominio entero de la moda depende de este

ilibrio iempre cambi entre el

individualismo y el conformismo.
Sale track 1 “The Launch-.

136 Pareja abrazandose Es indudable que el deseo de expansion de
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Desfile de modas

Obreros trabajando

Negro bailando mambo

Mujer viendo una luz en un antro

Imagenes de Moliere

Foto de Molicre.
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que proporcionan distincién social, es un
poderoso factor en la promocion de la moda »
sus cambios.

Podemos asegurar que la clase social y el
intelecto, no siempre van de la mano, asi
como tampoco el intelecto y la moda, ya
veremos de nuevo a nuestras liberadas v
educadas licenciadas encerrarse de nuevo en
un corse o perderse dentro de unas enaguas o

algun tortuoso dispositivo de belleza.

hOC. ¥, QFF
Un factor importante dentro del sistema de

expansion de la moda, se encuentra el
clasismo, es decir, la division de la sociedad
en clases sociales, pues es conocido que la
moda encuentra un terreno estéril en las
sociedades que no se dividen y asumen que la
vida del grupo esta en manos de todos y por
lo tanto que todos tienen la misma
importancia.

Y si aun quedan dudas sobre la influencia que
la moda puede tener en nosotros, recordemos
que la moda nos impone cosas tan locas como
que un aleman nos ensene a bailar mambo.
entra.

Y que después de todo somos como las
moscas, una lucecilla puede darnos... tanto
placer.

Como hemos comprobado, la critica a la
moda no es nueva, ya habia escrito tambien
Moli¢re el gran burlon, que recoge el tema de
Las Preciosas Ridiculas, anadiéndole la critica

de la moda que comenzaba a ofuscar a las
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Libro de Moliere

Mujeres disfrazadas de cortesanas francesas

Africanos rasurandose la cabeza

Rockeros rasurandose la cabeza

Hombres de oriente tatuados

Corte a:
Joven de la actualidad siendo tatuado en la
espaida
Africanos con extensores en la boca y en las

orejas

Africanos siendo pintados del cuerpo v la
cara
Musicos de la actualidad con el rostro
pintado

Baile tradicional de una tribu con el rostro
pintado

Rostros maquillados

Rostros maquillados

Joven lanzandose del Bonjie (se congela)

F.L abarcando toda la

pantalla: No hay nada nuevo sobre la Tierra,

Texto amarillo,

dijo Salomon.

Asi como Platon imaginaba que todo

conocimiento no es mas que remembranza,
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damas de la Corte, Moliére se divierte a
cuenta de esos creadores dcl artificio v la
banalidad.
Y podemos observar que lo que es
considerado como lo ultimo o novisimo, va
tiene un antecedente cultural, ;quieren pensar
en el slam o el rap?

¥ que no nos sorprenda ver a los europeos, al

mundo civilizade por excelencia, portar
adornos y tatuajes tribales...
Tampoco debemos sorprendernos de las

nuevas generaciones del ultra desarrollado
homo-sapiens.

El hombre occidental y su bien alimentado
cercbro se dirigen a lo que antes juzgé de
salvaje en otros anos, cuando dudaban que
los naturales africanos v aun los americanos
pudieran ser considerados seres humanos.

Y es curioso como la vida gira, y parece que el
ser humano retrocede conforme se desarrolla,
entonces la moda del futuro ;cual sera? Al

paso que vamos, el canibalismo.

Asi que., bienvenidos al! mundo de la
simulacion, queremos parecer quienes no
somos, queremos agradar a quien no

conocemos, v entre mas nos desarrollamos,
mas actitudes primitivas recordamos.

Entra track 1 ~“Canticos Africanos”
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P
toda novedad no es mas que olvido.
Francis Bacon

Creditos.

de que

Sale track 1 “Canticos Africanos”
SAsS.track - "canticos Africanos”
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Guiéon de Edicioén

T.P= Tiempo parcial
T.T.= Tiempo total

81

Sec Imagen T.P. T.T.

Entrada institucional 0:00:16°° 0:00:16""
2. Presentacion 0:00:07°" 0:00:23°°
3. carton: Fragmento de Utopia de Tomas Moro 0:00:20°" 0:00:43°"
4. Se abre telon 0:00:02°" 0:00:45"°
5. Hojas cayendo sobre un escritorio 0:00:13° 0:00:58""
6. Gente comiendo con las manos 0:00:03°° 0:01:01°"
7. Trenes 0:00:01"" 0:01:02""
8. Aviones 0:00:05" 0:01:07"-
9. Mujer fumando y sonriendo 0:00:03°" 0:01:10°"
10. |5 Negros bailando 0:00:06"" 0:01:16°"
11. Mujer negra, semidesnuda bailando 0:00:08"" 0:01:24""
12, Desfile de modas anos 20°s 0:00:03°° 0:01:27°-
13. Mujer con tocado en la cabeza, fumando y volteando 0:00:04°° 0:01:31°
14. Pareja bailando charleston 0:00:04°" 0:01:35°"
15. Mujer fumando con sombrero de plumas volteando 0:00:04° 0:01:39°°
16. Manos martillando 0:00:04"" 0:01:43°"
17. Soplete 0:00.02"" 0:01:45"°
18. Candil en el techo 0:00:04°" 0:01:49°
19. Pinturas de Dab, (violines) 0:00:08°" 0:01:57°"
20. Director de orquesta con partituras 0:00:04°" 0:02:01°"
21 Mujer con vestido largo en escaleras “ Mistinguet.” 0:00:03°° 0:02:04°"
22 Mujer modelando abrigo 0:00:01°" 0:02:05°"
23. Mujer con sombrero de plumas y cigarro. 0:00:01°" 0:02:06""
24. Mecanismo de reloj 0:00:05"" 0:02:11°"
25. Grupo musical con fondo verde 0:00:17°" 0:02:28°"
26. Degradado a negros 0:00:03"" 0:02:31°°
27. carton: Genesis 0:00:15"" 0:02:46°°
28. Imagenes de Adan y Eva. 0:00:13°° 0:02:59°"
29, Imagenes de Adan y Eva. 0:00:15°" 0:03:14""
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30. Imagenes previas de Adan y Eva, en retroceso rapido. 0:00:06 " 0:03:20°
31 Plancta Tierra girando 0:00:03"" 0:03:23°"
32. Hombres primitivos, caminando. 0:00:05"" 0:03:28"
33. Esquimales construyendo iglu 0:00:01"" 0:03:29°°
34. Caravanas de camellos 0:00:07 " 0:03:36""
35. primitivos comiendo 0:00:05°" 0:03:41°
36. primeras granjas y cultivos 0:00:07 " 0:03:48""
37. Imagenes de ricos y pobres 0:00:08"" 0:03:56""
38. Collage de ciudades antiguas 0:00:09°" 0:04:05""
39. Cuidad, Gente corriendo con prisa 0:00:08°" 0:04:13°"
40. Desfile de modas 0:00:13°° 0:04:26°"
41 Paneo a la derecha de Nueva York 0:00:04"" 0:04:30°
42 Tres personas en un teatro, con Ja cara maquillada 0:00:06"° 0:04:36°"
43. Hombres de negocios, bien vestidos en estacion de tren 0:00:07 " 0:04:43°"
+3. Personas en una junta de negocios 0:00:06 "~ 0:04:49°"
45. Creditos entrevista 0:00:05°° 0:04:54°°
46. Entrevista 0:00:25°- 0:05:19"°
47 Ricky Martin bailando “Ella te dird... vive la vida loca” y|0:00:32""

JSans 0:05:51°"
48. Cuarto lleno de personas iguales 0:00:17°" 0:06:08""
49. Mexicanos tatuados 0:00:19°° 0:06:27°"
50. Mujer robot 0:00:07"" 0:06:34°°
51. Gente con los ojos Vendados 0:00:03°° 0:06:37"°
52. Reprimiendo manifestaciones 0:00:02°" 0:06:39"°
53. Gente bailando Macarena 0:00:05°" 0:06:44""
54. Mujer con estrellas de fondo 0:00:11"" 0:06:55°"
55 Foto de George Simmel 0:00:05"" 0:07:00""
56 Imagenes de jovenes en un antro 0:00:13"" 0:07:13""
57. Britney Spears 0:00:07"" 0:07:20°°
58. Antro 0:00:12°° 0:07:327"
59. Libro viejo girando 0:00:06"" 0:07:38""
60. Imagenes de libros y letras 0:00:04°° 0:07:42°°
61. Comercial de tenis Michael Jordan & Nike 0:00:14°" 0:07:56""
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62. | Fotos de Marx. 0:00:05"° 0:08:01°°
63. Foto de Humberto Eco 0:00:05"" 0:08:06"°
64. | Créditos entrevista 0:00:10°" 0:08:16°"
65. Entrevista 0:00:27"° 0:08:43""
66. | Gente bailando 0:00:08"" 0:08:51""
67. Mujer con alas 0:00:05°" 0:08:56""
68. | Zapatos y adornos 0:00:09°° 0:09:05°"
69. Foto de Oscar Wilde 0:00:04°" 0:09:09°°
70. |lmagenes de un rave, gente bailando al aire libre 0:00:11°° 0:09:20°"
71. hombre en la montana 0:00:06 "~ 0:09:26 "
72. Desfile de modas 0:00:15" 0:09:41°"
73. Zapatos v ropa 0:00:05°" 0:09:46°"°
74. Desfile de moda 0:00:09°"° 0:09:55°°
75. Hombre entrando a una celda 0:00:03""° 0:09:58""
76. | Comercial del palacio de hierro 0:00:08°" 0:10:06°"
77. |Se cierra reja sobre un ojo 0:00:05"" 0:10:11°°
78. Musicos encarcelados 0:00:08° " 0:10:19°
79. {Chaplin dentro de los engranes 0:00:04° 0:10:23°"
80. Mujer vestida de negro 0:00:05°" 0:10:28°°
81. Joyeria 0:00:05""° 0:10:33°
82, Creditos entrevista 0:00:08" 0:10:41°°
83. Entrevista 0:00:37°" 0:11:18°°
84. Joveria 0:00:13°" 0:11:31°
85. Maquina despachadora de Huevos 0:00:04° 0:11:35°°
B8e6. Hombre portando jeans 0:00:04 " 0:11:39°
87, Letreros de calles famosas de los Angeles 0:00:.02°" 0:11:41°°
88. Mujeres caminando 0:00:01°" 0:11:42°°
89. Rostros de un mismo hombre y mujeres brincando 0:00:02°" 0:11:44°7
90. Miujeres brincando 0:00:05" 0:11:49°°
91. Rostro de una mujer 0:00:03 " 0:11:52°"
92. Ninos y gente pobre en la nieve 0:00:05"" 0:11:57°
93. tipo saliendo de un vestidor 0:00:.02°" 0:11:59""
94. Africanos casi sin ropa v con escudos 0:00:10°" 0:12:09""
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95. Dicotomias de ricos ¥’ pobres 0:00:16"" 0:12:25°°
96. Encapuchados haciendo las mismas cosas 0:00:13°" 0:12:38°°
97. Personas bailando igual 0:00:14"" 0:12:52°"
98. .! Collage reyes y personas ricas 0:00:28°° 0:13:20°"
99. Mujer manejando a los hombres como marionetas 0:00:20°° 0:13:40°°
100. | Imédgenes de dinero 0:00:01°" 0:13:41°°
101. | Hombre con capa ¥ peluca 0:00:06°° 0:13:47°"
102. | Desfile de modas 0:00:15°" 0:14:02°°
103. { Estantes dc una tienda con productos 0:00:04" 0:14:06°"
104. | Mujeres siguiendo a un joven 0:00:18"" 0:14:24°°
105. | Grupo tradicional indonesio con tambores rituales 0:00:41° 0:15:05°"°
106. { Cuatro jovenes bailando 0:00:09°° 0:15:14°°
107. [Soldados cruzados 0:00:22°° 0:15:36""
108. | Television con brazos 0:00:12°" 0:15:48°°
109. | Prisioneros caminando encadenados 0:00:10"" 0:15:58°"
110. | Barrotes de una carcel 0:00:02°" 0:16:00°°
111. {Joven caminando ¥ chocando con todos 0:00:06"° 0:16:06""
112. | Jovenes brincando v saludando en concicrtos 0:00:11" 0:16:17°
113. |joven girando 0:00:01"" 0:16:18°"
114. |Joven bailando para lamar la atencion, quitindose la|0:00:40""

ropa v arrancandose la piel 0:16:58"°
115. | Auto altimo modelo 0:00:01°" 0:16:59°
116. | Gente de Clase Alta. 0:00:14"" 0:17:13°°
117. | Foto de NMarx 0:00:03"" 0:17:16°°
118. | Foto de Marx 0:00:06"" 0:17:22°°
119. | Foto de Mara 0:00:06"" 0:17:28°"
120. | Montaigne 0:00:07" 0:17:35°
121. | Descartes 0:00:08"" 0:17:43°°
122. | Animacion de filosofos 0:00:20°" 0:18:03°"
123. | Grupo musical en concierto 0:00:12" 0:18:15""
124. | Gente rindiendo cuito a diosa 0:00:13"" 0:18:28°"
125. | Hombres de negro corriendo 0:00:15°" 0:18:43°°
126. | Mujer dando un regailo en una junta 0:00:07"" 0:18:50""
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0:18:57°°

127. | Periodi yvh bre bebiendo cerveza
128. | Pintura de Beethoven 0:19:13""
129. | Mujeres corriendo hacia un hombre 0:19:17°°
130. | Ovejas pastorcadas 0:19:20°"
131. | Desfile de modas 0:19:32°"
132. | Animaciones de perfumes 0:19:47°"
133. { Collage de hippies, punks, musicos “gunch”, rockeros,

motociclistas 0:20:18""
134. ; Gente caminando hacia atras 0:20:34""
135. | Pareja abrazandose 0:20:48"-
136. ] Desfile de modas 0:21:03"°
137. { Obreros trabajando 0:271:24°
138. | Negro bailande mambo 0:21:33°°
139. | Mujer viendo una luz 0:21:40"°
140. | Imagen de Moliere 0:21:47°"
141. | Libro de Moliere 0:21:949"°
142. | Mujeres disfrazadas de cortesanas francesas 0:21:59°°
143. | Africanos rasurandosec la cabeza 0:22:05°
144. | Rockeros rasurandose la cabeza 0:22:07°
145. | Hombres de oriente tatuados 0:22:14°
146. | joven de la actualidad siendo tatuado en la espalda 0:22:20°"
147. } Africanos con extensores en la boca y en las orejas 0:22:28°
148. | Africanos siendo pintados del cuerpo y la cara 0:22:37°"
149. | Musicos de la actualidad con el rostro pintado 0:22:40°
150. | Baile tradicional de una tribu con el rostro pintado 0:22:43°°
151. | Rostros maquillados 0:22:58""
152. | Joven lanzandose de! Bonjie 0:23:04°"
153. [ Carton: No hay nada nuevo sobre la Tierra, dijo

Salomon. Asi como Platon imaginaba que todo

conocimiento no es mas que branza, asi Sal

expreso su sentencia de que toda novedad no es mas que

olvido. Francis Bacon 0:23:28°"
154. | Creditos 0:23:53°°
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Iv. CONCLUSIONES GENERALES

Podriamos concluir que la moda surge casi paraielamente con el inicio del hombre como tal, parecia
en un principio muy lejano ser la liberacion de su condicion de bestia pues lo liberaba también de la
inclemencia del medio ambiente. Esta ha sido identificada con el uso primario de la ropa; después
lo diferencié de otros grupos humanos y a la larga... digamos, en la actualidad, la ropa, jnuestra

bed. desi
sus g os

ropa! ternvina esclavizandonos de nuevo, obligandonos a seguir y
pre en c bio. Max Weber

que por cierto, en ¢l caso del vestir, se enc 1
consideraba que el hombre es un animal inserto en tramas de significacion que €] mismo ha tejido, v
que la cultura es esa urdimbre”.

Porque ahora, la vida cotidiana es tan solo la percepcion del tiempo que permite contar con un
grado minimo de estabilidad... a la comprension del futuro como una dimension posible para el
hombre v sus breves conocimientos sobre si mismo.

La moda representa un eterno ir y venir, una fastidiosa repeticion, un circulo que no va a ser

destruido siguiendolo o siguiendo a la moda; sino proc do el conocimi favoreciendo el
discernimiento y generando la identidad propia.
Ahora las frases “a la moda” o “pasado de moda”, parecen limi o libre albedrio, dando a la

socicdad el poder para debilitar nuestro yo. Y aunque esas frases no nos parezcan muy
importantes, son trascendentales en la limitacion de nuestra auto-expresion, sobre todo de los
jovenes, va que se pueden considerar reforzadores, positivos o negativos, que enfilan nuestra
conducta hacia la simple aceptacion del grupo, algo aprovechado muy a fondo por la publicidad
aspiracional ¥ su explotacion de la falta de autoestima.

Hay una presion hacia la uniformidad, se debe tener un gusto similar al de la mayoria, tener una
rutina de comportamiento, significa contar con el futuro... instancia del tiempo... mas o menos
previsible, no aceptar el incierto futuro que nos espera si decidimos hacer las cosas Gque realmente
nos interesan o ser como realmente somos, expresar lo que sentimos y pensamos, seria el alejarnos
as, significaria perder

del grupo al que pertenccemos » que tanto agrado causa per ael; ad
la estabilidad que ello provee. va que en la sociedad actual no hay lugar para la identidad personal.
Un individuo comun de esta sociedad, al pedirsele que se describa a si mismo, fisica »
mentalmente, tendra no pocos problemas, pero en lo general sucederan dos cosas:

Dara una respuesta rapida y sin mucho sentido, obviamente falsa, o pasara uno de los momentos

mas dificiles de su vida, se dara cuenta que nunca se ha puesto a pensar en €|, porque la sociedad

obliga al Ser Humano a identificarse con un rol esq atico, ico y absol cerrado
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que es el de la funcion, su vida se reduce a reacciones que se esperan de él.
do y» se ha dejado ver en muchos aspectos de la sociedad, tanto

Pero la moda siempre ha ac [=
en el vestir, el actuar, cl bailar, la forma de hablar, la manera de pararse o verla como en las

corrientes filosoficas, y en todos los casos ha mostrado tener una vida ciclica, asi que podemos

asegurar que lo que vimos ayer lo veremos manana.
Podemos darnos cuenta también que la moda es un fendmeno impuesto por ciertas clases sociales y

bl si puede derse como

seguidas por otras ' aunque no puede considerarse un grave pr.
una a del iento intelectual del hombre, ya que ¢l hombre se transforma en funcion

del entorno social, y su tendencia no es egocéntrica sino hacia los otros, y esto es lo que podria
calificarse de demeritorio del precioso lujo y don de ser un Ser Humano.

Sin buscar entrar en polémica. solo con la esperanza de que esta investigacion sirva para la reflexion
en relacion a como ¥ porque nos comportamos como lo hacemos.

No obstante, es bastante divertido ver como a través de la moda los de abajo juegan a ser como los
de arriba, aunque sepan que tienen todo perdido, y aunque uno pensase que ¢l principal enemigo
de la moda en la actualidad es el intelecto humano, su enemigo sigue siendo el unico y mismo de
siempre... el tiempo.

La moda es una forma de hacer las cosas, implica la vesti v otras i iones externas en

las cuales se hallan comprendidos los valores de la época en la que transcurren y son “creadas” o

asimiladas.

A nivel psiquico funciona como una representacion de la realidad, es una percepcion y una idea,
también un paradigma al que la “sociedad” consensa y legitimiza de alguna manera.

En el plano psicologico esto tiene repercusion en la medida en que estructura, limita y contiene a la
personalidad y sirve de integracion de las personas a un sistema social de pertenencia, siento que
formo parte de y me "siento contenido” dentro de determinada estructura.

Por otro lado, la moda también puede ser vista como competencia ¥ es un “arma” de las clases
sociales mas altas con las cuales se diferencian de las demas, demostrando su ~ poder” por sobre las
otras. En un sentido puede ser visto como un método de dominacion ¥y sometimiento ya que es
impuesta y las minorias no son consideradas ni valoradas en sus “valores culturales” propios. En
este sentido favorece la discriminacion de los mas pobres o de los “diferentes”.

Después esta el polo opuesto de quienes se “oponen a la moda” basados en los sentimientos de
rebeldia al sistema impuesto, es decir, que reaccionan ante ella pero este reaccionar a veces no da
lugar al proceso de poder identificar la propia identidad y personalidad. Creo gue a nivel
psicologico lo mas importante es la posibilidad de que las personas puedan crecer y madurar
percibiéndose a si mismas tal como son y necesitando cada vez menos del apoyo del exterior

(aprobacion o desaprobacion) para su estabilidad emocional, estableciendo un contacto sincero y
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honesto con ellos mismos de tal forma que la moda sea propia, que obedezca a un proceso creativo
, el

de la personalidad donde la exteriorizacion que se prod en la vesti o los g
comportamiento, etc. Sea representativo de quien es v asi poder “mostrarse a los demds” y decir: vo
$0y VO... y tu eres tu, respetémonos porque asi como tenemos muchas cosas compartidas, también

somos muy distintos ¥ sobre gustos no hay nada escrito.
de la persona ya que la

A nivel psicologico, la moda, toca a la auto-imag vala
mirada del otro es importante para la formacién del yo y su estabilidad. LLa moda es una “mascara”
con la que nos representamos a nosotros mismos (algunos mas y otros menos auténticamente) y nos

sirve para mostrarnos o tratar de ocultarnos, para ser queridos y aceptados o para ser rechazados o

discriminados.
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