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PRESENTACION

la comunicacion rige los
destinos de nuestra vida diaria
y ningln ambito escapa a su %
influencia.

Y numerosas especies de
animales y vegetales son el
patrimonio verde que
acondiciona y hace de nuestro
gran globo, un planeta
habitable. Sin embargo su
futuro, asi como el de la
humanidad, estd amenazado
por ta destruccion salvaje e
irracional de los ecosistemas
naturales y de la desaparicion
de especies animales y
vegetales.

Los medios que transmiten las
informaciones visuales, son
cada vez mas variados y
perfectos, introduciéndose en
mayor medida en la vida
plblica, elhogarylaoficina.

Numerosos bienes manufactu-
rados, proceden del entorno

Ya que todo el mundo
vegetal.

saldremos perdiendo con la
desaparicion del medio

Con sdlo echar un vistazo a % natural, y dado que todo

nuestro alrededor podemos mundo contribuimos al
observar docenas de formas en proceso, seria logico que
las que nos beneficiamos de todos nos  involucrasemos en
productos elaborados con su proteccion, obteniendo
recursos de estos lugares. mayores beneficios.
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PROLOGO

Nuestra era posmoderna g

marcada por la transforma-
cion constante, valores como
a pasion por lo novedoso y el
saber aceptar los cambios
exigen de la comunicacion
grafica, cada vez mas
claridad, ingenioy fantasia.

El diseio del embalaje es uno
de los campos mas apa-
sionantes y  exigentes del
mundo del diseiio: es
multidisciplinario, multi-
industrial, cruza numerosas
fronteras.

Todo el trabajo que va a parar
al diseio de un envase, tiene
or objetivo aquel momento
an que el comprador ve el
envase y lo reconoce, ya sea

U REALIDAD £5 A
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Packaging, Rockport Publishers, INC.,
Edit. Gustavo Gili, S.A., Barcelona 1995

X

E por la publicidad que hace el

fabricante, o bien porque es

h impulsado a comprarlo sdlo

por la fuerza del disefo
mismo.

El disefio del embalaje a
menudo debe alcanzar al
propio producto en atguna
de sus formas o contomos,
especialmente en productos
como éste que se seguira
usandossin tirar el envase.

Un objeto esta determinado
por lo que es, para crearlo de
tal manera que funcione
correctamente, investigando-
se primero su identidad, ya
que debe servir plenamente a
su finalidad, cumplir en la
practica sus funciones,
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INTRODUCCION

"Hoy en dia, los embatajes son un eficaz
simbolo visual de nuestra cultura
(desechable), ta cual gusta de la fruta
fresca muy bien envuelta y que cada
producto se presente en un empaque
brillante”. Edward Denison

A lo largo de nuestra existencia
relativamente corta, el ser humano ha
utilizado gran variedad de formas y
dispositivos para guardar cosas, El
embalaje es el medio por el que
pretendemos satisfacer una enorme gama
de necesidades centradas en la proteccion
del producto. Tal diversidad de
necesidades implica una red compleja de
procedimientos para sustentar los estilos
de vida que elegimos llevar. El dilema que

actualmente enfrenta la humanidad es que sfed

nuestros estitos de vida son insustentables
y amenazan el medio que por siempre nos

ha dado la posibilidad de existir, de tal 3

manera que nuestra vida en este medio
esta lejos de ser segura. EL experimento
que la naturaleza hizo con el ser humano
probablemente no solo sera dafiino para
nuestra especie, sino también tendra una
devastacion inimaginable para las otras
especies que comparten este planeta,

Se necesita poner un nueve y mayor enfasis
anuestros conceptos si queremos asegurar
un futuro razonable eneste planeta.

bl

3
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Para aplicar este nuevo énfasfs, se
requiere un cambio en nuestro
pensamiento actual; no es cuestion de
querer detener lo que el ser humano puede
hacer o hace actualmente, sino
reconsiderar los motivos y la forma de
realizar casi cualquier cosa.

El cambio en el pensamiento no va a ser

8 instantaneo. La capacidad humana para el

cambio dista mucho de ser efectiva; asi
nuestros instintos nos han ensefado a
resistirnos al cambio, por temor a perder la
comodidad y estabilidad que proporcionan
las practicas existentes, sin importar cuan
devastadoras puedan ser para nuestra
saludy para la salud del planeta.

El hecho de haber elegido el disefio de un
juego de mesa como proyecto de tesis no
es una casualidad; et diseno grafico es la
mejor herramienta para colaborar en la
reduccion de la alteracion del medio
ambiente,

Et juego de estrategia aunado al juego de
destreza desarrollan la memoria, la
imaginacion y la capacidad de
concentracion, representan una batalla
intelectual de especies que tienen derecho
a sobrevivir,

§
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ENVASES Y SU DISENO

La comunicacion entre objeto y usuario, por el uso que
hacemos de los objetos, por unos valores culturales,
estéticos, simbolicos, historicos o lidicos que les otorgamos,
evoca cierta “satisfaccion” social, a través de la mejor
expresion visual que es el disefio.

n,
[Vl - s Yo 3 &

“El diseio es una forma de mejorar las relaciones
entre los objetos y la gente” lo afirma Wicius Wong.1

“El diseiio es toda accion creadora que cumple con una
finalidad" segin John Christopher Jones.2

La relacion de conocimiento que se tiene de una cosa no es
inmediata, Para interpretar y valorar la realidad necesitamos
dea cultura asimilada por cada unoen un contextosocial y un
medio ambiente determinados. Esto permite conocer el
objeto y darle ciertas funciones, para transmitir la
informacidn en los términos de los”otros”, de tal modo que
exista el entendimiento y la comunicacion.

Lasimdgenes son un soporte significativo de la comunicacion
que hacen que esa informacion se vuelva imaginable para
todos, éstas son susceptibles de interpretacion.

“LA COMUNICACION Y LA INFORMACION
SON ASPECTOS DE LA TOTALIDAD DE UNA SOCIEDAD,
LA SOCIEDAD NO PUEDE SER TAL SIN LA COMUNICACION Y NO
PUEDE TRANSFORMARSE SIN LA INFORMACION”
Max Weber

Los comunicadores graficos enfrentan actualmente el reto de
disefiar envases que influyan en los consumidores para
comprar un producto determinado entre varios centenares
que son exactamente igualesa él.

R £ {2 presentacion de un
producto, los valores
propios del producto,

incluyen valores
emocionales.

"La forma, el color, el tacto, influyen en el momento de
determinar una compra, tanto como la percepcion visual
grafica del producto. Incluso el sonido se convierte en
transmisor de valores”, segiin Josep Ma. Morera.s

1, Wong, Wicius. "Fundamentos del disedo Bi y Tridimensional”, Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, 1991, p.9
2. Jones, John Christopher, “Diseiiar el Disefio™, Ed. Gustavo Gili, Barcelona 1985, p, &

3, Sala, Marius. "Packaging mede in Spain”, Tomo 2, Ed. Index Book, Barcelona 2001, Cap.
in the fridge.
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“L.os envases nacieron funcionales y, de hecho, la naturaleza
tiene ejemplos maravillosos: (a piel esponjosa de la naranja,
la vaina acolchada del guisante o la dura cascara de la nuez.
Actualmente los envases tienen que informar, seducr,
diferenciar, simbolizar. Laforma ya no sigue a la funcion, sino
al mercado. Del mismo modo que el medio es el mensaje, el
envase es el producto”,  Nacho Lavernia

2

Bk Batie Tcke 2 oy Tukes
Caracreristicas Exclusivas

Afortunadamente, el mundo industrial
ha creado algo llamado diseiio de
envase, sin lo cual, seriamos incapaces
de distinguir entre si dos tarros de
mantequillade cacahuate. s

“Casi todos los productos o servicios tienen una identidad que
los distingue de la competencia, Para atraer al mercado de
gran consumo, el estilo del disefio tiene que saltar por encima
de las decisiones entre los distintos sectores del piblico”s

P Cucalor (Glico, daily Co., L4d)

LO IMPORTANTE
NOESEL PROCESD EXTERNO
SIND, EL O LOS SWETOS
Luts Banat

Disie: Mariana Gonpily T

4, Sala, Marius, "Packaging made in Spain”, Tomo 2, Ed. Index Book, Barcelona 2001,
Introduccion.
5. Packaging, Rockport Publishers, INC. Edit. Gustavo Gili, S.A., Barcelona, 1995,

6. Swann Alan, "Diseno y Marketing", Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1991, p. 84



Los diseadores saben que un buen disefio de envase tiene
que ser funcional y ademas, animar emocionalmente. Por to
que un gran envase debe ser una voz visual, igualmente
emocional queracional. ¢ Este disefiopuede:

DIVERTIR
ENTRETENER
AYUDAR
INTRIGAR
ASOMBRAR
INSPIRAR
| SATISFACER
ISEDUCIR
IEXCITAR

Una marca, simboliza primeramente en el
envase una promesa que crea una preferencia.
Representa un compromiso de calidaj de
autenticidad, de origen y de seguridad al
consumidor.

Dwicx Plio Bamusa

Pero la presentacion de la marca debe
comunicar la promesa que el producto |
honestamente entrega. Los disefiadores deben
motivar al consumidor a la compra.

\

'Ihl 1\\\.

Brasso con su llamativo disefio de sol radiante, es la marca de
pulimenta para metales mds conocida del mercado,

) S
s ‘v?wl k

Algunas variedades de mostaza

Un disefio en un envase deja marcada la imagen de una
empresa en lamente del publico .

"Marcas son (as que han llegado a superar al productoy le han
dado sunombre. Tienen esa fuerza porque son una garantia, y
sobre todo una emocion. Los productos son racionales pero las
marcas son emacionales”. 7 Loafirma Ken Roman

o s
WS, ot SVELO8 0 COMuncaivos
“son persongfizados

Es cierto que las marcas tienden a ser volatiles, pero vaten
tanto dinero que el esfuerzo por mantenerlas no debe
regatear medios.

Un ejemplo, son las marcas que eran
lideres en 1923 y lo sequian siendo en
1992, Tan asombroso como cierto.
Kodak, Gillette, Campbell’s o
Colgate al lado de Coca-Cola, se
mantenian inalterables en el
mercado mundial.

6. Great Package Design, Creating The Competitive Edge, Edit. DK Holland, INC., Japdn
1997, Global Morketing

7. Bassat, Luis, "El Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montaiias”, Barcelona

THSS COF
BALLA DF CHLGEN




No es que los aios no pasaran para ellas, sino que no han
descansado ni por un momento, para conseguir mantener su
imagen moderna ynueva a pesar de los aftos.

GRUPOD

cp COLGATE-PALMOLIVE

¥ vivas las marcas de siempre, y
4 conseguir que las nuevas escalen
posiciones y no retrocedan ante
lasdificultades.

Lo ove Debe Decir un Envase

El gobiemo es estricto en cuanto a lo que pueden decir o no
los envases, por lo que algunas reglas tienen que ser
legisladas primero, para asegurar que los fabricantes

comunican honestamelteacerca de sus productos.

TS OOy
PALLA DE ORIGEN
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Es importante saber que existen normas especificas que
definen los requisitos que debe tener un envase que se
comercialice en territorio mexicano.

La Organizacion Internacional de Normas (1S0) define norma
como:

"Una especificacion tecnica u otro documento accesible al
publico, establecids con lo cooperacion y el consenso o
aprobacion general de todas las partes interesadas:
basdndose en los resultados conjuntos de la ciencia, la

tecnologio y la experiencio, que tiene como objetivo
conseguir un beneficio aptimo de la comunidad y que ha sido
aprobado por un organismo reconocido a escala nacional o
internacional” ®

La Norma Oficial Mexicana se define como;

“Un conjunto de especificaciones que determina el minimo
de calidad de unproducto”®

Las Normas Oficiales Mexicanas proporcionan una mayor
competitividad empresarial en las diversas ramas y generan
mayor seguridad para el consumidor o usuario.

8. Manual de Normatizacicn y Legales para Envase y Embalaje. México, D.F., UAM y AMEE
1995, p. 8
9. Idem



En ellas se contemplan reglas, especificaciones, atributos,
métodos de prueba, caracteristicas y prescripciones
aplicables a un producto, proceso, instalacion, sistema,
servicio 0 método de produccion u operacion, asi como la
terminologia, simbologia, embalaje, marcadoy etiquetado.

Una norma sélo es obligatoria cuando su incumplimiento
constituye un riesgo para la seguridad, afecta la salud
humana, animal o vegetal, la ecologia, el medio ambiente
general olaboral, o losintereses del consumidor.

Segin el Manual de Normalizacion y Legales para envase y
embalaje, existen 215 normas que especifican identificacion,
muestreo, marcado, clasificacion, simbologia, terminologia,
dimensiones, especificaciones y métodos de prueba, de los
diversos envases y embalajes de papel, carton, madera,
vidrio, plasticos, textiles, metales, etc.

Dentro de las normas que et comunicador grafico debe
conocer, existen tres obligatorias, NOM, que hablan acercade
la Informacion Comercial, que son las de mayor importancia,
pues en ellas se menciona toda la informacion que debe
contener cualquier envase. Y estas normas son:

NOM-030-SCFI-1993. "Informacion Comercial - Declaracion
de cantidad en la etiqueta- Especificaciones”. La cual fue
publicada el viernes 29 de octubre de 1993 y habla de todo lo
necesario acerca de las especificaciones del contenido neto;
su posicion y tamaiio con relacion a la superficie principal de
exhibicion.

NOM-050-SCFI-1994. "Informacion Comercial”
Disposiciones generales para productos . Esta norma fue
publicada el miércoles 24 de enero de 1996 y precisa los
requisitos que debe llevar un envase, como son:
denominacion genérica del producto; nombre,
denominacion, razon social y domicilio del fabricante; paisde
origen; riesgos y medidas de precaucion; modo de uso o
instructivo; caducidad y en caso de ser un producto
extranjero, nombre delimportador.

NOM-051-5CFI-1994, "Especificaciones Generales de
Etiquetado para alimentos y bebidas no alcoholicas
preenvasados”. Publicada el miércoles 24 de enero de 1996,
En esta norma se presentan y definen los requisitos
obligatorios de informacion comercial que debe presentar
cualquier envase que contenga alimento, como son: nombre y
denominacion genérica; ingredientes; contenido neto;
nombre y domicilio fiscal del fabricante; pais de origen; lote;
fecha de caducidad e informacion nutrimental,

qeroy |
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Por lo que respecta a los alimentos y los empaques, el publico
debe ser protegido en todos los asuntos relacionados con la
salud y (a economia. Esta proteccion abarca conceptos tan
amplios como seguridad, sanidad y valor justos.

En afios recientes ha habido una intensificacion en el interés
por la seguridad de nuestros alimentos, ya que en la
comercializacion de estos, el propdsito primario del envase es
ta proteccion del producto, puede establecerse el principio de
que el envase es tan importante como el alimento que
contiene.

Entre los requerimientos y funciones mas importantes de los
embalajes para alimentos desde el punto de vista técnico-
legal, podriamos enlistar los siguientes:

1, Ausencia de toxinas.

2. Compatibilidad de los alimentos.

3. Proteccion sanitaria.

4. Proteccion contra pérdidas o asimilacion de humedad y
grasas

5. Proteccion contra pérdida o asimilacion de gases y olores.

6. Proteccioncontrala luz.

7. Transparencia

8. Resistenciaalimpacto

9. Inviolabilidad.

10. Facilidad de deshecho.

11. Apariencia y facilidad para ser impreso

12. Limitaciones de tamaiio, formayy peso.

13. Bajocosto

Ademds de los anteriores, no hay que olvidar que es la
presentacion del producto a través de la cual se transmite el
mensaje al consumidor, mensaje cuyo contenido también
debe cumplir con las legislaciones respectivas. Dentro de la
estructura juridicadeMéxico, corresponde basicamente a dos

secretarias de estado el regular sobre caracteristicas y
requisitos a cumplir de los envases para productos
alimentarios.

La Secretaria de Salud, a través de la Direccion General de
Control Sanitario de Bienes y Servicios y la Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial a través de la Direccion
General de Normas, que a su vez tiene la representatividad
del pais ante los organismos cpula de normalizacion
(COPANT CODEXALIMENTARIUS, IS0, etc )

: 'grecolatuna de nuestras Ieyes, éstas

tuar hay que sdlicitar autorizacion, agj,. para salir
nta un producto alimentario reqmemw visto |

serie de'elementas que constituy los aneics'de

10. http://serpiente.dgsca.unam.mx



El cumplimiento de estas normas es verificado y certificado
por la Procuraduria del Consumidor (PROFECO), la Direccion
General de Normas (DGN de SECOFt) y la Direccidn General de
Control Sanitariode Bienesy Servicios (55).

En caso de que algin fabricante no cumpla las NOMs
establecidas se clausura temporal o definitivamente su
producto o empresa, se le arresta hasta por 36 horas o, segin
lasancion, se ve obligado a pagar una multa que varia entre
los 20y los 20 mil salarios minimos.

Por lo que un disefiador grafico debe aplicar adecuadamente
estos requerimientos en el diseiio de envase.

Henry J. Heinz comenzé con los envases
de comida en 1860 y destaca de
sobremanera en los hogares del Reino
Unido.

e Disener Debbic Mm
Calidad de Producros

Lacalidad de un producto y su envase estan representados por
aquellos valores o atributos que consiguen satisfacer
necesidades, deseos y fantasias del consumidor, asi como
también aspectos de seguridad.

Este nivel de calidad se considera alcanzado, cuando aleja, en
el consumidor final, temores o dudas en el momento de la
eleccion de su compra y origina muchas veces la fuerza
necesaria para la compra noprogramada.

La calidad estara relacionada con
lanecesidad de un tiempo de vida
util del producto y una perfecta
convivencia contenido-envase.

También hay una relacién precio- {3
calidad, vinculados y pautados g
por una real demanda de un
determinado mercado.

La CEE dispone: "con el fin de que los ciudadanos europeos
puedan beneficiarse plenamente de estas nuevas
posibilidades, es necesario que sepan como poder utilizarlas
sin ningiin temor” (Reglamentaciones de Proteccion al
consumidor), 11

Pers Mass Mt on

11, Di gioia, Miguel Angel, Envases y embalajes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 85
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El consumidor debe estar protegido frente a practicas
comerciales o imprudentes de determinados proveedores. 12

Et proceso exige una calidad de (ﬂROMOSUM |

disefio que tiene como plano de
sustentacion:

- Calidad de informacion (aqui nace la calidad)

-Calidad de concepcion (nivel)

- Calidad de especificaciones (segin normas internacionales)

- Calidad de materiales (con claro circuito de reciclado y con
caracteristicas nocontaminantes).

El desarrollo de unsistema de calidad de los productos
produce los siguientes efectos:

1, Mejoran los niveles de calidad
Se reducen los productos defectuosos
Se logran productos mas uniformes.

2. Mejora la confiabilidad sobre los productos

3. Reducen los costos

4.Aumenta la produccidn y se puede organizar una
programacion mas racional de la misma.

5. Mejoran las técnicas egistentesy se introducen nuevas.

6. Se reducen losgast ! dnspecciony ensayos.
[tbo SOV § %
ORIGEN}: w

También el sistema de calidad necesita de una calidad de
disponibilidad de recursos, es decir, apoyos logisticos,
recursos de mantenimiento, etc.

B Cucaton (hjamomelo o, 1d)

No debe olvidarse la calidad del servicio de post-venta, es
decir, seguir al cliente después de haberle vendido el
producto, y en que medida se encuentra satisfecho.

Objetivos de las normas Serie 150 9000

- Provee a la relacion comprador- proveedor un sistema de
calidad certificada.

- Transparencia tal para que el cliente refuerce su confianza
enel producto.

- Transparencia hacia la organizacion de la empresa, para que
detecte problemasy tome medidas preventivas.

- Et sistema de calidad del producto esta estructurado en
forma jerarquica y documentada por escrito de manera que
abarque toda la empresa. .2

12. Di gioia, Miguet Angel, Envases y embalajes, Edicianes Macchi, México 1995, p. 86-90

10



Especificaciones de la calidad para manufactura de
envases

Para concretar un pedido de envases 0 embalajes, segin
diseio aprobado, es importante que el proveedor tenga las
especificaciones porescrito, puessonundocumentotécnico,
comercialylegal. 13

Stephanic Nosk 2 Anilonsy

A O

Bi

Asegura:

1. Evita confusiones en los datos técnicos y en las exigencias
comerciales.

2. Asegura el futuro comportamiento del envase y embalaje

_para con el producto a proteger, el sistema de envasado, la
vida Gtil a través de todo el manipuleo, el almacenaje y el
transporte. Asegura la llegada en forma optima al consumidor
final con el concepto de "calidad de destino”.

3. En caso de situaciones de reclamos, o intervencion de
seguros, tener una base seria de referenciay amparo.

4. Cumple con una buena “ley de compras”, tener mas de un
proveedor y darle a cada uno las mismas especificaciones que
nos permitiran un analisis selectivo de proveedores, calidady
precio,

13, Di giofa, Miguel Angel, Envases y embalafes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 10!

1

La calidad de productos y servicios exige el conocimiento, el
estudioy laaplicacion de normas. La convivencia de un grupo
humano necesita de ciertas reglas que definen en si una
"norma”enlaformaderelacionarse. 14

Las normas son un documento elaborado por los
representantes del consumo, fa tecnologia y la produccion,
equipo o sistema que debe responder plenamente a las
exigencias de su uso.

Discior Vicky Mlpger

Los objetivos de la normalizacion son:

La simplificacion, adoptando sdlo lo que es probablemente
necesarioy suficiente como mejor caracteristica, eliminando
loinnecesario.

La unificacion con ta probabilidad de intercambiar elementos
o complementarios, evitando la superposicion de dimensiones
enun producte, creandonuevos tipos.

La especificacion, que implica fijar los requisitos que deben
cumplir los productos o servicios para determinar sucalidad.

14. Di gioia, Miguel Angel, Envases y embolajes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 111-113
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Cuando se trata de una norma para envases y embalajes, es
interesante cubrir los siguientes aspectos:

010
8l U

- definir dimensiones correctas y sus tolerancias
- controlar la calidad de los materiales
- verificar los métodos de ensayo

—

“La patente de invencion es un
documento oficial, expedido por

un periodo determinado durante Eﬁ
el cual su titular goza de un
derecho de explotacion del
invento, sujetoa las disposiciones

de cada pais; expirado dicho
+ periodo, los inventos quedan
sometidos al dominioplblico para L")

sulibreexplotacion,” 15 Caja Infantil

Las patentes informan sobre lo nuevo (el invento
propiamente dicho) y sobre lo ya conocido (estado de la
técnica).

Diwchor Mickad Petens LA

La cooperacion intemacional, en materia de documentacion
e informacion sobre las patentes, se certifica en la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, OMPI,

entidad coordinadora de grupos de trabajo. En nuestro pais, las patentes de invencion son expedidas por
T lE Wy oartacon Edcones e a Direccion de Tecnologia, Calidad y Propiedad Industrial por
i v ogs sy Ebalafspom Exprtdek, s acc un término de 10 afios, y pueden ser renovadas indefinida-

! mente por periodos iguales.
12
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LaLey de Propiedad Industrial tiene por objeto:

- Promover el constante perfeccionamientode los
productos

- Promover y fomentar la actividad inventivade aplicacion
industrial.

-Mejorar la calidad de bienesy servicios industrialesy
comerciales.

-Favorecer la creatividad para el disefoy presentacion de
productos nuevos y Gtiles.

- Proteger la propiedadindustrial, otorgando patentes de
invencion, registros de modelos de utilidad, disenos
industriales, marcasy avisos comerciales, publicacion de
nombres comerciales.

El organismo que vela por el cumplimiento de lo establecido
en la presente Ley es el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial esta facultado para coordinarse con las
organizaciones retacionadas e interesadas para fomentar y
proteger,

Para entender mejor las funciones de esta ley hay que aclarar
que:

Nuevo, es todo aquetlo que no se encuentra en el estado de la
técnica.

Estado de la técnica, es el conjunto de conocimientos
técnicos que se han hecho plblicos, oralmente o de forma
escrita, enel paisofuerade él,

Inventor, son quienes se ostenten como tales en la solicitud de
patente ode registro.

Invencion, se considera a toda creacion humana, que permita
transformar la materia o la energia que existe en la
naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y
satisfacer sus necesidades concretas. 1

16. Ley de propiedad industrial. Apuntes de Administracion Piblica, 1999,

13

"l disefio grafico puede entenderse como la operacion por la
cual se introducen giros nuevos en la redaccion del mensaje
dentro de alguno de los lenguajes ya instituidos - innovaciony
conservacion -" 17

Sin codigo no hay mensaje y sin creatividad no hay fuerza
expresiva. La evolucion del diseio se somete a una

permanente adaptacion, para lograr sobrevivir sin perder la
identidad.

DichorRbimon Stk

El diseiio grafico produce mensajes graficos, interviene sobre
el discurso como creatividad y es un proceso de reproduccion
culturalen el terrenode la grafica.

17. Zimmerman Asociados, Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1993, p, 8 Introduccidn Norberto
Chaves




; (conservar proteger, transportar, mformar :
comunicar, etc...), pero pienso que. es-su.
durabilidad en nuestra memona como
recuerdo y exponente -
valores asociados
. ‘producto, donde:

Eu'ﬂtersuimienro y Confianza

-

InfOoRMmAcCiOn,

JUAIARLIY

KPRING

Dische: Frank Chin

“Son tres las cosas basicas que los consumidores esperan de
nuestra imagen de publicidad: informacidn, entretenimiento
y confianza. Debe estar dirigida a €l, pensar en él,
interesarle”, afirma Luis Bassat.

THSHS CO
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Son esas tres cosas las que el consumidor espera encontrar
en el producto. La informacin puede ser de muchos tipos:
- Cules son las caracteristicas del producto?

- Cémo actdia?

- Qué hara en favor del consumidor?

En qué es diferente de otros productos similares?

La informacion puede ser de muchos tipos, Puede consistir en
lo mas esencial, dar a conocer las caracteristicas del
producto. O ir més alla para demostrar como actiia, que hard
en favor del consumidor o en qué es diferente de otros
productos similares.

L e—
et s
sl

Lis s

Disches Stephanic Nask & Anthony

El entretenimiento, puede atraer al piblico y conseguir que
éste disfrute mirando el producto. El % segundo que el
consumidor vea el producto constituye un gran avance y el
inicio de su atencion sin desviarse del objetivo del mismo
producto.

"Enla vida es fantastico tener amigos de verdad, amigos en los
que puedes confiar a ciegas. La confianza no es algo que se
improvise. Esdificil, lentade conseguiry facil de perder”. s

18. Bassat, Luis. £1 Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montaias, Barcelona
1993,p. 15



Es un proceso gradual que el consumidor le otorga a los
productos en pequeilas confianzas parciales. Si alguien cree
ennuestro productoy locompra, nos obliga a no defraudarlo.

El consumidor siente la inmensa necesidad de demostrarseasi
mismo que la eleccion ha sido a mejor, y que merece la pena
usarel producto.

El consumidor es hoy un experto en el uso de técnicas de
seleccion para filtrar los lmpactos que recibe. Un ligero
examen a los mensa]es le es suficiente para decidir cules
€scogerd y procesara ra. S6lo hay dos grandes
factores en juegoen Mus necesidades, gustos e
inquietudes del mom capacidad creativa para
serrelevantesyllamar laate

"Hay productos cuya decision de compra esta asociada a
cierto riesgo, como por ejemplo los automdviles por su
precio, o los alimentos infantiles por la responsabilidad que
conlleva su eleccion. Cuanto mayor es el riesgo, mas
extensiva es la bissqueda y mas probable es que el consumidor
preste atencion a varias fuentes de informacion, incluyendo
la publicidad” I.msBassat

Cuando se hace un producto nuevo o de alto riesgo, 0 para una
nueva marca, informar es anterior a seducir. Hay diversos tipos
de riesgo, como el del empleo (en productos como
herramientas o pesticidas), el de cumplimiento de expectativas
(en productos de alto precio como los coches, los
electrodomésticos o las vacaciones), o los riesgos psicoldgicos
(en productos de consumo que suponen ostentacion de marca,
como los de moda, las bebidas alcohdlicas, los cigarrillos, etc. ).

Et producto cuanto mas deseable, mejor. En este nivel todo
resulta mucho mas facil si se nos presenta un producto mas
deseable que el de la competencia. Mas deseable, significamas
ventajoso. El adjetivo deseable, es la sintesis de la calidad,
presentacion, imagen, oportunidad y precio. La idea es
informar, explicar los beneficios que el producto reportara al
consumidor, y hacerlo de la manera mas memorable posible.
Cuantomds ingenioso es el producto, menos necesario es que o

sea su publicidad.
TESIS oo
FALLA DE ORIGEN |




o —

ENVASES Y SU DESARROLLO

Las nuevas formas de comprar de los consumidores tienen que

ver con a evolucion de percibir, de comprender nuestra
cultura del envase.

"El hecho de encontrar un producto conocido en su embalaje
familiar, podria compararse con |a alegria de ver de nuevo a
un viejoamigo”. Jim McDermott Msc.

El papel basico de 'Un envase es proteger, conservar y
contener los productos.

Disehes Tuacy Bacilek

Embalaje blister

El envase, una vez abierto para usar o consumir el producto,
se convierte en basura desechable.

La imagen det momento de la venta, es [a que atrae al
consumidor, inspira la creatividad de los diseqadores, y da
lugar a frases del tipo: "Envases: Le convienen, intente vivir
sinellos!”. 19

19, Cawthray, Richard y Denison Edward, Packaging: Envases y sus Desarrollos, Edit.
McGraw-Hill Interamericana, S.A. de C.V., México 1999,
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El disefio de envase industrial y grafico, un fenomeno natural
en sus origenes ha experimentado un desarrollo a lo targo de
estos dos Ultimos siglos, en su fase artificial, creada por el
hombreen respuesta a la demanda del comercio.

Aunque siempre se emplearon envases de algun tipo para
contener o proteger los productos, los actuales son mucho

mas sofisticados y complejos que en cualquier otro
momento de a historia,

Parre del Propio Producro

Para garantizar un traslado seguro del producto hasta su
punto de venta y lugares de uso, se depende del disefio de
envase en este mundo de medios de transporte y sistemas de
distribucion tan avanzados, y con la sofisticacion actual de la
ventaal publico.

ARMERES WAE Ui
DE HOMBRES YN0 DE CENIOS.0mgue
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-~ FRMECE o e i !
e’

buty Bt

dracions Kasen Johnion,



Los origenes del
envasado, tal y como
lo conocemos en la
actualidad se
remontan al siglo
XVlll, cuando la revolucion
industrial supuso un cambio
radical para la industria
manufacturera.zo

La introduccion de la mecani-
zacion a gran escala permitio el 3
aumento de (a produccion de un y:uze, Gusmino Beati, A1 Honke
solo articulo en cadena. La mayor

parte de los procesos habian dependido del trabajo manual y
de una produccion en serie de poca importancia.

/ \
)

La revolucion digital se ha hecho extensiva a los fabricantes
tradicionales de envase y embalaje sobre materiales como
cartulina, carton onduladoy papel.

Las cajas de cartn, se hicieron muy populares, pues son
recipientes ligerosy faciles de imprimir, ademas de supo-
ner un ahorro de espacio.

Caja con compartimentos interiores

Discher Nebuguds Yamagahi

20, Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envases y sus Desarrollos, Edit.
McGraw-Hill Interamericana, 5.A. de C.V., México 1999.

Las técnicas de impresion, que conocieron grandes avances,
se diversificaron para mantenerse a a altura de la tecnologia
del envasado.

DicesSaphanie Nk  Bolhomg ikl

Signo de Idenridad

La imagen de la marca el elemento nimero uno del diserio,
debe aparecer en el envase, fuera cual fuera sumaterial, todo
envase requiere una etiqueta ouna forma deidentificarse, lo
que tendra  consecuencias trascendentales a la hora de
conceder un valor o interés especiales a un articulo que, de
otramanera, resultaria inexistente.

La capacidad de usar la letra impresa en los envases
significaba que pueden tener una libertad flexible y presentar
mas informacion de! producto, lo cual, a su vez implica un
aumentodel autoservicio.

Toda esta nueva area del arte y el disefio, establecid las bases
de lo que ahora se conoce como ta compleja industria de la

publicidad.
7 TS 0B
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Se requieren envases atractivos, practicos con posibilidades
de uso y de recictaje que protejan el producto de los riesgos
habituales y que desde et punto de vista estético sean
aceptables.

La calidad del diseiio ha sido y sera influida por factores
politicos, socioldgicos y econdmicos que siendo una fuente
importante de informacion define el perfil de los futuros
envasesy embalajes.

Concple g Forma, Indutriar Chow

Disenes Mask & Neworand

Conrtinvidad del Producro

La exigencia de la Comunidad Economica Europea (CEE)
acerca de la certificacion de ta calidad total (serie iSO 9000)
sobre productos, procesos y sistemas significa confiabilidad y
por lo tanto permanencia en el mercado, es decir,
continuidad.

Generalmente, el piiblico confia en las imagenes familiares y
favoritas, y este hecho importante debe tenerse en cuenta
cuando se escogen los elementos de diserio. Los tipos de letra
deben ser de estilo apropiado, al igual que los colores para
que reflejen z_rggl‘cgg_lgs_meiores tidades del producto o

servico, [ gelg (ON
2114 DB ONIGEN

18

£l envase realiza la tarea de un vendedor "silencioso”. Pero
todo esto es el resultado de optimizar una serie de
necesidades y funciones que se deben satisfacer. 21

Para el consumidor "producto” es el todo contenido (producto
aenvasar)y, continente (el envase).

Lror aaim
{entnldian

la
informacion
es la fuente
de origen de
(a calidad
del futuro
envase,

Diseror Punte y Coma, Comunicacion

El envoltorio o el contenedor de un producto relaciona a un
espectador con algo que no estd o no puede estar
directamente a la vista, excepto por mediacion de signos,
imagenes y colores. Lo contenido en un contenedor puede
hacerse visible o inteligible bajo una multitud de formas; la
representacion que aparece en la superficie de un envase
debe denotar instantaneamente su contenido o, por el
contrario, el contenido es tal que la representacion sdlo
puede funcionar poralusion osugerencia. Loqueporel disefio
se configura asi, son los enunciados del propio producto: su
maneradedecirse, estoespackaging. »

21. Di Gioia, Miguel Angel, Envases y Embalajes para Exportacion, EdicionesMacchi, México
1995,p.5
22, Zimmerman Asociados, Edit, GustavoGili, Barcelona1993,p.53



ENVASES Y SUS PRINCIPIOS

En funcion de las necesidades que determine un encargo
concreto, habra que destacar un objetivou otrodel envase.

Las variaciones y opciones disponibles son infinitas. Hay
productos que son en si mismos su carta de presentacion, en
general, tan importante es que el envase destaque e
identifique el producto como que loproteja.

No todos los envases, estan pensados para que se vean en el
punto de venta. Ademas suele ser necesario proteger el
producto y el envase durante su transporte y distribucion,
satisfaciendo siempre el principio basicode proteccion.

Estén o no en el punto de venta, deben cumplir con el fin
primordial de contener y proteger, aunque difieran en
apariencia, textura, grafismo, forma, coste y estructura. No
hay buenos ni malos, sencillamente uno sera mas apropiado
queel otro.

Diremos que el envase es: una cobertura que contiene y
protege adecuadamente un producto, facilita suuso, permite
el manipuleo, lo identifica con su decoracion y rotulacion, y
en consecuencia, origina su venta, por lo que se llama al
envase "el vendedor silencioso”. 1

Recordemos entonces que:

- contiene

- protege

- facilita el uso del producto
- permite el manipuleo

- identifica el producto

- vende el producto

La accion de contener y proteger esta condicionada a la
naturaleza del producto contenido (solido, liquido, gaseoso,
en granulos, viscoso, pegajoso, etc.), al tipo y calidad del
material con que esta realizado el envase (vidrio, hojalata,
aluminio, madera, plasticos huecos, laminados flexibles,
etc.)yalos riesgos que ofrece el medio ambiente.

23, Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envasesy sus Desarrollos, Edit. McGraw-
Hill Interamericana, 5.A. de C.V., México 1999. P. 10

19

24, Di Gioia, Miguel Angel, Envases y Embalajes para Exportacion, Ediciones Macchi, México
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Debe existir un comprobado estado de inercia en la vida
comin entre el envase y su contenido. En ningln caso el
envase debe contaminar el contenido ni este, por sus
caracteristicas debe atacar at envase, acortando su vida Gtil
comercial,

Este es un aspecto que esta provisto, por ejemplo, en el
CodigoAlimentario Nacional.

Este envase debe resistir:

+ [a accion del medio
ambiente

+ las agresiones que
pudiera recibir del
oxigeno, del aire y de
otros gases circundantes,
la humedad ambiental y
la accion de la luz (rayos
uv)

* [a accion de bacterias,
hongos, levaduras,
insectos y roedores.

Productos alimenticios

Dentro de los aspectos de identificacion, el rotulado legal
forma parte de la comunicacion necesaria, informando sobre
el peso neto, el origen y la composicion del producto,
incluyendo también el numero de registro o certificacion del
mismo, asi como indicaciones preventivas cuando se trata de
productos peligrosos. ,

FALLA DE ORIGEN}
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WO 1

Hay dos clases esenciales de envases:
primarios y secundarios.

The bath house Ltd.

2 )
Hovmer 2 Baccha

bi

a0

El envase primario es el que contiene al producto, tiene
contacto directo con él. El envase primario y el contenido
debe serfisicay quimicamente compatibles.

El envase secundario representa un papel esencial en la
identidad de la marca o el articulo. Debe contener toda la
informacion relevante y necesaria del producto, aparte de
disponer de forma y medidas estandar, para que se adapte sin
problemas a las estanterias y a los vehiculos de transporte.
Tiene que hacer gala por otra parte, de una fuerte identidad
gréfica y deimagenes del producto.



Principio Basico

de Ayuda

En unos casos, se pretende que
el envase ayude al consumidor
a utilizar el producto; por
ejemplo, el Tetra Brik de una
bebida facilita su consumo.

Discirer Mott Grait

En otros, puede constituir el unico signo de identidad del
producto, de aqui su importancia para el triunfo comercial
una vez que se haya lanzado al mercado.

S

"‘,;

2
DANI

AIINCHO PORIAR,
EMBALAE PROTECTOR,
ISTRAMATO INFORIEMO),
DARTE DéL PROMIO RO,
QUE SE RELACIONA CON LAS ACTIUDES
CUETRALES ¥ €1 £STUO DE
VDA DEL CONSLMOR,
£SO 5 U EMASE.

Yo Coe
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Y no sélo nos referimos a su diseio grafico: la forma o la
estructura det envasado suele crear unas imagenes del -

producto muy sélidas que se asocian de inmediato con el
producto.

Algunos casos muy claros de
esta situacion son la chocola-
tina Toblerone, con su envase
triangular alargado, y la clasica
botella curvitinea de Coca-cola.

La funcion del envase secundario, es contener y
proteger fas unidades primarias durante su trans-

porte y distnbucion  desde el lugar de fabricacion
hastaelpunto deventa. Yestanimportantecomoelenvase
primario ala horadeofrecerproteccion. zs

25, Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envasesy sus Desarrollos, Edit, McGraw-
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Principio Bisico
de Transporte

Cuando un producto envasado
esta expuesto a la venta, el
éxito mayor es lograr sobre el
consumidor la accion de la
compra por impulso, no
programada.

Petimana Dimeny Comunicacién

La cuestion del envase terciario se convierte en algo
extremadamente importante, cuando el producto esta
expuesto a viajes largos y bruscos, tomando en cuenta los
materialesy disefio que soporten este trayecto.

Es el que contiene varios envases secundarios, su funcion es
unificarlosy protegerlos durante su traslado.

No es un hecho que se logra al azar, sino la resultante de la
conjugacion optima de los valores logrados en el disefio det
envase obteniendo un valor de exhibicion, transformando el
envase en una extraordinaria herramienta de venta,

TS |
FALLA DF ORIGRN

El embalaje es una "sobrecobertura” que tiene como
finalidad dar al producto envasado una mayor proteccion y
resistencia al manipuleo en el almacenaje, transporte y
distribucion. Logra, con esta mayor proteccion reducir los
efectos posibles de los riesgos, conservando el valor objeto
del producto contenidoy suenvase.

En general, el embalaje no esta en el punto de venta, soloel
producto contenido, por lo que no cuenta con llamadas de
atencion, sino Unicamente con los gréficos indispensables
como son la marca, el contenido neto y una serie de registros
legales de suma importancia,

Edudic Daiid Egplga

Las caracteristicas del material
que compone un sistema de
embalajes deben proteger el
producto envasado, para reducir
la accion destructiva de
temperaturas, humedad, del
ambiente salino del mar, cuando
es un recorridointercontinental,
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Los embalajes frente a esta accion de (os climas deben tener
un alto factor aislante. Existen numerosos materiales que
cumplen con esta necesidad técnica. Un ejemplo es el polies-
tirenoexpandidoy las espumas de poliuretano.

Caras de un envase

1. Panel frontal o de
mayor exhibicion

2. Panel posterior

3. Paneles Laterales

4. Panel superior con la

- identidad de la marca
2' productora
Eﬂb 3. Panel Inferior
2,
S8
=y
g a
[ 5 D“'\«‘h Qu’l, Ine.
&

Las cajas de carton corrugado, debidamente revestidas por un
tratamiento previo con un polimero, son en muchas
situaciones, una buena solucion contra la humedad ambiente — '
oel agua de condensacion. Discies Tickelt £ Webd Lk

2

:g Al momento de crear la caja, se deben tomar en cuenta los
: siguientes aspectos:

§ Elementos Generales de Disefio Grafico - la informacion aparece en
z licado a Envases y Embalajes (os cuatro lados de la caja,
w sin arriesgar la legibilidad
v del texto. Manejando la
,§ | Productor tipografia no solo como
~5‘ I Nombre 0 marca elemento informativo, sino
a Il Definicién det Producto comounomés de disefio.
'2 Promesa Basica _ _
S IV Promesa de venta -enlatapa superior debeir
2 V Elementos auxiliares a identidad de la marca
g VI Contenido Discrer Helt Guait productora,

u TS o
 BALL DR ORIGRN

WS




- el contenido se coloca en la superficie principal de
exhibicion con la leyenda CONTENIDO O CONTENIDO NETO o
con las abreviaturas CONT, O CONT. NET,, e ird acompaiiado
de la cantidad de producto en niumero y la unidad
correspondiente,

El simbolo de la unidad de medida debe utitizarse en singular,
conmintisculasy sin punto abreviatorio.

- en la tapa, el lote, el nimero de cddigo, la fecha de
manufactura y la fecha de caducidad. Estos deben ir grabados
de manera que no puedan borrarse, ni alterarse y deben
contener la identificacion en clave segin los ordenamientos
legales.

La fecha de caducidad, casi siempre esta presentada juntoal
lote, de acuerdoa las caracteristicas sanitarias del producto.

LOTEYHEHADE gg, MUEMINTIMINTS
insonscon . @ Gonsumaatise @

2{0100 CGAL2 190700

co’\uph ¢ Forma, Induitrias Chow

Deben especificarse ademas las caracteristicas o requisitos
que se necesitan para la conservacion del producto, en forma
clarayvisible, como son: "Manténgase en Refrigeracion” ...

- todo envase que contenga un producto que requiera de un
uso, 0 manejo especial, deberé ostentar las instrucciones de
usoen espaiiol, en el panel deinformacion.

Disee: Colo Partmers

- los productos que requieran de instructivo, manuales de
operacion y garantia deberan contenerlos dentro del envase
sin cargo adicional. Y el envase debera ostentar la leyenda
"Vedse InstructivoAnexo”.

TESIS CON
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- debe contener el nombre, domicilio y teléfono del - el codigo de barras, que es utilizado por el industrial para
fabricante o importador, razon social, identificacion del identificar cada producto de su empresa, en un sistema
producto, precauciones y recomendaciones de uso. intemo de produccion, en administracion, contabilidad,
stock, y venta.

CONTENIDO NETO: 5008
iR MARCA REGISTRADA

BAJO LICENCIA DE KELLOGG COMPANY.
AIDERECHOS RESERVADOS ! ‘
POR KELLOG COMPANY, BATTLE CREEK MCHIGAN, E.U.A, -

26
216w

ELABORADO POR KELLOG DE MEXICO, 5.4, DEC.V,
Km 1 CARRETERA CAMPO MJHT;?ﬂ, ENTg(?NQUE km3
CARRETERA A SAN LUIS POTOSI, QUERETARG, QRO. 7 78011234
) -PRODUCTO MEXICANO- ot 5tes

Himn il mm
: los ingrec‘iientes, deben aparecer en una l'iSta enel l"’anel de Cada producto tiene asignado un nimero tnico, por lo general un nimero de 13 digitos,
informacion del envase, y deben enlistarse en orden  conformealsistemaEAN.

cuantitativo de mayora menor Caﬂtidad. El tomano normal del codigo EAN-13 es de 26.3 mm de dlto, y 37.3 mm de ancho; el
EAN-8 requiere de 21.6 mm x 26.7 mm de aito.

Si el producto es alimento o bebida no alcohdlica se
recomienda que el envase incluya una tabla con la  Su objetivo es la identificacion y localizacion repetitiva de
informacion nutrimental. productosanivelindustrialycomercial.

Et Uniform Code Council (UCC) inicialmente
fundado para administrar el uso del codigo UPC,

E1 UPC puede usarse como un sistema de
identificacion comin, cuando aparece en
drdenes de compra, de embarque y facturas, asi
0 12 4 890 como en unidades de expedicicn,
Wi Et codigo UPC fue introducido primero a la
_ industria alimenticiay de abarrotes siendo a su
""" vez unaherramienta de identificacion para
conocer los desplazamientos de los productos.
Tanto el comerciante, como las bodegas y [os
industriafes, usan este sistema como un medio
e de comunicacion rdpido y eficiente.!1

Mt i iie
TG J‘

El sistema consta de una serie de lineas y espacios con
distintos anchos, que informan con variado ordenamiento
denominado simbologia.

Disponemos a través de esta técnica: exactitud, precision y
confiabilidad para la recoleccion automatica y sistematizada
deinformacion impresa.




compafiia que usa este codigo; de cinco digitos,
75012345 1234- la referencia ol producto,
asignada por el industrial; de cuatro digitos.

e s | 750- es un prefijo, que identifica ala
organizacion que asignd; oqui en México.
| 750 12345- un nimero que identificaa la
7501 Bl 02127 | 750 12345 12343- n digito verificador

Como simbolo tendra la
presentacion del codigo
mediante una secuencia de
barras oscuras y espacios
blancos que permiten;

-lectura omnidireccional
- dimensiones adaptables
-variacion de colores

- garantia de lectura
-facilidad de impresion

En los casos de exportaciones a otros paises se utiliza el
codigo del fabricante y su pais para la comercializacion en
todo el mundo, excepto en los EE.UU, y Canada, donde se
utiliza el codigo UPC (Codigo Universal de Producto) que
deberan ir impresos correctamente los envases de productos
quese exporten aesos dos paises. 2

Es importante la eleccion de (a zona del envase en la que se
imprime el cddigo de barras. En general, se buscan
superficies planas o poco curvas, por ejemplo, en laterales y
bases del envase. También se tiene en cuenta un adecuado
contraste base de colores (el ideal es sobre un fondo blanco o
muy claro) que permitira con mayor facilidad la exploraciony
analisis del haz de luz.

26, Di Glola, Miguel Angel, Envases y Embalajes para Exportacidn, Ediclones Maccht, México
1995,p.77 :

f En una superficie curva, es
conveniente orientar las barras
paralelamente a la linea generatriz
de la superficie del recipiente. La
impresion mejora si las barras del
cdigo son perpendiculares a la
direccidn de la impresidn,

Ademds el codigo UPC, introducido
en 1973, existe el EAN que data de
! . 1977, este codigo responde a la
: Asodladdn Europea para la
' . Numeracion de Articulos; este
“\(; ;oo sistema EAN es el que ha adoptodo
Ny nwestro pais en la aplicacion del
g codigo de barras.

Segin el producto varia la posicién idonea de! cadigo, por lo
general se ubica en la parte posterior del envase, lejos de
costuras de sellado, si s asi, para evitar la deformacion del
codigo durante el termo sellado, o entre dobleces , 0 solapas
de cajas, se trata de evitar poner el codigo en lugares donde
seleimpida al scanner la lectura.

Cuando el producto tiene un envase 0 empaque muy irregular
se ubicaenlabase.

También hay que considerar la deformacion que sufrira el
envase durante el llenado o a temperatura del producto.

Si la forma del envase impone cierta distancia entre la
superficie de lectura y a caja registradora no sera mayor de
12 mm, porque si es mas la distancia puede que nose llegue a

o 5 O
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Existen diversos sistemas de impresion para los cddigos de
barras

- Offset tiene como ventaja un bajo costo, perono se pueden
hacer codigos seriados.

- Injek tiene baja calidad, muy alta densidad pero necesita
scanner especiales.

- Electrostatica es cara la impresion, buena calidad, alta
velocidad.

- Impresion térmica permite flexibilidad en cuanto a los
espacios y dimensiones de los cadigos, tiene alto costo y la
imagen puede deteriorarse facil.

- Impresidn laser es de alta calidad, caracteres legibles, es
flexible y permite la secuencia numerada, pero con el tiempo
sedeteriora, altocostoy se desperdicia material.

Impresion del codigo de barras en color

Las barras impresas en color rojo, amarillo, naranja, plrpura-
rojizo u ocre, son ejemplos donde se presentan dificultades
para a lectura mediante un lector que emite luz laser roja, Al
utilizar tintas con alto componente rojizo para la impresion
debarras, se tiene un bajocontraste que afecta la lectura.

Se puede dar algunas pautas sobre los colores que pueden
ofrecer una lectura aceptable:

* Negro, azul, verde y marron oscuropara las barras.
* Blanco, amarillo, naranja y rojo para los espacios.
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ENVASES Y SU PROPORCION

Det diserio grafico en los envases se depende en gran medida
que pase el producto det punto de venta a la caja de pago del
tugar de exhibicion.

Es importante lograr una imagen o un diseio de envase
proporcionalmente perfecto, basandose en el estudio de las
proporciones estéticas de la naturaleza; la seccion aurea
determina la seccion de oro, que serd el punto que llame la
mirada del consumidor. En este lugar la marca, el nombre del
productoy la promesabasica de venta deben ser colocados.

Disier Rickard Heljuire

“cL DISENADOR DEBE SOMETER
SU EMOCIONADD SENTR A LA
i ORGANIZACION RAZONADA DEL

NUMERD QUE LO DEPURA Y
CIVILIZA, HACIENDOLD APTO
A LA DBRA DE ARTE”
Pallo Toto

' Proporcion Aurea

El nimero crea orden, el orden ritmo, el ritmo engendra
armonia. Podriamos llamar a todo esto la Civilizacion del
Orden. | disefiador usa como lenguaje transmisor la tinea, la
forma, el color; su adaptacion en arte supone elaboracion:
numero, geometria, ritmo, 7

El hombre contempla y construye verticalmente; se sitla
espontaneamente en el eje de las cosas que lo rodean
descubre (a simetria y también la asimetria; relaciona los
tamarios, sus equivalencias, las medidas y proporciones de
esas diferencias. La Proporcion es la relacion de dos medidas
diferentes,

Nautilus

La proporcion aurea es el equilibrio de las diferencias. Es
ademas mesura, economia y simpleza. El ritmo es una especie
de secuencia de espacios, fraccionando magnitudes dureas. zs

27. Tosto, Pablo. La Composicion Aurea en las Artes Pidsticas, Editorial Hachette, Buenos
Aires 1958, p. 13

{.:
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28, Tosto, Pablo, La Composicion Aurea en las Artes Pldsticas, Editorial Hachette, Buenos
Aires 1958, p. 14



Nimero de Oro

Todo lo que se considera proporcionalmente estético tiene
relacion con la famosa serie de Fibonacci (Leonardo de Pisa,
matematicoitalianodel 1200).

La seriede los nimeros naturales: 1,2, 3, 4,5, 6,7, 8,9, etc.,
Tienen cada uno de ellos una unidad més que el anterior y una
menos que el siguiente, y si esta serie se hace aditiva, es
decir, que cada término sea igual a a suma de los dos
anteriores, se obtendra entonces una serie asimétrica, pero
arménica, por ser proporcional, que es la siguiente:
1,2,3,5,8,13,21,34,55,89,144,233,377,610,etc.

Lineas que representan geométricamente
la serie aditiva de Fibonacci

N

(1)

BROYINIULD ALK
[T LYY

[

Rard

nDDDD

Figuras geométricas que tienen sus
medidas tomadas de la serfe de Fibonacci
E{ Nimero de Oro en geometria es la Proporcion Aurea. Este
nimero lo hemos visto surgir de la serie de Fibonacci, como
simbolo de la constante relacion armdnica entre magnitudes
diferentes.

Esta proporcionalidad de medidas diferentes es perpetua,
entre objetos cultos geométricamente y se llama Proporcidn
Aurea, cuyo simbolo es el nimerode oro=1,618. 2

29. Tosto, Pablo. La Composicion Aurea en las Artes Pldsticas, Editorial Hachette, Buenos

T35 0%
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Una linea de cualquier medida, puede ser dividida o
seccionada de diferentes maneras, Pero existe una sola forma
de seccionarla de manera que los dos segmentos resultantes
guarden una relacion constante y proporcional, similar a la
serie aditiva de Fibonacci, encadenados a un ritmo dindmico
reciproco y continuo, de segura y equilibrada armonia; de
proporcion urea.

El segmento de linea AB mide

1000 milimetros; lo dividiremos A
enseccionaurea, 1000 mm
D
/ Desde el extremo B se levanta
/ una perpendicular y luego con
radio  que mide la mitad de AB o
seaS00mm.
A % B
//D’
/
/
/
Se traza un arco para establecer /
el punto D, quese uneconA. !
A 7 b
, 7D
B - Conradioll que mide igual aBD,
>{ se traza un arco hasta E, y por
/ v Gltimo con centro Ay con radio
[ fll se traza desde E otro arco
R hastaC,
A % C B e
e
e
AN
,""&\ \& E
De esta manera el segmento AB RN Lo
ha quedado dividido en T \[ N\
proporciondurea, enelpumtoC. A e ’ 1 J
% 3



Recringulo Dorado Existen muchas formas de calcular (a proporcion urea en un
envase, y la mas sencilla es dividir el alto y el ancho entre

En el drea de envase se utiliza mucho el Rectangulo Dorado,  1.618, el disedador sabra el lugar perfecto para colocar la

para obtener la forma mas estética y proporcionada que  marcaolapromesa basica de venta.

existey éste se calcula de la siguiente manera:

B~ g ||

.
S

A = ' D G (M

1, Se traza un cuadradoABCD

2. Sedividea lamitad conlalinea EF

3. Seapoya el compasen F y se abre un radio FC

4. Setraza unarco de circunferencia

3. Seextiende la linea AD hasta formar el punto G y se cierra el
rectangulo.

6. Los puntos ABGH forman el rectangulo dorado y la linea CD,
forma a proporcion de oro.

' ' o Diachen Neid Culter
| 1y
n l frad ;, i /q]
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Los elementos resultantes del ritmoy la proporcidn, forman (a
triple armonia:

A) Forma y ritmo (anatomia o arquitectura, y proporcion
tonica).

B) Timbre (color)

C) Cualidad metaforica (poder de sugestion, de evocacion, de
liberacidn, de encantamiento).

Leonardo Da Vinci pinta; La Virgen con el Nifio y Santa Ana. El tema era
relativamente clasico en aquel tiempo. El grupo de figuras se dispone
sigulendo una estructura piramidal, siguiendo los rigurosos preceptos
renacentistas de (a armonia y la percepcion, Se sugiere eneste carton una
especie de movimiento giratorio gracias a un sutil juego de gestos y
miradas que se cierra sobre si mismo. Eneste sentido no hay que olvidarel
valor simbélico del circulo, Este se convierte en signo de perfeccion yde
divinidad a causa de! influjo de la filosofia platdnica. Los trazos que
dibujanel fondo configuran un marco imprecisoy fantastico.

€l cartdn de Santa Ana es especialmente significativo por varias razones:
Un estudio detallado de (a obra permite conocer los recursos simbdlicos
que dan a la escena su verdadero significado religioso y trascendente. La
obra se convierte en (a representacion simbdlica del amor divino y del
humano, La escenasirve, para el estudio de las expresiones que encarnan
distintos estados de antmo. También podria interpretarse como una
alegoria de las edades del hombre,

Lo caracteristico de la actividad cognoscitiva de Leonardo
esta en que todo conocer se refiere al ojo ya lamano; para él,
lo que existe debe ser visible y lo que se conoce tiene que ser
reproducidocon las manos. 0

“Cada obra se transforma, de golpe, en conocimiento de lo
objetivo, en expresion de un estadode animo, en alegoria del
infinito ecode la significacion”. 31

30, Jaspers, Karl. Leonardo Da Vinci como Fildsofo, Editorial Sur, Buenos Aires 1956, p. 11
31, Ibidem, p, 69

T
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La Virgen con el nifto y Santa Ana



ENVASES Y DISENO DE PRODUCTOS significar algo. Entonces se completa la metamorfosis y del

producto nace la marca: cuando una hamburguesa se
transforma en McDonald s, un reproductor laser portatil de
Existen aparentemente dos razones fundamentales para  discos compactos en un Discman Sony y un reloj de pulsera en
utilizar la creatividad, la primera es cambiar, y si disponemos  un Swatch, Es cuando adquiere un papel estratégico en la
de nueva informacion, ha variado las circunstancias y no  estructuracion y gestion det mercado, sin indicamos algo
podemos aplicar a problemas actuales solucionesanticuadas.  sobre sunaturaleza osufuncionamiento; pero debe contribuir
al buen desarrotlo de las cosas siendo capaz de transmitir, con
Creatividad su sola presencia, la idea de que el mundo tiene una
estructura logica y ordenada, La marca no se limitard a
La creatividad es la habilidad de encontrar soluciones aun  reproducir fielmente la estructura del mundo y
problema, buscar alternativas sus valores, sino que asumira
respectoa algo existente; el ser - ademas un papel modeladeor del
humano dispone del entorno y mundo. Ir “mis alla”,
todo lo transforma de manera trascendencia y bisqueda
especifica, con el fin de mejorar " qesplazando constantemente os
su eficacia en el logro de 4 hmn_tes de_ loconocido; la
objetivos dados. realidad siempre ha de ser
cuestionada, criticada y
La creatividad, s el complejoy analizada Nuestra marca no se
prolongado proceso de W : g ~dxa 2 A L puede l"z'et;;,a %es"mar el
interaccion entre el individuo y ACauagifs EPometions 5?,‘:':2;{“ ra ;ap: opmrr Talols‘
su ambiente dando como ' o iy i@
resultado la produccion de algo indviducs su adhesion a ella

; La marca propone nuevos
fluevo (un§ idea, un producto, escenarios, la busqueda
unasolucion).

YOUR + DES|GN - SUCCESS constante de la novedad, nos{)lo

se debe renovar al mundo sino

Una hamburguesa, un - también el punto desde el que

reproductor ldser portatil de - .. . - éste se mira. Los sonidos, los
discos compactos, un reloj de .. - "+ s colores, las sensaciones e
pu‘sera, nos sirven tanto para o v ima’geneS, elc" forman parte
alimentarse, escuchar misica o saber la hora, como para  del mundo plurisensorial que {amarca ha de estar estimulando
crearse un entomo intimo, una atmosfera agradable osefialar  constantemente. La funcion esencial es crear una version
determinados momentos del diaode la vida. Enesemomento tranquitizadora y dulzona del mundo. Etiminara los aspectos
preciso, los productos dejan de "servir” y pasan a  molestos, conservandolosbuenos.

n TESLS COY
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La creatividad es la produccion de un significado, mediante
unasintesis. »

DALY

(REN

Elementos basicos de (a creatividad. Los tres elementos de la
materia se identifican con los elementos de la creatividad. El
estado gaseoso es similar a las actitudes, pues éstas se
distinguen por ser volatiles.

32, Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefio y tecnologia, Edit. Plaza @ Valdés,
México 2000, p. 15-23

]
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Las habilidades se asocian al estado
liquido, al ser adaptables

Y por dltime la dificultad de
cambiar tos habitos se relaciona
con el estado solido. Es decir, el
adoptar otros habitos es duro por
a persistencia de los mismos.

La vida enseiia continuamente, que lo que era bueno hace dos
afios no sera valido mariana. Slo queda utilizar la capacidad
creadora para encontrar nuevas respuestas, soluciones mas
originales e ideas mas innovadoras.

Cambio de posicionamiento para nuevo mercado

Bolsa de aluminio
con sistema Gualapack




“ LR MISION DEL PENSAMIENTD
VISUAL SE LOGRA MEDIANTE LA
OBSERVACION, ACOMIO E
INTERPRETRCION DE
INFORMACION. CIERTOS
CONDCIMIENTDS COMO LA
RELACION ENTRE DFERTR Y
DEMANDA, EL DISEND DE UN
EDIFICID D LA ESTRUCTURA DEL
SISTEMA DIGESTIVO SE
REPRESENTAN MEJOR CON
DIBLIDS ¥ DIRGRAMAS QUE CON
DESCRIPCIDNES VERBALES”
Vorle Williama

Asi como dibujar puede agudizar y mejorar la capacidad de
observacion, la descripcion verbal también puede contribuir a
ello, esto debido a que usualmente se almacena el
conocimiento en relacion con el lenguaje, las palabras pueden
catalizar vigorosamente (a vision,

Discho: Towm Roper, Tevsy Mackey.

Patrick Faricy

C-H-O-N, carbono, hidrdgeno, oxigeno y nitrogeno son los
cuatro elementos quimicos fundamentales para el origen de la
vidaen nuestroplaneta. 1

33. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefio y tecnologi, Edit, Plaza & Valdés,
México 2000, p. 27

3

Asi como  las cuatro Ps de mercadotecnia que se refieren a
precio, plaza, promocion y producto, son fundamentales para
|a supervivencia de un producto.

Baveelona Creatindad

Toda innovacion empezd con una solucion creativa, pero no
todas las soluciones creativas llegan a ser innovaciones.

D{uimlaﬁt&'am
"UN ORGANISMO RECIBE 0 EXTRAE
ALGUNA INFORMACION DEL MEDID
QUE 0 RODEA, €5 €L PROCESD
FUNDAMENTAL DE (A ADQUISICION
DE CONOCIMENTO. DE AHI QUE TODA SUPERFICIE A LA QUE TENGA
ACCESD NJESTRA MRADA REPRESENTE UN LLIGAR IDONEO PARA ALDIAR
INFORMACION QUE COMINIQUE ¥ TRANSMITE MENSAES DE MANERA

Discher Rick Thasp

INTENCIONAL”.  Forg Ravld TESIS CoN
FLLA DE ORIGEN




La asociacion de ideas que se compone basicamente de la
imaginacion y la memoria, permite combinar elementos que
generan nuevasideas.

Los disefiadores luchan por hacer formas y graficos tan
distintos a los demés que por si mismos excluyan cualquier
idea de competencia. Algunos elementos que se citan ayudan
al procesodegenerar "nuevas ideas”.

- La contigiiedad que es la proximidad que existe entre dos
imagenes ej. mar recuerda pezy desierto recuerda sed.

- La semejanza - dos imagenes que se sobreponen: avion
recuerda pajaro, vela-luz, submarino-ballena. Esta idea es
labase del disefio en funcion de la naturaleza.

- La sucesion - en la que una idea sigue a la otra: trueno-
tempestad, veneno-muerte, devaluacion-crisis.

- El contraste - riqueza recuerda pobreza, odio-amor, guerra-
paz.

La contigiiedad, la semejanza, la sucesion y el contraste que
pueden seguir a veces a una palabra, un sonido, una forma, un
color, indican en muchas ocasiones las soluciones buscadas

34, Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefioy tecnologio, £dit. Plaza & Valdés,
México 2000, p. 31




Invéntica y Disedo

Dos grandes campos de
aplicacion de {a creatividad
son {ainvencion técnicay el
disenograficoe industrial.

Sin la iniciativa para
disedar, inventar o innovar
dificilmente la creatividad
se ejercera para bien de la
genteyla sociedad.

“La palabra disefio significa plan, modelo y es una disciptina
que busca una armonizacion estética del entorno humano”. 3

Disefar es, proyectar a traves de dibujos, objetos, mensajes,
ideas y formas. Asimismo, el disefio es mucho mas que un
dibujo, pues un disefio debe incluir un plan mas amplio
deelementos que se unen a la forma para conformar un
proyecto por lo tanto, disefio es la intencion y el proyecto
aunadoal modeloy la forma.

3‘" LR EiH

El disefio, es una de las manifestaciones objetivas de la
cultura y el progreso; los cientos de objetos e imagenes que
nos rodean, constituyen el espacio humano. El disefio es
tecnologia transfigurada en objetosy mensajes Gtiles.

35, Figueroa Navarro, Carlos., Creatividad disefioy tecnologia, Edit. Plaza & Valdés,
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Eldiseio grafico, es la concepcion de mensajes. Los mensajes
noson las cosas, sinolos simbolos y sus representaciones.

Maddocks & Company Warner Brothers Retall Line

El diseio industrial y el disefio grafico tienen en comin la
proyeccion de laimagen de una empresa,

La empresa como sujeto de disefio y comunicacion

= .,
ycs Identidad =
‘" Quién e, =
k S QUEhAcey ComO iy mwapne
P sl mspleran §
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klockner & co

mult metal distabation
Producccion Comunicacion
Que objetos fabrica Como comunica todo lo anterior

Modelo de Danielle Quarantee 3




Al disedo industrial se le tlama "disefio de produccion” para
expresar sus fines econdmicos -producto, produccin,
productividad-, asi como las etapas por las cuales el objeto es
concebidoy fabricado - idea, proyecto, planeacion, maqueta,

prototipo, molde y fabricacion-.
EM iy

]
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Baun-Forman Beverages World Wide Desigm Guys Ine.

Al disedio grafico se le lama "disefio de comunicacion”, pues
éste es un diseiio muy diferente a aquél que se ocupa de la
produccion de artefactos, de cosas materiales y técnicas que
los usuarios compran y manipulan.

Los mensajes son elementos para la informacion y para el
conocimiento de los productos, los objetos técnicos (tiles,
instrumentos y aparatos, y por supuesto, lo que el usuario
puedehacerconellosycomohacerlo. 37

Carluccios

Boston Acoustics

E producto y la comunicacion sobre el producto pasa por
“canales” de distribucion y de difusion hasta llegar al piblico,
el cual reacciona en funcion de sus motivaciones y
expectativas acerca del producto y por la influencia de la
imagen demarca.

Estérica Funcional

"Disentar con conocimiento de
causa y con la precaucion de
economizar materia prima” 1

Esta reduccion a lo esencial hace
el objeto mas simple; con
consecuencia en un mejor

i dkih Ao, Wi st BSPECROViSUL,

Hay factores que intervienen en la relacion que se establece
con los objetos, donde la propia estética (que significa
“sensacion”, que esta relacionada con gustos, placeres y
percepcmnes) es una funcion donde se produce una
integracion completa entre los elementos funcionales y
simbalicos.

Minale Tattersfield & Pafners

El mensaje de una excelente estética significa un valor de uso
y una adecuacion de la formay funcion.

37. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefioy tecnologia, Edit, Plaza & Valdés, México
2000,p. 70
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38. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefioy tecnologia, Edit, Plaza & Valdés, México
2000, p. 80



La estética es buen gusto, de acuerdo a los canones de
belleza, sin embargo este punto de vista es relativo, ya que
depende de nuestro sistema cultural. La manera de ver y
sentir depende de las costumbres y de conocimiento.

Pet metalizado y polietileno

abre y cierra fdail

Desde hace miles de arios, el hombre manifiesta sus creencias
mediante signos visibles trazados sobre sus objetos e incluso
en su cuerpo. Representan los valores de la sociedad y
reflejan:

* La manifestacion de la identidad en una sociedad, iconos,
logotipos...

* La manifestacion del estatuto social, esto es {a distincion en
unclan, autoridad o poder: insignias.

* Un acontecimiento: ritos, protocolos. Una sociedad
desconectada de sus cargas simbdlicas es una sociedad
muerta y el conceptista de productos debe descubrir los
valoresindispensables enla vida de un producto.

La historia de las ideas genera la historia de los objetos en
base a los imperativos de cada época. En to que respecta al
disefio, busca fa relacion de los movimientos artisticos,
literarios e intelectuales con la politica y la tecnologia de
cadaépoca.

La tecnologiatransforma el campo de nuestras relaciones con
los objetos. El conacimiento de los principios cientificos y
tecnologicos de los productos ayuda al disefiador a
comprender la estéticay su evolucion.

La funcion de un producto es un factor fundamental de su
estética. La adecuacion forma/funcion se manifiesta en los
objetos utilitarios. Se trata de equilibrar ambas de tal manera
que los objetos se corresponden al uso que se espera de ellos.

J. Vienot encontrd dos leyes que permiten a los productos
cumplir con sumision con buen aspectoy mejor sentido.

Leyde la aptitud para el empleoy el valor funcional

“No existe belleza industrial fuera de las obras perfectamente
adaptadas a su funcion. La estética industrial imptica
armonizar el caracter funcional y la apariencia”.

Ley de la armonia entre la apariencia y el uso. Un objeto
estético siempre tiene armonia y nunca conflicto entre la
satisfaccion estética que siente el espectador y a satisfaccion
practicade quién loutitiza. s

39, Figueroa Navarro, Carlos, Creatividad disefio y tecnologia, Edit. Plaza & Valdés, México
2000, p. 87

n

40, Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseiio y tecnalogia, Edit. Plaza & Valdés, México
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Razon Geomérrica

Los productos son una composicion global donde cada
elemento pertenece al todo y se ordena respecto a él. £l
concepto de a Gestalt se basa en el principio "el todo es mas
que (a suma de sus partes”.

e kS

1 B ; R
Disches Nowo Plics Discher Lewiso Sugar

La relacion armonica entre los elementos del conjunto
depende, por una parte, de los morfemas basicos, es decir, de
las lineas, volimenes, planos y por otro lado, de la ordenacion
de esos morfemas, el llamado ritmo.

El ritmo implica una cadena, un movimiento, simple adicion o
alternancia. Este proceso se expresa en razones geométricas
utilizadas desde (a antigliedad. Los arquitectos y artistas
toman estas proporciones para sus creaciones. 41

Tk tas Logan Ce.

L

bi

41, Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad disefioy tecnologia, Edit. Plaza & Valdés, Mexico
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La famosa razon durea o nimero de oro que data de la Grecia
antigua, gran parte de su cultura estuvo dominada por la

estética y sus obras arquitectonicas son construcciones
aureas.

Construccion y desarrollo del rectangulo de seccion de oro.



El ritmo sugiere repeticion, fluidez, accion y movimiento. La
linea caracteristica del ritmo, es la que s curva en un sentido
y vuelve sobre si misma; algo asi comouna S con variaciones. .
Esta linea se encuentra en la forma humana y en muchos
animales y plantas.

Clients Books The Chemist

Dany Rampling CO

Otras lineas ritmicas son (a espiral y (a parabola. La espiral da
vueltas alrededor de un punto alejandose de el por un
movimiento desenvolvente circular; s la linea caracteristica
deltorbeltinoy loscaracoles.

La pardbola es la curva abierta que resulta del corte de un
cono circular por un plano paralelo, que tiende a una curva
mas amplia, se parece a la trayectoria de un cohete en el
espacio.

1

Cada contorno que puede extenderse a través de la forma y
que se contina a lo largo de otro, establece unidad y gracia,
estoes ritmo.

La forma del envase se
determina por una
combinacion de atributos
funcionales (es decir su
facilidad para manipular-
se el producto, la comer-
cializacion, el manejo con
mdquina), y las imdgenes (RN
visuales adecuodas. Un Lt
producto se puede hacer
reconocible en virtud de
la forma de su envase, un
ejemploesel Toilet Duck.

Deckland Comunicacion

Elmovimiento ritmico se organiza por la repeticion de formas,
por (a proporcion de tamafios y por un movimiento de linea
continuo o facilmente conectado. Cuando una forma se repite
gradualmente, a intervalos regulares, determina un
movimiento que lleva la vista de una unidad a la siguiente, de
forma que no las vemos separadas y facilita el recorrido visual
atraves del espacio, creandoun m_qy_i_ny’en_tg_@_p@_oﬁ_la vista
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ENVASES CLASICOS

El diseiio de envase se ha transformado en una parte tan
esencial y cotidiana de nuestro modo de vida, que en
cualquier rincén del mundo hay un envase de algin tipo.

Conceple y Forma Disenes Tom Houe Hevnall Andeon, Ine.
Los ejemplos que comentamos, se han seleccionado de una
amplia gama de disefios "clsicos” que han triunfado, por
haber introducido alguna innovacion técnica o de diserio, o
simplemente por haber conseguido forjarse una identidad de
marca reconocible al instante por la atraccion de su grafismo

yestructura,

Chad valley Games

Exivo de Produccion y Consumo
La idea de conservar comida o bebida en una lata se remonta
dos siglos atras, en 1975, cuando Napoleon ofrecio una

gratificacion a quien diera con un método para conservar los
alimentos de su ejército.

El desarrotlo del envase de metal continud su curso hasta
nuestros dias.

Celombo Discho Corporaciin Milenie
En 1885, EE.UU., consiguid comercializar los primeros
liquidos enlatados (leche "condensada”).

2N

KARLSBERG

URPILS _.

Disacloss de Pl Sally Oy
Hacia 1940, (a cerveza se vendia en ese pais y en diversas
2o0nas de Europa envasada en latas de acero.

e




Elaluminio fue el siguiente gran avance en la tecnologia de las
(atas. En 1963, la empresa The Dayton Reliable Tool Company,
invento la anilla abrefacil de aluminio que provocd el aumento
de las ventas de latas por su comodidad en relacién con los
disefios anteriores.

Quiza la evolucion mas significativa en la Gltima tecnologia de
las latas sean los logros medioambientales, entre los que se
incluyen las aniltas que al abrir (a lata quedan incorporadas
{en sustitucion de la anilla que se separaba y se tiraba en
cualquier parte) y la ligereza de las latas gracias a los
progresos del disefioy la tecnotogia.

Servicio de Informacion de Fabricantes de Latas (Reino Unido)

Exito de Proveccion y Economia

En 1951, la empresa Tetra Pack, tras casi diez aios de
desarrollo, consiguio comercializar su diserio de envase para
liquidos; un cartdn altamente esterilizadoy de pocomaterial.

En 1952, la produccidn comercial del Tetra Classic, carton de
100mt con forma de Tet:aedro, como envase de nata liquida
yaestaba enmarcha.

, 4

4+ TetraPak

Los avances en el impedimento de paso de liquidos en los
materiales para envases, permitio que el plastico de capas de
polietileno se pudiera utilizar para hermetizar los cartones de
formaestérilyeficaz. = .

Disemor Miller Sulhesland

i
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En 1963 aparecieron en el mercado sueco los primeros
cartones Tetra Brik. Esta innovacion tan importante consistia
en envasar liquido pasteurizado en cartones cuyas
dimensiones se ajustaban a las medidas estandar
internacionales de los palets de carga. El envase se ilenaba
conel contenidoy se cerraba por debajo det nivel del liquido.

Tetra Brick Aseptic

Hacia 1967, se fabrico el
Tetra Rex, con su cuspide
piramidal, ,este envase fue
el primero de la empresa que
abandond el principio de
cerrar por debajo del nivel
del liquido.

Estos productos, ha pesar de las variaciones locales y los
cartones de ediciones especiales, seguiran constituyendo los
disefios de cartones mas revolucionarios y reconocibles del
siglo para el envasado de liquidos.

Con una red de produccion y distribucion que se extiende por
todo el planeta, el famoso carton que impide el paso de
tiquidos, disefiado con la intencion de emplear el minimo
material posible, se ha convertido en un disefio de envase
mundialmente famoso que contiene, en total, mas de 46.000
mitlones de litros de liquido en mas de 78.000 millones de
cartones anuales. TetraPak Ltd



Exito de Marerial y Disedo

El diseio y el desarrollo del envase de carton han
evolucionado con gran rapidez durante el siglo XX.

i Disehes Giro Sport
La huevera es un simbolo famoso de envase de pasta de papel
en todo el mundo que apenas ha cambiado en su disero, sin

competencia en el mercado, desde su primera fabricacion
alld porlosaios 30,

Caja dodecagonal

Es una historia interesante
que puede simbolizar el
eterno atractivo de la pasta
de papel frente a la
presencia relativamente
reciente de los plasticos.

Adiferencia del papel reciclado, la pasta de papel no necesita
la superficie de gran calidad y el blanqueado que suele
requerir el papel: muestra con orgullo su superficie rugosa, su

Con un aumento de la contaminacion quimica que no cesa de
amenazar y un temor creciente a los métodos de producciony
eliminacion de plasticos, la pasta de papel ofrece todo un
abanico de ideas para el packaging, sin sustancias quimicas.

La cascara del huevo es un ejemplo de envase natural. Un
ejemplo clasico de envasado sintético que rinde homenaje al
envase fragil y naturat que contiene.

Cullen Packaging

Exito de Por “Vida"

la demanda de bolsas para llevar la compra de los
supermercados ha experimentado un aumento espectacular
en los ltimos 20 aos.

w, FMM
Disencs duan Ramon Allaro

El crecimiento de los supermercados iniciado en la década de

los 80 introdujo cambios en los habitos de compra, por lo que

estos establecimientos tuvieron que disponer de bolsas mas

grandes y largas para hacer frente al crecimiento de la
demanda del consumidor.




El disefio de esta bolsa ha triunfado de tal modo que el inico
cambio real en los ultimos 15 afos ha sido el material

utilizado.

Tuvmes Duchuorth

Mas recientemente, los cambios legislativos y la
preocupacion por el medio ambiente han traido la "bolsa de
por vida", con la finalidad de venderla una sola vez al
consumidor, el cual la utiliza hasta que se rompe.

Alida Packaging Ltd.
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Muchas de las necesidades del hombre se satisfacen a través
del uso de objetos. Esto ocurre a base de las funciones de los
productos que en el proceso de utilizacion, se manifiestan
como valores ttiles

i
B D Omcy

La satisfaccion de determinadas necesidades parte del
supuesto del desarrollo de determinados objetos, es decir,
productos, en el que toma parte el disefiador industrial yen el
que debieran estar representados los intereses de los
usuarios.

HGH Cele Stdio € F

Ya que son muchas las necesidades, y muy diferentes, cabe la
pregunta de si todas ellas deben y pueden ser satisfechas por
los productos correspondientes. Pero no todas las
necesidades del hombre se satisfacen con objetos.

42. Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envases y sus Desarrollos, Edit.
McGraw-Hill Interamericana, 5.A. de C.V., Méxica 1999, p. 12-15



ENVASES
Y USO DE MATERIALES

El reciclado y rehuso de materiales, con recuperacién de
energia y en funcion del cuidado del medio ambiente, es un
tema que limita los deseos y la disponibilidad de materiales
para cada caso de disefio.

Las exigencias de menor cantidad de material por unidad de
envase, y de ser posible, la menor variedad, suponen
limitaciones que no siempre coincidiran con las necesidades
de calidad de un diseiio exigido por implicaciones
comerciales. Ademas esta el problema de la separacion de
materiales compuestos por multilaminados flexibles que es
por ahora antieconomico.

TN

SR NS

Hay una marcada tendencia al uso de envases plasticos con
etiquetas plasticas compatibles con el reciclado. Existen
envases plasticos con coberturas de recubrimiento pero que
no conforman laminados.

T |
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Desarrollo de Mareriales

Desde 1993 rige la prohibicion definitiva del uso de
clorofluorocarbonos para los procesos de aerosoles y
poliestireno expandido.

.
oben:

F

El uso del PVC (cloruro de polivinilo) es un tema cuestionado
por paises como Suiza, Austria, Dinamarca e Italia; se le culpa
de contribuir con la lluvia dcida ambiental,

El vidrio a pesar de la desventaja, respecto de su peso, va
ganando cada vez mas adeptos por la influencia que tiene
desde el punto de vista ecoldgico, ya que en esencia su
composicion es arena (silice).

fualos £ Bousse

Las innovaciones continuas en la industria de plasticos hacen
que se desarrollen nuevos plasticos mas eficientes, mas
ligeros yadaptables amayor niimerode aplicaciones



La evolucion de estilos de vida por estructura familiar, la
mujer se ha integrado en gran porcentaje en el quehacer
econdmico productivo, su falta de tiempo, en consecuencia,
para comprar y elaborar comidas, ha llevado, junto con otras
causas, a nuevos habitos de consumoy de compra.

Discier Eus Minguella

La demanda de comidas congeladas, el uso intensivo del
freezer y del microondas, asi como también (a tendencia at
consumo de productos "snack”, presionan constantemente e{
desarrollode envases especificos.

Discie: Tnio Girona
Se observa un crecimiento en el uso de productos preparados
en bandejas de plastico resistentes a la esterilizacion,
selladas pero faciles de abrir. Son combinaciones de
polipropileno PP con capas selectivas de barrera segin el

producto.

TESIS CON
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La actual tecnologia combinada de pastas celulosas, quimica
y mecdnica, ha mejorado no sélo los niveles de produccion,
sino también la obtencion de calidades, indispensables para
aconversion futura en papeles y cartones.

Los problemas del medio ambiente han exigidoel blanqueo de
la celulosa por oxigeno y no por cloro. Los cartones con
recubrimientos blancos, det tipo ceramico, son usados en
envases lacteos, laminados de carton y plastico.



Mareriales para Envases Flexibles

Celofan.

Derivado de la celulosa de madera, actia como papel
permeable; tiene (a facultad de poderse torcery regresara su
forma original. Se le reconoce al quemarlo y debe quedar
carbonizado.

Hay cuatro clases de celofan:

1. Celofan dulce. Es permeable y solo se adhiere con
humedad.

Noil Baking Compuany

b‘“&ﬂlwmﬂsomw
2. Celofan impermeable. Es 3. Celofén pigmentado. Sele
pegado con calor. conoce como ISAO, es

siempre blanco, funciona
como tinta extra sin tener
ventana.

4, Celofan metalizado.
{tutsi pop)

TESIS CON

PE Polietileno

Tiene la cualidad de ser estirable, es un polimero derivado del
petroleo, existe transparente y opaco; es el material mas
popular econémicamente, es altamente impermeable.

Discher Summa

Es registrado con las siglas PE, dentro de un ciclo de flechas
conun numeroque puede llegar hasta 8.

Se utiliza como laminacion
en ciertos productos que se
puedan termosellar o sellar
con calor.




PVC Cloruro de polivinilo,

Este material puede ser reciclado, mas no es biodegradable.
Notiene brilloy hay en diferentes calibres.

Si se le tuerce, no vuelve a su forma original, se dada. Es
termoformable.

Envic Baills

o
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PET Polietileno Tereftalato

Es actualmente el plastico ligero mas comun para los envases
de bebidas, transformd la botella al extruirse en un
contenedor liviano y duradero que virtualmente sustituyd a
todos los envases de bebidas no alcohdlicas. A pesar de su
flexibilidad, no puede imitar la complejidad de formas que el
vidrio puede proporcionar.

los astronautas: Remy Space

Un envose de pet permitira beber
cofac a

PP Polipropileno.

Pelicula altamente resistente, transparente, en diversos
calibres.

Son impresos en roto-
grabado. Se puede laminar
con polietileno y adherir al
carton opapel.

Polietileno No. 7

Polipropileno metalizado.

Es impregnado por sublimacion, es un tratamiento directo
quenoincluye otros procesps, esde color plata,



Plasticarton.

Es un carton sulfatado con una laminacion de polietilenoy es
para termosellar, es utilizado en productos grasos o liquidos.

Se imprime en rotograbado.

Discho: Tamia Girona

Papel tissue.

PVC perlecente

Papel delgado, fino, adhe-
ridoal metalico oal estaiio.

TS5 oop
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PLASTICOS

Los plasticos generan una enorme familia de envases y
embalajes, compuesta, por un lado, por los cuerpos huecos
(botellas, cajas), y por el otro los laminados flexibles que
permiten seleccionar adecuadamente y en forma combinada
taaccion de “barrera”. 4

Tirseer Dichimotl, L1d

Diseno: Zimmerman Prociados

En el caso de los metales, no siempre tuvieron un
comportamiento claro frente a la accion energética de
diversos productos quimicos; en cambio encontraron en el
polietileno de alta densidad un material relativamente
universal que cubre una alta gama de dichos productos.

Lafacilidad y el uso cada vez mas acentuado y provisorio los
encontramos en los laminados termocontractiles o en sus
hermanos los stretch-films, que se trabajan en frio para el
envase, superando otros tipos de envoltura,

43, i Giofa, Miguel Angel. Envases y embalajes para exportacion, Ediciones Macchi, México
1995,p. 176




Los materiales plasticos tienen una importante accion al
proteger el carton corrugado y las cartulinas plegadizas con
recubrimientos poliméricos de superficie, evitando (a accion
de la humedad, y por lo tanto, la posible alteracion de
productos fermentables, como pore]emplo el pescado.

Las aleaciones de polimeros y los polimeros de cristal liquido
estan entre las formas en desarrotlo de plasticos exoticos.

Los recubrimientos con SIOx (tipo vidrio) sobre sustratos
plasticos estan en desarrolloconel fin deaumentar labarrera
al oxigeno y a la humedad. Otros de los efectos que se
persiguen son mejorar el aspecto visual y la resistencia en el
microondas.

1]

VIDRIO

Las mejoras en su tecnologia de procesos han permitido
lograr menores espesores a igual resistencia, reduciendo asi
su peso bruto, que aunque no haya superado el bajo peso del
plastico, en muchos productos compite constantemente con

Discner Danio . Elckart

El sentido de pureza que inspira lo hace 6ptimo para muchos
productos como alimentos o medicinas. Su alto factor de
reutilizacion y reciclamiento suma ventajas que compensan
las desventajas de su fragilidad contra fuertes impactos y su
pesomuertopara el transporte.

Su impresion grafica, posible en
compuestos similares, permite la
serigrafia. Es decir, se logra una
proteccion y una decoracion a través de
® la impresion grafica. La transparencia le
convierte en un magnifico comunicador
visual y en un extraordinario colaborador
comercial, mostrandose como un
vendedor mudo que prestigia.

Tamblen estdn en avance nuevas formulas quimicas que
permiten materiales cerdmico-vidrio muy usados en
cosmética. No cbstante, el plastico sigue siendo un serio
competidor por su bajo peso y su poco nivel de consumo
energético para la conformacion del envas

D;a:.-.- Urited Diatillens. Vitmers io Lasee




METALES

Existe una tendencia, a través de nuevas tecnologias, a lograr
envases con pared metalica delgada, en dos piezas, ya sea de
aluminiou hojalata. La adicion de gases licuados inertes en el
interior del envase metalico de pared delgada refuerza su
resistenciamecanica, junto con el productocontenido.

luduﬁw u, Diseror Ham Flink £ Staf}

METALIZACION

Sibien esun proceso conocidorealizadoal vacio, la extension
de su uso ha perfeccionado los procesos por los cuales
particulas muy pequedas de aluminio logran depositarse
sobre una superficie adecuada de papel o plastico, dando
mejores cualidades de “maquinabilidad” que el laminado de
foildealuminioclasico. 4

44, Di Giola, Miguel Angel. Envases y embalajes para exportacicn, Ediciones Macchi, México
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Mustrados: Colin Brown

Losenvases "quehablan”

Se estan realizando ensayos con productos "parlantes” a
través de chips que permitiran, por ejemplo, que el
manipuleo de un envase medicinal, le diga al consumidor que
dosis tiene que tomar por dia.

También puede transformarse en un “centro parlante de

informacion” sobre los usos y las recomendaciones del
contenido del envase.



La creciente tendencia hacia la comodidad y el menor tamaiio
de las casas llevan a productos presentados en porciones,
alimentos ya preparados y listos para el consumo. Ademas, se
ha tomado conciencia de la necesidad de salvaguardar
nuestro entorno y solucionar el problema de los residuos.
Probablemente como consecuencia del alto nivel de
contaminacion global alcanzado, esta apareciendo en la
sociedad una nueva sensibilidad hacia los problemas
medioambientales.

Uno de tos problemas que més preocupa por su cercania al
ciudadano es el de los residuos slidos. Entendiendo como
residuo aquel material que ha perdido el valor de uso para el
que fue creado, esta claro que todo proceso productivo
genera residuos. Hasta ahora, tradicionalmente se venian
usando dos sistemas para el tratamiento de estos residuos: el
vertidoy la incineracion, ambos en la actualidad fuertemente
controvertidos.

W R
Asi, se esta volviendo la vista hacia la naturaleza, que desde

siempre ha permitido un pleno desarrollo sin residuos. En
definitiva, se va hacia envases rellenablesy/o reciclables.

'}

Se ha avanzado considerablemente, dentro del ambito del
reciclado, en la recuperacion y uso del contenido en energia
de los envases flexibles de carton. Los residuos de dxido de
aluminio se usan ampliamente como valiosa materia prima en
laindustria del cemento.

Una novedad es el Tetra Recart, un envase de carton
esterilizable en autoclave para alimentos, que sitia a los
complejos esterilizables a un nivel de plena competividad con
otros formatos flexibles como las latas metalicas y el vidrio,
aunque con la ventaja de ahorrar material, ser reciclables y

mas ligeros.
TRSIS CON
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Aspectos convenientes a exigir en los materiales para envases

yembalajes.

- Condicion de asepsia, natural o facilmente adquirida.

- Aspecto agradable por si mismo

-Necesidad de coincidir con un claro circuitode recicladoy
rehuso

-Facil conversion, unidos a otros materiales

- Facil conformacion a envases y embalajes.

- Quebrinde lamejor condicion de "barrera”.

- Estabilidad térmica.

- Gran resistenciafisica

-Defacil tefiido o de un color natural compatible

- Posibilidad de aplicarle buenas impresiones graficas

-Bajo peso especificoalta relacion rigidez-peso.

- Estar hecho de materias primas de facil adquisicion. «

Hushacién: Colin Buoun

1995, p. 178
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Materiates para envases y embalajes

- papel, cartulinas y cartones

- carton corrugado

- hojalata

- aluminio

- Vidrio

- Madera

- Celulosa regenerada (celofan)

- Plasticos

- Laminados flexibles

- Combinaciones de los
materiales anteriores

- Espumas rigidas y flexibles

- Adhesivos

- Tintas

Materiales flexibles

- celofan y derivados

- poliéster

- polietileno BD; MD; AD; lineal
- poliamida

- papel

- cloruro de polivinilo

- aluminio

- pelicula plastica metalizada
- papel metalizado

- polipropileno cast

- fondmeros

- tintas

- lacas termosellables

- barnices

- adhesivos




PROCESOS DE IMPRESION

VIDRIO

Sobre etiquetas de papel

litografia

grabado

' impresion tipografica
serigrafia

SOBRE BANDAS DE PVC ENCOGIBLE
" grabado deimpresion por el reverso
" flexografiaimpresion por el reverso

PLASTICO
Sobre etiquetas de papel, bandas encogibles y etiquetas
extendidas

" procesos iguales a los utilizados para el vidrio.

Etiquetamoldeada enel envase
" tipo especial de etiqueta pre-impresa insertada en el
molde del envase. Se forma el envase de manera que la
etiqueta sefusionea la superficie.

IMAGEN TERMICA

' etiquetas adheridas por transferencia decalor.
" grabadoyserigrafia,

CARTON
" litografia
" flexografia
" serigrafia
' grabado

PLASTICO

Directamente sobre el material
' serigrafia
" flexografia

ALUMINIO / PELICULAS LAMINADAS

flexografia
grabado

LATA/ METAL
" impresion en offset seco
" reprotherm- sistema de transferencia de imagenes

fotograficasatodocolor, 4
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Mareniales Usados e el Sistema de Embalaje

Son usados materiales naturales, vegetales como yute,
caitamo 0sisa, que permiten confeccionar fibras textiles para
ser utilizados en paquetes, bultos, bolsas y envoltorios
diversos, a naturaleza brinda gran cantidad, variedad y tipos
de maderas.
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Este material debe observar la exigencia de una situacion de
asepsia lograda a través de tratamientos con productos
adecuados que exigen muchos paises desarrollados, en
concordancia con normas de reciclado de materiales y
cuidado del medio ambiente.

El cartén corrugado en el uso en cajas, que en la actualidad
compiten duramente con las de madera en los sistemas de
embalaje, tiene en el carton corrugado, ya sea en cajas o en
laminas para complementar con otros materiales, permite
rendimiento y resistencia mecanica. Esta resistencia,
compuesta por a de aplastamiento o de compresion o estiba,
le da a este material un sentido de alta rigidez para un bajo

peso unitario.
‘ TRSIS GO
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El uso de materiales sintéticos, como el polipropiteno para
zunchos, hasta los materiales de relleno, como las espumas
de polietileno o las planchas y lentejuelas de poliestireno
expandido, son ejemplos claros de materiales sintéticos
poliméricos.

Su competicion progresiva a través del tiempo con los
materiales naturales estuvo relacionada con el avance en la
exigencia en los niveles de calidad necesarios en los sistemas
de embalaje, de los medios tecnologicos disponibles y de las
economias de cada pais, limitada actualmente un poco por las
politicas del recicladoy el cuidado del medio ambiente,

Dische Pep Cassid, Somia Sinchey

Los materiales sintéticos para embalajes alcanzan también
las tintas para la impresion de marcas precautorias y los
adhesivos sintéticos del tipo holt-melt que se usan entre las
cajas de carton corrugado comofactor antideslizante. 4

47, i Gioia, Miguel Angel. Envases y embalajes para exportacion, Ediciones Macchi, México
1995, p. 165,166



ENVASES DE CARTON

El papel y sus derivados no son los dnicos materiales para
envase y embalaje, pero son los de uso més extendido.

Peseaqueen ciertos usos ha sido desptazado por el plastico,
el papel se mantiene vivo a lo largo del tiempo y es poseedor
de una firme popularidad; especialmente hoy en dia, cuando
la preocupacion del medio ambiente es mayor, ya que las
particularidades del papel, lo colocan por encima de los
materiales nodegradables.

Diseres Tichett £ Webd, LA

Marerial en Favor de la Ecologia

Si bien es cierto, que la industria del papel y carton decayd en
alguna medida, debido al avance de los plasticos, hoy se busca
hermanar ambos materiales creando productes con
caracteristicas especiales, basadas en laminados o
coextruidos con hojas de papel, como en el caso de las hojas
antiestdticas para el embalaje de materiales eléctricos y
demis, por lo que volvemos a los materiales tradicionales.

WSS cov |
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El diseio y el desarrollo del envase de carton, han
evolucionado con gran rapidez durante el siglo XX.

Aunque en principio se trata de un tipo de envase en papel o
cartdn, en la actualidad incluye un amplia variedad de
laminados y diferentes diserios de recipientes y prestaciones
de los productos.

Discio: As Difasion

Pese a su antigua y variada historia, el papel actual se fabrica
sobre todo a partir de madera.

El cartdn es una variante del papel, se compone de varias
capas de éste, las cuales, superpuestas y combinadas le dan
su rigidez caracteristica. Se considera papel hasta 65 gr/m2,
se considera como carton, mayor de 65 gr/m2.



El carton para envases es un material multicapa, pues asi
permite trabajar aspectos como la impresion, el precio, la
aparienciay el rendimiento.

Capas del carton corrugado Coja sorpresa

En funcion de las necesidades especificas del carton, se
procesa la pasta de papel para determinar las caracteristicas
visualesy fisicas del material acabado.

El blanqueado produce una sensacion de “limpieza”; en
cambio la mayoria de los cartones reciclados o de poco grado
conservan ese color marron inconfundible.

Los envases destinados a
liquidos ocongelados, constan
de varias capas de plastico o
papeldealuminio. «

48, Cawthray, RichardyDenisonEdward, Packaging: Envasesy sus desarrallos, Edit. McGraw-
Hillinteramericana, 5.4, deC.V., México 1999, p. 16
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Una vez fabricado, el carton debe someterse a tres procesos
antes de convertirse en envase. Existen aproximadamente
seis tipos principales de este material: desde cartoncillo de
baja calidad hasta pasta quimica blanqueada de calidad
superior.

Evapas de Formacion de un Envase

El primer proceso es la impresion, durante el cual se aplica
tinta de varios colores, en funcion del procedimiento de
impresion.

1l ORGANIC
id MULTIGRAIN

La impresion no es la tnica
manera de aplicar los 3§
grafismos deseados: las &
etiquetas y el grabado {f:
también constituyen un
medio visual.

Se tiene que recurrir a etiquetas cuando la calidad del carton
no llega al nivel exigido para imprimir. El relieve, por suparte,
se consigue prensando el material entre una matriz y un
molde para crear en el carton una imagen en relieve de la
matriz. Este procedimiento suele usarse para transmitir una
sensacion de estiloo clase.



El segundo proceso consiste en troquelar el carton: se corta
con un troquel segun la figura deseada del boceto del envase;
es decir, su forma basica segun aparece en carton plano.
Durante esa operacion se hienden las lineas de plegado y el
material sobrante se recicla como residuos.

La superficie plana pasa, a continuacion, al tercer y iltimo
procese, en el que se le dan al envase los ultimos toques
antes de montarlo: troquelar los paneles de las ventanas,
aplicar adhesivo, y recubrir, para que asi el envase presente
una capa protectora contra el ambiente externo en que se
utilizara.

Adiferencia del packaging engeneral, el disefio de los envases
de carton no es imprescindible para (a proteccion de los
contenidos, lo que puede dar pie a una mayor libertad del
disefioy de las formas.

La naturaleza de tos productos determina, en ocasiones, la

forma en que habra que llenar el envase, lo cual, a su vez,
influird en el disefio.

3]

Si hay que envasarlo a mano (como es el caso de muchas
comidas rapidas), tiene que ser sencillo y facil de montar. Si,
por et contrario, se utilizan maquinas para tal operacion, el
disefador ha de tener informacidn sobre las caracteristicas y
limitaciones del proceso mecanico.

Mdquing versdtil para la envoltura

de yron varledad de productos: pan, pasteles,
galletas, jabones, libros, chocolates, cajas,
carne, frutas y lequmbres en bandejos.

A pesar de que los diserios
son practicamente estandar,
‘ existen abundantes varia-
i . ciones que pueden aplicarse
para que se ajusten mejor a
unas necesidades concretas.

Envase para comida preparade

Envase para promociones, por su apecto imovador
unido en el interlor con wna goma, o requiere
montaje, pues alquiere (g forma presionando los lafos.
Con grdficos y elementos decorctivos, se le puede dar,
por efenplo, la pariencia de un animal o un coche.

A menudo se tratard de
pequefios cambios en el
cierre, en la base o en la
manera de construir el
envase, usando adhesivo o
pestanias.




Cajas Plegadizas

Las cajas plegadizas tienen un uso bastante extendido, y son
utilizadas como envase primario del producto o bien como un
envase secundario, contenedor de envases primarios.

s
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Dischor Dasso . Etchart

M&mpaay
El carton en presencia de humedad tiende a cambiar sus

propiedades mecanicas, principalmente la rigidez. Por ser el
papel higroscapico, tomayy pierde rapidamente (a humedad.

Caja circular con volantes.
Innovadora, derivada del antiguo
arte de la papiroflexia, presenta
forma octogonal y se monta
gracias a unos pliegues complejos.

W
Las ventajas de una caja plegadiza son de bajo costo, se
almacenan facilmente debido a que pueden ser dobladas,
ocupando un minimo de espacio. Pueden lograrse excelentes
impresiones, lo que mejora (a presentacion del producto,
pues ademas dan muy buena apariencia en el anaquel.

TESIS CO
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Las desventajas son que no tienen la misma resistencia si son
comparadas con cajas permeadas o contenedores de otro tipo
dematerial.

Una vez definidas las dimensiones y ya desarrollado el diseiio
para la impresion y el corte de una plegadiza, se procede a
imprimir la hoja de carton, la cual posteriormente es
recortada o suajada.

Disches Nal Culles
La funcion det diseio estructural de una caja plegadiza es
crear un envase que relna los satisfactores a las necesidades
del cliente asi como las que nacen del producto que va a
contener, tomando en consideracion el estilo de caja, materia
prima, tipode cierre, acabado, usofinal, etc, &

Existe una amplia gama de cartones con los cuales trabajar,
ademds de una variedad de recubrimientos que pueden
alterar las caracteristicas del carton, como la resistencia al
agua o a la grasa ademés de su aspecto visual. Las hojas
metalicas, por ejemplo, son utilizadas frecuentemente como
medio decorativo especialmente en las cajas de cosméticos.



TIPOS DE CARTON UTILIZADOS EN LAS CAJAS PLEGADIZAS

MATERIAL MAS COMON Uso

49, Di Giofa, Miguel Angel, Envasesy embalajes para exportacion, Ediciones Macchi, México
199.
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Los cartones dilplex o multicapa son adecuados para imprimir
solidos y semitonos con brillos, lo que los hace efectivos para
paquetes de cigarros, productos farmacelticos y varios
alimentos.

Dicher Po Difusin

Los cartones blancos sdlidos estan disponibles en formas
tanto recubiertas como sin recubrir. Se usan por lo general
para transmitir una imagen de alta calidad como en el caso
del envase de cosmeéticos.

Los cartones aglomerados, por el contrario, estan fabricados
con materiales reciclados. Tienen un tono gris y son
apropiados para impresién lineal.

Estas cajas tienden a usarse como envases eliminables, como
en los alimentos preparados para el horno, 0 como interiores
o compartimentadores de cajas mayores. Un ejemplo comin
de este tipo de cartdn son los contenedores de huevos,
fabricados de celulosa moldeada, los cuales tienen las
propiedades de acojinamiento, aislamiento y absorcion,
ademas del bajo costo.



En los Ultimos anos, la industria de medios de envase y
embalaje especializada en articulos de carton y papel se ha
dedicado a buscar soluciones para proteger al consumidor
contra la adulteracion de productos, y ha logrado desarrollar
técnicas de proteccion del original que pueden integrarse en
el envase de una manera visible o creativa.

En los hologramas, po ejemplo, se fijan elementos creativos
elaborados o se fijan con transponedores canales adicionales
de informacion que permitirdn a las tiendas vender
mercanciasoriginales con la debida seguridad.

Bolsas de papel para alimentos especiales

El problema de la impermeabilizacion parece que esta
resuelto en el sector de productos secos del mercado de
alimentos para animales. Los fabricantes lo han sotucionado
con el uso de bolsas de papel de varias capas. Incluso en
condiciones climaticas tropicales, las bolsas siguieron
impidiendo el paso de la grasa. Otra pelicula de plastico
opcional puede crear una nueva capa impermeabilizante
contra la grasa de productos especiales como croguetas. Una
bolsa practica y cuyos materiales sean compatibles con el

medio ambiente. TESIS CON
FALA DR ORGRN

Las nuevas fibras usadas en la fabricacion de papel han hecho
posible estos adelantos tecnoldgicos en el diserio de bolsas y
sacos. El uso de fibras mas largas logra un papel para sacos
mucho mas fuerte. Asi se ha logrado reducir del 15 al 20 por
ciento el peso en vacio del saco con la misma carga de las
bolsas convencionales y sin perder velocidad de envasado.
Otro factor determinante fue el disefio mejorado del fondo
que permite formas cuadrangulares y con ello se satisfacen
los requerimientos logisticos del mejor aprovechamiento de
los espacios.

Se dice que las propiedades impermeabilizantes del envase
de carton son comparables con las de los envases de plastico.
Este tipo de envases pueden aplicarse hasta cuatro tintas, lo
que aumenta sus posibles combinaciones, con las que se
sustituye el habitual etiquetado de los otros envases de
plastico. Las bandejas de cartdn tienen menor costo que las
de pldstico. El revestimiento impermeabilizante en el
envase de carton proporciona el aislamiento necesario contra
lahumedadyla grasa.



Cajas de Carvon Conrugado

El cartan corrugado contiene dos elementos estructurales: el
linery el materiat de flauta, también tlamado medium con el
cual se forma propiamente el corrugado. Las caras son
generalmente de dos tipos:

a) Kraft, que es fibra virgen
hecha depino.

B) Caras fabricadas repro-
cesadas de otros conte-
nedores, bolsas, etc.

La estructura ondulada o corrugado, esta hecha de corrugado
medio, basado en materiales reciclables y reciclados. Por su
composicion, el carton corrugado puede ser de las siguientes
formas:

LEVAVAVAVAVAVAVA

L IVAVAVAVAVAVAVA
¢ W A . Corrugado una cara
B - Corrugado sencillo
D [\“N\_ 7 C -Doble corrugado
DNINTXININT D -Triple corrugado

Estas “cajas” se suelen utilizar como segundo envoltorio ya
que sus cualidades protectoras son superiores al carton para
envases.

Sistma RFREB. Calfensa.
Semillas para el césped

Coleman Schmidlin & Partnens. Bages

Lo que se debe exigir en un material para envase:

* Condicion de asepsia, natural ofacilmente adquirida

* Aspecto agradable por si mismo

* Necesidad de coincidir conun claro circuitode recicladoy
rehuso,

* Facil conversion, unidos a otros materiales

* Facil conformacion a envases y embalajes.

*Quebrinde lamejor condicion de barrera.

* Estabilidad térmica

*Gran resistencia fisica

* De facil tefiido o de uncolor naturat compatible.

* Posibilidad de aplicarle buenas impresiones graficas.

* Bajopeso especifico, alta relacion rigidez-peso

* Que este hecho de materias primas de facil adquisicion.

TEAIS GON
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ENVASES Y SUS CONSUMIDORES

Los estudios muestran tres tipo de consumidores:

Una gran mayoria son cansumidores de susbsistencia, cuya
estructura y habitos de compra reflejan su relativa pobreza.
Sus compras consisten casi exclusivamente en las
necesidades vitales, tales como: comida, vestido y
alojamiento. Su principal consideracion esla baratura, antes
que la calidad. El embalaje desempeiia un importante papel
al exhibir el bajo precio. Las inscripciones, banderitas y
envases enganchados de promocion que lleven mensajes de
descuentos en el precio pueden hacer vender articulos casi
sinesfuerzo.

El segundo grupo de consumidores

comprende los
consumidores selectivos, que evalian la calidad por encima
de cualquier otra cosa, aln en periodos de recesion. Para los
selectivos la organizacion que vende los articulos es tan
importante como los propios productos. El embalaje no tiene
un control directo sobre este punto, pero puede influir en el
detallista que vende los articulos.

64

Qtros factores importantes para los consumidores selectivos,
incluyen la responsabilidad social del detaltista. Por ej. un
creciente numera de consumidores no compra productos de
Sudafrica. Y otros mas que llegan a pagar mas por un producto
si tiene un aire ecoldgico.

También en este orden, los mercados de botellas y tarros de
vidrio se han visto favorecidos por {a introduccion de los
proyectos de reciclaje, tales como los programas de
contenedores de recogida de botellas, maquinas en los
centros comerciales para la recuperacion de las latas de
bebidas de hojalata.




La preocupacion del piblico en general esta aumentando: los
temores sobre la salud y el medio ambiente estan
presionando a los fabricantes de ciertos productos para que
limiten su produccion o bien disefien productos que usen solo
materiales reciclables o biodegradables.

R
Disenon J, Ravnar

N0 DE LOS FRQUMENTOS
QUE NEDE A/UDRROS £ CONSEQUR LA
FIOELIDAD DEL COMPRADOR, E6 SU COSTUMRE.
£L BOHBARDED DE ADVEDADES 19 SE ENCARGAR
DE ELIMINAR LAS RUTIRS, PERD EL INSTINTD
DE CONSERUACION HACE (U, EN CIERTHS
COMPRFS, SE MPDRH LR ELECCION
RECTICR ¥ SEqu"

Discher Ruty * Company
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El grupo final de consumidores, conocido como sibaritas
(aficionado a los placeres y regalos exquisitos), tiende a
ignorar por completo la recesion econdmica. El grupo incluye
gente de areas de la sociedad muy distintas; que gastan
grandes sumas a crédito e ignoran en gran medida las
tendencias del mercado, comprando simplemente lo que
desean enel momento.

e

Nuestro trabajo, no sdlo consiste en disefiar nuevos productos
para lanzarlos, sino también redisedar productos ya
comercializados para atraer nuevos mercados o mantener la
cuota demercadofrente ala competencia. so

50. Conway Lloy, Morgan, Disefio de Empaque, Rotovision 1995,
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ENVASES Y COMUNICACION
(producros y seavicios)

Un producto es todo aquello que posee la propiedad de ser
apto para satisfacer, directa o indirectamente, una
necesidad humana.

Después de dos décadas en que la saturacion de productos y
el mimetismo ha llevado a la publicidad a un encasillamiento
en los llamados estilos de vida, se impone un regreso a lo
basico ya que se habia abusado tanto en el empefio de dotar
de personalidad a tos productos basandose en los estilos de
vida de los consumidores, que al final también estos eran
cada vez mas parecidos.

Ahora se redescubre el producto, pero desde la perspectiva
del consumidor. Ahora debemos basar nuestra comunicacidn
en argumentos racionales y emocionales distintivos del
producto, para atraer el perfil del consumidor que queremos.
Nuestro trabajo es descubrir esa caracteristica diferencial
que lo distingue de la competencia de forma positiva, y que
podemos encontrar en:

- sucomposicion

- suaspectoopresentacion

- suforma deusooaplicacion

- suenvase 0oembalaje

- suprecio

- suscondiciones de venta

- suforma de distribucion

- suservicio

- suresultado, efectos orendimiento

—_—

El consumidor es cada dia mas exigente y tiene mas
conocimientos, pero la saturacion de productos e impactos
publicitarios le hacen navegar a la deriva en un mar de dudas.

Los comportamientos psicologicos del comprador tienen
mucho que ver con la seguridad. Todo navegante tiene como
obsesidn llegar a buen puerto, sin naufragar ni sufrir rechazos
sociales que lomantengan apartadoen unaiisla desierta.

Los estudios motivacionales tienen mucho que ver con estos
riesgos, miedos e inseguridades.

Las motivaciones no estan en los objetos sino en el interior del
ser humano, Existen desde que existe el hombre, aunque han
evolucionado y se han sofisticado a medida que los esquemas
sociales de relacion y los estimulos se han modificado.

"Motivacion es todo principio de fuerza intema que empuja a
un organismo vivo hacia un objetivo” (Enciclopedia de la
Psicologiay la Pedagogia).

El producto utiliza tanto estimulos racionales como
emocionales, por que generalmente o que provoca la accion
noes el razonamiento, sino simbolos muy ligados al deseo. 51

Cambiamos 12 actitud de ks
Muttos ante ol platane.

51, Bassat, Luis. £ Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montafias, Barcelona
1993,p.31.43




Ogilvy habla de tres tipos de ventajas para incentivar a los
consumidores.

1. ventajas racionales: 1o que el producto hace, su
funcidn.

2, ventajas sensoriales: efectos del producto en los
sentidos, caractenisticas fisicas, packaging, aspecto,
forma, aroma, tacto, sabor, forma de usarlo...

3. ventajas emocionales; sensaciones o sentimientos
que evoca el productoy sumarca.

Sabemos que el consumidor tiene la Gltima palabra y, que al
pronunciarla, corre también unos determinados riesgos.

- de prestaciones: si el producto cumplird o no sus
expectativas.

- dela propia imagen: como se sentira ante si mismo al
optar por unamarca determinada.

- detiposocial; loque la gente pensara de él por haber
escogido esamarca.

Segun estos riesgos, elegiremos la estrategia que impulse al
maximo las motivaciones, basindonos en el producto, la
propia estimacion y laimagen social.

52. Bassat, Luis, £ Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montaiias, Barcelona
1993,p. 5157

Conocer al comprador: en busca del target group las
sensaciones recibidas de la publicidad pasan por el
sentimiento, el pensamiento y la voluntad.

El primer nivel es lograr que guste, el segundo es que
convenza, y el tercero que decida al consumidor a optar porel
producto o servicioanunciado.

La publicidad esta muy condicionada por las motivaciones,
actitudes y comportamientos del consumidor, pero su
principal punto de mira es el comprador.

Por comprador entendemos toda persona o colectivo con un
interés latente en un producto o servicio que disponga de los
medios necesarios para adquirirlo, lo que implica que muchas
veces consumidor y comprador na son coincidentes.

Hay cinco pasos esenciales en el estudio del consumidor
previosa {a marcha creativa,

A. Conoceral comprador

B. Segmentaral comprador

C. Saberqué lemotiva

D. Averiguar como funciona el procesode compra
E. Apticarlas conclusiones e

[SIT P

La partida de sjedrez era un duelo
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¥ numstros dientes.
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A)  Conoceral comprador

Loprimero que necesitamos saber es:

- iQuiénes componen el mercado?

- {Qué productos se ofrecen en ese mercado?

- ¢Enqué ocasiones es oportuna la compra det producto?

- {Quiéninicia la compra, quién influye en ella, quién es
el que finalmente compra y quien es el ultimo
consumidor en la familia?

- {Qué necesidades satisface realmente esa compra?
(fisiologicas, de estima, de seguridad, estéticas,
etc.).

- ;Que procesosy operacionesinfluyen en la compra?,

Una vez hallada (a respuesta a estas preguntas , se estudiaran
las caracteristicas del consumidor en funcidn de su cultura,
el grupo social al que pertenece, su personalidad, su
psicologia de compra, asi como su actitud ante nuestra
marca.
B)  Segmentaral comprador

El comprador es su vecino. No tiene naturaleza universal,
sino personal. Para poder dirigirnos a un publico concreto hay

que agrupar a los consumidores en distintos segmentos y
verificar que sean:

- Homogéneos: que tengan alguna caracteristica en
comin.

- Medibles: que se pueda obtener informacion sobre
ellos.

- Accesibles: que se les pueda dirigir informacion.

- Amplios: que justifiquen la inversion de medios.
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Normalmente se siguen criterios geograficos, demograficos,
socio-economicos, psicoldgicos o de comportamiento y
motivacion de compra, para cbtener estos segmentos.

C)  Saberquémotiva al comprador

Debemos conocer al comprador como a nosotros mismos. No
s0lo qué le motiva a comprar, sino también como reacciona
ante la publicidad en generaly ante el producto mismo.

D)  Averiguarcomo funciona el proceso de compra

Hay que tener siempre presente el proceso de seleccion y
compra. Valorar en cada caso los riesgos personales, de propia
imagen y sociales que corre el comprador con nuestro
producto. La necesidad urgente es entrar en la short list. La
segunda, suprimir riesgos para situarse en ¢! liderazgo de esa
lista.
E)  Aplicarlasconclusiones

Todo esto nos conduce a un solo objetivo: hacer diserio de
productos, publicitar y por la via de (a conviccion o la
seduccion, vender. La mejor manera de lograrlo es con la

investigacion a nuestro lado, antes, durante y después del
proceso.

Comprender las actitudes de hoy para anticipar las de

Pretatal ha roto maldes. Ha cambiado
actitudes, sobre tado de los papas.




Norman Berry, que fue el presidente Ejecutivo de Ogilvy &
Mather en Nueva York y Director Creativo mundial, definia la
estrategia publicitaria de este modo:

“Empezamos haciendo un balance de (a situacion de partida
de nuestra marca en su entorno actual: quiénes son sus
consumidores, qué piensan, sienten y creen de nuestra
marca, quiénes son nuestros competidores, como se
comportan, etc...”

AESOLE LLAMAN PUNTOA

"Luego decidimos y elegimos la situacion objetivo a la que
queremos llevar nuestra marca en un plazo determinado:
quiénes deseamos que sean nuestros consumidores futuros,
qué deseamos que piensen, sientan y creen de nuestra
marca, como queremos ser comparados con nuestra
competencia, etc...”

AESOLELLAMAN PUNTOB

(JQué eslaestrategia?
Es el camino que elegimos para conducir la marca a un punto
distintodel actual.

0 mas todavia, es el mapa de carreteras que explica como
iremos del puntoAal puntoB.

Actuar estratégicamente es, pues:
- Conocercual esel puntoA.
- Decidir cual deberia ser el punto8.
- Explicar qué publicidad deberemos hacer para que el
consumidor pase del puntoAal puntoB

El éxito de una estrategia proviene en un 50% de lo que hemos
analizadoy decidido, yen otro 50% de cémo lo comunicamos.

53. Bassat, Luis. £l Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montaas, Barcelona
1993, p. 64-66
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Elementosa definir en nuestra estrategia,

A, Lapromesa

Unapromesa de beneficio relevante nace de los problemas
del piibtico objetivo que nuestra marca soluciona, o de los
deseos que racional o emocionalmente, podra satisfacer
conella,

B. Lajustificacion

Qué no es otra cosa que las razones explicitas o implicitas
que apoyan la promesa y refuerzan que la marca pueda
cumplirla.

C. Laformayeltono

La personalidad del producto se la dard nuestra capacidad
para relacionar la promesa y (a justificacion con los estilos
devida, actividades y valores del pubticoobjetivo.

D. Crear, consolidar, cambiar
i{Qué podemos esperar que haga el disefio de imagen de un
producto?

- Creaunaactitud nueva
Cuando el consumidor no conoce la marca o producto,
olos conoce tan pocoque no tiene opinion formada.

- Consolidar una actitud acerca de un producto o
servicio

Cuando la actitud del consumidor es la deseada y el
objetivo es evitar que el paso del tiempo, las
circunstancias o los mensajes de la competencia la
hagan cambiar,

- Cambiaruna actitudhacia lamarca
Cuando el consumidor no siente, piensa o cree lo
adecuadoacerca de lamarca oproducto. 5



54, Bassat, Luis. £1 Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montaiias, Barcelona
1993,p.78

Labusquedade laactitud ideal.

FundacionPurina, una idea vendedora que salva vidas
Un perro o un gato pueden dar brincos de alegria,
devorar el plato en un santiamén y derrochar energia,
pero todavia no pueden expresar con palabras su
agradecimiento por un gran banquete. De ahi que, por
ahora, no son ellos los que deciden su mend.

La imaginacion no tiene limites, y mucho menos
hablando de estrategias. Con un producto como los
alimentos de Gallina Blanca Purina y unos
consumidores como los perros y gatos habia que abrir
un camino original que los acercara, Habia que
estrechar lazos y superar distancias.

Algo estaba muy claro: el amor y la devocion por los
animales de quienes los tienen en casa. La mejor
manera de estrechar lazos emocionales era ayudar a
estosanimales.

Fundacion Purina.

“No lo abandones. £l nunca lo haria.” Una foto. Los
0jos tristes de un perro recién abandonado por sus
duefios en la carretera valian mas que mil palabras.
Reforzaban esa injusticia que se convertia en plato del
dia cuando llegaban las vacaciones.

Inevitablemente, aquel gracioso cachorro que parecia
unabolitade peluche acababa pesando treinta kilos. Y
o que en invierno habia sido la alegria de la casa, en
verano se convertia en un engorro. ;Qué he hecho yo
para merecer esto?, parecia gritar nuestro animal
desde la impotencia de quien se sabe condenado a
muerte. 54
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FUNDACION PLIRINA
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"Somos 6 millones”

Un concepto genérico, capaz de provocar (a
identificacion de todos los catalanes en un proyecto
comdn.

(ada cosa en su lugar, y en su momento. Tuvimos que
aprender a trazar y respetar las fronteras naturales
entre informacion y publicidad, por que abusar de los
anuncios institucionales que reflejasen la actualidad
diaria del gobiemo podia hacernos caer en el
autobombogratuito.

"Algo institucional” esta palabra refleja
precisamente el caracter digno y oficial que debe
avalar todo acto de gobierno.
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El balance que se ha hecho del camino recorrido de la mano
de la Generalit, contribuy6 a crear conciencias civicas y a
mejorar la calidad de vida, no pudo ser mas que positivo.,

Llegd el momento en que la Generalitat decidié sustituir el
slogan "Som 6 milions”, al considerar que ya habia cumplido
todos los objetivos para los que fue creado.

El interés de la Generalitat de Catalunya se centraba
entonces en sensibilizar a los ciudadanos catalanes sobre la
necesidad de "trabajar bien” para ser competitivos ante el
reto de la apertura de fronteras con Europa. "La feina mal
fetanotéfutur. Lafeina ben fetanoté fronteres” ("El trabajo
mal hecho no tiene futuro. El trabajo bien hecho no tiene
fronteras”), fue susolucion creativa. s
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ENVASES Y COMUNICACION (envases)

Et posicionamiento no es, lo que se le hace al producto,
sino lo que se hace en la mente del consumidor. ES una
batalla de percepciones, codigos, simbolos y colores.
Estos se deben adaptar a la mentalidad de cada grupo

consumidor, de costumbres étnicas y culturales muy
diferentes.

6qGicos

Aspecros Psicolégicos y Sociol

Ay
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La posibilidad de equivocos en los mensajes de publicidad es
frecuente. Es necesario observar una correspondencia entre
lo que el disefio grafico-visual promete y lo que es el
producto contenido.

El consumidor tiene una doble actitud genuina; desprecia al
que lo defrauda y respalda con lealtad y afecto a quien le dio
la calidad esperada, es deir, lo promendo a través de la
comunicacion del envase. -

uu‘ '.) CON
FALLA DE ORIGEN

Hay que conocer al consumidor, en todos sus aspectos
psicoldgicos y sociologicos, y sus posibles reacciones por
motivaciones y asociaciones de ideas que anidan en cada
producto envasado, es primeramente respetarlo, luego
ganarloyfinalmentehacerloadictoa nuestras marcas.

La pregunta es como lograr que el envase de mi producto
tenga un alto valor de exhibicion. Un profundo conocimiento
del consumidor es a base de esta tarea que lo ubican en un
determinado nivel.

La condicidn fundamental, es que no trabajemos solos, sino
integrado en el equipo que desarrolla el envase en la
empresa. Otra condicion importante es tener informacion de
excelente nivel, de calidad.

“ELDSENDES
1A CONSECUENCH DE (A
INVESTIGRCION Y EL ML VT
(IV ROBLEMA 0 TEMA MAA DFRECER LA
SOLLCION FORMAL CONCEPTLAL,
EMOTIR Y OE POSIBLE
MOpUCCION”

Lt Basul



Informacion Necesania en el Disevo de uv Envase

Esta informacion estara relacionada con fa definicion
empresaria de una calidad de concepcion del disefio
buscado. Debe ser esta informacion completa, precisa,
clara, definida en respuestaa tres preguntas Quién?, Qué?y,
Como?, 56

Huitacion Kean Fasker

Quién es el futuro consumidor?

Queé condicidn social posee?

Qué costumbres culturalesy étnicas lo perfilan?

Qué temores y fantasias tiene en el momento de la eleccion
de compra?

Quéestilode vida?

Qué hébitos de compra/qué habitos de consumo?

Qué le queremos comunicar a través del disefio grafico-visual
del envase?

Qué el producto asocia ideas de mayor nivel socio-economico?
Qué esuna novedad, oun productotradicional?

Comose transmitird el mensaje al consumidor?

Sobre un envase de plastico, vidrio ocarton?

Con letrasy declaraciones simples o complejas?

Con pocos o muchos colores?

Conimpresiones flexograficas oa través del huecograbado?
Através de la composicion de fotos, dibujos o combinaciones?

56. Di Giofa, Miguel Angel, Envasesy embalajes para exportacion, Ediciones Macchi, México
1995, p. 50
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Proyectar un alto valor de exhibicion, comprende la eleccion
adecuada de textos y leyendas, la seleccion e inclusion de
iméagenes y simbolos distintivos, la graduacion y la seleccion
adecuadas de colores y sus contrastes, asi como también una
refacion expresiva entre [a forma geométricay el tamario del

envase. | TESIS CON
FALLA DR ORlGE




La sorprendente variedad de productos que los consumidores
buscan, no permite mencionar un solo y simple motivo que
estén tratandode satisfacer,

Mientras los mercados industriales compran mercancias y
servicios, primordialmente con el propdsito de obtener una
utitidad, el mercado del consumidor adquiere productos y
servicios para lograr una diversidad de satisfacciones de
necesidades.

Los psicologos clasicos interpretan las necesidades del
hombre como provenientes de impulsos, estimulos, indicios,
reaccionesy refuerzos.

Cada organismo posee impulsos fisiologicos innatos
relacionados con la supervivencia. Los psicologos distinguen
entre impulsos primarios (hambre, sed, sexo y evitar
dolores), e impulsos aprendidos (temor, culpa, orgullo y
adquisicion). Estos dltimos son aprendidos a través de la
experiencia al tratar de satisfacer impulsos primarios.

Un impulso se torna en un motivo cuando esta dirigido hacia
un objeto particular que reduzca el impulso. Una persona
puede buscar un refresco para calmar su sed o un dulce para
satisfacer su hambre. Una persona, al satisfacer su sed
recibe el indicio por la hora del dia, el costo y la
disponibilidad de diferentes bebidas, etc.

Se tienen muchas necesidades que varian en importancia
bajo condiciones diferentes.

TESIS CON
ALLA DB ORIGEN
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Abraham H, Maslow propuso que, de hecho, existen cinco
necesidades basicas.

1. Fisiologicas. Los fundamentos de la supervivencia,
incluyendoelhambrey!ased.

2. Seguridad. Preocupacion por la supervivenia fisica,
prudencia ordinaria, que podria pasarse por alto al luchar
porsatisfacerelhambreolasedsociales.

3. Pertenencia y amor. La lucha por ser aceptado por
miembros intimos de la familia u otros con quienes la

persona se siente ligada y por ser para etlos una persona
importante.

4, Estima y Posicion, Compite por ograr una elevada posicion
en relacion con otros, incluyendo el deseo de dominio,
reputacionyprestigiopropios.

5. Propiarealizacion. Deseodesaber, entender, sistematizary
construirunsistema devalores,

Este cuadro es un sistema til para identificar las posibles
necesidades que un consumidor podria estar buscando
satisfacermediante lacompradeunproducto. s

Discinor Havrisbosger Crcalise

57.Kotler, Philip, Mercadotecnia, Ediciones Prentice-Hall, México 1989, p, 109
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En un esquema resumiremos qué se necesita saber y hacer para lograr tos objetivos deseados. ss

58. Di Gioia, Miguet Angel, Envasesy embalafes para exportacion, Ediciones Macchi, México
1995, p. 54

Morivaciones del Consumidor

Definiremos acerca de las motivaciones det consumidor lo que
es necesidad: "Estado de privacion sentida de cierta
satisfaccion genérica que surge de la condicion humana”.

La gente requiere alimento, ropa, abrigo, seguridad, sentido
de pertenencia, afecto, y algunas otras cosas para su
supervivencia.

Estas necesidades no son creadas por su sociedad o por los
comerciantes, sino que existen en (a textura misma de la
biologiay de la condicion humana.

Los deseos son: "la apetencia por satisfactores especificos
de estas Oltimas necesidades”. Una persona necesita
alimentoy desea un bistec, necesita ropa y quiere un traje de
Pierre Cardin, necesita estimay compra un Cadillac.

N
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Si bien las necesidades de la gente son pocas, son muchos sus
deseos. Los deseos humanos se ven continuamente
configurados y reconfigurados por fuerzas sociales como
iglesias, escuelas, corporacionesy familias.

TESIS CON
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Las intenciones, son decisiones de adquirir satisfactores
especificos bajo determinados términos y condiciones.
Muchas personas desean un Cadillac, pero sélo unas cuantas
intentan adquirirunoa los precios actuales.

Un producto es algo que se
considera capaz de satis-
facer una necesidad o un
deseo.

Discher Coleman Schmidlin £ Patnen

Todo proyectorequiere un método de trabajo el cual consiste
en:

1, Definicion del problema
2.Reunion de la informacion (legal, técnica, de arte,
de almacenaje y transporte)
3. Anélisis de las funciones del envasey/ o embalaje
4. Desarrollo de proyectos (bocetos, planos, perspectivas)
5. Transformacion del proyecto en prototipode pruebas.
6. Anélisis de valor. Costos, toma de ta decision final.
7. Definicion de las especificaciones de calidad (nbrmas)

76

La calidad de un producto y su envase estan representados
por aquellos valores o atributos que consiguen satisfacer
necesidades, deseos y fantasias del consumidor, asi como
también aspectos de seguridad. Este nivel de calidad, origina
muchas veces la fuerza necesaria para la compra no
programada.

La calidad est4 relacionada con la necesidad de un tiempo de

vida 0til del producto y una perfecta convivencia contenido-
envase.

También hay una relacion precio-calidad, vinculados y
pautados por una real demanda de un determinado mercado.
El consumidor debe estar protegido frente a practicas

comerciales desleales o imprudentes de determinados
proveedores.



ENVASES Y COLOR

Elidioma de los colores tiene especial significado. Unatlas de
colores presenta una cantidad cercana a los 5.500 matices
que permiten realizar en todo momento trabajos originates y
creativos.

Discrer Hoye + Purlecr GHMEH
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Las costumbres étnicas y culturales de cada pais pautan
situaciones de aceptacion o de rechazo frente a
determinados colores, ya sea por una inclinacion natural de
afinidad o por motivos religiosos o politicos.

Imporrancia del Color

No siempre se tiene conciencia de la potencia simbdlica del
color y de la atraccion o el rechazo que ejerce sobre los
sentidos. En la seleccion del color, esimportante considerar la
cualidad sedante o excitante que pueda transmitir, asi como
también la sensacion de calidez o frialdad y las reacciones
emotivas que estas cualidades originen.

Disenes DI

El color es luz, energia radiante visible, constituida por varias
longitudes de onda electromagnéticas son: energia eléctrica,
radio, television, radar, luz infrarroja, luz visible, rayos X,
rayos cOsmicosy rayos gama.

En el disero grafico, el color tiene cuatro funciones
principales:

* Atrae la atencion

*Mantiene la atencion

*Transmite la informacion

*Hace que la informacion se recuerde

Discwer La Cia Comunicacion

Diwce: s £ Une Craalive

Siguificados del Color

El color esel alma del diserio, esta particularmente enraizado
en las emociones humanas. A través del tiempo, el color se ha
usadoen muchas formas,

En su funcion practica, et color se distingue, identifica y
designa en un rango de status; en su funcion simbdlica puede
reflejar, por ejemplo: amor, peligro, paz, verdad, pureza,
maldad o muerte. Finalmente, dentro de la funcion
sefialética es aplicado tanto a sefales informativas, como
prohibitivas o de advertencia.

THSIS CON

FALLA DF ORIGEN




El color ha sido empleado en diferentes profesiones:

A. El artista que esta especializado en acuarela, esta
familiarizado con (as leyes de las mezclas de colores de las
las pinturas transparentes. Parte de una hoja de papel en
blanco , y superpone el azul sobre el amarillo para hacer un
verde o bien mezcla primeramente el amarilloy el azul en su
pequena paleta esmaltada.

B. Un técnico de iluminacion en un teatro, por ejemplo, no
debe utilizar jamas proyecciones de luces amarillas y azules
para iluminar un dltimo plano de un agradable verde. Se sabe
por experiencia que la luz amarilla mezclada con la luz azul
da como resultado luzblanca.

C. Unartista dedicado a mosaico, que necesita una gran zona
verde, sobre un muro, no alternara piedrecitas amarillas y
azules, ya que resulta una superficie gris y no verde. Para
diferenciar estos fendmenos se les llamara respectivamente:
sustractivo, aditivo, partitivo (omezcla dptica).

Sintesis sustractiva, Sustraccion de colores transparentes
colocados uno sobre el otro o uno delante del otro: acuareta,
acrilico, vidrio, calidoscopio, esmaltes, cristales
transparentes, grabados el uno sobre el otro en un papel
blanco. El color de la mezcla es siempre mas oscuro que cada
unode los colores que entran enella.

Sintesis aditiva: Adicion de diferentes luces de color
mezcladas, incluso manchas coloreadas: para teatro o ballet;
luz coloreada para fuentes, parques, jardines, grutas,
inmuebles y realce de monumentos, puntos fluorescentes de
T. V. en color. E color mezclado es siempre mas claro que el
mas clarode los colores componentes.
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Sintesis partitiva, Promedio, mezcla dptica, division de los
colores de una mezcla en pequedias superficies de color:
mosaicos, técnicas puntillistas, puntos muy cerca unos de
otros impresos en tricromia y T. V. en color, hilos coloreados
en telas, efecto de conjunto de un tapiz de flores
multicolores. El color resultante tiene luminosidad media de
todos los colores mezclados.

Sintesis sustractiva

Azul/ amarillo = verde

Rojo / verde = marron

Azul / verde = azul-verde oscuro
Azul / rojo=violetapirpura

Sintesis aditiva

Azut / amaritlo =blanco
Rojo / verde =amarillo
Azul / verde = cyan, azul-verde claro
Azul / rojo=magenta, rojoazulado

Sintesis partitiva
Azul / amaritlo = gris

Rojo / verde =ocre
Azul / verde=promediode azul-verde
Azul/ rojo = promedio violeta-magenta

El circulo de colores segin las leyes de la percepcion del color.
El objeto del circulo cromatico es dar un aspecto de la
distribucion de los colores en funcion de las leyes de la
percepcion del color. Este circulo puede construirse por
adicion o sustraccidn, ya que esta basado en las propiedades
del ojo para percibir el color. Los pares de colores
complementarios por adicion y por sustraccion, se
encuentran en el circulo cromatico, opuestos los unosa los
otros. E posible darse cuenta del papel que juega la luz, la
materiay el ojo en la formacion de los diferentes colores. s

59. Gerritsen, Frans. Color. Apariencia ptica comomedio de expresidnartisticay fendmeno
fisico, Edit Alianza, Madrid 1993



Los disefiadores usan el color en forma controlada para crear
condiciones visuales de unificacion, diferenciacion,
secuencia y caracter. Con el color es posible generar
sentimientos, sugerir acciones y crear efectos, logrando con
ellola integracion total del disefio.

60. Wong, Wucius, Principios del Disefio en Color, Edit. Gustavo Gili, S.A., México 1990
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Et color es una herramienta mercantil muy importante; en
cierto modo, los colores son una especie de codigo facil de
entender y asimilar; forman un lenguaje inmediato que tiene
la ventaja de superar muchas barreras idiomaticas con los
consiguientes problemas de decodificacion (el color rojo, por
ejemplo, se considera como el color obligado de las senales
de peligro).

Dentro del mundo del envase, el color es primordial; los
consumidores estan expuestos a cientos de mensajes visuales

diferentes,

El color hace reconocible y recordable al envase, adems
puede usarse para categorias especificas de productos. Sin
embargo esta afirmacion seria muy simplista decir que el
color en un envase esta dictado por el tipo de producto que
contiene; si esto fuera verdad, todos los jabones, por
ejemplo, serian azules o verdes, o las etiguetas del café
serian siempre color marrdn oscuro.

La seleccion de un color para un producto debe ir de acuerdo
con el perfil del consumidor, la zona, ta clase social y muchos

factoresmas.



La forma y el color son basicos para la comunicacion visual,
Algunos de los efectos del color son: dar un impacto al
perceptor, crear ilusiones Opticas, mejorar la legibitidad,
identificar la categoria del producto.

El impacto de un color no es necesariamente sinonimo de
visibilidad; se ha demostrado con experimentos que la
atencion captada por un color no es exclusivamente de su
luminosidad, sino de los efectos psicoldgicos que éste
produce,
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El uso de colores brillantes no es la tnica forma de causar
impacto; otras posibilidades son, el contraste de colores,
color y forma, efectos dpticos, acumulacion de efectos
(colocando los envases disefados de tal forma que lado a
lado produzcan un efecto visual).

Existen muchas ilusiones dpticas y efectos que podemos dar a
un color, ya que éste ofrece numerosas posibilidades para
ello. Realzar un envase o darle apariencia de mayor volumen
0 de ligereza, son solo algunos ejemplos de lo que puede
lograrse conel color.

En una ilustracion de mas de un color, cada uno de ellos esta
bajo la influencia de sus vecinos, éste es el contraste
simultaneo.

Nustrador: Angelo Sidevin
Et color complementario de otro es el directamente opuesto
aél en el circulo cromatico. Un color que se pone como fondo
de otro cambia el valor comptementario del color del fondo.
Un color se vera mas claro si se pone juntoa otro mas oscuro.

it

2.

Disches PHR Pryca

Dische: La cia Comunicaciin
Para cualquier color, el grado de brillo determina el tamafo
aparente; un rectangulo azul claro se ve mds grande que uno
azul oscuro del mismo tamario. Una superficie clara sobre un
fondo oscura se ve mas grande que una superficie oscura del
mismo tamaiio sobre un fondo oscuro.
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Un envase dividido horizontalmente por franjas de colores se
observa mayor y mas compacto; si se le ponen franjas
verticales se vera mas angostoy masalto.

2

Diwche: Zimmaman Pociato

Fox Devign

La division de una superficie en diferentes colores hace que
un envase se vea mas pequeio. Si los tados de unenvase estan
en diferentes colores, el caracter tridimensional se enfatiza.

Los colores de un envase por lo general son observados de
derechaa izquierda ode arriba hacia abajo. La mirada puede
ser atraida por ciertos colores del envase, pero éste siempre
es vistoen conjuntocon los colores del entomo.

Yot N
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Disenes ot Fosee

El color es una forma de
mejorar la legibilidad de
o palabras, marcas o logo-
tipos.

Thals CON
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Morcra Dewgsn Sara Lee Southem Europe.

La observacidn y la expectacion desempeiian un gran papel en
la manera en que asociamos el color el color a determinados
objetos, hasta el punto de que el color por si solo toma las
caracteristicas de ese objeto. Dado que el fuego es rojo y el
agua es azul, tendemos a percibir el rojo como un color calido
yelazul comoun colorfrio.

La frialdad tiende a imponer distancia, separacion y reserva
en el disefiografico.

Los colores asociados al cator y a los rayos solares son los
amarillos, los naranjas, los dorados y los rojos.

g “ ‘.',';. s . ! - ‘ .
La textura también se asocia mucho con el calor; cuanto mds

dibujos y asperezas tenga una superficie, mas calido serd su
aspecto.

Las formas naturales, redondeadas y enroscadas también
producen una impresion mas clida que las cuadradas o
geomeétricas, especialmente cuando se combinan con figuras,

8 e oposicion a los dibujos abstractos.



Las figuras -formas y contornos- que contienen colores
distintos afectan a la percepcion que tenemos de ellos. La
frialdad normalmente viene indicada por:

*bordes rectos

*formas cuadradas y puntiagudas

*tipografia escueta, sin ornamentos

2108
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\, CALIDO

Las figuras -formas y contomos- que contienen colores
distintos afectan a la percepcion que tenemos de ellos. La
calidez a menudo viene indicada por:

* formas de bordes suaves

* letras ornamentadas y cursivas

* formas redondas

La manera de percibir un color viene determinada por los
colores que lo rodean y, en parte, por el tamafio y la
proporcion de los colores relacionados entre si.

Los cotores frios del espectro -azules y verdes- se perciben
generalmente como colores pasivos, y es cierto que tiendena
retroceder cuandose les ve a distancia.

Las formas organizadas y los dibujos repetitivos crean una
sensacion mds pasiva en un disefio, que puede resaltarse
evitando contrastes tonales bruscos.
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Existen muchas circunstancias en las que un disefiador busca
crear una imagen intensamente vital, vibrante y vigorosa: en
las cubiertas de cuentos de aventuras para nifios, en las
fundas de discos de misica pop o para promociones
deportivas,

La textura y el dibujo se pueden utilizar con eficacia para
incrementar la sensacion de vitalidad, también se pueden
usar fuertes contrastes tonales o saturaciones de color.

Los dibujos asimétricos y las formas tipo puzzle también
ayudan a romper el diseioy le dan vida y movimiento,

Este envase de cafe Meseta
produce una imagen curiosa-
mente pasiva y descansada,
tanto a partir del fondo azul
oscuro muy saturado y la
imagen central en tonos palidos
de la taza. La combinacion de
azul y oro sugiere que el cafees
un articulo de calidad. Beber
caféesrelajante.

Este disefo, enérgico para una
cadena de tiendas de bicicletas
se ha conseguido por medio de
fuertes y sencillos graficos. El
logotipo de Freewheel, con
lineas de velocidad funcionan-
do en paralelo para crear una
atrevida "f". Facilidad para
recordarlo, claridad y logica
son caracteristicas de un buen
diseno de logotipo.
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La femineidad en el disefio puede tomar varias formas, pero
muy a menudo viene representada por figuras suaves,
redondas y naturales y por colores que pueden ser claros pero
nunca estridentes. Los contrastes que se utitizan son algo
apagados -azul y plata o verde palido y rosa-, y las imagenes
tienden a tomar su inspiracion de la naturaleza: follajes,
frutas y flores son especialmente populares.

Aunque se estan derribando las barreras entre ambos sexos, y
mujeres y hombres pueden ahora sentirse comodos
desempefiando profesiones que eran casi impensables hace
solo una generacion, las definiciones y los conceptos
evocados por los términos "masculino” y "femenino” todavia
siguen vigentes,

El diseio marcadamente "masculino” es el que lleva
connotaciones de fuerza y audacia, colores muy saturados,
bordes bien marcados y, posiblemente, imagenes abstractas.
Los colores asociados a ete disefio son: rojos oscuros, verdes,
marronesy azul marino.

Los dibujos femeninos suelen
ser del tipo volutas o en
formas florales, a menudo
dibujados de manera unifor-
me y sin fuertes contrastes de
forma o de color.

FEMEMING
MASCULINO

Los dibujos masculinos
tienden a ser enérgicos,
sencillos y geometricos, tales
como lineas verticales repeti-
das o cuadriculas y trazos
sencillosy sin adornos.

El término "natural” hace pensar, inevitablemente, en
imagenes del paisaje rural: los suaves azules, grises, verdesy
ocres de las colinas y del campo. Estas imagenes ademas de
sus colores, son ampliamente utilizadas en una gama de
contextos de disefio para evocar una nostalgia por la
simplicidady el encanto de la naturateza.

Los colores no adulterados de los pigmentos naturales -los
cobaltos, ocres y pardos- son un poderoso recordatorio de
una época preindustrial en la que predominaba el orden
naturalynoel creado por el hombre,

Saludables cereales para el desayuno, mermeladas y
conservas de buena calidad, articulos de tocador y cosmética
natural- utilizan imagenes de la naturaleza.

La brillante acidez de los colores primarios del impresor -
amarillo, cyan, magenta- es quimica y artificial en su origen.
Los contrastes nitidos, brillantes, los bordes y tos perfiles
rectos, asi como una tipografia dindmica, nos atraen
enormemente. Los disefios geométricos representan la
artificialidad y la precision del moldeado de los objetos
hechos amaquina.

Los colores reales de a naturaleza
tienden a ser sorprendentemente
bajos de saturacion en compara-
* cion con la viveza de las tintas de
impresion.

-



Eltérmino “tradicional” tiende a referirse a todo aquello que
se viene practicando desde hace tiempo, y se aplica tantoala
artesania como al arte. Los colores predominantemente
asociados a os valores y conceptos tradicionales son aquellos
que suponen una seria solidez, a menudo con connotaciones
terrenales (los ricos rojos oscuros, verdes oscuros, azules
marinos y marrones castaitos).

La version actual de lo moderno es la version tradicional de
mafiana, a pesar de que los conceptos que duran incluso mas
tienden a convertirse en clasicos.

Los conceptos modemos de color de los afios ochenta y
noventa son claros y nitidos, con lineas limpias y a menudo
sencillas formas graficas.

Et disefio reatizado por ordenador ha cambiado el esquema
del diseio grafico contemporaneo, y el texto y el color se
integran ahora de forma impresionantey novedosa.

TRADICIONAL

El oro, el cobre y el bronce son
especialmente validos para la
j tipografia, ya que evocan los
ricos mecenas del Renacimiento
y repiten el pan de oro de los
manuscritos iluminados. Aptica-
¥ dos a promocfones o productos
W de caracter exclusivo o artesa-
nal, producen la sensacién de
¥ permanenciay lujo.

Los colores vivos, muy satura-
dos, crean una sensacion de
diversidn, aunque la variacion
de combinaciones también
aflade un cierto grado de
sofisticacion. En la publicidad
urbana, el uso de tubos de
descarga de colores proporciona
una amplia gama de estimulan-
tes tonos mucho mas saturados.

El clasicismo comprende imagenes que han soportado la
prueba del tiempo y que se han ido componiendo lentamente
y a conciencia para conseguir equilibrio, importancia y
propdsito. Las reglas de la forma clasica quedan enfatizadas
con una paleta de colores limitada, moderada y bien
equilibrada.

En nuestra mente, los colores mas frios y mas pasivos -azulesy
grises- y [a gama monocromatica, desde el plata y el blanco

hasta el gris y el negro, parecen estar mas estrechamente
unidos a lo clasico.

La imagen romantica es aquetla que antepene la inspiracion,
la aventura y a sorpresa, la emocidn y el sentimiento, a la
tradicion y a la forma. Los colores mas calidos y mas vivos
parecen reunir el calor de los sentimientos e ideales
romanticos, con rosas, plrpuras, oros y azules reales mucho
mas evidentes.

El romance implica aventura y

lmpactante imagen de la mano
conel sable creanemocion.

La armonia es a palabra clave
del clasicismo, y tiene lugar
cuando calidad y cantidad de un
numero selecto de colores
estdn perfectamente equilibra-



El término "retrospectivo” cubre una amplia gama de estilos
y periodos, pero, en términos de disefio, el interés se centra
en los estilos del modernismo y de (a Bauhaus, aunque los
simbolos graficos de los afios cincuenta y sesenta estan
empezandoa ganar popularidad.

Cada periodo tiene sus propias asociaciones de color, desde
los verdes, plrpuras y oros del modernismo hasta los negros,
grises y blancos de la Bauhaus, los dibujos abstractos en
naranjas, amarillos y marrones de los cincuenta y los
psicodélicos colores de los hippies de los sesenta.

Las fuentes manifiestas de {a inspiracidn futurista se basan
en a era electrénica: viajes espaciales, ordenadores, lasers
y, engeneral, en la tecnologia det microchip.

Los colores asociados al disefio futurista son los (lamativos
colores rojos brillantes y los verdes de los rayos de luz laser, y
sus vacilantes dibujos son una inspiracion para la forma libre
delamayor parte del disefio futurista,

B RETROSPECTIVO

g EL principio importante de un
{ disefo inspirado en lo "retro” es
que toma lo mejor del periodo en
cuestiony lo vuelve atrabajar en
un lenguaje moderno; utiliza las
ventajas de los actuales procesos
de impresion para crear disefos
estimulantese inspiradores,

oy ey g s e
FUTURISTA
Estos disenos
explotan muchos
elementos del diseno
moderno para poner
de manifiesto la
tecnologia mas
actual. &

61. Berry, Susan y Martin Judy. Disedtoy Color. Como funciona el lenguaje del color y cémo
manipularlo en el disefiogrdfico, Edit. Blume, Barcelona 1994
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Invenpreracion Simbélica de los Colones

A los colores se les asocia generalmente con estados de
animo, alimentos, sabores y hasta olores. No debe olvidarse
que (a eleccion de un color no es una receta de cocina donde
los criterios son inamovibles, puede variar segin el perfil del
consumidor que nos dé la mercadotecnia.

Dische: Yerne, (}u-po Erosks

Negro. Oscuro y compacto,
simbolo de muerte, pero

® vmems

también de elegancia; su
caracter es impenetrable, la »
expresion de la unidad rigida £y
sin ninguna peculiaridad, * Fg I
i . £
H
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Blanco. Sugiere pureza, lo invisible y loinexplicable, En este
color hay ausencia de cardcter e impresion de infinito. Et
blanco crea el efecto de silencio en nuestras almas, no
silencio mortal, como el negro, sino uno que es pleno de
posibilidades de vida; junto al azul, produce un efecto
refrescante y antiséptico.



Gris.No tiene un caracter autonomo. No esta tan lleno de
posibitidades como el blanco, pero tampoco es totalmente
pasivo o neutro. Simboliza indecision y falta de energia; en
ocasiones miedo, vejez, monotonia y depresion. Incrementa
[a sombra: el gris oscuro es el color de (2 suciedad en todo el
sentidode la palabra.

Verde. Es el color mds reposado de todos; no se inclina en
ninguna direccion, no tiene nada que ver con juego, tristeza
opasion.

El verde puro tiene el mismo lugar en la sociedad de los
colores que la clase media en la especie humana: un color
inmovil y satisfecho que calcula sus esfuerzos y cuenta su
dinero,

Cuando la naturaleza se torna verde, hay la esperanza de una
nueva vida; éste es el origen de la bien conacida asociacion
del verde con la esperanza.

La adicion del amarillo le da un caracter mas soleado; si
predomina el azul, se volvera muchomas serio.

Rojo. El rojo significa vivacidad, virilidad, masculinidad y
dinamismo; es brutal, exaltado, impositivo por si mismo, sin
discrecion; también puede dar la impresion de severidad y
dignidad, asi como de benevolencia y encanto.

Es un color esencialmente calido, ardiente y vivaz, aunque
esto (ltimo sin el caracter disipado del amarillo, que se
expande en todas direcciones. El rojo tiene energia y
vivacidad, por eso atrae la atencidn. Los tonos de rojo tienen
su propio caracter: el escarlata es severo, tradicional, rico,
poderosoy un signo de gran dignidad.

'Jl

Aenkobi

Aenkohi

Miguel Roig Pucciats

Ha. Pe Comeics

Un rojo mediosugiere actividad, fuerza, movimientoy deseos
apasionados, nos confunde y nos atrae; los rojos mas oscuros
los usamos cuando queremos indicar fuerza primitiva, catidez
y eficiencia, estimulando y fortificando las propiedades de
los productos.

El rojo cereza tiene un caracter mucho mas sensual. Un rojo
masclarosignifica fuerza, animacion, energia, gozoy triunfo,
Mientras mas oscuro es més serio, y mientras mas claro, se

torna mds alegre. \
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Rosa. Es dulce y romantico,
suave, vital y femenino, su-
gieregentileza e intimidad.

Naranja. Expresa radiacion y
comunicacion en mayor
proporcion que el rojo. s et
color de la accion; posee un
caracter receptivo, calido,
efusivoy generoso.
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Café. Da la impresion de
utilidad, es el color mas
realista de todos. Aunque su
efectono es vulgar ni brutal,
nos remite a una vida
saludable y al trabajo diario.
E\ café més oscuro asume los
atributos del negro.

Cdoni Scloidlin 4 D,
b o s

Azul. Color profundo y femenino que descansa en una
atmosfera relajada. Es un color preferido por los adultos,
expresa madurez; el azul remite a la vida espiritual. Es
espontaneo pero sin violencia, es tranquilo, pero celeste,
donde las consideraciones racionales son ignoradas; el azul
mas oscuro lleva al cielo infinito; el azul mas claro es sofiador,
fresco, limpio e higiénico, especialmente con el blanco.

An Differsibn. Catitine. Lay

Amarillo. Es el color mas
luminoso de todos. Joven,
extrovertido y vivaz, su
caracter es especialmente
evidente en tonos claros. El
amarillo verdoso tiene
efecto de enfermedad; con
poco de rojo es agradable a
la vista. Por su luminosidad,
el amarillo hace ver tas cosas
masgrandes.

Tonos pastel. Remiten a la
moderacion y suavizan las
cualidades de los colores de
los que se derivan. Repre-
sentan el simbolo de la

esferaintima,

Turquesa. Fuerza y
expresion del fuego, pero un
fuego frio. Remite a la
frescura de las montaiias y a
los lagos que corren entre
ellas.

Noaclo Lavermina 4 Asaciades

Violeta. Color misterioso,
equivale a meditacion y
pensamiento mistico, es
triste, melancélicoy llenode
dignidad. El color lila se
vuelve magico y mistico, no
es tan severo como el
violeta, evoca la infancia
perdida y tos suefios de un
mundo de fantasia.
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El uso de dos o mas colores puede dar un significado mas
amplio; por ejemplo, el rojo (actividad, vivacidad y estimulo)
mas €l amarillo (felicidad y jovialidad) implican dinamismo y
expansion. Esto funciona bien cuando las superficies de color
sondel mismo tamaio.

Una misma forma con diferentes colores no produce el mismo
sentimiento, Un color suave y armonioso puede compensar
laslineas austeras del disefio.

Do Neid Cotl

Disesm f(huﬁ‘ltw
Kandinsky propuso una correspondencia universal entre las
tres formas elementales y los tres colores primarios: el
dindmico tridngulo es esencialmente amarillo; el estatico

cuadrado; intrinsecamente rojo; y el sereno circulo,
naturalmente azul.

Los colores sugieren diversas temperaturas, el rojo luce mas
caliente que el azul. El porcentaje de blanco en un color
determina su temperatura relativa: claro=calido, oscuro=frio.
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También distintos pesos, el blanco y el amarillo son mas
ligeros que el morado oscuro y el negro, que son los mds
pesados. El peso es mas dificil de determinar cuando se tiene
que comparar el peso del naranja y verde, naranja y gris,

azul y rojo. Aunque en general, se puede decir que el més
pesado es el mds oscurode los dos.

En general, los colores frios suelen asociarse con los sabores

amargos, mientras que los colores calidos se relacionan con
tos sabores dulces.

Mastinat Dissy Cralie

La preferencia personal por algunos colores varia con la edad,
sexo, clase social, nivel educativo, etc.

Sonaelts Lo,



Aspecros Psicoldgicos

Los colores tienen que ver con impulsos basicos en la gente,
los mas importantes relacionados con el color son:

Alimento. El naranja,
amaritlo, bermellon, verde y
café se relacionan con este
aspecto. El café amarillento,
ocres, amarillo seco y azul
grisiceo, remitena lasedya
lasequedad.

Dirio Quim Dk / Siwdests,
Instinto sexual. Se expresa
mejor con el uso del color det
amor y del erotismo: el rojo.
El lila es particularmente
sensual; y en el amor
maternal, los tonos suaves y
colores pastel expresan amor
ytemura,
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colores frescos que inspiran
confianza y prometen alta
eficiencia; verde, amarillo,
azul,

SAMALLT SHIMAL
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Distion Colemorn Sebmidliv & Ditpasy,

Necesidad de descanso.
Colores tranquilos, como los
azulesy verdes,

o
e

Importancia y prestigio.
Colores distinguidos y
sobrios como el violeta, rojo
vino, blanco, amarillo,
dorado, negro, algunos tonos
de verdeyplateado.

Vs

Exclusividad. Tonos
modernos 0 excéntricos,
especialmente a la moda del
momento.

La expresion informativa de
los colores se facilita por la
forma y la dimension del
envase; uno no espera en-
contrar detergente en un
envase pequeio, del tamario
aproximado de uno de
cigarros, aunque el color sea
azul con blanco, por ejem-
plo.

Riioyish Lpingpirforgsrry Ropa interior.




Existen cuatro categorias de consideraciones que se
interrelacionan e influyen en la seleccién del color, éstas son:
a identidad, la imagen, los requerimientos de la venta y las
limitaciones a considerar,

|dentidad. Es la naturaleza,
apariencia y propiedades
fisicas de! producto; el color
informa de qué tipo de
mercanciase trata.

Imagen. Es la idea que el
consumidor tiene del produc-
to; con el color se sugieren
diversas cualidades de éste,

)
g

Requerimientos de venta,
Principalmente son visibili-
dad, legibilidad y unidad en
el grafismo, todas ellas con
el objetivo de facilitar la
venta y localizacion del pro-
ducto asi como de asegurar
el gradode identificacion.

Neid Cotles Dlni’«.

Visibilidad. La atencion activa se produce cuando
conscientemente vemos y nos interesamos por un objeto. El
color sirve para atraer la mirada del comprador e indicar la
posicion del envase, hacerlo facilmente reconocible y dar la
informacion relativa al contenido. El poder de atraccion no
solo depende del color y de (a luminosidad, sino también de
los efectos psicologicos que producen los colores,

TESIS COV
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Acumulacion de efectos. Se produce cuande se colocan
juntos los envases de una misma marca, con lo cual se genera
una escena, ya que las caras de los productos se corresponden
unos a otros como modulos, demostrando ademds que
pertenecen a un mismo origen en lo concerniente a su
fabricacion. Estoconserva la atencion durante mas tiempo.

Un envase debe llamar la
atencion en la tienda y ser
aceptado en el hogar, por
ejemplo, el color de a pasta
dental, generalmente es
azul, verde o rojo, colores
que van de acuerdo con el
productoy conel bario.

JENJILIENSILY JINAILY
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Distre: B Ageilems Asnciader.

El color sirve para caracterizar los diferentes productos de
una misma marca; por ejemplo, los shampoos de distintos
tipos, pero de un mismofabricante, se pueden diferenciar por
medio del color, guardando (nicamente la unidad en los
maticesoen la forma.



La mayoria de los compradores recuerda el envase mas  Elusoritmicodel color se logra con surepeticion en diversos
facilmente que el nombre del producto, el cual algunasveces  puntosdelapieza. &

se olvida del todo, pero el color, que tiene un alto valor en fa
memoria, se recuerda mas alin que la marca y et disefio.

Hogel R it

LA MAGEN. DRINCIPAL
INSTRUMENTO DE TRABAN, NO SE
CREA NI SE DESTRUVE, SOLO SE TRANSFORMA, PERD
EN ESPECIAL, SE CONSTRUYE. ¥ LA COMINCACION
ES SU PRINCIPAL ALIADA, SIN COMIKICACION
Dinia Bany uckr Tockes Desgp Py Ltd SE CARECE DE BUENA IMAGEN,

El color le da peso a los elementos; los colores brillantes son 2.
mas ligeros y los oscuros son mas pesados

N




Diferentes Alrernativas de Impresion

Los métodos de impresion ofrecen un sinfin de posibilidades,
aprovechandose al maximo sus diferentes cualidades y
caracteristicas; el uso inteligente de los colores permite
lograr un gran impacto visual con s6lo uno o dos colores, lo que
facilita el trabajoy reduce los costos.

Impresion aun solocolor

La principal razon por la cual la impresion se limita a uno o dos
colores es el costo. Cuantos mas colores se utilizan, tanto mas
alto es el precio, ya que cada imagen impresa a un solo color
pasa por la prensa tan solo una vez y cada color requiere de un
clicheorodillo.
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La impresidn a un solo color no tiene por qué ser estatica y
monétona.

Cualquiera que sea el color elegido puede presertarse en
tonos, con lo cual se logran efectos dinamicos.

Ei modo en que se realiza recuerda el proceso del semitono,
El impresor, en vez de imprimir un color solido en bloque, lo
descompone en puntos, de tal modo que por debajo se
muestra el blanco del papel. A menos que la imagen impresa
se mire de cerca, se crea una ilusion dptica. Otra opcion al
trabajar en la impresion a un solo color, s utilizar papel de
color.

Impresion a dos colores

Con dos colores primarios puede crearse un tercero. Por
ejemplo, el cyan y el amarillo al conjuntarse dan como
resultado el verde. En otros casos uno de los dos colores es el
negro, el cual puede usarse con muy buenos resultados.

iy
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Bitonos

Un bitono es una impresion realizada con un semitono de dos
colores. Hay que hacer dos planchas, una para el negroy otra
para otro color, La ventaja de los bitonos es que la imagen
obtenida es muchomas fuertey pronunciada.

Generalmente los bitonos tienen un mejor aspecto cuando se
utiliza un color oscuro sobre un color pastel, ya que conelloel
contraste noquedara dominado por uno u otro de los colores.

Pep Carnie / Somia Siockey

Impresion atres colores

Normalmente este tipo de impresion es menos utilizada por
razones basicamente financieras. La impresion a tres colores
no resulta mas atractiva en esencia que la impresion a dos
colores, [a cual esmas economica.

l"ﬁi. ‘t
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Por otra parte, la impresion en cuatricromia (cuatro tintas)
consigue mayor impacto visual en laimagen, pero, comoesde
suponer, a costos muchomas elevados.

treme

Gupo EREESCP.

Lo mas importante es tener una infraestructura tecnoldgica
en las maquinas impresoras para que los registros de los
colores sean precisos. Con esto se lograra siempre optimizar
los diseiios y disminuir los desperdicios, lo que, como es
6gico, beneficia los costos.

‘ -’ ,
Prensa rotativa de 1 a4 i

colores en offset himedo
Copiadora para verios volimenes X58

Pruebas

Cuando se ha confeccionado la pelicula se realiza a prueba
con el fin de que el cliente, el diseiador y el fotocromista
tengan una vision mds aproximada del resultado final, al
tiempo que pueden comprobar la calidad, los tamaiios y las
posiciones. El impresor por su parte, también necesitara una
prueba paraigualar los tonos cuando haga la impresion.

TESIS CON
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Cuando se trata de trabajos barnizados, laminados o
fileteados con lamina metalica, las pruebas son enviadas at
proveedor de los acabados para que efectie la operacion,
para que tenga todas las caracteristicas del trabajo
terminado y no surjan errores en esta etapa. Sin embargo,
estas operaciones de acabado solo pueden efectuarse con
pruebas demaquina.

Nel Gt D,

“DE (A MIRADA tHAN
DESEANTE ¥ DESEABLE, MR (A CuAL
ADREHENDEMOS €L MINDO NORMAL, TAMBIEN
OBTENEMOS LA POSIBILIDAD DE PERVERTRR, €5
DECIR, TRANSFORMAR, REINTERPRETAR, ALTERAR,
PUES AFORTUNADAMENTE NO ESTAMDS PRESOS
EN MIESTRA FORMA DE COMMVENCIA SOCIAL,
LEXS DE ESO LA ESPECIE HIMANA
V€ EN ATOIVENCION
PERMANENTE”

Glovia Homdndey
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Tecnicas de Impresion
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ENVASES Y SOLUCION VISUAL

El contenido y la forma son los componentes basicos e
irreductibles de todos los medios. El contenido, es lo que se
esta expresando directa o indirectamente; es el caracter de la
informacion, el mensaje.

Dini: D3N Gauge bron,

Hau\l Duii-
En la comunicacion visual, el contenido nunca esta separado

de la forma. Un mensaje se compone con un fin: decir,
expresar, explicar, dirigir, instigar, aceptar.

La composicién, es el medio interpretativo destinado a
controlar (a reinterpretacion de un mensaje visual por los
receptores del creador.

El significado esta tanto en el ojo del observador, como en el

talento. N
TESIS COF
FALLA DE CRIGEN
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El resultado final de toda experiencia visual, en la
naturaleza y en el disefio, radica en la interaccion de parejas
de opuestos: en primer lugar, las fuerzas del contenido
(mensaje y significado) y de la forma (disefio, medio y
ordenacion); y en segundo lugar, el efecto reciproco det
articulador (disenador, artista, artesano) y el receptor
(audiencia).

La forma es aceptada por el contenido; y el contenido es
aceptado por la forma. El mensaje es emitido por el creador y
modificado por el observador, Los simbolos y la informacion
giranhacia el contenido.

Disie: g Fuled Ayt :
Howlles i Avvaciats

El mensaje y el método de expresarlo dependen de la
comprension y la capacidad de usar técnicas visuales. Se trata
de un proceso de experimentar y seleccionar, cuyo fin es
lograruna solucion visual lo mas fuerte posible para expresar
el contenido.

La composicion visual parte de los elementos basicos:
punto, linea, contorno, direccion, textura, dimen-sion,
escalaymovimiento.



EL primer paso compositivo es una eleccion de elementos
apropiados para el medio en cuestion. En otras palabras, la
forma es la estructura elemental.

Distie: Duckland Comuicaciin Bistiadar: Brge Spods
Las opciones y elecciones que conducen al efecto expresivo

dependen de la manipulacion de los elementos mediante las
técnicas visuales.

Divie: 140,

Divie: Gupe ERRES 0.

Entre los dos, elementos y técnicas, y los miltiples medios
que ofrecen al disefador, hay un nimero realmente ilimitado
de elecciones para el control del contenido.

Las técnicas visuales ofrecen al disefiador una amplia gama de
medios para la expresion visual del contenido.

Describiremos algunas técnicas visuales disponibles.

Equilibrio: Dentro de las técnicas visuales, y después del
contraste, la mas importante es la del equilibrio. El
equilibrio es una estrategia de disefio en la que hay un
centrode gravedad a medio camino entre dos pesos. .

Su opuesto sobre un espectro
continuo es la inestabilidad.
La inestabilidad es la au-
sencia de equilibrio y da
lugar a formulaciones
visuales muy provocadoras e
inquietantes.

Dissiio: Siellemn RFREE.

Simetria: El equilibrio se puede lograr en una declaracion
visual de dos maneras, simétrica y asimétricamente. la
simetria es el equilibrio axial.

Distia: Ad Hoc.

Es perfectamente logico y sencillo disenar, pero puede
resultar estatico e incluso aburrido. El equilibrio visual de
este tipo de disefios es complicado, porque requiere el ajuste
de muchas fuerzas, pero resulta interesante y rico en su

variedad. TESIS Cop
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La regularidad en el diseio consiste en favorecer la
uniformidad de elementos, el desarrollo de un orden basado
en algun principio o método respecto al cual no se permiten
desviaciones. Su opuesta es la irregularidad que, como
estrategia de disefio, realza lo inesperado y lo insolito, sin
ajustarsea ninglin plan descifrable.

Pat Neiiey Assaciats. Surtido de chocolates.

El orden contribuye considerablemente a la sintesis visual de
la simplicidad, técnica visual que impone el caracter directo
y simple de ta forma elemental, libre de complicaciones o
elaboraciones secundarias. La formulacion opuesta es [a
complejidad que implica una complicacion visual debido a la
presencia de numerosas unidades y fuerzas elementales.

TESIS (O
FALLA DE ORICEN
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Las técnicas de unidad y fragmentacion, son parecidas a las
de simplicidad-complejidad. La unidad es un equilibrio
adecuado de elementos diversos en una totalidad que es
perceptible visualmente. La fragmentacion, es la
descomposicion de los elementos y unidades de un diseo en
piezas separadas que se relacionan entre si, pero conservan
su caracter individual.

Unidad

Simplicidad

Diie: Pkt Ny Avsaiat,

La presencia de unidades minimas de medios visuales es tipica
de latécnica dela economia, que contrasta con suopuesta de
la profusion en muchos aspectos. La economia es una
ordenacion visual frugal y juiciosa en la utilizacion de
elementos.

La profusion es una técnica
HO visualmente enriquecedora
) que va asociada al poder y la
B riqueza; en cambio, la
economia es visualmente
fundamental y realza los
aspectos conservadores y
reticentes de lo pobre y lo
puro.

e
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La reticencia es aproximacion de gran moderacion que
persigue una respuesta maxima del espectador ante
elementos minimos. La exageracion es su opuesto, y para ser
visualmente efectivo debe recurrir a lo extravagante,
aumentando su expresion mucho mas alla de la verdad para
intensificar.

La predictibilidad como técnica visual, sugiere un orden o
plan muy convencional. Sea a través de la experiencia, de la
observacion o de la razon, hemos de prever de antemano lo
que sera todo el mensaje visual, basandonos en un minimo de
informacion.

tlegcnch Casval,
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La espontaneidad, que es
opuesto, se caracteriza por
una falta aparente de plan.
Esunatécnica de gran carga
emotiva, impulsiva y desbor-
dante.

La actividad como técnica visual debe reflejar el movimiento
mediante la representacién o la sugestion. La pasividad su
opuesto, es la técnica de representacion estitica que
produce, mediante un equitibrio absoluto, un efecto de
reposo.

La sutileza es, en el mensaje visual, la distincion afinada,
rehuyendo toda obviedad o energia de propdsitos, indica una
aproximacion visual de gran delicadeza y refinamiento.

La audacia es su opuestoy el
diseiiador debe usarla con
atrevimiento, seguridad y
confianza en si mismo, pues
su proposito es conseguir una
visibilidad optima.

T oF
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La neutralidad es utilizado para ser el mas eficaz para vencer
(a resistencia del observador con el marco menos provocador.
La atmosfera de neutralidad es perturbada en un punto por el
acento, que consiste en realzar intensamente una sola cosa
contra un fondo uniforme,

La transparencia, implica un detalle visual a través del cual
es posible ver, de modo que lo que esta detrds es percibido por
el ojo. La opacidad, que es su opuesto es el bloqueo y la
ocultacion de elementos visuales,

TS (o0
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La coherencia es la técnica de expresar la compatibilidad
visual desarrollando una composicion dominada por una
aproximacion tematica uniforme y consonante. Si la
estrategia del mensaje exige cambios y elaboraciones, la
técnica de la variacion, permite la diversidady la variedad.

o

Dfcios ot Comessciciin. MDA, RBX. Cervezs Dagoa.

El realismo es la técnica natural de la camara, la opcion del
artista. Nuestra experiencia visual y natural de las cosas es el
modelo del realismo en las artes visuales. Para el artista, el
uso de la perspectiva reforzada con la técnica del claroscuro
puede permitirle sugerir lo que vemos directamente en
nuestra experiencia.

Pero son ilusiones dpticas.
La distorsion fuerza el rea-
lismo y pretende controfar
sus efectos desviandose de
los contornos regulares y, a
veces, también de la forma
auténtica.



Plana y profunda. Estas técnicas se caracterizan por el uso 0
la ausencia de perspectiva y se ven reforzadas por la
reproduccion fiel de informacion ambiental, mediante la
imitacion de los efectos de luz y sombras propios del
claroscuro, para sugerir o eliminar la apariencia natural de la
dimension.

Disse: Montles | Assacials.

La singularidad, consiste en centrar la composicion en un
tema aislado e independiente, que no cuenta con el apoyo de
ningln otro estimulo visual, sea particular o general. Et
principal efecto de esta técnica es la transmision de un
énfasis especifico.

Howra Design

La yuxtaposicion que es su
opuesto, expresa la inte-
raccion de estimulos visuales
situando al menos dos claves
juntas y activando la
comparacion relacional.

Patz Nicey Assacials.
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Una disposicion secuencial en el disefio esta basada en la
respuesta compositiva a un plan de presentacion que se
dispone a un orden ldgico. La ordenacion puede responder a
una formula. La técnica aleatoria la opuesta a fa

secuencialidad, da la impresion de una falta de plan, de una
desorganizacion planificada o de una presentacion accidental
de lainformacion visual.

La agudeza, como técnica visual, esta intimamente ligada a
la claridad del estado fisico y a la claridad de expresion.
Mediante el uso de contomos netos y de la precision, el efecto
final es nitido y facil de interpretar. La difusividad es blanda,
no aspira tanto a la precision, pero crea mas ambiente, mas
sentimientoy mas calor.

Diseia: Mineal Roig Asenciate
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la continuidad, se define por una serie de conexiones
visuales ininterrumpidas, en el cine, en la arquitectura y el
grafismo, la continuidad es ademas la fuerza cohesiva que
mantiene unida una composicion de elementos diversos.

Las tecnicas episodicas opuestas a la continuidad, expresan
la desconexion o, al menos, conexiones muy debiles. Es una
técnica que refuerza el caracter individual de las partes
constitutivas de un todo, sin abandonar completamente el
significadoglobal.

Rk

Distio: AMR. Prgea Dinie: Summst.

5640 CUANDO TODOS
10 FACTORES DE UNA IMAGEN,
0008 SUS EFECTOS INDIADUALES
ESTAN COMPLETAMENTE SINTOMI2ADOS
CON €L UMCO SENTMENTO QUE SE EXPRESA
€N €L TODO; CUANDO LA CLARIDAD DE LA IHAGEN
COINCIDE CON LA CLARIDAD DEL CONTEMDO
INTERIOR, SOLO ENTONCES SE LOGRA
UNA AUTENTICA FORMA ARTISTICA"
W
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Estas técnicas son solo parte de los muchos modificadores
posibles de informacion que cuenta el diseiiador.
Practicamente todo formulador visual tiene su contrario, y
cada uno de ellos estd relacionado con el control de
elementos visuales que da lugar a la conformacion del
contenido, a la construccion del mensaje.

Hovaa iy SL. Gl Gl i

Los polos opuestos ofrecen al compositor visual grandes
oportunidades de aguzar el significado de la obra a la que se
aplican mediante el recursodel contraste. ¢

63. Dondis, A. . La sintaxis de la imagen. Editorial Gustavo Gilf, S.A., Barcelona 1996, p.
123-145
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ENVASES Y SUS VALORES

Hablaremos de los valores que se les han otorgado a los
objetos materiales creados por el hombre, cualquiera que
seasufinalidad y escala dimensional.

Relacién Forma-Funcion

Concebimos la forma no solo como el perimetro o superficie
limitante de los objetos fisicos, sino también los aspectos
perceptivos de la misma: textura, color, brillo, peso,
temperatura, olor, etc.; Siendo manipulada o estructurada
conuna finalidad precisa.

La funcidn es un servicio que presta nuestro objeto o la
accion desarrollada para satisfacer a necesidad humana que
ledioorigen. ¢

Por lo que la relacion forma-funcion, manifiesta la posibilidad
de un objeto de cumplir sufuncion con una forma adecuada.

La existencia de formas materiales (disposicion fisica del
objeto) y formas mentales, desencadenando estimulos
capacesde producir sensaciones interna y externamente.

Dirin Miguel Reig Asocists
Los objetos artificiales justifican su existencia para servir una
finalidad humana.

Los productos practicos generalmente cumplen més de una
funcion, desemperian también funciones siquicas

‘(\ORNlMANS "‘7

tlassic

TEA

(lassic

TEA

Paul Singer dice: "El hombre atribuye valor a los objetos enla
medida en que satisfacen sus necesidades. En principio, cada
necesidad humana puede ser satisfecha por mds de un
objeto, se puede en consecuencia escoger y valorizar los
objetos de acuerdo con preferencias subjetivas” ¢

64, Fornari, Tullo. Las Funciones de{aF ormo. UAM, Tilde Editores, S.A. de C.V., México 1989,
p.11
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65. Fomari, Tulio. Las Funciones de [aForma, UAM, Tilde Editores, 5.4, deC.V., México 1989,
p.37



Se reconoce la existencia de funciones siquicas y se
denominan perceptivas, estético formales, de. confort,
informativasy expresivas.

ltadorGiavine Bostts, AL, Mender Mo Dth'g\
El valor no es una estructura, sino una cualidad que surge de
la reaccion de un sujeto frente a a propiedades que halla en
un objetoen unasituacion fisica y humana determinada.

Facrores Condicionantes de Valor

En primer lugar el ambiente fisico. La temperatura, presion,
clima y demas condicionantes fisicos afectan el
comportamiento de los seres humanos y también el modo
comodeben comportarse, su escala de valores, etc.

g
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,

En segundo lugar, el ambiente cultural; entendemos por
cultura todo lo que hace el hombre.
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Es obvio que nuestro ambiente cultural no esta constituido
por la totalidad de la creacion de la humanidad. El sector
cultural al que pertenecemos que, a su vez, forma parte de
otromas amplio, es el queinfluye directamente.

Entercer lugar el medio social que forma parte del ambiente
cultural, no estd constituido exclusivamente por fas
estructuras sociales, sino también por creencias,
convenciones, supuestos, prejuicios, actitudes y
comportamientos, predominantes en una comunidad
particular, grande o pequefia. Incluye también las estructuras
politicas, sociales, econdmicas con sus interrelaciones e
influencias.

Weitiades: cu“w, Moy X Marion

MM‘W“; RWM! Ine,

En cuarto lugar el conjunto de necesidades, expectativas,
aspiracionesy posibitidades de cumplirlas.

Tiene gran amplitud, pues va desde la escasez de ciertos

productos esenciales hasta las aspiraciones sociales y
culturales de unacomunidad...
TESIS CON
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El quinto elemento de la situacion es el factor tempo-
espacial; el hecho es que nos encontremos en un lugar en un
momento determinado (con todo lo que alli y entonces esta
ocurriendo)...

Ve strsdon. Bew Venkosik, Tle Antbow bo

Hstrndor Audy 2o

Puede establecerse que un producto recorre a lo largo de su
"vida" cuatro etapas principales:

1, Etapa defabricacion del producto

2. Etapa de circulacion del producto, incluyendo las fases
secuenciales o alternadas de almacenamiento transporte y
distribucion.

3. Etapa de exhibicién del producto original, incluyendo
reciclajes parciales o totales, y eliminacion completa de una
vez opor partesa lolargode un periodo extenso de tiempo.

4. Etapa del consumo del producto, incluyendo las fases

secuenciales o alternadas de uso, entreuso, y sus
correspondientes fases de mantenimientoy reparacion.
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Los valores de uso, que justifican su razon de ser, deben
funcionar convenientemente (valor de utitizacion); deben
adecuarse apropiadamente a las formas de los otros objetos
con los que deba conectarse y adecuarse a as caracteristicas
fisicas de los operadores (retacion hombre-objeto).
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“lS OBJETOS ARTIFICIALES WISTIFICAN SU EXISTENCIA
PARA SERUIR A UNA FINALIDAD HUMANA"
Tbio Forvant

Cearns & Brown Productor de comida

Diseso Cavsllers 4 Ca

Los valores sicofuncionales incluyen el valor perceptivo, que
resulta dela capacndad de la deteccmn




El valor estético-formal, resulta de a capacidad material de
producir modificaciones en nuestro aparato perceptivo...,
valoradas como agradables o apreciables en si mismas, (por
ejemplo: el caso de la sensacion agradable producida por la
curva armoniosa del pie de un mueble).

El valor de confort resulta de la capacidad de la forma
material para proporcionar sensaciones placenteras durante
el contacto fisico el usuario con el producto.

Diresn Graall Gruapllic Line

El valor informativo resulta de la capacidad de la forma
material para indicar loque el objetoes.

El valor expresivo, se correlaciona con la capacidad de la
forma para “colorear el significado informativo... Con
evocaciones expresivas emocionales”, (por ejemplo fa
imagen visual de un auto deportivo, no solamente informa,
que este es un auto de tal tipo, sino que desencadena otros
significados expresivos que connotan sentimientos de
agresividad, de afirmacion sexual, de status social, etc.).

PO T AT TN T g e
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Hstiader. Coline Brous

El valor presentativo de un producto, es pues consecuencia
de su capacidad para presentarse de manera variadamente
intensa ante la atencion del sujeto. Cuando una forma
material es detectada, es consecuencia de que se ha
“impuesto” por contraste, respecto a las otras que
constituyen su medio ambiente, en aspectos como:
movimiento, velocidad, direcciony sentido.
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El valor sensorial es el valor agregado por a forma material a
los productos en cuanto a su capacidad para actuar positiva o
negativamente sabre la sensibilidad de los sujetos, valores
que se entienden entre los extremos de lo agradable o
placenteroylodoloroso.

i

Independientemente de su presentabilidad y de su
sensorialidad, las formas de los productos también
desempeian roles informativos. En relacion a sus aspectos
significativos, los diferencia en lo que ltama dos niveles de
significacion: uno informativo  (denotativo) y otro
expresivo (connotativo).

0

Valones Auroconcernientes y Exrmaconcennientes del producro

Los valores informativos de los productos son organizados en
valores que atafien directamente al producto y son (lamados
valores autoconcernientes y se relacionan con:

Englobs Grupe de Comonicacion,
El origen del producto como abjeto artificial opuesto a los
objetos naturales es enmascarada tras una apariencia

naturalista, y en otros es atenuada al constituirse el
producto con componentes naturales.
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Las propiedades funcionales operativas y complementarias
reales del producto son leidas tanto a nivel global, esto es, en
relacion al producto integro como en relacion a los
componentes del producto.

Diiia Hall«/ teel, delen Moty

Las propiedades funcionales operativas miticas del
producto; en nuestras sociedades de consumo establecidas
principalmente por la publicidad: "usando tal producto se
tendra éxitosocial”, etc.

Dadon o Sl
Laidentidad del producto en tanto sea pieza singular o pieza

de juego, producto de una serie o fuera de serie, modelo de
quesetrata, etc.

La categoria o status det producto en tanto sea un modelode
lujo, estandar, austero, etc,



Los destinos del producto segin el género de los
destinatarios (producto femenino, masculino, unisex), segln
la edad de los destinatarios (producto infantil, juvenil, para
adultos...), segun la ocasion de uso (producto para el dia,
para la noche. .. producto de inviemo, de verano... producto
para laciudad, lamontaria, laplaya...)

Las cualidades (aparentes) del objeto (verificables mediante
el uso especifico) referidas a confortabilidad, rapidez,
confiabilidad, etc.", asi como que sea un producto de "moda,
clasico”, es decir relativamente perdurable, etc.

la procedencla geografica (regional, naqonal continental)
del producto.

La procedencia cronoldgica del producto, en donde caben
lascualidadesde "nuevo, viejo, antiguo, etc.”

Sterx Finme Puper AR
Dlasegorde Giaiell: |
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La capacidad de cualificacion expresiva por parte del
producto respecto al usuario al ostentar el producto que usa,
convirtiéndolo en mensaje expresivo de él mismo, mensaje
que loadjetiva como "viril, rico, culto, etc.”.

Las caracteristicas del manejo, uso y mantenimiento del
producto.

Post Mialls Associaty

Las referencias a estados del producto y/o de sus partes,
tales comoencendido/apagado, lleno/ vacio, etc.

Dinsa P.)dl

Las caracteristicas técnico productivas del productoen
términos de con qué procedimientos, con qué grado de
profesionalismoy con qué materiales ha sido elaborado.



La otra clase de valores informativos, llamada extra-
concernientes, son referidos a cualesquiera de los elementos

exteriores de dicho productoyy sus circunstancias generadoras
cuya informatividad se relacionan con;

Otros productos del mismo o diferente género que el
producto-mensaje.

b
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Objetos naturales animales

Aepsion FL,.-.. aodd Daviod Bate,
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(incluyendo antrapomorfis- 3
mos totales o parciales: una g a8
silla significando a un :\J B
; EEEEE
hombre...). ; Asi,‘ﬁgs
¥ o 23548
Unidades culturales tales como ‘“poder”, "Dios”,

"modemidad, tradicion...” (por ej, segin la simbologia, las
tijeras significan “el discernimientoy la capacidad analitica,
elaradosignifica "fertilidad”, etc,

el Coaplic L,
Y otra serie de significados ideologicos que muchas veces
pasan inadvertidos a la lectura superficial, pero que puede
que sean operantes en el preceptor a nivel subconsciente.
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(cabe sefialar que gran cantidad de los significados autoconcernientes y
extraconcernientes vehiculizados por los productos, son hechos del
dominio piblico, en nuestra sociedad, por la accién "instructiva” de la
publicidad ).

£t

Diviador Siglisn Kikatasi

Valores Estiricos ,

Definiremos estética para explicar las funciones estéticas de
un producto que también son importantes; este término
posee por lomenos dos acepciones muy difundidas.

Tes y productos relacionados

Versace cosmetics

La primera corresponde a "Estética” en tanto nombre de la
disciplina filosofica que discurre acerca del arte y de la
belleza natural ylo artificial. La segunda acepcidn
corresponde a "estética” en un sentido adjetivo; asi, a una
"forma estética”, seria una forma "bella o artistica”, segin
fuere la opcion semdntica del calificador. 6

66. Fornari, Tulio. Las Funciones de laF orma, UAM, Tilde Editores, S.A. de C.V., México 1989,
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Por lo pronto vamos a establecer una separacion entre el
simple deleite sensorial provocado por la forma y un disfrute
espiritual mas complejo de ella, y de su relacion con otros
componentes de los productos.

Entre las necesidades superiores humanas hay unas, de
carcter espiritual que incluyen las necesidades estéticas.

Estas, como toda necesidad, precisan de algo para
satisfacerse, de unos medios satisfactores que pueden ser
tanto algunos objetos materiales como ciertos resultados de
determinadas actividades.

Aclaremos que dichos medios por lo comin sélo son
satisfactores parciales, sea por lo que las necesidades que
requieren de ellos no sean totalmente saciadas, sea por que
aunque si son satisfechas pueden ser reavivadas mediante
manipulacion externa, etc.

rw CON R
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Los medios requeridos para satisfacer las necesidades
estéticas son medios estéticos entre los que se
encuentran productos con valores estéticos.

Diseraden: Tom Wﬁuu Lty Jlm&u

Estos objetos artificiales muestran una amplla gama de
variantes segin los grados de importancia relativa que
asuman sus funciones estéticas, que van desde obras de arte
hasta productos practicos con amplio dominio de las
funciones fisicas sobre las siquicas y en particular sobre las
estéticas.

y Dol publica su Declaracidn de
la Independencia de la
imaginacion y el derecho del
hombre a su propia locura, en
ella subraya la necesidad que
tiene cada individuo y cada
colectividad de crear una
mitologfa original, que debe
estor basada en los elementos
O irraclonales que constituyen la
AR base comn del psiquismo
humano, y no en las
restricclonesy
convencionglismos que imponen
{os buréeratas, con la excusa de
{a vulgaridod de fas masas.

Atista: Sbiado Dali. Obusc Hdhwl{uh & Nirdin

;Qué hemos de entender por funcién estética?

Umberto Eco opina que: "La funcidn estética se da cuando
el mensaje, el producto-mensaje en nuestro caso se presenta
como auto reflexivo; es decir, cuando pretende atraer la
atencion del destinatario sobre la propia forma”. &

67, Fornari, Tutio. Las Funciones de la Forma. UAM, Tilde Editores, S.A. de C.V., México 1989,
p.82




Y otro interrogante:

{Puede un producto
practico llegar a ser una
obra de arte?.

Artiiten Saliadon Dali
lapato y vaso de leche

Objeto surrealista de
funcionamiento simbélico

Ya adelantamos que un producto artistico es aquel en el
que predomina la funcion estética; a partir de ahi se puede
concluir que es posible que haya objetos cuya esteticidad
esté muy acentuada pero sin que queden eliminadas
totalmente las otras funciones.

Undests Botcioni. Desarolo d una beteia e el epocio,  Homenaje Phesso, Lils engliy “Honld”

Lo que puede ocurrir en esoscasos, aunque eltono esfatal
pero es bastante probable, es que dicha desvalorizacion
estéticaatente contra las funciones disminuidas, llegando en
ocasiones a provocar coléricos comentarios como los
proferidos por Papanek acerca de esos muebles neoplasticos:
“es casi imposible sentarse en esas angulosas abstracciones
pintadas de colores primarios chillones; son enormemente
incomodos”. s

68. Fornari, Tulio. Las Funciones de la Forma, UAM, Tilde Editores, S.A. de C.V., México 1989,
p.84
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Esto no quita, que ciertas obras posean una artisticidad que
no demerita otros aspectos funcionales. También podemos
decir que el ojo del artista, o del simpte espectador, pueden
"hacer” de un producto practico comdin, una obra artistica en
tanto, dejando de lado otras consideraciones y se dedique a
disfrutarlo estéticamente labrandolo en su espiritu.

ws m:smes
ARTISTIC0S COMO ORUETOS
OFRECIDOS A UN FACIL DYSFRUTE, L0S
ENTENDIA COMD DESTINADOS A DIFICULTAR
LA DEROEDCION CON MRAS A HACERLA
ABORIOSAMENTE REFLEXTA.

Fuente de Mircel Duckarmp

El mingitorio de Duchamp es un ejemplo elocuente y como
diria el sefior Mutt: "Haya o no haya confeccionado con sus
propias manos la fuente es algo que carece de importancia:
ellaeligio”.
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El hombre, por cualquier sitio que mire vislumbra sefales de
peligro, como si tras perder el optimismo que caracterizda la
Edad Modema, se hubiera tornado desconfiado ante el propio
hombrey todo lo que sale de sus manos.

“Paradoja profunda e inquietante: necesitamos entender el
mundo que nos rodea y entendernos a nosotros mismos para
que nuestra vida y nuestro mundo sea humano y, sin embargo,
es cuando menos entendemos lo que pasa y lo que somos. Es la

. o época de grandes medios y escasos fines, dicen algunos”. 1
Frente a las manipulaciones de cualquier tipo, ya sean

genéticas, informativas, de valores, etc., existe una demanda
creciente de remedios, muchos de los cuales se tornan
ineficaces por su provisionalidad o su falta de fundamento.

Hoy no interesa demasiado entender qué es el mundo, ni la
historia, ni hacia donde vamos.

;Como controlar las posibilidades casi infinitas del poder € Hemos dominado el mundo externo, pero hemos perdido el
tecnologico? ;Quién nos asegura que los conocimientos # dominio del mundo intemo, y en consecuencia el propio
cientificos no pueden generar monstruos, siesquenolos han mundo externo se ha tornado peligroso.

generado ya? ;Quién puede asegurar que los medios de

comunicacion de masas, ademds de altavoces sean ¥ El hombre que quiso constituirse con el pensamiento
portadores de la verdad? ;Quién nos puede proteger del & jlustrado en un ser auténomo, en sefior de si mismo y de la
peligro ecologico, fruto en gran parte de la tecnologia y del () naturaleza, ha comprobado que logré el dominio del mundo
desarrollo?. , ': externoa costa de perder el control de sumundointemoy
1. Moralzs,ToamiszP.lt;ISOVillodeAriadna,EtitayValoresHumanos,EdicionesEncuentro,S. Iy ahora nosabebienquésentidotieneloqueha hechoni, loque
A4 155, W espeor, comocontrolar lo que €l mismohafabricado.
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La situacion puede tornarse dramatica porque para controlar
el enorme potencial que la ciencia y la tecnologia
humana han despertado en [a naturaleza, el hombre necesita
previamente controlarse y es aqui donde surge uno de los
problemas cruciales de este final de sigloy milenio.

Posmodernidad, no es otra cosa que el conjunto de ideas que
impregnan la cultura de nuestros dias, determinan la forma de
pensar de las personas, rigen su conducta, sus
manifestaciones culturales y sociales.

Se podria afirmar que solo existe, lo que aparece en los
medios de comunicacion.

“Si hemos perdido contacto con el pasado, si nonosimporta su

tegado cultural, moral y religioso, si tampoco existe un futuro
hacia donde caminar, solo queda el presente. Se trata, por
tanto, de consumir con sensaciones elinstante presente”. 2

2. Marales, Tomds P. E{ Ovillo de Ariadna, Eticay Vatores Humanos, Ediciones Encuentro, S,
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Westrador: Stuart Harrisonm

Pero el presentismo continuado produce hastio (de ahi la
importancia de o novedoso sabiendo que lo nuevo se quema
con una rapidez impresionante, ya sean peliculas, libros o
modas). A veces la novedad consiste en buscar nuevas
experiencias, en transgredir nuevas fronteras que no tienen
retorno. Todo ello envuelto en una incesante y demoledora
lucha contra el aburrimiento.

La estética es uno de los elementos que identifica a las tribus.
Sulema hecho vida es. "Solo vale lo que me agrada”, o lo que
es politicamente correcto” es decir, o que esta bien visto, Es
el reino de laapariencia.

El hombre posmodemo esta solo y, porsi fuera poco, los
demas le molestan, por que con ellos ya no forma comunidad.
Sus relaciones humanas son periféricas y ausentes de toda
comunicacion por que el otro o es enemigo potencial o no le
importa demasiado,



Aarita. Detliver E. OTta

No somos pesimistas: es indudable que se van ampliando las
zonas donde se conocen y respetan los derechos humanos,
que juntoa las guerras existe una corriente pacifista, y frente
a las fatales consecuencias del progreso aumenta la
conciencia ecoldgica. Pero la posmodernidad es “testimonio
del fracasode lamodemidad y a la vez de impotencia”.

Es el pensamiento débil, la fragmentacion de la vida en
pequefios proyectos parciales. La alineacion consentida y
consciente, la renuncia a la razon y a la libertad, la tristeza y
la soledad de la persona humana, en medio de todos sus
avances técnicos y de sus comodidades.

La posmodernidad es el vacio y el cinismo que se produce en
el corazon de los hombres cuando se constata la mentira de
las ideologias modernas. Por eso hemos de estar atentos a
rescatar para el hombre toda sudignidad.

3. Morales, Tomas P. £1 Ovillo de Ariadna, Etica y Valores Humanas, Ediciones Encuentro, S.

A.,Madrid 1998,p, 1,32
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"LAS 1hedS 0 e
COHPRENDEN HAS QU
SE VVEN ¥ DEAN DE COMRENDERSE
CUANO DN e IAARSE"
P Houly

“Al no tener unos limites bioldgicos que lo determinen, el
hombre puede y con frecuencia lo hace, transgredir la
naturaleza, la frontera entre elbien y el maly, loque es
més grave borrar las fronteras entre ambas. El hombre es
el tnico animal que puede ponerse en peligro a si mismo, a
otros animales y a su propia especie”, 3

Et hombre necesita entender el mundo que le rodea y, lo que
es mas importante, entenderse, saber quién es. Ambos
términos estan relacionados: no solo tener informacion del
mundo en el que vive para poder conocerse; sino conocerse a
si mismo y saber quién es, de donde viene y adonde va, para
entender el mundo que le rodea.

Pero el mundo que nos rodea es complejo, el cimulo de
acontecimientos y de conocimientos se ha desbordado y se
multiplica de modo geomeétrico. Y lo propio de a historia
humana es estar generando y resolviendo constantemente
problemasy ahi es donde muestra su inteligencia.




El pensamiento politico det S. XIX de caracter conservador
sefiala en (a sociedad de masas el resultado de la progresiva
industrializacion, de la revolucion en los transportes, en los
comercios, en la difusion de valores abstractos, de igualdady
de libertad.

Estos procesos sociales determinan la pérdida de exclusividad
por parte de las élites que se encuentran expuestas a las
masas, debilitamiento de los vinculos tradicionales (de
familia, de comunidad, de asociaciones profesionales, de
religion , etc), contribuye por su parte, a debilitar el tejido

ICACION

conectivo de la sociedad y a preparar las condiciones para el »

aistamientoy la alineacion de las masas.

La masa es todo lo que no se valora a si mismo ni en el bien ni
en el mal mediante razones especiales, pero que se siente
“como todo el mundo” y sin embargo no se angustia, es mas,
se siente a sus anchas al reconocerse idéntico a los demas.

0
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Dicho aislamientono es sélo fisico y espacial, estambién
de otro tipo: en cuanto componentes de la masa  estan
expuestos a mensajes, contenidos, acontecimientos, que
van mas alla de su experiencia que se refieren a universos de
significado y de valor gue no coinciden necesariamente con
las reglas del grupo del que elindividuo forma parte.

La debilidad de una audiencia indefensa y pasiva deriva
precisamente de esta disolucion y fragmentacion,

Las comunicaciones de masa o como se dice a menudo,
utilizando un término anglosajon, los mass media son
vehiculos impersonales de transmision, que se oponen a toda
comunicacion directa, a toda transmision que implique
situaciones tales que el emisor y el destinatario del mensaje
se encuentren caraa cara.



Disesndon Jole Bicderbeng

Una conferencia, una obra de teatro, un concierto destinados
a un plblico presentada en came y hueso en una sala de
espectaculos habria que excluirlas, por ello, del campo o de
los medios de comunicacion de masa.

Las comunicaciones de masa son técnicas de difusion piblica,
es decir, técnicas de difusion susceptibles de alcanzar una
audiencia ampliay heterogénea.

Por esta razdn, se oponen a las comunicaciones destinadas a
grupos reducidosy homogéneos.

Un periddico cientifico, editado para un pequeiio nimero
de especialistas noforma parte de las comunidades de masa.

Las comunicaciones de masa parecen gozar de cierto prestigio
por el solohechode ser medios de difusion publica.

4, LaPublicidad. Tiempos de Publicidad, Ediciones PlusLTDA, Colombia 1992, p. 11
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Este prestigio revierte sobre el mensaje transmitido, le
confiere cierta autoridad y aumenta, por ello, su poder de
persuasion.

“No todos los diferentes medios de comunicacion parecen
poseer en el mismo grado ese poder de persuasion.
Efectivamente, algunos estudios realizados, permiten
adelantar que, en igualdad de circunstancias, los contactos
personales son mas eficaces que la radioy que ésta, a su vez,
es mas convincente que la prensa. La television y el cine se
situarian, por lo que respecta a su eficacia, inmediatamente
después delaradio”., «

Todo invita a creer, por tanto, que el mensaje difundido por
los media tiene como efecto, mas que crear nuevas actitudes
y opiniones, reforzar las ya existentes. Es cierto que la
tarea de los media, puestos al servicio de la publicidad
parece mas facil que la que realizan como soportes de la

propaganda politica.
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. strndor Terny Pasten

El mensaje publicitario solo utiliza motivaciones
relativamente simples, que no ponen en entredicho ni los
valores fundamentales del grupo ni las estructuras profundas
dela persona,

Apesar de ello, de todo lo que precede, resulta que ninguna
campana publicitaria, incluso apoyada en estudios muy
avanzados de los media, puede pretender lUegar
infaliblemente a los resultados esperados por el anunciante.

La publicidad difundida por television solo alcanza las
necesidades en las que pone su mira el anunciante a través de
una red de actitudes y creencias mediatas; el mensaje
publicitario, como tal, apenas influye en este conjunto de

factores “perturbadores” que limitan singularmente su-

alcance. s

5. LaPublicidad. Tiempos de Publicidad, Ediciones PlusLTDA, Colombia 1992, p. 12

TS 0O |
FALLA DE ORIGRN

122

ALGO QUE HARIA CORRER
MESTRA LIBERAD DE CIDADAN 0
DF CONSUMDOR, €6 £ PELIGRO DE DERSASIGN
UE EV00AN 1A DROPAGANDA ¥ (A MBLICOAD
MODERAHS DOTADAS DE LN
PODER fitiADo

La publicidad no es en si un fenmeno nuevo, peroapenas hay
necesidad de subrayar la amplitud que ha adquirido en
nuestros dias al desempefiar una funcion de primera
importancia en la vida economicadel mundo occidental; enla
medida en que los diferentes productos se han hecho mas
faciles de fabricar que de vender.

Y, asimismo, en la medida en que a produccion y la
distribucion de masa han roto los contactos directos entre el
productory el consumidor.

Normalmente, se explica y justifica la publicidad como
medio competitivo que beneficia en Gltimo termino al
plblico (al consumidor)ya los fabricantes, mas eficientes...
y con elloa la economia nacional,

Esta relacionada con ciertas ideas sobre a libertad: la
libertad de eleccion para el comprador, libertad de empresa
para elfabricante.



Woithadon, Vikdi Liogies

Nos propone a cada uno de nosotros que nos transformemos,
otransformemos nuestras vidas, comprando alguna cosa mas.

Este algo mas nos dice, que nos hara mas ricos de alguna
manera, aunque en realidad seremos mas pobres por
habemos gastado nuestro dinero.

La publicidad es el proceso de fabricar fascinacion. Conviene
no confundir la publicidad con el placer o los beneficios
derivados del uso de las cosas que se anuncian.

La publicidad es efectiva precisamente porque se nutre de lo
real, Ropas, alimentos, coches, cosméticos, juguetes..., son
cosas reales y deseables por si mismas. La publicidad empieza
actuar sobre los apetitos naturales.

La publicidad se centra siempre en el futuro comprador. Le
ofrece una imagen de si mismo que resulta fascinante gracias
al productoo la oportunidad que se esta intentando vender.
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Eulelia Frn

La publicidad se centra en las relaciones sociales, no en los
objetos. No promete el placer sino la felicidad juzgada tal,
por otros, desde fuera.

La publicidad es la cultura de la sociedad de consumo, Divulga
mediante lasimagenes lo que la sociedad cree de si misma.

La publicidad era el arte de enseniarle a la gente a desear las
cosas. £sa "educacion” hasido practicada por siglos.

Alo largo y ancho del mundo, hombres de empresa y de
mercadeo utilizan la publicidad como herramienta
fundamental para informar a los consumidores bondades de
sus productos y servicios, y en especial para venderlos.

Disciplinas como las relaciones publicas, el mercadeo directo,
las promociones, el mercadeo, el disefio de empaques, entre
muchas otras, hacen parte fundamental del quehacer

publicitario.
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En efecto, hay que jugar simultaneamente con muchos
elementos para hacer publicidad. Se trabaja con productos,
pero en especial con ideas; con seres humanos, con razonesy
con sentimientos, con tacticas y con estrategias.

Los piiblicos se segmentan dia a dia conformandomultitud de
diferenciados micromercados. A cada uno de los cuales es
necesario llegar con el mensaje adecuado.

Aumenta la cantidad de medios a la par que la television, la
radio, la prensa y las vallas se consolidan, al publicista se le
ofrecen nuevas y mejores posibilidades para colocar sus
mensajes.

Las promociones, las relaciones publicas, el material en el
punto de venta, el disefio y a presentacion del empaque, son
elementos que nadie podria dejar de considerar.
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La ciencia del consumidor, las investigaciones, el manejoy las
caracteristicas de cada uno de os medios... la produccion, al
igual que la idea creativa, cuenta cuando se trata de hacer
publicidad efectiva. Nadie, por mas poderoso que sea, esta
en capacidad de satisfacer su propia demanda. Los deseos
exceden por muchoa las realidades.

Lasconvicciones deLeoBumnett, entornoa (a publicidad, son
una verdadera biblia:

- Las mas poderosas ideas publicitarias son verbales y se
hacen de arquetipos cuyo verdadero significado supera
toda expresion verbal. La riqueza originaria de estos
arquetipos se halla en cada cultura.

- En alguna parte de cada producto estan las simientes
de un drama que es el que mejor expresa el valor del
producto para el consumidor.



Unode los grandes peligros de ta publicidad es aburrira
lagente.

El secretode la originalidad efectiva de la publicidad es
estructurar de una nueva manera las patabras en
imagenes visualesy familiares,

Dios esta en los detalles: hay que ser perfeccionista en
todos los procesos de creacion publicitaria.

El trabajo de la publicidad es inexacto, por lo cual
hay que ser cautos al presentar sus resultados.

Es mas lo que se quiere que lo que se tiene, por mucho que se
tenga. Hay necesidades: materiales y espirituales. No se
basta nadie a si mismo. ¢ o

b, LaPublicidad. Tiempos de Publicidad, Ediciones Plus LTDA, Colombia 1992, p. 11
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Tenemos también deseos y ambiciones. Y buscamos quien nos
las pueda colmar. Razon por la cual hay fabricas y empresas, y
productos y servicios. Necesitamos de los demds, y también
deloqueellos hacen.

La publicidad no hace sino recoger los usos sociales. La
publicidad ha fomentado el uso de soluciones practicas
domeésticas practicas en plena revolucion familiar por la
incorporacion femenina al trabajo. También ha conseguido
adelantarse a los acontecimientos como cuando se consiguio
que los papas se sintieran orgullosos de cuidar a sus bebés. La
buena publicidad trabaja a favor de la corriente y, en muchos
casos, su afan innovador hace que incluso se adelante a los
cambios anunciados y propicie 0 empuje avances sociales. La
publicidad es un instrumento de progreso, de comunicacin,
hecho a medida de las necesidades del hombre y con unas
enormes posibilidades de mejorar nuestra calidad de vida.
Como todoinstrumento, puede sufrir usos indebidos, pero sus
beneficios sociales son extraordinarios.
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Los géneros de vida de las familias estan estrechamente
ligadas alas condiciones materiales.

El nivel de vida no puede ser definido de una manera
abstracta y global. Sin duda depende del volumen de
recursos, pero en realidad es la resultante de uma
combinacion compleja de factores economicos, culturales y
sociales que son diferentes seglin el grupo cultural al que
pertenecen las familias.

Se le puede situar segiin la posibilidad de satisfacer los deseos
de bienes materiales o culturales, una vez satisfechas de
manera suficiente las necesidades vitales (comida, casa,
vestido, salud).

Pero la definicion misma de estas necesidades vitales y la
nocion de minimo indispensable varian considerablemente
segin las categorias socio-profesionales, el status, la region;
laresidencia (campo, ciudad, tamaiio de (a ciudad).
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Las diferencias de concepcion del nivel de vida segin los
géneros de familias se expresan en los presupuestos: (a
distribucion de los recursos entre los diversos puestos resulta
de una multitud de “"modelos”, que determinan las
preferencias,

Una vez satisfechos los deseos de mejora, se crean otros
nuevos; solo el ahorro tradicional ha permitido durante
mucho tiempo realizarlos, pero el desarrollo generalizado de
los medios de crédito permite hoy el acceso inmediato al
nivel de vida deseado; las letras libradas sobre el porvenir
comprometeny orientan la vida de a familia.

Cona llegada de los métodos modernos de comunicacidn y de
transporte, estas ciudades, segin estos expertos, han
perdido surazon de ser engran parte. 7

7. LaSociologia, Edicionexclusiva para Asuri, 5.A., 1993,
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eotrndor: Frandisce Rukriguty Marvca

La poblacion ha tomado conciencia que demasiados peligros
para la salud y el equilibrio proceden de las concentraciones
de poblacion (ruido, aire contaminado, falta de espacio libre
pararecreo...).

La familia desempeda un conjunto de funciones esenciales,
todas de tipo social en el sentido de que se da una

interdependencia y una interaccion con las estructuras de (a
sociedad.

Se las puede dividir en dos grupos: de un lado, las funciones
fisicas (reproduccion, funcion, econdmica, proteccion); y de
otro, las funciones culturales afectivas, sociales (formacion
del individuo, instruccion, educacion, socializacion -
desarrollo y bienestar de cadamiembrode!afamilia).

La funcin economica ha cambiado de funcion de produccion,

en funcion de consumo: incluso en los medios rurales los
productos brutos no son transformados en casa.
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La industria toma cada vez mas a su cargo esta actividad y el
acondicionamiento de los productos alimenticios, de vestido,
de instalacion y organizacidn se desarrolla en el sentido de
“listo para el consumo”, total; en esta linea, EEUU va en
cabeza.

La naturaleza, la catidad, la forma de los productos ofertados
al consumo son determinados por estudios del mercado, por
encuestas sociales y, en este aspecto, la influencia de las
familias sobre la orientacidn de la industria es considerable.

Por tltimo en su forma moderna, {a familia se ha convertido
en el lugar donde el hombre y la mujer, liberados de las
coacciones, encuentran un refugio contra la soledad y

tienden, mediante la comunicacion y la cooperacion, hacia el
“bienestar”,



El mismo término de “ocio” aparece como una especie de
“cajon de sastre” en el que se meten sin discriminacion todas
las actividades, sea cual fuere su naturaleza a las que se
dedica el hombre después de su trabajo. s

Si el ocio no esta llamado a remplazar el trabajo, ocupa al
menos un lugar cada vez mas importante en las
preocupaciones de todos. "el ocio no es ya el privilegio de
unaminoria; se ha convertido enla aspiracion de la mayoria”

El aumento relativo del nivel de vida y de los bienes de
consumo, asi como la ampliacion y diversificacion de las
necesidades suscitadas y mantenidas por la publicidad
favorecen la aparicion de habitos y preocupaciones nuevos en
los que el ocio ocupa un puesto importante.

La movilidad profesional, la necesidad de una educacion

permanente, hacen cada vez mas necesaria la liberacion de
un tiempo que ya no es del trabajo propiamente dicho.

—
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Distivdonr: Karco Hewill

Es imposible no ver que en el ocio se debe descansar, porque
el trabajo es fuente de fatiga; que debe divertir, porque el
trabajo es vivido como fastidiosoy comofuente de hastio; que
debe, por Gitimo, permitir el desarrollo de la personalidad,
porque para la gran mayoria de los hombres, el trabajo es
quien empobrece la personalidad y constituye un freno para
surealizacion.

El ocio se presenta a todos como una posibilidad de
compensacion del trabajo, como si el nicamente pudiera
permitir que los individuos vivieran su "verdadera vida”,
pero ciertamente mas como una posibilidad, e incluso como
un suefio, que como una realidad contante ysonante,

Aln es enorme la distancia entre lo que el ocio deja esperar
porque en esta via la imaginacion se precipita con una fuerza

8. Shoeck, Helmut. Diccionario e Sociologia, Edit. Herder, Barcelona 1981.
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La barrera econdmica, es una de las barreras mas resistentes
que puedan existir. Las necesidades elementales
alimentarse, vestirse, tener una vivienda deben satisfacerse
en primer ugar. Existen, pues, prioridades, y en la jerarquia
de las necesidades, las que se relacionan con ef ocio se
encuentranlejos de tas necesidades elementales.

Ademas, lo que caracteriza a nuestra sociedad es
precisamente, el crecimiento y (a diversificacion de las
necesidades mantenidas, o creadas de pies a cabeza por una
publicidad agobiante cuya fuerza de persuasion nadie podria
negar.

Sin embargo, y dejando de lado toda publicidad, es facil
percatarse de que las necesidades mismas han cambiado con
{a evolucion de las condiciones de existencia.

"El ocio debe cumplir tres funciones esenciales: descansar,
divertiry favorecer el desarrollo de (a personalidad”.
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Descansar: esta funcion corresponde esquematicamente al
reposo, a la recuperacion fisioldgica de las fuerzas. El trabajo
es fuente de fatiga, aunque no sea el tnico en provocarla. En
nuestros dias, no es necesariotrabajar para estar fatigado.

Esa fatiga se presenta como el precio de las condiciones de
existencia ofrecidas por la “civilizacion técnica” en que
vivimos.

Los temas desarrollados a este respecto son bien conocidos:
las trepidaciones de la vida modema, los ritmos acelerados
que la caracterizan, los ruidos, las viciadas atmosferas de las
grandes ciudades, la iluminacion demasiado débil o
excesivamente violenta, lafalta de ejercicio fisico, la ruptura
con las condiciones naturales de existencia son otros factores
que sittian al organismo en condiciones de menor resistencia.

9. LaSociologia, Edicion exclusiva para Asuri, S.A., 1993,
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Abandonado a repetidas agresiones, el organismo ve como se
va debilitando rapidamente la eficacia de sus respuestas. Los
constantes esfuerzos de adaptacion que se le exigen le llevan
al agotamiento.

El ocio deberia permitir a prevencion de este agotamiento,
pero descansar no es tan sencillo como parece, y la camao la
hamaca no pueden bastar para reparar los dafios ecasionados.

Una forma de escapar de la fatiga: el cambio de actividad.,
Mejor que el cese de toda actividad, su simple cambio es
adecuado para recobrar el ansiado descanso. Poco importa,
por lo demas la naturaleza de esta actividad de recambio.
El profesor de matematicas descansara con la tectura de un
libro técnico 0 jugando una partida de ajedrez.

Un ejempto especial viene a la mente: se trata de las diversas
actividades colocadas bajo el nombre de habilidades

manuales.
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Son alentadas a menudo por la publicidad y por todas partes
se estan creando clubes de destreza manual.

No hay duda de que en parte se debe a una reaccion
contra los objetos fabricados en serie y que el ejercicio
de la habilidad manual responde a una necesidad de romper
con el trabajo automatizado.

Estas actividades cumplen funciones complejas, pero se las
puede considerar bajo el angulo de descanso. E! individuo
que se dedica a ese ejercicio de destreza manual no esta
plegado a una cadencia 0 a un ritmo impuesto desde el
exterior; dispone de su tiempo, se siente vivir a un ritmo
que le es propio. Esta ruptura de ritmo es un poderoso
factor de equilibrio. En reaccion contra el aburrimiento
engendrado por tas condiciones de trabajo, la diversion puede

constituir una respuesta.
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Las actividades que le corresponden se sitiian fuera del
campo de fas obligaciones profesionales, familiares o
sociales. Tiene un caracter de gratuidad, de desinterés, y
suponen la disponibilidad de quienes se dedican a ellas.

Somos una sociedad que tiende a ahogar toda posibilidad de
expresion personal y la creatividad para no dar paso mas que
aactividades de consumo. Vender ocio es, automaticamente,
transformarlo en mercancia.
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Para el individuo, la cultura pasa por una toma de conciencia
de la sociedad en que vive, del lugar que en ella ocupa y el

rol que en ella puede desempear. La cultura presupone que
elindividuo la comprende.
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Los bebés muy pequeiios ya son capaces de percibir y de  Sino fuese capaz de anticipar, calcular e inferir lo que las
actuar de un modo tan ajustado que les es posible introducir  otras personas sienten, creen o desean. Sin esta habilidad
un cierto orden y una relativa estabilidad en el mundo  mentalista no se puede entender la evolucion tan

cambiante que llega a sus mentes. espectacular de (a especie humana y su adaptacion a las
£ exigencias del mundo social. Losnifios han deser también

Anticipan acontecimientos, dan significadoa la diversidadde () psicologos.

situaciones y desarrotlan conductas inteligentes para resolver ©

problemas practicos. Procesan el lenguaje y expresan sus a' Todo esto se basa sin embargo en la atribucion de estados

sentimientos a través del dibujoy de sus gestos. () Mentales. Sin esta atribucion la conducta que observamos se
@ reduciriaaunaserie deacciones sin ningin significado.

Estas capacidades se desarrollan de forma espectacular hasta &

la adolescencia. Podriamos decir salvando las distancias, que > No solo los poetas y los nifios tienen una clara inclinacion a

los nifios son, en su saber intuitivo, fisicos, biologos, lingliistas ~ describir de modo mentalista el mundo que les rodea, aun

y artistas. ﬂ cuandose trata de fendmenos de lanaturaleza.

Pero la mente humana tendria un déficit insalvable sino fuese 8 El atribuir estados mentales a cualquier tipo de actividad

también capaz de poner orden y estabilidad a la gama % para dar sentido a lo que estamos observando es una

compleja de comportamientos de las otras personas. W tendenciaqueestamuyancladaen nuestrasmentes.
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Es como sisupiésemos mejor de lo que hablamos, cuando
empleamos términos y descripciones que tienen que ver con
las intenciones que actiian de forma espontanea guiados por
sus deseos, creencias y pensamientos.

Nos dicen iguatmente que una de las pruebas decisivas para
poder decir que el nifio tiene una "teoria de fa mente” es la
comprension de que una creencia puede ser falsa, es decir
que una persona puede creer en algo que, esta desmentido
porloshechos. 1o

Nos indican, por fin, que |a capacidad de enganar intencional-
mente a otra persona manipulando su creencia es también
destreza basica del Homo Psychologicus.

A nadie se le pueden escapar estas conductas tan
caracteristicas de los nifos que consisten en simular diversos
acontecimientos de la vida cotidiana imaginando multiples
escenas que van variandoa placer.
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En muchas ocasiones estos juegos de ficcion se apoyan en
juguetes diversos. Siempre se acompanian de acciones muy
significativas que crean el escenario de juego.

Con mucha frecuencia van acompariados de descripciones
verbales que testifican el significado atribuido por el nifio.

Simular, fingir, pretender, imaginar, hacer comossi..., he aqui
conductas que se caracterizan por una retirada momentanea
del sentido de la realidad y que, a primera vista, tiene muy
poco valor adaptativo.

Y sin embargo, marcan el inicio de una de las capacidades mas
extraordinarias de los nifos, una capacidad exclusivamente
humana que va a desarrollarse a lo largo de toda la infancia y
que se ira transformando en conductas de inestimable
repercusion cultural,

10. Piaget, J. Construir unamente, Edit, Paidds, 1997
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A través del juego de ficcion el niflo puede hacer que un
objeto represente a otro, puede crear un objeto imaginario

sin ningln tipo de apoyo y también puede atribuir
caracteristicasy acciones simuladas a objetos y personas.

Muy pronto, a través del juego los nifios atribuyen estados
mentales a sus personajes y no sélo a acciones y propiedades
fisicas.

Tal vez sean las situaciones de juego las que mejor ayudan al
nifio a recrear escenarios psicoldgicos variados en los que los
muiecos lloran, estan tristes, desean, se enfadan, piensan o
creen,

PARA PIAGE,
A EDAD MAgIca
ERA A DE LDS SIETE ARDS,
EL NIKD DAGETIAND QU DEBE DAR
SENTIDD AL MUNDO DE LOS OBJETDS Y
RESDLVER UNA SERIE DE PROBLEMAS
CONCRETDS PARA ALCAN2AR A
£STA EDAD UNA COMPETENCIA
L0104 QUE No POSEE
me.

Los nifios atribuyen a los juguetes (a capacidad de actuar y
experimentar por su cuenta sensaciones, deseos y emociones.

Es también muy comin que el nifio adopte diferentes roles y
que incorpore lo que dicen y hacen otras personas o que
proyecte lo que él quiere, piensa osiente en los otros.

A partir de los seis afios, se producen diversos desarrollos
evolutivos en la psicologia de la creencia-deseo del nifo,
participando el conocimiento de nosotros mismos, nuestro

yo.




El juego s ta cosa mas evidente que existe. "Como es posible
que el hombre activo, para quien precisamente no hay nada
evidente, que siempre busca un fin, toma ahora una postura
completamente diferente, en la cual no persigue ninguna
finalidad, sino que se siente contento, feliz y satisfecho con lo
que tiene", afirma Paul Moor

La satisfaccion estd en ta propia ejecucion. Tiene relacion con
los mecanismos instintivos, responde a un modelo que no
tiene que aprenderse, surge de manera espontanea. Slo
cuandoestamos jugando conservamos el equilibrio interno; lo
perdemos, cuando nuestra accion se vuelve seria. Por esto
dice Schiller: el hombre solo es completamente hombre
cuandoesta jugando.

El nifio que juega, que sabe jugar mucho mejor que el adulto,
nopregunta por qué, comoy para qué juega.
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Todo juego tiene repercusiones; y todo juego presupone una
situacion en la cual nace y de la cual depende la posibilidad de
su existencia. Las condiciones y las repercusiones nos
muestran, sin embargo, como el juego esta enmarcado en el
conjunto de la vida y del comportamiento; en el conjuntode
la vida cultural y de los sentidos: esto es de lo que se ocupan
las teorias del juego.

El juego es a creacion de una situacion imaginaria y surge de
{a tension que provoca que la sociedad no satisfaga ciertos
deseos y en cuya creacion imaginaria dichos deseos pueden
ser realizables,

Algunas teorias actuales tratan del contenido del juego. Se
quiere basar el juego en el instinto de imitacion, sirve como
un medio para adaptarse y son en realidad un proceso de
aprendizaje.



-

El juego es un tipo de actividad dtil y agradable, se
desarrollan la creatividad, la reflexion, la observacion, la
intuicion , la iniciativa; favorece el desarrollo integral de
habilidades en un ambiente de intercambioy tolerancia.

El mundo del nifio se diferencia det mundo del adulto en que
es el mundo del deseo.

Cuando se dice que su mundo es un mundo de deseo; es solo
que el deseo, desempeiia un papel primordial en sus
vivencias, y en sucomportamiento.

Enel juego, la actitud de trabajo no se enfrenta con la accion
idica, no la desplaza ni ocupa su lugar. E! hecho de que el
nifio comience a ponerse unas metas a emprender algo, a
creerse capaz de hacer alguna cosa, a imponerse una
obligacion y someterse a ella, a mandarse y a obedecerse a si
mismo, es uno de los rasgos de la vida que va madurando, el
rasgo de la vida activa, es el proceso de crecimiento y de
maduracion hacia una mision vital.

17
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"Jugando se exteriorizan o expresan aspectos mas intimos del
pensamiento. El juego se utiliza en la exploracion y en la
formacion de (a personalidad; es el proceso mediante el cual
el individuo aprende a evitar el conflicto cuando se puede y a
como enfrentarlo cuando no es posible evitarlo”. Froebel

Cuandoel nifio empieza a jugar en compaiia de otros nifios, a
tos 6, 7 arios. Es necesario que la compania resulte grata, o
que exista una regla por la que todos se rijan. Desde luego, se
trata sobre todo de juegos que tienen ya una regla
transmitida y completamente obligatoria,

Apartir de los diez afios se da preferencia a os juegos cuyas
reglas contienen solamente orientaciones generales, dejando
ungran espacioa la iniciativa y a la capacidad de combinacion

de cada uno de los jugadores.
TESIS ooy
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"El juego cumple una labor sociabilizadora al fomentar las
actividades en grupo. Mejora el comportamiento individual y
social, adquiere actitudes solidarias, cooperativas y no
discriminativas”. Paul Moor 11

Se dice del juego que sirve de entrenamiento a las funciones
corporales y espirituales, tiene una funcion catartica o de
descarga. El nifio adquiere conciencia de sus cualidades y
posibilidades disfrutando de ellas. Ayuda, a elaborar las
vivencias del medio ambiente, a conseguir una adaptacion
emocional.

"Si el juego abre el camino al trabajo por medio de la accion,
no se debe olvidar que ningun trabajo contribuye a una vida
plena, sino fluye constantemente en é&l, lo que llena el
corazon”,

1. Moor, Paul, ElJuegoen faEducacion, Edit. Herder, Barcelona 1987, p, 56
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Y aunque, finalmente, el juego de reglas fomenta “la
incorporacion del individuo a la comunidad™, cuando el nifio,
junto con la conciencia de regla, madura la capacidad para
experimentar la profundidad del contenido habra rebasado
(as reglas que todo lo limitan.

Friedrich Georg Junger distingue tres clases de juegos:

1. Juegosdeazar
2. Juegos de habilidad
3. Juegos deimitacion

El adulto llega al juego por el camino contrario; del juego de
reglas pasa al juego de papeles; de la regla de juego, al juego
que nace de la satisfaccion interna. Pero, por decirlo asi,
empieza un paso mas atras, en el juego del azar, el cual, asu
vez, slo puede convertirse en juego suprimiendo la seriedad
y sustituyéndola por la no seriedad, por la suerte del azar
sonriente,




1. El juego de azar es también un juego de reglas; las reglas
del juego forman el cercado de una zona dentro de la cual es
posible permanecer en laactitud tidica.

Los juegos de azar se caracterizan por unas reglas que dejan
todo a merced de la casualidad. El jugador no decide la
marcha ni el resultado de este juego.

2. Referente a los juegos de habilidad, se puede decir que hay
una infinidad de ellos, de manera que apenas es posible
enumerarlos o dividirlos, Hacer de ventrilocuo, menear las
orejas y escupir con tino por una rendija de los dientes son
también juegos de habilidad.

Lo esencial es que Unicamente se convierte en juego aquella
habilidad que se basta a si misma de tal manera, que no esta
orientada a ninguna finalidad fuera del juego.
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Dice ademas en los juegos de habilidad se necesita
movimiento corporal, y movimiento intelectual, como
corresponde a los juegos de tablas, por ejemploel juegode
ajedrez.

Enumera entre otros, los juegos de paciencia, y toda clase
de acertijos: acertijos de numeros, jeroglificos.

Elacertijo es juego por que no esta orientado a ningln fin
que esta por encima del movimiento lidico. Los ejercicios
de sagacidad orientados a un fin de este tipo noson juegos.
Por lo demas, los juegos de habilidad se hallan entre los .
juegos de azar y los juegos de imitacion y no ofrecen,
frente a estas dos clases de juego, ningln nuevo camino
para comprender mejor la esencia del juego.
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3. Este grupo de juegos es denominado juegos de imitacidn,
este abarca los juegos mas diversos: dentro del cual se
distinguen dos grupos: juegos de imitacion previa y los de
imitacion posterior. El nifio imita lo que oye (imitacion), pero
al mismo tiempo imita previamente lo que oye y hablara en el
futuro (imitacidn prexia).

La imitacion procede de ta continuidad de espacio y tiempo.
Como jugar con muilecas, imitando acciones de los adultos,
realiza en forma de juego una cosa que se hara en el futuro,
peronoen forma de juego. 12

Esto es juego, pues la nifia, no puede tener un bebé mas que
en el juegoy, soto como juguete.

El nifio, sin embargo, vive en el juego, juega porque vive; el
juegoessuviday contiene todo, el trabajoy descanso.

13, Moor, Paul, El Juegoen la Educacion, Edit. Herder, Barcelona 1987, p. 62-65

15. Ibidem, p. 73 TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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DE UV INSTINTO DE JEGO NO HACE
MES QUE DCULTRRNDS LOS VERDADERDS
CONOCIMIENTOS QUE PODEMOS
OBTENER EN £LJUEGD

“Un objeto no adquiere el caracter de juguete simplemente
por el hecho de que se lo atribuya una persona que no juega.
Laactitud del objetonobasta; hay que aadir también el uso.
En el primer caso predomina lo no serio, que es propio de la
mayoria de los juegos de los adultos; en el segundo caso, la
postura amplia interiormente feliz que tiene el nifio cuando
juega y que también puede tener el adulto cuando ta ciencia
sele vuelve un juegode perlas de cristal”. 14

En el juego infantil, hay una cosa muy importante; su
multitud de vivencias. Y la meta especial que se persigue
aqui, es que esta vivencia no desparezca, sino que de ella
nazca lo que necesita la vida de los hombres adultos sino
quiere convertirse enuna marcha en vacio.

“La plenitud es la caracteristica del estado de estimulacion
afectiva siempre que este estado sea considerado como
compenente de la actitud intema”. 15



Cuando se pierde esta plenitud de vivencias sentimentales, la
vida se convierte en simple energia, ya no conoce la
satisfaccion y, por esto, ya no es capaz de entusiasmarse y
apenas es capaz de un anhelo; por tanto no puede llegar a ser
feliz, juntamente con el valor, pierde también {a posibilidad
de libertad.

En el juego se realiza una compensacion frente a una vida de
esfuerzoytrabajo.

Esta compensacion brinda otro tipo distinto de esfuerzo, pero
que lucha al servicio de otros interesesy de otras metas.

El juego muestra como se puede ampliar la esfera del yo o
tambien poner en reaccion los sentimientos contenidos y
reprimidos, e igualmente compensar los sentimientos de
inferioridad.

14
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En el juego se ejercita involuntariamente lo que més tarde se
ha de realizar en la vida activa con la seriedad de la
responsabilidad. A esto se debe el que se pueda utilizar el
juego no solo como medio terapéutico, sino también como
medio de educacion,

Tanto ! libro Die Spiele (Los juegos)de F.G. Yunger, como la
obra de Huizinga Homo ludens, nos ayudan a reconocer la
jmportancia que tiene para nuestra vida el aspecto vital del
juegoy cuan dificit le resulta al hombre de hoy comprender el
elemento ldicode la cuttura.

“ELjuego no es un escape de la vida; constituye parte integral
deesta”, Schiller

Se puede objetar que todos los juegos cumplen un papel de
integracion y aprendizaje . La situacion es diferente en el
caso de los juegos de sociedad. E| "contenido” del juego no
remite a otro mundo imaginario y mitico sino a lo inaccesible
convertido en realidad (transformarse en otro , compensar
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una carencia y hacer creer que los grandes destinos estan al
alcance de todos, que las distancias entre las cosas y los
individuos pueden abolirse, que todo el mundo se convertira
enalgoquenoes...).

Las relaciones interindividuales desaparecen en beneficio de
una relacion con los objetos, considerados ahora como fines
en si mismos yno comomedios.

Fundamentalmente al juego de indole social, le aparece en
primer plano ta competicion.

Todo juego, es en primer lugar, y sobre todo, una accidn libre,
no es o esencial pero si la portadora de un contenido, que la
emocion interior ha configurado. El juego se distingue de la
vida habitual por su lugar y su duracion. Su aislamiento y su
limitacion forman su tercera caracteristica.

TESIS CO
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La repetibilidad es una de las propiedades esenciales del
juego. El juego crea orden, incluso es orden. Aporta una
perfeccion temporalmente limitada a la imperfeccion del
mundoya (a confusion de (a vida.

Casi todas las acciones humanas imaginables pueden ser
consideradas, segun el marco de referencia en el que se
realizan, como juegoono juego.

£l juego se define, como el acuerdo de varios actores sobre un
determinado nimero de reglas que dan las posibilidades de
accion y sus consecuencias, que dependen a su vez para cada
uno la opcion de todos.

Un sistema social tiende a perpetuarse tal como es, pues la
armoniosa cooperacion entre todos sus elementos aleja los
conflictos persistentes; y los cambios que puedan introducirse
en él no pueden resultar, en consecuencia, mas que de causas
exteriores,



Tanto los juegos como los juguetes, como todo objeto y su
funcion, tienen significaciones en las estructuras sociales en
las que se inscriben. En la misma medida que se acumulan
seresy objetos, se lesdeja de ofrecer un modeloviviente para
estructurar un “universo aparente”.

Los juguetes son el regalo por excelencia de los padres, de los
abuelos, de los padrinos y los amigos hacia los nios. Su disedo
y modo de fabricacion suele tener que cumplir unas normas
muy restrictivas y la competencia del mercado exige una
constante innovacion,

El diserio grafico de envase necesita relacionar rapidamente
el grupode edad objetivo con las funciones del juguete o del
juegoy hacer que este destaque en el estante por su calidad y
la posicion det fabricante.

Nuevos juegos son desarrollados por fabricantes especializa-
dos como Hasbro el actual lider mundial en el diseo,
manufactura, y mercadeo de juguetes, juegos, software

SPECIES Y DISENO DE OBJIETOS DE OCl1O
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interactivo, rompecabezas y productos infantiles. Tomy toys,
un recién llegado al mercado internacional (aunque empezo
hace 90 afios en Japon) es un buen ejemplo de cdmo se

pueden asumir estos retos en el contexto de una operacidn
internacional,

De igual modo, el mercado del ocio ofrece al disedador de
envases, una gran variedad de oportunidades. El diseio
grafico es un elemento muy importante, al disefar tanto la
parte estética como la funcional.

A su vez, los productos consolidados en el mercado del ocio
necesitan actualizarse para responder a los cambios en la
demanda.

Los juguetes se compran por su imagen y por lo que haceny
ensefiana hacer,

Los juguetes para bebés o para nifios los compran los padres,
los amigos o los parientes y no los propios nifios (esto slo
empieza a pasar cuando son mayores),



E TESIS CON
FALLA DE ORIGEN |

El éxito de Tomy radica en que combina el atractivo visual y
divertido con una serie de funciones (movimiento, sonido,
tactoycolor)que porsi mismas ya tienen valor didactico.

En realidad los juegos y juguetes tienen como objetivo llegar
aloque los adultos creen que los nifios quieren y necesitan.

Y como los padres tienen muy en cuenta la seguridad (igual
que la tienen los legisladores), la informacion exigida
legalmente se coloca en un lugar bien visible de! envase junto
con los valores didacticos.

En la caja, una vez abierta, se reserva un espacio para la
informacion clave (logos principales y de la marca, edades,
etc.). Soto en los casos en que el producto viene embalado de
fabrica se utiliza cubierta protectora transparente.

La informacion didactica en varios idiomas, consiste en la
parte posterior, mientras que la informacion exigida
legalmentey la de reciclaje figuran enta base.
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ABSTRACTOA0CKCD
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El uso de materiales requiere un planteamiento general
amplio, usando formantes de carton sencillo que se puedan
fabricar en cualquier parte y que sean claramente
reconocibles.

La posicion del logotipo principal y del secundario se
mantiene fija en toda la gama para ganar la confianza del
consumidor.

Las figuras de animales se dirigen al mercado de los nifios y
crean una identificacion con la marca que puede explotarse
en otros sentidos, como en libros para nifos o en series de
television.

Elestilodel envase se relaciona con {as actitudes culturalesy
de estilo de vida de los consumidores.

Una caja dentro de otra es un envase que permite reconocer
el producto y reafirma al cliente en su compra, incluso
después de hacerla.
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Crea en una submarca cuando el nombre de la marca se ha
convertido en genérico.

£l grafismo, con tantos tipos de letra muy exagerados,
cambios en el tamario de los caracteres y colores modernos,
esta perfectamente dirigidoaun mercado moderno.

El display del punto de venta refuerza con gran acierto los
valores de disefio de las cajas y anade otra dimension.
Muestra el producto tal como es, esto permite que el
consumidor aprecie las cuatidades visuales y estéticas del
productoy diferenciar el sector del piblico hacia el que
va dirigido.

Los juegos clasicos (oca, damas, ajedrez, gnomos,
escrapulos, etc.) estaban divididos en categorias de azar,
destreza, reflexion..., ocupan un lugar importante de ventas
totales por familia de juguetes.
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16, Jaulin, Robert, Juegasy Juguetes, Siglo XX Editores, Esparia 1981, p. 99
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El desarrollo de estos juegos denominados “originales y
exclusivos” ha comenzado por a introduccion en el mundo
del juego de maltiples temas tomados esencialmente de la
actualidad , més proximo. El contexto cultural de la época
reflejauna apertura del individuo hacia el mundo.

Elhombre ve evolucionar todas las cosas en torno suyoy suefia
con tomar parte en el progreso, en la expansion cientifica y
técnica que, asi to cree, lo liberara de la prision en la cual et
trabajo y la vida profesional lo encierran cada vez més, y le
aportara el bienestar. Esta euforia se traduce en la aparicion
de juegos que en la actualidad ocupan un lugar importante. 15

El juguete es esencialmente el producto de un medio urbanoy
refleja relaciones de soledad y de carencia afectiva: "es un
objeto de solitario que reemplaza magicamente la palabra
delamigo”. El juego se situa por lo tanto mas alla del juguete,
enellenguajey otras relaciones cotidianas de existencia.



Un comentario acerca del adjetivo "ecoldgico” en ciertos
juegos, como el de Wild Life, este juego se presenta a si
mismo como €l juego de la “Proteccion de la Naturaleza” y
como el que se practica en los Panda-Clubs, orientados hacia
la proteccion de los animales en vias de desaparicion (tales
clubes destinados a la poblacion infantil). Globalmente la
apuesta, es a posesion de animales salvajes materializados
por cartas.

El ganador sera quien llene un zooldgico en primer lugar, y €l
azar, es decir el motor del juego, consiste en un recorrido del
tipodel juegode la oca alrededor de todo el mundo.

El proyecto es resumido de la siguiente manera: "proteger a
los animales de la extincion: colocarlos en un zooldgico
ganando dinero, después de haber gozado con su captura en
un agradable safari”.

17. Jaulin, Robert. Juegosy Juguetes, Siglo XX| Editores, Espaiia 1981, p. §9-90
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CONCYERCHA DL PROBLEMA
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DF (A5 IVTERAKIONES QUE CORFICLRAN
(N HEYD NAMRAL D LA EXISTERCA DF
EQUILBRID QUE MO SE DEBE COMROMEIR, £
SABER CEMAND SOBRE £ AMMAL OBSERUAN,
SON ELEMENTOS QU SE EMMENTRAN
AISENTES EN ESTS WEGOS
Relut dulin

La "proteccion de (a naturaleza” es un argumento superficial:

el juego se alza contra la utilizacion de pieles, contra las
matanzas de animales.

El interés del juego no esta en la proteccion de la naturaleza
sino en el instinto de posesion y captura, por consiguiente, el
nifo aprende jugando a respetar a la naturaleza, a las
especies en vias de desaparicion, pero ;1as reencontrara en su
mundo?. -

Wild Life comprende, la vida salvaje tal como la ve el nifio de
(as ciudades, para quien el animal salvaje no existe mas que
detrds de los barrotes del zooldgico. El animal sera pronto
transformado en una curiosidad; protegerlo seré crear un
depdsito, un museo de la vida animal que no conservara de
ella mds que un apariencia: la supervivencia de esas especies
ynosuvidareal yplena. 1



El tablero es un buen ejemplo de un espacio de juego: espacio
limitado, espacio donde el lugar de una pieza esta determinado
con referencia: al espacio delimitado y estructurado que es el
tablero mismo; a los respectivos lugares actuales de cada una
de las otras piezas con respecto a esta definicidn, o sea at
espacio delimitado porel tablero. 18

El ajedrez representa una lucha de ideas, una batalla
intelectual entre dos bandos, que pueden crear con sus jugadas
verdaderasobrasdearte.

Por su caracter lidico y formativo el ajedrez es un juego muy
recomendable para los nifios en edad escolar, ya que estimula el
sentido de la responsabilidad y prepara a los estudiantes para su
vida como adultos.

El ajedrez desarrolla también {a memoria, (a imaginacion y la
capacidad de concentracion. Ademas, y gracias a su poder
pedagogico, favorece el razonamiento logico, fomenta la
voluntad, habitta al analisis, latoma de decisiones.

18. Jaulin, Robert, Juegosy Juguetes, Siglo XX Editores, Esparia 1981, p. 92
19. VilaSegura, Joanyt épez Manzano. Escuela de afedrez paraprincipiontes, Coleccion Calssa, Edit.
Paidotribo, Barcelona 2001, Introduccién.

w
=
&
<
»
0
v
W
=2
-
w
-
-4
®
-8
W
o]

Z
W
@
w
)
M
&
?
w

147

TESIS Cov

FALLA DE ORIGEN

Para algunos pocos, este juego se ha convertido en una
profesion, desde que los organismos de ajedrez elaboraron
unas reglas fijas y organizaron competiciones a nivel nacional
e intemacional, que otorgaron al ajedrez su condicion de
deporte.

El ajedrez, contrariamente a lo que pueda parecer, no es tan
s0lo un juego para gente muy inteligente, por que con una
capacidad normal, dedicacion practica y mucha aficion se
puede llegara ser un buen jugador.

El criterio de la mayoria de los historiadores es que el ajedrez
nacid en a India, en el siglo V1. Entonces el juego se llamaba
Chaturanga, que significa "cuatro” (chatur) y “miembros”
(anga). Este nombre hacia referencia a las cuatro unidades
del ejército indio: los “"elefantes”, la "caballeria”, los
“carros”y los "soldados a pie”, que equivatian a los alfiles, los
caballos las torresy los peones del ajedrez. 19
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Segun la leyenda, fue un sabio brahman el inventor del juego
del ajedrez, que lo cred para dar una leccion de humildad al
rey que tiranizaba a su pueblo. El monarca, muy contento y
satisfecho del ingenio del sabio, le prometio que le
concederia lo que quisiera.

El sabio le pidio, simplemente, la cantidad de trigo que
resultase de poner un grano en la primera casilla del tablero
deajedrez, dos en la segunda, cuatroenla tercera, ochoen la
cuarta y asi sucesivamente, El soberano, pensando que esto
implicaba tan solo unos cuantos kilos de trigo, se lo concedio.
Pero después de hacer los cdlculos, el resultado fue
sorprendente.

No habia suficiente trigo en toda la India para recompensar al
sabio. Se necesitaba la impresionante cifra de:

18.446.744.073.709.551.615 de granos.
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Foto: Archivo IMEF

Para producir esta cantidad de trigo, seria necesario sembrar
setentay siete veces todos los continentes de la tierra.

De laIndia, el ajedrez pasoa Persia, el actual Iran, y desde alli
al mundo arabe, que lo enriquecio con nuevas reglas. Fueron
los arabes los que llevaron el ajedrez a Europa,
principalmente a través de Espana.

El tablero del ajedrez s el campo de batalla donde se realiza
a lucha entre los dos contrincantes,

El tablero, es un cuadrado dividido en sesenta y cuatro
cuadros llamados casillas. La mitad de estas casillas son
claras: casillas blancas y la otra mitad son de color oscuro:
casillas negras.

Una partida de ajedrez la disputan dos contrincantes o
jugadores que se colocan uno delante del otro, cada uno
situado en cada lado del tablero, de tal manera que la casilla
dela esquina inferior derecha tiene que ser blanca,
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Hay filas, columnas y diagonales que forman este tablero de
ajedrez.

Al conocer el campo de batalla, conoceremos las fuerzas de
que dispone cada adversario para combatir.

Cada jugador dispone de un rey, una dama o reina, dos torres,
dos alfiles, dos cabatlos y ocho peones. En total, dieciséis
piezas para cada contrincante.

Una jugada consiste en trasladar una pieza de un cuadro a
otro del tablero que esté libre u ocupado por una pieza del
oponente.

Si un jugador toca deliberadamente una pieza propia no
puede rectificar y es obligatorio moverta. Si toca una pieza
contrariay la puede capturar es obligatoria esta captura.

El jugador que lleva las piezas blancas es el que realiza el
primer movimiento. Mediante un sorteo se define quien juega
primero.
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Un jugador nunca puede mover dos veces seguidas; siempre
tiene que esperar a respuesta de su contrincante.

Elmovimiento de las piezas es un factor importantisimo.

Latorre se desplaza en linea recta por las filas o las columnas
donde esté situada, hacia delante o hacia atras, a su derecha
oizquierda.

La torre captura de la misma manera que se mueve. Si en su
camino encuentra una pieza contraria, puede optar por
capturarla, colocandose donde se encontraba la adversaria y
sacandola del tablero.

El alfil, a diferencia de la torre, solo puede desplazarse por
las diagonales. El alfil también captura de la misma forma que
semueve,

La dama es al pieza mds poderosa, ya que combina los
movimientos de {a torre y del alfit juntos. Segun le convenga,
puede moverse como un alfil o comouna torre.
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El movimiento del rey, a pesar de ser la pieza mas
importante, porque su captura significa la pérdida de la
partida, no es la mas poderosa por lo que respecta a su
movitidad, se desplaza de la misma manera que la dama, pero
s0lo se puede desplazar una casilla cada vez.

El caballo se caracteriza por su peculiar movimiento,
completamente distinto al del resto de las piezas. El caballo
se dice que “"salta”, esto quiere decir que prescinde de las
piezas propias o contrarias que haya a su lado, para efectuar
sumovimiento

El pedn es, individualmente la pieza menos potente. El pedn
avanza una sola casilla cada vez, exceptuando el primer
movimiento, en el que tiene la opcidn de dar uno o dos pasos
seglin le convenga.

El pedn captura unicamente en diagonal y efectuando un solo
paso.
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El jaque se produce cuando el rey se encuentra en una casilta
dominada por una pieza del bando contrario, como
consecuencia de la Ultima jugada del adversario.

Par ello, cuando uno de los reyes se encuentra amenazado es
obligatoria una de las siguientes jugadas:

1) Mover el rey a otra casilla que no se encuentre amenazada.
2)Interceptar (cubrir) el jaque con una de nuestras piezas.

3) Capturar fa pieza que nos estd amenazando.

Solo en el caso que no pueda eludirse la amenaza directa al.
rey, mediante alguna de las tres maneras posibles estudiadas,
se dice que se ha producido el jaque mate y la partida ha sido
ganada por el jugador que lo ha conseguido,

En el transcurso de la partida, mas tarde o mas temprano, se

capturan piezas de ambos bandos contendientes. Por ello es
imprescindible conocer el valor de cada una de estas piezas.



El pedn=1punto,

La dama =10 puntos.

Latorre =5 puntos

Elalfil =3 puntos

El caballo=3 puntos.

Con estas puntuaciones ya podemos establecer ciertas
relaciones a la hora de capturar una pieza contraria a cambio
de una propia, lo que en el ajedrez se llama un cambio de
piezas. Por ejemplo, muchas veces sera correcto el cambio de
un caballo por un alfil, o bien de una dama por dos torres, oun
alfil por tres peones, etc.

Pero estosy atros cambios no son nunca aconsejables, ano ser
que proporcionen algiin tipo de ventaja en la posicion.

171

A
A

®

e e e et e ot ket s o e ettt

Todo esto es ldgico, si pensamos que el ajedrez representa
una batalla donde el tablero es el campo en el que se
desarrollalalucha yas piezas son los ejércitos.

Cuanto mas espacio conquisten las piezas, mas dominio

ejerceran en el campo de batalla y mas facil sera ganar la
partida.

Cada movimiento que se realiza en una partida de ajedrez es
inmensamente valioso, ya que puede significar la diferencia
entreunavictoria y unaderrota,

Las tres guias basicas para jugar correctamente cualquier
apertura se pueden resumir en tres puntos:

A) El desarrollo de las piezas con una finalidad concreta.

B) La correcta estructura de peones, con tal de no crear
debilidades.

C) El dominio central del tablero,
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Los peones tienen un papel muy importante, tanto en defensa
como en ataque. A diferencia de las otras piezas, nunca
retroceden. Avanzandolos conquistamos espacio, pero es
necesario vigilar que en los espacios que nuestros peones
dejan libres no puedan penetrar fuerzas adversarias.

Lomas peligrosode todo es que, al avanzar los peones, quede
descubiertala posicion del rey.

La lucha por controlar y conquistar el centro del tablero es
una de las tareas principales en la apertura. Quien domina el
centro, domina todo el tablero, Controlar el centro significa
dominar las casillas centrales, bien sea con la ocupacion de
éstas con los peones, o bien con un control indirecto con otras
piezas.

Una vez finalizado el desarrollo de las piezas empieza la fase
del medio juego.

TESIS (O
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Lo primero que tenemos que hacer en esta fase de la partida
es pensar un plan, una estrategia que nos otorgue, a ser
posible, algintipode ventaja.

Elaborar un plan significa; saber a qué casillas se quiere que
vayan a parar nuestras piezas y peones, por donde
atacaremos o cémo nos defenderemos, averiguar los puntos
debiles del adversario, crear nosotros estas debilidades, etc.

Los planes son distintos en cada partida y cambian a través del
desarrollodel juego en funcion de las jugadas del adversarioy
de las nuevas situaciones creadas. Sin embargo, los temas
estratégicos se repiten y son (a orientacion que nos permitira
valorar con elementos de juicio una posicion determinada.

Existen tantos planes como posiciones posibles, por lo tanto,
estas lineas sirven solo de mera orientacion. La practica y el
estudio de las partidas jugadas nos dara la pauta para
encontrar tos mejores planes en cada posicion,
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El ataque es un conjunto de jugadas reatizadas con el
propdsitode obtener alguna ventaja obien dar mate.

| S—

Para que este ataque pueda tener éxito debe reunir algunos
requisitos, como los siguientes:

1) Es preciso tener una superioridad de fuerzas respecto al
contrincante en el sector del tablero donde se piensa llevar a
caboel ataque.

2) Etadversario ha de tener alguna debilidad o si no, hemos de
tener la posibilidad de crearla.

3) La conduccidn del ataque exige el conocimiento de algunas
técnicas combinadas. 20

20, Vila Segura, Joan y Lopez Manzano. Escuela de ajedrez para principiantes, Coleccion
Caissa, Edit, Paidotribo, Barcelona 2001, p, 27-33
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El final es la (ltima fase de la partida, que empieza una vez
finalizado et medio juego.

Algunos especialistas determinan que se ha llegado al final
cuando, como maximo, quedan dos piezas ademds de los
peones enambos bandos.

El estudio de los finales es imprescindible para el jugador que
quiera progresar en el juego del ajedrez.

De nadasirve haber jugado una excelente partida si no se sabe
como rematar en (a fase final del juego.

El buen observador puede resistirlo practicamente todo. La
mejor manera de jugar bien los finales es prestar mucha
atencion.
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La publicidad, las entidades corporativas, la publicacion de
libros y revistas, el envase y las promociones, el cine, la
television y las graficas por computadora, la sefalizacion; el
objetivo comin de todos estos medios es comunicar algo a
cierta audiencia, 0aun publico determinado.

Puede ser el piblico en general 0 a una audiencia escogida,
como los grupos de profesionistas, étnicos o politicos, o
sectores de la audiencia clasificados por edad, por ejemplo,
adolescentes o personas mayores. Al considerar la enorme
variedad de estos grupos es ldgico que en cualquier mensaje

ECOLOGIA V
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que se emita, a cualquier audiencia, debera considerarse su

enfoque y forma. Un libro infantil debe ser diferente de un
texto escolar, que a su vez tendra una apariencia muy
diferentea lade unmanual deingenieria.

Lo cual significa analizar, calificar y cuantificar un mercado o
unaparte del mismo.

ESPECIES

-—
-
-

Disesiador. Bersdt Aleck

La apariencia visual, la forma, el color, la textura y la
tipografia estan totalmente condicionados por la
informacin que se transmitird y por el piblico seleccionado.

Si la actividad del disefo se considera como una forma de
solucionar problemas, una cierta secuencia de
procedimientos ayudard a (a eventual solucion y garantizara
que ésta sea la mejor respuesta y la mas apropiada al
problema, como:

- Plantear el problema;

-Reconocer el rea problematica;

-Realizar un anteproyecto que defina el problema,
incluyendo una lista de objetivos y metas, criterios,
limitaciones y los parametros.

Como lo expreso Mies van der Rohe: "Disefar es hacer mas
conmenos” Todo lo que noes organico lohizo el hombre, ylo

diseo, incluyendolos malos diserios.
TESKS CON
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Dischos Susmi Exndo

Esto consiste en mensajes que no nos conciernen, pero que
nos golpean. Cualquier mensaje relevante debe competir
con, y elevarse sobre, los otros mensajes para que pueda
notarse.

Una gran parte de nuestro ambiente visual estd compuesto
por artefacto graficos, desde temprano hasta que nos
acostamos en la noche: los envases en la cocina o en el bano;
los periddicos que leemos en el desayuno o camino al trabajo;
las senales de transito; los letreros y los anuncios de las
tiendas y los carteles de las peliculas que vemos durante el
viaje; los diversos tipos de publicaciones; y los medios de
comunicacion,

2. New Products Graphics, Edit, A.G. Publishers, INC., Jap6n 1997,
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Actualmente podemos hablar de la ecologia visuat: asi como
la ecologia organica sufre por la destruccion de tas especies
animales raras y de la vegetacion, y la contaminacion
perjudica el agua, el aire yelambiente; nosotros también
sufrimos por una contaminacion visual, (a sobreproduccion
de ruido visual.

La comprension sensible de las conexiones y relaciones entre
todos los objetos hechos por el hambre deben condicionar la
naturalezay la calidad del disefio. 21
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El envase es un punto de encuentro entre los intereses del
fabricante y del envasador por un lado, el de tos canales de
distribucion y consumidores por otro y finalmente la sociedad
en su conjunto que debe atender a necesidades de indole
alimentaria, sanitaria, economica, ecoldgica, etc. Se podria
decir que el envase, en virtud de sus aportaciones, es un
elemento identificador e imprescindible en las sociedades
modernas.

El envase debe cumplir una mision que podriamos denominar
técnica: de conservacion, de proteccion y servicio al
contenido. Sin embargo, el envase también debe cumplir su
mision de marketing. Se trata de un complemento a las
politicas comerciales dirigidas a mejorar la aceptacion del
producto, debiendo servir como medio de comunicacion,
ventaeimagen.

Se trata de visualizar la personalidad del producto teniendo
en cuenta la politica de marca elegida, la situacion de la

ESPECIES Y DISENO DE ENVASE
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competencia, el concepto de comunicacion, las técnicas de
produccion y las caractenisticas de la distribucion y del
mercado al que se vaadestinar,

“El envasado y la impresion son diferentes, El disefiador de
envases y el disenador de impresos buscan una idea original y
relevante en la misma olla, apoyados por una tipografia
balanceaday una realizacion apropiada”. Howard Milton

El disefio grafico de envases ha tenido una revolucion
extraordinaria en los Gltimos afios. “Los fabricantes estan
conscientes de que independientemente de lo feo que pueda
ser su patito, es familiar, conocido y querido”. Los
supermercados no tienen estas limitaciones, y tomaron el
buen disefio como elemento de diferencia, con resultados
extraordinarios,

Los proyectos de diserio de envase son elaborados, conuna o
mas etapas de investigacion para garantizar que el nuevo
disefio comunicativo tenga efectividad y para ayudar a
reducira una las opciones propuestas.



Reinal Crackers Kit
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Asimilacion del proyecto. Los requisitos previos de cualguier
proyecto de disefio son un anteproyecto escrito por el cliente
¥, una visita al ambiente en el cual debe funcionar el envase
(tiendas, etc.), Tomar fotografias; llevar productos como
referencias.

Maquetas y modelos de investigacion, Existen dos tipos de
investigacion: cualitativa y cuantitativa. La investigacion
consiste en una discusion de seis a ocho individuos escogidos
dentrodet mercadoseleccionado.

Primeros conceptos de disefio. Lo esencial s que (as ideas
sean relevantes y comunicativas. Asumiendo que asi sea, las
ideas son solo la mitad de la batalla, la otra mitad son
volverlas una reatidad. Una buena idea puede morir en la

etapa del trabajo manual, y las habilidades para et trabajo ¥
manual nunca podra cubrir la ausencia de una idea. la g

direccion del disefoy la decision de que se presente al cliente
es responsabilidad del director creativo.

22, Jennings, Simon, Guia del Disefio Grafico para Profesionales, Edit. Trillas, México 1995,
p. 96, Howard Milton, Nicholos Verebelyiy Mary Lewis.
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EL HECHO D€
QUE TOM ORiETHO
DYSERADO SE DERA CONSIDERAR
EN RELACIGN CON L0S DEMAS OBIETOS
5 1A RAZON DE LA IMPORTANCIA DE MD VER
S0LD LAS RELACIONES ESPECIALIZAMS
SIND TAMBIEN VERLAS CON SUis
INTERRELACIONES.

Desarrollo posterior a la investigacion, Algunas lecciones se
aprenderan durante el ejercicio de la investigacion, y
representaran desarrollos menores en su disefio,

Itustracion. De nuevo, al igual que en la investigacion, el
resultado impreso solo sera tan bueno como la ilustracion

o que se proporcione. Como diseiiador, se tendria que dirigir la
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elaboracion de la ilustracion, en caso de no realizarla el
disefiador mlsmo, aunque la mayoria hacen el disefio y la
ilustracion al mismo tiempo. Su control se realiza por medio
del trazo inicial y de sus originales mecanicos, que deben ser
impecables, como también deberan ser precisas sus
instrucciones para el impresor,

Control de calidad. E! disefio de envase abarca mucho mas
que conocer los procesos de impresion (litografia, grabado,
impresion en prensa rotativa, flexografia, etc.). Su
conocimiento técnico debe ser de alto nivel, Para lograr los
resultados deseados, se debe estar en el taller al lado del
impresor, el trabajo no se termina hasta que se tenga en las
manos ya salvo las muestras originales del trabajoimpreso. 2



Hertiadon: Mike Tu«/

La ilustracién y el disefio son dos materias que en la
actuatidad tienen lazos muy estrechos y tradicionales que se
remontan asiglos en el pasado. La ilustracion ha servido como

complemento narrativo en manuscritos y libros desde los *

documentos ilustrados antiguos que se conocen.

Segun dice Jeanette Collins: "La ilustracion, a diferencia de
la pintura, siempre debe realizar una funcion concreta;
siempre debe tener una razon para existir”. Segln Milton
Glaser: "El disefio comunica informacion basada en los
conocimientos previos del piblico”

El objetivo de todo arte visual es la produccion de imagenes.
Cuando estas imagenes se emplean para comunicar una
informacion concreta, el arte suele llamarse ilustracion. Sin
embargo, arte e ilustracion nunca pueden separarse por
completo: a ilustracion se basa en las técnicas artisticas

tradicionales.
TESIS CON
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X ESPECIES Y ELABORACION DE IMAGENES

Generalmente, se considera que la ilustracion es arte en un
contexto comercial y por lo tanto, las demandas sociates y
econdmicas determinan la forma y el contenido de la
ilustracion.

“La elaboracion de imagenes es una parte del arte, y la
ilustracion, es parte de la elaboracion de imagenes”, lo
afirma George Hardie

La definicion mas util (aunque no abarca la totalidad y
obviamente incluye trabajo que no es (a ilustracion), sefala
que la ilustracion consiste en producir imagenes que luego se
multiplican, hasta ahora basicamente por medio de la
impresion. La naturaleza de este proceso implica aspectos
economicos,

La multiplicacion de la imagen del ilustrador cuesta dineroy
[a persona que proporciona el dinero (de aqui en adelante, y
de nuevo definido de forma incompleta, "el cliente”), tiene
sus ideas acerca de la funcion de esa imagen.



Peten Wiarsen

e sthadon:

Esta sencilla definicion separa la ilustracion de la pintura y el
dibujo; tambien esboza el compromiso basicodel itustrador. A
cambio de pensar en et problema del cliente y de abordar el
tema por tratar, el ilustrador recibe su pago, y su trabajo se
difunde a nivel masivo en masas inmensas.

"La ilustracion tiene tres funciones principales. Estas se
pueden describir muy superficialmente como adornar,
informar y comentar. Probablemente todas las ilustraciones
hacen un pocode cadauna”.

La ornamentacion se usa para atigerar la tipografia, para que
actlie como marco 0 para separar un drea. Por supuesto, toda
ilustracion puede hacerlo, pero la decoracién ilustrativa
{nicamente tiene estos objetos, no tiene otros usos o
significados mayores.

23, Jennings, Simon, Guia del Diseio Grdfico para Profesiondles, Edit. Trillas, México 1995,
p. 12, George Hardie
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“COMINICACIONTOTAL DE LA INFORMACION DE OTRAS
PERSORAS". "SLENCID TOTAL SOBRE (A INFORMACION DROPIA DE ARTISA",
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Westradon Edusrd Less

La informacidn cubre el drea de (a explicacion visual. En
ningdn lugar se demuestra mejor que en el uso de mapas y
esquemas. Cualquier tipo de ilustracion puede ser
informativa cuando el ilustrador hace una investigacion
detallada del tema por tratar.

Esta investigacion generalmente trasciende cualquier texto
0 proyecto que se proponga, por tanto, ofrece informacion
adicional al tema original.

Comentario u opinidn no son palabras correctas para
describir la que tal vez es el area mas compleja e interesante
de laiilustracion: el area donde los ilustradores expresan sus
sentimientos. Esto no slo sucede con los trabajos politicos.
El comentario puede afectar los sentimientos del ilustrador
acerca de qué efecto causan dos colores juntos, o como dos
imagenes se hacen eco entre si; no se trata solo de “ideas”. El
mejor comentario se basa en el descubrimiento de una
verdad, para despuéstransmitirla.
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Artista. Allesto Dinero

En el momento en que una idea, una nocién, un suefo o
cualquier objeto se pone sobre el papel en forma visual, se
convierte en una imagen. Todas las ilustraciones son
imégenes, y la manera en que las imagenes se vuelven
realidad esta controlada por (a mente, la mano, el corazény
el ojo.

Las imagenes terminan por ser una expresion visual, asi el 0jo
tiene una funcion muy importante: la observacion, es la
palabra clavey es a base para la elaboracion de imagenes.

La mente se puede ligar con el ojo para observar y captar una
verdad, lo que vale tanto como copiar la naturaleza. La mente
puede actuar por si sola para extraer las nociones y ordenar a
l6gica del problema.

Segun nuestro conocimiento modemo de la anatomia, la
mente reemplaza al corazon, pero este (ltimo es un buen
lugar para encauzar tos sentimientos y las nociones menos
|dgicas, tan importantes como las ideas puras para el
ilustrador.
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La mano controla las habilidades y las técnicas de la
ilustracion, lo que a su vez abarca y afecta a los otros
componentes.

La Hlustracion Publicitaria involucra mucho mas de loque ven

los ojos del consumidor contemplativo.

Los usos de la ilustracion son numerosos; peroa diferencia de
su aplicacion editorial, técnica y de animacion, la ilustracion
en el contexto de la publicidad debe cumplir con varias
funciones especificas.

La Ilustracion Publicitaria constituye, ante todo, una parte
vital det la comunicacion unidireccional entre el fabricante y
el consumidor. La imagen que la ilustracion proporcione debe
servir para llamar la atencion sobre el producto, al anunciar
su existencia y enfatizar sus cualidades.

Para la publicidad la imagen ilustrativa constituye una
poderosa evocacion del productg
TESIS Coy
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El resultado de mucha planeacion y deliberacion entre el
cliente cuyo producto se promocionara, el director de arte o
disefiador que decide como se debe ver el anuncio o la
promocion, y el ilustrador que traduce este concepto en
términos visuales.

En estos tiempos de alta tecnologia, la camara fotograficay la
computadora constituyen una verdadera amenaza para la
jlustracion publicitaria.

Sin embargo, ésta mantiene su posicion como medio de
comunicacién, sobre todo en el area de las imagenes
surreales.

En la actualidad fos publicistas tienen una enorme deuda con
el surrealismo. A diario vemos imagenes publicitarias que
desvergonzadamente toman prestado las nociones
surrealistas. La fuerza del surrealismo consiste en su
capacidad de llamar la atencion por medio del uso de la
incongruencia, mostrar un producto fuera de contexto o en
alguna yuxtaposicion extrana, atrae la atencion.
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on
respecto a las costosas imagenes obtenidas por medio de ta
fotografia o las computadoras, lo convierte en un medio ideat
para la publicidad.

Otra rama de la ilustracidn es la de la Historia Natural: la
ilustracion zoologica y botanica, que dicen que ninguna
imagen ha mejorado la pintura de las cuevas, sirviendo de
modeloen el presente.

“Tales como las hierbas y flores silvestres de Alberto Dureroy
su detallado estudio sobre una liebre silvestre llena de
vitalidad. Obras magnificas como Birds of America (las aves
de los EUA), de Audobon, van de lamano con las lustraciones
de Beatriza Potter, cuyos amables y poco sentimentales
personajes animales de los libros infantiles que escribe se
corresponden con sus distinguidos estudios botanicos”.

Esta es una época muy importante para el ilustrador de
historia natural, Vivimos en un tiempo en que el mundo



lstradon: Daid

natural sufre una destruccion sin paraleloy somos testigos de
la rapida extincion de especies de plantas y animales. Los
artistas que se ganan la vida graciasa lanaturalezatienenla
gran responsabilidad de tratar de protegerla.

Muchas especies que actualmente consideramos comunes
estan en peligro de extincion, 0 s6lo se les puede encontraren
uno o dos rincones, en poblaciones minsculas, donde las
condiciones no han sido destruidas totalmente.

La itustracion puede comunicar con simpatia, y tal vezincluso
con buen humor, la felicidad que encontramos en estos
animales. Una ilustracion puede expresar sentimientos y
hacer comentarios sobre ef tema en una forma que la
fotografiano puede.

En las palabras de John Ruskin: "no existen formas generales
de hacer las cosas, no hay recetas que se pueden dar, ni
siquiera para dibujar un manojo de hierbas”.
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Entre los diferentes medios visuales y de expresion grafica
conocidos, éste es el mas comin y difundidoy de las diversas
artes, la mds viva y dinamica, porque habla a todos en un
lenguaje del momento, despierta emociones en nifios,
jovenes, adultos y ancianos, se desarrolla por todos los
lugares de la Tierra, visualiza las ideas, expresa lo ridiculo 0
vulgar o lo sublime, comico o dindmico y es la “voz” mas
potente que llega a millones y millones de personas en
servicio de un ideal religiosos, progresivo, espiritual o
politico o en beneficio de (a colectividad para ilustrar sobre
un servicio, dar a conocer una novedad, estimular et
comercioy laindustriay parailustrar orecrear el espiritu.

Por la ilustracion publicitaria se da vida al anuncio, el poder
de mayor contenido sociat y son ofrecidas cosas mejores para
la vida, la cultura, la salud y el confort. Por (a ilustracion
editorial se educa, recreay ensefa, son creadas costumbresy
orientadas las masas en cultura, creencias y direcciones
politicas.
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Hestradeon Hirotubin Hayaski

"D PUEDES
EXPRESARTE, A
MENDS QUE TENGAS UN
SSTEMA DREVID DE DENSAMENTD
Y PERAEDCION; ¥ KO DUEDES TENER UN
SISTEMA DE DENSAMIENTO ¥ PERCEPCION
A MENOS QUE TENCGAS U SIsTEMA
BASICO DE YinA”
Loacs Sellisnn

Et estilo podnia considerarse una categoria o una clase de  Hay muchos nombres de estilos artisticos que se refieren, no
expresion visual conformada por un entorno cultural total.  slo a una metodologia expresiva, sino también a periodos
Por ejemplo, las diferencias entre el arte oriental y el historicos o emplazamientos geograficos: Bizantino,
occidental estan en las convenciones que los gobiernan. » Renacimiento, Barroco, Impresionista, Dada, Flamenco,

De estos dos estilos culturales, el oriental es con mucho el mas
convencionalizado, es decir, el gobernado por reglas mas
fuertes y principios basicos mas rigidos que, en general,

implican un consenso cultural aceptado. 2

La eleccion de técnicas y la expresion individual deben
encajar perfectamente en el formato prescrito. Es una

convencion,

El estilo influye sobre la expresion artistica, casi de la misma

manera que las convenciones,

¢ Gotico, Bauhaus, Victoriano, Cada nombre conjura una serie
de claves visuales reconocibles que, en conjunto, abarcan la
obra de muchos artistas, ademas de un periodoy un lugar.

Enlas artes visuales, el estilo es [a sintesis (ltima de todas las
fuerzas y factores, la unificacion, la integracién de

Enel primer nivel estd la eleccion del medioy la influencia de
ese medio sobre la forma y el contenido, at tener después el
propdsito, la razon por la que algo se hace: para la

24, Dondis, D.A, Lasintaxis de la imagen. Edit. GustavoGili, 5.A. Barcelona 1996, p. 149
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supervivencia, para la comunicacion, para la expresion
W personal.




Antista Paco Paclleca

Las creencias, la religion y la filosofia forman las
percepciones; lo que uno cree ejerce un control tremendo
sobre (o que uno ve. Los gobernantes y los gobernados, es
decir, los factores politicos y economicos, influyen en la
percepciony conforman a expresion.

La politica, le economia, el entomno, y los esquemas sociales
crean juntos una psicologfa de grupo. Estas mismas fuerzas,
que dan lugar a lenguajes individuales en el uso verbal, se
combinan en el modo visual para crear un estilo comtn de
expresion.

Casi todos los productos de las artes y {os oficios visuales
pueden relacionarse a (o largo de {a historia del hombre con
cinco categorias amplias de estilo visual: primitivo,
expresionista, clasico, embellecidoy funcional.

TESIS GON
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Antistan Geillerse J. Fadaedlli

El primitivismo: El arte y el disefio son estilisticamente
sencillos, es decir no han desarrollado técnicas de
reproduccion realista de la informacion visual natural. En
realidad, es un estilo muy rico en simbolos, con una intensa
linea de significado y, por esta razon, tiene mas que ver con
el desarrollo de la escritura mas que con la expresion visual.

La pintura rupestre s un intento humano de contemplar la
naturaleza y representarla con el mayor realismo posible. Se
trata de obras hechas por algin miembro de la tribu con una
capacidad especial para expresar graficamente lo que veia.

Cualquiera puede reproducir esta simbolizacion abstracta de
a naturaleza; es un lenguaje que todos pueden entender y
todos pueden hablar.
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El simbolo es caracteristicamente la taquigrafia de la
comunicacion visual y siempre que se usa, especialmente en
el arte primitivo, canaliza una gran energia informativa desde
el creador a la audiencia.

Se da un paso mas cuando aparece el simbolo que no tiene
relacion alguna con un objeto del entorno, que contiene
informacion codificada al alcance de cualquiera, como las
letrasy los nimeros que todos han de aprender.

La sencitlez de formas, la simplicidad, es una primera técnica
visual de este estilo. La representacion plana y los colores
primarios son técnicas que se utilizan en estas obras visuales
primitivas,

En el arte primitivo, en la obra visual de los nifios y en muchas
otras formas de arte, (a vision del objeto total es un medio
expresivo, poderoso e intenso.
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LA VERDAD DE
LA FABRICACION E§
LA FABRICACION A MAND,
¥ LA FBRICACION A
MAND QUE §E HACE
POR PLACER”

La caricatura es un buen ejemplo de manipulacion de la
realidad parcial de un rostro humano que se parece mucho
mas a la persona representada que un retrato realista.

Las caracteristicas especificas de esa persona se exageran y
el resultado final cortocircuita la informacion mds
importante llevandola directamente a las personas del
observador.

Consideramos tosca |a obra de os nifios y los primitivos, pero
antes de aceptar este juicio deberiamos reexaminar esa obra
teniendo en cuenta su finalidad. La aplicabilidad influye
muchoen cualquier obra visual. Habria que hacer justiciaala
intensidad y pureza de este estilo,

Técnicas primitivas:

Exageracion, Espontaneidad, Actividad, Simplicidad,
Economia, Plana, Irregularidad, Redondez, Colorismo.




HistrnddorVictor Vaccrra

El expresionismo: Esta relacionado con el anterior estilo,
tiene como Unica diferencia la intencion, es un estilo que
pretende provocar la emocion, sea religiosa o intelectual;
este estilo se caracteriza por una gran espiritualidad e
intensidad de sentimientos.

La distorsion, el énfasis en la emocion, hacen del arte
bizantino un ejemplo tipico de estilo expresionista. Este
estilo se alza siempre por encima de lo racional hasta llegar a
lo mistico, a una vision interior de la realidad, cargada de
pasion y de intensos sentimientos,

El estilo expresionista, sea en su version gotica, bizantina oen
el trabajo de artistas individuales se da siempre que el artista
o el disefador desee evocar una respuesta emotiva maxima

enel observador, TESIS CON
FALLA D ORIGEN

e s¥anton: Mario Kessler

Técnicas expresionistas:

Exageracion
Espontaneidad
Actividad
Complejidad
Discursividad
Audacia
Variacion
Distorsion
Irregularidad
Experimentalismo
Verticalidad
168
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El clasicismo: Este estilo estd influido por un amor a la
naturaleza, idealizada por los griegos hasta alcanzar el grado
de una superrealidad, recurriendo a las matematicas,

desarrollandouna formula a la que nombraron Seccion Aurea,

'
)
i

Se buscaba la belleza en la realidad, glorificando al hombre y
asuentorno natural.

Greciay Roma fueron la fuente del Renacimiento, época cuyo
nombre significa justamente, el renacer de la tradicion
clasica.

Los eruditos y artistas del siglo XV italiano estudiaron todos
los restos que atesoraban de esas culturas y, bajo su
influencia, fijaron su atencion en el humanismo, alejandose
delos grandes temas cristianos de la Edad Media.

169

lscitraton: Banldt Banlds
lotraton: Tjinma Colambn

Como sus predecesores, admiraban la reatidady, mediante el
desarrollo de la perspectiva y de un procedimiento Unico
para tratar (a luz en la pintura, consiguieron reproducir en
sus cuadros el entorno comosi se reflejara en un espejo.

Enlos siglos XVy XVI, el artista visual abandond su anonimato
y fue reconocido, no s6lo como individuo, sino también como
maestro cuya formacion debia ser la de un erudito clasico. Es
decir, (a perfeccion iba asociada, y asi seguiria en adelante,
al estilo clasico, Al igual que la cultura grecorromana, el
Renacimiento marcd una de las grandes divisorias enlas ideas
artisticasy filosoficas. Fue una época de grandes genios.

Técnicas clasicas:
Armonia, Simplicidad, Representacién, Simetria,

Convencionalismo, Organizacion, Dimensionalidad,
Coherencia, Pasividad, Unidad.
TRSTS CON
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Hlstraton: Hirolnbda Hapaski
FHoe

Et embellecido: Constituye un abandono de la realidad en
favor de una decoracion teatral, de un mundo de fantasia; la
naturaleza de este estilo suele ser florida y recargada. Los
disefios son tipicamente grandiosos, con una decoracion
superficial inacabable y aparentemente gobernados por el
aforismo: la union mas deseable entre dos puntos es una
curva.

La escuela mas representativa de las caracteristicas de este
estilo es el Barroco. Este periodo actuo de puente entre el
Renacimientoy la época modema propagando su estilo desde
sus origenes italianos. El arte Barroco es una dominacidn
general y a menudo inadecuada que agrupa manifestaciones
vastas y muy diversas de la expresion creativa a lolargo de los
siglos XVIi y XVIll, designa una época de enormes riquezas
yuxtapuestas aunainmensa pobreza,

Desde luego, no parece que haya en €l lugar para la
objetividad ni siquiera para la realidad a cualquier nivel,

- THSES oy
ALLA DF ORiGRN
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El caracter excesivo del Barroco parece ciertamente guardar
poca relacion con la época victoriana, pese a lo cual ambos
estilos entran dentro de la misma categoria. Evidentemente
(as fuentes de su embellecimiento son distintas.

En un caso, 1a decoracion sin freno era el gesto simbotico det
poder y la gloria, En cambio, para los victorianos, constituia
algomas que una orgia de retortijones decorativos.

Técnicas de embellecimiento

Complejidad Detallismo
Profusion Variedad
Exageracion Colorismo
Redondez Actividad
Audacia Diversidad.
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La funcionalidad: Es una metodologia de disefio ligada a
consideraciones economicas y a la regla de utilidad. Su
finalidad es alcanzar nuevas formas y nuevas soluciones para
las necesidades basicas del hombre, sin olvidar sus
necesidades especificas.

El programa de la Bauhaus retornd a los fundamentos, a los
materiales basicos y las reglas basicas del disefio

El encontrar valor estético en los productos de artesania noes
nuevo. Es propio de cualquier artesano complacerse en las
imperfecciones que resultan de esa lucha entre ély sumedio.

Su finalidad era alcanzar nuevas definiciones de ia belleza,
dentro de los aspectos practicos y no adornados de lo

funcional.

Técnicas funcionales

Simplicidad
Simetria
Angularidad
Abstraccion
Coherencia
Secuencialidad
Unidad
Organizacion
Economia
Sutilidad
Continuidad
Regularidad
Aguzamiento
Monocromaticidad
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Diseisden: Baine Barelay

Enlabatalla por conseguir cuota de mercadoy clientes fieles,
el logotipo constituye una de esas armas que resultan
esenciales. Los logotipos establecen los cimientos sobre los
que se edifica una buena identidad corporativa, sobre os que
van creciendo tas marcas comerciales y sobre los que se
construye la cultura de empresa,

Un logotipo es la marca distintiva de una compaitia, un
producto, un servicio o una gama de productos o servicios de

una misma fuente.

Un logotipo es dnico para la compaiiia que representa, y
puede protegerse legalmente como marca registrada,
nombre comercial o simbolo registrado,

Un logotipo puede ser tipografico, figurativo, abstracto o una

combinacion de éstos.
TE3IS OOy
FALL4 DE ORIGEN

ESPECIES CON IDENTIDAD, MARCA Y CULTURA

—
“~d
~

“EL DISEND SOLO FUNCIONR CLANDD
PROCEDE DE LN CONJUNTO SOLIDD DE IDERS,
DE OBJETIVOS COHERENTES Y CLARDS O DE ACTIVAS RESPUESTRS
RACIONALES D EMDCIONALES”

Hamry Pearce

Este debe ser comprensible de forma visual por culturas
diferentes y, ademds, debe expresar directamente las
inquietudes del grupo.

En primer lugar, se considera (a identidad, se valoran los
puntos fuerte y débiles, y las identidades de otros grupos de
presion det mismo sector, con el fin de establecer normas
para este campo.

A continuacion, se advierten las necesidades de la
organizacion a partir de informacion obtenida sobre el nuevo
usodel logotipoy la cultura de (a entidad.

Asi pues, el logotipo habla en el correcto "tono de voz”, y los
valores centrales de {a organizacion y susignificado, dentroy
fuera de ella, logran expresarse a través del logotipo.



Tokyo Broadcasting System

Finalmente se toma en cuenta el entomo donde la identidad
tendrd su presencia, y al mismo tiempo se aprecian sus
expectativasy exigencias.

Empleamos este proceso de investigacion para identificar
una serie de lineas de disefio diferentes y, a partir de éstas,
realizar un mayor desarrollo visual para la representacion
preliminar alcliente,

Las lineas dedisefio ofrecen a oportunidad de explorar tonos
diferentes de voz y soluciones creativas distintas. “Et poder
del simbolo es susimplicidad y su encanto: el concepto basico
de las personas que trabajan juntas con una meta comin.” Lo
dice Peter Gabriel, fundador det Witness Programme.

En definitiva se emplea como complemento al logotipo
principal, sin pretender que compita en absoluto con €l, sino
para que sirva de refuerzo del nombre principal, dandole més
credibilidad respectoa usuarios y clientes potenciales.
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tl disefio de la instalacion debe ser colorista, flexible y
sencillo, si se emplean los cuatro colores primarios- rojo,

amarillo, azul y verde- en tonos intensos; seran directos y
divertidos.

El uso de colores primarios y un sencillo juego de palabras
visual aplicado no solo al logotipo, sino también que
constituya la base para el disefio de envase y los articulos
promocionales.

“El logotipo es un elemento capital para nuestra estrategia
dirigida a los diferentes objetivos; se basa en un idioma que
es reconocible de forma inmediata y, al mismo tiempo, es lo
bastante flexible para comunicarse con pdblicos tan
diferentes como los nifios o los hombres de negocios de todo
el mundo, usando frases distintas de! mismo vocabulario
visual”. »

25, ConwayL oy, Mergan. Identidad, marcay cultura, Edit, McGraw-Hill, 1999,




Diseiuden Brivm Barclay

Una marca es la identidad visuat de un grupo de productos o
servicios relacionados entre si y ofrecidos por una misma
empresa.

La marca estd vinculada al mercado (o, a menude, a un
mercado especifico) y noa la actividad econémica general de
lacompaiia.

Una marca se componede logotipos, colores, nombres, forma
de los envoltoriosy estdganes exclusivos.

La marca no es solo la etiqueta de un producto, hay que
buscarla en que, a través de una asociacion de ideas, se ha
fundado un nuevo estilo de vida,

Esto significa que el producto incluye las aspiraciones y los
valores con los que los usuarios se identifican, de modo que
consumiéndolo se sienten parte de un de{ermmado colectivo.

i
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MEDIANTE £L UKD RECUIAR,
(A DENTIDAD SE VUELVE, “UN £8TID 0
INCLUSD UK DIOMA QUE ESTA REPMIENDD DE
FORMA SUBLIMNAL LA GARAATIA DE CALDAD
QUE CORSTITIVE EL CORAZON DE
(A OFeRA".
Conder

Asi pues, no solo se logra el éxito del producto sino que éste

adquiere su propia personalidad. Expresa una manera de
vivir, un conjunto de valores, una afirmacion enla eleccion,

Y habiendo creado este ambiente para el producto, la
satisfaccion que el producto entrega debe corresponderse
con estas expectativas. Dicho enfoque nosolo obliga al propio
producto a ser absolutamente adecuado en cualquier
circunstancia, sino que debe mostrar una comprension de
la evolucion y del cambio delentomoen que se
encuentra.

Se debe crear una personalidad independiente y diferente de.
cualquier otro producto alternativo, ya que incluir otros
productos bajo la misma marca del principal arriesgariala
imagen sdlida de una calidad exclusiva.




Dischadon: Gasy Robestion ‘.L”

Starck dedujo de un anélisis en retrospectiva que las
actitudes convencionales hacia la comida vegetariana
partian en ocasiones de una forma de rechazo social, deun
altruismofuera de lugar o de un planteamiento conservador.

Se estaba seguro de no compartir ninguna de estas
posturas, ya que matar para comer constituye
sencillamente, ensuopinion, unactobestialy primitivo.

Asi pues, el disefiador considera que a sociedad humana ha
evolucionado hacia un estadio mas civilizado y respetuoso
quenodebe perderse.

Este artista del disefio se planted reclutar un nuevo sector de!
mercado, que estaria integrado por jovenes preocupados por
susaludy por el tratamiento que se le daa los animales.
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No obstante, confiaba en que todo el mundo compartiera,
por logeneral, este caracter vegetariano.

El éxito del diserio no depende det argumento sino de la
apariencia (y esta apariencia perdurable debe estar bien
argumentada).

El éxito de una marca o de una cultura corporativa puede
considerarse segn el grado de identificacion entre la
compania y el consumidor,
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Nuestro Medio Natural
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Medio Ambiente

Conservar el medio ambiente es la mejor forma de mantener un sano
balance entre la competitividad actual y futura de la economia
mexicana, asegurando la disponibilidad de recursos tanto para las
generaciones presentes como aquellos por venir.

En ocasiones cuando se observa algun recurso conservado, esto se
debe més bien a (a incapacidad de hacer uso del mismo. Las politicas
de alivio y reduccion de pobreza son fundamentales para asegurar
que los recursos naturales y el medio ambiente se utilicen de manera
eficiente.

Conforme crece la concientizacion publica se comprende la
relacion entre el medio ambiente y el desarrollo. Se hace mas
necesario integrar la politica del medio ambiente con la politica
economica.

El deterioro ambiental asociado con ciertas politicas economicas y
modelos de desarrollo afecta directamente el bienestar futuro de los
seres humanos y la supervivencia de muchos de los ecosistemas del
planeta.

La comunidad mundial ha tomado conciencia de tos beneficios
derivados del medio natural. Existen al menos 3 categorias de
acercamiento al mismo problema en lamedicion de tales beneficios,
podriamos llamar a la primera categoria " preservacion del estado
natural” los "preservacionistas” o "conservacionistas”, claman por
dichos beneficios, para ellos la proteccion de! estado natural es un fin
en'simismo,

El beneficio o la funcion de utilidad en términos econdmicos se
deriva de la satisfaccion de saber que el ecosistema estd siendo
preservado o restaurado.
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que (a reduccion en el nivel de contaminacidn lleva consigo la
reduccion en la saturacion de residuos hacia el medioambiente,

La tercera categoria mas modesta en sus planteamientos considera
como beneficios la "reduccion en los dafios” que un medio ambiente
de pobre calidad causa a la salud y a las actividades de consumo y
produccion,

Asi, por ejemplo, los paises con mayor nivel de desarrollo han
descubierto que sus propios esfuerzos por alcanzar un desarrollo
sustentable serian anulados por los niveles de contaminacion
generados por paises con menor desarrollo, de no conseguir
convencer a estos Ultimos de la necesidad de otorgar al medio
ambiente el mismo grado de prioridad.

Por el contrario, para los paises con menor desarrollo, en resolver
el problema de la deuda externa o en continuar su desarrollo
economico, La gestion adecuada de los recursos ambientales "colea”
aconsiderable distancia.

* Dentro de las acciones de cooperacion medioambiental directa en
relacion con el cuidado del entorno, se deben mencionar:

- elapoyoa las estructuras medioambientales, en los aspectos
de legistacion, normas estandares, etc.

- Elesfuerzoen laformacion de recursos humanos.

- El desarrollo de acciones de sensibilizacion, informacion y
educacion piblica.

- la identificacion de acciones piloto de “intercambio” de
deuda-medio ambiente,

- La organizacion de talleres, seminarios y conferencias sobre

los problemas globales, regionales y nacionales del medio
ambiente,

TESIS (ON
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Debe entenderse como medio ambiente;

- el medio ambiente natural
- el medio ambiente social

Sisemas inregrados e el medio ambiente

Natural ! i_— Social j
| 3
Sistemas ; | Sistemas
]
Atmosfera | | infraestructurales
Hidrosfera } Sociales
Litosfera | Institucionales
Biosfera ? Economicos
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Este es el horizonte del ecologismo de una humanidad culturalmente
solvente y socialmente justa que, sin dejar de comprender su pasado
y asumir su historia, desea resolver de veras su futuro. El ecologismo
de cuantos quieren avanzar, no simplemente moverse.

El necesario ecologismo coherente de la década que empezamos,
nacido de un rigor que a necesidad empuja. El ecologismo que la
decadendcia exige.

Los antiguos griegos, deificaron a la Tierra, ella era responsable del
buen estado de su dominio y recompensaba los cuidados deparadosa
sus bienes- bosques, rios y seres vivos de la Tierra con buenas
cosechas ycaza abundante. Perosi se la maltrataba, destruyendo sus
bosques, erosionando sus colinas, maltratando a sus criaturas,
contaminando sus rios y sus lagos, la diosa se vengaba
desencadenando cataclismos naturales, hambrunas, terremotos,
violentas tempestades y enfermedades.

El hombre con su espiritu de investigador, con su ingenio y la
aplicacion asidua de la ciencia y la tecnologia, ha adquirido un
dominio creciente sobre el mundonatural, hasta el extremode que la
mayoria de nuestros conciudadanos consume tres comidas al dia sin
preguntarse ni por un momento de donde proceden esos alimentos.

Nuestra civilizacion no ha sido la primera que ha devastado su
entorno. En la documentacion arqueoldgica abundan los vestigios de
civilizaciones antiguas que trasgredieron los limites de su entomno
ecologicoy dejaron trasde i, en herencia un paisaje completamente
degradado.

Resulta ciertamente dificil imaginar que las arenas que cubren la
ciudad de Babilonia, en Irag, antafio espléndida, eran el mantitlo de
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*CON 1A BENDICIONDE ESTA FILOSDF(H, QUE PARECE ORIENTAR MIESTROS DESTINDS, KADA SE INTERPONDRA EN £L CAMIND DELHOMERE ARMADO CON S BOMEA INSECTIOIA. AS POSIBLES VTS e
U CRUPADA CONTRA LDS INSECTOS SON UNA MAGNID DESPRECIBLE. 1 CASUALMENTE, ALGUN PETIRROVD, ALGUN FAISEN, 0 HAPACHE, GATD D INCLUSD UNK CABEZA DE (ANADO OCPAN EL HIHD
RINCONDE TIERRA QUE L0S INSECTOS PERSEQUITOS, YSONALOANZADDS PORVNM LUVIAVENENDSA DEINSECTIOIAS, NADIE TENDRA DERECHDAPROTESTAR." Racel oson, St Sprin,

los cereales que alimentaron una gran civilizacion o que las cotinas
peladas del Libano modemo estuvieran cubiertas de extensos
bosques de cedros, que suministraron al rey Salomon la madera para
la construccion del gran templo de Jerusalén. Pero asi fue, y ha sido,
la mano del hombre (a que ha conducido esos paises a su estado
actual. despojados de su manto forestal, utilizados como pasto del
ganado hasta la extincion, explotados a fondo, esos paises, antaro
fértiles, han sido victimas de la erosion y reducidos rapidamente al
estado de eriales y desiertos.

Peroexisten grandes diferencias entre las destrucciones del pasado
y las del presente. Antiguamente, las degradaciones ecoldgicas eran
limitadas en proporcion y extension, tanto en razon de las técnicas
de que se disponia como de la relativa limitacion geografica de la
actividad del hombre en esa época.

El eouilibrio de la Naturaleza

Durante tos afios 60, en un intento de hacer desaparecer a malaria,
la Organizacion Mundial de la Salud puso en marcha un amplio
programa destinade a eliminar de mosquitos, vectores de esa
enfermedad, las regiones tropicales. Borneo formaba parte de los
paises que se beneficiarian de tat tratamiento y la OMS emprendio
unagran campaiia de fumigacion con DDT de las zonas més afectadas.

El programa de la OMS al principio fue coronado por el éxito y el
numero de mosquitos diminuyo de forma espectacular. Pero ésa no
fue la Unica poblacion que resulto exterminada: otras muchas
especies fueron intoxicadas por el DDT, entre otras una mintscula
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El fascogalo (aposum) introducido en Nueva Zelanda entre 1837y
1875, procedente de Australia, es omnipresente, Agrava los daios
causados en la vegetacion local que han producidola erosion delas
laderas y los mdrgenes de los rios. Para sujetar el terreno se
plantaron sauces y eucaliptus, pero los oposums se comen sus
hojasyhanmatadoalos drboles jovenes.



“ DOR MAS ESMERD QUE PONGAMDS AL ANALIZAR EL FENOMEND DE LA VDA, ¥ AL MARGEN DE L0S NOMBRES QUE ELVAMDS PARA LAS ESPECIES 0 £LTHPO DE ARBDL
GENEALOGICO QUE ELABOREMZ, LA VIDA QUE HABTA EN ANIESTRD PLANETA €A SUIS FAULTIPLES FORMAS HA MODIEICADD SU ASPECTO A L0 [ARGD DE L0S SIGl0s
DROGRESIVA PERD PROFUNDAMENTE. EN CIERTD SEMTMO, LA VIDA'Y LATIERRA CONSTITUYEN UNA UNIDAR CLYDS DOS COMPONENTES INFLUYVEN EL UND EN EL OTRO" Ly
Hmsalét, proferonde Bido‘.klt& Usistrsided deBoston.

La contaminacidn industrial en Urumqui, al noroeste de China, A
rafz de lapolucidn del aire, en muchas cludades chinas, el ndmero
de bronquitis, neumonias y afecciones de asma han aumentado
muchisimo, Se da mucha publicidad a las enfermedades
producidas por los grandes accidentes industriales como el de
Bhopal en la India o el de Seveso en talia, pero la opinidn publica
es menos consciente de los efectos nefastos de la expansion
continuaa contaminantes enpegueias dosis.

avispa, depredadora de las orugas que viven en el balago de las
cabaiias locales. Una vez diezmadas las avispas, la poblacion de
orugas aumentd, adquiriendo las proporciones de una auténtica
plaga: devoraron los tejados de las casas, provocando su
hundimiento.

El programa de pulverizacion con DDT prosiguio, no obstante;
segunda consecuencia nefasta: los cadaveres de los mosquitos
sirvieron de alimento a las salamanquesas. Estos pequeiios reptiles,
envenenados por el DDT, se convirtieron en una presa facil para los
gatos del pais, que acumularon en sus tejidos altas concentraciones
deDDT.

Los gatos murieron por miles, y las ratas de Borneo experimentaron
entonces una verdadera explosion demografica. Pero esos roedores
no slo devoran las cosechas locales, sino que representan una
amenaza mucho peor, la peste bubonica, Como medida desesperada,
el gobierno de Borneo pidio que se tiraran gatos en paracaidas en las
z0nas mas afectadas.

Actualmente, los mosquitos han recobrado las zonas fumigadas con
DDT, donde la malaria sigue haciendo estragos. Muchos insecticidas
han perdido eficacia porque los mosquitos se han vuelto resistentes a
ellos.

Todo estA relacionado

" Nadie es una isla, completa por si misma” escribid el poeta isabelino
John Donne. Eso es cierto para la fauna y flora que conforman el
mundo natural. Para sobrevivir, el leon ha de devorar a
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(a gacela, que debe pacer (a hierba, que saca del suelo las sustancias
nutritivas. Y todos ellos dependen del Sol, porque sin la energia solar
nopodria existir la vida en (a Tierra.

El mundo natural es pues mucho mas que una coleccion fortuita de
plantas y animales. La cadena alimentaria, que relaciona cada
organismo con otros, los une a todos en una comunidad
independiente, un ecosistema donde todas las criaturas vivas, por
pequeiias que sean, ocupan su lugary desempeian su funcion. En el
origen de la cadena se hallan plantas verdes, plantas de flor,
helechos, musgos, algas gigantes o microscdpicas.

Son los productos primarios que toman el didxido de carbono de ta
atmdsfera y el agua del suelo y utilizan las radiaciones solares para
producir glucosa, rica en energia. Durante ese proceso, desprenden
oxigeno, elemento sin el cual las plantas y los animales no podrian
sobrevivir,

Estos productos primarios son el alimento de los herbivoros; en
tierra, de los cérvidos, los canguros, los conejos, tas orugas y muchos
otros animales, y en el mar de unos organismos microscopicos,
designados globalmente por el nombre de zooplancton, que se
alimentan de pequedas algas. Los herbivoros son consumidores
primarios vegetarianos y son presa de los consumidores secundarios
carnivoros: tos grandes félidos, rapaces y tiburones, que se sit(tan en
a clispide de la cadena alimenticia. Entre tanto los saprofitos, como
las bacterias y los mohos descomponen la materia muerta en el seno
del ecosistema.

Como una telaraa, un ecosistema solo puede soportar una tension
determinada y s6lo pueden repararse cierta cantidad de darios. Si se
secciona un eslabon esencial en la cadena alimenticia, todo el
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Estas focas se mueren por una enfermedad virica, en las costas de
Gran Bretafia. Sucedid en 1988 y todavia se siguen discutiendo las
causas de esa epizootia. Muchos especialistas piensan que la
presencia de contaminantes en el Mar del Norte mind la resistencia
de las focas a la enfermedad. Se constatd la existencia de tumores y
otras afecciones producidas por lapolucién de los peces del Mar del
Norte, y la concentracidn de sustancias en el cuerpo de ciertos
animales aconseja que no se consuman mds de una vez por semana.



La caza del rinoceronte negro ha conducido a esta especie a los
limites de la extincion. Tras la prohibicion radical del comercio
legal del cuerno de rinoceronte, los precios del mercado negro han
subido como la espuma y el furtivismo ha experimentado un
enormeauge.

ecosistema resulta desorganizado. Si se destruye al predador natural
de uninsecto, éste experimenta una explosion demografica que suele
adquirir las proporciones de una auténtica plaga antes de que se
restablezca el equilibrio. Si se perturba el reciclaje de las sustancias
nutritivas, el ecosistema en sutotalidad empieza a degradarse.

Virtualmente tan nociva como la eliminacion de una especie, la
introduccion en un ecosistema de un animal o una planta extrafios
puede resultarigualmente afectada.

Nos hemos empefiado en conquistar la naturalezay someter unoa
uno sus ecosistemas a lo que consideramos nuestras necesidades, (as
especies animales y vegetales desaparecen una tras otra de la
superficie del planeta,

La extincion de algunas especies, como el elefante africano y el
rinoceronte negro, esta en curso; se debe a la caza abusiva de estos
animales, cuyas defensas y cuernos son muy apreciados; muchos
especialistas estan convencidos de que estas dos especies no
sobreviviran al final de este siglo. También se caza sin cuarte! el
leopardo, el tigre, el ocelote y otros grandes felinos, para responder
alademanda de los peleteros. Por razones similares se capturan otros
animales, como toros y tortugas, que se venden como animales de
compafia, y las plantas exdticas que decoran los salones y los cuartos
de los nifios; estas especies también estan condenadas a desaparecer
antes o después. Se ha firmado un tratado internacional para
regularizar el comercio internacional de as especies amenazadas: la
Convencidn sobre el comercio intemacional de las especies en peligro
(CITES) que, sin embargo, es ignorada sistematicamente por tos
cazadores ycomerciantes,
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Las “Islas” de vida

Durante los afios 70, para preservar la existencia de las especies
amenazadas, se ided un método muy aplaudido: la creacion de
reservas naturales y parques nacionales, rodeados por zonas donde
se desarrollaba la agricultura y otras actividades. El sistema se
basaba en la logica: conservar para la posteridad, en esas zonas
protegidas y casi virgenes, unas migajas de vida satvaje, Segin tal
razonamiento, se podia desarrollar industrialmente toda la cuenca
del Amazonas a condicion de dejar unas “islas” de selva virgen en las
zonas mas preciadas por sufloray su fauna.

Pero durante los Ultimos anos se han puesto de relieve los fallos
fundamentales de ese sistema. Para comprender el problema, basta
con considerar esos fragmentos de selva o de cualquier otro medio
como si fueran islas. Al estudiar la historia natural de las islas, se ha
advertido en varias ocasiones que no eran un microcosmos idénticoal
modelo de vida de los continentes. Las islas son siempre més pobres
en especies que el medio continental del mismo tipo y cuanto mas
pequefia laisla, menos especies alberga.

La dimension es solo uno de los factores que influyen en el nimero
de especies presentes. La distancia de a isla con respecto al
continente también es fundamental.

Cuanto méds alejada esté del continente, menores son las
posibilidades de que una colonia llegue a la ista para enriquecer su
poblacion, no reconstituirla.

Las repercusiones que puede tener la desaparicion de ciertas
especies deinsectosen otrasespecies animales o vegetalestal vez
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Un cazador con su botin de aves del paraiso. Si no se hubiera prohibide su exportacion
desde los afios 20, la especie se habria extinguido. Antes de la prosibicién, los modistos

europeos importaban hastados millones de aves muertas al aio.



Unhongo comiin de! suelo y del agua visto a través del microscopio
electronico. Este ejército Invisible de saprofitos que descompone
los restos de los seres vivos desempefia una funcidn vital en todos
los ecosistemas.

sean menos evidentes que las modificaciones inmediatas de la
vegetacion, pero, a la larga, también son deletéreas (venenoso,
mortifero). Una especie de abeja, la euglosa, juega un papel vital en
la polinizacion de los arboles de la selva; el estudio de las parcelas de
selva ha revelado que algunas especies animales no podian o no
querian atravesar las zonas deforestadas, aunque fueran
relativamente pequefias. Muchas abejas tienen unas relaciones
especificas con algunas plantas determinadas, sobre todo las
orquideas, y en ausencia de sus polinizadores, algunas especies
vegetales quedarian condenadasa la extincion.

Pero aun cuando una especie logra sobrevivir a la fragmentacion y
(a degradacion de su medio, el nimero de sus representantes puede
quedar tan reducido que éstos sean incapaces de efectuar la
reproduccion de la especie. Es lo que ocurrio con el condor de
California, y tal podria ser también la suerte del panda gigante.
Estos animales forman parte del creciente ejército de especies que
los bidlogos denominan “muertos en vida" por que su extincion es
inevitable, aunque tal vez transcurran decenios antes de que et
Ultimo individuo de esas especies desaparezca.

Las exvinciones invisibles

Aunque hayamos prestado mayor atencion a los animales mds
“"mimosos” (animales considerados “mimosos” porque constituyen
un modelo excelente para los juguetes de los nifios y los fotdgrafos)
Cuya suerte estd amenazada, nuestro porvenir y el de millones de
otras especies depende probablemente mas de la supervivencia de
los insectos y las plantas que de la de los pandas y los leopardos, su
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desaparicion no tendria las mismas repercusiones que la de los
polinizadores y los saprofitos. Sin saprofitos, por ejemplo, el ciclo de
{as sustancias nutritivas en el interior de los ecosistemas seria
fatalmente trastornado, privando al suelo de fertilidad.
inevitablemente, teniendo en cuenta el papel de los organismos
biologicos en la regulacion de la composicion quimica de la
atmosfera, los esquemas climaticos tambien resultarian afectados.

Las modificaciones de La atmosfena

En 1984, cuando se descubrio un agujero en (a capa de ozono por
encima del Antartico, se hizo dramaticamente evidente que nuestras
actividades industriales estaban ocasionando unos darios
irreparables en los sistemas atmosféricos de los que depende la vida.
Las dimensiones en cuestion flucttan, pero se sabe que, en 1987,
alcanzaba la altura del Monte Everest y se extendia sobre una
superficie semejante a la de los Estados Unidos.

Desde principio de los atos 70, los cientificos nos habian puesto en
guardia: los clorofluorocarburos (CFC) y otros gases podian erosionar
progresivamente la capa de ozono estratosférico.

Laimportancia de la capa de ozono reside en que protege [a vida de
las radiaciones solares ultravioletas de onda corta (UV-B). La mayor
parte de estas radiaciones es absorbida por el ozono, pero la
proporcion que llega al suelo es responsable de ciertos canceres de
piel. Un exceso de ultravioletas también puede propiciar cataratas
en el cristalinoy afectar al sistema inmunitario det hombre.

No obstante, sus consecuencias mas nocivas tal vez sean su accion
sobre {a produccion alimentaria y sobre los ecosistemas.
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Desierto con arcoiris. Se estd preparando una tormenta sobre el
terreno de barro reseco de Etosha Pan, en Namibia. La fauna de
estas zonas dridas es tributaria de las lluvias estacionales que
llenan las charcas y hacen florecer las plantas. En este tipo de

medio, cualquier cambio en la distribucion de las lluvias puede
ocasionar consecuencias imprevisibles,



La utilizacion de carburantes fosiles como el gas natural
contribuye en granmedida al efecto invernadero.

Elefecto de los UV-B sobre la vida marina también podria notarse. Se
ha demostrado que (a productividad del fitoplancton era sensible at
aumento de radiaciones ultravioletas. Algunos cientificos piensan
que las consecuencias de la rarefaccion del ozono sobre la ecologia
marina del Antartico seran particularmente dramaticas, porque el
krill (es decir, los pequefios crustaceos de papel esencial en la cadena
alimenticia del Antartico) depende del fitoplancton. Si le ocurre algo
alkrill, puede venirse abajo todo el ecosistema.

Los animales son moviles y muchos de ellos podrian desplazarse
rapidamente, amoldandose a los cambios de sus condiciones de vida.
Sin embargo, les retrasard el ritmo en que ta vegetacion de su habitat
pueda desplazarse. Ademds, tanto animales como plantas tropezaran
con las carreteras, las ciudades y los desiertos agricolas creados por la
agricultura intensiva moderna, aparte de las barreras naturales como
las cadenas de montafia. Las especies relegadas habitualmente en
parques nacionales y otras zonas limitadas por paisajes
predominantemente humanos corren el peligro de verse pillados en
unatrampa,

Ladestruccion de los bosques del mundo ha Hlegado ya a un puntoen
que la deforestacion amenaza gravemente la estabilidad climatica
del planeta entero.

Los Arboles: herederos de la Tierra

Los bosques constituyen la vegetacion natural de una extensa parte
del mundo. En una parcela de tierra recién deforestada, si se dejaa la
naturaleza seguir su curso natural y si ta estructura del suelo no ha

";!‘ ./\” ‘l"l

ou“ i ‘4 %GU



“DEREMDS ESCUCHAREL LATIDO DEL CORAZON DE L0S ARBDLES, PORQUE L0S ARBDLES SON COMD NOSDTROS, SERES VIVOS' Sl B, postaey el mosimiznle
Chido

sido gravemente dafiada, la tierra sera colonizada en primer lugar
por pequenias plantas "pioneras”, luego por plantas mas grandes, con
diversas clases de hierba. Los relevaran ciertos matorrales, que
daran sombra a la hierba, y entre ellos habra arbustos jovenes.
Después, éstos se desarrollaran, ocupando el sitio de los matorrales;
formaran un denso bosquecillo que interceptara la mayor parte de la
luz. Con el tiempo que puede abarcar varios siglos- algunos de esos
arboles cederan el puesto a otros, hasta formar un bosque en plena
madurez, con grandes arboles viejos mezclados con otros mas
jovenes, con claros ocasionales, donde se haya caido un arbol viejo,
locual permite a la luz el sol llegar hasta el suelo del bosque.

Los bosoues del mundo

Los bosques varian mucho de una region a otra. En los bosques
pluviales, los arboles crecen hasta mas de 80 metros, mientras los
bosques raquiticos de algunas zonas montafiosas rara vez se elevan
mas de 2 metros. La maraia de tallos y troncos dificulta el acceso a
(os bosques galeria que bordean los rios tropicales, mientras otros
bosques presentan el suelo despejado, con escasa vegetacion al pie
de los drboles. Y sobre todo, los tipos de arboles vartan segin la
temperatura, las precipitaciones y el suelo. La principal division
reconocida por los botanicos agrupa dos grandes tipos de plantas: las
coniferas o resinosas, como el pino, el ciprés y (a secoya, y los ‘ , o
latiflios o frondosos, como el roble, el abedul y el arce, que son f:clmrt:g ?;“::d?esdji ug:‘:"":d :'ue”,"‘:dgf;‘ge"n n‘;g‘zzz
p}antas qye dan flor -Otra d,iStindon imp'ortante: algunos a.rb°les otra parte de la t?grra.,En variasfonas?fe esta isla, todo logque
tienen hojas todo el afio, los arboles de hoja perenne; otros pierden quedg hoy dia después de la tala intensiva de los bosques es el
el follaje al principio de la estacidn fria o la estacion seca: son los  suelo pelado. Puede verse el subsuelo gris cuando la lluvia ha
arboles de hoja caduca. lavado completamente la capa superior de tierra roja.
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Orquideas en flor sobre un
torrente del bosque pluvial,

Bosques de hayas  del sur de Inglaterra. Se ha impedido
artificialmente el crecimiento de estos drboles para la produccion
maderera, poddndolos repetidamente para que no crezcan mds de 4
metros yproduzcan constantemente ramas largasy rectas.

Las riguezas del bosoue

La fauna de los bosques es particularmente rica. Segin algunos
investigadores, es posible que esos bosques alberguen a mas de la
mitad de las especies de la tierra. De las 250. 000 especies vegetales
descritas por los botanicos, como minimo 30, 000 se hallan sélo en
Amazonia. La deforestacion de los tropicos y de los bosques
templados pluviales esta provocando un empobrecimiento de la
diversidad bioldgica de dimensiones sin precedentes:
aproximadamente cada hora, una especie estd condenada a
desaparecer. Ademas, el ritmo de las desapariciones se va
acelerando entre 1990 y 2020, a medida que vaya progresando la
deforestacion hacia el corazdn de los bosques que queden, se prevé
que podran desaparecer hasta 100 especies diarias.

Los insectos se desarrollan bien en el calor constante de la
atmosfera tropical, y durante milenios, las plantas y los arboles del
bosque pluvial han puesto a punto un arsenal impresionante de
defensas quimicas contra los insectos dadinos. Muchos de estos
compuestos quimicos también pueden actuar como remedios o
poseer otras aplicaciones (tiles. Entre las sustancias quimicas
naturales que existen en Amazonia, hay un producto hipertensor y
tranquilizante, extraido de la raiz de la Rauwolfia, un producto
antitumoral extraido de la Tabebuia (madera de boj) y una sustancia
extraida planta Calea pinnatifida, que ataca los parasitos
amebianos... A menos que se detenga la deforestacion, muchas de
esas plantas desapareceran antes de que se pueda sacar partido de
sus potencialidades.
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Los bosques juegan un papel vital en la proteccion del sueloy en la
regulacion de su contenido en agua. La erosion del suelo de las zonas
deforestadas de las regiones templadas suscita en efecto
preocupacion, pero eso no es nada en comparacion con la
degradacion que provoca a tala de los bosques tropicales.

La deforestacion conduce rapidamente a un (avado del suelo que

elimina sus sustancias nutritivas esenciales; por tanto puede

transformar esa zona en un erial, despojado de toda vegetacion,

Las poblaciones del bosoue

Como resultado directo de la deforestacion, millones de habitantes
del Tercer Mundo estdn condenados a una existencia degradada y
paupérrima, con muy escasas expectativas de mejoria. Pero para los
50 millones de indigenas que habitan en la selva misma, las
repercusiones de la deforestacion son mucho mas graves. Mas atl del
mero desastre ecologico causado por la pérdida de sus bosques, ello
determina la pérdida de su cultura, de su identidad y de su modo de
existencia.

Esas poblaciones dependen del bosque para alimentarse, de su
madera para construir sus casas, sus aperos de labranza, de sus
hierbas para su medicina tradicional, de sus fibras y sus colorantes
para su ropa... y no menos importante, mantienen unas relaciones
culturales muy arraigadas con el bosque en si, azos que trascienden
la economia y confieren sentidoa su existencia. No es sorprendente,
pues, que, para lamayor parte de as etnias que viven del bosque, su
destruccion equivalga a la condena fisica y social. Muchos de ellos
sucumben a las enfermedades, mientras otros parten a la deriva y
acaban en tugurios donde son victimas del aicoholismo, ta
prostitucion y las enfermedades mentales.
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Unos dendrolagus (canguros

arboricolas) examinan el suelo de un
Un tucdn de Belice. Los tucanes  bosque pluvial. Los monos o lograron
son juguetones, se persiguen  colonizar los bosques de Nueva Guinea
entre los drboles y, aveces se v Australia: estos marsupiales ocupan
pelean su lugar.

Bl Mariposa nocturna
j§ de Madagascar, Sus

grandes antenas

i velludas indican

M que es macho; éste

B encuentraa la

hembra gracias a

un olor especial

que ella emite al

volar,

Flor de raffelesia de Borneo.
Estas plantas son un pardsito de
las linas. Las raffelesias dan la
flor mds grande del mundo.
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Los vestigios devastados de los bosque pluviales, desde una
colina cuyos drboles han sido talados recientemente. El suelo
rojo donde crecia el bosque ya ha sido barrido por las lluvias. La
desaparicion del manto forestal deja el suelo desnudo a merced
de los lluvias torrenciales y, cuanto mds accidentado es el
terreno, mds deprisa se erosiona la tierra.

Para salvar los bosoues

Al considerar el comerciointernacional, se constata que intervenimos
todos en la destruccion del bosque pluvial. Las enormes cantidades de
vacuno que se comen en Europa han sido alimentadas con soja
cultivada en el sur del Brasil, en unas tierras arrebatadas a los
campesinos; esos campesinos han sido enviados al norte, a colonizar
la selva. Las latas de conserva de aluminio que acaban en nuestros
vertederos proceden de fabricas alimentadas por la bauxita de
Amazonia y que funcionan con la electricidad procedente de las
presas responsables de la inundacion de la selva.

Aeste respecto, la salvacion de los bosques tropicales no depende
solo de las medidas que tomen los paises que los albergan, sino
también de la adopcion por la comunidad internacional de una
politica que mitigue las repercusiones ecoldgicas de a deforestacion.

Teniendo en cuenta los inmensos cambios necesarios, cambios que
no afectarian a todas nuestras actividades, es comprensible que la
determinacion de salvar los bosques se convierta en desesperacion.

Laidea de explotar la fruta y otros productos secundarios de(a selva
esta ganando terrenoy se ha reservado una extensa zona de Amazonia
para este fin. Y el gobiero de Colombia ha creado un precedente
extraordinario concediendo a los indigenas derechos territoriales
inalienables. Asi pues, la administracién colombiana ha reconocido
que las poblaciones de la selva tienen su funcion, tienen quecumptir
en la salvacion del bosque pluvial. Y no podran desemperiar su papel si
noson duerios de pleno derecho de sus tierrasy su entorno.
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“.. SON LAS REIACIONIES SOCIALES Y KD MERAMEATE LA PRESION DEMDGRAFICA L0 QUE DESTRUNE EL BOSQUE TROPICAL PROCESOS SEMEMMES PROVOCARAN €L
QENDCIDIO DE LOS INDIGENAS QUE PUEBLAN LAS RECIONES FORESTALES” Juck Westol, eedincton geral de i Ak tacidm Fonestul de o FAD.

El gobierno actual ha propuesto asignar el 97% de los bosques viejos a
la produccion de madera de construccidn, y los defensores del medio
ambiente han puesto el grito en el cielo: apenas dos decenios, todos
los bosques cuya madera sea utilizable habrdn desaparecido. Entre
(as regiones amenazadas o en vias de destruccion figuran los bosques
pluviales templados, que alberga en Inglaterra al halcon peregrinoy
{os pigardos de cabeza blanca, especies en peligro de extincion.

Las repercusiones de (a tala del bosque son muy graves para su I

fauna. En América del Norte, la tercera parte de los animales que el
gobierno de los Estados Unidos ha clasificado como especies en
peligro de extincidn viven confinados en los parques nacionales; hay
otras ochocientas especies candidatas a ta misma triste y lamentable
calificacion, Es verdad que la tala de los bosques favorece la
proliferacion de ciertos animales, como el gamo o el conejo, perova
en detrimento de otras especies.

Nadie sabe con exactitud por qué ni cuando empezaron los seres
humanos a practicar la agricultura. Parece poco probable que la
transicion de la caza y la recoleccion al cultivo del suelo fuera

resultado de la presion demografica ni de la penuria alimenticia. | L1 ¥

Segln todos los indices de que se dispone, nuestros antepasados
cazadores y recolectores estaban bien alimentados. Ademds, basta
con recordar la desesperacion que refleja la cara demacrada de los
hambrientos habitantes de Etiopia para darse cuenta de que si el
hombre de la Edad de Piedra hubiera pasado hambre, no habria

—
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Plantaciones de coniferas en las landas de Escocia. Estos densos
arbolados en realidad son sélo un desierto verde, porque apenas
albergan vida animal y suelen ser nefastos para el suelo. Se han
plantado en zomas importantes desde el punto de vista
medioambiental.
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“EN LA 20NA QUE HAN DESTRUIDD AQUI, LA LLTIMA COSECHR HABIA PRODUCIDD 1400 BARRILES DE NUECES DEL BRASIL, UNA EUENA COSECHR, PEDIMOS AL
DUENDDE LAS TIERRAS ¥ AL MISMD GOBERNADOR QUE CALCULARAN LOS BENEFICIDS ANUALES POR HECTARER DE LOS PRODUCTOS DEL BOSQUE COMD LAS
NUECES D EL LATEX, PARA COMMRARLDS CON LAS CIFRAS RESULTANTES DEL MSTORED DE GANADD. SE NEGARON, PORQUE SARIAN QUE PODRIAMDS
DEMOSTRAR QUE LOS RENDIMIENTOS DE LA SELVASON... VEINTE VECES MAYORES..” Chico Méndey

Construccion de un complejo de extraccién de mineral de hierro en

Un bosque de Amazomia destruido por el fuego, destinado la Sierra dos Carajos (Amazonia bras!‘leha). La contaminacion
aparentemente para pasto, aunque las verdaderas razones de esa engendrada por las minas se ha convertido en un grave problema
devastacionson mds complejas. para la region.
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Tierras de cultivo en Francia: la vifia alterna con campos de trigo,
cultivos de mostaza y prados. La diversidad de cultivos es un
reflejo del mundo natural y en general es mds duradero si se
consigue evitar el abuso de productos quimicos.
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tenido fuerzas ni tiempo para poner en practica las labores del suelo
ni para esperar a cosecharlo. Al principio, por lo menos, la
agricultura probablemente fue sélo un complemento del produzto
de la caza y a recoleccion. Sea cual sea su origen, la adopcion de la
agricuttura ha sido la fuerza mas importante que ha ejercido el
hombre para remodelar su habitat. Al dominar, para su explotacion,
la productividad bioldgica natural, orientandola a unos fines los de
alimentar al género humano la horticultura mas simple altera
radicalmente el ecosistema primitivo.

Al desmontar las tierras para la agricultura, el cultivador
interrumpe inevitablemente el proceso natural de la sucesion
ecologica, deteniendo el desarrollo del ecosistema e impidiendo el
crecimiento de la vegetacion a su climax natural, En cambio, a raiz
de la intervencion humana, se mantiene artificialmente el terreno
en el estadio pionero de sudesarrollo, es decir, en la situacion en que
sele puedehacer criar plantas.

La revolucion verde

Durante los ltimos cuarenta afios, todas las explotaciones agricolas
del mundo industrializado, con excepcion de un pequefio nicleo de
fincas pequedas, han abandonado la agricultura no quimica y
organica a cambio de cultivos racionalizados, con productos
quimicos y maquinaria moderna. A nivel poblacional, los cambios
mas drasticos en la agricultura de! Tercer Mundo se produjeron a raiz
de la llamada revolucion verde, una campafia lanzada por la FAQ en
los arios 60 para incrementar la produccion alimenticia del Tercer
Mundo. Se alento a los campesinos a renunciar a las



variedades que cultivaban tradicionalmente y a sustituirlas por
variedades de cereales de gran rendimiento.

§i estd en la modalidad de monocultivo, es particularmente
vulnerable a los parasitos y a las enfermedades, el recurso de los
pesticidas sube de manera excesiva.

“Algunos vecinos mios piensan como yo que se recoge loque seha |

sembrado; y si se siembran pesticidas, se cosecha veneno” Agricultor
dellinois, partidario de 1a agricultura bioldgica.

"En ciertas zonas del este del territorio de los Massai, se
acondicionan puntos de agua permanentes para los Massai y sus
rebarios. El aprovisionamiento se realizaba por perforacion y bombeo
de las aguas de manantiales de montaia canalizadas. La "mejora”
tuvodos consecuencias desastrosas: en primer lugar, la reduccion del
agua disponible para los animales salvajes, lo cual les perjudico
enormemente. .. la segunda fue mucho mas grave: los puntos de agua
permanentes permitieron a los Massai reducir su migracion anual, y
por lo tanto, concentraron durante todo el afio el pastoreo en
determinadas zonas concretas. En esas areas se ha degradado
completamente [a hierba, que ha sido sustituida por matorrales
espinosos y arboles: bajo los arboles, el suelo estd pelado. Esas
tierras se han convertido en una sabana baldia de matorral espinoso,
una zona de erosion barrida por la arena y el polvo” profesor Bernard
Campbell, Ecologia Humana,
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Sabana, Guanacos paciendo en las alturas del sur de Chile. Las
alpacas y las llamas son formas domésticas del quanaco, pero se
siguen cruzando animales salvajes y domésticos. La aparente
delicadeza del guanaco disimula {a robustez de este animel. £s capoz
de soportar calores y frios intensos, o cual le permite vivir tanto en
los semidesiertos como en las grandes altitudes.
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Nacimiento de un rio. Cerca de su nacimiento, la mayor parte de
los rios estdn relativamente limpios, y su floray su fauna en buena
salud. Pero los torrentes de montafia son menos propicios a lo
fauna que los rios pldcidos de los valles; la violencia y la celeridad
de las aguas suelen ser un obstdculopara la vida salvaje.
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Los rios

La limpieza de los rios tiene capital importancia para [a humanidad.
Los rios nos ofrecen pescado, agua potable, zonas de bafio y vias
navegables. Pero en la actualidad, son pocos y estan muy alejados
unos de otros; la mayor parte se ha canvertido en el vertedero de
toda clase de residuos y efluentes.

“Las presas os seran muy Utiles. Os traeran el progreso” con estas
palabras, el ingeniero jefe del complejo brasileiio de electricidad,
Electronorte, concluia su exposicion acerca de la construccion de una
serie de grandes presas hidroeléctricas en el Xingl. Pero su auditorio
no parecia impresionado. Consistia en un millar de indios reunidos,
en la primera protesta en masa de tribus brasilefas que se habia
organizado en contra de un proyecto hidroeléctrico.

Los indios dijeron: - No necesitamos electricidad. La electricidad
no nos dara de comer. Necesitamos rios que corran libremente.
Necesitamos nuestros bosques para cazar, Somos la poblacion mas
rica del Brasil. No somos unos desgraciados. Somos indios.

Finalmente, a protesta resulto eficaz. Pero los indios saben que -
amenaza no ha desaparecido.

Hay pocas empresas tecnoldgicas con repercusiones tan grandes
como la construccion de grandes presas, tanto en los propios rios
como sobre los habitantes de las regiones que éstos atraviesan. Para
los pueblos riberefios asentados inmediatamente por encima de la
presa, las repercusiones empiezan adn antes de que se cierren las
compuertas. Los embalses se tragan grandes extensiones de tierra, y
miles de personas deben emigrar para dejar sitioa los pantanos,



Cuando se llena un pantano, el ecosistema del rio se transforma para

siempre. La subida de las aguas condena a muerte a los numerosos |

animales que viven en el valle, En varios casos se ha intentado salvar
la fauna antes de empezar a llenar el embalse, pero el éxito de la
operacidn es limitado. La publicidad concedida a ese esfuerzo de

conservacion ha contribuido efectivamente a dar una imagen mas
"positiva” de a construccion de presas, pero el nimero de animales |

rescatados es bastante restringido y muchos de ellos no se
reproducen de forma satisfactoria después de ser trasladados.
Ademas, estas operaciones de salvamento se limitan a los animales
mas grandes; no se puede hacer nada, o bien poca cosa, por el resto
de la fauna amenazada, como los pequerios mamiferos, los reptiles o
losinsectos, ni por la flora circundante.

Lacreacion de embalses también puede acarrear un aumento de las
enfermedades de origen hidrico. Contrariamente al agua corriente
de los rios, el fondo de un pantano constituye un medio ideal para los

mosquitos transmisores de la malaria y los gasteropodos vectores de

a bilharziosis, afeccion tropical que provoca fiebre y anemia.
Durante los Gltimos treinta afios no han dejado de aumentar las
b-ndaciones, sobre todo en los tropicos. La deforestacion de las

-ancas fluviales es una desuspnncnpalescausas Lafaltadedrboles

yvegetaclon queabsorben las lluvias monzonicas permite que el agua
se precipite al vatle. Para impedir los desbordamientos y hacer la
navegacion fluvial mas facil, se dragan los lechos de los rios y se
canalizan sus orillas, haciéndolos més estrechos, por lo que los rios se
han convertido en canales de hormigon,

Et coste de regeneracion de los rios es prodigioso. Pero el de los
dafios causados al entornoy ala salud publica no s inferior, y seguira

Un martin pescador vuelve a su nido tras capturar un pez. Este
pdjaronecesita rios tranquilos y limpios para sobrevivir,
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Terreno con cultivo intensivo a orillas de un rio. Esta tranquila escena
puede ocultar losinmensos dafios invisibles que padece el rio a causa de los
efluentes agricolas. Los abonos, en particular los nitratos y los fosfatos,
producen una proliferacion excesiva de algas, que consumen el oxigeno del
agua, provocando la muerte de los peces. Los insecticidas y los funguicidas
intoxican mds directamente incluso a la fauna de! rio. Los predadores de la
clispide, como las nutrias , sufren mds que los dems, porque sus tejidos
acumutan los pesticidas persistentes como la dieldrina, Aunque algunos de
los pesticidas mds perjudiciales han sido prohibidos en varios paises, siguen
apareciendo cantidad de nutrias envenenadas.

202 £S5 CON
LA DF CRIGEN

Rio de Norteamérica obstruido por basuras. Los metales y los
pldsticos que no son biodegradables permanecerdn alli

indefinidamente a menos que se adopten medidas enérgicas para
limpiarel rio.



1A FUENTE ¥ EL RIACHUIELD, €L ARROYD, €L RIO ¥ EL LAGD PARECEN DAR VIDA A LA KATURALE2A, DOR CIERTO, MIESTROS ANTEPASADOS (0S
CONSTDERABAN COMO ENTIDADES VAS. EL AGUA €S TAN MAGNIFICA VISTA DESDE EL PLANO DE AGUA... EL PODER REFRESCANTE DEL AGUA SOBRE (A
TIERRA ES ADENAS MAS INTENSO QUE EL QUE ESTA EIERCE SOBRE L0S ESPIRIIS HUMANDS." Sia dodo Lillodk, 1343.

Barrio de chabolas a orillas de un rio de Filipinas, El rio sirve a la
vez de letrina, de agua potable y de bafio, y por lo tanto las
enfermedades hidricas se extienden rdpidamente. La diarrea
provoca lamuerte de muchos bebés y nifios de corta edad.

en aumento si continuamos utilizando los rios como basureros. Ahora

sabemos que el mundo es demasiado pequefio para que nosotros
deterioremos un mediosin que elloafecte a todos los demas.

Los pantanos

Los mitos y leyendas de muchisimas culturas del mundo entero nos
hablan de las grullas. Sus sonoras tlamadas, sus danzas elaboradas y
sus ceremonias prenupciales, su elegante silueta en vuelo han
inspirado a la humanidad durante miles de afios. Pero la supervivencia
de estas aves tan graciosas depende casi exclusivamente de las
marismas. Su (argo pico esta adaptado a a bisqueda de alimento en
elaguayen el suelohimedo, ysus finas patas, semejantesa calzos, le
permiten moverse por el barro detras de sus presas.

Por desgracia, la familia de las grutlas es una de las mas amenazadas
actualmente, El precario estado de estas aves da fe de la destruccion
general de las marismas del mundo entero. En muchos casos, (as
marismas constituyen zonas muy reducidas. La opinion publica solose
fija en regiones mas extensas, como el delta del Okavango en Africa o
las Everglades de Florida. Mientras tanto las charcas pequenias, los
estanques y los pantanos de menores dimensiones desparecen en
benéfico de la agricultura de proyectos de construccion o de otras
formas de desarrotlo.

Acausa de su elevada productividad y su funcion de escala para las
especies migratorias, en especial de aves, las zonas pantanosas del
mundo contribuyen enormemente al mantenimiento de muchos
ecosistemas. En efecto, el movimiento continuado de animales, en
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En Queensland, Austraha un galdpago asoma entre las pl antas
¥ acudticas. Los pantanes australianos son particularmente ricos eng
reptiles: no sélo tortugas, sino también cocodnlos y serpienles
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P o Botswana. esun refugic para ta fauna Je (65 10ngs oCntanoses
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Aves piscivoras en las Everglades de Florida. Las tres especies de la
fotografia pescan de tres maneras distintas: la garza real, en el
centro, mata al pez de un picotazo y luego se lo traga; el pelicano
pardo captura el pez en la bolsa de piel eldstica que pende de ambos
lados de su pico inferior. Y el cormordn de doble copete del fondo
persigue los peces bajoel agua,

sus migraciones, por las zonas uliginosas y sus inmediaciones
constituye un método muy eficaz para repartir por las zonas menos
productivas un ricoacimulo de sustancias nutritivas.

Mucha gente se imagina que, debidoal inmenso caudal de agua que
pasa por los estuarios, los contaminantes vertidos en ellos se
dispersaran rapidamente, diluyéndose hasta concentraciones
inofensivas. Miles de grandes instalaciones industriales, sobre todo
de productos quimicos, refinerias de petréleo, centrales de
produccion de energia, gasogenos, papeleras, fundiciones de hierro,
acero y otros minerales, se han edificado a orillas de los estuarios.
Donde antafio se asentaban las aldeas de pescadores se alzan hoy
ciudades enplena expansidn.

Los océanos y los mares

Cada tarde, cuando el sol se pone scbre las aguas azules del océano
Pacifico, miles y miles de kilometros de redes de nylon casi invisibles
pero de una longitud suficiente para dar la vuelta al ecuadory luego
volver a cruzar el Pacifico son desplegados en la mar por barcos
procedentes del Japon, Taiwan y Corea del Sur. Vistas desde las
profundidades marinas, estas redes de arrastre ofrecen un extraiio
espectaculo, con cientos de peces curiosamente suspendidos en el
agua, comosi se hubieran detenido para ellos el tiempoy el espacio.
Pero, ademas de los atunes y los calamares que cazan, como se
proponen, estos "muros de la muerte” casi indestructibles, de 65
kilometros de longitud y 12 metros de profundidad, atrapan a cientos
de miles de delfines, focas, tortugas, tiburones, salmones y aves
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Manglar en la costa de Queensiand, en Australia. Con la bajamar,
{os neumatdforos de los drboles, sus raices respiratorias, emergen
de la arena himeda como brotes en minfatura. £1 drbol, en el
centro, estd como apuntalado por una red de rafces que loanclana
la tierra blanda. Los drboles del manglar se reproducen tanto
brotando por sus raices como por semillas. En algunas especies,
éstas emplezan a germinar antes aun de caer del drbol, Cada
semilla produce una larga rafz ensiforme que fifa el nuevo brote en
el lodo, donde se afianzard cuandose desprenda del drbol padre.
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El pantano de Okefenokee, en el estado norteamericano de Georgia.
Las aguas superficiales cubren una espesa capa de turba, creada por
los restos acumulados de viejos cipreses.




Banco de delfines en el océano Atldntico, a la altura del Brasil. Los
delfines tienen fama de inteligentes: su cerebro es tan grande,
proporcionalmente, como el del hombre, y el cdrtex, que es donde
reside el intelecto, presenta tanta complejidad como el nuestro.
Los antiguos creian que era tan grave matar un delfin como
asesfnar a unhombre, yese crimen, por tanto, se castigaba.

marinas, en un holocausto sin discriminacion. Cuando se pierde una
de esas redes, circunstancia que se da a menudo cuando una ballena
tropieza con alguna, va a reunirse con centenares de otras "redes
fantasma” que derivan a merced de las corrientes y continiian
barriendo la fauna de los mares, a veces durante afios, antes de
hundirse en las profundidades del océanoarrastradas por el pesodesu
botin.

La satud de los grandes mares interiores del mundo en muchos casos
esta mas degradada que (a de los océanos. En la Union Soviética, la
desviacion en exceso de los caudales fluviales para la irrigacion esta
provocando la desaparicion del mar de Aral, e lago que ocupaba el
cuarto lugar del mundo en cuanto a dimensiones. Una rica zona
pesquera ha sido sustituida por un desierto incrustadode sal donde los
pesqueros se oxidan, encaramados en las dunas,

El pescadoes la fuente de cerca de una cuarta parte de las proteinas
consumidas por la humanidad, aunque solo los dos tercios del
producto mundial de la pesca sean consumidos por el hombre y el
resto sirva para alimentar cerdos y pollos por métodos intensivos. En
muchos paises e islas cuyos ingresos por habitante son muy bajos, el
pescado es la principal fuente de proteinas animales.

Numerosos especialistas en problemas alimentarios y desarrollo
esperan que fa piscicultura compense las deficiencias de la pesca en
el mar; pero, por una ironfa de la historia, la piscicultura ha
contribuido en muchos casos a la destruccion de buenos terrenos de
pesca naturales. En Ecuador, por ejemplo, el cultivo artificial del
camaron ha acarreado la destruccion de grandes extensiones de
manglar, del que depende la existencia de muchos peces. la
piscicultura también contamina. Lo cierto es que no se puede
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Coral rojo, llamado "abanico de mar”, que se ramifica en las aguas
que rodean el arrecife. Los arrecifes estdn compuestos por varias
especies de corales: algunos resisten el embate de las olas, pero
otros, mds delicados, como este, sélo pueden subsistir lejos de las
turbulencias del océano o en las aguas serenas de una laguna.

considerar el mar como una fuente ilimitada de alimentos como
tampoco un basurero sin fondo.. el océano es la cuna de la vida en
nuestro planeta, un medio donde los seres vivos se han desarrolladoy
diversificado durante cuatro mil millones de afos. Si no se pone fin
rapidamente a {a contaminacion y la explotacion abusiva de los
mares, la cuna de (a humanidad, con sus riquezas inconmesurables,
podria convertirse en una tumba,

Los arrecifes de coral

(ada ario, durante los monzones, se devastan violentas tempestades
y el mar furioso rompe contra las costas de Sri Lanka. En las zonas en
que los arrecifes de coral protegen laisla estdn intactos, el mar causa
pocos danos. Pero donde ya no queda arrecife, gastado por las
empresas explotadoras de los corales, el mar ataca la ribera y, con
toda lafuria de los elementos, arranca las plantaciones de cocoteros,
descarna tramos enteros de playa, inunda las carreteras y las vias de
ferrocarril y arrasa las casas, En 1986, los dafios fueron tan generales
que uno de los ministros del gobiemo declar6 que sino se tomaban de
inmediato medidas urgentes, no quedaria ya costa que proteger.

El proceso de formacion de un arrecife es un ejemplo notable de
mutualismo, es decir, del desarrollo de relaciones entre organismos
vivos, que se benefician reciprocamente entresi.
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Sifakas de Madagascar: una de las 26 especies que quedan de
{émures. Correrdnla misma suerte de otras 12, ya desaparecidas.

Las Islas

El nimero creciente de turistas que visitan las Galapagos {levan,
inadvertidamente, semillas de plantas extraiias pegadas a la suela de
sus zapatos, y posteriormente esas plantas, fuertes y resistentes, se
extienden mucho mas alla del camino utilizado por los visitantes,
perjudicando con sucompetencia ala flora autdctona de las islas.

Las especies insulares deben su vulnerabilidad a su aislamiento
milenario, y al hecho de que ciertas plantasy ciertos animales tengan
mayor facilidad que otros para llegar a lasistas, Los animales como las
aves, los murciélagos y los insectos poseen la ventaja evidente del
vuelo, mientras los reptiles de sangre fria pueden sobrevivir a un
largo viaje por el mar: subsisten, sin tener que alimentarse, subidos a
cualquier objeto que flote arrastrado por la corriente. Estos
trayectos son mucho mas dificiles para los mamiferos terrestres, que
sdlo han colonizado algunas islas de acceso sencillo; asi pues, la
mayor parte de los territorios insulares estan casi exentos de
mamifero predadores.

Los animales que han evolucionado en un isla no poseen los mismos
dispositivos de defensa que necesitarian en otro sitio. Las aves
insulares, por ejemplo, pueden perder su aptitud para volar, acaban
anidando en el suelo y por tanto puede domesticarse facilmente;
comoel "dodo”, que noteme al hombre.

Destruir el habitat de una ista es mucho mas perjudicial que
deteriorar un medio continental, porque el medio insular ya es
restringido, y cualquier reduccion afiadida puede conducir la
poblacicn a niveles donde sea imposible (a supervivencia. Algunas
islas tienen una situacion militar estratégica, lo cual es otro peligro
mas para su floray su fauna.
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Otra de las amenazas de las islas la defininia el refran "ojos que no
ven, corazon que no siente”. Desde luego, ha dejado de considerarse
asimilable el exilio de presidiarios y dictadores indeseables; sin
embargo, es un sistema perfectamente comparable al que recurren
los Estados Unidos cuando intentan convertir la ista Jonson del
Pacifico en un vertedero de residuos quimicos en tiempo de guerra.
Por otra parte, los ensayos nucleares continuos de Francia, que
ponen en peligro ta salud de las poblaciones insulares del Pacifico, y
no séto en este momento, sino en los siglos venideros, representa,
desde el punto de vista el medio ambiente, una forma de
imperialismoamenazador.

En ninguna otra parte sin duda, pueden verse delimitadas con tal
ctaridad las principales zonas ecologicas. Juntoa la orilla, al pie de la

montaia, (as tortugas ponen sus huevos y los caimanes nadan en las §
tranquilas aguas de los manglares. La planicie costera, con sus |

matorrales espinosos y sus cactus, goza de un clima catido y himedo.
Por encima de los 200 metros empieza el bosque tropical himedo. Es
muy rico en variadas especies de plantas y animales: palmeras,
cauchos, cedros, algarrobos, lianas enormes que penden como
cuerdas retorcidas y una increible diversidad de serpientes, aves y
mariposas. Hay jaguares cazando tapires y, ocasionalmente, algin
ocelote. Mas arriba, la jungla humeda cede el puesto al bosque de
luvias frias y neblina donde crece la palmera de cera, el faurel, el
alisoy el mirto. Por encima de los 3.000 metros hay rboles enanos y
hierbas doradas de (a tundra. Amayor altitud ya no pueden crecer ni
siquiera arboles enanos o matorrales y el paisaje es un pasto
desnudo, coronado por las extensiones heladas de las dos cumbres.
En las altitudes extremas, cuando las temperaturas estivales no
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Entre los drboles de Nueva Caledonia estd la extrafia araucaria,
especie muyantigua de conifera que se ha desarrollado bajo diversas
formas "endémicas” en la isla y en otras islas vecinas. En muchos
puntos, la explotacion minera ha esquilmado estos drboles inicos.



El puma de Norteamérica, también llamado “ledn de las
montafas”, Las cadenas de montafia suelen ofrecer refugio a los
grandes mamiferos que, perturbados por la intrusion humana, no
pueden vivir en otra parte. Pero el puma, perseguido y cazado sin
piedad, es muyescaso, incluso enlas montaiias.

suben lo suficiente para derretir toda la nieve, ésta se
acumula formando glaciares de hielo.

Durante varios milenios, los pueblos vivieron lejos de las
llanuras, en zonas montariosas. En los Alpes, la tradicion de
latrashumancia data probablemente de la época precéltica.
Seglin este sistema, en primavera se llevan los rebafios lejos
de los pardos de los llanos, donde pacen en invierno, hasta
los pastos alpinos, a comer hierba nueva durante la breve
estacion estival.

Et problema mas grave de los agricultores de la alta
montaia es la erosion de los suelos. Al talar los arboles para
cultivar las laderas muy inclinadas, las lluvias intensas
arrastran grandes masas de tierra, provocando despren-
dimientos.

A pesar de su capacidad para producir buenos
rendimientos sin inversion en abonos quimicos ni
equipamiento moderno, el cultivo tradicional en terrazas
esta amenazado en el mundo entero, Las terrazas, y sobre
todo las de regadio, requieren grandes esfuerzos de
mantenimiento. Tradicionalmente, esta tarea era realizada
gratuitamente por los campesinos y suponia una parte
esencial de la vida de la comunidad. Las creencias y las
fiestas de los agricultores guardaban estrecha relacion con
el ciclo anual de siembra, cosecha y reparacion de las
terrazas.

La imagen popular de las montafias europeas consiste en
picos rocosos, puros, virgenes, coronados de nieve y
dominando unas laderas verdes, cubiertas de coniferas y
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praderas, muy alejadas de la contaminacion y a superpoblacion de
(as ciudades. Pero la realidad es menos roméntica. La lluvia acida,
provocada por las emanaciones de dioxido de carbono del trafico
rodado y la industria, esta produciendo unos darios horribles en los
bosques de alta montafia de Europa y Norteamérica.

LosAlpes, la principal cadena de montaiias y el sistema hidrico mas
importante de Europa, son las montadas mas contaminadas del
mundo. Al mismo tiempo, gran numero de especies vegetales y
animales, como el rebeco, estan gravemente amenazadas. Mas de la
mitad de las especies recogidas en la lista del Consejo de Europa : D
sobre las plantas y animales en vias de extincion pertenecen al yy rabaso de hembras de muftén con sus crics, en Wyoming. Las
habitat de las regiones montafiosas. El abandono o la negligencia de  ovejas y las cabras estén muy bien adaptadas a la vida en la alta
los pastos alpinos es uno de los principales factores que contribuyen  montaa, porque son especies muy resistentes, de paso firme. Por

al aumento constante de avalanchas y otros desastres naturales de la  dessracia, el mufidn de las Rocosas ha padecido un acoso cinegético
zona, excesivoyestd envias de extincién

®

Los desiertos

Cuando llueve, el agua corre a raudales por {as laderas, se acumula en
charcos en los lechos de los rios secos y forman torrentes que
erosionan el suelo arrastrando grandes terrones a su paso. En pocas
horas el agua ha desaparecido, con excepcion de algunos charcos que
permanecen el lecho de los ueds o rios secos. Pero, casi
milagrosamente, crecen unas fragiles plantitas en cada grieta. N _ e S

Muchos animales sobreviven en el desierto protegiéndose debajo S RN A
de las piedras o enterrandose en la arena durante el dia; y solo salen  Laderas de montaia en Filipinas, con terrazas para el cultivo de
de noche. Algunos de los animales mas pequeiios del desierto, como arroz, edificadas hace mds de 2.000 afos y cuidadas
las arafias y los insectos, pueden satisfacer sus necesidades meticulosamente por muchas generacionesde campesinos.
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El girasol de las arenas pinta vivos tonos amarillos ol desierto de
Utah, después de uno de los escasos aguaceros que lo riegan de vez en
cuando. Bajo su seca superficie, los desiertos guardan muchas
semillas, que germinan en cuanto reciben una efimera humedad. En
pocas horas, en cuanto llueve, las semillas germinan, los huevos de
losinsectos se abreny los sapos salen de sus refugios subterrdneos.

cotidianas de agua gracias al rocio. Algunos mamiferos pequeiios
como el zorro y el gato de las arenas, también necesitan muy poca
agua.

Otros mamiferos mas grandes son expertos en el arte de sobrevivir
durante largos periodos de sequia. Las gacelas pueden perder hasta
un 30% de su peso en agua sin tener que beber.

Incluso el hombre ha descubierto un método para sobrevivir en el
desierto, principalmente recurriendo al camello, que puede
transportar su tienda y sus enseres por (a arena y ademads le procura
carne, lechey cuero,

El camello no almacena el agua en la joroba, como reza el mito
popular, {a conserva gracias a un condensador de calor que tiene en el
hocico. El camello inhala el aire relativamente fresco del desierto y
|uego, el vapor de agua contenido en el aire mas caliente que exhala,
se condensa y se recicla en el cuerpo del animal. Ademas sus rifiones,
como los de los roedores del desierto la bettongia (ratdn canguro), el
raton marsupial y el hamster dorado poseen un multiplicador inversor
de corriente, que aprovecha el agua de la orina, que excretan en alta
concentracion. El camello almacena energia en el tejido adiposo de
[a joroba, que también le aisla de los rayos del sol.

Con ayuda de agencias de asistencia técnica, algunos paises como
Tinez esperan explotar esas reservas de agua para hacer fructificar
el desierto. Pero resulta excesivamente caro extraer esa agua, de
hecho tan caro como financiar una planta desalinizadora de agua de
mar. En lineas generales, estan amenazados los desiertos del mundo
entero, que forman un ecosistema extremadamente fragil. Se tiene
tendencia a considerarlos una zona salvaje, inhdspita e intil, con ta
excepcion de los que poseen ricos yacimientos de petroleo, como tos
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Dunas de arena del desierto de Namib, en el suroeste africano, de
gran belleza.
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Desierto de los Pindculos, en el pargue australiano de Nambung,
Los pindculos indican la antigua ubicacidn de los drboles o
arbustos. La caliza ha formado un depdsito duro alrededor de las
raices de las plantas.
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El desierto de Atacama, en Chile. Las plantas se adaptan de forma
muy diversa a la aridez del clima. Los cactus almacenan agua en su
grueso tallo y sus pinchos acerados mantienen a raya a los animales
que podrian aprovecharse de su valiosa humedad. Los pequeiios
arbustos espinosos poseen unas raices muy profundas, que les
permiten captar el agua del subsuelo; sus hojas, pequefias y
coridceas, no tientana los predadores.

de Arabia. Pero éstos estan expuestos a un peligro: {os escapes
inopinados y las explosiones pueden contaminar el entomo y las
emanaciones sulfurosas de los derricks, debidas a la emision de los
gases de combustion del petrdleo, que no cesan dia y noche,
provocan lluvias acidas.

En cambio, se cree que [a ausencia de agua es una gran ventaja para
los desiertos cuando se trata de verter en ellos los residuos
industriales, porque mientras el ctima se mantenga como estd en (a
actualidad, los residuos no corren ninglin riesgo de corrosion. China,
por ejemplo, se ha ofrecido para acoger los residuos radiactivos de
Alemania, y almacenarlos, previo pago, en el desierto de Gobi.
Ciertos paises de Africa occidental también se han ofrecido para
acoger residuos quimicos peligrosos procedentes de Europa, y
dejartos en zonas desérticas. Estas practicas no solo contravienen el
espiritu de las convenciones sobre el transporte de residuos
peligrosos mas alla da las fronteras, sino que arrastran a los paises del
Tercer Munde por una via deplorable, condenandolos a convertirse en
el basurero de las naciones ricas e industrializadas.

La AxtanTida

la Antdrtida tiene la reputacion de ser el Gltimo desierto
completamente intacto de la tierra. Pero lamano del hombre ya esta
estropeando su paisaje. Alolargo de los aiios, miles de bidones (botes
con desechos tdxicos) han sido arrastrados por el mar al mismo
tiempo que los bloquesde hielo.

La historia se repite en otras partes. El fondo del mar ha quedado
convertido en un cementerio de miles de toneladas de desechos

WSO | 75
FAILA DE CRLGRN




metalicos, desde latas de cerveza a vehiculos inutilizados. La bahia
esta bioldgicamente muerta, envenenada por los productos quimicos
ylasaguas residuales de la base.

Existen pruebas fosiles de ello, lo mismo que se ha podido
establecer la existencia de un pingliino gigante de 1,60 metros de
altura. A medida que el continente se fue dividiendo, la parte hoy
denominada Antartida derivd hacia el sur. Su clima se modificd y,
hace alrededor de 25 millones de afios, empezd a acumularse una
considerable capa de hielo.

Muy abundantes antaiio, las plantas y los animales han
desaparecido. La vegetacion es escasa; consiste sobre todo en
liquenes y musgos, y es extraordinariamente vulnerable a (a mas
minima perturbacion fisica. La huella de un pie humano sobre un
lecho de musgo puede permanecer claramente marcada durante
varios afios.

Pero la ausencia de animales terrestres en la Antartida queda
claramente compensada por la abundancia de la vida marina. La alta
concentracidn de oxigeno de las aguas frias, combinada con largos
periodos soleados durante los meses de verano, constituyen los
elementos ideales de un rico caldo bioldgico.

Directa o indirectamente, el krill da vida a fos calamares, los
peces, los pingiiinos, lasaves, lasfocasy lasballenas,

Pero en la actualidad, tanto las ballenas como el krill estin
amenazados por un predador relativamente reciente y
terriblemente peligroso en (as aguas antarticas: el hombre.

Las ballenas ocupan la cispide de la cadena alimenticia del
Antdrtico. Los primeros viajeros que abordaron el continente relatan
que una verdadera alfombra de ballenas se extendia hasta el
horizonte.

g
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Pesea su inhdspito interior, la Antértida estd rodeada de mares que
pululande vida, Esta es una foca de Weddell consu cria, mientras un
bando de petreles de las nieves buscan comida en el mar,



Pingiiinos con sus crias en una de las islas de Georgia de! Sur, ol este
del cabo de Hornos. Los pingliinos se reproducen en colonias de
miles de individuos, que regresan todos los afios al mismo sitio. Casi
incapaces de defenderse en tierra firme, los pingiinos fueron
diezmados antiguamente por su carne, supiel y su grasa.

Perseguidas sin misericordia en todos los océanos del mundo, muchas
especies de cetdceos estan ya casi extinguidas. Advirtiendo su
descenso demografico, algunas organizaciones intentaron asegurar
su proteccion, perosu esfuerzo fue insuficiente y empezo a intervenir
demasiado tarde. La prohibicion de comercializar los productos
balleneros, decretada en 1985 por {a Comision internacional ad hoc,
sigue sin ser respetada por el Japon, ultima nacion que caza la
ballena en el Antartico,

Cualquiera que sea el tratamiento cientifico que se dé a esas
ballenas, es absolutamente evidente que es un puro formulismo. Una
hora después de ser izada a bordo, la ballena es despedazada en la
bodega del barco y su carne es congelada, preparada y lista para
servirla posteriormente a los comensales de los restaurantes de lujo
de Tokio.

En tierra, la amenaza mds grande de la Antartida procede de las
presiones para explotar las riquezas minerales del continente. Una
gran variedad de metales, del cobre al uranio, en concentraciones
explotables, mas el mayor yacimiento de carbon del mundo, ubicado
en la cordillera transatlantica, son a tentacion.

i los recursos de la Antartida se explotaran comercialmente, las
repercusiones que tendria sobre el medio ambiente serian
incalculables. La presencia de seres humanos en un medio tan
vulnerable conduciria inevitablemente a importantes
perturbaciones. La basura vertida por las estaciones de investigacion
cientifica ya han causado bastantes dafios: ;qué cabria esperar de las
bases y asentamientos terrestres, sin mencionar las instalaciones de
campana y las torres de perforacion petrolifera necesarias para
explotar sus riquezas minerales?
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“PUEDE DECIRSE QUE DESCUERIR LA POSTBLE \HLI2ACION DELHUESD DE BALIENA O DE (A GRASA DE BALLEN SEA £L DESCUBRIMENTO DE LA AVTENTICA UTHIDAR DE LA
BALLENAY CPUEDE DECIRSE QUE 1A MASACRE DE LOS ELEFANTES PARA OBTENER MARFIL SEA “CONDCER AL ELEFAMIE"™) PORQUE SE TRATA DE \MLIZACIONES
DEREECTAMENTE INSIGMIFICANTES Y SECUNARIAS. COMD 1 N RA2A MAS PODERDSA SE EMPERIARA EN MATARNDS PARA HACER CON HUESDS HUMANDS BOTONES ¥
FLANTAS...” Hemn Dusid Thoreas.

LaAntartida no es solo un hermoso desierto, merecedor por si mismo
de ser protegido. Durante los Gltimos cincuenta afios, ha sido un
{aboratorio internacional donde cientificos del mundo entero han
trabajado en colaboracion para descubrir los secretos del continente
y enfrentarse a los problemas de contaminacion de todo el planeta,
en especial el de la disminucién de la capa de ozono que esta
planteando una serie amenaza sobre el ecosistema marino de la
Antartida,

£l Artico

El Artico, inmensa extension de una belleza arrebatadora,
comprende montafias magnificas, Uanos, fiordos y glaciares de los
que se desprenden los espectaculares icebergs. Su fauna es
riquisima. Patria del oso polar y habitat de eleccion de animales
como la morsa, el caribu, el buey y el almizclero y varias familias de
focas, el Artico es también el refugio de los (iltimos representantes
de especies cuyo territorio se estd reduciendo de manera alarmante.
Et lobo, por ejemplo, era antiguamente una especie comin en todo
el hemisferio norte, y hasta los afios 20, la morsa siempre hacia alto
en lasislas dela costa escocesa.

Los primeros hombres con intereses comerciales en el Artico se -
dedicaron a cazar animales y aprovechar sus productos itiles; estos =%~
negociantes en pieles y grasas animales ejercieron un  impacto e » . 4
notablesobre el Artico. Turistas contemplando de cerca un fceberg, en el mar de Weddell.

"Queyosepa, nos encontramos en el corazon del mayor ecosistema  Nose sabe atin cudles serdn las repercusiones sobre el entorno; los
del Artico. ¥ si aqui pueden hacer prospecciones, ;donde no las paseos alrededor de los icebergs son inofensivos, pero el vertido de
haran? Si se realiza este proyecto, ya lodamismo llegar hasta el final  basuras y los molestias ala fauna podrian ser mas dafines,
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y construir una presa en ef Gran Cafdn, justificindola con los mismos
argumentos sobre las necesidades energéticas nacionales” Tim
Mahoney, Sierra Club, acerca de un proyecto de prospeccion
petrolifera en ta Reserva natural nacional del Artico.

La pesca practicada abusivamente a escala generalizada perturba
(afauna de todas las zonas costeras de Artico. Se dio el caso de que las
focas hambrientas destrozaran las redes de los pescadores juntoa las
costas septentrionales de Noruega, para comerse sus capturas.
Después 56.000 focas fueron atrapadas en las redes de pesca.

Las aguas del Artico no han resultado tan afectadas como otras por
la sobrepesca, gracias a su capa permanente de hielo. Pero los seres
vivos que se mueven alrededor de esa capa de hielo, aparentemente
muy lejos del mundo industrializado, estan amenazados por un
peligro mucho mas siniestro: los contaminantes transportados por las
corrientes y os vientos oceanicos,

Los animales que ocupan la clispide de la cadena atimenticia son los
que corren mas peligro. Los 0sos polares que se alimentan de focas
) han sufrido una acumulacion de bifenilos policlorurados (PCB) en su
El oleoducto de Transalaska serpentea por las laderas de las colinas  tejido adiposo. i contindia el proceso, alrededor det afio 2005 los 050
desd: ladbaf:lfidde Pruldhoe, f,’,' l:oco:;Z g%rtedde ﬁslg:kzm 'L‘;ggssi polares seran portadores de una tasa de PCB de 50 partes por milln,
P oyecto de ingeeri,concluda en 1977, s hizosobreelevada, UMite legalmente fijado para calificarun objetode "residuo torico”,

para evitar el calentamiento de! permafrost. Los pilares tienen un
sistema de enfriamiento por i se elevase la temperatura, Hasta el
presente, el oleoducto ha funcionado sin escapes, pero para
asequrarse de que siga siendo asi, debe existir vigilancia TESIS CON
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Terminal del oleoducto en el puerto de Valdez tados los dias recibe
un millény mediodebarriles de crudo, que se almacenan en tanques
hasta su carga en los petroleros. Como otras muchas instituciones
del Gran Norte, esta terminal se ha edificado sobre un litoral de
excepcional riqueza bioldgica. En sus aguas abundan los peces y
otros animales marinos y, para ellos, {a menor fuga de petrleoseria
fatal.

Una lechuza de las nieves
con sus crias, en su nido en
la tundra. Este pdjaro, que
vive en un entorno
desprovisto de drboles, es
uno de los pocos que anidan
ol raso. En verano, la
lechuza caza los lemmings y
otros mamiferos pequefios.
Como otros muchos
animales de la regin,
lechuzas de las nieves
habitan en las tierras
riberefias del acéano Artico.
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En Churchill, en la orilla occidental de la bahia de Hudson, en
Canadd, un oso polar rebusca en un montdn de basura. Inteligentes
y curiosos, a los osos polares les atrae mucho {a basura de la
civilizacion del siglo XX, y en su bisqueda de alimento pueden
resultar heridos y representar un peligro para los habitantes de la
zona,

Una lapona con un rebafio de ?
renos en el norte de Noruega.
La existencia nomada
tradicional de los lapones,
asociada a la de los renos
semidomesticados, estd
desapareciendo: poco a poco,
muchos lapones prefieren
dedicarse a la agricultura 0 @
la pesca,
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Et Fondo Nacional para la
Naturaleza Adena/WWF
apelaba a una motivacion
puramente egoista para
captar nuevos socios:

No somos ecologistas. Somos
egoistas.

Por puro egoismo, no
queremos que nuestros
jovenes hereden un planeta
viejo. Que la salud de
nuestros mares nos ahogue.
0 terminar los dnicos
"animales” del planeta.

Por nuestro propio bien,
hemos firmado en el mes de
julio un acuerdo con todos
los armadores y conserveros
esparioles para evitar la
matanza de delfines.

21

Desde 1991, hemos reducido
el comercio ilegal de anima-
les amenazados de extin-
cion, mediante la campafia
“Cites". Cada afo estamos
repoblando con especies
autdctonas nuestros bosques
deforestados. Y hemos
creado un programa de
educacion ambiental con
mas de 25.000 colegios
plblicos y privados. Todo
esto lo hemos hecho de
forma absolutamente
interesada. Aunque solo sea
porgue te conviene: Hazte
socio de ADENA. Por puro
egoismo.

Esto es un ejemplo de como
una organizacion apela a
una motivacion puramente
egoista para captar nuevos
socios.



Desde el final de {a Segunda Guerra Mundial, los seres humanos han
explotado los bosques tropicales de un modo que no es ni
remotamente sostenible. En muchos lugares, el cultivo intensivo de
madera para uso comercial estd pasando factura, La demanda
excesiva de carbon vegetal esta empobreciendo zona tras zona,
mientras los agricultores minifundistas se dedican al cultivo por el
método de tala y quema con una intensidad que deja pocomargen al
bosque para recuperarse. Por su parte , los rancheros latifundistas
talan zonas enteras de la selva destinadas a criar vacas para el
comercio de hamburguesas en Estados Unidos ydemas paises.

Todo esto esta provocando una extincion masiva de especies. Las
selvas tropicales son extraordinariamente ricas en plantas silvestres
y animales, En ellas viven al menos (a mitad y posiblemente tres
cuartas partes del total de especies que habitan (a Tierra, Edward O
Wilson, catedratico de la Universidad de Harvard; Massachusetts (EE
UU), quien, tras utilizar complejos modelos analiticos, concluyd que
con un indice de deforestacion del uno por ciento se eliminan
alrededor de 27.000 especies at afio, quiza 75 al dia entre plantas,
mamiferos, pajaros e insectos. En lugar de una franja verde en torno
al ecuador, la Tierra lucird un anillo desértico.

Los escépticos pueden responder: "Si perdimos 75 especies ayery el
sol salid a su hora esta mafiana, ;importa realmente?” Si, importa.
Aparte de la pérdida de muchos bienes materiales y beneficios
medioambientales, semejante masacre diaria representa la fase
inicial de la mayor extincion masiva de especies desde la
desaparicion de los dinosaurios hace 65 millones de artos.

Somos la Unica especie que ha tenido la capacidad de empujar a
otra a la extincion. Del mismo modo somos [ linica especie que ha
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tenido la capacidad de salvar animales y plantas que estaban al borde
de laextincion,

Los ciudadanos de los paises con selvas tropicales no seran los
Unicos que sufran las consecuencias de la desaparicion de los
bosques. Todos saldremos perdiendo. Una fuente Unica de reservas de
materias primas diversas para innovadoras formas de agricultura,
medicina e industria esta siendo rapidamente agotada.

Nuestras vidas, y las vidas de nuestros descendientes durante
muchas generaciones, quedaran por tanto empobrecidas. El clima de
todo et mundo sufrira cambios de una importancia desconocida desde
hace miles de aiios, que ocasionardn grandes convulsiones
econdmicasy politicas.

Es decir que todos los seres humanos perderan con la desaparicion
de las selvas. Lo cual es bastante justo, pensaran algunos
observadores, puesto que todas las personas participan en el
desgaste de los bosques tropicales. El uso excesivo e inapropiado de
las selvas por medio de la tala de arboles refleja la demanda de
maderas tropicales en todos los paises del mundo. E! apetito
consumista por maderas exdticas con sus lujosas aplicaciones en casi
todos los hogares de los ciudadanos de un mundo opulento se ha
multiplicado por veinte en los Gltimos treinta afios, hasta el punto de
que el consumo de los paises desarrollados casi igual al de los paises
endesarrollo,

Gran parte de esta tala excesiva es llevada a cabo por empresas
madereras gigantescas con base en Europa occidental.

La perspectiva misma de tratar de salvar los bosques suscita
multitud de problemas. Pero estos implican a su vez oportunidades.
Lostiemposde crisis, como dicen los chinos, Son tiempos de progreso,
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NADIE LO EXPLICD MEIOR QUE TAGDRE CON AQUEL AFORKMO “EL HACHA DEL LEXIADOR PIDID SU MANGD AL ARBOL, ¥ €L ARBOL SE 1A DIO”

tiempos en los que podemos ir mas alla de las formulas y practicas del
pasadoy probar nuevas y arriesgadas estrategias para el futuro.

Sera necesario que los propios paises con selvas tropicales
establezcan un conjunto de iniciativas, acompaiados por los paises
desarrollados.

Se necesitan una serie de medidas por parte de la comunidad de
naciones: un esfuerzo concentrado de indole y escala pocas veces
planteado, y mucho menos aplicado, por la colectividad de
ciudadanos de todo el mundo.

Por muy dificiles que sean estas medidas, no loseran tanto como tas
que tendremos que adoptar para compensar por el dafio ocasionado a
(a sociedadsi las selvas tropicates siguen desapareciendo.

Es verdad que ya hemos perdidola mitad de las selvas, y hagamos {0
que hagamos vamos a perder mucho mas -no podemos detener la
deforestacion de un dia para otro-.

Pera afortunadamente, mucha mas gente esta haciendo mucho mas
hoy para detener el problema que hace diez arios. Lomas importante
es que un buen numero de lideres politicos, en paises como Filipinas,
India, Madagascar o Costa Rica, estin anunciando que la
deforestacion es una crisis nacional, También en otros lugares, lejos
de los tropicos, esta legando el mensaje. En la reunion de 1998 de los
ocho paises mds industrializados del mundo, el comunicado final
sitaba problemas como la inflacion, el desempleo, el terrorismoy la
deforestacion tropical. El asunto cobra cada vez mas importancia en
las agendas politicas.

En cuanto a la biodiversidad de los bosques, Norman Myers
cientifico independiente de la Universidad de Oxford, ha trabajado
como asesor para la Casa Blanca, {a Organizacién de Naciones Unidas,
la Comision Europea, etc.
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Norman Myers, es una de las personalidades mas importantes del
medio ambiente mundial, pues alertd al mundo de la pérdida de
biodiversidad en los (lamados "hot spots”, puntos fuertes de la
Tierra, originando una estrategia de conservacin de 400 millones de
dolares. La mayor parte de los fondos proceden de miembros
influyentes de la comunidad internacional - como debe ser, puesto
que una parte esencial del patrimonio natural de la Tierra esta en
peligro en esos maravillosos bosques.

Los arboles son el futuro por su rentabilidad econdmica y por los
beneficios que proporcionan a la sociedad. La gente quiere
rentabilidad inmediata y los bosques son un valor a largo plazo.

Undrbol nose hace en un dia, loque pasa es que durante el proceso
de produccion, las acciones puede venderse a otros que quieran
entrarysiempre se gana dinero.

Los arboles son el mayor sumidero de CO2; actian como pulmon del
planeta, sirven para que se produzca la lluvia y eso hace que las
condiciones climatoldgicas sean buenas, lo que es bueno para la vida
y para ta salud... todos son beneficios.

En el mundo existen 357 reservas de la biosfera, que incluyen una
granvariedad de entornos naturales.

Desde regiones de alta montafia, hasta llanuras muy humanizadas,
pasando por costas, istas, bosques de interior, desiertos tropicales o
incluso la tundra de las regiones polares son ahora reservas
naturales,

Los frutos que nos ofrece el bosque son totalmente ecoldgicos. En
su cultivo natural no intervienen nj fertilizantes, ni plaguicidas. Los
habitantes del bosque, auténticos “ecologistas” de buen paladar,
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aprecian el valor de todo cuanto les ofrece esta despensa
completamente sana. Hay variedad para todos los gustos. El sustento
de muchos animales y un bocado muy apreciado parael hombre,

Y es que los bosques representan un limite frente al avance de la
desertificacion y mejoran la calidad del agua. Intervienen también
enel ciclo hidrico, regulando el proceso por el cual éstase filtra en el
subsueloy pasa a los cauces subterranegs.

Los bosques son nuestros origenes y para todos los sentidos. Los
seres humanos vemos de forma frontal y estereoscopica por que
nuestros 0jos evolucionaron en el interior de las densas arboledas.

Nuestra mano es la que, de una forma comparable a la de
cualquiera de las fuerzas geoldgicas, mas ha transformado la
realidad antecesora, sobre todoal bosque.

Somos pues seres de la naturaleza, pero en gran medida
constituidos por lo que la vida en a arboleda nos fue proporcionando
a lolargo de un gran periedo. En realidad, nuestra especie lleva muy
poco tiempo fuera de las selvas y hoy (a mayor parte de la diversidad
cultwral humana reside en el interior de los bosques. En
consecuencia, nada disparatado resulta afirmar que somos hijos
prodigos del bosque, pero que precisamente por proceder de la
arboleda nos queda la fascinacion por la misma. Se llega a
comprender que sean tan constantes los (lamamientosa lo largo de {a
historia at cuidadoy expansion en las arboledas.

Que sea tan frecuente tema de lamusica, la pintura, la literatura
y hasta de la escultura. Es més, arbol, en realidad significa tierra
fértil. Se trata por tanto de una clara aceptacion de que el bosque
nace de los pracesos de la fertilidad espontanea, a la que por cierto
sostiene e incrementa.
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Y ES QUE BOSQUE, CUBNDD LD BAUTIZARON LOS ANCESTROS INDOELROPEDS, QUERIR DECR L LUGAR DONDE §E ENCUENTRA CASH TODD & DONDE SE DEBE R POR LO NECESARID

Aunque el agradecimiento e el recurso mas escaso del planeta,
bueno seria recordar que buena parte de los predios que cultivamos,
es decir {a inmensa mayor parte de los suelos arables, fueron
construidos en buena medida por los drboles.

Los bosques son imprescindibles también para el
mantenimiento del ciclo hidrologico, del que son destacados
administradores. Nos proporcionan miles de recursos y principios
activos para la farmacia, laenergia y a alimentacion.

Las arboledas son determinantes para fijar metales pesados,
depurarel aire yaliviar ta contaminacidn acustica.

{Es licito manipular (a fauna para poder conservarla?. Los datos
cientificos sobre las especies en peligro sonimprescindibles a la hora
de decidir cuales son las medidas practicas necesarias para su
conservacion.

Son el punto de partida si se quiere lograr que se recuperen. Ya
hemos oido en los medios de comunicacion que a los animales les
produce mucho estrés el hecho de ser manipulados por el hombre,
creo que es mas importante [a conservacin de los respectivos
habitats que la acumulacion de nimeros, medidas y datos
cientificos.

Los bosques son piedra angular det equilibrio de la naturaleza. No
solo constituye el habitat de nuestra fauna, también son esenciales
para la supervivencia humana. Sin embargo, muchas de ellas, un 20%
seglin la Union Internacional para la Conservacion de la Naturaleza,
estan en algin peligro,

La UICN ha establecido 6 categorias segiinel gradode amenaza que
sufran: Lasextintas- aquellas que desapareceran, por que notienen
posibilidad de reproducirse de manera natural.
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En peligro de extincion: abocadas a desaparecer sino se las protege.

Las vulnerables y amenazadas, que son especies en claro
retroceso debido a un exceso de explotacion, 0 a la destruccion de su
habitat 0 a causas naturales, o bien aquellas especies que han sufrido
una reduccion grave de sus miembros, aunque sus poblaciones son
adn numerosas.

Otra categoria es la de las raras, cuyo nimero de ejemplares es
muy escaso, esta muy disperso sobre reas muy amplias o bien su
ambito geografico es muy restringidoy suhabitat limitado.

Por ultimo, en el grupo de las indeterminadas se incluyen
aquellas que se conocen bien por que han sido catalogadas
recientemente, y los estudios sobre ellas estan incompletas.

Cuantomas rico es un pais, mayor es supobreza floral.

iPor qué se extingue una especie? Son muchos de los agentes, pero
el principal es el factor humano.

La mayoria de (s plantas se sirven de los insectos para polinizarse,
lo cual es fundamental porque favorece la variedad genética y evita
el empobrecimiento de la especie. Pero el creciente abuso de los
insecticidas amenaza seriamente a los insectos polinizadores, una
muestra de ello lo hatlamos en el almendro, que no sélo se sirve de
estas criaturas para reproducirse, sino que ademas tiene limitada su
época de fertilidad a tan solo 15 dias; transcurridos éstos, sus flores
yanoson productivas.

Los vegetales introducidos son mas vulnerables a microbios y
parasitos.

La contaminacion es otro de los factores que dificulta la
germinacion de las semillas y la difusion del polen. Aunque et
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“CLUANDD EL HOMBRE BIANICO SE CONVENA DE QUE LA TIERRA N LE PERTENECE, SIND E5 EL QUIEN DERTENECE A LA TIERRA. CLANDIO S CREA UNA PARTE DE
LA NATURALE2A Y ND SE CREA S DUERID, ENTONCES PODRA PROGRESAR” Vet indio sattle

mondxido de carbono que expulsan los motores no sea el problema
determinante, siloson el dxidonitroso, el sulfato, el cidosutfirico,
etc, que se forman de las reacciones quimicas originadas en (a
atmosfera.

La fiebre urbanizadora, la construccion de embalses, la mineria a
cielo abierto, producen a si mismo movimientos de tierras perjudi-
ciales para la flora,

La tecnologia que maneja el hombre es capaz de convertir suelos de
secado en regadio, laderas completas de montaia en zonas de
cultivo, pero también puede modificar totalmente el habitat deuna
especie, y conducirla a la extincion.
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“EL ANIMAL ES UN REPRESENTRNTE DE LD INCONSCIENTE.. Y LO INCONSCIENTE, COMO MATRIZ DE LAt CONCIENCIR, TIENE. SIGNIFICACION MATERNA” Jumg

Que los animalesy el arte han estado unidos desde un principio s una
cuestion que nadie pone enduda.

Todo el arte paleolitico que conocemos se centra casi por completo
en los animales; o, para ser exactos se centra en la relacion entre el
serhumanoylos animales. Nohay pintura rupestre sin animales.

Y decir que los animales y el arte han formado una pareja indisoluble
a lo largo de tantos miles y miles de afos quiere decir, entre otras
cosas, que existe un nexo por lo menos hasta ahora ha resultado
inquebrantable entre los animales y los hombres.

Y que a falta de un mejor nombre hemos llamado “animados”, de
donde por supuesto, se deriva la palabra “animal”, con lo que nos ha
tocado compartir el desafiode la vida en este planeta.

Seres animados. Animales. Seres con alma. Otto Rank, insiste en que
la relacion y estrecha convivencia entre los seres humanos y los
animales fue fundamental para forjar en nosotros la concepcion del
"alma”,

Lo que es importante hacer notar, es que la relacion entre la vida y
la muerte; la metamorfosis que se opera at final de un ciclo humano
para dar nacimiento a un nuevo ciclo, el animal es el agente
intermediarioy, un verdadero vehiculo del alma.

Enefecto, haytradiciones en que el alma del difunto seasimilaa un
animal, que no representa un grave peligro para la vida humana como
el colibri entre los aztecas o lamosca entre los huicholes.

La historia de la pintura no es, 0 no seria, sino un vasto archivo de
imagenes de toda indole que confirman la estrecha e indispensable
relacion animica entre los seres humanos, que tanto se precian de
teneralma, y los animales.

Todos los sistemas mitoldgicos y cosmogdnicos tradicionales que
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conocemos se hallan atestados de animales. No hay tribu, por
primitiva que sea, o mitologia, por sofisticada que sea, que pueda
prescindirdeellos...hasta ahora.

Sia todoesto agregamos el totemismoyy el nagualismo que se basan
en laidentificacion del ser humanocon un animal en particular.

La representacion plastica de tos animales s tan antigua como el
artemismo, y ha ocupado un lugar central en el desarrollo de las mds
preciadas concepciones del ser humano,

Enunmundoqueya noveasualrededor por temor a comprobar
que el deterioro de (a vida en el planeta es peor de lo imaginado;
enunasociedad que ya nove los animales mas que en documentales
0 bolsas de plastico en el supermercado; en un tiempo donde los
nifios tienen que ir a un triste zooldgico o al circo para ver a los
animales como no son ni han sido nunca y que como compensacion
llenan sus recamaras con animalitos de peluche ode Walt Disney; en
un espacio donde los animales ya noencuentran cabida entre los
seres humanos mas que como mascotas desnaturalizadas... Los
pintores, los poetas, los artistas engeneral dan una vez mas la voz de
alarma,

Cada artista que no se olvida de los animates nos los recuerda:

No hay alma sin animales.
No hay vida humana sin animales.
No hay expresion del alma sin animales.
Para decirlo en pocas palabras,
No hay paraiso sin animales.
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"... HRSTR QUE SE EXTINGUE SU ALIENTD,SE SUMERGE EL HOMBRE EN LA MARPVILL. LAS ESPECIES SE MECEN AQUEN UIN BOSQUE ENCANTADD DE PIEDRA” Puckilald Mackeid:

La conservacion de comunidades de plantas y animales centrados en
un ecosistema, nos dice que si se separa alguna especie de un
determinado habitat, significa restarle eficacia, como sistema
circulante y conservador de vida.

Cada especie tiene su lugar y su funcidn; el ecosistema es tan
delicado que cualquier interferencia considerable impide su
regeneracion, Si los grandes arboles desaparecen, lo hacen también
los seres que viven ahi, y el propio suelo también desaparece.

El proceso de conservar [a vida animal tiene dos aspectos: el de
prevenir la extincion de las especies, y el de mantener los paisajes
silvestres,

Es indudable que si la totalidad del ambiente de un animal se
preserva intacto, el animal resultara preservado automaticamente.
La degeneracion de un habitat pone en peligro la supervivencia de sus
moradores.

Para protegerla de tales desastres internos, (a (nica esperanza
consiste en proporcionarle una extension geografica suficiente que
permita realizar sufuncion.

Para la mayoria de los seres salvajes de (a tierra, su futuro depende
de la conciencia de la humanidad, la salvacion de los paisajes
marginales, constituye uno de los problemas urgentes y mas dificites
de nuestros complicados tiempos presentes.

El objetivo de un album de criaturas como el que aqui se
presenta es demostrar Que cada especie tiene un lugar y una
funcion y que independientemente de sus caracteristicas fisicas,
todos tienen la misma importancia siendo capaces de mantener y
conservarel gran ecosistema que la humanidad esta destruyendo.
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40,000 especiesvegetales condenadas a desaparecer.

Algunas son vitales para el hombre y, sin embargo, nuestros hijos no las conocerdn. Hoy la vegetacién

mundial esta enalerta roja. Su regresion se extiende cormo la mala hierba.

Este planeta estd poblado de criaturas
singulares y extraordinarias sus
costumbres son tan variadas como su
tamafio y su temperamento, algunos
animales son mafiosos y pequedos...
otros se confunden con el follaje... otros
cavan sus madrigueras con gran rapidez;
0 bajo tierra deslizandose por el suelo,
enloaltode los drboles, dentrodel agua,
haciendo mil piruetas y con gran sentido
del humor, en todas partes estan. Pero
todos ellos tienen algo en comin y es el
(ugar donde viven, un planeta SINGULAR.
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Nuestras 12 especies representan los cuatro elementos basicos:
agua, tierra, aire, fuego; cada una es un hibrido de 3 0 4 especies
existentes, a excepcion de los seres del fuego que son seres
fantasticos a los cuales el hombre ha maltratado tanto que esta a
punto de aniquilarlos por sufalta de conocimiento.

Insectos, larvas y gusanitos, viven en grupos. Ayudan a la polinizacion,
transportan el polen cuando van de flor en flor y nace otra especie floral.
Itis: es el representante de estas especies.

De gran vision y vuelo muy rapido desempefian un papel muy importanteen
el equilibrio de (a naturaleza, El buitre es uno de ellos, es un ave que se
alimenta de animales muertos. llvik: es el representante de esta especie.

De costumbres acuaticas, esta ave tiene en sus patas una tela [lamada
membrana que une sus dedos entre si, es excelente nadadora y gran
viajera, busca su alimento en lagunas, aguas estancadas, pantanos,
riachuelos. Xuri: es surepresentante.

De pelaje lisado, con curiosa omamenta, de elegantes formas y veloz
carrera, Lo mismo viven en la selva, que en la llanura, ta montada y el
mismo desierto. Son animales timidos, graciosos y veloces. Uriu: es el
representante de estas especies.

De agudo olfato, mamifero carnivoro, cazan de noche cuando hay menos
animales grandes buscando comida. Idoki es el representante de esta
especie.

De grantamanio, audazy valiente, con fuertes garrasy pelaje espeso, viven

en selvas, bosques y planicies, Se alimenta de aves y mamiferos. Krey: es
surepresentante.
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El mar es el hogar de los animales mas inusuales del mundo. Se podria
pensar que este animalito s peligroso, pero estimidoy vive casi siempre
oculto, Cuando se asusta, cambia de color. letun: essurepresentante.

Algunos animales estan cubiertos de escamas, son de respiracion
pulmonar, de patas pequenas o aletas, pasan la mayor parte del tiempo
en el agua. Otros pueden ocultarse por completo en su caparazon.
Wiryk: essurepresentante.

Estos peces habitan en las aguas tibias y poco profundas de los arrecifes.
Cada uno de estos peces tiene una manera muy particular de
defenderse, algunos se inflan como globos, otros se esconden en su
concha... Clupni: esel representante de estas especies.

Mamifero nocturno tnico que puede volar. Algunascuevasson el hogar de
miles y hasta millones de estos seres. Son tan pequefios que caben en tu
mano, a mayoria comen insectos. Rodeados de una injustificada mala
fama, son de inestimable ayuda para la agricultura. Isort es su
representante.

Considerados por el hombre como los grandes primates, son sin duda,
nuestros parientes mas proximos de manera que juntos formamos La
Gran Familia. El reto es la supervivencia de estos seres grandiosos.
Rodyn: es surepresentante.

Los animales endémicos son aquellos cuya area de distribucion natural
se encuentra Unicamente en tierra o aguas de determinada region.
Surgen cuando se presentan cambios climaticos y modificaciones
naturales como ta llegada de un depredador. Urxy: es surepresentante.
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LINR MAND, UN EQUILIBRID, UNR MIADS, SENTIDCS QUE SE PERFECCIONRN DESCUBRIMIENTD DE LA FRCULIRD DE ACTUFR, DE CONSTRUR, DE TRANSFORHER; DESCLBRMIENTO DE LA RESPUESTA

El juguete se impuso como el tema privilegiado puesto que
constituye, en primer [ugar unode los primeros modos de relacion det
ser humano con los objetos y se presenta, ademds como el
microcosmos (reflejo y resumen) de nuestro universo. Corresponde
por otra parte, a un proyecto de civilizacion, a una "intencion”,
puesto que es fabricado por los adultos para que los nifos jueguen; asi
mas alla del simple objeto lldico "significa”, unapracticasocial y nos
informa sobre la organizacion ideoldgica, cultural, mental, de
nuestras sociedades.

No se trata de resolver un problema, de pronunciarse pro 0 en
contra del juguete, es solo recordar anteriores métodos, con el inico
propdsito de observar los objetos que hablan por si mismos.

Asi la técnica, impone un nuevo marco a lo imaginarioy el nifio no
considerara de la misma manera un pedazo de material improvisado;
quese preste tantoa contemplarlo comoa utilizarlo.

Un estudio acerca del juguete, nos advierte que la relacion conel
juego y con los juguetes en un medio familiar, ocupa un lugar
limitado. Por o que nose debe menospreciar la importancia del juego
en la que su disminucion ha generado un empobrecimiento de las
relaciones familiares y la creatividad.

También se dice que el juguete tiende a ensefiar al nifio a
adaptarsey noa asumir el mundo.

El juguete se presenta como una artificializacion det mundo
adulto ( el arco de plastico, el maletin médico y sumaterial ficticio
que no permite asistir ningn malestar) y no como una puesta al
alcancedelnifo, a traves de modelos reducidos.

Elespiritu del juego y lo imaginario ludico son frecuentemente
proyectados sobre el objeto.
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Si todos esos juguetes son concebidos en nombre de los adultos y de
sus impotencias, no en nombre del nifio y sus deseos. No hay fracaso
del juguete, simple y honorable instrumento de juego, cuando se
presta a una relacion intima con el nifio y se inscribe en una
diversidad,

Este juguete se convierte entonces en el resultado de una
proyeccion , lo imaginario objetivado en una técnica, un artificio
prodigioso para ser mirado, que maravilta a pequerios y grandes.

Varios tipos de juegos-juguetes actualmente en el mercado se
refieren a la ecologia y, mas ampliamente, al retorno a la proteccion
de lanaturaleza,

La concepcidn del espacio que desarrollan y la materia que
manipulan.

Los juegos-juguetes que se refieren actualmente a la ecologia son
de dos tipos:

1. los juegos y juguetes que se califican ellos mismos de
“ecoldgicos”, que se relacionan con la proteccion de la naturaleza y
que hacen de este elemento especificoun argumento de venta.

2. los juegos y juguetes "artesanales”, que no son siempre vendidos
en el mercado, pero que, en general se encuentran en tiendas
especializadas tradicionales.

Estosjuegos-juguetes utilizanmateriales "naturales”yretoman
amenudoa losmodelostradicionales.

Eladjetivo "ecologico” en los juegos y juguetes “Ecoldgico”,
el juguete no lo es, mas que por razones absolutamente
superficiales.
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El juguete representa el mundo natural: la referencia al paraiso
vegetal es a nivel del signo, pero el objeto mismono tiene nada de
vegetal, ni de natural, ni de ecoldgico.

integramente realizado en plasticomoldeado, tiene la existencia
efimera y los colores brillantes habituales en este tipo de objetos,
noprecisamente de caracter ecoldgico.

£t juguete verdaderamente natural, ecoldgico, no debera ser un
objeto-signo.

Un objeto puede ser ecoldgico tanto por su material como su
representacion. La verdadera conciencia del problema ecoldgico,
radica en el conocimiento real de un medio natural, de la existencia
del equilibrioque no se debe comprometer, el saber genuino sobre
el animal observado y sobre la naturaleza en general. Son elementos
queestan ausentes en muchos juegos.

Analizando la historia del juguete podemos decir que el juego
define, delimita un espaciocerrado.

El nifio que juega, por lo tanto, encierra asi un mundo, define un
espacio cerrado que noes neutro.

Todo objeto tiene un status, una funcion determinada con
respectoa los otros objetos,

La ecologia propone el modelo de un mundo obediente a una
|dgica de tipo biol6gico y no mecanico. Entre el modelo de juegoy la
concepcion ecologica del mundo, parece haber algunas similitudes,
a pesar de la aparente distancia. Tomando en cuenta la mayoria de
los juegos y juguetes actualmente propuestos a la venta, se
comprueba el uso universal de un material que por cierto no s raro
ennuestromundo: el material plastico.
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“EL ENSUEND DEL NIV, E5 N ENSUERID MTERIALISTA. EL NN £ UN MIERIALISTA NTO. SUS PRIMERDS SUERIOS SON LOS SUERIDS DE LAS SLSTANCIAS ORGENCAS, Carten Backelasd

A pesar de su nombre, e| material denominado pldstico es menos
sustancial, menos maleable y, dentro de nuestra definicion menos
“natural” que otros materiales.

El plastico carece de profundidad e intimidad fisica, de modo que
esunsoporte débil para la imaginacion material y, por el contrario,
es un excelente soporte de colores, y representaciones. E| material
plastico es fabricado en lugares especializados. Su fabricacion no
puede ser realizada ni por el nifio ni por su mediomas préximo.

Los juguetes de plastico son recibidos de una manera
absolutamente exterior, mientras que los juguetes de madera ode
carton pueden ser reparados. La piedra, el hueso, la madera, se
tallan y se trabajan, el hierro se moldea al fuego, la fibra se teje, la
telase corta y se cose, la arcilta y la pasta de carton se moldea y se
endurece. .. pero el plastico nohace mas que romperse, se quemasin
gracia (sin llama, y su humo es toxico).

La diferencia plastico-madera-cartdn se lee igualmente a nivel de
los colores. El material plastico carece de neutralidad y de matices.
Propone colores contrastados, inalterables.

Lo prueba el hecho de que donde hay juguetes de nifios que se
encuentran en la primera infancia predomina un ambiente de
coloridobrillante muy significativo,

Los colores solicitan violenta e inmediatamente la vista,
constituyen €l objeto idéntico a si mismo, sea cual fuere la
fluminacion. Muy rara vez oscuros 0 azulados (colores de la intimidad
y de la profundidad), estos juguetes utilizan sobre todo la gama
cromatica de los rojos, anaranjados y amarillos.

and
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LA DIFERENCIA FLADAMENTAL ENTRE LOS MITERIBLES NO ES UNR DIFERENCIR DE "REPRESENTACION", SINO UNR DIFERENCIA EN LA MNERR DE SER SOPORTE DE REPRESENTRCIONES”

El material es, muy importante, para el objeto. Desde el punto de
vista ecoldgicoo natural, nos parece importante dar odevolveral
nifio una posibilidad de manipulacion de activo real.

La imaginacion material y el trabajo de la materia se
encuentran en el origen del psiquismo del nifio (que esta constituido
porelmundode los objetos y la materiaque lorodeaal menosen
igual medida que por el mundo social) y todas las formaciones
futuras del espiritu, incluidas as mas abstractas, tienensu raiz en
esta imaginacién de la materia. Los juegos de armar, de encajar
figuras pequefias en otras similares pero cada vez més grandes, de
construccion, ponen especialmente al juego una posibilidad
creativa, pero esta es formal y no constituye un verdadero trabajo:
las formas no bastan para sugerir las riquezas temporales, esos
valores dinamicos de laimaginacion material.

El juguete ecoldgico apela al uso del cuerpo en general y de la
jmaginacion material, de la manipulacion y, con frecuencia del
tacto.

Es el status de los objetos el que estd integramente
comprometido en esta diferencia, que tiene su origen en los
materiales empleados.

Segiin Joseph Albers y su teoria del disefio, la metodologia que
debemos aplicar para (a fabricacion de un productoesla economia
del material que significa: hacer una utilizacion economica del
material con las menos pérdidas y recortes posibles.

Nunca debe sobrar en modo alguno algo desaprovechado, puesde
lo contrario no es exacto el calculo: ha entrado en juego la
La estructura de nuestra propuesta de juego es de cartdn gris  casualidad, esta no esta justificada y por ello no es responsable;

nimero _7', utili_zando tod'os los recgrtes' que "sobran” para la ademas estrivial, ya que surge de la costumbre.
elaboracion de fichas y tarjetas del mismo juego.
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La economia del material implica disciplina, y en opinion de
Albers, enla educacionestéticanose puede renunciara la "limpieza
ylaexactitudcomomaximosfactoresdeladisciplina”.

Lo que segln él, no se opone al objetivo de fomento de la
creatividad. La economia en el manejo del material lleva a la
acentuacion de la igereza, el principio de la economia del material
adquiere relevancia estética por

la activacion de los negativos (de los valores restantes
intermedios y negativos).... La igual consideracion y valoracion de los
positivos y los negativos no deja nada de “sobra”. Ya no distinguimos
entre sustentador y sustentado, ya no hacemos una separacion entre
servidor y servido, entre adornador y adornado cada elemento debe
tener al mismo tiempo efecto como ayudante y como ayudado, como
respaldador y respaldado. De este modo desaparecen la base y el
marco, y con ello el exceso de estructura y escasez de lo
sustentado.

Se ocupan al mismo tiempo, la practica tactil, optica e incluso
emocional al combinar y copiar, las composiciones y los ejercicios
de claro- oscuro en escalas y tonos para el estudio de la naturaleza.
Muy particulares son los principios de composicidn, la aplicacion de
formas rectangulares y circulares con una ritmica acentuada y
finalmente la coloracidn por medio de efectos de contraste de
oscilaciones simultaneas.

Con frecuencia aparecen juntos, movimientos de las formas
totalmente opuestos.

Todo lo vivo se manifiesta al hombre por medio del movimiento.
Todo lo vivo se revela en formas.
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"Asi toda forma es movimiento y todo movimiento se manifiesta en
forma”, loafirma Johannes ltten,

La realidad es concebida como identidad entre movimiento y
forma, a conexion de cuerpo, alma y espiritu, con [a acentuacion de
loemocional ante lointelectual.

Sentiry pensar, intuicién e intelecto, expresion y construccion son
pues, dos polos entre los que se mueve todala obra.

Las formas basicas son vitales en este aspecto: cuadrado,
trianguloy circulo tienen una importancia creativa de gran ayuda.

El cuadrado representa: tranquilidad, muerte, negro, oscuro,
rojo.

Eltriangulo representa: violencia, vida, blanco, claro, amarillo.

El circulo representa: armonia, infinito, tranquilo siempre azul.

El cuadrado destaca como tranquilidad; el triangulo como
viotento contraste de direccion, el circulo como movimiento.

El cuadrado es horizontal, vertical, refleja tranquilidad y no es
muy armonico.

Eltriangulo es diagonal, refleja intercesion y esinarménico.

El circulo es formal, reflejamovimiento y es armonico.

Kandinski estaba convencido de que cada forma, incluso cuandoes
completamente abstracta y semeja a una geométrica tiene su togue
interno y es un ser espiritual con cualidades que estan identificadas
con esa forma.

En cualquier caso, en cuantoal color: los colores calidos destacan
mas sus cualidades con formas agudas (por ejemplo el amarillo en un
triangulo). Los que se inclinan a la profundidad resaltan con formas
redondeadas (azul en circulo), (cuadradoen rojo).

En la accion reside la mayor parte de la vitalidad, que atribuimos a
larepresentacion grafica de un objeto.
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“LAS FORMAS SON EL ENVASE DEL MOVIMIENTO, Y LOS MOVIMIENTOS EL SER DE LA FORMA” Johanmes ftien

En este juegoactivo aln existe otro factor que aumenta la potencia
animica de estos elementos y que convierte su perspectiva en
accion; el determinado por la direccion que marca osefala.

La accion se siente, nose razona.

"Debemos, de entrada, distinguir los elementos bdsicos de otros
elementos, asaber: elementos sin los cuales una obra (...) No puede
ni siquiera llegar a la existencia”. Kandinshy

"El cuadrado era el fundamento de todas las formas, y el dibujo

deberia basarse en la division en partes de cuadrados y curvas”
Puldo”z

Itten, Klee y Kandinsky buscaron los origenes del “lenguaje visual”,
en geometrias basicas, colores purosy en la abstraccion.

La sintesis en el disefio grafico, de palabras e imagenes la hace un
punto de referencia importante para reabrir el intento del temprano
Movimiento Moderno de hacer discursiva la forma: para reabrirlaa la
dimension social y cultural del lenguaje visual.

La educacion artistica moderna, a menudo desalienta los
disefiadores graficos a entrar activamente en el proceso de
escritura: al contrario, suele ensefiarse a los estudiantes a actuar
como "resolvedores” de "problemas” predeterminados cuya funcion
se ha establecido de antemano.

El disefador grafico "escribe” documentos verbales/visuales
adaptandolos, dandoles tamario y estructura, y editando imagenes y
textos.
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Las estrategias visuales del disefio no son absolutos universales;
generan, explotan y reflejan convenciones culturales.

Un gréafico ordena datos en un espacio reticulado cuyos ejes
representan variables tales como el tiempo, ta temperatura o la
cantidad.

Elgrafico pertenece a la categoria de signos llamada indice, que
tiene una relacion causal con su referente. Por ejemplo, una
fotografia, unahuellade pie ounasombrasonindicesporqueresultan
delcontactofisicoconunobjeto.

El tridngulo, el cuadradoy el circulo con todo, esta serie conlleva
asociaciones culturales. Su parentesco con juguetes infantiles
jmplica la promesa de generacion, mientras que su geometria y
purezaespectralasocian laverdaddelaintuicionconladelaciencia.

"Descomponer la complejidad de la naturaleza en sus formas
constituyentes (...) para identificar y elementalizar la geometria
subyacente al mundo visual de tal modo que se hiciera asimilable
paraelnifio” Pestdoyt

"El empezar jugando, desarrolla el valor, lleva de modo natural auna
viainventivayalientala(...) facilidad del descubrimiento”
ol Al
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El cubo, el citindro, aesferay el cono, estos cuatrosolidos regutaresy
las secciones o formas geométricas que de ellos pueden lograrse, son
basicos para representar cualquier forma natural, estatica o en
movimiento, decia Paul Cézanne.

Estos ejercicios, consisten en dibujar la figura de un animal con la
ayuda de los volimenes simples.

Se trata de construir el esquema basico del animal mediante la
yuxtaposicion de cilindros, esferas y conos.

Valores son tonos. EL volumen de los cuerpos viene dado por el
modelado, es decir por [a escala de valores o tonos.

Cuando se dibuja un perro, un gato, un caballo o un ledn, no se
limita a dibujar lineasy perfiles, sino que desde los primeros trazos se
dibuja y construye con tonos, con grises y degradados que explican la
forma. Porque los cuerpos no estan hechos de contornos, sino de luces
ysombras.

Pero, los valores son tonos de intensidad variable, infinita, que van
desde un gris casi blanco a un negroabsoluto. Se trata de “copiarlos”
mirando el modelo, comparando unos tonos con otros.

Cualquiera que sea el tema, paisaje, figura o animales, hay que
contar con los efectos de luz y sombra, considerando la calidad y la
direccion de la luz més apropiada.

Existen dos calidades basicas: La calidad de luz cenital o difusa,
que procede de un cielo nublado o de una luz tamizada, que como
sabemos proporciona una luz suave sin apenas contraste cuando se
dibuja opinta al aire libre con el sol cubierto por (as nubes.

La calidad de luz directa, solar o eléctrica, que procede
directamente de (a luz del sol, siendo {a luz indicada para contrastary
realizar los efectos de luzy sombra.
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Waltes Foter

Podemos hablar de tres direcciones de luz basicas:

La direccion de luz frontal, en [a que el juego de luces y sombras
practicamente no existe. Esladireccionde luzmenos documentaly la
més colorista. Los valoristas son aquellos que pintan con luces y
sombras, los coloristas pintan con colores planos, sin sombras.

La direccion de luz lateral o frontal lateral. Es la luz documental
por excelencia, (a que gracias al juego de luces y sombras explica
mejor (a forma del modelo.

La direccion contraluz. Es especialmente indicada para expresar
amor, romanticismo, delicadeza, suavidad, ambiente calido, etc. Se
caracteriza por el halo de luz alrededor del animal, como
consecuencia de recibir la luz desde detras.

El volumen de tos cuerpos viene dado por el modelado, es decir, por
laescalade valores o tonos,

El contraste maximo viene dado por blanco y negro o gris oscuro y
negro. Naturalmente, este contraste maximo no siempre es
aplicable, pero es un medio para expresar fuerza, potencia... 0
delicadeza, suavidad, segln que el contraste sea mas o menos
acentuado.

Primero el medio y después la técnica, después la estructura, la
forma basica geométrica, imaginada mentalmente, que permita una
primera aproximacion a la forma del animal; y a continuacion el
calculo de dimensiones y proporciones para llegar a un esbozo o
apuntedefinitivo.
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“EL HOMERE €S CAZAROR POR PRINCIPIO ¥ LD PRIMERD QUE DIBWG O PINTS CONPROPIEDAD ES EL ANIMAL; EN LASPINTURAS RUPESTRES, DE ALTAMIRA A
LASCAUX...,LAS FIGURAS HUMANAS ERAN SIMPLES PALITROGUES, MIENTRAS QUE BISONTES, CIERVDS, TORDS..., SON DE UN REALISHD EXTRAORDINARID"  Ballestan

La idea comin del color se refiere a los colores crométicos, que
pueden describirse de tres modos: tono, valor e intensidad.

Se sabe hoy que el rojo, el amarilloy el azul pueden mezclarse para
obtener practicamente cualquier tono. Sin embargo las mezclas
debilitan fa intensidad, debido a la imprecision en la expresion del
tono, o las propiedades fisicas de los pigmentos, que proceden de
plantas, minerales, restos animales o compuestos quimicos.

Con independencia de esas limitaciones, el rojo, el amarillo y el
azul son los tres tonos primarios, y el naranja (mezcla de rojo y
amarillo), el verde (mezcla de amarilloy azul).

£s mas dificil empezar con un tono secundario para flegar a otro
tono secundario. Para pasar del plrpura al naranja a través del rojo,
por ejemplo, es necesario utilizar dos pigmentos rojos: un rojo frio,
por ejemplo, magenta o rosa, se mezcla con plrpura; y un rojo mas
calido comoel rojo bermellon, se mezcla con naranja.

La armonia de color queda descrita como combinaciones de color
afortunadas, que halagan la vista mediante la utilizacion de colores
analogos o la excitan mediante contrastes.

El plrpura es mezcla de azul y rojo, éste y los anteriores son los
colores secundarios. Estos constituyen los seis tonos basicos, que
pueden ordenarse en un circulo. Para realizar gradaciones de tono se
debe elegir un tono como punto de partida, y otro como punto
terminal, en el circulo de color. Para mantener una intensidad fuerte,
los dos tonos no deben mezclarse directamente: cada uno de ellos
debe mezclarse conuntono proximo que se acerque graduatmenteal
otro en el circulo de color. Por ejemplo, podemos pasar de un rojo
cadmio a un naranja cadmio con un amarillo oscuro cadmioy luegoun
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s amarillo palido cadmio. Si slo se usan pigmentos rojos y amarillo, las
mezclas debilitardn ligeramente a intensidad.

La analogia y el contraste son, pues, las dos vias para el logro de la
armonia de color.

El mejor modo de conseguir el contraste deintensidad
consiste en limitar los colores a un solo grado de valor permitiendo
que cada color muestre una intensidad sea fuerte o débil.

Las gradaciones de tono con cambios de intensidad tienen por
resultado contrastes de intensidad, pues algunos colores tienen una
intensidad debilitada después de mezclados.

Las gradaciones de valor son eficaces para ta creacion de ilusiones
espaciales,

Los valores bajos sobre un fondo muy oscuro se difuminan en la
distancia, pero los valores altos parecen moverse hacia adelantey los
valores claros se difuminan en el fondo. Un fondo oscuro resulta
eficaz.

En las gradaciones de intensidad pueden utilizarse uno o dos tonos
con leves cambios de valor. En las gradaciones de tono, una mayor
variedad de tonos permite una expresion més plena del color.

El nimero de pasos en la gradacion depende del disefio. Un mayor
niimero de pasos efecttian cambios lentos en el tono y producen un
disefio regular, Un menor nimero de pasos efectdan cambios
rapidos, que aceleran el ritmoy aumentan el contraste en la imagen
final.

En las gradaciones de tono, el amarillo, el tono de valor més claro,
esel més visible, especialmente sobre fondos oscuros.

Los planos tienden a imponer una reticua, confinando los
movimientos de las lineas y restringiendo el juego de un espacio
ilusorio mediante una limitacion de la profundidad.




Los tonos complementarios se encuentran en lados opuestos del
circulo de color. Producen el maximo contraste de tono,
especialmente cuando las diferencias de valor son minimas. Los
disefios que atraen la mirada se crean, pues, generalmente,
utitizando tonos complementarios.

La ilusion de profundidad no se logra mediante tas formas, sino mas
bien por el avance de colores calidos y el alejamiento de colores frios.

Los tonos analogos, por lo general, expresan una suave armonia, y
subrayan {as simititudes, antes que las diferencias, entre los tonos.
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AU HISMD ESDEID O EN UNA MISkA PUDHL,
EXSTE LA IMAGEN DE TODOS 105 OBJETDS COLOCADOS FRENTE A €,
ALL( DOKDE ELSOL VE EL ACVA, EL AGUA' VE DE IGUAL MANERA EL SDL, Y EN
CADVA UNA DE SUS PARTES PUEDE OFRECER AL OVD LA IMAGEN DEL S0L.
Ltomesds Da Vst

Cuantos menos sean los elementos que intervengan en el cuadro,
tanto mas facil sera la consecucion del efecto unitario. Cualquier
elemento de distraccion, o un detalle impropio, puede estropear fa
intencion del motivo.

La unidad de dibujo se consigue por (a armonizacion de la linea y de
laforma. En el tono, un cambio de valores puede establecer el efecto
unitario, cuando son variados los elementos de destaque.

En el color, la alteracion de un matiz o su extension determinan
andlogo perfecto.

Si tomamos como ejemplo un paisaje y conociendo que éste se
divide en tres dreas relativas: el primer término puede caracterizarse
por los tonos més contrastantes ylos colores masintensos.

En el sequndo estos seran mas atenuados, y finalmente los matices
mas bajos.

La unidad se manifiesta por un elemento principal y otros
subordinados y puede ser asegurada por lineas que conducen al
principal. Las cualidades de la unidad se controlan por un orden en el
que intervienen los factores de proporcion, ritmo, equilibrio,
balance, contraste, repeticiony radiacion.

La proporcidn, siendo (a correspondencia de una de sus partes con
el todo o entre cosas relacionadas entre si, es la que procura el
efectivoplacer visual, por [o que se habra de evitar, laigualdad de dos
medidas, como una gran diferencia entre ellas,

Las Leyes generales que circunscriben las condiciones de labelleza,
se demuestran en los siguientes incisos:

A) los trazados reguladores, supuestos por la construccion de un

sistema dependiente de una figura geométrica simple (triangulo,

cuadrado, pentagono, etc.)

TR |
FLLA 08 QRIGEN




Y en la que diversos puntos o lineas caracteristicas
corresponden a diversos elementos de (a obra.

B) la serie de Fibonacci de 1-2-3-5-8-13-21-34-55-

89,etc. Cada cifra es la suma de las dos anteriores y

esta en regla proporcional con la que la precede y la

siguiente.

Las grandes obras del Renacimiento fueron basadas
enel principiode Vitruvio "Para que un todo, dividido
en partes desiguales, parezca hermoso, es preciso
que exista entre la parte pequefa y la mayor, la
misma relacion entre [agrandey el todo”.

C) entre las diferentes proposiciones se considera

como la mas armonica y exacta la "Regla de oro”

que tiene su modulo en la proporcion "“F”
matematica o relacionde 1: 1,618, eslamedida del
cuadrado mas bellamente proporcionado.

En la proporcion lineal, toda forma es mas
interesante cuando su longitud esta en regla de oro
conelancho.

En el conjunto aun intervienen otros factores de
lineas, areas y masas; las mas importantes son, las
lineas que conducen directamente a los angulos del

marco, y las masas que conducen a los dngulos o que
estandentrode ellos.
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1S BOSQESROPICALES DEL M) S PRESEOAN ATE A RMANIOA COMD N CRAE PROBLEHA Y LIk EXCELEME OPORINAMA D SER FAMAAD DEPERRERA ADROHECHAR£5H UTHA 0 DESRIR COM LS L DAYPH.

La explotacidn de bosques esta provocando una extincion masiva de
especies. Las selvas tropicales son extraordinariamente ricas en
plantas silvestres y animales. En ellas viven al menos [a mitad y 3
posiblemente tres cuartas partes del total de especies que habita la
Tierra.

Una fuente Unica de reservas de materias primas diversas para
innovadoras formas de agricultura, medicina e industria esta siendo
rapidamente agotada.

Un gran ejemplo es, la amenaza de la supervivencia de los grandes
primates, que procediendo del continente africano; han sido
exportados a todo et mundo.

Son utilizados para diferentes tareas. Tanto para la
experimentacion en laboratorios como para la realizacion de pruebas
espaciales, espectaculos circenses, zoologicos, sonalgunas de las vias
de extincion que ha sufrido este animalito.

Otro problemas es, el descubrimiento de algunos cientificos en (a
z0na Artica de osos hermafroditas; esta malformacion se debe a la
contaminacion provocada por sustancias quimicas que proceden de
algunos rios rusos. Dichas sustancias mejoran el material eléctrico, %
pero son potencialmente dafiinos para el ser humano, causantes de *~
cancer y otras enfermedades. Afortunadamente ha sido prohibida su
venta a nivel mundial.

La principal preocupacion de los cientificos, ademas de los
cambios bioldgicos en los animales, es la disminucion de la zona
helada debido al cambio climatico que provoca la pérdida de ¢
territorio de estos colosos, empujandolos hasta zonas habitadas por §
el hombre,

De los cerca de 1000 ejemplares de buitre leonado que vivian en
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PARA QUE LA GENTE AME, RESPETE Y PROTEJA EL BOSQUE, DEBE CONOCERLD

Chipre hace 40 afios, hoy apenas sobreviven unos 30 en los riscos més
inaccesibles. La proteccion militar es la Unica razon por la que la
especie no se ha extinguido todavia.

La subespecie de leopardo, se encuentra en serio peligro de
extincion, debido a la presion de la caza furtiva y la pérdida de sus
habitats naturales, al igual que sucedio con el tigre del Caspio que
desaparecid de Iranen 1959.

Perseguidas por su preciada piel, desde la Baja California hasta
Alaska, las nutrias marinas fueron practicamente extinguidas en el
siglo XIX, en 1938 fueron descubiertos unos 300 ejemplares; por lo que
se ha incluido como especie amenazada en el Acta Federal de las
Especies en Peligro; pero hoy, la contaminacion y las enfermedades
oscurecen sufuturo.

Seglin la organizacion internacional de conservacion Traffic, el
comercio de peces vivos con destino a la alimentacion esta
amenazando seriamente la supervivencia de especies piscicolas de
arrecifes del sureste asiatico.

Como cada aro, millones de gansos nivales se dan cita en la tundra
canadiense para perpetuar su especie. Ahora, con el fin de proteger
ese fragil ecosistema el gobierno de Canada ha autorizado (a caza de
gansos hasta el 2003.

Elnimero de kiwis manchados de la ista Norte ha reducido mds del
50 %, debido a que los europeos han creado enormes extensiones de
terreno aptas para la agricultura y la ganaderia, e introduciendo
especies exoticas, como gatos y armiitos, que han traido en jaque al
tranquilo y confiado kiwi.

Los gecdnidos, como las salamandras y lagartijas, se adhieren de
forma sorprendente con sus patas a las paredes y techos mas lisos, una
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facultad que les ha convertido Gltimamente en objeto de estudio,
dandoporresultado un potentepegamentonanomolecularseco.

Esta ave de 2.8 metros de envergadura alar, capaz de localizar en
vuelo a una rana desde una altura de unos 200 metros, mostréyasu
decliveenel censorealizadoen 1993, Pese atratarsede una especie
protegida, lacigiiedia negra nosdloseenfrentaa la cazailegal, sinoa
lapérdidadesuhabitatyalasmolestiasensuszonasdenidificacion.

Hace poco, murié a inica hembra de bucardo que quedaba. Era el
ultimo individuo de una especie de cabra montés endémica de la
peninsula Ibérica, Otra mas que pasa a formar parte de esa larga y
triste lista de animales que el hombre, por desgracia, ha conseguido
eliminar.

Haygquienespiensanquelaclonacionhubierasalvadoaestaespecie
enpeligrodeextincion.

La proteccion legal no impide que cada aiio, durante el periodo de
cazamenor, el buho real sea una de las especies mas castigadas,
debido a alguna bala perdida.

Diversas criaturas de los bosques tropicales de Borneo han
desarrollado formas de transporte que desafian la gravedad.

En plena boveda forestal, serpientes, lagartijas y ardillas, entre
otros, sehantransformadoen planeadores asombrosos que surcanlos
aireshacia lasobrevivencia.

iPor qué la poblacion de fobos marinos que vive en aguas de Alaska,
se ha reducido de 260 mil ejemplares a escasos 45 mil? Tal vez por
que el componente basico de su dieta es el gado, pez que se usa para
producir carne en imitacion de cangrejo, cuya poblacion ha
disminuido, por la pesca excesiva.
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“PARA MI LOS ANIMALES, POR MUY GRANDES QUE SEAN, NO TIENEN POR QUE MOSTRAR HOSTILIDAD” Faams Lmdamg
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Saber que hermosos y enigmaticos seres recorren tantos kilometros
entre Canada, México y Cuba es asombroso, como lo hacen las
mariposas monarca, pero enterarse del peligro que corren por la
deforestacion, la explotacion demografica y la construccion de sitios
turisticos es lamentable,

Escasamente estudiados y rodeados de una injustificada mala fama,
los murciélagos desempefian un papel fundamental en la cadena
troficay son de inestimable ayuda para la agricultura.

Las cuevas y refugios subterrdneos son fundamentales para su
supervivencia. Ninguna leyenda de vampiros es aplicable a nuestros
murciélagos, que son insectivoros.

Los pesticidas agricolas constituyen su mayor amenaza. La madre
naturaleza ha dotado a estas criaturas (ratas, ratones, ardillas,
lirones, hamsters, topillos, jabalies etc.) el don de la procreacion a
granescala.

Es, ni mas ni menos una necesidad bioldgica para estas especies, con
tanto derecho como sus enemigos a permanecer sobre la faz de la
Tierra.

La recuperacion de la tortuga mora avanza como ella misma:
lentamente. Este quelonio amenazado, cuyas escasas poblaciones han
sido llevadas a estaciones zoologicas.

El elefante asidtico, esuna de lasespecies clave en Tailandia, una
figura esencial en la historia del pais. Estos animales han jugado un
papelimportanteen la vida de la gente.

Sin embargo, en la actualidad, se estima que hay unos 2,000
elefantes en [a naturaleza, mientras otros 3,000 permanecen en
cautividad.
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Las principales amenazas para esta especie son la pérdida y
fragmentacion de su habitat, y la caza furtiva, ya que, al igual que el
elefante africano, y el asidtico se ve también afectado por el
comercioilegal de marfil,

Sin embargo, el tigre, es una de las especies en mayor peligro de
extincion del planeta, calculandose su poblacion total en menos de
5,000 ejemplares.

El declive de este felino se debe, sobre todo, a (a desaparicion de
sushabitats, asi comoa la caza furtivay venta de diferentes partes
de su cuerpo en lamedicina tradicional china.

Por sus cualidades biologicas, el aguila se halla en la cumbre de la
piramide de las cadenas alimenticias; es decir, no es una presa
asequible para otros depredadores, salvo del hombre, que asi como la
admira y ha hecho de ella simbolo y emblema de cualidades, tanto
naturales como sagradas, a ha perseguido, matandola por diversos
mediosy arrasando su habitat.

Ya no vemos a las hermosas aguilas posadas sobre los grandes
arboles porque éstos ya no existen.

El oso gris fue extinto por un cazador en la década de los cincuenta
en la Sierrade Chihuahua.

A escala mundial, México ocupa el tercer lugar en nimero de
especies endémicas, después de Australia e Indonesia, a pesar de
que no haya un nimero considerable de especies, ya que el mayor
porcentaje se concentra en murciélagos y marsupiales.

Los animales endémicos son aquellos cuya area de distribucion
natural se encuentra Gnicamente en tierra o aguas de determinada
region.

"Surgen cuando se presentan cambios climaticos y modificaciones
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naturales - como la llegada de un depredador-, pues luchan por
sobrevivir y al adaptarse al nuevo ambiente sufren mutaciones
fisiologicas, celulares y bioldgicas, lo que genera una nueva especie
endémica”.

Por desgracia muchos de estos animales estan amenazados o en
peligro de extincion, a pesar de que algunos de ellos han sido

g Clasificados comoespeciesraras porestar limitadas a ciertas areas.

Habiendo especies como: las ardillas, la terrestre y la arboricola; el
conejo; los murciélagos; la musaraiia; ratas, canguro, de campo,
arrocera, cafiera, etc.; la tuza; la vaquita de mar; el zorrillo, &
teporingo; el venado Temazate rojo, el tepezcuintle y otros mas,

Cada una de las especies que se reparten por todo el mundo esta
especializada en atraer una presa en concreta. En funcion de esta
variable, tanto el sefiuelo como (a forma de usarlo es distinta.

Las aguas de altamar no ofrecen a sus habitantes ningln refugio o
escondite comparable a los bosques o matorrales de (a tierra firme.

Alomés, algin objeto flotante, un fragmento de algas marinas ode
sargazo, para scbrevivir en un mundo de intensa rapacidad, cada
especie ha tenido que forjarse sus propias armas defensivas.

Unos comoel atun y el tiburdn, han desarrollado elementos propios
de la fuerzabruta: dientesafilados, reflejosinstantaneos, velocidady
resistencia, Otros, de movimientos lentos y torpes, se han revestido
de caparazones o corazas, como la ostray la almeja. Aparte de este
armamento conocido, los seresmarinos se han creado otras defensas.

El calamar, el pulpoy algunos camarones ciegan a sus enemigos
conunanube detinta.

T |
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Las células urticantes de la medusa y de la anémona contienen
pinchos huecos que descargan unveneno paralizador,

La pastinaca tiene en su cola espinas venenosas; otras rayas y
algunas anguilas poseen drganos electrizantes, capaces de provocar
una fuerte sacudida; y las esponjas disponen de unas espinillas que se
clavan en el enemigo.

Lomas extraordinario s la tactica de distraccion de que se valen los
cohombros de mar, los cuales, en trances peligrosos, se destripan y,
dejando atras las visceras para entretener al enemigo, escapan y
luego desarrollan nuevas entraias.

Muchos de los seres que viven en la arena o entre las sebas y algas de
las aguas litorales logran sobrevivir imitando las formas y los colores
del medioambiente.

En ninguna otra parte de la Naturaleza ha alcanzado el mimetismo
un grado de perfeccion tan grande como en estos animates, que de
otraforma estarian totalmente indefensos.

263

263



SIMBOLO VISUAL

S

Escenas de Nuestro M




Se trata de expresar una idea visualmente para hacerla mas
memorable y duradera, Hay muy buenos motivos para decidirse por
este camino.
- El ser humano recuerda mas y mejor lo que le entra por el nervio
opticoque loque le entra por el nervioauditivo.

- Esta comprabado, también, que se recuerda més lo concreto que
o abstracto, lo que significa o representa algo que lo que no
significa o representa nada.

Muchas empresas optaron hace décadas por simbolos visuales, casi
siempre un animal, para representar su marca: el jabon Lagarto, el
anis del Mono, la lejia Conejo, los cigarrillos Camel, el whisky Caballo
Blanco, etc...

Habra distintos tipos de camino creativo "simbolo visual”, segun si
estan relacionados o no con la marca, y segln resalten o no alguna
caracteristica del producto.

La marca es un fendmeno social y economico cuyo desarrollo mas
espectacufar acontece a lo largo del sigto XX. Tanta es su importancia
que se puede establecer una correlacion entre el nivel de
crecimiento de unpaisy la relevancia de sus grandes marcas,

La marca es ante todo un simbolo. Su condicion de simbolo se debe
a que actua como un signo-estimulo de sustitucidn, es decir que su
funcion es esencialmente dialectica.

Lo dialéctico de su funcion reside en que:

- representa: hace presente algo, en la percepcion, y en la
memoria.
- Sustituye: esta en reemplazo de ese algo, lomantiene oculto.
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Entonces la marca opera como nexo artificial entre lo que manifiesta
y lo que pretende significar, entre aquello que hace presente pero
oculta.

Lamarca esta compuesta por:

- referente: puede ser fisico o conceptual, El referente fisico es

un producto y sus diferentes presentaciones; el referente
conceptual puede ser un servicio, institucion, idea, etc.
Soporte: es el nombre y el grafismo con el que generalmente
se lerepresenta.
Asociaciones: la marca es disparadora de ideas y relaciones.
Queda definido que la marca no es s6lo un logotipo, etiqueta o
nombre, sino a configuracion que forman un referente un
soportey lasasociaciones.

La marca contribuye a que el producto se marque de determinada
manera en la mente del consumidor.

Con la marca se pretende simplificar lo complejo y singularizar lo
cotidiano.

La marca es uno de los mensajes que mas constante y rapidamente
secarga deatributos,

Nestlé Alimentos- chocolates- suiza- confianza, etc.

Estas asociaciones se constituyen en un estereotipo que es distintivo
de esa marca y no de otra. Como vemos la marca establece una
diferencia, entre aquello que esta marcado y aquello que no lo esta
pero ademas establece diferencias entre los mismos productos
marcados.

266

Todo nombre de marca deberia poseer las siguientes

caracteristicas:

brevedad
eufonia (sonido agradable)

facilidad de ser pronunciado
recordacion
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La empresa: "Organizacion por la Diversidad Natural para su
Mantenimiento”, da la tarea de desarrollar un diseio de
informacion didactica, con identidad persuasiva (un juego de
mesa).

Marca productora: ODNUM

Nombre del producto: Especies Singulares
Promesabasica: Polijuego

Promesa de venta: Tablero ecolégico

Se pretende que el simbolo:

1. Seadescriptivoy represente la empresa que le dio origen.

2. Haga referencia al tema en el cual fue basada la mecanica del
juego.

3. Tenga relacion con el concepto que le dionombre al juego.

La informacion documental recibida de esta corporacion, fue la
base para determinar las soluciones para el diseiio: “Los bosques
del mundo se presentan ante la humanidad como un grave
problemay una excelente oportunidad. Del ser humano dependerd
aprovechar esta Gltima o destruir con ellos el planeta”. "Los
animales estdn mds proximos a nosotros de lo que pensamos,
Nosotros también venimos de la naturaleza”. "Siento que recibo
mucho de la naturaleza y que tengo que dar algo a cambio”, “Lo
mejor de todo es que puedes utilizar una cdmaray crear una magia
visual que afecta a los seres humanos”. Son frases de Frans Lanting
y Norman Myers, que aportaron valiosisima informacin para la
realizacion de este proyecto.
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Lamirada de Frans Lanting ha llegadoa practicamentea
todos los rincones de la Tierra. Su objetivo: mostrar al
mundo las bellezas naturales del planeta, Su arma: la
fotografia. Y un ojo privilegiado que sabe captar lo que
nuestro publico objetivo vera cuando sea consumidor de
este producto,

Norman Myers es cientifico mas importante de! medio
ambiente mundial, pues alertd al mundode a pérdidade
biodiversidad en las selvas tropicates de la tierra.

Se plantean propuestas para la imagen de la marca, se
decide que para el logosimbolo se represente un ave
estilizada, sin definir alguna especie en especifico; el sol
es un elemento comiin pero necesario para completar la
relacion; la letra A" , con soportes a los lados y abajo
det mismo caracter, significando “alternativa”, una
opcion para entender la importancia de la vida natural. Y
las siglas de la organizacion "Odnum”, utilizando los
caracteres alto et primero y bajos los demas, porque
adems es {a palabra mundoal revés, mundo natural.

Se utilizaron 3 colores: azul para el ave, color profundo
que remite a la vida espiritual, es tranquilo, sin
violencia; el naranja (sol), expresa radiacion y
comunicacion, posee un caracter receptivo y genefoso;
metal (caracterA), cuerposdtido, inalterable, condyctor
del calor, agrega la idea de longevidad y permanencia;
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La tipografia seleccionada para la marca productora es  El logotipo que hace referencia al nombre del productoy simboliza el
de lafamiliaFUTURAque semuestraacontinuacion.  reinoanimal.
Para determinar la solucion para el disefio se indaga en una de las
culturas antiguas de este pais, buscando un simbolo representante.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Los mayas crearon una civilizacion que a través de los siglos
" expenmento una serie de cambios. Formaron grupos diferenciados por
abcdefghuklmnopqrsfuvwxyz su posicion econdmica, por su trabajo o actividad principal, por su
pertenencia a determmadas familias dentro de (a estructura religiosa
PR I y politica. Edificaron maravillosas obras arquitecténicas; elaboraron
A P N TR excelentes piezas de joyeria, escultura y alfareria. Por otra parte,
ST RIS R I I realizaron observaciones astrondmicas de las que dejaron constanciae

inventaron y disefiaron un sistema calendarico e gran precision.

Y Cimentaron el avance en dos aspectos fundamentales: un profundo
\,‘1:;" B TY7 ;\ ,\ conocimiento del medio ambiente y una notable calidad de las

‘ﬁ {:/ = , i «"A K ! actividades humanas.
| A/& Al t_. , rq }\‘g ;; La célula basica de la sociedad maya fue la familia. La vida

cotidiana también tenia innumerables vinculos con lo sagrado. Los
Esta tipografia tiene que ser legible, sencilla y facil de ~ rumbos, los .co!ores, las pl_antas,'los animgle§,_los nﬂmeros’e‘ inclusoel
entender. L usuario debe recordarla, identificarla y dia de nacimiento propio tenian un significado especifico y una
reconocerla si la ve en otro producto de la misma asociacion determinada con las deidades.
intencion. A estos caracteres solidos se le anadieron 4 lElcoatl,pequgnor?amlffroc?ueatune)l(:steen laTonamayatyeiur:ja

: e las especies mas relevantes deesta cultura, es el representante de
volumen, esun soporte para toda a magen. estas 12 especiessingularesqueformanlafamiliaGdnum.

El nombre del producto: Especies Singulares deriva del conjunto
de especies en peligro de extincion fusionadas en 12 personajes unicos
- que representan los principales géneros de esta gran reino animal:
insectos, aves, mamiferos, peces, reptiles; que a su vez se dividen en:
insectos polinizadores, aves rapaces, aves palmipedas; mamiferos
herbivoros, mamiferos camivoros, mamiferos roedores; peces,
moluscos, anfibios, ...
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El juego es el comportamiento individual o de grupo que,
segin las concepciones de la cultura en la que tiene lugar
este comportamiento, esta en contradiccion con un
comportamiento formal con el que se compara.

En los animales se puede observar también un
comportamiento de juego. También con ellos va orientado
este comportamiento a {a solucidn de los conflictos y a la
conservacion de la especie, y es como el punto de partida
para la adaptacion a unas condiciones nuevas del medio
ambiente.

La tipografia utilizada para el nombre del producto se
lama COMPASS que a diferencia de la tipografia de la

marca esta tiene bases, las espinas de los caracteres son
mas gruesos que las barras de los mismos.

H-barra N—espina F\brazo P\fuste H/bases
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CARACTERISTICAS PARTICULARES

Nombre del cliente: Organizacion por a Diversidad Natural Unidos para su Mantenimiento (ODNUM de México, S.A., de‘C.V.)

Direccion: Blvd. M. Avila Camacho 1000-13o. Piso. Naucalpan Edo. De México. .

Teléfono: 557-13-13. Fax: 557-13-13. Correo electronico: www.odnum.mx
Producto: Especiés Singulares ' Clase de producto: juego de mesa
Peso: 900 gramos ~ Dimensiones: 47. 00 x 47.00 cm Materiales: carton gris sélido de nimero 7

Tipo de envase: envase plegadizo de exposicion: este envase de solapas rectas se cierra con una tapa que, al abrirla, nos
" descubre un espacio menor. Troquelada de una sola hoja, esta bandeja se presenta como un compartimento especifico para
" el producto. Las solapas internas de la estructura anaden rigidez y ayudan a proteger el contenido. Este disefio solo requiere
- que esté impresa una cara del cartdn,

Requisitos especiales de cierre: caja plegada con lengiieta entrante y cierre de ranura, con cierre de pestafia en el panel frontal

Equipo de disefio en la empresa:  Material para la realizacion def producto y del envase.

Equipo del cliente: Fotografia y textos NGm de contacto: 917 670 797

Nombre: Frans Laniing y Norman Myers  Puesto: Maestro de la fotografia de la Naturaleza yCIentlflco mas
importante del medio ambiente mundial

Mercado - Sexo Grupo social Provincia edades
infantil ambos clase media D.F ~ 6-12 afios
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Programa que se seguira: Informacion y Documentacion {recopilacion de datos, textos y fotografias); Asimilacién de los
datos ( comprension y sintetizacion de ideas a partir de lo existente); dea creativa ( desarrollo mental de las posibles
soluciones); Verificacion y desarrollo (poner en practica y a prueba la funcionalidad de la idea creativa; Formalizacion
{ resuelto el problema se hace un dummy o prototipo original para saber si a solucion dada al producto es aceptada por el
emisor 0 empresa, antes de difundirlo al receptor.

Investigacion: tema adecuado para el piblico objetivo, interesante y atractivo para jugar, posibilidades de desarrolto
grafico, promover valores positivos

Preliminar: cumplir con la parte estética y la parte funcional, resolver las necesidades de la empresa, componentes del
producto: envase, instructivo, tablero, fichas, tarjetas y el resto de los accesorios.

Boceto final: el destinatario o receptor que es el usuario del producto, comprende la tercera infancia de los 7 a los 12
afios, en este periodo existe la aficion por los videojuegos, y los juegos de mesa se han estado relegando, se propone
quitar tiempo al televisor para dar paso al juego de estrategia, tratando de eliminar la individualizacion y fomentar la
lectura que es la que, aparte de la experiencia nos da conocimiento.

Fecha en que finaliza ta produccion del envase: 30 abril del 2002
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Los seres que integran este tbum han sido organizados, ya sea de
acuerdo con su habitat o su temperamento, segin los cuatro
elementos que tradicionalmente se consideran en la naturaleza:
tierra, agua, vientoy fuego.

El orden en que se presentan estos elementos obedece a su
complejidad.

Las criaturas de (a tierra seran entonces las més elementales y a
ellas seguiran las del agua y las del aire, para concluir con las que son
maselaboradas y volatiles, las del fuego.

Esto es con la intencion de facilitar el acceso a este album de
Criaturas, a través de los seres que por ser los mas mundanos, se
identificaran mas con el propio usuario.

A pesar de que cada cultura atribuye caracteristicas y jerarquias
distintas a los elementos, hay ciertos rasgos que son comunes en su
descripcion esencial.

Juan Eduardo Cirlot afirma: "mientras el hombre es un ser equivoco
(enmascarado) el animal es univoco, posee cualidades positivas o
negativas constantes, que permiten adjudicarlo a un modo esenciat
de manifestacion cosmica”. Asf clasificar a una criatura en uno u otro
elemento no es arbitrario ni gratuito ain cuando no coincida
plenamente con la clasificacion usual.

En este caso la correspondencia entre cada bestia y su elemento se
ha establecido en atencion, mas que a sus caracteristicas fisicas, a su
naturaleza tantofisica como espiritual.

En cuanto a los criterios con respecto a los elementos podemos
mencionar que para Gaston Bachelard: “la alegria terrestre es
riquezay pesadez; la acuatica, es blandura y reposo; la ignea es deseo
yamor; la aérea es libertad y movimiento”.
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Para Jung dos de (os elementos son pasivos: tierray agua, y los otros,
fuegoyaire activos.

Los seres incluidos en "(a tierra” tienen sus patas en ella, y aunque
no cuenten con una inteligencia viva y locuaz, su desempeio es
cerebral, matematicoy calculador,

La tierra es fertilidad, el barro de que fue hecho el hombre, el
principio y el gran fin de la vida material. La tierra es el cuerpoy
también sumiseria,

Lasbestias de "el agua” son lamelancolia.

Toda manifestacion dela vida tiene en su interior agua. Simbolizala
purificaciony tas fuerzas de ta resurreccion. Es el elemento que fluye
entre laviday lamuerte.

Las de "el aire” son de caracter ligero. Para Nigtzsche " el aire es
una especie de materia adelgazada, como la materia misma de
nuestra libertad" y es "frioy agresivo”,

Cuando Jung se refiere al "el fuego” concluye que orientado hacia
la tierra o hacia el aire, es un elemento erdtico. Segiin Cirlot "Marius
Schneider distingue entre dos formas de fuego, el fuego del eje
fuego-tierra (erotico, calor solar, energia fisica) del eje fuego aire
{mistico, sublimador, energia espiritual). Los alquimistas pensaban
que el fuego era el elemento que actuaba en el centrode toda cosa,

La intencion de hacer un bestiario es ingenua. En el fin de este siglo
en que la ciencia y la tecnologia, junto con sus virtudes y
monstruosidades ha avanzado metedrica, se han multiplicado los
seres fantasticos.

Este breve recuento o album de criaturas da pie para que el autor
de cuenta de los seres que pueblan su entorno.

ESPECIES SINCULARES

INDICE

Tablero 1 (4 caras) ‘

1. Presentacion: Aventura Odnum,

1. Rompecabezas: de los personajes de Especies Singulares: Juego ‘
"Armare”

3. Especiesen peligro de desaparicion: Juego "Parasaver":
4. Aprendiendo acercade los animales: Juego "Con-cimientos”

3. Variedad de paisajes de Mexico y localizacion de distintas
especies: Juego " Paraiso”

6. Mapa de los mamiferos endémicos de México: Juego "Selektos”

7. Identificacion de especies relacionando caracteristicas y figura;
Juego "Seiores de fapradera”

8. Especies que luchan por sobrevivir: Juego" Repez”

Tablero 2.

1. Campo de sobrevivencia: Juego "Ketesalbo”
Con 24 fichas, 12 claras y 12 oscuras que el usuario manipulara,

tratando de preservar todas sus especies, sobreviviendo a pesar de
los obstaculos.

2. Observacion del medio en el que habitan nuestras especies: Juego
"Reproduciendo” con 24 fichas, se colocan al reverso y se buscan
pares por turnos.

Tablero Ecologico
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PRESENTACION

ESPLECIES SINCULARES

La conservacion de comunidades de plantas y animales
ubicados en unespacio, nos dice que si se separa alguna
especie de un determinado habitat, significa quitarle
equilibrio, como sistemaconservador de vida.

Cada especie tiene su lugar y su funcidn y el espacio
vital de estas especies es tan delicado que cualquier
interferenciaimpide suregeneracion.

Si los grandes arboles desaparecen, lo hacen también
los seres que viven ahi, y el propio suelo también
desaparece.

El proceso de conservar la vida animal tiene dos
aspectos: el de prevenir (a extincion de las especies, y
el de mantener los paisajes silvestres. Para protegerla
de talesdesastres, la tinica esperanza es proporcionarle
mas espacio vital suficiente donde se le permita
realizar su funcion.

Estamos de acuerdo que (2 diversidad de vida de
plantas y animales de México es excepcional y debemos
cuidarla, No sabemos con exactitud que animal esta
siendo protegido y como. Y qué debemos hacer
nosotros.

218

Para poder contribuir a la conservacion del reino animal, es
indispensable saber respetar al resto de los seres vivos con los que
compartimos el planeta. Y sin duda, la mejor manera de desarrollar
este respecto es a través del conocimiento.

Aprendiendo acerca de los animales y de sus formas de vida, de
sus costumbres, de sus necesidades, llegamos a identificarnos con
ellos de un modo més directo, y como consecuencia emerge en
nosotros esa admiracion o respeto tan necesarios para proteger y
conservar lanaturaleza con todos sus inquilinos.

Nuestro envase - producto independientemente de la forma que
tenga tendra el mismo objetivo, el de concientizar que en las manos
del hombre est la preservacion de ta naturaleza y que su destruccion
alteraria inevitablemente el curso de la evolucion botanica futura.

Si se quiere que sus ejemplares perduren para beneficio de
generaciones venideras, habra que establecer extensas reservas, a
salvo de nuestra codicia. "Porque el hombre, y no a Naturaleza, es
en definitiva el agente de la mortandad que devasta en plenodia”.,
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ESPECIES SINGUEARES

AVENTURA ODNUM

Organizacion para la Diversidad Natural Unidos para su Mantenimiento

Para poder contribuir a la conservacion det reino animal, es
indispensable saber respetar al resto de los seres vivos con los que
compartimos el planeta. Y sin duda, [a mejor manera de desarrollar
estoes através del conocimiento.
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ESPLECIES SINCULARES

ARMARE

Rompecabezas de las especies singulares

Los seres que integran este album han sido organizadas, ya sea de
acuerdocon su habitat o su temperamento, segiin los cuatro elementos
que tradicionalmente se consideran en (a naturaleza: tierra, agua, aire

y fuego.
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LESPECIES SINGULARES

PARASAVER

Este juegonos hara saber que animales estan en peligro de desaparecer.
Qué, Déndey Por que, son las preguntas que resolveremos en este juego,

Losdibujosenblancoy negro, y los que tengan las preguntas Que, Donde
y Por qué de los cubos, se voltean y por tumos hacen pares con el cubo
que corresponda con su nombre, el lugar donde vive y el porqué esta en
peligrode extincion.
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ESPLECIES SV ULABRES

CON-CIM ENTO )

Con-cimlentos tiene una serie de preguntas que hacerte, las respuestas
estin al reverso de cada tarjeta junto con doce figuritas que avanzarin
segun los puntos que indique el dado incluldos en este juego. Se jugard por
turnos, tendran que saltar los obsticulos. Sicaen en tala de irboles, regresa
2casillas, st cae en contaminacion del agua se regresara 5 casillas. ${ cae en
la casilia especie en peligro, regresa 8 casilias. S1 cae en ampliscion de
reservas avanzatres casillas mis, Gana el que llegue primero a la meta, si se
pasan de ellaregresapor turnos hasta llegar denuevo alameta.
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MCARACTERI'SATICA‘S ﬁE LAS ESPECIES SINGULARES

Insectos, larvas y gusanitos, viven en grupos. Ayudan at polinizaciin, transportan
el polen cuando van de flor en flor y nace otra especie floral. Itis: s el
representantede estas especles,

De gran vision y vuelo muy rapido desempefian un papel muy importante en el
equitibriodelanaturaleza. El bultre es uno de ellos, es unave quese alimenta de
animales muertos. llvik: es el representante de estaespecie.

De costumbres acudticas, esta ave tiene en sus patas una como tela llamada
membrana que une sus dedos entre si, es excelente nadadara y gran viajera,
busca su alimento en lagunas, aguas estancadas, pantanos, riachuetos, Xuri: es
surepresentante.

De pelajelisado, concurlosa ormamenta, de elegantes formas y veloz carrera, Lo
mismo viven en la selva, queen la llanura, la montana y el mismo desterto. Son
animales timldos, graclosos y veloces. Urlu: es el representante de estas
especies,

De agudo olfato, mamifero carnivoro, cazan de noche cuando hay menos
animales grandes buscando comida. Idoki es el representante deestaespecie.

De gran tamano, audaz y vallente, con fuertes garras y pelaje espeso, viven en
selvas, bosques y planicles. Se alimenta de aves y mamiferos. Krey: es su
representante.

£l mar es el hogar deos animates mas inusuales del mundo. Se podria pensar que
este animaltto es petigroso, pero estimidoy vive casi stempre oculto. Cuando se
asusta, camblade color, lctun: essufepresentante.

Algunos animales estan cublertos de escamas, son de respiracidn pulmonar, de
patas pequefas o aletas, pasan la mayor parte del tiempo en el agua. Otros
puedenocultarse por completo ensucaparazén. Wiryk. essurepresentante,

Estos peces habltan en las aguas tiblas y poco profundas de los arrecifes. Cada
uno de estos peces tiene unamanera muy particular de defenderse, algunos se
inflan como globos, otros se esconden en su concha... Clupnt: es el
representantede estas especies.

Mamiferonoctumo dnico que puede volar, Algunas cuevas son el hogar de milesy
hasta millones de estos seres. Son tan pequedos que caben en tu mano, la
mayoria comen Insectos. Rodeados de una injustificada mala fama, son de
Inest yuda paralaagricultura, lsortes

P

Considerados por el hombre como los grandes primates, son $in duda, nuestros
parlentes ms prdximos de manera que juntos formamos La Gran Familfa, Elreto
es lasupervivencia de estos seresgrandiosos. Rodyn: es surepresentante.

Los animales endémicos son aquellos cuya area de distribucion natural se
encuentra dnicamente en tierra o aguas de determinada region. Surgen cuando
se presentan cambios climaticos y modificaciones naturales como la llegada de
undepredador. Urxy: essurepresentante,

ESPECIES SINGULARES

PARAISO

Variedad de patsajes del Mundo y localizacién de distintas especies

Este juego hasido dividido en 4 zonas: drea de (2 selva, area del artico, drea del
bosque y drea del mar. En estas dreas habitan diferentes animales a los que hay
quereconocer. La ruleta sefiala cada habitat. Cada jugador dard vueltaa laruleta
y habra de mencionar todos los nombres de los animales de la zona que e tocd lo
mas rapido posible, si le faltara alguno, le cede el turno a su compafiero y no
obtiene puntos. Gana el que mds puntos obtenga y el que en menos tiempo lo
haga,
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Aeste mapa hay que ponerle el nombre a cada estado primero y luego hay que

© ubicar cada especie en sulugar de origen junto con su ficha donde vienen sus Eneste juegolos participantes ehgen.el tablero con
! caracteristicas y su nombre, Se voltean los nombres de los estados yse ponen al el que desean jugar, Son 24 tarjetas con las

frente y cada jugador habra de poner cada nombra en su lugar, si e toca el caracteristicas de cada animal, las cuales por turnos
" estado donde va alguna especie endémica la coloca junto con su ficha escrita, irén relacionando con (a figura del tablero, las

ESPLCILES SINGULARES

SELEKTOS SENORES DE LA PRADERA

Identificacion de especies relacionando nombre y figura

i
FSPECIES SINGULARES |

que no la pondra hasta que la haya leido a los demas, anotara en una tabla de °°lt°;al’a“ sobre cada figura. Gana el que complete
registro cuantos animales o estados ha colocado y gana el quehaya puestomés, sutaolero primero.

Eite aimillte m
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ESPECIES SINGULARES

REPEZ

Especies que luchan por sobrevivir

Constade un tablero de 24 espacios y de 24 tarjetas, 12 son dereptiles y fas otras
1250n de peces. En este popular juego participan dos jugadores, que deben elegir
quién es el reptil y quien el pez. Por turnos van colocando en las casillas del
tablero las figuras que seleccionaron, Gana el juego el primer jugador que logra
formar una linea continua, en direccion vertical, horizontal o diagonal. Antes de
tirar cada jugar dira el género y la familia ala que pertenece suespecie,

LADO B
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ESPECIES SINGULARES

ESPECIES SINGULARES
KETESALBO REPRODUCIENDO

El tableroes el campo de sobrevivencia il cada especie, donde Observacidn del medio en el que habitan nuestras especies
dos contrincantes realizan alucha de conservacion del tenitorio
y de las espectes. EI tablero, es un cvadrado dividido en 24
cuadros. La mitad de esas casillas son claras y las otras son de
color oscuro. Hay filas, columnas y diagonales que forman este
Cada jugador dispone de 12 plezas, cads espetie representa un
elemento enla naturaleza, Las 12 plezas decada jugador se voltean,
serevuelvenyse escogenseis especies para cada jugador.

Movimientos de (as especies:

Estas 24 fichas se colocan al reverso, y se buscan pares por
turnos, se colocan primero las especies del aire, luego las de la ]

tierra, después las del agua y por Gltimo las del fuego, Ganael |
que mas pares haga,

Estas especies se caracterlzan por su pecullar
movimiento, completamente distinto al del resto de
:’1 ) N las demds plezas. Estas piezas se dicen que saltan,
" wo "'""L'{" aungue haya otras piezas enfrente las puede pasar sin

Los seres de la tierra: Uriu Krey e Idoki tienen sus patas en ella, y aungue no cuenten con una
Inteligenclaviva y locuaz, sudesempeio es cerebral, matemi ™.y calculador,

Elelementotlerra se mueve en forma diagonal de & R
s color, en ambas direcciones, segln las

capacidades de que dlsponga esta especie

X

Las especles del agua: fctun, Wiryk y Clupni son fa melancolia. Toda manifestacion de la vida
tleneensu interior agua. Simboliza la purificacion ylasfuerzasdelaresurreccion. £sel elemento

El elemento agua se desplaza en linea recta por las

o~ filas 0 la columnas, seqin las caracteristicas de cada
wiryk Clupnt

Lascriaturasdel fuegose muevensolounacasith -
cadavez, o puede retroceder y puede sustituir 2 r WA - p
alopanente en forma dizgonal. o b

Todaslasdenus plems pueden retroceder menos

N U e i momt rs =t O G 00T X 0T PR R S N SRR TP sk,
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“1OS ANIMALES
ESTAN MAS CERCANOS A

NOSOTROS DE LO OUE PENSAMOS,

NOSOTROS TAMBIEN YVENIMOS

DE LA NATURALEZAS
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El disefio grafico es utilizado como medio de
comunicacién, La supervivencia misma del
planeta estd en juego (el reino animal y el reino
vegetal se estan acabando),

El disefiador puede comunicar mensajes
diferentes mediante un estilo que sea distintivo,
y a la vez funcione, para ello es necesario
escoger los elementos adecuados.

En el disefio del envase los elementos que figuran
a unidad de juego deben complementarse entre
si, la imagen global debe personalizar e
identificar ef juego de cualquier otro.

Las imagenes y el estilo del mercado infantil
deben estar en sintonia con las caracteristicas
particulares de este grupo,

La forma, el formato y las proporciones
contribuyen a definir el estilo global del
producto. La forma da un tema a seguir; el
tamaio puede tener un efecto sobre el impacto
del disefio; el formato determina las
posibilidades de exhibicion,

Se debe considerar en detalle et método de
produccion antes de decidir sobre (a forma final,
ya que la solucidn puede ser prohibitivamente
cara o dificil de fabricar.
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IVANLYN O1AIN OULSINN 31d | El estilo de la gipografia_e§ el primer elemento

con el que hara su identificacion, su seleccion

TIVIY OINFINIDONOD ‘Ql ¥ debe preceder a otras consideraciones.

La mayoria de los tipos tradicionales ofrecen
al disenador una amplia variedad de opciones
visuales, desde los tipos gruesos y anchos a los
ligeros y condensados. Lo que define a un tipo
como tradicional es su legibilidad y
aceptabilidad al ser usado de una manera
convencional.

A veces es esencial ignorar los tipos que estan
facilmente disponibles y buscar uno que le dé
un estilo distintivo e individual.

N\~

1108 ANIMALES
ESTAN MAS CERCANOS A

La cuidadosa mezcla de tipos de letra, con
remates y sin ellos, complementandose, esta
espaciado para resaltar el blogue central.

La manipulacion inventiva de la imagen del

NOSOTROS DE LO QUE PENSAMOS,
NOSOTROS TAMBEN VEAWOS ol
DE |_A NMURMEZA" atencion. Se puede variar el color para dar

ol
- '::;
el
~
N
rk

relieve a elementos de disefio.

Cuando s6lo se tiene tipografia para exhibir y
se necesita un refuerzo visual para establecer
el estilo, una orla es un buen dispositivo para
dividir el area con contornos que conformen
un equilibrio, como manera de controlar la
informacidn. La eleccion del color para las
R orlas o contornos da una particular calidad al

g diseiio. Se puede usar el negro de maxima
intensidad para predugcir impacto.
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El poder de sugerencia del color tiene un
profundo papel en la comunicacion correcta del
mensaje. Cada color que se escoja debe ser
adecuado para el disefio.

El uso de una sola gama oscura de verdes, azules
0 rojos puede dar la impresion de antigiiedad, y
tales colores se usan normalmente para
transmitir ta nocion de sofisticacion y calidad
consolidada.

Los colores pueden usarse para dar un aire de
conjunto al diserio. Puede darte una realista
atraccion tridimensional revelando forma y
textura, o pueden sugerir el pasado o incluso
mundos totalmente imaginarios.

Los colores lisos se pueden usar para cubrir las
areas de los contornos recortados, pueden
reforzar los elementos principates del disefio.

La impresion a todo color se emplea con el
maximo provecho cuando se incorporan al
disefio fotografias e ilustraciones en color.

Los diferentes procesos de impresion en color
producen resultados distintos. Por ejemplo, hay
una gran diferencia en calidad y atractivo entre
la litografia y la serigrafia.
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La ilustracion a todo color comprende una inmensa gama
de estilos, desde el realismo a lo extrario y fantastico.. Le
da, por lo tanto, al disefiador amplias posibilidades de
presentar imagenes graficas en formas frescas y originales.
Desde los dias de la acuarela, la ilustracion en color ha
evolucionado hasta incluir el uso de muchos medios
distintos.

La ilustracion que se realiza para cualquier diserio debe
estar relacionada con los elementos de refuerzo del disefo
y quedar reflejada en los mismos. Cuando se combinan los
elementos del disefio, se puede ejercer un mayor control
sobre su cotocacion y proporciones relativas,

290 TRSIS CON
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Quizés el area mas extensa e innovadora del disefio es a
que se dirige a los jovenes, un mercado que comprende
desde el menor que da los primeros pasos a los jovenes
adultos sofisticados.

Tomando primero el grupo de edad mas joven, se deben
poder interrelacionar las tendencias actuales que
influencian a los nifios. Desgraciadamente, no hay
ninguna imagen definitiva, sino més bien un revoltijo de
imagenes procedentes de a television, los fitms, los libros
y comics, a musica pop y los propios compaiieros de
juego. Por supuesto, los estilos graficos que atraen més a
los nifios son los coloristas e inventivos. Sin embargo, las
imagenes que se seleccionen deben relacionarse también
con los conocimientos y la experiencia de los nifios, y es
por ello que hay que comprender las influencias que se
ejercen sobre sus vidas.

Cuanto mayor es la edad del grupo para el que se disefa,
mayor es el reto, Las imagenes se hacen mas dificiles de
descubrir y el trabajo requiere una mayor sutileza. Los
nifios mayores normalmente tienen muy buen ojo para los
detalles y son capaces de reconocer una pobre imitacion
a primera vista. Esto no significa que las promociones que
usan sus héroes del momento son mejores si se basan
estrechamente en materiales originales, La mayoria de
los nifios ya no depende totalmente de ta opinidn de sus
padres y a menudo eligen con independencia. A la vez que
se reconoce este hecho, también se deberia tratar de
apelar al sentido de responsabilidad de los mayores.



Producro: Tablero

La composicion de los distintos elementos debe percibirse ordenada; y por lo tanto para {a ubicacion de los cubos se utiliz una
reticula basada en la forma y tamafio del tablero. Este tablero representa el mundo, el planeta donde 12 personajes que
representan todo el reino animal desean sobrevivir a pesar de los obstaculos que el hombre mismo les ha puesto. Y es el hombre
mismo el que ayudara a estas especies a lograr su objetivo, Se ha adherido una pieza en la parte inferior como soporte del tablero,
aqui se resguardan dos reticulas mas que apoyan al juego. Son 24 cubos las piezas que descansaran sobre este tablero, Son 6

rompecabezas que se armaran con estos 24 cubos.
m
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Despliegue esquemitico de las seis vistas del cubo,
cuerpo representativo de este juego
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Cada cara representa un juego: 6
(la descripeion de cada juego esta
desde ta pag 277 del folleto explicativo).

1. Presentacion
2. Armare

3. Parasaver

4, Con-cimientos
5. Paraiso

6. Selektos
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Eluso de la reticula ayuda a determinar los limites y el esacio que conviene a cada personaje que integra este “planeta”. Para

definir el area que le corresponde a cada elemento, se utilizd una delgada pleca que separa una casilla de otra. Las tarjetas de los
personajes (6.00x 6.00 cm. cada una) encajan en cada casilla.

294

T (o1
Tila 05 0N



El tamafio de la tarjeta de los personajes es
de 6.0 x 6.0 cm, un cuadrado cuyo tamaio
permite la manipulacion y (a legibilidad de la
informacidn. El rea de cada personaje lo
delimita una pleca de color amarillo, rojo o
verde; colores basicos de este juego de mesa
adecuados para el mercado infantil,

Para distinguir el area destinada para el texto
(generalmente el nombre de la especie), se
colocd en la parte inferior, en bajo relieve
fusiondndose a la imagen fotografica.

6.00cm. R
3im. Ly
| n,

N 4‘53&? ﬂ:':“
|| i
= il

= ==
v > .
0.6
N
HE-INC AL 5
gl L >< 3
A4 DN
/ N
AL LN

3

045
(1)

n
P
| 0153
3 .
¢k
SRR
L]
wh
1 fossd
@
- ) J— | [o]
. i 'vE (.59
e ] R
o5 i CEES
Soen. 333
P i
< »
6.00cm.

Frans Lanting: 30 afios de
fotografia de a naturaleza

Es el mas destacado fotografo de la
naturaleza del mundo. Este autor,
nacido en Holanda, ha recorrido el
mundo entero fotografiando
animales y plantas en todo su
esplendor. Publicando
habitualmente en las mas
importantes revistas de naturaleza.
Se han recopilado las mejores
imagenes para la formacion de este
proyecto.

Quenzy?

1 Hy tengs piuras, ro
temp peks, par tengn
ELANE o8 QUCIRn T
werpo Tengo wu grar
S0 § o7 L eacelete
RO, MATATRY D ¢4
agrestea, por esa lus smes
bLmares e natan,
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Se han creado 12 fichas en
forma circular que
contrastan con los miltiples
cuadrados del disefio,
permite destacar los 12
personajes que representan
este juego. La textura de
fondo describe el elemento
natural al que pertenece.

Tierra

Se ha tratado de incluir las més especies posibles aun existentes en este
planeta,. Para conseguir unificar la imagen y el estilo, se decidio utilizar
los mismos colores en las plecas que enmarcan [as especies. La

6.00cm. tipografia que fue seleccionada para utilizarse como titulares fue la
M - Exoct 350 Bold ya que ademas de ser llamativa resulta eficiente para
q Mo A textos cortos.
il Am, T tkm 1
05 /» ; ‘r
AN A
!,
|
g A
18
L]
\ Bk
l
| p
glon Giveno: Repriles "
8l o " Familia: Serpientes
i "y Especie: Bibrow Especie: Esinetla de man
[ x
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En este juego llamado Con-
cimientos, se utiliza la cuarta
cara de los 24 cubos, armando el
tablero. Hay 24 tarjetas con
preguntas y respuestas, un dado
que indica cuantas casillas avanza
y 12 figuritas de las especies
singulares que representan cada
jugador,

En este juego llamado Sefiores
de la pradera, se utilizan las seis
partes sueltas que quedan sobre
el tablero, formando otro
tablero. Hay 24 tarjetas con las
caracteristicas de cada animal,
las cuales refacionardn con la
figura del tablero.

e s e 2 R i o vt

e |

En este juego llamado Selektos, se
utiliza la sexta cara de los 24 cubos,
armando el mapa de la Repiblica
Mexicana. Hay 16 tarjetas, 8 con las
caracteristicas de cada especie
endémica y su ubicacidn y las otras 8
tarjetas representan los animales
graficamente. Se ubican en su lugar
correspondiente, al igual que los
nombres de los estados de ta Replblica
Mexicana.

Eneste juego llamado Repez, se utiliza el tablero, sin cubos ni
partes sueltas. Hay 24 espacios y 24 tarjetas, 12 son reptilesy
12 s0n peces, {os jugadores elegiran quiéen es el pezy quiénel
reptil. Se colocan en las casillas por turnos de uno en uno,
formando diagonales horizontales o verticales.
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SISTEMAS DE REPRODUCCION

Es un hecho: disefiadores, dibujantes..., todos trabajan bajo
una enorme presion; la presion de producir mas
rapidamente, conmejor calidady mas creatividad.

Existen diferentes procesos para la reproduccion de
materiales, se selecciond el sistema offset, por su excelente
calidad de tipo plano. Lo cual quiere decir que la imagen a
reproducir se encuentra sobre una plancha no-grabada; el
area de fa imagen no esta en contacto directo con el papel.
La plancha no-grabada imprime sobre un cilindro de goma
queasuvezimprime el papel.

El tipo de papel que ha de ser
utilizado para imprimir las partes
del juego recomendado es cuché
blanco para offset de 100g. liso.

Para la elaboracion del folleto
explicativo se eligio el carton
cuchéblancode 170g.

Se utiliz carton gris reciclado
slido del nimero 7 como soporte

i ; 1.- sistema alsmentador de pliegos 5. cindro impresor
de la§ impresiones. . . Piirini g
La impresion del tablero se hizo 3.-ren de Gikndros entiniadores 7 clindo ,.' 'm"' o de
sobre papel cuché de 170, 4.- rocilos mojadores 8. saida de plegos impresos
La manufactura del tablero es la ! _
parte ms compleja del disefio, es A.-Detalle esquemalico de e roativa ofse!

; ; 8.- Detalle esquemali ! ciindrica
armado independientemente. Quematco de  maqua o dehoja

Tigis O
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Especies singutares
Estos elementos son pasivos

Alegria terrestre: riqueza, pesadez; por lo que son
gordos, tienen garras, ojos cafés, colas largas y son
peludos. Son de color café con amarillopalido.

Agua: blandura y reposo. Son de tamaiio mediano, sin
pelo, con 0jos azules. Son de color azul con verde.

Estos dos elementos son activos

Viento: libertad y movimiento; es intenso. Son de ojos
grises y con alas. Son de color naranja con amarillo.

Fuego: energia fisica y energia espiritual. Tienen los ojos
rojos, con tas membranosas, habita en los tres elementos
anteriores, generalmente son nocturnos. Son de color
rojocon tonos pastel.

Caracteristicas generales del objeto de uso

1, Objetomismo que tiene algo de vegetal, de naturaly
deideologico

2, Conocimiento real de un medio naturat
3. Laexistencia de equilibrio

4. Todo objeto tiene un status, una funcion determinada
respectoa los demasy es parte de un todo.

5. Logica de tipobiologicoy mecanico

6. Posibilidad de manipulacion y uso de lamente,
comprension de textos.

7. Utilizacidn de colores primarios con secundarios,
colores de laintimidad y profundidad.
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CONCLUSIONES

Que los animales también son seres sensibles y como
tales deben ser tratados, por lo que se debe evitar sus
malos tratos y la crueldad inutil, considerando que son
seres capaces de experimentar dolor y no simple objetos
animados,

Que al evitar la crueldad en el trato a los animales, se
favorece a éstos, pero también se preserva la capacidad
del hombre para la concordia y {a solidaridad, evitando
asi la expansion de actitudes negativas a seres que deben
ser preservados de ellas. La cultura es actitud de
convivencia arménica con el projimo, pero también con

el entorno, compuesto de seres humanas, animales y
cosas.

Que es necesario condenary sancionar la crueldad contra
los animales, sin vedar su utilizacion racional y adn el
sacrificio siempre que se realice en forma acorde con los
principios humanitarios.

Se considera necesario seftalar normas tendientes a
suprimir dotores y para los seres humanos evitar
espectaculos cruentos que pueden inducir, sobre todo a
los nifios, al enrarecimiento de sus escripulos morates y

al deterioro de los valores fundamentales sobre la vida y
la muerte,

En el disefio de un juego de mesa como este, se plantea
un ejercicio progresivo gracias a que los conocimientos

recién adquiridos se complementan con los ya existentes
y viceversa.

Aesta especie se leatribuye la
costumbre de atacar sin
provocacion, pero sus
amanques son Unicamente,
para ahuyentar al intruso. Esta
especie es solitaria, solo viven
la madre y su cria juntas. Las
parejas jovenes forman
grupos mds numerosos. Es
falso que sus cuemos tengan
propiedades curativas.
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