
\ 

I 1 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 

'¿víZ* 
53 

México, D.F. 

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLÁSTICAS 

"ESCENAS DE ALGUNAS ESPECIES EN CIERTO ENVASE" 
~ " ""t"'I' " l#t4C ~- • 

TESIS 
Que para obtener el título de 

Licenciada en Comunicación Gráfica 

Presenta 

Alejandra Romero Rosales 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 

,, 

;_; '"' :; : i)::JA 
~.'\i . .:. :.~. :-;-¡ ~·1 A~~VH 

l.'5G.l!.A llACIONAt 
DB ~m:s P!A:iTJCA 

XO®"ILCO O.f 

2003 

!\ 



 

UNAM – Dirección General de Bibliotecas 

Tesis Digitales 

Restricciones de uso 
  

DERECHOS RESERVADOS © 

PROHIBIDA SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL 
  

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal 
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México). 

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y demás material que sea 
objeto de protección de los derechos de autor, será exclusivamente para 
fines educativos e informativos y deberá citar la fuente donde la obtuvo 
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro, 
reproducción, edición o modificación, será perseguido y sancionado por el 
respectivo titular de los Derechos de Autor. 

 

  

 



TESIS CON FALLA 
DE 

ORIGEN 



' 1' 
1 ,. 

1 

}, .,., 

1 
~' ' 



'J.ii~f\,. 

'\\:,.. ~\ .,.. -~ '"J/l 
':<·\'~~}·:.~~ 

Especies Singulares, estUvo a cargo de: Al~jaridra 
Romero Rosales, de la carrera de Comunicación 

<'l> Gráfica imparti~,·~ la Escuela Nacion~tclf Artes 
,/: < ' Plásticas, quieij;~óh la ayuda de .s~· ~$C>r y 

... 
'' 

.. i.~.<:'.~ •.. ·~.~.( •. ·.····'.··:·~·:_:_ •• ~·.;f ''director de/tesiS: ·M~ AV. Jaime,/í'.~Re~hdit 
·. · ·· Gón~ález,· reco'noceij que,.el vineulo h~bre~ 
'-<¡. naturaleza' debe conserva'rse permanenteninte/ ;: 
~.~}.',~r4:::;:· .·.·_, ,{:~,>·· ·· ::;··.(·~;;:): 

"\ '> .. ~''J";~:¡ ·.,.; .. 
'.;) 



DEDICATORIA 

Especies singulares, es dedicado a la memoria de todas las 
especies extinguidas, y a la sociedad humana, para que 
fomentemos el equilibrio entre la humanidad y el medio 
ambiente. 

"El HOkgRE TIENE 
lA INTEltGE~IA SUFICIENTE 

PARA ANIQUILAR UNA ESPECIE, PERO 
HASTA AHORA MINQA HA ENQO~OO 

lA FORkA DE RECREAR UNA 
DE lAS ESPECIES QUE 

HA DESTRUIDO" 
a~T>~ 

Especies singulares, agradece la 
intervención de M. AV. Jaime Résendiz 

González; agradece el apoyo moral y económico 
de los padres del recopilador, y en especial a Dios 

por haber creado e s p e e i e s tan m a r a v i 11 o s a s, 
quienes colaboraron a la formación de este p ro y e e to. 
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' PRESENTACION 

La comunicación rige los 
destinos de nuestra vida diaria 
y ningún ámbito escapa a su 
influencia. 

Con sólo echar un vistazo a 
nuestro alrededor podemos 
observar docenas deformas en 
las que nos beneficiamos de 
productos elaborados con 
recursos de estos lugares. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

XI 

· )'i Y numerosas especies de 
' animales y vegetales son el 

patrimonio verde que 
acondiciona y hace de nuestro 
gran globo, un planeta 
habitable. Sin embargo su 
futuro, así como el de la 

' .. humanidad, está amenazado 
·· por la destrucción salvaje e 

irracional de los ecosistemas 
1 • naturales y de la desaparición 

de especies animales y 
vegetales . 

. · '~ff/~j Ya que todo el mundo 
,, · .. · .:\ saldremos perdiendo con la 

}:' 11~ desaparición del medio 
. . / :i natural, y dado que todo 

mundo contribuimos al 
proceso, sería lógico que 
todos nos involucrásemos en 
su protección, obteniendo 
mayores beneficios. 

' PRESENTACION 



'"1 

k\ 



, 
PRO LOCO 

Nuestra era posmoderna 
marcada por la transforma· 
ción constante, valores como 
la pasión por lo novedoso y el 
saber aceptar los cambios 
exigen de la comunicación 
gráfica, cada vez más 
claridad, ingenioyfantasía. 

El diseño del embalaje es uno 
de los campos más apa· 
sionantes y exigentes del 
mundo del diseño: es 
multidisciplinario, multi· 
industrial, cruza numerosas 
fronteras. 

Todo el trabajo que va a parar 
al diseño de un envase, tiene 
1or objetivo aquel momento 
~n que el comprador ve el 
envase y lo reconoce, ya sea 

... , 
\ ';\ 
'lA WllDAb E~ lA 

' " 

HfD'DA ~El PEN~WE~rr ~~A~~ 
Pre ~ 1 ED'~' ~E El~ NO~ re1uRAHO~ \ 

~~, ~\ ~~ V~IH~lr 

Y WA Wl/~A~ ~E Nlf'EWO l~L;lr ~l lA 

!fCNOlOCIA, :A 1~vrnc10N, lA cr~}1Ul\11 r\ 
Y E(E~1WfNlklE~O''\ 

µ~tol, ~~¡1 t 

' 
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Packaging, Rockport Publishers, INC., 
Edit. Gustavo Gilí, S.A., Barcelona 1995 

'· ' 
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por la publicidad que hace el 
fabricante, o bien porque es 
impulsado a comprarlo sólo 
por la fuerza del diseño 
mismo. 

El diseño del embalaje a 
menudo debe alcanzar al 
propio producto en alguna 
de sus formas o contornos, 
especialmente en productos 
como éste que se seguirá 
usando sin tirar el envase. 

Un objeto está determinado 
por lo que es, para crearlo de 
tal manera que funcione 
correctamente, investigándo· 
se primero su identidad, ya 
que debe servir plenamente a 
su finalidad, cumplir en la 
práctica sus funciones. 

, 
PROLOGO 
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1 NTRODUCCION 

"Hoy en día, los embalajes son un eficaz 
símbolo visual de nuestra cultura 
(desechable), la cual gusta de la fruta 
fresca muy bien envuelta y que cada 
producto se presente en un empaque 
brillante". Edward Denison 

A lo largo de nuestra existencia 
relativamente corta, el ser humano ha 
utilizado gran variedad de formas y 
dispositivos para guardar cosas. El 
embalaje es el medio por el que 
pretendemos satisfacer una enorme gama 
de necesidades centradas en la protección 
del producto. Tal diversidad de 
necesidades implica una red compleja de 
procedimientos para sustentar los estilos 
de vida que elegimos llevar. El dilema que 
actualmente enfrenta la humanidad es que 
nuestros estilos de vida son insustentables 
y amenazan el medio que por siempre nos 
ha dado la posibilidad de existir, de tal 
manera que nuestra vida en este medio 
está lejos de ser segura. El experimento 
que la naturaleza hizo con el ser humano 
probablemente no sólo será dañino para 
nuestra especie, sino también tendrá una 
devastación inimaginable para las otras 
especies que comparten este planeta. 

Se necesita poner un nuevo y mayor énfasis 
a nuestros conceptos si queremos asegurar 
un futuro razonable en este planeta. 

XV 

Para aplicar este nuevo énfasis, se 
requiere un cambio en nuestro 
pensamiento actual¡ no es cuestión de 
querer detener lo que el ser humano puede 
hacer o hace actualmente, sino 
reconsiderar los motivos y la forma de 
realizar casi cualquier cosa. 

El cambio en el pensamiento no va a ser 
instantáneo. La capacidad humana para el 
cambio dista mucho de ser efectiva; así 
nuestros instintos nos han enseñado a 
resistirnos al cambio, por temor a perder la 
comodidad y estabilidad que proporcionan 
las prácticas existentes, sin importar cuán 
devastadoras puedan ser para nuestra 
salud y para la salud del planeta. 

El hecho de haber elegido el diseño de un 
juego de mesa como proyecto de tesis no 
es una casualidad; el diseño gráfico es la 
mejor herramienta para colaborar en la 
reducción de la alteración del medio 
ambiente. 

El juego de estrategia aunado al juego de 
destreza desarrollan la memoria, la 
imaginación y la capacidad de 
concentración, representan una batalla 
intelectual de especies que tienen derecho 
a sobrevivir. 

~ 

INTRODUC6tÓN -, . 
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ENVASES Y SU DISEÑO 
La comunicación entre objeto y usuario, por el uso que 
hacemos de los objetos, por unos valores culturales, 
estéticos, simbólicos, históricos o lúdicos que les otorgamos; 
evoca cierta "satisfacción" social, a través de la mejor 
expresión visual que es el diseño. 

"El diseño es una f orrna de mejorar las relaciones 
entre los objetos y la gente" lo afirma Wicius Wong. 1 

"El diseño es toda acción creadora que cumple con una 
finalidad" según John Christopher Jones.2 
La relación de conocimiento que se tiene de una cosa no es 
inmediata. Para interpretar y valorar la realidad necesitamos 
de la cultura asimilada por cada uno en un contexto social y un 
medio ambiente determinados. Esto permite conocer el 
objeto y darle ciertas funciones, para transmitir la 
información en los términos de los"otros", de tal modo que 
exista el entendimiento y la comunicación. 

Las imágenes son un soporte significativo de la comunicación 
que hacen que esa información se vuelva imaginable para 
todos, éstas son susceptibles de interpretación. 

1. Woll!i Wicius. 'fundamtntoi dr/ diseño Bi y Tridimrnsionol', Ed. Gustavo Gilí, 
Barcelona, 1991, p.9 
l. Jones, John Christopher. "Oisrñar rl Diseño", Ed. Gustavo Gilí, Barcelona 1985, p. 6 

"LA COMUNICACIÓN Y LA INFORMACIÓN 
SON ASPECTOS DE t.A TOTAUDAD DE UNA SOCIEDAD. 

LA SOCIEDAD NO PUEDE SER TAL SIN t.A COMUNICACIÓN Y NO 
PUEDE TRANSFORMARSE SIN LA INFDRMACIÓW 

,.,41l Wt!t.i. 

Los comunicadores gráficos enfrentan actualmente el reto de 
diseñar envases que influyan en los consumidores para 
comprar un producto determinado entre varios centenares 
que son exactamente igualesa él. 

"La forma, el color, el tacto, influyen en el momento de 
determinar una compra, tanto como la percepción visual 
gráfica del producto. Incluso el sonido se convierte en 
transmisor de valores", según Josep Ma. Morera.i 

l. Sala, 11.arius. 'Pacloging mode in Spain', Tomo 2, Ed. lndex Book, Barcelona 2001, Cap. 
In the fridge. 
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~DEDID!JEN 
"Los envases nacieron funcionales y, de hecho, la naturaleza 
tiene ejemplos maravillosos: la piel esponjosa de la naranja, 
la vaina acolchada del guisante o la dura cáscara de la nuez. 
Actualmente los envases tienen que informar, seducir, 
diferenciar, simbolizar. La forma ya no sigue a la función, sino 
al mercado. Del mismo modo que el medio es el mensaje, el 
envase es el producto". 4 Nacho Lavernia 

Afortunadamente, el mundo industrial 
ha creado algo llamado diseño de 
envase, sin lo cual, seriamos incapaces 
de distinguir entre sí dos tarros de 
mantequilla de cacahuate. s 

4. Sala, Mirius. 'Packaging made in Spain", Tomo 2, Ed. lndex Book, Barcelona 2001, 
Introducción. 
5. Packaging, Rockport Publishers, INC.,Edit. Gustavo Gill, S.A., Barcelona, 1995. 

.... 

4 

"Casi todos los productos o servicios tienen una identidad que 
los distingue de la competencia. Para atraer al mercado de 
gran consumo, el estilo del diseño tiene que saltar por encima 
de las decisiones entre los distintos sectores del público" 6 

; ' 

LO IHPORMNTE 
NO ES EL PROCESO E'ITERND 

SINO, ÉL O LOS SUJETOS 
~B.u..t 

6. Swann Alan. 'Diseño y Morleting', Edit. Gustavo Gili, Barcelona 1991, p. 84 



Los diseñadores saben que un buen diseño de envase tiene 
que ser funcional y además, animar emocionalmente. Por lo 
que un gran envase debe ser una voz visual, igualmente 
emocional que racional. 6 Este diseño puede: 

DIVERTIR 
ENTRETENER 
AYUDAR 
INTRIGAR 
ASOMBRAR 
INSPIRAR 
SATISFACER 

:rSEDUCIR 
;¡EXCITAR 

Una marca, simboliza primeramente en el 
envase una promesa que crea una preferencia. 
Representa un compromiso de calid~ de 
autenticidad, de origen y de seguridad al 
consumidor. 

Pero la presentación de la marca debe 
comunicar la promesa que el producto 
honestamente entrega. Los diseñadores deben 
motivar al consumidor a la compra. 

Brasso con su llomotivo disrño de sol radiante, es la marca de 
pulimento poro metales más conocido del mercado. 

6. Great Package Dtsign, Creating The Competitive Edge, Edit. DK Holland, INC., Japón 
1997, Globo/ Marketing 

Algunas varitdadts dt mostaza 

Un diseño en un envase deja marcada la imagen de una 
empresa en la mente del público . 

"Marcas son las que han llegado a superar al producto y le han 
dado su nombre. Tienen esa fuerza porque son una garantía, y 
sobre todo una emoción. Los productos son racionales pero las 
marcas son emocionales". 1 Lo afirma Ken Roman 

Obje!O) ~Jlhl~ ~ l[l~¡ IB®füntes, 
l1os1iles, es¡xmliuM l!IKfl'ill O (Omunicativus 

"son personalizados" 

Es cierto que las marcas tienden a ser volátiles, pero valen 
tanto dinero que el esfuerzo por mantenerlas no debe 
regatear medios. 

Un ejemplo, son las marcas que eran 
líderes en 1923 y lo seguían siendo en 
1992. Tan asombroso como cierto. 
Kodak, Gillette, Campbell' s o 
Colgate al lado de Coca-Cola, se 
mantenían inalterables en el 
mercado mundial. 

7. Bassat, luis, "fl Ubro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montañas", Barcelona 
1993, p. 40 
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No es que los años no pasaran para ellas, sino que no han 
descansado ni por un momento, para conseguir mantener su 
imagen moderna y nueva a pesardelosaños. 

GFIUPO 

r,"" e~ COLGATE·PALMOL/VE . 
~ Este es el gran reto: mantener 

_ ... m;;~ vivas las marcas de siempre, y 
conseguir que las nuevas escalen 
posiciones y no retrocedan ante 
las dificultades. 

Lo ouE DEbE DEciR uN ENVASE 

El gobierno es estricto en cuanto a lo que pueden decir o no 
los envases, por lo que algunas reglas tienen que ser 
legisladas primero, para asegurar que los fabricantes 
comunican honesta!'l~e acerca de sus productos. 

TE~rn CON ~ 
FALLA DE ORIGEN ~. 
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Es importante saber que existen normas específicas que 
definen los requisitos que debe tener un envase que se 
comercialice en territorio mexicano. 

La Organización Internacional de Normas (ISO) define norma 
como: 

"Una especif icacion técnica u otro documento accesible al 
público, establecido con la cooperocion y el consenso o 
aprobación general de todas las portes interesadas. 
basándose en los resultados conjuntos de la ciencia. la 
tecnología y la experiencia. que tiene como objetivo 
conseguir un beneficio optimo de la comunidad y que ha sido 
aprobado por un organismo reconocido a escala nacional o 
internacional" 8 

La Norma Oficial Mexicana se define como: 

"Un conjunto de especificaciones que determina et mínimo 
de calidad de un producto" 9 

' t~~~' -~~· ·~:~ 
~· ,..,. 1 ·.;O· = ' • ~ ~: .t'-.:i.:: 

'· ·· i;: ' ··:..;, '•d 

~-·.~,~~ 
Las Normas Oficiales Mexicanas proporcionan una mayor 
competitividad empresarial en las diversas ramas y generan 
mayor seguridad para el consumidor o usuario. 

8. Manual de Normalización y Legalrs para Envase y Embalaje. México, D.F., UMI y MIEE 
1995, p. 8 
9. ldem 



En ellas se contemplan reglas, especificaciones, atributos, 
métodos de prueba, características y prescripciones 
aplicables a un producto, proceso, instalación, sistema, 
servicio o método de producción u operación, así como la 
terminología, simbología, embalaje, marcadoyetiquetado. 

Una norma sólo es obligatoria cuando su incumplimiento 
constituye un riesgo para la seguridad, afecta la salud 
humana, animal o vegetal, la ecología, el medio ambiente 
general o laboral, o los intereses del consumidor. 

() () ()1().() 
Según el Manual de Normalización y Legales para envase y 
embalaje, existen 215 normas que especifican identificación, 
muestreo, marcado, clasificación, simbología, terminología, 
dimensiones, especificaciones y métodos de prueba, de los 
diversos envases y embalajes de papel, cartón, madera, 
vidrio, plásticos, textiles, metales, etc. 

7 

Dentro de las normas que el comunicador gráfico debe 
conocer, existen tres obligatorias, NOM, que hablan acerca de 
la Información Comercial, que son las de mayor importancia, 
pues en ellas se menciona toda la información que debe 
contener cualquier envase. Y estas normas son: 

NOM·OlO·SCFl·1993. "Información Comercial· Declaración 
de cantidad en la etiqueta· Especificaciones". La cual fue 
publicada el viernes 29 de octubre de 1993 y habla de todo lo 
necesario acerca de las especificaciones del contenido neto; 
su posición y tamaño con relación a la superficie principal de 
exhibición. 

NOM·050·SCFl·1994. "Información Comercial" 
Disposiciones generales para productos . Esta norma fue 
publicada el miércoles 24 de enero de 1996 y precisa los 
requisitos que debe llevar un envase, como son: 
denominación genérica del producto; nombre, 
denominación, razón social y domicilio del fabricante; país de 
origen; riesgos y medidas de precaución; modo de uso o 
instructivo; caducidad y en caso de ser un producto 
extranjero, nombre del importador. 

NOM·051-SCFH994. "Especificaciones Generales de 
Etiquetado para alimentos y bebidas no alcohólicas 
preenvasados". Publicada el miércoles 24 de enero de 1996. 
En esta norma se presentan y definen los requisitos 
obligatorios de información comercial que debe presentar 
cualquier envase que contenga alimento, como son: nombre y 
denominación genérica; ingredientes; contenido neto; 
nombre y domicilio fiscal del fabricante; país de origen; lote; 
fecha de caducidad e información nutrimental. 

---1 
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Por lo que respecta a los alimentos y los empaques, el público 
debe ser protegido en todos los asuntos relacionados con la 
salud y la economía. Esta protección abarca conceptos tan 
amplios como seguridad, sanidad y valor justos. 

En años recientes ha habido una intensificación en el interés 
por la seguridad de nuestros alimentos, ya que en la 
comercialización de estos, el propósito primario del envase es 
la protección del producto, puede establecerse el principio de 
que el envase es tan importante como el alimento que 
contiene. 

Entre los requerimientos y funciones más importantes de los 
embalajes para alimentos desde el punto de vista técnico
legal, podríamos en listar los siguientes: 

1. Ausencia de toxinas. 
2. Compatibilidad de los alimentos. 
3. Protección san ita ria. 
4. Protección contra pérdidas o asimilación de humedad y 

grasas 
5. Protección contra pérdida o asimilación de gases y olores. 
6. Protección contra la luz. 
7. Transparencia 
8. Resistencia al impacto 
9. Inviolabilidad. 
10. Facilidad de deshecho. 
11. Apariencia y facilidad para ser impreso 
12. Limitaciones de tamaño, forma y peso. 
13. Bajo costo 

Además de los anteriores, no hay que olvidar que es la 
presentación del producto a través de la cual se transmite el 
mensaje al consumidor, mensaje cuyo contenido también 
debe cumplir con las legislaciones respectivas. Dentro de la 
estructura jurídica de México, corresponde básicamente a dos 

. :;_:::.:..i 
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secretarías de estado el regular sobre características y 
requisitos a cumplir de los envases para productos 
alimentarios. 

La Secretaría de Salud, a través de la Dirección General de 
Control Sanitario de Bienes y Servicios y la Secretaría de 
Comercio y Fomento Industrial a través de la Dirección 
General de Normas, que a su vez tiene la representatividad 
del país ante los organismos cúpula de normalización 
(COPANT, CODEXALIMENTARIUS, ISO, etc.). 

. ~:'tii>a~~ · si~~la~in~de nuestras leYes, éstas 
:~ dé caricter preventivo, lo que signifiCa qUe antes de 
:.:··.~.·",. : .. -r'ha. f~_-... ~jcitar autorización. ,.~j ... paráij. lir "la 
.• ~a oo pfildUct~,alimentario r~l!' _visto _.. • ~ 
'.lila serie <fe· elementos que constituYll ta:'ane · · · ~ · :ta 
' .. :~.---·. · .. :· .' ......... · · • . . .•qo. . A ~~'·1~ 

.SOlieitud respectiva en la que se inclllYe a su vez los 

.~~tos para los embalajes y/o envases, sobre tock> 
prim'arios".10 · · · · ·- '· :.::: · 

-,-;; ~·~1~:;:¡~. ~~1~·:::~i11'r,~~ 

Dentí~-del contexto<te fegulació~sanitari• , el Articulo ~tJ ; 
·dela leyG~ltle~lud{D;O. 7/feb/84); en ~ltjMb'.24°; ~ 

~!:::!·m1i~A~í 
· ·.laséaracteristicassariltarias. ). · .~>·: / 

Bl:J~;f~~r.*;~~ 
; 1 revestimientos iiltericíes. . . !;, . ~· ~'· ~ /; ~ 

·';t:¡~(~~'.~~';,:;:~·~11 
10. http://serpiente.dgsca.unam.mx 



El cumplimiento de estas normas es verificado y certificado 
por la Procuraduria del Consumidor (PROFECO), la Dirección 
General de Normas (DGN de SECOFI) y la Dirección General de 
Control Sanitario de Bienes y Servicios (SS). 

En caso de que algún fabricante no cumpla las NOMs 
establecidas se clausura temporal o definitivamente su 
producto o empresa, se le arresta hasta por 36 horas o, según 
la sanción, se ve obligado a pagar una multa que varia entre 
los 20 y los 20 mil salarios mínimos. 

Por lo que un diseñador gráfico debe aplicar adecuadamente 
estos requerimientos en el diseño de envase. 

Henry J. Heinz comenzó con los envases 
de comida en 1860 y destaca de 
sobremanera en los hogares del Reino 
Unido. 

CAlidAd dE PRoduc1os 
La calidad de un producto y su envase están representados por 
aquellos valores o atributos que consiguen satisfacer 
necesidades, deseos y fantasías del consumidor, así como 
también aspectos de seguridad. 

9 

Este nivel de calidad se considera alcanzado, cuando aleja, en 
el consumidor final, temores o dudas en el momento de la 
elección de su compra y origina muchas veces la fuerza 
necesaria para la compra no programada. 

la calidad estará relacionada con 
la necesidad de un tiempo de vida 
útil del producto y una peñecta 
convivencia contenido-envase. 

También hay una relación precio· 
calidad, vinculados y pautados · 
por una real demanda de un 
determinado mercado. 

La CEE dispone: "con el fin de que los ciudadanos europeos 
puedan beneficiarse plenamente de estas nuevas 
posibilidades, es necesario que sepan como poder utilizarlas 
sin ningún temor" (Reglamentaciones de Protección al 
consumidor).11 

11. Di gioia, Miguel Angel, Envases y embalajes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 65 
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El consumidor debe estar protegido frente a prácticas 
comerciales o imprudentes de determinados proveedores. 12 

El proceso exige una calidad de 
diseño que tiene como plano de 
sustentación: 

·Calidad de información (aquí nace la calidad) 
·Calidad de concepción (nivel) 
·Calidad de especificaciones (según normas internacionales) 
-Calidad de materiales (con claro circuito de reciclado y con 

características no contaminantes). 

El desarrollo de un ·sistema de calidad de los productos 
produce los siguientes efectos: 

1. Mejoran los niveles de calidad 
Se reducen los productos defectuosos 
Se logran productos más uniformes. 

2. Mejora la confiabilidad sobre los productos 
3. Reducen los costos 
4.Aumenta la producción y se puede organizar una 

programación más racional de la misma. 
5. Mejoran las técnicas e¡istentes y se introducen nuevas. 
6. Se red\Ken.los.gast <lhlspección y ensayos. 

~rifas CON -~, 
LA DE OFJGE~°" ~~.~ 

También el sistema de calidad necesita de una calidad de 
disponibilidad de recursos, es decir, apoyos logísticos, 
recursos de mantenimiento, etc. 

10 
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No debe olvidarse la calidad del servicio de post-venta, es 
decir, seguir al cliente después de haberle vendido el 
producto, y en que medida se encuentra satisfecho. 

Objetivos de las normas Serle 1509000 

· Provee a la relación comprador- proveedor un sistema de 
calidad certificada. 

· Transparencia tal para que el cliente retuerce su confianza 
en el producto. 

. Transparencia hacia la organización de la empresa, para que 
detecte problemas y tome medidas preventivas. 

. El sistema de calidad del producto está estructurado en 
forma jerárquica y documentada por escrito de manera que 
abarque toda la empresa.12 

12. Di gioia, Miguel Angel, Envases y embalajes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 86·90 



Especificaciones de la calidad para manufactura de 
envases 

Para concretar un pedido de envases o embalajes, según 
diseño aprobado, es importante que el proveedor tenga las 
especificaciones por escrito, pues son un documento técnico, 
comercialylegal.13 

Asegura: 

1. Evita confusiones en los datos técnicos y en las exigencias 
comerciales. 

2. Asegura el futuro comportamiento del envase y embalaje 
para con el producto a proteger, el sistema de envasado, la 
vida útil a través de todo el manipuleo, el almacenaje y el 
transporte. Asegura la llegada en forma óptima al consumidor 
final con el concepto de "calidad de destino". 

3. En caso de situaciones de reclamos, o intervención de 
seguros, tener una base seria de referencia y amparo. 

4. Cumple con una buena "ley de compras", tener más de un 
proveedor y darle a cada uno las mismas especificaciones que 
nos permitirán un análisis selectivo de proveedores, calidad y 
precio. 

13. DI giola, Miguel Angel, fnl'!lses y embalajes, Ediciones Macchi, México 1995, p. 101 

La calidad de productos y servicios exige el conocimiento, el 
estudio y la aplicación de normas. La convivencia de un grupo 
humano necesita de ciertas reglas que definen en si una 
"norma"enlaformaderelacionarse.14 
Las normas son un documento elaborado por los 
representantes del consumo, la tecnología y la producción, 
equipo o sistema que debe responder plenamente a las 
exigencias de su uso. 

11 

Los objetivos de la normalización son: 

La simplificación, adoptando sólo lo que es probablemente 
necesario y suficiente como mejor caracteristica, eliminando 
lo innecesario. 

La unificación con la probabilidad de intercambiar elementos 
o complementarios, evitando la superposición de dimensiones 
en un producto, creando nuevos tipos. 

La especificación, que implica fijar los requisitos que deben 
cumplir los productos o servicios para determinar su calidad. 
14. Di gioia, Miguel Angel, fnl'!lses y embalajes, Ediciones 11.acchi, México 1995, p. 111·113 
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Cuando se trata de una norma para envases y embalajes, es 
interesante cubrir los siguientes aspectos: 

· definir dimensiones correctas y sus tolerancias 
· controlar la calidad de los materiales 
· verificar los métodos de ensayo 

"La patente de invención es un 
documento oficial, expedido por 
un periodo determinado durante 
el cual su titular goza de un 
derecho de explotación del 
invento, sujeto a las disposiciones 
de cada país; expirado dicho 
período, los inventos quedan 
sometidos al dominio público para 
su libreexplotación. "15 

Las patentes informan sobre lo nuevo (el invento 
propiamente dicho) y sobre lo ya conocido (estado de la 
técnica). 

La cooperación internacional, en materia de documentación 
e información sobre las patentes, se certifica en la 
Organización Mundial de la Propiedad Intelectual, OMPI, 
entidad coordinadora de grupos de trabajo. 

15. DI Giola, MiBtJel Angel, Envases y Embalajes para Exportación, Ediciones Macchi, 
Mexico 1995, p. 118 
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En nuestro país, las patentes de invención son expedidas por 
la Dirección de Tecnología, Calidad y Propiedad Industrial por 
un término de 10 años, y pueden ser renovadas indefinida· 
mente por períodos iguales. 



La Ley de Propiedad Industrial tiene por objeto: 

-Promover el constante perfeccionamiento de los 
productos 

-Promover y fomentar la actividad inventiva de aplicación 
industrial. 

-Mejorar la calidad de bienes y servicios industriales y 
comerciales. 

-Favorecer la creatividad para el diseño y presentación de 
productos nuevos y útiles. 

-Proteger la propiedad industrial, otorgando patentes de 
invención, registros de modelos de utilidad, diseños 
industriales, marcas y avisos comerciales, publicación de 
nombres comerciales. 

El organismo que vela por el cumplimiento de lo establecido 
en la presente Ley es el Instituto Mexicano de la Propiedad 
Industrial está f acuitado para coordinarse con las 
organizaciones relacionadas e interesadas para fomentar y 
proteger. 

Para entender mejor las funciones de esta ley hay que aclarar 
que: 
Nuevo, es todo aquello que no se encuentra en el estado de la 
técnica. 
Estado de la técnica, es el conjunto de conocimientos 
técnicos que se han hecho públicos, oralmente o de forma 
escrita, en el paísofuerade él. 
Inventor, son quienes se ostenten como tales en la solicitud de 
patente o de registro. 
Invención, se considera a toda creación humana, que permita 
transformar la materia o la energía que existe en la 
naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y 
satisfacer sus necesidades concretas. 16 

16. Ley de propiedad industrial. Apuntes de Administración Pública, 1999. 

n 

"El diseño gráfico puede entenderse como la operación por la 
cual se introducen giros nuevos en la redacción del mensaje 
dentro de alguno de los lenguajes ya instituidos -innovación y 
conservación-" 11 

Sin código no hay mensaje y sin creatividad no hay fuerza 
expresiva. La evolución del diseño se somete a una 
permanente adaptación, para lograr sobrevivir sin perder la 
identidad. 

; , .. 

El diseño gráfico produce mensajes gráficos, interviene sobre 
el discurso como creatividad y es un proceso de reproducción 
cultural en el terreno de la gráfica. 

17. Zimmerman Asociados, Edit. Gustavo Giii, Barcelona 1993, p. 8 Introducción Norberto 
Chaves 
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"Son tres las cosas básicas que los consumidores esperan de 
nuestra imagen de publicidad: información, entretenimiento 
y confianza. Debe estar dirigida a él, pensar en él, 
interesarle", afirma Luis Bassat. 

1 
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Son esas tres cosas las que el consumidor espera encontrar 
en el producto. La información puede ser de muchos tipos: 
· Cuáles son las caracteristicas del producto? 
· Cómo actúa? 
· Qué hará en favor del consumidor? 
En qué es diferente de otros productos similares? 

La información puede ser de muchos tipos. Puede consistir en 
lo más esencial, dar a conocer las caracteristicas del 
producto. O ir más allá para demostrar cómo actúa, que hará 
en favor del consumidor o en qué es diferente de otros 
productos similares. 

~(~aíll~l~¡oooc1 ~¡rSJ:OCu 
~ 1urn&~~~1 lrerma 
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El entretenimiento, puede atraer al público y conseguir que 
éste disfrute mirando el producto. El Yz segundo que el 
consumidor vea el producto constituye un gran avance y el 
inicio de su atención sin desviarse del objetivo del mismo 
producto. 

"En la vida es fantástico tener amigos de verdad, amigos en los 
que puedes confiar a ciegas. La confianza no es algo que se 
improvise. Es difícil, lenta de conseguir y fácil de perder". 18 

18. Bassat, Luis, El Libro Rojo de lo Publicidad: itieos que mueven montañas, Barcelona 
1993, p. 15 



Es un proceso gradual que el consumidor le otorga a los 
productos en pequeñas confianzas parciales. Si alguien cree 
en nuestro producto y lo compra, nos obliga a no defraudarlo. 

El consumidor siente la inmensa necesidad de demostrarse a sí 
mismo que la elección ha sido la mejor, y que merece la pena 
usar el producto. 

El consumidor es hoy un experto en el uso de técnicas de 
selección para filtrar los impactos que recibe. Un ligero 
examen a los mensa.· es le es · 'ente para decidir cuáles 
escogerá y procesará . rá. Sólo hay dos grandes 
factores en juego en . us necesidades, gustos e 
inquietudes del mom capacidad creativa para 
ser relevantes y llamar la ate . 

·.- . ,.. . ..... ~"(' .- ~ ·' ~ .. 

"Hay productos c~~~ ,ded~iÓn '<i~;¿~~pra está asociada a 
cierto riesgo, como por ejemplo los automóviles por su 
precio, o los alimentos infantiles por la responsabilidad que 
conlleva su elección. Cuánto mayor es el riesgo, más 
extensiva es la búsqueda y más probable es que el consumidor 
preste atención a varias fuentes de información, incluyendo 
la pi.blicidad". luis Bassat 

Cuando se hace un producto nuevo o de alto riesgo, o para lila 
nueva marca, informar es anterior a seducir. Hay diversos tipos 
de riesgo, corno el del empleo (en productos como 
herramientas o pesticidas), el de cumplimiento de expectativas 
(en productos de alto precio como los coches, los 
electrodomésticos o las vacaciones), o los riesgos psicológicos 
(en productos de consumo que suponen ostentación de marca, 
como los de moda, las bebidas alcohólicas, los cigarrillos, etc.). 

El producto cuanto más deseable, mejor. En este nivel todo 
resulta mucho más fácil si se nos presenta un producto más 
deseable que el de la competencia. Más deseable, significa más 
ventajoso. El adjetivo deseable, es la síntesis de la calidad, 
presentación, imagen, oportunidad y precio. La idea es 
informar, explicar los beneficios que el producto reportará al 
consumidor, y hacerlo de la manera más memorable posible. 
Cuanto más ingenioso es el producto, menos necesario es que lo 
sea su publicidad. 
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ENVASES Y SU DESARROLLO 

las nuevas formas de comprar de los consumidores tienen que 
ver con la evolución de percibir, de comprender nuestra 
cultura del envase. 

"El hecho de encontrar un producto conocido en su embalaje 
familiar, podría compararse con la alegría de ver de nuevo a 
un viejo amigo". Jim McDermott Msc. 

El papel básico de un envase es proteger, conservar y 
contenerlos productos. 

~>. ~\.. 
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El envase, una vez abierto para usar o consumir el producto, 
se convierte en basura desechable. 

la imagen del momento de la venta, es la que atrae al 
consumidor, inspira la creatividad de los diseñadores, y da 
lugar a frases del tipo: "Envases: Le convienen, intente vivir 
sin ellos!". 19 

19. Cawthray, Richard y Denison Edward, Packagins: Envases y sus Desarrollos, Edit. 
McGraw·Hill lnteramericana, S.A. de C.V., México 1999. 
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El diseño de envase industrial y gráfico, un fenómeno natural 
en sus orígenes ha experimentado un desarrollo a lo largo de 
estos dos últimos siglos, en su fase artificial, creada por el 
hombre en respuesta a la demanda del comercio. 

•.P!!:» l. 
. 1ECfff 
l EvaP,,ib ~~ 

· .. ·~ 
Aunque siempre se emplearon envases de algún tipo para 
contener o proteger los productos, los actuales son mucho 
más sofisticados y complejos que en cualquier otro 
momento de la historia. 

16 
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Para garantizar un traslado seguro del producto hasta su 
punto de venta y lugares de uso, se depende del diseño de 
envase en este mllldo de medios de transporte y sistemas de 
distribución tan avanzados, y con la sofisticación actual de la 
venta al público. 
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Los orígenes del 
envasado, tal y como ~ 
lo conocemos en la 
actualidad se 
remontan al siglo 
XVIII, cuando la revolución 
industrial supuso un cambio 
radical para la industria 
manufacturera. 20 

La introducción de la mecani· 
zación a gran escala permitió el 
aumento de la producción de un º'"Ñ'' <fw•"M> BNttt. M ""'''"' 
solo artículo en cadena. La mayor 
parte de los procesos habían dependido del trabajo manual y 
de una producción en serie de poca importancia. 

La revolución digital se ha hecho extensiva a los fabricantes 
tradicionales de envase y embalaje sobre materiales como 
cartulina, cartón ondulado y papel. 

Las cajas de cartón, se hicieron muy populares, pues son 
recipientes ligeros y fáciles de imprimir, además de supo· 
ner un ahorro de espacio. 

Cojo con compartimentos interiores 

20. Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envases y sus Desarrollos, Edit. 
McGraw·Hill lnteramericana, S.A. de C.V., MP.xico 1999. 

Las técnicas de impresión, que conocieron grandes avances, 
se diversificaron para mantenerse a la altura de la tecnología 
del envasado. 

1 1 

SiGNO dE ldENTidAd 
La imagen de la marca el elemento número uno del diseño, 
debe aparecer en el envase, fuera cual fuera su material, todo 
envase requiere una etiqueta o una forma de identificarse, lo 
que tendrá consecuencias trascendentales a la hora de 
conceder un valor o interés especiales a un artículo que, de 
otra manera, resultaría inexistente. 

La capacidad de usar la letra impresa en los envases 
significaba que pueden tener una libertad flexible y presentar 
más información del producto, lo cual, a su vez implica un 
aumento del autoservicio. 

Toda esta nueva área del arte y el diseño, estableció las bases 
de lo que ahora se conoce como la compleja industria de la 
publicidad. 

11 TE~rn CON 
FALLA DE ORJGEN 



Se requieren envases atractivos, prácticos con posibilidades 
de uso y de reciclaje que protejan el producto de los riesgos 
habituales y que desde el punto de vista estético sean 
aceptables. 

La calidad del diseño ha sido y será influida por factores 
políticos, sociológicos y económicos que siendo una fu ente 
importante de información define el perfil de los fu tu ros 
envases y embalajes. 

CoNTiN11idAd dd Paod11c10 
La exigencia de la Comunidad Económica Europea (CEE) 
acerca de la certificación de la calidad total (serie ISO 9000) 
sobre productos, procesos y sistemas significa confiabilidad y 
por lo tanto permanencia en el mercado, es decir, 
continuidad. 

Generalmente, el público confía en las imágenes familiares y 
favoritas, y este hecho importante debe tenerse en cuenta 
cuando se escogen los elementos de diseño. Los tipos de letra 
deben ser de estilo apropiado, al igual que los colores para 
que reflejen y realcen las · es lidades del producto o 
servicio. TESrn CON 
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El envase realiza la tarea de un vendedor "silencioso". Pero 
todo esto es el resultado de optimizar una serie de 
necesidades y funciones que se deben satisfacer. 21 

Para el consumidor "producto" es el todo contenido (producto 
a envasar) y, continente (el envase). 

La 
información 
es la fuente 
de origen de 

la calidad 
del futuro 
envase. 

El envoltorio o el contenedor de un producto relaciona a un 
espectador con algo que no está o no puede estar 
directamente a la vista, excepto por mediación de signos, 
imágenes y colores. Lo contenido en un contenedor puede 
hacerse visible o inteligible bajo una multitud deformas; la 
representación que aparece en la superficie de un envase 
debe denotar instantáneamente su contenido o, por el 
contrario, el contenido es tal que la representación sólo 
puedefuncionarporalusiónosugerencia. Loqueporeldiseño 
se configura así, son los enunciados del propio producto: su 
manera de decirse, estoespackaging. 22 

21. Di Gioia,IJJguelAllgel, fnl'GSes y Embalajes para fxpatación, Edicioneslhcchi,México 
1995,p.5 
22. limmermanAsociados, Edit. GustavoGili, Barcelona 1993 ,p. 53 



ENVASES Y SUS PRINCIPIOS 
En función de las necesidades que determine un encargo 
concreto, habrá que destacar un objetivo u otro del envase. 

Las variaciones y opciones disponibles son infinitas. Hay 
productos que son en sí mismos su carta de presentación, en 
general, tan importante es que el envase destaque e 
identifique el producto como que to proteja. 

No todos los envases, están pensados para que se vean en el 
punto de venta. Además suele ser necesario proteger el 
producto y el envase durante su transporte y distribución, 
satisfaciendo siempre el principio básico de protección. 21 

23. Cawthray, Richard y Denison Edward. Packaging: Envases y sus Desarrollos, Edit. IJcGraw· 
Hilllnteramericana, S.A. deC.V.,México1999. P.10 

19 

Estén o no en el punto de venta, deben cumplir con el fin 
primordial de contener y proteger, aunque difieran en 
apariencia, textura, grafismo, forma, coste y estructura. No 
hay buenos ni malos, sencillamente uno será más apropiado 
que el otro. 

Diremos que el envase es: una cobertura que contiene y 
protege adecuadamente un producto, facilita su uso, permite 
el manipuleo, lo identifica con su decoración y rotulación, y 
en consecuencia, origina su venta, por lo que se llama al 
envase "elvendedorsilencioso". 14 

Recordemos entonces que: 
·contiene 
·protege 
· facilita el uso del producto 
· permite el manipuleo 
· identifica el producto 
· vende el producto 

La acción de contener y proteger está condicionada a la 
naturaleza del producto contenido (sólido, líquido, gaseoso, 
en gránulos, viscoso, pegajoso, etc.), al tipo y calidad del 
material con que esta realizado el envase (vidrio, hojalata, 
aluminio, madera, plásticos huecos, laminados flexibles, 
etc.) y a los riesgos que ofrece el medio ambiente. 

24. Di Gioia, mEuel Angel, Envases y Embalajes para Exportación, EdicionesMmhi, México 
1995,p.5 
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Debe existir un comprobado estado de inercia en la vida 
común entre el envase y su contenido. En ningún caso el 
envase debe contaminar el contenido ni este, por sus 
caracteristicas debe atacar al envase, acortando su vida útil 
comercial. 

Este es un aspecto que está provisto, por ejemplo, en el 
Código Alimentario Nacional. 

Este envase debe resistir: 

• la acción del medio 
ambiente 

• las agresiones que 
pudiera recibir del 
oxígeno, del aire y de 
otros gases circundantes, 
la humedad ambiental y 
la acción de la luz (rayos 
U.V.) 

• la acción de bacterias, 
hongos, levaduras, 
insectos y roedores. 

Productos alimenticios 

Dentro de los aspectos de identificación, el rotulado legal 
forma parte de la comunicación necesaria, informando sobre 
el peso neto, el origen y la composición del producto, 
incluyendo también el número de registro o certificación del 
mismo, así como indicaciones preventivas cuando se trata de 
productos peligrosos. 

TE~iS CON . 
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Hay dos clases esenciales de envases: 
primarios y secundarios. 

Col 

l 
:! 
o 

El envase primario es el que contiene al producto, tiene 
contacto directo con él. El envase primario y el contenido 
debe serf ísica y químicamente compatibles. 

El envase secundario representa un papel esencial en la 
identidad de la marca o el artículo. Debe contener toda la 
información relevante y necesaria del producto, aparte de 
disponer deforma y medidas estándar, para que se adapte sin 
problemas a las estanterías y a los vehículos de transporte. 
Tiene que hacer gala por otra parte, de una fuerte identidad 
gráfica y de imágenes del producto. 



PRiNcipio BÁsico 

d1 AyvdA 

En unos casos, se pretende que 
el envase ayude al consumidor 
a utilizar el producto; por 
ejemplo, el Tetra Brik de una 
bebida facilita su consumo. 

D\~1 Hdt 'ft."t 

En otros, puede constituir el único signo de identidad del 
producto, de aquí su importancia para el triunfo comercial 
una vez que se haya lanzado al mercado. 

AMJ/1210 ~TÁnt, 
EHiAIAl Prorte~. 
MM/ROi~~. 

PARrE Ctl ProPIO PR0~10, 
M SE RE1/i1210~ QOIJ !AS Mll11@H 

MW!ES Y El fill!O i't 
~M Cil QDmlH~. 

ES10 E~ UN EMAff 

J14¡.~1/. 
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Y no sólo nos referimos a su diseño gráfico: la forma o la 
estructura del envasado suele crear unas imágenes del · 
producto muy sólidas que se asocian de inmediato con el 
producto. 

Algunos casos muy claros de 
esta situación son la chocola· 
tina Toblerone, con su envase 
triangular alargado, y la clásica 
botella curvilínea de Coca-cola. 

La función del envase secundarlo, es contener y 
proteger las unidades primarias durante su trans
porte y distribución desde el lugar de fabricación 
hasta el punto de venta. Y es tan importante como el envase 
primario ala horadeofrecerprotección. 2s 

25. Cawthray, Richard y Denison Edward. Paclaging: Envases y sus Desarrollos, Edit. lkGraw· 
Hi\l lnteramericana, S.A. de C. V., México 1999. P. 10 
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PaiNcipio BÁsi<:o 

dE TRANSPORTE 

Cuando un producto envasado 
está expuesto a la venta, el 
éxito mayor es lograr sobre el 
consumidor la acción de la 
compra por impulso, no 
programada. 

La cuestión del envase terciario se convierte en algo 
extremadamente importante, cuando el producto está 
expuesto a viajes largos y bruscos, tomando en cuenta los 
materiales y diseño que soporten este trayecto. 

Es el que contiene varios envases secundarios, su función es 
unificarlos y protegerlos durante su traslado. 

No es un hecho que se logra al azar, sino la resultante de la 
conjugación óptima de los valores logrados en el diseño del 
envase obteniendo un valor de exhibición, transformando el 
envase en una extraordinaria herramienta de venta. ------··¡ 
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El embalaje es una nsobrecobertura" que tiene como 
finalidad dar al producto envasado una mayor protección y 
resistencia al manipuleo en el almacenaje, transporte y 
distribución. Logra, con esta mayor protección reducir los 
efectos posibles de los riesgos, conservando el valor objeto 
del producto contenido y su envase. 

En general, el embalaje no está en el punto de venta, sólo el 
producto contenido, por lo que no cuenta con llamadas de 
atención, sino únicamente con los gráficos indispensables 
como son la marca, el contenido neto y una serie de registros 
legales de suma importancia. 

Las caracteristicas del material 
que compone un sistema de 
embalajes deben proteger el 
producto envasado, para reducir 
la acción destructiva de 
temperaturas, humedad, del 
ambiente salino del mar, cuando 
es un recorrido intercontinental. 
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Los embalajes frente a esta acción de tos climas deben tener 
un alto factor aislante. Existen numerosos materiales que 
cumplen con esta necesidad técnica. Un ejemplo es et polies
tireno expandido y tas espumas de poliuretano. 

... ,. ...... 
-~.......,~ ' 

Las cajas de cartón corrugado, debidamente revestidas por un 
tratamiento previo con un polímero, son en muchas 
situaciones, una buena solución contra la humedad ambiente 
o el aRua de condensación. 
z 

•O ·g 
1 • .! 
z -111 
~ 

B ·-111 
•C 
CD 
o ·¡ 

·¡¡ 
z 
'i 

1 Productor 
.¡ 11 Nombre o marca 
J ti Definición del Producto 
~ Promesa Básica 
! IV Promesa de venta 

J V Elementos auxiliares 
. VI Contenido 
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Caras de un envase 
1. Panel frontal o de 

mayor exhibición 
2. Panel posterior 
3. Paneles Laterales 
4. Panelsuperiorconta 
identidad de ta marca 
productora 
5. Panel Inferior 

.r!'J. 1). 1 

4 .• , 

~~···· 
'.'-r 

3 5 . 

Al momento de crear la caja, se deben tomar en cuenta los 
siguientes aspectos: 

· la información aparece en 
los cuatro lados de la caja, 
sin arriesgar la legibilidad 
del texto. Manejando ta 
tipografía no solo como 
elemento informativo, sino 
como uno más de diseño. 

·en la tapa superior debe ir 
ta identidad de ta marca 
productora. 
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· el contenf do se coloca en la superficie principal de 
exhibición con la leyenda CONTENIDO O CONTENIDO NETO o 
con las abreviaturas CONt O CONt NEt, e irá acompañado 
de la cantidad de producto en número y la unidad 
correspondiente. 

El símbolo de la unidad de medida debe utilizarse en singular, 
con minúsculas y sin punto abreviatorio. 

· en la tapa, el lote, el número de código, la fecha de 
manufactura y la fecha de caducidad. Estos deben ir grabados 
de manera que no puedan borrarse, ni alterarse y deben 
contener la identificación en clave según los ordenamientos 
legales. 

La fecha de caducidad, casi siempre está presentada junto al 
lote, de acuerdo a las caracteristicas sanitarias del producto. 

210100 C(;fll2 190100 

Deben especificarse además las características o requisitos 
que se necesitan para la conservación del producto, en forma 
clara y visible, como son: "Manténgase en Refrigeración" ... 

· todo envase que contenga un producto que requiera de un 
uso, o manejo especial, deberá ostentar las instrucciones de 
uso en español, en el panel de información. 

· los productos que requieran de instructivo, manuales de 
operación y garantía deberán contenerlos dentro del envase 
sin cargo adicional. Y el envase deberá ostentar la leyenda 
"Veáse Instructivo Anexo". 
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· debe contener el nombre, domicilio y teléfono del 
fabricante o importador, razón social, identificación del 
producto, precauciones y recomendaciones de uso. 

CONTENIDO NETO: 500g 
rg1 MAACA REGISTRADA 

BAJO LICEKCIA DE KELLOGG COMPANY. 
,~1DERECHOS RESERVADOS 

POR KELLOG COMPANY, BAnLE CREEK MICHIGAN, E.U.A. 
ELABORADO POR KELLOG DE MÉXICO, S.A. DE C. V. 

Km 1 CARRETERA CMIPO MILITAR, ENTRONQUE km 3 
CARRETERA A SAN LUIS POTOSÍ, QUERÉTARO, QRO. 

·PRODUCTO MEXICANO· 

-los ingredientes, deben aparecer en una lista en el panel de 
información del envase, y deben enlistarse en orden 
cuantitativo de mayor a menor cantidad. 

Si el producto es alimento o bebida no alcohólica se 
recomienda que el envase incluya una tabla con la 
información nutrimental. 

.. ..,., ... , 
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· el código de barras, que es utilizado por et industrial para 
identificar cada producto de su empresa, en un sistema 
interno de producción, en administración, contabilidad, 
stock, y venta. 

l11~3 ' l.llJ 
l/.l~·· 

l~lmm 

Cada praducta tirnr asignado un númtro único, por lo §entra! un númtro de 13 dlsitos, 
conformral sistrma EAN. 

El tamaño normal dtl códiso EAN·13 rs dr 26.J mm de alto, y 37.3 mm dr ancho; el 
EAN·8 rrquirrr dr 21.6 mm x 26.7 mm dr alto. 

Su objetivo es la identificación y localización repetitiva de 
productos a nivel industrial y comercial. 

El Uniform Code Council (UCC} iniciolmrntr 
fundado para administrar ti uso drl código UPC • 11¡ 1 l·I ¡ 1 1 

·.. 1 :·¡ él UPC puede usorsr como un sistrma dt 
• idrntificoción común, cuando oparrcr rn 

O 
, 
2 4 

~ 
16
:
78

.
90 
~5 órdenes dr compra, de rmbarque y facturas, asi 

T
~ _ I como en unidodrs drtxpedición. 

r 
T El códi§O UPC fue introducido primrro a la 

· · , .... industrio olimrnticia y de abarrotmirndo a su 
1
·: ,: '.: •.. : "'.'., :o1 , ....... • vrz unahrrromirnta de idrntificación para 

conocer los drsplazamirntos de los producta;, 
•1 .. • .,,,, ·'' '' · " - ' Tonto rl comerciontr, como los bodrsas y los 
... , ' ·'~" '"" ,., . .,' ·· industriales, usan tstr sistrma como un medio 

de comunicación rápido y rficirntt.11 

El sistema consta de una serie de líneas y espacios con 
distintos anchos, que informan con variado ordenamiento 
denominado simbología. 

Disponemos a través de esta técnica: exactitud, precisión y 
confiabilidad para la recolección automática y sistematizada 
de información impresa. 



• lectura omnidireccional 
·dimensiones adaptables 
·variación de colores 
·garantía de lectura 
·facilidad de impresión 

En los casos de exportaciones a otros países se utiliza el 
código del fabricante y su país para la comercialización en 
todo el mundo, excepto en los EE.UU, y Canadá, donde se 
utiliza el código UPC (Código Universal de Producto) que 
deberán ir impresos correctamente los envases de productos 
que se exporten a esos dos países. 26 

Es importante la elección de la zona del envase en la que se 
imprime el código de barras. En general, se buscan 
superficies planas o poco curvas, por ejemplo, en laterales y 
bases del envase. También se tiene en cuenta un adecuado 
contraste base de colores (el ideal es sobre un fondo blanco o 
muy claro) que permitirá con mayor facilidad la exploración y 
análisis del haz de luz. 

26. DI Glol1, t.1J1uel Anpl, EnvaS1s y Emba/ajts para Exportación, Ediciones Mlcchl, México 
1995,p.n 
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fn una superficie curva, es 
conveniente orientar las barras 
paralelamente a la linea gtneratrlz 
de la s~rfide dtl redplentt. La 
lmpmlón mt}ora si las barras del 
código son perpendiculares a la 
direcdón de la Impresión. 

Además el código UPC, Introducido 
en 1973, existe el EAW que data de 
1977; este código rtsporrde a la 
Asodadón EuropN para la 
Wumeradón de Artículos; este 
sistema EAll es el que ha adoptado 
nuestro pafs en la aplicación del 
código dt barras. 

Según el producto varia la posición idónea del código, por lo 
general se ubica en la parte posterior del envase, lejos de 
costuras de sellado, si es asi, para evitar la deformación del 
código durante el termo sellado, o entre dobleces , o solapas 
de cajas, se trata de evitar poner el código en lugares donde 
se le impida al scanner la lectura. 

Cuando el producto tiene un envase o empaque muy irregular 
se ubica en la base. 

También hay que considerar la deformación que sufrirá el 
envase durante el llenado o la temperatura del producto. 

Si la forma del envase impone cierta distancia entre la 
superficie de lectura y la caja registradora no será mayor de 
12 mm, porque si es más la distancia puede que no se llegue a 
leer. 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 



Existen diversos sistemas de impresión para los códigos de 
barras 

·Offset tiene como ventaja un bajo costo, pero no se pueden 
hacer códigos seriados. 

· lnjek tiene baja calidad, muy alta densidad pero necesita 
scanner especiales. 

· Electrostática es cara la impresión, buena calidad, alta 
velocidad. 

· Impresión térmica permite flexibilidad en cuanto a los 
espacios y dimensiones de los códigos, tiene alto costo y la 
imagen puede deteriorarse fácil. 

· Impresión láser es de alta calidad, caracteres legibles, es 
flexible y permite la secuencia numerada, pero con el tiempo 
se deteriora, alto costo y se desperdicia material. 

Impresión del código de barras en color 

Las barras impresas en color rojo, amarillo, naranja, púrpura· 
rojizo u ocre, son ejemplos donde se presentan dificultades 
para la lectura mediante un lector que emite luz láser roja. Al 
utilizar tintas con alto componente rojizo para la impresión 
de barras, se tiene un bajo contraste que afecta la lectura. 

Se puede dar algunas pautas sobre los colores que pueden 
ofrecer una lectura aceptable: 

*Negro, azul, verde y marrón oscuro para las barras. 
*Blanco, amarillo, naranja y rojo para los espacios. 

TE~!~ CON 
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ENVASES Y SU PROPORCIÓN 
Del diseño gráfico en los envases se depende en gran medida 
que pase el producto del punto de venta a la caja de pago del 
lugar de exhibición. 

Es importante lograr una imagen o un diseño de envase 
proporcionalmente perfecto, basándose en el estudio de las 
proporciones estéticas de la naturaleza; la sección áurea 
determina la sección de oro, que será el punto que llame la 
mirada del consumidor. En este lugar la marca, el nombre del 
producto y la promesa básica de venta deben ser colocados. 

"EL DISEÑADOR DEBE SOHETER 
SU EHDCIONADO SENTIR A LA 

.. ORGANIZACIÓN RAZONADA Dél 
NÚHERD QUE W DEPURA Y 

CIVILIZA, HACIÉNDDW APTO 
A LA OBRA DE ARTE" 

Pat.W TOttc 

PRopo1tcióN ÁuREA 

El número crea orden, el orden ritmo, el ritmo engendra 
armonía. Podríamos llamar a todo esto la Civilización del 
Orden. El diseñador usa como lenguaje transmisor la línea, la 
forma, el color; su adaptación en arte supone elaboración: 
número, geometría, ritmo. 21 

El hombre contempla y construye verticalmente; se sitúa 
espontáneamente en el eje de las cosas que lo rodean 
descubre la simetría y también la asimetría; relaciona los 
tamaños, sus equivalencias, las medidas y proporciones de 
esas diferencias. La Proporción es la relación de dos medidas 
diferentes. 
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Crtcimirnto rf!ulodo pcr la stcción á11ta 

Nautllus 

La proporción áurea es el equilibrio de las diferencias. Es 
además mesura, economía y simpleza. El ritmo es una especie 
de secuencia de espacios, fraccionando magnitudes áureas. 28 

1. Trlton 
2. Solarium 
3. Cardlum 

27. Tosto, Pablo. La Composición Aurea en las Artes Plásticas, Editorial Hachette, Buenos 28. Tosto, Pablo. La Composición Áurra rn las Artrs Plásticas, Editorial Hachette, Buenos 
Aires 1958, p. 13 Aires 1958, p. 14 
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NÚMERO dE ORO 

Todo lo que se considera proporcionalmente estético tiene 
relación con la famosa serie de Fibonacci (Leonardo de Pisa 
matemáticoitalianodel 1200). ' 

L~ serie de los númerosnaturales: 1,2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, etc., 
Tienen cada uno de ellos una unidad más que el anterior y una 
menos que el siguiente, y si esta serie se hace aditiva es 
decir, que cada término sea igual a la suma de los 

1

dos 
ante.ri~res, se obtendrá entonces una serie asimétrica, pero 
armomca, por ser proporcional, que es la siguiente: 
1,2,3,5,8, 13,21,34,55,89, 144,233,377,610,etc. 
Lineas qUf rtpmrntan !fomitrlcomrntr 
la serie aditiva de Fibanacci 

1 ! 
11 

11 

1 1 

1J1iJ 

Figuras geométricas qur tienrn sus 
medidas tomadas de la srrle de Flbonacc/ 

El Número de Oro en geometria es la Proporción Áurea. Este 
número lo hemos visto surgir de la serie de Fibonacci como 
símbolo de la constante relación armónica entre mag~itudes 
diferentes. 

Esta proporcionalidad de medidas diferentes es perpetua, 
entre objetos cultos geométricamente y se llama Proporción 
Áurea, cuyo símbolo es el número de oro=1,618. 29 

2~. Tosto, Pablo. La Composición .forra rn las Artes Plásticas, Editorial Hachette, Buenos 
Aires 1958, p. 15 
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Una línea de cualquier medida, puede ser dividida o 
seccionada de diferentes maneras. Pero existe una sola forma 
de seccionarla de manera que los dos segmentos resultantes 
guarden una relación constante y proporcional, similar a la 
serie aditiva de Fibonacci, encadenados a un ritmo dinámico 
reciproco y continuo, de segura y equilibrada armonía· de .. , , 
proporaon aurea. 

El segmento de linea AB mide 
1000 milímetros; lo dividiremos 
en sección áurea. 

/--D 

( 
A B 

Se traia un arco para establecer 
el punto D, que se une con A. 

A 

1 
1 

.\E .· 

\ 
I' 
1 \' 

1 1 ""---
~ e B 

De esta manera el segmento AB 
ha quedado dividido en 
proporción áurea, en el punto C. 

A B 
1000mm 

Desde el extremo B se levanta 
una perpendicular y luqo con 
radio 1 que mide la mitad de AB o 
sea500mm. 

A 

/ 
/ 

/o 

B 

Con radio 11 que mide igual a 80, 
se traza un arco hasta E, y por 
último con centro A y con radio 
111 se traza desde E otro arco 
hasta C. 



REtTÁNGUlo DoRAdo 

En el área de envase se utiliza mucho el Rectángulo Dorado, 
para obtener la forma más estética y proporcionada que 
existe y éste se calcula de la siguiente manera: 

A ............ ·--· G 
D 

1. Se traza un cuadradoABCD 
2. Se divide a la mitad con la línea EF 
3. Se apoya el compás en F y se abre un radio FC 
4. Se traza un arco de circunferencia 
5. Se extiende la línea AD hasta formar el punto G y se cierra el 

rectángulo. 
6. Los puntosABGH forman el rectángulo dorado y la línea CD, 

forma la proporción de oro. 

Existen muchas formas de calcular la proporción áurea en un 
envase, y la más sencilla es dividir el alto y el ancho entre 
1.618, el diseñador sabrá el lugar perfecto para colocar la 
marca o la promesa básica de venta. 

ji 

••• "H'-'''I_,. "' 
1 

.............. ,., 
\ 

A A 

D\u;.c, Nta c.it.1 ,- -- -----·-·--·---·--t 
~1:,\ ¡.; ('mi 
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Los elementos resultantes del ritmo y la proporción, f arman la 
triple armonía: 

A) Forma y ritmo (anatomía o arquitectura, y proporción 
tónica). 

B) Timbre (color) 
C) Cualidad metafórica (poder de sugestión, de evocación, de 

liberación, de encantamiento). 

Leonardo Da Vincf pinta: La Virgen con ti Niño y Santa Ana. El tema era 
relativamente clásico en aquel tiempo. El grupo de figuras se dispone 
siguiendo una estructura piramidal, siguiendo los rigurosos preceptos 
renacentistas de la armonía y la percepción. Se sugiere en este cartón una 
especie de movimiento giratorio gracias a un sutil juego de gestos y 
miradas que se cierra sobre si mismo. En este sentido no hay que olvidar el 
valor simbólico del circulo. Éste se convierte en si!Pl<l de perfección y de 
divinidad a causa del influjo de la filosofía platónica. Los trazos que 
dibujan el fondo configuran un marco Impreciso y fantástico. 

El cartón de Santa Ana es especialmente significativo por varias razones: 
Un estudio detallado de la obra permite conocer los recursos simbólicos 
que dan a la escena su verdadero significado religioso y trascendente. La 
obra se convierte en la representación simbólica del amor divino y del 
humano. La escena sirve, para el estudio de las expresiones que ell(arnan 
distintos estados de ánimo. También podría interpretarse como una 
alegoría de las edades del hombre. 

Lo característico de la actividad cognoscitiva de Leonardo 
está en que todo conocer se refiere al ojo y a la mano; para él, 
lo que existe debe ser visible y lo que se conoce tiene que ser 
reproducido con las manos. JO 

"Cada obra se transforma, de golpe, en conocimiento de lo 
objetivo, en expresión de un estado de ánimo, en alegoría del 
infinito eco de la significación". i 1 

JO. Jasperi, Karl. lecnardo Da Vinci como Filósofo, Editorial Sur, Buenos Aires 1956, p. 11 
31. lbldem, p. 69 
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La Virgtn con ti niño y Santa Ana 
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ENVASES Y DISEÑO DE PRODUCTOS 

Existen aparentemente dos razones fundamentales para 
utilizar la creatividad, la primera es cambiar, y si disponemos 
de nueva información, ha variado las circunstancias y no 
podemos aplicar a problemas actuales soluciones anticuadas. 

CREATividAd 

La creatividad es la habilidad de encontrar soluciones a un 
problema, buscar alternativas 
respecto a algo existente; el ser 
humano dispone del entorno y 
todo lo transforma de manera 
espeáfica, con el fin de mejorar 
su eficacia en el logro de 
objetivos dados. 

La creatividad, es el complejo y 
prolongado proceso de 
interacción entre el individuo y 
su ambiente dando como 

stgnif icar algo. Entonces se completa la metamorfosis y del 
producto nace la marca: cuando una hamburguesa se 
transforma en McDonald· s, un reproductor láser portátil de 
discos compactos en un Discman Sony y un reloj de pulsera en 
un Swatch. Es cuando adquiere un papel estratégico en la 
estructuración y gestión del mercado, sin indicamos algo 
sobre su naturaleza o su funcionamiento; pero debe contribuir 
al buen desarrollo de las cosas siendo capaz de transmitir, con 
su sota presencia, la idea de que el mundo tiene una 
estructura lógica y ordenada. La marca no se limitará a 
reproducir fielmente la estructura del mundo y 

sus valores, sino que asumirá 
además un papel modelador del 
mundo. Ir ttmás allá", 
trascendencia y búsqueda 
desplazando constantemente los 
límites de lo conocido; la 
realidad siempre ha de ser 
cuestionada, criticada y 
analizada. Nuestra marca no se 
puede limitar a cuestionar el 

A~,¿~;~ entorno, deberá adoptar 111a u 
otra postura y proponer a los 
individuos su adhesión a ella. . ;h' La marca propone nuevos resultado la producción de algo 

nuevo (una idea, un producto, 
una solución). ..... 

' 

·Y-OUR ·.··. + .1\1 IR . ·.· .. escenarios, la búsqueda 
w - succ·ESs:·':; constante de 1a novedad, no sólo 

./: PROOUCT DESIGN - se debe renovar al mundo sino 
Una hamburguesa, un 
reproductor láser portátil de 
discos compactos, un reloj de 
pulsera, nos sirven tanto para · 
alimentarse, escuchar música o saber la hora, como para 
crearse un entorno íntimo, una atmósfera agradable o señalar 
determinados momentos del día o de la vida. En ese momento 
preciso, los productos dejan de "servir" y pasan a 

JJ 

· .. también el punto desde el que 
éste se mira. Los sonidos, los 
colores, las sensaciones e 

·· imágenes, etc., forman parte 
del mundo plurisensorial que la marca ha de estar estimulando 
constantemente. La función esencial es crear una versión 
tranquilizadora y dulzona del mundo. Eliminará los aspectos 
molestos, conservando los buenos. 
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La creatividad es la producción de un significado, mediante 
una síntesis. 31 

1
~111!'1 
li¡i11 

Ji1lil' 
•.'.) 

OA!llY 
:.11~·'' 

lu; 
~. n:- r....w. 

Elementos básicos de la creatividad. Los tres elementos de la 
materia se identifican con los elementos de la creatividad. El 
estado gaseoso es similar a las actitudes, pues éstas se 
distinguen por ser volátiles. 

31, Figueroa Nawrro, Carlos. Creatilidad diseño y tecnología, Edit. Plaza a ~ldés, 
México2000, p. 15·23 
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Las habilidades se asocian al estado 
liquido, al ser adaptables 

Y por último la dificultad de 
cambiar los hábitos se relaciona 
con el estado sólido. Es decir, el 
adoptar otros hábitos es duro por 
la persistencia de los mismos. 

La vida enseña continuamente, que lo que era bueno hace dos 
años no será válido mañana. Sólo queda utilizar la capacidad 
creadora para encontrar nuevas respuestas, soluciones más 
originales e ideas más innovadoras. 

Cambio de posicionamiento para nutvo mercado 



DESCRll'CICWES VEREAlES" 
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Así como dibujar puede agudizar y mejorar la capacidad de 
observación, la descripción verbal también puede contribuir a 
ello, esto debido a que usualmente se almacena el 
conocimiento en relación con el lenguaje, las palabras pueden 
catalizar vigorosamente la visión. 

C-H-0-N, carbono, hidrógeno, oxígeno y nitrógeno son los 
cuatro elementos químicos fundamentales para el origen de la 
vida en nuestro planeta. 33 

33. Ffgueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseña y tecnolasia, Edit. Plaza a Valdés, 
México 2000, p. 27 

n 

Así como las cuatro Ps de mercadotecnia que se refieren a 
precio, plaza, promoción y producto, son fundamentales para 
la supervivencia de un producto. 

Toda innovación empezó con una solución creativa, pero no 
todas las soluciones creativas llegan a ser innovaciones. 

"UN ORc.4NIS11J RECICE O E>:TME 
ALGUNA INFORW«!IÓN OCl ~O 
WE lO ROOCA; ES El PROQESO 
FUNM~mAl OC LA A~ISICIÓN º'"~' M u ... .¡s 

OC CO~l111EWO. r:t AH( WE TOM SUPmtCIE A LA WE TE~ 
ACCESO MIESTRA HrMM REPRESENrE UN WCAR IOONEO MM AIDJAR 
INFORl-IACIÓN ®E CO~NIM Y TMNS111TE ~NSA!S r:t ti1NEM 
INrEf.X!IONAl". F°i., R~ 
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La asociación de ideas que se compone básicamente de la 
imaginación y la memoria, permite combinar elementos que 
generan nuevas ideas. 

Los diseñadores luchan por hacer formas y gráficos tan 
distintos a los demás que por sí mismos excluyan cualquier 
idea de competencia. Algunos elementos que se citan ayudan 
al proceso de generar "nuevas ideas". 

· La contigüedad que es la proximidad que existe entre dos 
imágenes ej. mar recuerda pez y desierto recuerda sed. 

· La semejanza · dos imágenes que se sobreponen: avión 
recuerda pájaro, vela-luz, submarino-ballena. Esta idea es 
la base del diseño en función de la naturaleza. 

· La sucesión · en la que una idea sigue a la otra: trueno· 
tempestad, veneno-muerte, devaluación-crisis. 

· El contraste· riqueza recuerda pobreza, odio-a111or, guerra· 
paz. 

La contigüedad, la semejanza, la sucesión y el contraste que 
pueden seguir a veces a una palabra, un sonido, una forma, un 
color, indican en muchas ocasiones las soluciones buscadas 
para problemas propuestos. 34 

34. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnologia, Edit. Plaza & Valdés, 
México 2000, p. 31 
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INvÉNTiCA y DiuÑo Dos grandes campos de 
aplicación de la creatividad 
son la invención técnica y el 
diseño gráfico e industrial. 

Sin la iniciativa para 
diseñar, inventar o innovar 

' difícilmente ta creatividad 
se ejercerá para bien de la 
gente y ta sociedad. 

"La palabra diseño significa plan, modelo y es una disciplina 
que busca una armonización estética del entorno humano". 35 

Diseñar es, proyectar a través de dibujos, objetos, mensajes, 
ideas y formas. Asimismo, et diseño es mucho más que un 
dibujo, pues un diseño debe incluir un plan más amplio 
deelementos que se unen a la forma para conformar un 
proyecto por lo tanto, diseño es ta intención y et proyecto 
aunado al modelo y la forma. 

El diseño, es una de tas manifestaciones objetivas de la 
cultura y el progreso; los cientos de objetos e imágenes que 
nos rodean, constituyen et espacio humano. El diseño es 
tecnología transfigurada en objetos y mensajes útiles. 

35. figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnologia, Edit. Plaza & Valdés, 
México 2000, p. 67 
36. lbidem p. 69 
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El diseño gráfico, es la concepción de mensajes. Los mensajes 
no son las cosas, sino los símbolos y sus representaciones. 

Malit<Ju Jl Cc..p.t<y Wamer Brothrrs Rttall Line 

El diseño industrial y et diseño gráfico tienen en común ta 
proyección de la imagen de una empresa. 

La empresa como sujeto de diseño y comunicación 

yes 

~ 
¡' 

Produccción 
Qué objetos fabrica 

Identidad 
Quién es, 

qué hace y cómo 

= "" 
-

Comunicación 
Cómo comunica todo lo anterior 

Modelo de Donielle Qµarantee 36 
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Al diseño industrial se le llama "diseño de producción" para 
expresar sus fines económicos -producto, producción, 
productividad·, así como las etapas por las cuales el objeto es 
concebidoyfabricado-idea, proyecto, planeación, maqueta, 
prototipo, molde y fabricación·. 

Al diseño gráfico se le llama "diseño de comunicación", pues 
éste es un diseño muy diferente a aquél que se ocupa de la 
producción de artefactos, de cosas materiales y técnicas que 
los usuarios compran y manipulan. 

Los mensajes son elementos para la información y para el 
conocimiento de los productos, los objetos técnicos útiles, 
instrumentos y aparatos, y por supuesto, lo que el usuario 
puedehacerconellosycómohacerlo. 37 

El producto y la comunicación sobre el producto pasa por 
"canales" de distribución y de difusión hasta llegar al público, 
el cual reacciona en función de sus motivaciones y 
expectativas acerca del producto y por la influencia de la 
imagen de marca. 

EsdticA FuNciONAl 

"Diseñar con conocimiento de 
causa y con la precaución de 
economizar materia prima• 38 

Esta reducción a lo esencia 1 hace 
el objeto más simple; con 
consecuencia en un mejor 
aspecto visual. 

Hay factores que intervienen en la relación que se establece 
con los objetos, donde la propia estética (que significa 
"sensación", que está relacionada con gustos, placeres y 
percepciones) es una función donde se produce una 
integración completa entre los elementos funcionales y 
simbólicos. 

- ··-

~~ 
~ Mina/e Tattersfield & Patners 
~ 
~ El mensaje de una excelente estética significa un valor de uso 
8 y una adecuación de la forma y función. 

37. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnolosfa, Edit. Plaza a Valdés, México 38. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnologfo, Edit. Plaza a Valdés, México 
2000, p. 70 2000, p. 80 
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La estética es buen gusto, de acuerdo a los cánones de 
belleza, sin embargo este punto de vista es relativo, ya que 
depende de nuestro sistema cultural. La manera de ver y 
sentir depende de las costumbres y de conocimiento. 

Pet metalizado y polietileno abre y derra fádl 

Desde hace miles de años, el hombre manifiesta sus creencias 
mediante signos visibles trazados sobre sus objetos e incluso 
en su cuerpo. Representan los valores de la sociedad y 
reflejan: 

• La manifestación de la identidad en una sociedad, iconos, 
logotipos ... 

•La manifestación del estatuto social, esto es la distinción en 
un dan, autoridad o poder: insignias. 

• Un acontecimiento: ritos, protocolos. Una sociedad 
desconectada de sus cargas simbólicas es una sociedad 
muerta y el conceptista de productos debe descubrir los 
valores indispensables en la vida de un producto. 39 

La historia de las ideas genera la historia de los objetos en 
base a los imperativos de cada época. En lo que respecta al 
diseño, busca la relación de los movimientos artísticos, 
literarios e intelectuales con la política y la tecnología de 
cada época. 

La tecnología transforma el campo de nuestras relaciones con 
los objetos. El conocimiento de los principios científicos y 
tecnológicos de los productos ayuda al diseñador a 
comprender la estética y su evolución. 

La función de un producto es un factor fundamental de su 
estética. La adecuación forma/función se manifiesta en los 
objetos utilitarios. Se trata de equilibrar ambas de tal manera 
que los objetos se corresponden al uso que se espera de ellos. 

J. Vienot encontró dos leyes que permiten a los productos 
cumplir con su misión con buen aspecto y mejor sentido. 

Ley de la aptitud para el empleo y el valor funcional 
"No existe belleza industrial fuera de las obras perfectamente 
adaptadas a su función. La estética industrial implica 
armonizar el carácterf uncional y la apariencia". 

Ley de la armonía entre la apariencia y el uso. Un objeto 
estético siempre tiene armonía y nunca conflicto entre la 
satisfacción estética que siente el espectador y la satisfacción 
práctica de quién lo utiliza. 40 

39. figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnología, Edit. Plaza & Valdés, /léxico 40. figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnología, Edit. Plaza & Valdés, /léxico 
2000, p. 87 2000, p. 89 
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RAZÓN GEOMÉTRiCA 

Los productos son una composición global donde cada 
elemento pertenece al todo y se ordena respecto a él. El 
concepto de la Gestalt se basa en el principio "el todo es más 
que la suma de sus partes" . 

....... J, •. , :· 

IJ,i .. ¡;,'. ¡ ,,, 

La relación armónica entre los elementos del conjunto 
depende, por una parte, de los morfemas básicos, es decir, de 
las líneas, volúmenes, planos y por otro lado, de la ordenación 
de esos morfemas, el llamado ritmo. 

El ritmo implica una cadena, un movimiento, simple adición o 
alternancia. Este proceso se expresa en razones geométricas 
utilizadas desde la antigüedad. Los arquitectos y artistas 
toman estas proporciones para sus creaciones. 41 

41. Figueroa Navarro, Carlos. Creatividad diseño y tecnolo5ía, Edit. Plaza a Valdés, México 
2000, p. 85,86 
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La famosa razón áurea o número de oro que data de la Grecia 
antigua, gran parte de su cultura estuvo dominada por ta 
estética y sus obras arquitectónicas son construcciones 
áureas. 

Los Propileos de ta Acrópolis de Atenas 

,L-----~----

/~ c /'·, 1 
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\ 

b a 

Construcción y desarrollo del rectángulo de sección de oro. 
40 



El ritmo sugiere repetición, fluidez, acción y movimiento. La 
línea característica del ritmo, es la que se curva en un sentido 
y vuelve sobre sí misma; algo así como una S con variaciones .. 
Esta línea se encuentra en la forma humana y en muchos 
animales y plantas. 

1 
a ,· ;··i . ,:" 
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Dany Rampling CD 

Otras líneas rítmicas son la espiral y la parábola. La espiral da 
vueltas alrededor de un punto alejándose de el por un 
movimiento desenvolvente circular; es la línea característica 
del torbellino y los caracoles. 

La parábola es la curva abierta que resulta del corte de un 
cono circular por un plano paralelo, que tiende a una curva 
más amplia, se parece a la trayectoria de un cohete en el 
espacio. 

·' "-•·-·-

Cada contorno que puede extenderse a través de la forma y 
que se continúa a lo largo de otro, establece unidad y gracia, 
esto es ritmo. 

La forma del envase se 
determina por una 
combinadón de atributos 
funcionalts (es decir su 
fadlidad para manipular· 
se el producto, la comer· 
dalización, el manejo con 
máquina), y las imágenes 
visuales adecuadas. Un 
producto se puede hacer 
reconocible en virtud de 
la f arma de su envase, un 
ejemplo es el Toilet Ducl<. 

El movimiento rítmico se organiza por la repetición de formas, 
por la proporción de tamaños y por un movimiento de línea 
continuo o fácilmente conectado. Cuando una forma se repite 
gradualmente, a intervalos regulares, determina un 
movimiento que lleva la vista de una unidad a la siguiente, de 
forma que no las vemos separadas y facilita el recorrido visual 
a través del espacio, creando un 111Qyjmiento rápido de la vista 

41 T~:q~ CON .~¡J,¡) 1 
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ENVASES CLÁSICOS 
El diseño de envase se ha transformado en una parte tan 
esencial y cotidiana de nuestro modo de vida, que en 
cualquier rincón del mundo hay un envase de algún tipo. 

Cu.u¡.lty f.,,.... Ditt~t T¡,. HOtM Hri""U A...Mot,., f,,. 

Los ejemplos que comentamos, se han seleccionado de una 
amplia gama de diseños "clásicos" que han triunfado, por 
haber introducido alguna innovación técnica o de diseño, o 
simplemente por haber conseguido forjarse una identidad de 
marca reconocible al instante por la atracción de su grafismo 
y estructura. 

11111 
~ 

~1111 
Éxho dE P1oduccióN y CoNsuMo 
La idea de conservar comida o bebida en una lata se remonta 
dos siglos atrás, en 1975, cuando Napoleón ofreció una 
gratificación a quien diera con un método para conservar los 
alimentos de su ejército. 

42 

El desarrollo del envase de metal continuó su curso hasta 
nuestros días. 

ca...Jo D\tti.D C..,....~" 11¡1,,.¡. 

En 1885, EE.UU., consiguió comercializar los primeros 
líquidos enlatados (leche "condensada"). 

Diu4ci. k Atlt: S.U, Di 

Hacia 1940, la cerveza se vendía en ese país y en diversas 
zonas de Europa envasada en latas de acero. 
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El aluminio fue el siguiente gran avance en la tecnología de las 
latas. En 1963, la empresa The Dayton Reliable Tool Company, 
inventó la anilla abrefácil de aluminio que provocó el aumento 
de las ventas de latas por su comodidad en relación con los 
diseños anteriores. 

Quizá la evolución más significativa en la última tecnología de 
las latas sean los logros medioambientales, entre los que se 
incluyen las anillas que al abrir la lata quedan incorporadas 
(en sustitución de la anilla que se separaba y se tiraba en 
cualquier parte) y la ligereza de las latas gracias a los 
progresos del diseño y la tecnología. 

Servicio de Información de Fabricantes de Latas (Reino Unido) 

ÉxiTO dE PROTECciÓN y ECONOMÍA 

En 1951, la empresa Tetra Pack, tras casi diez años de 
desarrollo, consiguió comercializar su diseño de envase para 
líquidos; un cartón altamente esterilizado y de poco material. 

En 1952, la produo.ioo comercial del Tetra Classic, cartón de 
100ml con forma de Telr.1P.dro, como envase de nata líquida 
ya estaba en marcha. 

f.! Tetra Pak 
Los avances en el impedimento de paso de líquidos en los 
materiales para envases, permitió que el plástico de capas de 
polietileno se pudiera utilizar para hermetizar los cartones de 
forma estéril y eficaz. 

4J 

En 1963 aparecieron en el mercado sueco los primeros 
cartones Tetra Brik. Esta innovación tan importante consistía 
en envasar líquido pasteurizado en cartones cuyas 
dimensiones se ajustaban a las medidas estándar 
internacionales de los palets de carga. El envase se llenaba 
con el contenido y se cerraba por debajo del nivel del líquido. 
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Tetra Brick Aseptic 

Hacia 1967, se fabricó el 
Tetra Rex, con su cúspide 
piramidal, ,este envase fue 
el primero de la empresa que 
abandonó el principio de 
cerrar por debajo del nivel 
del líquido. 

Estos productos, ha pesar de las variaciones locales y los 
cartones de ediciones especiales, seguirán constituyendo los 
diseños de cartones más revolucionarios y reconocibles del 
siglo para el envasado de líquidos. 

Con una red de producción y distribución que se extiende por 
todo el planeta, el f amaso cartón que impide el paso de 
líquidos, diseñado con la intención de emplear el mínimo 
material posible, se ha convertido en un diseño de envase 
mundialmente famoso que contiene, en total, más de 46.000 
millones de litros de líquido en más de 78.000 millones de 
cartones anuales. Tetra Pak Ltd 



Éxi10 dE MATERiAl y DisEÑo 
El diseño y el desarrollo del envase de cartón han 
evolucionado con gran rapidez durante el siglo XX. 

Caja dodtcajOflQI 

La huevera es un símbolo famoso de envase de pasta de papel 
en todo et mundo que apenas ha cambiado en su diseño, sin 
competencia en et mercado, desde su primera fabricación 
allá por tos años JO. 

Es una historia interesante 
que puede simbolizar el 
eterno atractivo de la pasta 
de papel frente a la 
presencia relativamente 
reciente de los plásticos. 

A diferencia del papel reciclado, la pasta de papel no necesita 
la superficie de gran calidad y el blanqueado que suele 
requerir el papel: muestra con orgullo su superficie rugosa, su 
aspecto orgánico y, por consiguiente triunfa en et mercado. --..... _ 
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Con un aumento de la contaminación química que no cesa de 
amenazar y un temor creciente a los métodos de producción y 
eliminación de plásticos, la pasta de papel ofrece todo un 
abanico de ideas para el packaging, sin sustancias químicas. 

La cáscara del huevo es un ejemplo de envase natural. Un 
ejemplo clásico de envasado sintético que rinde homenaje al 
envase frágil y natural que contiene. 

Culltn Packaging 

Éxi10 dE PoR "VidA" 

La demanda de bolsas para llevar la compra de los 
supermercados ha experimentado un aumento espectacular 
en los últimos 20 años. 
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El crecimiento de los supermercados iniciado en ta década de 
los 80 introdujo cambios en los hábitos de compra, por to que 
estos establecimientos tuvieron que disponer de bolsas más 
grandes y largas para hacer frente al crecimiento de la 
demanda del consumidor. 



El diseño de esta bolsa ha triunfado de tal modo que el único 
cambio real en los últimos 15 años ha sido el material 
utilizado. 

Más recientemente, los cambios legislativos y la 
preocupación por el medio ambiente han traído la "bolsa de 
por vida", con la finalidad de venderla una sola vez al 
consumidor, el cual la utiliza hasta que se rompe. 

Alida Packaging Ltd. 
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Muchas de las necesidades del hombre se satisfacen a través 
del uso de objetos. Esto ocurre a base de las funciones de los 
productos que en el proceso de utilización, se manifiestan 
como valores útiles 

La satisfacción de determinadas necesidades parte del 
supuesto del desarrollo de determinados objetos, es decir, 
productos, en el que toma parte el diseñador industrial y en el 
que debieran estar representados los intereses de los 
usuarios. 

1 
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Productos de limpieza para autos 

Ya que son muchas las necesidades, y muy diferentes, cabe la 
pregunta de si todas ellas deben y pueden ser satisfechas por 
los productos correspondientes. Pero no todas las 
necesidades del hombre se satisfacen con objetos. 

- ----------- -------- -- -----

41. Cawthray, Richard y Denison Edward. Packa3in3: Envases y sus Desarrollas, Edít. 
lkGraw-Hill lnteramericana, S.A. de C.V., México 1999, p. 11-15 



ENVASES 
Y USO DE MATERIALES 

El reciclado y rehuso de materiales, con recuperación de 
energía y en función del cuidado del medio ambiente, es un 
tema que limita los deseos y la disponibilidad de materiales 
para cada caso de diseño. 

Las exigencias de menor cantidad de material por unidad de 
envase, y de ser posible, la menor variedad, suponen 
limitaciones que no siempre coincidirán con las necesidades 
de calidad de un diseño exigido por implicaciones 
comerciales. Además está el problema de la separación de 
materiales compuestos por multilaminados flexibles que es 
por ahora antieconómico. 

Hay una marcada tendencia al uso de envases plásticos con 
etiquetas plásticas compatibles con el reciclado. Existen 
envases plásticos con coberturas de recubrimiento pero que 
no conforman laminados. ------r j- TE~rn CON 

l1illA _E~ ORIGEN 
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DnARRollo dE MmRiAlu 
Desde 1993 rige la prohibición definitiva del uso de 
clorofluorocarbonos para los procesos de aerosoles y 
poliesti reno expandido. 

El uso del PVC (cloruro de polivinilo) es un tema cuestionado 
por países como Suiza, Austria, Dinamarca e Italia; se le culpa 
de contribuir con la lluvia ácida ambiental. 

El vidrio a pesar de la desventaja, respecto de su peso, va 
ganando cada vez más adeptos por la influencia que tiene 
desde el punto de vista ecológico, ya que en esencia su 
composición es arena (sílice). 

Las innovaciones continuas en la industria de plásticos hacen 
que se desarrollen nuevos plásticos más eficientes, más 
ligeros y adaptables a mayor número de aplicaciones 



La evolución de estilos de vida por estructura familiar, la 
mujer se ha integrado en gran porcentaje en el quehacer 
económico productivo, su falta de tiempo, en consecuencia, 
para comprar y elaborar comidas, ha llevado, junto con otras 
causas, a nuevos hábitos de consumo y de compra. 

La demanda de comidas congeladas, el uso intensivo del 
freezer y del microondas, así como también la tendencia al 
consumo de productos "snack", presionan constantemente el 
desarrollo de envases especificas. 

l><~r Tn<A> c¡<1D11A 

Se observa un crecimiento en el uso de productos preparados 
en bandejas de plástico resistentes a la esterilización, 
selladas pero fáciles de abrir. Son combinaciones de 
polipropileno PP con capas selectivas de barrera según el 
producto. 

TE~rn CON 
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Los problemas del medio ambiente han exigido el blanqueo de 
la celulosa por oxígeno y no por cloro. Los cartones con 
recubrimientos blancos, del tipo cerámico, son usados en 
envases lácteos, laminados de cartón y plástico. 



MATERiAlES pARA ENVASES FlniblEs 

Celofán. 
Derivado de la celulosa de madera, actúa como papel 
permeable; tiene la f acuitad de poderse torcer y regresar a su 
forma original. Se le reconoce al quemarlo y debe quedar 
carbonizado. 

Hay cuatro clases de celofán: 

1. Celofán dulce. Es permeable y solo se adhiere con 
humedad. 

l>U.M>1 ~ MD"Pllf 

2. Celofán impermeable. Es 
pegado con calor. 

4. Celofán metalizado. 
(tutsi pop) 

N.\(~~"'I 

3. Celofán pigmentado. Se le 
conoce como ISAO, es 
siempre blanco, funciona 
como tinta extra sin tener 
ventana. 

PE Polietileno 
Tiene la cualidad de ser estira ble, es un polímero derivado del 
petróleo, existe transparente y opaco; es el material más 
popular económicamente, es altamente impermeable. 

Es registrado con las siglas PE, dentro de un ciclo de flechas 
con un número que puede llegar hasta 8. 
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Se utiliza como laminación 
en ciertos productos que se 
puedan termosellar o sellar 
con calor. 

48 
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PVC Cloruro de polivinilo. 

Este material puede ser reciclado, más no es biodegradable. 
No tiene brillo y hay en diferentes calibres. 

Si se le tuerce, no vuelve a su forma original, se daña. Es 
termoformable. 
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PET Polietileno Tereftalato 
Es actualmente el plástico ligero más común para los envases 
de bebidas, transformó la botella al extruirse en un 
contenedor liviano y duradero que virtualmente sustituyó a 
todos los envases de bebidas no alcohólicas. A pesar de su 
flexibilidad, no puede imitar la complejidad de formas que el 
vidrio puede proporcionar. 

PP Polipropileno. 

Película altamente resistente, transparente, en diversos 
calibres. 

Son impresos en roto· 
grabado. Se puede laminar 
con polietileno y adherir al o;~, M rt.i;. IJ\af. Cd. ....... 
cartón o papel. 

Polipropileno metalizado. 

Es impregnado por sublimación, es un tratamiento directo 
quenoincluyeotros roe colorplata. 

49 TE~rn CON 
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Plasticartón. 
Es un cartón sulfatado con una laminación de polietileno y es 
para termosellar, es utilizado en productos grasos o líquidos. 

Papel tissue. 

Papel delgado, fino, adhe· 
rido al metálico o al estaño. 

Se imprime en rotograbado. 

PVC perlecente 

PLASTICOS 

Los plásticos generan una enorme familia de envases y 
embalajes, compuesta, por un lado, por los cuerpos huecos 
¡botellas, cajas), y por el otro los laminados flexibles que 
permiten seleccionar adecuadamente y en forma combinada 
la acción de "barrera". 43 

En el caso de los metales, no siempre tuvieron un 
comportamiento claro frente a la acción energética de 
diversos productos químicos; en cambio encontraron en el 
polietileno de alta densidad un material relativamente 
universal que cubre una alta gama de dichos productos. 

La f adlidad y el uso cada vez más acentuado y provisorio los 
encontramos en los laminados termocontractiles o en sus 
hermanos los stretch·films, que se trabajan en frío para el 
envase, superando otros tipos de envoltura. 

43. Di Gioia, IJJguel Árl!E!I. Envases y embalajes para exportación, Ediciones Macchi, Mexica 
1995,p.176 
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Los materiales plásticos tienen una importante acción al 
proteger el cartón corrugado y las cartulinas plegadizas con 
recubrimientos poliméricos de superficie, evitando la acción 
de la humedad, y por lo tanto, la posible alteración de 
productos fermentables, como por ejemplo el pescado. 

41 

Las aleaciones de polímeros y los polímeros de cristal líquido 
están entre las f armas en desarrollo de plásticos exóticos. 

Los recubrimientos con SIOx (tipo vidrio) sobre sustratos 
plásticos están en desarrollo con el fin de aumentar la barrera 
al oxígeno y a la humedad. Otros de los efectos que se 
persiguen son mejorar el aspecto visual y la resistencia en el 
microondas. 

~1 

VIDRIO 
Las mejoras en su tecnología de procesos han permitido 
lograr menores espesores a igual resistencia, reduciendo así 
su peso bruto, que aunque no haya superado el bajo peso del 
plástico, en muchos productos compite constantemente con 
este. 

D\u~1 t>..~f. E~il 

El sentido de pureza que inspira lo hace óptimo para muchos 
productos como alimentos o medicinas. Su alto factor de 
reutilización y reciclamiento suma ventajas que compensan 
las desventajas de su fragilidad contra fuertes impactos y su 
peso muerto para el transporte. 

Su impresión gráfica, posible en 
compuestos similares, permite la 
serigrafía. Es decir, se logra una 
protección y una decoración a través de 
la impresión gráfica. La transparencia le 
convierte en un magnífico comunicador 
visual y en un extraordinario colaborador 
comercial, mostrándose como un 
vendedor mudo que prestigia. 

También están en avance nuevas fórmulas químicas que 
permiten materiales cerámico-vidrio muy usados en 
cosmética. No obstante, el plástico sigue siendo un serio 
competidor por su bajo peso y su poco nivel de consumo 
energético para la conf ormadón del envas.,. __ ..., 

iESlS co~ 
FALLA DE OffiGEN 



METALES 
Existe una tendencia, a través de nuevas tecnologías, a lograr 
envases con pared metálica delgada, en dos piezas, ya sea de 
aluminio u hojalata. La adición de gases licuados inertes en el 
interior del envase metálico de pared delgada refuerza su 
resistencia mecánica, junto con el producto contenido. 

METALIZACIÓN 
Si bien es un proceso conocido realizado al vacío, la extensión 
de su uso ha perfeccionado los procesos por los cuales 
partículas muy pequeñas de aluminio logran depositarse 
sobre una superficie adecuada de papel o plástico, dando 
mejores cualidades de "maquinabilidad" que el laminado de 
foildealuminioclásico. 44 
-----------------
44. Di Gioia, Miguel Ángel. Envases y embola fes para exportación, EdicionesMmhi, México 
1995,p. t77 
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Versace Cosmetics 

Los envases "que hablan" 

Se están realizando ensayos con productos "parlantes" a 
través de chips que permitirán, por ejemplo, que el 
manipuleo de un envase medicinal, le diga al consumidor que 
dosis tiene que tomar por día. · 

También puede transformarse en un "centro parlante de 
información" sobre los usos y las recomendaciones del 
contenido del envase . 



' La creciente tendencia hacia la comodidad y el menor tamaño 
de las casas llevan a productos presentados en porciones, 
alimentos ya preparados y listos para el consumo. Además, se 
ha tomado conciencia de la necesidad de salvaguardar 
nuestro entorno y solucionar el problema de los residuos. 
Probablemente como consecuencia del alto nivel de 
contaminación global alcanzado, está apareciendo en la 
sociedad una nueva sensibilidad hacia los problemas 
medioambientales. 

Uno de los problemas que más preocupa por su cercanía al 
ciudadano es el de los residuos sólidos. Entendiendo como 
residuo aquel material que ha perdido el valor de uso para el 
que fue creado, está claro que todo proceso productivo 
genera residuos. Hasta ahora, tradicionalmente se venían 
usando dos sistemas para el tratamiento de estos residuos: el 
vertido y la incineración, ambos en la actualidad fuertemente 
controvertidos. 

•~ - ' \ .. ' 

Se ha avanzado considerablemente, dentro del ámbito del 
reciclado, en la recuperación y uso del contenido en energía 
de los envases flexibles de cartón. Los residuos de óxido de 
aluminio se usan ampliamente como valiosa materia prima en 
la industria del cemento. 

Una novedad es el Tetra Recart, un envase de cartón 
esterilizable en autoclave para alimentos, que sitúa a los 
complejos esterilizables a un nivel de plena competividad con 
otros formatos flexibles como las latas metálicas y el vidrio, 
aunque con la ventaja de ahorrar material, ser reciclables y 
más ligeros. 

TESrn CON 
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Aspectos convenientes a exigir en los materiales para envases 
y embalajes. 

. Condición de asepsia, natural o fácilmente adquirida. 
·Aspecto agradable por sí mismo 
· Necesidad de coincidir con un claro circuito de reciclado y 
rehuso 

·Fácil conversión, unidos a otros materiales 
·Fácil conformación a envases y embalajes. 
·Que brinde ta mejor condición de "barrera". 
·Estabilidad térmica. 
·Gran resistencia física 
· De f ácit teñido o de un colornaturat compatible 
·Posibilidad de aplicarle buenas impresiones gráficas 
·Bajo peso específico atta relación rigidez-peso. 
·Estar hecho de materias primas de fácil adquisición. 45 

45. Di Gioia, Miguel Ángel. Envases y embalajes para exportación, Ediciones Macchi, México 
1995, p. 178 

Materiales para envases y embalajes 

· papel, cartulinas y cartones 
· cartón corrugado 
·hojalata 
·aluminio 
·Vidrio 
·Madera 
·Celulosa regenerada (celofán) 
·Plásticos 
· Laminados flexibles 
· Combinaciones de tos 

materiales anteriores 
· Espumas rígidas y flexibles 
·Adhesivos 
·Tintas 

Materiales flexibles 

· celofán y derivados 
·poliéster 
· polietileno BD; MD; AD; lineal 
· poliamida 
·papel 
· cloruro de polivinilo 
·aluminio 
· película plástica metalizada 
· papel metalizado 
· polipropileno cast 
· ionómeros 
·tintas 
· lacas termosettabtes 
·barnices 
·adhesivos 
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PROCESOS DE IMPRESIÓN 

VIDRIO 
Sobre etiquetas de papel 

' litografía 
' grabado 
' impresión tipográfica 
' serigrafía 

SOBRE BANDAS DE PVC ENCOGIBLE 
' grabado de impresión por el reverso 
' flexografía impresión por el reverso 

PLÁSTICO 
Sobre etiquetas de papel, bandas encogibles y etiquetas 
extendidas 

' procesos iguales a los utilizados para el vidrio. 

Etiqueta moldeada en el envase 
' tipo especial de etiqueta pre-impresa insertada en el 

molde del envase. Se forma el envase de manera que la 
etiqueta sefusionea la superficie. 

IMAGEN TÉRMICA 
' etiquetas adheridas por transf erenda de calor. 
' grabadoyserigrafía. 

CARTÓN 
' litografía 
' flexograf ía 
' serigrafía 
' grabado 

PLÁSTICO 
Directamente sobre el material 

' serigrafía 
' flexografía 

ALUMINIO/ PELfCULAS LAMINADAS 
' flexografía 
· grabado 

LATA/ METAL 

j 
~ 

J 
l 

' impresión en off set seco 
' reprotherm· sistema de transferencia de imágenes 

fotográficasatodocolor. 46 
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46. Jemings, Simon. Guía del Diseño Groficoparo Profesicmles, Edit iillas, México 1995, 
p.85 
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MArERiAlH UsAdos EN d SimMA dE EMbAlAjE 
Son usados materiales naturales, vegetales como yute, 
cáñamo o sisa, que permiten confeccionar fibras textiles para 
ser utilizados en paquetes, bultos, bolsas y envoltorios 
diversos, la naturaleza brinda gran cantidad, variedad y tipos 
de maderas. 
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Este material debe observar la exigencia de una situación de 
asepsia lograda a través de tratamientos con productos 
adecuados que exigen muchos países desarrollados, en 
concordancia con normas de reciclado de materiales y 
cuidado del medio ambiente. 

El cartón corrugado en el uso en cajas, que en la actualidad 
compiten duramente con las de madera en los sistemas de 
embalaje, tiene en el cartón corrugado, ya sea en cajas o en 
láminas para complementar con otros materiales, permite 
rendimiento y resistencia mecánica. Esta resistencia, 
compuesta por la de aplastamiento o de compresión o estiba, 
le da a este material un sentido de alta rigidez para un bajo 
peso unitario. 

TESIS CON 
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El uso de materiales sintéticos, como el polipropileno para 
zunchos, hasta los materiales de relleno, como las espumas 
de polietileno o las planchas y lentejuelas de poliestireno 
expandido, son ejemplos claros de materiales sintéticos 
poliméricos. 

Su competición progresiva a través del tiempo con los 
materiales naturales estuvo relacionada con el avance en la 
exigencia en los niveles de calidad necesarios en los sistemas 
de embalaje, de los medios tecnológicos disponibles y de las 
economías de cada país, limitada actualmente un poco por las 
políticas del reciclado y el cuidado del medio ambiente. 

Los materiales sintéticos para embalajes alcanzan también 
las tintas para la impresión de marcas precautorias y los 
adhesivos sintéticos del tipo holt-melt que se usan entre las 
cajas de cartón corrugado como factor antideslizante. 47 

47. Di Gioia, Miguel Ángel. Envases y embalajes para exportación, EdicionesMacchi, lv'éxico 
1995,p.165,166 



ENVASES DE CARTÓN 
El papel y sus derivados no son los únicos materiales para 
envase y embalaje, pero son los de uso más extendido. 

Pese a que en ciertos usos ha sido desplazado por el plástico, 
el papel se mantiene vivo a lo largo del tiempo y es poseedor 
de una firme popularidad; especialmente hoy en día, cuando 
la preocupación del medio ambiente es mayor, ya que las 
particularidades del papel, lo colocan por encima de los 
materiales no degradables. 

MAnRiAl EN FAVOR dE lA Ecoloc¡íA 
Si bien es cierto, que la industria del papel y cartón decayó en 
alguna medida, debido al avance de los plásticos, hoy se busca 
hermanar ambos materiales creando productos con 
características especiales, basadas en laminados o 
coextruidos con hojas de papel, como en el caso de las hojas 
antiestáticas para el embalaje de materiales eléctricos y 
demás, por lo que volvemos a los materiales tradicionales. 

r'"·1Fi~ífcoÑ~-,·i 
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El diseño y el desarrollo del envase de cartón, han 
evolucionado con gran rapidez durante el siglo XX. 

Aunque en principio se trata de un tipo de envase en papel o 
cartón, en la actualidad incluye un amplia variedad de 
laminados y diferentes diseños de recipientes y prestaciones 
de los productos. 

Pese a su antigua y variada historia, el papel actual se fabrica 
sobre todo a partir de madera. 

El cartón es una variante del papel, se compone de varias 
capas de éste, las cuales, superpuestas y combinadas le dan 
su rigidez característica. Se considera papel hasta 65 gr/m2, 
se considera como cartón, mayorde65 gr/m2. 



El cartón para envases es un material multicapa, pues así 
permite trabajar aspectos como la impresión, el precio, la 
apariencia y el rendimiento. 

Copos del cortón corrugado 
Cojo sorpresa 

En función de las necesidades específicas del cartón, se 
procesa la pasta de papel para determinar las características 
visuales y físicas del material acabado. 

El blanqueado produce una sensación de "limpieza"; en 
cambio la mayoría de los cartones reciclados o de poco grado 
conservan ese color marrón inconfundible. 

Los envases destinados a 
líquidos o congelados, constan 
de varias capas de plástico o 
papel de aluminio. 48 

48. Cawthray, RichardyDenisonEdward. Pacloging: fn11Jses y sus desorrallos, Edit.McGraw· 
Hilllnteramericana,S.A. deC.V.,México 1999, p.16 
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Una vez fabricado, el cartón debe someterse a tres procesos 
antes de convertirse en envase. Existen aproximadamente 
seis tipos principales de este material: desde cartoncillo de 
baja calidad hasta pasta química blanqueada de calidad 
superior. 

ETApAS dE fORMAciÓN dE lJN ENVASE 

El primer proceso es la impresión, durante el cual se aplica 
tinta de varios colores, en función del procedimiento de 
impresión. 
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La impresión no es la única '. \¡ ~ I .. 
manera de aplicar los 
grafismos deseados: las 
etiquetas y el grabado 
también constituyen un 
medio visual. 

-~ .. •: 
Se tiene que recurrir a etiquetas cuando la calidad del cartón 
no llega al nivel exigido para imprimir. El relieve, por su parte, 
se consigue prensando el material entre una matriz y un 
molde para crear en el cartón una imagen en relieve de la 
matriz. Este procedimiento suele usarse para transmitir una 
sensación de estilo o clase. 



El segundo proceso consiste en troquelar el cartón: se corta 
con un troquel según la figura deseada del boceto del envase; 
es decir, su forma básica según aparece en cartón plano. 
Durante esa operación se hienden las líneas de plegado y el 
material sobrante se recicla como residuos. 
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La superficie plana pasa, a continuación, al tercer y último 
proceso, en el que se le dan al envase los últimos toques 
antes de montarlo: troquelar los paneles de las ventanas, 
aplicar adhesivo, y recubrir, para que así el envase presente 
una capa protectora contra el ambiente externo en que se 
utilizará. 
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A diferencia del packaging en general, el diseño de los envases 
de cartón no es imprescindible para la protección de los 
contenidos, lo que puede dar pie a una mayor libertad del 
diseño y de las formas. 
La naturaleza de los productos determina, en ocasiones, la 
forma en que habrá que llenar el envase, lo cual, a su vez, 
influirá en el diseño. 

H 

Si hay que envasarlo a mano (como es el caso de muchas 
comidas rápidas), tiene que ser sencillo y fácil de montar. Si, 
por el contrario, se utilizan máquinas para tal operación, el 
diseñador ha de tener información sobre las características y 
limitaciones del proceso mecánico. 

1 

M6qulna versátil para la tnl'O/lura 
de gran varltdad de productai: pan, pasteles, 
¡al/etas, jobonts, libros, chocolates, cajas, 
cornt, frutas y lesumbres tn bandejas. 

A pesar de que los diseños 
son prácticamente estándar, 
existen abundantes varia· 
cienes que pueden aplicarse 
para que se ajusten mejor a 

. . unas necesidades concretas. 

fnvlllf para plOl!kXlootS, par llJ O!pfdo imovrdor 
utido fil ti inttrtir ClJI lllQ !'J11'1, no mptrt 
mootaje, put1 «lqultrt la /orrnoprtslanaldo bs /«los. 
Con ¡raficoi y el8llfllta¡ drrorati~. ll le plltdt d1J, 
pct efl!lpb, la q¡ari111da de un crrimal a 111 coche. 

A menudo se tratará de 
pequeños cambios en el 
cierre, en la base o en la 
manera de construir el 
envase, usando adhesivo o 
pestañas. 

Envast para comida preparado 
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CAjAs PlEGAdizAs 
Las cajas plegadizas tienen un uso bastante extendido, y son 
utilizadas como envase primario del producto o bien como un 
envase secundario, contenedor de envases primarios. 

D;"~' D41\D f. Et&aú M ~"Y 

El cartón en presencia de humedad tiende a cambiar sus 
propiedades mecánicas, principalmente la rigidez. Por ser el 
papel higroscópico, toma y pierde rápidamente la humedad. 

Caja circular con volantts. 
Innovadora, derivada del antiguo 
arte de la papiro/lexía, presenta 
forma octogonal y st monta 
gracias a unos pliegues complejos. 

Las ventajas de una caja plegadiza son de bajo costo, se 
almacenan fácilmente debido a que pueden ser dobladas, 
ocupando un mínimo de espacio. Pueden lograrse excelentes 
impresiones, lo que mejora la presentación del producto, 
pues además dan muy buena apariencia en el ana uel. 

TESIS CON 
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Las desventajas son que no tienen la misma resistencia si son 
comparadas con cajas permeadas o contenedores de otro tipo 
de material. 

Una vez definidas las dimensiones y ya desarrollado el diseño 
para la impresión y el corte de una plegadiza, se procede a 
imprimir la hoja de cartón, la cual posteriormente es 
recortada o sua jada. 

Di1<i.t1 N<tl C..11<1 

La función del diseño estructural de una caja plegadiza es 
crear un envase que reúna los satisf actores a las necesidades 
del cliente así como las que nacen del producto que va a 
contener, tomando en consideración el estilo de caja, materia 
prima, tipo de cierre, acabado, usofinal, etc. 2s 

j 
j 
j 

Existe una amplia gama de cartones con los cuales trabajar, 
además de una variedad de recubrimientos que pueden 
alterar las caracteristicas del cartón, como la resistencia al 
agua o a la grasa además de su aspecto visual. Las hojas 
metálicas, por ejemplo, son utilizadas frecuentemente como 
medio decorativo especialmente en las cajas de cosméticos. 



TIPOS DE CARTÓN UTILIZADOS EN LAS CAJAS PLEGADIZAS 49 

MATERIAL MÁS COMÚN uso 

49. Di Gioia, /JJguel Ángel. Envases y embalajes para exportación, EdicionesMmhi, .l'éxico 
1995. 
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Los cartones dúplex o multicapa son adecuados para imprimir 
sólidos y semitonos con brillos, lo que los hace efectivos para 
paquetes de cigarros, productos f armaceúticos y varios 
alimentos. 

Los cartones blancos sólidos están disponibles en formas 
tanto recubiertas como sin recubrir. Se usan por lo general 
para transmitir una imagen de alta calidad como en el caso 
del envase de cosméticos. 

Los cartones aglomerados, por el contrario, están fabricados 
con materiales reciclados. Tienen un tono gris y son 
apropiados para impresión lineal. 

Estas cajas tienden a usarse como envases eliminables, como 
en los alimentos preparados para el horno, o como interiores 
o compartimentadores de cajas mayores. Un ejemplo común 
de este tipo de cartón son los contenedores de huevos, 
fabricados de celulosa moldeada, los cuales tienen las 
propiedades de acojinamiento, aislamiento y absorción, 
además del bajo costo. 

·.:. 



En los últimos años, la industria de medios de envase y 
embala je especializada en artículos de cartón y papel se ha 
dedicado a buscar soluciones para proteger al consumidor 
contra la adulteración de productos, y ha logrado desarrollar 
técnicas de protección del original que pueden integrarse en 
el envase de una manera visible o creativa. 

En los hologramas, po ejemplo, se fijan elementos creativos 
elaborados o se fijan con transponedores canales adicionales 
de información que permitirán a las tiendas vender 
mercanáasoriginalescon la debida seguridad. 

El problema de la impermeabilización parece que está 
resuelto en el sector de productos secos del mercado de 
alimentos para animales. Los fabricantes lo han solucionado 
con el uso de bolsas de papel de varias capas. Incluso en 
condiciones climáticas tropicales, las bolsas siguieron 
impidiendo el paso de la grasa. Otra película de plástico 
opcional puede crear una nueva capa impermeabilizante 
contra la grasa de productos especiales como croquetas. Una 
bolsa práctica y cuyos materiales sean compatibles con el 
medio ambiente. 

IBfü~ CON 
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Las nuevas fibras usadas en la fabricación de papel han hecho 
posible estos adelantos tecnológicos en el diseño de bolsas y 
sacos. El uso de fibras más largas logra un papel para sacos 
mucho más fuerte. Así se ha logrado reducir del 15 al 20 por 
ciento el peso en vacío del saco con la misma carga de las 
bolsas convencionales y sin perder velocidad de envasado. 
Otro factor determinante fue el diseño mejorado del fondo 
que permite formas cuadrangulares y con ello se satisfacen 
los requerimientos logísticos del mejor aprovechamiento de 
los espacios. 

Se dice que las propiedades impermeabilizantes del envase 
de cartón son comparables con las de los envases de plástico. 
Este tipo de envases pueden aplicarse hasta cuatro tintas, lo 
que aumenta sus posibles combinaciones, con las que se 
sustituye el habitual etiquetado de los otros envases de 
plástico. Las bandejas de cartón tienen menor costo que las 
de plástico. El revestimiento impermeabilizante en el 
envase de cartón proporciona el aislamiento necesario contra 
la humedad y la grasa. 



CAjAs dE CARTÓN CoRRUGAdo 

El cartón corrugado contiene dos elementos estructurales: el 
linery el material de flauta, también llamado medium con el 
cual se forma propiamente el corrugado. Las caras son 
generalmente de dos tipos: 

a) Kraft, que es fibra virgen 
hecha de pino. 

B) Caras fabricadas repro
cesadas de otros conte
nedores, bolsas, etc. 

La estructura ondulada o corrugado, está hecha de corrugado 
medio, basado en materiales reciclables y reciclados. Por su 
composición, el cartón corrugado puede ser de las siguientes 
formas: 

A D.üAAAili. 

B L\l.SJIL\L'SL\l 

e %ffifH~! A -Corrugado una cara 

~ 
B -Corrugado sencillo 

o C · Doble corrugado 
- . - !\. O ·Triple corrugado 

Estas "cajas" se suelen utilizar como segundo envoltorio ya 
que sus cualidades protectoras son superiores al cartón para 
envases. 

S\tl11u• ~~&, *._. 
Semillas para el césped 

Lo que se debe exigir en un material para envase: 

•Condición de asepsia, natural o fácilmente adquirida. 
•Aspecto agradable por sí mismo 
• Necesidad de coincidir con un claro circuito de reciclado y 
rehuso. 

• Fácil conversión, unidos a otros materiales 
•Fácil conformación a envases y embalajes. 
•Que brinde la mejor condición de barrera. 
•Estabilidad térmica 
•Gran resistencia física 
•De fácil teñido o de un colornatural compatible. 
•Posibilidad de aplicarle buenas impresiones gráficas. 
• Bajo peso específico, alta relación rigidez-peso 
•Que este hecho de materias primas de fácil adquisición. 

u TE~rn cmJ 
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ENVASES Y SUS CONSUMIDORES 

Los estudios muestran tres tipo de consumidores: 

Una gran mayoría son consumidores de susbsistencia, cuya 
estructura y hábitos de compra reflejan su relativa pobreza. 
Sus compras consisten casi exclusivamente en las 
necesidades vitales, tales como: comida, vestido y 
alojamiento. Su principal consideración es la baratura, antes 
que la calidad. El embalaje desempeña un importante papel 
al exhibir el bajo precio. Las inscripciones, banderitas y 
envases enganchados de promoción que lleven mensajes de 
descuentos en el precio pueden hacer vender artículos casi 
sin esfuerzo. 

El segundo grupo de consumidores comprende los 
consumidores selectivos, que evalúan la calidad por encima 
de cualquier otra cosa, aún en periodos de recesión. Para los 
selectivos la organización que vende los artículos es tan 
importante como los propios productos. El embalaje no tiene 
un control directo sobre este punto, pero puede influir en el 
detallista que vende los artículos. 
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Otros factores importantes para los consumidores selectivos, 
incluyen la responsabilidad social del detallista. Por ej. un 
creciente numero de consumidores no compra productos de 
Sudáfrica. Y otros más que llegan a pagar mas por un producto 
si tiene un aire ecológico. 

También en este orden, los mercados de botellas y tarros de 
vidrio se han visto favorecidos por la introducción de los 
proyectos de reciclaje, tales como los programas de 
contenedores de recogida de botellas, máquinas en los 
centros comerciales para la recuperación de las latas de 
bebidas de hojalata. 



La preocupación del público en general está aumentando: los 
temores sobre la salud y el medio ambiente están 
presionando a los fabricantes de ciertos productos para que 
limiten su producción o bien diseñen productos que usen sólo 
materiales reciclables o biodegradables. 

'lllO DE tOl l¡(fUHEN!Ol 
QUE rom FIUDlt'IOl 1 CONSEGUll ll 

RDEt/DID OEl COHPl}OOt El Sil COSTUll!lf. 
El EOH!llOED OC NO~DIDES 111 íf ENCl¡(fllfi 

DE EtlHINlt tll tUTINll, l{¡D El INSTlmO 
DE CO/\)H\'ICIÓll Hllf QUE, EN CIHTlí 

COHPl}S, íE IHIOl;GP ll ftECCJóN 
P!/CTICI YSEC¡UI}' 

El grupo final de consumidores, conocido como sibaritas 
(aficionado a los placeres y regalos exquisitos), tiende a 
ignorar por completo la recesión económica. El grupo incluye 
gente de áreas de la sociedad muy distintas; que gastan 
grandes sumas a crédito e ignoran en gran medida las 
tendencias del mercado, comprando simplemente lo que 
desean en el momento. 

Nuestro trabajo, no sólo consiste en diseñar nuevos productos 
para lanzarlos, sino también rediseñar productos ya 
comercializados para atraer nuevos mercados o mantener la 
cuota de mercado frente a la competencia. 50 
----~·-~---·-··-------· ---

50, Conwaylloy,Morgan. Diseño de Empaque, Rotovisión 1995. 

TESrn CON 
FALLA DE ORIGEN 



ENVASES Y COMUNICACIÓN 
(pRodUCT05 y 5ERvicios) 

Un producto es todo aquello que posee la propiedad de ser 
apto para satisfacer, directa o indirectamente, una 
necesidad humana. 

Después de dos décadas en que la saturación de productos y 
el mimetismo ha llevado a la publicidad a un encasillamiento 
en los llamados estilos de vida, se impone un regreso a lo 
básico ya que se había abusado tanto en el empeño de dotar 
de personalidad a los productos basándose en los estilos de 
vida de los consumidores, que al final también estos eran 
cada vez más parecidos. 

Ahora se redescubre el producto, pero desde la perspectiva 
del consumidor. Ahora debemos basar nuestra comunicación 
en argumentos racionales y emocionales distintivos del 
producto, para atraer el perfil del consumidor que queremos. 
Nuestro trabajo es descubrir esa caracteristica diferencial 
que lo distingue de la competencia de forma positiva, y que 
podemos encontrar en: 

- su composición 
su aspecto o presentación 
su forma de uso o aplicación 
su envase o embalaje 
su precio 
sus condiciones de venta 
su forma de distribución 
su servicio 

- su resultado, efectos o rendimiento 

El consumidor es cada día más exigente y tiene más 
conocimientos, pero la saturación de productos e impactos 
publicitarios le hacen navegar a la deriva en un mar de dudas. 

66 

Los comportamientos psicológicos del comprador tienen 
mucho que ver con la seguridad. Todo navegante tiene como 
obsesión llegar a buen puerto, sin naufragar ni sufrir rechazos 
sociales que lo mantengan apartado en una isla desierta. 

los estudios motivacionales tienen mucho que ver con estos 
riesgos, miedos e inseguridades. 

Las motivaciones no están en los objetos sino en el interior del 
ser humano. Existen desde que existe el hombre, aunque han 
evolucionado y se han sofisticado a medida que los esquemas 
sociales de relación y los estímulos se han modificado. 

"Motivación es todo principio de fuerza interna que empuja a 
un organismo vivo hacia un objetivo" (Enciclopedia de la 
Psicología y la Pedagogía). 

El producto utiliza tanto estímulos racionales como 
emocionales, por que generalmente lo que provoca la acción 
no es el razonamiento, sino símbolos muy ligados al deseo. s1 

C-t.lrlllol*lot 
adliftn1111e11;11•. 

51. Ba1sat, luis. El Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montañas, Barcelona 
1993,p.31 9 
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Ogilvy habla de tres tipos de ventajas para incentivar a los 
consumidores. 

1. ventajas racionales: lo que el producto hace, su 
función. 

2. ventajas sensoriales: efectos del producto en los 
sentidos, caracteristicas físicas, packaging, aspecto, 
forma, aroma, tacto, sabor, forma de usarlo ... 

l. ventajas emocionales: sensaciones o sentimientos 
que evoca el producto y su marca. 

Sabemos que el consumidor tiene la última palabra y, que al 
pronunciarla, corre también unos determinados riesgos. 

- de prestaciones: si el producto cumplirá o no sus 
expectativas. 

- de la propia imagen: cómo se sentirá ante sí mismo al 
optar por una marca determinada. 

- de tipo social: lo que la gente pensará de él por haber 
escogido esa marca. 

Según estos riesgos, elegiremos la estrategia que impulse al 
máximo las motivaciones, basándonos en el producto, la 
propia estimación y la imagen social. 

52. Bassat, Luis. fl Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montañas, Barcelona 
1993, p. 51 ·57 

Conocer al comprador: en busca del target group las 
sensaciones recibidas de la publicidad pasan por el 
sentimiento, el pensamiento y la voluntad. 

El primer nivel es lograr que guste, el segundo es que 
convenza, y el tercero que decida al consumidor a optar por el 
producto o servicio anunciado. 

La publicidad está muy condicionada por las motivaciones, 
actitudes y comportamientos del consumidor, pero su 
principal punto de mira es el comprador. 

Por comprador entendemos toda persona o colectivo con un 
interés latente en un producto o servicio que disponga de los 
medios necesarios para adquirirlo, lo que implica que muchas 
veces consumidor y comprador no son coincidentes. 

Hay cinco pasos esenciales en el estudio del consumidor 
previos a la marcha creativa. 

A. Conocer al comprador 
B. Segmentaralcomprador 
C. Saber qué le motiva 
D. Averiguar cómo funciona el proceso de compra 
E. Aplicar las conclusiones 62 
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A) Conocer al comprador 

Lo primero que necesitamos saber es: 

¿Quiénes componen el mercado? 
- ¿Qué productos se ofrecen en ese mercado? 

¿En qué ocasiones es oportuna la compra del producto? 
- ¿Quién inicia la compra, quién influye en ella, quién es 

el que finalmente compra y quién es el último 
consumidor en la familia? 

- ¿Qué necesidades satisface realmente esa compra? 
(fisiológicas, de estima, de seguridad, estéticas, 
etc.). 
¿Qué procesos y operaciones influyen en la compra?. 

Una vez hallada la respuesta a estas preguntas , se estudiarán 
las características del consumidor en función de su cultura, 
el grupo social al que pertenece, su personalidad, su 
psicología de compra, así como su actitud ante nuestra 
marca. 

B) Segmentar al comprador 

El comprador es su vecino. No tiene naturaleza universal, 
sino personal. Para poder dirigirnos a un público concreto hay 
que agrupar a los consumidores en distintos segmentos y 
verificar que sean: 

- Homogéneos: que tengan alguna característica en 
común. 

- Medibles: que se pueda obtener información sobre 
ellos. 

- Accesibles: que se les pueda dirigir información. 
- Amplios: que justifiquen la inversión de medios. 
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Normalmente se siguen criterios geográficos, demográficos, 
socio-económicos, psicológicos o de comportamiento y 
motivación de compra, para obtener estos segmentos. 

C) Saber qué motiva al comprador 

Debemos conocer al comprador como a nosotros mismos. No 
sólo qué le motiva a comprar, sino también cómo reacciona 
ante la publicidad en general y ante el producto mismo. 

D) Averiguar cómo funciona el proceso de compra 

Hay que tener siempre presente el proceso de selección y 
compra. Valorar en cada caso los riesgos personales, de propia 
imagen y sociales que corre el comprador con nuestro 
producto. La necesidad urgente es entrar en la short list. La 
segunda, suprimir riesgos para situarse en el liderazgo de esa 
lista. 

E) Aplicar las conclusiones 

Todo esto nos conduce a un solo objetivo: hacer diseño de 
productos, publicitar y por la vía de la convicción o la 
seducción, vender. La mejor manera de lograrlo es con la 
investigación a nuestro lado, antes, durante y después del 
proceso. 

Comprender las actitudes de hoy para anticipar las de 

TE~rn CON 
FALLA DE ORJGF.N 

Pror:alal h.11010 mold~;. Ha cambiado 
;rclitu~cs, solJm tnrlo de los papa~. 



Norman Berry, que fue el presidente Ejecutivo de Ogilvy & 
Mather en Nueva York y Director Creativo mundial, definía la 
estrategia publicitaria de este modo: 

"Empezamos haciendo un balance de la situación de partida 
de nuestra marca en su entorno actual: quiénes son sus 
consumidores, qué piensan, sienten y creen de nuestra 
marca, quiénes son nuestros competidores, cómo se 
comportan, etc ... " 
A ESO LE LLAMAN PUNTOA 

"Luego decidimos y elegimos la situación objetivo a la que 
queremos llevar nuestra marca en un plazo determinado: 
quiénes deseamos que sean nuestros consumidores futuros, 
qué deseamos que piensen, sientan y creen de nuestra 
marca, cómo queremos ser comparados con nuestra 
competencia, etc ... " 
A ESO LE LLAMAN PUNTO B 

¿Qué es la estrategia? 
Es el camino que elegimos para conducir la marca a un punto 
distinto del actual. 

O más todavía, es el mapa de carreteras que explica cómo 
iremos del punto A al punto B. 

Actuar estratégicamente es, pues: 
• ConocercuáleselpuntoA. 
• Decidir cuál deberia ser el punto B. 
• Explicar qué publicidad deberemos hacer para que el 

consumidor pase del punto A al punto B 

El éxito de una estrategia proviene en un 50% de lo que hemos 
analizado y decidido, y en otro 50% de cómo lo comunicamos. 

53. Bassat, Luis. fl Libro Rojo de lo Publicidad: ideas que mueven montañas, Barcelona 
1993, p. 64-66 
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Elementos a definir en nuestra estrategia. 

A. La promesa 
Una promesa de beneficio relevante nace de los problemas 
del público objetivo que nuestra marca soluciona, o de los 
deseos que racional o emocionalmente, podrá satisfacer 
con ella. 

B. La justificación 
Qué no es otra cosa que las razones explícitas o implícitas 
que apoyan la promesa y refuerzan que la marca pueda 
cumplirla. 

C. La forma y el tono 
La personalidad del producto se la dará nuestra capacidad 
para relacionar la promesa y ta justificación con los estilos 
de vida, actividades y valores del público objetivo. 

O. Crear, consolidar, cambiar 
¿Qué podemos esperar que haga et diseño de imagen de un 
producto? 

• Crea una actitud nueva 
Cuando el consumidor no conoce la marca o producto, 
o los conoce tan poco que no tiene opinión formada. 

• Consolidar una actitud acerca de un producto o 
servicio 
Cuando la actitud del consumidor es la deseada y el 
objetivo es evitar que el paso del tiempo, las 
circunstancias o los mensajes de la competencia la 
hagan cambiar. 

• Cambiarunaactitudhacia la marca 
Cuando el consumidor no siente, piensa o cree lo 
adecuado acerca de la marca o producto. 53 



La búsqueda de la actitud ideal. 

Fundación Purina, una idea vendedora que salva vidas 
Un perro o un gato pueden dar brincos de alegría, 
devorar el plato en un santiamén y derrochar energía, 
pero todavía no pueden expresar con palabras su 
agradecimiento por un gran banquete. De ahí que, por 
ahora, no son ellos los que deciden su menú. 

La imaginación no tiene límites, y mucho menos 
hablando de estrategias. Con un producto como los 
alimentos de Gallina Blanca Purina y unos 
consumidores como los perros y gatos había que abrir 
un camino original que los acercara. Había que 
estrechar lazos y superar distancias. 

Algo estaba muy claro: el amor y la devoción por los 
animales de quienes los tienen en casa. La mejor 
manera de estrechar lazos emocionales era ayudar a 
estos animales. 

Fundación Purina. 

"No lo abandones. Él nunca lo haría." Una foto. Los 
ojos tristes de un perro recién abandonado por sus 
dueños en la carretera valían más que mil palabras. 
Reforzaban esa injusticia que se convertía en plato del 
día cuando llegaban las vacaciones. 

Inevitablemente, aquel gracioso cachorro que parecía 
una bolita de peluche acababa pesando treinta kilos. Y 
lo que en invierno había sido la alegria de la casa, en 
verano se convertía en un engorro. ¿Qué he hecho yo 
para merecer esto?, parecía gritar nuestro animal 
desde la impotencia de quien se sabe condenado a 
muerte. s4 

54. Bassat, Luis. fl Libro Rojo de la Publicidad: ideas que mueven montañas, Barcelona 
1993,p. 78 
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"Somos 6 millones" 

Un concepto genérico, capaz de provocar la 
identificación de todos los catalanes en un proyecto 
común. 

Cada cosa en su lugar, y en su momento. Tuvimos que 
aprender a trazar y respetar las fronteras naturales 
entre información y publicidad, por que abusar de los 
anuncios institucionales que reflejasen la actualidad 
diaria del gobierno podía hacemos caer en el 
autobombo gratuito. 

"Algo institucional" esta palabra refleja 
precisamente el carácter digno y oficial que debe 
avalar todo acto de gobierno. · 



1 
GEllRAUTAT DE CATALUIYA 

ENCANl'ATS DE LA VIA 
Allf!..._!l.11'11.i.r1•1•ar1 

111 ............ s.111 ............ . 

:~~"t'=.::~.r.:.;" 
,,..,. .. ,..n..,14111o1n1 .... 

l'lf 1111111 lli!IM.i ~ ..... . 
.1 ...... ..c ... , ............ i. .. .. 

····11-""""'!illwiMI'"•· 

1-...1 .. 1*1t•ll4u•M. .............. , ... .. 
, .. ,... ... ,., u1 *1 n• tr"llM' 

rl-.r.p-c•••llll'i .. ln.t. ... 
fi•·101111+i.1• ... ..-~ 
~ .. Rll«t•''°''1iun1u1rr•·~· 
~J11.alMl~a ... "' ,,.., .irl1+f'• \lailr~11 

"'"'" 

7l 

El balance que se ha hecho del camino recorrido de la mano 
de la Generalit, contribuyó a crear conciencias cívicas y a 
mejorar la calidad de vida, no pudo ser más que positivo. 

Llegó el momento en que la Generalitat decidió sustituir el 
slogan "Som 6 milions", al considerar que ya había cumplido 
todos los objetivos para los que fue creado. 

El interés de ta Generalitat de Catalunya se centraba 
entonces en sensibilizar a los ciudadanos catalanes sobre la 
necesidad de "trabajar bien" para ser competitivos ante et 
reto de la apertura de fronteras con Europa. "La feina mal 
feta no téfutur. La feina ben feta no téfronteres" ("El trabajo 
mal hecho no tiene futuro. El trabajo bien hecho no tiene 
fronteras"), fue su solución creativa. 55 
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55. Bassat, Luis. fl Libro Rojo de la Publicidad: ideos que mueven montañas, Barcelona 
1993,p.262 
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ENVASES Y COMUNICACIÓN (ENVASES) g 
"' El posicionamiento no es, lo que se le hace al producto, ·a. 

sino lo que se hace en la mente del consumidor. Es una :S 
batalla de percepciones, códigos, símbolos y colores. .2 
Estos se deben adaptar a la mentalidad de cada grupo ~ 
consumidor, de costumbres étnicas y culturales muy 111 

diferentes. ~ 

• i s 
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La posibilidad de equívocos en los mensajes de publicidad es 
frecuente. Es necesario observar una correspondencia entre 
lo que el diseño gráfico-visual promete y lo que es el 
producto contenido. 

El consumidor tiene una doble actitud genuina; desprecia al 
que lo defrauda y respalda con lealtad y afecto a quien le dio 
la calidad esperada, es decir, lo prometido a través de la 
comunicación del envase. 

rn_ :_, rw cou l ¡ J!},¡'.) l" 

FALLA DE ORIGEN 

Hay que conocer al consumidor, en todos sus aspectos 
psicológicos y sociológicos, y sus posibles reacciones por 
motivaciones y asociaciones de ideas que anidan en cada 
producto envasado, es primeramente respetarlo, luego 
ganarlo yfinalmentehacertoadictoa nuestras marcas. 
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La pregunta es cómo lograr que el envase de mi producto 
tenga un alto valor de exhibición. Un profundo conocimiento 
del consumidor es la base de esta tarea que lo ubican en un 
determinado nivel. 

La condición fundamental, es que no trabajemos solos, sino 
integrado en el equipo que desarrolla el envase en la 
empresa. Otra condición importante es tener información de 
excelente nivel, de calidad. 

'EL DISEÑO ES 
!Pi CO~'SECUE!K!M DE !Pi 

INVESHGPCIÓN Y EL PNPL~~ PNTE 
UN PtD8LEHA O TEHP ~tA DR,ECE~ UNP 

SDllrlÓN FDr,HPl CDNCEPTUPl 
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P~ODUt'CIÓN' 



Esta información estará relacionada con la definición 
empresaria de una calidad de concepción del diseño 
buscado. Debe ser esta información completa, precisa, 
clara, definida en respuesta a trespreglMltasQuién?, Qué?y, 
Cómo?. 56 

Quién es el futuro consumidor? 
Qué condición social posee? 
Qué costumbres culturales y étnicas lo perfilan? 
Qué temores y fantasías tiene en el momento de la elección 
de compra? 
Quéestilodevida? 
Qué hábitos de compra/ qué hábitos de consumo? 
Qué le queremos comunicar a través del diseño gráfico-visual 
del envase? 
Qué el producto asocia ideas de mayor nivel socio-económico? 
Qué es una novedad, o un producto tradicional? 
Cómo se transmitirá el mensaje al consumidor? 
Sobre un envase de plástico, vidrio o cartón? 
Con letras y declaraciones ~.imples o complejas? 
Con pocos o muchos colores? 
Con impresiones flexográficas o a través del huecograbado? 
A través de la composición de fotos, dibujos o combinaciones? 
56. Di Gioia, /JJguel Áni•I, Envases y embalajes poro exportación, EdicionesMacchi, México 
1995, p. 50 
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Proyectar un alto valor de exhibición, comprende la elección 
adecuada de textos y leyendas, la selección e inclusión de 
imágenes y símbolos distintivos, la graduación y la selección 
adecuadas de colores y sus contrastes, así como también una 
relación expresiva entre la forma geométrica y el tamaño del 
envase. 
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La sorprendente variedad de productos que los consumidores 
buscan, no permite mencionar un solo y simple motivo que 
estén tratando de satisfacer. 

Mientras los mercados industriales compran mercancías y 
servicios, primordialmente con el propósito de obtener una 
utilidad, el mercado del consumidor adquiere productos y 
servicios para lograr una diversidad de satisfacciones de 
necesidades. 

Los psicólogos clásicos interpretan las necesidades del 
hombre como provenientes de impulsos, estímulos, indicios, 
reacciones y refuerzos. 

Cada organismo posee impulsos fisiológicos innatos 
relacionados con la supervivencia. Los psicólogos distinguen 
entre impulsos primarios (hambre, sed, sexo y evitar 
dolores), e impulsos aprendidos (temor, culpa, orgullo y 
adquisición). Estos últimos son aprendidos a través de la 
experiencia al tratardesatisfacerimpulsos primarios. 

Un impulso se toma en un motivo cuando está dirigido hacia 
un objeto particular que reduzca el impulso. Una persona 
puede buscar un refresco para calmar su sed o un dulce para 
satisfacer su hambre. Una persona, al satisfacer su sed 
recibe el indicio por la hora del día, el costo y la 
disponibilidad de diferentes bebidas, etc. 

Se tienen muchas necesidades que varían en importancia 
bajo condiciones diferentes. 

'rESIS CON 
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Abraham H, Maslow propuso que, de hecho, existen cinco 
necesidades básicas. 
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1. Fisiológicas. Los fundamentos de la supervivencia, 
incluyendo el hambre y la sed. 

2. Seguridad. Preocupación por la supervivencia física, 
prudencia ordinaria, que podría pasarse por alto al luchar 
porsatisfacerelhambreolasedsociales. 

3. Pertenencia y amor. La lucha por ser aceptado por 
miembros íntimos de la familia u otros con quienes la 
persona se siente ligada y por ser para ellos una persona 
importante. 

4. Estima y Posición. Compite por lograr una elevada posición 
en relación con otros, incluyendo el deseo de dominio, 
reputaciónyprestigiopropios. 

5. Propia realización. Deseo de saber, entender, sistematizar y 
construirunsistemadevalores. 

Este cuadro es un sistema útil para identificar las posibles 
necesidades que un consumidor podría estar buscando 
satisf acermediante la compra deunproducto. 57 

57. Kotler, Philip. Mercadotecnia ,Ediciones Prentice·Hall ,México 1989, p.109 
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58. DI Gioia, .Wguel Ángel, Envamy embalajes para exportación, Ediciones/Jacchi,México 
1995, p. 54 
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Definiremos acerca de las motivaciones del consumidor lo que 
es necesidad: "Estado de privación sentida de cierta 
satisfacción genérica que surge de la condición humana". 

La gente requiere alimento, ropa, abrigo, seguridad, sentido 
de pertenencia, afecto, y algunas otras cosas para su 
supervivencia. 

Estas necesidades no son creadas por su sociedad o por los 
comerciantes, sino que existen en la textura misma de la 
biología y de la condición humana. 

los deseos son: "la apetencia por satisfactores específicos 
de estas últimas necesidades". Una persona necesita 
alimento y desea un bistec, necesita ropa y quiere un traje de 
Pierre Cardin, necesita estima y compra un Cadillac. 
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Si bien las necesidades de la gente son pocas, son muchos sus 
deseos. Los deseos humanos se ven continuamente 
configurados y reconfigurados por fuerzas sociales como 
iglesias, escuelas, corporacionesyfamilias. 
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Las intenciones, son decisiones de adquirir satisf actores 
específicos bajo determinados términos y condiciones. 
Muchas personas desean un Cadillac, pero sólo unas cuantas 
intentan adquirir uno a los precios actuales. 

Un producto es algo que se 
considera capaz de satis· 
facer una necesidad o un 
deseo. 

Todo proyecto requiere un método de trabajo el cual consiste 
en: 

1. Definición del problema 
2.Reunión de la información (legal, técnica, de arte, 

de almacenaje y transporte) 
3. Análisis de las funciones del envase y I o embalaje 
4. Desarrollo de proyectos (bocetos, planos, perspectivas) 
5. Transformación del proyecto en prototipo de pruebas. 
6. Análisis de valor. Costos, toma de la decisión final. 
7. Definición de las especificaciones de calidad (obrmas) 

iESlS CON 
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La calidad de un producto y su envase están representados 
por aquellos valores o atributos que consiguen satisfacer 
necesidades, deseos y fantasías del consumidor, así como 
también aspectos de seguridad. Este nivel de calidad, origina 
muchas veces la fuerza necesaria para la compra no 
programada. 
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La calidad está relacionada con la necesidad de un tiempo de 
vida útil del producto y una perfecta convivencia contenido
envase. 

También hay una relación precio-calidad, vinculados y 
pautados por una real demanda de un determinado mercado. 
El consumidor debe estar protegido frente a prácticas 
comerciales desleales o imprudentes de determinados 
proveedores. 



ENVASES Y COLOR 
El idioma de los colores tiene especial significado. Un atlas de 
colores presenta una cantidad cercana a los 5. 500 matices 
que permiten realizar en todo momento trabajos originales y 
creativos. !--· 
t•MM 

Las costumbres étnicas y culturales de cada país pautan 
situaciones de aceptación o de rechazo frente a 
determinados colores, ya sea por una inclinación natural de 
afinidad o por motivos religiosos o políticos. 

IMpoRmciA dd Colo• 

No siempre se tiene conciencia de la potencia simbólica del 
color y de la atracción o el rechazo que ejerce sobre los 
sentidos. En la selección del color, es importante considerar la 
cualidad sedante o excitante que pueda transmitir, así como 
también la sensación de calidez o frialdad y las reacciones 
emotivas que estas cualidades originen. 

El color es luz, energía radiante visible, constituida por varias 
longitudes de onda electromagnéticas son: energía eléctrica, 
radio, televisión, radar, luz infrarroja, luz visible, rayos X, 
rayos cósmicos y rayos gama. 
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En el diseño gráfico, el color tiene cuatro funciones 
principales: 

•Atrae la atención 
•Mantiene la atención 
•Transmite la información 
• Hace que la información se recuerde 

SiGNifiudo§ dd Colo• 

El color es el alma del diseño, está particularmente enraizado 
en las emociones humanas. A través del tiempo, el color se ha 
usado en muchas formas. 

En su función práctica, el color se distingue, identifica y 
designa en un rango de status; en su función simbólica puede 
reflejar, por ejemplo: amor, peligro, paz, verdad, pureza, 
maldad o muerte. Finalmente, dentro de la función 
señalética es aplicado tanto a señales informativas, como 
prohibitivas o de advertencia. 
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El color ha sido empleado en diferentes profes iones: 

A. El artista que está especializado en acuarela, está 
familiarizado con las leyes de las mezclas de colores de las 
las pinturas transparentes. Parte de una hoja de papel en 
blanco , y superpone el azul sobre el amarillo para hacer un 
verde o bien mezcla primeramente el amarillo y el azul en su 
pequeña paleta esmaltada. 

B. Un técnico de iluminación en un teatro, por ejemplo, no 
debe utilizar jamás proyecciones de luces amarillas y azules 
para iluminar un último plano de un agradable verde. Se sabe 
por experiencia que la luz amarilla mezclada con la luz azul 
da como resultado luz blanca. 

C. Un artista dedicado a mosaico, que necesita una gran zona 
verde, sobre un muro, no alternará piedrecitas amarillas y 
azules, ya que resulta una superficie gris y no verde. Para 
diferenciar estos fenómenos se les llamará respectivamente: 
sustractivo, aditivo, partitivo (o mezcla óptica). 

Síntesis sustractiva. Sustracción de colores transparentes 
colocados uno sobre el otro o uno delante del otro: acuarela, 
acrílico, vidrio, calidoscopio, esmaltes, cristales 
transparentes, grabados el uno sobre el otro en un papel 
blanco. El color de la mezcla es siempre más oscuro que cada 
uno de los colores que entran en ella. 

Síntesis aditiva: Adición de diferentes luces de color 
mezcladas, incluso manchas coloreadas: para teatro o ballet; 
luz coloreada para fuentes, parques, jardines, grutas, 
inmuebles y realce de monumentos, puntos fluorescentes de 
T. V. en color. El color mezclado es siempre más claro que el 
más claro de los colores componentes. 
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Síntesis partitiva. Promedio, mezcla óptica, división de los 
colores de una mezcla en pequeñas superficies de color: 
mosaicos, técnicas puntillistas, puntos muy cerca unos de 
otros impresos en tricromía y T. V. en color, hilos coloreados 
en telas, efecto de conjunto de un tapiz de flores 
multicolores. El color resultante tiene luminosidad media de 
todos los colores mezclados. 

Síntesis sustractiva 
Azul I amarillo= verde 
Rojo/ verde= marrón 
Azul/ verde= azul-verde oscuro 
Azul / rojo= violeta púrpura 

Síntesis aditiva 
Azul/ amarillo= blanco 
Rojo/ verde= amarillo 
Azul I verde= cyan, azul-verde claro 
Azul/ rojo=magenta, rojoazulado 

Síntesis partitiva 
Azul I amarillo= gris 
Rojo / verde= ocre 
Azul I verde= promedio de azul-verde 
Azul I rojo= promedio violeta-magenta 

El círculo de colores según las leyes de la percepción del color. 
El objeto del círculo cromático es dar un aspecto de la 
distribución de los colores en función de las leyes de la 
percepción del color. Este círculo puede construirse por 
adición o sustracción, ya que está basado en las propiedades 
del ojo para percibir el color. Los pares de colores 
complementarios por adición y por sustracción, se 
encuentran en el círculo cromático, opuestos los unos a los 
otros. Es posible darse cuenta del papel que juega la luz, la 
materia y el ojo en la formación de los diferentes colores. 59 

59. Gerritsen, Frans. Color. Aporiencio óptica como medio de expresión ortisticay fenómena 
físico, EditAlianza, Madrid 1993 



Los diseñadores usan el color en forma controlada para crear 
condiciones visuales de unificación, diferenciación, 
secuencia y carácter. Con el color es posible generar 
sentimientos, sugerir acciones y crear efectos, logrando con 
ello la integración total del diseño. 
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60. Wong, Wucius. Principios drl Oisrño rn Color; Edit. Gustavo Gilí, S.A., /Jéxico 1990 
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El color es una herramienta mercantil muy importante; en 
cierto modo, los colores son una especie de código fácil de 
entender y asimilar; forman un lenguaje inmediato que tiene 
la ventaja de superar muchas barreras idiomáticas con los 
consiguientes problemas de decodificación (el color rojo, por 
ejemplo, se considera como el color obligado de las señales 
de peligro). 

Dentro del mundo del envase, el color es primordial; los 
consumidores están expuestos a cientos de mensajes visuales 
diferentes. 

El color hace reconocible y recordable al envase, además 
puede usarse para categorías espeáficas de productos. Sin 
embargo esta afirmación sería muy simplista decir que el 
color en un envase está dictado por el tipo de producto que 
contiene; si esto fuera verdad, todos los jabones, por 
ejemplo, serían azules o verdes, o las etiquetas del café 
serian siempre color marrón oscuro. 

La selección de un color para un producto debe ir de acuerdo 
con el perfil del consumidor, la zona, la clase social y muchos 
factores más. 



La forma y el color son básicos para la comunicación visual. 
Algunos de los efectos del color son: dar un impacto al 
perceptor, crear ilusiones ópticas, mejorar la legibilidad, 
identificar la categoría del producto. 

El impacto de un color no es necesariamente sinónimo de 
visibilidad; se ha demostrado con experimentos que la 
atención captada por un color no es exclusivamente de su 
luminosidad, sino de los efectos psicológicos que éste 
produce. 
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El uso de colores brillantes no es la única forma de causar 
impacto; otras posibilidades son, el contraste de colores, 
color y forma, efectos ópticos, acumulación de efectos 
(colocando los envases diseñados de tal forma que lado a 
lado produzcan un efecto visual). 

Existen muchas ilusiones ópticas y efectos que podemos dar a 
un color, ya que éste ofrece numerosas posibilidades para 
ello. Realzar un envase o darle apariencia de mayor volumen 
o de ligereza, son sólo algunos ejemplos de lo que puede 
lograrse con el color. 
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En una ilustración de más de un color, cada uno de ellos está 
bajo la influencia de sus vecinos, éste es el contraste 
simultáneo. 

IL...t~ ~fido S\k.it u.:.i~ N, e¡....-,. 
El color complementario de otro es el directamente opuesto 
a él en el círculo cromático. Un color que se pone como fondo 
de otro cambia el valor complementario del color del fondo. 
Un color se verá más claro si se pone junto a otro más oscuro. 
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Para cualquier color, el grado de brillo determina el tamaño 
aparente; un rectángulo azul claro se ve más grande que uno 
azul oscuro del mismo tamaño. Una superficie clara sobre un 
fondo oscuro se ve más grande que una superficie oscura del 
mismo tamaño sobre un fondo oscuro. 



Un envase dividido horizontalmente por franjas de colores se 
observa mayor y más compacto; si se le ponen franjas 
verticales se verá más angosto y más alto. 

1 11 UI 8 

'i T 

' 
La división de una superficie en diferentes colores hace que 
un envase se vea más pequeño. Si los lados de un envase están 
en diferentes colores, el carácter tridimensional se enfatiza. 

Los colores de un envase por lo general son observados de 
derecha a izquierda o de arriba hacia abajo. La mirada puede 
ser atraída por ciertos colores del envase, pero éste siempre 
es visto en conjunto con los colores del entorno. 
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El color es una forma de 
mejorar la legibilidad de 
palabras, marcas o logo-
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La observación y la expectación desempeñan un gran papel en 
la manera en que asociamos el color el color a determinados 
objetos, hasta el punto de que el color por sí solo toma las 
características de ese objeto. Dado que el fu ego es rojo y el 
agua es azul, tendemos a percibir el rojo como un color cálido 
y el azul como un colorf rio. 

La frialdad tiende a imponer distancia, separación y reserva 
en el diseño gráfico. 

Los colores asociados al calor y a los rayos solares son los 
amarillos, los naranjas, los dorados y los rojos. 

La textura también se asocia mucho con el calor; cuanto más 
dibujos y asperezas tenga una superficie, más cálido será su 
aspecto. 

Las formas naturales, redondeadas y enroscadas también 
producen una impresión más cálida que las cuadradas o 
geométricas, especialmente cuando se combinan con figuras, 

81 
e oposición a los dibujos abstractos. 



Las figuras -formas y contornos- que contienen colores 
distintos afectan a la percepción que tenemos de ellos. La 
frialdad normalmente viene indicada por: 
• bordes rectos 
•formas cuadradas y puntiagudas 
•tipografía escueta, sin ornamentos 
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Las figuras -f armas y contornos- que contienen colores 
distintos afectan a la percepción que tenemos de ellos. La 
calidez a menudo viene indicada por: 
• f armas de bordes suaves 
' letras ornamentadas y cursivas 
• formas redondas 

La manera de percibir un color viene determinada por los 
colores que lo rodean y, en parte, por el tamaño y la 
proporción de los colores relacionados entre sí. 

Los colores f rios del espectro -azules y verdes- se perciben 
generalmente como colores pasivos, y es cierto que tienden a 
retroceder cuando se les ve a distancia. 

Las formas organizadas y los dibujos repetitivos crean una 
sensación más pasiva en un diseño, que puede resaltarse 
evitando contrastes tonales bruscos. 82 

Existen muchas circunstancias en las que un diseñador busca 
crear una imagen intensamente vital, vibrante y vigorosa: en 
las cubiertas de cuentos de aventuras para niños, en las 
fundas de discos de música pop o para promociones 
deportivas. 

La textura y el dibujo se pueden utilizar con eficacia para 
incrementar la sensación de vitalidad, también se pueden 
usar fuertes contrastes tonales o saturaciones de color . 

Los dibujos asimétricos y las formas tipo puzzle también 
ayudan a romper el diseño y le dan vida y movimiento. 
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Este diseño, enérgico para una 
cadena de tiendas de bicicletas 
se ha conseguido por medio de 
fuertes y sencillos gráficos. El 
logotipo de Freewheel, con 
líneas de velocidad funcionan
do en paralelo para crear una 
atrevida "f". facilidad para 
recordarlo, claridad y lógica 
son caracteristicas de un buen 
diseño de logotipo. 

Este envase de café Meseta 
produce una imagen curiosa
mente pasiva y descansada, 
tanto a partir del fondo azul 
oscuro muy saturado y la 
imagen central en tonos pálidos 
de la taza. La combinación de 
azul y oro sugiere que el café es 
un artículo de calidad. Beber 
café es relajante. 
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La femineidad en el diseño puede tomar varias formas, pero 
muy a menudo viene representada por figuras suaves, 
redondas y naturales y por colores que pueden ser claros pero 
nunca estridentes. Los contrastes que se utilizan son algo 
apagados -azul y plata o verde pálido y rosa·, y las imágenes 
tienden a tomar su inspiración de la naturaleza: follajes, 
frutas y flores son especialmente populares. 

Aunque se están derribando las barreras entre ambos sexos, y 
mujeres y hombres pueden ahora sentirse cómodos 
desempeñando profesiones que eran casi impensables hace 
sólo una generación, las definiciones y los conceptos 
evocados por los términos "masculino" y "femenino" toda vi a 
siguen vigentes. 

El diseño marcadamente "masculino" es el que lleva 
connotaciones de fuerza y audacia, colores muy saturados, 
bordes bien marcados y, posiblemente, imágenes abstractas. 
Los colores asociados a ete diseño son: rojos oscuros, verdes, 
marrones y azul marino. 

••••l Los dibujos femeninos suelen 

Los dibujos masculinos 
tienden a ser enérgicos, 
sencillos y geométricos, tales 
como lineas verticales repetí· 
das o cuadriculas y trazos 
sencillos y sin adornos. 

ser del tipo volutas o en 
formas florales, a menudo 
dibujados de manera unifor · 
me y sin fuertes contrastes de 
forma o de color. 

El término "natural" hace pensar, inevitablemente, en 
imágenes del paisaje rural: los suaves azules, grises, verdes y 
ocres de las colinas y del campo. Estas imágenes además de 
sus colores, son ampliamente utilizadas en una gama de 
contextos de diseño para evocar una nostalgia por la 
simplicidad y el encanto de la naturaleza. 

Los colores no adulterados de los pigmentos naturales ·los 
cobaltos, ocres y pardos- son un poderoso recordatorio de 
una época preindustrial en la que predominaba el orden 
natural y no el creado por el hombre. 

·Saludables cereales para el desayuno, mermeladas y 
conservas de buena calidad, artículos de tocador y cosmética 
natural· utilizan imágenes de la naturaleza. 

La brillante acidez de los colores primarios del impresor · 
amarillo, cyan, magenta· es química y artificial en su origen. 
Los contrastes nítidos, brillantes, los bordes y los perfiles 
rectos, así como una tipografía dinámica, nos atraen 
enormemente. Los diseños geométricos representan la 
artificialidad y la precisión del moldeado de los objetos 
hechos a máquina. 

NATURAL 
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los colores reales de la naturaleza 
tienden a ser sorprendentemente 
bajos de saturación en compara· 
ción con la viveza de las tintas de 
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El término "tradicional" tiende a referirse a todo aquello que 
se viene practicando desde hace tiempo, y se aplica tanto a la 
artesanía como al arte. Los colores predominantemente 
asociados a los valores y conceptos tradicionales son aquellos 
que suponen una seria solidez, a menudo con connotaciones 
terrenales (los ricos rojos oscuros, verdes oscuros, azules 
marinos y marrones castaños). 

La versión actual de lo moderno es la versión tradicional de 
mañana, a pesar de que los conceptos que duran incluso más 
tienden a convertirse en clásicos. 

Los conceptos modernos de color de los años ochenta y 
noventa son claros y nítidos, con líneas limpias y a menudo 
sencillas formas gráficas. 

El diseño realizado por ordenador ha cambiado el esquema 
del diseño gráfico contemporáneo, y el texto y el color se 
integran ahora de forma impresionante y novedosa. 

TRADICIONAL El oro, el cobre y el bronce son 
especialmente válidos para la 
tipografía, ya que evocan los 
ricos mecenas del Renacimiento 
y repiten el pan de oro de los 
manuscritos iluminados. Aplica· 
dos a promociones o productos 
de carácter exclusivo o artesa· 
nal, producen la sensación de 
permanencia y lujo. 

Los colores vivos, muy satura· 
dos, crean una sensación de 
diversión, aunque la variación 
de combinaciones también 
añade un cierto grado de 
sofisticación. En la publicidad 
urbana, el uso de tubos de 
descarga de colores proporciona 
una amplia gama de estimulan· 
tes tonos mucho más saturados. ,_.,_.,~ 
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El clasicismo comprende imágenes que han soportado la 
prueba del tiempo y que se han ido componiendo lentamente 
y a conciencia para conseguir equilibrio, importancia y 
propósito. Las reglas de la forma clásica quedan enfatizadas 
con una paleta de colores limitada, moderada y bien 
equilibrada. 

En nuestra mente, los colores más fríos y más pasivos -azules y 
grises· y la gama monocromática, desde el plata y el blanco 
hasta el gris y el negro, parecen estar más estrechamente 
unidos a lo clásico. 

La imagen romántica es aquella que antepone la inspiración, 
la aventura y la sorpresa, la emoción y el sentimiento, a la 
tradición y a la forma. Los colores más cálidos y más vivos 
parecen reunir el calor de los sentimientos e ideales 
románticos, con rosas, púrpuras, oros y azules reales mucho 
más evidentes. 

a 
impactante imagen de la mano 
con el sable crean emoción. 

La armonía es la palabra clave 
del clasicismo, y tiene lugar 
cuando calidad y cantidad de un 
número selecto de colores 
e n perfectamente equilibra· 



El término "retrospectivo" cubre una amplia gama de estilos 
y períodos, pero, en términos de diseño, el interés se centra 
en los estilos del modernismo y de la Bauhaus, aunque los 
símbolos gráficos de los años cincuenta y sesenta están 
empezando a ganar popularidad. 

Cada período tiene sus propias asociaciones de color, desde 
los verdes, púrpuras y oros del modernismo hasta los negros, 
grises y blancos de la Bauhaus, los dibujos abstractos en 
naranjas, amarillos y marrones de los cincuenta y los 
psicodélicos colores de los hippies de los sesenta. 

Las fuentes manifiestas de la inspiración futurista se basan 
en la era electrónica: viajes espaciales, ordenadores, lásers 
y, en general, en la tecnología del microchip. 

Los colores asociados al diseño futurista son los llamativos 
colores rojos brillantes y los verdes de tos rayos de luz láser, y 
sus vacilantes dibujos son una inspiración para la forma libre 
de ta mayor parte del diseño f uturista. 

RETROSPECTIVO 
El principio importante de un 

l diseño inspirado en lo "re~ro" es 
~ que toma lo mejor del penado en 

.~j cuestión y lo vuelve a trabajar en 
• . , .i}:.j un lenguaje moderno; utiliza las 

~.\',·' .,.,.~; ~1:)1)i~\J1 ventajas de los actuales procesos 
'· · ·:_:.·'.~' :~<"· •i.y',! de impresión para crear diseños 

· ·. Y>:-' · '}: estimulanteseinspiradores. 
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Estos diseños 
explotan muchos 
elementos del diseño 
moderno para poner 
de manifiesto la 
tecnología más 
actual. 61 

61. Berry, Susan y /hrtin Judy. Disrño y Color. Cómo funciono el lenguaje del calor y cómo 
manipularlo en el diseña gráfico, Edit. Blume, Barcelona 1994. 
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A los colores se les asocia generalmente con estados de 
ánimo, alimentos, sabores y hasta olores. No debe olvidarse 
que la elección de un color no es una receta de cocina donde 
los criterios son inamovibles, puede variar según el perfil del 
consumidor que nos dé la mercadotecnia. 
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Negro. Oscuro y compacto, 
símbolo de muerte, pero 
también de elegancia; su 
carácter es impenetrable, la 
expresión de la unidad rígida 
sin ninguna peculiaridad . 

Blanco. Sugiere pureza, lo invisible y lo inexplicable. En este 
color hay ausencia de carácter e impresión de infinito. El 
blanco crea el efecto de silencio en nuestras almas, no 
silencio mortal, como el negro, sino uno que es pleno de 
posibilidades de vida; junto al azul, produce un efecto 
refrescante y antiseptico. 
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Gris.No tiene un carácter autónomo. No está tan lleno de 
posibilidades como el blanco, pero tampoco es totalmente 
pasivo o neutro. Simboliza indecisión y falta de energía; en 
ocasiones miedo, vejez, monotonía y depresión. Incrementa 
la sombra: el gris oscuro es el color de la suciedad en todo el 
sentido de la palabra. 

Verde. Es el color más reposado de todos; no se inclina en 
ninguna dirección, no tiene nada que ver con juego, tristeza 
o pasión. 

El verde puro tiene el mismo lugar en la sociedad de los 
colores que la clase media en la especie humana: un color 
inmóvil y satisfecho que calcula sus esfuerzos y cuenta su 
dinero. 

Cuando la naturaleza se toma verde, hay la esperanza de una 
nueva vida; éste es el origen de la bien conocida asociación 
del verde con la esperanza. 

La adición del amarillo le da un carácter más soleado; si 
predomina el azul, se volverá mucho más serio. 
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Rojo. El rojo significa vivacidad, virilidad, masculinidad y 
dinamismo; es brutal, exaltado, impositivo por sí mismo, sin 
discreción; también puede dar la impresión de severidad y 
dignidad, así como de benevolencia y encanto. 

Es un color esencialmente cálido, ardiente y vivaz, aunque 
esto último sin el carácter disipado del amarillo, que se 
expande en todas direcciones. El rojo tiene energía y 
vivacidad, por eso atrae la atención. Los tonos de rojo tienen 
su propio carácter: el escarlata es severo, tradicional, rico, 
poderoso y un signo de gran dignidad. 
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Un rojo medio sugiere actividad, fuerza, movimiento y deseos 
apasionados, nos confunde y nos atrae; los rojos más oscuros 
los usamos cuando queremos indicar fuerza primitiva, calidez 
y eficiencia, estimulando y fortificando las propiedades de 
los productos. 

El rojo cereza tiene un carácter mucho más sensual. Un rojo 
más claro significa fuerza, animación, energía, gozo y triunfo. 
Mientras más oscuro es más serio, y mientras más claro, se 
torna más alegre. 
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Rosa. Es dulce y romántico, 
suave, vital y femenino, su· 
giere gentileza e intimidad. 

Naranja. Expresa radiación y 
comunicación en mayor 
proporción que el rojo. Es el 
color de la acción; posee un 
carácter receptivo, cálido, 
efusivo y generoso. 
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Café. Da la impresión de 
utilidad, es el color más 
realista de todos. Aunque su 
efecto no es vulgar ni brutal, 
nos remite a una vida 
saludable y al trabajo diario. 
El café más oscuro asume los 
atributos del negro. 

Azul. Color profundo y femenino que descansa en una 
atmósfera relajada. Es un color preferido por los adultos, 
expresa madurez; el azul remite a la vida espiritual. Es 
espontáneo pero sin violencia, es tranquilo, pero celeste, 
donde las consideraciones racionales son ignoradas; el azul 
más oscuro lleva al cielo infinito; el azul más claro es soñador, 
fresco, limpio e higiénico, especialmente con el blanco. 
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Amarillo. Es el color más 
luminoso de todos. Joven, 
extrovertido y vivaz, su 
carácter es especialmente 
evidente en tonos claros. El 
amarillo verdoso tiene 
efecto de enfermedad; con 
poco de rojo es agradable a 
la vista. Por su luminosidad, 
el amarillo hace ver las cosas 
más grandes. 

Tonos pastel. Remiten a la 
moderación y suavizan las 
cualidades de los colores de 
los que se derivan. Repre· 
sentan el símbolo de la 
esfera íntima. 

Turquesa. Fuerza y 
expresión del fuego, pero un 
fu ego frío. Remite a la 
frescura de las montañas y a 
los lagos que corren entre 
ellas. 

Violeta. Color misterioso, 
equivale a meditación y 
pensamiento místico, es 
triste, melancólico y lleno de 
dignidad. El color lila se 
vuelve mágico y místico, no 
es tan severo como el 
violeta, evoca la infancia 
perdida y los sueños de un 
mundo de fantasía. 
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Et uso de dos o más colores puede dar un significado más 
amplio; por ejemplo, et rojo (actividad, vivacidad y estímulo) 
más et amarillo (felicidad y jovialidad) implican dinamismo y 
expansión. Esto funciona bien cuando las superficies de color 
son del mismo tamaño. 

Una misma forma con diferentes colores no produce et mismo 
sentimiento. Un color suave y armonioso puede compensar 
tas líneas austeras del diseño. 

Kandinsky propuso una correspondencia universa! entre tas 
tres formas elementales y los tres colores primarios: el 
dinámico triángulo es esencialmente amarillo; el estático 
cuadrado; intrínsecamente rojo; y el sereno círculo, 
naturalmente azul. 
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También distintos pesos, el blanco y el amarillo son más 
ligeros que el morado oscuro y el negro, que son los más 
pesados. Et peso es más difícil de determinar cuando se tiene 
que comparar el peso del naranja y verde, naranja y gris, 
azul y rojo. Aunque en general, se puede decir que el más 
pesado es et más oscuro de los dos. 

En general, los colores frios suelen asociarse con los sabores 
amargos, mientras que los colores cálidos se relacionan con 
los sabores dulces. 

Los colores sugieren diversas temperaturas, el rojo luce más HJ.,1..,1 D~"":I C~t s...,,¿, U-1. 
caliente que el azul. El porcentaje de blanco en un color La preferencia personal por algunos colores varia con ta edad, 
determina su temperatura relativa: daro=cálido, oscuro=frío. sexo, clase social, nivel educativo, etc. 
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Aspmos PsicolÓGitos 

Los colores tienen que ver con impulsos básicos en la gente, 
los más importantes relacionados con el color son: 

Alimento. El naranja, 
amarillo, bermellón, verde y 
café se relacionan con este 
aspecto. El café amarillento, 
ocres, amarillo seco y azul 
grisáceo, remiten a la sed y a 
la sequedad. 

Instinto sexual. Se expresa 
mejor con el uso del color del 
amor y del erotismo: el rojo. 
El lila es particularmente 
sensual; y en el amor 
maternal, los tonos suaves y 
colores pastel expresan amor 
y ternura. 

Deseos de salud. Se usan 
colores frescos que inspiran 
confianza y prometen alta 
eficiencia: verde, amarillo, 
azul. 

Necesidad de descanso. 
Colores tranquilos, como los 
azules y verdes. 
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Importancia y prestigio. 
Colores distinguidos y 
sobrios como el violeta, rojo 
vino, blanco, amarillo, 
dorado, negro, algunos tonos 
de verde y plateado. 

La expresión informativa de 
los colores se f ad lita por la 
forma y la dimensión del 
envase; uno no espera en
contrar detergente en un 
envase pequeño, del tamaño 
aproximado de uno de 
cigarros, aunque el color sea 
azul con blanco, por ejem
plo. 
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Exclusividad. Tonos 
modernos o excéntricos, 
especialmente a la moda del 
momento. 



Existen cuatro categorías de consideraciones que se 
interrelacionan e influyen en la selección del color, éstas son: 
la identidad, la imagen, los requerimientos de la venta y las 
limitaciones a considerar. 

Identidad. Es la naturaleza, 
apariencia y propiedades 
físicas del producto; el color 
informa de qué tipo de 
mercancía se trata. 

Requerimientos de venta. 
Principalmente son visibili· 
dad, legibilidad y unidad en 
el grafismo, todas ellas con 
el objetivo de facilitar la 
venta y localización del pro· 
dueto así como de asegurar 
el grado de identificación. 
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Imagen. Es la idea que el 
consumidor tiene del produc· 
to; con el color se sugieren 
diversas cualidades de éste. 

Visibilidad. La atención activa se produce cuando 
conscientemente vemos y nos interesamos por un objeto. El 
color sirve para atraer la mirada del comprador e indicar la 
posición del envase, hacerlo fácilmente reconocible y dar la 
información relativa al contenido. El poder de atracción no 
sólo depende del color y de la luminosidad, sino también de 
los efectos psicológicos que producen los colore~ 
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Acumulación de efectos. Se produce cuando se colocan 
juntos los envases de una misma marca, con lo cual se genera 
una escena, ya que las caras de los productos se corresponden 
unos a otros como módulos, demostrando además que 
pertenecen a un mismo origen en lo concerniente a su 
fabricación. Esto conserva la atención durante más tiempo. 

Un envase debe llamar la 
atención en la tienda y ser 
aceptado en el hogar; por 
ejemplo, el color de la pasta 
dental, generalmente es 
azul, verde o rojo, colores 
que van de acuerdo con el 
producto y con el baño. 
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El color sirve para caracterizar los diferentes productos de 
una misma marca; por ejemplo, los shampoos de distintos 
tipos, pero de un mismo fabricante, se pueden diferenciar por 
medio del color, guardando únicamente la unidad en los 
matices o en la forma. 



La mayoría de los compradores recuerda el envase más 
fácilmente que el nombre del producto, el cual algunas veces 
se olvida del todo, pero el color, que tiene un alto valor en la 
memoria, se recuerda más aún que la marca y el diseño. 

El uso rítmico del color se logra con su repetición en diversos 
puntos de la pieza. 62 

tA t~N. P~t~IML 
tNSTrulfNTO Dt ruKM, ~ SE 

C~EA NI SE l)tSTRIM, SÓLO SE ruNSFO~kA, PEe:D 
EN ESPECIAL, SE CONSWYE. Y tA COHJMM<!IÓN 

ES SU P~lfl!IMl AllAM, SIN COHJNIM<!IÓN 
SE CA~ECE l)t Kl/ENA lkAGEN. 

El color le da peso a los elementos; los colores brillantes son 62. 

más ligeros y los oscuros son más pesados 
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DifERENTES AlTERNuius dE htpRESióN 

Los métodos de impresión ofrecen un sinfín de posibilidades, 
aprovechándose al máximo sus diferentes cualidades y 
características; el uso inteligente de los colores permite 
lograr un gran impacto visual con sólo uno o dos colores, lo que 
facilita el trabajo y reduce los costos. 

Impresión a un solo color 

La principal razón por la cual la impresión se limita a uno o dos 
colores es el costo. Cuantos más colores se utilizan, tanto más 
alto es el precio, ya que cada imagen impresa a un solo color 
pasa por la prensa tan sólo una vez y cada color requiere de un 
cliché o rodillo. 
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La impresión a un solo color no tiene por qué ser estática y 
monótona. 

Cualquiera que sea el color elegido puede preser.tarse en 
tonos, con lo cual se logran efectos dinámicos. 

El modo en que se realiza recuerda el proceso del semitono. 
El impresor, en vez de imprimir un color sólido en bloque, lo 
descompone en puntos, de tal modo que por debajo se 
muestra el blanco del papel. A menos que la imagen impresa 
se mire de cerca, se crea una ilusión óptica. Otra opción al 
trabajar en la impresión a un solo color, es utilizar papel de 
color. 

Impresión a dos colores 

Con dos colores primarios puede crearse un tercero. Por 
ejemplo, el cyan y el amarillo al conjuntarse dan como 
resultado el verde. En otros casos uno de los dos colores es el 
negro, el cual puede usarse con muy buenos resultados. 



Bitonos 

Un bitono es una impresión realizada con un semitono de dos 
colores. Hay que hacer dos planchas, una para el negro y otra 
para otro color. La ventaja de los bitonos es que la imagen 
obtenida es mucho más fuerte y pronunciada. 

Generalmente los bitonos tienen un mejor aspecto cuando se 
utiliza un color oscuro sobre un color pastel, ya que con ello el 
contraste no quedará dominado por uno u otro de los colores. 
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Impresión a tres colores 
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Normalmente este tipo de impresión es menos utilizada por 
razones básicamente financieras. La impresión a tres colores 
no resulta más atractiva en esencia que la impresión a dos 
colores, la cual es más económica. 

Por otra parte, la impresión en cuatricromía (cuatro tintas) 
consigue mayor impacto visual en la imagen, pero, como es de 
suponer, a costos mucho más elevados. 

f 
1 

Lo más importante es tener una infraestructura tecnológica 
en las máquinas impresoras para que los registros de los 
colores sean precisos. Con esto se logrará siempre optimizar 
los diseños y disminuir los desperdicios, lo que, como es 
lógico, beneficia los costos. 

• liil ;.•t: 
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Pruebas 

Cuando se ha confeccionado la película se realiza la prueba 
con el fin de que el cliente, el diseñador y el fotocrornista 
tengan una visión más aproximada del resultado final, al 
tiempo que pueden comprobar la calidad, los tamaños y las 
posiciones. El impresor por su parte, también necesitará una 
prueba para igualar los tonos cuando haga la impresión. 
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Cuando se trata de trabajos barnizados, laminados o 
fileteados con lámina metálica, las pruebas son enviadas al 
proveedor de los acabados para que efectúe la operación, 
para que tenga todas las caracteristicas del trabajo 
terminado y no surjan errores en esta etapa. Sin embargo, 
estas operaciones de acabado sólo pueden efectuarse con 
pruebas de máquina. 
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ENVASES Y SOLUCIÓN VISUAL 
El contenido y la forma son los componentes básicos e 
irreductibles de todos los medios. El contenido, es lo que se 
está expresando directa o indirectamente; es el carácter de la 
información, el mensaje. 

En la comunicación visual, el contenido nunca esta separado 
de la forma. Un mensaje se compone con un fin: decir, 
expresar, explicar, dirigir, instigar, aceptar. 

La composición, es el medio interpretativo destinado a 
controlar la reinterpretación de un mensaje visual por los 
receptores del creador. 

El significado esta tanto en el ojo del observador, como en el 
talento. 
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El resultado final de toda experiencia visual, en la 
naturaleza y en el diseño, radica en la interacción de parejas 
de opuestos: en primer lugar, las fuerzas del contenido 
(mensaje y significado) y de la forma (diseño, medio y 
ordenación); y en segundo lugar, el efecto recíproco del 
articulador (diseñador, artista, artesano) y el receptor 
(audiencia). 

La forma es aceptada por el contenido; y el contenido es 
aceptado por la forma. El mensaje es emitido por el creador y 
modificado por el observador. Los símbolos y la información 
giran hacia el contenido. 

El mensaje y el método de expresarlo dependen de la 
comprensión y la capacidad de usar técnicas visuales. Se trata 
de un proceso de experimentar y seleccionar, cuyo fin es 
lograr una solución visual lo mas fuerte posible para expresar 
el contenido. 

La composición visual parte de los elementos básicos: 
punto, linea, contorno, dirección, textura, dimen-sión, 
escala y movimiento. 



El primer paso compositivo es una elección de elementos 
apropiados para el medio en cuestión. En otras palabras, la 
forma es la estructura elemental. 

!);~ ... ~~ ~g.,..ítJ.. 

Las opciones y elecciones que conducen al efecto expresivo 
dependen de la manipulación de los elementos mediante las 
técnicas visuales. 

/ 
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Entre los dos, elementos y técnicas, y los múltiples medios 
que ofrecen al diseñador, hay un número realmente ilimitado 
de elecciones para el control del contenido. 

Las técnicas visuales ofrecen al diseñador una amplia gama de 
medios para la expresión visual del contenido. 

Describiremos algunas técnicas visuales disponibles. 

Equilibrio: Dentro de las técnicas visuales, y después del 
contraste, la más importante es la del equilibrio. El 
equilibrio es una estrategia de diseño en la que hay un 
centro de gravedad a medio camino entre dos pesos .. 

Su opuesto sobre un espectro 
continuo es la inestabilidad. 
La inestabilidad es la au· 
senda de equilibrio y da 
lugar a formulaciones 
visuales muy provocadoras e 
inquietantes. 

Simetria: El equilibrio se puede lograr en una declaración 
visual de dos maneras, simétrica y asimétricamente. La 
simetría es el equilibrio axial. 

Es perfectamente lógico y sencillo diseñar, pero puede 
resultar estático e incluso aburrido. El equilibrio visual de 
este tipo de diseños es complicado, porque requiere el ajuste 
de muchas fuerzas, pero resulta interesante y rico en su 
variedad. 
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La regularidad en el diseño consiste en favorecer la 
uniformidad de elementos, el desarrollo de un orden basado 
en algún principio o método respecto al cual no se permiten 
desviaciones. Su opuesta es la irregularidad que, como 
estrategia de diseño, realza lo inesperado y lo insólito, sin 
ajustarse a ningún plan descifrable. 

1 
~ 
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El orden contribuye considerablemente a la síntesis visual de 
la simplicidad, técnica visual que impone el carácter directo 
y simple de la forma elemental, libre de complicaciones o 
elaboraciones secundarias. La formulación opuesta es la 
complejidad que implica una complicación visual debido a la 
presencia de numerosas unidades yf uerzas elementales. 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 

98 

Las técnicas de unidad y fragmentación, son parecidas a las 
de simplicidad-complejidad. La unidad es un equilibrio 
adecuado de elementos diversos en una totalidad que es 
perceptible visualmente. La fragmentación, es la 
descomposición de los elementos y unidades de un diseño en 
piezas separadas que se relacionan entre sí, pero conservan 
su carácter individual. 

Si17l'ticidad Unidad 

• 
La presencia de unidades mínimas de medios visuales es típica 
de la técnica de la economía, que contrasta con su opuesta de 
la profusión en muchos aspectos. La economía es una 
ordenación visual frugal y juiciosa en la utilización de 
elementos. 

15 HO 
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La profusión es una técnica 
visualmente enriquecedora 
que va asociada al poder y la 
riqueza; en cambio, la 
economía es visualmente 
fundamental y realza los 
aspectos conservadores y 
reticentes de lo pobre y lo 
puro. 



La reticencia es aproximación de gran moderación que 
persigue una respuesta máxima del espectador ante 
elementos mínimos. La exageración es su opuesto, y para ser 
visualmente efectivo debe recurrir a lo extravagante, 
aumentando su expresión mucho más allá de la verdad para 
intensificar. 

La predlctlbflidad como técnica visual, sugiere un orden o 
plan muy convencional. Sea a través de la experiencia, de la 
observación o de la razón, hemos de prever de antemano lo 
que será todo el mensaje visual, basándonos en un mínimo de 
información. 

JULKJ; 
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La espontaneidad, que es 
opuesto, se caracteriza por 
una falta aparente de plan. 
Es una técnica de gran carga 
emotiva, impulsiva y desbor· 
dante. "'-~ 

La actividad como técnica visual debe reflejar el movimiento 
mediante la representación o la sugestión. La pasividad su 
opuesto, es la técnica de representación estática que 
produce, mediante un equilibrio absoluto, un efecto de 
reposo. 
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La sutileza es, en el mensaje visual, la distinción afinada, 
rehuyendo toda obviedad o energía de propósitos, indica una 
aproximación visual de gran delicadeza y refinamiento. 
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La audacia es su opuesto y el 
diseñador debe usarla con 
atrevimiento, seguridad y 
confianza en sí mismo, pues 
su propósito es conseguir una 
visibilidad óptima. 



La neutralidad es utilizado para ser el más eficaz para vencer 
la resistencia del observador con el marco menos provocador. 
La atmósfera de neutralidad es perturbada en un punto por el 
acento, que consiste en realzar intensamente una sola cosa 
contra un tondo uniforme. 

i 
i 
La transparencia, implica un detalle visual a través del cual 
es posible ver, de modo que lo que está detrás es percibido por 
el ojo. La opacidad, que es su opuesto es el bloqueo y la 
ocultación de elementos visuales. 

·l 
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La coherencia es la técnica de expresar la compatibilidad 
visual desarrollando una composición dominada por una 
aproximación temática uniforme y consonante. Si la 
estrategia del mensaje exige cambios y elaboraciones, la 
técnica de la variación, permite la diversidad y la variedad. 

• O~ 1.t A~ 1 ~ IFl1/TAP$A. ~. Ctrvtzas Dagoa. 

El realismo es la técnica natural de la cámara, la opción del 
artista. Nuestra experiencia visual y natural de las cosas es el 
modelo del realismo en las artes visuales. Para el artista, el 
uso de la perspectiva reforzada con la técnica del claroscuro 
puede permitirle sugerir lo que vemos directamente en 
nuestra experiencia. 
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Pero son ilusiones ópticas. 
La distorsión fuerza el rea· 
lismo y pretende controlar 
sus efectos desviándose de 
los contornos regulares y, a 
veces, también de la forma 

IJd ~ ,,..,_ auténtica. 



Plana y profunda. Estas técnicas se caracterizan por el uso o 
la ausencia de perspectiva y se ven reforzadas por la 
reproducción fiel de información ambiental, mediante la 
imitación de los efectos de luz y sombras propios del 
claroscuro, para sugerir o eliminar la apariencia natural de la 
dimensión. 

11-n.~ ~:ll~IA1,.... 

La singularidad, consiste en centrar la composición en un 
tema aislado e independiente, que no cuenta con el apoyo de 
ningún otro estímulo visual, sea particular o general. El 
principal efecto de esta técnica es la transmisión de un 
énfasis específico. 

La yuxtaposición que es su 
opuesto, expresa la inte· 
racción de estímulos visuales 
situando al menos dos claves 
juntas y activando la 
comparación relacional. 
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Una disposición secuencial en el diseño está basada en la 
respuesta compositiva a un plan de presentación que se 
dispone a un orden lógico. La ordenación puede responder a 
una fórmula. La técnica aleatoria la opuesta a la 
secuencialidad, da la impresión de una falta de plan, de una 
desorganización planificada o de una presentación accidental 
de la información visual. 

! 
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La agudeza, como técnica visual, está íntimamente ligada a 
la claridad del estado físico y a la claridad de expresión. 
Mediante el uso de contornos netos y de la precisión, el efecto 
final es nítido y fácil de interpretar. La difusividad es blanda, 
no aspira tanto a la precisión, pero crea más ambiente, más 
sentimiento y más calor. 
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La continuidad, se define por una serie de conexiones 
visuales ininterrumpidas, en el cine, en la arquitectura y el 
grafismo, la continuidad es además la fuerza cohesiva que 
mantiene unida una composición de elementos diversos. 

Las técnicas episódicas opuestas a la continuidad, expresan 
la desconexión o, al menos, conexiones muy débiles. Es una 
técnica que refuerza el carácter individual de las partes 
constitutivas de un todo, sin abandonar completamente el 
significado global. 
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Estas técnicas son sólo parte de los muchos modificadores 
posibles de información que cuenta el diseñador. 
Prácticamente todo formulador visual tiene su contrario, y 
cada uno de ellos está relacionado con el control de 
elementos visuales que da lugar a la conformación del 
contenido, a la construcción del mensaje. 
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Los polos opuestos ofrecen al compositor visual grandes 
oportunidades de aguzar el significado de la obra a la que se 
aplican mediante el recurso del contraste. 63 

63. Dondis, A. D. La sintaxis de la imagtn. Editorial Gustavo Gil!, S.A., Barcelona 1996, p. 
123.145 
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ENVASES Y SUS VALORES 
Hablaremos de los valores que se les han otorgado a los 
objetos materiales creados por el hombre, cualquiera que 
sea su finalidad y escala dimensional. 

RdACióN fol!IA•fUNCiÓN 

Concebimos la forma no sólo como el perimetro o superficie 
limitante de los objetos físicos, sino también los aspectos 
perceptivos de la misma: textura, color, brillo, peso, 
temperatura, olor, etc.; Siendo manipulada o estructurada 
con una finalidad precisa. 

La función es un servicio que presta nuestro objeto o la 
acción desarrollada para satisfacer la necesidad humana que 
ledioorigen. 64 

64.Fornari, Tullo. LasFuncionrsdrlaForma. UMI, Tiide Editores, S.A. de C.V., México 1989, 
p.11 

Por lo que la relación forma-función, manifiesta la posibilidad 
de un objeto de cumplir su función con una forma adecuada. 

La existencia de formas materiales (disposición física del 
objeto) y formas mentales, desencadenando estímulos 
capaces de producir sensaciones interna y externamente. 
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Los objetos artificiales justifican su existencia para servir una 
finalidad humana. 

Los productos prácticos generalmente cumplen más de una 
función, desempeñan también funciones síquicas 

Paul Singer dice: "El hombrea tribuye valor a los objetos en la 
medida en que satisfacen sus necesidades. En principio, cada 
necesidad humana puede ser satisfecha por más de un 
objeto, se puede en consecuencia escoger y valorizar los 
objetos de acuerdo con preferencias subjetivas" 65 

65. Fomari, litio. lasfuncionrsrlr/ofrrmo. UAM, lildeEdit11!!5, S.A. deC.V.,Néxico 1989, 
p.37 



Se reconoce la existencia de funciones síquicas y se 
denominan perceptivas, estético formales, de confort, 
informativas y expresivas. 
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El valor no es una estructura, sino una cualidad que surge de 
la reacción de un sujeto frente a a propiedades que halla en 
un objeto en una situación física y humana determinada. 

FACTORES CoNdiciomm dE VAIOR 

En primer lugar el ambiente físico. La temperatura, presión, 
clima y demás condicionantes físicos afectan el 
comportamiento de los seres humanos y también el modo 
como deben comportarse, su escala de valores, etc. 

En segundo lugar, el ambiente cultural; entendemos por 
cultura todo lo que hace el hombre. 

10~ 

Es obvio que nuestro ambiente cultural no está constituido 
por la totalidad de la creación de la humanidad. El sector 
cultural al que pertenecemos que, a su vez, forma parte de 
otro más amplio, es el que influye directamente. 

En tercer lugar el medio social que forma parte del ambiente 
cultural, no está constituido exclusivamente por las 
estructuras sociales, sino también por creencias, 
convenciones, supuestos, prejuicios, actitudes y 
comportamientos, predominantes en una comunidad 
particular, grande o pequeña. Incluye también las estructuras 
políticas, sociales, económicas con sus interrelaciones e 
influencias. 

En cuarto lugar el conjunto de necesidades, expectativas, 
aspiraciones y posibilidades de cumplirlas. 

Tiene gran amplitud, pues va desde la escasez de ciertos 
productos esenciales hasta las aspiraciones sociales y 
culturales de una comunidad ... 
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El quinto elemento de la situación es el factor tempo· 
espacial; el hecho es que nos encontremos en un lugar en un 
momento determinado (con todo lo que allí y entonces está 
ocurriendo) ... 
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Puede establecerse que un producto recorre a lo largo de su 
"vida" cuatro etapas principales: 

1. Etapa de fabricación del producto 

2. Etapa de circulación del producto, incluyendo las fases 
secuenciales o alternadas de almacenamiento transporte y 
distribución. 

3. Etapa de exhibición del producto original, incluyendo 
reciclajes parciales o totales, y eliminación completa de una 
vezoporpartesa lo largo de un periodo extenso de tiempo. 

4. Etapa del consumo del producto, incluyendo las fases 
secuenciales o alternadas de uso, entreuso, y sus 
correspondientes fases de mantenimiento y reparación. 

Los valores de uso, que justifican su razón de ser, deben 
funcionar convenientemente (valor de utilización); deben 
adecuarse apropiadamente a las formas de los otros objetos 
con los que deba conectarse y adecuarse a las características 
físicas de los operadores (relación hombre-objeto) . 

''lDS ogJETOs A~Tf rfCIALf S AfSTtflCAN su EKISTE~IA 
MM SERVIR A UNA FINAUMD WMANA" 

T.~Fo-.~ -..., 

Los valores sicofuncionales incluyen el valor perceptivo, que 
resulta de la capacidad de la detección. iscriminación del 
objeto de otros. ...='""=r"¡:. :·.--ifi'. ¡Q (. 'I 
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El valor estético-formal, resulta de la capacidad material de 
producir modificaciones en nuestro aparato perceptivo ... , 
valoradas como agradables o apreciables en sí mismas, (por 
ejemplo: el caso de la sensación agradable producida por la 
curva armoniosa del pie de un mueble). 

El valor de confort resulta de la capacidad de la forma 
material para proporcionar sensaciones placenteras durante 
el contacto físico del usuario con el producto. 

Valor informativo 

i
r..:.~ 1 ,.... . ; ~ ,. •••.•.. : 
l 11.•!tt - . f>-·~~ '•; 
~ .. ¡:¡¡· . ' -.r.:! . 
·1, ........... -1 .. .....,: 

. 
• ....... r'j i'I" .... ,,,..') 

D~~ Ct1Mll ft~ ~ l;.,.;..... "~·-.. --

El valor informativo resulta de la capacidad de la forma 
material para indicar lo que el objeto es. 
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El valor expresivo, se correlaciona con la capacidad de la 
forma para "colorear el significado informativo... Con 
evocaciones expresivas emocionales", (por ejemplo la 
imagen visual de un auto deportivo, no solamente informa, 
que este es un auto de tal tipo, sino que desencadena otros 
significados expresivos que connotan sentimientos de 
agresividad, de afirmación sexual, de status social, etc.). 

El valor presentativo de un producto, es pues consecuencia 
de su capacidad para presentarse de manera variadamente 
intensa ante la atención del sujeto. Cuando una forma 
material es detectada, es consecuencia de que se ha 
"impuesto" por contraste, respecto a las otras que 
constituyen su medio ambiente, en aspectos como: 
movimiento, velocidad, dirección y sentido. 

TESi~ CON 
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El valor sensorial es el valor agregado por la forma material a 
los productos en cuanto a su capacidad para actuar positiva o 
negativamente sobre la sensibilidad de los sujetos, valores 
que se entienden entre los extremos de lo agradable o 
placentero y lo doloroso. 

J 

... '."': -~ 

¡¡lii1' .. 
Independientemente de su presentabilidad y de su 
sensorialidad, las formas de los productos también 
desempeñan roles informativos. En relación a sus aspectos 
significativos, los diferencia en lo que llama dos niveles de 
significación: uno informativo (denotativo) y otro 
expresivo (connotativo). 

VAl011n Au1ocoNcE11NiENm y h1ucoNcmiENTES dd pROduc10 
Los valores informativos de los productos son organizados en 
valores que atañen directamente al producto y son llamados 
valores autoconcernientes y se relacionan con: 

f~C,11<~"~~ .... 

El origen del producto como objeto artificial opuesto a los 
objetos naturales es enmascarada tras una apariencia 
naturalista, y en otros es atenuada al constituirse el 
producto con componentes naturales. 

TESIS CON 
Fl\LLA Ut OfilGEN 

Las propiedades funcionales operativas y complementarias 
reales del producto son leídas tanto a nivel global, esto es, en 
relación al producto íntegro como en relación a los 
componentes del producto. 

11 

Las propiedades funcionales operativas míticas del 
producto; en nuestras sociedades de consumo establecidas 
principalmente por la publicidad: "usando tal producto se 
tendrá éxito social", etc. 
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D;,~ J4 s,..,i., 
La identidad del producto en tanto sea pieza singular o pieza 
de juego, producto de una serie o fuera de serie, modelo de 
que se trata, etc. 

La categoría o status del producto en tanto sea un modelo de 
lujo, estándar, austero, etc. 



Los destinos del producto según el género de los 
destinatarios (producto femenino, masculino, unisex), según 
la edad de los destinatarios (producto infantil, juvenil, para 
adultos ... ), según la ocasión de uso (producto para el día, 
para la noche ... producto de invierno, de verano ... producto 
para la ciudad, la montaña, la playa ... ) 

' ' 

· .. ··~ ·~ ~. ·:.,." ..... 
~ , ... '' lf# 

las cualidades (aparentes) del objeto (verificables mediante 
el uso específico) referidas a confortabilidad, rapidez, 
confiabilidad, etc.", así como que sea un producto de "moda, 
clásico", es decir relativamente perdurable, etc. 

La procedencia geográfica (regional, nacional, continental) 
del producto. 

La procedencia cronológica del producto, en donde caben 
las cualidades de "nuevo, viejo, antiguo, etc." 
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La capacidad de cualificación expresiva por parte del 
producto respecto al usuario al ostentar el producto que usa, 
convirtiéndolo en mensaje expresivo de él mismo, mensaje 
que lo adjetiva como "viril, rico, culto, etc.". 

las características del manejo, uso y mantenimiento del 
producto. 

P..i k;.JL. A,,~, ~ &.. 

Las referencias a estados del producto y/ o de sus partes, 
tales como encendido/ apagado, Heno/ vacío, etc. 

O:,.~ P.,.n N..,A ~~ 

Las características técnico productivas del producto en 
términos de con qué procedimientos, con qué grado de 
profesionalismo y con qué materiales ha sido elaborado. 



La otra clase de valores informativos, llamada extra· 
concernientes, son ref ertdos a cualesquiera de los elementos 
extertores de dicho producto y sus circunstancias generadoras 
cuya informatividad se relacionan con: 
Otros productos del mismo o diferente género que el 
producto-mensaje. 

j 
1 o 

1 
J 
11111 

Q 
\ 
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Objetos naturales animales 
(incluyendo antropomorfis· 
mos totales o parciales: una 
silla significando a un 
hombre ... ). 

Unidades culturales tales como "poder", "Dios", 
"modernidad, tradición ... " (por ej, según la simbología, las 
tijeras significan "el discernimiento y la capacidad analítica, 
el arado significa "fertilidad", etc, 

C,IMllC,~t.;..,, 

Y otra serte de significados ideológicos que muchas veces 
pasan inadvertidos a la lectura superficial, pero que puede 
que sean operantes en el preceptor a nivel subconsciente. 

(cabe señalar que gran cantidad de los significados autoconcernientts y 
extraconcernientes vehiculizados por tos productos, son hechos del 
dominio público, en nuestra sociedad, por la acción "instructiva" de la 
publicidad). 
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VAloRH ESTbicos 
Definiremos estética para explicar las funciones estéticas de 
un producto que también son importantes; este término 
posee por lo menos dos acepciones muy difundidas. 

1 -
'.1 1 

ti o • : 11·1 
La primera corresponde a "Estética" en tanto nombre de la 
disciplina filosófica que discurre acerca del arte y de la 
belleza natural y/o artificial. La segunda acepción 
corresponde a "estética" en un sentido adjetivo; así, a una 
"forma estética", sería una forma "bella o artística", según 
fuere la opción semántica del calificador. 66 

66.Fornari, Tulio.l.asfuncfonesdelafamo. UIM, Tilde Editores, S.A. de C. V., México 1989, 
p.81 ------.. · · 
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Por lo pronto vamos a establecer una separación entre el 
simple deleite sensorial provocado por la forma y un disfrute 
espiritual más complejo de ella, y de su relación con otros 
componentes de los productos. 

Entre las necesidades superiores humanas hay unas, de 
carácter espiritual que incluyen las necesidades estéticas. 

,. ~-.,··.·¡ ,.,, 1.•,.i: 

'.1:· •. rr..t·~·;\·:~~; '."' 
\ ~' 

• 

.~. ¡ ~ 

Estas, como toda necesidad, precisan de algo para 
satisfacerse, de unos medios satisfactores que pueden ser 
tanto algunos objetos materiales como ciertos resultados de 
determinadas actividades. 

Aclaremos que dichos medios por lo común sólo son 
satisf actores parciales, sea por lo que las necesidades que 
requieren de ellos no sean totalmente saciadas, sea por que 
aunque si son satisfechas pueden ser reavivadas mediante 
manipulación externa, etc. 

'mm: cfür 1 
FALL!i DE ORiGEN ' ._ ___ ,... ___ _ 
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Los medios requeridos para satisfacer las necesidades 
estéticas son medios estéticos entre los que se 
encuentran productos con valores estéticos. 

O~,;..k., T: .. W'4e,, Ptt¡ J...t,....., 

Estos objetos artificiales muestran una amplia gama de 
variantes según los grados de importancia relativa que 
asuman sus funciones estéticas, que van desde obras de arte 
hasta productos prácticos con amplio dominio de las 
funciones físicas sobre las síquicas y en particular sobre las 
estéticas . 

· '..;;:~ Dall publica su D«lara<ión de 
· ' . ,, · '11! la lndrptndrocia de la 

· imasinación y el drrtdro del 
hombrr a su propia locura, en 
ella subraya la nemidad que 
liene cada Individuo y cada 
colectividad de crear una 
mltalosla orl9lnal, que debt 
tstar bmada en ID1 eletrlfflto1 
lrrockinalts que constituyen la 
bast común dtl psiquismo 
humana, y oo en las 
mtrlcclonesy 
convencionalismos que imponen 
tos burócrotas1 con fa excuso df 
la Y1Jlgarldad de las mllllls. 

A,1:,1.<. SJ.¡J... OJ.:. O~. ~ .. ~ J. IJN.t:, .. 

¿Qué hemos de entender por función estética? 
Umberto Eco opina que: "La función estética se da cuando 

el mensaje, el producto· mensaje en nuestro caso se presenta 
como auto reflexivo; es decir, cuando pretende atraer la 
atención del destinatario sobre la propia forma". 67 

67. Fornari, Tulio. Las funciones de la fama. UMI, Tilde Editores, S.A. de C.V., /./fxico 1989, 
p.82 

~--..,. ... ~,"""~....,. ...... ~,_,,,,_,,,..,., _,_,....__..,.,,._ .. _, _____ ,_.__,,__ ....... ~--------··. 



Y otro interrogante: 

¿Puede un producto 
práctico llegar a ser una 

obra de arte?. 

A\u,f,(, s~~ DJ< 
Zapato y vaso dt ltchf 
Objtto surrtalista de 
funcionamftnto simbólico 

fJ 

Ya adelantamos que un producto artístico es aquel en el 
que predomina la función estética; a partir de ahí se puede 
concluir que es posible que haya objetos cuya esteticidad 
esté muy acentuada pero sin que queden eliminadas 
totalmente las otras funciones . 

• •if!, 

U..Jo'4 Eot~. Dfsarrollocio1.1rubt:ttilo111tl•do. lttntnajtaPlcano.Wl J~1~1 M,.,..,U' 

Lo que puede ocurrir en esos casos, aunque ello no es fatal 
pero es bastante probable, es que dicha desvalorización 
estética atente contra las funciones disminuidas, llegando en 
ocasiones a provocar coléricos comentarios como los 
proferidos por Papanek acerca de esos muebles neoplásticos: 
"es casi imposible sentarse en esas angulosas abstracciones 
pintadas de colores primarios chillones; son enormemente 
incómodos". 68 

68. Fornan, Tulio. Las funciones de la Forma. U.IM, Tilde Editores, S.A. de C.V., México 1989, 
p.84 
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Esto no quita, que ciertas obras posean una artisticidad que 
no demerita otros aspectos funcionales. También podemos 
decir que el ojo del artista, o del simple espectador, pueden 
"hacer" de un producto práctico común, una obra artística en 
tanto, dejando de lado otras consideraciones y se dedique a 
disfrutarlo estéticamente labrandolo en su espíritu. 

Fuente de 11M.i 0,.J¡."'f' 

El mingitorio de Duchamp es un ejemplo elocuente y como 
di ria el señor Mutt: "Haya o no haya confeccionado con sus 
propias manos la fuente es algo que carece de importancia: 
ella eligió". 
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El hombre, por cualquier sitio que mire vislumbra señales de O "Paradoja profunda e inquietante: necesitamos entender el 
peligro, como si tras perder el optimismo que caracterizó a la z mundo que nos rodea y entendernos a nosotros mismos para 
Edad Moderna, se hubiera tornado desconfiado ante el propio ( que nuestra vida y nuestro mundo sea humano y, sin embargo, 
hombre y todo lo que sale de sus manos. :1 es cuando menos entendemos lo que pasa y lo que somos. Es la 

j época de grandes medios y escasos fines, dicen algunos". 1 
Fre~t: a ~as manipulaciones de cualqui~r tipo, ya sean : 
gen~ticas, mformatlv~s, de valores, etc. 1 existe una demanda Hoy no interesa demasiado entender qué es el mundo ni la 
creciente de remedios, muchos de los cuales se tornan ~ . . . . . ' 
ineficaces por su provisionalidad o su falta de fundamento. O histona, m hacia donde vamos . 

.1 
¿Cómo controlar las posibilidades casi infinitas del poder ( Hem?~ dominado el ~undo externo, pero hemo.s perdido ~I 
tecnológico? ¿Quién nos asegura que los conocimientos > dom1mo del mundo mtemo, y. en consecuenaa el prop10 
científicos no pueden generar monstruos, si es que no los han >i mundo externo se ha tornado peligroso. 
generado ya? ¿Quién puede asegurar que los medios de 
comunicación de masas, además de altavoces sean 111 El hombre que quiso constituirse con el pensamiento 
portadores de la verdad? ¿Quién nos puede proteger del ~ ilustrado en un ser autónomo, en señor de sí mismo y de la 
peligro ecológico, fruto en gran parte de la tecnología Y del U naturaleza, ha comprobado que logró el dominio del mundo 
desarrollo?. ·------·-------- W externo a costa de perder el control de su mundo interno y 
1. Mora~es, Tomás P. El Ovillo de Ariodno, Ético y Vol ores Humanos, Ediciones Encuentro, S. ~ ahora no sabe bien qué sentido tiene lo que ha hecho ni, lo que 
A,.1&<1r1d 

1998
·P· 23·

25 
¡¡¡ es peor, cómo controlar lo que ~ mismo ha fabricado. 
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La situación puede tornarse dramática porque para controlar 
el enorme potencial que la ciencia y la tecnologia 
humana han despertado en la naturaleza, el hombre necesita 
previamente controlarse y es aquí donde surge uno de los 
problemas cruciales de este final de siglo y milenio. 

Posmodernidad, no es otra cosa que el conjunto de ideas que 
impregnan la cultura de nuestros días, determinan la forma de 
pensar de las personas, rigen su conducta, sus 
manifestaciones culturales y sociales. 

Se podria afirmar que sólo existe, lo que aparece en los 
medios de comunicación. 

"Si hemos perdido contacto con el pasado, si no nos importa su 
legado cultural, moral y religioso, si tampoco existe un futuro 
hacia donde caminar, sólo queda el presente. Se trata, por 
tanto, de consumir con sensaciones el instante presente". 2 

2. Morales, Tomás P. El Ovillo deAriadna, Ética y Valores Human~, Ediciones Encuentro, S. 
A., Madrid 1998,p. 26,27 
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Pero el presentismo continuado produce hastío (de ahí la 
importancia de lo novedoso sabiendo que lo nuevo se quema 
con una rapidez impresionante, ya sean películas, libros o 
modas). A veces la novedad consiste en buscar nuevas 
experiencias, en transgredir nuevas fronteras que no tienen 
retorno. Todo ello envuelto en una incesante y demoledora 
lucha contra el aburrimiento. 

La estética es uno de los elementos que identifica a las tribus. 
Su lema hecho vida es: "Sólo vale lo que me agrada", o lo que 
es políticamente correcto" es decir, lo que está bien visto. Es 
el reino de la apariencia. 

El hombre posmodemo está solo y, por si fuera poco, los 
demás le molestan, por que con ellos ya no forma comunidad. 
Sus relaciones humanas son periféricas y ausentes de toda 
comunicación por que el otro o es enemigo potencial o no le 
importa demasiado. 

\ 



No somos pesimistas: es indudable que se van ampliando las 
zonas donde se conocen y respetan los derechos humanos, 
que junto a las guerras existe una corriente pacifista, y frente 
a las fatales consecuencias del progreso aumenta la 
conciencia ecológica. Pero la posmodernidad es "testimonio 
del fracaso de la modernidad y a la vez de impotencia". 

Es el pensamiento débil, la fragmentación de la vida en 
pequeños proyectos parciales. La alineación consentida y 
consciente, la renuncia a la razón y a la libertad, la tristeza y 
la soledad de la persona humana, en medio de todos sus 
avances técnicos y de sus comodidades. 

La posmodernidad es el vacío y el cinismo que se produce en 
el corazón de los hombres cuando se constata la mentira de 
las ideologías modernas. Por eso hemos de estar atentos a 
rescatar para el hombre toda su dignidad. 
l. Morales, Tomás P. El Ovillo dt Ariadna, Ética y Valom Human05, Ediciones Encuentro, S. 
A., Madrid 1998,p. 31 ,ll 
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P. H...J,, 

"Al no tener unos límites biológicos que lo determinen, el 
hombre puede y con frecuencia lo hace, transgredir la 
naturaleza, la frontera entre el bien y el mal y, lo que es 
más grave borrar las fronteras entre ambas. El hombre es 
el único animal que puede ponerse en peligro a sí mismo, a 
otros animales y a su propia especie". i 

El hombre necesita entender el mundo que le rodea y, lo que 
es más importante, entenderse, saber quién es. Ambos 
términos están relacionados: no sólo tener información del 
mundo en el que vive para poder conocerse; sino conocerse a 
sí mismo y saber quién es, de dónde viene y adonde va, para 
entender el mundo que le rodea. 

Pero el mundo que nos rodea es complejo, el cúmulo de 
acontecimientos y de conocimientos se ha desbordado y se 
multiplica de modo geométrico. Y lo propio de la historia 
humana es estar generando y resolviendo constantemente 
problemas y ahí es donde muestra su inteligencia. 
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El pensamiento político del S. XIX de carácter conservador Z 
señala en la sociedad de masas el resultado de la progresiva ·O 
industrialización, de la revolución en los transportes, en los • 
comercios, en la difusión de valores abstractos, de igualdad y ~ 
de libertad. U 

• 
Estos procesos sociales determinan la pérdida de exclusividad ! 
por parte de las élites que se encuentran expuestas a las ! 
masas, debilitamiento de los vínculos tradicionales (de O 
familia, de comunidad, de asociaciones profesionales, de U 
religión , etc), contribuye por su parte, a debilitar el tejido 
conectivo de la sociedad y a preparar las condiciones para el >
aislamiento y la alineación de las masas. 1/1 

"' • La masa es todo lo que no se valora a sí mismo ni en el bien ni U 
en el mal mediante razones especiales, pero que se siente ~ 
"como todo el mundo" y sin embargo no se angustia, es más, 1/1 
se siente a sus anchas al reconocerse idéntico a los demás. 161 
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Dicho aislamiento no es sólo físico y espacial, es también 
de otro tipo: en cuanto componentes de la masa están 
expuestos a mensajes, contenidos, acontecimientos, que 
van más allá de su experiencia que se refieren a universos de 
significado y de valor que no coinciden necesariamente con 
las reglas del grupo del que el individuo forma parte. 

La debilidad de una audiencia indefensa y pasiva deriva 
precisamente de esta disolución yf ragmentación. 

Las comunicaciones de masa o como se dice a menudo, 
utilizando un término anglosajón, los mass media son 
vehículos impersonales de transmisión, que se oponen a toda 
comunicación directa, a toda transmisión que implique 
situaciones tales que el emisor y el destinatario del mensaje 
se encuentren cara a cara. 



Una conferencia, una obra de teatro, un concierto destinados 
a un público presentada en carne y hueso en una sala de 
espectáculos habría que excluirlas, por ello, del campo o de 
los medios de comunicación de masa. 

Las comunicaciones de masa son técnicas de difusión pública, 
es decir, técnicas de difusión susceptibles de alcanzar una 
audiencia amplia y heterogénea. 

Por esta razón, se oponen a las comunicaciones destinadas a 
grupos reducidos y homogéneos. 

Un periódico científico, editado para un pequeño número 
de especialistas no forma parte de las comunidades de masa. 

Las comunicaciones de masa parecen gozar de cierto prestigio 
por el solo hecho de ser medios de difusión pública. 
4. La Publicidad. Tiempos de Publicidad, Ediciones Plus LmA, Colombia 1992, p. 11 
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Este prestigio revierte sobre el mensaje transmitido, le 
confiere cierta autoridad y aumenta, por ello, su poder de 
persuasión. 

"No todos los diferentes medios de comunicación parecen 
poseer en el mismo grado ese poder de persuasión. 
Efectivamente, algunos estudios realizados, permiten 
adelantar que, en igualdad de circunstancias, los contactos 
personales son más eficaces que la radio y que ésta, a su vez, 
es más convincente que la prensa. La televisión y el cine se 
situarían, por lo que respecta a su eficacia, inmediatamente 
despuésdelaradio". 4 

Todo invita a creer, por tanto, que el mensaje difundido por 
los media tiene como efecto, más que crear nuevas actitudes 
y opiniones, reforzar las ya existentes. Es cierto que la 
tarea de los media, puestos al servicio de la publicidad 
parece más fácil que la que realizan como soportes de la 
propaganda política. 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 



El mensaje publicitario sólo utiliza motivaciones 
relativamente simples, que no ponen en entredicho ni los 
valores fundamentales del grupo ni las estructuras profundas 
de la persona. 

A pesar de ello, de todo lo que precede, resulta que ninguna 
campaña publicitaria, incluso apoyada en estudios muy 
avanzados de los media, puede pretender llegar 
infaliblemente a los resultados esperados por el anunciante. 

La publicidad difundida por televisión sólo alcanza las 
necesidades en las que pone su mira el anunciante a través de 
una red de actitudes y creencias mediatas; el mensaje 
publicitario, como tal, apenas influye en este conjunto de 
factores "perturbadores" que limitan singularmente su. 
alcance. s 
5. La Publicidad. Tiempos de Publicidad, Ediciones Plus LTDA, Colombia 1992, p. 12 
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La publicidad no es en sí un fenómeno nuevo, pero apenas hay 
necesidad de subrayar la amplitud que ha adquirido en 
nuestros días al desempeñar una función de primera 
importancia en la vida económica del mundo occidental; en la 
medida en que los diferentes productos se han hecho más 
fáciles de fabricar que de vender. 

Y, asimismo, en la medida en que la producción y la 
distribución de masa han roto los contactos directos entre el 
productor y el consumidor. 

Normalmente, se explica y justifica la publicidad como 
medio competitivo que beneficia en último termino al 
público (al consumidor) y a los fabricantes, más eficientes ... 
y con ello a la economía nacional. 

Esta relacionada con ciertas ideas sobre la libertad: la 
libertad de elección para el comprador, libertad de empresa 
para el fabricante. 



Nos propone a cada uno de nosotros que nos transformemos, 
o transformemos nuestras vidas, comprando alguna cosa más. 

Este algo más nos dice, que nos hará mas ricos de alguna 
manera, aunque en realidad seremos más pobres por 
habemos gastado nuestro dinero. 

La publicidad es el proceso de fabricar fascinación. Conviene 
no confundir la publicidad con el placer o los beneficios 
derivados del uso de las cosas que se anuncian. 

La publicidad es efectiva precisamente porque se nutre de lo 
real. Ropas, alimentos, coches, cosméticos, juguetes ... , son 
cosas reales y deseables por si mismas. La publicidad empieza 
actuar sobre los apetitos naturales. 

La publicidad se centra siempre en el futuro comprador. Le 
ofrece una imagen de si mismo que resulta fascinante gracias 
al producto o la oportunidad que se esta intentando vender. 
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La publicidad se centra en las relaciones sociales, no en los 
objetos. No promete el placer sino la felicidad juzgada tal, 
porotros, desde fuera. 

La publicidad es la cultura de la sociedad de consumo. Divulga 
mediante las imágenes lo que la sociedad cree de si misma. 

La publicidad era el arte de enseñarle a la gente a desear las 
cosas. Esa "educación" ha sido practicada por siglos. 

A lo largo y ancho del mundo, hombres de empresa y de 
mercadeo utilizan la publicidad como herramienta 
fundamental para informar a los consumidores bondades de 
sus productos y servicios, y en especial para venderlos. 

Disciplinas como las relaciones públicas, el mercadeo directo, 
las promociones, el mercadeo, el diseño de empaques, entre 
muchas otras, hacen parte fundamental del quehacer 
publicitario. 
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En efecto, hay que jugar simultáneamente con muchos 
elementos para hacer publicidad. Se trabaja con productos, 
pero en especial con ideas; con seres humanos, con razones y 
con sentimientos, con tácticas y con estrategias. 

Los públicos se segmentan día a día conformando multitud de 
diferenciados micromercados. A cada uno de los cuales es 
necesario llegar con el mensaje adecuado. 

Aumenta la cantidad de medios a la par que la televisión, la 
radio, la prensa y las vallas se consolidan, al publicista se le 
ofrecen nuevas y mejores posibilidades para colocar sus 
mensajes. 

Las promociones, las relaciones públicas, el material en el 
punto de venta, el diseño y la presentación del empaque, son 
elementos que nadie podría dejar de considerar. 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 

., 
'.--:::-

'' ·.· ': '.•:\· _ ... _ 

La ciencia del consumidor, las investigaciones, el manejo y las 
características de cada uno de los medios ... la producción, al 
igual que la idea creativa, cuenta cuando se trata de hacer 
publicidad efectiva. Nadie, por más poderoso que sea, está 
en capacidad de satisfacer su propia demanda. Los deseos 
exceden por mucho a las realidades. 
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Las convicciones de Leo Bumett, en tomo a la publicidad, son 
una verdadera biblia: 

Las más poderosas ideas publicitarias son verbales y se 
hacen de arquetipos cuyo verdadero significado supera 
toda expresión verbal. La riqueza originaria de estos 
arquetipos se halla en cada cultura. 

En alguna parte de cada producto están las simientes 
de un drama que es el que mejor expresa el valor del 
producto para el consumidor. 



Uno de los grandes peligros de la publicidad es aburrir a 
la gente. 

El secreto de la originalidad efectiva de la publicidad es 
estructurar de una nueva manera las palabras en 
imágenes visuales y familiares. 

Dios está en los detalles: hay que ser perfeccionista en 
todos los procesos de creación publicitaria. 

El trabajo de la publicidad es inexacto, por lo cual 
hay que ser cautos al presentar sus resultados. 

Es más lo que se quiere que lo que se tiene, por mucho que se 
tenga. Hay necesidades: materiales y espirituales. No se 
basta nadie a sí mismo. 6 
---------
6. Lo Pub/lcid<id. TiemplJl de Publicidad, Ediciones Plus l TOA, Colombia 1992, p. 11 
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Tenemos también deseos y ambiciones. Y buscamos quien nos 
las pueda colmar. Razón por la cual hay fábricas y empresas, y 
productos y servicios. Necesitamos de los demás, y también 
de lo que ellos hacen. 

La publicidad no hace sino recoger los usos sociales. La 
publicidad ha fomentado el uso de soluciones prácticas 
domésticas prácticas en plena revolución familiar por la 
incorporación femenina al trabajo. También ha conseguido 
adelantarse a los acontecimientos como cuando se consiguió 
que los papás se sintieran orgullosos de cuidar a sus bebés. La 
buena publicidad trabaja a favor de ta corriente y, en muchos 
casos, su afán innovador hace que incluso se adelante a los 
cambios anunciados y propicie o empuje avances sociales. La 
publicidad es un instrumento de progreso, de comunicación, 
hecho a medida de las necesidades del hombre y con unas 
enormes posibilidades de mejorar nuestra calidad de vida. 
Como todo instrumento, puede sufrir usos indebidos, pero sus 
beneficios sociales son extraordinarios. 





Los géneros de vida de las familias están estrechamente 
ligadas a las condiciones materiales. 

El nivel de vida no puede ser definido de una manera 
abstracta y global. Sin duda depende del volumen de 
recursos, pero en realidad es la resultante de una 
combinación compleja de factores económicos, culturales y 
sociales que son diferentes según el grupo cultural al que 
pertenecen las familias. 

Se le puede situar según la posibilidad de satisfacer los deseos 
de bienes materiales o culturales, una vez satisfechas de 
manera suficiente las necesidades vitales (comida, casa, 
vestido, salud). 

Las diferencias de concepción del nivel de vida según los 
géneros de fa mili as se expresan en los presupuestos: la 
distribución de los recursos entre los diversos puestos resulta 
de una multitud de "modelos", que determinan las 
preferencias. 

Una vez satisfechos los deseos de mejora, se crean otros 
~ nuevos; sólo el ahorro tradicional ha permitido durante 
:! mucho tiempo realizarlos, pero el desarrollo generalizado de 
1 los medios de crédito permite hoy el acceso inmediato al 
~ nivel de vida deseado; las letras libradas sobre el porvenir 

comprometen y orientan la vida de la fa mili a. 
>-
111 Con la llegada de los métodos modernos de.comunicación y de 
!!! transporte, estas ciudades, según estos expertos, han 

Pero ta definición misma de estas necesidades vitales Y la ~ perdid.osurazóndesereng. ranparte. 7 noción de mínimo indispensable varían considerablemente • 
según las categorías socio-profesionales, el status, la región; ~ 7.l~s;;i010!;~;Edició,;;,¡~;;~~,;;i,s.A.; 1993, .. 

ta residencia (campo, ciudad, tamaño de la ciudad). YI nlS CQ\1 
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La población ha tomado conciencia que demasiados peligros 
para la salud y el equilibrio proceden de las concentraciones 
de población (ruido, aire contaminado, falta de espacio libre 
para recreo ... ). 

La familia desempeña un conjunto de funciones esenciales, 
todas de tipo social en el sentido de que se da una 
interdependencia y una interacción con las estructuras de la 
sociedad. 

Se las puede dividir en dos grupos: de un lado, las funciones 
fisicas (reproducción, función, económica, protección); y de 
otro, las funciones culturales afectivas, sociales (formación 
del individuo, instrucción, educación, socialización -
desarrollo y bienestar de cada miembro de la familia). 

La función económica ha cambiado de función de producción, 
en función de consumo: incluso en los medios rurales los 
productos brutos no son transformados en casa. 
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La industria toma cada vez más a su cargo esta actividad y el 
acondicionamiento de los productos alimenticios, de vestido, 
de instalación y organización se desarrolla en el sentido de 
"listo para el consumo", total; en esta línea, EEUU va en 
cabeza. 

La naturaleza, la calidad, la forma de los productos ofertados 
al consumo son determinados por estudios del mercado, por 
encuestas sociales y, en este aspecto, la influencia de las 
familias sobre la orientación de la industria es considerable. 
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Por último en su forma moderna, la familia se ha convertido 
en el lugar donde el hombre y la mujer, liberados de las 
coacciones, encuentran un refugio contra la soledad y 

tienden, mediante la comunicación y la cooperación, hacia el 
"bienestar". 



Et mismo término de "ocio" aparece cómo una especie de 
"cajón de sastre" en et que se meten sin discriminación todas 
tas actividades, sea cuat fuere su naturaleza a tas que se 
dedica et hombre después de su trabajo. 8 

Es imposible no ver que en el ocio se debe descansar, porque 
et trabajo es fuente de f aliga; que debe divertir, porque el 
trabajo es vivido como fastidioso y comof uente de hastío; que 
debe, por último, permitir et desarrotto de ta personalidad, 
porque para ta gran mayoría de tos hombres, et trabajo es 

Si et ocio no está Uamado a remplazar el trabajo, ocupa al quien empobrece la personalidad y constituye un freno para 
menos un lugar cada vez más importante en las su realización. 
preocupaciones de todos. "el ocio no es ya el privilegio de 
una minoría; se ha convertido en la aspiración de la mayoria" O El ocio se presenta a todos como una posibilidad de 

(j compensación del trabajo, como si el únicamente pudiera 
Et aumento relativo del nivel de vida y de tos bienes de O permitir que los individuos vivieran su "verdadera vida", 
consumo, así como la ampliación y diversificación de las pero ciertamente más como una posibilidad, e incluso como 
necesidades suscitadas y mantenidas por la publicidad > un sueño, que como una realidad contante y sonante. 
favorecen la aparición de hábitos y preocupaciones nuevos en 111 
losqueetocioocupa un puesto importante. ~ Aún es enorme la distancia entre lo que el ocio deja esperar 

(J porque en esta vía la imaginación se precipita con una fuerza 
La movilidad profesional, la necesidad de una educación ~ ~r~!~tib~~,_Y~o_gu:_~~rn,iit~c?~-~~ª~!~~'. _______ _ 
permanente 1 hacen cada Vez más necesaria la liberación de 111 8. Shoeck, Helmut. Diccionario de Sociología, Edit. Herder, Barcelona 1981. 

un tiempo que ya no es del tr~ba jo propiamente dicho. 1.11 
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La barrera económica, es una de las barreras más resistentes 
que puedan existir. Las necesidades elementales 
alimentarse, vestirse, tener una vivienda deben satisfacerse 
en primer lugar. Existen, pues, prioridades, y en la jerarquía 
de las necesidades, las que se relacionan con el ocio se 
encuentran lejos de las necesidades elementales. 

Además, lo que caracteriza a nuestra sociedad es 
precisamente, el crecimiento y la diversificación de las 
necesidades mantenidas, o creadas de pies a cabeza por una 
publicidad agobiante cuya fuerza de persuasión nadie podría 
negar. 

Sin embargo, y dejando de lado toda publicidad, es fácil 
percatarse de que las necesidades mismas han cambiado con 
la evolución de las condiciones de existencia. 

EN CIE~D SENrlOO, 
a (~~UD ES PRISIONERO, 

EN 5tlS ASPl~~ONE5 CllL1ll~IE5, 
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Descansar: esta función corresponde esquemáticamente al 
reposo, a la recuperación fisiológica de las fuerzas. El trabajo 
es fuente de fatiga, aunque no sea el único en provocarla. En 
nuestros días, no es necesario trabajar para estar fatigado. 

Esa fatiga se presenta como el precio de las condiciones de 
existencia ofrecidas por la "civilización técnica" en que 
vivimos. 

Los temas desarrollados a este respecto son bien conocidos: 
las trepidaciones de la vida moderna, los ritmos acelerados 
que la caracterizan, los ruidos, las viciadas atmósferas de las 
grandes ciudades, la iluminación demasiado débil o 
excesivamente violenta, la falta de ejercicio físico, la ruptura 
con las condiciones naturales de existencia son otros factores 
que sitúan al organismo en condiciones de menor resistencia. 

"El Ocio debe cumplir tres funciones esenciales: descansar, 9.LaSocio/ogia,EdiciónexclusivaparaAsuri,5.A., 1993. 

divertir y favorecer el desarrollo de la personalidad". 9 f 
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Abandonado a repetidas agresiones, el organismo ve cómo se 
va debilitando rápidamente la eficacia de sus respuestas. Los 
constantes esfuerzos de adaptación que se le exigen le llevan 
al agotamiento. 

El ocio deberia permitir la prevención de este agotamiento, 
pero descansar no es tan sencillo como parece, y la cama o la 
hamaca no pueden bastar para reparar los daños ocasionados. 

Una forma de escapar de la fatiga: el cambio de actividad. 
Mejor que el cese de toda actividad, su simple cambio es 
adecuado para recobrar el ansiado descanso. Poco importa, 
por lo demás la naturaleza de esta actividad de recambio. 
El profesor de matemáticas descansará con la lectura de un 
libro técnico o jugando una partida de ajedrez. 

Un ejemplo especial viene a la mente: se trata de las diversas 
actividades colocadas bajo el nombre de habilidades 
manuales. 

út'ASO EL P~lfJ21ML 
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Son alentadas a menudo por la publicidad y por todas partes 
se están creando clubes de destreza manual. 

No hay duda de que en parte se debe a una reacción 
contra los objetos fabricados en serie y que el ejercicio 
de la habilidad manual responde a una necesidad de romper 
con el trabajo automatizado. 

Estas actividades cumplen funciones complejas, pero se las 
puede considerar bajo el ángulo de descanso. El individuo 
que se dedica a ese ejercicio de destreza manual no está 
plegado a una cadencia o a un ritmo impuesto desde el 
exterior; dispone de su tiempo, se siente vivir a un ritmo 
que le es propio. Esta ruptura de ritmo es un poderoso 
factor de equilibrio. En reacción contra el aburrimiento 
engendrado por las condiciones de trabajo, la diversión puede 
constituir una respuesta. 
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Las actividades que le corresponden se sitúan fuera del 
campo de las obligaciones profesionales, familiares o 
sociales. nene un carácter de gratuidad, de desinterés, y 
suponen la disponibilidad de quienes se dedican a ellas. 

Somos una sociedad que tiende a ahogar toda posibilidad de 
expresión personal y la creatividad para no dar paso más que 
a actividades de consumo. Vender ocio es, automáticamente, 
transformarlo en mercancía. 
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Para el individuo, la cultura pasa por una toma de conciencia 
de la sociedad en que vive, del lugar que en ella ocupa y el 
rol que en ella puede desempeñar. La cultura presupone que 
el individuo la comprende. 



Los bebés muy pequeños ya son capaces de percibir y de 
actuar de un modo tan ajustado que les es posible introducir 
un cierto orden y una relativa estabilidad en el mundo 
cambiante que llega a sus mentes. 
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Sino fuese capaz de anticipar, calcular e inferir lo que las 
otras personas sienten, creen o desean. Sin esta habilidad 
mentalista no se puede entender la evolución tan 
espectacular de la especie humana y su adaptación a las 

( exigencias del mundo social. Los niños han de ser también 
'• Anticipan acontecimientos, dan significado a la diversidad de (j psicólogos. 

situaciones y desarrollan conductas inteligentes para resolver O 
problemas prácticos. Procesan el lenguaje y expresan sus O Todo esto se basa sin embargo en la atribución de estados 
sentimientos a través del dibujo y de sus gestos. U mentales. Sin esta atribución la conducta que observamos se 

¡;; reduciría a una serie de acciones sin ningún significado. 
Estas capacidades se desarrollan de forma espectacular hasta a. 
la adolescencia. Podríamos decir salvando las distancias, que >ii No solo los poetas y los niños tienen una clara inclinación a 
los niños son, en su saber intuitivo, físicos, biólogos, lingüistas describir de modo mentalista el mundo que les rodea, aun 
y artistas. : cuando se trata de fenómenos de la naturaleza. -
Pero la mente humana tendría un déficit insalvable sino fuese ~ El atribuir estados mentales a cualquier tipo de actividad 
también capaz de poner orden y estabilidad a la gama ~ para dar sentido a lo que estamos observando es una 
compleja de comportamientos de las otras personas. ~ tendencia que esta muy anclada en nuestras mentes. 

JJJ 



11 .. .ivJ.,, ltib.¡ "'~ 

Es como si supiésemos mejor de lo que hablamos, cuando 
empleamos términos y descripciones que tienen que ver con 
las intenciones que actúan de forma espontánea guiados por 
sus deseos, creencias y pensamientos. 

Nos dicen igualmente que una de las pruebas decisivas para 
poder decir que el niño tiene una "teoría de la mente" es la 
comprensión de que una creencia puede ser falsa, es decir 
que una persona puede creer en algo que, está desmentido 
porloshechos. 10 

Nos indican, por fin, que la capacidad de engañar intencional
mente a otra persona manipulando su creencia es también 
destreza básica del Horno Psychologicus. 

A nadie se le pueden escapar estas conductas tan 
características de los niños que consisten en simular diversos 
acontecimientos de la vida cotidiana imaginando múltiples 
escenas que van variando a placer. 
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En muchas ocasiones estos juegos de ficción se apoyan en 
juguetes diversos. Siempre se acompañan de acciones muy 
significativas que crean el escenario de juego. 
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Con mucha frecuencia van acompañados de descripciones 
verbales que testifican el significado atribuido por el niño. 

Simular, fingir, pretender, imaginar, hacer como si..., he aquí 
conductas que se caracterizan por una retirada momentánea 
del sentido de la realidad y que, a primera vista, tiene muy 
poco valor adaptativo. 

Y sin embargo, marcan el inicio de una de las capacidades más 
extraordinarias de los niños, una capacidad exclusivamente 
humana que va a desarrollarse a lo largo de toda la infanda y 
que se irá transformando en conductas de inestimable 
repercusión cultural. 
10. Piaget, J. Construir una mente, Edit. Paidós, 1997 
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A través del juego de ficción el niño puede hacer que un 
objeto represente a otro, puede crear un objeto imaginario 
sin ningún tipo de apoyo y también puede atribuir 
características y acciones simuladas a objetos y personas. 

Muy pronto, a través del juego los niños atribuyen estados 
mentales a sus personajes y no sólo a acciones y propiedades 
físicas. 

Tal vez sean las situaciones de juego las que mejor ayudan al 
niño a recrear escenarios psicológicos variados en los que los 
muñecos lloran, están tristes, desean, se enfadan, piensan o 
creen. 
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ESTA EMP UNA COHPETEIJ(IJA 

tóata4 QUE NO POSEE 
ANTES. 

Los niños atribuyen a los juguetes la capacidad de actuar y 
experimentar por su cuenta sensaciones, deseos y emociones. 

Es también muy común que el niño adopte diferentes roles y 
que incorpore lo que dicen y hacen otras personas o que 
proyecte lo que él quiere, piensa o siente en los otros. 

A partir de los seis años, se producen diversos desarrollos 
evolutivos en la psicología de la creencia-deseo del niño, 
participando el conocimiento de nosotros mismos, nuestro 
yo. 

---------···· --
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El juego es la cosa más evidente que existe. "Cómo es posible O Todo juego tiene repercusiones; y todo juego presupone una 
que el hombre activo, para quien precisamente no hay nada (j situación en la cual nace y de la cual depende la posibilidad de 
evidente, que siempre busca un fin, toma ahora una postura ~ su existencia. Las condiciones y las repercusiones nos 
completamente diferente, en la cual no persigue ninguna "" muestran, sin embargo, como el juego está enmarcado en el 
finalidad, sino que se siente contento, feliz y satisfecho con lo ~ conjunto de la vida y del comportamiento; en el conjunto de 
que tiene", afirma PaulMoor Q la vida cultural y de los sentidos: esto es de lo que se ocupan 

( las teorías del juego. 
La satisfacción está en la propia ejecución. Tiene relación con ·¡ 
los mecanismos instintivos, responde a un modelo que no O 
tiene que aprenderse, surge de manera espontánea. Sólo ~ 
cuando estamos jugando conservamos el equilibrio interno; lo 
perdemos, cuando nuestra acción se vuelve seria. Por esto >
dice Schiller: el hombre sólo es completamente hombre : 

El juego es la creación de una situación imaginaria y surge de 
la tensión que provoca que la sociedad no satisfaga ciertos 
deseos y en cuya creación imaginaria dichos deseos pueden 
ser realizables. 

cuando está jugando. ~ Algunas teorías actuales tratan del contenido del juego. Se 
¡¡¡ quiere basar el juego en el instinto de imitación, sirve como 

Elniñoquejuega,quesabejugarmuchomejorqueeladulto, ~ un medio para adaptarse y son en realidad un proceso de 
no pregunta por qué, cómo y para qué juega. !Al aprendizaje. 
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El juego es un tipo de actividad útil y agradable, se 
desarrollan la creatividad, la reflexión, la observación, la 
intuición , la iniciativa; favorece el desarrollo integral de 
habilidades en un ambiente de intercambio y tolerancia. 

El mundo del niño se diferencia del mundo del adulto en que 
es el mundo del deseo. 

Cuando se dice que su mundo es un mundo de deseo; es sólo 
que el deseo, desempeña un papel primordial en sus 
vivencias, yen su comportamiento. 

En el juego, la actitud de trabajo no se enfrenta con la acción 
lúdica, no la desplaza ni ocupa su lugar. El hecho de que el 
niño comience a ponerse unas metas a emprender algo, a 
creerse capaz de hacer alguna cosa, a imponerse una 
obligación y someterse a ella, a mandarse y a obedecerse a sí 
mismo, es uno de los rasgos de la vida que va madurando, el 
rasgo de la vida activa, es el proceso de crecimiento y de 
maduración hacia una misión vital. 

El DE5ARROUO 00 NIÑO 

DEPfJIDE Dé lAS CONDICIONES 

EXISíéNIES, Dé IA (!JnOlE DE /JllSíRO 
HOOO DE VIM, Al l\Ml SE ENCIJENWA 

ENfWAOO DE U,1.111 HA/JE~ 
COl1PlE1AHéNIE 

~FENSA. 

"Jugando se exteriorizan o expresan aspectos más íntimos del 
pensamiento. El juego se utiliza en la exploración y en la 
formación de la personalidad; es el proceso mediante el cual 
el individuo aprende a evitar el conflicto cuando se puede y a 
como enfrentarlo cuando no es posible evitarlo". F roebel 

Cuando el niño empieza a jugar en compañía de otros niños, a 
los 6, 7 años. Es necesario que la compañía resulte grata, o 
que exista una regla por la que todos se rijan. Desde luego, se 
trata sobre todo de juegos que tienen ya una regla 
transmitida y completamente obligatoria. 

A partir de los diez años se da preferencia a los juegos cuyas 
reglas contienen solamente orientaciones generales, dejando 
un gran espacio a la iniciativa y a la capacidad de combinación 
de cada uno de los jugadores. 
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"El juego cumple una labor sociabilizadora al fomentar las 
actividades en grupo. Mejora el comportamiento individual y 
social, adquiere actitudes solidarias, cooperativas y no 
discriminativas". Paul Moor 11 

Se dice del juego que sirve de entrenamiento a las funciones 
corporales y espirituales, tiene una función catártica o de 
descarga. El niño adquiere conciencia de sus cualidades y 
posibilidades disfrutando de ellas. Ayuda, a elaborar las 
vivencias del medio ambiente, a conseguir una adaptación 
emocional. 

"Si el juego abre el camino al trabajo por medio de la acción, 
no se debe olvidar que ningún trabajo contribuye a una vida 
plena, sino fluye constantemente en él, lo que llena el 
corazón". 12 

11.Moor, Paul. El Juego en la Educación, Edil. Herder, Barcelona 1987, p. 56 
12. lbidem, p. 50 
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Y aunque, finalmente, el juego de reglas fomenta "la 
incorporación del individuo a la comunidad", cuando el niño, 
junto con la conciencia de regla, madura la capacidad para 
experimentar la profundidad del contenido habrá rebasado 
las reglas que todo lo limitan. 

Friedrich Georg Junger distingue tres clases de juegos: 

1. Juegos de azar 
2. Juegos de habilidad 
3. Juegos de imitación 

El adulto llega al juego por el camino contrario; del juego de 
reglas pasa al juego de papeles; de la regla de juego, al juego 
que nace de la satisfacción interna. Pero, por decirlo así, 
empieza un paso más atrás, en el juego del azar, el cual, a su 
vez, sólo puede convertirse en juego suprimiendo la seriedad 
y sustituyéndola por la no seriedad, por la suerte del azar 
sonriente. 



1. El juego de azar es también un juego de reglas; las reglas 
del juego forman el cercado de una zona dentro de la cual es 
posible permanecer en la actitud lúdica. 
Los juegos de azar se caracterizan por unas reglas que dejan 
todo a merced de la casualidad. El jugador no decide la 
marcha ni el resultado de este juego. 

2. Referente a los juegos de habilidad, se puede decir que hay 
una infinidad de ellos, de manera que apenas es posible 
enumerarlos o dividirlos. Hacer de ventrílocuo, menear las 
orejas y escupir con tino por una rendija de los dientes son 
también juegos de habilidad. 

Lo esencial es que únicamente se convierte en juego aquella 
habilidad que se basta a sí misma de tal manera, que no está 
orientada a ninguna finalidad fu era del juego. 

Dl\IERl~OES 
to ~/JOS PONE EN TENSIÓN 

PERO SIN ~RCWERJJOS. Et N~O 

SE WEM l/N MwmD. ~~El M~Dél 
11~ NO COIJO'Jl! A AQ\IE/1A VIVENCIA 

M~ /A C~t WT~~URRE EL 
TIEffO. NO ~l/CE Al 

11E/10PtENODE 
Wl~CCIÓN. 

Dice además en los juegos de habilidad se necesita 

movimiento corporal, y movimiento intelectual, como 

corresponde a los juegos de tablas, por ejemplo el juego de 

ajedrez. 

Enumera entre otros, los juegos de paciencia, y toda clase 
de acertijos: acertijos de números, jeroglíficos. 

El acertijo es juego por que no está orientado a ningún fin 
que está por encima del movimiento lúdico. Los ejercicios 
de sagacidad orientados a un fin de este tipo no son juegos. 
Por lo demás, los juegos de habilidad se hallan entre los 
juegos de azar y los juegos de imitación y no ofrecen, 
frente a estas dos clases de juego, ningún nuevo camino 
para comprender mejor la esencia del juego. 
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3. Este grupo de juegos es denominado juegos de imitación, 
este abarca los juegos más diversos: dentro del cual se 
distinguen dos grupos: juegos de imitación previa y los de 
imitación posterior. El niño imita lo que oye (imitación), pero 
al mismo tiempo imita previamente lo que oye y hablará en el 
futuro (imitación pre1,~a). 

La imitación procede de la continuidad de espacio y tiempo. 
Como jugar con muñecas, imitando acciones de los adultos, 
realiza en forma de juego una cosa que se hará en el futuro, 
pero no en forma de juego. 1l 

Esto es juego, pues la niña, no puede tener un bebé más que 
en el juego y, sólo como juguete. 

El niño, sin embargo, vive en el juego, juega porque vive; el 
juego es su vida y contiene todo, el trabajo y descanso. 
13.Moor, Paul. E/Juegoenlafducación, Edit. Herder, Barcelona 1987, p. 62-65 
14.lbldem,p.70 
15.lbldem,p.71 
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Et IMPUtSO 
NUNCA DP~ WGP~ 

A UN JUEGO, Y tA SUPOSICIÓN 
DE UN l!vSTINTO DE JUEGO NO HN!E 

MÁS QUE ocuaPr,NOS WS VE~DADE~OS 
CONOCIMIENTOS QUE PODEMOS 

OITTENE~ EN El JUEGO 

"Un objeto no adquiere el carácter de juguete simplemente 
por el hecho de que se lo atribuya una persona que no juega. 
La actitud del objeto no basta; hay que añadir también el uso. 
En el primer caso predomina lo no serio, que es propio de la 
mayoria de los juegos de los adultos; en el segundo caso, la 
postura amplia interiormente feliz que tiene el niño cuando 
juega y que también puede tener el adulto cuando la ciencia 
se le vuelve un juego de perlas de cristal". 14 

En el juego infantil, hay una cosa muy importante; su 
multitud de vivencias. Y la meta especial que se persigue 
aquí, es que esta vivencia no desparezca, sino que de ella 
nazca lo que necesita la vida de los hombres adultos sino 
quiere convertirse en una marcha en vacío. 

"La plenitud es la caracteristica del estado de estimulación 
afectiva siempre que este estado sea considerado como 
componente de la actitud interna". 1s 



Cuando se pierde esta plenitud de vivencias sentimentales, la 
vida se convierte en simple energía, ya no conoce la 
satisfacción y, por esto, ya no es capaz de entusiasmarse y 
apenas es capaz de un anhelo; por tanto no puede llegar a ser 
feliz, juntamente con el valor, pierde también la posibilidad 
de libertad. 

En el juego se realiza una compensación frente a una vida de 
esfuerzo y trabajo. 

Esta compensación brinda otro tipo distinto de esfuerzo, pero 
que lucha al servicio de otros intereses y de otras metas. 

El juego muestra cómo se puede ampliar la esfera del yo o 
también poner en reacción los sentimientos contenidos y 
reprimidos, e igualmente compensar los sentimientos de 
inferioridad. 

EL J\/Eí;O UEVA 
PERFECCIÓN A IA VfM 

OONFllSA, Y Jll>TAHENTE EN SU 
AISJAktENTO Y U'111ACIÓfJ ESPACl4L 
Y TEMPDRAL, APARECE SI/ CA~L'TER 

DE ETERMMD AUNQUE EL ANHELO 
DEL CORAZÓN QUE /Af E EN EL 

TfE'1PO, DESEE QUE mt 
PRESENTE. 

En el juego se ejercita involuntariamente lo que más tarde se 
ha de realizar en la vida activa con la seriedad de la 
responsabilidad. A esto se debe el que se pueda utilizar el 
juego no sólo como medio terapéutico, sino también como 
medio de educación. 

Tanto el libro Die Spiele (Los juegos)de F.G. Yunger, como la 
obra de Huizinga Horno ludens, nos ayudan a reconocer la 
importancia que tiene para nuestra vida el aspecto vital del 
juego y cuán difícil le resulta al hombre de hoy comprender el 
elemento lúdico de la cultura. 

"El Juego no es un escape de la vida; constituye parte integral 
de esta". Schiller 

Se puede objetar que todos los juegos cumplen un papel de 
integración y aprendizaje . La situación es diferente en el 
caso de los juegos de sociedad. El "contenido" del juego no 
remite a otro mundo imaginario y mítico sino a lo inaccesible 
convertido en realidad (transformarse en otro , compensar ---.. --~ .......... , __ _ 
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una carencia y hacer creer que los grandes destinos están al 
alcance de todos, que tas distancias entre las cosas y tos 
individuos pueden abolirse, que todo el mundo se convertira 
enalgoquenoes ... ). 

Las relaciones interindividuales desaparecen en beneficio de 
una relación con los objetos, considerados ahora como fines 
en sí mismos y no como medios. 

Fundamentalmente al juego de índole social, le aparece en 
primer plano ta competición. 

Todo juego, es en primer lugar, y sobre todo, una acción libre, 
no es lo esencial pero si la portadora de un contenido, que la 
emoción interior ha configurado. El juego se distingue de ta 
vida habitual por su lugar y su duración. Su aislamiento y su 
limitación forman su tercera caracteristica. 
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La repetibilidad es una de las propiedades esenciales del 
juego. El juego crea orden, incluso es orden. Aporta una 
perfección temporalmente limitada a ta imperfección del 
mundo y a la confusión de la vida. 

Casi todas las acciones humanas imaginables pueden ser 
consideradas, según el marco de referencia en el que se 
realizan, como juego o no juego. 

El juego se define, como el acuerdo de varios actores sobre un 
determinado número de reglas que dan las posibilidades de 
acción y sus consecuencias, que dependen a su vez para cada 
uno la opción de todos. 

Un sistema social tiende a perpetuarse tal como es, pues la 
armoniosa cooperación entre todos sus elementos aleja los 
conflictos persistentes; y los cambios que puedan introducirse 
en él no pueden resultar, en consecuencia, más que de causas 
exteriores. 
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Tanto los juegos como los juguetes, como todo objeto y su o interactivo, rompecabezas y productos infantiles. Tomy toys, 
función, tienen significaciones en las estructuras sociales en ti un recién llegado al mercado internacional (aunque empezó 
las que se inscriben. En la misma medida que se acumulan O hace 90 año~ en Japón) es un buen ejemplo de cómo.~ 
seresyobjetos, selesdejadeofrecerunmodelovivientepara ~ pueden ~sumir estos retos en el contexto de una operac1on 
estructurar un "universo aparente". "' mternac1onal. 

o 
Los juguetes son el regalo por excelencia de los padres, de los t: 
abuelos, de los padrinos y los amigos hacia los niños. Su diseño ¡ 
y modo de fabricación suele tener que cumplir unas normas O 
muy restrictivas y la competencia del mercado exige una ~ 
constante innovación. o 

•Z 

De igual modo, el mercado del ocio ofrece al diseñador de 
envases, una gran variedad de oportunidades. El diseño 
gráfico es un elemento muy importante, al diseñar tanto la 
parte estética como la funcional. 

A su vez, los productos consolidados en el mercado del ocio 
necesitan actualizarse para responder a los cambios en la 
demanda. El diseño gráfico de envase necesita relacionar rápidamente ~ 

el grupo de edad objetivo con las funciones del juguete o del Q 

juego y hacer que este destaque en el estante por su calidad y >- Los juguetes se compran por su imagen y por lo que hacen y 
la posición del fabricante. "' enseñan a hacer. 

!!:! 
Nuevos juegos son desarrollados por fabricantes especializa· ~ Los juguetes para bebés o para niños los compran los padres, 
dos como Hasbro el actual líder mundial en el diseño, A. los amigos o los parientes y no los propios niños (esto sólo 
manufactura, y mercadeo de juguetes, juegos, software ~ empieza a pasar cuando son mayores). 

14} 



El éxito de Tomy radica en que combina el atractivo visual y 
divertido con una serie de funciones (movimiento, sonido, 
tacto y color) que por sí mismas ya tienen valor didáctico. 

En realidad los juegos y juguetes tienen como objetivo llegar 
a lo que los adultos creen que los niños quieren y necesitan. 

Y como los padres tienen muy en cuenta la seguridad (igual 
que la tienen los legisladores), la información exigida 
legalmente se coloca en un lugar bien visible del envase junto 
con los valores didácticos. 

En la caja, una vez abierta, se reserva un espacio para la 
información clave (logos principales y de la marca, edades, 
etc.). Sólo en los casos en que el producto viene embalado de 
fábrica se utiliza cubierta protectora transparente. 
La información didáctica en varios idiomas, consiste en la 
parte posterior, mientras que la información exigida 
legalmente y la de reciclaje figuran en la base. 

144 

fN EL ~NnO AWAl 
QJECA POR l!JvEMAR EL 

Jtll;lltrE "~OlÓQICO'. OEEERti 
~ U~ 1141€RIA HAN~UIAKIE, PERO 

EsrA filCOOA IJO ES Sl/FICIEME M~ 
MR A UN OfJDO U~ fX¡gfNC!4 HA1ER!4l 

REAL N~EmA EL HDRJZOME DE UNA 
01/11J!?A, DE UN CDNlllMD 

A~(!f O.lÓQICO 
RdiilJ~ 

El uso de materiales requiere un planteamiento general 
amplio, usando formantes de cartón sencillo que se puedan 
fabricar en cualquier parte y que sean claramente 
reconocibles. 

La posición del logotipo principal y del secundario se 
mantiene fija en toda la gama para ganar la confianza del 
consumidor. 

Las figuras de animales se dirigen al mercado de los niños y 
crean una identificación con la marca que puede explotarse 
en otros sentidos, como en libros para niños o en series de 
televisión. 

El estilo del envase se relaciona con las actitudes culturales y 
de estilo de vida de los consumidores. 
Una caja dentro de otra es un envase que permite reconocer 
el producto y reafirma al cliente en su compra, incluso 
después de hacerla. 



Crea en una submarca cuando el nombre de la marca se ha 
convertido en genérico. 

El grafismo, con tantos tipos de letra muy exagerados, 
cambios en el tamaño de los caracteres y colores modernos, 
está perfectamente dirigido aun mercado moderno. 

El display del punto de venta refuerza con gran acierto los 
valores de diseño de las cajas y añade otra dimensión. 
Muestra el producto tal como es, esto permite que el 
consumidor aprecie las cualidades visuales y estéticas del 
producto y diferenciar el sector del público hacia el que 
va dirigido. 
Los juegos clásicos (oca, damas, ajedrez, gnomos, 
escrúpulos, etc.) estaban divididos en categorías de azar, 
destreza, reflexión ... , ocupan un lugar importante de ventas 
totales porf amilia de juguetes. 
16. Jaulin, Robert.Juesosy Juguetes, Siglo XXI Editores, España 1981, p. 99 
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El desarrollo de estos juegos denominados "originales y 
exclusivos" ha comenzado por la introducción en el mundo 
del juego de múltiples temas tomados esencialmente de la 
actualidad , más próximo. El contexto cultural de la época 
refleja una apertura del individuo hacia el mundo. 

El hombre ve evolucionar todas las cosas en torno suyo y sueña 
con tomar parte en el progreso, en la expansión científica y 
técnica que, así lo cree, lo liberará de la prisión en la cual el 
trabajo y la vida profesional lo encierran cada vez más, y le 
aportará el bienestar. Esta euforia se traduce en la aparición 
de juegos que en la actualidad ocupan un lugar importante. 16 

El juguete es esencialmente el producto de un medio urbano y 
refleja relaciones de soledad y de carencia afectiva: "es un 
objeto de solitario que reemplaza mágicamente la palabra 
del amigo". El juego se sitúa por lo tanto más allá del juguete, 
en el lenguaje y otras relaciones cotidianas de existencia. 



Un comentario acerca del adjetivo "ecológico" en ciertos 
juegos, como el de Wild Life, este juego se presenta a sí 
mismo como el juego de la "Protección de ta Naturaleza" y 
como el que se practica en los Panda-Clubs, orientados hacia 
la protección de los animales en vías de desaparición (tales 
clubes destinados a la población infantil). Globalmente la 
apuesta, es la posesión de animales salvajes materializados 
por cartas. 

El ganador será quien llene un zoológico en primer lugar, y el 
azar, es decir el motor del juego, consiste en un recorrido del 
tipo del juego de la oca alrededor de todo el mundo. 
El proyecto es resumido de la siguiente manera: "proteger a 
los animales de la extinción: colocarlos en un zoológico 
ganando dinero, después de haber gozado con su captura en 
un agradable saf ari ". 

17. Jaulin, Robert. Juesosy Jusuetes, Siglo XXI Editores, España 1981, p. 89-90 
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La "protección de la naturaleza" es un argumento superficial: 
el juego se alza contra la utilización de pieles, contra tas 
matanzas de animales. 
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El interés del juego no está en ta protección de la naturaleza 
sino en el instinto de posesión y captura, por consiguiente, el 
niño aprende jugando a respetar a la naturaleza, a las 
especies en vías de desaparición, pero ¿las reencontrará en su 
mundo?.· 

Wild Life comprende, ta vida salvaje tal como ta ve el niño de 
las ciudades, para quien el animal salvaje no existe más que 
detrás de los barrotes del zoológico. El animal será pronto 
transformado en una curiosidad; protegerlo será crear un 
depósito, un museo de la vida animal que no conservará de 
ella más que un apariencia: la supervivencia de esas especies 
y no su vida real y plena. 11 



El tablero es un buen ejemplo de un espacio de juego: espacio 
limitado, espacio donde el lugar de una pieza está determinado 
con referencia: al espacio delimitado y estructurado que es el 
tablero mismo; a los respectivos lugares actuales de cada una 
de las otras piezas con respecto a esta definición, o sea al 
espacio delimitado por el tablero. 18 

El ajedrez representa una lucha de ideas, una batalla 
intelectual entre dos bandos, que pueden crear con sus jugadas 
verdaderas obras de arte. 

Por su carácter lúdico y formativo el ajedrez es un juego muy 
recomendable para los niños en edad escolar, ya que estimula el 
sentido de la responsabilidad y prepara a los estudiantes para su 
vida como adultos. 

El ajedrez desarrolla también la memoria, la imaginación y la 
capacidad de concentración. Además, y gracias a su poder 
pedagógico, favorece el razonamiento lógico, fomenta la 
voluntad, habitúa al análisis, la toma de decisiones. 

---
18. Jaulin, Robert.Jue3osy Ju3uetes, Siglo XXI Editores, España 1981, p. 92 
19. Vlla Segura, Joan y lópez Manzano. Escuelo dt ojedm paro prlnclplontts, Colección Ca~sa, Edlt. 
Paldotrlbo, Barcelona 2001, tntroducclón. 
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~ Para algunos pocos, este juego se ha convertido en una 
~ profesión, desde que los organismos de ajedrez elaboraron 
: unas reglas fijas y organizaron competiciones a nivel nacional 
O e internacional, que otorgaron al ajedrez su condición de 
"' deporte. 
lilj 
;;;¡ 
""' El ajedrez, contrariamente a lo que pueda parecer, no es tan 
~ sólo un juego para gente muy inteligente, por que con una 
~ capacidad normal, dedicación práctica y mucha afición se 
a. puede llegar a ser un buen jugador. 
lilj 

Q 
z El criterio de la mayoría de los historiadores es que el ajedrez 
1i11 nació en la India, en el siglo VI. Entonces el juego se llamaba 
"' Chaturanga, que significa "cuatro" (chatur) y "miembros" 
!!:! (anga). Este nombre hacia referencia a las cuatro unidades 
~ del ejército indio: los "elefantes", la "caballería", los 
A. "carros" y los "soldados a pie", que equivalían a los alfiles, los 
: caballos las torres y los peones del ajedrez. 19 
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Según la leyenda, fue un sabio brahman el inventor del juego 
del ajedrez, que lo creó para dar una lección de humildad al 
rey que tiranizaba a su pueblo. El monarca, muy contento y 
satisfecho del ingenio del sabio, le prometió que le 
concederla lo que quisiera. 

El sabio le pidió, simplemente, la cantidad de trigo que 
resultase de poner un grano en la primera casilla del tablero 
de ajedrez, dos en la segunda, cuatro en la tercera, ocho en la 
cuarta y así sucesivamente. El soberano, pensando que esto 
implicaba tan sólo unos cuantos kilos de trigo, se lo concedió. 
Pero después de hacer los cálculos, el resultado fue 
sorprendente. 

No había suficiente trigo en toda la India para recompensar al 
sabio. Se necesitaba la impresionante cifra de: 

18.446. 744.073. 709.551.615 de granos. 
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Para producir esta cantidad de trigo, seria necesario sembrar 
setenta y siete veces todos los continentes de la tierra. 

De la India, el ajedrez pasó a Persia, el actuallrán, y desde allí 
al mundo árabe, que lo enriqueció con nuevas reglas. Fueron 
los árabes los que llevaron el ajedrez a Europa, 
principalmente a través de España. 

El tablero del ajedrez es el campo de batalla donde se realiza 
la lucha entre los dos contrincantes. 

El tablero, es un cuadrado dividido en sesenta y cuatro 
cuadros llamados casillas. La mitad de estas casillas son 
claras: casillas blancas y la otra mitad son de color oscuro: 
casillas negras. 

Una partida de ajedrez la disputan dos contrincantes o 
jugadores que se colocan uno delante del otro, cada uno 
situado en cada lado del tablero, de tal manera que la casilla 
de la esquina inferior derecha tiene que ser blanca. 



Hay filas, columnas y diagonales que forman este tablero de 
ajedrez. 

Al conocer el campo de batalla, conoceremos las fuerzas de 
que dispone cada adversario para combatir. 

Cada jugador dispone de un rey, una dama o reina, dos torres, 
dos alfiles, dos caballos y ocho peones. En total, dieciséis 
piezas para cada contrincante. 

Una jugada consiste en trasladar una pieza de un cuadro a 
otro del tablero que esté libre u ocupado por una pieza del 
oponente. 

Si un jugador toca deliberadamente una pieza propia no 
puede rectificar y es obligatorio moverla. Si toca una pieza 
contraria y la puede capturares obligatoria esta captura. 

El jugador que lleva las piezas blancas es el que realiza el 
primer movimiento. Mediante un sorteo se define quien juega 
primero. 

149 

1'!'19.t'I ,,,,,,,, 

!J~~~~~~8i 
¡¡ tD i 1 @ i lb :' 

Un jugador nunca puede mover dos veces seguidas; siempre 
tiene que esperar la respuesta de su contrincante. 

El movimiento de las piezas es un factor importantísimo. 

La torre se desplaza en línea recta por las filas o las columnas 
donde esté situada, hacia delante o hacia atrás, a su derecha 
o izquierda. 

La torre captura de la misma manera que se mueve. Si en su 
camino encuentra una pieza contraria, puede optar por 
capturarla, colocándose donde se encontraba la adversaria y 
sacándola del tablero. 

El alfil, a diferencia de la torre, sólo puede desplazarse por 
las diagonales. El alfil también captura de la misma forma que 
se mueve. 

La dama es al pieza más poderosa, ya que combina los 
movimientos de la torre y del alfil juntos. Según le convenga, 
puede moverse como un alfil o como una torre. 
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El movimiento del rey, a pesar de ser la pieza más 
importante, porque su captura significa la pérdida de la 
partida, no es la más poderosa por lo que respecta a su 
movilidad, se desplaza de la misma manera que la dama, pero 
sólo se puede desplazar una casilla cada vez. 

El caballo se caracteriza por su peculiar movimiento, 
completamente distinto al del resto de las piezas. El caballo 
se dice que "salta", esto quiere decir que prescinde de las 
piezas propias o contrarias que haya a su lado, para efectuar 
su movimiento 

El peón es, individualmente la pieza menos potente. El peón 
avanza una sola casilla cada vez, exceptuando el primer 
movimiento, en el que tiene la opción de dar uno o dos pasos 
según le convenga. 

El peón captura únicamente en diagonal y efectuando un solo 
paso. 

no 
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El jaque se produce cuando el rey se encuentra en una casilla 
dominada por una pieza del bando contrario, como 
consecuencia de la última jugada del adversario. 

Por ello, cuando uno de los reyes se encuentra amenazado es 
obligatoria una de las siguientes jugadas: 

1) Mover el rey a otra casilla que no se encuentre amenazada. 

2) 1 nterceptar (cubrir) el jaque con una de nuestras piezas. 

3) Capturar la pieza que nos está amenazando. 

Sólo en el caso que no pueda eludirse la amenaza directa al 
rey, mediante alguna de las tres maneras posibles estudiadas, 
se dice que se ha producido el jaque mate y la partida ha sido 
ganada por el jugador que lo ha conseguido. 

En el transcurso de la partida, más tarde o más temprano, se 
capturan piezas de ambos bandos contendientes. Por ello es 
imprescindible conocer el valor de cada una de estas piezas. 
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El peón = 1 punto. 

La dama= 10puntos. 

La torre= 5 puntos 

El alfil = 3 puntos 

El caballo= 3 puntos. 

Con estas puntuaciones ya podemos establecer ciertas 
relaciones a la hora de capturar una pieza contraria a cambio 
de una propia, lo que en el ajedrez se llama un cambio de 
piezas. Por ejemplo, muchas veces será correcto el cambio de 
un caballo por un alfil, o bien de una dama por dos torres, o un 
alfil por tres peones, etc. 

Pero estos y otros cambios no son nunca aconsejables, a no ser 
que proporcionen algún tipo de ventaja en la posición. 
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Todo esto es lógico, si pensamos que el ajedrez representa 
una batalla donde el tablero es el campo en el que se 
desarrolla la lucha y las piezas son los ejércitos. 

Cuanto más espacio conquisten las piezas, más dominio 
ejercerán en el campo de batalla y más fácil será ganar la 
partida. 

Cada movimiento que se realiza en una partida de ajedrez es 
inmensamente valioso, ya que puede significar la diferencia 
entre una victoria y una derrota. 

Las tres guias básicas para jugar correctamente cualquier 
apertura se pueden resumir en tres puntos: 

A) El desarrollo de las piezas con una finalidad concreta. 
B) La correcta estructura de peones, con tal de no crear 

debilidades. 
C) El dominio central del tablero. 

. ------·---
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Los peones tienen un papel muy importante, tanto en defensa 
como en ataque. A diferencia de las otras piezas, nunca 
retroceden. Avanzándolos conquistamos espacio, pero es 
necesario vigilar que en los espacios que nuestros peones 
dejan libres no puedan penetrar fuerzas adversarias. 

Lo más peligroso de todo es que, al avanzar los peones, quede 
descubierta la posición del rey. 

La lucha por controlar y conquistar el centro del tablero es 
una de las tareas principales en la apertura. Quien domina el 
centro, domina todo el tablero. Controlar el centro significa 
dominar las casillas centrales, bien sea con la ocupación de 
éstas con los peones, o bien con un control indirecto con otras 
piezas. 

Una vez finalizado el desarrollo de las piezas empieza la fase 
del medio juego. 

.-....---------------
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Lo primero que tenemos que hacer en estafase de la partida 
es pensar un plan, una estrategia que nos otorgue, a ser 
posible, algún tipo de ventaja. 

Elaborar un plan significa: saber a qué casillas se quiere que 
vayan a parar nuestras piezas y peones, por dónde 
atacaremos o cómo nos defenderemos, averiguar los puntos 
débiles del adversario, crear nosotros estas debilidades, etc. 

Los planes son distintos en cada partida y cambian a través del 
desarrollo del juego en función de las jugadas del adversario y 
de las nuevas situaciones creadas. Sin embargo, los temas 
estratégicos se repiten y son la orientación que nos permitirá 
valorar con elementos de juicio una posición determinada. 

Existen tantos planes corno posiciones posibles, por lo tanto, 
estas líneas sirven sólo de mera orientación. La práctica y el 
estudio de las partidas jugadas nos dará la pauta para 
encontrar los mejores planes en cada posición. 
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El ataque es un conjunto de jugadas realizadas con el 
propósito de obtener alguna ventaja o bien dar mate. 

Para que este ataque pueda tener éxito debe reunir al~unos 
requisitos, como los siguientes: 

1 ) Es preciso tener una superioridad de fuerzas respecto al 
contrincante en el sector del tablero donde se piensa llevar a 
cabo el ataque. 

2) El adversario ha de tener alguna debilidad o si no, hemos de 
tener la posibilidad de crearla. 

3) La conducción del ataque exige el conocimiento de algunas 
técnicas combinadas. 20 

20. Vita Segura, Joan y López IJ.lnzano. Escuela de ajedrez para principiantes, Colección 
Caissa, Edit. Paldotribo, Barcelona 2001, p. 27·33 
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El final es la última fase de la partida, que empieza una vez 
finalizado el medio juego. 

Algunos especialistas determinan que se ha llegado al final 
cuando, como máximo, quedan dos piezas además de los 
peones en ambos bandos. 

El estudio de los finales es imprescindible para el jugador que 
quiera progresar en el juego del ajedrez. 

De nada sirve haber jugado una excelente partida si no se sabe 
cómo rematar en la fase final del juego. 

El buen observador puede resistirlo prácticamente todo. La 
mejor manera de jugar bien los finales es prestar mucha 
atención. 
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La publicidad, las entidades corporativas, la publicación de ,.¡ La apariencia visual, la forma, el color, la textura y la 
libros y revistas, el envase y las promociones, el cine, la ( tipografía están totalmente condicionados por la 
televisión y las gráficas por computadora, la señalización; el ~ información que se transmitirá y por el público seleccionado. 
objetivo común de todos estos medios es comunicar algo a > . . . . _ . 
cierta audiencia, o a un público determinado. ( Si la actividad del diseno se considera como una forma de 

,. solucionar problemas, una cierta secuencia de 
Puede ser el público en general o a una audiencia escogida, C proc~dimientos ayud~rá a la eventual soluci?n y gara.ntizará 
como los grupos de prof esionistas, étnicos o políticos, o 9 que esta sea l~ me1or respuesta Y la mas apropiada al 
sectores de la audiencia clasificados por edad, por ejemplo, O problema, como. 
adolescentes o personas mayores. Al considerar la enorme U 
variedad de estos grupos es lógico que en cualquier mensaje 161 

que se emita, a cualquier audiencia, deberá considerarse su ~ 
enfoque y forma. Un libro inf anti! debe ser diferente de un 'li 
texto escolar, que a su vez tendrá una apariencia muy 161 -diferente a la de un manual de ingeniería. U 

·Plantear el problema; 
·Reconocer el área problemática; 
-Realizar un anteproyecto que defina el problema, 
incluyendo una lista de objetivos y metas, criterios, 
limitaciones y los parámetros. 

161 Como lo expresó Mies van der Rohe: "Diseñar es hacer más 
Lo cual significa analizar, calificar y cuantificar un mercado o ~ con menos" Todo lo que no es orgánico lo hizo el hombre, y lo 
una parte del mismo. 161 diseñó, incluyendo los malos diseños. 

lH 
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Esto consiste en mensajes que no nos conciernen, pero que 
nos golpean. Cualquier mensaje relevante debe competir 
con, y elevarse sobre, los otros mensajes para que pueda 
notarse. 

Una gran parte de nuestro ambiente visual está compuesto 
por artefacto gráficos, desde temprano hasta que nos 
acostamos en la noche: los envases en la cocina o en el baño; 
los periódicos que leemos en el desayuno o camino al trabajo; 
las señales de tránsito; los letreros y los anuncios de las 
tiendas y los carteles de las películas que vemos durante el 
viaje; los diversos tipos de publicaciones; y los medios de 
comunicación. 

21. NewProductsGraphics, Edit.A.G. Publishers, INC., Japón 1997. 
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Actualmente podemos hablar de la ecología visual: así como 
la ecología orgánica sufre por la destrucción de las especies 
animales raras y de la vegetación, y la contaminación 
perjudica el agua, el aire yel ambiente; nosotros también 
sufrimos por una contaminación visual, la sobreproducción 
de ruido visual. 

La comprensión sensible de las conexiones y relaciones entre 
todos los objetos hechos por el hombre deben condicionar la 
naturaleza y la calidad del diseño. 21 
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El envase es un punto de encuentro entre los intereses del ~ competencia, el concepto de comunicación, las técnicas de 
fabricante y del envasador por un lado, el de los canales de ~ producción y las características de la distribución y del 
distribución y consumidores por otro y finalmente la sociedad > mercado al que se va a destinar. 
en su conjunto que debe atender a necesidades de índole Z 
alimentaria, sanitaria, económica, ecológica, etc. se podría ~ "El envasado Y la impresión son diferentes. El diseñador de 
decir que el envase, en virtud de sus aportaciones, es un ~ envases Y el diseñador de impresos buscan una idea original y 

Q relevante en la misma olla, apoyados por una tipografía 
elemento identificador e imprescindible en las sociedades O balanceada y una realización apropiada". Howard Milton 
modernas. ,z 

¡j¡j El diseño gráfico de envases ha tenido una revolución 
El envase debe cumplir una misión que podríamos denominar 111 extraordinaria en los últimos años. "Los fabricantes están 
técnica: de conservación, de protección y servicio al O conscientes de que independientemente de lo feo que pueda 
contenido. Sin embargo, el envase también debe cumplir su ser su patito, es fa miliar, conocido y querido". Los 
misión de marketing. Se trata de un complemento a las > superm~r~ados no tienen estas li'!1itacio~es, y tomaron el 
políticas comerciales dirigidas a mejorar la aceptación del 111 buen d1s~no .como elemento de d1ferenc1a, con resultados 
producto, debiendo servir como medio de comunicación, ~ extraordmanos. 

venta e imagen. ~ Los proyectos de diseño de envase son elaborados, con una o 
. . . . ~ más etapas de investigación para garantizar que el nuevo 

Se trata de visual!~ar la personahdad .del prod.ucto .t.emendo 111 diseño comunicativo tenga efectividad y para ayudar a 
en cuenta la poht1ca de marca elegida, la s1tuac1on de la ~ reducir a una las opciones propuestas. 

U7 
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INrERRflACIONf 5. 

Desarrollo posterior a la investigación. Algunas lecciones se 
aprenderán durante el ejercicio de la investigación, y 
representarán desarrollos menores en su diseño. 

Asimilación del proyecto. Los requisitos previos de cualquier 
proyecto de diseño son un anteproyecto escrito por el cliente 
y una visita al ambiente en el cual debe funcionar el envase 
(tiendas, etc.), Tomar fotografías; llevar productos como 
referencias. Ilustración. De nuevo, al igual que en la investigación, el 

resultado impreso sólo será tan bueno como la ilustración 
Maquetas y modelos de investigación. Existen dos tipos de e que se proporcione. Como diseñador, se tendria que dirigir la 
investigación: cualitativa Y cuantitativa. La investigación 1z elaboración de la ilustración, en caso de no realizarla el 
consiste en una discusión de seis a ocho individuos escogidos .~ diseñador mismo, aunque la mayoria hacen el diseño y la 
dentro del mercado seleccionado. Q ilustración al mismo tiempo. Su control se realiza por medio 
Primeros conceptos de diseño. Lo esencial es que las ideas 111 ~el trazo inicial y de sus ori~.inales me~ánicos, que d~ben ser 
sean relevantes y comunicativas. Asumiendo que así sea, las Q ~mpeca~les, como .tamb1en deberan ser precisas sus 
ideas son sólo la mitad de la batalla, la otra mitad son 111 instrucciones para el impresor. 
volverlas una r~alidad. Una buena i.d.ea puede morir en ~a .~ Control de calidad. El diseño de envase abarca mucho más 
etapa del trabajo m~nual, ~ las hab1hd~des para e~ trabajo ,~ que conocer los procesos de impresión (litografía, grabado, 
manual nunca podra cubnr la ausencia de una 1de~. La a:I impresión en prensa rotativa, flexografia, etc.). Su 
dirección del diseño y la decisión de que se presente al cliente 111 conocimiento técnico debe ser de alto nivel. Para lograr los 
es responsabilidad del director creativo. ___ ! resultados deseados, se debe estar en el taller al lado del 
22. Jennings, sÍmon. Guia del DiseñoGr~ficoparaPr:ofesionales, Edit. Trillas, México 1995, ~ impresor, el trabajo no se ter~i~a hasta que S~ t~nga en las 
p. 96, HowardMilton, Nicholasverebely1y Mary Lewis. w manos y a salvo las muestras ongmales del traba10 impreso. 22 
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La ilustración y el diseño son dos materias que en la r11 Generalmente, se considera que la ilustración es arte en un ... actualidad tienen lazos muy estrechos y tradicionales que se z contexto comercial y por lo tanto, las demandas sociales y 
remontan a siglos en el pasado. La ilustración ha servido como ~ económicas determinan la forma y el contenido de la 
complemento narrativo en manuscritos y libros desde los ·< ilustración. 
documentos ilustrados antiguos que se conocen. ! ... 

Q 
Según dice Jeanette Collins: "La ilustración, a diferencia de z 
la pintura, siempre debe realizar una función concreta; ·e 

"La elaboración de imágenes es una parte del arte, y la 
ilustración, es parte de la elaboración de imágenes", lo 
afirma George Hardie 

siempre debe tener una razón para existir". Según Milton ~ La definición más útil (aunque no abarca la totalidad y 
Glaser: "El diseño comunica información basada en los DI: obviamente incluye trabajo que no es la ilustración), señala 
conocimientos previos del público" i que la ilustración consiste en producir imágenes que luego se 

S multiplican, hasta ahora básicamente por medio de la 
1.i impresión. La naturaleza de este proceso implica aspectos 
> económicos. 

El objetivo de todo arte visual es la producción de imágenes. 
Cuando estas imágenes se emplean para comunicar una 
información concreta, el arte suele llamarse ilustración. Sin ~ 
embargo, arte e ilustración nunca pueden separarse por u 
completo: la ilustración se basa en las técnicas artísticas ~ 
tradicionales. : 
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La multiplicación de la imagen del ilustrador cuesta dinero y 
la persona que proporciona el dinero (de aquí en adelante, y 
de nuevo definido de forma incompleta, "el cliente"), tiene 
sus ideas acerca de la función de esa imagen. 



Esta sencilla definición separa la ilustración de la pintura y el 
dibujo; también esboza el compromiso básico del ilustrador. A 
cambio de pensar en el problema del cliente y de abordar el 
tema por tratar, el ilustrador recibe su pago, y su trabajo se 
difunde a nivel masivo en masas inmensas. 

"La ilustración tiene tres funciones principales. Éstas se 
pueden describir muy superficialmente como adornar, 
informar y comentar. Probablemente todas las ilustraciones 
hacen un poco de cada una". 23 

La ornamentación se usa para aligerar la tipografía, para que 
actúe como marco o para separar un área. Por supuesto, toda 
ilustración puede hacerlo, pero la decoración ilustrativa 
únicamente tiene estos objetos, no tiene otros usos o 
significados mayores. 
23. Jennings, Simon. Guia del DiseñaGráficaparaProfesionales, Edit. Trillas, México 1995, 
p. 12, GecrgeHardie 
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La información cubre el área de la explicación visual. En 
ningún lugar se demuestra mejor que en el uso de mapas y 
esquemas. Cualquier tipo de ilustración puede ser 
informativa cuando el ilustrador hace una investigación 
detallada del tema por tratar. 

Esta investigación generalmente trasciende cualquier texto 
o proyecto que se proponga, por tanto, ofrece información 
adicional al tema original. 

Comentario u opinión no son palabras correctas para 
describir la que tal vez es el área más compleja e interesante 
de la ilustración: el área donde los ilustradores expresan sus 
sentimientos. Esto no sólo sucede con los trabajos políticos. 
El comentario puede afectar los sentimientos del ilustrador 
acerca de qué efecto causan dos colores juntos, o cómo dos 
imágenes se hacen eco entre si; no se trata sólo de "ideas". El 
mejor comentario se basa en el descubrimiento de una 
verdad, para después transmitirla.· 
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En el momento en que una idea, una noción, un sueño o 
cualquier objeto se pone sobre el papel en forma visual, se 
convierte en una imagen. Todas las ilustraciones son 
imágenes, y la manera en que las imágenes se vuelven 
realidad está controlada por la mente, la mano, el corazón y 
el ojo. 

Las imágenes terminan por ser una expresión visual, así el ojo 
tiene una función muy importante: la observación, es la 
palabra clave y es la base para la elaboración de imágenes. 

La mente se puede ligar con el ojo para observar y captar una 
verdad, lo que vale tanto como copiar la naturaleza. La mente 
puede actuar por sí sola para extraer las nociones y ordenar la 
lógica del problema. 

Según nuestro conocimiento moderno de la anatomía, la 
mente reemplaza al corazón, pero este último es un buen 
lugar para encauzar los sentimientos y las nociones menos 
lógicas, tan importantes como las ideas puras para el 
ilustrador. 

·a prop0¡rro ºª A~W llUHWAH WIW., HA> ~E nfíoeJWAr. V ro/Jfl/~~ 
l~HmR C'DN IA HAVOR elA~ PC6~1f UN HEM.4JE ©/JfE!J~ EiJ Uijl au~~N ... 

EiJ mo, Et HUllJO OEt ~E COflEPJ!~l 1€,W~ HUCHO QUE fMEÑitm A 1.4¡ UAH/tJA! m!A! A~EL" 
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La mano controla las habilidades y las técnicas de la 
ilustración, lo que a su vez abarca y afecta a los otros 
componentes. 

La Ilustración Publicitaria involucra mucho más de lo que ven 
los ojos del consumidor contemplativo. 

Los usos de la ilustración son numerosos; pero a diferencia de 
su aplicación editorial, técnica y de animación, la ilustración 
en el contexto de la publicidad debe cumplir con varias 
funciones específicas. 

La Ilustración Publicitaria constituye, ante todo, una parte 
vital del la comunicación unidireccional entre el fabricante y 
el consumidor. La imagen que la ilustración proporcione debe 
servir para llamar la atención sobre el producto, al anunciar 
su existencia y enfatizar sus cualidades. 

Para la publicidad la imagen ilustrativa constituye una 
poderosa evocación del product r--:::----

161 TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 



El resultado de mucha planeación y deliberación entre el 
cliente cuyo producto se promocionará, el director de arte o 
diseñador que decide cómo se debe ver el anuncio o la 
promoción, y el ilustrador que traduce este concepto en 
términos visuales. 

En estos tiempos de alta tecnología, la cámara fotográfica y la 
computadora constituyen una verdadera amenaza para la 
ilustración publicitaria. 

Sin embargo, ésta mantiene su posición como medio de 
comunicación, sobre todo en el área de las imágenes 
surreales. 

El proceso de la ilustración, relativamente barato y fácil con 
respecto a las costosas imágenes obtenidas por medio de la 
fotografía o las computadoras, lo convierte en un medio ideal 
para la publicidad. 

Otra rama de la ilustración es la de la Historia Natural: la 
ilustración zoológica y botánica, que dicen que ninguna 
imagen ha mejorado la pintura de las cuevas, sirviendo de 
modelo en el presente. 

"Tales como las hierbas y flores silvestres de Alberto Dureroy 
su detallado estudio sobre una liebre silvestre llena de 
vitalidad. Obras magníficas como Birds of America (las aves 
de los EUA), de Audobon, van de la mano con las ilustraciones 
de Beatriza Potter, cuyos amables y poco sentimentales 
personajes animales de los libros infantiles que escribe se 
corresponden con sus distinguidos estudios botánicos". 

En la actualidad los publicistas tienen una enorme deuda con 
el surrealismo. A diario vemos imágenes publicitarias que 
desvergonzadamente toman prestado las nociones 
surrealistas. La fuerza del surrealismo consiste en su 
capacidad de llamar la atención por medio del uso de la 
incongruencia, mostrar un producto fuera de contexto o en Ésta es una época muy importante para el ilustrador de 
alguna yuxtaposición extraña, atrae la atención. historia natural. Vivimos en un tiempo en que el mundo 
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natural sufre una destrucción sin paralelo y somos testigos de 
la rápida extinción de especies de plantas y animales. Los 
artistas que se ganan la vida gracias a la naturaleza tienen la 
gran responsabilidad de tratar de protegerla. 

Muchas especies que actualmente consideramos comunes 
están en peligro de extinción, o sólo se les puede encontrar en 
uno o dos rincones, en poblaciones minúsculas, donde las 
condiciones no han sido destruidas totalmente. 

La ilustración puede comunicar con simpatía, y tal vez incluso 
con buen humor, la felicidad que encontramos en estos 
animales. Una ilustración puede expresar sentimientos y 
hacer comentarios sobre el tema en una forma que la 
fotografía no puede. 

En las palabras de John Ruskin: "no existen formas generales 
de hacer las cosas, no hay recetas que se pueden dar, ni 
siquiera para dibujar un manojo de hierbas". 

16} 

IL.,¡,,J.,,J..,r...,a 

Entre los diferentes medios visuales y de expresión gráfica 
conocidos, éste es el más común y difundido y de las diversas 
artes, la más viva y dinámica, porque habla a todos en un 
lenguaje del momento, despierta emociones en niños, 
jóvenes, adultos y ancianos, se desarrolla por todos los 
lugares de la Tierra, visualiza las ideas, expresa lo ridículo o 
vulgar o lo sublime, cómico o dinámico y es la "voz" más 
potente que llega a millones y millones de personas en 
servicio de un ideal religiosos, progresivo, espiritual o 
político o en beneficio de la colectividad para ilustrar sobre 
un servicio, dar a conocer una novedad, estimular el 
comercio y la industria y para ilustrar o recrear el espíritu. 

Por la ilustración publicitaria se da vida al anuncio, el poder 
de mayor contenido social y son ofrecidas cosas mejores para 
la vida, la cultura, la salud y el confort. Por la ilustración 
editorial se educa, recrea y enseña, son creadas costumbres y 
orientadas las masas en cultura, creencias y direcciones 
políticas. 
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·NoPUEUS 
EXP~SA~E.A 

HENOS QUE 1EN{'AS UN 
~EHA PM!fO DE PENSAklf.NTO 

Y PEReEPCJÓN; Y NO PUED€S1ENER UN 
SIS!EHA DE PENSAl-flf.NTO Y PERCEPCIÓN 

A HENOS QUE 1ENl'AS UN SfS!EkA 
fi\SICO DE WM' 
~I~ 

El estilo podría considerarse una categoría o una clase de Hay muchos nombres de estilos artísticos que se refieren, no 
expresión visual conformada por un entorno cultural total. sólo a una metodología expresiva, sino también a períodos 
Por ejemplo, las diferencias entre el arte oriental y el históricos o emplazamientos geográficos: Bizantino, 
occidental están en las convenciones que los gobiernan. .i Renacimiento, Barroco, Impresionista, Dadá, Flamenco, 

. . . ~ Gótico, Bauhaus, Victoriano. Cada nombre conjura una serie 
De estos dos estilos culturales, el onental es con mucho el mas 111 de claves visuales reconocibles que, en conjunto, abarcan la 
convencionalizado, es decir, el gobernado por reglas más ) obra de muchos artistas además de un período y un lugar. 
fuertes y principios básicos más rígidos que, en general, O ' 
implican un consenso cultural aceptado. 24 :! En las artes visuales, el estilo es la síntesis última de todas las 

L 1 .. d · . 1 .. . d' 'd 1 d b ~ fuerzas y factores, la unificación, la integración de a e ecaon e tecmcas y a expres1on m IVI ua e en ~ d . . d 
· . E numerosas eas1ones y gra os. e.nca1ar perfectamente en el formato presento. s una >-

convención. 
111 En el primer nivel está la elección del medio y la influencia de 

El estilo influye sobre la expresión artística, casi de la misma ~ ese medio sobre la forma Y el contenido, al tener después el 
manera que las convenciones. ~ propósito, la razón por la que algo se hace: para la 
-24-.Do-nd-is,-D.A-.la-si-ntax-is-de-101-·ma-je-n.E-dit-.Gu-sta-vo-Gil-i,S-.A.-,Ba-rce-lo-na1-99-6,p-.14-9 - A, Supervivencia, para la comunicación, para la expresión 

~ personal. 
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Las creencias, la religión y la filosofía forman las 
percepciones; lo que uno cree ejerce un control tremendo 
sobre lo que uno ve. Los gobernantes y los gobernados, es 
decir, los factores políticos y económicos, influyen en la 
percepción y conf arman la expresión. 

La política, le economía, el entorno, y los esquemas sociales 
crean juntos una psicología de grupo. Estas mismas fuerzas, 
que dan lugar a lenguajes individuales en el uso verbal, se 
combinan en el modo visual para crear un estilo comun de 
expresión. 

Casi todos los productos de las artes y los oficios visuales 
pueden relacionarse a lo largo de la historia del hombre con 
cinco categorías amplias de estilo visual: primitivo, 
expresionista, clásico, embellecido y funcional. 

TE~rn CON 
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El primitivismo: El arte y el diseño son estilísticamente 
sencillos, es decir no han desarrollado técnicas de 
reproducción realista de la información visual natural. En 
realidad, es un estilo muy rico en símbolos, con una intensa 
línea de significado y, por esta razón, tiene más que ver con 
el desarrollo de la escritura más que con la expresión visual. 

La pintura rupestre es un intento humano de contemplar la 
naturaleza y representarla con el mayor realismo posible. Se 
trata de obras hechas por algún miembro de la tribu con una 
capacidad especial para expresar gráficamente lo que veía. 

Cualquiera puede reproducir esta simbolización abstracta de 
la naturaleza; es un lenguaje que todos pueden entender y 
todos pueden hablar. 



El símbolo es caracteristicamente la taquigrafía de la 
comunicación visual y siempre que se usa, especialmente en 
el arte primitivo, canaliza una gran energía informativa desde 
el creador a la audiencia. 

Se da un paso más cuando aparece el símbolo que no tiene 
relación alguna con un objeto del entorno, que contiene 
información codificada al alcance de cualquiera, como las 
letras y los números que todos han de aprender. 

La sencillez de formas, la simplicidad, es una primera técnica 
visual de este estilo. La representación plana y los colores 
primarios son técnicas que se utilizan en estas obras visuales 
primitivas. 

En el arte primitivo, en la obra visual de los niños y en muchas 
otras formas de arte, la visión del objeto total es un medio 
expresivo, poderoso e intenso. 

"LA VE~!>A~ !>E 
LA FAB~ICACJÓN ES 

LA f-ABr,.OOÓN A MAND, 
Y LA fflBROOÓN A 
MAND QUE SE HACE. 

POR Pl.ACER" 
~Ho,,w 

La caricatura es un buen ejemplo de manipulación de la 
realidad parcial de un rostro humano que se parece mucho 
más a la persona representada que un retrato realista. 

Las caracteristicas especificas de esa persona se exageran y 
el resultado final cortocircuita la información más 
importante llevándola directamente a las personas del 
observador. 

Consideramos tosca la obra de los niños y los primitivos, pero 
antes de aceptar este juicio deberiamos reexaminar esa obra 
teniendo en cuenta su finalidad. La aplicabilidad influye 
mucho en cualquier obra visual. Habria que hacer justicia a la 
intensidad y pureza de este estilo. 

Técnicas primitivas: 
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El expresionismo: Está relacionado con el anterior estilo, 
tiene como única diferencia la intención, es un estilo que 
pretende provocar la emoción, sea religiosa o intelectual; 
este estilo se caracteriza por una gran espiritualidad e 
intensidad de sentimientos. 

La distorsión, el énfasis en la emoción, hacen del arte 
bizantino un ejemplo típico de estilo expresionista. Este 
estilo se alza siempre por encima de lo racional hasta llegar a 
lo místico, a una visión interior de la realidad, cargada de 
pasión y de intensos sentimientos. 

El estilo expresionista, sea en su versión gótica, bizantina o en 
el trabajo de artistas individuales se da siempre que el artista 
o el diseñador desee evocar una respuesta emotiva máxima 
en el observador. 

TE~rn CON 
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Técnicas expresionistas: 

Exageración 

Espontaneidad 

Actividad 

Complejidad 

Discursividad 

Audacia 

Variación 

Distorsión 

1 rregularidad 

Experimentalismo 

Verticalidad 



El clasicismo: Este estilo está influido por un amor a la 
naturaleza, idealizada por los griegos hasta alcanzar el grado 
de una superrealidad, recurriendo a las matemáticas, 
desarrollando una fórmula a la que nombraron Sección Áurea. 

Se buscaba la belleza en la realidad, glorificando al hombre y 
a su entorno natural. 

Grecia y Roma fueron la fu ente del Renacimiento, época cuyo 
nombre significa justamente, el renacer de la tradición 
clásica. 

Los eruditos y artistas del siglo XV italiano estudiaron todos 
los restos que atesoraban de esas culturas y, bajo su 
influencia, fijaron su atención en el humanismo, alejándose 
de los grandes temas cristianos de la Edad Media. 

169 

~~~----~ ... ----·-·-,-~-·~-···--

1 
l ,... 

j 
Como sus predecesores, admiraban la realidad y, mediante el 
desarrollo de la perspectiva y de un procedimiento único 
para tratar la luz en la pintura, consiguieron reproducir en 
sus cuadros el entorno como si se reflejara en un espejo. 

En los siglos XVy XVI, el artista visual abandonó su anonimato 
y fue reconocido, no sólo como individuo, sino también como 
maestro cuya formación debía ser la de un erudito clásico. Es 
decir, la perfección iba asociada, y así seguiría en adelante, 
al estilo clásico. Al igual que la cultura grecorromana, el 
Renacimiento marcó una de las grandes divisorias en las ideas 
artísticas y filosóficas. Fue una epoca de grandes genios. 

Técnicas clásicas: 

Armonía, Simplicidad, Representación, Simetría, 
Convencionalismo, Organización, Dimensionalidad, 
Coherencia, Pasividad, Unidad. 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 



1 :¡; 

1 
i 
J 
El embellecido: Constituye un abandono de la realidad en 
favor de una decoración teatral, de un mundo de fantasía; la 
naturaleza de este estilo suele ser florida y recargada. Los 
diseños son típicamente grandiosos, con una decoración 
superficial inacabable y aparentemente gobernados por el 
aforismo: la unión más deseable entre dos puntos es una 
curva. 

La escuela más representativa de las características de este 
estilo es el Barroco. Este período actuó de puente entre el 
Renacimiento y la época moderna propagando su estilo desde 
sus orígenes italianos. El arte Barroco es una dominación 
general y a menudo inadecuada que agrupa manifestaciones 
vastas y muy diversas de la expresión creativa a lo largo de los 
siglos XVII y XVIII, designa una época de enormes riquezas 
yuxtapuestas a una inmensa pobreza. 

Desde luego, no parece que haya en él lugar para la 
objetividad ni siquiera.Q~~ª-~ª ~~aUdad a cualquiernivel. 

TESIS CON 
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El carácter excesivo del Barroco parece ciertamente guardar 
poca relación con la época victoriana, pese a lo cual ambos 
estilos entran dentro de la misma categoría. Evidentemente 
las fuentes de su embellecimiento son distintas. 

En un caso, la decoración sin freno era el gesto simbólico del 
poder y la gloria. En cambio, para los victorianos, constituia 
algo más que una orgía de retorti janes decorativos. 

Complejidad 
Profusión 
Exageración 
Redondez 
Audacia 

Técnicas de embellecimiento 

Detallismo 
Variedad 

Colorismo 
Actividad 

Diversidad. 



La funcionalidad: Es una metodología de diseño ligada a 
consideraciones económicas y a la regla de utilidad. Su 
finalidad es alcanzar nuevas formas y nuevas soluciones para 
las necesidades básicas del hombre, sin olvidar sus 
necesidades especificas. 

El programa de la Bauhaus retomó a los fundamentos, a los 
materiales básicos y las reglas básicas del diseño 

El encontrar valor estético en los productos de artesanía no es 
nuevo. Es propio de cualquier artesano complacerse en las 
imperfecciones que resultan de esa lucha entre él y su medio. 

Su finalidad era alcanzar nuevas definiciones de la belleza, 
dentro de los aspectos prácticos y no adornados de lo 
funcional. 
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Técnicas funcionales 

Simplicidad 
Simetria 
Angularidad 
Abstracción 
Coherencia 
Secuencialidad 
Unidad 
Organización 
Economía 
Sutilidad 
Continuidad 
Regularidad 
Aguzamiento 
Monocromaticidad 

TE~rn CON 
FALLA DE ORIGEN 



f 
·l 
M 

i 
(j 

En la batalla por conseguir cuota de mercado y clientes fieles, 
el logotipo constituye una de esas armas que resultan 
esenciales. Los logotipos establecen los cimientos sobre los 
que se edifica una buena identidad corporativa, sobre los que 
van creciendo las marcas comerciales y sobre los que se 
construye la cultura de empresa. 

Un logotipo es la marca distintiva de una compañía, un 
producto, un servicio o una gama de productos o servicios de 
una misma fuente. 

"El DISEÑO SÓLD FUNCIONA CUANDO 
P~OCEOE DE UN CONJUNTO SÓLIDO DE IDEAS. 

OE O&IETIVDS COHE~ENTES Y CLA~DS O OE ACTMIS füPUES111S 
~ACIONALES D E11DCIDNALES" 

HMMI Pu.uc 

~ Este debe ser comprensible de forma visual por culturas 
e diferentes y, además, debe expresar directamente las ... B inquietudes del grupo. 
>-
~ En primer lugar, se considera la identidad, se valoran los 
~ puntos fuerte y débiles, y las identidades de otros grupos de 
~~ presión del mismo sector, con el fin de establecer normas 
Q 
~ para este campo. 
¡: 
~ A continuación, se advierten las necesidades de la 

U 1 t. ' . 1 • ' ta e organización a partir de información obtenida sobre el nuevo n ogo ipo es umco para a compama que represen , y z . . 
puede protegerse legalmente como marca registrada, 8 uso del logotipo y la cultura de la entidad. 
nombre comercial o símbolo registrado. "' 5 Así pues, el logotipo habla en el correcto "tono de voz", y los 
Un logotipo puede ser tipográfico, figurativo, abstracto o una ~ valores centrales de la organización Y su significado, dentro y 
combinación de éstos. : fuera de ella, logran expresarse a través del logotipo. 
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Tokyo Broadcasting System 
Finalmente se toma en cuenta el entorno donde la identidad 
tendrá su presencia, y al mismo tiempo se aprecian sus 
expectativas y exigencias. 

Empleamos este proceso de investigación para identificar 
una serie de líneas de diseño diferentes y, a partir de éstas, 
realizar un mayor desarrollo visual para la representación 
preliminar al cliente. 

Las líneas de diseño ofrecen la oportunidad de explorar tonos 
diferentes de voz y soluciones creativas distintas. "El poder 
del símbolo es su simplicidad y su encanto: el concepto básico 
de las personas que trabajan juntas con una meta común." Lo 
dice Peter Gabriel, fundador del Witness Programme. 

En definitiva se emplea como complemento al logotipo 
principal, sin pretender que compita en absoluto con él, sino 
para que sirva de refuerzo del nombre principal, dándole más 
credibilidad respecto a usuarios y clientes potenciales. 
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El diseño de la instalación debe ser colorista, flexible y 
sencillo, si se emplean los cuatro colores primarios· rojo, 
amarillo, azul y verde· en tonos intensos; serán directos y 
divertidos. 

El uso de colores primarios y un sencillo juego de palabras 
visual aplicado no sólo al logotipo, sino también que 
constituya la base para el diseño de envase y los artículos 
promociona les. 

"El logotipo es un elemento capital para nuestra estrategia 
dirigida a los diferentes objetivos; se basa en un idioma que 
es reconocible de forma inmediata y, al mismo tiempo, es lo 
bastante flexible para comunicarse con públicos tan 
diferentes como los niños o los hombres de negocios de todo 
el mundo, usando frases distintas del mismo vocabulario 
visual". 2s 
25.Conwaylloy,Morgan. Identidad, marca y cultura, Edit.lkGraw·Hill, 1999, 
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Una marca es la identidad visual de un grupo de productos o 
servicios relacionados entre sí y ofrecidos por una misma 
empresa. 

La marca está vinculada al mercado (o, a menudo, a un 
mercado específico) y no a la actividad económica general de 
la compañía. 

Una marca se compone de logotipos, colores, nombres, forma 
de los envoltorios y eslóganes exclusivos. 

La marca no es sólo la etiqueta de un producto, hay que 
buscarla en que, a través de una asociación de ideas, se ha 
fundado un nuevo estilo de vida. 

11@1ANTE El lJSO 11Ea1/IAR, 
IA IWJTIMD SE \11/ELVE, 'UN ESfllO o 

l~USO UN IDIOMA QUE ESTA ~mENDO DE 
FOiHA SIJW111~l IA QAMNT~ DE G1UMD 

QUE CONmnltE El CDMZÓN DE 
IAOFE~A'. 

~ 

Así pues, no sólo se logra el éxito del producto sino que éste 
adquiere su propia personalidad. Expresa una manera de 
vivir, un conjunto de valores, una afirmación en la elección. 

Y habiendo creado este ambiente para el producto, la 
satisfacción que el producto entrega debe corresponderse 
con estas expectativas. Dicho enfoque no sólo obliga al propio 
producto a ser absolutamente adecuado en cualquier 
circunstancia, sino que debe mostrar una comprensión de 
la evolución y del cambio del entorno en que se 
encuentra. 

Se debe crear una personalidad independiente y diferente de. 
Esto significa que el producto incluye las aspiraciones y los cualquier otro producto alternativo, ya que incluir otros 
valores con los que los usuarios se identifican, de modo que productos bajo la misma marca del principal arriesgaría la 
consumiéndolo se sienten parted~o determinado colectivo. imagen sólida de una calidad exclusiva. 
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Starck dedujo de un análisis en retrospectiva que las 
actitudes convencionales hacia la comida vegetariana 
partían en ocasiones de una forma de rechazo social, de un 
altruismof uera de lugar o de un planteamiento conservador. 

Se estaba seguro de no compartir ninguna de estas 
posturas, ya que matar para comer constituye 
sencillamente, en su opinión, un acto bestial y primitivo. 

Así pues, el diseñador considera que la sociedad humana ha 
evolucionado hacia un estadio más civilizado y respetuoso 
que no debe perderse. 

Este artista del diseño se planteó reclutar un nuevo sector del 
mercado, que estarla integrado por jóvenes preocupados por 
su salud y por el tratamiento que se le da a los animales. 
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No obstante, confiaba en que todo el mundo compartiera, 
por lo general, este carácter vegetariano. 

El éxito del diseño no depende del argumento sino de la 
apariencia (y esta apariencia perdurable debe estar bien 
argumentada). 

El éxito de una marca o de una cultura corporativa puede 
considerarse según el grado de identificación entre la 
compañía y el consumidor, 
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MEdio AMbiENTE 

Conservar el medio ambiente es la mejor forma de mantener un sano 
balance entre la competitividad actual y futura de la economía 
mexicana, asegurando la disponibilidad de recursos tanto para las 
generaciones presentes como aquellos por venir. 

En ocasiones cuando se observa algún recurso conservado, esto se 
debe más bien a la incapacidad de hacer uso del mismo. Las políticas 
de alivio y reducción de pobreza son fundamentales para asegurar 
que los recursos naturales y el medio ambiente se utilicen de manera ,, 
eficiente. 

Conforme crece la concientización pública se comprende la 
relación entre el medio ambiente y el desarrollo. Se hace más 
necesario integrar la política del medio ambiente con la política 
económica. 

El deterioro ambiental asociado con ciertas políticas económicas y 
modelos de desarrollo afecta directamente el bienestar futuro de los 
seres humanos y la supervivencia de muchos de los ecosistemas del 
planeta. 

La comunidad mundial ha tomado conciencia de los beneficios 
derivados del medio natural. Existen al menos 3 categorias de 
acercamiento al mismo problema en la medición de tales beneficios, 
podriamos llamar a la primera categoria 11 preservación del estado 
natural" los "preservacionistas" o "conservacionistas", claman por 
dichos beneficios, para ellos la protección del estado natural es un fin 
en sí mismo. 

El beneficio o la función de utilidad en términos económicos se 
deriva de la satisfacción de saber que el ecosistema está siendo 
preservado o restaurado. 
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que la reducción en el nivel de contaminación lleva consigo la 
reducción en la saturación de residuos hacia el medio ambiente. 

La tercera categoria más modesta en sus planteamientos considera 
como beneficios la "reducción en los daños" que un medio ambiente 
de pobre calidad causa a la salud y a las actividades de consumo y 
producción. 

Así, por ejemplo, los países con mayor nivel de desarrollo han 
descubierto que sus propios esfuerzos por alcanzar un desarrollo 
sustentable serían anulados por los niveles de contaminación 
generados por países con menor desarrollo, de no conseguir 
convencer a estos últimos de la necesidad de otorgar al medio 
ambiente el mismo grado de prioridad. 

Por el contrarto, para los paises con menor desarrollo, en resolver 
el ~roblema de la deuda externa o en continuar su desarrollo 
económico. La gestión adecuada de los recursos ambientales "colea" 
a considerable distancia. 

Dentro de las acciones de cooperación medioambiental directa en 
relación con el cuidado del entorno, se deben mencionar: 

el apoyo a las estructuras medioambientales, en los aspectos 
de legislación, normas estándares, etc. 
El esfuerzo en la formación de recursos humanos. 
El desarrollo de acciones de sensibilización, información y 
educación pública. 
La identificación de acciones piloto de "intercambio" de 
deuda-medio ambiente. 
La organización de talleres, seminarios y conferencias sobre 
los problemas globales, regionales y nacionales del medio 
ambiente. 
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Debe entenderse como medio ambiente: 

• el medio ambiente natural 
• el medio ambiente social 

SimMAS ÍNTEGudOS IN d MEdio AMbiun 

Natural 
1 

Sistemas i 

Atmósfera 
1 

1 

Hidrosfera 1 

1 

Litosfera 1 

Biosfera 
1 

1 Social ¡----, 
¡ Sistemas 1 
r--
~structurales __ ' 
L__Jociales , 

Institucionales --
Economicos 
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Este es el horizonte del ecologismo de una humanidad culturalmente 
sol vente y socialmente justa que, sin dejar de comprender su pasado 
y asumir su historia, desea resolver de veras su futuro. El ecologismo 
de cuantos quieren avanzar, no simplemente moverse. 

El necesario ecologismo coherente de la década que empezamos, 
nacido de un rigor que la necesidad empuja. El ecologismo que la 
decadencia exige. 

Los antiguos griegos, deificaron a la Tierra, ella era responsable del 
buen estado de su dominio y recompensaba los cuidados deparados a 
sus bienes· bosques, nos y seres vivos de la Tierra con buenas 
cosechas y caza abundante. Pero si se la maltrataba, destruyendo sus 
bosques, erosionando sus colinas, maltratando a sus criaturas, 
contaminando sus ríos y sus lagos, la diosa se vengaba 
desencadenando cataclismos naturales, hambrunas, terremotos, 
violentas tempestades yenf ermedades. 

El hombre con su espíritu de investigador, con su ingenio y la 
aplicación asidua de la ciencia y la tecnología, ha adquirido un 
dominio creciente sobre el mundo natural, hasta el extremo de que la 
mayoria de nuestros conciudadanos consume tres comidas al día sin 
preguntarse ni por un momento de dónde proceden esos alimentos. 

Nuestra civilización no ha sido la primera que ha devastado su 
entorno. En la documentación arqueológica abundan los vestigios de 
civilizaciones antiguas que trasgredieron los límites de su entorno 
ecológico y dejaron tras de sí, en herencia un paisaje completamente 
degradado. 

Resulta ciertamente difícil imaginar que las arenas que cubren la 
ciudad de Babilonia, en Iraq, antaño espléndida, eran el mantillo de 
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los cereales que alimentaron una gran civilización o que las colinas 
peladas del Líbano moderno estuvieran cubiertas de extensos 
bosques de cedros, que suministraron al rey Salomón la madera para 
la construcción del gran templo de Jerusalén. Pero asi fue, y ha sido, 
la mano del hombre la que ha conducido esos países a su estado 
actual. despojados de su manto forestal, utilizados como pasto del 
ganado hasta la extinción, explotados a fondo, esos países, antaño 
fértiles, han sido víctimas de la erosión y reducidos rápidamente al 
estado de eriales y desiertos. 

Pero existen grandes diferencias entre las destrucciones del pasado 
y las del presente. Antiguamente, las degradaciones ecológicas eran 
limitadas en proporción y extensión, tanto en razón de las técnicas 
de que se disponía como de la relativa limitación geográfica de la 
actividad del hombre en esa época. 

Durante los años 60, en un intento de hacer desaparecer la malaria, 
la Organización Mundial de la Salud puso en marcha un amplio 
programa destinado a eliminar de mosquitos, vectores de esa 
enfermedad, las regiones tropicales. Borneo f armaba parte de los 
países que se beneficiarian de tal tratamiento y la OMS emprendió 
una gran campaña de fumigación con DDT de las zonas más afectadas. 

El programa de la OMS al principio fue coronado por el éxito y el 
número de mosquitos diminuyó de f arma espectacular. Pero ésa no 
fue la única población que resultó exterminada: otras muchas 
especies fueron intoxicadas por el DDT, entre otras una minúscula 
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El fascogalo (oposum) introducido en Nutva Zelanda entre 1837 y 
1875, procedente de Australia, es omnipresente. Agrava los daños 
causados en la vegetación local que han producido la erosión de las 
laderas y los márgenes de los rios. Para sujetar el terreno se 
plantaron sauces y eucaliptus, pero los oposums se comrn sus 
hojas y han matado a los árboles jóvenes. 
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La contaminación industria/ en Urumqui, al noroeste de China. A 
rafz de la polución del aire, en muchas ciudades chinas, el número 
de bronquitis, neumonías y afecciones de asma han aumentado 
muchísimo. Se da mucha publicidad a las enfermedades 
producidas por los grandes accidentes industriales como el de 
Bhopal en la Indio o el de Seveso en Italia, pero lo opinión público 
es menas consciente de los efectos nefastos de lo expansión 
continua a contaminantes en ptqueñas dosis. 

avispa, depredadora de las orugas que viven en el bálago de las 
cabañas locales. Una vez diezmadas las avispas, la población de 
orugas aumentó, adquiriendo las proporciones de una auténtica 
plaga: devoraron los tejados de las casas, provocando su 
hundimiento. 

El programa de pulverización con DDT prosiguió, no obstante; 
segunda consecuencia nefasta: los cadáveres de los mosquitos 
sirvieron de alimento a las salamanquesas. Estos pequeños reptiles, 
envenenados por el DDT, se convirtieron en una presa fácil para los 
gatos del país, que acumularon en sus tejidos altas concentraciones 
de DDT. 

Los gatos murieron por miles, y las ratas de Borneo experimentaron 
entonces una verdadera explosión demográfica. Pero esos roedores 
no sólo devoran las cosechas locales, sino que representan una 
amenaza mucho peor, la peste bubónica. Como medida desesperada, 
el gobierno de Borneo pidió que se tiraran gatos en paracaídas en las 
zonas más afectadas. 

Actualmente, los mosquitos han recobrado las zonas fumigadas con 
DDT, donde la malaria sigue haciendo estragos. Muchos insecticidas 
han perdido eficacia porque los mosquitos se han vuelto resistentes a 
ellos. 

Todo ESTÁ REIAcioNAdo 

11 Nadie es una isla, completa por sí misma 11 escribió el poeta isabelino 
John Don ne. Eso es cierto para la fauna y flora que conforman el 
mundo natural. Para sobrevivir, el león ha de devorar a 
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la gacela, que debe pacer la hierba, que saca del suelo las sustancias 
nutritivas. Y todos ellos dependen del Sol, porque sin la energía solar 
no podria existir la vida en la Tierra. 

El mundo natural es pues mucho más que una colección fortuita de 
plantas y animales. La cadena alimentaria, que relaciona cada 
organismo con otros, los une a todos en una comunidad 
independiente, un ecosistema donde todas las criaturas vivas, por 
pequeñas que sean, ocupan su lugar y desempeñan su función. En el 
origen de la cadena se hallan plantas verdes, plantas de flor, 
helechos, musgos, algas gigantes o microscópicas. 

Son los productos primarios que toman el dióxido de carbono de la 
atmósfera y el agua del suelo y utilizan las radiaciones solares para 
producir glucosa, rica en energía. Durante ese proceso, desprenden 
oxígeno, elemento sin el cual las plantas y los animales no podrían 
sobrevivir. 

Estos productos primarios son el alimento de los herbívoros; en 
tierra, de los cérvidos, los canguros, los conejos, las orugas y muchos 
otros animales, y en el mar de unos organismos microscópicos, 
designados globalmente por el nombre de zooplancton, que se 
alimentan de pequeñas algas. Los herbívoros son consumidores 
primarios vegetarianos y son presa de los consumidores secundarios 
carnívoros: los grandes félidos, rapaces y tiburones, que se sitúan en 
la cúspide de la cadena alimenticia. Entre tanto los saprofitos, como 
las bacterias y los mohos descomponen la materia muerta en el seno 
del ecosistema. 

Como una telaraña, un ecosistema sólo puede soportar una tensión 
determinada y sólo pueden repararse cierta cantidad de daños. Si se 
secciona un eslabón esencial en la cadena alimenticia, todo el 
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éstas focas se mueren por una enfermedad vírica, en las costas de 
Gran Bretaña. Sucedió en 1988 y todavía se siguen discutiendo las 
causas de esa epizootia. Muchos especialistas piensan que la 
presencia de contaminantes en el Mar del Norte minó la resistencia 
de las focas a la enfermedad. Se constató la existencia de tumores y 
otras afecciones producidas por la polución de los peces del Mar del 
Norte, y la concentración de sustancias en el cuerpo de ciertos 
animales aconseja que no se consuman más de una vez por semana. 



La caza del rinoceronte negro ha conducido a esta especie a los 
límites de ta extinción. Tras ta prohibición radical del comercio 
legal del cuerno de rinoceronte, tos precios del mercado riegro han 
subido como la espuma y ti furtivismo ha txptrlmentado un 
enorme auge. 

ecosistema resulta desorganizado. Si se destruye al predador natural 
de un insecto, éste experimenta una explosión demográfica que suele 
adquirir las proporciones de una auténtica plaga antes de que se 
restablezca el equilibrio. Si se perturba el reciclaje de las sustancias 
nutritivas, el ecosistema en su totalidad empieza a degradarse. 

Virtualmente tan nociva como la eliminación de una especie, la 
introducción en un ecosistema de un animal o una planta extraños 
puede resultar igualmente afectada. 

Nos hemos empeñado en conquistar la naturaleza y someter uno a 
uno sus ecosistemas a lo que considerarnos nuestras necesidades, las 
especies animales y vegetales desaparecen una tras otra de la 
superficie del planeta. 

La extinción de algunas especies, como el elefante africano y el 
rinoceronte negro, está en curso; se debe a la caza abusiva de estos 
animales, cuyas defensas y cuernos son muy apreciados; muchos 
especialistas están convencidos de que estas dos especies no 
sobrevivirán al final de este siglo. También se caza sin cuartel el 
leopardo, el tigre, el ocelote y otros grandes felinos, para responder 
a la demanda de los peleteros. Por razones similares se capturan otros 
animales, como loros y tortugas, que se venden corno animales de 
compañía, y las plantas exóticas que decoran los salones y los cuartos 
de los niños; estas especies también están condenadas a desaparecer 
antes o después. Se ha firmado un tratado internacional para 
regularizar el comercio internacional de las especies amenazadas: la 
Convención sobre el comercio internacional de las especies en peligro 
(CITES) que, sin embargo, es ignorada sistemáticamente por los 
cazadores y comerciantes. 

.
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LAs "lslAs" dE vidA 

Durante los años 70, para preservar la existencia de las especies 
amenazadas, se ideó un método muy aplaudido: la creación de 
reservas naturales y parques nacionales, rodeados por zonas donde 
se desarrollaba la agricultura y otras actividades. El sistema se 
basaba en la lógica: conservar para la posteridad, en esas zonas 
protegidas y casi vírgenes, unas migajas de vida salvaje. Según tal 
razonamiento, se podía desarrollar industrialmente toda la cuenca 
del Amazonas a condición de dejar unas "islas" de selva virgen en las 
zonas más preciadas por su flora y su fauna. 

Pero durante los últimos años se han puesto de relieve los fallos 
fundamentales de ese sistema. Para comprender el problema, basta 
con considerar esos fragmentos de selva o de cualquier otro medio 
como si fueran islas. Al estudiar la historia natural de las islas, se ha 
advertido en varias ocasiones que no eran un microcosmos idéntico al 
modelo de vida de los continentes. Las islas son siempre más pobres 
en especies que el medio continental del mismo tipo y cuanto más 
pequeña la isla, menos especies alberga. 

La dimensión es sólo uno de los factores que influyen en el número 
de especies presentes. La distancia de la isla con respecto al 
continente también es fundamental. 

Cuanto más alejada esté del continente, menores son las 
posibilidades de que una colonia llegue a la isla para enriquecer su 
población, no reconstituirla. 

Las repercusiones que puede tener la desaparición de ciertas 
especies de insectos en otras especies animales o vegetales tal vez 
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Un hongo común del suelo y del agua visto a través del microscopio 
electrónico. Este ejército Invisible de saprofitos que descompone 
los restos de los seres vivos desempeña una función vital en todos 
los ecosistemas. 

sean menos evidentes que las modificaciones inmediatas de la 
vegetación, pero, a la larga, también son deletéreas (venenoso, 
mortífero). Una especie de abeja, la euglosa, juega un papel vital en 
la polinización de los árboles de la selva; el estudio de las parcelas de 
selva ha revelado que algunas especies animales no podían o no 
querían atravesar las zonas deforestadas, aunque fu eran 
relativamente pequeñas. Muchas abejas tienen unas relaciones 
especificas con algunas plantas determinadas, sobre todo las 
orquídeas, y en ausencia de sus polinizadores, algunas especies 
vegetales quedarían condenadas a la extinción. 

Pero aun cuando una especie logra sobrevivir a la fragmentación y 
la degradación de su medio, el número de sus representantes puede 
quedar tan reducido que éstos sean incapaces de efectuar la 
reproducción de la especie. Es lo que ocurrió con el cóndor de 
California, y tal podría ser también la suerte del panda gigante. 
Estos animales forman parte del creciente ejército de especies que 
los biólogos denominan "muertos en vida" por que su extinción es 
inevitable, aunque tal vez transcurran decenios antes de que el 
último individuo de esas especies desaparezca. 

LAs miNcioNEs iNvisiblEs 

Aunque hayamos prestado mayor atención a los animales más 
"mimosos" (animales considerados "mimosos" porque constituyen 
un modelo excelente para los juguetes de los niños y los fotógrafos) 
cuya suerte está amenazada, nuestro porvenir y el de millones de 
otras especies depende probablemente más de la supervivencia de 
los insectos y las plantas que de la de los pandas y los leopardos, su 
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desaparición no tendría las mismas repercusiones que la de los 
polinizadores y los saprofitos. Sin saprofitos, por ejemplo, el ciclo de 
las sustancias nutritivas en el interior de los ecosistemas sería 
fatalmente trastornado, privando al suelo de fertilidad. 
Inevitablemente, teniendo en cuenta el papel de los organismos 
biológicos en la regulación de la composición química de la 
atmósfera, los esquemas climáticos también resultarían afectados. 

LAs ModificAciom dE lA ATMÓsÍrnA 

En 1984, cuando se descubrió un agujero en la capa de ozono por 
encima del Antártico, se hizo dramáticamente evidente que nuestras 
actividades industriales estaban ocasionando unos daños 
irreparables en los sistemas atmosféricos de los que depende la vida. 
Las dimensiones en cuestión fluctúan, pero se sabe que, en 1987, 
alcanzaba la altura del Monte Everest y se extendía sobre una 
superficie semejante a la de los Estados Unidos. 

Desde principio de los años 70, los científicos nos habían puesto en 
guardia: los clorofluorocarburos (CFC) y otros gases podían erosionar 
progresivamente la capa de ozonoestratosférico. 

La importancia de la capa de ozono reside en que protege la vida de 
las radiaciones solares ultravioletas de onda corta (UV·B). La mayor 
parte de estas radiaciones es absorbida por el ozono, pero la 
proporción que llega al suelo es responsable de ciertos cánceres de 
piel. Un exceso de ultravioletas también puede propiciar cataratas 
en el cristalino y afectar al sistema inmunitario del hombre. 

No obstante, sus consecuencias más nocivas tal vez sean su acción 
sobre la producción alimentaria y sobre los ecosistemas. 
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Desierto con arcoiris. Se está preparando una tormenta sobre el 
terreno de barro reseco de Etosha Pan, en Namibia. La fauna de 
estas zonas áridas es tributaria de las lluvias estacionales que 
llenan las charcas y hacen florecer las plantas. En este tipo de 
medio, cualquier cambio en ta distribución de tas lluvias puede 
ocasionar consecuencias imprevisibles. 



La utilización de carburantes fósiles como el gas natural 
contribuye en gran medida al efecto invernadero. 

El efecto de los UV·B sobre ta vida marina también podría notarse. Se 
ha demostrado que la productividad del fitoplancton era sensible al 
aumento de radiaciones ultravioletas. Algunos científicos piensan 
que las consecuencias de la rarefacción del ozono sobre la ecología 
marina del Antártico serán particularmente dramáticas, porque el 
krill (es decir, los pequeños crustáceos de papel esencial en la cadena 
alimenticia del Antártico) depende del fitoplancton. Si le ocurre algo 
al krill, puede venirse abajo todo el ecosistema. 

Los animales son móviles y muchos de ellos podrían desplazarse 
rápidamente, amoldándose a los cambios de sus condiciones de vida. 
Sin embargo, les retrasará el ritmo en que la vegetación de su hábitat 
pueda desplazarse. Además, tanto animales como plantas tropezarán 
con las carreteras, las ciudades y los desiertos agrícolas creados por la 
agricultura intensiva moderna, aparte de las barreras naturales como 
las cadenas de montaña. Las especies relegadas habitualmente en 
parques nacionales y otras zonas limitadas por paisajes 
predominantemente humanos corren el peligro de verse pillados en 
una trampa. 

La destrucción de los bosques del mundo ha llegado ya a un punto en 
que la deforestación amenaza gravemente la estabilidad climática 
del planeta entero. 

Los ÁRholEs: ~rnEdmos dE lA TÍERRA 

Los bosques constituyen la vegetación natural de una extensa parte 
del mundo. En una parcela de tierra recién deforestada, si se deja a la 
naturaleza seguir su curso natural y si la estructura del suelo no ha 
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sido gravemente dañada, la tierra será colonizada en primer lugar 
por pequeñas plantas "pioneras", luego por plantas más grandes, con 
diversas clases de hierba. Los relevarán ciertos matorrales, que 
darán sombra a la hierba, y entre ellos habrá arbustos jóvenes. 
Después, éstos se desarrollarán, ocupando el sitio de los matorrales; 
formarán un denso bosquecillo que interceptará la mayor parte de la 
luz. Con el tiempo que puede abarcar varios siglos· algunos de esos 
árboles cederán el puesto a otros, hasta formar un bosque en plena 
madurez, con grandes árboles viejos mezclados con otros más 
jóvenes, con claros ocasionales, donde se haya caído un árbol viejo, 
lo cual permite a la luz del sol llegar hasta el suelo del bosque. 

Los bosouEs dd MuNdo 

Los bosques varian mucho de una región a otra, En los bosques 
pluviales, los árboles crecen hasta más de 80 metros, mientras los 
bosques raquíticos de algunas zonas montañosas rara vez se elevan 
más de 2 metros. La maraña de tallos y troncos dificulta el acceso a 
los bosques galena que bordean los rios tropicales, mientras otros 
bosques presentan el suelo despejado, con escasa vegetación al pie 
de los árboles. Y sobre todo, los tipos de árboles varian según la 
temperatura, las precipitaciones y el suelo. La principal división 
reconocida por los botánicos agrupa dos grandes tipos de plantas: las 
coníferas o resinosas, como el pino, el ciprés y la secoya, y los 
latifolios o frondosos, como el roble, el abedul y el arce, que son 
plantas que dan flor. Otra distinción importante: algunos árboles 
tienen hojas todo el año, los árboles de hoja perenne; otros pierden 
el follaje al principio de la estación fria o la estación seca: son los 
árboles de hoja caduca. 
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Colinas erosionadas del interior de Madagascar, antaño 
recubiertas de bosques, de una especie que no existe en ninguna 
otra parte de la tierra. En varias zonas de esta isla, todo lo que 
queda hoy día después de la tala intensiva de los bosques es el 
suelo pelado. Puede verse et subsuelo gris cuando la lluvia ha 
lavado completamente la capa superior de tierra roja. 
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Orquídtas en flor sobre un 
torrente del bosque pluvial. 

Bosques de hayas del sur de Inglaterra. Se ha impedido 
artfffcfalmente el crecimiento de estos árboles para la producción 
maderera, podándolos repetidamente para que no crezcan más de 4 
metros y produzcan constantemente ramas largas y rectas. 

LAs Rioums dd bosouE 

La fauna de los bosques es particularmente rica. Según algunos 
investigadores, es posible que esos bosques alberguen a más de la 
mitad de las especies de la tierra. De las 250. 000 especies vegetales 
descritas por los botánicos, como mínimo 30. 000 se hallan sólo en 
Amazonia. La deforestación de los trópicos y de los bosques 
templados pluviales está provocando un empobrecimiento de la 
diversidad biológica de dimensiones sin precedentes: 
aproximadamente cada hora, una especie está condenada a 
desaparecer. Además, el ritmo de las desapariciones se va 
acelerando entre 1990 y 2020, a medida que vaya progresando la 
deforestación hacia el corazón de los bosques que queden, se prevé 
que podrán desaparecer hasta 100 especies diarias. 

Los insectos se desarrollan bien en el calor constante de la 
atmósfera tropical, y durante milenios, las plantas y los árboles del 
bosque pluvial han puesto a punto un arsenal impresionante de 
defensas químicas contra los insectos dañinos. Muchos de estos 
compuestos químicos también pueden actuar como remedios o 
poseer otras aplicaciones útiles. Entre las sustancias químicas 
naturales que existen en Amazonia, hay un producto hipertensor y 
tranquilizante, extraído de la raíz de la Rauwolfia, un producto 
anti tumoral extraído de la Tabebuia (madera de boj) y una sustancia 
extraída planta Catea pinnatifida, que ataca los parásitos 
amebianos ... A menos que se detenga la deforestación, muchas de 
esas plantas desaparecerán antes de que se pueda sacar partido de 
sus potencialidades. 
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Los bosques juegan un papel vital en la protección del suelo y en la 
regulación de su contenido en agua. La erosión del suelo de las zonas 
deforestadas de las regiones templadas suscita en efecto 
preocupación, pero eso no es nada en comparación con la 
degradación que provoca la tala de los bosques tropicales. 

La deforestación conduce rápidamente a un lavado del suelo que 
elimina sus sustancias nutritivas esenciales; por tanto puede 
transformar esa zona en un erial, despojado de toda vegetación. 

LAs poblAcioNEs dd bosouE 

Como resultado directo de la deforestación, millones de habitantes 
del Tercer Mundo están condenados a una existencia degradada y 
paupérrima, con muy escasas expectativas de mejoria. Pero para los 
50 millones de indígenas que habitan en la selva misma, las 
repercusiones de la deforestación son mucho más graves. Más allá del 
mero desastre ecológico causado por la pérdida de sus bosques, ello 
determina la pérdida de su cultura, de su identidad y de su modo de 
existencia. 

Esas poblaciones dependen del bosque para alimentarse, de su 
madera para construir sus casas, sus aperos de labranza, de sus 
hierbas para su medicina tradicional, de sus fibras y sus colorantes 
para su ropa ... y no menos importante, mantienen unas relaciones 
culturales muy arraigadas con el bosque en sí, lazos que trascienden 
la economía y confieren sentido a su existencia. No es sorprendente, 
pues, que, para la mayor parte de las etnias que viven del bosque, su 
destrucción equivalga a la condena física y social. Muchos de ellos 
sucumben a las enfermedades, mientras otros parten a la deriva y 
acaban en tugurios donde son victimas del alcoholismo, la 
prostitución y las enfermedades mentales. 
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Un tucán de Btlict. Los tucanes 
son juguetonts, st pmiguen 
entre los árboles y, a veces se 
pelean. 

Flor de raffelesia de Borneo. 
Estas plantas son un parásito de 
las lianas. Las raffelesias dan la 
flor más grande del mundo. 

Unos dendrolagus (cooguros 
arborícolas) examinan ti suelo di 111 
bosque pluvial. Los monos no lograron 
colonizar los bosques dt Nuria Guinta 
y Australia: estos marsupiales owpai 

su lugar. 

Mariposa nocturna 
dt Mac*lgascar. Sus 
grandes anttnaJ 
velludas indican 
que ts macho; rstr 
encuentra a la 
hembra gradas a 
un olor espedal 
que ella emite al 
volar. 



Los vestiglos dtvastados de tos bosque pluviales, desde una 
colina cuyos árboles han sido talados rtcientemente. El suelo 
rojo donde crecía el bosque ya ha sido barrido por tas lluvias. La 
desaparición del manto forestal dtja ti suelo desnudo a merced 
de las lluvias torrenciales y, cuanto más accidentado es et 
ttrrtno, más de prisa se erosiona la tierra. 

PARA sAlvAR los bosouEs 

Al considerar el comercio internacional, se constata que intervenirnos 
todos en la destrucción del bosque pluvial. Las enormes cantidades de 
vacuno que se comen en Europa han sido alimentadas con soja 
cultivada en el sur del Brasil, en unas tierras arrebatadas a los 
campesinos; esos campesinos han sido enviados al norte, a colonizar 
la selva. las latas de conserva de aluminio que acaban en nuestros 
vertederos proceden de fábricas alimentadas por la bauxita de 
Amazonia y que f un donan con la electricidad procedente de las 
presas responsables de la inundación de la selva. 

A este respecto, la salvación de los bosques tropicales no depende 
sólo de las medidas que tomen los países que los albergan, sino 
también de la adopción por la comunidad internacional de una 
política que mitigue las repercusiones ecológicas de la deforestación. 

Teniendo en cuenta los inmensos cambios necesarios, cambios que 
no af ectarian a todas nuestras actividades, es comprensible que la 
determinación de salvar los bosques se convierta en desesperación. 

La idea de explotar la fruta y otros productos secundarios de la sel va 
está ganando terreno y se ha reservado una extensa zona de Amazonia 
para este fin. Y el gobierno de Colombia ha creado un precedente 
extraordinario concediendo a los indígenas derechos territoriales 
inalienables. Así pues, la administración colombiana ha reconocido 
que las poblaciones de la selva tienen su función, tienen quecumplir 
en la salvación del bosque pluvial. Y no podrán desempeñar su papel si 
no son dueños de pleno derecho de sus tierras y su entorno. 

TESIS CON -·

f~LLA DE ORIGEN 
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El gobierno actual ha propuesto asignar el 97% de los bosques viejos a 
la producción de madera de construcción, y los defensores del medio 
ambiente han puesto el grito en el cielo: apenas dos decenios, todos 
los bosques cuya madera sea utilizable habrán desaparecido. Entre 
las regiones amenazadas o en vías de destrucción figuran los bosques 
pluviales templados, que alberga en Inglaterra al halcón peregrino y 
los pigardos de cabeza blanca, especies en peligro de extinción. 

Las repercusiones de la tala del bosque son muy graves para su 
fauna. En América del Norte, la tercera parte de los animales que el 
gobierno de los Estados Unidos ha clasificado como especies en 
peligro de extinción viven confinados en los parques nacionales: hay 
otras ochocientas especies candidatas a la misma triste y lamentable 
calificación. Es verdad que la tala de los bosques favorece la 
proliferación de ciertos animales, como el gamo o el conejo, pero va 
en detrimento de otras especies. 

Nadie sabe con exactitud por qué ni cuándo empezaron los seres 
humanos a practicar la agricultura. Parece poco probable que la 
transición de la caza y la recolección al cultivo del suelo fuera 
resultado de la presión demográfica ni de la penuria alimenticia. 
Según todos los índices de que se dispone, nuestros antepasados 
cazadores y recolectores estaban bien alimentados. Además, basta 
con recordar la desesperación que refleja la cara demacrada de los 
hambrientos habitantes de Etiopía para darse cuenta de que si el 
hombre de la Edad de Piedra hubiera pasado hambre, no habría 
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Plantaciones de coníferas en las landas de Escocia. éstos densos 
arbolados en realidad son sólo un desierto verde, porque apenas 
albergan vida animal y suelen ser nefastos para el suelo. Se han 
plantado en zonas importantes desde el punto de vista 
medioambiental. 



"EN lA ZONA QUE HAN DESTRUfDO AQUÍ. LA ÚLTfHA COSECHA HAB(A PRODUCfDO 1400 BARRflES DE NUECES DEL BRASfl. UNA BUENA COSECHA, PEDIHOS Al 
DUEÑO DE LAS TIERRAS y Al HISHO GOBE~ADOR QUE CALCULARAN lDS BENEFICIOS ANUALES POR HECTÁREA DE lDS PRODUCTOS DEL goSQUE COHO LAS 
NUECES O El lÁTE~. NlRA COHNlRARlDS CON lAS CIFRAS RESUUANTES DEL NlSTDRED DE GANADO. SE NEGARON. PORQUE SAB(AN QUE PODRfAHOS 
DEHOSTRARQUE LOS RENDIHfENTOS DE LA SELVA SON ... VEINTE VECES HAYORES .. " Cf"'"' Hi!.k¡ 

Un bosque de Amazonia destruido por el fuego, destinado 
aparentemente para pasto, aunque las verdaderas razones de esa 
devastación son más complejas. 

Construcción de un complejo de extracción de mineral de hierro en 
la Sierra dos Carajas (Amazonia brasileña). La contaminación 
engendrada por las minas se ha convertido en un grave problema 
para la región. 
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Timas de cultivo en Francia: la viña alterna con can;ios de trigo, 
cultivos de mostaza y prados. La diversidad de cultivos es un 
reflejo del mundo natural y en general es más duradero si se 
consigue evitar el abuso de productos químicos. 
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tenido fuerzas ni tiempo para poner en práctica las labores del suelo 
ni para esperar a cosecharlo. Al principio, por lo menos, la 
agricultura probablemente fue sólo un complemento del produ::to 
de la caza y la recolección. Sea cual sea su origen, la adopción de la 
agricultura ha sido la fuerza más importante que ha ejercido el 
hombre para remodelar su hábitat. Al dominar, para su explotación, 
la productividad biológica natural, orientándola a unos fines los de 
alimentar al género humano la horticultura más simple altera 
radicalmente el ecosistema primitivo. 

Al desmontar las tierras para la agricultura, el cultivador 
interrumpe inevitablemente el proceso natural de la sucesión 
ecológica, deteniendo el desarrollo del ecosistema e impidiendo el 
crecimiento de la vegetación a su clímax natural. En cambio, a raíz 
de la intervención humana, se mantiene artificialmente el terreno 
en el estadio pionero de su desarrollo, es decir, en la situación en que 
se le puede hacer criar plantas. 

LA nEvolucióN vrndE 

Durante los últimos cuarenta años, todas las explotaciones agricolas 
del mundo industrializado, con excepción de un pequeño núcleo de 
fincas pequeñas, han abandonado la agricultura no química y 
orgánica a cambio de cultivos racionalizados, con productos 
químicos y maquinaria moderna. A nivel poblacional, los cambios 
más drásticos en la agricultura del Tercer Mundo se produjeron a raíz 
de la llamada revolución verde, una campaña lanzada por la FAO en 
los años 60 para incrementar la producción alimenticia del Tercer 
Mundo. Se alentó a los campesinos a renunciar a las 



variedades que cultivaban tradicionalmente y a sustituirlas por 
variedades de cereales de gran rendimiento. 

Si está en la modalidad de monocultivo, es particularmente 
vulnerable a los parásitos y a las enfermedades, el recurso de los 
pesticidas sube de manera excesiva. 

"Algunos vecinos míos piensan como yo que se recoge lo que se ha 
sembrado; y si se siembran pesticidas, se cosecha veneno" Agricultor 
de lllinois, partidario de la agricultura biológica. 

"En ciertas zonas del este del territorio de los Massai, se 
acondicionan puntos de agua permanentes para los Massai y sus 
rebaños. El aprovisionamiento se realizaba por perforación y bombeo 
de las aguas de manantiales de montaña canalizadas. La "mejora" 
tuvo dos consecuencias desastrosas: en primer lugar, la reducción del 
agua disponible para los animales salvajes, lo cual les perjudicó 
enormemente ... la segunda fue mucho más grave: los puntos de agua 
permanentes permitieron a los Massai reducir su migración anual, y 
por lo tanto, concentraron durante todo el año el pastoreo en 
determinadas zonas concretas. En esas áreas se ha degradado 
completamente la hierba, que ha sido sustituida por matorrales 
espinosos y árboles: bajo los árboles, el suelo está pelado. Esas 
tierras se han convertido en una sabana baldía de matorral espinoso, Sabana, Guanacos paciendo en las alturas del sur de Chile. Las 
una zona de erosión barrida por la arena y el polvo" profesor Bernard alpacas y las llamas son formas domésticas del guanaco, pero st 
Campbell Ecología Humana siguen cruzando animales salvajes y domtsticos. La aparente 

' · delicadeza del guanaco disimula la robustez de este animal. Es capaz 
de soportar calores y fríos intensos, lo cual te permite vivir tanto en 
los semidesiertos como en tas grandes altitudes. 
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Nacimiento de un río. Cerca de su nacimiento, ta mayor parte de 
los ríos están relativamente limpios, y su flora y su fauna en buena 
salud. Pero los torrentes de montaña son menos propicios a la 
fauna que los ríos plácidos de los valles; la violencia yla celeridad 
de las aguas suelen ser un obstáculo para la vida salvaje. 

200 TE~rn cm1 
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Los Ríos 

La limpieza de los ríos tiene capital importancia para la humanidad. 
Los ríos nos ofrecen pescado, agua potable, zonas de baño y vías 
navegables. Pero en la actualidad, son pocos y están muy alejados 
unos de otros; la mayor parte se ha convertido en el vertedero de 
toda clase de residuos y efluentes. 

"Las presas os serán muy útiles. Os traerán el progreso" con estas 
palabras, el ingeniero jefe del complejo brasileño de electricidad, 
Electronorte, concluía su exposición acerca de la construcción de una 
serie de grandes presas hidroeléctricas en el Xingú. Pero su auditorio 
no parecía impresionado. Consistía en un millar de indios reunidos, 
en la primera protesta en masa de tribus brasileñas que se había 
organizado en contra de un proyecto hidroeléctrico. 

Los indios dijeron: · No necesitamos electricidad. La electricidad 
no nos dará de comer. Necesitamos ríos que corran libremente. 
Necesitamos nuestros bosques para cazar. Somos la población más 
rica del Brasil. No somos unos desgraciados. Somos indios. 

Finalmente, la protesta resultó eficaz. Pero los indios saben quP 1• 
amenaza no ha desaparecido. 

Hay pocas empresas tecnológicas con repercusiones tan granatS 
como la construcción de grandes presas, tanto en los propios ríos 
como sobre los habitantes de las regiones que éstos atraviesan. Para 
los pueblos ribereños asentados inmediatamente por encima de la 
presa, las repercusiones empiezan aún antes de que se cierren las 
compuertas. Los embalses se tragan grandes extensiones de tierra, y 
miles de personas deben emigrar para dejar sitio a los pantanos. 



Cuando se llena un pantano, el ecosistema del río se transforma para 
siempre. La subida de las aguas condena a muerte a los numerosos 
animales que viven en el valle. En varios casos se ha intentado salvar 
la fauna antes de empezar a llenar el embalse, pero el éxito de la 
operación es limitado. La publicidad concedida a ese esfuerzo de 
conservación ha contribuido efectivamente a dar una imagen más 
"positiva" de la construcción de presas, pero el número de animales 
rescatados es bastante restringido y muchos de ellos no se 
reproducen de forma satisfactoria después de ser trasladados. 
Además, estas operaciones de salvamento se limitan a los animales 
más grandes; no se puede hacer nada, o bien poca cosa, por el resto 
de la fauna amenazada, como los pequeños mamíferos, los reptiles o 
los insectos, ni por la flora circundante. 

La creación de embalses también puede acarrear un aumento de las 
enfermedades de origen hídrico. Contrariamente al agua corriente , 
de los ríos, el fondo de un pantano constituye un medio ideal para los · 
mosquitos transmisores de la malaria y los gasterópodos vectores de 
la bilharziosis, afección tropical que provoca fiebre y anemia. 

Durante los últimos treinta años no han dejado de aumentar las 
1>· ·~'!ldadones, sobre todo en los trópicos. La deforestación de las 
·:~neas fluviales es una de sus principales causas. La falta de árboles 

y vegetación que absorben las lluvias monzónicas permite que el agua 
se precipite al valle. Para impedir los desbordamientos y hacer la 
navegación fluvial más fácil, se dragan los lechos de los rios y se 
canalizan sus orillas, haciéndolos más estrechos, por lo que los ríos se 
han convertido en canales de hormigón. 

El coste de regeneración de los ríos es prodigioso. Pero el de los Un martín pescador vutlvt a su nido tras capturar un ptz. Estt 
daños causados al entorno y a la salud pública no es inferior, y seguirá pájaro necesita ríos tranquilos y limpios para sobrevivir. 
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Ttrrtno con cultivo lntrnsfvo a orillas de IHI rlo. Esta tranquila escena 
puedrocultar los lnlllfl1sos dtiios invisiblrsqur padree rl ria a causa de los 
eflurntrs agrlailas. Los abanas, en particular los nitratos y los fosfatos, 
producen 11K1 prolffrradón excesiva dr algas, que consumen el oxigeno del 
Qfllll, provocando la murrtedt los peces. Los lnstdlddas y los fungulcidas 
Intoxican más dirrdamrnte Incluso a la fa111a del rlo. Los preclaclorrs dr la 
cúspide, como las nutrias, sufren más que los demás, porque sus tejidos 
acumulan los pesticidas persistentes como la dieldrina. Aunque algunos de 
los pesticidas más perjudiciales han sido prohibidos en varios poi ses, siguen 
aparedendo cantidad de nutrias envenenadas. 
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Rf o de Norteamtrlca obstruido por basuras. Los rntta/es y los 
plásticos que no son biodegradables permanmrán allí 
Indefinidamente a menos que se adopten medidas elltrgicas para 
limpiar el rio. 



"lA RIENTE Y El RIACWELO, El ARROW, El RIO Y EL lAGO MRECEN MR VIM A lA NANRAlE2A; POR CIERTO, MIE5TR05 ANTEPA5A005 l.05 
CONSIDfRAgAN COI-O ENTIMDES \ll~S. EL AGUA ES TAN HAGNIFI~ VISTA DESl)f EL PIANO l)f AGUA. .. EL PODfR WW~NTE DEL AGUA sogRE lA 
TIERRA H APENAS HÁS INTENSO CJJE EL CJJE ÉSTA EJERCE sogRE LOS ESPIRITl/S WHANOS." S~ JJi. ~.tto41, 1~1~. 

en aumento si continuamos utilizando los ríos como basureros. Ahora 
sabemos que el mundo es demasiado pequeño para que nosotros 

' deterioremos un medio sin que ello afecte a todos los demás. 

Barrio dr chabolas a orillas dt un río de Filfpinas. El rio sirve a la 
vez de letrina, de agua potable y de baño, y por lo tanto las 
enfermedades hidricas se extienden rápidamtnte. La diarrea 
provoca la muerte de muchos bebts y niños de corta edad. 

Los pANTANOs 

Los mitos y leyendas de muchísimas culturas del mundo entero nos 
hablan de las grullas. Sus sonoras llamadas, sus danzas elaboradas y 
sus ceremonias prenupciales, su elegante silueta en vuelo han 
inspirado a la humanidad durante miles de años. Pero la supervivencia 
de estas aves tan graciosas depende casi exclusivamente de las 
marismas. Su largo pico está adaptado a la búsqueda de alimento en 
el agua y en el suelo húmedo, y sus finas patas, semejantes a calzos, le 
permiten moverse por el barro detrás de sus presas. 

Por desgracia, la familia de las grullas es una de las más amenazadas 
actualmente. El precario estado de estas aves da fe de la destrucción 
general de las marismas del mundo entero. En muchos casos, las 
marismas constituyen zonas muy reducidas. La opinión pública sólo se 
fija en regiones más extensas, como el delta del Okavangoen África o 
las Everglades de Florida. Mientras tanto las charcas pequeñas, los 
estanques y los pantanos de menores dimensiones desparecen en 
benéfico de la agricultura de proyectos de construcción o de otras 
f armas de desarrollo. 

A causa de su elevada productividad y su función de escala para las 
especies migratorias, en especial de aves, las zonas pantanosas del 
mundo contribuyen enormemente al mantenimiento de muchos 
ecosistemas. En efecto, el movimiento continuado de animales, en 
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Aves· piscívoras en las Evtrgladts de Florida. Las trtS especies de la 
fotografía pescan de trts maneras distintas: la garza real, en el 
centro, mata al pez de un picotazo y luego se lo traga; el pelícano 
pardo captura el pez en la bolsa de piel elástica que pende de ambos 
lados de su pico Inferior. Y el cormorán de doble copete del fondo 
persigue los peces bajo el agua. 

sus migraciones, por las zonas uliginosas y sus inmediaciones 
constituye un método muy eficaz para repartir por las zonas menos 
productivas un rico acúmulo de sustancias nutritivas. 

Mucha gente se imagina que, debido al inmenso caudal de agua que 
pasa por los estuarios, los contaminantes vertidos en ellos se 
dispersarán rápidamente, diluyéndose hasta concentraciones 
inofensivas. Miles de grandes instalaciones industriales, sobre todo 
de productos químicos, refinerías de petróleo, centrales de 
producción de energía, gasógenos, papeleras, fundiciones de hierro, 
acero y otros minerales, se han edificado a orillas de los estuarios. 
Donde antaño se asentaban las aldeas de pescadores se alzan hoy 
ciudades en plena expansión. 

Los ocÉANOs y los MARES 

Cada tarde, cuando el sol se pone sobre las aguas azules del océano 
Pacífico, miles y miles de kilómetros de redes de nylon casi invisibles 
pero de una longitud suficiente para dar la vuelta al ecuador y luego 
volver a cruzar el Pacífico son desplegados en la mar por barcos 
procedentes del Japón, Taiwán y Corea del Sur. Vistas desde las 
profundidades marinas, estas redes de arrastre ofrecen un extraño 
espectáculo, con cientos de peces curiosamente suspendidos en el 
agua, como si se hubieran detenido para ellos el tiempo y el espacio. 

Pero, además de los atunes y los calamares que cazan, como se 
proponen, estos "muros de la muerte" casi indestructibles, de 65 
kilómetros de longitud y 12 metros de profundidad, atrapan a cientos 
de miles de delfines, focas, tortugas, tiburones, salmones y aves 
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Manglar en la costa de Qµeensland, en Australia. Con la bajamar, 
los neumatóforos dt los árboles, sus ralees respiratorias, emergen 
de la arena húmeda como brotes en miniatura. El árbol, en el 
centro, tstá como apuntalado por una red de raíces que lo anclan a 
la tierra blanda. Los árboles del manglar se reproducen tanto 
brotando por sus ralees como por semillas. En algunas especies, 
tstas empiezan a germinar antes aun de caer del árbol. Cada 
semilla produce una larga rafz ensiforme que fija ti nuevo brote en 
el lodo, dondm afianzará cuando se desprenda del árbol padre. 
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El pantanodeOkeftnokte, en el tstado norttamtricano de Gtorgia. 
Las aguas superficiales cubren una espesa capa de turba, crtada por 
los restos acumulados de viejos cipreses. 
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Banco de delfines en el océano Atlántico, a la altura del Brasil. Los 
delfines tienen fama de inteligentes: su cerebro es tan grande, 
proporcionalmente, como el del hombre, y el córtex, que es donde 
reside el intelecto, presenta tanta complejidad como el nuestro. 
Los antiguos creian que era tan grave matar un delfín como 
asesinar a un hombre, y ese crimen, por tanto, se castigaba. 

marinas, en un holocausto sin discriminación. Cuando se pierde una 
de esas redes, circunstancia que se da a menudo cuando una ballena 
tropieza con alguna, va a reunirse con centenares de otras "redes 
fantasma" que derivan a merced de las corrientes y continúan 
barriendo la fauna de los mares, a veces durante años, antes de 
hundirse en las profundidades del océano arrastradas por el peso de su 
botín. 

La salud de los grandes mares interiores del mundo en muchos casos 
está más degradada que la de los océanos. En la Unión Soviética, la 
desviación en exceso de los caudales fluviales para la irrigación está 
provocando la desaparición del mar de Aral, el lago que ocupaba el 
cuarto lugar del mundo en cuanto a dimensiones. Una rica zona 
pesquera ha sido sustituida por un desierto incrustado de sal donde los 
pesqueros se oxidan, encaramados en las dunas. 

El pescado es la fuente de cerca de una cuarta parte de las proteínas 
consumidas por la humanidad, aunque sólo los dos tercios del 
producto mundial de la pesca sean consumidos por el hombre y el 
resto sirva para alimentar cerdos y pollos por métodos intensivos. En 
muchos países e islas cuyos ingresos por habitante son muy bajos, el 
pescado es la principal fuente de proteínas animales. 

Numerosos especialistas en problemas alimentarios y desarrollo 
esperan que la piscicultura compense las deficiencias de la pesca en 
el mar; pero, por una ironía de la historia, la piscicultura ha 
contribuido en muchos casos a la destrucción de buenos terrenos de 
pesca naturales. En Ecuador, por ejemplo, el cultivo artificial del 
camarón ha acarreado la destrucción de grandes extensiones de 
manglar, del que depende ta existencia de muchos peces. La 
piscicultura también contamina. Lo cierto es que no se puede 
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considerar el mar como una fuente ilimitada de alimentos como 
tampoco un basurero sin fondo .. el océano es la cuna de la vida en 
nuestro planeta, un medio donde los seres vivos se han desarrollado y 
diversificado durante cuatro mil millones de años. Si no se pone fin 
rápidamente a la contaminación y la explotación abusiva de los 
mares, la cuna de la humanidad, con sus riquezas inconmesurables, 
podria convertirse en una tumba. 

1 Los ARRECÍfES dE CORAl 

Coral rojo, llamado "abanico de mar", que se ramifica en las aguas 
que rodean el arrecife. Los arrecifes están compuestos por varias 
especies de corales: algunos resisten el embate de las olas, pero 
otros, más delicados, como este, sólo pueden subsistir lejos de las 
turbulencias del océano o en las aguas serenas de una laguna. 

Cada año, durante los monzones, se devastan violentas tempestades 
y el mar furioso rompe contra las costas de Sri Lanka. En las zonas en 
que los arrecifes de coral protegen la isla están intactos, el mar causa 
pocos daños. Pero donde ya no queda arrecife, gastado por las 
empresas explotadoras de los corales, el mar ataca la ribera y, con 
toda la fu ria de los elementos, arranca las plantaciones de cocoteros, 
descarna tramos enteros de playa, inunda las carreteras y las vías de 
ferrocarril y arrasa las casas. En 1986, los daños fueron tan generales 
que uno de los ministros del gobierno declaró que si no se tomaban de 
inmediato medidas urgentes, no quedaría ya costa que proteger. 

El proceso de formación de un arrecife es un ejemplo notable de 
mutualismo, es decir, del desarrollo de relaciones entre organismos 
vivos, que se benefician redprocamente entre sí. 
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Sifakas dt Madagascar: una de las 26 tspecits qut quedan de 
lémurts. Corrtrán la misma suertt de otras 12, ya desaparecidas. 

LAs lslAs 

El número creciente de turistas que visitan las Galápagos llevan, 
inadvertidamente, semillas de plantas extrañas pegadas a la suela de 
sus zapatos, y posteriormente esas plantas, fuertes y resistentes, se 
extienden mucho más allá del camino utilizado por los visitantes, 
perjudicando con su competencia a la flora autóctona de las islas. 

Las especies insulares deben su vulnerabilidad a su aislamiento 
milenario, y al hecho de que ciertas plantas y ciertos animales tengan 
mayor facilidad que otros para llegar a las islas. Los animales como las 
aves, los murciélagos y los insectos poseen la ventaja evidente del 
vuelo, mientras los reptiles de sangre fria pueden sobrevivir a un 
largo viaje por el mar: subsisten, sin tener que alimentarse, subidos a 
cualquier objeto que flote arrastrado por la corriente. Estos 
trayectos son mucho más difíciles para los mamíferos terrestres, que 
sólo han colonizado algunas islas de acceso sencillo; así pues, la 
mayor parte de los territorios insulares están casi exentos de 
mamífero predadores. 

Los animales que han evolucionado en un isla no poseen los mismos 
dispositivos de defensa que necesitarian en otro sitio. Las aves 
insulares, por ejemplo, pueden perder su aptitud para volar, acaban 
anidando en el suelo y por tanto puede domesticarse fácilmente; 
como el "dedo", que no teme al hombre. 

Destruir el hábitat de una isla es mucho más perjudicial que 
deteriorar un medio continental, porque el medio insular ya es 
restringido, y cualquier reducción añadida puede conducir la 
población a niveles donde sea imposible la supervivencia. Algunas 
islas tienen una situación militar estratégica, lo cual es otro peligro 
más para su flora y su fauna. 
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Otra de las amenazas de las islas la definiría el refrán "ojos que no 
ven, corazón que no siente". Desde luego, ha dejado de considerarse 
asimilable el exilio de presidiarios y dictadores indeseables; sin 
embargo, es un sistema perfectamente comparable al que recurren 
los Estados Unidos cuando intentan convertir la isla Jonson del 
Pacífico en un vertedero de residuos químicos en tiempo de guerra. 
Por otra parte, los ensayos nucleares continuos de Francia, que 
ponen en peligro la salud de las poblaciones insulares del Pacifico, y 
no sólo en este momento, sino en los siglos venideros, representa, 
desde el punto de vista el medio ambiente, una forma de 
imperialismo amenazador. 

En ninguna otra parte sin duda, pueden verse delimitadas con tal 
claridad las principales zonas ecológicas. Junto a la orilla, al pie de la 
montaña, las tortugas ponen sus huevos y los caimanes nadan en las 
tranquilas aguas de los manglares. La planicie costera, con sus 
matorrales espinosos y sus cactus, goza de un dima cálido y húmedo. 
Por encima de los 200 metros empieza el bosque tropical húmedo. Es 
muy rico en variadas especies de plantas y animales: palmeras, 
cauchos, cedros, algarrobos, lianas enormes que penden como 
cuerdas retorcidas y una increíble diversidad de serpientes, aves y 
mariposas. Hay jaguares cazando tapires y, ocasionalmente, algún 
ocelote. Más arriba, la jungla húmeda cede el puesto al bosque de 
lluvias frias y neblina donde crece la palmera de cera, el laurel, el 
aliso y el mirto. Por encima de los 3.000 metros hay árboles enanos y 
hierbas doradas de la tundra. A mayor altitud ya no pueden crecer ni éntre los árboles de Nueva Caledonia está la extraña araucaria, 
siquiera árboles enanos o matorrales Y el paisaje es un pasto especfemuyantiguadeconíferaquesehadt$arrolladobajodfvtrsas 
desnudo, coronado por las extensiones heladas de las dos cumbres. formas "endémicas" en la isla y en otras islas vecinas. En muchos 
En las altitudes extremas, cuando las temperaturas estivales no puntos,laexplotaciónminerahrnquilmadoestosárbolesúnlcos. 
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El puma dt Norttamtrica, tambitn llamado "león de las 
montañas". Las cadenas de montaña suelen ofrecer refugio a los 
grandes mamiferos que, perturbados por la Intrusión humana, no 
pueden vivir en otra parte. Pero el puma, perseguido y cazado sin 
piedad, es muy escaso, incluso en las montañas. 
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suben lo suficiente para derretir toda la nieve, ésta se 
acumula f armando glaciares de hielo. 

Durante varios milenios, los pueblos vivieron lejos de las 
llanuras, en zonas montañosas. En los Alpes, la tradición de 
la trashumancia data probablemente de la época precéltica. 
Según este sistema, en primavera se llevan los rebaños lejos 
de los pardos de los llanos, donde pacen en invierno, hasta 
los pastos alpinos, a comer hierba nueva durante la breve 
estación estival. 

El problema más grave de los agricultores de la alta 
montaña es la erosión de los suelos. Al talar los árboles para 
cultivar las laderas muy inclinadas, las lluvias intensas 
arrastran grandes masas de tierra, provocando despren· 
dimientos. 

A pesar de su capacidad para producir buenos 
rendimientos sin inversión en abonos químicos ni 
equipamiento moderno, el cultivo tradicional en terrazas 
está amenazado en el mundo entero. Las terrazas, y sobre 
todo las de regadío, requieren grandes esfuerzos de 
mantenimiento. Tradicionalmente, esta tarea era realizada 
gratuitamente por los campesinos y suponía una parte 
esencial de la vida de la comunidad. Las creencias y las 
fiestas de los agricultores guardaban estrecha relación con 
el ciclo anual de siembra, cosecha y reparación de las 
terrazas. 

La imagen popular de las montañas europeas consiste en 
picos rocosos, puros, vírgenes, coronados de nieve y 
dominando unas laderas verdes, cubiertas de coníferas y 
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praderas, muy alejadas de la contaminación y la superpoblación de 
las ciudades. Pero la realidad es menos romántica. La lluvia ácida, 
provocada por las emanaciones de dióxido de carbono del tráfico 
rodado y la industria, está produciendo unos daños horribles en los 
bosques de alta montaña de Europa y Norteamérica. 

Los Alpes, la principal cadena de montañas y el sistema hídrico más 
importante de Europa, son las montañas más contaminadas del 
mundo. Al mismo tiempo, gran número de especies vegetales y 
animales, como el rebeco, están gravemente amenazadas. Más de la 
mitad de las especies recogidas en la lista del Consejo de Europa 
sobre las plantas y animales en vías de extinción pertenecen al 
hábitat de las regiones montañosas. El abandono o la negligencia de 
los pastos alpinos es uno de los principales factores que contribuyen 
al aumento constante de avalanchas y otros desastres naturales de la 
zona. 

Los dEsirnros 

Cuando llueve, el agua correa raudales por las laderas, se acumula en 
charcos en los lechos de los ríos secos y forman torrentes que 
erosionan el suelo arrastrando grandes terrones a su paso. En pocas 
horas el agua ha desaparecido, con excepción de algunos charcos que 
permanecen el lecho de los ueds o ríos secos. Pero, casi 
milagrosamente, crecen unas frágiles plantitas en cada grieta. 

Muchos animales sobreviven en el desierto protegiéndose debajo 

Un rebaño de hembras de muflón con sus crías, en Wyoming. Las 
ovejas y las cabras están muy bien adaptadas a la vida en la alta 
montaña, porque son especies muy resistentes, de paso firme. Por 
desgracia, el muftón de las Rocosas ha padecido un acoso cinegttico 
excesivo y está en vias de extinción. 

de las piedras o enterrándose en la arena durante el día; y sólo salen Laderas de montaña en Filipinas, con terrazas para el cultivo de 
de noche. Algunos de los animales más pequeños del desierto, como arroz, edificadas hace más de 2.000 años y cuidadas 
las arañas y los insectos, pueden satisfacer sus necesidades meticulosamentepormuchasgeneracionesdeca,,.,esinos. 
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El girasol de las arenas pinta vivos tonos amarillos al desierto de 
Utah, desputs de uno de tos escasos aguaceros que lo riegan de vez en 
cuando. Bajo su stea superficie, los desiertos guardan muchas 
semillas, que germinan en cuanto reciben una efímera humedad. En 
pocas horas, en cuanto llueve, las semillas germinan, los huevos de 
tos Insectos se abren y los sapos salen de sus re/ ugios subterráneos. 

cotidianas de agua gracias al rocío. Algunos mamíferos pequeños 
como el zorro y el gato de las arenas, también necesitan muy poca 
agua. 

Otros mamíferos más grandes son expertos en el arte de sobrevivir 
durante largos períodos de sequía. Las gacelas pueden perder hasta 
un 30% de su peso en agua sin tener que beber. 

Incluso el hombre ha descubierto un método para sobrevivir en el 
desierto, principalmente recurriendo al camello, que puede 
transportar su tienda y sus enseres por la arena y además le procura 
carne, lecheycuero. 

El camello no almacena el agua en la joroba, como reza el mito 
popular, la conserva gracias a un condensador de calor que tiene en el 
hocico. El camello inhala el aire relativamente fresco del desierto y 
luego, el vapor de agua contenido en el aire más caliente que exhala, 
se condensa y se recicla en el cuerpo del animal. Además sus riñones, 
como los de los roedores del desierto la bettongia (ratón canguro), el 
ratón marsupial y el hámster dorado poseen un multiplicador inversor 
de corriente, que aprovecha el agua de la orina, que excretan en alta 
concentración. El camello almacena energía en el tejido adiposo de 
la joroba, que también le aísla de los rayos del sol. 

Con ayuda de agencias de asistencia técnica, algunos países como 
Túnez esperan explotar esas reservas de agua para hacer fructificar 
el desierto. Pero resulta excesivamente caro extraer esa agua, de 
hecho tan caro como financiar una planta desalinizadora de agua de 
mar. En líneas generales, están amenazados los desiertos del mundo 
entero, que forman un ecosistema extremadamente frágil. Se tiene 
tendencia a considerarlos una zona salvaje, inhóspita e inútil, con la 
excepción de los que poseen ricos yacimientos de petróleo, como los 
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Dunas de arena del desierto de Namib, en el suroeste africano, de 
gran belleza. 
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Desierto de los Pináculos, en el parque australiano de Nambung. 
Los pináculos indican la antigua ubicación de los árboles o 
arbustos. La caliza ha formado un depósito duro alrededor de las 
raíces de las plantas. 



· ·;:.~ de Arabia. Pero éstos están expuestos a un peligro: los escapes 
inopinados y las explosiones pueden contaminar el entorno y las 
emanaciones sulfurosas de los derricks, debidas a la emisión de los 
gases de combustión del petróleo, que no cesan día y noche, 
provocan lluvias ácidas. 
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El desierto de Atacama, en Chile. Las plantas se adaptan de forma 
muy diversa a la aridez del clima. Los cactus almacenan agua en su 
grueso tallo y sus pinchos acerados mantienen a raya a los animales 
que podrían aprovecharse de su valiosa humedad. Los pequeños 
arbustos espinosos pos ten unas raíces muy pro{ un das, que les 
permiten captar el agua del subsuelo; sus hojas, pequeñas y 
coriáceas, no tientan a los predadores. 

En cambio, se cree que la ausencia de agua es una gran ventaja para 
los desiertos cuando se trata de verter en ellos los residuos 
industriales, porque mientras el clima se mantenga como está en la 
actualidad, los residuos no corren ningún riesgo de corrosión. China, 
por ejemplo, se ha ofrecido para acoger los residuos radiactivos de 
Alemania, y almacenarlos, previo pago, en el desierto de Gobi. 
Ciertos países de África occidental también se han ofrecido para 
acoger residuos químicos peligrosos procedentes de Europa, y 
dejarlos en zonas desérticas. Estas prácticas no sólo contravienen el 
espíritu de las convenciones sobre el transporte de residuos 
peligrosos más allá da las fronteras, sino que arrastran a los países del 
Tercer Mundo por una vía deplorable, condenándolos a convertirse en 
el basurero de las naciones ricas e industrializadas. 

La Antártida tiene la reputación de ser el último desierto 
completamente intacto de la tierra. Pero la mano del hombre ya está 
estropeando su paisaje. A lo largo de los años, miles de bidones ¡botes 
con desechos tóxicos) han sido arrastrados por el mar al mismo 
tiempo que los bloques de hielo. 

La historia se repite en otras partes. El fondo del mar ha quedado 
convertido en un cementerio de miles de toneladas de desechos 
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metálicos, desde latas de cerveza a vehículos inutilizados. La bahía 
está biológicamente muerta, envenenada por los productos químicos 
y las aguas residuales de la base. 

Existen pruebas fósiles de ello, lo mismo que se ha podido • 
establecer la existencia de un pingüino gigante de 1 ,60 metros de 
altura. A medida que el continente se fue dividiendo, la parte hoy 
denominada Antártida derivó hacia el sur. Su clima se modificó y, 
hace alrededor de 25 millones de años, empezó a acumularse una 
considerable capa de hielo. 

Muy abundantes antaño, las plantas y los animales han 
desaparecido. La vegetación es escasa; consiste sobre todo en 
líquenes y musgos, y es extraordinariamente vulnerable a la más 
mínima perturbación física. La huella de un pie humano sobre un 
lecho de musgo puede permanecer claramente marcada durante 
varios años. 

Pero la ausencia de animales terrestres en la Antártida queda 
claramente compensada por la abundancia de la vida marina. La alta 
concentración de oxígeno de las aguas frías, combinada con largos 
períodos soleados durante los meses de verano, constituyen los 
elementos ideales de un rico caldo biológico. 

Directa o indirectamente, el kri!I da vida a los calamares, los 
peces, los pingüinos, las aves, las focas y las ballenas. 

Pero en la actualidad, tanto las ballenas como el krill están 
amenazados por un predador relativamente reciente y ~:;,·· 
terriblemente peligroso en las aguas antárticas: el hombre. r. 

:'íij 
. ';r 

Las ballenas ocupan la cúspide de la cadena alimenticia del 
Antártico. Los primeros viajeros que abordaron el continente relatan 
que una verdadera alfombra de ballenas se extendía hasta el 
horizonte. 

Pese a su inhóspito interior, la Antártida está rodeada de mares que 
pululan de vida. Esta es una foca de Weddel/ con su cria, mientras un 
bando de petreles de las nieves buscan comida en el mar. 
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Pingüinos con sus crías en una de las islas de Georgia del Sur, al este 
del cabo de Hornos. Los pingüinos se reproducen en colonias de 
miles de individuos, que regresan todos los años al mismo sitio. Casi 
incapaces de defenderse en tierra firme, los pingüinos fueron 
diezmados antiguamente por su carne, su piel y su grasa. 

Perseguidas sin misericordia en todos los océanos del mundo, muchas 
especies de cetáceos están ya casi extinguidas. Advirtiendo su 
descenso demográfico, algunas organizaciones intentaron asegurar 
su protección, pero su esfuerzo fue insuficiente y empezó a intervenir 
demasiado tarde. La prohibición de comercializar los productos 
balleneros, decretada en 1985 por la Comisión internacional ad hoc, 
sigue sin ser respetada por el Japón, última nación que caza la 
ballena en el Antártico. 

Cualquiera que sea el tratamiento científico que se dé a esas 
ballenas, es absolutamente evidente que es un puro formulismo. Una 
hora después de ser izada a bordo, la ballena es despedazada en la 
bodega del barco y su carne es congelada, preparada y lista para 
servirla posteriormente a los comensales de los restaurantes de lujo 
de Tokio. 

En tierra, la amenaza más grande de la Antártida procede de las 
presiones para explotar las riquezas minerales del continente. Una 
gran variedad de metales, del cobre al uranio, en concentraciones 
explotables, más el mayor yacimiento de carbón del mundo, ubicado 
en la cordillera transatlántica, son la tentación. 

Si los recursos de la Antártida se explotaran comercialmente, las 
repercusiones que tendria sobre el medio ambiente serian 
incalculables. La presencia de seres humanos en un medio tan 
vulnerable conduciría inevitablemente a importantes 
perturbaciones. La basura vertida por las estaciones de investigación 
científica ya han causado bastantes daños: ¿qué cabria esperar de las 
bases y asentamientos terrestres, sin mencionar las instalaciones de 
campaña y las torres de perforación petrolífera necesarias para 
explotar sus riquezas minerales? 
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"PUEDE OECl~E QUE DESCUgRIR lA PD51glf ll11l12ACIÓN DEl HUESO DE l:AllENA O DE lA GRA~ DE l:AllENA SEA El DESCugRIHIENrO DE lA All1ÉIJlleA ll11U!>AD DE lA 
i:AllENM (PUEDE DECI~ QUE !A HASACRE DE LOS ElEFANrES PARA OIJrENER HARFIL SEA "CONOCER Al ElEFANrE"? PORQUE SE TWA DE l/TILIZACIONES 
PE~El'1AHENrE INSIGNIFleANfES y 5ECUN!>A~AS. COHO SI UNA RAZA HAS PODERD5A 5E E/-f PEÑARA EN HmARNOS PARA HACER CON HUESOS HUHANOS goroNES y 
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La Antártida no es sólo un hermoso desierto, merecedor por si mismo 
de ser protegido. Durante los últimos cincuenta años, ha sido un 
laboratorio internacional donde científicos del mundo entero han 
trabajado en colaboración para descubrir los secretos del continente 
y enfrentarse a los problemas de contaminación de todo el planeta, 
en especial el de la disminución de la capa de ozono que está 
planteando una serie amenaza sobre el ecosistema marino de la 
Antártida. 

flÁRrico 

El Ártico, inmensa extensión de una belleza arrebatadora, 
comprende montañas magníficas, llanos, fiordos y glaciares de los 
que se desprenden los espectaculares icebergs. Su fauna es 
riquísima. Patria del oso polar y hábitat de elección de animales 
como la morsa, el caribú, el buey y el almizclero y varias familias de 
focas, el Ártico es también el refugio de los últimos representantes 
de especies cuyo territorio se está reduciendo de manera alarmante. 
El lobo, por ejemplo, era antiguamente una especie común en todo 
el hemisferio norte, y hasta los años 20, la morsa siempre hacia alto 
en las islas de la costa escocesa. 

Los primeros hombres con intereses comerciales en el Ártico se 
dedicaron a cazar animales y aprovechar sus productos útiles; estos 
negociantes en pieles y grasas animales ejercieron un impacto 
notable sobre el Ártico. 

"Que yo sepa, nos encontramos en el corazón del mayor ecosistema 
del Ártico. Y si aquí pueden hacer prospecciones, ¿dónde no las 
harán? Si se realiza este proyecto, ya lo da mismo llegar hasta el final 
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Turistas contemplando de cerca un iceberg, en el mar de Weddell. 
No se sabe aún cuáles serán tas repercusiones sobre et entorno; los 
paseos alrededor de los icebergs son inofensivos, pero el vertido de 
basuras y tas molestias a ta fauna podrianser más dañinas. 



El oleoducto de Transalaska mpentto por las laderas de las colinas 
desde la bahla de Prudhoe, en la costa norte de Alaska, hasta el 
puerto de Va/dez, al sur. La construcción de este ambiciosos 
proyecto de ingeniería, concluida en 1977, se hizo sobreelevada, 
para evitar el calentamiento del permafrost. Los pilares tienen un 
sistema de enfriamiento por si se elevase la temperatura. Hasta et 
presente, el oleoducto ha funcionado sin escapes, pero para 
asegurarse de que siga siendo así, debe existir vigilancia 
permanente contra ta corrosión. 

y construir una presa en el Gran Cañón, justificándola con los mismos 
argumentos sobre las necesidades energéticas nacionales" Tim 
Mahoney, Sierra Club, acerca de un proyecto de prospección 
petrolífera en la Reserva natural nacional del Ártico. 

La pesca practicada abusivamente a escala generalizada perturba 
la fauna de todas las zonas costeras de Ártico. Se dio el caso de que las 
focas hambrientas destrozaran las redes de los pescadores junto a las 
costas septentrionales de Noruega, para comerse sus capturas. 
Después 56. 000 focas fu e ron atrapadas en las redes de pesca. 

Las aguas del Ártico no han resultado tan afectadas como otras por 
la sobrepesca, gracias a su capa permanente de hielo. Pero los seres 
vivos que se mueven alrededor de esa capa de hielo, aparentemente 
muy lejos del mundo industrializado, están amenazados por un 
peligro mucho más siniestro: los contaminantes transportados por las 
corrientes y los vientos oceánicos. 

Los animales que ocupan la cúspide de la cadena alimenticia son los 
que corren más peligro. Los osos polares que se alimentan de focas 
han sufrido una acumulación de bifenilos policlorurados (PCB) en su 
tejido adiposo. Si continúa el proceso, alrededor del año 2005 los osos 
polares serán portadores de una tasa de PCB de 50 partes por millón, 
límite legalmente fijado para calificar un objeto de "residuo tóxico". 
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Terminal del oleoducto en el puerto de Valdez; todos los días recibe 
un millón y mediodebarriles de crudo, que se almacenan en tanques 
hasta su carga en los petroleros. Como otras muchas instituciones 
del Gran Norte, esta terminal se ha edificado sobre un litoral de 
excepcional riqueza biológica. En sus aguas abundan los peces y 
otros animales marinos y, para ellos, la menor fuga de petróleo seria 
fata/. 
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Una lechuza de las nieves 
con sus crías, en su nido en 
la tundra. Este pójoro, que 
vive en un entorno 
desprovisto de árboles, es 
uno de los pocos que anidan 
al raso. En verano, la 
lechuza caza los lemmings y 
otros mamíferos pequeños. 
Como otros muchos 
animales de la región, 
lechuzas de las nieves 
habitan en las tierras 
ribereñas del océano Ártico. 
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En Churchill, en la orilla occidental de la bahía de Hudson, en 
Canadá, un oso polar rebusca en un montón de basura. Inteligentes 
y curiosos, a los osos polares les atrae mucho la basura de ta 
civilización del siglo XX, y en su búsqueda de alimento pueden 
resultar heridos y representar un peligro para tos habitantes de ta 
zona. 

Una tapona con un rebaño de 
renos en el norte de Noruega. 
La existencia nómada 
tradicional de los lapones, 
asociada a la de los renos 
semidomesticados, está 
desapareciendo: poco a poco, 
muchos lapones pre/ ieren 
dedicarse a la agricultura o a 
ta pesca. 
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El Fondo Nacional para la 
Naturaleza Adena /WWF 
apelaba a una motivación 
puramente egoísta para 
captar nuevos socios: 

No somos ecologistas. Somos 
egoístas. 

Por puro egoísmo, no 
queremos que nuestros 
jóvenes hereden un planeta 
viejo. Que la salud de 
nuestros mares nos ahogue. 
O terminar los únicos 
"animales" del planeta. 

Por nuestro propio bien, 
hemos firmado en el mes de 
julio un acuerdo con todos 
los armadores y conserveros 
españoles para evitar la 
matanza de delfines. 
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Desde 1991, hemos reducido 
el comercio ilegal de anima
les amenazados de extin· 
ción, mediante la campaña 
"Cites". Cada año estamos 
repoblando con especies 
autóctonas nuestros bosques 
deforestados. Y hemos 
creado un programa de 
educación ambiental con 
más de 25.000 colegios 
públicos y privados. Todo 
esto lo hemos hecho de 
forma absolutamente 
interesada. Aunque sólo sea 
porque te conviene: Hazte 
socio de ADENA. Por puro 
egoísmo. 

Esto es un ejemplo de como 
una organización apela a 
una motivación puramente 
egoísta para captar nuevos 
socios. 



Desde el final de la Segunda Guerra Mundial, los seres humanos han 
explotado los bosques tropicales de un modo que no es ni 
remotamente sostenible. En muchos lugares, el cultivo intensivo de 
madera para uso comercial está pasando factura. La demanda 
excesiva de carbón vegetal está empobreciendo zona tras zona, 
mientras los agricultores minifundistas se dedican al cultivo por el 
método de tala y quema con una intensidad que deja poco margen al 
bosque para recuperarse. Por su parte , los rancheros latifundistas 
talan zonas enteras de la selva destinadas a criar vacas para el 
comercio de hamburguesas en Estados Unidos y demás países. 

Todo esto está provocando una extinción masiva de especies. Las 
selvas tropicales son extraordinariamente ricas en plantas silvestres 
y animales. En ellas viven al menos la mitad y posiblemente tres 
cuartas partes del total de especies que habitan la Tierra. Edward O 
Wilson, catedrático de la Universidad de Harvard; Massachusetts (EE 
UU), quien, tras utilizar complejos modelos analíticos, concluyó que 
con un índice de deforestación del uno por ciento se eliminan 
alrededor de 27.000 especies al año, quizá 75 al día entre plantas, 
mamíferos, pájaros e insectos. En lugar de una franja verde en torno 
al ecuador, la Tierra lucirá un anillo desértico. 

Los escépticos pueden responder: "Si perdimos 75 especies ayer y el 
sol salió a su hora esta mañana, ¿importa realmente?" Sí, importa. 
Aparte de la pérdida de muchos bienes materiales y beneficios 
medioambientales, semejante masacre diaria representa la fase 
inicial de la mayor extinción masiva de especies desde la 
desaparición de los dinosaurios hace 65 millones de años. 

Somos la única especie que ha tenido la capacidad de empujar a 
otra a la extinción. Del mismo modo somos la única especie que ha 
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tenido la capacidad de salvar animales y plantas que estaban al borde 
de la extinción. 

Los ciudadanos de los países con selvas tropicales no serán los 
únicos que sufran las consecuencias de la desaparición de los 
bosques. Todos saldremos perdiendo. Una fuente única de reservas de 
materias primas diversas para innovadoras formas de agricultura, 
medicina e industria está siendo rápidamente agotada. 

Nuestras vidas, y las vidas de nuestros descendientes durante 
muchas generaciones, quedarán por tanto empobrecidas. El clima de 
todo el mundo sufrirá cambios de una importancia desconocida desde 
hace miles de años, que ocasionarán grandes convulsiones 
económicas y políticas. 

Es decir que todos los seres humanos perderán con la desaparición 
de las selvas. Lo cual es bastante justo, pensarán algunos 
observadores, puesto que todas las personas participan en el 
desgaste de los bosques tropicales. El uso excesivo e inapropiado de 
las selvas por medio de la tala de árboles refleja la demanda de 
maderas tropicales en todos los países del mundo. El apetito 
consumista por maderas exóticas con sus lujosas aplicaciones en casi 
todos los hogares de los ciudadanos de un mundo opulento se ha 
multiplicado por veinte en los últimos treinta años, hasta el punto de 
que el consumo de los países desarrollados casi igual al de los países 
en desarrollo. 

Gran parte de esta tala excesiva es llevada a cabo por empresas 
madereras gigantescas con base en Europa occidental. 

La perspectiva misma de tratar de salvar los bosques suscita 
multitud de problemas. Pero estos implican a su vez oportunidades. 
Los tiempos de crisis, como dicen los chinos, son tiempos de progreso, 
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tiempos en los que podemos ir más allá de las fórmulas y prácticas del 
pasado y probar nuevas y arriesgadas estrategias para el futuro. 

Será necesario que los propios países con selvas tropicales 
establezcan un conjunto de iniciativas, acompañados por los paises 
desarrollados. 

Se necesitan una serie de medidas por parte de la comunidad de 
naciones: un esfuerzo concentrado de índole y escala pocas veces 
planteado, y mucho menos aplicado, por la colectividad de 
ciudadanos de todo el mundo. 

Por muy difíciles que sean estas medidas, no lo serán tanto como las 
que tendremos que adoptar para compensar por el daño ocasionado a 
la sociedad si las selvas tropicales siguen desapareciendo. 

Es verdad que ya hemos perdido la mitad de las selvas, y hagamos lo 
que hagamos vamos a perder mucho más -no podemos detener la 
deforestación de un día para otro·. 

Pero afortunadamente, mucha más gente está haciendo mucho más 
hoy para detener el problema que hace diez años. Lo más importante 
es que un buen número de lideres políticos, en paises como Filipinas, 
India, Madagascar o Costa Rica, están anunciando que la 
deforestación es una crisis nacional. También en otros lugares, lejos 
de los trópicos, está llegando el mensaje. En la reunión de 1998 de los 
ocho paises más industrializados del mundo, el comunicado final 
sitaba problemas como la inflación, el desempleo, el terrorismo y la 
deforestación tropical. El asunto cobra cada vez más importancia en 
las agendas políticas. 

En cuanto a la biodiversidad de los bosques, Norman Myers 
científico independiente de la Universidad de Oxford, ha trabajado 
como asesor para la Casa Blanca, la Organización de Naciones Unidas, 
la Comisión Europea, etc. 
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Norman Myers, es una de las personalidades más importantes del 
medio ambiente mundial, pues alertó al mundo de la pérdida de 
biodiversidad en los llamados "hot spots", puntos fuertes de la 
Tierra, originando una estrategia de conservación de 400 millones de 
dólares. La mayor parte de los fondos proceden de miembros 
influyentes de la comunidad internacional · corno debe ser, puesto 
que una parte esencial del patrimonio natural de la Tierra está en 
peligro en esos maravlllosos bosques. 

Los árboles son et futuro por su rentabilidad económica y por los 
beneficios que proporcionan a la sociedad. La gente quiere 
rentabilidad inmediata y los bosques son un valor a largo plazo. 

Un árbol no se hace en un día, to que pasa es que durante et proceso 
de producción, las acciones puede venderse a otros que quieran 
entrar y siempre se gana dinero. 

Los árboles son el mayor sumidero de C02; actúan como pulmón del 
planeta, sirven para que se produzca la lluvia y eso hace que las 
condiciones climatológicas sean buenas, to que es bueno para la vida 
y para ta salud ... todos son beneficios. 

En el mundo existen 357 reservas de la biosfera, que incluyen una 
gran variedad de entornos natura tes. 

Desde regiones de atta montaña, hasta llanuras muy humanizadas, 
pasando por costas, islas, bosques de interior, desiertos tropicales o 
incluso ta tundra de tas regiones polares son ahora reservas 
naturales. 

Los frutos que nos ofrece el bosque son totalmente ecológicos. En 
su cultivo natural no intervienen ni fertilizantes, ni plaguicidas. Los 
habitantes del bosque, auténticos "ecologistas" de buen paladar, 
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aprecian el valor de todo cuanto les ofrece esta despensa 
completamente sana. Hay variedad para todos los gustos. El sustento 
de muchos animales y un bocado muy apreciado para el hombre. 

Y es que los bosques representan un limite frente al avance de la 
desertificación y mejoran la calidad del agua. Intervienen también 
en el ciclo hídrico, regulando el proceso por el cual ésta se filtra en el 
subsuelo y pasa a los cauces subterráneos. 

Los bosques son nuestros orígenes y para todos los sentidos. Los 
seres humanos vemos de forma frontal y estereoscópica por que 
nuestros ojos evolucionaron en el interior de las densas arboledas. 

Nuestra mano es la que, de una forma comparable a la de 
cualquiera de las fuerzas geológicas, más ha transf armado la 
realidad antecesora, sobre todo al bosque. 

Somos pues seres de la naturaleza, pero en gran medida 
constituidos por lo que la vida en la arboleda nos fue proporcionando 
a lo largo de un gran periodo. En realidad, nuestra especie lleva muy 
poco tiempo fuera de las selvas y hoy la mayor parte de la diversidad 
cultural humana reside en el interior de los bosques. En 
consecuencia, nada disparatado resulta afirmar que somos hijos 
pródigos del bosque, pero que precisamente por proceder de la 
arboleda nos queda la fascinación por la misma. Se llega a 
comprender que sean tan constantes los llamamientos a lo largo de la 
historia al cuidado y expansión en las arboledas. 

Que sea tan frecuente tema de la música, la pintura, la literatura 
y hasta de la escultura. Es más, árbol, en realidad significa tierra 
fértil. Se trata por tanto de una clara aceptación de que el bosque 
nace de los procesos de la fertilidad espontánea, a la que por cierto 
sostiene e incrementa. 
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Aunque el agradecimiento es el recurso más escaso del planeta, 
bueno sería recordar que buena parte de los predios que cultivamos, 
es decir la inmensa mayor parte de los suelos arables, fueron 
construidos en buena medida por los árboles. 

Los bosques son imprescindibles también para el 
mantenimiento del ciclo hidrológico, del que son destacados 
administradores. Nos proporcionan miles de recursos y principios 
activos para la farmacia, la energía y la alimentación. 

Las arboledas son determinantes para fijar metales pesados, 
depurar el aire y aliviar ta contaminación acústica. 

¿Es lícito manipular la fauna para poder conservarla?. Los datos 
científicos sobre las especies en peligro son imprescindibles a la hora 
de decidir cuáles son las medidas prácticas necesarias para su 
conservación. 

Son el punto de partida si se quiere lograr que se recuperen. Ya 
hemos oído en los medios de comunicación que a los animales les 
produce mucho estrés el hecho de ser manipulados por el hombre, 
creo que es más importante la conservación de los respectivos 
hábitats que la acumulación de números, medidas y datos 
cientificos. 

Los bosques son piedra angular del equilibrio de la naturaleza. No 
sólo constituye el hábitat de nuestra fauna, también son esenciales 
para la supervivencia humana. Sin embargo, muchas de ellas, un 20% 
según la Unión Internacional para la Conservación de la Naturaleza, 
están en algún peligro. 

La UICN ha establecido 6 categorias según el grado de amenaza que 
sufran: Las extintas· aquellas que desaparecerán, por que no tienen 
posibilidad de reproducirse de manera natural. 
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En peligro de extinción: abocadas a desaparecer sino se las protege. 
Las vulnerables y amenazadas, que son especies en claro 

retroceso debido a un exceso de explotación, o a la destrucción de su 
hábitat o a causas naturales, o bien aquellas especies que han sufrido 
una reducción grave de sus miembros, aunque sus poblaciones son 
aún numerosas. 

Otra categoria es la de las raras, cuyo número de ejemplares es 
muy escaso, está muy disperso sobre áreas muy amplias o bien su 
ámbito geográfico es muy restringido y su hábitat limitado. 

Por último, en el grupo de las indeterminadas se incluyen 
aquellas que se conocen bien por que han sido catalogadas 
recientemente, y los estudios sobre ellas están incompletas. 

Cuanto más rico es un país, mayor es su pobreza floral. 
¿Por qué se extingue una especie? Son muchos de los agentes, pero 

el principal es el factor humano. 
La mayoría de las plantas se sirven de los insectos para polinizarse, 

lo cual es fundamental porque favorece la variedad genética y evita 
el empobrecimiento de la especie. Pero el creciente abuso de los 
insecticidas amenaza seriamente a los insectos polinizadores, una 
muestra de ello lo hallamos en el almendro, que no sólo se sirve de 
estas criaturas para reproducirse, sino que además tiene limitada su 
época de fertilidad a tan sólo 15 días; transcurridos éstos, sus flores 
ya no son productivas. 

Los vegetales introducidos son más vulnerables a microbios y 
parásitos. 

La contaminación es otro de los factores que dificulta la 
germinación de las semillas y la difusión del polen. Aunque el 
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monóxido de carbono que expulsan los motores no sea el problema 
determinante, si lo son el óxido nitroso, el sulfato, el ácido sulfúrico, 
etc, que se forman de las reacciones químicas originadas en la 
atmósfera. 

La fiebre urbanizadora, la construcción de embalses, la minería a 
cielo abierto, producen a sí mismo movimientos de tierras perjudi· 
dales para la flora. 

La tecnología que maneja el hombre es capaz de convertir suelos de 
secado en regadío, laderas completas de montaña en zonas de 
cultivo, pero también puede modificar totalmente el hábitat de una 
especie, y conducirla a la extinción. 
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"El ANll1Al ES UN RE~RESENWJTE DE lO INCONSCIENTE.. Y lO INCONSCIENTE, CDl1011ATPJ2 DE LA CONCIENCIA, TIENE SIGNIFICACIÓN MATERNA" J~ 

Que los animales y el arte han estado unidos desde un principio es una 
cuestión que nadie pone en duda. 

Todo el arte paleolítico que conocemos se centra casi por completo 
en los animales; o, para ser exactos se centra en la relación entre el 
ser humano y los animales. No hay pintura rupestre sin animales. 
Y decir que los animales y el arte han formado una pareja indisoluble 

a lo largo de tantos miles y miles de años quiere decir, entre otras 
cosas, que existe un nexo por lo menos hasta ahora ha resultado 
inquebrantable entre los animales y los hombres. 

Y que a falta de un mejor nombre hemos llamado "animados", de 
donde por supuesto, se deriva la palabra "animal", con lo que nos ha 
tocado compartir el desafío de la vida en este planeta. 

Seres animados. Animales. Seres con alma. Otto Rank, insiste en que 
la relación y estrecha convivencia entre los seres humanos y los 
animales fue fundarr.ental para fo~ar en nosotros la concepción del 
"alma". 

lo que es importante hacer notar, es que la relación entre la vida y 
la muerte; la metamorfosis que se opera al final de un ciclo humano 
para dar nacimiento a un nuevo ciclo, el animal es el agente 
intermediario y, un verdadero vehículo del alma. 

En efecto, hay tradiciones en que el alma del difunto se asimila a un 
animal, que no representa un grave peligro para la vida humana como 
el colibri entre los aztecas o la mosca entre los huicholes. 

La historia de la pintura no es, o no sería, sino un vasto archivo de 
imágenes de toda índole que confirman la estrecha e indispensable 
relación anímica entre los seres humanos, que tanto se precian de 
tener alma, y los animales. 

Todos los sistemas mitológicos y cosmogónicos tradicionales que 
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conocemos se hallan atestados de animales. No hay tribu, por 
primitiva que sea, o mitología, por sofisticada que sea, que pueda 
prescindir de ellos ... hasta ahora. 

Si a todo esto agregamos el totemismo y el nagualismo que se basan 
en la identificación del ser humano con un animal en particular. 

La representación plástica de los animales es tan antigua como el 
arte mismo, y ha ocupado un lugar central en el desarrollo de las más 
preciadas concepciones del ser humano. 

En un mundo que ya no ve a su alrededor por temor a comprobar 
que el deterioro de la vida en el planeta es peor de lo imaginado; 
en una sociedad que ya no ve los animales más que en documentales 
o bolsas de plástico en el supermercado; en un tiempo donde los 
niños tienen que ir a un triste zoológico o al circo para ver a los 
animales como no son ni han sido nunca y que como compensación 
llenan sus recámaras con animalitos de peluche o de Watt Disney; en 
un espacio donde los animales ya no encuentran cabida entre los 
seres humanos más que como mascotas desnaturalizadas... Los 
pintores, los poetas, los artistas en general dan una vez más la voz de 
alarma. 

Cada artista que no se olvida de los animales nos los recuerda: 

No hay alma sin animales. 
No hay vida humana sin animales. 

No hay expresión del alma sin animales. 
Para decirlo en pocas palabras, 

No hay paraíso sin animales. 
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' ... H~STA QUE SE EXTINGUE SU Pl/ENTD.SE SUMERGE El HDMERE EN lA MPRNlllP. LPS ESPECIES SE MECEN PQUÍ EN UN &OSQUE ENC~NTRDD DE PIEDRA' M.a .. u. H .. ~;J. 

La conservación de comunidades de plantas y animales centrados en 
un ecosistema, nos dice que si se separa alguna especie de un 
determinado hábitat, significa restarle eficacia, como sistema 
circulante y conservador de vida. 

Cada especie tiene su lugar y su función; el ecosistema es tan 
delicado que cualquier interferencia considerable impide su 
regeneración. Si los grandes árboles desaparecen, lo hacen también 
los seres que viven ahí, y el propio suelo también desaparece. 

El proceso de conservar la vida animal tiene dos aspectos: el de 
prevenir la extinción de las especies, y el de mantener los paisajes 
silvestres. 

Es indudable que si la totalidad del ambiente de un animal se 
preserva intacto, el animal resultará preservado automáticamente. 
La degeneración de un hábitat pone en peligro la supervivencia de sus 
moradores. 

Para protegerla de tales desastres internos, la única esperanza 
consiste en proporcionarle una extensión geográfica suficiente que 
permita realizar su función. 

Para la mayoria de los seres salvajes de la tierra, su futuro depende 
de la conciencia de la humanidad, la salvación de los paisajes 
marginales, constituye uno de los problemas urgentes y más difíciles 
de nuestros complicados tiempos presentes. 

El objetivo de un album de criaturas como el que aquí se 
presenta es demostrar que cada especie tiene un lugar y una 
función y que independientemente de sus caracteristicas físicas, 
todos tienen la misma importancia siendo capaces de mantener y 
conservar el gran ecosistema que la humanidad está destruyendo. 
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Este planeta está poblado de criaturas 
singulares y extraordinarias sus 
costumbres son tan variadas como su 
tamaño y su temperamento, algunos 
animales son mañosos y pequeños ... 
otros se confunden con el follaje ... otros 
cavan sus madrigueras con gran rapidez; 
o bajo tierra deslizándose por el suelo, 
en lo alto de los árboles, dentro del agua, 
haciendo mil piruetas y con gran sentido 
del humor, en todas partes están. Pero 
todos ellos tienen algo en común y es el 
lugar donde viven, un planeta SINGULAR. 
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Nuestras 12 especies representan los cuatro elementos básicos: 
agua, tierra, aire, fuego; cada una es un híbrido de 3 ó 4 especies 
existentes, a excepción de los seres del fuego que son seres 
fantásticos a los cuales el hombre ha maltratado tanto que está a 
punto de aniquilartos por su falta de conocimiento. 

1 nsectos, larvas y gusanitos, viven en grupos. Ayudan a la polinización, 
transportan el polen cuando van de flor en flor y nace otra especie floral. 
ltis: es el representante de estas especies. 

De gran visión y vuelo muy rápido desempeñan un papel muy importante en 
el equilibrio de la naturaleza. El buitre es uno de ellos, es un ave que se 
alimenta de animales muertos. llvik: es el representante de esta especie. 

De costumbres acuáticas, esta ave tiene en sus patas una tela llamada 
membrana que une sus dedos entre sí, es excelente nadadora y gran 
viajera, busca su alimento en lagunas, aguas estancadas, pantanos, 
riachuelos. Xuri: es su representante. 

De pelaje Usado, con curiosa ornamenta, de elegantes formas y veloz 
carrera. Lo mismo viven en la selva, que en la llanura, la montaña y el 
mismo desierto. Son animales tímidos, graciosos y veloces. Uriu: es el 
representante de estas especies. 

De agudo olfato, mamífero carnívoro, cazan de noche cuando hay menos 
animales grandes buscando comida. ldoki es el representante de esta 
especie. 

De gran tamaño, audaz y valiente, con fuertes garras y pelaje espeso, viven 
en selvas, bosques y planicies. Se alimenta de aves y mamíferos. Krey: es 
su representante. 
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El mar es el hogar de los animales más inusuales del mundo. Se podria 
pensar que este animalito es peligroso, pero es tímido y vive casi siempre 
oculto. Cuando se asusta, cambia de color. lctun: es su representante. 

Algunos animales están cubiertos de escamas, son de respiración 
pulmonar, de patas pequeñas o aletas, pasan la mayor parte del tiempo 
en el agua. Otros pueden ocultarse por completo en su caparazón. 
Wiryk: es su representante. 

Estos peces habitan en las aguas tibias y poco profundas de los arrecifes. 
Cada uno de estos peces tiene una manera muy particular de 
defenderse, algunos se inflan como globos, otros se esconden en su 
concha ... Clupni: es el representante de estas especies. 

Mamífero nocturno único que puede volar. Algunas cuevas son el hogar de 
mlles y hasta millones de estos seres. Son tan pequeños que caben en tu 
mano, la mayoria comen insectos. P.odeados de una injustificada mala 
fama, son de inestimable ayuda para la agricultura. lsort es su 
representante. 

Considerados por el hombre como los grandes primates, son sin duda, 
nuestros parientes más próximos de manera que juntos formamos La 
Gran Familia. El reto es la supervivencia de estos seres grandiosos. 
Rodyn: es su representante. 

Los animales endémicos son aquellos cuya área de distribución natural 
se encuentra únicamente en tierra o aguas de determinada región. 
Surgen cuando se presentan cambios climáticos y modificaciones 
naturales como la llegada de un depredador. Urxy: es su representante. 
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UNA mNo, UN EQUllfBtlO, UNA HltADF, SENTIDOS QUE SE PEtFECCIDNPN i:tSCUEtlHIENTO DE lP FPCUUPD DE PCTUPt DE CDNSTWlt i:t TtAWDRHP~ DESCUEtll11ENTO DE lA RESPUESTA 

El juguete se impuso como el tema privilegiado puesto que 
constituye, en primer lugar uno de los primeros modos de relación del 
ser humano con los objetos y se presenta, además como el 
microcosmos (reflejo y resumen) de nuestro universo. Corresponde 
por otra parte, a un proyecto de civilización, a una "intención", 
puesto que es fabricado por los adultos para que los niños jueguen; así 
más allá del simple objeto lúdico "significa", una práctica social y nos 
informa sobre la organización ideológica, cultural, mental, de 
nuestras sociedades. 

No se trata de resolver un problema, de pronunciarse pro o en 
contra del juguete, es sólo recordar anteriores métodos, con el único 
propósito de observar los objetos que hablan por si mismos. 

Así la técnica, impone un nuevo marco a lo imaginario y el niño no 
considerará de la misma manera un pedazo de material improvisado; 
que se preste tanto a contemplarlo como a utilizarlo. 

Un estudio acerca del juguete, nos advierte que la relación con el 
juego y con los juguetes en un medio familiar, ocupa un lugar 
limitado. Por lo que no se debe menospreciar la importancia del juego 
en la que su disminución ha generado un empobrecimiento de las 
relaciones familiares y la creatividad. 

También se dice que el juguete tiende a enseñar al niño a 
adaptarse y no a asumir el mundo. 

El juguete se presenta como una artificialización del mundo 
adulto ( el arco de plástico, el maletín médico y su material ficticio 
que no permite asistir ningún malestar) y no como una puesta al 
alcance del niño, a través de modelos reducidos. 

El espíritu del juego y lo imaginario lúdico son frecuentemente 
proyectados sobre el objeto. 
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Sí todos esos juguetes son concebidos en nombre de los adultos y de 
sus impotencias, no en nombre del niño y sus deseos. No hay fracaso 
del juguete, simple y honorable instrumento de juego, cuando se 
presta a una relación íntima con el niño y se inscribe en una 
diversidad. 

Este juguete se convierte entonces en el resultado de una 
proyección , lo imaginario objetivado en una técnica, un artificio 
prodigioso para ser mirado, que maravilla a pequeños y grandes. 

Varios tipos de juegos-juguetes actualmente en el mercado se 
refieren a la ecología y, más ampliamente, al retorno a la protección 
de la naturaleza. 

La concepción del espacio que desarrollan y la materia que 
manipulan. 

Los juegos-juguetes que se refieren actualmente a la ecología son 
de dos ti pos: 

1. los juegos y juguetes que se califican ellos mismos de 
"ecológicos", que se relacionan con la protección de la naturaleza y 
que hacen de este elemento específico un argumento de venta. 

2. los juegos y juguetes "artesanales", que no son siempre vendidos 
en el mercado, pero que, en general se encuentran en tiendas 
especializadas tradicionales. 

Estos juegos· juguetes utilizan materiales "naturales "y retoman 
amenudoa los modelos tradicionales. 

El adjetivo "ecológico" en los juegos y juguetes "Ecológico", 
el juguete no lo es, más que por razones absolutamente 
superficiales. 
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El juguete representa el mundo natural: la referencia al paraíso 
vegetal es a nivel del signo, pero el objeto mismo no tiene nada de 
vegetal, ni de natural, ni de ecológico. 

Íntegramente realizado en plástico moldeado, tiene la existencia 
efímera y los colores brillantes habituales en este tipo de objetos, 
no precisamente de carácter ecológico. 

El juguete verdaderamente natural, ecológico, no deberá ser un 
objeto-~gno. 

Un objeto puede ser ecológico tanto por su material como su 
representación. La verdadera conciencia del problema ecológico, 
radica en el conocimiento real de un medio natural, de la existencia 
del equilibrio que no se debe comprometer, el saber genuino sobre 
el animal observado y sobre la naturaleza en general. Son elementos 
que están ausentes en muchos juegos. 

Analizando la historia del juguete podemos decir que el juego 
define, delimita un espacio cerrado. 

El niño que juega, por lo tanto, encierra así un mundo, define un 
espacio cerrado que no es neutro. 

Todo objeto tiene un status, una función determinada con 
respecto a los otros objetos. 

La ecología propone el modelo de un mundo obediente a una 
lógica de tipo biológico y no mecánico. Entre el modelo de juego y la 
concepción ecológica del mundo, parece haber algunas similitudes, 
a pesar de la aparente distancia. Tomando en cuenta la mayoría de 
los juegos y juguetes actualmente propuestos a la venta, se 
comprueba el uso universal de un material que por cierto no es raro 
en nuestro mundo: el material plástico. 
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A pesar de su nombre, el material denominado plástico es menos 
sustancial, menos maleable y, dentro de nuestra definición menos 
"natural" que otros materiales. 

El plástico carece de profundidad e intimidad física, de modo que 
es un soporte débil para la imaginación material y, por el contrario, 
es un excelente soporte de colores, y representaciones. El material 
plástico es fabricado en lugares especializados. Su fabricación no 
puede ser realizada ni por el niño ni por su medio más próximo. 

Los juguetes de plástico son recibidos de una manera 
absolutamente exterior, mientras que los juguetes de madera o de 
cartón pueden ser reparados. La piedra, el hueso, la madera, se 
tallan y se trabajan, el hierro se moldea al fuego, la fibra se teje, la 
tela se corta y se cose, la arcilla y la pasta de cartón se moldea y se 
endurece ... pero el plástico no hace más que romperse, se quema sin 
gracia (sin llama, ysu humo es tóxico). 

La diferencia plástico-madera-cartón se lee igualmente a nivel de 
los colores. El material plástico carece de neutralidad y de matices. 
Propone colores contrastados, inalterables. 

Lo prueba el hecho de que donde hay juguetes de niños que se 
encuentran en la primera infanda predomina un ambiente de 
colorido brillante muy significativo. 

Los colores solicitan violenta e inmediatamente la vista, 
constituyen el objeto idéntico a sí mismo, sea cual fuere la 
iluminación. Muy rara vez oscuros o azulados (colores de la intimidad 
y de la profundidad), estos juguetes utilizan sobre todo la gama 
cromática de los rojos, anaranjados y amarillos. 
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La estructura de nuestra propuesta de juego es de cartón gris 
número 7, utilizando todos los recortes que "sobran" para la 
elaboración de fichas y tarjetas del mismo juego. 

El material es, muy importante, para el objeto. Desde el punto de 
vista ecológico o natural, nos parece importante dar o devolver al 
niño una posibilidad de manipulación de activo real. 

La imaginación material y el trabajo de la materia se 
encuentran en el origen del psiquismo del niño (que está constituido 
por el mundo de los objetos y la materia que lo rodea al menos en 
igual medida que por el mundo social) y todas las formaciones 
futuras del espíritu, incluidas las más abstractas, tienen su raíz en 
esta imaginación de la materia. Los juegos de armar, de encajar 
figuras pequeñas en otras similares pero cada vez más grandes, de 
construcción, ponen especialmente al juego una posibilidad 
creativa, pero esta es formal y no constituye un verdadero trabajo: 
las formas no bastan para sugerir las riquezas temporales, esos 
valores dinámicos de la imaginación material. 

El juguete ecológico apela al uso del cuerpo en general y de la 
imaginación material, de la manipulación y, con frecuencia del 
tacto. 

Es el status de los objetos el que está íntegramente 
comprometido en esta diferencia, que tiene su origen en los 
materiales empleados. 

Según Joseph Albers y su teoria del diseño, la metodología que 
debemos aplicar para la fabricación de un producto es la economía 
del material que significa: hacer una utilización económica del 
material con las menos pérdidas y recortes posibles. 

Nunca debe sobrar en modo alguno algo desaprovechado, pues de 
lo contrario no es exacto el cálculo: ha entrado en juego la 
casualidad, esta no está justificada y por ello no es responsable; 
además es trivial, ya que surge de la costumbre. 
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La economía del material implica disciplina, y en opinión de 
Albers, en la educación estética no se puede renunciar a la "limpieza 
yla exactitud comomáximosf actoresdela disciplina". 

Lo que según él, no se opone al objetivo de fomento de la 
creatividad. La economía en el manejo del material lleva a la 
acentuación de la ligereza, el principio de la economía del material 
adquiere relevancia estética por: 

La activación de los negativos (de los valores restantes 
intermedios y negativos) ... La igual consideración y valoración de los 
positivos y los negativos no deja nada de "sobra". Ya no distinguimos 
entre sustentador y sustentado, ya no hacemos una separación entre 
servidor y servido, entre adornador y adornado cada elemento debe 
tener al mismo tiempo efecto como ayudante y como ayudado, como 
respaldador y respaldado. De este modo desaparecen la base y et 
marco, y con ello el exceso de estructura y escasez de lo 
sustentado. 

Se ocupan al mismo tiempo, la práctica táctil, óptica e incluso 
emocional al combinar y copiar, tas composiciones y los ejercicios 
de claro· oscuro en escalas y tonos para el estudio de la naturaleza. 
Muy particulares son tos principios de composición, la aplicación de 
formas rectangulares y circulares con una ritmica acentuada y 
finalmente la coloración por medio de efectos de contraste de 
oscilaciones simultáneas. 

Con frecuencia aparecen juntos, movimientos de las f armas 
totalmente opuestos. 

Todo lo vivo se manifiesta al hombre por medio del movimiento. 
Todo to vivo se revela en formas. 
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Este es el lado B de la misma estructura, serán unidos para formar 
un solo cuerpo, cada lado con distintos usos, sin dejar de ser juego. 
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"Así toda forma es movimiento y todo movimiento se manifiesta en 
forma", lo afirma Johannes ltten. 

La realidad es concebida como identidad entre movimiento y 
forma, la conexión de cuerpo, alma y espíritu, con la acentuación de 
lo emocional ante lo intelectual. 

Sentir y pensar, intuición e intelecto, expresión y construcción son 
pues, dos polos entre los que se mueve toda la obra. 

Las formas básicas son vitales en este aspecto: cuadrado, 
triángulo y círculo tienen una importancia creativa de gran ayuda. 

El cuadrado representa: tranquilidad, muerte, negro, oscuro, 
rojo. 

El triángulo repre~enta: violencia, vida, blanco, claro, amarillo. 
El circulo representa: armonía, infinito, tranquilo siempre azul. 
El cuadrado destaca como tranquilidad; el triángulo como 

violento contraste de dirección, el círculo como movimiento. 
El cuadrado es horizontal, vertical, refleja tranquilidad y no es 

muy armónico. 
El triángulo es diagonal, refleja intercesión yes inarmónico. 
El círculo es formal, refleja movimiento y es armónico. 
Kandinski estaba convencido de que cada forma, incluso cuando es 

completamente abstracta y semeja a una geométrica tiene su toque 
interno y es un ser espiritual con cualidades que están identificadas 
con esa forma. 

En cualquier caso, en cuanto al color: los colores cálidos destacan 
más sus cualidades con formas agudas (por ejemplo el amarillo en un 
triángulo). Los que se inclinan a la profundidad resaltan con formas 
redondeadas (azul en círculo), (cuadrado en rojo). 

En la acción reside la mayor parte de la vitalidad, que atribuimos a 
la representación gráfica de un objeto. 
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"LAS FORMAS SDN EL ENVASE DEL MOVIMIENTO, Y LOS MOVIMIENTOS EL SER DE LA FORMA" J~ ~ 

En este juego activo aún existe otro factor que aumenta la potencia 
anímica de estos elementos y que convierte su perspectiva en 
acción; el determinado por la dirección que marca o señala. 

La acción se siente, no se razona. 

"Debemos, de entrada, distinguir los elementos básicos de otros 
elementos, a saber: elementos sin los cuales una obra( ... ) No puede 
ni siquiera llegar a la existencia". ~" 

"El cuadrado era el fundamento de todas las formas, y el dibujo 
debería basarse en la división en partes de cuadrados y curvas" 
Pu~n~ 

ltten, Klee y Kandinsky buscaron los origenes del "lenguaje visual", 
en geometrias básicas, colores puros y en la abstracción. 

La síntesis en el diseño gráfico, de palabras e imágenes la hace un 
punto de referencia importante para reabrir el intento del temprano 
Movimiento Moderno de hacer discursiva la forma: para reabrirla a la 
dimensión social y cultural del lenguaje visual. 

La educación artística moderna, a menudo desalienta los 
diseñadores gráficos a entrar activamente en el proceso de 
escritura: al contrario, suele enseñarse a los estudiantes a actuar 
como "resolvedores" de "problemas" predeterminados cuya función 
se ha establecido de antemano. 

El diseñador gráfico "escribe" documentos verbales/visuales 
adaptándolos, dándoles tamaño y estructura, y editando imágenes y 
textos. 
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Las estrategias visuales del diseño no son absolutos universales; 
generan, explotan y reflejan convenciones culturales. 

Un gráfico ordena datos en un espacio reticulado cuyos ejes 
representan variables tales como el tiempo, la temperatura o la 
cantidad. 

El gráfico pertenece a la categoría de signos llamada índice, que 
tiene una relación causal con su referente. Por ejemplo, una 
fotografía, una huella de pie o una sombra son índices porque resultan 
del contacto físico con un objeto. 

El triángulo, el cuadrado y el círculo con todo, esta serie conlleva 
asociaciones culturales. Su parentesco con juguetes infantiles 
implica la promesa de generación, mientras que su geometría y 
pureza espectral asocian la verdad de la intuición con la de la ciencia. 

"Descomponer la complejidad de la naturaleza en sus formas 
constituyentes ( ... ) para identificar y elementalizar la geometría 
subyacente al mundo visual de tal modo que se hiciera asimilable 
para el niño" P11tk;f 

"El empezar jugando, desarrolla el valor, lleva de modo natural a una 
vía inventiva y alienta la( ... ) facilidad del descubrimiento" 
Joi4A~• 
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El cubo, el cilindro, la esfera y el cono, estos cuatro sólidos regulares y 
las secciones o formas geométricas que de ellos pueden lograrse, son 
básicos para representar cualquier forma natural, estática o en 
movimiento, decia Paul Cézanne. 

Estos ejercicios, consisten en dibujar la figura de un animal con la 
ayuda de los volúmenes simples. 

Se trata de construir el esquema básico del animal mediante la 
yuxtaposición de cilindros, esferas y con os. 

Valores son tonos. El volumen de los cuerpos viene dado por el 
modelado, es decir por la escala de valores o tonos. 

Cuando se dibuja un perro, un gato, un caballo o un león, no se 
limita a dibujar líneas y perfiles, sino que desde los primeros trazos se 
dibuja y construye con tonos, con grises y degradados que explican la 
forma. Porque los cuerpos no están hechos de contornos, sino de luces 
y sombras. 

Pero, los valores son tonos de intensidad variable, infinita, que van ¡ 

desde un gris casi blanco a un negro absoluto. Se trata de "copiarlos" 
mirando el modelo, comparando unos tonos con otros. 

Cualquiera que sea el tema, paisaje, figura o animales, hay que 
contar con los efectos de luz y sombra, considerando la calidad y la 
dirección de la luz más apropiada. 

Existen dos calidades básicas: La calidad de luz cenital o difusa, 
que procede de un cielo nublado o de una luz tamizada, que como 
sabemos proporciona una luz suave sin apenas contraste cuando se 
dibuja o pinta al aire libre con el sol cubierto por las nubes. 

La calidad de luz directa, solar o eléctrica, que procede 
directamente de la luz del sol, siendo la luz indicada para contrastar y 
realizar los efectos de luz y sombra. 
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Podemos hablar de tres direcciones de luz básicas: 

La dirección de luz frontal, en la que el juego de luces y sombras 
prácticamente no existe. Es la dirección de luz menos documental y la 
más colorista. Los valoristas son aquellos que pintan con luces y 
sombras, los coloristas pintan con colores planos, sin sombras. 

La dirección de luz lateral o frontal lateral. Es la luz documental 
por excelencia, la que gracias al juego de luces y sombras explica 
mejor la forma del modelo. 

La dirección contraluz. Es especialmente indicada para expresar 
amor, romanticismo, delicadeza, suavidad, ambiente cálido, etc. Se 
caracteriza por el halo de luz alrededor del animal, como 
consecuencia de recibir la luz desde detrás. 

El volumen de los cuerpos viene dado por el modelado, es decir, por 
la escala de valores o tonos. 

El contraste máximo viene dado por blanco y negro o gris oscuro y 
negro. Naturalmente, este contraste máximo no siempre es 
aplicable, pero es un medio para expresar fuerza, potencia ... o 
delicadeza, suavidad, según que el contraste sea más o menos 
acentuado. 

Primero el medio y después la técnica, después la estructura, la 
forma básica geométrica, imaginada mentalmente, que permita una 
primera aproximación a la forma del animal; y a continuación el 
cálculo de dimensiones y proporciones para llegar a un esbozo o 
apunte definitivo. 

---,----------------····-· 
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La idea común del color se refiere a los colores cromáticos, que 
pueden describirse de tres modos: tono, valor e intensidad. 

Se sabe hoy que el rojo, el amarillo y el azul pueden mezclarse para 
obtener prácticamente cualquier tono. Sin embargo las mezclas 
debilitan la intensidad, debido a la imprecisión en la expresión del 
tono, o las propiedades físicas de los pigmentos, que proceden de 
plantas, minerales, restos animales o compuestos químicos. 

Con independencia de esas limitaciones, el rojo, el amarillo y el 
azul son los tres tonos primarios, y el naranja (mezcla de rojo y 
amarillo), el verde (mezcla de amarillo y azul). 

Es más difícil empezar con un tono secundario para llegar a otro 
tono secundario. Para pasar del púrpura al naranja a través del rojo, 
por ejemplo, es necesario utilizar dos pigmentos rojos: un rojo frío, 
por ejemplo, magenta o rosa, se mezcla con púrpura; y un rojo más 
cálido como el rojo bermellón, se mezcla con naranja. 

La armonía de color queda descrita corno combinaciones de color 
afortunadas, que halagan la vista mediante la utilización de colores 
análogos o la excitan mediante contrastes. 

El púrpura es mezcla de azul y rojo, éste y los anteriores son los 
colores secundarios. Estos constituyen los seis tonos básicos, que 
pueden ordenarse en un círculo. Para realizar gradaciones de tono se 
debe elegir un tono corno punto de partida, y otro corno punto 
terminal, en el círculo de color. Para mantener una intensidad fuerte, 
los dos tonos no deben mezclarse directamente: cada uno de ellos 
debe mezclarse con un tono próximo que se acerque gradualmente al 
otro en el círculo de color. Por ejemplo, podernos pasar de un rojo 
cadmio a un naranja cadmio con un amarillo oscuro cadmio y luego un 
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amarillo pálido cadmio. Si sólo se usan pigmentos rojos y amarillo, las 
mezclas debilitarán ligeramente la intensidad. 
La analogía y el contraste son, pues, las dos vías para el logro de la 
armonía de color. 

El mejor modo de conseguir el contraste de intensidad 
consiste en limitar los colores a un solo grado de valor permitiendo 
que cada color muestre una intensidad sea fuerte o débil. 

Las gradaciones de tono con cambios de intensidad tienen por 
resultado contrastes de intensidad, pues algunos colores tienen una 
intensidad debilitada después de mezclados. 

Las gradaciones de valor son eficaces para la creación de ilusiones 
espaciales. 

Los valores bajos sobre un fondo muy oscuro se difuminan en la 
distancia, pero los valores altos parecen moverse hacia adelante y los 
valores claros se difuminan en el fondo. Un fondo oscuro resulta 
eficaz. 

En las gradaciones de intensidad pueden utilizarse uno o dos tonos 
con leves cambios de valor. En las gradaciones de tono, una mayor 
variedad de tonos permite una expresión más plena del color. 

El número de pasos en la gradación depende del diseño. Un mayor 
número de pasos efectúan cambios lentos en el tono y producen un 
diseño regular. Un menor número de pasos efectúan cambios 
rápidos, que aceleran el ritmo y aumentan el contraste en la imagen 
final. 

En las gradaciones de tono, el amarillo, el tono de valor más claro, 
es el más visible, especialmente sobre fondos oscuros. 

Los planos tienden a imponer una retícula, confinando los 
movimientos de las líneas y restringiendo el juego de un espacio 
ilusorio mediante una limitación de la profundidad. 



Los tonos complementarios se encuentran en lados opuestos del 
círculo de color. Producen el máximo contraste de tono, 
especialmente cuando las diferencias de valor son mínimas. Los 
diseños que atraen la mirada se crean, pues, generalmente, 
utilizando tonos complementarios. 

La ilusión de profundidad no se logra mediante las formas, sino más 
bien por el avance de colores cálidos y el alejamiento de colores fríos. 

Los tonos análogos, por lo general, expresan una suave armonía, y 
subrayan las similitudes, antes que las diferencias, entre los tonos. 
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Cuantos menos sean los elementos que intervengan en el cuadro, 
tanto más fácil será la consecución del efecto unitario. Cualquier 
elemento de distracción, o un detalle impropio, puede estropear la 
intención del motivo. 

La unidad de dibujo se consigue por la armonización de la línea y de 
la forma. En el tono, un cambio de valores puede establecer el efecto 
unitario, cuando son variados los elementos de destaque. 

En el color, la alteración de un matiz o su extensión determinan 
análogo perfecto. 

Si tomamos como ejemplo un paisaje y conociendo que éste se 
divide en tres áreas relativas: el primer término puede caracterizarse 
por los tonos más contrastantes y los colores más intensos. 

En el segundo estos serán más atenuados, y finalmente los matices 
más bajos. 

La unidad se manifiesta por un elemento principal y otros 
subordinados y puede ser asegurada por líneas que conducen al 
principal. Las cualidades de la unidad se controlan por un orden en el 
que intervienen los factores de proporción, ritmo, equilibrio, 
balance, contraste, repetición y radiación. 

La proporción, siendo la correspondencia de una de sus partes con 
el todo o entre cosas relacionadas entre sí, es la que procura el 
efectivo placer visual, por lo que se habrá de evitar, la igualdad dedos 
medidas, como una gran diferencia entre ellas. 

Las Leyes generales que circunscriben las condiciones de la belleza, 
se demuestran en los siguientes incisos: 

A) los trazados reguladores, supuestos por la construcción de un 
sistema dependiente de una figura geométrica simple (triángulo, 
cuadrado, pentágono, etc.) 
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Y en la que diversos puntos o líneas características 
corresponden a diversos elementos de la obra. 

B) la serie de Fibonacci de 1·2·3·5·8·13-21-34-55· 
89,etc. Cada cifra es la suma de las dos anteriores y 
está en regla proporcional con la que la precede y la 
siguiente. 
Las grandes obras del Renacimiento fueron basadas 

en el principio de Vitruvio "Para que un todo, dividido 
en partes desiguales, parezca hermoso, es preciso 
que exista entre la parte pequeña y la mayor, la 
misma relación entre la grande y el todo". 

C) entre las diferentes proposiciones se considera 
como la más armónica y exacta la "Regla de oro" 
que tiene su módulo en la proporción "F" 
matemática o relación de 1: 1,618, es la medida del 
cuadrado más bellamente proporcionado. 
En la proporción lineal, toda forma es más 

interesante cuando su longitud está en regla de oro 
con el ancho. 

En el conjunto aún intervienen otros factores de 
líneas, áreas y masas; las más importantes son, las 
líneas que conducen directamente a los ángulos del 
marco, y las masas que conducen a los ángulos o que 
están dentro de ellos. 
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La explotación de bosques está provocando una extinción masiva de 
especies. Las selvas tropicales son extraordinariamente ricas en 
plantas silvestres y animales. En ellas viven al menos la mitad y 
posiblemente tres cuartas partes del total de especies que habita la 
Tierra. 

Una fuente única de reservas de materias primas diversas para 
innovadoras formas de agricultura, medicina e industria está siendo 
rápidamente agotada. 

Un gran ejemplo es, la amenaza de la supervivencia de los grandes 
primates, que procediendo del continente africano; han sido 
exportados a todo el mundo. 

Son utilizados para diferentes tareas. Tanto para la 
experimentación en laboratorios como para la realización de pruebas 
espaciales, espectáculos circenses, zoológicos, son algunas de las vías 
de extinción que ha sufrido este animalito. 

Otro problemas es, el descubrimiento de algunos científicos en la 
zona Ártica de osos hermafroditas; esta malformación se debe a la 
contaminación provocada por sustancias químicas que proceden de 
algunos rios rusos. Dichas sustancias mejoran el material eléctrico, 
pero son potencialmente dañinos para el ser humano, causantes de 
cáncer y otras enfermedades. Afortunadamente ha sido prohibida su 
venta a nivel mundial. 

La principal preocupación de los científicos, además de los 
cambios biológicos en los animales, es la disminución de la zona 
helada debido al cambio climático que provoca la pérdida de 
territorio de estos colosos, empujándolos hasta zonas habitadas por 
el hombre. 

De los cerca de 1000 ejemplares de buitre leonado que vivían en 
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Chipre hace 40 años, hoy apenas sobreviven unos 30 en los riscos más 
inaccesibles. La protección militar es la única razón por la que la 
especie no se ha extinguido todavía. 

La subespecie de leopardo, se encuentra en serio peligro de 
extinción, debido a la presión de la caza furtiva y la pérdida de sus 
hábitats naturales, al igual que sucedió con el tigre del Caspio que 
desapareció de Irán en 1959. 

Perseguidas por su preciada piel, desde ta Baja California hasta 
Alaska, las nutrias marinas fueron prácticamente extinguidas en el 
siglo XIX, en 1938 fueron descubiertos unos 300 ejemplares; por lo que 
se ha incluido como especie amenazada en el Acta Federal de las 
Especies en Peligro; pero hoy, la contaminación y las enfermedades 
oscurecen su futuro. 

Según la organización internacional de conservación Traffic, el 
comercio de peces vivos con destino a la alimentación está 
amenazando seriamente la supervivencia de especies piscicolas de 
arrecifes del sureste asiático. 

Como cada año, millones de gansos nivales sedan cita en la tundra 
canadiense para perpetuar su especie. Ahora, con el fin de proteger 
ese frágil ecosistema el gobierno de Canadá ha autorizado la caza de 
gansos hasta el 2003. 

El número de kiwis manchados de la isla Norte ha reducido más del 
50 %, debido a que los europeos han creado enormes extensiones de 
terreno aptas para la agricultura y la ganaderia, e introduciendo 
especies exóticas, como gatos y armiños, que han traído en jaque al 
tranquilo y confiado kiwi . 

Los gecónidos, como las salamandras y lagartijas, se adhieren de 
forma sorprendente con sus patas a las paredes y techos más lisos, una 
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facultad que les ha convertido últimamente en objeto de estudio, 
dandoporresultado un potentepegamentonanomolecularseco. 

Esta ave de 2.8 metros de envergadura alar, capaz de localizar en 
vuelo a una rana desde una altura de unos 200 metros, mostró ya su 
declive en el censo realizado en 1993. Pese a tratarse de una especie 
protegida, la cigüeña negra nosóloseenfrentaa la caza ilegal, sino a 
la pérdida de su hábitat y a las molestias en sus zonas de nidificación. 

Hace poco, murió la única hembra de bucardo que quedaba. Era el 
último individuo de una especie de cabra montés endémica de la 
península Ibérica. Otra más que pasa a formar parte de esa larga y 
triste lista de animales que el hombre, por desgracia, ha conseguido 
eliminar. 

Hay quienes piensan que la don ación hubiera sal vado a esta especie 
enpeligrodeextinción. 

La protección legal no impide que cada año, durante el período de 
caza menor, el búho real sea una de las especies más castigadas, 
debido a alguna bala perdida. 

Diversas criaturas de los bosques tropicales de Borneo han 
desarrollado formas de transporte que desafían la gravedad. 

En plena bóveda forestal, serpientes, lagartijas y ardillas, entre 
otros, se han transformadoen planeadores asombrosos que surcan los 
aires hacia la sobrevivencia. 

¿Por qué la población de lobos marinos que vive en aguas de Alaska, 
se ha reducido de 260 mil ejemplares a escasos 45 mil? Tal vez por 
que el componente básico de su dieta es el gado, pez que se usa para 
producir carne en imitación de cangrejo, cuya población ha 
disminuido, por la pesca excesiva. 
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Saber que hermosos y enigmáticos seres recorren tantos kilómetros 
entre Canadá, México y Cuba es asombroso, como lo hacen las 
mariposas monarca, pero enterarse del peligro que corren por la 
deforestación, la explotación demográfica y la construcción de sitios 
turisticos es lamentable. 

Escasamente estudiados y rodeados de una injustificada mala fama, 
los murciélagos desempeñan un papel fundamental en la cadena 
trófica y son de inestimable ayuda para la agricultura. 

Las cuevas y refugios subterráneos son fundamentales para su 
supervivencia. Ninguna leyenda de vampiros es aplicable a nuestros 
murciélagos, que son insectívoros. 

Los pesticidas agrícolas constituyen su mayor amenaza. La madre 
naturaleza ha dotado a estas criaturas (ratas, ratones, ardillas, 
lirones, hamsters, topi/los, jabalíes etc.) el don de la procreación a 
gran escala. 

Es, ni más ni menos una necesidad biológica para estas especies, con 
tanto derecho como sus enemigos a permanecer sobre la faz de la 
Tierra. 

La recuperación de la tortuga mora avanza como ella misma: 
lentamente. Este quelonio amenazado, cuyas escasas poblaciones han 
sido llevadas a estaciones zoológicas. 

El elefante asiático, es una de las especies clave en Tailandia, una 
figura esencial en la historia del país. Estos animales han jugado un 
papel importante en la vida de la gente. 

Sin embargo, en la actualidad, se estima que hay unos 2,000 
elefantes en la naturaleza, mientras otros 3,000 permanecen en 
cautividad. 
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Las principales amenazas para esta especie son la pérdida y 
fragmentación de su hábitat, y la caza furtiva, ya que, al igual que el 
elefante africano, y el asiático se ve también afectado por el 
comercio ilegal de marfil. 

Sin embargo, el tigre, es una de las especies en mayor peligro de 
extinción del planeta, calculándose su población total en menos de 
5,000ejemplares. 

El declive de este felino se debe, sobre todo, a la desaparición de 
sus hábitats, así como a la caza furtiva y venta de diferentes partes 
de su cuerpo en la medicina tradicional china. 

Por sus cualidades biológicas, el águila se halla en la cumbre de la 
pirámide de las cadenas alimenticias; es decir, no es una presa 
asequible para otros depredadores, salvo del hombre, que así como la 
admira y ha hecho de ella símbolo y emblema de cualidades, tanto 
naturales como sagradas, la ha perseguido, matándola por diversos 
medios y arrasando su hábitat. 

Ya no vemos a las hermosas águilas posadas sobre los grandes 
árboles porque éstos ya no existen. 

El oso gris fue extinto por un cazador en la década de los cincuenta 
en la Sierra de Chihuahua. 
A escala mundial, México ocupa el tercer lugar en número de 

especies endémicas, después de Australia e Indonesia, a pesar de 
que no haya un número considerable de especies, ya que el mayor 
porcentaje se concentra en murciélagos y marsupiales. 

Los animales endémicos son aquellos cuya área de distribución 
natural se encuentra únicamente en tierra o aguas de determinada 
región. 

"Surgen cuando se presentan cambios climáticos y modificaciones 
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naturales - como la llegada de un depredador-, pues luchan por 
sobrevivir y al adaptarse al nuevo ambiente sufren mutaciones 
fisiológicas, celulares y biológicas, lo que genera una nueva especie 
endémica". 

Por desgracia muchos de estos animales están amenazados o en 
peligro de extinción, a pesar de que algunos de ellos han sido 
clasificados como especies raras por estar limitadas a ciertas áreas. 

Habiendo especies como: las ardillas, la terrestre y la arborícola; el 
conejo; los murciélagos; la musaraña; ratas, canguro, de campo, 
arrocera, cañera, etc.; la tuza; la vaquita de mar; el zorrillo, é{. 
teporingo; el venado Temazate rojo, el tepezcuintle y otros más. 

Cada una de tas especies que se reparten por todo el mundo está 
especializada en atraer una presa en concreta. En función de esta 
variable, tanto et señuelo como ta forma de usarlo es distinta. 

Las aguas de altamar no ofrecen a sus habitantes ningún refugio o 
escondite comparable a los bosques o matorrales de la tierra firme. 
A lo más, algún objeto flotante, un fragmento de algas marinas o de 

sargazo, para sobrevivir en un mundo de intensa rapacidad, cada 
especie ha tenido que forjarse sus propias armas defensivas. 

Unos como el atún y el tiburón, han desarrollado elementos propios 
de la fuerza bruta: dientes afilados, reflejos instantáneos, velocidad y 
resistencia. Otros, de movimientos lentos y torpes, se han revestido 
de caparazones o corazas, como la ostra y la almeja. Aparte de este 
armamento conocido, los seres marinos se han creado otras defensas. 

El calamar, el pulpo y algunos camarones ciegan a sus enemigos 
con una nube de tinta. 
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Las células urticantes de la medusa y de la anémona contienen 
pinchos huecos que descargan un veneno paralizador. 

La pastinaca tiene en su cola espinas venenosas; otras rayas y 
algunas anguilas poseen órganos electrizantes, capaces de provocar 
una fuerte sacudida; y las esponjas disponen de unas espinillas que se 
clavan en el enemigo. 

Lo más extraordinario es la táctica de distracción de que se valen los 
cohombros de mar, los cuales, en trances peligrosos, se destripan y, 
dejando atrás las vísceras para entretener al enemigo, escapan y 
luego desarrollan nuevas entrañas. 

Muchos de los seres que viven en la arena o entre las sebas y algas de 
las aguas litorales logran sobrevivir imitando las formas y los colores 
del medio ambiente. 

En ninguna otra parte de la Naturaleza ha alcanzado el mimetismo 
un grado de perfección tan grande como en estos animales, que de 
otra forma estarian totalmente indefensos. 
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Se trata de expresar una idea visualmente para hacerla más 
memorable y duradera. Hay muy buenos motivos para decidirse por 
este camino. 
-El ser humano recuerda más y mejor lo que le entra por el nervio 

óptico que lo que le entra por el nervio auditivo. 

-Está comprobado, también, que se recuerda más lo concreto que 
lo abstracto, lo que significa o representa algo que lo que no 
significa o representa nada. 

Muchas empresas optaron hace décadas por símbolos visuales, casi 
siempre un animal, para representar su marca: el jabón Lagarto, el 
anís del Mono, la lejía Conejo, los cigarrillos Carne!, el whisky Caballo 
Blanco, etc ... 

Habrá distintos tipos de camino creativo "símbolo visual", según si 
están relacionados o no con la marca, y según resalten o no alguna 
caracteristica del producto. 

La marca es un fenómeno social y económico cuyo desarrollo más 
espectacular acontece a lo largo del siglo XX.. Tanta es su importancia 
que se puede establecer una correlación entre el nivel de 
crecimiento de un país y la relevancia de sus grandes marcas. 

La marca es ante todo un símbolo. Su condición de símbolo se debe 
a que actúa como un signo-estímulo de sustitución, es decir que su 
función es esencialmente dialéctica. 

Lo dialéctico de su función reside en que: 
- representa: hace presente algo, en la percepción, y en la 

memoria. 
- Sustituye: está en reemplazo de ese algo, lo mantiene oculto. 
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Entonces la marca opera como nexo artificial entre lo que manifiesta 
y lo que pretende significar, entre aquello que hace presente pero 
oculta. 

La marca está compuesta por: 

referente: puede ser físico o conceptual. El referente físico es 
un producto y sus diferentes presentaciones; el referente 
conceptual puede ser un servicio, institución, idea, etc. 
Soporte: es el nombre y el grafismo con el que generalmente 
se le representa. 
Asociaciones: la marca es disparadora de ideas y relaciones. 
Queda definido que la marca no es sólo un logotipo, etiqueta o 
nombre, sino la configuración que forman un referente un 
soporte y las asociaciones. 

La marca contribuye a que el producto se marque de determinada 
manera en la mente del consumidor. 

Con la marca se pretende simplificar lo complejo y singularizar lo 
cotidiano. 

La marca es uno de los mensajes que más constante y rápidamente 
se carga de atributos. 

Nestlé Alimentos· chocolates· suiza· confianza, etc. 

Estas asociaciones se constituyen en un estereotipo que es distintivo 
de esa marca y no de otra. Como vemos la marca establece una 
diferencia, entre aquello que está marcado y aquello que no lo está 
pero además establece diferencias entre los mismos productos 
marcados. 
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Todo nombre de marca deberia poseer las siguientes 
características: 

brevedad 
eufonía (sonido agradable) 
facilidad de ser pronunciado 
recordación 
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La empresa: "Organización por ta Diversidad Natural para su 
Mantenimiento", da la tarea de desarrollar un diseño de 
información didáctica, con identidad persuasiva (un juego de 
mesa). 

Marca productora: ODNUM 
Nombre del producto: Especies Singulares 
Promesa básica: Po ti juego 
Promesa de venta: Tablero ecológico 

Se pretende que el símbolo: 
1. Sea descriptivo y represente la empresa que le dio origen. 
2. Haga referencia al tema en el cual fue basada la mecánica del 

juego. 
3. Tenga relación con el concepto que le dio nombre al juego. 

La información documental recibida de esta corporación, fue ta 
base para determinar las soluciones para el diseño: "Los bosques 
del mundo se presentan ante la humanidad como un grave 
problema y una excelente oportunidad. Del ser humano dependerá 
aprovechar esta última o destruir con ellos el planeta". "Los 
animales están más próximos a nosotros de lo que pensamos. 
Nosotros también venimos de la naturaleza". "Siento que recibo 
mucho de la naturaleza y que tengo que dar algo a cambio". "Lo 
mejor de todo es que puedes utilizar una cámara y crear una magia 
visual queafectaa los seres humanos". Son frases de Frans Lanting 
y Norman Myers, que aportaron valiosísima información para ta 
realización de este proyecto. 
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La mirada de Frans Lanting ha llegado a prácticamente a 
todos tos rincones de ta Tierra. Su objetivo: mostrar al 
mundo las bellezas naturales del planeta. Su arma: la 
fotografía. Y un ojo privilegiado que sabe captar lo que 
nuestro público objetivo verá cuando sea consumidor de 
este producto. 

Norman Myers es científico más importante del medio 
ambiente mundial, pues alertó al mundo de ta pérdida de 
biodiversidad en las selvas tropicales de ta tierra. 

Se plantean propuestas para ta imagen de la marca, se 
decide que para el logosímbolo se represente un ave 
estilizada, sin definir alguna especie en específico; et sol 
es un elemento común pero necesario para completar ta 
relación; ta letra "A" , con soportes a tos lados y abajo 
del mismo carácter, significando "alternativa", una 
opción para entender la importancia de ta vida natural. Y 
las siglas de la organización "Odnum ", utilizando los 
caracteres alto et primero y bajos tos demás, porque 
además es la palabra mundo al revés, mundo natural. 

Se utilizaron 3 colores: azul para el ave, color profundo 
que remite a la vida espiritual, es tranquilo, sin 
violencia; et naranja (sol), expresa radiación y 
comunicación, posee un carácter receptivo y generoso; 
metal (carácter A), cuerpo sólido, inalterable, concl!J<;tor 
del calor, agrega la idea de longevidad y permanencia;· 
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La tipografía seleccionada para la marca productora es El logotipo que hace referencia al nombre del producto y simboliza el 
de la familia FUTURA que se muestra a continuación. reino animal. 

Para determinar la solución para el diseño se indaga en una de las 
culturas antiguas de este país, buscando un símbolo representante. 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Lo~ may~s crear.en una ci~lización que a trav~s de l.os siglos 
.. expenmento una sene de cambios. Formaron grupos diferenciados por 

abcdefgh11klmnopqrstuvwxyz su posición económica, por su trabajo o actividad principal, por su 
• 

1 
pertenencia a determinadas familias dentro de la estructura religiosa 

: , _ _ 

1 

_ _ y política. Edificaron maravillosas obras arquitectónicas; elaboraron 
·· , 1 • ¡ · . excelentes piezas de joyeria, escultura y alfarería. Por otra parte, 

_ _.,,, .:.> . ..: 1~ ·• ' - _ ___ __ realizaron observaciones astronómicas de las que dejaron constancia e 

Esta tipografía tiene que ser legible, sencilla y fácil de 
entender. El usuario debe recordarla, identificarla y 
reconocerla si la ve en otro producto de la misma 
intención. A estos caracteres sólidos se le añadieron 
volumen, es un soporte para toda la imagen. 
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inventaron y diseñaron un sistema calenda rico de gran precisión. 
Cimentaron el avance en dos aspectos fundamentales: un profundo 

conocimiento del medio ambiente y una notable calidad de las 
actividades humanas. 

La célula básica de la sociedad maya fue la familia. La vida 
cotidiana también tenía innumerables vínculos con lo sagrado. Los 
rumbos, los colores, las plantas, los animales, los números e incluso el 
día de nacimiento propio tenían un significado específico y una 
asociación determinada con las deidades. 

El coatí, pequeñomamíferoqueaún existe en la zona maya yes una 
de las especies más relevantes de esta cultura, esel representante de 
estas 12especiessingularesqueforman la familia Odnum. 

El nombre del producto: Especies Singulares deriva del conjunto 
de especies en peligro de extinción fusionadas en 12 personajes únicos 
que representan los principales géneros de esta gran reino animal: 
insectos, aves, mamíferos, peces, reptiles; que a su vez se dividen en: 
insectos polinizadores, aves rapaces, aves palmípedas; mamíferos 
herbívoros, mamíferos carnívoros, mamíferos roedores; peces, 
moluscos, anfibios, ... 
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El juego es el comportamiento individual o de grupo que, 
según las concepciones de la cultura en la que tiene lugar 
este comportamiento, está en contradicción con un 
comportamiento formal con el que se compara. 

En los animales se puede observar también un 
comportamiento de juego. También con ellos va orientado 
este comportamiento a la solución de los conflictos y a la 
conservación de la especie, y es como el punto de partida 
para la adaptación a unas condiciones nuevas del medio 
ambiente. 

La tipografía utilizada para el nombre del producto se 
llama COMPASS que a diferencia de la tipografía de la 
marca esta tiene bases, las espinas de los caracteres son 
más gruesos que las barras de los mismos. 

~OOrra ~e~rn ~brazo ~f•te ~base! 

1\ll~ll~:f ~lllJ~l,\l,Ol~ll~l·l~W\,.l 
al~rf ~~ij~l1111101~~1mw\)l 

~~~~~m~ ~l~~~lA~~~ 
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CARACTERÍSTICAS PARTICULARES 

Nombre del cliente: Organización por la Diversidad Natural Unidos para su Mantenimiento (ODNUM de México, S.A. de C. V.) 

Dirección: Blvd. M. Ávila Camacho 1000· 13o. Piso. Naucalpan Edo. De México .. 

Teléfono: 557·13-13. Fax: 557-13-13. Correo electrónico: www.odnum.mx 

Producto: Especies Singulares Clase de producto: juego de mesa 

Peso: 900 gramos Dimensiones: 47. 00 x 47.00 cm Materiales: cartón gris sólido de número 7 

Tipo de envase: envase plegadizo de exposición: este envase de solapas rectas se cierra con una tapa que, al abrirla, nos 
, : descubre un espacio menor. Troquelada de una sola hoja, esta bandeja se presenta como un compartimento específico para 
: · el producto. Las solapas internas de la estructura añaden rigidez y ayudan a proteger el contenido. Este diseño sólo requiere 

que esté impresa una cara del cartón. 

Requisitos especiales de cierre: caja plegada con lengüeta entrante y cierre de ranura, con cierre de pestaña en el panel frontal 

Equipo de diseño e~ la empresa: Material para la realización del producto y del envase. 

Equipo del cliente: Fotografía y textos Núm de contacto: 917 670 797 

Nombre: Frans Lanting y Norman Myers Puesto: Maestro de la fotografía de la Naturaleza y Científico más 
importante del medio ambiente mundial 
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Mercado 
infantil 

Sexo 
ambos 

Grupo social 
clase media 
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Provincia 
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edades 
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Programa que se seguirá: Información y Documentación (recopilación de datos, textos y fotografías); Asimilación de los 
datos ( comprensión y sintetización de ideas a partir de lo existente); Idea creativa ( desarrollo mental de las posibles 
soluciones); Verificación y desarrollo (poner en práctica y a prueba la funcionalidad de la idea creativa); Formalización 
( resuelto el problema se hace un dummy o prototipo original para saber si la solución dada al producto es aceptada por el 
emisor o empresa, antes de difundirlo al receptor. 

Investigación: tema adecuado para el público objetivo, interesante y atractivo para jugar, posibilidades de desarrollo 
gráfico, promover valores positivos 

Preliminar: cumplir con la parte estética y la parte funcional, resolver las necesidades de la empresa, componentes del 
producto: envase, instructivo, tablero, fichas, tarjetas y el resto de los accesorios. 

Boceto final: el destinatario o receptor que es el usuario del producto, comprende la tercera infancia de los 7 a los 12 
años, en este periodo existe la afición por los videojuegos, y los juegos de mesa se han estado relegando, se propone 
quitar tiempo al televisor para dar paso al juego de estrategia, tratando de eliminar la individualización y fomentar la 
lectura que es la que, aparte de la experiencia nos da conocimiento. 

Fecha en que finaliza la producción del envase: 30 abril del 2002 
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Los seres que integran este álbum han sido organizados, ya sea de 
acuerdo con su hábitat o su temperamento, según los cuatro 
elementos que tradicionalmente se consideran en la naturaleza: 
tierra, agua, viento y fuego. 

El orden en que se presentan estos elementos obedece a su 
complejidad. 

Las criaturas de la tierra serán entonces las más elementales y a 
ellas seguirán las del agua y las del aire, para concluir con las que son 
más elaboradas y volátiles, las del fuego. 

Esto es con la intención de facilitar el acceso a este álbum de 
criaturas, a través de los seres que por ser los más mundanos, se 
identificarán más con el propio usuario. 
A pesar de que cada cultura atribuye características y jerarquías 

distintas a los elementos, hay ciertos rasgos que son comunes en su 
descripción esencial. 

Juan Eduardo Cirlot afirma: "mientras el hombre es un ser equívoco 
(enmascarado) el animal es unívoco, posee cualidades positivas o 
negativas constantes, que permiten adjudicarlo a un modo esencial 
de manifestación cósmica". Así clasificar a una criatura en uno u otro 
elemento no es arbitrario ni gratuito aún cuando no coincida 
plenamente con la clasificación usual. 

En este caso la correspondencia entre cada bestia y su elemento se 
ha establecido en atención, más que a sus caracteristicas físicas, a su 
naturaleza tanto física como espiritual. 

En cuanto a los criterios con respecto a los elementos podemos 
mencionar que para Gaston Bachelard: "la alegría terrestre es 
riqueza y pesadez; la acuática, es blandura y reposo; la ígnea es deseo 
y amor; la aérea es libertad y movimiento". 
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Para Jung dos de los elementos son pasivos: tierra y agua, y los otros, 
f uegoy aire activos. 

Los seres incluidos en "la tierra" tienen sus patas en ella, y aunque 
no cuenten con una inteligencia viva y locuaz, su desempeño es 
cerebral, matemático y calculador. 

La tierra es fertilidad, el barro de que fue hecho el hombre, el 
principio y el gran fin de la vida material. La tierra es el cuerpo y 
también su miseria. 

Las bestias de "el agua" son la melancolía. 
Toda manifestación de la vida tiene en su interior agua. Simboliza la 

purificación y las fuerzas de la resurrección. Es el elemento que fluye 
entre la vida y la muerte. 

Las de "el aire" son de carácter ligero. Para Nietzsche "el aire es 
una especie de materia adelgazada, como la materia misma de 
nuestra libertad"y es "frioy agresivo". 

Cuando Jung se refiere al "el fuego" concluye que orientado hacia 
la tierra o hacia el aire, es un elemento erótico. Según Cirlot "Marius 
Schneider distingue entre dos formas de fuego, el fuego del eje 
fuego-tierra (erótico, calor solar, energía física) del eje fuego aire 
(místico, sublimador, energía espiritual). Los alquimistas pensaban 
que el fuego era el elemento que actuaba en el centro de toda cosa. 

La intención de hacer un bestiario es ingenua. En el fin de este siglo 
en que la ciencia y la tecnología, junto con sus virtudes y 
monstruosidades ha avanzado meteórica, se han multiplicado los 
seres fantásticos. 

Este breve recuento o álbum de criaturas da pie para que el autor 
de cuenta de los seres que pueblan su entorno. 

ESPECIES SINGULARES 

INDICE 
Tablero 1 ( 4 caras) 

1. Presentación: Aventura Odnum. 

2. Rompecabezas: de los personajes de Especies Singulares: Juego 
"Armare" 

3. Especies en peligro de desaparición: Juego "P1r.saver": 

4. Aprendiendo acerca de los animales: Juego "Con-cimientos" 

5. Variedad de paisajes de Mexico y localización de distintas 
especies: Juego" Paraíso" 

6. Mapa de los mamíferos endémicos de México: Juego "Selektos" 

7. Identificación de especies relacionando caracteristicas y figura: 
Juego "Señores de la pradera" 

B. Especies que luchan por sobrevivir: Juego" Re pez" 

Tablero 2. 

1. Campo de sobre vivencia: Juego "Ketesalbo" 
Con 24 fichas, 12 claras y 12 oscuras que el usuario manipulará, 
tratando de preservar todas sus especies, sobreviviendo a pesar de 
los obstáculos. 

2. Observación del medio en el que habitan nuestras especies: Juego 
"Reproduciendo" con 24 fichas, se colocan al reverso y se buscan 
pares porturnos. 

Tablero Ecoló9ico 
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ESPECIES SINGULARES 

PRESENTACIÓN 
La conservación de comunidades de plantas y animales 
ubicados en un espacio, nos dice que si se separa alguna 
especie de un determinado hábitat, significa quitarle 
equilibrio, como sistema conservador de vida. 

Cada especie tiene su lugar y su función y el espacio 
vital de estas especies es tan delicado que cualquier 
interferencia impide su regeneración. 

Si los grandes árboles desaparecen, lo hacen también 
los seres que viven ahí, y el propio suelo también 
desaparece. 

El proceso de conservar la vida animal tiene dos 
aspectos: el de prevenir la extinción de las especies, y 
el de mantener los paisajes silvestres. Para protegerla 
de tal es desastres, la única esperanza es proporcionarle 
más espacio vital suficiente donde se le permita 
realizar su función. 

Estamos de acuerdo que la diversidad de vida de 
plantas y animales de México es excepcional y debemos 
cuidarla. No sabemos con exactitud que animal está 
siendo protegido y cómo. Y qué debemos hacer 
nosotros. 
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Para poder contribuir a la conservación del reino animal, es 
indispensable saber respetar al resto de los seres vivos con los que 
compartimos el planeta. Y sin duda, la mejor manera de desarrollar 
este respecto es a través del conocimiento. 

Aprendiendo acerca de los animales y de sus formas de vida, de 
sus costumbres, de sus necesidades, llegamos a identificarnos con 

ellos de un modo más directo, y como consecuencia emerge en 

nosotros esa ad mi ración o respeto tan necesarios para proteger y 

conservar la naturaleza con todos sus inquilinos. 
Nuestro envase -producto independientemente de la forma que 

tenga tendrá el mismo objetivo, el de concientizar que en las manos 
del hombre está la preservación de la naturaleza y que su destrucción 
alteraría inevitablemente el curso de la evolución botánica futura. 

Si se quiere que sus ejemplares perduren para beneficio de 
generaciones venideras, habrá que establecer extensas reservas, a 
salvo de nuestra codicia. "Porque el hombre, y no la Naturaleza, es 

en definitiva el agente de la mortandad que devasta en pleno día". 



ESPECIES Sl"\GU.:-\IU'.S 

AVENTURA ODNUM 
Orpnl11clón p.1ra la Dlvenldad Natural Unidos para su Mantenimiento 

Para poder contribuir a la conservación del reino animal, es 
indispensable saber respetar al resto de los seres vivos con los que 
compartimos el planeta. Y sin duda, la mejor manera de desarrollar 
esto es a través del conocimiento. 

ESPECIES SINGULARES 

ARMARE 
Rompec1bez1S de las especies sln9ulues 

Los seres que integran este álbum han sido organizados, ya sea de 
acuerdo con su hábitat o su temperamento, según los cuatro elementos 
que tradicionalmente se consideran en la naturaleza: tierra, agua, aire 
y fuego. 
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ESPECIES ~;ffr\(; LILA RES 

PARASAVER 
Este juego nos hará saber que animales están en peligro de desaparecer. 
Qué, ~nde y Por qué, son las preguntas que resolveremos en este juego. 

los dibujos en blanco y negro, y los que tengan las preguntas Que, ~de 
y Por qué de los cubos, se voltean y por tumos hacen pares con el cubo 
que corresponda con su nombre, el lugar dónde vive y el porqué está en 
peligro de extinción. 
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ESPECIES SI ~{ lJLAI1 ES 

CON-CIMENTO; 
Con-cimientos tiene un1 serle de presuntls que h1certe, 111 respuestls 
estin 11 reverso de c1d1 tlrjetl junto con doce fi1urtt11 que mnmín 
sefin los puntos que Indique el dldo Incluidos en este Juf10. Se jupri por 
turnos, tendrin que 11lt1r los obsticulos. SI c1en en tifa de írboles, reares• 
2 mf111S, si ce en contlmln1elón del qui se reares1ri 5 c151ffls. SI ce en 
11 c15f111 especie en pell1ro, reresa 8 millas. SI CH en 1mpllaclón de 
re1erv11 mm tres mlll11 mis. Gante! que llque primero 1 la meta, si se 
pas1n de ella regres1 por turnos h1stl lletar de nuevo 111 metl. 
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Insectos, larvas y g111anltos, vlvefl"' grupos. Ayudan al polinización, tralllportan 
el polen cuando van de flor "' flor y nace otra especie floral. ltls: es el 
represefltanle de estas especies. 

De gran visión y vuelo muy rápido desempeñan un papel muy Importante efJ el 
equilibrio de la naturaleza. El buitre es uno de ellos, es un ave que seallmeflta de 
animales muertos. llvlk: es el representante de esta especie. 

De costumbres acuátkas, esta ave tler<> "'1 sus patas una como tela llamada 
membrana que ur<> s111 dedos entre sí, es excelente nadadora y gran viajera, 
b111ca su alimento en lagunas, aguas estancadas, pantanos, riachuelos. Xur1: es 
su representante. 

De pelajellsado, con curiosa ornameflla, de elegantes formas y veloz carrera. Lo 
mhmovlvf!len la selva, que en la llanura, la montaña yel mhmodeslerto. Son 
animales tímidos, graciosos y veloces. Urtu: es el representante de estas 
especies. 

De agudo olfato, mamífero carnívoro, cazan de noche cuando hay menos 
animales grandes buscandocomlda. ldokl es el representante de esta especie. 

De gran tamaño, audaz y valiente, con fuertes garras y pelaje espeso, viven en 
selvas, bosques y p!ankles. Se alimenta de aves y mamíferos. Krey: es su 
representante. 

El mar es el IYJgar de los animales más inU1uales del mundo. Se podría pensar que 
este animalito es peligroso, pero es tímldoyvlvecasl slempreoclito. cuando se 
as111ta, camb~decolor. lctun: es su representante. 

Algunos animales están cubiertos de escamas, son de respiración pulmonar, de 
patas pequeñas o aletas, pasan la mayor parte del tiempo en el agua. Otros 
pueden ocultarse por completo en su caparazón. Wlryk: es su representante. 

Estos peces habitan"' las aguas tlb~s y poco profundas de los arrecifes. Cada 
uno de estos peces tiene una mar<>ra muy partkutar de defenderse, algunos se 
Inflan como globos, otros se e1eonden "'1 su concha ... Cl~nl: es el 
representantede estas especies. 

MamWero nocturno único que puede volar. Algunas cuevas son el hcgar de miles y 
hasta millones de estos seres. Son tan pequeños que caben en tu mano, la 
mayaría comen Insectos. Rodeados de una lnj111tlflcada mala fama, son de 
lnestlmablea¡uda para la agrkultura. l!Olt es su representante. 

Considerados por el hcmbre como los gr ardes prlmatl'I, son sin duda, nul'ltros 
parientes más próximos de manera que juntos formamos La Gran Familia. El reto 
es la supervlvenc~ de estos seres grandiosos. Rodyn: es su reprl'lentante. 

Los animales endémkos son aquellos cuya área de dlstrlluclón natural se 
eflcuentra únicamente en tierra o aguai de determinada rf'¡lón. Surgen cuando 
se prese!ltan cambios climáticos y modificaciones naturales como la tlf'¡ada de 
un depredador. Urxy: es su representante. 

ESPECIES SINGULARES 

PARAÍSO 
V1riedad de paisajes del Mundo y loalizadón de distintas especies 

Este juego ha sido dividido en 4 zonas: área de ta selva, área del ártico, área del 
bosque y área del mar. En estas áreas habitan diferentes animales a los que hay 
que reconocer. La ruleta señala cada hábitat. Cada jugador dará vuelta a la ruleta 
y habrá de mencionar todos los nombres de los animales de la zona que le tocó lo 
más rápido posible, sí le faltara alguno, le cede el turno a su compañero y no 
obtiene puntos. Gana el que más puntos obtenga y el que en menos tiempo lo 
haga. 

5 
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ESPECIES SINCULARES 

SELEKTOS 
Mapa de los mamíferos endémicos de nuestro país 

A este mapa hay que ponerle el nombre a cada estado primero y lue~ hay que 
ubicar cada especie en su lugar de origen junto con su ficha donde vienen sus 
características y su nombre. Se voltean los nombres de los estados y~e ponen al 
frente y cada jugador habrá de poner cada nombre en su lugar, s1 le toe~ el 
estado donde va alguna especie endemica la coloca. junto co~ su ficha escnta, 
que no ta pondrá ha1ta que la haya leido a los demas, anotara en una tabl~ de 
registro cuantos animales o estados ha colocado y gana el que haya puesto mas. 
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ESPECIES SINGULARES 

SEÑORES DE LA PRADERA 
Identificación de especies rel1cion1ndo nombre y fisura 

En este juego los participantes eligen el tablero con 
el que desean jugar, Son 24 tarjetas con las 
características de cada animal, las cuales por turnos 
irán relacionando con ta figura del tablero, tas 
colocarán sobre cada figura. Gana el que complete 
su tablero primero. 

7 



ESPECIES SINGUl.r\llES 

RE PEZ 
Especies que luchan por sobrevivir 

Consta de un tablero de 24 espacios y de 24 tarjetas, 12 son de reptiles Y las otras 
12 son de peces. En este popular jueso participan dos jugadores, que de~ elegir 
quién es el reptil y quien et pez. Por turnos van colocando en tas casillas del 
tablero tas figuras que seleccionaron. Gana et jueso el primer jugador que logra 
formar una línea continua, en dirección vertical, horizontal o diagonal. Antes de 
tirar cada jugar dirá et género y ta familia a ta que pertenece su especie. 

DO 
DDDD 

DDDDDD 
DDDDDD 

DDDD 
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ESPECIES SINGlJLJ\RES 

KETESALBO 
Campo do sobrevtvenctn 

El tablero es el campo de 1abrevlvencla 1le cada especie, donde 
dos cootrincant" realizan la lucha decooservaclóo del territorio 
y de las e5pecles. El tablero, " un cuadrado dMdldo en 24 
ruadros. La mltñd de exis caslllas ~claras y las otras son de 
cdcr Ol(uro. Hay filas, columnas y diagonales que forman este 
Cada jugador dispone de 12 plem, cad.t especie representa un 
elementoenlanaturaleza. las12plmidecadajuQadorse'l'O!tean, 
serevuelo·enyseesco¡ensehes¡mfesparacadajugador. 

Movimientos de 111 especies: 

Esta1 especies se caracterizan pcr su peculiar 
mo~mlento, completamente distinto al del resto de 
las demás piezas. Estas piezas se dicen que 111ton, 
aunque haya otras piezas enfrente las puede pasar sin 

los seres de f1 tierra: Urlu Krey • ldolf tienen sus patas en ella, y aunque no cuenten con una 
tntellgencla ~va y IOOJaz, sudeiernpeñoescerebr al, mateniY':o y calculador . 

El elemento tierra se mueve en form1 dia¡ontl de 
su colcr1 en ambas dfrecclones, ~ún la~ 
capacidades de que disponga esLl especie 

. t:. kl 

~f ;.:f:'; t·¡¡¡é;¡ 
\ 'I ·; Y~\>i•"·- 11 ,.< ~' 

Urlu, kbld .t "J ' .,JKfP)''li' l 
las !!pectes del 1¡u1: /ctun, Wiryl y C/upnl son la melancolía. Toda ""nllestadóo de la ~da 
tiene en su Interior agua.Simboliza lapurlflcaclóo yla1fuerza1delaresurrecrlón. Esel elemento 

IJ ( 11-in. El elemento agua se desplm en lln"' rect• por las 
: \\¡'P'-· filas o las columnas, según las caracterisllcas de cada 

;., Wlryk Clvpnl 

las criaturas del fuego se mueven solo un1 mlll1 
e1d. vez, no puede retroceder y puede SU!tltu\r 
11 oponent""n form1 di•Fílll. 
Todas las demás piezas poeden re~oceder menos 
las 

9 

ESPECIES SINGlJtJ\ltES 

REPRODUCIENDO 
Observación del medio en el que habitan nuestm especies 

Estas 24 fichas se colocan al reverso, y se buscan pares por 
turnos, se colocan primero las especies del aire, luego las de la 
tierra, después las del agua y por último las del fuego. Gana el 
que más pares haga. 

10 
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El diseño gráfico es utilizado como medio de 
comunicación. La supervivencia misma del 
planeta está en juego (el reino animal y el reino 
vegetal se están acabando). 

El diseñador puede comunicar mensajes 
diferentes mediante un estilo que sea distintivo, 
y a la vez funcione, para ello es necesario 
escoger los elementos adecuados. 

En el diseño del envase los elementos que figuran 
la unidad de ju ego deben complementarse entre 
sí, la imagen global debe personalizar e 
identificar el juego de cualquier otro. 

Las imágenes y el estilo del mercado infantil 
deben estar en sintonía con las características 
particulares de este grupo . 

.._ La forma, el formato y las proporciones 
la contribuyen a definir el estilo global del 

producto. La forma da un tema a seguir; el 
tamaño puede tener un efecto sobre el impacto 
del diseño; el formato determina las 
posibilidades de exhibición. 

Se debe considerar en detalle el método de 
producción antes de decidir sobre la forma final, 
ya que la solución puede ser prohibitivamente 
cara o difícil de fabricar. 
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El estilo de la tipografía es el primer elemento 
con el que hará su identificación, su selección 
debe preceder a otras consideraciones. 

La mayoría de los tipos tradicionales ofrecen 
al diseñador una amplia variedad de opciones 
visuales, desde los tipos gruesos y anchos a los 
ligeros y condensados. Lo que define a un tipo 
como tradicional es su legibilidad y 
aceptabilidad al ser usado de una manera 
convencional. 

A veces es esencial ignorar los tipos que están 
fácilmente disponibles y buscar uno que le dé 
un estilo distintivo e individual. 

La cuidadosa mezcla de tipos de letra, con 
remates y sin ellos, complementándose, está 
espaciado para resaltar el bloque central. 

La manipulación inventiva de la imagen del 
tipo puede producir una amplia variedad de 
soluciones con la finalidad de llamar la 
atención. Se puede variar el color para dar 
relieve a elementos de diseño. 

Cuando sólo se tiene tipografía para exhibir y 
se necesita un refuerzo visual para establecer 
el estilo, una orla es un buen dispositivo para 
dividir el área con contornos que conformen 
un equilibrio, como manera de controlar la 
información. La elección del color para las 
orlas o contornos da una particular calidad al 
diseño. Se puede usar el negro de máxima 
intensidad para producir impacto. 



1 

El poder de sugerencia del color tiene un 
profundo papel en la comunicación correcta del 
mensaje. Cada color que se escoja debe ser 
adecuado para el diseño. 

El uso de una sola gama oscura de verdes, azules 
o rojos puede dar la impresión de antigüedad, y 
tales colores se usan normalmente para 
transmitir la noción de sofisticación y calidad 
consolidada. 

Los colores pueden usarse para dar un aire de 
conjunto al diseño. Puede darle una realista 
atracción tridimensional revelando forma y 
textura, o pueden sugerir el pasado o incluso 
mundos totalmente imaginarios. 

Los colores lisos se pueden usar para cubrir las 
áreas de los contornos recortados, pueden 
reforzar los elementos principales del diseño. 

La impresión a todo color se emplea con el 
máximo provecho cuando se incorporan al 
diseño fotografías e ilustraciones en color. 

Los diferentes procesos de impresión en color 
producen resultados distintos. Por ejemplo, hay 
una gran diferencia en calidad y atractivo entre 
la litografía y la serigrafía. 

~'Ullti11ii.~ítf'Tfii·+·+.?J;!t'it)'+'l!!Ko/iP'AA@uj!f~7i~.Ol:.>I..:'"""~ ... _,-~ .... ~···-- ·-
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La ilustración a todo color comprende una inmensa gama 
de estilos, desde el realismo a to extraño y fantástico .. Le 
da, por lo tanto, al diseñador amplias posibilidades de 
presentar imágenes gráficas en formas frescas y originales. 
Desde los días de la acuarela, la ilustración en color ha 
evolucionado hasta incluir el uso de muchos medios 
distintos. 

La ilustración que se realiza para cualquier diseño debe 
estar relacionada con los elementos de refuerzo del diseño 
y quedar reflejada en los mismos. Cuando se combinan los 
elementos del diseño, se puede ejercer un mayor control 
sobre su colocación y proporciones relativas. 

290 TE~rn CON 
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Quizás el área más extensa e innovadora del diseño es ta 
que se dirige a los jóvenes, un mercado que comprende 
desde el menor que da los primeros pasos a los jóvenes 
adultos sofisticados. 

Tomando primero el grupo de edad más joven, se deben 
poder interrelacionar tas tendencias actuales que 
influencian a tos niños. Desgraciadamente, no hay 
ninguna imagen definitiva, sino más bien un revoltijo de 
imágenes procedentes de la televisión, los films, los libros 
y comics, la música pop y los propios compañeros de 
juego. Por supuesto, los estilos gráficos que atraen más a 
los niños son los coloristas e inventivos. Sin embargo, las 
imágenes que se seleccionen deben relacionarse también 
con los conocimientos y ta experiencia de los niños, y es 
por ello que hay que comprender las influencias que se 
ejercen sobre sus vidas. 

Cuanto mayor es la edad del grupo para el que se diseña, 
mayor es el reto. Las imágenes se hacen más difíciles de 
descubrir y el trabajo requiere una mayor sutileza. Los 
niños mayores normalmente tienen muy buen ojo para los 
detalles y son capaces de reconocer una pobre imitación 
a primera vista. Esto no significa que las promociones que 
usan sus héroes del momento son mejores si se basan 
estrechamente en materiales originales. La mayoría de 
los niños ya no depende totalmente de la opinión de sus 
padres y a menudo eligen con independencia. A la vez que 
se reconoce este hecho, también se debería tratar de 
apelar al sentido de responsabilidad de los mayores. 
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La composición de los distintos elementos debe percibirse ordenada; y por lo tanto para la ubicación de los cubos se utilizó una 
retícula basada en la forma y tamaño del tablero. Este tablero representa el mundo, el planeta donde 12 personajes que 
representan todo el reino animal desean sobrevivir a pesar de los obstáculos que el hombre mismo les ha puesto. Y es el hombre 
mismo el que ayudará a estas especies a lograr su objetivo. Se ha adherido una pieza en la parte inf eriorcomo soporte del tablero, 
aquí se resguardan dos retículas más que apoyan al juego. Son 24 cubos las piezas que descansarán sobre este tablero. Son 6 
rompecabezas que se armarán con estos 24 cubos. 

TESIS CON 
FALLA DE OlUGEN 

291 



Despliegue esquemático de las seis vistas del cubo, 
cuerpo representativo de este juego 
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Cada cara representa un juego: 
(la descripción de cada juego está 
desde la pág 277 del folleto explicativo). 

1. Presentación 
2. Armare 
3. Parasaver 
4. Con-cimientos 
5. Paraíso 
6. Selektos 

2 

J 

4 
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El uso de la retícula ayuda a determinar los límites y el espacio que conviene a cada personaje que integra este "planeta". Para 
definir el área que le corresponde a cada elemento, se utilizó una delgada pleca que separa una casilla de otra. Las tarjetas de los 
personajes (6.00 x 6.00 cm. cada una) encajan en cada casilla. 
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El tamaño de la tarjeta de los personajes es 
de 6.0 x 6.0 cm, un cuadrado cuyo tamaño 
permite la manipulación y la legibilidad de la 
información. El área de cada personaje lo 
delimita una pleca de color amarillo, rojo o 
verde; colores básicos de este juego de mesa 
adecuados para el mercado infantil. 
Para distinguir el área destinada para el texto 
(generalmente el nombre de la especie), se 
colocó en la parte inferior, en bajo relieve 
fusionándose a la imagen fotográfica. 
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Frans Lanting: 30 años de 
fotografía de la naturaleza 
Es el más destacado fotógrafo de la 
naturaleza del mundo. Este autor, 
nacido en Holanda, ha recorrido el 
mundo entero fotografiando 
animales y plantas en todo su 
esplendor. Publicando 
habitualmente en las más 
importantes revistas de naturaleza. 
Se han recopilado las mejores 
imágenes para la formación de este 
proyecto. 
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Tierra Agua Fuego 

Se han creado 12 fichas en 
forma circular que 
contrastan con los múltiples 
cuadrados del diseño, 
permite destacar los 12 
personajes que representan 
este juego. La textura de 
fondo describe el elemento 
natural al que pertenece. 

Se ha tratado de incluir las más especies posibles aun existentes en este 
planeta,. Para conseguir unificar la imagen y el estilo, se decidió utilizar 
los mismos colores en las plecas que enmarcan las especies. La 
tipografía que fue seleccionada para utilizarse como titulares fue la 
Exoct 350 Bold ya que además de ser llamativa resulta eficiente para 
textos cortos. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



En este juego llamado Con· 
cimientos, se utiliza la cuarta 
cara de los 24 cubos, armando el 
tablero. Hay 24 ta~etas con 
preguntas y respuestas, un dado 
que indica cuantas casillas avanza 
y 12 figuritas de las especies 
singulares que representan cada 
jugador. 

1,"· 

En este juego llamado Señores 
de la pradera, se utilizan las seis 
partes sueltas que quedan sobre 
el tablero, formando otro 
tablero. Hay 24 tarjetas con las 
características de cada animal, 
las cuales relacionarán con la 
figura del tablero. 

En este juego llamado Selektos, se 
utiliza la sexta cara de los 24 cubos, 
armando el mapa de la República 
Mexicana. Hay 16 tarjetas, 8 con las 
características de cada especie 
endémica y su ubicación y las otras 8 
tarjetas representan los animales 
gráficamente. Se ubican en su lugar 
correspondiente, al igual que los 
nombres de los estados de la Reptlblica 
Mexicana. 

En este juego llamado Repez, se utiliza el tablero, sin cubos ni 
partes sueltas. Hay 24 espacios y 24 tarjetas, 12 son reptiles y 
12 son peces, los jugadores elegirán quién es el pez y quién el 
reptil. Se colocan en las casillas por turnos de uno en uno, 
formando diagonales horizontales o verticales. 
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SISTEMAS DE REPRODUCCIÓN · 

Es un hecho: diseñadores, dibujantes ... , todos trabajan bajo 
una enorme presión; la presión de producir más 
rápidamente, con mejor calidad y más creatividad. 

Existen diferentes procesos para la reproducción de 
materiales, se seleccionó el sistema offset, por su excelente 
calidad de tipo plano. Lo cual quiere decir que la imagen a 
reproducir se encuentra sobre una plancha no-grabada; el 
área de la imagen no está en contacto directo con el papel. 
La plancha no-grabada imprime sobre un cilindro de goma 
que a su vez imprime el papel. 

El tipo de papel que ha de ser 
utilizado para imprimir las partes 
del juego recomendado es cuché 
blanco para offset de 100g. liso. 

• ·~.,.¡,, Para la elaboración del folleto ' 1 explicativo se eligió el cartón 
RMol.l -1 cuché blanco de 170g. 
""' Pll"~- A Se utilizó cartón gris reciclado 

l. ;mmE sólido del número 7 como soporte 
de las impresiones. 

La impresión del tablero se hizo 
sobre papel cuché de 170 g. 

La manufactura del tablero es la 
, parte más compleja del diseño, es 

___ :-___ ~a armado independientemente. 

1.· s1St11mulmerállrx de~ 5.· ciildo inprllGI 
2 .• manlila 6. • clnlto hnlWídar di #!llgln 
3. ·tren de cili1drour~lnlmes 7.· c:Wodl oanhpllion 
4.· llldib mcjldores 8.· llldl di plilp in.,,esos 

A. - Detalle esquematico de 11 rolaliYa o«sel 
B.- Detalle esquematico de la maquina ol!HI cicindlica de hoja 
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Especies singulares 

Estos elementos son pasivos 

Alegría terrestre: riqueza, pesadez; por lo que son 
gordos, tienen garras, ojos cafés, colas largas y son 
peludos. Son de color café con amarillo pálido. 

Agua: blandura y reposo. Son de tamaño mediano, sin 
pelo, con ojos azules. Son de color azul con verde. 

Estos dos elementos son activos 

Viento: libertad y movimiento; es intenso. Son de ojos 
grises y con alas. Son de color naranja con amarillo. 

Fuego: energía física y energía espiritual. Tienen los ojos 
rojos, con las membranosas, habita en los tres elementos 
anteriores, generalmente son nocturnos. Son de color 
rojo con tonos pastel. 

Características generales del objeto de uso 

1. Objeto mismo que tiene algo de vegetal, de natural y 
de ideológico 

2. Conocimiento real de un medio natural 

3. la existencia de equilibrio 

4. Todo objeto tiene un status, una función determinada 
respecto a los demás y es parte de un todo. 

5. lógica de tipo biológico y mecánico 

6. Posibilidad de manipulación y uso de la mente, 
comprensión de textos. 

7. Utilización de colores primarios con secundarios, 
colores de la intimidad y profundidad. 

299 



1. GOLDSMITH, Edward. La Tierra, un planeta para la vida, Ecología, Barcelona 1991. 

2. El Mundo en que Vivimos, Editorial Luis Miracle, S.A., Publicada por Time lnc. de Nueva York impreso en Barcelona, 1968. y 
National Geographic, Volumen 7, No. 4, Octubre 2000. 

3. Escenas del Mundo, No. 4 Octubre·Noviembre, No. 5 Diciembre· Enero, 2001. Edita Mundo Oceánico Canario, Madrid, 
España. Y Natura, No. 154 Enero 1996, No. 204Marzo2000, No. 205Abril 2000G y J. España Ediciones, S.L. 

4. Quo, Nº40, febrero de 2001. 

5. Galería López Quiroga, No hay Paraíso sin Animales, Impreso en México por Litográfica Turrnex. S.A., 1997. 

6. JAULIN, Robert, Renaud Roger, E/Juego, Edit.Alianza, 1978. 

7. LUPTON, Ellen y MILLER, Abbott. El ABC de 1 O: La Bauhaus y la teoría del diseño. Editorial Gustavo Gili, 1983. 

8. KANDINSKY, Wassily1866·1944. Cursos de/a Bauhaus.Edit.Alianza,Madrid, 1g83. 

9. BELANGERGRAFTON, Caro!, Old·FashionedAnimal Cuts, Edit. DoverPublications, lnc., NewYork, 1987 

10. WONG, Wucius, Principios de/ Diseño en Color, Edil. GustavoGili, S.A., México, 1990. 

11. SCHEFER, Jean Louis, EscenograffadeunCuadro, Edit. Seix Barral, S.A., Barcelona, 1970. 

12. Discover en Español, Volumen 5, No. 4, Abril 2001. 

13. Muy Interesante, Año X No. 6. Gruner + JahrAG./G +J. España, S.A., 1993. 

14. BASSAT, Luis, El LibroRojodelaPublicidad: ideas que mueven montañas, Barcelona, 1993. 

15. CONWAYLLOY, M>rgan, Diseño de Empaque, Rotovisión, 1995 

16. GÓMEZ, Juan Manuel (Compilación), Bestiario Contemporáneo, Edit. Fondo Nacional para la Cultura y las Artes, México, 
1999. 

17. F., Capetti. Técnicas de impresión, Ediciones Don Bosco, Barcelona 1975. 



CONCLUSIONES 

Que los anima les también son seres sensibles y como 
tales deben ser tratados, por lo que se debe evitar sus 
malos tratos y la crueldad inútil, considerando que son 
seres capaces de experimentar dolor y no simple objetos 
animados. 

Que al evitar la crueldad en el trato a los animales, se 
favorece a éstos, pero también se preserva la capacidad 
del hombre para la concordia y la solidaridad, evitando 
así la expansión de actitudes negativas a seres que deben 
ser preservados de ellas. La cultura es actitud de 
convivencia armónica con el prójimo, pero también con 
el entorno, compuesto de seres humanos, animales y 
cosas. 

Que es necesario condenar y sancionar la crueldad contra 
los animales, sin vedar su utilización racional y aún el 
sacrificio siempre que se realice en forma acorde con los 
principios humanitarios. 

Se considera necesario señalar normas tendientes a 
suprimir dolores y para los seres humanos evitar 
espectáculos cruentos que pueden inducir, sobre todo a 
los niños, al enrarecimiento de sus escrúpulos morales y 
al deterioro de los valores fundamentales sobre la vida y 
la muerte. 

En el diseño de un juego de mesa como este, se plantea 
un ejercicio progresivo gracias a que los conocimientos 
recién adquiridos se complementan con los ya existentes 
y viceversa. 

A esta especie se le atriblrle la 
costumbre de atacar sin 
provocación, pero sus 
arranques son únlclmente, 
para ahuyentar al Intruso. Esta 
especie es solitaria, sólo viven 
la madre y su cría j111tas. lis 
parejas jóvenes forman 
1• mis mmerosos. Es 
falso que sus cuernos tengan 
propiedadesciwatlvas. 
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