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INTRODUCCION

La radio es un invento que merece un lugar aparte en la historia del hombre
porque revoluciond la vida de todos los seres humanos, al hacer posible que su
voz pudiera ser escuchada en los lugares mas distantes del planeta, con el
proposito de establecer una comunicacidn a distancia entre sus semejantes, a
través de la palabra hablada, para compartir emociones. conocimientos,
estados de animo. sentimicntos ¢ informacion, entre otras  posibilidades
mfinitas de la razon v del alma.

Desde sus primeras transmisiones, la radio cautivo a fa humamidad con sus
asombrosos avances cientiticos y tecnolodgicos, pero solo consiguid seducirla
por medio de mensajes sencillos lanzados al atre que. acompanados por
cadenciosos ritmos musicales, proporcionaba un sentido magico a todas las
palabras: poco a poco el espacio se inundd de voces crrantes dotadas de
signiticados sociales multiples, dispuestas para quien estuviera pendiente de
hallar somdos en medio del silencio.

Roto ¢! silencio ancestral de la civilizacion, la radio se conviruo en un medio
de comunicacion masivo, que logro llevar hasta la mtunmudad de los hogares
una vors articulada. que hablaba o la sociedad de sucrios hechos realidad,
acontecimientos politicos traumaticos, escenarios tantdsucos producto de la
imaginacion, sucesos culturales importantes en ¢l desarrollo del hombre,
conscjos  domdsticos, retlexiones sobre o naturaleza  del ser humano,
mstrucceton educativa v de entretenimiento solaz, entre muchos otros aspectos
trascendentes sobre la existencia cotidiana, para hacerla un punto de reterencia
mevitable en la comprension de la vida misma.

En unos cuantos anos, la radio se consolidd como un medio de ditusion
masivo, al reunir ¥ crear con base en la experimentacion diaria todo un
conjunto de clementos, recursos. herramientas e instrumentos para dar forma a
sus mensajes. contenidos o discurso general: pero trastormarse en un auténtico
medio de comunicacion social solo tue posible cuando logrd sistematizar.
mediante una mctodologia cientifica esa experiencia practica: por lo tanto, la
radio ¢s ¢l medio de comunicacion social que dio origen a una plataforma
ca solida cuya finalidad era la construccion de un discurso publico
de interés social. ‘
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Asimismo. la radio y sus técnicas discursivas sirvieron de modelo para dar
vida a otro medio masivo de comunicacion electrénico, surgido en una época
posterior: la television, invento que al ofrecer sonidos ¢ imigenes se convirtio
en un fuerte competidor de la radiodifusion, haciendo que la atencion publica
se dividicera entre estos dos novedosos sistemas de comumcacion. sin
embargo. la radio conserve un lugar preponderante en el ambito de 1a
comunicacidn social gracias a su ubicuidad, que le permitid Hegar a todos los
individuos sin importar ¢l lugar. las condiciones del entomo o ta acuvidad que
rcalizaran. pues para recibir sus mensajes solo se requeria disposicion para

cscuchar.,

La aventura radiofonica que se iniciéo como un reto cientitico hace mas de un
siglo. generd la evolucion y desarrollo de los medios masivos de difusion
clectronica, con su rica variedad de formas informativas! de entretenimiento o
servicio social que compiten entre si por un auditorio cada dia mas exigente;
en radio, television o internet tos diversos espacios buscan otrecer contenidos
mixtos que satistagan las necesidades de un publico heterogénceo.

Ante un panorama dominado por los medios de comunicacion social, la radio
enfrenta ¢l reto de crear programas integrales que otrezean entretenimiento.
cultura, cducacion, orientacton, servicio soctal ¢ intformacion, entre owros
aspectos, mediante un discurso social novedoso. atractivo v origmal, con el
propodsito de hacer trente a tas nucvas técmeas de difusion masiva, vonservar
su auditorio v sobretodo, mantencer la tradicion por escuchar la voz de sus
semejantes a waves de las ondas hertzianas,

Pero, lograr competir con  formas de comunicacion mids  recientes  ©
mnovadoras, de manera exttosa, es un desatio del que la radio solo puede
resultar victoriosa si explota eficientemente todos sus recursos argumentales
auditvos: cmplea en torma éptima cada uno de sus procesos, sistemas Yy
procedimientos metodoldgicos. en ta construceion de contenidos solidos con
fines sociales o publicos: v, utiliza al maximo Ia creatividad ¢ imaginacion.
para producir cmisiones radiofdnicas completas. que ofrezcan un discurso
claborade a partir de un plantecamiento con mayores clementos de cardcter

cientitico.

Actualmente, {a radio es el medio electronico de comunicaciéon masiva con
mayor alcance, penetracion y tradicion en la sociedad, pero [lama la atencién
que atn con su vigencia. respaldo cientitico y experiencia. la produccion de
sus mensajes, contenidos o discurso, se siga realizando de manera empirica,
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con base en la prictica diaria, mediante el empleo de métodos artesanales ¢
improvisando propuestas sin sustento metodico en cada ocasion nueva.

Pero, si lo anterior fuera poco, como sefiala Lidia Camacho, en la introduccion
a su libro sobre La /magen radiofornica, "No obstante que la radioditfusion
stgue siendo parte tundamental del Meéxico de hoy. ¥y que a ochenta anos de su
nacimiento. este medio de comunicacion se ha convertido en el canal de
mayor penctracion en nuestro pais. es paradojicamente. ¢l menos estudiado.
Son escasos los especialistas v francamente pobres los recursos con los que se
cuenta para dar a conocer retlexiones y criticas senas sobre la radio™".

En el mismo sentido. Pablo Arredondo Ramirez en su texto Investigacion
acaddnmica sobre radio cn Mdvico —donde examina los diterente tipos de
estudios que se han realizado sobre ta radio——, sostuene: “ldentiticamos un
grupo de investigaciones de  caracter Clegal’ (aquellas que se o reticren
principalmente a los marcos que nonman la actividad radioténica mexicana v a
la aplicacidon real de los mismos): en scgundo térnuno. ubicamos a las
lHamadas investigaciones "historicas™ (aquellas que pretenden dar cuenta de la
evolucion v desarrolio de la radio en el pais); en tercer lugar, nos reterimos a
los estudios de tipo “covuntural®™ (los que pretenden mostrar 1a situacion del
medio en un monento determinado de su historia)™, pero no hace referencia a
estudios sobre la conformacion del discurso radiotonico.

Por lo tanto. ¢s necesario hacer otra  lectura de la radio en general vy de su
discurso en particular, a tin de encontrar nuevos caminos que conduzean hacia
un  planteamiento  tedrico  diferente,  sobre  los  principales  procesos
metodologicos que hacen posible la construccion sistematica de los mensajes
vy contenidos del discurso radial.

Asi, mediante  la investigacion  sobre  los  Programas  radiofonicos  de
personalidad v concepto de larga duracion: planeacion, estructura v discrio,
se pucde comprobar que aun cuando existe una base tedrica o metodoloégica
seria para la realizacion de programas radiotonicos con un tundamento
cientitfico, las estaciones radioditfusoras sélo ofrecen emisiones radiales
elaboradas con mérodos artesanales, donde escasean los conceptos, ante el
imperio de las personalidades del cuadrante.

' Camacho. Lol La imagen radioténica, McGraw Hill, México, 1999, pag. x1.
* Rebeil Corella, Maria Antonieta, or al., Pertiles del cuadrante, Trillas, México, 1989, pag. 219.
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En busca de ofrecer un punto de vista diferente acerca de la radio y su
discurso, sc¢ inicido un estudio historico, analitico, comparativo ¥ deductivo,
retomando algunos conceptos de la teorica critica como sustento metodoldgico
para demostrar que a pesar de la evolucion constante en  la industria
radiotonica, ¢sta solo emplea dos tormulas basicas para la realizacion de sus
cmisiones  estelares. a las gque se pudo denuticar como  programas
radiofonicos de personalidad vy de concepto: para ello. se exammd la
composicion de sus mensajes, se idenuticaron los elementos de su contenido,
se estudio su organizacion y se reviso la articulacion general del discurso.

La teoria critica se convierte en una herranuenta metodologiea uul para el
cstudio de la radio y su discurso. porque “se contigura, por un lado como
construccion  analinca de los  fendomenos que  nvestga, por otro lado,
simultancamente, como capacidad de reterir dichos tenomenos a las tuerzas
sociales que los determinan... (ademis) la invesugacion social pracucada por
Ia eoria critica se propone... como un wdo™ ' es decir. con esta metodologia
se plantea una investgacion que identitica a la radio como parte de la
socicdad que la desarrolla vy emplea, en una relaction sunbronca durante su

cvolucion.

Astmismo. la teoria critica “quiere evitar la tuncion deolowica de las ciencias
v de las discaiplinas secrorializadas... Lo que para estas alumas son “datos de
hecho™, para la teoria critica son productos de una especitica situacion
histérico-social: “los hechos que nos transmiten los sentidos se hallan
socialmente pretigurados de dos maneras: a través del caracter histonco del
objeto percibido v del caracter historico del drgano percepuvo. Nimmguno de los
dos es meramente natural, sino que se han formado a traveés de 1a actividad
humana™. cntonces en esta investigacion se analiza a la radio como un solo
objero de esmdio, soslayando su régimen legal. econdmico v poliuco, sea,
concestonada, permisionada. publica o comercal, entre otras perspectivas;
ademas, a partir de su histonia ¢s posible conocer el ortgen de cada una de sus
partes. ast como [a tfuncion que gjercen para dar torma a un sistema de
comumcactén completo.

Bajo oste crercicio tedrico. la mvestigacion inicia con una revision historica
sobre los origenes de la radio como medio de comunicacion social, en donde
s¢ hace un rapido recorrido por las principales etapas que le dieron sustento

as, critica v perspeguvas, Paidos, México,

Cre . Wolt, Mauro, La Investis
1999 pac. V1.
L ibrdem. pags. 91y 92




metodoldgico y practico, con el objeto de contar con un marco de reterencia
amplio para descubrir, conocer, comprender e identificar cudles son sus
recursos o clementos basicos, de dénde surgen, como se aplican y qué
problemas resuelven; asi, al tener plena conciencia de todas las partes que dan
vida a la radiodifusidn se pueden explorar otras perspectivas discursivas de
caracter social.

Después de identificar cuales fueron los principales elementos que hicieron
posible la comunicacion masiva por medio de las ondas de radio. ¢l siguiente
paso fue anualizar cOmo se desarrollan los procesos, sistemas. mecanismos o
principios metodoldgicos para  jJuntar, combinar, acoplar, conjugar y
concatenar, recursos diferentes con el tin de contigurar —por medio de una
articulacion precisa— contenidos completos, bajo una sola linea discursiva,
manteniendo orden, coherencia y consistencia en todos los mensajes dentro de
un mismo programa.

Asimismo, a partit de la investigacion sobre los diferentes recursos o
clementos bisicos v procesos metodologicos tundamentales de interaccion que
se presentan en los programas radiotonicos, tue posible poner en evidencia
que sOlo existen dos géneros radioténicos: los musicales v los hablados o de
contenido: cada uno con sus propios codiges, normas, reglas v nomenclatura
general, destinados a emitir sus mensajes de torma especial.

=

Al analizar las caracteristicas generales de estos dos géneros radiotonicos se
pudo distinguir que al intentar diversiticar sus mensajes v contentdos crearon
diversos formatos o modelos, cuyva funcion tuce servir como herramientas
metodologicas en la produccion de su discurso. con la encomienda de
seleccionar v conjuntar  ciertos  elementos,  recursos, ¢ instrumentos
argumentales. con  caracteristicas  particulares,  tiles en la produccion
sistemanca de emisiones radiales.

El examen de los geéneros radiotonicos hablados v de sus diversos tormatos.
permuitio formular una propuesta tedrica que identificd a la planeacion, la
estructura v ¢l disenio como los elementos tundamentales para construir una
guia metodoldgica, util en la produccion de programas radiotonicos hablados
0 de contemdo en forma cientifica; es decir, al sintetizar los principales
recursos, clementos. herramientas © instrumentos técnicos de los géneros y
formatos radiofonicos, asi como sus procesos. sistemas o procedimientos
metodicos. para interactuar en la contiguracidon de un discurso completo, se
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pudo comprobar que la planeacién, estructura y diseiio podian articular
programas radiofénicos conceptuales.

Con el empleo de esta tesis, se procedid a realizar una comparacién entre los
programas radiofénicos hablados que para producir y transmitir sus mensajes,
contenidos o discurso general. hicieran uso de una “personalidad” como anico
recurso técnico: v los espacios radiales que dieran mayor importancia a la
utilizacidn de diversos clementos, recursos, hierramientas ¢ instrumentos
metodologicos planeados, estructurados y disefiados bajo un concepto total,
para construir o ditundir su propucesta discursiva.

En los programas radiotdnicos hablados de personalidad se pudo comprobar
que carecen de planeacion, estructura y disefio, porque su atractivo argumental
o discursivo se encuentra concentrado en la inteligencial talento, experiencia,
habilidad, destreza, carisma, simpatia e ingenio. por citar algunas cualidades,
de un personaje destacado en cualquier disciplina del conocimiento humano.

Por su parte. en la indagacion tedrica sobre los programas radiotonicos de
concepto, fuc posible confirmar que estos ¢spacios si cuentan con  una
plancacion bien definida, una estructura argumental solhida v un diseio estético
particular para responder a un concepto general, que se imtegra a partir de
diferentes elementos, recursos, herramientas ¢ instrumentos metodologicos,
cuvo objetivo es ofrecer multiples contenidos de interés social, articulados
mediante una propuesta discursiva completa.

Como complemento, se efectud una exploracion acerca del tiempo de
duracion en los programas radioténicos de personalidad v concepto. con la
finalidad de reconocer cuidles fueron las causas que hicieron crecer en minutos
u horas a lox diferentes espacios de radio: con ésta, se pudo corroborar que ¢n
la produccion o realizaciéon de una emision radial con larga duracion exitosa.
que  otrezea un discurso  atractivo., coherente, sdélido v consistente,  es
mdispensable contar con una planeacion, estructura y disefno como guia
metodologica basica, para construir un concepto general que incorpore en su
formato maluples elementos de atraccidn, buscando mantener el interés por su
discurso durante varias horas.

En conclusion, la investigacion sobre los Programas radiofonicos de
personalidad v concepto de larga duracion: planeacion. estructura v diserio,
pretende hacer una lectura diferente acerca de la construccion del discurso que
ofrece fa radio actual. con el propésito de aportar nuevos elementos de




analisis, para contribuir a unificar criterios en la produccién y realizacién de
propuestas radiales, mediante una base metodolégica.

Asimismo, el estudio de los Programas radiofénicos de personalidad v
concepto de larga duracion: plancacion, estructura y diserio. en sintesis, es un
gjercicio tedrico que busca propiciar una retlexion conceptual mas amplia
sobre la radio, desde una perspectiva analitica diterente a las reahizadas hasta
el momento. cuyo objetivo es retomar algunos clementos del meétodo
cientitico, como soporte fundamental para realizar todas las tareas del
quehacer radiotdnico y que sirva de apovo ante los nucevos desatios impuestos
por la socicdad. a los cada vez mas sofisticados medios de comunicacion
colectiva.

Sin duda. surgiran otros medios de comunicacion, con novedosas v complejas
tormas de transmittir sus mensajes, pero la radio seguird seduciendo a la
humanidad por medio de voces errantes que continuaran inundando el espacio
con palabras calidas, para hablarle de conocimientos practicos, de servicios
soctales mdispensables. de consejos tamitliares clementales v de notcias
importantes en la vida de la comunidad, pero ante todo de sueitos magicos
hechos realidad, mediante un discurso elaborado a paruir de una plancacion,
una estructurd, un disefio cientifico ¥y una buena dosts de imaginacion, para
concebir mas suciios.




CAPITULO 1
ANTECEDENTES HISTORICOS

Al enunciar la palabra radio frente a un grupo de personas, ésta puede generar
diferentes connotaciones, por gjemplo, para un estudiante de ingenteria puede
signiticar la linea recta que une al centro de un circulo con su circunferencia:
en quimica representa un etfemento de la tabla periddicu: los interesados en el
estudio de las palabras dirian que el vocablo se derniva de radius, reterencia del
rayo en latin: en fisica puede entenderse como un tenomeno de ondas
clectromagndticas que hace posible la interaccion entre dos puntos distantes:
las ciencias sociales to constderan un medio clecuonico de comunicacton
masiva: ¥ para una ama de casa es un simple instrumento de entretenimiento e
intormacion. Pero mas alla de las definiciones que se le puedan encontrar a la
palabra. ¢sta stempre se asocia con los conceptos de comunicacion socual v
sobretodo con ¢f primer medio clectronico de comunicacton masiva: la radio.

Sin duda, en nuestros dias la radio representa todo un concepto de
comunicacion social, pero no siempre fue asi, pues para que un dimunuto
aparato pudicra atrapar la atencton de la humanidad mediante sonidos, en
forma de voz o musica, tue necesario descubrir los mas clementales principios
fisicos, desarrollar tecnicas nuevas en ¢l campo clécetrico ¢ inventar todo un
sistema tecnologico que hiciera posible 1a hazana de la comumcacion a
distancia. s necesidad de emplear cables.

Entendida como medio de comunicacion masiva, la radio es un clemento
indispensable para poder entender el desarrollo  cientitico, tecnologico ¢
historico  de todo el siglo XN, pues ningun  personaje.  invento o
acontectmiento de importancia escapd a sus microtonos: es, ambidn, parte
tundamental de fa cultura. porque de cila emana arte, tantasia. educacion,
catretenimuiento ¢ intormacion. elementos que ejercen una intluencia decisiva
para ¢l desarrollo de ta conciencia en la sociedad.

La radio rompid el silencio en ¢l espacio v se convirtid, con un discurso
articulado. en la voz de la civilizactdn; voz que al ser escuchada, seduce los
sentidos, spira al espiritu. acompafia la soledad, recrea momentos de
nostalgia. v sobre todo despierta. una vez mas, la imaginacion del hombre que
la ha creado.




El suefio de omnipresencia del ser humano, se hizo realidad mediante la radio,
pero para alcanzarlo fue necesario el genio de muchos hombres, que con su
esfuerzo dieron vida no sélo a un suerio, sino a un milagro: la radio

1.1 La radio

Para entender a la radio como un medio de comunicacidn, es necesario
conocer la evolucidn de los fendmenos fisicos que la hicieron posible. asi
como a los hombres que consiguieron crear los avances técnicos y
tecnologicos para hacer realidad la transmision de sonidos. voces o musica a
traves del espacio.

Algunos cstudiosos de la radio marcan el nacimiento del primer medio
clectronico de comunicacion masiva, con las investigaciones ¢ inventos
realizados por el italiano Guillermo Marconi, “Definitivamente, si debemos
hablar de algiun padre de la radioditusion, ese tituto le corresponde a
Marconi™!!

Mediante un par de experimentos realizados en el verano de 1895, en los
terrenos  de la granja familiar localizada en  Potenccio, Marcont logrd
establecer una débil senal, en codigo Morse, entre dos puntos distantes, sin
que mediara conexion alguna.

“NMientras tanto, en el granero de la Qinca. Guillermo Marconi se
dispone a pulsar, con mano que el nerviosismo hace temblorosa. los
tres puntos que en el altabeto Morse detfine la letra S. Sus ojos se
fjan obsesivamente en el distante panuelo blanco que dard la sedal
de que se ha etectuado la transmision.

“Por wres veces consecutivas. se oprime el pulsador. Y antes de que
hava terminado, ya el pafiuelo ondea alegremente.

i Es la senal de la victoria!

“Por (in se ha logrado la transmision de ondas electromagnéticas a
una distancia verdaderamente considerable: cast un kilometro.

“Lo que se habia negado a tantos y tantos hombres de ciencia, se
brindaba ahora a un joven de solo 23 anos de edad...

“Por tin ha logrado lo que nadie antes, ¢l obtuvo: dominar a la
Naturaleza y abrir, segun sus descos, amplios caminos a la

. .. w2
comunicaciéon entre los hombres™.

! De Anda y Ramos. Francisco, La radio, el despertar del yigante, Trillas, México, 1997, pag. 28.
- Stone, Pablo, La radio. Olimpo. México, 1973, pags. 12-13.




Guillermo Marconi es el personaje que sintetiza el conocimiento y los avances
técnicos obtenidos gracias al estudio de las ondas electromagnéticas hasta
1895; pero seria injusto considerar a Marconi como el inventor unico de la
radio y su desarrollo, porque “Ninguno de los medios de comunicaciéon que
han puesto en marcha las diterentes Formaciones Sociales humanas ha nacido
sin pasado. esto es, ha surgido sin una larga parentela de hallazgos. nuevos
materiales, inventos e ideas a que estard ligado en el transcurso de su
existencia™. Asi. la radio debe considerarse como la suma de conoctmientos,
respuestas  téenicas  y  soluciones tecnologicas que realizaron cientos  de
hombres, en naciones diversas, para lograr la comunicacion masiva en torma

clectronica.

Comprender fa radio en su justa dimensidn cxige remitirse a sus origencs y sus
antecedentes . mas  remotos, los  podemos  localizar en los  sencillos
experimentos realizados por el hombre con la electricidad estitica, que se
maniticsia al trotar la superficie de un objeto con otro; pero gencrar cnergia
eléctrica v almacenarla tue un reto mayor que lievo muchos anos de
nvestgacion.

Fue hacia el ano 1800, cuando cl tisico itahhiano Alessandro Volta comprobo
que al sumergir placas de dos metales distintos en una solucion acida alealina
o salada, se producia una corriente eléetrica en un cable que las conectaba. Un
ano despuds, el 21 de noviembre, Alessandro presentd su imvento a la
Academia de Ciencias de Paris, denominado Pila de FPolra, este mstrumento
que consistia en disponer una serie de laminas de zine y plata, unas encima de
otras cn pares, cada una separada, mediante un pano o disco de papel
empapado en agua salada, era capaz de generar energia eléctnea ¥ acumularia
afa vez.

La presentacion de la pila voltaica tue todo un acontecimiento porque abrid
una amplia gama de posibilidades para ¢l estudio de la electricidad v provoco
que investigadores de otras especialidades dirtgieran sus trabajos hacia los
fenomenos eléctricos, como el inglés Humphry Davy. miembro de la Roval
Institution de Londres que. ademds de sus estudios en esta materia. tuvo ol
acterto de aceprar, en 1813, a su compatriota Miguel! Faraday, de 21 afos,
como ayudante de laboratorio; actividad que realizd durante varios afios,

* Sepuén Crespo. Jaime, Laindustria de 12 radio v television en Meéxico, Tomo 1, Camara Nacional de la
Industria de la Radio y Television, México, 1991, pay. 27,
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donde adquirid la destreza y disciplina necesaria para emprender sus propias
investigaciones.

En noviembre de 1831, Miguel Faraday logré establecer las leves del
clectromagnetismo al descubrir que ¢l magnetismo y la electricidad no eran
clementos distintos, sino que unoe podia generar al otro v viceversa. Asimismo,
demostrd que una corriente eléctrica podia engendrar a otra similar, a
distancia, por su sola presencia, sin necesidad de hilos conductores. Con las
investigaciones. realizadas durante mas de tres décadas, Miguel Faraday pudo
claborar su teoria de la induccion magnética que abrio el camino hacia la
comunicacion a distancia.

“En los descubrimientos de Faraday se halla todo ¢l tundamento del postenor
desarrollo de los estudios acerca de la teletonia v la radiotelefonia. Y aunque
¢l no llegase a preverlo. su investigacion ha hecho viables los actuales
progresos cientiticos en el campo de la comunicacion a través del éter™?

Mediante sus estudios, Migucl Faraday concibio la idea de que la electricidad
v o luz no ceran elementos totalmente  diterentes. pero nunca  pudo
demostrarto, tue el escocés James Clerk Maxwell, quien en 1864, al dar a
conocer la teoria electromagndtica de Ia luz establecto Ta existencia de las
ondas electromagndticas v su modo de propagacion en el espacio, es decir, con
calculos teoricos descubrio que la luz se movia en ondas. Maxwell, también
observd que se podia dar una interaccidn entre dos circuitos electricos,
alejados entre sic debido a un acoplamiento magnético, a este fendomeno se le

conocio como radiacion.

Ao muerte de James Clerk Maxwell, en 1879, ya se podia generar energia
cléetrica a distancia, se sabia que las ondas electromagnéticas se desplazaban
por ¢l espacio en torma de ondas vy se tenia la certeza de hacer interactuar dos
circuitos eléetricos mediante el fendmeno denominado radiacion, pero todavia
nadic explicaba la manera de crear ondas electromagnéticas en el espacio: tue
hasta I8N cuando George F. Fuzgerald explico la torma de producir las
ondas clectromagnéticas ¢ identiticod el fendmeno como induccidon de la

radiacton.

Entre 1887 v 1888 Heinrich R. Hertz, cientitico germano de la Universidad de
Kiel. tfue el personaje que tuvo el honor de producir, por primera vez, ondas de

* Stone, Pablo, Op. cit.. pag. S.




radio en un laboratorio; un afio antes habia logrado medir la longitud y
frecuencia de las ondas electromagnéticas.

“Las ondas tedricas de Maxwell fueron demostradas por el fisico aleman
Heinrich R. Hertz. Para ello descargd una bateria eléctrica sobre una bobina
conectada a dos esteras de metal muy proximas. Durante la descarga salté una
chispa de una esfera a la otra. A cierta distancia, Hertz sostenia un aro abierto
de alambre en cuyos extremos se hallaban otras dos bolas de metal a la misma
distancia que las primeras. A pesar de que no habia conexion entre ellas,
cuando una chispa saltaba entre el primer par de esteras, otra lo hacia entre el
segundo. llertz demostrd que las ondas electromagnéticas pasaban de un par
de esteras al otro y generaba una corriente en el aro de alambre™.”

Con su experimento Hertz mostrd al mundo que era posible transmutr senales
eléctricas u ondas hertzianas, entre dos puntos scparados por cierta distancia;
con csto completd los estudios de Faraday y comprobd las teorias de Maxweld,
pero lo mas importante fue que instrumento fa forma de producir, de manera
artificial, senales para comunicar dos puntos sin necestdad de conexion por
cables,

El experimento de Heinrich R. Hertz generd nuevas  inquictudes en la
comunidad cientitica; tantas que en 1890, ¢! protesor francés Eduoard Branty
mvento el cohesor, tubo detector de ondas o radio conductor. para detectar
ondas de radio v convertirlas en corriente eléctrica. que @ su vez podia ser
utilizada para otro tfin, como ¢l de hacer sonar un timbre. por cjemplo.

Cinco anos  después, Guillermo Marconi tue el personaje que sumo el
conocimicnto de ta humanidad. obtenido hasta la techa. ¥ con ingenio lo
sintetizo en la creacion de un sistema capaz de emitir una senal que podia ser
captada a varios kiléometros de distancia, sin requerir una conexion. Sin
embargo. este rudimentario aparato de radio tendria que incorporar la
creatividad de otros visionarios para poder dar vida a una nueva actividad: la
comunicacion radial.

Para entender el fenédmeno fisico que hizo posible la radiocomunicacion
tomemos las palabras de Fedor Yorlov quien explica:

Selecciones del
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“Cuando arrojamos una piedra al centro de un lago. se producen
unos circulos concéntricos que se¢ propagan sobre la superticie del
mismo. Se trata de una vibracion que se ha irradiado a parur de un
foco emisor. Pues bien, las ondas pucden detinirse como un
movimiento vibratorio: las  ondas cempleadas en las
radiocomunicaciones, u ondas hertzianas, también se propagan de
un modo semejante, pero con la notable diterencia de que su
naturaleza es electromagnética y su velocidad de propagacion es
fabulosamente alta: 300, 000 kilémetros por scgundo. ..

“l.as ondas de radio tienen la misma naturaleza que las ondas de luz
y de calor, y se propagan por lo tanto 2 la misma velocidad. Sin
embargo se diterencian ente si por su trecuencia o longitud de
onda...

“Las ondas empleadas en las comunicaciones por mdlo tienen una
frecuencia comprendida entre los 300 mil ciclos por segundo (o
seiscientos metros de longitud de onda) v los 30 rmllm s de ciclos
(o diez dos metros de longitud de onda)...

“Las ondas de radio son wransmitidas o trradiadas por una antena
emisora y se propagan desde aquel punto en todas dircccrones. Las
ondas de longitud mais largas, sin embargo, se propagan siguiendo la
linea de la superficie terrestre v su alcance no es muy grande,
aunque esto depende de tactores muy variables..

“Estas ondas. que vigjan por ¢l espacio transportando voces y
musica. se denominan ondas portadoras, porque se uttlizan para
transportar sonidos...

“Cuando una de estas vigjeras ondas portadoras encuentra una
antena receptora, que suele estar formada por un hilo de cobre
situado a cierta altura del suelo, hace aparccer en ella una débil
corriente cldéctrica que el aparato receptor amiplitica y transtorma en
sontdos audibles. gracias a unos tubos termoidnicos. o valvula de
radio. cuyo principio fue enunciado en 1900 por Lee de Forest...

“Los receptores de radio estan formados por una compleja red de
circuitos eléctricos y de valvulas, destinados a convertir las sefiales
de alta frecuencia que ha recogido la antena en sefiales audibles de
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baja trecuencia, pues el oido humano sélo percibe los sonidos cuya
frecuencia se halle comprendida entre los 20 y 20 mil ciclos por
segundo...™.’

Por sus investigaciones, experimentos e inventos, Marconi fue distinguido con
el Premio Nobel de Fisica en 1909, ademas de recibir el titulo de “"Marqués de
[talia™; en los negocios la suerte también le sonriod. pero lo mads importante fue
legar a la humanidad un instrumento que superd su propia imaginacion, al
hacer realidad los suefios mas increibles del hombre. v en ese camino —
alimentado con la misma creatividad ¢ ingenio— dio origen a la radioditusion.

1.2 Desarrollo de la radiodifusion

La radio es producto de un desafio cientifico, cuyo principal interés fue la
obtencién de conocimiento y experiencia en un intento de dominar a la
naturaleza: en cambio, la radioditusion es el resultado de un dinamico proceso
industrial. que responde a intereses particulares por controlar a la sociedad.

Sobre este asunto. Maria Cristina Romo Gil comenta que “La radio nacioé por
la enorme necesidad que tiene el ser humano de comunicarse en todas las
tormas posibles. A diferencia de los otros medios de comunicacion, se origina
por una imperiosa necesidad de comunicarse con los barcos en altamar. No
nacio como Cla radioditusion’ propiamente, medio de comumcacion social
capaz de enviar un mensaje a las masas. sino como un medio que podia poner
en comunicacton a dos sujetos en circunstancias muy partuculares, en las que
la rerroalimentacion era indispensable. La invencton de la radio no tue un
hecho tortuito. fue un hecho buscado™.”

Si bien Guillermo Marconi logrd crear los instrumentos técnicos para
establecer comunicacion de mensajes a distancia. mediante la utilizacién de
clave morse, dar el gran paso entre radio y radioditusion requirid de algunos
afos, v sOlo tue posible gracias al vertiginoso desarrollo tecnoldgico que
llevaron a cabo cientiticos, empresarios ¢ inventores de nacionalidades
diversas.

“ Fedor Yortov .ipud. Guajardo, Horacio Teoria de la comunicacion social, ta television. Valle de México.
Meéxico, 19943, pigs. 45-47.

Roma Gil. Maria Cristina, Introduccion al conocinuento v prictica de la radio, Diana, México, 1987, pag.
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No es posible intentar definir a la radiodifusion, sin entender su evolucion
tecnoldgica ¢ histdrica, por ello es indispensable revisar las principales
realizaciones técnicas que la hicieron avanzar y hacer un recorrido por los
acontecimientos sociales mas importantes en su consolidacién.

Un paso muy significativo en el camino hacia la radioditusion, tue el hecho de
que Guiliermo Marconi echd mano de un invento ya utilizado como medio de
comunicacion a distancia. usado desde 1843 ¢ inventado por Samuel Morse,
pero que tenia el inconveniente de requerir conexion por medio de cable: el
telégrato eléctrico. Marconi, utilizd parte de su tecenologia y su cadigo para
transmitir ¢l primer mensaje: la tetra S en clave morse. “El transmisor era un
descargador maltiple de Righi, alimentado por una bobina que dependia de
una lave de telégrato™

Con un nuevo instrumento de comunicacidon entre las manos. en 1896
Guillermo Marconi acudio a las autoridades de su pais en busca de apoyo para
continuar con ¢l desarrollo de su invento: pero sin obtener resultados
positivos. porque “los gobernantes le respondieron triamente que semejante
mvento  carecia de todo interés v nadic podia tomarlo seriamente  en

Y
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consideracion™.

El joven inventor no se desanimod y —con recursos econdomicos aportados por
la tamilia— cmbarcd hacia Inglaterra en busca de ayuda tinancicra para idear
mejores v nucevas aplicaciones a la obra téenica que habia diseriado. “Toda la
fuerza de Inglaterra estaba en el mar: seguramente la posibilidad de la
telegratia sin hilos interesaria a esta nacion™. ™"

Durante su travesia hacia el Remno Unido. Marconi realizo una demostracion
de suinvento a un miembro de ta tripulacion del bugue britinmico que lo
transportabu,. quien sorprendido v maravitlado le otrecid presentario con
William Precce. ingeniero en jetfe de la Post Oftice inglesa: ¢l encuentro se
llevd a cabo durante el mes de tebrero, en Londres. y como resultado de la
entrevista, el tuncionario de la oficina de correos le brindd todo su apoyo.
Precee no tue el anico funcionario inglés interesado en los experimentos del
cientifico italiano, meses después, H. B Jackson, capitan de la armada, sostuvo
un encuentro con él v se dieron cuenta que ambos trabajaban en asuntos muy

“v Stone, Pabla, Op crr, pag. 30,
Clhidem pag. 13,
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parecidos, pues Jackson habia realizado pruebas similares a las de Marconi,
pero en el océano.

Radiotelegratia

En menos de un afio, dos instituciones inglesas unieron estuerzos con el
investigador italiano y pasé de hacer demostraciones -—que en su momento
tueron grandes hazarias, como el envio de sefiales en codigo morse entre dos
editicios de correos separados por unos 247 metros o las pruebas realizadas en
la llanura de Salsbury dénde pudo establecer comunicacton a seis kilometros y
medio— a solicitar su primera patente para enviar seiiales a traves del espacro.
que le otorgd ¢l gobierno inglés el 2 de junio de 1896. Al anfo sigwiente,
Marconi puso en comunicacion dos embarcaciones situadas mar adentro con
¢l puerto. el barco mas distante s¢ hallaba a 16 kilometros.

Las proczas del radiotelégrato continuaron, con cada prucba reahizada el
sistema se iba perfeccionando porque incorporaba nuevos dispositvos como
la antena. inventada por ¢l 1ildosoto ruso Alexander Feodorovitch Popott en
18393, con la cual logrd poner en comunicacion puntos cada ves mids distantes:
con eso atrajo la atencion hasta de la reina Victoria, Ademus, el 3 de jumo de
1898, Marconi aleanzo uno de sus EXitos mas importantes: maugurd el primer
servicio radiotelegratico regular, para enlazar laasta de Wight v la localidad
de Bournemouth, separadas por 23 Kilometros,

La vision cientifica de Marcont sicmpre  estuvo  acompanada por una
motivacton comercial, por ello, poco ticmpo despuds de conseguir la patente
de su invento, cred su propia empresa, en socredad con su primo Jameson
Davies dedicado a la produccion de whisky, en julio de 18597 tundo la
Wircless Telegraph and Signal Co. Ltd. con un capial de 100 nul hbras. La
compaiiia patentd su invento en todas las naciones salvo en Itahia, donde
Marconi hizo concesiones especiales  al gobiermno. En 1900 se cambid el
nombre de la compariia por Marconis Wireless Telegraph Co.." '

Para 1890 Guillermo Marconi ya no sdlo enviaba mensajes entre dos puntos
distantes, en terra o en altamar, fue mas lejos. se dispuso a uur dos naciones
por medio de la radiotelegratia; logro su objetivo al establecer comunicacion
entre las costas de Francia e Inglaterra que se encuentran separadas por el
Canal de la Mancha. Ese mismo arfio, gracias a la magnitud de su trabajo, fue

"' Beck, opnad . De Anda v Ramos, Francisco, Op. crr., pag. 31.




invitado por el diario norteamericano New York Herald ¢ inicié la conquista
de Norteamérica. “Marcont percibe el gran mercado de Estados Unidos y
tunda ese mismo afio la American Marconi Company. e inmediatamente
después la Marconi International Marine Communication Co. Lid.. con la idea
de comunicar barcos con tierra firme™." "

También, cn 1899, acontecio un hecho que pondria de manitiesto las ventajas
de contar con un radiotelégrato en todas las embarcaciones: ¢l 3 de marzo un
barco pesquero, a punto de nautragar, que contaba con un “estorboso’ aparato
de radiotelegratia, envid varos llamados de auxilio a la costa, con ésia accion
seosalvo la vida de toda la tripulacion. La utilizacion del radiotelégrato, como
medio de comunicacidn, se convirttd en un requisito para las operaciones
nauticas; al tener una aplicacion practica, el radiotelégrato dejo de ser una
simple curiosidad técnica, se transtormo en un medio de comunicacion y tue
la semilla de ta cual surgiod 1a radioditusion.

A mediados de 1900, Marconi, junto con todo su equipo de mvestigadores,
mic1o los  trabajos  necesarios  para intentar  establecer comunicacion
radiotelegriatica entre dos conunentes, “En 1899, habia estaciones que podian
enviar radiogramas de Francia a Inglaterra. Dos anos despues. no hubo
dificultad en enviarlos a 300 kilometros. Poco después, Marconi hacia el gran
experimento de enviarlos a traveés del Atlantco. El dia en que se mandoé por
primera vez uno de esos mensajes a través del ocdéano tuce realmente
memorable para la humanidad.

“Se instald una estacton para crear las ondas en Cornualles, en la
costa oeste de Inglaterra. Tenia un poder muy superior al de
cualquiera de las anteriores: pero ain asi, algunos ingenieros temian
que las ondas no viajaran alrededor de la superticie curva de Ia
tierra, mientras que, segun otros. serian demasiado débiles para ser
detectadas a traveés del océano.

“Pero Marcont tenia contianza. Cuando la estacion inglesa estuvo
pronta. tue a Terranova (Canadd). En poco ticmpo prepard su
receptor v se o dispuso a escuchar. Habia dicho a los que dejo
encargados de la transmision en Inglaterra que enviaran la letra °S°,
a cterta hora, cada dia. El 12 de diciembre de 1901 Marconi oyo por
primera vez los tres golpecitos que representan la letra *S” en el
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codigo morse. Habia oido el primer mensaje enviado a través del
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Atlantico™.

El mismo afio de 1900, Marconi obtuvo la tamosa patente numero 7777,
Improvements in Apparatus tor Wireless Telegraphy, hecho que representa el
inicio de la explotacidn comercial de las comunicaciones inalambricas: su
primer cliente fue The British War Office quien de inmediato instald en todos
sus barcos ecquipo radiotelegritico para comunicarse, de ahi en adelante tue
obligatorio el uso de este instrumento en todas las actividades maritmas.

La mente inquicta del inventor italiano no s6lo se himitaba a la creacion de
instrumentos téenicos o a la comercializaction de sus patentes, también se dio
a conocer como prestador de servicios informativos. puces desde 1399 a bordo
de un vate. oftrecié los pormenores de la Copa Ameérica a los diarios
neoyorquinos; cinco afos mas tarde. otros de sus clientes siguieron su
cjemplo, como la empresa naviera Cunard Line, quien imprinud para sus
buques periodicos y boletines con intormacion proveniente de tierra tirme,
“Los barcos que navegaban por altunar comenzaron a recibir noticias de o
que ocurria en el mundo, v en 1904 los grandes trasatlinticos imprimian va,
todos los dias. periodicos a bordo™. ™

Durante la primera década del siglo XX, la marina de guerra, asi como la
actividad nautica, en general, eran las principales beneticianas con el uso del
radiotel¢grato como medio de enface. ~Los marinos de gucrra tucron los
primeros en utilizarla para romper el atslamiento de los navios y coordinar los
movimientos de las escuadras, Las potencias coloniales crearon a parur de las
crandes esticiones enmisoras una red que unia sus metrdpohis con el resto del
mundo... La marina mercante siguio ese eemplo:r a partur de 1910 los
pagquebotes que partian de los puertos norteamericanos debian estar provistos
de un teléarato sin hilos, y el nautragio del Tianic, ef 15 de abnl de 1912
acelera esa decision™ '™ Pere atn con todo su desarrollo. la transmision de
mensajes en radiogramas resultaba diticil de comprender para todos aquellos
que no estuvieran familiarizados con el sistema, por lo tanto, no era posible
considerario como un auténttco medio masivo de comunicacion social.

PP Nueva encictopedia temianca, oficos, comunicaciones, transportes, Tomo 6, Cumbre, México, 1978, pag.
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Radiotelefonia

Ante la necesidad de contar con una herramienta de comunicacion que no
empleara un coédigo especial para ser comprendida, ¢l fisico de origen
canadiense, Reginald Aubrey Fessenden, realizo desde 1900 experimentos
para intentar transmitir la voz a distancia, sin necesidad de unlizar hilos de por
medio; para lograr su objetivo, combino la tecnologia del radiotelégrafo y del
telétono. inventado en 1870 por Elisha Gray pero patentado por Alexander
Graham Bell. Tras varias pruebas que se prolongaron mas de un lustro. la
noche de navidad de 1906 Fessenden consiguid transnutur musica v voz desde
una estacion inalambrica construida en Brant Rock. Massachusetwes: en su
experimento utilizo un micrétono para transtormar las ondas de radio en voz
electronica. :

Considerada ta primera emision de radio, la transnusion tue captada por
algunos marinos que se encontraban en altamar, los cuales fueron avisados
con anterioridad. “Después de un momento escucharon una voz humana y
luego una mujer cantando. Llamaron a sus oficiales v oen ese momento la
cabina del telégrato en cada nave estaba llena. No podian creer 1o que oian.
Lucgo Fessenden leyo de la Biblia: “Gloria a Dios en ¢l crelo, v en la terra..’
y toco ¢l violin. Les deseo teliz Navidad, prometio otra enusion en Afo
Nuevo™ '

Escuchar voz o musica tuc posible gracias a la ivencion de nuevos
instrumentos téenicos derivados de fos estudios realizados por Thomas Alva
Edison. como la valvula termoionica o bulbo, inventada por ¢l britamico John
Ambrose Fleming, en 1904, que mejord el estadounidense Lee De Forest. y al
pertfeccionamiento de otros como la antena. ¢l microtono y ias bocinas.
Ademas. ¢l desarrollo de ta radioteletonia generd  una intensa competencia
entre los cientiticos Reginald Fessenden v Lee De Forest: hacia 1907, el
primero realizé una ransmision radioteletonica en la costa onental de Estados
Unidos gque cubrio 360 kildometros de distancia: el segundo. por su parte. al
ano siguiente logrd una emision desde la Torre Eittel donde ditundio musica
de tondgrato a 800 kildometros.

Un hecho de importancia singular que no puede pasar desapercibido — en la
ruta hacia la radioditfusion—. fue ¢l protagonizado por ¢l tenor italiano Enrico
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Caruso en 1910, cuando Lee De Forest instald su equipo en el Metropolitan
Opera House de Nueva York, para trasmitir en directo la tfuncidn operistica;
fue diticil distinguir con claridad las voces de los artistas, por las
caracteristicas de la nueva tecnologia. pero el acontecimiento puso de
manifiesto posibilidades inéditas en el uso de la comunicacion a distancia,

Como habia sucedido con ¢l telégrafo sin hilos, poco a poco se logréd mayor
alcance en la transmisidon de voz y musica a distancia, Marconi quien nunca se
mantuvo gjeno de esos avances, mediante la American Telephone And
Telegraph Company hizo que la voz cruzara el Océano Atdantico en 19135;
para ello instald una parte de su equipo en una estacion naval de Estados
Unidos, situada en Arlington, Virginia, ¥ otra en una base mulitar trancesa,
ubicada en o alto de la Torre Eiftel; la prueba permitio que  la voz se
escuchara a 3 mil kilometros. |

Aunque la experimentacion radioteletonica se realizaba con trenesi por parte
de la comunidad cientitica, @ muy pocas personas les interesaba el invento
como medio de comunicacion: la gente le encontraba muuchas desventajas: su
senal carecia de claridad, pensaban gque sélo se escuchaba ruido: era
incomodo. pues habia necesidad de usar auditonos para comprender algo; no
otrecia privacidad, cualquier persona podria enterarse de una conversacion: el
equipo resultaba dificil de operar en el uso cotidiano; y por si fucra poco, los
cmpresarios consideraban poco rentable invertir en esa actividad. porque su
publico era muy limitado.

Radioditusion experimental

El suctio de mandar la voz al aire y transmitirla a través del espacio, para
poder ser captada en lugares distantes, se habia hecho realidad; la voz va se
escuchaba no solo en los alrededores de la vecindad, ciudad. estado, pais o
continente. ahora era posible enviarla al otro lado del mundo, pero se
necesitaba crear una forma capaz de hacer que esta voz fuera escuchada por
toda la humanidad.

Al estallar la Primera Guerra Mundial el 28 de julio de 1914, con ¢l asesinato
de Francisco Fernando, heredero al trono del imperio austro-hungaro. las
mvestigaciones sobre radioteletonia tueron controladas por el ejército de las
potencias  en  contlicto., que buscaban obtener mejores sistemas de
comunicacidn para sus operaciones bélicas. La lucha armada entre los paises
del continente europeo no frend el desarroilo de las comunicaciones




inalambricas, pero si detuvo la feroz competencia por obtener las patentes o
los derechos de explotacién comercial de los nuevos inventos. creados para
mejorar la transmision de voz.

Algunos cientiticos fueron atraidos por las fuerzas armadas y ¢l llamado del
nacionalismo los hizo enlistarse en el ejéreito para servir a su pais. como el
cstadounidense Edwin Howard Armstrong —discefiador, en 1912, de un
sistema ampliticador. que termind con la necesidad de usar auriculares para
escuchar la voz asignado al cuerpo de senales de la armada vy enviado a
Paris. lugar donde desarrolld, en ¢l transcurso de 1917, los transmusores vy
receptores para avion. Un ano mas tarde, la mente de Armstrong cred un
circuito, denominado superheterodino, que permitia la sintonia libre de nudo o
interferencia.

Al fin de la Gran Guerra, en 1918, se moditicd ¢l mapa politico de Europa con
el surgimiento de nuevas naciones: durante el contlicto bélico, los gobiemos
de todo ¢l mundo descubrieron la importancia de contar con el sistema de
comunicacion inalambrico accesible, de gran cobertura v que combinara los
dos medios de comunicacion existentes: telégrato v welétono: pero la sociedad
todavia no se convencia de sus beneticios, aun cuando 1y voz del hombre va se
escuchaba con calidad y sin diticultades mayores.

Sin embargo, poco a poco, el interds por captar las sefdales ditundas por las
cstaciones experimentales fue en aumento v para 1920 empezaron a proliterar
tos artesanales radios de galena, construidos por noveles aticionados a las
transmisiones radiales. quienes esperaban escuchar alguna novedad. pero en
muchuas ocasiones se quedaban sin recibir mensgjes ditundidos desde tierras
fejanas, porque las  emisiones no se realizaban de manera continua. “La
tundacion de las primeras estaciones emisoras de radio, a menudo, ruce la obra
de productores de material radioeléctrico  que  querian divulguar  sus
experiencias v popularizar sus téenicas ditundiendo conciertos o noticias™.'

Las condictones mas elementales de la radioditusion surgieron en forma casi
espontinea: por una parte existia una activa comunidad cientitica ¢ industrial
dedicada  al  perteccionamiento de los instrumentos necesarios para la
transmiston de voz a distancia y. por otra —a partir de la experimentacion—,
se generaba un selecto auditorio dispuesto a escuchar los mensajes emitidos

" Albert, Pierre ¥ Tudesa. Andre-Jean, Op. cit.. pag. 22,




durante las pruebas que pretendian mejorar la comunicacion a través de las
ondas de radio.

Radiodifusion publica

Resulta complicado sefialar lugar y techa exacta del inicio de la radiodifusion
auténtica, porgue en sus inicios la emision de seiiales, realizada en forma
simultanea en varias partes del mundo, no tenia el propodsito de captar la
atencion de un publico o auditorio determinado en torma previa; es decir. tos
experimentos s generaban para pertfeccionar un instrumento que permitiera la
transmision de la voz. sin necesidad de ocupar conexiones por cable, no para
desarrollar un medio de comunicacion diterente.

En cambio, si ¢s posible indicar con precision que la radioditusion pablica
arranco en la ciudad de Pittsburgh, Pensilvania. el 2 de noviembre de 1920, a
las ocho de la noche, mediante ¢l lanzamiento al aire de la KDKA —
propiedad  de  la empresa Westinghouse  Electric and  Manutacturing
Company -, primera estacion autorizada de mancra oticial, que otrecio una
emision continuta por mas de cuatro horas e intormad a sus receptores, de todos
los detalles sobre el triunto de Warren G Harding, candidato republicano a la
presidencia de Estados Unmidos, ante el aspirante democrata de apelhido Cox.

Pero sobre este asunto, diferentes autores aseguran que en reahidad a primera
transmision publica de radio se reahizo en la ciudad britdanica de Chelmstord.
¢l 23 de tebrero de 1920, por una emisora cxperimental propicdad de
Guillermo Marconi, autorizada por la oficina postal inglesa. donde lu senal, de
contermido musical se escuchd en forma regular durante catorce dias, antes de
ser suspenduda por razones poco  claras: despuds de superar diversos
obstaculos. la empresa consigtid un nuevo permiso para transmiur —con
ctertas limtaciones impuestas por las autoridades—- en 1921 v lucgo otro en
1922,

>e dice que las diticultades de Marconi, en el trayecto hacia la obtencion del
visto bueno para realizar sus actividades radiotonicas, se debian al recelo de
las autordades galesas contra el inventor italiano: actitud que dio origen a la
creacion de la BBC, ¢l 4 de noviembre de 1922, “Ante el malestar surgido
porque Marconi tenia aparentemente todos los privilegios, se crea la British
Broadcasting Company. en la que entran a formar parte todos los interesados
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en la radio, pero bajo el control directo de la Post Office y con la prohibicion
expresa de incluir publicidad™.'®

Asimismo. existen datos sobre otras estaciones norteamericanas que
pretendian ser consideradas como la primera emisora de radiodifusion ptiblica,
entre ellas se pueden mencionar la WHA, operada por el departamento de
Fisica de la Universidad de Wisconsin: la WWJ, creada por William E.
Scripps ¢ instalada en Detroit, Michigan: la KQW de San José. Calitornia; v la
WBZ de Springtield. Massachusettes, que realizaban transmisiones desde
1912,

De las emisoras anteriores solo la WBZ podria ser considerada como la
primera estacion de radioditusion publica, porque cumple de manera total con
los cinco criterios que Francisco de Anda establece para las emisoras publicas:
1.- emplear ondas de radio, 2.- ¢nviar sefiales no codificadas, 3.- realizar un
servicio de comunicacion organizado v en torma continua, 4.- ofrecer un
contenido para satistacer a todo tipo de publico ¥ 5.- contar con licencia o
permiso para tmpartir ¢l scrvicio. Es probable que el crédito de primera
cstacion de radiodifusion publica se le otorgue a la KDKAL porque el
contenido de su transmision inicial, era de interds no solo para los ciudadanos
de Estados Unidos sino para el mundo entero.

Es importante voltear hacia las cstaciones pioneras en la radiodifusion publica,
porque —en su atin de ser primeras— establecicron las bases de la actividad
radiotonica actual; por ello, cuando sus transmisiones dejaron de dirigirse a un
publico especializado y empezaron a realizar emisiones atractivas, con el
proposito de captar la atencidn del mayor ntimero de personas, se inicido un
impresionante auge  de la radioditusion que. también, dio orngen a una
imdustna diterente capaz de cambiar los hibitos v costumbres de toda la
sociedad.

Las primeras radioditusoras con transmisiones publicas. eran auspiciadas por
empresas dedicadas a la tabricacion de instrtumentos eléctricos. cuyo unico
interés consistia en crear un mercado para vender aparatos receptores de
sefales radioténicas: otras formaban parte de universidades prestigiosas
concentradas en la formacion de investigadores capaces de desarrollar nuevos
instrumentos técnicos. La euforia radiotonica provoco que en menos de un arfio

" De Anda y Ramws. Francisco, Op cit., pag. 54.
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se vendieran mds de diez mil aparatos receptores y se autorizaran 670
permisos para operar nuevas emisoras.

“Es la época del gran auge, surgen estaciones por todos lados, la produccion
de receptores es insuficiente a la demanda: pero es tal ¢l turor, que muchas
veces se lanzan al aire estaciones sin planeacion y se da el caso de que entre
marzo v julio de 1923, 143 emisoras en Estados Unidos tienen que cerrar por
razones econdmicas™.'”

Radiodifusion comercial

Desde la gestacion misma de la radiodifusiéon, sus creadores plantearon la
tormula para garantizar el desarrollo, éxito ¥ permanencia de la radio. Lee De
Forest fue uno de los primeros personajes que concibio la idea de transmitir
contenidos patrocinados con publicidad, pero el controvertido David Sarnott
imagins fa forma de hacer atractiva y rentable una estacion radial.

De origen ruso. Sarmott se inicid a muy temprana cdad en los procesos previos
a la radioditusion, en 1912, cuando tenia 21 anos trabajaba como operador de
radiotelégrato en la American Marcont, acuvidad que le perming atestiguar la
tragedia del Titanic, pues durante 72 horas.  recibid y trasmitié, toda la
informacion  generada  durante el accidente. Hacaia 1916 David  Sarnolf,
entonces asistente del gerente de compraventa de la comparniia, redactd un
mitico memorandum dirigido a sus jetes mmediatos, donde manitestaba sus
mquictudes v planes para hacer del  radioteldétono, un medio de comunicacion
masivo de cardcter social. “Pero la American Marcom Co., se mostré tan
esceptica que su junta de directores se o de buena gana ante lo gue
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consideraban una locura. v rechazo de plano laidea™.
Aunque existen versiones diterentes sobre el contenido del memorandum de
Sarnott., aun se puede disponer de un panorama general del mismo, por
cjemplo, los  investigadores Melvin L. de Fleur v Sandra J. Ball-Rokeach
ofrecen ¢l siguiente texto:

“He concebido un plan de desarrollo que convertiria a la radio en un
“articulo para el hogar’, en el mismo sentido en que pueden serlo un
pano o un fonograto. La idea es llevar musica al hogar por
transmision inalambrica.

1o - - . . N
. Romo Gil, Maria Cristina, Op. cir., pags. 38 y 39.
“" Stone. Pahlo, Op. cir., pag. 37.




“Aunque en el pasado esto ha sido probado con cables, fue un
fracaso porque los cables no se adaptan a este esquema. La radio,
sin embargo, 1o haria factible. Por ejemplo: podria instalarse un
transmisor radioteletonico. con un alcance de 40 a 80 kilometros, en
un punto {ijo, donde se produzea masica instrumental o vocal o
ambas [...]. El receptor puede ser disefiado como una simple ‘caja de
musica con radio’ y adaptado para que posca diterentes longitudes
de onda, entre tas que se pucda alternar con un simple giro de un
resorte o apretando un boton.

“La caja de muasica de la radio puede ser entregada con
ampliticadores ¥y con un altavoz, todo cllo  debidamente
acondicionado en una caja. Esta puede ser colocada sobre una tabla
en el salon o living room. y haciendo girar la peritia se escucharia la
muasica transmitida [...].

“El mismo principio puede ser amphado a muchos otros campos.
como recibir lecciones ¢n casa, que serian pertectamente audibles, o
la ditusion de acontecinuentos de importancia nacional. que serian
transmitidos vy recibidos simultineamente. Los resultados de los
partidos de béisbol podrian ser transmitidos por el aire. con el uso
de un aparato instalado en Polo Grounds. Lo nmusmo seria posible en
otras ciudades. Este plan seria especulmente imteresante para los
granjeros v otros que vivan en distritos alejados de las ciudades.
Con la compra de una “caja de musica de la radio” podrian distrutar
de conciertos, conterencias, actos musticales, recitales, etcdtera.
Aunque he indicado algunos de los probables campos de uulidad
para ¢l aparato. hay muchos otros a los que ¢l principio podria ser
L\mp[mdn”.“

Los plancs de samott para desarrollar un nuevo medio de comunicacion no se
imitaron solo por la incomprension de sus superiores. también la Primera
Guerra Mundial trend su proyecto, pues al estallar el contlicto bélico mundial
en 1914 las autoridades gubernamentales de varios paises dectdicron absorber
todo el control de los instrumentos v técnicas mis novedosos creados hasta el
momento. con el tin de utilizarios en sus operaciones mulitares: pero la tucha
armada no  detuvo  las  investigaciones encaminadas a  mejorar las

" De Fleur, Melvin L.y Ball-Rokeach, Sandra J., Teoria de la comunicacion de masas. Paidés, Meéxico, 1994,
pag. 130,




comunicaciones inaldmbricas, al contrario, fomentd la creacion de nuevos
instrumentos técnicos.

Al terminar la Primera Guerra Mundial en 1918, se dio una recomposicion
sobre ¢l dominio de las comunicaciones libres de cables. cuando ¢l gobiemo
del Reino Unido y el Norteamericano decidieron terminar con ¢l monopolio
de la Marconi's Wireless Telegragh y sus tiliales en  otros  paises.
Aprovechando esta covuntura v las relaciones coscchadas durante la guerra
entre miembros destacados de la milicia, como el general James Guthrie
Harbord, David Sarnoft convencio al presidente Woodrow Wilson de que la
American Marconi deberia pasar a manos de Inversionistas norteamericanos;
asi. ¢l 20 de noviembre de 19190 con capital de las companias General
Electric, American Telephone and Telegraph v Westunghouse, se tundo la
Radio Corporation of America o RCA. ~La maniobra para quitar a Marconi
del camino, aunque “legal’, tenia en realidad como objetivo el que Harbord
Young (presidente de la General Electric) y el mismo Sarnott se apoderaran
del gigante de las comunicaciones™. ™"

Ante el ¢xito obtenido por la Westinghouse con la KDKA en su transmision
de las elecciones presidenciales de Estados Unidos en 1920, David Samott —
ya como gerente comercial de la RCA—- se lanzd a la conquista de una nueva
aventura v junto con J. Andrew White, director de 1a misma empresa. organizo
Ia ransmision radiotonica del combate boxistico, por ¢l campeonato mundial
de los pesos pesados, entre el estadounidense Jack Dempsey v el trancds Jorge
Carpentier.

Para lograr su cometido. los organizadores de la transmision intormaron a
todos  los  aticionados al  pugilismo  que se  prepararan para recibir la
transmision, luego invitaron a los miembros de la Asocuicion Nacional de
Atictonados de la Radio a utilizar sus aparatos receptores para captar la senal
originada desde el escenarto de la funcion de box y. con avuda del presidente
Frankhn Dclano Roosevelt. convencieron a la maria de que les prestara su
transmisor. constderado ¢l mas potente del mundo. Reunidos todos los
clementos necesarios. ¢l 2 de julio de 1921, desde Honoken. sc¢ realizd la
primera transmision en vivo de un evento deportivo, cuyvo mérito tue lograr
captar la atencion del mayor niimero de publico hasta ese momento.

** De Anda y Ramos. Francisco. Op. ¢it., pag. 51.




Con el éxito de su transmision y sin olvidar los conceptos de su viejo
memorandum, a mediados de 1922, David Samottf considerd que para
solventar los gastos generados por las emisoras, ¢stos deberian ser cubiertos
por los fabricantes, distribuidores y comerciantes de los cada vez mas
comunes radioreceptores. La idea de Samoft nunca s¢ concretd, en cambio. la
American Telephone and Telegraph, quien habia retirado su participacion
ccondmica de la RCA. lanzd el 16 de agosto del mismo aio, la estacion
WEAFR en la ciudad de Nueva York. donde su principal tuente de recursos
tinancieros provenia de la publicidad.

Gracias al novedoso sistema para obtener recursos que hicieran rentable sus
radiodifusoras. con 25 empresas patrocinadoras tijas, la AT&LT cred —en
mayo de 1926— 1a Broadcasting Company of America 0 ABC (por sus siglas
en inglés), con 26 estaciones distribuidas en las ciudades Jde Boston,
Washington. Filadeltia. Pittsburgh y Kansas, entre otras. Para no quedarse
tuera del negocio, en septiembre del mismo ano, la RCA dio torma a su
primera cadena de radioditfusoras con ta National Broadcasting Company o
NBC, de la cual afios mas tarde se crearia la Blue Network o cadena azul,

De mancra paralela al desarrollo de la radio en Estados Umidos, ¢n otras partes
del mudo se tucron creando diversas instituciones dedicadas a la explotacion
de o radioditusion, yva tuera mediante fa creacion de empresas publicas de
caracter comercial u organismos puabhicos de senuido social: por cjemplo. en
Inglaterra, a imiciativa de Neville Chambertain, ¢l 4 de noviembre de 1922, se
tundo 1o British Broadeasting Company (BBC), con parucipacion mavoritaria
de sets empresas ¢ inversionistas menores: en Alemania desde 1903 existia la
Teletunhen » en mayo de 1923 se constituyo la Rewchsrundtunka Gesellschaft
(RRGH, con participacion de la Deutsch Welle v nueve empresas mas, entre
orras.

La consohidacion de las principales cadenas radioditusoras en ¢l mundo
provocd una transtormacion cultural en la humanidad. generd un cambio de
habitos en los consumidores, moditico los valores sociales, marcd nuevas
tendencias politicas, revoluciond los conceptos de la comunicacidén social
masiva. cred tantasias mediante una industria del entretentmiento, establecio
modelos comerciales  diferentes. impuso nuevos ¢stereotipos vy rompio
fronteras: pero lo mas importante, es que se arraigd en los individuos cuando
los llevd a conocer ¢l mundo a través del oido v la imaginacion.
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1.3 Radiodifusiéon en México

Como -siempre sucede en nuestro pais, cuando se inventa 0 descubre una
nueva tecnologia con aplicaciones sociales, los técnicos mexicanos no
desaprovechan la oportunidad de explorar esas novedades, con ¢l proposito de
adaptarias a las condiciones de la sociedad mexicana ¢ importarlas desde su
lugar de origen. Asi, el desarrollo de la radioditusion en México fue
consecuencia directa del avance tecnologico v las aplicaciones sociales que se
le dieron a la radio, como medio de comunicacion, en Estados Unidos.

La radioditusion llegéd a Meéxico de mancera directa. sin ¢l complicado proceso
que le dio origen: para muestra. en 1910 cuando Lee De Forest transnutia en
vivo, desde el Metropolitan Opera House de Nueva York, Ja voz del tenor
Enrico Caruso. sc iniciaba en el pais la Revolucion encabezada por Francisco
I. Madero. que tendria ocupada a la sociedad durante largos anos: y. hacm
1920 cuando la Westinghouse Electric and Manutactuning lanzo al aire su
estacion radioditusora KDKAL en la ciudad de Pittsburgh, Pensilvama —
autorizada de manera oticial por el gobiermo cstadoumidense —. en México se
daba la cleccion de Alvaro Obregon como presidente del pais. con quien se
esperaba terminaria la lucha de los caudillos por el poder ¢ immiciaria ta etapa de
reconcihacion y reconstruceion nacional.

Es evidente que mientras en Estados Unidos, Inglaterra, Francia vy Alemania.
entre owos paises, se levaba a cabo un desarrollo trendtico de la actividad
radiotonica v existia una feroz competencia por obtener las patentes de los
nuevos mstrumentos  creados, que permitieran la reahzacion de mejores
transnustones a distancta, en Meéxico la guerra civil ocupaba ia atencion de
toda o sociedad.  Durante  este periodo. pricticamente no o extstio
experimentacion  cientitica de ningan tipo: asi, al térmuno  de la fucha
revolucionaria. para ponerse al corriente en materia de radioditusion. los
téenicos mexicanos sélo necesitaron voltear hacia el pais vecino del norte,
donde encontraron los instrumentos mias avanzados, capacitacion para usarios
o construrrlos v sobre todo descubricron un modelo de radioditusion que se
podia aphicar directamente a un pais carente de antecedentes en la materia. “La
radio en Mexico nacid no como un proceso cientifico de experimentacion e
investigacton, sino como un reflejo de lo que ocurria en otros paises,
especialmente Estados Unidos™. ™

** Romo Gil, Maria Cristina, Op. cit.. pag. 38.




Radiodifusion experimental a la mexicana

Para Francisco de Anda y Ramos, “los antecedentes mis remotos se refieren a
emisiones radioteletédnicas en el norte del pais en 1908, aunque hay algunas
informaciones que indican que Pancho Villa empled en la Division del Norte
la radio”, pero no ofrece datos sobre los técnicos que hicieron posible las
transmisiones. las caracteristicas de los equipos empleados, ni el alcance de
las emisiones.

Aun con la carcncia de datos, es posible atirmar que los primeros
experimentos radiotdnicos mexicanos se realizaron durante la época de la
Revolucion: por gjemplo, “En mayo de 1914, ¢n la costa de Topolobampo,
amenazada por el cafonero tederal General Guerrero, ocurre un hecho
notable. Por primera ocasiodn en la historia militar del mundo. ¢l piloto Alberto
Salinas, del gjéreito de Obregon, vuela en el biplano Sonora vy ataca al
cafonero adentrandose 180 kilometros en el mar a 900 metros de alura”™™, v
realizar una hazana de esta naturaleza supone ¢l empleo de equipos radiales.

Como conclusion de la Revolucion Mexicana, en el ano de 1917 se promulgd
la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos que en su Capitulo
Il "De las partes integrantes de la Federacion v del Termtorio Nactonal™,
Articulo 42, fraccion VI dice: “ElD espacio sitnado sobre el territorto nactonal.
on v modahdades  que  cestablezea ¢l propro derecho

con  esta  disposicion los  diputados  del Congreso

con  la  exten
mnternactonal™”
Constituvente dejaron pruebas de no ser gjenos a los avances crentiticos y
teenologicos que, sobre radioditusion, se desarrollaban en diversas partes del
plancta: asimismo, demostraron conocer las mtensas disputas por el control de
la radioditusion entre diterentes paises v compaiiias privadas.

Resulta paraddjico que en un pais donde la experimentacion radial es casi
nula. sus leyes dispongan condiciones de exclusividad para el uso de un
clemento basico en su desarrollo: el espacio. Tal vez, Ia explicacion se
cncuentre en la rapidez con la cual llegaban las notictas. vy al recibir
intormacion sobre los éxitos civiles o militares de la radioditusidn, se decidio
incluir un ambiguo parrafo en la Carta Magna para establecer un antecedente,
pero con escasos resultados, pues, primero se dio disposicion legal v después

* Krauze, Ennque, Brogratia del poder, Alvare Obregon, el vértigo de la victona. numero 6. Fondo de

Cultura Econonuca, Meéxico. 1987, pags. 29-30.
- Constitueion Politica de los Estados Unidos Mexicanos. UNAM, DDF ¥ PGJ-DF. México, 1992, pig. 180.
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llegd el nuevo medio de comunicacion. Durante el gobierno de Venustiano
Carranza fue cuando se realizaron los primeros experimentos formales de
radio en la ciudad de México, por parte del ingeniero Modesto Roland y el
doctor militar Adolto Gomez Fernandez, entre los afios de 1917 v 1918,

Para 1919 Constantino de Tarnava hijo, joven graduado en ingenieria etéctrica
por la Universidad de Notre Dame, de Estados Umdos. tinanciado por su
padre aplicd sus conocimicntos técnicos en la instalacion de una estacion
radioditusora cxperimental, desde ¢l patio de su casa ubicada en Guerrero y
Padre Mier. en la capital de Nuevo Ledn. a la que denomind T-ND (Tarnava
Notre Dame) a talta de otro indicativo: en la construccion de su enmusora. que
tenia una potencia de S0 watts, el ingeniero regiomantano uso maternial de
desecho de la Primera Guerra Mundial. Esas primeras  transnusiones  de
prueba. solo contaban con dos radioaticionados: Rodolto de la Garza, quien
cera gerente del Banco de Nuevo Leon y el sefior R. Bermudez. tubncante de
acumuladores,

De Anda ¥y Ramaos cuenta que al concluir el mandato del general Adolto de la
Huerta, en junio de 1920. ta British Marcom —cempresa mis poderosa e
importante del momento en el drea de las comunicaciones inalambricas—,
solicitd al gobiemo de México permiso y autorizacion para instalar una
emisora de “consumeo popular”, peticion negada por las autoridades mexicanas
con ¢l argumento de que “solo concieme al gobiermo de la Republica el
control de dichos servicios™.

En 1921, México celebro el centenario de la firma de tos Tratados de Cérdoba
—cdocumento mediante el cual se hizo oticial la independencia del pais ante la
Corona Espanola. el 27 de septiembre de 1821-——, con cste motivo. el gobierno
det  presidente Alvaro  Obregon  planed  realizar  diversos  actos
comnemoralivos. entre cllos una visita a la ctudad de Cordoba, Veracruz,
donde sc¢ realizaron algunas transmisiones radiotonicas como parte de los

festejos.

Algunos dias antes, en septiembre del mismo afo se cumplid un aniversario
mas del fevantamiento armado en busca de la independencia nacional, acto
civico que tambidén se sumé a las testividades conmemorativas del centenario.
En ese gran marco de orgullo patridtico, la Direccion General de Telégratos
construyd un aparato transmisor de radiotelefonia. como se conocia en la
época. ¢n los predios cercanos a donde se editficaba el Palacio Legislativo —
hoy Monumento a la Revolucion— y a las instalaciones de la “Exposicién




Comercial Internacional del Centenario de la Independencia™, con el fin de
llevar a cabo una transmision radiotonica que conmemorara la gesta herdica.
El 27 de septicmbre de 1921, fue ¢l dia marcado para realizar la emisidn, al
frente de ella sc encontraba Agustin Flores, inspector de estaciones
radioeléctricas de la Direccion General de Telégratos y José D. Valdovinos,
trabajador de la dependencia; la senal se difundid con éxito v se pudo captar
hasta el Castillo de Chapultepec, mediante Ia estacion inalambrica, instalada
ahi, propiedad de! gobierno, asi como en algunos otros puntos de la ciudad
que contaban con equipo para ello.

En la noche de ese mismo 27 de septiembre, se realizo otra transmision
radiotonica, pero ésta organizada por particulares, desde la plant baja del
Teatro ldeal. ubicado en la calle de Dolores. La emision radiotonica tue
preparada por Adolto Enrique Gomez Fernandez y su hermano Pedro. quienes
pretendian que su sedal generada por un transmisor marca Forest de 20
watts de potencia, incautado por autoridades mexicanas a un barco pesquero
norteamericano que desarrollaba sus actividades de manera ilegal-— tuera
escuchada en el Palacio de Bellas Artes. entonces Teatro Nacional, el
patrocinador del indéddito acontecimiento social v procza teenica  tue el
crpresario Pedro Barra Villela.

~Un doctor, un dentista, un empresario teatral, un futuro sacerdote y
una nifia de once anos, tucron los protagonistas de aquelia velada en
la cual s¢ cantaron dos piezas musicales (Forrei, de Paolo Tosti y
Tango Negro. del compositor neolonés Belisario de Jesas Garcia) y
en la que se habld de quicnes participaban como artistas invitados
(la nina v el tuturo ministro de Dios) v del productor (el médico,
quicn ese dia cumplia 26 afios), sin darle demasiada importancia al
hecho radiotonico.

“Seguramente no crefan que a dos manzanas de ahi. en el Teatro
Nacitonal., una multitud (que asistia a una exposiciéon comercial de
productos exportables por México) se apretujaba para escuchar en
los auditonos montados en el recinto terial. no las canciones ni el
timbre de los cantantes, sino la voz misma, la voz que,
indudablemente, llegaba de otro lugar y abria otros horizontes.

“Lejos de alli, sin precisar en donde, alguien decia algo: alguien

cantaba una cancion. Se establecia la relacidn entre seres distantes y
distintos que provocaria la ‘amistad’ en la soledad detl emisor y el
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receptor. Se establecia la *maravillosa’ unidn de los seres a través de
la noche y el espacio™.™

La realizacion de estas dos emisiones radiotonicas el mismo dia en la capital
del pais, una promovida por una institucion ‘oficial™ del gobierno de Alvaro
Obregdn y otra con patrocinio de un “*particular”™, indica en forma muy clara,
cual seria el derrotero de la radioditusion en México: 1a estacion “privada”™ de
los hermanos Gomez Fermndndez se mantuvo al aire hasta encro de 1922,
durante esc ticmpo transmiticron los sabados ¥y domingos de ocho a nueve de
la noche: en cambid, la emisora del

sector publico™ se diluyo en la hustona.

Motivados por los resuttados obtenidos en las transnusiones realizadas hasta
ese momento, varios jovenes emprendieron nuevas aventuras en el drea de la
radioditusion vy provocaron un verdadero “boom™ radioténico en el pais,
durante 1922, Surgicron emisoras como la de Jorge Peredo. que transmitia
desde Mixcoac: Salvador Francisco Domenziin, en Azcapotzaleo: José de la
Herran emitia su senal desde ta calle de Relox. auspiciado por fa Scecretaria de
Guerra y Marina:  Tiburcio Ponce instalo la TA-Expenimental en Morehia,
Michoacan: v, Manuel Zepeda Castillo usd Tos altos del Teatro Degollado, de
Guadalajara, para iniciar sus actividades radiales, entre otros.

En menos de una décadal los sicmpre ingeniosos teenicos ¢ ingenieros
mextcanos aprendicron a4 mancjar ¥ oconstrutr los impresionantes artetiactos
que hacian posible la gansmision de la vorz a distancia: pero sobre todo.
descubricron las bondades comerciales del nuevo sistema de comunicacion
que habia llegado de Estados Unidos vy Europa, o como dice NMaria Cristina
Romo Gill en la cita recogida con anterioridad: “La radio en Méxtco nactd no
COMO un proceso clentitico de expertmentacion ¢ invesugacion, sino como un
retlejo de lo que ocurria en otros paises, especialmente Estados Unidos™. Es
decir. se tue desarrollando con el proposito de tundar un negocio. pero sin la
mtension  de crear o aportar otros  elementos  al novedoso  sistema de
comunicacion social, motivo que a la larga crearia una dependencia.

Radioditusion comercial a la mexicana
Se puede decir, con seguridad. que la radiodifusién comercial en México la

inicio el ingeniero Constantino de Tamava hijo. quien al frente su estacidén
experimental creada en 1919, dio origen a una emisora que al paso del tiempo

** Septien Crespo, Jaime. Op. cir., pags. 33 y 34.



se transformo hasta convertirse en una trecuencia de radio comercial; su
historia se complica, porque existen diversas versiones sobre clla.

Para José Felipe Galvez Cancino fue: “El domingo 9 de octubre de 1921, entre
las 20:30 y las 22:00. el ingeniero Constantino de Tdamava Jr., realizd el
‘primer programa vivo de estudio” de su estacion TND (Tarnava Notre Dame).
La emision tuvo lugar en su propia casa. la cual fue acondicionada con
altombras, cortinas y un piano Stienway. En ella tomaron parte la soprano
Maria Ytirria. los pianistas Carlos Pérez Maldonado y las senoras Sierra de
Barragan y De Saint John Clerke. el tenor Aubrey Sant John Clerke, el solista
doctor Jose . Barragan Sierra v el declamador Eudoxio Villarreal, ££] locutor
de aquella noche tue el propio ingeniero de Tarmava, quien armo el transmisor
y varios aparatos receptores, acondiciond los microtonos Ercson, de telétono,
empleados esa noche, conmratd a los artistas, tormuld ¢l programa, hizo las
voces de locutor en inglés v espanol. tue téenico v al concluir ta emision,
llevo a los arostas a sus casas. La planta del ingentero Constanuno Jde Tarnava
Jroobtuvo en 1923 licencia para operar. v tue conocida como fa 24-A0. Mas
tarde, dicha planta se rranstormo en la C40, de cardcter comercial, misma que
se convirtio en la NEH™

Por su parte fa Camara Nacional de la industria de la Radio v Television
sostiene que ULla emisora de Tarmava crecid de otra manera. obtuvo licencia
para operar experimentalmente con las siglas 24-A0 en 1923, v ose tue
transtormando,  primero como  C40, cenusora  comercial,  luego  como
radiodifusora, hasta llegar a ser una de las grandes radioditusoras del norte
mexicano, la NEH de Monterrey™ ™. Y. Fernando Mejia Barquera en su texto
twilado Hisroria minima de la radio mexicana ubica ef programa maugural de
la TND, ¢l 27 de octubre de 1921, “De Tamava habia comenzado sus
experimentos radiofonicos en 1919, pero es hasta dos anos miis tarde cuando
logra ditundir con regularidad en el horario de las 23 a las 24 horas™. ™

Con ¢l proposito de tinanciar sus transmisiones ¢ mcrementar la cantidad de
radioescuchus. Constantino de Tamava vendia receptores de la marca General
Electric Crosley v ponia a disposicion de los mteresados los primeros radios
de galena portatifes. Ademas, ofrecia entre sus amigos o conoctidos, tiempo

2T Galves Cancino, Jose Felipe, Los telices del alba- ta prmera decada de g radwditusion miesicana, tesis de
hreencratura, FOPYS JUNAN, Méxwco, 1973, pag. 118

TSeplien Crespo, Jamme. Op. o, pag. 39.

T www cem. ttesnumx, pagina electronica de 1a Fundacion Manuel Buendia. Histona minima de la radio
mexicana (1920-19490), Fernando Mejia Barquera, Apud.. Sanchez de Armas, Miguel Angel (coordinador) en
Aptmtes para una histona de g radio mexicana, diciembre de 2001,
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para difundir anuncios comerciales durante sus emisiones: es imporiante
recordar que su padre fue el primer tesorero de la Compania Fundidora de
Fierro y Acero de Monterrey y mads tarde socio de la tirma Patricio Mitmo ¢
hijos sucesores, como lo sefiala Fatima Ferniandez en Los Medios de Difusion
Masiva en México.

Un e¢sfuerzo mads hacia la instalacion de la radioditusion comercial en México.
lo represento el convenio establecido por Felix Fo Palavicing, entonces director
det diario &1 Universal, con Raul Azcarraga, propictano de “ha Casa de la
Radio”, empresa dedicada a la comercializacion de los cada dia mas populares
radiorceeptores, para tundar una ditusora radial con ¢l nombre de TEIL
Universal [lustrado-La Casa del Radio”™.  La mauguracion de la estacion se
Hlevo a cabo el dia 8 de mayo de 1923 a las ocho de la noche, v para el
singular acontecimicento prepararon un programa especiial con la participacion
de los muasicos Manue! M. Ponce, Andrés Scpovia y Manuel Barajas: también
intervinicron la diva Celia Montalban v ¢l escritor estnidentsta Manuel
Maples Arce. quiten compuso ——de manera especial para ta ocasidon— su
“Poema a la Radiotonia™. A fos dos dias de ponerse la estacron al aire, tue
patrocinada con publicidad “cortesia™  de Sanborms. cinco meses despues.,
estreno una nueva planta transmisora de 500 watts.

Otro paso hacia la consolidacion de la radiodifusion comercial en México lo
aportd ta companiia cigarrera, de ovigen trancés £7 Buen Tono, al inaugurar, el
15 de septiembre de 19230 su estacton radial del miusmo nombre; que en su
primera transmision tuvo como mvitado de honor al  presidente Alvaro
Obregdn. Para la instalacidon de la enusora, Jorge Reynoso senador de la
Republica v gerente de la cigarrera, aconsejado por Raal Azcarrga, contratd al
cquUIpO IKeenico, compuesto por el mngeniero Jose de la Herran, et coronel José
Fernando Ramirez v el capitan Guillermo Garza Ramos, gquienes habian
construrdo fa estacion de la Secretaria de Guerra v Marnna; pero aan con su
expericnciin previa, el programa inaugural se interrumipid v sahio del aire a la
media hora de haber comenzado, porque el transmisor se quemd: la actividad
de la radiodifusora reinicid una semana mas tarde. “La estacidon det Buen
lFono™ s¢ popularizd entre la gente muy pronto, gracias a la novedosa manera
de promoverla, que consistia en regalar un aparato radioreceptor, a cambid de
cierto numero de cajetitlas de cigarros —en espacial los Hamados “Nuamero
127"— producidos por la empresa: con esto, la tabacalera incrementd sus
ventas v tue dando forma a su auditorio. Durante 1923, también, se crearon
otras estaciones de radio, como la emisora del diario Excélsior. que comenzd
a trabajar el 19 de marzo, y la difusora de la empresa High Life.




Por su parte, el gobierno federal, que hasta ¢l momento se habia mantenido
como promotor de la radioditusion, mediante la realizacidon e instalacion de
algunas emisiones experimentales, decidid poner al aire una estacion operada
por la Secretaria de Educacién Publica: el proyecto se concretd el 30 de
noviembre de 1924, cuando lanzd su seiial de prueba: pero tue el 1 de
diciembre la realizacion de su primer programa oficial. con la toma de protesta
del general Plutarco Elias Calles, como presidente de Ia Republica. La
difusora educativa desarrolld sus actividades de manera consccutiva durante
cinco anos; en 1929 dejd de transmitir, sin embargo el concepto se retomaria
tiempo despuds.

En 1925, la compaiia General Electric instald una radioditusora, cuyo
principal objetivo era transmitir propaganda comercial; en 1930 la estacion
pasd a manos de Félix P. Palavacini, quien la convirtidé en “Radio Mundial™,
mediante la cual ofrecid el primer servicio radial de noticias continuo en el
pais. v en el mundo aseguran algunos especialistas.

Uno de los hechos mas importantes en la lustoria de la radiodifusion mexicana
v del pais en general, tue la inauguracion de la XEW, propiedad de Emilio
Azcdrraga Vidaurreta, porque con esta emitsora, [a radio se convirtié en un
verdadero negocio lucrativo. “Con la fundacion de la NEW en 1930 estan ya
trazados los lineamientos de la industria radiotonica nacional™. ™

La W™ lanzo su seiial al aire el 18 de septiembre de 1930, a las 20:00 hrs. en
sus flamantes instalaciones de la calle 16 de septiembre numero 9, en los altos
del cine Olimipia, dio inicid la programacion de esta emisora con las palabras
det locutor Leopoldo de Samaniegos vy un mmpresionante elenco artistico...
Desde las 19:00 horas los invitados llegaron poco a poco: politicos, artistas,
cmpresarios v muchos de los personajes del teatro de revista: Roberto El
Panzon® soto. Lupe Rivas Cacho, Mimi Derba. Laura Marin v mas de mil 5300
personas representando a las autoridades, la industria. ¢l comercio v las
distintas esteras sociales que daban vida cosmopolita al pais™.”

Un vicjo anuncio de la estacion, reproducido por la revista Somos de
septiembre de 2000, deja ver que en la primera emision de la XEW se

ernandez Chistlieb, Fiatima, Los medios de ditugsion masiva en México, Juan Pablos. México, 1982, pag.
90.
eLa voz de la América Latina desde Mexico™, Somaos, Mexico, sepuembre 2000, atimero 199, aito 11, pag.
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presentd un programa musical, compuesto por la Orquesta de la Policia, bajo
la direccién del maestro Miguel Lerdo de Tejada, el guitarrista Francisco
Salinas, Alfonso Ortiz Tirado, Josetina Aguilar, los trovadores tamaulipecos
v la pianista Ofelia Euroza.

A partir de la primera transmision de la XEW, la sociedad se modifico
sustancialmente con los suerios que le ofrecia la emisora, “La W es la primera
estacion que desarrolla estrategias de publicidad para incidir en las costumbres
v pautas de consumo cotidiano de la poblacion, y la primera que entiende que
para tener éxito cconomico la radio ticne que convertirse en un reterente
cotidiano para las personas, ¢s decir, que la intormacion, ¢l entretenimiento v
la compaiiia deben ser buscados por la gente™. " Los planes de la ditusora eran
tan ambiciosos que para alcanzartos emitia una seial con 5 mil watts de
potencia, algo extraordinario para una ¢época donde su competencia apenas
operaba con una fuerza de cien watts,

Emilio Azcarraga Vidaurreta tue ¢l artitice principal en la tundacion de 1a
NEW. pero atrdgs de ¢l se encontraba la RCA Victor  ——empresa
estadounidense ya consolidada como una de las compariias mas poderosas en
el drea de la radioditusion, con su cadena radial denominada NBC-—, que le
brindo recursos tinancieros, apoyo técnico y sobre todo la conceptualizacion
programuatica para alcanzar ¢l éxito comerctal.

Los vinculos entre Azcarraga Vidaurreta y la RCA Victor, iniciaron desde
1923 por medio de The Mexico Music Co. S.AL filial de la empresa
estadounidense, que dingida por el empresario tamaulipeco, tenia la mision de
comerciahizar v distribuir todos los productos de su casa matriz,

“El araso radiotonico de Meéxico respecto al estado de la radioditusion
comwercial en Estados Unidos, representa un probiema de mercado para la
RCA. En nuestro pais puede vender sdlo discos, tondgrafos y escasos
receptlores de radio, ya que apenas existen incipientes emisoras no instaladas a
manera Jde negocto. Hace falta, pues. tomentar la inswmlacidon de estaciones
radiotonicas comerciales. No es entonces gratuito que en el acta constitutiva
de la NEW aparezea como accionista mayoritario la Compania México Music
Co.. aportando 3.300 de las 4 mil acciones que cubren el caprtal social de la
emisora... Tampoco es producto de la casualidad que la XEW pertenezca a la

. cen. itesmumx, pigina electronica de la Fundacién Manuel Buendia, Op. cit.
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cadena de la National Broadcasting Corporation (NBC). division radiofénica
de la RCA™.

Con la fundacion de la XEW se instalé en México ¢l modelo radiofonico de
Estados Unidos. que se sustentaba en el sistema de establecer grandes cadenas
radiotdénicas para diswibuir sus programas y asi poder comercializarlos con
mayores utilidades; bajo esta idea la NEW, poco a poco. absorbid varias
estaciones que ya operaban ¢ instald algunas repetidoras en el pais. Siguiendo
cl ejemplo de la RCA en 1938 la OUBS intentd hacerle la competencia a la W
al crear ta XEQ. con sus correspondientes estaciones atiliadas; anos mas warde.
cuando las empresas radioditusoras de Estados Unidos dingieron sus itereses
hacia ¢l desarrollo de la television se olvidaron del mercado radiotonico
nexicano v entonces en 1941 la NEW v la NEQ se asocuaron, mediante la
empresa conocida como Radio Programas de  México. para vender la
grabacion de los programas cstelares de ambas emisoras y crearon la Cadena
Azul con el propdosito controlar el mercado.

Se puede decir que, en un primer momento, los contenidos de la radiodifusion
comercial en México no surgieron por una necesidad social; nacieron como un
canal de distribucion v venta para todos los productos estadoumdenses
relacionados con la indusmia radiotdonica, no solo los téenicos. tambien los
conceptuitles. Asic la mayor parte de fos programas ditundidos por las
principales estaciones eran una copia de las emusiones nortearmnericanas con
éxtto probado. que respondian a un contexto culweral gjeno al pais.

Cuando “milio Azcdraga intuyd que era el momento puara creir un nuevo
concepto: mmC‘\Jcmno modelo la barra programatica de la NBC v la adapto a
nuestro pais’.” Nunca pensd que esa accion marcaria el futuro de la
radioditusion mexicana vy la someteria a una dependencia que permanece hasta
nuestros dias.

Regulacion de la radiodifusion en México

En muchas ocasiones las siglas de identiticacion de las primeras estaciones
radioditusoras. mexicanas provocan contusion cuando se intenta hacerles un
seguimiento histérico; este problema se debe a que en algunos casos la misma
emisora tuvo hasta tres siglas de identificaciéon diferentes, por ejemplo la
estacion de Constantino de Tarnava inicidé con el indicativo T-ND tormado

Fernandez Chnstlieb, Fanma, Op. cr., pig. 935,
** Asociacion de Radioditusores del Valle de México, Una historia que si suena, México, 1998, pag. 287.
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con letras significativas para el radioaticionado, pero al obtener permiso
oficial de operacion en forma experimental se le asigné la denominaciéon 24-
A0, al convertirse en estacion comercial cambié a C40 y termind con las siglas
XHE., por disposicion intermacional.

El primer intento por regular la identificacion de todas las estaciones
radiofonicas existentes en el planeta, se dio en 1924 mediante Ia Conferencia
Internacional de Telecomunicaciones, celebrada en la ciudad de Bermna. Suiza,
donde se le otorgd a todos los paises una nomenclatura de identificacion,
aunque Néxico no mandd ninguna  representacion se le asignaron las siglas
CYA a CZZ. Por cl vertiginoso desarrollo de la radiodifusion, en 1929 la
Conferencia  Internacional  de  Telecomunicaciones, ahora  celebrada  en
Washington. determind nuevos indicativos de identificacion, en esa ocasion
Meéxico si envio una delegacion y se le asignaron las siglas NAA 2 NPZ. Las
autortdades mexicanas decidicron distribuir las siglas de la siguiente manera:
NA para la aviacion, XB servicios gencrales. XD y NF telegratia. XC usos
maritimos v XE radiodifusion.

El gobiermo del general Plutarco Elias Calles, con el objeto de evitar la
anarquia en el terreno de la radioditusion. elabord la Ley de Comunicaciones
Eléctricas que se dio a conocer el 23 de abril de 1926, Durante Ia
administracion del presidente Lizaro Cardenas, en 1936, se cred el primer
Reglamento para las Estaciones Radioetéctricas, Comerciales, Culturales. de
Experimentacion Cientitica v de Aficionados. pero es hasta 1960, durante la
presidencia de Adolto Lopez Mateos cuando se presentd la Ley Federal de
Radio v Television. vigente hasta el dia de hoy.

La radio hoy

En la actuahidad existe un total de mil 329 radiodifusoras ¢n todo ¢l pais, de
cllas. S41 vansmiten en Amplitud Modulada (A.M) y 488 en Frecuencia
Modulada. Los estados que cuentan con el mayor nimero de estaciones son:
Tamaulipas. 92: Sonora. 91: Veracruz, 87: Jalisco, 80: Chihuahua, 80; y
Coahuila 78. Entre las entidades tederativas que agrupan el menor numero de
estaciones radiodifusoras se encuentran: Tlaxcala con cinco: Durango, 13;
Colima. 16: Nayarit 16; Quintana Roo, 17; y Zacatecas, 17.

Y Cabrera, Omar, “iCimbiale!™, de la serie *La radio en México™, Reforma, México, 4 de octubre de 2001,
seccion gente, pag. SE.
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La ciudad de México concentra 61 frecuencias radiofénicas, que transmiten
las 24 horas del dia, 33 en AM y 28 en FM: de ellas. sélo tres pertenecen a
instituciones educativas. En conjunto producen cerca de mil 440 horas de
entretenimiento, cultura ¢ informacion al dia, con programacion musical de
diversos géneros o series habladas sobre temas de actualidad dirigidos a
trabajadores. amas  de  casa, automovilistas, estudiantes, protesionistas,
ancianos, adolescentes y hasta para esotéricos.

Las estaciones radiotdnicas que generan su senfal en el valle de México se
agrupan en 19 consorcios: Grupo Radio Centro (GRC), 11 estaciones:
Instituto Mexicano de la Radio (INER), siete: Asociacion de Concesionarios
Independientes de Radio (Grupo Acir). siete; Nucleo Radio Mil (NRM), seis;
Televisa Radio (Sistema  Radiopolis), scis: Organizacion Radio Formula
(ORF), cinco: Grupo lmagen, tres; MVS Radio, dos: Intored, dos: Grupo
Sicte. dos: Radioditusores Asociados (RASA), dos: Radio UNADML, dos;
Radiorama. SEP, [PN, Promosat, Radio S.A., Grupo Pegaso y Meéxico Radio
S. AL con una emisora.

Cadenas y programas nacionales e internacionales

A pesar del avance tecnoldgico y el poder de los consorcios radiofdnicos. en
México no hay estaciones que abarquen con su senal todo el territorio
nacional: sin embargo. existen cadenas radiales autodenominadas nacionales,
porque su programacion cubre las principales ciudades de la Republica, a
traves de estaciones repetidoras, fitiales o asociadas. Ademis, con el uso de la
internet. los concesionarios de radio aseguran  transmitir sus mensajes a nivel
mternacional por medio de su pagina electronica o “web site™.

De los monopolios radiotdonicos que atirman contar con cadenas nacionales
para otrecer sus contenidos destacan: Radio Formula, que en su publicidad se
Jdice “lider nacional en radio”. cuenta con tres cadenas (NERFR, XEDF y
NEAD: Televisa Radio, tiene la “"Cadena Azul v Plata™ (NEW) vy la “"Cadena
Verde v Oro™ (XEQ): Radio Acir con “la sefial del pais™ (NEL): v Grupo
Radio Centro, a través de su Organizacion Impulsora de Radio (OIR). ademas
de 1o NERED. Existen otros grupos radiotonicos que, sin tormar cadenas
nacionales, tienen programas que se transmiten a varias ciudades del pais.

A tlumas techas, para hacer frente a la competencia y superar los vaivenes de

la economia internacional. los grandes grupos radioténicos han optado por
establecer nuevas alianzas entre ellos, con la pretension de monopolizar, atn
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mads, las frecuencias, para conseguir el control del mercado publicitario, las
tarifas y los contenidos, en su beneticio.

El primer intento de establecer este tipo de alianzas se dio entre Grupo Radio
Centro y la division radio de Grupo Televisa, a mediados del afio 2000,
operacion —donde se involucraba la cantidad de 500 millones de dolares—
que fracaso ante las autoridades del ramo, representadas en la Comisidon
Federal de Comipetencia, frente a la presion egjercida por la sociedad v otras
empresas radioténicas.

Un intento mas por establecer una “mega’™ ahianza, se realizo entre Televisa
Radio y Grupo Acir que, en el marco de los testejos del 70 amiversario de la
NEW, anunciaron su acuerdo calculado en 1017 millones de  dolares,
mediante ¢l cual darian torma a un consorcio de 1061 estactones radioditusoras
distribuidas ¢n todo el territorio nacional; una vez mas [a presion social
contribuyd para que dicha alianza no pudiera concrelarse ¥y aun se cncuentre
indetinida.

El episodio mas reciente sobre las tusiones enwre los monopolios radiotonicos
lo vuelve a protagonizar Televisa, con su division de radio. quien tlegd a un
acuerdo con Grupo-Prisa, el consorcio espanol mas importante de radio, para
establecer un convenio milionario en dénde los empresanos ibéricos podran
operar las estaciones radioditusoras del Sistema Radiopolis, mediante la
inversion de 30 millones de délares.

Con {a incorporacion de inversionistas extranjeros en la indusmia de la
radioditusion mexicana, se abre un nuevo debate nacional en tomo a las
concesiones de radio, por las restricciones e imposiciones que establecen las
leyves del pais sobre la materia.

“Incluso. la propia Ley Federal de Radio y Television (promulgada en 1960 y
cuya “vigencia® es hoy tan detendida ante ta posibilidad de cambios de tondo
en el marco legal de los medios electronicos), marca en su articulo 14 que las
concesiones de radio ¥ TV “se otorgarin unicamente a ciudadanos mexicanos
0 a soctedades cuyos socios sean mexicanos. Si se tratase de sociedades  por
acctones. ¢éstas tendran el cardcter de nominativas v aquéllas quedaran
obligadas a proporcionar anualmente a la SCT la lista general de sus socios’.

* Flores Millan. Ricardo. “Interferencias™, La Jornada, México. 1 de octubre de 2000, scecion de
espectacuios, pay. 6a.




“Mas preciso es todavia el articulo 23 de la misma ley, en cuanto a la
participacion extranjera en la radiodifusion al senalar: *No se podrd ceder, ni
en manera alguna gravar, dar en tfideicomiso 0 enajenar total o parcialmente Ia
concesion, los derechos en ella conteridos, instalaciones, auxiliares,
dependencias o accesorios, a un gobierno o _persona extranyeros, ni admitirlos
como socios de la empresa concesionaria™.’’

Hoy ¢n dia, la constante en la radio mexicana es el cambio de propictario de
las difercntes trecuencias radiotdnicas. que se ven en la necesidad “vender”
sus activos o de asociarse con grupos ccondmicos mds fuertes, para poder
sobrevivir ante la competencia.

Notas adicionales

La historia de la radio, en sus diferentes etapas, es un elemento indispensable
para comprender el origen del medio de comunicacion masiva con mayor
penctracion en la sociedad; investigar con atencion cudles tueron los
principales acontecimientos cientificos, sociales v culturales que dicron torma
a la radioditusion. nos brinda la posibilidad de explorar nuevas perspectivas de
analisis, descubrnir otros entfoques o proponer puntos de vista diferentes, para
contribuir a su desarrollo.

Estudiar la evolucion de la radio siempre serd una tarea necesarna, para
entender como fue posible que diversos experimentos de caracter cientitico y
téenten se convirtieran, de pronto, en la base creadora de una actividad capaz
de revolucionar todas las formas de comunicacion social, conocidas en la
¢poca. ¢ mtiuir en la mente de todos los seres humanos: al seguir tos primeros
pasos de la radioditusion, desde su punto de partida, se puede observar que
para lograr su consolidacion. esta actividad. tuvo la necesidad de moditicar
radicalmente sus objetivos v tunciones.

Para entender las caracteristicas basicas de la actividad radioténica. es
mdispensable recurrir al pasado porque, examinar cada una de sus tacetas, nos
permitte dentticar cudles son los principios fundamentales de la disciplina,
que elementos la componen ¥ ¢como tue inventando sus propios recursos. La
memoria historica es una herramienta atil en la basqueda de las respuestas y
explicaciones mas elementales sobre las virtudes o defectos de la radio.

T Alva de 1o Selva, Alma Rosa, “Televisa Radio-Prisa: una ‘controvertida® alianza™, La Jomada, 23 de
uctubre de 2001, seccidn de espectacutos, pdg. Ya.
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Revisar los sucesos mds importantes del desarrollo de la radiodifusion es un
ejercicio necesario —en emisores y receptores de mensajes radiales—  para
establecer cudles son los principales conceptos. tedricos y practicos, que han
hecho de la actividad radiofénica actual una ciencia. con un sélido sustento
cientitico y una personalidad propia

Documentar las primeras experiencias de la radiodifusion permite descubrir la
verdadera esencia de la radio y nos ayvudard a sentar bases tirmes, cuando se
intente hacer un juicio mas exacto sobre los contenidos que ofrece este medio
de comunicacion. Como en todas las dreas del conocimiento humano. si no sc
ticne conciencia del pasado. diticilmente se puede entender ¢l presente y, peor
aun, jamas se podra mejorar o corregir ¢l futuro.




CAPITULO 2

DEFINICIONES Y CONCEPTOS: PROGRAMAS, GENEROS Y
FORMATOS

Al revisar la historia de la radiodifusion podemos identiticar que la disciplina
se compone de dos elementos basicos: por un lado, encontramos su parte
tecnoldgica o téenica y, por el otro. descubrimos su taceta conceptual o de
contenido. la distincion ayuda para concebir a la radio como un proceso de
transmision de mensajes, pero no es suticiente si se desea entender como un
sistema de comunicacion humana.

La radio como medio de comunicacion social se contormd a parur de ia
experimentacion. de ella surgicron las primeras reglas para crear mensajes de
interés publico: al paso de los afios v con nuevas aportaciones se  tue
integrando un método mas etaborado que sivve a la realizacion de emisiones
radiotonicas con mejor hechura.

Un paso importante para detinir a la radio como medio de comunicacion
social, es conocer la composicion de todos  sus clementos. qué procesos
cmplea, cudles son los recursos que le dan personalidad propia ¥y como se
relacionan. entre si, para lograr difundir un mensaje con contenido social.

2.1 Programas

En los albores de la radio. el lanzamiento de sefiales a traves de las ondas
hertzianas, tenian como priondad crear instrumentos  tecnologicos  para
establecer “contacto™ entre los hombres. a grandes distancias, como lo
describe Maria Cristina Romo Gil: “La radio nacio por la enome necesidad
que tiene e ser humano de comunicarse en todas las tormas posibles. A
diterencia de los otros medios de comunicacion, s¢ orgina por una impernosa
necestdad de comunicarse con los barcos en altamar. No nacid como ‘la
radiodituston’ propiamente, medio de comunicacion social capaz de enviar un
mensaje a las masas, sino como un medio que podia poner en comumeacion a
dos sujetos en circunstancias muy particulares. en las que la retroalimentacion
era indispensable. La invencion de la radio no fue un hecho tortuito, tue un
hecho buscado™.

' Romo Ghil, Mana Cristina, Loc. cif.. cap. L.
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El principal objetivo de los pioneros en la martweria, era inventar artefactos
capaces de mejorar la calidad de las transmisiones inalambricas, obtener su
patente y explotarla de manera comercial; al inicio de la radiodifusion. los
mensajes empleados para realizar los experimentos radiotonicos pasaban a
segundo plano.

En apoyo de esta lectura se puede citar la obra de Melvin L. De Fleur vy
Sandra J. Ball-Rokeach. que sefialan: Al reconstrur los caminos principales
por los que la sociedad ha moldeado a los medios de comunicacion a
distancia, tres temas de alguna torma diterenciados requieren de  una
clariticacion. En primer lugar estan los abundantes v complejos  tactores
sociales que establecicron la necesidad ¥y la consiguiente busqueda de un
medio de comunicacion instantanea, capaz de salvar. ocdanos v atravesar
continentes. En scgundo lugar esta la cadena de mvenciones cientiticas y
téenicas que se fueron acumulando, a medida que las imvenciones se sucedian,
micntras se buscaba por diversos caminos ¢l modo de cubnr aqguella
necesidad. Finalmente, estan los hechos que ranstormaron la telegratia
inalambrica comercial ¥ 1o tecnologia de la radio v el telétono, en un medio de
masas 1doneo para transnmitr programas a4 los receptores domesucos  de
naciones enteras™.”

Los mensajes de tas emisiones radiotdnicas cmpezaron a tomar importancia,
cuando los cientificos e inventores resolvieron las diticultades téenicas para
hacer posible la transmision de sonido a través del déter™ a partir de ese
momento, algunos hombres como Reginald Aubrey Fessenden v David
Sarnott -~a través de sus experimentos o planes registrados en propuestas
para desarrollar ¢l medio—, establecieron tas bases para una dar torma a un
sistema de comunicacion diterente, pero tambien se dicron cuenta que para
desarrollarlo necesitaban encontrar un contenmdo atractivo que despertara el
interés de la sociedad por los mensajes radiales: una muestra de dicho
proposito vs el memoriandum de Samott enviado a tos ejecutivos de Ia
American Marconi Co., en 1916.7

Haciendo reterencia a  Erick Bamow. Maria Cristina Romo Gil. en
[nroduccion al conocimiento v practica de la radio. sefiala que la noche del
25 de diciembre de 1906, Fessenden realizd la primera emision radiofdnica,

* De Fleur, Melvin L. y Bail-Rokeach, Sandra J.. Teorias de la comunijcagion de masas, Paidos, México.
1989, pig. 122,
P Supra., pags. 24y 25,
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donde ofrecié voz y musica a la tripulacidn de un barco que etfectuaba
actividades en altamar. Aubrey Fessenden, leyo algunos pasajes biblicos,
interpretd con su violin varias notas musicales y descd teliz navidad a sus
escasos radioescuchas; emisidén cuyo objetivo fue encontrar mejores y
muayores aplicaciones a los experimentos de radio.

Lo mas trascendente de este acontecimiento historico, tue que por primera
ocasion alguien empled su voz ¢ interpretd musica para darle “contenido™ a
una transmision de radio. buscando captar la atencion de un grupo de
marineros ubicados cn un lugar diferente de donde se generaba la seial.

Con datos recogidos en el texto de Francisco de Anda y Ramos. La radio. ol
despertar del gigante, es posible observar que siguiendo los pasos de
Fessenden, en 1908 Lee De Forest ditundio musica de tondgrato desde la
Torre Eiftel v dos anos después instalé su cquipo en ef Metropolitan Opera
House de Nueva York., para transmitr en directo la funcion de opera
protagonizada por el tenor italiano Enrico Caruso.

Los primeros esfuerzos por transmitit voz vy musica a traves de las ondas
hertzianas, tuvieron la virtud de abrir la puerta a posibilidades infinitas en el
uso de la radio como medio de comunicacion social v a talta de antecedentes,
por ser una actividad inédita en la humanidad. la experimentacion se convirto
en la mejor herramienta para delinear las caracteristicas bdasicas en la
claboracion de emisiones radioténicas.

Al finalizar fa Primera Guerra Mundial, cientos de estaciones experimentales
mmvadieron cl espacio adreo del planeta, con el lanzamiento de seriales
radiotonicas  irregulares,  que  transmitian  contenidos  desarticulados e
meonsistentes, pero con elementos de interés para atrapar la atencion de los
numerosos radioaticionados. dispuestos a captar las emisiones mediante sus
artesanales radios de galena.

Picrre Albert v André-Jean Tudesa. en Historia de la radio v la relevision,
ubican ¢l lanzamiento de la estacion KDKA. en Pittsburgh. Pensilvania, el 2
de noviembre de 1920, estacion que ofrecid a sus receptores una emision
continua con mas de cuatro horas de duracién, para intormar los detalles sobre
cl triunfo de Warren G. Harding como presidente de Estados Unidos. Con la
instalacion de ésta radioditusora y su operacion inicid la produccion tormal de
mensajes con contenido social creados especialmente para transmitirse por
medio de las ondas hertzianas,




Alcanzar la meta de difundir mensajes radioténicos mejor elaborados. con
propuestas atractivas que despertaran el interés de un publico numeroso,
implicé el establecimiento de reglas clementales en su realizacton y emision.
La integracion de los principios para construir contenidos radiotonicos. se
llevd a cabo con base en la practica cotidiana, pero al paso del ttempo se hizo
necesario idear métodos mas completos que respondieran a las nuevas
exigencias del medio, hasta llegar a consolidar un sistema propio,

De Fleur v Ball-Rokeach, describen que despudés de la Scegunda Guerra
Mundial ~—-hacia 1920, en particular— sc nstalaron v operaron de muanera
oficial diversas estaciones radiodifusoras con transmisiones regulares, una de
ellas tue la SNK., a cargo del doctor Frank Conrad, ¢ste “habia recurndo a un
tonograto. Sus oyentes empezaron a pedir determinadas canciones v le
Hamaban a horas intempestivas para pedirle que transmitiera algun disco
favorito... con la colaboracion de un comerciante local en tonogratos pudo
presentar una sesion de musica continua, con una duracion de dos horas, dos
noches a la semana, La cantidad de oyentes crecid rapidamente v la famila de
Conrad se incorporo con entustasmo a la diversion de constituirse en los
primcros disc jockevs.?

Por su parte, ¢f teorico estadounidense Marshall MacLuhan sostiene: “Incluso
después de varios anos de existencia, la emision de programas no despertd
interés comercial, Fueron las peticiones de los radioaticionados v de sus
simpatizantes las que, tinalmente, consiguieron que se emprendiera la
construccion de instalaciones’™. vy cmpleando un razonamiento logico es
posible deducir que las instalaciones sirvieron para  albergar los artetactos ¢
INsStrumentos cientiticos necesarios para hacer posible, la transnusion de voz o
musica. para marcar ¢l inicio del desarrollo de ta radio.

Al generalizarse la instalacion de estaciones radiodifusoras comenzaron a
ofrecer. en sus diferentes emisiones, sencillos mensajes radiotonicos con
caracteristicas musicales; ante este hecho inédito. su contenido se empezo a
denominar clegantemente “programa’, pues parecia un concierto musical
emitido a travds de las ondas hertzianas. Ademas. cuando las estaciones
ditusoras  intentaron  ordenar u  organizar sus contenidos. mediante la

* De Fleur. Mebvin L. Y Ball-Rokeach, Sandra §., Teorias de la comunicacion dg masas. Paidos. Meéxico,
1989, pag. 130
* Mebuban, Marshall, Comprender los medios de comunicacion, las extensiones del ser bumano, Paidos,

Barcelona, {996, pag. 312,
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utilizacidn de un esquema —o mejor dicho un listado— donde se¢ enumeraba
el momento de la presentacion de cada “‘pieza” musical. la costumbre se
tortalecid (ver anexo I).

Partiendo de la definicion de Serafina Llano Prieto y Oscar Alberto Morales
Huerta. un programa radiotdonico es la instrumentacion de un sistema o
conjunto de operaciones, previsto para el desarrollo de un proceso en la
transmision de mensajes: no es una sucesion de accrones realizadas al azar.,
sino una combinacion ordenada de reglas establecidas previamente.”

Los pioneros de la radioditusion en Meéxico. entrentaron las mismas
dificuttades que sus colegas de otras partes del mundo, pues cuando
Constantino de Tarmava inicié las transmisiones de su estacion experimental
TND, en 1919, los mensajes lanzados durante sus emisiones se componian de
musica producida por tonograto v lectura de noticias publicadas en los diarios.
Algo similar ocurrié con los hermanos Adolto Enrique v Pedro Gomez
Fernandez, al poner en operacidn su radioditusora en 1923, porque la senal
venerada solo incluyd 1a ejecucion de dos prezas musicales v datos sobre los
mnterpretes.,

José Felipe Galvez Cancino. asegura que Constantino de Tarnava hijo. realizd
el Uprimer programa vivo de estudio™” en México, el 9 de octubre de 1921
entre [as 20:30 y las 22:00 horas. Ademas, el ingentero De Tamava, informaba
a sus radioescuchas sobre los horarios de sus transmisiones v ¢l contenido de
ellas. mediante la publicacion de anuncios, en ¢l diario regiomontano £/
Porvenir.”

“Lo que sies cierto es que 1921 fue el ano del arranque de la radioditusiéon en
Meéxico v. aunque parezcea una coincidencia, ocurre lo mismo en casi todas las
naciones del mundo™” Sin embargo. en nuestro pais la organizacidon de una
programacion radiofdnica mas tormal, comenzd con la tundacion de las
estaciones Ll Universal Hustrado-La casa de la radio™ y “La Estacion Del
Buen Tono™ —pues como ya se explicé—, éstas contaban con un permiso
oficial para desarrollar sus actividades, tenian una transmision regular con

Abreaham, dpure, Llano Pricto Seratina. y Morales Huerta, Oscar Atberto, La radiodifusion en
Aesten, Comuncacion teenologica ¢ omvesugacion, Meéxico, 1984, pags. 14 v 1S

Cancmo Gidlvez, Jose Felipe, Los felices del alba: 1a primera década de_la_ragdhodifusion mexicana, tesis de
hicenciatura, PyS.UNAM, Méxueo, 19735 pag. 1S,

Crrowann_zeocites com familig avivintroduccion., “Inicto de la radio en México v Latinoaniérica: Don
Constantino de Tarnava™. julio, 2001,
! Figueroa Bermudez, Romero, jQugé onda con la radio;. Alahambra mexicana, México 1997, pag. 42.

47




horario tijo y realizaban emisiones cuyo objetivo consistia en proporcionar
mensajes mejor detinidos, mas elaborados y con el proposito especitico de
atrapar la atencion de un publico diverso. mediante la construccion de un
contenido especial: como ejemplo, baste recordar la primera emisidén de El
Universal [tustrado-la casa de la radio”, donde se otrecicron interpretaciones
de los musicos Manuel M. Ponce. Andrés Segovia v Manuet Barajas, ¢l arte
dramatico de la actriz Celia Montalban y la creacion poética de Manuel
Maples Arce.

Con base en el analisis histdrico referido se puede decir que las primeras
emisiones radiofdnicas generaban transmisiones con sefales indefinidas, pero
al evolucionar ol sistema de radioditfusion se crearon  procedimientos
particulares, que posibilitaron la realizacion de propuu;t.l.s ordenadas para
producir mensajes mas articulados v consistentes.

En sintesis, un programa de radio es un sistema de mensajes contigurados de
manera especial, para ofrecer intormacion coherente, organizada en un cuerpo
bien delineado. en un contenido de interés publico, a través de un espacio v
ticmpo preestablecido.

2. 2 Géneros

La radio es un medio de comunicacion social que se percibe solo por el
sentido del oido, por ello en la construccion de sus mensiyjes cemplea
clementos exclusivamente auditivos como la palabra, voz. musica, ruido y
silencio, que dan origen a emisiones radioténicas con un lenguaje propio,
capaces de transmitir contenidos a partir intormacion sencilla v de facil
asimilacion para cualquier persona.

En los primeros programas radiotonicos creados en Meéxico. v otras partes del
mundo. se empled la voz de los locutores ——conocidos inicialmente como
svoctteradores”, anunciadores o peritoneadores, como recuerdan Alma Rosa
Alva de la Selva v José Guadalupe Martinez Garecia''— v la muasica,
interpretada en directo o grabada. como materta prima para consceguir captar la
atencion de toda una comunidad o del pais entero; asi, con la utilizacién de
estos dos recursos basicos ¢ incorporando otros componentes acusticos como
los clectos sonoros, se generaban proyectos radiales ingeniosos, que se iban
colocando en ¢l gusto del publico —principalmente—— por su novedad.

" Aldva de la Selva, Alma Rosa y Martinez Gare, José Guadalupe, ¥ se_hzo [a gadio, los primeros dias de la

radio en Mexteo 1921-19435, Camara de la Industria de ka Radio ¥ Television, México. 2001, pag. 49.




“La radio de gran auditorio comenzdé de manera muy parecida en todas partes:
con emisiones en vivo, con musica y cantantes vermnaculos, con radionovelas,
con noticias. con series que desplegaban talento y humor™''. seiala Fatima
Fermmdndez. Pero el verdadero auge de la radio, como medio de comunicacidon
masiva, se dio a partir del uso de la palabra y [a musica como instrumentos
para transmitir, emociones. pensamientos, conceplos ¢ ideas.

Al paso de los afos. cuando la realizacion de cimisiones radiales se fue
depurando, sc¢ empezaron a distingmir dos modelos de  producciones
radiofénicas: las habladas y las musicales. Los programas hablados o de
contenido se caracterizan por ofrecer a sus radioescuchas un Jdiscurso
articulado a través de la palabra; por su parte. las emisiones musicales
desarrollan mensajes a través de la ¢jecucion e interpretacion de conciertos o
melodias.

Maro Kaplan, sostiene “En una primera instancia podemos agrupar los
programas de radio en dos grandes géneros: los musicales v los hablados, sea
que en cllos predomine netamente bien la musica, (0) bien la palabra™, al
autor }% interesan los ltimos, “pucsto que son los que permiten expresar
ideas™ .

Kaplun marca la diferencia entre géneros de radio. musicales o hablados, pero
no otrece una definicion concreta de cada uno. Para obtener una tdea mas
cltara del término, s necesario remitirse al diccionario v buscar el signiticado
de la palabra género: “especic. conjunto de cosas que tienen  caracteres
comunes: clase a que pertenecen personas o cosas’™ L v complementarto con el
concepto de programa radiotonico descnto paginas atrds: sistena de mensajes
contigurados de manera especitica para brindar intormacion de interds general
que se encucntra organizado en un cuerpo bien detimido. Por lo tanto, un
vénero radiotdnico sea musical o hablado. es un conjunto de mensajes con
caracteristicas  comunes, ordenado u organizado de manera  particular,
mediante una estructura discursiva para integrar un modelo general con
teenicas. procedimientos y reglas propias.

"‘ Camacho. Lida,_La_ ymagen radiotdmea, MceGraw Hill, México, 1999, pig. vii

'* Kaplun, Mano, Produccion de programas de radio, ef guidn-la realizacign. CIESPAL, Quito, 1978, pag.
133,

' thidem. . pag. 133,

* Dicclonanio enciclopedica, Hachette Castell.. Tomo 5, México, 1981, pag. 996.
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Es importante hacer la distincion entre géneros radiotdnicos hablados o de
contenido y los musicales. aun cuando utilicen los mismos codigos generales,
porque cada uno ha desarrollado su propia férmula para transmitir mensajes e
influir en la audiencia, sin importar que sean de interés cultural o comercial.

Por un lado, los géneros radiofonicos hablados tomentan procesos mentales
racionales en su publico y a través de su contenido provocan una retlexion,
por cjemplo cuando alguien escucha una conversacion de cualquier tipo en su
radio receptor, Si se encuentra atento, asumird una postura al respecto: por el
contrario. los géneros radiotonicos musicales dirigen su mensaje o las
emociones humanas, v por medio de melodias producen sensaciones
agradables a quien las escucha, prueba de cllo son las obras operisticas o
temas interpretados en un idioma diferente al receptor que provocan goce,
aungue no se entienda completamente su alocucion.

Casi desde el inicio de la radioditusion en México. hacia la segunda mitad de
los anos 20, de manera regular, los géneros radiotonicos hablados o de
contenido incorporaron técnicas de la prensa escrita. preceptos de los diversos
estilos literarios y herramientas de otras areas det conocimiento humano, para
presentar su discurso ante el auditorio: con cllas provocaron la creacion de
nuevas tormas radiales, “La radio. entonces, vino a signiticar el rearmado de
la prensa en nuestro pais del cual, a no dudarlo, salicron tortalecidas ambas
instancias al conformar una red especitica de comunicacion puablica™'?,
astmismo. la radio se ha mostrado eticaz como medio para itormar, para
transmitir conocimientos v para promover inguictudes™ '

En wnw. los géneros radiotonicos musicales desarrollaron esquemas rigidos,
muy particulares al ditundir sus mensajes melddicos: en un primer momento
ofrecen a su auditorio la interpretacion de conciertos y cuanciones en vivo, pero
despueés -——para abatir costos— se concentran en {a difusion de melodias
grabadas: en su caso, la creacidon y variedad de nuevas tormulas radiales
dependen del tipo de musica a promover. “Los programas musicales se
transmitian pricticamente uno tras otro, sin un hilo conductor tematico, pucs
igual se pasaba de un concierto de muisica cldsica a un programa de corridos ¥
de ahi a la musica jarocha™."’

" Sepuien Crespo, Jaime, La ndustria de 1a radio v televisién en México, Tomo 1. Camara Nacional de la
Industria de Radio y Television, Meéxico, 1991, pag. 65,

' Kaplun, Mario, Op. cir.. pag. 132,

' Alva de la Selva, Alma Rosa y Martinez Garcia, José Guadalupe. Op. cit., pag. 51.
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A partir de la adaptacion de técnicas, esquemas y métodos provenientes de
otras areas del conocimiento humano, los géneros radiotdnicos se tueron
enriquecicndo para dar pie al surgimiento de una gama amplia de tormatos
radiotonicos novedosos. Hasta la techa los dos géneros se han consohidado
como la esencia de la radio, aunque el que ocupa mayor tiempo de transmision
en las radiodifusoras, es aquel que apela mas a ser captado por el sentimiento
que por la razon.

Protesionales ¢ investigadores de la radio como Mario Kaplun, Maria Cristina
Romo Gil, Marco Vinicio Escalante. Miguel Angel Qruz v Jesus Marchamalo,
entre otros, no coinciden cuando exponen las diferencias entre pgéneros y
tormatos radiotonicos, situacion que ha causado una gran contusion teonca,
mectodologica y practica sobre este medio electronico de comunicacion
masiva, por lo cual es necesario realizar una exploraciéon en tomo a la
integracion de los diversos formatos radiales.

2.3 Formutos

En radio. el género detine tos dos pertiles bdstcos en la transmision de
mensajes —musicales o hablados—. pero es muy conuin que éste se contunda
con ¢l formato, que son las multiples maneras de presentartos al pablico; es
decir, a uno corresponde ¢l contenido o tondo y al otro. la torma que adquiere
la informacion del discurso: no son conceptos idénticos, m se deben empliear
como sinonimos, pues responden a circunstancias  diterentes dentro de la
actividad radial, uno representa ¢l qué v otro ¢l como.

1l formato radioténico tiene que ver con la contiguracion del mensaje: es un
proceso mads sofisticado, encargado de proponer u otrecer una serie de
operaciones discursivas, integradas en un conjunto. que permitan contar co

un soporwe argumental en la realizacion de contemdos partculares.

“Los tormatos son los signos gque trasmiten los componentes opcionales de un
mensaje comunicativo, que encierra una idea..”” sefalan Gavriel Salomon y
Akeha Cohen v agregan: en el medio radioténico “todo mensgje implica un
contenido v un formato™'®. entonces. a partir de esto, se puede deducir que el
formato ¢3 un mensaje compuesto y elaborado con una torma especial para
transmitir una idea.

'Y Salomon. Gavriel v Cohen Akeha, Apud.. Llano Pricto, Seratina y Morales Huerta. Oscar Alberto, La
radiodifuston ¢n México, Comunicacion tecnoldgica ¢ investigacion, Meéxico, 1984, pag. 15 y 16,




La realizacion de contenidos especializados, implica agrupar elementos,
recursos y herramientas diversos. propios del medio o provenientes de otras
ramas de la ciencia, asi como el empleo de un sistema pertectamente bien
definido que garantice orden, coherencia, consistencia y cuerpo al discurso;
sin embargo. el tormato no es sélo la combinacion de elementos para la
creacion de mensajes, es la construccion del vehiculo que permite hacer
efectiva su transmision.

Marco Vinicio Escalante destaca que el mensaje sufre un proceso de
variacion en sus tormas. Asi tenemos, la torma como se le concibe, la torma
como se le coditique, la forma como se lo redacte, la forma como se to diga vy,
tinalmente. la forma como se 1o reciba (sic)™'”. en consecuencia. ¢l tormato
radiofonico moldea el cuerpo del discurso, mediante todos sus componentes,
para satistacer las necesidades especificas del emisor v del receptor.

En resumen. los tormatos de radio son modelos narrativos con sistemas o
métodos especializados encargados de dar cuerpo. forma v soporte a la
elaboracion de contenidos, que al desarrollar nuevas técnicas para presentar su
intormacion. dan origen a la creacion de otros estitos 3y moldes en la ditusion

de su discurso.

Los tormatos radiotonicos surgieron ante la necesidad de otfrecer variedad en
los contenidos de la programacion, son una herramienta atil para diversificar
mensajes similares o del mismo género y sirven, tundamentalimente, para
concentrar temas ¢ tdeas diferentes en una sola linea argumental.

El desarrollo de la radioditusion ha dado paso a la creacion de una vanedad
extraordinaria de formatos radiales hablados v de contenido que es dificil
cnumerar v peor aun describir: no obstante lo anterior, algunos estudiosos de
la materia ofrecen una lista de los que consideran los tormatos principales o
basicos”.

Por cjemplo, Mario Kaplin enumera doce tormatos “"muas clasicos™, con sus
respectivas derivaciones. para la realizacion de programas educativos: 1.-
3

Charla: a) explosiva, b) creativa, ¢) testimonial; 2.- Noticiero: 3.- Nota o
cronica; 4.-Comentario; 5.- Didlogo: a) diddctico, b) radio consultorio: 6.-

" Escalante D, Marco Vinicio, Comunicacion radintdnica, teoria v practica. CIESPAL, Ecuador, 1996, pag.
2443,

* Los autores citados sobre ¢l tema empican las palabras géncro y tormato como sinonimos, pero ya se
marcaron las diterencias entre los conceptos paginas atrds.
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Entrevista informativa; 7.- Entrevista indagatoria: 8.- Radioperiodico; 9.-
Radiorevista  (programas miscelaneos); 10.- Mesa redonda; 11.-
Radioreportaje: a) con documentos, b) con testimonios; |2.- Dramatizacién: a)
unitaria, b) seriada, ¢) novelada.™

Por su parte, Miguel Angel Ortiz y Jestis Marchamalo exponen siete formatos,
con algunas van’ucioncs: 1.- Magazine: a) de comentario u opinién, b) de
puesta  en cena; 2.- Informativos: a) diarios hablados, b) boletines
int‘orma[ivos. c): informativos especiales: 3.- De ticcion: a) dramaticos, b)
docudrama. ¢) de creacion: 4.- Monogriticos: 3.- Douumcnmlv_: 6.~
Publicitarios: a) cuiia, b) comunicado ¢) microespacio. d) publireportaje.™

En el caso de otros investigadores como Maria Crisuna Romo Gil sélo aborda
el “formato del noticiero™ y al explicarlo expone otros modelos que lo
integran: .- Entrevista: a) noticiosa, b) de opinion o) de semblanza: 2.-
Editorial: 3.- Comentario. 4.- Especiales: a) deportivos by de personalidades:
4-. Revista.™

Respecto a los tormatos radioténicos del género musical Seratina Llano Prieto
y Oscar Alberto Morales Huerta, identitican diterentes tormulas a partir del
tipo de melodia, como las Lla.su.as de rock and roll. de nostalgia o ratagas del
pasado’ v vernacula, entre otras™: sobre ¢l ml\mo asunto, Miguel ~\m,n,l Oruz
v Jesus Marchamalo enumeran listas de éxitos o Top, discos dedicados,
peticiones Jde discos, revistas musicales, 59 ctalizados en géneros musicales,
temiticos. especializados, y otros formatos

Con los ciemplos anteriores se puede observar que no existe un acuerdo, entre
los estudiosos del tema, al momento de intentar hacer una clasiticacion de los
tormatos dJdel género radiotdénico hablado, pero queda claro que se pueden
agrupar particndo de algunas caracteristicas constantes en ellos como: la de su
origen discursivo. del tema o topico a abordar ¥ de sus objetivos,

Por lo tanto. resulta mds practico dividir los tormatos radiotonicos a partir del
origen de sus mensajes, de esta manera se ubican los derivados de 1a prensa,

k.xplun NMuano, Qp. o, pag. 133,

' Oruz Miuguel Angel v Marchamalo, Jesuas, Técmicas de comuimicacion en radio, s realizacion radiotomea,
Paidos, Espana, 1994, piags. 92-147.
" Romo Gil. Maria Cristna, Inroduceidn al conocimiento v prictica de la radio, Diana. México, 1991, pags.
n‘) 90.

" Llano Prieto. Seratina y Morales Huerta, Oscar Alberto, Op. cir., pags. 17 v 18.

* Ortiz., Miguel Angel v Marchamalo, Jests, Op. cir., pag. 17.
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los vinculados a la literatura, los identificados por su tema o tépico. los
reconocidos por el tipo de discurso empleado y los distinguidos por su tiempo
de duracién.

Asi. a los formatos radiales derivados de la prensa se les considera como
informativos, y presentan sus propias variantes: noticiarios. entrevistas,
reportajes, cronicas, documentales, de opinidn, analisis. entre otros. Los
derivados de {a literatura se les conoce como dramuiticos, que tambien otrecen
variaciones: radionovela, sicodrama, dramatizacion, por citar algunos. En las
tormulas por tema o tapicos se pueden encontrar tos de entretenmimiento,
deportivos, cientiticos, de concurso, culturales, entre varnos otros. Entre los
tormatos producidos a partir de su discurso se hallan ¢l monalogo, ¢l didlogo,
¢l debate y muchos mas. Por altimo. las propucstas realizadas dependiendo del
tiempo de duracion incluyen las series. unitarios, cipsutas v promoctonales.

Como la radioditfusion es una actividad viva que se encuentrad en constante
movinuento ¥y evolucion, los tormatos radiotonicos se han rdo adaptando a las
nuevas necesidades, planteadas por un puablico cada dia mas exigente. con la
elaboracion de formas radiales mas novedosas ¢ integrales. que dan paso a los
tormatos lamados mixtos, como la revista o el magazie. en los cuales se
combinan varios pertifes para lograr mayvor soporte, atractivo ¢ impacto.

En torma esquematica, la clasiticacion de los tormatos radiotonicos por el
pertil de contenidos que se ofrecen al puablico y por los diterentes estilos de
presentarlos queda de la siguiente manera:




GENEROS RADIOFONICOS

[ 1
Hablados o de Musical
. Musicales
contenido
 L— i, i
Formatos radiofonicos I
L r | i
DERIVADOS DE LA PRENSA
eNotici UNFORMATINVOS) =Lista de éxitos o Top
'on '5""~:i: *Especializados en
: nirevistas géneros melddicos
Documentales STematicos
- - a1es i
'gt—P:‘r(lllL: *De peticiones
: Je analisis *De dedicatonias
Cronicas

—

DERIVADOS DE LA
LITERATURA (DRAMATICOS)
*Radionovela

*Radioteatro

*Sicodruma

*Dramatizaciones

1

POR TOPMICO O TEMA

“Entretennniento
“Culturales
*Deportin os
“Fducativos

e concurso

MINTOS (COMBINACION DE DOS O MAS FORMATOS)
“Revistas
*Miscelinea -
*Magazine

—

I'OR DISCURSO
*NMonologo
*Didlogo
“Mesa redonda

1

POR TIEMPO DE DURACION
*Scric
*Unitario
*Capsula
“Promocional
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En pocas palabras, los programas radiofonicos son emisiones que articulan
una serie de mensajes auditivos, con el objeto de contigurar un contenido
atractivo de interés publico, para construir un discurso social. mediante el
empleo de un esquema metodico, donde se detinen y ordenan diversas
operaciones argumentales en un espacio. lugar, periodicidad y tiempo
preestablecido.

Los géneros radiofonicos definen los dos perfiles discursivos empleados por la
radio para transmitir sus mensajes o contenidos, cada uno cuenta con NOMMAs ¥
reglas particulares que le proporcionan personalidad propia; ¢l género hablado
o de contenido induce al auditorio a desarroliar procesos mentales racionales
o retlexivos: en cambio el género radiotontco musical se dirtge v explota la
sensibilidad innata del ser humano.

Por su parte, los formatos radiotonicos son modelos discursivos —creados con
ct objeto de dar variedad a los géneros—. que cuentan con  sistemas
especializados para proporcionar cuerpo, torma y soporte a la claboracion de
contenidos dirigidos a un publico especitico: asimismo. tienen la peculianidad
de concebir nuevas téenicas v disefiar otros estilos, para presentar diferentes
mensajes o contenidos en un discurso general, pero mediante una sola linea
argumental.

Finalmente, ¢l género representa el qué: es decir, cudl es ¢l tipo de mensaje
que sc¢ pretende emitir. En tanto, el tormato signitica el cdmo se va a
transmitir ese mensaje.




CAPITULO 3
PLANEACION, ESTRUCTURA Y DISENO EN LOS PROGRADMIAS
RADIOFONICOS HABLADOS

En la realizacién de programas radiotdnicos hablados, es requisito
indispensable conocer los principios tfundamentales del medio. porque con
base en ellos. se pueden explotar al maximo todas sus posibilidades expresivas
v, al mismo ticmpo, evitar improvisaciones e¢n la produccion de emisiones
radiales. quc dicho seca de paso, cada dia son mas trecuentes.

Pcero no basta conocer las detiniciones basicas de la radio. para construir
programas que poscan un buen soporte tedrico v offezcan contenidos de
interés publico con calidad: es necesario tener un método mas acabado capaz
de marcar, en torma sistematica. cada paso a seguir en ta confeccion de
espacios radiales hablados bien elaborados.

Es cierto, que la realizacion de programas radiotonicos ¢s un proceso creativo
producto de la imaginacion: sin embargo, para materializar ¢ste proceso s
indispensable el emipleo de una metodologia —-con cierto ngor cientifico-—,
capaz de proporcionar un plan general, suticientemente solido, que logre
transtormar una simple dea, en un verdadero discurso radial.

Concebir programas para ser ditundidos a traveés de las ondas hertzianas, sin
umportar su género v formato., va mas alld de la inspiracion o el tlento. porgue
la mavor dificultad se encuentra en su planteamiento; os decir, para producir
emisiones radtofénicas habladas con algunos clementos del método cientitico
es indispensable integrar una guia metddica con los principales instrumentos
que den vida a un verdadero concepto radioténico.

Las herramientas metodologicas basicas en la construccion de programas
radiotonicos  hablados, que proporcionan un concepto perfectamente bien
definido. son la planeacion. la estructura y el disefio: éstas. constituyen un
proceso Jquo garantiza el cabal cumplimiento de los objetivos impuestos,
mediante la contormacion de un cuerpo tirme pero funcional, modelado de
manera atractiva para captar la atencion del auditorio.




3.1 Plancacion

El punto de partida para la realizacién de un programa radiofénico hablado se
encuentra en saber qué mensaje se desea comunicar, cédmo se pretende
transmitir y a quién se dirigird; es decir, es necesario concebir una idea
novedosa. pero también es indispensable elaborar un plan general que indique
la manera de producirla; es una combinacion de talento v conocimiento

técnico.

Plancar un programa de radio, consiste en detinir pertectamente et contenido
que se desca ditundir; justiticar la necesidad o atracuvo del tema; determinar
los tines u objetivos a conseguir; establecer el género v tormato; indicar cudles
son los clementos, recursos.  herramicntas e instrumentos para contigurar el
cuerpo:; diseiiar la estructura de ese cuerpo: explicar tos mecanismos que se
pretenden emplear para llevarlo a cabo: designar los recursos humanos;
sefalar los requerimientos téenicos o matertales: evaluar los costos: marcar
periodicidad. horarto. ttiempo de duracion, asi como la permanencia; intormar
st la realizacion ¢s en vivo o grabada: v, sobre todo. construir un esquema
completo de cardcter cientifico que sirva de proyecto o guia conceptual.

“El proceso de creacion de un programa pasa por e andilisis de toda
esta serie de factores —a los que habrda que sumar los medios
humanos y técnicos. la periodicidad. cte.—, gque condicionaran el
posterior proceso de produccion v realizacion.

A partir de todos estos datos serd preciso detinir ¢l objetivo, la
filosofia v ¢l planteamiento general, El punto de paruda, ¢l nucleo
central sobre el que s¢ construye el programa de radio  es,
evidentemente. la tdea.

“El resto de los elementos —tformato. estructura, género-—, aun
siendo importantes. estin supeditados a esta idea general, que serd la
que determine las caracteristicas diferenciales del nuevo espacio™.

La delimuacion del contenido a desarrollar en un programa de radio permite
reconocer. ¢n forma casi inmediata, al auditorio interesado en el tema
propuesto. distinguir sus inquietudes ¢ identificar las caracteristicas

' Oruz, Miguel Angel v Marchamalo. Jests, Téenicas de comunueagion en radip, la reahizacidn radiofonica.
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particulares de éste, sirve para determinar la linea discursiva de la emisién.
“Los mensajes estardn condicionados, necesariamente, por la audiencia a la
que éstos tedricamente van dirigidos™.”

Por su parte, en la justitficacion se argumenta por qué es necesario o atractivo,
para la radio, un tema en particular, tarea que implica ¢l andlisis de otertas
similares vy la exploracién del cuadrante con el fin de evaluar sus carencias o
aciertos, en su interés de contribuir a fomentar la creacion vy busqueda de
nuevos proyectos radiotonicos. “La elaboracion de una sene... para radio,
implica un proceso de investigacion previo™. *

Asimismo, determinar los fines u objetivos en un nuevo programa radioténico
y cumplirlos cabalmente, requicre tomar cn cuenta  las circunstancias que le
dan sentido a la creacion de ese espacio como son: el contenido a transminr, ¢l
tipo de auditorio previsto y el pertil de la ditusora. El alma de una emision
radial se cncuentra en la realizacion de sus propositos: por lo tanto,
dependiendo del mensaje. del piblico v de la estacion, las metas de una serte
en el cuadrante pueden ser educar, entretener. diverur, informar v vender,
entre otras, ¢ incluso varias a la vez.

Establecer el género de una emision radial. no representa muchas diticultades.
pues al decidir el tipo de mensaje que se desea poner al aire. de immediato
queda establecido, porque como ya se explicd, solo existen dos tipos: hablado
o de contenitdo y musical.

L.a dittcultad se presenta a la hora de elegir cl formato. Mano Kaplun postula.
que para proyectar un programa de radio se puede parur: A de los
contentidos conceretos que nos proponcmos comunicar, de la tematca detinida
que descamos abordar. A partir de ella, determinamos el formato. [a estructura
radiotonica mas adecuada para vehicular esos contenidos... B) o bien de una
cstructura previamente deternunada. En este caso escogemos un tormato... de
vicas v variadas posibilidades, y que se adecua bien a un mensaje o a una
tematica general que tenemos en mente”.! Entonces, el tormato depende de las
caracteristicas generales del mensaje y de las necesidades para su transmision.

= thidem, pag. 23

" Romo Gil. Maria Cristina. ntroduccion al conocimiento v practica de ls radio, Diana, México, 1991, pay.
1006,

* Kaplhin, Mario. Praduccion de provramas de radio, ¢l guion:la realizacion. CIESPAL, Quito, 1978, pag. 131.
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Aqui cabe recordar la sentencia de Marshall McLuhan cuando dice el medio
es el mensaje’, porque es el medio el que modela y controla la escala y
forma’’; e¢s decir, en este caso el formato ordena los contenidos para lograr el
contro!l de todos los elementos que configuran los mensaes. El formato
modela todos los contenidos del programa y marca el contormo de su cuerpo.

Sin embargo, para dar forma al cuerpo de un programa es menester indicar
con precision qué tipo de clementos o componen v le dan personahdad:
cuantos instrumentos se pueden emplear para proporcionarie consistencia
argumental v cudles son las herramientas dules en la conteccion de su
“decoracion. vestido o indumentaria”. “Lucgo de que se deaidio ¢l tema v
todos los elementos, se cs;lublccc la unidad de la obra.. Esto es. que todos tos
clementos de ta obra se relacionen de manera completa v consistente. No debe
haber elementos extranos que pucdan distraer al publico de una nnprcsi()n
total uniticada. La obra debe tener una consistencia v una integridad... "

fis claro que el cuerpo de una enusion radial se integra por una serie de
clementos tradicionales del medio, pero para hacer de éstos algo mas que un
“hulto o masa amorta’™, compuesta por un “monton’ de recursos radiofonicos.
es necesario disenar una estructura onginal capaz de proporcionarle. ademas
de consistencia en el discurso, continuidad en los contenidos v secuencia en
fos mensgjes. IIn owras palabras, la estructura es un sistema operativo que
asigna, mediante un trabajo de jerarquizacion. a cada elemento del programa
un lugar o unit posicion para contormar un esqueleto” firme, capaz de
sostener todas las partes del cuerpo. Sobre el tema. Maro Kaplun apumia:
“Elegimos, del conjunto de signos de que disponemos (el idioma espaiiol). una
serte de o signos. (palabras) que expresan nuestra idea v agrupamos oy
ordeniamos esos signos de acuerdo con una determunada estructura

convencional establecida...

Poner ¢n movimiento el cuerpo de un pruur;\ma, requicre ef uso de
mecanismos diversos como el guion, el libreto. la escaleta, ¢l teasser, la pauta
o la brtacora, por citar algunos. los cua lc a partir de las necesidades del
discurso permitan la crculacton vy el desplazamicento  de  todos  sus
componentes —clementos. herramientas ¢ instrumentos— dentro del mismo.
Es decir, tos dispositivos que dan movilidad al cuerpo de la emision, también

TN lel. .1h.1n Marshall, Comprender fos medios de comunicacion, las extensiones del ser humano, Pados.
Bxuc‘un,l 1VY6, pag. 30

' Romo Gl Maria Crstina, Op. cir, pag. 39,

T Kaplan . Margo, Op. cot., pig. 84,
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hacen factible la fluidez de los contenidos a través de su ordenamiento,
distribucion, dositicacion, duracidon y en menor medida del tratamiento, para
poder ser asimilados por el auditorio.

Al hacer referencia a la importancia del guidn Mario Kaplan senala que “su
uso demanda, evidentemente, creatividad: nos entrenta a la necesidad de
plantearnos técnicamente el problema de la composicion radiotonica de
nuestros mensajes y de encuadrar los mismos en estructuras especificamente
radiotOonicas... tiene que ser también v ante todo, un buen programa de radio.
atractivo y capaz de captar la atencion del destinatarno™ v agrega: U"Nuesira
tarea NO termina, pues, en el momento que seleccionamos los temas v los
contenidos para nuestra emision: diriamos mas bien que alli conuenza. Coémo
los convertimos cn una creacion radiotonica atravente v cticaz? En eso
consiste realmente nuestro trabajo. Todo mensaje... debe ser “traducido’, re-
claborado y puesto en lenguaje radiotonico™

La designacion de los recursos humanos no sélo es una labor de seleceidn, es
un wabajo de analists donde se deben tomar en consideracion maltiples
variables. como el tipo de voz del tocutor ——masculina o temenina-—, pertil
cultural del comunicador, canudad de titulares o colaboradores vy edad idonea
para la conduccion, por citar algunas; ¢stas se determinan al considerar el
edénero, tormato v tema del programa.,

“Conducido de un modo “personal’: quien “lleve ante el mcrotono” ¢l espacio
va a determinar su aceptacion o rechazo en especial medida. Es verdad que
stempre sucede asic pero en programas ‘de entreteninmuento’ la figura del
presentador es la esencial. "De hecho, el locutor se ha convertudo en el
pursonaje central de  las cmisiones radiofonicas. sobre todo una vez
consolidada la radio comercial™.”

Otra parte del equipo. en la realizacion de una emision radiotonica —tan
importante como  la que sale al aire—, es el personal de produccion: el
director, productor, coordinador v asistente, quienes también se eligen
tomando en cuenta su tormacion protesional, pero ante todo, a partir de las
dificultades. necesidades y recursos disponibles.

Y Ibidem. pag. S1.
N : A . . . . -
Ortiz. Miguel Anget y Volpini, Federico, Disefio de programas de radio, wuiones, véneros v (Gemuias,

Paidos. Espatia. 1993, pag. 94,
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Sobre los requerimientos técnicos o materiales, basta enumerar los

instrumentos, poco convencionales como unidades mdviles, necesarios en la
realizaciéon del programa, porque normalmente las estaciones radioditusoras
cuentan con la infraestructura suficiente para resolver cualquier problema de

esta naturaleza.

lLa evaluacion de costos en la produccidon de un programa de radio. signitica
efectuar una labor presupuestal para medir la viabilidad financrera del
proyecto, es decir, es necesarto calcular todos los gastos para comprobar s1 ¢s
posible realizar Ia serie. con los recursos cconomicos previstos. En muchos
casos la rentabilidad se impone al beneticio social. pero esto no significa que a
menor presupuesto, menor calidad; por el conrtrario, ¢s posible lograr mayor
calidad con menor presupuesto, si mterviene la creatrvidad ¢ nmaginacion.

Marcar la periodicidad de la emusion representa un paso decisivo para su
produccion, pues cuando se establece st el programa saldra al aire todos los
dias, algunos dias de la semana, una vez por semana o cada mes, ¢s posible
darle un caracter serial, monogrifico o umitario. Ademis, la perntodicidad
fomenta la inclusion  de  caracteristicas  especiales en cada  emision,
dependiendo del dia: asi, tos espacios de sibado y donungo cuentan con
elementos distintivos especiales, por ¢jemplo.

El horario tambidén es un factor determinante en la incorporacton o exclusion
de algunos clementos en el tormato y contentdo del programa, pucs tomando
en cuenta la hora de ransmision. sea matutina, vespertina, diurma o nocturna,
el ritmo pucde ser mas explosivo, dinamico. relajado. reflexivo ¢ intimo, entre
otras modalidades.

Conformie se va consolidando. cada emision encuentra su propto tiempo de
duracion: es decir, la cantidad o el volumen de tiempo esta estrechamente
relacionado al atractivo de la propuesta general: asi. cuando se tiene un buen
soporte metodoldgico es posible construir contenidos con un formato de
estructura solida que mantenga ¢l interds del publico por largos periodos de
ttempo, pero a talta de ¢éste. el relleno de tiempo os aburrido hasta en
segundos, porque carecen de cuerpo y consistencia.

Sélo en contadas ocasiones es posible predecir cual serd la permanencia al aire
de un programa radioténico, porque el éxito de una emisidn depende del
empleo de un sencillo método cientitico, de un poco de talento y de la
coyuntura social. En radio, el éxito no siempre depende de la permmanencia,
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pues, también podria estar determinada por el servicio y ayuda que brinde a la
comunidad.

“L.a planificacion de un programa de radio comienza con la reunion de
contenidos. En clla se seleccionan los temas, se decide el tratamiento de cada
uno de ellos y. atendiendo al tiempo y los medios de que se dispone, se
organiza la produccidn... de estd primera reunion deberda salir un esquema
completo del programa™'’ En resumen, la  planeacién  representa  la
construccion de un esquema general de caricter cientitico que sirve como
proyecto 0 guin conceptual en la produccidon y realizacion de programas
radiofonicos.

3.2 Estructura

Un paso mas en ¢l proceso de realizacion de programas radioténicos. bajo la
guia de un proceso que haga uso de algunos elementos del mdétodo cientitico,
es la construccion de una estructura solida. capaz de conjugar todos los
eclementos,  recursos,  herramientas ¢ instrumentos  dervados  de  su
planificacion y formato para emitir su discurso: sin embargo. poner en marcha
este soporte sistemitico. requicre de un andamiaje téenico completo que
permita aprovechar al maximo cada una de sus piczas.

La estructura de una emision radial, es mas que un simple utensihio capaz de
combinar recursos radiofdonicos. es un Usistema operanvo” cuya  funcion
principal es la de otrecer ¢ implantar un engranaje dinamico que pernuta el
acoplanmiento de mensajes diversos. para armar v desarrollar un discurso
coherente. En primera imnstancia, el mensaje es una construccion obtentda con
clementos tomados por el enusor de entre todo un repertorio de signos, es
decir. os un conjunto de ideas extratdas de un hecho determinado o de una
reahidad completa... Se organizaran... de torma tal que la presentacion de
sucesos scomanittiesten a través de signos que puedan ser asimilados vy
comprendidos por la nmyoria...".“

En un programa radiotdnico la estructura funciona como el principal egje
argumental del discurso. donde convergen la totalidad de los mensajes a
comunicar, sin importar su tforma, tema u origen; es decir. se convierte en {a
columna vertebral de la emision al hacer posible la articulacién de un

" Ortrz, Miguel Angel y Marchamalo, Jesus, Op. cir., pags. 103 y 104,
' Toussaint, Florence. Critiga de la informacion de masas, Trillas, México, 1990, pags. 45 y 46.
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contenido completo, con la incorporacion de piezas diferentes en una misma
linea discursiva.

Sobre el tema. Umberto Eco sostiene que “El modelo estructural interviene
siempre para reducir las experiencias heterogéneas a un  razonamiento
homogdéneo. En este sentido, el modelo se propone como un procedimiento
operativo, como la tmica manera posible de reducir a un razonamiento
homogéneo la experiencia viva de los objetos distintos™. " Con esta premisa se
pucde entender que la estructura de una emision radioronica se debe emplear
como un instrumento capaz de uniticar v conservar los critertos discursivos
de los diferentes mensajes a emitir, asi como simplificar su construccion.

Pero en una emision radiofonica. para armar ¢l andamiaje que permita acoplar
¢l conjunto de piczas ——impuestas por ¢l tormato general-—, en una sola
unidad, es indispensable establecer algunas directrnices que sirvan de enlace o
“procedimiento operativo’ en o orgamzacion, distribucion y ordenannento de
fos contenrdos, Estas normas se pucden nsttutr a partie del principrio basico
de jerargquizacton, yva sca, por la importancia, actuahidad. tforma, onginahidad.
procedencia v novedad, entre otros, de los mensajes a ditundir. “Basados en
un  tema  cental,  las wdeas  deben plantearse  coherentemente v con
organtzacion. Hemos de buscar los subtemas perunentes prnincipales para darle
estructura a la exposicion... pondremos clementos sustanciales que iremos
retorzando para hacer un todo que saustaga al oMente.. no s conveniente
v dispararlas como salgan...

ot

amontonarse Jde ideas o

Para Lidia Camacho “Una detinicidn simple v precisa de la palabra estructura
¢s la que nos proporciona el diccionario: “disposicion v orden de las partes de
an todo’. U'n elemento no tiene valor por si nusmo. lo adquiere en la medida
enoque seorelacione con los demas. La estructura es la disposiweion de los
clementos que le da torma a la idea™' Por lo tanto. la estructura de una
comsion radiotonica es un mstrumento . metodologico donde  se reunen.
organizan ¢ mtegran una serie de herramientas discursivas para construir un
soporic que proporcione solidez al contenido general del programa,

Existen diversas estrategias para estructurar. de manera consistente, el
discurso general de un espacio radiotéonico: entre los modelos bisicos destacan

o, Utitherto, Ly estructura ausente, introduccidn a la semuotica. Lamen, Barcetona, 1978, pag. 399,
alante DL Marco Vimcio, Comunicacion radio(dnica, teoria ¥ pracnca. CIESPAL, Ecuador, 1986, pag.

3

(.un’u.ho Ladia. La pmagen radiotonica, McGraw Hill, México, 1999, pag. 91,

L
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la divisién en bloques tematicos, scgmentacion por tipo de tormato y
secciones o colaboraciones especializadas. La articulacion del contenido con
bloques tematicos representa el enlace de los mensajes a traves de la materia
que difunden; la segmentacion por tipo de tormato, implica hilvanar la
informacion por su contiguracion tormal: v, en el acoplamiento discursivo
mediante secciones o colaboraciones especiales, su comian denonunador es el
comentario del presentador o experto en el area. Enoel caso de las
radionovelas, la estructura. de manera regular, se organiza por escenas v
sceuencias. enlazadas por medio de un narrador. la histona o los personajes.

El empleo de las diterentes  estrategias  para  estructurar un  programa.
dependeri del tormato radioténico a desarrollar, pues cada una puede otrecer
ventajas o desventgjas: por ejemiplo una mesa redonda carente de una
articulacton por blogques tematicos resultaria cadtiea, o diterencia de una
radionovela que con blogues temiticos no podria desarrollar v entrelazar
mucho dramatismo en sus historias,

Para desarrollar dichas estrategias os necesario tomar on cuenta gque un blogque
representa la unidad mas grande en una estructura. fa cual puede inclur
Jdiferentes segmentos v secciones 0 colaboraciones: por su parte, un segmento
es posible contormarlo con secciones v colaboraciones, Miguel Angel Oruz y
Jests Marchamalo, detinen al bloque como “un conjunto de elementos v
recursos utilizados generatmente para la presentacion de un tema, aungue hay
veces que el bloque comprende varios temas o secciones”™

Fsta 1dea se retuerza cuando Florence Toussaint, al comentar la teoria
estructurahista del mvestgador italiano Umberto Eco, senala “Las wnidades
Jod siseema se diferencian v ose reconocen por su posicion en la estructura, por
fa manera en que se combinan unas con otras... fa oSerucira os un Sistena en
<t que el valor de cada uno de sus componentes se hava establecido o
determunado por sus posiciones v diterencias dentro del mismo. Esta
estructura salo aparece cuando se comparan entre si tenomenos diversos,
reduciéndolos a un mismo sistema de relaciones. Su forma cambia a traves de
los personajes. objetos. objetos-personajes, situaciones, lugares. et

Al establecer una estructura discursiva tirme, en un programa de radio,
también se garantiza la creacion de un procedimiento metodoldgico estable
que permite la reproduccion del mismo discurso —sin perder de vista sus

T Oz, Mguel Angel v Marchamalo, Jesas, Op. cir . payg. 93.
 Toussamt. Florence, Op ¢, pag. 50.




objetivos, caracteristicas y elementos generales—, aun cuando desarrolle
contenidos o temas diferentes, en emisiones distintas: es decir, en una serie
-adioténica, cada programa cuenta con su propio sistema “operativo”™ que
reproduce la estructura original de todo el concepto, sin importar su
periodicidad u horario de transmision. “Independientemente de los cambios. la
estructura tiene clementos que, aungque parezean contradictorios. son iguales,
permanentes ¢ invariables™.'

LLa solidez v constancia en la estructuracion radiotéonca no implhica nigidez
absoluta, por ¢l contrario, la estructura debe ofrecer fa tlexibilidad necesaria
que  permita la incorporacion  y  adaptacion de  clementos nuevos  para
enriquecer ¢l programa: pero esto, no impide a cada enusion, de una sene,
presentar recursos novedosos al azar, para descecharlos en la sigutente
ransmision. :

En un programa radioténico. la estructura es un instrumento de cardcter
cientifico que funciona como un “sistema operativo™ en la aruculacion de un
discurso  completo  contormado  por elementos  diversos,  con tormatos
heterogéneos v provenientes  de  mudluples  tuentes:  ademas, sive de
herramicenta metodologiea para jerarquizar, organizar v ordenar cada una de
las partes integrantes en ¢l contenido de una emision radial, con el objeto de
detinir una linea argumental permanente en la construccion de un discurso
coherente: pero sobre todo. la estructura es un soporte téenco imprescndible
para evitar la improvisacion ¢ invencion diarta de un nusmo programa: sin
¢mbargo. ¢sto no signitica carencia de novedad. variedad v onginalidad.

3.3 Disciio

1 disenio ¢s la herramienta tedrica que completa ¢l proceso metodologico
basico cn la construccton de programas radiotonicos hablados o de contemdo,
con sentido cientitico. porque es la parte donde se le proporciona el acabado
cstético a todos los elementos que componen e integran ¢! discurso radial a
cmitirse. “La radio puede ser un vehiculo artistico. y lo serd en la medida en
daue sus mensajes y la composicion de sus clementos sonoros se fijen esa

meta’

s decir, ¢l diseno de un programa radiotonico proporciona una determinada

figura o apariencia a todo el conjunto de método. procesos, v técnicas —con

thiden | pag. 30.
" Camacho. Lidia. Op. cir., pag. 1.
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sus diferentes elementos, recursos o herramientas— para integrar un discurso
radiofonico congruente con la linea argumental del concepto general v dotarlo
de un estilo distintivo que le proporcione de una personalidad propia. original
¢ innovadora, mediante la utilizacién de  los principios fundamentales del
medio como la actualidad. novedad. originalidad y variedad, asi como del
empleo de los codigos o simbolos atectivos recogidos por la empatia.

Existe una amplia gama de definiciones sobre la palabra disenio. pero en este
estudio emplearemos la que ofrecen Nicegel Cross, David Elhiott v Robin Roy
donde senalan: “En vista de esa diversidad de sigmiticados ¢ inwiciones
respecto al cdiserio’, tal vez lo mejor que podamos hacer es adoptar otra
detinicion de J. Christopher Jones: "El etecto de disenar es iniciar un cambio
en las cosas realizadas por ol hombre’. Esto desplaza claramente el problema
de fa detinicion de ;Qué es disenar?” a (Cudl cs el etecto de disenar?’
Cualquier actividad que inicia un cambio en las cosas realizadas por el hombre
es. pues. una actividad de diseto™ "

Por lo tanto, en un programa radiotonico hablado o de contenido. ¢l disefio es
el instrumento metodologico que le proporciona caracter v estilo propio al
conjunto de recursos que lo integran, para dotarlo de una apariencia original ¢
mnovadora, con ¢l proposito de identiticarlo frente a otras emisiones de
tormato similar, estructura parecida o del mismo tOpico. La estética... s uno
de los clementos que detinen la personalidad estilo™™, en un espacio de
radio, comentan Miguel Angel Oruz y Jesus Marchamalo.

Para conscguir torjar o moldear un caricter distintivo en una emision
radiotonica, es indispensable tomar en cuenta los principios fundamentales del
medio come fa actualidad, novedad, originatidad v variedad: es decir. el estilo
de un programa de radio. depende de [a sensibilidad en el mangjo de recursos
creativos con crerto grado de subjetividad, pero no por eilo, menos racionales,
“Podremos introducir determinados elementos creativos que contribuyan a
hacer mas radiofonico ¢l formato™. ™!

El principto de actualidad. en un programa de radio —tanto en el contenido
comiv c¢n la forma—, sc determina a partir de los aspectos culturales,
tradictonales © historicos del auditorio al que se pretende llegar; es decir, la
idiosincrasia del publico delimita la actualidad de cualquier espacio radial.

" Cross, Niegel, o al.. Disedudo ¢l futuro, Gustavo Gil. Barcelona . 1930, pag. 11.
:" Ortiz Miguel Angel, y Marchamalo, Jesus, Op. cir., pig. 114,
thwdom. | pag. 94,
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La novedad, por su parte, significa la renovacidén permanente de todos los
recursos plasticos que le proporcionan un “temperamento’ especial al espacio
radial; la novedad, es la busqueda y creacidn permanente de materiales
auditivos modernos —como la musica, los etectos sonoros y el silencio. entre
otros—-, cuya finalidad es imprimir un sello especial que distinga a la emisidn.

En el caso de la originalidad, representa ia recomposicion de todos los
clementos radiotonicos que llevan a la imvencion de tormulas cada vez mas
atractivas, para la creacion de una identidad parucular; con la exploracion de
nuevas presentaciones en cada una de las piezas integrantes de un programa.
se logran configurar propuestas de vanguardia. “La origimahdad no esta
asociada con {a complejidad o grado de abstraccion de la imagen sonora, sino
con un planteamiento nuevo que rompa creativamente con los estereotipos™ .

“La radio es una funcion de originalidad. No pucde repeurse. Dia
con dia debe crear algo nuevo. No s simplemente una tuncion que
trasmita verdades © intormaciones. Debe tener una vida auténoma
en esta logostera, en este universo de 1a palabra, en esta palabra
cosmica que s una nueva realidad del hombre. Es necesario que
vaya a buscar al tondo humano principios de originalidad.

Lo cual serd una paradoja. Pues st la radio debe encontrar temas de
originatidad. no debe ser tantasiosa. La hora de la tantasia s una
hora particular, es un valor enteramente accidental. Tiene su hora: es
necesario que el mundo se divierta, que los padres v 1os hijos tengan

su hora de relajamiento. Pero la tantasia no lo es todo™. ™!

Por otro lado, en una cmision radiotdnica, la variedad en la torma v en el
tondo. es una parte tundamental en la presentacion del discurso, porque a
traveés de clla se diversifica el contenido para lograr establecer un estilo
propto: ademis, la variedad se convierte en un componente adicional,
atractivo ¢ mnovador en la difusion de los mensajes. va que evita Ia monotonia
v la exposicion lineal o repetitiva.

- Camacho. Lidia. Op. cir.. pag. 9.

~ Bacherlad. Gaston, “El derecho de soiiar”™, dpud.. Septién Crespo, Jaime, La indugtria de la radjo v la
television en Mésxaco, Tomo [, Cimara Nacional de la Industria de Radio y Television, México. 1991, pig. {6.
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“En consecuencia, la estética radiotdnica considera y valora tres
aspectos tundamentales que, por supuesto. constituyen una sola
unidad inseparable:

1. Los materiales fisicos del sonido: palabra, musica, ruidos o
efectos sonoros y el silencio.

2. Los codigos culturales.

3. La expresion radiofonica como resultado del proceso de la
elaboracidén  creativa que ordena vy unifica los dos aspectos
anteriores, con el propdsito de hacer de la obra radiofénica un objeto
estético acabado, con sistermas de signiticacion especiticos que
ejercerdn una intluencia en ¢l sujeto receptor™.™

Empatia

Pero el diserio. en un programa de radio, no s¢ compone s6lo de herramientas
absolutamente racionales que tienen conexion con el contexto cultural, social
¢ histdrico de su audiencia, también incorpora codigos vy simbolos atectivos
refacionados con el ambito sentimental ¥ emocional del publico; es decir. en la
construccion del discurso siempre es necesario incluir una buena dosis de
recursos expresivos dirigidos a la sensibilidad humana, pero sin llegar a la
cursileria.

“Por ser un medio auditivo la radio es mas propicia a la palabra-
emocion que a la palabra concepto. Un ingrediente  estético.
cmocional y  atectivo  debe  estar  siemipre presente en Ia
comunicacion radiotonica si se la quiere eticaz.

“...un concepto. una idea. pucde vehicularse miejor por radio si se la
enmarca en una dindmica afectiva, calida ¥y vivencial, que establezca
una comunicacion personal con el ovente y le haga sentir la emision
Yy no solo percibirla intelectualmente.

“La auténtica comunicacion radiotéonica debe tener un componente
afectivo ademas del componente conceptual; debe movilizar no sélo
el estrato pensante del perceptor sino también su estrato
emocional™.”?

f' Camacho, Lida. Op. cit., pag. 4.
** Kaplan, Mario, Op. cit., pig. 63.
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Entonces, para conseguir el ingrediente sentimental y emocional, en el diserio
de un espacio radial, es necesario utilizar la empatia como recurso que sirva de
vinculo afectivo entre el emisor y el receptor del discurso. “Cuando el
comunicador establece empatia, el receptor siente como suyo el mensaje y lo
decodifica mas facilmente™.”*

El concepto de empatia proviene bisicamente de la sicologia, se deriva de la
palabra empate: como verbo, empatar tiene su origen en ¢l termino latino
“impetire o impedire” que signitica unir o empalmar dos cosas perfectamente.
Por lo tanto, para fines radioténicos. la empatia se cnuende como un
instrumento de identiticacion v vinculo entre fos dos elementos tundamentales
de la comunicacion —emisor-receptor—; en otras palabras, la empatia es el
codigo senumental o afectivo entre un programa ¥ su audiencia, “es la
tucultad _de saber ssintonizar’ con ¢l ovente: de ponermos <n su nusma
onda™.”

Sin embargo. crear una empatia etficaz en el diserio de una enusion radiotonica
v hacerla etectiva, necesita del empleo de otros tactores creativos que mtluyan
en la percepcion sensorial, como la identiticacion por medio del fenguye. el
impacto a través de los matices en la voz. la creacion de atmosteras
particulares  por medio de  efectos sonoros, la sugestion mediante la
ambientacion musical y la simpatia del conductor. entre otros.

Ritmo

Una picza mas en el disefio de programas radiotonicos hablados, es ¢l ritmo
que se impone al discurso general v oa sus conterudos particulares  para
establecer un dinamismo armonico en todos los mensajes. con el objeto de
consohidar su estilo; su tfuncion es la de instituir una secuencia pertectamente
definida durante la exposicion de los temas a comunmicar, garanuzar la
continuidad en cada uno de los elementos integrantes vy ofrecer consistencia
argumenial, con ¢l objeto de retorzar ef cardcter v temperamento del espacio.

Detinir [a secuencia consiste en concatenar, de manera estética. una serie de
contenidos para mantener el interds del auditorio durante todo el programa y
por periodos largos: los mensajes s¢ eslabonan en tforma  ascendente,
descendente 0 en zig zag, dependiendo de su atractivo, con el proposito de
conformar una historia o anécdota completa.

* Escalante Do Marco Vainicio, Op. cit., pag. 7+4.

" Kaplun, Mano, Op .. pag. 67.
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La continuidad responde a la necesidad de que todos los mensajes se dirijan
hacia un mismo sentido, evitando con ello la dispersion del discurso: la
continuidad permite el desarrollo l6gico de los contenidos porque, atn cuando
sus mensajes sean diferentes, se presentan como parte de una misma
exposicion.

Por su parte, la consistencia sec encarga de garantizar coherencia en la
integracién de los mensajes v contenidos que componen el discurso, para
constituir una propuesta solida.

“El ritmo es un fenémeno estético que, aplicado a la radio, resulta de extrema
complejidad. Las variaciones del ritmo radiotéonico responden a aspectos
tematicos, expresivos, culturales. etc. Aunque resulta diticil de analizar. se
puede decir que ¢l ritmo radiotonico esta  condicionado por la
interdependencia de los elementos sonoros que conforman el discurso
radiotdnico ™

En el diseiio de un programa radiotonico, el ritmo no tiene mucha relacion con
la velocidad o la lentitud en [a presentacion y ditusion de sus contentdos. ni
con el establecimiento de crestas o depresiones destinadas a marcar cierta
mtensidad  discursiva:; el ritmo ¢s un sistema armonioso  gque permite  la
orquestacion estética de 1os clementos tedricos v sonoros para integrar una
tdentidad propia a la emision.

i oresumen. el diseio como parte det proceso metodoidgico basico en la
construccion  de programas radiotonicos hablados o de contenido, es un
MSrumento SsStético o artistico que otrece una serie de técnicas utiles para
moldear el caracter, estilo y personalidad propia a una propuesta radial.

Y. a manera de sintesis general, se puede decir que la plancacion, estructura v
diseno. con sus mualtiples procesos, sistemas y téenicas, son las herramientas
metodologicas mas  adtiles on la construccidon de una guia o estrategia
ststematica basica. que ayude en la creacion de espacios radiotonicos hablados
conceptuales. con un firme sustento cientifico.

* Camacho, Lidia. Op. cit., pag. 36.
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CAPITULO 4
PROGRAMAS RADIOFONICOS DE PERSONALIDAD

La radio es una actividad social producto de la experimentacion técnica, que
evoluciond gracias a la integracion de otros campos del conocimiento humano
como la fisica, ingenieria, electronica, literatura. oratoria ¥ periodismo, entre
otras; en sus inicios, la actividad radiotonica se desarroltd de manera empirica,
pero con ¢l paso del tiempo la suma del conocimiento, derivado de la practica
cotidiana, sc fue sistematizando hasta Hegar al establecimiento de procesos
metodoldgicos de cardcter cientifico en los cuales se sustento la creacion de
una nuceva crencia de la comunicacion social.

Al principio, cuando se lanzaron al aire  las  primeras  transmisiones
radiotonicas “El contenido de los miensajes no importaba demastado... El
suciio de una comunicacion sin hilos surge en algunos lugares como una
simple ampliacion de fas salas de masica que. poco a poco. fue nmulsica,
anuncios publicitarios y la voz de un locutor que no solo improvisaba su
discurso. sino también la programacion. No habia cstnlo, v mejor. ¢f estlo se
tue contigurando v perfeccionando con la experiencia. con las constantes
controntaciones. con las innovaciones téenicas que tueron apareciendo™.!

La radioditusion evoluciono a traves del tiempo en su tecmica v su discurso.
asi para la decada de los anos 30, las enusiones de radio empezaron a otrecer
niensajes mcjor articulados, que tueron dando torma a contenmdos atractivos
de mteres para la comumdad en general: poco a poco. la radio dejo de ser una
cuntosidad  teenologica, para convertirse en un medio de comunicacion
masivo. con multuples tunciones socales,

Asi, anre la necestdad de responder a todas las expectativas de su auditono,
que cada dia exigia novedades. la radio cred procedimicentos  tedncos,
herranmientas metodoldgicas ¢ instrumentos conceptuales, para construir un
discurso sohdo capaz de revolucionar. de manera paulatina. la vida de toda la
humanidad, al moditicar sus habitos v costumbres.

Pero en la actualidad, aun cuando la radio se ha convertido en una ciencia de
la comunicacidén  social y cuenta con una amplia gama de recursos
metodologicos para la elaboracion de su discurso, contenido y mensaje. la

' Asociacion de Radioditusores del Valle de Meéxico, Una historia que sisuena, Meéxico, 1998, pag. 107.
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producciéon de programas radiofénicos hablados o de contenido, todavia se
realiza con base en la experiencia, simpatia, talento o habilidades de una
“personalidad reconocida™ por la sociedad; en el mejor de los casos, se hacen
empleando unos cuantos procesos metddicos que esta ciencia establece.

4.1 Antecedentes

Desde su invencion, la radio se ha desarrollado en dos veruentes paralelas: por
un lado, se¢ encuentra su area téenica encargada de la creacion ¢ innovacion
tecnologica que la provee de todos los instrumentos ¥ materiales necesarios
para la transmision de voz a distancia con mayor calidad; por el otro, esta su
parte discursiva o de contenido, que le da sentido a la voz aruculada para ser
ditundida a traves de las ondas hertzianas, estas dos caracteristicas hacen de la
radiodifusion una materia compleja, diticil de producir, realizar v comprender
con la sola experiencia diarta, sin tener ¢l respaldo de un estudio protundo,
sustentado con base en un metodo cientitico.

En sus primeros afios, los inventores de la radio tuvieron como priondad crear
fos elementos ¢ instrumentos  tecnologicos necesarios  para  lograr  la
transmision de voz a grandes distancias, con clartdad: resuchia esta diticultad,
se empezaron a transmitir sefiates, ditundidas en o comunidad. otrecirendo
mensajes poco detinidos; con el paso det nempo. a talta de conocimientos
teOricos —por ser una actividad mdédita en la historia de la humamdad—, se
emipled la palabra, a través de la voz, v la musica como los clementos
principales para proporcionar un contenido mas comprensible a las nacientes
cmisiones radiotonicas.

El uso de palabra y musica permitieron la consolidacion de la radio como un
medio de comunicacion  social, al ofrecer mensajes  sencillos  de  tieil
asinulacion para toda la sociedad. mediante la wransmision de conciertos con
Tmidsica culta”, lecturas  de obras  literanas, recitales en vivo— de
interpretes populares y la difusion de notictas extraidas directamente de los
diarios. entre otras modalidades.

Con la enusion de mensajes, elaborados en torma rudimentaria, se fue
delincando ¢l contormno de un discurso muy elemental, carente aun de una
identidad o caracter original, lenguaje propio. principios basicos sobre la
configuracion de mensajes y de recursos argumentales para estructurar un
contenido atractivo. de interés general, capaz de establecer un vinculo comuin
entre emisor v receptor.
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El investigador norteamericano Marshall McLuhan, en su texto sobre La radio
sostiene: “Incluso mas que el telétono o el telégrato, 1a radio es una extension
del sistema nervioso central, solamente igualado por ¢l habla humana. (No se
merece alguna meditacion et hecho de que la radio éste sintonizada
precisamente por aquella primitiva extension de nuestro sistema nervioso. ese
medio aborigen de comunicacidén de masas que e¢s la lengua verndacula? El
cruce de estas dos tecnologias humanas mas intimas y poderosas no podia
dejar de producir algunas formas extraordinarias para la  experiencia
humana™ vy ¢l resultado de esa experiencia fue la creacion de la radio como
instrumento de comunicacion

Asimismo, MacLuhan en su investigacion sobre los Medios frios v medios
calientes seiala: “Hay un principio basico que distingue un medio caliente
como la radio, de otro trio como ¢l telétono... El medio caliente es aquel que
extiende. en ‘alta detiniciéon®, un unico sentido™. es decir, para captar y
comprender los sonidos producidos por a radio. ¢l ser humano sélo requiere
de un buen sistema auditivo.

Con reterencia al mismo tema, al hablar de los origenes de la radio Jaime
Septién Crespo considera que una de las razones por las cuales la radio se
introduyjo, con mucho eéxito, en ciertos paises s¢ debid a la arrmigada tradicion
oral de algunas naciones, ...la radio en México crece y se especializa entre
1924 v 1930 por una razon de privilegio historico hacta uno de los organos de
los sentidos (el oido) v por una razdn cultural: el respeto hacia la tradicion
oral: la palabra hablada frente a la palabra escrita™.?

Otros investigadores como Maria Cristina Romo Gil simiplemente atirman
“Por sus caracteristicas puramente auditivas, la radio puede ser un vinculo de
comunicacion  con todo tipo de personas, de cualquicer condicion social y
cducativa v sobre todo sin exigir demasiado estuerzo... En consccuencia, se
considera ¢l medio propicio para los analtubetos...”." Y personajes como
Mariano  Palacios  Alcocer, expresidente  del Partido  Revolucionario
[nstitucional. en su texto “La radio: como tactor de credibilidad v contianza®™,

* Mol uhan, Marshall, Comprender los medios de comunicacion, las ¢
Barcelona, 1990, pag. 310.

Pldidem., pag. 33,

*Lowe, My Hall, Edward T, Hdpud.. Septién Crespo. Jame, La sdustna de la radio v television en Meéxjco

tenstoves del ser humane, Pados.

Tomo [ Ciamara Nacional de la Industria de Radio y Television, México, 1991, pag. 75,

‘ Romo Gil. Maria Costina, [ntroduccion ai congeinuento v practica de {a radio, Diana, México, 1991, pag.
19.




sefiala: *‘en México, pais de profunda tradicidon oral, la radio encontrd campo
fértil en un amplio auditorio que se multiplicaria con rapidez™.*

Un factor adicional que contribuyd a hacer de la radio un articulo doméstico
indispensable —entre la sociedad—, simplemente, tue la novedad del
incipiente sistema de comunicacion a distancia, alimentada por la curiosidad
natural del hombre ante la invencion de instrumentos técnicos capaces de
transformar su realidad ¢ incluso superar su propia imaginacion. “En la
actualidad. mas de mil millones de aparatos de radio estan presentes en otras
tantos hogares... Parece omnmipresente... Esta realhidad, que ahora nos parece
tan familiar. wodavia en 1933 causaba asombro™.” El auge imcial de la radio.
tue resultado de la admiracion social por una herramienta que reto v supero las
limitaciones fisicas. geogriticas e intelectuales del ser humano en su interés
por comunicarse con sus semejantes y ser escuchado por grandes masas de
individuos en forma simultinea.

“Cualquier medio tiene el poder de imponer sus propios supuestos al
incauto... Y la mejor ayuda para lograrfo es ¢l conocinuento de que
el encantamiento puede darse en el acto, por simple contacto. como
en los primeros compases de una melodis

“Sumergir a los nativos bajo diluvios de conceptos para los que no
han sido preparados es ¢l efecto acostumbrado de toda nuestra
tecnologia. Pero. con los medios clectronicos, ¢l oceidental también
experimenta los mismos diluvios que el remoto nativo. En nuestro
entorno altabetizado, no estamos mias preparados para encontrarnos
con la radio v la television que el nativo de Ghana para vérsclas con
la tectura. que lo saca de su mundo tribal colectivo v lo deja varado
en ¢l aislamiento individual. Estamos tan desamparados ante el
nucve mundo eléctrico como el nauvo involucrado en nuestra
cultura altabetizada y mecanica™.®

Un ftactor que reforzo la fascinacion social por las transmisiones radiofdnicas
tue ¢l empleo de un codigo muy basico pero universal: la musica instrumental
o cantada. la cual solo requeria de sensibilidad para su comprension, sin
necesidad de realizar un ejercicio intelectual extraordinario en la asimilacion ¢
interpreacion de sus mensajes.

" Asocuicion de Radiodifusores del Valle de Mexico, Op. cir., pag. 107.

T Miched, Guillermo, Para leer los medios, prensa, radio, cine v television, Trillas, México, 1993, pag. 87.

* McLuhan, Marshall. Op. cit., pigs. 36 y 37.
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Superado el asombro inicial por la radio, como medio de comunicacién, se le
empezaron a explorar otras aplicaciones sociales; asi, dependiendo del
signiticado de su discurso —elaborado siempre a partir de musica v palabra—,
se descubrieron, para ésta, nuevas funciones: como aparato de
entretenimiento. instrumento cducativo, medio de informacién o ditusion,
vehiculo propagandistico y escaparate comercial, por citar algunas.

Pero. poco a poco, la musica se fue consolidando como la matena prima en la
claboracion de mensgjes —con escaso contentdo— que Ullenaban”™  los
espacios de las incipientes estaciones radioditusoras; sin embargo. aun con
toda su diversidad de géneros, estilos y corrientes resultaba msuticiente en su
intento de satistacer el apetito de una sociedad cada vez mas pendiente de la
radio como medio de entretenimicento: asi, surgio la necesidad de crear nuevos
clementos con el tin de ofrecer mas variedad vy proporcionar mayor
consistencia  al  discurso  musical. que se  venia realizando e¢n forma
completamente practica o “lirica”, para evitar su desgaste.

4.2 La creacion de personalidades

Entonces. ante la necesidad de mejorar su discurso mustcal, hacer mas
atractivo ¢l contenido, ofrecer variedad en los mensajes v generar mayor
impacto ¢ interés en la sociedad, ia radio cred una tormula muy simple: e
brindo cspacio a los personajes mis sobresalientes del ambito cultural, social
v, sobre todo artistico, para aprovechar “la tuerza de su personalidad™ en la
captacion de un auditorio mas amplio. Poetas, musicos y actores. entre otras
“figuras publicas de renombre nacional e intermacional™, participaron en las
arandes  estaciones radioditusoras, brindando a la sociedad su alento vy
sapiencia.

Astmismo. para satistacer la demanda de “personatidades destacadas™ la radio
inventd sus propias “estrellas™, como cjemplo se puede citar ¢! trabajo de
Emilio Azacarraga Vidaurreta y sus accitones empleadas para provectar su
estacion radiodifusora: “Es indudable que desde sus comienzos, N.E.W. se
preocupd por instituir programas con etementos artsticos de valia. Para ello
stguid dos procedimientos. Uno tue la incorporacion de valores va conocidos,
a quienes brindo mejores oportunidades y ayvudé a encontrar su verdadera
expresion artistica... El otro camino fue el descubrimiento de nuevos valores,
de los que se ha dicho son hechura de la estacion de Azcarraga: pero de los
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cuales, en estricta justicia, habria que decir que, a su vez, contribuyeron a
re &
‘hacer’ ala *wW”.°

Para ilustrar lo anterior se puede tomar el caso de Agustin Lara: Al escuchar
por primera vez al Musico-Poeta, Emilio Azdcarraga Vidaurreta se percato de
su futuro como compositor, y cred un proyecto para su popularizacion masiva,
en el que interpretaba una cancién cada semana... Bajo el sencillo esquema de
crear idolos y hasta mitos artisticos que se identiticaran con la mayoria del
publico latincamericano™”; con su método. Azcarraga logré establecer un
sistema de estrellas que generaria un verdadero auge de la XEW v de la radio
en general,

Aunque el sistema empleado por Azcarraga Vidaurreta no era original, pues al
ver “que era el momento para crear un nuevo concepto; tomo como modelo la
barra programatica de Ia NBC v 1a adapté a nuestro pais... (su) base primordial
fucron los programas musicales™ ', ¢l modelo se impuso v tue adoptado por
todas las estaciones de la naciente industnia de la radio en Meéxico, que se
extenderia por muchos anos ¢ incluso décadas, hasta dar torma a toda una
época en fa historia de la radioditusion mexicana.

Alma Rosa Alva de ta Selva v José Guadalupe Martinez Garcia senalan: “Se
ha atirmado que durante sus primeras tres décadas de existencia la radio tue
cminentemente musical, ¥ practicamente todos los cantantes y compositores
destacados en Meéxico vy en gran medida en Amdérica Latina actuaron en vivo
ante reducido publico™.'*
Ademas. sostienen “La programacion musical de la radio en general
desarroltlaba una vena popular, pero ditundiendo el material mas variado
posible, aunque sin distinguirse por una linea de programacidn preestablecida
o sistematica’™.

Por lo tanto, el sistema de crear luminarias de la cancion popular dio origen a
los primeros “‘programas de personalidad”™ con un contenido musical. que a
pesar de su éxito, carecian de una proceso metodologico durante su creacion, y

Iepia Pricto, Joree, Historia de la radio v la television, Octavio Colmenares, México, 1972, pags. 49 v 20,
" Cancioneita que broto como besos de mujer”, Revista Somos. afo 11, nin. 199, 1 de septiembre de 2000,
23

" Asocncion de Radioditusores del Valle de Méxiwco. Op. cie., pag. 287,
7 Alva de la Sefva, Alma Rosa y Martinez Garcia José Guadalupe, Y se hizo la radie. los pumeros dias de la
radio en México 1921-19435, Camara de la Industnia de la Radio y Television, México. 2001, pag. 51.




cuyo unico’ atractivo consistia en el talento y simpatia del compositor o
cantante.

La revista Somios del | de septiembre de 2000, dedicada al 70 aniversario de la
XEW, enumera algunas de las series mas sobresalientes de la radiodifusora en
su “época de oro”, destacan: Revista musical Nescafé, Comicos v canciones,
Asi es mi tierra, Rapsodia panamericana, La hora del aficionado, Florilegio
romantico de Myvrurgia. La hora intima de Agustin Lara. La hora azud,
Revista Montecarlo, Concicrtos Palmolive, Melodias radiames. Conciertos
Colgare. Reloj musical. Inspiracion, Destile do Oxitos musicales Choco milk,
Cuncionero  Picot, Mcelodias  inolvidables Colgare,  Noches  rapatias,
Concicrios Coca-Cola, Screnaca. Camino de esweellas, Criocre of grillito
cantor, Mixico canta en la feria, El nilagro de las canciones. Caminos de
aver. Muarimbas v maracas. Evocaciones livicas v El instante de Pedro
Fargas, En estos programas la variedad y atractivo sc concentraba en un solo
elemento, representado por el compositor o interprete Quien daba forma a un
contenido  muy  pobre. medianamente  articulado ¥y muy  lejano de  la
estructuracion discursiva clemental.

Personalidades del micraotono

A la tormula de crear estrellas musicales, se le agregod otro elemento —bajo el
mismo sistema—, la invencion de locutores o presentadores: al igual que a los
“idotos de o cancion”, la radio hizo de los locutores luminanas del
espectiaculo radial para mantener el atractivo por sus emisiones, carentes de
herramientas metodolégicas capaces de otfrecer novedad y diversidad en los
contenidos.

“Desde un principio sc requirio la importante participacion de los locutores,
speakers, peritoneadores, vociteradores o anunciadores. como se les llamaba;
cllos cran tan tmportantes como los artistas, cantantes. aciores 0 Musicos que
se presentaban. El pablico identificaba a las estaciones por la voz de sus
locutores. gran parte de la levenda se construyd asi con las voces ya
seductoras, va engoladas.. Y

Los locutores v cantantes convertidos en “personalidades™ suplian al método
cientifico en la realizacidn de programas radiotonicos, que a faita de un
planteamicnto metodologico, dependian del talento, habilidad y simpatia de

Y lbidem . pag. 49.




una figura destacada para alcanzar su éxito. Empleados como tinico punto de
interés de las emisiones radioténicas, las personalidades marcaron el estilo de
hacer radio, producido con base en la practica diaria, de manera empirica,
donde se explotaba siempre la misma térmula.

“Desde la inauguracion de la XEW los locutores o speakers ceran
distintos a los artistas, pero con tanta fama como ¢! mejor de los
astros o las estrellas... Nadie de atuera conocia las carencias o las
elevadas cualidades de estos persongjes... los cuales externaban ante
los micrétonos una vasta cultura, pero también habia los que decian
una sarta de tonterias, aungue eran los menos.

“En esencia, locutores, comentaristas y maestros de ceremonias de
la Voz de la América Latina desde NMéxico, torjaron gran parte de la
leyenda radiotonica del pais™. "

En el caso de los locutores, el sistema para hacerlos personalidades de la radio
llegd a extremos de improvisacion: por cjemplo. en junio de 1940 Paco
Malgesto, que era vendedor de seguros, acudid a una estacion radioditusora
para realtzar un contrato y lo emplearon como cronista taurino. “Paco llega un
dia a [a XEQ. Sc topa ahi con Enrique Contel, gerente de la estacidén y
descubridor de talentos. Malgesto insistia en venderle un seguro de vida v no
paraba de hablar. Impresionado por su tacilidad de palabra. Contel le pregunta
st le gustaban los toros. Paco responde que sdlo es un aticionado. Sin
embargo. ¢!l ¢jecutivo le propone la compra del seguro a cambio de la
narracion de una corrida de toros. Paco se aterra, pero no podia dejar escapar

13

una venta, vy acepta’,
LLos primeros programas radiotonicos de personalidad. presentaban escasos
recursos metodologicos como  plancacion, diseno v estructura que se percibe
hasta en los utulos de los programas puces sélo son variaciones de un mismo
nombre. por cjemplo: Concicrios palmolive, Conciertos colgate, Conciertos
Cocu-Cola, La hora intima de Agustin Lara. La hora del aficionado, La hora
azul. por citar algunos; ademads su contenido consistia en otrecer una simple
rutina melddica con algunos comentarios de musicos. mterpretes populares o
locutores.

"t +De voz enstalina y protunda”. Somos, México, septiembre de 2000. aiio 11, nimero 199, pag. 79.
" De Leon., lica, “*Eutra su vida a otra trecuencia’™. Reforma, México, 2 de octubre de 2001, de la senie
“La radio en México”, seccion gente, pag. 6.
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El periodista y catedratico Victor Roura, en su trabajo “La musica moderma es
justamente csa que estad usted escuchando en la radio™, expone: “Al
incorporarse a la sociedad de los anos veinte, la radio fue ¢l medio apropiado
para la divulgacién de los trabajos personales tanto de interpretes como de
compositores. La creacion musical, encontrd de esta torma, el canal idéneo™',
vy con base en esta referencia se puede observar que durante su etapa inicial,
los programas radiofonicos solo empleaban —como  matenia prima-—
canciones populares de diversos estilos, pero sin ofrecer una  estructura
discursiva real, elaborada para dar mayor signiticacion social al medio.

Para complementar la idea veamos el punto de vista de Alma Rosa Alva de la
Selva vy José Guadalupe Martinez Garcia guicenes apuntan: “Con algunos
cambios, pero siempre con la presencia de reconocidos cantantes, de grandes
musicos y de aquellos locutores que torman parte de la memoria popular, se
desarroliaba la acuvidad de la radio... () hicieron posi_blc la llamada época de
oro del radio. que puede situarse entre 1935 v 195377 Es decir, ¢l contenido
de la radio se realizaba en tuncion del cantante o compositor del momento,
soslavando un poco la creacion de estructuras v disenos argumentales mas
complejos en wWrminos metodologicos.

En otras palabras, la radio cred rutinas de trabyjo sencillas v rentables que
explotd hasta agotarlas “Eran tiempos en que este tipo de programaciones no
resultaban andrquicas: mas bien, las pautas se contormaban segun los
requerimientos  de los  anunciantes, mismos que  contrataban  guionistas,
MUSicos ¢ interpretes con gran profesionalismo... La especuatizacion vendria
anos mas tarde en todos los niveles de la comunicacion™. '

Por lo tanto. los programas radiotonicos realizados con base en el ralento,
habilidad y simpatia de un persongje. detinen el discurso principal de la radio
durante la primera época de su desarrollo, que se puede ubicar entre 1924 v
1950; periodo de tiempo en ¢l cual, la radio tue un medio de comunicacion
carente  de una  platatorma  tedrica. capaz  de  proporcionarle  procesos
metodologicos que contengan herramientas téenicas suficientes, para dar
sustento cientitico a todas sus creaciones v productos.

' Reberl, Corella. Maria Antonieta, or al.. Perfiles del cuadrante, experiencias de la radio, Trillas, México.
1989, pag. 119

'" Alva de la Seiva, Rosa Alma y Martinez Garcia José Guadalupe, Op. cir.. pag. 39.

Y -Cancioncita que brotdé como beso de mujer™, Op cit.. pig. 29
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4.3 Programas de personalidad

Con el desarrollo de la television, las personalidades de la radio trasladaron su
talento, arte, habilidades, simpatia y toda su parafernalia ante las camaras del
nuevo medio de comunicacién social, que ademas del sonido. empleaba la
imagen para ofrecer su discurso; en poco tiempo. la radio se vio en la
necesidad de armar su contenido utilizando grabaciones con las grandes voces
de los idolos que habia creado.

A la legada de la television, la radio no solo perdid a sus estrellas, tambien
olvidd el escaso lenguaje y elementos gramaticales que dieron forma a su
incipiente discurso. Bajo el dominio de la television, la radio se sumergio en
un protundo letargo donde las tormulas musicales grabadas invadieron todo el
cuadrante. Algunos investigadores identitican a este lapso de tiempo como la
ctapa de la radio “rocola™ o radio “tocadiscos™.

A partir de 19350 v a conscecuencia de fa aparicion de la television que se
desarrolld  téenicamente a raiz de la guerra. la radio sutnd una  gran
transtormacion. Si bien después de la guerra la radio intentd volver a hacer la
programacion espectacular que hacia antes de la nusma, el publico habia
cambiado y yva no le interesaba oir lo que podia ver en la television™"

Durante el auge de programas con musica grabada, las emisiones radiotonicas
habladas  practicamente  desaparecieron del cuadrante v solamente  unos
cuantos espactos intentaron explorar otras tormulas, sobre todo en el area
noticiosa ¢ intormativa. con el tin de recuperar al auditorio que ahora se
cncontraba atento a la pantalla de television.

“Ala Hegada de la television, la radio mexicana tuvo que enfrentar una ctapa
de crsis. que solo fue superada con el establecimiento  de  pertiles
programiiticos para cada emisora™. Ademas. “Por un tempo. la radio se
resigna a ser el tondo melodico. el sonido incesante que no reta a la television
pero le proporciona a su publico el equilibrio de la musica™'. Pero, en poco
tiempo “Las radiodifusoras pensaron que la unica torma de hacerle frente a la

television era centrarse en la informacion...”.

" Romo Gil, Maria Crisuna, Op ¢, pag. 44,

* Figueroa Bermidez. Romero, 1Que onda con fa radio!, Aluhambra Mexicana, Meéxico, 1997, pig. 48.
socacion de Radioditusores del Valle de México, Op. ¢, pag. 69.

Romo Gil. Maria Cristina, Op. cit. | pag, 34,




No sucedidé lo mismo con su parte técnica que experimentd un avance
acelerado en su desarrollo tecnolégico, provocando el surgimiento de la banda
de frecuencia modulada o FM. la aparicion de la cinta magnética de grabaciodn,
el perfeccionamiento de los micréfonos y la compactacion de los receptores de
radio con la invencion del transistor.

Fuc hasta 1983, a consecuencia del tragico sismo del |9 de septiembre,
cuando la radio salid del prolongado letargo musical, para descubrirse como
un medio de comunicacidon que insistia en explotar un discurso caduco,
atrasado y mondtono: ante este panorama, la radio tenia sélo un camino:
ponerse a la altura de las nuevas circunstancias sociales —transtormadas en
torma drastica. desde la aparicion del medio, gracias a la evolucion intelectual
de la comunidad—-.

“Todos, la radio principalmente, dejaron de lado sus actividades
cotidianas  para  dedicarse a dar a poyo a una ciudadania
desconcertada v dotida... Sin embargo ¢l reto que tenian entrente era
niias grande: servir a la sociedad que necesitaba de cellos. La
estructura notictosa de la radio fue entrentada a la neceswdad de la
comunicacidn social y abrid sus cspacios para intformar v poner en
contacto  a los radioescuchas. La radio cumphd un  papel
tundamental como medio de comumcacion entre la crudadania, se
redescubrio en  esa  inmensa capacidad  de convocatoria y
confiabilidad que ta soctedad depositaria en ella. La radio viva
renactd en  ese cncuentro con  su audiencia satstaciendo  una
necesidad existente. pero evidenciada por la crisis, de intormacion
immediata, de interlocucion con su audiencia de servicio urbano. No
cabia duda de que. despuds de 1985, yva nada podria sceguir igual.
Los noticicros se ajustaron i los nuevos vtempos v las nuevas
exigencias soctales. Se ampliaron los  ticmpos, se nvirtid en
intracstructura para dar cobertura, su margen de libertad se amplio
de acuerdo con la nueva época”™. ™

Ante ¢l empure de la sociedad. que imponia una leccion de civilidad, libertad.
creatividad ¢ ingenio. la radio fue obligada a mejorar ¢l contenido de sus
mensajes, a perteccionar la estructura de su discurso y a explorar nuevos
tormatos para la programacion; sin embargo. su respuesta fue deébil, pobre ¢
insuticiente. pues aunque diversificd sus contenidos, la construccion de los

7 Asociacion de Radiodifusores del Valle de Meéxico, Op cir., pags. 32 y 33.




mensajes se realizaba sin el empleo de los procesos metodologicos
elementales de la radio como ciencia de comunicacion social, y sblo en
contadas excepciones se usaron las herramientas técnicas bdsicas en la
elaboracion de los mensajes que se ofrecieron al publico.

“El sismo de 1985 -—llamada de atencion a las autoridades,
radiodifusoras y capitalinos en general, sobre la servicial presencia
de la radio no sélo en situaciones de emergencia, sino también sobre
sus potencialidades de uso social—. tue, en otro senudo. otra tuerte
sacudida: obligada por las circunstancias, la radio comercial debo
hacer otro uso de sus ondas v micrétonos, descubriendo apenas esa
otra cara de la radio, novedosa en apariencia pero en realidad tan
vieja como la radio misma. Do las posibilidades de la radio,
comenzaron a probarse las aplicaciones de la radio. Sin embargo, el
encanto fue tugaz: superados los momentos mas graves, presurosa,
la radio comercial recupero su thz ¢ identidad acostumbradas...”™ ™

De manera un tanto apitica, la radio retomo el interés por la creacion de
programas contenido, pero “eon su taz e tdentidad acostumbrada™ regreso a la
antigua tormula de poner “personalidades™ al frente de los nuevos espacios
hablados. buscando atraer la mavor audiencia posible. Por ¢jemplo, “Clemente
Serna Alvear ha declarado: “en el mundo de los medios 1o unico que realmente
sobrevive son los Personality Show... Esta es la era nueva de ta radho, grandes
personalidades que no son muchas...”.”".  con esta pricuca, sustituyo el
cmpleo de otros recursos cientiticos, como la estructuracion de los contenidos
através de un cuerpo v el diseiio estérico del mismo gque dan mayor vartedad,
consistencia, novedad v riqueza discursiva a sus mensajes.

Ya no se cmpleaba so0lo a cantantes populares o locutores con voz seductora,
ahora Tos idolos de la cancion eran reemplazados por brujos. médicos.
periodistas. verberos,  sicologos,  estilistas, mvestizadores,  actores,
veterinarios, cconomistas, académicos, terapeutas ¥V escritores, por mencionar
algunas  personalidades, que con su crudicion, simpatia,  punto de vista
experimentado, habilidad, opinion critica vy comentario especializado. se han
convicrudo en el unico atractivo de la radio hablada.

LLas nuevas “estrellas™ del cuadrante ya no se fabrican al vapor. ni salen de las
cabinas radiotonicas: en cambio. ahora se traen directamente de las pantallas

:‘_ Reber!l Corrella, Maria Antonieta, er al., Op. cir, pag. 39.

** NMartinez, Sara, En 23 aios Monitor transtorma a la_radio, Infored, México, 1999, pag. 76.




de television, de los centros de investigacion o de los consultorios, con el
propodsito de darle al medio una imagen de protesionalizacion, aunque en el
fondo sea una estrategia encaminada a disimular la falta de procesos
cientiticos y metodologicos necesarios para la conceptualizacion de programas
radiofonicos hablados o de contenido con identidad., cardcter y lenguaje
propios.

“Pero también puede argtiirse, a partir de los ochenta, la existencia de una
nueva "Edad de Oro’, donde el escucha obtiene ya de la radio un trato mas
complejo. al cabo de las moditicaciones torzadas de la vida hogarenia, de la
expansion de las ciudades y de la consagracion de los poderes publicitarios,

s 26

mercantiles v culturales
Aunque se comenta acerca de un resurgimiento de los programas hablados en
la radio nacional. fo cierto es que ¢l contenido musical sigue ocupando el
mayor espacio en el cuadrante; por ejemplo. en {a ciudad de Meéxico de 60
estaciones radioditusoras, 36 transmiten mensajes Cien por clento musicales y
24 ofrecen un discurso hablado o de contenido™ : ademis, en muchas
ocasiones las estaciones habladas también se combinan con musica, v en otros
Casos uUn MIsmo programa se transmite por dos frecuencias.,

Entre los programas hablados o de contenido se distinguen los espacios
conducidos por personalidades muy tamosas, a4 veces no anto. cuyo mayor
aractivo se sustenta en su simpatia y talento para establecer empatia con los
radioescuchas,  dejando a un lado la amplia gama  de  herramientas
metodoldgicas en el disenio de un discurso mas diverso.

Para tlustrar lo anterior, citenos a Radio Formula —grupo radiotonico con
res estaciones habladas de cobertura nacional, 970 AN, 15300 AM v 1470
AN—, que desde el slogan: "Radio Férmula, tu contacto con las grandes

personalidades™ enuncia v define su sistema de programacion, que consiste en
explotar un solo esquema. donde el tnico recurso es la conduccion de las
fuminarias en el cuadrante.

“Su elemento diferenciador por excelencia es el presentador, cuya
personalidad y notoriedad le convierten en un auténtico referente
para la audiencia... Esto ha propiciado la apariciéon de una auténtica

L Asocaon de Radioditusores del Valle de México. Op. cur., pags. 60 y 67.
SOARVNL Hpred., Alberto Castillo, “Tiene 80, pero es 1a mejor acompaiante’, Reforma, Meéxico, 3 de octubre
de 2001, de 1a serte “"La radio en Meéxico™, seccion gente, pag. 8.
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batalla de estrellas en la que las grandes cadenas pugnan por
conseguir la presencia en sus programaciones de los presentadores
mas populares.

“Asi, las diferencias entre los programas no radican tanto en sus
contenidos o ftormatos. sino en la capacidad y en el tratamiento
personal de cada director-presentador. Es mias, en los ultumos anos
la presentacidon de alguna de las nuevas programaciones ha estado
caracterizada por una ausencia total de imnnovacion y por una escasa
creatividad. La unica aportacidon ha sido el intercambio de
presentadores-estrella entre las mas importantes empresas... Esto
explica que cada nueva tormula o presentador de exito que aparece
en el mercado intente ser imitado por ¢l resto de las cadenas... Es el
clasico mas de lo mismo, tan habitual en los alumos tiempos en
radio...”. ™"

La dependencia hacia las “personalidades™ para la claboracion de programas
radiotonicos habtados o de contenido. no es exclusiva de la radio comercial,
pues estaciones culturales o educativas también se han inchinado. aunque ¢n
menor medida, por ¢l empleo de tormulas convencionales, donde ¢l personaje
académico, cientitico o culwural, es la esencia de a serie o espacio radial; es
probable que esto responda a criterios burocritticos obsoletos diticiles de
moditicar con la simple aplicacion del método cientitico dispuesto por las
ciencias de la comunicacion v a limitaciones presupuestales que obstaculizan
el campo de accion de los creadores radiotonicos.

Sobre el tema, Lidia Camacho directora de Radio Educacion senala: “El
problema de la radio en Meéxico es que le ha apostado a una suerte de
repeticion en los tormatos. Por ¢gjemplo ¢l informativo. que es ¢l esquema de
mayor ¢xito, provoca que el radioescucha ya no se guie por la calidad del
programi. sino por la personatidad det focutor™.*”

Ademas. comenta “En el caso especitico de Radio Educacion. dice, la
reticencia por explorar otros formatos es latente, ya que la gente estd
acostumbrada a un sistema de trabajo. Sin embargo, la apuesta mayor... es la
capacitacion., ‘Cuando le das a la gente las herramientas para que pueda

Otz Maguet Angel v Marchamalo, Jesus, Téenjeas de comumicacion en radio, fa reatizacion rad
Pardos, Espana, 1994, pags. 121y 1220

* Hernander. Edgar Alejandro, “Perciben una crisis de formato en la radiodifusion mexicana™, Reforma,
Mexico, 14 de septiembre de 2001, seccion cultura, pag. 5C.
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pensar, concebir y producir de manera diferente, no habra reticencias, que si
existirian si pidieras un cambio para hacer lo mismo™.”"

Uno de los ejemplos mas ilustrativos sobre los programas radiofénicos
hablados de personalidad, es la emision Fox en vivo, Fox contigo, que se
transmite todos los sabados por 476 estaciones radioditusoras en todo el pais,
espacio donde el presidente de los Estados Unidos Mexicanos, Vicente Fox
Quesada  —-con la ayuda de algin comunicador “‘reconocido™—. comenta
diversos topicos relacionados con su administracion vy entrevista o conversa a
diterentes funcionarios del gabinete para aclarar ciertos temas de interés
social.

En el programa del presidente”™ la mayor atraccion en su contenido son las
dectaraciones del propio jefe del Ejecutivo, porque la propuesta radiotonica
carece de las herramientas metodoldgicas necesarias para integrar una
estructura solida que ofrezca mas elementos de interés en el discurso; es decir,
a falta de otros instrumentos que den consistencia a la emision, ¢l punto de
interds se concentra en la figura presidencial con su mensaje —para algunos
cspecialistas-— a veces atinado. otras ocasiones desatinado, pero siempre
locuaz.

En relucion con el programa Fox en vivo, Fox contigo, Pedro Ferriz de Con,
conductor del noticiario frmagen Informariva de Grupo Imagen. comentd al
periddico Roforma: “Es muy peligroso que tenga una hora de programa
porque no ox un profesional de la comunicacion v pucde decir muchas
inconvenicncias. Esa tradicion que inicié en EU el Presidente Rossevelt, de
gue ol mandatario hablaba por radio. csea hecha por idedlogos, analistas. las
mejores moentes del momento v Sl esta solo, sin una estructura radiofonica,
quc incluso esta mal plantcada. Tiene microfono abicrto v sa mejor invitado
pucde rosuliar su peor enermnigo (1as cursivas son del autor de [a now) ™ H

En tanto, ¢l periodista Miguel Angel Granados Chapa en su columna Plaza
Prblica seniald: Si Vicente Fox se improvisd politico, st se improviso autor
de articulos en la prensa, no hay nada de extrarfio que se improvise también
hombre de microtono., protagonista de un programa tan suyo que en su titulo
lHeva su senttdo: “Fox en vivo, Fox contigo™. Su inictacion en tales actividades
corresponde a la pretension de quien suple con audacia el conocimiento y la

O hidem. payg. 3C.
Y Narn, Noea, ¢ al, “Declinan moderar criticas a Fox™', Reforma, México. 7 de noviembre de 2001, seccion

gente, pag. ME.
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experiencia. Hasta podemos imaginar el intrincado proceso de decision que
condujo a establecer la emision sabatina que se transmite desde el lugar donde
se encuentre el presidente. Los Pinos o San Cristobal: *;Qué tal si nos

L 32

echamos un programita de radio? ;Sale, nos lo echamos!

En resumen, los programas radioténicos de personalidad son el resultado, en
un primer momento, de la experimentacion discursiva consolidada mediante la
téormula practica de tabricar “estrellas”, “luminarias™ ¢ “idolos de la cancidon y
¢l microtono”, para atraer la atencion de la soctedad por un nuevo medio de
comunicacion.

LLos programas de personalidad alcanzan ¢l éxito. en una sociedad asombrada
por un instrumento de comunicacion que le ofrece mensajes sencitlos y de
tacil asimilacion, mediante el empleo de un discurso clemental, poco
claborado, sin contenidos  complejos, comprensibles tan solo con la
sensibilidad humana, en un lenguaje universal: la muasica,

Con ¢l traslado de las personalidades radiotonicas hacia la television, en una
segunda ctapa, o radio solo le quedo como altematuva sobrevivir en un
protundo letargo. mediante la programacion grabada de los ¢xitos de las
“aerandes estrellas nacionales™. Es. hasta la sacudida de la sociedad. en 19835,
cuando {a radio se vio obligada a moditicar su discurso con programas
hablados. v recurrio al antiguo sistema de utthzar personalidades para intentar
diversiticar su contenido, pero sin el osustento v apoyo de un proceso
metodologico que estructure sus contentdos.

Ante las nuevias circunstancias sociales, la radio responde de una manera
débill Inmada ¢ msuticiente: y para hacer trente a los retos del tuturo es
necesarto que desarrolle procesos cientiticos mas ctectvos, encanunados a
mejorar tos sistemas en la produccion de programas radiotomeos hablados,
dénde la personalidad, luminaria o eminencia cultural sea parte de un conjunto
de herramientas ¢ instrumentos planeados v estructurados, para elaborar
metsajes que proporcionen contenidos solidos a un discurso conceptual, con
idenudad propia.

Y Granados Cliapa. Miguel Angel. “Plaza Publica™ Reforma, México, 19 de noviembre de 2001, seccidn A,
pag. 25.
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CAPITULO S

PROGRAMAS RADIOFONICOS DE CONCEPTO

Después de un periodo de experimentacion, desarrollado con base en la simple
prictica diaria, la radio emprendié una buisqueda de nuevos significados,
integrando recursos auditivos diferentes, que al paso del tiempo le
proporcionaron elementos suficientes para crear un lenguaje sencillo e inédito,
provisto de identidad propia. capaz de articular y ditundir ideas completas,
mas alld de sefiales musicales.

En [a exploracion hacia el encuentro de otras tormas expresivas, la radio
perdid ¢l caricter de prodigio tecnoldgico. para convertirse ¢n un medio
masivo de comunicacidon social, que se incorpord a la vida diaria de la
humanidad. cuando conjugd su incipiente lenguaje y realizd los primeros
intentos por elaborar mensajes mejor contigurados, con el proposito de disenar
contenidos de interés publico, que dieran soporte argumental a un discurso
solido, coherente v consistente.

Durante sus primeros anos de existencia, la radio en Meéxico se gand la
aprobacion de la sociedad como un nuevo medio de ditusion masivo, al
ofrecer mensgjes sencillos  claborados con base en la madsica popular,
interpretada por las maximas personalidades de ta cancion vernacula, asi como
por la voz engolada ¢ impostada de locutores talentosos, quienes con habilidad
y sumpatia improvisaban  contenidos  rudimentarios,  buscando captar la
atencion de un publico ansioso de conocer las virtudes auditivas de este
novedoso instrumento de comunicacion.

Pero. o amplia oferta musical que ponia al aire la radio, no era suticiente para
mantener ¢l interés de la sociedad en su programacion: entonces, con el
proposito de satistacer la demanda de innovaciones discursivas. tfue necesario
crear propuestas radiotonicas mids completas, con mensajes elaborados a partir
de diversos elementos auditivos, mayor variedad en los contenidos y formatos
originales.

Sin embargo., los multiples recursos sonoros o “hablados”, imaginados por ¢l

hombre. resultaban inuatiles si no se contaba con una herramienta., que
presentara algunos  elementos  del método cientitico. eficaz  para
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proporcionales orden, organizacidn, consistencia, forma, y coherencia que
diera origen a un concepto radiofonico general.

Por lo tanto, ante la necesidad de ofrecer proyectos radiotonicos hablados o de
contenido mas atractivos, que no dependieran de una ‘‘rutina” donde se
emplearan unos cuantos recursos sonoros durante la transmisién de sus
mensajes, fue necesario concebir nuevas propuestas, pero ahora, a partir de un
meétodo cientitico con  una planeacion, una estructura y un disefio como
soporte técnico para construir programas conceptuales de radio.

Los programas radiotonicos de concepto no solo juntan o combinan “"un
monton” de recursos auditivos v sonoros, para ofrecer mensajes de atractivo
publico, sino que planean, estructuran y disefian contenidos que constituyen
un discurso verdadero. cuya finalidad es transmitir ideas. connotaciones y
signiticados sociales.

A ochenta wios del lanzamiento al aire de los primeros  programas
radiofonicos -—st tomamos e¢n cuenta las transmisiones realizadas por Adolto
Enrigue Gomez Fernandez y los trabajadores de Telégratos Nacionales el 27
de septicmbre de 1921—, Ia radio se encuentra bajo ¢l imperio y dominio
absoluto del género musical; mientras que el género hablado o de contenido es
sometido por la autoridad de las “grandes personalidades del cuadrante™,
frente a una débit respuesta de los programas de conceepto.

Ante cste panorama, ¢s indispensable investigar y analizar, mediante los
procedimicentos tedricos dispuestos por las ciencias de la comunicacion social,
cudles son v como se plancan, estructuran y disefian las mejores herramientas
¢ instrumentos  metodoldgicas necesarias para construir una propuesta
radiotonica, con un discurso conceptual.

5.1 Antecedentes historicos

Durante su primera ctapa de desarrollo. la radio se caracterizé por emplear la
experimentacion practica en la identitficacion de los principales elementos,
herramientas ¢ instrumentos necesarios, para contormar un lenguaje propio,
capaz de wrmar mensajes de interés pablico: es decir, en sus primeros afios de
vida. la radio se dedicd a buscar, probar y depurar los modestos recursos que
integraran su contenido.

$9




Al lograr establecer algunos principios argumentales, con el fin de articular
mensajes mas completos vy configurar contenidos coherentes, la radio
concibid los primeros programas mas o menos organizados, al combinar la
palabra y Ia musica, para ofrecer un incipiente discurso de interés social.

Desde sus origenes, la radio en Meéxico wtwvo la intenciéon de realizar
programas con una orientacion mds conceptual, recudrdese que en las
transmisiones radiotonicas del ingeniero Constanuno de Tarnava hijo. se
incluia la “lectura’™ de noticias en sus programas: ademas, hacia 1923 el diario
! Universal en colaboracion con La casa de la radio tundaron la
radioditusora £ Universal flustrado-La Casa de la Radio;, asimismo, ¢l diario
Excdlsior inaugurd su estacion radial, en 1924 v por si tuera poco, “el 3 de
febrero de 1930, empezo a operar el primer servicio de noticias continuas por
radio en México y probablemente en el mundo™', a través de la enusora XEN,
Radio Mundial.

Muy pronto. por su larga trayectoria como medio de comunicacion. la prensa
s¢ convirtio en el modelo 1donceo para dotar a fa radio de un contenido de
interés pubhco y sentido socialt asi, con el empleo del perntodismo v sus
diterentes géneros, tomados —o mejor dicho leidos— de los dianos. la radio
pretendio ofrecer un discurso diterente. Pero, aunque cada uno de los géneros
periodisticos contara con una organizacion, estructura y diseno propros. era
necesano adaptarfos a las caracteristicas del nuevo medio de comunicacion
soctal, que mbién requeria de su propia nomenclatura,

Otro imtento por tomentar la produccion de proyectos radiotonicos  que
respondicran a un concepto particular ¢ mtegral, tue encabezado por el estado
mexicana en 1924 ——cuando imiciaba ¢l pertodo presidencial de Plutarco Elias
Calles—. a través de la Sceeretaria de Educacion Pabhica, quien puso en
operacton la emisora CZE de cardcter cultural, antecedente directo de Radio
Educacion. cuyo praposito fue ditundir una “intensa propaganda cultural ™"

Pero, ante una sociedad posrevolucionaria, eminentemente rural v con escasa
instruccion -—recordemos que tan solo a pocos dias de inaugurar su régimen,
Obregon crea la Sceretaria de Educacion Publica v tederaliza su ambito de
accion. Giracias a su simpatia ¢ interes, Vasconcelos pudo realizar una obra

Dawewwcen esnumi, paging electronmica de la Fundacion Manuel Buendia, Histong mimima de 1e radio
meNicana (1920-1996), 4pud . Fernando Mejia Barquera, tomado de Sanchez de Armas, Miguel Angel
(coordinador) en Apuntes_para una histona de 1a radio_mexicana, dwciembre Jde 2001,

f Septen Crespo, Janme, Laandustia de la radio v televiion en Mexico, Tomo |, Camara Nacional de la
[ndustria de {a Radio v Television, México, 1991, pay. 129,
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educativa y cultural... Uno de los capitulos de aquella aurora educativa fue la
creacion de las escuelas rurales, técnicas, clementales e indigenas... la
Secretaria envio a los sitios mas apartados a varios cientos de maestros
misioneros. En Teotihuacan, por cjemplo. el antropdlogo, Manuel Gamio
inaugurd una “escuela integral® que buscaba guiar la vida de los campesinos
sin desarraigarla’™ —-, la radio se inclind por la realizacion de programas con
un contenido ligero, donde la voz y la musica eran sus principales o tnicos
protagonistas en su labor de atrapar la atencion del naciente auditono.

Ademas de incursionar en la prensa v el periodismo para explorar sus técnicas
de  expresion, la radio  también  fue atraida  por los  procedimicntos
argumentales v ocreativos de la hiteratura, en su busqueda por encontrar un
codigo original que le permitiera desarrollarse, como egjemplo, se puede citar
que durante la inauguracion de la estacion radioditusora de £f Universal
Hustrado-f.a Casa de la Radio, realizada ¢l § de mayo de 1923, el poeta
estridentista Manuel Maples Arce otrecid al publico presente el "Poema a la
radiotonia™ escrito de manera especial para la ocasion.

Aunque. la poesia tue uno de los génceros literarios mas usados por la radio. en
su afan por otrecer contenidos mas consistentes, ¢l teatro v, en menor medida,
el cuento. también, se convirticron en terreno tértil de exploracion radioténica,
al descubrir en ellos mas recursos practicos coadyuvantes en la realizacion de
programas radiales. “Desde su nacimiento, {a radio ha transmitido obras
litcrarias,. sean cuentos, poesii o teatro. La relacion de éste. por ejemplo, con
¢l medio radiotonico data de los atios veinte: es decir, cast desde sus
origenes™.*

De la misma torma en que pretendio uttlizar a la prensa v al penodismo, 1a
radio wasladd el teatro a los micréotonos, de mancera directa, desde los
escenarios: on o otras palabras. con el tin de lenar su vacio discursivo,
provacado por la talta de herramientas v procesos metodoldgicas suticientes
para discnar contenidos conceptuales originales, la radio recurrié una vez mas
a reproducir formas de comunicacion humana ya probadas. “"Fue también
mérito de o antigua estacion de £/ Buen Tone el gran tomento que dio al
radioteatro con la transmision dominical de obras completas...”.”

P Krause, Enngue. Brogratia del poder, Alvaro Obregon, el vérmyo de la vigtoria, Fondo Jde Cultura
Econonuea, Mestco, 1987, pags. 80 v 87,
! Camacho. Ludia. La imagen radiofonica, McGraw Hill, México, 1999, pag. 1.

* Mejia Pricto. Jorge, Historia de ta radio v la television, Ocravio Colmenares, México, 1972, pag. 35.
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Las técnicas argumentales del periodismo y los procesos creativos o

expresivos de la literatura, sirvieron a la radio de ensayo practico, nutriéndola

de ideas, para lograr integrar diversos elementos narrativos que le permitieron

integrar un auténtico pero incipiente lenguaje discursivo. “Pasar de la

transmision en vivo de obras de teatro en la radio al trabajo creativo de la

creacion (sic) y adaptacion radiotonica contribuyo a la consolidacion y
t

s

estructuracion de un genuino cédigo de expresion radiotonico™.

Atn con todos sus intentos por diversiticar los elementos que daban forma a
las emisiones radiotonicas, por mas de una década. 1 voz v 1o musica tueron
los componentes mis socorridos en la realizacion de programas radiotonicos
mexicanos, que a falta de una metodologia sistematizada otrecian al publico
largas “rutinas’™ melédicas, con conciertos de musica culta o popular.

Ademas, sin considerar la saturacion de estos clementos, la radio incorpord un
componente adicional a sus lineales mensajes metodicos: ta “personaltidad o
tigura reconocida™, que con talento, simpatia v habitidad dio espectacutaridad
al mismo contenido radiotéonico, pero sin conscguir una evolucian suswancial
en el discurso, vy por el contrario retorzo su incapacidad de concebir proyectos
mas completos, compuestos de multiples recursos conceptuales o auditivos.

En medio de la avasalladora realizacion de programas radiotonicos musicales
de personalidad, se producian modestos proyectos donde se combinaban los
métodos de creacion literaria, con los “runnarios mecanismos’™ empleados por
la radio, para concebir emisiones radiales -—con una nomenclatura propia
ttegrada a partir de diterentes elementos discursivos— que dieran torma a un
concepto con verdadero significado social.

sobre este punto. los investigadores José Luis Gutiérrez Espindola v Maria
Petra Lobato on su texto sobre La radionovela comercial: Un giénero en
decadencia?”. citando a Jorge Mejia Prieto, seiialan que “A principios de los 30
debutd como actor radioténico Carlos Chacédn Jr. en el cuadro de comedias
dominicales de XEN. Chacon empezo a incursionar como escritor radiotonico
en el programa “Las mejores escenas de teatro’, en ¢l que se presentaban
cescenas culnunantes del repertorto teatral de todos las tiempos. Fue en 1934
cuando Chacon Jr. escribid y realizé 1o que seria la primera radionovela: ‘el

" Camacho, Lidia, Op. cit.. pag. 2.




proceso de Mary Dugan’, que consté de 20 capitulos de 15 minutos cada
2 7
uno”.

“La radio se convirtio riapidamente en un medio consumidor de obras
narrativas para adaptarlas a su lenguaje sonoro, lo que dio origen a las
radionovelas. cuyo éxito en nuestro pais perdurd tres décadas (de 1930 a
1950), y atn cuando la mayor parte de cllas era de corte comercial,

o N

representaban un reconocimicento al valor de 1a palabra en la radio™.

Asi, en los primeros estuerzos de la radio por encontrar su idenudad copio de
otras formas dc comunicacidon y expresion humana, como ¢l pertodismo,
literatura o teatro, algunas propicdades para explorar recursos téenicos
diferentes, con ¢! fin de constituir un cédigo narrauvo onginal: a esta ctapa,
cuyo objetivo tue el de encontrar un estilo propio, diferentes investigadores,
como Angel Faus y Maria Cristina Romo Gil, la denominan “radio-imitacion™.

“La radio-imitacion surge precisamente cuando  las  estaciones
intentan hacer una programacion mas o menos plancada. Pero no
desarroilan las posibilidades propiamente radiotonicas sino gque fa
radio s¢ Hmta pura vy simplemente a imutar todas las tormas
preexistentes para ditundir sus conwentdos. De esta manera transmite
las noticias como si estuviera escribiendo para penodicos (Sic). los
programas musicales como si estuviera en una sala de conciertos, la
literatura como si estuviera leyvendo, v 1a palabra hablada como s1 un

.

orador estuviera diciendo un discurso™.
3.2 Integracion del concepto radiotonico

Es posible considerar a las radionovelas como los primeros programas
radiotonicos hablados de  concepto, porque su contenido ya se producia a
partir de varios recursos argumentales que le proporcionaban suticientes
clementos narrativos para establecer un lenguaje propio, capaz de articular un
discurso completo de interés gencral.

Con ¢l desarrolto de las radionovelas la radio descubrio su taceta mas
importante como medio masivo de comunicacion, que es ¢l de transmitir o

T Ribail Corella, Maria Antonieta, or al.. Pertiles del cuadrante, experiencias de ia radia, Trillas, México.
TOSY pag. 177

¥ Camacho. Ludia. Op crt, pag. 2.

? Romo Gil . Maria Cristina, Introduceion al conocimiento v prictica de la radig, Diana, Mexico. 1989, pags.
20 v 30
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difundir ideas, razonamientos y significaciones sociales, a través de la
palabra, que ya no era la voz “cantada o musicalizada™ de las grandes
personalidades.

Al establecer esta nueva forma de expresion. la radio inventd un lenguaje
expresivo inédito, que se propuso estimular el pensamiento ¢ inteligencia de a
humanidad. mediante la construccion de un contenido mis completo y mejor
articulado. para no explotar sélo la sensibilidad natural del hombre, por medio
de la estimulacion de su sentido del oido. con musica o la voz cantada. Es
decir, la radio apeld al pensamicnto v al sentimiento social a partr del
surgimiento de la radionovela como modelo de expresion.

Durante toda la década de los anos 30. mediante su practica cotidiana, la
radionovela  incorpord nuevos recursos  argumentales o sonoros  que
enriquecicron su  lenguaje, y al paso del tiempo dieron torma a una
nomenclatura  completa que e permitid concebir programas en  serie
posecdores va de una sencilla plancacion. estructura y disefio.

En marzo de 1941, las radionovelas alcanzaron un aceptable nivel expresivo y
discursivo. cuando ia XNEW produjo «Ave sin nido. la vida apasionante de Anita
de Montemar, protagonizada por Emma Telmo, que hizo de esta tormuula
radiotonica todo un tendmeno social, porque “se ajustaba al entretenimiento
elemental, a la identificacion primaria o a la necesidad de escape (ante una
realidad poco gratiticante) de un publico poco exigente en la materia, no tanto
por linlitaciones propias, sino por las que le imponia un medio que casi no le
ofrecia otras apciones™. '

1 auge de las radionovelas se extendio por varios anos v provoco una
verdadera revolucidon cultural en el pais con series como Chuche ol roto, El
derccho doe nacer. Corona de lagrimas, El dolor de scer madre. Los ricos
tambicn Horan, Sendero de cipreses. Marcelino pan y vino. Una flor en el
pantano. Carlota v Maximiliano. El fistol del diablo. La diosa arrodillada. £f
hombre detl brazo de oro. El idolo de barro. La importancia de Hamarse
Ernesto v El baisano Jalil, entre otras. que se mantuvieron al aire por varios
afos ¢ incluso algunas como Chucho el roro tuvieron una segunda versién con
un ¢xito superior a la primera.

" Rebeil Corella, Maria Antonieta, er al., Op. cit., pag. 173.
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Bajo el esquema de las radionovelas se dieron a conocer actores como José
Antonio Cosio, Arturo de Cérdova, Amparo Rivelles, Enrique Rambal, Rita
Rey, Miguel Manzano, Rosario Munioz Ledo. Prudencia Grifell, Emilia
Carranza, Emma Telmo, Narciso Busquets, Estela Inda. Eulalio Gonzalez,
Rita Macedo, Anita Blanch, Pura Coérdoba, Carmen Muadrigal ¢ lracema
Dilian. por citar algunos.

De los escritores que dieron sentido al discurso dramatico de la radionovela se
encuentran: Pedro de Urdimalas, Francisco Midrquez Garcia, Pedro de
D Aguillon. Eduardo Marquina, Femanda Villeli, Félix B. Caignet, Pura
Cordoba, Caridad Brave Adams. Delia Fiallo. Inés Rodena ¥ Carmen del
Hicrro, entre varios mas.

El éxito de las radionovelas era producto de sus histortas, la interpretacion de
los actores (que daban vida a personajes singulares). la gramatica auditiva
(con los efectos sonoros v la musicalizacion).,  las temancas abordadas
(situaciones tamiliares. contlictos morales, acontecinuentos  historicos v
pasyjes religiosos, son solo algunos ejemplos) v el reparto, que en conjunto
constituian un discurso de gran impacto por su claboracion.

Para configurar ¢l discurso radiotonico. cada uno de estos clementos
descmpaniaba una labor particular, todos con la nusma importancia, que al
sumarse proporcionaban un soporte estructural a cada emision del programa y
a la seric en general: es decir, la radionovela podia prescindir de alguno de los
clementos sin verse atectada.

Por ¢jemplo: “Félix B. Caignet, segan ¢ mismo lo revetd en alguna ocasion,
solia cscnbir tos capitulos de la radionoveia contorme €sta s transmuitia con el
abjeto de ir siguiendo la reatcion del publico. Este metodo se revelo muy atil,
incluso para cuando hubo que ajustar la trama a diversos imprevistos. Asi,
cuando Jdurante su transmision original en Cuba uno de los actores amenazo
con renirarse si no le aumentaban el sueldo, Caignet, elegantemente, hizo presa
a su personaje de un ataque de apoplejia, que lo tuvo postrado v sin habla
durante varios meses, los suficientes para que el actor deststiera de sus
descabellados propositos™."!

Ademas. ¢n la creacidn y realizacidn de radionovelas ya se notaba un
procedimiento real de trabajo pues “Las compaiiias productoras se reunian con

" Ibidem.. . pag. 181




frecuencia con los escritores (la mayoria mujeres) para revisar las sinopsis y
didlogos de cada capitulo. Enseguida los actores elegidos leian el script —
primero ‘en frio’ y luego con musica en vivo—, y ensayaban los ecfectos
fisicos: pasos, puertas que abren y cierran, galope de caballos, balazos, ete.
Despuds de cuatro prucbas debian entrar al aire y jsin cquivocaciones!
Aunque habia escritores tan atareados, como Francisco Marquez Garcia y
Pedro de Urdimalas, que entregaban su trabajo al estudio en plena grabacion y
conforme acababan de escribir las cuartillas  taltantes. De  esta manera
operadores, efectistas, musicos y el grupo de actores aglomerados trente al
microfono  se estorzaban por  chacer  wvivir'  las lineas v actuarlas

. i
mtensamente .

Frente al surgimiento de la television, la radionovela perdio terreno y su auge
empezo a declinar, pues sus historias fueron llevadas a las pantallas, aun asi se
desarrollaron series exitosas como Kalimcn, San Martin de Porres, Porfirio
Cadena “El ojo de vidrio”, La hiena, La Biblia v Carcel de mujeres, entre
otras.

L.os elementos basicos que dieron forma a la radionovela o radiodrama son los
siguientes:

** Trama: conjunto de acontecimientos vinculados entre si que nos
son comunicados a lo largo de la emision. Costa de presentacion.
nudo y descenlace.

* Argumento: modo en que esta resuelta, dispuesta y compuesta
radiotonicamente la trama (guidn).

* Narrador: util cuando hay que explicar una informacién que
resultaria tediosa en torma de didlogo o cuando se requiere especial
comprension por parte del oyvente.

* Persongje: para caracterizar a un personaje radial es preciso
caliticar psicoldégicamente la voz, musicalizarla y nacionalizarla.

* PDescnpeion: puede hacerse mediante palabras, mudsica. ruidos.
atmasteras  acusticas  (combinaciones de lo anterior). efectos
especiales o sonidos puros.

* Narracion: puede descansar en un simiple sonido o en una
combinacion de sonidos.

* Dialogo.

* Dialoguismo: la persona habla como si platicara consigo misma.

'* - Los dramas en ¢l aire”, Somos, México, septiembre 2000, nimero 199, afio 11, pigs. 74 y 75.
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* Monologo.

* Leitmotiv: tema musical como cortina o fondo que distingue a un
personaje o situacion. Puede ser también otro sonido.

* Etectos dramaiticos: todo recurso destinado. a producir un dnimo de
suspenso y un corte sensacionalista en la trama.

*  Metatoras  auditivas: sonidos simples o compuestos que
figuradamente signitican un suceso o un estado de dnimo (por
ejemplo. el tictac del reloj/paso del tiempo: gaviotas/costa, etcétera).
*  Cinetismos: sonido real o simbélico que describe el
desplazamiento de personas, animales, objetos, tuerzas de la
naturaleza™. "’

Las radionovelas hicicron escuela al imponer esquemas de trabajo y algunas
técnicas de produccion radiofdnica, que sirvieron para la realizacidon de otros
programas, pero con ¢l mismo estilo, donde también se dramatizaban historias
reales, asi cobraron vida £/ monje loco, Investigador policiaco del aire,
Gracias doctor. Confesiones de un hombre audaz. La policia sicmpre vigila,
Avitdame doctora corazon y El que la hace la paga. por mencionar unos
cuantos.

Ademas. en menor medida, se realizaron programas radiotonicos —
empleando algunos procedimientos v herramientas téenicas desarrolladas por
las radionovelas. como el guidn-— con la tormula de concurso, en los que la
participacion del publico cra una parte fundamental de 1a emision, destacan: £/
riscimerro, FL Dro 1.Q. El pungarabato v Los nintos caredraticos; asimtsmo, se
consolidaron espacios al estito de Ef club de la escoba y ol trapeador, gque
tVIeron su Mmaxima expresion con £/ club del hogar. Lugar aparte merecen
tos procramas deportivos. que también hicteron uso de tas diterentes téenicas,
menaionadas con anteriondad, por cjemplo. basta recordar a Pedro £/ Mago
Sepudn que con una bitdcora de béisbol y varos etectos sonoros podia recrear
un juceo completo y hacer toda una narracion colorida.

En sintests. las radionovelas se pueden considerar como las pioneras en la
claboracion de programas radiotdnicos hablados de concepto. porque aun
cuando no cuentan con una planeacion. estructura y disciio pertectamente
detinido. en su produccion ya se distingue el empleo de un proceso de trabajo
organizado, un sistema de realizacion ordenado y la creacion de herramientas

" Rebeil Corella, Maria Antonieta, ¢t al., Op. cit., pag. 176,
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¢ instrumentos técnicos suficientes, que dan soporte a la construccién de un
discurso social atractivo.

5.3 Hacia la sistematizacion de la experiencia radiofénica

Los programas radiofténicos hablados o de contenido realizados a partir de una
conceptualizacion tedrica y metodologica, se integraron con las diversas
técnicas, procedimientos, herramientas ¢ instrumentos obtenidas por Ia
experiencia practica cotidiana —acumulada durante varios afios—, que dieron
forma a un discurso radiofénico original, dotado de un lenguaje propio v.
sobretodo, con una nomenclatura dotada de mayores elementos con caracter
ctentifico.

En México. ¢l primer registro sobre la intencidn de sistematizar los
conocimicntos. obtenidos mediante la experimentacidon empirica, para elaborar
mensajes y contenidos radiotonicos de interéds general, data de 1920, cuando
se establecio la Liga Nacional de Radio “Con la finalidad de intercambiar
experiencias, programar seminarios y conterencias..”'? vy que tres meses
despuds adoptaria el nombre de Liga Central Mexicana de Radio, “entre cuyos
dirigentes figuraron Vicente Lombardo Toledano, Felipe Sierra. Francisco C.
Steftens, Salvador F. Domenziin, Modesto Rolland ¥ Manuel L. Stampa™. '

Con el paso del tiempo. cuando la XEW inicio su despegue, los locutores’
mexicanos desconocian el parametro exacto del estifo de la impostacion en
radio: os decir. cual era la guturacion, ef grado de engolamiento o la toniatria
adecuada. Para ello, la gente del microteno recurrio a los discos tonograticos
de 78 revoluciones por minuto que contenian voces a imitar... También ¢n esa
época existia un tratado de Cfoniatria’, método utilizado por actores y
declamadores. De estos personajes parte la intluencia del comportamiento
fonético de los locutores. es decir, el estilo de anunciar™.'®

Afios mas tarde. hacia 1937, durante la administracidon del presidente Lazaro
Cardenas. “En vista del crecimiento de fa radio se abrid la carrera de
Comunicaciones Eléctricas y Electronicas en la Escuela Superior de Ingenieria

" wuwa cem itesums, pagina electronica de la Fundacion Manuet Buendia, Histona mimma de ta radio
mexicana ( 1920-1990), 4pud., Fernando Mepia Rarquera, tomado de Sanchez de Armas. Miguel Angel
(coordimador) en Apuntes para una historia de la radio mexigana, diciembre de 2001

M Sepuien Crespo. Jamme, Op. i, pags. 123y 124,

' “Quimera convernda en reahidad”, Somaos, Meéxico, sepuiembre 2000, numero 199, aito 11, pag. 12.
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Mecanica y Eléctrica. Alli se formarian muchos de los cuadros técnicos de la
radiodifusidon mexicana que contribuirian en la prictica a dar un contenido
nacional a esta parte de la industria™.

Con la inauguracién de la XEQ, en 1938, se dio un paso mis en ¢l camino
hacia el establecimiento de distintos procesos técnicos para producir
cmisiones radiotdonicas de manera mas sistematizada v protesional, pues “La
estacion  capitancada por Enrique Contel tue la primera que credé un
dt.p.,ll‘t’UnLﬂ[O de Produccion que a l.J. $azOn 1o tenia ninguna  ermisora
mexicana ni las agencias de publicidad™.

Siguiendo ¢t c¢jemplo de la XEQ otras radiodifusoras “crearon  los
departamentos de produccion de radionovelas, “donde espléndidos téenicos en
la materia adiestraban a jovenes escritores, productores vy actores que llegaban
a adquirir un notable dominio del ottcio’. El sistema tuvo su base de operacion
en La Habana v Nueva York.."". Aunque las estaciones de radio contaran
con su departamento y estudio de produccion. quienes realmente concebian
los programas cran las agencias de publicidad  que compraban espacio o
ticmpo  para transmitir  emisiones  pagadas  por sus  chientes u otros
spatrocinadores

“En o oesos anos  las  estaciones se contentaban con  ditundir programas
preparados por otros. 0 a preparar programas para otros, es decir, se limitaban
a vender  tempo de emision™". Habia barras completas del género. Los
patrocinadores por excelencia de dicho género tucron Procter and Gamble y
Colgate Palmolive (recuérdese que en aquel entonces los patrocinadores
compraban tempo en la cmisora v producian ellos mismos la mayoria de los
programas)” 7t Es por esta razon que los elencos de algunos programas eran
contratados por las empresas comerciales o las agencias de publicidad ¥y no
por la estacion que los transmutia,

Las estaciones radioditusoras se  tvolucraron de lHeno en la produccion v
diseno de enusiones radiales, a partir de que introdujeron ¢l sistema de vender
anuncios comerciales pequenios “Con el paso de los aftos, la tormula de
patroctnio de programas completos dio paso a la venta v compra de espacios
T Alva de la Selva, Alma Rosa, y Martinez Garcia, Jose Guadalupe. Y. se hizo la radio, los primeros dias de 1a
l’_Al_dAlng_v_]__._\Alg O 1921-1943 Canara de la Industria de la Radio ¥ Televiston, Ménco, 2001, pag. 27,

* NMeia Pricto, Jotge, Op cir . pig. 08,

Rnhul Corella, Maria Antonseta, cral., Op. cir., pag. 173,

T Asociacion de Radioditusores del Valle de Méxaco, Una histona que si suena. México. 1998, pag. 162.
]Rul‘Lll Corclla, Maria Antonieta, ef. al., Op. cir., pag. 179.
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de unos cuantos segundos. Este nuevo sistema de insertar mensajes cortos,
iniciado en M¢éxico en los afios sesenta, dio entrada al spot publicitario,
moderno, que beneficid a pequefios anunciantes incapaces de¢ costear un
programa entero y termind con la exclusividad de los anunciantes en un solo

e 22

espacio programatico™.

En la década de los sesenta, ante la carencia de un soporte tedrico que
conjuntara los conocimientos argumentales o narratuvos acumulados por la
radio. desde su aparicion, la sociedad —representada por algunos intelectuales
¢ investigadores— inicid sus propios estudios dirigidos a comprender el
discurso de este medio de comunicacidén social masivo. por esta razon
“durante c¢sa década hacen su aparicion. en el contexto de la educacion
superior del pais, las Hamadas escuelas de comunicacion social, imaugurando
asi un ‘campo disciplinario’ que se distinguia (o por lo menos pretendia
hacerlo) de los tradicionales estudios de periodismo. A partir de entonces, v en
el transcurso de los siguicntes 20 o 25 aios, la comunicacion masiva tue
adquiriendo un lugar de cierta relevancia en ¢l medio ambiente académico v
politico de Meéxico™.™

“La importancia de la radio y su evidente intluencia en la vida cultural hacian
indispensable su conocimiento y desarrollo. Para ello se tuvo 1a visidon de
valorar el papel que la investigacion cumpliria  para  sistematizar la

e 24

intformacion que generaba la industria®™.

Fue en 1960 cuando se instituyd la carrera de ciencias de la comunicacion o
comunicacion colectiva en la Universidad Nacional Autdnoma de México v en
la  Universidad  Iberoamericana, "para  contferiv grados académicos  de
licencratura a sus  egresados,  previa  elaboracion  de  tesis  y  examen
profestonal™™ v a partir de ese momento la radio paso de ser una actividad
practica a convertirse en un objeto de estudio que la transtorma en una ciencia
soctal, con asignaturas que sistematizaban todo el conocimiento y experiencia
recogido durante su evolucion

Con los estuerzos realizados por el Estado, empresarios de la radio y
publicistas. para sistematizar las experiencias adquiridas, en los multiples

2 Asociaaon de Radioditusores del Valle de México, Op. cie., pag. 162,

= Rebetl Corella, Maria Antonicta. {.. Op. i, pag. 220,

“ Asecacion de Radioditusores del Valle de Mexico, Op. cir., pag. 26.

 Coeral Covrai, Manuel, La cencia de 13 comunigacion en Meéxicg, Taller de [nvesugacion para la
Comumcacion Masiva (TICOMY, Universidad Autonoma Metropolitana, Unidad Nochinmuleo, Departamento
de Educacion ¥ Comunicacion, Méxaco, 1992, pig. 71,




ensayos radiofdnicos practicados durante mids de cuatro décadas, se
establecieron las bases metodoldgicas que sirvieron de fundamento a la
creacion de una nueva ciencia social, que integré cada uno de los métodos,
procesos, técnicas, herramientas e instrumentos discursivos necesarios en la
construccién de programas radiotonicos conceptuales.

5.4 Programas radiofonicos de concepto

Al incorporar diversos procesos técnicos, argumentales, creativos y de
investigacion —provenientes de otras disciplinas sociales como la literatura o
el periodismo, principalmente—. adaptados a sus caracteristicas discursivas,
para dar torma a un lenguaje propio, un codigo original v a una nomenclatura
particular, la radio propicid las condiciones cientiticas necesarias. para la
claboracion de programas radiotdnicos hablados, con el empleo de todas las
herramientas ¢ instrumentos creados de manera metodica para ese fin.

Cuando se sistematizd el conocimiento v la experiencia acumulados durante
varias déeadas, en una ciencia de la comumcacion social, para establecer
procesos  metodologicos propios. con un lenguaje ortginal sujeto a normas o
reglas particulares, surgiro la posibilidad de concebir programas radioténicos
hablados o de contemido a partir de diversos elementos discursivos y sonoros
que dieron forma o un concepto integral de radro. Lo creacion en radio. en
cualguiera  de sus aspectos, s o resultado de una serie de  téenicas
diferenciadas v en su proceso de reahizacion antervienen diversas dreas
independientes pero compiementarias”. ™

Los programas radiotonicos hablados de concepto son enusiones  que
ransmiten,  »  en la mayoria de los casos producen, las  estaciones
radioditusoras comerciales. educativas o culturales para ditundir una serie de
niensajes arttculados, en tomo a un contenido de interdés general: €stos son
contigurados —mediante un sistema  téenco— con el tin de construir un
discurso social, elaborado con base en una metodologia cientitica, sustentada
en  procesos teoricos tundamentales comeo la plancacion. estructura v diseno,
con todas sus herramicntas ¢ mstrumentos argumentales, para integrar un
concepto radial verdadero, como se describe en ef Capitulo 3.

En las emisiones radiotéonicas de concepto. la plancacion es el método mas
adecuado para hacer el planteamiento tedrico sobre el espacio que se pretende

* Oruz, Miguel Angel y Marchamalo, Jesus, Téenicas de comunicacion en radio, la realizacign radiofénica.
Paidos, Espana, 1994, pig. 102.
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realizar, es un instrumento que establece los objetivos de la serie, con el fin de
proyectar todos los recursos argumentales, sonoros. humanos, materiales y
financieros necesarios para su produccidn: con la planeacion. se selecciona el
tormato del programa, se define su estructura basica y se¢ designa el esquema
general de trabajo.

La estructura, en un espacio radiotdonico hablado de concepto. es el
procedimiento metodoldgico idoneo que proporciona un soporte técnico y un
cuerpo consistente al espacio radial; con 1a estructura, se organizan cada uno
de los clementos seleccionados y se indica su torma de interaccion, con el
objeto de construir una opcion original, diferente e interesante dirigido al
conglomerado social en general.

Para la realizacion de un programa radiotonico hablado de concepto. el diseiio
es un sistema metodologico indispensable en la contiguracidn, construccion y
jerarquizacion  de  todos los recursos cmpleados con ¢l objeto  de
proporcionarles un sentido estético, que sea capaz de dotar a toda la emision
de un estilo unico, diferente al de programas simitares.

Los programas radiofonicos hablados de concepto cuentan con un respaldo
metodologico vy un soporte técnico sistematizado. que distnibuve todos los
mensajes del contenido, entre las diferentes partes o clementos de su cuerpo
para construir un discurso completo: s decir, el atracuvo ¢ interés de los
programas conceptuales se encuentra en la vanedad de recursos discursivos,
que maneia. en i originalidad  de su esgructuracion y en su disenio estético o
artistico, por lo tanto. no dependen de un personaje, ni de un elemento anweo.

Astmismo. emiplear una metodologia crentitica en la creacion de cmisiones
radiotonicas  habladas, mediante 1o cual se denven todos sus  recursos,
clementos, herramientas o INSrumentos téCnicos, necesarnos para contormar
un concepto original de radio, permite que los programas tengan la posibilidad
de desarrollarse con mayor tiecmipo de duracion; es decir. cuando una serie
radial se sustenta en una base operativa y conceptual cientifica es capaz de
producir programas hablados de larga duracion.

Sin embargo, a pesar de la gran variedad de recursos metodoldgicos y técnicos
que existen para construir programas radioténicos hablados de concepto, la
radio actual s¢ inclina por realizar programas donde el atractivo no es su
discurso. sino el personaje que lo emite: en otros casos. las estaciones
radioditfusoras dan forma a espacios, para llenar tiempo. realizados bajo
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practicas artesanales en las cuales se soslaya el método cientifico de la radio
como medio masivo de comunicacidn social; por si fuera poco, la radio cada
dia inunda mas el cuadrante con programas del género musical, que aportan
muy poco a la evolucién de este medio de difusion.

5.5 Monitor y Noches Mdagicas, dos programas de concepto

Con el propdsito de ofrecer una ilustracion mas clara sobre la claboracidn de
los programas radiofonicos hablados de concepto, tomaremos las emisiones de
Monitor, producida por Intored. en sus cuatro diferentes ediciones, v la serie
nocturna Noches Mdagicas, realizada por Grupo Radio Centro. ditundida
durante seis horas continuas; espacios radiales que por su larga duracion,
tuvieron mayor necesidad de emplear un soporte metodologico de caracter
cientitico, para proporcionar coherencia, solidez o consistencia a  sus
mensajes, contentdos y discurso en general.

La eleccion de estos espacitos como ejemplos responde a dos razones sencillas.
primera: Moniror es un programa hablado o de contenido donde -—mediante el
analisis de su reahizacion— sc puede idenuticar el empleo de un proceso de
produccion bien detinido. creado a partir de una metodologia con caricter
cientitico. v en el cual diversas herramicnias ¢ instrumentos radiotonicas
tradicionales o vanguardistas se conjugan para dar torma a un programa
conceptual que ofrece un discurso consistente, de larga trayectoria en el
cuadrante mexicano: y segunda: porque la emision de Noches Mdagicas se
concibid con basce en las tesis. propuestas ¢ tdeas explicadas a lo largo del
estudio presente.

Monitor

Moniror ¢s un programa radioténico hablado de contenido, producido por la
empresa intormativa Infored™", en un formato de noticiario con larga duracion,
que se ransmite a través de la estacidon radioditusora Radio Red. en las
trecucncias 1110 de AM v 88.1 F.ML concesiones de Grupo Radio
Centro—, en cuatro emisiones: maiana, de 3:45 a 10:00 horas: tarde. de 13:00
a 15:00; tarde-noche, de 17:00 a 21:00; y nocturmno. de 0:00 a 1:00; pero con
ediciones especiales que han rebasado 235 horas de transmision continua.

*7“El gran emulado™, Neo, México, tebrero-marzo 2000, pag. 38.




En 1974, a iniciativa de Clemente Serma Alvear y José Gutiérrez Vive, quien
se desemperfiaba como gerente de noticias, se cred el concepto informativo
Monitor, espacio noticioso con una hora de duraciéon —en cada una de sus
tres ediciones, manana, tarde y noche— que fue plancado para renovar la
programacion de la XERCN Radio Cadena Nucional, estacidon adquirida poco
ticmpo antes por la familia Serna, que se convertiria en Radio Red.

“Durante la plancacion del Monitor el viejo sucno de Clemente
Serna Alvear——, ¢l equipo calculd que la estacidon ba a perder
publico. Y no sin razon, Cuando introdujeron ¢l Block du noticias,
que duraba una hora por las mananas... Et publico de la antigua
Radio Cadena cra netamente temenino v las noticias... estaban
dirigidas a un puablico masculino™.™
Inicialmente. la planeacion del programa intormativo de Radio Red se realizo
con base en ia experiencia adquirida por sus propictarios en otras cmpresas
radiot6nicas, asi como por la intuicion de sus colaboradores, pues para la
época aun no se contaba con cstudios suficientes sobre las preterencias,
comportamiento ¥ tendencias del auditorio, que sirvieran para hacer juictos
mas exactos en la toma de las dectsiones estructurales o de diseno mas
clementales del concepto.

Por cjemplo. “Uno de los razonamientos que se impusieron para incluir la
hora exacta en la estructura del noticiario fue que la XEQK tenia mds publico
en fa manana que todas las otras radioditusoras. por el solo hecho de dar la
hora cada nunuto. Entonces, Clemente Serna Alvear timpuso la rutuna de ir
dando la hora mientras se transmitian las noticias™.”

Poco a poco. los creadores de Monitor tueron integrando mads recursos.
herramientas ¢ instrumentos  radiotonicos, de manera  sistematica. para
cnrigquecer cada emision v dotarla de una estructura basiea que. hacia 1978 —
cuando Jose Gutiérrez Vivo ya conducia las ediciones matutina y vespertina—
tue capar de articular una serie de mensajes en un discurso informativo que
habia evoluctonado alb grado de requerir dos horas v media de duracion.

De manera paulatina. ol noticiario incorpord comentarios. analisis y opiniones
a la lectura de las noticias mas importantes del dia. también explord otros
geéneros periodisticos como la entrevista, crénica o reportaje —poco usuales

™ Martnes, Sara. En 23 anos Momtor trapstorma a la radro, (nfored. México, 1999, pag. 33,
L OO,
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en radio por aquelias fechas— y. ademas, le dio un nuevo entoque a la musica
que, en combinacion con los efectos sonoros, sc empleaba para ambientar,
crear imagenes e ilustrar “con un sentido mas estético’ las noticias.

Asimismo, abordd otro tipo de informacidn, mas especializada, como la
deportiva, ctentifica, vial, doméstica, cultural, climatica v de salud entre otras,
ofrecidas al auditorio como un servicio social con un  elemento de
orientacion: de la misma tforma. brindd un espacio al publico radioescucha,
por medio de la linea telefonica que se convirtio en un mstrumento adicional
del formato radioténico, para hacer comentarios. denuncias o sugerencias “al
aire” sobre ¢l acontecer local, nacional ¢ internacional.

Al paso del tiempo. Monitor también anadio a su estructura colaboraciones de
especialistas en temas muy particulares, como la cconomia, cine, politica,
cultura,  ccologia, medicina, lingiiistica, proteccion a los antmales, ciencia,
sicologia ¢ historia. por citar algunos, distribuidos en secciones o
participaciones tematicas breves, programadas en un dia especifico de la
semana v ubicadas en un horario predeternunado a lo largo de cada emision.,

La introduccion de tas mesas de analisis o debate, tue un clemento mas que
fortalecio la estructura  del intformativo, pues reunid a expertos de un tema
especial, con diterentes tendencias sobre ¢l mismo. quicnes a través de una
exposicion  argumentada vy razonada  tueran aportando  elementos para

examinar un topico de interds social.

La estructura de Monitor se ha moditicado con el paso del tiempo al
incorporar o excluir diterentes elementas o recursos metodologicos para
satistacer las necesidades. demandas y exigencias de su auditorio: en sus
primeros anos la emision otrecia noticias leidas por un locutor que no podia
hacer ningtin comentario  sobre  la  informacidn:  éstas se  presentaban
empleando los criterios periodisticos de novedad, actualidad e interés general
v ose organizaban con base en la trascendencia, importancia ¢ impacto de la
imtormacion.

“Moniror cstaba concebido como un notictario de excelentes voces que leian
las noticias v no emitian opinién alguna... Se cred un equipo de redaccion que
preparaba los textos para el conductor. quien los leia sin aumentar ni reducir




una sola palabra. Clemente Serna Alvear revisaba constantemente el contenido

y la sintaxis™.*"

Ahora, la estructuracidn basica es mas flexible y las noticias se presentan en la
voz dc los protagonistas del acontecimiento, reporteros, conductores,
colaboradores y analistas, donde se da prioridad a la oportunidad del suceso o
a la coyuntura de la informacion, desde una perspectiva primero local, después
nacional ¥ por altimo internacional. Asimismo. cada elemento desarrolla su
propia estructura, por cjemplo las mesas de anilisis presentan un panel de
expertos. con diferentes  tendencias  sobre un mismo  tema, guienes  se
maniticstan a tavor, en contra o s¢ mantiencn ncutraies.

Por su parte. ¢l diseno de la emision siempre ha incorporado  diversos
elementos auditivos tradicionales o vanguardistas, para crear una  “imagen’
seria, fresca. moderna y actual, que provecte una permanente busqueda de
innovaciones discursivas, argumentales v tecnologicas para tortalecer el
concepto general:  por lo tanto. al integrar nuevos recursos o elementos, el
noticiario crecia en tiempo de duracion, entonces moditicaba su diseno para
anexar  otros  scgmentos  informativos, sccciones de  entretenimiento y
colaboraciones  especializadas hasta que logré acoplar todas las partes
estructurales con su “espacio de tiempo™ al aire: pero el disefio de AMonitor, v
de cualquicr programa radiotonico hablado, siempre se encuentra en la
busqueda de innovaciones téenicas v metodologicas con el objetivo de ponerse
a la vanguardia radial.

Actualmente. ¢l concepto informativo de AMonitor  se desarrolla en cuatro
cmuisiones Jditerentes al dia, dos se producen con mas de cuatro horas de
duracton. una se realiza durante dos horas v la mas corta cuenta con sesenta
minutos de ransmision.

La cdicion matutina que establece la estructura v el diseno basico del concepto
general se organiza por horas, cada una estd compuesta por intormacion
noticiosa —presentada a través de los diversos géneros periodisticos: notas
mtormativ as, entrevistas, reportajes y cronicas. en voz de sus reporteros
quicnes  dan cuenta  del acontecer en el ambito  local. nacional e
internacional-—, una seccidon deportiva fija, una colaboracion especializada y
reportes viales constantes —su nimero depende de los acontecimientos del
momento—. que son enlazados por el conductor con sus comentarios. Este
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esquema es el modelo a seguir en cada hora del programa, con excepcién de la
hora donde se desarrolla una mesa de analisis o debate.

El desarrollo de una emisiéon matutina completa del programa Monitor se
realiza de la siguiente manera:

I-. Teasser o adelanto inicial de toda la informacion, incluye los deportes.

2-. Primera hora: informacion climatica, santoral, nota policiaca, reportes
viales, colaboracion especializada, entrevista intformatva o de semblanza,
notas generales y seccion deportiva,

3-. Segunda hora: informacion general, reportes viales, entrevista intormativa
o de semblanza, colaboracion especializada y seccion deportiva,

4-. Tereera hora: informacion general, reportes viales, entrevista intormativa o
de semblanza. colaboracion especializada v seccion deportiva.,

5-. Cuarta hora: mesa de andlisis o debate, dependiendo del dia. sobre:
ceonomia. politica y “humanistica™, reportes viales y seccion deportiva.

Durante las cuatro horas del programa se clabora una sintesis de noticias cada
treinta nunutos v oal tinalizar cada hora se reahiza un resumen de la
informacion mas importante. denomnado Merropoliteno: ademas, en cada
corte se abre v ocierra con una Ceapsula’ de divulgacion o una corunilla
musical que da pie a un comentario sobre el autor, titulo ¢ interprete de la
melodia. Un recurso de atractivo adicional es ¢l “vesudo™ del programa, éste
se clabora con musica v ctectos sonoros que realza la personahidad de la
crsion. pero también proporciona mayor unidad en las diterentes ediciones.

Fomando como modelo ¢l Monitor de la manana, se produce la enusion de la
tarde-noche. producida durante cuatro horas continuas. sin embargo. en esta
cdicion ¢l pertil de su discurso informativo presenta un ligero matz de
entretenimiento con orientacion social. Respecto al Aoricor de ta tarde, que se
desarrolla durante dos horas, sigue el nusmo esquema de los anteriores a
exceperon Jde la colaboracion especializada v las mesas de analisis: o masmo
sucede en la emision nocturna, donde ademas de excluir la colaboracion v la
mesa tambicn deja de transmitir el reporte vial. Aunque la emisidon de la tarde
v ola noctuma otrecen mienos elementos radiotonicos, su discurso no pierde
sohides porque conserva la estructura vy diserio del concepto general del
Monitor matutino.

En ¢l caso del programa Mownitor los diferentes elementos, recursos,
herramientas ¢ instrumentos que conforman Su cuerpo, se provectaron,
probaron ¢ idearon, en el transcurso de varios afios, que lo han consolidado
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como un concepto radiofdnico integral, con mensajes diversos bien
configurados. contenidos consistentes y un discurso general perfectamente
articulado., para ofrecer entretenimiento, orientacidon de servicio social e
informacion noticiosa. cuyo atractivo —a diferencia de las emisiones de
personalidad— no se encuentra concentrado en los conocimientos, talento,
habilidades o simpatia de una “estrella erudita™ del cuadrante, sino en su
planeacion. estructura y disefio que le proporcionan novedad. variedad.
originalidad y diversidad.

Noches Magicas

El programa nocturno de contenido Noches Mdgicas, se transmite de 00:00
horas a 6:00 de la manana. todos los dias. por Radio Centro en la frecuencia
1030 de A.M., la emisidn realizada con tormato de revista de larga duraciéon,
salié al aire el 12 de diciembre de 1997, bajo la conduccion de dos locutores,
un hombre y una mujer.

La plancacion de Noches Adagicas se clabord a partic del nempo de duracion,
horario de transmision y pertil de la radioditusora; las seis horas de programa
determinaron que el formato mds idonco para ofrecer un discurso radiotonico
vanguardista seria la revista, porque ¢sta tiene como caracteristica principal.
integrar diversos recursos téenicos y metodologicos capaces de proporcionar a
cualquicr cspacio un cuerpo solido: el horario de transnusion marcad cuiles
deberian ser las herramientas ¢ instrumentos radiales mas adecuados en la
consuuccion de un contenido nocturno; v el pertil de la estacion —cemblema
de Grupo Radio Centro— impuso un discurso twradicional y conservador.

Con la plancacion se dccidid que para dar torma al cuerpo del programa se
cruplearian todos los géneros pertodisticos, desde la nota intormativa hasta el

cditorial, colaboraciones especializadas, una scleccion literana, ambientada
con musica v oefectos sonoros, participacion de personyjes destacados en
diferentes  disciplinas del conocimiento humano ¢ investigaciones
monograticas sobre temas relevantes para el auditorio. entre varios mas.

La cstructura del programa se dividio en tres grandes bloques, de dos horas
cada uno: “desvelados™ (0:00 a 2:00), “noctambulos™ (2:00 a 4:00) y
“madrugadores”™ (4:00 a 6:00). que contaran con un matiz propio, para
identu ficarse ante el auditorio de ese horario, pero unificados mediante el
discurso del concepto general. .
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La parte de los “*desvelados™ ofrecia un perfil mds cultural, de entretenimiento
o divulgacion social, con la intencién de transmitir al publico un sentimiento
relajante, que proyectara un tono de conclusion para el dia, a través de una
entrevista de semblanza o informativa, con un invitado en vivo, sobre temas
de interés general; a falta de invitado se desarrollaba un reportaje completo de
investigacion.

En el espacio de los “noctambulos’™ el matiz de su contenido iba dirigido a
personas acostumbradas a permanecer despiertas toda la noche, para ellas se
ofrecia la lectura dramatizada. sonorizada y ambientada con musica y efectos.
de obras literarias universales; ademads, en esta parte se presentaban secciones
especializadas sobre diferentes tematicas como historia, ciencia. culwura y
geografia, entre otras.

El scgmento de los “madrugadores™ tenia un perfil informativo entocado a
imponer un ritmo mds dinamico, que proyectara en el auditorio un estado de
alerta para comenzar la jornada diaria; con este fin, se editaba un noticiano
dande se ofrecia un panorama intormativo completo sobre el acontecer local,
nacional ¢ internacional. organizado con base en Ia metodologia periodistica,
jerarquizando las noticias por su impacto social: en forma adicional se
incluian etemérides. horoscopos y santoral.

Entre las diticuliades de planear y estructurar un programa de esta naturaleza
se planteaban los inconvenientes entre decir la hora. no decirta o como decirla.
por c¢jemplo. durante el primer bloque se decidid dar la hora en pocas
ocasiones con el agregado de “apenas son las...” para no desalentar a la
audiencia:  a diferencia del dlumo segmento que requeria de informar
constantemente al radioescucha sobre el tiempo, se optd por mencionarlo cada
cinco minutos antecedido de “va son las...™.

Para ¢l dizceno del concepto general se detinié una programacién por temas
divididos en catorce topicos: medicina, sexualidad. sicologia. ecologia,
muasica, hteratura, ciencia v tecnologia, cine, teatro, esoterismo, especticulos.
desarrolfo humano, altruismo. deportes e informacidn noticiosa, que se
rotaban hasta completar un circulo: sin embargo, habia dias con caracteristicas
especiales que requerian un tratamiento particular: por ejemplo viernes y
sabado se abordaban tematicas dirigidas a un auditorio mas juvenil; los
domingos se proponia el desarrollo del tema con la participacion del auditorio
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via teléfono abierto; y el resto de la semana el programa conservaba sus
matices mas significativos.

El disefio estructural y estético de Noches Mgicas se complementaba con su
“vestido™ o imagen, proyectando a través de las ribricas, rompecortes y
promocionales una personalidad fresca, moderna, vanguardista ¢ innovadora,
que le daba una identidad diferente a la programacion general de 1a estacion y
frente a programas similares.

Por todo lo anterior se pucde atirmar que Noches Magicas se concibid como
un programa radiotonico hablado de concepto con larga duracion. donde su
atractivo  discursivo  se  sustentaba en todos los  elementos,  recursos,
herramientas ¢ instrumentos  téenicos  —que  contaran  con  algunas
caracteristicas cientificas o metodologicas— articulados por medio de su
planeacion. estructura y diseno, para ofrecer un discurso de interés social
consistente, coherente, novedoso, variado v orniginal.

Asi. ante ¢l desarrollo de nuevas tormas de comunicacion, que otrecen de
manera simultinea mualtiples  lenguajes  discursivos  (auditivos,  textuales,
visuales ¢ interactivos), la radio sc encuentra en la necesidad de crear
conceptos integrales, con elementos  suticientes para  responder a los
requerimicntos de informacion, entretenimiento y cultura de una sociedad
cada dia mas escéptica hacia téormutas convencionales de ditusion colecuva,

Por lo tanto, es indispensable hacer una tectura diterente de 1a radio hablada o
de contentdo, para redescubrir todos sus recursos argumentales, lenguaje
narrativo, téenicas estructurales vy procedimientos discursivos, con el proposito
de sistematizarlos, nuevamente, a través del mdétodo cientitico empleado por
fas ciencias de la comunicacion social, que pueden ser capaces de proponer la
construccion de un nuevo discurso radiotonico, mediante la elaboracion de
programas radiotdnicos hablados de concepto.
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CAPITULO 6

PROGRANMIAS RADIOFONICOS HABLADOS DE LARGA
DURACION

Con el desarrollo de la radio como medio de comunicacién masivo, los scres
humanos experimentaron una verdadera revolucidn social, cultural, educativa
y tecnologica; la vida cotidiana de los hombres cambio en forma radical al oir
una scric de sonidos que vigjaban a wavés del espacior las costumbres
tradicionates sufricron una transtormacion cuando mules de  individuos,
ubicados en lugares diferentes, escucharon la voz de otras personas de manera
simultinea. mediante un complejo aparato receptor de ondas hertzianas: los
hibitos tamiliares, ccondmicos, morales o ¢ticos, entre muchos otros, se
moditicaron a partur de que la humanidad atendio, al pie de la letra, todos los
mensajes vy dramas de fa vida' ditundidos por tas estaciones radioditusoras;
v. por si lo antertor fuera poco, ¢l panorama domeéstico ¢ industrial se inundo
con sofisticados artefactos electronicos, que €on sus proczas tecnologicas
superaron los obsticulos de la naturaleza para hacer posible la comunicacion a
distancia.

Pero, para que la radio pudtera ltegar a consolidarse como un medio masivo de
comunicacion social, sus promotores tuvicron la necesidad de experimentar
diversas maneras de concebir, construir ¥ transmitir mensajes durante vanos
afios, hasta lograr crear toda una seriec de procesos, sistemas, ¢odigos e
mstrumentos con identidad propia, capaces de dar torma a un contenido
radiotonico atractivo, pero sobre todo, de proporcionar signiticacion social al
incipiente discurso radial que se emitia mediante sus microtonos, con el tin de
captar [a atencidon publica v obtener su reconocimiento.

En unos cuantos anos,  la evolucion en los metodos para la elaboracion de
mensajes radiotonicos de interés publico v sentido social, provocd que la radio
sutriera una transtormacion sustancial, pasando de ser un simple sistema de
comunicacion humana —-cemisor de algunos mensajes  elementales—, a
convertirse ¢n un auténtico medio masivo de comunicacion coicctivo —
ditusor de un discurso social completo— que, con su vertiginoso desarrollo,
generd todo un fendmeno cultural capaz de superar la imaginacion y
expectativas de sus inventores.
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Es verdad que la radio provocé una genuina revolucién cultural, asi como un
auténtico fenodmeno social en la humanidad, gracias al empieo de una
tecnologia novedosa e inédita que asombrd a la comunidad, al superar las
limitaciones fisicas del ser humano para comunicarse con sus semejantes a
grandes distancias, y por establecer, mediante una intensa exploracion de
métodos o sistemas innovadores, nuevas tormas de difundir v transmitir ideas
¢ informacion de interés general; sin embargo. también es cierto que pasada la
admiracion inicial por la radio como medio de comunicacion. la sociedad
empezo a exigir mensajes mejor claborados. variedad en los contenidos v
consistencia cn el discurso radiotonico: es decir. la sociedad presiond a los
radiodifusores para que perteccionaran sus procesos de produccion radial.

6.1 Programas hablados de corta duracion
=

Ante la exigencia social,  la radio sistematizo sus diterentes métodos y
técnicas para proporcionarle sustento cientifico a la produccion de programas;
asimismo. diserid una serie de herramicntas.  clementos,  utensilios ¢
instrumentos metodologicos que  protesionalizaron ¢l quehacer en  la
radiodifusion. Al planear, producir y realizar enusiones radiales de manera
profesional, se definio el discurso radioténico completamente, al mismo
tiempo se tfue dividiendo en dos géneros distintos: el musical y el hablado o de
contenido, que también establecieron su propia nomenclatura, codigos y
reglas.

A su vez, cada uno de los géneros dio origen a diversos tormatos radiofonicos,
con el proposito de producir series o programas radiales bajo un método
sistematico. que lograra reproducir, conservar, mantener y mejorar las mismas
caracteristicas —de interés piblico ¢ impacto soctal— en ¢l contenido
discursivo de una emision a otra. El empleo de un proceso con mayor
consistencia metddica, donde la experimentacion priactica pasé a segundo
plano. generd la transmision o ditusion periodica y constante de programas
radiotonicos de corta duracion.

“Originalmente solo habia transmisiones por las tardes, pero una vez
establecidas las transmisiones regulares, la programacion tipica de
un dia comenzaba a las 9 de ta maniana: para la scgunda mitad de los
anos treinta. el horario ya se habia ampliado y casi todas las
estaciones daban comienzo a sus transmisiones a las 6:00 AM.
Habia primero un inicio con musica de orquesta o banda militar,
como la Banda del Estado Mayor. Por la marana y hasta entrada la



tarde se programaban transmisiones en vivo, pero sin publico, tanto
musicales como radiodramas, y algunos programas con noticias O
temas domésticos. Cada programa duraba un promedio de 15
minutos™."

Durante los primeros afios en el desarrollo de la radiodifusion, sus breves
programas ofrecieron mensajes muy basicos. que integraban un contenido
elemental. conformado por un discurso sencillo. de ficil asimulacion en el
auditorio: en consccuencia, no era necesario emplear sotisticados clementos
radiotonicos ni grandes recursos argumentales para “ammar una tastuosa’
emision de radio o la programacion completa, en un dia. de una radiodifusora.

Por ¢jemplo, Jorge Mejia Prieto recoge la programacion maugural de ta XEQ,
publicada et dia 31 de octubre de 1938 en los principales periddicos, donde se
pucde observar ¢l modesto contenido de sus quince emuistones diarias, que
seria el modelo a seguir por la radioditusora:

“ 10— 7 p.m. Signo musical de fa NUE.Q.

2*—NL.E.Q. pide permiso para entrar a los hogares mexicanos con la
voz del baritono Ramon Vinay en representacion del elenco
artistico.

3*— Espana Canta... Gran orquesta y... El alma de Espana...

4°— 7.30 p.m. Ecos de la Pampa. Orquesta Tipica Argentina
(auténtica) Director, Juancito Lopez.

S 8 p.m. Presentacion del compositor cubano Sergio de Karlo,
autor de Flores Negras, La Ultima Rumba. La Misma Estrella y
Param Pam Pam.

6"--- 8.30 p.m. Oro de 24 kilates... Lola Cardenas. soprano: Lupe
Acevedo. soprano coloratura; Ramoén Vinay. baritono. Orquesta del
maestro Jestis M. Acuna.

7¢—— "En ¢l Rancho del Edén’.

S%— O 13 p.m. Primer programa del ciclo *Conciertos de Otorio® de
la Orquesta Sintdnica de la Universidad Nacional: Tercer Concierto
para Piano v Orquesta de Beethoven. Solista, Carmen Azuela de
Dominguez. Director. José F. Vazquez.

V'~ 10 p.m. Presentacion del compositor mexicano Juan B.
Leonardo y su intérprete Gloria.

' Alva de la Selva, Alma Rosa v Martinez Garcia José Guadalupe. Y _se hizg la radio, los primeros dias de la

radio en Meéxico 1921-1943, Camara de [a Industria de 1a Radio ¥ Television, México, 2001, pag. 5.




10"— 10.30 p.m. Ana Maria Feuss. soprano, y Carlos Puig, tenor.
Orquesta de Saldn del maestro Isauro Cantu.

1 1°~— Presentacidén de artistas respaldados por la X.E.Q: Luz de
Gracia, Consuelo Velizquez., Guillermo Alvarez, Manuel Diaz
Bacza y Eduardo Gonzalez Pliego.

12°— 1 1.30 p.m. Pausa Musical... tenor Carlos Aranda.

13°— 1 1.43 p.m. Ritmo ¥ Armonia... Emesto Riestra.

[4°— 12,15 p.m. Desde la Sala de Beethoven del Hotel Reforma.
Recital de Organo. lgnacio Gareia.

15— 1230 p.m. NX.E.Q. abre un paréntesis de silencio... que
interrumpira a las 7.45 de la manana. Mientras tanto deseamos a Ud.
Momentos gratos de hondo reposo™.®

Con el objeto de atraer la atencidn del publico, la radio realizé sus primeros
programas cmpleando la misica como principal ——o mejor dicho como
unico— eclemento argumental, que se ofrecia en emisiones de corta duracidon
pues carecia de otros recursos para dar soporte discursivo a espacios de mayor
tiempo. Un método practico y la utilizacion de un lenguaje melodico sencillo,
pero universal, capaz de ser asimulado por cualquier persona, contribuyeron a
que la radioditusion ganara miles de seguidores tieles, cada dia mas exigentes,

“Cuando la gente se refiere a los programas espectaculares de la
NEW, casi sicmpre ascgura que éstos eran de una o mas horas de
duracion; sin embargo, muchos eran de 13 minutos o de media hora.
Por tortuna eran tan sustanciosos. tan llenos de maga. que el

publico los recuerda come una tantasin, como un  suctio
interminable™.”

Frente a la exigencia de su incipiente auditorio. la radio se encontrd ante ia
necesidad de presentar programas con mayor novedad., variedad. originalidad
v consistencia, entonces incorpord una nueva herramienta radiotdonica: la
personalidad de un “artista™ o un conductor, que con su talento, simpatia o
carisma lograban el reconocimiento del creciente auditorio. La combinacion
de fa musica y “las personalidades™ logrd la proeza de reunir a familias
completas -—entormno  al radioreceptor— en espera de escuchar su serie
favorita. ¢ iniciar el desarrollo industrial de la radiodifusion.

< NMejia Pricto, Jorge, Historia de la radio v la television, Octavio Colmenares., Méxiweo, 1972 pags. 63 y 64,
" Cancioncita gque brotd como beso de mujer”. Somos, septiembre 2000, Meéxico, mimero 199, aiio 1 1, pag.
28.
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En las primeras décadas de la radio sus contenidos fueron dominados por las
grandes luminarias del especticulo quienes, acompanadas por locuaces
presentadores o locutores. hacian las delicias del auditorio con el
romanticismo de la musica verndcula mexicana: a falta de herramientas e
instrumentos metodolégicos para proporcionar sustento cientifico al discurso
radiofénico. la “formula™ de explotar la musica y el talento de diversas
personalidades fue una caracteristica que se protongo durante muchos anos.

“Ubiquémonos en cualquier dia de [a semana, entre 1940 » 19335,
Por la mandana y al mediodia, la emisora lanzaba al aire programas
musicales en petir comird, sin pablico, transmitidos desde pequerios
estudios donde no cabia mas que un conjunto de secis O siete
musicos, ademas del intérprete. Estas emisiones cran, por lo general,
de un cuarto de hora. encadenadas una tras otra. con algunas
radionovelas intercaladas, tambié¢n de 15 minutos de duracion™?

6.2 Programas hablados de larga duracion

Poco a poco la radio incorpord otro tipo de “estreilas™ a su clenco artistico:
compositores. actores. comediantes, cronistas populares e intérpretes, entre
otras. que con su talento, simpatia v carisma permiticron a tas emisiones
radiotonicas prolongar su tiempo de duracién al aire. pues ya contaban con
mis recursos argumentales para garantizar el éxito de las series: fue entonces
cuando surgieron los programas comicos, las emisiones de concurso. las series
dramatizadas y las radionovelas.

“La estacion (XNEW) mantuvo este modelo en su barra durante

varios afos. La transtormacion se dio a mediados de los anos 30,

cuando las radionovelas ocuparon gran parte de la programacién,

Entonces la muasica v las emisiones en vivo tueron relegadas a

segundo término... Las enusiones de concurso con publico seguian

sus rransmisiones exitosas...”.”
Las radionovelas exploraron otros recursos auditivos ¢ instrumentos
argumentales como la musica. los efectos sonoros, la actuacion v la creacion
de personajes antagonicos involucrados en historias melodramaticas de
indole ético o moral— entre otros, estructurados, organizados y manejados ya,
con una técnica propiamente radiofonica, que producian series de numerosos

S lbtdem., pag. 29.
S tbrdem., pag. 31.
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capitulos. aunque de corta duracién, pero de gran impacto entre los
radioescuchas.

Los programas musicales conducidos por *“personalidades talentosas” o
carismaticas y las radionovelas, aunque con emisiones de corta duracion al
aire, dieron forma a toda una “época de oro” de la radio en México, que se
prolongd durante varias décadas hasta la aparicion de un nuevo medio de

comunicacion social: la television.

Cuando 1legd la television a nuestro pais se nurid de la experiencia
radiotonica, al adaptar los programas de mayvor éxito en ¢l cuadrante a un
medio audiovisual, con 1o cual pretendia arrebatar la atencion de ta soctedad
por la radio v llevarla hacia las imagenes televisadas. Resignada —mas por su
talta de tmaginacion e incapacidad de competir, que por sus limitaciones ante
un nuevo medio de comunicacion social—, la radio se contformo con
sobrevivir mediante 12 reproduccion de los éxitos musicales, grabados en
disco o cinta magnética, de las estrellas inventadas por ella, a traveés de
programas breves.

La experiencia e inercia metodologica, argumental v discursiva acumutada por
la radio mexicana en su primera cetapa de desarrollo, se diluyo en mas de dos
décadas de inmovilidad creativa, en contraste con el veloz avance tecnologico:
la radiodifusion permaneciod en un estado mas parecido al de hibemacion que
al de sobrevivencia, con unas cuantas producciones destacadas de corta
duracion, en un cuadrante con dos bandas: la amplitud modulada o AM v la
trecuencia modulada o F.ML que cada dia se hacia mas amplio ¥ obeso pero
menos atractivo en tormatos de contenido.

Fue hasta los anos 70, inmediatamente despues de la brusca sacudida popular
ante los convencionalismos culturales, politicos, educauvos v espirituales,
cuando fa radio, ab parecer, s¢ dio cuenta que requeris un nuevo impulso para
ponerse a la altura de la sociedad v satistacer su demanda de comunicacidn
soctal real: entonces, surgieron algunos programas intormativos con un pertil
mas conceptual realizados de manera protesional.

Por ¢jemplo, “Clemente Serna Alvear. José Gutiérrez Vivo, Roberto Ordorica

Martha Reséndiz empezaron a realizar el concepto de Monitor para la
stacion recién adquirida, a la que nombraron Radio Red. Posteriormente. el
sciior Serma Alvear decididé cambiar la programacién matutina vy lanzar un

v
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noticiario matutino de larga duracién: Monitor 11/, en 1974, con José
Gutiérrez Vivo,..".°

Satistacer las multiples demandas sociales, exigio a la radio la exploracion de
procesos metodolégicos cientificos mas profesionales en la produccidon y
realizacion de programas radiofonicos que incluyeran en sus emisiones
diversos elementos de atraccion para el auditorio, como informacion,
entretenimiento y servicios diversos, por citar algunos: pero, al incorporar mas
contenidos de interés cn un solo espacio, los programas de radio fuceron
creciendo en tiempo de transmision al aire.

Con un nucvo impulso, la radioditusion inicid, una vez mads, la exploracion de
otros tormatos radiotonicos y el disefio de herramientas e instrumentos mads
novedosos que contribuyeran a ennquecer sus mensajes, conterido y discurso
en su atin por satistacer la demanda social de una radio original ¢ innovadora,
pero al mismo ticmpo util en la construccion de una sociedad mas consciente
de su realidad: con este propésito abrié el camino hacia el auge de la radio
hablada o de contemido.

“Ya no solo se wata de los tradicionales programas de entretenimiento,
radiodramas o de concurso. sino de programas informativos de larga duracion.
de opinion. orientacion, de queja y denuncia™’, quienes sélo con ¢l tiempo y
bajo ¢l intenso escrutinio de la soctedad fucron ganando terreno en las
diterentes estaciones radiales. hasta convertrse en la punta de lanza de la
radio hablada o de contenido.

Sint embargo. como el “Tiempo v espacio son otros clementos que, sin duda,
atectan a la percepcion o interpretacion del mensaje radiotéonico™. entonces
para la produccion v realizacion de un programa de larga duracion que
incluyera en su contenido diversos elementos discursivos o argumentales. se
hzo indispensable el disenno de una  estructura  radiotdonica  detinida
perfectamente para construir, distribuir v dosificar cada una de las partes que
darian un cuerpo estético a ta emisidn.

“Es asi como la banda de ANl tue gradualmente permeada por la estructura
progranmiitica conocida como ralk show, consistente en cmisiones de larga

" Martines. Sara, En 23 anes Monitor transforma a la radio, Intored. Meéxico. 1999, pag. $3.
Asocacion de Radioditusores del Valle de Mexico Uina histonia que si suend, Meéxtco, 1998, pag. 207.
¢ Oruz. Miguel Angel y Marchamalo. Jests, Teenicas de comunicacion en radio, la realizacidn radiofénica.

Pawdos, Espana {994, pag. 24,
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duracion —de media hora en adelante— en las que un conductor y sus
invitados expresan sus opiniones personales sobre temas diversos™: pero no
fue el Unico formato empleado para realizar programas hablados de larga
duracidn, también se exploraron estructuras informativas como la de Monitor
que “‘consiguid un noticiario muy atractivo por la claridad y el contenido de a
informacién, asi como por el tformato. que constantemente se  iba

o 10

enrigqueciendo, v por la duracién. Poco a poco se tue ampliando™.

El empleo de una metodologia cientitica eticaz en la creacion de un programa
radiofdnico hablado o de contenido, con una plancacion. estructura v diseno,
que respondiera a un concepto general previamente establectdo. permind a
algunas emisiones crecer en tiempo de duracion vy conservar su consistencia
discursiva en diterentes emisiones de una misma serie.

En los programas radioténicos hablados o de contentdo. et ticmpo de duracién
cs un tactor que determina la senciilez o complejidad de los mensajes a
ditundir, por o tanto. en emisiones de larga duracion es mayor la necesidad de
contar con un concepto general, que integre en una estructura metodoldgica a
todos los clementos, recursos. herramientas e instrumentos discursivos para
crear un cuerpo solido y consistente.

A medida que 1a radio evolucionaba sus propuestas habladas o de contenido
crecian en tempo de duracion, atras quedaban los modestos programas de 13
minutos o media hora, que cran sustituidos por elaboradas cmisiones regulares
de una hora en adelante, ¢ incluso algunas llegaban hasta las cuatro horas de
ransnision; con tanto ticmpo por producir, se hizo indispensable contar con
disuntas tormulas cientiticas para construir  verdaderos  programas
radiotonicos de larga duracion, evitando asi. las desarticuladas emisiones
radiales, hechas con base en la expertencia diaria. donde o mas importante
consistia en Cllenar un espacio™.

Los tormatos mas utilizados en la elaboraciéon de programas tan largos tueron
los de rvevista o sugazine, porque permitian desarrollar con facilidad un
metodo mas cientitico, para dotar a la emisidn de una planeacion, estructura y
discfio. que integrara un concepto general del cual se desprendieran diversas
herramicentas ¢ instrumentos metodologicas cuyo objetivo era conseguir una
audicncia mas numerosa.

* Asociacton de Radioditusores del Valle de México. Op. cir., pag. 229.
" Martinez, Sara, Op. cut., pag. 59,

s




“Aunque los magazines de radio nacieron como programas de
duracion mads corta que los que ahora conocemos, en los altimos
anos estamos asistiendo... a una expansion sin precedentes en la
duracidén de este tipo de espacios. La lucha por la audiencia, que
atrae a la publicidad, requiere sumar las audiencias parciales de cada
hora, para conseguir grandes bloques programaticos con audiencias
millonarias que hagan subir la cuenta de resultados del programa v
la emisora™."

Con ¢l auge de los programas radiotonicos hablados de larga duracion, en la
segunda mitad de los afos ochenta, la asignatura de mayor importancia tue
mantener fa atencion de los radioescuchas por largos penodos de uempo, para
lo cual, las series ofrecian muluples atractivos: entrevistas. conscejos. noticias,
oricntacion, entretenimiento, intformacion domestica, editorntales, secciones
tematicas, aspectos culturales o educatvos, denuncias teletonicas, comentarios
de especialistas en diversos topicos y espacios de participacion, entre otros; es
decir, la radio recurmiéd a la estrategia de ofrecer una nuscelanea de productos
CI UM MISIMAa ¢niston, para que un mayor numero de personas sintomzara el

espacto, pues “tenia de todo™.

“La targa duracion, la diversidad de contenidos vy el elevado numero de
secciones  del programa pueden  provocar un cierto cansancio en la
audiencia™r entonces, para cvitar el agotanuento o la monotonia en
programas Jde larga duracion, el rnumo, la distribucion de contemdos por
horarios especiticos, la dositicacton de twemas, la novedad on la torma de
presentar fos contenidos, [a ortginabidad del tratanmento Jde cada parte v la
creatvidad  en general, se convirtieron en los nstrumentos  para ganar,
conscrvar ¢ mcrementar su audiencia,

“Es necesario esumuiar al oy ente con
contenidos creativos. ya que de 1o contrarto seria difict]! mantener su atencion

cn programas de tan larga duracion™.

Actualmente. yva se han generalizado en ¢l cuadrante metropolitane los
programas de larga duracién, sobretodo en los horarios de mayor audiencia v
han alcanzado nempos record de transmisidon, por ejemplo Momeor de la
manana ha Hegado realizar emisiones con mas de siete horas de duracion, sin
contar con sus programas especiales, que se han prolongado por mas de 23
horas 1ninterrumptidas: otro caso es la serie Aoy, con Mariano Osorio, que

SOz, N
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el Angel vy Marchanualo., Jesus, Op o, pag. 1220
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todos los dias se emite durante siete horas: en la misma situacidon se encuentra
Y usted... qué opina, bajo la conduccidn de Nino Canun, difundido con el
mismo tiempo de duracion.

Asimismo, los programas nocturnos de la radio mexicana se han convertido en
series de larga duracion que, después de las cero horas, transmiten emisiones
habladas con un promedio superior a cinco horas: s¢ pueden citar Noches
Magicas (Radio Centro), Distinto Amanecer (Radio Red), Con ¢l ojo pelon
(Radio Trece)., Los amos del camino (La “Ke™ Buena), Una voz en la noche
(La B, 1220), Voz de paz (Radio 1440) v .4‘ngulv.\' de ta noche™ (Radio 1410),
entre otras.

Aungue hoy en dia existe una metodologia —que emplea algunos clementos
del método cientitico— propuesta por las ciencias de la comunicacion social,
la mayoria de los programas hablados de larga duracion atn se producen o
realizan con sistemas artesanales resultado de la practica coudiana. que
responden a una estrategia de abatir costos con el mayor beneticio: ¢s decir, se
vestiran” as series mas exitosas con el tin de ampliar su raring a otras horas,
en vez de generar nueva audiencia. En otros casos. la intenciéon es cubrir
grandes espacios en la programacién general de una estacion radioditusora
con NMenores Costos.

Recapitulando, los programas hablados o de contenido de larga duracidn
surgicron ante la exigencia social de contar con emisiones integrales que
satustacieran  las necesidades de  informacion. entretenimicnto. cultura v
cducacion del auditorio; frente a este nuevo contexto. la radio se vio obligada
a explorar sistemas metodologicos novedosos para conseguir tormatos mas
completos (que contaran con una planeacion, estructura y disefio definidos
perfectamente bajo un concepto general, con el objeto de ofrecer en una sola
cmision todo lo indispensable para mantener la atencion de una audiencia
mejor intormada.

" Voces en el aire, la revista de 1a radio, México, marzo-abril 2002, niimero 3§, pags. 11-13.
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CONCLUSIONES

La radio es un medio de comunicacion masivo que dio una nueva dimension a
la voz del hombre, cuando le permitid transmitir, a través de la palabra
hablada, una serie de conocimientos, emociones, sentimientos e ideas a todos
sus semejantes, sin importar, cantidad, lugar o distancia, con el proposito de
lograr romper ¢l silencio milenario de la civilizacion y hacer realidad el suetio
de ubicuidad del ser humano.

Ante el asombro de sus propios creadores, la radio llend el vacio ntinito del
firmamento con una serie de seifales eléctricas auditivas, cuyo objetivo era
transmitir mensajes sencillos destinados a despertar el interés de la sociedad
por la actividad radioténica: muy pronto, el espacio celeste tue invadido con
diversas voces que viajaban por cl aire para scducir los oidos, despertar la
imaginacion v clevar la conciencia de los hombres

Con el desarrollo v evolucion de la radioditusion, la humanidad sutrié una
gran ranstormacion en sus aspectos sociales, culturales, tecnologicos e
histéricos, porque revoluciond la vida cotidiana de los individuos., cambio
cada una de las costumbres ancestrales, moditicd los valores morales v éticos,
generd nuevas necesidades, marcd los hibitos de consumo, ¢ 1impuso modelos
de comportamiento, entre otros tantos.

Romper ¢l silencio milenario de la civilizacion para sustituirlo por una voz
omnipresente, susceptible de ser escuchada por todo ¢l mundo. tue una tarea
que solo el ingenio de tos seres humanos hizo posible, cuando sintetizd los
conocimientos cientiticos, teenoldgicos v pricticos —acumulados  durante
varias generaciones— con el tin de construir diversos aparatos € instrumentos
tecnologicos capaces de atrapar las palabras que viajaban por el aire para
descitfrar su significado.

Pero articular mensajes de interés publico requirid no sdlo emplear la palabra
hablada. simo  darle sentido mediante la  construccion  de  contenidos
argumentales originales, que pudieran dar forma a un discurso social
verdadero, por medio del cual se ofreciera informacidn, cultura,
entretenimiento, educacidon y orientacién diversa a las grandes masas de
individuos. en busca de consolidar la creacidon de un auditorio constante y fiel
a las incipientes propuestas radioténicas.




En sus primeros anos de desarrollo, la radio dio torma a un discurso sonoro
muy elemental, elaborado de manera empirica y con la practica cotidiana, que
difundia mensajes de facil comprension para la sociedad, en un cédigo
universal de cardacter musical; sin embargo, a medida que la sociedad se
acostumbro y asimilé el contenido —poco variable— de las emisiones
radiofonicas. se hizo indispensable agregar mas atractivos argumentales al
discurso, con la finalidad de conservar o aumentar el interés del auditorio por
la radio.

Al paso del tiempo, trente a la necesidad de ofrecer mensajes mejor
elaborados. de mayor impacto e interés para la soctedad, la radio tomd de
otras disciplinas del conocimiento humano, como el pertodismo v la literatura,
diversos clementos que tueron incorporados a sus programaias; ¢n un primer
momento. las enusiones radiofonicas llevaron de manera directa hasta los
microtonos, conciertos  sinfonicos completos, obras de teatro v noticias
tomadas de diarios, sin mediar adaptacion atguna,

Sin embargo, no tue suficiente transmur obras completas del teatro clasico o
leer los periddicos a través de las ondas hertzianas, para atrapar la atencion de
un auditorio cada dia mds exigente, se¢ necesitaba contar con  recursos
argumentales  propios capaces de construir o armar mensajes  radiales
auténticos, que pudicran dar cuerpo a contenidos de interds general, a tin de
contfigurar un discurso radiotonico genuino.

La creacton sistematica de diversos  elementos, recursos. herramientas ¢
instrumentos  discursivos  proporciond a la radio una base solida para
establecer un incipiente procedimiento metodologico. que poco a poco tba
mnteerando una nomenciatura particular, un ¢oédigo espectal v un lenguaje
propio. para producitr enusiones radiotonmicas mejor claboradas capaces de
otrecer contenidos novedosos. variados. consistentes y ortginales.

Asimismo, con el desarrollo metodologico de fa radio se pudo disnnguir que
su discurso presentaba dos faceras distintas: una con tendencia a explorar
todas las posibilidades expresivas de [a masica, v otra con ia intencion de
encontrar nuevos signiticados a la palabra hablada: en consecuencia, este par
de matices dicron origen a dos géneros radiotonicos diterentes: el musical y ¢l
hablado o de contenido. ambos sustentados en los mismos principios
generales, pero cada uno con sus propias caracteristicas, normas, reglas u
objetivos.




Un paso definitivo en la consolidacion de la radio como medio de
comunicacién social, fue la evolucion de cstos dos géneros radiofdnicos
mediante el empleo de una procedimiento técnico mas completo que contaba
con los mdérodos, sistemas o mecanismos suficientes para articular mensajes,
contenidos y discursos de interés pablico. en diferentes patrones, formas o
modelos.

Los tformatos radiotonicos hablados se convirticron en una herramienta
tundamental para conjuntar, organizar y contigurar diferentes recursos,
clementos o mensajes, dentro de un mismo espacio. con la tialidad de
proporcionarle a dste un cuerpo solido, ordenado, consistente y coherente
capaz de otrecer una linea discursiva o argumental pertectamente detinida; al
paso del ticmpo los tormatos se instituyeron como modelos generales con
caracteristicas particulares derivadas de su origen, que podia ser intformativo,
dramatico y mixto. entre otros: en ¢l caso de los tormatos musicales cumplian
la misma tuncion pero se especializaban en las intinmitas propuestas melodicas.

Algunos tormatos radiotonicos lograron sistematizar diversos procedimientos
técmcos en la creacion de programas v espacios hablados o de contemido, que
contribuycron al ¢xito de la radio, pero resultaron poco cetectivos en su atan
de conservar el interes de la socicdad por su discurso, ante ¢l surgimiento de la
television como un nuevo medio de comunicacion en 1930, porque no solo
otrecia  mensajes  sonoros,  tambicn presentaba una serie de imidgenes
Impactantes que muy pronto cautivaron al hombre.

Durante sus primeros anos de existencia, fa television sedujo a la sociedad por
medio de un tascinante banquete visual, al que incorpord los conocimientos
acunmulados por ta acuvidad radiotonica durante su desarrotlo, con el tin de
construr un discurso propio: asi. la radio nutrié de contenidos a la pantalla de
cristal, para llenarla de vida, pero en consccuencia mermd su  vitalidad,
disnunuy o su novedad y sobretodo perdid su esencia.

Poco a poco, la radio s¢ quedd sin contenidos atractivos, nucvas propuestas
creativas o ideas originales para competir con la television —que muy pronto
se transtorma en un avasallante medio de comunicacion social—, entonces la
evolucion radiofénica sutrid un prolongado estancamiento discursivo y las
estaciones radioditusoras se resignaron a sobrevivir basicamente con la
explotacion del género musical, mediante la programacion meléddica en todos
sus formatos.




En México la radio vivié su periodo de mayor auge y ¢éxito durante las
décadas de los treinta y cuarenta ——hay quienes llaman a este lapso **la época
de oro”"—, donde empleaba sencillas férmulas radiofénicas traidas y copiadas
de las grandes cadenas norteamericanas, cuyas propuestas consistian en
presentar como atractivo tnico la muasica, la personalidad carismatica de una
luminaria del especticulo nacional o, mas tarde. el drama en formatos muy
elementales.

Los programas radiotonicos de personalidad recurrieron a la explotacion del
carisma. talento, simpatia vy habilidad de diversos cantantes. actores,
comediantes, locutores © interpretes, quienes por medio de sus aputudes o
cualidades atrapaban la atencion del auditorio. supliendo el empleo de
cualquier otro recurso, elemento, herramienta ¢ instrumento mds metoédico, en
la construccion de mensajes con mavor variedad argumental.

Se inventaron las grandes estrellas de la tarandula para cubrir los principales
espacios radiofonicos con cmisiones o series cast idénticas. cuya umca
variable s¢ encontraba en ¢l personaje a presentar: se hicieron famosos los
programas de Agustin Lara, Pedro Vargas, Francisco Gabilondo Soler ~Cri-
Cri”. Bl Doctor 1Q ¥ Paco Malgesto, por citar algunos, quienes s unpusieron
con su sensibilidad como la pieza principal de la radio.

Al transcurrir ¢l tempo, ante la necesidad de otrecer mayor variedad, tue
indispensable cstablecer programas mas completos, mejor elaborados en la
construccion  de  sus mensajes. que contaran  con  diversos  clementos
argumentales de interés v no dependieran de una personalidad como atractivo
Unico: on este contexto, aparecieron emisiones donde se conjuntan distntos
recursos auditivos, téenicos o discursivos con el propdsito de dar torma a una
propucesta radiotonica integral.

De mancra  paulatina, surgicron emisiones radiotonicas habladas o de
contenido construidas con base en multiples elementos. recursos, herramientas
¢ instrumentos metoddicos, dispuestos en torma especial para contigurar un
discurso  de interés publico v social, donde el arractivo argumental se
encuentraba desplegado en cada uno de los mensajes producidos durante el
desarrollo del programa.

Las radionovelas son un ejemplo claro de los espacios radioténicos hablados o
de contenido que combinan una serie de elementos, recursos, herramientas e




instrumentos discursivos, a través de un método particular, con la finalidad de
enlazarlos y concatenarlos para crear ¢ integrar una idea general, en la cual
cada una de las partes, piezas y componentes otrece un atractivo individual en
la gestacién de un concepto radiofonico auténtico.

Lograr producir verdaderos programas radiofonicos hablados de concepto sdlo
fue posible cuando la radio despertd de su prolongado periodo de letargo
discursivo o argumental, a partir del cual retomod experiencias, conocimientos
y nuevas tendencias en busca de establecer un método sistematico atit en la
realizacion de emisiones radiales exitosas sin improvisaciones.

Entonces, para productr o realizar programas radiotonicos de concepto,
exitoso, tue necesario detinir fa planeacion, estructura v diseno como una guia
metodoldgica basica que  resumiera, sintetizara ¢ indicara  los  pasos
tundamentales a seguir en la construccion de diversas enusiones habladas con
un discurso novedoso, original, consistente, atractivo v de interés social.

Con la plancacion se establece ¢l primer paso de la guia metodotogica para la
construccion de programas hablados de concepto. en ésta se reunen todos los
tactores v variables que determinan las caracteristicas generales de la emision
como ¢l formato, tiempo de duracion. presupuesto v horano, entre otros: se
detinen todos los objetivos: se marcan los mecanismos para delinear el
discurso: se enumera cada uno de los elementos o recursos Gules: y se crea un
csquema o plan de trabajo completo.

La estructura es ¢l sistema operativo que instala un andamigje especitico. en
donde se sustenta el cuerpo total de la emision, mediante la organizacion de
los elementos discursivos o argumentales, ubicandolos en ¢l espacio mas
idonco para su ditusion y dositicando el tiempo en cada una de las piezas;
asimismo. ordena en forma jerarquica cada elemento y se impone como la
colummna vertebral del programa, al hacer posible la articulacion de un discurso
completo mediante la conjugacion de recursos diferentes.

Por su parte. el disefio es el paso que completa la guia metodologica para
construir programas radiotonicos hablados de concepto, en este punto la serie
adquicre un sentido estético que le proporciona una personalidad. estilo,
caracter ¢ identidad propia por medio de los principios bdsicos de actualidad,
novedad y originalidad.



Con el empleo de una metodologia que recoge algunos elementos de caracter
cientifico como: una plancacion adecuada. una estructura narrativa o
argumental soélida v un disefio estético atractivo —para la elaboraciéon de
programas radioténicos hablados de concepto—, se presentd la posibilidad de
producir emisiones de larga duracion con un discurso consistente, entretenido,
novedoso, original, variado, atractivo y exitoso.

Al crearse ta carrera. con grado de licenciatura, de “Ciencias de la
Comunicacion™ o “Comunicacion Colectiva™, en la Universidad Nacional
Autonoma de México y en la Universidad Iberoamericana, durante ¢l ano de
1900, 1a radio se instrumentd como una ciencia de la comunicacion vy
consolidd sus procesos, sistemas, técnicas v mecanismos metodologicos
discursivos que intentaron protesionalizar su ¢jercicio, con escasos resultados
pues aun  cuando existe todo un repertorio de  recursos.  elementos,
herramicntas e instrumentos teortcos, persisten las priacticas artesanales o
empiricas en la produccién de programas hablados.

Por lo tanto, en un mundo dominado por los medios de comunicacion social,
con sus sofisticados procesos productores de mensajes en serie, dingidos a las
grandes  masas  de individuos  para marcar  tendencias.  moditicar
comportamicntos ¢ intfluir en la mente de las personas. ¢s indispensable
estudiar el origen, desarrotlo y consolidacion de la radio, porque tue pionera
en la construccion de un discurso de interés publico, que le dio sentido a los
medios de ditfusién electréonicos, para cambiar el rumbo de la humanidad en
forma signiticativa.

Ahi la importancia de hacer un recuento sobre ta evolucion radiotonica. con
sus principales logros cientificos, tecnologicos, argumentales, discursivos v
conceptuales, en sus diterentes etapas, porque brindan la posibilidad de
reconocer  [os  principios, normas, definiciones. experiencias, reglas o
postulados basicos de la radio capaces de proporcionarle los elementos
tundamentales para disefiar diversas herramientas metodoldgicas utiles en la
construccion de una platatorma tedrica basica que la transtormara en un medio
de comunicacion social vanguardista.

La radio deber ser una actividad creativa que requicre mantenerse en constante
desarrollo y evolucion. para entrentar los nuevos retos discursivos v desatios
tecnologicos impuestos por la sociedad modema. evitando quedar rezagada
ante otros medios de comunicacion social mas sofisticados o complejos; por lo
tanto, es necesaria hacer una lectura analitica diferente sobre su estado actual,




con el objeto de encontrar nuevos caminos hacia su reposicion dentro del
panorama de los medios electronicos de difusion masiva.

Bajo este argumento, se realizd una investigacion completa sobre Programas
radiofénicos de personalidad y concepto de larga duracion: planeacion,
diseiio v estructura a fin de contribuir en ia recuperacidon de un método que
incorpore procesos, técnicas 0 mecanismos  con algunas  caracteristicas
cientificas. como la Gnica via capaz de proporcionar a la radio un sustento
tedrico solido, en la construccion, produccion o realizacion de un discurso
exitoso. Sin embargo, para hacer de la radio un medio de comunicicton social
real, rambidén ¢s necesario emplear una buena dosis de creanvidad como un
complemento que despierte, una vez mas, la imaginacion del ser humano a
raves de la voz articulada.

En resumen, las conclusiones obtenidas durante la investigacion sobre
Programas radiofonicos de personalidad v concepto de larga duracion:
plancacion, estructura v diserio se pueden enumerar de la siguiente manera:

* La radio actual es el resultado de un largo proceso historico que se 1nicid a
partiv de un intenso desarrollo tecnologico, hacia tinales del siglo XIN, cuyo
propodsito fue construir un instrumento técnico capaz de enviar seiales a
distancia. sin necesidad de establecer conexiones por medio de cables: surgid,
ast, el radiotelégrato, despues se creo el radiotelétono y tinalmente se inventd
la radioditusion.

* La radiodifusion hizo posible la transmision de la voz a distancia. al
desarrollar sus tres tacetas fundamentales: radiodifusion experunental, publica
v comercial, donde surgieron los principales clementos téenicos v discursivos
que son la base de la radio actual.

* En Meéxico la radioditusion llegd en torma hasta 1919 v para 1930, con la
fundacion de la NEW, alcanzo su etapa industrial.

* El desarrollo historico de la radio se divide en dos facetas: la técnica que
incorpora todos los avances cientitficos para poner al alcance de cualquier
persona un aparato de radio y la discursiva que le permitid su popularizacion
como medio de comunicacidén masivo, cuando incorporé a su contenido
rutinas. métodos v procesos provenientes de otras ramas del conocimiento
humano.




* En un primer momento, la radio recurrid al empleo de 1a masica para dotar
de algun contenido a sus transmisiones; asi, con la utilizacién de un codigo
universal cuya asimilacion y comprension resulta ticil para el ser humano. las
primeras sefiales se convirtieron en mensajes aislados. En un segundo instante,
con el proposito de ofrecer vanedad al contenido de sus mensajes, la radio
incorporo nuevas disciplinas como la literatura y ¢l pertodismo cuya tinalidad
era elaborar mensajes articulados que dieran torma a un contenido atractivo
completo, para dotarla de un autentico discurso social.

* Cuando la radio empled métodos v técnicas de la musica, literatura vy
periodismo,  establecio sus propias rutinas o reglas para contigurar los
contenidos que emitia, entonces la creacidon de transmisiones radiales dotadas
de un contenido social se convirtieron en programas radiotonicos. Por lo tanto,
un programa radiotonico es la instrumentacion de un sistema o conjunto de
operaciones previsto para el desarrollo de un proceso en la ransmision de
mensajes: no es una sucesion de acciones realizadas al azar, sino una
combinacion ordenada de reglas establecidas previamente.

* 25 posible distinguir dos manera de construtr o realhizar espacios radiales: los
que se articulan desde una plataforma musteal como anico elemento v los
configurados con base en un discurso hablado: asi surgicron los géneros
radiotonicos musicales vy los hablados o de contenido, detimidos como un
conjunto de mensajes con caracteristicas comunes, ordenado u organizado de
manera particular, mediante una estructura discursiva para integrar un modelo
general con téenicas, procedimientos o reglas propulas.

¥ LLos géneros radiotonicos musicales y hablados o de contenido han generado
sus propios tormatos, con la tinalidad de otrecer variedad en el discurso. que
son modelos narrativos con ststemas o métodos especializados, encargados de
dar cucrpo, torma y soporte a la elaboracion de contentdos: es decir, el género
representa el qué y el formato el como.

* Enola construccion de programas radiotonicos hablados o de contenido es
necesario contar con una guia metodoldgica integrada por la planeacion. la
estructura v el diserio como sus herramientas principales

* La planeacion de un programa radioténico hablado, es un proyecto o guia
conceptual que consiste en definir pertectamente el contenido a ditundir, para
justificar la necesidad o atractivo del tema. determinar los tines u objetivos,
determinar el género y formato, tndicar cuales son los elementos, recursos,




herramientas e instrumentos para configurar su cuerpo, disefiar la estructura
del mismo, designar los recursos humanos, senalar los requerimientos técnicos
o materiales, evaluar los costos, marcar periodicidad, horario, tiempo de
duracién y la permanencia.

* La estructura funciona como la columna vertebral de las emisiones habladas
o de contenido, al convertirse en el sistema operativo y eje argumental en la
articulacion del discurso. donde convergen la totalidad de los mensajes a
comunicar, sin importar su torma. tema u origen: es el andamiaje tecnico
capaz de conjugar todos los clementos derivados de su planificacion vy
formato: ademis sirve como herramienta metodologica para jerarquizar,
organizar y ordenar cada parte

* En un programa hablado o de contenido. el diseno e¢s el instrumento
metodologico que le proporciona un caricter y estilo propto al conjunto de
recursos que lo integran, para dotarlo de una apariencia origmal e innovadora,
con el proposito de tdentificarlo trente a otras emisiones de  tormato sinular,
estructura parecida o del mismo tépico; asimisno., funciona como  un
instrumento estético vy artistico que ofrece una serie de téenicas utiles para
moldear la personatidad de la emision.

* Los programas radiotonicos de personalidad se realizan con base en el
talento, habilidad v carisma de una celebridad  reconocida en cualquier campo
del conocimiento humano: ¢s decir, las emisiones de personalidad tienen
comou unico recurso discursivo o argumental  a un figura atractiva para el
auditorio, soslayado otras herramientas metodologicas.

* Por su parte. los programas radiotonicos de concepto se construyen a partir
de una guta metodoldgica integrada por una planeacion, estructura y diserio
pertectamente definida. en la cual no sélo se combinan diversos elementos
auditivos v sonoroes, sino que se plantea todo un sistema discursivo con la
tinalidad Jde mransmitic ideas, connotaciones v signiticados soctales, donde
cada clenento, herramienta o recurso argumental tiene la misma  importancia
en fa conrormacion del producto final.

* En la medida que la sociedad exige programas radiotonicos integrales que
ofrezcan al mismo tiecmpo. educacidn, entretenimiento ¢ informacion, las
transmisiones radiales han crecido en tiempo de duracién, hasta convertirse en
espacios que llegan a las siete horas de emision, motivo por el cual necesitan,
de manera urgente, contar con una guia metodoldégica —a partir de un
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planteamiento con caracteristicas cientificas— donde se sustenten todos los
elementos argumentales de su discurso, para ofrecer un concepto radiofdnico
agil, atractivo y moderno.

* Para hacer de la radio un medio electronico de comunicacion masiva
vanguardista, es necesario olvidar las practicas artesanales en la elaboracion
de emisiones radioténicas e incorporar en su realizacion métodos de
produccion con caracteristicas mas cientificas. donde la pilaneacion. estructura
y disefio se conviertan en una guia metodologica basica, para la construccion
de programas conceptuales capaces de satistacer las exigencias de la soctedad
y puedan entrentar los retos del futuro en la comunicacion social.

Tal vez, hoy en dia a nadie sorprendan las transnusiones radiofonicas
convencionales, pero la radio es un invento que merece un lugar aparte en a
historia de la humanidad. porque recuperod la tradicion oral del hombre, dio un
sentido racional a la voz. proporciond signiticados espirituales diversos a las
palabras, doté de espacio y tiempo al sonido. otorgd una expresion estética a
los ruidos, motivo imdgenes oniricas, materializo suefios tantasticos, permitid
el acercamiento entre los individuos vy dio origen al vehiculo de comunicacion
con mayor penetracion en la sociedad: pero. sobretodo se gand un lugar
distinguido cn la historia por representar la caspide de la civitizacion humana.
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ANEXO 1

Documento reproducido en Ia revista Somos dedicada a la “XEW, La catedral de Ja radio, 70 aniversario®,
septiembre del 2000, nimero 199, pag. 16.
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ANEXO 2

Proyecto del programa hablado de concepto de larga duracion “Noches Magicas
de Radio Centro”, puesto al aire el 12 de diciembre de 1997 por la estacion
emblema de Grupo Radio Centro, XEQR 1030 de amplitud modulada, "Radio
Centro, La estacion de la gran familia mexicana™ y que hasta la fecha sigue al aire,
conservando la propuesta original.

PROYECTO DEL PROGRAMA

JUSTIFICACION:

Con base en el hecho de que Radio Centro. XEQR 1030 de amptitud modulada,
estacion emblema de Grupo Radio Centro, se encuentra en el proceso de
modificar todos sus contenidos y cambiar su trayectoria musical por un género
radiofonico hablado o de contenido, es necesario que la radiodifusora cuente,
como parte de su oferta y discurso general, con un concepto radial que pueda
fortalecer su barra nocturna (ocupada hasta el momento con programacion
musical grabada) para hacer frente a la competencia en ef mismo horano,
mediante una propuesta novedosa, actual, dinamica y divertida que sea capaz de
combinar diversos tormatos radiotonicos para mantener el interes del auditono
durante toda la noche, generando asi un nivel de audiencia suficiente que propicie
un impulso positivo hacia el programa anterior y sobre todo hacia el siguiente.

Una razén adicional, para justificar la creacion de un concepto radrofénico hablado
nocturno, es que en el cuadrante de la Ciudad de Mexico solo existen unos
cuantos programas nocturnos hablados o de contenido. para un publico potencial
muy amplio, pues aunque hoy en dia no se registra el nivel de audiencia entre las
0:00 y las 6:00 horas por las empresas especializadas, el comportamento de la
actividad humana indica que a cualquier hora existe un auditorio considerable para
ser captado; y por si fuera poco, una estacion radial de contenidio debe mantener
su presencia habtada las veinticuatro horas del dia.

NOMBRE DEL PROGRAMA:
“Noctambulos”, “Trasnochadores™, "Desvelados”, "Nocturno Radio”, "Nocturnal”,

GENERO:
Hablado o de contenido.

FORMATO:
Revista o magazine (combina varios formatos radiofonicos).

HORAS DE TRANSMISION:
Seis.

MODALIDADAD DE TRANSMISION:
En vivo, completamente.
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PERIODICIDAD:
Diaria; de lunes a domingo.

HORARIO:
00:00 A 6:00.

AUDITORIO:

Dependiendo del horario y de los dias, se distinguen cuatro tipos de auditorio: a)
hombres y mujeres mayores; b) jovenes; ¢) amas de casa. y d) trabajadores
nocturnos y diurnos.

NIVEL SOCIOECONOMICO DEL AUDITORIO:

Por el horario del programa, el estrato social y econdomico del publico
radioescucha incluye todos los niveles: A (alto), B (medio y medio alto) y C-D
(bajo).

CONCEPTO:

A) Definicion _del programa: “Noctambulos”. "Trasnochadores”, “Desvelados”,
"Mocturno Radio” o “Nocturnal’, es una propuesta radiofonica nocturna de
entretenimiento, servicio social y orientacion general que se dirige a un publico
diverso con inclinacion hacia los tépicos actuales de interés para la comunidad. La
emision ofrece temas familiares de recreacion, variedades y diversion; astimismo,
desarrolla diferentes topicos de impacto social, con ayuda de autoridades oficiales
y organizaciones civiles, para orientar e informar, de manera directa, sobre sus
responsabilidades y quehacer en benefico de la ciudadania; ademas. la propuesta
radial presenta a los especialistas mas destacados en las diferentes areas del
conocimiento humano, con el propdsito de proporcionar, al radioescucha. una
orientacion sucinta y canalizarlo hacia la opcion mas adecuada para intentar dar
solucion a una problematica panticular.

B) Objetivos: el programa “Noctambulos”, “Trasnochadores”. “Desvelados”,
“Nocturno Radio” o *Nocturnal” pretencer ser la sintesis de "Radio Centro, La
estacion la gran familia mexicana”, contribuir a que la estacidon XEQR A.M. se
coloque en la preferencia del publico; mantener e incrementar el nivel de audiencia
en el horano determinado; y crear una propuesta radiofonica de vanguardia.
original, sohda y atractiva capaz de competir con series del mismo pertii tematico.

CARACTERISTICAS GENERALES:

El programa "Noctambulos”, "Trasnochadores”™. "Desvelados”, "Nocturno Radio” o
"Nocturnal” es ura revista radiofonica que combina varios formatos radiales,
elaborados a partir de muitiples elementos argumentales, para crear una
estructura solida capaz de configurar una emision diaria de larga duracion,
atractiva, amena y entretenida, con el objeto de captar el interés de los diferentes
segmentos del auditorio nocturno, mediante una oferta discursiva novedosa,
actual, dinamica y versatil.
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FORMATOS Y ELEMENTOS RADIOFONICOS:

El cuerpo del programa “"Noctambulos®, “Trasnochadores”, “Desvelados”,
“Nocturno Radio” o "Nocturnal” se construye basicamente por cinco formatos
radiofénicos y por los multiples elementos que los constituyen: noticiario, analisis,
dramatico, entrevista y de investigacion documental.

Por lo tanto. en el formato radiofonico noticioso se utilizan algunos de los géneros
periodisticos: notas informativas, entrevistas. reporajes, cronicas y editoriales.
entre otras; en el de analisis se ofrecen puntos de vista y opmniones diversos,
mediante la investigacion documental o de campo, critica comparativa y analisis
conceptual de diversos topicos de interes general; en el dramatico se presentan
obras de la literatura nacional y universal narradas con las técmcas de la
radionovela: en el formato de entrevista se realizan conversaciones de semblanza
o informativas con los personajes mas destacados del ambito cultural, social,
potitico. cientifico y académico; y, en el de investigacion documental se desarrollan
temas monograficos a partir de informacion bibliografica o hemerografica.
Asimismo, mediante la combinacidon de éstos se establecen otros formatos

Las secciones fijas del programa se realican por el equipo de produccion y
desarrollan temas especializados de turismo (Paralelo 1030). mujeres {(Nosotras,
ellas y algo mas). historia (Sintesis del milenio), cine (Funcion de media noche) y
agenda cultural (cultura y espectaculos).

Todos los formatos y elementos radiofénicos que componen el cuerpo del
programa se presentan a manera de segmentos tematicos, seccionas fijas y
colaboraciones especiales, que se van dosificando durante toda ta realizacion del
programa, asi como en las diferentes emisiones de la semana.

Un elemento adicional que se emplea de manera complementaria es el uso del
teiéfono para transmitir comentarios o puntos de vista del auditorio, con el fin de
enriquecer los contenidos de la emision.

ESTRUCTURA:

La organizacion de los diferentes contenidos y mensajes que componen el
discurso del programa “"Noctambulos”, “Trasnochadores”, "Desvelados”, "Nocturno
Radio” o "Nocturnal” se reatiza de dos formas distintas, pero que se complementan
para ofrecer al radioescucha uniformidad en el discurso asi como novedad,
oportumidad. variedad y versatilidad.

a) Estructura diaria; se compone de tres segmentos tematicos diferentes integrado
por secciones diversas; a las dos primeras horas se les imprime un matiz de cierre
para la jornada, por lo tanto, el programa abre con un avance del contenido diario,
sigue un resumen informativo de las noticias mas destacadas del dia
acompanadas de un comentario breve, después se presenta al invitado o tema a
desarroliar, al termino de esta parte se marca una variacion argumental mediante
la difusion de una pieza musical acorde al tema.




Las dos horas intermedias adquieren una tendencia transitoria que se compone
por una seccion o colaboracidn especializada, la narracidn dramatizada de una
obra literaria y l1a declamacién de poesia.

Al par de horas restantes se le dota de una dinamica argumental informativa de
apertura para la jornada; se realiza un noticiario completo editado con base en el
tipo de informacion generada durante el dia anterior: la informacion se organiza a
partir del hecho noticioso para ubicar todo lo reiacionado con fa politica, economia,
medio ambiente, nota roja., ciudad, ciencia, cultura, deportes, espectaculos e
internacional, entre otras. rubricadas con un efecto de sonido distintivo, se
presenta la seccion de astrologia con los horoscopos dei dia, se ofrece et santoral
dedicando las mananitas y se cierra la emisidon con un recuento del contemdo vy
haciendo un anuncio del tema e invitado para el sigurente dia.

b) Estructura_semanal: se compone de catorce temas basicos distribuidos de
manera consecutiva durante dos semanas -—desarrollados a traves de la
configuracion e integracion de los diferentes formatos y elementos radiofonicos
que dan cuerpo a la serie radiofonica— con los cuales se buscan cubrir las
expectativas de entretenimiento, orientacion general, servicio soctal e informacion
diversa para el auditono.

Con base en el contenido discursivo de la radiodifusora se determind que los
temas a tratar son los siguientes: 1.- Medicina, 2.- Sexualidad. 3.- Sicologia, .-
Ecologia, 5.- Ciencia y tecnologia, 6.- Musica. 7.- Literatura, 8 - Cine, 9.- Teatro,
10.- Humor, 11.- Deportes, 12.- Desarrollo humano, 13.- Altruismo y 14.-
Esoterismo.

DISENO:

El diseno estetico del programa “"Noctambulos®, “"Trasnochadores”, “Desvelados”,
“"Nocturno Radio” o "Nocturnal” consiste en proyectar, a través de sus contenidos,
una imagen de vanguardia, fresca y joven que sea facil de asimilar por los
diferentes segmentos del auditorio objetivo: es decir, cada emision se caracteriza
por marcar tres matices argumentales diferentes pero unificados en su discurso
general, por lo tanto la emision ofrece tres programas en uno. gue se divide de 1a
siguiente manera:

Desvelados 0:00 a 2:00 horas: espacio con un matiz de cierre para la jornada,
dirigido al auditorio que concluye su dia.

Noctambulos: 2:00 a 4:00 horas: espacio con un matiz transitorio o relajante.
dirigido hacia el auditorio que, por su actividad laboral, permanece despierto toda
la noche.

Madrugadores: 4:00 a 6:00 horas: espacio con un matiz de apertura para la
jornada, dirigido para el auditorio que inicia su dia.
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En cada segmento. el tono de voz para la conduccidn presenta algunas
variaciones: en los desvelados la entonacidn es lenta y relajada(cachonda o
sensual), en los noctambulos es normal y en los madrugadores la entonacion es
apresurada.

Ademas del disefio estético diario, la emision ofrece estilos discursivos diferentes
a lo largo de la semana, respondiendo a las caracteristicas de los radioescuchas
por dia, con este criterio, durante sabado y domingo se abordan temas 0O
entrevistas dirigidos a un auditono joven; los lunes se desarrollan temas
anecdodticos, de nostalgia e histdricos dedicados a un auditono de mayor edad, ¥y
de martes a viernes se abordan topicos generales para todo publico. Asimismo,
los espacios informativos de los dias viernes, sabados. domingos y lunes la parte
deportiva adquiere una tratamiento especial.

La imagen del programa con su variedad de contenidos, conduccion, mdsica y
efectos proyecta un estilo contemporaneo, joven, cullo, moderno y vanguardista
que incorpora elementos distintivos de las los adultos mayores.

RECURSOS HUMANOS, TECNICOS Y MATERIALES:

Para el desarrollo del programa "Noctambulos”, "Trasnochadores”, "Desvelados™.
"Nocturno Radio” o "Nocturnal”, es necesario contar con toda !a infraestructura
técnica y matenal de la radiodifusora, para la produccion, realizacion y difusion de
la serie.

Los recursos técnicos necesarios para producir el programa son dos voces para
la conduccion: una masculina y una femenina de timbre joven, con una cultura
amplia para desarrollar topicos de interes general, conocimiento o habilidad para
entrevistar a personajes de todo tipo y de preferencia con preparacion profesional
en el area de la comunicacion social.

Para la produccion es requisito indispensable un responsabie que cuente con una
solida formacion profesional y una larga experiencia en el area de la comunicacion
social. Ademas. se debe contar con un asistente con caracteristicas similares a las
del productor.
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ANEXO 3
EJEMPLO DEL CONTENIDO DE UN PROGRAMA DE CONCEPTO

Bitacora del programa informativo “Monitor de la manana”, del dia 16 de julio de
2002, que conduce José Gutiérrez Vivo, producido por la empresa informativa
Infored, que se transmite en vivo de lunes a sabado de 5:45 a 10:30 horas, por
Radio Red en el 1110 de amplitud modulada y 88.1 de frecuencia modulada con
cobertura nacional (para esta fecha el equipo de la Red Deportiva de)d de
participar en la emision, excluyendo un elemento importante a la sene).

5:45: Inicia con un resumen de noticias locales, nacionales e internacionales de
todas las fuentes: politica, economia, ciudad y ecologia, entre otras

5:50: Seccion sobre informacion meteoroldgica a cargo de Tere Aviia.

5:53: Seccion sobre informacion policiaca a cargo del reportero nocturno.

5:56: Continua resumen de noticias locales. nacionales e internacionales.

6:00: Seccidon sobre el santoral a cargo de 2 locutores.

6:03: Seccidn sobre informacion vial (panorama de ta vialidad al momento).

6:06: Seccion sobre el comportamiento de las bolsas de valores mas importantes

del mundo.

6:09: Lectura de llamadas del publico.

6:12: Comentario editorial sobre conflicto en San Salvador Atenco.
6:15: Hora exacta, temperatura y corte comercial.

6:17: Reportaje sobre lluvias en la delegacién Gustavo A. Madero.
6:21: Lectura de llamadas.

6:22: Hora y temperatura.

2:23: Reportaje con informacion cuitural,

6:27: Informacion via y corte comercial.

6:28: Breve musical con melodia de Edith Marquez.

6:30: Hora y temperatura.

6:31: Lectura de llamadas del publico.

6:34: Colaboracion de analisis médico a cargo del Dr. Rafael Pérez con el tema de

enfermedades de temporada.

6:40: Notas econdomicas internacionales leidas.

65:42: Nota informativa con reportero via telefénica en vivo sobre San Salvador
Atenco.

6:45: Entrevista informativa con el Procurador de Justicia del Estado de México.

Alfonso Navarrete Prida sobre el conflicto de San Salvador Atenco.
§:52: Lectura de llamadas del publico.

8:56: Temperatura, hora y dia.

7: Metropolitano sintesis de noticias de cada hora.

5: Breve musical con comentarios sobre una melodia.

7: Nota leida con informacion econdmica internacional.

0: Nota informativa en vivo con reportera.

3: Nota de color narrada por el conductor

5: Nota informativa en vivo.
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7:17: Temperatura, dia y hora.

7:18: Entrevista via telefonica con funcionario; delegado Joel Ortega

7:25: Temperatura, hora y dia.

7.26: Entrevista via telefonica con funcionario; gobernador de Hidalgo.
7:35: Informacion vial.

7:36 Entrevista via telefonica con funcionario coordinador para el aeropuerto, ing.
Curi Perez,

7:44: Nota informativa con reportero en vivo desde el gobierno del D.F_;
declaraciones de Andrés Manuel Lépez Obrador.

7:46: Anuncia tema e invitados para mesa de anaiisis.

7:47: Nota leida con informacion economica internacional.

7:49: Reportaje y comentarios sobre piebiscito para segundos pisos en viaducto.
7:53: Lectura de llamadas del publico.

7:55: Nota leida con informacion econdmica internacional.

7:56: Colaboracidn; analista economico; Dr. Lagunes.

8:01: Lectura de llamadas del publico.

8:04: Seccion de novedades medicas a cargo de Tere Avinia.

8:06: Capsula sobre avances cientificos.

8:08: Informacion de corresponsal nacional; comparecencia de Alfonso Martinez
Dominguez.

8:11: Informacion de corresponsal internacional; atentado en Israel.

:13: Lectura de llamadas de! publico.

14: Temperatura, hora y dia.

15: Metropolitano sintesis informativa.

22: Informacian vial.

1231 Promo del programa.

124 Breves musicales; comentarios sobre un tema de Celine Dion.

126 Informacion econdmica internacional leida por el conductor.

127 Entrevista con funcionario, Dir., Cenapred. Roberto Cuaz.

31: Seccion de negocios a cargo de Tere Avina.

33: Reporaje grabado sobre la ley de amparo; Ilvan Mercado.

38: Lectura de Hamadas del publico.

=10 Informacion economica internacional, leida por el conductor.

8:41: Seccion revision de los titulares mas importantes de la prensa internacional,
a cargo de Tere Aviia.

8:43: Reportaje sertado con corresponsal internacional en China.
8:48:Colaboracion sobre analisis ecologico con Ivan Restrepo.

8:53: Seccion: recuento de dias sobre casos relevantes sin resolver.

8:55: Seccion sobre publicidad a cargo de Tere Aviia.

8:57: Temperatura, hora y dia

8:58: Capsula de orientacion sobe asociaciones civites; Fundacion de nifos
robados.

8:59: Breves musicales; comentarios sobre un tema de David Bowie.

9:01: Informacion econdmica internacional leida por el conductor.

9:03: Informacion vial.

9:05: Informacion econamica internacional leida por el conductor.

9:07: Anuncia tema e invitados para mesa de analisis.

% %000 00000 00 00 (0 oo
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9:09:
9:20:
9:22.
9:24:
9:26:
9:28:
9:30:

Conversacion con el reportero que cubrird visita del Papa a México.
Notas curiosas leidas por el conductor.

Informacion vial.

Anuncia tema e incitados para mesa de analisis.

Temperatura, hora y dia.

Informacion vial.

Capsula de servicio social sobre la CURP y anuncio de orientacion con

especialistas.

9:32:

Mesa de analisis médico: avances en la reconstruccidn neurologica en Cuba,

invitados: Dra. Irina Wilkins y Dr. Emilio Villa Acosta.

9:47:
9:50:

Lectura de preguntas del publico.
Mesa de analisis, continua.

10:19: Capsula de orientacion sobre asociaciones civiles: Fundacion de niflos
robados.
10:25: Resumen final de noticias con reporteros en vivo, a cargo de Tere Aviia.
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ANEXO 4
EJEMPLO DEL CONTENIDO DE UN PROGRAMA DE PERSONALIDAD EN
AUSENCIA DE SU CONDUTOR HABITUAL

Bitacora del programa informativo “Lépez Dériga“, del dia 12 de julio de 2002,
conducido por Enrique Campos Suarez, en ausencia de Joaquin Lopez Dériga,
titular de |la serie, producido por Organizacion Radio Formula, que se transmite en
vivo de lunes a viernes de 13:30 a 15:30 horas, por el 970 de amplitud modulada y
el 103.3 de frecuencia modulada. con cobertura nacional.

1:30: Presentacion del programa y del equipo.

1:32: Fecha y santoral del dia.

1:36: Resumen informativo con avances de las noticias que se desarrollaran
durante la emision, con reporteros en vivo via telefonica, comentados por el
conductor.

1:44: Concluye resumen informativo.

1:45: Corte de estacion con promocional del programa y hora.

1:48: Entrada con tema musical.

1:51: Comentanos del conductor sobre el contlicto en San Salvador Atenco.
1:52: Nota informativa en vivo con enviado a la zona de conflicto.

1:54: Comentarios sobre la informacidén proporcionada por el reportero.

1:55: Nota informativa en vivo: punto de vista de autornidades sobre el conflicto/
Atenco.

1:58: Nota informativa con reportero en vivo: reacciones contlicto Atenco/
Gobierno del Distrito Federal.

2:00: Entrevista con funcionario del Estado de México: Manuel Cadena. secretario
de Gobierno. °

2:03: Nota informativa con reportero en vivo' reacciones empresarios del Estado
de Mexico.

2:05: Nota informativa leida por el conductor sobre la renuncia de Ignacio Burgoa
como abogado de los gjidatarios de San Salvador Atenco.

2:07: Corte de estacion, promocional del programa y hora.

2:10. Entrada con tema musical.

2:11: Nota informativa con reportero en vivo: reacciones senador Moises Castro
sobre conflicto en Atenco.

2:13. Nota informativa con repontero en vivo: reacciones Union Nacional de
Trabajadores/ contlicto Atenco.

2:15: Nota informativa con reportero en vivo: reacciones Camara de Diputados.
2:18: Anuncia informacion a desarrollar: tema fructuosa.

2:19: Informacion sobre los mercados bursatiles.

2:20: Cotaboracion sobre analisis econdmico a cargo de Enrique Campos Suarez.
2:24: Corte de estacion, promocional del programa.

2:28: Entrada con tema musicai.

2:30: Comentarios sobre declaraciones del Presidente Vicente Fox.

2:32: Lectura de llamadas del publico.



2:34. Comentarios del conductor sobre las marchas programadas para ese dia en
la ciudad.

2:35: Nota informativa en vivo con enviado a San Salvador Atenco.

2.37: Lectura de llamadas del publico.

2:38: Sintesis informativa a cargo de los dos locutores que lo acompanan.

2:42: Nota informativa en vivo con otro enviado a San Salvador Atenco.

2:44: Entrevista con funcionario: Alfonso Navarrete Prida. Procurador del Estado
de Mexico.

2:48: Corte de estacion, con promocional del proo ama y hora.

2:50: Entrada con tema musical.

2:51: Nota informativa con reportero en vivo. Gira Presidente Vicente Fox.

2:53: Comentarios del conductor sobre dectaraciones del presidente municipal de
la ciudad de Puebla, proponiendo su estado para el aeropuerto.

2:54: Nota informativa policiaca con reportero en vivo, via telefonica.

2:56: Comentarios conductor/ locutores sobre la informacion.

2:57: Notas curiosas de informacion internacional leidas por el conductor.

2:58: Nota informativa con corresponsal en Tijuana.

3:00: Corte de estacion, con promocional del programa y hora.

3:02: Entrada con tema musical.

3:04: Nota informativa con reportero en vivo: Camara de Diputados sobre el fallo al
impuesto a la alta fructuosa.

3:06: Nota informativa en vivo con el enviado a Ciudad Juarez: elecciones
extraordinarias

3:08: Colaboracion sobre analisis politico de José Fonseca: Conflicto Atenco.
3:12: Corte de estacion. con promocional

del programa y hora.

3:13: Entrada con tema musical.

3:16: Comentarios del conductor sobre declaraciones de Alejandro Encinas en
relacion con el conflicto de Atenco.

3:18: Nota informativa con reportero en vivo: visita del Papa a México.

3:19: Nota informativa con reportero en vivo: actividades del Papa durante su
estancia en Mexico.

3:22: Nota informativa de reportero en vivo, desde la Secretaria de Gobernacion:
declaraciones de Santiago Creel.

3:26: Sintesis informativa a cargo de los locutores.

3:29: Despedida del programa.
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