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Equipo para colecta de insectos en prdcticas de campo.

Este proyecto surgié debido a una necesidad planteada por
el Instituto de Investigacion de Biologia, de la UNAM, para disefiar
y producir este tipo de productos especializados en el pais. En esta
drea se contd con la asesoria del Bidlogo Rafael Barba, quien aparte
de explicar el cémo y por qué de la importancia de un producto de
este tipo, también proporciond material audio-visual, libros,
material diddctico y recomendd algunas otras fuentes de
informacidn e investigacidn dentro y fuera de las instalaciones de la
UNAM, ademds también el Internet fue de gran ayuda para
encontrar los productoes que estdn de venta alrededor del mundo.

Dentro del drea de disefio se conté con la asesoria del DI

Mauricio Moyssen, para aterrizar el concepto y ver la tendencia que
se manejaria, el alcance del proyecto y los elementos a disefiar,
También tomé parte el DI José Luis Alegria quien, después de ya
contar con todos los elementos disefiados y las bases del proyecto,
asesord en cuanto a la conveniencia del material a utilizar y los
procesos mejor adecuados para ello.

Este producto esta enfocado a entomdlogos, coleccionistas,
estudiantes de la carrera de biologia y en si para cualquier persona
que tome esta actividad como entretenimiento,

El equipo se presenta al usuario de dos maneras diferentes:
La primera, un juego completo con el producto propuesto (Red,
chaleco y caja colectora) y el sequndo donde se puede comprar el
producto por partes. La primera presentacién tiene un costo al
piblico de $720.00 mds IVA, s el producto se compra
directamente en la pagina de Internet y/o por folleteria, de otra
manera se padrd encontrar el producto con proveedores a un precio
propuesto de $1,440.00 mds IVA. Y en la sequnda presentacion el
precio varia dependiendo del aditamento que se quiera comprar.

La ventaja de este producto es que se pueden utilizar los 3
elementos de manera independiente dado a su disefo. Los principios
de funcionamiento son muy sencillos. La red consta de 4 mangos
modulares que pueden conectarse unos con otros, y se pueden
crecer gracias a un sistema telescdpico. El chaleco tiene
diferentes bolsas para guardar instrumental, asi como la caja
colectoray los mangos de la red. Y la caja colectora, esta disefiada
para guardar instrumental, la colecta, la red y una lémpara de
atraccién,

Los procesos seleccionados son: Inyeccién, inyeccion
"sndwich® 'y termoformado, ademds del proceso de corte y
confeccién del chaleco.

Un punto muy importante en el disefio, es la utilizacién de la
antropometria y ergonomia, ya que se deben respetar ciertas
medidas para comprobar el dptimo funcionamiento del producto.
Esto y el tipo de usuario contribuyeron también en la forma y
apariencia del producto, analizando a su vez el significado que
transmitiria al usuario dentro de su entorno, a través de la
adecuada funcidn, utifizacién de colores y materiales de éste.

Ya que este es un producto especializado, por precaucién se
sacard una patente registrado como disefio industrial y modelo
industrial, ya que la manera de comercializar este producto serd
via Internet, por folleteria, con proveedores o en algin stand en
centros comerciales, exposiciones y/o congresos, por lo cual el
disefio debe estar protegido de manera legal. Asi se tratard de
evitar alguna situacion de plagio.
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INTRODUCCION

El Disefio Industrial es una actividad multidisciplinaria
cuyo objetivo primordial consiste en satisfacer de manera
eficiente las necesidades de la sociedad mediante la con-
ceptualizacidny creacién de objetos-producto transforma-
dos en bienes de consumo; también apoya al sector produc-
tivo con la creacidn y/o actualizacién de sus productos, asi
como proyectando la incorporacion de nuevas tecrologias y
materiales que reduzcan los costos de produccidn.

El Disefio Industrial puede resolver, a través de un andli-
sis profundo de las diferentes necesidades del ser humano,
algunos de los problemas mds frecuentes en cuanto aviday
confort, es decir, puede crear herramientas prdcticas que le
sean Utiles al hombre para aumentar su efectividady a la vez
disminuir su esfuerzo, no importando el drea de interaccion
humano.

Uno de los problemas que se presentan dentro del drea
de la investigacidn entomdlogica, es la falta de material es-
pecializado para las diversas actividades que se realizan du-
rante el estudio y recoleccion de insectos.

Dado lo anterior, los entomdlogos deben improvisar la
construccidn de su equipo de manera artesanal, ya que el
equipo del cual requieren es muy costoso, debe ser importa-
do y ademds resulta dificil de conseguir.

Con base en lo anterior, nacié la idea desarrollar un pro-
ducto industrial que se desarrolle y se produzca en el pais,
ayudando a resolver, en parte, este problema. Al [levar a
cabo la investigacion y después de conversar con personas
expertas en lamateria, se cred un nuevo concepto de produc-
to que ademds de contener a los insectos ya capturados, los
proteja de diversas plagas y de laintemperie.

El producto ha sido dirigido primordialmente a alumnos
que cursan la carrera de biologia, a entomélogos profesiona-
les, cientificos y a personas dedicadas a coleccionar insec-
tos. Se ha disefiado para adaptarse segin las necesidades
bdsicas del usuario, para ser utilizado al aire libre y/o en
diversos tipos de clima, pudiendo agregdrsele o quitdrsele
diferentes accesorios,
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ANTECEDENTES Ecologla Médica: El estudio de insectos dafiinos al
hombre y a los animales domésticos.

LA CIENCIA DE LA ENTOMOLOGIA

Entomologia Aplicada: Es el estudio de varios méto-

La entomologia es la parte de la zoologia que estudiaa dos de control de plagas.

los insectos  relacionados con los artrdpodos Control de Plagas: Aplicacidn de pesticidas y otros

medios de control para diferentes tipod de plagas (insec-
tos, ardcnidos, roedores) que se crean en diferentes tipos
de hdbitat. (Fig. 2)

Disciplinas que utilizan la entomologia

Apicultura: El estudio de las abejas, de la produccidn
y venta de miel. (Fig. 1)

ig. 1

Fig. 2
Control Bioldgico: Area de la biotecnologia donde se
aplica la entomologia, haciendo uso de estrategias bioldgi- o '
cas utilizando pardsitos, patdgenos y predadores para con- Manejo de plagas: La utilizacidn de principios
trolar plagas. ecoldgicos, pesticidas o la combinacidn de éstos para con-

trolar la poblacidn de plagas, particularmente se refiere ala
Entomologia Forestal: Se encarga del estudio de pla-  prevencidnde contaminantes.
gas forestales y su control.
Entomologia Sistemdtica: Identificacidn, descripcidn,
Ecologia de los Insectos: Estudia el hdbitaty tablas clasificacién y evolucidn de los insectos.

de vida de los insectos, incluyendo salvajesy plagas.
on. ¢
w



¢QUE ES UN INSECTO?

Muchas personas confunden a los insectos con otros
artrdpodos e invertebrados semejantes. Estos pequefios
animales son frecuentemente llamados mosca, bicho, gusaro,
larva, oruga o escarabajo, sin importar su verdadera
identidad cientifica. Los insectos son animales invertebrados
que pertenecen al Phylum Arthropoda. La clase insecta es
la mds grande de este Phylum albergando mds especies que
cualquier ofra con 800,000 especies, siendo éste el Phylum
mds grande del Reino Animal.

Caracteristicas de la clase insecta (Fig. 3)

+ Su cuerpo estd compuesto por tres partes: cabeza, tdrax
y abdomen.

* Un par de antenas o apéndices presente (algunos insectos
no alados carecen de éstas),

* Laboca estd compuesta por un par de mandibulas; un par
de maxillae con un par de palpis, pequefios drganos
sensores; un hypopharynx, érgano parecido a la lenguay
un labio. Las modificaciones bdsicas varian dependiendo
del tipo de insecto.

* Tres pares de patas, localizadas en el tdrax.

* Usualmente dos pares de alas, o un par de éstas y un par
de pequefias estructuras modificadas en lugar del sequndo
par de alas; o en estado inmaduro y grupos de insectos
primitivos, su desaparicidn.

Cerebro
(ganglio cerebral)

Ovario

Corddn
nervioso

L4

Clasificacion de! Phylum Arthropoda

Los insectos, como miembros del Phylum Arthropoda,
comparten mucha de la historia evolutiva de este phylum.

Para poder entender su evolucidn, es necesario
examinar a los artrépodos en general. Evidencia de fésiles
indica que el ancestro de los artrdpodos fue un anélido (qusano
de tierra).

La linea de los artrdpodos se divide en tres grandes
ramas: los cheliceratos (arafias, escorpiones, dcaros, etc.);
los crustdceos (cangre jos, langostas, etc.)y los mandibulados
(ciempiés, los Onychophora, y los insectos). (Fig. 4)




Este dltimo grupo se piensa a veces como un phylum
separado, el Urinamia, pero ciertamente no es muy distinto
del resto de los artrdpodos.

Todos estos grupos presentan una misma segmentacién
bdsica, caracteristica de la Annelida.

Los segmentos de los artrépodos estdn fusionados para
formar secciones de cuerpo o regiones. Estas regiones son
la cabeza, generalmente fusionada al siguiente grupo de
segmentos, el torax.

El grupo posterior de segmentos forma el abdomen.
Cada segmento en el estado primitivo es muy simple,
apéndices no especializados, pero conforme la especie
evoluciona, estos apéndices se especializan para realizar
diferentes funciones especificas como comer, caminar,

brincar, volar, reproducirse y otra gran variedad de
actividades.

Lagrandiversidad de artrdpodos aparentemente se debe
a dos factores. Primero, sus apéndices articulados son
susceptibles a adaptarse dependiendo de la especializacién.
Pueden ser modificadas, para una vasta serie de actividades
de soporte vital,

El sequndo factor es que su exoesqueleto no sélo les
proporciona proteccion sino que mecdnicamente posee una
ventaja, en la manera en que los misculos se encuentran
adheridos a los apéndices de la pared del cuerpo, generando
asi que tengan una mayor fuerza en cuanto a la proporcién
de su tamafio.







INVESTIGACION

COLECCIONANDQ INSECTOS, CUANDO Y DONDE

Losinsectos son la clase mds abundante del reino animal.
Son capaces de habitar en casi todos los medios de nuestro
planeta, pero es en el clima tropical donde se encuentranen
mayor nimero. Existen especies terrestres, acudticas o
voladores.

Aproximadamente el 5% de los insectos pasan parte o
toda su vida en el agua. La mayoria de estos insectos se
encuentran en diferentes tipos de hdbitat acudticos (charcos
profundos, charcos estancados, pantanos, estanques con
vegetacion, lagos o rios) desarrolldndose, cada especie mejor,
dependiendo de las condiciones dptimas del hdbitat. Este tipo
de insecto puede vivir en la superficie acudtica, nadar bajo
ésta o habitar en las profundidades, encima, bajo o dentro
del lodo, de desechos orgdnicos, de arena o de piedras, entre
otros.

¢QUE SE NECESITA PARA COLECCIONAR INSECTOS?

El equipo bdsico para capturar, matar y almacenar los
especimenes en cualquier viaje de colecta, debe ser cargado
en una pequefia bolsa de lona u otro material para evitar que
la caja de colecta se lastime, se abra o se rompa, ademds de
que algunos coleccionistas utilizan un chaleco para cargar
condiferente tipo de instrumental y poderlo tener a lamano.

Para la captura de insectos se utilizan:

* Frascos de diversos tamafios con solucién fijadora (dcido
etilico, tetracloruro de carbono, potasio) para preservar
al organismo. EL USUARIO NO DEBERA RESPIRAR LA
SOLUCION YA QUE PODRIA RESULTAR MORTAL.
(Fig. 5)

Fig. 5
* Una o varias redes, dependiendo del tipo de insecto a
capturar, ya que el mango de algunas es de menor longitud
que otras o alguna que pueda ser ajustable. El material
cominmente utilizado en éstas es de madera o aluminio,
sonincémodas para manejary poco ergondmicas. (Fig. 6)




* Trampas de luz, que se pueden obtener de manera comercial.

* Trampa de Malasia, la cual es de una malla usualmente de
color verde o café, con un frasco envenenado al final de
ésta.

* Una red especial para insectos acudticos.

* Fdrcepsy jeringas para manejar pequefios insectos de tierra
0 agua, respectivamente.

+ Viales (contenedores pequefios de vidrio o pldstico) de

diferentes tamafios.

Una vez que se han colectado y matado los insectos Existen dos factores muy importantes que deben de
deben ser montados, almacenados y arreglados para ponerlos  tomarse en cuenta al llevar en una bolsa de lona el equipo
enla coleccion. (Fig. 7) entomoldgico de colecta: la conveniencia y la sequridad.
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Los especimenes colectados en frascos deben ser
procesados y/o montados el mismo dia en cajas con tapas
que embonan a presién (Fig. 8). Los especimenes secos
permanecen en perfecto estado, por tiempo indefinido si estdn
protegidos, con bolas de naftalina, de escarabajos dermitidas,
los cuales afectan la colecta, o de moho que crecerd enellos
gracias a cualquier vestigio de humedad.
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COMO ATRAER Y ATRAPAR INSECTOS

REDES PARA INSECTOS

Varios tipos de redes son utilizadas siendo herramienta
fundamental para la colecta de insectos. Pueden ser redes
aéreas, redes barredoras o redes acudticas.

Los insectos voladores o aéreos, especialmente
mariposas, saltamontes, moscas, abejas, libélulas, palomas

y otros, son capturados con mayor facilidad utilizando una
red aérea ligera.

Red aérea: Esta red debe ser de forma cdnicay por lo
menos tener el doble de profundidad del didmetro del aro
de metal al cual estd sujeto. (Fig. 9)

El aro de metal debe ser resistente, midiendo de 250 a
300 mm de didmetro, puede permanecer adherido de manera
permanente al final del mango de madera, el cual debe ser
ligero, fuerte y tener una longitud de 75 a 100 mm, o puede
ser intercambiable. La tela de la red debe constar de fuertes
hilos, delgados y tejidos de manera apretada, pero atn asi lo
suficientemente porosa para permitir el paso del aire. El
tejido debe estar adherido a una doble tira o plieque
resistente de muselina o lona, que va alrededor del aro de
metal.

e

cuero metal

Fig. 9

Una red de este tipo es utilizada primordialmente para
una rdpida accidn selectiva, especialmente cuando uno intenta
capturar alguna especie especifica de insectos los cuales se
encuentran volando o descansando en alguna hoja o rama de
algin drbol o arbusto. Cuando un insecto es capturado, el aro
de la red debe tenderse suavemente en el suelo de manera
uniforme, los insectos generalmente suben hacia donde se
encuentra la luz. Cuando se encuentran en la parte superior
de la red, la parte inferior puede apretarse para colocar la
parte superior dentro de un frasco con cianuro o dejarla
como una jaula portdtil.

Red barredora: Los insectos terrestres que se
encuentran descansando o comiendo en plantas y arbustos,

en cambio pueden ser capturados de manera fdcil con una

red "barredora”. (Fig. 10)
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Fig. 10

Este tipo de red funciona de manera eficiente. Consiste

enuna bolsa de muselina de forma cénica, sin blanquear. Debe
tener una aberfura de 300 mm de didmetro con una
profundidad de 450 a 600 mm. Debe ser montada en un aro
rigido de metal de 300 mm de didmetro, que se encuentra
adherido firmemente a un mango de madera de
aproximadamente 750 mm de longitud. El tipo de red es de
uso rudo por lo cual la muselina debe ser reforzada a la
altura del aro con una o dos capas de la misma o con una tira
de lona gruesa. Al capturar los insectos, éstos pueden ser
vaciados dentro de un frasco con cianuro o dentro de una
caja de malla.

La manera apropiada de utilizar este tipo de red es:
caminar lentamente entre los drboles y plantas sosteniendo
la red de manera vertical, pasando de un lado a otro con la
red entre las copas de los drboles. Esto molestard a los
insectos, por lo cual, al tratar de escapar, algunos quedardn
atrapados en la red.

Después de realizar esta accion unas diez veces, se hard
una rdpida revisién del contenido dentro de la red. Si hay
insectos deseados éstos podrdn ser sacados, ya seaamano o
conun aspirador si son lo suficientemente pequefios.

Ademds puede cerrarse la red por el extremo inferior
como en las ofras redes, para mantener a los insectos
inactivos hasta la hora de ponerlos en un frasco con cianuro
0 dentro de una caja.

Red acudtica: Para colectar insectos acudticos se
utilizauna red poca profunda, teniendo 250 mm de didmetro,
con una funda de lona gruesa.

La red debe ser montada firmemente sobre un aro o
unmarco de metal en formade D o V (Fig. 11), la cual estard
unida a un mango de madera de 125 a 175 mm de longitud y
38 mmde ancho. Conuna herramienta de este tipo uno puede
pasar la red por el agua de manera fdcil, empujar vegetacién
acudticao meterlaentre el lodo y la arena sindoblar o romper
el equipo. La funda de lona evita que a la malla interna se
rompa o rasge por algun obstdculo inesperado.

Cuando se colecciona vegetacion o material del fondo
de un lago, pantano, charco o riachuelo en busca de insectos,
es mejor no saturar la red, ya que una malla no muy llena es
mds fdcil de manejar y de lavar en el agua que una que esté
llena hasta el tope.

Después de sumergir los escombros una o varias veces
y enjuagar el exceso de lodo y pequefias particulas, éstos se
ponen dentro de una cubeta con suficiente agua para poderse

_w,



llevar al laboratorio o ponerle dentro de una charola blanca
paraanalizar, ver'y capturar a los insectos que se encuentran
entreellos.

Fig. 11

LAMPARAS DE ATRACCION Y TRAMPAS

Las luces artificiales, en especial de color azul a violeta
atraen a muchos insectos, ya que la mayoria de éstos son
ciegos a la luz roja y a la anaranjada.

Varios factores son importantes en el uso de la luz
como herramienta para atraer o atrapar insectos, como son:
el tipo y color de luz, su localizacidn, la temporada en la que
se dan al vuelo los insectos, la temperatura de la noche y la
construccién de la trampa de luz.

Para una mayor atraccidn se ha demostrado que la luz
azul 0 una ldmpara de argén son muy eficaces. Hoy en dia se
utilizan trampas con luz negra la cual produce rayos
ultravioleta. Se ha comprobado que éstas son muy atractivas
para muchos insectos.

La temperatura juega un papel muy importante en la
efectividad de estas trampas. Muchas especies voladoras
permanecen inactivas cuando la femperatura del atardecer
y lade medianoche es menor a 15.5° C. La mayor actividad se
registra cuando la temperatura de la noche es de 21° C o
mayor. Las bajas temperaturas hacen que las trampas de luz
seanindtiles.

Un tipo de trampa de luz simple consiste de una luz o
lémpara suspendida sobre una charola o una vasija extendida
que contenga agua. (Fig. 12)




La mayoria de los insectos atraidos hacia la luz, caerd
eventualmente dentro del agua. La desventaja de este tipo de
lampara es que cuando caen mariposas o palomas, sus escamas
caen dentro del agua contaminando al resto, por lo cual debe
estarse revisando y limpiando constantemente.

Se utiliza una lampara de gasolina la cual se cuelga de
alguna rama a una altura aproximada de dos metros por encima
del suelo, colocdndose junto a esta una manta blanca, de modo
que en ella se refleje una mayor cantidad de luz. (Fig. 13)

Fig. 13

Los insectos, al ser atraidos por la luz, se posan en la
manta, pudiendo seleccionarse alli mismo los que sean de
interés, capturdndolos directamente conel frasco de cianuro
destapado aplicando la boca del mismo a la manta. Un foco
de 250 watts producird mejores resultados en los lugares
donde se disponga de electricidad.

INSTRUMENTAL UTILIZADO EN EL MONTADO DE
LA COLECTA

Forceps: Existen muchos tipos de forceps y de diversos
tamafios (Fig. 14). De punta recta o curva aproximadamente
de 100 mm de largo. Los fdrceps con una mayor longitud son
utilizados para sacar material enel fondo de los frascos o de
otros lugares donde uno no alcance. Los forceps que responden
al toque delicado son los de joyero o los utilizados por
cirujanos.

Fig. 14




Férceps con cabeza de aifiler: Son férceps pesados
conla puntadoblada enun dngulo afilado hasta la parte bésica.
Las puntas pueden ser abultadas, redondas o casi cuadradas.
Sonmuy Utiles para sacar o clavar especimenes ya montados
sobre alfileres a la base de madera balsa o unicel enel fondo
de las cajas o cajones. (Fig. 15)
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Fig. 15

Agujas de diseccion: Son alfileres o agujas montadas
enastillas redondas de madera de aproximadamente 125 mm
de longitud. Estas sonun herramental excelente para levantar
0 jalary sacar pequefios insectos de diferentes situaciones,
doblando la punta como un gancho. (Fig. 16)
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Fig. 16

MODOS DE EXHIBICION

Montaduras para exhibicion: Existen muchas maneras
para exhibir insectos. Ya que muchas de las especies son
pequefias y frdgiles, generalmente se les contiene dentro
de un recinto con tapa de vidrio o pldstico. (Fig. 17)

Los insectos montados sobre alfileres usualmente son
exhibidos en charolas, cajones o cajas sobre una base de
madera balsa o corcho envueltos con papel lustre blanco,
mientras los insectos que no son montados en alfileres se
colocan en algoddn dentro de alguna caja de cartén bajo
una ventana de cristal.

Fig. 17

Hoy en dia existen unas montaduras conocidas con el
nombre “Riker”, las cuales vienen en diferentes tamafios
desde 65 x 75 mm hasta de 300 x 400 mm.

Caja contenedora: Los insectos montados sobre
alfileres deben mantenerse en contenedores a prueba de
pestes. Existen dos tipos de cajas utilizadas principalmente
para guardar las especies recolectadas:




1.Caja tipo Schmitt: En México no se venden
comercialmente, por lo que deben hacerse por un carpintero.

Las medidas estdndar son: 330 x 230 x 60 mm, estdn
hechas de madera de primera (caoba, cedro rojo) barnizadas
en el exterior y recubiertas en el interior con papel lustre
blanco. Tienen en uno de sus lados un par de bisagras y a
cada lado una aldaba. El borde por el cual se cierra la tapa
presenta un escalonado, de manera que la tapa embona
perfectamente con el borde rebajado de la caja.

Son muy prdcticas para guardar el material de estudio
inmediato, pero tienen la desventaja de que para ver los
ejemplares es necesario abrirlas y las alas pueden romperse
por la succidn que se produce al levantar la tapa. (Fig. 18)

Lamanufactura artesanaly el tipo de maderaempleada
hace que el precio de la caja sea elevado.

Caja tipo Cornell: También es de madera. La tapa tiene
una ventana de vidrio que permite ver al interior sin tener
que abrir la caja (Fig. 19). Son cajas grandes que miden 450
x 420 x 90 mm; el vidrio estd sujeto a un marco de madera
que presenta una ranura en la parte que ajusta a la caja, en
donde existe una pestafia con la finalidad de evitar que entren

polvo y humedad.

Fig. 19

Este tipo de cajas no es el mejor, pues la madera es
costosa, pesada, se maltrata fdcilmente y requiere de un
cierto mantenimiento.

El fondo de las cajas entomoldgicas era originalmente
de turba o de corcho; actualmente el material mds adecuado
es la fibra de vidrio en placa o la espuma de poliestireno
color blanco, la cual también es muy ligera. Esta (ltima se
puede utilizar mientras los ejemplares ro se hayan fumigado
con bisulfuro de carbono, ya que esté corroe y evapora el
material.
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PERFIL DEL PRODUCTO

DESCRIPCION GENERAL

Nombre del producto:
ENTOS: Equipo para coleccionar insectos.
Servicio que presta:

Transportar de manera fdcil y sequra el equipo e ins-
trumental necesario para capturar y contener a los insectos,
para después montarlos dentro de una caja especial que los
protegerd tanto de la plaga como de la humedad, permitiendo
su fdcil acomodo; ademds después se pueden sacar y acomo-
dar dentro de cajones y/o cajas para su exhibicidn.

La caja colectora es ligera y cuenta con varios
compartimentos para la colocacidn del instrumental y los di-
ferentes accesorios utilizados durante la colectay el monta-
do de los insectos, aprovechando de una mejor manera los
espacios.

Cuenta con unared de fdcil agarre, cuyo mango se adapta
ala forma de lamano, es ligera, de material resistente y con
piezas intercambiables entre si para tener diferentes longi-
tudes, ademds se le pueden cambiar los tipos de mallas, de-
pendiendo del insecto a colectar. Se puede guardar de mane-
ra fdcil dentro de la caja colectora.

Ademds cuenta con un chaleco, el cual tiene la funcién
de permitir el transporte y quardado de instrumental du-
rante los periodos de colectay de poder cargar con la caja
en la modalidad de «back-packs.

Sistema de funcionamiento:
Mecdnico y eléctrico.

Componentes:

* Ldmpara de atraccion

* Caja colectora.

* Caja para guardado de instrumental.

* Red de 250 mm de didmetro.

* 4 secciones de mango de 260 mm de largo c/u.

* Chaleco con bolsas para quardar el instrumental y la caja
colectora.

Materiales:

* Polipropileno de alta densidad en colores verde metdlico,
azul metdlico y/o morado metdlico para las cajas.

* Polipropileno normal y espumado en colores anaranjado, azul,
rojo y/o verde para el mango de la red.

* Aluminio Té cal. 20.

 Polimetil metacrilato (acrilico) transparente y/o entintado.

* Gabardina de diferentes colores.

* Red eldstica.

* Forro.

* Hilo de Nylon.




Piezas comerciales:
1. Ldmpara:
* Ldmpara fluorescente de 75 watfs.
* Clavijas.
* Transformador.
* Capacitor.
+ Extensidn.
* Resistencias.
* Bateria NiMH (Niquel, magnesio)
4.8V 750mAh 47Hz - 63Hz
* Enchufe.
» Diodos.
* Puente rectificador.

2. Chaleco
* Cierres.
* Botones de presidn.

3. Red
* Muselina: es una fela muy delgada y fécil de rasgar,
ademds de ser mds cara, pero lastima menos a los in-
sectos capturados.
* Lona: muy resistente y barata, pero no siempre es la
adecuada para capturar cierto tipo de insectos.

Procesos:

Inyeccidn, inyeccion sandwich, co-inyeccidn, extrusion, rea-
lizacidn de patrones, cortado de tela, ensamblado de piezas
(costura) y revision de producto.

Tipo de mercado:
Grupos de entomdlogos, estudiantes de la carrera de biolo-
gia, cientificosy coleccionistas.

Edad del usuario:
Desde los 12 afios.

Dimensiones aproximadas:
1. Caja:
460 x 308 x 170 mm

2. Chaleco, tallas:
Chico, mediano y grande.

3. Red:
2300 x 40 x 40 mm extendida y con la red.
260 x 40 x 40 mm una seccién retraida.
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FACTORES DE MERCADO

PRODUCTOS DE COMPETENCIA INDIRECTA

Los productos mds afines y cercanos que se encontra-
ron, fueron:

1. Para la trampa de luz encontramos: Ldmparas de
gasolina, trampas de embudo, trampas de agua o aceite y
algunas variaciones de éstas, las cuales podemos apreciar a
cotinuacion:

Mercury Vapor Collecting Light (Ldmpara
colectora de vapor de Mercurio).

La lémpara de vapor de mercurio, estd disefiada para
ser utilizada en lugares remotos funcionando mediante un
generador de gasolina. La base colectora (ballast box) estd
reforzada por una hoja de metal. Bello aparato blanco, fécil
de encontrar en la obscuridad, con un recubrimiento de pol-
vo pldstico para alta temperatura, para un largo y duradero
servicio. El porta Idmpara (lamp holder) es de porcelana con
una capa gruesa protectora de ABS, para evitar que se rom-
pa, ademds este confenedor sirve como base para el tripie.
La unidad viene con 3 patas de aluminio con gomas
antiderrapantes. La base tiene tres orificios para las pa-
tas, credndose asi el fripie, el cual sostiene a la ldmpara a
una altura de 2 pies (666 mm) del suelo. Utiliza un foco
especial de vapor de mercurio de 175 watts y con esto se
completa el ensamble de la ldmpara. (Fig. 20)

Colocacién: En un lugar de superficie plana se coloca
una sdbana blanca de tres metros cuadrados, localizando en
el centro la ldmpara. Se conecta el cable del contenedor al
de el ensamble de la ldmpara, utilizando una extensidn de
10 a 60 m entre el contenedor y el generador, esto con el

fin de evitar el ruido y el humo que éste crea.

Uso: Los insectos son atraidos y aterrizan sobre la
sdbana blanca, permitiendo seleccionar de una gran varie-
dad de insectos nocturnos.

El set de esta ldmpara contiene: Una base colectora,
un contenedor para la lémpara, un tripie y un foco por un
costo de $250.00 délares c/u.

Ademds necesitard un generador, una extensién y una
sdbana blanca para completar el equipo.

Fig. 20




LUMINOC® Insect Trap - Canadian Forest
Service: Available Technologies (Trampa Lumino-
sa del Servicio Forestal Canadiense: Tecnologias
disponibles)

Descripcion de LUMINOC®: Es una trampa luminosa
para insectos nocturnos portable (Fig. 21). Esta trampa es
el resultado de 5 afios de extensa investigacidn por parte
del Servicio Forestal Canadiense (CFS)y del Centro Fores-
tal Laurentian.

Principal uso: Su tamafio tan pequefio y su larga vida
hacen que la trampa LUMINOC® sea una herramienta ideal
para monitorear la poblacidn de los insectos; ademds de que
es bastante eficiente para controlar a los insectos en dres
cerradas o limitadas. Puede ser utilizada en el dmbito fo-
restal o en el dmbito agricultor. Los colectores puede apre-
ciar de igual manera la versatilidad de LUMINOC®,

Ventaja principal: LUMINOC® es seguro y fdcil de
utilizar, ademds de que es amistoso con el medio ambiente.

La tecnologia transferida a LUMINOC® ha sido exten-
samente probada en el campo por el CFS. Esta tecnologia
estd protegida por una patente en Cdnada y los Estados
Unidos Americanos (E.U.A.) y LUMINOC® es una marca
registrada.

Informacidn de la patente: Canadd 2050234. USA 5301456,
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Fig. 21

2. Para la red encontramos: Redes acudticas, barre-
doras y aéreas con sus variaciones correspondientes y di-
versos materiales para cada tipo de insecto, de las cuales
tenemos algunas a continuacién:

ROSE Professional Insect Nets (Redes para
insectos profesionales)

Ingenieria Rose: La redes estdn hechas de una alea-
cién de aluminio de alta resistencia y peso ligero. El en-
samblado, atn asi no es de pldstico; la cabeza conectora
une el mango con el aro de la red y estd fabricada de una
barra sélida de esta aleacidn de aluminio y tratada a altas
temperaturas. El disefio tnico de la cabeza, permite que se
remueva el aro fdcilmente para transportdrse por separado
o para reemplazar la red, independientemente de ello el
aro se encontrard sequro al momento de su utilizacidn.




El mango esta hecho de tubo de aluminio, similar al de
la aleacidn; bastante ligero y resistente.

Todas las superficies expuestas estdn anodizadas
y pintadas, para tener un acabado atractivo y durade-
ro.

Todos los sujetadores son 100% de acero
indxidable lo cual hace a estas redes totalmente no-
corrosivas (Fig. 22). Han sido probadas y aprobadas
por miembros del Departamento de Entomologia de la
Universidad de Riverside.

Fig. 22

Los mangos estdn disponibles en tres colores: Rojo,
verde y azul:

Mango 20 in. ¢/sujetador $27.00* c/u
Mango 24 in. ¢/sujetador $32.00* c/u
Mango 36 in. ¢/sujetador $36.50* c/u
Mango 48 in. ¢/sujetador $40.50* c/u
(Fig. 23)
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CoABn 36 24m 200
Fig. 23

Aro 12 in. de diametro $13.50* c/u
Aro 15 in. de diametro $16.50* ¢/u
Aro 18 in, de diametro $19.00* ¢/u

Liave Allen 5/32 in. (necesaria para remover/ajustar
el aro) $0.75* c/u

Malla 12 in. $7.50 * c/u
Malla 15 in. $8.75 * ¢/u
Malla 18 in. $10.00 * c/u

* Los precios estdn expresados en ddlares.




ROSE Collapsible Tropics Net (Red tropical
retrdctl)

Ingenieria Rose. Por la demanda popular, en 1995 se
introdujo nuestra red de accién rdpida con mango retrdctil.
Este mango telescdpico estd hecho de aluminio negro
anonizado, mide 5 pies (1660 mm) extendido y 2 pies (660
mm) retraido (Fig. 24). Con el mango retraido y sin el aro,
esta red puede caber en cualquier tipo de equipaje estdndar.
Varios usuarios han dado informes favorables sobre el pro-
ducto después de regresar de sus viajes de colecta por el
trdpico.

Los compradores pueden adquirir el mango retrdctil
sélo o conunaroy unamalla de 18 in (450 mm) que sentimos
es el ideal por sutamaffo y peso para el mango. Este mango
acepta cualquiera de los tamafios de nuestros aros ProNet.
Mango y aro estdn disefiados para mantenerse orientados;
el aro no puede zafarse de! mango si éste es golpeado con-
tra algdn objeto. (Fig. 25y 26)
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Fig. 26

Red tropical retrdctil completa $109.00 * c/u
Red tropical retrdctil, sélo el mango $80.00* c/u

* Los precios estdn expresados en ddlares.

3. Para la caja colectora: Cajas tipo Schimitt y ca-
jas tipo Cornell, asi cémo el uso de cajas de cartdn, cajas
para puros y cigarrillos, loncheras y mochilas inyectadas.

PRODUCTOS ANALOGOS

En este punto se consideraron los productos que ofre-
cen un tipo de solucidn similar al problema: Cajas para
pesca, cajas para herramienta, redes para trucha, chaleco
para pescador, chaleco para fotdgrafo, de los cuales mos-
traremos algunos a continuacion:




The Bug Box - J & S Designs

La caja para bichos es un producto de entretenimiento
de Disefios J & S. Es utilizado para remover de insectos no
deseados del hogar, oficina o automdvil. Se puede guardar
dentro de cajones, guanteras, maletas o bolsas de mano.

La caja para bichos tiene un precio de $7.50 USD (In-
cluye envio y giro postal).

FORMA DE USO

1. Posicionar la caja sobre el insecto (Fig. 27).

Fig. 27

2. Cerrar la tapa (Fig. 28).

3. Dejar en libertad (Fig. 29).

Caja de pesca Flambeau ©

Tiene tres charolas elevadizas; hechas en poliestireno.

(Fig. 30y 31)

LIVERPOOL
Normal $229.00 + iva
Lujo  $515.00 +iva

MARTT
Normal $249.00 + iva
Lujo  $570.00 + iva

Fig 30
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Cajas para magquillaje

Existen diversos tipos de cajas para maquillaje, desde
el material, los colores y textura hasta en el tamafio y la

forma. A continuacidn se presentan algunas:

Material: Polipropileno. (Fig. 32 y 33)
Importados por: J & C, Taiwan.

Precios: van desde $2.99 hasta $45.99 délares, dependiendo

del tamafio y del nimero de compartimentos que tengan.

Material: Aluminio. (Fig. 34)
Importado por: Friederick, United Kingdom.

Precios: Existen 2 tipos de cajas, la de aluminio negro que
cuesta $75.00 délares y la de aluminio anodizado de $100.00

délares.

Chaleco.

Existen chalecos para pescador (Fig. 35) o para
fotogrdfo, los cuales son casi idénticos, la dnica diferencia
es la cantidad, el tamafio y el tipo de bolsillos que tienen.

Los materiales utilizados son: La gabardina y el nylon
con algoddn.

Sus precios van desde $199.00 hasta $650.00 pesos,
dependiendo del tipo, el estilo y el lugar donde se compren.

Fig. 35
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FACTORES DE USO Y FUNCIONAMIENTO

PROCEDIMIENTO DE OPERACION DEL PRODUCTO

Como éste es un producto de nueva generacidn, se nece-
sita dejar clara la actividad que llevard a cabo el usuario
durante la operacién del producto.

A continuacidn se muestra el diagrama técnico donde
se representan las actividades alternas que el operador debe
sequir en caso de utilizar o no todos los accesorios para un
buen funcionamiento:

Analizar el tipo de insecto que se vg

¢ copturar,

CAJA RED LAMPARA DE CHALECO
COLECTORA ATRACCION
[Saw la caja colectors ] r Abrir lacaja j I Aber la caja I [ Sacar el chalecoj
1 1 [ 1

Separar la coja de ins-
trumental de lg cajo

Sacar las secciones ne-
cesarics del mergo de

Sacer lo |dmpara de
atraccién que servird

grided

|

Abee el compertiento
de guerdado pore log in-
sectes

|

princ pal lared de lacaje como trompa de luz
l | 1
Abrir los cierres de se- Sacor el aro con la ma- Nontar uno sébana o una

lig correspondiente ol
190 de insecto 0 Coptu-
rer

mentg blarcs en g rame
de un érbot

Socar el equipo que seva
o utilzar (frceps, via-
les, frascos, la red y/o
la cojo colectora)

|

Armar lored

|

Procesar los insectes

—_——

Verier la longitud del
mongoy ajustorie

Colocar la 1émpara o una
dstenciacproximada de
100 mm de la s&banay o
Lna citurg sproximada
de 2 m del suelo

Abrir lacayo de ingtru-
mental

[

I

l

Nover laredyctraper
o los irsectcs

Ercender la ldmpera yl

Sacar el ingtrumentel de

montede (slfileres,
férceps, vicies, ere)

e

V

Acomedar los insectes
en la charc's schre lcs
plecas de pelietileroes-
pumede

Cerrercpresénel com-
pertimento de gucrdade
—_ﬁ_____t

Lowry guardar el nstre
memal ytl zede dentre
de ks cherclos cormes-
pond-entes

Guarder en ei lugar co-
rrespordente taredy b
Kmparg de ctrocciénern
ces0 e haber sico (i
12dos

T

Cerrarloca e de raeir
mertel

Aseguror todo en s lo-
o

T

Cerrarigcap

Hocer ung répida en-
cuesta de! conterido
dentro de lared

|

Socer fos :nsecron de-

| seados

Bepesiter log imsectes

en frascos
|

| Limp:r fa tela y poner-
[icasecer

!
Lempary secar cade
de i2g secciones de!
mengs utihzadas

|

—_—
[Soco' tace 0 colectors ]

Extender el chaleco
—

Colocor y acomodar el
eutpo en los bolsillos
correspondientes del
chateco

Ponerse el chaleco y
asegurar los bolsilloy

Acomodar los secciones
defmangoykicaga enos
espacios correspondien-
tesenlaperte posterior
del chaleco

! I'|
.i’:“‘d'""“ C1irsetest o juster el chaleco y la
| ceseados parte posterior con ks
«aloss de sujecdn

1 Depositar los insectos

er froxos Selr o buscor ef lugar
. donde se capturarén los
i Apagar o mparg irsectos

| I

i Bajor ic Kmpara del br-
Ibo! jt0 con ia sébana

Descjuster el chalecoy
sacor ko red y la cajo
colectora

| Socer la caya coectora

(Abrir le cois de nstry-
jmenealy guerdar la m- |

a parg ensucompartimen-
IR -]

Procesar iog insectos

{Cerver lacc 0 de nstru-
'iw.ml

T

| Socer la cags colectora

Colectar ios insectos

Ajustar el chalecoy co-
locor ¢t equipo utilizado
en el logor correspon-
dente

Regresor ol campamen-
10

Procesy it insectos

Sacar el equipo, limpiar-
loy guardarlo

Secor la ce g colectora

Procesar loy imectos

| Doblary guardar el cha-
{lece




Una vez que se han guardado el instrumental y el equipo
de colecta dentro de la cajay que ésta se encuentra cerra-
da, se debe guardar en un lugar seguro para evitar que se
pierda o se confunda con el resto del equipaje.

Cuando se llega al laboratorio, se saca la cajay se abre,
para extraer la charola donde se encuentran los insectos ya
procesados y montados.

Se retiran las placas de polietileno espumado y éstas
se colocan dentro de las cajas y/o cajones de exhibicidn,
para mostrarse.




MATERIALES
PROCESOS




FACTORES DE MATERIALES Y PROCESOS 2. CAJA - CONTENEDORA (INTERNA)

De acuerdo con las caracteristicas del producto, se

SELECCION DE MATERIAL ‘ escogio el poliuretano expandido, debido a que el producto
requiere de una estructuracion interna fuerte pero ligera.

1. CAJA - CONTENEDORA

De acuerdo con las necesidades del producto y con la
relacion comprendida entre éste y las propiedades del . pocistoncia al impacto
material, se selecciond por sobre otros el Polipropileno (PP), Excelente resistencia (.]uimi ca
yaque da al producto terminado las siguientes caracteristicas: .ty rablilidad.

El poliuretano tiene caracteristicas importantes como:

| e gidez, 3. MANGODELARED
* Baja conductividad térmica: El calor que absorbe lo De acuerdo con los caracteristicas del producto , oMo
son la comodidad y fdcil sujecidn, se selecciond el

fransmite lenfamente. polipropileno (PP) en dos variantes: Normal y Espumado
+ Comportamiento satisfactorio con la resistencia al impacto: teniendo las mismas caracteristicas antes mencionadas, ademds

3205 Kgem/cm. de que el PP espumado tiene unagran resistenciaa corrosivos
* Baja absorcién de agua: Es un material que practicamente g P g
como detergentes.

no absorbe humedad y evita su secado previo para
procesarlo, manteniendo una buena estabilidad dimensional,
inluso enambientes altamente himedos.

* Baja permeabilidad al vapor.

* Resistencia al ataque de soluciones acuosas, dcidos
minerales o bases minerales, ain en altas temperaturas;
s6lo lo ataca el dcido nitrico concentrado por arriba de
los 80°C.

* Acabado mediante «hot stamping» o metalizado al vacio.

* Densidad: En comparacidn con el Polietileno, es menor,
permitiendo que su rendimiento en produccidn sea mayor.

Para la parte interna, la extensién que va a funcionar
como conector telescdpico, se selecciond el aluminio T6 que
es una aleacidn, dadas las siguientes caracteristicas:

* Cuando el aluminio se alea, retarda la formacidn de éxido.
* Extraordinaria resistencia a la corrosidn.

* Extrema ductilidad.

* Débil factor de emisién.

* Fdcil mecanizado.

Se escogid este tipo de aluminio, el T6, ya que no
necesita de un templado especifico, como el que se utiliza en
la canceleriaarquitectdnica, pues es el mds comercial,

18 )
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4. LAMPARA, CHAROLAS PARA INSTRUMENTAL Y
CHAROLA DE COLECTA.

De acuerdo con las necesidades de estas partes del
producto, el material seleccionado fue el Polimetil Metacrilato
(PMMA), cominmente conocido como «acrilico», dadas sus
siguientes caracteristicas:

* Excelente resistencia a laintemperie.

* Baja absorcidn de humedad.

* Soporte a un rango de temperatura alto (80 a 98°C).

+ Alta rigidez, durezq, resistencia al impacto.

+ Resistencia al ataque de alcalinos, soluciones acuosas,
sales inorgdnicas y lubricantes derivados de petréleo.

* No es afectado por el agua.

+ Su transparencia, brillo y forma son virtualmente
inalterados por exposicion a la brisa marina o
atmésferas corrosivas.

* Superficie fdcil de pulir.

+ Acabados superficiales mediante esmaltado, «hot
stamping», metalizado al vacio y otros.

SELECCION DE PROCESO

1. CATA - CONTENEDORA, LAMPARA, CHAROLAS
PARA INSTRUMENTAL Y CHAROLA DE COLECTA.

El proceso seleccionado para estos componentes fue
el de inyeccidn. Proceso discontinuo, donde se alimenta el
material en forma de pellets a una tolva, para que
posteriormente se comprima y plastifique por medio de
presion, temperatura y un tornillo sinfin, conduciéndose el
material a un molde con la ayuda de un husillo é un pistén. En
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este molde el material adquiere la forma definitiva al
solidificarse por enfriamiento.

Ventajas: Las principales ventajas del procedimiento
de inyeccién residen en el ahorro de material, espacio de
fabricacidny tiempo de produccidn. Ofrece entre otras cosas:

+ Superficie lisa y limpia de las piezas.

* Gran aprovechamiento del material empleado.

+ Mdxima exactitud de forma y dimensiones de las piezas;
permitiendo asi que las piezas de la caja (tapas y base)
cierren herméticamente.

+ Posibilidades de formacion de orificios, refuerzos, ajustes
y marcas, asi como insercién de elementos de otros
materiales.

* Buenas propiedades de resistencia a pesar de espesores
de pared finos.

 Las piezas inyectadas quedan determinadas por el molde
en todas sus superficies, en cuanto a formay dimensiones.

Este proceso fue seleccionado debido a que e producto
disefiado tiene ciertos requerimientos y caracteristicas
necesarios para su buen funcionamiento, por lo que la
investigacion condujo a que este proceso era el mds adecuado
para ello.

2.ESTRUCTURA INTERNA PARA CAJA RECOLECTORA
Y CONTENEDORA.

El proceso seleccionado para estos componentes fue el
de RIM (Reaction Inyection Molding) o Poliuretano expandido.
En este proceso, componentes reactivos liquidos (resina
poliuretano, catalizador y acelerador) son alimentados desde
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tanques separados, a una femperatura controlada, a través
de lineas de abastecimiento hacia una bomba de medicién y
de ahi a una cabeza mezcladora, de donde se inyectard la
mezcla hacia el molde, donde el material adquirird la forma
deseada, y después de un tiempo determinado (4-5 min) dentro
del molde, se libera la pieza fingl.

Ventajas: Las principales ventajas de este
procedimiento son en que los reactivos liquidos comienzan
como materiales de baja viscosidad, por lo cual se pueden
hacer formas complejas y producir partes dependientes,
incluso de diferentes grosores, sir inducir el flujo-generado
interno que resulta enmarcas de encogimiento.

* Produccidn de volumen moderado de piezas medianas a
grandes de partes estructurales.

* Util para desarrollar partes de poliuretano complicadas
que deben ser fuertes, ligeras, durables, tener resistencia
al impacto y a diveros quimicos.

* Las piezas pueden tener injertos moldeados dentro del
producto.

* La dureza de la pieza esta dada por la densidad del
material.

* Para volumenes de 250 a 2000 unidades.

+ Partes que deben de ser Idminadas juntas.

* Tanto para secciones con pared de grosor delgado como
grueso.

* Es un proceso que ahorra tiempo, aproximadamente de la
mitad a dos tercios del tiempo de inyeccion.

* El costo del molde baja con el incremento de tamafio de la
pieza, 0 incremento de cavidades en un mismo molde.

* El molde es much mds barato, ya que esta hecho de arena
silica con aglutinante de resina epéxica.

Este proceso fue seleccionado debido a que el producto
disefiado tiene ciertos requerimientos y caracteristicas
necesarios para su buen funcionamiento, por lo que la
investigacion condujo a que este material con este proceso
era el mds adecuado para ello.

3. MANGO DE LA RED

El proceso seleccionado para las secciones del mango de
la red fue el de inyeccidn «sandwich» o inyeccion doble,
donde se permite la fabricacidn de productos con una piel
exterior compactay un nicleo celular.

Ventajas: Los materiales de la piel y del nicleo de la
pieza pueden ser idénticos o diferentes. El proceso permite
variar también el espesor de la piel; pueden inyectarse piezas
completa o sélo parcialmente espumadas. Las principales
caracteristicas son:

* La resistencia a la flexidn de una pieza compuesta es
mayor que la de una pieza compacta con la misma
densidad.

* Una buena calidad de superficie. Las piezas compuestas
no presentan rechupes, adn con grandes secciones.

* La nitida separacidn entre el nicleo espumoso y la piel
unitaria.

* Pueden inyectarse 2 materiales diferentes.

Ventajas del proceso:

* La cantidad de material puede reducirse permitiendo
ajustarse a la resistencia exigida para la pieza compuesta.

* La posibilidad de combinar termoplastos durosy blandos,
caros y baratos, permite la rentable combinacion de estos




materiales para obtener piezas econdmicas.
* El proceso permite la fabricacion de pieza compuestas
flexibles, ofreciendo asi posibilidades inéditas hasta ahora.

4. EXTENSION DE LA RED

Para la parte interna de la red, la extensidn, que se
realizard en aluminio T6, el proceso seleccionado es el de
extrusion hueca, en el cual se hace pasar el material a presidn
a través de un dado extrusor de seccion determinada. Esta
operacidn puede realizarse en frio o en caliente; en muchos
casos se hace en caliente con el propdsito de reducir las
fuerzas necesarias, eliminar efectos del trabajo en frio y
reducir las propiedades direccionales.

Para la produccion de piezas metdlicas grandes y para
todas las piezas de aluminio, la extrusidn se hace en caliente.

La extrusidn hueca: En ésta se utilizan mandriles fijos
y moviles para extruir productos tubulares. En el caso de
cavidades interiores mds compicadas se utilizan mandriles
radiales o de arafia.

Este procedimiento permite conseguir una amplia
variedad de productos que no pueden obtenerse de otro modo.

INFRAESTRUCTURA

1. Laproduccién se puede manejar con una pequefia inversidn
ocon un patrocinio para nuestra propia produccidn,
ademds de manejarlo con fabricantes o talleres
independientes, los cuales se especializan en inyeccidny
termoformado para la realizacion del producto.

2. Puede manejarse en paralelo o en conjunto con un
fabricante que maneje el proceso de inyeccidn.

HERRAMENTAL

Parael proceso de inyeccidn de la caja, extensiones del
mango y la trampa de luz se utilizan moldes standar, y para
la fabricacién del marco de la red se utilizan escantillones.

Los moldes Standar son de uso universal, que se pueden
montar en cualquier mdquina de inyeccidn. Los componentes
principales que se utilizan con éstos son:

+ Holder de cold rolled.

» Placas para cavidades en acero H13.

* Pernos y tazas de registro de acero SW-55.
* Placa botadora.

» Arillo centrador.

» Botadores de piezas tipo DME.

Los accesorios utilizados son de cold rolled. Se tendrd
una refrigeracién perimetral en cada cavidad y una tornilleria
especial ( tornillos hexagonales o allen de grado).

ESTACIONES DE ENSAMBLE

Eneste caso, por el tipo de producto, el ensamblado se
concesionard a fdbricas o talleres especializados en el
proceso de inyeccion y torneado; en cuanto a el chaleco se
fabricard en talleres de maquilado textil.

El producto ya estard ensamblado para su venta, en
caso de quererse agregar accsesorios, éstos podrdn ser
comprados en el mismo lugar o podrdn ser solicitados por
catdlogo.
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El empaque en el caso de este producto serd un punto
importante para la venta del producto, por lo cual deberd
tener una apriencia agradable y una estructura fuerte para
protegerlo.

El embalaje es un punto importante a considerar para
la proteccion del producto contra golpes, facilidad de acomodo
y manejo a la hora de transportar.

NORMAS

Los productores de materiales pldsticos, pueden proveer
una gran variedad de materiales aparentemente de la misma
familia o grupo. Para cada resina base, es posible seleccionar
diversos tipos de materiales que se diferencian, ya sea por
su grado de viscosidad en estado fundido (fluidez), como por
el tipo y cantidad de aditivos agregados, con objeto de
modificar algunas caracteristicas del compuesto (mecdnicas,
térmicas, eléctricas, etc.)

Con tal variedad de materiales pldsticos, la seleccidn
del material adecuado para una aplicacidn especifica debe
ser analizada cuidadosamente.

Las normas emitidas por las asociaciones de
normalizacidn (NOM, ISO, DIN, etc) posibilitan realizar
un control de calidad en los materiales y piezas moldeadas
que, en muchos casos, deben poseer caracteristicas
correspondientes a las especificaciones ya definidas por el
usuario.

El control de calidad de las piezas moldeadas debe
planearse y definirse entre el productor y el disefiador o el
fabricante del producto antes de iniciar la produccidn. De

esta manera se aclarardn y podrdn resolver problemas
relativos a:

* Dimensiones y tolerancias en las piezas moldeadas.

+ Estabilidad dimensional y la necesidad de acondicionar o
de dar tratamiento térmico posterior al moldeo.

* Control sistemdtico del peso de las piezas moldeadas, como
indice de uniformidad y mantenimiento de las condiciones
de moldeo.

* Pruebas de resistencia a esfuerzos mecdnicos, térmicos,
efc.

* Apariencia y acabado de las superficies, color, etc.







FACTORES HUMANOS

ANTROPOMETRIA Y ERGONOMIA

En el disefio se debe considerar la actividad humana
enrelacidn con los objetos, el producto y el medio ambiente
dependiendo del uso al que estén sometidos, contemplandose
las diversas dimensiones y tamafios del cuerpo humano con
respecto a su entorno fisico, por lo que se vuelve muy
importante respetar dichas dimensiones relaciondndolas con
el objeto, para lograr la mayor eficiencia en el manejo de
éste, estudiando ademds los percentiles adecuados para
definir las medidas con respecto al disefio del producto.

En este sentido, el equipo entomoldgico tiene relacion
con el usuario principalmente en las funciones de: cargar,
guardar y atrapar, dependiendo de la actividad a realizar,
siendo dicho equipo:

Chaleco: Las medidas bdsicas, chico, mediano y grande;
deben ser tales que permitan un libre desplazamiento del
usuario un libre acceso al material de investigacidn y
recoleccidn asi como su confort,

Red: Por los movimientos a realizar deberd ser de
material muy ligero y resistente. El mango deberd tener el
didmetro adecuado, 34 mm, para ajustarse a la forma de la
mano brindando una ptima sujecion.
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Caja: Sus medidas bdsicas, 460 x 308 x 190 mm, deben
facilitar el buen funcionamiento de aberturay cerrado, las
necesidades de sujecién y agarre y el mdximo aprovechamiento
en el acomodo de accesorios y colocacién de insectos,
garantizando la sequridad del usuario en su modalidad de
«back-pack» y su libre movimiento.

Ldmpara: Se debe cumplir con las medidas y pesos
bdsicos para una fdcil manipulacién y acceso dentro de la
caja.

Analizado lo anterior se determind que el uso de las
manos y el tamafio de la espalda del usuario son escenciales
para el desarrollo y disefio de este producto.

MANO

El movimiento cotidiano y natural de la mano,
generalmente estd integrado por las acciones de pronacién
y supinacién (Fig. 36) en combinacién con otros movimientos
de la mufieca. (Fig. 37 y 38)
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Los cientificos han hecho una serie de intentos para
clasificar la infinita variedad de acciones que puede realizar
la mano. La distincidn mds elemental se encuentra entre la
accionde sujecidn (Fig. 39)y las de no sujecidn: picar, sefialar,
efc.

Fig. 39

Para el disefio de la red (Fig. 40) se tomaron en cuenta
los siguientes pardmetros:

1. Eltipo de superficie, ya que deben evitarse aquéllas
con esquinas o texturas punzantes, pues con la presién
de la sujecién causan dolor en la palma de la mano por
la friccién generada.

2. El didmetro del mango, el cual debe ser entre 30y
50 mm, permitird un mejor agarre y comodidad al evitar
la posibilidad de crear friccidn; las esquinas deben
estar redondeadas.

3. La calidad de la superficie, pues ésta debe ser no
muy lisa, para que no resbale, ni muy dura para que no
lastime, por lo cual se decidié hacerla «granulado», pero
de un material suave.

, Y

Fig. 40




ANTROPOMETRIA DE LA MANO

Hombres Myjeres
Dimensiones 5% 50% 95%| 5% 50% 95%
1. Largo de la mano 173 189 205 | 159 174 189
2. Largo de lapalma 98 107 116 |89 97 105

3. Maximo extensidn funcional 45 52 59 |43 48 53
4, Maximo didmetro de asimiento | 122 142 162 | 109 127 145

* Las dimensiones estdn expresadas en mm
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Una vez estudiado estoy tomando un percentil medio se
decidid que el didmetro del mango de lared fuese de 34 mm,
para que fuviera el usuario un agarre adecuado del mango, y
asi poder maniobrarlo con facilidad.
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ESPALDA

Levantar es una accidn que se requiere frecuentemen-
te en cualquier trabajo; sin embargo, si se lleva a cabo de
manera incorrecta, puede ir desde undolor de espalda hasta
quedar lisiado.

Las cosas pueden ser cargadas de diferentes maneras.
La técnica mds apropiada para hacerlo depende de diversas
variables: la cantidad, el peso, la formay el tamafio; si tiene
0 no agarraderas o accesorios de sujeciony otros.

TECNICAS DE POSTURA

La postura es definida como la configuracin que el
cuerpo asume al iniciar una actividad. Las diferentes activi-
dades de levantamiento y manejo de materiales requieren de
diferentes posturas.

Sinembargo, el cuerpo puede asumir diferentes posi-
ciones para una misma actividad. Por ejemplo, los objetos
pueden ser levantados de forma inclinada con las piernas
derechas (Fig. 41); en cunclillas con la espalda derecha (Fig.
42) o de manera libre, semi en cunclillas (Fig. 43), siendo
éstalamejor, ya que biomecdnicamente es menos desgastante.




i
i
{

——e

Fig. 41 Fig. 42
TECNICAS PARA CARGAR
Estimado de erergio Estimade | Estabilided
gestada cargando 30 Kg de fatiga | del cuerpo
Luger ] en terreno plano (Keal/min) musculor | con carga | Aspectos especiales
«Back-pack» mediana 5.3 Manos libres; odecusdo
Espalda | Agarrar asascon las manos Baja Poca para cargar objetos por
5.9 largo tiempo.
Pecho ? “|* Baja Poca | Manos libres; fécil acceso
. hacia el producto.
Buena ventaja 5i se tienen
Pechoy 4.8 y menor Muy baja Buena objetos repartidos en
espalda distintos lugeres.
Adecuado para cargar
durante un periodo largo
de tiempo.

En general, las cosas deben ser cargadas cerca del
eje medio del cuerpo, hasta la altura de la cintura. Si se
carga un objeto mediano de 25a 30 Kg distribuido entre la
espalday el pecho, se consume una menor cantidad de ener-
gia. Cargando el mismo objeto sobre la espalda o de manera
repartida entre ambos hombros y el cuello, también se con-
sume una cantidad moderada de energia; dada cierta infor-
macidn de medidas y cargas, se sugiere que los objetos a
cargar sean situados dentro del epacio del tronco, ya sea
en la espalda o en el pecho, incluyendo la cintura y cadera,
siendo ésta la manera mds adecuada, pues se reparte el peso
y se evitaun cansancio frecuente. (Fig. 44)

Fig. 44




ANTROPOMETRIA DE LA ESPALDA

% b

Para el disefio del chaleco se tomaron en cuenta tres MUJERES = o
medidas bdsicas del cuerpo humaro: 1. Anchura 468 | 386
1. La anchura de hombros (Fig. 45): Es la distancia 2. Profundidad | 330 | 257
horizontal maxima que separa los misculos deltoides. 3. Altura 486 | 405

2. La profundidad mdxima del cuerpo (Fig. 46): Es la HOMBRES

distancia horizontal que existe entre el punto mds an- 1. Anchura 529 | 444
terior y el mds posterior del mismo. El primero (a) se 2. Profundidad | 344 | 272
encuentra, por lo general en el pecho o el abdomen, 3. Alturg 523 | 395

mientras que el segundo (b) se encuentra en la zona de

los nalgas o de los hombros. * Las medidas estdn expresadas enmm

3. La altura méxima de la espalda (Fig. 47): Es la ma- A estas medidas se les debe dar una tolerancia para
yor distancia vertical del cuerpo, desde la base infe-  indumentaria ligera, que es el tipo que se usa con el producto,
rior de la espalda hasta la base inferior del cuello. de 8 mm, yaque el movimiento de hombrosy tronco incrementa

el espacio necesario entre los mismos.

a
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Fig. 46 Fig. 47
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FACTORES DE ESTETICA Y SEMIOTICA

ESTILO DE DISENO

Para que un producto exista, debe haber una necesidad
y un deseo humano, impulsando que una persona perciba
dichas sensaciones para crear un objeto que los satisfaga,
ademds de contar conuna parte clave, el servicio que presta.
Paraello se buscan estrategias de seleccién para la creacidn
de dicho producto. (Fig. 48)

En este caso, la necesidad que surge es lade crear un
producto capaz de almacenar, proteger y transportar
diversos tipos de instrumental entomoldgico y a los
diferentes tipos de colecta.

Para disefiar el producto se estudiaron las necesidades
a cubrir las diversas formas, apariencias, materiales a
utilizar, colores, texturasy componentes externos (Fig. 49,
50 y 51) que estardn interactuando con el producto y su
entorno; ademds de los diferentes productos similares enel
mercado con que se encontrard compitiendo.

Fig. 51
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SEMIOTICA

La semidtica es el significado que transmite el objeto
al usuario, representada a través del manejo de la estética
aplicada a nuestro disefio, comunicando lo que queremos que
se perciba del producto. Estos valores se obtienen con
caracteristicas distintivas de sus partes y dependiendo de
la claridad con que se transmita el mensaje del valor del
disefio a través de su forma, su funcidn, al igual que la
adecuada utilizacién del material, los colores, etc.

Enel producto se destacan como valores importantes:

* La relacion que existe entre el usuario y el objeto.

* Que sea agradable a la vista, en cuanto a sus formas,
colores, texturas, etc.

* Que sea divertido y amigable, permitiendo una mayor
interrelacion entre el usuario y el producto.

* Que sea resistente, dando sequridad y confianza al usuario
de transoprtarlo a cualquier tipo de lugar.

* Facilidad de uso: «Hasta un nifio puede manejarlo»
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FACTORES DE COMUNICACION GRAFICA

MARCA

El producto debe contener informacién para el usuario
dentro de un buen disefio de marca, contemplando el nombre
del producto y una imagen que lo identifique.

La primera propuesta del nombre fue ENTOBOG X.
Este nombre sinceramente no convencid, ademds de que no
se entendid su significado: Ento era por entomologia y el
bog"x por que en inglés sueia como caja y como bug que

significa insecto. Algo sumamente complicado para un
nombre. (Fig. 52)
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Se cambid por un nombre que fuera sencillo y fdcil de
recordary que diga algo sobre el producto (Fig. 53). También
se decidid incluir un simbolo para representar la ideologia
del producto y su imagen (Fig. 54). Este se obtuvo de la
abstraccion de formas de diversos insectos.

CONCEPTO 1

Fig. 52

CONCEPTO 2

ENTOS

Fig. 53 Fig. 54

Contando conestos dos conceptos, se buscd la fusidnde
ambos elementos, paradarle una representacién de movimiento
y dinamismo (Fig. 55). Otro aspecto fue el color; debia ser
algo ecoldgico, que transmitiera los conceptos de limpieza,
claridad, actualidad y originalidad. (Fig. 56)

El logotipo se desarrolld partiendo del nombre. Debia

ser algo que tuviera que ver con la entomologia, la caja y
los insectos.

CONCEPTO 3




Una vez que se han decidido el logotipo y los colores,
éstos se fusionan para crear la imagen (Fig. 57) que se mane-
jard en etiquetas, en empaques y en la comercializacién del
producto. Claro estd que se puede jugar con el orden del
logotipo y los colores (Fig. 58) como fondos y figuras para
dar una mayor versatilidad en la imagen del producto.

CONCEPTO FINAL

Fig. 58

La marca ENTOS (insecto en griego), sigue el estilo
distintivo del producto, sugiriendo movimiento, frescura'y
diversién,
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MODELO
Se realizardn dos tipos de cajas:

1. El modelo £10-L serd la caja contenedora que se
divide en dos. Una pequefia caja donde se guardard
exclusivamente el instrumental a utilizar como son: viales
de diferentes tamafios, pinzas, forceps, alfileres, etiquetas
y el blogue de montado, ademds de guardar la Idmpara de
afraccion.

La otra caja es de un tamafio mayor. En ésta se
encuentra una charola removible donde se montardn los
insectos. Una vez abierta la caja se contard con dos
compartimentos, uno en cada tapa respectivamente, donde
se guardard la red junto con los diferentes mangos.

La ventaja de este modelo es que ya viene el conjunto
completo con la Idmpara, la red y el chaleco.

2. El modelo £1-A contard sdlo con la caja contendora
yadescrita anteriormente, con los espacios correspondientes
para los accesorios, pero sin las charolas, la red, la [dmpara
y el chaleco, los cuales podrdn adquirirse conforme uno quiera
armar o completar su equipo.

La ventaja de este modelo serd su precio y que uno
podrd «personalizar» su equipo dependiendo de sus
necesidades.




INFORMACION AL USUARIO EN EL PRODUCTO Y
EMPAQUE

Parte de la informacin del uso del objeto vendrd
marcada desde la realizacidn de los moldes. Con base en las
normas NOM-050-SCFI-1994 «Informacion comercial»
(Disposiciones generales para productos); NOM-030-SCFI-
1994 «Informacidn comercial» (Declaracién de cantidad en
la etiqueta, especificaciones) y NOM-106-SCFI-1995
«Caracteristicas, requisitos y condiciones para uso de
contrasefia oficial», el producto debe tener impreso, en una
etiqueta adherible en el empaque, envase o en el mismo
producto de manera clara y legible, en idioma espafiol, los
siguientes datos:

* Marca y modelo; inscritos en la parte frontal del
producto.

* Representacidn grdficay nombre del producto.

» Nombre, denominacién o razén social y domicilio fiscal
del productor.

+ La leyenda que identifique el pais de origen del mismo.
«Hecho en México» es de uso obligatorio en todos los
envases o etiquetas de fabricados en territorio
mexicano.

* Anotar en la etiqueta «Véase instructivo anexo».

+ Indicacidn de cantidad conforme al Sistema
Internacional de Unidades (SIV). El simbolo de unidad
debe ser expresado en mindsculas, no colocar punto
después de éste y no debe pluralizarse.

+ Expresar en cada unidad del producto la Contrasefia
Oficial con las letras NOM y sus lineas, asi como por el
nimero tnico de registro autorizado para persona fisica

&

o moral, mediante estampado, etiquetado, grabado u
otro proceso que lo haga ostensible, visible, legible e
indeleble.

La informacion que se ostente en las etiquetas de los
productos debe expresarse en términos comprensibles y
legibles, de manera tal que el tamafio y tipo de letra permitan
al consumidor su lectura a simple vista. Debe presentarse
en etiqueta fijoda de manera tal que permanezca disponible
hasta el momento de su uso, en cada unidad, envase mltiple
o colectivo.




INSTRUCTIVO Y MANUAL

El producto requiere traer, sin cargo adicional para el
consumidor, instructivo, manual de operaciony garantia, los
cuales deben traer indicaciones claras y precisas para el
uso normal, mantenimiento, conservacion, ensamble y
aprovechamiento del producto, asi como las advertencias
para el manejo seguro y confiable de si mismo.

El instructivo y el manual de operacidn deben indicar
la siguiente informacidn:

1. Leyenda que invite a leer el instructivo.

2. Nombre, denominacién o razén social del fabricante,
domicilio fiscal y teléfonos de servicio.

3. Marca, modelo o forma en que el fabricante o el
importador identifique el producto.

4, Precauciones para el usuario.

5. Indicaciones para su instalacién, conexidn, ensamble o
mantenimiento, para su adecuado funcionamiento.

6. Recomendaciones de cuidado y almacenamiento.

El instructivo, los manuales de operacidn y la garantia
deben redactarse en el idioma espafiol y en términos legibles
y comprensibles.

La garantia debe expedirse en los términos y la forma
establecidos por la Ley Federal de Protecidn al Censumidor
e indicar y cumplir con lo siguiente:

1. Nombre, denominacidn o razén social, domicilio fiscal
del productor y teléfono de servicio en territorio
nacional.
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2. Identificacién del producto al que corresponde la
garantia.

3. Nombre y domicilio de los establecimientos en la
Reptiblica Mexicana donde puede hacerse efectiva la
garantia, asi como aquéllos donde se puedan consequir
partes y refacciones.

4. Conceptos que cubre la garantia y limitaciones o
excepciones.

5. Duracidn de la garantia.

6. Procedimiento para hacer efectiva la garantia.

7. Precisar la fecha en que el consumidor recibid el
producto o indicar los documentos de referencia donde
ésta se sefiale.

La garantia debe estar incluida en el instructivo o anexa
en el producto y estar impresa en cardcter tipogrdfico.

El manual contard con ilustraciones de cada uno de los
pasos a sequir en cada una de las operaciones y ademds
contard con un catdlogo de accesorios compatibles con la
linea.




COLORES DEL PRODUCTO

1. CAJA - COLECTORA

Basdndonos en el hecho de que los insectos son ciegos
alos colores azules, violetas y verdes, se eligieron éstos para
la caja dentro de sus diferentes gamas, evitando asi que
insectos dermitidas se acerqueny se coman la colecta.

Fig. 59

Los colores que decidieronutilizarse, estdn basados en
colores metdlicos de insectos (Fig. 59), en tonos azules,
violetas y verdes, por las razones descritas anteriormente.
Para obetener resultados similares en el color y la textura
visual, se utilizard perla en polvo como carga aditiva al
Polipropileno de alta densidad (HOPP), o se realizard el
metalizado al vacio como acabado final.

Para garantizar una mayor limpieza, se procurard que
las superficies sean lo mds lisas posible, ajustdndose al
disefio. Con la combinacidn de diferentes colores y texturas,
se crean diversas sensaciones visuales, similares a las
ejemplificadas en las imdgenes anteriores.
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2. MANGO DE LA RED

En cuanto a la red, los pardmetros utilizados para la
eleccidn de los colores fueron muy distintos. Se observaron
diversos insectos (Fig. 60) tomando en cuenta sus colores y
las texturas visuales que de la combinacién de éstos surgfan;
ademds es muy importante que la utilizacién de los diferen-
tes colores seleccionados, sean visibles a los insectos ayu-
dando de éstamanera a una fdcil captura de éstos.

Fig. 60

Basdndonos en ésto se crearon las diferentes combi-
naciones propias de la red (Fig. 61) utilizando colores muy
llamativos. Estas combinaciones se pensaron para que com-
binardn con la caja-colectora y el chaleco, mostrando asf
que los accesorios son independientes, pero al mismo tiem-
po forman parte de un mismo grupo.




azul - verde

*
A
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rojo - naranja

azul - rojo

"y

naranja - verde

i
b

azul - naranja

COLOR |# PANTONE

Azul 285 cve
Naranja| 021 cve
Rojo 032 cve
Verde 376 cve
Beige 467 cve

3. CHALECO

Para el chaleco se utilizaron colores neutrales, que
combinen con la caja y la red, pero que también estén de
moda para utilizarse por separado. (Fig. 62)

Fig. 62







FACTORES DE ENVASE Y EMBALAJE

Ya que el producto va a tener varios tipos de
comercializacién y en la mayoria de los casos estard a la
vista del cliente, el empaque es un punto muy importante
para su venta, Es fundamental que sea atractivo, resisten-
te, fdcil de manejar y proporcione proteccion al producto
mientras se encuentre dentro de éste.

El estilo del empaque debe estar relacionada con el
producto, ademds de tomar en consideracidn las actitudes
culturales y el estilo de vida del usuario; lo que conlleva a
que el empaque sea de un estilo ambientalista, ecoldgico.

Ya que el producto cuenta con diferentes accesorios,
se requerirdn empaques de diferentes tamafios, cada uno
adecudndose al accesorio que le corresponde. Escencialmente
se manejardn 3 tipos y tamafios de empaques: Uno para la
caja colectora, otra para la red y la tltima para el chaleco.

EMPAQUE PARA CAJA COLECTORA

Para las cajas colectores se hard un empaque estdandar
(Fig. 63), para aprovechar el disefio y el suaje. Tendrd una
dimensién de 250 x 350 x 500 mm, fabricada en cartdn
micro corrugado de doble cara, llevando impreso logotipo y
marca (Fig. 64), iconos y leyendas de manejo, asi como da-
tos de precaucion e informacién al usuario de! producto. Lle-
vard un suaje lateral para introducir las manos y poderlo
transportar con mayor facilidad. Se tendrdn unas estruc-
turas internas de cartdn corrugado (costillas) para envol-
ver y proteger la caja colectora. (Fig. 65)

Fig. 63

 CAIACOLECTOAA - CAJA COLECTORA.
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Fig. 64




Fig. 65

EMPAQUE PARA RED

Tendrd una dimensién de 80 x 100 x 300 mm, fabrica-
da en cartdn, llevando impreso logotipo y marca, iconos y
leyendas de manejo, asi como datos de precaucin e infor-
macidn al usuario del producto. Se tendrdn unas estructu-
ras internas de cartdn (costillas) para envolver y proteger
las secciones del mango y el aro de la red. (Fig. 66)

Fig. 66

o

EMPAQUE PARA EL CHALECO

El empagque para el chaleco es una bolsa de polietileno.
Alrededor del chaleco tendrd una tira de cartdn, la cual
llevard impreso logotipo y marca, iconos y leyendas de ma-
nejo, asi como datos de precaucidn e informacién al usuario
del producto. (Fig. 67)

~*-EQUIPO PARA " -4 ‘
COLECCIONAR INSECTOS ™

* Tola ediena
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Fig. 67

En caso de adquirir el juego completo, con todos los
accesorios, estos vendrdn dentro de bolsas de polipropileno
colocados en su sitio dentro de la caja colectora, a excep-
cionde lared y el chaleco. Cada accesorio llevard impresoen
su bolsa logotipo y marca, iconos y leyendas de manejo, asf
como datos de precaucién e informacion al usuario del pro-
ducto.







FACTORES DE COMERCIALIZACION

ESTRATEGIA DE COMERCIALIZACION

Esta estrategia se puede manejar de tres formas:

*Directaa cliente-usuario, via internet y/o por folleteria.

 Directo a proveedor, al cual se le hard una demostracidn
previa del producto.

* De manera especial, montando un stand en centros co-
merciales, exposiciones y congresos, para la realizacidn
de una compra-venta directa.

PLAZAS DE COMERCIALIZACION

Revistas cientificas y especializadas, catdlogos, via
Internety de manera directa. En centros comerciales, tien-
das departamentales, tiendas especializadas y tiendas para
articulos deportivos y de campismo.

Para vender un producto por internet primero deben
tomarse en cuenta varias cosas:

PRINCIPIOS BASICOS DEL COMERCIO ELECTRONICO

El comercio electrdnico es la posibilidad de realizar
transacciones comerciales empleando medios electrdnicos
(internet). La venta se realiza de la misma forma en que
ésta se ha desarrollado a través de los tiempos: hay un
cliente que necesita un producto o servicio y un proveedor
que lo proporciona; este dltimo informa sobre todas las con-
diciones de su oferta y el cliente decide si la misma cubre

con sus necesidades. Si se llega a un acuerdo, la venta se
realiza.

El comercio electrdnico implica la conjuncién del mun-
do fisico con el virtual, existiendo varios tipos. El primero
de ellos hace referencia a que todo proceso (seleccidn del
producto, pago y entrega) se realiza en linea; esto dnica-
mente es posible con mercancia que por su naturaleza pue-
de ser transmitida por Internet. El sequndo tipo se esta-
blece con productos que necesariamente deben hacerse
llegar fisicamente al consumidor (como ropa, aparatos eléc-
tricos, etc.).

Al igual que en el mundo fisico los implicados en el pro-
ceso dan origen a diversos grupos de negocios, siendo los
mds importantes los que se llevan a cabo entre empresas
(B2B 0 B-B, business to business)y los que tienen por obje-
tivo los consumidores (B2C o B-C, business to consumer).

El comercio electrdnico tiene miiltiples variantes, desde
la simple presencia de un catdlogo de productos hasta la
entrega de la mercancia al consumidor final; puede o no te-
ner la interaccidn con inventarios y sistemas contable-ad-
ministrativo o bien, tener la posibilidad de que el propio com-
prador personalice la informacidn que recibe e inclusive el
producto mismo. De esta manera aparecen un nimero cre-
ciente de formas para la realizacién de transacciones co-
merciales. Los modelos mds conocidos son:

» Las tiendas virtuales. El comerciante lieva el control
total de todas las operaciones y catdlogos.




* La plaza comercial. Varias tiendas aparecenenun domi-
nio comdn, compartiendo la infraestructuray los gas-
fos.

Sin embargo existen también modelos de mayor com-
plejidad como los dedicados a licitaciones, subastas y pla-
taformas de cooperacidn; o bien los que tienen contemplado
un programa de atencién al cliente y actualizacidn automd-
tica de inventarios.

¢QUE SE NECESITA PARA TENER UN NEGOCIO EN
LENEA?

1. Plan de negocio.

Desarrollar un plan comercial para un sitio es una ta-
rea medular, pues permite tener mds claras las necesidades
y alcances, organizar tiempos y presupuestos, empatar ac-
ciones en el mundo fisico y el virtual, asi como establecer
fases claras y rentables para el negocio. Todo esto se verd
reflejodo en un mayor beneficio del sitio y del capital.

Para realizar este plan se deben analizar primero las
ventajas (oportunidad, presion competitiva y presién de la
demanda) y los riesgos; posteriormente plantear el objeti-
vo y alcance; y por dltimo, decidir la estrategia estable-
ciendo los tiempos necesarios. Con esto, tendrds definido
un pain y un modelo de negocio que reflejard el nivel de co-
mercio electrénico 6ptimo de acuerdo con las necesidades;
las caracteristicas para seleccionar el software completo;
las medidas de seguridad y el presupesto que se requiere.

Es importante ademds incluir:

* Mercado meta y posicionamiento.

« Competencia presente y futura.

+ Orientacién y productos (contenido del sitio).

+ Responsable de generar los contenidos del sitioy perfil
de la informacidn.

* Equipo de Direccidn.

+ Estrategia (tiempos y costos).

+ Alianzas contempladas.

2. Catdlogo en linea.

A través de éste los compradores potenciales podrdn
ver los productos o servicios y revisar sus caracteristicas.
Los catdlogos pueden tener diferentes presentaciones y
estar estructurados de diferentes formas, algunos son prdc-
ticamente réplicas de los existentes en el mundo fisico, en
tanto otros aprovechan las ventajas de la Red permitiendo
realizar biisquedas seqtin una descripcién o palabra clave y
enlaces a las diferentes categorias de productos.

De unau otramanera finalmente se llega a la pdgina de
descripcidn completa en la que se ofrece informacidn bdsi-
ca como complementaria y en ocasiones una representacidn
grdfica o multimedia del producto o servicio.

Antes de realizar el catdlogo es necesario definir el
grado de detalle y estructura que resulte éptimo para cum-
plir con los objetivos planteados y preparar la informacion
con la que se conformard.

»
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3. Tienda Virtual.

Esta tiene por finalidad ofrecer a los usuarios un sis-
tema para poder realizar los pedidos y pagos de forma fd-
cil, sequra y acorde a sus necesidades y costumbres.

Es recomendable dar a la tienda una estructura y di-
sefio con el que desde un inicio el visitante tenga una clara
idea de lo que es la tienday el tipo de productos que ofrece.
Asimismo resulta muy Util contar con un buscador para lo-
calizar rdpidamente los productos en los que esta intere-
sado el cliente.

La caracteristica bdsica de una tienda es el «carrito»
de compras, un dispositivo que permite al visitante ir selec-
cionando productos, ponerlos dentro de su «carrito» para
que en cualquier momento pueda cambiar o eliminar algin
producto. Al terminar su eleccion el programa calcula,
automdticamente, el total a pagar y le permite seleccionar
el medio de pago a utilizar. Una vez seleccionados los pro-
ductos y la forma de pago, el proveedor recibe el pedido al
que dard el tratamiento pertinente para hacerlo llegar al
cliente.

Un aspecto muy importante es determinar la ubicacidn
(hosting) de la tienda virtual, que bien puede ser en la pro-
pia empresa, con un proveedor de servicios o soluciones en
Internet (ISP o ASP), o dentro de un centro comercial vir-
tual. La decision del lugar para albergar la tienda debe de ir
en funcidn del plan de negocios, grado de seguridad y obje-
tivos.

4. Pago Seguro.

Un requisito indispensable en el comercio electrénico
es garantizar la sequridad de las transacciones entre los
compradores y los vendedores. El consumidor requiere que
los datos personales que suministra en la transaccién no sean
capturados en la transmisidn por alguien que posteriormen-
te pudiera suplantar su identidad; por su parte el provee-
dor o vendedor debe asegurarse de la identidad de aquel
que efectta el pedido.

Para recibir los pagos seguros es necesario tener ins-
talada una aplicacidn de comercio electrénico que genere
identificadores Unicos de pedido y cantidad total a pagar
para los mismos, a esta se le llama terminal punto de venta
virtual (Vpos o Tpv). Todo Vpos debe funcionar sobre un
servidor seguro utilizando mecanismos para codificar la in-
formacidn antes de vigjar y un conjunto de reglas que de-
terminan como se realizard el intercambio de informacién
entre dos computadoras (protocolo) para garantizar que sélo
emisor y receptor entiendan la informacion.

Actualmente en México los pagos en linea sélo se pue-
den realizar con tarjetas de crédito, empleando alguno de
estos protocolos:

+ SSL (Secure Sockets Layer): Sistema que consiste en
codificar lainformacidn antes de enviarla, de forma que
sélo el destinatario pueda conocer la informacién, evi-
tando que accesos fraudulentos a ésta puedan hacer
mal uso de la misma. Se puede suplantar la identidad del
emisor.

¢



* SET (Secure Electronic Transactions): Su objetivo es 6. Logistica de entrega.

proteger los datos sensibles de los compradores respe-
tando la confidencialidad de los datos y autentificando
la identidad de todas las partes que intervienen. Para
esto, SET utiliza un sistema de firmas y certificados
digitales que asegura que el emisor es quien dice ser y
que sdlo puede leer el mensaje el receptor autorizado.

* MOSET (Merchant Only Secure Electronic
Transactions): Una combinacién de los dos anteriores,
pues la primera parte de la transaccién (el envié de in-
formacidn al comerciante) se hace empleando el SSL, en
fanto la comunicacidn entre el comerciante y el banco
utiliza SET,

5. Institucién Financiera.

Al igual que en el mundo fisico, para ofrecer la alter-
nativa de pago con tarjeta de crédito es necesario contar
con una afiliacidn a una institucion bancaria para garantizar
la operacidn de cargo a la cuenta del cliente y abono a la de
la empresa. Independientemente del banco que se seleccio-
ne para afiliarse y contar con una ferminal punto de venta
virtual propia, los requisitos a cumplir son:

* Tener abierta o abrir una cuenta con chequera.

* Llenar y firmar los contratos correspondientes para el
programa de afiliacion de tarjetas de crédito.

* Contar con un negocio establecido.

* Tener una conexién a Internet y correo electrdnico.

* Obtener una fianza (costo aproximado $7,500).

Si el producto que se quiere mercadear debe ser en-
tregado fisicamente, serd necesario integrar al sitio he-
rramientas que faciliten la logistica de entrega. Estas pue-
den ser tan sencillas como confratar una compafiia que se
encargue exclusivamente de recibir los productos y hacer-
los llegar al cliente; que almacene los productos y controle
su inventario, e incluso que permita al cliente contar con la
visibilidad necesaria desde el momento del pedido de los
productos hasta la entrega final.

La decisidn del tipo de servicio que se desee contratar
dependerd de:

* La naturaleza del producto.

* Las necesidades de almacenaje.

* La infraestructura con la que se cuente para mantener
un inventario al dia.

* La garantia de entrega que se quiera proporcionar a los
clientes.

* La cobertura que tendrd el negocio.

* El perfil econdmico y de hdbito de los clientes.

 El costo del servicio comparado con el de los productos.

LEY PARA EL COMERCTO ELECTRONICO EN MEXICO

Su objetivo es regular las transacciones a distancia,
en las que no media ningln contrato o factura por escritoy
darles validez juridica ante la autoridad judicial en caso de
que se suscite una disputa entre adquirente y ofertante.
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Los aspectos bdsicos que garantiza la legislacién son:

* La atribucidn de la persona. Indudablemente cada quién
es quien dice ser.

* La integridad. No alterabilidad del acuerdo de volunta-
des.

* Los contratos con soporte informdtico tienen la misma
validez juridica que aquéllos soportados en papel.

* El consumidor siempre recibird informacidn clara, veraz
y suficiente para realizar su compra.

Garantias que se obtienen como consumidor.

La informacidn que se proporcione al proveedor no po-
drd ser compartida a menos que uno asi lo autorice; por lo
tanto, se deben contar con mecanismos que garanticen la
seguridad y confidencialidad de la informacion y lo debe
informar antes de la celebracidn de la operacién comercial.

La acreditacidn de la empresa, pues todo proveedor
debe proporcionar, antes de celebrar la transaccidn, su do-
micilio fisico, nimeros telefdnicos y demds medios que per-
mitan acudir en caso de una reclamacién o aclaracion.

Disminuir las prdcticas engafiosas, pues la informacidn
que se presenta en cuanto a las capacidades del producto
deben ser fidedignas; ademds, antes de la transaccidn co-
mercial se deben dar a conocer los términos, condiciones,
costos, cargos adicionales y formas de pago de los bienes y
servicios ofrecidos por el proveedor.

La decisién en cuanto a la cantidad y calidad de los
productos que uno desee recibir, asi como la de recibir avi-
sos comerciales es propia, y por tanto, todo proveedor re-
quiere de su consentimiento para hacerle llegar algo.

Obligaciones que se adquieren como proveedor.

Por principio, mantener una actitud ética, claray verdz
con el consumidor. Antes de que la transaccidn se efectue,
se debe:

* Contar con los elementos técnicos necesarios para que
la informacidn de la transaccidn viaje de manera segura
y confidencial.

* Indicar los mecanismos y sus caracteristicas que se tie-
nen para garantizar la sequridad y confidencialidad de la
informacidn que proporciona el cliente.

* Ofrecer informacidn clara, real y suficiente de los pro-
ductosy servicios, asi como de los términos, con diciones,
costos, cargos adicionales y formas de pago de los bie-
nes y servicios ofrecidos.

* La informacién recibida por parte del consumidor tiene
cardcter confidencial, por lo que no se puede difundir o
transmitir a proveedores ajenos a la transaccidn, salvo
autorizacidn expresa del consumidor.

* Respetar la decisidn del consumidor en cuanto a la canti-
dad y calidad de los productos que desea recibir, asi como
la de no recibir anuncios comerciales.







PATENTES Y REGISTROS

Debido a las caracteristicas del producto y bajo las
siguentes observaciones, éste serd registrado como disefio
industrial y modelo de utilidad.

La Ley de Propiedad Intelectual (LPI) establece:

DISENOS INDUSTRIALES

DEFINICION

Los registros de disefios industriales son documentos
que describen un dibujo o una forma bidimensional o
tridimensional que sea original y susceptible de aplicacidn
industrial. Abarcan tanto los dibujos como el estampado de
una tela o el dibujo de la cara de una llanta que se conside-
ran bidimensionales o planos; como las formas
tridimensionales como la carroceria de un carro o la forma
exterior de un teléfono, le son aplicables en su mayoria los
requisitos de las patentes.

Ladiferencia principal es que aquéllas se refieren prin-
cipalmente a aspectos de utilidad (resuelven un problema
de cardcter técnico), en tanto que éstos protegen exclusi-
vamente aspectos de forma o apariencia visual externa que
puede ser meramente ornamental.
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TIPOS DE DISENOS INDUSTRIALES

Modelos industriales: Constituidos por toda forma
tridimensional que sirva de tipo o patrdn para la fabricacion
de un producto industrial, que le dé una apariencia especial
en cuanto no implique efectos técnicos. (Art. 32 Fracc. IT)

Dibujos industriales: Son toda combinacion de figu-
ras, lineas, o colores que se incorporen a un producto indus-
trial con fines de ornarnentacidn y que le den un aspecto
peculiar y propio, son bidimensionales. (Art. 32 Fracc. I)

Modelo de utilidad: Son considerados Modelos de Uti-
lidad los objetos, utensilios, aparatos o herramientas que,
como resultado de una modificacién en su disposicién, con-
figuracion, estructura o forma presenten una funcién dife-
rente respecto a las partes que lo integran o ventajas en
cuanto a su utilidad. (Art. 28)

DERECHOS DEL TITULAR DE UN DISENQ INDUSTRIAL

Es derecho del titular de un disefio el de perseguir a
los infractores del mismo, es decir, a aquéllos que imiten o
invadan la invencidn protegida por el disefio industrial sin la
autorizacion del titular.

Es también derecho del titular de un disefio industrial
explotar en exclusiva la invencién protegida por el mismo,
ya sea por si mismo o por otros con su consentimiento.




TERRITORIALIDAD

El disefio industrial otorga proteccidn a la invencién
especificada en las reivindicaciones del disefio industrial
lnica y exclusivamente dentro del territorio del pais.

ALCANCE DE LA PROTECCION

El alcance de un disefio industrial estd definido por las
figuras contenidas en las reproducciones grdficas o foto-
grdficas que se acompaien al documento descriptivo.

REQUISITOS QUE DEBE CUMPLIR UNA INVENCION
PARA SER OBJETO DE DISENO INDUSTRIAL

Novedad: El dnico requerimiento de novedad para un
disefio industrial es el de que sea original, es decir, que no
sea igual o semejante en grado de confusidn a otro que ya
este en el conocimiento piblico a nivel mundial. Por lo tanto,
para los disefios industriales también se requiere novedad
absoluta.

Se aplica a los disefios industriales la misma disposi-
cion que en materia de patentes sobre la preservacién de la
novedad, la cual no se perderd por divulgacidn hecha por el
inventor o su causahabiente, siempre y cuando se presente
la solicitud de disefio industrial dentro del plazo de un afio
contado desde la primera divulgacion.

Aplicacion Industrial: Para que una invencion sea obje-
to de modelo de utilidad, deber tener aplicacion industrial,
de la misma manera que en materia de patentes y de modelos
de utilidad.

P

Registrabilidad: No son registrables los disefios cuyas
caracteristicas estuviesen dictadas dnicamente por consi-
deraciones de orden técnico o por la realizacién de una
funcidn técnica, ni aquellos que estdn disefiados meramente
para interconectar partes mecdnicas, a menos que impli-
quen una conexidn miltiple o formen parte de un sistema
modular.

CRITERIOS DE NOVEDAD DE LOS DISENOS INDUS-
TRIALES

Se consideran nuevos los disefos industriales (Art. 31):
* Que sean de creacidn independiente.
* Que difieran en grado significativo de los disefios cono-

cidos o de combinaciones de caracteristicas conocidas
de los disefios.




REGISTRO DE UNA MARCA

¢Por qué es necesario o conveniente el registro de una mar-

ca?

Porque con el registro de una marca el Estado le otor-
gael derecho exclusivo de su uso en la Republica Mexicana.
Aunque no es obligatorio el registro para comercializar pro-
ductos ni prestar servicios y los derechos sobre la marca
se inician con su uso, si es recomendable, ya que con el re-
gistro y el derecho a su uso exclusivo que éste le otorga, se
puede evitar la copia o imitacidn y el aprovechamiento de su
reputacion comercial, asi como ejercer las acciones legales
oportunas contra quien haga un uso no autorizado por el
titular del registro.

También es conveniente cuando se desee proteger la
misma marca en el extranjero. La ostentacién de la leyen-
da «marca registrada», las siglas «<MR» o el simbolo @ ,
s6lo podrd realizarse en el caso de los productos o servi-
cios para los que la marca se encuentre registrada.

El registrar una marca consta de tres pasos:

Paso 1: Verificar si la marca ya se encuentra regis-
trada mediante una bisqueda de anterioridades ante el Ins-
tituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

Paso 2: Presentar la solicitud correspondiente a su
clase de productos y/o servicios ante el Instituto Mexica-
no de la Propiedad Industrial.

Paso 3: Titulacidn de la marca.

\ 5.4

TIPOS DE MARCAS

Existen cuatro tipos de marcas:

1) Nominativas: Son las marcas que permiten identi-
ficar un producto y su origen mediante una palabra o un
conjunto de palabras. Su importancia radica en que se debe
distinguir fonéticamente, es decir, deberdn ser lo suficien-
temente distintivas para diferenciar los productos o servi-
cios en el mercado de aquellos de su misma especie o clase.
Los nombres propios de las personas fisicas pueden regis-
trarse como marca, siempre que no se confundan con una
marca registrada o un nombre comercial publicado.

2) Innominadas: Son figuras que cumplen con la fun-
cién de una marca. Este tipo de marca puede reconocerse
visualmente pero no fonéticamente. Su peculiaridad consis-
te en ser simbolos, disefios, logotipos o cualquier elemento
figurativo que sea distintivo.

3) Mixtas: Son marcas que combinan palabras con ele-
mentos figurativos que muestran a la marca como un solo
elemento o como un conjunto distintivo.

4) Tridimensional: Son las marcas que protegen los
envoltorios, empaques, envases, la forma o la presentacién
de los productos en si mismos, si éstos resultan distintivos
de otros de su misma especie o clase.




Dentro del régimen administrativo de los signos dis-
tintivos existen también las siguientes figuras de protec-
cion:

a) Marca colectiva: Se puede registrar como marca
colectiva cualquier signo distintivo que las asociaciones o
sociedades de productores, fabricantes, comerciantes o
prestadores de servicio legalmente constituidos, soliciten
para distinguir en el mercado los productos o servicios de
sus miembros respecto de los productos o servicios de ter-
ceros que no formen parte de esas asociaciones o socieda-
des.

b) Nombre comercial: Es cualquier denominacion que
sirve para distinguir una empresa o establecimiento indus-
trial, comercial o de servicios, dentro de la zona geogréfica
donde estd establecida su clientela efectiva.

Tanto el nombre comercial como el derecho a su uso
exclusivo estardn protegidos sin necesidad de registro. No
obstante, quien esté utilizando un nombre comercial puede
solicitar al Instituto la publicacidn del mismo en la Gaceta,
lo cual producird el efecto de establecer la presuncidn de la
buena fe en la adopcién y uso del nombre comercial.

¢) Aviso comercial: Se pueden registrar como aviso
comercial las frases u oraciones que sirvan para anunciar al
publico productos o servicios, establecimientos o negocia-
ciones comerciales, industriales o de servicios, para que el
publico consumidor los distinga fdcilmente.

A ihd

PATENTES
DEFINICION

Es un privilegio de exclusividad, que otorga el estado a
un inventor o a su causahabiente (titular secundario), para
que por un periodo determinado, explote su invento en su
provecho, por si, o por otros con su consentimiento. (Art.
9°)

En otras palabras, la Patente es el acto de concesidn
del Estado, en virtud del cual se otorga a su titular el dere-
cho temporal de explotar industrial y comercialmente, en
forma exclusiva, una invencidn, por si o por otros con su
consentimiento.

EL TITULAR DE LA PATENTE

El titular de una patente puede ser una o varias perso-
nas nacionales o extranjeras, fisicas o morales, combinadas
de la manera que se especifique en la solicitud, en el por-
centaje ahi mencionado y sus derechos se pueden transfe-
rir por actos entre vivos o por via sucesoria, pudiendo pues:
rentarse o licenciarse, venderse, permutarse, heredarse,
etc. (Art. 11 LPT)

OBLIGACIONES DEL TITULAR

Es obligacion del titular de una patente explotar la
innovacidn descrita en la misma, ya sea por si mismo o por
otros con su consentimiento, dentro del término de tres
afios contados a partir de su concesidn o de 4 afios contados




a partir de la presentacion de la solicitud de patente co-
rrespondiente, (Art, 7)

La dnica consecuencia de no explotar la patente den-
tro del término mencionado, es que la misma quedard suje-
ta al otorgamiento de licencias obligatorias a cualquier
tercero que las solicite, previa comprobacidn de su capaci-
dad técnica y econdmica para llevar a cabo la explotacidn.

TERRITORIALIDAD

La patente otorga proteccidn a la invencion especifi-
cada en las reivindicaciones de la patente, tnica y exclusi-
vamente dentro del territorio del pais que concede la pa-
tente. Es decir solo podrdn hacerse valer en los Paises en
los que se haya presentado y concedido.

ALCANCE DE LA PROTECCION

El alcance de una patente esta definido exclusivamen-
te por el capitulo de reivindicaciones, en el cual deberd
quedar descrito con exactitud todo aquello por lo que se
pretenda adquirir el derecho exclusivo de explotacion. Todo
aquello que este descrito en la descripcidn pero no se haya
reivindicado, caerd en el dominio publico. (Art. 21LPT)

REQUISITOS QUE DEBE CUMPLIR UNA INVENCION
PARA SER OBJETO DE PATENTE

Que sea patentable: Que la ley lo considere
patentable, esto es, que el invento sea nuevo, resultado de
una actividad inventiva y susceptible de aplicacién indus-
trial. (Art. 16)

P

Novedad: Una invencion tendrd novedad solo si no se
encuentra contenida en el estado de la técnica, entendiéndo-
se por tal el conjunto de conocimientos técnicos que se han
hecho publicos mediante una descripcion oral o escrita, por
la explotacidn o por cualquier otro medio de difusién o in-
formacidn en el pais o en el extranjero, es decir, para ser
objeto de una patente, se exige que una invencidn tenga
novedad absoluta. (Art. 12 Fracc. Ty IT )

Actividad Inventiva (No obviedad): Que a la fecha de
presentacion de la solicitud o de la prioridad vdlidamente
reivindicada, el invento no resulte obvio para un técnico en
la materia. (Art. 12 Fracc. III)

Aplicacion Industrial: Debe tener aplicacién industrial,
entendiéndose por tal la posibilidad de que cualquier inven-
cién sea producida o utilizada, seqin el caso, en cualquier
rama de la actividad econdmica. Es decir, que sea Util y se
pueda fabricar y utilizar por la industria. (Art. 12 Fracc.
V)
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DESARROLLO

El desarrollo del producto fue evolucionando a través
de diferentes etapas, las cuales se volvieron cada vez mds
profundas en cuanto se iban analizando tanto los factores
que intervienen en su desempefio como el estilo propio de
disefio del producto.

Se partid de la idea de fabricar instrumental
entomoldgico aqui en México a un menor costo que el del
instrumental importado, como son los viales, los frascos de
aspiraciény las cajas entomoldgicas ya que la carencia de
este tipo de equipo crea una gran necesidad en el dmbito
cientifico.

Después de recopilar la informacion necesaria para de-
terminar el tipo de equipo que pudiese producirse aqui en
México, se sintetizd esta informacién enfocdndose y to-
mando sdlo lo de interés, por facilidad y para aminorizar los
costos de dicho producto. Se tomé la decision de crear un
Juego para coleccionar insectos en précticas de campo.

Teniendo ya definido el tipo de equipo a disefiar y de la
informacidn obtenida, nacieron algunos conceptos importan-
tes, que se consideraron para el disefio del producto:

+ Utilizacidn de materiales resistentes y duraderos.

+ Utilizacidn de tecnologia existente en el mercado no-
cional.

+ Utilizacidn sdlo de ciertos colores: Azules, violetas y
verdes.

4. "
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* Disefiar un producto capaz de guardar, cargar y pro-
teger diferente equipo e instrumental, ademds de po-
der ser transportado a cualquier lado.

De los puntos anteriormente mencionados surgieron
diversas ideas cuyo objetivo estuvo claro desde un princi-
pio: lograr la integracidn de varios componentes enuno, para
cumplir con la tarea de poder cargar con el mayor equipo e
instrumental en el menor espacio posible.

Se obtuvieron varios conceptos, pero se necesitaba que
fueran originales, ademds de que debian exceder las expec-
tativas mds altas del consumidor. Se continué con el proce-
so de disefio, empezdndose a ver los resultados en la escencia
del producto, asegurando el éxito econémico, gracias a las
investigaciones sobre la percepcidn y comportamiento del
usuario - consumidor.

La anticipacidn de las necesidades y deseos del usua-
rio se mostrd al disefiar un producto atractivo en sus for-
mas, colores y texturas; fdcil de manejar y transportar;
versdtil, ya que se tienen dos tipos de producto para venta:
el econdmico (bdsico), que se puede crecer conforme uno
quiera o requiera equipo y el completo, que cuenta ya con
todo el equipo necesario.

Las primeras propuestas estdn basadas en el concepto
de mochila-fonchera inyectada, pero con algunos aditamen-
tos que se creyeron convenientes para el equipo de colecta
como algunos compartimentos para guardar cierto tipo de
instrumental y un compartimento especial para cargar una
ldmpara de atraccién. (Fig. 72y 73)




Ldmpara removible

Compartimentos

. LM
para instrumental _ -~

Fig. 73

El siguiente paso que se did fue la continuacién del con-
cepto y su perfeccionamiento. Se cambid el estilo del dise-
fio, ya que la forma con la que se inicid era bastante comdn.
Se did un giro hacia lo orgdnico; que mejor estilo que el dado
ya por la naturaleza, los insectos.

Tras una observacidn e investigacion de diversas for-
mas y tipos de insectos, se escogieron algunas para jugar
con ellas, fomar su esencia y de una manera simplificada,
partiendo de ella, crear una caja entomoldgica.

Ademds empezaron a surgir diversas ideas de como
guardar y cargar con el equipo necesario para colectar in-
sectos, manteniendo algunos de los conceptos anteriores.

CONCEPTO 1

Contenedor para Contenedor para
instrumental insectos




CONCEPTO 2

Compartimento para
colecta

CONCEPTO 3

Contenedor para
colecta

Contenedor para
equipo




Se jug con las diferentes formas adecuando, simpli-

CONCEPTO 4
ficando, haciendo lo mds sencillo posible y prdctico el dise-
Contenedor para Pieza de fio creando una aparjencia limpia, moderna y llamativa sin
equipo cierre llegar a la exageracidn o a lo rebuscado. Dando por resulta-

do dos conceptos:

Concepto Final 1

Pieza de
cierre

e o e e T}

Compartimento
para red




Concepto Final 2
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El concepto que se eligié para producirse fue el con-
cepto final dos, por tener la forma con una disposicidn de
espacio mds fdcil de ajustar, al momento de disefiar el equi-
po interno, como son las charolas de instrumental, la Idmpa-
ra de atraccidn, etc.

Una vez que se elegid la forma, se comenzaron a plan-
tear las diferentes necesidades que debian cubrirse, tales
como:

* Llevar el instrumental indispensable, en un lugar sequro
y de manera separada del contenedor donde se encuen-
tra la colecta.

* Poder transportar de manera fdcil y segura la caja
colectora.

* Tener un tipo de red que pueda crecerse conforme se
necesite, capaz de infercambiar diferentes tipos de aro
dependiendo del insecto a colectar.

* Transportar la red de manera fdcil y sequra.

Como se vio en los conceptos, la solucién propuesta es
que dentro de la caja contenedora se transporte la mayor
parte del equipo, contando con un espacio especialmente di-
sefiado para colocar la colecta de manera independiente, evi-
tando asi, que ésta pueda dafiarse, ademds de poder llevar la
redy el instrumental necesario requerido.




Se decidid que la forma mds sequra para vigjar con Una vez abiertas ambas cajas se puede tener acceso al
todo el equipo, es como ya se dijo anteriormente, dentrode la material, ya se para fomarlo o para guardarlo. (Fig. 76)
caja colectora. Teniendo esto enmente, se pensd que la mejor
manera de cerrar o para asegurar que las cajas no se abran
tan facilmente, primero deba uno remover la caja del instru-
mental (Fig. 74) y después poder abrir cada una de forma
independiente.

Fig. 74

Claro que ademds cada una cuenta con sus broches de
apertura, (Fig. 75) Fig. 76




En cuanto al disefio de lared, se fomd en cuenta que ésta
debia ser ligera, con un mango ergondmico de fdcil agarre y
cmoda para viajar. Después de ver en la investigacidn las
diversas formas y tipos de insectos, se optd por utilizar como
forma bdsica la de una libélula, para el disefio del mango de

la red. (Fig. 77)

Fig. 77

Una vez tomada la decisin de la tendencia a sequir, se
detectd la necesidad de que el mango de la red pudiese tener
diversas longitudes ya que dependendiendo del tipo de insec-
to a colectar, varia la longitud de estd. Se optd por seccio-
nar el mango de la red en cuatro y cada seccidn con una
medida de 250 mm, ademds de que en cada seccidn se encuen-
trade manerainterna otra seccién en tubo de aluminio, tam-
bién de 250 mm para poder crecer todavia mds la red, lle-
gando a una longitud total de 2 mts.

La manera de ensamblar las secciones del mango de la
red junto con el aro, se pensé que fuera de manera sencilla,
simplemente aplicando el concepto de tornilloy tuerca, don-
de uno embona dentro del otro, girdndolos hasta que aprie-
ten. (Fig. 78)

Fig. 78

Para crecer la longitud de cada seccidn, se tomo en cuen-
tael concepto de la antena telescdpica, simplemente jalando
una o ambas partes en direccién contraria, hasta obtener la
longitud deseada. (Fig. 79)

N
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Después de observar la manera en que los entomdlogos
vigjany viendo la manera de resolver el transporte del equi-
po, se decidié crear un chaleco que pudiera cargar con la
caja colectora, al mismo tiempo que con el instrumental y la
red, dejando las manos del usuario libres, ya que muchas
veces se tiene que escalar, moverse entre drboles, rocas,
rios, efc., para poder llegar a su destino, donde se colecta-
rdn los diferentes insectos.

CONCEPTO 1

Bolsillos para

Bolsiflo parala
caja contencdora

———
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Bolsillos para Bolsillo parala
instrumental caja contenedora

Se decidié poner en lugares estratégicos diversos
compartimentos y bolsillos para el instrumental y equipo
adicional, asi como para cosas personales (Fig. 80). El chale-
co se puede extender para acomodar de mejor manera todo el
instrumental. (Fig. 81)




Laidea era la correcta, pero el concepto del disefio no.
Este era muy parecido a los chalecos existentes, ademds de
que el material y el equipo estaban expuestos y podian ato-
rarse en las ramas o simplemente caerse, por lo cud! se de-
cidid desarrollar un poco mds la idea, explotarla y buscar
nuevos tipos de soluciones.

Los mds ldgico fue pensar en disefiar el chaleco con el
mismo concepto que el resto del equipo, pensando en insec-
tos. Teniendo en cuenta que se debfa proteger el equipo
para evitar que se cayera o atorara se le implemento al cha-
leco dos pares de «alas» (Fig. 82). Ambas servirdn para la
parte del frente del chaleco, pero las «alas» superiores ser-
virdn para proteger y sujetar de mejor manera la caja
colectora cuando se carge con ésta (Fig. 83).




; Una vez teniendo todo el equipo listo, procede uno a

ponerse el chaleco y a salir en busca de los insectos desea-
dos. (Fig. 84)

Fig. 84
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Para la obtencién del costo final del producto, se de- PIEZAS EN PLASTICO
ben tomar en cuenta las siguientes consideraciones:

cosTo
+ Se plantea la creacidn de un despacho encargado del | TONERE CANT. | MATERIAL JUNITARIC] SUBTOTAL
control de asesorfa y consultoria en disefio industrial, oo 1% cejo nstrumentdl L | PP $2.00 | $2.00
disefio grdfico y de la pagina web para la venta del pro- g}iITm Bast cojo nstrumertl L PP $250 | $250
ducto ENTOS. CI0! | Charola int. tapa caja instrumental | 1 Poliuretano | $9.00 | $9.00
) i ) . CHBCIO! | Charola int. base ¢aja instrumental | | Poliuretano | $9.00 $5.00
Dependllendo dg las piezasy el material del producto, se  [7zcor Tapo mquerda cajo coectora | 1| P 5380 | $3.80
mandardn maquilar a diferentes empresas. TDCCO! | Tapa derecha caja colectora 1 |ep $3.80 | $3.80
El precio estimado de venta del producto serd la suma 5:122201 g:se cajt colertory e 3730 | 9750
» . arola int. base caja colectora | 1 Poliuretano] $14.00 | $14.00
de los costos de produccidn, gastos del despachoy de utili- [T p——— T a1 50 1 $a30
dad. CHCOl | Charola para colecta i Acrilico $4.00 $4.00
En los siguientes cuadros se mencionan las piezas, sus ;tg: ;:spa oo g L | Aerleo | $850 | $650
o . ¢ para ldmpara 1 Acritico | $850 | $850
costos de produccion sin contar, en el ca;o.de las piezas de  [aq; angs de la ed o 58,00 | $3200
pldstico el costo de los moldes, éste es adicional. 6501 | Grapos de sujecén TR 5080 | $3.60
MOLDES TOTAL $118.70
Costo mensual 1000 unidades $118,700.00
NOMBRE # CAV. | CANT.| MATERIAL | cOsTO
Caja parainstrumental (tapay base)| 2 1 ] AceroH-13 |$58000.00 PIEZAS FABRICADAS
Caja para colecta (base) 1 1 | AceroH-13 |$60,00000 C0STO
Caja de colecta tapas (izg.y der) | 2 I [ AceroH13 [$8000000 NOMERE CANT. | UNITARIO | SUBTOTAL
Lémpara (tapa y bose) 2 1 | Acero H13 | $40000.00 Chaleco terminado ! $85.00 $85.00
Charola para colecta ! 1 | AceroH-13 [$46,00000 Sistema eléctrico de lémpara ) $55.00 $55.00
Charolas para instrumental 4 1 | AceroH-13 | $36,00000 Armado de sistema telescépico de 1 $35.00 $35.00
Grapas de sujecién 16 1 | AceroH-13 |$50,000.00 mango de red
Mango de la red 4 1| Acero H-13 |$76,000.00 Aro red con tela ! $35.00 $35.00
Estructura interna para cojade ins-| 2 1* | Arena silica |$6,000.00 TOTAL | $210.00
trumental {tapa y base) ($48,00000 Costo mensual 1000 unidodes | $210,000.00
Estructura interna para cajo de| 2 1* | Arena sthca | $8,500.00
colecta (base) ($68,00000)
TOTAL |$562,00000

*NOTA: Estos moldes se deberdn rehacer cada 3 meses, ya que estdn hechos pare una
produccién de hasta 2000 pras por lo cual se rechzardn 8 molces de cado pieza en 2
aflos.




PIEZAS COMERCIALES SALARIO DEL PERSONAL
€0sTO €0STO
NOMBRE CANT. UNITARIO | SUBTOTAL NOMBRE CANT.| MENSUAL
Foco fuorescente de 75 watts { $45.00 | $45.00 Disefiador Industrial | 1 $12,000.00
Broches de cierre 2 $5.00 $10.00 Diseffador Gréfico 1 | $12,000.00
TOTAL | $55.00 Secretaria 1 | $3,500.00
Costo mensual 1000 unidades | $55,000.00 Vendedor T | $3.500.00
Contador 1 $2,500.00
EMPAQUES Dibujonte 1| $6,000.00
0570 Mensajero 1 14350000
NOMBRE CANT. | UNITARIO [ToTAL ] $43,000.00
Caja de cartén micro-corrugado doble cara 250 x 350 x 500 mm 1 $15.50
Caja de cortén micro-corrugado deble cara 80 x 100 x 300 mm 1| $1250 6ASTOS FLIOS
Tira de cartén Kraft 120 x 500 mm ! $6.00 NO €0STO
Bolsa pldstica de polietileno de 450 x 450 mm 1 | $100 MBRE | MENSUAL
TOTAL $3500 Renta $6,00°00
Costo mensuol de 1000 unidedes | $3,500.00 Teléfono | $1,200.00
Luz $800.00
* £l precio incluye la impresidn de los grdficos. Gasoling | $1,000.00
Agug £150.00
MOBILIARIO Y TRANSPORTE Papeleria_| $2.000.00
e Patente | $3 000.00
NOMBRE CANT.| UNITARIO SUBTOTAL TOTAL $14 15000
Teléfono con fax| 1 $950.00 $950.00
Teléfono 4 | $750.00 $3,000.00 COSTO FINAL DEL PRODUCTO
Escritorio 4 $1,200.00 $4,800.00 .
Silo m $500.00 $5,000.00 Costo primo por piezas en pldstico $118.70
yrTC— 7 $750.00 $1500.00 zosfo primo por piezas fabricadas $210.00
Librero 2 $1.20000 $4 800,00 osto primo por piezas comerciales $55.00
Mesade trabajo | 1 | $75000 | §750.00 i'""::”“ — - : 35::
Computadora 4 | $16,000.00 | $64,000.00 D;'“ oy :’“‘:‘k o por P:°! “": — 5293' =
Impresora 2 | $3.00000 | $6000.00 - pr“'“"é” d’ ":Im” °' g ¢ aos T
14 woen t + .
Escdncr l $3.00000 $3'00000 pf'OCIOCF € mobiliario y FGHSPOF' [ ) 0S
‘ Gostos fijos $10.80
Camioneta 1 $135,000.00] $135,000.00 -
[ TOTAL $228800.00 Utilidod del 50% $240.00
~—— TOTAL | $720.00
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Este precio es el que se manejaria en una compra
directa mds IVA y mds cargos de envio (esto depende del
destino), pero si se compra con un proveedor, esta tendrd el
derecho de subir el precio un 50%, $1,440.00 mds IVA, y
adn asi el producto queda en precio, con respecto a los
productos ya existentes en el mercado.

Ahora, también se podrdn comprar las piezas por
separado en dado caso que el cliente lo desee, como accesorios
o por falta de dinero para comprar el juego completo.

Claro esta que las piezas que se venden por separado
incrementan en precio, al igual que se marca en el pdrrafo
superior, estos precios variardn si se comprar por internet o
con un proveedor.

COSTO FINAL DE PIEZAS POR SEPARADO

Caja colectora ( embas) | $400.00
Caja de colecta $250.00
Caja de instrumental $150.00
Chaleco $310.00
Charola grande $35.00
Charola chica $20.00
Mango de red (c/u) $85.00
Red completa $350.00
Lémpara $120.00

A
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GLOSARIO

Aldaba:Pieza de metal, barra o travesafio con que se asegu-
ran postigos o puertas. // Proteccion, agarraderas.

Anélido: Animal vermiforme como la lombriz.

Apéndice: Cosa adjunta o afiadida a otra. // Parte unida al
extremo de un drgano.

Ardcnido: Clase de animales que comprende las arafias, es-
corpiones, etc.

Artrdpodo: Animal articulado, como los crustdceosy los in-
sectos.

Crustdceos: Clase de animales articulados, del orden de los
artrdpodos, acudticos, de repiracion branquial
y con caparazén de quitina y calcdreo, como los
cangrejos, langostinos, etc.

Ergonomia: Se encarga de estudiar la actividad humana en
relacidn con los objetos, productos y medio am-
biente que utilizan los individuos para lograr
mejor su adaptacion a las caracteristicas ana-
témicas y fisioldgicas de los grupos humanos.

Espécimen: Muestra, modelo. // Ejemplar.

Exoesqueleto: Intequmento dorsal, resistente, mineraliza-
do que se extiende por encima del lado ven-
tral, en un doblez o borde (Caparazdn en
crustdceos, o escudo dorsal, concha).

Extensidn: Enderezamiento o incremento del dngulo que
forman partes del cuerpo. Por lo general se
define como el retorno de la flexidn.

Flexidn: Curvatura o reduccidn del dngulo que forman
partes del cuerpo.

Fdrceps: Instrumento que se utiliza para la extraccién y/o
sujecion de algin objeto o criatura.

Hadbitat: Conjunto de condiciones fisicas y geogrdficas en
las que vive una especie.

Mandibula: Dos piezas simétricas opuestas sobre el mismo
plano horizontal. Apéndices bucales.

Maxillae: Aparato masticador. Los maxilares son partes
bucales que generalmente se mueven en sentido
lateral.

Muselina: Tejido muy ligero.




Palpi: Apéndice articulado que se presenta en las diversas
partes bucales de los artrdpodos.

Pardsito: Organismo que, durante una parte o la totalidad
de la existencia, vive exclusivamente o depende
de uno u otro organismo.

Patdgeno: Que causa enfermedad.

Pronacidn: Giro del antebrazo de manera que la palma de la
mano se oriente hacia abajo.

Semidgtica: Ciencia de los signos.

Supinacion: Giro del antebrazo de manera que la palma de la
mano se oriente hacia arriba.

Turba: Combustible fdsil que resulta de materias vegetales
mds o menos carbonizadas.
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INTERNET

www.ent.iastate.edu/List/
www.insectworld.com
www.humboldbutterfly.com
www.bugcatalog.com

www.insectlore.com
www.comnet.ca/~defayette/newinsects/intro.htm
www.rth.org/entomol/index.html
www.L5.net/bughouse/catalog.html
www.chrysalid.net

www.biohaven.com
www.entosupplies.com.au
www.thais.it/entomologia/default_uk htm
www.pupa.it

www.cucba.udg.mx

www.ecosur.mx

&y

www.impi.gob.mx

www.secofi.gob.mx

www.profepa.gob.mx
www.users.breathmail.net/revilll/j&s/bugbox.html
www.isis.vt.edu/~fanjun/text/Links.html

www.insects.ummz.lsa.umich.edu/MES/notes/
entnotel3.html

www.nrean.ge.ca/cfs/flic/lum-e.htm
www.vogue.com
www.volkswagen.com
www.encartaenciclopedia.com
www.intermanagers.com.mx
www.compr-e.com

www.marketing.com
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