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A BATERA DG PEALOGH

Las pequefiaa oportunudiades son of principio do les
grandes oportunidados
Demoetencs

El conejo “Chuchus” prefiere deportes....

Es extrafio que se inicie un préologo de trabajo de TESIS con una frase expuesta en el
encabezado de esta hoja, pero para este manuscrito es mas importante y trascendental
de lo que parece.

Recuerdo de pequefia que en algunas ocasiones mi padre tuvo la oportunidad de
llevarme a la primaria, casi nunca podia por su trabajo. A la memoria viene la alegria de
una nifia de nueve afios que se despide de su mama, toma su mochila, su lonche y se
sube a un auto Galaxie amarillo con toldo claro. Ahi la esperaba su papa: la mira y
observa que lleva como uniforme los pants de la escuela, por lo cual asume que tiene
clases de Educacion Fisica, voltea a veria y le dice en forma cantada la siguiente frase:
“El conejo Chuchus prefiere deportes®. La hija dirige su mirada hacia la del padre y le
regresa una sonrisa de aceptacion y desde ese momento se vuelve la frase de todas las
mafianas cuando hay deportes.

Con esto se pretende resaltar en forma anecdética un acontecimiento donde se observa
tras la pluma de la expositora que durante toda su vida el deporte ha sido factor
fundamental.

Coémo no lo va a ser, si es hija de un profesor de Educacion Fisica que fue maestro de la
preparatoria (Prepa 1) de su hasta ahora esposa, a quien le encanta el ejercicio, sobre
todo el voleibol y la danza. De la primera disciplina entré en el equipo de la selecciéon de
su plantel, dirigida por quien ahora es su esposo.

Desde pequefias El deporte o la practica de una actividad fisica fue parte de la formmacion
de la familia Quintana Castilla. En las tardes después de los estudios habla que ir a las
clases de danza regional, Hawaiano y Taitiano o gimnasia durante ia primaria.
Posteriormente en la secundaria y parte del bachillerato fue el Voleibo! el cual acapard
nuestra atencion.



Puedo decir que fui afortunada en tener la oportunidad de practicar una actividad que
contribuyera a mi formaciéon y a tener un desarrollo integral. En la escuela casi siempre
sobresalla por mis calificaciones y por el desempefio de una actividad deportiva (tablas
gimnasticas, carreras de atletismo, festivales de danza, torneos de voleibol, etc..) Pero
todo bajo la practica de los valores, los cuales ayudan al desarrotio del bien individuat y al
bien comuin como la disciplina, solidaridad, compromiso, armonia, paz, salud,
dedicacion...Cuestién que en ese momento no logré interpretar asl como a la mayor{a nos
sucede de pequefios cuando realizamos alguna actividad fisica.

Por otra parte a los ocho afios vi por televisién la Serie Mundial de Yankees contra los
Dodgers donde jugaba Femando Valenzuela, un pitcher mexicano que sobresalié mucho
en su perfodo en las Grandes Ligas. A partir de 1981 empecé a ver el béisbol, para 1984
ya conocla este deporte bien y para 1986 y hasta la fecha soy una fanatica del béisbol de
las Grandes Ligas. De é!| he aprendido mucho, por sus estrategias se puede considerar
como un juego de ajedrez, pero con personas. El trabajo de equipo es fundamental y el
compromiso, la disciplina y respeto son basicos, como en todos los deportes, pero como
aficionada al beéisbol en cada partido tengo la oportunidad de observar estos valores,
aunque en un primer momento no los asocié.

Bajo el esquema de educacioén que tuve, los valores fueron y son parte primordial en mi
vida, pero, qué son los valores. Se puede definir como "una parte del hombre que surge
de su ser y del deseo a través de su voluntad, y con su dinamica los ha creado para
obtener y equilibrar el bien comun, el bien verdadero.” Son esa parte del ser que busca la
armonia y el bien comun; no son la clasificacion de “ser bueno o malo”, simplemente la
busqueda del bien verdadero en la disciplina, compromiso, lealtad, honestidad, amor
fraternidad... Y el deporte es una forma amable y sana de conocerlos, practicarlos y
compartirios.

Al momento de elegir un tema de tesis, después de algunos afios de haber terminado la
carrera y haber intentado otro tema, un amigo, me hizo reflexionar de la siguiente forma:
qué es lo que mas te gusta o lo que mas te agrada en esta vida, y qué quieres transmitir
a los demaés.

Fue en ese momento cuando pensé en desarrollar el tema que desde hace mucho tiempo
observo, pero nunca habla analizado en forma metddica: el deporte es importante para el
ser humano, asi como conocer e inculcar los valores. Qué papel juegan los medios de
comunicacion en la relacion entre el deporte y los valores, ya que en la sociedad moderna
los medios de comunicacion son indispensable en el desenvoivimiento de la misma.

Por lo cual decidf orientar este trabajo hacia la importancia de promover los deportes en
los medios de comunicacién con el objeto de incuicar los valores. Y con esto los medios
de comunicacién cumplirian con sus objetivos de: Informar, Entretener, Orientar y Educar.




INTRORUCCION

Si no tenes un plan, aiguen te hard parte de su plan.

Joe Diaz
Contvwia en porque as - ven muy
altas solo desde las partes bajas.

EHR.

....Hacia dénde vamos.

La pretensién de este trabajo en primer lugar, es el obtener la prueba escrita para que
posteriormente se realice la prueba oral y obtener el titulo de Licenciada en Ciencias de la
Comunicacién; en segundo lugar, concientizar y promover la difusion del deporte sin
descuidar los valores, los cuales estan encargados de armonizar las relaciones del
hombre consigo mismo, con los demas y en su entorno en general, con el objeto de llegar
a su plenitud personal y al bien comun.

El propésito no esta enfocado a criticar si la difusién es buena o mala, o si hay influencia
por parte de los medios de comunicacién; sino a presentar los elementos pertinentes para
que se pueda discernir y advertir la importancia de apoyar la difusion del deporte,
respaldado en sus propios principios y verificar que et anhelo del deporte es transmitir y
practicar los valores y mismos que a su vez son parte fundamental en el desarrollo y
evolucion del hombre.

Para presentar este analisis, se determind desglosar el trabajo en seis etapas o capitulos.
Los tres primeros son un marco tedrico para entender mejor cada concepto: medios de
comunicacion; deporte; y valores. Los dos siguientes se basan en describir la relacion
entre estos puntos y ejemplificar el vinculo con algunos hechos que se han dado a
conocer a través de los medios de comunicaciéon. El ultimo es una reflexién acerca de
dicha relacién.

La primera parte o primer capitulo es una induccion a los medios de comunicacién
masivos, se trato desde este punto de vista porgque es un tema muy extenso, y el
propésito es tomar algunos conceptos de la “comunicacion” en general, después hablar
acerca de los medios de comunicacion que iniciaron a partir de la imprenta, hasta llegar a
los “medios de comunicacién masiva” como actualmente se conocen. Todo esto en forma
global y con el propésito de entender mejor el objetivo de este trabajo.

Existen varios libros, autores, teorias, acepciones, conceptos, historias, etc., referentes a
los medios de comunicacién y a la comunicaciéon misma. En este caso la investigacion
esta basada en algunos libros que formaron parte de mi preparacion académica, y de los
cuales obtuve gran apoyo informativo, sobre todo para este trabajo porque se aplicaron,
en conjunto, a un hecho real, actual y de interés personal. También se obtuvo
informacién de un libro que al momento de solicitar asesoria fue recomendado y que es
ideal para esta investigacion “Comunicacién en los Valores" que estard en estrecho
contacto durante todo este trabajo.



Con el apoyo de esta bibliografia se retomaron algunos puntos de cada autor por ser
considerados pertinentes para la orientacién conceptual de esta investigacion y que este
primer bloque precisamente se basa en dicha orientacion.

Por ultimo cabe sefalar que este primer capitulo es pilar para toda ta estructura que viene
conformada en seis capitulos en total, y que por su misma importancia en el tema y
desarrollo, es fundamental e indispensable tener como base central a los medios de
comunicacién de masas.

El segundo capltulo es mostrar los propdsitos y principios del deporte, ensefiar que es
una actividad importante para el hombre y que ha sido parte de su desarrollo y evelucion
a través del tiempo.

En ocasiones se ve al deporte como simple entretenimiento, como parte de ia diversion y
desahogo del hombre, pero es importante resaltar que va mas alla de esto, porque es una
disciplina muy completa para él y si nunca se estudian sus propositos, beneficios e
historia, nunca se alcanzara a percibir la magnitud que tiene el deporte en la vida social
del hombre. Para poder apoyar este concepto se acude a los estudios del profesor José
Maria Cagigal que durante su vida profesional se dedico a investigar al deporte, por eso,
uno de sus libros se llama “{Oh deporte! Anatomia de un gigante.

Este capitulo presenta la definicion, los propésitos, ia historia y los factores positivos o
negativos que intervienen en el deporte. Por lo tanto es importante este apartado para
percibir su significado real y advertir lo que es, una actividad humana que ayuda a
fortalecer el desarrollo integral del hombre y por consiguiente observar la envergadura de
apoyar su difusion, fundamentado en bibliografia y hemerografia histérica y fehaciente
del deporte.

El tercer capitulo es dar un vistazo a los valores, se habla mucho de ellos y se critica
mucho la ausencia de los mismos en la actualidad, e! propésito de darle un apartado a
este tema es clarificar la presencia de los valores en el hombre y su desenvolvimiento en
el mismo. Debo confesar que al momento de realizar este trabajo no adverti el alcance y
trascendencia de los valores y que el asesor de esta Tesis Profesor Fernando Munguia
fue quien me abrié el panorama tan importante respecto a este tema, el cual ya me era
interesante como o expuse en el prélogo, pero sin advertir ta complejidad del mismo para
poder explicar a los demas cémo se manifiestan y se desenvuelven en la sociedad.

Por lo cual este capitulo estd enfocado a exponer los valores desde su acepcion,
clasificaciéon, desenvolvimiento, jerarquizacién y manifestacion en la sociedad para que se
pueda tener una idea mas clara respecto a los mismos y no llegar simplemente a juzgar si
una accion es buena o mala, si eres santo o diablo, porque esa no es la pretension de los
valores.




Al tener el concepto bien establecido de las parte a tratar que en este caso son; Los
medios de conunicacién, el deporte y los valores humanos; lo pertinente es exponer la
relacién entre las tres partes mencionadas y precisamente el siguiente capituio hablard
sobre esto.

Este cuarto capituio es muy importante porque explica que cada una de las partes que se
han descrito se relacionan entre si y que una depende de la otra y que este vinculo se
observa a través de la historia sobre todo en el caso de los medios de comunicacion y el
deporte, y que precisamente los valores deben de ser parte de esta relacidon. Son hechos
los que hablan respecto a como van de la mano y se han apoyado. Por lo cua! hay que
advertir que no se puede prescindir en la actualidad de alguna de elias, si el objetivo es el
fortalecer los valores del deporte por los medios de comunicacién masiva. Para esto se
presentan en primer lugar algunos conceptos que son importantes para el entendimiento
de esta relacién y el propdsito de los medios de comunicacion y el deporte;
posteriormente se presentan algunos acontecimientos historicos donde se podra observar
dicha relacién. Desde este capitulo se observara la tendencia que tiene la difusion del
deporte por los medios de comunicacion.

Después de exponer la relacién que existe, el quinto capitulo describe al deporte
actualmente, y como es concebido y transmitido por los medios de comunicaciéon. Si es
real que e! deporte necesita de los medios de comunicacién para su difusion y los medios
de comunicacién necesitan del deporte para tener raiting y patrocinadores que la apoyen
a sostenerse como empresa, también es real que la parte comercial lleva al deporte a
tener nuevas connotaciones: deporte espectaculo, competitivo, comercial, moda, idolo,
farandula... Este capltulo es mas dinamico en el sentido de que esta enfocado a presentar
acontecimientos reales y actuales que han sido difundidos por algun medio de
comunicacion, con al fin de poder verificar la realidad que existe en la transmision del
deporte. No se pretende inducir ia respuesta, sino los hechos hablan mas que las
palabras y cada quien tendra su punto de vista al respecto.

El sexto capitulo es una reflexion acerca de la pregunta que origina este tema. Los
medios de comunicacion...fortalecen o debilitan tos valores del deporte, asl como et
subtitulo que es “el beneficio de preservar los valores del deporte”. Esta reflexion va a
estar apoyada por una entrevista a un profesor de Educacion Fisica de Cuba donde
expone el papel actual del deporte en la sociedad y el retamar el deporte como “amatuer”.

Respecto a la conclusion, no pretende después de seis capltulos anteriores exponer mas
sobre lo mismo, sino es dar un esquema global acerca del enfoque de este trabajo y en
forma breve exponer algunas altemnativas o sugerencias sobre cémo pueden los medios
de comunicacién ayudar a difundir el deporte de tal forrna que con ello se apoye también
la diseminacion de los valores en una forma practica y que la gente los vea no como un
mito, una moraleja, un cuento de hadas; sino que pueda advertir que son parte de su vida,
y asi como el deporte y los medios de comunicacidon son el pan de cada dia para la
sociedad actual, también el vivir y compartir jos valores lo debe ser. Para esto van a estar
respaldadas las sugerencias en algunos casos de la programacién que los medios de
comunicacién emplean a diario.



Con estos seis capitulos y conclusion, se tendran los slementos suficiantes para que se
pueda dar un punto de vista acerca de la difusion actus! del deporte por los medios de
comunicacién masivos y tomar conciencia de que es importante para la sociedad ensefiar
los valores, y que con ayuda del deporte estos se aprenden on forma dinémica, divertida y
sana, pudiendo ser transmitidos masivamente por los medios de comunicacion.
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CAPITULE 9

Leer es bueno, Nr @8 major, o rk
Hal. Stebbine.
Todo aqueio que es importanto hacer, vale s pena haceric bien.
Lord ChesterSeld.

INDUCCION A LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS
....Y ustedes quiénes son.

ACEPCION GENERALIZADA

No existe una definicién universal de este término, con el paso del tiempo, ias definiciones
han cambiado, pero sobre todo se han vueito mas complejas y han adquirido mas
opciones. El proposito es sefialar una acepcion general que permita orientar el objeto de
astudio para su mejor interpretacion.

Para poder definir el concepto de los Medios de Comunicacion es importante entender
primero el significado de la palabra COMUNICACION, |a cual esta inmersa en diferentes y
acertadas acepciones que van desde la prehistoria hasta la actualidad; de la filosofia a ta
praxis; de lo comercial a lo cuttural; y un sin fin de disciplinas humanas que pueden darle
un sentido a esta palabra. Para ser directos y no desviamos del tema principal, se puede
denominar a la comunicacion como una facuitad humana que armoniza con el sentido
comun.

La armonizacién del sentido comun se encuentra en el proceso bidireccional con el que se
ileve acabo. El profesor Eduardo Garza Cuellar puntualiza este proceso exponiendo
“Cuando no estamos dispuestos a alternar los roles de emisor y receptor, garantizamos el
fracaso de nuestro intento por comunicamos; por ello la referencia etimologica de la
comunicacion es como el proceso mediante el cual dos o mas personas “ponen en
comun” cualquier clase de bienes puede ser pensada como un buen punto de arranque.” *

La comunicacion real no es facil, y muchas veces lo que se obtiene es limitarse a obtener
pura informacién, a la falta de reciprocidad entre emisor y receptor, o bien a la
desinformacion.

Como segundo concepto se encuentra la palabra MEDIO, |a cual también tiene diferentes
acepciones en cuanto al tema que se trabaje. De manera general, el medio es el
procedimiento que sirve para conseguir una cosa: en este caso es el aparato fisico con
el cual se transmite una informacién.

' GARZA Cucllar, Eduardo. Los valores de la Comunicacién. Ed. Coyoacén. 2000. P4g.3



Para este trabajo es importante sefialar que se refiere a los medios de comunicacién
masiva, por lo cual también es indispensable conocer el significado de MASAS, término
que designa poblacién o sociedad como difusa o anénima donde se pierde la
individualidad.

Se puede denominar a los MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS como las diversas
formas industrializadas de producir un mensaje colectivo.

Eulalioc Ferrer recopila algunas acepciones de personas profesionales en su libro
Comunicacién y Comunicologia: "Scharmm La comunicacién forma parte de la funcion
viviente de la sociedad”; Aranguren "La transmisién de informaciéon con vistas a una
respuesta” Shanon y Weaver “LLa comunicaciéon es todo proceso a través del cual una
mente puede influir en otra mente”; Moles "La comunicacion es un acercamiento global
que quiere y puede ser la explicacién total de nuestro mundo®; y Ferrer “Las
comunitz:aciones son el producto del hombre y de la sociedad a que deben su vida
misma”

SU HISTORIA

Para hablar de la historia de los medios de comunicacién se pueden exponer capitulos
enteros sobre el tema, o bien libros y trabajos sobre el mismo, precisamente por la
importancia trascendental que tienen en el desarrollo y evoluciéon del hombre; e incluso
se puede redactar su historia en paraleio con la del hombre a partir de la era modermna
hasta la fecha, esto por la vinculacién a nivel de organizacidén social que haya existido
durante las diferentes etapas, asi como el poder que haya ejercido en cada época. Dennis
McQuaill sefala cuatro elementos principales por los cuales esta constituida la historia de
los medios de comunicacidn “una tecnologia; 1a situacién politica, social, econémica y
cuitural de una sociedad; un conjunto de actividades, funciones o necesidades, y
personas especialmente en tanto constitutivas de grupos, clases o intereses™ Dichos
elementos comenta McQuaill han interactuado en diferentes maneras y diferentes
escalas, por lo cual se advierte la intensidad de su historia.

Para no desorientar el tema primordial de este trabajo, esta parte estara limitada en dar
una resefa historica de los medios de comunicacién.

Como se mencioné la comunicacién es una facultad humana, facultad que ha ido en
evolucidén segun las necesidades del hombre; en un primer momento se desarrolio
mediante sefas © con ruidos imitadores que fueron en evolucién hasta llegar a darle
significado y entender cuando se enciende una hoguera, y desarrollar sonidos articulados
que fueron perfeccionandose hasta llegar a lo que se le ilama comunicacién oral. Con
esto conocieron el uso del lenguaje, ya sea oral o mimico; después fue la comunicaciéon

? FERRER Rodriguez, Eulalio. C i iony Co icologia™ Edici Eufesa México, 1982 Pig.13
> MCQUAILL, Dcnis. Introduccion a la teoria de 1a comunicacién de masas. Ed. Paldos. México 2da edicién
1993 Pag.28
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escrita como las cartas, pergaminos, etc., y mas tarde esos escritos se pudieron imprimir
con el invento de la imprenta.

El hombre siempre ha necesitado expresar sus experiencias, ya sea en movimientos o
con ruidos desde su época primitiva, posteriormente tuvo |a inquietud de dejar una huella
sobre las mismas, y para poder plasmarlas y asl conservarlas, las empezé a dibujar en
el interior de las cavernas; lo que se le llaman “pinturas rupestres”. Pero al hablar de
medios de comunicacion masivos se debe de hablar de los medios de comunicacién
modernos que inician a partir del libro impreso, el cual fue impulsador y gran
revolucionario en la sociedad para su desarrollo.

Se empezd con los panfletos, folletos y poco a poco se presentd mas informacién con
libros de noticias hasta llegar al periddico, el cual tiene también otro gran precursor que
fue la carta que circundaban por el servicio postal (siglo XV1 y XVil).

Las caracteristicas del primer periédico se dieron por su aparicion regular, {a base
comercial, la finalidad multiple y su caracter publico y abierto (siglo XVH). Posteriormente
cambio su dinamica a formar el diario donde sus diferentes editores y diversidad de
lectores andnimos le quitan el status de propagandistico en pro a la Corona o poder de
ese tiempo, comenta McQuaill en su libro sobre la introduccién a la teoria de {as masas
que “su caracter distintivo, en comparacion con otras formas de comunicacién cultural,
reside en su individualismo, su orientacién realista, su utilidad, su secularidad y su
adaptabilidad a las necesidades de una nueva clase social: las capas comerciales,
industriales y financieras de base urbana y los profesionales™.*

El periddico tuvo un aspecto mas trascendental que el del libro por el aspecto politico que
adoptd y su lucha por la libertad, asi como de progreso econdmico y tecnolégico; todo
esto ayudd a la conformacion de la prensa, que es la institucion del diario, y también de la
revista, boletin, cartel, interior, exterior, calcomania, banderola, pancarta, volante, libro,
folleto y catalogo directo. Dicha institucion tuvo diferentes factores en la dinamica del
hombre como lo fue ia prensa adversaria, la aparicién de un publico lector mas diverso
cada dia, la expansion de la prensa politica, la nueva profesidn dedicada a informar los
hechos con objetividad, la integracibn a la estructura social como una institucion
fundamental de la vida politica y econémica, se obligd a tener un sentido muy elevado de
la responsabilidad social y ética, el dominio de la prensa comercial aunada al monopolio y
la publicidad. hasta flegar al periédico que se conoce hoy en dia que es mas ligero y
entretenido, incluso hay periédicos especializados como el deportivo, el sensacionalista,
el de espectaculos; pero en general existe el periédico que se edita diario y que esta
compuesto por diferentes secciones: politica, financiera, culturales, sociales, deportiva,
espectaculos, etc. Y como gran caracteristica esta la diversidad de contenido para la
diversidad de personas a las que llega. Por eso es considerado como uno de los medios
de comunicacién masiva mas importante.

* 1bid Pag.30



Su proceso técnico comienza en los linotipos, sigue en las salas de formacién, cruza por
los laboratorios y termina en las rotativas. Anterior a este procedimiento se investiga y se
redacta; y después se distribuye la informacion.

En esta gran institucidon intervienen junto a los periodistas, especialistas en derecho y
mercados, en psicologia social y politica; dibujantes, disefiadores, fotégrafos, etc. Y como
parte vital figuran las agencias de noticias y servicios laterales.

El siguiente medio existié con una finalidad muy diferente a la del peridédico, porque inicio
como una innovacion tecnolégica que se dedicd al entretenimiento. se presentd como una
alternativa para el momento de ocio de las personas al proyectar historias, espectaculos,
musica, drama, humor y trucos tecnologicos, esto a fines del siglo XIX, y no se puede
negar el nombre del medio del cual se estd exponiendo, el mundo magico del cine que es
una consecuencia de la fotografia, con su caracter de creacioén artistica y recreacion
colectiva.

E! cine se expandid cada vez mas, llegd a ser gran aliado en su tiempo libre de la clase
obrera, urbana media y baja; y debido a su gran impacto al igual que el periédico y su
popularidad, las fuerzas del poder lo transformaron en ocasiones para fines
propagandisticos sobre todo para las cuestiones nacionales o sociales, debido al gran
impacto emocional y su supuesto realismo, este ultimo punto tuvo gran repercusién como
ia escena famosa expuesta por los hermanos Lumiére de la llegada del tren a la estacion
y la gente al verlo desde sus butacas se espantaban creyendo que el ferrocarril se iba a
salir de la pantalla.

Como antecesores del cine se encuentran la literatura y el teatro donde se combina e!
mensaje con el entretenimiento, pero el cine logré un alcance mucho mayor y mas rapido.

También existe el cine documental, pero no es tan popular, siguiendo hasta cierto punto
los lineamientos del cine comercial por su tendencia propagandistica. Estas dos cofrientes
se desarrollaron en tiempos de crisis social.

El cine ha tenido una gran evolucién por su lenguaje universal, aunque predomina el cine
“Hollywodense™ (comercial) que no deja de verse como un arte. Respecto al cine en
general McQuaill comenta que “se convirti6 en mas libre de satisfacer la demanda de
contenido violento, terrorifico o pornografico. Pese al progreso de la libertad en este
sentido, debido sobre todo a cambios en las normas sociales, el cine no pudo proclamar
sus plenos derechos a la libre expresion politica y artistica, y muchos paises conservan
aun aparatos de autorizacion, censura y control”.®

Sus elementos fundamentales son: El Guidn cinematografico (tema y argumento,
desarrollo técnico; transiciones; desarrollo dramdtico; procedimientos narrativos; banda
sonora); Direccion; Interpretacion; Fotografia; Exhibicion; y Critica. Ahora el cine cuenta
con mas caracteristicas por el desarrollo y evoluciéon del mundo en general.

* Ibid Pag.36
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La radio, telefonla electronica sin hilos, se produjo por la existencia de ondas que poco a
poco se fueron perfeccionando hasta alcanzar a ser otro medio de comunicacion masivo,
el cual surgié a partir da las tecnologias preexistentes como: el teiégrafo, el teléfono y el
registro sonoro. Su primer fin de innovacién tecnolégica, posteriormente tuvo una funcion
de servicio social. La radio sirvio para transmitir programas deportivos, de entretenimiento
y noticias. Estos programas eran realizados acerca de los acontecimientos del momento
en que se producia el programa; aunque no deja de tener un alto grado de control,
regulacién y autorizacion por parte de la autoridad publica. Este medio tiene un alto nivel
de popularidad, por lo cual esta sujeto a tener un modelo centrifugo de distribucién, el cual
esta vinculado con la vida politica y los centros de poder de la sociedad.

Otro medio que recapitula en si los cuatros medios anteriores y cuyo desarroilo influye en
condiciones de vida y actitudes sociales, es la televisién, que comenzd como un juguete
y una novedad sin ningun objetivo de servicio social, e incluso popular a la vida social.
Television significa etimologicamente vision a distancia. La fotografia en movimiento y fija,
asi como el cine fueron grandes percusores de este nuevo medio, el cual por su gran
distribucion y facil contenido adquiri6 cada vez mds popularidad. Respecto a sus
caracteristicas de informacion son semejantes a las de la radio.

El principal empleo de la television esta en el hogar, como entretenimiento, en ocasiones
a llegado a tener un grado de enajenacion tan fuerte, que ha modificado costumbres en la
sociedad, y de lo mismo se han hecho varios estudios para dar a conocer a la forma en
que intervienea el uso de la televisién en la vida de la sociedad.

Hoy en dia existen otros medios electronicos de comunicacién que Denis McQuaill
denomina como medios teméticos y se refiere a ellos como "un conjunto de desarrollos
en cuyo nucleo se encuentra una unidad de exhibicién visual (pantalia de television) unida
a una red de computacion®. *Como medios tematicos existen la transmisién por cable o
satélite donde se permite mas flexibilidad de la forrma, el contenido y el uso. También son
parte de los nuevos medios 1a telefonia celular, e} video juego, las videograbadoras. Hace
unos afos empezd el auge de la computadora que es parte de ia clencia cibernética y que
al paso del tiempo dio lugar a la fuente de comunicacion que actualmente es la innovacion
llamada internet con una gran variedad de serviclo8 como: comunicarse a corta y larga
distancia a gran velocidad a una o varias personas al mismo tiempo, mantiene una gran
biblioteca de informacion de todas las disciplinas y secciones que se requiera, permite ol
comercio interno, asesorias, y un sin fin de servicios. Y como todo medio innovador que
se presenta, este es, hasta hoy, la unién de todos los medios de comunicacion ya
existentes.

Una caracteristica de estos medios en un primer momento s que no s& necesitaba de
una gran produccién, ni distribucién, ni la informacion estaba centralizada, cuestion que a
modificado a través del tiempo y las circunstancias.

¢ Ibid, Pag. 38
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Existen otros medios de comunicacién que no llegan a ser tan importantes como los
anteriores en su fase masiva como el teatro, la fotografia, la pintura, la musica (cd's, disco
cintas, etc). Pero que algunos de ellos son grandes percusores de otros medios y siguen
vigentes.

CARACTERISTICAS

La comunicacién hoy en dia tiene una participacion mas importante en la vida del hombre
porque ahora el hombre se desenvuelve por medio de simbolos, es decir lo que importa
es el impacto del mensaje, que estan destinados a tener un efecto sobre uno o varios
publicos. Como dice Marshall McLuhan “ef medio es el mensaje”.

Explica David Berlo que antes la gente ganaba su vida manipulando cosas y no simbolos;
ahora la gente no se fija tanto en los objetos, si no le da mayor “fe” a los simbolos. Por
ejemplo en el area de la publicidad ya no importa tanto una hamburguesa para comer,
sino el simbolo de comerse una hamburguesa de McDonald's.

Pero esta tendencia se desenvuelve en varios ambitos, por ejemplo Berlo expone que en
la industria se observa que antes la gente ascendia porque sabia hacer todo el proceso
de produccién en forma eficaz y lo conocia perfectamente; pero ahora ascienden por lo
que saben hacer con la gente, por medio de la comunicacion, es decir dirigir y coordinar la
conducta humana.

Aristoteles definié a la comunicacion como “la busqueda de todos los medios de
persuasién que tenemos a nuestro alcance™, es decir, que el orador logre que los
demas tengan su mismo punto de vista, donde se logré una buena imagen del orador.
Este enfoque se dio hasta la segunda mitad del siglo XVIII. A fines de ese siglo ios
objetivos de la comunicacion eran informativos y de entretenimiento.

La comunicacién es la base de la intencién, de las relaciones del hombre. El objetivo de
comunicarse es el influir y afectar intencionalmente, pero la mayoria de las veces
no se es consciente cuando se actida asi. La cuestiéon es pensar a quién y de queé
modo.

Eil "Quién” depende de ia intencidn del otro al momento de comunicarse y de emitir su
mensaje, en espera de una respuesta por parte de una determinada(s) persona(s).

El *Como” del propdésito, Berlo lo distingue en dos formas: el consumatorio donde el
propésito llega hasta la consumacion del mensaje y el instrumental donde existe una
respuesta de conducta posterior a la consumacién. Por ejemplo: Cuando se ve una
caricatura de los Pokemon, si el nifio s6lo se conformd con verla es de propdsito
consumatorio, pero si al término de esta quiere todos los productos o mercancias de
estos personajes y ver [a pelicula y se cree uno de ellos, es de propdsito instrumental.

7 BERLO, David. El Proceso de la C icacion Edit. Atenco. Méxi 1969. pég. 7



MODELO DEL PROCESO DE COMUNICACION

Existen varios procedimientos de modelos de comunicacién, pero como en este trabajo se
ha descrito el lineamiento de Berio es conveniente seguir sobre esta misma linea.

Lo primero es definir términos para entender este punto; respecto a la palabra
comunicacion no es necesario porque ya se vié. Referente a la palabra proceso, Berio la
define como “cualquier fenbmeno que presenta una continua modificacion a traveés
del tiempo”, o también como “cualquier operacién o tratamientos continuos” ®

Con esto llega a la conclusiéon de que todo proceso es dinadmico y no se le puede
considerar estatico; y que es la parte principal para llegar a un objetivo, por ejemplo para
hacer una hamburguesa no son necesarios unicamente los ingredientes, si no también es
fundamental el procedimiento, para que no sean todas iguales.

Aristoteles expone tres componentes fundamentales en la comunicacion, ios cuales son la
base para los demas procesos que el hombre ha desarrollado.

Los tres componentes son: El orador (la persona que habla), el discurso (mensaje que
pronuncia) y el auditorio (la persona que escucha).

Basado en estos componentes Berlo considera estos puntos como procesos en la
comunicacion:

La fuente de la comunicacion- EL QUIEN

El encodificador

El mensaje- El QUE

El canal- CANAL

El decodificador

El receptor de la comunicacién- A QUIEN

ouhwhN=

El primero es una o varias personas que tienen un objetivo o razén para estar en
comunicacion.

El segundo es el encargado de tomar las ideas de la fuente y disponerlas en un cédigo
para expresar de esa forma el objetivo de la fuente en forma de mensaje

El tercero es el propdsito e intenciones en un cédigo, en un conjunto sistematico de
simbolos.

El cuarto es el conducto o medio de mensajes. Depende de la eleccién de éste para le
efectividad del mensaje.

El quinto es importante para el receptor como el encodificador para la fuente, porque
necesita retraducir, decodificar y darle forma al mensaje para que le sea util.

El sexto y ultimo, es la o las personas situadas en el otro extremo del canal a las que va
dirigido el mensaje. Si la fuente y el receptor no son similares, no hay comunicacién.

1.- La fuente en primer lugar no es una persona, sino una estructura organizada y el
emisor suele ser un profesional de la informacion.

2.- El encodificador son los codigos se toman para llegar al objetivo.

* 1did. 19



3.- El mensaje no es Unico y suele ser variable, impredecible y manufacturado. Respecto
a la referencia simboélica que ya se menciond anteriormente, el mensaje es un producto
del trabajo y una mercancia con valor de cambio.

4.- El canal en este caso hay varios canales o conductos por el cual se transmite un
mensaje, cada uno con sus propias caracteristicas como se vio en la parte de historia.
5.-El decodificador no es tan diferente ya que son los mismos elementos de traducir y
darle forma al mensaje.

6.~ El receptor es parte de una amplia audiencia, donde se comparte la misma experiencia
con otros y normalmente la respuesta y comportamiento son predecibles o similares.

Algunas caracteristicas de este proceso de comunicacion son:

Contacto simultaneo entre emisor y varios receptores.

La relaciéon unidireccional entre emisor y receptor.

En pocas ocasiones es interaccional.

Este se comporta de manera impersonal.

En ocasiones llega a ser “amoral® y calculador por falta de compromiso y
responsabilidad moral del emisor.

El receptor es parte de una amplia audiencia.

La experiencia la comparte con otros, aun sin conocerlos y en ocasiones, sin lugares
distintos o en diferente tiempo.

Su reaccion es predecible y premodelada.

Permite una inmediata y extensa influencia.

10 La respuesta puede ser inmediata por parte de muchos individuos al mismo tiempo.
11. La respuesta es poco variable, normalmente la tendencia va hacia el mismo lado.

e NP GALNS

Pero este modelo de comunicacién ha evolucionado y se ha ido perfeccionando. por lo
tanto ahora se le puede afiadir la “retroalimentacién” (respuesta del receptor al emisor)
de la interaccion; donde también se considera las caracteristicas de contexto social en
que el receptor selecciona los mensajes y responde a elios.

De esta ultima caracteristica surge el estudio de los efectos de la comunicacion de masas
que pueden ser pasivos o activos.

Aunque también existen otras caracteristicas que McQuaill describe como modalidades
de las relaciones de comunicacion, de interés para diferentes finalidades y en distintos
contextos.

La primera es |la modalidad de mando que tienen su origen en las diferencias de poder y
la autoridad entre emisores y receptores, y como resultado se tiene la subordinaciéon y
dependencia de estos uitimos. Lo que se usa para la ideologia y propaganda. El uso de
la fuerza.

La segunda es |la modalidad de servicio que es la mejor relacion entre emisor y receptor
porque estan unidos por un interés mutuo ya sea en el ambito de entretenimiento,
noticias, informacion del consumidor, ideas, etc.

La tercera es la modalidad de asociacién es este caso es forzoso que exista vinculos o
creencias compartidas que relacionan a un grupo particular o puablico con una fuente




especifica de medios, aqui la atencion y adhesién del receptor son voluntarias e
intrinsecamente satisfactorias; sirve ante todo a las necesidades de los receptores, mas
que a las de los emisores. En si es la interaccion y la respuesta entre vinculos normativos
y morales.

Por ultimo, en lo que concierne a caracteristicas es importante nombrar aquellas que sean
esenciales a los rasgos especiales de la instituciéon de los medios:

1. La primera se refiere a la produccion y distribucion de conocimiento en forma de
informacion, ideas y cultura, en respuesta a las necesidades colectivas y sociales, asi
como a las demandas individuales.

2. La segunda se refiere a suministrar canales tanto fisicos como de costumbres y
comprensioén para relacionar a ciertas personas con otras: emisores con receptores,
miembros de una audiencia con los de otra.

3. La tercera se refiere a su ambito publico por ser una instituciéon abierta y donde se
puede generar o formarse una opinién publica.

4. La cuarta se refiere a su participacion de la institucion como miembro de la audiencia
donde es voluntaria, sin coaccion ni obligacion social.

5. La quinta se refiere a su relacién con la industria y el mercado a través de su
dependencia del trabajo pagado, la tecnologia y la necesidad de financiacion. Esto da
pie al valor que se otorga a la fama, la publicidad y la celebridad.

6. La sexta se refiere a su relacién con el poder del Estado.

7. La séptima se refiere a su la atraccién de la audiencia (evasién, compromiso,
diversion, etc.)

Los medios de comunicacién funcionan como una institucion organizada que tiene
objetivos, principios, metas, y son actividades que se deben desenvolver conforme a estos
puntos. Ademis cuenta con derechos como toda institucion. pero también con un
compromiso, deber y obligacion con la sociedad. Por eso es importante hablar respecto a su
funcion social y tcorias.

FUNCION SOCIAL Y TEORIAS

La sociedad moderna depende, de modo crucial, de la comunicacién de masas y en
pocas palabras se pueden decir que su funcion es: Informar, entretener y educar, pero de
una forma mas amplia; existen varias funciones de los medios de informacién que es
dificil delimitar una sola tendencia. Por eso poco a poco se describirdn las que se
consideran mas importantes hasta terminar con algunas teorias.

La mayoria de las investigaciones se enfocan al estudio del contenido, el publico o el
impacto potencial de los medios de comunicacién, pero muy poco se enfocan al QUIEN
(toda la estructura de organizaciones, directores, escritores, intérpretes.). Y hay que
considerar que el control total o monopolistico es el destino fatal de todas las
comunicaciones de masas.




Por otra parte el QUE se enfoca mas a divertir que a informar, su propdsito es distraer y
captar la atencién, sin poseer la calidad que estimula la reflexion sobre los grandes
problemas sociales o personales, o sobre la vida y los valores. Por eso McQuaill, Berlo,
Moragas... se enfocan tanto al estudio de la comunicacién y su intervencion en la
sociedad.

Por la misma dinamica de llegar a un publico extenso tanto en magnitud como de
ideologias, son simples en su forma y contenido, ya que deben ser comprendidas e
interpretadas, por toda la audiencia, o como minimo una gran mayoria de este publico.

Para entender mejor la relacion entre la sociedad y los medios de comunicaciéon McQuaill
realiza un esquema (FIGURA 1) donde clasifica en diferentes dimensiones segun se
desenvuelve esta relacion.

La primera contiene las dimensiones politicas o relaciones con el poder. Como se ha
visto durante la historia, los medios han estado muy estrechos en relacién con el poder, o
bien con la oposicién en busca de un cambio. Se puede ver al periédico como mas
independiente en este sentido que la radio o television.

La segunda son las dimensiones normativas, siendo precisamente el punto central de
este estudio, porque habla sobre la relacidon que hay con los valores sociales y culturales:
ya sea por la calidad moral y la seriedad del contenido; ia orientacion hacia la realidad o la
fantasia; y por uitimo, su estética o cultura. En este momento no se abordara mas sobre
este punto, porque sbélo se esta sefialando como punto de referencia e induccidn, pero
mas adelante se retomaran estos aspectos que son primordiales para llegar a la
conclusidon y propuesta de este trabajo.

El tercero son los componentes organizativos y técnicos donde se percibe los
elementos por los cuales se realiza la informaciéon del medio, ya sea por el mensaje,
produccién o distribucion; O por ia complejidad tecnolégica de cada medio; o bien, por
la(s) persona(s) profesional(es) que trabajan.

La cuarta, dimensiones relativas a las condiciones de distribucion, recepcién y uso,
este punto se refiere a la audiencia que va dirigido, al tiempo y el espacio, a la
individualidad o complejidad, y a las condiciones de la informacion. Porque no todos los
medios se manejan de la misma forma, cada uno tiene sus propias propiedades.

Y la ultima, son las dimensiones de las relaciones entre emisor y receptor que
dependen de la forma que interactian el emisor (medio) y receptor (audiencia).

Hay que considerar que cada dimensién se comporta segun los intereses, conflictos y
valores de cada sociedad, por lo cual lo mas recomendable es citar que los medios de
comunicacion tienen una funcion social y que esa funcion debe de estar al servicio del
bienestar de 1a sociedad en general
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FiGura |

“Principales di i de las definici € imi de los medios de comunicacié
(segun Dennis McQuail)

1. Relaciéon de los medios con el Estado y la sociedad

)] Control del Estado versus Independencia

ii) Conformismo versus Tendencia critica

iii) Centralidad en la politica versus Marginalidad politica

i1, Valores sociales y culturales

i) Orientacién realista versus Oricntacion fantistica

ii) Seria y moral versus Amoral, entretenimiento

iii) Arte, alta cultura versus Ajeno al arte, cultura de masas

ni. Rasgos organizativos y tecnoldgicos

i) Enfasis organizativo: mensaje centralizado: produccién centralizada:

distribucion centralizada

i) Alta tecnologia versus Baja tecnologia

tii) Profesién definida versus Profesion no definida

v, Condiciones de distribucién, recepcion y uso

i Contenido unitario versus Contenido multiple

i) Contenido ligado a tiempo versus Contenido libre de condiciones
Y espacio temporales y espaciales

iii) Atencion y uso individual versus Atencidn y uso colectivo

iv) Uso ligado a tiecmpo y espacio versus Uso libre de condiciones temporales

¥y espaciales

v) Oferta manipulada versus Oferta no manipulada

V. Relacidn social de emisor y receptor

i) Receptor como individuo privado versus Receptor como parte del publico

i) Intenso compromiso personal versus Escaso compromiso personal

iii) Localizacién de fucnte lcjana Localizacion de fuente proxima cn
en tiempo, espacio o cultura versus tiempo, espacio o cultura

iv) Interactiva versus No interactiva®

® MCQUALILL, Denis. Introduccidn a la teoria de la comunicacion de masas. Ed. Paidos. México. 2da edicién

1993. Pag.41
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Con el panorama de esta relacion ya se puede dar algunas funciones sociales. Para
iniciar este punto es importante volver ha mencionar que los medios de comunicacién
como institucion estan comprometidos con la produccién, reproduccién y distribuciéon del
conocimiento. Y este compromiso destaca que sus funciones son: “una ventana a la
experiencia, que amplia nuestra vision, y nos capacita para ver por nosotros mismos lo
que ocurre, sin interferencias ni perjuicios; un intérprete, que explica y da sentido a
acontecimientos que, de lo contrario, serian fragmentarios o incomprensibles; una
plataforma o vehiculo de informacion y opinion; un vinculo interactivo que relaciona a
los emisores con los receptores gracias a diferentes tipos de retroalimentacion; una sefial,
que inicia activamente el camino, orienta o instruye; un filtro, que selecciona partes de la
experiencia para dedicarles una atencion especial y descarta otros aspectos, ya sea o0 no
deliberadamente y sistematicamente; un espejo, que refleja una imagen de la sociedad
con respecto a si misma, en general con una cierta distorsion debido a la insistencia en fo
que la gente quiere ver de su propia sociedad y, a veces, de lo que quieren castigar o
eliminar; una pantalla o barrera que oculta la verdad al servicio de fines propagandisticos
o de la evasion."'"®

Con la misma linea de andlisis de McQuaill expone un diagrama (FIGURA 2) donde se ve
ia interaccion entre los medios de comunicacion, la sociedad organizada en instituciones y
algunas teorias de los medios de comunicacion.

'° Ibid. Pag 80



FIGURA 2
“OBIJETOS Y Tipos de Teoria
ACONTECIMIENTOS

DEL MUNDO Macroteorias: sociedad de masas:
Politica - dominacion ideoldgica y de clase;
Instituciones sociales Economia estructura y funcioén.
de control y Juridica
conocimiento Educativa Efecto de los medios de comunica-
Familiar -+ cidn sobre 1as instituciones y sobre
Religiqsa, cultural, etc. Controles Ia sociedad
\ 1 formales
Ini crcamhiosj Teoria normativa de los medios de
Intormales l - comunicacion

Institugion Medios Teorin de 1a organizacion aplicada

Fganizacion do conirol; < al funcionamicnto de los medios de
los medios seleccion; comunicacion,
de comunicu?i('m: produccion

Teoria de la torma y la sustancia

-+ de los mensajes de los M. de C.
Formas de - Teorias de la distribucidn y la
Mediacion: ventana; plataforma: espejo; eleccidn y uso de la audiencia
lugar del signo; filtro; barrem, etc.
Teorias de la composicion, la
* T a Conducta y Ia realoimentacion o
Publico(s) / Audiencia(s) feedback de la audiencia
Estructuracién Teorias de la interaccidn simbdlica
Social de la -+ L.a socializacion
recepecidn
EXPERIENCIA Teoria del efecto de los medios de
DIRECTA l < comunicacion
DEL INDIVIDUO™

Como se observa en la figura 2 los medios de comunicacion se relacionan directamente
con la realidad y la sociedad, son parte fundamental de la integracion de la sociedad, por
lo cual es importante sefialar estos puntos porque durante el desarrollo de este trabajo, se
ird desprendiendo el “deber ser” de los medios de comunicacién como coordinadores y
de dar un punto de referencia, en comuan; asi como de qué forma pueden apoyar en la
preservacion de los valores det deporte como parte del desarrollo integral del hombre y la
sociedad.
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Seguin Moragas, se pueden dar seis caracteristicas funcionales para el estudio de las
teorias de los medios de comunicacion:

1.-El proceso de comunicacion, la cual ya se vio en caracteristicas, pero aqul sirve apara
determinar el punto de arranque: Quién, Qué, A qué, Canal y Efectos. Pero de aqul se
desprende la ambigluedad ideolégica de los medios.

2.- La segunda es el estudio de la audiencia y los efectos de la comunicacion.

3.-El estudio epistemologico para afrontar la interpretacion de los fenétmenos
comunicativos.

4.-Las diferentes investigaciones que se han dado en el transcurso del tiempo como base,
sobretodo las de los paises desarrollados, que son los que mMas se ocupan en este
proceso.

5.-Considerar la presencia de la semiologia, el estructuralismo, l1a sociologia critica, la
aproximacion marxista y el distinto grado socio-econémico.

6.-El mundo, la vida, la sociedad pueden ser interpretados como un proceso de
intercambio, a través de la teoria de los sistemas.

Las teorfas son muy diversas y amplias como ya se ha expuesto, y el objetivo de su
existencia radica en formular y responder una serie de cuestionamientos acerca de la
funcién social de los medios como lo describié Moragas para su estudio.

Parte de este trabajo es precisamente impulsar la funcidn social de los medios hacia una
sociedad mas sana por medio del deporte, por lo cual no se estudiara a fondo las teorias
sdlo las que se aplican y estan relacionadas con el propdsito de este trabajo, las citadas a
continuacién parecen ser las mas acorde al desarrolio de este trabajo.

TEORIA ESTRUCTURAL FUNCIONAL Y PODER

Esta teoria se basa en que cuanto mayor sea la confianza que deposite el receptor en los
medios de comunicacidn masivos, y cuanto mayor sea la crisis o la inestabilidad en que
se halla sumida una sociedad, sera mayor el poder que los medios tengan sobre ta
sociedad (0 el poder que se les conceda). Esta puede ser por el poder politico o
economico. Asi con el papel que desempefian los medios de comunicacion de orientacion
y control social.

- n

TEOCRIA DE LA SOCIEDAD DE MASAS E INTEGRACION

El estudio de esta se basa en que los miembros de la sociedad no estan integrados, y si
lo estan no es de una forma “saludable™. De hecho el mismo término de masas expone
esta desintegracidon como se menciono en parte de acepciones.

TEORIA FUNCIONAL ESTRUCTURAL E INTEGRACION

Esta tal vez sea la mas completa porque expone parte de las dos anteriores. Para definir
mejor esta teoria citaré textualmente la interpretacion de McQuail "La cohesion y la leattad
en el interior de los medios de comunicacién pueden contribuir a la integracion en la
sociedad y constituir un punto de apoyo para efectos mas amplios de control y cohesi6én
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social™'! y también expone un segmento que mas adelante serh punto de arrangue para el
andalisis al concientizar que “Los medios no sdlo sirven para dar apoyo a los valores de ia
sociedad como un todo, sino también a los segmentos intemos de ésta, definidos de
diversas maneras"'*" En general, los medios de comunicacién no han ofrecido un refiejo
de la sociedad (nacional o local) tal como es, sino distorsionado, al prestar excesiva
atencion ya sea a los que ejemplifican las aspiraciones de la mayoria, y a quienes
rechazan los valores de la sociedad”.'” Y termina comentando que a este aspecto la
publicidad actia como un despertador y un disuador.

IDEALISMO

Respecto a este punto McQuail enuncia una parte primordial para este estudio, ya que los
medios de comunicacion estan estructurados en: la tecnologia de la comunicacion, forma
y contenidos de los medios de comunicacién, y cambios en la socieded (estructura social,
ordenaciones institucionales, la distribucion de la opinién, las creencias, los valores y las
practicas).

CAMBIO INDIVIDUAL DE VALOR

También enunciaré textualmente [a referencia que hace McQuail a este punto
porqueresulta ser primordial para este trabajo “La idea basica es que los medios de
comunicacion estimulan y ayudan a difundir un sistema personal de valores favorable a la
innovacién, 1a movilidad, el éxito y el consumo™'*

Como se puede apreciar los medios de comunicacion son un puents muy importante en la
sociedad modema para su desarrollo, movimiento y evolucion; pero durante este trabajo
se jra exponiendo si ellos pueden afectar de forma positiva o negativa a los valores de!
deporte, sin perder de vista la gran “responsabitidad” y “compromiso” que tiene con la
sociedad, el comercio y las cadenas del poder como se acaba de exponer con las citas de
los diferentes autores y expertos en medios de comunicacion.

Pero también existe la funcion del cambio social, donde se puede presentar la altemativa
donda los medios estimulen esos valores para el bien comun, como parte de la
armonizacion del sentido comin en forma colectiva por medio de una(s) institucion(es)
organizada(s).

Aunque no se debe descartar la realidad del nuevo esquema de los medios de
comunicacion que van en funcién a las organizaciones de publicidad, markating,
relaciones publicas y la investigacién del mercado.

Para definir en forma global a los medios de comunicacion de masas y terminar este
apartado redactaré textualmente la descripcion que Moragas hace acerca de elios, “Por
comunicaciones de masas, entendemos aqueilos procedimientos mediante los cuales

" 1bid. Pig.129
12 1bid. Pag. 129
' Ibid. Pag. 130
4 ibid. Pag. 134
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grupos de especialistas se sirven de inventos técnicos (prensa, radio, films, etc) para
difundir un contenido simbélico a un puablico vasto, heterogéneo y geogréficamente
disperso™'®

'3 MORAGAS, Sociologia dec la Comunicacién de masas. Ed. Gustavo Gili. Barcelona. 1985, P4g.32
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CAPITULO 2

“La felicidad radica, primero que nada en o saiud”.
G. W. Curtis

“Para escribir sobre el deporte hay que amarka™.
Leonid Zonn

DEPORTE
....Ejercicio, Competencia o juego.

ACEPCION GENERALIZADA

Al deporte se le puede considerar como una actividad humana que representa la
sinceridad y confraternidad del hombre al desenvolverse con plena confianza, sin falsedad
ni hipocresia con las demas personas en una hermandad de amistad donde se
encuentran condensados los riesgos, retos, habilidades, emociones, exaltaciones y
frustraciones a través de los que se reconoce el esfuerzo leal del hombre. Como
acepcion se puede encontrar al deporte como "Recreacion, pasatiempo, placer, diversion,
o ejercicio fisico, por lo comun al aire libre, practicado individualmente o por equipos con
el fin de superar una marca establecida o de vencer a un adversario en competicién
publica, siempre con sujecion a ciertas reglas™®

Al deporte se le estima como una actividad humana que ayuda a fortalecer y desarrollar
integralmente al hombre, hay que recordar la famosa frase que expusieron los griegos
cuando iniciaron las primeras Olimpiadas “Mente sana en cuerpo sano”. Y no sélo ayuda
en lo fisico, sino tiene valores muy importantes que benefician a la evolucion del hombre
tanto individual como social, como la frase que expuso el Barén de Coubertin en ia
Primera Olimpiada de Nuestro Tiempo “El objetivo no es ganar sino competir™; donde se
expresa que se debe competir con lealtad y esfuerzo, se gane o se pierda; no importa
haber vencido, sino haber competido bien. El profesor José Cagigal manifiesta que el
deporte es una de las mas inteligentes actitudes humanas; y precisamente por elio, por su
humanismo y no por su estrépito, es una importante realidad*.'”

El deporte es sin duda alguna una realidad social, pero definirlo de manera general donde
intervengan la parte antropocultural o realidad social no se ha podido y cada vez sera mas
dificil porque es un término variante que cambia, y ha ido ampliando su significado. El
contenido semantico del campo “deporte” menciona Cagigal se fundamenta hasta finales
del siglo XIX en el rasgo de “recreacion”; pero para el siglo XX, gira en tormo a la actividad
competitiva con ejercicio fisico y que se realiza con deportividad.

'* COMPENDIO DEPORTIVO. Almanaque Deportivo mundial, Editorial América. México 1976, pag. 9

7 CAGIGAL., José. ;Oh Deporte! Anatomia de un gigante Editorial Mifién. Espafa. 1981 Pag. 4



También expresa que no puede darsele una sola propiedad al deporte como un hecho
social porque se le puede denominar como: “una corriente social, como una costumbre;
como una moda, o mejor, un modo mas o menos vigente u olvidado segtin las épocas y
las culturas"'® Estas expresiones designan su caracter dinamico, mévil, vital, tendencial;
pero estas son insuficientes porque el deporte llega a ser toda una institucion, la cual es
una de las mas llamativas en las sociedades modernas.

Al verlo como institucién, el deporte ha creado sus propias estructuras, su reglamentacion
y su propia dinamica, donde se puede decir que constituye un mundo aparte, algo con
vida propia constituido por los componentes de la sociedad.

El deporte tiene algunos ingredientes generales de la “fiesta® porque existe un
ancestralismo primitivo, enajenaciéon, mesencefalizacion, busqueda de éxtasis que este
presente en toda actitud de fiesta, pero se realiza con rito, esquema, orden, organizacion,
cultura; por lo cual se le puede denominar al deporte una fiesta social organizada. Sin
considerar el término de fiesta como contrario al trabajo. sino como una busqueda de
sentirse pleno y vitalmente realizado, lo cual requiere y necesita de cierto esfuerzo para
lograrlo, pero con la ayuda de los valores como la disciplina, compromiso, esfuerzo,
perseverancia, organizacion, solidaridad, entre otros, se puede llegar a la fiesta
organizada.

Por lo tanto se puede denominar al deporte como una forma de animo y actitud hacia la
vida, que se concreta en una implicacién activa de toda la persona al considerar su parte
corporal que es la fisica o material, y la espiritual, desde el punto de vista de la parte
inmaterial que piensa y siente del hombre, con un caracter ludico y donde en forma
explicita o implicita aparece la competencia.

El profesor Quintana expresa que se le puede considerar deporte a “toda actividad que
contenga: juego organizado, ejercicio fisico, competencia formal y reglamentacion
especifica”'®

Con todo lo expuesto anteriormente, la acepcion que seria la mas apropiada para definir
el concepto de deporte es considerarlo como una actividad en la que se involucran
basicamente en mayor o menor medida el juego, el ejercicio y la competencia en
forma organizada y disciplinada.

'* tbid PAg. 25
9 i Jorge. EF, infor i6n bésica . Autorizado por SEP (Sccretaria de Ed 16n Pablica). Méxi
1984. pag. 11
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SINOPSIS HISTORICA
DEPORTE PRIMITIVO

El deporte es una actividad muy importante para el hombre porque es parte de su vida
tanto individual como social a nivel general y esto se puede exponer porque ayuda a
fortalecer cuatro elementos fundamentales del hombre: “La aptitud fisica, desarrolio
arménico, fijacidn de habitos y rendimiento general™.?®

Durante esta parte se advertira la importancia que ha tenido el deporte durante su historia
en la evolucion y desarrollo de la sociedad, donde el hombre desde la época prehistorica
empezo a realizar deporte sin darse cuenta todavia de ia actividad que estaba ejerciendo.

E! deporte segun José M. Cagigal es una actividad que se viene practicando desde que el
hombre empez6 a existir en el mundo cuando corria delante de fos animales, luchando
por su existencia; posteriormente empez6 a correr tras de ellos por hambre y termino
haciéndolo por diversion esforzada llamandose “caza”, el primer deporte.

El hombre fue capaz de rutilar lidicamente, furtivamente, una conducta necesaria para
vivir y logré plasmar estas experiencias en la pintura rupestre como el primer medio de
transmitir su actividad primitiva.

€}l hombre se adapté a las actividades fisicas segun sus necesidades y creencias, por
ejemplo en las Culturas Antiguas como la Maya se practicaban e! juego de pelfota que
involucra una creencia religiosa. La mayoria de estas actividades eran desarrolladas con
fines misticos, como en las Antiguas Olimpiadas, en Atenas, eran dedicadas y
organizadas por cuestiones religiosas y en honor a Zeus; y las Olimpiadas modemas
empezaron con la necesidad de tener paz en todo el mundo y tener un tiempo de
convivencia entre todas las razas, naciones, cuituras...

DE OLIMPIA A SIDNEY

Se pueden considerar a los Juegos Olimpicos como la competencia atlética mas
importante de todo el mundo donde se puede observar el comportamiento y
desenvolvimiento del factor deporte en la vida del hombre. Es dificil fijar cudndo nacieron
e incluso determinar los motivos reales por los que aparecieron, pero se dara una breve
resefa de éstos con los datos que a nivel mundial son aceptados.

Estos juegos se originaron hace miles de afios, con la creencia de ofrecer los deportes a
los espiritus de los muertos; los primeros en motivar esta creencia de mezclar religion con
el deporte fueron los griegos con la celebracion de fiestas nacionales donde se unian
varios competidores de diferentes regiones del pais. Existian varias celebraciones como
los Juegos Istmicos, los Nemeos, los Pitios, pero los mas solemnes eran los Olimpicos
que se celebraban en honor a Zeus que era el dios supremo de los griegos precisamente
en la Ciudad de Olimpia.

 Ibid. Pag. 23
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La primera Olimpiada que registra la historia fue la del afto 776 a.C. y ia Gitima del aflo
394 d.C. Algunos historiadores exponen que hubo antes otras olimpiadas probablemente
entre 1253 y 884 a. c., y que poco a poco tuvieron mejor organizacion y se introdujeron
mas deportes, de hecho datan que la primera olimpiada constd de una sola carrera
pedestre.

Algunos historiadores comentan que “Pindaro lo remota al tiempo de Heracles, cuando
cumplieron un castigo, fue el encargado de limpiar en un solo dia las caballerizas del
ganado de Augeas, rey de Elis. Heracles se hizo prometer la décima parte de los caballos
del rey si lograba tal cosa y gané la apuesta desviando el cauce de los rios Alfeos y
Peneo, haciéndolos pasar por en medio de las cuadras. Augeas rehus6 entonces dar a
Heracles su recompensa. Respondit éste aniquilando al rey y a su familia, e instituy6, en
conmemoracion de aquella hazafa, los Juegos Olimpicos.™' Existe también la version de
Homero que fue a principios del siglo XVIII a. C., creados por el rey de Lidia. Y también
que surgieron a ralz de la guerra de Troya, por iniciativa de Aquiles. Otros exponen que
fue obra del rey Elis, de nombre Atleo y de quien proviene el vocablo “atleta”.

La versidn que para algunos es mas fiel se “refiere la tregua acordada entre Licurgo,
Cleotenis e Ifito en representaciéon de Esparta, Pisa y Elis, celebrandose los primeros
juegos en el afio 884 antes de Cristo."*?

Pero en sl es un misterio fijar la fecha exacta del evento y del origen de las Olimpiadas.
Parece ser que desde antes se empezaron a celebrar juegos atléticos en Olimpia que
fueron suspendidos y posteriormente se reanudaron por Ifito ya con el nombre de Juegos
Olimpicos. Pero como ya se mencioné, la fecha y de las primeras Olimpiadas en la que
diversos historiadores se han puesto de acuerdo es la de 776 a.C. porque se lievé a cabo
como un evento organizado y con conocimiento exacto del mismo.

Los griegos eran una potencia en aquel tiempo y creian mucho en la esencia del hombre
y su perfeccién, y como parte del simbolo de esta filosofla estaba precisamente la
admiracion y fortaleza de! cuerpo humano. De ellos se origind la frase “Mente sana en
cuerpo sano”.

Como ya se menciond los juegos Olimpicos eran solemnes y se iniciaban y finalizaban
con una ceremonia y las actividades de competencia eran: el atletismo, el pentatiéon, el
pancracio y la hoplita, es decir, armas pesadas.

En aquel tiempo a los competidores que ganaban se les aclamaba y se les consideraba
como héroes; y tenian derecho a disfrutar de pensiones, aposentos y otros privilegios:
hasta se les llegd a erigir su estatua en vida.

3 COMPENDIO DEPORTIVO. Almanaque Deportivo mundial, Editorial América. México 1976, pag. 13
2 1bid pag. 13




Algunos historiadores han reflejado bajo estudios la secuencias de las Olimpiadas en
aquel tiempo exponiendo lo siguiente:

Primer dia: Inauguracion, desfile, fiesta.

Segundo dia: Se realizan las especialidades para los juveniles, con carrera de velocidad,
lucha y pigilato.

Tercer dia: Por la mafana eran las pruebas hipicas y por la tarde se presentaba la
principal del evento, el pentatlon, donde el atleta ganador se consideraba un rey.

Cuarto dia: Era el de plenilunio, se consagraba en su totalidad a los dioses. Ese era el
dia mas solemne no sélo para Olimpia, sino para toda Grecia. En los altares se construian
las piras de troncos y ramas de blanco alamo que alimentaban al fuego sagrado, después
de haber terminado la procesion. Por la noche se daba un banquete en el Pritaneo, y en
los alrededores del templo de Zeus se hacia un festin (platicas, discursos, cantos,
conferencias...).

Quinto dia: Iniciaban las competencias de los atletas adultos, por la mafiana se
presentaba las actividades de atletismo y por la tarde las de lucha, pancracio y pugilato.
Sexto dia: Se iniciaba el final del evento olimpico. Cuando salia el sol los ganadores se
reunian en el Altis, frente al templo de Zeus y los jueces exhortaban a los atletas a ir hasta
el pie del trono donde se les ponia en la sien a los vencedores una rama de olivo. Y por
altimo en la noche los jueces y ganadores se reunian nuevamente en el Pritaneo para
disfrutar de otro banquete.

Por la madrugada empezaban los diferentes competidores a regresar a su territorio y se
volvian a reunir cuatro aflos después.

Este evento era exclusivo para hombres y no sélo para competir, sino también para
disfrutar y ver las diferentes actividades, las mujeres no podian ni siquiera acercarse a ver
desde lejos el evento. Para poder competir habia que cumplir una serie de requisitos:
ser griego, libre, hijo legitimo, no estar deshonrado y haber entreiado durante diez
meses anteriores. El ganador no obtenia como premio ni oro, joyas o titulos nobiliarios,
sino solamente era coronado con una rama de olivo y obtenia el reconocimiento de ser el
mejor y tratado como un semidios.

Cuando el Imperio Romano empezé a fortalecerse y llegar al poder, cambié mucho el
concepto de las Olimpiadas porque dejaron de ser solemnes y misticas y representar un
culto al cuerpo humano; para convertirse en luchas personales entre gladiadores "Lo que
el pueblo griego alcanzé en perfeccién, en evento sublime de competencia sana y
teal, lo trasformé el degenerado de Roma en lucha a muerte, en sangre, en circo
cruel y horrible”?® Esto se debe principalmente a que los Romanos fue un Imperio que
llegd al poder por medio de la guerra, rigiéndose por ella.

La degeneracion y transformacién de las Olimpiadas se presentaron poco a poco, existe
la anécdota de que las Olimpiadas fueron prostituidas por Nerén en el aftio 67 d.C. cuando

2 Ibid. pag. 13
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se inscribié en los juegos y gané todas las pruebas en las que participd, puesto que los
demas competidores sablan lo que les convenia. Lucio Comelio Sila saqued Olimpia en el
aflo 86 y el cristianismo aboli6 los Juegos por paganos en el afio 354 d.C.

Teodosio | el Grande prohibi6 su celebracién, tanto Teodosio Il como Honorio destruyeron
la Olimpia en el afio 426.

Tuvieron que pasar casi quince siglos para que las Olimpiadas volvieran a surgir después
de ser descubiertos algunos hallazgos en la llanura de la antigua Olimpia en 1829 por
Francia y en 1875 por unos arquedlogos alemanes. Con este descubrimiento se abrié el
espiritu deportivo, el deseo intenso de reanudar las Olimpiadas. Bajo este esplritu
hubieron varios intentos de crear las Olimpiadas modernas, primero 1os mismo griegos en
1859 con el sefior Zappas y después en 1870,1875 y 1889; todos estos esfuerzos
fracasaron porque todavia no se gestaba tan fuerte el deseo de organizar un evento de tal
magnitud en la sociedad. Zappas era una persona muy rica y gasto gran parte de su
fortuna en la busqueda de recrear los Juegos Olimpicos pero le falté organizacion vy
apoyo para lograrlo.

Fueron los franceses los que iniciaron las Olimpiadas modernas primero en 1892 donde
todavia no se obtuvo el resultado esperado; pero graclas a la ayuda, apoyo,
organizacion, motivacién, audacia y disciplina del barén francés Pierre de Coubertin
se inauguraron las primeras Olimpiadas de la era moderna en 1896 en la ciudad de
Atenas A los 29 afios de edad, el bar6n de Coubertin se propuso restablecer aquella
manifestacién deportiva, y en 1896 obtiene su primer evento el cual desde ese momento
se viene celebrando cada cuatro afios, excepto en tres periodos a causa de las dos
guerras mundiales.

Cuando el barén de Coubertin comenzé a sofiar con las Olimpiadas tenia presente que
los franceses habian encontrado y restaurado el templo de Zeus en Olimpia. y que los
alemanes habian descubierto todo el recinto de los antiguos juegos después de seis afios
de trabajo; asi Grecia conservé todo pedazo de marmol recuperado de su esplendor
olimpico.

Las Olimpiadas fueron competencias atléticas que la misma juventud exigia, en aquel
entonces, Inglaterra y Estados Unidos ya eran dos potencias deportivas, pero poco a
poco ofras naciones europeas se integraban a este evento mundial deportivo. Esto fue un
gran logro, ya que en ese tiempo sélo se contaban con algunas federaciones y
sociedades deportivas, y en su mayoria a nivel nacional, eran muy pocos los eventos que
se podian realizar a nivel internacional. Por lo cual, Pierre de Coubertin plasmé su idea
en el diario “El Francés”, donde denuncié los viejos sistemas educativos y organizé
unas competiciones interescolares en el Sena. En 1892 pronuncid una conferencia
histérica en la Universidad de La Sobormna, en Paris, donde anuncié su proposito de
restaurar los Juegos a la Unién Deponrtiva en Paris "El comercio libre del futuro debe ser el
de la explotacidon de corredores, esgrimistas, campeones... la causa de la paz tendra
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mucho que ver con el atletismo™* Y con esta idea en 1894 realizé un Congreso para
deportes y presenté su plan a otros lideres deportivos de su tiempo. Donde también
expuso que “Olimpia y las Olimpiadas simbolizan toda una civilizacién,, superior a las
naciones, ciudades, héroes militares y hasta a las antiguas religiones™* Aunque su
propuesta fue muy aplaudida , durante dos afios anduvo buscando fondos y apoyos para
conseguir, en un congreso ante quince paises, el compromiso firme de esas naciones. Un
gran problema que se presenté fue que el gobierno de Grecia se encontraba en banca
rota.

Después de este congreso los delegados entusiasmados no se esperaron hasta 1900, el
ailo que estaba pronosticado para iniciar este evento, sino que en 1896, en Atenas se
realiza la primera Olimpiada de la era moderna.

Por el auge que tuvo este evento se procedio a la eleccion de un Comité Olimpico que se
formé como rector con la autoridad plena y la soberania de los juegos. Asl el suefio de
Zappas y Coubertin ya era una realidad. El primer Presidente del Comité fue un griego
Vikelas quien habia formado parte en los fracasados Juegos de Zappas. Un francés,
Michel Breal, delegado de Francia, instituyé el premio mas codiciado para el maratén.

Durante la celebracion de los Juegos correspondientes a la VIII Olimpiada Modema,
celebrados en Paris en 1924, el Comité Olimpico Internacional dio a conocer la principal
innovacién: creacién e iniciacion de los Juegos Olimpicos de Invierno, que se celebraron
en ese mismo afo en Francia, en Chamonix, y que se instituyeron como un torneo aparte
para ampliar el radio de acciéon de las olimpiadas: mas deporte; y especiaimente, para
incluir las actividades deportivas de invierno.

De 1896 al 2000 se han presentado varias olimpiadas cada cuatro afios, los XXVIIl Juegos
Olimpicos se celebraron del 15 de Septiembre al 01 de Octubre de! 2000 en Sydney,
Australia, sirvieron para cerrar los grandes eventos deportivos del siglo XX y otorgar el
relevo al nuevo milenio; en realidad el orden numérico de Sydney deberia ser la XXIV
olimpiada, aunque el Comité Olimpico Intemacional mantiene las fechas de 1916, 1940 y
1944 como afios olimpicos pero no llegaron a celebrarse debido a las dos guerras
mundiales.

Como el interés principal de este trabajo es exponer sobre los valores deportivos, no es
trascendente ampliar el conocimiento sobre cada olimpiada, por lo tanto se dara una
explicaciéon de las ultimas olimpiadas para que en forma rapida se observe el cambio de
concepto y perspectiva entre las Olimpiadas Antiguas, las de la primera Olimpiada
Moderna y la altima.

Desde septiembre de 1993, cuando Sidney salié ganadora como sede de las Olimpiadas,
fa ciudad empezé a preparase frenéticamente para recibir a decenas de miles de
visitantes. Se efectué mucho trabajo para limpiar la zona, construir instalaciones de talla

4 |bid. Pag. 19
5 Ibid Pag. 19




mundial y transformar viejos vertederos y una serie de pantanos, en parques y estuarios
que abarcan 760 hectareas de terreno.

La villa olimpica de Sidney, se edificé para albergar a todos los atletas. ademas de las
autoridades. Es la mayor villa del mundo alimentada por energia solar. El Super Dome,
centro de deportes y espectaculos cuenta con la cubierta mas grande de todo el
hemisferio sur y con la mayor central privada de energla solar de Australia.

Bajo un lujo sin precedentes se dieron las ultimas Olimpiadas que hasta el momento se
hayan realizado. Pero aparte de las muitiples competencias que se presentaron en
diferentes actividades deportivas donde hubo momentos emotivos y momentos de
tristeza; donde se siguié dando el dominio estadounidense en la competencia por las
medallas, se pueden advertir los siguientes puntos:

1.-En la actualidad las pruebas se han diversificado enormemente con respecto a los
origenes olimpicos y existen gran variedad, desde la prueba mitica del atletismo, el
famoso maratén- creado en honor a Filipedes, el corredor que cayd muerto al dar ia
noticia de la victoria de las fuerzas atenienses en la batalla de Maraton- que consiste en
correr 42 kilometros, pasando por las competencias de velocidad y medio fondo, los
saltos, lanzamientos y las multipruebas: decatlén, heptation y el triatidn; ésta ultima
modalidad tuvo consideraciéon de prueba olimpica por primera vez en Sidney.

2.-Una de las condiciones que los atietas tenian de atafio era que para poder competir
deberian ser “amateur”, condicidn que estaba estrictamente amparada y que "quedé
vacia de contenido con el devenir de los tiempos y el desarrolio de las comunicaciones y
los jugosos contratos de publicidad que se reparten por todo el mundo™®®. Como ahora se
puede observar a profesionales competir en diferentes disciplinas como en el caso del
Basquetbol con el llamado "Dream Team"”.

3.-Por décadas ya, bastantes deportistas han utilizado drogas para aumentar su
rendimiento y aventajar a sus competidores, las Olimpiadas no son una excepcién. De
hecho, en {a actualidad, veinticinco afios después de implantarse controles antidopaje que
son rigurosos, el uso de sustancias prohibidas entre los deportistas olimpicos continia
siendo un problema.

Algunos atletas recurren a los esteroides, para aventajar a los demas. Otros optan por los
estimulantes. Las hormonas humanas del crecimiento son populares entre los velocistas y
demas deportistas de fuerza, porque los ayudan a recuperarse pronto de los intensos
ejercicios e incrementan su fuerza muscular. La eritropoyetina sintética, elaborada
mediante ingenieria genética, se ha convertido en droga preferida de muchos corredores,
nadadores y esquiadores de fondo porque estimula la produccion de glébulos rojos y con
ello aumenta su resistencia fisica.

* MEDINA, J.A.EFE Reportajes www.aol@.com
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El doctor Robert Voy, ex director de los controles antidopaje llamé a los atletas “un
laboratorio andante; los Juegos Olimpicos se han convertido en un campo de pruebas
para médicos sin ética, quimicos y otros cientificos"?’

El doctor Donald Catlin, director de un laboratorio de Estados Unidos especializado en
este campo, dice “El atieta astuto que quiere doparse ha pasado a sustancias que no
podemos detectar™?®

4 -Es un asunto real el manejo de dinero que tienen los Juegos Olimpicos, mueven
enormes sumas de dinero. Se han originado grandes audiencias, de las cuales se han
desarrollado lucrativos paquetes publicitarios, con lo que el patrocinio de los juegos se ha
convertido en un magnifico instrumento comercial. Por ejemplo “las Olimpiadas de 1988,
en las que nueve multinacionales pagaron al COIl un total de mas de 100 miliones de
ddlares por concepto de derechos de comercializacién. Los juegos de Verano de 1996,
celebrados en Atlanta, produjeron 400 millones de dolares por el mismo concepto. Y esto
no incluye los derechos televisivos. Una cadena de television estadounidense pagdé mas
de 3,500 millones de dolares por los derechos de emision de los Juegos Olimpicos desde
el afio 2000 hasta el 2008, y hay informes de que en un periodo de cuatro afios, once
patrocinadoras mundiales tendran que pagar 84,000,000 de dblares cada una™.*®

Un caso similar se presenta en los Mundiales de Futbol, que es ahora el deporte mas
popular mundialmente. Se calcula que son unos mil millones de personas que contemplan
las jornadas inaugurales y final de los Campeonatos Mundiales. El deporte en sus
variadas formas y organizaciones conoce un nimero cada ver mas creciente de
espectadores. Se puede hablar de un verdadero movimiento de masas.

Con todo este contexto "las Olimpiadas tiempo atras representaron el ideal de la
excelencia humana, en la actualidad son principalmente una oportunidad de hacer dinero,
y lo que representan es la codicia humana™°

Como se puede observar este movimiento deportivo ha tenido ajustes durante todo el
tiempo algunos positivos y otros negativos, por lo tanto es importante citar dichos factores
para tener un parametro de evaluacién y poder hablar posteriormente de los valores del
deporte y su difusion masiva por los medios de comunicacién.

f: DESPERTAD, Las Olimpindas ;qué ha sucedido con los ideales? 08 Septiembre de 2000 pig.S
<" Ibid. Pag. 5§
2 [bid. Pag. 6
*° Ibid. P4g. 6
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FACTORES POSITIVOS DEL DEPORTE

Se ha visto que el deporte es una actividad humana que ayuda al desarrollo integral del
hombre, pero ¢de qué forma ayuda o interviene en este proceso?.

El bardn de Coubertin expreso una vez "Oh deporte...t\ eres la paz™'. De seguro se
referia al deporte como una actividad donde se desarrollan las vitudes humanisticas y
sociales.

Otro lema del mismo barén fue “Lo importante no es ganar, sino competir".>?Que apoya la
convivencia pacifica y al impulso del progreso.

E! lema que utilizaron los antiguos griegos “Mente sana en cuerpo sano”. Que es parte de
la formacién integral del hombre.

El deporte en las comunidades ex soviéticas utilizaban el lema de “El récord principal es fa
salud, la satud del pueblo es la riqueza del pals"**. La busqueda del bien comun.

Y un sin fin de lemas o frases que son consideradas como universales y creadas en el
fortalecimiento del hombre por medio del deporte. Pero sen qué forrma lo fortalece?
Fortalece su cuerpo, alimenta su espiritu, estimula y hace sentirse mas apto en sus
actividades cotidianas, lo mantiene con energia, le ayuda a conservar el buen
humor y a no desanimarse en situaciones dificiles. El deporte tiene que ir a un
encuentro con el hombre. El doctor Cagigal explica la parte filoséfica del deporte con el
estudio de la antropologia, donde deduce que la accién fisica humana, sobretodo la
ejercitacién manual, es un hecho tan inteligente como el desarrolio verbal el hombre que
ha ido abandonando la actividad flsica en un proceso de sedentarizacién; necesita volver
a la actividad; si no obligada, al menos voluntaria: Ei deporte. No sélo para que el cuerpo
no se convierta en un parasito, fuente de achaques y neurosis, sino para el equilibrio de la
propia inteligencia humana™*

El profesor Jorge Quintana quien a impartido clases de Educacién Fisica a adolescentes
de secundaria y jovenes de preparatoria desarrolld un esquema de las tres disciplinas
mas importantes donde se desarrolla el deporte en el hombre (FUGURA 1):

3! CAGIGAL, José. jOh Dcporte! Anatomia de un gigante Editorial Miiién. Espafia. 1981 Pig. 7

3* COMPENDIO DEPORTIVO. Almanague Deportivo mundial, Editorial América. México 1976, pig. 10
3 CULTURA FISICA Y DEPORTES. RRS dc Biclorrusia. Eitorial Belarus pag.198

** COMPENDIO DEPORTIVO. Almanaque Deportivo mundial, Editorial América. México 1976, pig. 4

37




FIGURA |
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La parte que este trabajo tratara con mas empefio es la educacién y formacion de los
habitos y valores que el deporte ofrece. El hombre sin duda alguna es un ser social,
desde que nace esta relacionado con otros seres humanos empezando con la madre y ta
familia y posteriormente con las formas de estructura social de las diferentes
comunidades humanas, a esto se le llama vida social de la persona. De aqui se
desprende la inmensa variedad de formulas sociales producidas por la cultura.

Mas alla de las diferentes culturas y formas de concebir la vida, la conducta interrelacion
del hombre es basicamente la misma porque cualquiera que sea la concepciodn filoséfica
de ¢l mismo, es un ser racional, entre otras cosas porque piensa, reflexiona, es
autoconsciente y es un ser movido por valores. Por lo tanto es importante conducir y
orientar a una educacién de valores donde el hombre pueda interactuar con los
demas como parte de su desarrollo y evolucién tanto individual como social.
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En el siguiente capitulo se expondra acerca de los valores, pero en esta parte cabe
sefalar que unos de los factores positivos que brinda el deporte son precisamente los
valores.

Naturalmente el deporte no es la faceta mas importante de la vida, ocupa de alguna
manera, un puesto secundario, que a nivel individual o de pequefio grupo a una relacion
macro — social sirve como alternativa de espontaneo y desnudo entendimiento humano al
margen de la vida cotidiana en la que la sociedad esta encasillada; la practica deportiva
es una alternativa periodica, un reconstituyente psiquico frente al proceso de creciente
robotizacion que la gran mayoria de los humanos estan teniendo actualmente.

El deporte no es mas importante ni mejor que |a vida seria. Si toda la vida se transforma
en deporte, éste perderia su principal virtud de alternativa dialéctica. Pero no sélo es
juego el deporte, sino como alternativa dialéctica ayuda a la educacion del hombre.

Es bueno recordar aquellas clases qué a la mayoria de los nifios hace tan felices, la clase
de Educacién Fisica, que tan solo con unos tenis y un pants se reunen en el patio del
colegio y se exponen a convivir con los demas compafieros en una hora de
esparcimiento, diversion y educaciéon. Muchos se preguntaran ¢ Educacion?, si sélo es
una hora para relajarlos.

Si se reflexiona acerca de lo aprendido durante esa hora de “juego” se daria mas crédito
al deporte en general, por intervenir algunos valores en esa hora escolar y donde los
niflos pueden aprender y practicar en ese momento y para toda su vida los valores en
forma activa o pasiva, y con el ejercicio, juego y competencia deportiva (sin ser a nivel
profesional) lo fortaleceria mas como persona:

Disciplina Un horario especifico de clases, uniforme limpio, atender y cumplir.

Perseverancia No darse por vencido, sino seguir adelante.

Humildad Reconocer que a veces Somos superiores, pero siempre hay otro
mejor.

Sencillez Saber ganar.

Respeto Con la clase, con su profesor, con sus compafieros y lo mas
importante, con uno mismo.

Honestidad Competir sin trampas, sobornos, corrupcion.

Amabilidad No ser impulsivos ante emociones, sino saber armonizar el
momento.

Salud mental Al ser un juego sano, trae consigo pensamientos positivos y agiles.

Salud fisica Oxigeno y movimiento para todo el organismo.

Educacion Comprender que hay reglas a seguir.

Inteligencia Mantener la mente abierta para cualquier situacion.

Capacidad De actuar ante cualquier situacion.

Unidad Trabajar en equipo.

Solidaridad Ayudar a los demds para el bien comdun y con uno mismo.

Etc...
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Valores que ayudan a la integracién y trascendencia del hombre, a las ganas de
vivir, de vivir en armonia, de respetarnos como personas antes que nada, y de llegar
a una comunicacion real.

LOS FACTORES POSITIVOS FORTALECEN AL DEPORTE

En la parte anterior se observé la importancia del deporte en la vida del hombre, pero
ahora es importante distinguir 1os factores que ayudan a fortalecer al deporte para que
sea impulsado en la sociedad.

Por ejemplo: se ha hablado mucho de las Olimpiadas durante este capitulo y es
precisamente por ser un factor positivo que fortalece al deporte si se enfoca a los ideales
de la misma. “El simbolo olimpico consiste en cinco anillos que representan los
continentes del mundo: Africa, América, Asia, Australia y Europa. Estan entrelazados para
simbolizar la amistad deportiva de todos los pueblos™®

Otro ideal es el lema olimpico “Citius, Altius, Fortius"(frase en latin que significa: "mas
rapido, mas alto, mas fuerte™)™>®

Con esto se puede advertir que los ideales son lograr la paz, hermandad y buena
voluntad internacional. Y para esto es importante desarrollar actividades y
competencias deportivas a todos los niveles: individual, escolar, colonial, delegacional,
municipal, estatal, nacional e internacional.

Esta labor se debe de ensefiar como un buen habito desde pequeios a los nifios para
que aprendan a desempefiarlo como parte de su vida cotidiana, y que esta se vaya
desarrollando segun las aptitudes, circunstancias y necesidades de la persona.

Por lo tanto los factores positivos que fortalecen al deporte son la educacién,
orientacion, difusion, apoyo, organizacion del deporte.

Para eso es importante la contribuciéon que hagan o la aportacion de los medios de
comunicacién para poder promover e impulsar de forma masiva al deporte.

Actualmente existe mucha informacidon sobre el deporte, pero la cuestidon es observar
cobmo se presenta, con qué fin primario, a quién se quiere apoyar, qQué objetivo social
tiene, qué objetivo individual existe, etc.

Posteriormente se hard una semblanza del enfoque deportivo que existe actualmente, el
punto de referencia que sigue para terminar éste caplitulo es hablar de los factores
negativos que debilitan al deporte.

** DESPERTAD, Las Olimpiadas ;qué ha dido con los idcales? 08 Scptiembre de 2000 piig.S

3 1bid. Pag.5
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FACTORES NEGATIVOS QUE DEBILITAN AL DEPORTE

Como se ha visto son muchas las virtudes de llevar una vida deportiva, aunque no sea a
nivel profesional; pero en los Ultimos afios existen o intervienen aigunos factores que
debilitan al deporte, como en las Antiguas Olimpiadas donde en Grecia se dio el
esplendor de los juegos Olimpicos y se degradaron cuando Roma llega ai poder y
empieza a “prostituir' al deporte en sélo espectaculo, que terminé con una camiceria
humana, a lo que se le Ilamé el “Circo Romano”.

Ya por décadas se han visto algunos factores que estan debilitando el reconocimiento del
deporte como una actividad que fortalece el desarrollo y crecimiento humano. Por ejemplo
el consumo de drogas es una de los factores mas importantes que hoy en dia estan
paradojicamente vinculados con el deporte; anteriormente ya se citaron algunas
referencias sobre este punto; es necesario mencionar que esto puede ser respaldado por
la ideologia de competir no para convivir, sino para ganar a cualquier precio. Por eso un
atleta al querer aumentar su rendimiento y aventajar a sus competidores llegan algunos al
consumo de drogas. Otro factor que interviene en este punto es el engrandecimiento y
elogio mal encaminado que en ocasiones se les da a los atletas, los cuales no maduran
la situaciéon y llegan a la adiccién, a |la violencia, al armamento, a la delincuencia.
Cuestiones que en el siguiente capitulo se ejemplificaran con algunos acontecimientos.

Otros factores que se presentan por el mismo caso son el soborno y la corrupcién, no
se deja ser al deporte por sl solo, sino por la economia politica que hay en la actualidad
muchas veces se llegan a observar dichos factores. Hasta en las pequeiias competencias
existe en ocasiones este tipo de actividades que degradan al deporte.

LLa mercadotecnia es un factor que es indispensable en la actualidad, pero el abuso de
éste es el que hace degradar al deporte, o el uso de mensajes o productos mal dirigidos.

La faita de valores es el factor mas negativo que degrada al deporte, si los hombres
tuvieran bien definidos dichos valores, no habria porque llegar a los puntos anteriormente
citados.

Para terminar este capitulo hay que recordar lo siguiente:

Greciap Cultura a favor del hombre » Antiguas Olimpiadas » Resplandor

Roma p Cultura de guerray poder p Circo Romano »> Degeneracion
Bardén »  “El objetivo no es ganar, » Inicio Olimpiadas S Resplandor
Coubertin  sino competir” modernas

Sidneyy. Ganar a cualquier precio . Olimpiada actual » A4

2Hacia dénde va el deporte?
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CAPITULO 8

*No hagas el mal y no existird”™
~Leon Toistol
La dsiciplina es ia parto mas impostante del éxito.
T. Capote.

VALORES HUMANOS
....Parte del hombre o creacién del hombre para el bien comuan.

INDUCCION AL CAPITULO

Este tercer capituio es muy importante e innovador para la expositora, porque al
momento de querer investigar este tema de trabajo nunca adverti la profundidad y
transcendencia de los valores.

En forma concreta y personal los valores son las herramientas que el hombre ha
empleado durante su vida para hacer de este mundo caético, la forrna mas armoénica
posible de vivir con los demas y con el mismo. Lo que se ie puede [lamar la busqueda del
bien comun, es decir e} bien para todo y todos. En ese momento tenia en la cabeza que
los valores eran muy importantes, y que los Medios de Comunicacion tenian que apoyar
su orientacion, educacion y difusion; y que el deporte como disciplina humana que ayuda
al desarrollo integral del hombre y siendo una actividad que se conjuga con el
entretenimiento y la diversién, podria ser una mancuerna con los medios para apoyar y
trabajar juntos en esta tarea de hacer consciente que los valores son fundamentales para
el bien personal y comun.

Sin continuar mas acerca del objetivo de este trabajo, porque parecera introduccion del
mismo mas que una reflexién del tercer capitulo; ahora que se presenta este punto de los
valores, la concepcion acerca de ellos se ha profundizado, y no por deducir si es mejor o
peor, sino porque al ir leyendo diferentes textos bibliograficos sobre los valores e irlos
analizando poco a poco descubro que los valores humanos son mas significativos y
transcendentales de lo que concebl en un primer momento.

Para empezar este apartado fue costoso aterrizar la idea fundamental de los valores,
porque de ella se desprenderia su desarrollo, jerarquizacion y la existencia entre si.

Lo primordial es definir el concepto de valor y sefialar su parte humana. Posteriormente
puntualizar que el hombre no esta solo y que pertenece a un nucleo llamado sociedad y
que debe mantener con este nucleo cierto tipo de relaciones donde los valores juegan una
parte fundamental.

Ademas es necesario presentar un listado de valores para tener en mente de qué

estamos hablando y otro de anti-valores porque en la mayoria de las ocasiones se
entiende mejor el significado de una palabra al interpretar ia acepcion de su anténimo. Por
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ejemplo, a un nifio es mas facil decirie lo que no se debe hacer a lo que se debe hacer
para que lo comprenda mejor.

De esta forma cualquier persona, podra analizar la jerarquizacion de los valores y darles
un significado para su vida. Para terminar se hara una reflexion sobre la intervencion de
los valores en el deporte.

ACEPCION GENERALIZADA

El valor se identifica en si con el verdadero bien. Se refiriere a la propiedad trascendental
del ser, al momento de no ser indiferente frente a las facuitades estimativas del hombre.
Pero, a qué se le denomina el verdadero bien. Para poder definir este concepto hay que
desglosar los términos “verdad”™ y "bien”. La verdad propiamente dicha, es “una nocién
trascendental a la que tiende la operacién del raciocinio o razonamiento y se relaciona
con lo real y existente">’. El bien se define como “la nocién trascendental que tiende a una
bondad mas alla de toda critica. Es la nocién que hace surgir las cuestiones pertinentes a
la deliberacion. El bien humano es individuat y social.”>® Por lo tanto se puede definir a!
valor como “una nocion trascendental que tiende a la bondad que esta mas alla de toda
critica. De manera que si objetivamos el contenido del tender a responsable obtenemos
el concepto del valor y del bien verdadero. En orden ascendente se distinguen: valores
vitales, sociales, culturales, personales y religiosos™*®

Al referirse al bien humano se habla de los valores como humanos por tratarse
precisamente de los valores del hombre humanizado; el homo humanus. aunque algunas
esferas axiologicas parezcan mas cercanas a lo animal o a lo divino, por darles el mismo
hombre su significado y abocarse a su realizacién, al fin de cuentas son determinados
como humanos. En el hombre mismo esta la fuente del valor y la ética. Este universo
axioloégico constituye un puente entre la condicidn humana y el ser y lo que permite que
no exista indiferencia frente al mundo por medio de las facultades estimativas del hombre.

Toda esta axiologla no podria ser posible si no estuviera presente el motor que mueve
todo cambio: la voluntad. Esta surge del fondo mismo del deseo, porque siempre {a
razon se ve tefida de su emotividad; y se perfecciona conforme a la personalidad, cultura
y educacién que adquiera cada persona. Asl es que con voluntad el hombre puede actuar
segun los valores que le convengan en un momento dado, procurando con esto
armonizar de él, si se habla en términos del ser humano.

Se puede definir a los valores como una parte del hombre que surge de su ser y del
deseo a través de su voluntad, y que a su vez han sido creados para obtener y equilibrar
el bien comun, el bien verdadero.

7 YUREN, Adriana. Conocimiento y C icacién (estr para una ciencia). Ed. Alhambra
Mexicana. 1994, Pag. 399

*® 1bid. Pag. 388

* Ibid. Pag. 399
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Por lo tanto los valores son parte del hombre y creacién de él.
EXISTE UN MUNDO QUE RODEA AL HOMBRE

Pero... el hombre no esta solo, vive en un mundo. El hombre depende de todo aquello que
lo rodea desde lo natural hasta lo material; de los seres vivos como la flora y la fauna; de
una familia y de un nucleo colectivo llamado sociedad. Desde que nace el hombre se ve
necesitado de los factores anteriormente sefialados, y es necesario y prescindible vivir en
armonia con ellos. La concepcién del ser no esta en él yo sino entre yo y tu... el
hombre vive en su ser cuando sabe responder al ti, considerando al ti como toda
persona u objeto que se relacione con él yo.

Al armonizar estas relaciones es cuando el hombre llega a su plenitud personal y al bien
comun, al bien verdadero. Pero es precisamente 1o mas complicado que existe ¢ Por qué?
Porque cada persona, cada sociedad, tienen su propia cultura con sus propios intereses y
sus propias necesidades. Se puede entender como cultura a! conjunto de rasgos
distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos, que caracterizan a una
sociedad o grupo social en un periodo determinado; a través de ella el hombre se
expresa, toma conciencia de si mismo, cuestiona sus realizaciones, busca nuevos
significados y crea obras que le trascienden. Entonces, con esta diversidad cultural,
¢ Como llegar a esta armonia? Aqul es precisamente donde intervienen los valores, como
parte y creacién del hombre.

Si el deseo del hombre es llegar a la armonizacién de su vida personal y colectiva, y al
mismo tiempo crear en los demas esta conscientizacién se tiene que valer de uno de los
factores mas trascendentales que existen, el amor, como escribi¢ el profesor Eduardo
Garza “Es el tu del ser amado lo que me constituye como un yo, en él me reconozco
finalmente, descubro y actualizo lo mejor de mi potencial, los mas altos valores a los que
puedo aspirar™.*® El amor es trascendental no sélo por el ambito del tiempo, sino también
por ser visible y experimental y como dice el Profesor Garza, el trascender no significa
negar, ignorar o reprimir la realidad transcendida — lo que se define como el tiempo, sino
que implica justamente vivirla y asumiria plenamente para que desde ese punto se pueda
ver y llegar a una realidad cualitativamente distinta y superior.

Para entender mas este concepto es importante sefialar el concepto de la palabra
trascendental que tanto se ha sefialado en este trabajo “Es el campo ilimitado, fuera del
cual no hay nada. El campo trascendental no se define por 1o que el hombre conoce o
puede conocer sino por todo aquello acerca de lo cual puede preguntar. La palabra
trascendental se emplea en sentido analogo al escolastico, opuesto al sentido categorial o
predicamental y en el sentido kantiano en la medida que saca a la luz las condiciones de
posibilidad de conocimiento de un objeto, en la medida que este conocimiento es a

priori".**

*® GARZA Cuecllar, Eduardo. Comunicacién en los valores. Ediciones Coyoacan. México. 2000. Pig. 35
*' YUREN, Adriana. Conocimiento y Comunicacién (estructuras para una ci ia). Ed. All bra Mexi
1994. Pag. 399




Es decir, al hablar de la palabra trascendental es creer en una realidad superior a la
adquirida mediante la experiencia de los sentidos o una clase superior de conocimiento
que es logrado por {a razén. En su concepto filoséfico Platon fue el primero en desarrollar
esta palabra porque afirmaba la existencia de la bondad absoluta, que caracterizé como
algo mas alla de toda descripcion y como aprehensible en ditimo término sélo gracias a la
intuicion.

Posteriormente otros filésofos con tendencias religiosas estuvieron influenciados por el
pensamiento de Platén, donde aplicaron este concepto de trascendencia a la divinidad,
porque Dios no puede ser comprendido por la experiencia humana, porque existe fuera de
la naturaleza. Este principio es fundamental en las escuelas ortodoxas del cristianismo, el
judaismo, y el islam. Este término fue utilizado en un sentido mas limitado y técnico por
los defensores de la escolastica a finales de la edad media para sefialar conceptos de una
generalidad sin restricciones que afecta a todo tipo de materias, donde reconocian seis
conceptos: la esencia, unidad, bondad, verdad, materia y algo.

El filésofo aleman Emmanuel Kant fundd con su pensamiento {a escuela Kantiana donde
hacia una divisiéon entre los términos trascendente y trascendental. Eil primero esta situado
para entidades como Dios y alma, las cuales se creen existentes fuera de la existencia
humana y son por lo tanto incognoscibles; y el segundo para indicar a priori formas de
pensamiento, es decir, por los principios innatos con los que la mente configura sus
percepciones y hace inteligible la experiencia. En pocas palabras, Kant bas¢ su estudio
en el pensamiento puro y sus formas a priori.

Asi que esta realidad que es auxiliada por el amor s6lo puede ser posible y tangible al
momento de dar a cada valor, su valor real (valga la redundancia), el profesor Eduardo
Garza en su libro “Comunicacion en los valores” transcribe las palabras de Don Manuel
Garcia Morente "el valor no es conocido como tal valor hasta que llega un hombre en la
historia, que de pronto tienen la posibilidad de intuiflo; y entonces lo descubre en el
sentido pleno de la palabra descubrir, y ahl esta. Pero entonces no aparece como algo
que no era y ahora es sino como algo que antes no era intuido y ahora es intuido.™? Esto
es porque cada valor es importante, solo falta estar consciente de él, y con esa misma
importancia hay que integrarlos, pero en una integracién armoénica y con esta
armonizacién llegar al punto de partida que es la armonizacion de las relaciones del “yo
con mi yo” y el "yo con el ta” para llegar a! bien comun, al bien verdadero.

Este pensamiento no soélo es tedrico o utdpico porque "Los valores se hacen
continuamente presentes en nuestro caminar por la vida, le dan una densidad, un sentido
y una profundidad especial; constituyen una realidad con la que vivimos y nos
encontramos cotidianamente™®

*2 GARZA Cucllar, Eduardo. Comunicacitn en los valores. Edici Coyoacan. México. 2000, Pig. 54

“* 1bid Pag. 97
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Si se observa la siguiente figura se advertira la forma en que se desenvuelve el bien
verdadero en la vida cotidiana del hombre (FIGURA 1).

FIGURA 1
LA ESTRUCTURACION DEL BIEN HUMANO

INDIVIDUOS GRUPOS FINES
Potencialidades Actuaciones o
Capacidad —> Operaciones, _,, Cooperaciétn > Bien particular
necesidad R, A + o . ) * o
Plasticidad _,, Desarrollo Institucion TorrmTmmT ) ]
Perfectibilidad habilidad - funcion - Bien de orden
i tarea v
Libertad —»> Orientacion Relaciones - i Valor terminal
conversiéon personales

Los términos de esta estructura se relacionan tanto en forma vertical como horizontatl, por
ejemplo:

-

Los individuos tienen capacidad para operar, auxiliAndose por la cooperacion y asl
se procuran bienes particulares.

La perfeccion se desarrolla con habilidades de acuerdo a las funciones de las
instituciones para llegar al bien de orden.

Para obtener la libertad se necesita de la orientacién y la conversion, y para esto
se requiere de las relaciones personales para obtener los valores.

Los individuos tienen la capacidad y la necesidad de la perfeccion para liegar a
obtener la libertad.

A w N

Socialmente el hombre ha tenido que ir realizando disciplinas conforme al derecho como
es lo juridico y lo legal para poder darle un orden a la misma sociedad. Esta ha sido una
medida necesaria para entenderse, ayudarse y permanecer unidos. Pero por encima de lo
juridico y lo legal el hombre por naturaleza necesita de la convivencia y la vida en
sociedad; frente a una estructura dual (publico-privada).

Esta es la esencia y la importancia de los valores, pero estos han tenido una gran
evolucion en diferentes épocas y se han desarrollado en diferentes pensamientos. Seria
muy amplio extenderse en la explicacién de los valores a través de la historia por lo cual
solo se sefialard un cuadro donde se exponen algunas de las principales corrientes y
pensamientos. Antes de presentar dicho cuadro es importante identificar los parametros
de la conciencia del hombre para llegar a concebir o interpretar las diferentes corrientes
que han manejado el concepto de valor en su filosofia o en su ética, a través de sus
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cuatro niveles de conciencia: el empirico, el intelectual, el racional y e! de responsabilidad
(FIGURA 2).

FIGURA 2
EL DINAMISMO DE LA CONCIENCIA RESPECTO AL VALOR

Niveles de Actividades Formas en que se presenta el
Conciencia valor
Empirica Aprehensiones " ‘Sentimientos espontaneos
de valor o
Intelectual Formulaciones de posibilidad Comprensién de algo como
de autotrascendencia valor
Racional Autotrascendencia cognoscitiva Juicio de hecho
{afirmaciéon del valor) (algo es o no es)
Responsable Autotrascendencia Aprehensiones del valor
(opcidén por el valor) Juicios de Valor (algo es
bueno o no)

En forma concreta el valor se presenta por sentimientos espontaneos, sentimientos que
se llegan a percibir en el momento que se llega conscientemente a advertir su importancia
y posteriormente darle un juicio de apreciacion bueno o malo.

Ejemplo:

Un bebé cuando nace por sentimiento espontaneo va a tenerle amor a la figura matemna,
posteriormente é! va a percibir que existe una unién de amor con esa figura materna,
conforme pasa el tiempo va a ser consciente que es importante esa unién con la figura
materna y terminara calificando si es buena o mata dicha unién maternal.

Asi como el bebé adquiere en sus diferentes niveles de consciencia el valor de amor con
su madre, cada individuo en cada momento va reaccionando a los diferentes valores que
se le presentan y los va haciendo suyos segun su conclusién de responsabilidad ante el y
la sociedad.

Este es un ejemplo a nivel individual, pero a nivel social han existido grandes cormientes
tratando de explicar ia interaccion de dichos niveles en los valores para el bien socia
(FIGURA 3).
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Como se puede advertir, los valores son y seguiran siendo una parte fundamental en la
vida del hombre, y el estar consciente de esto nos lleva a la busqueda de alternativas
para integrarlos a la vida; pero en este punto es donde muchas veces el hombre se
tropieza, ¢ Por qué? Al observar el cuadro anterior los diferentes pensadores con interés
en su aspecto social sélo toman algunos aspectos de los valores, precisamente por estar
impulsados al interés social de su tiempo y las circunstancias de vida; por ejemplo, uno lo
ve desde el punto de vista del deseo, otro desde el punto de vista del placer, otro de |a
sociedad misma, otro lo interpreta como un contrato social, otro lo ve como ideales
colectivos, otro desde el punto de vista de conciencia individual y otro por las relaciones
de produccién. Pero, gracias a esos aspectos o puntos que han intuido y expuesto a la
sociedad, ahora es mas facil dar una explicaciéon acerca de los valores y tratar de aiguna
forma de integrarlos para poder armonizarios, aunque también se cae en la postura social
actual.

No con esto se debe tener la idea de que es imposible llegar a un pensamiento comun en
el concepto y aplicacion de los valores. Para esto existe un punto muy importante, el
comprender y jerarquizar los valores de acuerdo a las necesidades del hombre. Aunque
antes de esto es necesario identificar primero cuales son esos valores sin interesar su
aspecto individual o social, su aspecto fisico o espiritual, etc...

El siguiente listado representa algunos de los valores; es preciso sefialar que no son
todos los que existen, ademas que su acepciéon puede ser interpretada segun la
circunstancia como en el caso de “coraje”, “democracia”, “libertad”, entre otros.

Posteriormente se presentan los anti-valores. Este listado también es importante porque
en ocasiones se puede entender mejor el concepto de un valor al considerar su
anténimo.
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LISTA DE VALORES

A 8 [ D E F

Alegria Bondad Caridad Democracia Educacion Fe
Amabilidad Belleza Compasion Determinacion Entrega Felicidad
Amistad Compromiso Dignidad Entusiasmo  Flexibilidad
Amor ComunicacionDisciplina Equidad Fortaleza
Atencién Confianza Dulzura Esperanza Fratemidad
Armonia Convivencia

Autoestima Coraje

Coordinacion

G H | J K L
Generosidad Hermandad Igualdad Jovialidad Lealtad
Gratitud Honestidad Incansabilidad Justicia Libertad
Honra Limpieza
Humildad Livianez
M N N (o] P Q
Madurez Nobleza Obediencia Paciencia
Misericordia Paz
Motivaciéon Perseverancia
Pluralidad
Precision
Pureza
R S T u v w
Racionalidad Seguridad Tolerancia Valentia
Resistencia Sencillez Verdad
Respeto Serenidad Voluntad
Responsabilidad Sensibilidad
Simpatia
Solidaridad
X Y z

s1



LISTA DE anti - VALORES

A B (o3 D E
Ansiedad Codicia Debilidad Egoismo
Arrogancia Complejo Despiadado Egélatra
Avaricia Complicidad Despotismo Envidia
Corrupcién Desesperacion
Crueidad

G H 1 J K
Groserla Imprudencia Jactancia
Guerra Inconsciencia
Gula Infidelidad

Informalidad

Inseguridad

Irresponsabilidad
M N N o] P
Manipular Negatividad Odio Pereza
Mentira Orgullo Poder
Menospreciar
Miedo
R S T U v
Rechazo Soberbia Tirania Vicios
Rencor Suciedad Traicion Violencia
Renuencia Tristeza
Resentimiento
Robar
X Y Z

Fracaso
Furia

Lujuria
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JERARQUIZACION

Este parte es muy delicada, ya que se desprenden muchas discusiones o puntos de vista
sobre de qué forma se puede jerarquizar o clasificar a los valores. La pregunta primaria
seria ¢Existe alguna forma de poder darle una jerarquizacion a los valores?

Hay algunas personas que afirman que no hay forma o referencias para poder hacerlo,
ya que los valores son incomparables entre si y dependen de cada persona o situacion
social para poder darle una clasificacion. Si se recuerda el cuadro sobre algunos de los
pensamientos axiologicos, el estudio o aplicacién de los valores dependen del punto de
vista que se les dé.

Otros se cuestionan que el caracter jerarquico es una propiedad exciusiva del mundo de
los valores y que no se pueden aplicar a la realidad como tal.

Estos chogques axioldgicos que se presentan en la vida dan pauta a pensar que en
ocasiones se deba elegir un valor y sacrificar otro. Pero la cuestion es, de qué forma se
puede denominar mas importante o prioritario un valor del otro para no caer en el juego
de los antivalores o llegar al camino contrario del bien verdadero que tanto se ha
mencionado, por una mala eleccion.

£l punto de partida para lograrlo es precisar el concepto al que se refiere cada valor; sin
llegar a juzgar quién esta bien en sus acciones o quién esta equivocado, simplemente se
debe de considerar que el “mal” es un desorden, una carencia del bien. Debe predominar
la conducta de un hombre lucido y no el comportamiento de un animal.

Por lo cual para no caer en ese desorden y darle prioridad a unas acciones encabezadas
por el uso de los valores es importante dar una jerarquizacion axiologica.

La siguiente pregunta seria ¢Como se puede clasificar lo mejor posible los valores para
un comun acuerdo? Existen varias formas de jerarquizar a los valores segun las
necesidades y circunstancias del hombre. Donde se coincide es que todos valen, como se
ha mencionado, y que todos son importantes, todos enriquecen la personalidad de cada
ser humano y es necesario trabajar con todos si se quiere obtener ese bien verdadero.

Por lo tanto, el punto de partida es ver la jerarquizacion desde su punto de vista
axioldgico, es decir, concebir |a teoria del valor o de io que se considera valioso, 1a cual
no sdlo trata de los valores positivos, sino también de los antivalores como se pudo
apreciar, analizando los principios que permiten advertir que algo es o no valioso, y
considerando los fundamentos de tal juicio; y no por un orden de necesidades. Si se
interpreta desde el segundo punto de vista se puede advertir que lo primero que necesita
el hombre es estar vivo, que seria la base del esquema, pero es la menos trascendental.
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Para entender mejor este pensamiento hay que retomar las etapas de crecimiento del ser
humano por medio de la clasificacién de Maslow:

Etapa Necesidad Valor
Recién nacido Comer, Vestir Fisiolégico y econdmico

Relacionarse ¢/ las demas Social y Afectivos

Infancia
personas. (Escuela)

Juventud Autorrealizacion. Estéticos e Intelectuales
Encontrase con uno mismo

Madurez Encontrar sentido a la vida Moral

Vejez Encontrar la relacién con é! Religioso

mas alla de la vida

Una vez definido el punto de vista que se debe tomar para poder clasificar de alguna
forma los valores, de acuerdo al concepto y prioridad que se le a cada valor, surge otra
interrogante ¢Bajo qué medio una persona determina el camino a seguir? No existe
ninguna regla por la cual el hombre tenga que actuar de una forma u otra, ¢Por qué?
Simplemente por el hecho de tener la virtud de la libertad, cada quién tiene el libre
albedrio de elegir una cosa u otra. Anteriormente se definié que no es cuestién de juzgar
quién esta bien o quién actua mal; si no es considerar que se debe llegar a una vida
armonica y con orden. Volviendo a la pregunta de determinar el medio, se puede deducir
que la voluntad es la que perfecciona y realiza al hombre como se menciono. Es ella la
que interviene para que el hombre realice su vida y sus acciones en forma propia y con
toda la libertad. Pero sin olvidar que la voluntad apunte hacia el bien, aun con la realidad
de la existencia del mal porque la presencia de este uUltimo es cotidiano y contundente.

Asi que cada hombre por voluntad tiene la libertad de elegir sus acciones y sus actos a
través del contacto con el propio hombre, en un contacto no solo intelectual, sino de
compromiso y de amor. Como dice el Profesor Eduardo Cuellar el hombre vive en una
paradoja porque “La paradoja humana es: dar es recibir, comprometerse es liberarse o

morir es vivir™*?,

Se puede presentar en este momento un esquema de clasificacion axiologica que se
determine como modelo para este trabajo, pero creo que es conveniente mencionar
algunas formas de jerarquizacién que han desarroliado otros autores para poder conocer
mejor el desenvoivimiento de los mismos. Los tres esquemas que a continuacion se
presentan son de las fuentes bibliograficas que se han tomado para ja exposicién de este

** GARZA Cuellar, Eduardo. Comunicacion en los valores. Ediciones Coyoacan. 2000, Phg. 113




capitulo para seguir con la misma linea. Se podra advertir que hasta cierto punto
coinciden en la forma de exponer la clasificacion, nada mas que cada uno resaita algun
punto que para elios es importante considerar (FIGURA 4,5 y 6).

FIGURA 4
JERARQUIA DE LOS VALORES
(segun Adriana Yurén)

I Valores vitales

Salud, fuerza, vigor, etcétera.
(se prefieren en forma individual)

| Valores sociales

Orden, institucionalidad, justicia, libertad, como ambito
(libertad horizontal)

l Valores culturales

Tradiciones, historia, creatividad artistica, normatividad
(visiones cosmolégicas o antropolégicas)

I Valores personales

Honestidad, integridad, altivismo, autenticidad, libertad
Personal (libertad vertical), solidaridad

I Valores religiosos

Valor de la vida del mundo humano y religioso
(visidn soterioldgica)

L ) e b
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FIGURA 5 ESFERAS DE VALORES

(segun Maria Pliego Ball 08)
Esferas de Fin Fin subjetivo| Actividades | Qué interviene | Necesidad| Tipo de ] Ciencias
objetivo con es hombre que
Valores que ta
Preponderanci| satisface estudian
as
Religiosos Dios Santidad Culto intemo| Toda persona Au Santo Teologia
y
Externo, dirigida por ia fe to
virtudes
Sobrenatural rea
es
Morales Bondad Felicidad Virtudes Linertad dirigida ti Integro Etica
por
Huamanas la recta razon za
Estéticos Belleza Gozo de la |Contemplacié toda la cion Artista Estética
n, personalidad
Armonia Creacién ante algo -
material
Interpretacion -
Intelectuale | Verdad Sabiduria |Abstraccion y Razoén - Sabio Logica
s
Construccion -
Afectivos Amor Agrado, Manifestacion| Afectividad Del Sensible |Psicologia
es
Afecto, de carifo, yo
ternura
Placer Sentimientos
Emociones
Sociales Poder Fama Relacién con| Capacidad de Sociales |Civilizado. |Sociologia
Prestigio Hombre interaccion y Famoso.
masa.
Liderazgo. Adaptabilidad Lider
Poli-
Tica. Politico
Cortesia
Fisicos Salud |Binestar fisico Higiene Cuerpo Seguridad Atleta. Medicina
Sano
Econdmicos| Bienes Confort Administracio|Cosas a las que
n se
Natutales les da un valor |Fisioldgicas| Hombre ]|Economia
de
Riqueza Convencional negocios
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FIGURA 6

JERARQUIA AXIOLOGICA
(segun Joseph de Finance X Eduardo Garza Cueliar)
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Si se observan estos tres esquemas se puede adecuar una forma de jerarquizar los
valores de forma mas precisa.

Primero hay que considerar que la vida del hombre se divide en cinco part>s
fundamentalmente: la material, la natural, la social, la humana y la espirituai.

Las partes material y natural son la base del edificio o los pies del cuerpo por el hecho de
ser vitales para el hombre como el comer, dormif, vestirse, etc. En estas etapas se
encuentran los valores FISICOS Y ECONOMICOS. Dentro del esquema de las
necesidades del hombre que se expusieron anteriormente se encuentran en la 1ra. Etapa
de recién nacido.

La siguiente parte es la social donde el hombre se encuentra en una relacion externa al
sujeto como tal. Aqui se presentan precisamente los valores SOCIALES como son los
Afectivos y Sociales siendo como el corazén el hombre; estos se localizan en la etapa de
infancia. Y los CULTURALES que son los Estéticos e Intelectuales, son la parte sensitiva
y cognoscitiva del hombre. Estas se encuentran en [a etapa de la Juventud. La
integracién de la parte sensible e intelectual es primordial porque las emociones las
tienen los animales, pero el uso de la razén no.

Las dos siguientes partes son el ancla del barco o la cabeza del cuerpo. La primera de
éstas es la humana que es la parte personal de cada hombre donde busca la perfecciéon
atendiendo su propio ser, y para esto necesita valerse de los actos MORALES que son
actos numanos porque le permiten ser mas pleno, mas persona, no precisamente hacer
cosas buenas, sino hacerse buenos a uno mismo con las acciones. Esta parte esta
clasificada en la etapa de la madurez del hombre.

La ultima parte es la espiritual, generalmente la mas trascender:ital, normalmente se liga
con lo RELIGIOSO porque el hombre no busca encontrase sé6lo consigo mismo, ni con los
demas, ni atender sus necesidades primarias, sino también desea atender que hay mas
alla de su ser para una integracién arménica con los demas y con el mundo. Ei encuentro
del hombre con Dios se produce para que confirme que existe un sentido en el mundo y
Dios esta presente para que se encomiende una mision al hombre que implica servicio y
solidaridad. El hombre sabe si la cumple o no. Esta parte esta en la etapa de vejez.

Estas partes expuestas van de la mano, una depende de la otra, no se puede pensar en
los valores morales solamente si no se tienen fijos los valores fisicos. Por ejempio, puede
haber algunas personas que por el hambre de un hijo o una enfermedad del mismo, al no
tener empleo, deje a un lado los valores morales y tenga que recurrir al asalto para poder
obtener dinero para satisfacer los valores primarios, los fisicos. Otra persona puede ser el
mejor alumno de la clase y ser muy disciplinado, pero si nunca liega a tener contacto con
sus demas compaiieros nunca llegara a una vida integral, y por ende a la felicidad plena.

Es muy dificil tratar de armonizar todos los valores, como ya se menciono, en occasiones

se tendrd que sacrificar uno por otro, y por eso mismo es importante poder clasificarios
para asi identificarlos y saber que antes de actuar hay que pensar qué acciéon nos lieva al
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bien verdadero, al bien conmigo mismo, con mi préjimo y con Dios (en caso de los
creyentes) 6 naturaleza, destino...Para visualizar mejor esta parte hay que observar el
siguiente esquema donde se presenta cada parte expuesta con los valores que la
acompafian y las etapas de necesidades del hombre.

~»-00®w 0ZPZCI rpCcHA=a"TOM

rP>acH»Z

P PTam->2

~mao 0> rozr»

[oXelr B4

Extermno
al sujeto

como tal

rmg mou>w

o~0—m—gom

rPzZo0nameo r>--<omrmo

FIGURA 6 ESCALA DE VALORES
(propuesta en esta investigacion)
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Entre mejor se tenga en cuenta el concepto de cada valor y se sepa adecuario al
momento preciso se podra llevar una vida Integra que sera benéfica para cada persona y
al mismo tiempo para lograr una sociedad mas virtuosa.

Por lo anterior es importante considerar la comunicacion, el didlogo. Ei hombre por
facultad natural tiene la facilidad de comunicarse con los demas y con uno mismo. Por
medio de la comunicacién se puede evidenciar la tendencia axiolégica de las
personas y se pueden transmitir ios valores. En los siguientes capitulos se analizara la
relacion entre los valores, el deporte y la comunicacién para poder advertir la importancia
y la responsabilidad de los medios de comunicacion en la educacion axiolégica, ya que su
contribucién en este punto es fundamental.

Por lo tanto, es importante considerar que el educar e involucrar los valores. sin llegar al
término moralista, pero sin menospreciar a las buenas costumbres que normalmente van
acompanadas de la moral, es una noble y antigua tarea. La educacién moral, es decir la
sensibilizacion del corazén y la mente hacia el bien, incluyen muchos aspectos. Abarca
leyes y preceptos sobre lo que se debe y lo que no se debe hacer (consejos explicitos
sobre el buen comportamiento). Y precisamente del ejemplo de los mayores y de las
personas que uno admira, a través de su actitud, deben mostrar a los nifios y jovenes la
moralidad muy en serio. En este caso el deporte puede ser un buen ejemplo de los
valores y su aplicacion a la vida cotidiana, ya sea por un deportista. por un juego, por un
deporte en especial, por algin evento, etc.; y que la forma masiva de exponerlos no debe
ser un impedimento, sino al contrario, debe ser una fuente brotante hacia los demas.

Se puede citar que con el precepto, el habito y el ejemplo se puede conducir hacia la
educaciéon de los valores en la sociedad; y es precisamente donde radica la importancia
de los Medios de Comunicacion.

Si se quiere ver en la sociedad, que adquieran los rasgos de caracter que mas admiramos
como la honestidad, el coraje y compasién, entre muchos, se deben ensefiar, inducir y
orientar como son y por qué merecen admiracion y lealtad.

Sin llegar a considerar a los valores como algo que se deba poseer, sino como el nucleo
de la naturaleza humana. No como algo que se deba tener, sino como algo que debemos
poner en practica, y que es lo mas importante a la hora de actuar.



LOS VALORES Y EL DEPORTE

Qué seria si en una competencia de atletismo un competidor de caminata le pagara a los
jueces para que no lo descalificaran y esto le permitiera cometer faltas en su técnica y
ganar el primer lugar.

Qué seria si en un juego de beéisbol dos integrantes del equipo no se hablaran en un
elevado y chocan por la falta de comunicacion y coordinacion.

Qué serla si en un partido de Fatbol Americano el Quarter back no conoce la jugada a
seguir e hiciera la accién sélo a su juicio.

Qué seria si por la pasion, dos integrantes de futbol de diferentes equipos se empezaran
a pelear a tal grado que la gente de la tribuna se enardeciera viendo a sus deportistas
preferidos refir.

Qué seria si un deportista de artes marciales a la menor provocaciéon se pusiera a pelear
con la gente que lo rodea.

Y qué seria, qué serla, qué serfa... Un sin fin de situaciones donde se puede observa la
intervencion de los valores en el deporte. Se ha expuesto que estos se presentan en la
vida cotidiana a cada momento del ser humano y que depende de él por medio de su
voluntad el poder impulsar sus acciones considerando las prioridades axiolégicas.

Con el mismo razonamiento se advierte que los valores son parte fundamental en el
deporte, y que el deporte es un medio por el cual se puede enseftar dichos valores. Es
decir, existe un servicio mutuo entre los dos.

En el segundo capitulo se expuso la ensefanza que se imparte en la Educacion Fisica y
que forma parte de la preparacion integral de un nifio. Que mas es poderies brindar a los
nifios, adolescentes, jévenes y adultos una educacion por medio del entretenimiento.
Ahora hay que preguntar:

Qué seria si un adulto tomara como ejemplo la honradez de aquél competidor de
caminata de su nacién al ver que sigue las reglas limpiamente.

Queé seria si un adolescente reconoce la importancia de comunicacion e integracion de su
equipo de béisbol favorito.

Queé seria si un joven tomara el compromiso de su jugador favorito de Futbol Americano.

Queé seria si toda una aficion supiera comportarse al nivel de sus equipos favoritos al ver
su entusiasmo y entrega.
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Qué seria si un nifio desde pequeio se le ensefara la disciplina en sus actividades diarias
como el deporte.

Y otra vez, qué seria, qué seria, qué seria... No hay que sefialar tan estrictamente en qué
situacion se encuentra el deporte. En el quinto capitulo se citaran algunos ejemplos donde
se alcance a observar como se esta desenvolviendo el deporte a través de los medios de
comunicacion. Lo que se pretende llegar a advertir es la forma en que se desenvuelven
mutuamente los valores y el deporte, y que los dos son parte de uno y del otro, caminan
juntos, se desarrollan juntos y como tales deben de asumirse y tratar de integrarios lo
mejor posible.

Para iniciar el ejercicio de conocimiento e integracion de los valores y el deporte es
importante tener a la mano la lista de valores y anti-valores para ir analizando uno por uno
en qué forma se desenvuelve un valor con el deporte y en qué forma la traslado a mi vida
personal.

A continuacidn se expondra algunos cuentos infantiles donde se pude apreciar en qué
forma se puede vivir con los valores para dar un mejor ejemplo y apreciacion del ejercicio
pasado y observar que en estos cuentos interviene de alguna forma alguna actividad
fisica, la cual se puede percibir como deportiva.

“Vuelve a intentarlo

Has de aprender la leccién
Poniendo mucha atencidn.
Yy si no es a la primera:
persevera, persevera.
al fin cobraras valor
y aprenderas lo que quieras;
ya veras, si perseveras
todo ird mucho mejor.
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Persevera
A menudo es el mejor método para conseguir tus metas y lograr el triunfo

El pescador que por el frio o la lluvia tiene prisa
tendra poco pescado que vender.

El nifio que cuando estudia piensa en otra cosa
nunca la leccién podra aprender.

Mira, lo que estudias lo estudias para siempre,
por eso es necesario ser prudente.
El nadador que nada cien metros cada dla
terminara por hacer de! mar la travesia.

La liebre y la tortuga
La vida nos recompensa si aprendemos a mantenemos firnes y a trabajar hasta el ultimo
momento

Una vez ta liebre se burl6 de la tortuga
- jHay que ver qué lenta eres! jAvanzas tan despacito!
- -¢De veras? — exclamé la tortuga-. Atrévete a hacer
una carrera conmigo ya veras como te gano.

-Eres una fanfarrona — dijo ia liebre- . Pero jvamos
alla! Correré contigo. ¢A quién le pediremos que sefiale la
linea de meta y vigile que la competicion sea justa?
-Pidamoselo al zorro — contesté la tortuga.

El zorro era muy sabio y justo. Les mostré dénde deberian
empezar y hasta dénde tendrian que correr.

La tortuga no perdié el tiempo. Partié en seguida
y avanzd sin prisa pero sin pausa.

En unos minutos, la liebre se adelanté velozmente dando unos
cuantos brincos hasta dejar a la tortuga muy rezagada.
Sabla que alcanzaria la meta rapidamente,

Asi que se tumbd bajo la sombra de un arbol para echar una siesta.
Mas tarde despert6 y se acordd de la carrera.

Se levant6 de un salto y eché a correr tan rapido como pudo.
jPero al llegar a l1a meta la tortuga ya estaba ahi!

-El paso lento y perseverante gana la carrera -sentencié el zorro.
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Hércules y el carretero
Esta vieja fabula nos ensefia que el anico trabajo fructifero es el que hacemos Nosotros
mismos

Un carretero conducia su carro muy cargado por un camino lleno de barro. De pronto las
ruedas su hundieron de tal manera que ni el esfuerzo de los caballos conseguian
desatascarlas. El hombre se quedé sin hacer nada, y de vez en cuando invocaba a
Hércules para que le ayudase. Al fin fue el mismisimo dios quien se presentd ante él y
dijo:

-Hombre, cuando arrimes el hombro a la rueda y espolees a tus caballos, entonces
podras llamar a Hércules para que te ayude. Si no eres capaz de mover un dedo para
ayudarte a ti mismo, no esperes que ni Hércules ni nadie acuda a socorrerte.

El cielo ayuda a los que se ayudan a si mismos.

El discipulo honesto
Como nos recuerda este viejo cuento judio, la fe es un primer paso hacia otros valores,
como la honestidad.

Una vez un rabino decidié poner a prueba la honestidad de sus discipulos y les ilamé para
preguntarles:
-¢Qué harias si, en el camino, os encontrarais con una bolsa llena de dinero?
-La devolveria a su duefio - dijo un discipulo.
<Ha respondido tan de prisa que me pregunto si lo dice de verdad>, pensé el rabino.
-Si nadie me viera, me quedaria con el dinero — dijo otro.
<Su lengua es sincera, pero tiene un corazén malvado>, se dijo el rabino.

-Bueno, rabino - exclamo el tercer discipulo-, a decir verdad, debo reconocer que me

sentiria tentado de cogerlo. Asi que rogaria a Dios que me diera la fuerza suficiente para
resistir la tentacioén y obrar correctamente.
<jAja! —- penso el rabino-. He aqui el hombre en quien confiaria.>




El leén y el ratén
La bondad del mas pequefio puede ayudar al méas grande

Un dia un gran ledn dormitaba bajo el sol cuando un ratoncito pasé corriendo sobre su
pata y le desperté. El ledn estaba a punto de comérselo cuando el raton grito:
-Por favor, sefior, dejadme marchar. Quiza algun dia podré seros util.
Al ledn e hizo reir la idea de que un ratéon tan pequeno pudiera servirlie de ayuda alguna
vez. Pero era un animal noble y lo dej6 partir.

Poco tiempo después, el ledn cayd preso en una red. El anima!l se debatié con furia, pero
las cuerdas eran demasiado fuertes. Entonces rugié con toda su potencia. El ratoncito le
oyo y corrié hacia donde se encontraba.

-No te muevas , leén, y yo te libraré. Voy a roer las cuerdas.

El raton cortoé las cuerdas con sus afilados dientecillos y ledn pudo zafarse de la red.
-Una vez te reiste de mi — dijo el ratén-. Pensaste que yo era demasiado pequefio para
serte de alguna ayuda. Pero ya lo ves, debes la vida a un insignificante ratoncito.

{Que viene el lobo!
Qué facil resulta perder la buena reputacién cuando se es mentiroso

Erase una vez un joven pastor que cuidaba de su rebafio de ovejas cerca del pueblo. Un
dia pens6 que gastaria una broma a sus vecinos para divertirse a su costa. Asi que se
dirigié al pueblo corriendo mientras gritaba:

-iQue viene el lobo! jAyudame! {El lobo viene a comerse mis ovejas!

Los habitantes del pueblo dejaron su trabajo y corrieron hacia el prado para ayudarie.
Pero cuando llegaron alli, el muchacho se burid de ellos y de su esforzada carrera, porque
no habia ningun lobo.

En otra ocasioén, el chico repitié la misma broma. Los campesinos acudieron cofriendo
para ayudarle y de nuevo fueron objeto de buria.

Pero un dia, el lobo se presentd de verdad en el prado y atacé a las ovejas. Muy
asustado, el chico corrié y grité:

-iEl lobo! jEl lobo! {Socorro!

Los campesinos le oyeron, pero pensaron que se trataba de otra broma. Nadie le presté la
menos atencidn ni acudié en su ayuda. El pastor perdié todo su rebafio.

Este es lo que les ocurre a las personas que n]ienten: aunqgue digan la verdad, nadie les

cree.”

4 BENNETT, William J. Relatos sacados del libro Ei libro de las virtudes para los nifios.
Relatos de hoy y siempre Seleccion de William J. Bennett. Ediciones B Grupo Zeta.

Espana1996 111pags.
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CAPITULO 4

“En la pugha entre el arToyo y la roca, siempre thunfa
el  amoyo..no porque sea muy fuerie, 30 porque
persevera®.

-H. Jackson Brown

FUNCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN EL DEPORTE
....Quién sirve a quién.

PROPOSITOS
Hay que recordar primero algunas definiciones:
COMUNICACION = una facultad humana que armoniza con el sentido comun.

MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS = Las diversas formas industrializadas de
producir un mensaje colectivo.

DEPORTE = Una actividad en la que se involucran basicamente en mayor o menor
medida el juego, el ejercicio y la competencia en forma organizada y disciplinada.

Los medios de comunicacion son en la actualidad uno de los elementos mas importantes
que existen, son las fuentes que mantienen informada, actualizada y conjuntada a las
personas; su presencia invade cada vez mas al pensamiento y comportamiento de la
gente. Por lo tanto hay que considerar su intervencion en ta formaciéon de la sociedad. La
comunicacion consiste en participar del conocimiento y la experiencia; por lo cual el
estudiar el proceso de la comunicacién sin la sociedad resulta una especulacidén hueca.
Ninguno de sus elementos puede estar aislado — excepto cuando se platica con uno
mismo y que también es social. Y la sociedad vive una trama histérica con teorias, con
sucesos politicos, econdmicos y culturales asi como hechos deportivos y expresiones
artisticas. Por lo tanto se puede decir, que la comunicacion y la sociedad van de la mano.

Es decir, el contexto social influye fuertemente en las relaciones humanas por ejemplo, la
ignorancia, el hambre, la enfermedad, la dependencia, significan incomunicacién porque
no existe esa relacion entre los hombres.




Después de la comunicacidon interpersonal directa, son los medios los que canalizan la
informacién en mensaje, lo amplian, lo muiltiplican: como el correo, telégrafo, teléfono;
prensa, radio, cine, television, disco, cinta, fotografia, teatro. El ruido y el silencio, en los
extremos, presionan el mensaje. Entonces se consideran los medios de comunicacion
importantes en la sociedad actual porque una comunicaciéon plural permite atencion de
necesidades, dialogo, conciencia activa, elevaciéon cultural, y ayudan al desarrollo de la
democracia.

Hoy en dia existe un bombardeo de informacion, por ejemplo, un suceso del Medio
Oriente en minutos ya es un acontecimiento historico mundial. La evolucion y desarrollo
de los medios de comunicacion son los que han creado este comportamiento.

La mayoria de la gente expone sus ideas, comentarios 0 actitudes a partir de que
escucho, vio, observé y leyd en algun medio de comunicacion “x” situacion. Por ejemplo
un empresario conoce el comportamiento de los valores bursatiles porque los leyd en el
periddico, una ama de casa hace un pastel viendo la receta en un programa de la
television, un adolescente expone su problema emocional con un psicédlogo en la radio;
una seforita aprende sobre sexualidad porque en una revista juvenil vio un articulo sobre
el tema, un niflo conoce sobre la vida de los dinosaurios porque vio un documental; etc.
Los medios de comunicacién son una fuente variante e inmensa de informacion para
todas las edades, profesiones, situaciones e inquietudes.

Una persona que no se asista en un momento dado de un medio de informacion se puede
considerar practicamente fuera del acontecer social y del conocimiento actual.

Entonces se observa que los medios son importantes e indispensables para la sociedad
actual y que la informacion que transmiten es necesaria para la actividad de hoy en dia.
Lo que se debe analizar es qué clase de informacion prestan en algunos casos los medios
y qué cantidad de informacién se proyecta a cada persona, ya que lo primordial es
comunicar a la gente. Hay que recordar que no por mucha informacién que se tenga
quiere decir que exista mayor comunicacién o que la informacion sea la adecuada. E!
Licenciado Arturo Mota publicé en la revista “Inquietud Nueva™ un articulo sobre el poder
de los medios de comunicacidn y expresé lo siguiente "El exceso de informacion
desinforma en la medida en que los contenidos expresados por los medios de
comunicacion son manipulados y expresados en funcion de ciertos intereses, de manera
que lo que nos es presentado no es la verdad acontecida™® No siempre y en todos los
casos se puede dar lo que manifiesta el licenciado Mota, pero es importante sefialario;
ademas el exceso de informacién incomunica en algunos casos a la gente entre sli, por
ejemplo: Si una familia esta todo el dia en la televisiébn, aunque aparentemente estén
unidos en la sala, sino no realizan comentarios y dan su punto de vista sobre la
informacién que estan adquiriendo en ese momento porque no la alcanzan a procesar al
presentarse inmediatamente el siguiente programa ¢(Qué resuita? Que entre ellos no

* MOTA., Arturo. Inquictud nueva. *jCuidado con el poder de los medios de comunicacion™ Afio
XV No. 98 Marzo-Abril 2001 Pag. 32
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exista en primer lugar comunicacion, en segundo, por lo mismo no se conocen bien su
forma de ser, y en tercero, no aprovechan como beneficio la informacion adquirida en ese
momento.

Por eso es importante reflexionar sobre las siguientes interrogantes:

¢Qué clase de informacién se transmite en algunos casos?

¢ Qué cantidad de informacion se transmite?

¢ Qué informacidén me hace tener mas conocimiento?

¢Qué informacién me abre mas hacia ia sociedad, a no ser yo y los medios de
comunicacioén, sino yo y todo mi entorno?

¢Cual es la cantidad de informacion que una persona puede almacenar y procesar en su
memoria?

¢ Queé informacion me ayuda para poder comentaria a detalle con los demas?

¢Qué informacion me ayuda para mi crecimiento profesionai?

¢ Queé informacion me ayuda para mi crecimiento como persona?

Un sin fin de preguntas que se puede hacer uno acerca de la informacién que se
transmite. No es el punto esencial el exponer la informacion de los medios de
comunicacion, sino solo dar una idea o abrir un espacio de reflexién acerca de cémo se
estan manejando actualmente estas fuentes.

Existe un punto muy importante a considerar para poder analizar mejor las preguntas
anteriores. Se expuso en el primer caplitulo que los medios de comunicacion son para
servir a la sociedad, para manteneria informada, para entreteneria. para orientaria, para
educarla; pero también es un negocio, son empresas que se dedican a brindar un
servicio, pero necesitan “dinero” para mantenerse como empresa, y dentro de esta rama
como una empresa competitiva.

De esta verdad se advierte que necesita como todo negocio tener oferta y demanda;
ingresos y egresos. ¢Que oferta y qué ingresos puede tener para mantenerse? Si se
considera solo la venta de su producto como en el caso del periddico, se puede deducir
que no seria lo suficiente para subsistir.

Entonces, ¢, De qué forma pueden subsistir los medios de comunicacién? La respuesta es
muy facil. Por ejemplo la radio para poder sostener sus programas empezd a buscar
patrocinadores, los cuales a! tener un tiempo determinado para presentar su producto y
darlo a conocer, pagan a la empresa de comunicaciéon una cantidad determinada. Esto
beneficia a las dos partes, por qué, por la simple razon de que los medios al dar espacios
comerciales a los patrocinadores obtienen el ingreso para sostener sus gastos (oficinas,
equipo, luz, personal, material, etc.), y por otro lado los duefios de los productos que se
anuncian ganan que su(s) producto(s) sea(n) conocido(s) y tenga(n) mayor impacto en la
gente al tener que consumir algun(os) producto(s) similar(es). Ademas al ser expuestos
en un medio de comunicacién masivo, esta lazando su imagen a un gran numero de
personas en un instante.
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Este es el gran trato, este es uno de los propoésitos actuales de los medios poder informar,
orientar, educar y entretener bajo el sostén de la publicidad. la cual hoy en dia es un
punto fundamental en los negocios. Las grandes empresas gastan miles de pesos o
dolares en mantener una buena publicidad gue sea competitiva e innovadora.

Por otro lado, ésta necesidad ha llevado a los medios de comunicacién a lo que define
muy bien el Licenciado Mota “Ellos son los encargados de cambiar la vision del mundo al
cambiar la visién de lo que debe de entenderse por sociedad. Los medios hacen que los
artistas sean héroes pasajeros, y se provoca en la gente un aprecio tal por ellos, que se
les pueda considerar amigos: se conocen sus romances, locuras, injusticias y aventuras.
Mas aln, los medios proponen y determinan el modo de valorar las acciones humanas, se
han convertido en {a conciencia de muchas personas que toman las voces escuchadas a
través de una caja de plastico como sus propias voces. Los medios con su informacion
que a veces puede ser “adulterada”, proponen un nuevo orden moral. Por medio de
artistas y de modas, son ellos los que determinan vestidos, utensilios, bailes y, en
general, todos aquellos comportamientos que son bien vistos. Obviamente, el interés de
esta persuasion es el provocar en el individuoe la necesidad de adquirir eso que se ha
propuesto. Como consecuencia se puede notar la insistencia en el ahorro de! traba}ador
para que después pueda gastarlo en las propuestas de esta sociedad de consumo.™

Entonces se puede considerar que los propdsitos de los medios de comunicacion son:

-Informar.

-Orientar.

-Educar.

-Entretener.

-Abrir espacios para la publicidad.

Y sus necesidades:

-Obtener ingresos para sostener su empresa.

-Presentar buen servicio e informacién a la gente para no perder raiting.
-Ser dinamicos y creativos.

-Obtener antes que otros la noticia.

-Presentar mayor informacion y objetividad.

Por otro lado esta el deporte, el deporte que es sinénimo de salud, bienestar, juego,
competencia; a estos términos se les pueden denominar los propésitos del deporte. Como
toda actividad humana se ha ido pasando de generacién en generacién, esta disciplina
representada en diferentes actividades que van segun las costumbres, cultura, épocas,
etc.
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El deporte ha necesitado ser difundido a los demas y no sélo por el hecho que lo
conozcan y lo entiendan, sino por ser una actividad noble y sana para los humanos. Se
observé en el segundo capitulo la importancia que ha tenido el deporte en la evolucion de
la sociedad y su crecimiento.

Sin duda alguna, hoy en dia, el deporte necesita de los medios de comunicacion para que
pueda ser mas difundido, y se pueda presentar una mejor organizacion, disciplina y
desarrollo; y traiga consigo bienestar para todos. Como ejemplo, se tiene las Olimpiadas,
ya se vio que las primeras Olimpiadas modernas tuvieron problemas por falta de difusion
de las mismas, por lo cual es necesario para que estos eventos masivos tengan éxito,
tener una difusién a nivel masivo, y que mejor que sea por los medios de comunicacion
masivos.

Al mismo tiempo esto ayuda a las empresas, ya que al presentar estos eventos, ellos
tienen la oportunidad para vender espacios comerciales citados unos parrafos atras, y
actualmente, algunas cadenas para vender la informacion. Por otro lado, los duefios de
los productos que se anuncian también se ven beneficiados porque a pesar de una
publicidad que es demasiado costosa, la ganancia de ser anunciado su producto y estar
presente en la mente de los consumidores, por {0 general le va a redituar ganancias.

Se puede concluir que existe un servicio reciproco entre estos tres factores:

DEPORTE

&~
MEDIOS DE COMUNICACION ———— EMPRESAS (PRODUCTOS)
El orden de la relacion se puede dar desde cualquier punto, es decir:
Deporte - Medios de Comunicacion - Empresas Producto
Medios de Comunicacién - Deporte - Empresas Producto
Empresas Producto - Deporte - Medios de Comunicacién
Empresas Producto - Medios de Comunicacién - Deporte
Medios de Comunicaciéon - Empresas Producto - Deporte
Deporte - Empresas Producto -Medios de Comunicacién

Se puede advertir que la relaciéon y la necesidad entlre estos tres eiementos es hoy en dla
un factor importante e indispensable para seguir manteniendo sus actividades al ritmo que
la sociedad lo demanda. Por lo cual, al pensar en los propdsitos del deporte y los medios
de comunicacion se llega a la conclusién de que los dos necesitan de ambos y es
necesario mantener una buena relacion entre ellos.

Por otro lado estan los valores, los cuales estadn inmersos en el deporte y que los medios

de comunicacién cumplen una funcidn social que debe estar al servicio de la sociedad en
general y en apoyo a los valores al ser vistos como favorables a la innovacién, la
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movilidad, el éxito y el consumo, de la sociedad como un todo, asl como a los segmentos
internos de ésta, definidos de diversas maneras.

La relacién de estos tres puntos debe estar regida por la dimensién normativa de los
medios de comunicacion, misma que se presentd en el primer capitulo; sin descuidar las
otras dimensiones: politicas, organizativas, relativas a las condiciones de distribucion,
recepcion y uso, y las que existe entre emisor y receptor.

Para poder observar mejor esta relacién, no hay mejor indicador que echar un vistazo a la
historia, a los acontecimientos reales y de ahi poder concluir, cada uno, como se ha
manifestado la relacién entre los Medios de Comunicacion y el deporte, y cdmo se han
desarrollado los valores en dicha relacion.

SINTESIS HISTORICA DE ESTA RELACION

Como todo suceso social, esta relacién también tiene una historia, en la cual se puede
observar e! desarrollo y evolucion que cada vez se hace mas estrecha entre estos dos
puntos: precisamente por el hecho de estar cada vez mas ligados a {a sociedad.

Los antiguos Juegos Olimpicos en Atenas no estaban aislados de los torneos
intelectuales o artisticos entre poetas, filésofos y escultores, ni de los sacrificios religiosos.
Los juegos no separan las actividades mas nobles del ciudadano, sino eran parte de su
existencia. El reunir cada cuatro afos a los ciudadanos llegados desde los confines de
Grecia, enfrentandolos bajo las mismas reglas, constituyé uno de los factores mas
poderosos de la unidad helénica. Aqui se observa que a pesar de no existir el progreso en
los medios de comunicacion de ese tiempo, se tenia bien difundida la informacién de los
Juegos, sus reglas y sus propositos, y que las Olimpiadas no sélo eran competencias
fisicas, sino que se unian otras actividades donde el hombre podia tener su desarrolio
integral como se acaba de enunciar en la primera parte de este parrafo. El ideal de los
Griegos era muy bueno, como ya se ha visto, lo malo era que en ese tiempo sdlo se
limitaban a su pais porque los medios de comunicacion de ese momento no eran 6ptimos
para transmitirla a los demas territorios. Posteriormente cuando Roma domina Grecia
trata de adoptar sus Juegos los cuales sl empezaron a difundir por el poderio militar que
tenlan, pero con el conocimiento e ideales que ellos tenian, por lo cual transgiversaron el
ideal griego, y al no dar pauta a una comunicacién abierta y sana, resultd el circo romano.

En la Edad Media se encuentran también algunas hueilas del deporte, aunque no de una
forma tan organizada y con tanta magnitud en las tradiciones de la caballeria y de 1a
nobleza. Los torneos no se limitaban a los caballeros porque también existian los tomeos
populares. Como muchos saben en esa época la difusiéon de otras ideas y pensamientos
diferentes a la religion y a la del sefior feudal era nula, por lo cual, la informacion que se
daba desde el sefior feudal era lo que la gente obtenia, y lo que trajo para el deporte
fueron practicas que no iban mas aild de torneos donde lo importante era demostrar la
nobleza de una persona o llegar al mérito de considerarse noble por alguna hazafia.
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En el siglo XV después de terminar la Edad Media tuvieron que transcurrir siglos para que
regresara la bella armonia helénica. En ese tiempo fue dificil devolver al deporte el favor
que habia gozado en la antigiledad, hubo muy pocos exponentes que trataban de difundir
al deporte, por medio de la escritura que en ese tiempo era la forma de comunicacion
social que existia, por ejemplo Rabelais que presentd un plan completo de Gimnasia en
su escrito llamado "Gargantua™, no tuvo éxito; ni el humanismo de Montaigne que
reclamaba que para el alma y para el cuerpo era importante dar una educacion comun.
Pero les faltaron herramientas suficientes para difundir a 1a sociedad de aquel tiempo esta
propuesta. Donde se empezd a darle un poco de difusion con éxito al deporte fue con el
emperador Maximiliano de Austria porque su médico de origen italiano Mercurialis publico
un libro de gran erudicion, “De Arte Gimnastica®. Pero en ese tiempo también se
apreciaba en el deporte la lucha entre clases; el pueblo quedd aislado del deporte
conformandose solo con las actividades de danza, rondas y ciertos juegos, de los cuales
algunos se pueden clasificar como atléticos como el Juego de pelota o frontén de mano
que posteriormente se realizé con raqueta, y también se practico el soule (antepasado de
futbol), pero éste era violento y los accidentes menudeaban. Por lo tanto empezaba a
despertar el deporte pero en forma elitista.

Aun asi, el siglo XV fue muy pobre para el deporte gracias a la baja difusion que tuvo y
porque existian otras actividades mas importantes que el enfocarse al ejercicio fisico.
Pero en el siglo XVI empezd a despertar esta actividad asumiéndola como parte
importante de la sociedad. Y gracias a los fildsofos quienes son los que despertaron la
atencidon como John Locke que publicd en 1693 “Los Pensamientos sobre la educaciéon™,
traducidos al francés en 1695 donde protesta sobre impartir una educaciéon
exclusivamente libresca de su tiempo y dejar a un lado las actividades fisicas que son
parte importante en el desarrollo del hombre. Pero la influencia de Jean Jacques
Rousseau fue todavia mas fuerte. En “Emilio” pide al educador que haga volver al
hombre al estado natural que lo hizo originalmente bueno; esto significa basarse en
fas disposiciones primitivas del hombre para desarrollar sus facuitades y sus
érganos, o sea, sus medios de actuar, de palpar la vida, de vivir, de vivir con
valores para el bien comun. La educacion y orientacion natural es en la que el cuerpo y
el espiritu se ejercitan a l1a vez. Asl que regresar el ideal griego "Mente sana en cuerpo
sano”, es decir, debe tener la razén de un sabio y el vigor de un atleta.

El libro en aquel tiempo era el medio de comunicacion mas importante ya que existian las
cartas, folletos y empezaba a verse publicaciones periddicas, aunque no el periddico en
si. Con esta forma de transmitir 1a informacién de una forma masiva a la existente, las
ideas de Locke y de Rousseau repercutieron en toda Europa, y en cada pais hubieron
hombres que se inspiraron en ellas para dar impulso al deporte.

El deporte no navegd solo, sino los grandes filésofos se preocuparon por darie cada vez
mas importancia en la sociedad, dando a conocer que es parte del hombre y no se debe
dejar a un lado; aunque la mayoria lo veia como parte de una educaciébn general o
integral, cada pensador le daba su punto de vista, por ejemplo, Johann G. Fichte en sus
Discursos a la nacién alemana demuestra que la raza alemana debe ser la “raza tipo”,
cuyo progresos llevaran consigo los de la humanidad entera. Y se deberan a una




educacion general, cuyo capitulo fisico toma sus reglas de Pestalozzi, quien analizé en
Suiza los movimientos complejos, los descompone en movimientos analiticos simples que
propone como base de una gimnasia racional. Pero con el pensamiento de Fichte se
observa cémo Alemania le da otro giro al deporte al adoptar un caracter militar, nacional e
incluso racista.

Ya se ha comentado sobre el trabajo del Baréon de Coubertain para recuperar las
Olimpiadas modernas y que éstas se vieron afectadas en un primer momento por la
escasa difusion de las mismas, ademas de la falta de una buena organizacion y de
recursos materiales,

Por lo tanto, se expondran algunos acontecimientos de los tiempos olimpicos y sus
limitantes, y se podra observar que debido a la creciente importancia que ha tenido el
deporte y a su capacidad de traspasar fronteras y transmitir una imagen positiva, ha sido
a menudo utilizado con fines propagandisticos e incluso como arma potitica.

Por ejemplo en San Luis, Missouri en 1904, “Las organizaciones llegaron a niveles
vergonzosos. Competencias infantiles de todo tipo y hasta unos “dias antropolégicos® con
competencias para negros, indios, filipinos, turcos, etc. Algo verdaderamente indigno de
los ideales de unos Juegos Olimpicos que promulgaban la hermandad y la igualdad entre
paises.”™® Y se les publicé como espectaculo de circo, mas proximos a la mujer barbada
que al deporte.

En estas olimpiadas se observé el problema de racismo y se empezaron a ver los Juegos
como un negocio. “Para llevarse a cabo en San Luis, después de muchas intrigas, se
demostrd que la perspectiva era también la de volvernos un pinglle negocio y que [a
visidn empresarial de la joven nacién marcaria para siempre en las Olimpiadas™.*® Entre
los muchos probiemas que se plantearon en los Juegos celebrados en San Luis, el que
ahora se recuerda con mayor vergiienza es el de racismo. Ni en Atenas ni en Paris habla
surgido problema alguno de este tipo, pero en 1904 la concumrencia de competidores
indios, turcos, orientales, negros y amerindios puso el asunto en debate. No es muy dificil
de entender porque se aceptd la solucion de hacer competencias especiales para ellos, lo
que era una manera de aceptar la segregacion.

Algo que también fue un detrimento del evento fue que al no asistir muchos paises
europeos — Francia brillé por su ausencia- las repercusiones en ia prensa y en el deporte
de la época fueron muy pocas, se dirfa que ni siquiera se enteraron.

Por el contrario en las Olimpiadas de Estocolmo en 1912 le dieron un giro positivo a la
imagen de las Olimpiadas después de la mala recepcion de Francia en 1900, el racismo
de San Luis Missouri en 1904, y la apatia de Londres en 1908 las expresiones a esas

** OVACIONES, Enciclopedia de las Olimpiadas V. San Luis Missouri: La primera olimpiada en América.
22 abril 2000 Pag. 3
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olimpiadas no son diferentes a este comentario “Mientras en L.ondres la vida de la enorme
metrépoli permanecié ajena por completo a la influencia de! olimpismo, todo Estocolmo
estaba impregnado del mismo. La ciudad entera participaba en el esfuerzo en honor de
los extranjeros, presentando como una vision de lo que debié ser, en los tiempos
antiguos, la atmoésfera de Olimpia, pero una vision agrandada y era embeliecida por la
presencia de todas las facilidades y adelantos modernos, que aqui no sélo chocaban
entre si, sino que se conjugaban, de suerte que el Helenismo y el progreso parecian
asociarse ahora para recibir conjuntamente aquel homenaje** Y dentro de ese progreso y
la intervencion de varios palses, los medios de comunicacion empezaban a ser de gran
utilidad.

Después de 1912 se presenté la Primera Guerra Mundia!, 1a cual trajo consigo varias
pérdidas humanas, monetarias y por lo tanto los intereses humanos; o que sobresalié fue
el interés politico. Fue muy dificil poder reanudar los juegos, en 1916 no fue posible, pero
Coubertain se esforzé para continuar y lo logré en 1920 en Amberes, pero la experiencia
no fue muy afortunada ya que los comerciantes deseando recobrar rapidamente y con
creces el dinero invertido, cobraron las entradas a unos precios excesivamente caros, y
asi el factor publico- que acababa de pasar la crisis de una guerra, fallé lamentablemente
a la demanda de los comerciantes; ademas que en ese tiempo no existia tan fuerte el
factor publicidad que actualmente ayuda a subsidiar algunos gastos. Por otro lado, se dio
el factor politico donde la prensa opiné acerca de |a decisién del C O.1, de sustituir a los
belgas y no invitar ni Alemania ni a sus aliados. "Desde el punto de vista deportivo
escribié Velo Sport- esa actitud es lamentable, pero no podia ponerse en duda que la
catastrofe que ensagrent6é a Europa dejé tras de ella un estado psiquico especial. el cual
obscurecié un tanto el pensamiento puramente deportivo de muchos deportistas
perfectamente honorables™' Sin embargo en 1981 se realiza una pellcula “Carros de
Fuego” poco sobre el esplritu que prevalecia en ese tiempo, donde después de la Primera
Guerra Mundial tratan de difundir a los jévenes un culto por aquellos que murieron en
batalla e impulsarios a ser los mejores, ada inicio la pelicula con el discurso del director de
la escuela de Cabrish donde los exhorta a ser hombres honorables, gloriosos, honrados y
que descubran su oportunidad de grandeza; posteriormente pasan como los estudiantes
deben de registrase en alguna actividad deportiva o cultural como parte de su
aprendizaje. Esta pelicula fue premiada por la Academia Cinematografica de Hollywood
“Oscar” en 1981 como mejor pelicula, mejor guién, mejor vestuario y mejor mdasica; pero
mas alla de esos premios y nominaciones, se puede advertir como llegan algunos
competidores a ver el esfuerzo y el sacrificio impulsado por diferentes circunstancias para
ganar y ser el primero, pero también se ve como el deporte se visualiza no como una
actividad de entretenimiento, esparcimiento, convivencia: si no cémo un punto de
frustracion por no ganar lo anhelado porque todo giré alrededor de ver el triunfo o la
derrota de su vida en una carrera. Hay que recordar que uno de los principales propdsitos

** OVACIONES, Enciclopedia de las Olimpiadas VIL. San Luis Missouri: La consalidacion de los Juegos
Olimpicos 06 de mayo 2000 Pag. 2

> OVACIONES, Enciclopedia de las Olimpiadas V1IL. La Olpimpiada Amberes 1920. 13 de mayo 2000 Pag.
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del deporte es obtener mente sana en cuerpo sano; pero a veces se le da una exaltacion
de pasién para convertirio en una batalla y no solo para el deportista, sino también para
miles de espectadores. %?

Regresando a las olimpiadas, en 1924, en Paris empezaba a convertirse en un gigante en
los deportes de los mas populares, si no es que el mas popular, EL FUTBOL que ya
habla tomado su rumbo al crecer de forma geométrica y con gran interés para los
espectadores. “Las cifras son evidentes: su éxito popular fue innegable, con 625,281
espectadores, con un setenta y cinco por ciento con boleto pagado. Las ganancias
globales fueron de cinco millones de francos, de los que un treinta por ciento
correspondieron al futbol y el resto a las demas disciplinas™®* En 1928 en Amsterdan inicié
{a primera Copa del Mundo (Ei Mundial Futbol).

En 1924 surgen las primeras Olimpiadas de invierno en Chamonix del 25 de enero al 04
de febrero. Ahi se puede observar que el deporte va adquiriendo cada vez mas
popularidad y que la gente espera tener mas competencias y los medios de comunicacion
advierten también este comportamiento, asi como las grandes empresas que buscan ser
patrocinadoras para que su producto sea prpmovido en forma masiva y obtener mas
ganancias. Es decir, empieza a darse el trato que existe actualmente entre estos tres
factores.

Entre las dos guerras mundiales, el deporte prosper6é enormemente en Europa y Estados
Unidos. Después de la It Guerra Mundial el crecimiento y la popularidad del deporte se
hizo cada vez mas atractivos. Los eventos, y el numero de espectadores cada vez crecia
mas. Por 1o mismo también fueron factores de intereses politicos por ejemplo en 1936
durante los Juegos Olimpicos celebrados en Berlin, que fueron utilizados por Adotfo Hitler
como fuente de promocion internacional del nacionalismo. Es muy famosa la escena
televisiva en blanco y negro de la inauguraciéon de los juegos donde se ve la figura de
Hitler como todo un lider donde declara inaugurados los juegos olimpicos. También queda
como antecedente un documental "OLYMPIA, la pelicula de los olimpicos™ que se filmoé
durante las diferentes actividades de las Olimpiadas de ese afio por Leni Rlenfestar con la
ayuda de Walter Rodman, mismo que se considera como una Oda a la supremacia Aria,
aunque en la pelicula lo manejan como un culto a estos eventos, y esta dedicado al Barén
de Coubertain. En dicho rodaje se muestran en primer lugar las ruinas de lo que fue la
antigua Olimpia, destacando el culto que tenian los griegos al cuerpo humano, al cuerpo
atlético, considerado como perfecto, al pasar diferentes estatuas de humanos en una
exposicion atlética como el de un lanzamiento. Después pasan la trayectoria de la

%2 Carros de Fucgo (Chariots of fire) Twenticth Century Fox y Allied Stars una produccién
Enigma “Carros de fuego™ estelarizada por Ben Cross, lan Charleson, Nigel Havers, Cheryl
Campbell, Alice Krige; Guién: Colin Welland Masica: Vangelis Produccion ejecutiva Dodi
Fayed Producida por David Puttham Dirigida por Hugh Hudson. 1981 123 min.

** OVACIONES, Enciclopedia de las Olimpiadas 1X. E! futbol y el triunfo de! Olimpico Uruguay. 20 de
mayo 2000 Pag. 16
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antorcha olimpica que va de Grecia cruzando la parte de Europa oriental hasta llegar a
Alemania donde se presenta el simbolo Nazi, y de ahi pasan la figura de Hitler
inaugurando las olimpiadas, y se alcanza a observar el liderazgo que ejercia tan solo con
el saludo que le brindaban los competidores. Se observa también coémo el deporte
atraviesa fronteras al quedar filmadas algunas escenas donde diferentes locutores de
varios palses transmiten la inauguracién de los juegos vy las diferentes competencias con
el entusiasmo que de elias se desprende. Este documental esta filmado séio con los
elementos que existian en aquet tiempo: en blanco y negro, no existe el zoom. no hay
tantas camaras, el sonido no es tan definido, pero aun asi, para el deporte y para la
historia queda como un documental de gran valor. > En ese afio una de las personas que
defendi6 el derecho de la Alemania nazi para organizar los Juegos Olimpicos apoyandose
en su idea de que deporte y politica debian permanecer siempre separados es Avery
Brundage, atleta estadounidense y dirigente deportivo, faceta en la cual estuvo muy
vinculado al Comité Olimpico Internacional (COIl) de 1952 a 1972. En 1936 ingres6 at COl,
siendo su vicepresidente de 1946 a 1952 y presidente de 1952 a 1972. Autécrata
decidido, defendi6é el amateurismo de las olimpiadas y en 1972 abandoné el COIl tras los
Juegos Olimpicos de ese afio.

En Helsinki, 1952, el escenario reunla unas condiciones ideales: tenia altos contenidos
simbdlicos, como la reconciliacidén entre palses al entrar a la competencia Japén,
Alemania y Rusia. y realizarse en casa de un pals derrotado, pero también tenia un gran
contenido practico, gracias al entusiasmo de los ya famosos espectadores de Finlandia.

Pero no hay que olvidar los boicoteos que se presentaron en 1980 (Moscu) y 1984 (Los
Angeles) por la guerra fria que existia en ese tiempo entre los paises Socialistas y
Capitalistas encabezados por Unidn Soviética (Moscu) y Estados Unidos (Los Angeles);
donde demostraron ambos paises que el deporte podia ser utilizado como una
herramienta en manos de los maximos dirigentes mundiales. Esta herramienta no sélo
demostré influencia, sino también proselitismo para algunos regimenes deseosos de
adquirir una imagen respetable.

En 1996 (Atlanta) bajo la influencia de presentar un espiritu de concordia intemacional por
el olimpismo se vio afectado por el estallido de una bomba en Centennial Park (el parque
olimpico elegido como eje popular de los acontecimientos culturales paralelos), donde se
presentd el fallecimiento de dos personas y resultaron heridos mas de un centenar; y no
solo eso sino la incertidumbre del mundo al ver que un evento con fines de amistad y
fraternidad se vela truncado por un hecho violento, atentando contra la vida, segurdad y
bienestar de los demads. Pero al igual que en Munich (1972), donde se suscitd un evento
similar al correr la sangre de unos israelitas por un atentado politico del grupo terrorista
septiembre Negro.

> OLYMPIA, la pelicula de los olimpicos. Por Leni Rlenfestar con la ayuda de Walter
Rodman. 1936. Filmoteca canal 22. La pelicula la acaban de exhibir en el canal 22 cl jucves
24 de encro a las 11:00 p.m.
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En ambas ocasiones los Juegos tuvieron que sobreponerse a la tragedia con hazafias
deportivas o bien, con momentos emotivos como en Atlanta al encender la antorcha
olimpica como un emotivo acto de reconciliacién Muhammad Ali (1942-), boxeador
estadounidense que en 1978 se convirtié en el primer pugil que consiguié tres veces el
titulo de campeo6tn mundial de peso pesado. Se llamaba originalmente Cassius Marcellus
Clay, y nacié en Louisville, Kentucky. Después de ganar el titulo de los pesos ligeros en
los Juegos Olimpicos de 1960, se hizo profesional y en 1964 reivindicéd su condicion de
ser el mejor. Después de solo 20 combates profesionales le gand a Sonny Liston y se
convirtié en campeédn mundial de su categoria. En el mismo afio, después de convertirse
al islam, adopté el nombre de Muhammad Ali. En 1967 se neg6 a incorporarse al ejército
de su pais alegando ser musulman y por lo tanto objeto de conciencia por su creencia.
Fue acusado de desertor y las autoridades del boxeo declararon su titulo vacante. Ali
volvié al ring en 1970 y gané dos peleas, pero perdié un combate por el titulo con Joe
Frazier en marzo de 1971. Ese mismo afo el Tribunal Supremo de los Estados Unidos
revoco su condena.

A lo largo de toda su carrera gandé una reputacion de iuchador agresivo de fuerte
personalidad. Su técnica apoy6 la afirmacién de que podia "volar como una mariposa y
picar como una abeja". Fuera del ring, All estuvo en primera plana en los medios de
comunicacion, retando y provocando a sus contrincantes a través de entrevistas y
confrontaciones concertadas de antemano. Llegé a ser una figura del deporte reconocida
a nivel mundial y se retir6 como uno de los mejores campeones de boxeo quien en
México '68 arrojd al rio la medalla de oro que conquistdé como protesta por la segregacion
racial en su pais.

En las Olimpiadas de 1996 se cumplia un siglo desde que el Comité Olimpico
Internacional (COI1) resucitara este evento y lo légico era que se realizara en el lugar
donde resurgieron, Atenas (Grecia); pero el lugar donde fueron designadas por su poderio
economico fue Atlanta (Estados Unidos); por lo tanto los juegos centenarios se
presentaron con un ambiente moderno y de adelantos tecnolégicos, en vez del clasicismo
que hubiese ofrecido Atenas. El COIl determina y supervisa la sede de cada nueva edicién
de los Juegos Olfmpicos, establece la politica olimpica a nivel mundial y negocia los
derechos de emisién televisiva de los Juegos. "Como sucedia cada cuatro afios, vanas
ciudades se candidateaban oficial y extraoficialimente para organizar los juegos, movian
sus piezas en el ajedrez politico calculaban costosos beneficios, y ponian ai COl en el
dilema de escoger sin crear fracturas en el equilibrio del olimpismo mundial™®*® Este
resultado causé controversia porque habla quienes estaban a favor de que la sede fuera
en Atlanta bajo e! esquema de mostrar la evolucién y desarrollo de la sociedad mundial,
en cuanto adelantos tecnoldgicos y organizacion; y por otro lado existia Ila nostalgia de
presentar un evento clasico y mistico en Atenas. Pero también hay que recordar que mas
alld de mostrar o presentar un evento con "x" caracteristicas hay que advertir la relacién
que existe entre el deporte y los medios de comunicacion y el propdsito que hoy en dia
presentan ambos, y las Olimpiadas como cada evento mundial han ido incrementando su

** OVACIONES. Enciclopedia de las Olimpiadas XI1V. Suplemento semanal 24 Junio de 2000
Pag.2
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raiting en los medios de comunicacion y a su vez estos han llegado a ganar mas por la
transmisién de los mismos hasta llegar a las cifras que acumuild por esta relacion las
Olimpiadas de Sydney en el 2000, aunque falta ver las cifras del mundial de Futbol Corea
2002. En el segundo capitulo ya se hablé un poco sobre este asunto donde dichos
eventos son parte de un negocio donde se mueven grandes cantidades de dinero.
ademas se expuso precisamente el caso de los Juegos Olimpicos de Sidney donde el
evento deportivo se convirtié en un instrumento comercial al tener grandes audiencias y
por o mismo un rating muy atractivo para las empresas comerciales. Y también se hablo
sobre una cadena de televisién estadounidense que pagé mas de 3,500 millones de
délares por los derechos de emision de los Juegos Olimpicos desde el afio 2000 hasta el
2008, y existe informacion de que en un periodo de cuatro aftios, once patrocinadoras
mundiales tendran que pagar 84,000,000 de délares cada una. Ahora para el mundial
2002 en Corea-Japdn lo mas probable es que exista un comportamiento similar
rebasando estas cifras.

Pero este comportamiento se viene dando desde hace tiempo, por ejemplo en 1978 el
Campeonato Mundial de Futbol en Argentina algunas retransmisiones televisadas fueron
presenciadas, segun se confirmo en ese tiempo por medios cualificados, por mas de mil
millones de telespectadores; dicha cifra pudo haber sido rebasada en la inauguracion y
clausura de los Juegos Olimpicos en Moscli de 1980 si no hubiese existido el boicot
secundado por mas de 50 palses.

Pero no sélo las Olimpiadas y el Futbol son los grandes eventos deportivos, por ejemplo,
el béisbol es uno de los deportes mas antiguos y populares de la era moderna. El juego,
tal como se le conoce hoy, se desarrolld con caracter aficionado a principios de 1800. En
la actualidad, el béisbol profesional atrae cada afio en Estados Unidos a millones de
espectadores a los estadios, y entretiene a muchos mas millones a traveés de la radio y ia
television. Las Grandes Ligas de béisbol disfrutaron de una gran popularidad a principios
de 1900. La asistencia a los partidos aumentd y las Series Mundiales llegaron a ser uno
de los eventos anuales deportivos mas importantes. El beéisbol se enfrentdé con su peor
momento después de la Serie Mundia! de 1919, en la que los Rojos de Cincinnati batieron
a las Medias Blancas de Chicago; al afio siguiente, siete jugadores de! Chicago fueron
inhabilitados para este deporte por haber perdido intencionadamente las series a cambio
de sobornos de apostadores profesionales. Este escandalo dafi¢ seriamente la imagen
publica del beisbol.

La reputacién del béisbol se recuperd bajo el liderazgo de su nuevo comisario, un juez
federal llamado Kenesaw Mountain Landis. Otros factores también contribuyeron a
renovar |la popularidad del béisbol durante la década de 1920: nuevas reglas y el
desarrollo de una bola nueva con un centro de corcho mas vivo permitieron que
aumentara el numero de home runs bateados. Babe Ruth, que pichd por los Yankees
New York. en 1920 llegd a ser uno de los bateadores mas grandes de home runs de
todos los tiempos. Su estilo fue imitado por muchos bateadores y el béisbol produjo unos

marcadores mas abultados y, para muchos aficionados, se convirtid en un juego muy
emocionante.
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El crecimiento del béisbol continué durante la década de 1930 cuando se hizo frecuente la
retransmisiéon radiofénica de partidos. El primer partido nocturno de las Grandes Ligas
tuvo lugar también durante esta década, permitiendo a los aficionados asistir después del
trabajo. En 1939 se inauguré en Cooperstown (Nueva York) el Salon de la Fama y Museo
Nacional de Béisbol, para exponer la historia y los recuerdos del béisbol y honrar a los
mejores jugadores. Se puede advertir como parte fundamental para recuperar la atencion
y liderazgo de un deporte a los medios de comunicaciéon; asi como también pueden
coadyuvar a degradar alguna actividad.

Pero el deporte es universal y se pueden rescatar casos por todas partes del globo
terraqueo donde de alguna forma intervienen los medios de comunicacion, por ejemplo,
Zola Budd, atleta surafricana (mas tarde britanica) de medio fondo y fondo vivié parte de
un racismo por su pais. En aquelios affos Surafrica fue excluida del deponte internacional
debido a su politica del apartheid y Budd adopté la nacionalidad britadnica para poder
participar en 1984 en los Juegos Olimpicos de Los Angeles Después de varias lesiones y
otros contratiempos (como una excesiva atencion de los medios de comunicacién) en
1988 volvid a Surafrica, bajo cuya bandera compiti6 en los Juegos Olimpicos de
Barcelona en 1992. Hoy es mas conocida por su nombre de casada, Zola Pieterse.

Quienes juegan un papel importante en la difusién de las noticias son las Agencias de
Prensa o Noticias, ya que son las que ayudan a que un hecho se difunda en un instante a
diferentes medios de comunicacién. Son empresas de caracter privado o puablico
constituidas con el propésito de recabar y difundir noticias entre los clientes suscritos a
sus servicios. Suelen ser otros medios de comunicacion los que de un modo preferente se
abonan a estas entidades. También se denominan, en un sentido mas amplio, agencias
de informacion, dada la dindmica evolucién que se ha registrado en el periodismo desde
la década de 1930. Al finalizar la |l Guerra Mundial, los periddicos y las revistas de
informacién, son quienes acaparaban de hecho el ambito de la noticia; posteriormente se
incorporaron otros medios como la radio (que pierde de una forma paulatina el marcado
caracter ideoldgico que habla tenido hasta entonces) y la television. Por otro lado, al ser
grandes agencias internacionales (Associated Press, Reuter, United Press, Tass, France
Press) las que controlaban el periodismo a escala mundial, desencadenaron la reaccion
de numerosos palses, donde se crearon agencias con un doble propoésito: generar y
difundir las propias noticias nacionales, y por otra parte independizarse de las esferas de
influencia, ya que la informacion quedaba en ia practica prisionera de los intereses de las
grandes potencias, por efecto de la Guerra fria. Las agencias que surgieron en Espafia y
en Latinoamérica respondieron a esa concepcion informativa.

La Associated Press (AP), es la primera agencia de noticias estadounidense que
distribuye informaciones nacionales e internacionales. Fue fundada en 1848 por seis
diarios de Nueva York. Los diarios participantes se intercambiaban noticias y reportajes y
pagaban cuotas por informaciones de areas no cubiertas por un miembro. Cuando
cesaron sus actividades en 1892, una nueva AP se fundé en el Medio Oeste. Esta, a su
vez, fue reorganizada en 1900 y trasladada a Nueva York, en donde permanece.




Associated Press es una agencia cooperativa no lucrativa propiedad de los periddicos
miembros. Cuenta con 2,500 corresponsales en todo el mundo y tiene abonados unos
100 paises, aproximadamente. Mantiene ademas acuerdos de intercambio permanente
con otras doce agencias mundiales. A diferencia de la mayoria de las demas agencias
internacionales, cuyos corresponsales pueden ser enviados a cubrir cualquier tipo de
informacién, AP cuenta con reporteros especializados en materias tales como el espacio,
cuestiones de consumo, educacion, relaciones raciales, religiéon, ciencia y deportes.

E! objetivo principal es obtener y distribuir informacion internacional en todo el mundo, por
cualquier procedimiento telefénico, telegrafico, radiotelegrafico, radiofénico, oral, epistolar
y grafico, y cuantos medios proporcione la técnica, abarcando todos los aspectos de la
politica, cultura, comercio, finanzas, arte, literatura, deporte y, en fin, cuanto signifique
informacion. Las agencias suministran sus servicios a otras agencias de noticias,
periddicos, corresponsales, emisoras de radio y televisién, entidades publicas y privadas.

f.a CBS, inc., es una compafiia de radiodifusién estadounidense con sede en Nueva York,
cuyas operaciones se dirigen a través del CBS/Broadcast Group. Esta constituida por
varias divisiones: television, radio, noticiarios, deportes y entretenimientos, entre otras. La
red de television de ta CBS suministra programas a mas de 200 cadenas independientes
y 5 propias en Estados Unidos, asi como a otras afiliadas en el extranjero. La composicion
media de la programaciéon es de un 20% de noticias, 25% de deportes, programas de
servicios ptiblicos, cientificos, programas infantiles y para una audiencia especializada, y
el 55% de diversion. Como parte de sus transmisiones se puede observar que el deporte
es un rubro importante. ¢Cuantos canales no se exhiben hoy en dia en la television
privada especializados en el deporte?, solo por mencionar los mas importantes esta
ESPN y FOX; y estos a su vez tienen subdivisiones de Futbol. Beisbol, Deportes
extremos, etc.

Un ejemplo de esto es el Super Bowl, el partido final de la temporada profesional de futbol
americano que determina al campedn anual de la Liga. Por lo general, su transmisiéon por
televisién lo sitha entre los 50 programas mas vistos de todos los tiempos y en 1994 el
partido alcanzé una audiencia estimada de 750 millones de espectadores en todo el
mundo. Es probable que sea el acontecimiento deportivo de un sélo dia mas importante
de Estados Unidos.

La sociedad anda en la busqueda de un héroe, de un idolo, de alguien con el cual
identificarse y admirar. "El hombre busca modelos, desde ciertos perfeccionamientos
humanos hasta el infinito divino"*® Normalmente esta busqueda se encuentra en el medio
artistico, pero también se refleja en la identificacion de las personas mas fuertes, mas
rapidas, exitosas que tienen una meta definida, es decir, en los deportistas. En parrafos
anteriores se expuso sobre como los medios auxilian o coadyuvan en hacer que los
artistas sean héroes pasajeros, y se provoca en la gente un aprecio tal por ellos, que se
les pueda considerar amigos: se conocen su romances, locuras, injusticias y aventuras.
En los ultimos afios se ha visto un incremento no solo en la transmisién de victorias,

** GUAJARDO, Horacio. Teoria de la comunicacién social. Ed. Gerika Pag. 96
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records y metas de los deportistas, sino también de difundir su vida personal. En el
siguiente capitulo se expondra mas ampliamente este tema, por el momento cabe sefialar
que el vinculo entre los medios y el deporte va mas alla de transmitir el deporte en si
como sinénimo de salud, bienestar, juego y competencia. Parece ser que ahora es el
momento de imponer a los espectadores un idolo, un modelo, un héroe, y esto no es tan
malo si se advierte a los deportistas como transmisores de valores humanos, pero (qué
pasa con los modelos? Que puede ser un arma de dos filos porque “Ser modelos significa
ser ejemplo, que se estudia o imita, y el ejemplo puede ser afirmativo, veleidoso o
negativo, siempre referido al caso concreto”.®”

Pero que pasa cuando se llega a tener como idolo la imagen de un jugador como José
Canseco, jugador de béisbol estadounidense de origen cubano, que consiguié por primera
vez en la historia de este deporte realizar mas de 40 home runs (carreras completas) y
robar mas de 40 bases en una misma temporada (1988), pero se considera un hombre de
fuerte caracter, que ha realizado declaraciones que han ofendido tanto a sus criticos
como a sus admiradores, e incluso ha tenido problemas con la misma prensa que llegdé a
elevar su imagen a la de gladiador.

No todos los jugadores adoptan el mismo comportamiento, hay quienes se definen como
una persona dedicada al deporte y no se crecen con los comentarios de la prensa, por
ejemplo, en 1969 un grupo de periodistas especializados le nombrdé como uno de los
mejores outfielders en los 100 afios de historia del deporte a Ty Cobb, jugador profesional
estadounidense de béisbol apodado Georgia Peach, el cual obtuvo una posicion sencilla.
El que si adopta al 100% la posicion de los valores del deporte es Carl Ripken Junior,
jugador estadounidense de beisbol quién batié el record de asistencia de partidos
jugados, le llaman “ef actual caballo de hierro”, es una persona sencilla, carismatica,
entregada al juego, responsable y que siempre esta abierto al publico y a la prensa. Y no
s6lo bati6 el record de mas partidos jugados, sino también asistio a 15 juegos de estrelias
consecutivos, y estd en los pocos jugadores que obtuvieron mas de 2000 hits en su
carrera y muchos numeros representativos que se suman a su carrera; el afio pasado se
acaba de retirar y la ovacion de la multitud fue algo inexplicable. Si hay alguien que ha
sabido llevar fama, ejemplo y sencillez es Cark Ripken Junior, una persona que puede
demostrar que los valores se pueden desempefiar con el deporte y que por los medios de
comunicacion se pueden transmitir.

También es importante resaltar la intervencién que tienen los medios de comunicaciéon en
la vida privada de los deportistas, hecho que en los ultimos tiempos se ha acrecentado.
Por ejemplo, Joe DiMaggio, jugador estadounidense de beéisbol conocido por los apodos
de Joltin' Joe (Sacudida Joe) y Clipper Yankee (La Segadora de los Yankees), esta
considerado uno de los mejores bateadores de todos los tiempos. dolo popular y simbolo
de la cultura estadounidense de su época, el escritor Ernest Hemingway hizo decir a uno
de los personajes de su obra Ef viejo y el mar (1952): "Me gustarfa ir de pesca con el gran
DiMaggio™. Su celebridad se incrementd cuando, el 14 de enero de 1954, contrajo

5 Ibid. Pag. 96




matrimonio en San Francisco con la actriz Marilyn Monroe, unién que duraria algo menos
de un afio, pero este hecho le valié tanto la fama popular como su predominio en el
beisbol. Mas tarde, en la letra de su cancidn “Mrs. Robinson”, Paul Simon también
recordaba con nostalgia a esta figura, una de las mas insignes del deporte
estadounidense de todos los tiempos.

Luis Hernandez, jugador mexicano de futbol es actuaimente uno de los idolos en la aficién
mexicana conocido con el apelativo de E/ Matador, es, junto con Hugo Sanchez y Luis
Garcia, uno de los mejores delanteros en toda la historia de este deporte en México.
Delantero centro de impecable efectividad ante el marco contrario, Luis Herndndez fue el
idolo de la aficidn del Necaxa hasta ser contratado por el Boca Juniors argentino en 1897
y ahora es de la Selecciéon Mexicana. Algunos productos lacteos y medicamentos usan su
imagen para atraer mercado.

Por la exigencia de los aficionados, ios espectadores, los gobiernos, la fama, la publicidad
mas a los deportistas, algunos de éstos han llegado a consumir sustancias indebidas para
lograr sus metas. En forma sustancial los medios de comunicacion han ayudado a exaltar
y apasionar a la gente por ver al deporte como simbolo de triunfo o fracaso, y no de
competencia y entretenimiento. Mark McGwire, jugador estadounidense de béisbol que,
en 1998, protagonizé uno de los récords mas celebrados en la historia de este deporte atl
conseguir en una misma temporada 70 home runs, tras una dura competencia con el
dominicano Sammy Sosa. El anterior récord estaba en poder de Roger Maris (con 61) y
databa de 1961. Sin embargo, después de lograr el récord, reconocié¢ haber consumido
anabolizantes, sustancia prohibida por el Comité Olimpico Internacional (COI), pero que
no se controla en las Grandes Ligas de béisbol. Actualmente ya se supero dicho record.

Pero también los medios de comunicacion han sido valiosos para impulsar al deporte, de
hecho la mayor parte de sus intervenciones han sido hasta el momento positivas, por
ejemplo no hay que olvidar que al iniciar las Olimpiadas modemas hubieron muchos
problemas para que resurgieran, y un factor fundamental era la difusion de las mismas, en
el segundo capltulo se expuso que fueron competencias atléticas que la misma juventud
exigia en aquel entonces, Inglaterra y Estados Unidos ya eran dos potencias deportivas,
pero poco a poco otras naciones europeas se integraban a este evento mundial deportivo
y eso fue un gran logro de la prensa, ya que en ese tiempo soélo se contaban con algunas
federaciones y sociedades deportivas, y en su mayoria a nivel nacional, eran muy pocos
los eventos que se podian levar a cabo a nivel intemacional, por lo cual, Pierre de
Coubertin tuvo que acudir a un medio de comunicacién, el diario “El Francés” para
plasmar su idea de reiniciar el deporte como un nuevo esquema de educacion y formacion
para la sociedad denunciando los viejos sistemas educativos y organizando unas
competencias interescolares en el Sena.



LA PUBLICIDAD, ELEMENTO INDISPENSABLE EN ESTA RELACION

Una parte fundamental de 1a publicidad es el anuncio de bienes y servicios que se remota
su historia al trueque y a la compra venta, al inicio de este capitulo se expuso que es
parte de la actividad comercial, especialmente desde la oferta del vendedor.

El término de publicista en Europa se le da a las personas que publican o escriben, en
general se le denomina a la actividad de propaganda mercantil, el término publicidad por
lo mismo es utilizado para referirse a cualquier anuncio destinado al publico y cuyo objeto
es promover la venta de bienes y servicios. Formalmente la publicidad data de 1478
cuando William Caxton, en Ing!aterra empleé volantes de mano para anunciar uno de sus
libros “Good cheap”. En forma rigurosa se presenta desde que alguien pregona o exhibe
mercancia, aunque la publicidad estd dirigida a grandes grupos humanos y suele
recurrirse a ella cuando la venta directa (de vendedor a comprador) es ineficaz.

El aviso y la campafa de comerciales incluyen todo un ciclo que va de la comunicacion
inicial del producto o servicio hasta su presentacién final. En la publicidad se puede
emplear todos los medios de comunicacién social: prensa, radio, cine, television, disco,
cinta, fotografia, teatro, publicidad exterior como los carteles y directa como aparadores,
desfiles, demostraciones, punto de venta, envolturas, cartas, etc. Muy cerca de estos
medios figuran las proporciones de venta, con “ofertas”, “especiales”, "dos por uno”,
“premios”... Todo depende de que el anuncio y el comentario sean adecuados para que el
mensaje obtenga buen resultado.

La publicidad mas alta se presenta en Estados Unidos, “tan sélo a finales de la década de
1980, se gastaron alrededor de 120,000 millones de ddlares™®; pero estos sistemas se
han extendido a todos los continentes. El mundo que se rige por ia economia dirigida se
sustenta en estas técnicas de mercado.

Aunando a ser la primera en escala por su volumen en Estados Unidos, la publicidad, en
esa nacién es la mas compleja en lo que concieme a organizacién y técnicas. Muchos de
sus métodos han servido de modelo para otros paises

Horacio Guajardo en su libro Teoria de la Comunicacion Social, que se ha expuesto ya en
este trabajo infoma que “Victor M. Bernal Sahagun observa una doble funcion de la
publicidad: por una parte crea necesidades, ofreciendo los medios de satisfacerlas a
través de los productos que anuncia y, por la otra, dominando en los medios de
comunicacion de masas, adormece la conciencia critica de la sociedad, enajenando la
idea logica y politicamente aminorando el antagonismo de clases™® Para esto utilizan una
gran cantidad de técnicas con el objetivo de fomentar el consumo y cada afio se gastan
enormes sumas de dinero.

** Internet AOL. 10 marzo 2002
3 GARZA Cucllar, Eduardo. Los valores de la Comunicacién. Ed. Coyoacan. México. 2000 Pag.
105
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Se pueden distinguir tres importantes categorias de publicidad: la de bienes de consumo.,
dirigida hacia el consumidor final; la empresarial, dingida a los empresarios mediante
periddicos y revistas de economla y otros medios especializados en comunicacién; y la
institucional, cuyo unico objetivo consiste en crear prestigio y fomentar el respeto en
determinadas actividades publicas.

La publicidad puede tener un alcance local, nacional o internacional. Los precios de una
campafa publicitaria dependeran de su ambito e implantacién. También vanaran en
funcién de lo que se anuncia: ocio, cuestiones legales, politicas, financieras, temas
religiosos o anuncios destinados a recoger donaciones para financiar actividades
caritativas o humanitarias.

Las palabras de Pablo VI donde advierte que “seria rnal-informar al publico el ligar
artificialmente la venta de productos a aspiraciones triviales, inconsistentes o
desordenadas, calificando como asunto serio emplear los medios masivos de publicidad
para inducir a los espectadores o auditores a adoptar moldes superfluos y creartes falsas
necesidades, ignorando las verdaderas, concretas y nobles exigencias dei hombre y la
sociedad"®

Se puede advertir que el anuncio de bienes y servicios es una realidad de la economla en
cualquier sistema. Si algo se conoce es mas probable que tenga un resuitado de venta
como ahora se esta presentando en los comerciales “Si no se conoce su producto, o
reduce su anuncio el espectador nunca tendra la informacion necesaria para que pueda
optar por consumir ese producto. Pero no sélo es cuestion de la publicidad para que tenga
éxito una mercancia, sino junto con la produccién, la calidad, el costo y la distribucién de
acuerdo a las necesidades seran complemento de esta gran inversiéon. La publicidad no
sustituye a los recursos y al trabajo. Ni la economia rebasa a los hombres.

PROPAGANDA

En ocasiones se liegan a confundir los conceptos u objetivos de lo que es la publicidad y
la propaganda.

En términos generales la publicidad se encarga de vender o anunciar un producto o
servicio, y la propaganda se encarga de vender una idea o estilo de vida. Es decir, "la
propaganda es ideolégica y politica, la publicidad es econémica y comercial™' La
confusién se presenta precisamente porque la publicidad ya no se utiliza o maneja como
tal; su propésito principal es con fines comerciales, pero liega apoyarse de fines
ideolégicos. Ahora se necesita de todo un movimiento propagandistico para poder vender
un producto. Por ejemplo. Si a un nifio se le invita comer hamburguesas,

“® GARZA Cuellar, Eduardo. Los valores de la Comunicacién. Ed, Coyoacén. México.2002 Pag.
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automaticamente pensara en la imagen de McDonald’s. Este restaurante de alimentos
rapidos para poder anunciar y vender sus productos y servicios acudio a la publicidad
donde realizaron un excelente trabajo al involucrar en el mensaje a los nifics, que sony
seran siempre un gran potencial de consumidores. Ya no es el simple hecho de ir a comer
una hamburguesa, sino el hecho de asistir al restaurante creado para niflos (jueQos, cajita
feliz, payaso, fiestas, etc.) por un lado, y por el otro, los padres complacen a sus hijos,
dejan que se entretengan solos, ¥ les da cierto prestigio el llevar a su hijo a comer a un
*buen lugar”. Por lo tanto se hace real ia frase "McDonald's vive en tu sonrisa®, es parte
de la vida de uno y si no estas dentro de ese nucteo no eres parte de cierta sociedad.

Asi como este ejemplo, existen varios mas como el legendario Vaquero de Mariboro, que
vende la idea de una vida tranquila, serena, pero a la vez llena de decisidn y equilibrio.

Se pueden exponer muchos mas ejemplos, pero es necesario aclarar el propdsito de la
propaganda como se hizo anteriormente con la publicidad.

La propaganda es sin duda alguna una informacién donde se puede vincular con la
educacion, el espectaculo, con los usos, consumos y aficiones y determinar fenémenos
economicos y comerciales. Su definicidn etimolégica es sembrar brotes de plantas para la
reproduccién. En término general se le denomina propaganda a la forma de propagar una
idea, una noticia 0 un dato con un sistema difusor e impulsor.

En la Revolucién Francesa es donde inicia formalmente este nuevo sistema de dar a
conocer una idea para obtener una meta determinada.

Con este capitulo se tiene una idea mdas clara de como se relacionan los medios de
comunicacion y el deporte, y el papel de los valores en dicha relacién, para fundamentar
mas la idea, en el siguiente capitulo se presentaran algunos datos sobre esta relacién en

acontecimientos recientes.
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CAPITULO 5

Aquél que obtiene una victoria sobre otro hombre es fuerte, pero
quien obliene una victoria sobre sl mismo es paderoso.”
-Lao-tse

Nadie puede de la respor det manana,
eludiéndola hoy
Abratam Lincoln

NUEVAS CONNOTACIONES DEL DEPORTE
....Y los Medios de Comunicacion qué tienen que ver con esto.

Nuevas connotaciones del deporte
a) Deporte Competitivo,

b) Deporte Espectaculo,

c) Deporte Comercial,

d) Deporte Moda,

e) Jugador lider, idolo.

EL DEPORTE ES CONSIDERADO UN NEGOCIO

Para poder llegar a expresar cudles son las nuevas connotaciones del deporte es
importante sefalar los eventos que generan actualmente las definiciones del deporte
como: Competitivo, Espectaculo. Comercial; y denominar factor importante en la moda,
los idolos, los héroes.

Para esto hay que analizar también el comportamiento social que existe en el ser humano
porque siempre la forma de vida que tenga el hombre es la forma en que se desenvuelve,
y sin duda alguna se vive en una época regida por el comercio, hasta en las regiones que
son socialistas necesitan del comercio de alguna forma para poder subsistir. Y el deporte
como expresidon humana no es la excepcién a este ritmo de vida, como dice el Profesor
Cagigal “Precisamente en una era sefialada por la cuantificacion, el deporte derrocha
cantidades: de espectadores, de participantes, de instituciones, de unidades informativas,
de negocio, de industria? Por ejemplo, la revista “FORBES MAGAZINE" especializada en
economia, publicé el siguiente estudio acerca de las ganancias del béisbo!, “Segun el cual
algunos equipos de béisbol tuvieron ganancias por un total de 75 millones de délares
cada uno. Este dato superaria en mas de 300 millones la cantidad que el Comisionado de
Beisbol, Bud Selig, testificé ante el Congreso de los Estados Unidos el mes de diciembre
del 2001 . El informe que se publicé el 15 de abril del 2002, dice que 20 de los 30 equipos
pertenecientes a las Grandes Ligas, obtuvieron beneficios al final de la temporada, lo que
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representa mas del doble de io que Selig declaré en Washington. Unos cuantos equipos
estan luchando con problemas econémicos, pero el béisbol como industria esta en un
estado excelente, manifesté el editor jefe de la revista, Mike Ozanian.”®>. Con esto se
observa que el deporte es visto como una industria , por lo que medios que no son
especialistas en deportes estan interesados en informar acerca de esta actividad. Y si se
quieren mas referencias del deporte como negocio hay que observar las cifras que
desprendera el proximo Mundial de Futbol, que hoy por hoy, es el deporte mas popular.

El deporte no se ve sbélo como una recreaciéon sino también como una gran negocio, por
ejemplo la siguiente nota periodistica sefiala al deporte como simple negocio segun ia
declaracion de Jorge Torrado y que el periodico La Jornada publicd “El futbol seguira
siendo negocio: Jorge Torrado, quien informé que por derechos de formacion la FIFA
determin6 el pago de 220 mil délares a Pumas en el caso de Gerardo, apunté que lo
optimo seria que el nuevo reglamento de transferencias se aplicara en todo et mundo bajo
los mismos principios, sin excepciones y por sentido de justicia e igualdad. "Que los
clubes van a perder, probablemente, pero si se manejan bien las cosas y se asesoran
correctamente no serd tanto. Maxime que han anunciado la comercializacion del torneo,
dinero que se suma a sus ingresos normales...Seguira siendo negocio, porque asl es el
futbol en Espafia, donde se pagan altas cifras, 65.4 millones de délares por la clausula de
rescision de un Zinedine Zidane, antes el 56 por la Figo jClaro que es negocio!..."**

Se han suscitado muchos problemas econémicos por parte de los duefios de los equipos
de algunos deportes por el pago que solicitan los jugadores, y en ocasiones ha terminado
en huelgas por no poder entender una negociacion entre ambas partes. Por ejemplo en
1994 se dio en Estados Unidos la Huelga de Béisbol anunciandose en plena campafia. Un
jugador actual de béisbol gana aproximadamente 90 miliones de dolares. Son cifras
excesivas que muchos equipos no alcanzan a pagar. Esto se ve reflejado también en el
dominio de un equipo que puede pagar esos ingresos y que por lo general tiene el
dominio de la temporada como el caso de los Yankees de Nueva York. Pero el conflicto
financiero revela la precaria situacién econémica de algunos equipos como el caso de los
Expos de Montreal. Muchos directivos fichan jugadores brillantes con costos muy por
encima de sus capacidades tesoreras: endeudan al club, y entra en un clrcuio viciosos
del que es dificil salir, como le sucedit a los Mariines de Florida que tuvieron en 1998 que
desmantelar a su equipo. En algunos casos, aunque los equipos estén en racha
ganadora, esto no es suficiente para determinar el destino financiero del equipo “El
comisionado de beisbol Bud Selig. no se siente desdichado porque los Mellizos de
Minnesota y los Expos de Montreal estén en racha ganadora, y cree que el éxito de
ambos clubes en peligro de extincién, proporciona una "dimensién muy emocionante™ al
tema de la reduccion de los equipos de béisbol en las ligas. Selig dijo que ganar en el
campo no resuelve los problemas del club®.®®

“* Informacion bajada de Internet AOL 03abril 2002
** La Jomada. “El fiitbol seguira siendo negocio: Jorge Torrado. Sabado 09 de Marzo de 2002 Pag.26-a. Por
Marlene Santos

** Internet. AOL Domingo 28 de abril.
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EL DEPORTE PROFESIONAL

El deporte profesional cada vez es mas intenso en la medida que cada dia es mas caroy
por lo mismo necesita mas apasionamiento para crear mayor posicion y . Lo profesional
se ha llevado hasta el punto de considerarse al deportista un trabajador y al equipo o club
al que pertenece una empresa "¢ Habra que aceptar que el profesionalismo deportivo
salga ya de la placenta materna del deporte tradicionaimente concebido y se establezca
como mero espectaculo?®® Por ejemplo “el salario promedio en las Grandes Ligas rompio
por primera vez la barrera de los dos millones de délares la campafia pasada, y los
Yankees de Nueva York liderean las mayores con un promedio de casi cuatro millones.
En la temporada 2001, el salario promedio en las mayores fue de 2.138.896 délares, de
acuerdo con cifras finales dadas a conocer por el sindicato de peloteros. Los Yankees,
que ganaron su cuarto banderin consecutivo de la Liga Americana, pero fracasaron en la
Serie Mundial por primera vez desde 1997, pagaron un promedio de 3.930.334 délares a
los 31 jugadores en némina, asi como a la lista de lesionados del 31 de agosto y la
ganancia de ese afio fue de 18,7 millones, siendo el segundo lugar de ganancias
obtenidas, y en este aio contrataron al primera base y cuarto bat Jasén Giambi por 7
afios con un sueldo de 120 millones de dblares.™”

El deporte espectaculo es sin duda alguna el que predomina en la sociedad, el que se
puede cuantificar, el del consumo, por lo cual el deporte que vive al margen del
espectaculo; el deporte como practica (deporte para todos. deporte popular), sigue
acogido en la mayoria de los casos en términos cuantitativos y por lo cual se sostiene
mas el deporte profesional que lo que puede ofrecer el amateur.

Aunado a lo anterior, la informacién deportiva se ha convertido como parte del pan de
cada dia, la cual esta presente en cada momento que el hombre lo desee, un sonsonete
al que se han acomodado nuestros oidos y del que dificilmente podrian prescindir y esta
informacion es parte de la expresion cultural que existe en esta era del consumismo y la
cuantificacion. Lo que si necesita el deporte espectaculo es la intervencion de los medios
de comunicacién para poder obtener el resultado planeado.

Hay muchas maneras de ver y vivir el deporte como se expuso en el segundo capitulo:
como juego, como higiene, como liberacion, como autoconfrontaciéon, como prueba, como
espectaculo, como autorrealizacién, como profesion, como aspiracién social; y en todas
esas vivencias se encuentran los valores. No se puede hablar de deporte sin la
intervencion de los valores en forma directa o indirecta. Pero si la sociedad tiende a ver al
deporte como mero especticulo, hay que analizarlo y ver ¢Qué pasa con el deporte
espectaculo?

“ CAGIGAL, José. jOh Deporte! Anatomia de un gigante Editorial Mifién. 1981 Pig. 1S
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“Puede ser o no profesional, que puede obtener un nivel alto o menos alto, que puede ser
objeto de manipulaciones politicas o puede subsistir al margen de ellas, que puede buscar
directamente el exhibicionismo u obtenerio como una mera consecuencia, etc. Pero todas
estas formas mas o menos brillantes estan lanzadas hacia el espectaculo, con todos los
condicionantes econémicos, comerciales, propagandisticos, que esto conlleva™.®®

Con esto se advierte que el deporte se esta convirtiendo cada vez mas en el esquema del
consumismo general es un producto de consumicion de la sociedad de masas. Para esto
no debe de faitar el campedn efimero, el equipo de moda, romper el récord, la
implantacién de un nuevo estilo, el jugador rebelde, un conflicto administrativo, el alboroto
vandalico. Y todo esto es anunciado por los medios de comunicacioén, ellos se encargan
de engrandecer, disminuir o0 expresar tal cual un hecho.

EL DEPORTE ESPECTACULO Y COMPETITIVO

El deporte espectaculo es un hecho social y no se puede ni censurar, ni frenar. Es un
gigante que cada vez crece mas y cumple sus funciones sociales, siendo algunas muy
utiles para la misma sociedad. Pero no hay que olvidar al deporte por 1o que es, un juego,
un entretenimiento, ejercicio fisico bueno para la salud.

Del deporte espectaculo se puede hablar del deporte competitivo. La imagen del deporte
de lo que es o debe de ser, esta acaparada por el gran deporte competitivo, por ejemplo
cuando se habla de deporte lo primero que viene a la mente de una persona es la imagen
de un campeén o un récord. Esta imagen que predomina en la gente es reiteradamente
inculcada por los medios de comunicacién como ya se ha mencionado. Pero hay
ocasiones que esta imagen se exagera en el sentido de ser mas sensacionalista que
informativa.

No es lo mismo informar la derrota de un partido y redactar las circunstancias del mismo a
exponerio de la siguiente manera, lo cual es comun leer en los periédicos.

“Sentado en la caseta, Derek Jeter, shortstop de los Yanquis de Nueva York, se hunde
en la tristeza tras la coronacidn de los Diamondbacks en la Serie Mundial, mientras
arriba, los aficionados de Arizona festejan el triunfo™®® En esta figura se observan las dos
partes. el ganador y el perdedor. E! primero se representa con jubilo, los brazos en ailto,
gritos y porras; el segundo con la cara agachada de decepcion en un lugar desordenado
y desolador. El ganador esta con la gente, el perdedor se queda solo.

*® CAGIGAL, José. jOh Deporte! Anatomia de un gigante Editorial Mifién. 1981 P4g. 40
%% El Universal Lunes 5 de noviembre 2001 Pag. C7
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FIGURA 1

Por lo anterior, es importante la necesidad de ganar a como de lugar, una cosa es
competicion deportiva y otra el tener que ganar por encima de todo. Lo primordial en
primera instancia es tratar de ganar y hacer todo lo posible para logrario, pero si no se
obtiene la victoria, lo primordial es haber competido haciendo su mejor esfuerzo y haber
convivido en una forma sana con los demas y con un poco de entretenido.




“El deporte es rivalidad (con respecto a un adversario, a un obstaculo natural, a la propia
limitacién) lo mismo cuando se disputa un “set” con un adversario que cuando se llena un
graderio para aclamar a un equipo frente al del pueblo vecino. Pero cuando esta rivalidad
llega a tornarse conflictiva, incluso mortifera, se esta alterando uno de los grandes cauces
por donde se canalizé “humanamente”, por donde se “humanizé”™ esta poderosa energia
de competencia — a la vez creadora y destructiva.™®

La competencia no so6lo es para ganarle al contrincante, sino también para batir récords o
numeros. £n al capitulo anterior se hablé sobre como se busca a cualquier costa ser el
mejor, aungue a veces no son con los elementos deportivos y atléticos, sino con la ayuda
de otros factores externos, por ejemplo, Omar Vizquel que juega el campo corto acaba de
publicar un libro “Que ¢l mismo a escrito junto con el periodista Bob Dyer, y que se titula
“iOmar! My Life On And Off The Field” ("jOmar! Mi vida dentro y fuera del campo”), es una
autobiografia del gran pelotero venezolano que no tiene nada de controversia con la
excepcion del capitulo 10, donde habla de los personajes que hay dentro del equipo. Bajo
el titulo “Albert and other Clubhouse Characters”, Vizquel lo comienza con la expresion
de que "no odiaba a Albert Belle, pero ciertamente era una persona muy dificil de estimar
y de estar en el mismo vestuario®. Vizquel fue tajante en su descripcién de cémo Belle
usaba bates ilegales a lo largo de carrera y el caracter nada agradable y poco amistoso
que tenia su ex companero. El campo corto venezolano también detalla en e! polémico
capitulo, el famoso incidente en el Comiskey Park cuando el entonces piloto de los
Medias Blancas de Chicago, Gene Lamont, acusé a Belle de usar un bate ilega!””’

Hasta que punto se puede medir el deporte competencia donde no se puede distinguir
quién es el que juega limpio y quién no. Por ejemplo, en la reciente Olimpiada de invierno
en Salt Lake City 2002 se difunde el jueves 21 de febrero por los medios de comunicacion
la declaracion del Presidente del Comité Ollmpico Ruso Leonid Tyagachiov que le
expreso al presidente del COl Jacques Rogge manifestandose que su pais se considera
“maltratado” en los juegos por una serie de fallos que consideran parcializados en su
contra. Esto sucedié a ralz de la descalificaciéon de la esquiadora de fondo Larissa
Lazutina, una de las grandes figuras del equipo olimpico ruso.

Lo anterior, debido a la deteccién elevada del nivel de hemoglobina en un control previo a
la prueba. Segun los rusos, horas antes de la competencia, Lazutina se sometié a una
prueba y el nivel de hemeglobina en su sangre estaba en los 15, por debajo dei tope legal
de 16. Pero cuando se le hizo el control de antidopaje el nive! subid "por encima de los
16", segun dijo Tyagachiov. La delegacién rusa manifesté que el nivel de hemeglobina en
la sangre de Lazutina apenas rebaso el limite, por lo que no se le debidé haber culpado de
dopaje. Un analisis de la orina de Lazutina determinara si su caso se le considera como
un dopaje. Asi Lazutina, quién habia ganado dos medailas en los juegos, habia
competido por ultima vez el 15 de febrero en la persecucion de cinco kildmetros. En el
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relevo, buscaba ganar una décima medalla en su trayectoria en los juegos Olimpicos,
pero la descalificacion la marginé de la competencia.

Con esta polémica los rusos amenazaron con retirarse de los juegos y expuso que el
equipo de Hockey masculino quién le tocaba jugar contra Estados Unidos no participaria e
incluso comentd que por esta reaccidn no asistiran a los Juegos de Verano en Atenas en
el 2004.

E!l jefe de la delegacién rusa Gennady Ramensky indicod "Esto es una abuso. En forma
premeditada van en contra de los deportistas rusos”, aludiendo a los funcionarios a cargo
de los controles antidopaije.

Mas alla de ésta disputa, lo que cabe sefialar es hasta que punto se vuelve maligno et
deporte competitivo, que ya no se sabe si la descalificacion fue por eliminar del camino a
toda una trayectoria, o bien si el examen se dopaje fue positivo y se traté de ganar con
elementos poco honestos.

“El tema de la corrupcioén es mas espectacular. Todo el tinglado de sobornos. amafos,
montajes de triunfo artificiales, lenan muchas paginas negras en el boxeo. futbol,
ciclismo, automovilismo, e incluso invade areas tradicionalmente mas incontaminadas
como atletismo, baloncesto, balonmano, gimnasia, etc. Este cancer alcanza a los diversos
estamentos, con el partidismo e incluso la corrupcion de jueces, la aceptacidn vendida de
derrotas por parte de entrenadores, de jugadores, etc."’?

Pero también cabe la posibilidad de tener estos casos a la voz publica con declaraciones
© amenazas para mantener el deporte espectaculo, que a fin de cuentas es el que
mantiene al deporte comercial.

Tres dias después de este hecho, en México se difunde la siguiente nota por diferentes
medios de comunicacién: El Domingo 24 de febrero en el Coloso Estadio Azteca se
presenta un juego entre Las Aguilas del América y los Pumas de la UNAM, donde hay un
lleno total y un alto Indice de seguridad para evitar problemas entre los aficionados.

Resultado final, conflicto entre los aficionados de los Pumas y los del América. Por la
noche en el programa deportivo de Televisa que se transmite en el canal 4 se realiza una
encuesta de quién consideran que debe hacerse cargo de la segundad de los partidos, las
autoridades, los equipos o la porra.

En la revista "Soccer mania” publica un articulo respecto a lo acontecido a este partido y
desde el titulo se observa el mensaje del mismo "Violencia. lleno y poco futbol. Fue mas lo
que se dijo para calentar el partido. Habfan prometido los jugadores conventir este Clasico
entre América y Pumas en una batalla con modelos supersénicos, pero terminaron
lazandose avioncitos de papel. O lo que es peor, la gente que liend el Azteca sali6 del
estadio con la sensacion parecida de haber hecho cola durante dos horas para regresar a
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casa con las manos vacias. Agresivos, omnipresentes, decididos, audaces, eso si, los

dej

intentaron infructuosamente calentar algo un partido que iba creciendo como un iceberg.
Frio, helado, sin vida."” Pero acabando el juego, tal y como se moastraron las imégenes
que se transmitieron la noche del domingo en "La jugads®, do Televisa Deportes, se
obsewamnaﬁdmadosdeambosequmosgdpotrudo‘oyum.\how
juntoalaspuedasqmdanalacm Tialpan, en medio de algunos asislados
policias. quienes también repartieron y recibieron golpes. Avisos de un embrion maligno
que no debe crecer en México.

Y para reafimar la nota se exponen estas dos imagenes. En la primera se observa el
Estadio Azteca lleno y el saludo de los jugadores durante el Himno Nacional, con la
presencia de algunos nifos. En la segunda fotografia se puede apreciar claramente ef
antivalor deportivo donde un jugador que en México es considerado como ldolo (Jorge
Campos) hace una sefial no apropiada.

FIGURA 2

7 Soccer mania. Semana del 25 de febrero al 03 de marzo de 2002. Afio 1, No. 16 REVISTA SEMANAL
$10.00 pég. 4
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FIGURA 3

JORGE CAMPOY & wt 10000 2 11 nares Mam emert sl

Tal vez el tema vaya mas a fondo, porque se puede considerar el apasionamiento como
parte de este conflicto. Una cosa es ir a disfrutar un partido y obviamente tomar partido
por un equipo determinado, y otra es llegar a la agresién personal porque el equipo del
préjimo es el enemigo de mi equipo por asi decirlo.

LA PASION EN EL DEPORTE

Este apasionamiento ha sido parte de tantas tragedias que se han suscitado en el
deporte, como en los casos de Brasil donde la gente se llega a quitar la vida por que
pierde su selecciéon de futbol. Como ya se ha mencionado, los medios de comunicacion
han contribuido de alguna forma a acrecentar este apasionamiento. Por ejemplo en el
2001 una cadena Televisiva mexicana que ademas de transmitir el futbol, también es
duefia de algunos equipos llevé a cabo un concurso ltamado COMO VIVES TU LOCURA,
el cual pretende acrecentar la aficion y la pasion por el futbol soccer mexicano.
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Si se recuerda, la persona quién se encargaba de anunciar dicho concurso era el “perro
Bermudez” locutor de Futbol que se caracteriza por la emotividad que le imprime a los
partidos, es muy contundente en el apasionamiento y parte de esto ha sido su éxito.

Como referencia a los conductores, existen aigunos que mas que narrar o comentar de un
partido, su labor parece ser la de introducir emotividad y apasionamiento a los partidos, se
recuerda al conductor de Angel Femandez de los afios sesentas. que desde aquel
entonces empez6 a transmitir los partidos con otra dindmica, no interesando tanto las en
las reglas y técnicas del juego, sino en los jugadores y el triunfo. Posteriormente se
observé que esta era la estrategia exacta para llamar mas la atencién de los aficionados e
integrarlos mas a los juegos; obviamente con esto se lograba mayor numero de
espectadores y las ganancias se incrementaron.

No es malo que los locutores le den vida a los juegos, la cuestién es que hay que hacerlo
con medida, como dice la frase "nada en exceso todo con medida”. Las consecuencias de
esto se observan en los estadios cuando existen rifias, en las agresiones verbales, en los
comportamientos humanos, pero también en los valores.

Como ejemplo positivo actual del deporte esta el cronista de Beéisboi, el Cubano Tito
Fuentes que transmite en la cadena Fox en televisién privada. Este locutor no hace tanto
alarde a alguna hazafia del juego., sino siempre comenta las técnicas, las reglas, las
politicas, da sugerencias y su punto de vista; y como fue jugador de grandes ligas de
béisbol cuenta anécdotas que sirven como conocimiento historico de este deporte. Su
conversacién se vuelve agradable y en ella se expone en forma indirecta los valores,
Claro, como el objetivo va también hacia el apasionamiento, su compafiero Pepe Manilla
es mas abierto a este tipo de locucién, pero entre los dos se cumplen los objetivos de
narrar un buen partido sin perder las dos metas.

Otro ejemplo del apasionamiento y ver al deporte como combate se observa en el articulo
que la revista semanal Soccer mania publict del periodo del 25 de febrero al 03 de marzo
del 2002 donde sale en la portada el rostro de Oscar Pérez sumergido hasta la mitad en
agua con la mirada fija y atras se ve como si fuera la Selva, este aspecto es de un
soldado, de un “Rambo”™ que debe combatir. Pero eso no es todo viene en el encabezado
“En pie de Guerra Oscar Pérez comandara desde el fondo al TRI"...

No obstante la parte presentan a_dos hermanos que juegan tatbol, pero en diferentes
equipos y dice “Van DE LA GRENA Antonio y Aldo: Los DeNigris viven bajo el mismo
techo, pero defienden distintos colores™. ™

Se puede discernir como se lleva al deporte como competencia rival de combate, se hace
ver al contrincante como enemigo y a los dirigentes como generales de batalla.

™ Soccer mania. Semana det 25 de febrero al 03 de marzo de 2002, Afio i, No. 16 REVISTA SEMANAL
$10.00 pag. 10
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Para observar mejor esto es necesario presentar el encabezado de la revista donde se
recomienda escribir cual fue el primer impacto que tuvo de la fotografia de la portada,
cual fue ef impacto tuvo al leer tanto el encabezado como las pequefias presentaciones

de notas periodisticas.

FIGURA 4




El deporte espectaculo, comercial, competitivo y lleno de idolos al ser transmitido con
apasionamiento ha lievado a ver a diario notas periodisticas como las siguientes:

En el peri6édico El Universal se publicaron las siguientes notas: TIEMPOS DE SUFRIR EN
EL COLOSO DE SANTA URSULA Desilusion y gritos ahogados en cerveza. "Ruge el
estadio Azteca para luego escupir un desencadenado “"jUuuuuh!™ Con las llegadas
infortunadas de Zague, Cuauhtémoc Blanco, "Cabrito” Arellano, que se pierden en la
imprecision.

Lejana y a la vez cercana, emotiva comuniéon de un publico fiel con su Seleccion,
aficionados que casi llenan el coso, y que a distancia impulsan a un equipo sin idea
ofensiva que apenas sale con vida de Costa Rica. Y como si los jugadores de Javier
Aguirre pudieran escuchar, a mas de 4 mil kilbmetros, la gente en el Azteca grita, dirige,
sufre, tieinbla en una fiesta de futbol que no explota con el ansiado "goool”, ahogado en
las gargantas, ante una pantalla gigante y frente a una historica cancha que esta vez no
tiene jugadores-

-Ay, Zague, igual de patachueca- grita Esteban Arriaga, hojalatero, cerveza en mano cuya
espuma escurre del enorme bigote.

La familia Rodriguez Pineda no tiene television. Ha sido una tragedia desde el jueves,
cuando “trond, salié humito y se fregd™, dice don Romualdo, padre de seis hijos, vendedor
de tacos de canasta en las afueras del metro Tacuba.

Entonces, aprovecha que soélo se pagan 10 pesos para ver el partido México-Costa Rica
en estas pantallas, para traer a toda la prole. Chiquillos. esposa. Hasta su compadre
Roberto Santibafez.

~Sin television ni tiempo para mandarla a componer decidimos venir todos desde
Azcapotzalco para apoyar a México, no podriamos dejar de hacerio. ¥ de paso que mis
hijos conocieran el Azteca, pues a un partido esta dificil, es mucha lana y somos
muchos....

Dofa Elisa se apura a sacar las tortas de frijol con una embarradita de mole “pues el
jueves fue santo de mi hijo Panchito, el mas chiquito y preparé una cazuelota. ¢(Gusta
joven?

En la pantalla los "Aguirre boys” corren sin ton ni son, mientras Hernan Medford Ronald
Gomez Rolando Fonseca desbordan, ganas pelotas, corren vertiginosos, ponen a temblar
a los mexicanos que se muerden los labios, tragan saliva. llevan las manos a la cabeza,
maldicen.

Al final no quedan tortas de mole ni cerveza. Sdélo sentimientos de desilusion. Aldo
Becerril, taxista:

-Tanto sufrir para nada. Seguimos fuera del Mundial..."”®

La otra nota editada en el mismo dia se titula TIEMBLA A LA LLEGADA DE LA
SELECCION. Sin festejos en el aeropuerto. Los trinitarios nos echaron la mano “negra®,
bromea Javier Aguirre. “No hubo mariachis ni fanfarrias, si algunas decenas de chiquillos
que acompafiados de sus padres pedian autégrafos, pero nada mas. Javier Aguirre, cosa

> El Universal. Tiempos de Sufrir en el coloso de Santa Ursula™. Luncs 08 de Octubre de 2001 Pag.c-6. Por
Francisco Ontiz Velazquez
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rara en él, estaba de mal humor, con una voz ronca y cuidando que nadie le robara su
portafolios durante la conferencia de prensa.

Tembld cuando arribé el Tri al aeropuerto. Y “el Vasco”, un técnico temperamental explotd
contra la prensa.

-iNo molesten! Estamos a80 minutos de calificar. Ustedes estan mas preocupados que
yo.

-Muy extrafo el triunfo de los trinitarios ante Honduras.

-Trinidad y Tobago nos eché la mano negra ~solté la carcajada “el Vasco™.

Se rasco la cabeza y afadié.

-Que ganara Trinidad a Honduras no estaba en el presupuesto, pero en la actualidad el
futbol es rarisimo. Finlandia va a Munich y le empata a los alemanes, Grecia iguala con
Inglaterra en Manchester; y Holanda esta fuera del Mundial.

Hubo un silencio y fue el mismo Vasco quien tuvo que precisar para evitar malos
pensamientos entre los reporteros.

_Yo tengo 26 afios en el futbol mexicano, y nunca he visto nada malo, m siquiera algun
tipo de incentivo a terceros para que salgan a ganar. Eso a la larga o a la corta se ilega a
saber, finalmente se destapa la cloaca.

Aguirre camind por los pasillos del aeropuerto escoltado por dos guardaespaidas,
mientras Gerardo Torrado firrmaba autégrafos en pedazos de papel.

jQuitese sefora! — gritd un fotografo cuando intentaba imprimir una imagen de Torrado.
Yo también quiero verlos —respondiod la aficionada.

Habia temblado en plena conferencia con el Vasco, que tan enojado estaba que ni sintio
el movimiento telurico.

-En verdad temblé — pregunto Aguirre.

Levantd las cejas y ahora se rascéd la cabeza. “Estoy mas preocupado por llevar a mis
hijos temprano a la escuela".’®

FIGURA §
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Aguirre regrest mplhmmwade

® E1 Universal. Tiembla a la llcgada de la seleccion. Lunes 08 de Octubre de 2001 Pig.c-6. Por Oscar
Jiménez Manriquez
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En el periddico ovaciones el lunes 30 de julio de 2001 publican una nota con el siguiente
encabezado “Se aventd a las Aguas Negras PERDIO EL TR! Y SE SUICIDO. Noticia
escrita por Fernando Arturo Martinez Goémez “Cd. Nezahualcoyot! ., Méx., 30 de julio.-
Decepcionado por la derrota de la seleccion de futbol mexicana, en la final de la Copa
América contra Colombia, un individuo que habia ingerido bebidas embriagantes “de puro
coraje” decidi6é lanzarse al drenaje de aguas negras reconocido como “Maravitllas”, donde
murié ahogado al atorarse con los desperdicios ubicados en el fondo del canal. El occiso
correspondia en vida al nombre de Mario Sanchez Villalobos, de 43 afos de edad, y fue
identificado por su hermano Heéctor, de los mismos apellidos quien declard que los dos
hermanos estuvieron bebiendo con otros amigos y al observar el partido de la seleccidon
nacional, ayer por la tarde y cuando concluy6 el evento su hermano se mostré muy triste y
enojado.

SeAalé que de un rato de discusion sobre el evento deportivo su hermano manifestd que
de “puro coraje me voy a dar un chapuzén”, por lo cual decidié trasladarse al dren de
aguas negras, localizado a unos 30 metros de la calle 40 de la colonia El Sol, donde se
encontraban, con lo cual después de despojarse de la ropa y sus zapatos, se lanzo al
canal. El testigo explicé que Mario Sanchez se pasd nadando el cause del dren, con una
anchura aproximada de 10 metros y al querer regresar de la misma forma se hundi¢ y al
atorarse con algunos fierros retorcidos en el fondo, se ahogo en las aguas negras, en
medio de desperdicios. De los hechos se levanto 1a averiguacion previa NEZA11/5996/01
por homicidio en contra de quien resulte responsable, aunque las autoridades explicaron
que por las caracteristicas de los hechos se trata de un suicidio invotuntaric™.”’
FIGURA 6
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" La segunda de Ovaciones. Se aventd a las Aguas Negras PERDIO EL TRIY SE SUICIDO. Lunes 30 de
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Con esta itima nota se puede ver hasta que punto puede intervenir en la sociedad el
apasionamiento por el deporte, por un jugador, por un eqQuipo, por una saleccion, y que
en ocasiones el resuitado es negativo.

ES NECESARIO VOLVER A CONSIDERAR EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD

Ya se ha expuesto en varias ocasiones ia intervencion de la publicidad tan necesaria
actualmente para el comercio en el deporte. pero es necesario recaicar que algunos
productos que se anuncian en esta rama No son precisamente ios Mas adecuados para el
fortalecimiento del deporte y de los valores. Por ejemplo, hace unas lineas se
transcribieron dos notas periodisticas donde el consumo de cerveza se hizo presente, y
una de las notas narrd la desgracia en que termind una de estas anécdotas. Hay dos
cuestiones que aclarar, no se pretende juzrgar que el tomar cerveza es malo y la otra que
no existan anuncios en el deporte. El fin de redactar estas lineas es presentar la manera
en que algunos productos que se anuncian como nocivos para la salud, resulta ser los
patrocinadores del deporte siendo para éste, uno de sus objetivos "Mente sana en cuerpo
sano”. Esto lleva pensar por ejemplo en 1a CERVEZA SOL PRATOCINADOR OFICIAL DE
LA SELECCION MEXICANA Y DE LA COPA AMERICA, eslogan que se anuncié durante
la Copa Ameérica o bien la impresion que da ver en las camisetas del equipo favorito de “x”
persona el patrocinio de cervezas como la Corona en el equipo del Ameénca.

Y estos productos no se consideran como benéficos para la salud, de hecho se registra
que en exceaeso son nocivos para la misma. Otro producto con esas caracteristicas son los
cigarros, si se observa la imagen de las cameras de autos se ven los estampados de
Marhlboro y Camell.

FIGURA 7




FIGURA 8

Si se situa esto en los valores y e apasionamiento dei que ya se hablo, se puede recordar
la nota pasada donde una persona ebria, entre enojo y broma se suicido tal vez
incanscientemente, pero en ese momento |Donde estaban los valores?.

La publicidad hasta cierto punto es necesaria e inciuso determina al deporte comerciat.
Por qué expreso esto. Parte de! auge que ha tenido el deporte es por la difusion del
mismo y como parte de esta difusion esta el patrocinio de algunas empresas. Sobre este
punto ya se ha visto en capitulos anteriores que por sjempio los Juegos Olimpicos
tuvieron que recurrir 8 la difusién para poder llevaree a cabo y la difusion requiers de
ingresos y la publicidad es |a indicada o contribuye en gran medida.

El anuncio publicitario ha pasado de patrocinador a ser la dependencia econotmica del
deporte en la sociedad. Stlo hay que pensar qué seria de los Juegos Olimpicos, del
Beéisbol, del Futbol, del Basquetbol con la ausencia de la publicidad. Que seria de los
jugadores profesionales si no contaran con sus grandes contratos. Qué seria de los
estadios. Que serfa de las colecciones y articuios que se venden.

LA IMAGEN DEL DEPORTISTA ES IMPORTANTE

Durante este trabajo se ha expuesto la importancia de los jugadores, se ha visto como
han entrado al mundo de ia farandula, del espectaculo; si se puede concebir al deporte
por lo que se ha escrito como espectaculo. Hoy en dia en los diferentes medios de
comunicacion se ha visto mas de una sola nota de la vida privada de los jugadores, su
participacién en eventos artisticos y en concursos televisivos.

$Qué se advierte con esto? Que los espectadores no se conforman con saber sobre a

trayectoria deportiva, ni las nuevas técnicas o nuevos records, sino también buscan al
fdolo, al héroe, a ia persona con la cual identificarse como se menciond.
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En el capitulo anterior se manifesté que hay actitudes positivas de algunos deportistas,
pero también hay actitudes negativas donde se pierde por completo el concepto de los
valores. ¥ los medios de comunicacion estan conscientes de esto y es parte de sumision
el informar, el pregonar estos incidentes. Hasta aluden estas actitudes, por ejemplo el
spot para anunciar el programa los protagonistas por la noche en TvAzteca “HAY
CHICOS MALOS EN EL DEPORTE, PERO TAMBIEN HAY CHICOS BUENOS QUE LO
TRANSMITEN". Es bueno el eslogan desde el punto de vista publicitario para anunciar el
programa, pero el pasar las diferentes escenas donde se observa como se hace deporte
en forma antideportiva donde los valores a los cuales se hace referencia en este trabajo
se pierden, se nota que no coinciden el propdsito deportivo de los valores con la
comunicacién que se esta presentando en el eslogan, y esto puede llegar a afectar la
imagen del deporte.

Se pueden nombrar a muchos deportistas que su imagen apunta hacia tos antivalores
como El basquetbolista Dennis Rodman, el boxeador Mike Tyson, pero basta un ejemplo
para observar las consecuencias de los actos que se publican o transmiten en los
diferentes medios de comunicaciéon, desde el libro y el periddico hasta la television e
internet. En los afos ochenta fue muy nombrado como unos de los mejores homeruneros
Daryl Stawberry, cafionero de gran poder y que con su carrera pintaba para ser uno de los
mejores homeruneros de todos los tiempos. Afios mas tarde se anunci® que sufria de
problemas de drogadiccién, en los noventas estuvo en un va y ven en las Grandes Ligas
precisamente por tener problema con las drogas y no poder eliminarlas de su vida. En el
2002 sale este anuncio “El pelotero Daryl Stawberry admitié hoy viernes ante el tribunal
que quebrantd las reglas de su libertad probatoria y estd dispuesto a aceptar las
consecuencias, incluso si esto significa cumplir tiempo en una prision estatal. El ex
toletero de 40 afos, en otros tiempos gran figura de las Grandes Ligas, podria enfrentar
hasta 18 meses en una prision floridense, por su detencién en 1999 bajo acusaciones de
posesion de drogas y solicitud de prostitucion. Stawberry peled contra anteriores intentos
de la fiscalia para enviarlo a prision y tuvo éxito convenciendo a la jueza dela Corte de
Circuito de Hillsborough, Florence Foster, para que lo enviara a recibir un tratamiento
contra su adiccion a las drogas. El pelotero viold las condiciones de su probatoria en seis
ocasiones”’®

Casos tan lamentables de personas con grandes aptitudes en el deporte se dispersan en
una vida fuera de los valores, donde su destino y su nombre podria ser nombrado por los
medios de comunicacion, como resultado de otros actos positivos para la sociedad. Y
como ejemplo para los nifios, los adolescentes, jdvenes e incluso adultos quedan sus
comportamientos que son transmitidos y difundidos.

Como se observa todo va ligado: del deporte espectaculo se obtiene idolos, y héroes y de
ellos viene el deporte comercial que requiere del deporte competitivo y que termina en
moda. Se han visto en forma separada estos conceptos pero se puede considerar por 1o
escrito y los ejemplos presentados que como se quiera denominar al deporte, sus
diferentes facetas van vinculadas entre si y unas dependen de las otras.

™ Internet 19 de abril

102




Por lo tanto en forma resumida y para culminar este capitulo se dara las nuevas
connotaciones del deporte y su impacto social:

FIGURA 9




FIGURA 10
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EN POCAS PALABRAS

Es importante exponer ia siguiente referencia que se hace respecto al deporte para que
en forma resumida el lector observe el comportamiento que tiene el deporte actuat:
“Comprometidas con sus principios fundadores, las autoridades deportivas internacionales
se opusieron insistentemente a la profesionalizacion del deporte, rechazando la idea de
recompensar econémicamente las victorias deportivas. Pero en la década de 1960, el
golf, el tenis y el automovilismo dieron el paso decisivo y superaron el tradicional espiritu
amateur del deporte (del que se erigieron en baluartes el atietismo y la natacién). Sin
embargo, el temor de que el concepto pecuniario ingresara en ef vocabulario deportivo fue
superado en forma progresiva y termind por esfumarse. Ante las cifras que el deporte
comenzd a generar por los ingresos procedentes de la publicidad y de los derechos de la
television: el deporte profesional dio paso al deporte espectaculo y éste, a su vez, al
deporte como sector econémico. Los juegos olimpicos celebrados en Los Angeles en
1984 fueron financiados enteramente por empresas patrocinadoras y los derechos de
retransmision adquiridos por lo que las cadenas de television sefalaron simbdlicamente la
entrada de una nueva era. El deporte como actividad econdmica adquiere una
importancia planetaria y sus protagonistas se convierten en héroes e idolos de masas.
Tanto el futbol en Europa y Sudamérica, como el baloncesto, el béisbol y futbol americano
en Estados Unidos, se transformaron en auténticos fenémenos sociales. S6lo algunos
casos de dopaje y violencia hacen recapacitar acerca del rumbo que el deporte toma
cuando excede su propia esencia."’®

DEPORTE ESPECTACULO

Es ver al deporte como sensacionalismo y farandula, lo que los Romanos denominaron el
“Circo Romano”.

importa el impacto de emotividad y morbosidad.

DEPORTE COMERCIAL

Es ver al deporte como negocio, o que los empresarios denominan dar un servicio para
recibir una ganancia.

Importa el impacto de monetario.

DEPORTE COMPETITIVO

Es ver al deporte por poder, lo que los politicos denominarian nacionalismo y los
empresarios aficionados.

Importa el impacto de pasion.

DEPORTE MODA

Es ver al deporte regido por los acontecimientos actuales, lo que los publicistas
denominarian la atraccion de las cosas.

Importa el impacto de consumo.

™ Enciclopedia Encarta 2000,
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IDOLOS Y HEROES

E£s ver al deporte con representantes, lo que los luchadores sociales denominan “tider”
que lleva la antorcha encendida y los cuento de hadas el "principe azul”.

Importa el impacto de proyeccion.

Lo importante de todas ellas, es el impacto que tienen hacia la sociedad. donde al
momento que la gente vea algun deporte sea por emotividad, morbosidad, ganancia,
pasion, consumo y proyeccidn. La cuestion es observar si estos impactos llevan los
valores o tienen ausencia de los mismos, parece ser que el objetivo del deporte bajo
estas connotaciones no es precisamente ver los principios del deporte.

Con las diferentes apreciaciones con que se ha determinado al deporte en este capitulo y
las diversas notas y acontecimientos que los medios de comunicaciéon han dado, se
puede advertir que en forma sustancial los medios de comunicacion han coadyuvado a
distorsionar, tergiversar y modificar los valores fundamentales de la actividad deportiva,
los cuales apoyan a la aplicacion de los valores en la sociedad. Se vive un momento de
crisis, de desmoronamiento de valores, de crisis energética, crisis econémicas, politica
miedo a la autodestructividad humana, la cual con los grandes poderes cientificos y
politicos puede resultar autodestructividad planetaria; angustia, neurosis, huida,
depresion. Pero en estos momentos es cuando el hombre llega a replantear las
costumbres, las razones de vida y los VALORES, ahora es cuando se deben reconsiderar
estos puntos, antes de que el tiempo pase y la crisis nos lleve a la decadencia.

Hay algunos programas que tratan de rescatar los valores del deporte y difundirio como el
Torneo Latinoamericano Bimbo donde se tiene como propdsito precisamente el crear un
ambiente de convivencia y salud con el deporte. Este tipo de proyectos son buenos y se
expondran en el siguiente capitulo.

Los valores son parte del hombre, y deben ser considerados en su vida diaria. Como se
ha mencionado el deporte es parte vital del hombre y los medios de difusién son parte
comunicativa entre {os dos, por lo tanto el siguiente capitulo a manera de conclusion
presentara diferentes propuestas sobre cémo podrian fundamentarse los valores en el
deporte con la intervencién tan necesaria de los medios de comunicacioén.




CAPITULE G

“Cuanda las frompetas anuncian Ia victona, no solo invian at

podwo al . 8ino que el deporte. la
razén y la fuorza, al valor y la volunlad la hdehdad, la l\lrep-oez
y el honor, glorifican a jos t que han 0

corazones al deporte y que, Con sus actos y su egenplio, Ilnmnn
a realizar proezas en la vida.”
Lttman Gallo, los secrelos del deposte
soviéhico

REFLEXION
....L.os Medios de Comunicacion al servicio de fortalecer ios valores
del deporte como un factor al desarrolio integral del hombre.

Sin el afan de emitir pre-juicios ni anti-juicios, el proposito de esta exposicion es dar a
conocer el posible valor educacional en cuanto a la adquisicién de fos valores humanos
en el desarrollo de una vida activa en el deporte y reconocer que los Medios de
Comunicacion juegan un papel primordial en esta educacion.

El deporte como se ha mencionado y sefialado por expertos en |la rama: Profesor José
Cagigal; Prof. Jorge Quintana, Prof. Oscar Trujillo, Baron Coubertain, etc.. se expresa en
el juego. en desarrollar la necesidad humana del movimiento, en poner en accion la
relaciéon cuerpo y espiritu, en estimular el esfuerzo organico, en habituar la superacion
personal, en el restablecimiento del equilibrio psicosomatico, en el aprendizaje continuo y
experimental, en el desahogo de estados internos, en la practica del ocio, en la accién y
trabajo en equipo, en el vinculo entre los intereses particulares y los del grupo, en el
intento de la superacion personal o de un adversario, en la asimilacién de que en el juego
de la vida siempre hay adversarios a los cuales hay que considerar compaferos de juego.
en el aceptar la derrota cuando llega, y aprender a practicar un lenguaje por medio de
movimientos y habilidades universalmente inteligibles; es decir el deporte es una
expresion de los valores humanos.

El deporte es comun, originario, permanente y su forma de expresion es universal; como
se vio en el segundo capitulo; no importa el idioma, ni la cultura, ni la raza y precisamente
ese caracter de universal es lo que ayuda a que todos los seres humanos lo vivan, lo
practiquen, sin necesidades politicas, econémicas o culturales. Por lo mismo, en el
deporte se encuentran los valores humanos, los cuales también son universales. E!
deporte tiene algo que al hombre que lo practica lo hace sentirse plenamente humano, y
al mismo tiempo brinda a otro esa comprensidn directamente humana, y por
consecuencia facilita el espontaneo establecimiento de una relacioén, como describe en su
libro jOh, deporte! (anatomia de un gigante) el Prof. Cagigal.
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Por lo tanto, un clima donde que permita desarrollar la practica deportiva como un habito
que sea dinamica como actividad ludo-competitiva, como habito de ejercicio fisico, como
actividad corporal higiénica y como orientacién en los valores humanos; y que la difusion
del deporte corresponda a esta practica.

El llegar a comprender que es importante aceptar al deporte por lo que es y expresar
como menciona le profesor Cagigal “El mito del *amateurismo”, la practica del deporte por
si mismo, sin fines lucrativos, es realmente una de las actitudes que se consideran
basicas en la practica deportiva, de ahi que fuese luego asumida oficialmente como
piedra angular del “verdadero” deporte. Ciertos santones del movimiento olimpico —no el
baréon de Coubertin- hipostasiaron este tema™®

Ei deporte Amateur existe en la actualidad, pero normalmente o en su mayoria es
absorbido por el deporte espectaculo precisamente por el poder econdmico que lo
sostiene, dandole la oportunidad de ser mas sensacional y espectacular como se
presentd en los capitulos anteriores.

Existen a la fecha algunos lugares en donde es prioritario el deporte amateur, como en el
caso de la Republica de Cuba. En donde marzo de! 2002 tuve la oportunidad de asistir a
la Ciudad Deportiva de la Habana donde cordialmente el Lic. Oscar Trujillo Tardio,
licenciado metodoldgico especializado de Educacion Fisica, se prestd a conversar,
aunque escuetamente por no haber solicitado autorizacion desde la embajada de Cuba en
México, expresando su punto de vista acerca del deporte:

¢Para usted, qué es el deporte?

El deporte es una actividad propia de! hombre que le permite expresarse, por medio del
juego que es parte del entretenimiento y la convivencia, pero con reglas a seguir; y al ir
practicando este juego se adquiere salud y compromiso. En poca palabras el deporte es
juego, entretenimiento, convivencia, disciplina y salud.

¢ Como observa actualmente al deporte en el mundo?

Desgraciadamente en varias partes del mundo se esta practicando y dando mas difusion
al deporte profesional, el cual busca ser mas atractivo a la gente para su comercializacion.
Incluso hay algunas reglas deportivas que han cambiado con el fin de hacer mas atractivo
al deporte profesional.

¢ CoémMo se maneja el deporte en Cuba?

Para Cuba el deporte es una disciplina muy importante en la formaciéon del ser humano,
por lo cual se pretende dar una cultura deportiva a la gente desde nifios, para ello, a los
profesores de Educacion Fisica se les da una amplia preparacion que es la Licenciatura
Metodolégica Especializada en Educacién Fisica, no cualquier persona esta capacitada
para dar instrucciones deportivas.

8 CAGIGAL, José. jOh Deporte! Anatomia de un gigante Editorial Miidn. 1981 Pag. 105
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Constantemente se menciona y se difunde a la gente que practique deporte impuisando
depuﬁvasyconwuu.mvdm En Cuba se lo da prioridad al

deporte
tienen mas facilidad para ol boxeo, atietismo o un deporte determinado se les otorga més
atencion.

Por lo tanto, g_mtluhinwhmdopmdmrywv&dd.pah?
El deporte es parte de la vida del ser humano, todo organiamo necesita del ejercicio fisico,

¢ Considera que ol deporte ensefia los valores humanos?

Mas que ensefiar, los valores son parte del deporte, le explicaba cultura

deportiva que es importante que la gente la adopte como parte de su vida, y quien adopta

esa cultura deportiva aprende y vive loa valores. Estos se dan en la convivencia, ia

disciplina, el compromiso, ia honestidad, la fratemidad, etc. Los valores son perte
: va B

5
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5

los valores en el deporte.

FIGURA 1




FIGURA 2~
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Hay que considerar que para Cuba el deporte es muy importante para el desarrollo de la
gente y las personas encargadas de impartir la educacién del mismo son especialistas en
su metodologia. En México hasta hace unos afios se observd que la clase de Educacién
Fisica es muy importante para el desarrollo de los nifios y que para la docencia era
necesario preparar a los profesores a nivel de licenciatura.

Este es un paso primordial en el cambio que se le quiere dar al deporte en México, por lo
menos ya se advirtid la importancia de prestar a la Educacién Fisica mas calidad y
preparacion pedagogica. Probablemente todavia no se llegue a desarrollar como en
Cuba, pero al menos ya se dio el primer paso.

Pero como en todo conocimiento no es o mismo “La Teorla que la Practica™; lo que se
dice que se debe hacer, a prestar los servicios necesanos para que se puede hacer; y el
decir que es bueno y presentar lo contrario a lo expuesto.

El fin de este trabajo no es abundar sobre las condiciones que se dan en algunos palses
para practicar deporte y las condiciones que prestan otros. Si no es llegar a identificar que
el practicar deporte es bueno para el desarrolio, crecimiento y bienestar det humano y que
al momento de practicario se obtienen varias recompensas como la salud fisica y mental;
pero también se obtiene una muy grande y que es un arma para toda la vida, el llegar a
adquirir los valores, los cuales se integran a la vida de cada persona en una forma so6lida
porque se viven y se comparten.
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Hace unos renglones se expreso que no es lo mismo mencionar "que es 1o bueno” y
observar lo contrario. ¢ Dénde se pretende llegar con esta expresion?. No es lo mismo que
en ia casa de cada niflo los pap#ds les comenten que el deporte es bueno, que el profesor
de Educacién Fisica les diga que es importante para su vida, si los niflos en la vida real no
ven por ningtn lado qué pueden aprender del deporte. Si nunca ven a sus papads hacer
ejercicio o nunca los sacan a esparcirse en of parque con sus bicicietss o los inscriben en
alguna actividad, se conforman con que vean alguon partido por la television, o bien, les
dicen salgan a jugar con sus amigos; o el profesor stlo les da un balon y los deja que
jueguen una cascarita. Qué pueden aprender si no hay una educacion formal y
disciplinada.

Es importante inculcar una cultura del deporte como expresa el Profesor Oscar Trujillo,
donde la practica sea formal y educativa. Probablemente algunos padres no podrin Gien
por ciento, ayudar a sus hijos con esto por sus miRtiples actividades o ol profesor asté
inconforme por su sueldo y para & el asistir a la escuela ya es mas que suficiente y se
conforme con darle a los niffios un balén para que jueguen entre ellos. O si los llevan a
parques a practicario se pueden encontrar con condiciones no muy aptas para realizario.

FIGURA 3




El niflo de alguna forma debe aprender 1o que es el deporte, de alguna fuente debe tener
ailgun conocimiento sobre el mismo. Es un hecho que la mayoria de los nifios llegan a
saber algo sobre deporte, algo sobre jugadores, algo sobre equipos; de dénde sacan esta
informacion.

En la actualidad gran parte de la informacion que se mueve entre las personas proviene
de los Medios de Comunicacion, siendo sin duda alguna uno de los elementos mas
importantes en la vida del hombre. Ya se ha visto en capitulos anteriores sobre su
importancia y trascendencia.

Es aqui donde interviene la importancia de los medios de comunicacion, de transmitir
informacién, orientar a la sociedad, educar y entretener a la gente. Sus objetivos son
claros y precisos, la cuestion es saber como manejarios. No se debe olvidar la Teoria
estructural funcional y poder de Mcquaill que su base es en cuanto mayor sea la
confianza que deposite el receptor en los medios de comunicacién masivos, y cuanto
mayor sea la crisis o 1a inestabilidad en que se halle sumida una sociedad, sera mayor el
poder que los medios tengan sobre la sociedad (o el poder que se les conceda). Este
puede ser por el poder politico o econémico. As! con e! papel que desempefian los
medios de comunicacién de orientacion y control social. Y por otro lado la Teoria del
Cambio individual de valor donde textualmente Mcquaill enuncia que “La idea basica es
que {os medios de comunicacion estimulen y ayuden a difundir un sistema personal de
valores favorable a la innovacién, la movilidad, el éxito y el consumo”.

En diversos medios se escucha, se lee o0 se ven a menudo las siguientes expresiones “la
sociedad estd en crisis”, “la juventud estd desorientada”, "la transmision de algunos
programas no aportan nada saludable o denigran a la sociedad”.

Estan bien sus comentarios, son validos como muchos mas que se dan, son puntos de
vista diferentes y cada uno esta fundamentado; pero creo que no soélo se trata de criticar a
fos demas y exclamar lo que parece bueno y lo que parece malo.

Si a una sefiora no le parece el comportamiento de su hijo, ¢qué es lo que hace? No deja
que siga igual y sélo critica, sino toma armas en el asunto y empieza a ver qué puede
hacer para ayudarlo. Posiblemente primero trate de detectar dénde esta el problema y
después realizara un plan de accidbn que poco a poco le vaya dando frutos positivos a su
hijo. Para esto tendra que observar primero el comportamiento del papa, de los hermanos
y de ella misma y vera si lo que ellos hacen y expresan es lo adecuado para su hijo e iran
aportandole una serie de comportamientos que para elios son buenos.

Si un empresario observa que las ventas de su empresa no estan bien gqué es lo que
hace? De seguro no se quedard con las manos cruzadas y dird que es asi el
comportamiento actual de su empresa y que debe de acoplarse a él; sino por el contrario,
tratara de ver por dénde esta la falla y realizara un plan de accién que poco a poco ayude
a que su empresa incremente sus ganancias hasta llegar a la estabilidad deseada y de
ahi ya no volver a caer. Y sabe bien que debe renovarse de tal manera que su empresa
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sea productiva y no dejarse guiar por eif pensamiento de que as{ nos tocd vivir, asl es el
comportamiento actual de la sociedad y hay que comprenderio y aprender a vivir con él,

Estos dos ejempios son para describir un poco la problematica que se pretende exponer
en este trabajo y preguntarse ¢ qué se debe hacer?

La historia ensefia al hombre por medio de la experiencia y lo acontecido a donde puede
llegar o qué puede hacer, si hay anécdotas de lo que fue &l "Circo Romano”™ "Dos
gladiadores armados se enfrentan en la arena. Un luchador acomete con la espada a su
contrincante, pero este intercepta los goipes con su escudo. Al instante, ia enardecida
muititud anima a gritos a su favorito. Se libra una lucha encamizada. No transcume mucho
tiempo hasta que uno de ellos, herido e incapaz de continuar, arroja las armas, se
arrodilia en sefial de derrola y suplica demendcia. El clamor popular no puede ser mayor.
Unos gritan pidiendo el indulto; otros, la muerte. Ahora el emperador es el blanco de todas
las miradas. Atento al capricho de las masas, puede liberar al guemmero vencido o, con et
pulgar hacia abajo, decretar su ejecucion™' Por supuesto que se debe aprender de estos
acontecimientos. FIGURA 4

L1 feccian
e la
historia
de Roma

2! 1a Atalaya 15 de junio 2002. México pig.27
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Recientemente en el Coliseo de Roma se presentd la exposicion “Sangue e arena”
(sangre y arena) donde se mostré paralelos modernos de los munera. Es decir, se
presentaron grabaciones de escenas de corridas de toros, peleas de boxeo, espantosos
accidentes ocurridos en carreras de automdviles y motocicletas, feroces peleas entre
deportistas y enfrentamientos violentos entre espectadores. La presentacion terminaba
con una vista aérea del Coliseo. Posteriormente se realizaba una encuesta a los visitantes
respecto a la sensacion que tuvieron en ese momento para poder llegar a una conclusion.

Con esta exposicion se observa que parte de la sociedad ya tiene identificado que la
forma de la transmisién actual del deporte no es la mas aceptable para vivir en una
sociedad sana que busca el bien comun. “afirmé Tertuliano, escritor del siglo lIl. Para él,
los espectadores eran cémplices de los asesinatos™? Hay que reflexionar acerca de la
exaltacién que se vivia en el Coliseo Romano comparable a la que se vive hoy en dia en
algunos deportes.

La sociedad no debe dejarse conducir sin valores como o anuncian varias personas y
medios de comunicacion, y no debe permitir que se comente que “la juventud esta
desorientada”, “no hay valores™ "cada vez estamos peor”; sin hacer algo;, hay que
empezar a observar donde esta la falla y ver por donde se puede ayudar a inducir los
valores.

Como se ha visto, el deporte es una actividad humana donde los valores se practican y se
viven, a veces sin observar el momento en que se realiza un valor, pero se hace. Por lo
mismo una forma de promover los valores es por medio del deporte y una forma de
promover al deporte es por los Medios de Comunicacién. Hay que analizar la primera
pregunta que se plantea en este trabajo LOS MEDIOS oE
COMUNCIACION.. ¢ FORTALECEN O DEBILITAN LOS VALORES DEL DEPORTE?

52 bid pag.29
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CONCLUSIONES

CONCLUSION
.... y ahora qué sigue

“Cuando una puerta $6 Cerra, otra se abre.~
-Maguel de Cervanios

De acuerdo a la pregunta expuesta en este trabajo de investigacion, la respuesta puede
tiende hacia las dos vertientes.
¢Por qué?

Durante estos seis capitulos se ha visto que Los medios de comunicacion pueden ayudar
a fortalecer los valores del deporte,o bien, a debilitarlos; existe una gran responsabitidad
en ellos y éstos no se puede dejar llevar solo por el punto de vista empresarial, ya que
son una institucién organizada con objetivos y obligaciones como se vio en el primer
capitulo, y una acepcién de la palabra institucion es * Un organismo que desempefia una
funcién de interés publico, especialmente educativa o benéfica”, y por lo mismo también
por el de servicio y orientacion a la sociedad si se retoma la segunda dimension que son
las normativas de McQuaill, que se aplican a la relacion que existen con los valores
sociales y culturales: ya sea por la calidad moral y 1a seriedad del contenido; la orientacion
hacia la realidad o la fantasia; y por Ultimo, su estética o cultura.. También en las teorias
existe la del “Idealismo™, respecto a este punto McQuail enuncia que los medios de
comunicacion estan estructurados en: la tecnologia de la comunicacion., forma y
contenidos de los medios de comunicacion, y cambios en la sociedad (estructura socialt,
ordenaciones institucionales, la distribucién de la opinién, las creencias, los valores y las
practicas).

En un primer momento los Medios fueron indispensable para dar a conocer al deporte en
forma masiva si se considera precisamente a la apertura de la Comunicacion de Masas.
Se ha visto que uno necesita del otro y que van de la mano.

La cuestion es preguntar: En la actualidad ¢los Medios de Comunicacion fortalecen o
debilitan a los valores del deporte? Cada uno reflexione que es lo que primero que les
viene a la mente cuando se le hace esta pregunta..... Con lo expuesto en el capitulo cinco
se observa que a diario en algun medio de comunicacién se transmite por lo menos una
noticia donde el deporte no es parte de la educaciéon de los valores. Estos se pierden y
hasta se llegan a confundir con los antivalores. Aunque existen algunos puntos positivos
acerca de los valores, estos se ven rebasados por los puntos negativos al ser mas
sensacionalistas y espectaculares. En el primer capitulo se expusieron las palabras de
Marshall McLuhan: “el medio es el mensaje” donde la comunicacion hoy en dia tiene una
participacion mas importante en ia vida del hombre porque ahora el hombre se
desenvuelve por medio de simbolos, es decir lo que importa es el impacto del
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mensaje, que estan destinados a tener un efecto sobre uno o varios publicos como lo
explica David Berlo: “antes la gente ganaba su vida manipulando cosas y no simbolos, y
ahora es al revés™. O como dice Kimball Young "el uso mas o menos deliberados,
planeado y sistematico de simbolos, principalmente a través de la sugestion y las técnicas
psicolégicas afines, con miras a alterar y controlar opiniones, ideas y valores™

Por lo tanto se puede considerar que los medios de comunicacién en la actualidad
debilitan los valores del deporte por la forma de transmitifos. Hay que advertir que los
deportes son importantes en la sociedad y qué bueno que los medios los transmitan, o
bien, mantengan informada a la sociedad sobre ellos. Pero la cuestion es saber qué
presentar y cémo hacerlo para que los deportes sigan ayudando al subsidio de sus
gastos, la gente se siga entreteniendo y alcance a percibir los valores que adquieren por
medio de ellos, llevandolos a la practica, es decir, donde las personas vean en su jugador
favorito la honestidad, la disciplina, el trabajo en equipo. el saber perder, el saber ganar, el
disfrutar del deporte, y el llevar una vida sana, entre otras.

Obviamente no toda la responsabilidad recae en los Medios de Informacién, pero una vez
mas hay que recordar que estan para informar, educar, orientar y entretener, y por lo
mismo estan al servicio de transmitir informacién que cubra estos requisitos, por ejemplo
la Teoria Funcional estructural e integracién que expone McQuail: “la cohesion y ta
lealtad en el interior de los medios de comunicacidén pueden contribuir a la integracién en
la sociedad y constituir un punto de apoyo para efectes mas amplios de control y cohesion
social. Los medios no sélo sirven para dar apoyo a los valores de la sociedad como un
todo, sino también a los segmentos internos de ésta, definidos de diversas maneras. En
general, los medios de comunicacién no han ofrecido un reflejo de |a sociedad (nacional o
local) tal como es, sino distorsionado, al prestar excesiva atencién ya sea a los que
ejemplifican las aspiraciones de la mayoria, ya a quienes rechazan los valores de la
sociedad”. Y termina comentando que a este aspecto la publicidad actua como un
despertador y un disuador.

La siguiente pregunta es jcémo hacerlo?. De antemano no es una tarea facil y para
muchos es imposible de realizar y no porque la dinamica sea complicada, sino por la
forma en que vive actualmente la sociedad que es en forma consumista y gusta de la
farandula y de todo 1o que provoque espectaculo, sensaciones y excitaciéon, ademas de
vivir un ritmo de vida muy acelerado donde lo que en este segundo es noticia al siguiente
ya es historia.

Por otro lado, no hay que olvidar que el ser humano por naturaleza es axiolégico {(que es
capaz de actuar por valores) y no precisamente es un producto estadistico de una emision
de estimulos y respuestas. Se puede decir que el hombre para que siga siendo hombre
necesita cultivar los valores, recuperar los perdidos y avizorar otros nuevos y esto se
puede lograr en los mismo habitos de la sociedad.

* GUAJARDO, Horacio. Teoria de la comunicacién social. Ed. Gemika. México. 1994 Pag. 105-
106
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Entonces se debe recurrir a los habitos de la sociedad para poder renovar y acrecentar
los valores. Existen varios habitos que practica la sociedad a diario, y entre ellos estan la
actividad deportiva, que puede ser un habito pasivo o activo; y el habito de estar
comunicado e informado por los medios de comunicacion. En el primer capitulo se
expuso la modalidad de servicio gque enuncia McQuaill donde dice que es la mejor
relacién entre emisor y receptor porque estan unidos por un interés mutuo ya sea en el
ambito de entretenimiento, de las noticias, de la informacion del consumidor, de ideas,
etc. En el segundo capitulo se expuso al profesor José Cagigal donde manifiesta que “el
deporte es una de las mas inteligentes actitudes humanas; y precisamente por ello, por su
humanismo y no por su estrépito, es una importante realidad”.

PROPUESTAS O APORTACIONES

El siguiente paso es saber como integrar de una forma sana y rentable para todos esta
relacion.

Para no “descubrir el hilo negro™ acerca de programas relacionados con el deporte, hay
que analizar los programas o transmisiones que existen del deporte y de qué forma sin
perder el ritmo de programacion se puede inducir mas acerca de fortalecer los valores.

TORNEOS INFANTILES

Existen algunos torneos donde uno de sus principales objetivos es promover en los niftos
la practica del deporte y la convivencia con los otros nifos, por ejemplo el Tormeo
{ atinoamericano Bimbo donde se convoca a los nifos a participar con sus compafieros
de escuela en un torneo de Futbol a nivel latinoamericano representando a su escuela.

Parece ser que este torneo es positivo para promover los valores porque lleva el objetivo
de: integridad, disciplina, solidaridad, convivencia, respeto, esfuerzo, conviccion,
honestidad, etc... Pero lo malo es que probablemente los nifios que lo ven o juegan no se
den cuenta de que estan practicando o viendo como se practican éstos. Por lo tanto, es
necesario enfatizar que en esta actividad estadn presentes los valores y se estan
experimentando.

En estos casos donde hay un patrocinador dispuesto a absorber parte de los gastos, y
sino es suficiente, buscar a otros para que conjuntamente difundan mas la actividad y se
pueda transmitir el torneo para hacer énfasis en los valores en la practica. Por ejemplo: Al
momento de la transmision sefialarlos con algunos comentarios sobre 1a convivencia, la
disciplina, la amonia, el compromiso por jugar bien, {a honestidad, la solidaridad, hasta
uno de los patrocinadores, como la imagen del Osito Bimbo puede platicar sobre lo que se
vio en el partido y exprese los valores en escenas que se transmitieron del partido. Que
resalte que los ganadores fueron aquellos que se dedicaron a jugar mas en equipo, no se
enojaron, no se pelearon, tuvieron una preparacién previa; todos aquellos
comportamientos sanos para el bienestar comun.
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Esto es importante porque muchas veces la gente no alcanza a percibir los valores en la
vida cotidiana y por lo mismo en la mayoria de los casos los nifios tampoco, como que
hablar de ellos parece un cuento de hadas, una hazafa de un héroe, pero no aigo
tangible; y por lo mismo se debe de orientar en dénde se puede practicar los valores
como en un concurso deportivo y ver que el aplicarlos mejora la convivencia e integracion
tanto personal como social.

CONCURSOS INFANTILES

Existe un programa de concursos que lleva mucho tiempo transmitiéndose por la
television y han pasado muchas generaciones lo han visto, compartiendo el domingo por
la mafiana “En Familia con Chabelo”, un programa positivo qua va dirigido a la familiay se
enfoca a los niflos.

De este programa, como muchos nuevos "El patio de mi casa” con Tatiana, "El cubo de
Donall” con Graciela Mauri pueden transmitirse y difundir mas el deporte con el fin de
inculcar el propésito deportivo y los valores que ya se han mencionado antes.

En ocasiones si hacen referencias a los valores y el espiritu deportivo, pero seria
preferible que realizaran torneos o concursos mas organizados donde se muestre al
deporte como una actividad humana cotidiana. Por ejemplo, ademas de realizar
concursos donde se observa una expresion fisica o mental. realizar torneos donde la
gente (niflos) se acostumbren a practicar un deporte en especifico y puedan compartir su
evolucion con los demas. Y en esta practica, ir desarroflando los valores e insistir en
ensefarse a vivir con ellos porque no son ajenos al acontecer.

PROGRAMAS EN PRO A LA SOCIEDAD

Existen varios programas en ayuda, orientacion y beneficio a la sociedad como el “Vive
sin drogas” que promueve fundacién Azteca y difunde tanto en sus canales. Es bueno
apoyarse en estos programas que ya tienen un objetivo especifico. Si ya tienen promociéon
de antemano no soélo dedicarse a anunciarlo como programa sino dar a conocer
actividades o practicas deportivas para la sociedad tanto personas que estidn en
problemas como los demas que no estan y son potencialmente llamados a entrar en ese
mundo. Con campafias deportivas se ayudara mucho a la sociedad a entretenerse de una
forma sana y a convivir con los demas. El problema de las drogas no sélo es de los que
estan adentro, sino también de los que pueden entrar, y precisamente el mundo de las
drogas es el mundo de la ausencia de muchos valores. Se pueden apoyar estos
proyectos difundiendo campanas deportivas y haciendo hincapié en los valores que se
desarrollan al momento de ejercitar un deporte.

REALITY SHOW
Estos tipos de programas son nuevos como "Big Brother®, “Academia” y “Operacion

Triunfo™. Si se observa Big Brother, de antemano se considera un programa 100%
comercial, donde sus objetivos no son la busqueda u orientacién social, sino el raiting por



medio de la morbosidad, espectaculo, farandula y critica de la vida ajena; donde se
quebranta la célebre frase de Benito Juarez "El respeto al derecho ajeno es la paz”.

No es intencién el juzgar si es bueno o malo el programa, simplemente su existencia y su
transmision tienen un objetivo, pero para el tema que se aborda en este trabajo cabe
mencionar que en vez de copiar y presentar este tipo de programas, o de darles tanto
tiempo y difusién; al menos darle un poco de su tiempo y difusién a las actividades
deportivas. Es muy dificil que las empresas de medios de comunicacién tengan éxito con
programas sociales, pero no deberian perder de vista unas de las finalidades de los
medios masivos que son la ensefianza y orientacion. Si se aportara una parte del dinero
que se esta gastando en este programa a otros de campafia deportivas, organizacion de
torneos y transmisién de los mismos, se estard apoyando al desarrollo integral de la
sociedad y ya no habria solo criticas de que “La sociedad esta mal”, "La juventud esta
desorientada”, “Ya no hay valores”, “El “éxtasis” en las discotecas”; frases que los mismo
medios de comunicacion anuncian. Y aunque no esta totalmente en sus manos parar esta
problematica, porque tampoco es su total responsabilidad, puede coadyuvar a reparar el
problema desde la raiz.

La pretension de este trabajo aparte de ver la importancia de los valores, es que el
practicar deporte ensefia a vivir con ellos y que los medios de comunicacion juegan un
papel importante en este proyecto, es dar algunas sugerencias o propuestas de como se
puede transmitir y difundir el deporte por 1o que es: una actividad humana donde se
conjugan el entretenimiento, ejercicio y competencia sana y se pueda llegar a un
desarrollo integral, tanto del individuo como de la sociedad, y recordar la frase que los
Griegos dejaron a la humanidad “Mente sana en cuerpo sano™ y no llegar a conceptualizar
al deporte como los Romanos lo vieron “El Circo Romano”™. Por eso es importante poner
una medida al deporte espectaculo y enfatizar el deporte amateur y las actividades y
torneos que se puedan realizar entre la sociedad. Si siguen transmitiendo programas
como Big Brother porque no se pueden cortar de tajo por el negocio que implican los
medios, dar una parte de este programa tanto en dinero, tiempo y espacioc a programas
sociales como los deportivos.

TRANSMISION DE PARTIDOS O EVENTOS DEPORTIVOS

Existe mucha transmisién y comunicacion de algunos deportes, sobretodo del fatbol en
México, como puede ser también el Basquetbol, Béisbol en otros paises. Y es bueno que
transmitan el partido 0 se comunique sobre como va la campana, la competencia, el
concurso, etc.. La cuestién es saber como hacerlo.

Hay muchos locutores que son muy buenos y conocen muy bien su trabajo, asi como el
deporte que narran, pero algunos de ellos se enfocan exclusivamente a la parte emotiva y
espectacular del partido, carrera o concurso, y no en el juego, su técnica y sus reglas. Al
caer en esta dindmica muchas veces no resaltan lo positivo de las acciones o jugadas y
por el contrario, a las negativas para llamar mas la atencién.
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A lo que se llega con esto es a que se enfaticen mas las acciones que van sustentadas
por antivalores que las que llevan los valores en si. Para sostener estos argumentos hay
que recordar algunas anécdotas registradas en los caplitulos cuarto y quinto, donde se
observa que los locutores, periodistas y hasta programas le dan, en algunos casos mas
crédito a la violencia, critica, disputas y confrontaciones de los atletas que al deporte.

Todo esto va ligado al consumismo del deporte, a considerario como negocio y por lo
mismo a resaltarlo como un espectaculo mas, lo malo que ese espectaculo rebasa a la
pasion. El que guste a una persona ver o practicar “X" deporte es bueno, que le vaya a “X"
equipo, también, es parte del libre albedrio y de la libertad de pensamiento, creencias,
expresion, etc.. Lo que no es tan bueno es llegar a la pasion donde participan
sensaciones, emocion; y los medios para propagar mas esta pasién las enardecen.

El impacto que le dan a fos sucesos son los que motivan a la gente. Por ejemplo, es
importante sefialar el impacto producido por un "gol®, por un “home run~, por un “touch
dowm” con puros adjetivos calificativos, que explicar la jugada, la estrategia, las reglas del
juego. Se escucha en la radio la voz del locutor muy exaltada y dice va “X" jugador con la
pelota, esquiva a sus contrincantes y jgoooooooooool!, iGrandioso! jExcelso! {Muy buna
jugada de “x” jugador! jGolazo!. jLos fanaticos estan contentos y complacidos! jLos
contrarios estan consternados. no lo creen, cometan que hubo falta!, posteriormente
hacen referencia a si hubo o no falta, pero no hay una explicacion precisa de la jugada en
algunos casos, no comentan si el portero estaba mal ubicado para una jugada similar, si
hubo problemas de comunicacion, etc.. En muy pocas ocasiones se escucha el mérito de
la jugada, se puntualiza mas el mérito del jugador y la reaccién del impacto. Es decir, se
enfocan la mayor parte al deporte espectaculo y dejan muy poco espacio para narrar al
deporte por lo que es, al deporte con sus estrategias y reglas, y por lo mismo a los valores
que existe en la practica deportiva. Parece que el formato de transmisién debe ser
parecido a una carrera de caballos donde se exaltan al maximo las pasiones y no se da
tiempo para la observacion, reflexion y disfrutar de o que se esta viendo o escuchando y
esto se fundamenta en la misma transmision.

El deporte se ha convertido en parte de la fardndula al grado que los artistas son los que
ahora ayudaron a la transmision del Mundial 2002. Las cadenas Televisivas por ganar el
llamado raiting enviaron a algunos artistas como parte del equipo de comentaristas, tal es
el caso de los “Protagonistas™ en TV Azteca. Si se desea comunicar al deporte por lo que
es, no se puede guiar por los comentarios de personas que no conocen totalmente los
elementos del mismo. porque no es lo mismo ser aficionados a ser profesionales del
deporte. Una vez mas se debe considerar |a frase “zapatero a tus zapatos™. No es que se
critique la decision de enviar algunos de sus mejores artistas al mundial, sino ver si
realmente éstos estan lo suficientemente preparados para transmitir un evento deportivo
de la magnitud y con tanta difusién hacia miles de espectadores al escuchar sus puntos
de vista, y recapacitar si sus opiniones, que van a ser parte de la llamada ~opinion
publica”, favorecer a los valores que el deporte predica.

Bajo el mismo tenor, en las notas periodisticas sobresalen mas los encabezados donde
se exalta un gol, un jugador, una rifia, una falta, que el mérito de un partido. Obviamente
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hay que atraer la atencién y con un encabezado con esas caracteristicas es mas factible
de impactar para que la gente se acerque y compre esa nota, lo que no es muy bueno es
que durante su redaccion exponen el partido de dos formas, engrandecen las disputas o
controversias o simplemente se dedican a redactar el partido como receta de pastel, como
también fundamenta en la exposicién de los mismos medios de comunicacion.

El deporte va mas alla del espectaculo que pueda brindar y de una serie de
acontecimientos que se muestran en serie. Para que se den dichos acontecimientos se
requiere de una preparacion previa y de los valores, hay que ver al deporte por 1o que es,
y por lo mismo, hay que buscar la manera de mediar al deporte espectaculo con el
deporte como actividad humana que entretiene y conforta, que los locutores, narradores,
escritores no sélo se apeguen a los calificativos y a las rifias, y platiquen las jugadas y sus
factores. El! beneficio de haber realizado “x™ jugada, y porque no resultaria 1a otra
estrategia, etc... En el quinto capitulo se expuso como ejempio a Tito Fuentes, cronista de
béisbol que no se encasilla en dar calificativos, sino hace muy buenos comentarios y
sugerencias sobre lo que esta transmitiendo. explica la jugada y da antecedentes y
anécdotas.

En algunos casos también se transmiten pleitos o, riftas que existen, seria recomendable
que si una eventualidad asi se suscitara, se suspendiera por un momento la transmision y
no enfatizar en la problematica. Por ejemplo el caso de Mike Tyson que mordié a su
contrincante en el boxeo la oreja y se la arranco fue un suceso muy conocido y se difundio
en varios paises, en diversos medios, ahora estad de moda en el boxeo que al momento
de firmar el acuerdo de las peleas se realizan pequefias rifias entre los boxeadores,
obviamente esto llama mucho la atencion como en las luchas libres, pero no es eso el
deporte, ni es uno de sus objetivos, si no por el contrario. Si se enfocan estos casos al
mundo de los valores, qué puede aprender un nifo del boxeo si ve que no es una lucha
de fuerza y poder fisico en un espacio determinado, con ciertas reglas a seguir, con un
réferi que va a mediar,; si no es un pleito contra el que esta enfrente de mi y punto.

FIGURA 1
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Es muy importante que los medios de comunicacién cuando vean que existen
acontecimientos como este suspendan la transmision y no hagan mas propaganda, las
consecuencias de presentar estos hechos en una sociedad tan acelerada y a muchas
personas sin la orientacion perfecta, pueden crear antivalores.

Por otra parte, el resaltar los valores durante la transmision y en los escritos ayudara
mucho a que la gente los haga suyos. No se trata de decir “En esa jugada se vio un valor,
al realizarse un trabajo en equipo”; sino simplemente mencionar “Se realizé una excelente
jugada porque hubo comunicacion e integracién en el equipo al....... " y explican la jugada.
Con estas palabras, poco a poco las personas podran asimilar que el trabajar en equipo.
al tener buena comunicacién e integracion ayuda a llegar a los objetivos o metas.

PATROCINADORES

Otro aspecto muy importante donde puede coadyuvar los medios de comunicacién a
fortalecer los valores es en la buena eleccién de los patrocinadores. Ya se comentd que la
publicidad es necesaria e indispensable para que el deporte pueda seguir difundiéndose,
por eso se vio en el quinto caplitulo que el deporte hoy en dia es también deporte
comercial: salarios de deportistas, pago a transmisiones, estadios, etc...Es una
infraestructura muy grande y se debe sostener.

Por lo mismo, es necesario que algunos productos sean los encargados de patrocinar, y
existen unos muy acorde al deporte como Nike, Reebock, Gatorade, Adidas...Porque
anuncian productos que son necesarios en la practica del deporte; mientras mantegan de
salud, convivencia, bienestar, higiene se pueden considerar ios patrocinadores perfectos
para cumplir y fomentar los propositos reales del deporte.

Lo que si afecta son los patrocinios donde se ven afectados los propositos del deporte, y
aunque muchos de ellos son los productos que tienen un respaldo financiero bastante
fuerte como para sostener la difusién deportiva, se debe considerar también el mensaje
que estos emiten a la sociedad.

En los capitulos anteriores se han dado a notar ya algunos casos donde se observa esta
difusion de productos que hasta han sido catalogados como nocivos para la salud como el
caso de los cigarros y el consumo excesivo de bebidas alcohdlicas.

La carrera de autos es un deporte “caro” y para sostener a un equipo se debe de contar
con una gran cantidad de dinero, por eso se busca un patrocinador que sea el que
anuncie al automovil, desgraciadamente algunos de los patrocinadores son de Empresas
Cigarreras como Marlboro, Camell, etc. Empresas que entre ellos son rivales en el
comercio de su producto, y ahora también en las carreras de autos.; o con Adrian
Hernandez que esta patrocinado entre otros por Tecate. Lo malo de esto es la imagen
que le dan a las personas que ven estos eventos. Sin entrar al mundo amplio de la
publicidad y sus efectos en las personas, de antemano se conoce que el estar viendo
constantemente una marca lleva a la venta sugestiva de la misma.




FIGURA 2

Por otro tado, en México, algunos de los principales patrocinadores son las Empresas
Cerveceras como la Cerveza Sol que es el “Patrocinador Oficial de la Selecciéon
Mexicana®, no solo se dedican a ser parte del patrocinio , sino que ahora lievan el nombre
de “Oficial”. O también esta la cerveza Corona como patrocinadora de un equipo de
fFutbol.

FIGURA 3

Desde el punto de vista econdtmico, pueden decir los empresarios que esta bien porque
gracias a eso el Futbol en México y en varias partes del mundo es el deporte mas popular
y que deja mas ganancias. En el caso de otras actividades como el atletismo, la gimnasia,




el ciclismo, no tienen tanta popularidad por falta de difusion y promocion, pero no hay un
sostén econémico tan importante como para el Futbol. Aunque no hay que considerar que
toda su popularidad es por la economia, pero si interviene en una forma contundente.

Desde el punto de vista de los propositos del deporte y los valores, se puede decir que
estas decisiones no son las mas éptimas para fortalecer el deporte. Aunque no se tenga
una ganancia mayor, hay que consideraria en invertir en la sociedad, que es una inversion
a largo plazo y con creces mayor a toda la cantidad monetaria que puede llegar a tener
una persona, misma que incluso puede desaparecer en un instante.

Hay que recordar la anécdota que se expuso en el quinto capitulo donde una persona
llena de emotividad y pasion por la Seleccién Mexicana y con unas cuantas cervezas de
mas se suicid6 conciente o inconscientemente; aunque pudieron intervenir otros factores
personales, los principales elementos de ese momento fueron la pasion del Futbol y el
consumo del alcohol.

Por lo tanto, debe considerarse y emplearse una legislacion donde se estipulen estos dos
principios:
1. Aquellos productos que llegan a ser nocivos para la salud y los ideales del deporte
no pueden patrocinar al mismo porque se cae en una contradiccion de mensajes.
2. Los patrocinadores deben coadyuvar en invertir bienestar para la sociedad
contribuyendo a la difusién del deporte y sus valores.

LOS DEPORTISTAS EN LA FARANDULA

No se puede negar que hoy en dia los deportistas son parte de ia vida social y la
farandula. Salen en programas de television, en entrevistas en radio, en portadas de
revistas, actuan en telenovelas o peliculas, hasta llegan a salir en programas donde se
expone, comenta y critica su vida.

No importa que lleven una vida social en los Medios de Comunicacién de este tipo o ritmo,
siempre y cuando estén concientes gque son un ejemplo para la sociedad. Si les realizan
una entrevista, no deben negarse, o si los invitan a un programa televisivo tampoco o si
tienen ciertas aptitudes para la actuaciéon, pues adelante, aunque dicen “zapatero a tus
zapatos”, puede ser que tengan mas virtudes en la vida.

La cuestion es que muchas veces lo que se exponen en los Medios no son sus hazafas
deportivas, su experiencia como competidores, la diversion como jugadores,; si no por el
contrario se enfocan en la polémica, de su vida personal, en la rivalidad. Si no tiene estos
requisitos, no son tan famosos, en algunos casos.

Podrian enfocarse mas estos programas o notas a estimular en la sociedad la practica del

deporte y una forma de promoverio es con la ayuda de quienes lo practican y han hecho
de su vida el deporte, hasta nivel profesional.
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Si les hacen una entrevista o publican alguna anécdota que sea sobre sus metas, sus
hazaias, sus triunfos, sus rutinas, en el deporte, qué recomienden su practica. Y si
quieren saber su vida, hay libre expresion, pero que olviden que son figuras publicas y
muchas veces ejemplo para la sociedad.

Por lo tanto, si son parte de la farAnduta, que coadyuven a crear una sociedad mas sana.
Son portadores de los valores al practicar deporte, y por lo mismo deben estar a favor de
ellos. Para ser famosos no debe ser requisito llevar una vida de polémica y escandalos.

No hay que olvidar que entre mas se ensalce a las personas sin tantos créditos estan mas
predispuestos a caer en los errores. Para esto recordemos a los jugadores mexicanos que
han muerto, o han quedado mutilados por el engrandecimiento que les han dado tanto
econémico como de ego y han llegado a tener accidentes muy lamentables. Se debe
tener un equilibrio entre lo que se dice, se hace y se debe difundir.
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ULTIMOS COMENTARIOS

Si se retoman los elementos de este trabajo, sobretodo de los dos ultimos capituios y la
conclusién, se pueden llegar a considerar estos puntos como conclusion final:

-Los valores son parte y creacién del hombre para la busqueda del bien comun, y
por lo tanto, son importantes y necesarios para el bienestar tanto individual como social.

-Al tener identificados a los valores como importantes para el bien comun, es
necesario buscar y emplear métodos pertinentes para la ensefianza y formacion de los
mismos.

-Los Medios de Comunicacion, que tienen como objetivo el: informar, Orientar,
Educar y Entretener, son una herramienta perfecta para la difusion de los valores por sus
caracteristicas y servicio social.

-Por sus caracteristicas, los Medios de Comunicacién pueden tanto fortalecer
como debilitar los valores.

-Una forma de difundir los valores es por medio del deporte por sus ideales y
propoésitos que son: juego, ejercicio, competencia en forma organizada, disciplina,
convivencia, salud y esparcimiento.

-Existen varias formas de difundir y transmitir el deporte, pero si se tienen claros
los propdsitos tanto de los Medios de Comunicaciéon como del deporte y su relacién entre
ellos, se comprendera la difusién y transmision que mas conviene a la sociedad por la
necesidad de busqueda del hombre hacia el bien individual y coman.

-Con la transmisién actual del deporte por los medios de comunicaciéon se han
llegado a presentar nuevas connotaciones del deporte: el Comercial, Espectacular, de
Farandula, Competitivo, de ldolos y héroes; los cuales son necesarios, pefo no mas
importantes que los ideales del deporte si el objetivo es 1a difusion de los valores para el
bienestar.

-El tener patrocinador es bueno para que se pueda difundir el deporte, pero et
patrocinador debe ir acorde a los principios del deporte.

-El difundir el deporte es una inversidn a largo plazo para la sociedad.

-Los locutores conocen su funcién y el deporte que narran, pero algunos llegan a
comunicar soélo la informacion sensacionalista y a enardecer la pasion.

-La comunicacién debe coincidir con la realidad.

-Al difundir el deporte, en los términos expuestos en esta Tesis, se puede decir
que los Medios de Comunicacién cumplen con sus objetivos de informar, Orientar, Educar
y Entretener.
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GLASHRY0 B TERREN0S

Recuenia que cdmo dices ca aigo Wn impxatante como jo gue dices.

ACTIVIDAD: F. Facultad de obrar. // Diligencia , eficacia. // Conjunto de operaciones o
tareas propias de una persona o entidad.

AFECTIVO: Relativo a la conducta sentimental.

AFECTO: adj. inclinado a una persona o cosa. // m. Carifio, simpatla hacia una persona o
cosa.

AMATEUR: (voz fr.) adj. Y com. Aficionado, no profesionat.

BIENESTAR: m. Comodidad. // Abundancia, riqueza.

BIEN: m. Lo que en sl mismo tiene el complemento de la perfeccion, a fo que es objeto de
la voluntad. // Lo que es favorable, conveniente: un bien para todos. // Lo que ensefia la
moral que se debe de hacer, o 1o que es conforme al deber. // Utilidad, beneficio,
bienestar.

COMERCIAL: adj. Perteneciente al comercio y a los comerciantes. // Se dice de aquelilo
que tiene facil aceptacion en el mercado que le es propio.

COMPARTIR: tr. Repartir, distribuir las cosas en partes para que otro u otros puedan
beneficiarse de ello. // Participar en algunas cosas. // Usar algo en comun.

COMPETENCIA: f. Rivalidad, oposicion entre los que aspiran a conseguir lo mismo. //
Aptitud, capacidad. // amer. Competencia deportiva.

COMUN: adj. Se dice de lo que, no siendo privativamente de ninguno pertenece o se
extiende a varios.

CONVIVIR: INTR. Vivir en compafiia de otro u otros, cohabitar.

CULTURAL: Resultado o efecto de cultivar los conocimientos humanos. // Conjunto de
modos de vida y costumbres de una época o grupo social.

DESARROLLAR: tr. Acrecentar, dar incremento a una cosa fisica, intelectual o moral. //
Explicar una teoria y llevaria hasta sus ultimas consecuencias. // pml. Suceder, ocurrir,
acontecer de un modo, en un lugar, etc.

DESARROLLO: m. Accion y efecto de desarroliar o desarrollarse.
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DIFUNDIR: tr. Extender, esparcir. // Propagar, divulgar.
DIVULGAR: tr. Publicar, poner al alcance del publico una cosa.
DISCIPLINA: Cumplimiento formal de leyes o condiciones.
f. Conjunto de normas que rigen una organizacion, actividad, etc. //
Actitud de las personas que acatan estas normas.

EDUCAR: tr. Desarrollar las facultades intelectuales, fisicas, morales y sensitivas. //
Dirigir, encaminar. // Ensefar los buenos usos de urbanidad y cortesia.

ENTRETENER: tr. Hacer que alguien se detenga o espere. //. Divertir, recrear. // Hacer
mas llevadera una cosa. // Mantener, conservar.

ESPECTACULO: m. Funcién o diversién publica de cualquier tipo. // Todo lo que es
capaz de atraer la atencion. // Accién que causa escandalo o extrafieza.

ESPIRITU: m. Parte inmaterial del hombre por la que piensa, siente, etc. /#/ Vigor natural.
/1 Animo, valor. // Vivacidad, ingenio.

ESPIRITUAL: Se apl. A las personas o cosas en las que predominan la sensibilidad y
los sentimientos frente a lo material.

HEROE: m y f. Persona ilustre y famosa por sus hazafias y virtudes. // Persona que lleva
a cabo una accién heroica.

HUMANISMO: Descubrimiento del hombre como hombre o como individuo. Se habla de
humanismo para clarificar ciertas tendencias filosdficas, especialmente aquellas en las
cuales se pone en relieve algun ideal humano. Se destaca el caracter fundamental de lo
social dentro del ser humano.

iDOLO: m. Figura de un Dios que se adora. // Persona o cosa excesivamente amada o
admirada.

INDIVIDUAL : adj. Que es de o para un individuo. // Refativo a! individuo

INDIVIDUO: dva m.y f. Persona cuyo nombre no se conoce o no se quiere descubrir. //
m. Cada uno de los seres con respecto a al especie a la que pertenece. // Que no puede
dividirse.

INFORMAR: tr. Dar noticia de algo, enterar.

INSTITUCION: Organismo que desempefia una funcién de interés publico, especialmente
educativa o benéfica
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INTEGRAL.: Partes que forman un todo.

INTELECTUAL: adj. Relativo al entendimiento. / Se dice de la persona dedicada a
trabajos que se requieren del empleo preferente de la inteligencia.

INTELIGENCIA: F. Facultad de conocer, comprender y entender las cosas. / Habilidad,
destreza y experiencia. e
LIBERTAD: Es esencia humana. El hombre es libre en el mundo porque solo &l se
autodetermina y es sefor de sus actos, los cuales efectta con intenconalidad. Equivale a
1a facultad de desenvolvimiento personal en las relaciones de co9nvivencia.

-E! concepto ha sido entendido y usado de muy diversas maneras:
~-Como posibilidad de autodeterminacion.;
-Como posibilidad de eleccion;
-Como acto voluntario;
-Como ausencia de interferencia;
-Como liberacién frente a algo;
Como espontaneidad,
Como realizacion de alguna necesidad.

La libertad es la posibilidad de decidirse y, al decidirse, de autodeterminarse. Esta libertad
conlleva la idea de una responsabilidad ante si mismo y ante la comunidad: ser libre
quiere decir en este caso a estar disponible, pero estarlo para cumplir con ciertos
deberes.

MORAL: Se deriva del "mos” (costumbre); lo mismo que ética y, por eso, ética y moral
son empleados a veces indistintamente como iguales. Se refiere entonces a las
costumbres. El término “moral” ha sido usado a menudo como un adjetivo para aplicarse a
una persona determinada, de la cual se dice entonces que “es moral”... Se debe ser moral
porque es lo justo, lo adecuado, lo conveniente, lo conforme al bien, o porque es
ordenado o mandado por Dios; o porque nos produce satisfaccién o nos hace felices, o
porque es util para la sociedad; o porque es un mandato de 1a razén o la conciencia. El
analisis de cada una de éstas respuestas implica un examen minucioso de las cuestiones
éticas fundamentales; asi como un examen del modo. o modos de entender la razéon de la
moralidad.

Adj. Relativo a las costumbres o formas de comportamiento humanas. // Subjetivo,
interno, mental, por oposicidbn a lo material o corporal. // Que no concieme al orden
juridico, sino a la propia conciencia interna del individuo. // f. Parte de la filosofia que
estudia la conducta humana y juzga su valor o conveniencia. // Conjunto de principios
sociales que rigen y determinan el comportamiento humano.

OLIMPIADA: f. Juegos que se hacian cada cuatro afios en la ciudad griega de Olimpia. //
Competicién deportiva internacional que se celebra cada cuatro afios.
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ORIENTAR: tr. Informar a uno de lo que ignora acerca de un asunto. O negocio, o
aconsejarle sobre la forrma mas acertada de llevario a cabo. // También prinl. // Dirigir a
alguien su interés, su conducta o sus acciones hacia un objetivo determinado.

RECREAR: tr. Imitar o reproducir cierto ambiente, época, etc. // Alegrar, entretener.
RELIGION: f. Conjunto de dogmas, normas y practicas relativas a una divinidad.

RELIGIOSO, sa: adj. Relativo a la religion o a los que la profesan. // Piadoso que cumple
con las obligaciones de una religiébn. // Que ha profesado en una orden o congregacion
religiosa, regular. // Fiel y exacto en el cumplimiento del deber.

SALUD: Estado en el que el organismo ejerce normalmente todas sus funciones. //
Particularmente, buen estado del organismo. // p. ext., buen estado del organismo. p. ext.
Y funcionamiento de una nacién, entidad, etc. // Estado de gracia espiritual.

SOCIAL: adj. Perteneciente o relativo a la sociedad. // Relacionado con los problemas de
la sociedad o que se interesa por ellos.

SOCIEDAD: f. Conjunto de personas que conviven y se relacionan dentro de un mismo
espacio y ambito cultural. // Agrupacién natural o pactada de personas o animales, con el
fin de cumplir, mediante la mutua cooperacién, todos o algunos fines de la vida. //
Conjunto de personas o instituciones que actuan unidas para conseguir un mismo fin.

VALOR: m. Cualidad de las cosas que hace que haya que pagar una cierta cantidad de
dinero por poseerias. // Grado de utilidad o aptitud de tas cosas, para cumplir el objetivo a
que se destinan. // !mportancia de una cosa, accién, palabra o frase. // Cualidad de
valiente.

VITAL: Perteneciente o relativo a la vida,

Adj. Relativo a la vida. // De suma importancia. // Se dice de |la persona activa, de
mucho animo y optimismo.
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