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introduccién

Cada etapa en la historia del mundo es testigo de particulares modos de expresién art(stica. Estas
manifestaciones dependen o son formadas por las condiciones polfticas, maneras de pensar y los
gustos de la época. El gusto no es algo inexplicable. Se forma en funcién de las condiciones de vida
en la sociedad de cada época y evoluciona con el desarrollo social. Sin embargo y, como se puede
constatar en la historia del arte, los gustos estdn determinados por la clase que se encuentra con
mavyor poderfo econémico.

Con esto podemos entender que cada sociedad produce formas definidas de expresién artfstica,
formas que se pueden o no mezclar con las exigencias y las tradiciones de cada tipo de civilizacién.
Los temas y las modalidades cambian con las variaciones de la estructura social.

En la vida contemporidnea el cartel desempefia un papel muy importante. Apenas existe actividad
humana que no lo use de uno u otra modo. Se ha vuelto indispensable tanto para la ciencia como
para la industria. Se inserta diariamente en la sociedad.

El cartel forma parte ya de la vida cotidiana. Tan incorporado estd a la vida social, que a fuerza de
verlo, nadie lo advierte. Uno de sus rasgos mds caracterfsticos es la idéntica aceptacién que recibe
de todas las capas sociales, se queda grabado aunque por poco tiempo en el obrera, el tendero, el
funcionario y del industrial. Ah{ reside su importancia politica. Es el tipico medio de expresién de
una sociedad, establecida sobre 1a civilizacion tecnolégica, consciente de los objetivos que se asig-
na, de mentalidad racional y basada en una jerarquia de profesiones. Al mismo tiempo, se ha vuelto
para dicha sociedad un instrumento de primer orden.

El contexto histdrica, estético y social del cartel en el mundo, abre nichos de estudio muy valiosos,
para la comprension de la propaganda poliftica, cultural o de entretenimiento en nuestro entorno.
Por eso, mds que cualquier otro medio, el cartel posce la aptitud de expresar los deseos y las
necesidades de las capas sociales dominantes y de interpretar a su manera los acontecimientos de la
vida social, pues el cartel, solo tiene una objetividad ficticia. Por lo tanto, la importancia del cartel
no solo reside en el hecho de que es una creacidn, sino porque es uno de los medios mds eficaces
de moldear nuestras ideas y de influir en nuestro comportamiento.

El presente estudio expone la importancia del cartel, su estructura o discursos, su clasificacién, asf
como los creadores del cartel mids representativos de la identidad nacional.

En este trabajo, se lleva a cabo una exposicién clara de la trayectoria del cartel como forma de
creacidn artfstica en México.

Es la relacidn existente entre la expresidn artfstica en el cartel y la sociedad. Es mastrar de que modo,
las técnicas o la retdrica de la imagen en el cartel han transformado o pueden transformar nuestra
visién del mundo.
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diSCurso: el
CONCepto

en Francia,una fey en el afio de 1791, prohibid tos anuncios
murales con fondo blanco y letras negras, para evitar la
confusién con los anuncios emitidos por la Administracidn.

E ‘DE-CREDIT

deﬁnicién

AI hacer una revisién por distintos significados
de discurso se encontraron los siguientes con-
ceptos:

a) Serie de palabras convenientemente enlaza-
das, que sirven para expresar un pensamiento.
B) Razonamiento de alguna extension dirigida
por una persona a otra generalmente con el fin
de persuadir. En este sentido, el término discur-
so se aplica a una forma de uso del lenguaje, a
discursos piiblicos o mds en general al discurso
oral como: el discurso transmitido por radio cada
sdbado, del Presidente Vicente Fox Quesada. Los
analistas del discurso pretenden ir mds alld de
estas definiciones que son caracteristicas del sen-
tido comiuin. Admiten que el discurso es una for-
ma de uso del lenguaje, aunque esta definicion
sigue siendo imprecisa es ya un concepto de
discurso mds tedrico y mds amplio en sus apli-
caciones, pretenden incluir otros componentes
esenciales: jquién usa el lenguaje?, cémo lo usa,
por qué y cuando lo hace. Sin embargo en nues-
tro estudio tendremos que abordar temas como:
la comunicacidn, el lenguaje, los signos, retdri-
ca... Y no se podria dar una definicién unica y
prdctica. Por lo tanto haremos un amplio andli-
sis para una mejor comprensién del tema.
Decir que el discurso es un suceso de comuni-
cacion es una caracterizacion que incluye algu-
nos de estos aspectos funcionales, dicho de otra
forma las personas usan el lenguaje para comu-
nicar ideas o creencias( o para expresar emocio-
nes): una llamada telefénica, un encuentro con
amigos, una entrevista de trabajo. Ahora que
existe una aproximacion al concepto de discur-
so hemos identificado:

1. El uso del lenguaje

2. La comunicacion de informacién veridica o
falsa, creencias, opiniones, datos, relatos, cuen-
tos, etc.
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3. La interaccidn en situaciones sociales.
Tomando en cuenta estas tres dimensiones, nos daremos cuenta que participan varias disciplinas en
el andlisis del discurso, como la lingQifstica (para el estudio del lenguaje y su uso), la psicologfa y las
ciencias sociales o Sociologfa (para el andlisis en situaciones sociales).

Una tarea caracterfstica del estudio del discurso es que trata de proporcionar descripciones integra-
das en las tres dimensiones antes mencionadas: ;cémo influye el uso del lenguaje en las creencias y
en la interaccién?, jcdmo influyen algunos aspectos de la interaccién en la forma de hablar? O ;
cémo controlan las creencias el uso del lenguaje en la forma de hablar?. Ademds de dar estas
descripciones habrfa que esperar que el estudio del discurso haga teorfas que expliquen las relacio-
nes entre el uso del lenguaje, las creencias y la interaccidn social. Para ello habrd que resolver
algunas cuestiones. Primero, el uso del lenguaje no se limita al lenguaje hablado también existe ol
escrito o impreso), la comunicacidén y la interaccién escritas, como es ¢l periédico, libros de texto o
correspondencia (correo comiin o electrénico). Muchos estudiosos del discurso se dedican especifi-
camente al lenguaje hablado y por ello resulta dtil incluir en el concepto de discurso los textos
escritos. Hay una semejanza en la forma en que hablemos o escribimos cuando usamos el lenguaje
para comunicar o transmitir nuestras ideas y sucede lo mismo cuando escuchamos o leemos un
discurso. Pero esto implica también otras cuestiones, el lenguaje hablado tal como lo encontramaos
en las conversaciones cotidianas, en los debates es una forma de interaccién de nosotros los usuarios
del lenguaje, ya sea como hablantes o como

modelo de Claude Shannon v Warren Weaver (1949)
receptores. Pero no resulta tan evidente como

ocurre con los textos, las cartas, las noticias pu-

blicadas, los libros...estos mas bien parecen :rl:;:‘rt;a‘i?én
objetos o productos de actos verbales mds que emisor
formas de interaccién, pero si analizamos, los ‘% mensaje
lextos al igual que las conversaciones también 5:_3 +

tienen usuarios (autores y lectores) y aqui pode- §

mos hablar de una comunicacién escrita, aun- sefat

que los participantes no estén cara a cara. En-

tonces la disciplina o los estudios del discurso : 3

deberfan abarcar las propiedades del texto y las ruido  wmp ::chlabl'da

de conversacién y contexto (o que influye so- 3

bre el texto y la conversacién). Pero existe otra receptor
dificultad, hasta ahora se ha usado el término -

«discurso» de una forma bastante abstracta, al 2

igual que los términos «lenguaje y comunica- 2 1 mensaje
cién». Asi cuando caracterizamos el discurso g

como un suceso de comunicacidn, hablamos del

discurso en general y podemos hablar en gene- destinatario
ral de tipos especificos o dominios sociales del

uso del lenguaje y el discurso, por ejemplo, cuan-

d iliz s las expresi i i-
o utilizamos las expresiones «discurso médi ' Textos. Bl cartel. http://www .pntic.mec.es/paytem/arte/

co» o discurso politico. reprod/cartel-1.htm
2 Renkema, Jan,“Introduccidn a los estudios sobre el

Por otra parte, también empleamos el té€rmino discurso®, p. 50
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discurso de manera mds concreta, como sustan-
tivo, para referirnos a una conversacién deter-
minada o a upa noticia periodfstica, por ejem-
plo, cuando decimos «este discurso o un «dis-
curso en primera plana». En este caso, se puede
usar a si mismo el plural «discursos» para hacer
referencia a diversos ejemplos concretos de tex-
to o de conversacidén.

Esta ambigledad no genera demasiados proble-
mas: del contexto o del texto inmediato. Sin
embargo, se debe tener conciencia clara de la
diferencia tedrica entre el uso abstracto del tér-
mino «discurso» cuando nos referimos a un tipo
de fendmeno social en general y el uso especffi-
co que se hace de este cuando nos ocupamos
de un ejemplo concreto o un ejemplar determi-
nado de texto o de conversacién.

Ya se ha hecho mencidén de otra utilizacién del

término discurso (cuando se habla, por ejem-

State Parks, 1948, ananymous

' En el Francoise. El cartel/Funciones/Retdrica. p.p. 83

plo, del discurso del liberalismo) que no se limi-
ta al uso del lenguaje ni a la interaccién
comunicativa, sino que se refiera a ideas o ideo-
logfas. A veces este sistema muy general del dis-
curso y las ideas recibe el nombre de orden_de/
discurso, nocién que puede hallarse en estudios
del discurso de inspiracién mids filosofica.

Detimitacion de ios discurses

Sin embargo existe una tercera dificultad. Como
ocurre en el caso de una interaccién o de un
suceso comunicativo, en la mayorfa de los ca-
sos es posible identificar y delimitar un discurso
determinado: se sabe donde comienza y donde
termina, se sabe si el material estd constituido
por un dnico discurso o por varios discursos dis-
tintos. Pero existen situaciones menos claras:
como ocurre con un largo debate parlamentario
sabre un tema particular, el debate puede abar-
car varias sesiones que prosiguen (con interrup-
ciones o recesos) durante varios dfas. En eoste
caso no estamos frente a un tinico discurso, sino
a un discurso compuesto integrado por varias
partes (una para cada dfa), o nos encontramos
frente a una secuencia de discursos diferentes.
Lo mismo puede decirse de un debate sobre un
tema determinado que se presenta en la pdgina
editorial de un periéddico, o de los diversos epi-
sodios de una pelfcula o de una serie de televi-
sién, asf como de los articulos de una enciclo-
pedia.

Sintetizando, apenas observamos la realidad
cotidiana del discurso con algo mds de
detenimiento, descubrimos dificultades imposi-
bles de resolver con las nociones del discurso
que provienen del sentido comun.

En estos casos pueden ser necesarias nociones
tedricas que definan el comienzo y el fin de un
texto o de una conversacién, su unidad y cohe-
rencia, nociones que definan las relaciones en-
tre discursos diferentes, las intenciones de los
que hablan y escriben, el tiempo y el lugar y
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otros aspectos del contexto de comunicacién.
Descripcion teodrica

Las limitaciones de una caracterizacidn intuitiva
e informal del discurso, tal como se presentd
anteriormente, nos da la pauta para dar un enfo-
que mds explicito y tedrico que pueda dar cuen-
ta de las numerosas propiedades del texto y de
la conversacidn.

Porque en lugar de decir, que el discurso es una
forma de uso del lenguaje, hay que aclarar el
significado de esta expresidn, a través de la des-
cripcién, por ejemplo, jen qué consiste el uso
del lenguaje, cuales son sus componentes, cémo
se ordenan y como se combinan para construir
composiciones mayores.

Las descripciones del discurso distinguen diver-
sas estructuras, asf la gramiitica puede describir
oraciones o secuencias de palabras que tienen
un orden especifico, algunas de estas secuen-
cias son oraciones gramaticales que tiene senti-
do, mientras que otras no lo tienen.

Entonces, si queremos aportar una descripcién
estructural del discurso, podemos comenzar por
considerarlo como una secuencia de oraciones
dispuestas en un aorden especffico, las cuales
constituirdn discursos con sentidos, coherentes
v aceptables y otras no. Una descripcidn estruc-
tural debe establecer las diversas relaciones y
condiciones que detinen la discursividad de se-
cuencias de oraciones.

Por lo que, el sentido comiin y los conocimien-
tos escolares del lenguaje y la gramdtica resul-
tan insuficientes para responder la preguntas mds
especfficas y té&cnicas acerca de las estructuras
del discurso. Consideramos necesario saber mds
acerca de las propiedades d e las oraciones y
de otros componentes y las construcciones del
discurso, asf como sus relaciones mutuas, las

! jorge Frascara, Disefio Grdfico y Comunicacién, p 61.

reglas que determinan como pueden o deben
combinarse y las condiciones o restricciones que
las determinen.

Lo anterior no solo sirve para una descripcién
del discurso como uso del lenguaje , sino tam-
bién como el estudio del discurso como comu-
nicacidén de creencias o como forma de
interaccién social, asf como para las relaciones
entre el uso del lenguaje , la comwunicacién y la
interaccién con el contexto sociat.

No se trata de un estudio sencillo, por lo que
como ocurre con la especializacién en otras dis-
ciplinas, los analistas del discurso pueden con-
centrarse en un aspecto gencral del discurso,
como el de los medios (en donde estd incluido
nuestro estudio sobre el cartel).

Ahora veremos el discurso en sus diferentes for-
mas.

El discurso como esiructura verbal

Tal como sucedid histéricamente en la lingQ(sti-
ca moderna, el andlisis del discurso puede co-
menzar por cl andlisis de un nivel de manifesta-
ciones observables o expresiones, sanidos
audibles y marcas visuales (cartas, figuras, colo-
res)'. De este modo usamos ¢l lenguaje cuando
hablamas o escribimos, cuando escuchamos o
leemos discursos, podemos concentrarnos, como
lo hace la fonologfa, en las estructuras abstrac-
tas de estos sonidos en el discurso hablado y
analizar como contribuyen a la pronunciacion,
el énfasis, la entanacidn, el volumen y otras pro-
piedades al sonido caracterfstico de las estructu-
ras del discurso. En el discurso hablado los soni-
dos tampoco ocurren aislados. Habitualmente
estdn acompafiados por diversos tipos de activi-
dad no verbal, como los gestos, las expresiones
faciales, la posicién del cuerpo, acciones que
acompanan de manera pertinente a las conver-
saciones y por consiguiente requieren por dere-
cho propio un andlisis del papel que juegan en
el suceso de comunicacién como totalidad.

~
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Hablar de los aspectos auditivos, visuales y cor-
porales del discurso presupone una diferencia-
cién conocida por nosotros los usuarios del len-
guaje y por los analistas del discurso: la conver-
sacién y el texto. La conversacién o el discurso
hablado comprende las conversaciones cotidia-
nas. El texto o discurso escrito, define un con-
junto grande de tipos de discurso que compren-
de, las noticias de los diarios, las novelas, los
libros de texto y la publicidad.1

Entonces, los distintos tipos de discurso que he-
mos mencionado dardn pie a las propiedades
del discurso, usdndolas como criterios para es-
tablecer una tipologra y la combinacidn de es-
tos criterios los usaremos a su vez para definir
generos (tipos conacidos y empleados por los
que usamos el lenguaje) que mds adelante abor-

daremos en el segundo capftulo de esta tesis.
Orden v forma

Siguiendo los pasos de la gramdtica de la len-
gua, el andlisis del discurso también atienda a la
forma abstracta de las oraciones que lo compo-
nen: el orden de las palabras, las frases u otras
propiedades que estudia la sintaxis. En el caso
del discurso se estudia como influyen en la for-
ma de las oraciones otras oraciones préximas en
el texto o la conversacién.

El orden de las palabras o de las frases en una
oracidn no es arbitrario, puede cumplir diversas
funciones con respecto a otras oraciones del dis-
curso. Esto es, la estructura formal de las oracio-
nes en el discurso no es independiente del resto
del discurso (o del contexto). '

Sentido

Un aspecto crucial del discurso es el sentido,
para ello recurrimos a la semdntica, refiriéndo-
nos a los sentidos abstractos y de concepto pro-
pios de las palabras, oraciones y de discursos.

PsicSlogos y especialistas en lingifstica advier-

ten que no se trata tanto de que el discurso ten-
ga un sentido por s{ mismo, sino de que el sen-
tido es algo que los que usamos el lenguaje asig-
namos al discurso, es decir la forma en que como
lo entendemos y como lo interpretamos, rela-
cionando el sentido con nuestra mente. Cada
nivel de descripcion del discurso cuenta con
conceplos propias. Por cjemplo, en la semdnti-
ca existe un término que se aplica al sentido de
toda oracion: la proposicion. Y la sintaxis del
discurso se ocupa de la estructura formal de las
oraciones, la semdntica del discurso estudia, la
estructura de las proposiciones, ostas proposi-
ciones estdn influenciadas por las proposiciones
previas en el texto o la conversacidn. Existe una
nocidén semantica, que es crucial para este and-
lisis: la nocién de coherencia, es decir, la co-
nexion del sentido de las oraciones (o sca las
proposicionces). Podemos estudiar las relaciones
de coherencia en el caso en que las proposicio-
nes aparecen una seguida de la otra (micro nivel
de andlisis), pero también podemos estudiarlas
en el discurso en su totalidad (macro nivel de
andlisis). En ambos casos, explicaremos qué es
lo que hace que ¢l discurso tenga sentido, y en
que se diferencia un discurso de un conjunto
incoherente de oraciones.

tn el micro nivel, las relaciones de sentido entre
las proposiciones de un discurso obedecen a cier-
tas condiciones de coherencia de naturaleza fun-
cional. Como cjemplo, una proposicién puede
funcionar como especificacidn, generalizacion,
itustracidn o contraste con respecto a una pro-
posicion previa: «José€ no Hamd. Nunca llama
en luness, la segunda oracién expresa una pro-
posicién que es una generalizacién de la propo-
sicién expresada en la primera. La especifica-
cidn es otro ejemplo de relacidn funcional que
encontramos todos los dfas en el periddico o la
televisién. Igualmente un andlisis semidntico del
discurso puede esclarecer como el sentido o la
informacion se enfatiza. También segun sea el
entorno discursivo, el sentido puede funcionar
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como el tépico de una oracién (indica de qué o
quién trata la oracidn. Sin embargo la semdnti-
ca del discurso no estd restringida a estas rela-
ciones funcionales o a otras relaciones de senti-
do entre las proposiciones, se necesita la refe-
rencra, el modo como el discurso y sus sentidos
se relacionan con los sucesos reales o imagina-
rios de los cuales se habla. Una regla aparente-
mente sencilla para la coherencia local de un
discurso es que sus proposiciones deben referir-
se a ( ser acerca de ) sucesos o situaciones que
tienen alguna relacién entre si ( segiin el ha-
blante al menos). Asf el discurso puede ser co-
herente si las oraciones que lo componen se re-
fieren a hechos causalmente relacionados, por
ejemplo: Rosa se atrasé. Su vuelo se demord.
Esperd varias horas en el aeropuerto. Como ya
se dijo esta coherencia es relalo a los hablantes
y a su conocimiento. A menudo esta condicidn
de coherencia implica que las proposiciones de
un discurso tratan de las mismas personas o de
los mismos objetos. Con la descripcién del
macronivel del sentido del discurso, se deja atrds
la linguistica y la gramdltica tradicionales y en-
contramos nociones tfpicas del discurso propia-
mente dicho, como los tépicos y los temas. Los
I6picas de un discurso, constituyen, lo sentidos
globales del discurso y definen su coherencia.
Los tdpicos son elementos cruciales del texto y
la conversacién, sin ellos no sabrfamos de lo
que estamos hablando o que se estd leyendo y
suele ser la informacién que mejor recordamos
de todo el discurso.

Ademds de todos estos aspectos se suma el est/-
/o que se usa para referirse a las mismas cosas
pero no se usa el mismo léxico, todos describi-
mos de diferente manera, ya sea con diferente
pronunciacién, diferente escritura, gestos o el
orden de las palabras, aunque el significado sea
el mismo.

Estilo

Otro aspecto del discurso es, su estilo, que se
puede definir en términos de variacién, por ejem-
plo: para describir la guerra civil de Bosnia, po-
demos hacer referencia a los diverso grupos como
luchadores, rebeldes, insurgentes, terroristas et-
cétera. La eleccién de una palabra en este caso
puede depender del tipo de discurso, una noti-
cia periodfstica, editorial o propaganda polftica,
o bien de la pertenencia del hablante o el escri-
tor a un determinado grupo, de su posicién u
opinidn particular sobre el tema, es decir que
para referirnos a las mismas personas, podemos
usar léxicos diferentes. Cuando estas variacio-
nes ocurren ¢en funcidn del contexto (hablante,
perspectiva, auditorio, grupo), se dice que esta-
mos frente a caracteristicas del estilo del discur-
so.

Para describir los mismos sucesos pueden usar-
se también variaciones en la pronhunciacién, en
la escritura, en los elementos visuales que acom-
pafian al discurso, en el orden de las palabras,
en el orden de las oraciones, todas estas varia-
ciones funcionales forman parte del estilo,

El estilo no es mds que una variacién depen-
diente del contexto del nivel de expresién del
discurso. Existen variaciones estilfsticas, es de-
cir que se puede hablar de los mismos temas o
suceso y hacerlo con diferentes sentidos locales
(detalles), como ocurre en el caso de fa informa-
cién que dan sobre el mismo hecho un diario
serio y uno sensacionalista. £l concepto de esti-
lo supone que (el sentido, sucesos y temas) per-
manece igual, de manera que podemos compa-

ra cémo los discursos «dicen lo mismo».

Esquemas

Existe otro nivel del discurso: el de sus estructu-
ras formales globales, denominadas tambign es-
tructuras esquemdticas. Asf como la forma de
una oracién se describe en términos del orden
de las palabras (sintaxis), podemos descompo-
ner la forma de textos y conversaciones, en cier-
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ta cantidad de componentes convencionales o
categorfas fijas y formular reglas que establecen
un su orden caracterfstico. Adn sin conocimien-
tos tedricos sobre tales estructuras podemos iden-
tificar el principio y fin de un discurso, los salu-
dos que inician una conversacién o las conclu-
siones de un argumento. En cualquier caso se
trata de nociones formales: cualquiera que sea
el sentido (contenido) de un articulo periodf(sti-
co, siempre tendrd un titular que cumple la fun-
cién de presentar y resumir lo que en el se dice.
Igualmente independientemente de lo que se diga
para finalizar una conversacién o una reunion,
o de lo que se escriba para dar fin a un artfculo,
siempre funcionard como una categorfa de clau-
sura.

Podemos analizar un discurso en términos de
una cantidad de categor(as formales, su orden y
funciones especfficos, as{ muchos tipos de dis-
Curso comienzan con un resumen y terminan en
una conclusidn. Por ejemplo, los argumentos,
pueden estar integrados por diversas premisas y
una conclusidn, los relatos pueden estar com-
puestos por varias categorfas, entre las cuales la
complicacianes de la intriga y su resolucién pa-
recen esenciales. Junto con el estilo, es posible
describir diversos géneros en términos de estas
categorfas esquemdticas.

Otro tipo de andlisis serfa necesario para esta-
blecer cédmo los usuarios del lenguaje constru-
yen concretamente sus textos y conversaciones
y por lo tanto, cémo se plasman en el discurso
la coherencia, los temas, los resdmenes, las con-
clusiones. Un relato tiene habitualmente estruc-
turas narrativas, pero es evidente que también
incluye otras propiedades ademds de esta orga-
nizacion esquemdtica. Seglin el contexto y el
género narrativo, por ejemplo, puede represen-
tar relatos y explicaciones de acciones, descrip-
ciones de personajes y situaciones, una organi-
zacisn temporal, variaciones de estilo y pers-
pectiva.

El discurso como accién e
interaccion en la sociedad

A medida que avanzamos en la definicidn y and-
lisis del discurso, encontramos estructuras cada
vez mds alejadas de la esfera tradicional de la
lingQifstica, ingresamos en un dmbito mds proéxi-
mo al de las ciencias sociales: el de la accidn e
interaccion. Los discursos no sélo consisten en
estructuras de sonidos o imdgenes, y en formas
abstractas de oraciones (sintaxis) o estructuras
complejas de sentido tocal o global y formas
esquemdticas. Fs posible describirlos en térmi-
nos de las acciones sociales que Hevan a cabo
los usuarios del lenguaje cuando se comunican
entre sf en situaciones sociales y dentro de la
sociedad y la cultura en general.

Actos de habla

El primer enfoque del estudio del lenguaje, es
relativamente abstracte y tuvo su origen en la
filosoffa del lenguaje, que destaca el hecho de
que al usar el lenguaje, las personas realizan al
mismo tiempo varias actividades. Asf, las que
anteriormente describimos como estructuras abs-
tractas de sonidos, también se pueden describir
como actos locutivos, es decir, comao la produc-
cidn de emisiones de algiun lenguaje. De forma
similar, el «sentido» puede verse como un acto
semdntico o proposicional. La novedad en este
enfoque, fue la percepcidén de la dimensién so-
cial de nuestra actividad cuando producimos una
emisidn en algun contexto, es decir, cuando pro-
ducimos un acto de habla: una pregunta, una
promesa, una afirmacidén, una amenaza o una
felicitacion.

Mientras que las formas abstractas de las oracio-
nes obedecen reglas sintdcticas que determinan
su buena formacisén, y la semdntica establece
condiciones de sentido propias, los actos del
habla deben cumplir también una serie de con-

-
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diciones especificas que denominaremos como
condiciones de adecuacién. Sin embargo, no
solo la expresidn (palabras, sintaxis...) o el sen-
tido de la emisidn incumben a estas condicio-
nes, sino también el contexto situacional del
hablante, es decir, sus intenciones, sus conoci-
mientos o sus opiniones, por ejemplo, la condi-
cion para que una promesa sea adecuada es que
el hablante tenga la intencién de hacer algo vy
crea que ese aclo futuro complacerd al ovente.
El campo tedrico especitico que da cuenta de
estos actos de habla v sus condiciones se locali-
za dentro de la pragmadtica. disciplina que estu-
dia en general el uso del lenguaje como accidn
en un contexto socio cultural. Los estudios del
discurso tienen este tema como una de sus me-
tas principales, podemos considerar la pragmd-
tica como una rama del andlisis del discurso.
Los estudios iniciales de los actos del habla, de
acuerdo con la tendencia tradicional de la lin-
glrstica y la filosofia del lenguaje, se orientaban
hacia la oracién v analizaban actos de habla ais-
lados, no es extrafio que el enfoque discursivo
se interese por las secuencias de actos de habla
tal como se concretan en los textos v la conver-
sacion. Por ejemplo, un acto de habla es ade-
cuado cuando expresa una razdn aceptable para
un acto de habla previo o posterior. ;Puede ce-
rrar la ventana, por favor? Hace mucho trio. En
este caso la afirmacidn de la segunda oracion
constituye una explicacidn del pedido que le

antecede y pone de manifiesto su razonabilidad.

Estructuras abstractas y uso del
lenguaje

El andlisis del discurso como interaccidn no se
limita a estudiar otro nivel de las emisiones ver-
bales, ademds de las expresiones, las formas vy
los sentidos. Tiene en cuenta todos los niveles
descritos hasta ahora, siempre como parte de lo

que los usuarios del lenguaje realizan activamen-

te como participantes de la conversacién. En el
discurso participan diversas actividades, entre
ellas la produccidn de sonidos, la gesticulacidn,
la construccidn de representaciones semadnticas
o la realizacion de actos del habla, asi como
formas de interaccidn como la toma de turnos,
la formacidén de impresiones, la negociacion, la
persuasion o la reproduccion de prejuicios ra-
ciales. En cierto sentido podemos decir que los
primeros niveles de actividad verbal estdn orien-
tados hacia la realizacién de acciones sociales.
Los que usamos el lenguaje hablamos con el
objeto de que se nos entienda, para comunicar
ideas y lo hacemos en calidad de individuos v
de miembros de grupos sociales, para informar,
persuadir o impresionar a otros o bien para lle-
var a cabo otros actos sociales en situaciones,
instituciones o estructuras sociales.

Muchos de los primeros estudios del discurso
inspirados en la lingiiistica tienen a menudo un
cardcter mas abstracto. v aportan descripciones
estructurales y tormulan reglas generales, como
las de coherencia o las estructuras narrativas, la
concepcion del discurso como interaccidon es
algo que concuerda con el entoque socio lin-
glistico del estudio del uso concreto del len-
puaje.

Asi, en lugar de estructuras abstractas e ideales,
el andlisis del discurso, se pretiere evitar tales
estructuras v ocuparse en cambio de cémo las
personas hablan v escriben concretamente en
situaciones sociales. Esto signitica que podemos
encontrarnos con oraciones incompletas, o sin
sentido, con actos de habla no adecuados, ne-
gociaciones, cambios de tépico o cierres de con-
versaciones que parecen tracasar, también po-
demos encontrarnos con falsos indicios, repeti-
ciones, contradicciones, irrelevantes, redundan-
cias v otras violaciones de las reglas normativas
que determinan, lo que constituye un discurso
adecuado. El uso concreto del lenguaje, tal como
se da en la comunicacidn mundana v espontd-

nea de todos los dias, puede parecer muy infor-

-
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mal. Sin embargo esto permita darle un sentido
a lo que esta ocurriendo.

Discurso y sociedad

La mayor parte de los estudios del discurso se
desenvuelve en alguno de los dmbitos descritos:
la forma, el sentido, la interaccidn.... Sin em-
bargo hemos visto también que el contexto des-
empefna un papel fundamental en la descripcicn
y la explicacién del texto v la conversacidn.
Aunque no existe una teoria explicita del con-
lexto, podemos definirlo brevemente como la
estructura de todas las propiedades de la situa-
cidn social que son pertinentes para la produc-
cidn o recepcion del discurso. No sdélo las ca-
racteristicas del contexto influyven sobre el dis-
curso; lo inverso también es cierto: el discurso
puede asi mismo detinir o moditicar las caracte-
risticas del contexto. Muchos aspectos de la so-
ciedad v de la cultura se incorporan en nuestro
andlisis, por ejemiplo, la variacion léxica, como
cuando decimos . terrorista . o por luchador en
pro de la libertad, implica que los hablantes tie-
nen opiniones e ideologras diterentes. Actos del
habla como los comandos presuponen ideas de
poder v de autoridad. En todos los niveles del
discurso encontramos huellas de un contexto en
el que las caracteristicas sociales de los partici-
pantes desempenan un papel fundamental, se
trate del género, la clase, la etnia, la edad, el
origen, la posicion u otros rasgos que determi-
nan su pertenencia a un grupo. Lo anterior no
quiere decir que estos contextos sociales estén
siempre dados, asi como o tampoco implica que
los usuarios del lenguaje v sus respectivos dis-
cursos obedecen pasivamente las restricciones
impuestas por el grupo, la sociedad o la cultura.
El discurso v sus usuarios mantienen una rela-
cidn dialéctica con el contexto: ademads de estar
sujetos a las restricciones sociales del mismo,
también contribuven a el, lo construyen o lo
modifican. Se producen acuerdos, en funcién

de las demandas de cada contexto concreto y
las restricciones mds generales impuestas por la
sociedad y {a cultura. Asi el discurso puede obe-
decer el poder de un grupo, pero también pue-
de desafiarlo. Es posible cambiar o romper de
forma creativa las normas o reglas sociales y es-
tas violaciones pueden dar origen a nuevas or-

ganizaciones sociales.
Género

Muchos hombres, adoptan los modos de hablar
sexistas cuando se dirigen a las mujeres o cuan-
do hablan de ellas, contribuyen a la reproduc-
cion del sistema de desigualdad de los géneros
v también pueden cambiar, en parte, estas res-
tricciones sociales v desatiar el status, por ejem-
plo, absteniéndose de cjercer el control sobre
todos los aspectos del texto, la conversacién o
el contexto, como pueden ser el género, el tépi-
co, el estilo, o la narracion de historias, que se
realizan a costa de las participantes de género

femenino en los sucesos comunicativos.
Etnia

Algo similar sucede con las relaciones entre el
texto v la conversacién por un lado v la etnia
por el otro vy mds generalmente, para el discurso
v la comunicacidén intra e inter cultural. Asi la
historia de la esclavitud v un permanente racis-
Mo, ademids de otros factores culturales, los gru-
pos étnicos o raciales pueden desarroliar modos
especiticos de hablar que pueden dar origen a
influencias v adaptaciones mutuas, asi como
problemas inter culturales en la comunicacion y
la comprensidn. Las relaciones inter culturales o
inter étnicas pueden también adoptar la forma
de la dominacidn: las personas participan en la
reproduccidn de etnocentrismo y el racismo al
hablar de manera prejuiciosa sobre las minorias
€tnicas y raciales.

18]
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Cultura

Casi todas las formas del discurso mencionadas
hasta ahora presentan variaciones segtn los ac-
tores sociales y especialmente segtin los grupos.
Contar una historia, cumplir una orden, mani-
festar cortesia o cambiar d e tema son activida-
des que no estdn sujetas a reglas generales o
universales: las personas en todo el mundo rea-
lizan estas cosas de distintos modos.

Estas diferencias culturales pueden estar vincu-
ladas a otros aspectos de la cultura, por ejem-
plo, las normas y los valores, las relaciones so-
ciales o las instituciones. Los miembros de otros
grupos o culturas, las diterencias en el discurso
pueden aceptarse de manera cooperativa v tole-
rante o suscitar malentendido v contlictos e in-
cluso pueden originar la dominacion, la exclu-
sidn o la opresidn de los menos poderosos. Por
consiguiente, el estudio de la comunicacion
intracultural e intercultural constituve un domi-

nio importante del andlisis del discurso.

Analisis Social del discurso

Al tratar de explicar qué es el discurso, no nos
bastaria analizar su estructura interna, las accio-
nes que se desarrollan o las operaciones
cognitivas involucradas en el uso del lenguaje.
Para hacerlo, debemos dar cuenta del discurso
como accidn social, dentro de un marco de com-
prensicon, comunicacion ¢ interaccion que a su
vez forma parte de estrucluras v procesos socio
culturales mds amplios. De este modo, ta narra-
cion de historias puede ser una parte de la cul-
tura de las grandes corporaciones, la argumen-
tacion v la retdrica en el parlamento pucde ser
una parte de la legislacién y el discurso educats-
vo (del cual hablaremos mds adelante) puede
definir el proceso social de la educacidn, asy
mismo, el abuso de poder politico se manitiesta
habitualmente a través de distintas propiedades
del discurso v puede abarcar la propaganda, la
manipulacion o la legitimacion en su calidad de
tipos v funciones de la comunicacion discursiva.
Sintetizando, lo que parece una simple conver-
sacidn o un texto implementa de diversos mo-
dos, estructuras y procesos complejos en una
sociedad.

Estas formas de andlisis social del discurso, no
son precisamente simples. Exigen un andlisis
integrado en todos los niveles v dimensiones que
se han mencionado hasta ahora, podemos con-
centrarnos sélo en unas propiedades del discur-
so tales como el uso (y el abuso) de un pronom-
bre o de un acto de habla, las relaciones entre el
discurso vy las estructuras sociales son a menudo
indirectas v muyv complejas. El andlisis del dis-
curso es por sf misma una empresa multi disci-
plinaria, el andlisis social del discurso lo es mds.
Lo mismo vale para todas las tormas del andlisis
aplicado del discurso que se dedican a estudiar
las aplicaciones del discurso en la educacidn,
los medios, la politica v el derecho y otros cam-
pos donde las diversas formas y usos del texto y
de la conversacidn desempefian un factor fun-
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damental.
Tipos de estudios del discurso

Cuando estudiamos algunos de los principios
bdsicos del andlisis del discurso, podemos dis-
tinguir algunos tipos, estilos o modalidades ge-
nerales de andlisis.

Una distincidn frecuente es la que se establece
entre los estudios del texto v de la conversa-
cion. El andlisis del texto se dedica en general a
las estructuras del discurso escrito como objeto
fijo, mientras que el estudio de la conversacion
se concentra mds bien en aspectos mds dindami-
cos. El primero estd mds inspirado en la lingirs-
tica y el segundo, en las ciencias sociales. Sin
embargo, pese a las enormes ditferencias, am-
bos se proponen encontrar orden, reglas, en el
andlisis pormenorizado de las estructuras v es-
trategias que gobiernan al texto v a la conversa-
cion. Ambos tipos de estudio son mis descripti-
vos, menos explicativos, v tienden a pasar por
alto contextos mds amplios de andlisis, como
pueden ser los contextos cognitivo y social.
Podemos distinguir los estudios ms abstractos v
formales, por ejemplo en la gramadtica, de los
estudios mds concretos del texto v de la conver-
sacicon en situaciones socio histdricos especiti-
cos, es decir, de los modos en los que los usua-
rios concretos del lenguaje v los actores sociales
realizamos (a menudo imperfectamente) las ac-
tividades de hablar, imprimir un sentido vy hacer
cosas con las palabras.

Otra distincion frecuente es la que se establece
entre los entoques tedricos v descriptivos por un
lado v los enfoques aplicados v criticos por el
otro. Estos tltimos se concentran en los temas
sociales, la pertinencia y el uso del andlisis del
discurso en la sociedad.

Otro criterio de clasificacidn de los diferentes
enfoques proviene de los tipos y géneros de dis-
curso estudiados. Muchos analistas del discurso

estudian exclusivamente la conversacién, mien-

tras que otros prefieren estudiar las noticias, la
publicidad, la narrativa, la argumentacién o el
discurso politico, para citar sélo algunos entre
millares de géneros o dominios posibles en el
universo del texto y la conversacion.

Cada uno de estos enfoques, a su vez puede
haber desarrollado conceptos, métodos y pro-
cedimientos que le son propios. Al mismo tiem-
po, la intregracidn de distintos entoques puede
avanzar en forma paralela a la diversificacion v
especializacién, hasta ahora se han identitica-
do tres enfoques principales: a) los que se con-
centran en el discurso mismo, es decir, en las
estructuras del texto v de la conversacion; b) fos
que estudian el discurso v la comumicacion como
cognicion v c) los que se concentran en la es-
tructura social v la cultura. Esta tigura triangular
cuyos vértices son el discurso, la cognicidon v la
sociedad constituve de hecho, el terreno del
andlisis multi disciplinario del discurso. Sin em-
bargo hemos visto, que cada uno de estos verti-
ces estd vinculado con los otros dos. Nos es
imposible explicar la estructura del texto v la
interaccion en ausencia de un enfoque cognitivo.
Igualmente, no es posible dar cuenta de la cog-
nicion sin comprender que el conocnmiento v
otras creencias se adquieren v utitizan en el dis-
curso v los contextos sociales. Asr mismo, la
cognicidn, la sociedad v la cultura. asi como su
reproduccidn, necesitan del lenguaje, del dis-

curso y de la comunicacién.

El surgimiento de los estudios del
discurso

Bajo diferentes nombres, el estudio del discur-
so, tal como lo describimos anteriormente sur-
gié en la década de 1960 mds o menos al mis-
mo tiempo en diversas disciplinas de las huma-
nidades vy las ciencias sociales. Por supuesto, el
texto y el discurso habian sido analizados con
anterioridad, por ejemplo en los estudios litera-

rios, en el campo de la historia v de la comuni-
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cacidn de masas, y cuando menos desde que la
antigua retdrica proporciond una formulacién
detallada de las propiedades de la oratoria.

Etnografia

Sin embargo, fue sélo a mediados de la década
de 1960 que empezd a tomar cuerpo la idea de
un enfoque mds sistemdtico vy explicito. La an-
tropologia prepard el terreno con los primeros
estudios etnogrdficos de sucesos comunicativos
o maneras de hablar en sus contextos cultura-
les. Puso de relieve el hecho de que los hablantes
de una lengua no solo conocen su gramadtica,
sino que poseen una competencia comunicativa
mucho mds amplia como miembros de una cul-
tura. Los hablantes también comparten el cono-
cimiento cultural de las reglas acerca de como
hablar entre ellas de modo apropiado, por ejem-
plo, para advertir a alguien de un peligro, con-
tarle una historia o participar en algun debate
politico.

Estructuralismo y Semidtica
Inspirado en los tormalistas y otros estudiosos

1930, el

estructuralismo aporté un marco mds amplio para

rusos de las dédcadas de 1920 vy

el estudio de la narrativa, los mitos, la literatura,
las peliculas v otras prdcticas semidticas, prime-
ro en Francia v después en otros parises. Estos
enfoques tuvieron una gran influencia sobre los
andlisis estructuralistas de dmbitos que iban mas
alld de los textos literarios o historias, por ejem-
plo, el estudio de los medios. Pero habitualmente
dichos estudios no daban cuenta de los proce-
sos cognitivos ni de la interaccidn o las estructu-

ras sociales.
Gramatica del discurso

Algunos lingiistas, advirtieron entonces que el

estudio del lenguaje excedia la definicién de

gramgticas formales de oraciones aisladas. Co-
menzaron a pensar en términos de gramdticas
del texto o del discurso y otros enfoques
lingliisticos que apuntaban especialmente a la
semdntica y las relaciones funcionales entre las
oraciones. Estudiaron por ejemplo, en qué resi-
de la coherencia de un texto y como se distribu-
ve la informacidn dentro de todos los textos. Tal
como habra ocurrido con los entoques
estructuralistas (literarios, semidticos), de nuevo
se dejo de lado el uso concreto del lenguaje v
por consiguiente, las dimensiones sociales del
discurso. Sin embargo esas gramdticas del dis-
curso, establecieron relaciones con ideas que
provenran del procesamiento del discurso en
otras disciplinas como la psico linglistica v la

psicologia cognitiva.
Sociolinglistica y pragmatica

Al mismo tiempo, las ciencias del lenguaje die-
ron origen a dos nuevas lineas de investigacion:
la sociolingirstica v la pragmdtica. Se publica-
ron trabajos dedicados al estudio de la naturale-
za discursiva del uso del lenguaje, los actos de
habla v la interaccién verbal, los nuevos enfo-
ques no s¢ conformaban con una descripcion
formal de las estructuras del discurso, sino que
subravaban la necesidad de estudiar el lenguaje

concreto en sus contextos sociales y culturales.
Etnometodologia

Afines de la década de 1960, surgidé una nueva
rama denominada, etnometodologia, que co-
menzd a estudiar el campo de la interaccidn
cotidiana, especialmente en la conversacion.
Analizaba en detalle fendmenos tan cotidianos
como el cambio de turnos en una conversacidén
v el tipo de interaccidn social en dicha conver-
sacidn, este andlisis pasd a ser uno de los cam-
pos principales de los nuevos estudios del dis-

curso. En este enfoque se establecieron pocos

—
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vinculos con la lingiistica formal y los estudios
de la cognicidn del texto o la conversacién y se
mantuvo cierta distancia con respecto a otros
enfoques socioldgicos que intentaban dar cuen-

ta de la estructura social.
Psicologia cognitiva

Unos afios mds tarde, a principios de la década
de 1970, como respuesta a interrogante que se
planteaban sobre el aprendizaje v la adquisicién
del conocimiento, la psicologia cognitiva v la
educativa iniciaron investigaciones acerca de los
procesos mentales involucrados en la compren-
sion de textos, algunos integraban conceptos e

intuiciones provenientes de la lingiiistica textual.

Psicologia social y psicologia
discursiva

Retrasada, pese a la atencidn que habia presta-
do a muchos fendmenos pertinentes al discurso,
como la socializacion, la persuasion. y la atri-
bucidn, la psicologria social sdlo se incorpord a
estos estudios a tines de la década de 1980. Sin
embargo, en razon de la importancia obvia del
discurso en la interaccion social v en la cons-
truccion de representaciones sociales, algunos
psicdlogos sociales desarrollaron una psicologra
discursiva propia, especialmente en Gran Breta-
fa, de los cuales destacaron: la realizacion
interactiva de tendmenos psicoldgicos como la
comprension, la explicacion, las opiniones v las
ideologias.

Estudios de la comunicacion

A lo largo de las décadas 1970 v 1980, en las
diversas ramas de los estudios de la comunica-
cidn fue creciendo la conciencia sobre la utili-
dad del andlisis detallado del discurso tal como
este aparecia en los mensajes de los medios ma-
sivos y en las comunicaciones inter personales,

inter culturales y comerciales. De hecho, cabe
esperar que la situacidn actual entre los temas
de interés del discurso y de la comunicacién se
resolverd en el futuro en una integracion mds
cabal, incluso en una integracién de diferentes
perspectivas de la comunicacidn y el uso del

lenguaje.

Los principios del analisis del
discurso

Una vez expuestas las distintas propiedades del
discurso y los correspondientes dominios del
andlisis del discurso, es necesario hacer un re-
sumen de los principios de nuestro que hacer |,
el discurso.

Todas las disciplinas. incluso el estudio del dis-
curso. se ajustan a ciertas normas que los inves-
tigadores deben atender. Algunas de estas nor-
Mas surgieron como reaccion oritica en contra
de los paradigimas dominantes en las respectivas
disciplinas madre. Lo cual implica que estas
normas son histdricas v pucden cambiar, £s cierto
que cada uno de los principios normativos que
se expondrdn a continuacion exige una larga

explicacién, nos limitaremos a resumirlos.

1. 7Texto v conversacion naturales

Aditerencia de las investigaciones de la linglis-
tica tormal v la tilosotra, se evitan los ejemplos
inventado o construidos v se pretieren ejemplos
de datos reales, como grabaciones de video o
audio de conversaciones o textos extraidos de
los medios masivos de comunicacién o del am-
bito educativo. Los datos no se corrigen ni se
higienizan, se estudian como son, es decir, en
estrecha relacidn con su apariencia o utilizacién

concreta en los contextos originales.

2. Contextos

El discurso deberia estudiarse como parte cons-
titutiva de sus contextos local y global, social vy
cultural. En la conversacién y en los textos hay
muchas indicaciones de su pertinencia
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contextual, lo que obliga a observar y analizar
en detalle las estructuras del contexto, como
consecuencias posibles del discurso: las situa-
ciones, los participantes y sus papeles
comunicativos y sociales, sus metas, el conoci-
miento social, las normas v los valores, las es-

tructuras institucionales u organizativas.

3. £/ discurso como conversacion

La mayor parte de los estudios contempordneos
del discurso se orienta hacia el andlisis de la
interaccioén verbal tal como se presenta en las
conversaciones informales y en otros didlogos
mds formales o institucionales. A menudo se
considera que la conversacidn es la forma bdsi-

ca o primordial del discurso.

4. £l discurso como prictica social de los inte-
grantes de un grupo.

El discurso hablado como escrito, son formas de
la prdctica social en un contexto socio cultural.
Los usuarios del lenguaje participamos del dis-
curso no sélo como individuos, sino también
como miembros de diversos grupos, institucio-
nes o culturas. Asi a través del discurso, los que
usamos el lenguaje podemos realizar, confirmar
o desafiar estructuras e instituciones sociales y

politicas mds amplias.

5. Las categorias de los miembros de un grupo.
Una de las prdcticas mds difundidas en el anili-
sis de la conversacidn, es la de no imponer no-
ciones, ni categorias preconcebidas propias de
los analistas sino también respetar las maneras
como los mismos miembros de un grupo inter-
pretan, orientan v categorizan las propiedades
del mundo social v su conducta dentro este
mundo, incluido el discurso.

6. Secuencialidad

En la produccion como en la comprensién de la
conversacion y el texto, la prdctica del discurso
es fundamentalmente lineal y secuencial. Esto

implica que, en todos los niveles, las unidades

estructurales (oraciones, proposiciones, actos)
deben describirse e interpretarse en relacién con
las precedentes, como ocurre en las diversas for-
mas de coherencia.

7. Constructivisimo

El discurso es constructivo en el sentido de que
sus unidades constitutivas pueden usarse, com-
prenderse o analizarse tuncionalmente como
elementos de unidades superiores y mds amplias,

proceso que da origen a estructuras jerdrquicas.

8. Niveles v dimensiones.

Los analistas del discurso suelen analizarlo en
diversas capas, dimensiones o niveles y relacio-
nar estos entre si. Estos niveles representan dis-
tintos tipos de tendmenos como los sonidos, las

formas, los sentidos o la accion.

9. Sentido v tuncion

En los procesos de comprensidn y de andlisis
formulan preguntas como estas: ;Qué quiso de-
cir aqui? o ; Qué sentido tiene tal cosa?t. Como
ocurre con otros principios, este tiene
implicaciones funcionales v explicativas: ;Por
qué se dice/se significa tal cosa en este momen-

tot

10. Reglas

El lenguaje, la comunicacidn v el discurso estdn
gobernados por reglas. La conversacion v el tex-
to se analizan como manifestaciones o
implementaciones de regias gramaticales, tex-
tuales, comunicativas o inter accionales. Al mis-
mo tiempo, sin embargo, el estudio del discurso
se concentra en como se pueden violar, pasar
por alto o modificar esas reglas v qué funciones
discursivas o contextuales cumplen tales trans-

gresiones reales o aparentes.

11. Estrategias
Ademds de aplicar reglas, los usuarios del len-

guaje también conocen y emplean estrategias
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mentales o interaccionales, expeditas en el pro-
ceso de comprensidn o produccidn del discurso
y en el proceso consecutivo de sus metas
comunicativas o sociales. La relevancia de las
estrategias puede compararse con el juego de
ajedrez: se deben conocer primero las reglas,
pero tambidn recurrir a las tdcticas, estrategias
especiales dentro de una estrategia global desti-

nada a defenderse o ganar.

12- Cognicron social

No menos importante, aunque menos reconoci-
do, es el papel fundamental que desempenia en
la produccién y comprensidn del texto y la con-
versacion, la cognicidn, es decir, los procesos v
representaciones mentales. Muy pocos aspectos
del discurso (sentido, coherencia, accion, etc)
pueden comprenderse v explicarse como corres-
ponde sin remitirnos a la mente de los usuarios
del lenguaje. Ademds de los recursos v expe-
riencias personales de sucesos, las representa-
ciones socio culturales compartidas (conocimien-
tos, actitudes, ideologras, normas, valores) de
los usuarios del lenguaje como miembros de un
grupo también desempefian un papel fundamen-
tal en el discurso, asi como en su descripcién v
explicacion. De hecho en muchos sentidos, la
cognicidn constituye un interface entre el dis-
curso y la sociedad.

Este fue un pequetio recorrido por lo que impli-
ca establecer un andlisis discursivo, una estruc-
tura, que para nuestro objeto de estudio, el car-
tel implica toda esta serie de conocimientos v/o
significados para la realizacion del mismo. Ya
que el mismo disefio es un discurso, se compo-
ne de significados objetivos o subjetivos, lo que
provoca que reaccionemos con opiniones de

aceptacion o de rechazo.

El discurso es parte de un proceso de comuni-
cacidén e incluye diferentes tipos de emision:
mensajes, cddigo, receptor... Para comprender
un proceso de comunicacidn, hav que situarnos
en lo cotidiano, en la que cada persona, grupo
o comunidad estamos sujetos a la existencia, la
realidad. La comunicacidn es el drea que da ra-
z6n de ser al disefio grdfico v representa el ori-
gen y objetivo de cada trabajo va que nosotros
establecemos un lenguaje visual. Y el lenguaje
es parte importante dentro de la comunicacion.
Por lo que es indispensable hablar de Comuni-
cacidn en este capitulo.

-—
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disefio grdficoy

comuNiCacion a la par

Para definir el objeto de la ciencia de la comu-
nicacién, se propone la siguiente definicién. La
ciencia de la comunicacidn busca entender la
produccidn, el tratamiento y los efectos de los
simbolos vy de los sistemas de signos mediante
teorias analizables, incluyendo generalizaciones
que permitan explicar los fendmenos asociados
con la produccidn, su tratamiento v a los etec-
tos '. La prdctica de la ciencia de la comunica-
cidn requiere ademds de mdétodos cuantitativos
(cudntas personas observan v tal mensaje, en
cuanto tiempo) que sirvan de instrumento en la
evaluacidn de hipdtesis, v requiera también de
métodos cualitativos en tos conceptos (cdmo
ocurrid, porqud).

La comunicacion casi siempre se asocia con los
medios masivos, en este proceso puede haber
uno o varios canales artiticiales, es decir nuevas
tecnologias, sin embargo siempre habrd un ge-
nerador del mensaje v otro canal receptor. A lo
que se pretende legar es que fa comunicacion
verbal es siempre humana, independientemente
del medio que se utilice. Extrapolar esta detini-
cidn al campo del disenio se puede establecer
que el disefiar, es una actividad humana, dise-
far es una actividad abstracta que implica pro-
gramar, provectar, coordinar una larga lista de
factores materiales v humanos, traducir lo invi-
sible en visible, comunicar.

Al enfrentar al disefio como un discurso, el re-
sultado es una produccién relacionada con la
comunicacion.

El disefiador grdfico trabaja en la interpretacidn,
el ordenamiento y la presentacién visual de
mensajes.

El disefiador trabaja en mensajes no verbales, es
un especialista en comunicaciones visuales y su
trabajo se relaciona con todos los pasos del pro-
ceso comunicacional,
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en cuyo contexto, la accidon de crear un objeto
es solo un aspecto de este proceso que incluye:

1. Definicion del problema

2. Determinacion de objetivos

3. Concepcion de estrategia comunicacional

4. Visualizacion

5. Programacidn de produccidn

6. Supervision de produccion

7. Evaluacidn

El disefio tiene efeclos directos en la forma de
pensamiento, en la conducta y en las acciones y
decisiones de los seres humanos, ya que se tie-
ne como generador de bienes y valores cultura-
les, que son formas de vida v se manifiestan en
el arte, 1a politica, la religion... concepciones
del mundo.

Toda pieza de disefio cuya tuncidén requiere el
establecimiento de una comunicacion en com-
petencia con otros estimulos visnales ( un aviso

en una revista, un cartel) debe atraer v retener la

atencion. Para satisfacer estas condiciones la

imagen debe producir un estimulo suficientemen-
te fuerte, mediante el uso en aspectos de torma,
contenido v tema, v el signiticado de la imagen
debe relacionarse con los intereses del receptor.
Una caracteristica esencial de | trabajo del
disefador se da por la necesidad de mantener la
atencién constante sobre una serie de niveles:
comunicacidn, torma, economia, tecnologra. La
comunicacion es el drea que da razon de ser al
disefio grdfico vy representa el origen y objetivo
de cada trabajo.

Et término comunicacion ha sido usado para
designar: el transporte, el intercambio, la rela-
ciodn, la intluencia, el control, el poder. Sin em-
bargo, asi se eliminan las caracteristicas mds
importantes de la comunicacion en su calidad
de proceso social. La comunicacidn se puede
clasificar en: comunicacién verbal, que es fun-
damental porque la mavor parte de nuestras ac-
ciones se hace a través de la palabra en una

conversacion diversos contextos de acuerdo a

caracteristicas que permiten establecer
interacciones entre individuos de diversos
entornos sociales.

La comunicacidn visual es generada por un
diseffador grdfico, como resultado a alguna ne-
cesidad, definiendo la representacién para co-
dificar determinado mensaje v los pardmetros del
discurso, ya que nos dirigintos a un discurso

dentro de la comunicacidén visual.

[¥]
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diSCurso en el cartel

Para hacer un andlisis del discurso en el cartel
haremos un recorrido por los origenes del mis-
mo vy de las funciones que se requieren para es-
tructurar un cartel, para asi' hablar posteriormente

de una clasificacion de los discursos en México.
1.3.1 Ei cartel, origen

El cartel como modalidad icdnico - escritural de
la comunicacion de masas tiene sus origenes en
fuentes de tipo tecnoldgico y fuentes de tipo
cultural. Su fuente tecnoldgica se halla enel in-
vento de la litogratia en la xilografra. Las fuentes
culturales del cartel son varias. £En la medida en
que el cartel supone una combinacién o una
integracidn de elementos iconicos y de elemen-
tos literarios v prosigue una tradicién que en Eu-
ropa se remonta a la aparicion del libro ilustra-
do. Ya mds cercano a nosotros, constituven un
antecedente del cartel, los programas v anun-
cios en color de circos, ferias v corridas de to-
ros. L as cuales se desarrollan durante el siglo
XIX paralelamente a la emergencia de la publi-
cidad pagada en la prensa, un soporte informa-
tivo que se expandid en el continente desde la
fundacicn en 1836 por Emile de Girardin de La
Presse, primer provecto continental del pericdi-
co de masas. De hecho la publicidad la consti-
tuia una fijacidn sobre el papel del tradicional
aviso oral del pregonero anunciando ordenan-
zas, feria y espectdculos por las calles, agolpe
de corneta. Este comtin origen del aviso oficial
impreso v de la publicidad comercial motivé en
Francia una lev en julio de 1971, que prohibid
los anuncios murales con letra negra sobre fon-
do blanco, para evitar confusiones con los anun-
cios oficiales emanados de la Administracién.
Esta restriccién impulsé a la publicidad
cartelfstica hacia el iconismo v el uso del color.

Asf se configurd el cartel, de charta: papel en
latin, como un «anuncio impreso, con compo-
nentes icénicos y habitualmente literarios, ex-
puesto en un espacio ptiblico y generalmente
estable.

El cartel como va vimos se encuentra en espa-
cios abiertos, ptiblicos, vy algunas otras cualida-
des, sin embargo se ha considerado como una
imagen estdtica que estd acompafiada por un
comentario o con una funcién informativa, para

ello hay que mencionar las tunciones del cartel.
FUNCIONES DEL CARTEL

El autor A. Moles ( El cartel en la sociedad urba-
na) propone las siguiente, y a su vez se clasifi-

can en dos niveles.

A) nivel explicito que remite a objetivos inme-
diatos.

- funcidn de informacidén

- funcidon de conviccion

- funcién econdmica

b) un nivel que genera mecanismos psico-socio-
Igicos en el receptor

- funcidn aseguradora, sin culpa, compensato-
rio

- funcidén ambiental

- funcidn estdtica

- funcidn creadora

FUNCION DE INFORMACION

Esta funcién es asumida principalmente por el
texto publicitario: el nombre de la marca, del
producto... La imagen, en cambio, contiene in-
formacién muy vasta, pero no tan exacta v es
dificil asociarla de inmediato o interpretarla del
modo en que se quiso transmitir. El texto enri-
quece ala imagen con una informacidn precisa,
el texto aclara los significados del mensaje, te-
niendo asi una lectura del enunciado informati-
vo.

N
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FUNCION DE PERSUASION ( conviccidn, se-
duccidn)

El cartel no se limita a informar las cualidades
de un producto, las sugiere, que a manera de
repeticidn o recursos retoricos convencerd al
consumidor potencial, por lo general sin que el
se entere.

Existen técnicas de persuacion, que se adecuardn
a la problemdtica y permitirdn levantar las ba-
rreras mentales el individuo y asf estimular la
compra o adquisicion y captar su atencion.
Estas son:

orden: adquiéralo

amenaza: sélo hoy

conviccidén: crema anti celulitica

sugestion: encuentra tu zuzzu

asociacidn en serie: champi para cabello gra-
so, puntas secas

repeticién y juego de palabras: mejor, mejora
mejoral

reflejo condicionado: elimina lo que tu cuerpo
no necesita

apelacidn a la imagen de si mismo: la bebida
de los atletas

argumentacién: no arriesgue su salud

argumento técnico: cdmele bien

FUNCION ECONOMICA

Lo que interesa al responsable o agente publici-
tario, es el rendimiento del cartel. Su misién
consiste en dar una imagen positiva a fin de con-
servar la fidelidad del estrato de poblacidn inte-
resado en el producto o la informacién dada. El
cartel para ser eficaz debe tener en cuenta la
psicologra del consumidor y afecto que siente el
consumidor, dependiendo de la edad, el género

(masculino, femenino) vy la clase social.

FUNCION DE SEGURIDAD

E! cartel representa una especie de antidoto de
la realidad, una ventana abierta a la imagina-
cién, en donde todo es armonia y facilidad. So-
nando un poco contradictorio ya que como an-
teriormente se dijo en la realidad se basa la co-
municacidn, pero tales motivaciones han resal-
tado la necesidad intensa de seguridad y afecto

que siente el receptor.

FUNCION EDUCADORA

El cartel engendrard nuevos hdbitos perceptivos
este conjunto con los otros medios publicitarios,
representa un instrumento de intormacicn y
persuacion. La imagen publicitaria por su con-
tacto inmediato v totalizador respecto al recep-
tor implica una nueva estructuracion de su
hébitos sensitivos v cognitivia (conocimeinto),
constituve de hecho, un proceso de educacion

que no hay que pasar por alto.

FUNCION AMBIENTAL

Forma parte del escenario urbano, el cartel lle-
na el vacio de los muros de la ciudad, aunque
exista la saturacién que genera fealdad, va tor-
ma parte del ambiente v puede ser solicitado
tantas veces que provoque el rechazo haciendo

fracasar el objetivo de los mismos.

FUNCION CREATIVA

Todo cartel, funde el arte, la ciencia y la técni-
ca, propiciando la invencidn v las creaciones
mds fecundas.

FUNCION ESTETICA

El cartel logrado mendiante sus lineas, colores y
su composicion crea un campo de esteticidad,
que deja una huella mds profunda y durable que
una publicidad agotada por un contacto repeti-

do con el receptor.

N
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lenguaje del cartel

Para alguien que se dedica hacer cartel, sea un
disefiador o un publicista, se enfrentard ante la
multiplicidad de elementos, contenidos vy otros
factores que contendrd el mensaje que quiere
dar a conocer. Los contenidos, va sea de per-
cepcion e ideologia son vividos simultineamen-
te en el curso de la lectura del cartel, sin toma d
conciencia entre el nivel visual y el del orden
cultural.

Se pueden distinguir tres sistemas de estos men-
sajes:

1. Sistema de objetos reales que constituyen la
estructura y proporciona al disefiador los ele-
mentos en que se puede basar su representa-
cién.

2. Sistema de la imagen, el cartel es, una ima-
gen impresa en nuestra mente, sin exigir la par-
ticipacidn de la conciencia. La imagen opera en
el nivel de la forma. Los medios de expresicn de
la imagen son simbolos, contiene pocos elemen-
tos informativos.

3. Sistema del lenguaje, es muy raro que un car-
tel pueda imponer sus mensajes sin recurrir a
una estructura verbal, el texto posee una limita-
cién cuantitativa, pues el objeto del cartel es
reemplazar largos discursos, que requieren un
desciframiento largo en cuanto a tiempo vy aten-
cion, por una imagen lo mds seductora posible.
El texto realiza también otras funciones como la
de hacerse cargo del contenido visual o el de
informar.

De acuerdo a esta clasificacidn, la estructura
verbal tiene que aclarar la percepcidn del re-
ceptor a un nivel de inteligibilidad. La imagen
estd dispuesta a irradiar una multitud de senti-
dos inciertos y posibles. El texto impondrd aquella
lectura, de entre todas aquellas lecturas posibles
del cartel, que se pretenda destacar, ofreciendo

una minima probabilidad de un mal descifra-

miento de la imagen.

El texto funge como informacidn y la comparte
con la imagen, permite precisarla, le comunica
un contenido preciso, indispensable para la com-
prension del cartel. El mensaje verbal tiene que
actuar sobre la imagen para atraer la atencidn
sobre algunos signiticados, para sacarlos del
anonimato que les refiere participar en el todo.
Asi cada unidad lingiistica es altamente tuncio-
nal. Enmarca una simpliticacion de sentido v su
participacion en la estructura total revela un cri-
terio de economia v eficacia.

La Lingifstica torma parte de la semiologria, dis-
ciplina que estudia la vida de los signos en el
dmbito social), concebida por Ferdinand de
Saussure (1857-1913), aunque tambidén se en-
contré la postura de Charles Sanders Pierce,
quien define a la semidtica o semiologia como
la doctrina tormal, sobre las condiciones que
debe cumplir un discurso para tener sentido.
Retomando a la Lingiustica, en donde se tendra
que diferenciar entre lengua, lenguaje v pala-
bra, va que los signos lingliistico tienen un con-
cepto y una imagen actistica, en concreto cada
uno de ellos tiene un signiticado v una imagen
para cada comunidad, deduciendo asi que no
todos los signos son universales, asi como el
concepto mental (imagen) que se tiene en cada
cultura (signiticante).

£l lenguaje es una construccion cultural, se com-
pone de signos que articulan con otros, las sila-
bas son impresiones actisticas, pero el sonido
no constituye el lenguaje hasta que se une con
la idea en una unidad compleja tormada (el
significante vy el significado).

Lo natural en los seres humanos no es el lengua-
je. es la facultad de constituir una /lengua, un
conjunto de sighos que corresponden a una idea
distinta.

La lengua es la norma, el sistema de la construc-
cién cultural, un conjunto de convenciones y
un producto social, por lo que es la parte social
del lenguaje. En cambio el habla, es un acto
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individual de voluntad e inteligencia, seleccidn
y actualizacién, en ella hay que combinar los
signos, ya que si todo signo se convierte en un
elemento de la lengua es porque se repite en
distintos discursos.

El lenguaje es una forma de marcar limitantes y
establecer sistemas, que una vez que el contex-
to politico, social y econémico estdn estableci-
dos, asumen una expresién auténoma que pue-
de ser muy simple. El comercialismo ha provo-
cado el silencio entre los diseiadores v el hecho
de que el iinico lenguaje integral que exista en
México sea el bdsico lenguaje de la estética po-
pular. Eldltimo refugio de la creatividad no ha
aparecido en un medio donde os estilos se mue-
ven a tal velocidad que las ideas no tienen un
punto de partida, un periodo de racionalizacion,
antes de enfrentar {a comercialidad. La televi-
sidn es un medio que ha permeado todo aspec-
to de la vida vy que ha situado al cartel en un
inevitable contexto cerrado por lo que sus ima-
genes proponen. Un medio que no tiene perma-
nencia ni poder de sugestion personal ( porque
sencillamente tendriamos que dejar de verla) ha
logrado contextualizarse lo suficiente como para
describir lo aceptable v lo inaceptable a nivel
grdfico.

El mundo comercial o publicitario ha estableci-
do que el buen gusto y el estilo se vuelvan virtu-
des elevadisimas. Un mundo comercial que,
gobernado por el lado econdmico, hace que los
sistemas grdficos se sujeten a modas que plan-
tean como mas importantes que a la propia ac-
tualidad, v que aquello que estd por suceder sea
mds importante que lo que va existe.

El lenguaje de la moda ha hecho que su prome-
sa de cambio y transformacidén en el individuo,
vaya mucho mds lejos vy se convierta sélo en un
injerto que destruye la innovacion original. La
efectividad del lenguaje estd cada vez mds suje-
ta al nivel de agresividad con el que se aplica.
Las palabras y los simbolos pueden ser manipu-

lados hasta lograr la extincién de su mensaje, y
provocar la desaparicién de la creatividad real.
Cuando el lenguaje se codifica comercialmen-
te, tiene como resultado un mensaje cada vez
mds universal y poco complejo que pierde iden-
tidad y riqueza.

1.4.1 La unidad semantica

Todo pensamiento es un signo. La semidtica es
la ciencia general de los signos v forma parte de
esta la semdntica, que es la relacién del signo
consigo mismo. La unidad semdntica es el pro-
ducto de la combinacion de un cierto ndimero
de unidades signiticantes o de todas, cuando el

sighificado es tinico:

Signo: significado

significante
El significado es objetivo: resiste
El significante es subjetivo: rebasa la realidad.
No existe una correspondencia semdntica entre
un elemento significante v el signiticado pues
frecuentemente se tfusionan las unidades
significantes la que determina la unidad semadn-
tica. Es decir, en un enunciado del signiticado,
siempre es posible aislar ciertos elementos iden-
tificable por su frecuencia de aparicion en va-
rios enunciados. £l descanso, el éxito, el presti-
gio social, por ejemplo son signiticados recu-
rrentes de los carteles publicitarios. Generalimen-
te son unidades semdnticas llenas de banalidad,
porque aparecen trecuentemente para una cla-
se particular de productos. A menudo no es a
nivel del significado sino al de la combinacion
de las unidades signitficantes donde se puede
encontrar originalidad.
Esta distincidn entre unidad banal y original nun-
ca es definitiva, va que una unidad considerada
como original en cierta época debido a la evo-
lucicn del cartel, y ser considerada en la siguien-
te. Siendo asi la ausencia de originalidad de la
unidad semdntica viene del hecho que expresa
la finalidad del producto: el chocolate da ener-
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gia, el agua es vida.

Estas unidades originales derivan del empleo de
procedimientos retdricos (los cuales analizare-
mos ,mds adelante en funcién de cada uno de
ellos) no tienen por objeto garantizar una reali-
dad sino que favorecen la ilusién usando ele-
mentos poéticos.

El régimen por el que se unen las diterentes uni-
dades semdnticas en el seno del cartel es com-
binado, cada uno de los significados participa
en la elaboracidn de una situacién o de un esta-
do unico. La participacion de las unidades de
combinacion tiene por consecuencia transformar
una serie de elementos comunes en una situa-
cion o en un estado original que otorga a lo que
se quiere informar y que permite actualizar unas

posibilidades que parecen utdpicas (irreales).
1.4.2 El signo del cartel

Es la unidn del significante v el significado, lo
que caractleriza al signo, s su arbitrariedad v su
motivacidén. Es arbitrario (voluntad v capricho),
pues su elaboracion no es el fruto de un consen-
so de la masa social, sino una minoria de perso-
nas (publicistas, disefiadores) consiste en crear
un lenguaje por medios griticos v verbales. La
motivacion del signo es variable ya que puede
ser poco motivado o muy motivado, esta moti-
vacion se hace presente cuando hay armonia,
ligada a la funcidn del significante v el significa-
do.

1.4.3 Retorica del cartel

Hasta ahora se ha hablado en el sistema del car-
tel, el mensaje lingiirstico y la imagen en su as-
pecto denotativo, v se ha descuidado el aspecto
connotativo. Considerar que en el cartel sélo este
aspecto es descuidar su dimensidn estética, sub-
jetividad e implicita. La retdrica es un medio
para influir e un piblico en general o en alguien

en particular por medio de los empleos de for-

mas del discurso que no son la comprobacién
objetiva ni la imposicidn. Aspira a ser mds atrac-
tivo lo probable. La retdrica en ese sentido pue-
de pensarse como « maneras de decir».

Hasta hoy el estudio de la retérica visual ha es-
tado muy descuidado, en razon de su conside-
rable complejidad. Guy Bonsiepe, partiendo de
conceptos elaborados por la retdrica del lengua-
je, ha elaborado los primeros tundamentos de 1a
retdrica visual. Para lograr tal etecto, recurrié a
los anuncios v carteles, en los que el enunciado
verbal v el enunciado icénico estan higados, a
tin de hacer un inventario de los diterentes pro-
cedimientos retdricos usados por la publicidad.
Estos procedimientos son:

Comparacidn visual/ verbal: Una comparacion
anunciada por los signos verbales, seguida de

signos visuales.

Analogra visual verbal: Un relato expresado ver-
balmente estd acoplado a un relato parecido de

naturaleza icdnica.

Metonimia: Un relato indicado por medio de
signos verbales es visto por los signos que estdn
en relacidon efectiva con el relato verbal, por
ejemplo: {a causa reemplazando al etecto, o una

herramienta reemplazando a la actividad.

Cadena visual/verbal: Un tema introducido ver-

balmente es completado por signos visuales.

Negacidn visual/ verbal: El signo verbal niega al
visual. El texto niega lo que estd confirmado por
el anuncio icdnico. Ejemplo: Nosotros no lo
hacemos.

Sinécdoque visual: Un refato expresado verbal-
mente es visualizado por una parte que repre-
senta el todo o viceversa, ejemplo: la publici-
dad del producto coca-cola light: «Una vez que
la pruebes, no la podrds dejar.», aparecen todas
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las personas de acuerdo a su actividad o en al-
gtin momento de su vida.

Especificacidn verbal: Un signo estd acompafia-
do del texto estrictamente necesario para su com-
prensién (el nombre del producto). El signo vi-

sual es especificado por el signo verbal.

Sustitucion visual: Un signo visual es sustituido
por otro en razdén de sus caracteristicas forma-
les: el cdliz de una flor para significar una copa
de chappagne.

Climax y anti climax sintdctico: Una figura pu-
ramente visual presentada en una serie de imd-
genes. Una serie de imdgenes que ilustra un tema
se convierte en el curso del desarrolio de la se-
cuencia, en mds detallada o en mds general.
Ejemplo: el anuncio de papas Sabritas, en un
ensayo del cantante Manuel Mijares, es capaz
de complacer a unas chicas, por obtener unas

cuantas papas.

Metdfora: Surge de la comparacion de dos con-
tenidos. La metdtfora seria asi el resultado de la
pobreza del lenguajes para designar ciertas im-
presiones, emociones etcétera. Permite decir algo
que no se puede decir: el anuncio televisivo de
Benzal, duchas vaginales, la flor roja simulando

el periodo menstrual.

Atenuacidn visual: una afirmacidn verbal ate-
nuada, es visualizada por una imagen apropia-
da.

Exageracion visual: Un relato es ilustrado por
signos visuales cuyo contenido significante es
ampliado mds alld de los limites normales.

Tipografia: El relato de los signos verbales, se
ofrece visualmente bajo la forma d e los mismos
signos.

Hipérbole: Se trata de decir mds para decir me-
nos. Ejemplo: el mayor secreto de todos los tiem-
pos ( no es el mayor ni es de todos los tiempos,

es un secreto)

Elipsis: Es una supresion completa. Un texto o
un discurso eliptico es aquel que ahorra térni-
nos que de algtin modo completa el destinata-

rio, ejemplo Titanic: catdstrote de los Oscar.

Eufemismo: Como figura retdrica que opera en
el plano de la ldgica v se acomoda a lo que es
«correctos expresar, se encuentra ligada a las
normas de cortesia, a lo que . se espera de uno..

Esta es una figura mds usada por los politicos.

Fdbula: Son las costumbres - humanass de los
animales. Sustitucidn de humanos por animales
en situaciones de humanos, ejemplo: tibula de

la cigarra v la hormiga.

Ironra: La afirmacidn se puede entender en sen-
tido literal, sdlo el contexto actiia como elemento
que permite percibir el desvio: El Presidente ha
hecho mucho por nuestro pars.

Esta clasiticacion de los diversos procedimien-
tos retdéricos usados por los gratistas, no tienen
el mismo interds para tal etecto, esto dependerd
de la funcion del puiblico al que se dirige vy to-
mando en cuenta la obligacion que tiene de trans-
mitir la informacion original con un mmimo de
medios, para que el cartel conserve su cardcter
convincente, ademds de mucha claridad.

La importancia de los procedimientos retéricos
en la econonwia del cartel es tan fundamental
que no necesita demostracion. Partiendo de una
materia capaz de significar abundantemente, el
artista delega esta tarea a un conjunto de ele-
mentos significantes a la vez pldsticos v ambien-
tales. El mensaje estético o lo tiene que apode-
rarse de estos elementos, ya sea para ampliar el
significado literal, o paraliquidarlo a fin de ela-

borar un significado simbdlico.

SSnISI) NS I U 1LY |3 | O




v

WILLD) LIFE.

Sistema de objetos reales que constituyen la estructura y
proporciona al disefiador los elementos en que se puede basar su
reprosentacidn,

WHEHRE TO
NOW 7

v

IH. Htesto realiza tambirtn otras fandcione como la de hacerse

carvo ded contemdo visual O eb de antoana

N

S0S:)S|( SNS 0 U PRI D | N




ClaSificacién de IOS

diSCursos

1905, un ejemplo de discurso propagandistico

ti Pos y géneros

dEI diSCurso

Después de una breve introduccidn a las diver-
sas estructuras y niveles y dimensiones del dis-
curso v los entoques en los estudios del discur-
so, podemos retroceder un instante v plantear

algunos tipos, estilos y modalidades.
Discurso publicitario

El discurso publicitario comprende las relacio-
nes de la imagen disefiada con el pensamiento
mercantil, se manitiesta en todas las tormas de
expresidn de la publicidad, su tuncion es la de
acelerar el proceso socio econdmico de un pro-
ducto o servicio entendido come mercancia,
comprende empresas, marcas de producto, usua-
rios simulados. ..

Estd dirigido a toda la poblacion en grupos pre-
viamente estudiados; nifios, adolescentes, adul-
tos, mujeres, hombres, amas de casa, ejecuti-
vos, clase alta, media v baja.

Los recursos retoricos a los que acude son: la
seduccidn, persuacion o del convencimiento.
El sistecima de valores tunciona por la proposi-
cién de modelos a seguir.

La publicidad emplea discursos va sean verba-
les o escritos, es timpersonal, esto quiere decir
que no va dirigida especialimente a un grupo, si
no a las masas, a una sociedad en general a un
publico que pretende convencer en el menor
tiempo posible, para que la gente crea o actde

de determinada torma.
Discurso propagandistico

Cualquier discurso que se articule con la 1dgica
de obtener, sostener, producir situaciones de
poder, serdn producidos por partidos o lideres
politicos. La politica aqurl se entiende como re-
térica del poder. El campo discursivo de lo poli-
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tico implica enfrentamiento.

Se habla de propaganda siempre que exista trans-
misién de un Mmensaje entre un organismo (Esta-
do, partido politico...) y las masas, que tengan
por objeto la adquisicién de ideas. Esta catego-
ria comprende los carteles polilicos, pero tam-
bién carteles de interés piiblico en cuanto supo-
nen una forma de proteccién del individuo.
Generalmente surgen en las paredes de una ciu-
dad como consecuencia de acontecimientos
importantes en la vida politica del pars (eleccio-
nes, guerra).

Sus companeittes son: la imagen, que debe ca-
racterizarse por su nivel de impacto v un texto o
lema convincente y ficilmente memorizable.
Para analizar un discurso de propaganda se re-
currird a procedimientos retéricos similares a los
del discurso publicitario, la diterencia entre ellas
no se sittia tanto al nivel de los medio de expre-
sién como al nivel de los sentimientos provoca-

dos por un organismo en el receptor.

Take care!. Discurso propagandistico.

v

_—— Ty g

la publicidad en el periodico Village Voice, siglo XIX y cartel
1896, L._Llsinger, Ford,

Aore thana Car

En lo que se retiere al texto, se retiere a tos valo-
res que son objeto del combate politico, voto,
democracia, poder, libertad, sohidandad. repre-
sion... Los problemas cotidianos de una pobla-
cion: educacidn, seguridad piiblica, huelgas,
Mmanitestaciones.

l.a eficacia del discurso de propaganda reside
en la adecuacion del medio de la poblacion vy
en la estrategia de su accidén. Con lo que encon-
tramos de nuevo las caracteristicas del consumi-
dor.

- La edad, idea de dinamismo v progreso para
una poblacidn de jovenes, idea de herofsmo y
de grandeza nacional para los antiguos comba-
tientes.

- El nivel intelectual, cuando se trate de incidir
en una elite, se tratard de convencer a elemen-
tos racionales, nociones técnicas, v cuando sea
para las masas, se usardn expresiones sugesti-

vas, tales como simbolos vy frases de campafia
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que pudieran resultar peyorativas como: ; Ddle
un madrazo al dedazo!

- El nivel socio econdmico: la eleccién de los
temas variard en funcidn de la pertinencia de un
grupo: clase alta o clase obrera.

La eficacia del discurso de propaganda exige una
estrategia dividida en varias etapas establecidas
por Domenach:

1. Determinacion de la poblacién consumidora
2. Puntualizar los objetivos a alcanzar

3. Creacion de grupos para llevar a cabo tales
objetivos

4. Distribucion de las acciones en espacio y tiem-
po

5. Coordinacion de las acciones

6. Control de la eficacia de la campafia.

Discurso educativo

Educar no es solo informar, también influven
elementos persuasivos, pero tampoco se reduce
a estos, el discurso edu cativo persigue también
moditicaciones en la conducta, en donde el in-
dividuo es motivado a pensar, juzgar, desarro-
llarse a no adoptar decisiones preconcebidas, el
discurso educativo contribuve al desarrolio.
Otro elemento del discurso educativo es la par-
ticipacién de la psicologra educacional vy del
crecimiento. Podriamos mencionar aqus también
la educacion sanitaria, seguridad piiblica e in-
dustrial, porque no es exclusivo de las escuelas,
en la educacion sanitaria son financiadas por el
gobierno o por empresas de productos farma-
cdéuticos (prevencion, salud reproductiva, cam-
pafias de vacunacidn).

Y en cuanto a la industrial, la mavoria de las
veces es producido por las empresas u organis-
mos que tienen el control d e los lugares de tra-
bajo, v no se basan en algiin estudio serio de
conducta laboral.

Los discursos que existen en este campo toman
forma de consejo, pareciendo como prohibicio-
nes o como imperativos. Para realizar el disefio

de un cartel de estos temas se requiere de men-
sajes breves, la mayoria de gran potencia visual,
sin embargo, consideremos que se necesita el
apoyo de especialistas como médicos, socidlo-
gos, psicslogos, diseMadores industriales, eco-
nomistas...

Discurso Ornamental

Integra las relaciones de la imagen disefiada con
las funciones de las artes decorativas y oficios
artesanales.

El discurso ornamental comparte con el discur-
so pldstico (imagen diseiiada con el pensamien-
to estético v lidico, contemplacion (funcién poé-
tica), estd condicionado por aspectos mercanti-
les, relacionados con la comercializacion del
disefio: papeles decorativos, manteles, vasos para

fiestas. ..
Discurso perverso

Se manitiesta en todos aquellos géneros de co-
municacion gratica que causan un dafo visual,
moral o intelectual a los receptores corrompien-
do sus fines habituales entre los que destacan:
la comunicacion amarillista, sensacionalismo, la
comunicacidn violenta, se muestra agresividad
v falta de control en las emociones. comunica-
cidn aberrante, escenas contrarias a las leves de
la Iégica, comunicacidn morbosa, dan pie a
comportamientos malsanos hacia las personas,
comunicacion escatoldgica, usando la imagen
relacionada con creencias v doctrinas referentes
a la vida de ultratumba o relacionada con ex-
cremento v suciedad. comunicaciéon pornogra-
fica mensajes relacionados con situaciones eré-
ticas a partir de elementos de cardcter obsceno,
impudico v ofensivo.
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Géneros del discurso

De acuerdo a las caracteristicas de produccidn, conformacion y reproduccidn, los discursos com-

prenden los siguientes géneros:

Editorial: objetos impresos, de texto continuo, proporcionan conocimiento: libro, periédico, revista,
folleto.

Para editorial: contienen muy poco texto contienen informacidn breve, en ocasiones la imagen tiene
mds importancia que el texto: volantes, calendarios, etiquetas, timbres postales.

Extra editorial: tienen un tema especifico, pueden o no integrar texto, siempre condicionado por la

imagen, son efimeros: cartel, espectacular, escenografia.

Informativo: se basa en la imagen, proporciona informacidn aunque carezca de texto su permanen-

cia es de largo plazo: identidad corporativa, sefializacién, museografra.

Ornamental: se encuentran plasmados en papel, tela. plistico, basados en elementos morfoldgicos

simples carecen de texto: papeles para envoltura, objetos para fiestas, posters de artistas.

Narrativo: se manifieslta por medio del dibujo, si tienen texto estd condicionado por La narracion:

ilustracidn, historieta, fotonovela.

Lin cjemplo de pénero ornamental Un ejemplo de género narratin o

W
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2.1 Entorno histoérico

A finales del siglo XVIil, en 1976, Aloys
Senefelder inventa un nuevo sistema de impre-
sién: la litografia. Con los afos, posteriores apor-
taciones al sistema lo perfeccionaria para facili-
tar el nacimiento del cartel artistico. Asifvaen la
mitad del siglo XIX, este nuevo avance permite
interesantes novedades:

a) Desde el punto de vista de la difusién: La
litografia ofrece un medio prdctico de reproduc-
cion infinita. Solamente en Francia las cifras son
significativas: 1.200.000 carteles en 18889. La
razdn de disponer de estos datos, es que se pa-
gaba un hombre con mata sellos de la techa para
poder ser pegado en las ciudades con un precio
variable en funcidn de los tormatos. Se llegaron

a crear companias especializadas en pegar car-

tun muro empleado como valla publicitarin

v

teles (Dufayel, Bonnard-Boidault...) que en ho-
ras cubrian a todo Parfs.

Desde el punto de vista creativo: la litografia
aportaba tres novedades: el artista podia dibujar
directamente sobre la piedra, evitindose la in-
tervencion del grabador, controlando asr su crea-
cion hasta la entrega al impresor, ef ldpiz graso
era de trazo mds grueso que el del cincel o gu-
bia en el sistema precedente de impresidn, el
grabado sobre madera o metal permitia; tonali-
dades mads calidas, admitia innovaciones tipo-
grdticas del texto, v por tiltimo va se podia im-
primir en colores.

El esquema de trabajo era siempre el mismo: el
cliente (comerciante o industrial) encargaba al
artista la maqueta que despuds va en la impren-
ta, se transteria a la piedra por los litégratos o
por el mismo artista si deseaba asegurarse la
mavor fidelidad posible a su obra (nada tan ale-
jado del proceso actual de impresion. A partir
de 1900, en pleno auge del cartel el impresor se
convirtio en agente que tenra bajo contrato en
exclusiva a los artistas. £sto supuso un salto cua-
litativo en la labor creativa del artista, que paso

a realizar todo el disetio publicitario:

- provectos v maquetas para carteles

- calendarios v tolletos

- tarjetas v embalajes

Con ello se tiene en cuenta que el cartel era
practicamente el tnico medio de ditusion masi-
va.

A partir del tinal de la Segunda Guerra Mundial
el disefo grdtico v especiticamente del cartel,
tiene su explosion definitiva. Una sintesis del
cartel moderno (1950-1990) se vuelve imposi-
ble debido a la diversidad de escuelas, influen-
cias, modas, naciones v necesidades graficas. El
cartel en el mundo no nada mads se divide ahora
en regiones geogrdtficas sino en tendencias cul-
turales, temas vy objetivos del cartel. La existen-
cia de bloques grificos podria parecer innega-
ble (occidental- oriental) sin embargo las pro-

32
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fundas diferencias entre carteles de tal cercania
geogrifica por ejemplo Checoslovaquia vy Ale-
mania o inclusive cultural Cuba y México o
Finlandia y Rusia, todo esto convierte al mundo
del cartel actual en un mundo de una diversi-
dad prdcticamente infinita. La historia ideoldgi-
ca y grdfica que ha mencionado podemos afir-
mar, tiene una presencia en el desarrollo del
cartel en cualquier parte del mundo. Sin em-
bargo este siglo se caracteriza por una explo-
sion de ideas, conflictos corrientes artisticas vy
comerciales que han afectado de maneras muy
distintas a diferentes zonas del mundo. Una
cronologia histdrica del mundo v lo que a no-
sotros interesa: Mdéxico, acompanan la presen-
tacién del espectro artistico- socio politico que
ha rodeado el desarrollo del cartel en todo el
mundo. Es indudable que el empezar a ver los

squé hacese

carteles del teatro de Tolousse Lautrec, y los
trabajos grdficos en general de Francia, el
imitable turno para nuestros abuelos a princi-
pios de siglo, influencia los conocimientos vi-
suales de los mexicanos. ;Cémo dudar que los
duefios de imprentas de la época no havan pe-
dido esos grafismos y colores a sus trabajado-
res?. Es Iégico pensar que si los puntos de par-
tida del cartel como tal en el extranjero tueron
a final del siglo XIX, las noticias vy los ejemplos
visuales tueran llegando a manos de los impre-
sores mexicanos al mismo tiempo que la Revo-
lucidén se gestaba v explotaba a inicios de siglo.
El entorno, violento pero necesitado de comu-
nicacién debe haber encontrado en los pantle-
tos (folleto o papel de propaganda politica) ven
los pericdicos, los medios para poder transmi-
tir las ideas del grupo rebelde. £l desarrollo del
cartel europeo, junto con las nuevas modalida-
des de comunicacion del pass, bana los medios
publicitarios en México. Sobre todo si el trans-
milir mensajes poco a poco se iba apovando
cada vez mds en el rabajo gratico. La marca
para el desarrollo de las comunicaciones, sobre
todo visuales, ha tenido como reterencia el avan-
ce en técnicas del extranjero. Es a pesar de
trabajar con los conocimientos con los que dis-
ponemos (culturales), la comunicacion grdfica
en México se ve mtimamente afectada por lo
que se desarrolla en el extranjero.

Con estos antecedentes, el entorno histérico en
NMeéxico se vera intluenciado por las diversas co-

rrientes ideoldgicas y revolucionarias.

Muralismo

Nientras tanto, los fendmenos sociales que su-
ceden en México, como el movimiento de arte
con mas presencia: El Muralismo del cual, es
innegable su influencia en la historia grédfica del
siglo en nuestro pars, por lo tanto es un factor,
de esos que cambian el rumbo de la estética en
una region geogrdfica. «Los moneros» llamados
asi en ese entonces, Diego Rivera, José Clemen-
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te Orozco, y David Alfaro Siqueiros se estable-
cen como los artistas que inician el movimiento
cuando los afios posteriores a 1a Revolucidn de
1910 reciben el cencargo» de pintar pasajes his-
téricos de México en los muros del Colegio de
San lldefonso. La politica cultural de la época
de José Vasconcelos, figura que da los elemen-
tos financieros a tal movimiento, encarga poste-
riormente los muros de Palacio Nacional y sur-
ge entonces la actitud artistica.

Histdricamente los ojos el mundo estaban pues-
tos en el pais debido a tres tactores:

1. La Revolucidn de 1910 la primera del siglo, y
la constitucidn de 1917 que incluia ideologias
sociales humanitarias en sus textos.

2. México se constituyo entre 1940y 1960 como
un par's que abrid sus puertas a todos los refugia-
dos del mundo por lo que la internacionalizacidn
se vio afirmada en la época del muralismo.

3. Figuras artisticas de la talla de André Breton
(fundador del surrealismo) puso atencidn espe-
cial a la vida cultural del pars, v tiguras politi-
cas como Leon Trosky tuvieron convivencia di-
recta con los miembros del movimiento.

Los artistas tenfan actitudes comunes unos con
otros que caracterizaban a los artistas del
muralismo. El andlisis v ditusion del tolklore
nacional, las ideas revolucionarias v socialistas
que se involucraron en sus mensajes murales,
los artistas se permiticron intluencias de movi-
mientos anteriores como el cubismo v el
expresionismo que le dieron valor estético. El
movimiento, conjuntando la identidad social del
pais, las ideas revolucionario - obreras- indus-
triales v la calidad (agregando los factores a per-
sonalidades muy particulares) provocaron pre-

sencia artistica en México.

La grafica del movimiento

La resonancia global que tuvo el Mayo de 1968
en Paris, se acompafic del comportamiento grd-
fico de aquella gran manifestacién. En China,

Brasil, México, Boston vy muchos lugares el com-

portamiento visual de la juventud tuvo una se-
rie de puntos comunes. La grifica, cargada de
un comportamiento pro- izquierda v Idgicamente
enfrascado en la tucha social, tenfa caracteristi-
cas contundentes que identifican en un plano
comiin a todas las manifestaciones visuales del
68. El idealismo siempre estuvo presente en la

prensa, los carteles v muros.

lLa grafica olimpica

Par finales de los sesentas el disefio grdtico en el
mundo habria descubierto la identiticacion cor-
porativa v la idea de sistemas completos de di-
sefio era tomentada constantemente. Bt concep-
to de planiticacion completa para los grandes
eventos era tuncional v deseable pero necesa-
ria. Eventos internacionales como las terias imun-
diales v los Juegos Olimpicos serian los prime-
ros en ejercer el disefio intepral como conse-
cuencia de un piblico internacional v
multifingie. Uno de los mds sobresalientes tue
el de 1968 para las Olimpiadas en México.
Pedro Ranmirez Vazgquerz, como presidente del
comité organizador, se dio cuenta de que AMdéxi-
co necesitaba de un sistema de intormacion que
abarcara instrucciones aminentales, identitica-
cion visual v publicidad. La consecuencia tue el
ensamblaje de un equipo internacional de dise-
no liderado por Lance VWyman.

Wyman por otro lado, sorprendio al entender
que la solucidn gratica debia retlejar la herencia
cultural de Mdxico mucho mas que las tenden-

cias europeas o norteamericanas en disefio.

En las calles de la ciudad, podemos encontrar
en sus paredes los ejemplos mds caracteristicos
de todo tipo de carteles, sobre todo populares, y
sucede por varios factores: es el lugar donde la
voz de las mavyorias se escucha, v es el medio
perfecto para saturar de mensajes a la cultura
popular, por ejemplo la historia de la ciudad de
Méxica, como la historia de muchas ciudades,

tiene mucha relacién con los nombres de sus
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calles, unos histdricos y otros legendarios. Asi
pues podemos mencionar las calles de Santo
Domingo, Revolucién y Xochimilco, las aveni-
das como Reforma, Tlalpan y Emiliano Zapa-
ta...

La variedad misma de los habitantes v sus ca-
lles, da a los muros una diversidad de mensajes
v formas para expresarlos. Es en cuanto a nues-
tra historia y caracteristicas culturales, darnos
cuenta que un guerrerense en la capital termine
por sellar su trabajo con sus tradiciones, colores
y formas. La ciudad vy sus calles son voz v gene-
radores de los mensajes que se transmiten a la
cultura y son al mismo tiempo los argumentos
para darnos cuenta de que México tiene su pro-
pia forma de disefiar sus carteles.’

Tomemos en cuenta, que no toda la gente se

comicnza la promocién de Lo caltura nacional.
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Archundia Pineda Roberto. 1] cartel popular en México.
p.p. 119,

mueve en automdvil en la ciudad. Los lugares
I6gicos para la propaganda son los que se ven
asaltados visualmente: la parada de camiones,
el metro, microbuses, las salidas a carretera.
Pero todos ellos con la caracteristica comitin de
ser sitios de regulares reuniones masivas v don-
de es perfecto para colocar carteles.

El cartel toma una personalidad propia e irrepe-
tible. Parte del tendmeno de este mensaje grdfi-
co popular es que siempre tienen alguna dite-
rencia. Ya sea porque la prensa cavé de manera
distinta, porque los colores estan saturados irre-

gularmente, porque el corte fue equivocado...
MEXICO A FINALES DEL XIX A INICIOS DEL XX

En 1876 un golpe de estado permitid a Portirio
Diaz, héroe de la guerra de Retorma, hacerse
del poder en nuestro pars v no dejarnos hasta
1911. Salvo un pequeiio lapso {1880-1884)
Porfirio Diaz se mantuvo como presidente v tue
el dictador que termino por provocar el estalli-
do de la primera Revolucion del siglo XX.
Durante los atios tinales del siglo XIX v hasta la
primera década det XX Draz se roded de conse-
jeros capaces v aplico con rigor las leves de
Retforma, tomentd la industria, la ensefianza v
otrecio al pars una época de inquietud, ain cuan-
do la suerte de la clase obrera no mejord duran-
te su mandato. Para 1910, las traudulentas ma-
niobras electorales que lo lograban mantener en
el poder le valieron la oposicidn de gran parte
del pars que terminaria por explotar el conflicto
iniciado por francisco . NMadero.

Diaz tavorecid el establecimiento de una aristo-
cracia que posera una gran parte del territorio
nacional v esto provocd una division de clases
extrema de la que no nos hemos recuperado. El
impulso que dio a la economia a través de pac-
tos con las grandes potencias, principalmente
con los Estados Unidos, sumergid al pais en un

auge Macro econdMmico que permanecia en ma-
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nos de hombres cercanos al poder, y que man-
tenfa en un estado medieval a las clases traba-
jadoras en el pafs.

Sus impulsos de modernizacién permitieron sen-
tar las bases de lo que seria la ciudad de México
en el siglo XX. Favoreciendo la centralizacién y
levantando grandes obras arquitecténicas de las
dependencias gubernamentales y los estratos de
poder aristocrdticos se fueron estableciendo
paulativamente en el centro de la Repdiblica.
En cuanto ala cultura Diaz tavorecio a través de
la establecida aristocracia la llegada de intluen-
cia francesa constantemente a nuestra ciudad.
Durante todo su mandato, las fiestas v ejercicios
patriéticos se caracterizaban por imitar las co-
rrientes europeas del siglo pasado. Esto permitid
que los inventos v adelantos de la época como

el cine, la luz, el teléfono fueran estableciéndo-

[SI—— LRl

oan Costa, Publicidad v Disefio, po 1200,

S isotard, Jean Trancoise. Discurso, figura

se en el pais principalmente en la ciudad de
México. El establecimiento de los medios de
comunicacién y los grandes espectdculos tiene
lugar durante esta época tanto en México como
en el resto del mundo.

Por otro lado, para los atios de la revolucidn
surgieron artistas como José Guadalupe Posada
y el Dr. Atl sentaban las bases pictdricas y el
futuro artistico del pafs.'

México de los 20"s y 30°s

El México de los grandes apellidos y los olanes,
de la ciudad conociendo los automdviles, de la
espera de los barcos europeos y norteamerica-
nos cargados de mercancia < a la moda», de la
arquitectura afrancesada, de los viajes de fin de
semana a Chapultepec v Xochimilco. El México
de los 207s.

Hacia el tinal de la Revolucion las luchas inter-
nas continuaron. ki proceso de adaptacion vio
pasar a personajes de estatura trascendental en
nuestra historia como Pancho Villa, tmiliano
Zapata, Alvaro Obregon, Venustiano Carranza
v Plutarco Eivas Calles.

La nacidn buscaba asentarse en medio de una
devastacion moral que habian provocado las
puerras civiles v religiosas provocadas por los
de desvarios en el poder desde la Revolucion.
Los 20%s en la ciudad de México vieron princi-
palmente el nacimiento de viejas zonas de re-
creo fuera de la ciudad como colonias hov ca-
racterrsticas: Coyoacdn v Santa Marra la Rivera
son representativas del nuevo rumbo que toma-
ba la ciudad al involucrar poco a poco un ma-
vor territorio. Las fiestas de bailes antillanos, el
cine en nacimiento, las pulquerras, la construc-
cion de la ciudad moderna, el rescate de los
valores revolucionarios vy de nuestro pasado in-
digena, son simbolos de una época donde las
tiguras salian del radio principalmente. Agustin
Lara fue la figura central que provocaria este

medio en nuestro pafs.
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Los 407s

México vié una de sus grandes transformacio-
nes en los 40%s. Diversos fendmenos multiplica-
ron no solo las oportunidades sino el ndimero de
habitantes que en ella residian; una ciudad que
enfrentdndose a los sucesos de la €poca, se vié
favorecida por las necesidades de materia prima
vy en ocasiones tratada, que atacaban a los alia-
dos, especialmente a los Estados Unidos.
México vivid el descubrimiento de una ciudad,
las situaciones propias de los grandes asenta-
miento como Paris, Nueva York, o Londres. La
cantidad de dinero v las oportunidades que {a
carrera armamentista propiciada por la guerra
dejaba en nuestro pars, un empujén econémico
y emocional que se necesitaba para dar el gran
paso. Una diversidad de oportunidades y posi-

bilidades econdmicas eran el resultado del tin

Bachoco, un hwso oricinal

de la guerra, que al mismo tiempo generaba en
la ciudad nuevas situaciones de vida: la espe-
ranza, la idea del status, un Estado paternal, la
burocracia, el surgimiento de la clase media,
dejaron en nuestras manos la puerta de entrada
al Illamado milagro mexicano.

La ciudad de México en los 407s se caracteriza-
ba por una poblacidn rebosante de esperanza
en cuanto a lo econdmico v las posibilidades de
trabajo. Parecia que el auge material del Estado,
de oportunidades, de situaciones de vida propia
de las grandes ciudades, otrecran boleto a la
poblacidn para sofiar. Era una época de nuevos
diagndsticos sociales, de inicio de nuevos pro-
gramas de ayuda, de una idealizacion de la vida
en la pobreza a través de los difterentes medios
de ditusion. Un México que para la juventud
otrecia una naciente clase social que tenia ac-
ceso a la educacicon universitaria v un lugar den-
tro de la poblacién econdmicamente activa. Sin
embargo, detrdas de esa edad de la inocencia,
nacian nuevas realidades que terminarran por
constituir la vida en México, la inmigracion pro-
vocada por el olvido en el que se tuvo al cam-
po, gente sin oportunidades en Ta milpa veran el
mitagro urbano como el paso del progreso. Mi-
Hones de mexicanos buscaban asentarse cerca
del nuevo mundo. Nacieron cinturones de mi-
seria, las ciudades perdidas, la vida miserable
del inmigrante que no pudo encontrar un lugar
en estas tierras v que décadas después forman
parte de la periteria urbana.

I'sa misma ciudad que respondia a tomatazos vy
silbidos a - Los olvidados» de Bufiuel, esa peli-
cula descaradamente realista, consciente del ver-

dadero tondo de un « progreso~ por venir.

México de los 507s

Parecia que los aires optimistas de la post gue-
rra, la filosofia de una guerra democrdtica, y la
masiva proliferacion de las medidas econdmi-
cas v sociales, alcanzarian finalmente para abrir
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las oportunidades y cumplir las esperanzas de
los aproximadamente 30 millones de seres en
México.

México entraba a la nueva década afirmando
constitucionalmente los derechos de la mujer,
que les garantizaba la participacién en la vida
politica y productiva del pars. El muralismo en
su auge nacional y extranjero pintaba por esta
época en casi todos los centros civicos de Méxi-
co. Frida Kahlo moria poco despuds de su dilti-
ma exposicién mientras la lucha procomunista
flotaba seriamente en las cabezas del mundo
intelectual. América latina seria comprendido a
partir de ésta época como un bloque pertene-
ciente al recién bautizado Tercer Mundo en Fran-
cia. Muchos politicos intentaban la continuidad
de status quo d terrible marginalidad para los
nuevos favorecidos. México vivia entonces un

insuficiente desarrollo urbano v las inundacio-

Vampiro, ilustraciones de Posada

v

nes y terremotos fueron parte de los problemas
sociales de la época.

El mundo de los espectdculos en los cincuentas
entraba en un gran desarrollo, provocado por el
cine de Oro y la promocién que la television
empezaba a hacer de las figuras del medio: jor-
ge Negrete, Pedro Intante, Marfa Félix...

Para la segunda mitad d ela década, México era
una ciudad que se descubria cosmopolita, que
tenia pocos problemas de criminalidad, donde
las noches se pasaban en centros nocturnos que
proliferaban por toda la ciudad a ritmo de
mambo. Las distintas clases sociales convivian
en Chapultepec, Retorma v en todos los espec-
tidculos. El box, por ejemplo, vivia uno de sus
grandes momentos con tiguras como el Ratén
Macias, el Toluco Lopez, el Baby Ortiz. La cha-
rreria y todos los simbolos establecidos por el

Mmuralismo v el cine de Oro participaban en

Sacamuntecas, itustracion Posada.
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casi todos los actos civicos.

La década vié el surgimiento de la figura del
individualismo y donde se plantd la semilla de
la consciencia masiva-social. México entre los
40°’s y 50"s era un milagro falso que se negaba a
enfrentar lo que le deparaba. «El gran milagro»
perdurd salvajemente esperanzado hasta que un

2 de octubre se enfrentd consigo mismo.
México de 1960 a 1990

La época del milagro mexicano vid el final de su
actitud optimista, progresista y esperanzadora a
finales de los cincuentas.

El resto de la humanidad vivia un proceso de
enfrentamiento con su propia ingenuidad y los
fendmenos politico sociales de la Guerra Fria en
la que vivia la humanidad entre 1960 vy 1990. El
triunfo de la revolucidn cubana no solo afecto a
America Latina, sino al resto del mundo; la ca-
rrera tecnoldgica entre la URSS Y LU parecia
tomar un rumbo comunista; el tallido intento de
los parses occidentales por establecerse en Viet-
nan; v finalmente un mundo intelectual que
apoyaba constantemente las ideas del comunis-
mo como aclitudes del nuevo orden mundial.
En los sesentas, la juventud, un concepto suma-
Mmente nuevo, proponia basdndose en la con-
ciencia social e individual provocada por hé-
roes intelectuales como: Che Guevara, Gandhi,
Martin Luter King.

Los dltimos afios de Elvis Prestley v el nacimien-
to de los Beatles; la guerra de Vietnam; las per-
secuciones politicas v la brutalidad social que
caracterizaron a las dictaduras latinoamericanas.
México entrd al nacimiento de la era de las pro-

testas cargadas de ingenuidad e idealismo.
2.2 Entorno social

Sin duda el cartel, aparece ligado a este segun-
do bloque de hechos histéricos causantes y que

se resumen en la Revolucidn Industrial del siglo
X1X. Con el nacimiento de la mdquina se inicia
una nueva era de incalculables consecuencias
sociales y econdmicas: la de la sociedad de con-
sumo. El consumo supone productividad, y ésta
industrializacidn.

La industrializacidn acabard a su vez con ola
vieja estructura productiva de tipo artesanal. Por
lo tanto, el nuevo sistema aportard, en términos
comparativos, sobreproduccidn, no solo de bie-
nes bdsicos sino de nuevos productos superfluos
hasta entonces que crean la categoria de pro-
ductos de lujo donde el mds vivo ejemplo es el
automdvil, que coincide con el nacimiento del
cartel. Esta nueva gama de productos atraerd a
los consumidores a medida que se provoque una
necesidad. Para conseguirlo, se empezardn a
crear las bases de la publicidad v de su principal
medio de comunicacion de masas hasta la Pri-
mera Guerra Mundial: el cartel coincidird en esta
primera etapa con un movimiento artistico- el
Art Noveau- cuvas caracteristicas como arte de-
corativo facilitard la consolidacion de este nue-
vo medio, cartel.

Nos encontramos, ante una sociedad con una
burguesia industrial, cada vez mds potente, que
tiene la necesidad de usar los carteles, para
ganarse la voluntad de las masas como consu-
midores. En este contexto, Abraham Moles re-
sume asi el papel de nuestro objeto de estudio:
«Los carteles son un subproducto de una socie-
dad de abundancia, donde el tabricante del bien
de consumo puede dedicar una pequefia parte
de su presupuesto para despertar v alimentar el
deseo marginal v por ahs, ampliar las necesida-
des del mercado-.

Por lo tanto si el cartel queria ser creativamente
eficaz no solo deberia tener en cuenta los facto-
res tecnoldgicos arriba descritos, sino también
otros factores socioldgicos, incluso psicoldgicos.
Y va en 1900 se establecian las normas externas
que daban al cartel la funcidn social de persua-
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dir, provocando el deseo de poseer aquello que
se anunciaba:

- se atraia la atencidn del individuo en medio
con de la sorpresa por algtin detalle interesante
o inédito.

- el mensaje deberfa ser rdpido vy directo, expo-
niendo lo esencial sin rodeos.

Pero ahf estaba la creatividad del artista para
presentarlo bajo formas innovadoras, aunque
siempre teniendo en cuanta factores sociales del
entorno a través de los temas de actualidad. Con
el tiempo, el cartel se convertiria en un excelen-
te documento histdrico descriptivo del contexto
socio economico de la época, como lo demues-
tra su cada vez mavor presencia en todas las

exposiciones retrospectivas
El Mexico actual

México es un pars tan complejo que un andlisis
de su situacion socio politica actual puede ser
muy superficial. Sin embargo, es un pais tan di-
ferente al resto del mundo, y tan desfasado de
su pasado que un andlisis general debe servir
para establecer los puntos principales de lo que
hov caracteriza a México.'

México es un pars con una realidad constante-
mente cambiante. El nacimiento de la organiza-
cion social, el desmembramiento de un poder
enfermizo, la conciencia nacional provocada por
la guerra chiapaneca, el auge del crimen v el
terrorismo , el resurgimiento de la identidad na-
cional en diferentes aspectos de la vida cotidia-
na, caracterizan a un México de fin de siglo.
México actualmente es un parls cuya sociedad
carece por completo de respeto cultural, de en-
tendimiento de sus realidades, de conciencia

1 Agusti, José. La contracultura en México.

histdrica, de critica real y de andlisis objetivo
de sus condiciones

2.3 Entorno cultural

Los hechos descritos anteriormente afectardn el
entorno socio cultural del cartel, en la segunda
mitad del siglo XIX.

Respecto a la técnica, la litograffa permitia va
desde hace tiempo la progresiva incorporacion
de la imagen a los viejos panfletos ( folleto o
papel de propaganda politica) a través de inicia-
Una,

marcadamente elitista con la irrupcidn det libro

tivas culturaies de distinto origen.

impreso ilustrado a mediados del siglo XI1X que
supone la aparicion de los primeros carteles de
estas obras literarias bajo un tormato pequeno (
60 x50 cm) pensados para interiores thbrerias,
de preferencia). Por otro lado | la iniciativa mds
popular de los carteles de circo, como ejemplo
del progresivo protagonismo de la imagen, v que
tiene sus momentos de esplendor a partir de
1880. No obstante, hasta estas techas, la ima-
gen publicitaria, salvo excepciones era banal v
talta de arte).

Esencial.

Pero de momento, el cartel buscaba persuadir
mezclando lo accesorio (ornamento) con lo esen-
cial. En cuanto a los hechos socio econdimicos
causardn también varios efectos culturales de
gran interds:

1. El carte! etimero del cartel: csto es asi en tér-
minos publicitarios y lo resume muy bien el
cartelista alemdn Hans Lindenstaedt: . un belio
cartel sobre la pared, llega a ser inmortal... Por
24 horas~. No se puede decir lo mismo desde el
punto de vista social donde, dada su calidad
artistica, se produce un fendmeno cultural de
moda entonces, que es el coleccionismo de car-
teles. Esta pasidn fue posiblemente causada no
solo por la indudable calidad del cartel, sino
también por el propio contenido.1

Uno de los aspectos que acompafian constan-
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temente a nuestro entorno cultural, es esa ex-
trafia caracteristica que nos identifica: la imita-
cidén.

Hay muchos argumentos para pelearnos con la
idea, para reclamarnos como cultura el hecho
de copiar, para entender las raices de este asun-
to y enfrascarnos en la lucha violenta contra esta
caracteristica. Pero creemos que el primer paso
es entender de que manera se ha convertido el
fendmeno de imitacidén en parte intima de nues-
tro pais. Que es sencillamente en la actualidad
un pafis que se debate entre permanecer con las
prdcticas sociales y politicas que han caracteri-
zado a la historia lamentable de los (iltimos cua-
renta afos, o regenerarse desde las bases funda-
mentales como para entrar al préximo siglo en
un proceso de evolucién real y no progresista. Y
que supuestamente va se vivié el cambio.
Nuestra cultura, ha encontrado su salida y su-
pervivencia en la repeticidn de los productos e
ideas de las empresas trasnacionales. La cultura
crece viviendo con productos <nacionaless y
extranjeros, opuestos unos de otros, pero que
conviven con las ideas ambiguas que nos gene-
ra la calle y la television.

El fendmeno de imitacién para competir se si-
gue repitiendo en los «jeans», la comida, la
miisica, el arte, el disefio, la vida, las ideas, las
calles, los adornos...

Y la realidad convive con unos v con otros, cre-
ce valorando unos mads otros menos, imponién-
dose algunas veces los extranjeros v otras los
nacionales. Y no nos podemos hacer a un lado,
sino debemos darnos cuenta de esa capacidad
de supervivencia que se ha reflejado en la imita-
cion para competir.

El fendmeno indiscutible de la imitacidn en
Meéxico tiene también algo que aportarnos como
disefadores grdficos. El punto importante es des-

Ibarguengoitia Jorge. Instrucciones para vivir en México.
2 B
Ibfdem p. 142 .

cubrir como el realizador empirico logra llevar
el cartel hacia el mismo objetivo sin desapare-
cer.?

El México actual es un pais que desangra y cuyo
corazdn sigue siendo caracterizado por una ri-
queza cultural sin paralelos: Hoy tenemos un
México que vive negro, vy lo tinico que se puede
hacer es buscar la luz.
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el discurso del

cartel en MéXico

el discurso

en MEXico

La ciudad de México siempre ha sido el centro
de la difusién cultural v de los espectdculos en
el pais. Las figuras de presencia nacional casi
siempre estuvieron establecidas en la ciudad de
México por razones que todos conocemos. tsta
presencia ha afectado a las culturas populares.}
Las grandes tiguras mexicanas del siglo XX, Pe-
dro Intante, Cantintlas, Marfa Félix, tueron per-
sonajes que dejaron una constante en los anhe-
los de nuestros habitantes. Los héroes deporti-
vos como el Ratén Macras o el Tibio Mufioz, los
héroes de la television, los personajes que mar-
caron las ilusiones de los habitantes de la ciu-
dad estuvieron siempre presentes en los muros.
El lenguaje grdfico a partir de los cuarentas, v
siendo el legado de simbolos de propaganda de
fa Segunda Guerra Mundial, uso siempre tiguras
publicas. Gracias a las peliculas v los carteles
los personajes como Cantintlas, Pedro Intante..
Existian en los muros como simbolos de nuestra
cultura. La ciudad de México desde su nacimien-
to como urbe moderna, cultivée a los grandes
héroes y se encargd de mantenerlos vivos a tra-
vés de la imagen y darles continuidad en la vida
futura de la ciudad. La estrategia publicitaria
detrds de estas figuras dejé un legado grdfico
que hoy en dra continua. Las totos de los lucha-
dores, la aparicion de Gloria Frevi en los calen-
darios, la imagen de los artistas de television,
las fotogratias politicas en la propaganda, el ros-
tro de los gruperos en sus carteles, todos ellos
son ejemplos de una grdtica urbana que mantie-
ne la ilusidn de los grandes idolos.

México es, en muchos sentidos ciudad de todos
y de nadie a nivel visual. Vivimos constante-
mente un bombardeo en paredes, autobuses, vias
importantes, callejuelas, mercados (contamina-

cién visual). Este bombardeo es caracterizado
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por caos de colores y formas, por mensajes en-
contrados y sin destino, por publicidad comer-
cialmente especifica y publicidad popular. Pero
siendo de esta manera, ha sido posible que el
cartel popular y las tipografias propias como las
de las cerrajerias, terminen por establecer un
estilo popular urbano.

Este estilo depende y estd intimamente ligado a
la libertad de expresidn en todas las paredes de
la ciudad. Sin embargo hay quien estd conven-
cido de que todo aquel elemento visual no re-
gulado o creado por gente aparentemente profe-
sional se constituye como se menciond anterior-
mente, como contaminacién visual. Uno de los
ejemplos mds claros donde se desea regular es-
pacios, y a travds de los costos hacerlos
alcanzables sélo para aquellos que puedan pa-
gar (empresas trasnacionales), son los especta-
culares.

Nuestro pars y muchos de sus habitantes siguen
en gran parte sumidos en la descalificacién de
t€cnicas y tretas visuales de la cultura popular.
No creemos deseable que ¢l no conocer vy en-
tender la comunicacion cotidiana de la cultura
popular lleve a olvidar su derecho al aspecto
visual en la urbe. La imposicién de reglas que
favorecen solo a las empresas v personas con
capacidades econdmicas, v el ignorar lo que Ia
comunicacion popular significa, puede conver-
tirse en uno Mmds de los pasos para erradicar un
estilo de comunicacidén grdfico que solo existe
con sus propias caracteristicas en nuestro pars.
Si tan determinado ha estado el disefio grdfico a
constituir una identidad propia para nuestro pais,
uno de sus primeros pasos debe ser el reconocer
en la comunicacion popular a su tnico aliado
real en la presencia visual propia e irrepetible,
de la comunicacidn popular.

Las masas de jovenes en México son parte fun-
damental de la expresidn visual, por el hecho
de que son los principales duefios de los muros
y sus didlogos visuales.

A partir de los cincuentas nace en el mundo,
una manifestacién juvenil que se conoce como
la contracultura. Tenian que nacer vias para las
masas de la clase media y baja para expresar la
insatisfaccion. La contracultura , cumplird esas
funciones de una manera sencilla y natural, ya
que se trata de manifestaciones culturales que
en su esencia rechazan, trascienden, se oponen,
o se marginan de la cultura dominante del siste-
ma.

l.a contracultura tiene como caracteristica la
necesidad de expresién. Los mwros, la literatu-
ra, la misica, el disefo se han visto afectadas
por las actitudes visuales de estos grupos. £l hipie
v sus colores; los punks y los cholos con sus
grafittis; en fin, actitudes de la juventud que cons-
tituyen una gama de corrientes paraddjicas que
concilian ta influencia extranjera v la identidad
nacional.

En la primera década significativa para la
contracultura, los 5307s, se destacan en Mdéxico
tres grupos principales: los pachucos, los
existencialistas y hacia final de la década los
rocanroleros.

Para los 60°s estas corrientes se mantendrian,
pero ahora mutarian para arrojar nuevas identi-
dades contraculturales. Directamente de la in-
fluencia nacerian los hippies. Para el 71 la
satanizacién de Avdndaro en donde hubo un
evento musical parecido a Woodstock, permitid
la disolucién de un movimiento de conciencia
individual. . La onda v el LSD se mantuvieron
por algunos anos hasta que para mediados de
los setentas habia desaparecido al mezclarse con
la vida cotidiana.

Hoy en dia la desesperanza, la desesperacion,
la desilusidn social, la marginalidad; la brutal
necesidad de identidad, factores que generan las
corrientes contraculturales, existen en todos los
niveles. La juventud en todos sus estratos com-
parte este estado emocional, por lo mismo, las
corrientes contraculturales existen de muchas
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maneras.- Hoy se puede ver cualquier tipo de
mezcla que resulta en la existencia permanente
de
contraculturales, y su presencia estética también

las actitudes de todos estos grupos
continda.

‘En todo ello se aplica el discurso, porque la
manera de interpretar todas estas corrientes e
ideologrias que se manifiestan de manera social,
cultural y hasta histérica, que resulta ser influen-
cia en la realizacidn de un cartel, a continua-
cidn haré una clasificacion de los discursos apli-
cados al cartel en México.

CARTEL GRUPERO

La publicidad grupera de los lugares y bares don-
de los grandes grupos presentan para bailar sus
descargas musicales, tiene su puesto en infini-
dad de postes y paredes. Estos son los carteles
que arrastran a multitudes a los salones de baile
que se encuentran a dos cuadras de algtin me-
tro. Los carteles gruperos, tienen muy claro que
las masas populares son objetivo de los eventos
de viernes v sdbados todas las noches.

El cartel grupero, es en realidad un juego de
composicidn. Los tipografias compiten en tama-
Mo, en color y forma. Por lo tanto, los mensajes
no tienen jerarquias definidas, toda la informa-
cién acompana cada uno de los lugares, por
ejemplo el grupo Temerarios solo con esta in-
formacién no dird lo mismo que si se acompaiia
de uno de los titulos de sus éxitos, ademds del
lugar en donde se presentardn vy la hora. Los
recursos grificos mds recurridos son: las grecas,
las estrellas, el marco de color morado y las
plecas, todo lo que podriamos decir en un prin-
cipio era solamente decorativo es ahora un ele-
mento grdfico insustituible. Y mds alld, es un
recurso mejorable y que continuamente busca
en la composicién la manera perfecta de
adecuarse.

El cartel grupero lo podemos encontrar en pare-
des y postes de todas las carreteras de toda la
replblica. Siendo la técnica y el estilo de com-
posicién un comiin, entre otras cosas principal-
mente porque se realizan el D.F., es interesante
analizar un elemento mds: los patrocinadores de
estos eventos.

Asi sea en Oaxaca, Valle de Bravo, D.F.,
Chihuahua o Tepeji del Rio podemos darnos
cuenta de que los que apovan los eventos pro-
porcionados por el cartel popular son en gene-
ral productos u organizaciones de consumo
masivo.

Por ejemplo, nos podemos encontrar un domin-
£0 con un evento que promociona el comité de
financiamiento del PRD, o descubrir que la lu-
cha del préximo sibado es financiada por la
cerveza Corona. La mavoria de los productos
desechan el tipo de publicidad que un cartel
popular puede ofrecer, sin embargo hav ciertos
productos como las cervezas, que siendo este
uno de sus puntos de venta mds importantes se
dan al trabajo de aparecer en los eventos.

Su presencia es importante no solo en cuanto a
lo que se refiere socialmente, sino desde el pun-
to de vista grdtico en cuanto al juego que tiene
como parte de la composicion. Logotipos tan
reconocibles como el de cerveza Superior o el
del partido en el poder terminan por ser ele-
mentos que en forma y color participan en la
composicion. Tienen normalmente un espacio
definido para su participacién, que nos puede
dar la pauta de que el orden visual jerdrquico
que usan los creadores es definitivamente verti-
cal siguiendo las normas por importancia del
tamaiio, color y forma.

Los mensajes del cartel popular, se refuerzan
unos a otros dentro del mismo espacio, v suce-
de manera empirica (aunque constante v por ello
parte de un estilo tradicional consciente).

En el cartel popular pareciera que la tecnologia
de vanguardia no ha llegado. Pero hemos de
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hacer notar que gran parte de las imprentas tra-
bajan ahora con computadoras. Es notable como
a pesar de trabajar con estos elementos, el car-
tel popular no ha mejorado de forma significati-

va.
EL CARTEL DE LUCHA LIBRE Y BOX

La lucha libre nace en septiembre de 1933 con
algunos extranjeros luchando para inaugurar la
Arena México. La cultura del calzdn largo, de la
teatralidad. Wolf Ruvinski, el Huracdn Ramirez,
Ray Mendoza. La cultura de la mdscara comen-
z6 con Ciclén Monkey el 21 de septiembre del
mismo ano.

En abril de 1934 la fama alcanza a los enmasca-
rados, una lucha libre que atestigua como su
espectdculo empieza a requerir de nombres v
atributos propios para sus personajes. Carmelo
Reves, el mil mdscaras, El Santo, Blue Demon,
Sangre India...una profesion de disciplina, con-
dicidn fisica, de vocacidn infantil.

El cartel de lucha libre no puede eludir las ca-
racteristicas visuales de su esencia.

Con el glamour de las edecanes inicia el mensa-
je tradicional de estos carteles, siempre siguien-
do una jerarquia de posiciéon mwuy identificable:
de arriba a abajo. Generalmente estin hechos a
una tinta, auncque ocasionalmente estin acom-
patiados de un degradado manejado por la je-
rarquia bdsica de color, tamafio y forma. Asfi la
gran lucha super estrella, siendo la primera tie-
ne un Mmarco Mmoteado y mds pesada visualmente
debido al niimero de peleas, las siguientes van
perdiendo tamano.

Asi, en la composicion, la lucha principal es
reforzada por mensajes como: «de poder a po-
der» o mdscara contra cabellera. A medida que
la vista baja, los mensajes van perdiendo poder
visual de las primeras luchas, pero es ahi en
donde los balazos cierran un circulo visual: «pre-
cios populares», «la magia del color y sonido»

EL CARTEL DE BOX

El cartel de box, tiene las mismas caracteristicas
ya que su realizacidn tiene los mismos recursos
econdmicos que la lucha libre, con la dnica di-
ferencia de no usar fotos. En el mismo papel,
impreso a una tinta, jerarquia de arriba hacia
abajo...

En cuestidon de espacios, el cartel de box, es el
que respeta quizds una composicién mads defini-
da dando

informacidén estd justificada al centro en la pe-

lugar a tramos visuales blancos. La

lea principal v los mensajes del lugar, mientras
que el resto de las peleas se otrece justiticada a
ambos lados. El orden visual es mas preciso, hay
menor juego de tipografias, el tamafio de las
mismas es mads constante.

La caracteristica principal de ambos carteles, es
que remiten a comunicar la informaciéon con-
cretamente, su publico es mucho mads reducido
que en otros casos del cartel popular, v esa au-
diencia tiene conocimientos certeros de dénde

y como se dan los eventos de box v lucha libre.

CARTEL DE LA EPOCA DE ORO DEL CINE

Durante los ultimos afos del siglo pasado llegd
a nuestro pars el fendmeno del cinematdgrato.
Proveniente de Europa, venra acompanado de
sus caracteristicas publicitarias. A raiz del éxito
de usar durante todo el siglo XIX los carteles
para promocionar los espectdculos teatrales, y
de su efectividad para llevar a la muchedumbre
al evento, el cine aprovechd desde sus inicios la
propuesta publicitaria del cartel. Lo que durante
muchos afos habia sido considerado incluso
vulgar por usar trucos publicitarios para mante-
ner vigente una obra, era ahora un recurso esen-
cial para transmitir el evento. En esas condicio-
nes llega a México el cine.

El cine como espectdculo experimental es trai-

S
w

(()S}[I.)S!p ns Z().')!,\'s')w (1] ]D]je_) Ia

|
|
|




do-a México por concesionarios de los herma-
nos Lumiere a finales del siglo XIX, parte como
muchos otros espectdculos o medios masivos
de comunicacidn de puntos comunes.

Los primeros afios del cine se reducen a las
peliculas de la vida comiin donde sorprendia lo
mismo ver el bosque de Chapultepec que la en-
trada de los revolucionarios. Al convertirse el
cine en un arma propagandistica desde Diaz
hasta Carranza, se puede hablar de un cartel
«periodistica» que mds de intentar vender una
idea o un espectdculo, busca vender a través de
la divulgacién de los sucesos heroicos de los
involucrados.

Asi como el cine en México de esta época vivia
determinante influencia trancesa, italiana v nor-
teamericana de la misma manera el lenguaje
grdfico se veia afectado por los carteles de tea-
tro francesas que afectaron mucho mds al desa-
rrollo del cartel no solo por la forma en que esa
forma fue vanagloriada por nuestra abuelos de
esta época, sino porque hubo una ligera separa-
cién con los norteamericanos en la época post-
revolucionaria.

De principios de siglo hasta los veintes, el cartel
se reproducia en papel revolucién, con herra-
mientas visuales como la totografia o la ilustra-
cién y la tipografia. Bl cartel del cine mexicano
se va desarrollando en base a frases espectacu-
lares v juegos en tamafio v forma de las letras.
El 30 de marzo de 1932, sucede un parte aguas
en el cine mexicano v por ende en su publici-
dad. La pelicula Santa de la Compafira Nacional
Productora de peliculas que fue desarrollada si-
guiendo todo el modelo comercial y publicita-
rio de las producciones norteamericanas termi-
NS por afectar profundamente al cine mexicano
v a sus carteles.

El desarrollo del cartel de cine en México, sufre
entonces una divisién irreparable, el cine mexi-
cano entré a una nueva etapa en su publicidad.
La produccidn de los carteles es practicante un

misterio, sin embargo algunas caracteristicas de
su produccidén se establecen de la siguiente ma-

nera:

1. La agencia contrataba a un dibujante para
hacer un boceto ( a veces en base al argumento
y otras solo en base a fotografias promocionales)
2. Si se aprobaba el boceto el diseflador era con-
tratado para realizar la version tinal.

3. Se establecya un tiempo de una semana para
la realizacidn de un cartel.

4. El disefio final se enviaba al impresor.

El disefio del cartel de la época de oro logrd ser
muy consistente en su lenguaje, pues a pesar de
nunca haber establecido un orden detinitivo para
el diseiio de los carteles, los disefiadores de la
época seguian tendencias comunes como para
alcanzar los objetivos de una promocion espec-
tacular.

Estos carteles pueden ser analizados, a nivel ge-
neral, desde e! punto de vista discursivo en don-
de se encuentran dos tendencias, la primera, el
establecer la figura cinematogratica como suje-
to principal. Es interesante resaltar que en este
manejo es estudiable el comportamiento de las
figuras en el puiblico cindtilo v la evolucidn que
st imagen tenia poco a poco como elemento de
venta. Por ejemplo, los primeros carteles de la
Félix la muestran al fondo v con una importan-
cia bastante reducida en la composicidn; mien-
tras que en sus tltimas peliculas la sola presen-
cia de sus ojos o su silueta era el elemento prin-
cipal de la pelicula. La segunda tendencia era,
la de resaltar los valores morales v sociales que
existian en el México de los afios 307s a los 607s.
El reforzamiento de ideas nacionales, el estable-
cimiento de simbolos culturales, la identifica-
cién de modas por medio de la imagen.

El manejo del contenido tormal (la narrativa, el
tema y argumento de la pelicula) se realizaba en
base a diferentes tdcticas visuales. Una de ellas
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era el manejo de sugerencias genéricas a través
del uso de iconografia tipica (gallos de pelea,
pistolas), y de simbolos escénicos propios de la
atmdsfera de la pelicula (cabarets, el rancho, los
salones de baile). Otra de las tdcticas era la pre-
sentacicn del momento climdtico de la historia,
buscando que el espectador se sintiera lo sufi-
cientemente intrigado como para buscar el de-
sarrollo v final del drama que se le presentaba
en imdgenes. La tdctica que seguian los
disefladores en las peliculas cdmicas estaba su-
jeta a las siluaciones divertidas de la pelicula,
del actor principal en otras peliculas o de ia
misma personalidad del cédmico.

La contribucidén principal del cartel de la época
de oro del cine mexicano radica en que fue el
primer fendmeno grifico comercial en el pars. A
través de estas peliculas y sus carteles se esta-
blecieron las pautas de lo que entenderfamos a
partir de entonces como elementos de nuestra
identidad. La grdfica de estos carteles alcanzé
un desarrollo en el manejo de la composicidn,
la luz, el color, v e/ mensaje, que atectaria para

siempre al carte! en México.
EL CARTEL TAURINO

La fiesta de los toros ha sido uno de esos lega-
dos de la cultura espafiola de la conquista.

El cartel de toros no debe ser tratado propia-
mente de lo popular, puesto que, la « fiesta es
hoy un fendmeno mucho mads elitista.

Desde el principio fue una fiesta identificada con
las altas cupulas sociales, pero abierta a la mu-
chedumbre se convirtié también en una fiesta
popular. De esta manera podemos puntualizar
como el esfuerzo de realizar carteles de toros ha
sido acompanada siempre de pinturas, colores y
formas tan antiguas como «finas».

Los colores han sido siempre los comunes a la
historia y caracteristica de esta fiesta, la forma
de decir las cosas y ordenar los nombres ha

tenido una linea parecida a la del carte! de box.
Sin embargo estos carteles tienen puntos de venta
mds especificos, vy su entorno estd intimidante
identificado con la misma fiesta.

El dia de hoy existe una enorme separacién en-
tre el cartel de toros y lo que se considera como
cartel popular.

El cartel de toros siempre ha sido de una manu-
factura mds artistica y cuidada que la del cartel
popular conuin, ademds ha sido afectada recien-
temente v probablemente de manera definitiva

por las formas «modernas» de disenio.

PROPAGANDA POLITICA

El cartel politico nos recuerda la presencia de
los sindicatos, cuyos ejemplos del cartel son di-
ticiles de presenciar, pero que indudablemente
pertenecen a la cultura masiva.

En las arterias del D.F., v en las atueras, es in-
evitable que veamos la estética popular a través
del mensaje politico. ;A\ caso nunca vieron en
las carreteras que salen de la ciudad la piedras
pintadas y compitiendo unas con otras con men-
sajes de PAN, PRI, PPS. 2.

El dia de hov la propaganda politica ha intenta-
do tomar el camino del gratismo protesional, sin
embargo debido a esta necesidad de distribu-
cién masiva v la talta de presupuestos especifi-
cos se ha motivado que sigan existiendo las
manifestaciones politicas en los muros. La pa-
red en México es un lienzo, un pizarrén, un

calendario de actividades...y un arma.
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'o afectan

Poco a poco durante este siglo otros medios
impresos empezaron a establecer y formar parte
de nuestra cultura. Desde las revistas de histo-
rietas hasta los periddicos, desde los viejos car-
teles de toros, hasta las tarjetitas pidiendo propi-
na de los meseros, hasta la secciédn amarilla.
Todos estos medios siguen un desarrollo muy
marcado enfocado a jeraquizar visualmente las
pdginas de informacién en base a los tres rubros
principales de torma, tamano y color. Ademds
todos ellos van teniendo las caracteristicas va
mencionadas de muchos elementos decorativos,
de la tipografia como elemento grdfico y perso-
nalizado para cada ejemplo, y basados en lo
que lo principal es comunicar la informacicén
completa de lo que va a suceder.

Al mismo tiempo, el legado tradicional se tradu-
ce en cuanto a las técnicas mds efectivas, a los
colores y la forma de hacer tipogratia, a el or-
den de ideas v el modo de decir las cosas. Esto
necesariamente estanca en el desarrollo del car-
tel popular ya que lo sujeta a ser realizadoen lo
que tradicionalmente se ha dicho.

Esto no considera un atraso, sino al contrario el
establecimiento de un estilo definitivo en su rea-
lizacidn que no fue planeado sino que el mismo
tiempo se establecid como nuestra forma grdfica
de decir las cosas.

Desde los veintes en México como en todo el
mundo, unan nacidén Muy cercana a nosotros
empieza a dejar sentir su influencia sobre noso-
tros. Desde que Estados Unidos empieza a ex-
portar su modo de expresarse grdficamente, este
encuentra un nicho perfecto en nuestros
comunicadores visuales dvidos de técnicas de
comunicacidén imitables. Ademds, el tener que
empezar a traducir los carteles de peliculas nor-
teamericanas de cualquier tipo, al mismo tiem-

po que se realizaban los carteles de noso

tros los pobres», significa compartir necesaria-
mente un estilo.

En el entorno, lo que consideramos como el fe-
nédmeno mexicano se contintia constituyendo
acompaiiado de los acontecimientos de la épo-
ca. Un momento en que la historia del pais no
se habia encontrado lo suficientemente fuerte
como para constituir sus bases como pafs. Vivi-
mos en ese momento lo que podia considerarse
como un milagro mexicano, donde las oportu-
nidades de vida, de estudio, de esperanza, de
progreso, el rescate cultural, eran todos los sin-
tomas de un Estado con suficiente salud como
para afectar la torma de vida. La esperanza de
una nacién que prometia consolidarse, también
nos llevaba a entender que el modelo mds ade-
lantado de una torma de vida perfecta era el
propuesto American Dream. Ninguno de los fe-
némenos norteamericanos ha dejado de atectar
la vida de México.

El American Dream se constitura a través de una
glorificacidon continua de los elementos de la
cultura popular, de constituir los acontecimien-
tos de el pasado reciente como dioses en
pedestales, y la mejor manera de lograr esto siem-
pre fue la infinidad de recursos griticos que exis-
tfan para transmitir intormacicén. Desde movi-
mientos artisticos como el Pop Art, hasta los
carteles publicitarios de sucesos politicos o mili-
tares. No podemos dejar de lado el paso en la
publicidad que dio el cartel del tio Sam pidien-
do a los norteamericanos unirse a las fuerzas
armadas (I want to join the army). Sin temor a
equivocarme, todo esto Hlegaba a manos de nues-
tros artistas grdficos de manera digerida,. No
sugerimos con esto que nuestra historia reciente
vava necesaria e itimamente ligada a la de los
vecinos; lo que si decimos es que los fendme-
nos norteamericanos han sido la base de la que
han partido muchos resultados visuales en nues-
tro paris.

No solo iba cambiando inmensamente la ciu-

dad de México, sino que se iba convirtiendo en
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una capital donde convivian el maya de Yucatin
y los admiradores de Hollywood, el sonriente
veracruzano y el silencioso chiapaneco, todos
con su carga cultural. México empieza a ser un
entorno bafado de diferentes estilos de colorea-
ra la casa, de armar nacimientos en navidad, de
decir las cosas, de decidir cdmo v de qué mane-
ra se va a llamar la tienda, de que luces le que-
rian poner al negocio...El cielo v las coladeras,
las flores y las paredes de los camiones, los ta-
cos enverdurados.

Era sencillamente inevitable que nuestros carte-
les empezaran a lHlenarse de tamafios diferentes,
de colores variados, de lenguajes populares...al
fin y al cabo los carteles siempre han sido dirigi-
dos a un pueblo tan variado que necesitaba ha-
blarle con todos los recursos posibles para re-

unirlos en un Mmismo evento.

121 MOZA
Cartel de Saldn, de la ¢poca teatral
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|Os Creaddores

en MEXico

No podian faltar los creadores del cartel en Méxi-
co quienes teniendo influencias de otros paises,
han desarrollado la produccién e identidad del
cartel nacional.

A principios de los afios 50°s Tomds Espresate v
Eduardo Naval que eran propietarios de la libre-
ria Madero habran creado una pequenia impren-
ta en la calle de Amberes que atin no era la
Zona Rosa, donde trabajaban, Jos€ Azorin, los
hermanos Jordi v Francisco Espresate. £l taller
comenzo con una sola mdquina de 50 por 70 v
posteriormente con tres mdquinas mads se trasla-
daron a la calle de Aniceto Ortega en la colonia
del Valle, ahi comenzaron a trabajar varios jo-
venes que despuds serfan jetes de seccion como;
Roberto Mufioz,

Hipdlito Galvdan, Antonio

Gonzalez, Pilar Rios, Cirain Morales, Carlos
Maldonado v Candelario Montiel.

Un importante personaje para la imprenta Ma-
dero fue Vicente Rojo, aparecié ahi en 19354
asesorando en la seleccion de tipos v participd
en diversos experimentos para ampliar posibili-
dades expresivas al disefio grdtico, asi como in-
vestigaciones en las que José Azorin posera gran-
des conocimientos, dichas experimentaciones
fueron desde grabados, plecas, elementos tipo-
grdficos, asteriscos, hasta barridos de color, fo-
togratia en contraste, suajes, etc. Los barridos
de color surgieron a partir de los carteles de
boxeo v lucha libre que eran muy representati-
vos en ese momento en nuestro pars.

Durante los attos 60’s un amplio equipo técni-
co, José Azorin como director general v Vicente
Rojo como director artistico de la imprenta, ex-
perimentaron estas inquietudes artisticas, a este
grupo se debié el primer libro realizado en se-
leccion de color sobre Remedios Varo. Y en la

€poca de los afios 70°s se incorpord a esta im-
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prenta un grupo de jovenes que fueron orienta-
dos por Vicente Rojo con el fin de continuar un
taller, el cual se trabajara en forma colectiva
donde el resultado de intercambiar ideas v re-
solver problemas entre todos fue al final un esti-
lo novedoso.

En este grupo habra disefiadores como Adolfo
Falcén, Bernardo Recamiier, Ratfael Ldpez Cas-
tro, Efrain Herrera, Germdn Montalvo, Peggy
Espinoza, Alberto Aguilar, Maria Figueroa, Azul
Maorris, Luis Almeida, Rogeli Rangel, Pablo Rulfo
entre otros, con ellos se formao un gran equipo
humano de disefiadores grdficos y marcan una
etapa de creacidn grdfica en nuestro pais con un
sello y estilo muy particular en sus carteles credn-

dose asi el Grupo Madero.

Durante la década de los noventas, después de
haberse disuelto por decirlo asr, el Grupo Ma-
dero, un grupo de disefadores amigos se reunie-
ron movidos por la conmemoracidén del primer
centenario del cine y formaron .Salén Rojo~ en
honor a Vicente Rojo.

Formaron este grupo para construir un proyecto
de participacidén desinteresada, donde a cada uno
de ellos patrocinaria su propio proyecto hasta el
final, es decir hasta su impresion, en este grupo
era muy importante aceptar las criticas construc-
tivas, discutian entre todos v se hacian comen-
tarios sobre cada propuesta sin tomar en cuenta
el nombre del disefiador que lo realizaba.
Algunos de estos participantes de este grupo son:
Coni Robinson, Carlos Gayou, EduardoTéllez,
Antonio Pérez Nico, Carlos Palleiro, Azul Morris,
Germdn Montalvo, Rafael Ldpez Castro, Luis
Almeida.

EL DISENO AYER Y HOY
La riqueza humana y material de imprenta Ma-

dero sentd las bases para que los disefiadores
que ahi se formaron hoy sean poseedores de una

doble formacidn: la creacién de imdgenes a ni-
vel intelectual v su produccidn industrial.

Esta peculiaridad, dio al disefio de antes de la
llegada de la computadora un sentido mds hu-
mano, mds social y al mismo tiempo mds indivi-
dual y reconocible.

El disefio actual se ve muy limitado en muchos
sentidos, porque se produce a partir de ciertos
lenguajes, a su vez codificados por instrumen-
tos con patrones de desarrollo universales. Estos
instrumentos han creado también culturas v len-
guajes universales, en la actualidad los jévenes
que disenamos trabajamos en soledad. acompa-
flados de un taller tan completo: ta computado-
ra. Hovy el oficio del disefio es de una gran sole-
dad y esto repercute en lo vacio de los produc-
tos que se parecen unos a los otros, sin importar
st se anuncia para una campana comercial o a

una campana politica.

Vueive a la vida.
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Concl Usiones

En sus inicios, el cartel era empleado como medio auxiliar para anunciar los acontecimientos del
momento, en la Revolucidn...

Poco a poco fue adquiriendo el papel de alternativa de comunicacién y expresién. De esta manera,
los creadores con fines experimentales y artisticos {(Bienal Internacional de cartel en México), al
emplear continuamente el cartel para sus creaciones, motivan a la clasificacién de este mismo en
gé€neros vy tipos de su estructura (discursos).

Esto resulta un poco dificil debido a la diversidad de las propuestas e influencias de otros parses.
Ademds de la individualidad causada por los estilos personales para la realizacidn de un cartel, es
determinante en la formacién de este tipo de quehacer artistico.

No se le puede echar la culpa a la situacién econdmica del pais de que el cartel en México no tenga
ese auge que deblera tener; ni tampoco se debe juzgar la apatia de las instituciones por hacer mds
campafias que promuevan la ditusion de los carteles mexicanos. Se plantearia mads bien de plantear
inlerrogantes acerca de la manera de hacer cartel. De ser auto criticos con el trabajo. De cuestionarse
uno Mmismo, para rellexionar sobre la aportacién que estamos dando al tuturo del cartel en AMéxico.
No descartamos que en ia constante evolucion de este medio puedan existir cambios radicales que
incluso produzcan una nueva vision del mismo. Las computadoras, que si bien es cierto ahora es
una herramienta indispensable para realizar el trabajo «mds rdapido-, ya producen las imdgenes v se
ha convertido en una generadora de soluciones, pero entonces jquién disefaf. Al recurrir al menii
de opciones, la computadora proporciona diferentes variantes de un mismo disefo v ante la imposi-
bilidad del disefador por elegir la opcion adecuada le presenta al cliente 15 o 20 bocetos v €l es
quien elige. Nosotros como disefiadores nos sometemos al criterio del cliente v juntos creamos
monstruos hibridos que resultan de la suma de imdgenes. La computadora es una herramienta que
responde a las necesidades actuales de la estructura social; pero esa prisa por vender sin respetar el
proceso de la comunicacion no sdélo es responsabilidad nuestra sino también de quien encarga el
trabajo.

La cultura del cartel en México es minima, desde el principio se han hecho cartel para interiores, el
que se pega en pasillos de universidades, librerias o centros culturales; ademds, a pesar de loa mds
de 20 millones de habitantes de la ciudad de México, no existen ni 10 lugares puiblicos para pegar
carteles, cada vez dudo mds que se pueda crear un espacio para el cartel cultural, los grandes foros
va los gand la publicidad comercial.

No podemos cambiar las politicas institucionales en el campo cultural. Mds bien deberian buscar
otros espacios. La difusién masiva puede darse en otros lugares, existen las plazas publicas, los
mercados, los parques. Y esas son buenas opciones de difusién porque son espacios abiertos a mds
audiencias.
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