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% La necesidad de comunicarse es sin duda el factor
quemas hainfluido enla evolucion del hombre, es por
eso que desde tiempos remotos siempre ha estado
en constante busqueda de mejores formas de
expresar sus ideas, hacer que estas perduren y
lleguen aun mayor nimero de personas,

Elhablay el oido son los sentidos mas relevantes
en el proceso de comunicacion, pero la vista hace
mas pregnante este proceso por medio del Disefio
Gréafico,al hacer que el mensaje, apoyado
adecuadamente por imagenes, tenga mas impacto
sobre el receptor y por consecuencia una mejor
retroalimentacion.

Los procesos actuales son cada vez mas
complejos, rapidos y eficientes, gracias a que el uso
de imagenes logra que cualquier espectador capte y
entienda, independientemente de cual sea sutipo.

Cada proceso de debe resolverse de manera
distinta y acorde con el objetivo que busca, de esta
forma el Diserio Grafico por medio de alguna de sus
areas como la Publicidad, Diserio Editorial, |dentidad
Corporativa, Sefializacion, Audiovisual, Envase y
Embalaje, etc...Tiene que estructurar, organizar y
codificar la informacion de tal manera que quien la
reciba pueda entenderla, asimilarla y asi poder
responderaella.

E! SIDA es una enfermedad que ha marcado al
mundo por sus lamentables alcances y su potente
mortandad, millones de personas «viven» infectadas
con este virus y muchos mas estdn en peligro de
contraerlo, es por eso que es muy importante hacer
una campaiia de prevencion contrael SIDA, endonde
el manejo de lainformacién es muy importante ya que
se trata de un tema que ha estado rodeado de
prejuicios, dudas y mucha ignorancia, de tal manera
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CADA PROCESO
DE COMUNICACION
DEBE

ESOLVERSE DE

RA DISTINTA

POR SIEMPRE HA 100 NECESIOAD DEL HOMERE
PODER DEJAR TODO TIFO DE MENSAJES DK FORMA
QUE OTRON FUEDAN CONDCERLOS

LOS MEDIDS ACTUALES DE COMUNICACIEN SON
MUY MODERNOS Y CUMPLEN CON MAYOR GLAI.IDAD
SU COMETIOD M

UNA CAMPANA

COMO LA QUE SE
PROPONDRA REQUIERE
DE VARIAS AREAS

DEL DISEND

GRAFICO
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que se requiere un enfoque muy preciso de la
informacién, y considerando las caracteristicas de las
personas a quien se va a dirigir, las cuales pueden
ser. Edad, clase socio-cultural, nivel académico,
econémico, preferencia sexual, etc...

Una campana como la propuesta requiere hacer
uso de varias areas del Disero Grafico, como lo es
El Disefio Editorial, La Publicidad, El Disefio de
Audiovisual, etc..., para que el publico que lo reciba
notenga ningunaduda.

Y sera de esa forma en que el Disefio Gréfico
aporte su granito de arena en la incansable lucha
contra esta terrible enfermedad, ademas de mostrar
como el Disefio puede ayudar en muy diversas
necesidades sociales.

EL DINEND GRAFICO €8 UNA DISCIPLINA QUE PUEDE
APGATAR MUCHD A LA LUCHA CONTRA £L SIDA
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8IS personas mueren en el mundo cadaminutoa
causadel SIDA, esta cifra es muy friay dice mucho de
lo terrible de esta enfermedad, lamentablemente los
avances en la medicina no han fructificado en una
cura para este mal y en vez de irse erradicando Ia
enfermedad, esta crece a pasos agigantados y los
sectores de la pobiacion que se ven afectados
aumentan a grandes proporciones, pues antes este
problema solo aparecia en los llamados Sectores de
Alto Riesgo, que son los homosexuales, prostitutas y
quienes solicitan sus servicios, asi como los
drogadictos que comparten agujas, y se ha
transmitido a sectores mas desprotegidos como las
amas de casa, adolescentes, nifos e incluso bebes
que heredanla enfermedad de los padres.

Lo anterior esta en funcion alas formas en que se
contagia el virus, y es que las refaciones sexuales sin
proteccién, el desconocimiento de la enfermedady de
los métodos de prevencion arrojan indices cada vez
mayores de infectados.

Todo esto no seria tan impactante si no fuese
porque el SIDA conduce a la muerte, aungue en
realidad no es el virus el que provocalamuerte, loque
sucede es que produce una baja en las defensas del
cuerpo volviéndolo el perfecto anfitrion de otras
enfermedades que ante tal situacion hacen estragos
enelorganismo.

Si latecnologia y los avances en ella no pueden
reducir los indices de infecciones, se tienen que
buscar formas diferentes de atacar el problemay la
mejor forma de disminuir la enfermedad es no
contraerla, de esto deriva que la mejor opcion sea la
PREVENCION.

Uruapan es una ciudad relativamente pequefia y
que tiene rasgos culturales y éticos muy

margen de tan grande enfermedad, pero la realidad
es distinta, y es que las personas infectadas son
bastantes y aunque vivithos en una sociedad mas
eficiente en la difusion de informacion, esta ciudad no
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conservadores, de primera vista parece que esta al k&
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posee las fuentes requeridas para difundir de una
manera ética y efectiva los problemas del SIDA, se
carece de una institucion o agrupacién con la
suficiente capacidady disposicion pararealizar dicha
labor, han existido algunos grupos de ayuda
voluntaria pero al no contar con la suficiente
infraestructura o apoyo economico han desaparecido
0 se han dividido por lo que en la poblacion no existe
una institucion que ayude, informe y promueva la
prevencion del SIDA.
Una solucion o aportacion que puede realizar el
g : b , Disefio Grafico en la batalla contra el SIDA, es
’ SECTORES COMO LA FAMILIA BE VEN AHORA participar en la difusion correcta y precisa de las

| AFECTADOS POR EL SIDA -
l caracteristicas de este, pero destacando las formas

de evitarlo, mediante una campana que busque crear
una cultura mas atenta a los métodos que pueden
evitar el serinfectado.

SEIS PERSONAS
MUEREN CADA
MINUTO

A CAUSA DEL
SIDA

[4
-

ks
LAS RELACIONES SEXUALES INSEGURAS
S0N UN FACTOR MUY GRANDE DEL
CONTAGIO DE LA ENFERMEDAD

N AFICO
EL DISEND GRAFIC El Disefio Grafico puede aportar grandes

PUEDE APORTAR beneficios en una Campana Informativa, porque
GRANDES puede enfocar sus esfuerzos en hacerla llegar de la
BENEFICIDS  ngjor forma al sector que se quiere informar, en este
EN UNA caso sera a los jovenes de entre catorce y veinticinco
CAMPANA INFORMATIVA anos.

De esta manera se requiere hacer uso de medios
de comunicacion que pongan al alcance de todos la
informacion, por ejemplo en escuelas, empresas,

AN o e Vil grupos juveniles, medios de comt.micacién (radio,
prensa, tv) y agrupaciones que contribuyan aestefin.
Realmente el objetivo sera hacer llegar
ampliamente la informacion y que les sirva a los
jovenes para considerar las consecuencias que
surgen de no cuidarse de esta enfermedad, y no
escatimar nunca en cuidados que prevengan al
llamado «mal del milenio.
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SIDA Afncadefnotey
Oriente Medio: 19,000

e - o | Europa del Este
El SIDA, es causado por un virus al que  [lowmeie) _ueeER Ag-“.-,;mkgs,o&]
. mial et

actialimente se le ha dado el nombre de Virus de
Inmunodeficiencia Humana, anteriormente conocido
como HTLV-IIi o LAV, que infecta solo al ser humano
al tener contacto con fluidos corporales de alguien ya
portador del virus. Este mal ataca y destruye el
sistema inmunoldgico y lo deja sin defensas para
hacer frente a otras enfermedades ademas hace
colapsar el organismo hasta la muerte.

SU APARICI é N ! Africa subsahanana: 3.8 millones

{personas que viven con SIDA: 23 3 mitiones.

EL SIDA REPRESENTA UNA ENFERMEDAD QUE

Varias son las teona§ dell origen de esta Ifetal AGUEJA AL MUNDO ENTERD Y RERRESENTA UNA
enfermedad, y muchas mas aun las controversias, DE LAS EPIDEMIAS MAS MORTALES DE LA

HISTORta HUMANA

pues a ciencia cierta no se ha podido precisar con
exactitud en donde seinicid, ya que se tienen indicios
de sus primeras apariciones en la década delos 60°s,

no se sabe cuantotiempo llevaba latente.
La teoria mas aceptada es Ia que plantea que su

origen fue Africa, entre la raza negra, en donde, sin

i tener una actitud racista cabe decir que han surgido
otras mortales enfermedades, por ejemplo el Ebola,
pero regresando al tema, los investigadores del SIDA
especulan que en Africa al existir un muy deficiente
sistema de salud pudo no haberse tenido control o
siquiera conocimiento delmal, existenreferencias de
muchos casos de muertes por males desconocidos y
con estrecha semejanza con el SIDA, de esta
situacién que se crea que el continente negro fue el
posible foco o punto de partida del virus a todo el
mundo.

EVOLUCIAON

Al no haber conocimiento de la existencia del virus
y lo que este provocaba, ademds de ser casos
extremadamente aislados, no podia tenerse ningin
tipo de control sobre esta, y es que porotraparte su

HES EL. MAL DEL MILENIO e————



CADA OCHO
MESES SE
DUPLICA
L:NUMERO DE
INFECTADOS

MILLONES DE PERSONAS EN TODO EL MUNDO SE
ENCUENTRAN INFECTADAS POR EL VIH

EL VIH

SE UNE A LAS
CADENAS DE
ADN

DEL ORGANISMO

EL SIDA €S UN RETROVIRUS QUE INVADE LAS
CADENAS DEL ADN DEL DRGANISMO

TESIS CON
FALLA DE ONIGE

transmision es muy facil si se tiene intercambio de
fluidos corporales sexuales o sanguineos.

Asi pues antes de que la medicina pudiese darse
cuenta de la existencia y la peligrosidad del VIH, este
ya habia viajado a varios paises, y es muy dificil saber
adiferencia de otras enfermedades quien es portador,
su progresién a partir de los 70°s era de un 15% de
infectados en un promedio de dos afios. a partir de la
ultima década del siglo pasado el aumento era de un
100% en un promedio de ocho meses. es decir, cada

ochomeses seduplicé el nimero deinfectados.
El virus, desde su descubrimiento, estudio y

entendimiento por la medicina, ha sido combatido,
pero aunque se tiene ya un conocimiento bastante
amplio de su operatividad aun no se ha podido crear
algo que la prevenga o cure, por el contrario el agente
del virus evoluciona a formas mas complejas.

NUESTROS DiAS

Aun hoy cuando los avances y logros en la
tecnologia ya practicamente no sorprenden al ser
humano, y cuando la medicina ha logrado cosas
inimaginables a escasos diez afios atras, todo estono
ha generado un tratamiento efectivo en la cura del
SIDA y miles de personas en todo el mundo padecen
la mortal enfermedad, sin una esperanza real de una
cura.

Los siguientes son algunos de los factores que han
contribuido a que el padecimiento sea uno de los
principales problemas de salud publica en todo el
mundo:

1 Setrata de unaenfermedad con una letalidad,
entre 80y 100% tres afos después del
diagnéstico.

2 Elndmerode casos seincrementaen forma
acelerada.

3 Latransmision se ha diseminado enmas de 152
paises.

4 Afectaprincipalmente a personas en edad
productiva

5 Esdemuyfacil contagio.

6 Setratade unaenfermedad paralaqueaunno
existen vacunas o tratamientos efectivos.

7 Escasaonulaculturade prevencion.

VIH/SIDA DESCRIPCIAN

El Virus de la Inmunodeficiencia Humana
pertenece ala familia de los retrovirus y a la subfamilia
Lentirividae que forman una especie de eslabon
entre el ADN y el virus, recordando que el ADN (4cido
desoxirribonucleico) son las cadenas que contienen
toda la informacion genética de un organismo, por lo
que el virus del SIDA es considerado tan letal, pues
invade estas cadenas y practicamente se convierte

en parte del organismo.
El flujo de la informacion genética, usualmente va

de ADN a ARN (acido ribonucleico) y de ahi a
proteinas, cuando un virus invierte este flujo de
informacion recibe el nombre de retrovirus, que es el
caso del VIH. El VIH ha sido detectado en sangre,



Semen, secreciones vaginales, orina, liquido
cefalorraquideo, lagrimas, saliva, heces, tejido
cerebral y leche materna, sin embargo, solo se ha
comprobado transmisién por sangre, semen,
secreciones vaginales y probablemente por leche
materna.

CARACTERISTICAS GENERALES

Esta enfermedad tiene la capacidad de anular al
sistema inmunologico para defender al organismo de
multiples enfermedades, produciéndose grandes
infecciones, se caracteriza por astenia y perdida de
peso importantes, y con mucha frecuencia es por
complicaciones neurdlogicas debido a la lesién de las
células cerebrales. También una elevada incidencia
de ciertos canceres, especialmente el Sarcoma de
Kaposi, uno de sus primeros sinfomas consiste en la
aparicién de lesiones violaceas en la piel, otros
tumores frecuentes sonlos linfomas de células B.

FORMAS DE TRANSMISION
1 TRANSMISION SEXUAL

Existen casos documentados de transmision
sexual hombre a hombre, hombre a mujer, mujer a
hombre y excepcionalmente mujer a mujer, aunque
se hapodido demostrar que la eficaciade transmision
no es igual en todos ios casos. Existen multiples
estudios acerca de la efectividad de transmision
segun las practicas sexuales utilizadas y la via de

entradadel virus.
En las practicas homosexuales, cuando existe

penetracion existe un mayor riesgo de transmision,
en las relaciones heterosexuales por coito vaginal, la
transmision parece ser menos efectiva que en los
homosexuales, esto se debe a las caracteristicas
anatomo-fisiologicas de la vagina que tiene una
mayor resistencia a las lesiones producto del coito,
pero también fa probabilidad de riesgo aumenta para
el hombre como para la mujer durante el periodo
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ALGUNOS 3(NTOMAS OEL SIDA SON La APARICIGN
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3 1Y 4 4 .
LA EFICACIA BE CE?_T 1D POR VIATSANGUINEA

ES DI DE UN 70}

LA SANGRE

Y EL

SEMEN SON LOS
FLUIDOS QUE
MAS CONTIENEN
EL VIRUS.

UNA MUJER INFECTADA PUEDE CONTAGIAR A SU
HIJO DURANTE EL EMBARAZO

LA VIiA SEXUAL Y
SANGUINEA

SON

LAS QUE MAS SE
PRESENTAN

i

~
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menstrual, debido a cambios hormonales y mayor
accesibilidad al torrente sanguineo, aunque la
liberacion def VIH puede ocurrir en todo el periodo
menstrual.

Al parecer existe mayor riesgo de transmision por
coito vaginal de hombre infectado a mujer expuesta al
riesgo en sentido inverso, debido a que el semen
posee una mayor concentracion de particulas virales
alas delas secreciones vaginales.

2 SANGUINEA

En la actualidad esta bien establecido que el VIH
es transmitido a través de Ia transfusion de sangre,
cuando se transfunde una unidad de sangre
contaminada la eficacia de transmision es de
aproximadamente el 70%.

A partir de los programas de deteccion de
infectados en los donadores de sangre, la incidencia
de SIDA después de la transfusion es muy baja y es
del orden de un caso por 200,000 individuos , significa
que el riesgo de adquirir la enfermedad por este
medio es menor.

Las agujas contaminadas con sangre son un factor
de infeccion, esto es en particular importante en
individuos drogadictos que comparten jeringas,
aunque pueden ocurrir transmisiones de la infeccion
en el personal de salud que sufra algun piquete
accidental con una aguja infectada por la sangre de
un paciente con SIDA.

3 PERINATAL

£l mecanismo de transmisién perinatal tiene
importancia particular debido al tipo de pacientes que
afecta. Ademas, constituye un indicador indirecto de
la transmision heterosexual, la cual en algunos
lugares del mundo ha llegado a constituir un

verdadero problema de salud materno infantil.
Se acepta que latransmision del VIH de unamadre

a su hijo puede ocurrir por los siguientes mecanismos:

1 Transplacentario, endonde el liquido que rodeaal
feto estainfectado por el virus.

2 Durante el parto, pues el contactodela sangre
materna con el recién nacido se puede darel
Contagio.

3 Post-parto, se haencontrado el virus en leche
maternay es unaimportante via de transmisién
durante lalactancia.

OTROS FACTORES DE INFEECION

Existen otros factores que influyen en lainfecciony
que determinan las posibilidades de infeccion de los
anteriores mecanismos, por ejemplo:

1 TAMARNQG DEL INOCULO

La concentracion del virus en los distintos fluidos,
la cantidad que se intercambie, influye en forma
directa en la efectividad de el contagio, ya que el
semen y la sangre contienen el mayor numero de
particulas virales.
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2 SUSCEPTIBILIDAD DEL HUESPED

Existen caracteristicas genéticas muy particulares
de cada individuo que lo hacen tener mayor
susceptibilidad a ef contagio, condiciones fisicas que
facilitan su posicionamiento dentro de un organismo.

3 EXPOSICIAN AL RIESGO

Uno de los probiemas principales de la infeccién
por el VIH es que debido a su largo periodo de
incubacién fos individuos infectados ignoran que lo
estan y por ello pueden ser trasmisores del virus
exponiendo al riesgo a sus parejas sexuales.

4 EFICACIA DE LA TRANSMISION

Lavia sanguinea es el mecanismo mas eficaz de
transmision con un 60 y 70%, en la transmision
perinatal se ha calculado un margen del 22 al 80% de
eficacia, mientras que en el caso de transmision
sexual no se puede predecir efectivamente pues
depende de muitiples variantes como el tipo de
practica sexual, nimero de contactos, fase da la
infeccion, etc.

CONSECUENCIAS DE SU CONTAGIO

FisicAas

Este sindrome se caracteriza por generar una muy
variada gama de sintomas en el infectado pero por lo
general no evidencia la presencia del virus, por
ejemplo fa pérdida de peso involuntaria, diarrea
crénica, debilidad corporal y fiebre, situaciones que
bien pudiesen ser causados por ofra enfermedad,
pero anivelinterno también pueden aparecer algunos
tipos de cancer, tuberculosis y neumonia.

El indicio que mas se presenta es el llamado
Sarcoma de Kaposi, con un 21.5% de incidencia en
los pacientes, generalmente se inicia en ia piel y
mucosas como lesiones circulares de color rosaceo,

LA DESTRUCGION DEL SISTEMA INMUNDLOGICO
ACARREA SERIAS CONSECUENCIAS FisSiCAS

Agui sE muesT

% h

COoMO EL VIRUS DEL
SIDA INVADE LAS CéLULAS DEL CUERPDO
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LAS PERSONAS
INFECTADAS SE
ENFRENTAN

A VARIAS
CONSECUENCIAS
FISICAS Y SOCIALES

UNO DE LOS
PRINCIPALES PLANES
CONTRA EL SIDA

ES LA

CREACION DE UNA
VACUNA
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rojizo o violaceo, las lesiones predominan en el
tronco, brazos, cabeza y cueilo, mientras que las de
las mucosas son més comunes en el paladar duro y
amigdalas, entre los érganos que se lesionan con
mayor frecuencia son el aparato digestivo, pulmon,
higadoy pancreas.

SOCIALES

Estas consecuencias dependen demasiado del
contexto cultural en que se desenvuelva el paciente,
pero por lo general infectarse de SIDA viene
acompanado de un rechazo de aquellos que le
rodean, en una gran parte esta dado por el
desconocimiento que existe de las formas de
transmision del virus, pues alin hoy en dia hay
quienes evitan cualquier tipo de contacto con algin
infectado por temor a ser contagiados.

SIN DUDA LA CONSECUENCIA MAS TERRIBLE
PE SER PDRTADOR DEL SIDA ES LA MUERTE

UNA GRAN MAYORIA DE LAS VICTIMAS DEL VIH
SE VEN AFECTADAS EN LO sicoLoGIco

Otra consecuencia es dictada por cuestiones
morales que juzgan a quienes lo padecen y se les
estereotipa de una manera erronea tan solo por su
padecimiento, lamentablemente se generaliza a las
personas infectadas como los llamados grupos de alto
riesgo, como homosexuales, prostitutas y adictos, sin
embargo bajo las reservas de como se infectaron no

se les puede juzgar por culpa alguna.
Estos problemas morales y culturales tambien son

un factor grave de contagio pues se vive bajo la idea
de «amino me puede pasar eso» y se cierran en cierta
manera ala posibilidad de ser alcanzados por el virus.
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TRATAMIENTOS Y CUIDADOS

Como ya se mencion6, un organismo infectado por
el virus de! VIH pierde toda capacidad de defenderse
de ofras enfermedades, por lo que una persona
contagiada, aunque con la seguridad de que se
curard, debe someterse a ciertos tratamientos y
considerar muchos cuidados si quiere tener una vida
mas llevadera y casi normal dentro de lo que cabe,
pues de lo contrario, al no tener en cuenta los
cuidados suficientes las complicaciones de la
enfermedad la hacen mas dificii de lievar.

A partir de la identificacion del SIDA se observo
que el tratamiento de esta enfermedad constituye un
reto a los investigadores. Las razones son varias, en
primer lugar al ser el VIH un virus que puede
permanecer latente y desapercibido por anos, su
evolucion en el organismo puede llegar a tal grado
que cuando se le detecta ya ha mutado varias veces,
por otra parte dado que el virus se une con el ADN del
anfitrion, atacarle significaria atacar también al
organismo portador, complicando las posibilidades
de unaeficiente terapia.

En el futuro, a medida que se conozca mas acerca
de los ciclos de vida del VIH, sera posible desarrollar
nuevas terapias, pero por ahora se realizan
tratamientos que combinan diferentes drogas, en
donde aligual que en los tratamientos de laleucemia,
se utilizan medicamentos relativamente toxicos para
destruir las células infectadas y posteriormente
reducir fas dosis, pero cabe mencionar que esto solo
controla un poco el avance del virus, perc no o
elimina.

Uno de los principales proyectos delalucha contra
¢l SIDA es la creacion de una vacuna que prepare al
organismo y lo vuelva inmune a el virus, pero dicho
proyecto se enfrenta a una gran variedad de barreras,

AL SIDA SE LE DENOMINA RETROVIRUS POR
TENER LA CAPACIDAD DE INSTALARSE
SOBRE LAS CADENAS DE ADN Y AVANZAR
DE AHl A TODD EL ORGANISMO
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la principal es la constante mutacion del virus y su
gran adaptabilidad a los tratamientos, pues resulta
mucho muy dificil tratar de evitar algo que cambia

constantemente.
'}f‘{& Otro de los contratiempos son las restricciones
& 5 LN legales que existen en la investigacion y la
g experimentacion en enfermos de SIDA., restricciones
e ™ que también son éticas y morales, ademas de una
2 ,«i?“% falta de voluntarios, es decir, personas sanas

renuentes a probar una vacuna cuya eficacia no esta
demostrada.

NO EXISTEN VOLUNTARIOS QUE ACEPTEN SOMETERSE A LAS
PRUEBAS MEDICAS GUE BUSCAN LA CREACION DE UNA VACUNA
CONTRA EL SI1DA
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EL SIDA EN MEXICO

M': icg.es un pais de creencias y costumbres muy
rraigadas: una cultura bastante homogénea en toda
su poblacién, gente muy apegada a lineamientos
éticos y morales basados enlainfluenciade al familia,
lineamientos que no han evitado que se propague
una enfermedad como el SIDA, y es que estas
creencias pueden resultar una arma de doble filo al
considerar equivocadamente que es una enfermedad
solo para homosexuales, prostitutas o drogadictos,
evadiendo la idea de que el pequenio circulo social en
que se vive se vea violado por el mortal virus.

Otro problema es que al ser una economia
tercermundista, con un inmenso porcentaje de su
poblacién sin acceso alaeducaciony alainformacion
necesaria, la entrada de una enfermedad tan
peligrosa y contagiosa encuentra terreno virgen.

Se ha observado que el aumento en el nimero de
€asos es exponencial, en México, de 1968 a 1999l
nimero de casos se duplicé cada ocho meses en
promedio, de acuerdo a distintas hipétesis en el
comportamiento de la enfermedad se han calculado
60mil casos acumulados para el 2000.

En México al igua! que en todos los paises, el
mecanismo de transmision del virus mas frecuente es
el sexual, que segun estadisticas representa de
enero de 1999 el 70% de los casos notificados, la
transmision por transfusion de sangre representa el
14.9%, a los que usan drogas les corresponde e
0.4% y los casos perinatales son el 11%, cabe
sefialar que 19 casos se notificaron en hombres
homosexuales que ademas son drogadictos y en los
cuales no se puede precisar cual fue el medio de
transmisidn, y de igual forma en otros infectados en
los cuales no se ha podido definir como fueron
infectados.

SuU HISTORIA

Al principio de |la epidemia en México, la mayoria
delos casos de SIDA tenian antecedentes de viajes al
extranjero o0 de contacto sexual con extranjeros, sin
embargo, a medida que la enfermedad ha crecido, la
transmision entre los conacionales es la mas
frecuente.
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MEXICO, PAiS DE CULTURA Y COSTUMBRES NO HA
ESCAPADO A LA TERRIBLE ENFERMEDAD DEL SIDA

PERINATAL.

TRANSFUSION &

DROGAS

PORCENTAUE DE INFECTADOS EN MEXICO POR SU
MECANISMO DE INFECCION EN EL AND DE 1999
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DE 3512 caAasos
. DE SIDA
; 6.1% ES DE

HOMBRES
\ OSEXUALES

LA PROMISCUIDAD Y LA PROSTITUCION ES EL
PRINCIPAL FACTOR DE INFECCION EN MEXiCO

LAS EDADES EN
QUE MAS
AFECTA EL SIDA
ES ENTRE

LOS 17 A 64 ANOS

AUNQUE TIENE LAS MENDORES CIFRAS, LA via

DE TRANSMISION PERINATAL VA EN ALIMENTO

Delos 3512 casos de SIDA notificados hasta enero
de 1990, correspondian a hombres homosexuales un
36.1%, este grupo o sector tiene un papel importante
en la transmision a hombres bisexuales, que
representan el segundo grupo de frecuencia con el
19.7%, y también existe una interrelacion de estos
grupos con los usuarios de drogas intravenosas.

Los casos de hombres bisexuales representan el
18.7% del total de los casos, esta cifraes muy elevada
para nuestro medio y representa un puente para los
casos de infeccion en mujeres, que en nuestro medio
suman el 3.2% del total, a su vez los hombres
companeros sexuales de las mujeres infectadas
representan el 10.8%.

La transmision perinatal es el reflejo de la
transmisién sexual o sanguinea en las mujeres en
edad productiva, a pesar de que el numero de casos
de transmision perinatal es pequefio, con tan solo 73
casos, esta cifra tiende a crecer aceleradamente, los
casos de usuarios de drogas intravenosas también es
muy pequefio, con tan sélo 23 casos, y es que esto se
explica por la baja frecuencia en México de adiccion a
las drogas por estavia.

Lainfeccion por via sanguinea es el resultado de la
transfusion de los donadores, a los receptores de
transfusiones que en México representan el 13.1%, y
el 1.9% en hemofilicos, en conjunto este tipo de
transmisién representa el 14.9%, cifra que representa
proporcionalmente mas del doble de los casos en
comparacién con Estados Unidos, esto debido quiza
a la menor infraestructura médica y el adecuado
anadlisis del plasma en los centros de salud, el
porcentaje por este mecanismo se ha ido
incrementando aungue en menor medida en los
ultimos afos, gracias a que el Sector Salud y sobre
todo la medicina privada han hecho hincapié en
desempefiar con menor riesgo el uso de sangre,
mejorando los sistemas de analisis.

SuU EVOLUCION EN EL PAIS

TENDENCIA DE LDS CASOS POR SEXD.

En Diciembre de 1985 se habian notificado 2 casos
de SIDA en mujeres, que correspondiana 2.7% y una
cifra de 36 casos en hombres por cada caso en
mujeres, cifra sumamente contrastante, para
Diciembre de 1988 ya eran 8 casos de mujeres por 30
de hombres, y para enero de 1990 se habian
notificado 72 casos de mujeres, 15 de hombres por
cada mujer, reduciendo considerablemente la
diferencia y aumentando en ambos casos, finaimente
para 1999 se han notificado 832 casos de mujeres
con un porcentaje de 12.6% y una razon de 7 casos
de hombres por cada caso de mujeres, donde los
periodos de duplicacion de los casos en hombres es
de 6.8 meses mientras que en mujeres es de 5.4
meses.

TENDENCIA DE LOS CAS0S POR EDAD.

Las tendencias de los casos por grupos de edad
han permanecido constantes, pues realmente han
crecido geométricamente en casi todas las edades,
con excepcion de los casos en menores de 15 arios
que pasaron del 1% en 1985 al 7% del total de los
casos en la actualidad, ademés este grupo de edad
tiene un periodo de duplicacion de 4.8 meses, estos
Ultimos aunque estan creciendo, en proporcién con la
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cantidad de personas mayores de 15 afios que se
infectan son un nimero mas reducido y dicta que el
sector al que se debe enfocar mayor cuidado son los
mayores de 15 afos, adolescentes y adultos que
representan el mayor porcentaje de la poblacion
susceptible ainfeccién.

TENDENCIAS POR AREA GEDGRAFICA.

En la actualidad todas las entidades federativas
han notificado casos de SIDA, la tendencia del
- incremento de casos es particularmente acelerada en
algunos estados como Jalisco y Morelos donde los
casos se duplican cada 6 meses a diferencia de los 8
meses de duplicidad en otros estados como Oaxacay
Colima, y en cambio en la ciudad de México D.F.
donde por su tamano y poblacién pudiese pensarse
que seria la ciudad con mas alta en casos, 1o cierto es
que tiende a estabilizarse, pero también se han
empezado a notificar casos de SIDA en dreas rurales
principalmente entre los trabajadores agricolas que
han laborado en los Estados Unidos, esto
principaimente en estados como Michoacén y
Chiapas, ademas de que este Ultimo caso también
incide en el aumento en las ciudades fronterizas en
las que Tijuana destaca con mayores indices.

TENDENCIAS DE LOS CASOS POR
GATEGDRI'AS DE RIESGOQO.

Los primeros casos notificados correspondieron a
individuos homosexuales, en Diciembre de 1985 se
habian comunicado 60 casos en este grupo que
representaban el 88.2%, un afio después sumaban
139 casos, en el afio de 1999 ya se contaba con un
30% del total de los casos sumando
aproximadamente 15 mil casos, en donde se aprecia
con claridad que aunque el porcentaje de casos del
total disminuyo, el nimero de infectados aumento
descomunalmente de60a 15 milen 14 arios.

. Los primeros casos conocidos en heterosexuales
fueron notificados en Septiembre de 1986 un 2.2%
del total de los casos, un afio después yaeraun 3.7%,
un 5.6% en 1988, un 11.3% en e} afio 1990 y para
1999 ya son un promedio de 20%, aproximadamente
10 mil casos, para los cuales el periodo de
duplicacion es de 6.8 meses anivel nacional.
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ALMENTO

EN ESTAS GRAFICAS SE PUEDE APRECIAR QUE
EL PORCENTAJE DE HOMOSEXUALES INFECTADDS
DISMINUYE, MIENTRAS QUE LOS HETEROSEXUALES
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GRAFICA1
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Desde 1985 la Direccion General de
Epidemiologia ha realizado encuestas en seis
ciudades: México, Guadalajara, Monterrey, Tijuana,
Acapulco y Mérida y la prevalencia de la infeccion ha
variado desde el 1% en Monterrey hasta el 38% en
Meéxico, estas encuestas se han efectuado en
individuos pertenecientes a grupos homosexuales y
bisexuales. GRAFICA 1

Entre las personas que se dedican a la
prostituciéntanto mujeres como hombres, también se
han realizado encuestas para determinar un
porcentaje de prevalencia de infeccion por VIH, las
frecuencias de infeccion han sido diferentes de
acuerdo a los grupos investigados y las ciudades de
las encuestas.

GRAFICA 2.

NUESTROS DiAS

Lahabilidad de sorprenderse ha sido perdida por el
ser humano, y hace que muchas de las cosas que
vemos ya no nos causen tanto asombro como lo
hacian hace unos diez arios, lo mismo ha pasado con
el SIDA, pues hemos aprendido a vivir con el y
escuchar a cada momento sobre sus consecuencias
que ya no se le tiene el debido miedo, pero con las
cifras que se han mostrado aqui es muy valida la frase
de «los numeros no mienten» pues nos demuestran
que a pesar de la relativa apatia por los darios de la
enfermedad esta es un enorme problema mundial y
es que claramente se puede ver como en escasos 15
anos las cifras de infectados han pasado de algunas
decenas a miles de contagiados, que el crecimiento
es exponencial por lo que estos valores indican que si
en este ano 2000 existen un numero aproximado de
60 mil casos, para el proximo afo puede esperarse
con preocupacion que esta cifra se haya duplicado, es
posible que el crecimiento observado en los Gltimos
afios no mantenga el mismo crecimiento, por ejemplo
en Estados Unidos este aumento ha sido
amortiguado por los constantes programas de
informacién y prevension del SIDA, pero por el
momento la desaceleracion en México no ha sido
vista.

Los patrones de transmision descritos en otras
regiones, pueden ser de utilidad para predecir lo que
puede suceder en paises que tienen un menor tiempo
de evolucion de la transmision por VIH como es el
caso de México, en donde en los ultimos arios el
gobierno por medio del Sector Salud ha tomado
cartas en el asunto con agrupaciones como
CONASIDA, que es hoy por hoy la institucion méas
grande de lucha contra el SIDA en Mexico, pero
también existen grupos mas pequefios, algunos
ligados con el Estado y otros que son de iniciativa
privada, pero realmente los esfuerzos que realizan,
aunque dignos de todo mérito, no han logrado frenar
¢l avance de la enfermedad, ya que depende de una
gran variedad de factores que van desde tipo cultural,
econdmico, educativo, ético, social e incluso
tecnélogico.

PRGN O OA——



MICHOACAN

Estado de la Republica Mexicana, situado en el
sector central del pais, a orillas del océano pacifico,
posee una extension territorial de 59.928 Kms.
cuadrados, su capital es la ciudad de Morelia, es una
region volcanica, donde se hallan los volcanes
Paricutin, Patamban y Quinceo. Posee una rica
agricultura cerealista, de huertas y cafetales,
yacimientos de plata, oro, plomo, zinc y tiene una de
las mas grandes industrias siderurgicas de América
latina, industria textil y maderera, en cuestiones

‘culturales es un Estado donde las costumbres se

siguen conservando como las de antario.
CIUDADES MAS IMPORTANTES

Michoacan es uno de los Estados de la republica
mexicana en donde gran parte de la poblacién ain
sigue dedicandose al sector agricola por lo que la
mayoria de las ciudades son pequefias o de mediano

- tamanio, en donde el mayor porcentaje de estas son

comunidades con bajo porcentaje de escolaridad y
poco favorecidas economicamente, aunque existen
algunas ciudades que si destacan y que presentan
mayor desarrollo, entre las cuales se cuentan por
supuesto en primer lugar a Morelia, la capital del
Estado, que cuenta conlacabecera politica, industrial
y sobre todo educativa pues esta ciudad esta
principalmente poblada por jovenes dado que cuenta
con la Universidad Michoacana una de las mas
importantes del pais y gran parte de su operatividad
es porese motivo.

Otra ciudad de granimportancia en Michoacén es
Lazaro Cardenas, su importancia es sobre todo
porque en ella se encuentra e! puerto internacional en
donde una gran parte del comercio con el extranjero
se realiza, ademas cuenta con la industria acerera

. mas importante de América Latina, ambas

situaciones generan buenas tasas de empieo entoda
la poblacién. Una ciudad que también es importante
sobre todo en la cuestion turistica, es la ciudad de
Patzcuaro, pues su lago e islas son un gran atractivo
entre los nacionales y los extranjeros.
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EL MUNICIPIO DE

URUAPAN ES
EL PRIMER
LUGAR

PROBLEMAS QUE ACDSAN A CILUDADES COMO
LOS REYES, MORELIA Y URUAPAN

LAZARC CARDENAS ES UN PUERTO INTERNACIONAL
QUE PROPICIA LA ENTRADA DEL VIRUS DADO SU
GRAN MOVIMIENTO DE PERSONAS

LAZARO, MORELIA
Y URUAPAN

SON

LAS TRES CIUDADES
CON MAS CASOS

DE SIDA
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Uruapan es una mas de las ciudades importantes
del estado de Michoacan, pues cuenta tanto con
industria, agricultura y turismo lo que hace que este
enunimportante lugar a nivel estatal, ademds de que
sucalidad agricola enla produccion de aguacatele ha
dado el mote de «capital mundial del aguacate».

EL SIDA EN MICHOACAN

Michoacan es un estado que por sus
caracteristicas agricolas, econémicas y sociales han
aportado un numerc de inmigrantes muy elevado,
condicion que ha provocado la entrada del virus tanto
en México como en el estado, ademas de unincreible
factor de promiscuidad que ayudo en fa propagacion
delaenfermedad.

El Estado de Michoacan esta dividido en catorce
municipios y que es como el Sector Salud maneja sus
estadisticas, de esta manera el municipio que mayor
numero de casos tiene, es el de Uruapan donde se
registran del ano de 1985 (afo en que aparecio el
primer caso documentado) al afio del 2000, 158 casos
de personas infectadas, esto con una tasa de
incidencia del 6.15% dentro de una tasa de 10 mil
habitantes, mientras que el municipio de Los Reyes
presenta en el mismo periodo de tiempo 41 casos con
un indice de incidencia de 7.40% también en unatasa
de 10 mil habitantes, otros municipios bastante
afectados son los de Taretan con 9 casos y un indice
de 6.88% de incidencia y el de Nahuatzen con 11
casos y un indice de 4.87%, aqui cabe decir que entre
estos municipios los indices en porcentaje son muy
semejantes, incluso el de Los Reyes es mayor al de
Uruapan, pero aqui se debe tener a consideracion el
tamano demografico de ambos municipios por eso
que Uruapan al tener un indice porcentual menor,
presenta un mayor nimero de casos por presentar un
numero mayor de poblacion, otro factor importante y
que se tiene que mencionar es que aun en el mismo
Estado no existe homogeneidad en las principales
razones que influyen en la propagacion del virus,
pues mientras que en municipios como Taretan y
Nahuatzen el mayor problema ha sido la condicion de
los migrantes y en Los Reyes el mas grave problema
es la prostitucién y el homosexualismo, pero en el de
Uruapan las razones son mas variadas, y van desde
la promiscuidad, la prostitucion, la drogadiccion y el
homosexualismo.

CIUDADES CON MAYORES INDICES

La condicion de Uruapan como municipio es grave
y como ciudad también lo es, pues ocupa el tercer
lugar en numero de casos por abajo de ciudades
como Lazaro cardenas y Morelia y por encima de
ciudades como Zamora, Patzcuaro, Zitacuaro,
Apatzingan y La Piedad, en este caso contrasta con
las estadisticas segun municipios, y aqui Lazaro
Cérdenas es lamas propensa dado su impresionante
movimiento de personas originado por el puerto
maritimo y ia sidenirgica que engloba una cantidad
enorme de empleados que no tienen el debido
cuidado en sus practicas sexuales.
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SECTORES DE LA POBLACIAGN MAS
AFECTADDS EN URUAPAN

La situacion anterior indica la enorme importancia
de atacar y buscar la prevension de el VIH en todo el
Estado y muy especialmente enla ciudad de Uruapan
que es la ciudad que nos atarie, de esta manera se
tienen que estudiar las cifras que esta ciudad arroja y
poder definir con mayor exactitud el tamano del
problema en Uruapan, las siguientes cifras fueron
aportadas por la quinta jurisdiccién de la Secretaria
de Salud a la que pertenece esta ciudad, y esta
tomado desde el afio de 1985 al presente afio hasta
junio del 2000:

Se presentaron 75 personas cero positivas, 55
caso de infectados y 113 fallecidos, con un total de
243.

_Enloquerespecta alo que vadel 2000 dei mes de
Enero a Julio se han registrado 6 casos cero
positivos, 3 casos de infectados y cinco decesos.

En cuanto al sexo de los contagiados se tiene que
de 1985 al 2000 han aparecido 197 casos en
hombres y 46 en las mujeres, estas dltimas con
menor porcentaje, y aunque es dificit determinar en
muchas ocasiones la causa del contagio, se registra
que la via de infeccién mas recurrente es la sexual
independientemente de sus preferencias de las
cuales desprenden los siguientes nameros, las
personas heterosexuales presentaron 119 caso, los
homosexuales 52 y los bisexuales con 43, mientras
que en otros tipos de transmision como en el caso de
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‘Homeres: 197 cAyus e
MUJERES: 46° CASDS
“ToTaLi: 243 casos

BISEXUALES

HOMOSEXUALES

HETERDSEXUALES

1985 3 2000

ESTA GRAFICA MUESTRA LA DIVISION DE LOS
CASDOS POR PREFERENCIA SEXUAL GUE SE HAN
DADD EN MICHOACAN DE 1985 aL 2000

- )-8
LA POBLACIGN MAS AFECTADA ES LA SEXUALMENTE
ACTIVA DE LOS 15 A 45 ANOCS




e et T T S L o PR

comparto de agujas para drogarse presentan 5 casos,
la via perinatal 2 casos y transfusiones 1 solo caso,
ademas de que la edad mas afectada es la
sexualmente activa de los 15 a 45 anos donde se
presentan practicamente todos los casos y una sola
excepcion de alguien de 14 afos.

OTRAS VIAS DE TRANSMISION

COMPARTIR
AGUJAS

PERINATAL TRANSFUSIONES'

-» 2000

ESTA GRAFICA MUESTRA LA DIVISION EN QUE
SE DIVIDEN LOS CASOS POR OTRAS
vias pe TRANSMISION
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SECTOR SALUD

- =En Uruapan el Sector Salud es la institucion oficial
parael-seguimiento de los casos de SIDA, es la dnica
acreditada para llevar el control de todos los
infectados, todas las clinicas, hospitales, doctores
privados y todo tipo de servicio médico esta obligado
ainformar a el Sector Salud en su quinta jurisdiccién,
esto porque segun cifras especulativas del mismo
Sector Salud, por cada caso que se encuentra
registrado existen tres que no lo estan, de esta forma
que cada vez que se tiene conocimiento de alguien
infectado e! equipo médico del Sector Salud tiene la
obligacion de hacer un exhaustivo estudio de esa 2 .
persona y todas aquella que pudieron haber estado  sovo et sector saLuo £s e dnico areanisme
en riesgo de infeccion, todo esto para evitar que la 5 Y A M ane st Sioa "
enfermedad se propague por personas que

desconocen su infeccion, lamentablemente este

seguimiento se encuentra truncado por la

intervencion de la Comision de Derechos Humanos

que interviene esgrimiendo la regla de que ninguna

persona infectada esta obligada a dar informacién

alguna sobre las condiciones en que se dio su

contagio, ademas de que muchas personas que se

saben infectadas toman actitudes muy distintas, hay

quienes no quieren por miedo a que se conozca su

condicion, o quienes no participan por no evidenciar a

aquellas personas que junto a ellas también pueden

estar infectadas, pero cabe senalar que el equipo del

S.S. desempena una gran labor al hacer estos

estudios y respetar absolutamente la confidencialidad

de los pacientes y de proveer los cuidados adecuados

sies que el paciente los solicita.

CENTROS DE SALUD

Como anteriormente se menciono, todo centro de
salud tanto publico como privado tiene la obligacion
de informar al Sector Salud de cualquier caso de VIH

. que se presente, pero como en casi todes los rubros
existe mucha corrupcién y muchos de estos centros
guardan por consideracion al paciente su
confidencialidad y no dan parte a las autoridades, de
esto que las cifras no sean exactas al desconocerse

en que porcentaje se guarda esta informacion, y

muchas veces el Sector Salud solo puede darse TESIS CON
cuenta de la existencia de muchos ¢asos hasta que it A

estos falleceny revisan las actas de defuncion, donde FA“"& DE ORIGEN

es mas dificil ocultarla enfermedad.

Bl SECTOR SALUD



LA INVESTIGACION MEDICA ES PRINCIPALMENTE
HECHA EN LABORATORIOS, EXPERIMENTANDO
CON CULTIVOS CELULARES INFECTADOS

LA COMUNIDAD

MEDICA

EN TODO EL MUNDO LUCHA
PARA ERRADICAR

AL SIDA

A PESAR DE LAS INCANSABLES LUCHAS DE
LAS ORGANIZACIONES DE SALUD
EL SIDA SIGUE AVANZANDO

EN URUAPAN
EN 1999

SE REPORTARON
21 cAsOS

DE SIDA

TESIS CON

FALLA DE ORIGEN

En la ciudad de Uruapan los centros de salud
reportaron el afio pasado, 1999, un nimero de 21
casos, repartidos asi, en el Sector Salud de
Michoacan (S.S.M.) se registraron 18 casos, en el
Instituto del Seguro Social al Servicio de los
Trabajadores del Estado (ISSSTE) 2 casos y en el
Instituto Nacional del Seguro Social (IMSS) un solo
caso, de estos 21 casos 16 fueron en personas
neterosexuales, 2 en homosexuales y 2 en
bisexuales, cosa que indica que las personas
heterosexuales a quienes no se les considera de aito
riesgo son quienes mas casos de incidencia tienen, y
que mas bien el problema radica enla promiscuidad y
en el cambio de parejas, pues las personas que
reportaron haber tenido una sola pareja son 9, los de
2 parejas son 3 y quienes han tenidoc mas de dos
parejas son 8, de estos mismos 7 son mujeres y 14
son hombres, cifra que indica un mayor grado de
poligamia en los hombres que enlas mujeres.

En cuanto a las edades y la escolaridad de estas
personas, de las 21 mencionadas un caso es de
alguien menor a un ario, uno mas de una edad de 17
afios y los 19 restantes fluctuan entre los 20 y 64
anos, de quienes 4 casos se presentaron en
personas analifabetas de edad aduita, 3 en personas
con primaria incompleta, 6 con primaria completa, 3
con secundaria incompleta y uno solo con secundaria
completa, mientras que se tiene un caso de alguien
con carrera técnica y 3 personas con licenciatura,
esto nos sefala que la desinformacion es tan grande
en personas analfabetas como en personas con
licenciatura y que el problema radica en que no existe
una cultura de prevension, asi de esta forma
encontramos que estos 21 casos se enfocan en
algunas ocupaciones pues 5 de estos casos
pertenecen a amas de casa, 3 a personas
desempleadas, 2 mas en obreros, 2 en maestros y
otros 2 son meseros, estos 21 casos pudieron variar
en quiza 21 distintas ocupaciones pero se centraron
en estas dejando o echando por tierra que es una
enfermedad de riesgo solo para quien se dedica a la
prostitucion, la enfermedad ha dado un enorme giroy
entra al seno familiar, otra cifra indica que de los 21,
12 son personas casadas, 8 solteros y un divorciado,
el problema es entonces el no tener relaciones con
una sola pareja.

LA LUCHA NO S0OLO DEBE DE SER DE LAS
ORGANIZACIONES DE SALUD
SIND ODE TODAS LAS PERSONAS DEL MUNDO
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PROGRAMAS CONTRA EL SIDA

_ El Sector Salud esta obligado a realizar
camparias de prevencion y lucha contra el SIDA
tanto a nivel nacional como local, pero muchas
ocasiones por falta de recursos econdmicos o de
personal esto no es posible, en Uruapan la quinta
jurisdiccion realiza algunas acciones que han
tenido bastante exito y han logrado amortiguar un
poco el crecimiento de la epidemia, existen dos
planes a los que se le llama «Fases Intensivas» y
se realizan cada 6 meses, una en Enero y otra en
Julio, cada una consiste en hacer brigadas entre los
llamados grupos de alto riesgo (prostitutas,

ademas de buscar contener el crecimiento del mal
buscan motivar a estas personas a acudir con
mayor periodicidad a realizarse los analisis y de
crearles un historial clinico a cada paciente, que les
sirvacomo un especie de control.

Qtra actividad que se realiza, esta todo el afio, es
en el CERESO (Centro de Readaptacion Social) de
la localidad donde se imparten pléticas sobre el
virus, se dan medidas de prevencidn, se reparten
anticonceptivos y se brinda ayuda a personas ya

infectadas, todo esto por el mismo equipo del ALGUNGS DF LOS LUGARES GUE SE VISITAN

Sector Salud. CON MAYCR FRECUENCIA SON LAS PRISIONES,
DONDE EXISTE UN MUY ALTO RIESGO DE CONTAGIO

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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EL SECTOR SALUD LLEVA A CABD BRIGADAS

porposexu_ales) y real_izarles. andlisis que les EN LAS QUE REALIZA ANALISIS, SOERE TODD EL
indiquen si hay existencia del virus, estas brigadas Las sEcTORES DE ALTO RIESGO
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La problemética de la migracion también se ataca
en las localidades rurales, en estas al igual que en los
CERESOS se previene a la poblacién de los peligros
de la enfermedad, se da informacién y también se
enserian los métodos de prevencion con reparto de
material grafico y preservativos.

Por dltimo el programa al que mas importancia le
dan es a las campafias en las escuelas ya que tratan
de por lo menos dar de dos a tres platicas al mes,
lamentablemente se encuentran con algunas
escuelas que no permiten que se realicen libremente
estas campanas, bajo las politicas de las mismas
escuelas que no consideran adecuado el manejo de
estainformacion paralos infantes.

UNA DE LAS PRIORIDADES DE EL SECTOR SALUD
SON LOS NINCS ¥ LOS JGVENES POR LD QUE
GRAN PARTE DI SUS ESFUERZOS SE ENCAMINAN
A ELLOS POR MEDIO OE LAS ESCUELAS
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DISENO GRAFICO

L:a:vista es uno de los sentidos mas relevantes
para el ser humano, gracias a ella percibimos el
mundo que nos rodea, visualizamos formas, luces,
colores, personas; La vista con el complemento delos
ofro cuatro sentidos nos deja interpretar el contexto
en que nos desenvolvemos, por o que no es extrafno
que en la actualidad esta sea una disciplina tan
importante.

" El Disefio Grafico tiene como objetivo principal el
comunicar un mensaje de manera visual y resolver
problemas de comunicacién gréafica, es un enlace
entre emisor y receptor, en el que se tiene que
estructurar adecuadamente [a informacion de aquel
mensaje para hacerlo identificable con el receptor,
pero lo mas importante es indicar que este mensaje
se resuelve de manera grafica y por medio de
diferentes dreas y éstas a su vez se logran con el uso
de innumerables técnicas: como la ilustracion,
fotografia, tipografia; en las que mediante el manejo
de formas, letras y colores se logra la interpretacion
que el emisor necesita para su mensaje.

ANTECEDENTES HISTARICOS DEL
DISENO GRAFICO

Para poder entender de mejor maneralaformaen
que el Diseno Grafico forma parte del mundo actual,
debemos saber que el disenar significa «crear», y
basandonos en esto el hombre comenzé a diseriar
desde que sus necesidades instintivas lo orillaron a
hacer uso de los elementos que le rodeaban para
crear herramientas que facilitaran sus actividades, en
cuanto a la parte gréafica en estas lejanas eras se
presentaron manifestaciones pictoricas en las
cavemas que habitaban, las cuales ya eran hechas
para.cumplir cierta necesidad espiritual, y ademas
alentaron la necesidad de comunicacion lo cual con el
transcurso de los siglos y con civilizaciones humanas
mas desarrolladas les obligo a crear sistemas
graficos de comunicacion menos complejos, mas
exactos y estandarizados, es decir, los alfabetos. Los
Fenicios fueron de las primeras culturas entenery
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LA VISTA ES EL SENTIDO HUMANO PARA EL
CuAL EL DISENADOR TRABAJA

SIREIALITE
W&i’%—%

M* %:;:—f fi

CREAR SIEMPRE HA SIDD UNA CONSTANTE
DEL SER HUMANDO

GRAFICO

o~

ISEND

LAs PINTURAS RUPESTRES SON UN CLARD
EJEMPLO OE LA CREACION DEL HOMBRE

0
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EL FENICIO ES CONSIDERADD EL PRIMER
ALFABETO FORMAL QUE HAYA SIDO CREADD

Los EGIPCIOS LOGRARON CREAR UN COMPLEJO
SISTEMA DE ESCRITURA A BASE DE GERDGLIFICOS

.;V‘Y, BiC AN

LOS BRIEGDS CONTRIBUYEN A LA HUMANIDAD
CON UN ALFABETO MAS COMPLETO

MAS RAPIDA Y EFICAZ SE vOLVIO LA PRODUCCION
DE LIBROS CON LA PARICION DE LA IMPRENTA

hacer uso de una escritura con la cual representar
visualmente su idioma, a esta escritura se le llaméo
cuneiforme por las caracteristicas de sumanufactura,
las cuales consistian en marcas hechas con cufias
sobre tablillas de arcilla, con ellas podian identificar y
comunicar todo lo que necesitaban.

Otra civilizacién que brindo grandes aportaciones
al arte, 1a comunicacion y los sistemas gréaficos, fuela
civilizacion Egipcia, la cual cred una escritura
de tipo iconografica formada por geroglificos,
manifestaciones de animales y objetos con los que
representaban ideas, situaciones y todo tipo de
mensajes.

Los Griegos también contribuyeron enla evolucién
de la comunicacion con la creacién mas precisa de un
alfabeto, debemos recordar que los griegos poseen
un enorme acervo literario el cual fue posible al
enorme avance que representaban sus letras en
cuanto versatilidad y funcionalidad, ademas cabe
mencionar que en Grecia aparecieron los primeros
intentos de Disefio Grafico publicitario, en donde con
una especie de carteles se hacia publicidad a las
obras teatrales tan apreciadas por aquellos tiempos.

Roma viene después con un enorme potencial
cultural que al tener contacto con Grecia
complementan sus conocimientos y representan con
su fusidn grecolatina uno de los mas grandes
avances en la vida del ser humano, digno de hacer
mencién es que el alfabeto surgido de dicha fusién
origino el que actualmente es usado en lamayor parte
del mundo, hasta este entonces las artes gréficas ya
presentaban un enorme alcance, pero el Diseno
Grafico aun no podia gestar sus inicios.

LA FUSION DEL ALFABETO GRIEGO Y EL ROMANO SENTOD
LAS BASES DE LOS ALFABETOS ACTUALES

Muchos siglos adelante, en la Edad Media en la
Europa Central el Disefio Grafico sin ser conocido
como tal estaba centrado en el campo editorial
cuando los amanuenses y escribas hacian por
completo la realizacién de libros, mientras que los
negocios y pequefias empresas familiares mandaban
hacer sus distintivos o logotipos como se les llama
actualmente, con los gremios de rotulistas,
impresores y artistas, en esta etapa de la historia la
situacién més trascendente fue la aportacion de
Gutenberg con sus tipos moviles paralaimprenta, con
lo que la reafizacion de los libros se podia hacer en
seriey por consiguiente se agilizaba su produccion.

El siglo XIX, Europa y La Revolucion Industrial
fueron la plataforma de despegue para el Disefio
Gréfico, la industria crecié a pasos agigantados y los
pequerios talleres artesanales desaparecieron para
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dar paso a las grandes empresas y con esto el
aumento de la produccién masiva y mas variada de
productos, aparecieron las marcas como necesidad
imperativa de distinguir unos productos de otros, vy
con esto la necesidad de una disciplina que de una
manera objetiva se pudiese realizar dicha
diferenciacién, cosa que el arte no podia hacer, porfin
el Disefo Gréfico habia nacido, pues personajes
como Tolousse Loutrec, Whistler, Henri Van De Velde
ya pueden ser considerados como mas que artistas,
pues sus innovaciones estaban dadas por
necesidades de publicidad y funcionalidad como
cartelesy Disefio Editorial.

Para finales del siglo XIX, William Morris con su
movimiento de Artes y Oficios en donde bajo su
filosofia socialista de que todos los productos
deberian ser «por el pueblo y para el pueblo», produjo
muebles, tapices, tejidos, libros y fundo la Kelmscott
Press con trabajos editoriales ricos en tipografia e
ilustracién, William Morris también influyo en manera
muy significativa sobre el At Noveau (arte nuevo).

Ya en el siglo XX la influencia mas grande fue la
escuela fundada por Walter Gropius en Alemania en
1919, la cual llevaba por nombre «Bauhaus», conuna
educacion basada en lo artesanal y objetivos
meramente industriales y funcionalistas, esta escuela
presento unagran variedad de areas del Diserio, pero
las que mayor mencion merecen son la creacion

ms ussumsa( EURES o
. PR i

EL CARTEL FUE UNA DE LAS PRIMERAS MANIFESTACIONES
DEL DISENO PUBLICITARIO

Sl

us rnmls'l CHESNUT STREET THEATRE

PLEASING EXTERTAINMENTS!
OFEMATIC

GHENRE

GENTEEL COMEDIES

SIGN'R STRINI

MRS. ADA KING,

PIRNED W R O RWRR D ER]

CON LAS NUEVAS EMPRESAS CRECIO LA
NECESIDAD DE HACER PUBLICIDAD

ALGUNOS ARTISTAS SE VIERON DBLIGADOS
A HACER TRABAJO DE DISENO GRAFICO

LA APORTACION DE LA BAUHAUS ES HOY EN
DiA INVALUABLE PARA EL DISENO
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EL SIGLO
XX viING
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ACOMPANADD DE
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TENDENCIAS .,;«;_,E’

LA TIPOGRAFia FUE UNA DE LA OCUPACIONES
MAS IMPORTANTES DE LA BAUHAUS

ST Y §J.
EL ARTE EN LOS 60°s ¥ 70 s TOMD UN
GIRO EXTREMADAMENTE COMERCIAL Y POPULAR

-

EL DISENO DURANTE LA SEGUNDA GUERRA
MUNDLAL INCITABA AL PATRIOTISMO

tipografica, Disefio Editorial, Identidad Corporativa y
Disefio Industrial, la escuela de la Bauhaus sufrio
serios cambios a causa de las dos Guerras Mundiales
razéon que en uitima instancia los llevo a
desintegrarse, muchos de los integrantes de la
escuela vinieron a América y encontraron un terreno
virgen para trabajar, América del Norte con su
creciente cultura de consumo presento al Diserio
Grafico como tal, debemos recordar que el siglo XX ha
sidorico entendencias y corrientes como el Pop Art.

El respaldo mas importante para el Disefio Grafico
en el siglo XX fue la velocidad con que la tecnologia
aumenta su eficiencia, y no sélo para facilitar la
reproduccion grafica, sino el aumento en los medios
de comunicaciéon que al llegar a mas personas
requieren una mejor realizacién conceptual y una
mejor informacién de los mensajes que se manejan,
pero también la tecnologia ha creado una constante
aparicion de productos nuevos en el mercado,
productos que requieren de unaimagen que le Disefio
Grafico es capazdedarle.

En las puertas de este nuevo siglo XX1, el Disefio y
la tecnologia van de la mano, los avances en la
computaciony el disefio tridimensional estan en boga,
ademas de técnicas como la animacion y ia creacion
de paginas web para la internet, cabe mencionar que
en el a0 2000 las tendencias tecno-europeas son las
que mas influencia dan al Diserio Gréfico.

EL SIGLO XX| SE HA VISTO MUY INFLUENCIADO POR
TENDENCIAS TECNO-EUROPEAS

LA SATURACIGN Y TRIDIMENSIONALIDAD ES MUY
UTILIZADA EN EL DISENO ACTUAL
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CARACTERISTICAS DE UN
Ty, DISENADOR GRAFICO

: Y%%ga persona tiene ciertas caracteristicas que lo
hacen mas apto para unas u ofras actividades, en el
disefio grafico no se hace esaexcepcion pues por sus
caracteristicas requiere que las personas que
abracen esa profesion cumplan con algunas
aptitudes y actitudes especiales.

HERRAMIENTAS BASICAS DEL DISENADDOR

y

La Creatividad es una cualidad que todos
tenemos, pero que no todos ponemos en practica, el
disefio requiere que su creador posea una gran
capacidad creativa, un espiritu innovador que sepa
dar nuevas soluciones a viejas y nuevas
necesidades, ofra caracteristica que debe cumplir es
la capacidad de investigar y conceptualizar para
poder tomar todos los elementos de un mensaje y
englobarlos de una forma objetiva en unaimagen, la
capacidad de decidir rapido es muy importante en
esta profesion y no solo decidir rapido, sino
eficientemente.

Los conocimientos también son importantes pues
para poder disefiar se deben tener elementos
técnicos, como poder hacer manejo de color,
equilibrio, semiotica, genesa y aptitudes para la
realizacion grafica pero lo mas importante son las
actitudes pues toda actividad requiere que para
hacerse bien se haga con gusto y responsabilidad, la
disciplina y la dedicacion son importantes y en el
disefo son parte fundamental pues es una carrera
que desde su inicio es muy celosa y absorbente, pero
enlamisma proporcion es agradable y gratificante.
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LA CREATIVIDAD ES UN SENCILLO Y ORIGINAL
MANEJO DE LOS ELEMENTOS DEL DISEND

CONOCER DE FONDO LD QUE ESTAMOS HACIENDO
ES EL RESULTADD DI UN BUEN APRENDIZAJE

A PESAR DE LA GRAN DISCIPLINA QUE DCUPA
SER DISENADOR, ES UNA CARRERA LLENA
DE SATISFACCIONES

“TESIS CON
FALLA DE ORIGEN

B EL DISENADOR
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EL BUEN MANEJO DE LAS ETAPAS DE EL
DISEND SE HACE MEDIANTE UNA METODOLOGIA

UNA BUENA RELACION CON EL CLIENTE HARA
MAS EFICACES LOS RESULTADOS
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METODOLOGIA DEL DISENO

Todo proceso requiere de una metodologia y la
realizacion de una planeacion, es importante preveer
porque ayuda a ordenar y agilizar lo que se va a
realizar, para el proceso de Disefio es preponderante
seguir una metodologia que ordene paso a paso las
fases en la elaboracion de un proyecto:

1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Esta etapa es hecha por el cliente, nos muestra
una vision general y personal del problema o
necesidad que tiene, y sirve para ver lo que el cliente
quiere, es la parte social de la metodologia.

2 INVESTIGACION

En esta parte el disefiador debe adentrarse en las
caracteristicas de la problematica planteada por el
cliente y tiene por objetivo interpretar lo que el cliente
cree necesitar por lo que en realidad requiere, es la
parte de investigacion y acopio de todo el material de
informacién que sirve para conocer a fondo el
problemay poder plantear la solucién.

3 OeJeETIVOS

Una vez que se recaba la informacion necesaria y
se tiene bien definido el problema es conveniente que
se fijen los objetivos que debera alcanzar el proyecto,
asi como visualizar las posibles soluciones, esta
parte es de suma importancia y se debe tener bien
planteada antes de pasar alaparte creativa.

Toon PROYECTD DEBE CONSIDERAR EN PRIMER LUGAR
LOS OBJETIVOS QUE SE PERSIGUEN

FALLA DE-ORIGEN |
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a4 PRESUPUESTO Y CONTRATO UNA LLUVIA DE IDEAS ES AQUELLA EN QUE SE
PLASMAN TODAS LAS POS!IBLES SOLUCIONES

Aunque el trabajo de! disefiador es meramente SEAN BUENAS O MALAS
creativo, el hecho de ser un profesionista implica e, -
hacer uso de areas de otra indole como la
administrativay legal.

Un presupuesto debe plantear al cliente todas las
caracteristicas, objetivos y alcances del proyecto
sobre todo en lo monetario, en este documento se
debe considerar todos los gastos de insumos y
honorarios del disefiador, y una vez aceptado el
presupuesto por el cliente, este debe respaldarse con
un contrato, donde las dos partes interesadas se
comprometen a cumplir con sus obligaciones en ¢!
proyecto, €l disefiador fija las fechas de entregay lo
que se compromete a entregar al final dei proyecto,
mientras que el cliente adquiere el compromiso de
pagar el proyecto en las condiciones en que ambos
especifiquen, este documento proteje a ambas partes
por sucaracterlegal y oficial.

PROTEGER A AMBAS PARTES DE INCUMPLIMIENTOS ES LA
FUNCION DE LOS CONTRATOS
.,

PESE A LOS ENORMES AVANCES TECNOLAGICOS
EL TRABAJD DE RESTIRADOR SIGUE SIENDD
LA PIEZA FUNDAMENTAL DEL DISENO

5 LLUVIA DE IDEAS Y BOCETAJE

En esta parte comienzala accion creativa, se basa
en una previa conceptualizaciénresultado de la etapa
de investigacion, en donde primero se hace una lista
de elementos graficos que ayuden a interpretar esa
conceptualizacién, esos elementos se llevan al papel y
de una forma alin informal y se capturan todas ias ' , / | 33?\ L

ideas posibles. -1
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SE DEBE
JUGAR CON MUCHAS
IDE/Q\ ’si%renu

N
SIN B}@N> NAR
’?’CEPTD

SIEMPRE SE DEBEN HACER REVISIONES DEL
PROYECTO PARA LA ANUENCIA DEL CLIENTE

POR LO REGULAR TODO DISENO REQUIERE
QUE BE HAGAN ALGUNAS CORRECCIONES
ANTES DE SER ENTREGADOD

EL TRABAJO

DEL DISENADOR
IMPLICA

HACER UsSO DE
OTRA DISCIPLINAS
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Después de esto se enfoca la atencion a las ideas
que mejor interpreten el concepto y se comienza a
trabajar con menos opciones que las anteriores para
acercarse a la mejor solucion, aunque estas auin
estan sujetas a cambios y correcciones.

6 PROPUESTAS FINALES

Por lo regular se manejan tres opciones finales,
tres opciones diferentes pero que den igual solucion
al problema, estas propuestas se le presentan al
cliente y es entonces que se decide cual sera la
definitiva, cabe decir que esta Gltima opcion atn esta
sujetaacambios, pero muy ligeros.

7 PRaODUCTOFINAL

Se hace entrega al cliente de su proyecto final, listo
para ser empleado y seriado, se hace su difusion y
produccion asi como una supervision de su correcta
aplicacion y funcionamiento.

De esta manera es que se realiza un proyecto de
disefio grafico de una forma ordenada y se ve
claramente que no solo implica la parte creativa, pues
como profesional se ocupan otras actividades que le
dan un caracter mas complejo.

S1 NO EXISTEN MAS CORRECCIONES SE PUEDE HACER
ENTREGA DEL PROYECTO AL CLIENTE

EL ExiTO DE TODQO PROYECTO DE DISENDO RADICA
EN LA FUNCIONALIDAD QUE ESE TRABAJO DA EN
5U USO0 POR EL CONSUMIDOR
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ZETYDOBNDE ESTA EL DISEND GRAFICO?

wlzA'mayor parte del ambiente visual en que nos
desenvolvemos esta compuesto por elementos
graficos, nos acompanian todo el dia desde que nos
levantamos hasta que nos dormimos, los envases de
shampoo en el bano, el empaque de la pasta de
dientes, la caja del cereal en el desayuno, el periodico
ylamarcadel auto en que vamos al trabajo, incluso en
la calle vemos las senales de transito, letreros y
anuncios de todo tipo, el sistema de sefales en el
lugar donde trabajamos, los medios de comunicacién
y los productos ,es decir, todos estamos expuestos a
innumerables muestras del Disefio Grafico,
elementos que se encuentran en nuestro contexto y
que es casi imposible evitar, pero a pesar de ser tan
recurrentes estos simbolos y signos graficos, nos
hemos acostumbrado a verlos, al estar relacionados
con todo lo que en el ambiente rodea al hombre, esto
condicionalas caracteristicas del Disefio.

Es importante hacer mencidn que todo diserio
debe tener equilibrio y armonia con el contexto en que
seinstalara, asi pues el diserio de un shampooque en
el anaquel es atractivo y grita jCOMPRAME!, ya en el
lugar de uso este mismo disefio puede resultar algo
molesto y considerarie un insulto diario al ambiente
domeéstico, entonces es que a menos que aquellos a
quienes se dirige un diserio lo observen, entiendan e
interactuen con él, que el disefio armonice con su
contexto visual, asi que no importa cuanto se
promocione o cuanto llame la atencién un producto, si
no cumple con lo anterior no se le puede considerar
unbuen diserio.
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Es INCREIBLE
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GRAFICDO

CIENTOS DE EJEMPLOS DE DISENO GRAFICO

NOS RODEAN DiA A Dia

INCLUSO EN LA COMIDA ENCONTRAMOS
MUESTRAS DE DISEND

LOS PRODUCTOS QUE VEMODS EN UN CENTROD
COMERCIAL £E5 COMO UN ENORME CATALOGOD
DE TRABAJDS DE DISENO GRAFICO
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Para que todo esto sea posible, los disefiadores
ademds de resolver un problema visual deben
contribuir en mejorar la calidad de vida de la sociedad,
de esta manera que los clientes deben asignar a los
disefiadores la misma importancia que a otros
profesionistas, es decir, si una persona visita a su
doctor y este en base a sus conocimientos y a
minuciosos estudios llega a la conclusién de que el
problema de su cliente es una apendicitis, y que la
mejor solucién es una intervencion quirtrgica, claro
podria darle unas pastillas para el dolor, pero en nada
resolveria el problema solo lo ocultaria
momentaneamente, asi que la cirugia es la mejor
solucion, entonces el cliente se somete a esa solucion
bajo la confianza que tiene depositada en su medico,
entonces, debiese ser de la misma manera cuando
una persona visita a su disefiador y este basado en
sus conocimientos y en un minucioso estudio de los
malestares de su cliente (0 de su producto) le da la
mejor solucion, lamentablemente en este caso la
solucion del disefiador es cuestionada y objeto de
multiples cambios sugeridos “sutimente” por el
cliente, pero entonces a donde va el titulo de la pared
que nos acredita como un profesional del diserio, la
verdad es que larespuestalatenemos cada quien.

EL TIEMPO DE UN DOCTOR ES TAN VALIOSO comO
EL TIEMPO DE UN DISENADOR, Y SON EN VALOR
PROFESIONAL COMO DOS GOTAS DE AGUA
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ZzEldctuar de la profesion del Diserio Grafico es muy
amplio y variado, dado que los elementos que
requieren de la presencia del trabajo de un disefiador
son muchos y la mayoria de las veces necesitan que
‘este se especialice en una sola area para una mejor
solucién del problema, todas y cada una de estas
areas son importantes y tienen sus caracteristicas
individuales, las cuales se mencionan a continuacion:

DISENO DE IMAGEN CORPORATIVA

Es el manejo explicito de la forma como se ven las
actividades de una empresa, es decir, debe expresar
loqueesyloquesehace.

Cuando una empresa es nueva o pequefia, su
identidad es natural y espontanea, y esta
condicionada a la imagen que quiere mostrar su
propietario de acuerdo a sus intereses y de una
manera muy subjetiva, de acuerdo a sus clientes,
arquitectura, nombre, ubicacién o solo capricho del
duefio; Pero cuando una empresa crece y tiene
mayores alcances, su imagen ya no puede ser tan
simple y espontanea, requiere que su identidad
represente perfectamente ala empresa y que maneje
explicitamente todas las actividades de laempresa.

t almagen Corporativa abarca cuatro areas segln
sus caracteristicas:

Productos/Servicios
Ambiente
Comunicacion
Comportamiento

W N -

Estos son algunos de los puntos que condicionan
una Imagen Corporativa, pero cabe mencionar que
para realizarla se requiere de un exhaustivo proceso
de investigacion y hacer preciso hincapié en una
conceptualizacion que logre englobar a unaempresa.

UNITED
TECHNOLOGIES

UNA IDENTIDAD CORPORATIVA ES COMO LOS
APELLIDOS DE UNA PERSUONA

TESIS CON
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ENVASE Y EMBALAJE

En definitiva un envase cumple tres objetivos para
ser funcional, transporta, protege y dosifica un
producto, pero si el contenido se puede ver a través
del envase, su apariencia es estética y facilita su
compra y posicionamiento en el publico, entonces la
funcionalidad de este es todavia mayor, y es aqui
donde el disefio interviene aumentando la proyeccion
y funciones de unenvase.

El consumidor necesita que su producto sea mas
de lo que requieren para satisfacer su necesidad, y
lograr que tanto forma e imagen le griten al
consumidor que ese producto es el mejor,
UN ENVASE £6 ELEMENTO DE GRAN IMPORTANCIA actualmente el mercado se encuentra muy
EN LA FRESENCIA DE UN PRODUCTO segmentado y hacer que un producto llegue por
completo aun usuario es muy dificil pero eso es el reto
acumplirparalos disefiadores.

UNA GRAN MAYOR{a DE LOS PRODUCTOS DEBEN SU
PRESENCIA A LA FORMA DE SU ENVASE

LOS LIBROS EN SU DISENDO SIEMPRE BUSCAN
TENER GRAN FUNCIONALIDAD

DISENO EDITORIAL
LA CHA” UiRA A .

i El manejo de la informacion escrita es una
actividad antiquisima, los amanuenses que hacian
los libros a mano sabian de la importancia de hacer
funcional y estético un libro y produjeron grandes
obras, luego Gutenberg con su imprenta de tipos
moviles revoluciond la produccion de libros, en la
actualidad el disefio editorial lo encontramos en todo
tipo de publicacion, y la efectividad de estas
publicaciones responde a un estricto cumplimiento

EL DISENG EDITORIAL ACTUAL ES UNA AREA de ciertos requisitos como legibilidad, funcionalidad y
MUY SOLICITADA EN EL DISEND GRAFICO estética, situaciones que un disefiador resuelve por el
. empleo de los recursos del disefio editorial, hacer uso
: ')“\ . de la reticula para ordenar los textos e imagenes,
iy (llﬁ'll\l\' ' 2”3 ) un célculo tipografico, eleccion de imagenes
EQ 4 "l F\']‘[o\x adecuadas, espacios en blanco, medianiles,
e L elementos decorativos y folios entre otras cosas.

W Elempleo de todos los elementos anteriores se ha
e facilitado con el uso de la computadora que agiliza el
manejo y realizacion de cualquier tipo de publicacion,
pero es importante tener en cuenta que saber hacer
uso de esos elementos de forma manual ayuda a
saber aprovechar las ventajas de la tecnologia.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN
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SENALIZACION

Es esa parte del disefio grafico en que se hace uso
de simbolos e imagenes para dar a conocer aiguna
circunstancia, lugar o accion a seguir, y es por lo
general conocido por todos.

Desplazarse y moverse eficazmente deunlado a
otro siempre ha sido de enorme importancia para el
hombre, y hoyendia uno setiene que mover atantos
lugares diferentes y a la velocidad que exige la vida
maderna, no podemos darnos el lujo de perder tiempo
ni de equivocarnos, es entonces que se tienen que
disefar sistemas de seAalizacion mas eficaces y
armonicos con ei contexto.

Existen muchos tipos de senales de acuerdo conla
necesidad que cubren, y muchas veces se tiene mas
de una solucién a un problema y el disefiador
desarrolia sistemas que responden a necesidades
especificas, como la ubicacién y su funcion, las
condiciones climaticas, esto titimo es muy importante
paradeterminar formato y material de la sefializacion,
ademas de responder a olros factores como la
contaminacion y vandalismo de los cuales se tiene
que cuidar, pero su éxito radica en poder dar al
usuario la informacion correcta, llegar a una
adecuada seleccion de imagenes que comuniquen lo
que se necesita, y todo esto lleva como trasfondo un
proceso de investigacion acerca del uso que se le
dara.

& B ©
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LA INTERPRETACION DE UN SENALAMIENTO DEBE BUSCAR
TENER EL MISMO SIGNIFICADD PARA TODDOS
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EXISTEN MILES DE SENALAMIENTOS PARA
MILES DE APLICACIONES
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UNA BUENA SENAL ND DEBE CONFUNDIR
A LA PERSONA QUE LA USA
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LA TECNOLOGIA EN LAS COMUNICACIONES
HA CRECIDO PARA HACERSE MAS EFECTIVA

LA COMPUTADORA £8 UNA EFICIENTE Y VERSATIL
HERRAMIENTA DEL DISENADOR

LAS IMPRESORAS ACTUALES PERMITEN OBTENER
CALIDADES OE IMPRESION FOTOGRAFICAS

"N
FALLs ug UiIGEN -

LA COMUNICACIAN TELEVISIVA ES LA MAS DIRECTA
CON EL ESRECTADOR

DISENO AUDIOVISUAL

Como el nombre lo indica el Disefio Audiovisual es
el que consiste en la unién de elementos visuales y
elementos auditivos como o es la television, el cine,
audiovisuales y animacién por computadora, para
poder proyectar cualquier idea y hacerla mas directa
alespectador.

Los dltimos 25 afios han sido cuna de una gran
revolucién en las comunicaciones visuales gracias al
auge de varias tecnologias, en este contexto los
disefnadores graficos actuales creceremos donde la
comunicacion digital instantanea de imagenes y
sonido son algo comun, y donde la tecnologia avante
cree nuevos conceptos de estética y funcionalidad
gréfica.

La tipografia y los procesadores de palabras son
cada vez mas empleados en el disefio editorial de
libros y revistas, pero son muchas las dreas en que la
computadora apoya al disefado, porejemplo:

Procesador de palabras
Composiciéntipografica
Disefodereticulas
Composicién computarizada
Programas de edicién grafica
Impresién

DO AW -

En cuanto a la influencia del Disefo Grafico en la
television y el cine se puede hacer memoria en las
primeras peliculas donde los titulos, créditos y
subtitulos de los didlogos eran en base a textos ex
profeso para tales fines, hoy en dia la mayor parte de

La EDICIGN POR COMPUTADORA AYLIDA PARA
DAR MAYOR CALIDAD A UNA PRESENTACION




PUBLICIDAD

Hoy los avanzados medios de comunicacion nos
bombardean a todo momento con nuevos productos,
y campanas publicitarias de todo tipo, cada dia una
persona se ve expuesta a unos 500 mensajes
publicitarios diarios de los cuales solo unos cuantos
logran rezimente impactar al espectador y todavia
menos los que permanecen en el subconsciente, por
fo que muchos disefios publicitarios no cumplen con
su funcién basica, ganar la atencion del consumidor,
estos anuncios podrian faciimente no existir, es
impertante que todo mensaje publicitario muestre
facity rapidamente de unamanera sencilla, iral grano
y evitar elementos intrusos o pocoimportantes.

Muchas veces el aspecto mas competitivo de un
roducto es el estilo de su publicidad, un estilo en
funcion del cliente al que va dirigido a que favorezca
al producto y al consumidor. Al igual gque todo
proyecto de diseno la publicidad requiere de una
metodologia 0 proceso donde intervienen varios
elementos, comolos siguientes:

DEPARTAMENTO CREATIVO

Se trata de un equipo de directores de arte,
redactores, tipografos, mercadologos en el caso de
una casa productora, o bien si se frata de un
despacho de disefio, el disefador funge los
anteriores cargos o contrata personaf extra.
Planeacidn de la campaiia publicitaria

A el proyecto se le considera una sintesis
resultado de un estudio mercadologico, para
empezar arealizaria se requiere planear los objetivos
y que estos sean autorizados por el cliente, estos se
desglosan enocho puntos:

Descripcion del producto

Objetivos de la Publicidad

Publico objetivo

Concepto clave de campaiia

Hechos importantes para apoyar la proposicion
Elmedio o rnedios donde aparecera facampaia
Pautas sobre el estilo y personalidad de fa
Publicidad

El presupu:2sto asignado ala produccion

@ N DA WA -

PREVENCIDN
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LA PUBLICIDAD €8 UNA DE LAS AREAS MAS
CREATIVAS DEL DISENO

ABSOLUT ORIGINAL

UN FACTOR IMPORTANTE EN TODA PUBLICIDAD
ES EL ESTILD QUE SE LE DE A LA CAMPANA

CONTAR CON UN BUEN EQUIPD DE TRABAJO
RESULTA IMPORTANTE PARA TENER EXITO
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Pierce Brosnan ANTEPROYECTQO

La mejor manera de comenzar es la buena
investigacion, sobre el producto y el publico objetivo,
la forma en que va dirigida y el estilo o concepto que
se utilizara, en publicidad existen varios estilos como
la presentacion de celebridades, analogia,
comparaciones anteriores, posteriores y mensajes
emocionales que van desde el humor hasta la
nostalgia.

CoNceEPTO CLAVE
No existen formulas para producir una idea nueva,
de hecho las formulas conducen a lo predecible, porlo

Q (&30
OMEGA que e! disefiador debe llenar su mente de tanto
EL USO DE PERSONALIDADES EN LA PUBLICIDAD material relevante como sea posible. sacar ideas
€8 UNA ESTRATEGIA MUY EFECTIVA principales y jugar con ellas en forma de bocetos,

hacer innovaciones y cosas fuera de lo comun, pero
sin quitar de lamente el objetivo que se persigue.

LA PRIMERA PRESENTACION
Se recomienda que desde la primera presentacion
y consecuentemente se presente al cliente bocetos
bien explicitos y bien terminados para que pueda
comprender lafuerzadelaideaylo acerquen alo que
alfinal sera su proyecto.

ES REGLA DE ORD CONSIDERAR EL FORMATO DE LOS
ANUNCIDS EN FUNCION A LOS MEDIOS EN QUE APARECERA

EL JUEGO CON LAS |IDEAS FROVOCA SOLUCIONES
NUEVAS Y ORIGINALES

ELEMENTOS DE DISEND EN LA
CAMPANA PUBLICITARIA

FORMATO

Este es un aspecto muy importante porque se
debe considerar el formato sea adecuado para la
jerarquizacion del mensaje.

Una pauta importante a seguir es garantizar que
> : ? e la imagen y el formato no realicen la misma funcién,
LUNA CAMPANA DE PUBLICIDAD PUEDE HACER USO es decir, debe existir una jerarquizacién de esos

OL UNA INFINIDAD DE FORMATOS elementos y no darles igual importancia; la
comunicacion mas absorbente tiene lugar cuando el

S e mensaje se encuentra en lainteraccion de Jaimagen

S STNIZ . {ABCE y en el encabezado. Una vez que se pone en practica

wo o Uy este principio se puede elegir cudl elemento sera el
2l; dominante.

Existe una regla de oro en este campo y es que
antes de desarrollar un formato se debe considerar el
medio en donde aparecera, asegurarse de que
sobresalgay no se pierda en un calidoscopio grafico.

TIPOGRAFIA
Muchas camparias son resueltas completamente
con tipografia y es importante que aun sin el uso de
imagenes la camparia cumpla su cometido, y que la
imagen si la lleva complemente y de fuerza .aI
£L BUCN MANEZJO OE A TIFOGRAFIA EN LN mensaje, pero dicen los publicistas que la mejor
ANUNCIO REFUERZA LA iDEA CENTRAL tipografia es la gue nunca se nota, que el espectador

i

4

) TESIS CON
FALLA DE QRIGFN '




no se distraiga del mensaje con la forma o
composicion tipografica, esto podria ser cierto, pero
nunca se debe olvidar que el estilo tipografico es una
parte muy importante del estiio general de cualquier
anuncio.

No es esencial resolver el uso de la tipografia
desde las primeras etapas, sin embargo si es
importante al vender la campaiia, especialmente si el
disefio no incluye fotografias o ilustraciones y el texto
dominante, en este caso el disefador puede utilizar el
formato y latipografia con e} fin de establecer un estilo
para el anuncio, que sea distintivo y todavia lo
suficientemente flexible como para dar cabida a
nuevas ideas en el desarrollo delacamparia.

Algunas veces el disefiador puede tomar la
decision deintegrarlaimagenyy el texto, e incluso usar
la tipografia “creativamente” en lugar de usar
fotografias o ilustraciones, es aqui cuando se
demuestra el valor de las habilidades técnicas en el
manejo de la tipografia por parte del disefiador.

IMAGENES

La ilustracién ofrece ventajas en cuanto a
situaciones inimaginables o irreales y da un caracter
artistico, mientras que la fotografia es muy real y de
caracter verdadero, aunque ahora la manipulacion
fotografica puede crear situaciones que antes solo
podian ilustrarse, esto dependera del objetivo,
publicoy estilo de lacamparia.

LA FOTOGRAFIA ES UNA DE LAS TECNICAS MAS SOLICITADAS
HCIY EN DiA, PARA TODA CAMPANA PUBLICITARIA

PREVENCIDN
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SIDA

COOL REWARDS.

Sk i Yo ket adiie oy walv g Coanunathore {h Cand,
Wos I o T 8 R I LR IRIAE Lo Voug Cml e ery e
AN W0 RN 0 PWaTS B e

o lkanis s ok

b duACIs e Gl ey sl Stk e
3 Gl dene

o Congdimman Akt

S ERY G e O Linas Sless

Nondr edipy v inoe. The Dencfits ane poevkess!

LN ANUNCIO PUBLICITARIO PUEDE SER
RESUELTO EN SU MAYDR PARTE POR TIPOGRAFIA

LA ILUSTRACION PUEDE AYUDAR A CREAR COSAS
QUE SEAN IRREALES O EALIDAS DE LA IMAGINACION
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CON LAG NUEVAS TECNOLOGIAS ES POSIBLE
COMBINAR FOTOGRAFIA € ILUSTRACION, O HACER
CUALQUIER MANIPULACIAN DIGITAL

EL COLOR UTILIZADO EN UNA PUBLICIDAD
PUEDE AYUDAR O PERJUDICAR EL DISENO

LOS COLORES SON CAPACES DE PROVOCAR
SENSACIONES EN EL TSPECTADDR

ENFATIZAR LA MARCA DEL ANUNCIANTE €S
DE GRAN RELEVANCIA

Al escoger entre la ilustracion o la fotografia, el
director de arte debe tomar en cuenta los posibles
problemas en la imprenta, los anuncios en blanco y
negro en papel peribdico son particularmente
susceptibles de tener un entintado inconsistente, y de
quelaimpresidn pase al otro lado de la pagina, dichos
problemas arruinan una deficada fotografia a medio
tono, otra opcién es usar un estilo ilustrativo mas
fuerte o tratar a la fotografia con una pantalla especial
para fortalecer sus oportunidades de impresién, un
problema importante puede ser también la cantidad
de colores que se emplearan, pues mientras una
flustracién puede resolverse a una sola tinta las
fotografias en color se tienen que resolver en
seleccion a color, situacion que puede salir de
presupuesto, sinembargo es claro que unafotografia
tiene mucho mayor impacto en la credibilidad del
consumidor, sobre todo si se trata de productos como
alimentos, mientras que la ilustracion fija mas la idea
del espectador en productos manufacturados.

CoLor

El color es factor importante porque ayuda a
reforzar el mensaje, el color afecta a nuestro
comportamiento y nos hace sentir, pensar y recordar
cosas, es aqui donde el disefiador hace uso de la
sicologia del color, conocer de colores que pueden
hacer sentir sentimientos que reforzen la idea, por
ejemplo hay colores frios y colores calidos y estos
pueden ser utilizados de acuerdo al producto o
mensaje que se dara, pero también es muy
importante conocer el contexto en que se
desenvuelve el espectador, quelos colores agradeny
no agredan al espectador.

EL CLIENTE
El cliente al recibir el proyecto terminado por lo
regular juzga puntos muy particulares:

1 Laoriginalidaddelaidea

2 Elestilodelacamparia, y sifavorece el producto
3 Tonode vozadecuado al pblico objetivo

4 Facildeentender

5 Que el producto o marca este adecuadamente
enfatizada

6 Elpreciodel proyecto

De los anteriores el mas importante es la
enfatizacion de la marca, en el mercado existen
muchos producto de similares caracteristicas y es
muy importante que se presente la campaiia con un
estilo diferente al de los otros productos.

LAS MEJORES CAMPANAS PUBLICITARIAS SON LAS QUE
PRESENTAN SU MENSAJE MAS ORIGINALMENTE
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ZRZNYEDIOS IMPRESOS DE PUBLICIDAD
ENSA

Prensa es un término genérico que abarca a todas
las publicaciones perigdicas que liegan a diversos
publicos a un precio determinado o gratuitamente. La
prensa es el medio publicitario impreso de mayor
circulaciény alcance.

El periddico de tamario estandar se compone de
ocho columnas de 280 lineas agata, el tabloide de
“¢inco columnas de 200 lineas agata.
Las caracteristicas principales del periddico son:

. . - EL PERIODICO REPRESENTA EL MEDIO IMPRESO
1 Poseelacapacidad dellegaradiversos piblicos MAS EFICAZ ¥ RAPIDD

2 Tiene mayor rapidez de distribucién que cualquier
otro medio impreso

Es un medioinformativo y formativo

Por su precio bajo estaal alcance de todas las
clases sociales

Se puede adquirir por suscripcion

Tiene diversas capacidades de alcance
Satisface muchas necesidades del lector
Aceptatodas las ideologias

Aunque efimero es faciimente archivado

10 Abundansus lectores asiduos y permanentes
11 Sucirculacion es certificada

12 Los costos publicitarios en periédicos son los mas

WO, W

IMPRESOS DE PuBLICIDAD

bajos UnN rtméomﬁ SE PUEDE ADQUIRIR EN CASI
13 Esun medioselectivo CUALQUIER LUBAR
TIPAGS DE PERIGDICOS 0,
1 Loshay de caracter general e Wﬁ ii’dmsm l\EI: gnu
2 Especializados e e smee 10 scemtes 000 o

3 Algunos dirigidos acierta clase social
4 Otros dirigidos segin el nivel cultural del lector

EL DISENO DE TODD PERIADICO €S SENCILLO
Y MUY LEGIBLE PARA LA LECTURA

N MEDIOS



AIDA
ATENCION,
INTERES,
DESED Y
AccIAN

LEER UN PERIGDICO PARA MUCHOS LECTORES
REPREBENTA UN HABITD DIARID

LOS TIRAJES EN LOS PERIODICOS POR LO
REGULAR SON LARGDS, PERD RAPIDOS

ECOSONQGRAMAS
MEDICOS

DRSRAFAEL RAMOS D,
) MEDICO RADIOL

LA PUSLICIDAD EN UN PERIAGDICD ES TAN VARIADA
COMO SU AUDITORIO

Para toda publicidad es muy importante
aprovechar las caracteristicas del medio en que se
difundira y para los diseriadores es muy importante e!
uso de la formula «AIDA», siglas que significan:
atencion, interés, deseo y accién situaciones a las
que se tiene que inducir al lector, de los cuales existen
dos tipos, los primarios y secundarios, el primario es
elque comprael periddicoy el secundario el queleeel
del primario, se estima que aproximadamente cinco
personas leen un peridédico, esto sefala fo
trascendente del medio y el gran alcance que tiene.

Principales planas para uso de la publicidad en
periddicos y revistas:

1 Primeraplanadelaprimeraseccion
2 Primeras planas de las demas secciones
3 Laspaginasimpares
4 Laspaginas editoriales
5§ Laspéaginasdecables
6 Laprimeray Gltima pagina de cada seccion
7 Laspaginas pares en columnafija
8 Laspaginaspares
Ultima plana
Pags. Centrales
Q 7 . Edtorial
rn
Cables

1a. Mana
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EXISTE UNA VARIEDAD MUY GRANDE EN REVISTAS

LAS REVISTAS

Tanto las revistas como los periddicos son medios
impresos de circulacién masiva y son productos
comerciales y medios de venta a la vez; en muchos
casos ambos publican los mismos anuncios, aunque
cada uno es un medio ideal para determinados
productos o para determinado publico.

Las revistas son consideradas un medio
permanente, pues tanto sus lectores primarios como
los secundarios las conservan, eso hace una
constante publicidad cada que el lector hojea su
revista, para el disefiader es importante saber el
periodo de circulacion de la revista para publicitar la
campana, pues existen revistas con periodos
semanales o0 incluso bimestrales, entonces es
importante por el hecho de que existen productos de
consumo diario y otros que s6lo se compran una vez
enlavida.

LOS ANUNCIOS EN LAS REVISTAS ESTAN
RELACIONADDS CON €L GIRO DE LA MISMA

Los tamarios en las revistas pueden ser: carta,
media carta y doble carta, aunque realmente noestan
estandarizados y dependen de muchos factores
como el giro de la revista, el lector y hasta el
presupuesto, mientras que los anuncios en las 3
revistas son plana, media plana, cuarto de plana, i auoraon, ruLs La PeRBONA L Ve
media columnay robaplana. MUY DE CERCA
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Los FORMATOS DE
LOS FOLLETOS

Totietar

CHICAGO BUL|

ABYDCRES

UN FOLLETO DEBE FACILITAR EL EMPLEQ DE LA
INFORMACION WQUE CONTIENE

LOS FOLLETOS POR LD REGULAR COMPLEMENTAN A
OTROS MEDIOS USADDS EN UNA CAMPANA

FOLLETOS

Este es un medio menos masivo, pues por lo
regular es de tiraje corto y sirve como auxiliar de una
campaiia que ya use otros medios, o bien puede ser
utilizada para una campana pequeiia y como tnico
medio publicitario que se emplee, las caracteristicas
del folleto son:

SE PUEDEN UTILIZAR DIFERENTES FORMATOS
EN LOS FOLLETOS

1 Unatractivo muy personal
2 Sepuede dirigir acualquierpersona
3 Esdefacil cuantificacion de resultados
EL FOLLETO 4 Notiene estandares y sudisefio es muy libre
ES UND DE LOS En su elaboracion se debe tomar en cuenta como

MEDIOS MAS y a quien sera distribuido, ademas en cuestién de
EMPLEADOS disefio es muy importante larealizacién de unabuena
portada, pues es esta la que atraera al espectador, en

EN PUBLICIDAD cuanto a la parte interna se puede usar ilustraciones,
fotos o estilizaciones segun convenga al proyectoy el

giro de la informacion, sus formatos mas empleados

y son el carta y oficio con dobleces en diptico, triptico,
TESme Aoy encuatro o mas partes.

FALLA DE ORIGTN
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RECUBRIMIENTOS MODERNOS DE
v

'( POR QUE SER ¢
i Caja Morella - .-
Y22 valtadolid, S,

EL VOLANTE PRESENTA PROMOCIONES
TEMPORALES O ESPECIALES

VOLANTE

Es una pieza muy comun en publicidad de corto
alcance, es de los menos masivos pero uno de los
mas eficaces, su informacion por lo regular es de
promociones especiales y de temporada, o para
hacer del conocimiento al publico de cualquier tipo de
mensaje, su distribucion es preferentemente en ia
mano del cliente y muchas veces sin tomar en cuenta
si el mensaje es para ese publico o para otro, pero
aun asi el volante sigue circulando y es muy posible
queotras personaslovean.

Sus alcances por lo regular son locales pero muy
exitosos y es el medio mas recurrido por quien -
necesite hacer publicidad, su formato mas comines uJucar con EL FORMATO DEL VOLANTE PUEDE
de tamano carta, aunque se pueden trabajar formatos HACERLD MAS ATRACTIVG ¥ POCO COMUN
innovadores como en un tercio de carta, esto puede
incluso ayudar en el presupuesto del cliente y
destinar fondos para una mejor impresion, se
recomienda usar de una a dos tintas y hacer juegos
conmedios tonos.

PARA BAJAR COSTOS EN LA IMPRESION SE
RECOMIENDA HACER US0O DE MEDIOS TONOS
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EL CARTEL ES UN GRITO EN LA PARED

UN CARTEL DEBE ATRAER TODA LA ATENCIGN
DEL ESPECTADOR E IMPACTAR CON SU MENSAJE

0 Every Dog There 1 & Season-Spring” by Tam Evmmant

i (Y i K
SEE SOME OLD FRIENDS WHILE YOU'RE IN TOWN
Visit New Orleans’ most delightful gailery,
featuring animation, cartoon art, and caliectibles.
It’s fine art = It's fun art
And it's remarkably affordable.

AMERICA'S GALLERY

532 Royal Street ¢ (504) $86~0801
Open every day

A DIFERENCIA DEL CARTEL, LA CARTULINA
TIENE UNA INFORMACION MAS DETALLADA

-

CARTEL

La definicion de cartel es «Un grito en la pared», el
cartel tiene la mision de llamar la atencion y de
informar en un solo vistazo, es una pieza publicitaria
eminentemente ilustrativa, en el no caben grandes
textos por lo que la redaccion basica no debe de
exceder de ¢inco o seis palabras, aunque lo ideal es
que sea una sola palabra, incluso el cartel puede ser
solo de imagen o de un texto que este combinado con
laimagen.

Al cartel se le ha dado un enfoque social, se le
emplea en la publicidad, en eventos sociales,
culturales, politicos y de concientizacion, y sus
variantes tienen una utilidad meramente publicitaria
en el ambito comercial, sus variantes son: la cartulina,
lapancarta, el cartelon y los espectaculares.

Los tamarios de cartel son muchos, pero los mas
empleados son carta, doble carta, cuatro cartas y el
estandar de 70 cmsx 1mt y 60 x 90 cms, en cuanto a
los sustratos estos deben de ser ligeros para fijarlos a
lapared con facilidad.

EL CARTEL SE DESTACA FOR SU SENCILLES

EL CARTEL PUEDE MANEJARSE EN INFINIDAD DE FORMATOS

VARIANTES DEL CARTEL

LA CARTULINA

Es un material impreso que se adosa a las
paredes, pero tiene el objetivo de dar la
informacion mas detallada y esta disefiada para
que se pueda observar detenidamente, cualquier
producto o servicio se puede observar por medio
de cartulinas que se pueden adosar en el interior
de una tienda, transporte publico, estantes o las
puertas de algun centro comercial.

Por lo general la vida de una cartulina es muy
corta pues solo sirve para el lanzamiento de un
nuevo producto o promociones temporales, perolo
mas importante es presentar sugestivamente las
bondades de un producto.

~TRSIS CO
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BANDEROLA

La banderola es una variante de la cartulina y su
uso es mas corto, se usa eninteriores y exteriores, su
disefio es mas sencillo y st tamafio es mayor, en un
negocio se ocupan por lo regular muy pocas
banderolas pero casi siempre de la noche a la
maiana, por lo que deben de ser de composicion
simple y basicamente tipografica, con letras claras,
pesadas y de gran tamario, se dice que una
banderola es como un vendedor eficaz que no cobra
sueldo.

BANDERIN

Es una pieza de tela que lleva un escudo o
logotipo, impreso o bordado, precediendo al nombre
de la institucion o producto, su forma es de un
triangulo isoceles muy alargado y cuyas medidas
fluctuan entre los 20 y 30 cms, se usa en campanas
de tipo competitivo cuando se quiere enfatizar que el
producto o servicio es mejor que otro que se anuncia
al mismo tiempo.

EL ESTANDARTE

Generalmente esta impreso o bordado en tela, su
forma es pentagonal irregular, es unainsignia que se
cuelga de las fachadas de las tiendas para significar
alcurnia y personalidad superior, es muy usual en la
inaguracion de tiendas y arranque de promaciones
importantes, su tamario es mayor al del cartel y deja
en forma agradable sumensaje, en publicidad es uno
delos medios mas ostentosos como puntos de venta.

e
0 m_uummi‘-.u_u._;a_ .
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EL EANDER(N €8 MUY DINAMICO Y FESTIVO
DE GRAN EFICACIA PUBLICITARIA
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LA BANDEROLA €8 MUY DINAMICA Y PERMITE
CAPTAR A DISTANCIA EL MENSAJE

LAS VARIANTES
DEL CARTEL
TIENEN

UN CARACTER
COMERCIAL

EL ESTANDARTE ES EL MEDIO MAS OSTENTOSO
DE LA PUSBLICIDAD EN EL PUNTO DE VENTA




LA CALCOMANIA ES UN MEDIO MUY VERSATIL
Y DE MUCHA DURACION

EL ESPECTACULAR ES EL MEDIO IMPRESO
DE MAYOR TAMANO

PRACTICAMENTE TOOOS LOS FRODUCTO TIENEN
UNA ETIQUETA PARA SU IDENTIFICACION

LA MANTA

Es unapiezapublicitariaimpresa en telas textiles 0
plasticas muy ligeras y de bajo costo, son resistentes
a la tensién y el mensaje siempre esta en forma
escrita y muy pocas veces con ilustraciones, por lo
regular con imagenes sencillas como logotipos o
estilizaciones, su composicién es sencilla y el texto
debe de ser lo mas breve posible, escrito con letras
grandes, legibles y de mucho peso, en su formato lo
mas comun es en forma rectangular y sin una medida
especifica, el color mas comun es el blanco, pero es
recomendado usar telas de color afin al mensaje o al
anunciante.

LA CaLCOMANIA

Esta pieza comenz6 como un elemento decorativo,
se ha convertido en un excelente medio publicitario,
pues por su facilidad de distribucion y aplicacion se le
considera mucho muy eficaz, se puede aplicar en casi
cualquier superficie y en casi cualquier objeto, por lo
general la calcomania se utiliza en camparnias de tipo
permanente dada su resistencia alainterperie.

ESPECTACULAR

Pese a su comprobada eficacia, el cartel ha sufrido
modificaciones y ha dado lugar a nuevos medios de
publicidad, el mas importante de ellos sin duda es el
espectacular el cual solo difiere de un cartel por sus
grandes dimensiones pues puede tener medidas
alrededor de los 4x9 mts., aunque no existe una
medida estdndar y para tal efecto se disefian
estructuras capaces de soportar los grandes carteles,
la ubicacién determina en mucho el contenido y giro
de la publicidad, pues la gente circula por lo regular
por las mismas vias, es decir, existen lugares donde
es mas facil llegar al publico-objetivo.

ETIQUETA

Uno de los medios impresos mas difundidos, de
mayor permanencia y sin duda el mas directo, es la
etiqueta, pues siempre acompaiia al producto
cubriendo la necesidad de indicar su contenido y no
confundirlo con otro o para evitar su uso inadecuado,
la etiqueta de un producto actuaimente contiene entre
15 0 mas datos acerca del producto y es trabajo del
disenador darles una adecuada ubicacion y cumplir
con [os propdsitos basicos de una etiqueta, los cuales
son:

1 Concentrarjerarquicamente lainformacion

2 Haceratractivoelenvase

3 Anunciarelproducto

4 Elmensajeinstitucional, de laempresa productora
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LA PUSLICIDAD EXTERICR NO ES ESTATICA PORQUE SE
MUEVE CONSTANTEMENTE AL ESTAR PUESTA EN EL
TRANSPORTE PUBLICO

ANUNCIOS EN TRANSPORTES PUBLICOS

Dentro de los medios impresos de caracter masivo
se encuentran los anuncios en transportes publicos,
Ifios cuales puedenser:

ANUNCIO EXTERIOR

Un anuncio en un transporte publico es tan eficaz
como un cartel, pues se exhibe durante todo el diay
en todos los lugares de la ruta, son vistos por
imnumerables personas durante largas temporadas
de exhibicion, los anuncios laterales son alargados y

de disefio sencillo, mientras que los de la parte mmm...

posterior pueden ser mas elaborados. Ya sé donde poner
los puros que compré.

ANUNCIO INTERIOR
Elinterior de los transportes publicos tiene un gran

vglpr pub[ncltarlo, los espgctadorgs son cautivos y i gPuros en ajas?,
utiizan asiduamente las mismas lineas por lo que los : 3 i |Ios complo! :
anuncios los ven diariamente y durante todo su K A et
trayecto, en estos se toma en cuenta el perfil del ] ) mercndQ_/{.:rg,xom

SURASTAS » (RTRANET

consumidor, la localizacién del negocio, la ruta del .
transporte y la cahdad del producto 0 ServiCio ||\ pisero PARA INTERIOR CUENTA CON UN
anunciado. MARGEN GRANDE DE TIEMPO PARA EER VISTO

[ mesis o
| PALLA DE CRIGEN
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PROMOCIONALES

Los articulos promocionales son elementos que
casi siempre acompanan a toda campania publicitaria
y son como una especie de cortesia de la empresa o
marca para sus consumidores, son poco masivos
pero muy eficaces al ser gratuitos y que el cliente los
usa con regularidad ayudando en !a publicidad del
producto e incluso sintiendo un ligero sentimiento de
agradecimiento, entre los promocionales mas
empleados se encuentran:

Calendarios

Agendas

Lapiceros

Llaveros

Tazas ;
Playeras !
Gorras
Encendedores ‘

ONONAWN-

Ademas de estos existen una infinidad de
productos, tantos como puede crear la imaginacion
del publicista y no pueden faltar en una campaiia,
sobre todo cuando se traté de un producto nuevo, o
cuando algin producto que ya goce de cierto
posicionamiento realiza una promocién especial,
dentro de estas pudiera entrar el tipo de publicidad a
la que se le llama «Publicidad Barco», que es cuando

LOS PROMOCIONALES SON CORTESIAS PARA
LOS CLIENTES POR PARTE DEL ANUNCIANTE )
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MEDIOS ELECTRONICOS
DE PUBLICIDAD

ntro de los medios masivos de publicidad se
ntran los que no son impresos sino
audiovisuales, entre los que encontramosa:

LA RADIO

Algunos productos o servicios pueden anunciarse
mejor con fa voz humana que mediante el anuncio
impreso, la voz humana puede establecer una
comunicacion amistosa con el espectador y puede
sermas persuasiva que las letras impresas.

La Radio constituye un verdadero medio masive
en el sentido de que puede liegar a casi cualquier
parte siempre y cuando se tenga un aparato receptor,
laformaen que se maneja la publicidad radiofonica es
por medio de «spots», los cuales son en promedio de
un minuto, y se considera que entre mas spots mejor,
pues hace una repeticion frecuente haciéndose mas
presente enlamente del espectador.

Hiiilb

MEDIOS ELECT’RDNIEDS DE PUBLICIDAD e ——————————

INTERNATIONAL

EL TRABAJUQ DEL DIBENADOR EN LA TV PUEDE SER
EN LA ELABORACION DE IMAGEN CORPORATIVA

LA TELEVISION

Este es sin duda el medio masivo de comunicacion
mas grande y de mayor aicance, el cual por su
condicion sigue siendo utilizada por anunciantes
mundiales y nacionales pero por escasos o nuios
anunciantes locales, pues Jas transmisiones por
television se limitan principalmente a las grandes
areas del mercadeo, en estas camparias los anuncios
tienen gue ser altamente sugestivos y aprovechar al
maximo el tiempo para poder expresar todo en
tiempos que van desde unos 20 seg. hasta un minuto
pues los tiempos en TV son muy caros, aqui cabe
mencionar que la expresividad del cartel y la
persuasionde laradio noigualanlaeficaciadela TV.

PREVENCIEIN
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LA PUBLICIDAD POR RADIO ES MUY PERSONAL
Y MUY SUGESTIVA

LA RADIO ES UN MEDIO QUE BUSCA CADA VEZ
MAS LA INNOVACION

Lo que importa
s, es estar juntos

TRABAJO bk",'plsl:NAoun udino*z‘n TV

'a - ———
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CINE

La Publicidad en las pantallas de cine, o anuncios
frecuentemente constituyen publicidad para la
localidad o es parecida a la de television con
campanas de gran tamaiio, las personas que estan
en el cine constituyen un auditorio atento a todos los
anuncios que acompanan los adelantos de las
peliculas, por lo que su atencién es integra, la
desventaja es que para poder ser reproducido un
comercial en la pantalla grande necesita ser filmado,
un proceso caroy de gran envergadura.

EL INTERNET
Enlos ultimos arios el auge en la comunicacion ha
provocado la creacion de un medio que maneja una
cantidad inmensa de informacién de todo tipo,
representa una de las formas de comunicarse
instantdneamente a todo el mundo, su funcion se
basa en poder transformar la informacion o lenguaje
de la computadora en un formato que pueda
desplazarse porlinea telefonicay de satélite y llegara
ofra computadora a cualquier lugar del mundo, su
incremento en todo el mundo lo convierte en un medio
publicitario muy atractivo para todo tipo de producto o
. o 3 servicio, incluso cada publicidad puede tener un
; g@fjs’f,":;f,‘; : ' espacio Unico o ser compartido como en una pagina
- — de periddico.

. TODAS LAS PORTADAS DE PELICULAS SON
REALIZADAS POR DIRECTORES DE ARTE O POR
DISENADORES

EL DISENADOR DESEMPENA UN PAPEL IMPORTANTE
EN EL DISEND DE IMAGEN EN UNA PELICULA

T B e S s WK eI BT )

EL DISERD DE PAGINAS WEB ES UNA OPCIAN
QUE SE PRESENTA MUY PROMETEDORA

)

LA INFORMACION DE LA INTERNET E5 INAGOTABLE, Y EL
CAMPO PARA EL DISENADOR EN ESTE RUBRO APENAS COMIENZA
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SELECCION DEL PROCESO
DE IMPRESION

IR,

2]
“me-EN-la mayor parte de los casos, el tipo de
impresion ayuda al buen funcionamiento de un

anuncio y de su éxito, entre los procesos de

.impresién mas comunes y de mayor uso se

encuentran:

I{MPRESION EN PRENSAS PLANAS

En este tipo de impresidn, el areaque sevaa
imprimir esta elevada e impregnada de tinta, esta
placa se presiona contra e papel y se obtiene una
impresion, es un proceso semejante a los sellos
degoma.

Los originales de este deben convertirse en un
fotograbado que se pueda imprimir, entre sus
ventajas encontramos la facilidad de hacertirajes
muy largos, pero en contraparte suuso selimitaa
tintas ptanas y de mediana calidad.

Batling onttetatores
Redillior majadwes
1

Tape) tmprers
T praser
- loie ypioyals

Tnte vaods

MAQUINA DE OFFSET

LITOGRAFIA OFFSET

Este es un proceso fotoquimico basado en el
principiode que aguay acite no semezclan.

En Offset, se usa una placa delgada de aluminio
sobre un cilindro en una prensa rotatoria, la placa es
entintada y la tinta solo se adhiere a [a zona a
imprimir, después por medio de otro cilindro entra en
contacto con el papel y produce laimpresion.

Con este proceso se pueden reproducir libros,
catalogos, publicaciones periodicas, carteles, puntos
de venta y muchas cosas mas, se puede imprimir en
una inmensidad de sustratos como el papel, plastico,
carténotela.
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SISTEMA DE IMPRESION POR PLANCHAS PLANAS

Hodillo de grevibn
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El PROCESOS DE IMPRESION

Uawe-

Rodiiot ouctares ~

Cilinarg portaoiaca *

Paca

Citindra impresor
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SISTEMA DE IMPRESION POR ROTOGRAHADO

SISTEMA DE IMPRESION POR FLEXDGRAF(A

LA FLEXOGRAFIA
OFRECE UNA
GRAN CALIDAD DE
IMPRESION

EN PRODUCTO INCREMENTA SU PRESENCIA SI1
SE LE APLICA UN ACABADO QUE LE DE OTRO TOQUE

Foucoas U8 ORIGEN

-

ROTOGRABADO

Este proceso requiere que la imagen sea
grabada debajo de la superficie de fa placa de
impresion para crear cavidades entintadas, se
usa para imprimir la totalidad o partes
de muchas publicaciones, inciuso los
suplementos de algunos periodicos, este
proceso es capaz de imprimir millones de
copias con gran eficacia, sin embargo es muy
caro paraftirajes cortos.

FLEXOGRAFIA

Este proceso goza de mayor aceptacion
entre los impresores, y es muy solicitado porla
industria de las envolturas y paquetes, en este
proceso las prensas son mas sencillas de
operar que en el Offset, tienen un
funcionamiento mas barato y son de un
acabado mas limpioy de alta calidad, dado que
sus placas huecas y su acojinado generan una
impresion «suave» que da una imagen mas
clara que en otros procesos, se predice que el
«flexon como lo llaman fos impresores,
representara un 20% de la produccién total de
todos los medios impresos.

LA FLEXOGRAFIA ES ACTUALMENTE EL PRINCIPAL
METODO DE IMPRESION USADO POR LA INDUSTRIA
PRODUCTORA DE ENVOLTURAS.

ACABADOS

En muchas ocasiones después de haber sido
impreso, se requiere que la impresion tenga algun
acabado especial que ayude en lafuncionalidad, pero
mds en la estética de! proyecto, algunos pueden
incluirse en prensa durante la impresion, otros
necesitan de procesos especiales, entre los mas
comunes se encuentran el Cortado o Suajado que es
cuando se hacen cortes especiales ya sea para
dobleces o como ventanas, el Grofado o Termografia
en donde se hace una imagen en alto relieve, esta
también el Troquelado y Esquinas Redondeadas que
es muy parecido a los suajes en donde se dan formas
regulares o irregulares, se cuenta también con el
Barnizado donde se aplica un bamiz o laca después
de la impresién que le da brillo y proteccion a la
impresién, y en el caso de la proteccién encontramos
el Enmicado o Acabados en Poliéster en donde la
impresion se cubre con un material plastico que
protege de laintemperie.
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# “Es evidente que el SIDA representa una de las

%%%?”é??fe‘nfermedades que ha tenido que enfrentar el

mundo, su dano ha sido enorme y es ain mucho el

que puede provocar, es por esto que es

preponderante hacer uso de todas las soluciones

posibles ylograr su erradicacién.

El hombre por medio de incontables disciplinas,

tiene mayor ingerencia pero es importante que

unamos esfuerzos y busquemos las soluciones que

nos ayuden a superar a tan dificil enemigo, por esto

se ha dejado muy en claro que una posibilidad

importante para frenarlo es la prevencion, y es que al

mas factible que las personas tengan armas para

defenderse, y en este concepto de «PREVENCION»

es de donde se encuentra la posibilidad para que el

disefio grafico pueda aportar una gran ayuda para

fomentar toda una cultura para prevenir a partir del
0
L
Z
1)
3
-
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sobre todo la medicina que es la que idgicamente
estar enterado de la magnitud del problema es mucho
conocimiento.

Una campaiia que promueva e informe claramente
el «Queé» y «Comon del SIDA es una delas soluciones
mas viables para fomentar la prevencién y el
disefiador posee las herramientas necesarias para
llevarla a cabo, son muchas las areas que se pueden
utilizar para dicha campaiia, lo importante es que
realmente se logre hacer conciencia en las personas
de lo peligrosa que se ha vuelto la enfermedad para
todo el mundo, lamentablemente llegar a todos los
sectores que pueden verse afectados es sumamente
dificil y es por eso que se planea abarcar solo algin
sector especifico de la poblacion, un sector que cada
vez esta siendo mas afectado y que lamentablemente
es uno de los mas indefensos, nos referimos a la
juventud, fa cual en muchos casos no cuenta con el
conocimiento suficiente para tomar las debidas
precauciones o aunque tenga esa informacion no
sabe utilizaria o entenderia, esta campana buscara
hacer esto de una manera facil y objetivay que no sea
tan extensa y complicada como algunas campanas
realizadas por el Sector Salud, pero que sea jo méas
completa posible, ademas se considera que lo méas
importante que deben saber los jovenes con esta



-

campafia no son las consecuencias de la
enfermedad, pues realmente todas las conocen, es de
mucha mayor importancia que sepan como se puede
contraer y alin mas como protegerse.

Entre las cosas que se tiene pensado hacer para
esta campafia estdn el uso de carteles con
informacion basica y facil de digerir, los cuales
seandistribuidos por el sector salud, ademas se
complementara con el uso de folletos alusivos al
concepto de la campana, y en la medida que el
proyecto avance se pueden considerar incluir otro tipo
de articulos que refuercen la publicidad, como pueden
ser playeras o calcamonias, es también muy posible
la elaboracion de material audiovisual que pueda ser
repartido en las escuelas y que engiobe los objetivos
principales de lacamparnia.

Mucho es el frabajo que requiere hacerse parauna
campana exitosa porque es sumamente dificil
cambiar las ideologias de las personas y mas en
temas que forman parte de la vida privada de las
personas, pero si esta concientizacion no se logra
muchos ofros jovenes pueden seguir cayendo el
terrible problema del SIDA.
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% Una¥/ez que se realizo todala investigacion sobre

elefa que se abarcara en el proyecto y que se tiene
unconocimiento muy riguroso sobre este, se iniciaun
proceso en el que se analiza toda la informacién, este
bien podria dividirse en varias etapas, una enla que
delimitemos perfectamente el problema y sus
repercusiones (el problema), una mas en que se
estudie lo que se ha hecho en cuestién de disefo para
combatir el problema (antecedentes), una etapa
donde se decida que sera lo nuevo que aporte el
disefo grafico (aporte) y por ultimo la realizacion del
proyecto desde su concepcion hasta su termino
(proyecto), a continuacién se explicaran el desarrollo
y contenido de cadauna de estas etapas

EL PROBLEMA
Se obtuvo una gran cantidad de informacion
relacionada con el SIDA, cuestiones médicas,
sociales y registros que muestran como esta
enfermedad ha logrado crecer a tan grandes niveles
entre el ser humano, pero de alguna manera un
numero no es capaz de reflejar el verdadero problema
que representa para millones de personas el ser
portadores de [a enfermedad, y menos aln que uno
de esos numeros sea un joven de 15 afios, ¢como
podria unacifra mostrar el sentimiento de ese joven al
saberse practicamente condenado a muerte?, Y es
que una de las cosas mas importantes que se
obtuvieron con esta investigacion es el alarmante
crecimiento de jovenes portadores de la enfermedad
y que la cantidad de ellos aumente afio conaiio.
Ignorancia, promiscuidad, drogadiccion y
prostitucion son solo algunas de las razones que
propician que el SIDA no tenga freno aparente, y son
estos los factores que deben atacarse, ante esto el
disefio grafico ofrece la posibilidad de atacar esos
factores concientizando a los espectadores de lo
mortal y peligroso que es el SIDA y dandoles un
apoyoinformativo de como prevenirse contra el.
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LA JUVENTUD ES EL SECTOR MAS EXPUESTO A
EL SIDA, Y LA IGNORANCIA ES UN FUERTE
FACTOR DE ESTO
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LAS ACTUALES CAMPANAS CONTRA EL SIDA QUE
ESTAN DIRIOIDAS A JOVENES MANEJAN UN ESTILO
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EL ESTILO CARICATURESCO PUEDE MINIMIZAR
EL VERDADERDO PELIGRD QUE REPRESENTA
£L SIDA

ANTECEDENTES

EI SIDA es una de las peores enfermedades que
ha enfrentado el hombre, y es también una con la cual
mas ha luchado, y no solo en e} campo médico, sino
también en el campo social, politico, laboral, y por
supuesto en los medios de comunicacion, muchas o
mejor dicho incontables son las camparias que en los
medios de comunicacion han aparecido, y son
también muchos los estilos y enfoques que se han
empleado para estas campanas, pero examinando el
estilo de la campanias actuales se ha encontrado que
semaneja uno en comtn sobre todo el que va dirigido
alos jovenes, y es uno que es muy amigable, sencillo,
indirecto e incluso pudiese calificarse de infantil o
humoristico, un enfoque muy discorde con la realidad
de el problema, es muy respetable e incluso
sustentable este estilo pues se busca que los jovenes
vean de manera agradable la informacién mediante
caricaturescos personajes que de una manera
indiferente proporcionan al espectador las
caracteristicas de la enfermedad, pero que de
manera paralela y a nivel del subconsciente también
estan minimizando lo peligroso de la enfermedad,
porque le dan la completa magnitud ni el enfoque
directo que debiese tener.

| NFECCIONES DE_
T RANSMISION
S ExuaL

LA FALTA DE DISENO GRAFICO ES TAMBIEN UND DE LOS
ACTUALES PROBLEMAS EN LAS CAMPARAS
CONTRA EL SIDA

Por otra parte esta la deficiente calidad en el
disefio grafico de lamayoria de estas campanas, aqui
cabe mencionar que no son errores deliberados, lo
que sucede es que las agrupaciones que de manera
altruista encabezan estas camparias no cuentas ya
sea con los recursos economicos, técnicos o
gubernamentales por no mencionar la asesoria de un
profesional del disefio grafico, para realizar dichos
proyectos y muy comunmente son trabajos muy
deficientes en funcionalidad y estética, por lo que muy
importante dejar ver la importancia de Ia intervencion
de un disenador en la completa concepcion del
proyecto.

Jv  wa-we.
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APORTE

La aportacion mas importante para ia realizacion
del proyecto sera un enfoque completamente
diferente al que cominmente vemos en otras
campanas, pero todo parte de labase de un concepto
central, en este caso la “PREVENCION”, ademas de
que el mensaje sea muy directoy logre concientizaral
espectador de que el SIDA reaimente es peligroso y
que puede pasarle a cualquiera, esta idea parte del
hecho de que las personas y en especial los jovenes
tienden mucho a subestimar los riesgos que existen
de ser infectado y no toman las medidas necesarias,
entonces este proyecto tenia que sertandirectoen su
mensaje que sin importar quien lo viese sienta que ds
para el a quien se dirige y que practicamente
demande atencién, ofro aporte importante de
manejar es el proposito de utilizar un lenguaje que
ayude aun mas a ese estilo y que ademas de que los
espectadores {o comprendan lo encuentren atractivo,
interesante e innovador, asi es como se fijan algunos
de los rasgos principales del proyecto y dan pie al
inicio del trabajo de disefio.

Proyecto

Una vez listo todo lo anterior y con todos los
cimientos puestos podemos pasar a la etapa de
disefio grafico, aqui cabe mencionar que algo muy
importante para comenzary que se tiene que llevaren
mente durante todo el proyecto es ;qué se hace?,
¢porque se hace? y ¢para quien se hace?, De esta
manera seguiremos un solo camino y sera mas facil
resolver nuestro problema, de esta forma tenemos
que lo indispensable es realizar una camparia que
concientice al espectador sobre la prevencion del
SIDA, y poder apoyar de alguna manera la lucha
contra este mal, y muy importante nuestra campana
ira dirigida a jovenes de entre catorce y veinticinco
afosdeclase bajaaalta.
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Parametros
El proyecto debera contar para ser eficiente conlos
siguientes parametros:
- Estilojuvenil y dinamico
- Mensaje de lacampara muy directo y personal

, - Conceptos deimpacto y muchafuerza
y% - Originalidad conrespecto a otras campanas
Toda vez que se requiere que la campania
propuesta sea de verdadero impacto para el
espectador es muy importante que se cumplan todos

los pardmetros sefialados, recordemos que los
errores en campanas de igual proposito no contienen

LA REALIZACIAN DE LN PROYECTD DE DISEND GRAFICO
£9 EN ESENCIA CREATIVO ¥ E3 EL RESULTADT DE
EXPRIMIR IDEAS A LA IMAGINACIGN
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EL PROCESO CREATIVO —

}proceso creativo del disefio grafico se divide
en varias partes ascendentes una detras de otra, Io
primero es concebir graficamente ia idea u objetivo e g
del proyecto, en este caso una campana de
prevencion contra el SIDA, y para lo cual ya se hizola — ®)
investigacion previa, ahora es plasmar en papel y
grafitoesaidea.

LLUVIA DE IDEAS

Esta parte del proyecto partio desde lo conceptual ! == 3
hasta lo grafico, pues como se menciond
anteriormente se comenz6 por el mensaje que se iba
a enviar esto utilizando frases juveniles, frescas y g

TODOR LOS FORMATOS GARANTIZA QUE LA
IMAGEN Y EL MENSAJE PUDIESEN SER MUY
Coa e ATRACTIVOS AL ESPECTADOR

agiles, Incluso algo sarcasticas, pero que le reflejaran (D)
al espectador lo que se le queria decir, las frases '
fueron las siguientes y de las cuales por su mejor
representatividad eimpacto fueron elegidas seis: ==
- EISIDA estacafion
-Nuncasalgosinel (haciendo alusién al condén*) = <
-Fiestasinglobosnoegfiesta (%)
- Solamente una vez lZ
-Suerte matador 4 <
- No dejes entrar a extrgfios E
- Site pegate mueres (E) 1
- Ubicate, el SIDA estaatulado z
-EISIDA,sida
-Nojuegues, cuidate L <
-Aguas con el SIDA
- Fijate donde te metes A U
-Aminomeda

Todas las frases fueron pensadas en paralelo con = | (F) L
una idea previa de la imagen con que se queria D
acompaiiar, pero lo importante era que se tuvo
planeado hacer su uso sobre carteles como medio U
principal, endonde laimagen abarcara lamayor parte
del campo visual y la frase tuviera un tamafio muy IZ
considerable para que junto con la imagen llamase |.I.|
mucho la atencion de quien la leyera, de esta forma g
se hizo una lluvia de ideas de cual seria la mejor G) m
composicion. -




EN ESTOS SOCETDS SE MUESTRA UN FORMATO
VERTICAL CON LA IMAGEN EN LA MAYDR PARTE

DE ESTE, Y LA FRASE EN UNA TIFOGRAF(A

GRANDE Y EN BLOQUE QUE DESTACA BASTANTE

OEL CARTEL, PERD EL FORMATO HMORIZONTAL FUE EL
QUE MEJOR CUMPL{A CON LAS NECEBIDADES

DEL PROYECTO

Para continuar con la lluvia de ideas se ubicaron
imagenes y texto en los formatos que mas cumplian
con los objetivos, en este caso los de las imagenes C
y F dela pagina anterior, se puede ver claramente que
la imagen es lo que mas destaca de! cartel yen
segundo plan ia frase, de esta forma la tener una
fotografia que lame Ja atencion del espectador y un
g\ensaje que apoye e informe acerca de el pehgro del

IDA

Los formatos mostrados son uno horizontal y uno
vertical de los cuales se elige para el proyecto el uso
del horizontal por el hecho de poder ubicar una
imagen mas amplia y el poder manejar un tamario
bastante grande eneltexto de lafrase.

EN ESTE OTRO BOCETD SE MUEBRTRA UN FORMATO
HORIZONTAL CON LA IMAGEN EN LA MAYOR PARTE
DE ESTE, Y LA FRASE EN UNA TIPOGRAF(A
GRANDE QUE DESTACA BASTANTE DEL CARTEL

Y ACOMODADA EN BLOQUE, ¥ £8 EL FORMATO QUE
FINALMENTE SE ELIOIO PARA EL PROYECTD

ESTE OTRO BDCETO MUESTRA OTRO FORMATOD
HORIZONTAL CON LA IMAGEN EN LA MAYOR PARTE
DE E8TE, Y LA FRASE EN UNA TIPOGRAF(A
GRANDE PERD EN UNA SOLA LINEA DE TEXTO

AQui SE MUESTRAN ALOUNOS EJEMPLOS DE LO QUE
SE PROPONE TANTO EN IMAGEN COMD EN TEXTO PARA
LOS CARTELES DE LA CAMPANA

TESIS CON
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Elfﬂl D08 BOCETOS SE REALIZARUN PARA LA FRASE
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decidieron con antgrioridad se realiz6 el bocetaje de
las iméagenes, de las que cabe decir que ya se tenia
una cierta idea de las mismas desde la creacion de
las frases, de tal manera que su proceso solo
consisti6 en decidir cual era la mejor opcion, tanto en
impacto, equilibrio y representatividad de la idea,
algunos de los bocetos que se realizaron son los
siguientes:

@TUDD! LOS FORMATOS GARANTIZA QUE LA
IMAGEN Y EL MENBAJE PUDIESEN SER MUY
ATRACTIVOE AL ESPECTADOR

“FIESTA SIN GLOSOS NO ES FIESTA"”, EN LA QUE SE HACE
ALUBIGN A USAR PRESERVATIVOS DURANTE LAS
RELACIONES SEXUALES, ENTA FRASE NO FUE INCLUIDA
EN EL PROYECTO

@Agu( SE MUESTRA UND DE LOS BOCETOS QUE
SE REALIZARON PARA LA FRANE NO DEJES
ENTRAR A EXTRANDS, EN QUE SE HACE ALUBI&N A
CUICARBE DE MANTENER NELACIONES CON
" PERBONAS DESCONDCIOAS O DE LAB CUALES

EITE ES OTRO DE LOS BOCETOS QUE
SE REALIZARON PARA LA FRABE ND DEUES
ENTRAR A EXTRANGS, Y QUE POR SER EL MAS
ELOCUENTE CON LA FRASE Y LA IDEA CENTRAL
BE USARA EN EL PROYECTD

ND CONDZCAS LD SUFICIENTE

)
NG DEES
INTRAB A ||
EXTRANGS
TESISCON | -
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Todas las frases fueron bocetadas, pero fueron
seleccionandose solo aquellas que mejor cumplian
con los parametros previamente establecidos, a
continuacién se muestran algunos mas de los
bocetos realizados y en los cuales se pudo basar la
imagen fotografica que apareceria en el cartel, aqui
cabe mencionar que todos los carteles se resuelven
en fotografia, esto para reforzar alin mas laideay en
mensaje directo que se planted, y es que nada mas
directo que unaimagenreal.

.LOI D08 BOCETOS SUPERIORES FUERON REALIZADOS
PARA LA FRASE “SOLAMENTE UNA VEZ" CON LA QUE
QUIERE DECIR QUE UNA SOLA VEZ BASTA PARA

" INFECTARSE DE SIDA, DE LOS DOS BOCETUS SE
TENIA QUE ELEGIR EL QUE MEJOR PLASMARA EBA IDEA

¥ QUE FUERA MAB DIRECTD, A8/ QUE SE ELIGIO EL )
ARIMERD PERD CONSERVANDO LA VISTA AL FRENTE @ LUNA DE LAS FRASES MAS IMPORTANTES DE LA CAMPARNA

QUE TIENE LA SESUNDA IMAGEN FUE “€EL SIDA ESTA CANON", SE TENIA QUE LOGRAR UNA
IDEA AMENAZANTE ¥ QUE INTIMIDARA AL ESPECTADOR,
as{ QUE SE UTILIZA UNA IMAGEN DE UN CARDN
APUNTANDD DIRECTAMENTE AL ESPECTADOR, SE DPTO POR
LA SEGUNDA OPCION POR TENER UNA COMPOSICION
MAS ARMANICA, SE PROPONE TAMBIEN EL
USO DEL ELEMENTO HUMAND

TRSIS CON
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Para reforzar la fuerza de los mensajes las
iméagenes tenian que ser muy elocuentes, de tal
manera que en los bocetos se planea de manera
burda y ain perfectible las fotos que ilustraran los
carteles, ademas debemos recordar que nuestros
espectadores seran un publico joven por lo que la
imagenes tienen composiciones  atractivas y

_originales, mucho muy diferentes a lo que se ha
venido usando en otras campafias de similares
necesidades, y es que una de las mejores cosas a
favor de la campana es su novedad, el mostrar al
espectador algo nuevo y que le diga practicamente a
lacara que se cuide.

LAS RELACIONES SEXUALES SON EL PRINCIPAL
OE LOS FACTORES QUE €5 ATACADO EN LA CAMPANA,
€N £9T0S BOCETOS S€ PLANTEA LA FRASE
*UNO JUEGUE CUIDATE", ES DECIR, HACE UN
LLAMADD A CUIDARSE AL TENER CUALQUIER

" . TIPD DE RELACION BEXUAL, EN ESTE

CASO 8E ELIGIO POR SU ELOCUENCIA LA PRIMERA
OE LAS DPCIONES QUE AQU! SE MUESTRAN ®

CUIDARSE EN UNA RELACION SEXUAL PUEDE
SER VISTO DE VARIAS MANERA, ESTA OPCIGN
PLANTEA UNA MUY SARCASTICA Y ATREVIDA,
POR LO QUE SE RESCINDIO DE ELLA Y SE USO
LA PRIMERA FOR SER MAS REPREBENTATIVA

TESIS CON
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En el mundo dei SIDA es imposible no manejar el
tema de la muerte, y es que ademas es la peor y
ultima de las consecuencias de contraer la
enfermedad, ademas es algo que se ha olvidado
mencionar en campanas anteriores y que puede ser
una arma importante para disuadir al espectador y
crearle conciencia de que la muerte de la que
hablamos puede ser la suya, y que mejor que
mostrarle lamuerte alos ojos.

La muerte siempre ha sido algo que ha
estado presente para el ser humano y en
general para todo ser vivo, pero aun asi- sigue
siendo una de las pocas cosa a las que
se les tiene miedo, de esta manera se rescata
esta efigie, y se utiliza una imagen que le
simbolice al espectador todo lo malo y lo peor
de el SIDA, pero que ademas le haga sentir
que es unmensaje solo parael.

. ESTE BOCETO MUESTRA UNA IMAGEN DE UN
CRANED, CLASICA REPRESENTACION BE LA MUERTE,
AQU[ SE LE MUESTRA VIENDD DIRECTAMENTE AL
FRENTE EN UNA CONNDTACION DE ENFRENTAMIENTO

® EN EETE BOCETO SEE LE DA UNA PERSPECTIVA

DISTINTA A EL CRANED PERD SIGUE EN ESA ACTITUD
DE ENFRENTAMIENTO CON EL ESPECTADOR, ESTA FUE
LA OPCION QUE FUE ELEGIDA

@ EN EL ULTIMO BOCETO APARECE LA MUERTE SOBRE
LA PLAYERA DE UN JOVEN, COMO HACIENDO ALUSIEN
A QUE LA MUERTE ESTA BOBRE EL
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En la campania no se deja de recordar en todo
momento que se esta dirigiendo a un publico joven,
de tal manera se puede hacer uso de imagenes con
conceptos abstractos y que ademas hagan pensar,
claro esto puede ayudar a que el mensaje se
recuerde por mucho mas tiempo, ia dltima de ias
frases es “fijate donde te metes”, y habla de manera
metaférica de que se debe tener cuidado de en que
circunstancias se involucra uno con una persona o
verlo de la manera chusca y plantear que tengas
cuidado de con quien mantienes unarelacion sexual.

De estos dos bacetos setomo la decisién de usarel
segundo puesjunto conla frase hacen uninteresante
juego palabra-imagen que deja un doble mensaje
el cual se relaciona conel sexo.

_DE UNA MANERA CHUSCA O SARCASTICAS BE REPRESENTA
0 LA IDEA DE CUIDARSE MUCHO DE NO TENER RELACIONES
SEXUALES RIESODSAS

ESTE SOCETO TAMBIEN HABLA SOBRE TENER CUIDADO DE
@ EN QUE SITUACIONES SE METE UNO soxuates) ¥ LO
CONVENIENTE DE CUIDARSE
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wgr Cuando se tuvo ya definido con los bocetos las
|magenes que nuestra campafia necesitaba, se
tenian que fijar ciertos parametros para pasar a la
realizacién digital de los mismos, por ejemplo el
formato, en el que incluyo la medidas (alto x ancho,
margenes, elementos graficos secundarios del cartel,
etc.). Otro elemento importante es el estilo grafico o
efectos con los que aparecerian las fotografias asi
como los colores (No. de tintas) en que se resolvera,
ademas de informacion de las instituciones que
avalan el proyecto.

&
.

MARGENES

ESPACIOD PARA
IMAGEN DE CAMPANA

IMAGEN
(FOTOGRAFIA)

FORMATO

En base a el impacto que queremos causar con la
camparia y que nuestra arma fuerte son los carteles
tenemos que elegir un formato lo suficientemente
grande y atractivo para que no pase desapercibido,
en este caso se manejaron varios formatos pero
considerando el método de impresidn en que se
realizara y los formatos en los pliegos de papel se
eligié un formato de 38 x 60 cms.y margenes de1cm.
excepto en la parte inferior donde sera de 6 cms. para
ubicar ahi la informacién del cartel, por otra parte la
estructura de! margen o marco es especial y forma
una especie de ventanas en la fotografia y un espacio
enla parte superior izquierda que se usara parasituar
laimagen de lacampania (logotipo).

Susessnnssnnes ESPACIO PARA LA
INFORMACIGN DEL CARTEL

e FDRMATD, IMAGEN Y COLOR e cces————)



IMAGENES

Los carteles estan propuestos pararesolverse en
fotografia y cumplir de mejor forma los parametros
antes fijados, aunque las fotografias bien podianir en
color se decidi6 aprovechar las ventajas de la
computadora y darle un estlo muy Hlamativo y
moderno, algo que presentara la imagen con mas
trabajo que la simple fotografia, pero siempre
teniendo cuidado de no irse a un extremo y crear un
diseno exagerado o tecno como una gran parte del
disefio actual, solo se buscaba darle un toque
diferente, especial y atractivo.

1 Aqui se utiliza un efecto en el que la imagen parece
tomadade una pantallade TV, la foto es acolores

2 Enestaimagen se muestra un efecto en que se pixelala
mayor parte de la foto y se deja nitida la parte que mas
atrae delaimagen, lafotoesacolores

3 Otraopcién fue en aplicar un alto contraste alaimageny
destacar mucho los colores de la foto, aquila imagenesa
colores

4 Esta fotografia tiene un desenfoquen forma de zoom en
donde se deja clara y nitida la parte mas importante y se
dejadesenfocado el resto, esta foto también es acolor

TESIS CON
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5. Estaes la opcion que se eligid, y muestra alaimagen
en un duotono de un color atractivo con negro para
contrastarla

6 En esta imagen se maneja un duotono en el que se
solariza el efecto para crear un alto contraste

De las seis muestras anteriores se eligi6 laNo. 5en la
que se usa un duotono, que muestra la fotografiaintacta en
Su composicion, pero que se hace mas atractiva por los
colores que se manejan, ademas de ser un estilo original,
poco- utilizado en este tipo de campaiias y que es sobre
todas las cosa muy atractivo, llama de sobremanera la
atencién y mas adn si se usan colores muy intensos, cabe
decir que las cinco opciones restantes también pudieron
haber cumplido con el objetivo que se buscaba, pero para
términos de impacto, funcionalidad, estética y sobre todo
legibilidad la opcién cinco es la mejor.
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Una vez que se eligio el estilo grafico y que se
obtuvo como resultado un duotono se tenia que
determinar si se usaria un sélo duotono para todos
los carteles y cual seria, o bien existia la idea de
utilizar duotonos diferentes en cada uno de los
carteles, cosa que a final de cuentas fue la que se
impuso, de esta forma se manejaron varios colores en
duotonos con negro dandoles preferencia a los
colores primarios y secundarios buscando cumplir
con nuestro objetivo.

Asi es como encontramos seis duotonos
diferentes, en el que el primero usa un azul-negro, el
segundo un naranja-negro, el tercero un rojo-negro, el
cuarto un amarillo-negro, el quinto un verde-negro y
por Gltimo el sexto en un duotono café-negro que es el
unico que no es afin a los otros cinco, pero es el que
esta destinado para ser usado en laimagen alusiva a
lamuerte.
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Para la eleccion de las fotografias se tomo en
cuenta los bocetos previamente elegidos, y después
se hizo la bisqueda de las imagenes pues aqui es
importante decir que no todas fueron tomadas
exprofeso para el proyecto, algunas se obtuvieron en
bancos de imagenes, o de algun ofro fotografo, de
alguna manera sé hecho mano de todas las
herramientas de las que dispone un disefiador para
realizar un proyecto y tener las imagenes que mejor
cumplieran su proposito, a continuacion se muestrael
boceto final de cada cartel y la respectiva imagen,
mencionando el origende lamisma.

@.a primerade las fotos, y el primer cartel se tratade
una pareja teniendo relaciones, en esta se cuiday es
muy importante que no aparezcan partes intimas de
ninguno, pero conserva por completo el mensaje,
esta foto se obtuvo de un banco de imagenes, lo cual
fue lo mas conveniente ante Ia dificultad de poder
tomar realmente la fotografia, y ademas se tiene la
garantia de una buena calidad tanto técnica como
estética.

r’

FOTOGRAFIAS
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@ La segunda de las imagenes se usa una fotografia

que me representa lo que en el boceto se planed,
recordemos que la frase es “NO DEJES ENTRAR A
EXTRANOS", asi que de una manera burlona 'y con
doble sentido se toman las piemnas de una mujer
como representando una entrada y previniendo de
mantener esa entrada bien cuidada, esto es algo
divertido y que por su misma forma tendra mejor
impacto en el espectador joven, tanto mujer como
hombre.

La fotografia fue tomada de el trabajo de otro
fotégrafo, pero es reconocida su propiedad con un
crédito en el trabajo final, esta fotografia fue ademas
cortadapara dejar sololas piemas de lamodelo.

@ La siguiente fotografia es para la frase “EL SIDA
ESTA CANON", en base al boceto se busco la
amenazante imagen de un arma que apuntase al
mismo espectador y lo hiciese sentir intimidado y el
mensaje fuera mas impactante, esta foto si fue
tomada especialmente para la campania y el tinico
cambio con respecto al boceto es el elemento
humano que ayuda a reforzar fisicamente la idea de

amenaza.
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@ En esta fotografia se tenia que representar como
en el boceto la frase “FIJATE DONDE TE METES", y
se realizo con una foto que nos muestra también al
igual que otras de las fotos anteriores una
_representacion chusca y de doble sentido que es
importante saber y tener cuidado en que situaciones
nos metemos, laimagen ge muestra un enchufe yuna
clavija es visto con todo el doble sentido del que el
espectador sea capaz, pero sin diferir en ninguno de
esos casos de su objetivo, para esta imagen se
vuelve a hacer uso de un banco de imagenes en
donde es sano decir que se pueden disponer de
cientos de miles de acciones y de cientos muy
similares a lo que ya se tenia planeado previamente
enelboceto.
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@ Esta es otra de las fotografias que se hicieron
especialmente para el proyecto, y aunque se pueden
encontrar imagenes similares en banco de imagenes
no se pudo conseguir la expresion facial y corporal
que se logro realizando la foto, se recuerda que la
frase de este cartel es “SOLAMENTE UNA VEZ" de
ahi esa expresion severa y de advertencia que logro
representar la modelo, para términos mas personales
esta es una de las imagenes que mejor representa a
lacamparnia en general , ya por su seriedad como toda
suexpresion.

@ La ultima de ias frase era para dar anuncio alo mas
terrible de la enfermedad, que en este caso es la
muerte, de ahi la frase “SI TE PEGA TE MUERES", la
mejor forma de eso era presentandole al espectador a
la muerte de frente a sus ojos y que el mismo dierala
respectiva importancia a esta imagen, la foto es
tomada de un banco de imagenes y nos muestra un
craneo unade las mejores representaciones delo que
representamorir.
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2 Las fotografias , los mensajes, frases, colores,
formato.y la informacion de los centros de apoyo
estaban listas para incluirse en el cartel, de esta
manera se busco por ultimo la tipografia que
habria de utilizarse en los carteles y que seriala
principal en toda la Campana, recordemos que
se necesitaba de impacto para hacer mas fuertes
los mensajes, por lo que la tipografia que se
usaria deberia ser muy bold y de rasgos sencillos
para hacer muy fécil su lectura, las siguientes
fueron algunas de las tipografias que se
considerarony alfinal encontramos la que resulto
elegida, por cumplir con todo lo anterior, y
ademas ser una tipografia moderna y no tan
antigua como la futura o arial, y por lo mismo

o ARIAL black
@ FUTURA extra bold

° IMPACT

- MISTER earl

s PUMP demi
e T
‘o BOLT bold

| FALLA DE ORIgaY |
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Con la tipografia lista ahora se hizo su
aplicacion sobre las frase en que se iba a usar,
en este momento es adecuado mencionar que
las frases que se presentaron en capitulos
anteriores sufrieron cambios que fueron para
bien, y es que en un principio no todas hacian
mencion al SIDA de tal forma que pudiesen
estarse refiiendo a cualquier otro peligro
diferente ai que debiesen haciendo confusa la
frase, de esta forma se modificaron incluyendo
ahora la palabra SIDA, cabe mencionar que
todas pudieron renovarse y ninguna perdié su
objetivo primario, asi pues a continuacion
veremos su aplicacion y el estilo grafico que se
les dio, el cual consiste en formar reglones de
texto de igual longitudes decir, el reglon de
arriba como el de abajo ocupan la misma
longitud sin importar el numero de palabras
que estos tengan pues en el caso de ser menos
se deformo para formar bloques que den la
idea de fuerza y consigan el tan mencionado
impacto visual

DE: NO JUEGUE CUIDATE A:

NO JUEGUES
CUIDATE
DEL SIDRA

NO DEJES ENTRAR
A EXTRANOS
DE: EL SIDA ESTA CANON A; EL SIDH HNDH SUELTU

DE: FIJATE DONDE TE METES A:

i FIJATE DONDE !
NO TE METES
DE:. SOLAMENTE UNA VEZ A: CON EL SlDH

CON EL SIDRA
SOLAMENTE
UNH VEz BHSTH DE: S1 TE PEGA TE MUERES A:

Sl EL SAIDA
TESIS CON TE PEGR
FALLA DE ORIGEN TE MUERES




FORMACIAN FINAL

Para dar termino a ala tipografia que se usara
en el cartel solo hace falta decir que se usara la
misma en todo el carel, a excepcidon de la
utilizada en la imagen o logotipo de la Campaiia,
y la usada en los créditos del fotografo y del
disenador que se usara en Arial de 6 pts. la cual
severa en capitulos posteriores.

Bajo estas lineas se muestrala formacion final
de un cartel , la cual usaran todos los demas, se
incluyen las medidas y tamarios en puntos de
todas las tipografias, asi como los colores que
deben usar, esto es importante recalcar, los
colores de la tipografia seran siempre los mismos
en todos los carteles tanto en frases como en
informacion y lo Unico que cambiara sera la
imageny el color de lamisma.
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CREDITOS
ARIAL 6 PTS.

]
MARGENES
1ZQ. 1.2 CM8

DER.1.2 CM3
sup. 1.2 cma
INF. 1.2 CM8

ESPACIO PARA
IMAGEN DE CAMPANA
10 x B cMs

IMAGEN

{FOTOGRAFIA)
57.5x 31.2 cM8.

r
!

FRASE

28 x 7 cMs, -

BoLD B. 72 PTS. 5.8

opamens
Sarmg T 71 6 Gt Wervas, o
-

TIOR3 e a2

ool maoveer

0SB MEGA M y@ 000 N X T ED
] LewvevemwipaSe R fO e

LOGO CONASIDA
3.8 x 4,2 cMS.

L__l !
i INF. TECNICA
LOGOo S.S. 80LT B. 24 pPT8a.

5.7x 4 cMS.
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~ Laprincipal aplicacién y a la que mas se le dara
importancia son los carteles, por lo que a partir del
disefio de estos es que se elaboraran todas las otras
aplicaciones, entre las que se cuentan folletos
tripticos, publicidad en prensa y articulos
promocionales como playeras, lapiceros, tazas,
gomas, calcomanias y blocs de apuntes con la
imagen de la camparia, todos estos articulos se
encuentran coordinados cronoldgicamente para
aparecer ala par de su respectivo cartel, los cuales
aparecen cada dos meses.

Las razones que se tuvieron para no hacer uso de
medios de comunicacién como revistas, radio o
television son principalmente econdémicas, ya que las
instituciones que avalan el proyecto son

EXTERIOR
INTERIOR
MARGENES PORTADA
0.5 cms.
RGENES
a.s .
INFORMACION
INFORMACIGN
7 cMs
MARGENE
0.5 cus,
/2 CARTA

F21.x14

. TIPOGRAFIA DE TEXTOS
BAHUHALS

" Una persona infectada con esta enfermedad,
lleva ol virus en todo su organisme, pero solo puede
infectarse a través del intercambio de los sigulentes

fluidos corporales: sangre, liquido preeyaculatorio,
semen, seaeciones vaginales y leche matema

TIPOGRAFIA DE TiTULOS

Bour B, SALIDOC Y OUTLINE

EEomolactuafel]
&Cémo actua el SIDR?
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agrupaciones de ayuda altruista y que por ende no
disponen de formas de solventar una camparia a gran
escala, sin embargo se hace un uso maximo de los
recursos con los que cuenta y ademas se buscard la
opcién del patrocinio, ya sea de iniciativa privada o
gubernamental, de esta forma es que no se manejan
tantos elementos graficos como hubiese merecido una
camparia como esta, y eso se podra ver'en los formatos
de los trabajos, por ejemplo el tamario del cartel esta
concebido para obtener un total de dos carteles por
pliego de papel lustrolito, y el formato de los folletos es
en ¥ carta para hacer un mayor uso del material y
ademads para darle un formato infrecuente, pero que
ayuda ,mas aun objetivo importante de la.campania, ya
que el espectador ademas de quedar con una idea fija
en lamente con respecto a el cartel puede con e} folleto
llevarse consigo la campana, e incluso servir como
enlace con otras personas, por otro lado el folleto
contiene informacion basica e importante acerca del
SIDA, sus peligros, sus formas de transmisién y los
métodos de prevencion, en pocas palabras el foileto es
tan acomun que no maneja grandes ni dificiles
cantidades de informacién, por el contrario es claro y
muy directo, de esta manera se logra mayor eficacia en
nuestros objetivos. El folleto se resolvera en imprenta
conuna seleccion a color por unacaray dostintasenla
otra, mientras que los carteles se resuelven en
seleccion a color, en esta misma pagina veremos el
formato con el que cumplira el folleto y sus
caracteristicas principales en su formacion, ademés de
los colores y tipografias que se utilizardn para los
textos, que este caso se trata de la Bahuhaus, y para
los titulos 1a Bolt B. En su presentacion sélida y outline.
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Dentro del folleto se incluye informacién
basica acerca del SIDA, formas de transmision y
métodos de prevencion, toda esta informacién
se obtuvo de la que ya manejaban las
instituciones de ayuda que avalan el proyecto y
de algunas otras que proporcionaban excelente
informacion, los folletos mantienen en su
mayoria la misma informacion y el mismo diserio,
salvo laimagen de la portada que va de acuerdo
con la de respectivo cartel y de un pequefo tema
en la contraportada diferente en cada uno de los .
folletos que los hacen individuales, en el disefio
de los folletos se sigue una misma linea con los
carteles conservando tipografias, colores,
imagenes y estilo, aunque en estos se incluyen
algunos elementos decorativos que en el cartel
por su caracter sobrio no puede llevar, de esta
manera en la informacion central y en cada uno
de los puntos que menciona van acompanados
con un grafico que hace alusidn a ese tema,
ademas se incluyen lineas a manera de vectores
que le dan un estilo actual al diserio. ® |
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Para lo imagen principol de la Campado se utilizard un
logotipo en el que se expresa de manera clara la idea central
de la campaia y que se dijo era lo polabra dave .
"prevencion”.dentro de la frose: “PREVENCION CONTAR €L :
SIDA", lo cuol esto ocompoiada por uno fusién entre los
signos que representan ol sexo femenino y al moasculino,
proyectando lo armonia que debe existir en los relaciones
entre los sexos, esto enmarcado conun cirlo que ofrece la
proteccion on lo que debe contar toda relacion sexual, en
pocas palobras representa unidny proteccidn.

L o imagen que se plontea muestra un equilibrio casi
perfecto o pesor de los diferentes terminaciones de los
5imbolos irecey o, S debe respetor la onatomic de su formo
para no romper ese equilibrio, en cuanto a el margen minimo
alrededor deberd ser de una “x” equivalente o la letra "0”
deltexto, esto serduna constonte en todas sus variedades.

@
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prevencion
contralel
aida

F— als

La sequnda variante es la misma imagen pero solo en
outline, es dedir, salo el contorno, este se podrd utilizar en
los sels colores cficiales de la campafia y en los porcentajes

VﬁﬂlﬁNTE l recomendados, se podrdn usar sobre fondo blanco o en su
forma negativa weos +1, estos serdn principalmente usados
en los articulos promotionales pues solo se tratan de uno
solatinta.

o ’Vdifi:l‘lr‘ltes

fhg

EL. SIDF o,
ESTAR CANON o

lasegunda veriante de la imagen que se podrautilizar es
la imagen acompadiada por una de las frases auxiliares de la
compafia y enmarcada por un vector de terminaciones
drculares y que estiliza la forma de un preservativo y
funciona como un elemento de realce del mensaje y de
estilo gréfico actual, aqul cabe menclonar que las frases que
VﬂﬂlHNTE 2 se UtilizorGn SON SEiS weose hases cuniores), PEro SV Ublcacion
siempre serd o mismo, odemds esta oplicaclén serd
utilizada en oplicaciones promocionales y como elemento
decorativo y solo usaraun color, este color serd determinado
por la frase auxitior de la que se ocompaiie y coesponde a
los autorizados pora la campaiia, siempre serdal 100%.

Variantes
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IMAGEN PRINCIPAL

0,

nevencio
Rida zida

75 _1"&%‘3

VARIANTE 2
VARIANTE 1

Ei_ SsSi1Df/
ESTA CRNON

Laimagen principal podrd ser utilizada enblanco y negro
enlos casos de impresidn xerogréfica, faxes y prenso, suuso
puede ser en positivo o en negotivo, de la misma manero sus
dos variontes, en el caso de la segunda varionte se podrd

: [ Iy =11 =121 ""x: usar en contorno blanco y sobre un fondo de los colores
! ESTHA CRANON e autorizodos, siempre ol 100%, su presentacién en blanco y
[ AT, negro colncide con fa misma de lo imogen principal.

@r

ﬁ\:‘ @ Un slogan debe de ser cloro y muy directo, en este
Ba (s se partié de la Unica manera con la que puede luchar
a

contra e SIDA la "PREVENCION", y fue la idea principal de
toda la Campafio, lo polabra encierra més de un solo
concepto, abara todo lo que representa fa
responsabllidad, lo seguridod y la proteccién, pero sobre
todo e! compromiso para con uno y su pareja, ademds el
slogan deja muy cloro contra que lucha, de tal monera que
lo Frose completa es: “PREVENCION CONTAR €L SIDA”, su
color es diferente que la imagen para contrastar y hacer
notor la fuerzo de el mensaje, el slogon es muy contiso
pero atn asi esta acompafiado de seis frases que
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FRASE RUXILIAR
&
CENTROS DE
INFORMACION
o
INFORMACION
TéQNICA

FRASE ALXILAR
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CENTROS DE
INFORMACON

INFORMACION
TECNICA

PRIMER CARTEL

€ste serd el primero de los corteles que se usaran, su
formoto es de 60 x 38 ams., Su tema es "NO JUEGUES,
CUIDATE DEL SIDA", y con una informacion més téenica hoce
alusién a nunco omiesgarse en una relacion ounque solo sea
pasajera y a protegerse usando el conddn, la fotografia esta
manejada en un duotone azul-negro, este color es el primero
que se usa porque es el que lleva la imagen de la compafia,
ademds de ser muy juvenil y de gran impacto visual, y es que
este cortel tenia que ser ka punta de lanza que abriera paso
a toda la campafia por lo que tenio que atraer toda lo
atencién del espectador sin ser agresivo y dejar muy cloro el
plblico ol que se esta dirigiendo, el cartel ademas wenta
<on los datos de los lugares donde pueden darle informacion
ocerco del SIDA, estos datos son del grupo SIDATEL Morelia, y
de TELSIDA a nive! nacional, con nimeros gratuitos.

, C@rteles

SEGUNDO CARTEL

€l sequndo de los carteles se refiere también al temo de
las relaciones, pero con personas extroias 0 poco conotidas,
ya que es un foctor muy grande de riesgo en contagio de
SIDA, pues no sabemos como sea la vido sexual de esa
persona, ademds es muy importonte que se Mantengo una
relacion con solo una pareja y evitar lo promiscuidad, ya que
es otro factor muy gronde  de riesgo, en cuento al color de
este carte! se elige algo més radicol & impactante ya que el
anterior cartel ha estado expuesto por dos meses, de ta!
manera que se eligié un color muy fuerte y «dlido en un
duotono naranjo-negro, que sigue conservondo un estilo
adecwado al poblico joven y que sigo flamando ko atencidn
delespectador.

.
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IMAGENDE | |
H i
§ |
FRASE AUXILAR ;
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CENTROS DE i
INFORMACON |
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INFORMACION
TECNICA

FARSE AUXILAR

CENTROS DE
INFORMACION

INFORMACION
TéCNICA

TERCER CRATEL

€l tercer carte! de esta serie muestra en su temo el mas
daro ejemplo de que esto Campafia es dirigida a jévenes,
pues e la frase "CUIDATE €L SIDA ESTA CANON", se busco eso
que lo hiciese identificable con el espectador y que ademds
en su propio contexto le dijese lo peligrosa que es
actualmente la enfermedad, ademés en este cortel se
muestra una imagen amenazante y en extremo directa, algo
que remueva el pensamiento de las personas y comience a
pensor muy en serio en cuidarse, ademds es el primero
donde se menciono a la muerte como elemento inseparable
del SIDA, esto en la informacidn técnico que sefiala que en el
mundo seis personas mueren de SIDA cada minuto, doto real
ymuy impactante,

- Carteles -

S
¥

CUARTO CARTEL

Para el cuarto de los carteles se maneja un tema de
advestencia a ser més consiente ol llevar uno vida sana en
todos los aspectos ya que el SIDA lo podemos contraer de
otras formas aparte de la sexual, es por eso ef mensaje de
*{FIUATEI NO TE METAS CON €LSIDA", ya que el SIDAno tiene
un rostro y no lo podemos encontrar en donde menos lo
esperamos, asi que no solo basta widarse of tener sexo,
sino que también tenemos que conacer que otras formas
tiene la enfermedad pora ransmitirse, el color que se uso en
este cartel fue un duotono amarillo-negro que sigue
conservando un estilo actual e impactonte ol espectador,
pero que no es ton impactante como los anteriores pues en
este eramés importante destacar el mensaje abstrocto de lo
fotografia que el colorido.

Carteles
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sy

mmanee
TETime e

: . : €n este quinto carte! el mensaje de advertencia es més
FARSE AUXILIAR directoy firme, pues versa"CON €L SIDA SOLAMENTE UNRVEZ
o BASTA", y nos dice que tan solo una vez es suficiente para
CENTROS DE : contagiarse, que un exceso de confianza puede ser el Oltimo
: INFORMACION i y que es mejor pensar las cosas porque solo se cuenta con
! T esa vez y no més, aqui nuevamente fegresamos a un color
INFORMACION atroctivo en un duotono verde-negro que llama mucho la
TENICA otencion del espectador y que no afecta a la expresion de
advertentia y toque de amenaza de la fotografia, con este

cartelse prepara elcompo para el dltimo de los carteles.

Carteles

SEXTO CARTEL

1
:
:
3
x

Para el Uitimo de fos carteles se pensé en algo que
TG impactara y dejora de manera muy firme lo advertentia final
de el peligro del SIDR, este cartelsin dudateniaque ponerel
punto final a la Campaiio, por eso se uso la idea mas temible
de la enfermedad, la muerte, con una frase que dice "SI €L
SIDA TE PEGA TE MUERES”, aln guardando el mismo estilo se
dice ol espectador que todo lo que se mostro antes es como
uno serie de consejos, y que si no se consideran pueden
CENTROS DE ! realmente influir en un posible contagio, claro esta que si no
INFORMACION se toma en cwenta la Compadia no quiere decir que uno se
(Spt contagiord por eso su objetivo era concientizar al
INFORMACION espectodor, hacerlo pensary que cda quientome supropio
TECNICA decision, en cuanto af color de este se maneja uno mds drido
y de poco impacto pues debia mostrar a la muerte como esa
parte oscuro de el SIDA, esa parte que no se puede evitar.

-

RASE AUXILIAR

.
@)

} Carteles
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TAlPTICO 1

Eltriptico esuna de las aplicaciones de esta Campafia, en
el se adopta en la portado tada uno de los temas de los

del SIDA g d carteles, con suimagen, color, y frase auxiliar, la informacidn
acerca . pero tomando en cwenta que se bota oe técnica § la de los centros de ayuda se encuentra en su

seis diferentes portadas se decidié diferenciarlos en lo interior junto a una pequefa informacién de los
Info'r macién c:nterlor incluyendo un pequenio tefxto sobre caracteristicas del SIDA, sus vias de transmisién y sus formas
algdn tema de la enfermedad, este texto es d ere?te en de prevencidn, son seis diferentes portadas pero la
cada uno y se encugntm enla p'nrte poster}or el tn!:tlco, informacién interna es la misma en todos, su diseiio es
ademds se d|ferenc_|o de lademés mformo:loneotutlhzor el sencillo y facil de utilizar, es unformato pequefio de e cortay
color de la fotografia correspondiente. en .el. primer tiptico viene a ser complemento de los carteles, facilitondo que el
se menciona que se puede hacer para participar en la lucha espectador pueda llevar consigo o Campario.

€n todos los tripticos se incuye la informacién basica

contrael SIDA.
&
L. ~
Tripticos ()
-—
lnformacién adicional - -+ -+ EXTERIOR INTERIOR <
=m0
N |
- gmme e 0
P ~
Tomld
T m
TRIPTICO 2 ' D
-
€nel sequndo triptico aparece un nuevo temo, en el cual €l triptico nimero dos usa la imagen que fleva Pfl cartel
se dite que la prevencién es la mejor arma contra el SIDA: dos, y hate lo misma referencia de temo, su diferencic es lo <
Uno de los meiores métodos de prevenciin contra el SIDA es & conddn o ublcadién de la informacién de los centros y Ig Informacién
presenk atad ieria de/ G > elpeneduante - téenico, que ahora esta dentro del triptico y no en la U
la ocvdad sexual y que evito o io de fluidos ¢ des puede . v .
evitcs fambién la Infecciin de o¥at enfeimedades de fanamisén seud y tos portada. . -
emba@osno deseados. . J
oo . ey &
Tripticos <
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TRPTICO 3

€l tema del tercer cartel hace mencién alo que significa

Seruna persona seropositive:  Ser woposlllvo slgnncuqm sees
portador del virus que provoca el SIDR, px
tecusrda que estas pers apoyo y ofecto de quienas les rod

su tnfecclén no es ninguna razén paro rechazarles soddmenlo o ncgales
cualquier octividad Iaboral, son personas cama cxalguier obra y como toles
deben set respetados, mejor Informate y oprende acuidarte.

-~

Informacion adicional

21.5 ms.

TR?YICO 4

Para el quarto cartel el tema nueva es una recomendacion
de wando debe uno hacerse un examén que detecte el
SIDA:

Cuando hayas tenido i in g o con

fansiusiones de songre o par infercambian jeingas, estecomendabie hacerte

la prueba, no te aresgues y no te quedes con ka duda, s sospechas fener e
* viusconautiaa medcoouun empecidisio, esmejor eskar seguio ¥ tecuerda
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Conlos triptico se sigue acompaiiando el proposito de la
Campaiio, ¥ se hate con la misma imogen que se usa en los
carteles, esta pensado de esa forma para aéar en el
espectador un cierto deseo por coleccionar las imégenes de
los cartelesy con ello tenera la Campadiaslempre presente.

(S
Tripticos
INTERIOR
pea— -jl........... rore e i b g i

st a4 Vet

Py enty ey
Terisass ss ebjeres
ovrssneniss” ave peibe

frecs
[~y

|

(Gt amaste s s A a2
T o e e v

i
i
1

|
i
i

i
il

ot s smentes ?9
== TesiveH]

P oy -
s mntres g2 e e
]
- b oo -
g — 2

| fgpegRonto e SRR

3 = -

Py admes L et ey o
oomatwsen i ———

€ste cuarto triptico sigue ol igual que los demds con el
mismo estilo y con la imagen del cartel corespondiente a
esa parte de la Campaiia, para esta etopa el espectador ya
debe de estar lo suficientemente interesado en la Campaia
como paraesperar que serd lo nuevo que daré.
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TRIPTICO 5

L a informacidn contenida en el triptico es muy daora y
concisa, no usa tecnicismos y busca dejor muy claro cuales
son laos vios de transmisién del SIDA y ademés como
prevenirlo, que es lo importante de la Campaiia.

€n el quinto triptico el tema es algo dificil, ya que habla
de que s2 debe hocer si se es portador del virus del SIDA: s
la: prueba de deteccién del SIDA determing que se es seropasitivo, lo
importants es obtenar oyuda medico y que ellos determinen los andados
dintcos que omespondsn, pefo es MUy importante QUG WA VBZ que se sabe
este resultado se mantenga und abstinencia sexual tote:, ao donar sangre y
cvitar cualquierc de los maccusmos da contogio de la enfermedad.
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TRIPTICO 3
€n el Ultimo de los tripticos se maneja una especie de . ) )
advertencia poro quienes piensan que el SIDA no puede Este es el vltimo triptico de la Campaiia y de igual forma
datles a ellos:  No hoy coso mds fdisa en €l mundo, ya que nadie, usa lo imogen del cartel en su portada, con este se ciera el
cbsolutamente nodic es inmune o el SIDA, y cdlquiera puede sor Infectado, .. <iclo Y serd necesario para continuar una nueva Compoaia o
muches veces pof ego o vanidod pensamos que cstamos exartos ‘*’P""yl: redisefiar lo octual, pero eso seré determinado por lo
pero la reclidad es que lo enfermedod gece tada ver mds, y actualments " . .
OMS (Orgonizacién Mondio! de fa Salud) espeaiia un promedio de diez evaluacion que reciba de los resultados obtenidos.
amillones de personas infectados entoda el mundo L .
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Para la Prensa se utilizorén dos formatos, el robaplana Y4
de plana y Y de plona, serd en escala de grises y llevard la
imagen corespondiente al cartel de eso etapa de la
Compoiio, todos los anuncios para Prenso serdn iguales en
su formato y composicion, lo Unico que cambiara con cada
uno sera la imagen, su frase y lo informacién técnica del
temo.
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OPCIONES
DE PLAYERAS

Para el caso de los promocionales se propone el uso
de playeras, lapiceros, gomas y tazas, en esta pogina se
ven las tres opclones que pueden usarse en ployeras, la
primera tiene la imagen principal en tres tintas, es la més
agradable, pero la més costoso, las otras dos presentan
lo variante uno y dos de la imagen respectivomente,
ambas son en una sola tinta y son las més recomendadas,
en los tres casos la ployera es blanca.

[ ——

s ~

a

,@ = /

Lo sequnda parte de los promocionales
son lopiceros, gomas y tazas, en estos solo
los gomas presentan la opcidn de tres tintas
por que son de superficte plana, mientras
que los lapiceros y tazas son a una tinta con
las variantes de la imagen por su superficie
circulor, se sugiere que los colores de las
imagenes en los promocionoles combien
tada dos meses en paralelo con los colores
de los corteles y tripticos, paro hacerlos més
llamativos y que el usuario los conserve.

LAPICEROS

TRZAS

l Promocionales
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Los blocks que se
manejen serén de %
carta y solo serdn en
una sola tinta, cunque
se recomienda como
en los demds casos
que cada dos meses se
cambie el color en
parclelo con los de la
campadio.

prevencion!
contralel
sida

Otro de los complementos que se
recomiendan es el uso de calcomanias, a
los cuales se les pueden dor varios usos, el
objetivo es que el usuario las pegue en
alguna libreta, mochila, n su auto o casa,
conelfin de que lleve consigo la Camparia,
se pueden usor lo imagen princpal v lo
primer variante, pues son las mas
estéticas.
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CALCOMANIAS

2 (MS. DIAMETRO
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ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abedefghijkimniopgrstuvkyz
0123456789
BOLT 8d OUTLINE

RABEDEEGHIUKIMNNOPARSTUVXY:Z

abcdefghijkimnnopgrstuviyz

0i(23456789;
BAUHAUS
ABCDEFGHIKUMNNOPQRSTUVXYZ
abedefghijklmniopqrstuvxyz
0123456789
BRUHAUS BOWD
ABCDEFGHIJKUMNNOPQRSTUVIYZ
abcdefghijkimniopqrstuvxyz
0123456789
Tipografia

PANTONE 605 PANTONE 456

b TN s S s A Al

100%

50%

25%

15%

8%

€stos son los colores autorizados para lo
Campaiio, se deberdn utilizar solo esos ndmeros de
Pantone y en esos porcentajes.

{su

BNl FAMILIA TIPOGRAFICA Y GAMA DE COLOR

)
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als Lo Campoiia esta propuesto pararealizarse enun
ofio (12 meses) a partir de €nero, de tol manera que
coda 2 meses se haga el combio deltema del cartel
y sus aplicaciones. se trata de una Campaia de
consientizacion para un plblico objetivo de jévenes
de entre 14y 25 afios, y estos o suvez divididos en
dos grupos: o
Primario: Close medic/alta
-Estudiantes, profesionistas
Secundario: Clase menos favorecida
-Obreros, estudiantes de escuelas
técnicas yrurales

)
{8

®

Flujo de la Camparia

€l elemento Psicogrdfico que se utiliza es el hacer
pensar a el espectador, y hacerle recordor que el
SIDA esta aqui y ahora, que no se debe tomar como
normal su existentia, sino que se le debe tener
miedo, de tal forma que busque ser més conciente
de su vido y comience o tener una cultura de
“PREVENCION”, el publico objetivo es la razén de un
disefio tan actual e impactante, pues se requiere
que dicha Compana no solo sea vista y entendible,
sino que permanezca en lo mente de lo persona y
venga a sy memoria cuando se entuentre en alguna
situacion como la reflejoda en cada uno de los
temas que maneja la Campaiia.

G

FLUJD DE LA CAMPANA

55|




€sto Compofia busca tener una cobertura €statal,
siempre y cuando el grupo SIDATEL y el Sector Salud
oumenten el nimero y frecuencia de sus acividas
encaminados a este fin, por ejemplo posar de unaal
mes por res, buscando abarcar un mayor nimero de
lugares, entre los que se incluyen escuelas, dlinicas,
empresas y fabricas y de disponer con moyor
infraestructura y equipo humano, de esto manera lo
Compaiia puede tener mejores resultados, otros
lugares secundarios que se tienen contemplados
son plazos, terminclesy edificios pdblicos.

La cobertura aunque Estatal se enfatizaria a la
region de Unuapan, la de Morelio, Lézaro (&rdenas y
tos Reyes, lugares que por sus indices tan elevados
en casios de SIDAreequieren moyor atencidn.

o
fod]

Flujo de la Campana

C SR e Lo Campoia ademéds de cumplir su funcién de
comunicacién visuol deberd ir acompadada por la
informacién verbal, personal y directa de los
personas integrantes de las brigadas contra el SIDA
que pertenecen al Sector Salud y ol grupo SIDATEL,
esto principalmente en el coso de las zonas rurales
donde existe mucho analfobetismo de tal forma que
la Compaiia no serd tan efectiva en dichos lugares,
osi que se destinara en mucho menor grado en estos
lugares y se enfocara casi por completo a la zona
urbonay enlos lugares ontes sedalados.

Flujo de la Cﬁmpuﬁu
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Tanto SIDATEL como el Sector Salud no wentan
con el presupuesto suficiente para wbrir por
completo a toda la Compana, y solo tienen lo
posibilidad de absorber los gastos erogados por
razén de carteles y tripticos, de tol forma que todas
las otras oplicaciones y promocionales se cubriran
buscando el patrocinio ya sea de lo iniciativa
privada, Gobierno Estatal o grupos de ayuda como
Rotario’s Club etc... lo propuesto es que la
Campaiio sea realizada en su totalidad para
obtener losresultados deseados.

Flujo de la Campana

Todos los costos que se muestran enseguida son
aproximados y estén sujetos a combios por parte de
los impresores:

CRATELES 60X 38

Seleccidna color/lustrolito Beo. 170 Kg.
100 piezcs $4,000.00

300piezos $4,475.00

500 piezas $4,935.00

TRIPTICOS % CARTA
Seleccion a colorflustrolito Beo. 49 Hg.
. = = d 1000 piezas $ 1,650.00
ontrale 2000 piezas $2.068.00

s BLOCH Yecarta

1 Tinta/Popel Bond

1000 piezos $315.00 40blocks
2000pie20s $720.00 80blodks

PLAYERA Unitalla

1 Tinto/ Playero Bea.

100 piez0s $2,400.00 $924.00 du
500 piezas $9,000.00 $18.00du

PRENSA Por dia
Robaplana s de plona $ 1,550.00 +L.V.A.
Vs de plona $1.775.00+1VA.

(Optiénapotrocinio de un 50%) ey

Costos
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SIDA,Z/INFORMACION BASICA PARA
PERSONAL DE SALUD
(SECTOR SALUD, 1999)

"ENCICLOPEDIA SANTILLANA
(TomMo 07, PAG. 234, 1997)

ENCICLOPEDIA SANTILLANA
(Tomo 08B, PAG. 234, 1997)

HISTORIA DEL DISENO GRAFICO
(Mc. GrRAW HILL)

THE NEW GUIDE TO GRAPHIC DESIGN
(DiIseNO GRAFICO)
{Tomo 1Y 2 Ep. N.I,E.S.A.,, 1994)

THE NEW GUIDE TO GRAPHIC DESIGN
{(lLusSTRACIAN)
{Tomo 1, ED. N.LLE.S.A., 1994)

REVISTA “MUY INTERESANTE”
{ARO xx, No. OB, 1996)

REVISTA «QuO”
(No. 03, 2000)

BANCO DE DATOS DE LA QUINTA
JURISDICCIAN DEL SECTOR SALUD
EN URUAPAN

{PERIODOS DEL 1996 AL 2000)

REV. GEQ NO. 35

ENCICLOPEDIA METAGDICA
LAROUSSE
Ep. LAROUSSE, Toma 4

CLIP ART SMART
ROCKPORT PUBLISHERS, INC.

ENCICLOPEDIA ENCARTA 1999
MICROSOFHT, INC.

REPORTAJE ACERCA DE EL SIDA
NOTIiCIERD TELEVISA.

FOLLETOS VARIOS SOBRE SIDA
PROPORCIONADOS POR EL DIF

ESTUDIO REGIONAL SOBRE EL SIDA
LA VOZ DE MICHOACAN

TESIS PROFESIONALES DE:
-SERGIO DE LA CRUZ
-JESUS Ruiz
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