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~ INTRODUCCION

U a |dentn" cacuon de la marca deun producto generalmente esta relacmnado con Ios .
o benef icios que su fabncante ‘ofrece, del ongen y calldad de Ios matenales empleados‘ i

. ensu elaboracwn De ahi la lmportancra de comunlcar el conceptor e la empresa al

‘publlco ‘de forma integra a fin de que pueda di
otro.

nament un producto de

: La competencia entre fabricantes de un mismo producto exige que el logotipo que lo -
identifica retna caracteristicas de memorabilidad, fuerza, e impacto, pues a través de
éste se juzgard al producto y a su fabricante. La creacion de la imagen corporativa de
una empresa no es solo disefar imagenes graficas o logotipos, es un proceso que
incluye el caracter y el sector de la empresa, la dimension de su mercado, la magnitud
de sus comunicaciones en conjunto, la complejidad y diversificacion, su vision y -
mision, especialmente considerar el proyecto futuro de la empresa, su politica'y su
estilo. Es dar personalidad a la empresa y sus productos.

Para el caso de esta tesis decidi hacer la imagen corporativa de “Disefios Originales
Prehispanicos” para aplicar los conocimientos adquiridos a lo largo de mi carrera y la
experiencia laboral. Para tal propdsito investigo en el capitulo uno aspectos generales

de la imagen corporativa, antecedentes historicos, su importancia, la‘ im'agen" i

corporativa en el proceso de comunicacion, conceptos fundamentales para crear e
imagenes corporativas, resaltando la importancia del disefio. L

En el capitulo dos describo los elementos que forman parte en el dlseno de Ia |magen j S
corporativa, como nombre, tipografia, color, rencula formatos, tecmcas e lmpresmn—, :
y materiales. ’

En el - capitulo tres expongo conceptos, ge erales e
préctica desarrolio Ia propuesta por: Jo’




- Disefios Onglnales Prehlspamcos cuyo contemdo esta conformado por los elementos
graf cos de la identidad - aplucacaones en medlos graf' cos 'de’ mpreslon apllcacmnes :
ba8|cas y otras apItcacuones : iy




CAPITULO I

Aspectos generales de la imagen corporativa

1.1. Antecedentes histéricos de la imagen corporativa.

Desde que el hombre existe ha tenido la necesidad de dejar huella, es decir del
marcaje que esta ligado al sentimiento de identidad. El uso de las marcas se remonta
al Siglo V a.C., donde los artesanos y mercaderes imprimian ya entonces sus marcas
sobre los articulos que producian, y no sélo para darles una garantia de origen sino
también para evitar los robos en las alfarerias. Pero la marca comercial es fruto de una
evolucidn histérica que tiene como origen la Edad Media, especialmente con el
funcionamiento del sistema corporativo. La marca de corporacidn era exigida en todos
los objetos y era una especie de estampilla del autor, que estaba destinada a la
conformidad del producto con las exigencias reglamentarias. Estas marcas de
corporacion son comparables con los sellos que se utilizan en la actualidad como
sefial de autenticidad. Durante los siglos XVI y XVIl se usaba un sello distintivo en los
costales de productos de alguna regién, con la finalidad de diferenciarlos de los
demas. En los siglos XVII y XVIll, comenzo la fabricacion a escala considerable de
porcelana fina, muebles y tapiceria, por lo que las marcas y los logotipos se utilizaron
como indicadores de calidad y origen. Cuando comienza esta gran competencia de
productos, aumenta la demanda en la produccion del mismo articulo y solo era posible
que el comprador eligiera por los beneficios que éste pudiera ofrecer. Durante gran
parte de la mitad de este siglo ha habido competencia por crear la mejor identificacidn
del producto y sobre todo hacer conocer al comprador la calidad y servicio del
producto. , ,

El desarrollo decisivo de la marca proplamente dicha; se da con la industrializacién de
occidente cuando hay un aumento. de’ la e scalaedé produccion de mercancias
comerciales, durante la segunda “mitad del S|glo XIX hay mejoras en las
comunicaciones y en los procesos de fabrlcac10n lo que permite una masificacion de



productos de consumo muchas de Ias marcas mas nomdas en Ia actualldad se-
remontan a este per[odo tales como Slnger Coca-Cola;: Kodak, Amerlcan Express :
Quaker, efc...

Pero la auténtica explosion de Ias marcas comercnales y los Iogotlpos se ha produmdo
en el curso de los ulllmos tremta anos.

De este modo podemos ver que Ia industnahzacnon ¢} comercio y sobre todo la
competencia entre otras cosas han tenido gran influencia en el origen de la imagen
corporativa. Esta surge de la necesidad de una empresa de ser distinguida de las
demas, ya que debido al exceso y sobresaturacion de informacion, la competitividad,
y el surgimiento constante de diversos productos en el mercado hacen que el producto
se pierda sin una buena imagen corporativa.



1.2 _/mp‘Or'trancia de una imég"’eﬁf_COrpbﬁr;at.‘/‘\/'a .

La |magen corporatnva es un: ‘conjunto. d
‘ pnmordlalmente y distinguir de los™ dernas

ver.con una corporacnon

La imagen corporativa tiene como objetivo principal el tener una comunicacion tanto
con los trabajadores de la empresa como con aquellos individuos que reciben los
servicios de ésta. La imagen corporativa es plasmada en todo tipo de objetos, desde
la papeleria, es decir (sobres, hojas, tarjetas, facturas, etc.), asi como también en
uniformes, plumas, vehiculos, material publicitario o aplicaciones arquitecténicas.
Para crear una imagen corporativa deben tomarse en cuenta diversos puntos tales
como:

Actividad principal de la empresa,
Necesidades graficas,

Servicios que ofrece y,

Poblacién objetivo, entre otros.

A=

La imagen corporaliva tiene como finalidad comunicar el concepto de la empresa al
puiblico de la forma mas favorable, y que el pablico pueda reconocerla e identificarla
de lo demas que esta viendo en el mercado, al mismo tiempo debe causarle una
buena impresion y un efecto que no haga olvidar:s'ufexis'tehcia.

La imagen corporativa tiene gran lmpodanma ya que actualmente hay demasiadas
imagenes que no podemos evitar que nos mﬂuyan yen ocaswnes nos confundan por
lo que debemos poder distinguir lo que nos da mayores benef icios; y es aqui donde la
imagen cobra importancia ya que ésta tendra que ser relevante ante las demas para
poder sobresalir y competir, por lo que debera tener un fuerte lmpacto '

factores que permlten 1dent|ﬁcarﬂ- :
: empresa. :Es’una: representacnén‘ £
grafica de una idea que va a unlf icar wsualmente todos Ios aspectos que tengan que -



Como ya se menmono ‘en Ia actualldad eI mundo es 0 de nombres y slmbolos
graficos de dlversas companlas por lo que tanto el empresano como e! consumidor

~estan ‘en busca de una imagen que ademas de darle” confanza sea fuerte e

|mpactante ya que atraves de ella se Jjuzgara a la empresa ,por lo ‘que el disefio de la
lmagen tendra una gran importancia en el desarrollo de la empresa : ,

- De esta manera nos damos cuenta que una imagen va a surgir deruna"ne'cesidad y

que a raiz de esto se va a desarrollar toda una serie de conceptos que tienen como
Unica finalidad el representar una empresa, producto o servicio y dlferenmarlos de los
demés de un contexto competitivo comercial. . T



1.3. La imagen corporativa en el proceso de comunicacion

La identldad corporatlva es apllcada devf ma_cr cnente y actlvamente por las

empresas y organlzacmnes de nuestras economlas de mercado y. tamblen por-las
organizaciones e |nst|tumone 'de todo tlpo omo u de las estrateg|as fundamentales
de comunicacién.’ :
El enfoque comunlcacuonal del disefio pone en relleve Ia exnstenma de tres elementos
fundamentales: + - ' N :

1. La émpresa, :
2. Eldisefiador y
3. El publico.

Empresa y publico constituyen los dos exiremos comunicantes, la primera afectando
al otro en la relacion produccion - comunicacion - consumo, el disefiador ejerce el rol
de intermediario, enlaza a la empresa y su publico a través de los mensajes graficos,
que constituyen el conjunto de las comunicaciones funcionales: institucional,
comercial, publicitaria, informativa, didactica, sefialética y de identidad.

El drea de comunicacion por mensajes visuales define el universo del disefto graf' co,

que es el universo de los signos y simbolos.

La relacion entre el usuario del disefio (las empresas), el profesional (dlsenador) y el\_; L
por_. o
tanto un proceso de comunicacion y de interaccion. Cada uno de los compone. tes de:.

destinatario (pablico consumidor), constituye un sistema |nterdependlente, y.

esta cadena tiene una posicién determinada en relacion con los demas comp

desarrolla un rol preciso y ejerce una funcion interactiva. Hay pues un ststema dej
retroalimentacion (feedback), una interaccién permanente entre Ios “e ementos de Ia :

cadena.

Unos y ofros elementos de este conjunto, operan reciprocamente una dialéctica de

estimulacion y  constrefiimiento al mismo_tiempo.: Es decir, el emisor - empresa

' Costa Joan, “imagen Global", Edilorial CEAC, ‘Barceloyn:a' Espaﬁa




procede as! desde su posumon actlva que Inlcla el proceso a través de los productos

y los mensajes’ que envia al receptor - publlco, este los  recibe desde su posicion
pasiva. El emisor ahora en su condicion. de usuarlo de disefio trata de motivar al

: dlsenador, a la vez que mterpone, entre el'y: su trabajo determinadas premisas de

marketmg, premisas - de orden técnico, economlco y_temporal. El canal difusor o

- transmisor; intraduce ruido a la comunicacion, pero también aporla nuevos recursos
-~ comunicativos que ofrecen factores de innovacion.”

-El disefiador juega el papel de interprete intermediario entre ambos demandantes:

empresa y mercado. Su rol es el de convertir unos datos simbdlicos en proyecto
funcional, y este en un producto o mensaje, requiere una seria formacion técnica,
flexibilidad psicoldgica, sensibilidad y un sentido creativo indispensable para combinar
formas visuales. El disefiador debera ser persona de comunicacion, deberd operar en
todo momento soluciones en forma de verdaderas sintesis expresivas, desarrollar un
proceso de sintesis mentales y técnicas de estrategias comunicativas, que
desembocaran en forma de respuesta a los requerimientos de la empresa, del
producto o del mensaje y de sus funciones. ~

Componentes y funciones de la cadena comunicacional.

~a}. Emisor

b} - Codificador
¢) Mensaje
d) Transmisor
e) Receptor

Estos elementos llevados al campe de la comunicacion grafica serian representados
de la siguiente forma: ?

' Producto Medio
i

a) Emisor b) Codificador c) Mensaje d) Transmisor e)Receptor
2 Costa Joan, “Imagen Global", Editorial CEAC, Barcelona Espaia.




a) Emlsor. Es todo ser o maquina que elabora un mensaje. El emisor o usuario del g

disefio, confirma en primer lugar la utilidad y la necesudad de recurrlr al disefio en sus .-~

-~ formas variadas; de los productos, los planes de producc:én Ia comumcaclon Ia ’
-formalizacion de los mensajes.

El usuario del disefio es de un modo preponderante la empresa, 0 todo tlpo de
organizacion, cualquiera que sea su tamario, su ubicacion sectorial, su antigliedad, su
mercado, sus objetivos y sus resultados financieros.

b) Codificador.- En términos de comunicacion, el disefiador es el codificador de los
productos y los mensajes; es quien ejerce la interpretacion creativa de los datos de
base, relativos a un proposito definido, y su puesta en codigo inteligible.

Codigo.- La elaboracion de un mensaje no puede ser arbitraria; si estamos sobre un
proceso de comunicacion la simple emision de sonidos o de imagenes no asegura que
los mismos se conviertan en un mensaje. La condicién fundamental es que tales
mensajes respondan a determinadas reglas de elaboracién. Llamamos cédigo a esas
reglas, las cuales fijan las formas de estructurar un signo y la forma de combinarlos
con otros. Todo proceso de comunicacion se hace dentro de un determinado lenguaje,
el cual consiste en un cédigo y en las inflexiones que en el uso concreto son posibles.

c) Mensaje.- El elemento objetivo del proceso, lo que el emisor estructura y llega a
los sentidos del receptor, es el mensaje que, como indi amos, solo se da si responde
a un determinado cddigo. :

proplamente dIChO

El disefio graf co trabaja con elementos snmples qu
‘a sus codlgos Letras y’ textos penenecen ;
‘imagenes a codlgos |con|cos

gnos, correspondientes. -

3 Costa Joan, “Imagen Global". Editorial CEAC,‘ éarcelbné Espaiia.




El destlnatano de las comunicaciones visuales de la empresa es generalmente un
vsegmento soclal que ha sido definido previamente por sus caracteristicas culturales y
econdmicas. El destinatario del mensaje es el factor que retroalimenta el proceso de
comunicacion. Su capacidad de aceptar o no la comunicacion, su actitud de ser.:
motivado 0 no por ella, constituye la energla retroactiva de esta cadena de
comunicacion. :

El perceptor (destinatario), en un maximo limite de abstraccion, es el pUnto terminal -
del proceso de comunicacion. El ser humano recibe el mensaje porque,’ en pnmer'
lugar, conoce el codigo en que viene cifrado el mismo. En segundo
recepcion no es pasiva: implica un esfuerzo de decodificacion que, snempre e el caso,
del ser humano, es también un esfuerzo de |nterpretacaon Hay pues -una dosns de’

desea transmitir, asignandole una serial. Se d !
origina exclusivamente para la transmision de
la "descifra" asignandole un tnico mensaje de entre los muchos que tiene en su haber.
El proceso de comunicacion es correcto:cu r S|gna a’ la’ sefial- el
mismo mensaje que el emisor queria tran' :

*Aicher O, “Sistemas de Signos en la Comunricéciébn Visual®; Editorial Gy{tavd’G Baiheiona, Espafia



Es importante hacer énfasis en que: para que verdaderamente el circulo de la
comunicacion sea completo, para que exlsta la comunlcac:on el receptor debe emitir,
una respuesta a su vez, de lo contrano, especlalmente en los sistemas de

sefializacion, los mensajes no cumpllran con su objetlvo y eI S|stema mismo no tendra :

razon de ser.

Debido a su importancia, amplio mas el tema sobre'!os siguientes elementos: ..

a) Mensaje
b) " Cédigos

1.3.1 Mensaje

' El mensaje es el producto fisico verdadero del emisor. Cuando hablamos, nuestro
discurso es el mensaje, cuando escribimos, lo escrito, cuando pintamos, el cuadro,
etc., en el mensaje hay por lo menos tres factores que tienen que ser tomados en
consideracion:

1) el cédigo
2) el contenido
3) Ia forma en que es tratado el mensaje

Al hablar de codigo, contenido y tratamlento como factores de mensaje podemos
hacerlo con respecto a dos aspectos :

a) los elementos de cada uno y : y
b) laformaen que es!os elementos se ‘allan eslructurados

Elementos y estructura estan unldos Sin embargo a veoes tratamos de trazar dlootonomias
entre ellos. Discutimos sobre lo que es mas lmportante en el arte; la forma (estructura) o la
sustancia (elementos). Discutimas sobre lo que es mas importante en la comunicacion:
tener buenas ideas (elementos) o tener una buena organizacién (estructura). Estos son
argumentos sin sentido, pues lo uno no existe sin lo otro, no existen separadamente,



; Codlgo de/ mensa/e Cada vez que codlﬂcamos un mensa]e hemos de tomar ciertas
- decisiones con respecto al codigo que | habremos de usar. En primer lugar tenemos
~que decidir: a) el codigo, b) sus elementos, y c) qué método de estructuracion de
- elementos del ‘codigo habremos’de seleccionar, En segundo término, al analizar la

condticta - de ' comunicacion, los mensajes, necesitamos comprender en nuestro
analisis las decisiones .de la fuente con respecto al cadigo. Por estas razones
mclutmos al codlgo como parte de nuestro anélisis de estructura

Conten/do de/ mensaje. Podemos definir el contenido como el material del mensaje
que fue seleccnonado por Ia fuente para expresar su proposuto.

Tratam/ento del mensa/e AI presentar un mensaje para expresar su proposnto la
fuente. esta facultada para seleccionar. una u otra informacion, puede disponer.su

it contemdo de una u otra manera, repetir una parte de éste, resumirlo todo al final, o
: blen omitir una parte y dejar que su receptor la complete si éste lo desea. En resumen,

podemos defi inir el tratamiento de un'mensaje como las decisiones que toma la fuente
de comunlcaclon al selecclonar y estructurar los codigos y el contemdo"

1 3 2. Cod/go

*Martin EfTapiz L, “chcuonario Enciclopédico de las Artes E Industnas Gréﬁcas DEAIG", Edltonal Don
Bosco, Barcelona Espafia




a) codigos paralmgulst/cos

~b) - codigos practicos: sefiales y programas
c) - codigos epistemologicos -
d) - pensamiento salvaje, artes adivinatorias

b) Cédigos Estéticos.- Corresponde al sentimiento intimo y puramente subjetivo que
emite el alma frente a la realidad. El término estético esta justificado, en este caso, en
la medida en que ese modo de expresion es de las artes. Pero en un sentido mas
amplio también recupera la etimologia de la palabra que en griego designa la facultad
de sentir, la funcion estética no se aplica aqui simplemente a lo bello sino a lo
concreto, a lo sensible, valor etimoldgico.

Debido a su caracter iconico, los signos estéticos son mucho mas convencmnahzados .

y por lo tanto codificados y socializados que los signos légicos.

En el presente trabajo nos referimos a la comunicacién grafica, ésta no debe prestarse ‘
de ningtin modo a interpretaciones diferentes. Su funcion consnste en comumcar un

mensaje de la manera mas eficaz y directa, de esta manera en Ia comunucac:on

grafica la aplicacion de signos y simbolos ha ido adqumendo cada vez mayor}

importancia.
a) artes y literatura
b) simbdlica, la temética
¢} la morfologia del relato

c) Cédigos Sociales

1} signos
ll} cédigos

" Esta comunicacion trasciende las tradlcmnales barreras Ilngulstlcas y ocupa un lugar

importante en la instruccién y en la tecnologla

La funcién fundamental de la comunicacion grafica esla del transmlsor, lnﬂuur en un w

receptor, Este intento de influir o de modnf‘ icar la acmud del receptor asume dos formas
muy amplias: U




- Al proceso por el cual eI tr

b) Cémb@ de la grafia manual: pintura, disefio, boceto

'smlsor intentafor

aumentar el estado de
conocnmlento de un receptor puede llamarse informacion, =~ - i

6) Campo gréfico: impresion

Todos los aspectos de la comunicacion visual tlenen en comu_n a cosa que es:
basica: la objetividad. Si la imagen utilizada para un mensaje determmado no es
objetiva, tiene mucho menos posibilidades de comumcacuoh vnsual ‘es precnso que la:
imagen utilizada sea legible por y para todos y de la mlsm m ya'que en otro
caso no hay comunicacion visual sino confusion visual '

de un dlsenador en: qna ‘cadena comunlcacwna ‘es
snmbolucos enun proyecto funcuonal y este en un producto 0 mensaj

forman parte’

comunicacion pero ahora los aplicaremos al disefio B



: El emisor. sera el usuario del d|seno en este caso la empresa El codlf cador, es decir

quien- elaborara _determinadas reglas ser' " |senador' es éste quien ejerce la
"interpretacion creativa de’ los. datos” de base que tlene un proposnto definido. El
‘ mensaje sera el producto del dlseno. ,

Un mensaje grafico es un conjunto de signos que tomamos de un codigo visual
determinado que son relacionados segin cierto orden. A fravés de estos signos y sus
reglas combinatorias se construye el sentido, surge el significado, la informacion, el
mensaje propiamente dicho. El transmisor 0 medio sera el medio difusor que es el
canal por el cual van a circular los mensajes graficos: prensa escrita, cartel, libro, etc.
Y por Ultimo el receptor que vendra siendo el consumidor que generalmente es un
segmento social que ha sido definido previamente por sus caracteristicas tipologicas:
economicas, culturales, etc. El receptor, en este caso consumidor va a ser quien
retroalimente el proceso de comunicacion con su respuesta ante el mensaje dado.

La imagen corporativa de una empresa puede transmitir diferentes clases de
informacion, ya sea persuasiva, utilitaria, didactica o cultural donde los mensajes
incluyen sistematicamente, unos signos de identidad que son la firma del emisor.



AN

. “cualqmer entldad

1.4. Con'cebtjfos’;fUCﬁdaMen'ta/és :

1.4. 1v Signov , .

EI termlno stgno abarca un sngnlf cado muy ampllo Humberto ECOlo def’ ine como
minima ue parezca tener un 5|gn|f icado premso" 8 :

k Sln embargo

un mensaje que pueda ser una |dea una situacion especual un objeto o una entldad y

Segun esta definicion, podrla llamarse signo desde -una sefial Iummosa como la de
un semaforo. tamblen a una audmva como la emitida por las umdades del lMevtro para o

resulta un argumento completo.

De esta manera tamblen ‘es posuble aplicar la dlstmcton de Plerce segun Ja cual Ios
signos pueden defi mrse umtanamente como:: -

Rema.- Que implica una funcion proporcnonal un ~signo visual; como.{érmino de un
posible enunciado, por ejemplo Ia Ietra E representando estacnonamlento.v

*Eco Umberto, “Tratado de la semiética en general’, Edilqrial Luméh.



Dec:signo Que implica una combmacion de los sngnos umdos de manera que
implique una relacién, por ejemplo la musma letra E rodeada deun C|rculo ro;o conuna
barra cruzada. "Prohibido estacnonarse" : i

Argumento.- Que implica un razonamlento complejo un: s[ntagma visual que
relaciona signos de distinto tipo para dar un enunmado completo. continuando con el
mismo ejemplo, la letra E con el circulo rojo y barra” cruzada ‘dentro de un rectangulo
con la inscripcidn al pie "7 a 21 hrs, Dias’ hablles“. clyo sngnlf icado seria no
estacionarse de 7 a las 21 hrs. Dias habiles, implica ademas que en los horarios no
cubiertos por esa limitacion no entra en vugor la prohibicion. -

La palabra comespondiente a signo en inglés es SIGN Ia oual es utlizada ampliamente para
designar todas aquellas unidades significantes de una sefializacion, abarcando el
concepto completo de signo dentro de un sistema de este tipo, es decir, una entidad
grafica o un signo iconico contenido dentro de} soporte visual de forma geométrica,
en un soporte fisico con material de ciertas caracteristicas que puede implicar algun
significado de tipo econémico, social o alguna connotacion socioldgica.

La palabra que sera utilizada en el presente trabajo, para designar el concepto citado
en el parrafo anterior, sera sefialamiento. De esta manera se podré diferenciar a la
entidad grafica o auditiva, que sera citada por signo de la unidad fisica que sera
denominada sefialamiento.

La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas: de signos: lenguas, cédigos,
sefialamientos, etc. La semiologfa es concebida por Ferdinand de Sausstre como ‘la
ciencia que estudia la vida de los sugnos en el seno de la'vida social 7
Semiologia del griego semeion "signo", nos ensefia ‘en‘que’ con5|sten Ios 5|gnos Yy
cuales son las leyes que los gobiernan.

'Sausure Ferdinand, “La Semiologia”

De7a21hrs




b) Relacién Diadica.- hacia al bb}eto al cual designa.

' deposﬂo)

El signo puede ser considerado bajo cada una de las'siguié:"n:te"s'ﬁcate'gbrlias’(Piéircé)‘

a) Relacion Monddica. consigo mismo (es decir en su condicion material, color, etc.) -

¢) Relacién Tridica.- que se establece ntre el receptor de’ slgnos‘(mterpretante) y
¢l objeto designado, pero nori L

Ensu relaclon monod

2) Interpretacién concluida.- (seﬁal d

3) Interpretacion completa.- (eI sngno e comprendldo como ertenemente a.un
sistema global de otros sngnos) : : S




1.4.2. Sefial

Conceptualmente el término sefial incluye a todos aquellos signos que comunican
- un aviso distintivo ya sea para motivar o conminar a una accién o para identificar una
situacion. - R e :

A diferencia de otros signos, la sefial tiene una funcion menos pasiva en cuanto a
comunicacion e ‘informacion, pues su objeto da sentido de indicacién, orden,
advertencia, prohibicion o instruccion, no tanto de caracter comunicativo sino
convocador de una reaccidn inmediata por parte del observador. En su aspecto
externo, sea en forma de tablero de anuncios o bien como inscripcién, la sefial se
introduce en el campo de vision del individuo casi en contra de la voluntad de éste. La
sefial materializada ha pasado a formar parte esencial de la imagen del entorno, del
espacio vital que ocupamos, donde apenas podemos, por tanto, esquivarla. La sedial
de trafico se ha convertido en un componente esencial de los tiempos modernos. Las
sefiales de tréfico han determinado de modo decisivo la estructura de nuestra
percepcion; se clasifican en:

a) De prohibicién absoluta.- Paro. No E, efc.

b) Prohibicién restrictiva.- Solo paso de medios de transporte publico

c) Prohibicion ilustrativa.- Se indica por e]. Girar a la izquierda, vel. Max.
d) Seiiales instructivas.- Cruce inminente, curva cerrada.

e) Informativa.- Indicadoras de direccion, distancia, presencia de
estacionamiento, etc.

Las sefales redondas son las mas visibles en el entorno, por el contrario, destacan
menos las cuadradas o-rectangulares ya que en el. medio urbano abundan las
morfologias de este tipo. Los tridngulos situados sobre el vértice inferior, al igual que
las formas circulares, transmiten una expresion de gran fuerza imperativa, mientras
que el triangulo de vértice superior. transmite ‘mas bien contenido de caracter
informativo. e e ’




1.4.3 Simbolo

Puede definirse al simbolo como el objeto, animal o cosa que se toma como tipo
para representar un concepto moral o intelectual por alguna: semejanza ]
correspondencia. Los simbolos abstractos o arbitrarios como letras, nimeros y signos,
no tienen relacion visual con los objetos o conceptos que representan,  pero
comunican una idea. Aunque la mayor parte de la gente de una cultura’dada entienda
un buen niimero de simbolos, sus significados necesitan de aprendizaje.

En el presente trabajo hablaremos de simbolo como aquellos signos graficos cuyo
objetivo sea identificar o informar servicios, situaciones y mensajes. Ampliando un
poco la terminologia de Pierce, segin la cual, simbolo es una representacion
convencional independiente de las caracteristicas externas o materiales del objeto
que representa.

1.4.4 Marca

Son signaturas que sirven como distintivo visual de los productos de una empresa
o firma y nos garantiza su procedencia, cuyo destino es el mercado por lo cual también
son considerados como signos comermales o mercantiles. La marca es-un signo
estimulo, es decir, un signo asociativo e inductivo que se incorpora a los sustemas ;
mentales, siendo al mismo tlempo un’ 519no memorlzante

1.4.4 Imagotipo

Son imagenes estables y muy pregnantes que permiten una identificacion que no
requiera de lectura verbél Deben tener memorabilidad y capacidad de diferenciacion
respecto a los. demas,son menos realistas, figuras abstractas o composiciones
arbitrarias sin signifi ca0|on ) referenma explicita.

Al nombre y su forma gréﬁca -logotipo- suele sumarse con frecuencia un signo no
verbal que posee la funcion de mejorar las condiciones de identificacion al ampliar los
medios. Se trata de imagenes estables y muy pregnantes que permiten una



identificacion que no requiera la lectura, en el sentido estrictamente verbal del término.
Estas imagenes -imagotipos- pueden adoptar caracteristicas muy diversas, pues su
Unico requisito genérico es su memorabilidad y capacidad de diferenciacién respecto
del resto: anagramas o deformaciones personalizadoras del logotipo, iconos o
reproducciones méas o menos realistas de hechos reconocibles, mascotas o figuras
caracteristicas de personajes u objetos, figuras abstractas o composiciones arbitrarias
sin significacion o referencias explicitas etc.

Toda forma visual de cualquier indole que garantice algin grado de diferenciacion y
pregnancia teéricamente puede operar como imagotipo con sélo aplicarse de un modo
recurrente y asociado a la entidad dada (empresa, producto, acontecimiento,
institucion, etc.); por lo tanto, el universo de imagotipos presenta una compleja
causistica que puede ordenarse conforme a tres grandes ejes:

motivacion/arbitrariedad, abstraccién/figuracion y ocurrencia/recurrencia.®

Los modelos de construccion de un imagotipo pueden localizarse en toda la gama de
variantes del eje motivacion/arbitrariedad, es decir que el signo visual puede observar
plena, cierta o nula relacién con nociones o hechos asociados con la institucion a la
cual identifica.

Un segundo eje de variacion en el disefio del imagotipo es el eje abstraccion/figura-
cion. Ello implica que la relacion entre el imagotipo y la idea o nocién a que se remite
(esté o no asociada a la institucién) puede oscilar desde un Iazo puramenle
convencional (simbolo) hasta la referencia mas reallsta (|cono)' S

respecto de los codlgos o convenmones vngente

*Chavez Norberto, “La Imagen Corporativa®, Editorial Gustavo Gili, Barcelona Espéﬁa'« -
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1.4.6. Monograma

Es un grupo de letras unidas o entrelazadas para formar un grafismo Gnico, es la
abreviacion del habla o escritura que - funciona como 5|glas en obJetos personales,
como contrasefia en productos o distintivo de agrupacnones humanas sean éstas
comerciales, sociales o paliticas. -Tales abreviaciones o 5|glas constandel menor
nimero posible de letras y pretenden consegwr efectos de gran resonancia 'y
expresividad. s

1.4.7. Logotipo ,'

Es una representacion graf ca del nombre de una empresa o producto comercial,
que puede basarse en caracteres graficos ‘conocidos o bien ser una rotulacion original
mediante un llpO e letra cuyo graf‘ smo refleje exclusnwdad y personalldad y ayude a.
fij Jar eI recuerdo ;

Los Iogotlpos son algo mas que S|mples palabras

‘v! Identlf can un producto, serwcm u orgamzamon
Lo dlferenCIan de otros '
Comumcan mformamon acerca del valor del orlgen y Ia calldad

con un estllo graf co’ partlcular. ‘transmiten al consumldor un. mensaje mequwoco y
directo. Este tipo-de Iogotlpos son aproplados cuando el nombre es relativamente
breve y facil de utilizar, cuando es adaptable y relatlvamente bstracto Ejemplo
Kellogg's - : L

*Murphy John/ Rowe Michael, “Como disefiar marcas y Iogotipoé", Edilorial‘GuAstavd Gili -




1.4.7.2 Logotipo con nombre y simbolos

Este tipo de logotipo trata el nombre con un estilo tipografico caracteristico, pero
situado dentro de un simbolo visual: un 6valo, un circulo, un cuadrado. Al igual que los
logotipos solo con nombre deben ser breves y adaptables, ya que el simbolo abstracto
no sera lo bastante distintivo por si solo. Ejemplo: 7 up

1.4.7.3. Iniciales en los logotipos

‘Existen organizaciones que sienten que su nombre es demasiado rigido y optan
por utilizar las iniciales por lo cual se trata de recurrir a un conjunto de iniciales con
caracter y distintivas. Sin embargo, un logotipo con iniciales puede resultar interesante
para el disefiador, pero también puede tener inconvenientes para el cliente. Ejemplo:
IBM

1.4.7.4. Logotipos con el nombre en version pictorica

En estos logotipos, el nombre del producto o de la organizacion es un elemento
destacado e importante del Iogotlpo pero el estilo global del logotipo es muy distintivo,
,Ejemplo Coca-Cola - S

1475 Logot/pos asociativos

Estos habitualmente no incluyen el nombre del producto [} de Ia empresa pero son
asociados directamente con el nombre, el producto o el area de actividades. Los
logotipos asociativos son juegos visuales simples y directos tienen la ventaja de ser
faciles de comprender y el recurso gréfico representa |nstantaneamente el producto o
la empresa de manera simple y directa. Ejemplo: Michelin®




Zllitalia

~|dent|f' cacnon total de Ia mlsma

1.4.7.6. Logotipos alusivos

Este tipo de Iogotlpos hacen alusién al producto o empresa, pero la conexion entre
elnombreyel Iogotlpo no es, en absoluto, tan directa como en el caso de los logotipos
asociativos, lo cierto es que la alusmn puede perderse para la mayoria del publico.
Ejemplo: "A" de Alltaha :

1.4.7.7. Logot/pos abstractos

Muchos de los Iogotlpos actualmente utilizados son puramente abstractos, o al
menos las alusiones o significados son en ellos tan remotos, que resultan abstractos.
El problema de estos logotipos es que no tienen ningln auténtico nicleo de
significado, por lo cual deben ser manejados con cuidado. Ejemplo; Logo lana

1.4.8. Imagen Gréfica "

Constituye un subconjunto de las imagenes visuales materiales. Son imagenes de
dos dimensiones obtenidas por medios manuales o técnicos, y la manera en que son
manejadas dichas imagenes son por medio de grafismos, ilustraciones, imagenes
fotograficas, etc,

1.4.9. Identidad Grafica

Es el modo en que una empresa, producto, marca o servicio se comunica
vnsualmente a dlversos publlcos por conducto de todos los medios graficos posibles.

Es Ia_unlon del‘slm olo .y logo 0 de una empresa o producto, para lograr

' Costa Joan, “Imagen Global”, Editpn‘al CEAQ Bargelqha Espafia.




14.11. Imageyn Cdrpofativa

Es una |magen ligada a una corporacion y a lo que ella representa especnalmente
por conducto de su |dent|dad wsual expresado por sugnos graf coS.
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CAPITULO I

Elementos que forman parte
en el desarrollo de una imagen corporativa

La estructura de la imagen corporativa esta formada por dos niveles:

1) El nivel de la organizacién de los signos simples de la identidad: logotipo, simbolo

y gama cromatica constituyendo un todo indisociable y signiﬁcativo, y

2) El de los elementos complementarios de la identidad: concepto gréf co, fdrmato

tipografia, ilustraciones. Ambos se extienden al conjunto de los mensajes emltldos Yy

- contribuyen a def' nlr eI estllo wsual de la'empresa

2.1 Norhbre

Caracter/st/cas l/ngwst/cas

.Las dlferent:las de vocabularios son suficientemente grandes para que surjan

dlf cultades de comunicacién entre las sociedades. Por estas razones es importante

: ';,.‘contextuahzar y encontrar el nombre adecuado para identificar y representar una
s soc:edad la cual se dara a conocer y connotara a través de éste lo que es, como es,
"y que hace.

‘La I|ngu t:ca no_, es solo tratar de perfeccnonar un estilo llterano para darle mas




Nombre.- Es aquel que se desngna a Ias personas Ias cosas 0 sus cuahdades Tene la S
caracteristica de expresar algo por si mismo; es decnr es concreto e lndependlente " :

Nombres stmbo/:cos Alusmn |ante una imagen literaria es dem
la expresién con palabras o imagenes:en’ las que los elementos representan una,ii
realidad distinta. EJ APPLE COCACOLA PEPSI.

Patronimicos.- AIusnon a Ia/: |nstttuclon mediante el nombre propio . de unaf
personalidad clave de la mlsma e duefio o fundador de la misma, es decir el nombre
derivado del padre u otro antecesor 0 descendiente Ej. ADAMS, BAYER, LEVIS' :

Toponimicos.- Nombres que hacen alusion al lugar de ongen o area de i
la institucion. Ej. Watch swatch -Jumex o

Genérico.- Aquel que se convnerte en una denommacuon general deI portafollo de E
productos iniciales o palabras Ej Klmberly Clark Kleenex, Kotex : ,

"“Enciclopedia llustrada CUMBRE" p.125 (torﬁo 9}




2.2 :77pograf/'a'_

Enla identidad' corporativa, "la tipografia sera concebida como un sistema the
recoge y combina- determinados tipos de letras que por su legibilidad y ‘sus

connotacmnes formales armonizan con los signos de identidad y sirven al concepto

graf' co."?

Pa‘ra dar una definicion de tipografia es necesario referir a las caracteristicas que
busco el hombre para crear este concepto como es el expresarse con precisidn y buen

orden, a través de los cuales logra resolver las exigencias de la vida cotidiana, en -

forma funcional olvidandose de interpretar miles de figuras o signos complejos que le’
significan cada una de sus ideas.

Al contar con un minimo de signos con sonido especificos y.el Iograr su combmacmn ot

dio como resuitado la creacién de un S|stema que convirtio" ‘en
accesible la comunicacién escrita.

No obstante esto no es sencillo ya que a lo largo d ol
letras se les ha ido aplicando la creatividad de cada époc
asi aunque existen caracteristicas especuf cas‘en cada
transforman en nuevos estilos. :

Asf los disefiadores pueden conlar con una cantidad’ de tlpos a escoger para el
desarrollo de la obra, no podria faltar mencuonar “la valiosa . aportacion de  los -
caracteres de Gutembert (1436- 1455) suceso que dio inicio al crecimiento’y apltcacuon' “
de la tipografia que ahora cuenta con procesos rapidos como la fotocomposumon y la s

composicion por computadora que. armonlza la tarea del dlsenador

Se puede definir como tlpograﬂa‘ "Mas que un arte graf‘co apllcad
la expresion conjunta. de tecnologla precision y buen ‘orden. :Y;
esforzarse en mterpretar complejos postulados arﬂstlcos La tlpografla

- "’Coslabian"‘Imath global, Edit

celona Espafia.

igno’ exnsten ‘otras que Ias 8

dedicaala
tarea de resolver formal y, funcionalmente, Ia exngencna |mper|osa con Ia que debe o



~variadas, |nabordable el texto en su conjunto una vez duvidldo y repetldo se convnede v
,en algo espontaneamente acceSIble al Iecto o

'Anatomla dela Ietr

“en la vida cot
.campo . grafico. se ' hac

T

- -Ascendentes: - Es la parte de las letras minasculas que se alargan por

cumphr todo dlseno tupograf co, es la dlferenmamon y ordenacnon de las cosas mas," '

EI abordar el:tema de la tipografia es algo comun respecto al manejo que'se le da
ntrandose en la aplicacior ; ntro
|nd|spensable el aclarar Ias partes undamentales’ que’ le

:Esla profundidad del cuerpo central de la Ietra mlnuscula -
por elemplo; g, i ¢, v, etc. :

encima de la altura x.

" Descendentes: - Es la parte de las letras bajas que se extlenden por deba;o

de la altura x.
Linea base: La linea sobre {a que descansa el cuerpo central
y las letras mayusculas.
Ojo: Espacio en blanco dentro de una letra
Linea fina: Rasgo delgado de una letra.
Remate: Trazo final en la terminacién del rasgo principal de una letra.
oJo ASCENDENTE N
LINEAFINA -
ALTURAX

LINEA BASE -

REMATE .~ DESCENDENTE

" Ruder Emily, *Manual defc_ﬁseﬁo tipogréfico”; Editorial Gustavo Gili, Esparia,




: Fuentes

Una fuente de tipos consiste en todos los caracteres de la misma clase en un
mismo tamafio. Habitualmente incluye mayUsculas, o caja alta; caja baja; y signos de
puntuacion. Una matriz contiene :todos esos caracteres en todos los cuerpos
existentes para ese tipo. En ella figuran todas las formas de letra de ese aspecto en
cada cuerpo. i
Las formas varfan segn las familias y los cuerpos, de modo que hay que revisar
cuidadosamente todo lo disponible antes de elegirlas.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

Familias

Una familia es un grupo o serie de ojos que responden, todos ellos, a un
determinado disefio tipografico.

Las variaciones que se pueden encontrar en un caracter son:

a) Variacion de estructura =

Condensada: se comprime la letra.
Normal o mediana: la letra permanece en su estado normal.

Extendal: se expande, se ens’éhcha lé letra.:



b) Peso Visual :

Ligtho delgada. esta Ietra es sumamenle delgada por Io que en ocasuones se puede ‘

extremadamente gruesa, en donde sus "espaCIos en blanco u OjOS son tan pequenos
que casi no se ven. :

¢) Variacion en cuanto a fa inclinacion
Rectas . |
Inclinada (italicas)
Familia tipogréfica™

Gética: Se manifiesta-de_ los manuscntos alemanes que eran el estilo proplo de Ia
época en que se. Ie daba mayor |mp0rtanc1a a Ios trazos vertlcales, pero por su '




Moderna: Las lineas mcllnadas que forman Ia Ietra son delgadas en comparacnon con

otras clases y se hace notar répidamente Ia dlferenma de la linea fi ina a la gruesa
también el senf y Ios trazos  verticales se componen de una sola linea.” '

Egipcia: Esta Ietra es de aspecto agresivo por sus rasgos unlformemente del mismo
grueso, los remates tienen forma de'rectangulo. !

Grotescas: Esta tipografla fue disefiada por la escuela de la Bauhaus, carece de
gracia y con un mismo grueso en la letra, tiene impacto visual que hace sencilla su
comprension esta categoria es usada frecuentemente en sefiales u otras graficas por
facil acceso.

Tipo

Es una pieza de metal tridimensional en relieve adecuada para-la impresién
tipogréfica, se le da el nombre de tipo a los prismas rectangulares o -blogues

paralelipedos que se emplean para la composicion de moldes tlpograf cos y que
vienen grabados en una de su caras en relieve y al revés una Ietra o 8|gno diferente .

al caracter que es bidimensional y se refiere no solo al sngno lmpreso ‘sino también al -
obtenido en pelicula y papel fotografico por fotocomposicién apto para eI paso normal

a la plancha o matriz a imprimir.

Sistema de medidas

El sistema didot inventado en 1675 y el sistema de puntuacién Anglo -Americano,
usado en la actualidad trabajan con la unidad minima que es el punto'y funciona para
medir el tamafio del tipo, estos sistemas varian a la medida del punto por ejemplo; 1
punto =0,376mm = 1.07 puntos angloamericanos =0.48 pulgadas También este
sistema cuenta con la pica que equivale a 12 puntos y es. usada-para medidas de
longitud de la linea dando al tamaric del tipo que S|empre se mide en puntos.



Legibilidad

Otro punto importante a considerar dentro de la eleccion de tlpografla es la
legibilidad que aunque se carece de: una “defir mcnon ‘exacta de este término, si se
relaciona con la claridad que posee una palabra para ser lefda la cual dependera de
la distancia, ubicacién en el espacm propuesto y el dlseno

Al observar un rétulo se puede captar m facnl su contemdo cuando se tiene cierta
familiaridad con los elementos qut ‘componen los cuales dependen de diversos
factores propios del receptor como sena Ia edad la educacion, su memoria y el estado
de salud, el unlr todos estos puntos puede favorecer o impedir [a buena legibilidad.

,Otros motlvos que lnﬂuyen dentro de este atnbuto es la separacion, siendo varios los

tipos: que 'se puede mencionar de esta; como el que se da entre interletraje el cual

-debe de seguir cierto ritmo para evitar que la palabra se rompa provocando tropiezos
-a la lectura; otra distancia a tomar en cuenta es interpalabra que al ser la adecuada

propicia. un’ equilibrio en el momento de desmfrar y.por. ultlmo existe el espacio
mterlmea cuando el contenido por su extensmn lo reqUIere ’



2.3 Colof

Enla |magen corporativa el color juega un papel notablemente emocuonal Por‘
ejemplo el color simbolico de Coca Cola es el calor de la vitalidad, el color simbdlico .

‘de Kodak es el color de la luz; he aqul el elemento simbdlico del color como un factor
de identidad.

Se entiende como color la percepcion que tiene el hombre de los dlversos tonos que, h
existen, esto lo logra a través del sentido de la vista en el que cuenta con una sene de

bastoncillos capaces de absorber la luz en diversas formas

Este elemento grafico se identifica rapidamente hacnendo dlferencva de un producto o
servicio, ;

Colores luz y pigmento

El color es una cualidad de la luz reflejada en cualquier parte, la luz blanca
trasmitida seria la combinacion de todos los colores del espectro que tiene el nombre
de colores aditivos al separarlos tenemos el rojo vivo en un extremo, el verde en la
parte media y el azul (violeta oscuro) al otro lado del espectro, estos son aquellos
que no se pueden obtener por la combinacion de ningtin otro, pero al sobreponer dos
colores dan como resultado uno nuevo, asi tenemos que del rojo y el verde surge el
amarillo, del verde y azul el cyan, del azul y el rojo el magenta y aI unlrlos todos se
obtiene el blanco.

Como se menciond anteriormente esta es solo una forma de perC|b|r el color ya que
existe el pigmento el cual atribuye a los objetos seglin sean capace  de absorber o
reflejar, situacion por la que al observar un objeto cuyo tono percibido se:
eso significa que fue capaz de absorber el amarilio y cyan mientras que el magenta lo
refleja ya que esos colores son los primarios dentro de Ios coIores plgmento que
reciben también el nombre de sustrativos. :

Sin embargo no todo lo que nos rodea es color ya que también exiéte la posibilidad de




que esos colores se ensucien Ilegando a formar reﬂejos de gnses en diferentes
porcentajes como lo serian los neutros que. van desde el 10% hasta llegar a'un 80%.
Otros nombres con los que se conocen los pnmeros son colores cromaticos, es decir
toda la gama de colores y también se Ie Ilama acromatlcos a Ios neutros,

Cua/idades de/ color

- _Los colores han tomado hombre. letras y mé’s para lograr una sola comprension del
color al que se refiere sin error. En América existe el sistema Munsell que define a
64,000 colores distintos en tres parametros el tono, el valor y la saturacién; en el
primero se mide en una escala de 10 tonos principales y con 10 tonos intermedios,
el valor se divide del 1 al 9 y la saturacion del 1 al 14.

a) Tono.- Se refiere a la naturaleza del color, asi el rojo tiene claros hasta oscuros, el

espectro nos da los colores principales pero los colores pigmento ofrecen mas tonos
al combinarlos y conociendo los colores primarios’ (rojo, amarillo y azul) se logra
cualquier tono haciendo débil su saturacion por ser de naturaleza quimica, animal y
mineral. -

b) Valor.- Es la caracteristica que se le atnbuye al color a traves de la cual se Iogra
mayor claridad u oscuridad y para obtene os‘ camblos se mezcla el color con
pigmentos blancos y negros.

c) Saturacion.- Indica la pureza c S olores de fuerte intensidad son los
més brillantes y vivos que pu Ios colores de mten5|dad debll sonj
apagados y conhenen una alta proporcién de gns :

Psmolog/a del co/o

naturaleza estados de .animo, etc. Es por
eligie endo Ios matlces adecuados al mensaje Al

' conocer toda Ia escala de colores y juntar algunos se Iogra efectos 0 sensacuones que v




ayudan al mensaje gréf co; asl se puede empezar por los colores armonlcos, estos

‘colores son los que estén cerca’en el circulo del’ color pero no. tan cercanos que

‘parezcan lguales

Los colores dlscordantes se d|viden en dos pswodellcos que son [os que estan ‘cerca
en el circulo del color y los de desajuste ‘los que cast son Iguales pero.no Ilegan a

coincidir.

Colores dommantes son los que destacan por su saturacién o por el tamano del area
determinada, el estilo del trabajo, las formas, colores fuertes (aditivos), y colores
recesivos son colores agrisados y azulados logrando que.la mirada ahonde en el
disefio, dando sensacion de lejania y misterio,

Rojo.- significa la vitalidad, expresa entusiasmo y dinamismo, es exaltante y agresivo.
Tiene poder psicoldgico sobre el ser humano esencialmente captador natural de la
atencion, pasion fuerza y masculinidad, asi los rojos vivos simbolizan ira, fuego,
sangre y sexo, también motivan al movimiento en lugares cerrados como en oficinas
dando como resultado que se labore mas deprisa. El rojo significa peligro,
aprovechado en sefiales y avisos importantes incentivando un cambio en el
comportamiento humano.

Azul.- es el simbolo de la profundidad, provoca tranquilidad, cuanto mas se clarifica,
mas se vuelve indiferente, cuanto mas se oscurece mas atrae hacia el infinito. Su
relacion mas natural es con el cielo, el agua y el mar, estos tres aspectos emanan
frescura, limpieza, frialdad, serenidad y pureza pero su connotacion dependera del
contexto con el que se emplee o con los colores que lo rodeen. El azul oscuro
representa confianza en hombres de negocios, respeto formalldad y si es usado en
habitaciones causa depresion.

Amarillo.- es el color méas luminoso, calido y alegre Atrae la atencion y es amable, es

el color mas claro de los crométicos usandolo para representar la luz, el sol la :
naturaleza y la primavera. Este color es alegre energetlco calldo llamativo cerca de

tonos oscuros reconocible de lejos.



Verde.- Por excelencia el mas natural de los colores, este tono se divide en natural y
artificial el primero connota paz, limpieza, frescura y tranquilidad, es utilizado en
interiores para crear un entorno amable y confortable, los arlificiales son los que tienen
exceso de azul caracterizan lo tecnolégico, activo deportivo y los matices oscuros dan
la sensacién de calidad y tradicion.

Naranja.- posee una fuerza radiante y expansiva. Tiene un caracter acogedor, calldo
estimulante y una cualidad dindmica muy positiva. Color vibrante, vivo y claro, connota
lugares calidos, tropicales, y exéticos simbolizan salud y vitalidad, unido “con. su
complementario .azul refieren energia, los tonos oscuros evocan - casmnes
campestres y otofiales, no es aconsejable para la tipografia ya que dan su leg'bllldad :

Purpura.- Se asocia con la naturaleza, el alto rango y la excelenma SImbollza poder e

y prestigio combinandolo con.oro y plata se convierte en lujo, e :
representa femineidad, sensibilidad. El ptrpura aplicado ala tupografnaoel blanco en
negativo con el purpura favorece Ia leglblhdad ; L :

Blanco'y Negro. se hallan en Ios extremos del espectro Ambos colores tlenen un
valor limite, y también un valor neutro {ausencia de color) que refuerza los colores que
son con ellos combmados El blanco y el negro forman la pareja de contraste mas
utilizada, de estos dos, se obtiene una escala de grises ocupada pnnmpalmente en
lmpresmnes en general el contraste es tan evidente que facnhta la legibilidad. .




2 4 D/agramaCIOn

, La apllcaclon del scstema retlcular permlte la. concepcnon orgamzauon y
confi guracuon de Ias solumones wsuales a sus problemas de forma mas segura y
’raplda '

7EI trabajo del dlsenador debe basarse en un pensamiento de caracter matemauco ali" '

la vez debe ser claro, transparente, practico, funcional y estético, ,
La aphcacuon del:sistema reticular se entiende como una voluntad de or en,

voluntad de dominio de la superficie y del espacio.

La reticula tipografica es un sistema modular de medidas horizontales, y. verticales,
disefiado para ordenar elementos dentro de un formato, estos médulos son iguales y -~ -~
estan separados por un espacio al que se le llama constante. A diferencia de la red," -

que sus modulos son idénticos y de las mismas dimensiones cada uno de ellds. n

La reticula es empleada por disefiadores graficos, fotégrafos 'y musedgrafos para Ia: .
solucion de problemas visuales bi o tridimensionales. El diseitador graf co Ia utlllza

para la configuracién de anuncios, catélogos, libros, revistas etc.

En la division en rejillas de superficies y espacios el d|senador tlene la oportumdad de.
ordenar los textos, las fotografias, las representacnones graficas, segtin su criterio y-
objetivos funcionales. Los elementos visuales son reducidos a unos pocos formatos‘
de igual magnitud, en cambio el tamafio de las ilustraciones * se establece en funcnon '

de su importancia tematica.

La reduccion de elementos visuales y su subordmacwn al sistema reticular puede -
producir la impresion de armonfa global de transferencia y claridad y orden en la :

configuracion favorece la credlbllldad de la informacion y da confianza.

La informacion con titulos, subtltulos, imagenes y textos dispuestos con claridad y Ioglca
se lee con mas rapidez, menor esfuerzo y se retiene con mayor facilidad.

de
claridad, voluntad de integracidn de los elementos formales, cromatlcos y matenales, i



Reticula

Red

0 la dlagrama on se conf guran con extto Ias lmagenes corporatlvas es decir todo
ip _de element ponador de mformaclon wsual desde la tarjeta de presentacion, -
acturas o]as y.sobres; la publ|c1dad impresa los vehlculos hasta Ios rotulos de un

ol junCIOﬂ de elementos vertlcales honzontales y dlagonales que se
respecto de otros conforme a medidas exactas o proporcionales.

'?Dentro:del Dlseno Grafico es necesario utilizar una red para Iograr estructura de
. feqmllbno y umdad de los elementos. El disefiador puede ajustar una red de acuerdo
",a sus umdades que convengan para acomodar lipografia, fotografla elc.

' EI empleo de redes y reticulas es muy libre segiin el trabajo que se realice y debera

planearse con cuidado, puede constar de multlples madulos dlspuestos dentro del

-area de trabajo




2.5 Fofmatos

La mayor parte del material impreso se adapta a los formatos normalizados DIN,
entiéndase por formato al "tamafio de un impreso -resultado de doblar.una o mas
veces por la mitad, sucesivamente, la hoja basica del papel- que adopta una forma
determinada por sus dimensiones y por su posicion"* v :

El disefiador debera servirse de estos utilizadisimos formatos de papel, ya que por una
parle se encuentran en reserva en el almacén del fabricante de papel y el impreSor los
puede solicitar sin perdida de tiempo; y por otro lado porque las maquinas de i lmpnmlr o
y las cortadoras tambien tienen determinadas medidas normalizadas de acuerdo con -
los formatos de papel de la serie DIN. También las medldas de los sobres estan SR
normalizadas segin DIN. : : Pt

en la impresién un formato mayor que el deseado’ ydesp S rta
este, lo que significa perdida de papel, y en ambos»cas ‘se encar

dlmensmnes basucas de Ios pllegos son Ias senes

“Martin Eftapiz L, "chcwnano Encuc!opédlco de las Artes e Industnas Grar icas DEAI

ditorial, Don
Bosco, Barcelona Espafia. o B




]
1
p
]

A= sa1x1189mm
B=:: 1000 X 1414mm
3 917 X

La sene Aces la base de las demas La serie B son formatos sin cortar la serie e C son,' '
\format s de’ envoltura y sobres para Ia serle A :

: Losvformatos Ase adaptan a Ias envolturas del formato C Las envolturas del formato
c se adaptan a Ios conecuvos B. ' S .

Formatos con f ines especiales se emplean tamblén en la forma apaisada. E| formato
americano, comparado con el europeo, es un poco més bajo.’ Sus‘dlmenSIones en
lugar de A4 (29,7 x 21 cm) son 27,94 x 21,57 cm. - S

A2 . AL

A7 [ Al= 594 x 841 mm
S B A2=" 420x 59 mm
RN soren:  A3= 207x420 mm

S Ad= 210x297mm
AS5= 148 x 210 mm
A6= 105 x 148 mm
A7= 74x 105 mm
AB= §2x 74 mm
: : A9=  37x52mm

Ad - AlD= 26 x 37T mm

A3




2.6 Métbdos de i}hprés}én

-Los metodos de impresion los podemos clasificar en dos.

a) Metodo de impresién directa.- Laimagen se forma dlrectamente en Ia pleza 0 sustrato :

por un cliché, tamiz o plancha de goma.

b) Método de impresion indirecta.- La imagen no se form dlrectamente pasa a Ia plezaf: : k
o sustrato a través de otro medio, donde la i |magen pasa de la placa ala manulla y de esta,-

al sustrato.

Tipografia, Se le denomina como firma de impresion directa yven relieve','que signiﬁca tjue

la superficie de impresién que tiene la imagen a imprimir sobresale por encima del fondo
que no se imprime. La superficie se aprieta contra el papel para transferir la imagen. En la
tipografia tradicional, €l texto se compone con tipos metalicos, y las imagenes con blogues
se componen en una forma, dentro de un porta formas que se coloca en la prensa. Otra
forma de obtener una imagen con tipografia es fabricando un cliché por foto sensibilizacion
de una plancha de cobre o de zinc exponiéndola a un negativo; el area de imagen que en
el negativo es transparente, se endurece por la luz y se hace resistente a la comosion del
acido. Al grabar la plancha, el &cido rebaja las areas no endurecidas, obteniendo asi la
superficie de impresion, Los clichés pueden obtenerse por cuatricromia, grabandolos a
partir de negativos separados por cdmara o scanner, igual que para el offset.

Las ventajas que podemos encontrar con este método de impresion es que es de tinta

densa, la impresion es buena y no tiene problemas de equilibrio tinta-agua, sin embargo - -

es una técnica lenta y cara.

Flexografia. Esla técnica de impresién es en relieve, derivado de laimpresion tipogréfica
que usa clichés plasticos, y tintas fluidas de capa delgada que secan por evaporacion, calor,
usando un juego de color para cada cliché, los colores cubren superficies enteras; la tinta
se absorbe de un bafo denominado tintero por medio de un cilindro y se transfiere al
cilindro de impresion con un cilindro intermedio, donde se han fijado los clichés de goma.
Las partes sobresalientes son las portadoras de tinta.




cilindro de
impresion

cilindro
grabado

tintero

rodlllos
entintadares

cllindvo det
caucho

Como el clxche es de hule no se perrmten caracteres muy delgados porque se engruesan
y emplastan en la |mpresnén al |gua| que las Ietras blancas sobre el fondo oscuro y los

outllnes Por lo tanto el texto para ﬂexograﬁa debe ser grueso y llmplo ¥.no menor de ocho '

Es un metodo relativamente econdmico - para pequenas tIradas seca rapido la tlnta, y
perrnlte Una alta velocndad dei lmpresmn : o

Huecograbado Este metodo consnste en grabar placas de cobre con bunI. Postenormente
se simplificé el proceso y paso al bafio mordiente. Este proceso tuvo gran avance ‘cuando
el huecograbado se convirti en rotograbado. Pasando el proceso de autotxpla contlene la
conversion del tono continuo al medio tono y asi se puede imprimir, con esta’ caracterlsuca
impresion en rotograbado que le da esos perfiles con pequefias muescas lmpercepﬂbles
a simple vista. Se trabaja con cilindros de cobre grabados, cuya parte_ mfenor se sumerge
en el tintero; cuando los cilindros giran queda entintada toda la superficie, la tinta se elimina
con un rasero expulsando la tinta de la zona no grabada y permaniece tnicamente en los
huecos, el papel o la pelicula flexible se presiona contra el cilindro con ofro cilindro de
apoyo. Las tintas utilizadas en este sistema son ligeras y volatlles lo que perrmte que se
seque con evaporacion casi inmediata después de la i |mpresuon

Debido al alto costo del rodillo, este método se utiliza para tirajes muy grandes, con este
sistemna se obtiene una muy buena calidad en las imégenes delineadas y fotograficas.

Offset. Este es un método indirecto de impresion basado en la repulsion entre el agua y el
aceite. Se usa un negativo que se coloca en una placa de metal sensibilizada a la luz, se
expone y donde el negativo es transparente se endurece la emulsién, que es donde se
adherira la tinta. Se necesita una lamina por cada color, a grandes rasgos esta técnica
consiste en transferir indirectamente Ia tinta al papel con una mantilla de goma.

El offset tiene buena reproduccion de detalles y fotografias, la superficie de impresion es
barata, y €l cilindro de caucho permite el uso de una amplia gama de papeles. Se presta a
los métodos de reproduccion fotografica, y el principio rotativo permite velocidades de
impresién mas elevadas. Pero si no hay un equilibrio entre el agua y tinta, la humedad
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" Grabado al calor. (Hot Stamping) Se trata de una técnica de i |mpre310n en seco, €l colorl,

puede estirar el papel, por lo que hay que tomar en cuenta que las peltculas de tlnta densa )
son dificiles de conseguir. :

La prensa offset modema trabaja por rotacién, el dispositivo de impresion de la prensa
consta de tres cilindros, uno de goma, que lleva una plancha enrollada, el cilindro del cliché,
que lleva el cliché de impresion, y el cilindro de impresion, que aprieta el papel contra el
cilindro de goma para hacer la impresion. Pueden ser alimentadas por hojas individuales,
de diversos tamarios, imprimir de uno a seis colores, por uno o ambos lados del pllego,
por bobina, donde generalmente se imprimen los dos lados de la hoja.
Serigrafia. En este tipo de impresion se usa un tamiz de malla fina de seda, nylon'o metal, rajere
la cual se bloquea con una emulsion fotosensible, usando un positivo que deja libre de
emulsion las partes oscuras de éste y endurece y bloquea las reas claras del positivo. La
tinta se hace pasar por la malla con un rasero.

malla
La serigrafia permite la impresion manual, para la cual se usan marcos de diversos
tamarios. Permite también la impresion semiautomatica, donde la trama se levanta y
desciende sin la intervencion manual, y permite ademas una. impresién completamente
automatizada realizada exclusivamente por la maquina, que puede efectuar hasta seis mil
impresiones por hora.

La tinta para la serigrafia es muy viscosa, lo que permite aplicar colores claros sobre
oscuros, como blanco sobre negro. Es econdmica para tiradas cortas, presentando Ia
ventaja de que con esta técnica se puede imprimir en cualquier matenal :

se aplica al material mediante color y presion, el color se puede aplicar de una banda ‘de o

- celofan coloreado, 0 puede hacerse sin color, insertando un troquel cahente en Ia superf cce' o
- de la pieza. - s

Impresién a chorro (Ink Jet). Consiste en la informacion digitalizada de uha oomﬁutadora; :
que dirige la tinta a través de boquillas para formar patrones alfanuméricos o de puntos. Por
estas boquillas se rocia la tinta pulverizada para formar las imagenes en el papel.:



2. 7 Matérié/és ‘

En este punto se abordaran los materiales pombles para la elaboracion del rétulo
y posterlormente los ulilizados para Ia papelerla “empaque y articulos promocionales
delai |magen corporativa.

El plastlco los metales, la madera eI v1dr|o Ia pledra eI ladnllo y Ios materiales
ceramicos son todos adecuados para la fabricacion de rotulos de ahi que hablaremos
de cualidades y caracteristicas de cada uno de ellos. [ (o :

Plastico- Este material es el mas utilizado para Ia fabncaclén derétulos; es: un g
material estable, facil de fabricar, soporta los agentes atmosfencos @ terlores yse:
encuentra disponible en una amplia variedad de colores : L

Entre los plasticos utilizados en la industria del rétulo se encuentran
a) Los acrilicos.- estos pueden ser transparentes o colorearse para convertlrse en; ‘
opacos o traslicidos, sus texturas superficiales pueden ser brillantes: 0 mate, los*
acrilicos opacos son los que mantienen los colores mas uniformes e mtensos y son :
utilizados en los rétulos luminosos para esconder la fuente de luz. Los aCI'I|ICOS tlenen o
una buena resistencia atmosférica y pierden poco color por la accién de los rayos del
sol, generalmente tienen poca resistencia al impacto y poca dureza superficial. -

b) Acrilico modificado contra el impacto.- es un acrilico con un aditivo de caucho
que lo hace mas flexible y resistente que el moldeado o extrusionado normal. Se tilizav'
cuando los rétulos requieren de una proteccion adicional, tiene como desventajas? %

malas propiedades a los agentes atmosfencos superf cie blanda, poca resistenciaa

la tension y escasa rigidez.

c¢) PVC rigido.- Se fabrica de la mlsma forma que el aCI'I|ICO pero Ie afectala luz solar-

de forma adversa, aunque es menos |nﬂamable queel acrlllco pri \
en presencia de las llamas, es-mas’ reststente al vandallsm ,
dilataciones que el acrilico. Es adecuado para rotulos no Iumlnosos y tamblen’para
lugares en que la resistencia a la humedad sea crmca : " :




d) Espuma de PVC.- Es un material fuerte, Ilgero opaco alveo ado que puede ser; Lo
moldeado al vacio, doblado localmente y soldado. Esta comerclahzado enuna gama

de colores estandar, entre sus problemas esta la dllatacmn frente ala absorcnon de
calor. Solo se puede utilizar en |nter|ores

e) Policarbonato.- es un material extremadamente duro, que goza de las propiedades -

del acrilico, pero con la.gran ventaja de ser practicamente incuarteable, tiene
excelentes propiedades de resistencia al fuego, sin embargo no tiene buenas
propiedades frente a los agentes atmosféricos y tiende a amarillear en un plazo de

cinco afos después de su instalacion. Sélo dispone de una gama limitada de colores

y puede ser también transparente.

f) Polipropileno.- Este plastico no es tan adecuado para uso exterior como los -
acrilicos. Es mas flexible y, por lo tanto, tiene la tendencia a escupir las Ietras de. -
diferentes materiales que no estén fusionados a su superficie. Se encuentra disponible .-

en blanco lechoso, negro y en una gama de colores poco completa o

voladizos.

h) Nylon poliéster.- se trata de un producto plastlco barato ela |vamente deIgado y ‘
flexible. Tiene una notable textura y grano superfi ual Debe fi jarse auna superr cie llsaﬂ'

de soporte y hay que prestar especnal atencion a su manejo'y secado.

i) Vinilo flexible o vinilo reforzado con nylon.- el vmllo flexible es una alternativa a -

los plasticos rigidos, y se emplea para_muchos rotulos iluminados por detras,
especialmente cuando las dimensiones del rotulo son superiores a los tamarios de las
hojas rigidas normalizadas. De propiedades traslicidas, el vinilo flexible se tensiona
utilizando un sistema de bastidor que confiere al rétulo una superficie plana, ligera,
iluminada uniformemente y que no produce fugas de la luz interior. El sistema de
bastidor se usa para letreros muy largos, como los de las marquesinas de las




estacuones de servicio. Tamblen puede emplearse para rotulos de formas poco -
comunes. en los que el wmlo puede envolverse en torno a un bastidor de soporte.

i Pelicula adhesiva.- Generalmente consiste en un vinilo, u otro tipo de plastico,
extremadamente delgado, con su cara posterior adherente, que puede proporcionar
un soporte para los mensajes, permanentes o cambiables, impresos en su cara
anterior, Las letras y simbolos pueden formarse por perforacién o reglas de acero o
matrices térmicas. Estos rétulos pueden ser aplicados sobre cualquier superficie lisa
adecuada, y existe una gama muy amplia de colores resistentes al envejecimiento
debido a los rayos ultravioleta. Puede usarse pelicula traslicida u opaca, para
exteriores e interiores, grafismos para escaparates, exhibidores y vehiculos de
reparto. Los vinilos reflectantes antes utilizados (nicamente para las sefiales de
transito, empiezan a ser utilizados cada vez mas en los rotulos comerciales y en los
vehiculos de reparto.

k) Transferibles y calcomanias.- Utilizan peliculas adhesivas para producir sus
efectos. Las letras transferibles son caracteres impresos en letras de vinilo a la cara
posterior de la pelicula. Las calcomanias son imagenes impresas en la cara vista de
una pelicula adhesiva de vinilo. Las dos categorias principales son las que acttian con
presion y las que se activan al contacto con el agua.

I) Plisticos coloreados.- los plasticos pueden ser coloreados con pmturas
proyectadas con vaporizador, sengrafuas o plgmentos lntegrales

m) Lam/nados plastlcos- la lammacton es un proceso en eI cual.se; Juntan"y se '

mnguna forma de moldeo.

2) Fibras de vidrio Iaminadas.- se usan frecuentemente para dar cuerpo a un rétulo, la



cara de Ia f bra de vudrlo se usa par acontrachapar madera carton alveolar, otros .
plastlcos 0 espuma de poliuretano. Las capas de fibra de vidrio de color lntegral :
pueden laminarse a una o a ambos lados de la hoja. Estos rotu!os aplicados en
extenores. tienen una vida practlcamente ilimitada.

3. Laminados de proteccion.- Son superficies plasticas protectoras que pueden ligarse
a materiales tales como contrachapados de madera, tableros y metales. Estas
superficies plasticas se fabrican en diferentes grados para superficies verticales y
horizontales. La cara posterior se lija para mantener un espesor uniforme 'y para
facilitar la union con la superficie de la base. Stlo se emplean en interiores, existe una
gran variedad de colores y acabados. :

Metales.- Los metales son el segundo grupo de materiales mas utlllzado para los ,
rétulos. Los metales usados mas frecuentemente son eI acero y el alumlmo Aunque -

reparacion. Se encuentra disponible’en una amplia gama de’ colores y acabados

3) Acero moxndable decapado _,Tene un acabado no tratado y es mucho més barato
que el acero inoxidable normal es mas facﬂ de trabajar y es un material de primera
clase para rotulos que vayan a'ser pmtados posteriormente. : ’




4) Esmaltados.- ConSisyte en una fusion de-vidrio y un substrato para formar un
revestlmiento duro y liso, tiene un acabado permanente que tiene una vida (til de unos
treinta “afios. . Los mensajes se pueden aplicar en serigrafia, impresion offset,

“calcomania o retirada parcial de la segunda capa de esmalte. El esmaltado es un

acabado muy duro que tiene una resistencia muy notable a los productos quimicos y

al calor.

: b) Alummlo. Sus principales cualidades son la ligereza, su buena resistencia con
‘  relacion a su peso y.su excelente durabilidad. Es un material incombustible, no toxico
.y altamente resistente a la corrosién quimica. El aluminio puede aceptar muy diversos
“acabados;- mcluyendo el laminado, pintado, anodizado, el laminado de PVC, el
,abrlllantado yel estampado.

’1 Planchas de alummuo Es un material muy utilizado para la fabricacion de rotulos, ‘
‘ eX|ste en dlversos espesores y acabados superficiales.

2 Alummlo extruswnado Con este sistema se obtienen plezas de una gran premsnon
dimensional, se usa frecuentemente para produmrsena
escaparates de estaciones de servicio. :

Madera El atractlvo de Ia madera emana de su

el roble; la teca, el haya elarce y el abedul. Las maderasﬁblandas sonﬂ pbr lo general
mas adecuadas para su uso en interiores un eje plode e on el plno el abeto, el
cedro la secoya el C|pres y la plcea. ey

, a) Caoba Para uso extenor solo son adecuados algunos t|pos de caoba: la caoba
g Lanuan es’ blanda de’ fibras muy:separadas, de color claro 0 marrén rojizo, con

buenas caracterlstncas superficiales y estabilidad dimensional, la Mahogany africana
es de dureza medla. de fibra abierta de color marrén rojizo claro a oscuro, con



. excelentes caracterfslicas superficiales y la estabilidad dlmensmnal La Mahogany
~tropical americana o Mahogany de Honduras es de dureza medla de fi bra abierta con
excelentes caracteristicas superficiales y dlmenswnales Y de color marron dorado

£ b) Roble blanco.- De madera dura de color castano

aceo y,ﬁbras separadas,
dlsponlble en una amplla gama de t|pos y colores. o

"c) Pino.- 'I"lene una mad’era blanda de ﬁbras‘juma'

":d) Plno de Oregon.

Vidrio.- El vidrio plantea algunos problemas_co‘
través de un fondo no deseado Ademés‘h’a‘

fabricacion de rétulos. Puede ser transparente coloreado, opaco reﬂectanteytemdo e
También puede usarse como material de base para tintas serigraficas, transferibles, g
etc. Entre los procesos empleados en la fabricacion de rétulos de vndno se encuentran ,

el grabado al cido, al chorro de arena, el tallado y el dorado. BT
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‘Papel y Carton- El: papel es un conglomerado de fi bras d
“irregularmente, pero fuertemente adheridas entre si; en ‘una superficie rplana

hasta 65 gr/m2; mayor de 65 gr/cm2, se considera carté

: P/edra. La talla de piedra es la forma mas antlgua de‘r uIacnon permanente. Entre

las clases de pledra més utilizadas para rotulos estan la plzarra el gramto el marmol.

‘La pledra presenta asociaciones lnherentes con'la- p manencna 'y la-fuerza, y es

extremadamente duradera. El deterioro puede proceder de:la contaminacion

‘ atmosfenca la’accion de las sales solubles la oxudacnén de Ios metales férricos y los

efectos de la vegetacnén.

’Ceramlca- Ia ceramica es. permanente, Ilena de color y. pude ser empleada en

superr icies honzontales y vertlcales. Las baldosas pueden servir como un inserto

: decoratlvo 0como portadoras del m saje sobre un fondo de matenal que contraste
como el estuco 0 eI pavnmento : .

En Io que se ref ere a Ia papeleria y algunas aplicaciones del Iogotlpo se haran en
»papel cartulma y carton entre otros S

Generalmente el papel se elabora a partir de celulosa vegetal
de la madera, el algodon, el lino, la cafia de azicar, la paja
cuales la madera es la fuente de obtencién mas comun. :- "
El cartdn es una variante del papel, se compone de vanas capas de éste las cuales
superpuestas y combinadas le dan su rigidez y caracterlstlca e

puede provenir
todos los’




CAPITULO Il
Metodologia

3.1 Concepto de Metodologia

En cada uno de los campos del saber humano existen métodos y técnicas que
permiten un conocimiento objetivo y sistematico de la realidad.
El Disefio Grafico no es la excepcién ya que requiere de herramientas metodolégicas
que faciliten el alcance de objetivos. Haciendo uso de la metodologia que es el
"analisis sistematico y organizacidn de los procedimientos internos de una ciencia o

de un grupo particular de problemas segtin determinado método, entendiendo como -

método el (realizar las cosas ordenadamente)”,” se logra una buena estructura en el
proceso creativo del disefio.

Las diferencias que van de disefiar imagenes graficas y Iogotipos‘, a',dise}ﬁa}r,"
programas de identidad, son mucho mas profundas y complejas’ de lo que puede: g
parecer a simple vista. El paso de una a otra va de disefiar un signo, tinico y finito en = .

si mismo, a disefar un sistema complejo, no solo de signos, sino de estrucluras
paradigmaticas de estos signos y su combinatoria normalizada. Ello no sngmf ica que
el programa anule a la marca, sino que la amplfa.

El disefiador puede aconsejar la estrategia mas adecuada en cada caso, que
generalmente viene determinada por los siguientes condicionantes: el tamafio, el
caracter y el sector de la empresa; la dimension de su mercado; la magnitud de sus
comunicaciones en conjunto la complejldad y diversificacion, y especialmente el
proyecto de futuro de la empresa, su polmca y su estilo,

Pero lo que interesa poner de mamf‘ esto es la frontera conceptual y técnica que existe
entre hacerse identificar por un sugno -una marca- 0 por todo un sistema organizado
de signos y estructuras vusuales e

‘*Gran Diccionario Enciclopédico Iluslrado Editorial analbo, Barcelona Espaiia.



La identidad corporativa ademés de marcar flsicamente fos p‘rdductos y firmar los
mensajes, desarrolla visualmente un concepto de personalldad corporahva en forma
de programa.

- Para: la empresa el proyecto corporatlvo supone Ia ocasnon de proceder aun

autoandlisis y definir su posicion en el medio y largo plazo También supone planificar
estrateglas de comunicacion conforme:a. los. objetivos del marketing. Y disponer
finalmente, de un sistema normalizado para la lmplantacmn y el control de la identidad

-.en su aspecto visual.

Para el disefiador, la disciplina de la identidad corporativa constituye asi mismo un
sistema, es decir, un plan o un programa, en el sentido mismo de disefio. Es aqui
donde la metodologia tendra su haber. .



'3 2, 1 Planlf icacion

- En esla parte del desarrollo metodoldgico se plantea qu:en es Ia empresa por que,
requiere de una imagen corporativa, el tiempo estlmado y los costos en la realizacion

del programa, los soportes graficos que se le sugieren de acuerdo a ‘sus necesidades;
asi como las especificaciones técnicas para la elaboracuon e |mplantacnon de la
misma. ; e

3.2.1.1. Organizacion

De acuerdo al esquema metodologico planteado por Joan Costa en este apartado »
d e{quos de’
trabajo, fase de la metodologia que no fue necesano aphcar debldo a‘que solo hay‘

S oun responsable del proyecto, S

ademas de conocer a la empresa, también se plantearla la desngnam'

‘ 3.2.1 .1.1 Informacién

Disefios Originales Prehispanicos, S.A. de C.V., surge como una empresa

*destinada a la elaboracion de plateria, tiene sin embargo propos:tos que la. hacen?
-+ diferente a la mayoria de las empresas de su tipo; por una parte se plantea contnbuw
“ '+ a la difusion de uno de los legados culturales mas |mportantes de: Ios pueblos
mesoamericanos como es la enorme riqueza de sus formas de expreSIén tanto -

iconograficas como jeroglificas, y por otra, al aplicarlas creat:vamente como dlsenos
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originales, genuinamente nacionales y con un claro senttdo ecologlco ganar nichos en

un mercado caracterizado por el predomlm

europeo.

y monotonla de Ios disefios de origen ‘



Para lograrlo fue necesario emprender una exhaustiva investigacion bibliografica y
museogréafica que permitiera encontrar los materiales adecuados susceptibles de ser
aplicados en joyeria y ademas, contar con la informacién arqueolégica necesaria con
el objeto de ofrecer no solo articulos ornamentales, sino su legado cultural, mediante
el agregado de la cédula correspondiente a cada pieza.

Fueron los cddices, depositarios del arte y la técnica magistral de los antiguos
Tiacuilos, quienes constituyeron la fuente mas rica y expedita del proyecto de Disefios
Originales Prehispanico, S.A. de C.V. y quienes la inspiraron, pues aportaron un
disefio de admirable riqueza que combina lo convéncibnal y realista con abstracciones
y esquematizaciones de animales en . un proceso de’ transformacion de glifos
pictograficos a ideograficos, que se anto;an modernos. Por su variedad de
expresiones destacan los codices Borgia, Mendocmo Laud, Nutali, Vindobonesis y
Vaticano.

Los destinatarios finales de la joyeria con disefios originales prehispanicos son los
turistas extranjeros y consumidores nacionales sensibles al arte, a la antigua cultura
de nuestros pueblos y a la ecologia. Sin que se desprecne el oro y el agregado de
pedreria fina y gemas como el ambar, se ha privilegiado la plata por bella y econémica.

Disefio Originales Prehishispanicos es una empresa en cuyo organigrama aparece:

Organigrama de la empresa Diselos Originales PuhISpam‘cos e

Adminisirador |-—

Direcior C

Vendedor Vendedor Vendedor
oo




Las of cinas de Ia empresa se encuentran en un edlf icio donde se encuentran otras
corporacnones ~ :

3 2, 1 2 Elaboracmn

En este apartado se plantea cuales son los requerimientos de la empresa y las
propuestas que el disefiador hace en cuanto a los soportes graficos en los que debe

~ aplicarse la imagen, los materiales y los métodos de impresion mas adecuados.

' 321.24 Anélisis de la informacion

Debido .a que existe un piagio sistematico de disefios en el mercado de la plateria y

'ausenCIa de incentivos y mecanismos que! faciliten el consumo naC|onaI ylas exportauones

i para elaborar una imagen

Dlsenos Ong(nales Prehlspamcos SA. de CV. recymo a

-~ corporativa que constituya un elemento sustancnal -que Ie de formahdad y le permita un

mejor posrcnonamnento en eI mercado.

Fue durante esta etapa del proyecto donde una vez a deC|d|do como elemento grafico para

el logotipo de la empresa (la vibora prehlspanlca) se hIZO una investigacion respecto a la
misma obteniendo la sngmente informacion. -

La serpiente fué uno de los animales con mayor presencia en el imaginario mitico e
historico de las sociedades mesoamericanas. Practicamente en todos los periodos y en
todas las culturas aparecen representaciones de este animal, al que en esencia se asociaba

- con el ambito terrestre y con aspectos como el inframundo y la renovabién de Ia vegetacion.

A partir de esas atnbucnones compamdas la serpxente fue adqumendo paulatmamente« .
rasgos y significados’ dwersos tomados en no pocas ocasiones de ofras’ criaturas. Se le

consideraba el ser que conducia a los humanos por diferentes sitios del cosmos y como

ordenador del tiempo 'y eI calendario; estaba relacionado con la tiera 'y sus frutos Tos-
origenes 'y los destinos, Ia legitimidad y el poder, la luz y los colores. La serplente,

emplumada es tal vez el mas complejo de esos seres miticos producto de una suma de
cualidades, en el que se mezclan una criatura del cielo y una de la tierra.



Este monstruo mitico tiene vnda prop!a en Ias ‘rad ciol V ancestrales y modemas desde -

épocas que se remontan al inicio de la agncu!tura. donde esla persomﬁcacion mlsma deI
mundo rural y la vida aldeana. : :

Desde los inicios de la civilizacion, la serpiente es un reptil ampliamente representado en
refacion con la tierra, el agua y los poderes fecundadores, aunque es dificil establecer con- .

precision la época en que comenzo a acumular significados tan NUMErosos. como tal vez

ninguna otra divinidad fa tuvo, Sabemos que desde inicios del periodo Clasico (150 d.C.) -
aparece con sus rasgos de serpiente cubierta de plumas preciosas en las pinturas murales &

de la gran cuidad de Teotihuacan.

En los siglos subsecuentes , la concepcion de Quetzalcdat! se enriquecié hasta llegar a
convertirse en un enjambre de simbolos muy complejos, con mulfiples significados
historicos y sociales. Los pueblos antiguos no solo la asociaron a la tiema y sus frutos;
también fue una referencia obligada a sus origenes y destinos, y se le considerd fuente de
vida y simbolo de legitimidad y poder. Cuando las antiguas comunidades desarrollaron
formas complejas de organizacion politica y los linajes nobles dominaron el resto de la
sociedad, el pensamiento mitico fue el medio de expresidn para fundamentar el dominio de
unas gentes sobre ofras.

Entonces la evocacion a la serplente sagrada y sus relaciones con Ios hombres y los d|oses o
se convirtio en parte de la historia misma de eslos pueblos que la personlfcaron y‘ “
plasmaron profusamente en escultura, arqwtectura plntura mural ceramlca asl como en -

sus tradiciones orales.

El mundo agricola

El aspecto agricola de fa serpiente emplumada parece ser el més antiguo y también el mas
permanente en la ideologia tradicional de los pueblos campesinos actuales, los cuales
creen la existencia de un monstruo en forma de serpiente emplumada que vive en [a
profundidad de las cuevas y bamrancas cercanas a sus poblados. Sélo personas con
poderes especiales dicen habera visto, este temible ser es también quien procura los

mantenimientos y tiene un aspecto celeste, pues cuando surca el cielo viaja sobre las nubes



: pnncnpalmente el maiz, sustento esencual de los humanos

El orden cosmico

generadoras de las IIuv:as para la germlnacnon de Ias plantas oomesnbles Quetzalcoatl es
el dios capaz de arrancar las ocultas nquezas del mundo subterréneo 0scuro 'y egolsta,

f serplente emplumada se

verdes se comparaban con las
plumas verdes del Quetzal sfmbolo de’lo precioso; las | mazorcas se confundian con las
escamas de su cuerpo A5

: Cuenlan los mlxteoos actuales que su plumaje briflaba cuando lo tocaban los rayos del Sol;

pues Quetzalcoatl también es el dios que trajoa:la e la luz y los diferentes colores que
se manifiestan en el maiz, en Ias aves de pll enylas piedras preciosas, en los
arboles y en las distintas dlrecaones del mundo de IosAvwos. Como duefia de los refigjos

indiscentes, la serplente esta dlrectamente ’ lac_lon con eI rayo y el fuego, como fuerza

creadora dela wda

La medltacmn de Quetzalooatl en eI ongen y creCImlento de la vegetacion, fuente principal
del sustento de los antiguos mesoamericanos, debid ser el fundamento para asignarle ' a
este dios muchos otros atributos relacionados con la energia esencial para la vida de los
humanos y el equilibrio necesario para su- preservacion. Los significados que se
desprenden de esta cualidad son muy ricos.

Se ha considerado a este dios personificado como el creador de las cosas del mundo. En
los tiempos primordiales, Quetzalcoatl, viajero incansable, bajé a la regidn de los muertos,
donde gobemaba el sefior del inframundo, y pidi6 a éste los huesos sagrados, en los que
residia la materia que otorgaba la vida. Como éstos le fueron negados, Quetzalcdatl los
rob6 y huyod con su preciosa carga, posteriormente, se sangro el pene sobre ellos y asi,
mezclando las sustancias frias y calientes, dio origen a la humanidad. Este fue el acto de
creacion de la vida y del género humano, solo posible por intervencion de este dios, que
posee la facultad de desplazarse con movimientos serpentinos entre los distintos niveles
del cosmos.



Al moverse entre distintos planos del universo Quetzalcdatl se fragmenta continuamente.
Esta cualidad regeneradora de la serpiente se acentlia con frecuencia en sus andanzas

para obtener el maiz y los huesos sagrados, cuando se menciona que fue desmembrado y

volvié a juntarse y reproducirse mas ampliamente como maiz, y cuando los huesos que el -
robd se partieron en pedazos, dando origen a los diversos tamanos de gente que fue -

engendrada.

Asi mismo es el creador de los sonidos y los silbidos melodiosos que produce con el
movimiento de sus plumas.

Es también quien trae la luminosidad y los colores, presentes en sus plumas, con los que
prepara el camino del sol. Por ello se le identificd con Venus, estrella de la mafiana y de la
tarde en distintos momentos de su ciclo astral. Igualmente es el duefic del movimiento y la
ubicuidad, pues las diferentes acciones creadoras de la serpiente le levan a distribuirse de
manera separada en los rumbos del espacio sagrado el cielo y la tiera.

Otros de sus rasgos importantes es pertenecer a los cuatro rumbos del universo, pues envia

acada unode ellos la carga de destinos que extrae del mundo subterraneo. En este sentido,

serpiente de plumas preciosas es considerada como la creadora del calendario u orden

temporal, que fue de gran importancia en el mundo antiguo para organizar la vida ootidiana.

En sintesis, este dios es por excelencia el introductor del orden en el mundo de los mor‘(ales -
y el victorioso aniquilador del caos que existia antes de la creacion de Ias cosas que o

disfrutan los humanos en la nerra

Asi mismo se investigd sobre Ios colores que unhzaban durantela é epoca prehlspamcak‘ (mas :

especificamente los Mayas) y de ahl Ia justlﬁcacmn de los_ mlsmos en la apllcamon del
logotipo. - : : .

Color

Los pueblos prehlspamcos se hallaban inmersos en un universo de color, desde las
. humlldes vasijas domesucas hasta Ios suntuosos edlf icios palactegos y rellglosos



i Los ro;os :

.producla al moler Ia pledra r[stallna -de:hematita,: misma-qu
< dureza.. & ‘
_;'(Graﬁca 3) o

'Negro

vTamblén estaban pollcromados la ceramica ritual, la escultura en pledra los relleves

en estuco fa fi guras de barro y los manuscritos o codlces. :.s.

: ‘Los azu/es maya

El azul maya representa uno de los grandes avances tecnologlcos y artisticos de

Mesoamerlca, Su formula difiere de otros pigmentos azules utilizados en las pinturas -
tradicionales europeas y en Asia ya que es un complejo organico-inorganico, estable

..y no un mineral. Los azules llamados maya se fabrican al fijar el azul organico indigo,
“en los minerales arcillosos paligorskita - (también conocida como atalpugita), y en la
~saponia. El azul maya es un pigmento muy estable ante la luz y ante los &cidos. El -
“proceso de obtencién del color azul maya es complejo, e implica conocimientos acerca
-de-los colorantes organicos (tintas vegetales) y de los minerales. - ’

_De la especie Indigofera tinctoria que se encuentra en nuestro pals podemos obtener
el azul indlgo (Graﬂca 2 :

resenta una gran‘ :

g EI negro de humo fabncado artlf' CIaImente al raspar los braseros, fue usado en la

escrltura Jerogllf ca, en'la linea de contorno 'y dibujo. La manufactura del negro se
asocuaba con los dioses de la lluvia, por la similitud que hay entre las nubes negras
cargadasy de agua y ; la pintura negra. El hacedor de pintura negra se llama Menzabak
el hacedor de polvo negro u hollin, Nuevamente el color negro se asocia a la fertilidad

"y lalluvia. (Grafica 4)
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Azul Grisdceo Malaquita+Albita Cielo Nublado
2 Azul Maya Paligorskita + Indigo Colo Azul/Verde
3 Azul Medio Azul Maya Superpuesto
4 Azul Ackqa1 . 2. Azul Maya + Azurita Azul Turquesa
5 Azl qua1 :~ -+ Azl Maya + Malaquita
6 Azul Maﬁhd “ 7 Azul Oscuro + Hemalita Cielo Entre Dos Luces (Gréfica 2
I S B
Rojo Oscuro Oxido de Fiemo Rojo
2 Rojo Naranja Maghemita Tiema Colorada
3 Rojo de Piel Hematita Chapa de Color en Cara
4 Guinda“ Grana Cochinilla
(Gréfica 3)
5 Piel Rojiza Oscura  Sanderita + Hematita Ungliento Rojo
I T
1 Negro Negro de Carbon Cosa Negra
2 Piel Negra Negro de Humo + Hematita Pintura Corporal Negra
3 Negro-Café Chapopote “ (Grfica 4)



cde condtcuones

3.2, 1 2 2 Calcu/o de tlempo y costos

Se entregé calendano a DISBHOS Onglnales Prehlspamcos SA. de C.V, con los
tlempos establemdos para la elaboracion y muestreo del trabajo hasta Ia entrega final,

. asf como presupuesto {Fig. 1)

2 3.2 1 2 3 Redaccron de informe & cllente

En este apartado se hizo un escrito a la empresa propomendole Ios soportes

“gréficos que se consideraban necesarios de acuerdo a su problematlca se planted:la "

papeleria basica (tarjetas de presentacion, hoja membretada, sobre, gafete, factura);
vehiculos (automévil y motocicleta); y otras apllcamones promocmnales tales como,
taza, plumas, playera, etc. ‘
Se propuso el modelo del empaque (caja), donde eI dlseno de la tapa camblarla de

“acuerdo a cada pieza, también se sugiri6 “un®anuncio “‘en Ia revista "Arqueologia

Mexicana" ya que se considera un excelente medio para poder promocionar a la
empresa, y el disefio de la pagina WEB que nos darfa como resultado el poder llegar
a mas usuarios del producto ya que siendo Disefios Originales Prehispanicos S.A. de
C.V. una empresa interesada en el mercado extranjero seria un excelente medio para -
lograrlo; pero estos (itimos quedaron fuera por falta de presupuesto.

La implantacion de sefializacion no es necesarla ya que el inmueble es muy pequeno

-3.2.1.24 P//ego de condICIones tecn/cas

De acuerdo a un mforme que dio Ia'empresa proporcionando las canhdades de
papelerla que requerlan | presup sto con que contaban para ello, se hizo el pllego
écnicas; es de0|r po de papel |mpres:on pantone, etc. :

EI papel propuesto a utlhzar cuenta con Ias stgu:entes caracterlst:cas

Tpo de papel Beckett Cambnc j

.Papel: 110 grs.

Medidas: 216 x 279



“Cartulina: 216 grs.
~ Medidas: 216 x 279
- Color: Ash

. .,_Este tlpo de ‘papel por sus caracteristlcas puede ser utilizado en serlgraﬂa grabado y
: ;hot stamplng, metodos propuestos para la elaboracmn del materlal

Pantone

AZUl PMS 3145
Rojo PMS 1865
Gris PMS 428
Plata PMS 877
Process Black

32125 Redaccton de/ Manua/ de /dent/dad Corporattva

Puntosa trats rex el |dent|dad vease en el Indlce del mismo.

©-':3.2.2 Disefio Gréfico -
©3.2.2.1 Investigacion creativa
Posibilidades que tiene uno como disefiador, en esta paﬁe se considero el trabajar
con otros elementos, concluyendo que se obtenla un mayor dmamlsmo con la vibora
debido a sus suaves lineas curvas. .-

3.2.2.1.1 Proyectos

Hubo lluvia de ideas, de las cuales se presentaron al cliente tres variantes a parte
de la que fue elegida. Se mostraran en la presentacion.



3.2.2.2 Réalizacién

Creacuon y elaboracuon del proyecto

3.2 2 2. 1 Desarro//o del proyecto

32222Adesfn

=1} este , rtes i nales consnderamos las dlversas apllcacmnes del
Iogotlpo (mcluudas en eI manual)' el

: 32223D/sen de

Propuesta f nal del'ManuaI de Identidad 'éd'ritin'Uéciéh ’ééré_:)'{ponye.




Actividad

INVESTIGACION

Planeacién/Organizacién
Levantamiento de informacion
Investigacion de la empresa

Elaboracién de propuestas
Andlisis de la informacion
Definicion de! problema

DISENO

Analisis de alternativas
Pliego de condiciones técnicas
Propuestas de materiales y métodos de impresion
Dimensionamiento en tiempo y costo
Calendario de entrega y presupuestos
Redaccion de informe a cliente
Acuerdo con cliente

Soluclones

luvia de ideas

ndice tematico de! manual
Proyectos
Acuerdos con clientes
Redaccion de manual de |mégen oorporahva

PRODUCCION
otipo final
A?)?caclones
Artes finales (magquita)

Diseiio del manual de Identldad oorporallva %
Entrega del manual *~ .

Duracién

14 dias
Sdias

5dlas
5dias

9 dias
§dias
8dias
72 dias
25 dias
2 dias
2 dias
§dias
§ dias
4 dias
10 dias
47 dias
5 dias
5dlas
24 dias
10 dias
5 dias

31 dias

*7 Sdias
< 10 dias
© 15dias

20 dlas
1dia

Comienzo
Lunes 18/02/02
Lunes 18/02/02
Lunes 18/02/02
Lunes 18/02/02
Lunes 25/02/02
Lunes 25/02/02
Martes  26/02/02
Viernes  08/03/02
Viernes  08/03/02
Viernes  08/03/02
Lunes 11/03/02
Miércoles 13/03/02
Lunes 18/03/02
Lunes 25/03/02
Viernes  29/03/02
Viernes  12/04/02
Viernes 12/04/02
Miércoles  17/04/02
Miércoles  24/04/02
Martes 28/05/02
Martes 11/06/02
Martes 18/06/02
Martes 18/06/02
Martes 25/06/02
Martes 09/07/02
Martes 25/06/02
Martes 30/07/02

Termino

Jueves 07/03/02

Viernes

Viernes
Viemes

Jueves
Viernes
Jueves
Lunes
Jueves
Lunes
Martes
Martes
Viernes
Jueves
Jueves
Lunes
Jueves
Martes
Lunes
Lunes
Lunes

Martes
Lunes
Lunes
Lunes
Lunes
Martes

22/02/02

22/02/02
22/02/02

07/03/02
01/03/02
07/03/02
17/06/02
11/04/02
1/03/02
12/03/02
19/03/02
22/03/02
28/03/02
11/04/02
17/06/02
18/04/02
23/04/02
10/06/02
10/06/02
17/06/02

30/07/02
24/06/02
08/07/02
29/07/02
22/07/02
30/07/02

(Fig. 1))
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Presentacion

Disefios Originales Prehlspamcos, S.A. de CM, surge como ‘una empresa
destinada a la elaboracién de platerfa, tiene sin'embargo proposnos que la hacen
diferente a la mayoria de las empresas de su tipo; por una parte se plantea contribuir
a la difusion de uno de los legados culturales: mas importantes de los pueblos
mesoamericanos como es la enorme riqueza ‘de sus formas de expresion tanto
iconograficas como jeroglificas, y por otra, al aplicarlas creativamente como disefios
ariginales, genuinamente nacionales y con un claro sentido ecologico, ganar nichos en
un mercado caracterizado por la predominancia y monotonia de los disefios de origen
europeo.

Para lograrlo fue necesario emprender una exhaustiva investigacion bibliografica y
museografica que permitiera encontrar los materiales adecuados susceptibles de ser
aplicados en joyeria y ademas, contar con la informacion arqueolégica necesaria con
el objeto de ofrecer no solo articulos ornamentales, sino ademas cultura, mediante el
agregado de la cédula correspondiente a cada pieza.
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I Elementos ‘G’réﬁcos,de la ldentidad

<. Logosimbolo corporativo
.2, “Trazos del simbolo corporativo
3. Red del simbolo -
= Proporciones
5% 7 -Areasde proteccion
- Tipografia corporativa
Colores corporativos
Modulacion
Reducciones generales
Variaciones al logosimbolo/Usos autorizados
Variaciones al logosimbolo/Usos no autorizados

2 Aplicaciones en medios gréficos de impresién

2.1+ Folleto
22 Cartel B

- Aplicaciones basicas

. 3.4 Hoja membretada carta Ol Al
. R A T : - B L 2
3.2, - Tarjela de presentacion

DEILAT







33

34!
35
36

51 Taza '

Sobre tamaio carta

~Sobre cédula

Gafete =
Facthr»a S

Vehiculos

44 Automevil

42 Motocicleta -

" Oras aplscionss

© 52 Caja-
: 5.3 :Camiseta

81






Introduccion

El presente manual contiene las normas y gulas para Iograr una eficaz aplicacion de
la [dentidad Corporativa de la empresa Dlsenos Orlglnales Prehlspanlcos

La estructura del manual esta dlsenada para alcanzar Ios siguientes objetivos:

Promover una comumcac:on clara y efect/va

: Conservar Ia Un/dad de /dent/dad en todas las apl/caC/ones

Proporc/onar a /os usuar/os /os elemenlos de /dent/dad
especificaciones tecn/cas, criterios y lmeam/entos que de manera
‘sercilla y ut/I fac:llten su eﬁcaz ap/:cac:on

. Proyectar /a /dent/dad de manera unlforme, ldent/f' cable y
sistematizada con el fin de coadyuvar al /ncremento dela
» product/wdad L R

'Fa_vorecer la compenetracion del personal con la_Identidad - Corporaliva.

" Através de los diversos capitulos que integran el‘ Manual de Identidad Corporativa, se

.- proporcionan con claridad y suficiencia Ias gulas y Ilneamlentos que se consideran de
mayor utllldad :
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TESIS CON 2%
FALLA LE ORIGEN




e




Logosimbolo corporativo

D I S E

N O
O RIGINATLES

Prehispanicos

S

La vlbora prehlspénlca es el elemento
prlnCIpaI de Ia ldentldad

EI Iogosfmbolo corp i
de dos elementos fur amentalmente

por las cinco
v codlgo.

nuestros anceslros

EI Iogotlpo que es Ia tlpografca de
"Dlsenos Onglnales Prehlspanlcos"
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Trazos auxiliares

Cada uno de los elementos del simbolo
comorativo, estd basado en una precisa
definicion de trazos geométricos,

La figura que aqui se presenta muestra las
lineas basicas de apoyo que se emplean
para definir el simbolo definitivo.
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Red del logosimbolo

2

D I §$S E N O S

ORI GINATLES
Prehispdnicos

Cualquier aplicacion del logosimbolo
debera realizarse utilizando los medios de
reproduccion  autorizados (copias
fotomecanicas o arte en archivo electronico)

Cuando los medios de reproduccion
autorizados no puedan ser utilizados
(anuncios  exteriores de  grandes
dimensiones, en mantas, etc.) Y para lograr
la exactitud en la reproduccion del
logosimbolo ésta debe basarse en la red
aqui mostrada.

]



yh




Envolventes
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Proporciones

19 33X

XD I S E N O S
X0 RI GINATLE S

= Prehispdnicos

95



a



Areas de proteccion

2|

D I S N O S
ORI GINATLE S

Prehispanicos

Los limites marcados en la ilustracion
comesponden a las distancias minimas que
deben de existir entre el logosimbolo y los
bordes del formato comrespondiente o algiin
ofro elemento, esto con el fin de que se vea
un disefio limpio y de que el logotipo no se
contamine.
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Tipografia

Corporativa

Zapfchan MdBt

ABCDEFGHJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
- &il";./123456789%
- Abcdefghijkbmnifiopgrstuvwicyz

: qmliia ﬁpogréﬂca Zapfchan MdBt

ol

ABCDEF GH]JKLI\'[NN OPQRSTIHIVWXYZ
E2i1"1;0123456789%

abedefghijklmniiopqrstuvwxyz

Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
&2i1"7;.2123456789%
abedefghijklmniiopqrstuvwxyz

Se |nd|can las opmones de tlpografla :
. propias del Iogoslmbolo ylas o

autorizadas para todas las =,
; aphcacnones graf cas tales como:

Textos =
Sena/rzac:on T
Folleterfa :
Pape/er/a elc.
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Tipografia
Light
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
271", ’123456789%
AbcdefghijKimnriopqrstuvwxyz

Corporativa

Barbedor T

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
é?2i1"7;.7123456789%
Abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

Familia tipografica Barbedor T

Bartedor italic

ABCDEFGHUKIMNNOPQRSTUVWXYZ
;21177:.7123456789%
Abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz

— 101






Tipografia
Barbedor Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
£2:V773.7123456789%
Abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
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Tipografias complementarias

Arial medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX
YZ

&?2i!";.’123456789%
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

Arial narrow

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
&?i1".'123456789%
Abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz

Arial Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ

&?2i!"%:.°123456789%
Abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
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Tipografias complementarias

Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
Z

?2i177;.7123456789%
abcdefghlj klmnfiopqrstuvwxyz

: ‘, Tmes Itéllca

AB‘CDEF GHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
;i1 7. 123456789%
A bcde fghykl mnropqrsiuvwxyz

Times Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWX
YZ

&2:1177;.°123456789%
Abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
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Colores corporativos

PMS Black Process

Azul PMS 3145
Cyan 100
Magenta 0
Yellow 18
Black 18

Rojo PMS 1865

Cyan 0
Magenta 91
Yellow 76
Black 6
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Colores corporativos

Cyan
Magenta
Yellow
Black

PMS 428C

Cyan
Magenta
Yellow
Black

Plata PMS 877C

42
32
32
0

NOOO
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Modulacién En @ sistema de identidad de Disefios
Originales Prehispanicos: S.A, de C\V.,
existe un tipo de modulacion ~para
aplicaciones especiales. Consiste en una
repeticidn dentro de una red establecida.

3 T‘JL pre < RENY D % %4 .
iy S a p: 13,, 38 W & Puede ir impresa en negro'PMS Black
SN G FPE et Processal35%.
) Yo oEN Y :
% 3 i %
o & % ‘ 7 ) : 2 "
ugn-“;ﬁ'«., ‘i:q‘i‘ ﬁi)\ & “q;é,‘;?u i §§
SIS IS e
4&?}_! g \'" «eﬁ
o & E z
wE W WO wg
e - o S T . e &
St GG ST g
.‘L ?5 ] g . "gf’
wmH ML WP
o g 'Ry s 8 o N
Fpale R G
-g [4 'gi'
2 fi‘?? G R §
A o & L k3
SpSe Fpdt S EE g
2 : 4
% ; ¢ !

9
<§

&

&
e
Ri%

% g

85
S %&%,
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Reducciones generales

D I

S

E N O
ORI GINALES
Prehispdanicos

S

D 1l s E

ORIGINALES
Prehispdnicos

21 s L N o
onlGINALLS
Preltispanicos

-------
..........

50%

30%

20%

15%

Aclaracion

Las reducciones que se muestranen
esta pagina son con €l objelo de
mostrar la minima legible y €l 100%
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Variaciones al logosimbolo Con el objeto de permiir una razonable
flexibilidad en el logosimbolo de Disefios
Originales  Prehispanicos, han sido
autorizadas algunas varaciones en el
mismo.

(A) Version a una tinta, con fondo blanco
siempre en PMS Black Process.

bD I S E N O S

ORI GINALES
Prehispanicos

— 117
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Variaciones al logosimbolo ‘ " B) Versién a uﬁa tinta, dnicamente a
linea pantone process black.

D I s E N O s
ORIGINALES
Prehispdnicos

119
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Variaciones al logosimbolo (C) Versidn a dos fintas, con colores.

comporativos y fondo negro, el Iogotlpo
calado en blanco. ‘

O R 1

Prelhispdnicos
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Variaciones al logosimbolo

D
ORI GINATLES

Prehispdnicos

D) Versién en- hegétivo. (fondo negro)
siempre en calado en blanco. =

TESIS -CON
FALLA TE ORIGEN

123
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Variaciones al logosimbolo Existen también algunas variaciones
autorizadas para producir un impacto sutily
de buen gusto en comunicaciones
especiales, como son:

Invitaciones, folleteria, o bien papeleria.

(E) Version en Hot Stamping plateado
(estampado con calor), sobre fondo blanco.

p I s L N 0O S
ORI G I N A LES

Prehispanicos

125
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Variaciones al logosimbolo A Vers:bnénHotStampingsobfe'fondoa
o e

S
O RI GI NALE S

Prehispdnicos

127
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Variaciones al logosimbolo (G) Versién en grabado ciego. El simbolo va
en grabado ciego, el logotipo siempre
deberé ‘serimpreso en Plata PMS 877C.

-y

D 1 § E N O S8

O RIGI NALE S
Prehispdnicos

129
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Usos no autorizados

D X 83 XN O s
ORIGINALAS

Prekhispdnicos

Existen una gran variedad de usos No
autorizados. Aqui se sefialan solo algunos
COomo son;

A) Linea de otros colores

131
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Usos no autorizados

"

D T 83 X O s
ORIGINALSE S

Prehispdnicos

'B) Darle un mayor grosor a la linea.
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Usos no autorizados 0 Defdrmar:,:el .‘longS'Imbd/o"ya sea
‘expandiéndolo o, -

D) Condenséndolo

D [ § E N O §
ORIGINALES

Prehispdnicos

- 135
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Usos no autorizados

D I 8§ E N O s
ORI GINALES

Prehispdnicos

Wwg
o g S
¢

D I s E N O s
ORI GINALTES

Prehispdnicos

E), F) Uso de fondo de color en una
parte del logosimbolo *
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Tarjeta de presentacion _ Para la tarjeta de: presentacion se

podra utilizar el Iogoslmbolo en tres de
»sus usos autonza os e T

2%x 2Yx g Verslon en tre tlnta process black
x| e PMS 3145y PMS 1865 v

Dt s &£ N o s
ORIGINALELS

Prehispdnicos

Dicgo Uvence Gutiérrez —— - ~ Barbedor T Bold Cursiva 8 pis
Director Genentl | —————— - dor T Cursiva 7 pis

Cale31Na3 ™ - - — Arial narrow Cursiva 7 pts

- CR 15010
h: ] 015%3045

Srifaverd netnx

— 141
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Tarjeta de presentacion

x[

2%x

n : s K N

ORI GIN A

Preliispanicos

5
L s

Diego Uvence Gutiérez
Director Genenil

0159230453

t T Bold Cursiva 8 pts

mx

T Cursiva 7; pis

Arial narrow Cursiva 7 pts

Version grabado en ciego.







. .. Version una ﬁnta. progess black.
Tarjeta de presentacion S

2%x 2%x

D1 s E N O S8
ORIGINALELS

Prehispdnicos

Dirgo Uwnae Guriérnez - T Bold Cursiva 8 pts

Director Geneval | - TCursiva7pts
@Jf MJ Arial narrow Cursiva 7 pts
" Cof Valbntin Gomez Farias :
CR 15010
B 0155230483
e netnx
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Hoja membretada carta

"V
o~
= EERERIEE e
| ﬁc‘q?
g\ﬁ’%
h t s 1 K O 3
OrRtaINALILS
Prehispduicos
]
H
»
A

Hoja membretada a tres tintas,
Process black, PMS 3145 y PMS 1865
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Hoja membretada carta

*

Py

A -

o

v 0 N oo
KT PN ALY
Prehispinicas

»

~—

Version grabado en ciego.
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Hoja membretada carta Version a una tinta. Process black

Pt s N O
ORIGINALLS

Prehispdnicos
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Sobre membretado carta

o]
L]

Armtnarow Cuotne 7 Ho —end

Asl como Ias hOJas eI sobre tamblén
podré presentarse en tres versiones

Versmn a tres tln

Process Black, PHS 3145 y PMS 1865' '

I‘rrhh’dnluu

-=- Calis 31 No 3 Col Vateatin Gomaz Fanes C.P 13018

B i
« Tol 01592 30453 + srwe dizedoapierisphnicoselt net me

"I__X_
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Sobre membretado carta Version grabado en seco.

Frehivpanices

Arl R0 1Gw Turvg Tpm oo Lo 10 42 ¥ Siod vamana Semer Fanar TH 18518 .
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Sobre membretado carta

i

RN
,11@

LI
wEIGENALLS
Prehispdaicns

A O Curtns 7Bt - - - Catie 31 No I Col Velwntin Gémer Ferias CP 15010 « Te? Q139230433 » »

1010/ 0n11pEMCOS I not ms

Versién a una tinta process black.
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Sobre v ‘Sobre especnal para cedula de.cada
una de las plezas i S

El slmbolo del frente ira n grabado en

Vuelta Frente .
ciego'y el logos!mbolo a’fres’ tintas
process bl‘ackk PMS 3145y PMS 1865.
I
%
i )
! &g S
| &
' renispantcas
b
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Gafete
52l [ e

-
D! s £ 8 O3
oRICEINALLS

Prehispdnicos
=l
-~ d.
» ] A
= Pleca 1 pto. PMS1865
Diego Uvernce———— | swereascusmism
T L , = s S Ei -
= Difector General - T Cursiva 107 pts

Aial natrow Bold Cursiva 7 pts

Vence 31 12 2001
161 -







Factura

X X
]
= |
3 Cal2 312 3
h ; Col Velartin Gimez Fartas
> 59 CP #5010
2 s B O15230453 Ard| natow qursiva 7 pre
ch:’é’\\g‘:" wiwdsfospatispiriosatret . ‘
D 4 52 R O
ORITEIRALLS
Prehispinicos Factura NOImero ———— 4 natrow boid 8 pts.
Asia nattow cursiva B pts ——j~— Cliefte’ RFC
Domiciko
Toléfono Fecha
Aciat narrow bald ursiva 8 pts 1 ~— [ DS ] Precio uniratio Importe
4 ™

Sublotat

1VA

imparte
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Fax

Ar) Back 10 pty — 1

P R LT pp—

ANl 10 pts  veae—s

Anal Nartow8 pts i

"G
.%%

Prehispdnicas

b FAX Fecha:

0D
N

( PARAD

(__ASUNTO:

_ JUU

{L -

l--— USTED DEBERA RECIBIR [ _JHOJAS, INCLUYENDO ESTA
{———=En caso do algin probl enla ibn dal favor do i 2l 0159230453

»
-

165



166




N




B WAL e e e et g




Folleto

Codice
Mendocino

Fos cadces prebispanicos

Frehirpanieos

wagz

En la eIaboracuon del matenal edntonal e
el Iogoslmbolo ira s:empre centrado y
en la parte posterior. del matenal como
se muestra en Ia presente |Iustracson

corporatlvas ylost to podrén ir con'

las tipografi mplemen rias, e

Eluso del Iogosimbolo podra ser auna
o tres tintas depend|endo eI €aso.
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Cartel

Loscédices prefiispdnicos

Frehivpanicos

71






itectura

Arqu

‘.

”

ion a-

Integrac

/75







Acceso oficinas

Arco Acceso Oficina Comercial

42
.
EAs
~§
x
P,
-
iy
4
8 i
g i§
3
o

Partir de etiqueta .L—' ]
centrada en el cristal Ds}apma
minma
45cms
Etiquetas cristales
18cm

+———=  Vinil recortado por computadora

o ¥
gl b

£ S
o) ;.'8*‘

— 175
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Vehiculo
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Caja

Sam
.h
e

Tecolote |
Cddice Borgia

Una . de. las - caracteristicas  mas
importantes ~ de . las culturas
prehispanicas, es la riqueza de’las
formas que dejaron plasmadas en sus
diversas expresiones  artisticas, tales

como la pintura, escultura, arquitectura

y ceramica.

La coleccién animales prehispanicos

de la que forma parte esta-pieza,

reproduce disefios - originales-de la -

fauna de la época que los antiguos

mexicanos hicieron en las diferentes’

regiones mesoamericanas. algunos de

ellos representan conceptos  mitico--
religiosos mediante la conjuncion de -

diferentes especies - que - crean
animales fantasticos, en tanto que
ofros pretenden ser naturistas o bien,
s6lo se asocian remotamente,
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Tasa

%&g%
e [?%‘"@"S‘\.
o

&
n 1S LN O s
ORI GINALIELS

Prehispdnicos

S
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Playera
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erminos

Glosario de.T

/
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Area de pro(ecc/on o

,elementos graf icos ajenos aella.

: Bold s
Se ref ere ala trpografla que es mas pesada y oscura que Ias demés trpograflas se
~ ut|l|za para dar un mayor énfasis ;

'Colores corporatlvos :
Son los colores que han sido seleccronados espemalmente para ser |mpIementados
en los distintos usos del Slstema de ldentrdad Corporatlva dela lnstltucron

Degradado ol
Efecto visual que se produce cuando la mtensudad del coI minuye paulatinamente
hasta desaparecer. La mtensrdad se mrde en porcentajes =
Familia tipografica : e :
Es el conjunto de caracteres tlpograf‘ cos peﬂenecrentes a un mrsmo estllo graﬂco o
denominacion , ‘

Fotolito R o
Son Ias reproduccrones fotograf cas sobre papel 0 pellcula [} alta calrdad
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de la pantalla estd determlnado por la separacuﬁn y el tamano de Ios puntos con quev
se |mpr|me el color SOlldO v : S ,

; Interlmea s f :
Se ref‘ ere aI espacuo que emste entre llneas de texto

‘ :Logoymbolo k : T
~ Esla identifi cacion grat~ ca de la |nst|tuclén formada por la comblnamon del simbolo y
el Iogotlpo . ;

. Logotlpo B :
Se refiere al nombre de Ia I ucion' en su_configuracion tlpograr ca especial y se
utlllza junto con eI slmbolo dela companla para formar la f rma o logosimbolo.

Manual de ldentldad

~Se ecc:on de color ~ ,
Es la ‘reproduccion o impresion de una |magen graﬁca. llustramon 0 fotografla a color
medlante los colores basicos: cyan, magenta amanllo y negro :
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Simbolo o
Es la identificacion gréfica de la institucién, que acompaiia a | logotipo para formar el
Alogosimbolo ‘ b

'Slstema graflco de identidad

'Es’el conjunto de elementos graficos, nombres, colores y formatos que, aphcados a
-través de un conjunto de normas y criterios, identifican wsualmente auna Instutucmn
: ante sus diferentes publicos.

Tipografia )
Es el estilo acomodo o apariencia de los tipos o letras.

Tlpografla compatlble - e ,
Es el tlpo de Ietra of cual de a oyo utlllzada para aphcacuones secundanas

: ‘Interletra s
“-Se refiere al espacm que ex15tefen

y letra que se mide en la unidad de
1/1000em. Gt
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Conclusiones

El disefio es un proceso de creacion con un propdsito que cubre exigencias
practicas. Un disefio no debe ser Unicamente estético sino también funcional. Los
disefiadores somos personas que debemos encontrar las soluciones apropiadas a los
problemas graficos dados, en este caso la empresa "Disefios Originales
Prehispanicos S.A. de CV." me planted como su problemética la falta de una imagen
corporativa y requirié de mis servicios para la creacion de la misma.

El gran desarrollo de la tecnologia de comunicaciones y el sistema competitivo de
la economia de mercado nos ha llevado hacia una informacion completa, sistematica .
y espectacular de la identidad visual, las empresas necesitan disponer de una
identidad grafica, una identidad que se manifieste corporativamente, -la simple marca .
ya no es suficiente, laimagen debe ahora manifestarse en diversos soportes y. resistir,
a la competencia que existe en el mercado, por eso es que se hace necesario crear -
un concepto que refleje la personalidad de la empresa y es:aqui donde: me
correspondié participar, desarrollando de la imagen corporativa de "Disefios-
Originales Prehispanicos S.A. de C.V.", : e

La imagen corporativa es una tarea muy compleja y profunda mas de lo que puede,
parecer, pues en la imagen corporativa ligamos e logosimbolo corporativo a- diversas o
aplicaciones. Como disefiadora propuse la estrategia mas adecuada para Ia empresa'f; .
tomando en cuenta su tamafio, actividad y la dimension del mercado qu i
entonces que decidi basarme en la metodologia de Joan. Costa
metodologia la que mejor se aplicaba para el desarrollo de una imagen .Corporativa:: -
En esta parte del trabajo el trato con el cliente fue intenso y directo toda vez que habia“
de discutir diversas propuestas de disefio, asi como Ios matenales el presupuesto y
el tiempo para la conclusion del proyecto. :

Como lo expuse en el Capitulo lll "Disefios Originales Prehispanicos S.A. de C.V."
es una joven empresa que se dedica a la joyeria en plata tomando como referencia
los cadices prehispanicos para la elaboracion de sus piezas.
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. eran ‘muchas los simbolos propuestos Pe

, _sugnn“ cado que tuvo Ia serpiente para: mucha
B tamblen por la nqueza que me ofrecia en’ cuanto a'sus‘formas ya. ue sus'lineas
' curvas ‘pe

La imagen corporativa que disefi¢ para "Disefios Originales Prehispanicos S.A. de
C.V:" dentro del mercado de joyas con disefios que pretenden recuperar la vision del
mundo prehispanico, ha logrado posicionamiento entre el publico que las adquiere..
Dicho mercado esta compuesto por tiendas localizadas en museos, tiendas de -~
artesanias que se encuentran en hoteles y actualmente comienza a ganar espacios - .
importantes en el mercado de la Union Europea. La imagen del disefio es el reﬂejo o
de lo que la empresa quiere comunicar. : e

Para el desarrollo de la imagen corporatlva hlce un trabajo mterdxscnplmar;
recurriendo a disciplinas tales como: :

1). Comunicacion -
2), Arqueo/ogla

De la comunlcamon lleve ala practlca el esquema de omumcacuén, donde el
cllente fungié como emisor, yo pude intervenir como el codlf ic dq, de‘l mensaje queera’

' el d|seno a reahzar los transmisores dentro de la cadena son los me'dlos de dlfu5|6n

ue a suvez
tre el usuano “del disefio

que .utilicé ‘para tal efecto y finalmente el recept
retroalimentan esta cadena comumcamonal La relaci

‘(empresa) el profesional (disenador) Y el destmataho consumidbr) constltuye un

snstema mterdependlente

En la arqueologfa me apoyé en los cédlces para la eleccion de la serplente ya que
0 solo por el
rehlspamcas sino

tlan tener un disefio mas dinamico.’

La funcmnahdad comumcacnonal muestra que un logo muy visual y relahvamente

: notorlo yi no es mas lefdo, sino sencillamente visto y memonzado s este uno de mis
5 proposntos con la imagen de la empresa, lograr que el sumbolo iconico evocador de
-conceptos y formas que integran la reserva cultural de una somedad prehispanica,




rposea una fuerte cualldad mnemotécnlca‘y estetlca y u a notable capamdad de '

pregnancna

~Enel desarrollo de’ Ia |magen corporatlv m men
dlseno en la imagen presentada podemos v fio tiene ritmo,: simetria,
equullbno estructura, repeticion, e

'Todo’ disefio cuenta con una eslructura  aunque. no siempre se hace
concientemente, la estructura nos impone un orden y predetermina las relaciones
internas de las formas de un disefio, una estructura formal como le llamaria Wucius
Wong en su libro Fundamentos del Disefio, estd compuesta de lineas estructurales
que aparecen construidas de manera rigida, matematica, estas lineas gufan la
formacion completa del disefio, con este tipo de estructuras el espacio queda dividido
en una cantidad de subdivisiones, igual o ritmicamente, y las formas quedan
organizadas con una sensacion de regularidad. En el caso del presente trabajo recurri
a una estructura formal que es la red, y que es frecuentemente utilizada en las
estructuras de repeticion, es decir médulos colocados regularmente con un espacio
igual alrededor de cada uno.

Cuando utilizamos la misma forma en un disefio. mas de una vez, estamos
haciendo uso de la repeticion, este es el caso del Iogosfmbolo presentado en la
imagen corporativa, pero para no hacer una repetlcmn mondtona trabajé variaciones
direccionales e hice que el elemento prmmpal la’ vubora) fuer_a rotando lo cual le da
también ritmo al disefio. ' :

La investigacion y disefio del manual de identi
largo del presente trabajo, también quedar como_acerv
pudiendo servir como referenc:a de |

tiva que expongo alo
ara consulta estudlantll

La experiencia al final de este trabajo, en términos profesionales, nme'ha permmdo
crecer y conocer las pOSlbllldad s creat]
y el rigor de la |nvest|gaCIon metodolog a

os elementos basico del
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