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NTRODUCCION

El ser humano evoluciona por la capacidad de observacion de sus propias
experiencias.

Este punto lo hace creativo para la solucién a sus problemas y es cuando se
enfrenta a la necesidad de identificarse como profesionista, empresa, organiza-
cidn, institucidn; para vender u ofrecer algin producto o servicio.

Esta necesidad de crear imagenes publicas, abre paso a un estudio en donde el
primer factor de andlisis es la comunicacion. Dicha tematica construye una
16gica para el bienestar de la mismay las imagenes puedan funcionar de manera
razonabley asi obtener larespuestarequerida de quien lasrecibe.

Dentro de esta comunicacion el Disefio Grafico tiene una influencia creativa, en
donde lo diseiiado se va a manifestar en base a una reflexion de necesidad y que
posteriormente estard a cargo de una significacion, en donde el caracter
semiodtico tiene una caracteristica fundamental para fines estéticos y comunica-
tivos dentro del terreno visual, porque logra desglosar al signo en su constitu-
cion, funcion, operatividad, capacidad, etc., que entra dentro de un cédigo
convencional haciendo mas facil la comprension y el entendimiento del mismo,
para una coherente aplicacion.

Para la aplicacion es considerable tener conciencia metodolégica, porque debe
existir unareferencia para sustentar el objetivo del proyecto grafico.

Esto implica tener el conocimiento de las herramientas visuales, tedricas y
materiales y ser llevadas bajo indicaciones, prescripciones, procedimientos,
etc., para llegar a la solucidon de un problema derivado del diseiio.

La Identidad Grafica como tema principal de este trabajo proporciona ubica-
cion a su necesidad; con esto se da referencia al porqué? del nombre de este
tema que en su momento se analizara percibiendo que es el punto de partida
para generar una imagen publica, ya que la entidad antes de llegar al circulo
social objetivo o a la generalidad social, debe pasar por el proceso de conoci-
miento: jquién es?, ;, a qué se dedica?, ;, cuales son sus objetivos?, i, cual es su
gestion?, etc.

El Disefio Grafico hara uso de aptitudes y habilidades para transformar en
imagenes creativas propositivas, l6gicas, funcionalesy reflejarenellasloquela

entidad “es™ y hace para manifestar unaIdentidad piiblica.







El CAM y su necesidad




——‘Gara poder adentrarse al tema y al proyecto que concierne a este trabajo, es
necesario abarcar datos de investigacidn sobre la instituciéon como:

¢ Quiénes son?

¢ Como actinzan?

¢, Cual es su organizacion?

¢{Cudles son sus objetivos, estrategias, servicios, actividades, ubicacién
geografica, etc.?

Y asi, poder emprender el analisis a su problematica sobre una Identidad
Grifica para la institucion.

Este capitulo se centra basicamente en lo que el CAM es y proporciona a un
circulo objetivo que es el sector femenino, pero sin descartar el apoyo que se les
puede brindar a ese 20% del sector masculino.




E! CAM y su necesidad

1.1 GENERALMENTE HABLANDO DEL CAM

Centro de Apoyo a la Mujer (CAM), cuenta con un amplio campo de servicio
principalmente hacia las mujeres; este servir de la institucién, se conforma de
apoyo, ayuda y humildad para generar un proyecto de vida firme que estabilice
la autoestima de las mujeres.

Autoestima, es el tema principal para el CAM y su trabajo directo con las
mujeres los lleva a reconocer situaciones de inestabilidad emocional, sexual,
laboral, fisica, social, cultural, etc. Conceptos que confronta el género femeni-
no en su vida cotidiana y que hoy en dia hay que equilibrar para un bienestar
como ser humano dentro de una sociedad.

Es por eso que este centro tiene como mision prevenir la violencia hacia las
mujeres a través de los servicios directos e inmediatos que les permita reivindi-
car sus derechos y mejorar su autoestima.

Para llevar a cabo esto la institucién cuenta con una metodologia de trabajo, la
cual se desarrolla de acuerdo a la perspectiva de género:

e Ubica en primer lugar la cotidianeidad de cada mujer, la forma en que ella
reconoce o ubica el problema, permitiendo la coordinacion institucional para
lograr el objetivo de mejoramiento de la condicion social de las mujeres.

e Desarrolla programas en donde sereflejala necesidad de la poblacion alaque
se le proporciona el apoyo.

Asi, como cuenta con esta metodologia de trabajo también realiza una interven-
cion; los aspectos importantes para esta son:

e La forma de trabajo es eficaz, lo cual denota un resultado en cantidad y
principalmente de calidad en la atencidén que proporcionan a la poblacion
objetivo.

e Esinterdisciplinariay multidisciplinaria para el mejoramiento en la solucién
de problemas.

o Esintegral al proporcionar cuatro formas de atencién que son: area de salud,
psicologia, juridica, capacitacioén y formacion con profesionistas en el ramo,
teniendo apertura para el trabajo en todas las edades.

e Decalidady calidez.

e Con técnicas de comunicacién como, escuchar, reconocer y darle seguimien-
to alasituacion de cadaunay de todos.

e A través de los servicios de atencion, capacitacién, asesoria, litigio, trata-
miento psicolégicoy en salud.




El CAM y su necesidad

Con todos estos puntos que el CAM plantea en su forma de desempeiio surgen
propuestas para la:

Poblacion Femenina

Retomar la historia de vida parareconocerse y actuar en consecuencia.
Reivindicar sus derechos.

Lograr el protagonismo de susery hacer.

Ser participes del cambio.

Construir lademocraciaen la vidacotidiana.

Poblacién Mexicana

Mejorar la condicion social de las mujeres.

Lograrlademocracia genérica.

e Contar con leyes y reglamentos especificos que permitan a las mujeres tener
equidad e igualdad de género.

o Disminuir la violencia genérica hacialas mujeres.

e Impedir el avance total del patriarcado en los sectores donde se tiene inciden-
cia.

Con estas propuestas se pretende abrir nuevas ideologias con amplio criterio
para un cambio en el circulo social femenino.

A continuacion se mencionan los aspectos econdémicos y de gestion que han
permitido la consolidacion de laidentificacion del centro.

Trabajo directo con mujeres.

Eficiencia en la administracion del CAM.

Eficienciaen ladirecciondel mismo.

Comunicacién permanente con el equipo de trabajo.

Incidiren la sociedad a través de la participacion politica en la perspectivade
género.

o Contacto institucional permanente.
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El CAM y su necesidad

1.1.2 MARCO HISTORICO

primer brote de origen que muestra el CAM es cuando forma parte de la
organizacion popular que se derivd en el aiio de 1985, en donde la ciudad de
Meéxico se vid afectado por los sismos de septiembre de ese afio.

Fue una de las organizaciones que tomo la bandera de 1a perspectiva de género
en los ochentas.

De ahi se despliega y surge en noviembre de 1986, por iniciativa de profesiona-
les del area social.

Surgié al ver lanecesidad de apoyar alasmujeres en relacion a su problemati-
ca especificade discriminaciony desigualdad enlos movimientos urbanos.

Su primer programa esta dirigido a la capacitacion y formacion de mujeres de
los sectores: solicitantes de viviendas, sindicatosy de colonias populares.

Posteriormente se constituye juridicamente como asociacion civil en julio de
1993,

Sus inicios estan plasmados por la biisqueda y encuentro de aspectos genéricos
que benefician a las mujeres atendidas.

Al conocer e implantar su trabajo desde el analisis de la problematica de
discriminacion, subordinacion y opresion del sector femenino y apoyandose en
el movimiento urbano popular, permitid junto con otros grupos, marcar el inicio
de feminismo popular, el cual tuvo su apogeo a partir del movimiento emergen-
teiniciadoen 1985.
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El CAM vy su necesidad

1.1.3 UBICACION GEOGRAFICA

CAM esta ubicado en lacalle Carlos Pereira, 113
Col. Viaducto Piedad, metro viaducto
c.p. 08200 Delegacionlztacalco, México, D.F.
Teléfonoy Fax: 5519 5845

E-mail: marmagon (@ laneta. Apc.org.
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El CAM y su nccesidad

1.4 OBJETIVOS, ESTRATEGIAS,
SERVICIOS Y ACTIVIDADES

jetivos

Objetivo General:

Sensibilizar, promover y gestionar la perspectiva de género hacia todos los
sectores, pretendiendo con esto mejorar las condiciones de vida familiar y
social del sector femenino a través de servicios: siendo su ambito de interven-
cion en el D.F.y zona metropolitana.

Poblaciéon Objetivo:

La poblacion que atiende en su mayoria son mujeres de escasos recursos, de
todas las edades que viven en zonas marginadas del Distrito Federal y zona
metropolitana.

Amas de casa dependientes econdmicamente del marido.

Mujeres que sufren violencia doméstica tanto emocional, fisicay sexual, por
parte del marido, concubino, amasio, novio, padre, hermano, madre, etc.
Adolescentes de catorce a veinte afios, cuentan con necesidades especificas
de atencioén y de capacitacion como los temas de autoestima, derechos
sexualesy reproductivos.

Dirigentes

Estrategias

Intervencion en el desarrollo del ambito cultural y educativo.

Relacion directa con las mujeres que asisten alos servicios.
Colaboracion en los procesos de movilizacidon y potenciacion de fuerzas con
la base social femenina.

Lograr el mejoramiento dela condicion social de las mujeres.

Organizacion y condiciones de coordinacién institucional.

A través de un diagnostico individual, tiene acciones profesionales califica-
das que versan sobre un sistema social especifico.

12




El CAM y su nccesidad

e Areadecsalud

- Atencién individual.

- Tratamientos con medicina alternativa (acupuntura,
esencias florales, homeopatia, herbolaria, masajes,
digitopuntura).

- Desahogo de emociones.

- Prevencion de cancer cérvico uterino (conocimiento
del cuerpo, atencion a la autoestimay sexualidad).

- Toma de papanicolau.

- Examen de mamas.

e AreaJuridica

- Asesoria integral en problemas de tipo familiar.

- Tramitacién de divorcio, pension de alimentos,
guarda y custodia de hijos, liquidacién de sociedad
conyugal.

- Asesoria y acompafiamiento para denunciar violen-
ciadomésticay delitos de tipo sexual.

- Asesoria legal via telefonica en situaciones de
emergencia.

- Talleres de derechos humanos, civiles, constitucio-
nales y prevencion de violencia.

13




El CAM y su necesidad

e Area psicolégica

Psicoterapia individual, de pareja, familiar e infantil,
manejo de emociones (stress, depresidn, angustia).

e Areade capacitaciény formacién

Por medio del trabajo de grupo se abordan diversos
aspectos de la problematica de las mujeres, se compar-
ten experiencias de vida y se retoman propuestas que
nos ayudan a tener una mejor calidad de vida.

-Talleres|

- Conferencias

- Platicas

- Cursos agrupos
- Dirigentes

- Promotoras

- Escuelas

- Instituciones

Tematicas: autoestima, derechos, sexualidad, condi-
cion social y no violencia.

También se establece el curso “La rebelion de las
sonrisas” dirigido exclusivamente a mujeres entre
trece y veinte afios.

Es un encuentro entre mujeres jovenes desde la
perspectiva de ellas mismas.

Llevandose a cabo dos cursos al afio con duracion de
tres meses.

En este encuentro se visualizan las tematicas: autoes-
tina, sexualidad, derechos humanos, situacién de la
juventud en México, vih/sida, relaciones madres e
hijas.

14




El CAM y su necesidad

e Actividades

Las actividades que el centro promueve son medios que sirven para un creci-
miento personal, los cuales se dividen en cursos y talleres de:

* Autoestima

* Condicion social delas mujeres:
- Violencia doméstica, sexual
~-Relacion madres ehijas

- Enemistad entre mujeres

* Sexualidad y derechos reproductivos:
- Prevencion de vih/sida

- Conocimiento del cuerpo

- Derechos sexuales

- Derechos reproductivos

* Poderyliderazgo

* Derechos:

- Reproductiva

-Sexual

- Nutricién

- Cuidadoy atencion del cuerpo
- Medicina alternativa

* Campaifias permanentes:

- Prevencion de cancer cérvico uterino

- Prevencion de vih/sida en amas de casa
- Prevencion de abuso sexual amenores
- Relaciones madres e hijas

* Difusién:
- Medios masivos de comunicacion (television, radio, medios impresos, etc.).

* Materiales editados por elCAM:

- Triptico informativo

- Periédico mural, “los quehaceres”

- Manual de capacitacion para la toma de muestras de Papanicolau.
- Prevencion de vih/sidaen amas de casa

- Autovaloracién de las mujeres

15
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* Financiamiento:

- Punto importante para el sostén econdmico del centro. Este lo obtienen a

través de la gestion de proyectos ante agencias nacionales, instituciones
privadas, gubernamentales y no gubernamentales.

Esto es en general lo que el Centro de Apoyo a la Mujer es, hace y dice como
institucion.

16
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1.1.5 ORGANIGRAMA

Asamblea General

Comité Coordinador

Coordinadores de Area

"Promotoras

Servicio social y Voluntariado

17




El CAM y su necesidad

Organigrama

o Asamblea General

La Asamblea General esta integrada por todas las socias, cuya funcion es la
toma de decisiones en todo lo que concierne al CAM.

e Comité Coordinador
Esta constituido por:

* Lapresidenta que tiene la funcion principal de representar al CAM y de estar
involucrada en la gestion de la institucion.
La secretaria se encarga del acta de asamblea, de la organizacion de papeleria
administrativa, de las notas, etc.
* La tesorera tiene la funcién de administrar el dinero y asi dar informes para
poder contar con €l, en las necesidades de su economia.
Las vocales son convocadas a estar en las asambleas para informacién o la
toma de decisiones.
* Las asesoras tienen la funcién de ilustrar, de sugerir, de apoyar a la institucién
yala gente que acude a€él.

*

e Coordinadoresdeirea

* Salud

* Juridica

* Psicologica

* Formaciony Capacitacion

* Difusion

Los coordinadores de drea realizan la gestién de cada una para un buen funcio-
namiento y asi brindar un 6ptimo servicio para quien lo solicita.

e Promotoras

Las promotoras brindan la informacion necesaria para que el género femenino
ubique que hay un lugar al que puede acudir de acuerdo a su necesidad.

e Servicio Social/Voluntariado

En este punto, la gente que desea tener una participacion integral en la institu-
cion hace complementaria la labordel CAM.

18




El CAM y su necesidad

o Directora General

Es quien esta al pendiente de todos los movimientos, decisiones y cubre la parte
representativa del CAM tanto interna como externamente.

19




El CAM y su nccesidad

1.2 LA PROBLEMATICA DE UNA IDENTIDAD

GRAFICA PARA EL CAM

Centro de Apoyo a la Mujer muestra solidez como Identidad Institucional,
con esto, se da referencia a que tiene bien establecido lo que es, hace, y dice,
tanto interna como externamente, en funcién como organizacién social.

Por esta razén a nivel gestional tiene identificacion, pero a nivel grafico carece
de esta.

Esta carencia es parte complementaria de una lmagen Institucional, es funda-
mental como estrategia de comunicacion porque da amplitud ala identificacion
y a suvez genera un concepto generalizador de la institucién en el campo social.

Al contemplar esta necesidad de un mayor alcance comunicativo desde el punto
de vista grafico, es recapacitar en su extension promocional y de difusién.

Para el CAM es de suma importancia tener constante comunicacion con las
mujeres; y es ahi donde la promocion y difusion se manifiesta para tener dicha
interaccion, ésta debe ser eficaz, elocuente, sencilla, funcional y solamente se
llevara a cabo cubriendo esta necesidad mediante una ldentidad Grafica, (sin
esta no hay estabilidad de comunicacién grafica;) en cadauno de sus materiales
editados, en medios televisivos e impresos masivos.

La Imagen es total, refleja lo que es, hace y dice, es por eso que el CAM desea
ampliar esa proyeccion dando a notar su operatividad como organizacidn en su
totalidad con una ldentidad Grafica, que complemente sus objetivos, para
generar un mayor alcance en el campo social.

20
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El Diseiio Grafico,
el entorno comunicacional
y Ia metodologia




‘ ——"'—@este capitulo se toma como tema introductorio al Disefio Grafico, dentro de
su capacidad generadora y creadora de imagenes que estan inmersas en proceso
creativo y comunicativo.

A partir de aqui se inicia un estudio que hara centralizar al proyecto de esta tesis,
como lo es; analizar el proceso comunicativo, pues éste nos llevara a la com-
prension de una necesidad dentro de la imagen visual y su interaccion con la
sociedad.

Ahora, teniendo esto como base se empezara a desglosar la importancia de
profundizar en un estudio semiético, pues ubicara la composicion estructural
con sus correspondientes herramientas visuales para la generacién de una
Identidad Grafica.

El capitulo concluye con el tema de metodologia con la intencidon de abrir una
percepcion de lalégica y la claridad de una necesidad objetiva que muestre las
bases que permitan dar cuenta de su funcionalidad.




El Diseciio Grafico , el entorno comunicacional y 1la metodologia

2.1 EL DISENO GRAFICO COMO
GENERADOR DE IMAGENES

Disefio Grafico es un medio importante para satisfacer necesidades especifi-
casy funcionales de comunicacién visual en un entorno social.

Las necesidades de estudio del Disefio Grafico que cubre, son condicionadas
por el aspecto psicolégico y social, en donde se incluye principalmente las
necesidades fisicas y psicoldgicas.

Al hablar de disciplina en el Diseiio Grafico podemos decir que es la integra-
cién y el uso de un conocido lenguaje visual, que es el que proporciona la
herramientanecesariay asillegar al sector social que lo solicita.

La demanda social se manifiesta desde tiempos histéricos en los que el hombre
a utilizado imagenes para desarrollarse en la comunicacion. Hoy en dia y en
nuestro entorno el ser humano vive plagado de ellas; se han convertido en
necesidad de identificacién, de diversion, etc.

Por estarazon el Diserfio Grafico generay ala vez da una version que representa
laideadelo que el consumidor visual requiere.

El crecimiento y la exigencia del nivel cientifico, industrial, cultural, politico,
etc. propone la fundamentacion cada vez mas clara y solida ante lo que se
propone.

Los siguientes temas daran el fundamento tedrico para la realizacion de la
Identidad Grafica.

23




El Disciio Grafico , el entorno comunicacional y la metodologia

2.1.1 EL DISENO GRAFICO
Y SU ASPECTO CREADOR

Diseiio Grafico tiene un caracter definido y propio e incluso se puede decir,

hasta sublime; con esto nos referimos a que sabe destacar 10 que €6, lo que en su
cuerpo como estudio permite crear, dando la aportacion necesaria y apropiada
para el objetivo requerido, en su innovacién, originalidad, modemidad, valor
deusoy de cambio,etc.

Lacreatividad juega un papel muy importante en la vida del ser humano, forma
parte de la culturay el progreso de la sociedad, es considerada como la materia
prima del desarrollo humano.

Con estas referencias se le define a la creatividad como “la capacidad de
producir cosas nuevas y valiosas™.!

Esta definicién nos sugiere que, quien hace uso de ella y en especial el diseiia-
dor, debe contar con la originalidad, la novedad, 1a transformacién, el ingenio,
audacia, capacidad de reestructuracién, imaginacion, etc.

El disefiador debe tener un conocimiento, una preparacion para cubrir sus
necesidades como proyectista profesional; por lo que debe tener claro que “la
creatividad no quiere decir improvisacién sin método...” 2

Por eso entre mas técnicas, métodos, informacidn visual, informacién teérica,
etc., con las que el disefiador grafico podra ampliar y mejorar su lenguaje visual,
para el punto éptimo de eficiencia y funcionalidad, que busca para un proyecto
determinado.

Aunque para algunos parezca que la creatividad es subjetiva a la realidad; su
desenvolvimiento nos dice y nos forma una nueva realidad, por consecuencias
de experiencias, conocimientos, que el ser humano percibe y analiza para™...la
adopcién de un punto de vista diferente”. 3

Esta diferencia que siempre busca el Diseiio Grafico se da con la semejanza,
pues dota en una recepcion de imagenes e ideas a la creacion y a las cuales
somete a un estudio de seleccion, para trabajarlas dentro de una disciplinade la
razdny laimaginacion.
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Cuando el aspecto de la razén y la imaginacion se envuelven en el circulo del
area creativa, nos sefiala la importancia de su unidén; porque la razén nos
impulsa a un estudio metodolégico, unareflexion, que hara posible l1a funciona-
lidad objetivo de la imaginacion, la cual tiene la facultad de representar los
objetos no presentes y que sobre la base de un trabajo sistematizado dentrodelo
imaginario, nace una idea que posteriormente puede ser posible.

“ La imaginacion apuesta sobre un futuro que ella anuncia y anticipa. La
imaginacion seria puesla funcién de lo posible™. *

Por lo tanto 1o que nace de la razdn y laimaginacion se materializara y serareal,
porque la razdn forma parte “de un esquema humano y personal”. s

Quedando asi el Disefio Grafico, como fuente que transmite creatividad
funcional a una organizacion social determinada.
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2.1.2 LA IMAGEN_Y SU IMPLICACION
EN EL DISENO GRAFICO

uando el Disefio Grafico nos da la posibilidad de materializar al objeto como
idea y de ahi pasar al concepto “imagen”, 1a cual por su extensa conceptualiza-
cion originada por el crecimiento de la comunicacion, trataremos de generalizar
dela siguiente manera:

“ La imagen es una representacion mental de un objeto percibido por los
sentidos”.

La maravilla de contar con esta sensibilidad, nos permite asociar, evocar,
identificar, pues logra pregnarse en la memoria; a esto se puede decir que
interviene unaidentificacion emocional porque “...para inventar una imagen es
necesario haber sido emocionado™. ¢

El manejo del aspecto sensorial, es basico, porque este provocara una reaccion,
que laimagen como transportadora de un mensaje, se reflejaa quien lo percibe.

Asi, el Disefio Grafico se involucra en las imagenes, no solo en el aspecto
observador y enjuiciador, sino también en la actividad-estudio para poder crear
y generarlas en donde a su vez sean capaces de provocar esa emocion que
proyectalamismaimagen.

La actividad-estudio de la imagen implica el involucramiento de signos y
aspectos retoricos; en el caso de los signos seran tratados de manera selectiva, la
misma imagen se da el lujo discriminatorio de los mismos para su funcidn. El
conocimiento retdrico sirve como orador en relacion ala persuasion; hoy en dia
es muy recurrido por la acciéon que tiene dentro de la comunicacion, los intere-
ses van mas alla de lo gratuito, porque quiere o busca ganarse algo de quien lo
consume; hablando de términos visuales.

Esto le proporciona al Diseiio Gréfico el discurso para lanzar las imégenes al
medio social y cotidiano.
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2.1.3 EL PROCESO DE DISENO

hora como ya se vio, el Disefio Grafico tiene las herramientas necesarias para
lograr objetivos de comunicaciéon visual y para que estos cumplan ese fin
determinado, es necesaria la intervencidon del disefiador; el cual debe tener el
conocimiento, la habilidad y la capacidad como profesional para cumplir sus
funcionesy finalidades que a su saber debe satisfacer.

El al configurar y trabajar los elementos necesarios, proyecta estructuras, las
cuales se basan en la teoria, en el método y la técnica, para generalizarse dentro
del sistema comunicacional.

El método como proceso de Disefio, debe establecerse en 1a 16gica, atin cuando
el diseiio nos hable de expresion y sentimiento, inspiradores del area proyec-
tual; pero como el Diseiio Grafico esta inmerso en la sociedad, ese aspecto
psicolégico tiene que unirse a la razon, para que la creatividad sea funcional en
base aesa ldgica sistematizda.

El proceso de diseiio se detiene en la atencion y comprension de un problema,
de un proyecto y la solucion. El tener la vision de estos tres puntos basicos de
una metodologia se concibe el valory el efecto que produce en el pensamientoy
la conducta de los seres humanos, es parte generadora de valores y bienes
sociales.

Al analizar detenidamente el problema, el cual surge de unanecesidad acubriry
ésta cuando es desglosada en su origen, antecedentes, contexto, condicionantes
comunicativos pasa al proyecto, pero antes el problema tienen que checar las
condiciones que detectan y determinan dicha necesidad a cubrir.

La elaboracion del proyecto sirve para tener una secuencia l6gica de dicho
proceso; el proyecto consta de una organizaciéon administrativa, de un estudio
por la parte receptiva, el analisis de una comunicacion grafica, factores técnicos
y fisicos, el concepto a expresar.

En la solucién intervienen el aspecto creativo, morfoldgico, cromatico,
tipografico, caracteristicas conceptuales, bocetaje, diagramacion, composi-
cidn, aprobacion, etc.

El proceso de Diseiio define la realidad de una idea generada casi siempre por
una necesidad.
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2.1.4 FORMA Y OBJETO

uando el Disefio Grafico tiene 1a necesidad de crear imagenes, su primera
visualizacidén esta en el estudio de la forma, indagando sus cualidades, su
asociacion, su funcionalidad, su presencia estética dentro de un contexto
determinado.

“La forma es el aspecto visible del contenido, por tanto, cuando se percibe una
forma se presenta algo y, en este sentido es la forma de un contenido. La forma
define un objeto como un todo, separandolo de los objetos que lo rodean™.”

La forma siempre busca su estabilidad, su memorabilidad, penetrar en el circulo
social objetivo; es por eso que la “pregnancia es la fuerza de la forma” *con esto
nos referimos a que es capaz de resistir la deformacién y la perturbacion.

Los objetos tienen la referencia funcional y el Disefio Grafico se encarga a
través de un proceso metodoldgico, el ofrecer al objeto una forma estructurada,
configurada para dar esa solucion funcional que el mismo objeto exige.

Esta exigencia se da dentro del aspecto cultural y contextual, por la misma
adaptacion que pide la forma dentro de éstos dos campos; siempre y cuando
también se tome en cuenta la evolucion ya que con ésta se ampliara el conoci-
miento, el modo de vida, etc., que recaera en los objetos y asi “la forma de un
objeto obedeceraalasnecesidades de su funcion”. ?

El objeto entra en ambito comunicacional, su funcidén como signo, configura
un concepto, una forma y su correspondiente funcionalidad. Todo esto se
engloba a lo que la percepcion humana conceptualiza como imagenes y que en
un buen porcentaje, el Disefio Grafico estudia, trabaja y crea, paramantener una
estrecha vinculacion en el campo de la comunicacion visual.
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2.1.5 LA GESTALT Y SU INFLUENCIA
EN EL DISENO GRAFICO

rabajar con inagenes nos lleva a profundizaren el estudio dela formay estaa su
veznos ayuda a estabilizar, entender y percibir nuestro entorno, asi tenemos que
el funcionamiento del sistema visual se basa en estimulos que provocan la
percepcion y facilita al ser humano su concepcion de 1o que le rodea para su
propia existencia.

Estatiene una gran relevancia para la teoria de 1a Gestalt, que principalmente se
basaen el comportamiento perceptivo.

La Gestalt nos sugiere un comportamiento dentro del aspecto emocional ya que
la forma va a provocar una respuesta en el serhumano.

La forma y la Gestalt se complementan para la necesidad dentro del aspecto
psicolégico ya que influye en la creacién estructural de la forma y asi, hacer
notar que no Unicamente debe ser tratada en el conocimiento técnico, si no
también en el aspecto psicoldgico, sencillamente por 1a necesidad de equilibrio
que el ser humano requiere tanto en lo material comoen lacarga psicologicade
éste.

Cuando el ser humano tiene la facultad de sentir lo que observa, oye, toca,
etc.,en cuanto a movimiento, espacio, tamafio y forma; la sensibilidad le va a
permitir dar conceptos a sus necesidades.

Esta teoria ha sido de suma importancia como punto de vista para el Diseiio
Grafico; pues interactiia con el receptor que es quien da una respuesta de dicha
percepcion.

La Gestalt al ir evolucionando en un estudio profundo y con esto nos referimos
a que ha sido estudiada la forma y su interaccion con el espacio, se ha
modificado la visualizacién del ser humano, pues si antes se percibian cosas
aisladas, ahora se perciben estructuras que son las que fundamentan lo que se
estaadquiriendo como informacién visual.

La forma, figura, fondo, espacio, interactian con la imagen; pero esta a su vez
es conectada por una imaginaciéon, ambos conceptos tienen su diferencia en la
intervencion de la percepcion, pero que sin embargo su valor conceptual y
aplicativo no son comprendidas por los establecimientos gestalticos que nos
hace comprendery analizar la creacion de imagenes.

Para esto la teoria de la Gestalt cuenta con leyes o principios que asientan los
objetivos que el disefiador busca parael fin comunicativo.
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Estas leyes o principios mediante un profundo estudio experimental concluye
el grado delos efectos de ilusion éptica que estan ligados como yalo menciona-
mos a la percepcion la cubre los aspectos de cercania, lejania, profundidad,

forma, simetria, movimiento, espacio, etc.

“Laley de Pragnanz es la principal ley general de la Gestalt y expresa que todo
esquema estimulador tiende a ser visto de manera tal que la estructura resultante
sea tan sencillacomo lo permitan las condiciones dadas.” *°

Como gjemplo tenemos ala simplicidad

Dentro de los principios de 1a Gestalt se coloca:

- Lafigura-fondo

En dondela forma se distingue del fondo por:
e definicion del objeto

etendenciaa sobresalir

e tiene caracter memorabley de impacto

-Lapregnanciay el agrupamiento:
e facillectura

e memoria grafica

e tienerasgos esenciales

e coherencia formal

e estable visualmente

P L
Detalle excesivo

[e)[&] il

Efccto dc contraste ~ Efcecto de cierre

figura-fondo
s \
\ /

Extension figura-fondo

O S S

Efecto del contexto
y la pereepeion

El efecto de cierre
funciona no hay pérdida
de la pregnancia

Con todo esto podemos finalizar que el Disefio Grafico y la psicologia de la
Gestalt se trabajan conjuntamente para complementar el fin que el Disefiador
deberarealizar con eficacia para que cumplael objetivo de lo funcional quepara
este proyecto es basico su estudio pues el resultado se reflejara como una
imagen publica que tiene que significar un concepto, una forma, un color, etc.,
al sector social al que vadirigido, en el caso deesta investigacion.
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2.2 LOS LINEAMIENTOS DE LA COMUNICACION

DENTRO DEL DISENO GRAFICO

Diseiio como la comunicaciéon van de la mano, por una necesidad que se
manifiesta en un lenguaje que lamisma cultura proporciona.

Los seres humanos empleamos la mayor parte del tiempo en una actividad
comunicativa ya sea verbal, gestual o con iconos e incluso todo aquello que le
sirva al ser humano paradar un significado y asi ser usado por lacomunicacion.

La comunicacioén por su caricter social y humano, no se encuentra en una
situacion estatica por lo tanto evoluciona y crece; pero esta debe tener una
légicay es encontrada con las ciencias de estudio que se derivan por la misma
necesidad de comunicacion y que han de evolucionar alapar.

Lacomunicacion tiene dos objetivos principales:
e Informativo (percepcion mental)
e Persuasivo (percepcion emocional )

Pues mientras uno proporciona las caracteristicas necesarias para poder
asimilarla, el otro tiene una posicion psicologica que provoca la estimulacion
de unarepuesta.

El ser humano comunica estas caracteristicas perceptivas en la mente y en las
emociones dentro de un contexto que se rige por un lenguaje cultural.
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2.2.1 LENGUAJE Y CULTURA

a posesion del lenguaje humano es una de las caracteristicas mas distintivas de
todoslos atributos culturales™. "

Por eso decimos que la cultura manifiesta sus propias necesidades, las cuales
dan origen al lenguaje que es el medio mas recurrido para un entendimiento
social.

Es asi; como la notoriedad de su funcion es la comunicacion, de ahi se despren-
de su importancia, como el mejor medio para experimentar la realidad, adqui-
riendo conocimientos mediante la experiencia adquirida la cual asimilamos
como aprendizaje.

El lenguaje es capaz de representar el mundo comunicativo, porque crea
codigos con su correspondiente significado y que ya estructurados forman el
mensaje. Pero esto no seria posible si no hay un estimulo que el ser humano
capte para crear todo esto, por lo mismo se dice que el ser humano da solucion a
sus problemas que se vuelven necesidades; por lo tanto el ser humano aprende a
... Sobrevivir como solucionador de problemas”. 2

El lenguaje como transmisor del pensamiento evalua la trascendencia cognos-
citiva del ser humano. Este conocimiento permite no ser indiferente al mundo
real que esta expuesto a cambios y que los objetos de conocimiento tienen su
expresion en palabras, imagenes, etc. , en donde practicamente se connota la
importancia de la existencia de éstos, porque sin ellos el conocimiento es
imposible.

Para el Disefio es valiosa la forma de pensamiento porque es la que acentia los
valores y bienes culturales, objetos de estudio para dicha area; porque nos
enfocala manerade un desenvolvimiento en el arte 1a politicay lareligion.

Asi, el lenguaje tomara de los soportes, codigos y formas de expresion propias,
que logran la interaccion con un fin comunicativo.
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2.2.2 PROCESO COMUNICATIVO

Proceso comunicativo es inherente al entorno social, econémico, politico y cultural
por el vaivén de un intercambio y significacion de mensajes.

El procesotiene tres elementos fundamentales que lo originan:

e EMISOR: esel queinicia este proceso comunicativo puestieneunarazoény un
objetivo que transmitir o informar.

e MENSAJE: transmitelos signos seleccionados y estructurados.

e RECEPTOR: es quien recibe esainformacion.

Como forma secundaria pero sin dejar de ser fundamental, lo que ayuda e influye para
su funcion:

o CONTEXTO: es el marco de referencia con respecto al cual, los signos adquieren
un significado determinado.

e CONTACTO: interviene el canal fisico y la forma psicologica entre emisor y
receptor; esla vinculacion eficaz entrelos dos.

e CODIGO: seformade signos acompaiiados deun significado.

Esto es en base al modelode Jakobson:

Contexto

. Mensaje
Remitente J ——3» Destinatario
Contacto

Cadigo

El cual sejustifica de la siguiente manera

“Un remitente envia un mensaje a un destinatario. Este mensaje debe referirse a algo
diferente de si mismo; le llama contexto y es el tercer punto del triangulo cuyos otros
dos vértices son el remitente y el destinatario. Hasta ahora , todo es familiar. Pero
Jakobson afiade dos nuevos factores: el contacto, es decir el canal fisico y las conexio-
nes psicoldgicas entre el remitentey el destinatario; y el codigo, un sistema de significa-
dos por medio del cual se estructuramel mensaje™. '3
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2.2.3 FUNCIONES DE LA COMUNICACION

ada uno de los factores del proceso comunicativo consta de una funcion, que
puede ser o no efectiva segiin su propio manejo.

Teniendo asi:

e FUNCION EMOTIVA: relacién entre mensaje y emisor. Es 1a capacidad de
poder expresar y reflejar actitudes con respecto al objeto.

e FUNCION CONNOTATIVA: relacion entre mensaje y receptor. Se refiere
al efecto que causa el mensaje hacia el receptor; en donde la reaccion de éste
provoque unarespuesta y consigo su participacion.

e FUNCION REFERENCIAL: relacién entre mensaje y objeto, al que se
hace referencia, no trata de caer en la confusion “entre el signo y la cosa,
entreel mensaje y larealidad codificada™.'*

e FUNCION FATICA: manticne abierto los canales de comunicacién y la
relacion entre emisor y receptor, para que a su vez compruebe su eficienciay
funcionamiento.

e FUNCION METALINGUISTICA: define ¢ identifica el codigo utilizado
parala comprensién del receptor.

e FUNCION POETICA: relacién entre el mensaje consigo mismo, “el -
referente es el mensaje que deja de ser el instrumento de la comunicacién
para convertirse en su objeto” !’

Ahora, estas funciones pueden ser alteradas, a lo que muchos autores han
llamado como “ruido” y el cual interpretamos como aquello que distorsiona en
determinado momento la eficiencia completa del proceso comunicativo.

Por estarazon al Disefiador no solo le bastara conocer la estructura del proceso
comunicativo, sino también tiene que familiarizarse con las caracteristicas de
receptor para equilibrar al ruido, las habilidades comunicativas, las actitudes, el
nivel de conocimiento y el aspecto social, cultural y econémico en su area
proyectual.
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2.3 COMUNICACION VISUAL

ojo humano es un miembro de los cinco sentidos que nos hacen percibir
objetos pararelacionamos con el mundo real y fisico.

El gjo al tener sensibilidad se transforma en lo que conocemos como «ésta,

sentido que usamos con naturalidad, porque no nos percatamos de la compleji-
dad de su interaccion.

La vista se asemeja a la velocidad de la luz y permite tener de manera casi
inmediatala informacion visual, que llega alamente y asi tener su asimilacion.

El apoyo visual como experiencia directa, nos permite tener un acercamiento
conlarealidady el aspecto emocional.

Esto nos permite llegar a la interaccion entre la vista y la comunicacion,
quedando como comunicacion visual: todo lo que ven los ojosy tienen un valor
designado segun su contexto, funcion, discursoy sentido informativo.

En todo proceso de comunicacion intervienen tres elementos fundamentales de
estudio : EMISOR, MENSAJE Y RECEPTOR, los mensajes se dividen segiin
Dondis en:

e Representacional: - Reconocimiento en el entornoy laexperiencia.
- No esnecesario utilizar ningiin sistema codificado,
-soloconver el objeto se identificay comprende.
- Facil reproduccion.

Y

— 7 ..
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e Abstractos: - No existe correspondencia con sus caracteristicas fisicas.

-Secentra en las emociones, sentimientos e ideas.
- El mensaje no es claro.

- Transformacion de sus componentes visuales.

o Simbdlicos: - Imagenes codificadas y aprendidas por el ser humano.

- Detalle representacional 6
- gran cantidad de elementos abstractos.

®

4

<

Todo esto nos habla de la relacion interactuante entre el ser humano y loque en

su entorno percibe como imagenes, permitiendo asi, el desarrollo de un ciclo
comunicativo dentro del area grafica, cuyo fin esta dentro de la funcionalidad.
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2.3.1 LENGUAJE VISUAL

Medio visual es uno de los principales inter-actuantes de la comunicacién en
la vida cotidiana; conforme se va estudiando, relacionando su interaccion con el
medio que le rodea se va fundamentando con mayor solidez, cubrir cada vez
mejor las necesidades humanas como: la salud, 1a seguridad, 1a comodidad, 1a
funcionalidad, la informacioén, etc., en donde el disefiador tiene su implicacion
y para esto debera conocer el sistema de comunicacion visual, para poder
trabajar, formary enviar un mensaje visual.

Este mensaje debe ser precisado por un lenguaje cuya funcion primordial es 1a
comunicacion, ambos se conjuntan paralograr su objetivo.

El lenguaje visual surge por la necesidad de una significacion y entendimiento
delo que vemos.

El Disefiador Grafico tiene la gran responsabilidad de trabajar de manera
precisa los elementos visuales que a su alcance seran su herramienta de trabajo
ya que debera cubrir en imagenes lo que con mil palabras diria, “el lenguaje
visual es un lenguaje quizas mas limitado que el hablado, pero sin duda mas

directo™.'¢

Esta imagen se nos presenta como un producto de
consumo el cual nos ofrece: energia, calorias,
vitaminas, fuerza, dinamismo, jerarquia, prestigio,
calidad, buen sabor. Los colores, las formas, la
tipografia apoyan y fundamentan alos conceptos que
ofrece. Su presentacion invitaa consumirlo.

Esta imagen habla de suavidad, resistencia, higiene,
calidad. Conceptos que como imagen de producto
muestra para su consumo. Para Hegar a la imagen se
realizan estudios en formas, color, tipografia, etc.,
competencia en el mercado, status, se analiza su
postura pragmatica, sintacticay semantica.
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La imagen de esta institucion bancaria por sus

colores nos connota sobriedad y dinamismo, la

conjugacion de lineas curvas y rectas nos habla de

seriedad, firmeza, seguridad, confianza,cordialidad,

amabilidad. El simbolo que se maneja tiene connota- @ Bana mex
ciones prehispanicas lo cual enfoca a una nacionali-

dad, tiene movimiento en sus elementos colocados

de manera rotatoria,tiene caracteristica modular, la

tipografia maneja cambios estaticos y dinamicos que

complementan al simbolo.

Esta imagen aparentemente simple se maneja
inicamente por las formas por que es una organiza-
cién que no maneja un color estandar, ni una tipogra-
fia, lo Gnico que generaliza a esta imagen son las
formas, el triangulo nos habla de equilibrio, estabili-
dad, sobriedad, el circulo de bienestar, seguridad,
movimiento, apoyo, integracion, confianza, fraterni-
dad. Esta imagen pudiera ser muy sencilla, pero a
nivel social tiene un peso muy grande por que no
existe complegidad en su lectura lo cual nos anuncia
queen laorganizacidon no intervienen laseleccion de
algun circulo social, econémico, cultural o politico,
es para cualquiera que lo solicite.

RECUPERACIO
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@

En estas tres ultimas imagenes podemos observar
con mayor claridad y con pocos elementos lo que su
mensaje transmite.

Elprimero nos evocaaun lugar de comida.

El segundo nos evoca a un espacio que hay que
respetar paralas personas con limitaciones fisicas.

El tercero se refiere a una negacién, podria decir no
abrirlallaveonotirarel agua.

Con esto nos referimos ala economia, ala sintesis que llega atener la configura-
cién de mensajes visuales y su correspondiente organizacion, logran resolver
problemas o necesidades a solucionar.

Esto nos relaciona con los limites sinticticos; porque lo que nos proporciona el
lenguaje visual tiene que ser tratado en un orden, para que las imagenes que se
expresan sean exactas en su contenido, sean objetivas, se identifique un cédigo
que sea inherente a estas, para asi no tener falsos entendimientos o interpreta-
ciones.

Concluyendo: el mensaje y la forma van a depender de una metodologia de
expresion, que se basa en las herramientas de la comunicacién visual y que su
utilizacién procurara ser la 6ptima.

QI =
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2.3.2 ELEMENTOS, TECNICAS Y ESTRUCTURAS

entro del codigo visual encontramos los siguientes elementos basicos, que son
laesencia de lo que nuestra vista traduce:

El punto
Lalinea

El contorno
Ladireccion
El plano

El tono

El color
Latextura

La proporcion
Ladimension
El movimiento

17
Mediante las técnicas que “son los agentes del proceso comunicacion visual”,
el diseiiador configura los elementos necesarios en su sistema proyectual con
fines creativos y mensajes apropiados.

Estos elementos son los que permiten llegar al objetivo, siempre y cuando el
disefiador desarrolle y guie eficazmente.

Los elementos y técnicas visuales generan estructuras. Esto es en base a un
principio de equilibrio, que el hombre desarrolla como una necesidad de
estabilidad en su influencia psicologica y fisica, de esto se deriva que “las
estructuras no son otra cosa (creo) que un equilibrio de fuerzas...”® “el equili-

>

brio es, pues, lareferencia visual mas fuertey firme del hombre™.1?

Toda estructura tiene un sentido y una finalidad; lo que nos va a dar la estabili-
dad que el cuerpo de imagenes necesita dentro de un entorno visual.

Las estructuras que el disefiador genera, deberan constar de equilibrio y la
fuerza visual, para que el mensaje dado en una imagen proyectada sea pregnan-
te y adquirida por quien larecibe.
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2.3.3 LAIMAGEN Y SU lNTEBACCION
CON LA COMUNICACION VISUAL

imagen se representa en un caracter figurativo y que se encuentra en el mundo
real y ficticio, considerando al primero como modelo del objeto y al segundo la
intervencién imaginativay su correspondiente imaginacion.

Hemos dicho que es figurativa porque ésta, es el soporte de que la imagen
intervenga en la comunicacion. Es la que va arepresentar a laimagen en los dos
mundos yamencionados y asi formar el 1lamado lenguaje visual.

L.a imagen tiene un valor representativo (valores fisicos y psicoldgicos que
representan el nivel de realismo), valor simbolico (representa cosas abstractas),
valor de signo (representa un contenido cuyas caracteristicas no refleja visual-
mente).

Estos valores se involucran en la funcion de la imagen la cual es : “asegurar,
reforzar, reafirmar y precisar nuestra relacién con el mundo visual”,* asi el
“lenguaje de la imagen es especifico en tanto tiene parametros, coédigos,
soportes y formas de expresion propias, crean un ambiente particular, crea un
espacio social...e implica un sistema de valores, el juego de la comunicacién se
conjuga con el de la ideologia, el decir de los hombres, de las cosas, de los

sucesos”.?!

Laretorica, y su intervencion psicologica, es importante a la vista; porque con

apariencias opticas reproduce la imagen con su correspondiente persuasion y
si este sentido no tiene la facultad de experimentar impresiones fisicas, no
habriarelacidon con los objetos, con los mensajes, no habria informacion.

La retdrica aclara la visualizacién y conceptualizacion de la imagen, pues “las
posibilidades expresivas y comunicativas con base en estrategias de significa-
cién y 1a organizacion semantica de los mensajes abre las posibilidades de la
influencia de unaimagen en la llamada psicologia colectiva™.?

Cuando sabemos que la imagen es favorecida por los sentidos encontramos su
capacidad de retencién, fijacién y conservacion, aspectos que la hacen presen-
te, de la fuerte estabilidad, para la conformacion del lenguaje visual.
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El lenguaje visual como ya lo hemos dicho es el recurso del Disefiador Grafico,
el cual trabaja imagenes graficas; pero para adentrarnos a éstas necesitamos la
conceptualizacion de:

IMAGEN VISUAL

Hace unareproduccion de lahabilidad optica haciala figura o forma material de
los objetos reales.

Aqui interviene el grado de iconicidad, que es el que va a mostrar el realismo de
la imagen en comparacion con el objeto que ella representa, en base a estimulos
visuales y mentales que conlleva su pregnancia.

Quedando la fortna representada en tres niveles:

@ ISOMORFA: mayor iconocidady pregnancia

® MESOMORFA: término medio de iconicidad y pregnancia

@® AMORFA: término bajo de iconicidad y pregnancia
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Teniendo esto como base entraremos al conceptodelmagen Grafica:

La cual esta integrada por las imagenes visuales materiales que se estudian y
trabajan con técnicas que el Disefio Grafico proporciona.

El disefiador debera organizar sus elementosy aplicarlos a las caracteristicas de
la imagen, en cuanto a su iconicidad, complejidad (la dificultad del manejo de
los elementos dentro de su resultado) normatividad (aplicacion al codigo visual
y reglas que existen en el disefio) universalidad (interviene en el tiempo y su
pregnancia en los grupos sociales).

La comunicacién visual como la comunicacion lingiiistica requieren de
coddigos formados de signos y para que el disefiador emplee sus imagenes de
manera 6ptima requiere de un conocimiento semiético que estandariza la
comprension y entendimiento de suimagen disefiada.
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2.4 SEMIOTICA

ntro de la comunicacion se origina el proceso de la semiosis. Proceso que
desenvuelve el uso de los signos y su funcionamiento en relacion con el ser
humanoy la comunicacion.

En este proceso el tema central es el signo, cuyo estudio corresponde a la
semidtica, la cual se encarga de estudio y funcionamiento del mismo, dentro de
sus sistemas (lenguas, imagenes, cadigos, seiiales, etc.).

Lasemidtica parte de tres dreas de estudio principales:

e SIGNO: representacion de un objeto que tiene un significado de quien lo
creay usa.

e CODIGO: su esquema se basa en los sistemas de signos y su estructuracion,
para cubrir necesidades humanas.

e CULTURA: los signos y codigos hacen la existencia de ésta, pues si el ser
humano crea sus propios signos y cddigos por una necesidad légica, estd
creando la existencia de su propia cultura.

Aqui, marcamos al signo como primer punto fundamental porque es quien
encontrard su desenvolvimiento con los otros dos elementos.
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2.4.1 SIGNO Y SIGNIFICACION

signo es algo real y fisico, que estimula a los sentidos, dando una percepcion
que dara referencia a algo diferente de si mismo y debera estar en el conoci-
miento de quienes lo usan como signo.

El signo al ser creado por quien lo necesita, también crea a su vez un significa-
do; esto es para encontrar un sentido en el mundo real y fisico.

Lasignificacidn se encuentrajustificada porun:

e SIGNIFICANTE: es el signo que percibimos como tal. Barco

e SIGNIFICADO: es laimagen material.

Ahora debemos saber que el significado no es un concepto absoluto porque
depende del contexto, cultura y lenguaje en donde se desarrolla la convencion
del mismo y solo tendra validez en el grupo social en donde se manifieste dicha
convencion.

Con esto afirmamos que el signo es variable en cuanto a su significacion pero
no en sucontenido de forma.
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2.4.2 ICONO, INDICE Y SIMBOLO

arles Pierce, distingue tres signos:

e ICONO: guarda la relacién de semejanza con su objeto. (Seiializacion,
fotografia, video, la caricatura, etc.)

« INDICE: el signo se conecta de manera existencial y directa con su objeto. Es
un objeto que trae la atencidn para damos referencia de algo. (Sefializacion, un
cielo nublado, indicio de lluvia; el jring! Del teléfono indica que alguien llama,

etc.)
L
N

e SIMBOLO: esta conectado con su objeto y su correspondiente convencion.

Representa un concepto. Tiene carga emotiva. (El amor, la paz, el equilibrio, la
sefializacion, etc.)

® @
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2.4.3 MODELOS SEMIOTICOS

odo lo que se ha dicho entorno a la semidtica ha sido basado en los dos
modelos mas influyentes sobre el tratado del signo siendo sus represen-
tantes Pierce y Saussure.

e Modelode Pierce

/ Stene \
Interpretante Objeto

-« >

Su modelo se explica de la siguiente manera : “un signo o un representammen, es
algo que, para alguien, representa o se refiere a algo en algin aspecto o caracter.
Se dirige a alguien, esto es, crea en la mente de esa persona un signo equivalen-
te, o, tal vez, un signo ain mas desarrollado. Este signo es 1o que yo 1lamo el
interpretante del primer signo. El signo esta en lugar de algo su objeto”. 2*

Con esto Pierce nos hace comprender la experiencia que el individuo vive en

relacion con el mundo quelo rodeay en el acto de significar 1o que corresponde
con signos, personasy objetos.
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e Modelode Saussure

Signo

Significante Significado _ Significacion g iaq exterior o sentido

Este modelo nace por laimportancia que tiene el signo dentro del lenguaje, pues
la relacién de signos dentro de una interaccién estructural de la comunicacion
merecen unasignificacion para hallar un sentido en el camporeal.
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2.4.4 DIMENSIONES DEL SIGNO

signo adquiere una postura connotadora y ejerce la dinamica entre el mensaje
y el receptor, agregando a si su valor como signo; el cual sostiene su fundamen-
tacion en el objeto de un circulo fetichista y que se manifiesta consiguiendo un
status, definiendo el gusto; con esto nos referimos al aspecto atractivo que
influye al usuario 6 consumidor.

Cuando existe el enfrentamiento al entendimiento y comprension del lenguaje
visual, es necesario la dimension sintactica para posteriormente el signo entre
en relacion con otros signos, con los objetos y con el usuario.

Las dimensiones del signo se clasifican en:

e SINTACTICO: eslarelacién formal de unos signos con otros signos, x;
bajoreglas convencionales.
e SEMANTICO: eslarelacion de los signos con los objetos alos ‘
cuales serefiere. SN

o PRAGMATICO: eslarelacion del signo con el intérprete.

Estas tres dimensiones del signo son para el Disefio Grafico fundamentales, ya

que el disefiador tiene que enfocar su andlisis hacia su proyecto en base a estos
tres niveles.
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2.5 IDENTIDAD GRAFICA

ando el ser humano logra distinguir que el grafismo es uno de los medios mas
concretos y precisos en su lectura para el efecto de la comunicacion y asi esto
reducirlo a que una imagen dice mas que mil palabras.

Tomando esto en cuenta, posteriormente las imagenes toman su relevancia
dentro del mercado econémico, social, politicoy cultural, porque €l ser humano
origina sus propios cambios en una vida cotidiana; se ve mads exigente en sus
bienesy servicios, esto hace que la comunicacién hoy en dia, sea mas sistemati-
zada, para solventar las necesidades crecientes.

En el caso de las empresas, instituciones, organizaciones, etc., que buscan la
mejor solucion en una Identidad Grafica, cuya estrategia servira para adquirir
una mayor apertura en el mercado o campo social, ésta debera presentar
innovacion en la maxima expresion grafica y tendra que llevar una sintesis para
comprender con rapidez y amplitud en la eficacia del mensaje.

Este proceso de identificacion se ha dado por la competencia o existencia de
productos y servicios que desde la antigiiedad se manifiesta como MARCA,
sefial distintiva que proporcionaba un respeto hacia los derechos de los demasy
un estatus comercial.

Posteriormente con la llegada de la Revolucion Industrial; los brotes de una
nueva tecnologia, economia y comunicacion, se exige mas la unificacién de la
empresa O servicio, con esto nos referimos a que empieza la intervencion de
estrategias, que buscan establecer su relacion de credibilidad y confianza
mediante unaldentidad Corporativa.

En la vida actual el crecimiento tecnologico y comunicativo de productos y
servicios, esconsecuenciade una:

Homogeneizacion

Saturacion de la oferta
Aceleracion de consumo
Saturacion comunicativa
Cambios cualitativos en el piblico
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Este ultimo punto nos dice que existe un aumento informativo y por lo mismo

un mayor acceso que hace al publico mas exigente y mas capacitado para
analizar los mensajes.

Larelacion delos piablicos es importante hoy en dia porque intervendran en una
interpretacion y por consecuencia un punto de vista, es decir se ha pasado “de
observar a los piblicos como sujetos de consumo a considerarlos fundamental-
mente como sujetos de opinion”,?* pues buscan establecer su relacion de
credibilidad y confianza con una determinada organizacion.

Para esta imagen que el publico se forma, sea real y verdadera es necesario
contar con una identidad que hable de como es hace y dice dicha organizacion
que busca unareputacion en el mercado o campo social.
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2.5.1 TERMINOLOGIA

terminologia ayuda al entendimiento y a encaminar un proyecto para que el
funcionamiento sea el adecuado; asi empezaremos por definiralaimageny ala
identidad, que estan relacionadas en éste proyecto de género institucional.

e IMAGEN

La imagen dentro de este tema se adquiere como piblica, porque como ya
explicamos, el crecimiento de la comunicacion, tecnologia, efc., seintegraen la
globalidad. Por lo tanto el conjunto de elementos que la integran proporcionara
un reflejo al receptor, en donde €l juzgara a su parecer el discurso de identidad.

e IDENTIDAD

La identidad es el conjunto de caracteristicas propias, que van a proporcionar
un discurso en donde ““cada sujeto social tiene unaideadelo queesy unaideade
lo que quieren que crean que es, tiene una idea de 1o que quieren que crean que él
debe ser. En la dialéctica interna de estos cuatro elementos, de fo inmediato a lo
proyectual, y de lo interno a lo manifiesto, a lo expreso, a lo socializado, se
mueven los procesos de identifiraciéon™. 2¢

Estos dos conceptos muestran su dependencia pues “controlar la imagen es
actuar sobre la identidad ,o sea crear-o recrear-a un sujeto™”’ por otro lado la
imagen espera un discurso de la identidad para proyectarse.

La identidad es autorrepresentacion, la imagen es representacion que los
receptores forman de los mensajes de identificacién.

Laidentidad es de opinion internay la imagen de opinion externa.
Estas dos terminologias se adaptaran seg(n la necesidad que se requiera en
determinado objetivo o proyecto.
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El siguiente esquema muestra laclasificacion en identidades:

IDENTIDADES

CARACTERISTICAS

Empresa

Corporacién

Instituciéon

Profesional

* % ¥ ¥ ¥ x % ¥ * % * X ¥

* %k *

organizacion

economia

sociedad

actividad lucrativa
propiedad piblica o privada

organizacidn de la sociedad
agrupacion de asociaciones
nunca significa empresa
regida por una ley o estatuto

organizacion

no existe vinculacion empresarial
entidad publica o privada

no existe un fin de lucro
significado social

ejercicio (contador, médico, dentista, etc.)
brindar servicio

con fin lucrativo

relacion social

Esta clasificacion sirve para saber donde se encamina la expresiéon de la
identidad segiin los objetivos. En este proyecto el objetivo principal , es la
generacion de una ldentidad Grafica, expresiéon que se considera la mas
adecuada por las necesidades que estdan involucradas.
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2.5.2 CONCEPTO DE IDENTIDAD GRAFICA

Identidad Grafica nace por la variaciéon de expresiones como (Imagen Gréfica,
Imagen Corporativa, Identidad de empresa, identidad corporativa, Imagen de
Marca, etc.). En donde el sentido proyectual debe ser el adecuado para su
utilizacién en el campo de lacomunicacion.

IDENTIDAD GRAFICA

e ldentidad, del latin identitas, atis, dem-lo mismo. Conjunto de caracteris-
ticas intrinsecas que permiten la diferenciacion y el reconocimiento de algo o
alguien.

o Grifica, del griego gmpﬁa’o-representacién por medio de figuras.

La Identidad Grafica mediante un conjunto de elementos visuales informa a
través de mensajes, sus atributos y caracteristicas que la hacen tinica, para un
publico o receptor al que impone su existencia, su presencia en lo imaginativo,
psicolégico y actitud pragmatica.

Una buena aplicacion de los elementos graficos asegurara un reconocimiento
en el circulo social.
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2.5.3 ESTRUCTURA DE LA IDENTIDAD GRAFICA

estructuraes la forma que adquiere la Identidad Grafica.

Va aser el sostén, el equilibrio y la fuerza visual que dicha Identidad necesita.

La estructura se configurara con elementos visuales en donde el Disefiador
Grafico desplegara su habilidad creativa.

La estructura de una ldentidad Grafica se conforma principalmente de:

Razdén Social: Es el nombre completo de la empresa, institucion, etc. Es el
elemento de primera instancia para originar un signo grafico que desplegara
su identidad.

Banco Nacional de México, S.A.

Kellogg de México, S.A. de C.V.

Pond’s Division de Unilever de México, S.A. de C.V.

Logotipo: Del griego ﬁagao-pa]abra, 5ypao-imagen. “ El logotipo
puede definirse entonces como la version grafica estable del nombre...”®
que nosotros la concebimos como el arreglo y representacion grafica del
nombre de la organizacidon, empresa, institucion, etc.

Banamex Banamex
Andrea ~ANDRCA-
Pond’s PON D’s

Nescafé - NESCAFE
Kellogg’s m’ '
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@

e Imagotipo: Se conforma del nombre y su forma grafica. Conforman
imagenes estables y pregnantes, junto con su arreglo tipografico.

e Tipografia: Latipografia en este tema tratado; es importante por el tipo de
inscripcion o letra que retne caracteristicas que le son apropiadas a un
determinado diseiio y asi sea mas facil la lectura de lo proyectado. Asi;
podemos ver a la tipografia como “una actividad generada por el pensa-
miento, la imaginacion y la destreza y su grado de creatividad depende dela

actitud personal del disefiador”.*®

&3 Banamex

Allianz @)

swatches

S6
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e Simbolo: “Para representar al sentimiento se recurre al simbolo”.* Es la
imagen material que se desarrolla por los signos y que tiene una carga
asociativay emocional, es decir, representa un concepto moral o intelectual
que se percibe en esa imagen,“un simbolo vale por mil imagenes”.3! Con
esto podemos decir que es una convencidn icOnica.

¥t
X

<
%
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e Color: Esun fenémeno 6ptico con un efecto asociativoy psicologico, es un
lenguaje de evocaciones sensoriales es decir; tiene una relacién intensa con
las emociones del ser humano, pregnando asi, su utilidad en la comunicacion
visual.

El fenomeno dptico que hemos mencionado, sabemos que es gjercitado por un
estimulo apoyado porla luz, ya que sin este no existiria el color, esto es alo que
llamamos teoria fisica del color. El color consta de tres elementos cromaticos:

e MATIZ; es el color en su esencia misma, es el nombre que hace diferente a
cada coloren su pureza.

e SATURACION; es la pureza del color con respecto al gris. A mayor satura-
cion, el color es mas puro.

e TONO O BRILLO:; indica el grado de luminosidad u oscuridad mediante
gradaciones tonales.

El colorseclasificaen :

Primarios: son colores tinicos (amarillo, azul o cyan, rojo)..

e Secundarios: es el resultado de la combinacién de dos primarios (verde,
violeta, naranja).

e Complementarios: son los colores que se generan por lamezcla de un color,
con un primario principalmente.

e INTERMEDIOS: surgen de la combinacion de un primario y un secunda-
rio.

e TERCIARIOS: esla mezclade dos colores secundarios.

El aspecto psicoldgico del color tiene una gran estimulacion para asignar

significados; pues las emociones evocan sensaciones que transportaran en
asignaciones para englobar el concepto manejado.
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2.6 METODOLOGIA

caracteristica cognoscitiva del ser humano le permite considerar lo que le
rodeay asi percatarse de los cambios y las transformaciones que el mundo real
aporta.

El lineamiento que lleva al conocimiento logico y organizado lo entendemos
como método; el cual tiene sentido si se manifiesta mediante un lenguaje para
hacer cambios 6 transformar la realidad.

Meétodo en su derivacion de vocablos del griego meta « a lo largo de o a través

de”, y ddds “camino” ; lo que significa “ ir a lo largo del buen camino, del
camino del conocimiento™.

Con esto entendemos a la metodologia como consecuencia de la teoria del
método, el cual tiene puntoscomoala:

e Teoria

e ldeologia
e Meétodo

e Técnica

Estos puntos pueden ser alterados en su desarrollo, porque ningin método hasta
ahora es universal, ni inico, mas sin embargo debe garantizar la logica y la
razén de cadadisciplina.

El Diseiio Grafico abarcaun conjunto de métodos para la solucién de necesida-
des o problemas con las que el disefiador se enfrenta, la metodologia determina
su organizacion, tanto en contenido como en procedimientos especificos. En
concreto, nos podemos referir “a la metodologia del disefio como el estudio de
la estructura del proceso proyectual”.*?

El método que el disefiador elija para su proposito, debera contar con estructu-
ras logicas, que mediante una sistematizacion se lograra la coherencia y el
grado optimo en laresolucion.
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2.6.1 MODELOS PROYECTUALES

xisten infinidad de modelos, pues cada uno se ha adaptado conforme a una
aplicacion, por lo tanto no hay un modelo absoluto que rija al proyecto, ya que
puede haber valores que mejoren el proceso. S6lo se mencionaran algunos.

e Modelo proyectual de Bruno Munari

Lo principal para Munari, es la comunicacion visual y por lo tanto le preocupa
el manejo del significado en los mensajes, asi, como sefiala en su primer modelo
los factores que alteran visualmente el entorno y que el disefiador debe tratar de
mantener su control. En este modelo él describe las operaciones en su orden
l6gico, segiin su percepcion en materia.

Bruno Munari define a este método proyectual,”como una serie de operaciones
necesarias, dispuestas en un orden 16gico dictado por laexperiencia™.**

“Munari parte del problema, ya que considera contiene todos los elementos
para su solucion; por ello en principio hay que definir el problema en su conjun-
toy definir también el tipo de solucion que se busca. Todo problema es suscepti-
ble de ser descompuesto en pequeiios problemas particulares, de tal manera que
se puedan solucionar parcialmente, acudiendo si es el caso, a soluciones
anteriores proporcionadas por otros investigadores™.**
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P— Arroz verde

!

D P— Arroz verde con espinacas
l para cuatro prsonas

CP— Arroz, cspinacas, jamon, cecbolla
l aceitc, sal, pimicnta, caldo

RD ——¢hay alguicn que lo haya hecho antes?

y

A D—i,cdmo lo ha hecho? ;qué puedo
l aprender de 61?7

CREATIVIDAD c —;como pucdc conjugarse todo

csto de una forma correcta?

M l ——¢qué arroz?;que cazucla?

l & qué fucgo?

s P —— Prucbas, cnsayos

M—— Muestra definitiva

y

v—— Bien, vale para cuatro

v

DIBUJOS
CONSTRUCTIVOS

l Arroz verde
S — servido en plato calicnte
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o Modelo proyectual de Victor Papanek

Sumodelo muestrala interaccidon de unos elementos con otros.

3

Meétodo, interaccion de herramientas, tratamientos y materiales, los que
usardn 6ptima, econémicay eficientemente.

-Utilizacién .debe responder de manera adecuada ala pregunta / sirve?

- Necesidad, referida no a deseos pasajeros ni superfluos, sino a verdaderas
exigencias econOmicas, psicologicas, espirituales, tecnologicas e intelectuales,
mas dificiles de satisfacer que aquéllas cuidadosamente manipuladas que
inculcan lamoda o lanovedad.

- Telesis, reflejo de las condiciones que dan lugar a un disefio para que éste se
ajuste al orden sociceconémico donde va actuar, evitando el anacronismo o la
afioranza de viejos tiempos que origina el consumismo.

- Asociacién, condicionamiento psicologico que predispone a la simpatia o
antipatia ante un valor dado.

- Estética, configuracion de formas y colores que resulta en entidades significa-
tivas que conmueven o agradan al excitar los sentidos”.3*

Utilizacidon Necesidad

Método

Estética Asociacion

35. Vilchis Luz del Carmen, Metodologia def Disedo, ed. UNAM, p. 96



El Disecfio Grafico , ¢l entorno comunicacional y la metodologia

'__

e Modelo proyectual de Joan Costa

Informacién Verificaclén

1d.
Documentacion | Incubacién l Crentiva | Desarrolio IForrnaIlzaclén Difusién
1 H Hi v v

Mensaje
Joan Costadescribe su proceso creativo asi:

“- Informacién. Documentaciéon. Recogida de los datos. Lista de las cuestiones
atener en cuenta: pliego de condiciones.

- Digestién o Incubacion del problema. Maduracién. Elaboraciéon “subcons-
ciente”. Tentativas en un nivel mental difuso.

-Ideacreativa. [luminacién. Descubrimiento de soluciones originales posibles.

- Verificacion. Desarrollo de las diferentes hipotesis creativas. Formulaciones.
Comprobaciones objetivas. Cormrecciones.

- Formalizacién. (Puesta en forma). Visualizacién. Prototipo original. Mensaje
como modelo para su reproduccién™. 36

63

S&Caulon;luqawqd.mc.p.l}




El Disefio Grafico , el entorno comunicacional y la metodologia

e Método taxonémico de Abraham Moles

Moles tiene como miateria principal al objeto es por €so que no propone un
modelo proyectual en si, si no mas bien un método en donde larelacion que
tiene el ser humano con el objeto y este a su vez con el espacio, lleguen a una
identificacion, funcionalidady ordenacion en estos tres elementos.

El método se basa principalmente en “OBJETO-INDIVIDUO y cuyas etapas
son:

1. Deseo del objeto, que puede adoptar las formas de : deseo prolongado que
crece en funcion del tiempo, 1a necesidad o funcidon permanente y constante, y
el deseo implusivo como gesto pasajero que se atenua con el olvido.

2. La adquisicién o paso del objeto desde el universo colectivo a la esfera
personal donde el maximo placer se ubica en el momento de la compra.

3. Descubrimiento del objeto, entendido como aprehension cognoscitiva.

4. Amor al objeto. Descubrimiento progresivo de virtudes y defectos, y el
acercamiento del objeto a su imagen idealizada.

5. Habito del objeto. Un vez explorado pasa a formar parte del mundo circun-
dante, es neutroy vuelve aexistir en funcidn de su utilizacion.

6. Mantenimiento del objeto. El objeto vuelve a existir en el momento en que
selerepara.

7. Muerte del objeto. Elindividuo enjuicia al objetoy lo reemplaza” .’

Para Moles el objeto tiene dos aspectos: “semantico (denotativo) libremente
explicable por el receptor y el estético (connotativo), construido sobre los
armdnicos del sentido, sobre los grados de libertad que lanorma de la significa-
cidn pura deje a las variaciones, la significacion de un objeto, su parte semanti-
caestaligada en gran medida a su funcion.

El disefiador se puede beneficiar con la aplicaciéon del método taxonémico
porque le permite organizar racional y objetivamente la estructura de los
objetos en funcién tanto del usuario como del mercado™.*

37. Vilohis Luz del Carmen, Metodologla det Diseia, ed. UNAM, p.p. 113, 114
38. Ibid. p. 116
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Para este proyecto se elegira el método de Bruno Munari; porque como ya se
mencioné para él no existe método proyectual como iinico, sino que la expe-
riencia puede dictar un método en su orden 16gico; y en base a esto poder regirel
proyecto.

El método brinda libertad en cuanto la misma experiencia lo dé en sus puntos de
estudio, pues puede mejorar dicho proceso; siemprey cuando permita liegar al
objetivo de unamaneraléogicay eficaz.

Por estas caracteristicas es elegido dicho método y el cual se planteara de la
siguiente manera:

1. Problema: Soluciéon al diseiio de una Identidad Grafica.

2. Definicion del problema: Disefio de Identidad Grafica para el Centro de
Apoyo a la Mujer, Margarita Magén, A.C., como objetivo de generarla, crearla
y exponerla como imagen pablica, creando asi los objetivos ya mencionados.

3. Elementos del problema: Estos se llevaran a cabo por las caracteristicas,
conceptosy ¢l brief que nos llevaran al resultado.

4. Recopilaciéon de datos: Aqui interviene la documentacion de datos necesa-
rios, que en si vienen siendo las caracteristicas del CAM, su gestion como
institucion, sus objetivos, etc. A esto agregamos el estudio sistematicoquevaa
sustentar al disefio dentro de los términos del Disefio Grafico.

S. Analisis de datos: Este punto es necesario para valorar y evaluar los datos
que sean necesarios y asi contar con los que contribuyan al objetivo.

6. Creatividad: Se utilizara el proceso en base a 1a organizacion de elementos
visuales, que la técnica y la habilidad creativa proporcionen el objetivo. (Se
incluyeel bocetaje).

7. Materiales y tecnologia: Se analizaran los recursos que se ocuparan y se
asentara el disefio.

8. Experimentacion: Se elaborara un estudio de formas y de conceptos a los
integrantes del CAM.

9. Modelos: Inicia el proceso de bocetaje.
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10. Verificaciéon: El bocetaje se someterd a una evaluacion para hacer las
correcciones pertinentesy asi ir puliendo laidea para controlar su validez.

11. Comprobacién: Lo que seria nuestro resultado final, en la presentacion
original del proyecto de Identidad Grafica y su correspondiente justificacion.

12. Afinaciéon: Este punto nos permitira liegar a la depuracion del proyecto
dejandolo lo mas acercado a su fin como Identidad Grafica.
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solucién pretendida se logra en este capitulo, donde la aplicacién de los
capitulos anteriores desde su perspectiva tedrica, se ven reflejados en la
practica. Y asi llegar a la conclusiony realizacién de este proyecto.
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3.1 DEFINICION DE LAS CARACTERISTICAS
DEL PROYECTO

definir las caracteristicas del proyecto nos va abrir el panorama para saber que
requisitos debera cumplir el Disefio para su funcién dentro del CAM.

El disefio adefinirrequiere de:

o CREATIVIDAD: lacual nos sugiere;

- novedad. Este concepto nos remite a la idea de un cambio, algo nuevo que
puede llegar a ser trascendente. El disefio requerido debera ser nuevo dentro del

contexto de instituciones en apoyo a la mujer y por consecuencia crear un
cambio dentro de ese entorno.

- valor. Es un aspecto importante, ya que su asignacion depende de como se
perciba, se asimile e introduzca en un determinado circulo social. El disefio
tendra su valor desde el momento en el que cumpla con los conceptos de su
representacion.

- originalidad. Cualidad singular que debera tener a diferencia de las otras
instituciones en apoyo alamujer.

- audacia. Este concepto acompaiiara al proceso de creacion; porque el mismo
proceso debera ser con atrevimientos, sin limites; con esto nos referimos a que
no se escatimara para llegar a un objetivo optimo.

- curiosidad. Aqui lo abarcamos desde dos puntos de vista, el primero que serfa
CONOCER mediante investigacion de campo, investigacion tedrica, para
saber y aprender del género femenino como de una Identidad Grafica. El otro
punto seria el esmero, el cuidado, la dedicacion que el diseiio requiere en su
elaboracion.

- libertad. El diseiio deberareflejarla en su forma como en su concepto.

e SINTESIS: Se trabajara una forma sencilla que contenga la precisién en el
concepto, con el menor mimero de elementos.

o ADAPTABILIDAD: El diseiio deberaintegrarse a un nivel contextual.
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MEMORABILIDAD: La forma del diseiio debera tener las caracteristicas
necesarias para una facil retencion para ser reconocida, recordada, es decir;
conseguir laimpregnaciéon en lamemoria acerca del objeto disefiado.

REPRODUCCION: Un diseiio que permita plasmarse y tenga la capacidad
de ampliacion y reducciéon en los soportes que el CAM requiera para su
difusion, administraciéon, medios audiovisuales, etc.

LEGIBLE: El diseiio debera tener facil lectura, con esto me refiero a que de
manera casi inmediata el receptor obtendra la informacion, sin complejidad,
sindificultad sobrelaimagen.

EXPRESIVIDAD: El disefio tendra un caracter emotivo; es decir su
proyeccion es la de llegar al receptor, el cual tiene la capacidad de la sensibi-
lidad que es la causante de originar unarespuesta o una reaccion. El aspecto
significativo complementara esta caracteristica, mediante un equilibrio,
unidad, sutilezay coherencia visual.
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3.2 INFORMACION VISUAL
DE OTRAS INSTITUCIONES

obtener esta informacién permite valorar lo que ya existe dentro del medioy
asi poder equilibrar: caracteristicas, conceptos, elementos visuales que puedan
armonizar con el medio en este caso algunas instituciones en apoyo alamujery
algunas otras que no son necesariamente en apoyo a la mujer pero que alimen-
tan la informacionrequerida.
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La imagen representa a dos mujeres en un estado de conversacion; el elemento
de enmediono es definible.

Su composicion involucra a lineas curvas y rectas.

La tipografia se encuentra colocada en base a un circulo y en la parte inferior de
la figuracentral.

La imagen carece de originalidad, unidad, legibilidad; porque no se definen
bien las formas, la tipografia no congenia con la figura de centro, existe una
separacion entre texto y figura que corta su unidad como un todo; con esto se
hace referencia a una falta de impacto, de memoria grafica, de un resultado
objetivoy completo.
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ReddeSaluddelasMujeres
LatinoamericanasydelCaribe

Laimagen es original, no existe similitud con otras instituciones, tiene un trazo
ristico que impide ver el concepto de salud para las mujeres, existe falta de
legibilidad para su propdsito; no por esto carece de un impacto ya que es
agradable visualmente y permite su facil memorabilidad.

El texto carece totalmente de fuerza visual, se muestra débil ante el simbolo
dando una fractura en laimagen total.
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Laimagen nos habla de sutileza, de belleza, firmeza, estabilidad, estos concep-
tos nos lo da la composiciéon basada en la verticalidad y horizontalidad como
ejes, hay manejo de lineas curvas en distintos grosores; la tipografia se presenta
como una firma que acentua la firmeza, el equilibrio y la estabilidad de la flor
que se encuentra en la parte superior al texto.

En el resultado total de 1a imagen, la originalidad es buena pero no excelente,
tiene facilidad de reproduccién, es memorable, da por entendido a quién va
dirigido, es legible, llega a conservar la unidad de los elementos compositivos.
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La forma es comun en lo que corresponde a la silueta femenina, pero sin
embargo es adaptada a un disefio con sintesis, movimiento, que las lineas
curvas generan a la composicion. Tiene su propio estilo en cuanto a la posicion
y generacion de lineas.

Su originalidad no es total, carece de unidad con el texto el cual no tiene la
fuerza visual para compensar a la figura superior, sus lineas no congenian, no se
complementan con el diseiio; en si, no hay una adaptacion entre ambos elemen-
tos.

Es de facil reproduccion y memoria grafica, su sintesis, su sencillez y sus
formas lo hacen posible.
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J»

exfam

En esta imagen observamos un arreglo tipografico el cual nos brinda una
facilidad de lectura, nos remonta a la frase “farmnilia mexicana” y nos sitiia una
instituciéon de ayuday apoyo ala familia.

La tipografia es regordeta lo que sugiere confianza, amabilidad, proteccion,
apoyo.

En la parte superior de la letra “M™ se define un circulo fragmentado por lineas
verticales e inclinadas; dicho elemento se conjuga con la “M” y nos hace
parecer aun individuo.

Tiene un grado menor de originalidad, podria evocar a una institucién banca-
ria, si embargo es de facil lectura, conserva su unidad con sus respectivos
elementos, es sintético, es agradable visualmente, de facil reproduccion y total
comprension a quien vadirigido.

CORE 2

Comunicacidényredesparalaeducaciénemocional l.a.p.

El logotipo tiene estabilidad por su formacion horizontal, la tipografia es
legible para el circulo social en general, el simbolo tiene caracteristicas de
modulacién, movimiento, integracion, sintesis, tiene una relacion definitiva
con lacomunicacion.

El diseiio tiene sencillez, 1o cual permite facilidad delectura.

Tiene un bajo impacto, no es muy llamativo, tiene facilidad de reproduccién,
carece de memoria grafica.
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T (Q\ON A LA MUJER )
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Es un disefio muy inestable, desequilibrado, dificil lectura, es muy rigido aun

cuando las puntas de los cuadrados es redonda.
La tipografia carece de caracter, exagera su redondez impidiendo generar
confianza; el disefio tiene muchos elementos y la figura central no se logra

definirbien quees.
Cuarece de memoria grafica, de unidad, originalidad, impacto visual y compren-

sibilidad.
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El Centro integral de Apoyo a la Mujer, define su disefio de una manera muy
simple; la tipografia con patines no es muy funcional para este tipo de institu-
ciones pues se requiere de una inmediata lectura para el circulo social femeni-
no, queinvolucra las distintas clases sociales y culturales.

Es muy cuadrado el disefio, no da accesibilidad a la confianza; si no al contrario
es muy rigido, estatico, solido.

Carece de originalidad, de caracter comprensible, es de bajo impacto visual no
ilustra su funcién como institucion.

El diseifio tiene unidad con los elementos, tiene modulacion, facilidad en la
construccion, memoria grafica.
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COMISION

NACIONAL DE LA
MUJER

El recurso de 1a paloma puede ser sugerible por el concepto que se le tiene de
paz y tranquilidad; ala misma se le adapta una “M” para connotar a la mujer.
An con estos elementos, el disefio no es muy comprensible para la funcion de
1a institucion. Existe un inadecuado arreglo tipografico, no hay unidad dentro
de la composicion, carece de impacto visual, estabilidad entrelos elementos.

La imagen cuenta con un poco de originalidad desde el punto de vista del juego
entre la palomay laletra “M”; pero no se deja de mencionar la falta de coheren-
ciaentrelos dos. Esde facil lecturay sintesis.
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El arreglo tipografico puede ser interesante; sin embargo se pierde al encontrar
inestabilidad en el texto por la variedad de tamaiios inadecuados, considerando
que latipografia es funcional, tiene un caracter comprensible y de memoria.
Puede tener unidad con una mejor colocacion del texto, tiene originalidad e
impacto.

Es una imagen que puede funcionar en base a una mejor construccion entre los
elementos.
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AT IP AN A

Asociacién paraelDesarroliointegralde
PersonasVioladas,A.C.

Laimagen nos habla de solidaridad, comprensioén, comunicacion.

Se muestran dos siluetas femeninas dentro de un circulo, la posicion de los
elementos permite leer los conceptos anteriores.

El texto puede ser sugerible en su posicién, la tipografia es funcional, tiene
fuerza visual.

La imagen carece de impacto visual, originalidad, memoria grafica. Sin
embargo utiliza launidad, conserva legibilidad, es comprensible y sélido.
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El diseiio nos muestra un caracter original, legible, sintético, comprensible,
impacta visualmente, conserva la unidad entre sus elementos, sus formas se
derivan de lineas curvas que hace posible los elementos femeninos que caracte-
rizan alainstitucion.

El recurso utilizado es muy comun, ya que cualquier empresa, institucién o
negocio en su mayoria utiliza al rostro como elemento de identificacién; pero

en este caso se integra ala tipografia y tiene un tratado distinto que lo hace
diferente a los demas.
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Hecieres SobreucoientesderPauco Sexal

Aqui existe el desequilibrio porque varia su tipografia y sobre todo no compagi-
na.

El tratado tipografico de 1a palabra “Musas” tiene mucho mas presencia que el
dibujo de la parte superior; éste es de trazo débil, simple, la “M” rompe con la
calidad de linea, pierde la uniformidad, no hace equipo con el rostro.

Es una propuesta que carece de originalidad, equilibrio, estabilidad, memoria
grafica, impacto visual. Podria tener un poco de legibilidad por que sugiere una
institucion para mujeres
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3.3 DEFINICION DE CONCEPTOS

definicién de conceptos nos reafirma el caracter del disefio, nos habla sobre su
personalidad; es el reflejo de lo que “es™.

Asi; el disefioreflejard a quien lo percibe:

e APOYO: Esta es una de las funciones primordiales del CAM, la ayuday el
respaldo estan relacionados con dicho concepto, lo cual es un requisito
dentro del disefio.

e SERVICIO: Este concepto nos hablara de 1a disponibilidad y accesibilidad
que tienen los miembros del CAM hacia los solicitantes.

¢ INTEGRACION: El concepto nos ubicara la facilidad de sumarse o
unificarse al centro.

o SEGURIDAD: Este concepto reflejara fuerza, proteccion, energia,
reafirmacion; que es por lo que la mayoria de las mujeres acuden al CAM
y desean o empiezan a adquirir conformando su seguridad.

e CONFIANZA: Que es lo requerido por la mayoria de las mujeres que
acuden al centro y desean sentir esa calidez, ese “cnenta conmigo™.

e MOVIMIENTO: E1 CAM es una institucion de actividad, de caricter
participante lo cual nos hace alusion a este concepto.
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3.4 CODIFICACION PARA EL PROCESO

DE BOCETAJE

ste punto permitira avanzar con mas exactitud sobre la idea del diseiio a

proponer; al cual se le sugiere:

Formas organicas en este caso se plantean que sean circulares o curvas,
que puedan connotar: integracion, movimiento, seguridad, suavidad,
confianza.

Usar una justificacion vertical u horizontal que nos permita definir el
concepto apoyo y de una confianza firme, estable.

El color debera concordar con los conceptos de estabilidad, tranquilidad,
fuerza, movimiento, sobriedad, integracién, etc. Por lo cual se propone el:
mamey, verde oscuro, lila.

Latipografia debera encajar con el disefio y tendra que ser de facil lectura.

Que no tenga necesariamente el toque o la caracteristica femenina, a menos
que afecte suidentificacion.

Todos los elementos visuales trataran de conjugarse e integrarse visualmen-
te como un solo elemento.

84




Discfio y Aplicacion de la Identidad Grafica

3.5 PROCESO DE BOCETAJE

imeras imagenes

El proceso de bocetaje considera los siguientes elementos en los cuales se
expresa a las formas circulares 6 curvas, en donde la teoria y psicologia de la
Gestalt nos adentra al comportamiento perceptivo dentro del aspecto emocio-
nal y asi dar conceptos a las necesidades.

Las formas circulares son de facil percepcion y puede conseguir una pregnancia
cuando se fije el resultado.

En el siguiente boceto se observa un circulo al cual se le adhieren unos brazosy
la conjugacién de éstos dos elementos nos lleva a uno de los objetivos plantea-
dos, que es la unidad entre los elementos, perteneciéndose uno al otro y no
verse o percibirse aislados. Se maneja una horizontalidad en los brazos parauna
legibilidad y estabilidad visual desde el punto de vista de la forma, cuyo nivel lo
encontramos amorfo por un grado bajo de iconicidad, por su sintesis formal, sin
embargoson legibles.

Su relacion sintactica es entendida y comprendida; como objeto podria enfren-
tarse a varias interpretaciones, una de las conclusiones a las que se lleg6 es que
podria evocar a alguna institucion bancaria porque sobre salen mas los brazos
que las manos y casi totalmente rodean al circulo, como lo utilizan algunas
instituciones bancarias.

En su relacion semantica es comprensible, tiene permanencia en la memoria
por la sencillez de sus formas y reduccion de elementos, da referencia a seguri-
dad, posesividad, confianza, no existe movimiento, la imagen es estatica por la
posicién de los brazos no permite el movimiento del circulo.

La relacion pragmatica aqui, puede tener un término medio de impacto visual,
tiene estabilidad visual, sus caracteristicas la hacen de facil reproduccién, es
agradable visualmente.

El boceto requiere de una depuracion por algunas caracteristicas no alcanzadas.
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En esta segunda opcidn, se recurre a un elemento alusivo a la mujer; 1a flor.

Esta opcidn se toma a partir de la convencion social; es un elemento al que se
recurre mucha s veces para justificar el toque, el enfoque, el concepto, la
caracteristica femenina, es un recurso viable para significar una expresioén que
como convencion funciona.

En este boceto se sigue buscando la forma circular con curvas, se trata de ocupar
la sintesis, se busca el movimiento a nivel perceptivo.

Aqui las formas son un tanto rigida se impide encontrar la suavidad, la conforta-

bilidad de 1a forma, en algiin momento pudiera ser punzante por sus terminacio-
nes.

La imagen tiene un rompimiento visual, que la hace ver con una pérdida
modulary que es la parte en donde se incrustalatipografia.

Visualmente no es agradable la conjuncion de los dos elementos, puede no
darnos los conceptos que deseamos transmitir, ; por otro lado 1a colocacidn de
la tipografia y el icono no proporciona una memoria grafica, hay saturacién
entre los elementos y no permiten su facil lectura , no hay unidad comotal y esto
no proporciona una armonia légica.

onlto de‘(\ 40 ala Mugr
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La siguiente propuesta es sobre la misma corriente del manejo enla forma
circulary el elemento de los brazos.

En este caso se observo que los brazos deberian tener mas sintesis, que el aro
formado fuera mas ancho para suavizar rasgos.

Este boceto se muestra simple, decadente en conceptos, las formas son delgadas
y connotan fragilidad.
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Esta imagen se boceté tomando como base un circulo y con similitud del
segundo boceto de la serie de la flor; pero en este caso se distribuyen los
elementos de una manera distinta provocando una division o fragmentacién en
la forma de Ia flor, generando un espacio para la colocacion del texto situado en
el centro de laimagen.

A nivel perceptual la imagen entra en conflicto porque nuevamente se percibe
saturacién entre los elementos, 1o cual no hace referenciaal concepto de unidad.

La unidad no se logra por la fragmentacion, por la colocacion de un texto que
paralainstitucién no esla adecuada, no reflejalos conceptos de ayuda, apoyo,
proteccion; sin embargo puede darnos referencia a una floreria, aplicacionau
vitral, aun abanico. En si podriatener otra funcion.
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La siguiente propuesta es la secuencia de los brazos dentro de 1a formacircular.
Aqui se aplica un grosor al aro, se le da sintesis a los brazos, la alternativa se
muestra timidamente con rasgos mas suaves, pero sigue teniendo conflicto en
su lectura.
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La siguiente alternativa nos proporciona el abrazo que se busca y que podemos
verlo desde otra perspectiva diferente al primer boceto; los brazos siguen la
sintesis realizada en el anterior boceto, se insiste en adaptarlos a la forma
circular.

A nivel perceptivo, se empieza a visualizar un poco mas los conceptos a cubrir,
hay mas dinamismo por la rotacién de los mismos, es interesante la colocacién
y adaptacion de los brazos, su manera de intervenir tanto conceptual como
graficamente lo hacen atractivo e invita a seguir en su depuracion.
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De la propuesta siguiente lo que se puede rescatar son los cambios de geometri-
zacidén en cuanto a las esquinas superiores de los pétalos con el fin de suavizar
losrasgos dela flor, ya que anteriormente no los tenia.

La tipografia no participa de manera igualitaria con el icono es demasiado
redondalo cual complica su memorabilidad; tiene caracter comprensible pero
no hay una estabilidad y firmeza, es una tipografia con un proceso muy
giratorio, mantiene su grosor en todos los cardcteres y estos rasgos pueden
volverlamonoétona.

Su colocacidn no es Optima cancela el concepto unidon, seguridad y esto lo
vemos con el faltante de un pétalo.

j-
Centr® Apoy® Mujer
Margarita Magon,A.C.
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En este boceto se completo la estructura, se observa que es agradable visual-
mente. Se recurre a lo original en cuanto a la estructuracion de su forma, los
elementos conservan su unidad, tiene modulacion, es legible, se recurre a 1a
sintesis de elementos, tiene caracter de memoria; puntos que la hacen tener
impacto, estabilidad y facilidad de reproduccién.

Consigue ¢l movimiento que a nivel percepcion es rotatorio, puede ser una
opcidén para el objetivo allegar.
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En esta pagina se inicia una segunda etapa, la cual se encamina a la afinacion de
forma, color, tipografia y su correspondiente coordinacion entre los mismos
para conformar su unidad como un todo.

En esta serie de la flor, como primera imagen se da la propuesta de un color
mamey por no sugerir un rojo cuya conceptualizacion psicoldgica no es la
adecuada para el objetivo a llegar pero tampoco se propone un rosa en donde la
concepcion que nuestro contexto cultural marca sugiere debilidad, suavidad,
romanticismo, inocencia, conceptos que la institucion no desea tener dentrode
su Identidad Grifica; sin embargo el mamey puede proporcionar algunos
conceptos por tener cierta tonalidad anaranjada y que puede transmitir activi-
dad, comunicacion; sin embargo esto pareciera ser escaso para cubrir las
caracteristicas y conceptos para definir.

Podria ser un color en cuanto a su originalidad 6ptimo, su reconocimiento se
puedecreer, fuera dificil porque no es un color que tenga demasiado uso social y
mucho menos ser un color para una institucion en apoyo.

Es un color dificil de percibir por la construccion del mismo, aqui interviene lo
que llamamos psicofisica del color y que explica la mezcla en porcentaje de
colores primarios, secundarios y terciarios, generandose de estos el color que se
propone.

Para las caracteristicas de lainstitucion el color no es viable.

Por otra parte en la forma de la flor se perciben dos ejes para estabilizar a la
figura, sus trazos se sientan en lo vertical y horizontal esto impide que la forma
tenga un movimiento mas atrevido; se llega a percibir un tanto estatica.

Latipografia se integra en el boceto con un color azul oscuro para dar seriedad,
firmeza, sobriedad al texto; en cuanto a la familia tipografica se resolvera mas
adelante, por lo pronto soélo es para ver su ubicacion en el espacio, tanto en la
forma de proponer su lectura, como en color.

Se puede anunciar que ambos colores se coordinan, son armonicos, compati-
bles, sin embargo el color de la flor quiza no deba ser el adecuado por sus
circunstancias contextuales.
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En las siguientes imagenes se propone el color verde en dos tonalidades.

Se propone este color en cuanto al significado que nos brinda tanto fisico como
psicologico, el verde por su presencia fisica impacta sin llegar a los dos extre-
mos como podria ser el rojo, naranja, gris, negro, digamos que es un color
medianamente impactante, es un color muy comprensible, perdurable en la
memoria, la adquisicidn visual es en gran medida, es un color que nace de la
mezclade dos colores primariosy no es creado con el fin de busqueda propia.

Cuando el color puede variar su porcentaje de composicion varia su significado
y uso para quien lo consume, situacion que se observa en losdos iconos.

Se propone un verde limoén que puede tener un inconveniente; muestra dinamis-
mo en su gran porcentaje de amarillo y que puede sugerir un concepto juvenil y
paralainstitucion no es conveniente ya que acuden mujeres de diversas edades.

La segunda propuesta en verde puede centralizar mas al concepto, dado que
sugiere tranquilidad, relajamiento, concentracion, no tiende a expresar, placer,
pasion o sadismo, es un color que esta en transicion entre lo que se puede
connotar como calido y frio, es un color que se abre a la comunicacion, se asocia
ala naturaleza, a la vida, por eso se considera apropiado; dentro de su simboli-
zacion nos connotalealtad, esperanza, promesa.

Por estas caracteristicas puede ser el 6ptimo para la propuesta final.
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En base a este andlisis se llega ala propuesta #1
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La propuesta esta conformada por seis pétalos que graficamente representa a
cada uno de los conceptos (apoyo, servicio, integracion, seguridad, confianza,
movimiento).

Los seis conceptos originan a la forma;la creaciéon del objeto es en base al
problema a solucionar, éste proporcionara datos en su deseo de transmision.

Como se sabe la forma dentro del Disefio es de gran relevancia esto implica el
que esté inmerso el aspecto psicologico, fisico y técnico, cuando se busca servir
a la funcidn del objeto, la blisqueday el acierto de la forma llega a larepresenta-
cionde algo.

Parapoder tener 1a percepcion y claridad del objeto hay que reconocer su forma,
la cual entra en el proceso de informacion en el proceso de informacién cuya
funcién practicamente es semantica.

Dentro de la semantica de éste Disefio, tiene un caricter suave, bello, natural,
amistoso, muestra sensibilidad a los sentidos de percepcion, todo esto en cuanto
a su forma; la cual es comprensible por la inmediata informacién que refleja y
asi facilitar su lectura, la flor puede ser completamente discernida por quien la
recibe, esto garantiza su memoria grafica porque las condicionantes la hacen
reconocible, nos referimos a que lateoria de la Gestalt las proporciona para que
la forma cumpla su funcion.

La propuesta que se presenta cumple con la sintesis y se logra con una minima
cantidad de elementos dandole una cualidad visual.

Es un objeto bien definido, sobresale de un fondo, sus rasgos tienen el efecto de
cierre, esto quiere decir que sus elementos permanecen cercanos y asi se define
mas como figura, aunado a esta caracteristica 1a simetria facilita la percepcion
parano entrar en conflicto con el fondo.

Laestructura de la flor mantiene una aberturay una interrupcion entre un pétalo
y otro, esto no afecta la visibilidad por que conserva su integridad como formay
figura, psicoldgicamente invita alacomunicacion de manera abierta.

Dentro de la conceptualizacion el aspecto grafico se justifica de la siguiente
manera:

e Movimiento.- El movimiento se provocarotando levemente la figurade los
ejes tanto vertical como horizontal por la razén de romper un poco con la
estabilidad que los dos ejes proporcionan.
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e Apoyo, seguridad, confianza e integracién.-Aun cuando adquiere el
movimiento, puede dar la sensacion de inestabilidad; pero al generar la rota-
cidén, la vemos como cualidad, la cercania entre sus elementos, €l grosor y
redondez de la parte superior de cada pétalo, morfolégicamente y psicolégica-
mente ofrecen confianza. La union de todos los pétalos a un centro ofrece
apoyo, seguridad, e integracion.

Por las caracteristicas mencionadas, se considera una imagen que refleja
solidez y no debilidad o fragilidad.

La propuesta puede ser comun, pero sus rasgos graficos la hacen diferente con
las demas, la figura enfrenta un juego visual, se adentra a dos espacios, si se
visualiza detalladamente los pétalos conforman dos flores a la vez, esto lo
justificamos por el punto figura/fondo, el cual a la hora de ocupar menos
superficie cerrada en la configuracion tiende a percibirse como figura.

La tipografia recurrida es ARIAL BLAK se elige por su nitidez, tiene claridad
en cada uno de sus caracteres, es sobria por la uniformidad que mantiene en su
grosor la geomietrizacion varia un poco un punto a favor pues no la hace rigida,
pero tampoco es apresurada en su movimiento como lo tiende a ser el estilo
barroco, esta caracteristica permite la inclinacién hacia lo formal, con esto
queremos decir que los caricteres que conforman a la tipografia tienen la
cualidad de adaptabilidad del medio, es clara, legible.

Se hace un refuerzo visual engrosando un poco su aspecto lineal.

Como el texto es largo se coloca en 1a parte inferior de la flor y de manera
horizontal, en donde visualmente la soportala flor.

El color elegido es un verde oscuro cuyo pantone es # 456 tomando en cuenta
que es un verde que puede unificarse en base a un contexto fisico, psicologicoy
cultural, generalizando esto nos da los conceptos de sobriedad, tranquilidad,
estabilidad, unidad, integracidény confianza.

Es una imagen equilibrada tanto en su forma como en el texto, su colocacién es
sencilla pero agradable, no hay saturacion de elementos, existe limpieza en
cuanto a esto, los elementos se integran de manera que conserva su unidad,
legibilidad, originalidad, su estructura se define muy bien, provova impacto en
el tratamiento de su forma, estorecalca una posible memorabilidad, estabilidad,
connota facilidad de reproduccion.
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En base al boceto que se habia estado trabajando del manejo del circulo adap-
tando alos brazos; ubicamos aqui dos opciones en cuanto a propuesta de colory
ubicacion del texto, vemos los colores que ya se utilizaron y analizaron en la
flor; sin embargo se observa detenidamente que los brazos tienen una escasa
legibilidad, necesitan ser mas precisados en su forma sin que haya la necesidad
de perder la sintesis; esto lo mencionamos porque evoca a unos cuernos y no a
unos brazos. El texto se fragmenta y no presenta al nombre completo en una

secuencia coherente, al descubrir que este bocetaje no es el 6ptimo se buscara
otra alternativa.
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Aqui se presentan tres propuestas a color, se observd que en su totalidad no

muestran rasgos compatibles para una institucién por sus conceptos fisicos y
psicoloégicos.

Los brazos siguen teniendo complejidad de lectura atin conformandolos de una
manera distinta, su sintesis no esta definida y no podra apoyar o unificarse al
texto. No es optativa la propuesta.

Centro de Apoyo a la Mujer
Margarita Magén, A.C.
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Centro de Apoyo a la Mujer
Margarita Magén, A.C.

Centro de Apoyo a la Mujer
Margarita Magén, A.C.
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Laimagen que se presenta tiene ya una definiciéon en las manoslo cual yano se
dificulta su lectura. El icono se rota levemente para dar una secuencia al
movimiento visual; en el boceto anterior su movimiento es relativamente
estatico por el manejo de un eje horizontal, en este caso la rotacion se desplaza
del eje para tener mas dinamismo.

El texto se coloca en la misma secuencia circular rodeando al icono, esto se
realiza para unificar elementos y tratarlos comoun todo.

Esta propuesta influye para conclusion denuevaimagen.

El color verde oscuro se sigue proponiendo como un color a favor por su
conceptualizacidén y que seha estadorevisandoen los anteriores bocetos.
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En este boceto se realizan las siguientes afinaciones:

Se maneja Ja relacion figura/fondo en donde se coloca un circulo en verde que
funciona como fondo para los brazos y la tipografia, existe el contraste en
cuanto a tonos cromaticos, el fondo es oscuro y la figura se presenta en blanco.
Existe una interaccion visual sugerible sin embargose podria hacer un pocomas
interesante separando el fondo verde de los brazos para poder definir mejor la
linea de los brazos y dar una caracterizacion mas agradable, de mayor impacto,
demayor presenciay solidez.
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Aqui se aplica la abertura o el espacio entre el simbolo y texto. Realmente
resulta agradable a la vista, se define 1a forma y figura de los brazos dentro deun
areacircular.

Este espacio no afecta la armonia y la unidad entre los elementos, sino al
contrario, refuerza la integridad de cadauno.
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También se realizaron propuestas en diseiio tipografico que es otra manera de
generar imagen; la tipografia también ofrece esa accesibilidad en cuanto a
formas y conceptos por el hecho de ser un signo de expresion, su constitucion
morfoldgica apoya incluso al aspecto creativo tanto para el caricter, como su
colocacion, su distribucién dentro de un espacio determinado.

Latipografia consta de elementos graficos que son ya codificados, es decir; son
comprensibles y de entendimiento para una sociedad determinada por su
cultura.

Por tener la caracteristica de pictograma, se convierte en un elemento muy
recurrido parael diseiio en sus distintas areas de manifestacion.

En esta propuesta se realiza el manejo de un acento el cual se coloca en la
palabra centro y se utiliza como punto anaranjado a su vez se propone otro
circulo que rodea al punto anaranjado con el fin de acentuar el aspecto geografi-
coy central del punto. El color naranja es elegido por ser un color que connota
comunicacion y tiene significados como: actividad, energia, alegria, calidez,
por su constitucion fisica es de facil reconocimiento, su luminosidad es buena
tanto para una percepcion lejana como cercana, funciona como contraste tanto
en el fondo blanco como con la tipografia en negro.

La manipulacion de la tipografia se encierra en un cuadrado que nos hace
referencia a seguridad, solidez, solvencia, proteccion.

La parte principal del texto se coloca en la parte superior y manejandolo con un
grosor mas elevado y constante; en la parte inferior del mismo se coloca una
pleca que ayuda a soportar el peso visual del texto, a continuacion de la pleca se
colocael textorestante con un grosor lineal masreducido.

En las otras propuestas se siguen manejando los mismos elementos pero con
una distribucién distintay que por sus caracteristicas visuales noson Optimas.
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La Oltima afinacidén de la serie de los brazos, se agrega una sombra en la
periferia de 1as manos; dandole nueva caracterizacién a la imagen y asi llegara
la conclusion delapropuesta.
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3.6 DEFINICION, JUSTIFICACION
Y APLICACIONES

icono que se presenta a continuacion es la propuesta elegida para representar
al Centro de Apoyo ala Mujer como Identidad Grafica.
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Lasolucion final soporta la carga conceptual del mensaje en los elementos quea
continuacioén se describen.

El elemento simbolico se nos presenta en una forma de consideracion organica
por su facil reconocimiento circular y los elementos que la componen.
Visualmente es agradable, los elementos se integran y cada uno toma su espacio
sin que hayaalteracién alguna.

En cuanto a la forma se analiza su aspecto fisico y psicologico, en el aspecto
fisico nos encontramos una forma circular cuyo reconocimiento facilita su
lectura, su extensién en el area permite un uso y una ocupacién del espacio
dentro de la misma, es reconocible a primera instancia por el ser humano yaque
su uso visual es constante, tal vez podria tener tardanza en lectura visual por la
extension de su area y dentro de esta guarda la recopilacion de elementos; otro
de los aspectos es, por no ser estatica tiene un trazo continuo, carece de lineas
que fijen un punto de partida, dentro de las tres formas basicas: cuadrado,
tridangulo y circulo, es la mas inestable en cuanto a formacién estructural y
geométrica.

Desde el punto de vista psicoldgico es una forma que brinda los conceptos de
confianza, seguridad, solvencia, proteccion, servicio, unidad, integracion,
movimiento.

Al saber que estos conceptos los consigue la forma circular, se busca solo
elementos que puedan completar y reafirmar lo que se percibe, el recurso de los
brazos que en su estudio morfolégico, se canalizo la flexibilidad de adaptarse
totalmente al circulo sin perder su naturaleza objetiva, también se aument6 un
grosor que no afectara al tamaifio de las manos y sin embargo acentuara mas a
los conceptos que definen al CAM; su conformacioén y posicion no tienen
dificultad de lectura, es claro el concepto del abrazo, elemento que permite
reflejar a la ranquilidad, apoyo, proteccion, carifio, etc.; conceptos que el ser
humano relaciona con estaaccion.

Losbrazos se encuentran colocados en el centro de un plano conrespecto a“Xy
Y, 1a ubicacién de cada brazo tiene una leve rotaciéon que lo hace justificarse
con una diagonal, esto es con la intencién de que 1os brazos no quedaran en un
eje horizontal y sin embargo de esta forma provocar visualmente la inestabili-
dad del movimiento giratorio.

A suvezdentro de la forma circular, se adapta o se adquiere un centro emplasta-
do que incluso llega a tener mas peso visual por el color, que el elemento de los
brazos; €l fin es acentuar la accién que tienen los brazos, el proteger, abrazar al
centro, en concreto justifica a la poblacion del CAM y que griaficamente,
mediante el color en plasta acentiia la significacidon que de quién se encuentra
dentro hallara la proteccion, seguridad, carifio, confianza, conceptos que
manejan los brazos.
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Lasolucién final soporta la carga conceptual del mensaje en los elementos que a
continuacion se describen.

El elemento simbodlico se nos presenta en una forma de consideracidn organica
por su facil reconocimiento circular y los elementos que la componen.
Visualmente es agradable, los elementos se integran y cada uno toma su espacio
sin que haya alteracion alguna.

En cuanto a la forma se analiza su aspecto fisico y psicoldgico, en el aspecto
fisico nos encontramos una forma circular cuyo reconocimiento facilita su
lectura, su extension en el area permite un uso y una ocupacion del espacio
dentro de lamisma, es reconocible a primera instancia por el ser humano yaque
su uso visual es constante, tal vez podria tener tardanza en lectura visual por la
extension de su area y dentro de esta guarda la recopilacidn de elementos; otro
de los aspectos es , por no ser estitica tiene un trazo continuo, carece de lineas
que fijen un punto de partida, dentro de las tres formas basicas: cuadrado,
triangulo y circulo, es la mas inestable en cuanto a formacioén estructural y
geomeétrica.

Desde el punto de vista psicoldgico es una forma que brinda los conceptos de
confianza, seguridad, solvencia, proteccion, servicio, unidad, integracion,
movimiento.

Al saber que estos conceptos los consigue la forma circular, se busca solo
elementos que puedan completar y reafirmar lo que se percibe, el recurso de los
brazos que en su estudio morfoldgico, se canalizo la flexibilidad de adaptarse
totalmente al circulo sin perder su naturaleza objetiva, también se aumentd un
grosor que no afectara al tamafio de las manos y sin embargo acentuara mas a
los conceptos que definen al CAM; su conformacion y posicién no tienen
dificultad de lectura, es claro el concepto del abrazo, elemento que permite
reflejar a la tranquilidad, apoyo, proteccidn, carifio, etc.; conceptos que el ser
humano relaciona con esta accion.

Losbrazos se encuentran colocados en el centro de un plano conrespectoa“Xy
Y™, la ubicacioén de cada brazo tiene una leve rotacion que lo hace justificarse
con una diagonal, esto es con la intencién de que los brazos no quedaran en un
eje horizontal y sin embargo de esta forma provocar visualmente la inestabili-
dad del movimiento giratorio.

A suvez dentro de la forma circular, se adapta o se adquiere un centro emplasta-
do que incluso llega a tener mas peso visual por el color, que el elemento de los
brazos; el fin es acentuar la accion que tienen los brazos, el proteger, abrazar al
centro, en concreto justifica a la poblacion del CAM y que graficamente,
mediante el color en plasta acentiia la significacion que de quién se encuentra
dentro hallara la proteccion, seguridad, carifio, confianza, conceptos que
manejan los brazos.
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Enseguida se coloca un aro en blanco que logra una separacion entre estos
elementos y el texto; el cual se encuentra enseguida del aro blanco y dentro de
un aro con un grosor considerable en donde el texto puede tener legibilidad y
contraste. Al hablar de contraste nos referimos tanto a los colores como a la
forma, esto es con el fin de cancelar un poco lo mondétonoy lo lineal en cuanto a
la redondez, ¢l tamaiio y el grosor deberian ser considerables para poder tener
legibilidad, pero que tampoco pueda caer en la pesadez como objeto.

La constitucion fisica del icono nos remonta incluso a un sello, que reafirmala
palabrainstitucion, dentro de su caracter distintivo.

Laimagen es fraternal, ecuinime y tolerante a cualquier soporte, al tiempo, esto
se debe a la constitucion morfologica, pues son formas sencillas y reconocibles
dentro de la percepcion visual.

El esquema psicologico y dirigiéndose a un publico puede prevenir y evitar un
acto de mal juicio, invitaala cordura alaresponsabilidad y a l1a valoracion.
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RED DE CONSTRUCCION, GEOMETRALES Y MEDIDAS

Para este proyecto se utilizé unared de cuadrados, la cual mide:
<> 20cm
4 30cm
v

Los cuadrados son de 1x1 cm, con un punto de linea # 1,a estos se les traza una
diagonal para hacer mejor el trazo de los geometrales.
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De acuerdo con el punto central de los ejes cartesianos XyY;
cuyo centro es valor cero y a partir de aqui se seilalara la situa-
cién del objeto y sus lineas delimitadoras dentro de la red de
Jjustificacion.

Lafigura delosbrazossesitilaen: x:0.0cm
y:0.0cm
Y sutamafioes: <> 8.5cm
v 8.5cm

Lalinea# len: x:-4.32cm
y: 0.0cm
Lalinea#2en: x: 4.32cm
y: 0.0cm
Lalinea#3 en: x:-0.03cm
y:-4.28cm
Lalinea#4en: x:-0.03cm
y: 4.28cm
Lalinea#5en:x: 0.0cm
y: 0.0cm
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Los brazos son escaneados y posteriormente trazados con la herramienta
bézier; teniendo como base dos circulos para adaptar a los mismos. El primer

brazo trazado se duplica, se invierte y se gira para cazarlos y completar la
circunferencia. I.alineadetrazoesde 4.5
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El circulo de 1a periferia tiene un grosor de: 60 puntosy se encuentrasituadoen :
x:0.0cm <> 11.75cm

y:0.0cm v 11.86cm
Lasituacion del texto se encuentraen :
x:0.0cm

y:0.0cm

El tamafiodel circulo que se toma como base para la ubicacién del texto es:
<> 10.88cm
10.88cm
El tamaiio de las balas de separacion es de:
<> 055cm

v 055cm
Lamasacentral delaimagen se sithaen:
x:0.0 cm <> 474cm
y:0.0cm vy 3-93cm

El circulo blanco cuya funcién es de separa el texto de la figura central se sitia
en:

x: 6.0 cm <;> 9.74cm
y:0.0cm v 92.74cm
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TIPOGRAFIA

El uso de la tipografia es de suma importancia en esta tematica de 1a Identidad
Gréfica, por que complementa la informacion; es decir, da la version de un
nombre, fortalece a la imagen, 1a apoya, a nivel texto anuncia y enfatiza a la
institucién, a su vez proporciona un status a la imagen, refuerza a la representa-
ciény guia connotaciones psicologicas.

Todo esto nos habla de un equilibrio visual entre el simbolo y la tipografia;
asume el significado del concepto autilizar.

Como se sabe la tipografia también es merecedora de una forma, la cual va a dar
las caracteristicas delegibilidad, sobriedad y contraste.

Para este proyecto se recurrié a la familia tipografica ARIAL BLAK ; su
estructura sus rasgos son uniformes, es decir; mantiene un grosor constante, sus
trazos terminales son lineales, sus formas son articuladas, en su modulacion
tiene un nivel medio; en general estas formas habituales resultan legibles ain
cuando los caracteres presentan su enfoque peculiar y que sin embargo no altera
1a forma que como canon tiene, esto facilita su ficil reconocimiento visual.

El texto estd manejado en altas y bajas permitiendo la entrada al campo de la
legibilidad ya que el ojo asimila las formas y las memoriza preferentemente
cuando son sinuosas, por esta razon se antepone los caracteres en bajas dentro
del texto.

Los cuatrorequisitos para el texto son:

* Nitidez: porquetiene calidad de lectura

*Es de buen gusto: tiene sobriedad es constante en sus formas, no existe
competencia entre caracteres.

*Es bella: por su resolucion, por no ser apresurada, tiene ligeras curvas que la
hacen con caracteristicas de amabilidad, carismatica, accesibilidad, etc. Es un
tipo que esta basado dentro de una evolucion estudiada.

*Es regular: se encuentra bien definida, tiene una abertura considerable, existe
proporcion, tiene regularidad, con familias clasicas, su tamaiio y espaciado son
considerables, perceptiblesy con caracteristica armoénica.

Ensi, latipografia cumplela funcion de identificacion textual.
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Latipografia esta adaptada a una circunferencia cuyo tamafio es de:
<>  10.88cm

-

{ 1088cm

La tipografia tiene un tamaiio de 29.5 puntos

Tiene un estilo normal

Para:
Centro de Apoyo a Ia Mujer
Y para:

Margarita Magén, A.C.
= et

Como Tipografia secundaria se incluira a la familia TIMES NEW ROMAN para
texto en triptico, hojas membretadas en el caso de tarjetas de presentacién y sobres
se utilizara la familia tipografica MIRROR para indicar teléfono y nombre del
prestador de servicios.
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ALTERNATIVAS

Las dos alternativas que se presentan son para ajustarse al método de impresion
segin se adapte a su reproduccion ya que cualquiera de las dos no altera su
finalidad comunicativa.

En la segunda opcion se observauna sombra en la periferia de las manos, la cual
acentiia la forma de las mismas, le da un toque caracteristico y diferente;
proporciona y acentia mas al concepto de calidez, muestra energia en un
contexto psicolégicoy anivel perceptual permite el manejo de planos.
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PERCEPCION VISUAL

Proporcién equivalente al 100%

10 cm

6.81x6.81 cm
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o

Proporcion equivalente al 70% con respecto a la imagen anterior.

47emx4.7cm

7 cm

1.5 cm I

1.Scm
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Proporcién equivalente al 50% con respecto a la imagen que mide 10x10 cm

E
]
wn
e}
= 5cm
£
(]
wn
]
o
1.5ecm T
)
1.Scm

Proporcion equivalente al 20% con respecto a la imagen que mide 10x10 cm

335em1d35em
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USOS INCORRECTOS

@

Esta parte del proyecto sirve para no deformar la imagen en los soportes en
donde va a estar implantada, por lo consiguiente no se sugiere hacer cambios
que alteren la proporcion dela imagen, como elementos fuera del disefio, quitar
elementos fuera de lo sefialada, poner otras familias tipograficas, modificar su
tamaiio, utilizar otros colores, otras formas.

Dy .
*7ta pmag®
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COLOR

La importancia del color en este proyecto va enfocado a lo que el cédigo
cromatico proporciona, 1o que como elemento comunicativo es en este caso, el
verdey el blanco.

Asi se propone el verde con pantone 456 , que dentro del circulo cromatico, el
verde ocupa un lugar equidistante y se encuentra dentro de los ejes centrales, se
le identifica como complementario; su valor es hacia un tono oscuro porque no
tiene un alto porcentaje de amarillo y esto lo vuelve sobrio, con esto nos
referimos a que no permite mucho dinamismo pero que sin embargo este se
complementa con las formas dadas en laimagen.

Volviendo al circulo cromatico, el verde nos habla de una neutralidad; es decir,
no se va al extremo del rojo dentro de su connotacion fisica y psicologica, ni
tampoco al azul, es un color que se sitia en medio de estos dos polos, proporcio-
nando un equilibrio fisico, psicolégico y visual.

Por esta razén es elegida una tonalidad en verde, porque desde su situacion
cromatica, empieza a marcar el significado. Es un matiz de transicioén y comuni-
cacion entre dos grandes grupos de colores (frios y calidos), tiene asociaciéon
con la naturaleza, la vegetacion, la vida; estas asociaciones son propias para
simbolizar a lajuventud, lalealtad, la esperanzay la promesa.

Sus concepciones psicologicas reafirma la postura en esta Identidad Grafica, ya
que nos habla de una voluntad constante, tranquilidad, equilibrio, sobriedad, es
el mediador entre la emocidn y el juicio provoca serenidad, esperanza, protec-
cion y deseo de vivir, es un color confortante, invita a tener acceso libre y
decisivodel bienestar fisico, emocional y social.

Por otra parte el verde juega un contraste con el blanco en el fondo y en la

tipografia, el contraste se percibe en una alta calidad y nivel de iluminacion, lo

que permite un eficiencia visual entre los elementos.

Desde el punto de vista psicologico, la funcion del blanco en esta composicion,
sugiere y complementa el concepto dado; asi el blanco nos proporciona paz,
virtud, bondad, salud, tiene connotaciones pasivas, de infinito, las formas del
disefio ayudan a contra restar estas dos concepciones.
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Elverdecon PANTONE 456

Elcolorblanco con PANTONE 1

i
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FONDOS DE COLOR

Fondo blanco, pantone 1 cvc
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CONTRNU S S e

Fondo verde luna, pantone 373 cvc

Fondo , pantone 580 cvc
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APLICACIONES

@

En lahoja membretada, laidentidad se colocaraen el angulo superiorizquierdo,
conun espaciode 1.5cmx 1.5cm para suubicacion.

1.5cm

35emx35cem

28 cm

l 21.7 cm
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En el triptico de informacién la imagen ira colocada en el centro de dicho
espacio.

21.7 cm

3emix 3em
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En el sobre para correo se implementa la colocacion en el angulo superior
izquierdo conunespaciode 1.5cmx 1.5cm.

25cmx25cm
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En las tarjetas de presentacion se dispone en el angulo superior izquierdo, con
un espaciode.5 x.5mm

Sem

Scm

Scm

2emx 2cm

T

9cm
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ONCLUSIONES

La Identidad Grafica suele ser un tema muy recurrido en el area del Disefio

Griafico, su importancia radica en lo basto de herramientas, conceptos, funcio-
nes, etc.

Pero esto no quiere decir que no tenga sus complicaciones conforme a una
realidad en donde hay que aprender a tener la capacidad como disefiador para
poder solucionar dichanecesidad.

En este proyecto, llegar al término del objetivo se pueden analizar los pormeno-
resy las satisfacciones que el realizar este proyecto enfrentd en su momento.

En primera instancia la realidad de la institucién, dentro de la organizacion
economia, asistencia a la entidad, etc., no fue muy gratificante en cuanto a lo
econdémico Yy a la asistencia. Es uno de los puntos principales que marca la
necesidad de una ldentidad Grafica, para su reconocimiento € integrarse con
mayor fuerza al circulo de instituciones en a poyo a la mujer y adquirir el
crecimiento en estos dos puntosreales.

A partir de aqui, el analizar el sistema comunicativo visual, se manejoé un
estudio el cual se aplicé a las integrantes y visitantes del CAM que consistié en
un cuestionario que se evalud en formas, color, objetos, sentimientos, etc.

El poder tener esta experiencia, permitio ver la conceptualizacidn tanto de las
integrantes como de quien solicita la ayuda. No fue facil hallar el punto de
identificacion por la diversidad de opiniones, nivel cultural, nivel de autoesti-
ma, ya que para unas deberia ser la debilidad y para otras la gran fortaleza. Eran
dos extremos no factibles para el disefio.

Esta realidad repercuti6 en el proceso de bocetaje porque resintio al disefio por
la propuesta vanguardista como objetivo; quedando como una propuesta actual
con sus propias caracteristicas que lahacen tinica ante otras instituciones.

Esto es por el enfrentamiento a la diversidad cultural y econémica de nuestra
sociedad.
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Lametodologia fue de suma importancia, por la coherencia que proporciona en
cuanto ala adquisicion del aspecto cognoscitivo.

El adquirir conciencia metodoldgica no como reglamento si no como disciplina
que puede tener cambios conforme a la experiencia, enriquece la creatividad y
fortalece al disefio como tal.

La experiencia en este proyecto fue grata, fluyd dentro de su normalidad sin
rebasar espectativas, sino las necesarias. Se manejo6 a los conceptos sin necesi-
dad de elementos femeninos, pero que reflejan la necesidad y capacidad de la
mujer; es un disefio diferente a otras instituciones en apoyo a lamujer. Los pros
y contras ayudaron al objetivo, ya que se dice: * en 1a economia de Dios nada
se desperdicia”, asi el disefiador estara abierto tanto al avance de su conoci-
miento como la realidad a la que se enfrenta en el aspecto laboral de una
sociedad determinada.
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