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Introducción 

os periódicos mexicanos permanecieron du­
rante décadas anclados a presentaciones poco 
atractivas; se creía que al ser medios escritos, 
la palabra era lo más importante con lo cual se 
desdeñó por siglos la presentación de imá­
genes. 

Eran páginas completas de textos, en oca­
siones, sin ninguna fotografía y, mucho menos 
el uso de otros elementos gráficos como in­
fografías y fotoartes. 

Los editores "ataban de manos" a los dise­
ñadores, quienes más que profesionales en 
imagen, eran los encargados de "acomodar" la 
información; trabajadores que medían el ta­
maño de las notas y las colocaban exacta­
mente como se les solicitaba . 
. Tampoco se recurría a la creatividad para 
presentar las informaciones porque se con­
sideraba que "eso" quitaba seriedad a las no­
ticias. 

En otros países, la prensa escrita ya había 
dado pasos agigantados al introducir estrate­
gias para captar a más lectores, dispersos por 
el acelerado desarrollo de medios audiovi­
suales que se habían adueñado de su aten­
ción. 

En un contexto complejo por estar sujeto a 
tensiones entre la imagen, la palabra, y las 
nuevas tendencias editoriales, en un afán por 
captar consumidores, los editores cedieron y 
en México se empezó a registrar un proceso 
lento en cual los medios impresos iniciaron el 

·--········----.--·------· --·---~-----·------------------·-----
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uso de diseño gráfico editoriai profesional para 
p·ara mejorar' la presentación de sus páginas. 
.El UNN.ERS1\L,<c;á~o qU:e analizamos eri 

e~te' u-abajo, 'petman~eió con una imagen in-
.. variable'y~~ri~·resi~tencia a los cambios y no 
fue, sino IÍ.asta .q~e la competencia obligó al 
periódicoj,a, ,_bii~car opciones de "cambio de 
rostro~,_qtie,,sin5 perder su identidad, lo man­
tuvieran.:en,el gusto de los lectores. 

·. ·A finales del siglo pasado, es decir, en 1996 
y;después en 1999 "El Gran Diario de Mé­

. :x:ico" transformó las secciones "blandas", 
como iEspectáculos, Sociales, Cultura y De­
portes; en las que incluyó cambio de cabe­
zal~~¡' rcolor y donde se introdujo también el 
diseño :ar;:contar con imágenes de mayor ta­
~afih;~·~sdecir con mayor despliegue. 
'.¡Eñip~rÚcular, el caso que nos ocupa es la 

si:!cci6n'Cultura, donde se registró un cambio 
paulatirio;'para no desconcertar a los lectores. 
Como todo cambio hubo flexibilidad, pero 
también excesos. En esa época no habi:a'aún 
u'íla.: personalidad definida de la sección, lo 
q·ue ocasionaba "exageraciones" con imá­
genes mal trabajadas o exceso de color. 

La idea de rediseñar la Sección Cultura de 
EL UNIVERSAL surge de la inquietud de 
plasmar mi experiencia de 7 años como di­
señadora gráfica en este diario. 

Entre los objetivos de este trabajo se en­
cuentran en el primer capítulo, antecedentes y 
orígene~ de la Sección Cultura así como del 
penodico EL UNIVERSAL. Posteriormente, 
en. el capítulo II, me dedico a describir y 

enunciar las características de la sección Cul­
tura, en'sus dos etapas de rediseño al analizar 
los:¿;l~n~eritos o las partes que la conforman. 
Además de exponer brevemente las sec­
ciones del periódico; se estudiará el impacto 
visual que tiene actualmente la sección con 
base en datos realizados por la empresa Ga­
llup de México y el propio medio. 

Finalmente, concluyo este trabajo al hacer 
una propuesta de imagen para la Sección en 
referencia; enuncio algunos criterios de diseño 
de la sección Cultura aplicables al diseño general 
de EL UNIVERSAL, no sin antes mencionar el 
proceso de producción de un diario impreso. Lo 
anterior se describe en el capítulo tercero. 

La llegada de una consultoría internacional a 
El Universal, en 1999, dio por fin una imagen 
integral al periódico, pues incluyó un trabajo 
más completo y decidido que tenía como prio­
ridad hacer respetar las sugerencias del de­
partamento de diseño, aunque eso significará 
una "lucha" con los editores quienes hoy en 
día mantienen la costumbre de dar prioridad a 
la nota y no a la imagen. 

No obstante, la Sección Cultural luce más 
moderna y se permite el uso de todos los ele­
mentos que ayudan a tener una imagen más 
atractiva. 

En conjunto, "El Gran Diatio de México" 
está a la vanguardia en su presentación y. ha 
logrado que sus lectores lo identifiquen como 
un periódico moderno, sin perder su imagen 
tradicional a la vez que se adapta a los cam­
bios. 
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Capítulo 1 
SURGIMIENTO Y TRAYECTORIA DE EL UNfVERSAL 

Surgimiento y trayectoria 
de El Universal 

··------------__:.....:;. __ ,,__, _______ .------..---...:....-. 

n periódico es su propia historia; en sus pá­
ginas quedan los motivos de su nacimiento y 

la forma como ha cumplido sus propósitos, en 
las tareas cotidianas. Queda también consig­
nado quienes fueron los encargados de rea­
lizar las tan variadas funciones que la vida de 
de un diario demanda, lo mismo en los as­
pectos informativos que en los técnicos, en 
los administrativos y publicitarios, es decir, 
aquellos que cubren los aspectos materiales 
de su existencia. 

En otras palabras, en las páginas de un pe­
riódico quedan para la posteridad los nom­
bres .·de quienes han estado informando del 
acontecer diario y comentado esos sucesos 
en cumplimiento de la tarea que se ha im­
puesto. 

Es, pues, conveniente hacer una síntesis de 
lo que ha sido y es un periódico. En este 
primer capítulo realizaremos una breve sín­
tesis de la historia del periodismo, posterior­
mente conoceremos el surgimiento y trayec­
toria de EL UNIVERSAL y finalmente des­
cribiremos los antecedentes históricos de la 
Sección Cultura de El Universal, con la fina­
lidad de conocer mejor nuestro objeto de es­
tudio. 
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Breve historia del periodismo 
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En el siglo XVIII surgen periódicos 
con secciones de diferentes tipos de 
noticias y de aparición continua; el 

más antiguo es la "Gaceta de 
México" y "Noticias de España" 

(1722) 

ste trabajo pretende ser una síntesis en torno 
al nacimiento del periodismo y su desarrollo, 
es decir, de su historia. Brevemente conoce­
remos cómo, cuándo y dónde surge, como 
medio de comunicación y manifestación. 

Sin duda, las narraciones que cada cultura 
tiene sobre el origen de la humanidad y sobre 
los antepasados más antiguos, son una forma 
primitiva de periodismo, al igual que los ma­
nuscritos en papiros, pergaminos o papel, en 
los cuales egipcios, persas y griegos narraban 
los hechos más sobresalientes de su historia. 
En Babilonia existían unos historiógrafos que 
escribían diariamente los acontecimientos pú­
blicos, religiosos y económicos en tablas de 
arcilla, con ·signos cuneiformes: la aparición 
de la escritura, permitió generalizar la comu­
nicación. 

"El periodismo se perfila claramente eri el 
Imperio Romano, cuando se confeccionan co­
mentarios, anales históricos y actas, eri los 
que no sólo aparecen edictos, sino también 
noticias de sociedad, sucesos y rumores. Exis­
tían diarios de información pública: uno era el 
Acta pública y el otro el Acta diurna, ambos de 
tipo oficial; el género fue abandonado en la 
Edad Media, aunque los reyes relataron sus 
crónicas y los juglares iban de pueblo en 
pueblo, contando hazañas de guerreros, mi­
lagros y acontecimientos de la región. En el 
siglo XIII, se creó en Inglaterra la "Nouvelle 
Manuscrite", para la difusión de noticias; pá­
gina xilográfica o de caracteres grabados en 



•El periodismo se perfila en el 
Imperio Romano 

•En el siglo XIII, surge en 
Inglaterra la "Nouvelle 
Manuscrite", página xilográfica o 
de caracteres grabados en madera 

•Durante el Renacimiento italiano, 
aparecen avisos, hojas y 
relaciones; nacen en Venecia las 
Gazzetas 
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•El primer periódico impreso se 
publicó en Alemania en 1457, con 
el título de "Nurenberg Zeitung". 
Todas las publicaciones hasta 1600 
son ocasionales, sin periodicidad 
fija 

•En 1661 aparece la "Gaceta de 
Madrid". Las gacetas pusieron 
interés en la publicación de 
noticias de actualidad 

.) ·~:.~.{~ 
•Para 1693 se publican en México 
el "Mercurio Volante". Los 
mercurios se dedicaron a 
reproducir artículos de opinión y 
comentarios sobre acontecimientos 
culturales y políticos 

•En el siglo XVIII, ya aparecen 
diarios con secciones de diferentes 
tipos de noticias y de aparición 
continua; el más antiguo es la 
"Gaceta de México" y "Noticias de 
España" (1722) 

• El primero de octubre de 1916, surge El Universal "Diario Político de la Mañana" 

madera. En el siglo XV, aparece el "Journal 
d'un Burgeois" en Paris, con noticias y anéc· 
dotas. Durante el Renacimiento italiano, se 
publican avisos, hojas y relaciones, que pro­
liferan enormemente con ocasión de un su­
ceso excepcional; nacen en Venecia las Gaz­
zetas, en las cuales se proporcionan noticias 
del movimiento portuario y comercial. Se ge-

neraliza en Europa este tipo de periodismo, 
especialmente luego de la gran revolución téc­
nica, con el surgimiento de la imprenta, de 
caracteres móviles de metal (1436 aproxima­
damente). En la primera mitad del siglo XVII, 
ya hay en diversos países europeos gacetas, 
diarios y semanarios. Sin embargo es en In­
glaterra donde las noticias derivan hacia lo 
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político, pasando de noticiero a instrumento 
de opinión pública; en los ingleses radica el 
origen de los periódicos actuales". (1) · .. 

PRENSA EN AMÉRICA LATINA 

Si bien los diarios ingleses abordaron más 
específicamente la política antes ya habían 
aproximaciones. . 

"Hay que recordar que el primer periódico 
impreso se publicó en Alemania en 1457, con 
el título de "Nurenberg Zeitung". ·"En .1493, · 
circularon por Europa varias ediciones de una 
hoja titulada "Descubrimiento del Nuevo 
Mundo por Colón". Se podría firmar· que 
todas las publicaciones hasta 1600 son oca­
sionales y sin periodicidad fija, como s_ucede 
con el primer periódico de Guatemala de ese 
año". (2) 

En.1615 aparece el "FrankfurtenJournal", 
en 1640 la "Gazzeta Pública de Italia~; en 
1641 se edita la "Gaceta semanal de Barce­
lona". mientras 20 arios después aparece la 
"Gaceta de Madrid". En 1695 nace en Ingla­
terrCI.: el "Stanford Mercury"; dos 'años des­
pués de que apareciera en México· el "Mer­
curio Volante". 

Las gacetas pusieron interés en la publica­
ción de noticias de actualidad, mientras que 
los mercurios se dedicaron, preferentemente, 
a publicar artículos de opinión y comentarios 
sobre acontecimientos culturales y políticos. 

(1) Georges Jacques Weill,El periódico, México: Ed. Uthea, 1979 

(2) idem 

(3) Antonio Cacua Prada, Historia. dsl periodismo colombia:no, 
Bogotá: Fondo Rotatorio Policía Nacional, 1968. 448 p. 

(4) ídem 

10 

"Durante el siglo XVII lo que se edita ert 
América, especialmente en México y Lima, 
son hojas volantes que tituladas como rela­
ción, suceso o noticia, se publicaban cada vez 
que llegaba una flota de la metrópoli, junto 
con lo más destacable del virreinato. 
Un siglo después, ya aparecen periódicoscon 
secciones de diferentes tipos de noticias y de 
publicación continua; el más antiguo es la 
"Gaceta de México" y "Noticias de España" 
(1722), en 1729 la "Gaceta de Guatemala" y 
una "Gaceta Mensual en San José de Costa 
Rica". La "Gaceta de Lima" el "Diario de 
Lima" y el famoso "Mercurio Peruano". 

En Cuba en 1764, apareció la primera "Ga­
ceta de la Habana", luego saldría "El pen­
sador", el "Papel periódico de la Habana". En 
el siglo XIX, el "Noticiero de la Tarde", "El 
lucero" y el "Diario de la Marina". La primera 
"Gaceta de Buenos Aires" es de 1764, mien­
tras la "Gaceta de Caracas" se inicia cuatro 
décadas después." (3) 

"Más antigua es la "Gaceta de Santa Fe de 
Bogotá" (1785) y el "Papel Periódico de la 
ciudad de Santa Fe de Bogotá" (1791); ya en el 
siglo XIX, nacerán el Correo Curioso, "El Re­
dactor Americano", "El Alternativo" y el "Se­
manario del Nuevo Reino de Granada". 

A lo largo del siglo XIX, fueron apareciendo 
los primeros rotativos en República Domini­
cana, Honduras, Panamá, etc., como la "Ga­
ceta de Gobierno en Puerto Rico" (1807) o el 
"Diario Económico de Puerto Rico" en 1814". 
(4) 

En México surge EL UNIVERSAL el pri­
mero de octubre de 1916, del cual haremos 
una pequeña semblanza en el siguiente punto 
para irnos familiarizando con el propósito de 
nuestra investigación. 
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Antecedentes históricos del 
periódico El Universal 

EL UNIVERSAL se presentó CO'Yno un 
diario promotor de los principios 

constitucionales de México, i'Ynpulsor de la 
paz y del desarrollo industrial y co'Ynercial 

l periodismo surge de la necesidad de difundir 
ideas y acontecimientos. Los medios de co­
municación masiva, en este caso específico el 
periódico, desempeñan el trabajo de informar 
y orientar a la opinión pública. En el perio­
dismo existe el compromiso de investigar, 
buscar, elaborar y difundir eficazmente pro­
ductos informativos, interpretativos y de opi­
nión. Es por este motivo que hemos decidido 
conocer la historia del periódico EL UNI­
VERSAL, ya que con base en esta información 
podremos desarrollar y establecer un verda­
dero Rediseño de la sección Cultura de este 
diario, objetivo principal del presente tra­
bajo en estudio. 

"Dentro del contexto de los umbrales del 
constitucionalismo y con la Revolución incon­
clusa, el objetivo principal de la vida nacional 
era la de encontrar un régimen sustituto del 
porfirismo, que abriera una nueva esperanza 
para los mexicanos, es decir, se vivía un pro­
ceso de reorganización social. 

En el ámbito político Venustiano Carranza 
recogía la demanda de las masas, en el sentido 
de pacificar a la sociedad, reglamentar el re­
ciente sistema plural de partidos y propiciar 
el ocaso del caudillismo." (5) 

Consecuentemente, la política exterior se 
veía obligada a propiciar la legitimación inter­
nacional del nuevo régimen, que con urgencia 
requería el restablecimiento de relaciones 
con la comunidad mundial que se había sus-

11 
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pendido con la R~v~lucióll. Yla defensa de ia· 
soberanía se basaba en· la irnportant~ bús- · 
queda de identidad nacional,. lo cua'Í irit~nsi­
ficó el estudio del problema de las razas e 

· iriciig~ni~rn'o. 'Las posiciones al respecto eran 
' va~ia'das: desde los partidiarios de la rehabi­
; lita'ción moral de los indios, con la idea de 
'incorporarlos al desarrollo nacional, hasta los 
que sugerían el enclaustramiento de los na­
tivos en reservas al estilo norteamericano. 

"En relación con el resto del mundo, la si­
tuación que se vivía no distaba mucho de ser 

EL UNIVERSAL, "Diario Político de la 
1\llañana'', surgió, según palabras de su 
fundador Fél-ix Fulgencio Palavicini, 

"Para depurar, para fijar, para limpiar el 
concepto nebuloso, a veces erróneo, que 

había de la Revolución". 

(7) EL UNIVERSAL, Primero de octubre de 1920, p.4 

(5, 6, y 8) El Universal Compañia Periodística Nacional S. A. de 
C. V. Hi.•toria de EL UNIVERSAL, 19UH991, 75 Aniversario 
Mexico D. F., 1991. Capítulo 1 

----··---- ------- -·---· -"""--~···--

ti:ánq~ila. ~La ~r~ci.ent~ inquietud social, here­
.•·· dad~ d~·/Ios movimi~ntos revolucionarios, li-
• beráles} ant:Ícoloni'alÍstas del siglo pasado, no 
dejaba reposo a continente alguno. 

tiria. de. las manifestaciones más agudas del 
nuevo laborismo social que se enfrentaba a los 
excesos del liberalismo económico fue la re­
lativamente poco industrializada Rusia, donde 
el zarismo sucumbió ante el experimento so­
cialista más importante de la historia,'· con lí­
deres carismáticos corno Lenin, y con un gran 
respeto por las ideas de Marx y Engels". (6) 

En este contexto histórico se funda El Uni­
versal el primero de octubre de 1916, en la 
casa ubicada en Madero número 36, en pleno 
centro de la capital mexicana. 

"EL UNIVERSAL, "Diario Político de la Ma­
ñana", surgió, según palabras de su fundador 
Félix Fulgencio Palavicini, "Para depurar, para 
fijar, para limpiar el concepto nebuloso, a 
veces erróneo, que había de la Revolución, a 
principios del triunfo militar del constitucio­
nalismo" y quien sentenció: "Fue para eso, re­
petirnos para lo que se fundó". (7) 

"EL UNIVERSAL se presentó como un 
diario promotor de los principios constitucio­
nales de México, impulsor de la paz y pro­
motor del desarrollo industrial y comercial. 

Es importante destacar que fue en la rotativa 
de EL UNIVERSAL donde se imprimió la pri­
mera Constitución de 1917." (8) 

Fueron varios los directores que tuvo EL 
UNIVERSAL durante este primer periodo, 
auque siempre fue Palavicini la columna ver­
tebral del diario, excepto en la época en que lo 
dejó en manos de un grupo ligado al gobierno 



r 
1 

EL UNIVERSAL, se funda el l!J de 
octubre de 1916, en la casa ubicada en 
Madero número 36, en pleno centro de 

la capital mexicana 

Poco después, en la primera qui11cena de 
agosto, Félix F. Palavicini reapareció como ar­
ticulista de El Universal, en ese tiempo se 
encontraba en Nueva York ocupado con la re­
dacción de su libro "La democracia victo­
riosa. 

Uno de los cambios más importantes que se 
registraron en el peiioélko fue que dejó de ser 
" El dia'rio Póiítico·:a~ la Mafiana". Este fue el 
primer i~dicio 1éléJ;¡-1ndeva línea periodística y 
polÍtica'de'ladirecCicSn en turno. Cabe señalar 
en f3.vor de fos: d~igentes del diario en esta 
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época, el atinado formato que utilizaron, con 
cabezas de 7 columnás y bajadas en las orillas 
de las notas principales. 

"El día 26 de diciembre de 1918, Carranza 
deja nuevamente El Universal en manos de 
Palavicini. 

Luego de terminado el conflicto entre Luis 
Manuel Rojas y Félix F. Palvicini, quien asu­
miera la presidencia de la Compañía Perio­
dística Nacional, S.A. qu·eda nuevamente el 
lema del periódico "Diario Político de la Ma­
ñana", como era originalmente". (9) 

LOS EDIFICIOS DE EL UNIVERSAL 

"La primera casa que albergó el proyecto de 
un periodismo independiente y de una gran 
empresa periodística -sueño empeñado de 
Félix F. Palavicini- fue la ubicada en la calle 
de Madero número 36, en el centro de la 
ciudad. Allí había estado el restaurante cono­
cido como "Gambrinus", famoso lugar de reu­
nión de la época. y escenario de la detención 
de Gustavo A. l\t1adero durante el cuartelazo, 
suceso impreso en las primeras ediciones de 
EL UNIVERSAL". (10) 

Palavicini, en su afán de constituir un gran 
frente periodístico, buscó otro centro de ope­
raciones que le permitiera mayor libertad 
para trabajar con eficiencia y calidad. Lo en­
contró en la calle de Iturbide, en el número 16 
donde reinstaló EL UNIVERSAL.diario que 

(9) El Universal Compañía Periodística Nacional S. A. de C. V. 
Historia de EL UNIVERSAL, 1916-1991, 75 Aniversario Mexico 
D. F., 1991. Capítulo I 

(10) Idem. 
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ya no salió jamás de :esa zona1: pues sólo ,per­
maneció en Maderomtímero;só.bi's.·la oficina 
de avisos y 'PO~teri6;~ente'·e~. BucareÜ nú-
mero __ ocho~·.·.: 

, . En· el cintillo de la edición del 2 de febrero 
de 1918, se informó a los lectores sobre la 
mudanza y la nueva dirección. 

IMPLANTACIONES TECNOLÓGICAS 

En este periodo se adquirió la rotativa más 
moderna y de mayor capacidad en el país. De 
ella salían ediciones cotidianas de 16 a 20 pá­
ginas, y los domingos de 40 a 60. Sus tirajes 
eran sumamente elevados; en ·las postrime­
rías de 1920, la circulación era de 195. mil 
, ejemplares, tenía además la ventaja de la ra­
~idez, ya que su labor quedaba· concluida 
antes de las seis de la mañana. 

ELROTOGRABADO 

Se implantó esta innovación tecnológica el 
15 de julio de 1919. Dicho sistema se utilizaría 
en las ediciones de los domingos, por fo que 
se invitaba a los anunciantes que desearan 
reservar espacio en las ediciones de rotogra­
bado, a librar órdenes con oportunidad, ya 
que el diario requería tener los originales con 
sesenta días de anticipación. 

LAS FIRMAS DE EL UNIVERSAL 

"En 1921 ingresaron en la sección editorial 
varios escritores con reconocido·prestigio in­
ternacional, como fueron: Manuel M. Puig Ca-
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"La constituyente': la rotativa donde se 
imprimió la Constiyución de 1917 

sauranc, Manuel Gamio (eminente arqueó­
logo), Belisario Becerra (experto en asuntos 
jurídicos), John Kennet Turner, Fernando To­
rreblanca Contreras, quien fuera secretario 
particular d~ A. Obregón, Plutarco Elías Ca­
lles, Emilio Portes Gil, Juna de Dios Robledo, 
Manuel Machado, el corresponsal Miguel Or­
dorica, quien radicó en Nueva York, John Ba­
rret, (periodista y diplomático), Querido Mo­
heno, Carlos Pereyra, Henry Crozat (escritor 
francé¡¡¡), Juan Sánchez Azcona, quien fungió 
como secretario particular de Francisco I. Ma­
dero, Manuel Ugarte, Silvio Correa de Britto, 
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Man_uel l\iL Pcmc~ y Ja!me G~rza"; (11) entre 
otros 

Para esta época El Universal contaba.ya con 
toda una estructura de trabajÜ'))ie:ñ organi­
zada y dividida por departamentos : 

• La Redacción 
• Departamento de información 
• Prensas Rotativas 
• Fotografía 
• Fotografía y dibujo 
• Archivo de placas, fotografía y grabados 
• Departamento de cromograbado 
• Departamento de linotipos 
• Formación del diario 
• Formación de avisos 
• Departamento de empaque 
• Encuadernación 
• Servidumbre (intendencia) 
• Contaduría 
• Sección de agencias 
• Sección de Subscriptores 
• Departamento de avisos 
• Agentes de anuncios 

Cabe mencionar que en "la administración 
de Félix Palavicini se suscitaron grandes he­
chos nacionales e internacionales como la Pri­
mera Guerra Mundial y en lo nacional, la rea­
lización del Congreso Constituyente y la asun­
ción de Venustiano carranza como presidente 
del jure, así como los movimientos revolucio­
narios de Pancho Villa, Emiliano Zapata y Fe­
lipe Angeles". (12) 

Para EL UNIVERSAL como para todos los 
periódicos de aquella época, los movimientos 
zapatistas y villistas eran considerados como 
rebeldes y ajenos al esfuerzo de lograr la tran­
quilidad y la paz social. 

Las relaciones no siempre fueron buenas 
entre los funcionarios y EL UNIVERSAL, 
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aunque existieron detalles que demostraron 
los nexos amistosos· obtenidos por el perió­
dico y el gobierno. El diario expresó una ac­
titud de medio independiente, sin embargo, 
no podía dejar atrás la historia de haberse 
fundado en el momento de la consolidación 
carrancista y de haberse ofrecido como vo­
cero de ésta. Con la destitución de Carranza el 
diario adoptó una línea obregonista, no obs­
tante, más tarde los generales Obregón y Ben­
jamín Hill procedieron a manifestar una se­
vera crítica y agresión contra el periódico, de­
bido a publicaciones hechas por este medio. 

El 3 de abril de 1923, el Ingeniero Félix Pa­
lavicini abandonó la Gerencia de El Universal 
por cuestiones de salud y en su lugar se 
nombró al Licenciado Miguel Lanz Duret. 

Para EL UNIVERSAL, como para todos 
los periódicos de aquella época, los 

?novimientos zapatistas y villistas eran 
considerados conw rebeldes y ajenos al 

esfuerzo de lograr la tranquilidad y la paz 
social 

(11) El Universal Compañía Periodística Nacional S. A. de C. V. 
Historia de EL UNIVERSAL, 1916-1991, 75 Aniversario Mexico 
D. F., 1991. Capitulo I 

(12) Idem 
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ASI LUCÍA EL UNIVERSAL 

• La primera plana presentaba notas de 
política en primer instancia, después nota 
roja o espectáculos, y se manejaban los 
pases a interiores. 

• La página dos albergaba la sección de 
"News of the World in English" 

• La tercera página era editorial. 

• La cuarta página representaba La 
columna "La sociedad al día" acompañada 
de artículos sobre modas, consejos sobre 
urbanidad, y buenos modales. Esta página 
era también ocupada por la Sección 
deportiva 

• En la página cinco aparecía la 
caricatura del concurso permanente, y 
algunas columnas relativas a la. crítica 
musical, Las "teatralerías" y la Sección 
Judicial. 

• 

• 

La página seis era exclusivamente 
para los pases de primera plana y se 
complementaba con algunos anuncios. 

La página siete se dedicaba a los 
cables internacionales y la página ocho 
informaba sobre acontecimientos 
diversos. 

• Primera plana de la segunda sección 
contenía información sobre la nota roja y 
los espectáculos. 
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• Los domingos, además de aumentar el 
número de secciones de dos a cuatro, 
se publicaba el Magazine Dominical y 
el Suplemento en rotograbado. 

• La tercera sección tenía seis páginas. 

• La primera plana se dedicaba a 
reportajes culturales o a textos 
literarios. 

• El resto de las páginas contenía 
secciones como Arquitectura, Casas y 
Terrenos, Hombres, Mujeres y cosas 
de Cinelandia, Radio, Automóviles, 
maquinaría etcétera. 

• La cuarta sección de cuatro planas 
incluía historietas, el concurso 
permanente de caricaturas y chistes, . 
así como una sección de consultas. 

• El Magazine dominical contenía temas 
culturales, la página del bebé, novelas 
por entregas, y otros en ocho páginas. 
Finalmente el rotograbado publicaba 
fotografías de lugares y personalidades 
de todo el mundo en cuatro planas. 

• En junio de 1927, el Aviso Oportuno 
deja de ser parte de la segunda 
sección, para convertirse en una 
sección ind~pendiente. 
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LANZ DURET 
(1923-1969) 

Con la salida de Palavicini y la nueva direc­
ción de Lanz Duret, el diario registró varios 
cambios, entre los que destacan las cabezas 
principales. 

De tal forma el 7 de abril se marcó el inició 
de las cabezas a 7 columnas en la primera 
sección (en esta época no se utilizaban las 
ocho columnas). Si bien es cierto ya se había 
utilizado utilizado en algunas ocasiones, con 
la llegada de Lanz Duret se retomó al publicar 
"Once candidatos a magistrados en la Su­
prema Corte de Justicia"; con bajada en la 
quinta columna. Esta práctica cobró cons­
tancia día tras día, hasta establecerse corno 
un estilo cotidiano. 

En esta administración se destacó la adqui­
sición de tecnología de punta como lo 
muestra la compra de un nuevo sistema para 
transmitir fotografías por electricidad, a larga 
distancia y haciendo uso de la líneas telefó­
nicas. Con base en este invento y a al gran 
equipo de reporteros y columnistas EL UNI­
VERSAL estuvo siempre a la cabeza de los 
demás medios impresos. 

Durante 1925 y 1926 EL UNIVERSAL tuvo 
un costo de 10 centavos por ejemplar; gene­
ralmente constaba de dos secciones, aunque 
las ediciones especiales tenían cinco o seis, y 

eventualmente llegaban a tener 14, como en 
año nuevo. 

La di!bada de los años 40, fue un época en la 
cual fos servicios de información interna-

17 l 
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cional contratados por EL UNIVERSAL le va­
lieron estar a la vanguardia de los medios de 
comunicación que difundían los pormenores 
de los acontecimientos tanto nacionales como 

.i'nternacionales, así como fue 
··el· cáso de la •Segunda Guerra 
Muridial. 
•·Este decenio comenzó con la 
asunción· de Mánual Avila Ca­
macho, at póder y el anuncio 

··• df!f: general <.Lázaro Cárdenas 
de abandonar> por completo la 
política.''"· . ,,, :~· .· 

:.·.··. 

niel Cosío Villegas, Enrique Díaz Canedo, Gil­
berto Flores Muñoz, Federico y José Joaquín 
Gamboa, Alvaro Gálvez y Fuentes, Nemesio 
García Naranjo, Luis Garrido, Manuel Gómez 

-: En, 1940 fallece Miguel Lanz 
Duretydejaa ¿~rgo del diario 
a su hijo Miguel Lanz Duret 
Jr., quien sigue la misma línea 
periodística de su padre. 

Amado Nervo 

Morín, Pablo de Góngora, En­
rique González Martínez, 
Francisco A. de Icaza, Ale­
jandro F. Kerensky María 
(reina de Rumania), Paulina 
Machorro de Narváez, Lucio 
Mendieta, Gabriela Mistral, 
Rafael Nieto, José Ortega y 
Gasset, Octavio Paz, Manuel 
M. Ponce, Luis Sánchez 
Pontón Alejandro Quijano, Ra­
fael Solana Salcedo, Miguel 
Sánchez de Tagle, Carlos Sep­
tiém García, Concha Espina, 
Alejandro Sux, José Juan Ta­
blada, Jaime Torres Bodet, 
Luis G. Urbina,Rodolfo Usigli, 
Miguel Santiago Valencia, Ar­
temio del Valle Arizpe, Rafael 
Heliodoro Valle, José Vascon­
celos, Antonio Zozaya, Mac­
kako y Don Isacc Palacios. 

LAS FIRMAS EN EL UNIVERSAL 

Cuando Miguel Lanz Duret 
asumió la gerencia, la plantilla 
de colaboradores ya constituía 
el más selecto grupo de ana­
listas, políticos, escritores, y 
especialistas en diversos 
ramos del país, e incluso del 
extranjero quienes destacan: 

Alejandro Aguilar, Reyes Ma­
nuel Aguirre Berlanga, Luis 
Araquistáin, ·nr .. Atl, Narciso Bassols, Luis 
Bello, Miguel Bueno, Luis Cabrera, Raúl Ca­
rrancá .·y. Trujillo, . Luis Castillo Ledón, René 
Capistran Garza, José Angel Ceniceros, Da-
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El Universal tuvo varios con-
flictos por su línea periodística 
con el gobierno del presidente 
Calles, debido a importantes 
declaraciones que hizo el man­

datario con respecto a la política agraria y la 
concepción de los ideales revolucionarios. En 
donde el diario respondió a las críticas del go­
bierno con el siguiente párrafo: 
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"El Universal coiitinum·á, censurando enérgicamente, los actos violentos, o indebidos de 
cualquier autoridad del país y proseguirá en su costurnbre de tributar justos elogios cuando 
esos 1nisrnos gobernantes; por siis actos lo nierezcan: sin preocuparse sí tales elogios no son 

aceptados 17,i de si tales censuras causan desagrado". (13) 

Así mantuvo su línea el Gran Diario de México con los siguientes presidentes,al representar a 
un diario Independiente y autónomo ante el gobierno. 

El Universal tuvo varios cm~/Zictos por su línea periodística con el gobierno del presidente 
Calles, debido a irnportantes decforaciones que hizo el 11iandntario con respecto a la política 

agrm·ia. y la concepción de los ideales revolucionarios 

(13 y 14) r.j¡ Universal Compañia Periodística Nacional S. A. de C. V. Historia de EL UNIVERSAL, 1916-1991, 75 
Anivenm.rio l\fe~ico D. F., 1991. Capítulo II 
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EALYORTIZ 

Tras la renuncia de Miguel Lanz Duret JR., 
se designó al señor Juan Francisco E al y Ortiz, 
como nuevo Director general de EL UNI­
VERSAL, en 1969 y quien actualmente ocupa 
dicho cargo. 

Al asumir la nueva dirección, Ealy Ortiz llevó 
a cabo estudios en periódicos norteameri­
canos y europeos para conocer cuál era la ten­
dencia y que objetivo se deseaba alcanzar en 
materia de industrialización, llegando a la con­
clusión de que el sistema Offset (sistema en 
fria), ocuparía un papel predominante para el 
decenio de los años 90, y así EL UNIVERSAL 
decidió efectuar el cambio a dicho sistema. 

En la década de los 70 EL UNIVERSAL se 
planteó la industrialización del diario en dos 
etapas: la primera, cambiando en la Primera 
Sección el agregado de primera, la sección 
Deportiva, la Sección de Sociales, y suple­
mentos al sistema frío, dejando las secciones 
del Aviso Oportuno en el tradicional "sistema 
caliente" o letter press, para ser cambiado 
hasta la segunda etapa de industrialización. 

Para poder realizar dichas secciones en el 
sistema frío hubo que cambiar todo el proceso 
de elaboración, iniciado desde la máquina de 
escribir del redactor, hasta llegar a la placa 
del periódico. Las máquinas de escribir 
fueron remplazadas por un equipo eléctrico. 
Las cuartillas elaboradas por la redacción 
eran leídas por máquinas OCR que convierten 
·dicha cuartilla en cinta perforada, por medio 
del lenguaje de la numeración binaria. Dicha 
cinta era leída por la "TXT" que las transfor­
maría en galeras, las cuales eran llevadas a los 
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Lic. Juan Francisco Ealy Ortiz, dfrectm 
general de El universal de 1969 hasta 

nues{ros días 

acetatos en formación, para que posteri 
mente fueran elaborados los negativos 
través del departamento de fotomecánica e 
las diferentes cámaras que ese departame1 
posee. 

En la segunda etapa realizada en el año 
1979, se adquirió un sistema "2530" Harris 
el área de redacción y fotocomposición, y . 
mentar así la capacidad de impresión. La 
tativa Harris 1650 aumentó en dos unidade 
se proyectó la instalación de una rotativa coi 
unidades de impresión Harris 1660, moder 
zando también el sistema de empaque, pi; 
con estas nuevas máquinas se tuvo mayor 
locidad en la impresión de ejemplares. 
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Para la década de los años 90 se instalaron 
terminal.es de colllputación en la redacción, 
así cÓn:rnla a:d.c:illisicióÍl de otra rotativa Harris 
1660, con lo cua~ se abrió una nueva etapa de 
modernización· para el diario. 

Tambien se constru-
yeron dos edificios: uno 
en lturbide 7, para las 
rotativas; otro en Buca­
reli 12, para áreas admi­
nistra Uvas y comer­
ciales así como agen­
cias del aviso Oportuno 
en toda la ciudad y es­
tados aledaños al Dis­
trito Federal. 
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gada. Tras una importante inversión tanto 
económica, como técnica y humana, en junio 
de 1994 comenzó a funcionar un sistema de 
paginación electrónica que representó la au­
tomatización total de la producción del di?rio. 

Así, se sustituyó la for­
mación manual de pá­
ginas por el programa 
Hyphen de plataforma 
Windows que permitió 
agilizar la última etapa 
de elaboración del diario 
antes de ser enviado a 
rotativas. 

En cuanto a las sec­
ciones, La Primera Sec­
ción se caracterizó por 
abundante contenido 
del entorno nacional, la 
cual se distingue hasta 
hoy en día por su nota 
de ocho columnas y su 
bajada en la séptima y 
octava; la fotografía 
principal, siempre ocu­
pando la tercera, 
cuarta, quinta y sexta 
columnas. En la pri-
mera plana aparecen 

En ese mismo año se 
adquirió un sistema de 
comunicación satelital 
que permitió enlazar la 
oficina central de redac­
ción con las de los pe­
riódicos hermanos "EL 
UNIVERSAL de 
Puebla", y hasta en­
tonces, "La Afición"; lo 
mismo ocurrió con las 
oficinas regionales en 
el interior del país, a las 
cuales se facilitó la 
transmisión sencilla y 
rápida de todo tipo de Amado NervoProceso de impresión en 

rotativas de El Universal información, desde 
textos hasta fotografías y mensajes de voz, 
simplificando la comunicación con enviados y 
corresponsales. 

las notas más trascendentes del día y pueden 
incluirse . cuando menos, cinc·o fotografías y 
siete notas ·.o. más, así como llamados de co­
lumnistas como el de Francisco Cárdenas Cruz. 

En 1990 El Universal fue el primer perió­
dico mexicano en certificar su circulación pa-

A mediados de 1995 se iniciaron los estudios 
y análisis sobre la posibilidad de publicar el 
periódico en Internet. La primera etapa de 
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este proyecto consistió 'en' optimizar el· sis­
tema de comunicacioÍ:lesyC:ómputo/ así como 
. el diseño.· d~ l!?; s,oftWar~ que' hicierá campa-

. tible ersistéma d~'paginaé:iorí'con el lenguáje 
irú:erri~f'H:;\'. ''il' ·,;: .... ·. ·. .. '" • 

'; ':' u~ 'año' ia~~'púés,'' s;e. inició. un convenio de 
., coóp.~f~bi6n?c6'~<i~·Uni:Ve~s.i4ad•.:t'l~cional Au­
.· 'foii.orila~·ci~ i M~~ic'O .· (UNAM) que .. permitía, a 
trav~i:i <le' \i~a<línea ;RDI o de fibra óptica, 

. tén'ér<0uri.a.'conexi6ri. permanente con In-
tetnet:· ;;;, ·• ~ · • " · 
·.·Ó~;gá éiaño'.de.1999, que sin duda marc~rá 

. u~a fetha 'dáve érÍ fa moderna: y futura his-
toria del diario. De cara al nuevo milenio y en 
el ?nivers~rio 30 de la Presidencia y Direc::ción 
General del licenciado Juan Francisco Ealy 
Ortiz , se modiflcó el diseño y contenidos del 
periódico para conservarlo a la vanguardia, no 
sólo entre los diarios del país, sino entre los 

. cotidianos del mundo; se incorporó color a la 
primera sección; se rediseñó y replanteó el 
concepto del cabezal y de la tradicional 
imagen del águila que vuela soportando al 
mundo y que ha caracterizado a El Universal 
desde 1921. Se construyó una nueva redac-

. ., 

Departamento de scaner 
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Lic. Juan Francisco Ealy Ortiz, director 
general de El universal de 1969 hasta 

nuestros días 

ción que se constituye como la más moderna 
grande de América Latina -cerca de 3,000 m 
tras cuadrados, espacios para alrededor e 
300 equipos de cómputo, que dan servicio 
personal encargado de la edición diaria del m 
tutino (directivos editoriales, reporteros, ec 
tares, secretarios de redacción, reporten 
gráfiC'q:>) y se introdujeron las más moderno 
tecnologías al proceso de edición, que se cor 
plementó con sofisticados sistemas de impr 
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sión. El periódico que cumplió 83 años, se 
transformó en "El Gran Diario Independiente 

ceso de vertiginoso crecimiento, al 
introducirse nuevas ediciones es­
pecializadas y suplementos, 
entre los que destacan: Auto­
pistas, Niños, Universo Fe­
menino, Destinos y Buen 
Sabor, a los que adicional­
mente se suma mediante 
una importante alianza, el 
suplemento dominical Detrás de 
la Noticia, encabezado por el periodista 
Ricardo Rocha._ 

También se lanzan nuevas publicaciones 
como, la revista semanal Día Siete, en con­
junto con algunos de los principales perió­
dicos del país, con un tiraje de 225 mil ejem­
plares. 

Punto y aparte merece el lanzamiento de 
"EL M", periódico tamaño tabloide que se dis­
tribuye gratuitamente en el Metro; con el cual 
se incursiona en el mercado de las publica­
ciones informativas gratuitas que han tenido 
un espectacular crecimiento a nivel mundial y 
que se distribuyen extensivamente en varias 
de las principales capitales de otros países del 
orbe. "EL M", cuenta con un tiraje de 100 mil 
ejemplares de distribución gratuita diaria de 
lunes a viernes; repartidos en las primeras 
horas de la mañana entre los usuarios del 
Metro. 

Ahora que conocemos la historia y trayec­
toria del periódico en estudio; en el siguiente 
apartado abordaremos la sección Cultura que 
será tratada con amplitud~ 

... 
. :::.::.: 
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Antecedentes históricos 
de la seccion cultura 
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Amado Nervo Octavio Paz 

orno una sección, EL UNIVERSAL publicó por 
primera vez su página dedicada al arte el 2 de 
marzo de 1917. La consagró a la enseñanza de 
la música en México y contenía artículos de 
Phillip Delacroix, León Fauche y Rubén M. 
Campos. Podríamos decir que entre notas, 
acordes y llaves de fa y sol, nació la Sección 
Cultura hace 85 años. Pronto cobró impor­
tancia la sección, cuando se presentó el tema 
de literatura. Cabe mencionar los literatos que 
destacaron por las planas del "Diario Político 
de la Mañana" desde su fundación: Amado 
Nen.To, Ramón López Velarde, Hipólito Seijas, 
Rafael Pérez Taylos, quien además de ser 
autor de grandes reporterazgos más tarde fue 
dirkctor de una página teatral, entre otros. Así 
el 29 de abril de 1917 aparece en su edición 
dominical la sección: Literatura de EL UNI-
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VERSAL, en donde se publica eÍl' la primera 
plana de esta sección un·, p.6em'a de··. amado 
Nervo: ·,, . . .. , ... 

· ~ Jwá5>t:·,irc1e'.'s~rían varias ias,_s~ccic}n~s cleé.Ii­
dCias.-aJa,hté'ratura: El 12~de'ITlayo de 1917, 
con 'ia'..ji~-tri~cii'·en 'primei~'·pla~a, EL UNI­
VERSA.L a~uíi¿ia Ja aparición . del "Cuento 
Diario parajü~;niños" que. estaba a cargQ del 
poeta Rafael I..opez, también comienza a pu­
blicarse la columna "Crónicas Incidentales". 
En 1917 el diario le dio un gran impulso al 
abrir concursos de poesía, de novela corta, y 
al. publicar abundante .inform~ción. sobre li­
bros y bibliografías de escritores. Presentaba 
en.sus planas a poetas jóvenes y consagrados, 
y ~n su· semanario El Universal Ilustrado de­
dic'Ó c~si todas sus páginas al análisis lite­
rario del mundo cultural. 
. En la eventual plána dedicada a "Crónicas 
escritas especialmente para El Universal", el 
7 de octubre de 1917 ·aparece la reseña crítica 
de la· novela "El alma del Obispo" de H.G. 
Welis,· firmada por martín Luis Guzmán. Fue 
la primera ocasión que en las páginas del 
Diario Político de la Mañana se comentaba un 
texto literario, que no ·la obra completa o la 
personalidad. lo cual puede considerarse 
cC>~o el primer antece.~ente del espacio "Crí­
tica de libros" de la sección cultural. 
~in e1nbargo, en ese entonces, las secciones 

del diario no estaban bien definidas, puesto 
que entre todas las secciones se incluían pá­
ginils de.dicadas al ámbito cultural como la pá­
g_iÍla 'dedicada a la cinematografía, en la que 
reseñaban películas de estreno y artículos de 
las estrellas del momento como de Charles 
Chaplin, ilustrados ~on fotografías; también 
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Coluú·ina "El Rincón Anacrónico" de José 
Joaquín Gwnboa, cronista teatral que se 

publicaba en la priniera plana de EL 
UNIVERSAL en los afios 20's 

~t~1.i~)~f~~;~ill~~~r\~,-
,.",,,".·""". :u CIUDID SICUID !lER'LDS RESJDS DE SOR • , .. ·--·. 

)~~R;~1<';~~~~so N'' ··· .... ·-·-·.. .'.'.'~~~~~ 
Lic. NFJ\IESIO CARC1A NARANJO 

1: ...... ~ .. A....-..Cua...t...drr 
.NCISCO M r»: OL'\CUIBEL_ 

Nota relacionada con los restos de Sor 
Juana pÚ.blicada ·el día. 4 de febrero de 1924, 

en la portada del diario 
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El Universal abrió concu1·sos de poesía, 
de novela corta, publ-icó abundante 

información sobre l'ib1·os y bibliografías 
de escritores 
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se incluían páginas de literatura, de arquitec­
tura, así como columnas dedicadas a la mú­
sica, al teatro, etc., en fin todas aquellas ac­
tividades que tuvieran que ver con la cultura 
nacional e internacional. No obstante los es­
fuerzos y la riqueza cultural de estas páginas 
dedicadas _al arte tuvieron una vida desgra­
ciadamente corta ya que se mantuvieron en 
circulación un par de meses, para luego, de­
saparecer por completo. 

Ahora bien, en los a~os 50's y 60's las notas 
relacionadas con la cultura, se intercalaban 
con información ·de otros temas, sin otorgarle 
un espacio específico. Así podíamos observar 
que en la primera sección se manejaban notas 

--··~- ... --~--- -· - --- - _ .. ~ -- . --
- ------··-···------------

.~ 
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informativas de carácter· político, en su. ma­
yoría con incursiones de notas culturales. 
(;abe. mencionar que la "Revista de la Semana" 
es un antecesor de la actual .sección cuftural. 
. "Inserta en este proceso, no fue, sino l~asta el 

15 de mayo de 1969, -el día en que se celebra 
a los maestros-, cuando EL UNIVERSAL, pu-
blica su página cultural. · . · . 

Según el director en . ese tiempo,· Miguel 
Lanz DuretJr. se trataba dellria buscada coin­
cidencia para asociar esta· noble festividad, 
que enaltece y distingue a los mentores de las 

"Revista de la Semana" se le considera un 
antecesor de la actual Sección Cultural 
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generaciones escolares mexicanas, con la cul­
tura". (14) 

Dicha página trataba los siguientes temas: 
escultura, .grabado, ópera, poesía, teatro, ar­
quitectura y otorgaba un espacio para la crea­
ción literaria. 

La suerte para esta nueva página, no fue 
mejor que las anteriores, aunque si tuvo una 
mayor du'ración. 

Con la llegada .de la nueva administración, a 
cargo del Licenciado Francisco Ealy Ortiz 
Mena, como presidente y Director de El Gran 
Diario de México a finales de 1969, la polftica 
editorial dio un importante giro hacia inno­
vadores caminos del periodismo. 

Las notas vinculadas con la cultura co­
mienzan a incluirse en la sección de sociales, 
intercalándolas con informaciónes relacio­
nadas con eventos y actividades de la élite· 
social. 

Los 80's llegaron y no había un cambio sus­
tancial en los espacios que le dedicaban a di­
chas notas. En el año de 1983, el diario pu­
blica una ·riuev·a sección llamada EL UNI­
VERSAL Y la Cultura, editada por Enrique 

27 



/ 

Capítulo 1 
SURGIMIENTO Y TRAYECTORIA DE EL UNIVERSAL 

Castillo Pesado, a la cual ya se le puede con­
siderar como el antecedente inmediato de la 
Sección cultura de EL UNIVERSAL. La sec­
ción editada por el Castillo Pesado, contaba 
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Paco Ignacio Taibo L y Enrique 
Castillo Pesado fundadores de la 

Sección Cultura de EL UNIVERSAL 
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con cuatro páginas, donde las tres primeras 
con.tenían información sobre exposiciones, 
pres·entaciones de libros, una guía donde co­
mentaba sobre las actividades culturales d~l 
día, etc., y la última página dedicada a la pu­
blicidad cultural: UNAM, Bellas Artes y otras 
instituciones. El coordinador de esta informa­
ción cultural era Carl'os Rentería en colabo­
ración con Ida Rodrígu_ez y Blanca Estela Mar­
tínez quienes realizaban un espacio fijo deno­
minado "Culticosas" 

En 1985, el periodista Paco Ignacio Taibo I, 
asume la dirección de la edición, con la cual 
continúa hasta nuestro periodo de estudio. 
Gulio 2001) 

Los temas que trata' dentro de la sección son 
variados, pero resaltan por su periodicidad los 
siguientes: 

Exposición de libros, pintura, escultura, gra-

Cultural -a-..... ~ 



bado .• óleo, fotografías, danza, literatura, 
teatro, inúsica, entrevistas, reportajes, y 
todas aquellas actividades culturales dentro. y 
fuera del país. : · .. '· > /. 
·· En este lapso, se da la mayor oportunidad ~ · 
periodistas interesados en la cultura, se pro­
porciona un lugar para la creación artística de 
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CULTURA 

jóvenes ilustradores e "incluso" se crean es- 1 ~rt)¡¡~~j 
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REDISEÑO ' del segundo rediseño 
de 1999 

En 1999 se realiza un rediseño de imagen y 
contenidos de todo el diario, con el objetivo 
de llevarlo a la vanguardia, no sólo entre los 
diarios del país, sino entre los cotidianos del 
mundo. Este cambio de imagen hace que la 
sección se replanteé el compromiso que tiene 
con sus lectores para brindarles una informa­
ción más clara y crítica, en los terrenos de las 
"Bellas Artes", las corrientes del pensa­
miento, las ciencias sociales y humanas, la lla­
mada cultura popular, y muchos otros aspectos 
El rediseño estuvo a cargo de Roberto Rock. 

Así se mantienen columnas como Esquina 
baja, Nuestro gato culto, La voz invitada y 
surgen nuevas columnas como: Itinerario, 
Cuevario, Posdata, De perfil, Medios de por 
medio, Música, Bibliomanía, Libros y otras 
cosas, Galaxia editorial, Territorio de la dese 
memoria, Revistero, Corte y confección, Para 
redimir el tedio, Artes visuales, Equidanza, 

Portada del primer 
rediseño de 1996 

Columnas de servicio: La tentación de cada 
día, En corto, Geografía cultural, Cueste lo 
que cueste, Bibliomanía. 

Las plumas que destacan actualmente son: 
José Agustín, Andrés Henestrosa, José Luis 
Cuevas, Braulio Peralta, Fernando Diez de Ur­
danivia, Juan Domingo Argüelles, Jorge Mee 
léndez, Mónica Meyer, David Huerta, y por 
supuesto Paco Ignacio Taibo I. editor de esta 
sección. 

Ahora, que ya conocemos los antecedentes y 
el con~exto. de la Sección Cultura de_,EL UNI­
VERSAL, -es necesario abordar ~de IJlariera 
más específica lOs elementos conÚitutivos 
que forman la sección en estúclio/Yque abor­
da.remos en el siguiente tema. 
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La sección Cultura del 
periódico El Universal 

oda periódico que llega a un ·destinatario es 
leído, hojeado y en ocasiones guardado. Este 
producto lleva consigo un paquete de men­
sajes con cierta intencionalidad .y sistemati- · 
zación. 

Los periódicos incluyen diariamente una 
sección cultural. 

Las secciones culturales de los principales 
periódicos que circ"ulan en nuestro país, son 
instrumentos de difusión masiva de mensajes 
diversos y renovados todos los días; sin em­
bargo, una de las secciones que menos lec­
tores tienen son las culturales y en nuestro 
país esto se debe, principalmente, a que la 
sociedad mexicana no lee y si lo hace prefiere 
leer las secciones de espectáculos y deportes 
o política. 

Mi principal objetivo es analizar y realizar un 
esquema de diseño que le permita a la sección 
cultura de EL UNIVERSAL aumentar el nú­
mero de sus lectores para la Sección Cul­
tura de este diario. 

En este segundo capítulo analizaré y des­
cribiré los elementos que conforman la sec­
ción cultura del diario. No sin antes definir el 
concepto de cultura, la importancia y visión 
de la sección en El Universal y, finalmente, el 
impacto visual que tiene la sección entre sus 
lectores. 

. .,,. 
,• 
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¿Qué es cultura? 

La cultura es 
un f enó>neno 
que abarca a 

toda la 
estr uctura 

soc·ial 

(1) García Canclini Nestor, L0-3 culturas po-¡ntlares en 
el capitalismo, la Haban, Ed. Casa de las Américas, 
1982, _p. 21 

(2) Bartra, roger, Breve d iccio11ario de sociología 
mar.cista, México, Ed. Grijalvo, 1973, p.57. 

(3) Idem 
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esde una perspectiva antropolÓgÍcá,:Néstor 
García Canclini define a la . cultura corno "fo 
que no es naturaleza, todo lo producido por 
todos los hombres, sin importar eLgr~do de 
complejidad y desarrolló alcanzado", (i) por lo 
tanto se establece que la-cultura es cu,alquier 
actividad del ser humano: Práctica, creencia, 
norma social, conocimiento, y forma de vida es 
decir, producto del desarrollo corno ser . so­
cial del que es parte. 

Roger Bartra, el investigador conceptualiza a 
la cultura como "el conjunto articulado y acu­
mulado de partes de la naturaleza qué rodea al 
hombre y que éste -como ser . ~ocial- ha trans­
formado a lo largo de su desar~oiio histÓdtÓ". 
(2) 

Este último autor idéntifica a la constelación 
cultural con la estructura social y económica 
pues define que "lacultura es el conjunto de 
productos de la actividad humana (desde ali­
mentos e instrumentos hasta piezas de arte y 

obras filosóficas) que demuestran la especi­
ficidad de un grupo humano", (3) de esta ma­
nera llega a la conclusión de que la cultura es 
un fenómeno · que abarca a ~oda la estructura 
social: fuerzas productivas y relaciones de pro­
ducción, distribución; consumo de Ja riqueza 
social, así como superestructura jurídica, po­
lítica, ideológica y artística o de manifesta­
ciones estéticas. 
Tambié~ G.arcía Canclini afirma que "no todo 

es ideológico en los procesos culturales, si en-

------- -- ~ ·--, 
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tendemos que la ideología tiene como rasgo 
distintivo, según 1a mayoría. de los autores T 
marxistas, una deformación de lo real moti­
vada por intereses de clase ... Además de re­
presentar las relaciones de producción (la cul­
tura) contribuye a reproducirlas, transfor-
marla~'e}nyeritar otras". (4) .· 
. Las'; anteriores definiciones de cultura rios 
haceri· pensar que la cultura es sólo . liria ,;'Ca~ 

·· tegoría o dimensión del coinpórtámienh:>~li~~ . 
mano y es, por lo tanto, impórtáhté' éorisid~ 
rarla en relación con otras tres' dimensiOrie~: 
la univermi.l, la nacional y la· ped~n~f . 

Universal: ·se refiere. a :Jas 'mari~ras, en' las 
cuales todas las persona~ de tC:Ídos los grupos 
son iguales ;:•:ifi.,::b:; ré:i 6,r;;:y;)' 

Nacional:· indica lo i que'/uri .gfu~oj>'~:J:"ticular 
de personas tienen•eri;C:omrtn:~nb:é(eUas'y fa 
manera en que ese grupO'E;~'dif.ei~llt~;d¿,cual-
quier:otro. .,, .;·:;, ~.;,¡:'}:-_~:;:,;';:. ;:.i-; ... :. 

Personal: describe las ~ari,~ia~~~P'i~~:ft1ales 
cada . uno de nosotros es '.diférerifEF:é:le:º.Iós 
demás, incluyendo. aqu~ll~~}E!:ñ..}riu'~~tro 

' ·- .. , .. "..-...'"•·/ __ ... ·.;. 
grupo. . . __ --~(:~--.#~l~:.'~iff,;:~;-\~f~-'.:~-:.~~-~-h _ 

La "cultura universal,., adquiére.u'.n:señtidoy 
,· .·_ ~ :-.. ::<_,~ .• ;-:~_; ..... ,, ·-1.·-·-. ·, 

significado social difere.n~é A.~: "~cuet;d~ ,~on 
cada sociedad y época. de, la historia,·' aun 
cuando cualquier elemellt~ ·~uit~;~!; ~~~e;,_•~i~, 
práctica, herramienta, ;~-~~~ifi~~t~ d~·~~­
nera similar y simultáne~ .·en dÚ'er~nt~s es-

(4) García Canclini Nestor, op.cit; pp. 32-33 

(5) Vilar Josefina, Comunicación p_articipativa y educación 
papular, cu~dernos de comunicac1ón, núm, 55 

(6) Cremaux, Raúl,,¡Televisión o prisión electrónica?, México, 
Fondo de Cultura ¡,;conómica 1974, p. 106 

. - . . 
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. tructuras sociales, en cada una de ellas in­
.cidirá de forma diferente y será aplicada, 
transformada o aprovechada de manera dis­
tinfa de acuerdo con cada sociedad. Por lo 
tanto, como señ~la Josefina Vilar, "se podría 
decir que todas las organizaciones sociales 
son cultas, cada una a su manera, pero no 
unas más cultas que otras", (5) es decir, úni­
camente diferentes, pues cada grupo social 
evoluciona, y crea formas de vida de acuerdo 
con su interacción, con su medio natural, 
creando valores y expresiones, las cuales no 
son ni buenas ni malas, ni más cultas o in­
cultas que las de otros grupos sociales. 

Ante tal diversidad de opiniones en torno al 
concepto de cultura, para los fines de este 
trabajo hemos considerado la existencia de la 
"cultura nacional" que está integrada por ele­
mentos culturales formales como son: la tec­
nología, la ciencia, el arte, la filosofía, la po­
lítica, los cuales tienen su campo de expresión 
y sostén en las instituciones culturales como 
las universidades, escuelas, teatros, museos, 
salas de espectáculos etcétera. 

"Esta cultura institucionalizada que incluye 
a los medios de comunicación masiva, se 
arroga el privilegio de difundir y promover 
entre la sociedad un conjunto de conoci­
mientos acumulados, estilos de vida" ,(6) prác­
ticas y expresiones estéticas, como los ele­
mentos constitutivos de la "cultura nacional" y 
es aquí donde la sección cultural de El Uni­
versal tiene una gran responsabilidad para 
con esta sociedad ya que se encarga de re­
crear y difundir expresiones culturales que 
subsisten en nuestro territorio nacional e in­
eernacional. 
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La visión de cultura en 
El Universal 

(7) !van TabauTeoria y ráctica del periodismo 
cultural, Buenos Aires, 1982 

(8) Jorge Rivera Periodismo cultural, Buenos Aires , 
1995 
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a razón por la que abordaremos el concepto de 
visión de cultura en EL UNIVERSAL, para 
esta tesis, es con la finalidad de· entender 
cómo está; conformada, estructurada y orga­
nizada la:)nforrnación de la sección cultura, 
notas, rep()rtaj_es, columnas, crónicas, en­
sayos, etc. Una vez conocida la línea editorial 
de la cultura en este diario antes mencionado, 
pasaremos avercada uno de sus componentes 
de forma p~rticular. 

¿Qué es:eLperiodismo cultural? 
"Peri~disnl.o cultural es la forma de conocer 

y difundir los productos culturales de una so­
ciedad a través de los medios masivos de co­
municación". (7) 

Otra definición es la realizada por Jorge Ri­
vera, investigador quien nos dice que: "es una 
zona compleja y heterogénea de medios, gé­
neros y productos que abordan con propósitos 
creativos, -C:ríticos, reproductivos o divulgato­
rios los terrenos 

1
de las "Bellas Artes", las co­

rrientes del pensamiento, las ciencias sociales 
y humanas, la llamada cultura popular y mu­
chos otros aspectos que tienen que ver con la 
producción, circulación y consumo de bienes 
simbólicos, sin importar su origen o destina­
ción estamental". (8) 

La cultura es difundida por grupos de poder, 
éstas son los creadores de aquellos productos 
que se dicen así mismos culturales o que por 



., 

su modo de producción, circulación y recep­
ción~ ·so~ :~ec~nocidos históricamente en ese 

,_' ;, .... ,'· ·. ' . 
grupo o franja; responden más a una concep-
ción de cultura ilustrada, letreada y elitista 
restringida al campo de las "Bellas Artes". 

Ya sabemos qué funciones debe ·cumplir con 
la sociedad un espacio cultural, ahora cono­
ceremos la línea editorial de la sección cultura · 
de El Universal 

ENTREVISTA CON PACO IGNACIO TAIBO 1 

Periodista desde los veinticinco años, autor 
de cerca de 40 libros, crítico de teatro y cine, 
Taibo I, dirigió durante tres años la Revista.de 
la Semana del periódico EL UNIVERSAL. 

Los objetivos de la Sección Cultura son: in­
formar, instruir y orientar. El editor asegura 
que estos objetivos sí se cumplen. En su co­
lumna "Esquina baja", alguna vez afirmó: 
"cada díario tiene un tipo d.e lectores y me­
ff"l~~ J-Hl tjpo especial de cultura". · · 

De sus lectores apunta: "yo siempre forigo 
. en cuenta al tipo de lector que el mismo 

medio al que sirvo ofrece. No intento trans­
formarlo, sino enriquecerlo. Cada medio va 
creando un tipo de receptor, cuyo perfil · és 
fácilmente reconocible. No es el mismo lector 
quien acude todos los días en la mañana. a EL 
UNIVERSAL o quien es lector asiduo del diario 
El Financiero.~· >~··:·> ::.: · 

"Las páginas\ culturales de las que soy di­
rector o editof·pí'.-ocuran: 

a) Informai>sobie- todo acontecimiento in­
teresante de: índole .cultural, estimulando al 

/-----... ·--·-----. -------'··,--·-··''"·-··--- .. -·----~--~ 
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lector para que acuda a lo que más se acerque 
a s~s intf;res~s: . . 

b) Desarrollar un espíritu crítico que pe­
netre en el lector y lo haga, a su vez, criticarlo 
toqo, incluso, al crítico mismo. 

e) Escribir en forma sencilla, ágil, y pene­
trante. 

Por lo que respecta a la cultura elitista y 
popular, opina: "pienso que existen ya no dos 
tipos de cultura, sino varios. La cultura cita­
dina no es semejante a la cultura del cam­
pesino; ambas son respetables por sí mismas. 
El intelectual maneja un tipo de cultura a la 
que no tienen entrada clases con menos pre­
paración. Al respecto puntualiza: 

"hay que distinguir entre los conceptos de 
cultura que tienen los diferentes tipos de 
grupos sociales. El periodista que trabaje 
para una sección cultural está obligado a tener 
en cuenta las metas que su medio, se ha pro­
puesto; entendiendo corno meta la satisfac­
ción de las nei;:esidades culturales d.e sus lec­
_tores". 
'·En cuanto a la selección de textos que apa­

recen en su sección, afirma: "hemos desistido 
de incluir materiales de creación. Atendemos 
a dos elementos esenciales: el informativo y el 
crítico. La realidad cotidiana nos obliga, nos 
somete a su propio servicio: atendemos al hoy 
constante, sobre todo al hoy mexicano, en 
menos mediada al de ayer, y en pequeña me­
dida al ayer del exterior". (9) 

(9) Paco Ignacio Taibo !Entrevista realizada el 15 de marzo de 
!W01, México, D.F. , 
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Elementos constitutivos. de 
la sección cultura 

. ' ·: .· ': ,. _,,-
( 10) Raúl Rivadeneira Prada La teoría general de· los sistema.i y 
la ciencia de la comunicación, México, D.F. Trillas, Segunda 
Edición, 1985 
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ntes de conocer y analizar cada elemento de la 
sección cultura, repasaremos algunos con­
ceptos de periodismo. Tambien hablaremos de 
forma general, cómo se decide y jerarquiza la 
información en la sección cultura del perió­
dico EL UNIVERSAL. 

DEFINICIÓN DE PERIODISMO IMPRESO 

Raúl Rivadeneira Prada, define al perio­
dismo impreso como "un sistema abierto de la 
comunicación humana tecnificada que procesa 
acontecimientos , ideas y sentimientos prece­
dentes de una o varias fuentes, para transmi­
tirlos a destino mediante un canal llamado pe­
riódico"'. (l_O). 

Ente_ncieJ:IlOS por periodismo una parte de la 
comunic.ac_ión humana destinada a la transmi­
sión de,l!oticias y cuyas características esen­
ciales son: actualidad, universalidad (geográ-

. fica, temática, y social), periodicidad y acceso 
público. 

El principio de actualidad (requisito de no­
ticia) significa que todo hecho, para ser pe­
riodístico, tiene que ser reciente, último. 

La universalidad la entendemos como un 
principio de relación espacial: universalidad 
geográfica; entre grupos humanos sociocultu­
rales: universalidad social y entre hechos sig­
nificantes para grupos socioculturales: univer-

---.--··------~~-~..,~-----,.~~-...--..,.--#------------------ --
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salidad temática. La universalidad geográfica, 
según Raúl Rivadeneira, se refiere al ámbito 
de la afectabilidad qu'e cubre un aconteci­
miento noticioso actual. En, virtud de este 
principio, las no#C:i::;.s':se convierten en lo­
cales; nacionales•e inte~nacionales. 

La periodicidad e~, relativa al campo de, la 
actividad temporal de los medios y,a la función 
informativa que cumplen dentro de un espacio 
geográfico. 

(11) Malino, Bronislaw. Una teoría científica de la cultura. 
Ed. Sudamericana. 

(12) Baumhauer, Otto. La comunicación y el entorno !TESO, 
Guadalajara Ja!. México, 1975. 
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El principia'' del'a:ccesó al 'público parte de 
dos criterios:.. , '··;. . 

a) Ac~eso'a5·la~sf,ft(ente~·,dé~iriformación: sis­
temas ·de -donde.¿ffianari'i,'.acoritecimiénto.s, 
ideas y sertdriúentoi con valor. noticiable 
(fuentes d(! irtlcü'nf~ciÓn):, ·· .·• .. 

b) Aéc~só a'. Íos: productos del medio: ·•el· re­
ceptor y sus posibilidades de satisfacción de 
necesidades informativas mediante los pro­
ductos de medio. En ambos casos el prerre­
quisito es la libertad de prensa. De la noeión 
de periodismo impreso como sistema abierto 
deducimos la existencia de un supersistema y 
subsistemas. El supersistema es la sociedad 
misma, con sus institúciones y valores. Ahora 
bien, el periodismo está- constituido por va­
rios sistemas determinados de la economía, el 
derecho, la administración, la religión, etc., y, 
naturalmente, los otros medios impresos y 

electrónicos. 

DEFINICIÓN DE COMUNICACIÓN Y CULTURA 

"Se puede definir la comunicación como el 
encuentro de un organismo viviente con su 
medio o ento.rno, cuando se entiende por 
dicho encuentro la recepción de informa­
ciones sobre el mundo circundante y una reac­
ción a la información recibida." (11) 

·•:La cultura es el conjunto integral consti-
-tuido por los utensilios y bienes de los con­
sumidores, por el cuerpo de normas que rige 
los diversos grupos sociales, por ideas, arte­
sanías creenc'ias y costumbres"(l2) 

La definición citada establece el marco es­
tructural de de sus elementos: emisor, men-
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saje , receptor y retroalimentación. 

COMPONENTES BÁSICOS DE UN SISTEMA 
DE PERIODISMO IMPRESO 

Un periódico está conformado, necesaria­
mente por tres grandes elementos básicos: 

Redacción 

Administración 

Talleres 

.Redacción: Integrada por elementos mate­
riales y humanos: equipos tecnológicos de re­
cepción de noticias, mientras que para la co­
bertura de acontecimientos hay redactores, 
reporteros, fotógrafos, diseñadorl¡!s, caricatu­
ristas, editoi:-ialistas, editores, ·Y directores et­
cétera. 

Administración: Con dos subsistemas de 
apoyo muy importantes: publicidad y circula­
ción. El papel principal de este.elemento del 
periódico es la organización de la empresa 
periodística, el mantenimiento de equipos, la 
dotación de materiales, manejo de la eco­
nomía y de las relaciones industriales, etc. Ta­
reas que ejerce con la venta. de espacios para 
anuncios, suscripciones y ventas en la calle y 
otros medios. 

Talleres: Se encarga.· de Ja .elaboración del 
producto de medio, como ha sido planificado 
en la redacción, para uso del consumidor, en 
este caso, con el uso de rotativas. 
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Portada de la sec;cié>.ii\ 
Cultura 

> • '~i' 

La port~da:-de ~~' s~dEi~~ d~li:Jr~ 'cón'.Üene en 
su p.riméra'i:>1axi:'l'°la iD:ic>'rlnación~inás impor­
_tante que se:hay~ ~eÍleraéió''dur~rlte el día. En 
el mundo de Í~s "beliá's ~-i:fi:fds;; o; de la cultura 

popular. Las notas pueden se/ nacionales o 
internacionales. 

De acuerdo con los critérios del editor, es 
éste quien decide cuantas notas y cuál de ellas 
será la nota principaÍ, securida~ia, llamada, co­
lumnas, etc., y qué notas se incluirán en pá­
ginas interiores. 

El papel del editor 

El papel del editor de redacción es aclarar y 
darle forma a las noticias. El trabajo incluye el 
escrutinio del contenido y pulir el producto 
terminado. Los encabezados y pies de foto 
son parte del trabajo del editor. Dichos dis­
positivos iluminan las notas y ayudan a atraer 
a los lectores. 

El papel del editor es hacer que cada nota 
sea lo mejor posible, siguiendo los siguientes 
pasos: 

a Analiza la página completa como un observador 
Proporciona enfoque en lo qu~ es importante 

• Libera y ajusta los· i;ecursos para-'permitir el máximo 
impacto · 

_::.~· '~" ... :.· : ' 

• Proporciona un ambiente donde la experimentación, 
la toma de riesgos e ideas alternativas tienen un 
foro y una canalización 
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• Desarrolla una visión de futuro 

• Sugiere métodos alternativos para redactar 
la historia o nota · 

En. este caso específico, la sección cultura 
tiene. la característica de conservar espacios 
fijos,_e'n:· s~-portada como son: la columna Es­
quÍI1a':baja; N~estro gato culto, y una llamada a 

· interi<>rés". 
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Espacio periodístico escrito por el editor de 
nuestra sección en estudio, PACO IGNACIO 
TAIBO I, periodista de larga trayectoria y ex­
periencia cultural, quien aborda temas preci­
samente culturales, pero d~'.íiria ní~~e'~a muy 
particular, utilizando un !~~guaje cfai-o, 
ameno pero, sobre todo verazj que· pu~de ir de 
lo sencillo a lo trascendé"ntal. ne'staca igual­
mente porque su redacción sigue la recomen~ 
c:fación Gracian quien en un axioma literario 
nos dice: "si breve y bueno, doblemente 
bueno". Esta columna aparece todos los 
días. 

NUESTRO GATO CULTO 

Este es un caso especial, ya que no es pro­
piamente una columna, sino un dibujo reali­
zado también por el periodista y escritor 
PACO IGNACIO TAIBO I, en donde un gato 
con tintes de filósofo indiscreto y un animal de· 
perspicacia humana, da opiniones del· a'coh­
tecer humano. Esta forma de periodism'o 
tiene aceptación por el impacto lige~o; pero 
siempre oportuno. El gato culto se publica 
toda la semana. 
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NOTA PRINCIPAL 

Es la noticia más importante generai:I'a: en el 
día. En el argot periodístico. se le. conoce 
como "la de ocho columnas" razón por la cual 
su ubicación y tratamiento de diseño será más 
destacado, logrando captar la primera aten­
ción del lector. 

NOTA SECUNDARIA 

Como su nombre lo dice, después de la nota 
principal es la que le sigue en importancia, en 
cuanto acontecimientos, con valor noticiable, 
incluye una imagen .de menor tamaño que la 
nota principal. 

· ve..t..t>. e:1...: 1 r-11)\ c;ar-tl!. ne:. 
cK\_>-.-vb.s. So'/ ur-1 · 
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Este espacio está destinado a un aconteci­
miento de menor importancia que las dos an­
teriores, sin dejar de ser trascendente para la 
vida cultural. 

LLAMADA EN INTERIORES 

La llamada es un titular o encabezado de 
alguna noticia, entrevista o reportaje locali­
zado en las páginas interiores de la sección. 

es una invitación para que el lector pase a tal 
página, y lea la noticia. 
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Elementos que componen 
las páginas interiores 

LA VOZ INVITADA 

Este espacio tiene la finalidad de darle voz y 

presencia periodística a todos aquellos hace­
dores de la cultura o bien al lector. El editor 
en estos casos, al aceptar dichos artículos, 
está cumpliendo, inclusive, con una regla 
constitucional como es la de aceptar todos los 
puntos de vista indiscriminadamente. En esta 
columna escriben tanto destacados perso­
najes culturales como periodistas. 

'. _ EN INTERIORES 
. . - - -- --

PRESENTA LIBRO 
SOBRE GRUPOS 
ÉTNICOS DEL SUR 

La antropóloga Rosalva Aída Hernández 
Castillo analiza en "La otra frontera. 
Identidades múltiples en el Chiapas 

poscoloniar la 
identidad de 
los indios 
mames 
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ITINERARIO 

Sin duda ANDRÉS HENESTROSA perte­
nece a una pléyade de intelectuales cuyo ta­
lento en el universo de las letras se ha hecho 
presente junto con otros escritores de la talla 
de Octavio Paz. Su acervo de escritor lo con­
duce por la temática de singular belleza, por 
su sencillez como es lo cotidiano en el devenir 
del indigenismo a partir de la conquista_ He­
nestrosa, hombre de características apegadas 
a la amistad y la entrega del afecto tiene por 
ello, y por méritos literarios la aceptación del 
mundo intelectual que lo coloca como un 
autor longevo y siempre presente. Su colu!rma 
aparece todos los lunes. 
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E 
ncucntro en una relee· 
tura de El ..:mpauta.io, 
de Celcnonio Serrano 
Martinez, otra versión de 

'"El murciél:igo .. , cuento o leyenda 
escrita por mi y publicado en Los 
hc.rmbr>?s <tU~ dúpt'T.$,j l..-::. Ja~a.. 
que transcribo para gozo de 
grandes y chicos. ! lela aqui: 

"Pasaron aJ~unas horas sin que 
se oyer.:J. rrcis ruido que el que b:i­
cian Jos nmrciélagos qut! se ape-­
ñuzcaban sobre las fJores blancas 
para chuparles la. nncl. ¿Cómo es 
posible que les guste a estos :mi­
maJes esquerosos la miel que pro­
ducen esas bellas flores? -me pre­
guntaba a mí mismo, al ver que se 
disputaban las que parcci;m más 
frescas y recien abiertas-. AJ 
verlos danzar en tomo de ellas rc­
corc!aba el cuento del p.ijaro Cú, 
en que se narra que a dicha ave 
rrunca le salieron las plumas, y que 
las demás a'Jes, compadecidas de 
:>u desnudez, acordaron vestirlo 
entre tcldas, dándole cada una de 
ellas la mejor de sus plumas. De 
ese modo, resultó ser el pájaro 
más hermoso que habla entre 
todos los de su reino. Pero como 
ustedes saben muy bien, tan 
pronto como se "io \'estido de mil 
colores y admirado por todos sus 
hermanos, comenzó a menospre­
darJos ;· a mofarse de ellos par Ja 
¡x>breza de su plumaje. 

"Aunque al principio aguan­
taron todas sus imprudencias y 
sus hahladurfas, un buen día acabó 
por c:msa.rles la paciencia y en· 
ronces :1cordaron acusarla con 
Dio3. En la queja que Je presen­
taron, le infonnaron que el p:ijaro 
Cu era un ingrato y un engreído, 
que después de que entre todos 
los hablan vestido para que ya no 
siguiera sufriendo hambre, (rio y 
sed, ahora se burlaba de ellos 
porque su plumaje no cm tan "is­
toso y elegante como el suyo. En­
tonces fue cuando Dios castigó su 
ingratitud y su soberbia convir­
tiendolo eo un miserable ururdé­
lago. Por eso esa noche, L'"Uando 
Jos \"ela disputarse las flores más 
bellas, pensaba entre mf, con 
cierto dejo de tristeza, ¡en lo que 
vino a temñnar aquel pájaro ex· 
t.raordinario de be!Usimo plumaje? 
Toda su hermosura acabó sin que 
se diera cuenta. Así se esfuma 
también entre los bombre9, el or­
gullo y la grandeza. Nada es du­
radero en esta vida. Ella núsma es 
tan fugaz. que no nos da tiempo 
par.i averiguar por qué hemos '-'e­
nido a este mundo ni cuándo nos 
iremos de él. Soto el tiempo es 
eterno y en él, todo es pre· 
sente ..... 

Tal es la leyenda del pájaro Cú. 
con otro nombre, murciélago. 

¡----------- --.. : ~:~~---------------
Presencia de José Luis 

Cuevas en Colima 

V
n¡é. J Colima rn un :1vtOn 

de una !me• do: lcrccrn, 
am~¡¡:ando la VTda. Mr. 
acomp:.naron el pro· 

motor de .cultura lsoiae ~lasri y 
Cmnma Hie~a del Mu~ Jo5é 
Luis Cuevu. Se- munció umb1éo 
1.1 presenda de ::>.tri ücrm1idei 
que esu.ba "'º M.lllz.a.nillo p.arnci· 
pando rn .. 11 ... rc .. r F:nc11 .. otro s. 
c'ional de Cultura. ~ro no pudo 
n .. gar ~>r cul~ de una inoportuna 

~b~·¡~~o:~:~~e1:!..::n~:'"~ 
do• c~ntos ea Jo.s que fui proUI· 
¡~mistA. Prunero fue la inau¡un­
CldD de mi ~rura monumentaJ 
f'igv.'l'ft. !l!i1c1~ que donl! a la 

~~!J~ \i:~~00Pe:.c::::raa.; 
mio desde 101 tiempos en que fue 
ttoctor d& la L:nh~rsidad de Co­
tim.1, dijo que cuarrlo han'l un ano 
tv.t ~ntó .. n Colma y Man::.­
rullo hi eio:po'jjc1du Lih-ta.d .,.,.,, 

fu~~ r~~~tu:;;,.~~r;-;:~:u;r:: 
saroo que mi e'locuhur:a era la 
mejor y '°' ~pidió la a11r.mdara 
para situarla en un lugar muy 
tr:wsitado por automovtlo"s 
y peatone!I. 1-;na es la 
tercera obra monu· 
mental que dono "1 
pa.ls. Las ob"as dos 
!Wn la muy cono­
cida (;i..Jll.1'1.1.il IJUH 

:V: C'IJL"U~lllril .,.U 
el centro del 

~:~!: J~~~ 
Luis Cue\·.11. 
La se¡unda es 
b que reabci!- en 

~ª~11~ 
que puede ser 
Vll\f:I r.11 l;i. CO• 
l<lm.1 Cu.111htti1noC" 
dr la dU1l;ul ~li! Mt<icico. F'.&11 
v la dr. Cohnu& no !W" huhit•rnn 

CUEVARIO 

tl1hu1.111tto ,\Jh .. rto b11.1c, ~":l f.111~ 
cido, »cu et1)'ll honor~~ con,. 
tru~ndo w1a c:1...qa de cultur:a, que 

~~-;i~O:~~sn~~~~J~'C!h!':a 1: 
tuce por 1nvtta1.,on de r'I, que mi!' 
in\1lJ.ba a la tilm:orC'lón de sus peo 
liculas en las que p:r.rtic1p.:ab:a. 
eomo olctor, en pequellas inter~o­
cion-. Cu.indo rilmd /~ i.i.u :U<i 
:l'"Jll.,.. con los actorl!S Jor"" Mar· 
tinei de Ho~us y Arturo Berista.i..11; 
AbPI Qun:tda, quien también hiur 
un ~t. t•n la nn~na ~1!11c1a en la 
que apared, la uni~n1dad ooa 
pu::lid dii!runos una. conferencia • 
·dos voces•, que coold coo una 
ma1nifk:a asisteoda. AJi¡o más 
'°bre mi ~eoaa en. Cobm3! fl'D 
1.a Pinacoteca de lól U'm\oOeT"Jid.acl de 
Colima hay una s.:ala que llev:a. mi 

~ .. ~~bn7P YJO~l=~•l1P;a~~°; 
lod~ ~o. p1rnso, po<lria llamolrn.. 
.. C'Ohiueu~· r V1Y1r parte del mo 
eo e'!Ja ciudlld qu.,, me 11usta 
mucho, y en donde len¡¡:o muchoe 
uni¡¡:os. 

"JOSÉ LUIS CUEVAS, convertido en perio­
dista, sin duda, tiene facilidad y amenidad en 
sus escritos. Tanta, que muchos de sus ad­
miradores afirman que es mejor con la pluma 
que con el pincel. Quienes hemos leído sus 
peripecias en materia periodística quedamos 
asombrados por la facilidad que tiene para 
mostrarse ante el lector como un casanova o 
un Don Juan. Escribe sobre sus andanzas por 
el mundo, nos habla de sus exposiciones pic­
tóricas en Nueva York o París, y se regocija 
diciéndonos que su éxito está siempre pre­
sente donde quiera que exhibe sus pinturas o 
sus cuadros. Es un escritor que se distingue 

--····-··--- -··~:-----:--~--:---------.,.. -.... -r!_;__;;.__c__:·-~ 



stis nostalgias en el terreno ,del erptis~o. Por 
lo regular Cuevas en cad.a te~a perfodístico 
se muestra como un galári irresistible, o bien, 
como "el gato macho", libró en efque incluye 
todos sus amoríos". (13) ':. 

DE PERFIL 

"JOSÉ AGUSTÍN es rec()nocfdoc()mo,un es­
critor de lenguaje agresivo fo mismo, en las 
páginas de sus libros qué• en sus -colabora­
ciones periodísticas. En cada uno de sus 
textos se deja ver como un ,intelecttlal com­
prometido con la sociedad .que está muy lejos 
de pertenecer a la oligarquía. Si lo hemos de 
encuadrar en una categoría política, ten­
dríamos que decir que pertenece a la iz­
quierda revolucionaria. Y eón este bagaje in­
telectual no se detiene para exponer verdades 
lacerantes, críticas honestas contra las agre­
siones que sufre el pueblo por parte del go­
b ie rn o. Dicho en forma resumida, José 
Agustín lleva dentro de sí mismo algo que es 
un reproche constante". (14) Escribe todos 
los lunes 

MEDIOS DE POR MEDIO 

La escritora ELVIRA GARCIA, autora del 
libro "Cuando los grandes eran chicos:;." :se 
dedica en este espacio a dar cuenta•,sobre'los 
medios, su desarrollo, sus«propuestas, sus fu­
siones, sus excesos y 'los :.escándalos en que 
suelen estar envueltos porla información que 
difunden, como. lo es. el caso vigente de la ex 
jefa de gobierno Rosario Robles y el desvío de 
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En el norte hay un refrán, que dice: "El que no asegunda no 
es labrador." Por esa razón, como buena sembradora, no dudé 
que debía aceptar una cariñosa invitación para asistir a Casas 
Grandes, Chihuahua. Hace sólo unos días estuve en Ciudad 
Guerrero, donde contraje ese importante compromiso me­
diante una confesión pública, pues ahí expresé que aún no me 
iba y ya quen·a regresar. Ello me confirma que basta con desear 
algo ele forma intensa, para que se cumpla. 

Viajé a Casas Graneles para atender un cariñoso llamado a 
compartir los valores permanentes de la sensibilidad a través 
del arte, y al propio tiempo contribuir con la Casa Gaviota 
(noble institución que atiende a niños con cáncer) donde pre­
senté una muestra ele mi obra plástica. Deseaba trasmitir que 
estoy prendada ele la alucinante belleza ele esa tierra, que ya 
siento muy mía, pues admiro el dinamismo ele su gente, añoro 
el sabor de sus quesos, el aroma ele la carne asada, me subyugan 
los rar.ímuris y me extasío con sus colores. 

Casas Grandes se encuentra muy cerca ele Paquimé, un lugar 
que Ílllldaron nuestros antepasados y que sin duela nos llena con 
su energía. Resulta mágico contemplar las pirámides y templos 

Biblioteca Nacional o megabiblioteca pública: 
¿Problema de objetivos o de ignorancia? 
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(lS) Entrevista de la autora con el escritor Raúl Pére;: 
de i'.lendoza México; marzo 2001 

(14) Idem 
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recursos publicados por el dfa.r:-io ,Reforma. 
Medios de por Medio aparece los martes. 

BIBLIOMANÍA 

Esta columna aparece los martes y. busca 
dar a conocer las novedades editoriales en ma­
teria literaria. Su autora, la reportera Cinthia 
Palacios Gaya comenta brevemente cinco tí­
tulos tanto de editoriales públicas como el 
Fondo de Cultura Ecpnómica, la UNAM, SEP 
, además de firmas de la iniciativa privada y 

como Planeta, Plaza y Janes, Océano y pu­
blicaciones de ONG'S (organizaciones no gu­
bernamentales) 

La infancia como retorno 
Del cómo se convierten en 

paraísos para un niño sus 
territorios de juegos infantiles, 
aunque éstos estén amenazados 

!5ft~~d!~~'l~·~~~it~r~~t~~~~~~~~·r 
al conflicto bélico y aún con los 
fantasmas amenazadores, esta 
historia nace a partir de un 
recuento pOnncnorizaclo, 
humon·stico en OL-a.sioncs, de es.1. 
etapa. Por el relato desfilan Jo 
mismo mujeres clásicamente 
roantcoidas, hasta los infaJtables 
curas y los oligarcas, todo visto 
por un niño que mantiene 
recuerdos como estos: "'mi madre 
me tenía dicho que, después de 
sonar las avcn1an·as, no me 

"'u¡¡.ni Vld .. f f"rr.lndo 

·' 
qucn·a ver ni un minuto m:ts en la calle, como ua descastado ..... Es 
retrato tamhiCn de un pueblo y una Cpoea y 1ma voz que se pierde, 
años después, ca el escepticismo. 
L~ mani> d.il ;r:.,..1li:-iU7"0, de Antoni Vida! F~rrando. Muchnik Editores, 2001. 

Pp: 283 
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Una ciudad entrañable 

M
ientras se investig:i si lo 
ocurrido el martes 11 
de septiembre debe ser 
comparado con el 

ataque a Pearl Harbor o más bien 
con el incendio del Reicbstag, Jos 
libros son una especie de refugio 
último para la desazón que invade a 
todos; o a casi todos, pues, por ia· 
cre1ble que parezca, hay más de 
cuatro que se han regocijado coa la 
destrucción y la muerte que mi· 
llenes hemos visto en trasmisiones 
directas en el momento mismo en 
gue Ja tragedia ocurn"a. Es muy pe­
hJiroso bablar en general de los ha· 
b1tantes de un país; pero eso es pre­
cisamente lo que ha estado badén· 
dese sin discriminación alguna i!'n 
estas horas, en estos días. La ex· 
presión condolida .. pobres gringos" 
quiz;i no toma ea cuenta que Nueva 
York es una ciudad fund::1da, edifi· 
cada ;· mantenida viva ;· en fundo­
nanllento por irunigr.mtes, y que no 
la habitan exclusiv:uneote estadou· 
nidenses que llenan el esterotipo 
del anglosajón blanco y protestante. 
Quien bay:i recorrido alguna vez sus 
calles lo sabe muy bien. Nueva York 
es un lugar universal de confluencia 
y convivencia; desde luego, de una 
convh:encia que se produce cotidia· 
oamente en el marco del más accn­
drndo c:tpitalismo, con todos los de­
fectos atroces;· consabidos de la ex· 
plotación y de In ganancia por en· 
cima de todo. Pero al mismo tiempo 
es una ciudad de una \italidad y WJa 
extraña belleza. Una ciudad entra-

v:mguardia. Sobre el escenario, Ja 
escenografía de Andy Warhol y de 
Japer Johns lucia ea todo su es· 
plendor plásticos multicolores y 
acn1icos intrigantes. Habla también 
una recreación de El gro:n. vidrio de 
Marce) Duchamp, quien durante 
tantos :ulos trabajó, pensó y jugó 
ajedrez en la isla de Manhattao. 

!i~~~o E~i;~ºJ~~se~~hi~ 
un libro paradójicamente titulado 
Un cuart...o enorme. Ni Ja primera 
vez que leí los poemas de Hart 
Crane, ea especial .. El puente", 
sobre el Brooklyn Bridge. Desde 
luego, como Jo he recordado en otro 
sitio, vienen a mi memoria los ex· 
traordiaarios poemas del andaluz 
Federico García Larca escritos 
bada 1929 y 1930 en esa dudad, 
reunidos en el libro que se titula, 
claro, Poo?ta. en Nueva. York, uno de 
las grandes obras de la poesfa en 
nuestra lengua, comparable a las 
mejores creaciones del chileno 
Pablo Nen1da o el peruano Césnr 
Vallejo. Hay también ua breve 
poema de asunto neoyorquino de­
bido al más grande poeta mexicano 
del siglo XX: José Gorostiza. 

Por ahí anduvieron muchos otros 
poetas. En Greeowicb Village co· 
menzó su carrera el trovador má· 
ximo de la música popular en Es-­
tados Unidos: Bob Dytaa. ahora se­
sentón. Era entonces un mucha· 
chito provinciano dispuesto, como 
tantos otros, a esa empresa desco­
munal: conquistar la gran metró· 

LIBROS Y OTRAS COSAS 

El escritor DAVID HUERTA es el respon­
sable de esta columna dedicada también a la 
literatura, pero desde la óptica del poeta, 
quien selecciona a sus autores favoritos para 
ofrecer al lector diversos episodios sobre per­
sonajes de la literatura universal. "Libros y 
Otras Cosas" aparece los martes. 

·--·--·----··"""-'.""c-:-:----------
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El poeta y escritor JUAN DOMINGO AR­
GÜELLES ofrece al lector en este espacio pu­
blicado en domingo reseñas diversas de libros 
y breves semblanzas de personalidades de la 
comunidad intelectual. Y lo mismo aborda la 

Réquie1n por un sueño 
(0 

~ ~~ 
Y,:lflf' (;;:>,.t,CIQ 

Aunque Ja repetición de la fórmula 
está a pooto de caer en el exceso y 
de, por lo tanto, restar eficacia a 
esta, Aronofsky mide el recurso de 
manera casi quirtirgica y éste 
logra el efecto deseado, machacar 
Jos sentidos del espectador con 
una circularidad asfixiante. 

No se puede decir que en esta 
fornm de recurrencia se defina la 
estética del filme, más bien, el di­
rector ha elegido el uso de otros.­
recursos parecidos auaque en apa-­
riencia di\.-orciados para no mo~ 
trar tDla narrativa canónica. Aro­
nofsky se vale de toda clase de 
trucos f1lmicos para que el espec· 
tador sea parte del desquicia· 
miento progresivo de los perso­
najes en la pantalla. Altera cohe­
rencia, imágenes, rinno para cons­
truir coa el de90rden, para darle 
un sentido de no\"E'!dad a los pe­
quenos dramas de la vida domé~ 
tica, de Ja cotidianidad que se 
pierden en las franjas de un e~ 
pacio como hay tantos en la geo­
graf.ia de Estados Unidos. 

. escritura de FERNANDO DEL PASO. que las 
conversaciones de narrativa de su colega aus­
triaca INGEBORG BACHMANN~ ''.Galaxia 
Editorial" nació en enerodeI 20pl con el pro­
pósito de orientar al lector sobre lét oferta edi-
torial. 

REVISTERO 

D arreo Aronofsky empezó 
a ensayar la estructura 
narrativa del caos en su 
primer filme y nos metió 

de lleno en las disquisiciones rua­
tem<iticns, filosóficas y cotidianas 
de UD ser que no se baJla en el 
mundo del que se Je ha datado. 
En su segundo largometraje, R.;. 
<;Uieni. por un sueño (2000), el 
director continuó con ;iUS bus.­
quedas narrativas y dentro de 
ellas, además de las im:igenes \i­
suaJes, diseti.6 un correlato mu­
sicaJ que diera 3entido a un ho­
menaje del c:u·do, que rescrihiera 
un canto a la muerte donde los 
rpo~ores. ª.~ictivo~ .~eran senti,~o 

CORTE Y CONFECCIÓN 

"---'-'····- --- ----..; -- -· 

En este espacio se reseñan una vez a la se­
mana revistas culturales. La sección aparece 
los miércoles en la página 2, a ocho c<;>lumnas; 
cada uria de las tres reseñas que la integran se 
publican acompañadas de la portada de la re­
vista en cuestión. En cuatro párrafos se re­
sumen los contenidos de las publicaciones se­
leccionadas. (No hay un responsable fijo. El 
Revistero lo trabaja la redacción). 

La autora de esta columna es YSABEL GRA­
CIDA, que lo mismo ocupa dicho espacio en 
hablar sobre cine que sobre sus preocupa­
ciones en el ámbito cultural. Su columna apa­
rece los jueves 

Arqueología Mexicana 

O.-.tiQW.alna1111.W.\1'f'!llco,l•""'1•;1. 

t ... "lc.~and'":."= !"11~1~~';..~~ 11" 
di. Cart Lumbol1a•, qu1..n ~ QUd 

IUO'di:ulle desal~on- &e<>JUficaa, .. ~. 
1D~1;1.dor Pft"N'DU LIU enJoqu .. l<!m<llllCO 
bu..odo "'º 11'!'9 UJ>r.'C1010 pnnt1pii.I.-,:- 1 .. 
mmena, rl ...:iwr.-ruo y U lfUern. ~ 
pt'Tllllle11"pn>lW11aOO!al.-..fum .... ent¡1.1<' 
mlenchl.w Ju cu!tun• m'"'"º""'º''"nu1u 
con 1u lle U lronlm n<>Mc. 

P>r su parle!, U.·.alnz ürawrr »ce;1.b "'*ni 
l~o "t... u.w "h1dito1<...:<11" que .. 1 nort" de 
MCJoco ~ un tem•no dudo"O, y:1 q~ J;1. u-. 
lu.U trunt..n p;túhc:a Orne toJIMUente 150 • " 

mo. tle .ouUr(l..datl. l'or ellu, ;.rovuue d l"1't11mo d.- la "G"'3 Cbidurue.:<1" 
para hiu:rr rell"n>lk.la a una re¡!ón C'll la '!U" mlerao.•tt¡;uun 1o0o.-"'ln.1:1de:r. de 
rta•tt.bw:ono~IC'Wh:n.l. 

1::1 ;u-~010 Edu.inh G.uubo.a C..,,_..n t.u11b1r11 iMrtk•µ.o l"ll ,...w 11'J­
rncro "º11 un leMo Mbn. "P:lquun~ r d muntlo de la .. .,,.¡,..,.,. i.:.tll'I• 
Grwd ...... en <lo!~ <·OW<ef•'-' UU<!' <"U Club u.a.hu a. lo• tnb.tj<>11 ~10111<."QIJ 
rt'ah1 .. 1c>.alola.r1tOd'"m;11••""llO.tl'lo•"""l""mforn1.1•·m11whoM01UhN!la 
,,.m,n ,¡,. Pao!lan"'• ,.¡fin dr·du;odo P:o•rin.,nu> ,1 .. 1a tl1an.011"Lwl. 

En ma1rna d..- con!OrT'Yll<.;on, ~ h:ibla <lt! b rx mr•u~n l"'"•f.o ¡¡,. Co.. 
<"~n. Scinor•. funcLula por ,.¡ ~ l\ino M1 rl ~do X\"11, !IU'" prr-
111.ln~a Mi nnnu h:uu han• cu.ura .11'1<>§, n .. n<lo,.... ~aud<> a tn ....... rlr 
110Tr:ab.1,jo1nr~1phn.tr10. 

Finalrr.nlP, !l.l11olo CJr.,..nas luc., una M"lrll~ 0.-1 !l.lu_, n,.¡ 0....1~0. 
ub1t':s<lo .. nSalnlJo. C°"hu1l.o. 

REVISTERO 

Letras Libres 

F.1~ .... ln••n<•~•"""""°~•I ~---------nur..., n11mf'ro d., I~ r?Yllll• l.t1::ru :.b-., a ' • 
tr:a-"d,.rn..aY1'9riPG111JlemJOC•""'"" • 
lní•n''"· J04<4 M 111 Cohn• y f.nMq.,. S..m•. 
El pnn:wro h•ao un cofnP'"l'Kbo t. .. dncc do> -
lo' m'"JO""" ('11rt1fO!I y cuf't1!1.rM1 ~I mundo. 
n11rnu.. .,¡ wl(l..Qdo ~uu .& la~ de 
todos loso:ur.ado1?11:Sll..,...aih,y .. 11erePn> 
h•~ .. ladefl"f"IM<l.-1 a<'n..mf.....,teall 
pr-no• otn""Jl..ton .S.. I• M-la. / . 

T.omb1hl ,,,. iw-nl• un ''""'º dr Erl1u ' • ' • 
AJl.an?n..-M1f'lq...ploO'.&uTO~naydr11J1<!b . ··· 
po<'1lc:a d.-.,,. O:UO'!f!IM o:l&::ao:<;1•, en lar&o Fr:an- • 
cHco Hmot<>1.1 coricnbu)"! ceo wi f;lH'n!O 1n> 
pa:r:adn <!'n lu ~ o:dru1o::as de J1• y Tnno. 

LA publkK1dO t:amh"'n ol,..<"•tWfn&m<"Ota de im po"Sble hbno tunro de 
MUa.a Kunden. ~:a de ·u 111<><1<.>rru<Ud .t0umod.-rua", o:n d ~ ~ 
cu<!'rdll l:a true. de Arthur RimbatJd: "tby qur. ,,..,. :a~ut'"-U1'l CPO­
lkfuo•. 

IW tu pv't<!', AJvvo Ean111e r~• .:o "" .:nsa)'U "Sot:ss ¡.ian mu 
b1slor1a de Ja ·~·.10. on•r.nno.lel lttmu>o ·~"'UMD· ye/ ¡.ri:><:TIO ~·Jo 

::Z,'-:~~fuu~~u:.11~~...,:i.~~.!:'~~""b't!ií=,,i:·~= 
:o.abe ""1ela .... -. 

El lil°"">ÍO ¡11Jl.a..v ¡,.,....i. h'.oL.Maw..io r...hl;ii -Sub ... l;ii rm't<li.a•,......,_.,_ 
aoo que-1® ·~ 10001,. .tl1tw.1 '°'~~in:>• ho9l>"dada 

t,W~~~~~~~..::!! =-~:!'r:!.º~~ ~µ~:i<!'r~"!~ i!-
.,1.,111:1do por r.I klllól o JK>r d law:tu t'>llCUo:n; µor ?JIO'llo."IOO. I• v.:uaa<.J.& 
b.....,• ........ :al Ull!llUo IWW¡,N fotoicntu r btcr.atun. sw n:11WM.ur :a..,.~ do: 
l.&:1do•t'll1Pf.,...-. 

Ne>0s 

"f..:.• n.oentO• dP bitd:IJll y I• hi!llonl. 
¡.tr1•• f'9 .-1 !f'm:I que .-O _... <IC:ISldD 
<>rupa 11 plum.a de ftl'loe cal:abondorH de 
1.1,....., ....... ·-. 

1 .. .t:tí.oC..:~ .. ;"r:,;;'tc;·~r:iC:::,J;d~º,\¡~ 
~===-~·~~:·1~a:! <1.1¡...,"l<ln cs.-! pa-10 ~IClo:ano y _,,•lni '1J<!' ; 
b 1t>n!'dad m...co::uia ... o:..U --i: ml..I rc>m· , 
plPja yplunl0 '1WTql,..tl<I .e wo conJmni.,.d.fl ! 
acf>P!ar -nt..n... mron'1'0Vl!'ttlblell. En ""'9 • -·­'*ltt.,., opn•n que ºla~ d,. b ht•oria pi• ~ -­
lna ... sólo pu.de ol~""fU09 ruu:ia r ""'1"•· · ~ 
Y. 1111 embar10 • ...a es la t'ua doude b.a!u· 
Umos: lo m11mo lo• profnron.&.les de ta lwirona o La poJ,tlai que la IOO;l<"<bd 
!'Dlers". 

"Hé"""" y '°'UaDO"º ""' ~ -~enui que ofrTcp !a 1T\Uf10 en cl ·p..e 
<"Qll!ll~ t¡ue lu U"l.lnas o.le la bt11Cona m..11;1c:u¡a ~-en dr;.,oadu ~11 
tlTllllt>09debl.ni.vyUP1n>··sob.ar1onabd:adeoa.-11D?JUPPl01tc.Ui"t'nJ<a, 
uo bay modo o.le ..,.. • ...,. dP I• ldrmul• roe* .:i;iotra lo'd:IM;O.... beroes y 
vt!l.wo... l..d tn.mas <le !.& butcna i:nr..oo;aua ao =no._-ru el t'QULl1bno, na 
portnúoo n.u.J.a-. 

A tnn"S de U IT(.ntos o:u <."Vlle r in-o ti<!' olr'os t.&11to• ~ªlil" 
•"OM'U¡¡r . .Jma pnr l.o b!lloM.t f:161Tta, <t'>"' van d<! Cu .. uhU>mo.; a ;:,.¡¡..,,, " 
ko.;tor e11contr:1r.11 Jo 'lpur-Kn • los CU<!'nta• de haclu y de o¡r.:i~. y,. que~ 
lll01UaN J. uu Hldal"° ~""~º por u..,,.,. de t.bnc,.,,, a Momos de-
1:wo.Jo hfto• pot' lod<>11 1.o,¡... a Ju:lrl:'Z cl<TIUl::llm.lo,... rQ d podn, J. Villa 
9C'lbt'Ulo die unate y a C:wr.wu IC'\":lllt~o l~s i;¡nm,¡llos <J,..I Mo!$,.-o µo­
v~llk·oca.:ano •• \ue e:oto, lo•<!'UA)'l..,uM'n:aJ;m; •Mll!.Qeo ll<!'ne la tanoade 
.::i.n.m.u·. 

-... ·-·---···----·------;-----, 
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Estallido de la mexicanidad 

E
l 2 dP rooVl<'mbrot rW 1\.1".!".}, 
Juh•n E\oon<l.1 publ,.."h.1 '"" 
IA• ,;,;,,..,,.."',,;;-. .... :u ;.. 
ll:i.""", <{UC!' ,"1.ullo n1.1s por­

tJCuJ,•n""' ....... c"""Jor , ..... n .. ,10 

~h~~-c~~f,.~~11;~~~bi:I~ 
MI el pnn<.,IJI<~; ,o •utt'nuo:.urrntc 
D.ICIODa.l "" .-erri<11t.l<'fillmmt .. Ulll• 
~ .... -

O.-cuanlaW'1'T!Mt~;inlll"Nl• ..... s 

fn...-. ID•:l1d.ls"n !.1sm.1s .. a;f'lu1 
m.1.,.i•U.a.:1<>nM hunun .. ,.· !.a• u·•­
<1" ro'1<>41- llM11'f"'"• -i"" ... 1h1MVin 
....... i.u:hu d tóU'J1tl<> <k t .. Wlcnund.otl 
<1,. 1.,,. ,.,...~OGrM.. h.•n ... :1111110 n-..-.r 

[~;~":~" ,.:;·~~;!""'¡~~u~;· .. ~~ 
f::;'.,º:,'";i !!::11~·~ .. ~~~~~-d~·1: 
bum.uudad "ºt .. n. 

Eo ,.t ... JDco, Jo nac100AI no~ otnl 
• ..,.~ Q\I'" la "mal•:mw dot la diW't-

PARA REDIMIR EL TEDIO 

•••t.ldd"h"blu,O..m;ui,."1d<'-llr 
y 11 .. <'<>U...,., d .. b .. m ... 1r y o .. t.bnnr. 
,-1,. L,.-,.:ir y ,Jo. ,,.1,.hr;\r. ;D<" rfon<W, 
.,u1ou1:c•, "" 111Mbo de u.nu <.!1-r· 
subd, no• Vll"f\f' ,.¡ ~pntu d" b n­
nc;om1bd, m<1s •11• •leo un.a 1m•lllU•1<> 
unhzandu foria<b~ 

p.,.,. h1l'n. la ml',,¡t1n111Arl "º" 
•1ene de I• n .. .:e•tthtJ de uc1•r 

~~:t~~"~,~!"';~~!:.,u~:: 
1tent11 •u P"Dl""C"Iº a c...ta 1n,.u.nr.,, t"n 

La función de esta sección es similar a la de 
"La Tentación de Cada Día", con la diferencia 
de que se trata de una . cartelera que ocupa 
toda una página, en este.· caso, la página nú­
mero 3. Todas las actividade~ que se difunden 
están acompañadas de una imagen y se ~m­
plea en la redacción de todas las notas un 
lenguaje coloquial, a propuesta de la perio­
dista RAQUEL PEGUERO, responsable 'de 
"Para redimir el tedio", que se publica sólo los 
viernes. 

ARTES VISUALES 

Esta columna es de las más antiguas en la 
sección cultural. Su nombre l.a sufrido al­
gunos ajustes, pero su autorá, MONICA 
MAYER, man tiene la eséncia original, 
abordar las diversas expresÍ~nes en materia 
de artes visuales.Y abl"i~'eÚ'cíeb~t~ sobre el 
perfo~mance yotras_rrianÍfe~taciones. 

Aites visuales se ¡)i.ihlica'l~s sábados. se pu­
blica periodica~erit~: 
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101J,u<i,J,,.,.,mb1tottlr.la,11bpub1K1r 
pr!\'11<1.1. 

u.,...i., .. 1 d1~uniu "ti.:1al. bu•• 
....:bu lort.Lll..a ru ,.¡ <.ow.al •.. J.,..ie 
reoilir c:ada 1..n .. , lo• hoao,.... .i t.i 

han•ll"r•h.uu .,hnr .W..W'°'"l •lln'I 
h.u1.1 l.1p1 .. 1 ronf'I up.1t"3<io<l.-un 

:'~J ~,,n ~ ~""'..;~~~;'~~o¿~ 
~:~~;.~'.:~~~0~1~;:. ·~·~~~ ~º;;.!:. 
1111uroe ui..'Tei.-r la tt!WJ..ad de b<.>r m 
un Jl.,ho '" ,'lf-<neo, dto Muco ,l,u. 
to!U<' Sdv:a. o b1~ poc.1..IZU co UN 
.V.:.:t>ku<1, de Cea.la L...ito. J.Olo l""r 
.,,ur unD'!I '"J"'l"(llo• <"!!JI! me """"""a 

EQUIDANZA 

la mai.,. donJr !:a nkumJ¡d u ... 1011;ú 
... 1 .. ,,..ia 1 lo• •""fUt"IOt h•l~U•1o• 
¡,o>r lu• ~.,,c:r¡xit <1\111' .. m~.-/11'11 Lo 
•l.o!Uoll nu....ira üe c:•d.a U.a • .obon•dia 

~.;!~~~r.:: !e:~r~~.?i!~ ~ 
l·H...,1nb,,.,..,,..,.,"'"'""'"bl.tnro• .. n 
1.u. plu.d que .o~"<>ol<."IJ al <l.u&tlu. "" d 
P"'~r ro1undo de 1n,,, ('OOChrro.,, 
"nesaluch1oin""°""tadenu~s 
ha1larnu.srl .. b1ollf'IP"'>rnoap:u',.,..,.r 
c;KJervna:oyptn"DOou • .:unioblK"O­
IUll'l:l.:l.nu<.¡IM':tOn. 

L.a m.,~Larudad no ... 1.1 misma"º 
tc.rlul:U'"fl<K'""'; ..... ..,..1.1ap1111nl1oll 
.,_._mr rl<" b. 'WX1...t.1d_. no " una 

\11.,z:;idC'rfn.J'!Ol'O,lUWluti.:harro1ol>auo 
duu:nlo <'I dc$V'lU, que ,.., µu..dl! -
.,irllT y -nr a ... 1unr .:-:ttla ano._ 

l..i •tw'Ut'.1111'"'1 """foria rlla lrn 
1lla,. "" 1i-t10 ele hicbal'I ml.,,.,mH y 
U.. .-ontradtci::iot""9, y M CMlfl! 1"'10" 
dto luo.Ju ch;;U¡v'llUIWO -flU. ~- <JeJ 
ll"!lf.llhdo rl<" la fill"lda tnC"olor y la pt. 
rof .... "ltUI -, <"n l1o ... con!tlrucn6P 'I AC• 
tu.ih:c1o<.'lda de la o;<>Q.:-1euo."loli ~ivia. dt!! 
J.¡ .:ou"1-il<i:l.a ~1ud&Lu1a ~=aun 'f Cl­
.,i,,ada ••• 

Al fortaS~Unl!!Ulo de na UMXlca­
nitbd ~ a la Q\M 1 .. .apu-o, clnde 
.oquí,hor•n"'l!ct.a • 

La investigadora y periodista PATRICIA CA­
MACHO QUINTOS es la autora de esta co­
lumna dedicada a la danza en sus diferentes 
expresiones. CAMACHO QUINTOS comenta 
los espectáculos dancísticos más importantes 
que ocurrieron en la semana. Equidanza se 
publica quincenalmente desde noviembre del 
2000. 

PASES DE NOTAS 

Cuando las notas por alguna razón no 
pueden entrar completas en la portada se uti­
liza un pase de nota, aunque de ser posible se 
debe evitar. 

CAOS 
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DANZA 
• L::i obfa coro:¡ogñlic:a "Et hombrtt q..ie 
solo sabia <mar". ding1da pr..r Vicenl¡¡ 
S.lva y protagonizada por ~1 Proo,-OJdo 
Ens.:rnble Tiempo ,Jtt Ba.l.Jr drtto:l su 
Ulbma funciona las 13 horas oo la 53a 
"Miguel CO\farrut:.as· del Cantro 
Cultural Ur.varsitano \Insurgentes Sur 
3000, CU) Lor..aldadtts ".lll laqu11/as. 

•La CorJl)añia de Erika Torras 
reprHerta el mortaie Danzas <Y1 .ti 
carapacho del armadi-yoº, a las 13 
horas en la Sala 'M19-1el Covarrub1as· 
d6' Centro Cuaura Uri11er:Mlario 
(Insurgentes Sur 3000, CU). Boletos .iin 
........ ai-

LA TENTACIÓN DE CADA DÍA 

Esta sección tiene su origen en el Menú Cul­
tural. Espacio dedicado desde su creac1on en 
1985 a dar las actividades del día en materia 
de danza, teatro, literatura, música, exposi­
ciones, conferencias, televisión y cine. En 
mayo .del 200() adquiere el nombre de La Ten-

, taciÓri de 'cáci~ Día, pero conserva todas sus 
,· ." . . ~ ~ ' ' 

caraéterísticas de "Menú Cultural", con excep-
ción de algunos de los títulos de subsección 
conio artes plásticas, que fue sustituido por 
"exposiciones". 

EN CORTO 

Esta sección está dedicada a noticias tanto 
de la ciudaJ de México como de provincia que 
por razones de cobertura no pudieron ser con-

GEOGRAFÍA CULTURAL 

mffl!' 
Inauguran hoy el mayor 
museo judlO de Europa 

El Musoo Judio do Bt:rrtin. cuyo 
~chf1e10 -do con e flllunsta. en 
forma de estrf!llla de David 
dislocada y qua cons!lfuia desde 
hace dos at\os una alracoón 
luriallca, sera inaugurado nov en 
presencia del prestdenle alemán, 
Johannes Rau. y dot canciller 
Gerhatd Schroeder. El 
aconlean"llento Mtrá celebrado 
con un concierto de la Orquesta 
Sinfónica de Chicago, dinglda por 
Daniel Barenboim. al que 
acudirán lodos los rnrnstros del 
90b1etno V 19 embaiadores 
acredrtados en Alemania 
El •mnyor y més 1mport3nle 
museo 1udio de Europa•. no es un 
museo del Hotocauslo. esta 

~:!!c;;'.do.._a !!,s;:::::.?!>~~.,os de 

EN CORTO 

Cat1.il1t1<l•q.,..i1ns11u1001 
JQ.,. """""• Luo• ~ ,.••.:• ............... ~-..-
..... ,_.,. '"'•dad •ctu.i d• 
Jlocn"""'XI. MT'IOAS _,..,,._. 

••tw--•.,.•P<>I'•,.•• 
dei~c_..1 J...,, Oon.1:•1a: r .. 
11..,...r<1 .. orooan-cu1u,... 

~~!1:.~161 
Cat1-i..1,,,,.,., • ...a.. 
.,Sl•nc:••bo.l~·nc-•• 
......... ~<leOCIAl>O<aetOn• 

1 l·,U..l¡.i '"'"' ( 

El14d<enov~•lll"Omrro 
o1ara'""'""1arve_...1o..i 
c.,oti.e en4"M1190M><l•Al1• 
Mod- da S.n10 Dornngo, •• 
cuá_l.,.Cle<:1.c..ca••• ..._""°" .. dat•n••loc910eno 
S...ruy.,..l•c~••~n ..,,.,,,.,,oda.i..,_....,,_ 
p••oc• C<>...:> •P1-.;)n 
tlo<l ............... i<lobu"' ~"'"'• 
blOQllll'I•) lr><l•.....,,I001"1'1 
(°"""" •nc:on•nooo ..,.......,,OCIO. 

1.,<1<ei:on1nbuor•'.rld•u.oonc>.1 

::."'=.z~...:.=·:º .. 
<l-n:.c.on.r.n•o-•"• 
.,_hQ.-.: .... -..: ....... 0 ... 

"*º'"·"""~"""-.:• L••narE•la.Jo.l.rn.-"°"'° 
9"11•1or..-..o<>nd•P<O .. •'°"·­.n!_ .. _sd• .... ,l!on•y 

~=ª~~:r:.: ~ <l• 

'"""'lt><'-)YOll!~9"1-

=::·~'1f"POS 
f'll,. .... ......,, • .,.,_.z.n1n 

~.:.~.-.:,.~:';::cs. 
.. n•la•nac-o<>•-r .. tr.an.-. 
~d*--T••..onao 
Cl"'.-OO•>lo•p~ 
'"Q<;llonQA .:roo .. fW<l..:>n 

~::,:=,:- tG• l&d• 
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signadas cori :,un •'despliegue mayor en la sec­
ción. Estas Ílcitidas-s6í:i'generadas por agen­
cias informativa~ (Noti~ex;reuters, AP), o se 
seleccioilan··de. los-cómunicadós ·que~ érivían 
las distintas deperidendas o "iÜ:sÚtu~ioiri~s cul­
turales (CONACULTA, museos, ICCM, etc.) 

GEOGRAFÍA CULTURAL 

En este espacio tiene cabida los espacios· 
noticiosos a nivel internacional. En tres o 
cuatro párrafos aparecen resumidos· los ca­
bles de las agencias informativas que prestan 
servicio a EL UNIVERSAL. En este caso se 
trata de EFE, Reuters, AP, AFP, DPA y No­
timex. De dos a cinco cables contiene por lo 
general, "Geografía Cultural" aunque su nú­
mero varía según el día y el despliegue de­
signado a la información local que aparece en 
páginas interiores (2 y 3). 

CUESTE LO QUE CUESTE 

Esta sección tiene el propósito de mantener 
al lector informado sobre los libros más ven­
didos de la semana y orientarlo en función de 
esto sobre los títulos del momento. 

"Cueste lo que cueste" se publica los 
martes. 

ANUNCIOS PUBLICITARIOS 

Espacios reservados para publicistas y anun­
ciantes de instituciones públicas o privadas 
relacionadas con el mundo de la cultura; Be­
llas Artes, CNCA, UNAM, INAH, Claustro de 
Sor Juana, entre otros. 
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• Otras secciones del diario 

48 

G 

L UNIVERSAL está dividido en dos categorías 
o secciones de acuerdo con la información: 
secciones duras y blandas. Lo anterior per­
míte el mayor número de alternativas posibles 
a toda suerte de lectores, cubriendo no sólo 
información útil y accesible para el ciudadano 
promedio, sino también ofrece una amplia 
gama de satisfactores informativos. 

·Secciones Duras 

Aquí se encuentran las noticias de carácter 
serio: n~cionales, internacionales, opinjón, po­
lítica; ecónomía, finanzas, ciudad, y estados. 
En ellas el estilo del diseño es restringido ya 
que existen parámetros preestablecidos en 
cuanto a diseño; este debe ser sobrio, acorde 
con cada sección. 

Secciones Blandas: 

Estas secciones tienen la característica de 
ser menos formales en el tratamiento de su 
información y estructura, que las secciones 
duras. La noÜcia es más específica y en el 
diseño se cuenta con mayor libertad. Espec­
táculos, deportes, cultura, nuestro mundo y 
suplementos especiales conforman las sec­
ciones blandas. 

Para tener una mayor idea del diario se abor­
dará, de una manera breve cada una de sus 
secciones y las clasificaremos en duras o 
blandas según el tipo de información. 



PORTADA 

Es la carta de pr~sentación que EL UNI­
VERSAL da a sus lectores diariamente .. 

Caracterizada por abundante contenido del 
entorno nacional, la primera plana se dis­
tingue porque tiene cabida . lo inás trascen­
dente en el ámbito internacional, financiero, 
espectáculos o depórtes. En ella aparecen es­
pacios fijos asignados a• los mejores colum­
nistas de México, así como suplementos o re­
portajes especiales incluido~ en el ejemplar 
del día. 

.................... ~ 

EL UNIVERSAL 
-.. '.:- ..... '.'.'.'. ·~-- .. _. ~ ... ,. .. _. 

~~~~~~-~pscal ?e F ox y esta~os 
:.=::-::.::~:::.:.: .. :.~-:: .,"-;-::::·-~ 

Prt:\·¿ Bu ... h 
pac.:10 -.obre 
llcg;:ilc ... en 
sep11i:mbre ..... _, __ 

/·---·-··. ·---··----,--~---·-- -· ----·-"--···--···- -
(. G 

Capítulo 11 
SECCION CULTURA DEL PERIOD!CO EL UNIVERSAL 

NACIÓN 

. 
' . 

' 
' 

• :.=.~--==-::--·--

Sufren indígenas 
infrasubsistencia: _..:.___ Culpan a la :idministración 
Xóchitl Gálvcz ==--" pasada de follas en denuncias 

::~ra~ ~~, lt!I 
.~~~=-~-~_._,·-.:---.~_~:. __ ,:--~_',;_:--_.,~_-=_-~.·-~-~··_=.•----~.:.-_~[,_==-~~ .. '=--~---~.;_-,:-~-~_::_~~• __ :_ .. -:~r:-____ :i_~_;._.~_:=-é:.~-~~=.~_-=--=-~:~:;·'._~~=--.".~_~•,....:~-~--~~~=[:~-~--.:.•,• ==- ~""'~ ~'""' 1':~,,, ~:.L~c-:~c ~=~- l!!f jJ!J 

NACION 

Sección destacada por su gran despliegue de 
información nacional, con una amplia cober­
tura en los temas de política, sindicatos, sa­
lubridad, educación, justicia, policía, etc. Se 
ve fortalecida por sus reportajes especiales, 
crónicas, y seguimientos de hechos de interés 
nacional. 
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EDITORIAL V OPINION 

Es un foro de opinión de la prensa Nacional. 
Las mejores plumas en articulas Y columnas; 
así como en caricatura se dan cita diaria­
mente para enriquecer a_ esta sección de opi­
nión. Entre los más destacados están Carlos 
Ramírez, Francisco Cárdenas Cruz, Ricardo 
Alemán, Víctor Flores Olea, Amalia García 
etc. Así como los cartones de Naranjo, He­
liflores y Boligán. 
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EDITORIAL y OPINIÓN -~~ 
----·-== ~-

EL UNIVERSAL Castañeda quiere meter a México 
... -===-

-::;..-
~ ~ 

~~.....-: ... ...:::~ 

Los hacedores 
d~ guerras 

~:·..-:-:.·---~-=: ---··--·--

~!!~ ~~t~ 

li 

··---.;..~--·· -----...._..-~ .... ~:... ... ,,.--·---7~-~·--~-------

· INTERNACIONAL 

~é:i:;"' -1 
-== -o: 
-d.:· 
.-. -· '! 
'(et ,_ 

~""",.......,,=-=:.¡ ¡¡;.~ §z 

INTERNACIONAL 

Esta sección se nutre basicamente de la in­
formación de agencias internacionales como 
United Press International (UPI), Association 
Press (AP), EFE y Reuters. Consta con un 
prestigiado equipo de corresponsales en las 
principales ciudades del mundo así como en­
viados especiales para cubrir acontenci­
mientos trascendentes. 



·~ 

FINANZAS 

Espacio rico y provechoso para los intere­
sados en la bolsa, empresas, bancos . e, insti­

tuciones financieras, . así. com°'. el. mercado 
económico, la inflación, las· inversiones .Y las 
paridades de monedas. Cuenta con.:G'ri:sÓlido 
equipo de reporteros, y con la colabobición de 
protagonistas en la finanzas en México. 

FINANZAS 
Despierta ==::i;:!Jl-­
inquietud 
la alianza 

Elevan calificación de México 

7.--=:·=~~ :::::~==--
·---- ::.::::=.:· 

!!iiil-N-

.... ~~ 
·'-'-'-"=---~ 

Aumentan las tasas 
de interés a 8.75~1' 

Emplt!a Pernex el 
l'squcma Pldiregas 

p::_:::~:·: _,.,,,..-, 
.::::-:-:-:~:-~:- ~ -:-

C.i..-nti.~'"'" ~ 
uuliJ.iJ.: .. 
h.11w.111;i .. 

·-----==-
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CIUDAD 

Harán proyecto de banca social 

CIUDAD 

Sección dedicada a la información generada 
en el área metropolitana. Dirigida al lector 
capitalino, en ésta encontrarnos los princi­
pales reportajes, entrevistas y los principales 
acontecimientos que aquejan a la ciudad de 
México. Consta de columnas de opinión y de 
servicio corno el rnetereológico, teléfonos de 
emergencia, índices ambientales, Hoy no cir­
cula, entre otros. 
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ESTADOS 

Espacio dedicado a los principales aconte~. 

cimientos genf!racIC>~~eri los estados de la Re­
pública, Con Ún';eQu!po de corresponsales en 
todo el pafs. sJ:'JbúiÜuia "El país en síntesis" 

;- ·;~;' ~~~?~-:-/;<~;:.''.~t<,'.'.;)',"-_",.: 

columna;h:ífogriatiya/y "Política y República", 
realizaa~''pdr""'~F~:Ú~~ctor de EL UNIVERSAL 

son la principal característica de esta sección, 
además de sus breves informativas. 

ESTADOS 

Veracruz: causa 
derra1ne de aceite 
daños ecológicos 

ill 
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ESPECTÁCULOS 
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a Angelina J olie 
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Al rescate del son 
jarocho y sus raíces 
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-.:...,:..¿) Gusla Lucero de las 
ferias y palt:m.¡m.-s 
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ESP~CTACULOS 

La información sobresaliente del mundo de 
la farándula y los espectáculos, musicales, tea­
trales, coreográficos y cinematográficos está 
incluida en este espacio. La sección también 
contie columnas de opinión en sus páginas 
interiores, como el análisis cinematográfico 
de Tomás Pérez Turrent. Los viernes, el re­
conocido caricaturista Carreña le dedica uno 
de sus dibujos a una estrella del mundo de los 
reflectores. 
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DEPORTES 

Polémicas, estadísticas y reseñas del in­
tenso contexto deportivo· nacional e interna­
cional conviven diariamente· en la sección de 
deportes. Esta sección ha logrado el equili­
brio entre la juventud que predomina entre 
sus reporteros y la experiencia en el análisis 
deportivo de sus columnistas. La primera 
plana contiene las notas más destacadas en el 
mundo deportivo. Las páginas interiores 
constan de notas de menor trascendencia así 
como reportajes y análisis deportivos. 

DEPORTES ~-:;:e;~ 
... -~ -- -~ --·-· -- . --··-··-·-· ··-· - . 

LA VENGANZA 
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NUESTRO i\tIUNDO 

Estilo fu turista en gafas para sol 

,.. ""'" "\:: _,., ~~~~--
~~ ~~]~~!1 
•~am~~; ~~~~~ 

NUESTRO MUNDO 

~ . .1,5 ... ='"'''"'"' 
Clulc!<. i:n nui?aJ.i, !>imholo 
Je la ht!>tmi.; me'l:ic:ma 

La sociedad, la moda, las exposiciones, la 
ciencia, y el arte son los escenarios cotidianos 
que el lector encuentra en Nuestro Mundo. 
Esta atractiva sección llega a dividirse hasta 
en cuatro partes, las cuales son enriquecidas 
por los reportajes y notas de un selecto grupo 
de periodistas al mando del veterano perio­
dista Enrique Castillo Pesado, quien también 
realiza su columna "Esfera Humana". En sus 
páginas interiores cuenta con la opinión de 
Justo R. molachino, Emilio Farfán, y Marisa 
Zannie, entre otros. 
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AVISO OPORTUNO 

Es la sección más antigua del diario, y a lo 
largo de 85 años se ha mantenido en las pá­
ginas de EL UNIVERSAL como un valioso 
servicio a la sociedad. Con la introducción de 
alta tecnología y un esmerado orden en su 
clasificación, la sección actualmente llega 
tener hasta cuatro divisiones, debido.a que los 
anunciantes conocen de la efectividad que 
tiene el promover sus productos. 

Creado en el año 2000, es un diario que. cir~ . 
cula en el Sistema de Transporte, Colectivo. 
Su distribución es gratuita y·propociénia'.la 
información .. más destacadas _tanto';focáles 
como nacionales·2c;··int~rn~~i6riaÚ~.j,.~, 

1 -· ,- ~ ', ·.· 
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EL UNIVERSAL GRAFICO 

EL UNIVERSAL Gráfico es el decano de los 
vespertinos en la ciudad de México. Fundado 
el primero de febrero de 1922, circula fun­
damentalmente en el Distrito Federal y en­
foca la mayoría de su información hacia temas 
metropolitanos, sin descuidar otro tipo de 
notas relevantes ya sean policiacas, políticas, 
internacionales o de cualquier rincón del país 
donde suceda algún hecho de trascendencia. 

Tradicionalemente se considera que ·los dia-· 
dos de la tarde tienen un perfil "amarillo" o 
sensacionalista, pero en el caso de este ves­
pertino se evita darle un perfil "light" o ma­
nejar cualquier evento que no sea verídico. 
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¿Qué impacto visual tiene 
actualmente la sección Cultura? 

SECCIONES UIDAS EN PRIMER lUGAR 

31% 
29% 

20 

15 

10% 
9% 10 

6% 
·5 

QLL-~LLI-~..L.1..1~-LL-'---'-'-'----'LI..L.~..L.1..1~--LI."----'-LL---'-' 

Slllllll SIPll•HTIS CllTllll CllDH/ESTHIS Pll•EU 
ISPECTAClllS IVIH OPllTHI lllallll DIPllTEI 

Fuente: Gallup de !\.léxico y EL UNIVERSAL 

xiste en nuestra sociedad la cultura de no leer, 
somos un país donde nos enteramos frecuen­
temente de alguna noticia importante gracias 
a los medios electrónicos de comunicación; 
en la actualidad se ha visto disminuida la pre­
ferencia del público por los medios impresos. 
Además, la televisión, la radio y actualmente 
los portales de Internet representan un im­
portante competidor del periódico. La des­
ventaja que se tiene con esta parte de la com­
petencia es la frescura de la información, que, 
en ocasion.es, se transmite al momento. 

En la revista "Milenio" 9/x/2000 se publicó 
que "Excélsior durante los 70 y 80 tenía 100 
mil suscriptores, actualmente cuenta con 16 
mil suscriptores. En "EL UNIVERSAL" se 
cuenta con 85 mil suscriptores, pero se re­
gistra una tendencia a disminuir. 

Para los fines de nuestro estudio retomaré 
las. encuestas realízadas por la empresa Ga­
llup de México al periódico EL UNIVERSAL. 
En ella se describirán cuáles son los perió­
dicos y secciones más leídos en el área me­
tropoli~ana; lo anterior con el fin de obtener 
información clara y concisa de sus lectores 
respecto a la nueva imagen de EL UNI­
VERSAL y, particularmente, al impacto visual 
de la sección cultura. 
(13) Revista Mil.enio de Mendoza México; marzo 2001 

(14) Idem 
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METODOLOGIA 
Estas encuestas se llevaron a cabo del 30 al 

2 de octubre de 1999. Se realizaron 581 en­
trevistas en la calle y por teléfono. Las en­
cuestas se aplicaron a personas de ambos 
sexos, en el DF y área conurbada. 

El 48_4 % hombres 
El 51.6 % mujeres 
Edades de 18 a 65 años 

Municipios conurbados: 

Estado de México 31.4% 
Distrito Federal 66.6% 

Niveles socioeconómicos 

Para esta encuesta se empleó un esquema 
de muestreo aleatorio, adicionalmente se em­
plearon guías de control cualitativas. El 
margen de error estadístico fue de +/- 4.5% 
con unnivel de confianza del 95%. 

Por polític~s de la empresa Gallup de Mé­
xico y EL UNIVERSAL, no se ine 'permitió 
térier' a·cceso a la información de una manera 
cmripletk, por lo que sólo describiré de forma 
general algunos de los resultados de las en-
cuestas. 

CONCLUSIONES 

De las encuestas realizadas se desprende 
que los periódicos más leidos son: 

EL UNIVERSAL 23.88%; La Prensa 15.34%; 
La Jornada 14.39%; Reforma 11.09%; 
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PERIODICOS MAS LEIDOS 

25 23.841% 

20 

15 

10 
1.5%'% 

U1% 
8.54% 

5.69% 5.23% 
5 

o ~~~~~~~~-~-~~~~~~~~ 
ll Hlllllll La JIHlll lSTI fllllCllll llCllSlll 

UPlllU llFHU HICllllS llftlHU lClll•ISTI 

Fuente: Gallup de México y EL UNIVERSAL 

Esto 8_52%; Ovaciones 7.41 %; Financiero 
6.54%; Novedades5.69%; Excelsior 5.23% y 

Economista 1.86%. 
Del total de la muestra, 50% conoce el 

nombre de la sección cultural del periódico 
que ·1ee, coincidiendo los porcentajes más 
altos con los periódicos más leidos: la sección 
Cultura de EL UNIVERSAL, la sección cul­
tura de La Jornada, la sección cultura· y el 
Angel de Reforma, la sección cultura de Ex­
celsior y la sección cultural de El Financiero. 

Se obtuvo que las secciones de mayor pre­
ferencia son la de política, deportes, y espec­
táculos, y de menor relevancia, cultura y fi­
nanzas, quedando en un nivel intermedio 
ciudad, esta~os, y anuncios clasificados de 
cada diario. 

-· ·'-·-·····--·-·· ·-------e 



¿A QUIENES SE DIRIGEN LAS SECCIONES CULTURALES? 

Según las encuestas están dirigidas a la 
clase media intelectual, es decir, a una pe­
queña burguesía. 

Entre otras actividades los lectores dedican 
su tiempo libre a: 

Vei: televisión, ir al cine, escuchar la radio y" 
leer una revista o libro. En cambio asistir a 
conciertos e ir al teatro son Ia:s actividades 
que menos rea_lizan. 

Ahora bien, podemos definir que las sec­
ciones culturales se enfocan por tradición 
principalmente a las "Bellas Artes", pues los 
temas con mayor frecuencia son los referidos 
a las artes plásticas, teatro, cine, crítica, li­
teratura y danza. 

Respecto al contenido y a la presentación de 
la sección cultura de EL UNIVERSAL, los lec­
tores asumieron una posición no comprome­
tida: más que basarse en un criterio real se 
limitaron·a contestar por.pose; ¿qué pensaría 
la sociedad si ellos no tuvieran conocimiento 
alguno sobre la cultura? 
Antes del rediseño, el 79% contestó que era una 

sección buena o regular; pero también afir­
maron que le agregarían una mejor selección 
de imágenes, más crítica, y que la extensión de 
las notas fuera más breve. 

En lo que se refiere a la presentación o di­
seño, 90% de los encuestados afirmó que 
había mejorado mucho con el rediseño; que lo 

1 veían más ágil, ligero y atractivo. 
Estos resultados confirman la hipótesis de 

que el diseño gráfico en los periódicos juega 
un papel importante. 
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EDAD DE lOS lECTORES DE El UNIVERSAL 

18-29 años años 

Fuente: Gallup de México y EL UNIVERSAL 

NIVEl SOCIOECONOMICO 
DE LECTORES DE El UNIVERSAL 

Fuente: Gallup de México y EL UNlVERSAL 

BASICO 

18% 

Con lo anterior concluimos que el impacto 
visual que tiene la sección cultura actual­
mente es muy bueno, ya que 90% de los en­
cuestados respondieron que les agradaba el 
diseño e imagen de la sección; sin embargo no 
sucedió lo mismo con la información que se 
incluye en las páginas y esto puede ser un 
fracaso para el diseño, ya que de nada sirve 
tener un excelente impacto visual, si tenemos 
un mediocre contenido. 
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Análisis Gráfico 
de la sección cultura 

(1, 2 y 3) Paoli José Antonio, Curmmicación e informacián, 
perspectivas teáricas, Trillas, México, 1986. 

ntes de entrar de lleno al análisis gráfico de la 
Sección Cultura, empezaré este tercer capí­
tulo con una breve definición sobre cómo 
surge la comunicación gráfica 

CONCEPTO DE COMUNICACIÓN 

"El concepto de comunicación puede entenderse 
como el acto de relación mediante el cual dos 
o más sujetos evocan un significado". (1) 
en todo hecho social, existen diferentes formas 
de interpretar la realidad, motivo por el que es 
menester centrar estas formas de interpretar al 
mundo, en este caso al cultural. 

MODELO DEL PROCESO DE COMUNICACIÓN 

La prensa, como institución y medio masivo 
de comunicación, se dedica a satisfacer las 
necesidades de una sociedad que debe ser 
informada. 
El proceso de comunicación consiste en compartir 
una orientación con un conjunto informal de 
signos: 
Emisor----- Mensaje---- Receptor 
"El mensaje es una señal o señales organizadas y 

emitidas que el receptor interpretará". (2) 
En el proceso de comunicación podemos 

distinguir los siguientes componentes: 
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Estela funeraria griega. Siglo V a. C. 

Los medios de comunicación visual 
utilizados en la antigüedad como la pintura 

son un antecedente del disáio gráfico de 
nuestros días. 

FUENTE DE COMUNICACION: corresponde a una persona o 
grupo de personas con un objetivo y una razón para 
comunicar. 

ENCODIFICADOR: corresponde al encargado de tomar las 
Ideas de la fuente y disponerlas en un código. 

MENSAJE: corresponde al propósito de la fuente expresado 
de alguna forma. 

CANAL: corresponde al medio o portador del mensaje, al 
conducto por donde se trasmite el mensaje. 

DECODIFICADOR: corresponde a lo que traduce el mensaje 
y le da una forma que sea utilizable por el receptor. 

RECEPTOR: corresponde a la persona o grupo de personas 
ubicadas en el otro extremo del canal y que constituyen el 
objetivo de la comunicación. SI no existe un receptor que 
responda al estimulo producido por la fuente, la 
comunicación no ha ocurrido. 
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"Los signos sólo tienen significado de acuerdo 
a la experiencia que el individuo pueda leer en 
ellos". (3) . 
En un mensaje pueden existir varios mensajes 
por lo que existen diferentes canales de trans­
misión. Así, los mensajes recibidos por los indi­
viduos, los relacionan con grupos sociales a los 
que están adscritos y pueden estosconsider 
positivo o negativo el mensaje. 

COMUNICACIÓN GRÁFICA 

Los medios de comunicación visual utili­
zados en la antigüedad como la pintura, la es­
cultura, el dibujo·, el mosaico etc., y sus so­
portes habituales: tabla, lienzo, muro, piedra 
o mármol, papel y otros, ha permitido sobre­
vivir a muchos de ellos a la función informa­
tiva temporal para la que fueron ejecutados. 
Para estos objetos, el medio ha acabado por 
convertirse en obra de arte, es decir, en el 
auténtico y definitivo mensaje. 

Cualquier pretensión historio~ráfica sobre 
la comunicación o diseño gráfico parte de una 
detallada relación de los medios utilizados en 
su desarrollo y del análisis de sus efectos, 
para tratar de deslindar objetivamente esta 
herencia. Desde el siglo XV el diseño gráfico 
ha sido condicionado por el proceso de evo­
lución tecnológica de su mayor obstáculo (la 
rápida y exacta multiplicación de un original) 
hasta el punto de fomentar implícitamente la 
idea de que se trata de una especialidad de las 
llamadas artes gráficas o más propiamente 
dicho de la industria de la impresión. 



.' 
Estela funeraria griega. Siglo V a. C. 

El alfabeto evolucionó a partir de 
las imágenes; con el tiempo las 

imágenes de objetos se convirtieron 
en diseños pictográficos hasta que 

llegaron a representar ideas 
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EVOLUCIÓN DEL ALFABETO 

Las pinturas rupestres son la prueba más 
remota de la ~omunicación gráfica, se re­
montan a unos 50 mil años .. El lenguaje ha­
blado es mucho más antiguo, tiene por lo 
menos un millón de años según los antropó­
logos. 

El lenguaje escrito es una extensión del ha­
blado. El alfabeto evolucionó a partir de las 
imágenes; con el tiempo las imágenes de ob­
jetos se convirtieron en diseños pictográficos 
hasta que llegaron a representar ideas más 
que simples objetos. En los jeroglíficos egip­
cios, antecesores de nuestro alfabeto, se uti­
lizaban las pictografías, así como los ideo­
gramas, además, algunos símbolos servían 
como fonogramas, o sea sonidos vocales. 

Los griegos adoptaron el alfabeto egipcio y 

conservaron el mismo orden de las letras, así 
como retomaron algunos de los nombres de 
ellas. 

Los etruscos llevaron el alfabeto griego a los 
romanos en el siglo IX a. de C. Estos hicieron 
unos pequeños ajustes para adoptarlo a los 
sonidos latinos, y así surgió el alfabeto ro­
mano con 23 letras; las seis letras restantes 
se agregaron posteriormente para quedar en 
la actualidad con 29 letras. 

LA IMPRENTA Y LOS PRIMEROS DIARIOS 

La palabra impresa no es producto exclusivo 
de la imprenta de Gutemberg; existió mucho 
antes con la impresión de libros por el sis-
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tema de grabado en planchas de Illadera. y 
otros materiales. L~-'~r'árid.¿~Íl~defi~.&~füó·-;a~ . 

dica en la reducción del tiempo para la pro­
~~cción 'y multiplicacióIÍ. de. mensajes_ im­
presos. -
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Inicial del Siglo XIII 

La propagación de escritos de 
libros heréticos, la circulación de 

hojas únpresas subversivas fueron 
asuntos que cuestionaba la 

autoridad religiosa, lo que motivó 
la adopción de severísimas 

medidas de reproducción. El 
papado advirtió que el verdadero 

peligro radicaba no tanto en lo que 
los libros planteaban, sino en la 

cantidad de gente que podía acoger 
o, por lo menos, inquietarse ante 

dichos planteamientos. 

La imprenta de Gutenberg nace como ins­
trumento maravilloso para la propaganda, 
pero como arm~ diabólica a la que se opone 
todo el arsenal de la censura. Este ipvento 
desprivatiza el uso de los bienes culturales 
científicos, filosóficos y tecnológicos. En­
tonces la palabra impresa llega a más gente. 
Se ensanchan horizontes en el conocimiento, 
se almacenan y conservan datos perdurables 
por con mayor número de personas. La cen­
sura tenía que ejercer un rígido control sobre 
la imprenta. 

Fue la propagación de escritos de libros he­
réticos, la circulación de hojas impresas sub­
versivas lo que cuestionaban la autoridad re­
ligiosa, lo que motivó la adopción de severí­
simas medidas de parte de Roma. El papado 
advirtió que el verdadero peligro radicaba no 
tanto en lo que los reformistas planteaban, 
sino en la cantidad de gente que podía acoger 
o, por lo menos, inquietarse ante dichos plan­
teamientos. 

Las publicaciones en esa época podían di­
vidirse en dos clases: religiosas y heréticas, 
representativas de las contradicciones de la 
época que habrían de dar por resultado trans­
formaciones de valores hasta alcanzar, siglos 
después, su máxima expresión en la conquista 
de la libertad de expresión. El desarrollo de la 
imprenta con base en el tipo metálico movible 
sirvió para la fabricación de prensas más rá­
pidas, métodos de composición más veloces y 

otros procesos de impresión. El proceso des­
cubierto por Gutenberg, la impresión a partir 
de una superficie en relieve, se conoce ahora 
como la tipografía. 

-------~--~ 
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En el siglo XVIII, a aparecen 
periódicos con secciones de 

diferentes tipos de noticias y de 
aparición continua; el más antiguo 
es la Gaceta de México y Noticias 

de España (1722) 
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Durante ese periodo, la innovación más im­
portante fue la sustitución de la palanca de 
mano por el tornillo de presión. El avance 
tecnológico más notable se produjo cuando 
Friedrich Konig adaptó la fuerza del vapor de 
agua al mecanismo de impresión. Por 
ejemplo, el periódico de "Time de Londres" 

· consiguió imprimir mil 100 ejemplares en una 
hora frente a los 270 que tiraba con el viejo 
sistema. Se perfecciona la tinta, se impulsa la 
ilustración gráfica por medio de dibujos y gra­
bados alegóricos de cada tema. Entonces 
tiene auge la prensa ilustrada, en los perió­
dicos. Se abarata ~l periódico y pueden pe­
netrar en hogares de medianos recursos. Es 
la época de los "Penny Papers" (diarios de a 
centavo). 

Contribuyen a este abaratamiento las inser­
ciones de avisos comerciales, las rebajas en 
las tasas de correos, la reducción de im­
puestos fiscales y el aumento de la circulación 
del producto del medio, proporcional al au­
mento de número de lectores. 

En el siglo XIX, los ·diarios hispanoameri­
canos imitaron rápidamente los estilos euro­
peos y estadounidenses. La fotografía obte­
nida por Niépce en 1826, desgraciadamente 
tuvo que esperar hasta finales del siglo para 
incorporarse al periodismo. La transmisión 
de mensajes y el código Morse obliga al pe­
riodista a crear un estilo más breve, conciso, 
que se conoce como estilo telegráfico en la 
redacción de noticias. Comienza la era del re­
dactor y la decadencia del reportero. 

El estilo periodístico moderno comienza en 
la segunda mitad del siglo XIX. Un siglo más 
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\ . 
En esa época los periódicos publicaban llustraclones como complemento de la página 

tarde, el XX, significa, el auge de los medios 
electrónicos, el empequeñecimiento del 
mundo, por ejemplo, la televisión y la radio 
logran transportar imágenes y mensajes a 
todo el mundo en forma casi inmediata. 
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El periodismo sufrió transformaciones, pero 
casi todas se enfocaron en la televisión y la 
radio. Así nacen los medios masivos de co­
municación. Bajo este contexto surge EL UNI­
VERSAL y su Sección Cultura. 

e 



ANÁLISIS GRÁFICO DE LA SECCIÓN CULTURA 

(antes del rediseño) 

La Sección Cultura ha pasado por varias 
etapas. Desde sus inicios hasta la década de 
los años 80's, no tenía espacio ni periodicidad 
fija. 

En sus primeras décadas de vida EL UNI­
VERSAL constaba de dos secciones. De lunes 
a sábado la primera sección· tenía de ocho a 
diez páginas y los domingos doce. La primera 
plana presentaba notas de política, nota roja o 
espectáculos y se manejaban los pases a in­
teriores. El tamaño del periódico desde sus 
orígenes hasta nuestros días es de tamaño 
standar o sábana. 

La página dos albergaba la sección " News oí 
the world in English", y la tercera era la pá­
gina editorial. La columna "La sociedad al día" 
ocupaba la cuarta página, acompañada por ar­
tículos de modas, consejos sobre urbanidad y 
buenos modales. Esta página era ocupada 
también por la sección deportiva. 

Es la página cinco donde se le da un espa..:io 
a los primeros análisis del mundo de la cultura 
como las columnas relativas a la crítica mu­
sical, las tea tralerías de José Joaquín Gamboa; 
en este espacio aparecía también la sección 
judicial al igual que la caricatura del concurso 
permanente. 

La página seis era exclusivamente para 
ubicar los pases de primera plana y se com­
plementaba con algunos anuncios. La página 
siete se le dedicaba a los cables internacio­
nales y la ocho informaba sobre diversos acon­
tecimientos. 

/- ---., ... "•··--·---.--:---------.. ·-· 
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La primera plana de la segunda sección con­
tenía información sobre la nota roja y los es­
pectáculos, información de los estados de la 
República, información financiera y El aviso 
Oportuno. 

Los domingos se editaban el Magazine do­
minical y el suplemento en rotograbado, pro­
ceso innovador que, por primera vez, permitía 
la reproducción de fotografías. El suplemento 
tuvo un gran impacto entre los lectores. 

Una tercera edición se dedicada a reportajes 
culturales o textos literarios. Las otras pá­
ginas contenía secciones de Arquitectura, 
Casas y Terrenos, Hombres y Mujeres y cosas 
de Cinelandia. Desgraciadamente estos espa­
cios no eran fijos ya que desaparecían por pe-
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LA SECCIÓN CULTURA EN EL AÑO 1994 

Portada Página 2 

riodos largos, para luego reaparecer con otros 
nombres y en otras páginas. 

Es hasta 1983 en que se edita una nueva 
sección llamada EL UNIVERSAL y la Cultura, 
editada por el periodista Enrique Castillo Pe­
sado, a la cual ya se le puede considerar como 
el antecedente inmediato de la actual Sección 

··Cultura del periódico. 
La sección Cultura constaba de 4 páginas en 

tamaño estándar, grande o sábana de 77.10 
cuadratines de ancho por 200 líneas ágatas de 
largo. Dividida en esquema de 8 o 5 co­
lumnas. 

La primera plana tenía de 4 a 6 notas, dos 
columnas de opinión y, por lo menos dos ilus­
traciones en su mayoría o fotografías. La 
imagen principal era realizada por Castruita 
Para la ilustración de la parte inferior de la 
plana se alternaban Guadalupe Rosas, Nostra­
gamus, Spencer, Jorge Villa y Sagolop. Los 
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domingos existía un espacio denominado 
"Tres figuras para un domingo" caricaturas 
realizadas por Apebas, retratos de las perso­
nalidades de la cultura que fueron noticia du­
rante la semana 

La segunda plana estaba dedicada a las notas 
internacionales y en ella se agregaban algunas 
columnas como Morral de libros, Cronista de 
guardia, Alrededor del lenguaje, entre otros; 
algunos anuncios también eran publicados en 
esta página. 

El espacio de la página tres estaba destinado 
al resto de la información cultural generada 
durante el día, así como a entrevistas, repor­
tajes y anuncios. 

La cuarta plana contenía los pases de las 
notas de la portada, además, del Menú cul­
tural; la parte superior de la página se le de­
dicaba a análisis por entregas denominado 
"Noticias y Divulgaciones" Aarón era el ilus-

---- -----
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EL PRIMER REDISEÑO DE LA SECCIONEN 1996 

Portada Página 2 

trador titular de este espacio. 
Los domingos esta página estaba destinada a 

la publicidad de Bellas Artes por lo que los 
espacios se recorrían y los pases de la portada 
pasaban a la tres. 

NUEVA IMAGEN 

Como podemos observar tanta. información 
y pocas imágenes hacían una Sección Cultural 
gris, aburrida y sin impacto visual. Tenía ex­
celentes articulistas, así cómo caricaturistas, 
pero carecía de diseño" La sección al igual que 

'el resto de los periódicos era gris y opaca en 
muchos de los casos~ Todo lo anterior se debía 
a la cobertura de las noticias ya que estas exi­
gían el despliegue del mayor número de notas 
posibles en una página, así como restricciones 
tipográficas. Otro factor. y obstáculo impor­
tante era y es el tiempo, los diseñadores de pe-
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riódicos disponen unos cuantos minutos para 
elaborar esquemas (bocetos). 

Con todos estos elementos antes mencio­
nados no es de extrañarse que los diarios 
hayan sido compaginados, y no diseñados; la 
Sección Cultura no fue la excepción. 

En cuanto a los encabezados y al uso de la 
tipografía, los periódicos siempre han tratado 
de exprimir tanta información en sus co­
lumnas ·como les sea posible, por lo que la 
tipografía ha tendido a ser demasiado pe­
queña. No están acostumbrados a los des­
cansos visuales o espacios en blanco; por cul­
tura tienden a rellenarlos. Los titulares han 
sido apiñados en su lugar sin contar con un 
adecuado espacio en blanco para lograr su ob­
jetivo en forma efectiva. 

Con la llegada de las primeras computa­
doras, los periódicos se ven en la necesidad 
de realizar cambios que antes no les eran per-
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mitidos, debido a las restrii::ciones de los 
viejos sistemas de edidón; ahora se le da 
m~yor importancia a las imágenes en color, 
gráficos, infografías, etcétera. 
:~;E:~ :1995·~~oii la adquisición de programas de 

d:f~~fto y formación de páginas para perió­
cÜ¿ó~. la Sección Cultura y el propio EL UNI~ 

··. :\i.~RSAL adquieren una 

nlieva imagen. Es la época 
en que la competencia como 
los diarios Novedades, He­
raldo, el . Sol de México se 
lanzan a utilizar el color, 
pero como simple adorno, 
en lugar de aprovecharlo 
como herramienta de pre­
sentación gráfica. 

. En la mayoría de los perió­
dicos se evitaban las foto­
grafías grandes y siempre se 
daba prioridad al texto por 
encima de la imagen. No en­
tendían que una página vi­
sualmente atractiva y dife­
rente a lo tradicional ayuda 
a que el lector identifique y 
lea con.gusto cada nota. 

Por años, los periódicos 
utilizaban "esquemadores" para el "diseño" de 
sus páginas. Estos trabajadores se enfocaban 
a la ·conversión del texto en líneas ágatas para 
que ajustara en el espacio señalado. La pre­
sentación quedaba en segundo plano. 

Poco a poco las cosas fueron cambiando. El 
crecimiento de la televisión y la importación 
de revistas y periódicos, la mayoría proce-
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. ,_dentes_ de Estados Unidos, crearon en los lec­
tores locales la necesidad ·de que los perió­
dicos presentaran sus materiales en forma 
más atractiva. 

La presión aumentó y se volvió insostenible 
con el nacimiento del periódico Reforma, en 
noviembre de 1993. La inmediata aceptación 

del público al uso de apoyos 
gráficos para los textos mo­
tivó rediseñar los diarios y, 
algunos en mayor medida 
que otros, incorporaron re­
cursos que fuera de México 
se utilizan desde hace dé-
cadas. 

EL UNIVERSAL, en res­
puesta a esta demanda de 
los lectores inició un largo y 
difícil proceso para modi­
ficar el diseño del periódico 
para hacerlo más ágil y trac­
tivo. 

En este caso en particular, 
el rediseño se convirtió en 
un proceso realmente fasci­
nante, porque, con 80 años 
de vida, "El Gran Diario de 
México" estaba atado de 

manos para "revolucionar" de un solo golpe su 
presentación. 

El reto fue mayor porque en la primera 
etapa de rediseño en 1996, no se permitió 
usar color o recursos nuevos de diseño en la 
primera sección, así que los cambios para las 
secciones duras tuvieron que hacerse en 
blanco y negro. El rediseño empezó con De-
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portes y Espectddci1'os, que ~unqáe ya<utili­
. zaban el color, mantenía11•··es(¡u_e.mas · geomé-

- tricos y simétricos muy rÍ'."giAC>i:;'.~P~.spués se 
abrieron otras·. s~C:'c;i6D.(;5 (¿'~ffi't,j:i{t.¿;rnacional, 
Finanzas y·Cuittit~~e~t:i'\útihiab~jo mi res-
ponsabilidad/ :· ,.,; '· '.\\ ;~f ·. ·. . .. ·.; :(~ : · '·· 

En cultura,{porfeje'ri{¡)10, l_a.'rigid~z ·era tal, 
que trabajab~h c~n· base ~~ u¡:;'g~riju'.nto de 10 
esquemas precÚseñatlq~,·c:()n~Ciií~o ~ño~ de an­
tigüedad; dependiendoclel "tip·o•cic{material se 
elegía el esquema. 

Mi trabajo en Cultura m~ pefhlitió observar· 
el cambio, las mejoras, las deficiencias; los 
abusos y los retos que implicó este primer 
proceso. Aunque se iogró mucho, habría que 
reconocer que EL UNIVERSAL carecía de 
una identidad visual propia. Esta deficiencia 
provocó que muchas veces sé abusar-a de las 
fotografías grandes. o de los colores, cayendo, 

incluso, en el ridículo·. . •.·. . , . .· . 
A partir de este primer rediseño eii 1996, EL 

UNIVERSAL, descubrió aceptación por parte 
de sus lectores a la nueváimagen, pero sin 
lograr un verdader() imJ;>aCto visual. Por este 
motivo, años más farde, en· 1999 decide con­
tratar los servicios de API, (American Press 
Institute) despacho Americano especializado 
en rediseño de periódicos. 

En esta nueva etapa se trabajó con personal 
de las áreas claves, involucradas en la edición 
del diario: redacción, diseño gráfico y produc­
ción. Se formó el "Dream Team", en donde 
tuve la oportunidad de participar; con el res­
ponsable. de la tarea, el Diseñador estadou­
nidense Phi! Nesbitt. 

·--·----- ---.. .. . . . 
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En el siguiente apartado hablaré del proceso, 
aportaciones y limitaciones que se dieron en el 
rediseño de EL UNIVERSAL y específicamente 
de la Sección Cultura, sección blanda, la cual 
estuvo bajo mi responsabilidad en cuanto al 
diseño gráfico. 
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CABEZAL DE LA SECCION CULTURAL 

CULTURAL 
EDrrOR.: PACO IGNACIO TAJBO 1 ~ .\tE<ICO, OF., MAITT"ES 19 DE MAVO DE 1998 

Pleca degradada 80% yellow, 30% red 
. y 10% cyan a blanco. 10 pts 

Nombre de sección: fuente 
Garamond 60 pts. Centrada 

Nombre del editor y fecha: fuente 
Times Reman 10 pts. Versales 

===================================================================== 

H ENCABEZADOS DE NOTAS 

El tiempo y la incuria 
agreden a Orozco 

Carta denuncia del hijo del pintor 

ELDA MACEDA 

E La sección cultura ha pasado por va­
rias etapas. Desde sus_inicios hasta la 
década de los años SOs. no tenia es­

pacio ni periodicidad fija. 
En sus primeras décadas de vida El Uni­

versal constaba de dos secciones. De lunes 

Es la página cinco donde se le da un es­
pacio a Jos primeros análisis del mundo de 
la cultura como ras columnas relativas a la 
crítica musical, las teatralerias de José Joa­
quín Gamboa: este espacio estaba aparecía 
también la sección judicial al igual que la 

Plecas 100% negro 1pt 

Tipografía de notas: fuente Times 
Reman Centrada 

Sumario: fuente Times Reman 26 pts. 
Centrado · 

Firma: fuente Franklin Gothlc medlum 
9pts. Versales. Centrada 

Cuerpo del texto: fuente Franklin Gothic 
ltc Book 10/10 pts. Justificado 

Capitular: fuente Times Reman 60 pts. 
·condensada un 20% 

COLUMNAS DE OPINION IMAGEN ES 

Dichos y proverbos 

Nombre de c"ólumna: fuente 
franklin Gothic medium 
14pts. Altas y bajas. 
Centrado 

Título del articulo: fuente 
Times Reman 24pts. 
Altas y bajas. Centrado 

Cuerpo del texto: fuente 
Franklin Gothlc ltc Book 
10/10 pts. Justificado 

Capitular: fuente Times 
Reman 60 pts. conden­
sada un 20% 

EL UNIVERSAl../AdfÜl'I .......... 
Ple de fotografía ple de fotografía. 

Marco de foto: 1pt 
100%Negro 

EL U:-llVERSAL 

Crédito EL UNIVERSAL: 
Fuente Times Reman 7 
pts. Alineado a la 
derecha 

EL l.r.'l"IVERSAL/Adrtan HftTYndet 

crédito de fotógrafo: 
Fuente News Gothic Bold 
7 pts. Alineado a la 
derecha 

Pie de foto:fuente 
Franklin Gothic Medium 
10/10 pts. Centrado 
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Propuesta del redisefio~ 
de la sección cultura 

i proyecto es presentar una propuesta general 
de rediseño de todo EL UNIVERSAL par­
tiendo de la Sección Cultura, que por ser una 
sección "blanda" tiene la ventaja de utilizar 
una infinita variedad de elementos y recursos 
gráficos para lograr un mayor impacto 'Visual. 
Lo anterior basado· en la experiencia adqui­
rida en el rediseño de El Universal a cargo de 
API. 

Me apoyaré en el manual de estilo que ela­
boramos en la dirección de Phil Nesbitt para 
EL UNIVERSAL. 

El diseño del periódico ofrece orden, cla­
ridad, alto nivel de legibilidad, atractivo visual 
y una imagen más ligera en general. 

í 

¿POR QUE DISE:'iAR? 

Los lectores de periódicos en todo el mundo 
nos han estad~ señalando varios elementos 
clave en la década anterior. En prime_r lugar, 
los lectores invierten menos tiempo para leer 
el diario y aunque desean tenerlo en casa, no 
siempre· encuentran el tiempo para su lec­
tura. 

En segundo lugar, en la actualidad los lec­
tores son más sofisticados en términos grá­
ficos que en el pasado. A diario son bombar­
deados con complejos gráficos de computa-
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dora transmitidos.' por la televisión, o con imá­
genes impresas en papel satinado como aque­
llas que aparecen en las revistas políticas, eco-

ganizac10n en muchos periódicos. Los artí­
culos que buscan cambian todos los días de 
una sección a otra o de una página a otra. Los 

nómicas, especializadas, así como por la pu­ periódicos más apreciados por los lectores 
blicidad de alta,calidad. 
Si comparanios_ el pe­
riódico eón·· estos me­
dios, éste .resulta 
men~s. atr~ctivo. 

. - . 
Estos dos, factores 

deben' fofluir para 
contar con un buen di­
sefiO' de: periódico. 

La s s e s i o n .e s d e 
grupos de enfoque en 
todo ei mundo han de­
mostrado· que tan sólo 
un pequefio porcen­
taje~ alrededor de 10% 
de los lectores está in­
teresad o en todo el 
cortenido del perió­
dico; casi 90% afirma 
que se interesa en la 
lectura de artículos es­
pecíficos en el perió­
dico y descarta lo 
demás. Motivados por 
esta noción de falta de 

·tiempo, los lectores 

u1111rur§rn ···- .. 51.~ 11i11 ------------------------.. --------·-
~ 

EL UNIVERSAL . ' ,, .. ~ :•· ... " ' .. , ..... , ....... ' '" ... '. ''. ~ . -

Alerta mundial 
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El lector se ha vuelto más exigente en lo que 
respecta a la presentación del periódico 

son aquellos que 
cuentan con una es­
tructura organizada de 
las noticias y los artí­
culos blandos, así 
como han mantenido 
en lugares fijos las co­
lumnas y noticias de 
opinión . 

Desde 1987 el ele­
mento más popular en 
los periódicos ha sido 
la columna de breves. 
No importaba que 
fuera vertical u hori­
zontal, siempre y 
cuando estuviera bien 
disefiada (estructu­
rada) y contara con 
unn o dos párrafos en 
los que se resumían 
las noticias y artículos 
de mayor importancia 
de una sección. La in­
troducción de índices 
más detallados y la sín-

····ha1f'dejado·muy en claro, por medio de los tesis de la nota dio lugar ·a· una· mejor orga­
nización del periódico, lo cual permitió al 
lector captar la esencia de las noticias del día, 
sin tener que invertir mucho tiempo en la lec­
tura de todo el producto. 

estudio~ .Y las encuestas, que quieren tomar 
un pedódico, obtener la información que ne­
cesitari y dejarlo a la mayor brevedad para 
poder dedicarse a otras actividades. 

Se quejan principalmente por la falta de or- También descubrimos que durante el trans-
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curso del día, el lector volvía a tornar el pe­
riódico para leer los artículos de las columnas 
breves que habían despertado -su interés. Los 
elementos tales corno las banderas o los folios 
en la parte superior de cada página, las ban­
deras para las secciones internas, fueron elo­
giadas por los lectores ya que organizan ele­
mentos específicos en un periódico, lo cual le 
permite obtener la síntesis de las noticias de 
manera fácil y ágil. 

El lector se ha vuelto. más exigente en lo que 
respecta a la presentación de las notas e in­
formación en el periódico, debido al alto nivel 
de sofisticación gráfica a~ cual está expuesto 
en la actualidad. La tecnología emergente de 
producción de periódicos nos ha dado la ha­
bilidad de producir elementos gráficos y ti­
pográficos inconcebibles hace una década. 
' Sin embargo, los diarios siguen siendo me­
dios planos, bidimensionales. Es mediante el 
uso de nuestras nuevas herramientas, la fo­
tografía a color, la infografía y la tipografía de 
buena calidad que podemos competir con 
otros medios y esperarnos conservar a nues­
tros lectores. 

Además hay otro factor a considerar: el en­
vejecimiento de la población. Se calcula que 
62% de la población mundial necesita o cuenta 
con algún tipo de corrección visual. Los pe­
riódicos han intentado tradicionalmente inte­
grar tanta información corno sea posible en 
un espacio, dificultando así la lectura. La re­
ducción del tamaño de los caracteres tipográ­
ficos es una falsa ·economía, especialmente, 
cuando la lectura de una tipografía de 8 u 8.5 
puntos provoca el cansancio del lector. 

74 

Una vez mencionado lo anterior, hay una ad­
vertencia adicional: si se integra una redac­
ción y un contenido mediocres con un buen 
diseño y se presenta de manera maravillosa, 
se atraerá al lector una o quizás hasta dos 
veces; si opta por escribir con una prosa me­
recedora de galardones y se le presenta de 
una manera aburrida, gris y poco atractiva, el 
lector se sentirá atraído unas tres, tal vez 
cuatro veces, no más. Indiscutiblemente que 
se requiere una buena integración entre el 
contenido y el diseño para obtener el mejor: 
producto, sin sacrificar ninguno de estos eie­
rnentos. 

"La noticia debe definir el diseño. Cuando el 
diseño comienza a definir la noticia todos 
salen perdiendo". (4) 

(4) Phll Nesbitt, EL UNIVERSAL Guia de Estil.o, Compañía 
Periodística nacional S.A. de C.V., México DF, 1999. 



CULTURA 
~ 
La c:mción 

popular 

~~~~ 

1 
1i 

(5) EL UNIVERSAL, Edicián impresa del día primero de 
oct:uhre de 1999, Compañia Periodística nacional S.A. de C.V., 
México DF, 1999. 
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ratare de describir los procesos más importantes 
en el rediseño de EL UNIVERSAL de 1999, a 
cargo del Instituto Americano de la Prensa (API 
por sus siglas en inglés). Describiré cómo se fue 
desarrollando la nueva imagen y presentación 
del periódico, cuáles fueron las aportaciones 
y limitantes a las que se enfrenló el equipo 
que trabajó en este proyecto ya que no sólo se 
rediseñó la imagen, sino también, hubo que 
reorganizar el área de producción y redacción 
en cuanto a su !mea editorial. 

Como aparece publicado en la edición del 
primero de octubre de 1999. El proyecto, glló 

en torno a establecer niveles de calidad en los 
aspectos gráficos, de impresión y de contenido, 
lo que por supuesto obligó a replantear y 
modificar las políticas laborales y productivas. 
Se trataba de hacer un diario que, sin perder 
la autoridad y credibilidad que lo caracterizan 
desde sus aparición en 1916, facilitara su lectura 
al público, que tiene intereses variados, pero 
ante la dinámica de la vida actual dispone de 
menos tiempo para la lectura. (5) 

En mayo de 1998 EL UNIVERSAL se dio a 
la tarea de renovar su imagen para estar a la 
vanguardia de otros medios, para lograr dicho 
objetivo contraló los servicios de API, ubicado 
en Restan, Virginia, Estados Unidos, institución 
no lucrativa que ha trabajado con periódicos 
en todo el mundo durante más de 50 años. 
La misión principal de API, según su director 
y presidente William Winter, y Phil Nesbitt, 
director asociado, es el fortalecimiento de 
la prensa libre en el mundo mediante la 
optimización de sus procesos editoriales y 
de producción; ofreciendo información a una 
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población más preparada mediante la publicación 
de diarios. 

EL UNIVERSAL formó tina sociedad con 
API. Se establecieron pláticas con el Lic. Juan 
Francisco Ealy Ortiz , presidente y director 
general de el Universal y con el personal 
ejecutivo de la empresa. De tal forma, se 
compartió un punto de vista y visión, así como 
se colaboró en la integración de un plan para 
lograr dichas metas. 

Posteriormente se lleg) a la conclusión de que 
para alcanzar el éxito; era necesario adquirir 
una comprensión más profunda sobre la cultura 
mexicana, las necesidades del mercado al cual el 
diario está dirigido, además, se debía tomar en 
cuenta los antecedentes históricos y culturales 
del periódico. 

Los primeros dos meses se dedicaron a 
sostener entrevistas con el personal de la 
empresa y pláticas informales con los lectores. 
A esta actividad siguió una encuesta llevada 
a cabo a tra"\és de un cuestionario en el 
periódico. 

Cientos de personas en todo el país fueron 
consultados bajo diversos mecanismos antes 

El pr<Ypósüo era hacer un diario que, 
sin perder la autoridad y credibilidad que 
lo caracterizan desde su fundación hace 
85 años, facilitara su lectura al público 

. actual, quien tiene intereses variados, pero 
que dispone de menos tiempo pa:ra estar 

informado 
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del lanzamiento del rediseño·, desde lectores 
tradicionales, lectores de otros diarios y medios 
de comunicación, gente de las diferentes clases 
sociales, mujeres, hombres, jóvenes y adultos, 
hasta anunciantes, sobre la propuesta de una 
nueva presentación para EL UNIVERSAL. 

Los resultados brindaron información muy 
importante sobre los puntos de vista de los 
lectores, en donde muchas de las opiniones 
fueron positivas, aunque también, hubo 
respue~tas negativas. Sin embargo, dichos 
resultados demostraron que la decisión de 
mejorar el diario era la correcta. 

El UNIVERSAL estableció y tomó la decisión 
de crear un periódico más orientado a los 
requerimientos de su público con el fin de 
ofrecerle un producto cercano a sus necesidades 
y deseos. 
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INTERVENCION DEL DEPARTAMENTO 
DE ARTE EN EL REDISEÑO 

En cuanto al estilo y filosofía del diseño 
para el nuevo UNIVERSAL, API elaboró y 
presentó a la Dirección General del diario 
varias propuestas, en las que se incluían las 
diferentes secciones del diario. Antes se realizó 
un estudio de mercado para saber cuál era el 

. posicionamiento y perfil de EL UNIVERSAL en 
el país. A partir de este estudio se estableció 
una línea de criterios para la nueva presentación 
gráfica y editorial del diario. 

El dueño del periódico Juan Francisco Ealy 
Ortiz, el director editorial, Roberto Rock 
y los principales ejecutivos de la empresa, 
decidieron cuál de los prototipos elaborados por 
API le convenía al diario. Desgraciadamente, 
ningún diseñador tuvo acceso a estas primeras 
propuestas. 

Quiero hacer notar que antes del proceso 
de rediseño en EL UNIVERSAL, en esa época 
el Departamento de Diseño estaba formado 
por 15 diseñadores gráficos en los dos turnos 
matutino y vespertino, quienes le daban servicio 
a todas las áreas del diario: EL U ÑlVERSAL, 
EL UNIVERSAL Gráfico, EL UNIVERSAL 
en Puebla, el Área Comercial, Suplementos 
Especiales y todo aquello que requiriera de 
alguna presentación gráfica. No existían 
diseñadores enfocados a áreas específicas como 
fotoarte, infografía, diagrarnación, paginación, 
y área . comercial; todos hacíamos de todo, 
un poco éramos multiusos, aunque con cierta 
especialización. 

En mi caso, tema bajo mi responsabilidad 
el diseño de algunas secciones blandas como 
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Espectáculos, Cultura, el suplemento de Internet 
y Universo de la Computación. 

Como primer paso, el señor Nesbitt, Director 
Asociado de API inició el proyecto realizando 
una entrevista a cada uno de los diseñadores 
del departamento con la finalidad de conocer 
los principales problemas a los que nos 
enfrentábamos. Despué~ de estas entrevistas 
eligió a un grupo de cuatro diseñadores, los 
más destacados, para elaborar el rediseño, del 
cual afortunadamente yo formé parte. 

En Marzo de 1999, se formó el equipo para 
el proyecto. Se seleccionaron integrantes de 
los principales departamentos que intervienen 
en la edición del diario: diseño, redacción, 
producción y se estableció un vúiculo con el 
área comercial. 

El proyecto, como se ha mencionado en 
este trabajo, giró en torno a establecer niveles 
de mejor calidad en los aspectos gráficos e 
imagen, de impresión y de contenido editorial, 
lo que oblig) a replantear y modificar políticas 
laborales y productivas. La intención era hacer 
un diario que, sin perder la autoridad y 
credibilidad que lo caracterizan desde su 

El mejor diseño es el que 1W obstruye. 
Un diseño que abruma al lector 1W puede 

tener éxito. El diseño debe ser atractivo, lógico 
y organizado; praporcionar un saparte para 
dar prioridad a las 1Wticias y artículos del 
producto. Debe atraer la atención del lector 
hacia los diversos elementos en la página 



fundación hace 85 años, facilitara su lectura al 
público actual, quien tiene intereses variados 
pero que dispone de menos tiempo para estar 
informado. 

En esa dinárrtica comenzamos a trabajar. 
Se diseñó una área específicamente para este 
proyecto, en la que nadie tenía acceso sólo los 
involucrados. 

Una vez recopilada toda la información, (notas, 
artículos, reportajes, fotografías) el equipo 
del proyecto, junto con diversos ejecutivos , 
comenzó el proceso para definir el contenido y 
la presentación para el nuevo diario. 

FILOSOFIA DEL DISEÑO 

El primer día, el diseñador Phi! Nesbitt nos 
dio el programa de trabajo, estableció cuáles 
iban a ser los objetivos a corto y largo plazo 
para el nuevo diseño. 

Básicamente nos dio una introducción. 
Empezamos por leer unos manuales de diseño 
editorial, tipográficos, de retículas, y de 

,. .\,<t 1.SZ 
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El programa Adobe InDesign es utilizado 
para la formación de páginas. En el caso de 
El Universal se traba}o con el software Goo 

news de platafarnw, Macintosh. 
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fotografía, los cuales establecían los estilos a 
seguir para la realización del nuevo periódico. 

El mejor diseño es el que no obstruye. Un 
diseño que abruma al lector no puede tener 
éxito. El diseño debe ser atractivo, lógico y 
organizado; proporcionar un soporte para dar 
prioridad a las noticias y artículos del producto. 
Debe atraer la atención hacia los diversos 
elementos en la página. 

Los elementos y técnicas del diseño deben ser 
funcionales. Tienen que facilitar la transmisión 
de la información y guiar al lector por una 
página o por el producto en su conjunto. 

Hay una gran diferencia entre el diagramado 
y el diseño. El diagramado es el proceso de 
llenar espacios en una página con el material 
disponible. El diseño da prioridad al material, 
lo soporta con los elementos gníficos y utiliza 
un camino lógico para guiar al lector por una 
página o sección. 

Virtualmente, cualquier persona puede 
diagramar una página. El diseño efectivo de una 
página o sección editorial conlleva un gran 
esfuerzo y entendimiento de los elementos de 
diseño. 

Como lo menciona Daniel Prieto Castillo "En 
un proceso de diseño llamamos lo diseñado a 
un signo o un conjunto de signos que, a partir 
de códigos co;11ocidos por el diseñador y el 
receptor, llevan a este último una determinada 
información". Para la comunicación gráfica, la 
forma en que es presentada la información, 
el cuidado en la elaboración y la combinación 
de éstos es la clave. Para decirlo de una 
manera sencilla, un buen diseño es una buena 
comunicación visual. 
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El primer problema al que nos enfrentamos 
los diseñadores fue al programa en el cual 
diseñaríamos y formariamos el diario: Quark 
Express, de plataforma Macintosh. La mayoría 
de ios diseñadores no estábamos familiarizados 

-~ ·den por ciento con el software, pues si 
bien lo conocíamos, tenía años que no lo 
manipulábamos, ya que en EL UNIVERSAL se 
diseñaba y paginaba en Hyphen, de plataforma 
Windows, el cual después cambió al nombre de 
GoodNews. 

Otros programas como Photoshop, software 
especializado para la edición de fotografías 
y fotoartes, así como Ilustrator, diseñado 
para la construcción de infografías, dibujos y 
otros gráficos también fueron utilizados para el 
rediseño. Con estos paquetes ninguno de los 
diseñadores involucrados en el rediseño tuvimos 
problemas ya que todos los manejábamos muy 
bien. 

El desconocimiento de Quark provocó algunos 
problemas porque ninguno de nosotros decía 
nada acerca del programa. Empezamos a trabajar 
sin conocerlo bien. Hasta que el señor Nersbitt 
se percató de nuestra deficiencia y nos dio un 
pequeño curso de u..1as horas, las cuales fueron 
suficientes, pues casi todos los programas de 
diseño de páginas son similares y las dudas que 
surgieron se solucionaron en la marcha. 

El verdadero problema fue al diseñar porque 
descubrimos que no sabíamos diseñar. 
Diseñábamos las páginas según nosotros 
considerábamos se veían bien, pero sin ningún 

manual de estilo; todo era subjetivo. Lo que 
hacíamos anteriormente era revisar los libros 
de diseño de periódicos y retomar algunas ideas, 
pero no teníamos una verdadera escuela y previa 
capacitación para hacerlo. No respetábamos la 
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tipografía, la expandíamos o condensábamos, 
según se nos antojara al igual que las fotografías, 
es decir, rellenábamos páginas mas no 
diseñábamos. Así que tuvimos que aprender 
desde lo básico. Poco a poco fuimos mejorando. 
También aprendimos que el diseñador tiene 
la obligación de · conocer con amplitud la 
información que debe realizar y plasmar en una 
página; tiene la obligación de revisar y leer los 



periódicos para tener un campo de visión más 
amplio. ¿Cómo le vamos a presentar al lector 
algo que desconocemos? Como se menciona en 
la tesis "La importancia del diseño gráfico en 
la producción de un suplemento": "El diseñador 
gráfico sabe que el objetivo principal de su labor 
es hacer llegar un mensaje de manera clara y 
rápida, sea cual sea el canal por el cual envía el 
mensaje, en este caso específico por medio de 
un medio impreso (el periódico). Este mensaje 
debe ser llevado por los medios acordes y 
dirigido a públicos similares. (6) 

Al iniciar el prototipo ya se tenía definido qué 
estilos de fuente se iban a emplear para los 
encabezados de notas, para el cuerpo del texto, 
el número de columnas según la sección, el 
medianil, cabezas de reportaje, fotonota, tablas 
de hechos, pies de foto, colwnnas de breves, 
sumarios de nota, columnas de artículos de 
opinión, citas, formatos para las entrevistas, es 
decir, los principales elementos gráficos. 

lsamu Noguchl. Michhio Ita, 
(todo bronce), 1925 
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Lo que nos tocó desarrollar fueron firmas 
de reportero, folios, banderas o cabezales de 
sección, pases de notas, índice para las secciones 
blandas y duras o llamadas a páginas ineriores, 
cabezas intermedias o de descanso, entre lo 
más destacado. 

A continuación dare algunos ejemplos 
sobrecómo fue tomando forma la nueva Sección 
de Cultura, de la cual fue responsable del diseño 
para el prototipo. 

SURGIMIENTO DE LA NUEVA 
SECCION CULTURA 

Después de definirse los elementos gráficos 
y tipográficos, así como la línea editorial, se 
procedió a seleccionar las notas culturales 
de mayor importancia generadas durante la 
semana, las cuales estarian plasmadas en la 
portada piloto de la nueva Sección Cultura. 
Una vez establecido lo anterior, se realizaron 
bocetos y pruebas duras hasta llegar f"malmente 
al prototipo con todas las secciones del 
periódico para ser impresas en las rotativas, 
y posteriormente mostrarlas a los grupos de 
enfoque, quienes definirían si realmente era 
acertado o no ·el cambio del diario. 

A continuación ciescribiié cómo se diseñó la 
portada de cultura del dla viernes 25 de junio 
de 1999 para el prototipo: 

Asimismo, se seleccionaron cuatro notas para 
la portada de la página, la colwnna de opinión 
Esquina baja y el cartón o ilustración del Gato 
culto. 

Se definió como nota principal la exposición 
del escultor Isamu Inoguchi, considerado uno 
de los escultores más destacados del siglo XX. 
La retrospectiva mostraba el trabajo realizado 
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Oleo sobre tela, 1957 "Las Sandías" de Diego Rivera 

en el periodo de (1904-1988) por el artista 
norteamericano-japonés, la cual se expondría 
en el Museo Rufino Tamayo. 

La · nota secundaria fue otra exposición 
del muralista mexicano 
Diego Rivera, la cual 
se exhibía en Estados 
Unidos, en el Museo 
de Arte de los Ángeles, 
con el fin de destacar 
la cultura mexicana en 
dicho país. Ya que el 
artista representa un 
ícono de la mexicanidad 

EL GATO CUl.YO 

y del espíritu revolucionario. 
El tercer tema seleccionado fue la publicación 

del libro "Image and Memory", publicado por la 
Universidad de Houston, en el cual se editaron 
fotografías históricas de toda Latinoamérica 
(186~1994). 

La cuarta nota en importancia fue el estreno 
de la ópera Florencia en el Amazonas del 
compositor mexicano Daniel Catín, dicha obra 
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se presentaría en el Palacio de Bellas Artes de 
la Ciudad de México. De esta nota no tuvimos 
imagen para ilustrarla. 

Como siguiente paso se procedió a seleccionar 
el material fotográfico 
para ilustrar y diseñar la 
página, la selección del 
material se estableció 
en común acuerdo entré 
el diseñador y editor 
responsable. 

El reto para mi, en 
este caso específico, fue 
darle vida y forma a la 

nueva sección. Con un marco de referencia ·de 
las principales notas y los mensajes que el editor 
deseaba hacer llegar al lector; el siguiente paso 
consistía en comprender y valorar esos hechos 
culturales. Como Prieto Castillo lo reafirma "El 
diseñador elabora su mensaje (elige tales signos 
y no otros; los combina de tal manera y no de 
otra), porque tiene una determinada concepción 
de su público" es decir, tenía que plasmar mi 

. ·-··-~-·---·----------··---~ 
e '). 
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creatividad en esas páginas en blanco con los 
elementos antes mencionados. 

Realicé varias propuestas para la sección, 
finalmente se eligió la mejor para ser impresa 
en el prototipo piloto. 

A continuación, se muestran algunos de los 
pasos que se siguieron para el rediseño de la 
sección, así como para el resto de las secciones 
de EL UNIVERSAL. 

Comprendí y estuve de acuerdo que el primer 
paso para un diseñador de noticias, según 
Edwin Taylor, periodista británico, editor del 
"US News" y del 'World Report", es muy sencillo: 
"todo lo que tienes que hacer es llevar al lector 
al primer párrafo". 

Otra de las claves para el diseño de periódicos 
es ir poniendo las noticias en capas o paquetes 
para lograr que la gente lea. Lo anterior hace 
que la sección y, en general los medios impresos 
estén completos. 

Pero ¿qué significa esto de empaquetar 
o poner en capas la información?: significa 
presentar la historia de una noticia o reportaje 
en bloques, u~ando una variedad de técnicas 
visuales y de organización del texto. El poner 
en capas también implica la habilidad de ver 
el cuadro completo, es decir, encabezados de 
notas, sumarios, firmas de reportero, breves, 
fotografías, pies de grabado, gráficos, extractos 
de libros y citas de autor que pueden funcionar 
en combinación. Así que traté de aplicar estos 
conocimientos para darle vida a la nueva 
sección. 

Consecuentemente, mi tarea principal era 
visualizar el paquete completo. Evitar la 
repetición. Explotar cada oportunidad para 
atraer e interesar al lector a nuestra Sección 
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de Cultura. Caso específico en esta tesis. 
Todo lo anterior se logro trabajando en equipo 
con reporteros, secretarios de redacción, 
diseñadores y editores. 

Tomare de ejemplo una de las portadas que 
realicé para el prototipo piloto de la Sección 
Cultura, el día viernes 25 de junio de 1999. 

Con lo anterior establecí junto con el editor 
de cwtura lo sigu~ente: 

• Los encabezados de notas deben ser 
directos, claros y contener la esencia de la 
historia. 

• Las fotografías deben contar la historia. 

• Las infografías o gráficos de información 
deben simplificar y explicar. 

• Los pies de grabado o pies de foto 
deben ir más allá de lo obvio y enriquecer la 
información. 

• Los cuadros de hechos o recuadros 
deberán complementar las notas y hacer que 
sobresalga la información importante. 

(6) Ernesto Montes de Oca, Tesis: La importa1u:ia de /.a 
camun·icación yráfica en un suplemento periodí.stico. 
México DF, 2000. 
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Para el rediseño se estableció una retícula 
base de 5 y 6 columnas, con un medianil de 
14 pts. entre columnas. 

La retícula es la base para el emplazamiento 
de todos los elementos de una página. 

Las relaciones espaciales en una retícula 
se pueden considerar como pautas musicales 
a seguir que proporcionan una estructura 
para la marcha y ritmo de la información. 

Además establece condiciones que 
perntlten encontrar un equilibrio entre la 
organización estructural (sistema reticular) 
y el proceso de analizar el contenido del 
periódico y la organización que lo publica. Los 
acontecimientos , como los pensamientos, 
llegan sin sin estructurar, sin una secuencia 
u orden definido". Esto lo menciona Robert 
Lookwood en su libro El Diseño de la noticia. 
Por lo tanto el diseño, como escritura visual, 
debe ofrecer un cierto orden o estructura 
que los aclare. La retícula es la estructura 
que los aclare, que soporta el desplazamiento 
de las noticias. Si respetamos esta estructura 
básica el resultado del rediseño de la sección 
Cultura será funcional. 

Las dimensiones de una página se 
establecen en líneas ágatas (altura) y 

cuadratines o columnas (anchura). 
La altura de los espacios corresponde a 

un número determinado de líneas de texto 
y la anchura corresponde al numero de 
columnas. 

La estructura de un página puede estar 
combinada por columnas de tres, cuatro, 
cinco, según lo crea conveniente el diseñador 
con el fin de armonizar y equilibrar la 
información. 
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la retícula está compuesta por 
columnas y grid 

La retícula es empwada por diseñadores, 
tipógrafos, fotógrafos, artistas plásticos etc. 

para soluciO'YULr probúmw,s visimws. 

El punto es la medida usada en un sistema 
tipográfico. 

1 cuadratin = 12 puntos 
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La exposición se centra en el papel que la 
figura humana jugó en el trabajo del artista 

USEOTAMAYO 
1 

ISAMUI 
NOG CHIENj 

El diseñador elabora propuestas y realiza variantes de la página y S'ltS componentes (textos, 
iinágenes y encabezados de notas) antes de llegar a la portada definitiva. Como se niuestra en 

los siguientes e}eniplos 
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;cuttuRA 
---~----------·--

Puesto que las noticias determinan la forma 
de los módulos de construcción de una página, 
deben controlar también la arquitectura y el 
aspecto de la página. La información y forma de 
cada noticia sugiere la forma y tamaño de cada 
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módulo, que se puede presentar en un enfoque 
narrativo -texto y foto o texto y gnífico-. Otros 
diseños se ajustan mejor a un enfoque estructural 
o explicativa -descomponiendo la información 
en sus diferentes partes y volviéndolas a juntar 
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CULTURA 
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en la forma apropiada un modo de pensamiento 
más visual. 

En el caso de la portada de Cultura se 
emplearon los dos enfoques. Para la nota 
principal trabajé un enfoque estructural y para 
el resto de las notas el narrativo. 

EN EL 1\'lUSEO TAMAYO 

:··:::~. ::.?::.~-:::::~-~:·.:::: .... _ ........................... . 
. .:::.::..:~:-.~-;-.. ::.::::-. .:..:.·..; 

Hov cstn:nan 
"Florencia en 
el Amazonas" 

Para organizar el diseño de la portada trabajé 
con cinco módulos basados en una retícula de 
cinco columas. Antes de deímir el prototipo final 
de la página realicé algunas posibles opciones, 
las cuales se muestran en la información de 
arriba. 
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CULTURA 
Nuevas teorías sobre 
la estrella de Belén 
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ELEMENTOS DEL DISEÑO 

La tipografía es la herramienta elemental y 
de mayor importancia en el diseño de perió­
dicos. Cuando aún usábamos el metal caliente 
para componer la tipografía, había mucha pre­
cisión en la diagramación de los periódicos. 
Estábamos restringidos a una pequeña can­
tidad de puntajes y fuentes y el término. 
"punto" tenía un significado real. · 

En la actualidad, casi veinte años después 
del uso de sistemas de tipo en frío, gran parte 
de esa precisión, así como casi todas las res­
tricciones han desaparecido. El aspecto po­
sitivo es que el tipo frío nos ha permitido usar 
un rango mucho más a~plio de fuentes y pun­
tajes en nuestros productos, incluso podemos 
manipular la tipografía para lograr efectos es­
peciales en algunos casos. 

Por el lado negativo, la capacidad de pro­
ducir "tipos de hule" (tipografía distorsio­
nada) a veces da como resultado una tipo­
grafía ilegible en los periódicos. Los titulares 
que alguna vez e~tuvieron destinados a medir 
48 puntos se condensan a 43. 75 puntos, de tal 
forma que quepan en cuatro columnas. En al- · 
gunos casos ha sido más fácil cambiar el pun­
taje y volver a formar el texto que editarlo 
concisamente. 

Puesto que es una herramienta tan impor­
tante, la consideración primordial para la ti­
pografía es que siempre debe ser legible, pero 
haré algunas precisiones. 

Legible: adj. l. Que puede leerse o desci­
frarse, especialmente con facilidad, como es-
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critura o impresión. 2. Se le discierne o dis­
tingue fácilmente. 

Diseño de la tipografía. La tipografía que 
mejor funciona es aquella que pasa desaper­
cibida para el lector. Debe ser limpia, nítida y 

·sin idiosincrasias. La fuente Century Oldstyle 
usada en EL UNIVERSAL pertenece a esta 
categoría. 

Color tipográfico. Este es el grosor y 
fuerza de la tipografía. La mayoría de las 
fuentes vienen en un rango de color. Una 
fuente que es demasiado delgada o demasiado 
gruesa reduce la legibilidad. La denominamos 
light, medium, boldo extra bold. 

Altura de X. Este es el tamaño relativo de la 
fuente cuando se mide la altura de la "x" mi­
núscula. La altura de este carácter debe ir en 
proporción a su anchura. Una altura muy 
grande de x en una fuente condensada es 
menos legible, que la altura de x pequeña de 
una fuente extendida. 

Franklin 
Tipografía Light 

Franklin 
Tipografía Medium 

Franklin 
Tipografía Bold 
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Diseño 
Tipográfico 
Anchura de letra. La anchura de las letras 

individuales es tan importante corno la altura. 
Todas las letras deben estar bien redon­
deadas, no condensadas o extendidas. Las le­
tras "o, u, e, c y h" representan buenos in­
dicadores. Si estas letras están bien redon­
deadas con una anchura proporcional (en 
comparación con la altura), la legibilidad es 
buena., 
.i.Gruesos y delgados. Estos son los valores, 

· los trazos verticales y horizontales que dan 
forma al carácter. Estos trazos deben ser lo 
s_uficientemente fuertes como para impri­
mirse correctamente. Los trazos finos 
tienden a desaparecer sobre el papel perió­
dico. 

Ancho de línea (columna). Los anchos de 
columna tienen gran influencia sobre la le­
gibilidad. El ancho de columna mínimo para 
EL UNIVERSAL debería ser 12 picas. Pueden 
haber algunos casos, poco frecuentes en que 

TEXTO 
TEXTO 

Interlineado: distancia entre 
un renglón y otro de texto 

podría tener sólo 9 picas, pero éstos son la 

excepción. El ancho máximo de columna debe 
ser de 22 picas. Sin embargo, en algunas oca­

siones se puede usar un conjunto de 2 co­

lumnas que midan 25 picas. El ancho óptimo 

para la legibilidad está oscila entre 14 y 18 

picas. 

Times 
Tipografía con patines 

Franklin 
Tipografía sin patines o de palo seco 

Tipografía con y sin patines. Para el 
cuerpo del texto, la tipografía con patines es 
más legible. Los patines ayudan al lector en el 
proceso de reconocimiento de forma de lapa­
labra. En los puntajes para titulares no hay 
düerencia de legibilidad entre la tipografía 
con o sin patines. 

Interlineado. Esta es la cantidad de es­
pacio en. blanco sobre el cual descansa una 
línea de tipografía. El interlineado de medio 
punto a un punto es más que adecuado para la 
buena legibilidad. Menos de medio punto y los 
descendientes y ascendenes se tocarían; más 
interlineado y el espacio en blanco se con-· 
vierte en un elemento distractor. 

Espaciado entre palabr~s y entre carac­
teres. Conforme mayor sea la brecha o el es­
pacio entre palabra y letras, menor será la 
legibilidad. Esto es especialmente notorio en 



/ 
' 

líneas menores de 12 picas. Con el equipo de 
composición automática y la tipografía justi­
ficada, la mayoría del texto se produce con 
espaciado disparejo. No obstante debe ser 
proporcional al ancho de columna. 

Tipografía en minúsculas(altas y bajas). 
En la mayoría de los casos deben usarse letras 
minúsculas, pues estas brinda una forma de 
palabra distintiva que permite al lector reco­
nocer la palabra mucho más rápidamente que 
si todas las letras fueran mayúsculas (altas o 
versales). Además, es un estilo mucho rrtás 
informal que atrae a los lectores. 

Tipografía calada. Este uso de la tipografía 
debe evitarse para el texto general y los ti­
tulares. La tipografía blanca sobre fondo 
negro es muy difícil de leer. El ojo tiene que 
ajustarse constantemente a los puntos focales 
cambiantes debido al inmenso contraste vi­
sual con el fondo negro. Si se emplea la ti­
pografía calada, deberá tener un puntaJe 
mucho mayor al del cuerpo del texto. El ta­
maño mínimo sugerido para tipografía con pa-

DISEÑO 
Tipografía calada en versales 

Tipografía calada en altas y bajas 
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Times 
Tipografía en cursivas 

Times 
Tipografía en negritas 

tines es de 13 puntos (aunque 14 puntos o 
más son mejores) y para la tipografía sin pa­
tines, un mínimo de 14 puntos. La tipografía 
calada se usa con frecuencia en los bugs y las 
banderas. En todos los casos es de 12 puntos 
o mayor y negrita o extra negrita. 

Tipografía negrita o cursiva. Estos es­
tilos deben usarse sólo e~ caracteres en estilo 
itálico, que se inclina hacia la derecha, hace 
que el proceso de reconocimiento de la forma 
de la palabra sea más difícil y, por lo tanto, la 
legibilidad se reduce. El peso adicional de la 
fuente en negrita tiende a llenar los carac­
teres, lo cual afecta el proceso de reconoci­
miento de la forma de palabra. 

Tipografía en color. Debe evitarse el uso 
del color en el cuerpo de la tipografía. El más 
elevado contraste· entre el fondo (papel pe­
riódico) y el primer plano (tipografía) propor­
ciona la mayor legibilidad. Cualquier color re­
duce este contraste, incluso, el azul oscuro. 
Cuanto más sea el color de la tipografía, 
menor contraste tendrá con el fondo. 
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OTROS USOS PARA LA TIPOGRAFIA 

'¿Tipografía justificada a ambos lados o a 
la izquierda? Ambos estilos tienen ventajas y 
desventajas específicas. La tipografía justifi­
cada ofrece al lector dos ejes verticales de 
orientación (salvo las sangrías y termina­
ciones de párrafos). Estos puntos de refe­
rencia ayudan al ojo a desplazarse en una 
línea y establecen la máxima distancia que el 
ojo rec.orre. . . . · 

Subliminalmenfo' próporciqnamos ·una dis­
tancia máxima para qué el ojo atraviese la pri-
, . . :,.·- ;~: !··.'' ;'._<· ·~·:~~ .. ·:'',i_.::;1.-',·--' ---;::·-'. :·,.· : 

mera línea completa y· para que la mente se 
~dapi~ 'a ige~tar :e~to .comoel máximo para 
~adá}íri~a ~ubseC:uente, tal como el tabulador 
eh tilla.máquina de escribir. 

':beemos. rítmicamen.te y la creación de dos 
(!jes de orientación contribuY:e a. establecer y 
a conservar este ritmo. Además, existe otro 
elemento, Jos lectores ·han.demostrado una 
.marcada preferencia. por ~l texto justificado 
para las noticias o Jo. ,que• p_erciben como "ma­
terial serio ... Sienté11~.que .. el.texto justificado 
da una estruc~ura formal al artículo y a la pá­

gina. . : .. , .A)'~:,-y•·f; • . 
Por otra parte,'.no;hay resistencia por parte 

del ·1ec1:or:·.aiusar el texto alineado a la iz­
quierda,;para el material más ligero y para los 

··artícul.os ·blandos; especialmente; cuando se 
les. usa en· bloques cortos. 
·Una de las desventajas de la tipografía jus­

tificada es el espaciado entre caracteres y 
entre palabras creado para evitar el uso de 
guiones. En algunos casos cuando la compu-

92 

tadora alcanza el "umbral de desplazamiento 
de una palabra hacia la sigui~nte línea" no 
tratará de insertar a la fuerza otra palabra o 
palabras en ella. En lugar de esto, abre es­
pacios en una palabra o palabra sobre la dis­
tancia total de la columna especificada. Como 
ejemplo de lo anterior trate de insertar la .Pa­
labra "desorribonucléico" en un espacio de 9 
picas. 

El aspecto más positivo del texto no justi­
ficado o alineado a la derecha es que todo el 
espacio entre palabras y entre caracteres per­
manece constante. 

El mellado duro es el uso de línea melladas 
sin permitir la partición de palabras. El me­
llado suave permite cierta partición de pala­
bras, produciendo menos espacio en blanco 
en una columna, lo cual es más atractivo que 
el mellado duro, que genera líneas muy cortas 
y líneas muy largas. Con la eliminación del 
espacio variable mediante el uso de texto me­
llado, el ojo se siente más cómodo cuando 
recorre una línea de tipografía, pero per­
demos el segundo eje vertical de orientación 
en el lado derecho. Esto provoca que los lec­
tores tengan que esforzarse mucho con el 
texto, reajustando el "tabulador mental" para 
cada línea, lo cual reduce la legibilidad. 

Orden descendente - guía para el lector. 
Así como toma decisiones sobre el valor no­
ticioso de los artículos, debe tomar decisiones · 
sobre la colocación, tamaño y peso de las ca­
bezas. 

La forma lógica de recorrer el texto y de leer 
es de izquierda a derecha y de arriba a abajo. 
Los artículos deben colocarse .en la página de 
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Nota principal eryeaer -
El sumario brinda información, su puntaje debe ser 
la mitad del tamafio de la cabeza 

Nota secundaria eryeaer 
El sumario brin.da in.formación., su pun.taje debe 
ser la mitad del tamañ.o de la cabeza . 

tal forma que reflejen sus valores noticiosos. 
Los artículos de mayor repercusión e impor­
tantes van hasta arriba, y. el menos impor­
tante de esa página van en la parte inferior de 
la página. 

Con el fin de reforzar este posicionamiento 
para el lector, que lo guía de lo más a lo menos 
importante, el tamaño y grosor de la cabeza 
debe ser mayor y más gruesa en la parte su­
p~rior de la página, y más pequeño y delgado 
en la parte inferior. Este es un orden des­
cendente de importancia y evita confundir al 
lector con respecto a cuál artículo, depen­
diendo de su posición, es el más importante. 

Tipografía de despliegue y cabezas 
En las secciones, la fuente estándar para ca­

bezas debe usarse en todas las notas. 
Se tienen al menos tres, o cuatro, grosores 

para la tipografía del titular: regular y negrita 
o regular, mediana (demi), negrita o extrane­
grita. 

Estos tres grosores ofrecen la flexibilidad de 
cambiar el volumen de la página de acuerdo 
con la importancia de las noticias o la infor­
mación en dicha página. Una cabeza más 
grande en negrita tendrá más impacto o vo­
lumen que un tituiar del mismo tamaño en 
mediana o delgado. Los acontecimientos no­
ticiosos principales -asesinatos, colisiones 
:le aviones- exigen una cabeza grande y 

gruesa, que incremente el volumen. Cuando 
la noticia más importante es un pequeño ac­
cidente en el centro de Puebla, una cabeza 
más pequeña, mediana, que baje el volumen, 
sería más adecuada. 

Las fuentes electrónicas actuales para ca­
bezas se digitalizaron en rangos específicos, 
definidos, así como los tipos móviles que se 
fundieron para el metal caliente. Se mantiene 
una buena regla básic: usar tamaños estándar 
de fundición para las cabezas: 18, 24, 30, 36, 
42, 48, 54, 60, 72 y 80 puntos. Con estos 10 
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tamaños y tres diferentes pesos de tipografía, 
será posible poner la cabeza apropiada para 
cualquier ·artículo: 
; El mismo principio para el texto se aplica al 
posicionamiento de la cabeza en la página. La 
mejor posición para la cabeza es la justifica­
ción a la izquierda, llenando al menos la mitad 
de la última columna de tipografía. Esto es­
tablece el eje izquierdo de orientación que es 
reforzado por el eje creado por el texto. 

Asimismo, colocar las cabezas con justifica­
Ción a la izquierda genera menos áreas ex­
trañas de espacio en blanco en la página, lo 
cual, a su vez, crea una imagen más precisa y 
compacta para la página. 
·,La tipografía de despliegue es adecuada en 
las,páginas de artículos blandos; 
··.:El:: material en estas secciones se presta 
para una. presentación menos formal. El 
primer paso para lograr lo anterior es probar 
con .. tipografía que pueda comunicar visual­
mente el tema del material ligero o blando de 
la sección. 

La mejor solución. Si usted siente la ne­
cesidad de comunicar más información de la 
que aporta la cabeza principal existe una 
forma adecuada y lógica de hacerlo: el su­
mario. 

El sumario no es más que una segunda línea 
de tipografía abajo de la cabeza principal que 
se usa· para transmitir información ·adicional 
al lector. Funciona mejor cuando es la misma 
fuente que la utilizada en la cabeza, a menos 
de la mitad del puntaje, en una fuente delgada 
(la cabeza principal debe ser mayor) y cuya 
extensión sea la misma que la cabeza. 
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Refuerza lógicamente el orden descendente 
de importancia de la página y le permite al 
lector obtener tanto impacto visual como in­
formativo a partir de la cabeza principal con 
información explicativa exactamente abajo. 
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TIPOGRAFIA Y COLOR 

Cuando use pantallas de 65 líneas o más 
gruesas, amplíe el tamaño de la tipografía; 
pero cuando utilice de 8 a 100 líneas, la ti­
pografía puede ser de 9 puntos o mayor (de 
preferencia qiayor). 

Evite las· densidades de gris. superiores a 
20% del punto real (dependiendo de la ga­
nancia de punto que probablemente es de 25 a 
30% en el rango medio; 10% de negro es su­
ficiente denso). 
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Proporcione tratamientos diferentes al 
téxto solo y al texto con medios tonos. El 
texto solo se puede imprimir con más fuerza. 
Empero, cuando se le combina con un medio 
tono, el impacto del gris aumenta drástica­
mente en la página. 

No someta a sus lectores a un exceso de 
tintas de color o elementos de color en una 
página. 

Asimismo, se recomienda restringir la can­
tidad de diversas tintas directas que pueda 
usar para texto o para texto con arte. 

REFUGIADOS EN LA FRONTERA 

La ventaja de las 
infografias es el 
reconocimiento 
inmediato de un 
lugar o un hecho 

Unos 15.000 afganos han entrado en Pakistán desde 
la semana pasada, dijo el miércoles el Alto Comisionado 
de las Naciones Unidas para los Refugiados. 

200km 

TURKMENISTAN 

Chaman 
Unos 5.000 afganos acampan 
dentro de la frontera pakistaní 

Quetta 
Unos 10.000 afganos cruzaron 
la frontera tras los ataques a 
Nueva York y Washington DC 

~ Localización de campos de refugiados establecidos con anterioridad 
Desde mediados de la pasada década cerca de 1.400.000 relugiados afganos se reunieron en Irán y 
otros 2 millones en Pakistán 

~, Movlmlentosreclentesderefuglados REUTERS :~(I> 

---·---··---·---------------~· 
·-~ 
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Entre otras recomendaciones se encuentran 
también las siguientes: evite los colores más 
fríos ya que reducen la proporción. de con­
traste entre el fondo y el primer plano .. 

.. : Cuando mezcle M~C-Y para obtener un color 
específico, mantenga los porcentajes bajos de 
tal forma que el porcentaje de impresión sea 
pequeño a modo de evitar el 
emplaste. 

Use gris neutro en lugar de 
tinta directa a color alrededor 
de buenas fotografías, precisa­
mente a color. Permita que el 
color en la fotografía hable por 
sí mismo. 

....... --

cripción visual de un lugar o un suceso. 
Con demasiada frecuencia los aconteci­

mientos con gran potencial gráfico ocurren 
alrededor de nosotros, pero los subdirectores, 
a veces, pasan por alto este potencial, espe­
cialmente en horas de cierre. Ya sea un mapa 
localizador de una columna o una infografía de 

media página, nos ayuda a na­
rrar y a comprender la no­
ticia. 

Esté consciente del color: 
fíjese en todos los elementos 
de color para asegurarse de ~ ~,!i~~~-;;r.:.,v:a~.~z..ni ..... 

Las ventajas de las gráficas 
de información incluyen: reco­
nocimien to inmediato de un 
lugar o un hecho; detalle visual 
de una serie compleja de pasos 
como parte de un aconteci­
miento; proporcionar al lector 
un punto de referencia a partir 
del cual pueda comprender la 
noticia; representar o aclarar 
elementos o artículos que nor­
malmente no se ven (tales 
como el interior de un trans­
bordador espacial); ubicar un 
suceso en mapas; desplegar vi­
sualmente cifras de una forma 
que sea fácil de digerir e intro­
ducir al lector en una noticia o 
artículo que de otra forma no 

que no choquen. 

INFOGRAFIA 

Una parte creciente del di­
seño y presentación de los pe­
riódicos reside en el uso de 
gráficas de información como 
parte integral de la noticia. 
.Estos elementos pueden ser 
generados por el personal o re-

,......... 1C-.n.a.400.........,...,,..,.,,. ... ~-­
Pa<•tennonuc:onl.a11IQl.ene>Llo9~.,.1a.-.oo.dmll 

-~-rot.-..:ir-·•~oei.-... M.not lA..,. ___ ,_,..,.,,...,.. 
~10 ~\o'anol.~dlll---.........--~ 
~15 100--CUlll100!.s .... ~-..-- .. --..... 

-dlll~~c.::n,--,_ 
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habría leído. 
cibidos de fuentes externas tales como la AP o 
Reuters. 

Las desventajas de las infografías de infor­
mación incluyen: demasiada información en la 
infografía; muy escasa información en la grá­
fica; información incorrecta en la infografía; 
puntos de vista distorsionados en su presen­
tación; mala selección y uso de color; dema­
siado grandes o demasiado pequeñas para lo 
que representan. 

No importa cuál sea la fuente, cuando los 
elementos infográficos se hacen correcta­
mente ayudan al lector a comprender, incluso, 
el acontecimiento más complejo. 

Las gráficas para noticias o información. 
pueden informar, explicar, ofrecer una des-
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LA FOTOGRAFIA EN EL PERIODICO 

La fotografía juega un creciente papel en el 
diseño de periódicos. La creciente campe- . 
tencia de los otros medios visuales de comu­
nicación ha hecho que la fotografía estática 
sea mucho más importante que antes. La 
transmisión dig"ital de las fotografías ahora es 
parte de la nueva tecnología, y los periódicos 
con imágenes fotolitográficas (sistema offset) 
y flexografía tienen la capacidad de imprimir 

Desprotegidas, expresiones ~~-('f 
artísticas de gn.ipos indígenas ~' ~ ~ 

ilU~ili 
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placas en blanco y negro de una elevada ca­
lidad, así corno también fotografías en color. 
Los lectores, por su parte, están exigiendo 
mucho más. 

La principal premisa no ha cambiado desde 
que apareció la primera fotografía impresa:· 
comunicar la realidad, las noticias y la infor­
mación de manera visual. 

Es interesante notar que cada vez más pe­
riódicos han cambiado al color, desde el inicio 
existió la tendencia de presentar fotografías 

Pasión y coraje, virtudes en un bailarin profesional 

=•!i!J 
El recorte de fotografías es una arma de dos filos. Puede ayudar a incrementando su impacto, o 

puede echarla a perder 
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en color simplemente por el hecho de que 
fueran a color. Frecuentemente aparecen en 
la primera plana de nuestros periódicos fo­
tografías de globos aerostáticos, hermosos fo­
llajes de otoño y otros objetos coloridos, que 
no son precisamente fotografías de noticias. 

Posteriormente, el medio se percata de que 
ha habido un desperdicio de espacio noticioso 
de primera calidad dedicado a trivialidades, 
sólo con el fin de mostrarles a los lectores la 
capacidad del periódico en cuando al color. 
Sin embargo, los lectores no son tontos, ni 
tampoco están ciegos. Entienden la diferencia 
entre un artículo blando y una fotografía banal 
o la fotografía de noticias crudas o impac­
tantes. 

Consecuentemente no se debe olvidar que el 
objetivo es comunicar las noticias más re­
cientes de la mejor manera posible para que 
nuestros lectores las capten. 

¿POR QUE FUNCIONAN LAS FOTOGRAFÍAS? 

Una fotografía que verdaderamente fun­
cioI).a, es una condenzación de varios ele­
mentos diferentes: la forma, tamaño, conte­
nido, edición, color o blanco y negro; posición 
en la página y calidad de impresión se com­
binan para producir una imagen que comunica 

. en diversos grados las noticias al lector. En 
este aspecto, la ediCión juega un pagel pri­
mordial, y así como lo nécesita cualquier ar­
tículo, la mayoría de las fotografías deben ser 
editadas para lograr el impacto adecuado. 
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Recorte. Se han dañado una enorme can­
tidad de buenas fotografías, ya sea por no re­
cortarlas o por recortarlas de manera defi­
ciente. El recorte de fotografías es una ver­
dadera arma de dos filos: puede ayudar a una 
fotografía a incrementar su impacto o su men­
saje, o puede echarla a perder. Aquí es donde 
la habilidad, el buen gusto y el buen juicio del 
diseñador entran en juego. 

Exactamente como en un artículo, una fo­
tografía se vuelve más efectiva cuando se eli­
mina el "ruido", los espacios de distracción, 
no esenciales o negativos. Sin embargo, con 
frecuencia, los editores que dedican mucho 
tiempo y esfuerzo para cerciorarse de que un 
artículo quede lo mejor posible, no levantarán 
siquiera un marcador para hacer lo mismo con 
una fotografía. 

La manera de recortar una foto define la 
sensación que la imagen transmite. Para mos­
trar desolación, un corte estricto de un grano 
de arena en el desierto fracasará irremedia­
blemente. Cuando un joven recibe un premio 
por sus actividades en un club -no necesi­
tamos ver a todo el club, a los padres y a los 
jueces en la fotografía- hay que enfocarse a 
captar los elementos principales y no distraer 
al lector con demasiada información visual 
que es secunrlaria. 

CO?no regla general: la fotografía escueta 
no sólo ccnnunica me}or, sino que también 

se ve mejor. 

'\. 1 



Debido a ·que las fotografías noticiosas con 
frecuencia son una propuesta de "ahora o 
nunca", el fotógrafo toma sus placas por ins­
tinto, dejando la corrección o compensación 
par.a después; ya sea en el laboratorio o en las 
manos de un editor experimentado. 
· La regla de los tercios es una buena guía 
para recortar una fotografía. Dibuje una re­
tícula imaginaria sobre la porción de la 
imagen que se usará. Coloque el punto focal 
de la fotografía en cualquiera de las intersec­
ciones de las líneas de la retícula imaginaria y 
después recorte el espacio negativo restante. 
En la mayoría de los casos, esto dará como 
resultado el mejor recorte. 

Rara vez se puede considerar un recorte 
como algo absoluto. Algunos editores querrán 
un poco más de la fotografía y otros un poco 
menos. 

FORMA 

La proporción áurea que es la más agradable 
para el ojo humano es de 3:5. Tres picas por 
cinco picas; tres pulgadas por cinco pulgadas; 
tres centímetros por cinco centímetros; tres 
de cualquier dimensión por cinco de la misma 
dimensión es visual y estéticamente el for-

¡ 1 mato más' agradable para nuestros ojos. Sin 
'· ·· ··· ... ,. .. ,,.~-embargo, si todas nuestras fotografías tu-

vieran la misma proporción, los periódicos po­
drían ser muy, pero muy aburridos visual­
mente. 

Conocemos que los formatos horizontales 
se perciben como algo tranquilizante, rela-
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jante y apacible; las panorámicas y las foto­
grafías de paisaje son dos ejemplos de esto. El 
formato vertical se percibe como algo in­
tenso, con. movimiento, de acción y de acti­
vidad. Cuanto más potente sean estos for­
matos, más fuerte será la percepción de los 
lectores. 

CO?no regla general: evite crear un buen 
esquema y después recortar las fotografías 

para que entren en éste; es uno de los 
pecados capitales de la comunicación 

visual. 

TAMAÑO 

Sin tomar en cuenta las sensaciones que 
transmiten los formatos, una fotografía de­
berá tener un tamaño y recortarse para que 
se logre poner de relieve su valor visual. "Am­
plíe con generosidad y recorte si piedad". El 
valor de las noticias o el contenido de las imá­
genes deberá ser el criterio determinante que 
establezca el tamaño, el recorte y el papel que 
tenga una fotografía. 

Las imágenes más atractivas presentan la acción 
real o implícita 
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El valor noticioso del contenido deberá ser el factor 
más importante para determinar el tamaño y la 

presentación de la fotografía. 

Con frecuencia, parece que demasiados edi­
tores piensan en pequeño cuando se trata de 
manejar fotografías. Como dice Angus 
McDougall en el libro. "El impacto visual en la 
impresión": "Una teoría es que los editores le 
dan un mayor valor a las palabras que a las 
fotografías; los textos intocables pueden 
obligar a usar fotografías al tamaño de una 
estampilla postal. La otra teoría es que los 
editores están equivocados con respecto a la 
función de la fotografía, ven a ésta como ele­
mento de diseño, como forma en una pá­
gina". 

Otra teoría que probablemente es la más 
cercana a la verdad en cuanto a los periódicos 
de nuestros días indica que muchos editores 
piensan que es correcta la aseveración: "más 
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es mejor". Actualmente insertos en una era 
orientada a lo visual, los editores piensan que 
entre más fotografías puedan colocar o pu­
blicar en una página, más interesante será 
ésta para el lector o al observador. 

Ciertamente, nosotros sabemos que esto es 
falso. Al establecer nuevos valores artificiales 
para las fotografías, ya sea ampliándolas o re­
duciéndolas, se confunde al lector, por. lo cual 
éste no comprende la función que tiene la fo­
tografía en una página. 

Corno regla general: El valor notiC'ioso del 
contenido deberá ser el factor más 

importante para determinar el tamaño y 
la presentación de la fotografía. 

CONTENIDO 

Las imágenes más atractivas presentan la 
acción ,real o implícita. El lector se ve atraído 
por la imagen, debido a la acción. Y ya que las 
fotografías sólo representan pequeños seg­
mentos de la realidad, creamos entonces ven­
tanas, a través de las cuales el lector puede 
ver a gente, lugares, cosas y acontecimientos 
que normalmente estarían vedadas. 

Se recomienda siempre buscar lo específico 
en lo general. Hasta la peor fotografía tiene 
buenos elementos. Mediante la aplicación de 
un buen recorte y presentando la imagen re­
sultante al tamaño correspondiente al de su 
valor, el lector se verá confrontado con una 
fotografía que signifique algo. 



FOTOGRAFÍAS DE CLISÉ . 

"Una foto o imagen dice más que mil pa­
labras", pero a ello agregaría una foto mal ton­
mada o editada o descontextualizada echaría a 
perder un magnífico texto. 

Siempre habrá momentos en los que se 
usarán los tipos de fotqgrafías de la lista pre­
sentada a continuación. Sin embargo, si al­
guno de ellos aparece de pronto en el escri­
torio de noticias, sea precavido. Casi con se­
guridad, en ese mismo lugar se podrá encon­
trar una mejor fotografía, la cual sólo espera a 
ser tomada. 

Las imágenes sin personas, no comunican nada 

La fotografía de la bomba de neutrones: 
Esta fotografía parece presentar el lugar en 
donde explotó una bomba que destruyó a 
todos los seres vivientes y sólo dejó intactos 
los edificios, carros, árboles, plantas, carre­
teras, etcétera. ¿Dónde quedó toda la gente? 

La hoja de parra: Una fila de individuos pa­
rados a un lado del otro cubriéndose discre­
tamente los genitales con las manos. 
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La toma del escuadrón de fusilamiento: 
Una variación de la hoja de parra; la misma 
fila de gente de pie con los brazos colocados 
en forma rígida a ambos lados y la cabeza er­
guida a la espera de recibir el tiro fatal. 

La fotografía de "¿qué está haciendo?": 
"Arthur Shagnasty para sus horas de vigilia 
esclavizado con su única afición, tallar ré­
plicas de íconos del Siglo XVIII". La fotografía 
muestra a Arthur parado como un bobo son­
riente, junto a su casa, o bien en la sala o en el 
lavabo de la cocina. 

La fotografía de "por favor envíenos di­
nero para comprar una pierna artificial": 
El pobre atleta que corre por las calles o un 
campo de juego y uno o más de sus miembros 
no se pueden ver en la fotografía, debido a una 
toma o a un recorte de fotografía deficiente. 

La aplicación de un buen recorte es de suma 
importancia para el diseño de la página 
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El ·apretón de manos y la mueca: Dos (en 
ocasiones más) sonrientes idiotas (ya que así 
es como lucen) se miran mutuamente u ob­
servan de manera directa a la cámara, estre­
chándose las manos con mucho entusiasm·o. 

La fotografía de "¡recórcholis!" Una cabeza 
de donde surge unas alas o unas antenas. Una 
manguera de jardín que aparece, precisa­
mente, en el lugar equivocado, o la fotografía 
de varias personas del grupo religioso local, 
tomados fuera del bar de la localidad. 

La fotografía de la órbita terrestre: Esta 
fotografía muestra la acción que se sucede a 
4.3 Kms. de distancia, tomada con un gran 
angular de 28 mm., o, la fotografía de un in­
dividuo que está en la calle pero que es to­
mada desde el último piso de la Torre lati­
noamericana con una lente de 55 mm. 

ABUSO VISUAL 

Ciertamente se pueden hacer más cosas 
para dañar o disminuir la calidad de una fo­
tografía que para mejorarla. 
Abuso del uso de las herramientas "ar­
tísticas" en combinación con las fotogra­
fías. Esta técnica frecuentemente fracasa. El 
uso de medias tintas, aguafuertes, sobrepo­
siciones y otras formas de pantallas y altos 
contrastes sólo le añaden a las gráficas más 
ruido del que de por sí emana. 

Existen momentos en los. que se pueden 
usar estos efectos para comunicar informa-
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El fotoarte funciona siempre y cuando se le aplique 
un tratamiento adecuado 

ción sustancial. 
Abrir una sección sobre la celebración de un 

centésimo aniversario podría requerir una fo­
tografía moderna con un patrón granular, para 
que sea impreso en U:n tono sepia, -reminis­
cencia de las antiguas fotografías de dague­
rrotipo del siglo pasado. 

En este caso, el patrón y el color nos ayudan 
a comunicar, visualmente, la sensación de an­
tigüedad o de tiempos pasados. 

El editor no debe abordar una fotografía 
desde el punto de vista de "Necesito algo di­
ferente", sino desde el punto de vista de 
"¿Qué es lo que estoy tratando de decir con 
esta fotografía y podría yo mejorarla con . al­
guna de las otras herramientas que tengo a mi 
disposición?" 

Siempre es mejor elaborar diferentes ver­
siones, imprimirlas en medios de prueba, 
antes de comprometerse a decidirse por al­
guna. 

--~- -·-:.-,~ ~-.... -- - -~ . ....,..... ~ -----------------------
· --~ 
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Forma y estructura de 
la sección cultura 

CULTURA 
._117:.·::.~s_. 

6.2cm 

365.2 pts/30p5 
+-- 1 2.88 cm ----:-+ 

554.8 pts/46p3 

---- 12.88cm ----
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---------934 pts/77pl 
. 32.95cm_ 

... 
- 302 pts/2Sp2 ...:... 

.. 10.65cm .. 
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. 21.8cm ·-. ·-" 

i 
138 puntos de 
profundidad 

J. 

n6.pui64 ps . ------+ 
27.37cm 
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32.95cm 

L UNIVERSAL se ha rediseñado para iden­
tificar y satisfacer las necesidades de sus lec­
tores. 

El contenido editorial se basa en un formato 
de 5 y 6 columnas. 

Recordemos que el lector quiere entrar al 
periódico, obtener lo que le interesa y salir 
tan pronto como pueda es importante que los 
diseñadores de páginas faciliten el recorrido 
por el diario tanto como sea posible. 

Al usar principalmente 5 ó 6 columnas en la 
retícula estándar, producimos longitudes de 
línea que son fáciles de manejar, de leer, ele­
mentos que nos ayudan a producir una página 
más modular. 

PORTADA DE LA SECCIÓN CULTURA 

La portada de Cultura al igual que el resto de 
las secciones del periódico tendrá una ban­
dera de 138 puntos de profundidad. 

Los anchos de columna para las secciones 
(blandas) son mayores que los usados en las 
páginas (duras). · 

La diferencia se relaciona con el tipo de ma­
terial y debido a que el diseñador tendrá más 
imágenes, así como mayor libertad para la rea­
lización de la página. 

Las dimensiones estándar para imágenes 
son: 934 puntos (77pl, o 32.95 cm) a lo ancho 
con una profundidad de 1547 puntos (128pll, 
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o 54.57 cm de profundidad). 
Todos los medianiles (verticales) son de 14 

puntos y el interlineado (horizontal) debe cal­
cularse a 10 puntos en todo el periódico. 

Cuando el contenido editorial tiene espacios 
abiertos la retícula debe ser de 5 columnas. 
Esto nos proporciona un ancho de columna de 
14p7.6 dentro del rango óptimo de legibi­
lidad. 

Sin embargo, una combinación de 5 y 6 co­
lumnas proporcionará un contraste tipográ­

- fico adicional en la página. 

Ffrma/follo 

175.6 pts 
4-14.p7.6-+ -

6.2cm 

+---=-- 365.2 ptSÍJO p5 -
· 12.88cm 

554.8 pts/46 p3 -­
·19.57 cm -

744.4 pts/62 p4 
26.26cm 

' -' . ' 

--------- 934 ptS.177 p1 
32.95cm 

233pts/ _,·: 

-- 18p7 --­,7.sacm ·- ;,,_ 

- 460 pts/38 p4/16.23 cm _-+ 

~ 697ptst5sp1124;59'c,;.; 

20 points deep 

4---- 934 pts/77 p1132.9Scm -----------+ 
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Firma de Sección 

175.6 pts 
._14.pt.6-

., 6.2cm 

365.2 ptsl30p5 
.____ 12.88cm ---+ 

38 pu_ntos de profundidad 

---- 554.8 pts/46 p3 ----19.57 cm 

744.4 pts/62 p4 
26.26cm 

934 ptsl77p 1 +--------- 32.95cm 

540 puntos/45p . 

Anuncio· 

183 pts 
4- 15p3 -+ -­

' 6.45cm 

Medida bastarda 
superior a los 

12p 

Cuando un anuncio no se ajuste a la retícula 
de 6 columnas, el espacio editorial sobrante 
se deberá dividir eri una columnas de más de 
12p. El ancho mínimo de columna para con­
tenido editorial es de 12 picas. 

En los suplementos, el diseñador puede pre­
ferir un espacio más abierto y tranquilo para 
esa página. Para lograrlo, se recomienda una 
retícula de cuatro columnas se muestran a 
continuación. 

--~-~ 
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Tipografia general 
1 estilo tipográfico de El universal ha sido 
creado para _que el periódico sea tan fácil de 
leer-legible-como sea posible, a comparación 
de muchos periódicos que aún usan una gran 
selección de fuentes no relacionadas en sus 
páginas, EL UNIVERSAL usará una serie bá­
sica de fuentes en diferentes grosores (color) 
y puntajes específicos. 

Otro problema que se eliminó fue el del uso 
contante del tipo de "hule" de todo el perió­
dico. 

Como se mencionó en esta sección hay lí­
mites en los cuales la tipografía puede ma­
nipularse en el diario. 

En el pasado, cambiar el tamaño del puntaje 
o el tamaño de configuración se ha usado 
como una muleta conveniente -especialmente 
en las horas de cierre-para que se ajuste la 
cabeza de la nota. 

Bajo el nuevo estilo las cabezas que no 
quepan deben redactarse de nuevo cuando el 
editor haya llegado a los límites de manipu­
lación delineados en esta guía de estilo. 

TIPOGRAFIA PARA CABEZAS 

En todas las secciones, la tipografía- es­
tándar es New Aster, existen tres estilos dis­
ponibles en el sistema. 

Los cuatro estilos que se usarán son: regular 
(roman), mediano (medium), negritas (bold) y 
negro (black). 
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Peso tipográfico 

Ne-w Aster regular 
Regular 

Nevv Aster semibold 
Semi bold 

Ne-w .Aster bold 
Bold 

Todas las notas de páginas emplearán un 
orden descendente de importancia en el ta­
maño y el estilo de la cabeza. 

Esto significa que la cabeza más grande Y 

más pesada irá en la parte superior de la pá­
gina en la posición más_ importante y el ta­
maño y peso de las cabezas disminuirá con­
forme se les coloca en posiciones más bajas 
en la página, en donde se utilizarán cabezas 
de menor tamaño y peso tipográfico. 

Con el caso de un orden descendente de im­
portancia comunicamos al lector que la página 
tiene una construcción lógica- que el material 
más importante aparece en la parte superior 
de la página, y el material de menos trascen­
dencia está colocado en la parte inferior. El 
tamaño y peso de la cabeza se convierte en 
una trayectoria visual para que el lector la siga 
a lo"largo de la página. 

PESO ESTÁNDAR DE CABEZAS 

La primera plana de EL UNIVERSAL tiene 
las siguientes características: la cabeza prin­
cipal debe ir en un rango de 60 a 72 puntos. 
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Cualquier tamaño superior es utilizado para 
un artículo de la mayor trascendencia. Sólo el 
editor o el subdirector editorial tiene la au­
toridad para decidir que la cabeza principal 
sea mayor a los 72 puntos. por ejemplo, el 
atentado de Nueva York, del 11 de septiembre 
del 2001, ameritó una cabeza mayor a 72 
puntos. 

PORTADA DE LA SECCIÓN CULTURA 

La cabeza principal debe ir en un rango de 
54 a 60 puntos. La excepción a esta regla es el 
uso de tipografía de display o arte. El tamaño 
de la cabeza en el tipo se determina por la 
magnitud del impacto que la página re­
quiere. 

La cabeza más pequeña para esta sección 
será de 18 puntos. 

LIMITES ABSOLUTOS DE LA MANIPULACIÓN 

Los diseñadores de páginas deberan utilizar 
los puntos de "metal caliente" de 18, 24, 30, 
36, 42, 48, 54 y 60 puntos; es decir, los puntos 
más grandes son 72, 80 y 96. Los diseñadores 
pueden manipular en una escala horizontal. 
El default para las cabezas es de 95%. Los 
diseñadores deberán poder escalar +/-5%-, 
esto es 90 o 100 por ciento. 

Se recomienda que una cabeza que no puede 
comunicar en una máximo de 4 líneas, debe 
reducirse. 

Las secciones de artículos blandos deben re­
cillli: un tratamiento diferente de las sec­
ciones de deportes y noticias generales. Es 

·------------~ ----~ 
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ENTRE FUENTES Y PUNTOS 

New Aster regular 18 pts 

New Aster regular 24 pts 

New Aster regular 36 pts 

Nevv Aster regular 42 pts 

Nevv Aster regular 48 pts 

Nevv Aster regular 54 pts 

New Aster 60 pts 

New Aster 72 pts 

(:! . ·--~ 
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aquí que el lector espera un ambiente menos 
formal, menos estructurado. 

Sin embrago, la flexibilidad que ofrecen las 
secciones blandas. Esto no equivale a decir no 
hay reglas para el uso de la tipografía, hay una 
diversidad de lineamientos que deben obser­
varse en estas clases de informaciónes, así 
como las noticias generales. 

Por lo general, las cabezas en las portadas 
de sección para los artículos blandos deben 
reflejar el tipo de material en el artículo o 
sección. 

Por ejemplo, no tendría sentido usar tipo­
grafía Franklin condensada (mostrada abajo) 
para un artículo sobre cenas románticas. 

Luz de velas 
y amor 

Asimismo, se abstendrá de usar la fuente 
Park Avenue, para un artículo sobre remode­
lación del hogar ... 

{!_ arnb-íE 
íU caía 
Es relevante señalar que si se usa la tipo­

grafía correcta, es posible comunicar tanto 
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visual como verbalmente. 
Recuerde que la introducción de la sección 

de artículos blandos establece el tono para la 
sección entera y de alguna manera determi­
nante. Si se usa la elegancia y la tipografía 
correcta en la primera página de la sección 
puede literalmente apuntar hacia el éxito o el 
fracaso de la sección. 

Una vez dentro de la sección -a menos que 
quiera una transición a un tema o artículo to­
talmente diferente- debe haber un poco más 
de formalidad. La fuente para la cabeza que se 
usa en las páginas de continuación es New 
Aster Roman. Es más claro que el estilo de 
negritas, pero se asegura de que haya con­
tinuidad y semejanza de familias entre las pá­
ginas del artículo blando y el resto del pro­
ducto. 

PÁGINAS INTERIORES DE LOS ARTÍCULOS BLANDOS 

La cabeza principal debe estar dentro de un 
rango de 36 a 48 puntos en la fuente New 
Aster roman. También debe haber un orden 
descendente de importancia para las cabezas 
en la sección blanda, así como en las noticias 
generales. 

La cabeza más pequeña en las páginas de 
continuación del artículo blando debe ser de 
18 puntos, con la excepción del material de 
relleno -que pude sef tan pequeño como 14 
puntos en fuente romano 12 puntos en ne­
gritas. 



LINEAMIENTOS DE CABEZAS 

Se prohiben las cabezas caladas 

Se prohiben en estilo cursivo 

Irían alineadas a la izquierda 

Nunca debe empezar con un número 

Deben extenderse al menos al 50% del 
ancho de la última columna de 
tipografía 

Si cubren el ancho total de la nota no 
pueden tener más de dos líneas de 
profundidad 

Las cabezas que atraviesan el 50% (2 en 
4 columnas, 2 o 3 columnas o 3 en 5 
columnas) de la página no pueden tener 
más de 3 líneas profundidad 

Las cabezas que atraviesan menos del 
50% (1 columna, 2 en 5 columnas) de la 
página no pueden tener más de 4 líneas 
de profundidad 

TIPOGRAFIA PARA EL TEXTO 

La tipografía estándar para el texto de EL 
UNIVERSAL es la Century Oldstyle de 9.5 
puntos en 10 puntos de interlineado, justifi­
cado al ancho de las columnas. 

No se usa la tipografía alineada a la derecha, 
sin ·embargo, puede usarse alineada a la iz­
quierda en algunas secciones específicas, con 
la aprobación del editor. 

Se prohíbe alterar esta fuente y/o tamaño en 
cualquier forma en las secciones salvo la ti­
pografía especial: la cartelera de televisión, el 
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CULTURA '' 
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"""""""' Humanismo o caos 

ágata en los deportes, el clima y los listados 
especiales. 

No hay flexibilidad en el caso de la tipografía 
estándar de texto para los artículos y noticias 
generales. Con un lector que envejece, te­
nemos la responsabilidad de proporcionar la 
tipografía más legible mientras consideramos 
las limitaciones de los espacios disponible en 
el periódico. 

La sangría del párrafo estándar es una pica y 
no hay espaciamiento entre párrafos cuando 
se capture el texto. Parte del espaciado puede 
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aplicarse automáticamente cuanc!o se pide a 
la computadora que lleve a cabo la (justifica­
ción vertical). Sin embargo, el espacio no 
debe añadirlo el usuario. 

Establecer columnas de menos de 12 picas 
de ancho está prohibido en todas las sec­
ciones a excepción de los listados especiali­
zados, es decir, cuadros de hechos. 

TIPOGRAFÍA PARA LOS PIES DE FOTOGRAFÍAS 

- Todos los pies de fotografías irán en Hel­
vética de 9 puntos en 10.5 puntos de inter­
lineado y se justificarán. 

Los pies de fotografías se colocarán de tal 
forma que el eje izquierdo de la tipografía esté 
alineado con. el eje izquierdo de la fotografía o 
ilustración y el eje derecho de la tipografía 
esté alineado con el eje derecho de la foto­
grafÍa"o:Úi¡straCión. 

,¡· .,, . ,· . . .· ' 

Los pies de fotografías de tres líneas o 
menos se imprimirán al ancho total.·de· cual­
quier)Il1agen o )lustración. Los pies de foto­
grafías de 4 líneas o· más que se extiendan· a 
25 picas o menos (2 columnas) se colocarán 
sin separarlos en 2 columnas. Cualquier pie 
de fotografía de cuatro líneas o más, que se 
extienda a lo ancho en 26 picas o más, se 
separará -en columnas para facilitar su lec­
tura ya que de otra forma será difícil de leer. 

Los pies de fotografía laterales están pro­
hibidos. 
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Los pies de fotografía de tres líneas o menos 
se extenderán al ancho de cualquier fotografía 
o ilustración con la cabeza de fotonota jus­
tificada a la derecha. Los pies de fotografía 
con cuatro líneas o más que se extienden a 25 
picas o menos (2 columnas) se imprimirán sin 
separarlos en columnas: Cualquier pie de foto 
de cuatro líneas o más que se extienda a 2 
picas o más se separará en columnas para ra­
tificar su lectura. 

l 
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Disefio de. páginas 

(7,8,9 y 10) Phil Nesbitt, EL UNIVERSAL Guía de Estilo, 
C~mpañía Periodística nacional S.A. de C.V., México DF, 1999. 

l diseño de páginas es un proceso en el cual se 
guía al lector mediante el uso de diversas he­
rramientas y colocación de elementos. 

A pesar de lo que digan algunos expertos 
sobre la posición; superior derecha, superior 
izquierda, áreas débiles, etc., el diseñador de­
fine hacia dónde se dirigirá el lector en la 
página. 

"Comencemos con la teoría que respalda a la 
regla de Gutenberg: existen cuatro cua­
_drantes en una página: el área óptica principal 
(AOP), el área final (AF), el área inactiva 
fuerte ;'(AIF) y el área inactiva débil (AID). 

(veáse cuadro 1) 
La teoría afirma que el ojo entra a la página 

por el- AOP y se desplaza por la ruta más di­
recta al AF, a menos que exista algún ele­
mento de interés en el AIF y/o AID. 

Este es el cáso de la hoja en blanco. Sin 
embargo, si tomáramos fotografías de Carlos 
Fuentes o García Mérquez y las colocáramos 
en el extremo inferior de la pagina habríamos 
creado un AOP diferente. 

Con muy pocas excepciones, cualquiera que 
vea una página comenzará a recorrerla por las 
foJ:Lrnrafías y se desplazará posteriormente al 
AF hasta salir de ella. 

La idea de la colocación y la posición en la 
página es usar los elementos: tipografía, arte, 
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AOP AIF 

AID AF 
(Cuadro :1.) 

fotos, firmas, logotipos, de tal forma que ac­
túeP como señales o guías para el lector, al 
indicarle el camino en la página con el fin de 
que recorra la mayor parte posible de la 
misma". (7) 

"Debido al interés selectivo de los lectores, 
es imposible esperar que todos se ocupen en 
cada artículo o elemento en la página. No obs­
tánte, la colocación adecuada (diseño) junto 
con un uso organizado de elementos gráficos 
tiende a obligar al ojo a desplazarse por toda 
la página". (8) 

Mediante el proceso de paginación se crean 
páginas quemanipulan al lector. 
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Al colocar los elementos en diversas posi­
ciones en la página, el diseñador puede llamar 
la atención del lector de una posición a otra. 

"El axioma "enterrado en el periódico" es 
muy cierto. 

Tome un artículo que no quiera leer, póngalo 
en el extremo inferior izquierdo rodeado por 
más tipografía gris y la mayoría de los lectores 
no le prestará atención, literalmente estará 
enterrado en el periódico". 

"Sabemos gracias a una gran cantidad se es­
tudios que nuestros lectores son personas 
que hojean el periódico. Ven los elementos de 
tipografía y arte (fotografías) más grandes en 
una página, antes de decidir qué es lo sufi­
cientemente interesante como podríamos 
citar por ejemplo a Chernobyl o el desastre 
del trasbordador". (9) 

"Lo ·que se pretende es guiar al lector con 
lógica a través de la página. El orden descen­
dente de importancia en cuanto a tamaño y 
peso de las cabezas, los elementos visuales de 
mayor fuerza colocados en la parte superior 
de la página, la estructura modular y posición 
de las formas en que podemos lograrlo. 

La estructura modular no es sinónimo de 
' estructura horizontal. Los módulos pueden 

ser verticales u horizontales. La filosofía de la 
estructura modular consiste en el uso de blo­
ques en una página para brindar forma y or­
gé\nización" 

"El uso de una retícula y una estructura mo­
dular nos brindan gran flexibilidad para apro-

l 



TIPOS DE ANUNCIOS 

Roba planas Pirámide 

............. ~ ....... "'.' .. 
...... _ ---­·x.· -· -.. --_.,.,.-~ ...... ~ ........... 

~ 
Medianil 

El robaplanas es un 
anuncio elaborado por 
los anunciantes para 
asegurarse de obtener 
el dominio total de fa 
página. La 
investigación ha 
demostrado que casi 
el 75 por ciento de los 
lectores de diarios se 
saltar el texto en 
estas páginas. 
Con mucha frecuencia 
los editores relegan 
estos tipos de página 
como páginas "de 
relleno". 

Este es el formato 
tradicional para 
anuncios. Surgió 
cuando los 
anunciantes estaban 
convencidos de que 
cada anuncio debe 
estar en contacto con 
material editorial o si 
no, no se verá. La 
Oficina Nacional de 
Publicidad ha llevado 
a cabo investiga­
ciones que demues­
tran que este es uno 
de los mitos de la 
publicidad. Lo que sí 
logra, sin embargo, es 
generar un espacio 
muy desagradable 
para el material 
editorial. 
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Pozo Modular 

Medianil 

Un formato muy 
común en Gran 
Bretaña y Europa, es 
otro holdover que se 
remonta a los días de 
"cada anuncio debe 
estar en contacto con 
el material editorial". 
La investigación de 
"Rastreo ocufaf· ha 
demostrado que 
muchos lectores no 
sólo no ven gran parte 
del material editorial 
"enterrado'', sino que 
muchos de los 
anuncios tampoco se 
ven. Esta es fa 
dlagramación más 
confusa y menos 
preferible para los 
anuncios .. 

La configuración 
modular no sólo se ve 
mejor pero de hecho 
genera mucho tráfico 
de lectores a través de 
la página. Al hacerlo, 
los anunciantes tienen 
una mayor 
oportunidad de que se 
vean sus anuncios y 
los reporteros tienen 
mejor oportunidad de 
que sus artículos se 
lean. Esta 
dlagramaclón es más 
fácil tanto para el 
departamento de 
publicidad como para 
el diseñador de 
páginas también. 
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vechar el espacio de página al máximo. Si se 
evita colocar el texto en forma de L inversa, y 

de otras estructuras contorsionadas podemos·. 
orgailizar los artículos, el arte y las cabezas en 
la págin~ de tal forma que el lector· pueda re­
. conocer dónde comienza y termina, sin con-

. fundirlo con cualquier otro elemento de la pá­
gina". (10) 

IMPORTANCIA DE LOS ANUNCIOS 

El texto editorial se imprime para informar y 
divertir a nuestros lectores. Los anuncios se 
imprimen para que los publicistas ganen di­
nero. ¿Qué es más importante? 

En cada aspecto del proce~o editorial tanto 
el diseñador, el editor, el artista y el personal 
de producción no pueden perder de vista que 
. un periódico es, ante todo, un negocio. 

A excepción de algunas portadas y páginas 
reservadas para contenido editorial, práctica­
mente, cada página del diario tiene elementos 
editoriares que compiten con las formas cua-

_dradas de la publicidad nacional y local. 
A pesar de lo que los editores piensen de los 

anuncios, hay un hecho que deben enfrentar: 
las posiciones de los·anuncios se forman en 
dumiees en la página ánt~s de que se formen 

· las -noticias. Con' muy'..pocas excepciones, el 
editor tiene que batajlar con el espacio res­
tante para colocar texto, arte, etcétera. 

' . _._·: -. -

Existen básicamente cuatro configuraciones 
para anuncios a las cuales debe enfrentarse el 
diseñador o el editor cuando forma páginas 
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COMUNICARSE CON PUBLICIDAD 

Usar formatos que sean tan 
modulares como sea posible 

Enmarcar anuncios siempre que sea 
posible. Crear una política de 

''flotación" que permita al 
departamento de producción flotar 
un anuncio al cual le falten 15 mm. 
o menos para podérsele encuadrar 

• Diseñar una serie atractiva de anuncios 
de la casa en diversos tamaños, que 
sirvan tanto para rellenar huecos como 

·· para encuadrar los bloques de anuncios 

• Definir una política mutuamente 
agradable para las páginas clave. 
Establecer espacios reservados para 
material editorial uniformes en las 
páginas que permanezcan relativamente 
constantes · 

• Generar pilas máximas. Fijar un límite 
para la altura total de los anuncios en 
una página que carezca de profundidad 
total. Es imposible poner algo 
significativo en una tira de 2 cm en la 
parte superior de la página 

• Obtener autorización para cambiar 
anuncios de posición a menos que se les 
garantice un lugar o espacio 
preferencial 

·' 
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¿COMO DISEÑAR CON ANUNCIOS? 

Tenemos los bloques de anuncios en 
dummies y ahora hay que armar un 

peri_ódic"o. A continuación se 
enumeran algunos Uneamientos para 

realizar el objeti'Vo: 

• En forma decreciente ordene el valor de la 
noticia y de los elementos gráficos -
especialmente las cabezas. 

• Cada página debe tener un artículo 
principal. Esto se logra mediante la 
posición, el tamaño y el peso de la 
cabeza. 

• Bocete solamente la porción editorial de 
una página. Eche un vistazo al espacio 
disponible sólo para el material editorial, 
revise el material que corresponde a ese 
espacio y comience a hacer módulos de 
bloques para él. 

•Considere el uso de tratamientos 
alternativos. Busque medidas bastardas, 
diferentes tratamientos para las cabezas 
(cabezas laterales, etc). 

• Las fotografías no deben ir encima de los 
anuncios. Trate de poner un amortiguador 
de texto entre los elementos gráficos y 
los. anuncios para evitar confundir al 
lector. 

• Las noticias en cuadros colocados cerca 
de anuncios dan la impresión de ser 
publicidad. Si quiere encuadrar un artículo 
asegúrese de que exista un amortiguador 
de texto no enmarcado entre ambos. 

Capítulo 111 
ANALISIS GRAFICO DE LA SECCION CULTURA 

(cuadro anexo). 
Con frecuencia hay páginas que han fraca­

sado -antes de llegar a la mesa de redacción 
debido a· que se carece de una comunicación 
entre el diagramador de los anuncios gene­
rales y el de los anuncios de la casa. 

Estas páginas pueden generar mucha deses­
peración y tiempo perdido a la hora de cierre, 
.cuando la persona responsable del diseño de 
la página tiene que superar obstáculos, 
creados por la configuración de los anuncios. 
;Existen varias medidas que pueden tomarse 

para eliminar estos problemas, mucho antes 
de caer en la desesperación 

Después de los aspectos "macro" del diseño 
de página, hay cientos de elementos "micro": 
firmas, logotipos, cambios en la tipografía, 
plecas, pantallas, tintas directas, color etcé­
tera. 

Si nos remontamos a los días del metal <;:a­
liente, a todos estos elementos se les llamaba 
furniture (salvo la tipografía, a la cual le lla­
maba tipografía). 

El uso del furniture es lo que diferencía a 
cada periódico. 

Si bien todos los periódicos emplean tipo­
grafía, esto no significa que se parecen. Hay 
cientos de fuentes diferentes en uso en la ac­
tualidad, muchas de las cuales aparecen nor­
malmente en los periódicos. Algunos perió­
dicos usan tipografía con patines, otros sin 
patines y otros usan ambos tipos. 

Casi todos los periódicos utilizan una foto­
grafía o dos, gráficas e infografía. La mayoría 
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Los anuncios en ocasiones son el dolor de cabeza 
de editores y diseñadores, pues no dejan mucho 

margen de trabajo 

prefiere logotipos y banderas, muchos usan 
color en tintas directas y de cuatricromía. 

Desde~ este punto de vista, los periódicos 

comparten .una cierta semejanza puesto. ,que 

se, puede afirmar que están limitados a las 
: herramientas que hay a disposición para 

atraer, y más· que nada, para establecer co­

m unicación con los propios lectores del 
medio. 
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Cada mercado para un periódico es único; 
en consecuencia, el diario que satisface las 
necesidades y deseos específicos de su mer­
cado reflejará, en cierta forma, a dicho sector, 
por lo tanto cada medio impreso es único. 

No es el HECHO de usar las mismas he­
rramientas lo que determina cuán diferente 
se ve el periódico en estudio, sino CÓMO 
usamos esos implementos. 
PÁGINAS EN EL UNIVERSAL 

En el pasado EL UNIVERSAL y, especial­
mente la Sección Cultura ha seguido un estilo 
evolutivo. No ha habido mucha planeación en 
el diseño editorial de las páginas, en muchos 
casos. 

De esta forma, el estilo de la sección cultura 
al igual que el resto de EL UNIVERSAL tiene 
corno lema evitar un estilo gris de diagrama­
ción siempre que sea posible. El diseño del 
diario se ha creado para aprovechar la manera 
en que las personas leen los periódicos, cómo 
buscan noticias, información y publicidad. 

Como se ha señalado en varias de las oca­
siones anteriores, la digramación modular se 
adoptará en todos los casos posibles y los 
anuncios estarán colocados en la parte inte­
rior de la página. Esta diagramación asegura 
casi siempre mayor tránsito de lectores, lo 
cual debe ser por norma la meta final, es 
decir, que la mayoría de lectores recorra gran 
parte del periódico. 

No sólo vamos a lograr mayor penetración 
editorial, sino un aumento en . el tránsito a 
través de la publicidad, lo cual beneficia a los 
anunciantes. 
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Capítulo 111 
ANAL!SIS GRAFICQ DE LA SECCION CULTURA 

Elementos de la página 
os elementos gráficos que aparecen en las 
siguientes páginas representan el estilo para 
el diseño de la sección cultura y para el resto 
de las secciones de EL UNIVERSAL. 

Un diseño es como una criatura viviente y 

debe comenzar su proceso de evolución unos 
meses después de su implantación. 

Durante un periodo de años, estos .ele­
mentos evolucionarán junto con el mercado y 

reflejarán las necesidades cambiantes del 
mismo. 
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TIPOGRAFIAS BASE 

BFrankllnGolhlcDeml -------->. JULJAN SANCHEZ 
10pts. versal yve~alltas, _j> 

centrado -

10pts. 

Con 29.4% de la votación, el go­
bernador de Guanajuato, Vicente 
Fox, ganaría la elección 
presidencial si ésta se realizara 
hoy, de acuerdo con los resultados 
de una encuesta nacional. 

En ella, se" ubica en segundo 
lugar de las preferencias electora­
les a Cuauhtémoc Cárdenas, con 

Century Old Style 9.5/lOpts. _____ _.. 17.2%, seguido de Miguel Alemán, 
Justlftcado con 13.4%, y de Francisco Labas­

tida, con 9.5%. 

FrankllnGolhlc Bpts. 
centrado .. 

B Franklin Golhlc Deml --------é> 
10/lOpts. ve~al y '"''" '"'"" J CORRESPONSAl -<( 

ve~alllas 

_j

> 

10pts. 

Con 29.4% de la votación, el 
gobernador de Guanajuato, 
Vicente Fox, ganaría la elección 

· presidencial si ésta se realizara 
hoy, de acuerdo con los resultados 
de una encuesta nacional. 

En ella, se ubica en segundo 
lugar de las preferencias 

CenturyOldStyle 9.S/10pts.------..,> electorales a Cuauhtémoc 
lustlficado Cárdenas, con 17.2%, seguido de 

Miguel Alemán, con 13.4%, y de 
Francisco Labastida, con 9.5%. 

·' 

1 Las tipografías base 
seleccionadas para el 
nuevo El Universal son 
altamente legibles para 
el lector, es escencial 
mantenerse al margen 
de cualquier modificación 
que se intente hacerles. 
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CUERPO DE TEXTO 

• El texto base para presentar la noticia será con una tipografía 
romana de mayor legibilidad llamada Century Old Style que 
manejaremos en 9.5 puntos sobre 1 O de interlineado. Al inicio de 
cada párrafo le daremos 1 O puntos de sangría. El cuerpo de 
texto definido no debe de ser modificado de sus características 
originales. Cuando la nota se origine en otro estado o país esta 
deberá de iniciar con el nombre del lugar y en Helvética Bold. 

Inglaterra vive una revolución 
política que está enterrando dos . 
de los preceptos más queridos del 
neoliberalismo de Margaret That­
cher: el anuncio oficial del Partido 

Century Old Style --¡,... Conservador, de que no será 
9.5/10 pts.Justlflcado privatizada la educación ni el 

con un tracklng de ·2 . . d , b . 
y una sangña serv1c10 de sal u pu hco y que, 

al principio de cada además, al mercado se le pondrá 
párratu de 10 pts. línútes. 

Fue justo en la comida 
conmemorativa de los veinte años 
del triunfo electoral de la "dama 
de hierro" en un elegante hotel de 
Londres, que -delante de las na­
rices de la baronesa Thatcher- el 
ex ministro de Salud de los 
conservadores, Lilley, dio a 
conocer que las privatizaciones y 
el· mercado quedaban descartadas 
como la base ideológica del 
partido. 

Maggy Thatcher, quien junto 
con el presidente estadounidense 
Ronald Reagan estableció la 
dictadura de los banqueros 
(neoliberales) en la sociedad 
global -condenando, de esta 
manera, a cientos de millones de 
seres humanos. 

JERUSALEN.- El candidato del 
partido Un Israel Ehud Barak, será 
el próximo· primer ministro de · 
Israel; entre un 57% y 58.5% a 
Barak y entre 41.50% a Benjamín 

Cuando el texto Inicia---¡,... Netanyahu. Así lo indican los 
con el nombre del lugar resultados extraoficiales basados 

este se presenta l . d d 303 d 7 mil 
en e Helvetlca Bold en e escrunno e . ~ . e 

9.5110 p1s. 21 centros de votac1on, ~gmvalente 
con un tricklng de .2 a 20% de los votos emitidos que, 

y el resto en Century Old denotaron tal diferencia entre Ba-
Style 9.5/10 pts. rak y Netanyahu, que éste último 
]ustlflcado con un felicitó de inmediato a Ehud Barak. 

tra~klng de ·2 Y una Ehud Barak, será el próximo pri-
san~a ª1 principio de mer ministro de Israel; entre un 

cada parrafo de 10 pis. 57% y 58.5% a Barak y entre 41.50% 
a Benjamín Netanyahu. Así lo 
indican los resultados 
extraoficiales basados en el 
escrutino de de 30% de 7 mil 21 
centros de votación, equivalente a 
20% de los votos emitidos que, 
denotaron tal diferencia entre Ba­
rak y Netanyahu, que éste último 
felicitó de inmediato a Ehud Barak 
Ehud Barak, será el próximo pri­
mer ministro de Israel; entre un 
57% y 58.5% a Barak y entre 41.50% 
a Benjamín Netanyahu. Así lo 
indkan. 
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FIRMAS 

. J FrankllnGothlc Spts. 
centrado 

e Franklin Gothlc Deml --------)-- JULIAN SANCHEZ Fox, ganaria la elección presidencial 
10¡10 pts. versal y ENvwx> si ésta se realizara hoy, de acuerdo 
versalitas, centra. do s)oo--. . con los resultados de una encuesta 

Con 29.4% de la votación, el nacional. 
gobernador de Guanajuato, Vicente En ella, se ubica en segundo lugar 
Fox. ganaria la elección presidencial de las preferencias electorales a 1

opts. si ésta se realizara hoy, de acuerdo Cuauhtémoc Cárdenas, con 17.2%, 
con los resultados de una encuesta seguido de Miguel Alemán, con 
nacional. 13.4%, y de Francisco I..abastida, con 

En ella, se ubica en segundo lugar 9.5%. Con 29.4% de la votación, el 
de las preferencias electorales a gobernador de Guanajuat.o, Vicente 

CenturyOldStyle 9.S/10pts. ------- Cuauhtémoc Cárdenas, con 17.2%, Fox, ganaria la elección presidencial 
justificado seguido de Miguel Alemán, con si ésta se realizara hoy, de acuerdo 

13.4%, y de Francisco Labastida, con con los resultados de una encuesta 
9.5%. Con 29.4% de la votación, el nacional. 
gobernador de Guanajuato, Vicente En ella, se ubica en segundo 

• Este estilo se aplicará para los autores de 
material editorial como la nota diaria, 
artículos de fondo, crónica, reportaje, etc. 
Para indicar si es un material producido por 
un corresponsal, enviado o comisionado 
especial del diario, se utilizará una segunda 
línea mucho más discreta para consignarlo. 

NOTA: 
L! firma y crédito de autor de 
la nota siempre se ubicará al 
principio de la misma y arriba 
del párrafo Inicial de la 
primera columna, no 
Importando si es una o más 
columnas 
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ENTREVISTA 

1 La entrevista es un género periodístico muy socorrido e importante en los diarios, adem~s de que nos 
permite acercarle los personajes al lector. La característica más importante de este estilo será el uso de la 
tipografía Walbaum Book Medium ltalic para las cabezas, esta tipografía al ser italica da la sensación de que 
estamos abordando un tema más humano, de más profundidad. 
Este estilo de cabeza aplica para entrevistas de pregunta y respuesta o redactada de manera normal. 

Cabeza en Walbaum Book Medlum ___ ,.... 
ltallc (la altura del tipo se definirá 

según el número de columnas 
"Ya no hay nada gratuito" 

ocupadas para la entlevlsta) 
con un tracklng de ·2 

Sumarlo en 14/16 pis. ---).­
(SI es necesario) 

Anna ---).-

• Una llamada de Manuel 
Clouthier lo decidió a 
incursionar en la politica desde 
el s~ctor privado. Ahora busca la 
Presidencia 

ALEJANDRO TORRES ROGEUO 

Capitular 'P.·' de pregunta ~ · 
y 'R/ de respuesta' P.- E11 las encuestas de opi11ió11 que se l/eva11 

en Bengulat 12/10 pis. · a cabo e11 distintos periódicos a lo largo de los 
meses, e11/re ellas u11a i¡ue se ha realiza 

La pregunta en 1 Century Old • _ 
Style ltallc 9.5/10 pis. rec1e11/e111e11te se le se11ala c~nzo de los 

con un tracklng ·2 '. gobenzadores más _;tJptdarés de la Reptíblica. 

Pleca negra (para dividir 
la respuesta de la siguiente 

pregunta) de 0.5 pis., de 1/2 del 
ancho de la columna, 

¿A qué se éeSá popularidad? 

tenemos otras ciudades a pleno empleo, como 
son Manuel Doblado, San Francisco del 
Rincón, Purisima, Moroleón, Uriangato, 
Tierra Blanca, San José lturbide, Dolores 
Hidalgo, San Miguel de Allende, y por tanto 
en materia de desarrollo económico, a través 
de exportaciones se han ido logrando 
resultados que dan oportunidades a la gente. 
desarrollo humano. 

ace unos días, de hecho, usted dio a 
co11ocer un programa de garantía de acceso a 
la i11fonnació11. ¿Qué significa esto? 

R. - Tengo la convicción total que la única 
manera de lograr una verdadera justicia, de 
lograr la distribución del ingreso y la 
equidad en las oportunidades para todos los 

centrada un plan en a concreta, y sobre todo generar una revolución educativa, una 
vamos aterrizando resultados c os--____ transformación radical de esta estructura. 

La respuesta en Cenl\lry Old ___ ,.... ciudadanos. Yo creo que en Guanajuato están -----.._ 
Style9.5/10pls. l . l l d , . p E • 
con un tracklng .2 a a VJsta os resu ta os econonucos. Tenemos . - 11 co11creto ¿como se logra esto? 

la ciudad con menos desempleo en toda la 
República Mexicana, en León, Guanajuato; R.- Estamos empeñados 
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CABEZAS DE DESCAl~SO O LÍNEAS INTERMEDIAS 

1 Las cabezas de descanso 
están diseñadas para lograr 
dos cosas. La primera y más 
importante es brindar 
información adicional al lector 
- y ampliar la nota. La 
segunda es que pueden 
usarse como elemento gráfico 
para romper largas columnas 
grises de texto. 

Sin embargo debe evitarse el 
uso de cabezas de descanso. 
En los artículos cortos, las 
subheads hacen que la lectura 
sea más lenta. Además 
introducen "ruido" gráfico no 
deseado en la página que 
compite con todos los demás 
elementos. 

Una cabeza de descanso 
funcional incluirá información 
del texto que sigue. Una 
subhead que repite lo que ya 

. se dijo no es funcional. 

Evite crear un listón de 
cabezas de descanso a lo 
largo de la página como se 
muestra en el ejemplo a la 
derecha, ya que esto tiende a 
atraer la mirada y divide la 
página en dos elementos 
horizontales definidos. 

Son 10 los periódicos que 
integran la AEE, entidad que 
auspició esta encuesta: wfwsf EL 
UNIVERSAL, vderv ir "El 
Informador de Guadalajara", 
"Pulso" de San Luis Potosí, "El 
Diario de Yucatán", "Diario cdc 
cfwde Ciudad Juárez", "Diario ce 
cdff de Chihuahua", XSX "El 
Siglo" SXSXC de Torreón, "El 
Porvenir" ode Monterrey, "El 
Imparcial" dssa de Hermosillo y 
"La Crónica" cdc de Mexicali. 

El uno al otro 

A fin de medir la popularidad y 
el apoyo que tienen los distintos 
precandidatos en términos de 
parejas, o contendientes uno a 
uno, la encuesta plantea 
alternativas en donde por un lado 
presenta en cada una un 
personaje diferente como 
contendiente de una alianza 
opositora y por el otro' a uno del 

...e--- B Franklin Gothlc Oeml 
12/10 pis. Centrada 

· Máximo dO!i renglones 

a nwnber of people involved in about this delay in getting }he was not provided by Byglide 
the scam said that there was information, Byglide staff after repeated requests, John's 
nothing to indicate the claims claimed that the increased suspicion steadily increased. 
were fradulant demand for the products and It was at this point that he 

. services had caused unusual contacted the national con· 
Slow react1ons provlde clue delays. sumer affairs office with ali of 

the funding infonnation he had 
John X the senior accountant Crucial informatlon wilhheld available. 

at the first firm to be targeted _ . 
noted early in 1992 that Byglide Once again, it was John X lnvestlgat1on reveals fraud 
staff were taking two and three who finally saw through the As subsequent investigations 
weeks to file the necessary data "smoke screen' of deception. of Byglide and Paul Mortimer 
with clients for the system. lt When, in November of 1992, were to revea!, the path of 
seemed like twice as long as specific infonnation necessairy money was strictly one-way, 
necessary. When questioned for filing a complete prospectus into the pockets of Byglide. 
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CITAS 

Spb. I 
_!_ 

T 

[, 

Pleca de O.Spts. al ancho 
de la caJa utilizada 

1 Comillas de cierre en Zapf 
f l. DlngbalS 36 pts. centrado . 

superior 
El tamaño de la fotografia 

(B/N o color) será proporcional 
al tamaño de la caJa de citas, 

horizontalmente 1/3 del ancho 
de la caJa con un marco negro 

" 140 pts. abaJo de la pleca 

The forces of evil want to see ....... . 
the PRI turn to dust, l know ~ centuryOldStyleltallccentrada 

.•t 'f · f th p/ de12,14o16pts. t won is no e sym e dependiendo del tamaño 
de 0.5 pts. and very happen. 1 delacaJadecitas 

. .................... J_ 
Spts. I Ernesto Manendez · 16 pts. de linea de base 

Party Functionary ~ ·•··•······•·······•··•••···•·••••·•••···•••••••··• T a rmea de base _!_ 

-t 

1 Las citas nos permiten respaldar de una manera 
contundente la información que ofrecemos a nuestros 
lectores. Es de gran valía para el lector ya que al igual 
que una entrevista, lo acerca al protagonista . 
. Las citas pueden ir o no con la fotografía, sin 
embargo, debemos de tener presente que la foto 
será de mayor utilidad para el lector cuando el 
declarante no sea muy conocido por la sociedad. 

Helvética Bold 8/10pts. ~ Pleca negra de 2pts. al 
Justificada a la Izquierda ancho de la caja utilizada 

Helvética Regular 8/10pb. 
Justiflcada a la Izquierda 
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ta ~elvetlca Black lOpts., 
' ;murado, calada en blanco 

en una pleca roja 
¡co, Mioo,v100,KJOJ L 

de lOpts. . 
).. 

"""""" 1¡ ~ versal y versalitas 
centrado . 

Pleca de 0.25pls. >--

~- .. IKSOJ •4 _J 
lineas de altura 

enNew Aster 

COLUMNISTAS 

Columnistas de secciones 
blandas 

COLOR, SIN 
FOTOGRAFÍA 

OFICIO DE PAPEL 
MIGUEL BACILLO 

I 
nglaterra vive una revolución 
política que está enterrando 
dos de los preceptos más 
queridos del neoliberalismo 

de Margaret Thatcher: el anuncio 
oficial del Partido Conservador, de 
que no será privatizada la 
educación ni el servicio de salud 
público y que, además, al mercado 
se le pondrá límites. 

l 
-10pls. 
-10pts. 
- 10 pis. de espacio --:r entre la pleca y el 

J texto 

LB HelveUca Black 
10pls., centrado, 
calada en blanco 
enunaplecagr!s l 
(KSO) de 10pls., L>--

Fue justo en la comida....:-----­
conmemorativa de los veinte años · 

Cuerpo de texto 
en Century Old 

Style 9.S/10 pis. 

------..,).. 

del triunfo electoral de la "dama 
de hierro" en Wl elegante hotel de 
Londres, que -delante de las na-
rices de la baronesa Thatcher- el 
ex ministro de Salud de los 
conservadores, Lilley, dio a 
conocer que las privatizaciones y 
el mercado quedaban descartadas 
como la base ideológica del 
partido. 

Maggy Thatcher, quien junto 
con el presidente estadounidense 
Ronald Reagan estableció la 
dictadura de los banqueros 
(neoliberales) en la sociedad 
global -condenando. 

• Las columnas de las secciones 
matutinas, se basan en el mismo principio 
de las vespertinas, la unica variante es que 
el nombre de la columna ira calado dentro 
de una barra de color rojo o negro al 50% 

B/N , SIN FOTOGRAFL\. 

OFICIO DE PAPEL 
MIGUEL BACILLO 

I 
nglaterra vive una revolución . 
política qtie está enterrando 
dos de los preceptos más 
queridos del neoliberalismo 

de Margaret Thatcher: el anuncio 
oficial del Partido Conservador, de 
que no será privatizada la 
educación ni el servicio de salud 
público y que, además, al mercado 
se le pondrá lírrútes. 

Fue justo en la comida 
corunemorativa de los veinte años 
del triunfo electoral de la "dama :.. 
de hien-o" en un elegante hotel de z 
Londres, que -delante de las na- ~ 
rices de la baronesa Thatcher- el ¡¡; 
ex ministro de Salud de los ~ 
conservadores, Liiley, · dio a ~ 
conocer que las privatizaciones y "ll 

el mercado quedaban descartadas § 
como la base ideológica del 0 
partido. ~ 

Maggy Thatcher, quien junto :.. 
con el presidente estadounidense 
Ronald Reagan estableció la 
dictadura de los lianqueros 
(neoliberales) en la sociedad 
global -condenando. 
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SUMARIOS 

1 Los sumarios le dan al lector otro puntó de 
entrada a la lectura. Es otro de los recursos 
con los que contamos para atraer al lector. 

PARA FORMATEAR 

SUMARIO 
>SuT 58,A,14pt,14pt< 

Donde 58 es el tipo de 
letra, A será sustituida 
por la primera palabra 

y 14pt,14pt es la 
altura y el interlineado 

respectivamente 
Zli'DúllNU 10J>U.1"'1 '•' 

""'"'"'''""""" ".... 1 Polítl~a: Ja posibilidad de una coalición muy seria de 
· ,...,.páftidos todos políticos de oposición de izquerda 

LI--·~-/ L trJUOo111BfranklinGott.ic: 
ow l4/1'pU. Ccnlul) Oll 1~k 14/16J>U. 

¡...-.~ ....... 

Ya no hay nada . . ,, 
n1gratulto "Ya no hay riada ni gratuito" 
1 Una llamada de Manuel :i,":":,.:;..~:, 1 Política: la posibilidad de una coalición muy seria de partidos 
Clouthier Jo decidió a - :!"'""pln1fo"'""""'" --todos políticos de oposición de izquerda 
incursionar en la política desde el !="::!2=. AwANoRo ToRRES RooEUO popularidad? 
sector privado. 1o

6
"'"""" Yo diría que a través de dos años de 

ALBANDRD TORRES Rooruo 

En las encuestas de opinión que se llevan 
a cabo en distintos periódicos a lo largo de 

En las encuestas de opinión que se llevan trabajo ya, de gobierno, se va configurando 
a cabo en distintos periódicos a lo largo de un plan en forma muy concreta, y sobre 
los meses, entre ellas una que se ha todo vamos aterrizando resultados con los 
realizado recientemente se le señala como ciudadanos. Yo creo que en Guanajuato es­
uno de los gobernadores más populares de tán a la vista los resultados económicos. Te­
la República. ¿A qué se debe esa nemos la ciudad con menos desempleo en 
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LB HelveUca Black 16 pts., 
condensada al 85%, 

rofo (KS-0) 

(} ¡ 

' .i 

l. 
_,/ 

) 

ETIQUETA PARA REPORTAJE 

, LB HelveUca Black 16 pts., 
condensada al 85%, C HelveUca Condensed 14 pts., 

rojo (M100,Y100,K30) • condensada al 80% 

j ¡ 
GRAFFITTI PROTESTAS O PROPUESTAS 

"""" 

Jo- GRAFFITTI PROTESTAS O PROPUESTAS 

El ancho de la pleca varia dependiendo de las palabras, siempre tendrá una palabra llave 
al principio y será en color rojo. 

1 Cuando desplegemos un reportaje 
especial o cobertura deberemos iniciar 
con este elemento (todo el espacio que 
abarque el reportaje deberá ser 
enmarcado con un recuadro de 0,5 pis.) 
que lo distingue de una nota diaria. 

Pleca negra de 0.5 pts, 
desplazamiento de 3 pts. del 

texto a la pleca 
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r- Pleca negra de O.Spts., alustandonos al ancho 
--~EN SINTESIS / decolumnayseparadadeltextol.Spts. ______ .:...:...::.:___~,)::___ -

~ 16pts. 

TAMAULIPAS BREVES 
Limpf eza en zona fronteriza 

-~- 10pts. 

~-- 20pts. 
La· Comisión de Cooperación 
Ecológica Fronteriza (Cocef) 
asignó 95.6 mdd para la limpieza 
de la frontera con Estados Unidos 
en Reynosa, Tamaulipas, y para 
otros proyectos ambientales tales 
como el tratamiento de aguas 
residuales de industrias y el 
manejo de residuos sólidos. 

Las notas breves se pueden llevar en las 
secciones que lo requieran, no va en un Jugar fijo, 
la decisión será un acuerdo entre diseñador 
y el editor. Se dá la opción a color o B/N. 

Generación de empleos 

Durante los dos últimos años se 
generaron 6,500 empleos gracias 
al Sistema de Apertura Inmediata 
de Empresas en Tamaulipas. Esta 
dependencia simplifica los trámites 
y facilita la instalación de cualquier 
tipo de empresa en el estado. 

JALISCO 
~ 14 pts. enl!e el texto y el bllg 

Rescatan a un empresario ~--- BFrankllnGolhic0em112pts., 
alineada a la hq. 

Agentes del Grupo Antisecuestros 
rescataron a un empresario y 
capturaron a tres de plagiarios, 
uno de los cuales se había fugado 
del penal de Puente Grande. Con·,.____ Helvetlca 9.5/10 pts., alineación 

suave a la hq. 
la captura de secuestradores se 
esclarecieron varios plagios. 

Un fabricante de tractocamiones, 
Navistar lntemalional Corp., cuya 
planta en México se encuentra . 

Cuadro gris (KGO) con marco negro 
de 0.5 pts,, 94.279X12.9 pts, 

Helvetlcalnserat Roman 12 pts., 
alineada a la hq., calada en 
blanco 

PARA FORMATEAR 

CABEZA 
>Si1< 

TEXTO 
>Si2< 

Estructura 
del formato 

en librería API 

• Las notas breves nos dan la oportunidad 
de consignar material que no es quizá tan 
relevante pero que sin duda es importante no 
dejar de consignarlo, la utilización de barras 
de ubicación le permite al lector tener otro · 
punto de referencia para elegir que breve le 
puede interesar leer. 
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1 Todas las fotos sin excepción 
deberán de llevar sel pie de foto 
corresp_ondiente, si no aunque la foto 
sea muy emotiva o evidente, este 
recurso gráfico se volverá "mudo", 

. dejando de contestar preguntas que 
pueda tener el lector. Una foto y su 
pie, al igual que una nota, debe de 
responder el cuándo, cómo, dónde y 
porqué. 

PIE DE FOTO 
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PASES 

• Los pases se han convertido en una necesidad que hay que controlar, 
no podremos evitar que un lexto que solicilamos breve en una portada se 
agote ahí. El estilo de pases deberá de llevar una 'palabra llave' para que 
el lecto,r ya en la página 

cabo en distintos periódicos a lo largo de los 
meses, entre ellas una que se ha realizado 
recientemente se le señala como uno de los 
gobernadores mas populares de la Re· 
pública. ¿A qué se debe esa popularidad? 

de pases, se logre ubicar de manera fácil cuando encuentr~ la misma al 
inicio de nota. 

Yo diría que a través de dos años de 
trabajo ya, de gobierno, se va configurando 
un plan en forma muy concreta, y sobre todo 
vamos aterrizando resultados con los 

f,..,.Golhkl/UpU."" ~eaCONTAMINACION - BfrrilnGallllclJtm/9/UpU. 

1;11&trlCklnil:dt·2~1119ld1 '"" c:on111111Xklt.cdt·lt1llU1dl . página A-17 . "' . . 

ciudadanos. Yo creo que en Guanajuato es· 
tán. 

Vea TABAQUISMO 

--deo.s,... página A-17 
~ .... dol-•'lllR 

LÍNEA DE PASE Y CONTINUACIÓN 

D'1>Jodol1>••u111t•/Jtll 
llp!l.~dtOll¡joco 

_.,.0,5 ....... 

·-··:::.: ~ TABAQUIS~' 
. )' 

f"""Gallllc9/u,....,, -==:r ~ne de PRIMERA,;.: 
,.~.,._¡_ :------.::;:: páginaA-1 

De los 6,000 millones de personas 
actualmente vivas en el mundo, 500 
millones morirán a causa del hábito de 
fumar si persisten las actuales pautas de 
consumo. Con ese dato en la mano, la 
OMS ha elevado la lucha contra d tabaco a 
la categoría de prioridad absoluta y, en los 

Bf...iJllGallllclJtm/9/U .... 
l;OClllAtrxAln(dl·lcarmtd:i 

121 folios de su informe mundial de 1999, 
pmentado en Ginebra, se propone reducir 
a la mitad del consumo global de cigarrillos 
con el objeto de evitar 140 millones de 
muertes de aqui al año 2050. 

La OMS recomienda medidas driisticas 
como la prohibición en todo el mundo de la 
publicidad del tabaco, fuertes y continuas 
subidas de impuestos para encarecer los , 
cigarrillos y apoyo público. 

PARA 
FORMATEAR 

PALABRA 
LLAVE 
>Lpl< 

No. PÁGINA 
>Lp2< 

Estructura 
del formato 

en librería API 

PARA 
FORMATEAR 

TÍTULO DE PASE 
>Lcl< 

PALABRA l.lAVE 
>Lc2< 

No. PÁGINA 
>Lc3< 

Estrúctura 
del formato 

en librería API· 
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TABLAS 

"""noot•~!j¡u. 

HEADUNE HERE --•2"" ----~ ... r~. 
.l MllOllllC1'do0.lpb. 

z.~~lpb..lotn ... , 
INIK!O) 

PARA 
FORMATEAR 
Estrutura del 

formato 
en librería 

API 

""" The estlmated jab tass casi is me 
place wilh you ol parenls staylng 
home with children is s.IB.g 

1 The leachers have been on slnke 
lor 23 days al a casi ol l2.3M 

1 More lhan 40 peréenl of leachers 
on slnke wdl nol relurn to lheir jobs. 
The governmeni is lacing ils !)o'ea1es1 
educacional crisis. · 

1 5'1.1 milüon sludents are affected in 
every s1a1e in Mexico. 

1 !he cosl in education lor children 
is eslirnaled al more in educalion lor 
c/JJ!dremhan S2B. 

1 The estimaled job loss rosl ot 
..l._ parenls staying home wdh children 

lDpls. 

··-·--·- -· k1t1oduocibu11C8tw.1tlc;¡~ .... ,.,.,... 
T~ 
.l 

·---- Nllll>OlicaN.,..!/lo,u. 

t:i~ -ir 
1 Las tablas son un recurso muy electivo para sintetizar la información o bien para destacar 
ciertos puntos de una nota que es importante que el lector las tenga a fa mano. Las tablas 
pueden llevar una estructura puntual, cronológica o por temas. Lo más importante es 
presentarla en este estilo y combinarlo con otros recurso como la lustración, foto, etc. 

El calado en las cabezas y la barra de color o fa tipografía en color o gris sobre blanco sólo. 
son variantes que podremos aplicar a criterio y en base a el diseño del resto de la página. 

HEADUNE HERE 

The estlmated Job foss cost is me 
place wilh you al parents staying 
home wilh children is $-18. 

1 The teachers have been on stnke 
lor 23 days at a cost ol S2.3M 

The eslimated job loss cost Is me 
place with you ol parents staying 
home wilh children is $.IB. 

1 The teachers have been on str1ke 
lor 23 days al a rost ol S2.3M 

HEADUNE HERE 
The estlmaled jab fass casi is me 
place with you al parents staying 
home wilh chlldren is S4B. 

1 The teachers have been on str1ke 
lot 23 days at a rosl el S2.3M 
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• El identificativo que le señalará al lector que una 
sección inicia y es panada, será la bandera de 
sección. Esta no podrá ser modificada en su diseño 
y no se Je agregará ningún elemento extra ya que 
es parte de Ja identidad del diario. 

BANDERA DE SECCION 

r80pts.·t llpu. 
~ -

2P1ocudon~.· t 19l W1I ozul 1 ; 80pto. 
~.tra~""" ¡ 1 

• 1 . y 

a F131\kl~ Gotlllc Oeml ütra Sold 24pu. 

li 
cxe Futura Cond. 

10/U¡rts. iuot. • ~ detuhl Centrado Calado 
!Obrttrlinclllo 

1 í2Plecune(rude02Spto. az~IC99,Ml0 
l i:to· . No•• Gothlc 9/ll¡¡u. YO, KO) ~ 81111, 
! T Jusl•~demh• ~ 

If----------~- -:-~-l -- --·------ -----·-· -----·--· -- ·---- ·-· ·--· -----¡¡-0(~~~~--· ' ' i:op15.\sopu. 

t..N:AklQN __ --~~::_::~- :_:::_ ~ =: =: :_ .:: w=::::r-===i:_~ 
L j . r· Berl<eloJ Sold SGpts. condw.ido do LP\t<a ¡¡is (CIO, MlO, YlO, B F11klln Gothlc Doml ¡ 

31111,"" trac~nc de ·5, Ju<tillcad.l • KOJ de 6pu. 8/!0pu. )ust. duecha 1 

~ 1zq.,;,n117 c.ntrad.l 10ltlcalmenU 
ent11 lu pi"" ~te""'5, il<ne Pleoil iOd (C9S, MlO, YO, Franklin Gothlc 8/10 
WI OUlllne lünco do 0,8pto. 7 KD) ~ 80'4 do 6• pt1. just. 1 la duecb• 

"" ....... "'"' ~ 21111, 
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FOLIOS 

FOLIO IZQUIERDO 

-~1 
·:·, .~~·~~ f""" 

~124 -Vl-FR-NF-,-,,-n-F-.-!N!-a-o-F-,999---L---.-. -.-.. -. -.-.. -.--- ~CfÓN -----------------e,-,_J-!Nl\1E-~-s-.i T 

l l """""1dl05pu. U!¡a11pode6.UNll'EJISJJ. I 
• BnombtedolaS«<ióoenWa!houmllool! onBc"'1&Ron6nBold 

Bold de IS pts. coodensada ~ 7511 10.s pts. justillcado a la 
u lecha en BeillnC Roman do 10 pts. "'°"Jada'"'"" pl<ca dt 2 P"ll1" dtied!a 
ustiflcada utalzquJemrtodaen • ·~•aland!odotapaiab¡aJ 
11111U.Culas 3pts.abajodotalintadeb"' 

u~entllicacióodole<cióo 
7d-.,d1pldnaeo 
Wolbawnllool!Boldde!Spts. 
¡..tillcadoalalzquloldi · 

FOLIO DERECHO 

1 Los folios serán •prácticamente" invisibles al lector, ya que este sólo se percatará de 
ellos cuando necesite ubicarse dentro de una sección o en su caso desee corroborar 
la fecha de edición, le indicará de una forma muy clara que la página en la que está 
situado es de material básicamente editorial. 

12ptsi ¡~~~ ~~~· . 30~1 ~ 
r.El.UNIYERS.U...--------Á--·----------··--·-·-·--·--- ~CION ··----·-----------------VIWIES.25.DÍJIJNIODE.1!199 A¡s .. 

LU!¡oUpodeB.UNll'EJISJJ. LPleca111'1'd• Bnombtedolal!<;iOnonWalbaumllook . J J 
en BelllnC Roman Bold 10.5 0.5 pts. Bold do IS pts. iubra¡adacoo una ~oca 
pts. Justi!icada a ta do 2 pw¡tos mctamento al and!o dt la 
izqule!da palallra J 3 pts. abajo dt la linea do base u e.cha en Bc"'1& Rornan do 10 pts. 

jusllll<adaatadeied!a7toda01 
""JÚ'CW" • 

uldentlllcadindt-
1aruime,.dtp;cJnaenWa11J¡wn 

llool!Boldde!Spts.justiftcado 
a!adtied!a 
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INDICE PARA SECCIONES BLANDAS 

üpac~ dt 14 pts. 
entrooltitu~r• 

W-BookRo¡uW 
20/21pts., .. .,.,m .. con 
un tradlng dt ~. condensad• 

~~ 

üpaclode!Opls. 

Snel Bd BT ll5 plJ., 
cONlwado ~ 60T., 

monOo 
IC4,M34,!62,IUD) PontJl~dtcolor 

1 

dt8cohimnos 
tem 

\--.-

PARA FORMATEAR 

Estructura 
del formato 

en librería API 

1Ml~l100) ~ l.5l 

Pleca punteado dt 0.5 pts. 1 

y 
LLEGAN NUEVAS 
TECNOLOGIAS 

·~_!~REDES 

C"11Urf O~ Sl)ie 10/13pts, con 
un tracltlnCde·2 

El ancho de la pleca de color dependerá si lleva o 
no foto; si es sólo texto la pleca será del mismo 
ancho que la llamada y si lleva fotografía, la 
pleca abarcará de la fotografía al número como 
podemos observar en el ejemplo anterior. 
SI no es necesario llevar ninguna fotografía, 
cambiará el ancho de las llamadas y por lo tanto 

Piecarol• 
ICO,M!00,!100,KJO) 

dolpts. 

de la pleca. Este Indice puede ser tan versatll 
como se requiera, pero debemos moderar la 
cantidad de fotografías. 

Se proponen 3 colores más para tener una mayor 
versatilidad y equilibrio de contrastes de color 
en una página • 

• Este índice evidemlemente más display, nos permitirá darle juego a una portada matutina, 
permitiéndonos a la vez jugar con los fondos de color que nos podrán br!ndar contraste o armonía 
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FOTO NOTA 

Aesiden1es de Vladicin Han conlinuaban desaparecidos Iras salir de sus refugios en 
busca de agua. En Vranje los blancos parecieron ser barracas militares y un puente 
sobre el ria Juzna Morava, según medios locales y sevios que divulgan las nada 
novedades del confliclo en la red informálica. 

Cabw de i. fotonota en 
B Frankltn Gotlllc Deml 14/lOpts. 
)ustlftoada a IJ ilqul<nla 1males 
pe,,. litas 

NewsGot!ilcSpts. 
Justiftcada a la deredla 

Heliética Reglllat 9/10 pis. 
)ustiftcadaalalu¡ulenla 
Maxlmo s nneas de pi• 

1 Para presentar fotografías de una calidad singular o con información suficiente para no necesitar de una 
nota, utilizaremos el estilo de fotonota, el cual sólo incluye una cabeza y un pequeño texto de referencia. 
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Proceso de elaboración 
de la sección cultura 

n el preceso de elaboración de la sección cul­
tura al igual que en el resto del periódico in­
tervienen las siguientes áreas 

Redacción 
Diseño 
Producción 

PROCESO EN REDACCIÓN 

La información cultural es originada por di­
versos personajes o dependencias denomi­
nadas "fuentes" (INAH, Bellas Artes, UNAM, 
INI, CONACULTA, etc.) La información que 
originan estas "fuentes", es recabada por los 
reporteros, corresponsales, fotógrafos, cola­
boradores, columnistas y, en general, por per­
sonas que desean publicar alguna informa­
ción. La sección tiene a un editor respon­
sable, el cual elabora ordenes de trabajo e 
información, que surgen de convocatorias, 
ruedas de prensa, conferencias, simpósiums, 
presentaciones culturales o de espectáculos, 
congresos,y otros, en la cual solicitan al pe­
riódico la cobertura de dichos aconteci­
mientos, por lo que se producen diariamente 
estas órdenes de trabajo, las cuales se asignan 
a los reporteras y redactores para que las cu-
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bran, según su fuente. . . 
También se recibe inform1dón y fotografías 

de agencias de noticias como, Notimex, Reu­
ters, AP, SUN, ANSA y otros. 

La llegada de información a la Redacción es 
por diferentes medios: fax, Internet, módems, 
llamadas telefónicas, cables o boletines y pu­
blicaciones que se entregan directamente en 
la recepción del periódico. 

Esta información es recogida y distribuida 
por los ayudantes de redacción a los editores, J 

jefes de información y subdirector de noticias, 
quienes la analizan, séleccion y clasifican, 
según su origen. 

Posteriormente, las notas que llegan al 
diario en papel o por Internet los introduc­
tores deberán.capturarlas en un sistema de 
edición llamado TED. 

Una vez,que la información se encuentran 
en el sistema; los secretarios de redacción las 
"trabaja~"· al corrigir la gramática y propor­
cionar léi. estructura periodística, esto es co­
menzar por.lo más relevante de la noticia y· 

terminar ,con nimiedades de la información, 
también- .".cabecean la nota" que no es otra 
cosa que el .título con el que se publica y que 
tiene por objeto llamar la atención de los lec­
tores; hacen pases de página, llamados a otras 
notas y io' que en el argot del periodismo 
llaman(b~la~os" y "sumarios" (complemento 
de lacabeza o información adicional). Es decir 
la oficina·d.e redacción es la responsable del 
canl:enicio del cúmulo de datos e informes que 
se viven y que se denomina de manera sen­
cilla,. información. 
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PROCESO DEL SISTEMA EDITORIAL 

REDACCIÓN 

Acontecimientos o fuentes 
infonnativas 

~~ ,,. 
rjP~· -_· . 

... ,--~ 

Reportero 

Editor de Sección 

Diseñador 

DISEÑO GRÁFICO 

Fo1G9rafias, notas 
e infografías 

-• -. 

Diseñador 

Sección terminada 
lista para n~ativos 

a.\~;; 

CULTURA 

La Muerte Niña 

•
.. ~~~ rnl..-RU<"<'IJ<....,. ,_ 

i-""Lll~. 

- FJS-...NlM 
... i..s--.-

. 

Capítulo 111 
ANALISIS GRAFICO DE LA SECCION CULTURA 

PREPRENSA 

Computadora del 
diseñador 

Rips 
(lectores de páginas) 

Fotocomponedoras de película 

1 ,,.. 

Transporte de placas 

1 ,,.. 
Rotativas 
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DISEÑO GRAFICO 

El departamento de diseño juega un· p~pel · -
importante en el proceso de elaboración.de la 
Sección Cultura, puesto que es el responsable 
de proporcionar la form~ y el impacto visuki a 
dicha sección. . 

El trabajo que realizan los secretarios de 're­
dacción, es ordenado, diagramado, paginado e 
ilustrado por el departamento de diseño, el 
cual también tiene a su cargo hacer: fotoarte, 
infografía, promos, diseño tipográfico, etc. Y, 
en general, es el que le da al periódico la iden­
tidad del producto, la cual busca el lector en el 
puesto de periódicos. 

Para lograr dicho objetivo el mecanismo es 
el siguiente: 

El diseñador se reúne todas las mañanas con 
el eP,itor, este propone y decide las notas más 
importantes generadas durante el día para la 
sección; se revisan las órdenes de inserción 
de los anuncios para saber con qué espacio 
se cuentan para distribuir la información. 
Entre los dos eligen el mejor material foto- . 
gráfico para la portada de la sección, así como 
para las páginas interiores. También se hace 
un esquema de los materiales elaborados pre­
viamente por el área de diseño como/entre­
vistas, reportajes, infografías, fotoarte y 

otros. 
·. PóstefiorineI1te; ·e1 diseñador realiza varios 

bocetos qtie pueden ser en papel y en oca­
siones('díi la misma computadora; se los 
muestra.al editor y éste define cuál de los 
esquemasCq bocetos presentados es el mejor 
y, por tanto, se empieza a diagramar, así como 

---···~-~-.. -~--····-·-·----

\ 

dar estilo a la sección mediante un programa 
. de paginación electrónica llamado FRED, de 
-·plataforma Windows. 

Las imágenes que deberá.n aco~pañar a las 
notas como son: fotografías generadas por el 
periódico, almacenadas por archivo fotográ­
fico, enviadas por agencias o recolectadas de 
alguna otra publicación deberán pasar por el 
departamento de escáner o digitalización, de­
partamento responsable de introducir las imá­
genes al sistema FRED. También este depar­
tamento retoca todo tipo de fotografías: da­
ñadas o con baja resolución para obtener imá­
genes de calidad para el diario. Por o!=I"o lado, in­
troduce también al sistema digital los anun­
cios publicitarios del periódico. 

Todo este trabajo de diseñadores y secre­
tarios de redacción es constantemente mo­
nitoreado, supervisado, corregido y modifi­

. cado por el editor de la sección cultura; pos­
- teribrmente, por coeditores y jefes de infor­
mación de las secciones blandas. 

Una vez que el diseñador "armó" la página se 
manda una impresión en blanco y negro que 
es revisada por el editor de la sección en cues­
tión, éste realiza correcciones menores, des­
pués, la hoja es enviada al departamento de 
corrección de estilo, responsable de corregir 
ortografía, gramática, sintaxis y la nota en ge­
neral. 

Ya que la revisó tanto el editor como el jefe 
de l?- mesa universal de edición y dan su visto 
bueno a la página, el diseñador "libera" la pá­
gina a fotocomposición para que a su vez pase 
a negativo y luego sea enviada a rotativas para 
ser impresa. 

--------~ 

r ·,\ 



PRODUCCIÓN 

La gerencia de producción es la. responsable 
de la impresión en el papel det periódico, es 
decir, de la operación de rotativas y alimen­
hción de papel para él"i,iro" diario de la Sec-
ción Cultura 

El proceso inicia una.vez que la páginas de la 
Sección Cultura están listas para ser enviadas 
a película, éstas pasan a·una fotocomponedora 
para elaborar un negativo en película. Este 
trabajo es realizado por operadores de sis­
temas, quienes supervisan el revelado de la 
película y checan la densidad del negativo, que 
cumpla con la calidad· fotográfica y densidad 
óptima; más tarde, el material se pasa al área 
de fotomecánica donde se le adhiere una cinta 
de diurex de color para evitar que salga una 
franja negra en el periódico, luego se perforan 
los negativos en una operación que llaman 
"ponchada" con el fin de que las placas salgan 
centradas en las láminas. 

Posteriormente, pasan al departamento 
Transporte de Placas donde también se pon­
chan las placas de lámina de zinc, se tratan 
con una película sensible a la luz blanca, para 
poder imprimir ahí la imagen del negativo fo­
tográfico. El proceso consiste en exponer los 
negativos alineados con las placas por medio 
del "ponchada" a una fuerte intensidad·de luz 
durante algunos segundos; luego las placas 
metálicas son procesadas con un líquido que 
permite "revelar" la imagen en la placa y ex­
ponerla a luz blanca para que esté en con­
diciones de montarse en las rotativas. 
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En el caso de ·páginas que lleven color, se 
el~,?.orarán cuatro placas por página: cyan, ma­
genta, yellow y negro. (selección de color) 

Terminado el proceso anterior, se bajan las 
placas de zinc ya sensibilizadas por medio de 
un carro automático vertical al área de rota­
tivas mejor conocido como "Prensas" 

PRENSAS 

Uno de los procesos más sorprendentes de 
. la edición del periódico, radica precisamente 
en las prensas, de donde deriva el nombre del 
medio. 

Desde aquí se da presión a los rodillos para 
impresión, velocidad de impresión (el máximo 
es 50 mil ejemplares por hora), se controla el 
registro de color y ajuste de posición de 
placas y, por último, un supervisor debe ve­
rificar que cuando inicia el tiro el periódico no 
tenga errores como son: falta de impresión de 
algún color o fotografías, fecha incorrecta, 
errónea paginación sea la indicada y no vayan 
hojas al revés, etc. En este inicio, todos los 
oficiales y auxiliares toman el periódico y re­
visan las páginas de las unidades a su cargo, 
así como ajustan las llaves de tinta según re­
quiera la impresión, después botan ese diario 
y toman otro para repetir la operación hasta 
que,. según su experiencia, quede uniforme el 
color en la impresión. 

Ya iniciado el proceso de impresión en ro­
tativas, se disponen los ejemplares impresos 
·para ser empacados y distribuidos a los vo­
ceadores para la venta al público. 
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Aplicaciones 

Portada 
En este apartado describiré el contenido gráfico y editorial de la sección cultura. Presentaré 
como ejemplo una sección ya publicada. Describiré y resaltaré los elementos gráficos que 
componen la sección como son: bandera, notas, reportajes, llamadas, columnas y otros ele­
mentos. El ejemplo, que veremos a continuación es una edición del 16 de septiembre del 2001. 

D CABEZAL DE LA SECCIÓN O BANDERA 

Es el identificativo que señala al lector que está en 
la portada de la sección cultura F1. También se 
incluyen fecha, nombre del editor, teléfono de la 
sección y dirección electrónica. 

NOTA E IMAGEN PRINCIPAL 

Espacio dedicado a la información más importante 
de la sección. En este caso el bloque está formado 
por una etiqueta de nota, cabeza principal, 
alineada a la izquierda. firma del reportero, 
capitular, texto, pase de la nota y la imagen 
principal, la cual debe predominar del resto de las 
otras que conforman la página. 

NOTA E IMAGEN SECUNDARIA 

Bloque dedicado al evento de segunda 
importancia de la sección. consta de cabeza de 
nota. sumario, firma de reportero, imágenes y pies 
de foto. 

COLUMNA ESQUINA BAJA 

Espacio escrito por el editor de la sección, Paco Ig­
nacio Taibo l. Aparece con una etiqueta <:11'1 polumna 
en la que se incluye su nombre y la firma del co­
lumnista. 

GATO CULTO 

La columna de opinión del gato culto es uno de los 
elementos de la página que distingue a la sección. 
Lleva una etiqueta y. por supuesto, el dibujo del gato 
culto con su peculiar frase 

LLAMADA A INTERIORES 

La portada de cultura siempre incluye una llamada 
o promo en donde se da una pequeña introducción 
a algún reportaje, nota o entrevista que se incluya 
en las páginas interiores de la sección. Se publica 
un título. un pequeño resumen y se destaca el nú­
mero de la págaina en la cual se encuentra con una 
tipografía Snell bold de mayor puntaje. 
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CULTURA D 

Danza folclórica, 
tradición o show 
T
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Páginas centrales (2 y 3) 

En este caso se manejó un reportaje de danza folclórica, estas páginas tienen la ventaja de que 
se pueden trabajar con un diseño más libre. Aquí el diseñador tendrá la oportunidad de explotar 
su creatividad al máximo, se utilizan imágenes de mayor formato pero cuidando que la calidad de 
las fotos sea la adecuada 
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FOLIOS DE SECCIÓN 

Sirven para identificar el número de página y 
sección en la que se encuentra el lector. Incluye 
fecha. nombre de sección. número de págian, un 
lego de El Universal y una pleca. Se ubica en la 
parte superior de la página. 

ETIQUETA DE REPORTAJE 

Espacio designado para destacar un reportaje se 
ubica en la parte superior del reportaje, centrado, 
Incluye un pequeño título y en ocasiones se le 
puede agregar una viñeta para reforzarlo 
graficamente. 

CABEZA DEL REPORTAJE 

La cabeza de la nota se ubica debajo de la 
etiqueta del reportaje, y es el punto de entrada a 
la lectura, el peso y tamaño tipográfico deben 
destacar del resto de los elementos. después de 
la cabeza se ubica la firma del reportero, a 
continuación un espacio en blanco de 10 puntos y 
enseguida el incio de la nota con una capitular al 
inicio de la nota la cual abarca los 5 primeros 
renglones 

IMAGEN PRINCIPAL 

Es la foto más importante de la página en ocasiones 
se puede trabajar silueteada. La imagen debe ser 
atractiva e impactante y con una buena resolución 
para su reproducción.Casi siempre que es nece- '\ 
sario se incluye crédito y pie de fotografía. 

TABLAS DE HECHOS 

Las tablas son un recurso para informar al lector de 
una manera fácil y rápida lo más destacado e im­
portante de la nota o de puntos que se deben tomar 
o considerar en el reportaje o nota. 

CABEZAS INTERMEDIAS 

Se utilizan principalmente para romper los textos 
demasiados largos, además de brindarle informa­
ción adicional al lector. 

SUMARIOS 

Los sumarios son una continuación de la nota y es 
otro de los recursos que utilizamos para atraer al 
lector. Llevan un pequeño cuadrado de 10 puntos al 
incio del sumario y la primera palabra es aplicada 
en la fuente Zapf Dingbats en negritas. el resto del 
sumario se utiliza en Century Old style alinaeado 
siempre a la izquierda 

NOTAS RELATIVAS 

Son notas que se vinculan con la nota principal y 
deben ser ubicadas en la misma página pero con 
menor jerarquía tanto en cabezas como en Imá­
genes. 
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Página 4 

En esta página se ubican el resto de las notas en importancia generadas por los reporteros, 
también se ubican algunas columnas y pases de notas. 
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FOLIOS DE SECCIÓN 

Sirven·para identificar el número de página y 
sección en la que se encuentra el lector. Incluye 
fecha. nombre de sección, número de págian, un 
logo de El Universal y una pleca. Se ubica en la 
parte superior de la página. 

ETIQUETA DE REPORTAJE 

Espacio designado para destacar un reportaje se 
ubica en la parte superior del reportaje, centrado, 
Incluye un pequeño título y en ocasiones se le 
puede agregar una viñeta para reforzarlo 
graficamente. 

NOTA E IMAGEN PRINCIPAL 

Espacio dedicado a la información más importante 
de la página. En este caso el bloque está formado 
cabeza principal, capitular, texto. La imagen 
principal, fue sacrificada por decisión del editor ya 
que el texto de mayor importancia y trascendencia 
para el lector. 

COLUMNAS DE OPINION 

Espacio dedicado a las principales firmas del am­
bito cultural. Las columnas lleva una etiqueta roja 
siempre que incluye el nombre de la columna y la 
firma del columnista, depues se pone el título del 
tema que se vaya a hablar. Llevan siempre una ca­
pitular al inicio del artículo. 

COLUMNAS INFORMATIVAS 

Al igual que el resto de las columnas de opinión se 
emplean las mismos elementos gráficos. cam­
biando el color rojo por azul. La información con­
tiene resúmenes de las notas que ya no se pudieron 
destacar en el resto de la sección pero que no dejan 
de tener importancia 

COLUMNAS DE SERVICIO 

Como su nombre lo indica sirven para informarle al 
lector de las principales actividades y eventos cul­
turales que se generan principalmente en la ciudad 
como exposiciones, presentaciones de libros, 
cursos, muestras, conciertos etc 
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l rediseño del periódico EL UNIVERSAL, par­
ticularmente, de la Sección Cultura, -motivo 
y esencia de este trabajo- correspondió a una 
necesidad exigida por los tiempos actuales y 
de no haberse realizado, el periódico en pocos 
años, se habría visto rebasado por la compe­
tencia. 

Los cambios registrados en nuestro objeto 
de estudio reafirma que estamos inmersos en 
un mundo en el cual las imágenes son deter­
minan tes, principalmente, para cualquier 
medio impreso. Estamos día a día expuestos a 
una constante explosión visual, que en oca­
siones más que aclarar nuestro panorama in­
formativo, lo complica. 

Durante mucho tiempo, el mundo de la in­
formación periodística fue en blanco y negro, 
sin matices. 

Para la realización del rediseño, se efectuó 
un estudio de fondo, donde participaron las 
áreas importantes de un medio impreso como 
son: Redacción, Diseño gráfico, Producción, 
Publicidad y circulación. Sin uno de estos de­
partamentos no habría sido posible el 
cambio. 

Se trazó una programa que permitiera al 
diario decano de la capital de la República y el 
de mayor tradición en México, entregar a sus 
lectores un producto totalmente transfor­
mado, único dentro del periodismo por sus 
particularidades. 

Con la nueva imagen de la Sección Cultura y 
del resto de EL UNIVERSAL se permitió una 
rica, amena e instructiva lectura, en la cual la 
sección queda claramente identificada y le fa-
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cilita al lector encontrar :rápidamente la noticia, 
información o reportaje que buscaba y le 
interesa. 
' .· Mi experiénciá de 7 años como diseñadora 
gráfica en ··EL UNIVERSAL, y la fortuna de 
haber participado en todos los rediseñas de la 
Sección Cultura me peí:mitió tener una visión 
más amplia de ésta, así como del diseño de 
periódicos. Los diseñadores de diarios se hacen 
en el medio, como es el caso de la autora de esta 
investigación. 

Por medio de este trabajo descubrimos, 
desafortunadamente, que la sociedad mexicana 
no está acostumbrada a leer periódicos y prefiere 
informarse de los acontecimientos por otros 
medios como la televisión o la radio. Por este 
motivo, los diarios tienen que presentar la 
información de una manera atractiva y ágil a sus 
lectores. 

Con este trabajo, al aplicar la teoría aprendida 
en la Escuela Nacional de Artes Plásticas 
(ENAP) y la experiencia adquirida en el trabajo, 
presenté la información cultural de una manera 
sencilla, rápida y clara; también con un diseño 
gráfico, acorde con mi muy particular estilo. 

No está de más resaltar mi experiencia en 
las transformaciones que ha terúdo el medio, 

. pues al ser testigo de éstas mi experiencia 
profesional se ha enriquecido. 

Las encuestas realizadas por la empresa 
Gallup de México antes del rediseño, arrojaron 
resultados desfavorables para la sección Cultura, 
pues la veían muy cargada de información, color 
con una tipografía de hule, la cual se expandía o 
condensaba, según el caso. No existía un estilo 
definido y se llegaba en ocasiones al ridículo. 
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Después del rediseño, los resultados dieron 
un giro de ciento ochenta grados, pues a los 
encuestados les pareció más interesante, con 
una mejor distribución de la información, pero 
sobre todo, visualmente más atractiva. 

Se tuvo que buscar una tipografía adecuada 
para los encabezados de las notas, así como, 
para el cuerpo del texto; estas características 
debían ser fü.ciles de leer; el reto era encontrar 
elementos g:ráficos que identificaran a cada 
uno de los estilos periodísticos como son: 
reportajes, entrevistas, crónicas, etc.; también 
se buscó la fotografía de calidad, la infografía, 
todo lo anterior para poder competir con otros 
medios impresos y conservar al lector. 

En conclusión, luego de haber recorrido hace 
años los pasillos de mi escuela, de soñar con 
diseñar un medio, de plasmar mi creatividad y, a 
la vez, haber tenido la oporturúdad de estar en el 
lugar estratégico, en el tiempo preciso de una de 
las más importantes casas editoriales de México, 
corno es EL UNIVERSAL, indudablemente que 
el resultado ha sido favorable en mi formación 
tanto académica como profesional. 

No obstante, reconozco que el haber adquirido 
los conocimientos teóricos en la ENAP, me 
permitieron, en su momento, ser partícipe de 
los cambios demandados y registrados en el 
periódico, los cuales han sido de vanguardia en 
los medios impresos. 

Mis sueños estudiantiles y los logros 
profesionales obtenidos, me permitieron, en 
cierta medida, plasmar en estas páginas de mi 
tesis, y al mismo tiempo abrir caminos para 
mayores investigaciones en materia de rediseño 
en medios en México. 

..... --····-·-.. ···----------



Bibliografía 
Acervo del periódico El Universal 
(Hemeroteca) 

Biblioteca Lerdo de Tejada 
(Hemeroteca) · 

El periódico. Georges J acques Weill. 
México: Ed. Uthea, 1979. 325 p. 

Historia del periodismo colombiano. 
Antonio Cacua Prada. 
Bogotá: Fondo Rotatorio Policía 
Nacional, 1968. 448 p. 

Comunicación Gráfica 
Arthur T. Turnbull y Russell N. Baird 
México, 1986, Trillas Editorial ... . 

El diseño gráfico, desde Iós óf.ígenes 
hasta nuestros días .· .... ·. · .·:··/' ·, 
Enrie Satué · . :;,:.: ::. • 
Madrid, 1999, Alianza Editorial 

' -· ~~~ . ' ,: y-.~ ·_'_':; ·-: : ··;-: 
• 1 < ,· ··-:~/~-- :-. - -

. ,. ,':" : _-'.~' ~·. ;"· 

La sintaxis de la imagen '. 
Dandis D. A. .· ...... :·;·) ••· .... · 
México, 199 l; G}GilL·Ec:lit()res 

··- ... ~ ~~- · .. 
;-".::· .. --.·-,--.-

Sistema dereÜc~fá~ .·:/) ....... . 
Brockmann Josef'Muller ·. 
México, 1991, G; '(:}ili:,,Editóres 

Fundamentos del-di~~iio c!n color 
Wucis Wong · . ·.··. . 
México, 1991, G. GilL Editores 

: --·--·~-------~-,:-

·Capítulo 111 
ANALISIS GRAFICO DE LA SECCION CULTURA 

Fundamentos del diseño bi y 
tridimensional _ 
WucisWong . 
México, 1991, G. Gili. Editores 

Manual de diseño tipográfico 
RuderEmil · 
México, 1991, G. GilLEditores 

Diseño y compaginación de la 
prensa diaria · 
Evans Harold · 
México, 1991, G.,GilL Editores 

M unual de periodismo 
Vicente Leñero y Carlos Marín 
México, 1986 Grijalbo Editorial 

Periodismo, la teoria general de los 
sistemas y la ciencia de la 
comunicación 
México, 1983 Trillas Editorial 

Técnicas de Investigación 
documental . 
México, 1988 Trillas Editorial 

Entrevista al periodista Raúl Pérez 
Mendoza, marzo de 2001 

Historia de EL UNIVERSAL, 1916-
1991, 75 Aniversario. El Universal 
Compañía Periodística Nacional S. 
A. de C. V. Mexico D. F., 1991. 

151 

·-.--.. -e·-~ ·_ e .,. -~ 



Capítulo 111 
ANALISIS GRAFICO DE LA SECCION.CULTURA 

El Diseño de la Noticia 
· Robert Lockwood 
EU, 1990, Grupo Z, Ediciones B 

Diseño y Comt:micabióri.;c_ ·.•· 
Daniel Prieto Castillo'',f)> ,.:·-: · · · 
México, DF, 1994, _. :··:.:,~·-::/L'.'·, 

Diálogo abierto, Ed'i.1:6fes 
·,:;_. 

EL UNIVERSAL, GU.1~'<le)3~tilo · 
Phil Nesbl.tt ,, . . '·· ····é'·'"·"'.> 

~,·~-<~·,. 
México, DF, 1999, · . 
EL UNIVE~SAL,Gqrnpañía. ., 
Periodísta.· .Nadü~'ais·.·{\.: de' C;V. 

Tesis: Lairnportancfa delá 
comunicación gráfica en un 
suplemento periodístico 
Ernesto Montes de Oca Uriarte 
MéxiCo DF, 2000 
UNAM 

152 


	Portada

	Introducción

	Índice

	Capítulo I. Surgimiento y Trayectoria de el Universal

	Capítulo II. La Sección Cultura del Periódico el Universal

	Capítulo III. Análisis Gráfico y Rediseño de la Sección Cultura

	Conclusiones

	Bibliografía




