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INTRODUCCION

Las revistas hoy en dia guardan cierta relacion con los libros; son
siempre cambiantes y con la capacidad para ir en contra de cualquier norma.
Al mismo tiempo son parientes de los periddicos. pero usan un mejor papel,
tinta y una encuadernacion totalmente distinta. Las hay de temas generales,
de moda o especializadas y el balance entre buscar entretenimiento y
encontrar informacion varia de acuerdo a nuestros deseos y necesidades o
al tipo de revista seleccionada. incluso hasta en la revista mas aburrida,
stempre hay algo que puede servir de entretenimiento al lector.

Aparecieron a principios del siglo XVIIL eran semanales y mas
analiticas, de hecho, nacieron como una vanante de los periodicos, su
nuevo soporte cobrd importancia, brindando un espacio para las formas de
expresion politicas y culturales, llegando a convertirse en parte importante
para nuestra formacion social e intelectual; debido a lo anterior, Ia revista
ha jugado un papel crucial durante las Gltimas décadas, llegando a ser
causa para que los disefiadores experimenten con ella creando diversidad
de formas y composiciones visuales, ademas de sentar las bases v/o
caracteristicas que la definen como tal: portada, logotipo, imagen,
contenido, tipografia y diversidad de texturas y colores, gracias a esto, el
Disefio Editorial se ha convertido en una rama muy importante del Disefio
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Grafico en la que se ponen a prueba posibilidades de disefio y se exploran
nuevos espacios. en los que se ensaya con los nuevos tipos de ilustracion,
técnicas fotograficas, tipografias o demas elementos editoriales, todo ello
debido a las nuevas capacidades de la tecnologia (el avance de las planchas
¢ imprentas), con el fin de llegar a la atencion y al bolsillo de un conjunto

de lectores, a quienes se les propone una forma de lectura distinta, donde

tipografia, imagen y color se mezclan con la informacion para dejar atras

el parecido con un libro o un penddico.

El wrabajo presentado es una recopilacidn de informacion sobie ¢l
surgimiento de larevista en el contexto editorial, en donde se explica cada
uno de los elementos del Diseio Editorial: tipografia, formato, reticula,
fotografia, ilustracion, elementos decorativos, color y métodos de
reproduccion; todo esto con el fin de saber qué elementos utiliza la revista
“Matiz” para su disefio y de qué forma los aplica, ya que dicha publicacién
varia constantemente el diseiio del contenido y la portada asi como los
elementos que la compone.

Parallevar a cabo el proyecto de disefio palnteado en este trabajo se
aplica el uso de un método de elaboracion, para evitar errores y pérdida de
tiempo este Método es el Modelo General del Proceso de Diseiio de la
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UAM Azcapotzalco. Lo anterior es una fase importante ya que a partir de
ella se podra llevar a cabo el proceso de disefio para la propuesta final que
es una portada para la revista “Matiz” ademas, permitira saber si existe una
consistencia de disefio nimero tras nimero que los diferencie y que al
mismo tiempo sea efectiva para el lector.

La organizacion de este trabajo esta basada en cuatro capitulos enfocados
al Disefio Editorial:

- Capitulo 1 <Origen de las revistas y elementos formales del Disefio
Editorial>, contempla el desarrolio del diseito de revistas y los
métodos de reproduccion, asi como los elementos de los que el
disefiador puede hacer uso para llevar a cabo un trabajo de disefio:
formato. reticulas, tipografia, fotografia, ilustracion, elementos
decorativos y métodos de reproduccion.

" - Capitulo 2 <La revista Matiz>, toca como punto principal el
surgimiento de la revista y sus objetivos futuros.
- . Capitulo 3 <Anélisis formal del disefio Editorial de la revista Matiz>,
explora la manera en que esta disefiada la revista, desde el logotipo
en portada hasta la tipografia que usa y su contenido informativo.
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- Capitulo 4 <Propuesta de disefio de portada de la revista Matiz>,
contempla finalmente, el proceso. el desarrollo de la propuesta y el
dummie como parte final del trabajo y como resultado de la
aplicacion del modelo General del Poceso de Disefio de la UAM,
Azcapotzalco.

Las ideas desarrolladas en cada capitulo muestran como seguir el proceso
de disefio a partir de un espacio visual en el que se tendra la importante
tarea de disponer los elementos formales elegidos para dar forma a la
composicidn y llegar finalmente a la propuesta.




Capitulo 1

Origen de las revistas vy
elementos formales del Disefio

Editorial.

Objetivos:

o de una pub//caaon lmpresa

- /nfroduar al lector en /a evo/uaon-




- Eiementos Formales del Disefio Editorial

1.1 El Origen de las revistas.

‘La revista no tiene auténticos pre-
cedentes en la imprenta preindustrial. Es uninvento
de laRevolucion Industrial y, como tal, ha madurado
en una relacion de mutua dependencia con el
Movimiento Moderno en el Disefio Grafico. La
historia del disefio de revistas es la de la lucha por
apartarse de la tipografia tradicional de libros y

diarios, y por crear una nueva sintesis de texto y
fotografia.™

La revista nace como una necesidad
psicolgica, por lo cual se ha desarrollado de una
manera asombrosa, llegando a todos los lugares del
mundo para. llevar “informacion, cultura y
entretenimiento.

Su ongen se remonta hacia el afio de 1631
apareciendo bajo signo francés por obra y gracia de
Teophraste Renaudot; llamado “LaGacete de France”,
una publicacion semanal de ‘caracter politico e
informativo. Asi, Francxa ve nacer a la “Revista” y
para 1665 se publl‘c'a_u,n, gpmpgndlo llamado “Jour-

nal de Scavano” cuyo objetivo fue resumir libros
cientificos, literarios y filosoficos.

Es importante mencionar que las primeras
revistas fueron periodicos literarios o politicos los
cuales eran publicados exclusivamente para los ricos,
impidiendo que hubiera una difusion mas amplia.

Con la llegada de la Revolucion Industrial se
pudo ampliar el horizonte social. En Europa, por
ejemplo, con el surgimiento de las clases sociales me-
diay obrera, se pudo llegar alainvencion deun nuevo
tipo de revista,

El primer avance de edicion de revista popular
la proporcionaron las revistas semanales ilustradas. Su
éxito coincidio al mismo tiempo con el crecimiento de
los movimientos democraticos populares europeos y,
sobre todo con los avances técnicos en la imprenta, ya
que se mecanizo la fabricacion del papel; la prensa
de palanca toda de fundicion mejord en eficacia y
rapidez, y la composicion tipografica se automatizo.

..+ “El prototipo fue la “Ilustrated London
News”, fundada en 1842 por Herbert Ingram. Las

"Owen, Willam. Diefio de Revistas. México. Ed. Gustavo Gill 1991. p. 215.

Para 1913 la revista Cosmpolitan
ya habia desarrollado un
conocimiento de los secretos
de la unidad gréfica.

e e A
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revistas ilustradas proporcionaron un nuevo, rapido y
vivaz servicio semanal de noticias, en un periodo de
agitacion politica. Empezaron a surgir en muchas
ciudades europeas: L '[lustration en Paris, y Die
Hliustrierte Zeitung, en Leipzig, ambos en 1843;
Fliegende Blatter, en 1844, y Kladderadaisch, en
1848, también en Alemania; la revista espafiola La
Tlustracion fue publicada por primera vez en 1849,
y enladécada de 1850 aparecieron en Estados Unidos
las revistas Frank Leslie’s llustrated Newspaper y
Harper's Weekly.

Esta Gltima (perteneciente a la empresa que
inicio la era de las revistas pictoricas Harper y Hnos.)
se anuncié como “periddico de la civilizacién” y
desarrollo una esmerada seccion de trabajo de taller
para la ripida produccion de bloques de madera para
imprimir caricaturas y reportajes graficos, basados en
dibujos de artistas corresponsales.

Ya para la década del afio 1870, las revistas
se usaban excesivamente para publicidad en general.
Algunas publicaciones inglesas-y americanas de la

época demuestran algunas de estas estrateglas que ;

siguen usandose en la actuallda

En el afio de 1890 las revistas se pusieron al
alcance de todos y la revolucion fotografica se afianzd
gracias al surgimiento de la cincografia método que
abrio posibilidades de disefio, mediante la combi-
nacion de la fotografia y el fotograbado de lineas.

Ademas de avances en la fotografia, también
se dieron avances en las formas de impresion gracias
a la introduccion (en 1896) de las nuevas prensas
rotativas de elevada velocidad, que podian producir
millones de copias diarias.

El grabado utilizado a menudo en
combinacion con la impresion tipografica, se convir-
ti6 en el método principal para imprimir las revistas
encolory su uso se mantuvo hasta 1960 en que se
remplazd por el offset. )

El surgimiento de la revista se da en un
principio de una forma general, durante una época se
dedica a difundir informacion sobre temas morales,
después politicos, hasta llegar a converitrse en una

- publicacion ilustrada, la cual hacia el siglo XIX

después de su pronosticada desaparicion sobrevive y
prospera, cambiando para poder diversificarse y tocar

2Owen. Wiliam. Disefio de Revistas, México. Ed. Gustavo Gill. 1991. p16

Para 1942 Fortune era ejemplo

de un esquerna tipogréfico més
flexible.
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temas enfocados a los distintos ambitos sociales, a la

ciencia y auditorios especializados con intereses mas
especificos. |

“En 1930, se publica la revista Fortune, Henri
Luce prometio que fortune seria una revista bella sin
discusion”?

En 1934 el parisino Alexei Brodovitch, es
nombrado director artistico de Harper's Bazaar. :

Brodovitch influye en la fotografia de modas. Lo

importante de sus trabajos radicaba en una completa :

percepcion de la dinamica visual. “Sin embargo, la
naturaleza superficial del campo de accion elegido
por Brodovitch no disminuye su significancia como
poderoso contribuyente al intuitivo y expresionista
arte editorial”* Ya para el siglo XX se empezo a notar
un cambio en las nuevas fomas de composicion de
las paginas de las revistas.

Una precusora del disefio moderno fue la
- revista “La Vie au Grand 4ir”, fundada en 1890 y
';para 1908 ya: tenia un estilo de composicioén que se
o en .el precusor de las revistas

i fotopenodnstlcas jEsta revista como menciona Owen

William hacia uso de varias técnicas fotograficas
como el fotomontaje, recortes e inserciones de
fotografias. No se volvio a ver nada similar durante
las épocas siguientes.

El disefio de las revistas tuvo un gran cambio
con el Movimiento Moderno. Las doctrinas cubo-
futuristas y la nueva tipografia dieron un impulso
importante hacia la liberacion del disefio de las
revistas. Las composiciones asimétricas abrieron

* grandes posibilidades de composicion dejando atras

¢l estilo monolitico y estatico.

La nueva tipografia era una expresion y un
vehiculo de cambio, adecuado para nuevos tipos de
material impreso y métodos de reproduccion. Un
ejemplo de experimentacion de estilo moderno se
llevd a cabo en Italia con la revista “ Campo Grdfico”,
la cual proporciond una importante fuente de
continuidad en ese pais que hoy se puede decir que
tiene las mas bellas revistas del mundo. Con esta

revista se sentaron las bases para los futuros artistas
graficos.

0wen, William, Diseo de Revistas, Méxic, Ed. Gustavo Gili, 1991, p. 4.

‘Ibidem

En Campo Gréfico se explo-
taba la asimetria y el color
con gran libertad e imagi-
nacién.
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Ya entrada la década de los cuarentas, el
desarrollo de varias editoriales se detiene y para la
Segunda Guerra Mundial muchas revistas desaparecen
y las que logran sobrevivir adoptan un papel politico y
social; mientras tanto, en Estados Unidos, la etapa de
posguerra da paso a un periodo donde el uso de una
tipografia clara y directa, y el compromiso con el disefio
informativo en la prensa popular, permiten sentar las
bases para el renacimiento del disefio de revistas,
entre ellas la revista Vogue.

“Eljeroglifico o logogrifo, ilustracién evocadora

: que capta la atencion se conjugd con el ideograma del

~cual Cadge Herb Lubalin y Henri Wolf fueron sus
mejores exponentes.

Al‘p‘en'édo compréridido entre 1945 y 1968
William Owen lo describe como la “era dorada del
disefio™ en Estados Unidos, se utlhza el collage, el
fotomontaje, y las fotografias de la Bauhaus que se
usaron 16 anos antes o

Tras'una recesion entre 1972 y1974 enla
que el precio del papel se elevo y la libertad del disefio
se vio sacrificada, las revistas Europeas dotan de

vitalidad a los editores americanos quienes se inspiran
en ellos.

La fotografia rebasada es resultado de la
experimentacion de Joseph Albers en la Bauhaus, se
publica por primera vez en la revista Vanity Fair.
Muchas revistas la usan durante un largo periddo,
pero es en los sesenta cuando se retoma el uso de
margenes anchos, sindnimo de elemento que
conformaba una revista moderna.

El crecimeinto de disefio de revistas a partir
de 1985, contribuye al aprendizaje de los 15 afios
anteriores segun el autor William Owen quien afirma
ademas, que el disefio de revistas se basa en cuatro
condiciones:

“La primera que gracias a la nueva tecnologia
los disefiadores se han liberado hasta cierto punto de
las ataduras convencionales; la segunda es la
influencia de la television en el publico consumidor;
la tercera, el establecimeinto de editoriales con un
caracter general que no adopta la tradicion en las
publicaciones; y por Gltimo el mejoramiento y la
firmeza de los disefiadores en el progreso editorial

. ,
f e

Esta sencilla portada dise-
fiada con baseen collage sir-
vié como modelo a poste-
tiores revistas.
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como comunicadores y creadores de ideas,
floreciendo la revista en lo pronosticable y no en el
asombro™*

Asi, el desarrollo de las revistas, siempre
| dependeré de su pasado trascendental, pero hoy en
| dia y gracias a la aparicion de las diversas técnicas
| computarizadas, el disefiador puede tener un control
sobre el disefio y la produccidn, llevando al lector
una variada gama de riqueza visual.

El disefiador tiene la responsabilidad de hacer
que la revista no muera, sino de hacer que sus
cualidades de disponibilidad, coloryteXtura (del papel)
prevalezcan a pesar de los cambios profundos en las:
formas de pensamiento provocadas por. las nuevas:
tecnologias y el importante papel que Juegan hoy en'
dia los medios dentro de la sociedad.

SOwen, William, Dlseno de Revutas Méxlco Ed. Gustavo Gilli, 1991, p.
130.
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1.2 Formatos.

De acuerdo al autor Arthur Turnbull “dentro
de los principios del disefio, todas las comunicaciones
graficas, estan restringidas por ciertos limites visuales.
Cada pagina disefiada debe adaptarse a las propor-
ciones establecidas para ella”.!

“La revista en sus inicios carecia de un
formato visual Gnico, en consecuencia se convirtid

enun medio ideal para la exploracion grafica.”” Dicho
lo anterior se puede dar paso al concepto de formato
segin Athur Turnbull:

Tamano de una publicacién (libro, revista,
etc. ) deﬁmdo por sus dimensiones y por su posicion
(frances xtahano”f aureo etc) o

1) Facilidad de manejo
2) Adaptabilidad de contemdo al
3) Limitaciones mecaméa ds
prensas de impresion.- -

amafios de las

El formato de una revista es un elemento
importante y no esta sujeto a los reglas artisticas,
pues varian considerablemente en forma y tamaiio,
van desde las més pequeas para ser llevadas en el
bolsillo, pasando por el estandarizado de 21x28 cm.
El formato es la base de identidad visual, pero de
ningtin modo, la Unica expresion de individualidad,
es un esquema conformado por tipografia y espacio,
es un recurso muy funcional que ayuda a la
produccion y al disefio.

La mayoria de las revistas tienen texto e
ilustraciones casi en una proporcion relativamente
igual y usan un formato adecuado para ambos, el
tamafio es de 21.5 x 28 ¢cm 0 una aproximacion, de
igual modo las dimensiones suelen ser comodas y
familiares para el lector. La mayoria son rectan-
gulares-verticales, forma tradicional sustanciada por
la dificultad de manejar formatos horizontales.

Cada pagina disefiada debe adaptarse a las
proporciones establecidas para ella, lo cual da paso
al formato que es la forma y el tamafio los cuales
también, estaran sujetos al estilo de la publicacion.
El desarrollo de las técnicas del formato, coincidid

Turmbull T. Arthu, Comunicacén Gréfica, Méico. Ed. Trilas. 1986, p. 299.

2Owen, William. Disefio de Revistas. México, Ed. Gustavo Gilli. 1991,

p. 12

Los formatos de las revistas
varfan desde el tamafio
bolsillo hasta las que son
fotogréficas de gran tamario.
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con el nacimiento del Movimiento Moderno, que
introdujo ideas como las del collage, la modulacion
y el equilibrio dinamico que fueron de lo mas util

“para la ejecucion de la composicion de la revistas.

Entonces los formatos no son otra cosa de,
a cuerdo al autor William Owen que andamiajes sobre
los que se construye y en torno a los que se crean
variaciones tematicas y graficas, cuyo fin tradicional
es el de facilitar la produccion y dar coherencia y
claridad a la forma, basandose en la funcién objetiva
de cada elemento de la pagina.

No esta por demés mencionar los diversos
tipos de formatos que existen:

-DIN (Das. Ist Norm “Esto es norma”),
establecidos por Alemania en 1992 y el cual es usado
atn en publicaciones de Europa. Existen tres reglas en
las que se basa el sistemna de tamafios, cuya basees el sistema
métrico decimal.

a)El formato se obtiene partiendo por la mitad
el inmediato superior del papel:

Al=594 X 841 mm
A2=420 X 594 mm
A3=297 X 420 mm
A4=210X 297 mm
A5=148 x 210 mm
A6=105X 148 mm

: b) Su relacion entre sus lados es constante

' donde el Iado meror: lado mayor 0 1: raizde 2.

. c) El formato baswo es un rectangulo deun
metro cuadrado de superﬁme donde 1a relacién 1:
raizde 2, esla relac1on entre el lado de un cuadrado
ysu dlagonal quees 1:'1,414.

Formatos DIN -

“Las medxdas de las series: A, By C
de los formatos Dm'son los sngu1entes” 3

Denominacién Scrie Amrh rie Bﬁim Serie C mm

10 841 X 1189r _000 X 1414 917 x 1297
10 594:841 :707x1000 648 x 91
L2 420 x 594 458 x 648

00 x 707

De Sausmanes Maunce Dlseho Bésnco Barcelona, Ed. Gustavo Gilli,
1995, p. 41.

A2
Al

A
A6

A4

A7

A3

Formato obtenido a partir
de la divisién del papel en
mitades.

| sowyemaaary
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3 297 x 420 353 x 500 324 x 458
4 210 x 297 250 x 352 229 x 324
5 148 x 210 176 x 250 162 x 229
6 105x 148 125x 176 114 x 162
7 74x 1035 88 x 125 81x 114
8 S2x 74 62x 88 57x81
9 37x82 44 x 62

10 26 x37 321 x 44

Formatos Raiz de 2~

Esta se puede obtener de la";diagbna] del

cuadrado que sirve de base; y ésta determina el lado

mayor del rectangulo. El lado menor es |gual allado .

del cuadrado.

Formato ternario

“Surge de la relacion 2:3 (donde la unidad
corresponde a un modulo cudratlco) para definir
cada uno de los lados™

Formato Aureo.

Fue muy utlhzada por los gnegos y artistas
del Renacimiento y se uso como un canon establecxdo
en las {iltimas academias. ‘

Su caracteristica reside en el hecho de que
produce un namero de areas integramente
relacionadas; su caracter es tal que la proporcion en-
tre la mayory la menor cantidad mensurable es igual
a la proporcion entre la la suma de las dos y la mayor
(Es decir en una linea dividida de ésta forma la
longitud total dividida por la parte mayor es igual a
la parte mayor dividida por la menor).

Podemos entonces decir que los pasos a

_seguir son:

~ a) A partir de un cuadrado localizamos la

.. mediana vertiCa];

b)trazar una dlagonal desde el punto de
mtersecc1on dela medxana con el cuadrado (punto
A) hasta el angulo opuesto del cuadrado (punto B);

c)con el radlo AB se.intercepta la
prolongacién del lado cuadrado partiendo de A; ¢
segmento mayor del rectangulo se limita por los
puntos CD. :

jB
.
|
L

D
Formato Aureo.
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El formato es un determinante general del
tamafio, la forma, el ancho de las columnas, la
tipografia empleada y las cantidades relativas de
palabras e ilustraciones, todo ello esimportante para
llevar a cabo el proyecto de disefio, ya que una vez
definido se podran elegir y ajustar los distintos
elementos que formaran parte del diseiio de propuesta
de portada para la revista Matiz.

Para este trabajo propuesto es de suma
importancia tomar en cuenta que el formato elegido
debera ajustarse a los requerimientos del método de
reproduccion elegido y a la facilidad de manejo para
el lector.
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1.3 Sistema Reticular.

La organizacion de los elementos de la pagina
como Unico objeto coherente dentro del que fluye
una secuencia ordenada de informacion, es un acto
de creacion por el cual el disefiador debe hacer sus
propias estimaciones, creando un juego de
prioridades y vinculos, para dirigir la atencion del
0jo y elementos asociativos para que sean captados
por la mente. Sin embargo el acto se inicia con tan
poca cosa como una hoja en blanco, que dara paso a
la creacion de una reticula”™.!

Alan Swan define a la reticula como la divi-
sion geométrica de un area en columnas, espacios y
‘margenes medidos con precision' Podemos también

- deﬁmr alareticula como el drea blanca de una pagina
con sus cuatro lados, formando lo que se conoce .
" como caja tipografica (margen), en sentido vertical
forma las columnas que son las divisiones de Ia pagina -
también en sentido vertical y los medianiles que es el
“espacio existente entre cada una de las columnas.” -

‘ La reticula puede ser concebida de igual
-~ forma, como un esquema espacial que permite la_

division del espacio en secciones moduladas sobre
las que se coloca el tipo, de acuerdo a unas
especificaciones, mas o menos prefijadas. Determina
en mayor o menor medida donde deben situarse el
tipo y las imégenes de acuerdo con los requerimientos
editoriales (la naturaleza de la ilustracion, la longitud
de los articulos, como se combinan dentro de la
pagina, sus interrelaciones, etc.). Es la primera fase
de cualquier trabajo de disefio para la composicion
de los elementos y es, ademas un recurso compositivo
que puede influir en la toma de decisiones interesantes
de disefio. Dentro de esta estructura, las posiciones
pueden ajustarse y dar diferentes prioridades a los
elementos.

“Con la reticula una superficie bidimensional
0 un espacio tridimensional se subdivide en campos
o espacios mas reducidos a modo de reja. Los cam-
pos o espacios pueden tener [as mismas dimensiones

* 0 no. Tomemos en cuenta la siguiente regla: cuanto
- menor diferencia exista entre las ilustraciones

grandes m4s tranquila sera la configuracion™.?

La reticula facilita al creador la organizacion

S de una superﬁcle 0 espac10 es usada por tipografos,

'Owen, William, Diseiio de Revistas, México, Ed Gustavo Gl"l. 1992,
pl62
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disefiadores graficos, fotografos y disefiadores de
exposiciones para la solucién de problemas visuales
bi y tridimensionales.

Existen varios tipos de retlculas que brindan
diversas opciones de dnseno B

Una columna. Para texto e imagenes ofrece
pocas posibilidades de mostrar disefio, como la de
mostrar las figuras grandes, pequefias o de tamafio

‘medio. Asi, la configuracion de una pagina con una

columna, necesitara de la misma destreza y

- sensibilidad que la de 8 columnas.

Las reticulas de tres columnas subyacentes

' bajo la composicion de revistas y cierto material
vpublxc1tano. Es un formato corriente, seguro pero

poco audaz, en este tipo de reticulas, el texto se
confina a su espacio formal, para ser leido una vez
que se ha captado la atencion del lector, este tipo de
distribucion puede explorarse en una variada gama
de diferentes situaciones. En la gama de reticulas
basadas en tres columnas es facil crear 6 columnas.

distribuirlo de una forma mas satisfactoria y legible.
Sin embargo, es valido usar el texto enlas 6 columnas.

Tres columnas pueden ofrecer también un
namero suficiente de posibilidades de variacion para
la colocacion y el acomodo de margenes de diferentes
tamafios. Una desventaja de las 3 y 6 columnas es
que las lineas del texto se hacen estrechas, por lo
mismo se debe elegir un tipo de letra mas pequeiia.

Las reticulas de 2 y 4 columnas, permiten una
considerable flexibilidad, pues la reticula de 2
columnas puede mantenerse a si misma, para
cualquier tamafio del espacio de disefio o subdividirse
en 4 columnas de las cuales, una puede quedar libre
para los elementos de disefio que permitiran un amplio
margen para contrapesar el texto.

Las dos columnas también pueden crear una
cualidad poco densa y académica. “Este niimero par
de columnas, permite al disefiador crear algunas veces
una distribucion pareja y equilibrada en la pagina,
aunque esto suponga ciertas limitantes y lleva a crear

La reticula de una columna.
implica un disefio més simple
y estético, pero con posibi-
lidades de subdivisién.

Esta disposicion, puede no ser la mas idonea, pues
i nos llevaria a crear los textos méas pequefios, para

composiciones vulgares y poco imaginativas”.}

*Muller, Brockmann, Josef. Sistemnas de Reticulas. México, Ed Guskavo S
Gilli. 1992, p. 162.

~
[
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En la configuarcion de 2, 3 y 4 columnas se
presenta algunas veces el problema que con una co-
lumna: deben resolverse los problemas de
funcionalidad, legibilidad y estética.

La division en 4 columnas se recomienda
cuando haya que colocar mucho texto e ilustraciones
o cuando deba aparecer material estadistico con
muchos nimeros. También, las 4 columnas pueden
dividirse en 8, 16 y mas columnas una forma habitual
para la representacion de tablas. No hay que olvidar
que aunque la reticula este subdividida en medidas
iguales, no es necesario llenar toda la pagina.

Este tipo de reticulas pueden empelarse con
gran elegancia la disposicion estrategicamente
equilibrada de los elementos de disefio permitiran la
creacion de composiciones formales e informales.

Por otra parte, las reticulas de un nimero

- impar de columnas como 5, 7 o incluso una doble

pégina con un niimero impar de columnas encarado

- con un nimero par de ellas darian, un estilo diferente

'lva concepto global”.* La reticula de 7 columnas ofrece

. aiin mayor flexibilidad y permite explorar multitud

de combinaciones, una opcion puede ser dejar una o
dos columnas (flotantes) como un recurso en el
disefio.

Este método de division del espacio de
disefto, puede usarse con gran eficacia cuando
predomina el tema grafico sobre el texto. En
ocasiones, la alternancia entre 3 y 6 columnas, puede
crear un interesante equilibrio visual,

Las revistas, al igual que los periddicos, se
basan en una reticula preestablecida, aunque no es
raro el uso de mas de una de ellas, en la misma revista;
es mas bien un rasgo de disefio que se explota para
dar variedad visual a ciertas paginas de las misma. El
aspecto de estas paginas a menudo esta determinado
por el formato de su reticula, que se ha diferenciado
de la reticula empleada en el resto de la revista para
alterar la imagen general en un punto de interés.

El disefio de la reticula, es de Ia mayor
importancia de cara al estilo de la revista, pues no
s6lo afecta al aspecto general de la misma, sino que
también establece su propio sello en el punto de
venta.Las portadas de la mayoria de las revistas han

E ,",’Mulyl‘er. Brockmann, Josef,” Sistemas de reticulas, Barcelona, Ed. Gustavo
© - Gilli. 1982, p. 53. ‘

“Ob. Cit p. 39

La reticula de 2 columnas
permite crear diseiios méas
legibles y equillibrados.
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establecido sus rasgos caracteristicos de disefio en el
titulo, que suele ocupar una posicion y tener, un
tamaiio predeterminado, dejando el espacio restante
para otros rasgos de disefio que varian en cada
; numero. Esto significa que la reticula preestablecida
en la portada impone restricciones al disefio naciente.

tales columnas, se rellena una pégina tamafio A4,

~aunque la reticula de 3 columnas puede llegar a ser

- muy. rigida:. sélo permite colocar tales anchos de

~fotografia y suele crear pagina uniformes 'y
e excesrvamente abarrotadas

Una vez est'ablecrda una reticula y el
isefiador esté famlhanzado conel formato, es posible
crea intensas y ongmales

susycomplejrdades apoyan los
. proceso ‘mentales_existentes tras un concepto de
isefio: Sonel punto de partrda de una obra de disefio.
o se han creado para ( cdnﬁmdlr 0 hacer el trabajo
més drf' cil; sino paré resolver prob]emas de disefio.-

La reticula de una revista standar, tiene 3
columnas, porque el tipo de 8 6 9 puntos, es el mas‘ ij,drferencra existente entre los anteproyectos de un
adecuado, este tamafio es de 12a 14 picas,con3de.

"famrlrar 5

Son vehiculos compositivos para resolver también
problemas de disefio. Algunos disefiadores, después
de muchos afios de exploracion creadora, idean unas
formulas reticulares que parecen tan complejas que
es dificil adivinar como puede utilizarse la reticula.

La diferencia entre estas reticulas y los

- formatos mas corrientes, pueden compararse, con la

arquitecto para un centro comercial o una vivienda

Establecida la reticula, esta pasa a ser
automaticamente un instrumento de trabajo para la
evolucion del disefio. Esta evolucion, en su forma
mas desarrollada es la actividad mas creativa de todas;
es una actividad en que pueden desarrollarse los
elementos de disefio, mas alla de la propia reticula.

Por otra parte la reticula puede usarse, para
resolver un problema de disefio, esto ocurre con
mayor frecuencia, cuando muchos de los compo-
nentes permanecen constantes alo largo del proceso
de disefio, en este caso, diferentes disefiadores pueden
usary trabajar con la reticula simultdneamente, sin

Las reticulas de 3 columnas
son las més usadas en el
disefio de revistas. lo que
permite un interesante
equilibrio visual.
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que el disefio pierda consistencia visual. Ahora bien,
se puede decir que las reticulas son una base mas
facil y accesible para un trabajo propio.

Para el presente trabajo es importante que an-
tes de iniciar la construccion de la reticula se tengan
bien definidos los elementos que formaran parte de
la propuesta de disefio (materila textual y graico, tipo
de letra, papel y método de reproduccion), con esto

se podra definir una reticula formada por divisiones

mas especificas, ya que se debe recordar que para
cada problema de disefio la reticula es diferente y se
debe ajustar a ciertos requerimientos tanto de espacio
como de graficos.

“MSwan, Alan, Cémo disefiar retf'culas; Espaiia, Ed. Gustavo Gilli, 1990,
p. 138. s R

;7
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1.4 Sistema Tipografico.

Tipografia.'

La Jetra, nos dice Arthur T. thurnbull en su
libro “Comunicacion Grafica” es la representacion
grafica mediante simbolos de diversas forma. Estas
letras y las palabras que forman se llaman simbolos
porque nada en ellas puede relacionarse con los
objetos o ideas que representan

El término tipografia segun el autor Giorgio
- ‘Fioravanti en su libro “Disefio yReproduccién se
aplica a todo ciclo de utilizacién estética de carac-
~ teres. Asu vez, Arthur T: Thurnbull (“Comumcacmn
Graﬁc 9) eﬁne como el estxlo de dxseno de los
caracteres de un"alfabeto o

Los procesos y técnica’s’"'impli(':itbs en la

conversion de palabras escritas a tipos, como
apareceran ante el lector, sedenominan: composicion
tipogrdfica o composicion, las con51derac10nes mas
importantes a que se enfrenta el disefiador en esta
area son;

Elementos Formales del Disefio Editorial

-La legibilidad de la tipografia y facilidad
de la lectura. Puesto que el lenguaje es el medio prin-
cipal de comunicacion humana, la legibilidad de la
letra o letras elegidas es de gran importancia porque
aunque existen varias tipografias diferentes algunas
se leen mas facilmente que otras. Por lo anterior el
término legibilidad, sugiere una relacion entre
composicién y lector pero hay que aclarar que la
legibilidad no basta para entender un mensaje, sino
que hay que entenderlo y captarlo, por lo que la
comprension se hace importante en la legibilidad.

Es importante también, considerar otros puntos
dentro de la legibilidad: el tipo debe ser agradable a
la vista y la composicion (letras, palabras y lineas)
deben retener la atencion del lector.

Por su lado el disefiador debe tomar en cuenta
que existen factores como: el disefio de la letra, el
estilo, el tamafio, el interlineado, los margenes, la
justificacion, incluso la tinta y el papel en el momento
de la impresion que pueden influir en la legibilidad
de la lectura y el interés por la misma, asi mismo
debe estar atento y no confundir el término legibilidad
con la facilidad de lectura.

. Thurbull. Arthur. Comunicacion Gréfica, México. Ed. Trillas. 1986.

YP€

En la fotocomposicién fa y
puede ser colocada debajo
del hombro de Ia ¢ y hacer
que el espacio le de
legibilidad al texto.
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El autor Arthur T. Thurnbull (“Comunicacion
Grafica™), nos explica que un mensaje se lee sin
problemas cuando las oracioes son cortas y las
palabras conocidas. Estos factores influyen en la
eficacia de la lectura, centrandose la facilidad de la
lectura en la comprension del contenido, decir, el
mensaje debe ser claro en el mensaje que quiere
entregar al emisor para que el receptor lo entienda.

-Posibilidades de disefio. Cuando se compone

" cierto niimero de palabras, estas abarcan una porcion
~~del espacio o boceto.

El area que ocupen, asumira una forma, un

tdndy una textura. Esto depende principalmente de

la tipografia, de su tamafio, de la longitud de las lineas
(medida de la columna), del espaciamiento entre las
palabras, entre las letras, entre las lineas y el
interlineado.

Composicion Tipogrifica.

Las ilustraciones son importantes en la

~ comunicacién grafica, pero es por medio de palabras .
" como se guian los procesos de pensamiento del lec-

tor hacia lo que se espera sera la comprension de un
mensaje que concuerde con la intencion de la fuente
de origen. Lo que interesa primordialmente al lector,
respecto a las palabras es el mensaje que trasmiten.
Y aun cuando el lector pueda estar consciente de
ello, las formas visuales creadas por las lineas negritas,
curvas, rectas y los angulos que constituyen los
caracteres, influyen sobre su pensamiento.

Para el disefiador la tipografia es algo mas
que marcas negras sobre papel. Estas marcas
descomponen el blanco del papel en varias formas.
Por lo tanto, los espacios entre letras palabras y lineas
de tipografia, contribuyen al reconocimiento de éste.
Para utilizar estas sutilezas al méximo, es importante
que el disefiador tenga un conocimiento de las familias
tipogréficas, de la mecanica de la composicion y de
la terminologia implicita en la tipografia.

Terminologia de la Tipografia.
“Tipografia es todo simbolo visual visto en

la pagina impresa. Estos simbolos, colectivamente
se denominan caracteres e incluyen letras, simbolos

diversos, como el signo de pesos, el de centavos,

" 2T, Thumbull, Arthur. Comunicacion Gréfica, México. Ed, Trillas, 1986,

p.78.°

remate

runtum? intenior
r J \fﬂete

ascendente _h
altura “x”
\——— linea base

descendente

Terminologia tipogréfica
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etc”.? Las letras se clasifican mayuasculas y
minusculas. Otros términos se refieren al aspecto de
los caracteres de imprenta:

*Altura x: la profundidad del cuerpo central
de la letra minuscula como por ejemplo: a, 1, ¢, i, etc.
basada realmente en la letra x.

*Ascendente: la parte de las letras minisculas
que se prolonga por arriba de la altura x.

*Descendentes: la parte de las letras mintisculas
que se extiende por debajo de la altura x.

*Linea de base: ]a linea sobrela que descansan
el cuerpo central y las letras mayusculas.

*Hueco: espacio en blanco dentro de la letra.

*Linea fina: rasgo delgado de una letra.

*Remate; rasgo final en la terminacion del rasgo
principal de una letra.

Clasificacion_de las letras.

“Actualmente existe una inacabable variedad
de estilos y los intentos de clasificacion en grupos
racionales se han quedado cortos debido a la mezcla
de los rasgos de cada tipo. No existe una clasificacion
perfecta, aunque normalmente, se usa un sistema

general basado en el desarrollo historico de los
distintos grupos”.? El grupo de fuentes se organiza
por: 1) Grupos, 2) Familias, 3) Fuentes y 4) Series.
En los grupos tipograficos es importante tener en
cuenta también su forma estructural;

La letra de textos. Los disefios de los grupos
de este grupo se asemejan a la caligrafia que usaban
los monjes alemanes del tiempo de Gutemberg;
muchas letras han evolucionado a partir de éste estilo.
Las letras de este tipo son muy dificiles de leer cuando
estan compuestas de muchas lineas.

Esta tipografia es apropiada para ocasiones.
especiales, por ejemplo anuncios de bodas,"
graduaciones, documentos o diplomas. Se sugiere .

usarla en mayasculas y mindsculas para evitar
problemas de lectura.

Tipos Romanes. Las letras de este grupo,
son las mas numerosas y las que mas se usan. Su
estilo esta inspirado en las letras grabadas en los
edificios romanos y su influencia es mas notoria en
las mayisculas. Estos tipos se caracterizan por
contrastar rasgos suaves y fuertes y por el uso de

ISolomom. Martin. £l Arte de la Tipografia, Madrid, 1988, p. 66

Vraldi

Letra de textos




Elementos Formales del Diseio Editorial

remates, estas carcteristicas, permiten que las letras
sean legibles y la variacion de la colocacion de las
porciones gruesas y delgadas, haciendo uso de los
remates, permitan una interesante apariencia de
textura dentro de la forma estructurada por un cierto
namero de lineas de tipografia. De este estilo han
surgido diversas variantes gracias al influjo de la
geografia, la cultura popular, las nuevas formas de
pensamiento filosofico, la politica y el avance de la
tecnolOgia.‘

Otra 'aractensnca de ]a letra romana es,;su
o combmacnon de; trazos de dlstmtos grosores suel 2
ser: redondo y'se compone en vertlcaJ respecto a la

'lmea de escritura.

‘ ) sumllares en su dlseno las letras
que estan’ dentro’del grupo romano pueden d1v1d1rse
en dos subgrupos .

“1.- Estllo antlguo4 El primer tlpO de estilo
romano fue creado por Aldo Manucio, y aparecio en
1945, por ello tamblen se les llama tipos Aldinos,
este estilo sirvio de molde para otro clasico fundido
- por Claude Garamond en 1530”.

Esta letra se caracteriza por su redondez, sus
trazos con varios grosores y sus remates de pies tiene
la ventaja de ser nitidos, pero son mas informales.

El contraste de los rasgos de Ia letra, es menos
pronunciado y los remates se unen o plasman en las
terminales de los rasgos que estan junto a ellos. Este
tipo de letra, fue creado en el siglo pasado y es muy
usado por publicistas que lo emplean para carteles,

tripticos y anuncios espectaculares.

- Estilo Moderno. La letra romana

Modema sali6 de una empresa francesa de fundicion
“de tipos llamada Didot en 1784, el tipo didot
. evoluciond hasta adquirir los pies de letras finos y

rectos, lo cual es ya caracteristico de este tipo de
letra.

Hoy en dia presenta al mismo tiempo un
fuerte contraste entre sus trazos finos y gruesos. A
diferencia del estilo antiguo este tipo cuenta con
desbordamientos horizontales y filiformes. Asi la
palabra moderno sugiere algo reciente; este no es el
caso, la primera letra moderna fue disefiada hace dos
siglos. Las letras modernas tienen un aspecto

~ *solomom. Martin. El Arte de la Tipografia, Madrid. 1988, p. 66 -

Futura

Letra palo seco (sans serif).

Bell

Letra

estilo

moderno.

romano
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mecanico y menos artistico y caligrafico que el estilo
antiguo™'. La caracteristica mas sobresaliente de este
tipo, es un remate recto, delgado y descontinuado.

3.- Tipo gotico. Estas letras también
denominadas sans serif o palo seco (sin remate)
ocupan el segundo lugar dentro de las més usadas.
Son monotonas y esqueléticas, con muy poco o nulo
contraste en sus rasgos y carecen de remates. La
inspiracion para el uso de la letra gotica naci6 por
primera vez con la Revolucion Industrial; reflejaban
el espiritu del funcionalismo, su modelo se tomo de
los antiguos caracteres griegos que tenian rasgos de
una amplitud uniforme.

El término gotico hoy en dia se aplica sobre
. todo a las letras de trazos uniformes y carentes de
perfiles tanto finos como gruesos (caracteristicas de
la letra romana y sin adornos). Para 1832, aparecio
un nuevo tipo gotico disefiado por Vincent Figgins
quien lo bautizo como Sans serif, que se caracteriza
jpor tener un valor tonal, por su falta de pie y sus
trazos muy gruesos, aunque en la actualidad se
: 'ofrecen en gran variedad de grosores de trazos.

A diferencia de las letras romanas
tradicionales, casi todas las goticas carecen de pie y
cuando lo tienen esta reducido a un trazo muy fino
que apenas sobresale dentro de la estructura de la
letra. El resultado de ésta letra es un tipo de aspecto
més formal que permite mantener una apariencia
optica de grosor uniforme. Este tipo de letra hoy en
dia, es empleada en carteles, libros y demas
publicaciones.

“Letra de remate cuadrado®. Cierto nimero
de letras, podrian denominarse goticas con remate,
pero presentan un problema para su clasificacion, por
lo que es preferible considerarlas como una
subconjuncion de las goticas™.

Este tipo de letra es usada con mayor
frecuencia en encabezados pero se usan menos dentro

' de",u‘n texto extenso.

_“Letras manuscritas®. Este tipo esta

inspirado en los movimientos romanticos del siglo

XVIII”. Se caracterizan por tratar de reproducir o
acercarse a la caligrafia.

ST Thumbull Anhur Comumcacton Grat’ ca Mexncc Ed. Trillas.
1986, p ' 79. -

- ¢Op. .’

Impact

Letra de remate cuadrado.

%za/é

Letra manuscrita y cursiva.
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Es un tipo que da la sensacion de estar trazada
amano. Lo mas adecuado seria clasificarlas y tratarlas
desde el punto de vista del disefio como tipos
ornamentales o de fantasia. Estas letras se emplean
para finalidades especiales, principalmente en
anuncios, invitaciones, membretes de cartas, etc. No
se usan mucho en la composicion de textos extensos.

Letra Cursiva. También son conocidas como

o oblicuas, y su estructura a pesar de su inclinacion
- permanece invariable. Fue invencion de Aldo
" Manucio en 1501.

Esta letra presenta un contraste entre los trazos
“-finos y gruesos. E! peso de su estructura esta disefiado
para complementar a la variante redonda
correspondiente. Su inclinacion se regula
mecanicamente y varia entre 11 y 30°, Refleja
también, lainfluencia de la caligrafia, y las minusculas
terminan a veces en un rasguillo, que sustituye al pie
de la letra con rasgos.

Letra decorativa o novedosa. Este gr‘fupok
no tiene una definicion precisa, como para incluiren .

él letras con caracteristicas especificas. No entran en

-sin serif, -

las clasificaciones de texto, romana, palo seco,
manuscrita o cursiva.

Algunas letras podrian clasificarse como de
moda o de fantasia, ya que dan una conotacion de
determindao tiempo, periddo, lugar o moda
determinada,

La familia tipogrifica,

Una familia tipografica es un grupo de
tipografias unidas por caracteristicas similares. Los
miembros de una familia (los tipos) se parecen entre
si, pero también, tienen rasgos propios. Los tipos de
cada familia tienen distintos grosores y anchos.

Algunas familias estan formadas por una grande
variedad de miembros, otras, tan solo unos pocos.
Las familias grandes 1ncluyen ]as dos varlantes cony

Las vanac10nes en la amplltud se reﬁeren a
la condensacxon del tlpo que ‘es.una especie de
strecharmento de las letras yala expansxon del tipo
que se reﬁere al ensanchamlento del tipo. Estas

Jokerman

Letra decorativa o novedosa.

ZI.II" i Ch Extendida

Zl]ﬁ[:h Condensada
ZIJFiEh light

. ZI.II‘IGh Extrabeld

&II'/'E' /7 Halea

Variaciones de una familia
tipografica.
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formas se conocen como condensed {condensada o

compacta) y expanded (ancho, extendido o
expandido).

Algunos estilos tipograficos son disefiados
con rasgos mas delgados o gruesos de los que se
encuentran en la letra normal. Estas variaciones
reciben los nombres de: Light (clara), demibold
(seminegra), bold (negra) y extrabold (extra-negra).
La negra también es conocida como bold, es la mas
comiin de las variaciones por lo que a peso se refiere.

El estilo tipografico normal, con frecuencia se -

~“denomina normal o redondo, lo que significa que no
. - hay variacion en amplitud y peso.

Las letras inclinadas hacia Ia derecha reciben el
nombre de itdlicas o cursivas, en contraste con la
posicion normal hacia arriba que se denomina nor-
mal o redondo.

Fuente tipogrifica.

Una fuente tipografica, estd integrada por-
letras, nimeros, signos de puntuacion y otros

simbolos que constituyen una rama de una familia.
Las dos unidades métricas usadas en tipografia son
la pica yel punto.

“Los puntos se usan para especificar el cuerpo
de la letra, que incluyen la altura de la mayuscula,
mas un pequeiio intervalo por encima y por debajo
de las Jetras. Los caracteres del mismo cuerpo pueden
parecer de distinta medida, segiin la altura de la “x”
Se usan también, para medir la distancia entre las
lineas™.

Las picas se usan para medir la distancia en-
tre las lineas. La unidad, una medida relativa,
determinada a partir de la division de la “eme” (que

* es el cuadro del cuerpo del caracter) se usa para

reducir o aumentar el set, que es el factor que
determina el correcto espacio entre letras. Un “set”
uniforme, proporciona un llamado color tipografico
uniforme, referido a la textura y sobre todo a la
claridad u oscuridad del texto.

La uniformidad y el color del texto es una
caracteristica que proporciona legibilidad.

Carter. Rob. Disefiando con Tipografia l, Barcelona Espaiia.
Ed. Roto\flsnon p.7..

ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVW
XYZ
abcdefghijlmnopgrs
tuvwxyz
I"8$%8/(=2* T
>T@?+}
Fuente tipogréfica Arial con

todos los signos y simbolos
que la componen.




Aplicacion del sistema de medidas.*

La seleccion del espacio correcto no es una
cuestion simple.
Estas pautas pueden resultar de utilidad:

1.- Al hacer la composicion todas las
mayus<iulas deben llevar un espacio ent‘re ‘
-si, a menos que el estllo de la letra sea -
; condensado - S

‘ 2 Los titulos pueden estar compuestos :
con un espac1am1emo mas cerrado que el
texto

3. El tlpo condensado puede ser compuesto
; mas cerrado queel tlpo ancho expandldo

* - manera natural y ri
- palabras dentro'de las lineas:

Elementos Formales del Disefo Editorial

Un espacio grande destruye la textura
uniforme deseada en el texto y provoca que las
palabras queden desunidas, pero poco espacio entre
las palabras hace que se peguen unas a otras. Ambas
cosas dificultan la lectura.

Espacio
Sin espacio

Los tamafios del tipo, varian entre 4-a 12

" puntos, son normalmente refendos como tipo comin
.de texto :

Los tamafios de tlpo para el texto usado, con

" mayor frecuencia van de 6 a 12 puntos y se

incrementan’ cada vez. por un punto Los tamafios
usados en titulos mas comunes son de 14, 16, 18,

20,24, 30, 36, 48, 60y 72 puntos (pts)

Algo muy importante en cuanto a la medida

‘tipografica, es que al medir debe agregarse un espacio

extra, debido a que en el disefio de las letras se afiade
una pequefia cantidad por encima de los rasgos
ascendentes y por debajo de los descendentes, con el

uCaner Rob Dlseﬁando con Tlmgmﬂa lx Barcelona Espana
U Ed. RotoVis:on p (KR

6pts.  BCOEF
10pts. BCDEF
1apts. BCDEF

s BCDEF
= BCDEF

Composicion de diferentes
tamafios de la misma letra.
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objeto de que las lineas no se toquen cuando éstas
con colocadas una debajo de otra.

El primer paso para hacer un texto legible es
escoger caracteres que sean abiertos y bien
proporcionados, caracteres que muestren la
~regularidad de tipos con remates clasicos. Los
" caracteres con rubricas, afectaciones de estilo e
- irregulares son menos legibles en el caso de emplearse
-un tipo-para titulo.

- Eltexto quese lee de corrido de manera natu-
ral es aquél en el que se ha conseguido una relacion
armoniosa entre el cuerpo de la letra, la longitud de
la linea y el'inférlineado. Incluso tipografias bien
disefiadas sufren defectos de legibilidad cuando, tan
solo uno de estos aspectos, esta desproporcionado.
El ajuste de uno de estos factores, normalmente
comporta el ajuste de los otros.

Justificacién del texto.

El texto puede alinearse de cinco maneras
distintas, alineado a la 1zqu1erda a la derecha,

justificado, centrado; asimétrico:

Eltexto alineado a la izquierda crea una letra
y un espacio entre palabras muy uniforme, y dado
que las lineas terminan en diferentes puntos, el lec-
tor es capaz de localizar facilmente cada linea nueva.
Esta es posiblemente la alineacion mas legible.

De hecho, una alineacion de éste tipo permite
que los espacios entre las palabras sean uniformes y
con una interlinea adecuada se evitan los rios,
callejones o corredores que se forman cuando los
blancos de dos o mas lineas coinciden y dan lugar a
un blanco mayor que llega a provocar distraccion y
le resta calidad a la pagina.

Este tipo de alineacién también es atractiva

~gracias a que evita la division de palabras, y los
perfiles irregulares, le dan originalidad al disefio.

La alineacion a la derecha va en contra del lec-
tor porque es dificil encontrar la nueva linea. De
hecho se corre el riesgo de que el lector se pierda
dentro de la lectura provocando desinterés por la

~'mlsma "Este metodo puede ser adecuado para
** pequefios textos pero noes recomendable para textos
. grandes :

At a time when solid-waste
disposal has become an
official focus of national
and international concern,
this exhibition will expose
western audiences to a
largely type of waste

Composicién justificada a la
derecha.
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El texto justificado puede ser muy legible si
el disefiador asegura que el espacio entre letras y
palabras sea uniforme y los molestos huecos llamados
rios no interrumpan el curso del texto. Hoy en dia,
todos los programas de autoedicion facilitan el
disefiador afinar los espacios.

: El término justificar, se refiere entonces a la
* operacion que consiste en disponer los espacios en-
" 'tre palabra y palabra de tal suerte que la longitud
 lineal se ajuste.a una medida determinada. Esta
'~dlsp051c10 ‘es’la; ‘més usual por la estabilidad y

ncas se usan cunado el

“diseRador deséa romper el texto en “unidades de

pensamiento logicas”, o para dar a la pagina un
aspecto mas expresivo. Obviamente la configuracion
de grandes cantidades de texto de esta manera,

acabara por cansar al lector.

Las lineas asimétricas son més libres no siguen
un eje y su atractivo siempre dependera de la forma
con que se les disponga tanto por parte del tipégrafo
como del disefiador. Lo mas aconsejable para el uso
de este tipo de alineacion es que la interlinea sea
generosa para poder brindar al lector una lectura
comoda y sin tropiezos.

Es muy comin que las revistas utilicen
fotografias o ilustraciones combinadas con titulares
tipograficos para introducir historias en sus cubiertas.
Pero las letras por si mismas, tienen la habilidad de
comunicar como las ilustraciones, y una simple
palabra vacia de soporte pictorico, es capaz de
trasmitir una profunda expresion.

Una afirmacion simple y tipograficamente
directa proporciona iméagenes memorables, que
despiertan la mente y la imaginacion del lector. Los
tipos poseen caracteristicas que apoyan, expanden y

aclaran el contenido de las palabras que representan,

At a time when solid-waste
disposal has become an offi-
cial focus of national and in-
ternational concern, this exhi-
bition will expose western au-
diences to a largely

Composicién justificada.




Elementos Formales del Diseno Editorial

tienen personalidad y actitudes, son capaces de una
amplia gama de expresiones.

Asi, cuando las cualidades visuales de las
letras y las palabras imitan un significado verbal, se
" establece una ecuacion verbovisual.

Sl ‘A menudo, estas ecuaciones se consiguen con
; mampulacxones npograf cas tales como:

o -movxmlento" de las letras
s grC sores de letra

f-a]terac:o de los cuerpos de las letras

La ecuacnon ver ovisual pu de propormonar
rotulaciones’ efectlvas en tltulo' ulg(es y otras
aplicaciones expresnvas o

Es importante concluir que para este proyecto -
de disefio se hace vital el amnejo de Ios cpnceptosv~ -
tlpograﬁcos ylo que ello implica, ya que la seleccion -
“de una buena tipografia es relevante parala propuesta .
o de portada porque su estilo, su tamafio y su forma_

- permitiran lalegibilidad y la unificacién con los dcmas

elementos que formaran parte de la composicion,
recordando siempre que la portada es el punto prin-
cipal de atraccion para el lector y el camino hacia el
contenido de la misma.
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1.5 Sistema_Iconografico.

Se refiere basicamente a las imagenes,
ilustraciones, fotografias, vifietas y demas elementos
cuya funcion no es la de texto. Las imagenes visuales
que normalmente estan en una superficie plana, hacen
posible el proceso de trasmision de los mensajes, son
parte importante de la comunicacion grafica. Por otra
parte, normalmente muestran objetos o cosas en
forma muy parecida a lo que realmente tienen. No
obstante, en ocasiones las imagenes pueden usarse
también como simbolos.

El 4rea que ocupa una imagen o ilustracion
segun el autor William Owen normalmente es mas

- grande que la que ocupa una palabra y para que el

. lector pueda extraer informacion de esta area més

-~ grande, su ojo debe explorar laimagen haciendo pausas
oo 'fréchentes para asimilar la informacién.

“E] valor basico de las ilustraciones, en la
comumcacnon graﬁca esta mas alla de toda discusion,
Sin darle un valor. relatxvo a la ilustracion, en
comparacnon con ]as palabras de lgua] manera se puede

advertir la efectividad especial de las iméagenes, para
lograr lacomunicacion”.! Gran parte de la efectividad
de las ilustraciones y las fotografias, procede de la
variedad de las funciones de comunicacion que
realizan y de las muchas formas fisicas que puedan
asumir,

Una de las funciones basicas de las
ilustraciones y fotografias es atraer y capturar la
atencion. Los editores de las revistas, los disefiadores
de publicidad y otros usuarios de los medios han
advertido desde hace mucho tiempo que una
ilustracion impactante, es tal vez la mejor forma de
hacer que los ojos del lector se vuelvan hacia una
pagina o hacia un disefio. Aunque todas las formas
de ilustraciones puedan desempefiar esta funcion, la
fotografia ha sido la principal seleccion. Las
fotografias, por ser duplicados fieles de imagenes que
los ojos humanos ven en el mundo que los rodea,
pueden llamar la atencion rapidamente y con fuerza.

Las emociones o reacciones provocadas
cuando observamos la vida que nos rodea pueden
ser provocadas y complacidas por las fotografias
mejor que por cualquier otro medio. “Los dibujos en

*T. Thurnbull, Arthur. Comumcac:én Gréf ca, Méxlco Ed. Tnllas 1986,
p. 194.

La funcién principal de una
fotografia es atraer vy
capturar la atencion.
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cambio pueden asumir formas que van desde simples
figuras de linea hasta obras de arte que contiene una
gama completa de tonalidades y colores™ ?

Cuando el objetivo principal es explicar, las
ilustraciones pueden ser una importante herramienta.

Al pensar en las funciones de las ilustraciones
y en los tipos de ilustraciones, en su relacién con las
funciones, se debe tomar en cuenta que funcionan
mejor en combinacion con las palabras. La combi-
nacion de las ilustraciones y las palabras normalmente
brindan una comunicacion mas efectiva.

1.5.1 La fotografia

La interaccion de imagen fotografica y el
disefio 0 composicion tuvo su origen con la camara
oscura. Ya para el siglo XX, gracias a la invencion
dela ampliadora y la emulsion, fue posible la eleccion
del tamafio y la forma.

También se pudo manipular la imagen, que
se convirtid en un instrumento para el desarrollo de
efectos fotogréficos, algunos de estos métodos de

manipulacion fotografica guardan relacion con la
linea, la textura, €l tono y pueden usarse por separado
o combinados :

“Linea: la técnica mas obvia e importante de
la fotografia de linea es la copia de alto contraste,
que reduce los valores de medio tono en una
fotografia al blanco y negro puro. Otras dos opciones
de la conversion de linea son: la posterizacion, que
crea sus propias separaciones cromaticas mediante
copias de alto contraste y enmascaramiento, y el
bajorrelieve donde se imprime un negativo
combinado con un positivo para crear un efecto tri-
dimensional”.?

Textura: se llega a lograr este efecto
agregando a una imagen un disefio ya existente, por
medio de la doble exposicion o la superposicion. Este
método es el mas aplicado a la fotografia. La
solarizacién permite crear efectos a partir de
conversiones del negativo y el positivo. El reticulado,
es un proceso mas consistente, en el que el calor y el
frio, resquebrajan la superficie de la emulsion du-
rante el revelado.

T. Thurnbull, Ark‘hur. Comunicacién Grafica, México. Ed. Trillas.1986.
p.195. - :

IHuriburt Allen. Disefio Foto/Gréfico, Espaiia. Ed. Gustavo Gilli.1985.

p. 58.

La textura brinda un efecto
especial a la fotografia,
gracias a la variedad de
tramas que existen.
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Tono: el medio tono, es una técnica que se ha
ido mejorando, al grado de que ha desaparecido su
cualidad de textura. Se usa para las imégenes que
contienen tonos entre los extremos del blanco y el
negro. Los tonos continuos que estan entre el blanco
y el negro en una fotografia, no pueden ser
transferidos a una placa de impresion de papel, por
lo cual la ilusién de los tonos medios es creada
descomponiendo laimagen en puntos diminutos, cada
uno de los cuales se transfiere de la placa al papel.

El autor William Owen nos dice que la
fotografia es la columna vertebral de las revistas
ilustradas, y su papel primario es el periodistico: debe
colaborar con el texto y dentro de la composicién

general, también puede servir como textura de fondo -

o como un componente dinamico de la forma o,
tipograficamente como unidad de puntuacién visual.

Su uso esta sometido a las consideraciones

- periodisticas que los demas aspectos del disefio de

revistas. . .

. “Lafotografia y la ilustracion en revistas son
parte de un concepto unificado, y la veneracion de

una sola fotografia por lo general es un error, porque
la fotografia esta ahi para realizar una funciony no
para “hacer bonito” en la pagina” *El planteamiento
de la fotografia en la revista como si estuviera en
una “galeria de arte”, que fue la caracteristica esencial
de las primeras revistas tras la introduccion de la
reproduccion del directo, fue superado por el
Movimiento Moderno a través de la integracion con
otros componentes visuales.

Algunas veces todavia se recurre a la idea
antigua como por ejemplo cuando se usan fotografias
enmarcadas en el tipico formato con perforaciones
de peliculas, como para demostrar la integridad de
una imagen sin alteraciones ni recortes.

... En ocasiones esto se hace como un homenaje
ala moda actual, otras como forma de decoracion.

“El disefiador no tiene ninguna obligacion de

 preservar la imagen intacta. Con la fotografia, como

con la palabra escrita, el disefiador interpreta y altera
en un alto grado el original. El uso de la fotografia
requiere tanta sensibilidad como valentia, el
conocimiento de cudndo debe aislarse una fotografia

-*Owen, William. Disefio de Revistas. México, Ed. Gustavo Gilli. 1991.
p. 198.

La fotografia sola o en
combinacién con la tipo-
grafia puede funcionar
como textura o solo como
componente en el disefio.
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y cuando transformarla con un fin distinto. La
fotografia es una de las contribuciones mas
importantes al caracter de una revista” *
“La fotografia como medio de dirigir la
respuesta del ojo, es una arma esencial en el campo
grafico: el método clasico (y el mas obvio) consiste
en usar la linea visual de un retrato para dirigir al
lector hacia el texto. La fotografia también confiere
profundidad y textura. Se puede proporcionar una
tercera dimension a la pagina variando teatralmente
la escala de las imagenes. Para todos los tipos de
fotografia -de accion, retrato moda, naturaleza
muerta, arquitectura, técnica, arte- es un hecho que
el contenido, forma, valores de iluminacion y textura
de la imagen, deben colaborar en armonizar sus
cualidades periodisticas inherentes con la arquitectura
de la pagina”.$ :

El recorte, por ejemplo concentra el 0jo en
la parte de la fotografia que contiene la informacion
visual esencial o proyecta una imagen hacia una
perspectiva concreta, aunque también, proporciona
un medio de ejercer una fuerza constructiva dentro
de la composicion, al igual que los contrastes de luz

y sombra contribuyen a equilibrar el conjunto.

El esfumado, le da un borde suave a la
fotografia, fundiendo la orilla con el fondo. Por lo
regular se aplica este efecto cuando se quiere dar la
sensacion de antiguedad o belleza.

La silueta, también llamada contorno es el
proceso en el que el fondo de la fotografia es
eliminado para que el tema principal sobresalga en
un contorno definido. Este tratamiento evita la
distraccion del fondo y da énfasis al tema central,

mediante un contraste definido entre el tema y el area
contigua.

El factor primordial en la yuxtaposicion de
fotografias debe ser la necesidad de producir un
interaccion narrativa entre las imagenes, organi-
zandolas de manera que creen significados en sus

_relaciones con el texto o bien con una secuencia de

hechos y a través de asociaciones de afinidad.

-+ La importancia de la fotografia en la
ilustracion de revistas estd, en sus propiedades de
reproduccion mecanica, que facilitan la rapidez de

*Owen, William. Disefio de Revistas, México. Ed. Gustavo Gili, 1991
p-198." - :

sOp. Cit. p. 56

El efecto de recorte toma
sélo una parte de la foto
para concentrar la atencién
en esa zona.
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produccion y la adaptabilidad a los elementos
compositivos de la pagina:

Contraste de tamaiio. Decidir el tamaiio de
una imagen es importante en el proceso de disefio.
Cuando se sit(lan dos imagenes sobre el mismo plano
visual, su impacto puede realzarse mediante una
diferencia de tamafio, la imagen grande dara énfasis
a la pequeia y puede darle mas importancia. Por otro

lado, la imagen pequefia hara que la otra parezca més
dindmica.

Contraste de valor. Cuando una imagen

T -contlene grandes zonas de negro se coloca contra una

- imagen de tonos altos; el contraste puede resultar muy

efectivo para : ambas imagenes y aumentar el impacto
: vrsual del dlseno Este tipo de contraste, se aplica a las
~ 1magenes ‘en color La yuxtapoiscion de colores
'complementanos o incluso discordantes logra crear

- contrastes cromatlcos y afiadir fierza al disefio de una

L pagma

niras de forma Casx todos solemos ver
'nuestro mundo a traves de una enorme variedad de

fonnas Es posnb]e v1slumbrar una 1magen a través -

de una puerta parcialmente abierta, de una ventana
con la persiana bajada a medias, etc. Nuestra vision
cognositiva puede ayudamnos a ver figuras. Al aplicar
este tipo de libertad en el recorte de fotos, el disefiador
tiene que evitar la destruccion de la cualidad original
de la forma.

Contraste de cardcter. Si se yuxtaponen dos
imagenes de cardcter contrastante se aumenta su
impacto visual. Esta forma de contraste, se refiere
a la respuesta emocional del lector.

Contrastes como la violencia y Ia serenidad,
la pena y la alegria, la juventud y la ancianidad,
suelen causar un efecto positivo en el impacto vi-
sual.

Formato y estilo. En la busqueda de armonia
entre imagenes, el disefiador encontrard lineas o
paralelos que reforzaran su relacion y contribuiran a
lograr la cohesién y unidad al disefio.

Mientras la fotografia editorial, se ha
esforzado por un lado, en obtener un mayor realismo,
dinamismo o inmediatez, también ha existido un

E! tamafio de las imagenes
ayudan al impacto en la
pdgina y brindan ciertos
efectos.
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movimiento opuesto dirigido al impresionismo y la
abstraccion, como medio de obtener fines
conceptuales, mas que narrativos.

Eneste aspecto, la fotografia y la ilustracion
estan en convergencia creciente.

1.5.2 La ilustracion.

Entre los diferentes medios visuales y de
expresion grafica conocidos, la ilustracion es el mas
comin y el mas difundido, el mas dinamico porque
habla a todos en un lenguaje del momento, despierta
emociones, visualiza ideas, expresa lo ndiculo o vul-
gar, lo comico y lo dinamico. El autor Eugene Arnold
en su libro Técnicas de Ilustracion nos menciona que
la ilustracion es la expresion mas vital del arte
moderno porque concreta su funcion de manera
rapida y con un fin consciente y objetivo.

Por la ilustracion publicitania se da vida aun
anuncio, por la ilustracion editorial, se educa, recrea,
son creadas costumbres creencias y direcciones
~ politicas. La ilustracién es una forma mas
individualizada y subjetiva, basada en la experiencia

¢ interpretacion personal; su mensaje es, por lo general,
indirecto y retorico. Su importancia radica en el
desarrollo de las facultades creativas del ilustrador,
para poder concebir y representar cualquier tema que
sera trasmitido al lector. En principio, el empleo de
la ilustracion en revistas fue de tipo documental y, al
ser superada por la fotografia, la forma narrativa pas6
a ser la dominante, inicialmente en el estilo de
ilustracion de ficcion muy literal que habia sido el
predominante, desde la época victoriana.

Existen dos métodos para poder trasmitir su
mensaje a través de una ilustracion:

La sugestion. Permite introducir las ideas en
los demas; “sirve para crear respuestas positivas; el
hombre de las masa sélo esta interesado en cuanto
atafie a su propia persona, alimentos, vestido, salud,
comodidad, progreso, cultura y diversion, todo lo
que sea mas agradable, bueno y econémico es lo inico
que le importa™.’

Cuando se desarrolle una idea creativa, hay
que concebir hechos que aporten imagenes mentales
y que sirvan para despertar una respuesta.

Owen, W‘illial"rﬂ biseﬁo de Revistas, México. Ed. Gustave Gilli. 1991,
p- 200. AR -

La ilustracién puede tener
varios fines: educar, recrear,
crear costumbres, etc.
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La liamada. Tiene gran importancia en la
creacion. La primera fase de su desarrollo es Optica;
antes de que el lector pueda percibir la accion o el
hecho debe sentir la ilustraciéon en sus colores,
valores, formas y lineas; la sepunda fase es emotiva
y esta concentrada en el interés humano; la tercera
es mental y corresponde a la cualidad clara y
comprensible del texto. La llamada visual se concreta
alaformay el color, valor y masa, por una disposicién
original o por un contraste atractivo. La llamada
psicologica es de caracter racional, cuando esta
basada en hechos frios y estaticos - alcanza su fin por
medio de argumentos razonables. La llamada de
asociacion es tan fuerte que el lector asocia el simbolo
0 suceso con la cosa anunciada.

En el disefio contemporaneo de revistas, texto
e ilustracion son consideradas como complementarios
pero frecuentemente como entidades separadas. A
menudo una revista por si sola, puede impulsar el
desarrollo de la ilustracion distribuyendo
acertadamente los encargos, y utilizar la ilustracion
para crear una potente identidad visual. En el periédo
reciente, la responsabilidad ha recaido con frecuencia

en revistas dedicadas a la popularizacion de la ciencia, -

debido precisamente a que comunican muchos
conceptos que no pueden ser fotografiados.

Las ilustraciones para revistas se realizan a
proporcion de cuarta, media pagina, pagina entera y
doble pagina o a medidas indiferentes, segun sea el
texto, y son encuadradas en espacios rectangulares
o cuadrados, o vifietadas cuando su contorno es irre-
gular y la trama esta acusada o se esfuma para fundirse
con el blanco del papel, una ilustracion puede ser
recta por un lado o escuadrada en dos y con vifietas
por el otro. En algunos caso estan limitadas al tamafio
o superficie de impresion de la pagina y otras se
extiende hasta afuera de la pdgina y son cortadas por
el borde de ésta.

William Owen en su libro menciona lo que
podria ser una desventaja de la ilustracion sobre la
fotografia, esta es que no presenta ventajas sobre la
fotografia y que para estar realmente justificada, la
ilustracion debe oftecer algun tipo de contribucion
individual y vigorosa al texto; asi, la ilustracion puede
actuar como contrapunto o textura de fotografia,
puede brindar cierta identidad estilistica, o
continuidad de texto, como en el caso de la aplicacion

La ilustracién tiene la ventaja M
de comunicar conceptos que
no pueden ser fotografiados.
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de ilustraciones de bolsillo colocadas como cabeceras,
pero para justificar su presencia la ilustracion, debe
proporcionar comentarios, caricaturas, ambiente 0
emocion, o revelar el pensamiento a través de la
metafora; debe hacer algo que la ciencia objetiva o la
fotografia no puedan hacer.

En base a la informacion anterior se puede
concluir que la fotografia y la ilustracién son base
fundamental en este proyecto de propuesta de portada
para la revista Matiz, para el procesamiento de la
informacion y para aplicar alguna de ellas en el disefio
sera necesario considerar el espacio, el tipo de ~
publicacion, el lector y el método de reproduccion, k '
ademas de que cualquiera que sea el tratamiento o
efecto digital, debera trasmitir el mensaje de manera
clara y efectiva.
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1.5.3 Refuerzos Visuales.

Ornamentos.’

Son formas que pueden adoptar toda clase
de aspecto dentro del area de disefio, su funcion es
resaltar dirigir o simplemente adornar alguno de los
elementos incluidos en la composicién. La
ornamentacion atrae la atencion, suaviza, realza o
anima. Generalmente se recurre a la decoracion y
ornamentacion de manera natural,. con el deseo de
embellecer nuestro entorno.

Las paginas de los libros medievales estaban
ricamente decorados con orlas pintadas, estilizadas
ilustraciones, escudos de armas y letras iluminadas.
Una multitud de ingeniosas ornamentaciones
tipograficas, orlas y filetes hicieron su aparicion en
libros de épocas posteriores. Dentro del texto, se
completaban las lineas cortas con rubncas estilizadas
0 ﬁletes decoratwos

Esta’formka, de puntuacién grafica daba descanso o
a la vista establecla el ritmo de la lectura'y

complementaba el temo‘ sin menoscabarlo.

Un libro podia disfrutarse por la decoracion
que contenia. Junto a las letras, nimeros y signos de
puntuacion formales de una familia de tipos, existe
una gama de componentes decorativos tipograficos
que incluyen ornamentacion, elementos graficos,
orlas y lineas, los cuales le dan ornamentacion a la
tipografia y a las imagenes del disefio.

En el caso de un uso moderado o per el
contrario extravagante, crean ambiente, generan
puntos focales visuales, dan énfasis y sefial de alerta,
se pueden usar para darle vida y hacer mas clara la
informacion. Las formas de cada disefio se encuentran
influidas por el periodo y lugar en el cual fueron
generadas, reflejan la moda y gustos de los tiempos.
Algunos de éstos estilos de ornamentacién no
sobreviven al paso del tiempo y los que lo hacen son
retomados y modificados para ser adaptados a la
actualidad.

La ornamentacion incluye elementos
pictoricos o vifietas, que son elementos y

_omamentaciones figurativas que tienden a reflejar las

cambiantes caracteristicas y estilos del disefio

'Gordon Maggle Tlmgmﬁa Decomhva Espana Ed. Gustavo Gilli,
1994,

W

Formas decorativas cuya
funcién es resaltar o
simplemente adornar una
composicién.
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tipografico. Los caracteres gruesos y anticuados
generan adornos solidos y de aire rustico, los tipos
mas ligeros y elegantes hacen surgir imagenes mas
abiertas y delicadas.

Los elementos figurativos también repre-
sentan objetos reales; eran vendidos como accesorios
de los tipos y se usaron en almanaques y calendarios
para los primitivos anuncios de zapaterias,
sombrererias y transporte. Con éstas imagenes
instantaneas podian ilustrarse los caracteres y palabras
afiadiendo un interés visual. Los disefios incluian
diversos temas: animales, flores frutas arquitectura,
instrumentos musicales, comida, bebidas, etc.
También se disponia de motivos que denotaban
rasgos como coronas, armerias o escudos.

En el disefio de revistas se .ofrece un
interesante potencial para el ornamento figurativo o
simbolicos, es usado para realzar textos, evocar, dar

vida a titulos o suavizar paginas. La integracion de

la ornamentacion en la tipografia ofrece un campo
para el uso creativo del estilo y la decoracién. El
contexto del ‘tema nos indica la direccion que debe
ser tomada en la ornamentacion, se requiere de una

cuidadosa seleccion para realzar el disefio y evitar la
confusion.

1.- Filetes.

Los filetes también conocidos como plecas,
son lineas de diferentes grosores sea en direccion
vertical u horizontal y su aplicacién comun es la de
realzar palabras o textos que van colocados a di-
ferentes distancias de éste, también sirven para sepa-
rar parrafos o dividir columnas.

2.- Bigotes

Son las lineas de diferente anchura, se pueden
considerar como modalidad de los filetes, son
delgados en los extremos y mas gruesos en el centro,
se utilizan para separar titulos de capitulos o articulos
del texto respectivo.

3.- Corondel

“Es la linea ﬁna utilizada entre las columnas
de una pagma” 2

ON

i
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4.- Recuadro.

Se emplea para destacar alguna informacion
pues brinda un gran valor llamativo. Son empleados
principalmente para dar relieve especial a informacion
muy sobresaliente. Debe utilizarse separadamente
puesto que representan por si mismos unidades
separadas. Se usan generalmente en fotografias o
ilustraciones.

5.- Marco

Anteriormente se mencionaba que el recuadro
recurre a las lineas ya sean horizontales o verticales
que enfatizan algun elemento en particular.

“El marco, esla gran variedad que sele puede
dar al recuadro, esto es que las puntas sean redondos,
con orlas, a base de figuras, etc”.?

6.- Orlas.
Las orlas son una derivacion mas decorativa

de los filetes su naturaleza es omaméntal y amenudo
estin nspiradas por temas de época.

En ocasiones un solo motivo sirve como
ornamento por si mismo.

Las orlas se usan generalmente en cabeceras

y pies de pagina, como intervalos decorativos entre
apartados de texto 0 como marco completo.

El uso delos elemetos decorativos menéiohados
anteriormente, dentro del espacio visual propuesto
en este trabajo, puede o no ser indispensable, todo
depende de la forma que vaya tomando el disefio o
de la jerarquia de los elementos; si bien, antes de
recurrir a una pleca, un cuadro o un corodel, se debera
pensar en la apariencia que tendra junto a una foto,
una ilustracion o un texto, para ello es importante
hacer pruebas o bocetos y elegir el mas adecuado.

7. Thumnbull, Arthur. Comunicacién Cléﬁcé. México, Ed. Tﬁllas.19§§.‘ o

. ™White, Jan V. by Desizn. New York, R_ R. Bowker Company. 1982.
. pl94. . ,
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1.6 Sistema Cromatico.

El color!

El color es la sensacion originada por las
radiaciones cromaticas de los cuerpos sobre la retina
del ojo. Lo que vemos en la “vida real” tiene color.
Cuando vemos imigenes visuales en la vida real
(fotografias, dibujos o reproducciones), reconocemos
lo que esta representado, y esto es valido, cuando
las fotografias o dibujos estan impresos a una tinta o
a todo color. El contraste es la fuente de todo
significado. Las dos dimensiones de la luz, la
brillantez (la amplitud de las ondas) y el matiz (la
longitud de la onda), son de importancia en la
comunicacion grafica.

Todas las personas son sensibles a los matices
(tonos) del espectro cromatico. Cuando todas las
sensibilidades a los matices son igualmente
estimuladas por la luz, vemos luz blanca. Cuando los
primarios de la luz estdn mezclados equitativamente
dan una luz blanca llamada fuz acromitica (luz sin
color). Cuando todas nuestras sensibilidades
reaccionan, percibimos tanto la luz acromatica, como
la cromética (luz con color). Tanto la luz roja como

la luz rosa son cromaticas, pero el rojo tiene una
fuerte saturacion del color y el rosa una débil. Puede
pensarse que el matiz es la luz blanca con la adicién
de un color. En resumen cuando percibimos la luz,
percibimos diferencias tonales. Los tonos pueden ser
cromaticos o acromaticos.

Las diferencias en el tono son resultado de la
relativa brillantez de la luz reflejada en aquello que
observamos. El color es una propiedad de las ondas
luminosas que llegan a nuestros ojos, no del objeto
que vemos. Este tdltimo tiene la propiedad de ab-
sorber algunas longitudes de onda al mismo tiempo
permite que se reflejen otras.

Los colores primarios.’

Tres colores en la luz y tres en los pigmentos
reciben el nombre de colores primarios. Los primarios
familiares en los pigmentos son el magenta
(comunmente relacionado con rojo), el amarillo y el
cyan (manejado como azul). Los primarios de la luz
son el verde, el rojo naranja y el azul violeta. Todos
los colores de los pigmentos se derivan de mezclas
de los colores primarios de la luz.

'T. Thurnbull, Arthur. Comunicacién Grafica, México, Ed. Tﬁilak.l986.
p. p. 256-257 i :

a)
b)
3

Colores primarios:
a) magenta, b) amarillo y
¢) cyan.
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- Dimensiones del color enel pigmento; para
aplicar el color en forma efectiva, el tipégrafo, el
artista, el grabador, el impresor y el disefiador deben
tener un conocimiento basico de las diversas
dimensiones del color: su matiz, su valor y su pureza.

El matiz es sinbnimo de color. Distinguimos
un color de otro debido a la calidad vdel matiz.

Con fines de 1dent1ﬁca i6 los matlces se
clasifican y ordenan en una escala c1rcular '

Valor. El valor se reﬁere a la c]arldad uo
oscuridad de un matiz, un color puede ser aclarado

con un matiz claro del mismo color o mediante la

adicion del blanco. La aclaracion de un color pro-

duce un tinte. Un valor mis oscuro Jamado sombra
se logra agregando un matiz més oscuro del mismo
color o el color negro.

Intensidad. Se refiere a la fuerza de un color.
Alterar la pureza de un color, es cambiar el tono,
debilitar, opacar o neutralizar un color. Esto s¢ puede
lograr agregando el color complementario o ¢l gris.
El gris es en realidad un color sin matiz'y puede

lograrse mediante mezclas a partes iguales de blanco
y negro.

Psicologia en el color.

“El color esta justificado entanto contribuyan
a la realizacion de tres importantes objetivos de la
comunicacién gréfica: 1) Atraer y lograr la atencién,

2) Ser legible y comprensnble y 3) Causar una
impresion”.?

Laformay el color son elementos basicos de
la estimulacién visual, desempenan una parte vital

‘ en la v1da emocional del hombre ‘

El unpacto p51colog1co del color ha sido
investigado primordialmente a través de varias
pruebas: 1) La observacién, 2) El uso de
instrumentos, 3) La memoria, 4) Las ventas y la
investigacion y 5) El nivel inconsciente.

Las pruebas de observacidn, estudian las
reacciones al color de las personas. El conocimiento
y la practica del artista en el uso del color son valiosos
auxiliares en la planacion de la impresion a color.

1. Thumnbull, Arthur, omunlcaddn gréf’ ca, Méx:co Ed Tnllas 1986.
p. p. 254-255. - )

30p. Cit. p. 257
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El disco del color.
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Funciones del color.* Las funciones del color
en la impresion son:

1.- Llamar la atencion. Este es el principal
uso del color. El contraste es la base de la atencion.
Cuando decimos “llamar la atencién” nos referimos
a dos respuestas independientes de los lectores: 1)
Que se sientan atraidos, 2) Que pongan atencion si
lo que les atrajo conserva significado o interés.El
color debe ser aplicado a los elementos de mayor
significacion. Puesto que el énfasis resulta del
contraste, el color debe emplearse con discresion.
un color més el negro ofrecen mayor contraste, ya
que un color alcanza siempre su mayor intensidad al
ser usado con el negro S

dividirse endos grupos“de acuerdo con la sugerencia
psicologica; cahdo‘ y.fii Un complementano es
calido yel otro es fn ‘L Iores ﬁ'lOS sonel azul y

que estanen el dlSCO cromatlco Los colores pueden

que predominan en

azul violeta. Estos son relajantes y dan profundidad.
Los colores célidos son naranja, rojo y amarillo. Estos
son estimulantes y resaltan. El verde y el rojo piirpura,
estan entre los cdlidos y frios y son relativamente
neutrales.

-El esquema complementario dividido
contrasta tres colores. Se usa un color en contraste
con los colores adyacentes a su complementario. Los
complementarios divididos del rojo son el amaritlo
verdoso o el azul verde.

e El esquema andlogo. Utiliza los colores
adyacentes a uno u otro (el verde, el azul verde y el

~azulo elrojo narama, el naranjayel amarillo naranja).
. Los colores relacionados son cahdos y frios.

{Oméﬁco, requiere del

unc1o u otra pleza impresa,

T, Thurnbull, Arthur. Comunicacién Grdfica, Méico. Ed. Trllas1986.

El uso de los colores en un
disefio debe ser bien
manejado para poder captar
la atencién del fector.

:
|
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deben adaptarse al talante general del mensaje. Las
sugerencias del color, de frialdad y calor, sugieren
formalidad e informalidad.

El rojo es excitante porque nos recuerda las
connotaciones de fuego, sangre y revolucién. El verde
evoca lo reconfortante idea de la naturaleza y el azul
es refrescante como el agua.

El efecto que provoca el color es demasiado
directo y esponténeo, como para que sea solo el
resultado de una interpretacion que la experiencia
adquirida provoca.La apariencia de un color no
depende sélo de su contecto en el espacio y el tiempo,
sino del valor de claridad y el grado de saturacién,
los cuales contribuyen a crear efectos de color.

3.-Desarrollar asociaciones.  Es natural que
la gente asocie ciertos colores con diferentes
productos. Elrojo es felizmente asociado con cerezas,
mientras que el pensamiento del Verd_e con la carne
frescano es placentera.

4.-Retener la atencién. Para describir algo es
probable que hagamos referencia a su color, esto se

debe a que el color tiene un alto valor en la memoria,
caracteristica que el comunicador puede capitalizar,
Un color debe predominar porque ayuda a los lectores
a recordar lo que vieron. Los publicistas estan
particularmente interesados en el recuerdo que hace

el lector del mensaje y repiten ciertos colores para

establecer la identificacion del producto.

5.-Crear una atmosfera placentera. El mal uso
del color en el mensaje es peor, desde el punto de
vista del comunicador, que Ia total falta de uso de
colores. El color puede llamar la atencion inicial-
mente, pero si ésta no esta sosteniday convertida en
interés, el lector, no invertird tiempo en absorber el
mensaje.En la pieza impresa, los colores, incluyendo
el negro, el gris y el blanco, deben ser dispuestos de
acuerdo con los mismos principios bdsicos del boceto,
deben tener equilibrio, contraste, proporcién, ritmo,
armonia y movimiento

El equilibrio, se origina con la colocacion
prudente de los elementos de acuerdo con su peso.
El color le agrega mas peso a los elementos. Los

colores brillantes resultan més ligeros y los colores
oscuros més pesados.

Ejemplo de proporcién que
refleja tamafio y fuerza.
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El contraste, es necesario para la legibilidad.
El contraste en los valores es mds significativo que
el contraste en los colores.

La proporcion, se refiere a las relaciones en-
tre dos colores. Una presentacién proporcional
requiere del equilibrio placentero de:1) Colores
oscuros y colores claros, 2) Colores opacos y débiles
y 3) Colores brillantes.

El uso ritmico del color, se logra mediante
su repeticidn en diversos puntosde la pieza impresa.
El color, al igual que la forma, puede contribuir a
alcanzar la unidad de una pieza impresa.

La armonia, en su sentido mas amplio es
resultado del respeto que se tenga a los otros
principios del uso del color. La armonia se aplica a
los lamados esquemas del color. Por lo tanto, se habla
de armonias de colores monocromaticos,
complementarios divididos o analogos. Existe
armonia en las caracteristicas del tono, la forma, el
tamafio y la textura de los elementos. De hecho la
armonia es pasiva y libera la monotonia un ejemplo
muy claro serfa la pgina de un libro impresa en una

cara, con variaciones en tamafios y pesos, el uso de
italicas para folios v encabezados, la utillizacion de
contornos y decorativos que vayan con el peso y el
tamario del libro. Elsignificado de la armonia estriba,
basicamente es su polaridad; frio, caliente, alto y bajo.

De acuerdo a lo anterior se puede concluir que,
el color jugaré un papel importante para la propuesta
de disefio de portada, ya que no s6lo se usarad como
un factor estético, sino que, se deberd tomar en cuenta
que connotaciones se quieren dar (psicologicas o
culturales) con esto cabe resaltar que no se escogerd
de manera arbitraria y que para este tipo de trabajo
su empleo se ve restringido muchas veces, por el

costo de produccion en seleccién o separacion de
color:
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1.7 Métodos de Reproduccion.

“D esde tiempos de Gutemberg hasta el siglo
XIX en que se difundio con amplitud la litografia,
inventada por Luis Senefelder hacia fines del siglo
XVIIIL, practicamente todos los libros y demas
impresos seguian el primer proceso. Aunque
Senefelder invento desde 1798 el procedimiento de
impresién que consiste en dibujar, grabar o escribir
en piedras preparadas previamente, su uso fue
generalizandose, entrando el 51glo XIX, en pleno
romantxmsmo”l P

El segundo proceso cobro auge durante la
transicién de la- tlpograf'a al offset, cuando la
fotocomposicion no se afianzaba del todo para ocupar
el lugar que hoy en dia tiene, y cuando la impresion
laser era inimaginable. Estos dos ultimos procesos,
son hoy los mas avanzados. Hoy en dia es importante

para el disefio de cualquier impreso (revista, cartel, -
folleto, periddico, etc) conocer ¢l proceso de

impresion con el que sevaa reallzar para obtener el
mejor resultado, en’ cuanto

‘cahdad y tiempo de
producc1on para: poder ‘ofrecer una pxeza v1able y

“Como parte del proceso de las Artes
Graficas es importante hacer una resefia de los
métodos de impresion mas comunes, ya que existen
muchas especialidades que dependen de los
materiales y las cantidades a imprimir, asi como la
calidad, la complejidad de la imagen y el nimero de

2

colores”.

Letterpress o Prensa de Tipos Mdviles.

“Este es el método mas antiguo que existe,
basado en el invento de Johannes Gutemberg, en
Mainz -Alemania-, entre los afios 1435 y 1445. En
éste método la tinta se aplica a la superficie de la
lamina y después se transfiere directamente al papel
por presion™.?

Un negativo de la imagen convertida en puntos
es colocada en contacto con la lamina, 1a cual ha

~sido cubierta con una substancia quimica sensible a

la luz y es grabada al aguafuerte. La imagen queda
entonces grabada mientras que las areas donde no
hay imagen se eliminan. Una caracteristica de éste
método es la apricion de un contorno de tinta,
alrededor de las letras y puntos. Algunas veces, podra

‘Zavala, Ru:z Roberto El ‘lem Y susOnIIa
p.71 . ;

UNAM, 1997,

*Revista_microNotas. No. 1. México, 1999, p.7.

Prensa de tipos moviles

e A T

TS,

Revista mlcroNotas No. I Méxnco 1999 p l
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aparecer un ligero relieve en la parte posterior del
papel, provocado por la presion. Existen cuatro tipos
de prensa movil:

-Prensa plana.

-Cama plana con prensa cilindrica.
-Prensa rotativa,

-Prensa de cadena.

Serigrafia o Process.

Los principios basicos de la serigrafia son

originarios de la antigua China. En 1907,11¢'ga aser
el cuarto sistema de impresion més conocido y usado.

La caracteristica de este método es la
transferencia de tinta a través de las partes no
bloqueadas de una malla montada en un bastidor, la
cual puede ser seda, de algunas fibras sintéticas -
polilamina o poliéster-, o de acero inoxidable. La
ventaja de éste método es su versatilidad, ya que
permite imprimir sobre superficies planas y curvas
ya sean lisas o texturizadas. Es posible imprimir casi
sobre cualquier shpg‘:fﬁcie incluyendo madera, vidrio,
metal, plastico y telas: ,

Elementos Formales del Diseno Editorial

La automatizacion mecanica del sistema no
requiere de gran inversion en maquinaria -compa-
randola con otros sistemas graficos-.

Una desventaja de la serigrafia es que
normalmente no es posible alcanzar grandes
volimenes de produccion. En serigrafia se regula la
cantidad de tinta que se transfiere a través de la
seleccion del tipo de tejido, para detalles mas
pequefios se utilizara una trama mas delgada y para
trazos mayores una trama mas gruesa.

Existen muchas especialidades dentro de éste
sistema, como: L
-Serigrafia rotativa,
-La impresion de etiquetas de las
botella de cerveza sobre vidrio
caliente.

Grabado

Constituye uno de los procedimientos de
impresion mas antiguos. Se originé en el siglo XV.
“Los orfebres, quienes grababan sus disefios en placas
de oro y rellenaban las lineas con una sustancia or-

Impresién serigrafica.
1) Bastidor

2) malla

3) malla emulsionada
4) tinta

5) rasero

6) hoja impresa

i
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namental de color negro, descubrieron que sus
disefios se imprimian sobre el papel. Sucesivamente
los artistas grababan las imagenes en [a palca de metal,
que era de cobre, entintaban la placa y después la
limpiaban. Al presionarlo sobre la placa, el papel
extraia las imigenes entintadas”.*

El proceso original es muy sencillo: laimagen
a imprimir se graba al aguafuerte hacia el interior,
labrada desde la superficie de la placa, luego se
entitnta y se frota para limpiarla, dejando solo tinta
entre las areas cortadas.Cuando se imprime por
presion, el papel se pinta con la tinta que tiene el
area del grabado, transfiriendo esa imagen al papel.

Los clisés del grabado son fotograbados, y el
area de imprimir se encuentra hacia abajo de la
superficie y no elevada.

~Engrabado, todas las copias de tono continuo
y de linea deben realizarse antes con las pantallas es
més complicado que el utilizado para la impresion
en relieve ) yen offset, sin embargo el fin es el mismo:
romper Ia 1magen en miles de puntos microscopicos,
que cuando son. grabados con el método del

aguafuerte, se convierten en celdillas variando en
profundidad y diametro.

La graduacion tonal de la imagen impresa
esta determinada por la profundidad de las celdillas,
en presentacion, papeleria fina o invitaciones. Algunas
veces en folleteria o libros de muy alta calidad.

Termografia.’

Aunque la termografia se considera un proceso
determinado mas que un procedimiento de impresion,
el disefiador grafico debe estar familiarizado con ella.

La termografia es una forma no tan costosa de
llevar a cabo una apariencia de grabado, con
sensacion al tacto es bastante utilizada para imprimir
tarjetas de presentacion, invitaciones, papeles
decorativos, tarjetas de felicitacion, etc. Para lograr
esta apariencia, la imagen es impresa con tinta de
secado lento y luego polveada con brea seca. Cunado
esté caliente, el polvo y la tinta se fusionan para dar
una apariencia de grabado.En la termografia se puede
utilizar gran variedad de colores, incluyendo los
metalicos. El terminado puede ser opaco o brillante.

“Tumbull, Arthur Com ncacnén Grafca Méx:co Ed. Trillas, 1986.
p.p 30-3L i

*Op. Cit.

Impresién por grabado,
algunas veces se hace en
cobre o acero.
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Flexografia.®

La flexografia es una forma rotativa de
impresion, donde la caracteristica principal es que el
elemento impresor lo constituye un clisé flexible, de
goma natural, donde los tipos a imprimir estan de
relieve. La flexografia es en realidad una forma de
impresion tipografica. Placas de caucho flexible con
la imagen de impresién en relieve son adheridas o
amarradas al cilindro de impresion de una prensa
rotativa alimentada por rollos de papel.

Llamada impresion con anilina antiguamente,
la flexografia se diferencia de la tipografia porque
usa tintas a base de anilina es de secado rapido y
placas de caucho. En este proceso se utilizande 1 a
8 colores, pero la mayoria de las maquinas utilizan
solo 4.

La flexografia se usa en el empaque porque
puede fijar rapida y eficazmente grandes areas de

color sélido. Los envases de leche, las cajas de carton, -
las envolturas para regalo y las bolsas de papel estraza

son ejemplos de articulos preparados mediante este
proceso. Las fotografias pueden reproducirse mucho

mejor por medio de la flexografia, pero no compite
con los tres procesos basicos en la reproduccion de
fotografias de gran calidad.

Impresién Digital.

Los avances de la tecnologia digital de
impresion, han llevado consigo profundos cambios
como parte de un rapido crecimiento de la industria
de las Artes Graficas.La impresion digital en sus
diversos formatos, abre una gran gama de
aplicaciones para desarrollar esfuerzos de
comunicacion, como cantidades pequefias de post-
ers o folletos en tirajes cortos y/o personalizados,
bajo el esquema de mercadotecnia “uno a uno’-en
poco tiempo, a buen precio y con gran calidad-.La
impresion digital esta ligada a la impresion bajo
demanda, en la que solamente se solicita el material
requerido, se imprime exactamente la cantidad que
se necesita y se distribuye directamente sin tener que
almacenarse.

' Existe una gran variedad en sus aplicaciones
como pueden ser: folletos, papeleria, invitaciones,
camisetas, anuarios, manuales de identidad grafica,

“Revista_microNotas, No. 1. México. 1999, p. 14

La impresién digital es una
técnica de impresién que
simplifica tiempo y brinda
calidad a los trabajos.

;
i
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revistas internas, boletos para rifas, menus, diferentes
tipos de etiquetas, cenefas, planos de cartografia, etc;
en papel couché, bond, autoadherible y papel plastico.
En gran formato se puede aplicar a rotulacién de
vehiculos, displays en museos, sefalizaciones, ban-
ners, espectaculares, murales, puntos de venta, post-
ers, etc., teniendo la capacidad de imprimir sobre una
diversidad de sustratos, tales como papel, vinil y lona.

Litografia

El método de impresion conocido como
litografia (escribir en piedra), esta basado en el
principio de que el agua no se mezcla con la
grasa.“Después del método tipografico (matriz en
relieve) y del calcogréfico (matriz en hueco), surgido
en 1796, esel tercer sistema de impresion que emplea
una matriz plana. El inventor fue Aloys Senefelder”.”

La imagen que se imprimira es dibujada con
un crayon de grasa especial sobre una piedra
altamente pulida por una piedra caliza.. Cuando se
entinta la piedra, 1a tinta grasosa es aceptada por el
area de la imagen y rechazada por la que no tiene
imagen. Para imprimir la imégen se coloca una hoja

de papel encima de la piedra y se aplica a presion, y
es asi como la imagen es transferida al papel. Hoy en
dia solo se utiliza en arte.

Offset.

El offset es una forma refinada, industrial y
comercial de la litografia. En este sistema la piedra
plana es remplazada por una lamina delgada y flex-
ible. Con este método es posible imprimir papel,
lamina y plastico. Los tipos de prensas existentes para
offset son: la prensa de hoja, de hoja perfector y la
rotativa. Existen dos tipos de equipos, los de
alimentacion de hoja y de bobina y rotativa. Las
rotativas se utilizan para tiros largos. Las prensas de
hoja son para tiros cortos y de alta calidad. Puesto
que la elaboracion de la placa en el offset son
fotograficos, cualquier método de composicion
tipografica puede usarse para la impresion en offset.
La colocacion manual de las letras, las letras
adheribles,las mecanografiadas, el fototipo o
cualquier imagen de letra pueden ponerse en posicion
listas para la fotografia.

Fioravanti, Giorgio. Diseio y Reproduccidn - Ed. G. G. Barcelona.
1988.p.65. o ‘

Las prensas de offset son mas
rapidas y ventajosas que las
tipogréficas.
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Cualquier dibujo de linea, puntos u otros
patrones, pueden fotografiarse y colocarse junto ala
tipografia ya pegada o por separado. Las ilustraciones
de linea y tipografia se denominan original de linea.

El offset es actualmente el sistema de
impresion para producir periodicos, revistas, libros
ilustrados y diversos folletos de todo tipo. Algunas
de sus vemajas soﬂ:_ g ‘

‘la capacndad de emplear toda clase de
métodos de com] n' frio, con I‘o cual reduce
los costos al min

-Se puede! reprodumr la npograf ia de forma clara '
e mtehglble

seleccxon de
lai xmpresmn

‘ p('):y gastos extras.

75018 C7¥
BRLLA Ib CRGEE
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Capitulo 2

La revista “ Matiz”

Objetivo: Plantear el surgimiento de

' fa revista Matiz como proyecto
-editorial y su perfil mercadoldgico.




2.1 Antecedentes de Ia revista
“Matiz”.

La revista Matiz nace en abril de 1997 con el
objetivo de promover y difundir el disefio de jovenes
mexicanos tratando de mantener una vision global
de los acontecimientos en el campo de la
comunicacion visual. Matiz se perfila como un
proyecto editorial, un foro abierto en el cual cada
participacion reafirma las bases ideologicas de la
revista.

El concepto inicial fue planteado por Alvaro
Rego y Francisco Martinez, quienes consideraron la
importancia en mantener un equilibrio en la propuesta
entre la parte practico-tecnologica y la parte artistico-
creativa. Después, Ia tarea fue buscar disefiadores
para conformar un equipo de trabajo cuyo método
comin debiera ser la investigacion y la
experimentacion.

Manz es pues, un proyecto editorial mexicano
que nace con el ﬁn de promover y dlﬁmdlr nuevas

Elementos Formales del Diseno Editorial

alternativas y propuestas dirigidas a disefiadores y
comunicadores visuales.

Matiz, también, busca una constante
metamorfosis en respuesta a la necesidad de generar
un proyecto renovado que adems, sirva como apoyo
didactico para estudiantes.

El principal interés es poder desarrollar una
estructura visual y editorial con un lenguaje distinto
en relacion con otras publicaciones a nivel mundial.

Quienes colaboran en Matiz consideran que
Meéxico posee una gran riqueza grafica, por lo que
consideran que todas las manifestaciones creativas
son validas, por ello tratan de mantener un didlogo
constante entre los diferentes lenguajes visuales que
existen en un pais tan diverso como México.

Matiz es una revista en la que colaboran una
larga lista de disefiadores especializados, ilustradores,
investigadores, fotografos, tipografos y comuni-
cadores, tanto mexicanos como extranjeros, sin cuya
ayuda no seria posible la elaboracion de la revista.

El principal interés de la
revista Matiz es dar a
conocer los trabajos tanto de
los Disenadores Gréaficos
como de los Comunica-
dores Visuales, como una
forma de apoyo para su
futuro.
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Los objetivos futuros de Matiz son varios,
entre los mas importantes se encuentran:

- Mantener el foro abierto para cualquier per-
sona que quiera participar en el deleite y la
construccion del mundo de la comunicacion visual.

- La creacxon de una casa de promocion, dlseno <

y venta de ﬁJentes tipograficas.

- La organizacion de talleres impartidos por
destacados disefiadores mexicanos y extranjeros para
un intercambio més directo de experiencia y
conocimiento entre los participantes.

- La edicion bilingiie del site, puesto que Matiz
considera importante la internacionalizacién del
proyecto editorial mediante el proyecto virtual en
internet.

- Métiz espera ser de utilidad a todo disefiador

y arralgarlo en el placer que todo disefiador tiene:
crear.

Para este proyecto es importante el antecedente
de la revista Matiz, ya que se podran conocer sus
necesidades mercadologicas y especificas, lo que
ayudara a ir definiendo de alguna manera todo el
proceso de disefio y produccion, ademas de que es
escencial para la planeacion del disefio.
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2.2 Perfil de la Revista.

“Las revistas son consideradas como un medio
permanente. En efecto, hay muchas revistas
especializadas y con ciertos perfiles: de arquitectura,
fotografia, medicina, etc. Es frecuente que éstas
revistas publiquen articulos seriados como cursos
técnicos, investigaciones cientificas, reportajes
extensos, etc. Otras revistas gracias a la calidad de
su contenido, su presentacion y la belleza de su ma-
terial grafico, son coleccionables™.!

Matiz, es una revista cuyo contenido estd
dirigido al Disefiador Grafico y al Comunicador Vi-
sual, ademas de que se introduce en el campo de los
disefiadores y de todas las empresas y actividades,
escuelas e instituciones. Es una revista que agrupa

multiples textos graficos y tipogréficos, culturales y
econémicos.

Esta publicacion en cada nimero y en cada
una de sus lineas invita ala reflexion y oftece diversos
servicios asi como la formacion e informacion que
esta revista asume como la base de su disefio edito-
nal. B "

EnMatiz, el lector encontrara desde reportaje
contoque divertido, hasta los que hablan de nuevas
tecnologias, reportajes de disefio y sus mani-
festaciones creativas, actividades artisticas, nuevas
propuestas de disefio de profesionales y estudiantes
destacados de la nueva creacion, asi como también
encontrara secciones comunes pero diferentes en su
disefio como: clasificados, bolsa de trabajo y
escaparate de trayectoria laboral, que busca apoyar

a empresarios y trabajadores de las artes graficas en
todas sus ramas.

Con dichas secciones Matiz se afirma con gran
conviccion, en su deseo por llegar a ser un espacio
de desarrollo y trascendencia del Disefio Grafico.
Matiz a su vez esta en constante interaccion con el
lector permitiéndole aportar y proponer ideas e in-
quietudes que deseen difundir, también invita a
instituciones educativas, para que hagan de esta
revista un espacio suyo, que sirva para la formacion
de nuevos profesionales en el drea del Disefio Grafico
la Comunicacion Visual y Docentes.

'Beltrdn y Cruces Rail’ E._Publicidad en' los Medios Impresos,
México, Ed. Trillas, 1984? 'p.s49. " R

En Matiz. el Disefio Gréfico
siempre encontrara un espacio
de desarrollo y un medio por
el cual comunicarse.

|
|
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2.3 El lector.

Demro del proceso de disefio de una revista, el
analisis del lector o receptor, es muy importante, ya
que ellos nos dan la pauta para el desarrollo de
cualquier material grafico.

Por ello cada revista especializada tiene a su

uien determina su propia

s ademas, el que condiciona el

contenido, el estilo, el lenguaje, el costo y las *

posibilidades de financiacion.

Gracias a lo anterior, el emisor u origen porlo
menos debe saber lo que desea decir y transmitir, tiene
que saber como estructurar el mensaje esto es, debe
saber el significado de lo que quiere comunicar, los
conocimientos e ideas que el lector vaadquiriry sobre
los lectores en general, cuando esto no sucede, se
recurre a una mayor cantidad de informacién, ya que
es importante ‘saber como lee un receptor, todo ello
brinda ua mayor efectividad en la eleccion de imagenes
y el orden que llevaran en el material grifico.

“Por otro lado se debe tomar en cuenta que
el papel del lector en el proceso no es pasivo. Las
respuestas a los elementos del vocabulario y las
sintaxis, no son automaticas. El lector se introduce
en un proceso de toma de desiciones y decide cuales
son los significados que se le sefialan, si alguno de
los elementos visuales o verbales son extrafios para
su experiencia, la interpretacion sera dificil. El lector
debe decidir sobre su significado cuando lo ve y
generalmente no puede pedir alguna explicacion, es
decir el lector no pasa por el proceso de retro-
alimentacion, asi una de las contribuciones
importantes para lograr la comprension de la lectura
procede de los estudios de los sistemas de
comunicacion, en la forma de una definicion precisa

91

de la informacion”.

La revista Matiz a partir de sus diversas
técnicas de disefio y el uso de los elementos, permite
al lector encontrar un lugar donde desarrollarse, en
este caso estamos hablando de una revista infor-
mativa, especializada, que contiene informacion gen-
eral sobre el sector grafico y la comunicacion visual,
es leida por estudiantes y profesionistas de dichas
areas, ademas de personas interesadas en éste sector.

Turnbull Arthur, Comunicacién Gréfica. Méxigb.i986. p.p 32-33.

Ei hombre moderno dedica
12 horas a recibir informacién
de los periédicos y las
revistas.
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El lector de la revista Matiz es de una edad
promedio de 22 afios hacta arriba; estos al leer la
revista de alguna manera provocan y educan sus ojos,
experimentando un tipo de lectura mas estética,
ademas, estan de algin modo conociendo nuevas
formas de comunicar, de hecho, una caracteristica
importante de quienes leen Matiz, es que son perso-
nas hiperactivas y dinamicas, ya que la mayoria de
ellos si no es que todos acuden a la revista como un
medio que los ayuda y los guia para poder
experimentar nuevas ideas, reelaborar y hacer
cambios en lo ya existente, de hecho el perfil del lec-
tor se logra gracias a que existe una coherencia en la
cual tanto Matiz como quienes la leen, comparten
de alguna manera la misma‘idea o filosofia: “la
comunicacion y estética, para abordar la creacion de
un trabajo”.

Para llevar a cabo la propuesta de disefio la
informacién anterior es importante, ya que siempre
es necesario conocer su perfil, su clase social, su edad
y su nivel _;ﬁultura], una vez determinado, se podra
pasar a la seleccion de los métodos, materiales y
técnicas de disefio mas adecuadas para el desarrollo
del disefio, =
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2.4 Método de reproduccion de la
revista.

“La tecnologia moderna ha creado tantos
métodos para lograr la impresion de las palabras e
ilustraciones que la seleccion del método mas
apropiado se ha covertido en uno de los primeros y
mas dificiles obstaculos que deben librarse cuando el
objetivo es la comunicacion masiva y efectiva con el
uso de los materiales graficos™.!

L rewsta ‘Matiz es una publicacion que ya
- esta blen blecnda en el mercado editorial porlo

tanto, cuenta con una deﬁmclon de sus caractensnas

fisicas:

-Tamafio. - -

-No. de paginas.

-Tipo de papel.

-Numero de tintas.

-Acabados especiales en ponadas e mtenores{
-Tiraje o cantidad de ejemplares a reprodumr :
-Forma de acabado.

-Encuadernacion de la publicacion.
-Distribucion.

Para su reproduccién,es necesario empezar

siempre por la planeacion del disefio que se da en el
siguiente orden:

-Establecimiento de una reticula.

-Etapa de bocetaje.

-Disefio de portada.

-Disefio de interiores.

-Dummies.

-Originales mecanicos, cuya formacion es en
pliego con un formato pegado.

En cuanto a equipo para poder llevar a cabo
todo lo anterior, Matiz hace uso de lo mas avanzado
en tecnologia para el disefio desde programas de
armado hasta equipo Apple Mac (G4 y I'Mac). Su
reproduccitn es a través de lo que se llama pre-prensa
digital y retoque digital, lo que permite la salida de
los negativos (fotolitos) en alta resolucion ya sea de
linea, medios tonos, separacion de color o seleccion
de color, seguin las necesidades de cada edicion, ya
que matiz cuenta con un diserfio muy variado en

Turnbull Arthur. Comunicacién Gréfica. México, 1986 P 7.
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cada namero, siendo 63 el nimero de paginas que la
componen. Asi mismo, se permiten hacer pruebas
antes de la impresion final, ain mas antes de la salida
de los negativos. Estas pruebas facilitan la eventual
correccion de la seleccion de colores.

Eluso del escaner laser, les permite balancear
la gama cromética de los negativos.

Una've - he ‘chas las correccnones antenores

- -Papel. Eltipo de papel que usa la rewsta a partir

del vol. no.:1 hasta el no. 19 era:.

' Interiores: Couché blanco, estucado de 80 gr.

Exteriores: Couché blanco de 135 gr. el cual
facilita la impresion de fotograbados en tramas finas.
Este tipo de papel brinda una textura de calidad y
esta provisto de blanqueadores que evitan el
amarillamiento.  Del no. 20 en adelante se usa otro
tipo de papel, gracias a que Matiz empieza a contar

con mas patrocinadores que apoyan a la revista y a
su venta en el mercado, este papel es:

Interiores:Magnomatt Satin de 135 grms el cual
tiene la caracteristica de ser durable y permanente.
No se inmuta de ser rasgado, repele liquidos e
imprime muy bien. Blanco y superliso, la tinta se
adhiere con gran presicion. ‘

Exteriores: cartulina sulfatada (SBS) Gllman de N
12 pts con acabado laminado y mate.

Una vez hecha la impresion se llevan a cabo
el armado final y encuadernado:
-Doblés.
-Plastificado.
-Pegado.
-Corte final o refine para que quede en su’
tamaio real de 20.8 x 29 cms.

Se puede decir, que para este preoyecto es
importante la informacioén anterior, porque nos
permite conocer el alcance tecnologico y econdmico’
de la revista Matiz y a partir de ello se determinaran
los elementos del disefio y las caracteristicas de cada
uno.
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2.5 Distribucion.

‘Podriamos definir ala comercializacion como
la tarea de descubrir, promover y satisfacer
necesidades de los consumidores, a través de las
estructuras de los sistemas administrativos, los
canales comerciales, las técnicas de mercado y los
medlos de comunicacion™.! ‘

Todo sistema administrativo tiene el objetivo
de satisfacer necesidades. Pero cada sistema tiene
sus propias estructuras socioeconomicas y politicas
que ‘le dan personalidad al fenomeno de la
comercializacion.

La adecuada distribucion de la revista Matiz,
servira en gran medida para el conocimiento de la
misma, referencias, criticas y sugerencias.

Siendo los principales lugares para dichos fines

de distribucion:

T »Records
Comerc1alxzadoraS AideC:V

- lerenas y! tlendas de prestigio como: Ghandi,
1bor : CENCA

-Grandes papeleras que venden material para
las artes graficas: Lumen, Sanchez, Lozano Hnos.,
Grupo Pochteca, Arte y Material, Colortec y DABO.

Asi también esta distribucion servira a todas
aquéllas personas que se interesan en el Disefio
Grafico y la Comunicacion Visual aunque algunos

no lo practiquen, solo se interesen o que tengan otra
actividad.

Esta distribucion de la revista es un empuje
para que ayude a su comercializacion y abarque un
mayor nimero de consumidores en México y el
extranjero.

Se puede concluir que este es un punto
importante para este proyecto de disefio porque,
permite conocer su alcance y su valor, de ello,
dependera en gran medida la calidad y presentacion

“de la propuesta de disefio.

'Beltrdn y Cruces Rau E Pubhcldad en los Medlos ImQreso México.
Ed. Trillas. 1984. p. 172
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Andlisis del Disefio Editorial
de la revista Matiz

Objetivo: Identificar los elementos
gréficos que utiliza la revista Matiz
para su d/feno de poriada y
it confen/do

Capitulo 3
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3.1 Logotipo

“Un logotipo, es un medio por el cual las
organizaciones comunican y diferencian sus
productos y/o servicios, y sirven tanto alos intereses
de los propietarios como a las necesidades de los
consumidores, su funcion principal es identificar al
producto o servicio.” El logotipo se diferencia de
una marca porque son sobre todo bidimensionales,
es decir hace uso de un dibujo, un simbolo o un
recurso grafico y una marca es a menudo sélo el
nombre de la empresa, producto o servicio (coca-
cola, corn flakes, caterpillar, etc.).

Jhon Murphi en su libro como disefiar marcas

y légotipos hace una clasiﬁcacic')n de ellos:

- Logotlposlso]o con nombre es el nombre dela
empresa  con un tratamiento graf ico, carece de
simbolos o dlbu_]OS (ejemplo ..

- Logotipo con ‘nombre y simbolo. se basa en el
nombre del ﬁmdador y resalta gracias a un simple
Tecurso graﬁco (cuadro circulo, dvalo, etc.) (ejemplo
2). .

-Inxclales sm logotlpos se basa solo en las iniciales
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de los nombres o apellidos de los duefios de las
organizaciones (ejemplo 4).

- Logotipo asociativo. no incluyen el nombre de la
empresa o producto pero usan graficos asociados o
que guardan relacion con el producto o el servicio
(ejemplo 5).

-Logotipos alusivos. alude a la empresa o firma con
un grafico (ejemplo 6).

-Logotipos abstractos. se recurre a un simbolo ab-
stracto que guarda gran relacion con el nombre de la
empresa o producto (ejemplo 3).

El logotipo de una revista siempre se
distingue por su posicion dentro de la portada e
independientemente de los contenidos variables que
pueda presentar la pieza clave es la cabecera el
nombre y como se representa. Con el tiempo esta
puede llegar a poseer identidad por si misma.

El autor Jeremy Leslie nos dice que pocos
lectores se detienen a pensar en el significado con-
creto del nombre de la revista es decir, que solo la
escogen reconociendo el disefio de su cabecera. La
relacion entre el nombre el disefio del nombre
(logotipo) y los contenidos de las revistas deben ser

YJhon murthMichaéI Rowe.Cémo Disefiar Marcas y Logotipos.”
Meéxico. Ed. G. Gilli. 1988. " p. 16.
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precisos. Asi el nombre y el logotipo adquieren igual
importancia a la hora de crear la cabecera de una
portada. “En un sentido general, todas las revistas
tiene un aspecto muy similar: se ha desarrollado un
conjunto de reglas adhoc para que cumplan con las
obligaciones comerciales. El logotipo por ejemplo
se coloca siempre a lo largo de la parte superior de
la pagina e incluso se afirma que las portadas en verde
no sirven’?,

La posicion del logotipo, también depende
de los habitos de lectura. Gerard Blanchard (La
Letra) menciona que los occidentales, conceden
mayor importancia a las zonas superiores (se trata
de una oposicion superior/inferior que se encuentra
en la disposicion titulo/subtitulo y texto/nota).
Igualmente, el sentido de la lectura izquierda/derecha
se encuentra en la oposicion pasado/futuro).

En la revista Matiz el tamaiio y posicion del
logotipo siempre varia al igual que la tipografia 'y el

color. Puede estar colocado a la derecha, a la
izquierda, arriba o abajo en altas, bajas 0 ambas. La

tipografia algunvas'_‘_ veces es creada para ciertas
publicaciones dependiendo de! contenido. Los tipos
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elegidos suelen variar en sus trazos (verticales,
horizontales, diagonales, curvos, abiertos o cerrados
y con rasgos caligraficos), estos permiten definir los
espacios entre cada letra y comunican movimiento,
estabilidad o direccion, también permiten determinar
el estilo del tipo.

“El principio teorico de las distancias entre
las letras, consiste en repartir armoénica y
geométricamente las superficies que separan las letras
a lado y lado. Independientemente de las formas de
que se trate, las superficies de blanco entre las
palabras han de ser iguales™. Algunas veces por la
posicion en que se encuentra (arriba, abajo, al centro,
izquierda, o derecha) se apoya de los elementos que
se encuentran a su alrededor para no quedar fuera de
la composicion y por lo general la separacion entre
los caracteres que forman el logotipo, es suficiente
para que se puedan percibir unas de otras.

Los caracteres también son transformados
mediante la aplicacion de algunas variables visuales
(medida, color, textura, direccion y grosor); también,
se hace uso de caracteres ya conocidos (caracteres,
esencialmente no exclusivos ya que cualquiera puede

2| eglie, Jeremy.Nuevo disefio de revis”ta's‘.' Bar:eibna. £d. G. Gilli.
2000, p. 45. , ~ ,

' 3Costa, Joan.Enciclopedia del Disefio, Barcelona. Ed. CEAC. 1990,

p.109.

Las tipografias elegidas para
conformar el logotipo de
Matiz, varian tanto de estilo
como de tamafio en cada
edicién.

O
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usarlos) como: helvética, times, futura o de la fa-
milia de las scripts, dichos caracteres son retocados
y tienen la caracteristica de ser breves y concisos en
SUs rasgos.

Una letra, no tendra interés real mas que
cuando se encuentra en relacion armoniosa con sus
semejantes: por sus relaciones de forma y de familia,
por sus dlferenélas y sus semejanza 7

En cuanto al puntaje de los tlpos que
conforman el logotipo dela revista Matiz, €stos varian
entre los 30 y 85 pts, lo que le permite algunas veces,
adquirir mayor fuerza dentro de la composicion.
Aunque este logotipo, cambia constantemente,
también se puede distinguir por la aplicacion del color
que ha de ser distinto al de los demas elementos que
componen el disefio, ademas por medio de sus rasgos
trata de trasmitir su estilo editorial, tomando en
cuenta que dentro de la portada habra mas elementos,
entonces el objetivo ha de ser que exista armonia
entre todos ellos.

El empleo del color en los tipos que
conforman el logotlpo es muy vanado en cada

numero incluso se usan pantallas, estos efectos
pueden resultar eficaces pero hay que tener presente
que la legibilidad puede disminuir si el fondo o los
demas elementos del espacio estan también
coloreados, puesto que podrian competir con el tipo.

Ellogotipo de Matiz, puede ser considerado
como una “palabra-imagen” (clasificacién que hace
el autor Jean Larcher de los logotipos)” ésta es un
conjunto de letras exclusivas que proceden bien de
un disefio o de una tipografia en la que se ha
producido una intervencién del disefiador en su
contenido. En este punto la tipografia debera cumplir
tres funciones: estructura/imagen/reflexion. Si existen
dudas, necesidad de descifrar o comprension el propio
concepto queda anulado y dicho logotipo deja de ser
funcional.

*Costa. Joan.] ncuclo@ua del Dlseﬁ Barcelona Ed CEAC 1990
p.93.

El logotipo de Matiz por no
tener una posicidn especifica
dentro de la portada, esta
supeditado a la posicion de
los ddemdas elementos que
forman parte del espacio de
disefo.
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3.2 Portada.

“La mejor portada de una revista es la
portada memorable, la que se recuerda, el tipo de
portada que como dijera algun disefiador una vez, se
graba de forma tan fuerte en la mente que no puede
olvidarse.™

Las portadas deben vender la revista al lec-
tor, como si fuera un cartel instalado en la tienda 7

para atraer al comprador, pero con el crecimiento
del mercado y la competencia, las portadas se han
transformado en una firme herramienta de
mercadotecnia

Los inicios de las portadas se remontan a los
primeros manuscritos, pero cobran auge con la
aparicion de los tipos movibles, el autor Gerard
Blanchard, nos dice que “las portadas nacen de la
necesidad de clasificar una produccion que se

“incrementé, lo cual sirvi6 de sumario, proporcio-
‘nando las indicaciones de origen (lugar, fecha de

reproduccmn y marca de comercio)”.* En las
portadas William Owen mencnona algunas divisiones:
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-Portadas abstractas. Manejan un tipo de
mensaje visual que se encuentra en la abstraccion, a
esto el autor A. Dondisllama ( en su libro La sintaxis
de la imagen) una cualidad cinestética de un hecho
visual reducido a sus componentes visuales y
elementos basicos. Visualmente esta es una simpli-

 ficacion que tiende a un significado.

-Portadas Figurativas. En una portada

- podemos ubicar aquéllo que vemos y reconocemos
ia pamr‘del entorno y la experiencia con elementos
. representatlvos W

Esteesun recurso sumameme trabajado en
este tipo de portadas '

' - Portadas Narrativas. Utilizan una serie de
imagenes visuales basadas en una abstraccion grafica
y una referencia simbolica directa. En ella se combina
de forma interesante el collage y la fotografia.

- Portadas basadas en texto. Logran a partir
de un contraste de tipografia con imagenes un gran
atractivo, este tlpo de rewstas $e usan con gran éxito

*Owen, Wiilliam Disefio de Revistas. México; Ed. G. Gl 1991, p. 186,

2Blanchard, Gemrd ncnclope_dla de dlsenovEspana Ed. CEAC, 1998,
p.31. " . :

Ejemplo de portada abstrac-
ta (Revista Shiftl, Alemania.
1996).

rdopeadont
HMagove

e

Lttt ey

Ejemplo de portada figu-

rativa (independient Magazine. )

Reino Unido, 1995).
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Larevista Matiz en el disefio de sus portadas
utiliza una amplia variedad de composiciones y una
gama de recursos de color y llegando a crear
composiciones abstractas, en ellas se usa tanto la
ilustracion como el truco fotografico digital y los
tratamientos que hoy en dia se le pueden dar a la
tipografia; de hecho cada portada es diferente una
de otra, en un niimero puede aparecer una ilustracion,
en otro una fotografia o una textura realzada con
tipografia y en otro nimero un concepto
Vtotalmé‘h,te, abstracto.

‘En el aspecto mas baswo la tecnologia ha
hecho dela reproducciona color una norma, dejando
el blanco y el negro como una opc1on amstlca” 4

‘La cabecera cambia de Un nL'lmero a otro ya
que el logotlpo no se restringe a una sola poswlon
dentro del espacio visual y la tipografia de ésta cam-
bia para adecuarse a los demds elementos que
componenla portada(foto ilustracion, color, titulares
y otros como el 0digo de barras, el nimero y la
tiz_ el disefio de una portada es un
continuo desarrollo que permlte integrar textos e
imagenes, creando composwlones a parnr de dlchos

elementos. También surgen texturas y una gran
variedad de colores y combinaciones.

Los avances en software también permiten
no soélo ajustar colores y retocar, sino alterar,
combinar y manipular las imagenes.

En cuanto a la tipografia, ésta se coloca
dentro de la composicion en distintas direcciones para
dar la sensacion de movimiento, el cual se percibira
segiin las condiciones que imperan en el campo vi-
sual, de hecho ninguno de los caracteres para los
titulares rebasan los 18 pts, estos van en altas, bajas
0 la combinacion de ambas, de color y como ya se
menciono su colocacion es angular, vertical, hori-
zontal o dispersa dentro de la portada, sin tener una
posicion especifica.

En las portadas de la revista siempre se
encuentran mezclas de palabras, imagenes, lineas,
figuras geométricas y figuras amorfas, estos
elementos se unen de formas diferentes para darle
un aspecto propio a la publicacion. Asi como ya se
menciono en el capitulo 3.1 (logotipo) indepen-
dientemente del contenido que haya en una portada,

Leslie, Jeremy Nuevo disefio de revmas Barcelona, Ed. G. .
Gilli, 2000, p.148.

Ejemplo de portada narrativa
(Underground, Reino Unido.
1987)

Ejemplo  de
tipogréfica (City Limits, Reino
unido, 1981).

portada
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la parte importante sigue siendo la parte superior o
cabecera, el nombre y como se representa.

Jeremy Leslie en su libro “Nuevo disefio de
revistas” nos explica que en general, la portada de
una revista puede dividirse en dos objetivos, uno es
vender la idea de la revista como un todo, ya sea de
cine, arte o deportes; y dos, paralelamente debe
expresar novedad, como un nimero independiente
de esa misma revista.

‘Laportada debe gmar que la revista trata de
un tema especxﬁco alavez: que' debe explicar los
contenidos de dicho numero ta.nto al lector ocasional
como al habitual. -

Mmati=

|

I

Enlas portadasde matiz hay gran
variedad de composiciones,
tipografia y recursos de color,
variando de un nimero a otro.
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3.3 Formato.

El formato de la revista Matiz es de forma
rectangular y vertical como el formato de muchas
otras publicaciones que también son especializadas.
Las medidas son de 20.8 x 29 cm, este formato
permite el dinamismo y genera la accion, fue disefiado
de tal manera que no haya desperdicio de papel y
por lo tanto no genere costos mas elevados.

~El formato es facil y comodo, puede ser
llevado a cualquier lado y también es facil de manejar.
El tamafio vertical también permite que las fotos,
ilustraciones y hasta las cajas de texto pueden
presentarse en diversos tamafios, también expresa
movimiento, estilizacién y permite la libertad en las
composiciones,

El fin principal de este formato es facilitar la
produccion y el consumo, ademds, permite atraer la
mirada del lector y sostener la composicion, de igual
forma el formato esta disefiado para hacer accestble
al lector la informacion contenida, lo cual, se logra si
se tiene una estructura organizativa bien planeada o
concebida.

ﬂidél{i I\f;ilmjl 13 0
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29cm

El formato de la revista Matiz
es muy cémodo vy fécil de
manejar.(Revista de Marzo
de 1997, Ao |, Vol. |.)
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3.4 Diagramacion

La reticula establecida para la revista Matiz
esta dada y justificada por su formato vertical que
forma parte del estilo y el disefio de la revista. El uso
de esta reticula sirve para una gran variedad de
soluciones y posibilidades de disefio que son practicas
y accesibles para el lector.

Las paginas de esta revista de 20.8 x 29 cm
estan organizadas con base en una reticula de 4
columnas con margenes anchos: 3 picas para cabeza,
2 picas en el pie, corte y lomo de 3 picas.

Las columnas del texto miden 10 picas de
ancho por 61 picas de alto y estén separadas con un
medianil de 1 pica; esta estructura da a la publicacion
un aspecto dindmico ya que permite la subdivision
variada de imagenes y texto.

En este caso las columnas son la base que
sirve de apoyo a las fotografias, ilustraciones, folio y
texto en general, lo que da como resultado gran
variedad de composiciones, ademas, se pueden usar
de tal manera que existe la posibilidad de usar diversos

S GIEBS

3 picas

s . John Pluni
o H

SR UIN e e Ban
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27130915+ 7052242
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r Fedarco Gulior:
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7 pias

Organizacién de
la reticula en la
Revista Matiz.
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tamaiios de fotografias y texto, esto se consigue
algunas veces dejando vacios ciertos espacios en las
columnas, rebasando los margenes o haciendo que
la composicion (fotos, textos, titulos, subtitulos e
ilustraciones) abarque una sola, 2,3 o las 4 columnas,
logrando un movimiento visual, donde a cada un de
los articulos se le da la composicion mas adecuada,
dependiendo de la cantidad de elementos con que se
cuente, lo que da un estilo variado a cada articulo.

El uso de la reticula varia en cada paginaa lo
largo de la revista, desapareciendo en algunos casos
como las dobles paginas, que son muy comunes en
esta revista.

Las columnas de texto por lo regular se
apartan de las formas convencionales y asumen
formas inusuales, en algunos casos, la pagina se
organiza en 2 columnas, una estrecha para las
fotografias y otra mas ancha para el texto, de hecho
es muy comin ver que el texto, se divide en 2
columnas en las que se combinan las variantes
tipogréficas junto.con las fotos o las ilustraciones.

La reticula se usa de una manera muy flexible y la.

diversidad de composiciones en cada pagina incluso
en las dobles, brindan al lector un tratamiento visual
informal, gracias al juego de variaciones de los
elementos que van a ser captados por el lector.
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3.5 Tipografia.

Los textos de que se compone la revista
sonarmados conla fuente Granby esta letra tiene como
caracteristica que carece de remate y las lineas de las
cuales se compone son rectas y delgadas, el tamafio
para los cuerpos detextos es de 9/ 14 pts, para pies
de fotos es de 8/10 pts y para titulos o subtitulos
varia desde 9 a 20 pts y la tipografa va desde letras
decorativas hasta propuestas que llegan a la revista.

“En tipografia, la transicion es esencial para
facilitar 1a lectura y la comprension. Una superficie o
una pagina compuesta con tipos de tamaiios distintos
o incompatibles es visualmente perturbadora. La
introduccion arbitraria de elementos incompatibles
interrumpe el flujo de las relaciones. La legibilidad
del texto exige un escenario mas controlado y una
transicion entre lineas™

En la revista Matiz se puede encontrar una
gran diversidad de variables visuales aplicadas tanto
a los titulos de los articulos como en los textos
corrientes. El uso de dichas variables (tamafio, color,
estilo, direccion, forma) dentro de una composicion

puede resultar efectivo y con ellas se puede dar
dinamismo al disefio, pero se debe tomar en cuenta
cuales se van a aplicar y a qué elementos del disefio
se aplicaran, ya que el no saber usarlas correctamente
puede crear efectos negativos en el disefio y en el
lector (aburrimiento o caos dentro de la pagina). El
autor Jeremy Leslie nos menciona que incluso, se
puede llegar al limite de la legibilidad tipografica,
pero se debe tomar en cuenta que hoy las prioridades
han cambiado y son la legibilidad y la comunicacion,
los factores mas importantes en el disefio de una
revista.

Para titulos, se utilizan las letras maytsculas
o de caja alta que abarcan de 2 a 3 columnas. Para
los textos corrientes mindisculas y para los pies o notas
las letras redondas y para hacer mas llamativos los
titulos se usa lo que se llama la escala de cuerpos,
llegando a establecer una jerarquia entre textos
principales (cuerpos mayores), los textos corrientes
(cuerpos medios) y los pies o notas (cuerpos
pequefios).

Eluso del grosor (black, bold o light) permite
resaltar palabras o partes dentro del parrafo.En

'Solomon, Martin.El Arte de la Tipografia. Madrid, Ed. Tellus, 1986,
p. 32. ‘ :
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algunos casos sobre tado en los titulos se recurre a
los cfectos como la tercera dimension (letras
sombreadas) o efectos que brindan los programas de
autoedicion (textura y color) con un fin decorativo.

El color es usado también para titulos y
subtitulos y es posible gracias al sistema de seleccion
de colores mediante fos tres primarios cuyas
combinaciones (en distintos porcentajes) brindan
Opticamente todas las tonalidades: de hecho se
combinan los colores y se colocan sobre diversos
fondos para aumentar su impacto.

“El contraste de la composicion tipografica
se elige con ayuda de la escala de valores tonales.
Para que sea eficaz, debe haber una variacion entre
tonos de al menos un 20%, cualquier valor inferior a
éste corre el ricsgo de ser confundido con una
impresion descuidada o con un error de eleccion del
tipo”.?

Otros mecanismos de composicion usados en
la revista son: colocar texto sobre fotografias para
crear trasfondos (ejemplo 1), tratando de dar
contraste suficiente entre ambos elementos, ya que

*Solomon, Martin.E} Arte de la Tipografia. Madnd. Ed. Tettus. 1926.
P22,

la Tegibilidad disminuve cunado la letra y el fondo
son similares en tono v color; también se coloca texto
alrededor las fotografias para crear bloques con
formas irregulares (ejemplo 2). esto también se
conoce como configuracion de texto, esta tiene como
fin la compaginacion tipografica, a partir de ciertos
puntos de impacto visual y en base a los cuales el 0jo
reconoce una especie de figura.

Entre el conjunto abundante de textos, el ojo
descubre los sentidos det recorrido posible o de la
circulacion, mas o menos aleatorios.

La sucesion de los textos se da colocandolos hacia
arriba, hacia abajo o de revés en algunos casos.

La alineacion del texto se da dependiendo de
la composicion que exista dentro de cada articulo:

- Alineacion a la derecha. (la alineacion por
la derecha en los manuscritos, provoco toda clase de
abreviaciones que permitian conservar la regularidad
de la escritura. En tipografia se cortan las palabras.
Asi la generalizacion de la escritura mecanografica
nos ha habituado, en la actualidad a leer textos no
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Imdgenes tomadas de la
revista Matiz. Publicacidn
no. 18 de 1999.

(1) Este es un eiemplo de cornn se rontracta ¢l fondo con el texta, can (2) En esta pagina el bloque de texlo <« adapto 2 las tormias circulares
el fin de que no s pierdan ningine de In< dos elementos. de las imdgenes
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justificados a la derecha, justificacién que si se daba
en la mayoria de los manuscritos)”.?

-Alineacion a la izquierda (bandera). con esta
alineacion se evita cortar palabras por tanto, es
preciso que se hayan definido reglas para cortar
palabras, entre las que podrian variar los finales de
las lineas. L

En matiz, los titulos son muy variados 'y
decidir como se tratan (tamaifio, color, posicion,
espacio y efectos) es nuy importante., pueden ser
del mismo estilo que el texto o distintos, puede haber
0 no un espacio que los separa del texto, lavariacion
‘depende de la importancia, énfasis y separaci6n que
se les quiera dar. .-

iste: también una_ distribucion entre
imagenes, texto, titulos 0 subtitulos que permiten una
variedad de direcciones en el cuerpo de la pagina.

(4 : 2

3Costa. Jéan.Enciclo@ia del Disefio. Barcelona. Ed. CEAC. 1990,
p.p.40-45 1 e
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3.6 Contenido.

Como toda publicacion impresa la revista
Matiz cumple con la tradicion del disefio editorial de
tener una anatomia determinada y una secuencia de
partes.

Portada. Es la pagina principal o frontal que
debe estar integrada por ciertos elementos que la
identifiquen: logotipo, titulares, fotografias o
ilustraciones y legales (fecha, codigo de barras, precio
y niimero de la edicion). Debe despertar interés en el
publico. Como ya se mencioné en el punto 3.2, la
revista Matiz, cuenta con un logotipo que cambia
tanto de posicion como de estilo tipografico y color,
para asociarse a los titulares, imagenes e ilustraciones,
las cuales son tratados con efectos digitales..La
mayoria de sus portadas son abstractas y forman
composiciones dinamicas y llenas de color, llegando
a crear texturas con graficos que van desde una simple
linea hasta un 01rcu]0 o cualquier figura mc]uso
amorfa

2a de forros La ‘Tevista aprovecha este.
espacm para colocar un anunmo Estos: anuncxos estan -

basicamente dirigidos al lector que esta inmerso en
el campo del Disefio Grafico y la Comunicacion Vi-
sual, ya que van desde invitacionnes a eventos
nacionales € internacionales, venta, promocion de
equipos computacionales, programas y exposiciones,
asi como empresas o despachos que ofrecen sus
servicios. Por lo general son anuncios a una plana y
no comparten espacio con ningln otro anuncio,
ademas tienen la caracteristica de ser con gran colo-
rido y disefios dinamicos.

Editorial. En este espacio se mantiene un
vinculo mas directo con el lector. Inicialmente es el
Director General o Editor quien lo escribe. .

En el contenido, se da una introduccién:y
explicacion sobre los que son los principales articulos
de la revista, ademas en algunos casos se hacen
aclaraciones sobre articulos de ediciones interiores.
El disefio de esta pagina es muy variado y siempre se
acompaiia de una fotografia o un disefio y sus bloques
de texto son variados o ajustados a ciertas formas,
por lo regular es a una 6 2 columnas y utiliza el mismo

-puntaje y tipo de letra que en el contenido, variando

de igual forma el color y la posicion.
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Directorio. Este espacio lo destina la revista a
mencionar todos los colaboradores que hacen posible
la edicion de la revista. Suele escribirse el nombre
del Director General, el Editor, Director de Arte, Di-
rector Creativo, Disefiadores, Redactores,
Traductores, Fotografos y Representantes de la
revista en otras ciudades y paises, asi como la
direccion de las Oficinas Generales, correos
electronicos, teléfonos y fax, para que el lector pueda
tener la forma de contactarse. El directorio de esta
revista tiene una imagen o un disefio diferente en cada
nimero y ocupa una doble pagina, el texto es de 6
pts, en Granby, su posicion varia de pagina y esta
justificado 1 columna o 1/2, ya que a veces hay
colaboradores especiales, en ciertos casos es verti-
cal y en otras horizontal siempre a una columna.
Suele aparecer también, a un costado del contenido
0 viceversa, abarcando cada uno 1 columna de texto,
ya sea en la pagina par (2) o enla impar (3).

Contemdo En otras publicaciones es
identifi cado como indice, en Matiz se le llama
contemdo, como:

forma de d1ferenc1arse de las
gma es una guxa, superflua a
veces. De todas las pagmas es la que cumple con

una funcion definida en ella se resaltan los distintos
apartados, utiliza los titulares especificando la pagina
donde encontrar los articulos. En esta pagina hay
espacio libre e interés visual, ya que, se colocan fotos
de tamaflo pequefio 0 a doble pagina, lo que ayuda a
sefalar y a inspirar al lector para leer el articulo, es
decir proporciona una asociacion visual con el
contenido editorial. La tipografia en esta seccion es
muy variada asi como el tamafio en cada edicion,
también varia su posicion y el color. Aparece en forma
de lista y sirve como guia rapida y eficaz de
localizacion dentro de la revista mediante la folacion
de las paginas.

Articulos principales. Estos articulos, son
muy variados y guardan siempre amplia relacion con
la especializacion de la revista. Sus articulos abarcan
todo el universo gréfico, visual y estético € introducen
al lector hacia los desafios del Disefio Grafico y la
Comunicacion Visual, en el ambito creativo, ubicado
en los limites tanto del arte como del mercado. Cada
uno de los articulos cuenta con una reticula base,
pero su disefio y aplicacion es diferente, en cada uno
se da solucion al uso de iméagenes, ilustracion y
tipografia de forma libre, para expresar lo variado y
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lo dinamico que es el Disefio Grafico. Matiz dentro
de sus articulos principales, promueve al artista
(grafico o visual), asi como perfila personalidades
de las bellas artes, las artes visuales y las artes
populares, mediante el reportaje fotografico y las
entrevistas.

Los titulares en algunos casos abarcan por
completo una pagina o continian en la siguiente,
intercalados o separados por las columnas, en las
siguientes paginas se disponen las fotografias con o
sin texto, con el fin de lograr cambios de escala,
efectos o texturas. ’

Asi, Matiz trata de unir todos los elementos
de unarticulo (titulares, fotos o ilustraciones y texto)
enuna sola doble pagina, todo ello requiere del ritmo
y del alto grado de control sobre le contenido del
texto; en muchos casos la estructura y la forma
narrativa de la doble pagina se guian por la foto prin-
cipal.

‘Los tltulares de tipos mezclados a veces se
sangran hasta sahrse de la pagma y dar continuidad
enla sxguxente

En Matiz los tratamientos tipograficos
algunas veces son muy elaborados y la separacion
de texto e imagen se hace cada vez mas formal; para
la revista el uso de gran cantidad de fotografias,
ilustraciones o cualquier otro grafico juegan un papel
importante, ya que aunque cada una guarda gran
relacion con el articulo, lo que se trata de mostrar es
una narrativa de imagenes visuales.

Secciones fijas. Estas secciones permiten al
lector estar actualizado, en cada niimero se dan notas
nuevas, sobre temas relacionados con su area de
desarrollo profesional, las podemos identificar porque
cada una tiene un icono creado especialmente para
ellas, tiene la tipografia calada en blanco y todos
tienden hacia formas circulares.

Seccion Interlineado. En ella se informa al
lector sobre las novedades en cuanto a las revistas de
disefio, fotografia, comunicacion o libros relacionados
con las artes visuales, de hecho para esta seccion se
escoge lo mas destacado tanto nacional como
internacionalmente; abarca desde una sola columna
hasta dos, segin la cantidad de fotos que lleve cada
segmento de la seccion.
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El texto comienza con una capitular y entre
el texto se usan negritas para resaltar datos
importantes; debido a la estrecha cantidad que se tiene
y a que la seccion es confinada a una sola pégina, el
disefio llega a ser a veces estatico.

Seccion Discografiando. Matiz considera un
fenémeno comunicacional inocultable el que
protagonizan las artes visuales y la misica popular
(la del rock esencialmente), durante las ultimas
décadas. De hecho, constituye un fendmeno
generacional. Todo lo anterior di6 la pauta para crear
esta seccion cuyo corte es estético en el trazo
evolutivo de la relacién que ahora surge entre el
Disefio Grafico y la milsica popular.

Esta seccion ocupa dos paginas, de las cuales
en algunos casos, se insertan anuncios de media plana,
su disefio es muy variado, se usa desde una sola linea
hasta una plasta de color, en ella se informa sobre las
novedades musicales y las propuestas audaces en el
&mbito de la musica popular.

Seccion Agenda. Esta seccidn ocupa una o
dos paginas segun la cantidad de material con que se

cuente, en ella también se insertan anuncios a media
plana o un sexto de la pagina ocupando una columna
o las cuatro, ya que la reticula se aplica igual para
toda la revista. El texto es de 9 pts. en Granby y los
titulos varian de 14 a 18 pts., se usan pocas imagenes
y su tamafio es casi standar para todas las ediciones
s6lo en esta seccion las mediadas son: 5x 6.5 cmy 6
x 9 c¢m. ya que no hay gran cantidad de texto.

En esta seccion se habla sobre las actividades
relacionadas con el campo grafico y las artes visuales
como: conferencias, platicas, concursos, exposiciones
de pintura, fotografia, conciertos y cualquier
manifestacion artistica y visual.

Seccion Avances. En esta seccion se trata
de que el lector esté actualizado en todo a lo que su
campo de desarrollo se refiere. En este caso Matiz
selecciona los productos que son novedad o que
considere mejor tanto de hardware como de software,
ademas, sefiala los avances que hay en conectividad,
facilidad de uso, rendimiento, variedad de
procesadores y asi como patrones que van emergiendo.
Su estructura es a partir de dos columnas de texto con
una minima cantidad de imagenes, al igual que las
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secciones anteriores su disefio es estatico en cuanto a

la posicion de los elementos, ¢l uso del color y las w

formas es muy variado, en esta seccion es comun .

encontrar los titulares con un disefio de encabezado %—W'%
para dar soporte al texto en algunos casos utiliza letras d

capitales al inicio del texto, en general su disefio cam-
bia constantemente en cada edicion.

SCCCIOH Minilab. Es un espacxo dentro de la L e -'mr: LR
revista creado para los lectore”especxahzados e A oL
interesados ‘en"los ‘avances de'so tware, en cada VLTI LTS
niimero se habla de uno distinto y se da una pequefia S T
leccion de como- usarlo,’ destacando sus carac- '
teristicas principales asi como informando de sus
ventajas y desventajas.El disefio en esta seccion es
variado al igual que en las anteriores, utiliza dos
paginas y es comiin ver imagenes de fondo.




Capitulo 4

Metodologia y Propuesta de

disefio de portada

Objetivo: Realizar la propuesta de
. diseffo de portada de la revista
Mat/z en base a la Metodologia
e;fab/eada y a /o: ana//ﬂ; pre vios.



4.1 Modelo Metodologico'

En este proyecto se utilizara el Modelo
General del Proceso de Diseiio de la UAM
Azcapotzalco, que tiene como objetivo brindar al
disefiador una alternativa metodoldgica y consiste
en la integracion operativa del marco-tedrico, la
metodologia y las técnicas propias del disefo.

Este proceso comprende cinco fases que
pueden evolucionar, asi, la secuencia del proceso de
disefio debe considerar la determinacion del
problema, las alternativas de solucidn y su reahzamon
material, estas fases son:

Caso, a la propuesta de disefio se le

denominard Caso'y su formulacion constituye el
primer paso del proceso de disefioe ella se deriva
una propuesta de disefio. Las definiciones que

establezca el caso definiran todo el proceso desde el

marco te’rico hasta las técnicas utilizadas.

Problema, es el problema de disefio con los
requerimentos especificos para un area de‘accion.

Elementos Formales del Disefio Editorial

Hipotesis, son las alternativas para la
solucion del problema, agotando las posibilidades y
elegir la que responda con mayores posibilidades de
solucion.

Proyecto, se deben desarrollar planos
maquetas o 51mulac10nes :

Realizacién, es la fase ﬂnal y se reﬁere a la

produccion material de la propuesta.

Wilchis. Luz del Carmen. Metodologia del Disefio, Mexlco D F
Ed. Claves Latinoamericanas.1998, p. 141 :

Secuencia del Modelo.
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4.2 Desarrollo de la propuesta.

Caso. Este proyecto es una propuesta de
disefio de portada de la revista Matiz, y para llevarla
a cabo, es importante tomar en cuenta qué elementos
del Disefio Editorial (reticula, formato, fotografia,
color, ilustracion tipografia y método de repro-
duccion), son los mis adecuados, asf como las técni-
cas e instrumentos que se van a utilizar durante el
proceso de disefio; se debe determinar el material y
elmétodo de reproduccién como parte final, tomando
en cuenta que no haya desperdicio de papel, costos
extras o gastos y que se ajuste a los requerimientos
mecénicos de impresion. Al mismo tiempo se
considera importante la recopilacion de datos sobre
el disefio de otras revistas que tienen el mismo estilo
y estdn dentro del mismo mercado que la revista
Matiz, esto sirve para hacer comparaciones sobre la
distribucion de los distintos elementos que forman
parte de su disefio (logotipo, lagales, tipografias,etc)
y cudles son mas comunes 0 constantes entre ellas.

Revistas elegidas para la comparacién de
datos:

Elementos Formales del Diseno Editorial

Ludica. Es una revista dirigida Disefiadores
Griéficos y Comunicadores Visuales que lleva cuatro
afos en el mercado, cuyo proposito es dar a conocer
losdespliegues del disefio en el desarrollo de la cultura
contemporanea.

Caracteristicas:
Tamafio: 32.6 x 23.1 cm.
No. de imégenes en portada: 1
Tipo de imAgenes: fotografias e ilustracion en color.
No. de tintas: 4 (seleccion).
Logotipo (tipografia y tamafio): Times, Helvética,
86 pts.
Logotipo(posicion): Extremo superior y al centro.
Titulares (tamafio en pts): 15 pts en color.
Cédigo de barras (posicion): Extremo inferior
izquierdo.
Diagramacion: 4 columnas.
Papel: Tentazionne brillante y semmate.
Periodicidad Trimestral.
Precio: $30.00 M. N.

DeDisefio. Es una revista de Disefio,
Arquitectura y Arte. Su proposito es mostrar el
universo de la imagen y la comunicacién grafica, asi

TEFIS CON
 FALLA TE OR'GEN
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como enriquecer la concepcion de crear y organizar
nuestro entorno visual.

Caracteristicas:
Tamaiio: 26.9 x 21 cm.
No. de imagenes en portada: 1
Tipo de imagenes: fotografias en color y b/n.
No. de tintas: 4 (seleccion).
Logotipo (tipografia y tamafio): Helvética, 76 pts.
Logotipo(posicion): Extremo superior izquierdo.
Titulares (tamafio en pts): 12 a 28 pts en color.
Cédigo de barras (posicion): Extremo inferior.
Diagramacion: 4 columnas.
Papel: Couché blanco.
Periodicidad Bimestral.
Precio: $30.00 M. N.

; a/ Dzseno El ler niimero de ésta revista fue
pubhcado en 1991, para cstablecer un vinculo de
comunicaci6 rificos. a'Dlseno
es la 1* especializada en Disefi ;Graf co que se
pubhco en Mex1co

Caracterzsttcas L :
Tamario: 30 x 22 4 cm.

No. de imagenes en portada: |

Tipo de imagenes: fotografias en color.

No. de tintas: 4 (seleccion).

Logotipo (tipografia y tamafio): Times, Helvética,
86 pts.

Logotipo(posicion): Extremo superior 1zqu1erdo
Titulares (tamafio en pts): no utiliza

Cédigo de barras (posicion): Extremo inferior
izquierdo.

Diagramacién: 3 columnas.

Papel: Magnomatt satin,

Priodicidad: Bimestral

Precio: $30.00 M. N.

Matiz. Es una publicacién dirigida a
Disefiadores y Comunicadores visuales, cuyo objetivo
es promover el trabajo de disefiadores mexicanos.

Caracteristicas:
Tamafio: 29 x 20.8 cm..
No. de imAgenes en portada: 1
Tipo de imagenes: fotografias e ilustracién en color.
No. de tintas: 4 (seleccidn).
Logotipo (tipografia y tamafio): Times, Helvética,
decorativas, entre otras de 60 a 76 pts.
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Logotipo(posicién): Extremo superior e inferior
izquierdo, al centro o a la derecha.

Titulares (tamafio en pts): 9 220 pts en color.
Cédigo de barras (posicién): Extremo inferior
izquierdo o derecho.

Diagramacion: 4 columnas.

Papel: Couché blanco y cartulina sulfatada Giliman
Periodicidad: Bimestral.

Precio: $30.00 M. N.

Después de hacer la relacion de los datos de
la tabla anterior, se puede:decir que el tamafio
promedio del formato entre las revistas analizadas es de
26.9 x 21.0 cm (DeDisefio) y 29 x 20.8 cn (Matiz) y
aunque en realidad no existe un tamafio stindar, se
debe tomar en cuenta que dicho formato debe ser
facil de manejar para el lector.

- Asf mismo aunque el logotipo no precisa ir
en la parte superior de la pigina dos de las revistas
coiniciden en colocarlo en el extremo superior
izquierdo (a'Disefio y DcDiséfio), lo que permite que
su localizacion sea mds rapida en el punto de venta,
la tipografia mas usada para dicho logotipo es la

Helvética y Times, debido a que son de rasgos

sencillos y rectos lo que las hace ser legibles y
accesibles a la aplicacion de ciertos efectos visuales.

El tamafio promedio del tipo es de 76 para
el logotipo y para los titulares esta entre 20 0 28 y
algunos de ellos van en color. El niimero de imdgenes
(promedio) usadas para portada es una, éstas son
encolory selesaplican tanto el retoque como ciertos
efectos digitales o van acompaiiadas de un fondo.

Con lo anterior se puede decir entonces, que
la forma en que son distribuidos los elementos que
forman parte del disefio (logotipo, titulares,
fotografias o ilustraciones y cddigo de barras, etc)
dentro del espacio visual es una forma légica de
captar la mirada del lector de una parte a otrade la
portada. El lector fija Ia mirada primero en la imagen,
luego va hacia el logotipo o cabecera, los subtitulos
o titulares, codigo de barras y datos de la edicion es
lo {iltimo que lee, al mismo tiempo se trata de dar
una jerarquia a los elementos, para que el lector
pueda percibir el orden y sobre todo la unificacién
de los elementos que componen el disefio dentro del
espacio visual.

1.- Parte dominante
(imagenes) :
2.- Parte subdominante
(cabecera) ‘
3.- Parte subordinada
(c6digos de barras y datos de
la edicién).
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Problema. Llevar a cabo una propuesta de
disefio de una portada para al revista Matiz, utilizando
algunos de los elementos del Disefio Editorial.

Hipétesis. Se definird el formatoyse = ————-—————™—— r
escogera unareticula o estructura como primer paso
para el disefio, después la fuente tipografica, junto
con otros elementos complementarios como la
fotografia y el color para poder llevar a cabo la
propuesta de disefio de portada para la revista Matiz.

‘wang
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modlﬁca y esde20.8 x 29_ cm
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Proyecto Para este disefio el formato 1o se |
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: |
* En el 51g1uente dibujo la hnea punteada representa :
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I

I

208x29 cm.

Escala 4 : 1
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Para llevar a cabo el desarrollo del trabajo
propuesto es importante contar con una red o una
estructura que nos permita ordenar y jerarquizar los
elementos (fotografias, ilustraciones, textos, plecas,
columnas, etc.) que formaran parte de la propuesta
de disefio.

Una red es una serie de divisiones en un
espacio cuadrado o rectangular que asemeja un
mosaico sin espacios blancos creado a parir de
cuadrados, triangulos y hexagonos. También forman
médulos que son elementos idénticos o similares
unidos por cada uno de sus lados. De lo anterior se
genera lo que es una estructura la cual “debe
gobernar la posicion de las formas de un disefio y
por lo general impone un orden y predetermina las
relaciones internas en las formas del disefio™.

Existen tres tipos basicos de estructuras: la
de los cuadrados o enrejado, la de tridngulos

equilateros y la de los hexagonos que se extienden .

de manera continua. De hecho con la comb1nac1on
de cuadrados y de triangulos equilateros, se logra

una gran variedad de formas: modulares, megulares g

y semirregulares.

"Wong, Wucius. fundamentos del Disefio Bltndlmenslonal Barcelona o

Espaiia. Ed. Gustavo Gili. p, 31

20p. Cit.

Ejemplos de estructuras
bésicas:

a) Modular

b) Irregualr

) Semirregular
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La estructura presentada a continuacion es
la de “El enrejado basico” y se compone de lineas
verticales y horizontales, con el mismo espacio, que
se cruzan entre si, lo que resulta de una gran cantidad
de subdivisiones (mddulos) cuadradas de igual
medida.Este enrejado aporta a cada modulo igual
cantidad de espacio, arriba, abajo, a la izquierda 0 a
la derecha.

“Excepto por las direcciones generadas por
los mismos modulos, las direcciones verticales y
horizontales quedan equilibradas, sin un dominio
obvio de una direccion sobre otra™ - -

El autor Wucius Wong nos menciona que
existen algunas variaciones derivadas del “enrejado
basico™ SI

a)Cambio de proporcion. Las subdivisiones
cuadradas pueden ser rectangulares, logrando que
una direccién tenga mas énfasis que otra.

29 unidades

21 unidades
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Modulos de 1 x 1 cm

Estructura elegida para el
proyecto de disefio.
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b)Cambio de direccion.Las lineas pueden ser
. . . . 1 2 3 wanti | eusdygimmectinh
inclinadas en cualquier angulo, provocando la precpeocill Kol Do B
sensacion de movimiento. P Fod (] o i
catyndeatfgadigh Fanoes |6 ] s by sanitam
Bt T e R I T e it
o . e | ||
c)Deslizamiento. Cada fila de subdivisiones Pl ] bl Bty
1 . . (Pipieiarnil v s [ ougeiciaomn's
estructurales puede ser deslizada en cualquier - P e Sl
1 direccion. En este caso, una subdivision puede estar Pl e 1) IS
desfasada en una fila adyacente. a)
d)Curvatura o quebmntamiehto “Todo el oy i ool
conjunto de lineas puede ser curvado en forma regu-
lar y los modulos seguiran de la mlsma forma y
tamafio. ; 1
‘e) Reflexion. Una fila de subdivisiones R
estructurales puede ser reﬂejada y repetida. Y b)
f)Combmaczon Las subdivisiones pueden
combinarse hasta ser mas complejas, manteniendo D
siempre el mismo tamafio y forma. A
g) El enrejado triangular. Aqui se distinguen ]
tres direcciones equilibradas.. La inclinacion de la
c
direccion de las lineas y la nueva lelSOﬂ pennmran ) Variaciones del enrejado
observar el enrejado triangular. -

basico.
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h) £l enrejado hexagonal. Combinando seis
unidades espaciales, adyacentes de un enrejado tri-
angular se obtiene un enrejado hexagonal, el cual se
puede alargar comprimir y distorcionar.

Todas estas variaciones permitiran crear,
construir u organizar un disefio. Esta estructura del
“Enrejado basico”, tambien tiene la caracteristica de
ser “activa”, ya que las “estrucuturas activas”, se
componen de lineas estructurales que son
conceptuales y pueden dividir el espacio en
subdivisiones individuales, que interactian de distinta
forma con los médulos que contienen:

a) Las subdivisiones estructurales aportan una
completa independencia espacial para los modulos.

b) Los modulos pueden rebasar la zona
subdlvxdlda i

'mk}dulo penetra en otra
ncuentro de dos formas y se
la unién, ]éfsiistraccién ola

subdivision; se'd
puede proced
interseccion. .

d)El espac1o alslado por un modulo se puede
unir a cualquier otro modu]o 0 subdxvmon estructural
vecina.
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Subdivisiones de una
estrucutura activa.
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E] disefio final presentado anteriormente, €s
una composicion, formada por diferentes elementos
que se unen para brindar un equilibrio y armonia entre
las formas y entre los colores, asi mismo est4 generada
a partir de una estructura formada por cuadrados que
permitieron la secuencia del ritmo, dentro del espacio
visual; en esta propuesta, la imagen que es un ojo
guarda relacion con los titulares, ya que la
observacion es una herramienta importante para que
el disefiador pueda crear, al mismo tiempo que el
lector obtiene informacién a través del recono-
cimiento de los objetos.

Esta composicion también lleva una secuencia
que brinda jerarquia a cada uno de los elementos:
nombre o logo de la publicacion al extremo superior
izquierdo, este va en color rojo con un slogan que va
en amarillo intenso, lo anterior con el fin de darle
mas peso visual y resaltarlo en combinacion con los
demas elementos que conforman el disefio. La imagen
se justificé al centro como punto principal de
recepcion y tiene cuatro lineas, cuya apriencia es recta
y cuyo proposito es brindar soporte a la imagen.
Los titulares estan distribuidos en la parte superior
(el reportaje principal) y en la parte inferior a la

imagen (los titulares secundarios), para equilibrar los
pesos en la composicion. Los legales se sitan en el
extremo izquierdo de la pagina en forma vertical,
esto es porque aunque son parte secundaria en el
campo visual tienen que resaltar y ser legibles.

Los colores usados, son un contraste de tonos
y juegan un papel muy importante porque permiten
que las formas usadas se diferencien, ademas de
contar con una dennotacion simbolica: el color azul,
color que es frio y muy eficaz utilizado para fondos,
es suave y elegante, manejado en contraste con el
negro que aunque significa luto, aumenta la
visibilidad de cualquier otro color usado, el rojo,
color aplicado en el logotipo, es dinamico, adecuado
para hacer resaltar sin ser agresivo, es contrastado
con el amarillo del slogan, es un color célido, alegre
y crea atraccion. El texto calado en blanco, color
que sugiere limpieza y claridad, necesarias para la
legibilidad de textos.

Las fuentes empleadas en el disefio son
Helvética de 79 pts para el-logotipo, esta se
caracteriza por tener ejes verticales, sin patines y
rasgos rectos que la hacen legible y apta para la




Elementos Formales del Disefto Editorial

aplicacion de ciertos efectos visuales, Helvética Md
Bt. 20 pts, para titulares, esta es una variante del
tipo mencionado antes, con rasgos rectos, en altas,
bajas y la diferencia radica en su peso medio, ademas
facilita la lectura y no modifica sus ejes verticales,
los legales son de 9 pts y el tipo es Futura, de rasgos
rectos sin patines y también considerada como
geométrica y que se adapta a la mayoria de las
publicaciones impresas.

En cuanto a las medidas de los tipos, se
tomaron en cuenta las consideradas como adecuadas
para la legibilidad de textos (cap.1).

Es importante mencionar que para llevar a
cabo el disefio también se consideraron los datos
comparativos de las distintas revistas presentadas en
el caso, lo cual también permitié concluir que el
método de reproduccion mas adecuado es el de
seleccion de color utilizado para la mayoria de los
impresos ya que tiene la ventaja de ahorrar costos y
hacer pruebas antes de la impresién final evitando el
gasto de papel y sobre todo la pérdida de tiempo.

El disefio se armo en el programa Ilustrator,
por ser considerado como el mejor para la creaciony
reproduccion de trabajos como revistas, folletos,
catalogos, etc. ademas de que facilita la preparacion
y salida de archivos especialmente de impresos.




Conclusiones.

Matiz, es una publicacién cuyo cometido es convertirse
en un espacio de reflexiéon, de informacién y de apoyo a los
profesionales, docentes, estudiantes de Disefio Gréfico y
comunicacién Visual, es una revista coleccionable por lo que
quienes colaboran en ella se esfuerzan en presentar un buen
disefio y contenido.

De a cuerdo a la investigacion presentada una revista
debe tener ciertos elementos que la hagan constante y reconocible
al lector, tanto en su disefio de contenido como de portada,

Matiz no lo hace y varia sobre todo los elementos que conforman-- .

su portada (logotipo, legales y codigo de barras), eso puede
justificarse con el hecho de que no existen reglas que digan como
disefiar, pero para el lector que no estd muy familiarizado con
ella al printipio le serd dificil reconocerla hasta entender su estilo,
el cual tiene cierta influencia europea y se diferencia por su
constante expenmentacxon de ritmos, colores y tipografias, atin
asf Matlz ha sabldo Ilegara los disefiadores sobre todo estudiantes

ion.i . .
portadas, donde puede o0 armo a. puede no ser

constante pero tiene un’ estllo proplo y dlferente de todas las ,

demds revistas de dlseﬁo. b

Es importante decir que hoy en dia se puede
experimentar con el disefio, pero es responsabilidad del
disefiador conseguir [a armonia de los elementos compositivos
que dardn como resultado buenos o malos disefios.

En este proyecto. la gran diversidad de elemer{tds

formales que existen para el Disefio Editorial, permiti6 hacer =

una seleccién y aplicacién de los méas adecuados a la hora de
darle solucién al problema en este caso, para la propuesta de
disefio de portada; partiendo del material y de las herramientas
para hacerlos validos, sirviendo la parte tedrica como fuente
de ideas y como una gufa para llevar a cabo la propuesta de
disefio. Se debe aplicar cada uno de los elementos sin abusos
o excesos, teniendo en cuenta las bases tedricas, ya que estas
a través del disefio nos dan la oportunidad de llegar al recep-
tor, de tal forma que reciba el mensaje de manera clara, sin
dejar dudas o lugar a interpretaciones equivocadas, también
es vdlido decir que el manejar conceptos, no eslo mismo que
querer imponer estilos, formas de disefiar o un uso particular,
ya que en realidad no existen reglas que digan como se debe
disefiar, solo se pretende dar a conocer y diferenciar los
elementos que pueden formar parte de un disefio en un
esquema espacial, ya sea una revista como en este caso, un
libro o cualquier tipo de publicacién impresa.
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