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INTRODUCCION

El presente trabajo tiene por objeto exponer la tesis que propone la integracién de un sistema
mediante el cual, el disefiador (Comunicélogo Gréfico) podra comprender las distintas fases del
proceso creativo a partir de un programa, asf como la realizacién de sus propuestas, contando
para ello con un modelo para organizar la informacién analitica que le ayude a definir las diversas
opciones para obtener la solucion méas adecuada.

Se han desarrollado los aspectos tanto teéricos, como técnicos los cuales se apoyan mutuamente
con objeto de desarrollar un método y un instrumento de trabajo que facilite los caminos para la
obtencién de mejores resultados.

Las respuestas a las demandas del disefio de un programa concreto, el cual requiere de propuestas
integradoras por medio de conjuntos graficos armoniosos son objeto de este estudio.

Factores tales como funcionalidad, expresividad, estructura, normatividad, integracién, uniformidad
y variedad, se constituiran en atributos que el disefiador deberé ser capaz de imprimir a la vez de
optimizar y desarrollar como soluciones a un problema concreto.

Otros elementos de andlisis que forman parte fundamenta! de este estudio son los relativos al
planteamiento de un orden organizativo de la informacion, asf como de las soluciones posibles a
cada problema especifico del programa. De este se derivan las leyes, normas, criterios y valores
del disefio o producto de comunicacién que se trate.

Laimportancia de la geometria y fa proporcionalidad, de las relaciones mateméticas, la modulacién
del espacio, con vistas a la aplicacion de los elementos graficos en los diferentes productos de
comunicacién, se ve reflejada a través del desarrollo de la normatividad y expresada por medio
de un ejempio concreto.

Con objeto de desarrollar cada una de las fases del proceso de disefio y su metodologla, se ha
procedido a realizar laimagen de la linea aérea Swiss Alr, trabajo hipotético por medio del cual se
plantean las leyes, normas criterios y valores de los distintos elementos gréaficos que constituyen
la identidad visual y el andlisis de los conjuntos a través de un método y un procedimiento.
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CAPITULO 1.
EL DISENO COMO PROCESO

El disefio es un proceso de creacién visual con un propésito,
cubre exigencias précticas, el disefiador es un hombyte préctico
que domina el lenguaje visual, este lenguaje visual es la base
de la creacion del disefio, un buen disefio es la mejor expresion
visual de la esencia de “algo”, se trate de un producto o un
mensaje. Para realizario eficazmente el disefiador debe buscar
la mejor forma posible para que ese “algo” sea concebido,
fabricado, distribuido, usado, memotizado y relacionado con el
ambito de su competencia, su creacién no debe ser sélo
estética, sino también funcional.

Para lograr su objetivo el disefio se fundamenta en una serie
de principios, reglas o conceptos en lo que se Tefiere a la
organizacién visual, el disefiador puede trabajar sin un
conocimiento consclente de ninguno de los principios, porque
su gusto personal y su sensibilidad a las relaciones visuales
son mucho més importantes, pero una comprensién racional
de ellos habré de incrementar de manera definitiva su capacidad
para obtener una organizacion visual.

El disefio no es el producto o el mensaje, no es la manifestacion
material de formas visuales, sino el proceso que conduce ala
oblencién del mensaje; por lo tanto no todas las formas del
disefio son comunicacioén.

El disefio es el proceso desde que se inicia la concepcién del
trabajo hasta su formulacién final pasando por las hipétesis
tentativas del disefiador mentales y energéticas, que
sucesivamente marcan los pasos intemos y el desarrolio de
proceso.

Disefio es pues una ingenieria intema de elaboracion y la puesta
en forma del producto o del mensaje, los cuales nacen de un
proceso, un plan mental. un programa o proyecto que incluye
una estrategia.

De tal forma, el disefio no es el mensaje, es una actividad
multiple y compleja que no se limita a la forma externa, ia
solucién de la forma no es més que la expresién visible de un
proceso creador.

Desde el punto de vista formal o visual los objetos significan,
ya que tiehen una existencia material y una existencia semiética
(una funcién y un significado) se asocian a ideas, esto es
(evocan).

L EL PROCESO CREATIVO

El disefitador es una persona que resuelve problemas, los
problemas que debe enfrentar le son siempre dados, esto
supone que 61 no puede alterar ninguno de los problemas, sino
que debe encontrar las soluciones adecuadas. Clertamente una
solucién inspirada podré surgir de manera intuitiva, pero en la
mayoria de los casos el disefiador debera confiar en su mente
inquisitiva, la que expiora todas ias soluciones visuales posibles,
dentro de las exigencias especificas de cada problema.

La relacién entre el usuario del disefio, el disefiador y el piblico
consumidor constituye un sistema interdependiente y por lo
tanto un proceso de comunicacion y de interaccién. Todas las
formas del diseflo impiican un doble proceso: intemamente un
desarrollo creativo y exteriormente un desarrollo
comunicacional.

£ usuario del disefio, -quien lo materializa en forma de objetos o
mensajes, su intfroducdién en el sistema sodial, el que lo recihe y lo
consume finalmente-, constituyen los miembros de una verdadera
cadena de comunicacion, asi como de su proceso.

Cada uno de los miembros de esta cadena tiene una posicién
determinada en relacién con los demaés integrantes, desempefia
un rol preciso y ejerce una funcion interactiva, ja cuél impuisa y
mantiens tanto la comunicacion como la integridad del sistema.

El disefiador asume el papel de intermediario entre ambos
demandantes: la empresa y el mercado. Por consigulente su
papel on sintesis es el de convertir determinados datos
simbdlicos en un proyecto funcional y este a su vez en un
producto o un mensaje.

El disefiador debe proporcionar soluciones en forma de
verdaderas sintesls expresivas mediante un proceso de sintesis
mental y técnicas basadas en estrategias que respondan a los
requerimientos, tas demandas y las condicionantes
socioculturales. '
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Para la empresa el disefio es una herramienta fundamental en
su actividad productiva y estratégica, para el disefiador la
profesién constituye una disciplina, un conjunto de técnicas
altamente especializadas y un modo de expresion y creatividad
individual, para el consumidor el *disefio” como tal no existe,
ya que solo existen objetos, cosas, productos 0 mensajes:
elementos funcionales y emocionales, mas o menos Gtiles, més
0 menos estéticos, mas o menos deseables.

Lil. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO.

Las etapas del proceso creativo constituyen una sucesién de
cinco pasos: ()

1. Informacién (documentacién),
condiciones y datos a tener en cuenta.

2. Digesti6n de los datos
(incubacién, maduracién y elaboracién subconsciente,
tentativas en un nivel mental dituso).

3. ldea creativa (lluminacion),
descubrimiento de soluciones originales posibles.

4. Verificacion (desarrolio de diversas hipélesis creativas,
formulaciones, comprobacién objetiva y correcciones).

5. Formalizacién (puesta en forma).
visualizacién, prototipo original, mensaje como modelo para
su reproduccion y difusion.

Una vez realizados se pasa a las siguientes tareas:
a) Produccion técnica (seriada).

b) Difusion a través de los medios masivos de comunicacion.

Para entender a detalle cada una de las etapas de éste proceso
en el siguiente capitulo al hablar de la planificacion, estructuracién
y el programa se podré apreciar la importancia que representa
ol andlisis razonado de cada etapa del proceso referido.

14

LI EL PROCESO PRODUCTIVO.

Lo que define al disefio (creacién de discursos por medio de
c6digos) y a la comunicacion misma (proceso de informacién y
difusién del mensaje) es:

1. La existencia de un propésito.

2. El conocimiento de fos datos bésicos y la posesion de las
técnicas para realizario.

3. La disposicion de los medios necesarios.

4. El proceso temporal de planificacion, creacién y ejecucion
por el cuél se materializara finalmente el “prop6sito™ en una
forma especifica.

Bajo dos principlos fundamentales, a) El disefio no es el

producto o el mensaje, y b) No todas las formas de disefio son

comunicacion.

Diseiio es pues, ‘12 axpresion pianiicads de un propdsito”.()

El disefio sobrepasa la idea tradicional de dibujo, imagen, figura
Y objeto; El concepto moderno trasclende lo exclusivamente
gréfico o visual e Incluso al disefio de objetos.

De esta manera se disefian cosas que nada tienen que ver
con los objetos o los mensajes del disefio grafico o industrial.
Actuaimente es disefio la planificacion de una sucesién de actos
y su logistica, la estructuracién de un organismo, un programa
de actividades realizados por personas, un esquema
organizativo, etc.

Por proceso se entiende, tina accién o una sarie de acciones
con un propésito determinado (intencién); con un fin y objetivo
definido a partir de un plan previamente concebido, el cual se
desarrollar& a través de un programa, mediante el uso de una
o0 varias técnicas y utilizando un método establecera, un sistema
(orden de cosas) bajo una estrategia estructurada, racional y
psicolégicamente. Determinando a su vez criterios y
desarrollando normas de conducta para delimitar y estandarizar
su comportamiento y aplicacién en todos los campos de su
actividad.

El proceso de diseiio requiere para cada caso en particular la
seleccién de los elementos (signos y simbolos) a utilizar de
acuerdo a un lenguaje o discurso determinado en base a un
plan preconcebido con un objetivo especifico, el orden y la

(1) (2) Joan Coesta, /i Giobal, Enciclopedia de Diseho
Grupo Editorial CEAC, Barcelona, E:p‘ﬂl. 1904.
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coherencia para expresar algo y provocar una reaccién
conjugando aquelias caracteristicas que le sean distintivas de
aquellos procesos necesarios para producir (reproducir) de
manera adecuada los elementos integrantes de dicha
comunicacién gréfica respetando sus caracteristicas y
cualidades sin que sufran alteraciones, tanto en su forma, como
en su tratamiento, percepcién e identificacion integrat,
considerando de manera Independiente cada uno de estos
procesos, sus caracteristicas y posibilidades técnicas
intrinsecas para et obtener asi el maximo aprovechamiento.

Como por ejemnplo: la forma, proporcion, tratamiento, color,
ubicacién en un espacio definido, etc., tomando en cuenta las
supetficies o sustratos en los cuales seran aplicados.

El proceso productivo se refiere también a la puesta en practica
de las soluciones gréficas en todos aquellos soportes 0 medios
para su aplicacién y difusién, el plan y el programa de disefio
contempian no solo el proceso creativo, sino ademas, el anélisis

15
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CAPITULO 1I.

DISENO DE PROGRAMAS

El programa es el disefio de Ja férmula, més que el disefio de
la forma (aunque una y otra cosa se condicionan), en el caso
del disefiador tanto la f6rmula como la forma dependen de su
talento creativo y planificador.

Todo programa se compone de unas constantes y unas vari-
ables. los grados de libertad para quienes implanten el
programa en la practica con la intervencion directa del disefiador
o sin ella quedan determinados por la sujecién a lo que es
constante y por su interpretacion de lo que es variable. La
organizacién misma del programa es fa que asegurara fa
coherencia en el tiempo y con ella la construccién homogénea.
Es funcién del disefiador del programa la capacitacion del per-
sonal que lo implantara para garantizar su efectividad.

Disefiar un programa supone seguir un método, una férmula
que organice los pasos sucesivos Y los procedimientos de
manera ordenada y exhaustiva, cubriendo no soéio las
necesidades inmediatas, sino previendo su adaptacién a los
requerimientos futuros.

De no ser asl, no se ha realizado un programa sino un simple
disefio. Un programa es mucho mas completo y complejo, el
cual esta especialmente sujeto a una técnica multidisciplinaria,
no resultara exirafio que la parte visible y permanente de un
proyecto, sobresalga de la parte menos evidente pero esencial,
que es la creacién, planificacién, investigacién, anélisis y
desarrolio técnico que constituye el pian de disefio.

Sin el soporte metodoiégico y esta visién orgéanica de conjunto,
las tareas de visualizacién espacial se reducen a simples
grafismos cuyos valores estéticos y seménticos no se discuten,
pero qua conducen siempre a soluciones unitarias y aisladas
entre si.

Existe una diferencia esencial entre disefiar cosas u objetos y
disefiar programas, ya que los primeros son productos unitarios
de disefio los cuales no tienen continuidad en otros objetos
complementarios.

Disefiar programas implica desarrollar una férmula capaz de
solucionar no sélo un problema definido sino un conjunto de
problemas distintos pero relacionados entre si. Una
problemética de disefio contiene una serie de cuestiones
internas en el proceso creativo que si bien pueden ser percibidas
separadamente por los receptores, estan articuladas unas con
otras en su planteamiento conceptual y en su ejecucion técnica.
La nocién de “continuidad®, de un “todo completo” se hace
conslente a través de alguna de sus pattes. El disefto de
programas es un modelo organico vivo, mediante el disefio de
una matriz general.

El programa tiene que considerar tres factores concretos: (4

1. Los factores constantes en la serie.
2. Los factores variables.
3. Todas las combinaciones posibles.

La estructuracién de los factores de los tres grupos, permite
comprender mejor la organizacién mental o la planificacién del
disefto en relacion con las diferentes exigencias de los
elementos matetiales a empleatr, Ia utilizacién por parte de los
usuarios Y las condicionantes técnicas de la produccién; asi
como los lineamlentos planteados por la estrategia
mercadolbgica.

De tal forma, los factores constantes a considerar son:

- Los materiales a utitizar

« Ei uso genérico de la serie de objetos o mensajes
« Las formas dominantes

« El estilo

* La omamentacién y

« El tratamiento final.

Mientras que los factores variables seran:

« El uso particular de cada pieza
« Sus leyes especificas
* Su tamafio

(3) (4) Joan Costa, Globel, Enciclopedia de Diselio
Grupo Editorial CEAC, Barceiona, Espafia. 1964,
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En lo que respecta a la funcion combinatoria debera inciuir:

« Ef repertorio de formas

« Las normas de comportamiento individuat
y colectivo

= Los procedimientos de aplicacién y
produccién.

« Las reglas para el control de calidad en su
aplicacién y en su produccién.

L.a nocién de programa supone superar el marco estricto del
disefio de objetos o mensajes unitarios y pasar a convertirse
en una matriz o un modelo de muttiples posibilidades para
realizaciones posteriores que se caracterizan por el nimero
de sus variantes, o sea, por la capacidad de obtener muitiples
soluciones a través de los razonamilentos del mismo programa,
esto se logra a través de una matriz heuristica o forma creativa.

Es el razonamiento estructuralista, la base conceptual del
diseilo de programas, de tat manera que e! disefiador debe
habituarse a proceder con légica estructural absolutamente
gestaltica. &

Todo programa contiene en su aspecto gréfico:

- Los elementos lamados simples considerados
como los 6rganos de la estructura.

« La pauta estructural, {a arquitectura invisible
que subyace en el mensaje gréafico, reticulas
y sistemas de trazo modular.

« Las leyes de estructura, o sea, las nomas
precisas que rigen la combinacién de los
6rganos en cuanto a:

1) La pauta estructural y

2) En las reglas técnicas del programa para

la produccién de conjuntos graficos y su posterior
aplicacién industrial (produccién).

20

ILL PRINCIPIOS PARA EL DISERO
DE PROGRAMAS

Entre los diversos ambitos del disefio y la comunicacion gréfica
se destacan por su complejidad, extension y aplicacién los
relativos al Disefio de identidad Visual, asf como también los
comrespondientes al Disefio de Sistemas de Seflalizacién, por
tal motivo resutta conveniente analizar desde esta perspectiva
los principlos para el disefio de programas.

La disciplina de la identidad visual desde el punto de vista
estrictamente gréafico supone un conjunto de elementos
intelectuales o técnicas mentales y otro conjunto de elementos
Instrumentales o técnicas materiales. .
En el terreno conceptual y especificamente en la practica de ia
traduccion icénica de la identidad su fundamento bésico se
rige a través de los siguientes principlos:

1. El principlo simbélico, que constituys e! universo
de los signos y los simbolos.

2. El principio estructural, por medio del cual
cada uno de estos signos y el conjunto deberén
funcional como un “todo” organizado de la identidad.

3. El principlo sinétgico, donde la propia
estructura signica es acrecentada por una serie
de Iinteracciones dindmicas que constituyen un
“discurso”,

4. El principio de untversalidad, tanto temporal,
como espacial y pluricultural.

L.a combinacion de los elementos mentales, materiales y
técnicos que surgen de estos principios es la base de la
conceptualizacién, la creatividad y el trabajo gréfico del proyecto
como de la identidad visual en su sentido exacto de programa.®

(5)(6)(7)Jonn00‘1!. Giobal, Enciclopedia de Diseflo

Grupo Edtorial CEAC, Barcelona, Espaha. 1994,




1LLL El principio simbéiico

“El simbolo es por definicién un elemento material que esté en
lugar de otra cosa ausente con la que no existe relacién causal
¥y a la cual representa por convencion. ” &

Se trata de representar cosas que no son ni directa ni
fisicamente perceptibies, ni fo son por lo tanto, por medio de
analoglas, puesto que las cosas y los objetos materiales se
representan a través de sus imagenes, y las cosas complejas
o abstractas se representan a través de sus simbolos;
goneralmente estas cosas complejas o abstraclas son
conceplos, ideas, instrucciones como por ejemplo: la paz, la
libertad, el amor, la muerte, ia ley, etc., dichos sujetos no pueden
seor fotografiados, sino simbolizados.

Debido a la naturaleza desagregada de las organizaciones
sociales y concretamente de la empresa, surge la necesidad
lbgica de representar su totalidad, asf como cada una de sus
partes significativas en sus multiples y variadas
manifestaciones, por medio de un sistema visual de identidad,
o mismo que en el campo de la Sefialética por medio de un
sistema de sefializacién. Por medio de simbolos.

De estamanera el principlo simbélico consiste en visualizar
la identidad por medlo de simbolos: icénicos, lingiisticos
y crométicos. )

El vocablo “simboio” tiene una doble acepcién, un sentido
psicolégico profundo en lo relativo al psicoanalisis (los simbolos
del inconsciente colectivo, Freud y Jung). Y un sentido funcional
que le otorga [a ling0istica, parala cual las palabras, elementos
convencionales de designacion, son simbolos.

La convencionalldad quiere decir:
“desde ahora, estamos de acuerdo en que esto significa
esto ofro”,

Desde el punto de vista lingdistico implicito en todos los cédigos
y sistemas, las palabras son simbolos, simbolos iconicos, pues
la palabra no es la cosa, sino una expresion iingdistica y
semantica que evidencia la condicién de substitucién y de
convencionalidad caracteristica del elemento simbdlico.

En el disefio de programas de identidad visual intervienen
ambas acepciones de una manera muy precisa:

1. E1simbolo en el sentido “psicolégico” que se
representa por medio de una forma iconica,
el simbolo de la marca.

2. El sentido "lingaistico” que se representa por medio
del logotipo.

3. El elemento “cromético” que obedece a una
simbologlia de los colores y por o tanto psicolégica
y altamente emocional.

Los simbolos visuales poseen un potencial expresivo
concentrado o sea que representan “el todo por la parte” operan
un procedimiento de !a retorica (")(conjunto de reglas y
principios del arte de hablar y escribir) y es por eso que el
elemento simbélico es capaz de representar la totalidad
compleja y heterogénea de la empresa, por medio de una
pequefla parte visual: Los signos de su identidad y de construir
incluso sobre sllos, una imagen de marca o de empresa.

El principlio de visualizacién simbdlica de la identidad corporativa
obliga al disefiador a hacer relativo el supuesto de que "no
existe relacién causal entre ef simboio y o simbolizadd’. Por el
contrario, el diseflador debe buscar las formas de la identidad
empresarial en el origen, esto es, en los indicadores de su
personalidad corporativa. Y sus asociaciones, en la perspectiva
de la proyeccién futura de la empresa, esto es, su sustancla, lo
que la empresa es y pretende ser y comunicar. Asi que puede
existir una relacion, una asociacion evidente entre lo que la
empresa es o lo que hace en la forma grafica y ia evocacion
cromdtica con que expresa su identidad.

La cualidad simultanea simbélica y signica de los elementos
visuales de la identidad les otorga un doble impacto: visual y
psicolégico. visual en funcién de la simplicidad gréfica y
psicoidgico por la capacidad de la implicacién emocional y por
su valor estético. (70

Por lo que respecta a la forma, el simbolo encierra resonancias
psicolégicas profundas; contiene un potencial de significados,
slempre listos a actualizarse en el espiritu del receptor.

{(8) (9) (10) Joan Costa, /i Global, Enciciopedia de Diseho
Grupo Editorial CEAC, Barcelona, Espaha. 1504.
(") Alejandro Tapla, De /a Retorica a la Imagen, UAM, XOCHIMILCO 1881,
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ILLIL E principlo gestéftico (estructural)

El principlo "gestéltico”™ sustenta la idea de estructura:
configuracion formal o arquitectura interna de la forma. La idea
de estructura aparece aqul en dos niveles congruentes pero
claramente diferenciados: (11

« El de la estructura formal de cada uno de los simbolos de
identidad por separado, su configuracién visual breve y
pregnante (simbolo gréafico, logotipo) .

» El de la estructura de! sistema de la identidad visual, que
comprende las leyes de combinacién de los elementos gréaficos
precedentes y la normalizacion que ios constituye precisamente
en “sistema” .

E! principio estructural se fundamenta en el hecho de que el
sisterna de la identidad visual se sostiene sobre una serie de
elementos esenciaimente invariantes. Son aquellos factores
del disefio que estén en relacién intrinseca de interdependencia,
y que por ellc mantienen el conjunto de la identidad visual como
una organizacién estable —una estructura memorizable—, ain
cuando cada elemento del sistema, o cada mensaje, sea
percibido por separado.

Llevado lo anterior a cualquier terreno dei quehacer gréafico
que contempia conjuntos de elementos interactuantes y que
por ende se estructura a través de un programa, el principio
estructuralista requiere de! anélisis de la composicion formal
de cada uno de los simbolos, su regulacion a partir de leyes
que permitan ia combinacién adecuada de los mismos y el
disefio de normas de conducta en lo individual y en lo colectivo.

Las invariantes se oponen, por definicién, a lo que es variable,
a lo que cambia. Por esto un programa de identidad seré a la
vez flexible, pero sin que lo que en 6l es variable enmascare o
deforme lo que es estabile, ni a la inversa. Es la dialéctica entre
la norna y la creatividad.
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No se tratar4 pues, solamente de disefiar logotipos, simbolos
y combinar colores, y mucho menos, de disefiar marcas
alsladas. Se tratara de disefiar asimismo “estructuras visuales”,
arquitecturas que han de soportar la informacién, la
presentacion visual de los mensajes diversos y constantes que
la empresa emite. Ya no es, por lo tanto, el establecimiento de
una pauta modular de disefto, como las que se utilizan en la
compaginacién de libros y revistas. Es mucho més que eso.
Es, de hecho, un concepto global de visualizacion, que sera
desarroliado y adaptado a una serie de variaciones necesarias
que se presenteran en la practica.

ILLI, El principlo sinérgico

“La sinergia® es un concepto activo y fructifero, que se opone a
la "inercia” (rutina que hace estériles a los sistemas). El
movimiento sinérgico opera una refroalimentacién constante
de los elementos del mensaje en sus aplicaciones y en su
dindmica dentro de un sistema cerrado que contetmpla también
mensajes variables en o que se puede llamar un sistema
ablerto lo que incorpora conceptos como la novedad y el cambio,
generadores ambos de un sistema estable y multiplicador. (12

En el campo de la identidad visual, la estructura tiene dos
grandes niveles:

1) Por una parte el nivel de la organizacién de los signos
simples de identidad: logotipo, simbolo, gama cromaética;
constituyendo un todo indisociable y significativo.

2) Elnivel de los elermentos complementarios de la identidad,
concepto gréfico, tipogratias, conjuntos graficos, formatos,
ilustraciones, efc.

Ambos niveles se extienden a! conjunto de los mensajes
emitidos y contribuyen a definir el estilo visual de la empresa
u organizacion.

Cada uno de estos dos niveles comporta en sf mismo y
genera también en su conjunto una accién sinérgica que es
slempre efecto de la planificacién establecida por el
disefiador del programa.

{11) (12) Joan Coeta, ) Gilobal, Enciclopedia de Disefio
Grupo Ediorial CEAC, Barcelona, Espafiia. 1964,




En el primer nivel, el logotipo es funcién del cédigo
lingaistico; el simbolo del codigo icénico; el color del cédigo
cromatico. Juntos se constituyen en un super-cédigo de la
identidad, el cual opera en diferentes registros de la
percepcion y la memoria.

En el segundo nivel, el concepto gréfico, las tipografias, los
formatos e ilustraciones, son los soportes estables
“normalizables” de !a visualizacién del mensaje. Este segundo
nivel constituye el Hamado cédigo corporativo.

Asi pues, se trata de dos niveles coordinados, un conjunto
de elementos de diferente naturaleza y funcién, que son
integrados en las comunicaciones visuales y audiovisuales
de la empresa y que precisamente por la eficacia de ésta
organizacién de los sighos, el cédigo y sus normas
implicitas, se produce un efecto sinérgico que es ia base
por la cual un buen programa de identidad corporativa
alcanza una capacidad acumulativa particular que hace que
&l mismo se revalorice dfa con dia.

El concepto grafico tiene un componente asimismo simbélico
en la medida que es coherente con los signos simples de
identidad y un componente gestéltico (estructural) por
cuanto define una visualizacién o una composicién, un
sistema modular que soporta los mensajes de la empresa.

Un ejemplo de la funcién sinérgica de los signos de identidad,
considerados en el nivel de la percepcién por los individuos,
pone de manifiesto la profunda interaccién que existe en el
interior del sistema de la identidad en todos sus aspectos, y no
sélo en el gréfico.

ILLIV. El principio de universalidad

Dentro de los criterios que orientan el diseflo de programas de
identidad por medio de signos, simbdlicos lingiisticos, ic6nicos
y crométicos y por estructuras visuales se debe considerar
también el principio universalista.

El principio de universalidad presentia tres aspectos:
a) La universalldad temporal, b) La universalidad espacial

y ¢) La universalidad psicolégica. Estas facetas que no
excluyen la cultural,se cotresponden con las siguientes
premisas:

a) Un programa (de identidad corporativa) est4 hecho para
durar (temporalidad) y por tanto, no debe estar sujeto a
modas pasajeras.

b) A su vez esta hecho para expandirse (espacialidad) y
para estar en muchos soportes y medios de comunicaciéon
simulténeamente (ubicuidad).

c) Esta hecho para ser asimilado por un namero indefinido,
pero siempre importante de individuos, en ocasiones
correspondientes a diferentes pafses y culturas (psicologia).

Lo que pareciera ser un ctimulo de libertades en apariencia
extromadamente ablerto, es en realidad un conjunto de
constrefiimientos ya que cada tema abierto tiene sus
contrapartidas:

a) tiempo de desgaste por repetici6n.

b) La difusién "quema” y vueive obsoleto el mensaje.

c) La ubicuidad equivalente a la saturacion, cansa
virtuaimente.

Esta misma serie de conceptos tiene a la vez, sus atributos
positivos:

a) El tiempo revaloriza los programas (de identidad
corporativa) bien disefiados e impiantados.

b) La difusién reimpregna el recuerdo.

c) La diversificacién que comportara la ubicuidad
renueva la fuerza de la identidad.

Esta serie de tensiones entre el desgaste y la renovacién
acumulativa requiere det diseftador la habilidad y capacidad
para equilibrarios mediante un mecanismo basado en los
principios simbélico, signico, estructural y sinérgico. (9

{13) Joan Costa, /i Global, Enciclopedia de Disefio
Girupo Editorial CEAC, Barcelona, Evpalia. 1994,
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Un programa sea o no de identidad, se disefia para durar, para
expandirse, para la ubicuidad y tiene que ser unlversal y versatil.
La universalidad se aprecia en el conjunto de aplicaciones del
programa.

iLIl. REGLAS Y FUNDAMENTOS CONSIDERADOS
EN EL DISENO DE PROGRAMAS.

El orden organizativo

L.a descomposicion de una estructura mayor, significativa, en
sus elementos integrantes, determinando sus proporciones y
su posicion en el espacio con objeto de distribuir
jerarquicamente los signos, requiere de un entramado o reticuia
que permita establecer el orden bajo determinadas normas de
comportamiento.

La reticula disefiada bajo una pauta légica, geométrica,
razonada y estructurada a su vez por un sistema de
proporciones serd de uso general y valida para todo programa,
dicha pauta es pues el soporte invisible que sostiene todas las
informaciones de manera que cada mensaje se disefia
siguiendo el mismo orden estructural es decir una “super-
estructura® tundamental.

La normatividad del programa

La parte normativa del programa constituye una tarea técnica,
explicar el modo de empleo de la f6rmula creada, lo que
significa un proceso didactico adicional, la normatividad estéa
conformada por la reunién de todos los 6rganos, pautas, leyes
estructurales y criterios de combinacion y comportamiento que
habrén de dar respuesta en la préactica a todos los prablemas
gréficos que surgirn en la aplicacion del programa, e incluso
en los demés problemas no previstos en principio, pero que a
menudo se presentan.

£l programa debe tener un caracter extensivo y no cerrado o
limitado a su &mbito inmediato de aplicacién.

Las normas graficas tienen también validez para las normas
constructivas industriales o de los medios masivos de comunicacion.
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El sistema ha de garantizarse por medio de un programa, tanto
on lo relativo a su interpretacion gréfica, como a su realizacién
material y a las normas de implantaci6n.

Debido a sus caracterfsticas operacionales la normatividad debe
definirse, explicarse y ejemplificarse mediante un Manuat de
Normas gréficas que manifiesten todas y cada una de las reglas
de comportamiento establecidas para cada uno de los
elementos, su funcion constituye por una parte, una informacién
precisa sobre la construccién del programa y por otra propicla
una funcién de comunicacion entre los expertos usuarios de
este, con la misma eficacia, por lo que el programa tiene que
estar perfecta y exhaustivamente pianificado y normado;
explicado con detalie y claridad, acompafiado de ejemplos
demostrativos que garanticen su comprension inequivoca.

El concepto de imagen global o total es resultados de una
mentalidad de comunicacién. De una idea o un conceplo origi-
nal y totalizador. De un conjunto de criterios desarrollados a
partir de este concepto. De una polftica guiada por ellos y que
se materializa en el conjunto de vehiculos y soportes de
comunicacion.

Los criterios de disefio se desarrollan en forma de pautas y
constituyen en conjunto el esquema vecfor de la imagen glo-
bal. Este esquema abarca una normativa precisa, que
establece un mecanismo coordinador entre todos los recursos
de comunicacién. que son todos los soportes de transmision
de la imagen.

La imagen global requiere, pues, un disefio de los criterios y
un disefio de la acclén, que es el conjunto de actos,
manlfestaciones y mensajes que configuran el estio de la
empresa, en el sentido amplio y preciso de! término.(74)

ILIH. LA PLANIFICACION

Partiendo de la base que proywcto es sindnimo de ideay que
ésta es el resultado de la imaginacion creativa producto a su
vez del razonamiento y la sensibilidad humana; que responde
a un propdsito y a una intencién definida en la cual intervienen
por una parte, el deseo de obtener algo y por la otra el suefio
de hacerio realidad, se conciuye que para llevario a cabo es
necesario concebir un plan, de esta forma la ltuvia de ideas y
el andlisis objetivo permitirdn obtener los elementos necesarios

(14) Joan Costa, } Giobal, E| pedia de Disefio
Grupo Editorial CEAC, Barcelona, Espaia. 1904.




para tal fin, estando en la mejor disposicién de especular,
bocetar, en una palabra intentar permitiendose al mismo tiempo
fallar y acertar con la firme conviccién de lograr las mejores
propuestas como producto de dicho proceso.

Plan, planificar, programa y programar a simple vista son
sinénimos, plan puede definirse como un “conjunto de reglas
préacticas que determinan un procedimiento de razonamiento
destinado a obtener un resultado a partir de ciertos datos
iniciales” (Markoff). Los datos iniciales surgen de un modelo
I5gico a partir del enfoque del trabajo fruto de la investigacién,
llevada a cabo en diferentes facetas, el trabajo de disefio gréafico
y la determinacién de una normatividad de aplicacién en la
practica.

Planificar es en sintesis, la tarea de elaborar, ordenar, describir
con detalle todo el proceso de trabajo etapa por etapa,
coordinar tas diferentes partes del proceso, poner a punto el
plan, estimar tiempos, los materiales necesarios y los costos.

El resuttado de la planificaclén previa es el modelo logistico
que contiene el conjunto del proceso en todos y cada uno de
sus detalles, planificar las tareas que intervienen en el disefio
de programas, supone la blisqueda de ia mejor estrategia
operativa y su exhaustiva coordinacion.

El plan de trabajo tiene una efectividad efimera, ya que su
objetivo es establecer y organizar el conjunto de tareas
necesarias y atenerse a esta planificacion hasta la obtencion
final del disefio. Por lo mismo el plan se disuelve con el mismo
trabajo del disefiador al termino de la elaboracién del programa.
Por el contrario el programa tiene una funcién operativa muy
amplia: indefinida en el tiempo ya que el programa no es el
plan de trabajo exclusivo del disefiador, sino el producto de
este trabajo grafico una vez dispuesto para ser utilizado en
muy diferentes soportes a través del tiempo por otras perso-
nas que ya no seran el mismo disefiador del programa.

Programar consiste en establecer todo un método y una
normativa cuya aplicacién ufterior es la que determina la
pertinencia misma del programa y, en consecuencia, su
efectividad y su rentabilidad en términos de comunicacién.

W.{V. ESTRUCTURACION Y EL PROGRAMA DE DISERO

El programa estructurado en cinco etapas pemmite distinguir el
desarrolio del proceso creativo, asi como las secuencias logicas
y razonadas que daran por consecuencia un producto
pienamente fundamentado :

+ Lainvestigacién es la exploracion planificada, la bisqueda
intensa con un propédsito concreto.

« La Informacién se refiere a la obtencion de los datos y
elementos que permitan el estudio, anélisis y desarrolio de
hipdtesis.

+ La documentacién es la recopilacion de fos elementos
palpables y sustentados que serviran como soporte de la
investigacion, es ala vez el regisiro de los dalos, el archivo o reperforio
de los expedientes que permiliran la consulta y la verificacion.

« Mediante la informacién y la documentacién sera posible
establecer una fundamentacién de fos temas integrantes del
proyecto, por fundamento se entiende la base o el cimiento
de la investigacion, la razén o el motivo, la prueba fehaciente,
los antecedentes, las noclones y la justificacién de los temas
que la integran.

= El proceso de digestion de los datos, informaciones y
fundamentos permitiran la maduracién de los temas y la
olaboracién de las primeras tentativas difusas a través de un
proceso mental. Comenzaran a gestarse ideas més creativas
y originales.

- La verificaclén se refiere a al desarrollo de las diversas
hip6tesis creativas, formulaciones, comprobaciones cbjetivas
y correcciones.

En la siguiente etapa del proceso creativo se exponen las
diversas ideas con la intencién de definir, interpretar. esclarecer,
impuisar, perfeccionar, y hacer prosperar aquellas que
respondiendo a diversos juicios de valor y fundamentacion
puedan fomentar el dessirollo sustentado del proyecto.

+ La formalizacién es la puesta en forma, la visualizacitn,
fa seleccién de signos y los simbolos més adecuados, los
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posibles tratamientos y estilos a utilizar, traspasando el concepto
a la idea, a la forma y por ende a su interpretacién grafica.

« A continuacién se requiere establecer un orden preciso,
mediante una adecuada organizacién de las ideas, los
conceptos, las imagenes y las formas, su distribucién correcta
permitira obterer una estructura, conjuntos de elementos
arménicos cuyo funcionamiento integrador permitira instaurar
un método y un sistema para su aplicacion practica.

« El paso de la organizacién a la instauracioén, requiere el
establecimionto de una estrategia. Una vez definidos los
objetivos y los ambitos de aplicacion practica se necesita
amalgamar la habilidad y destreza, la claridad y precisién de
las ideas y los conceptos mediante tacticas especificas que
garanticen su correcta utilizaciéon, orden y pertinencia para
conseguilr los objetivos deseados.

» El método se refiere a la manera de hacerlo, la forma de
proceder, el responder a una determinada conducta, hébito o
préctica. Lograr a través de la experiencla un estilo, moda, rutina
ordenada y confiable para la consecucién de un fin.

« Eluso de un método permite desarrollar un sistema por medio
del cual se norme, gobleme, ordene y fije un rumbo, que seafa
via para que a través de una técnica y un procedimiento se
actie s6lo de una forma y solo de esa. decir sistema es decir
“norma y pian, orden y actuacién”.

» Hablar de programa y de sistema es hablar de un sentido,
un porque y un para que, un conocimiento y un discernimiento,
un entendimiento, un juicio y una razén, también es hablar de
una capacidad, una percepcién y una sensibilidad, asi como
también de un significado, una fuerza, un valor, un aicance y
una expresion, el sentido que tiene desarrollar un programa
conlleva establecer el como hacerlo, el darle direccion,
orientacion, un rumbo, una tendencla una trayectoria para
alcanzar todos los objetivos planteados.

= Teniendo claros los objetivos y significados de los elementos
integrantes de la imagen a comunicar, el sentido tanto Indi-
vidual como colectivo de los mismos, su relacion y participacion
dentro del programa, asf como los requerimientos para su
aplicacién en los diferentes soportes, sustratos y medios
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masivos, resulta indispensable establecer los criterios gen-
erales y particulares; :

haciendo posible tanto el uso adecuado de los elementos en
cuestién, como los lineamientos para el comportamiento
adecuado dentro del programa.

Para ello se requiere definir los criterios, las reglas, las normas
y los patrones que servirén de gufa, canon o modelo a seguir
conformando una disciplina, un orden y una coherencia en la
participacion colectiva consiguiendo con esto la integracién y
uniformidad del programa.

» Las normas son las leyes, los pfeoeptos. las regias del juego,
lo permitido y lo restringido, las formas de actuacién, los
patrones a seguir, la conducta de cada uno de los elementos
individuales y su co-reiaclén, integracién y combinacién
permitida.

A la vez de disciplinarias, las normas deben tener clertos grados
de fiexibilidad controlada, altemativas consideradas dentro del
orden y la regla, el comportamiento colectivo requerirg
siempre del criterio y de la norma, tratese del tipo de producto
que se trate, la norma sera el modelo a seguir respondiendo a
los principios establecidos por el disefiador en base a los
procedimientos, gulas y politicas producto a su vaz, del analisis,
el criterio, la obsarvacién, el medio, el sustrato y la diferenciacién
entre cada uno de los requerimientos en estrecha vinculacion
con las leyes programadas.

= Et producto del establecimiento de criterios y normas de
actuacién de los elementos integrantes de la imagen es la
obtencién de valores, el valor es un beneficio, un provecho
generado por fa utilidad de los mismos, es ese atractivo, ese
alcance, la significacion y ia sustancia, que logran crear un
interés, ie otorga una importancia al producto y al trabajo, esto
es, le genera un mérito tanto al proyectc como al proceso que
fo hace trascendente. (*5)

Lo que garantiza la correcta difusién y posibilita la aplicacion
adecuada de cada una de las leyes, los criterios, las normas y
fos valores son los llamados Manuales de aplicacién; en eflos
so presentan los resullados practicos del proyecto y el plan,
mediante el uso de los procedimientos se genera la aplicaciéon

{15) Oscar Olea, Metodoicgia para ef Disefio, Urbeno,ArquitectSnico, induetrial
y Grifico Editorial Trillas, Méuxico. 1998.




correcta del programa, se manifiestan las leyes, los criterios y
las normas aplicables es cada elemento, grupo de elementos,
esto es conjuntos, y se presentan las altemativas de cada caso
en particular,

La siguiente etapa consiste en llevar a la practica mediante las
técnicas y los procedimientos establecidos en el los manuasies
fa aplicacién de todos los elementos integrantes del programa,
en cada uno de los productos requeridos, es decir, desarrollar
los disefios de acuerdo a las normas del programa.

* La Implantacién consiste en establecer o instaurar los
elementos propios del disefio en cada uno de los soportes o
productos requeridos, insertar de acuerdo a las leyes, normas,
criterios, arreglos o conjuntos cada uno de los elementos
integrantes del sistema aplicados de acuerdo al manual
establecido (aplicacién).

« La comunlcacién o difusién del programa es fundamental
para obtener una imagen homogénea, es decir, uniforme, sin
alteraciones o modificaciones que rompan con los criterios y
las normas ya citadas, la correcta determinacion y la estrategia
adecuada para la divulgacion del programa a las personas y
fas 4reas indicadas, resulta indispensable para garantizar la
propagacion controlada (en algunos de los casos restringida)
cumpliendo con un itineratio o calendario definido para el
conocimiento y la capacitacion del personal tanto interno como
externo que requiera entender, manejar y controlar el programa
diseflado.

« Control significa cuidado, dominio y vigilancia, supervisién e
inspeccién, con objeto de manejar adecuadamente cada uno
de los elementos integrantes del programa, de acuerdo y en
coordinacién con las areas previamente designadas para
implantar, comunicar, producir, distribuir, instalar y mantener
tanto los objetos, las iméagenes y las comunicaciones generadas
a partir del establecimiento del mismo.

« La produccion sa refiere ala realizacion, fabricacion, hechura,
confeccién, generacion o reproduccion de cada una de las
creaciones, objetos o elementos disefiados a partir del
programa, mediante las normas y criterios de los manuales, en
fos materiales, soportes, medios masivos etc, etc.,

determinados y controlados tanto por el disefiador, como por
los responsables de las &reas involucradas.

« La cadena productiva deberd establecer la etapa del
programa relativa a la Instalacién de los productos con base
en una estrategia definida, que responda a los criterios
metodolégicos y su aplicacién sistemaética, de acuerdo esto
al tipo de objeto o producto, su utilizacién, propésito, objetivo,
tiempo de vida, condiciones ambientales y estructurales.

« El consumo del 0 los productos resultantes del programa
debera ser considerado estricta y sisteméticamente de acuerdo
a las condicionantes propias de cada objeto o disefio, su uso o
aplicacién, su objetivo y su ciclo de vida Gtil.

*» Por dgltimo y no menos importante el proceso de
mantenimiento resulta definitivo para garantizar {a comecta
visualizaci6n, permanencia, pertinencia, frescura de! producto
o el mensaje, su conservacién sera fruto de una adecuada
implantacién y administracién con objeto de garantizar su
subsistencia por lo que debera apegarse a los lineamientos
establecidos en el propio programa.
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11385 LA PLANIFICACION

(*) Francieco Lozano B., M ! de imagen Corp jva BANCO UNION y
sus Empresa Filiales, .
Edicién Privada, México, 1994,
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CAPITULO 1l
EL SOPORTE METODOLOGICO
METODO

En un sentido amplio, el método es el “procedimiento” que
se sigue en las clencias para hallar la verdad y ensefiaria. (18

De esta forma se llaman métodos, por ejemplo, a los
procedimientos de andlisis y sintesis.

El primero (analisis) permite estudiar un objeto
descomponiéndolo en las partes que lo forman, para
observarias separadamente.

E} segundo (sintesis) permite dar Sentido a los objetos
astableciendo, entre ellos, relaciones que ios agrupan en una
unidad méas compleja.

En un sentido mas restringido, el método es un sistema de
principios y normas de razonamilento que permiten establecer
conclusiones en forma objetiva.

El método (procedimiento) deductive permite establecer
proposiciones concretas a partir de proposiciones més gen-
erales, emplea las formas del silogismo.(17

El método (procedimiento) iInductivo, por el contrario permite
astablecer proposiciones generales a partir de proposiciones
concretas.(19)

Los principlos y las normas generales de razonamiento son
matetia de la 16gica. Oftros procedimientos que pueden
ensayarse para descubrir la verdad - como la intuicién o la
revelacién son materia de la filosofia.

Los principios y las normas ldgicas al ser aplicadas al
quehacer cientifico, configuran métodos especiales que
reciben nombres propios. Los textos de metodologia los
describen bajo distintos rubros: la formulacién y prueba de
hipotesis, la definicién y clasiticacion de objetos de!
conocimiento, el experimento, la inducclén estadistica, el
andlisis cualitativo y cuantitativo, etc.

El método permite establecer conclusiones en forma objetiva.

El valor de su aplicacién es la verdad formal, la técnica es
también un sistema de principios y normas que auxillan en la
apiicacién de los métodos.

Las técnicas de investigacion se justifican por su utilidad que
se traduce en la oplimizacién de los estuerzos, la mejor
administracién de los recursos y la comunicacién de los
resultados. La técnica es un “conjunto de procedimientos y
recursos de que se vale una clencia o un arte”.(19

METODOLOGIA

La metodologia es un "conjunto de procedimientos o
métodos de Investigacién empleados en ia formulacién de
tareas o problematicas determinadas, generalmente otrientadas
a la produccién de conocimientos nuevos o productos
terminales con validez clentifica”.20)

El ordenamiento metodol6gico, en materia de disefio, se apoya
en una serie de argumentos que lo convierten en algo
recomendable, si no indispensable,

Como afirma Gillo Dorfies: “Los planes llevan implicitos todos
los contenidos estéticos, estructurales y compositivos del objeto
disefiado que es posible realizar con los medios de produccién®.
Debido a lo anterior, “un proyecto no es una forma realizada,
pero sf realizable, en el que esté inscrito todo su proceso de
materializacién con todas sus posibles instancias: técnicas,
fuerza de trabajo, instrumentos, etc.@?

Para determinar una metodologia conveniente, resulta
necesario distinguir las ventajas y desventajas de los métodos
deductivo, inductivo y empirico.

El proceso empirico de disefio obliga a reconocer que clertos
objetos estén bien hechos y no hay nada esencial que
agregaries. En este proceso, debe notarse el entoque
antropol6gico del disefio, o sea, se integra a partir de la
observacién de los propios objetos, pero los considera en
funclén de las actividades humanas a ias que estan
indisolublemente ligados. (22

(16-22) Gecar Olea, Motodolog/a para el Disefio, Urbano, Arquiteciinico,
indusirial y Gréfico,Editorial Trilas, México. 1968.
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Al revisar el proceso intuRltivo, que siempre se ha enfrentado
al anterior y parece representar {a manera de disefio tradicional,
y por lo mismo, la mas generalizada. Este continia siendo el
método que méas emplea el disefiador actual ante la “angustia
del papel en blanco”, la cual poco a poco al juguetear con el
lapiz. disminuye a medida en que las cosas ocurren y rectifica
aquly all4, hasta lograr un proyecto que puede ser espiéndido
si el disefiador tiene talento. este método de ninguna manera
ofrece seguridad y escapa a un riguroso control racional; sin
embargo, es un hecho que en la practica todos los diseftadores
lo manejan de forma preponderante debido a que tiene una
seorie de virtudes.

En primer lugar o mas caracteristico es que constituye “un
saito en el vacio”, como lo ha Hamado Oriol Bohigas, lo que
significa que el diseiftador no es un espejo que reacciona
décilmente ante la realidad para obtener lo deseado, sino un
stijeto que, a partir de una necesidad concreta y de una serie
de opciones posibles (también concretas), se atreve a *irse™ a
donde no hay nada, para ver "si regresa” con aigo distinto de lo
existente y con esa proposicion, enriquecer y transformar su
cultura.

El proceso intuitivo se basa en una hipétesis, una conjetura o
una suposicién, presupone que ...tal o cual puede ser la
solucién; se procede a la inversa del método deductivo,
analizado y verificado posteriormente, si la propuesta es
adecuada.

El método Inductivotiene innegables ventajas, por lo cual no
as posible desacharlo sin méas consideracion, pero tiene también
un defecto tragico: el sujeto intuitivo realiza el andlisis a saltos,
sin continuidad, y desde luego tiene una carga ideoldgica
totalmente negativa, toma algunas cosas y va olvidando las
demas, lo cual termina en carencias, en deficiencias de la
propuesta, no puede ejercerse control alguno sobre el proceso.

El método deductivo, es sefialado como esencialmente
“neutro” como lo ha expresado Marcuse. Este proceso esta
vinculado indisolublemente a las propuestas racionalistas,
desde las contenidas en "la nueva visién" de Lazlo Moholy-
Nagy, quien resumié con mucho cuidado la experiencia de la
Bauhaus, hasta las ideas de Kissitzky y Ginsburg, unos de los
creadores del Buchutemas, iniciadores de los grandes
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disefiadores de la actualidad. Bajo este modelo funcionalista
se desarrolio la escuela alemana, que después pas6é a inglaterra
y que finaimente al iniciarse la Segunda Guerra Mundial,
alcanz6 su maximo desamollo en Estados Unidos e invadi6,
desde ahi al resto del planeta.

Anailizando ef método deductivo, este parte de que todo
disefio es, en ultima instancia la consecuencia de gran
cantidad de datos no homogéneos, extraidos por el disefiador
de muy diversos campos respecto a las funciones que debe
cubrir el objeto, datos que provienen del mundo de la
economia, de la politica, de la tisica, de la antropologia y que
se traducen en modalidades semantico-linguisticas, los
investigadores han propuesto que debe partirse de la
recopilacién y organizacién de tales datos para estructurar
los métodos adecuados.

En términos generales, tal metodologia es muy senciiia:
propone la clasica investigacibn de campo y la
complementacién bibliogréfica, que al trabajarse pueden
organizarse en paquetes que permitan pasar de la informacién
a la forma.

Al partir de la informacién cuya sintesis desemboca en la
forma, se logra una valoracién més objetiva de los productos
disefiados, por encima de !a simplicidad fincada en el gusto,
que servia para juzgar el resultado; pero un poco desde lejos,
sin que estén a la mano los antecedentes racionales.
Ademas el método deductivo implica una realimentacion en-
tre los resultados parciales y el resultado final, que en cada
momento permite evaluar el objeto, lo cual sino es satisfactorio
podria regresarse hasta la etapa anterior para producir una
nueva alternativa. (3}

De esta manera el esquema general del método deductivo es
el sigulente:

« Acopio de la informacion.

« Organizaci6n del programa o formalizacién
de la demanda.

« Determinacion de las diversas interacciones entre
los distintos niveles de informacién por medio de
gréficas, arboles, funciones, efc.

« Formulacién de la hipétesis.

* Proyecto.

(23) Oscar Olea, Metodologia para ef Disefio, Urtbano,Arquitectdnico, industrial
y Gréfico,Editorial Trillas, México. 1998.




Existen a la vez dos cofrientes que parecen opuestas entre si:
La metodolégica cuyos representantes méas calificados son
estadounidenses y desarroliada también en Inglaterra; y la
tipologfa historicista, fundamentaimente italiana.

La primera establece que, a partir de los datos que constituyen
la particularidad del problema por resolver, es posible deducir
una forma Unica y satistactoria de ese problema particuiar. Por
el contrario, ia tipologia sefiala que la cuitura, como la historia,
ha probado y verificado la bondad de una serie de formas que
poseen una carga semantica; por tanto el disefiador debe
acudir a ese acervo tipol6gico y escoger la forma que mejor se
acomode a su problema para que a partir de ahl, se ajuste a
las particutaridades de éste.

Las principales diferencias entre estas dos corrientes
deductivistas consisten en que, mientras la primera parte del
supuesto de que todo requerimiento de disefio es un problema
"no resuelto”, por lo cual debe examinarse desde los datos méas
elementales hasta la consecucién de la forma, para los tipélogos
ta cultura es la transduccién, o sea, la transposicién de formas
verificadas por la experiencia a situaciones culturales nuevas.

La proposicion final, consiste en afirmar que los problemas de
disefio se pueden ordenar metodolégicamente y que esta
ordenacion debe ser dialéctica, para mostrar la relacién entre
el usuario y sus interpretes o promotores culturales, asi como
la relacién Gltima entre estos promotores culturales y el
diseflador. Esta relacién puede estar a favor o en contra det
disefiador y obviamente se refieja en su trabajo, pues contempla
de forma simultanea tanto la satistaccion de lo que e demandan,
como la de su necesidad-capacidad creativa; del mismo modo
como el objeto se dirige a la colectividad y el hecho de que, a
través de su propuesta, la cultura se puede enriquecer.

En realidad, los procesos deductivo, intultivo y empirico son
sélo momentos del acto de disefiar, porque evidentements los
eventos reunidos forman uh proceso, ahora bien, estos eventos
que hacen posible el acto de disefiar no son continuos, sino, a
pequeiios golpes de “talento”.

Por ello, el proceso creativo esta muy lejos de agotarse en ese
lapso de alta intensidad creativa; méis bien ocure mediante
una sucesién de momentos que a su vez se podrian definir

como aquetios en que el comportamiento es conceptualizable
y momentos en que se toma radicaimente imaginativo.

E! anico método que puede abordar esta realidad es el
dialéctico, porque, sin duda, durante e! proceso se deben
enfrentar conjuntos o series de contradicciones que habran de
resolverse, unas en detrimento de otras, lo cual acontecer& a
partir de una serie de momentos sucesivos en los que deberan
enfrentarse totalidades parcisiizadasde! problema de disefio.

Como es natural, no se puede generar una imagen creativa sin
alimentacion aiguna. Un proyecto ss la imagen de una
necesidad satisfecha; por tanto, la generacion de esa imagen
es todo un proceso racional, sin importar que la sensacién
misma de la imagen como hecho psicobiolégico no sea
racionalizable en absoluto. Sin embargo se debe lograr que
ese algo que past en el interior del sujeto durante el acto
creativo legue a formar parte de larealidad, se tome significante
para que vueiva a alimentar ias entradas perceptivas del sujeto
y se transforme a su vez en otra imagen, la cual habré& de
modificar la realidad. El proyecto final de todas estas entradas
y salidas serén introproyecciones y proyecciones del trabajo
de disefio. Por elio el método por emplear habra de ser el
dialéctico, debido a este fenémeno de retroalimentacion en-
tre el objeto y el sujeto y porque, de aljguna manera o que se
propone es a la vez metodolégico y tipolégico, pues se parte
una particularidad y se va hacia su estructura:, es decir, se
parte de un acontecimiento y se va a la busqueda o al
descubrimiento de su orden. Asl, se puede partir de un orden 'y
asociarle un acontecimiento particular, modelos ambos
contradictorios y, sin embargo, simultaneos en el proceso
croativo.

Se debe dejar establecido, que todo objeto por disefiar encuadra
dentro de clertas categorias, con respecto a las cuales habr&
de actuar el disefiador para representar las variables que le
presenta la demanda o solicitud que se le hace en cada caso
concreto. De este modo, ante cada problema hay un conjunto
de condiciones que lo particularizan frente a una serie de
respuestas posibles se convierte asf en un conjunto de
requisitos por cumplir qus integra el programa de disefio. (24}

Se puede asegurar que todo objeto diseliado es un acuerdo
dialéctico entre la necesidad, por un lado, y la posibilidad, por

(24) Grecar Olea, Melodologia para el Diselio, Urbano, Arquiectinico, industrial
y Gréfico,EdRorial Trilles, México, 1998.
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el otro; pero nunca como la necesidad sin més, sino como la
necesidad satistecha desde la posibilidad.

La posibilidad, a su vez, se enmarca dentro de un modeio
econémico, porque, en rigor, todo acto de disefio es un hecho
econdémico: desde las piramides de Egipto, hasta el Empire
State, desde la aguja paleciitica hasta el avion jet. Sélo a partir
de la existencia de los recursos que los hicieron factibles se
pudieron concebir, sus disefladores conocian perfectamente
los materiales, los procedimientos y los recursos de toda indole
de que disponian. Por ello toda la metodologia esté relacionada
estrechamente con los factores econémicos de! disefio como
concepcién de la realidad.2

lLL. LA SISTEMATIZACION DEL TRABAJO
DEL DISERADOR MAS OPERATIVO Y FUNCIONAL

En el entendido que proyecto es todo aquello y sélo aquelio
que ocute como una fofalidad realizable en complemento o
en contraste con lo que se puede llamar totalidad problemaética,
de la cual surgié por efecto del acto de disefio. El método
analitico propuesto pretende organizar ambas, al establecer
una relacién indiscutible entre las entradas que configuran la
totalidad problemaética y las salidas del modalo que constituyen
Ia totalidad realizable.

Dentro de lo que se conoce tradicionalmente como trabajo de
proyecto, la imagen que debe proyectarse al exterior debe
convertirse en algo tangibie y comunicable, primero a la
percepcién propia y posteriormente a los demés. Las imégenes
deben convertirse en un proyecto para que éste concrete la
idea, aunque no el objeto. El proyecto de una escultura no
permite contemplar ésta, pero es indispensable para que una
serie de artesanos la realicen, no es el objeto pero sflo significa.
Posteriormente a la proyectacién ocurre la realizacién, que
consiste en hacer real o que hasta entonces es virtual, se pasa
de una imagen a una propuesta formal, inserta en espacio y
tiempo.

Ambas, la totalidad problemética y la realizacién del proyecto
deben quedar entrelazadas de algin modo en el proceso de
introyeccion, el cual consta de una larga serie de organizaciones
progresivas Yy regresivas, de analisis y sintesis que generan
las diversas opciones de la imagen creativa, una vez que esta

(25) Gscar Olea, Metodologia para el Disaio, Urbano, ArquitectSnico, Industria
¥ Gréfico,Editorial Trillas, México. 1956,
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es revelada, debe sufrir algunas transformaciones para ajustaria
por medio de un frabajo final, a las dimensiones, al material, a
los costos, elc., lo cual hace que la forma pase de ser una
imagen creativa a la que aspira el disefiador, esto constituye
una secuencia loégica dentro de ia cual se formula el andlisis.

En primera instancia ocurre un proceso de formulacidn de
criterio que se particulariza por la accion o presencia de un
agente externo que es ia demanda.

Cuando existe un acuerdo entre el criterio y la demanda, se
establece inmediatamente el enfoque de disefio que no es
“mi propuesta®, o “su propuesta®, sino *nuestra propuesta®,
con una fuerte carga totalizadora, mucho maés rica que la
existente en la primera actitud frente al problema. Desde ese
momento, el proceso es inductivo y deductivo de forma alterna,
en cuyo centro se encuentra la imagen y se constituye una
acclén de anélisis y otra de sintesis a las que se debe poner
mayor interés.

También se encuentran una serie de pasos analitico-sintéticos
que fueron conduciendo desde el seno del problema hasta la
deduccién de 1a forma, la cual va desde los acontecimientos
hasta la determinacién de una estructura y de su orden; por
tiltimo se puede llegar a la determinaci6n de su constructividad,
lo cual conduce nuevamente al proyecto, que como tal, es la
respuesta planeada en el esquema inicial.

Al orden de las necesidades que se deben satistacer por medio
det disefio, los arquitectos lo han designado como programa,
aunque evidentemente no es tal, sino un conjunto de signos,
de indicios, que sirven para orientarse en el recormrido desde ia
periferia hasta el fondo del problema. (llamado: punto de
partida).

Hasta que surge en la conciencia el punto de partida, se puede
elaborar el proyecto que se convierte en el reflejo de la imagen,
y por el cual se ha seleccionado, manejado, organizado y
ordenado una serie de iméagenes en la memoria, relacionando
con las cargas culturales que les confieren poder de expresion
y a partir de ellas, proponer las opciones susceptibles de ser
calificadas segin una serie de juicios que permitan optimizarias,
es decir, elegir de entre todas ellas las que mejor satisfagan la
totalidad problematica en el nivel de respuesta formal.




Se trata de un sistema ablerto en el cual se parte no del
proyecto, sino de la edificaciSn o corroboracién de la entidad
criterio frente a la entidad demanda que condiciona al problema.
Todo ello s6lo se define, evidentemente, en una entidad cul-
tural objetiva, la cual es el enfoque que requiere una lista clara
y definida de las condiciones operativas del disefto, a partir de
las cuales se desatan los procesos analftico-sintéticos que
conducen hasta los objetos cuya verificacién es slempre
cotroborable, y por tanto rectificable desde el proyecto en todas
sus instancias.

Este modelo tiene la caracteristica de permitir ias verificaciones
y por ende, las retroalimentaciones de los resultados. El enfoque
aparece como elemento basico del proceso real de disefio que,
junto con el andlisis establece la relacién dialéctica de la
particularidad del problema en la generalidad del sistema cul-
tural. Una vez operado éste, se establece a su vez el proceso
de las sintesis conceptuales, la generacion y regeneracién de
imégenes para llegar hasta el desarrolio del proyecto en sus
diversas fases estructurales y constructivas.
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METODOS

METODO es el camino o el medio para llegar a un fin, el modo de hacer algo
ordenadamente, el modo de obrar y de proceder para alcanzar un objeto determinado.

METODOLOGIA es el conjunto de métodos o su descripcién y concretamente
METODICA es la parte de la ISgica que estudia los métodos.

La TECNICA es la aplicacidn practica del método, el método y la técnica forman
la eoriay la practica de ia investigacion.

La METODICA se divide en dos grandes sistemas: E! METODO DEDUCTIVO y
el METODO INDUCTIVO. :

METODO DEDUCTIVO METODO INDUCTIVO

(Va de lo universal a lo particular) (Va de lo particular a 1o universal)
Leyes, axiomas, teorias o normas
Encontrar incidencias y determinantes
para después convertirios en ley.

axiomas, principios y postulados. Sus tres estados principales:
a) La observacion
b) La hipétesis
c) La experimentacién

METODO DE INTROSPECCION METODOS DE LA FILOSOFIA
: . - Metafisicos
Eg,g?,’;"g‘,? :E;?ga‘éee'g,%?,ﬁ?s'gg'a' - Dialéctico (contraste de puntos de

vista: tesis, antitesis y sintesis).”

por dentro, un examen de - Trascendental y

conciencia. . Fenomenolégfico.

METODO MATEMATICO METODO ESTADISTICO

a) Cuantitativo El empleo de los nimeros
para representar los hechos

b) Comparativo investigados.

* Método seleccionado
Dialéctico: Arte de razonar metodicamente
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ANALISIS DEL METODO A UTILIZAR

Etimolégicamente el término, método significa el camino para
llegar a un fin.

Metodologia del disefio es el proceso légico por el cual se liega
a un determinado objeto.

Lo que es esenclal en toda actividad de disefio es mantener
una secuencia metodolégica en el proceso creativo, para lo
cual es necesario no olvidar que el disefiador es en primer
lugar el responsable del comportamiento del producto ante el
usuario por lo que serfa también muy (il NO olvidar ser usuario
ademés de disefador.

Mediante el Modelo General del Proceso de Diseflo se tienen
cinco etapas de andlisis y proyectacién las cuales operan de
manera secuencial (29

1. Caso

2. Problema
3. Hipétesis
4. Proyecto

5. Realizacion

1.Caso

Es el punto de partida en todo proceso de disefio y constituye
en cierta forma un lineamiento hacia un objetivo determinado
ya que especifica tanto el marco tesrico como las técnicas a
utilizar. surge del andlisis o estudio de algin fenémeno social o
bien en consecuencia de una investigaci6n interdiscipiinaria.

2. Problema

Es el cuerpo de requerimientos o necesidades especificas
estructurados a partir del estudio de los datos relevantes
obtenidos en la fase anterior. El problema (segtin cada caso)
podra ser subdividido en sub-problemas, integrando asi un
sistema de secuencia jerarquica. Esta atana ~citamnlg el
criterio de disefio para la interpretacion y solucién de dichas
necesidades, de manera que estas titimas deberan terer una
relacion comparativa dentro de una serie de pardmetros (peso,
longitud, volumen, etc.) que ayudarén a que los requerimientos
cuenten con caracteristicas especificas a ias que el problema
deba sujetarse para cumplir con su objetivo.

3. Hipétesis

En esta fase se desarrofian aftemativas o propuestas destinadas
a analizar y resolver los sistemas semi6ticos, formales,
funcionales, constructivos y de planeacién econémica-
administrativa, cumpliendo con los requerimientos generales y
especificos de cada uno de estos sistemas. Aquf entran en
juego métodos y técnicas tanto de las clenclas como de ias
arfes.

4. Proyecto

En esta etapa, las técnicas y métodos empleados en 1a hip6tesis
§6 ponen en practica de manera que el diseflador desarrollara
los planos, dibujos, maquetas, originales para impresién y
modelos de simulacién necesarios para la posterior reallzacion
de! objeto disefiado, Esta fase permite visualizar diversos
aspectos e Incluso hacer algunas pruebas.

5. Realizacién

En esta uitima fase es cuando se proceds a la produccion del
objeto disefiado bajo la supervisién del disefiador.
generalmente, todo objeto antes de ser producido masivamente
es sometido a evaluacién por parte de las diversas areas de
investigacion que intervinieron en las etapas anteriores. Lafase
de realizacion termina cuando el objeto disefiado es utilizado
por el grupo humano destinatario. Sin embargo el proceso de
disefio es retroalimentado, lo que quiere decir que atin cuando
un producto disefiado sea aceptado por el usuario, es suceptible
de ser redisefiado a fin de satisfacer las necesidades
cambiantes, acordes a la época o a las circunstancias soclales
del momento.

El uso de una metodologia promueve la inspiracién artistica
controlada por un proceso comunicacional. Esto protege al
disefiador para obtener las mejores soluciones.

La metodologia debera por lo tanto contemplar ablertamente
un proceso analitico y creativamente inductive que conduzca
a la satisfaccién y cumplimiento del objetivo deseado (caso),
que puede ser de gran utilidad para Hegar a los satislactores
ideales de necesidades especificas.

(26) Ma Dolores Vidales Gi otti, Et do del
UAM Azcapotzalco y GGMéxico, 2000,
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J

Metodologia General.
Fase Analitica

1. Definicién del problema o necesidad a resolver, en su caso
estado actual, es decir si no existe y hay que creario o si existe
y debe ser redisefiado.

2. Definir objetivo y preparacién de un programa detallado de
actividades y personas encargadas de ejecutario, asicomo los
tiempos estimados para ello. Desarrollo de un indice analitico
que contemple todos los procesos a seguir para conformar un
método razonado, coherente, I6gico, matemaético, geométrico
y creativo que permita disefiar propuestas creativas
sensiblemente emocionales, con caracteristicas eslecflicas para
e! disefio de criterios, normas y valores uniformes, ast como
alternativas que cubran el espectro general y particular de las
necesidades y requerimientos proplos del proyecto.

3. Obtener informacién relevante y hacer un listado de
requerimientos especificos, limitaclones y anotaciones
oespeciales.

Faso Creativa

1. Anédlisis y Sintesis de los datos para preparar propuestas de
disefio y desarrollo de un indice general y uno particular que
permita establecer lineas de accién jerarquizadas bajo una
16gica razonada conclentemente.

2. Creacién de un indice general y particular que abarque todos
los requerimientos y necesidades del proyecto de manera
secuencial considerando fundamentalmente los criterios y las
normas que garanticen su funcionalidad.

3. Seleccion de los conceptos e ideas que puedan traducirse
en signos y/o simbolos gréficos, creativos, impactantes y
novedosos.

4. Desarrolio de la matriz heuristica, forma creativa que consiste
en organizar los elementos (tanto las ideas como fos simbolos
que las representan con objeto de encontrar o descubrir nuevas
formas mediante la interaccién funcional conteniendo la
conjugacion de - forma-estructura-cédigotenguaje.

38

5. Bocetaje inicial o preliminar. En esta fase se contomplan la
mayor cantidad de soluciones de disefio posibles. Es una etapa
de total expansion creativa que puede realizarse por medios
tradicionales o asistido por programas y equipos de cémputo.

5. Preseleccitén de ideas. Una vez explorados y analizados
todos los caminos posibles, se evallian las propuestas iniciales
y se jerarquizan; al seloccionarias se recumne a la combinacién
de clertos elementos de unas y otras propuestas entre sf, con
el fin generar los mejores discursos.

4. Evolucién de bocetos. Las alternativas se refinan o depuran
en base a los criterios definidos en un iniclo.

5. Elaboracién de la presentacién, En esta fase se evallan
nuevamente las alternativas de disefio que fueron depuradas
y se ascogen un minimo de tres ¥ un maximo de cinco
alternativas para ser presentadas al cliente.

Durante la presentacién se explican en forma clara los
conceptos relevantes de cada aiternativa mediante un
documento llamado “racional creativo”, que explica y justifica
los conceptos presentados con base a la informacién obtenida
en las fases primarias del proyecto.

6. Seleccion de alternativas, el cliente después de estudiar
detenidamente las propuestas, elige una de ellas.

7. Afinacién, de manera casi general y una vez escogida la
alternativa de disefio pasa por algunos ajustes en concordancia
con las opiniones del cleinte.

8. Una vez definido el disefio primario o elemental, se procede
adesarrofio de la normatividad para su aplicacién y combinacion
con los demas elementos que conformen el producto.

En to correspondiente al disefio de imagen corporativa, la
metodologfa abarca aspectos muy particulares como:

1) Disefio del simbolo

2) Desarrolio de trazo geométrico modulado.

3) Area restrictiva minima, media y maxima.

4) Alernativas de aplicacién del simbolo, (entre ellas las texturas).




5) Determinacion de tipograffa institucional o corporativa,
secundaria, auxiliar o publicitaria.

6) Formacion tipogréafica. (en su caso Logotipo).

7) Proporcion y ubicacioén de los elementos integrantes de la
imagen, sistemas modulares.

8) Areas restrictivas minimas, medias y méaximas del logotipo.

9) Alternativas de aplicacién del logotipo, (entre ellas las
texturas).

10) Desarrollo de conjuntos gréaficos (integracién simbolo-
logotipo) (razén social-datos de ubicacién) y alternativas de
proporcién y ublcacién.

11) Areas restrictivas minimas, medias y méximas de los
conjuntos graficos (simbolo-logotipo).

12) Alternativas de aplicacion de los conjuntos (simbolo-
logotipo) entre ellas las texturas.

13) Suma de conjuntos (simbolo-logotipo) y (razén soclal y datos
de ubicacién).

14) Color institucional

15) Color secundario

18) Gama cromética y alternativas de aplicacion.

17) Normas de comportamiento basadas en los sistemas de
modulacién, relaciones de proporcion méximas y minimas,
criterios de ubicacitn reglamentaria y opcional de los elementos

integrantes de la imagen.

18) Aplicacién de las leyes, criterios y normas en la totalidad
de los productos de comunicacion institucionatl o corporativa.

Fase ejecutiva

1. Preparacién y ejecucién de estudios y pruebas que validen
el disefio.

2. Refinado en base a pruebas. Si despues de lievar a cabo
estudios de mercado y diversas pruebas es necesario hacer
ajustes o afinar detalles, estos pueden realizarse on la fase de
elaboracién de originales o bien pasarlos a un nuevo proceso
de bocetaje y elaboracion.

3. Aprobacién del dissfio final.

4. Desarrollo del Manual de aplicacién de normas gréficas,
redaccién de normas, elaboracién de ejemplos concretos.
bocetaje y originales para reproduccion. preprensa, impresion,
acabados, presentacion, distribucién, implementacion,
fabricacién, control de calidad, colocacién y mantenimiento.
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DETERMINACION DEL CRITERIO OPERATIVO
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DETERMINACION DEL CRITERIO OPERATIVO

Con objeto de establecer un criterio operativo resulta indis-
pensable analizar los aspectos racionales Y los intuitivos que
intervienen en el proceso, ya que las imagenes contienen am-
bos factores que desde el fondo alcanzan el nivel de la
conclencia y las cuales contendran niveles méis 0 menos
preponderantes en uno u otro sentido.

Las funciones intelectuales en e} acto de disefiar se relacionan
con las nociones bésicas de la matemaética y de la 16gica, las
cuales ayudan a entender por qué las imégenes formuladas o
adquiridas son la materia prima del razonamiento y el
ingredients l6gico de todas las acciones propias.

La I6gica, como tal, consiste en el ejercicio de dos funciones
bésicas en s cerebro humano: /a capacidad de contar y la
capacidad para medir. Ain cuando estos términos ahora se
vinculan definitivamente con ias operaciones aritméticas, en
su origen no tenian nada que ver con éstas, pues son anteriores
en la evolucién de la cultura, se puede prescindir de todas las
nociones mateméticas y sin embargo pensar con iégica.
Ahora se puede decir que contar es la capacidad para abstraer
conjuntos, Cuando el hombre primitivo, lo mismo que el actual,
es capaz de distinguir las cabras de los caballos, y de éstos,
los negros de los blancos, o mismo que los chicos de los
grandes, elc., pone a funclonar su capacidad de abstraccién,
en ol que finca el discernimiento. Por tanto se trata de la
formacion de imagenes capaces de agrupar una serie de
elementos al rededor de una cualidad comtun y considerar que
todos ellos son homogéneos. En esto consiste basicamente la
capacidad para contar. Se le llama para contar porque
determina ta utilizacién ulterior de sistemas numéricos en un
esfuerzo por trascender la capacidad perceptiva propia hasta
un mayor grado de exactitud y precisar asi cuéntos elementos
tiene determinado conjunto; pero nadie podria saber esto si
aquellos no estdn previamente diferenciados por un acto de
abstraccién. Por tanto en su sentido otiginal, significa: organizar
las cosas para un fin determinado. (27)

Medir es, a su vez, una funcién ulterior que consiste en
comparar entre sf los conjuntos abstraidos previamente por la
accién de contar para lograr la inferencia. Es la capacidad que
se tiene para diferenciar un conjunto de otro (esto es més

grande que aquello) para reunir a las cosas percibidas o
imaginadas dentro de las categorias que definen los conjuntos
y relacionarios. Por elio el pensamiento numérico es ulterior al
desarrolio inicial de la cultura, que dependia méas de la l6gica
natural que de la posibilidad de asignarie un sistema aritmético
de computo. No obstante el desarrolio técnico de la civilizacion
si lo requiere y se entiende por este la cteciente capacidad
para transformar a la naturaleza en cultura, transformacién en
la que la actividad de disefio 16gico-matemaético es
imprescindible.

Se hace l6gica desde el momento en que se es capaz de
abstraer psiquicamente y de comparar conjuntos.

En todo objeto creado por el hombre hay una intencién
organizada en distintos niveles de realizacién, los cuales se
llaman: legal, i6gico y estético, que se pueden definir de la
siguiente manera: El nivel /Jegal corresponde a la evaluacion
por parte del disefiador de aquelios aspectos de la realidad
que se pueden transformar en funcién de los recursos de que
dispone para llevar a cabo su propésito (materiales,
instrumentos técnicos etc.).

Esta evaluacion de carécter legal se llama asi precisamante
porque limita, constrifie y legaliza las posibilidades de disefio,
pero a la vez las concreta. No obstante el solo nivel legal no
basta para llevar a cabo un proyecto, de tal manera hay que
ascender al segundo nivel que es el l6gico.

Este se define como la capacidad para establecer
correspondencias entre la forma (de cualquier indole) y su
finalidad instrumental. Un instrumento puede ser una cosa o
una accién que sirve para alcanzar algun fin, y ésta es
precisamente la funcién de la I6gica, desde el nivei perceptivo
(imaginario) hasta el nivel activo o proyectivo. La dgica es
pues, el elemento organizador que impone significados atodas
las relaciones humanas.

En la metodologia del anéiisis I6gico, no puede existir sélo una
opcién formal que satisfaga los requisitos logicos de demanda,
sino que siempre aparecen varias. La blsqueda légica se
manifiesta siempre como una eleccién entre posibles opclones
que se concretan en una sofa. Asf pues, no hay un disefio tinico,
sino un conjunto de disefios posibles. 22

{27) (28) Oscar Olea, Metodolog/a para ef Disefio, Urbano,Arquitecttnico,
Industrial y Grifico,Edtorial Trikas, México. 1908.
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Esta condicién de variedad es importante, dado que si alguna
altemativa aumenta su probabitidad a cualquier nivei, pero en
especial el 6gico, tiende a anular al resto de estas no obstante
st se alcanza un estado de equidad probable en las diversas
opclones, se alcanzara también el Gitimo nivel de decision
dentro del disefio que es el estético, por medio del cual se
rompe !a condicién anterior de equiilbrio y se define el disefio a
elegir entre varios aquella forma que a pesar de satistacer en
igual medida los niveles legal y 16gico, se presenta al disefiador
como /a mds emotivamente satisfacloria. )

Este mecanismo estético aparentemente sin importanciaregula
las decisiones finales. Con esta facultad de eleccién emocional
empieza a manifestarse el caracter estético de los objetos por
disefiar. En ultima instancia, disefar un objeto es establecer
un sistema informacional entre el disefiador y el objeto disefiado,
del cual es posible seguir con cierto detalle los diversos
momentos que ocurren al convertir un gran numero de opciones
de disefio en una forma Gnica.

La palabra informar (informare), significa "dar forma” pues en
su acepcién mas basta la informacidn consiste en diferenciar
una forma reconocible por encima del ruido, tomar toda la
variedad existente antes del acto formador o informador y
concretaria en algo especifico, o sea emitir un mensaje, si sélo
se contara con una respuesta éptima de disefio para cada
problema, desapareceria la capacidad informativa de disefio. (0

Los problemas de disefio se pueden ordenar
metodolégicamente, sistematizar de tal manera que los
procediemientos para su solucién, sean a la vez que
congruentes y razonados, andliticos y creativos, libres para
imaginar y plasmar, pero sujetos a la vez a lineamientos
especificos y estratégicos, la finalidad reside en que a través
de ese orden de ideas, conceptos e imégenes apoyadas en
las técnicas, herramlentas y materiales se desarrolle una
estructura fundamentada en leyes y preceptos que permitan
gobernar todos y cada uno de los elementos graficos, que en
conjunto elaborar&n el mensaje o el cimulo de mensajes
requeridos por el problema de disefio; a su vez el disefiador
debera determinar apoyado en los lineamientos del programa
los criterios, las normas o leyes de comportamiento de los
eloementos, asf como de los conjuntos gréficos desamollados.

{26) (30) Gecar Olea, Metodologia para el DiseNo, Usbano, Arquitecidnico,
Industrial y Gréfico,Editorial Trillas, México. 1868,
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LK. DISERO Y DESARROLLO DE LA NORMATIVIDAD

Las normas son un conjunto de reglas que se derivan del
concepto general y de su materializacién sobre el soporte
gréfico, la determinada forma de componer y distribuir en el
espacio gréfico, constituye una constante y contribuye a
establecer el estilo; la definicién a su vez de las constantes y
las variables, el predominio relativo de imagenes sobre textos
0 viceversa, las altemativas, los criterios generales y particulares
que emergen del trabajo de la concepcién gréfica,

Definir el uso de cada uno de los elementos integrantes de la
imagen, su combinatoria, su jerarquia, la determinacién de un
astilo, de una unidad dentro de la diversidad de piezas de
comunicacion, la consistencia en la aplicacién dentro de los
miiltiples y variados soportes y mensajes, el anélisis de las
caracteristicas técnicas, sus alcances y limitaciones y las
soluciones a cada problema o elemento, seran las prioridades
a desarroliar para implementar el sistema de leyes, normas y
valores especificos del programa y se deberéan difundir a través
del Manual de Aplicacién de Normas Graficas.

En el desarrollo de los programas especificos de identidad
Corporativa, pianificar implica organizar el conjunto de las tareas
de disefio a partir de la obtencion de las informaciones de base.
Diseflar los signos y el sistema de identidad, as! como
determinar las hormas de aplicacién.

Una vez conceptualizado el simbolo, este debe responder a
las caracteristicas anteriormente expuestas de: razonamiento,
légica y estética estructural, por medio de los cuales se podra
definir su dimensién, proporcién y ubicacion en el espacio,
estableciendo a la vez su jerarquia o impostancia, su peso o
valor visual, la relacién entre sus partes y ia de sus partes con
eltodo (espacial). Es aqui en donde las estructuras modulares
y los sistemas de composicién, ayudaran a determinar las
relaciones matematicas y geométricas que dardn norma y
sustento al sistemna. Del mismo modo se procederd a desarrollar
ol sistema de relaciones de los demés ejementos integrantes
del programa, como ef anélisis, disefio o saleccitn tipografica,
el logotipo y ef planteamiento de conjuntos gréaficos (simbolo-
logotipo, emblemadogotipo, monograma-iogotipo, etc.).




La relacion de tamafios (proporciones), tibicaciones espaciales,
pesos visuales, percepcioén visual, orden de lectura, sentido o
direccion de lectura, estarén determinados por el tipo de formato
en el cual se aplicaran (verticales, horizontales, cuadrados),
asi como también, por las caracter isticas formales y espaciales
de los soportes en los cuales se ulilizara (superficies planas,
curvas céncavas o convexas e irregulares).

La aplicaciones los conjuntos o arregios gréficos dentro de los
diterentes formatos debe considerar las denominadas éreas
restrictivas que son las relaciones espaciales entre los
elementos integrantes de los conjuntos y de los mismos con
los demas elementos que constituyan el mensaje. Como su
nombre lo indica restringen a determinadas proporciones, la
ubicacion de otros elementos al rededor de cada conjunto.

Pueden existir alternativas de aplicacién de los conjuntos
disefiados para casos exclusivos, en los cuales las hormas
generales establecidas no son factibles de utilizarse, ya sea
porque las propociones de los sustratos no lo permitan o las
caracteristicas proplas de los materiales o los sistemas de
producién asf lo requieran.

El siguiente aspecto a normar es e! de los valores cromaticos,
color institucional o corporativo, color complementario, color
auxiliar y gama cromatica, en ellos es igualmente importante la
jerarquizacién, el valor ,el orden y la subordinaciéon de los
mismos.

Los tratamientos gréficos, como los visuales y los virtuales,
que son el resultado de as técnicas de representacitn, aunadas
a las técnicas materiales y de los instrumentos y las
caracteristicas de los diferentes tipos de soportes, en los cuales
se vaya a aplicar,deben ser consideradas y subordinadas alas
leyes y lineamientos de comportamiento y aplicacién integral.

Las técnicas de impresion, incisién, plasmado y transferencia
de laimagen otiginal al sustrato o material especifico, determina
el comportamiento de la imagen visual y su percepcién, las
caracteristicas, de una impresion serigréfica son distintas a las
de una flexogréfica, termografica, grabado, hot stamping, etc.
por o tanto las cualidades visuales, estéticas y cromaéticas son
totaimente diferentes. El establecimiento de normas que rijan
la utilizacién de determinado conjunto, arreglo, firma,
tratamiento y colores resultan también indispensables en el

desarrollo del sistema de normas gréficas de aplicaciéon y
comportamiento.

La aplicacién de la imagen en distintos materiales bajo
diferentes sistemas de produccion, tanto industrial, como
artesanal, son razones determinantes en la seleccién de los
elementos, su tamafio o proporcion, su ubicacién espacial, su
tratamiento y color, !a aplicacién de la imagen en materiales
como el latén, vidrio, plexiglas, policarbonato, poliuretano,
ceramica, piel, papel, cartén, tela, etc. son condiclonantes para
la determinacién de los conjuntos gréaficos y sus caracteristicas
mutticitadas, por lo tanto, deben cefiirse al sistema de normas.

El establecimiento de normas y criterios de aplicacion considera
por lo tanto: leyss, restricciones y alternativas controladas bajo
fos mismos lineamientos del sisterma, tanto en el uso de tal o cual
elemento, conjunto, propocion, ublcacion, tratamiento, y color.

JILHL LOS CRITERIOS DE APLICACION Y LAS NORMAS
DE COMPORTAMIENTO DEL PROGRAMA.

Para que existan criterios y normas de comportamiento en un
programa, debe haber previamente un objetivo, un sentido y
un propésito ampliamente razonado y analizado del porqué y
el para que; ;Porqué los elementos grificos que integraréan el
programa deben responder a una l6gica uniforme de relaciones
de proporcién?, ¢ Que sentido tiene encontrar y establecer esas
relaciones?, ¢Cual es el beneficio de obtener esta légica y su
razonamiento consiente? ¢Para que determinar un sistema
modulado de composicién?, son algunas de las muchas
preguntas que suelen surgir al enfrentarse a un proyecto y por
fo tanto a un programa.

Légicamente un proyecto grafico para existir requiere
fundamentalmente de elementos simbdlices o signos ltamados
también entes o sustancias, fos cuales no pueden
descomponerse en ulteriores elementos pero en cambio,
combinandose (cualidad generadora) originan aspectos y
formas; para tal efecto requieren a su vez de un espacio-
formato, soporte o susfrato que los contenga y a la vez los
interrelacione.

Los entes tienen un doble aspecto:

Por una parte primordial y por ora geperador.
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El aspecto primordial de los entes conduce a las formas
esenciales, analfticas y teédricas, especiaimente propilas de la
geometria, para entender ei valor expresivo de los entes y su
relacién con el soporte o el entorno habré de considerarse los
componentes de los ilamados entes que son jos aspeclos
legibles y sus cualidades expresivas, estas propledades cuyo
valor es trascendental, no son mas que las tensiones
panticulares Internas o intrinsecas, por consecuencia las
propiedades de los entes son:

« La forma que estructura -su tratamiento-;
« El equilibrio, el peso, ia orientacién y el movimiento
« El lenguaje.

E) aspecto generador es la posibilidad que tienen el espacio-
formato y los signos, en cuanto son génesis de organismos
més complejos. Se funden y amalgaman con sus tensiones
intrinsecas -componentes- para dar vida a representaciones
de objetos reales, convencionales o fantasticos.

Cuando el signo esta aislado, tiene s6lo tensién y una fuerza
expresiva intrinseca debido a su forma y a su estructura; pero
en la composicion, es decir, encetrado en un formato, sélo o
con otros elementos, desencadena todas sus tuerzas en las
tensiones extrinsecas, lilamadas también, tensiones
constructivas de la composicién. 57

El espacio es, el marco en el que ubican los signos, por tal
razén posee la capacidad de contenerlos.

El espacio se limita y se convierto en formato -espacio-formato- ; se
configura y asume ia identidad de una fonma -espacio-forma-.

El espacio es simplemente lo opuesto del signo, y queda
suficientemente avidente cbservando una composicién gréfica.

En el espacio-formato se crean las tensiones que originan las
proporciones. En el espacio se exterioriza toda composicion.
Luego en ol espacio se reanen todos los aspectos visuales de
cada uno de los entes o elementos de la composicién, por lo
que es posible aplicar al espacio el lenguaje que se usa, por
ejemplo para la forma, para los rectangulos arménicos, para el
color, para el resalte 6ptico, efc., los cuales se realizan en el
espacio y con el espacio y combipnandose dan forma a la
sintesis del gran ritrno compositivo.

Se le denomina espacio-formato, pofque se frata de un espacio
detarminado por medidas, el término espacio permite incluir la
medida de profundidad, la cual puede ser una mera expresion
gréfica Husoria, dando la posibitidad de crear la sensacién de
profundidad con la ilusion de que los signos estén suspendidos
ante el fondo espacial del formato.

El limite deil espacio-formato ofrece ia base estable sobre
Ia que se ejerceré luego la accién visual: aqul se origina el
trabajo de las tensiones perceptivas; el descubrimiento, la
vetiicacion, la confrontacién entre los signos y las tensiones
organizadas; las proporciones y las relaciones.

El margen como marco del cuadro, crea un recinto, una barrera
de confines que protege el juego de las fuerzas compositivas
de Ias perturbaciones que pueda ejercer el ambiente exterior,
Dentro de los diversos tipos de espacio-formato, se identifican
fundamentalmente el espacio intemo y el espacio externo,
llamado también espacio vy contraespacio. Estos a su vez
ineractuan y establecen relaciones de peso, valor y proporcion.c2

De los conceptos anteriores se desprende que una vez
racionalizadas ias relaciones entre los entes o signos y el
espacio que los contiene se pueden establecer leyes o normas
de comportamiento en base a criterios de aplicacién definidos
a partir de la creacién de conjuntos gréaficos.

Las tensiones constructivas: relaciones de influencia.

Las tensiones son leyes especificas que nacen con el signo y
con su emplazamiento en el espacio-formato.

Colocando un solo signo en el espacio-formato, nace ya una
cadena de influencia y de fuerzas reciprocas entre signc y
espacio; Luego, tensién es sinénimo de comportamiento de
1as fuerzas, el modo de Influirse reciprocamenta; por esta razén,
las tensiones dan vida a todo el campo de la composicién. De
ellas emana el fluldo coherente y dindmico que unifica a las
demés leyes del orden compositivo.

El hecho constructivo del signo y de 1a composicién es un hecho
tisico; por consiguiente, las tensiones que se generan son
sengibles y fisicas, casi materiales, estas lensiones se producen

(31) (32) Germani-Fabris, F del Proy GrificoN
Fronteras Gréfices, Editorial Don Boeco, Barcelona. 1973.




siempre, hasta cuando el artista las haya creado
inconscientemente. Sin embargo, es el factor intelectual
humano el que, al determinar la posicién y la forma dei signo y
de la composicién, las origina:

1. Directamente, las tensiones se deben al aspecto fisico del
signo y de la composicién, es decir, est4n en funcién de los
factores técnicos con que el signo y la composicién han sido
ejecutados.

2. Indirectamente, las tensiones dependen de la inteligencia y
de la fantasia creadora, puesto que, el signo y la composicion
han sido organizados seglin una idea directriz que responde a
unos principios determinados.

3. Las tensiones nacen también de la capacidad humana de
percepcion visual, la cual se desarrolla a través de un circuito, va del
mecantsmo fisiologico y psicoldgico de la vision proplamente dicha,
a la seleccién intelectual de lo que se ha visto. (39

En consecuencia, en estos tres presupuestos causales, es
posible distinguir dos tipos fundamentales de tensiones:
tensiones constructivas u organizativas y tensiones perceptivas.

a) Son tensiones constructivas, las relaciones de
influencia y las relaciones de conformidad.

En las relaciones de influencia se agrupan todos aquelios
factores por los que, cada uno de los elementos compositivos
influyen reciprocamente sobre todos los demas.

Las relaciones de conformidad constituyen las influencias
reciprocas de toda ia parte visible y material de composicién,
considerada como un conjunto de elementos convivientes,
puesto que, en la realidad, ningtn signo puede ser percibido
como Unico y aislado. &4

Cuando las relaciones se atribuyen especificamente a signos
individuales o entes propiamente dichos, se laman intrinsecas
a la composicién; en cambio, cuando se consideran las
relaciones pertenecientes a la totalidad de la composicién como
conjunto, se llaman extrinsecas.

b) Son tensiones perceptivas, e\ conjunto de energias
sensomotrices debidas a las cualidades perceptivas del ojo
humano y a las propiedades receptivas de los demas sentidos
det hombre. 39

Relaciones de Influencia

Las tensiones constructivas mas comunes son las relaciones
de influencia, puesto que se presentan en el mismo instante
en que un signo da vida & un espacio. En efecto, cuando se
contempla un objeto, instintivamente se formula un juicio
inmediato considerando, por ejemplo: sus dimensiones, su peso
y su valor, su orientacién o posicion, es decir, todos aquellos
factores que, influyéndose reciprocamente, contribuyen a
configurar el objeto ante los propios ojos.

La expresién relaciones de influencia pretende denotar aigo
directo y activo, dinamico y energético; atraer la atencion sobre
la causa de que las cosas «se influyan mutuamente» .

El conceplo de relaciones de Influencia sobreentiende, por
consigulente, la idea de comportamiento:

Comportamiento entre signo y resalte del signo; entre signo y
movimiento del signo; entre signo y espacio. Por este motivo,
las relaciones de influencia presentan slempre, ademas, un
aspacto dindmico y crean unos circuitos de tensién que pueden
controlarse, a su vez, mediante la aplicacion de las leyes del
equilibrio y del ritmo. (96

Dado que ninglin objeto se percibe aislado de ambiente que lo
circunda, las relaciones de influencia son también coexistentes
y se compenetran simultdneamente en el signo y en la
composicion.

Las relaciones de influencia constituyen auténticas tensiones
de medida o de control.

De hecho, es posible permutar los términos de las tres
distinciones precedentes y proponerios de la sigulente forma: 37

1. Tensiones crométicas y estructurates: de valor.
2. Tensiones formales: de proporcion.
3. Tensiones espaciales: de movimiento.

{33-37) Gemrmani-Fabris, Fi del Proy
Girificas,Editorial Don Bosco, Barcelona. 1973.
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Esto muestra la dificultades de dar un significado objetivo a
estos términos y, lo que es més dificil aun, poder hablar de uno
sin invadir el dominio de otro sin recurir a su participacion.

El conocimiento de los principios de proporcionalidad sera de
suma utilidad para analizar las relaciones de valor y de
movimiento, al concepto de relaciones de influencia, debe
afiadirse también el de relatividad.

46

Todo signo, todo objeto es percibido como poseyendo una
posicion, unas dimensiones y un valor que le son propios, pero
que estan en funcion de la totakidad de la composicién. Por
consliguiente, ninguna relacién puede percibirse como Unica y
aislada del resto del amblente-composicion. Esta convivencia
es precisamente el origen de toda tension.
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Relacién de proporcién.
El signo, ol espacio-tensién y el espacio formal

El ritmo gobierna 1a composicién aplicando las leyes de la
proporcion. La proporcion es l6gica, porque es matemética.

La proporcion es la primera cualidad que debe ostentar un ser
para ser considerado bello en la acepcion més universal del
término. La composicién de una obra arquitecténica, de un
cuadro, de una estatua o de una pégina gréafica debe basarse
siempre en 1a proporcién; incluso en aquellas obras en que la
intuicién suple a la inteligencia coordinadora.

La inteligencia humana se ha basado siempre en la forma, por
su capacidad de organizacion perceptiva y en la proporcién y
an la medida, porque contienen un reflejo de aquella belleza.

Es indudable que la belleza absoluta que emana de ia
arquitectura de una composicidn, radica en la armonia general
y en las proporciones de ias partes.

Proporcién es, en primer lugar, correspondencia, relaciéon de
medida y relacion entre las dimensiones comparadas entre sf;
después, relacion de las diversas partes con el todo. 9

Hay proporciéon entre dos dimensiones, cuando existe entre
ambas una dependencla reciproca. de tal manera que,
aumentando o disminuyendo una de eilas, aumenta o
disminuye también la otra; o bien, cuando aumentando una
disminuye la otra, y viceversa. &9

La proporcién se desarrolla en el espacio,uno de los elementos
determinantes y mas facilmente controlables al disponer una
composicién es la proporcién entre masa y espacio-formato.

La eleccitn del efecto que se quiere obtener, determina el
formato, el género o clase de la composicion—aestatica o
dinamica— y el nimero de los elementos compositivos, cuando
éstos no vienen ya impuestos obligatoriamente.

Geometria y proporcionalidad.

Es sabido, en efecto, que «mucha gente considera con cierta
desconfianza las intenciones que se atribuyen a los artistas y
a los disefiadores, y duda que éstos hayan pensado y
pretendido realmente un determinado efecto. Concibe, en
cambio, que lo hayan cailculado directamente.

En estos casos, la combinacién modular y la superposicién de
tormas geométricas evidentes y estrictas al hecho real, exciuyen
cualquier hip6tesis de casualidad o coincidencia... La voluntad
plastica es tan consclente, que e} artista no se limita a las
soluciones propuestas por el instinto, sino que se somete a la
inflexibilidad de las leyes matemaéticas.

En consecuencia, existe un principio que rige los aspectos
distintos y las innumerables aplicaciones, porque ha sido
slempre una necesldad logica: es ef principio del ritmo y de
Ia proporcién. Se ha confirmado que los griegos y los romanos
basaron su arte en la armonia y en las relaciones de proporcién.
Se ha demostrado que, en la Edad Media, se conocia la
construccitn ad triangulum more germanico y ad quadratum. (40

En o) Renacimiento, se buscé, se profundizé y se aplictd
diversamente a todas las artes sobre todo la relacién de la
divina proporcién. No era un esquema matemaético cuyo uso
estuviera rigurosamente prescrito, como una tabla de
coeficientes aritméticos, sino que contenfa diversas
posiblliidades operativas ablertas al genio y a la libre intuicién
del artista. Seria ridiculo afirmar que todo se ha hecho siempre
con estos métodos, pero seria més ridiculo aiin pretender que
tales métodos no se han usado nunca ni han ejercido ninguna
influencia en la composicion artistica.

A titulo de curiosidad, seria interesante estudiar ademas las
reglas modulares qua Fil6n de Bizancio, Vitruvio y Her6n de
Alejandria aplicaron a la construccion de ballestas y otros
artetactos bélicos. (47

El hecho geométrico y matemaético de estas proporciones
contribuye a la bisqueda de ia constante Invarisble de
Ias leyes de Ia composicién: incluso en la sensacién ocu-
lar, ciertas necesidades mecéanicas del ojo humano

(38-41) Germani-Fabris, Fundamentos de! Proyscio GriificoNuevas Fronteras .
Grificas,Editorial Don Bosco, Barcelona. 1973.
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dependen de estas leyes de matematica natural. La belleza,
y con ella la sensacion agradable que experimenta el espiritu
al contemplar las obras de la naturaleza y del hombre, esta
intimamente vinculada a las leyes de la proporci6n. (42

En efecto, ante dos dimensiones distintas, el ojo humano tiende
instintivamente a compararias. Cuando descubre, por ejemplo,
la proporcién durea, permanece sosegado y remite al cerebro
una sensacién de ritmo constante que se repite indefinidamente.
Asi nace aquella intima satisfaccion psicolégica que se
experimenta cuando se dice que una obra es bella.

La necesidad de un interés, de la multipiicidad y de la variedad
dentro de !a unidad de una composicién, queda consumada
en estas leyes, que pueden ser expresadas inciuso
geométricamente; por consiguiente, tales leyes podrian
constituir el principio de unificacién entre los diversos elementos
de una composicién.

La razén principal del gran interés que suscita el uso de las
proporciones segun la seccién aurea, estriba en ia posibilidad
que éstas ofrecen de conclliar un principio simple y Gnico con
unas consecuencias sumamente variadas, muy préximas a la
gran complejidad del universo.

En cuanto at lenguaje de la proporcién. Considerando el aspecto
estético de los rectéangulos dinamicos, analizando la expresion
de su lenguaje; generalizando, es posible atribuir a todos eilos
las mismas afirmaciones: expresan nobleza, equilibrio
mesurado, clasicismo, es decir, contienen la medida
racionalmente justa, a belleza reducida a la expresién esencial,
el orden, la l6gica, y 1a proporcién que es posible descubrir en
tantos aspectos del cosmos. (4

No fue el hombre quien inventd la proporcion aurea, sino la
naturaleza, que tiende a elia continuamente y se esfuerza en
obedecer sus leyes: 6l hombre se ha limitado a descubriria. Y
cuando intenta expresar esta ley con un lenguaje matemaético,
no cede al deseo de construir una fria teoria, sino que obedece
a un misterioso sentido de la realidad que et hombre conserva
en si mismo como participe soberano del orden de la naturaleza.

En relacién a! hecho compositivo del ritmo, a la luz de los
conceptos geométricos, se pueden hacer dos consideraciones:

52

1. Los rectangulos estéaticos y sus divisiones
moduladas ofrecen una demostracién de proceso del
ritmo rigido.

2. Los rectangulos dindmicos y sus descomposiciones
arménicas proporcionan una idea interesante y
suficiente para comprender el ritmo Rbre, (44

Por lotanto: si la belleza se b&sa en gran parte en la proporcién
de la forma, 1a proporcién, a su vez, tiene una causa
matemética: luego la proporcion es el componente constante
que sirve para mantener inmutable o para variar el aspecto
fisonémico expresivo de los signos, 4

De acuerdo a este andlisis, los aspectos expresivos de las
formas regulares, las cuales se pueden clasificar faciimente
segln el lenguaje y la belleza que expresan.

El problema subsiste en las formas imegulares compuestas.
¢Cuéando se dan unas proporciones satisfactorias? Este
problema forma parte de una de las habituales incertidumbres
Hamadas fluctuantes para decir que tienen un amplio margen
de tolerancia subjetiva, con variaciones a veces arbitrarias de
un individuo a otro. Sin embargo, una breve prospeccion
analltica contribuiré quizés a iniciar una serie de verificaciones
teéricamente objetivas bajo un punto de vista didactico.

El artista elige las formas perceptivas mediante ia capacidad
selectiva de su intelecto practico. Escoge una de ellas: la que
considera mejor, la méas conveniente a su disposicién personal.
Motiva la eleccién baséndose en clertas caracteristicas
relevantes, aptas para interpretar mejor su idea.

Por lo tanto, los conceptos y métodos geométricos anatizados,
constituyen una sélida base introductoria al estudio de la
armonia espacial de la composicién. Por consiguiente, forman
parte fundamental de las normas de comportamiento y
determinan las relaciones entre los entes que por lo tanto
establecen los criterios de aplicacion, tanto en un programa
como en el desarollo préctico del proyecto. %

{42-48) Gerrmani-Fabris, Fundamentos del Proyacto Grifico,Nuevas Fronteras
Gréficas Editorial Don Bosco, Barcelona. 1973.




HIl.IV. LA ESTRUCTURA MODULADA, EL RITMO ESPACIAL
(MODULO, MICROMODULO Y MACROMODULO).

Dentro del grupo de elementos que goblerna la ublcacion y la
interelacién de las formas en un disefio se definen como los
que pueden ser por una parte, percibidos, como la direccién y
la posicién; mientras que otros pueden ser sentidos como el
espacio y la gravedad.

Todos los elementos existen normalimente dentro de los limites
denominados “marco de referencia”. Esta referencia sefiala
los limites exterlores de un disefio y define al mismo tiempo la
zona dentro de la cual funcionan juntos los elementos creados
y los espacios que se han dejado “en blanco”.

El marco de referencia no supone necesariamente un
marco real.

El marco debe ser considerado como parte integral del disefio,
los bordes visibles o invisibles (limites) son también los marcos
de referencia. (47

Dentro del marco de referencia esté el piano de la imagen que
es en realidad la superficle en la cual el disefio ha sido creado.

Todos los elementos visuales constituyen lo que generalmente
se llama “forma”, La forma es una figura de un tamafio, color y
textura determinados.

{ a manera en que una forma es creada, construida u organizada
junto a otras formas, es a menudo gobernada por clerta
disciplina llamada “estructura”.

Cuando un disefio ha sido compuesto por una cantidad de
formas, las idénticas o similares entre si son "formas unitarias
o0 médulos” que aparecen més de una vez en el diseflo.

La presencia de médulos tiende a unificar el disefio.

Los mddulos pueden ser estructurales y son descublertos
facilmente en casi todos los disefios si se buscan.

Los médulos deben ser simples, los demasiado complicados
tienden a destacarse como formas individuales, con lo que
el efecto de unidad puede ser anulado. («3)

(47-50) Wucius Wong, Fund
Gustavo G, Barcelona. 1981.

del Disefio bi- y tri- dimensional EdRorial

La repeticion de médulos suele aportar una inmediata sensacién
de ammonia, cada médulo que se repite es como el compés de
un ritmo dado.

Cuando los médulos son utilizados en gran tamafio y en
pequefias cantidades el disefio puede parecer simple y audaz
(concreto). Cuando son infinitamente pequefios y se utilizan
en grandes cantidades el disefio puede parecer un ejempio de
textura uniforme compuesto de diminutos elementos.

Un médulo puede estar compuesto por elementos més
pequeiios que son utilizados en repeticion, tales elementos més
pequefos son denominados “submédulos”, (49

ESTRUCTURA

Casi todos los disefios tienen una estructura, la estructura debe
gobemar la posicion de las formas en el diselio.

La estructura, por regla general impone un orden y predetermina
las relaciones intemas de las formas en un disefio. Se puede
haber creado un disefio sin haber pensado conscientemente
en la estructura, pero dicha estructura esta slempre presente
cuando hay una organizacién.

Una estructura formal se compone de lineas constructivas que
aparecen producidas de manera rigida, matemética; las lineas
estructurales por lo tanto habran de guiar la formacién completa
del dissfio, el espacio queda entonces dividido en una cantidad
de suhdivisiones igual o ritmicamente y las formas quedan
organizadas con una fuerte sensacion de regutaridad.

El enrejado bésico es el més frecuentementa utiiizado en las
estructuras de repeticién, se compone de lineas verticales y
horizontales, espaciadas regularmente que se cruzan entre si,
fo que resulta en una cantidad de subdivisiones cuadradas de
igual medida.

El enrejado bésico aporta a cada médulo una misma cantidad
de espacio, arriba, abajo, a laizquierda y a la derecha. Excepto
por la direccién generada por los mismos médulos, las
direcclones verticales y horizontales quedan equilibradas sin
un c!omlnlo obvio de una direccién sobre la otra. (50




Existen muchos otros tipos de estructuras de repeticién,
habituaimente derivadas del enrejado bésico.

Algunas de las variaciones del enrejado bésico pueden ser:

a) Cambio de proporcién,

b) Cambio de direcci6n,

c) Deslizamlento,

d) Curvatura o quebrantamiento,
e) Reflexion,

f) Combinacién,

g) Divisiones ulteriores,

h) El enrejado triangular,

i) El enrejado hexagonal, etc.

Dos o mas supetficies tienen los lados proporcionales entre si
cuando sus dimensiones son divisibles por una unidad de
medida respectivamente de tamafio diferente, pero contenida
un namero igual de veces en los lados correspondientes. (57

LLa unidad de medida empleada y escogida arbitrariamente se
llama médulo.

Un rectédngulo se llama estatico cuando la retacién entre sus
lados -médulo- es un niimere entero o fraccionario pero racional,
as decir, finito, conmensurable. &2

E1 méduio lo dé la relacitn entre el lado horizontal y el lado vertical,
por esta razén, el médulo del rectangulo estético es racional.

E! término estatico indica precisamente el equilibrio que
experimenta el espacio determinado por estos rectangulos,
entre cuyos lados existe una relacién que esta siempre en una
proporcion o que puede ser reprasentada por un niimero finito
entero o fraccionario.

Por su parte el término dinamico se le d4 a aquellos
rectangulos cuya relacién entre sus lados mayor y menor
no se puede expresar con un numero finito puesto que,
dividiendo la medida de uno de sus lados mayores por la
de uno de sus lados menores, se obtiene siempre un
cociente con un resto. Dicha relacién se expresa con un
namero no finito, es decir, un niimero irracional. 53

54

Son irracionales, por ejemplo: las raices cuadradas de los
nimeros que no tienen cuadrado perfecto pero que se
aproximan por defecto o por exceso.

El término dindmico indica que dichos rectangulos contienen
una dimensién casl ilimitada de vitalidad, poseen la propledad
de nunca estar acabados, ni encerrados en sf mismos. (54

Por ejemplo: 1.41 es la raiz cuadrada de 2 (+2) por defecto;
esto es, al multiplicar 1.41 por sf mismo dé un nimero que se
aproxima a dos (1.41 x 1.41=1.9881), pero es menor que 2. E!
nimero de recténgulos dinamicos es indefinido, puede haber
uno por cada cifra numérica, uno por cada ralz cuadrada, sin
embargo s6lo se consideran algunos que por sus caracteristicas
geométricas y gréficas, pueden ser de inmediata utilidad.

Asf como es posible obtener una relacién racional o irracional
para la construccién de los rectangulos estéticos y los
dinamicos, que permiten dar dimensiones proporcionales tanto
a los signos, los simbolos y los conjuntos graticos, la
descomposicién de ios mismos de manera iégicay relacionada,
pemmitird dar dimensiones, proporciones y ublcaciones a los
mismos elementos, sobre todo cuando se busca una relacion
entre el signo (ente o elemento) y su espacio formato, su
envolvente o entorno, o cuando interactiia con uno o mas
elementos adicionales.

La descomposicién arménica de los recténgulos tanto estéticos,
como dinamicos permiten establecer los enrejados o reticulas
de composicion que le dan basae, sustento, ubicacién, dimension
y relacién de proporcién entre los entes, su envolvente y el
todo.

Todos los rectangulos estéticos y dindmicos, pueden
descomponerse en otros rectingulos semejantes al rectangulo
inicial o rectingulo de base. Los métodos para hacerio son
Innumerables.

El vocablo griego gnomos, significa etimolégicamente
conocimiento, guia; (55 se emplea para indicar una direccion
perpendicular a otra. El procedimiento de ia diagonal y su
perpendicular permite descomponer en gnomon y
reciproco todos los rectdngulos; sin embargo, estas
descomposiciones serén limitadas cuando se trate de

(51-55) Germani-Fabris, Fundi del Proy N F
Grificas,Editorial Don Bosco, Barcelona. 1973.




rectangulos estaticos e ilimitadas en cambio y siempre
arménicas para los rectangulos dinamicos.

La descomposicién se llama arménica, cuando de una
superficie ractangular, se deduce una parte proporcionalmente
semejante a la superficie Inicial. Las descomposiciones
arménicas més simples son las que se basan en la ley de la
diagonal y de su perpendicular, es decir, en la construccién
del gnomon de un rectangulo y de su reciproco. Aplicando
sucesivamente la operacién a un mismo formato, se pueden
obtener varlas modulaciones de un mismo tema.

En la préactica, las descomposiciones arménicas se aplican
casl exclusivamente al espacio-formato, puesto que sugieren
los puntos en que pueden disponerse los elementos de la

(58) Genmani-Fabris, Fundamentos de! Proyecto Grifico.Nuevas Fronteras
Grificas,Editorial Don Bosco, Barcelona. 1973.

composicién, o bien, permiten controlar et hecho de que hayan
sido distribuidos de acuerdo a un sistema arménico.

Las descomposiciones arménicas, ademaés, permiten analizar
la proporcionalidad de cualquier signo o de cuaiquier detalle
que se encuentre en la composicion. (50




EJEMPLOS DE GEOMETRIA Y PROPORCIONALIDAD

(RELACION: SIGNO-ESPACIO-FORMATO)

= N

N

L]

SIGNO SIN NINGUNA RELACION
DE PROPORCION, NI UBICACION

MEDIANTE UNA RETICULA

SE OBTIENEN RELACIONES DE

PROPRCION Y UBICACIONES

SIGNO CON UNA RELACION
DE PROPORCION Y UBICACION
EN BASE A UNA RETICULA ESTATICA

ESTATICAY SIMETRICA

SIMBOLO PROPORCIONAL

NS 74
DX .
[ )
[ N A !/__ 1 DR
3 - NN
\ \_ 1o
\ N
\
= < .
RETICULA MODULAR OBTENCION DE UN

EN BASE A LA SUBDIVISION

N 257
N /
NN
3 T,
\ [V _
=
RETICULA MODULAR OBTENCION DE UN
ESTATICAY SIMETRICA SIMBOLO PROPORCIONAL
CON MAYORES SUBDI- CON MAYOR PESO

VISIONES Y POSIBILIDES

56

Y RELACION FIGURA-
FONDO

FIGURA-FO
RELACIONES DE INFLUENCIA

RELACION PROPORCIONAL
NDO

OBTENSION DE UNA

MEJOR RELACION DE
INFLUENCIA Y PROPORCION
(MEJOR PESO VISUAL)




VI o= 1732

" OBTENCION DEL RECTANGULO
RAIZDE 3

OBTENCION DEL RECTANGULO
RAIZDE 2

| e
A
R,
1 jerses
- ®

—-—‘! )

I 1 jrene 1 laoo

M vi '

8 :]. c R

"'} 1 |(w3) 1 furam

- E Vi -
DDULACION ESTATICA - -~ - :

RECTANGULOS DINAMICOS
a
K¢

V3 =200

OBTENCION DEL RECTANGULO

RAIZDE 4

vE N

o

VE = 22981

OBTENCION DEL RECTANGULO
RAIZDES

57




TEORIA DE LA FORMA Y MECANISMO DE
LA PERCEPCION

La teorfa de la forma (Gestaltiheorie) continia siendo uno de los aportes
esenciales al conocimiento de las imagenes. En primer término por su
esfuerzo sistemético para captar al todo como una entidad diferente y
mayor a la suma de las partes, oponiendo la forma al fondo, en un
movimiento dialéctico (Koffka, Koehler, Metzger, Wertheimer, Arnheim,
Wellek, Lewin), primera etapa de una doctrina sobre la integracién vi-
sual y perceptiva de estimulos diferentes. Es la forma de conjunto, el
universal-cultural que rige y goblerna e! papel y ia funcién de las partes
que no existen sino a partir de esta misma forma. La forma
“jerarquizada” y por tanto, los diferentes elementos estructurales en
orden de importancia: ia forma es el sentido de la imagen; asl por
ejempio las esquinas o 10s dngulos de una figura geométrica son mas
Importantes que sus lados. La forma resiste a la deformacién, a ia
perturbacién, tiene una especie de fuerza de impregnacién de la
conciencia del espectador: lamamos pregnancia a la fuerza de la torma.
Ella es quien va a organizar el movimiento de los ojos que buscan el
descubrir un sentido en la imagen, y a medida que !a forma se hace
més fuerte el movimiento se vuelve estereotipado.

Leyes de la Teoria de Ia forma (visual)
1. El todo es diferente a la suma de sus partes.

2. Una forma es percibida como un todo, independientemente de las
partes que la constituyen.

3. Ley Dialéctica: Toda forma se desprende sobre un fondo al que se
opone. Es la mirada quien decide sl “x” elemento del campe visual
pertenece a la forma o al fondo {Principio INJOUT).

4. Ley del contraste: Una forma es tanto mejor percibida, en la medida
en que el contraste entre el fondo y la forma sea més grande.

5. Ley de cierre: Tanto mejor serd una forma, cuanto mejor cerrado
esté su contorno.

6. Ley de complecién: Si un contomo no estd completamente cerrado,
ol esplritu tiende a cerrar este contomo, incluyendo alll 1os elementos
que son mas faciles de incluir en la forma.

7. Nocién de pregnancia: La preghancia es la cualidad que caracteriza
la fuerza de la forma, que es la dictadura que 1a forma ejerce sobre el
movimiento de los ojos.

8. Principio de invarianza topoiégica: Una forma resiste a la deformacion
que se le aplica, y fo hace de manera tanto mejor cuanto que su
pregnancia sea mayor.

9. Principio de enmascaramiento: Una formna resiste a las perturbaciones

(ruido, elementos pardsitos) a las que estd sometida. Esta resistencia
sera mayor si la pregnancia de la imagen es més grande.
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10. Principio de Birkhoff: Una forma serd tanto més pregnante, cuanto
mayor sea el nimero de ejes que posee.

11. Principio de proximidad: Los elementos del campo perceptivo que
estdn aislados tienden a ger considerados como grupos o como formas
secundarias de la forma principal.

12. Principio de memoria: Las formas son tanto mejor percibidas por
un organismo cuanto mayor sea el nimero de veces que hayan sido
presentadas a ese mismo organismo en el pasado.

13. Principio de jerarquizacién: Una forma compleja serd tanto més
pregnante cuanto que la percepcion esté mejor orientada de lo princi-

pal a lo accesorio; es decit, que Sus paries eskn mejor jerarquizadas. 59
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CAPITULO IV

V. DETERMINACION DE LOS ELEMENTOS
INTEGRANTES DE LA IMAGEN

Toda metodologia de diseiio requiere determinar cada uno de
los signos, entes o elementos que constituyen el programa,
esto quiere decir, que ai analizar, seleccionar e identificar
plenamente los elementos fundamentales que formaréan parte
integrante del proyecto y por lo tanto del programa, sea posible
establecer su jerarquia, su interaccion y comportamiento con
otros elementos, el entomo y el espacio-formato.

En el caso de la metodologia para el disefio de programas de
Identidad Visual, corporativa o institucional, los elementos tales
como el simbolo (emblema, monograma, etc), requieren por
regla general, su interaccién con los elementos tipogréaficos,
como el logotipo, la razén social, el nombre comunicativo ylos
datos complementarios como son: direccién, lemas o slogans,
teléfonos, e-mail, sitio web, etc.

Por lo tanto debe existir una reglamentacién y una normatividad
que determine el comportamiento, dimensiones entre los
mismos (proporciones), la ubicacion de los elementos en cada
caso especifico. Asi como también, su tratamiento y color de
acuerdo a criterios metodologicos que respondan a los sistemas
de composicién utitizados a lo largo det programa de manera
uniforme.

L a visualizacion particular de cada elemento integrante de ia
imagen debe plantearse bajo la perspectiva de un sistema in-
tegral de aplicacion 16gica, matematica y coherente, esto quiere
decir, bajo un sistema de relaciones de proporcién, de ubicacion
espacial, de influencia entre los entes, de limitaciones
determinadas por el tipo de espacio-formato, sustrato o soporte
en el cual tendra una aplicacién especilica, asi como de niveles
de jerarquizacion, tratamientos particulares, tipos de impresion,
incisién, grabado, o reproduccién de acuerdo a tas
caracteristicas propias de los productos en los cuales sera
utilizado.

El uso de reticulas y sistemas de trazo geométrico es funda-
mental y debera considerar la forma propia de los elementos,
los cuales generalmente parten de las siguientes figuras:

El cuadrado, el rectangulo vertical y el recténgulo horizontal ya
sea que los elementos cuenten con estas caracterfsticas o que
se circunscriban dentro de estas formas envolventes.

La aplicacion de rectangulos estaticos resulta la més utilizada
para tales fines, ya que los sistemas modulares a parlir de
dichos rectangulos permite obtener a su vez un sistema de
relaciones de proporcién mas uniforme y racional, més
controlable, lo que contribuye a determinar o a conformar los
conjuntos graficos con un mayor sentido integrador.

« (La estructura modulada, por regla generalimpone
un orden y predetermina las relaciones intemas de
las formas en un disefio).

« (Una estructura formal se compone de Ilineas
constructivas que aparecen producidas de manera
rigida y matemaética; las lineas estructurales por lo
tanto habrén de gular la formacién completa del
disefio; el espacio queda entonces dividido en una
cantidad de subdivisiones igual y ritmicamente, y
las formas quedan organizadas con una fuerte
sensacion de regularidad).

« (La repeticién de médulos suele aportar una
Inmediata sensacién de armonfa, cada mdédulo que
se repite es como el compés de un ritmo dado).

« (Existe un principio que rige los aspectos distintos
y las innumerables aplicaciones, porque ha sido
siempre una necesidad logica: es el principio del ritmo
y de la proporcién).

Las leyes de composicion rigen tanto a un sélo elemento, como
al conjunto de elementos de un diseflo, ya sea que se apliquen
on diferentes combinaciones de acuerdo a las necesidades
especificas de cada producto de comunicacién.

Los elementos integrantes de ia imagen de identidad visual
varfan de acuerdo a las necesidades de la institucién o la
empresa, en lo relativo a los elementos complementarios, a
las aplicaciones especificas y al tamafio o al &mbito de nfiuencia
on la cual se desenvuelven. Lo que no varia es lo relativo a los
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elementos de identidad visual como son: El simbolo, el logotipo,
ia tipografia institucional o corporativa, la tipografia auxiliar o
complementaria, el color corporativo o institucional, la gama
cromética, el sistema de reproduccion, fos conjuntos gréficos,
también iamados arreglos gréficos, las areas restrictivas, las
alternativas de aplicaci6n, la determinacién de las &reas de
aplicacién, la modulacién de las areas de aplicacién, la
ublcacion y propotcién de los elementos graficos, la ubicacién
reglamentaria y la opcional, tas proporciones maximas y
minimas, los usos incorrectos, la zonificacién de la informacién
y el trazo de cajas y plecas, los criterios de aplicacién y las
normas de comportaniento de cada uno de los conjuntos y
elementos integrantes del programa.

iV.l. LA CREACION DE CONJUNTOS GRAFICOS

Son sindnimos de conjunto, los siguientes términos: en comtin,
combinacion, arreglo, colectivo, todo, o grupo.

La unién del simbolo y el logotipo conforma un conjunto gréfico,
el hecho de conjugar el uno con el ofro conileva una sucesion
de relaciones de influencia generadas por las fuerzas y
tensiones que cada elemento integrante del conjunto produce
por su forma, sus dimensiones, la ubicacitn y direccién de estos
on el espacio-formato y su peso visual. Para que esta
integracién se de, es indispensable establecer primero las
relaciones de proporcién de cada elemento integrante por
separado, esto es:

Las relaciones del simbolo: Forma fisica y forma envolvente,
sistema de composicion y trazo geométrico, sistema de
modulacién o reticula, proporciones méximas y minimas, éreas
restrictivas minimas, medias y maximas, formacion de acuerdo
a los tipos de espacio-formato y a la determinacion de las dreas
de aplicacién.

El andlisis racional, l6gico y matemético de los elementos
anteriores permitira determinar las leyes de composicién propias
del simbolo y sus normas de comportamiento y criterios de
aplicacion practica.
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De la misma manera deberé analizarse y determinarse pot su parte:

Las relaciones det logotipo: Caracteristicas fisicas del conjunto
tipogréfico, forma fisica y forma envolvente, sistema de
compaosicion, sistema de modulacién o reticula, proporciones
méaximas y minimas, reas restrictivas minimas, medias y
méaximas, formaci6n tipogréfica de acuerdo a fos tipos de
espacio-formato y a la determinacion de las dreas de aplicacion,
de tal forma que se establezcan las leyes de composicién que
deberan estar en relacion i6gica y matemética con las del
simbolo, de otra manera no es posible establecer al conjunto
gréfico entie ambos elementos (simbolo y logotipo), asf también
las normas de comportamiento y los criterios de aplicacion
deben ser desarroliados bajo la misma logica en ambos casos,
si no, no habra conjunto, combinacién o arreglo coherente.

A ta unién del simbolo y el logotipo se le conoce como Confunto
Grifico A, debido a que es el primer conjunto del programa,
de é! se derivan dos opciones cominmente, las cuales estén
determinadas por los dos tipos de formatos generalmente
utilizados para la aplicacién de la imagen debido tanto a la
naturaleza como a la visién det hombre (la forma en como el
ojo ve y percibe las cosas de su entorno) : Et tamado conjunto
o arreglo vertical y el conjunto o amreglo horizontal. A estos
conjuntos por regla se le debe establecer un rango o jerarquia
por orden de importancia o determinacién de formas de
aplicacion préactica: el Conjunto Grifico A instiRucional y el
Conjunto Gréfico A Opcional.

Lo anterior quiere decir, que si los espacios para la aplicacién
de la imagen son predominantemente vetticales, el arreglo o
conjunto vertical debera ser considerado como el Conjunto
Gréfico A institucional o si por el contrario los espacios fueran
predominantemente horizontales cotresponderia al conjunto o
arreglo gréfico horizontal ia categoria de Institucional y al
restante ol de Conjunto Gréfico A Opcional.

CONJUNTO GRAFICO A:
a) Conjunto Gréfico A Institucional
b) Conjunto Gréfico A Opcionai




El segundo tipo de conjuntos es el relativo a la union de la
Razén Social, (el tipo de institucién en su caso) y los datos de
direccién, teléfonos, fax, e-mail y sitio web (www).

A este arreglo tipogréfico se le conoce como Conjunto Gréfico
B y consta a su vez de dos alternativas de ubicacién y
propoiciones las cuales también se desarrollan de acuerdo al
tipo de formato en el cual se vayan a aplicar (vertical u horizon-
tal). Debera entonces establecerse su jerarquizacion de acuerdo
al orden e importancia en su forma de aplicacion: el Conjunto
Grdfico B insttucional y ol Conjunto Grifico B Opcional.

Como en el caso anterior si los espacios para la aplicacién de
ta imagen son predominantemente verticales, el arregio o
conjunto vertical deberé considerarse como el Conjunto Gréafico
B Institucional, o si por el contrario los espacios fueran
predominantemente horizontales, corresponderia al arregio
gréfico horizontal este caracter y por consecuencia al vertical
el de Conjunto Gréafico B Opcional.

El conjunto gréafico B consiste en integrar ia raz6n social con la
cual se encuentra registrada la institucién, la empresa o 1a per-
sona legalmente y los datos de direcci6n, teléfonos, fax, e-mall,
direccion en la red (web), y en su caso el tipo de institucién, o
el lema corporativo (estogan).

Para la conformaci6n de este conjunto es necesario determinar
las caracteristicas de la fuente tipogréfica auxiliar (secundaria
o complementaria) a utilizar, en lo relativo al tarnafio (puntaje),
direccidon (redonda o vertical, itdlica o cursiva), peso (ligera,
mediana, demi, semi, negrita, uitra negrita, etc.) condensacién
o expansion del tipo (dimension horizontal). Asi como
también la interliinea y/o las propofciones modulares
verticales del conjunto tipografico.

Una vez establecidos los criterios anteriores, el sigulente paso
consiste en analizar las posibilidades de composicion de los
slementos integrantes del conjunto, esto es, el nimero de lineas
de texto posibles para la obtencién de conjuntos balanceados,
1a alineacion o justificacién de los conjuntos (izquierda, centrado,
derecha y otros). Ver fig. 1
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RAZON SBOCIAL, S.A. DE C.V. Direcci6n, calie, nGmero, colonia, o6digo postal, estado o municiplo, teiéfonos, fax, e-mail, phgina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DEC,V.
Direccién, calle, numero, colonia, cédigo postal, ¢stado o municipio, teléfonos, fax, e-mail, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A. DE C.V.
Tipo de institucion
Direccién, calle, namero, colonia, cédigo pastal, estado o municipio, teléfonos, fax, e-mail, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DEC.V.
Lema corporativo o institucional (estogan)
Direccidn, calle, nimero, colonia, cédigo postal, estado o municipio, teléfonos, fax, e-mall, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A. DEC.V.
Direccién, calle, numero, colonia, c6digo postal, estado 0 municipio, teléfonos, fax, e-mail, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DEC.V.
Tipo de institucién

Direccién, calle, nimero, colonia, c6digo postal, estado 0 municiplo, teléfonos, fax, e-mall, pagina web.

RAZON SQCIAL, S.A. DE C.V.
Lema corparativo ¢ institucional (eslogan)
Direccién, calle, nimero, colonia, cédigo postal, estado 0 municiplo, teléfonos, fax, e-mail, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DEC.V.

Direcclién, calle, nimero,

colonia, cédigo postal, estado o municipio,
teléfonos, tax, e-mail, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DE C.V.
Direccibn, calle, numero,
colonia, codigo postal, estado o municipio,

teléfonos, fax, e-mall, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A. DEC.V.
Direccién, calle, nimero,
colonla, cédigo postal, estado © municiplo,
teléfonos, fax, e-mall, pagina web.

RAZON SOCIAL, S.A.DE C.V.

Direccién, calle, nimero,

colonia, cédigo postal, estado o municiplo,
teléfonos, tax, e-mall,

pagina web.

Figura 1

Es importante sefialar que al igual que en el Conjunto
Gréfico A, debe determinarse cual de las composiciones
integraré el Conjunto Gratlco B Instituclonal y cual el
Conjunto Gratico B opcional, y en su caso sl liegara a
existir alguna alternativa para casos especificos.




Areas Restrictivas

Del mismo modo que en el conjunto antetior, s Indispensable
establecer las areas restrictivas alrededor det arreglo o conjunto
gréafico B, estas también deberan ser minimas, medias y
méximas, con objeto de proteger de contaminacién visual a los
elementos integrantes del conjunto.

Proporciones Méximas y Minimas

Con objeto de garantizar la correcta aplicacién del conjunto
grafico B en los diferentes formatos manteniendo su jerarquia
en relacién con los demés elementos Integrantes de la imagen
sin menoscabo de su legibilidad, orden compositivo y proporcién
(dimensiones), es necesario el establecimiento de proporciones
méaximas y minimas como normas de comportamiento del
conjunto, las cuales limitan la aplicaci6n a ciertas alternativas
féciles de controlar.

Ubicacién y Proporcién reglamentaria y opcional.

Una vez determinadas las alternativas compositivas del
conjunto gréfico B, tanto institucional como opcional se procede
al estudio de las ubicaciones reglamentaria y opcional las cuales
a su vez fimitarén la aplicacién del conjunio en cuanto a una
ubicacion y proporcién predominante que sera la denominada
institucional y otra afternativa comrespondiente a la opcional.
Con estas limitaclones el control sobre la utilizacion de los
conjuntos se vuelve a la vez que més estricta, més préctica
para el disefio de cualquier elemento de comunicacion
garantizando la homogeneidad y jerarquizacién 6plima.

El hecho de observar en una misma ubicacién y con la misma
relacién de proporcién a determinado conjunto gréfico propicia
el orden, la jerarquia de la informacién, un ritmo constante,
una legibilidad garantizada y a la vez acostumbra al espectador
a memorizar el lugar en donde regularmente encontraré los
elementos de la composicién institucional, opcional o alternativa.

CONJUNTO GRAFICO B:
a) Conjunto Grifico B institucional
b) Conjunto Gréfico B Opcional

Una vez determinados los Conjuntos Gréaficos A, sus
alternativas A Institucional y A Opcional, asf como el Conjunto
Gréfico B en sus alternativas Institucional y Opclonal. el
siguiente paso consiste en analizar y desarrollar la conjugacion
(interaccion) entre ambos tipos de conjuntos el Ay el B dando
por resuitados un nuevo tipo de arregio grifico denominado
Conjunto Gréfico AB en sus alternativas conocidas como
Conjunto Gréfico AB Institucional y Conjunto Gréfico AB
Opcional.

Con los mismos criterios que se han sefialado para los dos
tipos de Conjuntos anteriormente citados, debe establecerse
de acuerdo a sus caracteristicas, su jerarquia por medio de la
cual, sl el predominio se da en las formas verticales entonces
el Conjunto Gréfico AB Institucional debera corresponder al
arreglo vertical o viceversa.

CONJUNTO GRAFICO AB:
a) Conjunto Gréfico AB Institucional
b) Conjunto Gréfico AB Opclonal




V.. LEYES, NORMAS Y VALORES APLICADOS A LOS
CONJUNTOS GRAFICOS

Lag caracteristicas del simbolo y del canjunto tipogratico, su
forma fisica y 6u torma envolvente, el sisfema de camposicién,
el sistema de modulacién a reticula, la determinacién de
aonjuntos graficos, sus propotciones méximas y minimas, las
areas restrictivas minimas, medias y méximas, la formacién
tipagrafica de acuerdo a los tipos de espacio-formato, los
criterios de color, fratamiento, usos correctos e incotrectos y
alternativas son feyes especificas que establecen las normas
y las criterios para el desarralio de un sistema de aplicacion
que parmite:

1) La determinacién de las freas de aplicaclén, 2) La
modulacién de las sreas de aplicacidn, 3) La ubicacién y
proparcién de (08 elementos gréficos, la ubicacién

AREA O SUPERFICIE: PLANAY CURVA
(Céncava y convexa)
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reglamenteria y la opclonal, como fundamento y sustento del
proyecto grafico con el fin da lograr la unidad dcompositiva, el
fitmo y fa armonia, 1a estructura modulada, el orden y 1a
discipiina en Ia aplipacion de todos y cada uno de log slementos
integtantes dal pragrama de disefio, madiante el usp de una
meatodologla integradora uniforme y coherente.

1) Determinacisn de las sreaa de aplicacién

La elabpracién de conjunlos graficos se fundamenta eh el
andlisis de las dreas de aplicacién, de ahi que Bl primer pasp
consista en determinar |as dreas de aplicacidn, lo cual leva a
discernir que las dreas posibles para la aplicacién de cualquier
tipo de Imagan se dividen en; '

1) Aréa o superficie plana,

2) Aréa p superficie curya: a) Area curva céncavay
b) Area curva convexa

8) Aréa o superficie liregular.

Ver figura 2

AREAS O SUPERFICIES: IRREGULARES




A su vez estas se subdividen en:
a) &rea rectangular vertical

b) érea rectangular horizontal

c) area cuadrada

d) area liregular o poligonal.

Los signos, simbolos o elementos cuya forma es circular se
circunscriben dentro de un area cuadrada por lo que pueden
ser moduladas (compuestas y descompuestas) mediante la
subdivisién de la superficie cuadrada.

Los elementos ovalados dependiendo del sentido generado
por su tado mayor, a su vez se circunscriben dentro de un area
o superficie rectangular ya sea horizontat o vertical, por io que
puede ser construida a partir de la modulacién o subdivision
generada por una forma primaria cuadrada de la que se obtiene
alguno de los tipos de recténgulo ya sea estético o dindmico.

Det mismo modo, la mayoria de los elementos cuya forma es
imeguiar son susceptibles de generarse y envolverse a partir
de una supesficie o érea tanto cuadrada como rectangular ver-
ticat u horizontal. Ver figura 3
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FIGURA 3

RECTANGULO VERTICAL

RECTANGULO HORIZONTAL,

RECTANGULO HORIZONTAL
Y CUADRADO
RECTANGULO HORIZONTAL

RECTANGULO VERTICAL

GRANDAGE GOLF CLUB
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Cuando las superficies de aplicacion son planas el area de
visualizacion y aplicaciéon puede considerarse con un maximo
de 100%, ya que no existe una limitacién del campo visual que
impida que los elementos ahi conteridos se aprecien en su
totalidad.

En el caso de las superficies curvas tanto céncavas como
convexas el érea visual se reduce debido a que dicha curvatura

FIGURA 4

AREAS LEGIBLES CON SUFICIENTE LUZ
Y OPTIMAS PARA LA APLICACION 80%

2) Modulacién de las dreas de aplicacién

La modulacién del area de aplicacién consiste en la
descomposicién o subdivisién del espacio-formato en una
determinada cantidad de partes Iguales (proporcionales),

MODULACION DE LOS ELEMENTOS INTEGRANTES DE LA
IMAGEN

Una vez determinados los formatos: verticat, horizontal y
cuadrado tomando en cuenta las dimensiones de los mas
convencionales, sobre todo en las aplicaclones mas utilizadas
como aquellas relativas a impresos tales como, la papeleria
ejecutiva, ordinaria y administrativa cuyas proporciones
responden a la subdivisién de los pliegos de papel comercial,
no asi los productos de informacién, comunicacién, promocién

minimiza el &ngulo de aplicacién y de visualizacién provocando
a su vez supetficies demasiado luminosas y a la vez areas
demasiado obscuras que implden la correcta apreciacion de
los elementos ahi contenidos. Obviamente en el caso de las
superficies convexas las areas de sombra u obscuridad resuitan
mayores, lo que debera tomarse en cuenta al determinar el
érea de aplicacién. Ver figura 4

AREAS ILEGIBLES CON POCA O NULA
ILUMINACION NO APTAS PARA
LA APLICACION 20%

o publicidad por lo que resulta indispensable establecer los
criterios de modulacién que consisten en:

Iniciar con el formato vertical:

a) Subdividir en sentido vertical el formato en partes iguales,
con objeto de obtener como medida del médulo un nimero
entero o fraccionario que pueda ser aplicade y marcado
mediante el uso de un escalimetro o regla graduada, ya que
no siempre se podra disponer de procesos computarizados y
la medicién debera por lo tanto hacerse manuaimente.

b) El médulo resultante deberd permitir la obtencion de
proporciones adecuadas para la aplicacion det elemento gréfico
identificador como puede ser, el Conjunto Gréfico A (Instiucional
u opcional) dependiendo cual de estos dos arreglos se
selaccione como el de mayor uso y jerarquia.
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Ademés do éste, existe otro criterio para determinar las
propotciones adecuadas de los alementos graficos integrantes
de fa imagen que consistie en determinar la tuncién de
comunicacion o la funcién legal que tanga el espacio-formato
a disefiar, asl como la cantidad de elementos que integraran el
formato y el uso det mismo.

o) El siguiente criterio a considerar es el relativo a ias dreas
restrictivas, minimas, medias y méaximag las cuales deben ser
respetadas en todos los casos, d8 manera que hingin otro
elemento contamine al sigho, conjunto grifico, ente o vifteta
garantizando con esto su legibilidad.

Un criterio adicidnat consiste en subdividir el espacio-formato
en la misma relacién de proporcién ‘modular en que fue
construldo el Gonjunto Gréfico A, slempre y cuando la
proporcién resultante del mddulo permita obtener dimensiones
suficigntes para que el conjunto se aplique con Ia jerarquia yel
tamafio conveniente y que el resto da los elementos graficos
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que Integren el disefio complements de maneta arménica o
prodacto que se trate.

WMientras menos médulas o partes proporcionales se apliqueh
Ban el formato, Bl signo, ente o conjunto grafico tendra par
consecuencia un tamafio mayor, por €l contrario; mientras més
médulos y por 1o tanta menor propprcién exista'sn los mismos
n ol formato, menor sera el tamafia del signo, o conjunto grafiop
a utilizar.

En los sigulentes ejemplos se puede observar la
descomposicién dg un formato vertical tamafio carta (21.5 x
28,0 cm.) subdividido aleatoriamente en 20/20, 30/30, y 40/
40, Var figuras 5,6 y 7.

Para poder observar los tamafios resultantes al utilizar un
aimbolo gue tenga por altura 2

{dos) médulos, se prasenta a continuacién como ejemplo un
asquema comparativo, Vet figura 8.
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FIGURA 6
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4 ;
280.0 mm. % 2 / 20
2/30
27.94 mm. 18.62 mm.
v
A
2159 mm. <, 2/20 2130
21.59 mm. 14.39 mm.
v

2/20 EN 280.0 mm. = 27.94 mientras que 2/20 en 215.9 = 21.59

COMPARATIVO DE PROPORCIONES Y DIMENSIONES

FIGURA 8
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2/40

13.97 mm.,

10.79 mm.




Coma puede apreciarse la diyeisidad de tamafios resultarites
mantiengn una constante relacién de proporcion al tiempo de
generar diversa opdiones de las ctales podran disponerse
aquellas estrictamente necesarlas, de acuerdo al usp qué se
fequiera para el foymato que se trate, La decision daberéa re-
sponder tamhién a la observacién de las tensiones dindmicas
generadps por él o los elamentos signicos aplicados y 1a relacién
con e} espacio y log demas entes qué integren el produgto.

La dimensi6n generada poy Ia subdivisién modular debe
analizarse, campararse y complementarse dg manera particu-
lar con las dimensipnes y Garacter(sticas del slemento gréfico
a utilizar, su legibilidad, peso visual y po,slbllldades' GOptimas de
reproduccion.

Repetir ol procedimiento con el formato hdrizontal.

En el caso del formato horizontal! la subdivision modular
realizada aleatotiamente con las mismas proporciones gue al
formato vertical, es decir, 20/20, 30/30, 40/40 dara slempre por
consecupncia dimepsionas mas pequefias por set ellado enor
del formato, pot lo que rdsuita necesatrio analizar tanto las
proporciones modulares utilizgdas para el formato vertical como
algunas mayores, ya que debe garantizarse un baglance
adecuado en el peso visuat dpl conjunto, su 6ptima legibilidad
y sus posibllidades dé reproduccién por cualquier t6cnica. Ver
figuras @, 10 y 11.

E! procesb para la determindcién de dimensiones de los
elementos integrantds de la imlagen raqulere del anélisis de
lag relaciohes de proporcitn, las cudles a sy vez, mantengan
log mismos critarios para su manejo éen los diferénies formatos
a desaryollar con objeto de no digtorsionarigs, impidiehdo su
6ptima aplicacién, legibilidad y teconocimiento.

La descomposicion o subdivisién de los formatos tanto
verticales como horizontales débe responder por una parte a
la j6dica db su usag, l0s requerimiontos legales {en su caso), y
por la otra & manténimiénto de una relacién propotcional
basada en las cargcteristicas deél proceso construgtivo, dimen-
sianal y proporcional del conjunto gréfico a utilizar, en otras
pajabras, si al conjunto grifico a partir del cupl se deteyminan
las proporciones tiene una altura de tres médulos o sea 3/3, la
subdivision debé rpalizarse en multiplog de éste, por ejemplo:
novenos, dogeavos, treintavos, eta., dependiendo tanto de las
necesidades de espacio, como del criterio de legibilidad,
tacilidad de reproduceion, peso visual asi como de los aspectos
compositivos y craativos.
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A continuacion se presentan tres ejemplos de modulacién de
formatos carta 21.5 x 28.0 cm. vertical y horizontal cuya
descomposicién ha sido realizada en 27/27, 36/36 y 45/45.

El criterio utilizado ha sido la constante en la relacién de
proporcién ya que 27 es multiplo de 3 (27entre 3 = 9), a su vez
36 es miiltiplo de 3 (36 entre 3 = 12) lo mismo que 45 (45 entre
3=15).

Posteriormente, de cada formato dividido se han tomado 4,3y
2 médulos respectivaments, lo que tiene por consecuencia
proporciones similares con dimensiones diferentes. Ver figuras
12,13, 14,15, 16 y 17.

Como se puede observar, la subdivision de los formatos verti-
cat y horizontal siendo similar en cuanto a propotciones, esto
es, 27, 36 o 45 partes, las dimensiones de los médulos
resultantes en los formatos horizontales son menores por lo
que en la mayoria de los casos se requiere utilizar un nimero
mayor de estos (médulos), que en los formatos verticales.
Ver figuras 18y 19.

ESTA TESIS MO SALY
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FIGURA 14
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427 (4139 mm.)

327} (31.0mm.)

2/27 | (20.69 mm.)

L

COMPARATIVO DE PROPORCIONES Y DIMENSIONES

EN FORMATO VERTICAL

FIGURA 18
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3136 17.99 mm.) (
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2w | 15%mm) 2,36[ 1199 mm) 245! (9Hmm)

COMPARATIVO DE PROPORCIONES Y DIMENSIONES
EN FORMATO HORIZONTAL




LA UBICACION Y PROPORCION DE LOS ELEMENTOS
GRAFICOS

(PROPORCIONES MAXIMAS Y MINIMAS),

(UBICACION REGLAMENTARIA Y OPCIONAL)

Ahora bien, ; Cémo determinar la proporcién méxima asl como
la mfnima a la cual deba utilizarse el conjunto grafico que se
requiera?

PROPORCIONES MAXIMAS Y MINIMAS

El concepto de proporcién méxima y minima del conjunto grético
se refiere a laretacién de proporcién entre el conjunto gréfico y
el formato en el cual se aplica, sobre todo cuando se trata del
tnico elemento que formaré parte del mensaje dentro de!
espacio.

Por consecuencia, resulta indispsnsable la delimitacion del &rea
de aplicacion de laimagen a los extremos del formato con objeto
de cuidar tanto la visualizacion, legibilidad, Jerarquia y
caracteristicas particulares del sistema de reproduccion a utiizar
para la ditusion masiva del producto de comunicacién de
que se trate.

El criterio utilizado como comiin denominador en la seleccién
de estos espacios entre el conjunto y los limites del formato
comresponde al uso de las areas restrictivas méximas propias
de cada conjunto.

El siguiente criterio tiene que ver con tas caracteristicas
estructurales del espacio-formato, esto es, cuando la superticie
del formato es plana, tanto su legibilidad como sus posibilidades
técnicas de reproduccion son mayores que en los casos en los
que la superficie es curva (céncava o convexa) regular o ir-
regular, por 1o que el espacio a utilizarse se reduce en
determinados porcentajes que pueden ser entre 90 y 80 %.
Ver figuras 20 y 21.




Comercal
mexicana

PROPORCION MAXIMA DEL LOGOTIPO

DE COMERCIAL MEXICANA APLICADO A UNA
BOLSA TIPO CAMISETA UTILIZANDO EL AREA
RESTRICTIVA MAXIMA (PUNTEDO EN ROJO).

AaCcd

ACA JOE

PROPORCION MAXIMA DEL LOGOTIPO ACA
APLICADO EN UNA ETIQUETA DE TELA PARA
CAMISA, UTILIZANDO EL. AREA RESTRICTIVA
MEDIA (PUNTEADO EN ROJO).

FIGURA 20




FIGURA 21
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UBICACION REGLAMENTARIA Y UBICACION OPCIONAL

Ublcar significa disponer, ordenar, colocar cada uno de los
elementos de una composicién; como parte esencial de los
sistemas de compaosicién, sobre todo tratandose de la imagen
de ldentidad es necesario el establecimlento de ejes, uno ver-
tical y otro horizontat al centro del espacio-formato tanto de los
formatos verticales, como de los horizontales y del cuadrado.
Como resultado de dichos ejes se pueden diferenciar cuatro
paries exactamente iguales, pero al mismo tiempo en el formato
global se identifican posiciones en los extremos, (izquierdo y
derecho, superior e inferior) y lo que se pueden denominar
cuadrantes.

Basados en los cuatro cuartos resultado de la subdivisién de
los ejes es posible determinar el cuadrante 1 ubicado en el
lado superlor izquierdo, el cuadrante 2 en el lado superior
derecho, el cuadrante 3 localizado en el lado inferior izquierdo
y ol cuadrante 4 ubicado a su vez en el lado inferior derecho.

A las orillas del formato es posible determinar otros cuadrantes
como el A1 ubicado en el extremo superior izquierdo, as{ como
el cuadrante A2 localizado en el extremo superior derecho; El
cuadrante D1 en el extremo inferior lzquierdo y el cuadrante
D2 ubicado en el extremo interior derecho.

De la misma forma y sigulendo los ejes de simetria se
encuentran localizados tanto el cuadrante A en la parte central
superior, como el cuadrante B en la parte central-izquierda, el
cuadrante C en la parte central-derecha, asi como el cuadrante
D localizado en la parte central-inferior y por consecuencia el
eje central 0 punto medio de la composicion.

Dichos cuadrantes constituyen puntos perfectamente
localizables en cualquier formato y en los cuales las tensiones
constructivas pueden lograr un sano equilibrio; Estos no son
los Unicos puntos pero sf los més determinantes, sobre todo
tomando en cuenta el sentido natural (convencional) de lectura
en occidente, lo que por consecuencia establece direccion y
sentido a la lectura, asl como, jerarquia en base a la prioridad
en la seleccién tanto del ojo humano, como de las sefiales
enviadas a! cerebro y su correspondiente reaccién en cuanto a
la seleccién natural de la lectura, fos ptintos focales o llamadas

de atencion, los cuales ohviamente dependeran del impacto o
fuerza expresiva del signo o simbglo utilizado en dicha
ublcacion.

Los cuadrantes constituyen puntos de anciaje especificos y
proporcionales, peto ademaés determinan rangos de ubicacion
dentro de los cuales es posible el desplazamiento del o los
simbolos o conjuntos gréficos en puntos intermedios entre un
cuadrante y otro. Ver figuras 22 y 23.
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CUADRANTE Al CUADRANTE A CUADRANTE A2
(EXTREMO SUPERIOR IZQUIERDO) (CENTRAL [SUPERIOR) (EXTREMO SUPERIOR DERECHO)
CUADRANTE 1 CUADRANTE 2
(SUPERIOR IZQUIERDO) (SUPERIOR DERECHO)

CUADRANTE B EJE GELLPR AL CUADRANTE C
(CENTRAL 1ZQUIERDO) (CENTRAL DERECHO)

‘ CUADRANTE 3 CUADRANTE 4
(INFERIOR IZQUIERDD) (INFERIOR DERECHO)
CUADRANTE D1 CUADRANTE D CUADRANTE D2
) (EX _1 REMO INFERIOR IZQUIERDO) (CENTRALJINFERIOR) (EXTREMO INFERIOR DERECHO)

UBICACION DE LOS ELEMENTOS INTEGRANTES DE LA IMAGEN (FORMATOS VERTICALES) FIGURA 22
DETERMINACION DE UBICACION REGLAMENTARIA Y UBICACION OPCIONAL
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CUADRANTE Al CUADRANTE A CUADRANTE A2
{(EXTREMO SUPERIOR 1ZQUIERDO) (CENTRA%SUPERIOR) (EXTREMO SUPERIOR DERECHO)
CUADRANTE 1 CUADRANTE 2
(SUPERIOR IZQUIERDO) (SUPERIOR DERECHO)

CUADRANTE B LIECE AL CUADRANTE C
(CENTRAL IZQUIERDO) A (CENTRAL DERECHO)
CUADRANTE3 CUADRANTE 4
(INFERIOR IZQUIERDO) (INFERIOR DERECHO)

CUADRANTE D1 CUADRANTE D CUADRANTE D2
(EXTREMO INFERIOR IZQUIERDO) (CENTRAL|INFERIOR) (EXTREMO INFERIOR DERECHO)
UBICACION DE LOS ELEMENTOS INTEGRANTES DE LA IMAGEN (FORMATOS HORIZONTALES) FIGURA 23

DETERMINACION DE UBICACION REGLAMENTARIA Y UBICACION OPCIONAL




Un estudio exhaustivo de las posibilidades de ubicacién de los A continuacién se muestran unos ejempilos tanto de la ubicacion

elementos gréficos tales como la imagen de identidad y sus reglamentaria, como de la ubicacién opcional en productos de
correspondientes conjuntos graficos en los diferentes formatos comunicacién de la empresa telefénica TELMEX, Ver figuras

permitirn establecer tanto la ublcacién reglamentaria 24 y 25,
(institucional) de los mismos, como la ubicacién opcionat )
(alternativa o alternativas) normadas bajo criterios uniformes

{estables), la misma modulacién (proporcién), un orden

compositivo, un estilo de diseflo y dreas especificas para el
reconocimiento y la memorizacién por parte tanto de los

usuarios, como del plblico en general.
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IVl APLICACION E IMPLANTACION DE
LA NORMATIVIDAD

Una vez disefiados los elementos bésicos integrantes de la
imagen: simbolo, tipogratia, conjuntos gréficos, color, dreas
restrictivas, modulacién, proporciones maximas y minimas,
ubicacién reglamentaria y opcional, altemativas, usos cofrectos
@ incorrectos, criterios y normas de comportamiento.

Asl como: aplicaciones fundamentales tales como papeleria,
ejecutiva, ordinaria y administrativa, transportes, uniformes,
sefializacién interna y externa, ambientacion de instalaciones,
envase, empaque y eliqueta de producto, articulos
promocionales, catalogos de productos y serviclos, material
punto de venta, folleteria, posters y displays, stands para
exposiciones.

Productos como: impresos y publicaciones, publicidad en
prensa (periédicos y revistas), pagina o sitio Web, material
audiovisual (presentaciones), televisidn, cine, radio, mensaje
telefénicos de bienvenida y acceso a servicios corporativos,
aplicaclén en equipo de servicio, identificaciones, matrices de
reproduccién fotogréafica, matrices de reproduccién electrénica
(diskette, zip, jaz, cd, videocasette, etc.); es praciso desarroliar
ta normatividad para cada uno de estos elementos mediante
un Manual de Aplicaclon de Normas Gréficas, denominado
comtinmente Manual de Imagen Corporativa; el cual a su vez
permita explicar los usos adecuados de cada uno de los
alementos, su forma de construccién y reproduccion, con objeto
de que cada una de las 4reas involucradas en el manejo de la
Imagen de identidad conozcan y apliquen con estricto apego
todas y cada una de las reglas, normas, criterios y valores
producto de! estudio, andlisis, proceso, plan y programa de
disefio contenido en cada una de sus paginas.

Es indispensable que las areas involucradas como son Imagen
o Disefio Institucional, Mercadotecnia y Publicidad, Relaciones
Pubiicas, Compras o Adquisiciones o similares conozcan y
manejen los conceptos, las leyes y normas que rigen.la
conducta de la imagen y de sus elementos complementarios,
asi como, las aplicaciones adecuadas para cada caso en par-
ticular; el Manual de Aplicacion de Normas Gréficas debe ala
vez de establecer pautas, ser flexible en cuanto a las
aplicaciones no contenidas hasta el momento de la realizacién
del mismo, pero el o los disefladores que posteriormente

requieran desarrollar estas deben ser disciptinados,
respetuosos, creativos, ordenados y escrupulosos en todo
momento. Asi también, todas aquellas personas, directivos,
ejecutivos, proveedores, fabricantes, etc, necesitan comprender
y respetar las normas en 6! plasmadas, para poder aplicar e
implantar 1a Imagen de identidad en todos y cada uno de los
productos y matetiales en los que se requiera la utilizaciéon de
los elementos gréficos integrantes de la imagen.

Para poder llevar al cabo los proceso de aplicacién e
Implantacién, resuita necesario el establecimiento de una
estrategia coherente que ataque las necesidades mas
importantes a travéds de prioridades que responden a su vez &
los requerimientos intemos y externos, a planes y programas
mercadoiégicos, a coslos y presupuestos disponibles, a tiempos
de produccién, distribucién y colocacion de acuerdo a los
diversos tipos de materiales (si estos son nacionales o
importados), si requieren materias primas existentes, de linea
o de fabricaclén exclusiva.

Aln cuando los procesos de produccién Industrial son cada
vez més automatizados, computarizados, robotizados, etc. se
debe tomar en cuenta la disponibilidad, capacidad de las
plantas, control de calidad, sistemas de distribucién local,
{oranea e intemacional en su caso.
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CAPITULO V.
UN CASO PRACTICO: SWISS AIR

Con objeto de mostrar el proceso metodolégico aplicado a un
producto especifico, asi como, su proceso creativo, el desarroilo
de su normatividad y los criterios de aplicacién préctica que en
conjunto constituyen los elementos graficos integrantes de la
imagen, y a su vez conforman los contenidos del Manua! de
Aplicacién de Normas Gréficas, el presente capitulo aborda el
estudio y desarrolio de un proyscto concreto.

Se ha desarrollado un proyecto hipotético con objeto de
refrescar y actualizar la imagen de una linea aérea, por io que
se ha seleccionado a Swiss Air fundada en Zurich, Suiza el 26
de marzo de 1931.

La metodologfa plantea entonces el andlisis de las
caracteristicas propias de la imagen actual, la detecci6n de
simbolos, codigos del lenguaje, elementos de representacion,
manejo tipografico y determinacién detl color, composicién,
proporciones y ubicacién de los slementos y criterios utllizados.

Ala fecha la linea aérea SWISS AIR cuenta con una Imagen
de Ildentidad Visual o ldentidad Corporativa conformada por
dos elementos tundamentales que son: 1) La bandera Sulza
{simbolo) al tado derecho y 2) El logotipo swissair ubicado ala
izquierda del simbolo.

Analizados ambos elementos identificativos se observa en
primer lugar, que la envolvente simboliza la bandera Suiza en
“ligero o rigido” movimiento horizontal inclinado a la derecha,
semejando un ala o timén de cola de avién en color rojo,
mientras que en el centro se ubica una cruz blanca con sus
véastagos vertical y horizontal simbolo Identificativo de la
nacionalidad. Por su parte el logotipo conformado por la palabra
compuesta “swissair” en color negro a base de una tipografia
negrita o boid en tipos de caja baja (mindsculas), cuya fuente
Avant Garde tiene caracteristicas predominantemente redondas
en contraposicién con fa rigidez de ias lineas rectas del simbolo.

Analizando el hecho de utilizar en una imagen de identidad un
logotipo a base Unicamente de tipos de caja baja le resta
personalidad y carécter a la misma ya que como firma o nombre
corporativo por su‘lmponancla deben cominmente utilizarse
tipos de caja aflta o maytiscula ya sea en la inicial del (nombre
propio) y el resto en tipos de caja baja o mintlisculas, o todo en
altas: (jerarquia).

En lo relativo a la composicién del conjunto gréfico, el arreglo
horizontal resulta adecuado ya que la aplicaclén principal de fa
imagen identificativa es en formato horizontal, de ellas la més
importante as ia correspondiente a los aviones, posteriormente
los boletos y pases de abordar, las ventaniias y dreas de registro
de equipaje, etc. Ver figura 26.

swissairg,

LOGOTIPO ACTUAL EN SUS ARREGLOS
O CONJUNTOS:

A INSTITUCIONAL Y A OPCIONAL

FIGURA 26
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V.L PROCESO METODOLOGICO APLICADO
AL PRODUCTO

El proceso metodolégico para la creacién de una imagen
identificativa consiste primero en enumerar una serie de
elementos que pueden representar las ideas y conceptos de
relativos a la actividad, a los atributos y valores que que
caracterizan de manera particular al ente social.

Elementos como: la bandera suiza, el ave, el avién ylacruzy
conceptos tales como: el movimiento, el vuelo, la solidez y la
direcclén, constituyen la base para desarrollar un proceso
heuristico (creativo) a través de la interaccién funcional de
manera organizada y coheraente para establecer relaciones y
combinaciones que generen un discurso o una serie de
discursos como son el hecho de tratarse de una empresa que
se dedica a volar por medio de un transporte llamado avién,
imitando el vuelo de las aves, por los aifes, con una direccién
de despegue, de avance, diagonal en ascenso, tratandose de
una aerolinea de nacionalidad suiza, cuya bandera es roja con
una cruz, la bandera ondea por efecto del aire y las rafagas del
viento, con rapidez.

La combinacion serd mas 6gica y razonada por medio de la
construccién de matrices heuristicas como se muestra en el
esquema de la siguiente pégina.

En el primer ejemplo se puede apreciar la combinacién de
objetos: bandera méas ave, 0 mis avién, o méas cruz. Ave més
bandera,0 méas avibn, o més cruz, etc. generando6
interacciones concretas y funcionales. '
Del mismo modo se ha practicado la combinacién de conceptos
entre movimiento més vueto, o més solidez, o mas direcciény
asf las diferentes opciones mediante otras 6 interacciones.

En la sigulente matriz se han combinado los objetos con los
conceptos, dando por consecuencia un numero mayor de
opciones, 56 de las cuales surgira una imagen cargada de
contenido y representacion iconica con varias funclones codigos
o discursos..
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MATRIZ HEURISTICA

BANDERA
AVE
AVION
CRUZ

OBJETOS

BANDERA + AVE
BANDERA -+ AVION
BANDERA + CRUZ
AVE + BANDERA
AVE + AVION

AVE + CRUZ
AVION + BANDERA
AVION + AVE

. AVION + CRUZ

10. CRUZ + BANDERA
11. CRUZ + AVE

12. CRUZ + AVION

PENMN DN~

MOVIMIENTO
VUELO
SOLIDEZ
DIRECCION

CONCEPTOS

3+2+1=6

La Heuristica o ciencia de la creatividad

(gufa el descubrimiento incitando a encontrario),
se refiere a la capacidad de descubrir

nuevas formas mediante la interaccion funcional
de los elementos de manera organizada,

a través, de sus distintas combinaciones

con el uso de una matriz.(*)

Por medio de un proceso llamado de "Round Robin"
se van seleccionando y a ta vez descartando

las opciones, obteniendo aquellas que mejor
describan el discurso que se quiere implemetar
para comunicar graficamente conceptos o ideas

por medio de simbolos .

(*) Jaime A. Reséndiz Gonzalez
ENAP, UNAM.

En {os ejercicios de la izquierda,

se pueden apreciar tres combinaciones

con interaccion de elementos tanto

de objetos como de conceptos en relacion a la
imagen representativa de Swiss Air

asi como la mezcia de los mismos.

En fas primeras dos matrices

la suma de interacciones es 6, 1o que da

un total de 12 combinaciones;

mientras que en la tercer matriz, la suma de
sus interaccioneses: 28 correponde

a 56 combinaciones posibles.

MOVIMIENTO + VUELO
MOVIMIENTO + SOLIDEZ
MOVIMIENTO + DIRECCION
VUELO + MOVIMIENTO
VUELO + SOLIDEZ

VUELO + DIRECCION
SOUDEZ + MOVIMIENTO
SOLIDEZ + VUEWO

. SOLIDEZ + DIRECCION

10. DIRECCION + MOVIMIENTO
11. DIRECCION + VUELO

12. DIRECCION + SOLIDEZ

ENAMBUN

©

BANDERA
AVE
AVION

E CRUZ
CONCEFTOS  pmOVIMIENTO
VUELO

SOLIDEZ

DIRECCION

OBJETOS

N(ONOXOXO X0 OXO

+6+5+4+3+2+1=28

OBJETOS + CONCEPTOS OBJETOS + CONCEPTOS

1. BANDERA + AVE 29. MOVIMIENTO + BANDERA
2. BANDERA + AVION 30. MOVIMIENTO + AVE

3. BANDERA + CRUZ 31. MOVIMIENTO + AVION

4. BANDERA + MOVIMIENTO  32. MOVIMIENTO + CRUZ

5. BANDERA + VUELO 33. MOVIMIENTO + VUELO

6. BANDERA + SOLIDEZ 34. MOVIMIENTO + SOLIDEZ
7. BANDERA + DIRECCION 35. MOVIMIENTO + DIRECCION
8. AVE + BANDERA 36. VUELO + BANDERA

9. AVE + AVION 37. VUELO + AVE

10. AVE + CRUZ 38. VUELO + AVION

11, AVE + MOVIMIENTO 39. VUELO + CRUZ

12. AVE + VUELO 40, VUELO + MOVIMIENTO
13. AVE + SOLIDEZ 41. VUELO + SOUDEZ

14. AVE + DIRECCION 42, VUELO + DIRECCION

15. AVION + BANDERA 43, SOLIDEZ + BANDERA

16. AVION + AVE 44, SQUIDEZ + AVE

17. AVION + CRUZ 45, SOLIDEZ + AVION

18. AVION + MOVIMIENTO 46, SOLIDEZ + CRUZ

19. AVION + VUELO 47. SOLIDEZ + MOVIMIENTO
20. AVION + SOLIDEZ 48. SOLIDEZ + VUELO

21. AVION + DIRECCION 49, SOLIDEZ + DIRECCION
22. CRUZ + BANDERA 50. DIRECCION + BANDERA
23. CRUZ +AVE 51. DIRECCION + AVE

24. CRUZ + AVION 52. DIRECCION + AVION

25. CRUZ + MOVIMIENTO 53. DIRECCION + CRUZ

26. CRUZ + VUELO 54. DIRECCION + MOVIMIENTO
27. CRUZ + SOLIDEZ 55. DIRECCION + VUELO

28. CRUZ + DIRECCION 56 DIRECCION + SOUDEZ
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PROPUESTA

Para el desarrolio de una propuesta novedosa, se han
considerado una serie de elementos relacionados tanto con
el origen o nacionalidad de la aerolinea reflejada también en
el nombre comunicativo, el simbolo patri6ético o nacionalista,
a través del uso de la bandera como elementos signico-
simbético, el tipo de servicio que ofrece: transportacién aérea
de personas y el concepto de volar, representado por dos
elementos fundamentales, el ave en pleno vuelo con sus alas
desplegadas y el avién en posicién de vuelo de ascenso.

La cruz de ia bandera suiza se retoma aplicando en esta el
movimiento que en el simbolo anterior se le daba a la
envoivente o bandera, haciendo al simboio cruz mas dinamico
y conteniendo los conceplos de ave y avién en vuelo.

A Continuacién se puede apreciar en los siguientes esquemas
los elementos integrantes de la Imagen simbélica (signo de
identidad) a través de una matriz euristica (forma creativa)
forma-estructura-cédigo-lenguaje. Ver figuras 27, 28, 29 y 30.
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BANDERA SUIZA

AVE EN PLENO VUELO

AVION EN VUELO DE ASCENSO

™
,
. SIMBOLO RESULTANTE DE LA PREGNANCIA:
G BANDERA EN MOVIMIENTO,
| AVE,
- AVION,

8 CRUZ

FIGURA 27
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FIGURA 28
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SINTESIS DEL CONCEPTO
BANDERA
EN MOVIMIENTO




PROCESO DE APLICACION
DE LA MATRIZ HEURISTICA

SINTESIS DEL CONCEPTO AVION
EN VUELO DEASCENSO

SINTESIS DEL. CONCEPTO AVE
UELO

ENPLENOV

o

/

FIGURA 29

SINTESIS DEL CONCEPTO CRUZ
Y BANDERA SUIZA
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CRUZ . AVION AVE EN PLENO
VUELO

EN VUELO
BANDERA DE ASCENSO
EN MOVIMIENTO

RESULTADO DE LA APLICACION
DE LA MATRIZ HEURISTICA

FIGURA 30
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V.il. PROCESO DE MODULACION Y TRAZO GEOMETRICO

Con objeto de construir la imagen de identidad determinando
sus proporciones adecuadas, e! angulo de inclinacién, la
modulacién y el trazo de los elementos integrantes de laimagen
es indispensable el uso de un sistema geométrico que permita
desarrollar la composicion, garantizando al mismo tiempo la

correcta construccién y su posterior reproduccién de acuerdo

a las diversas necesidades, sin menoscabo, deterioro o
degradacién que la falta de un sistema de trazo geométrico
lleva siempre como riesgo.

El simbolo (cruz inclinada) es una figura rectangular horizon-
tal, cuya base es mayor que la altura; para obtener las relaciones
de proporcién adecuadas en la construccién de dicho rectdnguto
es necesario en primer lugar contar con un cuadrado, el cual
por lado tiene una proporcién de 1X por 1X. Ver figura 31.

A continuacién se ha seleccionado la obtencién de un rectingulo
regular, el cual surge de obtener la mitad del cuadrado por su lado
base y apoyéndose en la esquina inferior izquierda tomaria como
centro para frazar un medio circuio cuyo radio serade 1/2 X, lo cual
da por consecuencia un incremento de 1/2 X en la base.

El rectangulo resultante tiene una proporcién de 1X x1 12 X.

Para la descomposicion del rectangulo resultante y analizando
el boceto de la imagen de identidad (la cruz) la cual tiene tres
partes o secciones de altura por tres secciones de ancho, se
concluye que dicho recténgulo debe descomponerse en tres
partes iguales llamados médulos por lo tanto ei simbolo siempre
tendré de altura una proporcién de

3 méddulos o (3 M). Ver figuras 32, 33, 34,35y 36.
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AREA RESTRICTIVA DEL SIMBOLO

El &rea restrictiva, como su hombre i0 indica determina una
especle de campo de energia que restringe o limita a una
determinada distancia la interaccién del elemento con otros
que integren los conjuntos o arreglos graficos y que también
torman parte del mensaje gréfico.

Con objeto de garantizar que ningin otro elemento distinto a
la imagen simbdélica de identidad contamine, distraiga o impida
la 6ptima legibilidad, proporcién o tensién de este elemento
con otros, es indispensable construir dos o tres tipos de area
restrictiva a los cuales se les conoce con el nombre de: 1)
Area restrictiva minima, 2) Area restrictiva media y 3) Area
restrictiva maxima.

En el caso particular del simbolo diseiiado para SwissAilr y
tomando como base las proporciones del mismo: 3 Mde altura
por 3 1/2 M de ancho. Considerando como relacién constante
de proporcién los tercios, puede apreciarse a continuacién que
el Area restrictiva minima es la correspondiente a los limites
de! simbolo, esto porque posteriormente al integrarse como
conjunto al logotipo debera interactuar con el 4rea restrictiva
minima del propio logotipo. Ver figura 37.

El drea restrictiva media es la correspondiente a 1/3 Mde altura
a cada lado del simbolo.
Ver figura 38.

El drea restrictiva méxima a su vez, corresponde a 2/3 M de
altura a cada lado del simbolo. Ver figura 39. '
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Tomando en consideracién los limites del simbolo y observando
al mismo tiempo a este y sus contraespacios, es posible
apreciar {as tensiones constructivas asi como las relaciones
de influencia del signo (ente); dichas tensiones se encuentran
slempre ejerciendo un movimiento hacia el signo, sus partes
integrantes, su forma y su direccién, por lo tanto al experimentas
la observacién de ambos elementos tanto en color como

invertido (calado en blanco) como se aprecia en las figuras 40
¥ 41, es posible establecer si el simbolo se comporta de manera
equilibrada con el fondo (espacio) y el formato en el cual se
aplica, lo que refuerza el concepto de érea restrictiva minima
como campo de proteccidn para que ninglin otro elemento
interfiera en el balance compaositivo.

FIGURA 40

TENSIONES CONSTRUCTIVAS Y
RELACIONES DE INFLUENCIA

FIGURA 41
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ALTERNATIVA DE APLICACION DEL SiMBOLO

Considerando los conceptos anteriores en relacién con el area
restrictiva minima y aplicando las leyes det ritmo con el fin de
obtener patrones de textura que sirvan de refuerzo en lo relativo
a la presencia de la imagen de identidad en los diferentes
ambitos de informacion, difusién, promocion y publicidad de la
misma, es necesario y conveniente considerar alternativas de
aplicacion de! simbolo mediante el disefio de estas.

De esta forma se han desarrollado dos tipos de texturas, las
cuales rasponden a un orden y distribucion de los simbolos en
el espacio:

1. Textura vertical-horizontal. Conformada por el acomodo de
los simbolos en dichos sentidos respetando el &fea restrictiva
minima. Ver figuras 42 y 43,

-2. Textura diagonal con una inclinacién de 63 grados, que es

lamisma con la cual ha sido construido el simbolo de identidad.
Como en el caso anterior se ha respetado et &rea restrictiva
minima a los limites del cada simbolo.

Ver figuras 44 y 45.

CONFORMACION DE TEXTURA
VERTICAL-HORIZONTAL UTILIZANDO
EL AREA RESTRICTIVA MINIMA

FIGURA 42
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FIGURA 44
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TIPOGRAFIA
(Institucional o corporativa, secundaria y auxiliar)

Una vez desarroliado el concepto del simbolo identificativo se
ha procedido a seleccionar una familia tipogréfica (fuente) cuyas
caracteristicas estéticas consoliden y a la vez complementen
los aspectos de fuerza, presencia, novedad, estabilidad,
confianza, legibilidad, memorizacién y reconocimiento
institucionat.

A través de un anélisis exhaustivo de las muiitiples y diversas
fuentes tipogrificas existentes se ha escogido la fuente
denominada Clearface Gethic Extra Bold como la Familia
Tipogréafica Institucional o Corporativa, su caracter
contemporaneo, con ligeros patines insinuados y su gran fuerza
expresiva.

Se ha procedido a conformar el nombre comunicativo (logotipo)
Swiss Air en su composicion normal o tradicionatl en Altas y
bajas, (maytsculas y minasculas) con el espacio normal entre
las dos palabras constitutivas.

Del mismo modo se ha aplicado el nombre solo en bajas con el
espacio normal.

A continuacidon y debido a las caracteristicas del simbolo
(inclinado a la derecha), se ha aplicado la tipografia en bajas
italicas o cursivas.

La siguiente opcién planteada consiste en aplicar el nombre
solo en altas con la separacién normal entre ambas palabras.
Ofra variante ha consistido en aplicar el nombre en altas con
espacio normal entre patabras en forma itélica o cursiva.

Al estudio anterior se ha adicionado una caracteristica particu-
lar relomada de la imagen actual, la cuatl consiste en eliminar
el espacio entre ambas palabras, sol6 que se ha reforzado al
mismo tiempo el concepto jerarquico de diferenciacién de las
palabras Swiss y Air utilizando altas y bajas en ambos casos,
primero en una opcién con la fuente redonda o normal y otra
con la fuente itédlica o cursiva con unainclinacién de 15 grados.

A continuacién se ha pretendido reforzar el concepto jerarquico
de “gran importancia y distincién”, al utilizar el concepto clésico
de versales y versalitas, esto es utilizar tipos de caja aita
(mayusculas) a un puntaje mayor y versalitas: tipos de caja
alta con la altura de una fuente de caja baja con la tipografia
redonda o nommal y a continuacién con la tipografia itdlica o
cursiva con una inclinacién de 15 grados. Aunado al concepto
de eliminacién del espacio entre palabras para conformar una
sola con carécter de logotipo. Opcién ésta Ultima escogida como
la que més se compliementa con el simbolo disefiado.

El siguiente concepto es el relativo a la seleccién de la Famiila
Tipogrifica Secundaria, la cual podra ser utitizada para lemas
(eslogan), frases publicitarias, 0 emprasas filales, subskiiarlas
que se apliquen junto con el logotipo corporativo. Para lo cual
se ha seleccionado la fuente: Clearface Gothic Regular. Ver figuras
46y 47.
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FAMILIA TIPOGRAFICA PRIMARIA (institucional o Corporativa):
Clearface Gethic Extra Beld

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ |
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

1234567890;2;1#$%& |

FORMACION TIPOGRAFICA

Normal o Tradicional:

SWISS Ai' Altas y bajas (mayusculas y mintsculas)
SWISS air Bajas (minusculas)

s W’ss a’r Bajas (minusculas) itaficas o cursivas

SWISS AIR Altas (mayusculas)
SWIsS AIR

FORMACION TIPOGRAFICA
Especial: sin el espacio entre palabras. (Altas y bajas)

SwissAir

FORMACION TIPOGRAFICA ESPECIAL:
Italica o cursiva con una inclinacién horizantal de 15° (Altas y bajas)

SwissAir

Altas (maytisculas) ltalicas o cursivas




FORMACION TIPOGRAFICA
Especial: sin el espacio entre palabras.
(Versales y versalitas: altas de caja aita y de caja baja)

SWISSAIR

FORMACION TIPOGRAFICA ESPECIAL:
talica o cursiva con una inclinacién horizantal de 15°
(Versales y versalitas: altas de caja alta y de caja baja)

SWiISSAIR

FAMILIA TIPOGRAFICA SECUNDARIA:
Clearface Gothic Regular

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopgrstuvwxyz
123456789042 #$%&

FIGURA 47
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Familia Tipogréfica Auxiiar o Complementaria:

Con objeto de seleccionar una fuente tipogréfica con la cual se
apliquen todos los demas textos auxiliares o complementarios
a laimagen institucional garantizando tanto familiaridad con la
imagen y su tipogratia institucional y secundaria asi como
homogeneldad en todos los elementos que complementan
como su nombre lo dice a la imagen de identidad otorgandole
una caracteristica de uniformidad, orden y jerarquizacién de la
informaci6n, se ha seleccionado la fuente denominada; frugat
Sans en sus versiones light o ligera y bold o negrita y sus
apficaciones redonda o normal e itdlica o cursiva. con la cualidad
de poderse utilizar en su dimensién normal a la vez que
condensada o expandida, de acuerdo a las caracteristicas
propias del espacio en el cual se apliquen, lo que al mismo
tiempo da una serie de variantes para establecer un ritmo

compositivo que evite la monotonia. Ver figura 48.

En la figura 49, se muestra la aplicacién detl logotipo, el lema
corporativo y los datos de direccién a utilizar en piezas
publicitarias, las fuentes tipogréaficas y sus proporciones y
tamafios adecuados. Las tipografias publiciarias podran variar
de acuerdo a la campafia.

Un analisis exhaustivo permite observar las caracteristicas
formales del logotipo obtenido sus espacios y contraespacios,
las relaciones de influencla entre estos, sus tensiones
constructivas tanto intrinsecas, como extrinsecas.

Ver figuras 50 y 51.
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FAMILIA TIPOGRAFICA AUXILIAR O COMPLEMENTARIA:
Frugal Sans light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ .
abcdefghijkimnhopqgrstuvwxyz
1234567890; ?j1#$%&

FAMILIA TIPOGRAFICA AUXILIAR O COMPLEMENTARIA:
Frugal Sans Bold

ABCDEFGHIUKLMNNOPQRS
TUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvw
Xyz 1234567890; ?; #$%&

Frugal Sans light ltalic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ

abcdefghijklmnnopgqgrstuvwxyz
1234567890, ? 1#% % &

FIGURA 48
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FAMILIA TIPOGRAFICA AUXILIAR O COMPLEMENTARIA:
Frugal Sans Bold italic

ABCDEF GHI.IKLMNNOPQRS T
Uvwxyz
abcdefghijkimnnopqrstuvw
xyz 1234567890;?;1#%$% &

FORMACION TIPOGRAFICA :
Uso de la tipografia corporativa, la tipografia secundaria
y la auxiliar o complementaria.

173M

SwissAir |-

13 M

La Iinea aérea Sulza 13 M Fuente: Clearface Gothic ltalic
13M 16 pts.

Paseo de la Reforma No.364 Col. Juirez. C.P. 06694 México, D.F.
4 23 m Fuente: FrugalS 1 3
Tels: 56 89 9217. Fax: 56 89 63 29 WWW.SWissair.COM.Mx ente: Frugalsans 11 pts

FIGURA 49




ESPACIOS Y CONTRAESPACIOS, TENSIONES CONSTRUCTIVAS Y

RELACIONES DE INFLUENCIA

FIGURA 50
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TENSIONES CONSTRUCTIVASY
RELACIONES DE INFLUENCIA

FIGURA 51
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AREA RESTRICTIVA DEL LOGOTIPO

Con objeto de mantener una constante en la relacién de tiene de ancho 6 2/3 Mo que da por resultado un érea restrictiva
proporcién de los elementos integrantes de {a imagen la minima de 1 1/3 M por 6 2/3 M. Ver figura 52,

determinacion del area restrictiva del logotipo SwissAir también )

se basa en establecer la proporcién de altura del mismo en El &rea restrictiva media corresponde a 1/3 M de altura al
moédulos, lo cual da por consecuencia que la altura de las rededor del logotipo.Ver figura 53.

versalitas o mayusculas de caja baja es de 1M (médulo),

mientras que ia altura de las versales o mayusculas de caja El area restrictiva méxima es de 2/3 M de altura a los extremos
alta es de 1 1/3 M, esto es 1/3 mayor. Por lo tanto el logotipo del logotipo. Ver figura 54.

CO) SADA AL 90%
ESPACIO ENTRE CARACTERES
INCLINACION: 15°

- SwissAIrR

: -0.6% em.

13M

1M

13 M

1M
23 M

13M

IM 113 M
23M

AREA RESTRICTIVA MAXIMA
FIGURA 54
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ALTERNATIVA DE APLICACION DEL LOGOTIPO

El fogotipo por si s6lo constituye un elemento integrante de la
imagen el cual puede ser utilizado para conformar patrones de
textura como alternativas de aplicacién, logrando con esto
variedad e interés en el espectador, reforzamiento en cuanto a
la presencia de la imagen y con esto la memorizacién y el
reconocimiento de la misma al usarse en algunos de los
produclos y servicios.

La normatividad en este caso al igual que en el del simbolo y
posteriormente en los diferentes conjuntos graficos
determinarapara su realizacién el uso de las dreas restrictivas
minimas y/o maximas, dependiendo las caracleristicas estéticas

y aquelias relativas a las dimensiones o limitaciones del
espacio - formato.

Con estos criterios se han disefiado dos tipos de textura del
fogotipo SWISSAIR:

La textura verticat - horizontal utiizando como margenes o
espacios el érea restictiva media comrespondiente a 1/3 a los
limites del logotipo. Ver figura 55a y 55b.

El segundo tipo de textura es diagonal a 63 grados (inclinacién
del simbolo) utilizando como margen al rededor del logotipo el
area restrictiva media o sea 1/3. Ver figura 56a y 56b.
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_______________________________

1/3M 62/3M

———————————————————————————————————————————————————————

SwissAIR. S wissAIR S mssAm SmssAl
Sw:ssAm SwissAIr. SwissAIR S mssAm |
_ SwissAIr SwissAIR SWISSAIR. SmssAm |

Sw:ss_/lmjmssAm SwissAIR SwissAIR

ALTERNATIVA DE APLICACION DE LOGOTIPO
EN REPETICION (TEXTURA VERTICAL-HORIZONTAL)

FIGURA 55a

630

SmssAm SwissAIR . S}_tg”s_sém SwissAIR
) LSWISSAIR SmssAmB*mssAm . SWISS. Tn |

e e et e e e —"‘“'r"—

o Sw:ssAm SmssAm ES'mssAmiSmsslm

ALTERNATIVA DE APLICACION DE LOGOTIPO
EN REPETICION (TEXTURA DIAGONAL A 639

FIGURA 56a
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SwissAIr SwissAIr SwissAIr SwissAIr
SwissAir SwissAIr SwissAIrR SWisSAIR
SwissAir SwissAir SwissAIir SwissAIr
SwissAIir SwissAIr SwissAIrR SWISSAIR

ALTERNATIVA DE APLICACION DE LOGOTIPO
EN REPETICION (TEXTURA VERTICAL-HORIZONTAL)

FIGURA 55b

SwissAIir SwissAIr SmssAm SwissAIr
SwissAIR SwiIssAIrR SWISSAIR SWISSAIR
SwissAIr SwissAIR SWISSAIR SWISSAIR
SwissAIrR SWISSAIR SWiISSAIR SWiIsSAIR

ALTERNATIVA DE APLICACION DE LOGOTIPO
EN REPETIC.IO (TEXTURA DIAGONAL A 63%)

FIGURA S6b
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V.. DESARROLLO DE CONJUNTOS GRAFICOS
CONJUNTO GRAFICO A
El Conjunto Grafico A esta integrado por el Simbolo y el
logotipo
CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL elementos de identidad, de tal forma que las proporciones de
dicho conjunto global quedan de ia sigulente manera: 3 M de
De acuerdo al anélisis de la mayor cantikiad de aplicaciones y altura por 13 1/2 M de ancho.
por ende de la orientacién de los formatos de més uso, se ha
determinado que el arreglo horizontal, esto es, el simbolo Las proporciones de cada elemento son las sigulentes:
ubicado a la izquierda del logotipo y centrados ambos Simbolo: 3Mpor3 12 M
elementos en sentido horizontal, constituyen el denominado: Logotipo: 2 Mpor 10 M
CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL, Para la conformacion - Areatibre entre el logotipo y los limites superior @ inferior del Simbolo:
del mismo se han utlizado las &reas restricivas minimas de ambos 12M  Verfiguras 57 y 58.
1/2M

) | ZoSWISSAIR

™~ 1 1 —
31/2M 10M

1312M

CONJUNTO GRAFICO A (INSTITUCIONAL)
(Es igual a la suma del Simbolo + el Logotipo,
cada uno con su Area restrictiva Minima.

f ARREGLO GRAFICO HORIZONTAL FIGURA 57
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1izM

3M

1i2M

131/2M

CONJUNTO GRAFICO A (INSTITUCIONAL)
(Es igual a la suma del Sfmbolo + el Logotipo,
cada uno con su Area restrictiva Minima.

ARREGLO GRAFICO HORIZONTAL FIGURA 58

AREA RESTRICTIVA DEL CONJUNTO
GRAFICO A INSTITUCIONAL

El &area restrictiva minima queda determinada por los limites
del conjunto, esto es 3 M (médulos) de aito por 13 1/2 M de
ancho. Ver figura 59.

£l area restrictiva media cofresponde a 1/3 M de la altura del
simbolo al los limites del conjunto. Ver figura 60.

El rea restrictiva méxima es de 2/3 M de la altura del simbolo
a limites del conjunto. Ver figura 61.
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ESTUDIO COMPARATIVO DE PROPORCIONES
DEL SMBOLO Y EL LOGOTIPO PARA DETERMINAR
EL ARREGLO O CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL

Con objeto de determinar las proporclones adecuadas para
la composicién arménica de los elementos integrantes de
la imagen de identidad {simbolo y logotipo) se han
desarrollado cuatro alternativas las cuales se pueden
apreciar en la figura 62.

La primer figura: Al logotipo (SwissAir) se le ha asignado
una altura correspondiente a un méduio o un tercio (1/3)
de la altura del simbolo.

+ Como resultado de este ejercicio se puede distinguir un
mayor peso por parte del simbolo.

Segunda figura: Al logotipo se le ha asignado una altura de
2 médulos en relacién a los 3 médulos del simbolo.

« El resultado en comparacién con la primera figura, es de
una mayor jerarquia y peso visual del logotipo y un mejor
balance con el simbolo a la izquierda.

En la tercer figura: Se ha utilizado el criterio de medios, esto
es, el logotipo tiene de altura la mitad del sfimbolo.

= Como resultado se observa un balance (equitativo) de los
dos elementos, con la salvedad de configurar un bloque hori-
zontal més corto que la opcién anterior, lo que origina también
un espacio vertical mayor (desperdicio).

La cuarta figura: Presenta al logotipo con la altura de un
médulo, (1a misma altura del simbolo), en é] se presentan
también ta proporciones de las versales y las versalitas,
{uno en relacién a 3/4 M.

= El resultado de &ste ejercicio muestra un mayor peso del
fogotipo en relacién al simbolo, debido a las caracteristicas
propias del mismo que propician un desbalance en su
Interacclén con el simbolo.

Por tales motivos se ha designado a la segunda figura como la
de proporciones ideales y se procedié posteriormente ublicar
al centro en sentido verticat al logotipo con respecto al simbolo,

conformando el lamado Conjunto Gréfico A Institucional.
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CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL

El Conjunto Gréfico A opcional esta integrado por el simbolo
en la parte superior y el logotipo en la parte inferior conformando

el arreglo vertical.

Las proporciones de cada elsmento son las siguientes:

Simbolo:3Mx312M
Logotipo: 1 1/3Mx62/3 M

Modulacién a los extremos del Simbolo: 1zquierda 2 1/6 My

Derecha 1 M

Modulacidn General: 4 1/3 M de altura x 6 2/3 M de ancho

Ver figuras 63 y 64.

413M

21/6M 312M 1M

623 M

ggNJUNT'O GRAP“‘ISCS?‘A (OPCIgNAL)
igual a la suma mbolo + el Logotipo,
cada uno con su Area restrictiva Minima. it

ARREGLO GRAFICO VERTICAL FIGURA 63

113M

1141




413M

623 M

PR oA
i alasuma + ¢ ot
cada uno con su Area restrictiva Minima. PO

ARREGLO GRAFICO VERTICAL FIGURA 64

AREA RESTRICTIVA DEL CONJUNTO
GRAFICO A OPCIONAL

E} érea restrictiva minima queda determinada por los limites
del conjunto, esto es 4 1/3 M (mé6dulos) de alto por 6 2/3 M de
ancho. Ver figura 65.

El érea restrictiva media corresponde a 1/3 M de !a altura del
simbolo al los timites de! conjunto. Ver figura 66.

E) érea restrictiva méxima es de 2/3 M de la ailtura del simbolo
a limites del conjunto. Ver figura 67.
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CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL
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ALTERNATIVAS DE APLICACION EN TEXTURAS

Con objeto de desarrollar variantes de aplicacién de los del Conjunto Gréfico A Institucional, el 4rea restrictiva media 1/
Conjuntos Gréficos A Institucional y A Opcional como 3 M., mientras que para el Conjunto Gréfico AOpcional, el 4rea
complemento y reforzamiento de la imagen se han disefiado restrictiva maxima, o sea 2/3 M.

dos alternativas por repeticion a manera de texturas: .
' - Lasegunda alternativa de textura esta conformada por el arregio
La primera consiste en el uso de los conjuntos de manera ver- diagonal a 63 grados.

tical-horizontal utilizando las 4reas restrictivas: Para el caso . Ver figuras 68a y 68b asf como la 69a y 69b.

1

144




_______________________________________

I IIIIIE eI IEIm IR I T T Iy I e iTE SRR IIIIIIISRIIIIIN

2= SWISSAIR %= SWISSAIR %% SWISSAIR %2 SWISSAIR

...............................

...........................................................................................

...........................................................................................................................

..........................................................................................................................

.............................................................................................................................

...............................................................................................................................

2= SWISSAIR 2= SWISSAIR /> SWISSAIR %2 SWISSAIR

13M

M

¥ 3 e e R R SR e T R P R R R Aot e g A A A e R S A g S S B AP SA A B S R AR S A

13M

31
TEXTURA DE CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL
VERTICAL - HORIZONTAL USANDO EL AREA RESTRICTIVA MEDIA (1/13 M)

/7 o )
...... e eeteeteeseesseerreseeseesistssissmersessessssssamssseessseicssmssesesesessssosessiosis

477 SWISSAIR 22 SWISSAIR 2% SWISSAIR %% SWISSAIR

7 SWISSAIR 2 SWissAm 2% SwisSAIR 2= SWissAIR.

1312M 3 M

13M 1
TEXTURA DE CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL
DIAGONAL A 63° USANDO EL AREA RESTRICTIVA MEDIA (1/3 M) FIGURA 68a

145




2o SWISSAIR 2o SWISSAIR 22 SWISSAIR 2> SWiSSAIR
2o SWISSAIR 2o SWISSAIR 2o SWISSAIR %o SWISSAIR
2o SWiISSAIR %o SWISSAIR 2o SWISSAIR 2o SWiISSAIR
2o SWISSAIR %= SWISSAIR 2 SWISSAIR 2o SWisSAIR
2% SWISSAIR 2% SWISSAIR 2% SWISSAIR %o SWISSAIR
2o SWiISSAIR 2o SWISSAIR 2% SWISSAIR 2% SWiSSAIR
2o SWISSAIR 2% SWISSAIR l,’lSWlssAm l,'lsm.

TEXTURA DE CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL
VERTICAL - HORIZONTAL USANDO ELAREA RESTRICI‘IVA MEDIA (13 M) |

o SWISSAIR 2% SWiSSAIR 2o SWiSSAIR 2o SwisSAIR
25 SWISSAIR %% SWISSAIR %2 SWISSAIR %= SWISSAIR
q,’l.SmssAln 2o SwisSAIR 2= SWISSAIR <o SWiSSAIR
/stssAm 2o SWISSAIR 2= SWISSAIR 2% SWISSAIR
,'SmssAm 2o SWISSAIR 2% SWISSAIR 22 SWiISSAIR
22 SWISSAIR %% SWISSAIR 22 SWISSAIR %o SWISSAIR
o SwissAr <2 SwissAR ',’ISMssAln 2o SwISSAIR

TEXTURA DE CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL ) e
DIAGONAL A 63° USANDO EL AREA RESTRICTIVA MEDIA (1/3 M) e : o FlGURA 68b -

146




1}
23 M

6 23M
TIPO VERTICAL - HORIZONTAL USANDO EL AREA RESTRICTIVA MAXIMA 23 M
+__—J63—— il i
-
WISSAIR S|
;|
+ ;’
T
pr y —
wzssAlgl

ALTERNATIVA DE TEXTURA DEL CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL

t
23 M

ALTERNATIVA DE TEXTURA DEL CONJUNTO GRAFIOO A OPCIONAL
TIPO DIAGONAL 63° USANDO EL AREA RESTRICTIVA MAXIMA 273 M

- — e

147



Sm'gsrl’(lk SW;’.;":M Sms"s’:lk Squln Smi:m Sll';’s’:ln
Sw:s::ln Sw’lss"/ln Sm:’s“m Swr.'s’s”llln sm"?mn Sw:s’i’"ln |

ALTERNATIVA DE TEXTURA DEL CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL
TIPO VERTICAL - HORIZONTAL USANDO EL AREA RESTRICTIVA MAXIMA 213 M

o o’ e’ e’ o e
:ys's'mn :zls'.s:m :’WL:C:IR :y’ss:m .::us':m ::afs'mn
:I‘Wgs:lk :n:lss’:m :l:l'ss:ln :yss’:m :zlﬁn ::lgs:m
Smss':m Smss’:ln Swém Smfs:ln SM;.’G’AIR SH "n

s 2% % g % %
swssA"m Sm'ss:m Smfs:m S_wms"/lk Sm‘/l" 5 ""“/’. o

ALTERNATIVA DE TEXTURA DEL CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL FIGURA &9b k5SS
TIPO DIAGONAL 63° USANDO EL AREA RESTRICTIVA MAXIMA 23 M : ]

148




CONJUNTO GRAFICO B

El conjunto grafico B esta constituido por 1a razén social:
AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V. y los datos de direccién:
Calle, nimero, colonia, cédigo postal, estado o municipio,
(entidad federativa), tetéfono (s), fax y pagina web o pégina de
correo electrénico.

El orden o Jerarqufa de la informacién se ha determinado de ia
siguiente forma:

a) Como primer elemento o informacién la Razén Sociat
AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V. en tipogratfia (fuente)
Frugat Sans (italica y negrita) condenzada al 80%, en
altas (mayusculas), en una sola linea.

b) En segundo lugar, los datos de direccién (calle, nimero,
colonia, c6digo postal, estado o municipio, teléfonos, fax, e-
mail y/o pagina web). En tipogratia Frugal Sans (italica regu-
lar) condenzada al 90% en altas y bajas (mayulsculas y
mintsculas).

Paseo de la Reforma No. 364 Col. Judrez C.P. 06694 México, D.F.
Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 8963 29 www.swissair.com.mx

A continuacién se han experirnentado las combinaciones de
ubicacién de ambos elementos informativos:

a) Justificacién o alineacién a la izquierda en tres iineas, la
primera para la Razén Social, la segunda para los datos de
direccién, nimero, colonia, cédigo postal, estado o municipio
(entidad federativa). Y la tercera para el teléfono, fax y pagina
web o correo electrénico.

b) Justificacién centrada a tres lineas, en el mismo orden que
fa anterior.

c) Justificacién o alineacién a la izquierda en cinco lineas, la
primera para la Raz6n Soclal, la segunda para los datos de
direcién (calle y nimero), la tercera para la colonia, el codigo
postal y el estado o municiplo, la cuarta para el teléfono y el fax
y la cuarta para la pagina web y/o comreo electrénico.

d) Justificacion centrada a cinco lineas en el mismo orden que
la anterior.

o) Alineacion o justificacion a la izquierda a dos lineas, la primera
para la Raz6n Social, la segunda para los datos de direccién,
numero, colonia, cédigo postal, estado o municipio (entidad
federativa), teléfono, tax y pagina web.

1) Justificacién centrada a dos lineas en el mismo orden que la
anterior. Ver figura 70.
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ANALISIS DE OPCIONES DEL CONJUNTO GRAFICO B (Raz6n social y datos de ubicacién) FIGURA 70

WMEROVIAS SURZAS, S.A. DE C.V.
Paseo de la Reforma No.364 Col. Jusrez. C.P. 06694 México, D.F.

Jels: 56 89 92 17. Fax: 56 89 63 29 www.swissair.com.mx
1
'

a)

Formacién a tres 1fneas
utilizando la tipografia auxiliar
o complementaria:

Frugal Sans condensada ai 90%
itdlica o cursiva y oombmando
negrita en la Raz6n Soc

y regular en los demds datos

en tamafio de 8 puntos.

con interifnea de 2.6
Justificaci6n izquierda.

1
'
AEROVIAS SUIDARS, S.A. DE C.V.
Paseo de la Reforma No.364 Co{, Judrez. C.P. 06694 México, D.F.
Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 8963 29 www.swissair.com.mx
'
1

b)

Formacién a tres lfneas
utilizando la tipograffa auxiliar
o complementaria:

Frugal Sans condensada al 90%
itdlica o cursiva y combinando
negrita en la Raz6n Social

y regular en los demads datos.

en tamafio de 8 puntos.

con interifnea de 2.6
Justificacién centrada.

AEROVIAS SUIZAS, S.A. DECV.
faseo de la Reforma No.364

Col. Judrez. C.P. 06694 México, D.F.
Vels: 56 89 92 17. Fax: 56 89 63 29
pww.swissair.com.mx

<)

Formacién a cinco lfneas
utilizando la tipograffa auxiliar
o complementaria:

Frugal Sans condensada al 90%
itdlica o cursiva y combinando
negrita en la Razén Social

y regular en los dem4s datos.

en tamafio de 8 puntos.

con interlfnea de 1,7
Justificacién izquierda.

)
AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V.
Paseo de la Rglorma No.364
Col. Judrez. C.P. 06694 México, D.F.
Tels: 56 8992 17! Fax: 56 89 63 29
www.swis%air.com.mx
)

)

Formacién a cinco lfxeas
utilizando la tipograffa auxiliar
o complementaria:

Frugal Sans condensada al 90%
itdlica o cursiva y combinando
negrita en la Raz6n Social

y regular en los demés datos.

en tamafio de 8 puntos.

con interifnea de 1,7
Justificacién centrada.

AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V.
lPaseo de la Reforma No.364 Col. Judrez. C.P. 06694 México, D.F. Tels: 56 89 92 17. Fax 56 89 63 29 www.swissair.com.mx
'

©)

Formaci6n a dos lfneas
uuhmndo la upognﬂa auxiliar
lementaria:

Fm Sans condensada al 90%
nﬂxcaocnmvaycomlxnamio
negrita en la Raz6n Social

y regular en los demds datos.
en tamaio de 8 puntos.

con interiinea de 4.3
Justificaci6n izquierda.

AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE CV.
Paseo de la Reforma o.364 Col. judrez. C.P. 06694 México, Q.F. Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 83 63 29 www.swissair.com.mx
]

f

Formacién a dos lineas

utilizando la tipografia auxiliar
o complementaria:

Frugal Sans condensada al 90%

itdlica o cursiva y combmando

negrita en la Raz6n Soci

y regular en los demfs datos.

en tamafio de 8 puntos.

con interlinea de 4.3

Justificacién centrada.
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CONJUNTO GRAFICO B INSTITUCIONAL Y CONJUNTO
GRAFICO B OPCIONAL

Como resuitado de estos ejercicios se ha definido como
Conjunto Gréfico B Institucional el constituido por tres lineas
justificadas a la izquierda y como Conjunto Grafico B Opcional
el conformado por dos lineas y justificacion centrada.

Con objeto de establecer las proporciones de los efementos
constitutivos del Conjunto Gréfico B y determinar las alternativas
de aplicacién para seleccionar los adecuados para conformar
a su vez los Conjuntos Gréficos B institucional y B Opcional,
se ha procedido a selecciénar una de las modulaciones
proporcionales a tercios de ias anteriormente analizadas y asf
poder observar el comportamiento de los conjuntos en sus
distintas formaciones y Justificaclones, asi como determinar el
puntaje (tamaifio) de los texios.

La modulacién que permite tener rangos suficientes tanto para
el Conjunto Gréfico A en sus dos arreglos Institucional y
Opcional, como para el Conjunto Grafico B y sobre la cual se
ha procedido a trabajar, es la correspondiente a 45/45.

Ver figura 71.

En dicha figura se han aplicado las diversas propuestas dei
Conjunto Grafico B utilizando un tamafio de 8 puntos para cada
una de las lineas de texto y se han estudiado ias interlineas
necesarias para conformar conjuntos moduiados.

Para tal efecto ha sido necesario considerar que también como
en el caso de los Conjuntos Graficos A, Institucional y Opcional,
es indispensable tomar en cuenta las édreas restrictivas minimas,

medias y méximas al rededor de las propusstas del Conjunto
Gréfico B, pues este conjunto no tnicamente actuaréa sélo, sino
que también acompafiara al logo-simbolo o Conjunto Gréfico
A en sus alternativas normadas y aprobadas.

De esta forma se pueden apreciar las proporciones moduladas
de las seis alternativas presentadas:

En el primer caso, en el cual la formacién tipogréfica es a tres
lineas, tanto en su acomodo centrado, como en el justificado a
la izquierda se han tomado 2/45 de altura, de los cuales 190
en la parte superior es el correspondiente al &rea restrictivay
3/90 para el arreglo tipogréafico utilizando la tuente Frugal Sans
Condensada al 90 % en 8 puntos con una interlinea
marcada en 2.6

En el segundo caso en el que la formacién es a cinco lineas se
han tomado 3/45 de altura, de los cuales 1/30 en la parte supe-
rior es para el &rea restrictiva, 2/45 més 190 (5/90) son para el
arreglo tipogréfico utilizando la fuente Frugal Sans Condensada
a1 90 % en 8 puntos con una interlinea marcada en 1.7

La tercera aiternativa correspondiente a dos lineas
ocupando 3/90 de ailtura de los cuales, 1/90 es para el area
restrictiva y 1/45 para el arreglo tipogréafico utitizando la
fuente Frugal Sans Condensada al 90 % en 8 puntos con
una interlinea marcada en 4.3.

151




1790 1750
2128 " __AEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V. asas AEROVIAS SULZAS, S.A. DEC V.
350 faseo de la Retorma No.364 CoINéleLCPOBGSOMéxm DF. Faseo de Ia Reforma No.364 Co(.}udrez_C.Possdeéxm DF.
Jels: S6 89 92 17 fax: SE 8IAL329 Jels:.
] ]
T
1 -
¥
! .
]
* .
17907 T 1/90 3
1/90 |” JAEROVIAS SUIZAS, S.A. DE C.V. woo [ AEROVIAS SUIZAS, S.A. DEC.V.
3/45 faseo de I3 Reforma Ne36d 3745 Pases de b Reforma No.354
2146} £ol. ubrez. C.P_06694 México, D.F. 2145 Col. Judrez. C.P. 06694 México, D.F.
Vels: 56 89 92 17. faxc 56 89 63 29 Tels: 56 89 92 17, Fax 56 89 6329
Maasw Ssssair com mx Mm«mvmm Inx
1
'
(45/45)
1
]
A
I
L]
1
3/90| Fmovussum SADECV.
""L‘raseodelanemmwm Col. Jubrez. CP. 06694 México, D.F. Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 89 63 29 www.swissair,com.mx
)
1)
—1_
¢
1
190 i
3190 AEROVIAS SUIBAS, S_A. DE CV.
U5 reo de s Reforma No.364 Col, Judiez, CP. 06654 México, Q.F. Tels: 56 89 92 17. Fax 56 8963 29 www.swissair.com.mx
1
FIGURA 71
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CONJUNTO GRAFICO B iNSTITUCIONAL

En base al estudio de las caracteristicas estéticas de los
conjuntos desarrollados, el balance de la composicién, el
espacio requerido para su aplicacién y 1a interaccion dei citado
conjunto tipogréfico con el conjunto gréfico A, tanto institucional,
como opcional, se determino designar el arreglo tipografico a
base de tres lineas justificadas o alineadas a fa izqulerda como
el Conjunto Grético B Institucional (el de mayor jerarquia y
utilizacion).

Ver figura 72.

3/90

CONJUNTO GRAFICO B OPCIONAL

De acuerdo al mismo estudio se designo al arreglo constituido
por dos lineas tipogréficas centradas como e Conjunto Grético
B Opcional (segundo en importancia).

Ver figura 73.

Ambos elementos tueron seleccionados luego de experimentar
su posible interaccién con los elementos de ldentificacién
(Conjunto Grafico A en sus dos alternativas) y observar su
comportamiento, equilibrio compositivo, espacio ocupado,
aplicacion practica en los formatos més utiiizados, peso visual
y proporciones del mismo conjunto.

1/90 \
2145 AEROVIAS SUIZAS, S.A. DECV.

de la Reforma No.364 Col. Judrez. C.P. 06694 México, D.F.

Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 89 63 29 www.swissair.com.mx
1

CONJUNTO GRAFICO B INSTITUCIONAL

FIGURA 72

1190
3/90[ 1,4_{ AEROVIAS SUIBAS, S.A. DE C.V.
. Paseo de la Reforma No.364 Col. Judrez. C.P. 06694 México, Q.F. Tels: 56 89 92 17. Fax: 56 89 63 29 www.swissak.com.mx

CONJUNTO GRAFICO B OPCIONAL

FIGURA 73
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CONJUNTO GRAFICO AB

E! Conjunto Gréfico AB es el resuttado de la unién de los
Conjuntos Gréficos Ay B, esto es, simbolo y logotipo més la
razén social y los datos de ubicacién: direccién (calle, niimero,
colonia, c6digo postal, entidad federativa, teléfonos, fax, e-mail
ylo pagina web.

En muitiples ocasiones tanto por razones de importancia y
jerarquia o por limitaciones de espacio, la imagen de
identificacién requiere el uso de ambos conjuntos gréficos
interelacionados.

Del mismo modo como en los conjuntos graficos
independientes, deberéa disefiarse el Conjunto Gréfico AB
institucional y el Conjunto Grafico AB opcional. (Siendo el de
mayor jerarquia el institucional).

Con objeto de determinar ambos conjuntos es indispensable
analizar (experimentar) las diferentes afternativas de aplicacion
de los Conjuntos A y B observando su comportamiento,
equilibrio, ritmo, simetrias, pesos visuales,impacto y tuerza
expresiva.

A continuacién se presentan las alternativas de ublcaciéon y
proporcion de ambos conjunios analizadas a partir de una
subdivisién modular de la hoja carta realizada en 45/45 con
objeto de observar al mismo tiempo el comportamiento en tos
formato vertical y horizontal, lo que dar& una clara idea de su
aplicacién practica en aquelios de mayor uso.

Ver figuras 74, 75, 76,77, 78 y 79.
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A .

Como se puede apreciar, en la primer figura se ha colocado el
Conjunto Gréfico A Institucional en la parte superior y las
diferentes alternativas de Conjunto Gréfico B antes de ser
seleccionadas la B Institucional y ia B Opcional, esto con el
afan de observar el comportamiento de ambos conjuntos.

Las alternativas resultantes de dicha experimentacién han dado
por resultado una serie
de composiciones consistentes en:

1) Arreglo centrado a tres lineas de texto

2) Arreglo centrado a cinco lineas de texto

8) Arreglo centrado a dos lineas de texto.

4) Arreglo justiticado a la izquierda del simbclo a tres
fineas de texto

5) Arreglo justificado a la izquierda del simbolo a cinco
fineas de texto

6) Arreglo justificado a la izquierda del simbolo a dos
lineas de texto

7) Arreglo justificado a la izquerda del logotipo (SwissAlr)
a tres lineas de texto

8) Arreglo justificado a {a izquierda del logotipo (SwissAlr)
a cinco tineas de texto

9) Arreglo justificado a la izquierda del logotipo (SwissAir)
a dos lineas de texto

Del mismo modo se han experimentado las 9 combinacién
con el Conjunto Gréfico A Opcional, to que permite observar
plenamente su comportamiento; en todo los casos no se han
colocado los elementos de manera aleatoria, sino que se han
manejado sus posibles proporciones modulares a base de
una subdivisiéon uniforme de los formatos vertical y horizontal
en 45/45 o 45 partes iguales. con {o que es posible observar
ol comportamiento proporcional de ambos elementos en todas

sus combinaciones de manera racional y matematica.
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CONJUNTO GRAFICO AB INSTITUCIONAL

Como resultado del anélisis de las cualidades y caracteristicas
estéticas, funcionales y de novedad e impacto visual, se ha
seleccionado al arreglo gréfico constituido por el Conjunto
Gréfico A institucional (arreglo horizontal) y el Conjunto Gréfico
B Institucional a tres lineas de texto justificadas o alineadas a
Ia izqulerda del logotipo SwissAlr, como el Conjunto Gréfico
AB Institucional. Ver figura 80

£ SwissAIR

AEROQOVIAS SUIZAS, S.A. DECV.
Paseo de la Reforma No0.364 Col. Juérez. C.P. 06694 México, D.F.
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CONJUNTO GRAFICO AB INSTITUCIONAL
FIGURA 80

CONJUNTO GRAFICO AB OPCIONAL

Como resultado del anélisis de las aplicaciones secundarias
més comunes se determiné seleccionar al arreglo conformado
por el Conjunto Grafico A Opcional (vertical) y su interaccién
con el Conjunto Gréafico B opcional (centrado) como el
denominado Conjunto Grafico AB Opclonal. Ver figura 81.
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CONJUNTO GRAFICO AB OPCIONAL

FIGURA 81
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COLOR INSTITUCIONAL

El estudio realizado al color institucional def logotipo actual de
SwissAir arroja el siguiente resultado:

El tono en el color rojo utilizado PMS 186 Bermeli6n, contiene
una cantidad importante de amarillo 76%, 91% de magenta,
tan solo 6% de negro y 0% de cian, lo que en algunas de las
aplicaciones con gran exposicién at sol lo hacen ver en primer
lugar més como un color rojo naranja lo que le resta impacto
visual y fuerza expresiva, y en segundo lugar el proceso de
decoloracién debido a la accién de los rayos ultravioleta del sol
que ocasiona una corta vida y provoca mayores gastos por
mantenimiento, (poca vida Gtif).

Conceptos tales como elegancia y sobriedad, aunados al de
vitalidad y una mayor relacién con la sangre como signo de
raza, casta, identidad, seguridad en que siempre se hace un
esfuerzo constante, que se da hasta la vida por otorgar el mejor

servicio, son los elementos simbolizados a través del color
seleccionado.

Por tales razones se ha optado por un tono de rojo con mayor
cantidad de magenta 91% y de negro 34%, menos amartilo
56% y 0% de cian, otorgandole un mayor cardcter y fuerza
expresiva, el color rojo PANTONE® PMS 194 tanto en mate
como en brillante dan la sensacion de vitalidad por su tono
sangre; al mismo tiempo se alarga su periodo de vida Util al ser
mas resistente a la accién de los rayos UV. Ver figura 82.

El Color negro complementa a la Imagen de ldentidad
utilizandose de manera Institucional en el logotipo (texto
SwissAlr) tanto en el Conjunto Gréfico A Institucional (arreglo
horizontal), como en el Conjunto Gréfico A Opcional (arreglo
vertical), a manera de contraste y variedad con el Simbolo
(aplicado en rojo), asf también se aplicara en el Conjunto Gréfico
B y por consecuencia en el AB. Ver figura 83.
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COLOR ROJOACTUAL
PMS 186
PROPORCIONES EN
CMYK:

C= 0%

M=91%

Y=76%

K= 6%

COLOR ROJO PROPUESTO
PMS 194
PROPORCIONES EN

FIGURA 82
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COLOR SECUNDARIO

El color gris medio (50% de negro) ha sido seleccionado como
color complementario para utilizarse en ta imagen de identidad
on los casos en que no sea posible la aplicacion en color, ya
sea por razones de limitacion del sistema de reproduccién o
del tipo de producto en el cual deba utilizarse (ejemplo: periédico
en blanco y negro), o por razones de tipo econémico o estético).
El color gris medio puede en ciertos casos sustituir al rojo cuyo
valor cromético es similar al 50% de negro en la escala de
grises.

Gama Cromética:

La gama cromética es el conjunto de colores, tonos y matices
complementarios, los cuales mediante un estudio comparativo
del comportamiento de la imagen de identidad en sus colores
Institucionales se aplican en aquellos que se consideran
combinables y dentro de los cuales se determinan los més
adecuados en ténminos de jerarqufa, contraste, variedad, interés
e impacto visual.

Analizando todas las posibilidades de aplicacién de la imagen
se determinan aquellas alternativas que constituiran las reglas
de comportamiento de la imagen en color y bianco y negro, de
tal manera que se cubran todas las necesidades imaginables
dentro de una normatividad (imagen en positivo, en negativo,
en fondos de color, en blanco y negro, etc.).

Ver figuras 84, 85 y 86.

ALTERNATIVAS DE APLICACION

En algunas ocasiones el uso obligado de fondo negro o colores
contrastantes, constituye una imitacion para la aplicacién de
laimagen en color por lo que resulta indispensable estudiar las
distintas posibilidades y determinar los criterios y las nhormas
de aplicacion con estricto apego a las leyes y normas de
comportamiento institucional. Ver figuras 87 y 88.
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V.IV. DISERO DE LA NORMATIVIDAD

Como parte de las leyes, normas y criterios de aplicacién de la
imagen se han marcado pautas para la conformaciéon de un
concepto global y particular que por si mismos establezcan
una linea coherente y homogenea; el programa ha ido
determinando a partir de la idea y la conceptualizacion de la
imagen normas tales como: Modulacién, geometrizacion, la
determinacién de 4reas restrictivas, el disefio de conjuntos
gréficos, tipografia institucional, complementaria y secundaria,
proporcién y ublcacién reglamentaria, alternativas de aplicacion
de texturas, color institucional y complementario.

Ahora bien, para desarrollar aplicaciones précticas en los
distintos elementos y productos se requiere el anélisis y disefio
de normas de comportamiento basadas en los sistemas de
modulacién, asf como, en las proporciones méximas y minimas
y en los criterios de ublcacién reglamentaria y opcional de los
elementos integrantes de la imagen, para lo cual se han
experimentado diversas proporciones modulares de los
Conjuntos Graficos A Institucional y A Opcional en los formatos
vertical y horizontal compuestos en 27/27, 36/36 y 45/45 como
se puede observar en las figuras 89 a 100 respectivamente,
con lo que se pueden selecclonar criterios de modulacién y
proporcién en ambos formatos para los dos conjuntos
reglamentarios.
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Una vez seleccionadas las modulaciones cormespondientes se
ha procedido a experimentar en base al sistema de cuadrantes,
las posibilidades de ubicacion de ambos conjuntos en los dos
tipos de formato, determinando rangos dentro de los cuales es
tactible 1a ubicacién tanto regiamentaria como opcional.
Ver figuras 101,102,103 y 104.

194




e SWISSAIR —— 22 SWISSAIR — 2= SWissAIR —

- SWISSAIR — > SWISSAIR — 2> SwissAIR

- oo SWISSAIR——2 > SWISSAIR —2 o SWiISSAIR—

ANALISIS DEL. RANGO DE UBICACION DEL CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL EN FORMATO VERTICAL
FIGURA 101 .

195




961
204 YHNOId

Y SSWISCAIR ——— S ISWIKCAIR ¥ SSWISSAIE

ANALISIS DEL RANGO DE UBICACION DEL CONJUNTO GRAFICO A INSTITUCIONAL EN FORMATO HORIZONTAL




<> o - —

__SwissAIrR _SwissAir SwissAmr

o —a -

/J | SwissAIR Swissdir SwissAix |

ANALISIS DEL RANGO DE UBICACION DEL CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL EN FORMATO VERTICAL
FIGURA 103

197




861

CSWISSAIR SHISSAIR

ANALISIS DEL RANGO DE UBICACION DEL CONJUNTO GRAFICO A OPCIONAL EN FORMATO HORIZONTAL

P N Y



Las normas ylos criterios de aplicacion practica en los distintos
productos institucionales se convierten en fructiferas aternativas
reguiadas y jerarquizadas bajo las mismas pautas pero
respondiendo a los aspectos especificos de cada producto en
particular.

Asi es posible apreciar formatos tales como los
correspondientes a la papeleria ordinaria en los cuales la
aplicacién de los conjuntos graficos de manera independiente

utilizando los rangos de ubicacion mediante cuadrantes
proporciona estilos similares aunados a composiciones
distintas, basta ver los criterios para el disefio de la hoja carta
membretada, las alternativas de aplicacién en tarjetas de
presentacién, asi como en sobres oficio, con y sin ventana.
Ver figuras 105, 106, 107, 108 y 109.
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V.V. CRITERIOS DE APLICACION Y NORMAS
DE COMPORTAMIENTO ESPECIFICOS

Hablar de criterios y de normas especfficas significa sefialar
los resuitados practicos del disefio del programa, bajo que
reglas se disefa cada elemento de tal manera que, aquellos
objetos o productos en ios que a partir de la promulgacion de
estas leyes, tanto generales como particulares contenidas en
la normatividad y emitidas a través del Manual de Aplicacién
de Normas Gréficas requieran el uso de la Imagen de identidad
o de los elementos gréficos integrantes de la imagen giobal.

Las leyes o normas de comportamiento establecidas en el caso
particular del proyecto SwissAir son:

1. Determinacién de proporciones en terminos de porcentaje
en las superficies planas: 100%, curvas (céncavas y
convexas) 80%.

2. Modulacién y trazo geométrico en tercics, como resultado
de la conformacion del simbolo a partir de tres elementos en
sentido vertical.

3. Modulacién de las éreas restrictivas, minimas, medias y
maéximas en tercios, bajo el criterio anteriormente sefialado
tanto para el simbolo, como para el logotipo y los Conjuntos
Gréficos A, B y AB, tanto institucionales como opcionales.

4. Modulacién de los formatos vertical y horizontal en 45/45
(multiplo de 3).

5. Proporcién de los elementos integrantes de los Conjuntos
Gréficos en 45/45 y 90/90.

6. Seleccion det Color Institucional. (PMS 194).
7. Seleccitn del color complementario (PMS Negro).
8. Seleccion del color secundario (PMS GRIS AL 50%).

9. Alternativas de aplicacién del color en los Conjuntos Gréficos
A institucional y A Opcional.

10. Ubicacion reglamentaria y opcional de los diferentes
conjuntos gréaficos.

11. Proporciones méximas y minimas de los conjuntos graficos.
(Uso de las areas restrictivas).

12. Alternativas de ubicacién de los Conjuntos Gréficos de
manera independiente.
(Ver los casos de aplicacién practica en papeleria ordinaria,
transportes y folleteria).

13. Altemativas de aplicacién en patrones a base texturas por
repeticién de los elementos integrantes de la imagen
institucional. (Textura vertical - horizontal y textura diago-
nal 63 grados conformada por simbolo, logotipo, Conjunto
Gréfico A institucional y A Opcional.
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CONCLUSIONES

Tomar conclencia que el disefio es producto de una causalidad
y no de una casualidad, que mediante el pensamiento critico
asi como el pensamiento analitico se produce una idea, un
plan, y que mediante el surgimiento de un interés por lograr
algo concreto con una intencién especifica (una imagen, un
disefio, una creacion artistica, un programa, etc.), es posible
entender que el orden Yy la disciplina son fundamentales.

El programa como se ha podido mostrar requiere por una parte
de un método (analitico, matematico, racional y emocional) y
unatécnica (procedimiento sistemético que permita la creacién,
expresion y el impacto deseado), y por la otra de ia teorla (leyes
de la forma, la composicion, la proporcién, la ubicacion, asi
como, la semibtica, la linguistica, etc. que promuevan !a
creatividad, la imaginacién y el conocimiento de las leyes que
rigen y fundamentan los procesos de disefio y composicién, y
ia teorfa de conjuntos.

El estudio y anélisis de los elementos que conforman un diseilo,
el comportamiento y la interaccién de estos en un programa, el
manejo de hormas y criterios de aplicacién, permiten entender
las razones y la l6gica, las proporciones geométricas y
matematicas que en todo momento sustentan las creaciones,
como los hilos invisibles que sostienen en una armoniosa
relacién a cada signo, ente o elemento en un determinado
espacio con dimensiones concretas y funciones especificas.

El estudio de las formas, de los signos, de los simbolos, con
objeto de desarrollar imagenes que representen e identifiquen
productos o serviclos, tanto de individuos como de
organizaciones sociales requieren también de ese orden
implicado.

Proyecto, plan y programa requieren a su vez de métodos y
sistemas, leyes, normas y valores conjugados mediante e!
manejo de conjuntos armoniosos.

Buscar la forma méas adecuada para integrar los factores
téoricos y técnicos y lograr mediante la realizacién en cada
paso del proyecto la funcionalidad, expresividad, estructuracién

y construccién mediante la imaginacion creativa y el método
racional {acilita el proceso de proyeccion y posibilita a su vez la
obtencién de caminos y alternativas normadas bajo los mismos
criterios de resolucién y de aplicacién.

El proceso desarrollado en el presente trabajo ha pretendido
demostrar 1a practicidad en el manejo razonado de los
elementos sus signiticados sus relaciones y su interaccion
poniendo especial énfasis en los beneficios que representan
tanto el manejo de programas, como de las metodologias de
disefio sistematizando el proceso creativo, ta interaccién de
los elementos para crear nuevos discursos mediante la
construccién de la matriz heuristica, asf como el conocer y
manelar las leyes, los criterios y las normas de diseiio
enriquecen el trabajo del disefiador (Comunicador Gréfico).
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Glosario de Sérminos y definicones pertinentes
Encidopedia Microsoft® Encarta® 2000.

El emplrismo es una doctrina que afirma que todo
conocimiento se basa en la experiencia, mientras que niega la
posibilidad de ideas espontaneas o del pensamiento a priori,
opuesto al empisismo es el racionalismo. Eltérmino empirismo
ha adquirido en los dltimos afios un significado més flexible y
ahora es utilizado en relacién con cualquier sistema filoséfico
que extrae todos sus elementos de reflexién de la experiencia.

A posterford (en latin, “ lo que viene después de”) alude a lo
que es conocido por medio de la experiencia. Es un concepto
basico de la epistemologia, a quienes sostienen que el
conocimiento a posteriori es el tinico verdadero se le asocia
con el empirismo, a través de la experiencia y en particular de
la percepcién sensorial. Es evidente que sus defensores niegan
la viabilidad de un conocimiento a@ priorl por cuanto es
inverificable y carente de valor.

Los raclonalistas afirman que la mente es capaz de reconocer
la realidad mediante su capacidad para razonar, una facultad
que existe independiente de la experiencia, admiten la
posibilidad de ambos conacimientos, el a priorl y el a poste-
riorl.

Epistemologia (del griego, episteme, “conocimiento®; logos,
“teoria”), rama de la filosofia que trata de los problemas
filosoficos que rodean la teorfa del conocimiento. La
epistemologia se ocupa de la definicién del saber y de los
conceptos relacionados, de las fuentes, de los criterios, los
tipos de conocimiento posible y el grado con el que cada uno
resulte cierto, asi como !a refacién exacta entre el que conoce
y el objeto conocido.

Deduccién, en légica, es una forma de razonamiento donde
se infiere una conclusién a partir de una o varias premisas. En
la argumentacién deductiva valida la conclusién debe ser
verdadera si todas las premisas son asimismo verdaderas, asf
por ejemplo, si se afirma que todos los seres humanos cuentan
con una cabeza y dos brazos y que Carla es un ser humano,
en buena légica entonces se puede concluir que Carla debe
tener una cabeza y dos brazos. En éste ejemplo de silogismo,

un juicio en el que se exponen dos premisas de las que

debe deducirse una conclusién légica. La deduccidn se expresa
casi siempre bajo la forma del silogismo.

Axiomas, en l6gica y matematicas es un principio basico que
es asumido como verdadero sin recurrir a demostracion alguna.
Ejemplos de axiomas podrfan ser los siguientes: “una
proposicién no puede ser verdadera y falsa al mismo tiempo®
(principio de contradiccién); “El todo es mayor que cualquiera
de sus partes”. La logica y las matemaéticas puras empiezan
con algunas proposiciones indemostrables de las que se derivan
otras propuosiciones (teoremas). A veces los axiomas han de
interpretarse como verdades evidentes en si mismas.

Inducclén, en el campo de la logica, proceso en el que se
razona desde lo particular hasta lo general, al contrario que la
deduccién. La base de la induccién es la suposicién de que si
algo es cierto en algunas ocasiones también lo es en situaciones
similares aunque no se hayan observado. La probabilidad de
acierto depende del nimero de fenémenos observados. Una
de las formas mas simples de induccién aparece al interpretar
las encuestas de opini6n, en las que las respuestas dadas por
una pequefia parte de la poblacién total se proyectan para
todo un pafls.

Discurso del método, principal obra escrita por René
Descartes. Constitufa en realidad, el prélogo de otros tres
libros (Diéptrica, Geometria y Meteoros), publicados en
1637 bajo el titulo conjunto de Ensayos filoséficos y que
comenzaron a ser editados en forma independiente a partir
del siglo XIX. Escrita en francés. el titulo Discurso del método
por el que es conodda, es la forma abreviada del que
constitufa el original de la obra (discurso del método para
guiar bien la razén y buscar la verdad en las diencias).
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