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INTRODUCCIÓN 

. Podem.os decir. que uno imagen gráfico. es Poro poder llevar o cabo uno imagen 
un conjunto d~ elementos. que. moneJodos de gróf.ic~ -con re.s~ltod()S positivos. se deben de 
manero correcto. posicionados con uno justificación !ornar e~ cuento lcis 'm()t~rios adecuados poro 
y con los colóres odicúódos poro :ékJiúno CI: el temo.' que,'.' en·cestiz. 'e.oso :son . ide.ntido.d 
.trotar:. nos don·· como resultado;uno·.•identidc:id o· ,_c9~por()}iY?: tlf8r:í5~--·~~J.;~.~.O}c:>r,".Y)og~tipos;_. además 
personalidad. di una tiendÓ, Un restour~nté:' UOO ;,pe· la·:r~phzoc,1on~C:Je;;~;pr_OC!ICOS<,eSCOlores con SU 
~:s~lt~~í~~;:gsp;ijiibtl~·debi:~to~n~spue~s~í~ºJ~:IG~·.· ... ··•respéú:ti_".a',p?e3~'1ifg§(q.~~:;;.:(:;;\::;:j:;;•:\:•)•/•.•: 

~9~\~§;,z0.~~:1€~~~~~~:~:;;~~~··~~:Y,:~~J~::1:. · .f:~i;~x~¡~f 'll!~~~~1tl!~¡1~i,~J1~~t1~,¡~. 
o través ·de formas. geométricos .. líneos. Celoyo y rns opl1co,c1(),n~s.:(f?OSOQ9,,(),;,()bv1_omente . 

. abstracciones ·º .. bien. únicamente tipografía. y lo por un estudio pré\ijó'del':probl~mo' exrstente. de 
más ~mpqrtcrnt.e de todo: efcol.or. lo mismo dulcería y del público al que llegará 

el producto final. · 
.· · .'/@Ü~.~9'en'.gf6f¡cai(ú:eó H· ·1a. unión .de 

.·es tela g·o~Im _b:9lo' .. y: sus '.aplicoc.ión~s: a:(qs:;e I~ rn.e.ntos 

·····~~f ~,~~t1~li1i~~~{~~~~~~~i,~~i~·· 
· · logos1mbolo }o los ort1culos,' y· s1gu1enC:lo lo :,mismo 

línea:.e:i~·~éste: paró logr~i únificar· los· elementos:• 
,. ",,- ·, '' . ·. 

TI:SiS CON 
~DE ORIGEN 



C~PITULO 1 
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PUlNTfílMlfNTO DEL P~OBLEMA 

ílntecedentes del problema 

Dentro de los empresoJqUe·fcibricÓn 
dulces típicos mexicanos, se hoifn9~éj9do _uno 

~~~{¡~~s ~~~ ~~~c~1!~i~9~~~~%~\~~~f~~~~~irc1~ ·.·• 
tradición hechos. en' Méxi~:o.::;:Jo:quiz'ha··· 
provocado uno. falto ,d_é ,·c;~11.:U~.ntiz9,c}~n; ~de .. •· 
los dulces mexicanos. como uno··trod1c1on. · 

Definición del problema 

No existe uno imagen dis~intivc:(en ~Úico 
poro los dulces típicos mex.ic~nos~. y por· 
consiguiente. tampoco se_cuérit9;.~:c6n artículos 
que contengan uno imoge_ri'.;;yfque; ofr(lzcan 
uno identidad de los dulces, hócici'-•lós'eléinentos 
tradicionales mexiconos.:··.Las':•a'i:tíéÚlos como 
bolsos y etiquetas caí,es~_n'g(l~,·-~·uno imagen 
definido que les pern;iito:)dentificorlos no 
5ol amente como un dulce típico. sino que 
también como uno ortesonio mexicano. 

a.;.t.leHMei•i•i•Hbl•i•IHelei•Wit'JiK:•l.•:r-K•°d.•I!K'.•Rmi:el•liT•i•iel•l•i•i•i•yepa;'l•I•K•l•I•T«9*•'-'•HieieFH.+eiH•+•'-'H•Hi•Hiei•IH•HeR•l•r-PB 

íCSIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



Ubicación del problema 



Hipótesis· inicial 

S 
1 . 

e recilizo~.éi. una irri(lge~ ~e lo dulcería. 
gue seo op1rcaBl.é~,C!J~'o.lsos'.·,e,tiqueto~. etc. 
f sto debero .se.rrtr.o.9i,c:10~.9.ltY;'f.endro que 
contar. con elemeritós'..mexié:(Jn.os: mient~os que 

··los. ortícúlos•·'.lleVorón'.'10''. imo'geri'ly··'s erón de 
diferentes · mofér:ioles: dep'endiendo ·del 
contenido o.usci.qúi•se'.les··quiero dár dentro 
deF mismo romo. · ' .. .. · 

. .. 

Justificocióri' 

f s necesario crear unci. identidad poro 
esto empresa• d~bj~o;,:a),qü'~ ,sorece··:.de lo 
mismo y por. lo foi'l!o,~.~ó;Ji~n.e, uno proyección 
dentro. dél poís:'cOf.ri?i'•f>:rp~~ctoro .. de .dulces 
que ·se hocen',én;M~~jcp:;·y:fqú~'fformon·:•Pºrte 
de nuestro. yadjción,y•,•,c~s.t~~or~s'.:.Y .al .mismo 
tiempo··se .. re,oliz.OréJ)<J(ciplj~o7i6n•.(l· diferentes 
elementos. yo ·que· tompo·co existen. 

'rES1S CON 
y~ DE ORIGEN 



C~PITULO 2 



DULCERlíl CflílYíl 

flntecedentes 

La.dülcerfo Celoyo foé fundcido en 1874 en lo Ciudad de México. Lo 
primero tiendo,in obrir .. estó ubicado 9esde,su.inicio en)o .calle de 5 de 
mayo .No;\39::;-<iñ:eL~entro)ijis~p,ric<>,_ .. Y;tJi~p,,c:>A.~~-P~~~:s,.~'.in9ug~ró).o sucursal 
de Colima·l43~o ~n· lo Colonio:•'Romo. :•La;·peq·ueño'.empreso :come·nzó. como 

e'' . 

. -.·~-=
1

·.fr:~1t~~.
1

~tJ~:.i:~t~a'G~-f ~~-~~i1~~~dnJ~_s}~~-~~-~~.16ideenl~~f:!~º;¡~16k.•~-~~-ie~{~JocJ·~b~~ 
. •-·· có.Eod'ó.s.=:'.jalfajoiesS\rollós ·dé. guóyab'o'.> arrayán es. dulces. vorios•heélios·, º·bes.e 

,~~t~~Jr~~~f ~~~~;~; ,m~·~rcioéi'·~ 01iq> .hecho• · º ho•e de lec.he y hú"'º' 

=='-"-":..::...:..="'-!..!;='-'~"--" "" ._; .•. ·.· . 
,. '-·~-i;·3. J:.~·.:y;:;·'."<>.:":'.; .-'~:':~·/;-:\::': ..... 

: .::;r~<JJ'1·~-]~;;lJ!.~Éji¡~;Y~:.si.f~n~6 en el año 1874. por lo que los recursos 
económicos· con los• ctu~,inié:ió no, son muy exactos. pero lo cantidad se 
aproximo o los $100 '.pisos,'de·lo época. Poro llevar o cabo el proyecto 
de lo nuevo identidad gráfico y su· aplicación o los empaques de los dulces. 
lo empresa no 



cuento con demasiados recursos. pero si· los· suficientes poro realizarlo. Lo 
contidod.•.c()~.)o :.c¡ue se contará poro el proyecto es de $40.000; 

Noturolezod~l ''e;r6l:i1dma :, 

Co m j:.~¡¡;i~€Jf~~t~·f fi~J~ d~ICO' m ,i,¡ ¿;(<;¡,¡; 1ci ~ ,¡ ;. cfo Cel oy o e" en to 
con uno··.ideríffp§?\td~·m~Clsic(clc~Y·s~ncillo/qu,(>.~o encierro los elementos de 

~r¡~~c~r6Ju~¿~g~?bj·'mi~~bc\~i~¡;¿eles~.l~i~i·í6rt~ Po~Í~c~dc~~n~~~orp::Ju~~~~ 
en los que se püedO identificar· y· contener lo nuevo imagen que se quiere 
lograr., . 

1 
· .· · · · · · 

Imagen actual 
. .· . -· 

. f 1 logÓtip'o o dual tiene un . rasgo casi imperceptible de elementos 
mexicanos C?n Jp~s·.que se. deseo,dor lo ideo de artesanía. Carece de un 
impacto visual en ,cuanto o éstos elementos. sin embargo. llamo la atención 
hacia el nombre·de lo .dulé:eríO debido o que es lo que prevalece dentro de 
lo elipse que conformo al logotipo. La tipografía empleado en la palabro 
·dulcería· es Benguiot medium condensed. resuelto en altos. mientras que lo 
utilizado en ·caso fundado en 1874. es lhont Gorde en altos. Paro lo palabro 

· ·celoya· se utilizó uno tipografía manuscrito no existente dentro de las familias 
¡ tipográficos. 



Estos elementos están contenidos en uno elipse con un grosor que o su 
vez se encuentro dentro de otro más delgado. y lo popo oro dulcería se 
encuenfr? posicionado sobre ambos. ·· 

Competencia 

· · ;ReplrJ'.l,~nte ,no se pued.~·.e~c()n1Í()i\uná;~~Óf11peÚncio .directo dentr~ del 
mercado ;de;·:Aulces. yo .que. no:>h()y.;d.ulcer1os·>que. cuenten .con lo mismo 
anti~üed9.~.;~~9~.~:~.Jc:i.((d.~l.~~r.~~.~.f ~J?Y() :· ,Si oca~? ·existe· una competenci.a que 
pud1er.o: se~¡;::.E,ep,r.~s.eQtPf1,ypi:,en;E~?.Pto o lo voriedo? de dukes: al precio y o 
lo C<:Jl!d.o,d~1~~~;'.:Jg:~8 1~JS~{,15~l~.~.:t.L~v~rno~L Pero en cuo.nto al logoti~o de ambos. 
no ex1st~, p~~t.2):,q~;~,CPWP8!.(]flº.n: debido. o que lo primero se Cled1co solamente 
o vend~r'.;.dulc:.e.ssrn:Jo)),egunao. es uno tiendo departamental y ninguno de los 
dos mon:.ejo:j~pJi~;9.~i.~ .. Q:~·srde.,su. imoge.n. por lo tonto no existe uno competencia 
que este. corr,ipLe~p[\~f!~e:·al mismo nivel. 

.:.<<··~·./:.::·,:; .~;.:~'.;;:?}:~i'~~~'-~\i·:'.':'.~?: :~.~: :·~ : .. >:·· > • : • 

Posicionorriienfo·i enYil tinercodo .. 

Dentro del mercado de los dulces típicos. esto dulcería se encuentro 
posicionado en un buen nivel dentro del gusto de los consumidores de este 
producto. yo que es lo más antiguo y por lo tonto lo de mayor tradición. 
característicos que lo hocen ser lo de mayor reconocimiento en el mercado 
y no contar con competidores directos. 



:·:·flc:tJdlrne~~te i~ un1co manero de promoverse por porte de lo dulcería 
· es o' trcivés de ·ariüncios;en lo, Sección flmorillo y por medio de lo recomendación 

de los:;'~lie~tes::.:~.fldem6s' lo ubiCoción de 19 empresa le. favorece yo que . está 
en. ~~.·~~].~f~?L1g:.,·~·~.!l· .. !f?hs.i.1~Rº" 'tcfoto: p~r autornovilistas como por peatones . 

. :'':;· :,. ~:·;.:f~~.',·.·.;·:·:···~.~:.:~.".:.· •\ -,·,· ;·. . i "J ' ' 

:<><i:~f . .. -::'. 

Duro Cióh~. d·~;;Ús;~ { ~:" 

. f 1 pio~i~j~JJ.'z;bi;.;{d~e~ ~rÓfiCO Y fo oplicoci6n o los empoques de 
los dulces vo/~(];t~ner;·{u,i:ioAu~oción opr6ximodó.'de 3: o 4 años en el mercado. 
pudiendo opliétjr\olgunos vofioci()nes ci cuolquier,o de ambos en un plazo 
menor de tiemp_o:< ':•: ·· .·· · ··· ·· · ·, · · · · · ·· 

··"/··- .. _,_, \'(.:-~· 

Piones o futuro · 
...... 

·-,. 

en el ~~r;om¡;e~iln~~~~~1~i~~jif j ~J~~;tiol~~~!.1d":io~ ~~¡~~~· ~~~0¡~1,~\~o~ 
al extranjero. comenzó-n'do' por'' fstcidos Unidós y siguiendo después de un 
tiempo con el contineryte europeo. . ····._, 



lOué .. cómo por·.qué ,¿ requiere? 

"-'-'~·~ 1,~.\.':~_:;,:'.··~--·, 

yo que el"l()9'?f'Pº"'ln.teri()r _sor,e~e:d~ rr,np°',c,to>vrsu,~I y n?:~e cuento con 
empaques que contengan l_o rdentrdod;'dedo empresa. • . · 

TESIS CON 
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Receptor 

El nivel cultural de nuestro receptor es un 

f nivel de estudios medio-alto, yo que s_e troto 
1 proyecto .va dirigido o lo gente en de dar uno imagen. o un producto que por 

general. yoque.<d~bi.do oJc:i ubicoción•de lo - muchos óños ha ·sido de. grán, tradición. en 
dulcería cuolquie!_,pús.e>no _puede adquirir sus · nl!~sfró.-poís, fl nivel socioeconómic:ó del receptor 
productos que ol:íviomente no ~iúron en el gusto . '·~s,':m·~-0.¡o~,Y. medio alto. yo que ·p()r sus ingresos 
de un solo tipo',(:j~-~-p-irs;orio~\ . 'mensyaJ~.~;.' .. colculodos en $12.000 y $28.000 

·. ;·. ~~> _: 1-:,,' 

un 

los 

l.ci.s._so.mRr.~ .. s~::~~-~~¡,;J_9,~~füíD,!l1() J.Y~-~íl.<<J.lgu n ?s -·:ca s. os. _ -. sea 11 ctf!l,Ot_1,"'.o> y ,:con.· colo res y·· f() rmo s ;c 1 o s1 ca s 

: ~.· .. ··-º.··.;·c·~·s.:.-.. ~ .. º· .. ':·.:·::··.•·-~.~--.-.. _º,._-_ •... ~.:, •. ·"_.:_ ... ··_._ ... •r.-_-_._'_.":: .. º.;_'.··._·r_ .. ·:··,···%@J.~~~~~~~) es·: ;f:;:_p ~-g:_,13~2~~-il~· .• to m bien · y c o.rci.~ t~_rí,5:~I.? () s: de M é x ¡ c o. -· · · ·· -

· - • • - • ••·••• > · · 'póVl~·.'o•ntef.ior podemos deci( quénuestro 

.·•~i~\li~~~i~t1~~1iíijttai~~j~~~~~t~;. .~:~fü?~~i{:1@!'I~f ~::~:J~~;~~~:i~ 
debe tener ingresós 'poro poder adquirirlo. además de consumirlo lo recomiende. 
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DISEÑO 

Conceptos de diseño 

f n el lo~otjpo actu~I de la .dulcería 
e e 1 o y o se u tiliz~' 1 u~~,: ~Jip·s ~, C'e>rnC> ·. b os.e .- de 1 
mismo y dentro f>.ó'ci.~1fl1.~~,e .. nspi:itf?r1 !a."p()labra 
ºCelaya. en una; tip'ogh:lfí9/m:?~"(¡scrlta';fealizada 

-~¡ .. 

·.·a[lo ''ot(''o'tuna)im~o''~e~nfde\C'olóniolisrnó. con lo 

JJ~f~1~~1~i~~~J;;~'~•6ducto que •e;de' 
-·:fsf~{ol:>Jeffvo ,no '_se logró debido a que el 

resultado de la 'tipografía nos hoce pensar en uno 
cuerdo y por lo tonto nos remonto en cierto medido 
o otro tipo de contexto. como sería el de uno 



roncher.í.o:;? .,un ,puebl_o y -no el de uno ciudad 
i:óloniol lleriO de tradiciones y. arfesoníos por 

.·doquier.· > · > · · :::_· './: .< · •· • · · · 

··. ••• t~'.~)•eNf~;Íl?J~~ie'iij~~\·jt;g •.. · Hügu< o;o, 
se puso en::'clcfro~i~l§;deSeci, d,e modificar el 
logotipo·· por'j!'c§ifü5).~)§:''p'er.6 ·debería· de 
representar l,o qüe'sc('pfateridío ·con el anterior: 
que lo dulcería' es.'úno empresa que nació o 

.. "'.;" 

finales del ·siglo'-XIX y Aúe m_anljo los dulces 
mós típicos_ de México fobrkóndolos según lo 
tradición y de mónera orteson'oL y del mismo 
modo lo imagen de. los artículos debe representar 
lo mismo. 

~SIS CON 
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i:lncilisis · y sintesis 

E 1 r~ceptor de1 proyecto es de ambos sexos. de 20 años de edad en 
adelante. é:on un nivel cultural de estudios medio-alto y un nivel socioeconómico 
medio y medio-alto. También se debe de enfatizar en que son personas que tienen 
el gusto por las cosas hechas en su país y que por lo tanto contengan elementos 
característicos del mismo. 

Lo dulcería Celoyo requiere de uno nuevo imagen para su logotipo y la 
aplicación de lo misma a los empaques de sus dulces. etiquetas. etc. paro de ésta 
manero lograr un mayor reconocimiento en el gusto de los consumidores. causar 
impacto y crear una serie de empaques con las características de la cultura. 
tradición y artesanía mexicano. 

Para llevar a cabo este proyecto se propone un rediseño del logotipo 
dándole un giro hacia las características anteriormente mencionadas y su aplicación 
a los empaques y a los demás elementos. utilizando colores que representen la 
tradición de la realización de los dulces y de la época en que se comenzaron a 
elaborar. 

Es necesario llevar a cabo un rediseño en el que se va a modificar completamente 
el logotipo de la dulcería Celoyo para lograr que éste contenga las 



.. '' .·'<·.· 

· corocte,rTstiCos de."Jos:·.elementos típicos mexicanos póro que aplicado o los 
empoqu~s y .. et.ros artículos. se; dé como · resultado unci imagen representativa 
del ·p,9í~.A~l ,C¡u~s·on .origih.ori?_(estos .. dulces. 

', . ':~· .; .. --·· 1: ,-". - '·,: 
--.. -> ·:~· ,, -

· ·.· ... ·.·· /R.e/u1!(),J~nd~l11ent~L.~d~r t~)/b~~:~l:logotipocomo·al diseño de-. _los 
. érnpó:~u~s: un_a:.rm:agen .repr~sentatiyad,éJa _tradi~ión .• que_· caracteriza la 
fobriéoción· de los' dulcés típicosC y lo importancia que ésto tenía como uno 

. a~(esanr~. /; ( . 
;> 

(,,·v··-· 

. :J:bdo 16 óriteriór se 
-Diseño'de. lo identidad gráfico· 
~ar,liF.*si?~ ?·=. •·· 

Lo anterior ·se . 
• bocetaje en blanco 
• pruebas o color '" 
• entrega del dummy · .:·· · ..... 

bocetoje de los envases y aplicación 
• entrego del dummy de envose(s) 
• originales mecánicos 

los >siguientes pasos: 
···:--

bolsas 

'<.'-'.·,.·:· .--_.,; 

•·.sig.lliente ~e;~clología: 

del logotipo con lo imagen 



En lo primero etapa de bocetoje se trotará de obtener lo mejor imagen 
para la dulcería que represente a la empresa y al mismo tiempo la tradición 
de hacer dulces típicos en blanco y negro y se realizarán voriaC:iones gráficas 
al logotipo elegido para complementarlo. · · · 

En la siguiente parte se realizarán varias pruebas al logotipo aplicándole 
distintos colores y en distintas maneras para ayudarle a ubicarse en un 
cont~xto de característicos típicos mexicanos. y en donde se elegirá lo 

·• mejor opción de acuerdo con el número de tintas que se puedan aplicar 
dependieíl,~o del presupuesto. 

: U~o·;f1~~¡;-c~le;gido el logotipo con color. se realizará un dummy de éste. 
que será'.Jo'.;'.Íl)§f(é:Jpircado a como quedará finalmente. 

A cg~~i~'.G~g¡:~ñ,·~~:lfi~má a cabo el bocetaje de los empaques. aplicando 
el nuevo logósímholo· y tal vez distintos elementos con características mexicanos. 
y diverfos colores paro llegar o los que finalmente nos den los resultados 
esperados. Del mismo modo se realizarán las etiquetas. el listón y el papel 
de envoltura. 
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ESTRIHEGlf:lS DE DISEÑO 

Comportamiento 

debido o ique ·ninguno empresa represento 
competencia y por consiguiente ninguna fuente 
O color lo eSJ()mpoco. 

~ · - · LimitOrife's' ' 
L 1 .logotipo,_qu,e ,:s.~ va o .redise~or , >: 

~~::~~t~íf fü~i~~,~~i~~~K~[t~~~sJef~~l~lI}\'i~~é~~' ~;N °¡~ó,.~~;ac:;, ~:~'p",h~:~:~ pda: 
o 1 , cp n t,,z fl.'P.<?/\,cl_IZJ-i,~J,z l!llZ.Q!.9,S}~.g rc:i.f15:c:i_s.J~Y;: <:J ':J();;¡-)g;;~.q u ~.~J ()S, _11m_1toc1 o ne s en· cu o nto ·.·-o. t 1 nto s no 

· •e:.::>;> jéd~é::iri•'j:>'od el costo o. ser por mínimo 2 y 
. ... ·· . rn~ximo:+ En lo que al material de los 

ffeét6s>·c;¡;¿¡ m~dio empaques se refiere. serón envases yo existentes 
.. _,_· •·· erf el mercado y que se puedan adquirir al 

-....• :'i~X!~/.?~lc~río Celayo no cuento con ningún inayoreo poro agregarles únicamente la impresión. 

é::<?~P#.Hs18ri:,~[r.~sto. por lo tonto lo nuevo im~ge .. ri 
- .de '_é 1st_q''.tsi·~y.a··:,_o- distinguir por .ser lo único en 
el mer2oCJb ~:fúe.'ademós de manejar un logotipo 
paro su morco~ emplee éste mismo aplicado o 
diferentes artículos. que tampoco tienen 
competidores. Por lo mismo. se podrá emplear 
cualquier color o colores y osi mismo tipografía. 



Objetivos 

Se 

Hipótesis 

' ,., .. ' ' 

mono y no !riiuy coígodo :de. elementos. pero 
. no .. d.e.ber<?\ser, s~n~I.HCI .•. en;.úc:e.so ·ya que 1.o 

. que;s.e.:.trot? el~ ·~xp,r~s?r son· conceptos 

; : -.. : ~ i;. 

rico en· 

... •·. ,· :: ~ . . . ' : " 

f 1 logotipo •s:~ró.s~·ncillo •ytotólm~.nt<l 
re~ res e nto ti vo .? ~·j.~ é~lf?;;~Y: ~y,~.'.)JP?.i.c.i.()n es:. ·· 

~~~ ~~~m~~ 10:c;~s'~f161í~~%k~íl~.~fng·;,;,~\·~~~g.t6~t8··· 

lo empresci.d~ cfulc~s•,typjc~s'iy(~~)pgrticulor lo 
dulcería Celayo .;c;órecen de. éstos.O. · · · 

.. ~I ;:~~r~lsP~ .. et~. Pd,~¡l;~iJ .. :)~;~]~i.~1fh~ii~gl:~t~~~i .. IE·~t~t·~. . . 
princ1po es· o•·. e.; o.•c:monero•.-.oe·, ocer os·; .. :;7. s o 

·~l~~g~tt¡\iiil'í~lll~~(t~f. 
los ortículás: !Ló;tiP,'9gr~fíél~feió,;,!a.~: tfoi?•sl'.wvi 
como si. fuese' m0íú1sc'rito.: o<.b'i"en";•.:.hecha·.· o 

). : ... 
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Justificación mexicon.os y sobre t~do lo du'¡Cúro Ce layo. Y 
del mismo· modo .que,)05, mpsoicos. son hechos 

P o mono.' lo que lós conviiirte · tClm,biéri .. eri artesanía 
oro realizar el símbolo que después'. •des'de~·.:fiholes'('~elj;;5igjo·'·XIX·Y'\ -'\ · · ~.· ·. 

· ~~rtf ~Ó, 1:iPp~r~~~ 1r6
1 ¡1~t~~ ~~j~ ; 1 ~ ~;11;v~ui nt¿9·~~i.•-. ~2; .. :~~~,~yg;~~:~l~i·~~~i§.l;~~.~í:€~i~jt9.~:':¡e me nfo s ·.,que 

uno lluy1ode·1d.eos conceptuoL,con. to,dos·:los -:::noblo,n··po~ts!/1Tl1s,i:p()s,_;y••~os,·rep~e,senton lo que 

Faºs.~~l.l~~ .. r.~.1be·.·rr:,e···n~f:n~q6.r¿Jg~¿r~~~.:.•~.Yd .. ~.·.H.c .. ~ ... fe··.:1·r···~···ry·'·.··.~,º .. ·~ .. '..·.:.,:.;~.'. .•. ·~.~.~:.:;·~.--.·f·¡··•~.-···.·;····l.e_~-}.·~.t~\:.·:.e.:.:.:/~~f.g.9~.:~1.;y.·Y·:.1:,·a.·! •... ~,.-~·bº_º,•.·.·s.:.·r.·.~~J .. ~.~e.tu: .. e~i~~~~~ 
. ·. ·: " . . · .· .. · : . : ··, · .·:·: "<·· · · .. ·•"•·••·:c,•\son·· frutosison·:: convert1dos·:.en.•dulces al momento 

.... :<>_A/partir de lo lluvia de ideos ccinceptiíoi;,'.;~,.de~'4ifs.i<:Jllz~·r.ip'~'.\f~IJTICi&o'íi~ill~r:;:~Flimóncristolizodo 
síz_ r¿l,igi~ron ,4 ·de. lo.s elementos: mosoicos .. dulces),·r,~.\1.~i;l,e:~·~~~é;,Sc;>:,c,~;~:Y},l,~;¡f~~<;í.1,.(],n·c:¡~~_ta,._ ·•,,Los dulc~s 
(_mex1co.nosl. ·canastos. y nueces. poro lo.s cuoles·:-sinJ~r.15> rm.~~.t.~_;¡;;:r,g~ ~.c.ió~!19.9.,Q S}i:.J?, n 1 os ~os 

··se re()lizo .un.o serie de bocetos de diferentes repre_sento,t1vp,s~,y1ppr}do.>t.onto;;~t9s,mos conocidos 

:j::·s;;·::;~:;::;;~;;::~;;;~.c:~~;:;.d;~:~;; ::~~·; j~1~1~~~f lt~~~~~~~~~~2"i1~~~~'.~ 
•quiere .. lograr. p9r.>.ejemplo. los. mo~oicos i:cil_onioles cyonnt~ en71d. ops º!nq umeu,,c; shºa··~s···.····d•.n,,g·.· rlae·scl'.·veonrt.1e.;,sd·a·q ~ es·.····de_;tlºons 
son elementos o.rtescrnoles que. se emplearon en "' "' "' "' d... "' 
eso- época y, ciu~_que .:"(Jún se :usan;_ resultan dulces típico-s. · 

ca. r.0C,t···ei''.1st\.S()S ~e.· .. l·····.·.:.~.".é···x· Ic···()·"·c·'· º.·.J·<;> ... ni·º .. ·.I· ... y ... del.tie~po en -que ' oporec10 ·: lo .. dulc:~rio: en 1874. Y debido 

º ~.;~~~;;~.k§1l~~f@~:~;.r~~·;il1:~":. 
0

:::·:.::~ 
·que:ounc¡ue."ex.1sfen1:a1stmtos tipos de los mismos 
y se fol::iricon én .muchos portes del mundo. 
México cuento con uno gran variedad de éstos. 
en cuánto o• formas. tamaños. colores y 
materiales. característicos que tienen los dulces 
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De entre los canastos se eligió ésto. yo que por su formo 
y su textura. representa con mayor acierto. las características 
mexicanos de uno canasto hecho o mano. y por su resolución. 
es lo que nos resultará mejor poro obtener uno mejor abstracción 
de lo mismo. i:lunque es muy similor o la que tiene el aso. no 
se empleó esto último. yo que dejo mucho aire entre lo canasto 
y lo propio oso. 

CflNflST~S 



t 
t 
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Se eligieron los dulces señalados. yo que son los más 
representativos de entre todo lo voriedod existente. y además 
por su formo. tamaño y ubicación forman uno mejor composición 
entre ellos mismos y dentro de lo canasta. 

DULCES Y f RUT~S 
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' . • , - ' . • , -
Se comenzó bocetando ideas para el símbolo. 

utilizando estos mosaicos. pero el'resultodo no fué el 
esperado ya que por la composidón }irnÜlóba. ser el 
producto de alguna fábrica de tak1ver~ y 9ode uno que 
produjera dulces mexicanos como )e ne'cesita. 

IJIJ 
IJIJ 
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los plecas y los texturas. se trotaron de emplear 
como elementos de ornato dentro del símbolo y de los 
opliocociones. pero se descubrió que el logosímbolo final 
daba los resultados esperados. siendo bastante ornamental 

por sí mismo. así que agregar estos elementos. restaría 
importancia al mismo. por lo que lo mejor. es utilizar 
elementos menos cargados o pesados y que no compitan 
con lo nuevo imagen. 

iESIS CON 
FALL.A DE ORIGEN 



Ya que se eligieron los elementos que conforman el 

símbolo. y se posicionaron en la manera que se presenta. se 

realizaron modificaciones en ambos. tanto en la canasta como 

en los dulces. 

La primera canasta lleva un asa y la textura de la misma 

se presenta completa. con líneas verticales y horizontales. Los 

dulces no tienen sombras muy marcadas ya que la canasta 

tiene su propia sombra y el asa también. lo que hace que se 

vea muy pesado el símbolo. 

lll sigui,mte simbolo se le quitó el aso. se le dejó lo textura 

o la canasto y se le agregaron los sombras o los dulces 

debido o que yo sin el oso. el símbolo se ve ligero y los dulces 

se ven planos. 

¡- '\'ESlS CON 
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tl lo canasto se le quitó porte de lo textura. lo que son los 

líneos verticales. poro realizar uno abstracción de lo mismo. y al 

mismo tiempo se le quitaron los sombras o los dulces poro seguir 

con lo abstracción de los elementos. tlunque se pudo observar que 

aún así. el símbolo se seguía viendo ligero y sin volúmen. 

Por último. se volvió o colocar lo textura completo de lo 

canasta. se le quitaron las sombras o ambos. canasta y dulces y se 

resolvieron mediante uno abstracción del símbolo anterior poro 

lograr un alto contraste en el que se distinguen perfectamente los 

dulces y la canasto. quedando con volúmen . 

• • • • • • • • • • • • • • l•.Ji'SC!I 

SÍMBOLO 



P ora la realización del símbolo que es una figura sin tipografía. se eligió de entre 

todos los bocetos. la canasta sin asa y con la textura completa. la elección se basó en 

que los dulces se venden en canastas hechas a mano en mercados y tiendas por lo que 

resultó apropiado utilizar este elemento paro el símbolo. fn cuánto a los dulces. se eligieron 

el higo. el limón. la naranja. la palanqueta y el jamoncillo. por que son dulces que se 

encuentran fácilmente en las tiendas que venden estos productos. 

Una vez realizada la composición de los elementos dentro de la canasta. se realizó la 

abstracción de ambos. poro obtener un alto contraste sin perder ni volúmen ni forma de 

ninguno. De esta manera. se obtuvo el símbolo para la dulcería. que cuenta con los lemenfos 

necesarios paro que se comprenda lo que es. y obviamente se reforzará posteriormente con 

la tipografía. 



Poro lo tipografía. se eligieron 7 diferentes fuentes: 

Bellerose. Chompogne. Christmos. Civitype. Grophite Light. Neuserif y Oxford. 

Codo uno de los fuentes tiene rasgos tonto similores como distintos entre 

sí. pero fueron los opciones elegidos debido o sus corocterísticos. yo que 

son fuentes que simulan estor hechos o mono. con polines ligeros y que nos 

recuerdan o tipografías hechas antíguamente a mano. como los dulces y los 

canastos. 

fla Bb Ce Dd Gg 
Dulcería Celayo 

<d1J @Z! rfo i§Jí 11.J 
,§}IJfGet/fJ f9'eft1pJ 

BfLLf~OSf 
12 pts. 

Ct1AMPAGNf 
12 pts. 

11&3Iffi «ON 
1 

fJili1ft, IlK ORIGEN 

fs una tipografía muy sencillo. 

que consto básicamente de líneos rectos 

y círculos en bajas y de líneas rectos 

y líneas curvas en altas. fs Medium. es 

decir. ni pesada ni ligera. 

fs uno fuente que simula la letra 

manuscrito y tiene muchos curvos en 

cada tipo. lo que la hace difícil de leer 

además de ser ligero. 



Att B6 Ce D~ Gg 
Duícerftt Ceítt911A 

9\. lB' e. ;:i~ ~ 9 
;;>.(.,.;. e.r·z· 

Aa Bb Ce Dd Gg 
Dulcería Celaya 

CHRISTMAS 
12 pts. 

CIVITYPf 
12 pts. 

GRAPHITf LIGHT 
12 pts. 
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Está formado por líneos curvos 

principalmente que simulan estor hechos 

con plumilla de caligrafío. lo cual nos 

dá patines en lo letra y zonas más 

gruesos que otros. por lo que es bold. 

Es uno tipografía en lo que los 

bojas son muy similores o Christmos y 

los altos son más bien como manuscritos. 

parecidos o lo fuente Chompogne pero 

más ligero. 

Esto fuente tombien parece ser 

hecha con plumillas. pero no es muy 

pesado. además de que en ello 

predominan los líneos rectos. 
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También simulo estor hecho con 

plumillas. pero combino líneos rectos 

con curvos. lo que lo hoce ser uno 

tipografía equilibrado que se puede 

leer bien tonto en altos como en bojas. 

llene patines que no son muy grandes 

pero no es pesado ni ligero. 

De lo mismo manero. tiene el 

efecto de los plumillas caligráficos. por 

lo que contiene patines en altos y b<ajos 

pero tampoco es muy pesado. 

Lo alternativo de tipografía que se eligió fué Neuserif yo que por sus característicos parece ser uno fuente hecho 

con plumillas o mono. además de ser medium y de que los patines no son grandes. es uno tipografía que reflejo lo 

tradición por parecer hecho mediante trozos caligráficos. 



DULCERIA CELAYA 

Dulcería Cela4a .. 

dulcería cela4a 

CASA FUNDADA EN 1874 

Casa fundada en 1874 

casa fundada en 1874 .. 

Se eligieron los alternativos de altos y bcajos poro el texto que contiene el 

nombre de lo dulcería. porque es uno empresa con más de un siglo de existencia 

y además contiene el nombre de uno ciudad. por lo que 'sto fué lo mejor opción. 

sin llegar o utilizar únicamente los altos. yo que en conjunto se ven demasiados 

líneos rectos. y poro el fín poro el que serviría no nos es útil. debido o que en el 

logosímbolo predominan los líneos curvos. y el oso no es lo excepción. 

Y poro lo leyendo "coso fundado en 1874". se emplearon únicamente los 

b<ajos. yo que no es un texto indispensable y no es ton importante como el nombre 

de lo dulcería. pero no por ello se dajorío de incluir. oSí que se eligió lo alternativo 

adecuado. que no resaltase nodo más de lo necesario. pero está incluida. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

~L lf~N~TIV~S f N ~LT~S Y B~J~S 
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De los propuestos de tipografía elaborados. se eligió lo primero. en lo 

que aparecen los palabras 'dulcería Celoyo' en un medio círculo rodeóndo o lo 

conos to con dulces en lo porte superior de lo mismo. y lo leyendo 'coso 

fundado en 1874' colocado en lo base del símbolo en formo horizontal y 

centrado con el mismo. 

Ésto fué lo alternativo que se escogió yo que el posicionamiento de lo 

tipografía con el nombre de lo dulcería. simulo el oso de lo canasto. rozón por 

lo cuál el oso no se empleó en el símbolo. además de que. siendo lo canasto 

un semicírculo en la parte inferior. éste se cierra con la tipografía. lo que dá 

sensación de protección. cuidado y nos represento oigo hogareño o relativo 

con el hogar. objetivo que se quiere lograr poro lo dulcería y poro el cliente. 

Lo tipografía es Neuserif de 20 pis. poro éste tamaño del símbolo. yo que si 

se hacía más grande. ésto sería más pesado que el símbolo y si se hacía con 

un puntaje menor se perdería debido o que no es pesado sino medium. fn 
cuánto al texto 'coso fundado en 1874'. se colocó ahí yo que le brindo al 

símbolo una base paro que no quede volando en el aire. y como es uno letra 

patinado. esto característico nos ayudo al objetivo siendo de 12 pis_ Y por otro 

porte. con el texto horizontal debajo del símbolo. se reflejo que lo dulcería es 

uno empresa que yo está asentado desde hoce mucho tiempo y que además 

es constante y estable. además de que éste mensaje se refuerzo con el propio 

texto. 



Poro los pruebas de color se 

eligieron 5 alternativos dentro de lo 

gamo de colores Pontone. Esos cinco 

propuestoss son Pontone 147 (tierra 

obscuro o café). Pontone 160 (tierra r~izo 

o sepia). Pontone 165 {amorillo ocre o 

mostazo). Pontone 171 (carne o mamey) y 

Pontone 315 (verde). 
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casa fundada en 1874 

lstos alternativos fueron elegidos 

yo que son colores brillantes. como el 

verde y el ocre. con mucho fuerzo como 

los colores tierra y son representativos 

de México. Todos los alternativos. 

representan al país y al trabajo y 
esfuerzo de lo que se hoce con los 

monos de los trob<ajodores. 
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Dll los oltllrnotivos dll color Sil llligió lo qull prllsllnto los colorlls Pontonll 147 

y Pontonll 160. lstos opcionlls ÍUllron los mlljorlls. yo qull los dos Pontonll utilizados 
son colores cálidos. que sí se pueden emplear juntos o diferencio de dos colores fríos. 
Lo canasto Sil rllsolvió lln Pontonll 147 (tillrro obscuro) dllbido o qull éstll llS lll color 

de lo mismo por lo gllnerol. además de servir como uno base poro lo que contiene. 

presento un mayor peso en el logosímbolo. objetivo que se pretende lograr. yo que 
los canastos son los elementos en donde se exhiben los dulces en tiendas. 

El mismo Pontone se utilizó en el texto y nombre de lo dulcería. yo que por su 

posicionamiento dentro del símbolo. formo porte del mismo. simulando ser el oso de 

lo canasto. Es por ello que se decidió emplear el mismo Pontone tonto en lo canasto 
como en el nombre de lo empresa. 

Por otro porte. se empleó el Pontone 160 (tierra rojizo o sepia} poro los dulces 

yo que es un color más cloro qull lll Pontone 147 y por ello resalto dentro del mismo. 
y por lo tonto. dentro de lo canasto. fldemós de ser un color que reflejo trob~o 

manual y en este coso el trabajo de lo realización en lo formo tradicional de los 
dulces. es un color que armonizo con el tierra obscuro. por ser del mismo tono. 

Lo leyendo Coso fundado en 1874. se resolvió en el mismo Pontone que los 
dulces. poro reforzar lll mensaje de lo mismo y rllforzor lo imagen de los dulclls. Y 

como funciono o manero de base poro el logosímbolo. ero necesario distinguirlo de 

lo canasto. poro evitar que fuese confundido como porte de lo mismo. 
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Poro los aplicaciones del logosímbolo de lo dulcería se eligieron los siguientes elementos: 

. facturo •. .. . mandil 

. b~Fs~l:}J::l;~fJ;el kroft ~eºtiraessino y/o cristal 

• . . /;.~tt~~J)§j,§~~jo~~.d~~eribles .··. . . : -~~~f~liode, r:visto 
• ·' ;!ZJ1que,tol ;t1~ton· p;or,o ·cerrar .· .. ·. cojo de cortan . 

. :5:i(r1·;"m~í!~~ ;~Kf:~{~]fp'.orque :es un elemen.to~ imp2rt.o.ntep·oro lo tiendo .. ya que· cuento 
con·· P~.8td,9s~;~9·~9[Q.~,~:~M\SRN'.~8,~ .. ~s .. qu~: se .. nec.es1~?1\.fq,~.t~~~r'. •ye~: un el~rriento.qu1e el clie~te 
"• .• Pº' ,,;Is "'q" •·c~e''''' ."ª'~pe"' ore que . e" ente;•oon 1 o •. •·• •mo• g eo de) 1 o •. ·. d" 1 o e,, o. 

JUSTlflCtlCIÓN tlPLICtlCIONf S 



L_as etiquet.as autoadherible. s se po. d. rón .. e·m.· ._P'_.e.ar_ .. e.· n ... b·· .. ols .• a·s· .. d• e .. ·· c .. ·.e. _1º ___ fón.-•. y :·_d_.·. e.· p.apel kraft sin 
impre~ión. o· bien en cajas de. cortó~ o canasta,s envueltas en. celofán.; o ad?rnadas con papel 
de chma. por_ lo que se necesita la imagen e.n estas;;; •., . :• .; ·. ' , · ., .·.·._. ! 

·,·. ..,,.,, :. ·-:.,-·:,.!: 

fo cuÓnto 
que . . ~ .. . • 
pop.el ha~!~y)::l,e 

' .:·,:.·.:.::~·: :.- ~·~-:·{;:,;y~·.;·'; 

manera. 
de 

- ... ,,,. 

>·_.-· .. 

los datos dé I~,, 'd~l~~Íia,. y la 
·aplicación del, logcisírñbolo,;p9r6;;l§sfrévist0s<de gastronomía. Y por último se hará un cartel 
decorativo con b~s.e ,~n <,eJ anuncio; que se encuentre dentro de ambas tiendas. 
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Poro lo realización de lo etiqueto. se eligió primero que nodo. lo formo mós adecuado poro lo mismo 

en relación al logosómbolo. Por..lo tonto. quedó compuesto por un medio círculo de 7 cms. de diámetro 

reposando sobre un rectángulo de 13 cms. de longitud por 2 cms. de ancho. 

Dentro de lo etiqueto. podemos encontrar uno imagen de los dulces contenidos en lo canasto del 

logosímbolo. lo leyendo DULCER'ííl CELílYi:l. CílSíl fUNDílDíl EN 1874. el logosómbolo de lo dulcería compuesto 

únicamente por lo canasto y el nombre de lo dulcería y por último uno pleca con lo mismo formo de lo 

etiqueto. por dentro y o manero de morco poro los demás elementos. 

lo composición de los dulces se colocó en el centro de lo etiqueto yo que lo que lo empresa manejo 

son estos elementos. El morco o pleca se colocó poro dar mayor soporte o lo mismo y al mismo tiempo 

servir de morco poro los elementos que se encuentran dentro. Esto. se resolverá yo seo en uno tinto de 

color cloro o bien en morco de aguo poro que por sí mismo no compito en importancia con los elementos, ________ _ 

que realmente lo tienen. El logosímbolo se posicionó en lo porte superior de lo 

etiqueto y centrado. cortando lo continuidad del morco poro que se tengo 

un punto de atención que morque lo el recorrido de lo visto 

comenzando por lo izquierdo y llegando al final al logosímbolo. que 

fué el punto de partido. habiendo posado por los demás 

elementos. Éste. estará resuelto en uno tinto obscuro poro darle 

impacto y que llame lo atención. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Por último. se o~odió lo leyendo DULCERÍíl 

CfülYR Ci:lSi:l fUNDi:lDi:l EN 1874 en lo porte 

inferior de lo etiqueto y centrado con el 

logosímbolo poro reforzarlo. por lo que se 

tendrá que resolverse en lo mismo tinto. 

Dulcería Cela4a. Casa fundada en 187~ 

escalo UOO cms 
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Poro lo etiqueto outoodherible se eligieron los colores originales del logosímbolo. que son el Pontone 147 y 

Pontone 160. aplicados en su formo original al mismo. y lo leyendo DULCERÍA CELAYA. CASA FUNDADA EN 1874. se 

resolvió en Pontone 147. El color de lo leyendo se eligió debido o que en lo composición de lo etiqueto. 
contrasto en lo porte superior. el logosímbolo. y dentro del mismo. lo más llamativo es lo canasto en color obscuro. 

por lo que lo leyendo quedó en el mismo color y ubicado en lo porte contrario. que es lo zona inferior. 

Lo pleca o morco. se resolvió en uno variación del Pontone 160. b~ondo el porcent~e del mismo. del 100 % 
al 50 % . sin llegar o ser morco de aguo. Este elemento. debía de quedar en un color menos saturado que 

cualquiera de los utilizados en el logosímbolo. poro que no compitiera con éste. así que se empleó uno reducción 
del porcent~e poro evitar incluir otro tinto y aumentar así el costo de impresión. 

En cuánto o lo composición de los dulces que se encuentro en el centro de lo etiqueto. se le aplicó un color 

muy poco saturado. que o su vez es también uno variación del mismo Pontone 160. pero en un porcentaje más 

cercano o lo morco de aguo. sin llegar o serlo. De tol manero. que sin ser 

morco de aguo llame lo atención más por su ubicación y tamaño dentro 

de lo etiqueto y no se pierdo en cuánto al color como si fuero morco 

de aguo. El porcent* aplicado es de 70%. ~ •• 
Dulcería Cek14a. Casa fundada en 1871 

f TIQUf T~ ~DHf RIBLf ~ COLOR ~PLIC~CIONfS 
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reducido al 50% 
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Firma 

L~ f~CTUl<~ 

¡1oeunno ) 

ln lo facturo se utilizó uno variación de lo etiqueto. empleando tonto el 

morco o pleca como el logosímbolo. ambos con los mismos característicos de color 

que lo etiqueto. resaltando de este modo el logosímbolo sobre lo pleca. y en 

tamaño mayor que en lo etiqueto. fo el centro. podemos encontrar los datos 

correspondientes o uno facturo. en lugar de lo composición de dulces que se 

empleó en lo etiqueto. Los datos que identifican al producto y o lo operación 

realizado. se encuentran encerrados en uno figuro irregular basado en un rectángulo 

de esquinas redondeados poro separarlos de los datos del cliente (su R.fC. y firmo) 

y del R.fC. de lo institución. Del mismo modo. este rectángulo se resolvió con un 

fondo en tinto cloro poro poder ubicarlo con ropidéz dentro de lo facturo. 

~PLIC~CIONfS 
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La factura se resolvió basándonos en el Pantone 147. que es el color aplicado 

a la canasto dentro del logosímbolo original. Poro su aplicación dentro de lo 

facturo. éste se modificó en cuánto al color. únificándolo por completo con el 

Pontone 147. Todo texto dentro de lo facturo se resolvió en el mismo porcentaje. 

al igual que los filetes de codo recuadro. Poro el relleno de los mismos se utilizó 

un porcentc:ie menor del Pontone 147. siendo así del 60% . Esto se decidió debido 

o que por ser facturo. no es un elemento escenciol de atracción del cliente. por lo 

que no es indispensable resolverlo en más de dos tintos. Sin embargo. encontramos 

dos colores. que en realidad son uno variación de porcentajes. por lo que se 

considero uno sola tinto en cuánto al costo de impresión. 

ftlCTURtl tl COLOR 
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TOTAL . 
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Dulcería Cela4a ~Fundada en 187'1 

Lfl f TIQUE Tfl 

La etiqueto se realizó basándonos en lo que es odherible. 

El morco se utilizó. pero se adoptó o lo formo de lo etiqueto. 
que es un medio círculo con base piona. a manero de orco. 
Esto pleca se interrumpe en lo porte superior por el suoje que 
permite introducir un listón poro colgar lo etiqueto. y en lo porte 
inferior. por lo composición de los dulces. 

En lo porte inferior. debajo de lo pleca. se colocó lo 
leyendo DULCE'RÍA CELAYA del lodo izquierdo y fUNDADA fN 1874 
del lodo derecho. lo anterior. poro dar espacio o lo composición 
de los dulces. 

En lo porte central de lo etiqueto. dentro del morco. se 
posicionó lo leyendo DE: PARA: . poro que puedo ser utilizado. 

además de propagando. o manero de tarjeta de regalo. 
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Poro lo etiqueto. se eligieron el Pontone 147. uno reducción del mismo al 70 % y uno reducción del Pontone 160 al 50% . El 

Pontone 147 se aplicó o todo lo tipografía de lo etiqueto. yo que es importante ubicarlo con rapidez. y es necesario que llame lo 

atención. Del mismo modo. se aplicó o lo leyendo DULCf RÍíl CflílYíl. fUNDílDíl EN 1874 porque como no se encuentro el 

logosímbolo completo. se tiene que reforzar ésto. yo que es lo único información sobre el productor. 

Lo pleca se resolvió en el porcentaje del Pontone 160 yo que es un elemento que enmarco al resto de ellos. y por lo tonto 

no puede competir con ellos y restarles importancia. por lo que. siendo uno pleca semipesodo. se le redl!jo el grosor o través del 

color. que no fuese ni muy saturado ni poco. porque se confundiría con morca de agua. 

Por último. o lo composición de los dulces se le aplicó el porcent<aje del Pontone 147. que es mós cloro que él mismo. pero se 

mantiene en el mismo nivel que lo pleca. aún siendo porcentajes distintos. debido a que el Pantone 147 es más obscuro y con poco 

porcentC!je que se le reste. se igualo al utitizodo en el morco. 

• 

para: 
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fTIQUfT~ ~ COLO~ ~PLIC~CIONfS 



Dulceria Cela4a. Casa fundada en 187i 

• 
$ 4.50 pza. 

CfNff~ 

linón relleno de coco 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

~scolo UOO cms. 

~PLIC~CIONES 



la cenefa se utilizará poro poner dentro de los mostradores con el 

tipo de dulce y el precio por pieza de codo uno. Se utilizó lo mismo 
imagen de lo etiqueto outoodherible pero adoptado o lo formo y 
modificado según los elementos que se contengan en lo cenefa. 

fl morco. o diferencio del de lo etiqueto. se cerró por completo de 
manero que enmarque el conjunto de dulces que se encuentro colocado 
en el centro. tste. se posicionó en el centro yo que es un punto de 

atracción hacia lo cenefa. pero como no se pretende que este elemento 
reste importancia al resto. se resolverá en un color poco saturado o bien 
en morco de aguo. El nombre del dulce. se colocó en lo porte superior 

de lo cenefa. siguiendo el orco de lo mismo. poro de esto manero. darle 
movimiento y evitar que seo estático y darle mayor importancia que al 

resto de los elementos. 

fl precio. como es uno de los elementos importantes dentro de lo 

cenefa. se posicionó en lo porte inferior. por debajo de lo pleca. sin 

ningún elemento cercano. poro no producir dificultad en su lectura. que 
debe ser fluído y fácil. 

Líl CfNffíl 

$ 1.50 pza. 

escalo 1:100 cms. 
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$ 1.50 pza. $ 1.50 pza. 

$ 1.50 pza. 
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/ 

$ 4.50 pza. 



$ i.50 pza. 

l n lo cenefa se oplicóron los mismos Pontone y sus porcentges. empleados en lo etiqueto. El nombre del dulce y el precio 

se resolvieron en Pontone 147. yo que son elementos que se tienen que ver muy claramente dentro del cor]unto de lo cenefa. por 

lo que quedaron en el tono más obscuro de los que se emplearon. poro atraer lo atención 

Lo pleca quedó resuelto en el 50 % del Pontone 160. poro darle importancia pero no hacerlo un elemento demasiado 

pesado como poro que distraigo lo atención y desvíe lo mirado hacia afuero de lo cenefa. 

Al cor]unto de dulces se le aplicó el 70 % del Pontone 147 yo que es un color que no está saturado. y por lo posición de este 

elemento. se vuelve un punto de atracción hacia lo cenefa. 

CfNff~ ~ COLOR ~PLIC~CIONfS 
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reducido al 20% 
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Lf:l BOLSf:l DE f:lSf:l 

ln lo bolso de oso se utilizóron los mismos elementos que en los 

aplicaciones anteriores con excepción del logosímbolo. Se colocó uno pleca 

o lo largo de lo bolso. ubicado en lo porte inferior. poro darle uno continuidad 

con lo formo de lo mismo. que tiende o ser horizontal. íl lo largo de lo 

pleca. se ubicó uno serie de lo composición de los dulces. poro de esto 

formo. y con el volúmen de los mismos. evitar que lo pleca tengo un efecto 

visual demasiado horizontal. Es así. que lo formo de lo bolso continúo siendo 

prácticamente lo mismo. 

fo lo porte inferior de lo pleca se posicionó lo leyendo DULCfRÍíl 

CfüWll CflSfl fUNDflDfl EN 1874. centrado con los demás elementos. De esto 

manero. obtenemos uno serie de elementos tonto informativos como 

decorativos. 
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Poro lo bolso de oso. tombien se eligieron los mismos colores. 

Lo pleca que corre o lo largo de lo bolso. se resolvió en el 50% del 

Pontone 160. Esto. con el fin de crear un recorrido visual suave por su 

color. que nos dirgo hasta el otro extremo posando visualmente por los 

demós elementos. 

A lo composición de dulces se le aplicó el porcentaje del 70. del 

Pontone 147. y se repitió 4 veces este módulo. poro formar un sólo 

elemento decorativo que. con el color que se le aplicó. no se vuelve 

pesado. 

Por último. poro contrastar y llamar lo atención hacia este 

elemento. se le aplicó el Pontone 147 o lo leyendo. De esto manero. 

se logro tombien crear uno base poro lo pleca y poro los módulos de 

dulces. 

BOLS~ DE ~S~ ~ COLOR 
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reducido al 50% 
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La bolso de papel kroft se eligió bosóndonos en que contuviera los 

elementos que se han estado empleando en casi todos los demás aplicaciones. 

Pero esos elementos se modificaron. poro no caer en uno repetición de alguno 

aplicación adoptado al tamaño y formo de lo bolso. De este modo. se ·colocó el 

logosímbolo sin lo tipografía. es decir. el símbolo. tste. no se encuentro completo. 

se colocó únicamente lo mitad de él. yo que poro ubicarlo completo. se hubiese 

tenido que posicionar en el centro de lo bolso debido o su formo semicircular. y 

lo bolso es rectangular. por lo que adoptamos el logosímbolo poro poder 

colocarlo en lo bolso y obtener oSí el mejor resultado. Lo leyendo DULCE'RTíl 

CfülYll CASA fUNDílDA EN 1874. se ubicó del centro hacia ahojo de lo bolso. 

siguiendo un círculo imóginorio alrededor del logosímbolo. quedando así. lo D 

paralelo o un lodo de lo bolso y el numero 4 paralelo o lo hose: de tal formo 

que no se rompo con lo formo de lo mismo ni con lo formo del logosímbolo. 

Líl BOLSíl Df Kl<ílf T 
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f n lo bolso de papel kroft. se utilizaron únicamente el Ponto ne 147 y el 

porcentaje del 50 del Pontone 160. yo que ésto. cuento únicamente con 2 

elementos. Lo leyendo se resolvió en Pontone 147. debido o lo falto del logosímbolo 

completo. por lo que es necesario resaltarlo poro darle lo mismo importancia que 

tendría el logosímbolo si se encontrara ubicado dentro de lo bolso. 

fl lo medio canasto se le aplicó el porcent<aje del Pontone 160. que no es ni 

cloro ni saturado. por lo que se mantiene con lo brillantez necesario poro resaltar 

en el papel kroft y no competir al mismo nivel con lo leyendo. 

BOLS~ Df KR~fT ~ COLOR ~PLIC~CIONES 
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Dulcería Cela4a. Casa fundada en 1871 

nzducido al 25% 
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DUICfffO Cefnqn. Cnm funnndn en lil7i 

Líl CílJíl 

ln lo c~o de papel corrugado. se emplearon 

los mismos elementos. el logosímbolo. lo pleca. lo leyendo y 
lo composición de dulces. fo lo porte superior de lo c~o. 
lo topo. se colocó el logosímbolo al centro. yo que es lo 
más importante. y el cliente debe ubicar rápidamente lo 
morco del producto que consume. y siendo lo topo lo 
primero porte que se ve. se ubicó en este lugm Siguiendo 
lo lineo de la topa. se posicionó una pleca a manera de 
marco. para que no quedara demasiado aire entre el 
logosímbolo y los orillas de la c~a. 

En los 4 lados de la misma. se posicionó una pleca 
que los recorre de lado a lado. siguiendo la forma horizontal 
de la cojo. y para evitar que lo anterior diera como 
resultado el efecto visual de estiramiento de la ceaja. se 
colocaron varios módulos de los dulces por debajo de lo 
misma. Y paro completar el objetivo. se colocó la leyendo 
en la parte superior de la pleca y centrada con respecto 
a lo coro de lo c<ajo. 

flPLICflCIONfS 
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f n lo cojo de corrugado. se emplearon los mismos colores. poro llevar un seguimiento y unificar de esto 

forma a todas las aplicaciones. El logosímbolo que se encuentra posicionado en la tapa de la caja. se resolvió en 
Pontone 147. ya que es el elemento más importante dentro de todos los que están contenidos. y con este color se le 
da mayor importancia. 

En los partes laterales de lo caja. encontramos lo leyenda "DULCERlfl CflflYfl. Ci:ISfl fUNDi:IDfl fN 1874". y como 

nos sirve como refuerzo paro el logosímbolo de lo porte superior. se le aplicó el mismo Pantone. Lo Pleca que core 

a lo largo de lo caja se resolvió en el 50% del Pantone 160. para equilibrar los elementos. la leyenda y los módulos. 
o través del color. Y. poro completar el equilibrio. se colocaron los módulos de los dulces. en un porcentaje menor al 

Pantone 147. de tal manero. que en las caras de la caja. encontramos en la parte media. la leyendo. en lo porte 
baja los módulos en el mismo Pantone que el texto. pero con menor porcentaje. y entre ambos elementos. lo pleca 
con atributos de relleno y línea en base al Pontone 160. 

CflJfl fl COLOR 

1~ 

-¡ 

tzSlS CON 
FALLA DE OR1GElL 

flPLICflCIONES 



t 
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LISTÓN 

Du!cerfn Cekl4n. Cmn lundm1n en 1871 

~S1S CON 
FALLA DE OPJGE~ 

ílPLICílCIONfS 



fl LISTÓN 

f 1 listón se compone de dos de los elementos que se han 

estado utilizando poro los demás aplicaciones. lo pleca y el módulo de 

dulces. lo pleca se colocó tonto en lo porte superior del listón como 

en la parte inferior del mismo. con el fin de servir como marco poro 

los módulos que se colocaron en el centro. simulando el marco de las 

etiquetas y cenefa. 

En el centro se posicionaron módulos de dulces a lo largo del 

listón. para darle una continuidad al igual que con las plecas. y poder 

así disponer tonto de 2 centímetros de listón como de metros sin perder 

la ideo original. de un conjunto de dulces con uno pleca superior como 

protección y uno inferior como soporte. 

~PLIC~CIONfS 
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f n el listón se aplicaron los porcentajes que anteriormente se emplearon. 

basándonos en el Pontone 147 y 160. Ambos elementos. lo pleca y el módulo. quedaron 

en porcentajes con saturación muy similor. porque son más que nodo un elemento 

decorativo. así que ambos elementos pueden encontrarse al mismo nivel sin afectar los 

resultados. fldemós de que son elementos que se han visto en los otros aplicaciones. y 

son reconocibles. lo pleca. al igual que en los otros aplicaciones. se resolvió en el 50% 

del Pontone 160 y los dulces en el 70% del Pontone 147. yo que se debe de seguir uno 

continuidad con los elementos o los que se les ha aplicado lo imagen de la dulcería. 

tste. será impreso en serigrofío por lo que no necesitará originales mecánicos. 

ílPLICílCIONfS 



...... ,, .. .,,,,, .... , ............. 11 ... ..,. •• , .... ,,,, .... , ...... "'.,'' 

.iJ.f'-'t ~:, 

11~'. ~· 

·'f"'~ .... -
q)',l:;f-':f~. 
!9\._)' 

e ~~ 
~~ t:~· e 
e "' ,._. ~~ 

e 
~ . 

e 

••l••h•111:rlt ••r11urrlrp1r• .. 1lw.h••r111rJt •"r1u1r.thpar ... 1t1 

••..,111f..rir•1r,..,11 .. h••n:ll'Jt llillt11•1frlrp1r ... 11"'•••1ttWt 

TKSIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

tlPLICtlCIONfS 



ll•111ur1hr1 loi.<111•h•1..., ll'lt ll••11•1fotrr1 ••~• l••h•1n 11'/t f 1 papel celofán se realizó colocando uno pleca en lo porte superior y otro 

en lo porte inferior o manero de morco. al igual que en el listón y con los mismos 

fines. Se colocó lo leyendo DULCERÍA CELAYA. CASA fUNDADfl EN 1874 o lo largo de 

lo pleca en lo porte externo del papel. es decir. arribo de lo pleca superior y deb~o 

de lo inferior. Esto leyendo se repite o lo largo de todo el papel. poro que cuando 

se corte un trozo. éste contengo lo leyendo completo. ésto. se ubicó en estos zonas. 

poro no redundar en lo formo del papel y lo pleca. si ésto último hubiese quedado 

en los orillos. 

fo el espacio que quedo entre uno pleca y otro. se colocaron varios módulos 

de lo composición de los dulces. esto. poro lograr un efecto decorativo y al mismo 

tiempo. y junto con lo leyendo. reforzar el nombre y lo imagen de lo dulcería. yo que 

el logosímbolo no se encuentro en esto aplicación. 
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reducido al 15% 
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ln el papel celofán se realizó aplicando los mismos colores que en 

los otros aplicaciones. Lo leyendo. se resolvió en Pontone 147. porque siendo 

un papel-plástico. es transparente. por lo que el color obscuro lo hoce resaltar 

y llamar lo atención. fl los plecas. se les aplicó el porcentaje reducido del 

Pontone 160. en un 50% . poro que. al encontrarse debajo y encimo de lo 

leyendo superior e inferior. contraste con ello y se equilibre el tono obscuro 

con el cloro. Y poro encontrar un punto medio entre ambos. y justamente en 

el centro. encontramos los módulos de dulces en el 70% del Pontone 147. Se 

imprimirá en serigrofío. por lo que no tendrá original mecánico. 

f:lPLICf:lCIONf S 
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f n el mandil se utilizó un módulo de dulces al centro del mismo. en el pecho. y enmarcado 

con uno pleca que sigue lo formo del mandil. Lo composición de dulces se colocó en este 

sitio ya que es la porte del cuerpo que sobresale del mostrador. y por lo tanto es un elemento 

que identifico o lo dulcería. por lo que se posicionó en el lugar más visible del mandil. 

Lo bolso se resolverá en tela de otro color poro dar mayor atracción al uniforme. y poro 

reforzar el módulo de dulces. se colocó lo leyendo DULCERÍA CELílYíl. CílSíl fUNDílDíl EN 1874 

debcajo de ésto. siguiendo lo formo curvo de lo mismo. 

¡----------~----- ~==-=-~~----~~--~--1 -------- --, - - . - ---

/i 
I 
L _______ di 

ISIS CON 
FMJL-t. DE OFJGEN 

fl MflNDIL flPLICflCIONfS 

ffl 
~ 



·-·- ----- ·-----¡ 
1 

----·----------·-----J 

_____ ] 

r·-· - - _;------~' 

' 
L .. -

1 J.::SIS co~ 
' FAU! DE ORIGEN 

PRUEB~S DE COLOR ~PLIC~CIONES 



r· --··- -· - - ··--
/ _____ .. _ 

..... .. Ji 
'·~~~ ~®é\.__f: 

MílNDIL íl COLOR 

f n el mandil se utilizó el 50% del Ponto ne 160 en lo bolso y 

en el módulo de los dulces. poro equilibrar los dos elementos. i:ldemás. 

éste porcentaje proviene de un color cálido y do lo sensación de 
dulzuro. por lo que se aplicó o lo composición. 

El morco o pleca por dentro del mandil. se resolvió en el 70% 

del Pontone 147. tsto. con el fin de mantener lo mismo gamo de tonos 

que se han estado empleando en los demás aplicaciones. Y por 
provenir de un color más obscuro. resalto del mond~. pero sin opacar al 
resto de los elementos . 

El mandil se realizará en tela Damasco. en color natural. Los 
elementos de ornato. como los dulces. lo pleca y lo tipografía. se 
coserán. en hilo color mamey. avellano y café obscuro. respectivamente. 
Mientras que lo bolso será de lo mismo tela pero en color polo de 
roso. 

TESIS CON 
FALIJ DE ORIGEN 

ílPLICílCIONES 



+ 

CflRTfL 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

flPLICflCIONfS 



Poro el cartel. se eligió uno fotografío de varios dulces sobre 
un papel de chino azul. como fondo. y sobre éste. se colocó uno 
adaptación de lo etiqueto al formato del cartel. Se emplearon los 
mismos colores que en los otros aplicaciones. pero en ésto. se colocó 
el logosímbolo con sus colores originales. yo que el cartel es uno 
formo de atraer al cliente. por lo tonto. se tiene que presentar en 
su formo original. 
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f n la revista. se posicionó una fotografía de los dulces dentro 
de una canasta. Ésta. se colocó en el centro de lo página y tendiendo 
hacia la parte superior. ésto. con el fin de atraer lo atención. yo que 
comenzamos a leer de arriba hacia abajo y de izquierdo o derecho. por 
lo que es lo primero imagen que se podrá observar dentro de lo página. 
y servirá al mismo tiempo. poro que continuemos observando el resto 
del anuncio. 

Exactamente debajo de lo fotografío. se ubicó el logosímbolo de 
lo dulcería con sus colores originales. Con esto. permitiremos que se 
refuerce el mensaje de lo fotografío. y al mismo tiempo informe s_obre 
el productor. Debajo de omb?s elementos. se posicionó el texto Con 
uno gran variedad de dulces .... en Pontone 147. poro reforzar lo base 
del logosímbolo. 

Para dar un soporte a lo anterior se s:olocó uno pleca en Pontone 
160. que corre o lo largo de lo página. Esto nos sirve tombien. poro 
llamar lo atención hacia el texto que se encuentro en lo base de lo 
hoja. y que contiene lo dirección de ambos sucursales. 

Con uno ~ron variedad dr dulc.rs 
nrxlc.onos ... 
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Lo último aplicación. fué lo marquesina. pero debido 

o lo ubicación de ombos tiendas. en el Centro Histórico y 

en lo colonia Romo. no está permitido lo modificación de 

lo arquitectura de los locales. por ser ton antiguos. Por lo 

tonto. se realizó un vitral que será colocado en los ventanos 

de ambos tiendas. y que contendrá el logosímbolo en el 

centro. en sus colores originales. y en calcomanía de vinil. 

que será colocado en los trozos de vidrio correspondientes. 

yo que el logo. está formado por elementos muy pequeños. 

que no pueden realizarse en emplomado. íllrededor de 

éste. se colocó un morco del color del Pontone 160 reducido. 

que se empleó en los otros aplicaciones. poro seguir con 

lo líneo que se ha estado manejando. y unificar así. todos 

los elementos. 

l=lPLICl=lCIONfS 
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comiso de color 

reducido al 50% 
impreso en offset en papel couché adherible 



j'9Ctla 

Lugar de eipedioOn 

Domicilio----------

Concepto-----

Cantidad con letra 

CanTldad 

IVA 

Subtotol 

Retenoón 

TOTAL 

Firma 

+ 

f~CTUR~ 

-

+ 
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Concepto----

Conl'ldodccnletro 

Ccr<dod 

LVA 

RetenciOn 

TO!Al 

Firma .... 

Pontone 147 al 60% 
Pontone 147 

+ 
comiso de color 

reducido al 50% 
impreso en offset. en papel bond 
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comiso de color 

impreso en offset. en cartulina opalino 
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Ponton• 147 ol 70% 

'· 

/ 
Ponton• 160 al 50% 

Dulcería Cela4a. Casa fundada en 1874 

Dulcer¡Cela4a. Casa fundada en 1874 

Ponton• 147 

reducido al 50 % 
impresión 

en bolso de oso 
de 28 cms. x 20 cms. 

color blanco 
frente y vuelto. 
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BOLSíl Df KRílf T 

reducido al 50% 
impresión en offset. en bolso de papel kroft de 9 cms. x 16 cms. 

frente y vuelto 
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Pontone 160 al 50% 
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Pantone 147 al 70% 

comiso de color 
reducido al 75% 

impreso en offset. en corrugado de doble coro 

-$-

TESIS CON 
FAW. DE ORIGEN 



reducido al 75% 
imprimir en selección de color en 
los 4 planchas CMYK: cyon: 
magenta. amorillo y negro. en 
papel couché 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

reducido al 75% 
imprimir en selección de color en las 4 planchas 

CMYK: cyan magenta. amarillo y negro en papel 
couché 



CONCLUSIONES 

. qu~:s'iVi=,e8}¡zsento; desde lo reolirncºióni1'de:los dulces. hasta lo< manero de exhibirlos y preséntorlos 

;~~:~~)[;~~~il~,~t~r~',, '. . . . . .... . • 7, . 

· · : .;:::ypo¿~\últil:T,iC>'.'; pero no menos importonk con lo realización de este proyecto. aprendí o aplicar 

')~~~~f I(i~~~~lt~~t.~::;•;::• ,:~~:~:d6~y:~~'~Íd1d:m: :::5nt~"~•d"~~e ~:~t~~0n~:n ,:~~fe::~.~:~ 
· ; infi~id6~J'd~;)proJ)J~mos similores. que nec_esit.o§,un~ s'olyción gráfico. y que poro codo uno de ellos 

exisfe'·unfco'ridcirTÍiinto,·oprendido en lo escueló/y por lo tonto ninguno de los temas estudiados. 
nos sirÓ inservible:· · · · · · · 
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