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" SSENTINS

La intencién es generar el disefio grafico
del envase, para sustentar la integracidon
conceptual de los recursos comunicativos
del museo; y dar a conocer las numerosas
definiciones generales y especificas de
todo un proceso de disefio. En materia de
envase, esto nos ha llevado a crear tres
capftulos en la investigacion.

El primer capitulo da a conocer el
desarrollo del disefio desde sus origenes
hasta nuestros dias, involucrando
directamente a la comunicacién masiva,
pero ahora se le darda una nueva
consideracién en muchas maneras, una de
ellas es adaptar los modelos
comunicacionales tanto de Aristé6teles,
como de Pierce, y sus derivados a todo el
proceso creativo de un envase; asi como
un método de disefio para llegar a un solo
fin: disefiar un modelo funcional de

comunicacién, para satisfacer necesidades
de disefio aplicados a la proyeccién de un
envase de despacho y promocional de un
museo, asi como fabricacién del papel,
tipos de envase, normas legales y medios
de impresion.

En el segundo capitulo, se mencionan
brevemente los antecedentes histéricos del
museo arqueoldgico de Xochimilco; asi
como su ubicacién, importancia de crear
un envase de despacho y en otra parte se
determina que a su vez, cumpla los
objetivos de promocion, dando una buena
resolucién y optimizacion de envase para
el museo arqueoldgico; En el tercer
capitulo, se citan algunos requerimientos
de venta como lo es el cédigo de barras, a
demds se aplica teoria del primer capitulo
y la referencia del segundo, siguiendo una
metodologia, la cual da origen a un

.



método de disefio, para envases
promocionales de museo, dando como
resultado la resolucién para las primeras
imagenes asi como sus variantes, hasta
llegar a un disefio 6ptimo para satisfacer
las necesidades y demandas que el museo
requiere. En este caso se realizdé un estudio
de marketing, y asi llegar a la optimizacion
y proyeccion de la imagen, para dar como
resultado un envase visual y funcional,
para el medio social, econdmico, el cual es
el producto final del disefio gréafico
aplicado a envase promocional.

.




SENE IO
e
ot

ot

(8% 4
At

¥

s




L LANTECEDENTES DEL DISENG ¥ COMUNICACION

Desde la antigiiedad las fuentes que dieron
origen al disefio, fueron los medios de
produccién o consumo no se pretende sin
embargo despreciar las interrogantes de
hace 40.000 afios a.c. Cuando ya existian
muestras icOnicas o simbdlicas de la
sensibilidad humana.

Las variantes estéticas o culturales dentro
de las sociedades tribales y produccién
asidtica, asi como la esclavista y en
especial la feudal, son generadoras Yy
matriz de las artes.

En la actualidad es posible ver bellezas en
los productos de tiempos atras, utilizados
como modelos para los actuales productos
del disefio y de las artes. Ahora en su
momento estos objetos no eran bellos pues
fueron creados con fines practicos,
cotidianos, asi como religiosos, no
olvidemos que antes ya existian, la magia

y mucho antes el uso de simbolismos, pero
fueron tomando caminos muy parecidos.
Asi el disefio ha ido evolucionando a partir
de medios técnicos para su reproduccién,
la tecnologia engloba utensilios de uso
popular, pues fueron creados
improvisadamente o a partir de la
naturaleza por imitacién, son creaciones
tecnolégicas, pero no estéticos menos aun
artesanales.

Para los materialistas, el trabajo es la clave
de las artes, siendo esto una disociacién
entre trabajo — manos, incluso también la
sensibilidad dando el hombre su
pensamiento plastico a toda actividad de
figurar o representar gréificamente a la
realidad visible por medio del recuerdo la
visibn o la imitacién “El hombre no
alcanzaba aun grados superiores y no
existian las artesanias ni la religién,




tampoco el mito y la escritura. Todo era de
utilidad practica y los cavernicolas
pintaban, de memoria y con sensibilidad,
bisontes sin modelos, lo cuil presupone el
uso de patrones visuales y de
representacion, producto dialéctico entre el
reflejo de la realidad material y el hombre.
Las figuras eran, pues, maégicas Yy
tecnolégicas”!

A fin de llevar este propésito de creacidon
surgen las artes visuales como la pintura,
escultura y el dibujo asi como todos sus
soportes, en la actualidad a pasado a
segundo plano y todo es ahora obra de arte
es decir da un solo mensaje a diferencia de
los disefios.

Asi dentro de toda sociedad y creaciones
de esta que trae consigo las artes visuales,
con lleva a traer con ellas los disefios asi
como todo un proceso de trabajo

' Acha, Juan, Introduccién a la teoria de los
diserios. Ed. Trillas, México, 1996,pp.47.

tecnolégico  industrial. Conjuntandose
solamente entre si, por un medio muy
importante la estética.

La estética cumple fines de coyuntura,
pues, va enlazada en el proceso de
creacion y trabajo de las artes, las
artesanias y el disefio crean un fenémeno
sociocultural en lo general y en lo
particular, en el disefio y esteticidad.

Pero no olvidemos que el disefio ya como
grafico goza de una mayor libertad dentro
de la sociedad publicitaria dando a ésta un
cumulo de consumismo y creaciones mas
artisticas, el disefio grafico tiene ventaja
sobre otros disefios como el industrial,
arquitectdnico, etc.

De aqui partiremos a la aportacién
heuristica y estética dentro del disefio
dénde se transforman los medios de
produccién y técnica, originando un
trabajo dependiente del tiempo histérico y
actividad social, asfi el disefio segiin tiempo
y sociedad crea c6digos que es base para




toda actividad de su rama, aportando
mensajes O interpretaciones creindolas o
transforméndolas a un marco referente de
conocimiento, experiencia y valoracién.
Asi el disefio tiene su importancia por las
interrelaciones entre si y los mensajes son
solo medios para este fin.

De acuerdo a la teoria de disefio y
comunicaciéon Juan Acha determina que el
disefio como tal es un proceso de cédigos,
proporcionando mensajes e
interpretdndolos para transformar y
aportarlos a la comunicacién por medio de
la educacién.

Asi a fin de designarle una fecha al disefio,
como medio de expresién no tiene tiempo
de creaciobn y muerte simplemente
desarrollo.

El gran comportamiento humano no solo
se basa en los disefios a demds se preocupa

por los canales de su comunicacién, asi
dentro de los disefios esta la comunicacién
ambas dentro de las teorias estéticas.

Las definiciones utilizadas, en Ila
actualidad estan fuera de contexto. Es
importante generar nuevas definiciones
sobre arte, disefio y artesanias, ya que los
aspectos econdmicos, politicos y sociales,
han cambiado desde las primeras
creaciones.

Para poder desarrollar nuevas creaciones
es necesario analizar los modelos de
comunicaciéon que son parte importante
dentro de todo proceso de disefio, dentro
de los més antiguos se encuentra el modelo
de Aristételes €l menciona que existen tres
formas de comunicacién: habla, oyente y
discurso, asi aparece el primer modelo de
comunicacidn:



'~ MODELO DE COMUNICACION DE
ARISTOTELES?:

EMISOR - HABLA
RECEPTOR - OYENTE
MENSAIJE — DISCURSO

Pero a pesar de esto, este modelo no
proporciona en su totalidad las respuestas
de la incdgnita de comunicacién.

Basandose en esta teoria empiezan a
surgir nuevos modelos de comunicacién,
como el modelo comunicacional de
Charles Sanders Pierce, él al igual que
Aristételes lo divide en tres ramas, pero
estas con llevan ma4s alld de lo anterior, asi
Pierce clasifica a su modelo® en:

? Lépez, Rodriguez Juan Manuel, Semidtica de la

comunicacidn grdfica, pp.168
* Ibidem

“sintéctico

semantico pragmadtico
Este modelo da al diseiio una gran abertura
a su funcidon esencial, que es comunicar
por medio de significados, dentro de un
objeto que ya existe o es material.

El modelo de la triada de Pierce explica
tres niveles:



Nivel _Sintdctico: se refiere a las
propiedades del signo, pues es algo que
para alguien representa, o se refiere a
algan aspecto de composicion o
disposicion.

Nivel Pragmidtico: representa cualidades
del objeto que se refiere al representamen,
es decir nos da un significado.

Nivel Semantico: es la interpretacion
retOrica del objeto, es la descripcidon de lo
que percibimos. Esto determina que el
modelo  sirve para establecer una
comunicacién de cada nivel:

Dentro del nivel sintdctico  que
corresponde al emisor quién produce el
mensaje, ¥y a su vez el nivel pragmético se
convierte en mensaje que es aquello que se
distribuye y finalmente en el nivel
semantico interviene el receptor quien es
el consumidor.

En los sesentas surge la teoria de Romdn
Jakobson semidlogo ruso quien determina
que la comunicacioén es el lanzamiento de
un mensaje por medio del emisor y es
recibido por un receptor esto se da con un
c6digo comin y establecido por un
contexto visual, determinado por el
momento histérico y el grupo social
existente.



MODELO COMUNICACIONAL DE
ROMAN JAKOBSON:

EMISOR RECEPTOR

MENSAIJE

Emisor: funcidon expresiva que origina la
comunicacién con una intencién emotiva.

Receptor: Funciéon conativa, es el medio
que persigue influir en la conducta del
receptor.

Contexto: funciéon referencial, hace
referencia al contenido de la
comunicacion.

Mensaje: funcién poética, es la funcién
donde interviene la estética y toma al
objeto como medio de comunicacion.

Contacto: es la funcién féatica, es decir
mantiene la atencién del contacto entre
emisor y receptor.

Cédigo: funcién metalingiiistica es el
mismo mensaje y tiene como funcién
definir el sentido de los signos del lenguaje
en lo muy particular y seria dentro del
objeto material o visual, la interpretaci6on
del significado por medio de cédigos.

Los modelos de comunicacién
mencionados contribuyen a una eficaz
proyeccion del disefio.

Entre los modelos de comunicacidon antes
mencionados tanto el modelo
comunicacional de Romdn Jakobson como
el de Sanders Pierce, se basan en teorias
dentro del contexto de la comunicacién ,
siendo ambos utiles para formar cédigos
comunes dentro de mensajes significativos
dando una interpretacién clara, de
imagenes, forma y simbolo importante
dentro del proyecto.




Del modelo de Pierce se retoman los
modelos de la riada, determinando en el
proyecto composiciéon y disposicion de la
forma, asi como cualidades de la imagen y
una interpretacién de su percepcién:

Sintactico Emisor
Pragmatico Producto

Semantico Consumidor

El modelo de Jakobson aporta
expresividad en el mensaje, influencia al
receptor , referencia del producto estético
dentro de la imagen, para hacer contacto al
consumidor , y finalmente crea un cdédigo
dénde el producto es exhibido.




1.2 DISENO INDUSTRIAL

Surge con la divisiéon técnica de las
artesanias a la industria compartiéndose asi
el disefio tecnoldgico con el industrial,
ademas de lo estético, pues esta ya no
podra estar fuera de estas ramas dando
modelos de produccidén como mercancias
con una belleza formal, asi se crean los
fconos verbales que en la actualidad en el
disefio estan dentro de audio-visuales,
fotonovelas, tiras cémicas, etc.

Una de las grandes -caracteristicas del
disefio son:

La produccidn masiva y en serie, todo esto
aunado a un bajo costo, asi el disefio
industrial como actividad profesional se
conforma a principios de siglo enfatizando
la belleza, la estética y lo artistico. ““Sin
duda, alguna el disefio industrial sera el eje

y motor de la modernizacién econdémica...
el disefio industrial no esta a discusién; ese
serd el punto de la modernizacidn...El
principio y el fin de la produccién
industrial es el objeto o producto y quien
lo concibe es un profesionista con
determinadas caracteristicas al cual se le
denomina disefiador industrial... También
hemos resaltado que el disefiador industrial
como hacedor de productos que crea,
transforma o compone bajo normas
especificas, estructuras y sistemas espacio-
temporales para producir objetos que
favorezcan al hacer humano, faciliten su
existencia en el espacio y posean valores
estéticos estd colaborando de manera
decisiva en los propdsitos enmarcados en
el GATT, que es la promocién de libre
intercambio comercial con la mas alta



calidad, eficiencia,

excelencia productiva™®.
No se podria pasar a otro punto sin dejar
de mencionar al disefio estructural como
parte importante del disefio industrial pues
la estructura, es el valor de un todo dentro
de un componente, asi los componentes
que lo integran es: material, forma,
dimensién, color, textura.

oy

optimizacién y

4 Celorio Carlos, Diseiio del embalaje para
exportacion, Instituto mexicano del envase,
Meéxico, 1993,P4g.90.




L L3 DISENQ ERGONOMIGO

La Ergonomia es una disciplina
que estudia la relacidén entre el
hombre y el producto, abarca al
hombre y a su relacién estable y
eficiente con su medio ambiente
y medios de trabajo tales como
objetos y herramientas utilizadas
en su vida cotidiana, la falta de
ergonomia propiciaria al hombre
un rechazo de productos que
utiliza en la vida diaria, por no
poder adaptarse a, los medios de
trabajo, como son instrumentos
musicales, juegos didacticos, asi
como el trabajo fisico y mental.
La ergonomia busca que todos
los objetos se adapten al hombre
y su principal objetivo es la
optimizacion de las condiciones

de trabajo aunadas varias
ciencias a su desarrollo como
son: Anatomia, Fisiologia,
Antropometria, Biodindmica y
Psicologia, para concretar
objetivos de incremento de
produccién, facilidad en el
trabajo, mayor eficiencia del
hombre, tener mayor
productividad y rapidez, crear
seguridad, reducir el esfuerzo
fisico, combatir los
desperdicios de energia
material y tiempo, evitar el
desperdicio y rechazo de los
productos. La ergonomia
aplicada a envases y embalajes
persigue una armonia entre la
transportacion, distribucién,
envase y consumo.



114 DISENO GRAEICO. ..

Para la realizacién de un objeto o producto
se requiere un proceso de disefio que es la
llamada relacién entre el objeto y el
usuario.

La siguiente definicién a sido utilizada
desde los inicios de la carrera en la
UNAM: “El disefio grdfico es la
disciplina que  pretende satisfacer
necesidades especificas de comunicacion
visual  mediante la  comunicacion,
estructuracion y  sistematizacion de
mensajes significativos para su medio
social”.

Asi el disefio grafico ha ido
evolucionando y de acuerdo a los modelos
de comunicacién a originado que este
modifique sus conceptos y dreas de trabajo
al igual que los medios, teniendo un mejor
desarrollo y conceptos mediante el aspecto
socioecondémico, politico y periodo

histérico, obteniendo asi un disefio
alternativo.

A través del tiempo, el area de disefio ha
sido poco retribuida en su campo de
estudio, asi se determina que el disefio es
un proceso que proporciona mensajes y
c6digos para su interpretacién por medio
de la comunicacién visual, por lo que atin
no existe ciertamente una definiciébn ni
teoria del disefio. Determinando para su
desarrollo como ya hemos mencionado los
modelos de comunicacion, el disefio es
una variante histérica de la cultura estética
y la ciencia, asi el disefiador es el emisor,
el mensaje son fconos y cdbdigos, y el
receptor es la sociedad consumidora de
mensajes, estd varia en clases y grupos
sociales.

Una de las disciplinas paralelas Yy
complementarias del disefio gréafico es la
mercadotecnia que es el andlisis de



mercado que va a determinar, si el
producto tiene posibilidad de desarrollo a
través de un estudio psicolégico,
demografico y geogréifico teniendo en
cuenta la siguiente estructuraciéon’:

PRODUCTO: Es aquel que esta
disponible en el mercado.

PRECIO: Es el acuerdo que se da por
medio de la oferta y la demanda para
realizar una compra venta.

PLAZA: Lugar donde se planea el
lanzamiento del producto,;puede ser el
nicho de mercado

PRESENTACION: Grupo de envases y
sus diferentes presentaciones.

3 Kotler, Philip. “Fundamentos de
mercadotecnia”, Pp. 265-266. Prentice Hall,
México,1991

Mediante la metodologia de
disefio® podemos determinar:

PREDISENO

Es la fase previa del disefio, influye en el
andlisis de mercado y de la competencia,
valorando el producto, siendo este el punto
de partida del disefio.

1.-Problema: el proyecto de disefio
2.-Anélisis primeras consideraciones,
estudio de las atribuciones del producto.
3.- Replanteamiento: Verificacion de las
consideraciones del producto
4.-Investigacion: Estudio interno del
origen del producto, es decir de Ila
empresa.

Estudio externo son las consideraciones de
los posibles usuarios del producto

¢ Reséndiz, Jaime, tomado de los apuntes del
seminario Envase y Empaque, 2000, UNAM.



5.-Tabuladores: Estadisticas del estudio de
mercado.

6.-Interpretacidon: Traduccién de resultados
de los tabuladores.

7.-Andlisis: estudio de los resultados
obtenidos concretamente.

PRODISENO

Fase donde se generan alternativas O
soluciones de disefio funcional, que
permite la realizacion de pruebas.

8.- Visualizacién conceptual: Pueden ser
imagenes de cosas 6 ideas.
9.- Matriz Heuristica: Unién de ideas o
formas , interpretacidn de imagenes.

10.- Incidencia Critica de ideas, grafismos,
colores y formas.

11.- Bocetaje : Presentacioén de las ideas a
nivel informal.

12.- Racional: Justificacion del proyecto .
13.- Presentacidn: resultado al que se llego
y se da a través de prototipos 6 dummy

POSTDISENO
Fase de comercializacion que es la mas
costosa, y esta depende del éxito comercial
del producto.

14.- Evaluacién

En esta fase se determinara la solucién
final en cuanto a:
TPOGRAF(A
COLOR
TEXTURA
FORMATO
FORMA
MATERIAL
REPRODUCCION




L2 DISENO APTICADO A ENVASE

El disefio aplicado a envase, se determina
integrando el disefio grafico y el industrial;
ambos pueden dar belleza al producto no
importando el material, el disefio industrial
da la forma buscando la ergonomia; asi el
grafico viste al producto, y aplica el
mensaje promoviendo la motivacion,

persuasién y uniformidad legal,
provocando su consumo.

Asi el mercado establece los lineamientos
que se deben seguir:

Resistencia
del envase y del embalaje de acuerdo a los
medios en el cual se va a transportar.

Estudio de imsdgenes
y textos adecuados para que el usuario

perciba el mensaje.
Tipo
y tamafio de la tipografia

Color
el cudl determina elegancia, lujo, calidad,
popularidad, de acuerdo a la Psicologia del
color.



1.3 EL ENVASE

En América Latina es comiin que la gente
diga envase al recipiente para contener
liquidos y empaque para contener s6lidos.
Siguiendo este ejemplo un envase es la
botella de vidrio o plastico y el empaque
es la caja ya sea de cartulina 6 cartdn,
lamina o madera.

De acuerdo al valor semantico los liquidos
se envasan y los solidos se empacan.

El problema semantico se soluciond,
gracias a un acuerdo en 1982, cuando se
determino adherirse a la

forma de hablar de Espaiia, la solucion fue
suprimir la palabra empaque del glosario
técnico de los contenedores. Después de
todos estos acuerdos se llego a una
definicién, y de acuerdo al Instituto
Mexicano del Envase:

El envase es cualquier recipiente adecuado
en contacto con el producto para
protegerlo o conservarlo.

La funcién de la comunicacién gréfica, en
el envase es:

Identificacién del fabricante por medio
de la Marca, logotipo, simbolo o mascota.

Identificacion del producto a través del
nombre, descripcioén, racidn, presentacion.

Identificacién del material Promocién:
llamar la atencién, agradar, motivar,
persuadir, convencer, vender.

Protecciéon al consumidor y al medio
ambiente:

Con textos legales, ingredientes,
formulacién, contenido neto, textos
precautorios, informacién veraz,

recomendaciones, instructivo de apertura,
de uso, de clasificacién y desecho.



El fin del disefiador grifico en la
proyeccion de envases es recrear grafismos
para llamar la atencion del consumidor en
el punto de venta, debe lograr que el
mensaje destaque de entre los demés
productos de anaquel, los cuales son sus
competidores; pues debe de impactar a la
retina del consumidor.

Las funciones estructurales del envase son
bésicamente:

contencién, proteccién y exhibicién.

Existen envases que necesitan contener el
producto mediante un envoltorio previo,
este recibe el nombre de: envase primario
es el que esta en contacto con el producto.
Contiene al producto y lo protege. El
envase secundario contiene a varios
envases primarios le da proteccién
mediante su  distribucién = comercial
generalmente, este se deshecha cuando se
utiliza el producto , o cuando se exhibe en
forma particular. El envase terciario es el
agrupamiento de envases primarios o
secundarios en un contenedor, los unifica y
protege a lo largo del proceso de su

distribucién comercial.




Las caracteristicas funcionales del envase
segun Cervera Fantoni son:

Hermeticidad al impacto
ambiental, como el paso de agua
o humedad a dentro o fuera del
envase.

Resistencia , el envase debe
garantizar  proteccién, en peso,
rotura, apilado y transporte.

Cierre  hermético dando la
posibilidad de cerrar y abrir al
consumirse.

Inviolabilidad asegura el sello de
garantia al cliente.

Dispensacién, facilidad para el
consumo, limpio, facil y
agradable del producto.
Compatibilidad, con el producto
que se halla en contacto directo
con el tanto en lo fisico como lo
quimico.

Ergonomia, facilidad de uso y
adaptacion de la forma, en que va

a ser manipulado tanto en la
manipulacién de destapado,
trasladado y almacenado.
Versatilidad proteger y conservar
los productos en cualquier
circunstancia frente a los
consumidores.

Comunicacion, proporcionar
informacién clara en uso,
identificacién visual, lectura de
textos, caducidad, asi como
consideraciones ambientales, etc.
Universalidad, debe satisfacer el
mayor numero de mercados
geogréficos, dando una imagen de
internacionalidad.

Existe el llamado envase
promocional, se le llama asi al
envase que tiene una
caracteristica, que por si misma lo
hace mas deseable al consumidor,
sus caracteristicas son:



Motivar la venta, dar una imagen
sutil al producto.

Forma ergondémica adaptable al
consumidor.

Dar un aliciente al comprador,
puede ser un obsequio o cantidad
extra de un producto.

Manipular al cliente por medio de
sorteos, en el cual el cliente debe
cambiar el envase por boletos.

Utilidad después del uso como
contener o guardar objetos.

Cambio de imagen en cuanto a
diferentes presentaciones,
haciendo atractivo su uso.



Asi el envase debe tener una unidad de
venta y de consumo siendo esta una dosis
unica de contenido y consumo.

Ventajas y BENEFICIOS SOCIALES de
los envases “ El envase es un indicador del
grado de desarrollo de un pais, cuanto mas
envases y embalajes se producen, mayor
grado de bienestar existe, ya que el
aprovechamiento de los productos es més
eficiente, lo que se traduce en un nivel mas
elevado de riqueza y bienestar.

El envase y embalaje contribuye, en
conjunto a que la calidad en origen de los
productos se conserve y mantenga, hasta
su destino final. Destino en el que el
producto es consumido y el envase va a
parar a la basura.

Destino donde la calidad tiene un valor
real y efectivo.””

7 Cervera , Fantoni Angel Luis, “Envase y
embalaje”, ESIC, p.34,35.




Antiguamente se consideraba al embalaje,
simplemente como el forro o cubierta, en
lo que se envolvian las mercancias, y era
destinado al transporte de productos, de un
punto a otro. De acuerdo con Cervera
Fantoni, es el material o recipiente que se
usa para envolver y proteger, por
determinado tiempo, productos que han
sido envasados y su fin es conservar en
buen estado el producto al término de su
manipulacién. El embalaje, puede ser un
contenedor unitario o colectivo, que
protege la mercancia durante su
distribucion, e incluso puede usarse como
exhibidor para la venta del producto, el
embalaje puede adecuarse al producto y no
el producto al embalaje.

Para realizar un buen embalaje, debe
pensarse en el tiempo de recorrido, tipo de
transporte, apilamiento, la forma de carga
y descarga, ademas debe considerarse el
tipo de clima.

Sus funciones son:

e La unificacion de varios productos.

e Proteccién contra impacto y caida
libre.

e Compresion vertical y axial,
vibracion, humedad y lluvia.

e Protege al producto de
temperaturas, insectos, roedores y
ladrones.



Por las caracteristicas del producto el
embalaje debe tener ciertos lineamientos,
para productos fragiles, peligrosos y
contaminantes.

Por su manipulacién existen embalajes
encajables unos con otros, desmontables y
plegables.

El embalaje debe ser la proteccién
necesaria, y no protegerlo con todo lo que
sea posible.

Tipos de embalaje.

Por el tipo de envio:

Embalaje de expedicion, es cuando se
transporta por el interior de un pais .
Embalaje de exportacion, Cuando se
envia a otro pais que no sea el de
procedencia.




wde2 NORMAS MEXICANAS DE ENVASE,

o OBy

"

“El viernes 6 de noviembre de 1992, salid
publicado en el diario oficial de la
federacion el acuerdo de la secretaria de
Comercio y Fomento Industrial, por el que
se modifica la denominacién de las normas
oficiales mexicanas de caricter voluntario
por el de Normas Mexicanas.”®

Segin el diario Oficial:

ARTICULO UNICO

Se modifica la denominacién de las
normas oficiales mexicanas de caracter
voluntario expedidas por la direccion
general de normas de la Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial,
publicadas en el diario oficial de la
federacion hasta el 16 de julio de 1992,

8 Celorio, Blasco Carlos, ”Disefio_del embalaje
para exportacién”, IME,pag. 165

por el de Normas Mexicanas,
conservandose los elementos de la
codificacién empleada para las normas
oficiales empleadas a excepcion de las tres
primeras letras con mayusculas NOM que
pasan a ser NMX como se seiiala en el
siguiente ejemplo:
CODIGO ANTERIOR
NOM-L-55-1981

CODIGO NUEVO
NMX-L-1981

En el caso de las normas de envase y
embalaje (EE) solamente la norma
“NOM-EE-216-1988-REQUISITOS
PARA CONTENER PLAGUICIDAS”
es de caracter obligatorio los 220 restantes
son de caracter voluntario.

Tl




LS. ENVASE DE PAPEL.

El papel como material de envase es uno
de los mas usados, aunque ya se tienen
otros materiales este sigue siendo el de
mayor desplazamiento en el mercado,
por su grado de reciclaje y gran uso
ecolégico.

Aunque se han ido implementando o
surgido nuevos materiales, el papel
gracias a sus bondades sigue siendo el
numero uno dentro de costos a nivel
ecolégico y su gran poder de reciclaje.

Caracteristicas generales

Papel: Es una hoja de conglomerado,
constituido generalmente por fibras
celulosas dispuestas irregularmente pero
fuertemente adheridas con una base
méxima de 160 gramos / m”. El papel es
elaborado a partir de celulosas y
vegetales, las cuales provienen de
madera, algodoén, lino, cafia de azicar,

paja, bambu, alfalfa, etc., Por lo cual la maés
comun es la madera.

Esta a su vez esta constituida por celulosas en
un 50% vy lignina ademéis de compuestos
inorgénicos, la madera utilizada en su
fabricacién debe ser suave (por medio de
coniferas) y dura por medio del fresno castafio
y arce.

FABRICACION DEL PAPEL

El papel se elabora por medio del proceso de
la pulpa, inicial es el resultado de la separacion
y agrupacidn de las fibras de celulosa para su
reproduccion, existen tres métodos por el cual
se obtiene la pulpa:

10

PROCESO MECANICO: se procesa por
medio de un molino que desbasta el material,
este proceso s6lo es para madera suave y es un
gran conservador de la pulpa por lo que es el

g
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méis econémico y el mas utilizado para
papeles mate.

20

PROCESO QUIMICO se utiliza para
eliminar carbohidratos y dejar solo la
celulosa.1° proceso de sosa (para
maderas duras), 2° proceso de sulfito
(para maderas suaves)

30

PROCESO  SEMIQUIMICO  se
combinan los métodos ya mencionados y
es utilizado generalmente para maderas
duras, pero el papel elaborado con este
proceso es de buena resistencia y rigidez.
Con estos métodos se obtiene la materia
prima para la fabricacion de papel.
Existen dos tipos de maquinas, que se
emplean en la fabricacién del papel son:
Fourdrinier en la cual se elaboran los
papeles finos para escritura, como el
periddico, envolturas y libros, y la
maquina de cilindros, con la cual se

fabrican los papeles pesados como los
cartoncillos, craft y el tissué.
El proceso de fabricacién consta de nueve

pasos:

1.MOLIENDA: se obtiene por medio fisico
mecénico de desintegracién y una suspension
acuosa de fibras llamada pasta y se le agregan
agua, pulpa, y desperdicios de papel y cartén.
2.DEPURACION: es la eliminacién de toda
impureza que contamina la pasta.

3. REFINACION: proceso de desarrollo que
consiste en obtener propiedades fisicas de la
pasta por medio de la desfibracién y corte de
las mismas, aqui se incorpora la cola, la tintura
y las cargas.

4. -FORMACION: en este proceso se coloca
la pasta sobre una malla para drenar el
excedente de agua.

5. -PRENSADO: se pasan las hojas a través
de rodillos para quitar el agua que aun
permanece en las fibras y aumentar su

resistencia.



6. -SECADO: se colocan las hojas de
papel en unos cilindros huecos
(secadores) que son calentados por
medio de vapores.

7. -CALANDRADO: en este proceso se
le da uniformidad y espesor a la hoja de
papel por medio de unos rodillos sélidos
completamente lisos.

8. —ENROLLADO: se forman grandes
rollos

9. —-ENBOBINADO: la hoja se rebobina
de acuerdo al didametro y ancho que se
requiera.

Para la fabricacion del papel se toma en
cuenta para desarrollar las propiedades
de la pasta los aditivos quimicos, que
son los compuestos que se le agregan a
la pasta con el fin de dar ciertas
caracteristicas al papel como son:
resistencia a las grasas, al agua,
opacidad, etc.

Uno de los componentes es el encolado que
sirve para asegurar la impermeabilidad del
papel, asi se le agregan sustancias para reducir
la absorcién de liquidos.

Para lograr una impermeabilidad al agua es
necesario tratarlos con mezcla de parafina,
ceras micro-cristalinas, almidones y otras
sustancias similares a la cera, plastico 6
aluminio; Los papeles encolados son titiles
para envolturas, bolsas, envasado de alimentos
y cartones para cajas.

En cuanto a los colorantes o tinturas es otro
aditivo quimico considerable, empleado para
el papel y estos son de tipo mineral, artificial 6
anilinas, también se emplean cargas para
aumentar la densidad del papel, para hacerio
mas blanco, opaco y tapar los intersticios;
entre los mas utilizados son: caulin, talco, tiza,
barita y carbonato de calcio.



Las mds comunes son:

Resistencia a la rotura por traccién:
alargamiento, reventamiento o plegado,
esto es medido por méquinas y aparatos
que simulan todo tipo de condiciones
adversas a los que el papel puede ser
sometido, principalmente durante su
embalaje.

Resistencia a la friccién: se emplea en
las bolsas con asas de carton, pues debe
de tener deslizamiento para prevenir que
se patine una sobre otra, cuando se
colocan en pilas.

Grado de satinado: esto influye en los
materiales y tintas en el momento de
imprimirlos pues determina que la tinta
penetre o quede sin modificar su
acabado.

Resistencia al agua: es muy importante
para proteger al producto o envase de la
penetracion de agua o liquido.

Propiedades oépticas: son esenciales Ila
opacidad el brillo y la blancura, el proceso de
blancura es importante ya que en otros
tratamientos el papel queda amarillento, por
esto se matiza con tintes azules para hacerlo
parecer mas blanco a la vista; Su uso facilita el
contraste de impresién y produce colores

mas reales, para lograr una optima legibilidad
se requieren matices menos brillantes al blanco
o al azul.

Aptitud para la impresién:

las caracteristicas del papel para poder ser
impresores, deben tener gran absorcién de
aceite y tintas para impresion.
Impermeabilidad a las grasas: es importante
dentro del papel pués es designado para
envolturas de alimentos que contienen grasas.
Resistencia a la luz: muchas veces al exponer
nuestro papel a la luz, ya impreso se decolora
o tiende a tonos amarillentos, por lo que la



seleccion de éste deben ser papeles finos,
tintas o pigmentos de alta calidad.
Resistencia a liquidos y vapores: los
productos que requieren ser herméticos,
es decir que no permitan la salida o
entrada de humedad, se debe formar una
barrera que muchas veces se da por la
combinacién del papel con otros
materiales, tales como; ceras o peliculas
plasticas, el foil de aluminio también es
utilizado.

PH: es el grado de acidez, alcalinidad o
neutralidad quimica de algiin material, y es
importante para determinar la vida del envase.
Tabla para determinar la alcalinidad del
envase:

PH debajo de 7 se destruyen.

PH neutral 7 tiene mejor oportunidad de vida.
PH o papel alcalino de 7 a 8.5 tiene mayor
durabilidad. Por otra parte , la alta resistencia y
estabilidad dimensional que presentan los
papeles alcalinos hace que éstos sean ideales
para la impresidn a altas velocidades.

La diferencia en los procesos de elaboracion
de los papeles alcalinos y 4cidos se encuentra
en los tipos de rellenos y agentes de encolado
interno utilizados. Muchos de los papeles para
impresién contienen encolados y rellenos tales
como: encolados de almidén y resinas que le
dan resistencia a la penetracién de liquidos o
rellenos de arcilla, para modificar la absorcién,
dureza, suavidad, longevidad, facilidad de

impresién, peso y caracteristicas del manejo
del papel.
-



Tipos de papel utilizados para envase :

Papel Craft es un papel muy resistente,
por lo que se utiliza para bolsas, sacos y
papeles para envoltura, por todas sus
caracteristicas este papel puede ser
reforzado con laminaciones plasticas u
otros materiales. Asi este papel puede ser
blanqueado, coloreado, y se fabrica en
diferentes gramajes y espesores.

Papel pergamino vegetal es un papel de alta
resistencia a los aceites humedad y grasas, su
uso es infinito y puede ser utilizado en
alimentos y productos de metalurgia.

Papel grassine papel denso pero con una gran
resistencia al paso y salida de grasas, asf como
humedad, puede ser traslicido o calandrado,
puede encerarse, pigmentarse y laminarse, por
lo que es utilizado en la industria tanto
alimenticia, como en tintas y proteccién de
partes metélicas.

Papel tissue: es un papel suave elaborado por
medio de pulpas mecéinicas, puede ser
blanqueado o pigmentado o elaborado con
material reciclado, se utiliza a manera de
proteccidn en zapatos, vidrio, plastico y metal.

Papel encerado: es un papel de proteccién de
liquidos, pues no permite humedad entrada y
salida de grasas, etc. Es utilizado de manera
atil en la industria alimenticia.



Y SUS.DERIVADOS .o

BOLSA Y SACO.

“Son contenedores no rigidos, manufacturados
de papel o de su
combinacién con otros materiales flexibles. La
diferencia radica en un limite (arbitrario) de
peso segln el cual las bolsas contienen menos
de 11.5 Kg. Mientras que los sacos contienen
un peso superior, por lo éste tltimo término se
aplica regularmente a los contenedores de uso
industrial.”?*

Existen diferentes tipos de sacos:

SACO DE PAPEL MULTICAPAS:

saco de papel elaborado por dos o més capas
de papel son de uso rudo y la aplicaciéon de
mds capas para fin de transportar los envases.

2% Vidales, Giovanetti Ma.D. “El mundo del envase”
pag.28




SACO ENFARDADO: Saco abierto en
ambos extremos con cortes y dobleces
con o sin fuelle.

SACO DE BOCA ABIERTA:

Saco abierto en alguno de sus extremos y
con cierre en el otro extremo y puede
estar cocido transversal o pegado
mediante dobleces, sus aplicaciones son
muy variadas.

SACO VALVULADO:

Saco cerrado por los extremos y provisto
en una de sus esquinas de una abertura o
véalvula que permite su llenado y son de
fondo cocido pegado o sellado y puede
ser con o sin fuelle.

SACO LAMINADO:

Saco con aplicacion de otro material, con
o sin adhesivo todo esto con la finalidad
de mejorar las propiedades de resistencia
del saco.

SACO RECUBIERTO:
Saco con aplicacidn de otro material como
lamina o aluminio para mejorar su resistencia.

SACO IMPREGNADO:

Saco con adherencia al papel con algin otro
material en sus mismas fibras formando parte
de si mismo.

Dependiendo de sus caracteristicas los sacos
se clasifican de acuerdo a su uso:

Saco que cubre necesidades de proteccién
primaria del punto de su elaboracién al
consumo inmediato, su proceso de transporte
es exclusivo para una sola maniobra de carga.
Saco que dentro de sus necesidades satisface
envases muiltiples, terrestres y maritimos pues
son los que permiten y dan proteccidén
suficiente durante su traslado y manejo.

Saco que permite el manejo del producto a un

nivel local.



Lt B
TIPOS DE BOLSAS

Bolsa de fondo cuadrado o pinzado,
fondo de saco de mano, fondo
automadtico o estilo de apertura SOS y
bolsa plana.

Las bolsas de papel son econ6micas, seguras y
suelen ser herméticas al polvo, las bolsas
tienen la capacidad de retomar la forma del
producto que contiene, por el grado de
flexibilidad que tiene el papel; Una de sus
desventajas es que no son aptas para productos
himedos.

SHOPPING BAG

La llamada bolsa de despacho, es
especialmente usada para los regalos,
recuerdos y cosméticos, generalmente se da
como un producto con valor agregado por lo
cual es importante el disefio, ya que de este
dependera la publicidad de la marca 6
identidad.

Existen medidas establecidas para la bolsa de
despacho, las cudles varian en cuanto a la
altura dependiendo el tipo de asa que tenga,
ademas las medidas varian de acuerdo a su uso
comercial :



ANCHO- LARGO

BOLSA CHICA
200MM X 225MM
200MM X 330MM

O, TR

y A

BOLSA MEDIANA
310MM X 390MM
355MM X 400MM
380MM X 460MM

Faimcdne

. OQPTIMS

BOL.SA GRANDE
460MM X 480MM
505MM X570MM




PROPIEDADES DE LOS ENVASES
DE PAPEL.

Protecciébn y absorcion de la
humedad.

Proteccién contra insectos.

Evita la mezcla entre el
contenido y el ataque de otros
productos externos, ya sean
liquidos, sélidos o volatiles.
Protege el producto de bacterias.
Facilita el vaciado del producto.
En el exterior facilita su acomodo

y su limpieza por sus propiedades
antideslizantes.

e Esbiodegradable.

e Es un medio

publicidad.

6ptimo, para la

IMPRESION Y ETIQUETADO DEL
ENVASE DE PAPEL.

Es factible en casi todos los medios de
impresion, los mas usuales son:

Litografia, Serigrafia, Offset y Rotograbado.

El medio mas comin para la impresion de los
sacos de papel es la Flexografia, y en otras
ocasiones el Huecograbado.

La impresion va siempre antes de la
fabricacion de los envases y pueden resistir
hasta cuatro tintas, posteriormente se aplica el
acabado como es el suaje y armado.



S MEDIOS DE IMPRESION

Los medios de
clasificarse en :

impresién  pueden

1.- Impresién Indirecta este método
pasa a través de otro medio, como puede
ser una placa o mantilla, y de este al
sustrato , y no por medio de un cliché.

2.- Impresion directa en este proceso la
imagen pasa directamente al sustrato sin
ninguna superficie adicional.

IMPRESION FLEXOGRAFICA este es un
método de alta velocidad y es el que maés
ampliamente se usa para la decoracién de
peliculas plésticas.

Una tinta a base de un solvente delgado, de
secado rapido, se aplica a la superficie de la
pelicula por medio de un plato o estéreo
flexible de hule, con caracteres realzados en él.
Esto se monta en un plato cilindrico por medio
de un adhesivo. La tinta es transferida al plato
de goma de una fuente de tinta, con un rodillo
de hule entintado y un rodillo de anilox. El
rodillo de anilox es un rodillo grabado de
acero inoxidable, el cudl mantiene la tinta en
los huecos del disefio y actia como un
dispositivo de medida para el plato de goma.
El proceso ofrece una combinacién de alta
velocidad, y comparativamente bajos costos
del plato de impresién , pero la preparaciéon del
estéreo no se adecua mucho a la reproduccién

de medios tonos y finos.



Las tintas que se usan en este tipo de
impresion son movibles y los solventes
volatiles; por lo tanto es posible una impresién
multicolor en una pasada si se usan varias
cabezas en un solo cilindro de impresién. El
secado al horno es esencial para lograr rasgos
de impresién altos y para que se puedan
imprimir hasta seis colores.

Impresiom Flexc i a



IMPRESION EN HUECOGRABADO
es un medio fotomecanico, que consiste
a base de cilindros metélicos, adaptables
alas méquinas rotativas. El entintado se
efectia por toda la superficie, la tinta
permanece en las zonas grabadas en
hueco, que reproducen la imagen,
mientras que desaparece de los espacios
en blanco correspondientes a las zonas

no grabadas, ya que la
tinta superflua se
elimina mediante una
cuchilla de acero.

e A Aunque ofrece
numerosas ventajas en la impresién, el
huecograbado requiere mucho tiempo para la
preparacién de los cilindros, lo que repercute
considerablemente en los costos, en especial
en tirajes cortos.

El procedimiento de grabado en los cilindros,
puede ser quimico o electrénico.

El huecograbado puede efectuarse sin
dificultad en impresiones doradas o con laca,
que resultaria dificil por ejemplo en impresion
en offset.

Una rotativa de huecograbado debe ofrecer
impresiones homogéneas, registro perfecto,
secado irreprochable atn a altas velocidades,
plegado exacto y conservacion de las medias
tintas suaves.




IMPRESION EN OFFSET en el
método de impresiéon en offset se utiliza
una forma carente de relieve, en la que
las zonas imagen que se han de
reproducir reciben la tinta gracias a un
fendmeno fisico - quimico de repulsion
entre el agua y las sustancias grasas
(tintas). Asi pues, en este sistema de
impresién debe aifladirse otro factor
fundamental a los tres enunciados
anteriormente: el agua o solucién de
mojado.

La confeccidn de la forma para offset se basa
en la insolacién y el revelado de una plancha
emulsionada, sobre la que se ha colocado la
imagen que se ha de reproducir realizada sobre
el material transparente (el negativo). Las
partes no impresionadas por la luz se
disuelven, dejando espacios disponibles para la
tinta. Las partes fundamentales de una
méaquina de offset son: grupo de presién
doénde se realiza la impresién; grupo

S
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entintador, grupo de mojado, grupo de
alimentacion, grupo de registro y grupo
de salida.

Segun las distintas disposiciones que
puede adoptar el grupo de presioén, las

maquinas offset a hojas se clasifican en
maquinas offset monocolores, multicolores, de
impresién simultanea del blanco, de 1la
retiracién y maquina de offset seco.

El llamado offset seco es un sistema de
impresidn indirecta, caucho, papel.

Comporta menor consumo de tinta que en
cualquier otro tipo de impresién, las planchas
resisten elevados tirajes, puesto que el papel
no entra en contacto con ellas; s6lo se utiliza
este sistema en determinados trabajos como
etiquetas de cajas, impresos con sobre fondo
llenos y siempre en formatos pequeiios,
debido a la regulacién critica de la presién y a
la flexion de los rodillos entintadores.

Las rotativas offset han alcanzado
rendimientos 4 o 5 veces superiores a los de
las maquinas de impresion a pliegos; sin
embargo, presenta la inconveniente de no
poder imprimir diferentes tamafios de
desarrollo circunferencial, lo que limita su
produccioén.



IMPRESION SERIGRAFICA es un proceso
se estarcir, usando una malla fina para evitar
las desventajas de tener dreas no impresas,
doénde el disefio se conecta al material que lo
rodea, como en el estarcido ordinario.

Estas pantallas originalmente eran hechas de
seda, pero ahora usualmente estidn hechas de
nylén o terileno.

Los tamafios de las mallas varian de unas 200-
3000 perforaciones por pulgada. Las pantallas
se preparan por métodos fotogréificos y se
enmascaran para que estén porosas; Sé6lo en el
area de la decoraci6én lo necesita. La pantalla
se soporta en un marco que mantiene la
pantalla tensa y retiene el abastecimiento de
tinta. Un alisador flexible de goma se pasa por
la pantalla y esto forza las tintas a través del
drea porosa de pantalla hacia las peliculas
plasticas.

La pantalla después se retira del contacto con
las peliculas y estas se ponen a secar.

La impresiéon por pantalla permite la
aplicacién de una capa mucho mds gruesa de



tinta en comparacidbn a otros métodos de
impresion y por lo tanto es conveniente para
“'casos en los que se necesitan colores sélidos y
‘brillantes. Otras ventajas de la impresién por

pantalla, son el facil entrenamiento de"

" operadores, bajo costo en equipo de pantalla,
poco tiempo para el cambio y economias de
corto plazo. La desventaja mayor es que para
trabajos multicolores es necesario usar una

serie de estaciones. de pantallas, con la,

disposicion de dejar secar entre cada estacion

de impresién. Sin embargo, si los colores no se’:
enciman es p051ble usar una pantalla divida e

1mprm'ur dos o més colores en una pasada.




IMPRESION EN CALIENTE el estampado
en caliente, consiste en la fusién y liberaciéon
de un recubrimiento especial, desde una cinta
enrollada resistente al calor y su transferencia
a la pelicula .

El papel metalico del estampado consiste en
una cinta enrollada normalmente pelicula de
poliéster, papel vitrificado o pelicula de
celulosa, una capa para liberar, que es una cera
que se derrite a una temperatura pre-
determinada un recubrimiento de metal o de
pigmento y una capa adhesiva, la cudl actha
como la unién entre la impresién y la pelicula.
El papel metalico se presiona a la pelicula por
medio de un troquel caliente, el cual causa que
el recubrimiento se derrita y funda el pigmento
a la superficie de la pelicula. Las cintas
metalizadas para el estampado pueden hacerse
de una gran variedad de diferentes ceras,
pigmentos, metales y adhesivos, y es
importante informar al proveedor de la cinta
de metal acerca de los plasticos que se van a



imprimir. ,para que asi pueda proveer la
hoja de metal adecuada.:
Existen tres variables que se tienen que
tomar en consideracién en  estampado
por cintas metalizadas -en caliente,
principalmente la temperatura__ del
troquel, la presion del contacto y el
tiempo de dilatacion.

La . impresion tiene " bucna opacidad y el
-acabada puede variat de brillante a mate, tiene
una gran gama de colores , su impresién es en
seco  y pueden. hacerse de 500 a 5000
"~ impresiones.

El estampado de hojas metalizadas m caliente
- puede lograr efectos decorativos que. ninguna
- otra técnica puede obtener , como por ejemplo
-acabados metalicos como el ota y el aluminio ,
“una . .de sus grandes desventajas es,

relativamente su atto costo. ™~




IMPRESION TIPOGRAFICA es el
método de impresién con formas cuyas
partes impresoras , tipos moviles,
grabados estan en relieve.

Un tipo es una pieza de metal fundida en
forma de prisma rectangular, en cuya
cara superior lleva una letra u otro signo
en relieve.

El texto se obtiene alineando los tipos
para construir las palabras.

La tinta tiene una consistencia pastosa lo
cudl hace que el proceso sea dificil de
aplicar en peliculas plésticas, excepto en
peliculas duras como PVC rigido y
celulosa regenerada, las cuales no son
tan susceptibles al dafio por la alta
presidn que necesita ser aplicada.

} N
Maquina de

planocilindrica.







“Entre 1905 y.1914, se tomd agua de los

manantiales de  Xochimilco  para
abastecer a la ciudad de México™, y con
este propodsito el General Porfirio Diaz
ordend la construccion de una casa de
bombeo en el lugar, para la distribucién
de aguas y desagiie. Este edificio es el
que actualmente alberga al museo
arqueoldgico.

La arquitectura corresponde al
eclecticismo propio de la época del
Porfiriato, entre los elementos

caracteristicos destaca la utilizacién del
fierro, tanques de acero y concreto
armado, por su caracter utilitario fueron
de escasa ornamentacion, los bloques de
piedra se aplicaron como materiales

! Garcia, Granados Rafael, Catalogo Nacional.
P. 15avo, cit. pos. , Xoch. P.XTII

aparentes que conformaron muros, delimitados
por dentellones en sus esquinas. Su edificacion
se planeo sobre la base de los modelos
acreditados en Europa.

Este edificio fue inaugurado en el afio de 1973
como museo, cuando un grupo interesado en la
historia de Xochimilco exhibe piezas

-arqueologicas de la region que anteriormente

habian sido coleccionadas por los
descubrimientos arqueoldgicos por pobladores
del lugar a través de los afios, dicha exposicion
se presentd en la Parroquia de Santa Cruz
Acalpixca, y gracias al interés de la gente

también se expone en casas de cultura asi

como en bibliotecas.
Con el tiempo la antigua Casa de Bombas seria

el recinto final en el cual se albergarian, los
" vestigios arqueologicos de dicha region, y la
" coleccion recopilada, en su mayoria eran
- ‘particulares sin embargo fueron donadas, esta




casa finalmente fue inaugurada como
museo en 1979, gracias a personas a las
cuales se interesaban en la cultura de
Xochimilco.

Las dimensiones del espacio
museografico donde 600 m? dividido en
dos salas:

17 sala:

Muestra figuras liticas, restos de fGsiles
de fauna plehistocénica, y piezas de
ceramica local.

22 sala:

Se exhiben piezas de ceramica local y
entierros prehispanicos.

El total de piezas expuestas es de 2300,
las cuales son figurillas de barro, vasijas,
urnas sellos, restos Oseos, utensilios y
esculturas talladas en piedra.

El acervo de este museo se ha
acrecentado, por las recientes
excavaciones realizadas, por lo que no

podemos precisar el nimero de piezas con las
que actualmente cuenta.




La identidad del museo se disefia en base
a la preocupacion de identificacion del
lugar debido a la importancia y a la
afluencia que se ha dado al mismo.

La necesidad de difundir un recinto que
alberga gran cantidad de material ha
dado como resultado la imagen
institucional que utiliza el museo en toda
su papeleria, la cual evoca al edificio
especificamente del cual se han
mencionado sus caracteristicas, la
decision de retomar' la imagen del
edificio es por parte de las autoridades
encargadas de difusion.

Este aspecto se menciona ya que para el

disefio de este proyecto se analizara sies = .-

factible la imagen de identidad.
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El sitio arqueoldgico se encuentra
ubicado en el cerro de Cuailama, el cual
es un nombre nahuatl (vieja del bosque 6
cabeza de anciana), localizado, al final
de la calle 2 de abril, a 200m. al sureste
del actual poblado de Santa Cruz
Acalpixca, en la Delegacién Xochimilco,
D.F., se puede decir que esta a unos
metros del museo, sin embargo el sitio
parece estar mucho més alejado del
museo, ya que el nimero de visitantes es
muy bajo, este sitio cuenta con una serie
de Dbajorrelieves en piedra llamados
petroglifos, los cuales datan de la época
prehispanica, del periddo Post clasico
(1400 — 1500 d.C. ), pertenecientes a la
cultura Xochimilca (Mexica);

La serie de los petroglifos que atin se
conservan “in situ”, se encuentran
esculpidos en rocas colocadas en

hemiciclo con wvista hacia el oriente,
distribuyéndose de manera ascendente a los
lados de la escalinata de acceso a la parte
superior del cerro.

La manufactura de dichos petroglifos datan del
periodo comprendido entre 1400 y 1500 4d.C. ;
Esta zona fue descubierta en 1894, y se
empezd a estudiar hasta 1924 vy finalmente el
10 de diciembre de 1987 en la XI reunién del
Comité del Patrimonio Mundial de Ila
UNESCO, se acordé inscribir en la lista de
Patrimonio Mundial a Xochimilco.

En el sitio se conservan nueve petroglifos, ya
que algunos han sido llevados al museo.

El significado iconografico del conjunto ha
sido interpretado de diversas maneras, segin el
arquebSlogo German Bayer, es de caracter
cOésmico y se refiere al sol en su relacién con
el mundo , mientras que para el investigador
Aviles Solares, es de caracter astronémico y

RE



cronométrico ya que los petroglifos
representan dias, meses y personajes
miticos.

Ademas de que tienen relacion entre si
por sus significado y estéticamente los
petroglifos corresponden a un mismo
estilo. °
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Petroglifo #1:
Nahui hollin: Signo que representa los
cuatro movimientos del sol en relacién
con la luna y venus, es el movimiento
cosmico del espacio celeste. El simbolo
central se ha identificado como un ojo
solar y las orlas y los puntos intermedios
significan numerales de tiempo, o en
otras interpretaciones se les advierte
como adornos plumiformes y

chalchihuites (esmeraldas). Los cuadretes

representan las
Dimensiones 2.65m de
altura.

cuatro estaciones.
ancho x 1.70m de

Descripcion formal:

simbolo simétrico
tallado en una
piedra a contra
plomo, muestra en la
parte central un ojo
esquematizado, a
partir del cual se
desprenden cuatro
cuadretes
equidistantes
retomados en orlas y
puntos intermedios.




Petroglifo #2

Ocelotl: Simboliza el invierno, el oeste
y la tierra, y representa el catorceavo dia
del calendario mexica. Es una figura
representada con porte aguerrido, tiene
la cabeza hacia el lomo y el hocico

abierto, del cual se desprende unas virgulas
(representacién de la sabiduria y el
conocimiento), lo que denota la fuerza del
felino.
Dimensiones 1.25m de ancho x 0.80m de
altura .




Petroglifo # 3

Itzapapalotl : o mariposa de fuego.
Representa el amanecer, el verano, la
poesia y el canto. A la izquierda se
encuentra la  huacalxochitl, planta
sagrada de los Xochimilcas. Mariposa
estilizada en vuelo tomando el néctar de
una flor.

Dimensiones: 1.90 de ancho x 1lm de
altura




Cipactli: o ser espinoso, animal mitoldgico,
glifo calenddrico mexica, del primer dia del
mes.

Simboliza la vida, la luz, el mes, la noche y

las tinieblas.

El glifo corresponde esqueméticamente a la
representacién de un lagarto.

La cabeza esta rodeada de puntas, la ceja
termina en voluta. En el extremo superior
derecho hay un simbolo, en forma de disco,
con un circulo concéntrico llenando el cuadro
en que esta esculpida la fecha.

Dimensiones: 1.35m de ancho x 1.65 m de
alto.




Petroglifo #5

Xoneculli: o
Baculo de

Quetzalcbatl.
Simbolo del
sexto dia, que
representa la

dualidad de 1la
vida a través de la muerte, a deméas se
relaciona con la via lactea, las constelaciones y
la cuenta astrondmica entre la tierra y venus.

Elemento esquematico, integrado en su parte
central por un crdneo con un cuchillo
enterrado en la zona nasal, en la parte superior
se presenta un disefio curvo con circulos
distribuidos con cierto orden.

La parte inferior del relieve esta adornada con
cuatro cintas y sus correspondientes nudos y
dos grandes fajas, que se dirigen a la izquierda.

Dimensiones: 2.00 m. de ancho x 1.40 m. de
altura



En base a la evaluacién visual de los
petroglifos, se realizé una seleccién de los que
tienen menos grado de deterioro.

A fin de llevar a cabo el proyecto grafico de
envase, con el cual uno de sus objetivos es la
conjuncion sitio museo, se estudiara esta
seleccion de imagenes con el fin de obtener
una imagen representativa del lugar sitio-
museo; en el siguiente capitulo se desarrollara
el proyecto, segtin el proceso de comunicacion
y disefio que se menciona en el capitulo
anterior.
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Las funciones del disefio dentro del
envase, es desde el aspecto estructural,
hasta la manipulacion del producto, una
de ellas es satisfacer la funcién principal
de difundir a partir del mensaje visual,
asi como promover la venta de estos
articulos.

Para establecer un punto de partida en el
disefio de envase es necesario contar con
un estudio de mercado y establecer:
lineamientos, especificaciones;
determinando: forma, color, tipografia,
material y costos del producto final.

El carton es un material derivado del
papel, su composicién se basa en la
unién de varias capas de papel y su
consistencia se mide a partir de 400
grs./m2.

Entre los tipos de cartén més usados para
envases se encuentran: Minagris,

Manila,

Detergente, Craft, Crafsena,

Corrugado, Sulfatado y Caple.
Entre otros mas resistentes al uso se encuentra

el

Couché reverso gris, Couché reverso

detergente y Couché reverso blanco.

Las ventajas del uso de cartdén, para envase
son: bajo costo; las tintas se adhieren
perfectamente, obteniendo calidad de
impresion; excelente proteccién al
producto primario o secundario; ademas
es un material versatil para productos de
forma irregular.

Optando por utilizar este material para el
proyecto siendo el adecuado y finico
material que denota la naturaleza en sus
componentes (su fibra y su color), esto
indica que para el punto de venta (si asi se
le puede llamar a un espacio dentro de un
museo) es adecuado seguin su entorno.

Las desventajas de utilizar cartén son:
susceptibilidad al agua, gases y productos



quimicos. Por lo que se debe tomar

en cuenta la humedad que pueda

existir en el espacio destinado al

producto dentro de la institucién.
Uno de los puntos importantes en la
eleccidn del material, se refiere al 4rea
ecologica, asi como papel, y cartén es
un producto altamente ecoldgico, facil
de reciclar, transportar y almacenar;
Cuando este cumple su funcidén, su
deshecho es menor a comparacién de
otros materiales, esto es importante
porque al llevar a cabo un proyecto de
esta indole, en donde la importancia es
difundir la cultura, es importante
contribuir a la ecologia.

Simbolo de cartdn y papel reciclable

Simbolo de cartdn y papel reciclado



.3.1.1_ENVASE PLEGADIZO DE CARTON, .

La caja plegadiza, que es un envase, el
cual puede ser utilizado como un
contenedor de envases primarios, o hacer
la funcidn de este y su peso se determina
seglin su grosor, por lo cual de acuerdo
a sus caracteristicas esta contemplado
para el desarrollo de dos envases
especificos para el proyecto.

Una de las caracteristicas de estas cajas,
es que no debe de exceder el peso de su
producto que va a contener, la caja tiene
la ventaja de que se pueden almacenar
facilmente por estar conformadas de una
sola pieza.

Siendo asi que en cuanto a disefio
presenta diversas opciones por lo que se
adecuard al disefio estructural del
envase, por su versatilidad.




..3.1.2LOS MATERIALES ENEL PROYECTQ . ...

TR et e Il e A i s S S e b

R

Aqui se hace una descripcidén de una lista
de materiales, con lo cual, su estudio en
cuanto a su uso, nos dara la pauta para
poder elegir el tipo de cartén que se va a
utilizar para el disefio de envase de
articulos de promocién del museo.

El

cartébn por sus caracteristicas es

empleado en:

Cart6n blanco: cubierto o sin recubrir
es usado para productos finos, da
gran calidad al acabado final y
elegancia.

Cartones aglomerados (reciclados)
son empleados para envases de
desecho y su apariencia no es de
calidad.

Cartén corrugado es de buena
presentacidén y es un excelente medio
de publicidad, ya que puede ser
utilizado en cualquier medio
socioecondmico.

De acuerdo a la informacién anterior se
determina el uso del cartén blanco sulfatado de
18 pts. 90 x 125, para el envase plegadizo del
proyecto, ya que es considerado viable por sus
caracteristicas fisicas, econdmicas, a demas es
apto para el medio de impresién ( serigrafia) a
utilizar .

Papel

En cuanto a la utilizacién de papel para el
proyecto, se determino el uso de el papel
Crafsena por sus caracteristicas de color,
resistencia, gramaje, impresién y costo.



.3.1.3 LA ETIOUETA EN EL._PROYECTO
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Concepto que se aplica a las rotulaciones
impresas, en reducido tamafio que se
adhiere a envases, embalajes, paquetes,
bultos; dénde informa sobre la marca,
caracteristicas de uso, etc. Siendo esta el
vestido del envase y parte integral del
mismo, y su apariencia esta determinada,
por su disefio, convirtiéndose en un
medio de comunicacidn entre producto y
consumidor.

Es uno de los requerimientos del envase,
porque es necesaria una identificacién
del producto.

Esta identificacion se da por medio de
una etiqueta, sf, asi lo requiere el envase,
sin importar el material, pues esta
determinara sus caracteristicas de uso
contenido , de riesgo, advertencias, asi
como el cédigo de barras.

Dentro del material utilizado en
etiquetas, existe una gran variedad, que

va desde papel hasta un cuero, todo de acuerdo
al producto y presupuesto del cliente, asi como
de la solucién grafica y medio de impresion.

Las etiquetas se pueden clasificar segin sus
caracteristicas y ubicacién, por ejemplo:

La etiqueta frontal, no cubre en su totalidad
el envase, su uso es en el frente parte posterior
y hombros de la botella.

Etiqueta envolvente, cubre completamente los
limites del envase su uso es en cajas y botellas.
Fajas retractiles es flexible y se aplica por
encogimiento, puede ser de cartén, papel,
plastico o foil laminado; Esta cubre en su
totalidad el cuerpo del envase.

Las etiquetas sensibles al agua son colocadas
por maquinaria , ya que esta las sostiene
mientras actiia el pegamento y son utilizadas
como sello de garantia.

De acuerdo a las necesidades del producto la
etiqueta puede ser aplicada por medio de calor,



y presion sobre el envase un ejemplo de
este son: Las fajas retractiles.

Como ya se mencioné anteriormente el
c6digo de barras es parte de la etiqueta,
sin ser necesario en algunos casos, por lo
que hay que mencionar sus
caracteristicas generales:

El cédigo de barras

Es un sistema sencillo y flexible que
mecaniza rutinas y proporciona un
acceso rapido y seguro a la informacién,
que se encuentra en el ordenador central
del escéaner.

El Coédigo de Barras constan de 30 lineas
o barras y 29 espacios de ancho variable.
Segiin la Asociacién Mexicana para El
Comercio Electrénico (AMECE) es un
namero identificador que se da de
acuerdo al manejo del producto, si este
quiere ser vendido a en alguna cadena
comercial, debe tener un nimero
asignado por el comercio electrénico.

La identificacion de los productos a nivel
internacional, se da de acuerdo a la
European Article Numbering (EAN) que es la
asignaciéon de numero de localizaciébn o
ubicacién del producto para paises europeos y
Uniform Product Code (UPC) para Estados
Unidos de Norte América y Canada.

Para poder usar un coédigo el pais debe
suscribirse al EAN para que le asigne un
nimero de identificacién, en México el
numero es 750.

Posteriormente ya en México, AMECE se
encarga de proporcionar los nimeros a la
empresa, por ejemplo de un cédigo EAN-13,
éste codigo esta formado por 13 digitos, los
primeros dos 6 tres numeros son el prefijo de
pais para México 750, los siguientes cuatro a
siete son otorgados por AMECE en México
(esta clave es asignada por las asociaciones de
cada pais segin las necesidades de cada
empresa hasta completar doce digitos) y es la
clave de la empresa en este caso son 12345;
los siguientes nimeros son la clave del

S
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producto y son asignados por la
empresal234, y el dltimo nimero (3)
sera el verificador este nimero sirve para
verificar que la clave se ha leido o
tecleado correctamente.

Cabe mencionar que el codigo de barras
puede cambiar si el producto cambia, es
decir, si hay cambios de color, precio,
cantidad, peso, y tamafio. Asi como e
ciertas proporciones 6 cuando lo
productos son vendidos en pieza o juntos
en el mismo envase, al igual que en las
promociones.

I

1234
En los productos museo y
particularmente en este proyecto, no se
requiere aplicar el codigo de barras, sin

w3

embargo en caso de necesitarlo
posteriormente, para un control de mercancia,
inventario o simplemente para obtener sobre el
articulo formalidad en su presentacién; lo que
haria que su valor se incrementara, por lo que
no estd contemplado en el proyecto, sin
embargo se menciona ya que es parte de la
etiqueta del envase.

R,

Identnﬁcacuén del producto
(del fabricante)

\ermcador

Ngmero de fabricante
(asignado par ta AMECOP)

Numero de sistema



DIMENSIONES'?:

“Los codigos EAN-13 y EAN-8 pueden
ser impresos en diferentes tamaiios,
dependiendo del area del producto y del
tipo de impresién. Para asegurar que el
cédigo se leera en cualquier lector o
scanner del mundo debera estar entre los
tamafios estdndar que aparecen en la
siguiente tabla, segiin el factor de
aumento o magnificacion.

'° AMECE, y sus estdndares de identificacién y
control de productos y sus empaques, pag.13

Arco | Dimensiones EAN/JUPC | Dimensiones EAN-8
Factor de de mdduio
amphiacion (deal) Ancho Ao Ancho Alto

{mm} (mm} (mm) {mm) (mm)}
020 0284 2283 2013 2038 17.05
0.5 0281 0 2202 272 18.41
090 0297 33% 2322 2406 1918
095 0313 3543 2461 25.39 2023
100 0.330 3129 289 273 2131
1.05 0.346 /15 A2 2807 238
110 0.363 4o 2850 940 2344
115 0372 4288 2980 3074 2451
120 0.3% 4475 310 3208 2557
125 0412 1681 3239 3341 2668
130 0429 4843 3368 75 e
135 6345 0M 3498 36509 2877
140 0.482 5221 3827 (342 28
145 0478 5407 3157 38,75 30.9
150 0455 5594 3887 410 3197
155 051 5780  20.16 4143 33.03
160 0528 5966 4148 arn 3410
165 0564 6153 4273 4410 %18
170 0561 833 4405 4544 ¥.23
175 o577 6526 4534 46.78 37.29
180 0584 6712 4684 481 3835
185 0810 6860 4793 49.45 3942
150 0827 7085 4923 50.79 40.49
195 0643 nR” 052 52,12 4155
200 0560 ™5 5182 5348 a8

.
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TRUNCAMIENTO: es la reducciéon de
la altura del cédigo, NO SE
RECOMIENDA a menos que se
totalmente necesario y siempre conforme
a los estandares de truncamiento segtin
el articulo 18.6,2 (consultar a AMECE)”.

o

NOTA es importante remitirse a
AMECE para cualquier duda sobre
las caracteristicas que hay que
considerar sobre el c6digo de barras .

IV

100%
correcto

DL

60%
incorrecto




3.2 PROCESO DE DISENO DEL ENVASE_.
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En el envase es importante su
presentacion y el disefio de la imagen.
Dentro de este aspecto estan
contemplados el logotipo del museo que
ya esta establecido y es el que se maneja
actualmente.

Esta imagen remite al edificio del
museo, sin embargo como disefiador y
respetando los lineamientos con respecto
a este logotipo, para el disefio grafico de
los envases del proyecto, fueron
consideradas otras imagenes, extraidas
de la extensa muestra que este museo
alberga y del sitio arqueoldgico que se
considera parte del museo, aunque no se
encuentren juntos; ya que al tomar en
cuenta la metodologia del disefio nos
indica cémo obtener imégenes que no
sean convencionales y crear nuevos

codigos visuales para la difusion de este sitio,
por lo cual se integran a la seleccién de
imégenes .

En base a los capitulos anteriores en los cuales
se menciona el proceso metodolégico que en
este caso es el método de Roman Jakobson,
para el museo, en este capitulo
desarrollaremos el problema dando una
solucidn gréfica, asi como el disefio de
envases de artfculos promocionales.

En el analisis de los factores que intervienen
en el proceso de comunicacién, se
determinaron conceptos a los cuales se les
asigno una forma.

Definicién de las formas obtenidas segin
encuestas en el entorno del museo:

g
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aplicadas a las primeras iméigenes de los
sellos del Museo Arqueoldgico de
Xochimilco.

1. PRODISENO
El anjlisis de mercado, en esta fase de
investigacién, dio como resultado, que
en ninguna otra Institucién Arqueoldgica
dentro del area de estudio, la cual sélo
abarca el Distrito Federal, utiliza como
promocién un envase; Estas zonas
arqueoldgicas tienen su identidad gréafica
y estan cerca del museo de sitio, por lo
que seria factible utilizar su imagen en
un envase de promocidén, si embargo en
el lugar de estudio del proyecto esta
situacién es diferente ya se encuentran
en la misma zona, pero esta a una
distancia considerable, por lo que en el
proyecto en conjuncién con las
autoridades correspondientes al Museo
Arqueoldgico de Xochimilco, se han

valorado las piezas contenidas dentro del
museo y en el sitio.
Piezas Arqueol6gicas del museo consideradas
para la representacion y utilizaciéon en el
envase, por su:

e Indice de representatividad.

e Retencién Visual

e Conservacién
Con estos parametros se seleccionan aquellas
que por sus caracteristicas formales, pueden
ser aplicadas al proceso de disefio; Por
consiguiente, tenerlas presentes dentro de todo
el proceso gréafico.
Esta evaluacion hizo que tomaramos en
consideracion una seleccién de sellos
prehispanicos; Basicamente enfocandose a
cuatro de ellos, a los cuales se les hicieron las
pruebas visuales (bocetos), en linea para
verificar, si correspondian a las necesidades
del proyecto, que son la fuerza que se requiere
de una imagen y su representatividad, asi
como su sintesis y estética.



Seleccion de Sellos Prehispénicos del
Museo, pertenecientes a la cultura
Teotihuacana.




Los Petroglifos (in situ) del sitio
arqueoldgico de Xochimilco, se tomaron
en cuenta, por recoleccién de datos ya
que son parte de la grafica existente, sus
caracteristicas los hacen unicos en su
género y por su situacién geografica, no
hay duda de que son parte del acervo
cultural en su totalidad Xochimilca, el
procesamiento de legibilidad, asi como
una integracién con los habitantes,
siendo estas imagenes para ellos
cotidianas.

Las imagenes seleccionadas, debido a su
forma estable, es decir sin perder forma
en su visualizacién son: Nahui Hollin,
Ocelotl, Iztapapalotl, Cipactli, Xoneculli.




Fase de Bocetaje, con las imadagenes
preseleccionadas se procede una sintesis

de ellas.
Para los sellos se retomaron los

principales rasgos, que se observan en
las fotografias, el resultado de ello se
muestra a continuacién:

sellos




En el caso de los Petroglifos del Sitio
ArqueolSgico se ha seleccionado los que
se encuentran en mejor estado de
conservacion , los bocetos de estos se
hacen en base a fotografias, asi como de
una calca directa de la piedra al papel.
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Griéfica de encuesta de sleccién de sellos por los visitantes del museo y sitio
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Griifica de encuesta de sleccién de petroglifos por los visitantes del museo y sitio
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Estudio de las formas:

Linea Recta!: sugiere rigidez, precision y
constancia.

Linea vertical: dinamica, mistica sugiere
simplicidad.

Linea horizontal: es la mds facil puede
ser reconocida por el ojo, quizas
predomina en la naturaleza.

Linea Curva: Sugiere dulzura, euforia,
alegria, equilibrio

Circulo?: da sensacion de movimiento,
direccion hacia adentro.
Triangulo®: representa
unidad.

integridad,

! FABRIS, Germani, “Fundamentos del provecto
rafico” , pag. 90.
FRUTIGUER, Adrian, ¢ Signos, simbolos,
marcas y seilales”, pdg.32,33.
3 Vidales, Giovanneti, “El mundo del envase “,
pag.96.

Lineas paralelas: en posiciéon vertical,
esquematiza columnas, representan apoyo o
sostén.

Linea fina: sugiere delicadez,

Linea gruesa: energia y resolucion.

Linea larga: sentimiento de vivacidad

Linea horizontal: sugiere reposo

“Cuando una linea se vuelve sobre si misma,
se transforma en forma. Desaparece su propio
movimiento ritmico y su fuerza queda
determinada por la forma que dibuja y, si es
cerrada, ofrece un sentimiento de calma, de
saturacion, de exactitud”? :

4 CERVERA, Fantoni, “ Envase y Embalaie”
pag. 65.



Sellol FORMA

@ Circulos, circulo concéntrico,
lineas paralelas .
S P

Sello2
on, oon Linea ondulada y paralelas,
% circulos, curvas, cuadrados.

Petroglifo #2
- Curvas y lineas, Circulo,
Rectas, Triangulos,

Petroglifo #3

Linea Curva, circulo, linea
horizontal,

CONCEPTO

Movimiento, Hermético, Seguridad, Unidad.

Movimiento, Optimismo, oleaje de mar,
Solidez, Unién, Equilibrio.

Fuerza, Seguridad, Energia, Firmeza, Ritmo,
Movimiento, Estabilidad.

Movimiento, Alegria, Equilibrio.



Estas imagenes, tanto las pertenecientes
al museo, como a las del sitio
arqueolégico, se sometieron a un proceso
de recoleccion de opinién de los
visitantes, el resultado fue favorable
al Ocelotl (glifo #2) el cual, recaudo la
mayor aceptacion, en cuanto a ser la imagen,
con un alto indice de retencioén, esto éptimo
para el proyecto pues, esta imagen posee, una
gran fuerza; en la resolucién como identidad
de los envases, ocasione la aceptacion y no
produzca un rechazo visual.

Gréfica de Ins formas de mayor representativided para los ususrios



Desarrollo del proyecto grifico
(racional)

El desarrollo del disefio se proyecto en
una reticula y se le asignaron cualidades
graficas: Movimiento, representatividad,
direccién, equilibrio, con estas
caracteristicas se le dio impacto visual.

El movimiento que tiene el disefio se
denota en la posicién de la extremidades
con direccién a la izquierda y llevan
ritmo y secuencia gréfica; la posicion de
la cabeza del jaguar tiene un porte
aguerrido con direccidén opuesta a sus
extremidades, déandole equilibrio y
acento a la imagen, lo que le da
impacto, ya en si misma, la forma de la
imagen, es representativa de la gréfica
prehispanica del sitio, con lo que se
logra el objetivo de difusién .

El desarrollo del disefio, se proyecto en una
reticula arménica, donde el disefio acentiia sus
relaciones de ritmo y espacio, asi crea una
proporcién entre sus elementos y el conjunto
de estos.
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Original Mecdnico

El mecénico es un trabajo de preparacion
para impresion, que consiste en pegar los
elementos gréificos sobre un soporte
rigido, listo para su fotografiado y puesto
en una placa .

El término mecénico con lleva a estar
listo para la cdmara y para los planos
fotomecanicos de la impresién. Si se
tiene mas de un color se debe tener un
original, independiente por color y uno
de estos debe ser la base y los siguientes
deben registrar en forma exacta. En
casos especiales de sobreimpresion se
llegara a ocupar dos originales
mecanicos.

Los originales son hechos en peliculas
transparentes translucidas ya sea positiva
o negativa , y reciben el nombre de
camisas.

Los llamados marcos de registro sirven para
hacer corresponder los originales, los
mecénicos pueden ser en linea o en tonos
medios, llamados pantallas o separacién del
color.

Trazos Geométricos

~
-



Imagen en Positivo y Negativo.

La significancia de lo positivo y
negativo da a conocer que hay elementos
separados pero agrupados en un mismo
contexto visual, lo positivo y lo negativo
no equivalen a  definiciones de
oscuridad, luminosidad, imagenes o
descripciones, sino a una actividad o
pasividad dentro del diseilo.

Por lo tanto, se pone a consideracién el
positivo y negativo, para denotar sus
elementos, individuales y grupales, en la
imagen.




El color en la propuesta grifica

El color que se le ha asignado a la
imagen, es importante porque es un
medio de comunicacién y representacion
psicolégica a través de los colores y sus
gamas, las que se conjuntan para la
produccion gréfica.

“..Los atributos del rojo son casi todos
superlativos. El rojo tiene la mayor
longitud de onda y la menor energia de
todas las luces visibles.

Se cree que es el primer color que
perciben los recién nacidos o aquellas
personas que han permanecido largo
tiempo en la oscuridad, la primera
tonalidad que se reintroduce en unos
sentidos que despiertan.

Es el més caliente de los colores calidos
y el més cercano, en cuanto a longitud de
onda, al infrarrojo, que realmente
produce la sensacién de calor.

Es el color que mas ripido se mueve en
términos de captar la atencién, y es el que
ejerce un mayor impacto

emocional......

El rojo es literalmente, un color que viene
hacia nosotros, que avanza. Si pintamos de
rojo unos objetos, parecen mds cercanos de lo
que realmente estdn. Es un color turgente,
acapara la atencién y desbanca a todos los
colores circundantes. La manera en que grita :
“laqui estoy {” queda patente cuando se trata
de un conjunto de colores....”5

Segiin Dale Russell autor del libro Rojo, el
color marrén por si mismo da profundidad,
elegancia, versatilidad, suele ser utilizado
como un color discreto y anénimo surge de la
gama del color rojo, asi el marrén por si
mismo atrae la atencién hacia la parte en
donde es aplicado, dando intensidad y
evocando calidad en el objeto, asi como

3 MILANESAT, E! gran libro del color, pag. 186




modernidad; siendo indistinto en su uso
con respecto a mujeres y hombres.

De acuerdo a las definiciones anteriores,
el color de la imagen del envase es el
llamado color marrén, pues es célido y
elegante, asi por si mismo atrae la
atencién hacia la parte frontal del
envase; y aplicado en el tono
caracteristico del papel craft, da
intensidad, evoca calidad en el envase,
dando contrapeso visual entre color,
imagen y material;

Este color no es de trascendencia porque
no cambia segin la época y se le asocia
a la madera, tierra, otoiio y al campo, por
estas caracteristicas se aplicé una
encuesta: sobre una policromia, de
acuerdo a las imdagenes representativas
del proyecto, siendo este, el color de
mayor impacto entre los censados, asi en
la gama cromatica del rojo se eligid, el
marron , en base a lo anterior, por ser el
color

predominante en los espectadores de la imagen
del sitio, ademas visualmente le da fuerza a la
imagen.

—— -_
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Color: Cb6digo de Pantone 1815 C



- 3.3 DISENO Y DIAGRAMACION.

La aplicacién del disefio en el envase:
Después de haber logrado la estilizacién
de la imagen; se determino, crear el
disefio y la aplicaciéon de esta, en los
envases consiguiendo una secuencia y
unidad gréfica, que conlleva a integrar
un todo dentro de un espacio.

Durante el proceso de disefio al separar
la parte superior del Ocelotl (la cabeza),
se le ha dado movimiento y equilibrio, a
si mismo se elimina la virgula para
equilibrar el disefio creando un cdédigo
armoénico, ya que por si misma tiene
peso y fuerza visual, estando separada la
cabeza del Ocelotl, se crea un ambito
grifico de secuencialidad, asi como
extension de la imagen, esto nos da
como resultado una impresion agradable,
en la aplicacién a los diversos envases.

En el caso especial de la caja plegable para
disco compacto se determiné no aplicar la
misma secuencia grifica, en esta propuesta se
opta por dar movimiento a la imagen a través
de una rotacién, sobre su eje de simetria,
tomando en cuenta el trayecto que lleva el
disco compacto en su funcionamiento. Esta
excepcidn se debe al disefio del formato, el
cual dio a la imagen las mismas caracteristicas
de movimiento y equilibrio, con menos
elementos, porque al tener esta forma de
doblez, la imagen ya fragmentada seria
truncada atin mas y no permitiria ver el disefio
en su totalidad.
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El sobre esta disefiado en base a la -

imagen del Ocelotl estilizado, y la
fragmentacién de la cabeza, creando una
morfologia de translacién , dandole
acentuaciéon y equilibrio, favoreciendo la
uniformidad de elementos y formas;
Empleando el papel craft, el propdsito
general en este envase, es que sirva
como un contenedor primario, para una
postal, asi como para promocién de la
Institucion.

El sobre es de manejo facil , comodo de
transportar, por sus medidas estandares.
El medio de impresién es en offset, su
acabado sera de tipo troquelado, el
disefio del mismo es sencillo tanto para
el suaje, como para el doblez.

El disefio utilizado es un Ocelotl
estilizado, retomado del petroglifo #2,
del Sitio Arqueologico Cuailama. .

Su cddigo de barras seria de tamaifio
normal, impreso en café obscuro sobre
blanco.

El museo es el patrocinador de este envase por
lo tanto, se incluye su logotipo, como
referencia.

La duracion del envase , se mide de acuerdo al
cambio de clima, himedad, o ataque de
medios externos.
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La caja plegadiza esta disefiada en base a
la imagen del Ocelotl estilizado , y la
fragmentacién de la cabeza, en el
sistema de cierre tiene un movimiento de
traslacién a la derecha; La parte inferior
debido a su posicién en el envase nos da
una secuencia grafica.

El material empleado para la fabricacién
de esta caja plegadiza es crafsena, el
propdsito del envase , es un contenedor
primario, es facil de transportar, debido a
su tamafio S5x 3 cm., El método de
impresién es en offset, con troquelado;
En general tiene los mismos acabados
que el envase anterior, asi como los
mismos datos informativos.




ORIGINAL MECANICO
DE ENVASE:

CAJA PLEGADIZA PARA
REPLICAS DE PIEZAS DEL
MUSEO Y SITIO.




REPLICAS DE PIEZAS DEL

CAJA PLEGADIZA PARA
MUSEO Y SITIO.

DIAGRAMACION
DE ENVASE:




El envase plegadizo para el disco
compacto, esta disefifado en base a la
imagen del Ocelotl estilizado, dandole
una rotacién sobre su mismo eje de
simetria en direccién a las manecillas del
reloj, la composicién estructural del
envase, permite hacer esta variacién, que
es diferente a el conjunto de los
anteriores.

El material es cartéon sulfatado; La
funcién de este envase es un contenedor
secundario, es practico, debido a sus
dimensiones 14 x 13 cm; El medio de
impresién sera offset, ,y barnizado con
U.V., para dar un acabado brillante y
proteger la impresién, por ultimo el
troquelado, posteriormente se pasa a la
fase de armado.




ORIGINAL MECANICO
DEL ENVASE PARA
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El disefio del envase de la bolsa de
despacho, es un desplazamiento
dindmico, por la posicién del Ocelotl], y
visualmente, el juego que hace la cabeza
y el Ocelotl completo , es de manejar los
dos sentidos, sin embargo estan dirigidos
a un solo sentido, esta posicidon crea un
movimiento. El disefio al igual que los
anteriores tiene secuencia gréfica.

El material es papel craft, sus
dimensiones son 41 x 31 cm; Este
envase es un contenedor de uno o varios
envases, o productos, teniendo la funcién
de embalaje, es decir transportaciéon de
un sitio a otro; El medio de impresién es
offset, su acabado es troquelado.
Conteniendo la informacién de
requerimientos legales, al igual que los
envases ya antes mencionados.
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El envase, para el museo que se propuso,
en cuanto al material, es recuperable, por
su capacidad de reciclaje, y
biodegradacién, aun que no se halla
incluido el simbolo de reciclaje, esta
considerado, porque no contiene un
recubrimiento plastico, ceras u otras
sustancias, que hagan iniatil este
proceso; otra manera de reciclaje es la
reutilizacion del envase, asi vemos en la
ciudad, cémo los transeuntes viajan con
sus bolsas dandoles uso y llevando la
promocién por su paso.

En el proyecto, sin considerar los costos
se podria a futuro realizar un disefio
alternativo en cuanto a  soporte
estructural, debido a que el presupuesto
del museo es limitado no se puede
realizar,, sin embargo, se presentan
alternativas que se podrian proyectar en
un futuro:

Disefio alternativo
con suaje de la
cabeza de ocelotl,

para que sea una
ventana en el
envase, su posicion
es vertical.

Disefio alternativo con
el ocelot] rebasando los
limites del envase.




.CONCLUSIONES .. ...

Asi, después de las tres fases de la
investigacién se determino que el
proyecto grafico para el envase de
articulos de despacho y promocién son
funcionales de acuerdo a los estudios de
mercado; asi como por las muestras que
se hicieron a nivel dummy, en color
tipografia e imagen, se llego a la
conclusiéon de que optimiza visualmente
la estilizacion del grafico aplicado,
teniendo fuerza y presencia visual para
los fines que se creo.

El proyecto de disefio de envases nace de
una inquietud personal la cual fue
expuesta y aceptada por los directivos
del museo ya que existe un presupuesto
para promocién que no es canalizado
correctamente, por lo que se pensé en
este proyecto como un negocio
redituable tanto para el diseflador como

tiene beneficios sociales, a través del resultado
el proyecto que lleva consigo la carga de
comunicacidén visual, que le da al museo una
imagen ante la sociedad, lo cual hace que vaya
a la vanguardia de la difusidn de la cultura con
respecto otras instituciones. El proyecto se
enfoca a que el museo tenga una
infraestructura para darse a conocer en su
entorno social e incrementar la posibilidad de
atraer mas espectador, a través de los envases
que portan el mensaje. La creacién del codigo
visual Ocelotl puede volverse icono, a través
de la constante difusién de sus productos.

El envase como producto promocional dentro
de una institucién cultural, es indispensable
para crear un prestigio de institucién.
Cuidando la calidad de sus productos, su
presentacién y su distribucidn, por lo que el
envase tiene un papel importante en la
economia del museo. Motivo por lo cual en



este proyecto se toma en cuenta también
los recursos ecolégicos y su entorno, que
dio como resuitado el uso de material
reciclable.

Cualquier camino que se toma sea el que
sea, en el ambito estético siempre debe
de existir un proceso de comunicacién
para lograr la identificacion del disefio
con las masas, en este caso se
comprendié que existe todo un sistema
comunicacional para optimizar los
disefios sin duda alguna este trabajo
sirvié para satisfacer las demandas tanto
en lo colectivo a partir de los vinculos de
comunicacién visual y en lo personal por
la colaboracién para el reconocimiento
social del museo en su entorno local.
Todo este proceso se dio mediante un
método basico de comunicacién que
compruebe emisor—mensaje—receptor
basado en el modelo de Pierce, dando
también otros aspectos como son el
psicologico, demografico y geogréfico,

cumpliendo nuestro proceso de disefio, hasta el
grado de crear un sistema visual, tanto en
imagen como en color. Dando un pequefio
espacio a la meditacidn de los sucesores de
nuestra area, para que no s6lo se basen en el
proceso creativo, al utilizar la red heuristica,
que es el inicio de la creatividad en el ser
humano, deben de tomar en cuenta todo un
proceso metodolégico de comunicacién y
disefio.

La importancia de que un disefiador grafico
genere un proyecto de envase, es porque tiene
la capacidad de desarrollo a nivel profesional
en las &4reas de disefio estructural, wvisual,
estética, econdmica, etc.

Es importante la formacién profesional del
disefiador, pues esto conlleva a crear imagenes
del mismo nivel, y por lo tanto aportando
grandes beneficios de comunicacién visual a la
sociedad.




_BIBLIOGRAFIA i s

ACHA, Juan, “Introduccidon a _la teoria
de los disefios’ , Ed. Trillas, México,
1996.

AMECE,”AMECE y sus estandares de

KARCH, R. Randolph,_‘“Manual de artes
grdficas” , Ed. Trillas, México, 1990.

KOTLER,Philip,_“Fundamentos de
mercadotecnia’’ ,

identificacion y control de productos y
sus empaques’’, Ed. AMECE, México,
2001.

BONSIEPE, Gui, “El disefio de la
periferia’, Ed. G. Gili, México, 1984.

CERVERA, Fantoni, Angel Luis,
“Envase y embalaje’’, Ed. ESIC, Madrid,
1998

J. STANTON, William, ‘“Fundamentos
de Marketing” , Ed. Mc.Graw-Hill,
México, 1992.

Ed.Drentice-Hall Hispanoamericana, S.A.
México,1991.

LOPEZ, Rodriguez J. M. ‘‘Semidtica de la
Comunicacion Grdfica” , Ed. EDIMBA,
México, 1993.

LAZLO, Roth, Wivenga, ‘The packaging
designer s book of patterns’” Ed.Van
Nostranp Reinhold, New York, 1991.

MILANESAT, “El gran libro del color” , Ed.
Blume, Barcelona, 1982.

E 100




PAOLIL, J. Antonio, “Comunicacién e
Informacidn’ , Ed. Trillas, México,
1990.

PILDITCH, James, ‘‘E!l vendedor
silencioso”, Ed. Oikos-Tau, S.A.,
Barcelona, 1968.

PRIETO,Daniel, “Diserio y
Cominicacion” , Ed. UAM, México,
1992.

RUSELL, Dale, “‘El libro rojo”, Ed.
G.Gili, Barcelona, 1990.

SONSINO, Steven, “Packaging disefio”, Ed.
G.Gili, Barcelona, 1989.

T. TUMBULL, Arthur, ‘* Comunicacion
Grdfica”, Ed. Trillas, México, 1986.

VIDALES, Giovannetti Ma. Dolores, “El
mundo del envase” , Ed. G.Gili, México,1995.



	Portada
	Índice
	Introducción
	1. La Comunicación y el Diseño Gráfico en el Envase
	2. Museo y Sitio Arqueológico de Xochimilco
	3. Diseño Gráfico Aplicado a Envases para Productos Promocionales del Museo
	Conclusiones
	Bibliografía



