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ING. Ll'OPOLDO SIL VA GUTIERREZ 
DIRECTOR GENERAL DE 
SERVICIOS ESCOLARES 
PRESENTE. 

La pasan1e de Derecho scñorila ROSA MARIA llEREDIA LUGO, 
ha elaborndo en cs1e seminario bajo la dirección del DR. DA VID llANGEL MEDINA, la 
1csis 1iiulada: 

"PROCEDIMIENTO PARA EL llEGISTIW IJE MARCA" 

En consecuencia y cubierto los rcquisilos esenciales del Reglamenlo 
de Exámenes Profesionales, solicitan a usled tenga a bien aulorizar los 1rámi1es para la 
rcaliznción de dicho examen. 
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A mi padrt. que nt.i en el ciclo, por sus consejos, los cualts 
me han servido rn el transcurso de l;i vid;i. 

A mi madrr, que con su apoyo, consejos y fonalC'Z3, me h3 
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INTRODUCCIÓN 

El sistema de Propiedad Industrial beneficia a las personas fisicas y morales, 
individuos o empresas e instituciones educativas y centros de investigación, ya 
que estimula y protege ta creatividad y el desarrollo de nuevos y mejores 
productos y servicios para el mercado; posibilitando la redistribución económica a 
sus creadores, para que puedan obtener provecho de estos desarrollos y combatir 
la imitación hecha sin su consentimiento o autorización. 

La presente tesis tiene como finnlidad reconocer la importancia de las marcas en 
el comercio toda vez que son el signo identificador de los productos, por lo que 
son necesarias pura la economía de nuestro pnls, y como consecuencia de su 
importancia es necesmio el registro marcario yn que éste otorga al titular de ta 
marca las acciones pertinentes para hacer valer sus derechos marcarios como se 
abordará en el desarrollo de la presente tesis, yn que la defensa de los derechos 
de propiedad industrial, así como su conservación son necesarios para los 
empresarios. 

En su conjunto et Sistema de Propiedad Intelectual beneficia a tos consumidores 
al brindar protección legal a las innovaciones e invenciones de aplicación 
industrial, así como las indicaciones comerciales de uso particular, las que se 
traducen en nuevos y mejores productos y servicios en el mercado. 

Por otro lado, la intención de esta tesis es en primer término, contribuir a Jo<; 
interesados en la materia, dándoles la información general sobre los lemas de 
regislro marcario, las eslmtegias recomendadas para la protección del registro 
marcario, asi como la conservación de Jos mismos. 
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INTRODUCCIÓN 

El sistema de Propiedad Industrial beneficia a las personas fisicas y morales, 
individuos o empresas e instituciones educativas y centros de investigación, ya 
que estimula y protege la creatividad y el desarrollo de nuevos y mejores 
productos y servicios para el mercado; posibilitando la redistribución económica a 
sus creadores, para que puedan obtener provecho de estos desarrollos y combatir 
la imitación hecha sin su consentimiento o autorización. 

La presente tesis tiene corno finalidad reconocer la importancia de las marcas en 
el comercio toda vez que son el signo idenlificador de los productos, por lo que 
son necesarias para la econornla de nuestro pals, y corno consecuencia de su 
importancia es necesario el registro rnarcario ya que éste otorga al titular de la 
marca las acciones pertinentes para hacer valer sus derechos rnarcarios corno se 
abordará en el desarrollo de la presente tesis, ya que la defensa de los derechos 
de propiedad industrial, asi corno su conservación son necesarios para los 
empresarios. 

En su conjunto el Sistema de Propiedad Intelectual beneficia a los consumidores 
al brindar protección legal a las innovaciones e invenciones de aplicación 
industrial, asi corno las indicaciones comerciales de uso particular, las que se 
traducen en nuevos y mejores productos y servicios en el mercado. 

Por airo lado, la intención de esta tesis es en primer término, contribuir a los 
interesados en la materia, dándoles la información general sobre los ternas de 
registro marcaría, las estrategias recomendadas para la protección del registro 
rnarcario, asl como la conservación de los mismos. 
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Se indicarán los antecedentes históricos, la forma en que han ido evolucionando 
las legislaciones de la materia, los conceptos básicos y las figuras juridicas de la 
propiedad intelectual de tal forma que se abordarán los aspectos más importantes 
que se pueden presentar en la tramitación de registro marcarios y la forma en que 
los interesados pueden contestar los requerimientos que la autoridad marcaria 
pudiera señalarles asl como los medios de impugnación que pueden interponer 
para la consecución del registro marcario y los signos o medios que pueden 
constiluir marcas, se darán también algunos ejemplos. 

Sin embargo es necesario mencionar que aún existe un desconocimiento por parte 
de la sociedad sobre la materia por lo que es necesario difundirla ya que los 
pequer1os empresarios que empiezan con alguna negociación en ocasiones tienen 
que enfrentar procedimientos contenciosos, por la falta de conocimiento sobre la 
materia que ocasiona la pérdida o menoscabo en su patrimonio lo cual resulta 
perjudicial para la economía del pais, lo cual se puede evitar con los 
conocimientos bilsicos de la materia y asi crear una cultura empresarial más 
sólida. 

En este sentido la elaboración del presente trabajo tiene como finalidad dar 
algunas recomendaciones a los empresarios para el trámite de registro de marcas 
ya que éste lema es necesario que se difunda entre los comerciantes para la 
protección de sus derechos industriales. 

~ ____ . _ _, ···------~-~-~:.~2s 



CAPITULO PRIMERO 
EVOLUCION DEL REGISTRO DE MARCAS EN MEXICO. 

a) Ley de Marcas de Fábrica de 1 de enero de 1890. 

Esta Ley tuvo como modelo la Ley francesa de 23 de junio de 1657 sobre las 
marcas de fábrica y de comercio'. 
En lo que se refiere a los signos y medios materiales no registrables se establecla 
lo siguiente: 

Articulo 3.- No se considerarán como marca: la forma, color, locuciones o 
designaciones que no constituyan por si solas el signo determinante de la 
especialidad del producto. En ningún caso este signo podrá ser contrario a la moral. 

De lo anterior se advierte que este articulo inicialmente no era muy preciso en 
cuanto a determinar los supuestos en que el signo no se constituirla como marca. 

Articulo 4.- Los nacionales y extranjeros que residan fuera del pals, pueden registrar 
propiedad de marca. teniendo en este establecimiento o agencia industrial o mercantil 
para la venta de sus productos. salvo lo que, para los extranjeros dispongan los 
tratados. 

En este aspecto la Ley inicialmente daba protección a las marcas de los nacionales y 
extranjeros que tuvieran en el país algún establecimiento o agencia industrial o 
mercantil es decir, de alguna manera se exigía como requisito que tuvieran actividad 
comercial en el País 

Sin embargo éste, articulo se reformó el 17 de diciembre. de 1897 de la siguiente 
manera· 

Articulo 4.- Cualquier propielar10 de una marca de fábrica, ya sea nacional o 
extranjero, res1denle en el pais o fuera de él, puede adquirir el derecho exclusive de 
usarla en la República. sujetándose a las formalidades de la presente Ley. 

En este sentido se suprir111ó el requisito de que tuvieran actividad comercial en el país. 

En cuanto al procedimiento para adquirir la propiedad exclusiva de una marca de 
fábm:a se establecía lo siguiente: 

Articulo 5.- Para adquirir la propiedad exclusive de una marca de fábrica, el 
interesado podrá ocurrir o por medio de su representante a la Secretaria de Fomento, 
hnciendo constar que se reserva sus derechos acompa"ando los siguientes 
documentos· 

El poder otorgado al mandatario, si el interesado no se presenta por si mismo; 

1 lt"Y dr "..1ircll\ dl' hbnc.a f'\bltud.a rn rl DI.ario Oflc1at dir la frdtr.-c:IM "' 1 de ftWro dr 1890. 
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11. Dos ejemplares de la marca o de su representación por medio del dibujo 
grabado; 

111. En el caso de que la marca se ponga en hueco o en relieve sobre los 
produclos, o de que presenle alguna olra particularidad, se remitirán también 
dos hojas separadas, en las cuales se indicarán aquellos pormenores, sea por 
medio de una o varias figuras de detalle, sea por medio de una leyenda 
explicaliva, y 

IV.- El contralo de comisión escrito, a cuya virtud se haya establecido la agencia, 
debidamente legalizado, en el caso a que se refiere la segunda parte del 
articulo anterior (Esta última fracción IV del articulo 5° fue derogado el 17 de 
diciembre de 1897). 

Artículo 6.- En el ocurso deberá expresarse el nombre de la fábrica. el lugar de su 
ubicación, el domicilio del propietario y el género de comercio de industria para lo cual 
el solicitante debe servirse de la marca. 

Articulo 7.- La marca industrial o mercantil que pertenezca a un extranjero no 
residente en la República, no podrá ser registrada en ésta, si no lo hubiere sido 
previamente y regularmente en el país de origen. 

Articulo 8.- El que primero hubiere hecho uso legalmente de una marca, es el único 
que puede pretender adquirir su propiedad. En caso de disputa entre dos propietarios 
de la misma marca, la propiedad pertenecer¡'¡ al primer poseedor, o bien si la 
posesión no pudiera comprobarse. al primer sol1c1lante. 

En este sentido se exigía el uso de la marca como requisito indispensable para la 
obtención de la misma o al que la hubiera usado primero, es decir se aplica el 
principio general del derecho prunero en tiempo, primero en derecho. 

Articulo 9.- La propiedad exclusiva de una marca no puede ejercitarse sino en virtud 
de la declaración hecha por la Secretaria de Fomento, de que el interesado se ha 
reservado sus derechos. después de haberse llenado todos los requisitos legales. 
Es decir este derecho exclusivo le otorgaba el derecho a ejercitar las acciones legales 
penales o civiles en contra de terceros que lesionen sus intereses siempre y cuando 
se contara con la declaración correspondiente por parte de la Autoridad'. 

Ahora bien, es importante destacar el proced11111ento de oposición que regulaba la Ley 
de Marcas de Fabrica, cuando en su articulo 10 establecía lo siguiente: 

Articulo 10.- La declaración hech;i por la Secretaria de Fomento se hara sin examen 
previo, bajo la exclusiva responsabilidad de los solicitantes y sin pe~uicio de los 
derechos de terceros. 

La Secretaría de Fomento hara publicar la solicitud del interesado y, en caso de 
oposición, presentada dentro de los 90 días siguientes a la publicación, no se 

l ldt9. 



procederá al registro de la marca hasta que la autoridad judicial decida a favor de 
quién debe hacerse el registro. 

Es decir este sistema era sin previo examen realizado por la Autoridad para la 
obtención del registro; en consecuencia la Secretaria de Fomento no declaraba 
negativas al registro ya que se dejaba a la buena fe del solicitante, sin embargo se 
concedla un plazo de 90 días siguientes a la publicación de la marca a efecto de que 
cualquier interesado en la obtención del registro pudiese oponerse al otorgamiento 
del mismo. en cuyo caso se resolvía por la Autoridad Judicial y no por la Secretaria 
de Fomento. 

b) Ley de Marcas Industriales y de Comercio del 25 de agosto de 1903. 

La Ley de Marcas Industriales y de Comercio, fue publicada en el Diario Oficial de la 
Federación el 2 de septiembre de 1903, tenia ocho capítulos entre los que destacan': 

Por definición de marca establecía lo siguiente: 

Articulo 1.- Marca es el signo o denominación característica y peculiar usada por el 
industrial, agricultor o comerciante en los articulas que produce o expende, con el fin 
de singularizarlos y denotar su procedencia. 

Al respecto éste articulo daba una definición de la marca más completa que la 
anterior Ley de Marcas de Fabrica. 
De igual forma se regulaba que para obtener el derecho exclusivo al uso de una 
Marca es necesario hacer su registro en la Oficina de Patentes y Marcas, llenando las 
formalidades que establecen la presente Ley y su Reglamento. 

Asimismo se amplia el criterio de los medios que pueden constituir marcas como son: 
Los nombres ba¡o una forma distintiva. las denominaciones, etiquetas o marbetes 
cubiertas. envases o recipientes. timbres, sellos, viñetas. orillos, recamados, 
filígramas. grabados. escudos. emblemas, relieves. cifras. divisas etc .. entendiéndose 
que esta cnumernción es puramente enunciativa y no ilm1tat1va 

En cuanto al procedimiento de obtención del registro marcaría se establecia en su 
articulo 2 de la referida Ley el cual disponía 

Articulo 2.- Para obtener el derecho exclusivo al uso de una marca es necesario hacer 
su registro en la Oficina de Patentes y Marcas, llenando las formalidades que 
establecen la presente Ley y su Reglamento. 

Articulo 3.- Todo el que desee registrar una marca. deberil presentar a la Oficina de 
P;itentcs y Marcas una solicitud acompar)ada de lo siguiente: 
1.- Una descripción de la marca, terminandola con las reservas que de ella se hagan. 
En ese escrito se expresaran, además. los siguientes datos: nombres del propietario, 

l lry dr H.Jrus lrdAlrt&lf'I y dt C~rclo P\bticldo M ~I 01.ario Or1t11I df> ta f~udOn ti ~de "90\IO 
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nombre de su fabrica o negociación, si lo tuviere, ubicación de éstas y designación de 
los objetos o productos a que se vaya a aplicar la marca. 

Si fuese necesario, a juicio del interesado, se acompañara también una descripción y 
dibujo de esos objetos o productos. 

11. Dos copias del documento anterior. 
111. Un cliché de la marca; y 
IV. Doce ejemplares de la marca tal como se vaya a usar. 

Al respecto para registrar una marca sólo se presentaba un escrito el cual contenía 
los requisitos señalados por este articulo. 

Asimismo se establecían de manera mas amplia los medios que no pueden constituir 
marca tales como: 

Articulo 5.· No podrán registrarse como marcas: 

Los nombres denominaciones genéricas, cuando la marca ampare objetos que 
estén comprendidos en el género o especie a que se refiere el nombre o 
denominación; pues el requisito indispensable para que una denominación o 
nombre pueda servir como marca, es el de que sea susceptible para señalar o 
hacer dislinguir los efectos asi amparados, precisamente de otros de su misma 
especie o clase: 

11. Todo lo que sea contrario a la moral, a las buenas costumbres o a las leyes 
prohibitivas, y todo aquello que tienda a ridiculizar ideas, persona u objetos 
dignos de consideración; 

111. Las mmas, escudos y emblemas de los Estados de la Federación, ciudades 
nacionales o extranjeras, naciones y Estados extranjeros, etc., sin el respectivo 
consentimiento de ellos. y 

IV. Los nombres, firmas. sellos y retratos de los particulares sin su consentimiento. 

En cuanto a la vigencia del registro marcario se establecía lo siguiente: 

Articulo 6.· El registro de una marca deberá renovarse cada veinte años. El retraso 
para hacer esa renovación no traera consigo la pérdida de los derechos al uso 
exclusivo de la marca. pero hara incurrir al interesado en un recargo sobre los 
derechos fiscales que haya de pagar, de acuerdo con lo que prevenga el 
Reglamento, y mientras o se lleve a cabo tal renovación. el mismo interesado no 
tendrá acción penal contra los que indebidamente usen o falsifiquen la marca. 

Articulo 7.· El registro de una marca comenzara a surtir sus efectos desde la fecha en 
que se hubieren presentado debidamente en la Oficina de Patentes y Marcas las 
solicitud y documentos respectivos• 
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Articulo 8.- La marca cuyo registro se pida en México dentro de los cuatro meses de 
haber sido pedido en uno o varios Estados extranjeros, se considerará como 
habiendo sido registrada en la misma fecha en que Jo fue en el primer Estado 
extranjero en que hubiere sido regislrada; siempre y cuando que ese primer Estado 
conceda a los ciudadanos de México este mismo derecho. 
Por lo mismo, toda marca registrada en México en estas condiciones tendrá 
absolulamente la misma fuerza y producirá los mismo efectos que tendrá si hubiera 
sido registrada en el día y hora en que lo fue en dicho primer Estado extranjero. 

Articulo 9.- Las marcas registradas deberán llevar leyendas ostensibles que digan 
respectivamente: 
l. La que usen los fabricantes. industriales, agricultores, ele., • Marca Industrial 

Registrada" o bien· m. lnd. Rglrda", número y fecha del registro; 
11. Las que usen los comerciantes • Marca de Comercio Registrada", o bien • M 

De C. Rglrda", número y fecha del registro; 
111. Cuando las marcas consistian en nombres. denominaciones leyendas, ele., o 

en letras iniciales o abreviaturas; cuando consistiendo en signo que no sean 
letras, vayan acompariados éstos con nombres, denominaciones. etc., o letras 
iniciales o abreviaturas, las dichas marcas deberán precisamente llevar de una 
manera ostensible el nombre del dueño de la industria. el nombre de la 
negociación, fábrica, etc., si lo tuviere y la ubicación de éslas. 

Articulo 10.- El regislro de una marca se har¡\ sin previo examen de su novedad bajo 
la exclusiva responsabilidad del solicitante y sin per¡uicio de tercero. 

L¡¡ oficina de Patentes y Marcas hará un examen puramente administrativo de los 
documentos presentados, con el fin de cerciorarse s1 están complelos y llenan los 
requisitos que en cu;inlo a su lorntil previenen esta Ley y su Reglamento. 

Al respecto tenemos que en est;i Ley se hablaba de un exarr.en de forma de los 
documentos presentados ante la Autoridad Administrativa el cual era muy limitado en 
cuanto a la revisión de novedad de las marcas por ende se dejaba a la buena fe del 
solicitante como en I¡¡ anterior Ley. 

S1 l<t Oficina de Patenles y Marcas encontrare que los documentos no llenan los 
requisitos de forma cuyo exnmen le compele, que la marca no lleva en su caso las 
leyendas de que habla la fracción 111 del articulo 9°, o bien que lo que se pretende 
registrar está comprendido dentro de lo que previene el articulo 5º en sus fracciones 11 
y 111, cons1derar<i como no presentados los documentos y lo hará saber al interesado 
por medio de un aviso. 

De lo que se infiere que en esta Ley ya se emillan las primeras declaraciones de la 
Autoridad Administrativa referentes a los impedimenlos que pudiesen existir para el 
registro de una marca, los cuales eran muy limitados. 
Si el interesado no estuviere conforme, podrá ocurrir a los Tribunales, de acuerdo con 
lo que previene el capitulo 111 de esta Ley. 



En este caso se concede al particular la facultad de impugnar las declaraciones de la 
Autoridad Administrativa por conducto de los Organo Jurisdiccionales. 

En caso de que la Oficina de Patentes y Marcas esté conforme con la regularidad de 
los documentos presentados, lo hará saber así al interesado por medio de un aviso. 

Articulo 11.- El certificado del registro de una marca se expedirá por la Oficina de 
Patentes y Marcas, este certificado debidamente legalizado y con los documentos a él 
anexos. constituye el titulo que acredita el derecho al uso exclusivo de la marca. 

Por la importancia en el desarrollo de la presente tesis es necesario remitirnos al 
Capitulo 111 de esta Ley, denominado: 

Procedimiento para obtener la revocación de las resoluciones administrativas. 

Articulo 39.- En los casos en que los interesndos no estuvieren conformes con las 
resoluciones administrativas de la Secretaria de Fomento o de la Oficina de Patentes 
y Marcas, podrá acudir dentro de quince dlas de hecha conocer la resolución, a 
cualquiera de los jueces de Distrito de la Ciudad de México, exponiendo los motivos 
de su inconformidad. 

En este sentido se impugnaban las decisiones de la Autoridad Administrativa ante los 
Juzgados de Distrito y no ante la misma Autoridad emisora de tales decisiones. 

Articulo 40.- Si pasado el término a que se refiere el articulo anterior no lo hubieren 
hecho, quedara firme la resolución administrativa. 

Articulo 41.· La reclamación se hara presentado escrito con copia simple de éste, 
que se cotejara por el Juzgado. 

La copia del escrito se remitirá dentro de veinticuatro horas a la Oficina de Patentes 
para que informe dentro de ocho dias. 

Articulo 42.· Luego que se reciba el informe. se cerrera traslado de el y de la 
reclamación, por tres dias al Ministerio Publico para que formule su pedimento con el 
car<icter de demandado, en representación de la Secretaria de Fomento. 

Articulo 43.- Si hubiere necesidad de pruebas se abrirá un término que no excederá 
de diez días. concluido el cual se citará a mas tardar dentro de tres dias. para una 
nud1cncia en la que el Juez oirá los alegatos de las partes. y faltará dentro de cinco 
días hayan o no concurrido los interesados. 

Este falto será apelable en ambos efectos y el recurso se interpondrá dentro del plazo 
improrrogable de cinco dias. 

Articulo 44.- Si se apelare de esta sentencia se remiltrá desde luego el expediente el 
Tribunal de Circuito que corresponda, quien con sólo una audiencia que citará a más 



tardar dentro de cinco dlas. fallará dentro de otros cinco, remitiendo copia de su 
resolución, para sus electos. a la Oficina de Patentes. 

Articulo 45.· De la sentencia definitiva se mandará copia a la autoridad de cuya 
resolución se trate. 

Articulo 46.· Si la sentencia declarase infundada la oposición del interesado en 
contra de la resolución administrativa, se le impondrá una multa de cinco a 
veinticinco pesos. 

También se establecía el Procedimiento para los juicios civiles en su Capitulo IV el 
cual serialaba lo siguiente: 

Articulo 47.- Las acciones civiles que nazcan de la presente Ley, se tramitarán y 
decidirán sumariamente, mediante los procedimientos que a continuación se 
establecen, salvo las disposiciones del capitulo anterior y lo que se establezca para 
los juicios criminales. 

Esta Ley definla por primera vez lo que se debla entender por marca. detalla los 
requisitos para su registro y el derecho exclusivo sobre la misma. Las marcas que 
no podlan ser registradas, otorgaba los mismos derechos a los extranjeros siempre 
que hubiere reciprocidad, establecia la transmisión y enajenación, la acción de 
nulidad y la obligación de publicar todos los tramites en la Gaceta Oficial de 
Patentes y Marcas. 

Es importante deslacar que. para obtener la revocación, los interesados contaban 
con 15 dias par;i acudir ante el Juez. el procedimiento civil era sumario, los juicios 
penales se seguian con las reglas de los criminales y se podian seguir al mismo 
tiempo estos y los de carílcter c1v1I. 

c)Ley de Marcas, Avisos y Nombres Comerciales 26 de junio de 1926. 

La Ley fue expedida, el 21 de 1unio de 1926 por E1ecutivo Federal, en e1ercicio de 
facultades extraordinarias otorgadas por el Congreso de la Unión el 16 de enero de 
1928'. 

Fue la primera Ley que se exp1d1G ba10 ta Constitución de 1g17 siendo mas técnica en 
su estudio y terminologia, establecía el derecho exclusive para el uso de una m;irca 
para distinguir los articulos y su procedencia, las nuevas se deblan registrar en el 
Departamento de la Propiedad Industrial de la Secretaria. de Industria. Comercio y 
Trabajo y podia ser solicitado por cualquier persona lisica, o moral nacional o 
extran¡era. 

~ l~ dto ~re.u. Av"°' y lll~H C~rc11IC"l F\blic.-.b tn t'I Du110 Of1c.1.1l dr h fcdrr..ción t'I 18 dio J"""io 
dr 1915. 



En sus principales disposiciones establecla lo siguiente: 

Articulo 1.- Quién este usando o quiere usar una marca para distinguir los articulo 
que fabrique o produzca y denotar su procedencia, puede adquirir el derecho 
exclusivo de uso, mediante su registro en el Departamento de la Propiedad 
lnduslrial, dependiente de la Secretaria de Industria, Comercio y Trabajo, llenando 
las formalidades y requisitos que establecen la presente Ley y su Reglamento. 

Igual derecho tendran los comerciantes con respecto a los articulas que vendan y de 
los cuales quieran indicar ta procedencia. usando su marca por si sola o agregada a 
la del industrial o agricultor que los produjo. 

Articulo 2.- Pueden constituir unn marca, para los efectos de la fracción primera del 
articulo anterior. los nombres bajo una forma distintiva, las denominaciones y en 
general cualquier medio material que sea susceptible, por sus caracteres 
especiales, de hacer distinguir a los objetos a que trata de aplicarse. de los de su 
misma especie o clase. 

Pueden igualmente conshtuir una marc.1 las razones sociales de los comerciantes y 
las. leyendas. muestras o enseñas de uso establecimientos, aplicados a las 
mercancías que venden; pero si el registro se solicita por un comerciante que no sea 
el productor del articulo, agregando su marca a la del industrial que produjo tales 
artículos sera requisito indispensable para poderlo llevar a cabo, el consentimiento 
de éste. 

Articulo 4.- El derecho al uso de una marca obtenido mediante su registro, no 
producir;i efecto contra un tercero que explotaba ya dicha marca en la República 
Mexicana con mas de tres años de anterioridad a la fecha legal de dicho registro. 

Articulo 5.- En el caso de que la persona que usaba ya la marca posteriormente 
registrada por un tercero. presente a su vez su sohcitud de registro. dentro de los tres 
a11os de efectuado el primero, la marca registrada quedara sujeta a las condiciones 
previstas por los incisos 11 y 111 del articulo 39'. 

En lo que se refiere n las mnrcas no registrables se estnblecia lo siguiente: 

Articulo 7.- No se admitir;i a registro como mnrc.T 

t. Los nombres o denominaciones genéricas cuando la marcn ampare objetos que 
estan comprendidos en el género o especie a que se refiere tal nombre o 
denominación, o que se hnyan hecho de uso común en el pais para designar 
productos pe1tenecientes a la clase o especie que trata de ampararse como marca. 
11. Los envases que pertenezcan al dominio público o se hayan hecho de uso 

común en México. 
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111. Todo lo que sea contrario a la moral, a las buenas costumbres, a las leyes 
prohibitivas; y todo aquello que tienda a ridiculizar ideas u objetos dignos de 
consideración. 

IV. Las armas, escudos y emblemas nncionales. 
V. Las armas, escudos y emblemas de los Estados de In Federación, ciudades 

nacionales y extranjeras, nacionales y Estados extranjeros, etc., sin el 
respeclivn consentimiento de ellos. 

VI. Los nombres, armns. sellos y retratos de los particulares, sin su 
consentimiento. 

VII. El emblema de la cruz roja y la denominación Cruz Roja o Cruz de Ginebra. 

VIII. Una marca que sea igual o tan parecida a otra anteriormente registrada, que 
tomadas en conjunto o atendiendo n los elementos que hayan sido 
reservados pueden confundirse. 

IX. Una marca que ostensiblemente pueda inducir al público en error sobre la 
procedencia de los articulas que ampara. 

X. Los nombres que indiquen simplemente la procedencia de los productos. a 
menos que se trate de lugares propiedad particular y se tenga el 
consentimiento, del propietario. 

Articulo 5.- El registro de una marca puede ser solicitado por cualquiera que se crea 
con derecho a ello, ya sea nacional o extranjero, y el Departamento, de la Propiedad 
Industrial deberá efectuar su registro, si se salisfacen las condiciones prescritas por 
esta Ley y su Reglamento. 

Igual derecho tendran las sociedades, compañias, colectividades y personas 
morales en general. 

El registro podra solicitarse por si mismo o por medio de apoderado, quien deberá 
ser en todo caso una persona lisien: y cuando se designen dos o más, deberán 
éstas manifestar desde el momento de presentar la solicitud quién es la que va a 
actu<Jr en la tramitación; de no hacerlo asi, se enlendera corno designada a la que 
primero se mencione. 

El cnrácter de apoderado se podril comprobar por medio de una simple carta poder 
suscrita ante dos testigos. sin necesidad de ningún otro requisito. 

En relación a los requ1s1tos exigidos para la presentación de la solicitud se 
eslablecia lo siguiente: 

Articulo 9.- Para obtener el registro de una marca. deberá presentarse al 
Departamento de la Propiedad Industrial una solicitud acampanada de lo siguiente: 

Una descripción de la marca, terminándola con las reservas que de ella se 
hngan y sujeta al modelo y condiciones prevenidas por el Reglamento, de esta 
Ley 

11. Dos copias del documento anterior. 

11 



111. Un clisé de la marca. 
IV- Doce ejemplares de la reproducción de este clisé. 
V. Una declaración de la lecha en que se comento a usar la marca. 
V1. El impuesto fiscal relativo al examen de la solicitud 

Articulo 1 O.· Cuando la marca deba usarse a colores y se reserven datos, se exhibirá 
además doce etiquetas de la marca tal como se vaya a usar. 

Articulo 11.· No podrán reservarse al solicitar el registro de una marca, elementos que 
no aparezcan en las etiquetas ejemplares de ella exhibidos al solicitante. 

Artlculo 12.· En la solicitud de la marca, asi como en las descripciones, deberán 
expresarse tos objetos o artículos que deban amparar. No podrán comprenderse en 
un solo registro artículos que pertenezcan a clases distintas, conforme a la clasificación 
que establecen el Reglamento de esta Ley. 

Articulo 13.· Al recibirse en el Departamento la solicitud de registro de una marca, si los 
derechos de examen prevenidos por la fracción 1 del articulo 116, han sido enterados, 
se proceder¡'¡ a efectuarse el examen administrativa de los documentos exhibidos, para 
ver si están completos y reúnen los requisitos de lorrna que previenen esta Ley y su 
Reglamento. Del resultado de este examen, se dar<i cuenta por escrito al interesado. 

Articulo 14.- Si se encontraren en regla los documentos, se proceder¡'¡ enseguida a 
hacer una invesligación entre las marcas registradas, para averiguar si existe otra igual 
o semejante a la que se trata de registrar, de tal manera que, tornadas ambas en 
conjunto o atendiendo a los elementos que hayan sido reservados, puedan 
confundirse. 

En esta Ley se empieza a regulnr el examen de novedad por parte de la Autoridad 
Adrninislrativa. el cual resulta una aportación importante ya que se trata de dar una 
mayor certeza ¡urid1ca a los solicitantes de registro rnarcmio. 

Articulo 15.- Si los documentos no se encontramn en regla, se comunicará esta al 
registrantes para que los reponga; pero no se permitirán que en los nuevos 
documentos que se exhiban se hagan alteraciones o adiciones a los ejemplares o 
etiquetas de la marca que hayan sido exhibidos, no adiciones o modificaciones en las 
cl<iusutas de las reservas, que las hagan aparecer distintas en esencia de cómo fueron 
presentadas al princ1p10. Los nuevos documentos deberán ser presentados en un plazo 
perentorio que dar<i el Departarnento, de acuerdo con el lugar de residencia del 
interesado S1 vencido este plazo no se presentaren los nuevos documentos, se 
considerar;'! como abandonada la solicitud y se perder<i la fecha legal de presentación. 

Articulo 16.- Con los nuevos documentos que se exhiban. se seguirá el procedimiento 
indicado en los articules 13 y 14, y si no se encontraren en regla, se procederá de 
nuevo en la forma que previene el articulo 15. 
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Articulo 17.- Cuando al hacer el examen de novedad de una marca cuyo Regislro se 
solicite, se encuentre semejanza con aira ya registrada o en tramitación y aplicada a 
los mismos objetos, se comunicara al interesado para que manifieste dentro de un 
plazo fijo, su conformidad en modificarla; y si no estuviere conforme, se les notificará 
directamente a los propietarios de las marcas semejantes encontradas, remitiéndolas 
un ejemplar de la etiqueta exhibida, haciendo la publicación respectiva en la Gaceta. 

Articulo 18.- Si no hubiere oposición dentro de un plazo de 40 dias de hecha la 
notificación, si se trata de una marca nacional. o de los 90 dias tratándose de una 
internacional, se registrara o no la marca, según estime procedente el Departamento: 
pero si se lleva a cabo el registro, éste se entendera hecho sin per¡uicio de tercero. 

En ésta Ley se observa um1 mejor regulación para la protección de registros marcarios 
porque como se hn mencionado anteriormente regul;JIJa el sistema de previo examen 
con llamamiento il las oposiciones ya que en este articulo se establecía de igual forma 
el procedimiento de oposición como en la anterior Ley, todn vez que se concedlil un 
plazo il efeclo de que algún tercero inconforme con la marca propuesta a registro 
pudiese interponer recursos y en caso de registrarse la marcn se dejaban a salvo los 
derechos de terceros. 

Articulo 19.· En caso de haber oposición, se negará de plano el registro. La resolución 
podrá ser recurrida en los términos del capitulo VIII de esta Ley; pero en este caso, no 
se dará entrada il la dem;inda, sino mediante un depósito previo. en la forma y por la 
cantidad que fije el Reglamento, la que quedara a beneficio de ta Nación si el fallo de la 
autoridad judicial fuere adverso al demandante. 

Los duel\os de las marcas semejantes encontradas. tendriin parte en el juicio de 
revocación. 

En éste articulo se empieza a sel\atar expresamente la negahvn de registro por parte 
de ta Autoridad Administrativa, y se preveia un procedimiento para obtener In 
revocaciones de las resoluciones adm1rnstrat1vas el cual debia seguirse ante un órgano 
Jurisdiccional, lo cual abordaremos mas adelante. 

Articulo 20.- En el caso previsto por el articulo anterior. no se hará et registro solicitado 
mientras no se comunique al Departamento el fallo e¡ecutor1ado que decrete la no 
semejanza entre l;is marcas o la nulidad de las primerns en su cnso. 

En este sentido se dejaba en suspenso el tramite de registro hnsta entonces no se 
emitiera una decisión judicinl de la procedencia o no del registro marcaría, yil que eran 
la Autoridad competente parn decidir sobre si las marcas se consideraban semejantes 
o no. 

Articulo 21- Cuando al practicarse el examen de novedad de unil marcas encuentre 
anterioridades que a juicio del Departamento de ta Propícdnd Industrial impídnn el 
registro, los interesados podrán. de común acuerdo, somelerse a ta resolución de una 
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Junta Arbitral, para decidir si hay semejanza. Si se optare por este procedimiento, no 
se admitirá ya el previsto por el capítulo VIII. El fallo de los árbitros. aun cuando 
resultare por mayoria, será inapelable y conforme a óste procederá la Oficina de fa 
Propiedad Industrial. Los árbitros serán en numero de tres, designados dos de elfos 
por cada una de las partes y el tercero por la Secretaria de fa Industria, Comercio y 
Trabajo. 

Esta Ley da una aportación importante para el procedimiento de registro de marca ya 
que contempla la posibilidad a los interesados de acudir a juicio de revocación o bien 
optar por un procedimiento Arbitral el cual se seguia ante la Autoridad Administrativa y 
cuyo fallo ser¡i inapelable. 

Articulo 22.- No se considerará una marca como imitación de otra registrada con 
anlerioridad, por el hecho de aparecer en la primera, enunciaciones sobre calidad, 
cantidad, peso o precio de las mercancias, asi como detalles sobre clase. época lugar 
de fabricación, ele .. si la marca posterior tiene caracteres distintivos que la hagan 
diferenciar perfectamenle de la marca anterior. 

No podrá negarse a nadie el derecho de aplicar su nombre propio a los electos que 
produzca o expenda, ya sea que constituya o no, una marca o parte de ella, con tal 
que la aplique en la forma en que esté acostumbrado a usarlo y que tenga caracteres 
que lo hagan distinguir de un homónimo ya registrado como marca; ni el de un nombre 
comercial cualquiera que se haya de publicar en la Gaceta Oficial de la Propiedad 
Industrial, o el de una sociedad que se haya constituido legalmente, con anterioridad a 
la fecha legal de una marca ya registrada en que aparezca ese nombre. 

Articulo 23.- Si el resultado del examen de novedad de la marca que trala de 
registrarse. fue que o se invaden derechos anteriormente adquiridos, o en este sentido 
se dictó el fallo en el proceduniento. arbitral previsto por el articulo 21, o la sentencia 
ejecutoriada de autoridad judicial en su caso. se procederá' a efectuar el registro, de 
marca, previo pago de los derechos que por esle concepto fija el capitulo XII de Ja 
presente Ley. 

En cuanto a la vigencia de los derechos derivados del registro marcario se establecla 
lo siguiente. 

Articulo 24.- Los efectos del registro de una marca, duraran 20 a1ios, contados a partir 
de la fecha y hora de presenlación de la solicitud y demás documentos relalivos en el 
Departamento de la Propiedad Industrial, pero este plazo será renovable 
indefinidamente por periodo de 10 años 

La renovación del primitivo plazo de 20 años de duración del registro de una marca, y 
de cada uno de los 10 ¡irios posteriores, deberá ser solicitada dentro del último 
semestre de cada plazo. y el pago de los derechos correspondientes, efectuarse 
dentro de los 30 di as siguientes al de presentación de Ja solicitud. 
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El retardo para presentar la solicitud o efectuar el pago, no terminará la perdida total de 
los derechos de la marca, si la presentación o el pago, en su caso, se erect6an dentro 
de los 3 años siguientes al vencimiento de cada plazo; pero hará incurrir al interesado 
en recargo de derechos, cuyo monto fije el Reglamento de esta Ley; mientras el pago 
no se verifique, el propietario de la marca no tendrá acción penal para perseguir a los 
que se la imiten o falsifiquen, ni llevará a efecto el registro de su transmisión si se 
solicita. 

Pasado tres años sin que se presente la solicitud o se efectúe pago, caducará la 
marca. 

La fecha y hora de presentación de Ja solicitud de registro. designará como fecha legal 
de la marca y servirá de base o punto de partida para computar el derecho de 
prioridad. 

Articulo 25.- La marca cuyo registro se pida en México desde los seis meses de haber 
sido pedida en uno o en varios Estados extranjeros, se concederá como habiendo sido 
registrada en la misma fecha en que lo rue en el primer Estado conceda a los 
ciudadanos de México este mismo derecho. 

La marca registrada en Móxico es esas condiciones. tendrá absolutamente la misma 
ruerza y producirá los mismos erectos que si hubiera sido registrada en el dia y hora en 
que lo rue en dicho primer Estado extranjero. 

Articulo 27.- El derecho al uso exclusive de una marca, se otorgará por medio del titulo 
respectivo que expedirá la Secretaria de Industrial Comercio y Trabajo por conducto 
del Departamento de la Propiedad Industrial y autorizado con su sello. Contendrá una 
copia de la descripción, reservas y etiquetas o ejemplar de la marca exhibidos por el 
interesado, hacióndose constar en el, el nombre del titular, a recha legal de la marca y 
la ubicación del establecimiento industnal o comercial del propietario. 

Articulo 28-- Las marcas registradas deberán llevar al aplicarse a los objetos que 
amparen o distingan. leyendas ostensibles que indiquen que la marca ha sido 
registrada legalmente. sin lo cual el registro no producirá erecto alguno. 

Deberan contener también la ubicación de la fabrica o establecimiento. Sin este 
requisito no se tendrá acción penal para perseguir a quienes ralsrfiquen. imiten o usen 
ilegalmente la marca. 

El uso en la marca, del nombre del propretario, es potestativo. 
Cuando se trata de productos de rabncación nacional, la ubicación de la fabrica que 
deberá indicarse en las marcas, aun cuando aquellos se fabriquen también en el 
extranjero, será únicamente la de México, además, las marcas deberán llevar de una 
manera ostensible la leyenda HECHO EN MEXICO. 
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Es importante destacar que en esta Ley se habla de un examen extraordinario de 
novedad. 

Articulo 36.- El departamento de la Propiedad Industrial hará pedimento del propietario 
de una marca o de un aviso comercial registrados conforme a las leyes anteriores, o de 
un nombre comercial publicado un examen de novedad, a fin de averiguar si existe un 
registro anterior que sea igual o semejante de manera que invada los derechos de 
aquellos. 

Articulo 37.-. Este examen podrá pedirlo también cualquier persona Interesada u 
ordenarlo la autoridad judicial; pero en estos casos. se comunicará el resultado al 
propietario. 

Articulo 38.- Si el resultado del examen previsto por los articulo anteriores. fuere que no 
hay semejanzas, no se podrá intentar ya acci6n penal ni el aseguramiento de la 
mercancia ampar.ida con la marca examinada, mientras la autoridad judicial no 
resuelv.i en definitiva en contra de la resoluci6n del Departamento de la Propiedad 
Industrial, en el caso de que dicha resolución fuere recurrida. 

Esl.i Ley regulaba el Procedimiento para obtener la revocación de las resoluciones 
.idministrativas en caso de que se presentare alguna oposición al registro y en 
consecuencia se hubiese negado el registro por la Autoridad administrativa. 

Articulo 65.· En los casos en que los interesados no estuvieren conformes con las 
resoluciones administrativas de la Secretaria de Industria Comercio y Trabajo o del 
Departamento de la Propiedad Industrial, podrán acudir dentro de t 5 días de hecha 
conoce la resolución a cualquiera de los Jueces de Distrito de la ciudad de México, 
exponiendo los motivos de su inconformid¡¡d 

Articulo 66.· Si pasado el término a que se refiere el articulo anterior no lo hubieren 
hecho, quedará firme la resolución administrativa 

Articulo 67.· No serán recurribles en la forma que dispone el articulo 1 de este Capitulo, 
las resoluciones resultantes de procedimientos indicados en los articulas 13, 15 y 16 
de esta Ley, los cuales dar6n lugar solamente a recursos administrativos. 

Articulo 68.· La reclamaci6n a que se refiere el articulo 65 se hará presentando escrilo 
con copia simple. que se cotejará por el Juzgado. Con dicha copia se correrá traslado 
de la reclamación al Ministerio Publico. por tres días. para que formule su pedimento 
con carácter de demandado en representación de la Secretaria de Industria, Comercio 
y Traba10. A este efecto. el M1nisleno Pubhco recabara del Departamento de la 
Propiedad Industrial todos los datos e informes necesarios. los cuales deberan serlo 
proporcionados oportun.imente por el Departamento, en su calidad de asesor técnico. 

Articulo 69.· En el caso previsto por el articulo 19, el reclamante exhibir;i tantas copias 
simples de su escrito. cuantos sean los due~os de las marcas semejantes 
encontradas Con dichas copias se correrá por tres dias el traslado correspondiente. 
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Articulo 70.- Si hubiere necesidad de pruebas se abrirá un término que no excederá de 
1 O dlas, concluido el cual se citará a más tardar dentro de tres di as para una audiencia 
en la que el Juez oira los alegatos de las partes, y fallará dentro de cinco dlas, hayan o 
no ocurrido Jos interesados. 

Este fallo sera apelable en ambos efectos y el recurso se interpondrá dentro del 
término improrrogable de 15 dias. 

Articulo 71.- Si se apelara de esta sentencia se remitirá desde luego el expediente al 
Tribunal de Circuito que corresponda quien con sólo una audiencia que citará a más 
lardar dentro 5 días, fallará dentro de otros 5 días, remitiendo copia de su resolución 
para sus erectos al Departamento de la Propiedad Industrial. 

Articulo 72.- De la senlencia definitiva se mandara copia a la autoridad de cuya 
resolución se !rala. 

En cuanlo a las controversias que se suscitaban entre particulares y que ellos optaren 
por someterse a los tribunales Federales que correspondan se seguia un juicio sumario 
el cual se regulaba en el Capitulo X denominado Procedimiento para los juicios civiles, 
entre Jos que destacan los siguientes artículos: 

Articulo 92.- Los Tribunales Federales conocerán de las controversias civiles que se 
susciten con motivo de la aplicación de esta Ley; pero cuando dichas controversias 
sólo afecten a intereses particulares, podriin conocer de ellas, a elección del actor, los 
tribunales del orden común, que correspondan. 

Articulo 93.- Las acciones civiles que nazcan de la presente Ley se tramitarán y 
decidirán sumariamente, mediante los procedimientos que a continuación se 
establecen, salvo las disposiciones del capitulo anterior y lo que establece para los 
juicios criminales. 

d) Ley de Propiedad Industrial del 31 de diciembre de 1942. 

La Ley de Propiedad Industrial, expedida el 31 de diciembre de 1942 y publicada en el 
Diario Oficial de la Federación en la misma recha, se componla de nueve Títulos, 
Disposiciones Preliminares, Patentes de Invención, Marcas, Avisos Comerciales, 
Procedimiento para dictar las declaraciones administrativas, Publicidad en los 
Derechos de Propiedad Industrial. Hesponsab1hdades Penales y Civiles y 
Procedimientos Judiciales'. 

En cuanto a las marcas, señalaba que quienes la usaran o quisieran usarla para 
distinguir los artículos que fabricaran o produjeran y denotar su procedencia, podrán 
adquirir el derecho exclusive de uso, mediante su registro en la Secretaria de la 
Economia Nacional, con las formalidades y requisitos de Ley, distinguia lo que no se 

7 l"l' ~ rrop1~ lrdntrtal f>Wl1urd• rn ~I Dl•rio Oflc1a1 _. h Ff'dit>r~1on ~I 11 dt d•cltlitwf' dt 1942. 
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admitía corno marca. los plazos de renovación que eran de 10 años y derechos 
fiscales y la sanción por o pagarlos en tiempo establecía lo siguiente: 

Articulo 97.- Pueden constituir una marca. para los efectos del primer párrafo del 
articulo anterior, los nombres bajo una forma distintiva. las denominaciones y, en 
general, cualquier medio malerial que sea susceptible, por sus caracteres especiales 
de hacer distinguir los objetos a que se aplique o trate de aplicarse, de los de su misma 
especie o clase. 

Pueden igualmente constituir una marca, las razones sociales de los comerciantes, 
cuando no sean descriptivos de tos productos que vendan o de los giros que exploten, 
y los emblemas distinlivos de sus establecimientos, aplicados a las mercancias que 
vendan; pero si el registro se solicita por un comerciante que no sea el productor de los 
artículos, que pretenda agregar su marca a la del induslrial que los produjo, será 
requisito indispensable, para poderlo llevar a cabo el consentimiento de éste. 

Articulo 99.- El derecho al uso de una marca, obtenido mediante su registro, no 
producir¡\ efeclo contra un tercero que explotaba ya dicha marca en la República, con 
mas de tres allos de anterioridad a la fecha legal de dicho registro. 

Articulo 100.- Cuando la persona que usaba ya la marca posteriormente registrada por 
un tercero, presente a su vez su solicitud dentro de los tres allos de efectuado el 
anterior, la marca registrada quedar; sujeta a lo que previene la fracción 11 del articulo 
200 de esta Ley. 

Articulo 101.- Las marcas se registraran o renovación con relación a productos o a 
clases de productos determinados, de acuerdo con la clasificaci6n que establezca el 
reglamenlo. y cualquiera diferencia relativa a la clase en la cual deba ser colocado un 
producto sera resuelta en definitiva por la Secretaria de la Economla Nacional. 

Articulo 102 - Una vez efectuado el registro de una marca, no podra aumentarse el 
número de articulas que ampare. aun cuando pertenezcan a la misma clase, dentro de 
la clasificación que señale el reglamento; Pero s1 podra inscnbirse la limitación de esos 
productos cuantas veces se solicite. Para proteger ulteriormente un produclo diverso 
con una marca determinada, sera necesario un nuevo registro'. 

Articulo 105-- No seran registrables como marca· 

l. Los nombres propios, técnicos y vulgares de los productos. o las 
denominaciones genéricas, y sus traducciones. cuando se pretenda amparar 
articulas que estan comprendidos en el género o especie a que corresponde tal 
nombre o denominación n; 

11 Los nombres que se hay;m hecho de uso común en el pals, Para designar 
productos pertenecientes al mismo g6nero o especie que los que tratan de 
ampararse con ta marca. salvo los que sean denominaciones de origen en tos 
t6rminos del Capitulo X de este titulo (Reformada por decreto de 2 de enero de 

8 ldc11. 
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1973, publicado en el Diario Oficial del mismo mes y ano, en vigor desde esta 
recha). 

111. Los envases que sean del dominio publico o se hayan hecho de uso común en 
México, y, en general, aquellos que carezcan de una originalidad tal que los 
distinga íácilmente; 

IV. Las figuras, denominaciones o frases descriptivas de los productos que tratan 
de ampararse con Ja marca, incluyendo los adjetivos calificativos o gentilicios. 
Una denominación descriptivn no se considerar;) distintiva por le solo hecho de 
que ostente unn ortograria cnprichosa, o se encuentre traducida a cualquier 
idiomn; 

V. Los simples colores nisladamenle, a menos que estan combinados o 
acompmiados de elementos tales corno signos o denominaciones que tengan 
un car;)cter pmticular y distintivos; 

VI. Todo lo que sea contrmio a la moral, a las buenas costumbres, a las leyes 
prohibitivas; y todo aquello que tienda a ridiculizar personas, ideas u objetos 
dignos de consideración; 

VII. Las armas, escudos y emblemas nacionales. La designación verbal de los 
ernblernns se equiparar;) a los emblemas mismos; 

VIII. Las armas, escudos y emblemas de los Estados de la Federación ciudades 
nacionales y extranjeras, naciones o estados extranjeros, etc., sin el respectivo 
consentimiento de ellos; 

IX.- Los nombres, firmas, sellos y retratos, sin la autorización de los interesados, o, 
si han fallecido, efe sus herederos o parientes hasta el tercer grado. 

X. El emblema de la Cruz Roja, y la denormnacrón Cruz Roja o Cruz de Ginebra; 
XI. Las palnbrns de lenguas vivas extranjeras. cuando la mnrca se poda para 

aplicarse a articulas que el solrcrlante fabrique solamente en México, o en 
cualquier otro país de habla española; 

XII. Las denominaciones geograficas propias o vulgares y los nombres o adjetivos 
cuando indiquen simplemente la procedencia de los productos. o puedan 
originar confusión o error en cunnlo a la procedencin de los productos que 
pretendan ampararse. Se exceptúan los nombres de lugares de propiedad 
particular, cuando sean distintivos o inconlundrbles y se tenga el consentimiento 
del propietario, y las que sean denom1nac1ones de origen protegidas por esta 
Ley, en los terminas del Capitulo X de este Titulo; 

XIII. Las denomrnac1ones o signos susceptibles de engariar al públrco, 
entendicnclose por tales los que constituyan falsas indicaciones sobre la 
naturaleza u origen de lns mercancías Sobre las cualidades de los productos 
que pretendan ampararse; 

XIV. Una marca que sea igual o tan parecida a otra anteriormente registrada, que 
tomadas en con¡unto o atendiendo a los elementos que hayan srdo reservados, 
puedan confundirse. En consecuencia. no ser;) registrable: 
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a) Aquella que sea idéntica a otra anterior ya registrada y vigente solicitada para 
los mismos articulas. La negativa se dictara' de piano y procederá' aun en 
aquellos casos en que el nuevo registro lo pida el dueño de la marca anterior 
vigente, u otra persona con el consentimiento expreso del propietario de la 
marca primordial. 

Al respecto observamos en este articulo que se regula la negativa por parte de la 
Autoridad Administrativn para el supuesto de que se proponga una marca a registro 
idéntica a otra previamente registrada. 

b) Aquella que sea semejnnte a otra ya registrada y vigente aplicada a los mismos 
articulas, en grado tal que pueda confundirse con la anterior. También en esle 
caso In negativa se dictará de plano salvo que la marca sea solicitada 
precisnmente por el propietario de la marca anterior con la cual puede 
confundirse, caso en el que el registro será concedido y las marcas se 
consideraran ligadas para el solo efecto, de su transmisión; 

Es decir se permitian que coexistieran en el mercado marcas semejantes siempre y 
cuando fueran del mismo litular. 

c) La que tenga semejanza dudosa o indeterminada con otra marca anterior 
vigente aplicnda a los mismos articulas.- En este caso se dará aviso al dueilo de 
la marca anterior con la que exista semejanza dudosa y teniendo en cuenta lo 
que éste exponga, dentro del plazo que al erectos se le señale, se resolverá 
sobre la concesión o negativa del registro. La resolución administrativa que se 
dicte sobre el particular, se comunicara a todos los interesados. Si el solicitante 
es el dueilo de la marca anterior con la que exista semejanza dudosa, ésta no 
sera obstáculo para la concesión del registro solicitado, sin que deba correrse 
traslado alguno, pero en todo caso, la Secretaria podrá declarar ligada la marca 
que se conceda con la marca anterior del mismo interesado la que exista 
semejanza. 

En este supuesto. se le concedia la facullad al titular de una marca registrada y 
vigente de que manifestara lo que a su derecho conviniera corriéndole traslado de la 
marca propuesta a registro a efecto de dejar a salvo sus derechos. 

XV.- El emblema del Comité Olimpico Internacional y los elementos que lo integran 
asi corno las denominaciones Olimpico, Olimpiadas y Juegos Olimpicos. 

Articulo 106.- Aunque no se trate de los mismos productos, se aplicaran las reglas de 
la fracción XVI del articulo que antecede, cuando el nuevo registro sea solicitado por 
persona distinta del propietario de una marca, anterior, para articulas similares a los 
que esla última ampara. si la Secretaria considera que existe la posibilidad de 
confusión. Si un nuevo registro idéntico a otro anterior es solrcrtado para articulas 
diversos. pero similares a los que ésle ampara por el mismo propietario de la marca 
anterior, el registro sera concedido, pero la Secretaria podrá declarar ligadas las 



marcas, si estima que de haber ulteriormente diversidad de propietarios, puede 
originarse alguna confusión entre el público. 

Articulo 107.- La caducidad, la extinción por falta de uso, o la cancelación de una 
marca registrada, no afeclará la validez de otras marcas registradas, idénticas o 
similares, que conserven su vigencia, aun cuando est6n ligadas para el efecto de su 
transmisión, en los términos de esta Ley. 

Articulo 108.- Las marcas que hayan caducado por falla de renovación, que se hayan 
extinguido por falla de explotación, o que hayan sido canceladas a petición del 
propietario, podrán ser solicitadas de nuevo, en cualquier tiempo en este último caso, y 
en los dos primeros, transcurridos dos ar1os a partir de la fecha de caducidad o de la 
declaración administrativa de extinción por falta de explotación, y el registro ser 
concedido, ya sea el propietario anterior o a otra persona cualquiera siempre que se 
satisfagan lodos los requisitos que para los nuevos, registros establece esta Ley. 

Articulo 109.- Cuando el nuevo registro de una marca sea solicitado y obtenido por una 
persona distinta del registrantes que, no obstante estar usándola, la hubiese dejado 
caducar por falla de renovación este último, en ejercicio del derecho que confiere el 
articulo 99 de esta ley, y con las limitaciones establecidas para esos casos, podrá 
seguir haciendo uso de la misma, como marca no registrada, pero no tendrá los 
derechos que concedan las fracciones 11 del articulo 200 y 111 del articulo 201 de este 
ordenamiento. 

Articulo 110.- En los casos en que, de considerarse el registro de una marca en los 
términos en que se solicite, pueda originarse alguna confusión sobre la amplitud de los 
derechos que confiere el registro, la Secretaria podrit exigir que se h<Jgan l<Js 
declaraciones, limitaciones o renuncias necesarias para precism dentro de los limites 
de esta Ley. el alc<Jnce de los derechos que el registro otorga. 

Articulo 112.- A nadie podrá negarse el derecho. de aplicar su nombre propio a los 
efectos que produzca o expenda. ya sea que constituya o no una marca o parte de 
ella, con tal que lo aplique en la forma en que está acostumbrado a usarlo, y que tenga 
caracteres que lo hagan distinguir claramente de un homónimo, ya registrado, como 
marca; no el de un nombre comercial cualquiera. o el de una sociedad, siempre que el 
primero se hnya publicndo, en la Gacetn de In Propiedad Industrial, o la segunda se 
haya constituido legalmente, con anterioridad a la fecha legal de una marca en que 
aparezca ese nombre. 

En cuanto al procedimiento para la obtención del registro marcario se establecia lo 
siguiente· 

Articulo.- t 13.- El registro, de una marca puede se solicitado por cualquiera persona 
física que se crea con derecho a ello, ya sea nacional o, extranjera, y la Secretaria de 
la Economia Nacional deberá efectuar su registro. si se satisfacen las sociedades, 
compañias, colectividades y personas morales en general. 
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Articulo 114.- El registro podrá solicitarse personalmenle, o por medio, de apoderado, 
quien deberá ser, en todo caso una persona risica. y cuando se designen dos o más 
apoderados, deberán eslas manifeslar desde el momento de presentar la solicitud 
quién es el que va a actuar en la tmm1tación: de no hacerse asi. se tendrá designado el 
que primero se menciones. 

Articulo 115.- El carácter de apoderado se podrá comprobar por medio de una simple 
carta poder, suscrita ante dos testigos. En esle caso y para este solo efecto, no se 
requerirá' legalización alguna. aun cuando el documento haya sido otorgado en el 
extranjero. El carácter de gerente o representante de una sociedad, colectividad o 
persona moral cualquiera. deberá acreditarse por medios que establece la legislación 
civil. 

Articulo 116.- La solicitud del registro de una marca se presentará a la Secretaria en 
escrito por duplicado: en el que se harán constar el nombre y domicilio de Ja solicitud, 
Ja ubicación de su establecimiento. y los demás datos que prevengan esta ley y su 
reglamento. La solicitud será acompañadas lo siguiente: 

1. Una descripción. por triplicado, de la marca. que terminar;) con las reservas que 
de ella se hagan. con mreglo a las disposiciones que contenga el reglamento; 
11. Un clisé de la marca, en la forma reglamenlaria: 
111. Doce ejemplares de la impresión de este clisé; 
IV. Una declaración de la fecha en que se principió a usar la marca. 
Esta declaración no podrá ser modificada ulleriormente 

Articulo 117.- Cuando la marca deba usarse en colores y se reservan estos, se 
exhibirán, ademas, doce marbetes o etiquetas de la marca. en la forma que ésta vaya 
a usarse. 

Articulo 118.- No podrán reservarse. al solicitar el registro de una marca, elementos 
que no aparezcan en los ejemplares de ella exhibidos al solicitarlo. Las leyendas 
obligatorias a que se refieren Jos articules 141 y 145. no estarán sujetas a registro, 
pero la omisión de las mismas al usar las marcas. hará incurrir en las sanciones 
establecidas por esta Ley. 

Articulo 119.- En la solicitud de la marca, asi como en las descripciones, deberán 
especificarse detallada y concretamente, los productos o arliculos que deba amparar; 
podrá. sin embmgo, solicitarse para todos Jos artículos de una clase. siempre que se 
satisfagan los derechos especiales que señale Ja Jarifa 

Articulo 120.- No podrán comprenderse en un solo registro artículos que perlenezcan 
a clases distintas, conforme a la clasificación que eslablezca el reglamento de esta ley. 

Articulo 121.- Recibida la solicitud por la Secretarla, y enterados los derechos por 
concepto de estudio de la misma, se procederá a efectuar el examen de los 
documentos exhibidos. para ver si están completas y reúnen los requisitos que 
previenen esta ley y su reglamento. 



Articulo 122-- Si los documentos no se encontraren en regla, se comunicará esto al 
solicitante para que los reponga, pero no se permitirá que en los documentos que se 
presenten se hagan alteraciones o adiciones a los ejemplares o etiquetas de la marca 
que hayan sido exhibidos, no adiciones o modificaciones en las cláusulas de las 
reservas, que las hagan aparecer distintas en esencia de cómo fueron presentados 
originalmente. Los nuevos documentos deberán ser presentados en un plazo 
perentorio que se fijará de acuerdo con el lugar de residencia del interesado. Si' 
vencido este plazo, no se presentaren los nuevos documentos, se considerará 
abandonada lo solicitud y se perderá la fecha legal de presentación. Con los nuevos 
documentos se seguirá el procedimiento señalado en este articulo y el anterior, son 
que se requiera nuevo pago por concepto de derechos de examen. 

Articulo 123.- Cuando los documentos presentados satisfagan los requisitos legales y 
reglamentarios. y si la marca que pretenda registrarse queda comprendida dentro de lo 
que sm1ala el articulo 97 como registrable. y a la vez no queda incluida entre los que 
las tres primeras fracciones del articulo 105 disponen que no es registra ble, se 
procederá a hacer un examen de novedad entre las marcas registradas anteriormente 
o en tramitación, a electo de averiguar si se invadirán derechos ya adquiridos. 

Articulo 124.- Cuando al hacer el examen de novedad de una marca cuyo registro se 
solicile, se encuentre otra igual o semejante ya registrada o en tramitación y aplicada a 
los mismos productos; se dejará; en suspenso el registro y sedara aviso, por escrito, al 
solicitante, indicándole el número de las marcas iguales o semejantes encontradas, 
para que manifieste dentro del plazo que al efecto se señale, su conformidad en 
modificar la que solicita. 

Articulo 125 - So el interesado se conforma y modifica su marca de tal manera que a 
juicio de la Secretaria no tenga semejanza ya con otra anterior, se llevará a cabo el 
registro. ex1g1éndose previamente al solicitante que reponga la documentación. 

Articulo 126 - S1 la modificación propuesta por el interesado difiere de la marca 
sohcolada originalmente, a tal grado que deba tomarse como una Sushlución, se 
su¡etar;i a nuevo examen de novedad. Si resultaren en éste marcas anteriores cuyos 
deoechos se invadan. se procedera en la forma que establece la fracción XIV del 
arhculo. 105. y en caso favorable al sohcolanle, por no haberse encontrado 
anterioridades, se llevara a cabo el registro de la marc..,, una vez que sea repuesta por 
el interesado la documentación relativa 

Articulo 127.- En el caso de que el solicitante no manifieste su conformidad en 
modificar la marc..,, denlro del plazo a que se refiere el articulo 124, se considerará 
abandonada la sohc1lucf y se perdera la fecha legal de presentación. 

Articulo 128.- Cuando el solicitante de la marca se niegue a modificarla, se procederá 
en los terminas de la fracción XIV. del articulo 105. Si la marca solicitada tienen 
seme¡anza dudosa o indeterminada con las anterioridades señaladas. se notificará 
directamente a los propietarios de ésta. para que manifiesten lo que a sus intereses 



convenga, dentro del plazo que al efecto se les ser1ale. remitiéndoles un ejemplar del 
marbete exhibido, cuando la marca solicitada consista en alguna figura, o indicándoles 
la denominación si la marca solicitada consista en alguna figura, o indicándoles la 
denominación si la marca solicitada consista en alguna figura, o indicándoles la 
denominación si la marca consiste en esta simplemente. Transcurrido el plazo que se 
haya señalado. y formulada oposición, o sin ella se resolverse sobre la concesión o 
negativa del registro en los términos del citado articulo 105, fracc16n XIV, inciso c) de 
esta Ley. 

Articulo 129-- Cuando la Secretaria lo estime conveniente podrá dar a conocer 
simultáneamente al solicitante, el resultado de los exámenes a que se refieren, por una 
parte, los artículos 121y122, y por la olra, los artículos 123 y 124, a efecto de que al 
reponer la documentación que se hubiere encontrado defectuosa. el interesado tenga 
en cuenta las anterioridades que se hubieren señalado para la marca originalmente 
solicitada. 

Articulo 130.- El derecho al uso exclusive de una marca se acreditará por medio del 
titulo respectivo, que será expedido en nombre del Presidente de la República, e ir 
firmado por el Secretario de la Economía Nacional o el funcionario en quien delegue 
ésta facultad. 

Articulo 131.· En los titulas se hará constar: El numero de la marca, que será el que le 
corresponde en el orden de pago de los derechos de exped1c1ón; La fecha legal del 
registro, la de prioridad en su caso, y la exped1c1ón del titulo. El nombre del titular. La 
ubicación, del establecimiento principal del propietario de la marca. Se acompañara al 
titulo una copia de la descripción y reserva, asi corno también, en su caso, el marbete, 
etiqueta o reproducción del ejemplar exhibido al solicitud la marca. 

Respecto al examen de novedad se establecia en el capitulo VII de los articules 184 al 
188 lo siguiente: 

La Secretaria de la Economia Nacional hara, a pedimento del propietario de una marca 
registrada dur;rnte la vigencia de las leyes anteriores a la de 1928, un examen de su 
novedad, a fin de averiguar si existe un registro anterior y vigente que sea igual o 
semejante cuyos derechos se invadan. 

Con esta disposición se daba a los titulares una mayor segundad 1urid1ca en cuanto a 
la novedad de su registro. 

Este examen podrá hacerse también de oficio, o pedirlo cualquiera persona interesada, 
u ordenarlo la autoridad judicial, pero en estos casos se comunicará el resultado al 
propietario de la marca registrada. 

Si el resultado del examen previsto por los artículos anteriores. fuere que no hay 
identidad o semejanza, no se podrá intentar ya la acción penal ni el aseguramiento de 
la mercancía amparada con la marca examinada. 
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El examen extraordinario de novedad de una marca de que tratan los artículos 
anteriores, causarán los derechos que señale la tarifa, y cuando se practiquen por 
mandato judicial, serán cubiertos éstos par la persona a quien interese el examen. 

Practicado el examen de novedad a que se refiere el articulo 184, sin que se 
encontraran anterioridades, quedará dicha marca en las condiciones de las registradas 
conforme a esta Ley a la de 1928, para los casos de renovación o cesiones ulteriores. 

En cuanto al Procedimiento para dictar las declarnciones administrativns establecía lo 
siguiente: 

Lns solicitudes de las declaraciones administrativas siguientes; de nulidad de una 
patente de una marca, de extinción por falta de uso, de una marca registrada, deberán 
formularse por cada caso. 

En cuanto a los procedimientos pnrn los juicios civiles se establecía lo siguiente: 

Los tribunales federales conoceran de las controversias civiles que se susciten con 
motivo de la aplicación de esta Ley, pero cuando dichas controversias solo afecten 
intereses particulares, podrán conocer también de tas, a elección del nctor, los 
tribunales del orden común correspondientes. 

Las acciones civiles que nazcan de la presente Ley se lramitarán y decidirán 
sumariamente. mediante los procedimientos establecidos en los Códigos de 
Procedimientos Civiles, federales o locales, según el caso. 

En conclus16n, las marcas debían usarse como se regislraban, por no explotarse por 
cinco, ai\os, se extinguían, podía otorgarse una copropiedad, las mmcas se podrán 
trasmitir o enajenar con las formalidades de la legislación civil y registrarse se la 
Secretaria de la Economía Nacional para que surtieran efectos contra terceros. 

La declaración de falsificación, umtación o uso ilegal de unn marca se hacia 
adminislralivamenle y se publicaba en la Gacela de la Propiedad Industrial, 
comunicándose a la Procuraduría General de la República, la nulidad o extinción, 
también se hacia en el amb1lo adminislrallvo de oficio o a petición de parte. 

La Ley establecía el procedimiento para dictar las declaraciones administrativas de; 
nulidad de patente de una marca; de falsificación, imitación, uso ilegal de una marca 
registrada. 

La Secretaria de la Economla Nacional edilara mensualmente la Gaceta de Propiedad 
lnduslrial, en la que se harán del conocimiento público, los dalos relalivos a las marcas 
registradas, las senlencias y resoluciones judiciales, las resoluciones administrativas. 
declaraciones. transmisiones, anulaciones, caducidades y todo lo relativo a la 
Propiedad Industrial. 
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e) Ley de Invenciones y Marcas del 10 de febrero de 1976. 

Esta Ley se expidió el 30 de diciembre de 1975 y fue publicada e el Diario Oficial de la 
Federación el 1 O de febrero de 1976'. 

En lo que se refiere a las marcas de productos corno de servicios se podían registrar 
en la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial para obtener su uso exclusive 
durante 5 años, plazo renovable indefinidamente por periodos iguales, la marca debla 
usarse tal y como fue registrada, su uso en forma distinta traía como consecuencia la 
extinción del registro, esto prevé 1¡1 declaratoria correspondiente, asimismo se podían 
transmitir por los medios y por las formalidades de la legislación común, solo surtía 
efectos a partir de su inscripción en el Registro Nacional de Trasferencia de 
Tecnología. 

En esta ley se regula en su capilulo cuarto relativo a definiciones y materia de registro 
estableciendo lo siguiente: 

Esta Ley reconoce las marcas de productos y las marcas de servicios. Las primeras se 
constituyen por los signos que distinguen a los articulas o productos de otros de su 
misma especie o clase. las segundas, por los signos que distinguen un servicio de 
otro de su misma clase o especie. 

Articulo 88.- El derecho de su uso exclusivo de una marca se obtiene mediante su 
registro en la Secretaria de Industria y Comercio 

Articulo 89.- Toda persona que este usando o quiera usar una marca para distinguir los 
articulas que fabriquen o produzca podra adquirir el derecho exclusivo a su uso, 
satisfaciéndola las formalidades y requ1s1tos que establecen esta Ley y su reglamento. 

Establecia igual derecho a los comerciantes y prestadores de servicios debidamente 
establecidos, respecto a los articulas que vendan o los serv1c1os que presten en el 
territorio nacional y de los cuales quieran indicar su procedencia. 
Los comerciantes podran usar su marca por s1 sola agregando a la de quien fabriquen 
los productos con el consentimiento expreso de éste. 

En su articulo 90 establecia los signos que puedan conshtu1r una marca los cuales 
podian consistir en· 

Las denominaciones y signos v1s1bles, suficientemente distintivos y cualquier otro 
medio susceptible de identificar los productos o servicios a que se apliquen o traten de 
aplicarse o de los giros que exploten. 

Por otro lado en su articulo 91 establecia los signos que no son registrables como 
marca: 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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Los nombres propios técnicos o de uso común de los productos o servicios que traten 
de ampararse con la marca, aun cuando estén en idioma extranjero. 

Las palabras que en el lenguaie corriente o en las prácticas comerciales se hayan 
convertido en una designación usual o genérica de los productos o servicios que se 
trate de amparar. 

Los envases que sean del dominio público a que se hayan hecho de uso común y en 
general aquellos que carezcan de una originalidad tal que los distinga fácilmente. 

La forma usual y corriente de los productos o la impuesta por la naturaleza misma del 
producto o del servicio o por su función industrial. 

Las denominaciones, figuras o frases descriptivas de los productos o servicios que 
traten de protegerse con la marca incluyendo ¡iquellas que puedan servir para designar 
la especie, calidad, cantidad, destino, valor presentación o época de elaboración de los 
productos o de prestación de los servicios. Una denominación descriptiva no se 
considerará distintiva por que ostente unil ortograliil caprichosa. 

Las letras aisl¡idas, los números y los colores aislados, a menos que estén combinados 
o acompañados de elementos tales como signos o denominaciones, que tes den un 
carácter distintivo. 

Las que reproduzcan o imiten sin su autorización escudos, banderas y emblemas de 
cualquier pais Estado o Municipio o divisiones politicas similares; asi como las 
denominaciones y siglas de organizaciones internacionales, gubernamentales, 
intergubernamentales, no gubernamentales o de cualquier otra organización 
reconocida oficialmente, asi corno la designación verbal de los mismos. 

Las que reproduzcan o 1m1ten sin autorización escudos banderas y emblemas de 
cualquier pais Estado o Munic1p10 o divisiones políticas similares; asi como las 
denominaciones y siglas de organizaciones internacionales, gubernamentales, 
intergubernamentales, no gubernilmentales o de cualquier otra organización 
reconocida oficialmente; asi como la designación verbal de los mismos". 

Las que reproduzcan o imiten signos o punzones oficiales de control y garantia 
adoptados por un Estado, sin autorización de la autoridad competente. 

Las que reproduzcan o umten condecoraciones medallas u otros premios obtenidos en 
exposiciones, ferias, congresos, eventos culturales o deportivos reconocidos 
oficialmente. 
Los nombres seudónimos firmas, sellos y retratos de personas, sin consentimiento de 
los interesados o, si han fallecido, de sus ascendientes o descendientes de grado mas 
próximo. 
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Los títulos de obras literarias, artísticas o científicas y los personajes ficticios o 
simbólicos, salvo con el consentimiento de su autor, cuando conforme a la ley de la 
materia, este mantenga vigentes sus derechos; así como los personajes humanos de 
caracterización, si no se cuenta con su conformidad. 

Las palabras simples o compuestas de lenguas vivas extranjeras y tas construidas 
artificiosamente de modo que por su grafismo o fonética parezcan voces extranjeras, 
cuando ta marca se solicite para aplicarse a artlcutos o servicios que et solicitante 
produzca o presente exclusivamente en el pals o en cualquier otro país de habla 
española. 

Las denominaciones geográficas, propias o comunes. asi como tos gentilicios, 
nombres y adjetivos, cuando indiquen la procedencia de tos productos o servicios o 
puedan originar cualquier confusión o error en cuanto a la procedencia de los 
productos. 

Las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen por la fabricación 
de ciertos productos, para amparar éstos. excepto los nombres de lugares de 
propiedad particular, cuando sena especiales e inconlundibles y se tenga et 
consentimiento del propietario. 

Los mapas sin embargo podrán usarse como elementos de las marcas, si 
corresponden al país de origen o lugar o procedencia de los productos o servicios que 
aquellas distinguen. 

Una mmca que sea idéntica a otra anteriormente registrada y vigente para amparar los 
mismos productos o servicios, aún cuando sea solicitada por el titular de la registrada o 
con el consentimiento expreso de éste. 

Una marca que sea semejante a otra ya registrada y vigente aplicada a los mismo o 
similares productos o servicios, en grado tal que pueda confundirse con la anlerior, 
tom<indola en su conjunto a atendiendo a los elementos que hayan sido reservados. 

Una marca que sea idcntica o semejante en grado de confusión a un nombre comercial 
aplicado a los mismos o similares servicios que se presten en el establecimiento cuyo 
nombre comercial se haya usado con anterioridad 

Las denominaciones, signos o figuras susceptibles de engañar al público o inducirlo a 
error enlend1énc!ose por tales los que constituyan falsas indicaciones sobre ta 
naturaleza. origen, componentes o cualidades de los productos o servicios que 
pretendan ampararse. 

Las denominaciones o signos que •:onforme a otras disposiciones legales no sea 
posible utilizar para fines comerciales o, por razones de interés publico. la Secretaria 
de Industria uy Comercio considere inconveniente registrar. 
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Todo lo que sea contrario a la moral, a las buenas costumbres, el orden público y 
aquello que lienda a ridiculizar ideas o personas. 

La traducción a otros idiomas ~e las palabras no registrables. 

En su articulo 92 regulaba la posibilidad de que cuando el registro se solicite por 
persona distinta del titul;ir de una marca registrada, para artículos o servicios similares 
a los que esta proteja y a juicio de la Secretaria de la Industria y Comercio, pudiera 
causar confusión en los consumidores, se negará el registro si procede una vez 
des¡¡hogado el tramite a que se refiere el nrtlculo 106. 

Dicho articulo regula el examen de novedad por parte de la Autoridad Administrativa al 
señalar que en el supuesto de que si al practicarse el examen de novedad se 
encontrare otra marca igual o semejante ya registrada o en tramite y aplicada a los 
mismos productos o servicios similares, o un nombre comercial, en los supuestos en 
que: 
Una marca que sea idéntica a otra anteriormente registrada y vigente para amparar los 
mismos productos o servicios. aun cuando sea solicitada por el titular de la registrada o 
con el consentimiento expreso de este. 
Una marca que sea semejante a otra ya registrada y vigente, aplicada a Jos mismos o 
similares productos o servicios, en grado tal que pueda confundirse con la anterior. 
tomandola en su conjunto o atendiendo a los elementos que hayan sido reservados. 
Una marca que sea 1dént1ca o semejante en grado de confusión a un nombre comercial 
aplicado a los mismos o surnlares servicios que se presten en el establecimiento cuyo 
nombre comercial se haya usado con anterioridad. 

En estos casos se suspenderá el tramite y se notificara al solicitante, indicándole las 
anterioridades existentes. para que marnfieste lo que a su derecho convenga dentro 
del plazo que al efecto se señale, el cual no será menor de 15 ni mayor de 45 días. Si 
el interesado no contesta dentro de dicho plazo, se considerará abandonada su 
solicitud y perderíl la fecha legal. 

Por airo lado en cuanlo a las marcas que hayan caducado por falla de renovación o se 
hayan extinguido por falla de explotación. podrán ser solicitadas por cualquier persona, 
lranscurndo un ar1o a partir de la fecha de caducidad o extinción. 

Es decir se daba un plazo de un ar1o para poder registrarla a excepción del titular de la 
marca caduca o extinguida quien podrfl solicitar de nuevo en cualquier tiempo ya que 
se le daba preferencia al titular para poder solicitar nuevamente su registro. 

En relación al Procedimiento de Tramite del registro de marcas, establecía lo siguiente: 

Articulo 100.· La solicitud de rcgislro de una marca se presentará ante la Secretaria de 
lnduslria y Comercio, por escrito, en el que se hará constar el nombre. dom1c11io y 
nacionalidad del solicitante, la ubicación de su establecimiento o del principal si tiene 
varios, asi como la declaración de la fecha en que se principió a usar la marca. la que 
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no podrá ser modificada ulteriormente, y los demás dalos que provengan del 
reglamento. 

A la solicitud se acompañará: 

La descripción de la marca, que terminará con las reservas que de la se hagan con 
arreglo a las disposiciones reglamentarias. 

Los ejemplares de la impresión de la marca con las características que establezca el 
reglamento. 

Cuando la marca deba usarse en colores y se reserven éstos, se exhibirán, además los 
marbetes o etiquetas de la marca en la forma en que esta vaya a usarse. 

En el articulo 103 se regulaba el examen de forma el cual establecía, que: 

Recibida la solicitud se procederá a efectuar un examen de ésta y de los documentos 
exhibidos, para comprobar si se reúnen los requisitos exhibidos, para comprobar si se 
reúnen los requisitos que provienen de esta Ley y su reglamento. 

En caso de que la solicitud o los documentos exhibidos no se encontraren en regla, se 
le har:i saber al solicitante para que los modifique. 

No se permilira que en los nuevos documentos se hagan alteraciones o adiciones a 
los ejemplares o etiquetas que hayan sido exhibidos. ni adiciones o modificaciones en 
las cl:iusulas de las reservas. en forma tal que las hagan aparecer distintas en esencia 
de cómo fueron presentados originalmente. 

Los nuevos documentos se exhibir:in en el plazo que al efecto señale la Secretaria de 
Industria y Comercio, el cual no exceder:i de 2 meses. Si cumplido este plazo no se 
presentaron correctamente, se considerar:i abandonada la solicitud y se perderá la 
fecha legal de presentación. 

En esta Ley también se regulaba el examen de novedad el cual tenia como finalidad 
verificar si se pudieran afectar derechos adquiridos. 

También regulaba el examen de novedad como ya se ha mencionado con anterioridad 
se encontrare otra marca igual o semeiante ya registrada o en trámite y aphcada a los 
mismos productos o servicios similares. o un nombre comercial en los supuestos que 
contempla las fracciones XVII. XVIII y XIX del articulo 91 el cual establece lo siguiente: 

Una marca que sea idéntica a otra anteriormente registrnda y vigente para amparar los 
mismos productos o servicios, aun cuando sea solicitada por el titular de la registrada o 
con el consentimiento expreso de éste. 



Una marca que sea semejante a otra ya registrada y vigente aplicada a los mismo o 
similares productos o servicios en grado tal que puedan confundirse con la marca 
anterior. 

Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusión a un nombre comercial 
aplicada a las mismos o similares servicios que se presten en el establecimiento cuyo 
nombre comercial se haya usado con anterioridad. 

En cuanto a la negativa de registro se establecía que en el supuesto de que el 
interesado modifique la marca solicitada o limita los productos o servicios que pretenda 
proteger en forma tal que no exista posibilidad de confusión con las anterioridades 
citadas, se continuará el trámite respectivo. 

Lo mismo se hará si los argumentos del interesado inducen a la Secretaria de Industria 
y Comercio a concluir que no existe posibilidad de confusión. Fuera de estos 
supuestos se negará de plano el registro. 

En caso de que la modificación propuesta constituye una sustitución de la marca 
solicitada se sujetará a nuevo examen, en cuyo caso se tendrá como lecha legal la de 
la sustitución. Si como resultado de este examen se encontrare otra marca igual a 
semejante ya registrada o en trámite y aplicada a los mismos productos o servicios 
similares, o un nombre comercial, en los supuestos de las fracciones XVII , XVIII y XIX 
del articulo gl se negará el registro. 

En lo que se refiere a la vigencia de las marcas se eslablecia una vigencia de 5 años a 
partir de la lecha legal. Este plazo será renovable indefinidamente por periodos de 5 
arios. 

En cuanto a la renovación del plazo inicial de duración -:le los erectos del registro de 
una marca deberá solicitarse por el htutar dentro del ultimo semestre de cada plazo, 
previo pago de los derechos correspondiente. 

La renovación del registro de una marca sólo procederá si el interesado comprueba en 
forma en forma fehaciente su uso electivo y continuo es decir no interrumpido en su 
aplicación a los produclos o servicios que ampare. 

En cuanto al recurso administrativo. se establecía en su capitulo IV lo siguiente: 

Las personas afectadas por las resoluciones administrativas impuestas con 
fundamento en esta ley y demás disposiciones derivadas de ella podrán recurrirse en 
revisión por escrito ante la Secretaria de Industria y Comercio dentro del término de 15 
dias habiles siguientes a la lecha de notificación de la resolución respectivo. 

1) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas 20 de febrero de 1981. 

El reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas buscando una estructuración más 
adecuada contiene un primer capitulo de disposiciones generales. cuyo propósito es 
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agrupar las normos que por su carácter genérico tienen incidencia en los diversos 
aspectos que regula la Ley a efecto de facilitar su manejo y hacer más comprensible y 
eficaz el presente ordenamiento". 

Las marcas, denominaciones de origen avisos y nombres comerciales son materia y 
nombres comcrcioles son materia de la regulación del copilulo cuarto, en el que 
atendiendo ¡¡ las necesidades que en la práctica se dan con frecuencia y a los 
planteamientos que desde el punto de vista internacional son operantes actualmente, 
se ha adecuado y ampliado lo clasificoción de los artículos productos o servicios que 
pueden quedor amparados con el registro de una marca. 

Fundamentalmente, se adiciona uno clasificación especifica para amparar los 
servicios. 
A efecto de permitir la eficaz oplicación de la clasificación de referencia, se prevé en el 
Reglamento la posterior publicación en la Gacela de Invenciones y Marcas. 

Con este ordenamiento jurídico se viene a colmar una laguno que existió en materia de 
invenciones y marcas, se pretende dar solución a los problemas que por falta de 
disposiciones legales apropiados se presentaron en la aplicación de la Ley y se busca 
contar con un sistema normativo que responda eficazmente a los requerimientos del 
México actual en esta materia. 

En cuanto al trámite de registro de la marca cstablecia en su articulo 53 tos siguiente: 

Para obtener el registro de una marca, debera presentarse ante la Secretaria una 
solicitud por duplicado en la que además de los datos a que se refieren los articulas 
100 y 101 efe la Ley, se expresará la denominación de la marca en su caso y la 
ubicación precisa de la fábrica o establecimiento se"alando pals, la entidad, población, 
calle y numero correspondiente. Cuando así lo requiera la Secretaria, deberá además, 
acreditarse su existencia. 

Al conclwr la descripción de la marca se mencionará las reservas en las que el 
solicitante expresará en qué consiste dichos elementos de que se compone. Las 
reservas harán el alcance de la protección legal cuando la marca contiene leyendas o 
figuras. 

En la solicitud de una marca así como en la descripción deberá especificarse los 
articulas. productos o servicios de acuerdo a la siguiente clasificación y enseguida se 
enlistan la clasificación y/o servicios. 

g) Reglamento de la Ley de Invenciones y marcas del 30 de agosto de 1988. 

En este reglamento se establecia en lo concerniente a las solicitudes de registro de 
marca que doblan presentarse ante la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial en 
idioma espa"ol y cuando se presentaron en idioma diferente debería presentarse con 
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la traducción al español por perito traductor facultado por autoridad competente y 
legalizados si asl se requiere". 

En su artículo 6° se establecía que la Secretaria tendrá en todo tiempo la facultad de 
pedir le sean proporcionados, aclarados o complementados, los datos, documentos, 
dibujos o fotografías, así comt' la información que estime necesaria para el 
cumplimiento de los requisitos formales en cuyo caso se concedía un plazo que en 
cada caso se señale en la Ley o el Reglamento o en su defecto, dentro del término 
improrrogable de tres meses siguientes al requerimiento. 

Se regulaba de igual forma el supuesto en que la Secretaria formule algún 
requerimiento o pida al interesado que manifieste lo que a su derecho convenga, la 
contestación, en caso de que el requerimiento no cumple debidamente con lo solicitado 
dentro del plazo legal correspondiente o de la prórroga si la hubo, se tendrá por 
abandonado el trámite respectivo en los casos en que el requerido fuere el solicitante 
del mismo. 

Si se dio plazo para que se m<mifestara lo que a su derecho convenga y éste no hizo 
manifestación alguna, se le tendrá por perdido el derecho concedido. 

El abandono de una solicitud implica la pérdida de la fecha de presentación de la 
misma. Solamente podrá iniciarse una nueva gestión reponiendo todos los documentos 
necesarios y pagando de nueva cuenta los derechos respectivos. 

h) Ley de Fomento y Protección a la Propiedad Industrial 27 de junio de 1991. 

En esta Ley se regula en el Titulo Cuarto Capitulo 1 lo relativo a las marcas". 

En su artículo 88 señala la definición de marca es decir se considera como marca todo 
signo visible que distinga productos o servicios dE: otros de su misma especie o clase 
en el mercado 

Por otro lado en su articulo 89 regula lo que puede constituir una marca señalando lo 
siguiente 

Las denominaciones y figurns visibles, suficientemente distintivas susceptibles de 
identificar los productos o servicios a que se apliquen o traten e aplicarse, frente a los 
de su misma especie o clase; 
Las formas trid1mens1onales, 
Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales, siempre que no 
queden comprendidos en el articulo siguiente, y 
El nombre propio de una persona física, siempre que no exista un homónimo ya 
registrado corno marca. 
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Asimismo se regulaba los medios que no pueden constituir una marca tales como: 

Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales animadas o cambiantes, que se 
expresan de manera dinámica aún cuando sean visibles. 

Los nombres técnicos o de uso común de los productos o servicios que pretenden 
ampararse con la marca, asi como aquellas palabras que, en el lenguaje corriente o en 
las prácticas comerciales, se hayan convertido en la designación usual o genérica de 
los mismos; 

Las formas tridimensionales que sean del dominio público o que se hayan hecho de 
uso comün y aquellas que carezcan de originalidad que las distinga fácilmente, asl 
como la forma usual y corriente de los productos o la impuesta por su naturaleza o 
función industrial. 

El registro de una marca tendrá una vigencia de diez años contados a partir de la fecha 
de presentación de la solicitud y podrá renovarse por periodos de la misma duración. 

1) Ley de la Propiedad Industrial publicada el 2 de agosto de 1994. 

En esta Ley dentro del Titulo Cuarto, Capitulo 1 se regulaba lo relativo a las marcas 
cuando se señala que se entiende por marca a todo signo visible que distinga 
produclos o servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado''. 

En su articulo 89 ser)ala lo que puede conslituir marca tales como. 

Las denominaciones o figuras visibles. suficientemente distintivas, susceptibles de 
identificas los productos o servicios a que se apliquen o traten de aplicarse, frente a los 
de su misma especie o clase 

Las formas tridimensionales; 
Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales, siempre que no 
queden comprendidos en el articulo siguiente; 
El nombre propio de persona fisica. siempre que no se confunda con una marca 
registrada o un nombre comercial publicado. 

Asimismo en su articulo 90 establece lo que no sera registrablc como marca. 
Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales animadas o cambiante, que se 
expresen de mnnera d1namica, aun cuando sean visibles; 

Los nombres técnicos o de uso común de los productos o servicios que pretenden 
ampararse con la marca, asi como aquellas palabras que en el lenguaje corriente do 
los productos o la impuesta por su naturaleza o función industrial; 
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Líls denominaciones, figura o formas tridimensionales que, considerando el conjunto 
de sus caraclerlslicas, sean descriptivas de los productos o servicios que traten de 
protegerse como marca. Quedan incluidas en el supuesto anterior las palabras 
descriptivas o indicativas que en el comercio sirvan para designar la especie, calidad, 
cantidad, composición, destino, valor, lugar de origen de los productos o la época de 
producción; 

Las letras, los dígitos o los colores aislados, a menos que estén combinados o 
acompañados de elementos tales como signos, diseños o denominaciones, que les 
den un caracler distintivo. 

La traducción íl otros idiomíls, la variación ortografica caprichosa o la construcción 
artificial de palabras no regislrnbles; 
Las que reproduzcan o imiten, sin autorización, escudos, banderas o emblemas de 
cualquier país, Estado. municipio o divisiones políticas equivalentes, asl como las 
denominaciones, siglas, símbolos o emblemas de organizaciones internacionales, 
gubernamentales, no gubernamentales o de cualquier otra organización reconocida 
oficialmente, asl corno la designación verbal de los mismos. 

Líls que reproduzcan o imiten signos o sellos oficiales de control y garantía adoptados 
por un estado, sin autorización de la autoridad competente, o monedas, billetes de 
banco, monedas conmemorativas o cualquier medio oficial de pago nacional o 
extranjero. 

Las que reproduzcan o imiten los nombres o la representación gr;:ifica de 
condecoraciones, medallas u otros premios obtenidos en exposiciones, ferias, 
congresos, eventos culturales o deportivos, reconocidos oficialmente. 

Las denominaciones geograficas. propias o comunes, y los mapas, asl como los 
gentilicios. nombres y ad1elivos, cuando indiquen la procedencia de los productos o 
servicios y puedan originar confusión o error en cuanto a su procedencia. 

Las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen por la fabricación 
de ciertos productos, para amparar éstos, excepto los nombres de lugares de 
propiedad particular, cuando sena especiales e inconfundibles y se tenga 
consentimiento del propietario''. 
Los nombres seudónimos, firmas y retratos de personíls, sin consentimiento de los 
interesados. o si híln fallecido, en su orden, del cónyuge, parientes consanguíneos en 
linea directa y por adopción y colaterales, ambos hasta el cuarto grado; 
Los títulos de obras inlelecluílles o artísticas, así corno los titules de publicaciones y 
difusiones periódicas. los personíljes ficticios o simbólicas. Los personajes humanos de 
cmacterización, Jos nombres artísticos y las denominaciones de grupos artísticos, a 
menos que el lilulílr del derecho correspondiente lo autorice expresamente. 

Líls denominaciones, figuras o formas tridimensionales, susceplibles de enganar al 
público o inducir a error, entendiéndose por tales las que constituyan falsas 
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indicaciones sobre la naturaleza. componentes o cualidades de los productos o 
servicios que pretenda amparar. 

Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales. iguales o semejante a una 
marca que el Instituto estime notoriamente conocida en México, para ser aplicadas a 
cualquier producto o servicio. 

Se entenderá que una marca es notoriamente conocida en México cuando un sector 
determinildo del público o de los círculos comerciales del pals, conoce lil marca como 
consecuencia de las actividades comerciales desarrolladas en México o en el 
extranjero por una persona que emplea esa marca en relación con sus productos o 
servicios. así como el conocimientos que se tenga de la marca en el territorio, como 
consecuencia de la promoción o publicidild de la misma. 

J) Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial. 

En el titulo tercero, Cilpllulo único se refiere a las mmcas, avisos y nombres 
comerciilles mediante el cual hace referencia a las formas tridimensionafes, los cuales 
son los envoltorios, empaques, envilses, la forma de presentación de los productos••. 

Asimismo especifica en el llenado de la solicitud de registro de marca al referirse en el 
articulo 56 de los requisitos que debe contener la solicitud, y las reglas de las 
productos o servicios para los que se solicita el registro de marca que se contenga en 
la solicitud es decir especificilrse los productos o servicios para una misma clase. 

De igual lorm¡i se establecen en su articulo 59 la clasificación de productos o servicios 
a que se refiere el articulo 93 de la Ley. 

K) Precedentes <idministrativos y judiciafes. 

En cuanto a los precedentes administmtivos y judiciales que ha emitido la Autoridad 
referente a el trámite de registro de marcas tenemos los siguientes: 

"MARCAS, LA SEMEJANZA IMPIDE SU REGISTRO, 
INDEPENDIENTEMENTE DE LA CLASIFICACION DE LAS. la 
seme¡anza o s1m1hlud a que alude el articulo 9t fracción XXII de la 
Ley de Invenciones y Marcas no se hm1ta a articules clasificados en 
la misma clase. sino a cualquiera olra que se refiere a productos 
similares. siempre que induzca a error por su finalidad, su 
compos1c1ón, lugar de venta o cualquier relación que entre ambos 
exista. por lo que, la clas1f1cac1ón a que alude el articulo 56 del 
reglamento de la ley mencionada no puede servir de base para 
condu1r si hay o no s1m1htud entre productos de d1shnlas ciases, 
maxime cuando los elementos de conlus1ón de marcas 
Conmemorativo (licores alcohóhcos ciase 49) y Conmemorativa 
(vinos de mesa clase 47). provienen de la compos1c1ón de la marca, 

16 lrgl,Jlllln'\10 dt- l• lr., <» la "''l>ltdld lrdAH••l P\bhudo tn rl º'ª''ºOficial et. h frdrucion ti lJ dt 
no"t1f'ri)(e de' 1914. 



ya que fonética y gramahcalmenle son semejantes en grado de 
confusión." 

SEXTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA 
DEL PRIMER CIRCUITO. 

Amparo en revisión 1326/86 Cervecería Cuauhlémoc, S. A.. de C.V . 
. 5 de octubre de 1966. Unanimidad de votos. Ponente: José 
Alejandro Luna Ramos Secretario Agustin Tello Espindola. 

"MARCAS. CONFUSION. PRODUCTOS DIFERENTES. Para que 
una marca no deba registrarse, aplicando para ello el articulo 105, 
fracción XIV, 1nc1so b), de la Ley de Ja Propiedad Industrial aplicable, 
se requiere que los articulas amparados por ambas marcas tengan 
caracterislicas semejantes. De manera que s1 se trata de articulas 
que no tienen mayor relación entre si. por su naturaleza y su uso, o 
por las tiendas en que se venden. no hay inconveniente en usar 
marcas que podrian confundirse, cuando no hay Ja menor 
posibilidad de confusión en Jos productos. o de competencia 
comercial desleal entre los productores La propiedad de una marca 
tiende, esencialmente. a proteger el presl1g10 de un fabricante, de 
manera que otro no pueda aprovecharse de ese preshg10 para 
obtener un provecho comercial, en detrimento del propietario de la 
marca anterior, rn pueda causar a este algún desprest1g10 en 
relación con la calidad de su producto Pero cuando Jos productos a 
que se aplican las dos marcas son de naturaleza substanc1almenle 
diferente, o se aplican a usos substancialmente diferentes. y se 
expenden en comercios substancialmente d1lerentes (cuando se 
trata de eslablec1mientos especializados). no se ve que haya razón 
para negar el registro de una marca por su posible semejanza o 
confusión con Ja otra. Pues en estos casos no podrá haber 
confusión para adquirir el producto del dueño de la marca anterior, 
con motivo del registro del otro. ni el productor dueño de la 
anterioridad podra sufrir daño en su prestigio rn en su economia con 
el uso de la otra marca N1 podr a el dueño de la segunda usar el 
prestigio de la pnmera. para vender su producto. ya que ambos 
productos se encontrarán en esferas diferentes de uso. aplicaciones 
y expendios comerciales (o depar1arnentos especiales. en comercios 
generales). Por lo dem:is, aunque los productos amparados por una 
marca pertenezcan a una categoria. y la marca se haya expedido en 
principio para amparar todos los productos de esa categoria. s1 la 
realidad es que la marca está destinada a amparar productos de 
cierta naturaleza y destinados a ciertos usos afines. el registro de 
esa marca no impide el registro de una segunda marca seme1an1e 
que se destine a amparar exclusivamente ciertos productos que. 
aunque pertenezcan a la misma calegoria en la das1ficaoón del 
arllculo 71 del Reglamento de Ja ley. sean articulas de naturaleza 
esencialmente distinta. y de uso y aphcac1ones esencialmente 
distintos. y que esencialmente se venden en comeroos de 
naturaleza también d1ferenle. como en el caso. por e¡emplo, de 
cepillos para muebles. pisos y tap1ceria y de cepillos dentales· 
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PRIMER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA 
DEL PRIMER CIRCUITO. 

Séptima Epoca, Sexta Parte: Volumen 87. pág. 55. Amparo en 
revisión 21n6. Johnson & Johnson. 16 de marzo de 1976. 
Unanimidad de velos Ponente: Guillermo Guzmán Orozco. 

Volúmenes 97 ·102, pág. 149. Amparo en revisión 707n6. Dresser 
Industries. lnc 1º de marzo de 1977 Unanimidad de velos. La 
publicación no menciona ponente. 

Volúmenes 97 ·102. pag. 149. Amparo en revisión 131n7. American 
Cyanam1d Company. 12 de abril de 1977. Unanimidad de velos. La 
publicación no menciona ponente. 

Volúmenes 97 • 102, pág. 149. Amparo en revisión 291n7. 
Laboratorios lnfan. S. A. 21 de jumo de 1977. Unanimidad de votos. 
La publicación no menciona ponente. 

Volúmenes 103 -108. pág. 134. Amp3ro en revisión 347n7. Central 
Exportadora Nacional, S A 9 de agosto de 1977. Unanimidad de 
votos. La publicación no menciona ponente. 

"MARCAS, PROCEDIMIENTO PARA DETERMINAR SI DOS 
MARCAS SON SEMEJANTES EN GRADO DE CONFUSION. 
INTERPRETACION DE LA FRACCJON XVIII DEL ARTICULO 91 
DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS. Cuando se trate de 
dctcrmmar s1 dos marcas son scme1antes en grado de confusión, 
conforme a la fracción XVllJ del articulo 91 de Ja ley de invenciones y 
marcas. debe atenderse primordialmente a su conjunto. es decir, al 
efecto que produzcan tomadas globalmente. y de manera 
importante. debe atenderse a la primera 1mpres16n, esto es, al efecto 
que puedan producir en el publico consumidor al primer golpe de 
vista. o al ser oídas cuando son pronunciadas rápidamente, pues es 
de suponerse que el publico consumidor no soempre hace un análisis 
minucioso y detallado de las marcas de los producJos que adquiere. 
asi como tampoco es necesario que fatalmente todos sus elemenlos 
conshtuhvos sean seme1antes, sino fundamentalmente ru!!L];:i 
s1m111tucU!e los ~_lcme_Q!Q_~_[>!!!!Qfil!!g~~cda onq!!!fil_fonfusión P.Q! 
!<mio P.ara es@.º1._~ccr s1 entre dos o mas marcas registradas o cuvo 
~ll!W_o_íe_p!,_e,limde~ e11sten elementos de confusión que puedan 
servir P.ara determinar s1 una de ellns 1m1la a las otras no debe 
ª~filrnQJ~!1mord1almcntc al análisis de las d1íercncias que entre una 
y otra exis!;ln,,_QQrmLe...!!9 ha sido esa la mente d~lador en el 
caso y;!_que ello r~Q\!•ere una elaborada 009rac1ón mental subjetiva 
~bhco con.sumodor que es el que puede ser inducido a error 
no esta en aplotud de hacer en cada caso sono que debe atenderse 
al anáhsos d.e las seme1anzas que fácilmente pueden advertirse entre 
una y olra n},1rCa y Ql'~On lJS unicas suscephbles de provocar la 
confusión dtl.Qubhco consumidor. induc1cndolo a error. respecto de 
alguna de ellas lal es el croteno que sustenta el Jeg1slador en et 
precepto legal cotado, al establecer que no se admitirá a registro una 
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marca que sea semejante (igual o lan parecida) a otra ya regislrada 
y vigente, aplicada a los mismos o similares productos o servicios, 
en grado tal que pueda confundirse con la anterior, !ornándola en su 
conjunlo o alendiendo a los elementos que hayan sido reservados.· 
(Énfasis agregado) 

"MARCAS. ANALISIS DE SU POSIBLE CONFUSION. Si bien esle 
tribunal ha sostenido que para determinar si dos marcas son 
semejantes en grado de confusión, se debe atender no sólo a un 
análisis minucioso, sino principalmente al efecto que pueda producir 
en el público consumidor al primer golpe de visla, o al ser 
pronunciadas rápidamenle, ello no significa que quien deba juzgar 
sobre la semejanza de las marcas no pueda fijarse minuciosamente 
en sus detalles, para determinar o aclarar el efecto que visual o 
fonéticamente puedan producir cuando se las lee u oye en forma 
ordinaria, sin poner atención muy cuidadosa, pues la impresión 
subjetiva que las marcas produzcan de momenlo, puede ser ob¡elo 
de un analis1s cuidadoso. que no olvide que debe atenderse a la 
primera impresión que dichas marcas produzcan en el público.· 

TESIS JURISPRUDENCIAL NUM. 16, VISIBLE EN LAS PAGINAS 
43 Y 44 DEL INFORME DE LABORES RENDIDO A LA H. 
SUPREMA CORTE DE JUSTICIA DE LA NACION EN EL AÑO DE 
1981, TRIBUNALES COLEGIADOS DE CIRCUITO. 

"MARCAS, CONFUSION DE UN ELEMENTO COMUN QUE NO 
LA PRODUCE: 
Al eslud1ar la autoridad marcaria una posible confusión de marcas 
el examen en conjunto de los elementos que integran la marca 
propuesta a registro, atendiendo fundamentalmente a la impresión 
inslantanea de dichas marcas. no impide establecer que un 
elemento común resulle con débil fuerza para llevar a confusión s1 
del examen a primera vista de ambas marcas surge un elemento 
con mayor fuerza que desvirtue la scme¡anza derivada del 
elemento común. pues debe de recalcarse que no toda seme¡anza 
impide el registro de una marca, sino que ademas debe ser en 
grado tan evidente esa seme¡anza que confunda al público 
consumidor; así. si la auto11dad niega el regs1tro, sus facultades 
propias se ejercen en el acle en forma inexacta. pues aun cuando 
la Ley de Invenciones y Marcas en la h1pó1es1s contenida por el 
articulo 91 fracción XVIII les pcrm11a negar el registro cuando esa 
hipótesis se actualiza. est;:i s1lu;:iciórr no sucede en el caso s1 en la 
marca que se propone a regs1lro existe un diverso elemento 
diferenciador lo suí1c1entemente intenso para hacerlo ver al 
consumidor a p11mera impresión que osla frente a marcas 
diferentes" 

Este criterio es el que suslenta la tesos jurisprudenc1al contenida en 
el amparo en rev1s1ón 204/84 v1s1ble en la pagina 121, Sextra parte. 
volumen 181-186. del pnmer Tribunal Colegiado en Matena 
adminislrahva del Primer Circuito. 
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CAPITULO SEGUNDO 

CONCEPTO, NATURALEZA JURIDICA, DIFERENTES TIPOS DE MARCA, 
FINALIDAD, FUENTES DEL DERECHO A LA MARCA. 

a) Diferenles conceplos doctrinales. 

El autor David Rangel Medina señala que hay cualro corrienles de definiciones 
elaboradas sobre la marca: la que señala a la marca un papel de signo indicador 
del lugar de procedencia de la mercancía; aquella que considera a la marca como 
un agenle indivídualizador del producto mismo; una mas que reúne los rasgos 
dislintivos de las dos mencionadas; y otra que, adoptando la tesis mixta ya 
indicada enfoca ta esencia de la marca en función de la clientela. 17 

Primer grupo 

"La m;irca de fábrica o de comercio, indica Ainé, es un signo cualquiera aplicado a 
un producto y que permite reconocer la fábrica de que proviene o la casa 
comercial que lo vende".'" 
Pouillet presenta esta definición •. Se puede decir con verdad que la marca es un 
medio material de garantizar el origen o simplemente la procedencia de la 
mcrcancin a los terceros que la comprnn, en cualquiera que él sea, que sirve para 
distinguir la individunlidad de unn mercancía. sea manufacturada por un 
fabricante, sea simplemente vendida por un comerciante. 19 

Roubier seriala que "La marca de fábrica consiste en un signo distintivo colocado 
sobre los productos. y destinado a garantizar al público ta procedencia de los 
productos. Por consiguiente, nnte todo, la marca tiende a individualizar una 
mercancla". 10 

Segundo grupo 

Laborde en las definiciones de marca del tipo de las transcritas. corrientemente se 
confunde la marca de origen con la marca emblemática: la primera designa el 
lugar de procedencia y la segunda designa la persona, el establecimiento o el 
producto. "La marca emblemat1c;i declara es todo signo pnrticular y dist1nt1vo con 
ta ayuda del cual un fabricante, un agricultor o un comerciante imprime el carácter 
de su personalidad sobre sus productos para distinguirlos de los de sus 
competidoresn 

11 Ranp.d MtJm;1,l>.n1J 7,,,,,,,;11,J..· fh1·,:lm .\lu1u1r111. Mh1rn. I> r 1%0, p 1~4 
u Ainc, Anncni;uJJ T 1111/é pr111.:111¡114.• ,,., nk1'1/IH.'f ,J..• ll.11t,,,,U(_. l'l 1Á' wm1nt•rn•. f'M1\, lltll. r l 
1
" l1uuilkl [ Tw1tt:14.·1 U1rqun1I..• F11/111q11l'd1J..· /11('on1.11rr1·,11,·,• fl,·/u"'h·.6• [d1c1ón.1'J1i\. 1111:!.p IJ 

:'\I Huubicr l'Jul fr f),,,,, 1#..· t.J l'ri'f"":,,; ln./1111r1.-//,·, 1omo l. L1htJ1t1c du R«ucli Sirt)', S.A. l'au'-.. 1'~~2. p. 
~83. 



El Dr. Ladas, para quien una marca • es fundamentalmente un signo, un símbolo, 
o emblema que señala, distingue las mercancias de un productor de las de otro.22 

Breuer Moreno tnmbién excluye de ta marca ta misión de indicar el lugar de 
procedencia y In define como et signo característico con que el industrial, 
comerciante o agricultor, distingue los productos de su industria, comercio o 
explotación agrícolnn 

Et brasilm1o Da Gama Ccrqueira señala el concepto de marca diciendo que es 
'todo signo distintivo colocado facultativamente en los productos y artículos de las 
industrias en general, para identificarlos y diferenciarlos de otros idénticos o 
semejantes de origen diverso.2

' 

Tercer grupo. 

Ramella señala a la marca "la señal exterior escogida por un industrial o 
comerciante y empicada lo mismo que el propio nombre comercial para garantizar 
que los productos puestos bajo ella, por la cual se distinguen, provienen de su 
fabrica o comercio y distinguelas especialmente de los productos que le hacen 
competencia.25 

Sepúlveda señala a la marcn es un signo para distinguir. Se empica para señalar 
y caracterizar mercancías o productos de la industria, d1ferenciandolos de otros. 
Tiene por objeto la marca proteger las mercaderias poniendolas al abrigo de la 
competencia desleal mediante la identificación. Estan destinadas n especializar los 
productos en que se usan y a indicar y gnrantizar su procedcnc1a26

. 

J. Rodríguez Rodríguez: la marcn es la serial externa que es usada por un 
comerciante para distinguir los productos por él elaborados, vendidos o 
distribuidos, de manera que el adquirente pueda cerciorarse de su procedencin y 
et comerciante quede a salvo de tos electos de la competencia desleal que le 
hicieren los que pretendiesen utilizar el prestigio y la solvencia de aquel, para 
colocar productos inferiores o no ncreditadosu 

!! Slt"phC'n l'. l.;,J,n, 7h..• h1h'ttk1t11•1t..1l ¡v1i11·dwn o/ lnJ1,ur"'I l'ruri.·n_, .. lbnanJ Um\C'J\11) f~~\. 
CambriJ~<. l?JO. p 4SO 
?I lhC'utt Mortno Pr<lro Tn.Jli.1t.lt111..• .\l,unu J..• FJhnc,1.rJ...· ('11nr1·1,w 2• [J1t1ón. l.J11oriJI Robi'i, Bueno\ 
,\in.•\, IQ.S6.r. 31. 
!t C11adll ror R;mgcl ~tt"JinJ, ll.niJ, Ob. Cit. p. 90 
!' R.lmclb Aguslin: '"'''Jo/a J..•/,, l'rof'it-J..J lnJuttrwl. Traducción Je l.i Re .. i~la GC'nl·ul Je l.r¡;n.l.xklft y 
JurispruJcnci. Plil.ldriJ 1913, tomo K¡;un&.l, p. -119. 
~ Sc:pul .. ·-..JJ CC'\aí, U. S1tt,•m11 ·''l't«:uno1"' rwplt"J.il.al ln.Ju11t1ul Mt\KO. 19S5, fl b.l 
!' RoJri¡;uu RoJri¡;utJ Jo.iquin. º"'º '"-' f"-'''"¡,., Al...,uJnlll, M(\icU 1'1~62. Sc-¡;und.l t:JKtOn, ·romo 1, 
11 ·.i:?~. 
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Cuarto Grupo 

Ascarelli señala el concepto de la marca como· la marca sirve para individualizar 
el producto, también ella constituye un bien inmaterial, que se traduce 
materialmente en una contraseña puesta en las mercanclas o en su embalaje, y 
que sirve para indicar la procedencia del producto de una hacienda determinada, 
atrayendo y conservando la clientela. El público puede asi conocer la procedencia 
de la mercancia y cuidarse de las falsificaciones, y el que, gracias a la bondad de 
sus productos, creyéndolos suyos. 18 

Ferrara sostiene que la protección de la hacienda se produce, bien directamente, 
por medio de la prohibición de la competencia desleal, o, indirectamente, a través 
de la protección de los signos distintivos que utiliza el comerciante en el ejercicio 
de la empresa, entre los cuales se encuentra la marca "que identifica las 
mercaderias procedentes del establecimiento del comerciante y que son 
negociadas por su hacienda.19 

Según Girón "La marca es el medio principal para atraer la clientela hacia una o 
m<is mercancias de la hacienda, individualizando las mercanclas iguales o 
similmes.JO 

Rotond1 señala su concepto corno "La marca es una contraseña gráfica impresa o 
aplicada al producto. a fin de distinguirlo de todos los otros productos similares 
existentes en et comercio y precedentes de otra hacienda. 31 

b) Naturaleza jurid1ca. 

Para determinar ta naturaleza juridica de la marca es necesario establecer los 
conceptos de derecho real o personal a fin de clasificar a la marca dentro de 
alguno de estos derechos. 

c) Derecho real o personal. 

En et lengua¡e juridico técnico, se entiende por cosa ( res) todo objeto del mundo 
exterior que produce satisfacción al hombre y que llene un valor económico. El 
derecho romano regulador de una sociedad antigua. desconocla muchas nociones 
de ta ciencia moderna, por lo que el concepto de res es menos extenso que el de 

:• lulho 1\\CJrdh. /\.,n l11dlc-rnm11/, h.kluctil~n Je rchrc J"· J lc-nJ Nol.1\ Je Jooquin KoJrit;U('t 
H.oJflgu"·' \obre d l>...·r\-cho Mt,ica110 M~'''º· llJ.¡O, P. ~S 
.... !"errara rranci\.C"O. "'"';,,J11rid1n11lt· /;1 //¿i; .. ,,., .. ,, ,\kromlJ/. 1 J1htfl.ll Rt\i\1.l Je Ckrtcho l'riudo. 
M.1JriJ, l'llO,p IH. 
"'(ihimn Marto ("un11 ,¡, /J11m.111 .. tmu1.1lt-, St'conJ..J rJ111t~ f-tl\fU.1, l'J}7, Volumc ~ondn. p. S 
11 Ko1onJ1 MJnO"I>umu lu1IH\tfli1/,•, IV l"J11wnt. M1l.lno, \~~-XX. Jl g.¡ 



cosa del derecho moderno, debido a lo cual. no reglamentó la propiedad industrial, 
propiedad intelectual, cien 
Ahora bien la distinción entre derechos reales y personales tiene su origen en las 
acciones in reme in personam respectivamente. 

Los derechos reales son los que ejercen las personas directamente sobre una 
cosa con oposición a cualquier tercero y que los facultan a sacar el mayor 
provecho de ella. constituyendo la propiedad o a limitarla, aprovechándola en una 
forma reducida sin ser propielarios, dando lugar a los derechos sobre cosa 
ajena.(ius in re aliena) 

En el ordenamienlo juridico los derechos reales se presenlan como figuras fijas y 
determinadas, su conlenido y exlensión no pueden ser modificados por la volunlad 
de las partes y lienen las siguienles cmaclerislicas. 
a) Se ejerciJan sin necesidad de aira persona, la conduela del sujeto pasivo es 

casi siempre negaliva. 
b) Dan un derecho de persecución sobre la cosa. 
e) Olorgan un derecho de preferencia o de exclusión sobre los que reclaman 

derechos de crédilo sobre ella. 
d) Eslán sancionados por acciones in remn 

d) Tipos de marcas 

Rangel Medina señala como primera clasificación de las marcas las marcas 
nominalivas, figuralivas. mixtas y plásticas. 

e) Marcas Nominalivas. 

Las marc¡¡s nominativas, que también se conocen como verbales. 
denominativas. nominales. nominadas, fonclicas o de palabras son aquellas 
que se componen exclusivamente de una o más palabras. Pueden consistir en 
nombre propio, geogríllico o comercial, expresado bajo forma distintiva. En 
esta clase lambicn se comprenden las denominaciones de fantasía y 
evocativas; igualmente pertenecen a esta categoria los titulas de periódicos; 
las iniciales. letras o siglas y los nlimeros." 

f) Marca Mixla. 

La marca mixta se forma con el elemento nominativo con el elemento figurativo 
la combinación de estas dos rornms da lugar a las marcas mixtas, llamadas 
marcas compuestas. 
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g) Marca innominada. 

Son las marcas que consislen en dibujos o figuras caraclerislicas que o 
lambién llamadas figurativas. innominadas, sin denominación, visuales gráficas 
o emblemálicas, como lo señala Rangel Medina.35 

Eslas marcas no se consliluyen de ninguna denominación es decir se 
componen de dibujos diseños. imágenes. 

h) Marca Colecliva. 

Rangel Medina señala que la marca colecliva es el signo deslinado a ser 
colocado sobre mercancías para indicar especialmenle que han sido 
producidas o fabricadas por un grupo de personas o en una localidad, región o 
pals delerminado. Encuenlra su ulilidad particular alll donde los productos son 
repulados, pero donde las empresas particulares no son baslanle importanles 
para soportar la carga de la marca individual y sobre todo el depósito y las 
persecuciones en el exlranjero. 30 

i) Finalidad de las marcas. 
Las marcas lienen la finalidad económica y 1uridica senalada a continuación: 

j) Económico, el autor Jaime Alv;uez Soberanis, señala que la principal función 
de la marca es servir como elemento de identificación de los sal1sfaclores que 
genera el aparato productivo. 

A primera vista esla función de 1denlificación no aparenta lener 
consecuencias económicas sobre el proceso de desarrollo de los paises. Sin 
embargo las tiene. y muy importantes solo que no son evidentes. 

En efeclo las marcas son parte del proceso de comercialización y 
consecuentemente repercuten en la generación y expansión de la demandada, 
asi corno en general en su evolución y de esta manera influyen en aquel 
proceso" 

En la actualidad se han venido rnulhphcando los bienes que ingresan al 
mercado amparados con un signo marcario. Ello obedece a la diversificación 
de la producción que es consecuencia de la eslralegia de maximización de 
ulilidades que han pueslo en práctica las empresas en el mundo occidental, 
con el consecuenle incremento del consumo. 
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Vivimos en una sociedad "consumista" cuyo objeto primordial es incrementar Ja 
clientela y las compras que ésta realiza, poniendo a su disposición una mayor 
cantidad y variedad de articules para su consumo y así aumentar Ja producción 
y que Jos dueños de Jos establecimientos productivos obtengan mayores 
ganancias.38 

La marca tiene una importante función económica debido al papel relevante 
que desempeña en el proceso de comercialización de bienes y satis factores. 

El concepto económico de Ja marca subraya el papel de atracción de la 
clientela y, por lo tanto, de generación de la demanda, que ésta desempeña. 

Esta es Ja justificación económica para concebir a la marca como un bien 
intangible que forma parte del activo social y debido a que Ja marca tiene un 
valor económico intrínseco, es acreedora a la protección del orden jurldico, 
tan lo a nivel nacional como internacional. 39 

k) Función jurídica. 

El articulo 87 de Ja Ley de la Propiedad Industrial señala Ja finalidad jurldica al 
establecer que Jos industriales, comerciantes o prestadores de servicios podrán 
hacer uso de marcas en la industria, en el comercio o en los servicios que 
presten. Sin embargo. el derecho a su uso exclusivo se obtiene mediante su 
regislro en el Instituto. 

La principal función del registro de la marca es su uso exclusivo, así como Je 
otorga al lllular del reg1slro Ja facultad de promover acciones tendientes a 
conservar sus derechos de propiedad industrial derivados del registro marcario. 
Así como 1mped1r el uso de la marca. solicitar la aplicación de medidas 
precautorias. reclamar daiios y perjuicios. 

Funciones de las marcas 

Ex1slen las siguientes funciones de la marca: 

Función de d1strnción. 
Función de pro1ección 
Función de indicación de procedencia. 
Función social o de garanlia de calidad. 
Función de propaganda 

La función de d1slinción resulla de la naturaleza misma de la marca. La marca 
sirve ante todo dice Martín Achard, ·para distinguir un producto de otro 
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producto del mismo género, ya sea que este último lleve otra marca o que no 
lleve ninguna. Y Pouillet señala este papel de la marca cuando afirma: Es la 
marca la que da a la mercancía su individualidad; permite reconocerla entre 
millaras de otras análogas o semejantes. Cuando más estimada es la 
mercancía, más valor tiene la marca.'º 

La función de protección, desde el punto de vista del titular de la marca, ésta 
tiene por objeto protegerlo contra sus competidores. Ella permite al productor 
que sus productos sigan en el mercado y que pueda controlar su difusión. La 
función protectora de la marca en beneficio del público consumidor y en contra 
del productor o comerciante es señalada por Martín Achard cuando declara 
que gracias a la marca. "el comprador tendrá un medio de entrar en relación 
con el productor. no porque la marca indique siempre el nombre de este último. 
sino porque facilita por lo menos sus pesquizas". 4 

La función de indicación de procedencia, tiene como finalidad respaldar el buen 
nombre del fabricante. comerciante o prestador de servicios. Asl como 
proporciona al comprador una indicación sobre la procedencia de los 
productos, ya que el ob¡eto de la marca es reconocer el origen y procedencia 
del producto 

La función social o de garantia de calidad, tiene como finalidad condensar el 
eventual Goodw1ll de los productos o servicios. 

La función de propaganda, tiene como finalidad operar como medio de 
publicidad y promoción de los productos o servicios. 

1) Fuentes del derecho a la marca 

El uso, debe ser continuo e ininterrumpido como lo establece el articulo 62 de 
la Ley de la Propiedad Industrial al señalar que se entenderá que una marca se 
encuentra en uso. cuando los productos o servicios que ella distingue han sido 
puestos en el comercio o se encuentran disponibles en el mercado en el pais 
bajo esa marca en la cantidad y del modo que corresponde a los usos y 
costumbres en el comercio. También se entendera que la marca se encuentra 
en uso cuando se aplique a productos desllnados a la exportación. 

m) El uso. 

Puede ser un uso previo al registro de la marca siempre y cuando sea continuo 
e ininterrumpido como se señaló con anterioridad, y de buena re siempre y 
cuando como lo establece el articulo 92 fracción 1 al señalar que un tercero que 
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de buena lo exportaba en territorio nacional la misma marca u otra semejante 
on grado de confusión, para los mismos o similares productos o servicios, 
siempre y cuando et tercero hubiese empezado a usar la marca, de manera 
ininterrumpida, antes de la lecha de presentación de la solicitud de registro o 
del primer uso declarado en ésta. El tercero tendrá derecho a solicitar el 
registro de la marca, dentro de los tres años siguientes al dia en que fue 
publi~ado el registro, en cuyo caso deberá trumitar y obtener previamente la 
declaración de nulidad de éste. 

n) El registro. 

El registro de la marca ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es 
una fuente de derecho de propiedad industrial toda vez que otorga el derecho a 
usar en forma exclusiva la marca, impedir et uso no autorizado, otorgar 
licencias, renovar tos efectos del registro, percibir regalias por el uso de la 
marca, transmitir los derechos del registro a favor de un tercero, constituir 
gravámenes, solicitar la aplicación de medidas precautorias, reclamar daños y 
pcr¡uicios. 
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CAPITULO TERCERO 

PROCEDIMIENTO PARA EL REGISTRO DE UNA MARCA. 

a) Presentación de la solicitud de registro de una marca, acreditación de la 
personalidad. 

Ahora bien, de conformidad con el articulo 87 de la Ley de la Propiedad Industrial, 
la exclusividad al uso de una marca se obtiene mediante el registro de la misma 
ante el IMPI, por ello la importancia de su registro. 
Existen otros medios por los cuales se pueden presentar las solicitudes ante el 
Instituto, como lo pueden ser el correo, los servicios de mensajería o por 
transmisión telefónica facsirrnlar. 

Los requisitos para el registro de una marca son los siguientes: 
Presentación del primer solicitante 
Nombre del o los solicitantes. 
Nacionalidad del o los sohc1tantes 
Apoderado ( en su caso). 

Respecto al acreditamiento de la personalidad el articulo 181 de la Ley de la 
Propiedad Industrial señala que la personalidad podrá acreditarse de la siguiente 
forma: 

Mediante carta poder simple suscrita ante dos testigos si el mandante es persona 
física. 
Mediante carta poder simple suscrita ante dos tesligos, cuando en el caso de 
personas morales, se trale de solicitudes de patentes. registros, o la inscripción de 
licencias o sus transmisiones 
En este caso, en la carla poder debera manifestarse que quien la otorga cuenta 
con facullades para ello y citarse el instrumento en el que consten dichas 
facultades. 
En los casos no comprendidos en la fracción anterior, mediante instrumento 
publico o carta poder con ratificación de firmas ante notario o corredor cuando se 
trate de persona moral mexicana. debiendo acreditarse la legal existencia de ésta 
y las facullades del otorgante 

En los casos no comprendidos en la fracción 11 med1an1e carta poder otorgado 
conforme a la legislación aplicable del lugar donde se otorgue o de acuerdo a los 
tratados internacionales, en caso de que el mandante sea persona moral 
extranjera. Cuando en el poder se dé fe de la ex1slenc1a legal de la persona moral 
en cuyo nombre se otorgue el poder, asi como del derecho del otorgante para 
conferirlo, se presumirá la validez del poder, salvo prueba en contrario 

En cada expediente que se tramite debeni acreditarse la personalidad del 
solicitanlc o promovenle, sin embargo. bastará con una copia simple de la 



const¡mcia de registro. si el poder se encuentra inscrito en el Registro General de 
Poderes establecido por el Instituto 

Asimismo se debe señalar el tipo de signo distintivo ya sea nominativas: marcas 
que permiten identificar un producto y su origen mediante una palabra o conjunto 
de palabras. 

Innominadas: figuras que cumplen con la función de una marca. 

Mixtas: Marcas que combinan palabras con elementos figurativos. 

Tridimensional; marcas que protegen los envoltorios. empaques. envases y la 
forma o la presentación de los productos. 

Productos o servicios y clases. 
Etiquetas del signo distintivo 
Ubicación del establecimiento y tipo. 
Leyendas y figuras no reservables. 
Prioridad reclamada 
Pagos por el registro 

Asimismo se debe se1ialar la clase Internacional y los productos que protege la 
marca propuesta a registro. nuestro pais, aún sin ser miembro, ha optado por 
observar la última versión del Arreglo de Niza, abandonando la observancia de la 
llamada "clasificación nacional" Al renovarse los registros de marcas existentes, 
éstos se clasificaron, atendiendo a las clases del nuevo listado. 

Las marcas de servicio han cobrado un enorme auge en el contexto de la 
economía mundial, dando lugar a que las leg1slac1ones de diversos paises las 
adoptaran dentro de sus normas. otorg¡\mloles una protección similar a aquella de 
las marcas de productos 

La clasificación de productos y servicios que establece el articulo 59 del 
Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial se d1v1de en 42 clases, de las 
cuales 34 corresponden a productos y 8 a servicios 

Si los servicios o productos que se desea proteger se ubican en clases diferentes, 
es necesario solicitar el registro de las marcas en cada una de las mismas. 

Es común el caso de marcas que se 1eg1stran no sólo en las clases en que se 
ubican los productos o servicios que de manera directa se comercializan o 
prestan. sino en todas aquellas clases en que se comprenden productos o 
servicios con los que guardan alguna relación. para evitar que terceros puedan 
apropiarse de las mismas. dando lugar a los llamados "registros de defensa". 



b) Examen administrativo 

Las solicitudes o promociones deberán presentarse ante el propio Instituto o en las 
delegaciones de la Secretarla y cumplir los siguientes requisitos: 

Estar debidamente firmadas en todos sus ejemplares. 

Utilizar las formas oficiales impresas, aprobadas por el Instituto y publicadas en el 
Diario Oficial y en la Gaceta, en el número de ejemplares y anexos que se 
establezca en la propia forma, las que deberán presentarse debidamente 
requisitadas y, tratándose de medios magnéticos, conforme a la gula que el 
Instituto emita al efecto. 

Deberá acompallarse de los anexos que en cada caso sean necesarios, los que 
deberán ser legibles y estar mecanografiados, impresos o grabados por cualquier 
medio. 

Sellalar domicilio para olr y recibir notificaciones en el territorio nacional. 

Indicar el número de solicitud, patente, registro, publicación, declaratoria, o folio y 
fecha de recepción a que se refieran, salvo en el caso de solicitudes Iniciales de 
patente o registro. 

Asimismo deberán acompallarse de comprobante de pago de la tarifa (original y 
copia). 
7 etiquetas en blanco y negro con las medidas reglamentarias ( no mayores de 1 O 
x 10 cm. Ni menores de 4 x 4 cm). (excepto nominativas). 

7 etiquetas a color con las medidas reglamentarias (no mayores de 10 x 10 cm. ni 
menores de 4 x 4 cm. excepto nominativas. 

7 impresiones fotográficas o el dibujo con las medidas reglamentarias de la marca 
tridimensional en los tres planos (anchura, altura y volumen). 

Reglas de uso y licencia de la marca y su transmisión de derechos ( solo en caso 
de marca en copropiedad). 

Copia simple de ta constancia de inscripción en el Registro General de Poderes 
del IMPI, en su caso. 

Documento original que acredita la personalidad, en su caso el original se 
encuentra en el determinado expediente y se solicita la compulsa. 



e) Examen de fondo ( novedad) 

Con fundamento en el articulo 122 de la Ley de la Propiedad Industrial, concluido 
el examen de forma, se procederá a realizar el examen de fondo a fin de verificar 
si la marca es regislrable. 

Se realiza un examen fonético, comprobando y comparando que entre los signos y 
tas denominaciones solicitadas en tramite y los ya registrados con anterioridad, no 
existan otros signos idénticos o seme¡antes en grado de confusión, que 
constituyan impedimento respecto al solicitado. 

d) Criterios que toma la Autoridad al otorgar o negar el registro de la marca. 

Finalmente , procede hacer notar que las negativas se declararan por las 
siguientes razones: 

En virtud de que los signos distintivos propuestos a registro son idénticos o 
similares en grado de confusión a alglin registro otorgado con anterioridad o a un 
expediente en trámite, o bien que encuadra en algún supuesto previsto en el 
Articulo 90 de la Ley de la Propiedad Industrial. Independientemente de que 
existan otras razonl!s previstas en la Ley. 

Una vez realizados los exámenes de fondo y forma de la solicitud, y que el 
interesado dio coNestación a los requerimientos legales, si el IMP! considera que 
los argumentos del solicitante no son suficientes para clesvirtuar el requerimiento, 
procederá a declarar la negativa de registro de la marca de que se trate. 

El IMPI esta obligado a notificar por escrito al solicitante la negativa, expresando 
los motivos y fundamentos legales y a publicar las resoluciones en la Gaceta del 
propio Instituto. 

• e) Marcas registrables. 

El articulo 89 senala.-
Pueden constituir una marca los siguientes signos: 

Las denominaciones o figuras v1s1bles, suficientemente distintivas, susceptibles de 
identificar los productos o servicios a que se apliquen o traten de aplicarse, frente 
a los de su misma especie o clase. 
Las formas tridimensionales, 
Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales, siempre que no 
queden comprendidos en el articulo s1gU1ente, y 

El nombre propio de una persona fisica, siempre que no se confunda con una 
marca registrada o un nombre comercial publicado. 
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De esta lista de elementos o signos que pueden constituir una marca se derivan, 
como ya se ha indicado junto a cada uno de ellos, los diferentes tipos de marcas 
que la legislación mexicana reconoce: nominativas, innominadas, tridimensionales 
y mixtas. 

La importancia de determinar que tipo de marca se está solicitando deviene del 
hecho de que el articulo 113 de la Ley de la Propiedad Industrial en su fracción 11, 
exige que al solicitarse el registro de una marca se :ndique si ésta es nominativa, 
innominada, tridimensional o mixta. Así, el establecer con precisión el tipo de 
marca de que se trata es importante a efectos de cumplir con este requerimiento y 
también a efcclos del examen que se realice para proceder a su registro, el cual 
será diferente para cada tipo de marca 

En cuanto a los requerimientos que puede mandar el IMPI tenemos que pueden 
ser encaminados a la determinación del tipo de marca que se solicita en los 
siguientes supuestos: 

Si no se indica en el recuadro correspondiente de la solicitud el tipo de marca, se 
va a requerir que se indique, salvo que la mención del signo distintivo indique el 
tipo de marca que se está solicitando. 

Si se indica que la marca es nominativa y se presentan etiquetas con algún 
diser)o, Si! va a requerir que se aclare el tipo de marca. 

Si se indica que la marca es mixta y no se presentan etiquetas, se va a requerir 
que se aclare el tipo de marca o bien que presente las correspondientes etiquetas, 
en cuyo caso se tendrá como fecha legal el dia en que se presenten las etiquetas. 

Si se solicita como innominada y en la etiqueta se observa una denominación, una 
letra o un número o una combinación de éstos, se va a requerir que se reponga 
como mixta, incluyendo la denominación de que se trate, salvo que sean leyendas 
no reservables que no puedan constituir una marca 

En caso de que se solicite como mixta y la denominación se compone de una o 
más letras las cuales tienen un diserio muy est1hzado, aunque no se puedan 
distinguir fncilmente, se va a considerar como mixta. 

En caso de que si se trata de unn pnlabrn completn o vnrias letras que no se 
pueden leer o apreciar en la etiqueta de ningún modo, se va a requerir que se 
solicite la marca como innominada. 

Cuando el diseño de la etiqueta simule una letra se va a requerir que la 
denominación solicitada incluya esa letra. 
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Si la marca solicitada incluye forma tridimensional y denominación y/o diseño se 
tienen que solicitar como mixta ( sin marcar ningún otro recuadro), indicando en el 
espacio de la solicitud dedicado a signo distintivo de que se compone la marca 
solicitada por ejemplo; denominación, diseño y forma tridimensional; en el caso 
contrario se va a requerir que se especifique en ese espacio de qué se compone 
la marca. 

Si se solicita una forma tridimensional que 1r.cluye una combinación de colores de 
deberá solicitar como marca mixta 

Las letras pertenecientes a un alfabeto extranjero por ejemplo chino, eslavo se 
considerarán diseños, de modo que las marcas que los contengan se han de 
solicitar corno innominadas o mixtas Lo mismo ocurre con slmbolos que tienen un 
cierto significado preestablecido, como la arroba, el asterisco y letras de alfabetos 
afines al nuestro pero que no pertenecen al idioma español, como la C, acentos, 
letras griegas, o los que lengan un significado conocido internacionalmente. 

Cuando en una etiqueta se repita varias veces la misma denominación, no será 
necesario anotar en el espacio destinado a signo distintivo cada una de las 
repeticiones, salvo que el solicitante expresamente quiera proteger su marca de 
esia manera. 

Asimismo hay ciertos requerimientos en cuanto a las etiquetas que deben di: 
c•1mplirse, como son: 

Para marcas innominadas las etiquetas no deberán contener letras, números, 
palabras o frases que sean susceptibles de ser registrados como marca. En caso 
de que las contengan se requerirá que se supriman de las etiquetas o se soliciten 
como marcas mixtas incluyendo la denominación que aparece en la etiqueta. 

Lo mismo ocu1re en el caso de marcas mixtas, la denominación debe contener 
todas las palabras, letras o números que aparezcan en la etiqueta y que sean 
susceptibles de ser registradas como marcas. 

En marcas tridunensionales, y mixtas que comprendan una forma tridimensional, 
los e¡emplares. preferentemente fotografias, han de mostrar los tres planos de la 
figura tridimensional, const¡rndo los tres en una sola impresión o ejemplar y no 
mostrar funcionalidad de la figura ni representarla en partes. sino tal y como se va 
a usar la marca. 

Si la marca se solicita innominada y la etiqueta refleja trid1mensionalidad de un 
envase u objeto. se va a requerir que se aclare el tipo de marca y se repongan las 
etiquetas correctamente en función del tipo de marca de que se trate. indicando en 
el espacio del signo distintivo que se quiere proteger con la marca. 

Si la marca se solicita como mixt;i y en las etiquetas se ap1ecia tridimensionalidad, 
se va a requerir que se cambie la etiqueta para no mostrar lridimensionalidad o 
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bien que en el espacio del signo distintivo se indique que la marca comprende 
denominación, diseño y forma tridimensional presentando entonces las 
impresiones que muestren los tres planos. 

En definitiva, siempre tiene que coincidir la indicación del tipo de marca, lo que se 
anota en el espacio del signo distintivo que se quiere proteger con la marca y las 
etiquetas. 

• 1) Marcas no registrables. 

No se otorgará patente, registro o autorización, ni se dará publicidad en la Gaceta, 
a ninguna de las figuras o instituciones juridicas que regula esta Ley, cuando sus 
contenidos o formas sean contrarios al orden público, a la moral y a las buenas 
costumbres o contravengan cualquier disposición legal. 

En cuanto al examen que determina et otorgamiento de un registro y/o su 
negativa, tenemos que et articulo 90 de la ley de la materia señala: 

Articulo 90.· No serán regislrables como marca: 
Fracción J .• Las denominaciones. figuras o formas tridimer:~ionales animadas o 
cambiantes que se expresan de manera dinámica, aún cuando sean visibles. 
Ejempk>: hologramas. 

Fracción JJ.. los nombres técnicos o de uso común de los productos o servicios 
que pretenden ampararse con Ja marca, así como aquellas palabras que, en el 
lenguaje corriente o en las practicas comerciales, se hayan convertido en Ja 
designación usual o genérica de los mismos. 

Nombres Técnicos. 
Acido Acelil Salicílico, pollmero, aloe vera. 

Nombres de uso común: 
CAFt: para café (clase 30) 
SOFA para sofás (clase 20) 
CIGARRILLOS parn cigarros (clase 34) 

Palabras de designación usual o gencricas de los productos o servicios. 
13LUE JEANS o JEANS para pantalones de mezclilla 
13AMBINETO pma cuna portátil. 
CHELA para cerveza. 
CHESCO para refrescos 
LOVE SEAT para sillones 

Ejemplos de marcas no prohibidas por ésta fracción, podrla ser un término 
genérico con un elemento distintivo: 
JEANS LEVIS para pantalones de mezclilla. 



DON CAFÉ para servicios de cafetería 
HOTEL PRESIDENTE pma Hotel. 
Denominaciones con solo una parte de un genérico: 
ZAPA para calzado. 
MAYO para mayonesa. 
Marcas evocalivas; 
PANADERO para pan. 
PIZZA PIZZA para servicios de restaurante. 

Fracción 111.- Las formas tridimensionales que sean del dominio público o que se 
hayan hecho de uso común y aquellas que carezcan de originalidad que las 
distinga facilmente. así como la forma usual y corriente de los productos o la 
impuesta por su naturaleza o función industrial. 
Ejemplo los danoninos o los desodorantes. 

Fracción IV.- Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales que, 
considerando el conjunto de sus características, sean descriptivas de los 
productos o servicios que traten de protegerse como marcas. Quedan incluidas en 
el supuesto anterior las palabras descriptivas o indicahvas que en el comercio 
sirvan para designar la especie, calidad, cantidad, ~omposición, destino, valor, 
lugar de origen de los productos o la epoca de producción 
Ejemplns: 
CAFÉ DE CHIAPAS 
QUESO BARATO 
CAMISA BLANCA 
CREMA SUAVE. 

Fracción V.- Las letras, los dígitos o los colores aislados, a menos que estén 
combinados o acompariados de elementos tales como signos, diseños o 
denominaciones, que les den un carácter distintivo. 
Ejemplo: 123456 ABCDE. 

Fracción VI.· La traducción a otros idiomas, variación ortografica caprichosa o la 
construcción artificial de palabras no reg1strables. 
Ejemplo: 
KANEKI para aparatos electncos en húngaro significa el mejor. 

Fracción VII.- Las que reproduze<rn o imiten, srn autonzación, escudos, banderas o 
emblemas de cualquier pals, estado, municipio o divisiones polihcas equivalentes, 
así como las denominaciones, siglas, símbolos o emblemas de organizaciones 
internacionales, gubernamentales, no gubernamentales o de cualquier otra 
organización reconocida oficialmente, asi como la designación verbal de los 
mismos 

Ejemplo. 
La bandera de ITALIA, SECOFI. 



Fracción VIII.- Las que reproduzc:m o imiten signos o sellos oficiales de control y 
garantía adoptados por un estado. sin autorización de la autoridad competente, o 
monedas, billetes de banco, monedas conmemorativas o cualquier medio oficial 
de pago nacional o extranjero. 
Ejemplo: Un dólar, una moneda ele. 

Fracción IX.- Las que reproduzcan o imiten los nombres o la representación 
gráfica de condecoraciones. medallas u otros premios obtenidos en exposiciones. 
ferias. congresos, eventos culturales o deportivos. reconocidos oficialmente. 
Ejemplo: Condecoración del águila azteca. premio príncipe de Asturias, medalla 
Belisario Dominguez. 

Fracción X.- Las denominaciones geogróf1cas. propias o comunes, y los mapas, 
asl como los gentilicios, nombres adjetivos. cuando indiquen la procedencia de los 
productos o servicios y puedan originar confusión o error en cuanto a su 
procedencia. 
Ejemplos: NORUEGO para salmón, GRAN COLOMBIANO para calé, CARIBEÑO 
para ron. 
Ejemplos de denominaciones que s1 se pue;Jen registrar como marcas: PARIS 
para papel, LONDON para perfume. 

Fracción XI.- Las denominaciones de poblé-cienes o lugares que se caractericen 
por la fabricación de ciertos productos. para amparar éstos. excepto los nombres 
de lugares de propiedad particular. cuando sean especiales e inconfundibles y se 
tenga el consentimiento del propietario. 
Ejemplo: IRAPUATO para fresas, LEON para calzado, SAN ANDRES TUXTLA 
para puros. 

Fracción XII.- Los nombres, seudónimos. firmas y retratos de personas. sin 
consentimiento de los interesados o. si han fallecido, en su orden, del cónyuge, 
parientes consanguíneos en linea recta y por adopción. y colaterales, ambos hasta 
el cuarto grado. 
Ejemplo: VALENZUELA para ropa deportiva. RETRATO DE UNA PERSONA, 
PACO RABANNE para perfumes. 

Fracción XIII.- Los titules de obras intelectuales o artísticas, asl como los litulos de 
publicaciones y difusiones periódicas. los personajes ficticios o simbólicos. los 
personajes humanos de caracterización. los nombres artisticos y las 
denominaciones de grupos artisticos. a menos que el titular !!el derecho 
correspondiente lo autorice expresamente. 
Ejemplo: 101 dalmatas. Aladino. Torn Crwse "Jerry Mcguire·. 

Fracción XIV.· Las denominaciones. figuras o fom1as tridimensionales, 
susceptibles de engMar al público o inducir a error. entendiéndose por tales las 



que constituyan falsas indicaciones sobre la naluraleza. componentes o 
cualidades de los productos o servicios que pretendan amparar 
Ejemplo: NAFTA o TLC para servicios de exportación e importación 

Fracción XV.- Las denominaciones. figuras o formas tridimensionales, iguales o 
semejantes a una mmca que el lnsliluto estime notoriamente conocida en México. 
para ser aplicada a cualquier producto o servicio. Se enlenderó que una marca es 
notoriamente ~onoc1da en México, cuando un sector deterrrnnado del publico o :Je 
los circulas comerciales del país, conoce la marca como consecuencia de las 
actividades comerciales desarrolladas en México o en el extraniero por una 
persona que emplea esa marca en relación con sus productos o serv1c1os, asi 
como el conocimiento que se tenga de la marca en el territorio, como 
consecuencia de la promoción o publicidad de la rrnsma 
A efecto de demostrar la notoriedad de la marca, podrán empicarse todos los 
medios probatorios perm1t1dos por esta Ley 
Este impedimento proceder¡\ en cualqwer caso en que el uso de la marca por 
quien solicita su registro, pudiese crear confusión o un riesgo de asociación con el 
titular de la marca notoriamente conocida. o constituya un aprovech3m1ento que 
cause el desprestigio de la marca. Dicho impedimento no será aplicable cuando el 
solicitanle del registro sea el titular de la marca noloriarnente conocida 
Ejemplo GUCCI, COCO CHANE L. 

Fracción XVI.- Una marca que sea 1<.léntica o sern~jante en grado de confusión a 
otra en trámite de registro presen-.ada con anterioridad o a una registrada y 
vigente, aplicada a los mismos o similares productos o serv1c1os. Sin embargo, si 
podrá registrarse una marca que sea idéntica a otra ya registrada. s1 la solicitud es 
planteada por el mismo titular, para aplicarla a productos o servicios s1m1lares 
Ejemplo; BACTRIN con VACTRIN, para medicamentos 

La confusión puede ser Fonética. grafica, conceptual e ideológica. 
Para analizar la confusión la Autoridad debe atender principalmente al efecto que 
los signos marcarías puedan producir en el publico consumidor conjuntamente. es 
decir, al primer golpe de vista o al ser pronunciadas róp1damente 
Ahora bien lo que para unos es confundible para otros no lo seró; sin embargo, la 
confund1b1lidad existir;\ cuando por parecido de los signos el publico consumidor 
pueda ser llevado a engar1o Puede darse entre marcas que distinguen articules 
distintos en una misma clase. 

Fracción XVII.- Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusión, a 
un nombre comercial aplicado a una empresa o a un establec1m1ento industrial, 
comercial o de servicios. cuyo giro preponderante sea la elaboración o venta de 
los productos o la prestación de los servicios que se pretendan amparar con la 
marca, y siempre que el nombre comercial haya sido usado con anterioridad a la 
fecha de presentación de la solicitud del registro de la marca o la de uso declarada 
de la misma. Lo anterior no scrfl aplicable cuando la solicitud de marca la presente 



el titular del nombre comercial, si no existe otro nombre comercial idéntico que 
haya sido publicado. 

Ejemplo: SERVILLANTAS para servicio de taller. 

g) Cita de anlerioridades. 

Una vez realizados los exámenes de fondo y forma de la solicitud, y que el 
interesado dio contestación a los requerimientos legales, si el IMPI considera que 
los argumentos del solicitante no son suficientes para desvirtuar el requerimiento, 
procederá a declarar la negativa de registro de la marca de que se trate. 

El IMPI está obligado a notificar por escrtto al solicitante la negativa, expresando 
los motivos y fundamenlos legales y a publicar las resoluciones en la Gaceta del 
propio Instituto. 
Las pautas o reglas para decidir la confusión por la Autoridad Administrativa para 
citar las anterioridades encontradas consisten en el cotejo sucesivo de ambas 
marcas, asl como la preponderancia de las semeianzas sobre las diferencias, la 
marca opuesta es un derecho en expectativa, analisis del conjunto, la descripción 
de la marca, las circunstanciaG ¡¡d1et1vas. la posición del juez, la forma en que se 
usara la marca. 
Las cucunstancia que tomará en cuenta la Autoridad para negar u otorgar el 
registro marcario será el p(1bl1co consumidor y los productos y servicios a 
distinguir, la inclusión en la marca de elementos de uso común, productos no 
amparados por la marca oponente. el uso de la marca oponente, la marca de 
defensa, la notoriedad, la coexistencia con la marca oponente, la coexistencia con 
marcas de terceros, el contenido conceptual, las marcas denominativas, las casos 
de nulidad. 
Debe alenderse a las semejanzas y no a las diferencias, por lo que se tomarán en 
cuenta las siguientes reglas: 
Considerar la marca en su conjunto 
Apreciarse por imposición, es decir, viendo alternativamente las marca y no 
comparándolas una al lado de la otra. 

Apreciarse suponiendo que la confusión puede sufrirla una persona 
medianamente inteligente y que preste la atención común y ordinaria. 

h) Manifestaciones hechas valer por el particular ante el IMPI para conseguir el 
registro. 

El interesado una vez que se le haya noltficado de algún impedimento legal o si 
existen anterioridades para la consecución del registro puede manifestar lo que a 
su derecho convenga otorgándole un plazo de dos meses (articulo 122 de la Ley 
de la Propiedad Industrial) o en su defecto un plazo adicional de dos meses 



(articulo 122 bis de la Propiedad Industrial) en caso de que el solicitante no 
contestare en el plazo concedido se entenderá por abandonada su solicitud. 

Estas manifestaciones pueden consistir desde aclarar o subsanar los errores 
contenidos en la solicitud o en caso de que se haya citado alguna anterioridad 
presentar argumentos ya sea manifestando las posibles diferencias de la marca 
propuesta a registro con la marca registrada diferencias que pueden ser 
analizadas desde el punto de vista fonético, graf1co o conceptual e ideológico, o 
bien manifestar que las marcas se encuentra registrada en diferentes clases. 

Por otro lado también se puede manifestar que se deje en suspenso el tramite de 
registro en términos del mticulo 124 de la Ley de la Propiedad lnduslrial, a efecto 
de iniciar un procedimiento contencioso ante el IMPI por considerar que la marca 
citada como anterioridad se encuentra viciada de nulidad por incurrir en alguno de 
los supuestos contenidos en el articulo 151 de la Ley de la materia o bien por 
considerar que la marca que se citó como anterioridad no se ha usado durante los 
tres ar1os consecutivos a la fecha en que se solicita la caducidad aludida como lo 
establece el articulo 152 de la Ley de la materia. 

i) 

ASUNTO 

Ejemplos de resoluciones de negativas del registro por incurrir en los 
supuestos del articulo 90. 

Se niego el rl•gi\tro de morco \ohc:1lodo t.-n el c•pcdientc númcfo 1992~ AN•llO PAftA LA 

MAORf:. 

Mé.a.lcoOJ .. o 

En txnc a'°' otribucione\ qoo te conltc..orcn o ~te lmMulo len orticlAc:>' 1. BR. 89. 90 fracción XVt 

119, m y 12~ oolo ley do lo Ptoi>cood tndu>'iol. UGUNOO V llRCIW IRAN~IORIO~dct O<'Coeto rxx olquo IO 

mod•f<o el Rcglomcnto lnll"ficl de la Sccrctotcl do CorT-erco y fomento nJv\bd. put>k:Ck.10 en t-1 Oiorio orieiol 

de lo fcdefocóict 1• de ~ploemblcdc 1994, l. J y 4~ de la ley Ogótuco c1c IO A<>rrw11\tloci..1o P0t.>i<:ofcdcfol; 

l. 2. 1'1, l .. , l!Jy ~9 de la lcyfedcfoCde lo\ [Olidodc\ rCJoe\lolOle\. l. 2 y J<Jf.>I ~cgloml-nlodC' lo l~ ft."dcfoldc 

'el [nltóodc\ PCJ'OC\lo!Qte,; y 1, .c. 1. 9 y Pll'IM[lo:'Q lll'Am/10~10 de~ ~t."Qlomcnlo del \n\lllulo Meucono de la 

P,oPiedocJ lndul!riol pubkodo en la mt\ITlO luento 1ntornot1YO el 7J de noVM!'rntwc de 1994. Jt• NCiJO el r~tro 

de morco \Olicilodo,ol lenor do lo\ $.igvtcf\leu>ntecetk.onlc\ y con1.<k"'OCOC.YlC\dc d("lt"ChO 

AUllCID!Hlll 

I · (1CIÍ<J18 de moro do 1994. et lllC "ol()("I f ()e'° C01tro l. C'fllOncC\ Uf'OÜl'."f()Ó() óC lo l'fnp'C10 

ltONNl PROOOCU. lNC~ )OIC1l6ct1r.gn11ooe macodck.JdeflOmllOCIC.lrlAWllO rARA lA MAORf 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



u Mcdt0nlc of.cM'>dc tcchCJ JI etc rnoyo de 19'/4. cmihdo por b enloocc\ Di'eccK.>n General de 

DciouoUo Tccnolóoicoo trovi.:\<Sn lo D•t>CCIÓndc J'fopicdcxJlndv\lrlQl.con r•Úmt.."fodc le.tío !i0711, \C comunicó 

ol ln<J. OKCJt M Bcccm1. cnloncm opodcmcJo de iO CrllP'C\<J llOrml PROOUCTS. 1r1C. que dcbio oc.redilar \u 

pcr~nokJod como opodcm1to en el c•1>edien1e <.•n el que w octúo. o bien. lm tocullode\ del fl'monle do la 

corto podCf, cumnl•cndo lo\ 1r.qwi1tm qve w.:r\ok1 el cxliculo 181 de lo ley C1c fomcnlo y ProtcccOO de la 

Propiedad lndu\lr.ol. conclOlrvodcl ortK.Ldo 181 OP. lo tcy de la r'fopoctlod tndU\lrlOI. y 10 de w Rcolomcnlo De 
lo m1unn IC»'rno \e le rN10•10cumpW con lo lrc>cc•óo VI clt-l<xlicv'o /O delo ley fcd11oldc 0Prech0\ 

IU l'OI c..crito ele lecrm 1 ele 09m10 de 1994. con númefo de !Olio 69lll8. el l»(:f:nciodo Rolocl f. 

d~~ lo Co\lro [ . en wp1cientoc1Óf1 <~ tlOtlH( P~OOUCI!.. IUC. \Oli;ci!ó lo COOC:C"\KJO de vno Pl'ÓflO{lO \Ob'c et 
p1uw conct•d1docn el ohclO J)ft'C•\O<io en t!I punto onlt'flN' 

IV Ml'd"mtc f!Knlo de lecho 10 dtJ oclul)fn de 19?4. con nu1~0 de toli0 9.l~ll. el lic. Rolocl r 

de lo Cmtro r .. Cf\lt'fllC\enloc.ton<lc tt0Nt4( l'ROOUCIS. lfK. cJoconlt•\foc1on ololl(tOde lecho JI de moyo 

lle 199A, cor1númc10de loho~lll, hocico<Joelcnh.'fodc io1 cl<"fl.."Cho' por lnl ccnccpto 

v. rOf ohc:K>d<! lec.hn 'JJ ck! ¡uno de 199!1. con númcfoOO lolio »l.l/, CIT\lhdo~ kl Dfcccí6nOO 

t.'tOICO\ de C\IC lml!lulo. O lruvC\ d(~i Dcporlomcnlo de [ •OOICO de IO 5utx11'l'CCIÓn lJc ( .10fT'IC.'>fl y Re(J1\lrO de 

M0tcm. 5'l)t'IO\ Ot1hnh.,m y Corm."JvQCIÓf1 do Detccho1. \e comunicó al lny Orlando 6cceno. cnloncc' 

ap()de1odo de tlatmr PROOUCIS. ltlC . qw en relociÓrl o lo sok11ud 00 rc(Jl\lro de rraca Uc ontcccdeolc\. y 
ot electvonr! el c•am<.>n de ft)O(S,, o Q1Jt? \e 1el1C1e el Dhculo in t1C IO ley de IO Ptopfedod lndv\ltioi, se 

encontró corno 1mped1menlo pan kJ conccKin de !tu 1cgiitro. ove IO ma~mo 1e1vllob0 OC-.cupllVO 00 lo e1pccie 

de unodt• kn prcx.tvc101oprolt'Qr.'f.1ncl.'ncroopor cn<1e. cnlO pOOblCiónp1e.,1\lurn lo trocci.ónlY detoticuk> 

90 dt• k1 ll..'Y de for1'1(.•nlo y l'roh:-ccoo du kJ l'loptt.~ IOOuilriol. cmclotwola hocc1ón IV del ortic:uto90 <Je la 

l t~y de lo l'ropicdod lndu\11101 

Medonh? el ol1C.io ck! rnC11to. u.• le conce<J>Ó o kJ K>5<:1tonll' un r:ilo/o que ... cncio el c1io 23 de 

090110 de 199!.. o t'l~lo do qoc mon.lr1lcwo lo qvc o \u d<.-rccho conYW~·w. ou como roa rcol1c:J' el pogo do 

IO iouta Que po1 lrOll\lte' y \t'f'f'ICtO\ ic dc~n cvtYW o c\IC tmMuto. PCI' concepto oe rl'po~ión de 
óOCvmenlOCIOfl. COfrlpk.•rncntocion de W'll01mocón lollonlc. oc:laoc1ón o HJbmnocion de Oflll\IOflC\. 01.i COfno 

pcw L·nm.endm volvnlc.Kn. OP<"fC•hdo QVC de IO conlu:wio. dtCho \Ok1hKl \C lcr:Oiu por otxmdonodcl 

VI Por C\CfllOOO !<.'Cho 1J de c>()O\lo C.k~ 191~. COfl olimt'IOdC IOOQ 64!111, cf l'nlOOCCI opoó(..'foóo 

d<~ llONHl PROOUC15. l~K. tic Rolot-1 f de la CO\lro [. cJoo COfllcilociónol che~ rvec110eto C'n lcl\<>o\ p(wroto\ 

QUC unlCCC-<1~ ... YI. C•hll>fcNJo nuevo \Ohc1lv<1 00 1cg1\lfO de lo Ot.~rlQmlnOCIOtl A.Nl\10 PARA. LA MAOR(. con lo\ 

cJOIO\ qvc o conlinuoclÓll \C r.\JlCClficOfl 

EXf'[Ol[NI[ OC MARCA. (N 1RAM11l: 199}58 

muCRANTE:UCJNN[ r•OOUCll.INC. 

flCllA l{GAl: 18 Dl MAYO Dl 19'/4, 

TESIS CON --1 
FALLA DE ORIGEN 



fECltl\ DE PRIMER uSO:JO DEAaR~ DE 199•. 

nro DE MARCA: NOMINAllVA. 

CIASE Y f'RODUCIOS OUC SE PR[l[NDEN AMPARAR: U INl[RNACIONAl: JOYIRIA. 

V· POI' ohck> de techa 25' <kt nlD'to de 1996. con nUmcfo de tofo 9~40. emitido pcr- la Dirección 

oo Morco\ do ettc 1nu11uto. o hove, dct DcPQffOl'l"\Cflfo de E aomen de la Svbdrccci6rt do homcn y Reg[1!10 oo 

MOl'CO\. ~tgnQ\ Ol\hnlivos y ConU.'of'r'OCióo de OCfCCho\. le comunicó º' IUG ORLANDO ![CfRRA que en 

conhntoc.00 o \U cu:rilo de lt.-cha n llo c>go11odc 1995 ro fmde occC11cf o k:I Wffc•IOdo,dcOO 'llf•rn•dc w 
vgnod1\linhvolo polotioAUlllO. O\i c0tno no H.-i'ic:ltalocn k:Jt k!ycncknY ligumno rcietvot>lm 

VI M~.anlc c-t olicio cSt.• méulo y con lundarncnlo en el orticulo 1 n tJc kJ ley de lo l'r()pit.>doc1 

lndu\lrKJI. \C le COOCL'<Jió o k> Wic11onlu un pkizo Que .,codo el 'J7 dt!' moyo l1C 19'/6. u ctccto de que 

mon1le\lom lo uve o \U <Jcwc.hO cor1vlf11C'fc o~ como poro 1col11or el pago de lo tonto c¡uc PO' lróm1lc\ v 
w.•rvtCKJ\ 1c deben cotrif o mio tn\11luto. por C'OOCeplo de ICDO\rCIÓn de ctocumentoción. comrkmenlociónde 

1nlounac10n lollonte. oclorocion o iutnonc:x:K>ri 00 omiUonci. mi co,.no pOf' erv01Cndcn votunll.~IO\. upt..'t'CttJido 

Que do 'el coolrorMJ. dlC.hn K>ltc•h .. d u:o lcrl<hJ JX'.t ohondonodo 

VII Mcd10nle e\Cnlo 00 lecho 16 do moyo de 1996. coo nUrne-o dí? loho :W:K>l. el ~o Jo\e 
AnCdondo lilomo' M. en ICJ)fC\Cnloc IÓrl de lo empre'° HA~l YU P~OOUCn. IUC . (ilQ con!C\IOCión aj oltcio 

pec1K>do en lo\ d<X puntoi onlctiam. clhlboendo odemCn. el comµcbonlc do pogo p<Y conceplo de 

iepoución du documenlO\ 

CONSIDERACIONES 

PRIMERA,• Cnwgvido. 'O procede ol e\tudio ck.~ lonóO Oci munto plonlco<Jo 

A.helto bien. como t)(J QOL•Oodo \CñoloOo en el copitulo de onlOCedcnlc\ de la P"CWfllc 

1esotución. pa olicio do lecho 2J de jvnio de 199~. con nUmt.'fo oo IOkJ "XnJl. cmhc.1o por kJ Dvccdón de 

MorC<» de c\le lmhlulo. a lrcJVC\ del Dc~lomenlo <Je (•amen t..~ lo Svbd1ccción de f•D'l\eO y kl"{)1,!ro Oe 

Morca\. ~igrlO\ Or\linltvO\ y Conk"fvcx:•ón de 0t.'fechc.». \e CDmUfll(:Ó et 11'~ Orlaf\do f.c.'CC'l'fO. cnlonce1 

opodCfOóO de ttOt~N[ PiOOUCIS. IHC_, QVO en ICloción a lo \Ok1lud de lt."QllllO (le mcJ'CO oc onlCCt'<Jeflle\. y 

OI clt."Clvono et e1omen do fondo o que~ rcfiefc ct otocvlo 127 de lo ley de k.l f'Topit'<k>d lndv\1110&. \e 

cncontó como impcd.-nr.ntopcwo lo conce\IOncJc w IC'{)ltlfo QVC la ri\Í\mo Fck.lllobo dcK.t'l>lrv-o d<> lo e1PC'Cio 
oc uno de lm prodvclO\ o polC()Cf. incL111(.•nóo pcv ende. eo lo rt~IÓn preY1tlo en lo tracción IV t~ orlicOO 

90 de lo ley OC fomcnlo y í"IOICCCÍÓO <Je kl J'lopt"ÜUl.Jhldv\tuol. CetrC'IOl1vO lo lfcx:cion IV dt'I alicuto YO 00 kJ 

ley de lo f'IOl>cdO<l lnclul•lol 

lO fCIC'lióo luxciónlV OC."4 O'IÍCOO 90 de lo lt.-y de la P'ICJptt."lJod 1tldv1ttdl"\tot>lc<~ lo ~la: 

l(fOl lA rROPllOA01t~M1~lAl 

•I 
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. IV. lo\ dcnominocionm. l~ur01 o lomxn t11d1mcn~tf~\ que con\idcmnoo el 

conjunto de 'U\ corocteri\hcm. \l.>ofl dc1C11ptivm de lm poducto1 o 1Cf1t"ic10s que 
floren de prolc{)CfW corno morco Oue<km ioeluidm en el wpvcUo ontcr~ k:n 

po'c>Llm dC\ClipliYO\ o indtCOhYO\ (l\JC en r.I Comt..>fCto \Oon pua designa lo C\OOCtc. 

cohdod, cunhdOd. comrx1\.ÍCiOn, dC\hno. vo'cl. lugor de origen de k>\ produclo1 o k:J 

Cpoco <1c P"oducc.&1 " 

lo normo legol tron\Cr1lo con onlt'!'f1oudodc1igc dcletlTl&flC>d<M \upvc1l01o poro ncoa el rC1)1\l10 de 

un LÍ()no moicauo. o Kibcf: 

o¡ Que el \l{)no morcooo QUl." se iolente reuisllD (dcnominoc;ionc,, hgurm. l0tmcn 

ludlfnCnµorlQlcS). \l.'O dcsc11phvo do le» producto\ o \Cf"K::im qvo w lrolen 00 

íJl'Qlegt.'f con el mi\nlO 

bJ Ouu mo cte\c11plrvidod ic Ck'letrT\#l(:' con\idefOncJo l.'I conrunto de \U\ 

coroctl'físhcos 

ln esto \Cnhdo. kJ dmc:riplr11kJocl do un \igno rtl(YCono nominotiYo. \e ptC\Cfllaó cuondO kn 
poJobro\ won dcs.cnptivos o W\clicolr"°' qve en el comctdo w, utilicen pau dci,.gna to especie, colidod. 

c:ontidod. compasieióo.óc\hno. volot. l\JU(.Jr de ouocndc kn pO<Jvcloso loé~o Oc plOdlJCCIÓn 

Anlc\ C1c cntmr 01 onóhMI del ''U"° t11\llf'llrvo en c1tudt0. m P'CCf\.O oclo'or QVC en k:J nuevo 

\Ohcilvd prcicntooo por lo \Olic:1lontc de 1eg1\tto. \e incluye como ck>nominoc:ón a IC{)l\lto ANtllO PARA lA 

MAOWl. lo CUOI IClfClo lo in!r.nclÓn 00 lo Crt\PC\O llOtlHl PROOUCIS. INC 00 1(.'gi\lrCY como maco kl 

t1CnQf1\ÍnOCIÓfl com~lo. wnoo introK.cnc>enlc que en el oix11todo de k..•ycndm no re\CfYOI:*•\ hoyo inctuido 
lo prnotJio ANlllO. l)U("\ M en rcoldod \U intcncOO cm no IC\t.'fvQ'\C el u\O oc lo flllVT"IO. C1lo tkbtó hobt.:nc 

\t•primido de lo cJcnorrunoc.i.)n QUC .ntt:mló fl.""Q•'"ª· 101 y como le lue rc.>qvt.'11do mc.•doon1e et oflcJO de lecho 2S 

de rnor:o dt' 19'-I ~- cm1tdo ~ cila ovlOll(kxJ, pvci N t.'\l\)(jl() de lonóo o q1..1e W? wf1t_'fe el uflcuk> 172 de lo ley 

de la í'JOf)IC<.JotJ lr.du\hlOI. vNKl \Ot)IC dicho Ck.>nortlll"lOCIÓn. ro:ón pot lo cuol \e cont .. dl.'fO ocluoklodO el 

1mpeditncnto<Jr.lo tiocciónt•n onót1u1 

Uno vez citoblt-c.ldo lo onlt'flCV v cnhorxk> ul eituct.o c)C-f rv11nt.~ \~\lo. lcnemoi que ci 1.iQno 
lf•llinhvo QVC le lf'llC'nlo ll'<J•\tr(ll t>oro el numcm de c1¡)Cdienlc IY9l~. W dcr.otT"lltlO ANIUO PARA LA MADRE. 

poro opk:O'\C o J')lodVCIO\ de joy<."fio. OWllO\ QV<.' \C vtlic.OI\ en lo clo-.c 14 tJc lo Cla\iloCOCtór"IOc ptoduc'°' y 

U.'f'f"k:loi ohciof vigcnlc 

AhCto tloen. pou eleclo\ de n..JC'SIJO c1tvo:Jt0. fXXk'fnO\ <J11.."<• ll\JC ol t1UCfC'f prolCQ("f\C kx1oi lcx 

poctuc:101 00 pycrJo se 111lcnlon protC'Q('t ob•1C>mt.•11lt• lcxk> oqvclo QVC \COO fOYO\. e\ Ól"C•. e~ ObtCIO 

óC mctol prccáow. qve w. COC~ltre Qtoncc.oo de P'f~>m l•\Cn o JX"l\O\ ove \rwc ~·o Oóc:rr~ A\i pvt.'1. uno 

joyopvcdc let, unonA.:>. un Darulclc.un lt'k:'I ono J:ivt\t'fO on r-Cf'ICJt.'tk:lr. un <olk::ir.IXl acle. elcCleto 

De k> 011lcuc• 'Xldcmol C\IO{)a(.-Ct.'f Cf\>C lo oenon~tCw'I <lVC l'lll.'fl!o 1t'{Jl\lt"O' kJ K>k:1lonlc de 

IC{)l,lfOteitAlodc\criplNO{xi Compont.'f\Cdc IO lrm<! ANlllO rARA lA MA()if 



[n eleclo. lo dcno<ninoc.ión ANlllO PAkA ll\ MAO~l. IC,UllO \.Cf de\Oiplivo de kJ especie de le» 
p1ocJuclo' que w intcnlo prolcg(.., con lo dcnomtnock>no rl!'Qhlro, pvc\ como K! ha preci\odo. un oN$o no e\ 

rnó' Que uno de lo' lonlo' produe.IO\ que reuniendo dclC'fmin<.x:ku cO'oclCfÍ\hcm se puede con~Cfat uno 

JOYº r0t lo lonlo. ii un onilo c\ uno <Jo k>' poduclo\ QVC comt.tvvcn uno cipccic do los prodUCIO\ qvc se 
inlcnlorl P'OlcgCf. no r:s dobfc olaoor w 1eg1,110. puc' do k> conhorio. w ci.:orKJ privando o cvolqvief persono 

que 'e cncague de clobOtor o cfülnbuit lolc\ p1oductm. de U\.Of ddw:n pcPoblm y. por cn<Jc, ~\k> 

Opot'lunidoddc dOI o conocet ni pVblico con\umi<Jor que tipo de poduclm Cl'>mCfCioizon 

AhOl'o liten. el VJ{Jondo \upuc,to e11g1oopu lo flocc.1()1'1 en onóhi\, cugc QUC lo dc..crip!Mdoddc 

kJ dcnominoc:M)n w dclCfmino en Ci con¡un!O de'º' CO'OCINi\hCO\ 

[n olcnciOn o lo onlroor cu<r.nc..:1 lencmm que el ~ <J1sl1n!PtO que \e inlentu rcoi\tror. en w 
conjunlo w inlcgo por lo \igutenlc time AtmlO f'A~A IA MADRE [\lo ~iÓO lomado en \u contunk> 

como bien ha quedado cslot:kcdo, C\ lololmenle cJmC11phvo cJc k:ls ílfodUCIO\ que tntenta prolet)Cf. DUC\ por 

un IOcJo C\IÓiodlCOndOk> C\f)CCll.'de kn rf'W\lflO\, ol conlcncf kJ Irme l\NlllO PARA lA MAOR(. y porº"º· siendo 
ind>COh•O de \u de\ lino. C\ dccr. ul mcncK:>nO" que 'º" OÑJO\ \6lo paa lo rnodrc, csló haciendo rclCfcndo o 
que \C llalu de uno c'pccic do pioductm QVC lieoen un <.k•\tino hnol eipccifco. que es pteCiK>tTICf'lte e4 uw 
que de e''º' hagan kn rno()ci 

Al rcipeclo, resulto opk;ol>lc lo lc\ls dtelc>do por el fCfCCf l11bunOI Colegiado del Ptlmef Crcuilo. 

que O lalcllOC\IOblccC. 

MA~CAS COMl'UlSTAS OfSCJi'lf'llVIOAO Y CONOIC)()H Ot!.llNTIVA OC lAS De 
conlorm.dod con to ciloblcc.00 en t'"I orticulO 91, lmccK:in v. Ck.• k:l ll.'Y 00 
lnvcnóonm y Mcwcm. no '°'' rC'{)11tmt>lc\ como ffiOICO "V ·lm dcnomioocl()()Cs. 
ligurm o trmm OCK11phYm Oo k» pOdUCIO\ o \Cl'Yt<:I01 Que halen de polegcf\C 
como mcll'CO Uno ocnonvioción no w C:Clfl,adc10 ()llfinl1•0 f>O'QUC m!cnle vno 
oilogolio COf"IChOt.o, o con\trucc1óncrfllicK>1. o K."O t-1 p1oducto do lo unM:'in de do\ 
o m(n polabfo\ que. ()fl(>llla<kn 01\lodotncntc, conhnVcn W>fxJO Oe\C11pl1YU\ o 
9ndiCOllYO\ de \o\ CVOlfÓ<X1C,, CO'OClt'fÍ\loCO\ f1\.l(01, conlr.ndo. U\O. dt.>UIOO o 
tuoción. compo~ión de 11'0P•t.~·i tioo C\PC'Cte, cnkk'lo:..1 conl"1od. YOlol, 
p1cscnlocón o éro:u de clolxlfoción etc lo\ picxtvctos o c:>c p1c11oci6n de lo\ 
\CfVicim· [n lo d11po~~1eqo1 t1omcr•lo se oo .. 1t-tlc Que t·l legt~kXk.il 11T1puso uno 
rento de OP'C'CIOCIÓn º'""lt'nlt.• o k.n ocr.onWl(KIOOC\ que nreteooon IC\11\t.Of\C 
como ITIO'CO\. que eslé> 1C"loclQflO<k1 C\.,t-Chomer.le con uno dt• lo\ ccroctt'fe\ 
C\COCIOlc-' QUC ledo mo'(O debe lt"VrW. como lo L'S w COl''ld>Cié..n dishnl1YO lo 
relCfi<Jo regla con\l,IC Nl con~'fCJ <M• VOlJ rJVYco c\lo tJc1r•ov1~lo cJc IOI 
requi\110. Stkl dcnominoc1ónrt•\f)(~l1•0 '~ 1nlt"<.]O pe. dos o m.n polot:wú\qvc ol K'1 
ono•.··cx1m en termo «>c\k>do IC\llllon de\.Cr1pl1vos l1C 'c>1 r:roovc leño de lo\ U."f'f"iC.t01 
COl1Clpcin<k.>f\IC1 y lo\ nWVTKI\ ((.'W)liOVon \K"ft<.:k> <lt.'\.CllphvU\ l'f'I \U COOfvfllO. t'O lol 
cmo kJ óeftOltw'IOCIOn Jlfopvt.•110 fXYO H'\J•\110 e-n ew~ l~-trtw\O\. Octlt? \Cf 

recho1000 Con~U<·nlcmenh~. kJ f)(.·go!1vo 1>c rL'{Jl\hC• c.on\O merco lo 
Qenominocion loco lkw. rio rL•s1.Jno coritroo o <Jf-techo. hobdo cuenlo ove ol 
CkM:.ll'IOI ckhO flCUlJlrYO lo f(!\t '('<: l1vU oulcukXJ fC\l'()fl\lJIJlt!o OflJ\lO \u f.f()Ct"Ó(_'f o 
IO mcnct()O()Ó()rl"U'O <Je Of•t"'CK>C91.:lftde kn n'lCJC<lt. t·n lcM1lo <toe lo\ poklt.ro' e~ 
inlet1on e~ dN'IOn'MO(X:iOfl. 01lC1ltoc).n o~k:)(k>,1w:•n!c o en tumo COfllJll'l'º· 
conK"f"on el \.IQl"llficoc>o <JUC noh.1101r1x·nlt• k•s co•t'\J'JQn(k', mivno qvr. c:on1r1bvye 
uno ck:llo y d•c<:lo olv\IÓn a to\ t.t.'fvlCIQ\ o r.rolr.."1Jf'1. <~~'de 1c~I01.1onte y to. 
pues la pokltlo1oco· \l\lf'll<o lxx<>Uo o conll(10 ~)("lo civc \C loma l\IC"fO Ot.• lo\ 
hora\ Oc C()ml(Joy el vocOblo "'be•~ nc1'Co unn t_•i¡)('CI(" dt.• C\lotik!<irnM..•nlodOndc 
sc l.l"vl?n bebida\ ,.,~Xllcx>.-n QVC \LJl•'cn l(lmO'\C de P'C onlc ci moitrOdol, 
"()llllCO<'°" Ql.oC w °'-.t"Co'I corno conl\Jl"l tk·~ de 01ntxn C•P't'\IOOC\ en 
la mQyC'lio ÓC' IO\diCCIOflC•IO\dc la lcoguo("1Jl01X,&n l("CIR tliNeUNAl COl[C.V.00 
(N MAl[i'lA AOMJHl~l~l\UV.t. Oll í'lilMliClliCUITO 

P~[((O[Ul(~ 

•l TISISCOH 
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Ampc.o en 1cvi~ l l~J/YI Silvia Adriono J:uu Comocho. 10 do julo de 1991. 
Unon.mtdod tJCo volm f'Ofl<?nlc. Gel)Ql'o DovltJ Congoo Pimentcl. Scetclaio: JeM 
GotcioV"C.lú\ 

lmtooc:io h1bur\Olc\Colc{JiodOHSO C•CUllO 
rucnlc: !.r:rnon(YIO Joc.lie10ldc k> fcucrocáón 
[poco '8A 
lomo· Vll-Juruo 
róoino · JX> 

Como \e puede OflfeCrOf. kJ d~\Ctrphvidod de un \IQno di\l1nl1vo \C dclcnnino cuonoo onotirodo 

en formo Ol\k>do y en \u cor•unlo. (~\Ir 1esurto dmc1ipl1vo del poovcto QvC intento ompoor. loi como es en el 

P'C\cntc CO\O. pvc\ kJ lime Po' CVCll(lUt(."f k>do QUO w 'VCO. \•empre"°' va o ICY()' o conc.kl\iótl de QUC ~ 

oplieo o Cll!l'IO hpo de joym. lol y c:omo k> K>r'l lm OflllO\ pao kl modfc 

Con C\IO. lo OCr\Ol'n11lO(IQll (lVC w 1nlcnto rcg•tlr<• boto el nllrr"lt.>fO de e•pcdicnlo 1991!.8. C1fÓ 

tJc11:irovr\to de un corocter mrnool <1ut~ lodo \KJllO rT\OICOflO d<.·bc rc'Vt'il•. kJ di!.linllvidod. En clt..'CIO. en kl 

lc{Ji\k>clÓO de lo molcno \C ho UC-gooo o Jo <Jcletroir)(.)(1ón oc Que no m pvt.-dcn rt.'1)htra como morco\ 

c.ICl\OlTlinocl()f~\ ind~OIFYU\ o <.ll•Kl•pl1VO\ de'°' ~OdVCIO\ c¡vc \C tnlcntcm ~:irotcgCf. pue\ mio k!l lmptdo tener 

ol(JUn clcrncnloQvC k>\ l)(>g<l \UKl',llol>IC\ de d1\lonción. dt,ando de CIJfllpl<1 J)Of l'ndc con kJ C•~1Cncio<Jo los 

o-licuk:>\M y 89lmcción1 etc lo lt•y de lo J"rop.t.•<Jod lnduthiot 

Ptocedc of\Ql'O fl(>CC'I '<1 conewon<Joenle vooocOO oc lo\ 01gumcnlm de IO \Ollcilonle ele 

ICQiUro hecho\ vak.., mt.•d.ante C\C11To de IC<:ho 16 <le moyo de 19'Y6. qw. en lo t-\COCO se 1cf1C1cn o lo 

\igufente. 

oJ Ove lo \OllC•lud de morco K! ha pcicnlodo Oe ocverdo o k> mlabfcCldO P« el 

oliculo !o6 del rt~lomcnlodo '<1 lcy de kJ f'IOf>oC<>O<l lndU\lllOI 

bl C>.m el ll~MIO \Olic1lodo en el ofie:.a de ll'Cho 1~ tk! rncrzo de 1996. pot et que 

lo ovlOfic>oc.I contldcm QUO no pueden opO'CCC'f en el "OflO dttllnlrvo polob'o\ de 

len QvC no w 1u1crvc t•I U\O eaclu\l'fO. no p-oceóe de ocven1o con el aticvlo ~ dcl 

Rcglorncnlode kJ ley de la moteto. poc1 l'fl é\tc ck:Womcnlt" w mcncl()fl() Qvt! Cfl 

ci C\ClllO 00 \Okofv<.I de fTIO'CCI. \C óeOO JJldoCor 0<.k'mO\ de kn óolO\ lcgoie\. kn 

~ndm y ll()Ulot QvC oporC'lcon t•n cl C)t.•rnplof oo lo morco y CV)"O V\O no \C 

te~o. C\ df.-c•. QVl' el K>4cilonlc \e 1e~o el V\O e•ctvvvo <Je la maco lol y 

como opcJc:co en~ c-,emplor oc la rruuno. con c•cepcion cJc lo\ leyenda1 cuyo 

U10 f\O \e ICK'fVO 

A OChO\ ogurncn101 cooc hOCM k.J tKlaroctOflO lo t·mr•C\O \Qloc1lonloOO lrQ!lllOQVC "bien. C\ 

cierlo que el oticu\O QUC invoco COl-.Cl'd«• to DO\lbldod de irit:-.,. orniro <.k.• '<1 dl'flonvlc>eó1 leye<dcn no 

IOM!fVOblo\. t~lo t•\ Qvel'n el DhC:vlO l IJ <h.' lo le-y de lo f'1C)f:M."'<k"ll1 lt"IÓv\blOICuyo jt."IOl'QVÍall!WC'CIO del 

l?cglomenlo e\ mondic\lo. c1..1{1e IQ \O'<:itvd debe oc .nd<Ol'\f~ t-1 \lt.)00 U<\l..-111..-0 que ic ll"'llt.'OIO rt."QnlHs. y \Obre 

clcuolvoo ~coo el C'\ludoOdt! lonóoo que~ 1elll"te el ohculo I]] Oc k1 ley citoóo Mó~QUO clolicoto 

116 l01tob'cccQUC en el lilulodc reg\tro<Jc "'°"'º~hora cor"l\lcs et \9'"'° G\hn1rvo1t'Qt\tr{)(JC.) ln e~te \Cnll()Q. 

de conccdcr~C"ltCQl\bodc loOt.'flOlnofXKO'lo eih..11.JoQ. IO ("11genc.100C l"~lc u11 .. no1•t-ct.•plo ~ "f.X~l'iaen et 
rt'(Jl\lro do lo moco con kJ Ck.'OOmnOC IOf1 AN!ll O rAR A l A MAC>i?f . ,,JOlondo con e\lo lo púhibeión C1k>t:Wxió0 

en claliclA090c.-n w troccion1v oc 1oc11o0o ley 



.A.halo bien. votv1endo al arttculO ~ del R'CQ\omcnlo de la lfty dO lo rtopiedod tndv\ltiol. que 

pc11rnlc •OC'vw dentro dn IO\ \.lgllO\ o 1cgiUro tcycodcn no re~vob&c\ 'icmpc y cuondO ~ indic:ivcn en lo rnivno. 

es ncccs.0110 r..wcci\or que el lorrnolo de lo wbcitud de tCQiUro contiene un f?1pock:> cspccil.co en el cuol se 

puede oOhCff el ~JOO dcU1nllvo con IOdO y kn lcyendcn o ligvrm 110 U?\CfVOO'Ci. peto paa otCtgor K"{Jurkk>d 

1vri<.lico 01 nlfuOO IDt.c11onte w 1nc.lvyc un c\pocto c•C.kl\ivo en el cuol w debr. de d'\Cl\JI' lo denominoción del 

vgno morCOhO Unicomenlc con los clcmcntm que w dcwo 1cw.."fva, pve\ tJe 0110 formo. no hobrio pmibtk:kld 

de dcte+"m•f)('lf ouc C\ en!Cohdc»<I kl ouc dcscoregi\lror 

lknlot.>0 enlonccs ,xll'O supt.-rcll el lfnf)C'<J1rncnto en el cuol ~ inewc. IO h1ptc\ión de lo po'<:Jbra 

AtllllO Ol• lo <1cnCJl'T\oO()(IÚl10 C\h..H..l.Oy Uf! cslo fauno al QVCÓOf \ÓIO PAIM. LA MAD~E. dc~paccio el CCll'ÓCICf 

dcK11pl·~o dP k1 rm-.rno \lluoc1óo qvc se k! tw10 ~IX'f o IO 1ohc11cmle de IC'0"\110 medlQnle ohclO crnhdo po1 

cslc1 ou1uo11rn1 con ff!C.h<1 ')~ cJe 1nor1o<lf! 1996. con numt'focJc lofio9~'0.cn ci cual \e Je pcd•o que 'UP'ITTlicfO 

fil! iu d<·'">'fnncxiuo kJ JXJl<1bo ArnllO lmpt:tO y no otnlantc• dieho rt'Qvt"fitluento. lo 'oQbc1lante de Jt"gt\lta 

omil•o lo•rx)f en cverolu rl m1m10 dl'¡<mdo dpnl10 dt• \V dcnorninoclÓn lo pol<JIJfo ANlllO. don<Jo a enlencJt.'f 

con ello IJ\I(.' elu\o ílvt~ ie quit'ft• 11•\f'f'WCX e' kJ lro\t! ANILlO l'ARA lA MAOfii'f. IO cuol no e' dot.Jleen atención a 

lo cott•Qet•Co P'Oh•()l(.IÓfl Ot..'I urhcvk> 90 lrocc1on IV l1e Jo ll!y oc lo f'roPit><1od lndu\lflOI qve va nXn orló <Je lo 

d1\pue\10 ro d llt•91omcnto de k1 ley de k'l moft.'flCI v que irnp•Oc el 1eg11t10 de dcnornooociones descnpt1vm 

hlo .nocpenc1icnlenl(•nteck' QVt.' lo concc~ó1 del ft"{Jt\lto de c1ich0 denotn.noc:IC'>o conslllvirio uno dcs ... t.mlo¡o 

e•Clv\lvo e 10<1et)l(Jo o IO'Wl# cS1!I K>1oc1lunlc del 1eo1\lro. IO cuol comhlvtc una Oogrontc vlOk>cióndcl orlic.ulo 18 
de nvcum Ley ~uprcrno. puc\ negouu kJ pm.t>cJtdO<I o olro COfn('l'Cionlc de k:t\ mn.1T10\ ptodVCIO\, de poder 

ulill/OI' doChO trow.. \icnóocontrcr10 o \V vez delo t.tJl'C y k."Olcompt.•len<-IOQve clmi\mOd•\PQ\llcwoc\IOblcce. 

'>IGU~mA. "°' lm comitll...'f<.lCionc\QW hon(lue<XxJoC\10bk.-ctdo\O lo kJgo de lo pe\efllc. C\IC 
lr\1Muto C:Of1\<k"IO qoc 1~1 \IQOO t.Mlinl1"0 prC\1...•nlocJo Duro el nt.irncfo de c1pcd.c11le en t1ámilc 1992!18 ANILLO 

PARA lA 'MOllL e\ <k.'Kr1pl1~0 de \o\ r.l'txJVCIO\ QVC de\.C'O P'OICQ<"t' encvodrondo en lo protubtclán 

contcmplodocnlo bocclOO IVdelolicu\o 90. en tel<x:ióncon kH <lll1C.~a1. 88 y 1'1~ de lo ley cJc kJ P1optcdod 

lndV\hlOI JX)f lo (Jue 1cu.1no s:-ocr<Jeulc ~""()O' t.of lt."(J..,tm de mo.:.rco lrorncloc.Jo en elc•pcd.cnlc de rch:.'fCllC'° 

l'c• lo unte\ c•puc\IO y con tunoomcnto en kn d•\PO~O'll.'\ ~lei 1rwoccxkl\. mi como en k:n 

alicv101 6 lroccl()l1 IV. 1 fllS '1 v 1"2~ i.cgvncJo p(rrolo de lo lvy de IO f'Topc<Jod in<Mlfd pvt>Kooacn el Otario 
Olicioto1~ la fcdf"ftlCl()flCI] oc U\JO''º Oe 1994. "v 9 tracción xm. del ReglQmcnto Oel 1n11ituto Mc.ucono de IO 

f'lopoedod lndv\l•iol. y 4 <kl AcUCfOO que Dck..-oo focu'lodc\ en los Q.recloc\. ~vtx.JrnCI01e\. Jefe\ de 

~portomcnlo y oho' iuboll<'fno\ de t.'>\tc Ogon.vno. ('lrdcnotl'W..'fllm ~oi:Jo\ en t.of Doio Ofoeiol de lo 

fl'derOCl(Jf\(>-1 2)(1c OOvlC'mt:wcy ~ cJCdicac:>mb'C de 199.f., lf'lpc<l1vOmcn!e. \C IC\l)(.•fye 

l.· 5.e~ctlt"Qi\IJOcomomorcode~cJcnomnocllOl'IANlllOPARA 

lA MAC>llf. tiornatodo en el e•pcd-cn1c 1991!i8 

1 • Comuniqvnc e-tto tnoluCIOnol K>'c1tonte 



ASUNIQ: 

NI.• Pubfiq1.1Cmcn kJGocCIOdc IO Propicdod6nduilliol 

AIENIAM(NlE 
IA OIR(CIORA DE IMRCAS. 

Se niego et reghiro de maco iC>llcilodo en el e1pccfiento l'lÜmcfo 3'1186) ESIEREO SOt 107.7 
IM. 

Mé.r.icoO.f .. o 

Cn bmc o 10\ otrit>uck>ne'qvc le conl1cfC~n a tttte ln\htuto IO\ orliculo\ l. 88. 89. 90 lrocclón XVI. 
119, 112 y 11!1 de lolt.'"Ydc kJ PTop.edodtncMtnol. S(CUNOO y IUClRO HlAN~ITOl.'IO\dcl Dec1eto por el QVe Mt 

moct1l1Co el JlCQSOtnento tnle1ior de kJ Secretario Oe C~c.a y fcmenlo ncJu11rd. J)Vbk;odo en ce o.oro Oficial 
de kl ft..~octóncl t• de ~phemb'edc 1994. l. 3 y'~ de to ley Ogón.co óc kl AOl'T\lnl\flcxiónf\lbbcofcdclot: 

l.'], l']. 14. 1$y $9 de kJ lr.rt fedcfOldu lo\ (nlK.10óc\raoe,101o1e-1. 1, 2 y J dci F-eg'<lrnenloOO b ll"Y fedcfolde 

to (nhdc.>dc\ rcwoc\lololc\.. y 1. 4. 7. 9 y PRIM[lil'Q UlAU~l1Qlil'I() del lil'cglQmcnlo del tn\l1tulo Mcocono de lo 

rtopi~dod lndv\hlOI. pvt.*=000 en kJ mi\l'nO tvmlc nletrnahvo ~ 23 de nov1t"ffih!! oc 199.C, \C r"l'1)0 et rCQtilrO 

oc mcxco t.OheitOdo.ol lencw dclO\~tc\onlt."Cedl"flleiy cOtl\oCJefOCiont.'\de Ck .. echo 

AHllCIDINllS 

M 



l.· [I dio JO do iu&o do 1998, el lle. ROiando MOloktt dU la Gordo. en rcpesen1oci6n del C. JULIO 

V[ LARDE A.RRlOOHOO, '°'ic1lócl lt.>Qi\lfO como morca do la dcnomínoción ES1EREO SOl 107.7 FM. con k» dale» 

que o conhnuocK>n 'º C\pec1licon: 

CXPEOICNIE DE MARCA (ti IRAMllC: 3'1116S. 

SOllCITA.Ull: JUtlOVElARDE ARflEOONDO. 

f!CllA llGAl: JO DE JUllO DE 1998 

flCllA OC PRIM(R UIO. 110 11 ltA ~ADO 

flPOOE MAJlCA: NOMIUA11VA 

ClAU Y S(RVICIOS QU[ SE PR[l(UOCU ,4.MPAllAR·. 38 INIEllUA.CtONAl; COMUHK:ACK)NlS 

RADIOIÓNICAS. (MlllOflll RAOIOfótoCM. IRANIMlllONCI DE MINIAJll. OllUIJÓN DE 
PROGllAMAS RADIOfÓNJCOS. l'ROGRAMAS RADtOlOHICOS Y RADIO DlfUSIÓH. 

1 Mediante oltcio de h~ho 1 de <lieicmhc de 1798 con nUtT\Cfo oc loliO 43899, emiliOo po1 lo 
D•ección de Maco\ Oc C\le lmlitulo. o lroYé\ d<>l Dcpc•lomcnlo de ( aomcn cJe kJ Wtx.t•KCÓ'I oo barncn y 

Regi\110 oc Morcot Sionm 01\linh11m y Con\C'hOCtÓfl ou ()(•u.•chOt ;e comunicó ol C. JUUO VElARDC 

ARRlDONDO poi conducto 00 \U opoocmcto. llC ROklnlk> Meto~·\ dj~ lo ~do. QV<' en 1eloción o lo lOicilud 
de rcgr\110 de morco de onlt.>ct•<.Jenlc\. y uJ clech..1<llW el e•omen lk.• lonoo o que W! re!l(,-re t.>t aticulo 122 de lo 
ley de lo PtotX•<Jo<.tlndu\lnol. \e cocon110 comoonle1l(JIKJodlac1i\ICnc100C lo maco ,f:7964~ lSTHlfO SOl. por 

con~Seror\e\ernt•rontc en (1ododc co1:lu\l()f1 o k1 <tve pretende •cui,uor. y poro opl¡c.O"W o ~w::IO\ \lmtbe\, 

1ncL11~n<Jo po1t•oc1c.1m to pot .. t~IOO picy1110 cm lO l1occ1ón XYI del O"hcuk.l YO Oc lo ley de lo Propcdod 

lndu\lrlQI 

11 Mec..llOnlc t.•I Oll(IO de rnt'folo y con lundorf\C'11lo en t~ orloCvlo 1 rJ cJc lo ley de k.1 Propit,'<Joc.1 

lndu\!1101. \C le conccdoO o lo \OM:.ilontc vn 1*110 que vcncio t•I 6 <~ lf.'t.lft'fO (Je 1m. o electo de QUf? 

mc:m•le\loru IO qvc o \u Ot.'fl'<.ho COi'hlT\1(11.•. o'.I como t.XYCJ ll'Oh./<Y t·l rlOlJO e.Je lo 1~-s-11{) Q1.:c P'º' trámilc\ y 

1t.'fVICIO\ \C tlctx.·n cut u o t•\lc tmt.tuto. p¡.--w concrpto oc u·~o(IO oc óocl)'ITIC':-f1locl()n. comraemcntocion de 

111lonnoct0t1 lollontc, ocloroCIOtl o \U()\()()()(JOllde orn1\IOl'IC\. mi c0tno pcv t'fVJu.it•n<Jm 11('4Jnl0t101. Op(.'fCt>ido 

Que de IO cootrO"IQ_ dicho \.Ok1tud w lcf"dio 1)(1' otxmctonodo 

IV Mcóoanlc t'\Chlo tle ll"C.ho J lJ(• lcbt'fO de 1999. con r"M.Jmf~O de lc*J IOlbt. t>l ltc Rolando 

Moro\f.•\ óc lo Gcvóo. l.'fl ll'P"eienlO(ión del C JUUO VllAl..'Ol l A[,,'l.'([X)N[)(), <J.o conle\IOCIÓll ol 01100 

ptec1w.KJo en to\ do\ pvnlo\ onlt"ln~\. cah.t:>serdo cx.lcrnm. el cornJ.totx1ntc <).;~ pooo ttc Qf:YOve<:.hOn'll('fllO\ 

po coroeeplo <>e 1t1xwc:OO de cJoc:umcnlot CQfT'.plemcnloc.ion oc inlcsnxx.00 lollonte. ock.YC>Cl()O y 

\ul>\ON.X.oOndc OO\l\lúOe\.0\1 comopot Cl1"lot.'f1()(}\vOlunlor11.1\.o QvC\C 11..·ti<."'l't..•d cwl<v'O 11'} t.w\dc lo ley delo 

f'tofJOt.Ü>dlNMlrlOI 

•1 



C O tlllD E R AC IDIH S 

PJUMERA.~ EnscgukkJ, \C procodc ol c\ludlO ~ 10000 del cnunlo P'°fllCOOO 

Como ha quedado Y.?t\olodo en el co~lulo De onll!'Ct.'dcnl<."\ de lo P'C\e'nlc re\Olución. 

mcdionlc ohclo do lecha 1 de diCicmbtr. de 1998, con nUrncm de la'ro 43899. cm1ldo pcll kJ O•eccior1 de 

Morcm de este lmhlulo, o llovC\ <Jet Deporlon'o(.•nlo de horncn do to S\1txJ1tl•c.oon de humen y llegi\l'o de 

Morcm, Si{JOO\ Oi\llnlivcn y Con\t.'fVOCIOfl de OcH.'ChO\. \C cornvnot:o ole JUUO VllARDl y ARli'EDONOO. por 
conduelo do \u opo(jt..'"fOdo. Uc li'Ok:mdo Mofolc\ de ~ Gudo. qur. en rc'<JciOn o b \ciicitud de regi\lro de 

morco de onltoecdenle\. y ol clcclunr\c el e•omcn de !onda o Q1JC w rcltC1c el orhcufo 117 oc kJ ley de lo 

PropiedOll lndu\lriol. \C cnconlló ton'IO ontc11Ci'ldod k1 ~11\lcnct0 de lo morco AnH"'!t ESlfli'EO S.Ol. PQf 

con\idet0t\C \cmcjonle en godo dt• conluuon o ki Que prelcnOc r<•gisllur. y r•>rn oploeor\c o \Cf'liC)o\ \itn11ofe\. 

mcurucncso por ende. en lo ptohlbicion l•cv1\lo en lo liocc.tán xv1 dl•I t•ticvlO 90 de k:J le; de lo P1opicdod 
lndu\lllol 

Ahora bien, lencmO\ que lo rioht.»cion en lo cvol 11'\C\JflC el ~no W'lint1vo o C\lu<MJ. w 
encuentro conterUOocn lo l1occión XVldelorloeulo90 de So lc;<Jc So PfOJ)lt.."<1od lrldv\hol.cuyo 1eno1 hletolc\ e4 

\igtftcnltJ 

l[Y 0[ LA P~OPl[OA.Olt~OU~IRIAl 

•.. XVI. Uno mcwco QVC \t."O idónt.c;o o ~mtjonte en 17od0 de contll\9ón o otro en 

tfómttc de rcgi\tro prc~todocon onlcnoldod o o uno 'L-0•\trodo y ..,¡gente. oplicOdo 

o kn mi\ITIO\ o Wniorc\ rwocJvctm o ~'°' SKl crnbolgo. "' poóó leQl\ll'CJ'\C una 
rT'ICl'CO QVC ico ldentteo o otro yo rC'\)l\tmckJ. \i k:J \Ok:•lud C'\ plonleodo por el rmmo 

htulor. poro op&tc:Of1oo podvct01. o K'f\'icio\\lft\dac\ ~ 

Del onletkw pieceplo. u.• dc~t.'f'IOc Qoc roo ncuor L"I fl"Q!\lro d4~ uno noca. ei ncce\CWlO QOO 

w ocluottccn dcteuninodcn \upue\10\ o \OLef 

1. Que kl marco cvyo ICW'"º ie rwelenóe ol>IC'f"loe'f. "-"<J K>enlie o o \Crnc.,onle en gcx>o 
de conlu~ o otro en lrómilc de leQlllfO prewnloda con onlroonck>d o a l!OO 

IC'{Ji\troda y Yl{)COIC 

J. Que k> i.ok1tud Oc lt.'{Jl\trO ~ plonlt."'()tkl S--0 tn Mulo divl'f'° ol 0e kl tll(l'CO 

rt.ogi\ltodO o ol del c•pc.'docnle morcoo0 pr.w..o.n!0(10 con on\t"fi(vdod. \t.-g.jn wo cl 

CO\O. 

A.\i ICflCfnOlQUC lo •occlOfl en Comt"OIO l'l!QC t"f\ J:•ll'll('fO 1mlonc1Cl (l\lt' l~ \!Q"OC\JYO ICi)l\bO \e 

dcila. \Ct'J wmejonlc en {}'odode conJU\.ÍÓn u lJlll(] fTIO'CO 1«.0fJr\tH:xklo 1·n trornlt• tk~ fC'Q'\110 con tcchO lir.\)(>I 

onlcnor 

.. TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 



lo \Cmtjonro en (1odo de conlu\IÓn o que w. re!i«c el \VJ)U(.'11o rnenctonodo, comhluyc el 

mpcclo mcdv&or d<:I mimlO. pvc\ IO 1010 lc!Tf Qur. nevo .mptic110. e\ kJ tnlcnción de polcget et coróclct 

di\lintivo ouc IOCIO \IQOO noco110 debe conleOCf Cn este senhdo. t~I \cgr~ lmló de evilor 1000 pcnibilidod 
de coe.u\lcncio dt? dO\ \l{JílO\ motcuo01o conlut'o(J•tJlc\ t•nlrc \i, poro qoo c\IO\ puedan cumplll en conwcucncto 

con 011m dm de 'u' tunciol'IC\ proiccción v QO"onfl(] de cotodod 

A1' pue\. un ~"fJno rn<JfC.(JllO upll(.odo o un r.1oouc:to o \f..""IVICIO que ~-o k.I suhcienlcmenlc 

d1\11nhvo de tnl mon1'fo Qvt• f)(.'fm1to cJ1\li1'fJU•IOdc IO\ cJcmm <Je \u clcuc. '"ºo surl• un electo protcclOf poro el 

emf)"C\Ol'K» que kn C:omNCIOl.cC pues es u111t·uut.ic que ese coroclet d1\hnl1vo. olor{)O lo \e{Juridod ol 

cornetctonte c1e Que t~1 no~o con\uml(Jor odquoo uo ptOdUCIO\ y no lm de olro. lroducll'ndo'.o e\lo en t.-C 

bCOChcK>cconóm11'.o poro cx1u<.•I. <1ve cornlrluyf.' el •ne entrwo de \u oc11wdod 

Oc kl m1\m<1 tomo poro <•I pvl'co COfl\Ulfll(k• c\lc cooctC'f <11\ltnhYO m tro<1úCC tm uno 

goruntio dt' cobdod de~ kn r•<XfLKfo\ o \l'fYIC.I01. rtvc 1cc•t>e. puc\ tndc\Cut•blemenlc lo mot'\CfO oe tdcnt1hca o 

oqui•llo\ e\ con un f~k!mcrilo v1\ltllc que (X'frn.tn d1\hn9u•IO\ y i.i C\lt~ C\ k> whc:l('nlcmente O'tglflOI. obvio C\ QVC 

no hoy po\lbl~fdc QUC CIJ>Üb!OCOCOO\IJffh(J()' \('i("CCl()n(.'un fJl'OCIUCIOO \C'fVOC:io11uc no dc\CObo 

AhOIU bien. lo conl10110 (1 (.•\(I OUlíllMOOd C\ dt-'CI. lo \r.fnCJOll/0 en ()IOdo de conlu\ión, C\ uno 

~hJOClón QW J>Ol'O dCl('HT\IOClf\l~ \C lk•l>c ocud• o kl cJOClrino. lo JYOChCO. ll' nch..r\o. o los CtilCfKn 

jun1r,tudcnciole\. que tKJO c1t."Odo Cl(:'flm reg'<'n fXlfu dclt-'frntll()lkJ 

De cslo 11101)(."fO el TetcCf luburd Colegodo en Molt'flCJ Admit"\l\lraflYO del Pr.mct" Ci"cuilo. ha 
establecido uno \CflC <Je c11rcum que l.n'en poo <~lt'flf\lf'O' lo icmcyonro en !Jfodo Oc con!U\IÓn. mivno\ qve 

'º cnc:oenlmn conlet\idoi en IO ~nlí' le\.!\ 

~MARCAS REGIAS PAl(A DCllRt..-v~~AR SU UMfJANlA EH GRADO DE CONfUSION. 
CUANDO IOS PROOUCIOS O SERVICIOS IOtl O! IA MIWA ClAllllCACIOtl O [SP[CIE. 

lo morco e\ lodo ~no<1ue w ulll/o poro cJ1shngoir un ptodvclo o i.crviciodc otrO\ y su 

pnncrpot tvooón C\ \t.'f•• como elemento de idenhlscoción Oc lo\ \Ol11toclaes que 

gl.'ncm el opouto procJuc r .... o (n lo oc t~tod. •1wllll0\ en uno t.OC~Ood c:on\umi\la. 

en donde kn cmprt:\.m l.JU\.Cnn incrcn'lenlot w clocnlc-"1. ~o dr\pO~IÓll de kJ 

pobl()(:rón uno rnoycw c:onhdol..1 y vc•IC'(Jo(I c>c orhcvlo\ poo w consumo. con 10 Un.ca 

linol<kxJ oc ovmcntor 10 (woduc:cion 00 \V\ prodvcto' y, por endl?. M gononc10\ 

t.."Conómlco\ (1 inc:rcmcnlo en l'4 rl\JfN'fO y Yl•IC..'dod de t>oene\ QVC (1eOCfO el OPQIOIO 

r•odvel1~0. 1cilole-cc k.1 pcwroc:.a de 1m mcJ'C"O\ en el mt.'fCO!.Jo. porciuc clo\ 

COfl\f1tuyi~n t.>1 Voico nitiurncnto ttue 1..-•nt• o \V ci.~'l.l(SÓfl d C(Vl\Vfl\ldOf ~o 

idcnllll(Olo\ '( JX)dt.'f U"ffx(l()l'l()I ('I ót• \U {Jfr.lt;'1('0C•l A.hO"o bocn. k:ll ind\,1\111(~\. 

C.e>rncfCIOOIC\ o rwc\l0<k.-wr1 <1c \<."f't'l(IQ\ no..•on V\O' uno rnorcn f.'n 10 irw.Mtro en c-1 

Comt.."f(I() o en '°' \t'f••CIO\ <µ• J•C\!C. CO'f>f.'"'0 (~I C>c1t.'Cho a \U u~ (.'l(lv\IWO \C 

obhc·oc rnccJ.orllc w 1t~1\tro ontc lc.J ovtcw11:k.Kt con"lf>("lenleo. \NJUO o~ 'el Mlot~"CC e1 

OllSCu'O fll UC lo ley (1C f ornt."f\IO y f'folt"<" t.'l)n <1t• kJ f'f()C.)0(.'1.:kxt lndv\hd. cxk•mo\ rn 

C\IC' O'ÓC'hQt1"\0ClllO if."'Ufl' t.."'fi \U1 O'll(ulo\ 61 y 9\.) \t' lf"dl(O•l lo\ h•(lOIC\I\ r"'(lffl fX'd('f 

comlilur uoo maco.º" como le.>\ \vpuc•\IO\ <JVC r~lf'(k."f1 O"l(]inor t-1 rxi ltiJ''''º oc lo 

mrvn<l Uno 00 lo\ ot,cl.-..o\ lk• to lfh"OCodo ley 'A"(Ufl(j¡_Yl(l f"\ el lle cv•lcw kl 

CO•Ju\ICf'ICI() de muc<n cordU01t.l>k."l out.• º"'l"•t-r1 k:>\ rr11vricr. ,-.-{)(,1ue kn o ~'f .. OCIC'\. y 

p<wo cJIO t•,loblt.'C'° kl i.;JV'<~le «S.\1)()\.1(11,.;n {l"Vf~ cf<l' "l\ll<vlo 9'J No K!' IL'1J'\"Ol(>'I 

como mcJCO\ ).VI Uno nocU<JvC" M.."O u.-·rtlil'..o o \t'rt"l(,itJnle t'fl \JOC1o lk' COl''U\ló..)(l 

oº"º 't'OIC"{Jt\tlO<.kJ y Yt(}(:tlle Ofik (rji) n lu\ fHl\fn(l\ o \if'"l\ol(Wt."\ J'#011',J( 'º' () \("r't'ICIO\ 

~ ernl.lO()O. \1 p.::x•o rCQ!'kl•W uno nv;wco o·~· \f"'<l ic.:)c:n!i<:o o oho yo 1t1r1ho.to \1 kJ 



lOÍtCilud ci pkmloodo por el rmvno hluklf. poro opliealo o producto\ o \CfYicios 

simiorcs .. ". Por tcmlo. cvonoo \e lfole etc regi\lror ur'<"t moc..o qvc omoorc p•oduclO\ 

o Wf\'lclos simílolcs o IOs que yo C•t\lcn en el rTl<.'fCcxkl. so cJcbc lcnt.., t•n cucnlo QVC 

die.hamo-ca <.lcl>c w.t cfül1n1tvo por si miuno. es dffl:•. Que dctxo icvc\I• un caaclet 

do or~inotidod whcienlc poro <Jcscmpcñ<.w el popcl nve l(' es m'{}nodo pe.-.- kl k.-y. 

dcbtcndo ser objcl1vo o reot. con kJ linol+doct de evitar lodo pm1b,c:kxJ <fo conlu~IÓn 

con morcm C•ntcnlcs Och • .,rnitlCJ! lo cu\lt•ncio de lo conlurKJ,t,¿ood de kn rJlOfCO\ o 

lo po~biidod dv que clkJ ui dé. no \lf".'m,..,r~ es lcrca IO(ll no e•1sre una rcgkl 

matcmótieo. ck•n v pc.-C:J\Ct. ctr. cuyo oDhetKIOtl sur;o indublloUlf! lo conluncJ+b<~doct 

de un colr.jo rnocOlio lo cut•U1ón se hoc.c mm d1lic.ll yo <toe lo Que pou uno\ C\ 

contuncl1blc poto otros no k> \Ctú f, mm. ka m1\mm tTIOfC"O\ r .. ovoc.orón conlu~ en 

un ck."flo contc•to y en 0110 no. sin cn1t>0r~10. lo conlunc:J+t>idcKJf"!•t\l•ó cvondo por el 

JXlf~ido de k:n stg~s el público comurt\ltb puedo ~ flcvo<Jo o c-n9oíw> ta 

conlu\ión poc<J~ set de l1C\ hpm o¡ roneticn, tJJ {1c1'<o v cJ conceniuol o 1Ch!Ok>(J<.O 

to conhni6n l~hco w cJo C\Kmdo d<» polot)l'O\ v.crien o rJJortUnco\u du mocJo 

~rN<w. ln lo J"ll'ÓC.hco C\lf~ l1po de confu\'°'1 e\ trccuenll•. yo QvC el pUh•co 
comvmido' con\t:'l'vo meJOf 11...-cuf:'fllo de lo flfonunc10cSO qw de kl e-.c:flto lo 

contusión (1Óhcu 'º aig1no po1 lo icJenhOod o 1tfn.l1lud oc lo\ \l{)ncn. \CO é\10\ 

palobrot hose1. IJ1Uv)o\, chquctm o cuolqulCf 0110 Sl{)no, p0r w iimr>'c otiict...,ooóo 
ble lipa de conlu\IÓfl otx.'Oecc o lo monem en qve \C rx-ic1t"1 lo maco v no como K! 

rcp1cumlo. morulic\lo o capck'.l c:I \'{JOO C\lo clme de coolU\IÓn puede \Cf 

plO\IOCOdo pcw \e11x,anrm cwl0{1olicrn o gólicm. P<- wniUud de lHJ\ .. 't'.l\ o envow\ y 

do combinocioncs de cOIOrc1. Odernó\ de ove en e\IC lipa de contu~ J)Ucden 

COOC\Klf o 1u \ICl lo contuiión lonchc:o y conce>pluol lo 1imlih.JC.I 0tle>ryollco C\ Qvrtó\ 

loma, hobiluoten '°' C:0\0\ de conlu~ !.«) 00 PCf la C:OlnCidentlOde kn letras en los 
conjunlO\ en puono v pcxo ello 1nt1u.,.en lo rn.\ffiO ~cut'f\CKl cJe voco~s. kl m1vno 

\Ongltud y conhdod de \llotxn o leuninociooe\ com\/n('\ Lo \llni41uc.I {Jfulica lombtén 

w c.bó cuoodo k:>\ úobu¡os de len rracm o lo\ l•po\ <.Je lctra1 qvc \e u\en en marcm 

denominol1YO\. lcngon lfmo' porecidoi o igvolcs. ello ovn CV{1ndo ll' 1<.-11m o '°' 
ObjclO\ que kn d1lx,a\ ICP'C\Cnlon. \C'Qn cJ.IC'fc;nle\ A\1tf'11uno. t•u\110 conlu~ 

derivado de Jo Wn!Uv<Joróhco cuando los chquclm \COfl lgvoJc\o porecJ<.kn. K'O po

~mitlud de lo comt>cn<x:t6o do colcwc\ utd1101.X1. seo por lo d1\PO\tC1011 i>Fn.h oc 

c~mcnlos denll'o cJe lo mi\fTlO o pcy lo cCllnt)tf)(>c:IOO oc colort•\ pr11K1po1menh: en 

eliQuelo\ y en los envmci lo conlu\IÓn id~oeo o coocrptuol \c i•cduce CUl>n<)O 

Pendo loi DQlobra\ lonóhco y l)loficomcnlc divt.,\C1'. C•PC\On t 1 rrwvno CC)!ICl.',1IQ. e\ 

dceir. os kJ 1cpresen1oc·IÓfl o cvococ'6rl de uoo n\lvno c.ow1 co·()(ler1\l.c;.o o dt.'"<J. kl 

que imp•deol comum1tJor l1i\llfl{Ju• uno de otrc1 ll CClf1lcf"lk1 cor1<-:t•pluol t·s oc sunWJ 

importancia poro dcc•d1 vno n<::onluncl.t . .:>4ióod. cuonoo t.•\ r1.!t•wntc en kn nx.wc.os en 

pugno. porQUC lol conleruc;10 loc&i10 cr"ICYnw~irM . .-ntc 1•1 rt-c ut"fdo oc l<l noca pu t•lo 

cuondo cl IC'CV<'fdo e1 t-1 tnc)ffl(). (XII~~· c.-l m.vt10 ((Jl'11l-r)J(k:l cono.'ph.101 kJ conlu'>IOO 

es inevitable. oún cvondo lomt)ICn pud>t:'fllfl opOL'<ef ,.,,,.-11. .... x•s ortcgo!>em o 

tonóhc:m hlc hpo t>c cOnhruón f)l.IN.k! CYIC}ITTOW ix• lo \irr1l,f1..'l.J lk' CMJVtl]\ t•n!rt! uno 

poklbtoy uncJ•bvf(>. r.nlrt? polol..,0\(00 \l{)01l<o1.kJ\l.0(1!1ui,..1t•\t.·J\ y por ll.l •1tti.r.1C1111•n 

lo rJO(Q(Sel nombfC del fHX.fuCIO U (J,\hl"l{}Vlf Ot."nllO 01! (•\!1)\ 'l1)VP\IO\ (.'11.N'..' LOhO 

m<1y'Clf rei.cve e' cl rck11t ... o n lm polOt.-m y lo\ (i<txir.n. -,.o <Nt' \1 d 1.:mt.olt_·rno o '·CJ~O 

00 uno mCYCO ~\Jo rrrve\C-nlOCIO!l(.lro!<o c1c uno 1C:k'<J líllJl11.k1tlien1t:n!e '*' cv1lut11.lf_• 

con lo polollfo o polotJfm Quc dt'tJ<:Jnrnla ""Vr..111.!t.•o ck• k1olr\J11-....,.i.::n o e otero r11.-. 

C\O Jo1 dCfl()O"\oO()(:t(IO("\evocolrvtntW. uno crno o cit.• un1.1 LVl1kk1d , .. olr~Jt.'fl '"'l w-"O 

k> e•1::ireW\ Q' . .te len cor1\Mvyen lKlO l<J!nt."4'·n d tUA.Jtf.1 o 1:rnl:"t.!(~ffl(J qt1t! po..>t.""<10 

góficorncnle lt'C')'C',COIOf'cl\. le> Of\lt"fl()f (., º°"'· PO'(t\..'«.' lk.' k:J (c;.r1:<1)!1(l ~"'ºlo( 1,1~ 

bu'b el (k'te<:ho ¡Je'°"' r1oe.-ctO'IQ\ de fn()'(U\. otJtr·f~·rw..t.."I ... lf'i)'\lrO lJt.• l'fht)lt."flll.I\ o 

po\olvm<JVC ~ refictt-r10 lo mnmo cc-.c1 o cuot ... io.1 r.ll\x,1(1<.1,.:1lo.11.tt..·n1.~r.'l(K 11.•1yo 

IC{}"\lfoda. con k1 cuol <~ put>tico COfl\l•f""-.k.- lf'll~tor-.1 l1.J<_.!1T1t·11tp ""f\..1<. .. ilJ o 

contund• '°' r•oc>.i<.to\ ()lvc'l\O\ c11Tt"''°' \V\lt·n1ouo1 pu i..1 ~ .. 1~ .. ,h.1 t 1.•'•' .,. lo1 
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Jr1bvnote\ ColcylOdot han 1ef)()IO<Jo Que pan dc1crm1nor \1 dos rnou.:m ~1 

'cmcjonlc\ en godo de conlu\lón. debe olcndcnc o to1 scmcron.ros y no o k11 

d1h..'l'cnc10\. por lo Cllli! m "'~CCKSIO 01 rnomcnlo df" 1eSOl"C." vn corc,o morcc.KJ le>net 

en cucnlo len \•quicnll'..'\ 1eg1m IJ Lu \c10<.,onw hoy Q\Jt! opmcQkl con~<.,ondo lo 

morco r.n w c:on1vnlo LJ ln comporooon <Jct>e oprt.-CO\C IOl'1\0íK.k> en cucnlu las 

\crnc1011101 y no lm <J1lercnc:1Cn JI to 1tf'lllocion debe CJf'll'!XO\c por irnpo ... cion. es 

dcc•. ~icndo oltcmolivomcnlc k'l\ no cm y no compotóndolos uno o lodo de la 0110. 

y, 41 kJ tlflU11IU(I dctx• OIJl'CCIOIW 1ur)()f11t!n<Jo que lo conhl\ión ~<kJ \ulu·kJ uno 

f)Cfson<J rnecJ•oriorncnlf~ 1111t..·•ur:nlt•. o \t-cl et comr.wodu mc<JIO. y que p1e1le to 
olencion comUn y c"d1nor10 to ontefl(JI 1mr>1<0 f!rl olios 1émuno1que la morco cJcbc 

OpleC>OI\(' en \U IOIOh<IOd. \10 JXJfflCukJ'l/O' en kn ll1lt..,f.!n001 ove pvólCfOfl oht.-C(.'f \U\ 

d1Ull'llO\ mpcoc IO\ o t.lclolle\. ( on\>CJ('fO• .CJo el<- tnOHCIO Oo\lodo o \C!J)(ll'ocJomCfllC. \1()() 

OICod•Cn<IO o \u\ \C"m<10n1m que rt~1u11en d<..• \u c1omcn gloDol. po1u ctc!Cfm•not \u\ 

clcmcnto1 p11mout1ol<.•1 que~ <Ion \u CO'(l(_ Ter cJ•1hnt1vo lodo clo dcbcfó elecluor\e o 

kJ pnmem 1mrn•\1()11 normal que p1ovcctn lo myco en su coo¡unto 101 como k> 
OO\t..,..,o t:I cor11u1ruUu <Jc\!lflOlc.io ele lo m1\mo en Jo 1C(l~do<1. "° que puedo 

m11TWÓl\r.~ o un c1ort\lrl0düt m•nuc 1010 y detofhltJ de 1.gnos rrocOJio\ hlo e\ o\i. 

P«flVC c1 r.I pÜbhco con1umd0t QU•rn lunckimt.•ntolrnenle rnctccc kJ proleccioo de lo 

ou1<:w1dod lKlrtw\1111011.,,o QU".en OIOl(JO 1~l 1<.'9·'''º de un 1.gno morc0t10. p<J'O ev11Qf 1u 

dC1oOflCfllOCIOfl y (.'flQI IC\pt!CIO (J lo nohJIO!WO y C'l\)~n de'°' cti1hn!Q\ p-odUCIO\ qw. 
concvnen en el mc1cocJo. fXll' k> qvc d<ho uul~IÓlx.t ol morncnlo de olagci un 

rcgi1lro mactJ'I(), s.cmf)I'<~ debe lcnt" 1•n cucnla que lo morco o rcg1lror K>O lo 

\Ul.cttmlemC'nh~ d1\l1nl1.,,o rmlre kJ yo 1e911troda o 1eg11lrodCJ_ de IOI monl>fO QUC el 

f)Vbhco con1u1r\l<Jor no \o&o no conlundo uno con 01101. \lflO qvc ni \IQV!CIO euslo lo 

po ... bi'°<>d de qvc kn confundan pues \Ólo de ew mont.>fO pooró k:qa\C uno 

Y(.'f()Odl>fO pi'Oll'CCIOfl al pUbloCO (()(l\Uflll(JQI y. CJllY!Omenle. \C CXld'ó QOfOOltJOI' la 

lfllt."{1Kkxl y bueno lornu del \l(jnQ tl'lOl<.C.K'I yo reo•1lr()dO, O\CU"Ondo de cito lamo 

la lócil ICJenh!.coción de'°' poduclot en el '™-"'CotJo l'0t lonlo, cuondo w 11010 de 

dclcrmrl<J' \.i dm fll(•co1 \Ofl 1ernf:,onte1 t-n rym1o oc conl\J\iÓn conlc:wme a la 

l1occt6n ).VI Of'I orhculo 90 de lo trr de lomt•nto y Protección de to F't(lp!Cdo<.I 

lrv.tvitrlOI. UN)(.' olt.•ndenc o kn l('Qi<n qvc p1cvlOITo(.'t1!e \e han ciloóo ~ 

HllC(R Ufü\UNAt C0l(G1A()Q (N MAHl..'IA AOt.'\INl~lllA11VA OH PRIMER CIRCUITO 

Ampoo en rcvÍ\•00 l/l3/</4 Comt"fCIOI y MonulOCl\..lt"l'O. ~A de e V. 70 cJe octubre 
de 19'94 UnofllfTllÓOtJ tJe YOIO\ Por-en!c GCl'\Ol'O Ocmd Gónrpo P<nenlel 5.ec1elor10 
Jacinto JuOi'Cl lo.'mo\ 

Amparo en 1t"'ml()f1 19bJN4 lhe Concenhule M<Y'IUloctu•no Cornpony ol h.>iond 14 
<Je oclul'le de 1994 J.\Oy(iio de vo1o\ roocnll' y dl\ldcn'e C0tloi Alhedo !lelo 
ViDo\Cfiot ~ec.1l'IC)l'l(J ~·tv1<.J llr.10t>c1f11-'0'olt•\ í..>vczcxkl 

~(MANAlllO JUDICIAl OCIAVA (rOCA IOMO xv.1 H811(i0 199~ llltBUUAlU 
COtCGtAOO~. l'O<J 701 

De k1 lc\i1 lrorn.cnlo w óc»)l'Cnck.• Qv(! ni k"or o collO el c1tudlo dt.~ \Cmt')OtVO t'O grodo de 

conl~ w dctx>n 1t.-gvt Cl('(lm u-u\cn u \Olx."'I 

2 lo Compot<lC.11'.Jf'l del.Je Ofwt'<.O\C lc .. nc:JnC.JO f.'fl evento k .. .n 1-CIT'ICyOnlO\ y no to1 

()l("lenc:IO\ 

) to .. niioc:ón detx• l1l•t-C1C•\C J'IC.• •Yl()(H<.oun ('\ lk"C• wl(."t-.:10 ollvmol"omf.-nl(' 

lcnmorcmy noccvnix>"OOC1c.*'H.-r-.o ob"-•<"-' k1 o~o -; 
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4. lo W'nllud debe oriecOm \oponiendo qvc IO conlut.ión pueda wlfS1o uoo 

pcnono mcd10nomenrc intcli()enlc, o \CO el comprodc:t medio, y QUC pte\lc la 

olcncK:ln común v adinorki 

Uno vez cmumto k> ontcilor. prOCC<J(.• llcvOf o coba el C\ludio de wmcjoruo enlre k>1 iigno' en 

conflicto, a electo de C\lri en opllfud do dclcuninor ~ cntm l'lto\ Cn\lc leml'¡anro en [1od0 de conlU\ión, poro 

lo cual el C\ludiodebc vcnor K>b'c len \igvicntesmpeclo\ 

A Ullill!CO · lo coolu1ión lonótico \e pre\cnlo cvoncJo polobro~ Que pcetcncccn o un nWno 
jcfioma. ol momcnlo do \t"f Ctll4hdm. poducen un K>nido 11milof 

Cn elpc1cnlc co\O, lo\ \l{}oo\ Oi\linhvo\ vn DOQOO C\IÓn coolonnodO\dc kJ I01mo \lguicnlc. 

E 1 ~no nominativo qvo \O pctendc rcg11t1or tqo et númeto do eapcdienlu 34186.5, w in lego por 

kn vocc' ES1EREO SOL 101.1 rM. pronunclodmdc Jo \l{Jl.lientc IOlmo. lS-IE-RE-0 SOL CIEN-TO SIE-tE PUN·10SIE-tc 
f-M; rc'°londool momcmlo de w vocolroctórl lo dcflOfT\IOOCiónQuc ES TERCO SOL. puc1 e\ kJ QOC ~e logot 

a ola()Of d1\linhvkk>d. 

Mienllm qvo Jo morco ICQi\trodo ·11984~ cilodo como onletk:.idod, citó inlCQ'OóCJ POI' k>\ 

vocoblo\k:>' vocol:Jlm lSHREO SOL. •mcvole\ w cmicncn ClllCoQO'r..C\00 voz ES-TC·Rf-050l 

Oc lo compacxJón en corl(t.X'llO que \C levo o colXl 00 kn "Of'IO' en pu<Jna. !enema\ QUO 

lonólicomcnto ca11.lc uno wmcjonlo en godo de conlu\ión cnlre k>1 m.vno\. lodo vez que oml.Jo1 contienen la 

hmc fSlERlO 50l. m:ón w kJ evo!. $U coca.i\ICnciodenlfo dellTIC'fcodo noc' doble, en vrll.Jd de ctvCen lcwmo 

pot dc-rn6' lnmioen!c. el pVbt.co U\VOfk> de '°' \CO'te:IO\ QVC w prelcnden omfX)fa, CO("IÍ() l.'n e11u- ol no lenct" 

clcmcnlm kl \uliCicnlcm('flle tl1\lintivm peso llC{;OI" o lo conc.k.r.lón de QVC w lrolu dt.' <Jo\ \.Í\JflO\ f'T'IOl'C:D'to\ 

ct.lcicnle\ 

()e (•\IO letrno. k:>\ oorevooo1 IOf\ChCO\ hecha\ por el t.!v&of de \O l:WC\t.•nlc \C.>l<.1tudcX! lct)l\fto y 

quo k! hacen con\l\lr cnkn voce\ CIWIO ~lllf f'UNIO 51[1[ fM. no le don e\e CCJl't'x:ll"l tt.\ltnhvoc•l{Pdopot el 

alicv\o 86 de kl ley de lo Propiedad lnc,1.l\lllQI pcl'O po<k"f \.f"f ll""'gr\trob'e. pvc\ Ot•n!ro de k>\ \CO'CÍO\ 

tod.alóoicm QOC t'fl cwncio \Ofl lo\ qvc r,1clenc.Je rwotc{)C'f. Ooehm ~ocoblO\ KWl 10101rnen1c dc~1iplivo\. pue\ 

len vocc\ CllNTO 51f1E rUNIO ~IEIL no ro.con 11\Ó\ QVC lo t.•t.::octc•n o..-.: uon t-tMOl'o 1'11 vn opoolo 

mll"lt.'Ql<)n¡co, nW?nhm flOO la\ ajlcn fM jrnodubc.Ólde tll'CvcnclO o fft.-Cl./C"flClll fncx.Juk)()oJ. comflh.tyt.-o uno 

tCcnico QW ckolro Oc kJ IO<f«Stfu\.k)n. R\.1-YC na-u IC{fvc• lo 111lt."fff.<tt.•n(I() r•Ovü(()llO pc,1 loJ 1•0ufTW(10d cJe 

móQv.ncn ck..'ct11cm y kn dt?\CcY{JO\ cll-ctucm 01\loole\R (\fhl'fllm <lVC Cl.)"T•l»o.ll"Oll ol rn1..1r11.Jo. S.eleCCJ()n('\ del 

~cxxk"f·, O'\)C\f, Móuco. 1963. p 2171 

ru 100\ ICllOOC\ kn Plllol:1U\ QVC ')l¡(j¡(•ft>n Ol(•\)<11'\e {'\(• C(J'O( !(.'I '"''J")\•VO "".l \()O l51[~(0 SO\, 

nWncn QW yo w cncut.•ntron rc\.l:"fVlXkl\ po·o \u v\o r•Cl\1\iHl rw..• el llll•"-:»- lk' kJ mt.:rco rt."\}'\ll'ndo 4]96.C~ 

(51(~(0 SOt. y qvc ot ornpcso del cwticull.)81y90 h()(c1on X"'l(k• !.."J ll'J" de lr.J r'T0fltt-"tk11lhh.nlrol. n.o{Jl.#lOolro 

l)N\000 Povt-'dc IC'{Jl\bD' una~ o W.'11'1(,0f\IC l'fl ~)'()lk) de ((1nfv\1(Vl l(!t y (()("H() kl e~ kJ tll·O()OWlC)C.•)n ~ \C 

P'Clcndc regi\bO 



En Jo Qvo conc:icmc ot aspecto lonChco. ul l ic Rolando MOIOIC\ oo lo Gordo. ope>delodO del C. 

JULIO VELAROE AR REDONDO, hrlO valer el \tguientcoroumcnlo 

Que kn d1lcwnom loncticm 1e\vllon ob,..im. hOblcJo cucnla ele que kJ mo1co 

clloda COfno on!Cfiouctod. w p1onuncio con do\ golpe\ de vocc\. en tonro QvC lo 

rTlO'CO Qoo hO popvmlo o 1cg1\lro \V mondonlc. w nronvncl(J con cual10 (Jolpe\ 

de vocc1 

[\ mon1l1c\la lo 1nvr)(,·1Uncl(1 d<>I OIQUIJ)(.'fllO Que C\f11mc t•I opo<lf!'f0<10 del \Olieitonte del rC{Jl\hO 

a lo lut de kn raronm c•prc\a<kn r.n rl orw:ih\1\ !c)()(!llCo 1•lf~CIUO<to hrlt.'O\ omho 1ni\mo <tve en obvio de 

necmoflcn rcpolicione\ y w (.>Conom><J proc_e'>f1I. \e do por renrcK1uc1do en lcwmo .niego en (.'I pe..cnlc 

Pol'i>grolo y que conducen 111vcJ11CllJlcrnen1t! n <lelc"'m•nc• que k.:n vur)()\ 01\trt1hvo\ en c.onlKlo riencn mós 

\crncjon10\ que <MetenC:tCl\ r Que kn mi<irnt1\ rJVt•1Jcr. lcK1lnw~nlt• 11v.Juc~ u contu\oon ol put>lte:o u\ualO. IOlÓll por 

KJ cuol 1c\ulln 1nv10blc qV(! rnntxn cu\IOn \•mullont•omcn!c en el rnercodo. en 01t.•1x:100 u k> d•~DUC\IO pa el 

Ofl1Cu4o68. B'I llOCC•Onl y 'i'O l!OC(l(Jfl XVI de 1(1 lt•y Clf!kl 1'1op1edodln<Su\lfl()/ 

6 Ci!!MJ.C.O ·to conluvón dc«l1~ c\le punto tlc v;\lCJ 'e pe\en•n cuando ol K'I Ot>«."fvodo1 hov 
~mililvd tic lm ~nen en conti.c10, lo\ CtlOlc\ pv("(lt•n \et uno o ma\ pototxm. uno lfo-.c, vn cMcño. uno 

comblnck':lófl de cOIOfc\, uno l~mu lridll'r'len~)f\OI y todo cxtvt-UO QvC [l\.1("1.IO \f.."I pc.-rcib6do o trové\ del \Cnldo 

dclo,..1\IO 

U ~ ct1Ulllh'IO QvC \e 1nlcnlo leQl\lla b<JtO el nl.imefo de c•DC'dienlc 3-& 1863". es kl 

dcnominociÓn CSllR[O SOL 107 1fM.111tcgm<1o oo lo \a{)VIC"fllt.' lamo. cual10 \Mlt>m en su ptVT'ICfO pak:>bfo. uno 

cnkJ 1cgunda.clnün·1c101011 ylm\JQlmlM 

M1cnhm Que lo rOO"co IC'{Jl\trcxJo C•lodo corno onlcrolOOd J_.l&l. w comhtvye r:o kJ 

dcnominociónESTERCO Set.. inlt""{fodo ro cuolfo '"°ben lo P1•n1C"1"0 pokJtJto r unokl \C'\Jl,IOdo. IO cual nos do un 

lolol de ctnco \ilobo\ 

'º imp'C~V1\IJOlquc ambo\ dt.~ionc\P'op(WCionon e• lo \,IQIJICfllC. 

SIGNO OlSllNllVOA ll(ClSlli'O 

RIQ\IR,.OA 

lSIERCO $Ol I07.1 IM !lllRCOSOI 

Sigvíendo kn rt'{Pm conJenidm en u ~l\JVUl1c'rlCIO k(Yl\(.1.10 !.t'll"<n O'libo kl ccrnp::woct()n 

ortcmoliva en el corf.¡nto oc k>\ '9lO' c~tinhYO\ t!fl pugno. nrn pt_'lm.l("fl or•rco 'º \t.'ffll.,..)l"\/O en groOo de 

conlt.n.ióndc\de ctpunio~ vi\to(lolcoquc ~ke C\to\ cu\IC" Pllf"\ ~ omtxn otlO'<'<'"" l(n pok)l:•m t Slf 11'10 
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SOl. ._.oriondo únteomcnle por lo inclu~ que c:I flfulor de k> SO'c1lud de 1eoi\bo hoce del nVmcro 1011 y kn 

~len rM, So cual no lo da o su dcnomiooción un coróclCf d1letcncíodor respecto de kJ moca regiUrO<Jo cllodo 
como onlcriOricJod 

[n olecto. COíno va su preci\ó 1~n t.ol c\ludlO lonótico elccluodo onlCliOm\Cntc mtVnO que hene 

una W.tlmo rclocfón con el prc\enlc mpcclo. el número 107.7 poro lm wrvicio\ de 1ocf10CJ1lu\ión no e' mCn QvC 

uno incfieocióo Que pc•milc o¡u\lor uno trornrni\IÓn md10lónico. y kn \iglU\ fM (modu'ocióo de bccucncKJ o 

l1ccucnc10 roodulodo!no wn mc'n Qut.' uno formo de idcnllliccw uno IC-Cnoco vhhlodo en e\C lrpo Oc \Cfvicáo\. 

por lo cuol le¡m de darle' uno colidod du <lt\hntmdod 'f ouoinokk>cJ. 1c\ullon de\Cripll'f'O\ <Ju lo\ K'fYicio' que W? 

ptclcnclcn protcgCI, y en comccucncKJ. dicho d1\!111fty)(jQ{J w C1ct>e bv\.COf en b\ dcrnó\ clemcntO\ qvc 

conltcf)(!k)\ cualc\ mn len pokJl)lm lSJ[R(Q ~Ol. m1\mo\ que corno ha qu<.-dodo debidomenlcc"ldcricKXk>o 

lo klfgo lit.? kJ ptc\cnlc rc\olvctóo. mo idúnticm o lo dcnominoc.IÓn de k:J morco ciloda como onleoondod 

A7'98A~ Ul[RlO SOL. 

Con el objeto de que w dc\C\lroom como ontcnc:wictod. kJ m<Yco QVC le tuc c1toóo mcdionlc 

ollcto do lccho 1 de dM.:icmbrc do 1998, con olimefo de lobo 4~. el Kll6Cllonlc de 1cu11110. o llO'f'C! oc w 
opoocmdo. odufo kJ 11Qu~nle 

o) Ovo c.u\lcn dl!Cfcncim gróhcm entre kJ dcnom'°<Jei6npopue\lo o ll1Jt11rO y kJ 

rTlO'CO citado como onlCfioridod. debido o que ésto t.e compone do dos léfm00\ 

.. CSl[R[O" y '"SOl ", micnt1m QVO lo morco ptopvc\lo o Jct)i\lto camio do cuoho 

tóunlno1 "[SIER(O", "'SOL". "101.r y "'fM". de donde i.e dC\PfCnde un cooceplo y 

1cnhdo d1ICfcnlo, Odemós do que v1wolmcnto W? P<'fCitx.~de di\linlo moOCfo 

bl Ovo no otxton1c k> onlt.'fior, e\ importante 1ec01d01 ove e\lo AulordcxJ 

<>OminiUrahvo ha concedido u pct1.Qf)Q\ d·h~cnle\. c4 11-gi\ho de lnnurnctob'cs 

morcm que tfülingucn i:todvctm o \Cf'Yicíos i{}uolcol o ~e\ que c.til1Ctcn 

wlol't'ICnlc 001 rxelijo o sul90 

Endeble\ rewnon k:a CW(1Vf'ncnlo\ tw...>chO\ 'f'Olct' flCI' el opoc.temcio del \Olic1tontc etc 'L'Q!\hO, pve\ 

en k> locontc al orgvm<!nlo idcnl1hcodo con el n:::r.o 01. con C:-1 c\IU(110 ht.-cho de\00 cf punlo de 111\lo gótico y 

ol cuol 1CfTllfimo\ en oo .. lo oc innccc\0'1m repctickv~'· k>\ \igno\ en contto"'t."''°· conhcot.~ rnc'n WfT\CfON'O\ 

Qvc d•lcmncicncnlre si. lmcvoimhOccn QvUcl púbkou1Lo10no IC(l(JU k.1 '-)()\<b&kJ(>llt~ rn11inguwk>\y que pu 

lol rozón no~ reg.\bOblc, pvc\ ol cncont1cne k1 rn..•nom1r·MxOOfST(fi'(O SCX yo fC\C.'fY(xJo C"f'I tormo c1c.k.1\.I"º 

por el Muk»' de'° morco rcg1\!Ttxk1 c1lcxk1 corno onlt.'fl()l1CJcx1. é1!u no puN!u H~ L>l1h101:ln po1 P<'f\Ono di\linlo. 

P'JC'\ d<:ho JX"tnlrÚÓl'l con111tv..-10 l,lll loroc..-nlo n I01 oflo\ <le contt">«!'cnco dl.•\lol._·ol que t~\ llflO t~ lo1 (U()ic\ c1!0 

OUIC.idod (YClendc CIVC no t.t..· l•c1cnlcn t•n cumpbtnl("nlo o kJ1 nl<ulO\ Cl'fOCvkn 'r lrocoon VI 81. 88. 8? 

ITocción 1 y 90 ffocciOn XV1 de lo ll'Y cte kJ f'r~k><1 lntknh.ol n;,uno\ ctvt~ lot•rdcn o t."Y1!<• c'f\.IC t.'fl kJ h.Jir.hO dr 

k>\ cmpt:"\a9cn por otr()("f el mCJyO' nV!-nt.'fo tle V1uc•io1 de IO\ ''"">C. IO\ r¡vc ¡-,.opc.l'c1onon. \l' pl'e\t"nlt."fl ew hpQ 

de ocien 

[n relocion c1' \t.-gvndo cte \V\ l>'H\•t1<.-nlo1 111.k•nf,locckJú tx110 c·I irx:no h) n(l e\ tl(~ot-Ar. c-n el 

ptC'\Cfllc COK> el c11lt"I~ octoplodo puo el 1t.-g.1b'o lJc lm muco1 Qvt,' ffi<•fl(IOOo.1. f)(_• ki ...-npk_" y \l'flC~11uzón 

de QUC lo polobto Mrr. ~1r o VlP. es de U'>(> con1Uo óenllo oc lo' "'f'<:-cn ,·on 1o1 cU0'-.~1 r\tm t-.J('fon 

ICQl\tJOdO\. y Que \i en cM(Juflo OCO\.()C'l cKho polut•o ootó Oc óilhn11~d><1. Poi' 1u U'\O k>n H.>tlt'l'lX10 en et 

mc'fCodo lo hO pcuJ.Oo. por IO Cual c1 pe1teclorncnlc voldo qve CUOlo-.l'Jlt-"f proono uhlioC(' la m1vno Cf'l 

combinoción cono!QVn o!ro c\cmentoquc ie otcrgoc ci.c C:l•ÚCl«'f 01\ti11t1wo 



lo onlCfiof no oconlt.>ec en el cmo Que nos ocupo pues IO denominación HIUlfO $0l. e' una 

denominación que \C distingue JK.-rlcctomcnlc do kn dcrnó' morcas rcoistrodm. pum corno~ dcspcncW dct 

Clamen lonótico que obm en el c•J)Cdiculc dtt rTIO'co 3" 1865 ob¡clo del prcwntc estucho. no c.ustc uno 

dcnominock)nfguol o 'cmL')<Jnlc o Cslo y que pt..'flcnmco a un hluO dislinlool qve 01tcnto la fnOl'CO 1c.ogt\l10da 

.C198.t5 ESl[~[O SOL razón por k> CUO!, correspondo o esto ouloodad. oase lo prolcccion a que eslci ob~. 

m'1uno QUC se dCfivo de lo\ orlfculOs 'r lrocclÓO VI, 81, 88. 89 ttocción 1 y 90 ltoccón XVI de lo lt.~ de lo 
f'1opicdod lnduittiol. 

e t.Q.tKU1U~1 · htc hpo de conlu\!Ón M! presento cuonoo al OP'CCosc los rn<.J'CO\ Po' t.-1 

público coniumidol, se creo en su rnenle uno ideo sc~te. e\ decif, Que d<hO\ rnotcO\ evocan en el 

lfllCICCIOdc k:n pct!.Orl<n uno m!.fno CO\O 

(n el c:mo que nm ocupo. la conlu\.tÓO dcidc el pvt1!0 de vi\!() conc..cphJOI. \l.l'Qe delde el 

momcnlo l'll 'IVC po• l1otcne di.! dcoom1noct0nes \Cme)Clnfe\ toochco y góli<:0tncn1c. el publoco con\Ulr)IÓ()f 

m ve en el 11c~>0 inmincnlc de mocicY k1rroco1eg1slmda .C2'98.t.'J BICll[O SOL coo el \KJnG dnhnhvo que w 
inlcnlo 1co•1lr0t tsTERlO SOl 1011 íM, pcmonoo quo len 'tt..'1VICIO!. qw ombN amparan wo pre1todo\ pot lo 
mi~no cmP'CKI. y que k1 cohdcxt que lo\ d1\t1nouc m lo m1vno. con lo e val en coso de no \C'f ele c\O IOfmu. el 
prc1hgio de lu nlQrCO rcgiUrodo \l' \lf"fO rnctmodo 

Cn comccucncio. de rx.-rm1twW! quo ornbO\ ~no\mOl'ccrios coeu\loncn et rrlf.-rcooo. w cono el 

nci{}o <W <1uo el p\Jbflco U\U<-.io p.cri\f? QUf! k:1 dcnorn1noc'6n CSHllfO SOl 10/ J fM. PCflCnt.-cc o lo mitnQ 

cmprciO que k1mo"Cn1cg11tmdo .t~6.C.'J lSl[R[O SOL y qvc por lol rcuon kn IJcnchc.O\ que obtiene 00 C\lo 

tiltmo, tornt~n podrá rcc'™'to\ ctf~ oqui:na. con lo cuol se pa\l'YÍO pcw (Jito kJ c1ciu\iv1Ck>d nue et olCuto 87 de 

kJ ley c1c lo f'1Dpl('dod lndvtlool. coufM'..."fC a quien ho oblr.rudo cl 1cg11lro de \U lWJno cJ.11.nhvo 

l n mtc ex den dr. idc-os, vno Will'fr»cloc ión en scnll()() po\.ll1vo del pritn<.., supoc\lo ncx ~o Qur8 

~ pveUe cu1T• en el nlCl'codo t..•I si(ylO d1sllnhvo yo rcgi\ttOOO. que l'f\ el pcitcUO \e hoto Oc to 
dcnominociÓn [S1CR[O SOl c1lodo como onlC'loidod, cuyos dolo\ o continuoción se pee non 

MARCA REG111RADA· <:1'18<1 [11CR[Q IOt. 

111UtAl!o IRANCllCO laAÑEI tórEI. 

f[CltA lEGAl: U DE JUNIODC 1991. 

IECflA DE PRIMUUW: 10 Dl IEBRIROOE 1991. 

VIGENCIA: U Dl JUNIOOE 2001. 

UPO Dl MARCA: NOMINA11VA. 

Ct.UE Y SUVICIOS Qui /.MPARA· J8 INllRNACIOt<AI: COMUIOCACIONll feAOIQOtl U\OllA 
COMERCIAi!. 

1S 



A moncm de conckaión. rcsrw!clo del pt•mt>f supuc\lo quu coohcnc kJ tracción XVI del orlicuCo 

90 <Jo lo Ley de kJ f'toptedod 10<1uslrt0I, w delC'fnMno que c•islc 1crnc,cm10 en orodo do conlu\iOn en11c kn 

1igno1 en conliclo. por conlcnct mén mpcclo' wruk•mQw d1lc:wncicn.corno yo ho quedado dcmmlrodo a lo 

k>rgo del onóllSii conlcnido dtmlto cJe k.J r>"cs,~nlt• rcwivci6n. pot IO que r;woccdc cnlror al c1!~ del Jegundo 

iupveUo. 

(1 icgundo supuesto cugo <1ue (XJICJ neg01 et rcgisho de uno rn<>'CO es moncslt'I ove. cJdemó1 do 
ove el siono d1Slinhvoquc ~ 111tcr1tn tcgist101 '"ª s1m1klf t•r1 grado Oe conluuon o la more u IC(JiShodu. se aplique 

o produclo\ o wrvio:n 1111\lkJ'c\. ci cJ~11. cn d ix11hcu101 no txnlo Ql..I(! los 19001 !.ean ~nejonlc1 en grodO de 

conlusión. ~no que odem<'n '°' n111.mos Sl' ul•ll(f.•n en l'I met"C<>dO poro omr.orOf ~'fYK:ioi qvc INlgOO una 

conc•OO d11cclo cnl10 \i. yo k..'O rio-que se prcslr.-n en kl\ mtUnos hJ<y•cs. sr. Ocn n COOOCCf por los rnvnos 

mccJi01 de comurucoción o pu cU111 dlfl(Jdm o un lipo oc usuc•W-11 en m1x-c1fico 

ln cilo1cnltdo, lo\ M.'fVlcKlilJlJl.• tnlenln POICfJCf el ~noOr\l¡nhvoo 1cg1\lro CStlR[O SOl 107.7 fM 
\On· comvnicuc:Jonm 1cx:hotórúcm. emivone\ rcxJiolóno<:m. trom1nt\i()nc?\ de ffiC'nSO,C\. dilu1ón de rwogamas 

tOCJIOlórucm. rxogomm rcxflCllOOIC º'· Hl(ll()(tilu\00. nu\11)()\ que petlent'ccn a Jo cknc 38 k1lemocionol de IO 

ckn1licoc:llÓOltllC1'naooflOIOt' pl'OdUCIO\ y \NVICÍO\ 

Micnlrm QtJC por \U parlu, kJ fflOl'(IJ IC'{l•\llO'...SO 4Z"i'6-4!> BUREO SOL. ciloOo como onh.'l'ioridod. ~ 

cncucnlro polcuicrx1o ki\ ~vi<.>nlc1 \l'fVICIO\ c0tnuntcoclonc~ l~odo0d1lumro cometciol). rn1smo1 que 

f>Cflr.nt.-ccndo tguollOfmoo lo clmo 38 de k1 c:Kl11ficocióninletnocl()n()IC1e poductc»y !C.'fvicc\ 

De OCVC'fdoo lo onlt'flQf. lenemo\<lVC k)\K'fVlCIO\Q\.IC r1elencJc prolct.Jt'f el Mvlor Oc la \Ok.1!Ud 

de rCQi\lro a ei.tvdlO. JULIO V[lAl\DE ARIHDOrmo. \On c1pecie1 de comvn<OCK)fl(!\, rrnunm <tu«! en lcwmo 

ocnCtlco yo iccncvt.'nlranpol(."{)001 pOI' lo IT\CICO 4198'~ [SllR(Q SOl 

lomando en ClH~nto lo onlt'f'O', opeto en el cm.o puhClM:lf, el p-inc1peo do c'!.pcciokX>d en 

ma!t•oo mo'ClXICJ contenido en lm orttCul.:n 81, M. 61 hocción 1 90 troccl0l'1 XVI de lo ley <V.! k.l f'mpcdod 

lndU\11101. mi\ITIO QUC e\labk>cc que vnu vez OIOl\)0(10 l.'I ft.'U'\lfO <Je uno nXJ'co p:xo om(X'Jti lk~IC'ffTWlOdOS 

p-oduclo\ o \t'fvtCIO\, no e' pr.rmtit\lc coocC<k'f el ft"Q11tro de ot1u nl(•co w;r..iol o \t't'f'o('JOtlle <'ºgodo de 

conlu\IÓO, ()(J'O amparar C\OS mismm o \lffiil\J1C'\ 1•0<MIO\ o wrv1CKX 

[n conc:::~ IC\PCCIO de e1le 1l"()U"'ÓQ O\lX.-CIO. e\ 1•ocNcnlt• C\IOblcct.'f <ivc el mismo\«) 

cutriplü en lamo inll"'{10. pvc1 cJt• conc:C'dt.'f\t.• t'irC{J<'!.ltO<J<!. lu Ocnom1noc1()n{~l(~lO SOl 10/ l fM. \e c\ICllion 

otcctorlda lo\ dcfcchos ck>t Mvkv tk.• lo morco 1("{)1.,ltodo c1to1.kl ccvno o"'<lt.'llOldod. °' Ot.-jof de ob\cfYor ~ 

fA1nc1p1odc mpe<:10lidod1l'lendo.pue\ t-t l<podc K"f'Wl('(l\O len qvc k'- oploconlo<, \.M.1001 ~1 connteio \C <l•igen 

al n~\ITK> lrpo de U'.UC.K>\. IO cuol hoce itvn.rw.."'fllc et rie~ de ltvC e1ll' •-.e l•m rn conf~ OI pt"fl\(lf QVC se 

halo ck: lo mi~ cmpt~Kl 

rOf k:> que u esto punto w rcll(.'fC. dci t.'\.C_t1lo Ot.• conh~\kJC11.x1 tk.>t \Ok,1ton•c ()e 11?tJf1tro, 

pieienloc.k> o lrovch de \U OfJC>(.X.'lodo, lle. RoAoncJo Muo1e1 de lo CQ-1"-.1. no o,c tk'lpcodc n'~)ufncnlo ok)uno 

poro llo!or dede\vrll.IC• kJ\irMIWttc k>1 Wf'W'ICIO\O 'c>\QvC ornb01 ~J001 CS.1l•1l1wo1 \C optcon r01cw11~ la cvol 

P•<Xedt' enlra ()1 C\luQ.o lk.>t h."'fCl1'f'úlllfT'IC'1l.i'PU('\IO t>c ~ troc:clUO t."f't ~\I\ 

Jo 
TESIS CON 

FAf.l.A DE OR;GEN 



[I Üllimo rcqui\llOquo lo hocción XVI dctolicuk>90 de lo ley de lo 11opK!ckKt lndu11uol cugc. e\ 

QtJC lo sakilu<J do rcghl10 dO onlcccdcnlci. seo pkmlcoda por pct\OtlO dl\hnla o lo Mular ese kl morco yo 

c•i\lcnlc Que comliluyc el lmpedimcnlok."UCJI poio w 1cgi1l10 

(n cite lenlido. e' evid(:nlu lo ocluok/oc'6n de lol \upue\to. puc\ de lm comlonc1cn Qoc 

inlegon el c•pcChenlc du regiUro 34186.S y de lo rnorco IC(Jl\lrodo 41980. WJ dc\cYCnctc que q111cn planteo la 

\ohcilud do IC{)l\lto del signo d1\linl1vo (St[R(Q SOL 10/ 1, es el C. JUUO VHARO( ARR[OONOO. en lonloq1.1e lo 

morco rcg11lmdo licnecomo ltlulorot C. IRA~KtKO 18At'<El l0f'Cl 

SEGUNDA. rOI' los conúdcfoctoocsnoo han Que<k>do c\toblcctdorn k> IOfgo Oc lo p1cw.>nte. c11c 

lnshlulo considero que el iigno dl\linl1vo pcscnlOOo tx,,o el núrT'ICfo de C•DCd1enlc en lrót~tc 341865 (SICREO 

SOL 101, rM. e\ SCfTICJOnlC en {10dO Oc confu\iÓnO kJ rnCJ'CO fegt\ll'odo bot<> t·I nvmt.'1'0 4nH4!i [!.J[RCO SOL. y 

ol lrolor de opieorsc o K.'fvictO\ \lflliorcso k>s qoo cslo prolegr., cnc.uodm t.-n kJ prOhtt.JtcJÓn con1emploda en lo 

trocción ;'1.VI dt>I c.ticuto 90. en tek:>Ct6ncon k>1. olic""'°" 87. 88 y 12.S, du lo tcv de lo í'fOpt<XJod lndu\triol. por IO 

que rC\uflo procedente ncoor et 1cgf\lfofJc morco lrofT\11000 en~ cmcd-cnlt? oc 1elet~io 

ror lo on1c\ c•Pvmlo y con fundamento ton kn dlwc:Wck:lnc' k.-UOlc' w1vocaom. mí como en lm 
Officulm 6 tracción IV. 1 BIS 'J y 17~ \c-gundo p01olo. do lo ley de la rropieOOc:J locJv\11101. pvbhc:odo en el Dolo 
Olicioldc lo fcdefocióoel 2 do <>gmlo de 1994; .e y 9 troccÓ'l XIII. cJ(.>j Reglamento del kl\hluto Mc•iconode lo 

11C>P'cdod lndustdot. y .e del Acuetdo QVO OclC'Qo focultoóes en k>' Occc:tore\. Wtx.t•cc:torc'. Jete' de 
DcPQ"lomcnlo y otro\ \ubollernos de esto Orgoni\ITIO. OdcnamicnlO\ pvt,ll(oóm en et O•ona Ohciot de 1o 
fedetC>CtÓn t>l 'JJ do novicmb'e y 5 de díelcmorodc 1994. 1c~-chvomr.ntc. ~ l<'\VC'lvc 

I • So niegaef rCi)stro como rf\CJ'CO de lo dcnominocJ6nESTCJlEO SOL 
101.1 IM. tromilodoen ctc1pcdoenlcJ.cl66S 

At[HTAMfNIE 

lA Ol~fCIQRA OC MAll'CAS 
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...SUUIO: Se niego el regl\t10 dO mateo sortcilodo en el c1pedienlc númefo 2792.C I MONGOOSE . 

MealcoO.F ... o 

En baw o kn otribucionc1 que k! conflCfen o e''º 1ns11tu10 k>1 aticutos l. 88. 89. 90 lroccOO XVI. 

119, 122 y 121 de la ley 00 lo F'ropicdodlnd1.11ltiol, SCGUNOO y URCCRO 1RANSl10Rl0Sdt..'>I Oecrclo JXlf etQUC se 

mod1lico el Reglomcnlo lnlerO do Jo Scc•clor"1 oc Comcfclo y fornenlo lndvsltiol. pvbkodo en el Doio Oliclot 
de kl rcoe1ociónel 14 oc i.eptiemb'cdo 1994. 1, J y •~de lo ley Orgóoico de kJ Admini,tmcOOPVbaicofedefot. 

1. 2. 12. 14. I~ y ~9 de kl 1cy fedcfotdc kn [nldodct Pc•oo\IOlcPes. l. 2 y 3dcl Regtomcnlo<Jc la ley fC'Ót'fol de 

kJ [ntidodcs f'orocUotolc\; y 1. 4. 1. 9 y PR1Ml~O TRANS11QRt0 cJel Reglomcnlo del ln'litvlo Meu:ooo de lo 

f'1op'cdod lnc.tu\hd. pubkodo en kJ miVno lvcnlc inlamotrva et 2J de noviemtlrc de 199.C. \t" nicQo el ff!'glibO 

do morco K>hctlodO. Ol ICOOI' de los ~t<.~ onlccedcnlcs y coni.tóctcxionc1dc dele-cho 

ANICCCDENIO 

l.· [1008 óenovicmtfude 1996. cllic. XMef CX.on R. OPOdt'fododC ~lll SORf"IS. SNC \Olicd6el 

regi\ko de morco de 'e> ck.>nOminocO'IMONGOOY. CVVO\ Ookn o contnvoci6n \C C\Pe'Cifcon 

IXPIDlllllE DE MARCA IN IRAMlll. 219241. 

!OUCllANIE 811l !PORl!. INC. 

l!CttA llGAI: 8 Df NOVl!M&RI Of 1996 
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I ECHA DE PRIMER USO: NO SE llA ~DO. 

llPO DE MARCA: NOMJHAllVA. 

CLASE Y PRODUC10I OUE IE PREIENDCtl AMPARAR: 17 IN1ERHACIO"Al: ~ICIClEIAI Y 
PARl!I PARA lAI MllMAI. lAlEI COMO: A'MA/ONES. IEllRUClURAIJ, ttOROUlllAI, 
AStENlOS Y LLANTAS PA5lA 8JCIClftAS; V[HiCULOS: APARATOS DE lOCOMOCtOr' 
lERRESlRE. 

U rOI' eKhlOdc lecho 4 do Gctembrl.' 00 1996. COO nUtn<.'fO de lo6o B/9!11. t>l llC Jmlt.1 Ouoo R. 

en lí!PfCienloción de Bfll sro1ns. 1uc.. oc•editó iu pen.onobdod como opodcmdo de diCho emr•cm. 

cnlcmndo lm detechm r)()I' cooc:cpto de 1cpo<,1<.:1011 de doc umcntm 

UI M<."<Jt0f1lu ohcio de lecho J de cr~o 00 1997. con nÜni(.'l'O de lolio 119241, cmilldo PCll' lo 

O•ccclón do Morcm de cilc lmMulo. o trovó' del DeJX)flomcnto de (•ornen de k1 Svbd•ccción ~ Eaomcn y 

Rcghtto de MOl'CO,, Signo' Ol\llOllYO\ y COfl\t.'f\•(}(IÓfl de 0t..'fCChO\. H? comvnicó o lo ClnPfC~ Mll SPORTS. IUC .. 

por conavcto del Lic. Jovicf Ovrón R. Que en 1cl<x.iono lo \ok:.1lud de 1cg1sl10 de noca ck> onte-cetJcnlct y al 

clccloaw el e•omcn cie loodoo que \e rcf!Cfc et cxlicuk> 1'1'1 de kJ Ley oc kl l'fop.<."dod lndU4.!11QI, \e encontró 

como onlcriondod lo c•hlcocio de k1 n'ICWCO 78176/ MONGUS. \Cme)Of'llc en go<Jo de contuVón o kJ QVC 

pi'Clcndo IC'{}1\lror. v pao opbcorw o f)ICXfuc.lm ~rnJ<Jct inc1.111endo por ende, en lo prohd:x1ón ritcw1\IO en lo 

trocciOn XVldclolicukl90dc k1 lcv dckJ Propi('(Jodlndu\frlOI 

IU Med10nlo ci of100 de mé11lo y con lunOomcnlo en ~ ortoeulo 1 n de kl ley ó<.• kl l'forloC(Jod 

lnd111t11ol. W! le concediÓ a kl \Oi<:•lonlt.• uo plmo que vencía el J df' rnrno cJc 1911. o electo de QVC 

monilmloo lo QVC o \u dt'fecho convir1'Cfc, mi como poro icotuor rl po<JO dt! lo 101!0 QU(" pe~ lromlc\ y 

Wf'oicic» \C deben cubrw o c\lc lmMulo, pct conct•pto do rcpoK.00 de dOcurTlfmlocion. compk•rl)(·nloclOn de 

inlormocM:ln tollontc. ocl<YoctÓtl o wb~f'IOCIÓfl de OCnt.,.OflC\. o~ COfT)(J poi crvnierdo\ volvntooc\ opetc10.CJ<l 

QVO de kJ conllO'IO, d<.ho ~1tud w tcrw.hJ po oboncionooo 

IV Mr.d>0nlc C\C.1110 óe lecho U 00 lt'Ll'C'fO de 1997, con numeto de lobo IUBI. el llC Jovl(..'1' 

Ouon e .. en reP"cmnloc1óndc lo C'fllptcw.1 Mll srow1s. Uoconlc\lociún al ofiet0tJc lecho J oc en'-"º oe 1991. 

con ntimcfo de lolo ¿(),ljJ6_ clhbendo Odcmm el comr•Obanlc de pogo por concepto l11? ll'fJO\jCIÓf\ de 

documcnlO\ pi'ev1\locnc-IBl1CukJ lnbiidc kltcv ese lo rtQfltN:kxJln<JV\lr-ol 

V Mechontc c1.c:r1to de lecho U de oclulwc (~ 19?/, coo f\Vmt.'fO lle loho 81.C:i'~ el lK.. Moro 

rCt"cz w .. en 1cp-eientooón cJe lo empcio &llllNSWICr; COIWORA.110U. ~110 lo f'l'oCllDCJOn de lo ce\IOn de 

dctCChoi o laVOf cJe \U 1cf)l'e\cntodo K'lot.Yn C"l l'tpc-d>cnlc de rc~11l10 l'fl c\ludlO. haciendo'-" cnlcm de kx 

opiovcchomicnto\pa lolconct.~plo 

\1 Mt.>OonlcC\Cf1k> de ll'C.hol4 tk~ JU'° óe 19'98. COfl l'lVfl\C.'fO de I~ ~JIM. t.-1 lic M9-J«."4 M $. 

CI'\ repre~nloción de &WUtlSWICl COllPO~A.11()1( 1(."0li¡ó ()..-Ct\O\ ffl(JnolC110Cl()n(~ l'fl 1ci0Ción o lo ~1fud de 

1cgi1lro o C\lvdiO 



Vlt Mcchonlc CKfllO do lecha "J'1 dO OClub'O do 1998, con númcto de lo6o 89636, ef lle. Malo 
Percz w. opoderOdo do BRUUSWICK CORrORAllOU. realizó dlvCf'SO\ monilmtodonci en 1eJoclón o la wíicitud 

de 1egiillomolivodo lo prcwnlo rc~lón 

CONSIDERACIONB 

rRIMlRA · lnlC{JuicJo. m procede ol mlucfiOOOl londo dct munto plonleod<» 

Como ha qucdock> wñulodo en el copilulo do onlcccdenlei de lo pte\enlo 1cKlfve'6n. por ohclo 

de lechoJ do crlfflo de 1997. con nUmeto de lobo '1191•1. cmihdow la D•ccck'.inde Motcm de eilo lmlilulo. 

o trovC\ <k.-1 Dc~XJllomcnlo de t•omcn de kJ Sutxttccción de [lomen y flcgiitro de Morco\. ~ignm Ouhnlivo\ y 

COO\(."fYOCIÓOdc OcwchO\, \.C comuOICÓO lo CfT'lpl'CKI 6lll SPOlllS. INC. por condvcto del lle Jowic."f Do..lon R .• 

que en rclociÓl'lo lo wllc:1tud de ICQittrodc morco do onlccudcnle\. y OI clCCl\JOfS.C el c•omcn de lonóo o QVC 

w mticrc el CJ1licuSo 117 du kl ley de lo Propiedad lndvtbl(J(, \O l'ncontró como onl(.'J'OJCkxi la eu\tcnclo do la 
rnorco 1ffl161 MONGU~. \Um{."?<Jnlc en godo do contu~ o lo qvc prclcndc 1eg11tror, y pcwo opficOl\C o 

r•O<.luclm \ur111(.J'C\. incwiencto pot cr)(Jc. en kl ptoh•btción J:tewi1lo en la lrocción XVI del alicu'o 90 de la lt.>y 

de k1 f'1or11edo<1 lnOu\lnol 

ln princ;p.o.1nncmm QUO de kl\ comlor1C1m QvC inlegont.-t capcd!Cfllo do lo morco le{JÍ\lfodo 

161161 MOUGUSCilodacomo on1eocrldoc1. w Oc\piendcnk>\ l.l\}\Jicnle\dol0t· 

MARCA R[Gl\IRAOA· '279'J.U MQNCUS 

lllULAR: FABRICA D! BICICltTAS UNIVERSAL. S A 

IECllA LEGAL: 20DE MAYDD! 1982. 

FECHA DErlnMER lnO NO SE llA USADO. 

uro DE MARCA· NOMJNAllV A. 

CLASE Y PROOUCIOHlU[ AMJ'AR.A: 12 INIUtlACIONAl: BlCICIEIAI Y Sln PAR.lll 

Ahofo bien. lo prohibición en lo cual incuro et 1-0"0 tJi;\!•111-00 o C1tv<Jio. \C t'flCV("fllrCJ contenido 

enlo trocciónXV1dC'lcrliculo90dekJleyde la J'topit"OOdk"Qr\lrlQI:. cuvo lcno" ~ICIOfM t. .. ""J'l'l"fl!t-

llY O( lA rR()f'l(OAOINOO\T~tAl 

10 
TESIS CON 

FALLA DE ORIGEN 



"ARr. 90.· No W?t"órircgislroblmcomo rnorco: 

•.• XVI. Uno motea que sea k:lénhco o w.mcjontc en grado do contusión o otro en 

lrórnito de 1egisflo prcwn!OOO con oolcrioridodo o vno rcgi\troda y vigente, opíicodo 

o los mfvnm o sirniotcs ptoduclm o ~K:K». 5.1n embargo, " poeió rcgi\trorlC uoo 
morca quo wo ldénlicn o otro yo IC{Jisl10d0. M lo KA<:1fud C\ plonlcodo por el mivno 

lilulor. poo opf.c;orloo J)l'odvctmo 1.Cf'riclOsM'iJores .. " 

Del onlctlOf ptr?ccplo. se d<•1J11t·nde que poro ne{}Ot el rcg1\lto de uno morca, el ncco\Olio QuO 

se octualiccndelcuninocJo1 supucslos o mbúf 

1 Ove lo morco cuyo1cg1U10 w prclendc oblef\("'f. H.-oidCnlicoo scmejonluen godo 

de conlu\IÓl1 u otm en lrómile Oc regislro prescnlodo con onlc11011dod o o uno 

fCQÍ\lfCXkJ y Y'(JClllO 

'J. Ovos.e opliqucno lo\ m1~mo1o1imilacs piOduclO\ o u~icicn 

J. Ove lo K>Soe1tu<.J de FC{Jiillll sea plonleodo por un tilulof divcno ol de kJ morco 

rcu1st1oóo o ol dt:I e•rx~ocnte rn<Ycouo prmenlodc> con ontcrklridod. wgún sea el 

COIO 

A\i lcncmos que kJ trocci6n en comen lo eaige en pwncta lmlanckJ que et iigno cvyo 1~110 s.c 
Kllic1to. \eO icmelonlc en godo de conlu\rón a uoo moteo le<J1U1odo o en lrómitc de 1t.."{}i1tro con lecho ICgol 

onlt.'fkw. 

lo \CffiCJOttlO en {,O<k> <Je conlu\IÓn o QVC se ICfiC'fC (•I \vpve\IO m<.-nc'OOOdo. COO\Muye el 

mpeclo medvb' del mi~no. pum la 10!1(} ~91 qvc llCYO 1mpkrlo, e\ kJ Vltcnoón Oc p-olcgct' d cc.óclct 

d1\fllll1YO QvtJ IOdO Ú!)llO mcJfCOfK> dt•bc COfllent'f (n C\lc 'cnlido. el ~iOOOO trató de cvilCI 1000 po~idod 

de coea1\letx:iodc cto\ uonm IO(J1C0110\ conh..onc:tit.ic\cnl1e ~.roo Que m!O\ puedan cvmplt cnconwcucncio 

con ollm do\ de fü\ !unciones pmlt•cc.00 y O<YOOlio Uc cok:k>d 

A!.i pues, un ~no mcwco110 opl.c(XJo o Uf1 íJl'OCIUClo o l.l'fYÍC:IO <ivc.- \NJ lo \UhC1t.•nlC'fncntc 

tti\hnhvodc lol monCfO que Pl.'ffllllo tl1\hl'{JlHkJlk! lo\ ck'roó\ de 1u c'<J\c. va o WI• un electo t)lolcctor pao et 

ernpmoro0 ove kn COfncl'Co~cc. pvcs e\ inncuoblc QW cw: c.oróclt"f <Jr.hnlr.,,o. 01090 lo S<.'g.J'l(iod al 

c:omerdontc t,.) qvc el púbko c.oo\ur1\1Ckv odquoó ws prodvctrn y no'°' de otra. l:odv;.:.iendou..• cito en el 
hcnchciocconón\ICOJ)O'O (X¡vt!'I. <tu(" (.()(1\!1IU)'C t•l lllCCfllivoOO \U OClruOod 

De kJ mÍ\lllO lonno. t)(l'O el p~..1bk:o cor1\Ufndcr C\I(~ cr.OCI<" dr1hnt1 .. o w. tre>..lvcc Cil uno 

gaonlio 0e CO~J t1c lo\ JYodve IO\ o K"f'f'I( IO\ (f\Jf~ lt.•Citie. l)Vt'\ w-.c.J.\Cul11*•mt.-nll! lo mor~o 00 idcnl1licor O 

OQUC!ios. C1 con un clcmcnlo Yl\•blt~ ciuc• f>t..,ITllln d1\hngork:l\ y \l c\te t·\ lo wloc:en.lcmenle<•ic:)lf)(ll. Olh'IO t•\ Que 

no hoy ~do<µ~ el pubk.:oconH.Jtr~ scl("C.Clo.Jn(•un fJ1l'11.1'Jt too M..'1Y1C10t?VC notJc\t-otx1 

~ t..-mbc:.QO. lo contro110 o f.~1 l.11\hotin.kxt. t.•\ lk'\.•. i..1 M.'nw..•,onru t'n t1<x10 de c.onlvs.ón. 

COO\l1IU)'C uno \llVOC'6o<t.l1Cltk• dclt."l'n'llílOI po kJquc \t.' tillo 1x•ct~-.oro0 en k.1 OOC.h\O. procloeo r. W'\Ck.rt.o. en 

k>s c11!Cfl0\ ;tfilDfUC.k.'neioW~. k:J Clt.'OCIÓn de C:i<.'flo\ lt"Q":.n fXll'U 1Jelt"l'm1no·1ii.1 

XI 



De cUo maneto el lt.."TCl.'f h1buno1 Colegic1do en Molcuo Adm1ni\trolivo del f'rmer Cl"c1.1110, ha 

C\lot>iccido uno \c11c de c11tCfkl\ que sirven poro <lclcrminor lo ~meronzo en godo de contU\ión. mismo\ Que 

Je cncucnt1on conlcnido\cn to \ÓfJuicnlc le\i\ 

~MAkCA~ RlGlAS l'ARA OCffRllllU.A.R su SlMUMUA [N GRADO DE cor~fUSIOU. 

CUAt~l>O tos PRODUCTOS o Sí INICIOS sou [)( lA MISMA ClASlrlCACION o ESPECIE. 

to tl'lüfcu C'\ ledo''ººº que U? utMo p<Jl'CJ cMl1ngu1 un s:wOOvclo o 'crvicio de otro' y w 
p1nc1pnl luncion e\ tC'fv• conoQ elerr1t:•nlo lle MJcnhlrCOCIÓn de IO\ S.Oh,loctou?\ que 

Ol'fl(.'l'O el oporoto r•cxJucl•vo rn kl uc.luu•dod v1 ... irrio\ en uno sociedad con\umf\lo. 

en dofKll! lo\ c1nrllew-n l>u'.COll lfl(r(•mt•nlc:w \u (l¡c:ntckJ. poniendo o d1tpú\ic1Ón de kl 

pot*icion uno rnoyOI (.Unldrnl y vo1te<lrnl llc o•l>C.ulOt pcru w con\Umo. con 'CJ Unico 

linoh<lod <J(.• oum~~nlc• k1 p·ocluco.)11 <Je'º' ptc.dvclo' v. nor encJc. un oonancicn 

cconorn>C.O\ El inc1erncn10 t~n el núnwm y v1>11t~Od de t.Jo<•r'IC\ qvc gcne10 el oporolo 

productivo. IO'lok•cc kl PH'\l'r\C.1(1 <tP l<n mnr<O\ en el lllt.."fCCXk>. porQuc clm 

con\hluycn el uruco 1mtrum(·11lo qvt• 1.cm• o \u d1\J)()\1CIÓO el con\ulnlÓOI' poro 

l<Jenl!ll(OllO\ y ('.IOdt'f \l'\t~rcKin<>I t~l <le \U í>ICh"ICnCIO AhOl'Cl btcn. k:l\ incJu\lllOle\. 

COffi(."1(10nlf!\ o ,~e\lo<k.ll'l'\ lle Y:'"ICIO\ (Xl(i'On u\OI uno maco en lo indu,lrio. en el 

comc1ct0 o f!fl IOs \Nvo<:KJ\ Que l)ft•\lt.•. 1.•mpe10. el tk.<fCCho o \U U\O c•cWvo ~ 

otJ!tenc tnt.'"<110ntc w 1t.•{J1\t10 onh~ k1 outr .. dod COOiP<'lenlc. ~ún mi k> cUoOlcce el 

tllli<:u'c> 87 de kJ ll'V t1e fOfll(_•tilo v f'ro!t•ccK>'l (Ji! lo f'rOP•l'dod lndU\lilQI. cxJemó' en 

t•\!o ordcf\Ol'nlf.•nto 1euo1 1m \u\ <J11tCukn 89 v 90. \e nJ1Con 101 hipólc\i\ poro podcf 

cornli!u .. uno fH('l'CU. O\.I COff\O kn supvmtm Que pvcden or.glOOf el no registro de lo 

1nt\rno Uno de los ol>Jt"1•v0\ (j(~ lo llh'OCCKJo 1cy K."CUfl(bio. es el do e ... itor lo 
coe11slencto de mn(m conlunO+blt•s que ampc:wcn '°' nllvncn pu:xJuclo\ o \Cfv1óos. y 

poro cno C\loh&ecio ki \tfJl.hf~nlc c1°ipo\1Cion Que doec ~Arlicu\o 90 uo M? 1eg1,traón 

como 10tJ1cos >..VI· Urio rnc.-co qvc u-<1 idenhco o \emejontc en godo de con!~ 

o 0110 yo •Pg•\llOC.kl y ... 9enll:'. opl!C(}{k1 o k.i\ m•\mm o 1.rt\llO'c\ productm o wrvlCio\ 

Sin cmtx:wgo. \1pocJfo1t~1\l11J1u~ uno rTIO"CO ove w.o Idéntico o olio yo rc_>Qi\!rodo \i kl 

\O&c1lutJ C\ plQnlt•oóo ~ r·I ITllVt"IO Muk.W. po'O orJftcrJlo o produclo\ o 'CfVl(tO\ 

~be\ • l'clf fonio. cuando\.(! trole de lt.\)111fC»' uno morco Que OfT\PO'C prodUCIO\ 

o \Cf'W'ICM'.l\ \ITT1llc.Jrc\o k.n que ro t:•nlt·n en el mt.'fcodo. \C debe IC('\(.'f en cuento Qve 

d>C.ho lnO'CO cJche 'l."' (fol1nl1vc1 pc..r \1 m~vno. C\ 0<.•c1. QVt!' tJebo rcve\lr un caOCICf 

de 0001.-10bdod \ull(tt"filr ¡:on cJt..'\l•mpef'l(JI el papel que~ C\ ougnodo paf kJ k..-y, 

debót.•rl(kl K"f oh1cl1vu o r(.•OI. con lo lrnatdcxJ <le ~v1lc. 1cx10 po\lbt~ de conlu\IOfl 

con n•o·co\ cutlcntt•\ Dclt'fltlllW:ll ki (•antet\(KJ ele lo COfllun1.J4.llt<IOll oc IO\ marcen o 

kl poW>okkx1 <k: Qvc elk.l w <lü. no wmrwc es ll:weo toe•. no c..,\IC una reglo 

rnolcmóhc:o. ck•o v JYt.'Ct\O. dt~ cuyo oploeocl(.>n \Uf)O W'odut..lol.MJ lo coohJtxJ.bikk>d 

cJt! \.111 COl<."JO fn(J'(C:J'IO la (\>C\111..')n \C hoce mcn dill(• ro C)UC lo CM? JX'.l'O tJfl()\ C\ 

c:onlvn<fil*" potoº''º' oo kJ \l'fO l' rnm. kl\ m.YTXJ\ me.cm povocOfón conlU">'Ón en 

un CIC.110COfllC•IO y t•n º''°OO. \lf1 cmh<»"OO lo conlvnó.t:>id<Xtc11\llO Cuoodo PO' el 

fJO't!<1do ck' kJ\ \WJfX'\ el pvtit.co con1vrn>du '-'IVt."1.kJ \C"f ~ ... odo o cngoño to 

conlu\.Ól,>vt-'(~ \t..'ft~ tic' l•PO\ o) lonchcu. llJ gotico y <-J ccwxt•ph...101 otoX'<.~O 

lo conlV\IOrl lonct1Co u:~ cJo Cucvll1o t1ol polot-vm vit~'ol·n u ptonuncl(:wW ele modo 

~· (n IO fl'OCl1t:O C\IO l•PO Oc cor1lv'..cx1 t'\ lrt.-<uenlP. yu CJtl(' t•I putM:o 

(()flWlnidOf COtl'><'fVO rncp f('CUf'H10 ck~ ,.., r•onunctC>-.)(1 que ()e lú C\.(f¡l,J lo 

conlu\IOfl grOll((J \C O'ig•nCJ PC.11' lo •.:tenl11.k-xJ (l , .. Hl•IVl.I oc k)\ \"l)fl01. \(_'Q t•\IO\ 

polobut lrow.•s. d.bvp:>1. cl.quelm o cuok.l\..H(_'f otio i.-:)no. ''°' \U \ll'r'f)C t.t.Ju'lv<X.IOll 

(\IC l1poc.Jc co\fu"°'1otx-<k-ce o IOnl(JOC'fOCfl (J\.'(_• ~ P<.'ft ;tJ(' k.J nw.•CO y tlO corno \e 

1eprc\ento. mC>r\lfoe\lo o C•PfCWJ el "'JI"° f\lo ck.nc tk! contv\JOn pvc..~ \.Cf 

íl'O'VOCOdO po \c.~l\CfOl'\I01 <ilogótic:n'i o t10ltCO\ íXll \;fl\.tlV1.Jtk• ct.tXJtO\O CflvO\t'\ y 

de c:urnbinOCionc\ t1c cOlo'c\ cxk'1'rl0\ efe <1'..1e t.·n t-\f(.~ 111\l l~ Cc.flhr.lón fX.'(."ÓCO 

ccv~ur1t1 o \u "el to conl\l\IÓn lonct1Co y c<-Vl( rptt>(JI lo \lmo\lu<1 ol()(JOhcu e\ ct.J1lÓ\ 

lo tn(J\ hc>bituol l"ft len CU\()\ cJe C<11fllV\OCllt !M• oo ,-,..-. kJ e oor·•(1.trn{ 1t:1 Of~ lt.:n k.•bo\ t"fl kx 



conjuntO\ en nuono y fXJIO ello "11\uyen lo rnfvnO 'CC;ucncio do "WCX:Olc\. 1o flllilllCl 

longitud y conlidod de silotxn o letminoc.iooe\ c0tnunc, to \iml1lud góhco tomblCn 

se cioró cuando kn dibufos de ten mocos o kM lipm de 'clrcn QVC \C u\.Cn en murcm 

dcnominotivm. lcnoon trozos parecidos o tguolcs: eno oúo cuonoo kn letms o &o-. 

Objete» que k» dibujo\ ICf'CK!nton. \.eon d1fCl'cnlc1 ASirni!.lflO. c•isl•ó conlul.ÍÓll 

dt.>rivodo du lo similitud 0tólieo cuando kls ct1QUCtm \C'On igvolcso porec.l<los. sl>o por 

iimiilutl de lo combmoción cJc cole.fe\ ullllzodo. \CO por kJ O.spo\lción s.imilor oc 

clcmcnlm dcnt10 du lo mivno o pcw kJ combinoción de cOlorct principo1mcnlc en 

chquelm y en lo\ cnvmes lo conlusión ldeológtto o conceptual se p-oducc cuondo 

tiendo len po1ol.Ym tonó tic o r oróficomcntc d1vc·om. c~pcmn el mivno concepto. m 

decir. es lo rc~c~ntocion o evococ100 oc uno mWlQ co'Al. cc•oclcrislica o Ideo. lo 

que mipide ol cornumdat <hl1ngv• uno de 0110 ll c.ontcflldo concepluol C:\ oc unno 

irnPQflOnclo poo decld11 uno inconluncH>iidod. cuc)t)()Q e\ d1k>tcnlc en len m<Jccn en 

pugno. porqu!! lol conlenlÓO loc¡110 cnorrnerncnlc el recll(.>tdo de lo m<JCO. por clo 

cuando el rt.-cUNdo m r.I mi\ir>O. Pct ser el rmvno contenido conccptuol. lo contusión 

c>t iocv1ln~c. olln cuondo tombicn p1.d1(>run onorecct 11rl'\li!udc1 O'logrohcm o 

looéhc:m E \le topo de conlu\IÓl'l pvt.'tlC' uiy11~onc por kl ~1tvd de d•~\. cnhc vno 

polobru yvn cU.>vto. enhc polot::wmcon \ll)ll!hcodoicontropucslosy pa k1if\Cfu\1Ófll.'n 

lo rnorco del noinbfu Oel p10<Jvc to u d11tingu11 Ocn!10 de estos 'upucslot el que cobto 

moy0t tehc"Wc (!\ el re>kllrvo o kJ\ polohm y lo\ d1tJutO\. yo que ~ L°' emblema o ll{Juro 

du uno rnotco es k1 rcprcsen10CIOíl l)Olico de uno ideo. 1nUudot>lemenlc \e conlurdc 

con kJ polobrno po'<ltxm QIJC de\lgncn lo ITllYOO~ oc lo otm rnacou coll'jO. por 

e~ kn dc.-nomlnoct<.>nc\e"ocolr"Wm de uno CO\O o Oe uno cuolidod. riotC'{JC1'1 no \ÓIO 

kJ c•prctión que len comMuyen. \lllO lornt>or.n t'l d·t.:ouro o cml.>'cmu Qvc put.-00 

góhcmnenle 1cp1csenlorl01. lo ontc11c.11 e\º"· poHfvc de lo contrao \c110 loe tibio 

bulk.w clOcrccho dt? k.I\ propctoriottle m<J'cm. ot>lco.cnóc>el fe{Ji\lrodc cmt)H~mmo 

polobrU\ QVC \C rcl1C1cn n lo mismo CO\O o cualidad oh.xJldCJ por IO 

denominoc'6n yo rcul\frcxJa. con kl cual cl pUbko conwmttki 1ewl!O'ia roomcntc 

ioduc.ldo o conlund• lot f:xotJuc:lo\ OM:t\OS rnl(•oos \uslcnlodo\ por kl Suprerno C0tlc 

y 1cn ll1bunalc\ CoLrg ... x1m. hori señolOdo Que pao dclC'fmil'XJ' \.i <Jo\ mc:wcm i.on 

K>mctonles en godo óe conlv\lÓn. debe nter'l{J(.>rlC o lm \Crnt.•fONO\ y no a len 

01fl'ICOCio\. pcw kl QVC (.'\ ncceKJrlOol mQfl'll'lllO 00 fC'~l."f un COlt.-,O fl\Ol'CO'IO lt>f-t.'f 

en c:ucnla kl1 1igvtenlc1 reglo\ 11 la sernt;o1vu hoy Que oprccok1 COfll.C.k."1on0o lo 

morco en \V c~mlo :n lu comr.oar..~ del.Je Oflfl.'CO"lC lomorw.kl en e lJ(_•nlo kl\ 

\l'mejo!llm y no len 0.IC'f("O(l(J\ 31 lo ffllocón Ut:l>e 01.l'l.-CIU\C pcw lf!IPQ\¡(IOl'l, C\ 

decir. viendo Ollt.>tnolrvtlflll.'nlc len n'IO'co1 y no COfT1p01Óf10olos uno a kxJo de kl olla. 

y, 4) la wnA!l\.)(j ctcbc or.JcCIOl'\e 1upc)()1crw;k> QVC lo conlu\Ól J)UCÓ(l loufak.l una 

Pt'f\000 1nedonomcnlc intc~genll'. o 'le() t.'I COl'llfYOd~ medio. y que Dl'llc lo 

olcnc:M)n c0tnUr1 y O'd.norl(1 lo onteoC'lf. 1mpk:o en otro\ !Cflntnal que k1 fflO'CO lk•t;.c 

OJ)'C'Cia\e t.-n w tolukJod ~ portl(lk714'o en len Oolt.'fencicl\ QVC puctcon oht.•Cl.>t \Ul 

cJiUlf\IOi mpcctm o cJclo.tk:n. conWC"l'ClfXk> oo m<J)l.'fO 01\lt'.>ó..l o K'fXJ'O<.k>mcn!e. ~ 

otendicf~ o \V\ ~enlC'ron:m Q\-'C rt.•\vlltm l1e \u C•Cll'TX·n l)k:itX>I. poro ó<"lt...-m1fl(J' 1U1 

elcmcn101 ptlfnclfcbolc1Que le cton 1u e o-oc IN 0:11,1tr110 lodo clo <Jetx>rn t!lt:"C tv<'J'lf!' o 

lo prlrl'ICfu ifnrlll'~ normol l)VC P'Ol't."(la \,,) fl"IO'CU en loU Cl.r'f\JfllO. f()I C(.lfHO lo 

ot»eo-o l"I COfl\VfT\tÓCf Oe1hnol<IIO de k> Ol!Vfl(] ~ kJ lt."011<.kxJ. \l'l <:ruc pv.-·Oo 

o~nrliCr~lc o un C•Omtr'Odor fhfll,J(l()\.Q y 1k•h.J~\IO 1.k.· ll':J'~)\ fll(J'CCYIOI hto CI 0\1 

DC!fQUC e' el pvbl.cocoo\vmoóor 1?1J11Cn lufl<kvt-<--r1to!rT'l{•n1c rncrt.-cc lo J:l'Olt."CC l()O lle lu 

OUIOftdoc.I OórlW'\r\trOhvo Qvo(:!l OIC..-!)l.1 el 't.'1)'\IJO de un ui;no m'•Cnr)t), poo ev1lor w 
cic~icnlocióny cnor •c\f>t-Clo o ,l,.J n<Jh.11o:t.•10 y Ol{,'<'n de kn d1\l.nlm~1<X1vel0\ <l\lt" 

concUTC'fl en et ff'<.""Cl'XJ.o. pc11 '° Que rktlCJ oulc1100<:1 ~ mo:tl('OIO de olClft)I.• un 

ll"Qf\ffO marcen:>. \lt.··mr•c <kbc 1t•oc1 (>f'\ (lento 11\-oC lo rno·co o ll'g!\tror t.t."'<1 lo 

whcientemenle c.J<\hnt1~0 cnfll• "-1 ya 1t_-ry1tro1.k1 o IN.)<1tr0<kl. de lal morx"'o Qlot~ Pf 

pVbl.co con\urndcll' no ~ flO COf\!ut""'1 IJflO e 00 otro1. '"'''"l <:ruc r'll \.Q.11t'fo cu~lo lo 

PQW:Nk1od Oc <¡ve lm e CfillJO(J.r-,i\. P'J(.'\ w.*> de 1•\0 rnone'o 1xxto k'\'.,7u\C \#tO 

ll 



VCfdodCfO pi'OIC'CCIÓn OI put>hCO COn\Ull'lldCJI' y. Obviomcnft?, W podrÓ QOl'OnhlOI' lo 

inlegtlCJod y bueno lomo del iigno nKYCOllO yo •c-oiitrodo. m.cgL(On<Jo Oc ello lamo 

k:J lócd idcnMicoción de IO\ ¡.tO<J1Jclm en et mcicodo POI lonro. cuando se troto do 

Ueteim•not \.i dm fl\O'CO\ wn \mne¡ontc\ fm grado de contu11ón con!01mc o lo 
l1occión XVI del <•lículo 90 cJc k1 ley <le fomento y PJolcccOO de k:J Fiopiedod 

lndlJ\11101. debe olcndcnn a lm r!:'¡¡lm que p1cv10mcnlc w han c1toda .. 

l[WCEll IWlBUHA.l COUGIAtJO EN MAl[PIA AOMJNISIRAllVA Dll Pf<IMERCIRCUITO 

Amparo en rcvr\K)n 11/J/94 C0tllf.'l'Ool y Monuloct~cfO. S A de C V. X> <Je oclub'e 
de 199.t Unoiwnldod<Je volm J'onc111t.• GN\Ol'O David Gón<JOIO f'.mentcl. Suoulaio· 
Joc.nlo Juórci Wmm 

,..mp.oro en 1cvl\1Ón 1963/9.t lhc Conct:nlrolc Monuloclmng Cornpony of llCIOnd. l.t 
Oc oc.lul:ic tJt• 1974 Moyouo tte volm Poocnlc y cJiWcnlc COll<n Alfredo Solo 
V11lmcñoi ~cc1cl0'10 Sdv10 ll1tot>t!lh Moro1C\ Quczodo 

!l[MAHAJUO JUDICIAi OCIA.VA ll'OCA IOMO xv.1 l(!Hi'[RO 199~. lRIBUHAtES 
COLlGIADOS. rog 10/ 

l>o lodo IO onlc1101mcnlc 1010t'lodo. w puedo co&c{J• QVC '°' cnpcclo\ n tomcr en cuenta paro 

dclcurnnor k1 u.•1ncion10 en godo de conlv~iót1 L'nl1c d \IQftO d1\hnhvo a 1egi\bO MONGOOSE. qve so lfomllo 

tXJio el nUmcm cJc C•pctl1cnlc 179741. v lo rnorco fcgt\l/odo 181/61 MOt~GUS Cilodo como onlcnotldod, KW1: 

A Ullil!!CO · lo conl\J\ión lonético se pc\cnto cuando polob'ol QOO petlenecen o un mismo 

ldl()fno.01 momenlo de u• emldcn.1ioduccnun lon.do "'niki 

rn el p1cwnle cmo k>l ligno\ dl\lrnt1vo\ en pugno cuón conlormock>\cJo kJ lamo \iguienle; 

U '9nonominotivoqvc '°pe lende 1eg1\llD' bofo el oUmefooo C•pcchcnlo 2192-41. so lolcgo por 
kJ polobto MONGOOSC. mienllo\ ove lo moteo 1CQi1l1odo WI 161 l.cno como c\emenloo ?onunci!J' kJ po&obro 

MONGUI 

Ante\ OC cnlror o OOIL'frninol lo wmcronm que puede) c1i\lt cnlm 1()\ ~'en conlklo dc\dc 

cilc mpeclo. es nec.e\0110 Pl't."Ci\OI' lo locullcxJ wbtcl•vo coo Que cvcnk1 ello ovlOllCk>d pero c\loblcct.•lo. 

opcgóndo'C o k>\ pioc.ip.o\ de lo Jóoico. DuCl al comMUI' uno labor qve pc:w \u nat1J~ro c1 u.tjcffY(), no 

pcxJcmcn K>UOyoi'C\lo ocboclOnQVO te apoyo en lo lt~\l\QUfl o conhnuoc:'6nw hon\Ct.tx• 

MAli'C~. JU(.tú SUBJ( llVO SOUU SIMJ111U0 ()[ S-1 el C JvN tle O.linio J)(.YO 

conccd<"• t.4 ompO'o KW<1lodo \r. tuocio rn <llit..' \.1 w hoce vno l1Pl."<tOCIÓn en 

concvnto oo do\ nnco\. r~UIO que conc u QVC no Klf'I iuvo1t•1 fll Ion v:rnc,ontc\ 
o porc.-cido\ QVC pud1t.'for1 nroi conlv\oOn. yo Ovt." v1~uo1 y t1omohco1tncntc \-Ot'I 

dtlt'ftnlC'\ V QUC ~ PDO'IO hOl"(.., (t('flO tom .. lud IOhCICOIO('fllC OI f-YO(lUrlCO\.e lo\ 

polot-to\ Hf.:~AOOl Hf\'RAUOC:l. u•m(_'J'Clf\lO q1K.' no r.\ tu!ic:-c•nlt• P<Yo coruk.k'for 

QVC cu\IO ~t Oc conlv-..ór1 t_h,.• lo nt1\t;>(., \C ót.•\ricr~ (JVl:' t.'I C Juez dt.• 

[).\trilO 00 fundó ni mohvO CO'ICCIO!nenlc \U 10.'0f'l.l!'TMClllO. IO<k1 'o't'Z QUt! llO IOd<O 

cuolc1eton101 motr .. O\ pao ("\hn-.. ... qlA.' -11v..ll y f.70ITl(1tie01mt.,1!c k.J\ 1ni.Ycm C1c 

Qvl' 14.? llolo l"IOfl O.k.,l'nlet y e~ lo W."''~"fllt1.'0 kJnf:ll(o no CTCl \U!I( ienlt" pcyo dar 

JugOI o (OOIU\.IOf'ICI en Hlutl ÓI:! qlot! d n'llf"f\(. .......... l(X)l) p..ll\ll"Xk:tt ............ \<" krr.!O n 

hOCCI C\O ll.'fiC dt.· O\("VL"lf)(t(VI('' ,.,., Olil) Pllllt• Hnv qvc h(tC("f r,")!(• C1'JC L"f\ c-t 
C0\00 ethldo tloy QUl! IC"l'\l'W V')l((J y t'•ll\.f\f'n)fnL--rllt."dp..11(~) \l..-l""14°l1 .. u k•IT'll..dOdO 



por kl oulondod odmirn\tmhvo tccntco en Lo moh .. .,IO. \.In QUc puedo dec•W!' que 

dlChO tuíCtO \ub¡el1vo \fXl otnur<Jo pcll' con11000 '°' ~ll'lflCIJ>oO' de lo lógico en que 

debe dcw:nmor. mi <11>c \1{)Ult.>ndomlo SokJ el C11lcoo que en e\IO mofetio tiene 

C\toblccdo. en el \cnli<Jo de que lo Cuc\liÓn de" uno fflOICO m \Cmc¡onlc o 0110 

y fe<Ji\trocJo y v~1ente. of>'ic:U<lo o lo\ frllYl\O\ oriieulO\. en {J'odo lo! Que puedo 

cqolund•m con lo onlC'flOf. d1\pm1llvo lego! que e\ p<...,leclomcnlP. opltcob4e ~ 

cm.o o C\ludlO. yo que Oe\puf!\ <11! lo lormuloci6n el#! un ¡uoclO tub¡chvo lógico. kJ 

outoricJcxj cncorgocJo 1Je IO op1tcoct00 cJe kl ley con\dCfO k1 c11ilenck:J de kJ 

\eme}Onto dt• que \C lrolo u\! que. el pit"Ccplo k~go1 <11.JC \11vc de lundomenlo a kJ 

1c\OluciónrecklmrnJo no rew110 1nh1ngido 

AMrARO (U Q(VISION 7409/~ f'ROOUCIOS ltlfAU(IA \A 11 O( AGOSTO O[ 
19.s6 UNAUIMJ[)AD DE eme.o VOIO~ PONlUI( JOH WIV(r.'A f'(Rf/ CAMPOS 

ou1rJIA EPOCA. INSIANCIA SIGutmA SAlA IUWH UMAtlAlllO JUDICIAL Ol LA 

f(OlRACIOR IOMO cnu. l'AGIHA 613 

Una ..,e, C\loblt"Cidolo onlt.,IOf. p<xk~mm entrar o onoli;oo k.J \Cmeionzo lonéhco entre'°'~"°' 

en pugno AÜ cncontrcuncn qvu kl polot.o que 1t• r1lcn10 rt"{Jl\lror, J")V('<k! rvonuocicw\e de voricJ\ famcn en 

olención n lo\ \i<JVtCnlr' c•cun,tonck.n 

o) PrUTICt"omcnlu. en otenci6n ol tvoc• en ~ cual \e quot"ft' 1co1\bD Dcu.Je e\IC punto de 

rnlt'lcocJo. lo polobm debo P"onunc.iaw en el idl()m(1c\por'lol,poi1Cf ('l idiomo ohciol en nuc\tro poi1 Mi. lo 

pionuncK>cié.>n w llevo-o o cobo en l1c1 t'O"ll\ionc\OO voz. prf.*dominonoola cmi\KM'' inff:fmcdio MOU ·GOO SE 

bl Cn olcncOO ol hJga de donde provif.*ne la poklt•o lomooóo en con\idclociC.in e1la 

c•cumloncro. IO rvonunc10CJOJ"1\<." Devoo coho t."'fl \ÓIOdo\ Cfl'll\IO(l(>\óe "º' MON GUS E1lo e\en rozón de QUC 

en el idlQrno ing1e1 de óonOc proviene lo '->01olJro o 1cg.1ko. 011epctoc lo vocal ~oM. lo pronunc;w:x:rón comOO 

pcA un 100ldo \afnkw ol que 'e 5c otr1bvyc o kl vocol ~u·. en lonlo QUC lo1 W.t.m Votdo1 OI flflOI Mn •. se pronunclOtl 

omtheodok1 [,de tolmof\C"IOQvC ~ W rwonvnciolocon\OflOnle-~-

[\lo d1,11ncOO 1c hOCc princtpOWtl<.'fllt~ en pole<oon del flVl>loCO coruurrudQI. lodo 'llel QVC 

dcbcmo1 lomu en cucnlo qvc cnhc lo\le. t!u1ten lonto pcnonm Que cono<t'n \U P"onunc.•(>CIÓn t•n el idionlo 
de oon<JoprovicnÜ la polOt..o. cornoOQuC101qur. lo i{)OOlon. kn cvotc\k~vCYono cooo w pronvnclOCIÓncn el 

Oomoqvo monejon. que en et pcll'llcuk.Y lo~ el KJoornc1 ei()Or\ol 

~ttm lanlo. lo mc:•co lt.'•Q!\lrodo UY141 MONGUS (:•O()Of."(l()(j (je kJ ("lnp'e\() FA81ltCA O( 

81CtClfl~ UUIV(~SAl. !. A O( C V, K>'o pu("de p!'Ol\lJflOO'H~ t'fl 1.k.t\ t.•tr11\IOf1t.•, ()e vol MON G\IS. ~ por 

lrolori.e OC vno polobroc011o. ot ..,oc~:aw re\(Jllun lcx>o\"" clf'me·n10\ IOl'<"ltCO\ 

De eito monem lcnemcn qvc C.l.l\le uno \Cmt"f.llVU en godo dt.~ contu\il1n Ot.'\do el punto de 

vitlo lonéhco entre kn ll()tlO' cJ:\lnhvm t'f1 c0fl111Cto. eo .... tvi:t cte Ctvf.* 01 e•'""'• k1 f~ de QvC lo 

dcf'IOflllt'IOCÑ.)l\QVC \e ínlcnlOll"{)f\tlO' 1C ptonvoc:IC' t-n •JUO' IO'mo QvC lo mt."»'CU yo "~"oda. C\ C"O"()en!e QUC 

1c puc<Jc induC• al pVt;4coconwmdc:v o ccnfu\IOO. hoc1t.">01;k>Que e,tc.• ~-cco~on (YCXlock> DC»' airo. CCWl et 
f\Ofobk?per;o<IOJ)O'OelfY•nc.'1 hlvOQvC IJOIU Oc '-'lmt.it.'V ck"'lt"ChO 



Con tcloelón ol 01JX,>cto lonóhco. lo soficilonlc de mol,ko0tgumcnlo k> ~nto: 

oJ Ouc lonólicomcnlc no c.U1te ni la mó\ remoto pcxibiidoddc conlU\ión. yo que 
"Mon{J\n" y Mono001e'". w pronvnciondilf..."fenlc. 

bJ Que en lo noca iok•IOdo poi' w mondonlo. P'edOmino el M:>nido fVCflc · 
.. QOO\C .. 

ln 1cloC.iÓn o dic:hcrt CJ'{JumcnlO\. indcpcndicntcmcnle Oc ser inwfictcntm por no con1enet" un 

vc1c.todcm ro1onomicnlo iór;oc:o poto de\v•lvor lo \Ctnf.'10NO, rc\ullan ciclle» parck;Jlmcnlc. IOdo vez que como 

yo \C e1lot»t.•ct0. en lo proouncfoct6n de kl r,ok:Jblo QVe \Qic1to a 1t.~1tro. el IDOido ·QOO\C· predomino K:ilo 
pcJl'O el cmo <le que lo ()l'Oíll.1nc.cx:OO \e IKlQO en nuc11fo idtQl'no Empem. k:J protcccK'>n que e\lo oul0tidod 

c1tá ot.11iuo<.Joo ctor o IO\ Mulurm Oc uno morco rt.'1}t\ltcxkJ vo mó1 ul<'i del orgvmcnlo de kl ~1lonlc, pues al 

c.•11\h' lo po\lbikk>c.t de QVf! el \i{}no <Mhntrvo u lr.<Jr1'10 w. rsoouncie de 'el rnn.mo lormo qoo lo marco rcgi\lrodo 

cilodo como unlc..'fl()l'KkxJ, debe <.Ju ocol<•1c entone.e\ el mpctoltvo del orliculo 2 l10ccOO VI óC' lo ley do k:J 

PIOJ)•Cdod l0<J1.J\1f1ol. QUC Cll{JO O C\IO OUIO'ic1o<l r.rcvenW lo\ OCIO\ QvC C.Ofnfiluyon compclcociu de~I 

(n C\lc Oldcn de idcm, C\ evKJt.•role que do f)C'frnilne kJ Coel1\lt'OCIO de k>\ do\ ~s d1shnlivos. 

m mlc•io incumplicndO con el Wnpc1oh"WO ciloOo. pue\ con tal 11h.K>etóo se e\taiun k'10)(]ndo lo\ OctechO\ ck.-t 

hlulor <Je kl n\OICO re<J•\trodo c1lodo como onteooodcxl. quien 't't.'fio olee lodo \u \lluocÓl cconóm<:o QVC 

c.tevicr"W:: dt.>t p1eshg1U de io. podvclO\ <lut: omfXll'O iu '"°''º y qoo olooor confianza ol pVblico poro 

cofl\vrnrkn 

lo onlcrior, lndepcndicnlemcnte de croo tot rx:1m1\i.:n conU1tufio uno ck.'ivoción o lo\ principios 

recia e\ dt.! lo molero QUe lnlcnlon ptOIC'{)Cf o 10\ Cteodort."\ de ll{JUfo\ \U\Ct.•phtk\ de 1eguloción en len leyes 

de kJ moletio. y QVO ic encucnlrnn conten'do\ pnc~Xllmcnte en los O"licvk:n 88. 8? tracción l. 93 y, 

obvlQt'Tl{'OIC, el 90 kocc.00 XVI do lo ley de lo Propicdodlndv\blQI 

P. Ci.R&lCQ.· lo conlV\IÓn deide C\le punlo de "''''º· \C f'fC\Cf\lo cuondo 01 \l'f oowrv~ hay 

simlolvd de lo\ \igoo\ en conlhClo. lo\ CU(Jlc"\ pueden \t.'f vnc.i o nx'n polotrm. uno tro\t.'. llfl dr\cr\o. uno 

cOIT\blnocióndc cob'et.. uno lorrno tridrocn\IOOOly lodo °'lUf."IO Qve llVl"do \M' Pf:tCbdo o lroves del 1enhdo 

C1CICJ YÍ\10 

los ~ncnlcxgólco\ QVC con\t•lvyen onitXl1 <Jt.·1xvnaoocll'.10C1 Klfl lo\ '.IQ\.l'(.-nle\ 

ll \Íi{}fl0dc\hnlivoc.vyo1t.'9nlroll! tnlt'flla OOl('flCf. ctto compue\lode uno polOtfodc •es \ilotxn: 
MOU GOO ~l. JYC<'°'1Wl00do~teelpef.,o•M()NG• y'° 't'OColll"pchOO ~o .. 



Micnlt0\ qve pa olm parte. lo palabro que con51i1uye lo merco regitlrOdO c•lodo como 
onletioridotJ, w compone oc lo po10t110 M0t4GUS. que Je divacte en dO\ silabas: MON·GUS. prcdominondo el 

IJ'ClijoMONG. 

Vi\uolmcnle ombO\ \igncn tJ1\linlivo\ wopieck>noo lo ~n1c tormo: 

SIGNO OISHNllVOA RlGISIJlAR 

MONGOOSE 

MARCA R[GISIRADA 

MONGUS 

AÜ lcncmcn QvC lom~noc~ ~ punto de vi\ lo yróhco kH denominocione\quc comMvven ktt 

Pgno\ en pugno. son WR"oCJOlllcs en (1000 de conlv-.ión. por \u singular parecido en ci p1chjo quo lo\ W'llega· 

"MONG", y en lo Ubicad6n de! kn COfnooonle\ QOO kn componen. que en omtxn levan el Mguicnlc orden: M· 

U G·S rot tonto, el con;vnto QVC kn inlego de\.do el punto de vnto (JJÓflCO C\ ~nila OÚO Cuondo len Úlhmcn 

vocok:s scon di\linlos Oo esto lc:-rno. ot eú\I• 10 po\lbilidcxJ de QUO ef pVblico comuttlrjcw puede} incurlf en 

conlvWl, no e\ 'f'iob&clO eantcncKJ WOl.Alónco C1ent10 del mctcodo Oc le» \9l0\ d1\hnliv0\ en conlliclo 

Con rck>Ción o este punto. lo empcso K>hedonle de r(.'1)1\tto. no VCflc argumento alguno. 

~milóndmo o dcci' QVC el Un<:o mpecto comUn entre k:>\ úgno\ t"fl conf\clo C\ el r11er110 .. MOUG"'. y hoeienóo 

la IC1pcclivo compomcón \'1\lKll. \1luociÓn QVC u '° "1100 etc mte eUucJt0 ha QUcdoóo ck'bióomentc 

dcsv•1uodo 

C. ~ · hte lo¡:'O cW conll/\.Ón w prcwn10 cuonoo ol opccione k.n rrocu\ por el 

plibl<:o con\umidc ... '° crt."O en \u mente uno ideo \cmt.,aritc. t:'\ rJCC•. ctue <JiC.hm morc:o\ evocan en et 
iolclcc lo de len pcnonm uno mhmo cm.o 

fn ef co1-0 QVC nm ocupo. no \e en110 OI e\f\.11;k> lk-1 cnpr<lo conccptuol, en "''ud de QVC len 
denominociooc\QUC componen'°' ll'JFIO\ en conflicto, no lll'nt.--rt vn ~ficodo poi \.1 flll\ITIO\, llflO Que~ bola 

de poklbl'os copic:ho\OO'lenlc crt.'Odo\ Que no pct"rn.lt.-n lo I01mo<.IÓl1 de una dt"O dclcrrfW"IOda en et nlt.~'Clo 
de kn pct\000\ 

A moncwo de conc:lusól. tc\Pl'Cto del P"lfT'ICf \upvt,"\1o tlVC contiene kl 1rocción XV1 cJcf orticvlo 

90 de lo ley de lo f'ropieocxt lnUvstrd. \e dclcmWIO QvC ClJ\I<." \CITlCJO"IO en (1lldO de contWón t>Olr(! Jo\ 

\igncn en conlklo. PO' contenet mó\ mpecfo\ \.lff\llac\QVC d•k1cnc101. como va l"O Q\X."dOOO Ckrncntrocso o to 
la{)O dct onólr\i\ con1cr.oo denlro oo lo pc-.entt~ •e\Olueión.. por to <fUC P'OCC-<~ tmlrD ol estudio óel K"{JUndO 

lllflOC'\IO 
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Pmondo ol cUudiO dl:I \t'{J\JflCJO \Upvc\lo. lcncmm que poro ncga el regi\ltO de uno morco ci 

mcno\lcr que, odcrnén de Q1Jc el \igno d1\hnt1vo que se 1nlcnlo rt-g1Uror ~o \lrnik»' en grodo de conlu\ión o lo 
morco ICQi\IJodo. \C opk¡vo o ptodUCIO\ o \CfVICioS \irníOC\.C\ C1CCll, no bmlo QVC k:» "Of'IO\ \COO \CmeJc,lnlci 

en godo de conlu\ión, \.ino QUC odcmén kn mi\mo\ \C ul1hccn en el mct"CodO r:oo omporOf í.lfCXl\JCIO\ que 

lcnoon una rcloctón d•cclo cnlrc si. yo pu pctlC"ncCet o unu rruvno clcnc o pCf e\lOf d•gido, o un mi\lllO 

púbfico consumidor. e inclvto. POf colocor\c en k>\ tJ\l\mO\ ~JOICS de <M111t)U(ióo 

(n C\IO \Cnlido. IO\ p1cxlUCIO\ QVC ll'llcnlo P'Olf~)(_"f el \J{)flO d1\hnl1vo O te{)l\lrO 1oOfl t>ÍCIClclO\ y 

patio\ poro len rniuno\, lolc\ como arno/Oflf!\ (citrocl1Jml. h<...-Qu'1cn. O\>COIO\ y llonlm poo DclCk!IO\. 

vchicukl\;opcwol01 de klcomociÓnlcuc_•\llc. toom cstO\ pc"tlcri('(.lf!nTe\a klc.kt<.c 11 ohcol~1Qcn1<.~ 

ra su P<Ylc. kJ moteo re91\lr0d<J 181161 MóUGU~ C•l<XkJ como onl<."foldod. \C encuentro 

prolcgicndo k>\ ~icnlc\ produc lo\ b1Ck:lclm y \U\ po• lt•\ ombm petlenccicntc\ o lo ck:nc 12 olic:KJI vgcnte 

Oc lo onlt"flOI, M~ P\.l(.>dc COk..~• que lo\ ptcxluclO\ o QUC' w opbeon ambo\ ~00\ di\linlrvO\ KlO 

Wnbe\. en ~irlud de QVO dentro de lo\ poductcn QVC inlc>nto r•olct)Cf el ~ morcorlO MONGOOSE, 

tmmilodo bojo el nUmcto de c•sx"dienl~ 719141. '° cncvcnhon tm r•odvcto\ Que ya polcgc kJ morco 
regi\lrodo 2792.C 1 MONGUS c1lodo como onlcriordod. palo cuol poro no vlOk-nl~ el ptll"ICipiodc e~pec:iolidod 

COOICfUdocn lo\ CJ'licuto\88, 89 hoccOO l y 9J de lo ley de lo f'TQPiedod lndU\hiol, Que eilge lo ptOICCCión Oc 

un ~ mcvcaio Oenlfo de kJ clmc pao lo cual tuc rl'1)i\hodo. no P'OCcdc lo cocahtenciO de omtxis 

cJcnomWiocioncs. 

Al IC\PC'CIO. ck.-1 CKfllO do conlC1IOCión de lo t.0Lc:1lonto 00 ft"{)l\tlO. no w de"::n.~ orgumenlo 

alguno paa trolOf Oc dmvirluor lo mll•tua en len P'oduclo\ que ombú\~ dl\1'1h..-o\ rilcnlon pro!C"()Cf, 

ro:ón po- lo CuolptOCedc enbor ot C\ludlO del ICfCt"f y Ülhmo WJ)Ve\lo de lo •occ'6rl en onolt\I\ 

c1 U11mo rcqvi'\i1o qvc lo ltocctÓl'l XVI del artic:ulo 90 de lo ley de lo l'rop.cood lne!v\11101 cuoe. e\ 

qvc lo wic1lud de rcgi\llO lefnejonlc en godo de conlvWl y opbeoóo o podvcto-. o ~"'°' \1ml<:re\ o 
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AllNlAM[Nlf 

lA. OIR(CIOWA OC MARCAS 

J) Precedentes administrativos y judiciales. 

"MARCAS. REGLAS PARA DETERMINAR SU SEMEJANZA EN GRADO DE 
CONFUSION, CUANDO LOS PRODUCTOS O SERVICIOS SON DE LA MISMA 
CLASIFICACION O ESPECIE. La marca es todo signo que se utiliza para 
distinguir un producto o servicio de otros y su principal función es servir como 
elemento de identificación de los satisfactores que genera el aparato productivo. 
En la actualidad. vivimos en una sociedad consumista. en donde las empresas 
buscan incrementar su clientela. poniendo a disposición de la población una 
mayor cantidad y variedad de articules para su consumo. con la urnca finalidad de 
aumentar la producción de sus productos y, por ende. sus ganancias económicas. 
El incremento en el numero y variedad de bienes que genera el aparato 
productivo, fortalece la presencia de las marcas en el mercado, porque ellas 
constituyen el un1co instrumento que tiene a su d1spos1c1ón el consumidor para 
identificarlos y poder seleccionar el de su preferencia. Ahora bien. los industriales. 
comerciantes o prestadores de servicios podrán usar una marca en la industria, 
en el comercio o en los servicios que preste. empero. el derecho a su uso 
exclusivo se obtiene mediante su registro ante la autoridad competente. segun asi 
lo establece el articulo 87 de la Ley de Fomento y Protección de la Propiedad 
Industrial, ademas en este ordenamiento legal en sus articulas 89 y 90, se 1nd1can 
las hipótesis para poder constituir una marca, asi como los supuestos que pueden 
or1g1nar el no registro de la misma. Uno de los objetivos de la invocada ley 
secundaria, es el de evitar la coexistencia de marcas confundibles que amparen 
los mismos productos o servicios. y para ello estableció la siguiente d1sposic1ón 
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que dice: "Arliculo 90. No se registrmán como marcas· ... XVI - Una marca que sea 
idéntica o seme¡nnle en grndo de confusión a otra ya registrada y vigente. 
~plicnda a los mismos o s1m1lares productos o servicios. Sin embargo, si podrá 
registrarse una marca que sea idénticn ¡¡ otra ya registrada si la solicitud es 
planteada por el mismo l1tular, para aplicarla a productos o servicios similares ... •. 
Por lanlo, cuando se trate de registrar una marcn que ampare productos o 
servicios similares a los que ya existen en el mercado, se debe tener en cuenta 
que dicha marca debe ser distinllva por si misma, es dec1r. que debe revestir un 
carácter de originalidad suf1c1ente para desempeñar el papel que le es asignado 
por la ley, debiendo ser ob¡et1va o real. con la finalidad de evitar toda posibilidad 
de confusión con marcns existentes Determinar la ex1stenc1a de la confund1bilidad 
de las marcas o la pos1b1hdad de que ell;:i se dé. no siempre es tarea fácil: no 
existe una regln matemática. clnrn y precisa. de cuya aplicación sur¡a indubitnble 
la confund1b1hdad de un cote¡o mnrca110 La cuestión se hace más d1fic1I ya 
que lo que para unos es confundible para otros no lo será Es más. lns mismas 
marcas provocarán confusión en un cierto contexto y en otro no. sin embargo, la 
confund1bilidad existir;\ cuando por el parecido de los signos el público 
consumidor pueda ser llevado¡¡ engaf10 La confusión puede ser de tres l1pos: a) 
fonética, b) gráfica y c) conceptual o ideológica. La confusión fonética se da 
cuando dos palabras vienen a pronunciarse de modo sunitar En la prácllca este 
tipo de confusión es frecuente, ya que el p(ibhco consumidor conserva mejor 
recuerdo de lo pronunciado que de lo escrito La confusión gr<if1ca se origina por 
la idenlidnd o s1m1htud de los signos. sea estos palabras, frases. d1bt1¡os. ehquelas 
o cunlquier otro signo. por su simple observación Este llpo de confusión obedece 
a In nmnera en que se percibe la marrn y no como se represenln. ma111f1esla o 
expresa el signo. Estn clase de confusión puede ser provocad¡¡ por semejanzas 
ortográf1cns o gráficas. por s1m1htucl de d1bu1os o envases y de comb1nac1ones de 
colores, además de que en este tipo de confusión pueden concurrir a su vez la 
confusión fonct1ca y conceptual. La s11111l1tud ortográfica es quizás la más habitual 
en los casos de confusión. Se da por la co1nc1denc1a de las letras en los con¡untos 
en pugna y para ello influyen In misma secuencia de vocales. la misma longitud y 
canlidad de silabas o terminaciones comunes La s11111htud gráfica también se dará 
cuando los dibujos de las marcas o los tipos de letras que se usen en marcas 
denominativas. tengan trazos parecidos o iguales; ello aún cuando las letras o 
los ob¡etos que los d1bu¡os represent;in, se;in diferentes. Asimismo. existirá 
confusión deriv;ida de l;i surnhtud gráfica cuando las etiquetas sean iguales o 
parecidas, se;i por s1m1htud de I¡¡ cornb1nac1ón de colores ullhz;id;i, sea por la 
d1spos1c1ón surnlar de elementos dentro de la misma o por la combinación de 
colores. pr1nc1palmente en etiquetas y en los envases La confusión ideológica o 
conceptual se produce cuando siendo l;is palabras fonética y graficamente 
d1vers;is, expresan el mismo concepto. es decir. es t;i representación o evocación 
de un;i misma cosa. car;icterist1ca o idea. l;i que 1111p1de al consumidor distinguir 
una de otr;i El contenido conceptual es de sum;i 1mpo1tanc1;i para decidir una 
1nconfund1b1l1d;id, cuando es diferente en l;is ma1cas en pugna, porque tal 
contenido fac1i1t;i enormemente el recuerdo de l;i marca. por ello cuando el 
recuerdo es el mismo. por ser el mismo conterndo conceptual, la confusión es 
inevitable. aún cuando t;irnb1en pudieran aparecer similitudes ortográficas o 
fonéticas Este llpo de confusión puede originarse por la S!mihtud de d1bu1os. entre 
una palabra y un d1bu¡o, entre palabrils con significados contrapuestos y por la 
inclusión en l;i marca del nombre del producto a d1stingu1r. Dentro de estos 
supuestos el que cobr;i nmyor relieve es el relativo a las palabras y los dibujos. ya 
que s1 el emblema o figura de una mm ca es la representación grafica de una idea. 
indudablemente se contunde con l;i p;ilabra o palabras que designen la misma 
idea de l;i otra marca a cotejo. por eso l;is denominaciones evocativas de una 
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cosa o de una cualidad, protegen no sólo ta expresión que tas constituyen, sino 
también el dibujo o emblema que pueda gráficamente representarlas. lo anterior 
es asi, porque de lo contrario seria factible burlar et derecho de los propietarios de 
marcas, obteniendo el registro de emblemas o palabras que se refieren a ta 
misma cosa o cualidad aludida por la denominación ya registrada. con ta 
cual el público consumidor resultaria fácilmente mduc1do a confundir los 
productos. Diversos criterios sustentados por la Suprema Corte y tos Tribunales 
Colegiados, han serialado que para deterrmnar sr dos marcas son seme¡antes en 
grado de confusión. debe atenderse a las seme¡anzns y no a las diferencias, por 
lo que es necesario al momento de resolver un cote¡o marcaría tener en cuenta 
las siguientes reglas 1) La seme¡;rnza hay que apreciarla considerando la marca 
en su con1unto. 2) La comparación debe apreciarse tomando en cuenta las 
semejanzas y no las d1ferencr;is 3) La 1m1tac16n debe apreciarse por rmposición. 
es decir, viendo nltcrnativJmcnle las marcas y no comparándolas una n lado de 
la otra; y, 4) ta s11111htud debe apreciarse suponiendo que la confusión pueda 
sufrirla una persona medianamente inteligente. o sea el comprador medio. y que 
preste la alenc1ón común y ordinaria Lo anterior. 11nplic;i en otros términos que la 
marca debe apreciarse en su totalidad. sin particularizar en las diferencias que 
pudieran ofrecer sus distintos aspectos o detalles. considerando de manera 
aislada o separadamente, sino atemhcndo a sus semc¡anzas que resulten de su 
examen global, para determinar sus elementos prunord1ates que le dan su 
cmi.icter distintivo, todo ello debera efectuarse a la primera 1mpres1ón normal que 
proyecta la marca en su con¡unto, tal como lo observa el consumidor destinatario 
de la misma en la realidad, sm que pueda asnmlarsele a un examinador minucioso 
y detallista de signos marcarios Esto es asi, porque es et público consumidor 
quien fundamentalmente merece la protección de la autoridad administrativa 
quien otorga el registro de un signo marc;:mo, para evitar su desorientación y error 
respecto a la naturaleza y origen de los distintos productos que concurren en et 
mercado, por lo que dicha autoridad al momento de otorgar un registro marcario. 
siempre debe tener en cuenta que la marcn a registrar sea lo suf1c1entemente 
distintiva entre ta ya registrada o registrada: de tal manera que el pübhco 
consumidor no sólo no confunda una con otros, sino que ni siquiera exista ta 
posibilidad de que las confundan, pues sólo de esa manera podrá lograrse una 
verdadera protección al público consumidor y, obviamente, se podri.i garantizar 
ta integridad y buena fama del signo marcario ya registrado, asegurando de esta 
forma ta fácil 1dent1f1cación de tos productos en et mercado Por tanto. cuando se 
trata de determinar si dos marcas son semeiantes en grado de confusión 
conforme a la fracción XVI del articulo !JO de la Ley de Fomento y Protección de la 
Propiedad Industrial, debe atenderse a las reglas que previamente se han citado.· 

TERCER TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA 
ADMINISTRATIVA DEL PRIMER CIRCUITO. 

Amparo en revisión 1773/!l4 Comercial y Manufacturera, S.A. 
de CV 20 de octubre de 1g94 Unanimidad de votos. Ponente: 
Genaro David Góngora P1mentel Secretario· Jacinto Jutuez 
Rosas. 

Amparo en rev1s1ón 1 %3194. The Concentrate Manufacturing 
Company of tretand 14 de octubre de 1994 Mayoría de votos. 
Ponente y disidente Carlos Alfredo Soto V11taseñor. Secretaria: 
Silvia Elizabeth Morales Ouezada 
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SEMANARIO JUDICIAL. OCTAVA EPOCA. TOMO XV-1. 
FEBRERO 1995. TRIBUNALES COLEGIADOS, Pág. 207. 

MARCAS, JUCIO SUBJETIVO SOBRE SIMILITUD DE. Si el C Juez de Distrito 
para conceder el amparo solicilado se fundó en que si se hace una apreciación en 
conjunlo de dos marcas. habría que concluir que no son iguales ni tan semejanles 
o parecidas que pudieran crear confusión. ya que visual y gramaticalmente son 
diferentes y que sólo podría haber cierta similitud fonéticamente al pronunciarse 
las palabras FERRADOL FERRADOCE. semejanza que no es suf1c1ente para 
considerar que exista pos1b1hdad de confusión, de lo anterior se desprende que el 
C. Juez de Dislnto no fundó m motivó correctamente su razonamiento, toda vez 
que no indicó cuales eran los motivos para estunar que visual y gramaticalmente 
las marcas de que se trnta eran diferentes y que la semejanza fonética no era 
suficiente para dar lugar n confusiones, en virtud de que el mencionado 1uzgados 
sólo se limitó a hncer esa sene de aseveraciones Por otra parte. Hay que hacer 
notar que en el cnso a estudio hay que revisar única y exclusivamente el Juicio 
subjetivo formulado por la autoridad adm1111strat1va técnica en la materia, sin que 
pueda decirse que dicho juicio sub1etivo sea absurdo por contraria los principios 
de la lógica en que debe descansar, así que siguiendo esta Sala el Criterio que en 
esta materia tiene eslablecido, en el sentido de que la cuestión de s1 una marca 
es semejante a otra y registrada y vigente, aplicada ¡¡ los rrnsmos articules, en 
grado tal que pueda confundirse con la anterior, dispositivo legal que es 
perfeclamente aplicable ni cnso a estudio. ya que después de la formulación de 
un juicio subjelivo lógico, la autoridad encnrgada de la aplicación de la Ley 
consideró la existencia de la semejanzn de que se trata. así que, el precepto legal 
que sirve de fundamento n la resolución reclamada no resultó infringido. 

AMPARO EN REVISION 2489/56. PRODUCTOS INFANCIA, SA 27 DE 
AGOSTO DE 1956.UNANIMIDAD DE CINCO VOTOS. PONENTE: JOSE RIVERA 
PEREZ CAMPOS 

QUINTA EPOCA; INSTANCIA: SEGUNDA SALA FUENTESEMANARIO 
JUDICIAL DE LA FEDERACION; TOMO: CXXIX, PAGINA: 613 

K) Proceso de titulación. 

En el articulo 126 de la Ley de la Propiedad Industrial ser,ala que el instituto podrá 
expedir un titulo por cada marca corno constancia de su registro. El titulo, un 
ejemplar de la marca y en el mismo se hará constar 

l. Número de registro de la marca; 
11. Signo distintivo de la marca, mencionando si es nominativa, 

innominada, tridimensional o mixta. 
111. Productos o servicios a que se nphc.,rá la marca; 
IV. Nombre y domicilio del titular; 
V. Ubicnción del establecimiento. en su caso, 
VI. Fecha de presentación de la solicitud; de prioridad reconocida y de 

primer uso, en su caso; y de expedición, y 
VII. Su vigencia. 



Las marcas se registrarán en relación con los productos o servicios determinados 
según la clasificación que establezca el reglamento de la Ley de la materia y 
cualquier duda al respecto sea resuelta en definitiva por el Instituto 

Una vez efectuado el registro de una marca. no podrá aumentarse el número de 
productos o servicios que prote¡a, aún cuando pertenezcan a la misma clase. pero 
si podrá limitarse a determinados productos o servicios cuantas veces se solicite. 

Para proteger postermrmente un producto o servicio diverso con una marca ya 
registrada, será necesario obtener un nuevo registro 

El registro de una marca tendrá una vigencia de diez arios contados a partir de la 
fecha de presentación de la solicitud y podrá renovarse por periodos de la misma 
duración. 

1) Conservación de registro. 

Para la conservación del registro de la marca es necesario lo siguiente 

Usar la marca y no interrumpir el uso por mas de tres años consecutivos 

Usar la marca tal y como se registro, pero con modificaciones que no alteren su 
identidad. 

No provocar o tolerar se convierta en un termino genérico 

Inscribir los contratos de licencia y transmisión de derechos ante el IMPI 

En la actualidad se han dado casos de procedimientos contenciosos. en los 
cuales solicitan la caducidad de la marca porque el 1icenc1atario que usa la marca 
no se encuentra inscrito ante el Instituto como tal. lo cual resulta procedente en 
términos del articulo 141 de la Ley de la materia. que establece· 

"Articulo 141.- El uso de la marca por el usuario que tenga 
concedida licencia inscrita en el Instituto, se considerara 
como realizado por el titular de la marca·. 

En tal sentido para que el uso de la marca que realiza el licenc1atario sea efectivo 
corno si el titular lo hiciera. necesita inscribirse ante el Instituto. 

Asimismo los titulares de la marca registrada tendrán las siguientes derechos: 

Usar en forma exclusiva la marca. 
Impedir el uso no autorizado. 
Otorgar licencias 
Renovar los efectos del registro 
Usar leyendas 
Perc1b1r regalías por el uso de la marca 
Transmitir los derechos del registro a favor de un tercero. 
Constituir gravámenes. 
Solicitar la aplicación de medidas precautorias. 
Reclamar daños y per1uicios. 



CAPITULO CUARTO 
RECOMENDACIONES PARA LA OBTENCION DEL REGISTRO. 

a) Búsqueda Previa. 

Es conveniente realizar una búsqueda previa en el Instituto Mexicano de la 
Propiedad lnduslrial, a fin de investigar si se encuentra registrada una marca igual 
o similar en grado de confusión a la que pretendemos registrar, con el propósito de 
evitar que se nos cile una marca como anterioridad similar en grado de confusión 
a la que pretendemos registrar y evitar el pago de derechos por la marca 
registrada ya que la búsqueda previa que se realiza ante el lnslituto es de menor 
costo. 

Esta búsqueda se realiza en las instalaciones del lnstitulo señalando la marca 
que se quiere registrar asl como la clase de produclos o servicios en la que se 
aplica la marca, también en caso de que la marca tenga algún diseño se deberá 
anexm algún ejemplar del disel\o que se pretende registrar. 

b) Procedimientos contenciosos por el otorgamiento de registros de marcas 
viciadas de nulidad. 

Todas las solicitudes y promociones deberán presentarse por escrito, deberán 
eslar redactadas en idioma español, si se presenlan documentos en idioma 
d1ferenle se deben acompañar de su lraducción al espat'lol ( articulo 179 de la Ley 
de la Propiedad lnduslrial y 271 del Código Federal de Procedimientos Civiles de 
aplicación supletoria a la Ley de la materia). 

Las solicitudes y promociones deben eslar firmadas por el interesado o su 
representante. incluso las enviadas por fax, siendo suficiente que uno solo de los 
tantos esté firmado. En caso de no estar firmado por lo menos uno de los tantos 
de la solicitud o promoción. las mismas, se desecharán de plano. 

Las solicitudes y promociones deben de ir acompañadas del comprobanle de pago 
de la tarifa correspondiente en caso contrario se cfesecharán de plano las mismas. 

S1 se presenlan por conduelo de mandatario hay que acompañar documento que 
acred1le la personalidad. (articulo 181 de la Ley de la materia). 

Se deberá señalar domicilio para olr y recibir notificaciones dentro del territorio 
n¡icional. 

Los plazos se compularán en dlas sólo se contaran los días hábiles, los plazos 
fijados en meses se contarán fecha a fecha y si el dia del vencimiento es inhábil el 
plazo vencerá el primer dia hábil siguiente, dichos plazos empezarán a contar a 
partir del dia siguiente a Ja notificación. 



En los procedimientos contenciosos se admitirán toda clase de pruebas, excepto 
la testimonial y confesional, salvo que el testimonio o la confesión estén 
contenidas en documental, también quedan exceptuadas, las que sean contrarias 
a la moral y al derecho. 

Quien tenga interés juridico y funde su pretensión podrá iniciar un procedimiento 
contencioso. 

De los documentos que obren en el Instituto sólo se debe indicar el expediente en 
el que se encuentran y pagar su certificación o cotejo. 

El Instituto podrá valerse de todos los medios de prueba que estime necesarios 
para comprobar la posible violación. 

El lnslilulo podrá ordenar a una de las partes del procedimiento la presentación de 
pruebas que obren en su poder cuando su contraparte las haya indicado como 
pertinentes para la resolución del caso (articulo 192 bis LPI). 

La sustanciación del procedimiento se da con el emplazamiento hay que correr 
traslado al presunto infractor con los elementos y pruebas que sustenten la 
presunta infracción: 
En la visita de inspección. 
S1 no hay visita mediante notificación en el domicilio se~alado por el solicitante. 
La contestación se da en el plazo de un mes. y deberá contener : 

Nombre del presunto infractor y de su representante. 
Domicilio pam oir y recibir notificaciones. 
Excepciones y defensas. 
Las manifestaciones u objeciones a cada uno de los puntos de la solicitud de 
declaración administmllva. 
Fundamentos de derecho 
Ofrecimiento de pruebas y anexos del escrito de contestación siguen las mismas 
reglas de la solicitud de declaración administrativa de infracción. 
Regla especial de prueba documentos provenientes del extranjero plazo adicional 
de quince días para presentarlos siempre que se ofrezcan en el escrito de 
contestación. 
Incidentes no se sustanciarán incidentes de previo y especial pronunciamiento; se 
resolveriin al em1!11se la resolución. 
Resolución se emitirá una vez transcurrido el término para la contestación con 
base en el acta de la visita de inspección y con los elementos y pruebas que obren 
en el expediente. 

Los efectos de la resolución sera declarar o negar que la nulidad, cancelación o 
caducidad del registro marcario o algün otro signo distintivo. 



e) Casos en que se puede solicitar la declaración de nulidad del registro 
marcaría por inadvertencias cometidas por la Autoridad al Otorgar un registro 
viciado de nulidad. 

En la actualidad existen muchos procedimientos contenciosos de nulidad que se 
siguen en el Instituto derivados de la causales de nulidad que establece el articulo 
151 de la Ley de la materia, el cual a la letra dice: 

Articulo 151.- El registro de una marca será nulo cuando: 
l. Se haya otorgado en conlravención de las disposiciones de esta Ley o 

la que hubiese estado vigente en la época de su registro. 

Esta causal de nulidad se relaciona con el articulo 90 el cual dispone las marcas 
que no son registrables y que por alguna omisión o error por parte de la Autoridad 
se otorgaron por ejemplo las marcas que hayan caido en uso común o que sean 
descriptivas del producto o servicio a proteger, como ejemplo resulta la marca 
INTERNET la cual se habia concedido por el IMPI sin embargo por ser una 
denominación de uso común entre las empresas que se dedican a prestar este 
servicio se declaró la nulidad de dicha marca por el IMPI. 

No obstante lo dispuesto en esta fracción, la acción de nulidad no podrá fundarse 
en la impugnación de la representación legal del solicitante del registro de la 
marcn. 

11.- La marca sea idéntica o semejante en grado de confusión, a otra que haya sido 
usada en el pais o en el extran¡ero con anteriondad a la fecha de presentación de 
la solicitud de la marca registrada y se aplique a los mismos o similares productos 
o servicios, siempre que, quien haga valer el mejor derecho por uso anterior, 
compruebe haber usado un a marca ininterrumpidamente en el pals o en el 
extranjero, antes de la fecha de presentación o, en su caso, de la fecha de primer 
uso declarado por el que la registro. 

En este supuesto se da en los casos en que la marca se haya usado en el país o 
en el extranjero con anterioridad a la marca cuya nulidad se impugna en cuyo caso 
es indispensable que se demuestre de manera fehaciente y contundente el uso 
anterior ya sea por medio de facturas de publicidad o de titules obtenidos en el 
extranjero siempre y cuando se presenten con documentación que demuestre la 
comercialización de la marca que se pretende registrar. 

111.- El registro se hubiera otorgado con base en datos falsos contenidos en su 
solicitud 

Esta causal se da mas frecuentemente en los casos en que en la solicitud de la 
marca se haya ser,alado una fecha de primer uso falsa o en su defecto el domicilio 
comercial falso y en general algún dato esencial de los requisitos de solicitud de la 
marca que se señalen con falsedad. 



IV.- Se haya otorgado por error, inadvertencia, o diferencia de apreciación, 
existiendo en vigor otro que sc considere invadido, por tratarse de una marca que 
sea igual o semejante en grado de confusión y que se aplique a servicios o 
productos iguales o similares y; 

En esta fracción se da cuando las marcas se olorgan por error .... por la Autoridad 
en cuyo caso se puede solicitar la nulidad de la marca viciada. 

V.- El agente, el represenlanle, el usuario o el distribuidor del tilular de una marca 
registrada en el extranjero, solicite y obtenga el registro a su nombre de ésta u otra 
similar en grado de confusión, sin el consentimiento expreso del titular de la 
marca exlran¡era. En este c;iso el registro se reputará como obtenido de mala fe. 

Las acciones de nulidad que se dcriven del prescnle articulo podrán ejercitarse 
dentro de un plazo de cinco años, contado a partir de la fecha en que surta sus 
efectos la publicación del registro en la Gaceta, excepto las relativas a las 
fracciones 1 y V que podrán ejercitarse en cualquier tiempo y a la fracción 11 que 
podrá ejercitarse dentro del plazo de tres años. 

Es importante que previamenle al presentarse una solicitud administrativa de 
nulidad ante el IMPI se observe si se encuentra en tiempo para ejercitarlas o de lo 
contrario estas acciones prescriben cn el tiempo señalado. 

d) Casos en que se puede sohc1tar la caducidad de un registro concedido. 

• Por falla de renovación (articulo 133, 134 y 135 de la Ley de la materia) 

Usar la marca ya sea por el hlular o por el licenciatario. 

La marca se puede renovar seis meses antes del vencimiento del registro o seis 
meses después del venci1menlo del registro. 

• Por falla de uso ( articulo 130 y 152 de la Ley de la Propiedad Industrial y 
62 de su reglamento). 

Como causal de procedencia lcnemos el hccho de no usar la marca durante tres 
anos consecutivos, mmcdiatos •interiores a la solicitud dc declaración 
administrativa dc caducidad 

Como causales de improcedencia tenemos el uso dc la marca siempre y cuando 
sea un uso efectivo, relevante. publicitario, privado, simultaneo, uso para 
exportación. 

Asimismo existen causas justificadas que impiden su uso, para la cual no 
procederá la caducidad en los siguientes casos: 
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Causas justificadas que impidan su uso: 
Surjan de la voluntad del titular de la marca tales como restricción a la importación 
o requisitos gubernamentales. 

La carga de la prueba queda a cargo del titular de la marca. 

e) Casos en que se puede solicitar la cancelación voluntaria. 

El litular de una marca registrada podrá solicitar por escrito, en cualquier tiempo, la 
cancelación de su registro. El Instituto podrá requerir la ratificación de la firma de 
la solicitud, en los casos que establezca el reglamento de la Ley. 

El Instituto podrá requerir la ratificación de la solicitud de cancelación de un 
registro de marca cuando; 

Exista cotilularidad de la marca registrada de que se trate, y 
Se trate de marcas colectivas. 

• Translormación o dilución de la marca en término genérico. ( articulo 153 de 
la Ley de la materia) 

Causas que propician la transformación: provocar, tolerar, excesiva 
identificación. uso inadecuado de la marca. 

Procederá la cancelación del registro de una marca, si su titular ha provocado o 
tolerado que se translorme en una denominación genérica que corresponda a uno 
o varios de los productos o servicios para los cuales se registro. de tal modo que , 
en los medios comerciales y en el uso generalizado por el público, la marca haya 
perdido su carácter d1stinlivo, como medio de distinguir el producto o servicio a 
que se aplique. 

Ejemplo; Nylon, celolán, aspirina. chantilly, diese!. 

• Nombres técnicos o de uso común. 
• Nombres vulgares. 
• Transformación de palabras en denominaciones genéricas. 
• La marca cae en el dominio público . 
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CONCLUSIONES 

l. En un principio la Ley de Marcas de Fábrica del 1 de enero de 1690, regulaba la 
materia y daba protección a los nacionales y extranjeros que tuvieran en el país 
algún establecimiento o agencia industrial o mercantil es decir, de alguna manera 
se exigla como requisito que tuvieran actividad comercial en el Pals lo cual era 
muy alentador para la economia nacional. 

11. Asimismo se exigía el uso de la marca como requisito indispensable para la 
obtención de la misma o al que la hubiera usado primero, en esta Ley se regulaba 
el procedimiento de oposición el cual consistia en hacer publicm la solicitud del 
interesado y, en su caso de oposición. presentada dentro de los 90 dlas siguientes 
a la publicación, en este sentido este sistema era sin previo examen realizado por 
la Autoridad para la obtención del registro en consecuencia la Secretarla de 
Fomento no declaraba negativas al registro ya que se dejaba a la buena le del 
interesado. 

111. En cuanto a la Ley de marcas Industriales y de Comercio del 25 de agosto de 
1903, se amplia el criterio de los medios que pueden consl1luir marcas y de da una 
definición mas amplia del concepto de marca, detalla los requisitos para su 
registro y el derecho exclusivo sobre la misma 

IV. Respecto a la Ley de Marcas. Avisos y Nombres Comerciales del 28 de junio 
de 1928, esta Ley fue más técnica en su estudio y terminología, establecla el 
derecho exclusivo para el uso de una marca para distinguir los artículos y su 
procedencia, se empieza a regular el examen de novedad por parte de la 
Autoridad Administrativa, el cual resulta una aportación importante ya que se trata 
de dar una mayor certeza jurídica en cuanto al registro de marcas. 

V La Ley de Propiedad Industrial del 3 de d1c1embre de 1942, en esta Ley se 
regulaba expresamente el examen de novedad de la Autoridad a fin de que no se 
otorgaran marcas semejantes, en este sentido se da una mayor certeza jurídica 
del registro marcario, después la Ley de Invenciones y Marcas del 9 de febrero de 
1976 la cual reconoce las marcas de productos y las marcas de servicios, las 
primeras se constituyen por los signos que distinguen a los artículos o productos 
de otros de su misma especie o clase en el mercado, las segundas por los signos 
que distinguen un servicio de otro de su misma clase o especie. 

VI. Reglamento de la ley de Invenciones y Marcas 20 de febrero de 1981, en esta 
Ley cuyo propósito es agrupar las normas que por su caracter genérico tienen 



incidencia en los diversos aspectos que regula la Ley a efecto de facilitar su 
manejo y hacer más comprensible y eficaz el presente ordenamiento, con este 
ordenamiento jurídico se vienen a colmar una laguna que existió en materia de 
invenciones y marcas, se pretende dar solución a los problemas que por falta de 
disposiciones legales apropiadas se presentaron en la aplicación de la Ley y se 
busca contar con un sistema normativo que responda eficazmenle a los 
requerimientos del país, en el reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas del 
30 de agosto de 1988, se regulaba que en caso de que la Autoridad formule algún 
requerimiento o pida al interesado que manifieste lo que a su derecho convenga la 
conteslac1ón dentro del plazo establecido, se tendrá por abandonado el tramite 
respectivo La Ley de Fomento y Protección a la Propiedad Industrial del 27 de 
junio de 1991 esta Ley es más completa en cuanto a la regulación de las marcas 
registrables y no registrables, hasta llegar a la Ley vigente la Ley de la Propiedad 
Industrial publicada el 2 de agosto de 1994. la cual es más completa en cuanto a 
la regulación de las marcas registrables y no registrables. 

VII. Por otro lado se analizaron conceptos doctrinales de las marcas de diferentes 
Autores entre los que destacan que la marca se emplea para sel\alar y 
caracterizar mercancías o productos de la industria, diferenciándolos de otros, la 
marca tiene como objeto proteger las mercancías poniéndolas al abrigo de la 
competencia desleal mediante la identificación. Están destinadas a especializar los 
productos en que se usan y a indicar y garantizar su procedencia, los tipos de 
marcas son: nominativas. mixtas. innominadas. colectivas. la marca tiene como 
finalidad importante tanto jurídica porque ofrece una protección legal a los 
derechos oenvados de ella y tiene diversas funciones tales como: distinción, 
protección, indicación de procedencia. social o de garantía de calidad, 
propaganda 

VIII. En cuanto al procedimiento para el registro de una marca tenemos que en la 
actualidad se ha tratado de simplificar los trámites administrativos del registro de la 
marca sin embargo. dado la carga de trabajo en la materia considero que se 
deben ampliar los mecanismos de registro de mmcas y que dichos mecanismos 
sean eficaces En cuanto a los exámenes de fondo y forma otorgan al particular 
una mayor seguridad jurídica del registro. sin embargo, no falta el comerciante 
desleal que burla los mecanismos de filtración para el otorgamiento de marcas lo 
cual resulta labor del Instituto traba1ar más a fondo para evitar estos 
acontecimientos 

IX. En cuanto a las marcas regir.trables y no reg1strables se amplían los criterios 
con la vigente Ley de Propiedad lndustnal y se detalla de una manera mas precisa 
los impedimentos de registro. en cuanto a ta cita de anterioridades se da al 
particular la oportunidad de manifestar lo que a su derecho convenga para la 
consecución de su registro lo cual es valorado por la Autoridad Administrativa a fin 
de determinar si se concede o no la marca mediante la elaboración de 

100 



resoluciones administrativas en las cuales se hace un estudio minucioso y 
detallado de las simililudes o diferencias de las marcas en pugna a fin de evitar 
que coexistan marcas en el mercado semejantes en grado de confusión que 
puedan lesionar los inlereses de los comerciantes y la sana competencia. 

Por airo lado, es importante señalar que dentro de la tramitación del registro de 
marcas se deben observar estrategias de regislro tales como s1 la marca se va a 
aplicar a varios productos, registrarla en las difcrenles clases que amparan esos 
productos a fin de tener un registro mas complelo y la protección legal más amplia 
y de alguna manera para prevenir actos tendientes a lesionar los intereses del 
litular. en cuanlo a los procedimientos contenciosos estos dan la posibilidad a los 
comercianles de ventilar sus conflictos anle la Autoridad Adminislrativa quien 
determinara mediante una resolución quien tiene mejor derecho sobre la marca, 
ya sea mediante una resolución administrativa declarando la caducidad o nulidad 
del registro marcario. 
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