


COMO TODO MUNDO SABE, LA
PIRATERIA ES UNA ACTIVIDAD ILE-
GAL QUE DESDE HACE MUCHO
TIEMPO HA VENIDO AFECTANDO
A MILES DE EMPRESAS SERIAS Y
RECONOCIDAS; A LOS DERECHOS
DE PROPIEDAD INTELECTUAL; AL
FISCO, E INCLUSO AL PROPIO
CONSUMIDOR, QUE CON EL GAN-
CHO DE UN MENOR PRECIO, AD-
QUIERE PRODUCTOS FALSIFICA-
DOS QUE CARECEN DE CALIDAD
Y GARANTIA.

Y EL PROBLEMA ES QUE ESTE MAL
SIGUE CRECIENDO... ...,
Y A PASOS AGIGAN- m”‘ :
TADOS. rl

ERCADO




A finales de 1998 se cred la Co-
mision de Propiedad Intelectual,
con el objetive primordial de
combatir la pirateria, enfocando-
se con tode lo relacionade a la
defensa de los derechos de pro-
piedad intelectual, entre los que
se incluyen la propiedad indus-
trial, patentes, marcas y dere-
chos de autor: Efrén Huerta Ro-
driguez, presidente del consejo
directive de la Camara Nacional
de la Industria Electrénica, de Te-
lecomunicaciones e Informatica.

Asi, a nosotros se nos encomendo la tarea de
reunir esfuerzos entre los diferentes sectores
afectados por este problema, y debo confesar
que nos llevameos una gran sorpresa, al dar-
nos cuenta de que eran muchisimas las indus-
trias perjudicadas por esta situacion, ademas
de los giros tradicionales como ropa, perfu-
mes, discos y software, por lo que lamentable-
mente confirmamos que nes encontrabames
frente a todo una cultura de la ilegalidad.

Nuestro primer esfuerzo se encamino a hacer
un diagnostico de este mal en cada uno de los
sectores, y logramos la creacion de varias re-
formas legales, entre las cuales esta la insti-
tucion de la pirateria como delite grave y el
b establecimiento de una serie de pe-
nalidades adicionales, lo que de al-
guna forma ya es un inhibider de
esta conducta ilicita.

La segunda accion fue lograr
que se otorgase un mayor pre-
supuesto a las dependen-
cias gubernamentales, fun-
damentalmente a la PGR,
y a la Secretaria de Ha-
cienda en el area de
auditoria, para
complemen-
tar accio-
nes.
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Sin embar-

go, es impor-
tante destacar
que éste aun es in-
suficiente, por lo que
no se han podide am-
pliar las estructuras de es-
tos organismos, aunque si
estamos obteniendo muy bue-
nos resultados en el IMPI (Ins-
tituto Mexicano de Propiedad
Industrial).

El tercer punto fue hacer una campana na-
cional de difusion, a fin de promover una cul-
tura de respeto hacia los derechos de pro-
piedad intelectual: “Di no a la pirateria”, aun-
que también nos topameos con problemas
presupuestales.

En este contexto, es muy importante que la so-
ciedad mexicana este consciente de que la
entidad mas afectada con este problema es
el fisco, y que la falta de page de impuestos
se traduce en menores recursos destinados a
obras sociales y bienestar para la poblacion,
pues estamos hablando de montos muy
importantes que no son recabados por el
erario.

Asimismo, esta situacion repercute en el am-
bito internacional, inhibiendeo la inversion ex-
tranjera, pues México esta considerado como
un pais poco confiable en materia de defensa
de los derechos de propiedad intelectual, y
cualquier giro de negocio tiene que ver, de al-
guna u otra forma, con estos derecheos, situa-
cion que provoca el deterioro de la imagen
que el mundo tiene de los mexicanos.

En este punto, uno de los grandes compromi-
sos que debera asumir el proximo gobierno
sera el de disminuir y, en su caso, erradi-
car esta practica, si es
que verdaderamente
gueremos retornar o
un estado de derecho.




Exis-

ten wva-

rios facto-

res que han

afectade a la

industria de vinos

y licores, como sen

el propio impuesto al

que estan sujetas las

bebidas alcoholicas, que

realmente es muy elevado,

y el enorme desarrollo obser-

vado en el comercio informal y

en los productos pirata: Rafael Almada, direc-

tor general de la Asociacién Nacional de Vi-
tivinicultores.

La primer situacion tuvo sus inicios en enero de
1982, cuando se eliminé el primer pago del
productor y se creé un sistema muy parecido al
del IVA, es decir, en cascada, en donde el fa-
bricante lo traslada al mayorista, éste lo acre-
dita o otro intermediario y asi sucesivamente,
hasta llegar al consumidor final, quien ya no
tiene derecho a la acreditacion.

Es necesario mencionar este antecedente, para
subrayar el hecho de que en México los im-
puestos a las bebidas alcoholicas son muy al-
tos, y sobre este particular la histeria tributa-
ria nos demuestra que cuando un impuesto es
demasiado elevado, la tentacion por evadirle
es mayor. De hecho, actualmente el impuesto
para las bebidas alcohclicas es de 60 centavos
por cada peso, y ello sin incluir el porcentaje
correspondiente al IVA.

Respecto al segundo problema, hay que des-
tacar que a la fecha la produccion anual na-
cional -legal- de bebidas alcohélicas es de unas
23 millones de cojas, y hay estimaciones de
que la fabricacion ilegal se ubica en 14 mille-
nes, de las cuales un alte porcentaje no cuen-
ta con el mas minimo
control sanitario.

Y el asunto se torna
mas grave, porque
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esta relacionade directamente
con la salud, existiendo contro-
les y reglamentos de labora-
torio asociados a cuestiones de
asepsia e higiene que obviamen-
te las bebidas clandestinas no
cubren y por lo que incluso han
llegade a causar la muerte a sus
consumidores.

De chi que nosotros estemos
buscando modificaciones sustan-
ciales a la ley, siendo que uno de
nuestros principales logros se dara a partir de
este mes de septiembre, fecha en la cual las be-
bidas ostentaran en sus botellas un membrete
de la Secretaria de Hacienda, el cual esta he-
¢ho con una serie de tecnologias modernas que
haran muy dificil su falsificacion.

Asimismo, y aprovechando la situacion politi-
ca del pais, algunos funcionarios han mostra-
do un especial interés en ayudarnos para ir im-
poniendo cada vez un mayer nimero de obs-
taculos a todos aquellos “fabricantes” que no
pagan impuestos y cuyos productos son de es-
casa o nula calidad.

En este marco, hay que subrayar que en un
mercado donde cerca del 50 por ciento es
producto ilicito, dificilmente hay desarrollo,
por lo que salvo en el caso del tequila, que

ha mostrado un boom nacional e inter-
nacional en los ultimos
anos, en las demas be-
bidas la venta se ha con-
traido, razon por la cual
hemeos instrumentado -y
acelerado- una serie de
estrategias y acciones
hacia los merca-

dos del exterior, a

fin de equili-
brar lo an-
terior.




Sin lugar a dudas, la industria
nacional de fonogrames y wi-
deogramas ha sido un pilar en el
desarrollo y la creacion de ta-
lentes. Incluso, podemos consi-
derarla come una potencia, pues
actualmente ocupamos el tercer
lugar en la exportacion de mu-
sica en el munde y el primero en
las regiones de habla hispana:
Alicia Cazorla Castro, directora
general de la Asociacion Mexi-
cana de Productores de Fono-
gramas y Videogramas (AMPROFON).

No obstante, en dicho contexto la pirateria se ha
convertido en el peor de sus males, pues esta
perjudicando seriamente esta actividad, cuyo
valor es de mas de 3 mil millones de pesos
anuales, de los cuales 520 millones -el 17.3 por
ciento- se generan en el mercadeo ilegal.

Y el problema se torna mas serio, si conside-
ramos el nimero de unidades vendidas, ya
que el producto pirata representd el 78 por
ciento de las cerca de 67 millones de unida-
des desplazadas el afo pasade, es decir, 52
millones.

De hecho, en 1998 se vendieron casi 42 millo-
nes de CD’s legales, contra dos millones frau-
dulentos -lo que represento el 5
por ciento-, y se sabe que por
cada cassette legal comerciali-
zado, se vendieron dos piratas.
Cabe senalar que hoy
en dia México ocupa
el segundo lugar en pi-
rateria en Ame-

rica Lating,
superado

i"" solamente
por Brasil,
con 109 mi-
llones de
copias
ile-

gales, y en
donde ya no se
vende ni un sole
cassette legal.

Lo anterior ha generado,
entre otros, un fuerte im-

pacto en la generacion de em-
pleos bien remunerados, inde-

pendientemente que adquirir un
disco o un cassette pirata conlle-
va el que los creadores y artistas
dejen de recibir las regalias y los
derechos que legalmente les corresponden, a
la vez que desalienta la produccion y distri-
bucien de discos, debido a que las empresas
cuentan con menos recursos para invertir en la
bisqueda de nuevos talentos y en la prome-
cion de quienes ya los tienen en el mercado.

Por si fuera poco, esta situacién también ori-
gina una disminucién en la recaudacion fiscal,
independientemente que ahuyenta nuevas in-
versiones productivas, dado el temor de que
no se garanticen los derechos de propiedad in-
telectual,

A este respecto, es importante destacar que
las autoridades ya han tomado cartas en el
asunto, al grade tal que en la actualidad
México es el pais que cuenta con leyes mas
avanzadas en este tema... por lo que ahora es
fundamental la aplicacion irrestricta de las
mismas, lo cual, de hecho, ya se esta logran-
do, al encarcelar a los delincuentes, con-
duciendo, a su vez, a la identificaciéon y
captura de las cobezos de este crimen or-
ganizado.

Asimismo, los industriales del sector han inver-
tido cuantiosos recursos en la creacion y pro-
duccion de un holograma que cumple la fun-
cion de distintive del producto original, mismo
que los productos pi-
rata no ostentan, y asi
el consumidor podra

evitar que lo enganen,
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A

raiz

de la fir-

ma del TLC,

la industria

del vestido ha

mostrade un cre-

cimiento sostenido

en su comercio exte-

rior, aunque el comer-

cio interior no ha ob-

servado el mismo com-

portamiento debido a varios factores,

como la disminucion del poder adqui-

sitivo de los consumidores y el exceso de

las importaciones legales... e ilegales:

Alberto Dana Schilton, presidente de la

Camara MNacional de la Industria del
Vestido.

Y es en esto ultimo donde aparece la
pirateria, la cual invade al pais desde
dos direcciones: de ofuera, con el con-
trabando, penetrando en el mercado in-
formal y sin llegar a las cadenas esta-
blecidas, y desde adentro, mediante los
articulos que se producen clandestina-
mente en diversas fabricas asentadas en
Meéxico y que si se comercializan en las
cadenas.

Cabe mencionar que nos encontramos
aonte una situacion que ha presentado un
cierto cambio en sus habitos, pues an-
teriormente existia la pirateria de mar-
cas internacionales, y hoy en dia prolife-
ra la de marcas que no estan necesaria-
mente relacionadas con el vestido, es de-
cir, en las que sélo se maneja el nombre
fameoso, ya sea marca de ropa o no, y
en este contexto las prendas mas afec-
tadas por dicho problema son los jeans,
seguidos por las
playeras.

Ante elle, actual-

mente estamos en estrecho
contacto tanto con el go-
bierno como con el Institute
Mexicano de Propiedad In-
dustrial, la Profeco y la Se-
cofi, a fin de combatir este
mal, que si bien se ha evi-
tado que crezca, no hemos
logrado erradicarlo, pues
cuando se combate por un
lado, brota por otro.

Asi, a la fecha la industria del vestide se
ha visto afectada practicamente en un 50
por en ciento de las prendas que se des-
plazan en nuestro pais bojo las practicas
ilicitas, y de este porcentaje el seis por
ciento esta relacionado con la pirateria
directamente, lo que significa que de los
2,800 millones de dolares de venta que
se registraron en 1998, cerca de 170 mi-
llones correspondieron a la pirateria.

En mi opinion, se trata de un problema
que hay que atacar desde cuatro frentes:
El primero tiene que ver con la publicidad,
a fin de educar y conscientizar al consu-
midor; el segundo estriba en llevar a co-
bo un ataque frontal en las aduanas pa-
ra evitar la entrada de los articulos
pirata que provienen del exterior; el
tercero es el ataque a través de la
Procuraduria Federal del Con-
sumidor, y el cuarto radica en

hacer efectiva la prohi-
bicion de la venta de ro-
pa pirata, llevandoe a ca-
bo las acciones legales
y penales necesarias
para des-
terrar-
la...
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