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El trabajo que a continuacién se presenta tiene como
propasito principal presentar la propuesta de solucion a un problema con
caracter de demanda real, situado en la zona centro del barrio de
TACUBAYA, donde actualmente se lleva a cabo una actividad comercial
importante, dicha propuesta enfrenta situaciones de indole urbano-
arquitectonico; tiene como tareas principales la solucion de objetos
arquitectonicos para la vivienda y principalmente para el comercio, este
liltimo de gran importancia, ya que desde sus inicios no solo trata de
relaciones comerciales entre individuos, sino que se manifiesta como un
elemento importante dentro de la estructura urbana en las ciudades, ya
que condiciona a otras partes de la misma, como la vialidad, el transporte
y la infraestructura.* Por tal motivo tales objetos a estudiar deberdn ser el
complemento de una regeneracion urbana de la zona.

La eleccion del tema fue en base a los resultados extraidos del PROGRAMA PARCIAL DE DESARROLLO URBANO de
la delegacion Miguel Hidalgo en el D.f.; donde se planteo la propuesta y proporciono la informacion necesaria para el

conocimiento del problema durante el desarrollo del trabajo.

* MARIO SCHJETNAN, JORGE CALVILLO, MANUEL PENICHE; “PRINCIPIOS DE DISENO URBANO/AMBIENTAL",
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Como parte del ejercicio académico, el trabajo de tesis
tiene como proposito la ejecucion de algin proyecto arquitectinico, sin
; ; embargo la particularidad de este trabajo tiene como objetivos no solo
R la solucion arquitectonica de un género de edificio, sino la propuesta
de solucién urbano arquitectonica a la condicion del CENTRO
COMERCIAL  POPULAR  TACUBAYA, llevando a sus dltimas
consecuencias de disefio (proyecto ejecutivo) el NUEVO MERCADO
CARTAGENA, a través de una metodologia donde permita que

investigacion y disefio tengan una relacion efectiva de trabajo.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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ANTECEDENTES.

La actividad comercial en nuestro pais ha mantenido una
eficaz organizacion; desde la época prehispdnica los conquistadores
manifestaron su asombro por el desarrollo y la capacidad que tenian los
establecimientos comerciales de aquella época, la mayoria en grandes
explanadas ablertas; se caracterizaban los grandes dias de plaza a los que
acudia la poblacion para llevar a cabo un tipo de vida social y los cuales
perduran hasta nuestros dias. Fue hasta el siglo XIX cuando comenzo la
construccion de los mercado.s sobre estructuras fijas perdurando hasta
nuestros dias. Manteniéndose asi dos formas de ejercer el comercio popular,
ambas son legadas por el pasado, el comercio bajo una estructura fija y el
comercio sobre ruedas, los dos establecidos preferentemente en las plazas o
2écalos de los pueblos y ciudades, siguiendo la idea de que son los lugares
propicios para realizar no solo las actividades comerciales sino culturales, y

politicas de la sociedad, incluso en las grandes metropolis del pais,

EL MERCADO DE TLATELOLCO EN LA ANTIGUA
TENOCHTITLAN SE CONCENTRABA EN UNA GRAN
EXPLANADA A CIELO ABIERTO

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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La importancia de las zonas céntricas en los pueblos y ciudades a través de la historia, es que han permitido la

concentracion de actividades comerciales, recreativas, culturales, administrativas y politicas de la poblacion, generando un

alto costo del suelo. Por lo que constituyen estructuras URBANO-AMBIENTALES que propician recursos fisicos para el
desarrollo econdmico de la comunidad. Estos pueblos en un principio se encontraban apartados de lo que era la mancha
urbana de la ciudad de México, con el paso del tiempo y el crecimiento desmedido de la ciudad se fueron integrando varios
de estos pueblos que se encontraban en esta condicion de marginalidad a formar parte de la mancha urbana y del

desarrollo urbano de la gran ciudad, afectando sus caracteristicas como son: su traza, sus espacios abiertos, su edificacion y

su imagen.

En la actualidad ha renacido el interés por aprovechar la rentabilidad del suelo de estos lugares, generandole
problemas a su estructura urbana, como pueden ser la emigracién de la poblacion, una creciente demanda de servicios e

infraestructura, deterioro de la edificacion existente y de la imagen urbana.

EN LA ACTUALIDAD EXISTEN LOS

UNO DE LOS PRIMEROS Y MAS GRANDES CENTROS COMERCIALES,
IMPORTANTES MERCADOS QUE SE ESTOS SON RESULTADO DE LA
CONSTRUIYERON BAJO UNA TRANSCULTURIZACION Y LA
ESTRUCTURA FIJA Y PERMANENTE FUE CLOBALIZACION DE LA
EL DE LA CIUDAD DE GUANAJUATO ECONOMIA,

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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DEMANDA DE HABITABILIDAD DETECTADA.

La demanda de habitabilidad detectada en una de las zonas patrimoniales de mayor importancia en la
ciudad de México, como lo es el barrio de TACUBAYA, debido a su actividad comercial y convergencia de un importante
humero de lineas de transporte piblico, exige una pronta solucién a la estructura URBANO-AMBIENTAL llamada “CENTRO
COMERCIAL POPULAR TACUBAYA” sobre la plaza piblica llamada Charles de Gaulle en Tacubaya. Este proyecto tiene como
propasitos la construccion de nuevos desarrollos inmobiliarios entorno de la plaza, asi como el arreglo de la propia plaza,
incluyendo el ordenamiento del comercio informal dentro de una solucion arquitectonica de nombre “"NUEVO MERCADO
CARTAGENA", que sea capaz de de dar cabida a las practicas del comercio contempordneo (integracion del comercio
ambulante con el mercado tradicional de barrio) que cada dia reporta un incremento dentro de la actividad econémica de la

poblacién en las ciudades.

LA ACTUAL SITUACION ECONOMICA DEL PAIS HA OBLIGADO
HA MUCHAS FAMILIAS, COMO MODO DE SUBSISTENCIA,
LANZARSE A LAS CALLES A EJERCER EL COMERCIO
AMBULANTE, ACTIVIDAD QUE CRECE EN LA ACTUALIDAD Y
DEMANDA SOLUCION.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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En la actualidad el giro comercial en las ciudades ha tenido un

crecimiento significativo, a tal grado que se ha apoderado de espacios y estructuras
urbanas que no le corresponden, como lo es la via piblica, generando problemas no
solo al propio comercio, sino también al bienestar colectivo de las ciudades al serles
arrebatados espacios de uso piiblico, ademds de modificar radicalmente la imagen
de las ciudades. Tal pareceria que la actitud del comercio contempordneo no es
nada benéfica, pero aun existen indicios de que el comercio en las calles puede ser
rentable, seguro y organizado. Las actuales plazas de comercio popular que se
construyeron, como modo de reubicacion para el comerciante ambulante, solo
func‘lonaran cuando fueron capaces de prever no solo las demandas del mismo

mercado sino que también aludieron las condiciones del entorno urbano.

Parte de las consecuencias no son solo las anteriormente

. . N ‘ 7 v
mencionadas, sino que este problema por su magnitud involucra a otras ramas de AN )’.:,.:,;'r $oir: &
estudio como la economia, la sociologia, la politica, la sicologia, etc.... nos toca £L ACTUAL MERCADO DE SAN CRISTOBAL
" . - DE LAS CASAS EN CHIAPAS MANTIENE EL
abordar el problema desde el campo de accion que dicta nuestra disciplina. CARACTER DE TIANGULS, LEGADO POR LA
j CULTURA PRECOLOMBINA

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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OBJETIVOS.

LA CREACION DE UN CENTRO COMERCIAL POPULAR QUE SATISFAGA LAS CARENCIAS REALES
OBSERVADAS EN LOS RESULTADOS DEL ESTUDIO PARA EL PROGRAMA PARCIAL DE DESARROLLO URBANO

LLEVADO A CABO POR LA SECRETARIA DE DESARROLLO URBANO Y VIVIENDA DEL GOBIERNO DEL DISTRITO
FEDERAL, LAS CUALES SON:

¢ AMPLIACION Y MEJORA DE LAS CONDICIONES PARA LA ACTIVIDAD COMERCIAL.

-Ubicacion de tiendas departamentales y de comercio independiente en los nuevos desarrollos.
-Establecimiento formal de locales para el comercio ambulante.

3 -Reubicacion de 618 locales y 14 bodegas de comercio tradicional.

| -Reorganizacion de la actividad econémica de la zona.

] ' ¢  MEJORAR LAS CONDICIONES DE CONVIVENCIA CIUDADANA.
J i -Ordenamiento del comercio ambulante.
G : -Aumentar la utilizacion de espacios abiertos "PLAZA CHARLES DE GAULLE",

; ¢  INCREMENTAR LA OFERTA DE INVERSION INMOBILIARIA.
]‘ : -Mejoramiento de la imagen urbana entorno a la “PLAZA CHARLES DE GAULLE”.

1 ¢  CONTRIBUIR AL ARRAIGO DE LA POBLACION
] -Consolidacion de zonas habitacionales
? -Controlar usos del suelo

Iy ¢  EVITAR CONFLICTOS DE FUNCIONAMIENTO URBANO.
-Rescate de dreas ocupadas por el comercio ambulante.
-Control, reordenamiento y desconcentracion de estacionamientos y paradas de transporte piiblico,

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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RECURSOS ECONOMICOS, HUMANOS Y TECNOLOGICOS.

La participacion del gobierno y de la ciudadania fomentan el arreglo de no solo la plaza Charles de Gaulle
sino de otros puntos dentro de la delegacion Miguel Hidalgo como la Alameda Tacubaya y algunas unidades de vivienda, a
través del programa parcial de desarrollo urbano, por lo que el financiamiento econdmico, los recursos humanos y
tecnolégicos corresponderian al gobierno del Distrito Federal a través de la Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda
(SEDUVI) y la propia delegacion, no obstante que la organizacion de actuales locatarios y grupos de comerciantes interesados
en la ocupacion de locales en el nuevo mercado, pueden ofrecer un porcentaje importante en el financiamiento del conjunto,
a través del otorgamiento de créditos. Por medio del instituto de financiamiento de obras publicas BANOBRAS, el cual dedica
como prioritarios los apoyos a aquellos proyectos que contribuyan al desarrollo de las comunidades, tales como vialidades,
obras de infraestructura y equipamientos urbanos, tales como el mercado que se analiza en esta tesis.

También podrd ser importante la participacion
de la embajada de Francia en México en el financiamiento
econémico del conjunto comercial sobre todo en el arreglo de
la plaza, la cual lleva el nombre de un pricer de la historia de

aquella nacion.

NO SOLO EN LA ACTUALIDAD EL COMERCIO HA REPRESENTADO UNA
IMPORTANTE CONTRIBUCION AL P.1.8. DENTRO DE LAS ACTIVIDADES
ECONOMICAS, LA CULTURA ECONOMICA DE NUESTRO PAIS A LO LARGO DE LA
HISTORIA SE HA BASADO EN EL COMERCIO.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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IDENTIFICACION DEL HABITADOR.

Se identifican principalmente cuatro tipos

de habitantes dentro del genero de edificio en estudio,

todos ellos intervienen en el funcionamiento y
mantenimiento del mismo; de las actividades que realizan,
las caracteristicas y numero de habitantes, se origina el

programa arquitectonico.

VENDEDORES.- Es el propio locatario o una persona empleada por el mismo, que da atencion y servicio a los
compradores.

COMPRADOR.- Principalmente son amas de casa pero en dias de plaza acuden en importante numero padres
de familia, jovenes, nifios, ancianos y piblico en general con el objeto de distraerse y adquirir mercancia.

ADMINISTRADORES.- Se trata del personal encargado de la manutencion del mercado, desde la

administracion de los recursos, el mantenimiento de instalaciones hasta las relaciones de los comerciantes con el gobierno.

PERSONAL DE MANTENIMIENTO.- Son aquellos que atienden directamente el mantenimiento y la higiene del

j inmueble, se encargan de atender los sanitarios y las instalaciones, hasta la recoleccion de la basura.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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FLUJO DEL HABITADOR.
COMERCIANTE.

Llega caminando, en autobis o en automévil; entra a su local por
cualquiera de los accesos al mercado; puede dirigirse a su bodega si es que la tiene para
el surtido de lo necesario; se dirige a su local para el acomodo de sus productos, lugar que
debe ser accesible a los compradores; efectiia sus ventas durante el dia; asea su local al
acabar la jornada; asegura su mercancia; sale del mercado de regreso a su hogar.

COMPRADOR.

Llega caminando, en autobis o en automdvil; entra por cualquiera de los
accesos al mercado; selecciona la ruta de acuerdo a la mercancia que ha de adquirir; en
ocasiones utiliza los servicios publicos; se retira del mercado por cualquier salida para
regresar a su hogar.

ADMINISTRADOR.

Llega caminando, en autobiis o en automévil, entra por el acceso mas
directo; se dirige hacia la oficina donde trabaja, soluciona asuntos relacionados con
comerciantes y compradores; verifica y examina el correcto funcionamiento del mercado;
se retira a su hogar.

PERSONAL DE MANTENIMIENTO.

Llega caminando, en autobiis o en automdvil; entra por el acceso mas
directo para dirigirse a un lugar donde se prepare para desempefar sus labores; se
encargan de atender los sanitarios, la recoleccion de basura y el mantenimiento de las
instalaciones; se retira a su hogar.

3 B
| ‘é > TRt

LOS MODERNOS CENTROS
COMERCIALES CONSIDERAN
ESPACIOS COMODOS PARA LA

CIRCULACION

£L ACCESO EN ALGUNOS DE LOS

ACTUALES MERCADOS RESULTA

CONGESTIONADO DEBIDO A LA
CONDICION URBANA.

CENTRO COMERCIAL POPULA
\ AGENA

NUEVO MERCADO CART

TACUBAYA
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SINTESIS DE ACTIVIDADES.

HABITADOR IVIDA ESPACIOS

FISONOMICOS
COMERCIANTE REALIZAR VENTAS LOCAL COMERCIAL
COMPRADOR REALIZAR COMPRAS ZONA DELOCALES
COMPRADOR Y COMERCIANTE PREPARACION Y CONSUMO DE ALIMENTOS LOCAL DE ALIMENTOS (FONDAS Y LONCHERIAS)

COMPLEMENTARIOS
COMERCIANTE ALMACENAR MERCANCIAS BODEGA
ADMINISTRADOR ADMINISTRAR LOS RECURSOS PRIVADO ADMINISTRADOR
ADMINISTRACION ASISTIR, AUXILIAR Y RECIBIR SECRETARIA Y ESPERA
ADMINISTRACION CUIDADO DENINOS (H1JOS O NO DE LOCATARIOS)  GUARDERIA
COMERCIANTE, ADMON, Y MANT, ASEO PERSONAL DE EMPLEADOS Y LOCATARIOS BANOS Y SANIT. P/EMPLEADOS Y LOCATARIOS
COMPRADOR ASEO PERSONAL DEL PUBLICO SANITARIOS PUBLICOS HOMBRES Y MUJERES
MANTENIMIENTO REPARACION, ASEO Y MANTENIMIENTO CUARTO DE MAQUINAS Y MANTENIMIENTO
COMERCIANTE Y MANT, RECIBIR INSUMOS Y MERCANCIA PATIO DE MANIOBRAS
COMERCIANTE ALMACENAR LOS DESECHOS PATIO DE BASURA

DISTRIBUTIVOS
TODOS LOS ANTERIORES ACCEDER AL CONJUNTO CIRCULACION DE ACCESO, ESTACIONAMIENTO
TODOS LOS ANTERIORES ENTRAR PLAZA, PATIOS Y CIRCULACIONES

CENTRO COMERCIAL POPU
NUEVO MERCADO CART

LA TACUBAYA
AGE

GENA,
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GIROS COMERCIALES.

La caracteristica singular de este mercado es que las condiciones de habitabilidad integraran los giros
comerciales de un mercado tradicional con los giros que se practican en mayor numero por el comercio ambulante,

observindose una clara clasificacion de zonas que agrupen ordenadamente los productos que se han de comerciar en el
mercado.

ZONA DE LOCALES. - ZONA DE PASAJE. - ZONA DE ALIMENTOS.
Carnicerias de Res Loza Fondas
Carnicerias de cerdo Merceria Jugos y licuados
Visceras Vidrieria Barbacoa
Pollerias Tlapaleria Carnitas
Pescaderias Farmacia Mariscos

Art.. de Belleza Tortilleria
Frutas y verduras Discos Comedor general
Flores Juguetes
Plantas Art.. de plastico
Calzado
Cremeria Joyeria y perfumeria
Abarrotes Ropa
Carnes frias Telas
Granos y semillas Estambres
Chiles secos : Papeleria
Eléctricos
Cerrajeria

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTA c NA
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NORTE
¢ NORTE
DELEGACION
MIGUEL HIDALGO Estado de
México

Estado de México

Estado de
México

Estado de
Morelos et S
""""" Delegacién VT
; ; Alvaro Obregén f
1
i

Localizacion Estatal Delegacion Miguel Hidalgo

AR TACUBAYA
GENA.
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Localizacion Distrital

Para  lograr un estudio
adecuado cuya informacion diera
resultados  sobre el objeto
arquitectonico, se deben analizar tanto
factores del medio natural como del
medio  artificial, dichos  factores
quedaron ordenados de la siguiente

manera:
8
; CONTEXTO NATURAL
| ]
i § ' UBICACION
‘ H . CLIMA
i TEMPERATURA
§ PRECIPITACION PLUVIAL
j ' VIENTOS
. ASOLEAMIENTO
. GEOLOGIA
' TOPOGRAFIA
: CONTEXTO ARTIFICIAL
d . VIALIDADES

. SERVICIOS
' EQUIPAMIENTO
. IMAGEN URBANA

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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CONTEXTO NATURAL.

Ubicacion

El barrio de TACUBAYA
es uno de los agsentamientos mds
antiguos y con mas historia que fueron
absorbidos por el crecimiento de la
mancha urbana que hoy forman la
Ciudad de México. De gran importancia
durante la época del Virreinato en esos
dias se encontraba bordeada de forma
hatural por: el Rio de la Piedad, que
posteriormente se convertiria en el
Viaducto, el rio Tacubaya hoy calle
Rufina y parte de la avenida Parque
Lira, y por las vias del tren, al oriente y
poniente que hoy forman parte de las
averidas Patriotismo y del Anillo
Periférico,

TACUBAYA se encuentra
Ubicado geograficamente a 19024’ de
latitud norte y a 99° 11’ de longitud

aeste y su altura sobre el nivel del mar %' Kgidugtpbict: Akt NN L Ly P Sl i A
es de 2260msnm. wr AN S8 Tﬁ"ﬂ’i"f"ﬁ"" il ) e ey
V' = ' a X 159 O daBRiga I 2
' "'ﬁ‘"‘-?' » ec"/ y ‘”El 'llt,[:‘.
? Ju‘b’ -b"'\f f«! g 1(

ZONA DE ESTUDIO

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA.
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Clima

Tacubaya  tiene  un  clima
predominante templado sub-hiimedo con lluvias en
verano de humedad media. Algunos elementos
que conjuntamente reqgulan los factores climaticos
son ; la temperatura, los vientos, la precipitacién y
el asoleamiento su importancia influyen en el
disefio  arquitectonico, de tal manera que
determinan la magnitud la cantidad y la calidad
de los elementos arquitectonicos (ventilacion,
cubiertas, bajadas pluviales, aberturas, etc...) con
el inico objeto de brindar al espacio arquitecténico
el confort demandado por el genero de edificio.

El  conocimiento de las
caracteristicas de la temperatura y del régimen
pluvial durante el afio en el lugar de estudio, nos
ayuda en especifico al diserio de cubiertas, pues
son las que sufren directamente de estos agentes
y en un mercado donde su magnitud es relevante
resulta de una gran importancia conocer bien las
caracteristicas de la lluvia y la temperatura. Sobre
todo para la eleccion de materiales adecuados
para la ejecucion de la construccion del inmueble.

TEMPERATURA MEDIA MENSUAL
(GRADOS CENTIGRADOS)
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Vientos y Asoleamiento de la zona.
(ZONA PATRIMONIAL DE TACUBAYA)

)l

DIRECCION DE VIENTOS
DOMINANTES

SoLsTcio

EQUINOCCIOS
PRIMAVERA - OTONO

soLsTicio
DE
INVIERNO
NORTE
/ Una correcta orientacion y adecuada disposicion de vanos permitiran la accién confortable de los vientos y de los rayos

solares y en algunos casos evitaran una insolacion sofocante, estos factores son importantes para la habitabllidad del
edificio, ademds de que determinaran la zonificacion mas adecuada para los productos que se han de comerciar en el
mercado.
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Geologia y Topografia.

Se identifica a la region
dentro de la zona fisiogrdfica llamada
: LAGOS Y VOLCANES DE ANAHUAC del “EJE
| '; NEOVOLCANICO”, la regién de estudio en
! especifico se encuentra en una llanura
conformada por suelos aluviales a una
altura sobre el nivel del mar de 2260mts,
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CONTEXTO ARTIFICIAL.

Aspecto Social.

Lo esencial de la condicion social que
favorece la creacion de dicho centro comercial, se
dpoya en el vresultado de las circunstancias
econdmicas que vive la sociedad capitalina. Estas
tienen que ver directamente con la gran importancia
que existe por parte del comercio dentro de las
actividades econdmicas; es decir que un gran numero
de familias viven del comercio. Otro factor que
trasciende para acreditar la creacion de esta
tesis, es que fomenta la integracion de una parte
de la economia informal (vendedores ambulantes)

a su regularizacion.
No obstante la importancia que tiene, ha tenido y tendrad esta actividad a través de la historia; a pesar de los

avances tecnoldgicos, las comodidades que ofrecen las ventas por TV 6 Internet, nunca se comparara con la tradicion de
comprar y elegir directamente la mercancia requerida.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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Vialidades.

La estructura vial esta
constituida  principalmente  por  dos
vialidades primarias (Av. Parque Lira y Av..
Observatorio), dos de cardcter secundario
(Arq. Carlos Lazo y Arq. Luis Ruiz) y dos
vialidades de cardcter local (Erasmo
Castellanos e Ing. Ricardo Toscano).

Otros medios de transporte
que utiliza la poblacidn son los de caracter
publico constituidos principalmente por la
estacion TACUBAYA del metro a través de
las lineas 1, 7y 9; y las rutas de transporte

colectivo y de autobuses. Las cuales
provocan una alta densidad de poblacion
flotante y le dan cardcter de estacion nodal
por este importante numero de medios de
transporte que convergen en el lugar,

S 7 ALIDAD D€ ACCESO CONTROLADG

=y Tl estecensTe 1acumava = VALIDADPRIVARIA
{(3) ESTACON TRANSPCRTE LRBAND ot VALIDAD SECUNDARIA
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Servicios.

los  servicios que Ia
urbanizacion del lugar ofrece son los
minimos satisfactores, es decir cuenta con
lineas de abasto de agua potable, redes de
drenaje y alcantarillado y lineas de energia
eléctrica y alumbrado piiblico, ademds de
lineas telefonicas, las condiciones en las que
se encuentran no son las adecuadas, sobre
todo en lo que se refiere al drenaje.

Por tal razdn el proyecto
debera optimizar estos recursos y prever
Imprevistos en el abasto, almacenamiento y
consumo de tales servicios

() rosre peLnesmLECTECA “ot e NEADEENERGIAELECTRCA
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Equipamiento y Usos del Suelo.

El estudio realizado en el programa
parcial de desarrollo urbano muestra que los
usos del suelo con el paso del tiempo tienen
un uso cambiante, uno de los objetivos del
Centro Comercial Popular Tacubaya es la
consolidacion del uso habitacional a través
de unidades habitacionales con uso
comercial, ademds del ordenamiento de
vendedores ambulantes, que incrementen la
oferta inmobiliaria y se establezca una
eficiente  relacion entre  comercio 'y
habitacion, asi como también uno de los
objetivos que apoyaria es el arreglo de la
plaza piblica Ch. de Caulle como un

importante espacio abierto de convivencia.
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Imagen Urbana.

La zona de tacubaya, uno de los barrios mas antiguos y con una tradicion e historia singulares, durante los
Ultimos afios ha observado un detrimento de sus estructuras, sociales, urbanas, culturales, etc. atribuyéndose
principalmente a la dindmica y crecimiento de su estructura social-urbana, como es el incremento del comercio no
organizado y un importante numero de rutas de transporte como parte de las actividades econdmicas del lugar.

Referente a los estilos arquitectdnicos, no existe uno predominante, dominan el paisaje construcciones con no
menos de 20 afios de su construccion; variacion de alturas, formas, colores y texturas también son caracteristicos del lugar:
el actual "Mercado Cartagena” data de los afios sesenta con un estilo caracteristico del movimiento moderno, ha sufrido
modificaciones y ampliaciones que le han deteriorado su imagen y su estilo de mercado.
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SE OBSERVA UNA DEFICIENTE
ORGANIZACION EN LA ESTRUCTURA VIAL,
GENERANDO ADEMAS DE UNA EXCESIVA
CONTAMINACION, LOS IMPRUDENCIALES
ACCIDENTES A TRANSEUNTES.

EL RECICLAMIENTO DE ESTRUCTURAS
EXISTENTES ES UNA DE LAS ALTERNATIVAS
PARA EL DESARROLLO DE LA VIVIENDA Y
DE LAS ESTRUCTURAS URBANAS.

.V LA CIUDADANfA DEMAND/‘\ QUE SE LE

DEVUELVA UN ESPACIO PUBLICO, QUE LE
HA SIDO ARREBATADO POR LA PRACTICA
DEL COMERCIO INFORMAL.

CENTRO COMERCIAL POPULA
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EL CAOS GENERADO POR LOS SISTEMAS DE
TRANSPORTE, PRODUCEN UN ASPECTO DE
INSEGURIDAD Y DE INCERTIDUMBRE EN EL ANIMO
DEL TRANSEUNTE.

LA IMAGEN URBANA SE DEGRADA CUANDO
APARECEN EN EL PAISAJE, ESTRUCTURAS
IMPROVISADAS PARA ALOJAR A LOS VENDEDORES
AMBULANTES.
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LA HABITABILIDAD QUE SE LOGRE EN EL
DISENO DE LA NUEVA PLAZA DEBE MANTENER
COMQC PRINCIPAL OBJETIVO LA CONVIVENCIA
CIUDADANA DE TODOS AQUELLOS QUE UTILICEN
DICHO ESPACIO URBANO.

LAS MALAS CONDICIONES EN LAS QUE SE
ENCUENTRA LA PLAZA, EVITA EL INCREMENTO DE
LA INVERSION INMOBILIARIA, PERMITIENDO LA
OCUPACION DE LOS ESPACIOS PUBLICOS POR
PARTE DEL COMERCIO AMBULANTE.
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V.- ESTUDIO DE EDIFICIOS ANALOGOS.




N "

ANTECEDENTES.

El estudio de edificios andlogos se estructurd en dos partes; una cuyo objetivo trata del andlisis de mercados
tradicionales en México donde la mercancia que predominan son el consumo de frutas y legumbres, la que ademds se

encuentra directamente al alcance del comprador (puede elegir, seleccionar y desechar la mercancia de su preferencia); la

otra trata la organizacion del comercio ambulante en la ciudad de México, cuyo auge fue en la primera mitad de la iltima
década del siglo XX como respuesta al crecimiento y a la invasién de espacios piblicos por parte de esta manera de practicar
el comercio en la capital del pais, la cual origino la construccion de las primeras plazas comerciales para la concentracién de

los vendedores ambulantes.

La primera parte cuenta con un ejemplo de mercado, mientras que la segunda cuenta con dos ejemplos los
cuales fueron seleccionados por sus caracteristicas de programa, de estructura y de organizacion similares a las del objeto
que pretende ser el NUEVO MERCADO CARTAGENA y son los siguientes:

MERCADO JUAREZ en Toluca Edo de México

: MERCADO SAN CIPRIAN México D.F.

MERCADO PINO SUAREZ México D.F.

CENTRO COMERCIAL POPULA TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA
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MERCADO JUAREZ EN TOLUCA

Realizado en 1972 por el arquitecto Fernando Pereznieto Castro, su superficie es de 20,000m? de construccion en
tres cuerpos, el mayor alberga la venta de frutas y verduras; en el segundo esta la venta de ropa, juguetes y artesanias; el
tercero es el mas pequefio su destino son los alimentos, ademas cuenta con dos dreas de estacionamiento y una plaza de
20,000m? donde se aloja un tianguis; los materiales en muros son de ladrillo rojo de barro prensado y la cubierta consta de
grandes paraboloides de concreto repetidos moduladamente.
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ﬁ ' «DIAGRAMA DE
S o FUNCIONAMIENTO
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ESPACIOS FISONOMICOS.- ESPACIOS COMPLEMENTARIOS. ESPACIOS DISTRIBUTIVOS.-
¢  PLAZA P/TIANGUIS o AREA TELEGRAFOS &  PLAZA DE ACCESO
¢  AREA COMIDAS ¢  AREA BANCOS & ESTACIONAMIENTO
¢  AREAROPA ¢  ADMINISTRACION ¢  ACCESO MERCANCIA
| ¢  AREA FRUTAS Y LEGUMBRES %  GUARDERIA
) 4  SERVICIOS
4  ESTACIONAMIENTO

NOTA.- La plaza ademds de ser un espacio fisondmico de este mercado, ya que alberga gran parte de la actividad comercial debido al
tianguls que se establece, funclona como un gran espaclo distributivo hacla los demds espaclos fisonémicos del conjunto.
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PROGRAMA

1. FRUTAS Y LEGUMBRES
2. ROPA

3. COMIDAS

4. SERVICIOS

5, ADMINISTRACION

6. SANITARIOS

GUARDERIA

1. " :
LT by s et .

% ANALISIS INFERIDO DEL MERCADO JUAREZ.

+DESARTICULACION DE ELEMENTOS, LA ZONA DE COMIDAS NO
TIENE UNA RELACION DIRECTA CON LOS SERVICIOS (PATIO DE
BASURA Y ANDEN DE SERVICIO).

+LA UBICACION DE LA GUARDERIA NO ES LA ADECUADA, ENTRE

EL ANDEN DE SERVICIO Y LAS BODEGAS. (ver planta
arquitectonica)

+ALGUNOS LOCALES DE LA ZONA DE FRUTAS Y LEGUMBRES
SON OCUPADOS PARA COMIDAS OCASIONANDO PROBLEMAS DE
ESPACIO, HIGIENE E INSTALACIONES,

»ALGUNOS LOCALES PARA FRUTAS Y VERDURAS IMPROVISAN
ESTRUCTURAS PARA SU ACOMODO, INVADIENDO EL AREA DE
CIRCULACION.

«LA VARIEDAD DE ALTURAS QUE SUGIERE LA CUBIERTA
(PARABOLOIDES  HIPERBOLICOS) ENFATIZA LUMINICAMENTE
ALGUNOS ESPACIOS, PRIVILEGIANDO A ALGUNOS LOCALES. (ver
alzado)

+BUENA CONCENTRACION DE LOS SERVICIOS QUE OPTIMIZA
LAS INSTALACIONES HIDRO-SANITARIAS.

+LOS MATERIALES SON LOS ADECUADOS POR EL POCO
MANTENIMIENTO QUE RECIBEN. (vitricota)

#LA ESTRUCTURA ADEMAS DE PERMITIR LA FLEXIBILIDAD DEL
ESPACIO, CUIDA LA SENSACION DE SEGURIDAD EN EL

HABITANTE, CONFIRIENDOLE UN ESTADO DE ESTATISMO Y
PERMANENCIA.

+DINAMICAS FORMAS DE LAS CUBIERTAS QUE DESTACAN
PLASTICAMENTE Y GENERAN UN ESPACIO INTERIOR ALEGRE.
(ver alzado)
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MERCADO SAN CIPRIAN

Construido en 1989 por Sdnchez Arquitectos y Asociados, reubica casi 2000 comerciantes ambulantes de la
delegacion Venustiano Carranza; consta de cuatro pabellones cuadrados de 60m de cada lado, los accesos son por las
aristas y logran una mejor visual y un dindmico recorrido, los sanitarios estin ubicados fuera del conjunto y funcionan bajo
una concesion. Los materiales empleados en la construccién fueron, muros de ladrillo y la cubierta a base de armaduras
metdlicas y laminas de acrilico traslucido.

< PROGRAMA ARQUITECTONICO
1. 2000 LOCALES DE COMERCIO POP.
2. SANITARIOS PUBLICOS HOM.
3. SANITARIOS PUBLICOS MUJ.

ESPACIOS FISONOMICOS.-
¢  LOCALES DE COMERCIO POPULAR

ESPACIOS COMPLEMENTARIOS -
%  SANITARIOS

5 .
.A-~£.~_':‘:.,. [ o

ESPACIOS DISTRIBUTIVOS: LI

¢ VESTIBULOS R

s CALZADAS 8/
Jk h‘\"
Feg S
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% DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO
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X ANALISIS INFERIDO DEL MERCADO SAN CIPRIAN.
+ADECUADA ESCALA URBANA PARA EL TRANSEUNTE.
«GEOMETRIA AGRADABLE Y DE GRAN LIGEREZA.

+MODULACION ESTRUCTURAL QUE PERMITE UNA EFICAZ FLEXIBILIDAD Y ORGANIZACION
DEL ESPACIO.

LA CUBIERTA DE LAMINA ZINTRO, NO LOGRA UN ADECUADO AISLAMIENTO ACUSTICO,
SOBRE TODO CUANDO LLUEVE O GRANIZA.

«EL ACERO SUFRE UN RAPIDO ENSUCIAMIENTO POR LA CONTAMINACION.

+LOS MATERIALES CON LOS QUE SE CONSTRUYERON LOS MUROS Y COLUMNAS, RECIBEN
POCO MANTENIMIENTO.

#LA VARIEDAD DE ARTICULOS QUE SE VENDEN DEMANDAN DIMENSIONES DISTINTAS PARA
CADA LOCAL.

% ANALISIS INFERIDO DEL MERCADO SAN CIPRIAN.
#ES INSUFICIENTE EL AREA QUE CORRESPONDE A CADA LOCAL(2.5x1.5M.)

+LOS COMERCIANTES INVADEN L AREA DE LAS CIRCULACIONES CON APARADORES Y
PRODUCTOS.

#EXISTE POCA VESTIBULACION DE LOS PABELLONES QUE GENERA CONGESTIONAMIENTO DE
PERSONAS.

DINAMICO RECORRIDO OBLIGADO POR LAS CIRCULACIONES DIAGONALES.
+ADECUADA VENTILACION QUE PERMITEN LAS ARMADURAS.

+LOS ARRIATES Y LA ARBOLADA SOBRE LAS CALZADAS PERMITEN LA INFILTRACION DEL
AGUA PLUVIAL.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
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MERCADO PINO SUAREZ
» PROGRAMA ARQUITECTONICO

1. 400 LOCALES COMERCIALES N A i e
w ,-‘;Huwp;nn

2. SANITARIOS g
3. ADMINISTRACION

ALZADO
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Ubicado en la plaza del mismo nombre, fue producto del despacho de
Sanchez Arquitectos y Asociados en 1992 y forma parte del programa de
reordenamiento del comercio ambulante, consta con 400 locales en un drea de
3800m? de construccion, el disefio se define por un volumen contrastante dentro
de su contexto. La cubierta esta sostenida por una estructura metalica de forma
zigzagueante, mientras que los locales comerciales se adecuaron a unas
plataformas de concreto existentes.

+DIAGRAMA DE
FUNCIONAMIENTO
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% ANALISIS INFERIDO DEL MERCADO PINO SUAREZ,
+IMAGEN FACILMENTE IDENTIFICABLE POR SU DINAMICA FORMA.

+OBJETO  ARQUITECTONICO  QUE  RESCATA  SU  ENTORNO,
PRINCIPALMENTE LA PLAZA PINO SUAREZ.

+ESTRUCTURA METALICA SENCILLA, ECONOMICA QUE DA FLEXIBILIDAD
AL ESPACIO.

#LA CUBIERTA NO ES ADECUADA PARA EL AISLAMIENTO ACUSTICO.

+LAS ARMADURAS DE ACERO DE LA CUBIERTA REPORTAN UN RAPIDO
ENSUCIAMIENTO POR LA CONTAMINACION Y LA GRASA QUE EMANA DE
LOS LOCALES DE COMIDA.

+LOS MATERIALES QUE DIVIDEN A LOS LOCALES SON ECONOMICOS Y DE
FACIL MANTENIMIENTO.

% ANALISIS INFERIDO DEL MERCADO PINO SUAREZ.

+SE OBSERVA UN IMPORTANTE AHORRO DE ENERGIA ELEC. DEBIDO AL
GRAN ESPACIO QUE HAY ENTRE EL PISO Y LA CUBIERTA (poca iluminacién
artifical),

9EXISTE LA SENSACION DE FRESCURA POR SU COMPLETA VENTILACION.

2SE CONCENTRAN LAS INSTALACIONES HIDRO-SANIT. EN LA ZONA DE
COMIDAS.

#INSUFICIENTE ES EL AREA POR LOCAL ANTE LA DIVERSIDAD DE
PRODUCTOS (2.5x1.5M.)

',) +LAS CIRCULACIONES SON INVADIDAS POR LOS PRODUCTOS COMERCIALES,
PRINCIPALMENTE LA ROPA.

+EXISTE INSEGURIDAD EN LA NOCHE AL OBLIGARSE CRUZAR EL MERCADO
PARA UTILIZAR LOS PUENTES QUE LO CONECTAN.

+DISENO QUE SE ADECUO A ESTRUCTURAS EXISTENTES.

CENTRO COMERCIAL POPU TACUBAYA
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VI.- PROGRAMA ARQUITECTONICO.




ANTECEDENTES.

Los requerimientos que demanda el centro comercial popular en sus diversos géneros de edificios para conformar
dicho conjunto son los siguientes, cabe destacar que para el ejercicio de tesis se ha optado por ejecutar a nivel ejecutivo el
edificio del Mercado Cartagena, por tal razén el estudio del programa particular solo es el de este edificio.

NUEVO MERCADO CARTAGENA.

300-350 LOCALES DE COMERCIO TRADICIONAL (frutas, carnes y legumbres)
650-700 LOCALES DE COMERCIO POPULAR (zona de pasaje)
ADMINISTRACION

GUARDERIA

SERVICIOS

ESTACIONAMIENTO EN SOTANO

NUEVOS DESARROLLOS INMOBILIARIOS.

100 - 125VIVIENDAS DE INTERES SOCIAL 45-50 M2

é

60 - 75 VIVIENDAS DE INTERES SOCIAL DE 60 - 75 M2

20 LOCALES DE COMERCIO DEPARTAMENTAL 12-16 M2 C/U
400 M2 DE OFICINAS

PLAZA CHARLES DE GAULLE.

250 LOCALES PARA REACOMODO DE COMERCIANTES AMBULANTES 4.0-4.5 M2 C/U
PLAZA CIVICA

AREA P/JUEGOS INFANTILES
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L REQUISITOS CUANTITATIVOS FUNCIONALES DE NECESIDAD

~

J

REQUERIMIENTOS CUANTITATIVOS PARTICULARES

|

REQUISITOS CUANTITATIVOS FUNCIONALES DE SUFICIENCIA

[v | ESPACUS [ ACTHDADES laar | a2 Tar [ s | AMOBLURID Y 0BSERVACDNES ]
FISONOMICOS :
1 [ @ z0v4 pELOCAIES
1.1 {CARNES 98 REALDAR COMPRAS Y VENTAS 1a3 3.95 6.00 375 BARRA 1.80x0.60x1.20MT.
1.2 {ABARROTES 48 REALZAR COMPRAS Y VENTAS 1a3 395 600 375 MOSTRADOR 1.80:0.60x1.20MT.
13 |mUAS Y LEGABRES 168 REALZARCOMPRASYVENTAS | 1a3 § 395 | &t | 375 BARRA 1.8060x) 20MT.
1 | @zovipEPAsAsE
21 |1ocaizs &% REALZARCOMPRASYVENTAS | 103 § 350 | 400 | 30m0 4RU SEGUN PRODUCTO
1 | % zovA DEALMENTOS
3.1 |FONDAS 18 PREP. Y CONSIMODECOMDAS la¥ 550 4.00 jooo COCNETA 240:0.60x0.90
COMPLEMEN TARIOS
v | QapunsTRACY
41 |PRVADOADMNETRADOR ADMNETRARYCOORDNAR | 100 | 810 | 270 | 287 | ESCRIORIDW) 150075075, S114 3) 045:0.4550.50. ARCHATRO 1) 15041 50:0.00MT.
42 |SECRETARlA ASBTR Y APOYARA LA ADMON. 200 750 270 2025 ESCRITORIO(2) 1.50:075:0.75; SLLA (2) 04504 5x0.50: ESTANTE (1) 1.50x]. 50x1.00MT,
4.3 |SALA DEESPERA RECEPCIN DEPERSONAL 750 270 202 SLLON 15007 5x078:SHLA (04520450 50:MESA DECENTRO 060MT. DM,
44 |sANITARD ASEOPERSORAL o §ais |20 | an NODORO 1) 0SS0 MNGI ORI (1) 0420 20 LATABO (1) 052045\,
v | UGUARDERK
51 |ADMON. GURDERH ADNETRARYCOORDNAR | 200 N is | 220 [ a7 | EsCRrorm@ 150 76075:S1L4 190.45:04550.50:ARCHNVERO(1) .30 3061.00MT.
32 |SALON 3 CLDADODENRUS 16w | 3560 | 270 | w66 | ESCREORD M) 100075075, SLLA (1) 04550450 50,PUPITRES (15) 0 60450 00MT.
33 |cocwera PREPARACONDEAIMEVTOS | 200 | 300 | 270 | o COCNETA 242060090
54 [SANTARDS HOM.YMUW. ASEOPERSONAL a0 §ne | 20 | sse NODORO (3 070:0.500 30:MNGTORD (1) 140 20-LAVABO (4) 0300 4SMT.
s |paoDESEGDS JUGAR Y DSTRACCEN NEANTL sio0 | 270 | 1458
v |@seriros
6! |BODEGAS I AIMACENARMERCANCHU 2180 | 400 87.20 RACKS ¥ ESTANTERH 090:0.75x2.10MT.
62 {FRIGORFIOS 16 ALMACEN ¥ CONSERVACIN 360 4,00 1440
63 |SANTARIS EMPLEADOS HOM. Y MUD, ASEQPERSONAL o Y2200 § 270 | s0m0 KODORO () 030050 JEANGITORD (2 0400.30:LAVABO (4 0500 4SMT,
64 |SANITARIDS PUBLICO HOM.Y MU, ASEQPERSONAL 1500 B 3200 | 270 8640 NODORO 16) 0700 S0 30: MNGITORD (3) 0.400.20: LA VABQ (6) 05D 45MT.
65 |PREPARACDN Y14V, 2pietos prepararLamErcaxcr | soo0 f 6o | am | a0 PLETAS DELAVADO(S, 662090090
| &6 |CLARTODEMAQ. Y MANT. REPARACIN. MANT.Y ASEQ 200 1200 4.00 4800 TABLEROS E1LECTRLOS DFERENTES DMENSNES Y EQLPOS DE BOMBAS
67 |PATDDEMANDERAS RECEPCIN DELA MERCANCIA w0 | o |10m RAMPA QLEPERMITA L4 DESCARGA DEMERCANCIA
68 |PATDDEBASIRA ALQJAR LS DESECHOS 20
DISTRIBUTIVOS
VI {ESTACDNAMENTO 256 AUTOS AUVARVEHLULOS 1230 ) 210 2625
ve |p1az4 DEACCESO ACCEDER
¥ |CRCUACDNES YPATDS CRCUAR Y DSTRBURSE
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T.1
K LOCALES DE CARNES 98 A2
g [T72 "?fr
§ — LOCALES DE ABARROTES 48 T \
H LOCALES DE FRUTAS Y LEGUMBRES 168 @%@
@ 2.1 &
z ZONA DE PASAJE, LOCALES 688
3.1
: ZONA DE ALIMENTOS, FONDAS 18
i 4.1
A PRIVADO ADMINISTRADOR
4.2
SECRETARIA
4.3
SALA DE ESPERA
34
B SANITARIO
5.7
ADMON., GUARDERIA
52
" SALON S
s (\ 53
i by COCINETA
= 54
2 SANITARIOS HOM, ¥ MUJ.
i 3 55 |
g Y PATIO DE JUEGOS
b a 6.1
A H BODEGAS 14
; I 6.2
i FRIGORIFICOS 16
i 6.3
I SANITARIOS EMPLEADOS HOM. Y MU,
! 5.4
i ]
I SANITARIOS PUBLICO HOM. Y MUJ.
6.5
|
i — PREPARACION Y LAV. 2 piletas <> RELACION NULA
; ;
| CUARTO DE MAQ. Y MANT.
i 6.7 @ RELACION MEDIA
PATIO DE MANIOBRAS
: [X]
/ PATIO DE BASURA @ RELACION SUFICIENTE
[y Vil
£ ESTACIONAMIENTO 256 AUTOS
b Vil
E PLAZA DE ACCESO
"
Q X
CIRCULACIONES ¥ PATIOS
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i
25 PROGRAMA ARQUITECTONICO PAG No. 49




VIl.-MEMORIA DESCRIPTIVA.




NUEVO MERCADO CARTAGENA
UBICACION: TACUBAYA, MEXICO D.F.

PROPIETARIO: "SEDECO"

Edificio destinado al comercio popular (mercado) que cuenta con una superficie total de construccion de
23,551 m? en tres niveles, dos destinados al comercio (plantas baja y alta) para albergar un total de 1050 locales, un sétano
para el alojamiento de 256 vehiculos. Las principales zonas en que se divide este mercado son:

&  Frutasy legumbres; carnes y abarrotes.

¢ Pasaje comercial,

¢ Servicios generales

¢ Guarderia

¢  Estacionamiento.

Ubicado en la colonia “Tacubaya’”, confinado por las vialidades secundarias "Arq. Carlos Lazo” y “Arq. Luis

Ruiz" y dos de cardcter local “Calle Erasmo Castellanos” e “Ing. Ricardo Toscano”, tal predio se encuentra en el entorno de la
“Plaza Charles de Gaulle” en el corazon del barrio de Tacubaya, como referencia de arribo se encuentra la estacion nodal del

sistema de transporte colectivo METRO del mismo nombre, ademds de un Importante numero de rutas de la red de
transporte de autobuses y microbuses urbanos.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
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CONCEPTO ARQUITECTONICO.
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Partido.- 4
Emplazado frente a la plaza mas representativa de “Tacubaya”, el mercado debe destacar como una forma
masiva que se imponga al resto de las construcciones, con acentos expresivos que ademds de darle cardcter al edificio,
hagan presente el deseo de descubrir dicha caja que se presenta en el paisaje, sobre todo para aquel individuo que se ubica
en la plaza, la cual se presenta con un orden y un cardcter civico de verdadera PLAZA, ubicando perfectamente las

funclones de recreacion, comercio, circulacion y civicas que han de lograrse en el nuevo disefio,

CENTRO COMERCIAL POPULA TACUBAYA
A

NUEVYO MERCADO CARTAGENA
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Para lograr los objetivos del partido arquitecténico en el mercado y la plaza de Tacubaya, se requeria de
echar mano a los proyectos de unidades habitacionales en las manzanas colindantes al norte del conjunto; para lograr la
intimidad que demanda este genero de edificio (habitacién) sin tener que desarticularlo del conjunto, se ubico como primer
contacto una barrera de locales comerciales frente a la plaza, rematados por una edificio de oficinas; tras este cuerpo de
comercios se ubican los edificios destinados a la vivienda, confirmando asi la unidad del conjunto al mantener ubicados los
edificios con mayor relacién frente a la plaza y permitiendo la privacidad a los edificios habitacionales, los cuales se
emplazan de manera ordenada, ritmica, abierta y modulada con orientacion ote-pte, esta hilera de edificios aprovecha como

remate y acento de expresion pldstica la verticalidad del edificio ante la predominante horizontalidad de edificios de

habitacion y comercios.

Geometria.-

La volumetria predominante en el conjunto, principalmente del mercado, trata de formas puras en base a una
geometria basica, con poliedros sencillos, incrustados uno sobre otro para definir zonas, magnificar el cuerpo central del
mercado y acentuar los accesos; como coronamiento del cuerpo central se impone una cubierta a base de paraguas

compuestos por paraboloides hiperbélicos. Todo lo anterior de acuerdo a los principios del arquitecto alemdn Mies Van der
Rohe siguiendo su linea de que fo menos es mas se impone un disefio limpio, claro, y estético por su sencillez.
Circulacion.-

Las circulaciones en el mercado tratan de mantener un contacto frecuente con la plaza, de ahi que el acceso
principal sea por el lado de la misma plaza, asi como los principales niicleos de escaleras y rampas conecten de igual

manera a dicho espacio de desahogo que resulta ser la plaza.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
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ESTRUCTURA CERRAMIENTQOS ACCESOS GEOMETRIA

Acabados.-

Los materiales para el aplicado de acabados de igual manera que la geometria deben ser lo mas sencillos,
limplos y de fdcil mantenimiento. Para la fachada existen bdsicamente dos tipos de recubrimientos: el cuerpo central del
mercado esta recubierto por un panel modular a base de placas de acero galvanizado prepintado, unido por un niicleo de

espuma rigida de poliuretano; mientras que los cuerpos menores en las fachadas son de concreto aparente con un acabado

estriado, logrado a base de cimbras modulares con este tipo de acabado. Para los interiores el acabado en pisos trata de una
) capa de mortero epoxico de 3mm de espesor en color que simula el cemento; los plafones son la misma losa de concreto
aparente; las columnas de igual manera son aparente, excepto aquellas en las que coinciden bajadas de aguas negras o

pluviales, son recublertas por mismo panel que va en las fachadas exteriores.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
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CONCEPTO ESTRUCTURAL.

Partido.-

De acuerdo al concepto de la forma geométrica bésica, la estructura de igual manera resulta pura y sencilla

consistente en losas planas de concreto reforzado, apoyadas sobre columnas y muros igualmente de concreto para generar
la geometria poliédrica del diserio; la cubierta que corona al poliedro, se levanta sobre el mismo cuerpo con una serie de
paraguas modulados, consistentes en cuatro paraboloides hiperbélicos de concreto cada paraguas, a demds de existir un
Juego de alturas con el que se logra enfatizar el espacio central a través de variantes en la iluminacion y por la altura del
mismo paraguas. Las caracteristicas de las superficie en los paraguas generan un audaz ritmo que no permiten expresar 6
hacer presente la monotonia de los materiales sino todo lo contrario refuerzan la unidad del proyecto.

La estructura pensada toda en concreto se presenta aparente y expresa masividad , a demds de manifestarle
seguridad al habitador dentro de los diferentes ambientes que existen en el mercado, los cuales son: el mercado de carnes
frutas y legumbres, la zona de pasaje y el drea de comidas. Esto significa que no importa la variabilidad o versatilidad de las

cosas, descubrimos que EN EL CONCRETO ENCONTRAMOS UN IMPORTANTE MATERIAL PARA HACER ARQUITECTURA.

Materiales.-

Para su construccion se emplearan materiales tales como: concreto reforzada en losas y cubierta; muros y

columnas; trabes y cerramientos; asi como también en la cimentacion, la cual es a base de zapatas aisladas. Los muros
j divisorios serdn de block hueco de concreto ligero, asentado con mezcla de cemento-arena de 1.5 cm de espesor, recublerto

con un aplanado igualmente de cem-arn proporcion 1:5 en acabado riistico.

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
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Sistema de cimbra en paraguas a base
de andamiaje y cimbra de contaco con
tableros “SYMONS" apoyados sobre
piezas especiales de placa de acero.

Sistema Estructural .-

La estructura en su mayoria se basa en el sistema de losas planas apoyadas directamente sobre las columnas
en el interior del edificio y sobre muros de carga en el perimetro (solo en tres fachadas), con excepcion de las losas de
azotea, las cuales son aligeradas, debido a su claro, estas se apoyan sobre trabes y estas a su vez transmiten los esfuerzos a
las columnas, formando asi un marco rigido. La cubierta se concibe bajo la teoria de las estructuras de membrana, pues
consisten en paraguas formado por cuatro paraboloides hiperbilicos cada uno y se apoyan en columnas de concreto

reforzado. La cimentacion consiste en un sistema de zapatas aisladas ligadas por contratrabes.

Para la elaboracion de los paraguas se ha pensado en cimbrar la superficie reglada en base a las piezas del
sistema modular de cimbra “SYMONS", detallando los extremos con piezas especiales donde se absorban las diferencias de
longitudes de cada generatriz, ademas de servir como montante par. todas las mismas generatrices las cuales son piezas de

2.44x0.10 mts. de seccion en el sistema anteriormente mencionado.
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Reglamento y Normas.-

v'Para los efectos de calculo y disefio, apegdndose al art. 174 del R.C.D.F. este edificio se clasifica dentro del grupo “B1” al no

tener mas de 30 mts de altura pero si contar con mas de 6,000 mts de construccion ubicado en la zona .

vPara el disefio de la estructura se tomaron en cuenta los efectos producidos por todas las acciones posible (cargas muertas,

cargas vivas, sismo y empujes de tierra) segiin art. 185 del R.C.D.F.

vLa seguridad de la estructura se verifico segiin la combinacion de acciones permanentes, variables con sus valores

instantdneos y una accién accidental, pues de todos los casos es la mas desfavorable, segiin art. 188 fraccion Il del R.C.D.F.
v Dicha combinacion considera un factor de carga de 1.1 segin art. 194 fraccion Il del R.C.D.F.
v'La carga viva maxima aplicada segiin art. 199 del R.C.D.F. para los establecimientos destinados al comercio no debe ser

inferior a 350kg/m?.

Procedimiento de Calculo.-

Todos los procedimientos de disefio en elementos estructurales tales como: losas, trabes, columnas muros y
Cimientos fueron realizados en base a la Teoria Eldstica, aplicando las formulas y constantes de disefio segtin las
caracteristicas de los materiales estructurales a emplear en el proceso. Tanto en la determinacion de los esfuerzos y

deformaciones, como en el disefio de las secciones estructurales finales.

Para el disefio de la cubierta se emplearon los nomogramas de esfuerzos en paraboloides hiperbélicos del

arq. Juan Antonio Tonda, tanto para la geometria del elemento como en las caracteristicas estructurales de la misma.

Para el andlisis de la estructura se llevo a cabo el estudio de dos ejes ortogonales que por sus condiciones y
Ubicacion resultan con los mayores esfuerzos para el disefio de las secciones, dichos ejes son el eje vertical “8" y el eje
horizontal “B", la correspondencia de estos dos ejes da como resultado la columna a resolver y por consiguiente la zapata

a disefiar

CENTRO COMERCIAL POPULA TACUBAYA
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Los esfuerzos de trabajo de los materiales estructurales empleados y las constantes de disefio a utilizar en el proceso de

calculo son las siguientes:
ESFUERZOS:

CONCRETO CLASE |

ACERO GRADO ESTRUCTURAL

ACERO ASTM A-7
RESISTENCIA DEL TERRENO (natural)
CLASIFICACION:

GRUPO Bl
TIPO 3
ZONA SISMIcA I

COEFICIENTE SISMICO 0.16
CONSTANTES:

ftc=280kg/cm?

fc=126kg/cn?

n=9.96

k=0.38

J=0.87

R=20.82

p=0.011

fc=350 kg/cm?

fs=2100 kg/cm? vars. acero corrugado
fs=2500 kg/cm? malla electrosoldada 6x6 / 6-6
fs=1400 kg/cm? perfiles PTR.

RT=14000 kg/cm?
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v ANALISIS DE CARGAS.
v DETERMINACION DE LA CARGA ESTATICA (w)
SISTEMA DE LOSA ALIGERADA EN AZOTEAS.
Determinacion de “w” peso de la losa x m?
| 80.0x 80.0cm |
- i ESCOBILLADO (2mm) 7.5 kg/m?
i i ENLADRILLADO (2¢m) 30.0 kg/m?
: : 20 em MORTERO (2cm) +20kg segun art 197 R.C.D.F 60.0 kg/m?
! | ' IMPERMEABILIZANTE (2mm) 7.5 kg/m?
! ! 15¢em. ENTORTADO (2cm) +20kg segiin art 197 R.C.D.F 60.0 kg/m?
: i ] RELLENO TEZONTLE (15¢m) 175.0 kg/m?
i 600x 60.0 cm I LOSA ALIGERADA (20cm) +20kg segiin art 197 RC.DF  300.0 kg/m?
I I PLAFON (2cm) 70.0 kg/m?
! | TOTAL CARGA MUERTA = 710.0 kg/m?
Volumen de concreto por m?.
*TOTAL CARGA VIVA = 70.0 kg/m?
+(0.80x0.80x020) = 0.128m ,
-(0.60x0.60x0.15) = 0.054m? TOTAL = 780.0 ka/m
subtotal = 0.074 m?
’ 0.074/(0.80x0.80) = 0.115m w=780 kg/m?

P total = 0.115 m? )
V PESO DEL CONCRETO EN LOSA POR m2, " SECUN ART. 195 RC.DF.
0.115m° X 2,400kg/m? = 280.00kg/m?
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v DETERMINACION DE LA CARGA ESTATICA (w )
SISTEMA DE LOSA PLANA EN ENTREPISOS.
Determinacion de ‘w” peso de la losa x m?
! 80.0x 80.0cm I
i i
! ! 0em ACABADO PETREO (2cm) 40.0 kg/m?
{ | l ) MORTERO (2cm) +20kg segin art 197 R.CD.F. 60.0 kg/m?
! | 25 cm. MORTERO EPOXICO (3mm) 7.5 kg/m?
| LOSA PLANA (30cm) +20kg segtin art 197 R.C.D.F 405.0 kg/m?
i !
| ! TOTAL CARGA MUERTA = 585.0 kg/m?
Volumen de concreto por m?,
*TOTAL CARGA VIVA = 360.0 kg/m?
+(0.80x0.80%0.30) = 0.192m
-(0.60x0.60x0.25) = 0.090m? TOTAL = 945.0 kg/m?
: subtotal = 0.102 m3
: , . 80) = 0.J60
0.102/(0.80x0.80) = 0.160m? w= 945 kg/m?
total = 0.160 m?
) PESO DEL CONCRETO EN LOSA POR m?, * SEGUN ART. 199 RC.D.F. Wm>350 kg/m?
0.160m> X 2,400kg/m? = 385.00kg/m? PERO Wa = 0.9 Wm

CENTRO COMERCIAL POPULAR TACUBAYA
NUEVO MERCADO CARTAGENA

PAGNo.60 |



" ")

v PLANTAS Y SECCIONES ELEGIDAS PARA REALIZAR EL ANALISIS ESTRUCTURAL

TEE Y EE L
I R S

ﬁ | | [ | | | |
l | ﬂ | I 1 | |

m | | | | | | i T
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| | | | | | | |
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SECCION LONGITUDINAL -EJE "8™
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Y ANALISIS DE AREAS TRIBUTARIAS.

A-l=(4.5x2.25)/2=5.060M2 x 2= 10.12 M2
A-2=(24+12.6)(5.10)/ 2 =38.25M2 x 2 = 76.50 M2
A-3=(52x2.6)/2=6.76M2x2=13.52M2
A-d4=(10.2x5.1)/ 2 =26.01M2 x 2 = 52.02 M2
A-5=(6.1x3.05)/2 = 9.30M2 x 2 = 18.60 M2

v ANALISIS DE LA CARGA “W"

AZOTEA MARCO EJE "8"

W-1=10.12 M2 x 780 KG/M2 = 7,893 KC.
W-2 = 76.50 M2 x 780 KG/M2 = 59,670 KG.
W-3=13.52 M2 x 780 KG/M2 = 10,546 KG.
AZOTEA MARCO EJE °8"

W-4 = 52.02 /2 M2 x 780 KG/M2 = 20,288 KG.
W-5=18.60/2 M2 x 780 KG/M2 = 7,254 KC.
ENTREPISOS 1 Y 2 MARCO EJE °8"
W-1=10.12 M2 x 945 KG/M2 = 9,563 KC.
W-2 = 76.50 M2 x 945 KG/M2 = 72,293 KG.
W-3=13.52 M2 x 945 KG/M2 = 12,776 KC.

. L
/ I Y S S S

ENTREPISOS 1 Y 2 MARCO EJE "B"
| | . , ‘ . W-4 = 52.02 M2 x 945 KG/M2 = 49,159 KG.
| ! | ! [ ! W-5 = 18.60 M2 x 945 KG/M2 = 17,577 KC.
PLANTA ESQUEMATICA
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v ANALISIS DE ESFUERZOS.

DETERMINACION DE ESFUERZOS GRAVITACIONALES, segiin metdo de Hardy Croos.

analisis estatico del marco EJE "B" planta de AZOTEA

S i | i
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