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INTRODUCCIÓN 

La industria automot.rtz por sí misma es uno de los le1nas ele n1ayor 
trascendencia. En términos econón1lcos. representa la segunda fuer.rA"l 
del país. y el 12 por ciento del Producto Interno Bruto. 

Con la apertura comercial de nuestras fronteras. de cinco arrnadoras 
establecidas en México, pasó a un total de 19 empresas auto1notrlccs con 
1nás de 120 1narcas de vehículos, presentes en el increado nacional. Pero 
no solo la parle ele negocios se ln1pactó. en los 1nccllos 1naslvos ele 
co1nunlcaclón se abrió un nicho ele 1nercaclo. antes 1nonopollz.aelo por un 
par de revistas automotrices. dando origen a la multiplicación de 1necllos 
especializados sobre la Industria aulmnott;z. Aproxlniada111cnte 80 
rnedlos en este rubro circulan. Actuahnenle. todos los clla1;os nacionales 
tienen o un suple1nento. una sección o cohunna auto1notrlz. Así 
la1nblén. cada vez son 1nás los 1nedlos. no especializados, q11<" Incluyen 
lnfonnaclón a u to1notriz. 

El presente trabajo llene por objetivo. explicar el quehacer lwriodísllco 
vinculado a la Industria autmnotrlz. Así corno describir los 1ncdlos 
hnprcsos y electrónicos, a través ele los cuales se e.ferce este quehacer 
periodístico: suple1nenlos auton1ot1;ces, revistas especializadas, 
colu1nnas en diarios, progran1as ele radio. progra1nas de tekvlslón y 
sitios de Internet. 

Este 1naterlal es valioso por su contenido. ya que Incluye la opinión ele 
especlallslas del periodismo automotriz, su trayectoria. su conu;buclón 
al descubrimiento de nuevas tecnologías para la difusión del ten1a: así 
como la lucha de la nllnoría de cornunlcadores de profesión, que ejercen 
en este án1blto. por conservar su ética en una nlayoría elitista enfocada 
hacia la publicidad y al lector como cliente. 

En esta Investigación. lan1blén se abordan las estrategias ele 
comunicación y Relaciones Públicas que lmplen1entan las con1pañías 
auto1notrices para ganar cobertura y espacios en los 1nedlos 
especializados sobre la Industria autmnotrlz. 

Debido a que ante1;ormente no c.xlslía un trabajo ele Investigación que 
abordara este ten1a. creo que es un aportación valiosa para todo aquel 
que lo lea: y una retribución al esfuerzo y dedicación de quienes día a 
día se dedican. periodistas o no. a la difusión de la Industria automotriz 
a través de los n1edlos especializados. 
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Antes de entrar en materia, hago referencia a lo que es el periodismo, la 
prensa, el periodisn10 especializado y otros conceptos del quehacer 
periodístico, para entonces, explicar, en tres capítulos. el periodismo 
automotriz y los medios auton1otrlces especializados. 

Periodismo es, según la definición ele Horaclo Guajardo "una profesión 
moderna y brillante. Tiene por finalidad comunicar. anali7.ar y valorar 
con veracidad y públicamente noticias y opiniones. En nuestros días. ha 
logrado ser un cle111ento funda111ental para la vida social y personal de 
los h0111bres. Las expresiones periodísticas -en prensa. radio, cinc y 
televisión- constituyen un servicio popular y una fucr.r--i Indiscutible". 

Guajardo refiere que el Periodls1110 "ha conquistado por p1·oplo derecho 
un lugar en las Universidades. lo cual significa que su nivel es 
reconocido y ocupa sitio en la organi7.aclón cultural de los pueblos. De 
actividad in1provisada que lo nlls1110 era ejercida por literatos o políticos. 
abogados o negociantes. o personas sin más educación que la escuela 
prl1narla, el perioclls1110 es hoy una verdadera profesión que rcdanm 
exponentes calificados". 

"La experiencia es 111uy clara. Un alto porcentaje de quienes ejercen el 
perlodlsn10 con nlás o 111enos preparación. se han fon11aclo por la propia 
habilidad. No han tenido nlás cursos que los de la prúctica. Pcrlocllstas 
de indudable prestigio no saben la definición de una entrevista, pero la 
hacen con los nlejores requisitos técnicos y satisfacen con creces la 
de111anda de los lectores". 

Sin en1bargo, Horaclo Guajardo considera los siguientes requisitos para 
dcllnir el Periodismo. "El periodismo. según el tén11lno, es periodicidad. 
Mensajes oportunos y críticos. El pe1iodismo tiene una triple escala que 
cu111plir: el oficio. que reclama el don1inlo ele los datos elc111entales: Ja 
profesión con10 rango en el trabajo; y su Indiscutible supe1ior nivel: la 
n1isión. que significa servir a la verdad y al bien de la con1unidacl". 

Ratifica que el Perlodis1110 "no es vanidad. ni lucro fücil. Es servicio". 
Y explica que .. El periodista tiene la oportunidad de estar en los Jugares 
y con los personajes de 111ayor interés social. Está allí a no111bre del 
público que espera sus inforn1es. Por esto. siendo agente ele la opinión 
pública. debe ser insobornable y no convertirse ünicm11entc en antena de 
bar. de antesala o avenida principal. donde los hechos son observados o 
transmitidos con el conveniente aderezo. sin suficiente autenticidad". 
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/\1 trabajo periodístico matcriall:r..ado en el género del reportaje le da el 
siguiente slgniílcado: MEl ténnlno reportaje tiene ortgen europeo. Report 
signif1ca infom1c. relación. reporte ... El repo1·taje representa una 
Investigación. Lleva noticias y entrevistas: reune en su desarrollo a todos 
los géneros periodísticos: constituye el exarnen de un te111a en el que se 
propm·cionan antecedentes, con1paracloncs, derivaciones y 
consecuencias de tal n1ancra que el asunto queda tratado con arnplltud. 
en fonna cabar. 

(Guajarclo Horaclo. Elementos de Periodlsn10, México: Ediciones Gernlka 
SI\, Ga edición. 1994, 151 p.) 

Ernil Dovlfat concuerda con la definición de Periodismo de Carlos Septién 
García al callílcarlo co1110 Mla relación de la vicia que cstú fluyendo ahor.:iM. 

Sobre el trabajo del periodista en fonna ele 1·eportaje dice: "La esencia del 
repor·taje es la repn.·senlación vigorosa. e111ot lva, llena ele colorido y 
vivencia personal ele un suceso ... Y si querernos hacer justicia a la 
naturaleza vivida y personal del reportaje. lo clt'11on1inare111os lnfonnc de 
hechos vividos". 

Dovlfal seiiala que 'Tocio buen periodista. aunque esté en el 1nús alto 
puesto directivo y publicista, seguirá siendo un buen r·cportcro·. 

(Dovlfat. En11l, Periodismo, Mt'xlco: UTEH/\. 1959) 

Héctor Borrat ase1neja al pcriodlsn10 con la novela policiaca que Interesa. 
intriga. sorprende y adcrnús sea ele corta extensión. Considera a la 
novela policiaca con10 rnoclelo ele reportaje porque Incluye: 
''Magníílcas entraclns parn atrapar la siernprc huidiza atención del lector: 
Dcscr·ipción de escennrlos en fonna detallada: Biografías atractivas de 
p<"1·sonas e instituciones: Anúlisis ele earacte1·e.; y flsonornias hasta el 
t•xt 1-cn10 de penetrar los rnás clificil<"s csconcllles psicológicos y presentar 
venlade1·os retratos escritos: Diúlogos agudos. reveladores sle111prc de 
1111evas perspectivas: Hazo11a1nientos cargados ele lógica: Fuer/.a de 
<'n11v<"nchnlcnto: Dcscnlaec. que sude tener signo so111resivo·. 

l\si111is1110 establece g<~ncros ele reportajes: 

Demostrativo.- Tocio reportaje tiene una finalidad ele n1ostrar algo 
i11te1·esantc o bello. Puede cncan1lnarse a clivc1·t1r o a Ilustrar. Pero nunca 
fr11ta una expresión que prueba alglin punto ele vista. alguna posición 
ideológica o Inclusive partidista. De este rnodo los escritos pcrloclístlcos 



slen1pre llevan orientación y por lo 1nisn10 dirigen la n1ente del lector 
Imela los objetivos que buscan. La trasn1islón de los hechos y opiniones 
verdaderos. con sus palabras e inlerpretaclones. da sentido a las noticias 
y a las ideas. A veces. los hechos se ln1ponen y por si solos orientan. 

Descriptivo.- Tiene por base la observación y rcclan1a facilidad para 
trastnltir lo que se observa. El Itinerario de un cartero o ele un político en 
gira de propaganda eje111pliflcan lo que constituye el tnaterial de reportaje 
descriptivo. Puede ser fücil pensar un reportaje sobre lo que a través de 
una ventanilla ele tren se obse1·va de México a Monterrey. pero no basta. 
Se requiere en este caso el clo1nlnlo ele la geografia sobre lo que se 
escrlbirú. aden1ús ele otros cle111enlos. 

Narrativo.- La historia de un asunto. de una Institución constituye el 
reportaje narrativo. Este no es la narración de una cuestión reciente 
eon10 la crónica. sino u asunto con 111ayo1· c.xtenslón ten1poral. Así. el 
na1Talivo es un trozo de vida antc1;or que se proporciona al lector para 
1·ecorclarle o entcrarle ele hechos. elreunstanclas y opiniones del pas.."'\do. 

Especializado.- Es un hecho que la vicia n1odcn1a. al contar con 
abundancia cada vez 1naym· ele conocln1ientos. Invenciones y 
clcscubrirnientos. ha in1puesto a los ho1nbrcs In necesidad ele 
especializarse. Resulta clifil'll poseer una preparación ¡!cncral sul1clente 
que capacite para cualquier acllvlclad con absoluta se¡!u1;clad. 1nús aún 
cuando el acceso a la educación es lituitaclo. Y t•I co11ocln1iento neccsltn 
ali111e11tarse ele novcclaclcs. De allí que. obligados por la cada clia rnayor 
elivisión elel trabajo en ra1nillcaeiones. los hon1b1·es ele hoy tengan que 
especializarse en algo. l':sto cxpliea li.íelhnentc el hecho ele que los 
leetore"' tcn¡!an preferencia para clctennl11aclos aspectos de la vida 
colee! iva. Por razón de traba.Jo. ele allción. de gusto. las lecturas y los 
prognunas se seleccionan y adetnús ele las lnfonnaclones y con1entartos 
ele índole gencn1l se busca lo relativo a la especialidad. 

Los periódicos en atención a lo anterior p1·ocuran servir 1naterlal de 
lectura propio para los conocedores ele la cuestión. 

10:1 report<~je especializado cu111ple la función de lnfonnar y cotnentar 
suceso"' desde un detenninado úngulo en fonna espcclali7A"'lcla, es decir. 
propia para los conocedores de la cuestión. 

l3orn1t aclara ··¿Significa que este reportaje se destina únlcmncnlc a 
parte ele los lectores'? No. lnclcpendicnternente ele que sea dedicado con 
preferencia a los lectores cspcciali7A"ldos en el asunto. el reportero debe 
redactar con tal sencillez y an1cnidad, que su escrito sea de posible y aün 
a¡!raclablc lectu1·a para todos los que vayan1os a tener la publicación en 
sus 1nanos. Hacer que el Intrincado problcn1a de las finanzas. 



fluctuaciones ruonetarlas. rnercado de valores. etc .. o de la apllcaclón de 
la energía nuclear en la Industria. sea entendido por cualquier lector. El 
lenguaje que se utilice. por ser técnico. debe ser explicado. y lln11tarse a 
lo Indispensable. 

Puede darse el caso -y sucede- que estos reportajes técnicos resulten 
fríos. secos. Es necesario evitar caer en los escritos ele gabinete. de 
laboratorio, distantes de la vida hun1ana que transcurTe. La técnica debe 
estar al servicio del hon1bre. Tener sentido hurnano". 

Profundo.- Consiste en el estudio con1pleto ele un asunto. La 
investigación es a fondo. Este tipo de reporta.fe se conoce con10 dossier. 
es clccl1- cuaderno rnonogrúfico. 

De cntretcnil11iento.- Con n1ucha frecuencia las publicaciones tratan en 
sus páginas ternas ligeros con el lln de proporcionar a los lectores 
cnt1·ctenh11iento y distracción. Asuntos que no entraflan problen1as. que 
divierten y favor-cccn la curlosidacl de los lectores. Estos reportajes tienen 
por objeto ilustrar o hacer pasar el rato en fonna grata. 

Gnlflco.- Se da este notnbrc a los reporta.fes que tienen fuerte dosis de 
fotografías o dibujos. Preclo1nina lo gnillco sobre lo escrito. En el 
reportaje grúfico se tiene la elocuencia o la belleza que busca el lector y 
que le convence. La televisión y el cinc 1·ep1·cscntan la nuis cornpleta 
ejecución clcl periodismo gnílko. 

Otro ele los géneros pe1ioclístlcos que destacan.• es la colun11u1 y el 
a1·tieulo. géneros 1nencionaclos en este proyecto_ 

··1~-i Colun1na. su non1brc lo Indica. se publica en una colun1na del dlaiio 
o la revista. y la denominación se ha c..xtendldo a radio y televisión. Por 
colun1na se quiere decir brevedad. hasta cierto punto rapidez. agilidad. 
Ahor-a bien. tocio lo que se hnptime en pe1iódicos se distribuye 
t<·cnicarncntc en colun111as. pero este género reune algunas 
cnracter-ísticas especiales. que lo tipillcan. 
No1nb1·e fijo 
Lugar fijo 
Autor pennancntc 
Estilo unifonnc 
l'n·scntación diferente a la ele los dernás escritos pero igual a si 1nisma 
Ternas o enfoques habituales 
Periodicidad rep;ular 

No sic111prc concurTen todas estas características en una colun1na. pero 
nonnalrncnte son los signos que la distinguen como género periodístico. 
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El no111bre de la colun1na puede ser siempre el mismo. sea en forma de 
titulo único o bien guia para titulo o cabe7.a distinta. 

/\ la colun1na se Je destina lugar fijo. A veces se mueven dentro ele 
páginas especiales -primera, financieras. deportivas. policiacas, 
clnen1atográficas. etc-. y en otras ocasiones. se publica preclsan1ente en 
el nlisrno sitio. En algunas publicaciones se ocupa una página completa 
con colun1nas". 

Ser1ala: Gusta rnucho a los periodistas el poseer una columna. porque 
representa la oportunidad ele distinguir su personalidad y tratar a su 
rnanera y con su doctrina y estilo las cuestiones ele su preferencia. Hay 
colurnnas ele fan1a lnten1aclonal. que se sirven a una serle ele 
publicaciones en fonna ele cadena. La rnisrna colurnna se inserta en 
todas ellas dentro ele las fechas lin11tes establecidas por el autor o su 
oficina de distribución. Es ele aconsejarse para quien tenga oportunidad 
de escribir coh1n1na en publicaciones. el observar naturallclacl y buen 
gusto para redactar, porque es frecuente que por hacer algo distinto a lo 
acosturnbrado. caer en rlcliculo o en enredos tales que no son entcncliclos 
por el lector. 

"La. colun1na necesita an1enlclad. rapidez. titulo sugestivo, brevedad". 

Articulo.- No obstante que para el eornún de los lectores. tocio lo que se 
publica en diarios o revistas es articulo -Mecharon un articulo en el 
periódico", se dice habitualmente-, este género tiene su propia Identidad 
técnica. 

L...1 not lela surge de los hechos que ocurren. El articulo supera la etapa 
n1eran1ente inforn1at1va y valoriza. Es decir. el articulo comenta los 
hechos y las opiniones y por ello tiene características ideológicas. 

Hay artículos 11nnados y editoriales. Los prin1eros son de responsabilidad 
del autor y sccuncla1ian1ente del periódico. Los segundos son de 
r·csponsabiliclacl o11cial del periódico. 

Cita a Granados Chapa al analizar la sección editorial: 
Cuando es la opinión oficial del pe1iódlco, se llanta editorial: cuando son 
las opiniones ele colaboradores del 111isn10. adopta la fonna de 
co111e11tario. articulo. colun1na o critlca ... SI para c.xprcsar o reforzar la 
opinión se echa n1ano de elen1entos gráficos. estan1os en presencia de la 
caricatura o la fotografía. Todos estos elen1entos forn1an Ja sección 
editm·ial de un periódico. que aden1ás puede contar con otros, con10 
cpign1111as. efcrnéticles. cartas a Ja redacción, etc. (Fen1ando Reyes Matta. 
Guia del Tercer Mundo.- Edición de Periodistas del Tercer Mundo A.C. 
1979. -pá~lna 28 l.) 



(Borrat, Héctor, El periódico, nctor político, Edltotial Gustavo Glli 
SA.)Barcelona 1989, 167 p. 

Manuel Calvo destaca que entre los 1ncdlos de conn1nlcaclón es cada vez 
mayor la tendencia a la especialización sob1·e una materia detennlnada. 
En esta línea, destaca la constante evolución de la prensa hacia carnpos 
periodísticos muy concretos: periodls1no econó111lco. ele opinión, 
deportivo. literario y un lar~o etcétera. 

(Calvo Hen-iando, Manuel Periodismo Científico, IO:dltorlal Paraninfo SA, 
Madrid 1992, 2a. edición, 172 p.) 

Sobre los n-icdlos especializados. Edwaldo l'erc11·a concluye: 
"Co1nponen ta1nblén a la ~ran prensa los 1ncdlos con una periodicidad 
n-iás dilatada (sen-ianal o Incluso nwnsual), nonnahncntc revistas, donde 
corresponde a éstas un papel de anúllsls o una propuesta de 
profundización te111útlca ~ene1·ah11cntc ausente en el perlocllsn10 diario. 

Junto a dichas publlcaclo11cs, dl0 stl11aelas a 1111 patrón de cobertura 
an1plia de los hechos sociales (que co1nprcndr11 dl\'l'rsos secton.~s ele la 
actividad social. en el país y en el cxte1·io1·). l'I 1w1·fodlsn10 t•laborado por 
las graneles cn1presas Industriales p1·oducc llll'dlos especlall7.aclos. es 
decir. 01ientaclos a la robertura ele asuntos esp1•ci11cos ele ciertos 
sectores: así, Platicar trata sobre lr111as cleport ivos e11 las diferentes 
n-ioclalidades que existen: Claudia busca salisli1cl'1· a un ptihlico 
en1inentcn1enle fen1cnino, con la p11hli1·aC'lt111 ele asuntos considcn1dos 
propios ele la 1nujer: Playboy se l'111·11adra l>ajo la d1·1u>n1lnaclón de 
Mrevlsta 1nasc111iru1M, con bellas n111ehac-has l'll las portadas y fascinantes 
invitaciones al consu1nlsmo e1·ót1co l'll las púglnas lnterlon.•s, y así 
suceslvmnente ... lncluso en los diarios, el concepto ele especialidad (es 
decir. de cobertura ele áreas especíllcas, tantas cuanto rnayor es el 
nú111er·o de gn1pos sociales en ellas i11lc1·esaclos) se traduce en la 
existencia ele las secciones respectivas (l"conon1ia, policía. educación, 
poli! ica, nacional. lnten1aclonal. ctc.J.asi co1110 ele los suplernentos 
sernanales (sobre turlsrno. agricultura. etc). secciones éstas que, desde el 
punto ele vista del funclona1nicnto Interno de las e1npresas. son 
p1·oclucldas bajo la rcsponsabillclacl de jcli.'s y sul~jl·fcs cspeclalrncnte 
designados. 

Estün tmnbién las publicaciones cllrlglclas hacia sectores específicos. que 
no circulan en puestos de venta. clh·i~iclas a públicos clcfinldosM , por 
eje111plo de quín1lca, con-ierclo e lnclustt;a. etc. 

(Percira Lhna, Edvalclo, El Periodismo ln1preso, Editorial Trillas SA de 
CV, Mé..xlco 1991. 14lp.) 
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J .MEDIOS DE DIFUSIÓN DE LA INDUSTRIA AlfI'OlHOTRIZ 

En este capitulo presento un repaso histórico de las pti111cras 
publicaciones dedicadas a la lnforn1aclón sobre la industria autmnotrtz 
en México. Así como la desctipclón ele las n1ús destacadas revistas que 
existen actualn1ente. Cabe nienclonar. que debido a que no c.xlste 
ninguna publicación o con1pllaclón relativa a la evolución ele las revistas 
especializadas automotrices y a que pocos son los cje1nplares que se 
localizan en los acervos hen1erograflcos. gran parte ele esta clesctipclón se 
basa a las narraciones de los propios especialistas de la lnforn1aclón 
autoinotriz; o bien. a los dalos proporcionados por sus agencias ele 
publicidad y n1ercadotecnla. por lo que la 1nayor o 111enor lnfonnaclón 
sobre cada publicación esta en función de ello. 

1. 1 W':PASO IIISTÓIUCO 

En 1922. surge Automovilismo. En su prln1ern 
edición se explica el por qué de esta publicación y 
que no es ni{ts que el llenar un vacío relativo a 
111cclios especializados para el autmnovllista. 
a1nenos y al alcance ele tocios. Con el precio nlás 
ha.Jo para una 1·evista ilustrada en toda A111~•,;ca -
5 centavos-. Según palabras del editor Hogcllo 
Gnyol "Crectnos que nuestra participación traerá 
por consecuencia el convcnchnlento. tanto de 
gobcn1antcs con10 ele gobernados. que el 
autmnóvil es el factor indispensable para el 
p1·ogreso ele un país y que hay que dar facilidades 
para que el auto1nóvil se abra paso hacia todos 
los ún1bitos ele nuestra pattia. en nuevas 

<''1IT< 0 ll"ras que vengan a subsistir nuestros cletetiorados can1lnos reales". 
(l·:dilorial de la l~evista Autmnovilistno. No. l. 1922). 
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En fcb1·ero de 1 ~J.18, salió a la luz pública en Mé.'{ico el prin1er periódico 
auto1notriz que se llan1ó el Autornóvil /Hcxicnno cuyo director fue 
Gab1iel Vlllagnin. una publicación nwnsual que surgió con10 el portavoz 
rlc In industria automotriz. Medio en el que trabajaban los hennanos 
Villagrún: Gabriel. Annando. Jorge y Carlos. El periódico abarcaba en su 
contenido los eventos de las plantas annacloras existentes en ese Uen1po 
que eran Ford. GM y Chl'ysler: consejos para afinar un 1notor: córno 
conse1var las llantas de un vehículo: así corno los nuevos n1odelos de 
automóviles o las la Inauguración de agencias cllstribuidorns. Ese fue el 
prhner Intento del pe1iodlsn10 especializado auton1otriz. La publicación 
duró un aúo. 

Posterionnente. se separan los hen11anos y cada uno de ellos decide 
crear su propio 111ccllo. De esta forn1a surge el periódico Autonotlcias 
por los aúos 60. 111isn10 que sigue vigente y al que se reconoce como el 
prin1er proyecto serio de perlodlsn10 especializado en el rubro automotriz. 
Ta111blén surgen Autoit1dustria y Can1iones a Diesel. 

11 
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Automóviles !J Radio Reporter se publica en 
1954: dos revistas en una cuya misión era el ser 
un grato vehículo Informativo para todo lo 
relacionado con Auton1óviles y Radio, desde el 
punto ele vista del provecho público. 

En 1961 Autotransportes; orientada a la 
lnclustrla nacional del autotrnnsporte corno su 
pcH·tavoz en el pais. Revista que incluía artículos 
lnfónnativos y ele critica constructiva para la los 
can1loneros ele toda la n.•d nacional. El objetivo 
era constituirse coino el nledlo parn lop;rar el 
clcsan-ollo ele sus Intereses particulares; la ünica 
revista csc1ita por ca1nloncros con10 un nüclco 
clcclicaclo al cngranckcilnlento de México. es 
decir <·stc era el órgano publlcltar·lo del grernlo. 

l~n 1 ~J69 A11to111óvil l11terr1ncior1ul l\lcxica110. En 1970 A11tornundo 
una revista que presentaba 111ayor variedad en su contenido. desde 
tenias co1110 el tninsilo. la incluslt·ia. cuestiones k'cnicas. listas de 
p1·ccios de autos usados. auto111óvilcs clepm·tivos y c-a1-rcras de autos. 
entre otros. 

12 



lll<'xico Au t 011101 riz 

En 1976 surge Automóuiles y Camiones que 
edita la AMDA. (Asociación Mexicana de 
distribuidores de aulo1nóviles AC). la revista para 
la alta gerencia y ejecutivos del mercado de 
auto111óvlles y can1lones. 

1'11hlical'ión nwnsual fundada hace 25 mios. el lo. de agosto de 1977 por 
l.to¡.~dio Roy Ocotla. l'.:ditada por Co11Jorat1vo Delfos SA. Su len1a es por el 
dt'sarrollo Integral de la Industria nacional. Tlraje 8 mll ejemplares. 

I~ 
··1-:n 1 ~)77 nace M<'xlco Aul ornot rlz. 
dedicada al sector de autopartes por lo que 
era entonces el jefe de redacción ele 
Autonotlclas. La idea era lln1plar la hnagen 

andt•s b<•nt•fi';¡~¡-,;;:;10r con el l{e del periódico cotncrclal. Rugello Hoy era uno 
de los responsables. Raúl Mendoza (chofer 

Pmcnran t nrd 1- ocu~ ZXJ 2000 . .-.__,_ 

de Anuanclo Villagrún) quien fundó 
Panonuua Auto1notrlz enfocada a los 
dlst1·ibulclores que a la vez se suhdlvlclc 
entre los hcnnanos surgiendo Mundo 
E1nprcsarlal y Rescf1a Automotriz. Otra es 
Mary Guzn1ún quien hace Alianza 
Auto1not rlz, ele ahí se separan dos. una 
hace Motor a Diesel Guadalupe Chúvez y 
otra Autotransporte 2000. Lourdcs García. 
Otra ruptura fueron Miguel Silva (fotógrafo) 

y Ma Luisa Fuentes quienes hacen Auton1otores. 

Dt· ahí surgieron n1uchas revistas, pero el gran cmnún deno111inaclor es 
qtw caen en lo conwrcial dejando de lado el trabajo periodístico real. 

Auto noticias. quienes inte1vinieron en esta publicación después 
hiciLTon sus propias publicaciones. Tocios los reponeros se salen porque 
quiebra en 1976. Lue~o renace y así. Los eluellos les gustaba el jue~o. 
perdieron la maquinaria y corno no les pagaron se salieron.- (Entrevista 
César Roy Ocotla. Locutor del Pro~rmna ele Radio Al Volante. 18 ele 
septiembre ele 200 l ). 
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Transportes y Turismo publicación n1ensual 
cspcclallzacla en servir a los ejecutivos de las 
Industrias aulon1otrlz. de carga y pasaje. 

Con 46 af1os en el mercado, lnfom1a las noticias 
de la industria tanto a nivel nacional como 
intl'n1adonal. gracias al trabajo periodístico. 
coni in u o y a los vínculos con publicaciones de 
oln>s paises. así con10 a la asistencia a los 
evt>nlos 111ús 1·elevantes del 111eclio. 

l~JSS 1988 
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!IJotor y Volante 

Fundada en 1982 por Gabriel Novaro. se 
constituyó co1110 la revista pionera en Pruebas 
ele Manejo de vehículos. Actualn1ente tiene ese 
1nls1110 - perfil editorial. pero incluye: 
evaluaciones a corto, 111ediano y largo plazo. 
Servicios adicionales para las annacloras a 
n1anera de reportajes en forrnato de videos de 
pruebas ele 111anejo. sesiones fotogrúficas 
cspeclalizaclas. encuestas via lnten1et en 
1·claC'lón a auto111óviles. a través de su alianza 
cstratL'~lea con autocos111os.co1n.1nx a partir 
de junio de 2001. 

l\'lotor y Volcintc es un título que nlás del 
·IO'Vi• de los lecton·s colecciona, teniendo co1110 pron1eclio 3.8 lectores por 
<'je111pla1·. siendo su lectura 1-eposada: esto es que non11ahncnte no se lee 
cÍc una sola vez, lo que aun1enla la probabilidad de contacto con la 
audiencia. Se adquic1·c en lugares cerrados única111ente. 

l'c1-fll del lector: 
Escolaridad Preparatoria 8% 

Universidad 81% 
Posgrado 11% 

Nivel Socioeco11ón1ico AB 74°/o 
C+ 18% 
e 8% 

Edad Menos de 20 9% 
De 21a30 30% 
De 31 a 50 39% 
Más de 50 22°/o 

Se.xo Masculino 85°A:> 
Fen1enlno 15°.ro 

Por Región DF 42'Y<> 
Guadalajara 12°/o 
Monterrey 11°/o 
Otros 35'Yo 

El tiraje nlcnsual es de 50 mil cjcn1plares. Incluyendo 9 mil 
susc1ipeiones. (lnfonnaclón proporcionada por Luis Magaña. coedllor de 
la revista J1,1otor y Volante. 29 de novien1bre ele 2001 ). 
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Luxury & Sport es la edición de lujo de Motor y Volante, tan1blén editada 
por Gabriel Novara. Revista dirigida a un sector de gente ele nivel 
socioeconómlco alto. En el mercado lleva. un año. Incluye tenias sobre 
mansiones, yates, viajes por el mundo, golf. autos de lujo. (lnfonnaclón 
proporcionada por Gabriel Novara, Editor de Lt.u.'ltrtJ & Sport, 30 de 
noviembre de 200 1). 

Alin11zc1 Automotriz 

n :•J~lia-nz;1 g 
Fundada por Maria L Guzn1án Flgueroa. 
Publicación mensual. Tlraje 10.000 ejemplares. 
Fecha de Inicio: Agosto de 1985 

i\11teccdentcs: -1a autosuficiencia en divisas. la 
1·ealizaclón ele grandes Inversiones, la 
generación de e111pleo y la conflan7-'l en México 
ha sido y es caracterisllca ele la Industria 
i\uto1notriz. 

Esas y 111ús razones han llevado al sector a 
coloca1·sc con10 la segunda fuer..m de la econo1nia nacional. a pesar de los 
desquchn1jos financieros del país. 

Y habla1- de la industi-ia autmnolrlz es referirse a plantas annadoras. a 
fabi-icantes de autopartes, al área llantera. al renglón carrocero, y sus 
nunificaclones como el distribuidor el con1erclo organizado y de servicio 
asilnis1no de sus diversas asociaciones. 

De ahí que nazca Alianza Autmnotriz con la Intención flrn1c y decidida de 
convert11-se en el enlace entre las diferentes e ln1portantes áreas 
r·elacionadas y que de hecho Integran. con su diaria actividad. la 
inclust1-ia auton1otriz-. (Editorial ele Alian7-'1 Auton1otriz Año 1 Número 1) 

Perfi 1 del Lector: Dh-cctores y Gerentes Generales, Ejecutivos de Áreas 
Cmnerciales y de Con1pras, Gerentes de Servicio 

l'crfi 1 Editorial: Reportajes que explican diversos aspectos del sector 
nulon1olor. Reportajes o perfiles e111presarlales que describen 
hre,·en1cnte la historia. linea ele productos y perspectivas de fabricantes 
ele autmnóvlles y autopartes. Entrevistas exclusivas con altos directivos 
de estas industrias. 
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/\Jol ,,,. Trc11c/ 

Tatnbién publica Alianza Flottllera 
cspcclallzada en carga y pasaje. Refacciones y 
Servicios dedicado para mecánicos 
auton10trices. diese), pintura, Ilantcro. cte. y 
Dos ccllciones ele Colección Anual: Alianza 
Automotriz y Alianza Ftotiller<L 

l':s 1<1 versión al espaf1ol de la revista J\fotor 
Trc11cl, que circula en la Unión A1nelicana y otros 
paises. Otorga principal ln1portancla a las 
fotoµ;rafias que publica. Incluye evaluaciones de 
los "l.'chiculos nuevos para el co1nprador de 
auton1óvllcs. can1lonetas. vehículos farnlllares y 
depol"l ivos. Sin c1nbargo. la lnfo1n1aclón en su 
111ayoria está basada en los articulas puhlicaclos 
por 1<1 revista orlµ;inal. 

Tlrajc: 50 mil ejcn1plarcs mensuales. 

Esta n·visla la consunwn los lectores con alto poder adquisitivo que 
ln1sc:111 información del nlundo auton1otliz. (Portal 
www. 111olo1·t 1·c1Hl .co111. 111..X/ perfil. h lln). 
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l\lot or a Diesel 

Surge en 1994, con10 la única revista 
cspeclali7~•cla en el Sector Diesel de 
Autotransporle, Carga y Pasaje. de los 111ereados 
ele Mé.xico, Estados Unidos, Canadú. Centro y 
Sucla111érica. Reportajes. entrevistas. 
inlon11aclón técnica, nuevos productos del 
autotransporte. l-"1 tinlca revista que se 
disl ribuy•· gralultan1cnle. siendo el principal 
h-ctor el T1·ansportlsta y Flotillero. 1-"1 Directora 
General es Guadalupe Chúvez. 
Tin1je de l l rnll ejernplares 
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Esta 1·cvlsta auton1otriz surgió en septiembre de 
1 n94 y tal y con10 Jo nlenclona en su editorial. 

/\leja11d1·0 Gullbert. director eclilorial "Durante 7 
allos 41~11cdas ha Ido ganando terreno y 
n·"onocilniento no sólo en México. lo cual nos 
1ll'11a de orgullo pues la revista es un producto 
1 00 pn1· ciento nH•xicano". 

Esta puhlicaclón n1ensual ofrece toda la 
i11fon11ación sobre los futuros automóviles que 
lkga1·ún al n1ercaclo. Su contenido Incluye 
l'nll'l>as de Autos, Rcpo1·tajes de los n1oclelos 

111wvos. Autodepm·te; ade111ús de nollcins ecológicas, autoacccsorios, 
listas de precios. 152 púginas a todo color con fotografías y diseño 
di11ú1nico. anuncios y un poste1· cokcclonablc. (4 Uucclas, No. 84, 
septic111bn~ 2001, púg 1 ). 

Para Guilbc1·t. el soporte ele grupos editoriales fuertes es una de las 
claves pan1 subsistir y brindar n1cjor calidad al lector. "Existen nluchas 
publicaciones sobre autos, pcn1 no todas considero son revistas, algunas 
son folle! incs por el nú111ero de púginas que contienen y porque la parte 
publicita1·ia 1·cbasa a la ptute editorial. en 4 Uucclas hacen1os un Intento 
serio de equilibrar la lnfonnaclón". 
4 Ruedas es In revista en segundo orden de ln1portancla: además. es la 
lcctun1 de cabecera ele los propios periodistas auto111otrlces. 

Los lectores son hombres en un 100 por ciento. divididos en dos grupos: 
los ljecutivos ele clase 111cclla alta en el rango de 25 a 35 af1os con fuerte 
inten:·s en auton1óvilcs y tocio lo que representan: y los estudiantes 
1111ivt·rsitarios ele clase alta y inedia alta (universlclaclcs privadas) con 
intert:·s en el autm11ovilis1110 deportivo, autoaccesorlos de calidad y 
l'Valuaeión de los autos disponibles en México. Tint_jc ele 60 1111) 
i:je111plarcs. Ln revista registra ocho consultas por c_jemplar y tres lectores 
por 1·evista, lo que cla una audiencia de 180 11111 lectores. 
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Automóvil Panamericano 

1 . 1 

JMFUI~ 
Motorpress-1~ 

Hcvista que tiene siete atios en el n1ercado y de1ivó co1no u11 proyecto 
intenmelonal entre Motm·press-Lulke (ahora Motorpress-lbérlea). editora 
de varios titulos en Espaf1a. y Editorial Televisa SA de CV, la n1ús 
iJnportante edltmial en A1né1·1ca Latina. Este proyecto nace con la Idea ele 
fon1entar la cultura auto1notrlz en el país y ele servir con10 1necllo ele 
consulta para los lectores. 

EDITORIAL MOTORPRESS TELEVISA se consUtuyó en cllclembrc ele 
1994 gracias a un acuerdo entre EDITORIAL TELEVISA y 
MOTORPRESS-IBERICA. 

w 
w LiW 

Mot;:pres~érica 
Posiclonan1lento: 
Automóvil Panan1ericano: ofrecer al aficionado al automóvil toda la 
infonnaclón y actualldacl que requiere. Aficionados al auton1óvil, al 
auto1novills1110. Iniciados en el nn1ndo del automóvil. 
Se publicó por prln1cra vez. en enero ele 1995 y se ha convertido en la 
revista líder del nlercado en México. Su tlraje actual certificado es de 
1 06.000 ejen1plares. Mús de 350.000 lectores cada n1cs. 

Una ele las revistas auton1otrlces de n1ayor prestigio y la más vendida en 
nuestro país. Cuenta con un tlraje certificado de 106 1nll 50 ejemplares 
al 1nes, según ce1·tificado ante Notarlo Público No. 57 de Mé..xico. D. F. 
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Acta 92. 745 con fecha ele mayo ele 200 l. -Existen 5-6 lectores por 
ejetnplar. lo que da un total de 392 ntil lectores al ntes. considerando 
unas ventas pron1cdlo ele 70 mil ejemplares-. (Entrevista: Chan Ricardo. 
Director Editorial ele la revista Automóvil Pn11cunertcano. 23 ele agosto ele 
2001). 

Con10 progrmna de Odelizaclón a la revista Auton1óv11. en cllclen1bre ele 
1996 se crearon las aventuras Actio11 Tearn. donde los lectores participan 
en excursiones con sus vehículos 4x4 por tocia la geografía nic..xlcana. 
Mús tarde el equipo de Aclio11 T'ecun se convirtió en el organizador ele los 
Jeep Jc1111horee en México. 

Acle111{1s ele A11lo111óvil Pc111<1111••ricc11w. i'vlotoqH·ess-Televisa edita en M(~xlco 
los anuarios Los IH<:jor·, ·s J\11to111ú1>ilcs e/el l\!111ulo. Es¡>ccinl de Pruebas. 
Espccinl Toclotcrrcrw !J A111or11oddos. /\si con1<i la edición 111e11sual ele Guín 
Ütil cid A1110111<)t>il. 

- . !J. ''· _ _J·_· .( 

~ ... --·-~· ..... ..< 
....... -- !; -· :_'}¡,.J,~.:·. =-.~h~•··; ... :...:.,....11_,., 

···--~ 
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Con base en el libro "Perfiles y Tarifas. de Eclltorlal Televisa. 200 I ". el 
perfil del lector es el siguiente: 

21•~1 

MUjCI' 
7""' 

' - HomlKc 

13• 18 
24"" 

DIYorclado/ 
Viudo s~p. 

3% ~~ 

' Cas•do 
37'1<> 

A/B/C+ 

"r"' 

Unión Ubfe: 
1 ..... 

Soltero ....... 
r:.::~1."'~i~~;,.;;;~,g~·w;-:..,~.;z;-~~~·~j,r--· 

______ _¡ 

r· -·- -- ·---~-d12 - r-.!-.~r~.:~x... Det-...~ iux· 
t'IJS•-•f .. ~aCeron·lrb:.-L. f itrMiCioiéilWcifd•1erc.i.pJLlj~Mte.11osoh P-f"CNftf. 

Escol;11·idacl 
l'repan1torla 
l lasta .secundaria 
U11ivcrsidad 
l'oslgn1do 

Tien1po ele lectura 
Mfts de 2 horas 
De 1 a 2 horas 
De :~o mln. a 2 hrs. 
Menos de 30 n~ln. 

Si t unción Laboral 
Tn1l>aja 
No tnilmja 

36.50,-0 
32.0o/o 
23.8% 
7.7% 

8.2% 
24.2% 
44.5% 
23.1% 

73.0% 
27.0% 
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Guiri Util del Automóvil 

Su se~uncla publicación n1ensual. nació en 
octubre del mio 99 y. pese a ello. está teniendo 
11111y buena aceptación en el 111ercaclo tnexlcano. 
Su tlraje actual certlf1cado es ele 60.000 
t•jentplan·s. con 165.000 lt•t·ton•s cada nws. 

Direl'lor Editorial: Ril'anlo Citan 
Ta mallo: 1 !l x 1 :l t'ltl. 

4S••S :l:J•l• 

... ~~ 
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NUESTRO MERCADO: 
lil v~ta mecha de AUTOMÓVll. durante~ año 2001 SUf)ef"a los 63.000 
f"'Jen1pla~ (m.i:s 4,500 eiemplares ei suscnpcklnes). 

EVOLUCION VENTA DE EJEM'LARES. AUTOMOV1L PANM4ERJCANO 

.,,. ••• r. .. 
~. 
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Cnr ancl Driver 111<'xico 

La revista Car and Driver, con10 concepto 
cclitorlal. surgió hace casi 50 ai\os en Estados 
Unidos. bnjo el nombre ele Sports Car 
Ilustrntcd. Bajo el llclernzgo en Estados Unidos 
ele Rocul .._..._ Track. 
Con el paso de los años. la edltortal creada 
creció v se caracterizó por su peculiar y 
clcsenfa.claclo estilo critico, con un enfoque 
11111cho 1nús práctico. 
A 1u-l11clplos ele los 80s. el bloque eclltortal 
l lachel te Flllupacchl ton1ó las riendas 
acl111lnlslrat1vas ele Car cutd Driver. 

Confontw c1·<'ci<"> l la!"ht'lte. estableció filiales en diversas parles del 
nn111clo. incl11ye11do Eu1·opa. Asia y su ilnportante presencia en 
No1·tea1nérica. I<:n los 1ncrcaclos nlús hnporlanles optó por desa1Tollar 
conceptos locales dt, Cnr nnd Driver. con el fin ele fo1nentar una cullurn 
autontolrlz de calidad. Hoy. la red lnfonnatlva -cAR Network- estú 
presente en tocio el nn111do ¿{ ti·av<'s de sus títulos Cnr nnd lJri11cr 

(Estados U11iclos. Mt:·xico. Colombia. Espaiia. Grecia. China -Taiwan y 
Hong Kong-). Rocul & Tr<lc/c (sólo Estados Unidos). Auto Molo y 
Aulomobile C/nssic¡11c (F1·ancla). Gente Motm·I y A11to F11orist.-ruln (Italia). 

En 1998. Hachette acordó con Editora Cinco la elaboración de titulo par..i 
el 1nercaclo latinoa1nericano. y n1ús especillcan1cnte para Mé..xlco y 
Colo111bla. En este sentido. se había propuesto una edición cornún para 
a111bos n1ercaclos: pero. las 111arcadas diferencias entre las reglones 
hacían stlltléH11ente clificll un producción con contenido de Interés para 
an1bas partes. por lo que se lndepcncli7~~ron las operaciones cdltortales 
de Cnr n11<l Driocr para México y para Colombia -que ta1nblén abarca el 
111e1·c;:1clo vc11czolano-. 

La 1nisión de Car a11<l Driver es consolidarse con10 el 1nedlo ele difusión 
auto1notri~ por excelencia. enfocado hacia el verdadero entusiasta del 
auton1óvil. quien valora la infonnnción desde un punto ele vista critico. 
ajeno a con1pro111isos co111erciales. 

Fecha ele fundación: julio de 1954 (con10 Sports Car Ilustrated en E.U). 
Inicio ele operaciones en México: 2 de cllcien1bre ele 1998. 
Prin1era edición 111exicana: 111ar/.o de 1999. 
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Perfil del lector: Hombres (95%) de residencia urbana (localidades de 
100,000+ habitantes). segmento socloeconórnlco medio alto A y B: 
casados/padres de familia (40ºA>J: solteros/profeslonlstas (60'J.ú) 

Tiraje Cerllficaclo: 50,000 cjernplares cada mes (IVM 159/01-lnstlluto 
Verificador de Medios). 

Pa11oran1a Automotriz 

Publicación ntcnsual espcclali7-'lda, con 20 
af1os ele existencia en el increado. Su 
dist r·lbución se dirige a los clir·ccllvos de la 
autolndustrla. dlstiibulclores de vehículos. 
fabricantes ele autopartcs y accesorios, 
llot Hieros. t ransportlstas de carga y pasaje. 
ar-i-cncladorcs. asociaciones del ran10 e 
i11sta11cias gul>en1a1ncntalcs del sector. Una 
caraetcdsllca peculiar de esta revista es que en 
su púgina editorial. utlli7 .. a el dibujo a lápiz para 
p1·csc11tar los con1cnta1ios de las 
pc1·so11alielacles del ntunclo autornolrlz de los 
que se hace referencia. 

Tir·ajc ele H rnil ejc111pla1Ts. La r<.>vlsta está a cargo de los hcnnanos 
l\1t·ruloza \Valdo. 

( 'llf"l'ClS 

·~-1 --,--

Esta revista nace en 1995 y la publica la 
Eclito1ial Mina: casa editorial que publica otras 
1·cvistas sobre autos con10 Cltevyniania. Audio 
car. /Wu11<10 Volksr.valgen. Voclwrnanía: y otras 
r·c,·istas espcclalizaclas con10: Se111n11ario de lo 
i11súlito, l3uenissima. /Hundo esotérico, Intemet 
acll'isor~ o la de espectáculos. Qué pegue. entre 
otras. 

I~I concepto ele CunJas puede entenderse por su 
sloyan: Autos, Motos y Chicas. La revista utiliza 
n1oclelos que exhiben su figura para presentar 
Jos vehículos. Preclsan1ente ellas. son el 

;it r·act ivo <IP la revista: al n1is1110 lle111po es ésta característica la que 
dift·1·c1wia a C1ir1•as del resto ele las revistas auto111ohices existentes en el 
111<·1·.-atlo. MarH:ja reportajes de auton1óvtles equipaclos. en cloncle se 
dt·s1 <1<'<111 las cualiclacles ele los vehículos equipados. restaurados o 



modificados, sin mencionar la ficha técnica del vehículo. El estilo es de 
corte popular y por ello, se en1plea un lenguaje sencillo para una lectura 
rápida y entendlble. Cuenta con una Sección de Autos Clúslcos. Tmnblén 
publica n1ensualmenle una edición especial de vehículos. 

Tlraje aproxln1aclo de 35 11111 eje111plares 111ensualcs a nivel nacional y se 
exporta a Uruguay. Paraguay. Chile. Argentina y algunas ciudades de la 
frontera norte. 

El Perfil del lector son hombres de 18 a 45 af10s. de clase económica 
inedia baja con Ingresos de 4 a 5 nlil pesos nlensuales. Prlnclpahnente 
aficionados a los autos equipados: Incluso tiene una sección en donde los 
lectores pueden lucir sus autos, la 111anera cor110 los equipan a su gusto. 
Asln1ls1110 encuentran Información sobre lodo Upo de accesortos para el 
equlpmnlento de sus unidades. 

Cwvas llene lntercan1blo con el sitio de Internet sporcar.com 
(lnfonnación proporcionada por el director de la revista Marcos Bureau. 
27 ele novie111b1·c ele 2001 ). 

A11torn<'ka11 i ka /11 t cr11ucio11al 

Fecha de Inicio: Mayo ele 1999 
Funclaclora: A111andn Del Pilar Hen1ández 
Pinzón 

Publicación bhnensual que presenta a sus 
lectores len1as relacionados con la Industria 
autmnolrlz en 1 1 secciones dlíerenles, donde 
ofrece una mnplla visión del nlercaclo 
auto111otor desde los aspectos cconón1lcos. 
legislativos. técnicos y de anúllsls. ha,,;ta las 
novedades cid sector a nivel rnuncllal. Pero 
,,;in duela. el sello de esta revista e5 que 
integra una sección cco-ainblental. otorgando 

1111 h1¡.!;;11· pn·poncleranle a las acciones en benellcio del 111eclio a111biente 
pn>ve11i<"t1tcs ele las ar111adoras. 

L;i n·visla va di1·igicla a ejecutivos que llenen el poder de cleci,,;ión, así 
co111<1 a consu111iclore5 ele n1ayor potencial de toda la Industria co1110 son 
los fabricante,,; ele vehículos. de Autopartes para equipo original y ele 
n·posición a clie,,;cl y a gasolina, Exportadores. Importadores. 
Repn·scntanlc,,;, Distribuidores. Mayoristas. Co111errianles. 



Refaccionarias, Llanleras, Lubricanles, Fabricantes de llcrrarnienta y 
Equipo, Talleres Mecánicos, Hecliflcadores y Flolillt•ros. 

El polencial ele los lcclorcs ele Auton1cka11ika corresponden a 3.5 por 
cjen1plar. Se elisl1ibuye en locla la Repllblica Mc.xicana, aelen1ás ele las 
l'iuclacles de Cenlro y Sudanll'rlca, Europa, l':staelos Unidos y Canadá. 

A11to111otores /1~for111n 

Su fecha ele Inicio: 25 ele nmyo de 1995. 
"Su1·ge con la idea ele sus fundadores. Miguel Angel 
Silva !Vknclez y Ma. Luisa Fuentes Chlchltz. de crear 
una revista que buscara integrar la co1nunieaclón 
•·ntn· tocias las e1npn•sas que Interaccionan con la 
i11cl11st1·ia y el co111crclo auto1notriz: Planlas 
an11adon1s ele aulo111óvlles, ca111ioncs. autobuses y 
111oton·s. fah1·icas ele aulopartrs. co111ponentcs. 
sisternas y nccesorios. cn1prcsas llanteras. fabricas 
d<' •·quipo y 111aqui11a1·ia para dlstrihuiclorcs ele 
\'ch ícu los. 1·efaccioncs. asociaciones diversas en el 
S<'clo1·. t ra11spo1·t is tas y ¡><·nnisionai·ios. sector 

ih1a1wil'1·0. sector .~ohie1·110. 1w·eúnicos. cte ... (Entrevista •• Miguel Angel 
Silv;i. (i <k sq1li<'111hn· ck 2001}. 

l'EIH'IL DEL LECTOR 
Ejt·c11t ivos dt· p1·t11w1· nivel d<' las e111pn·sas desn·ttas. <lucilos o clireetores 
.L!.t"tH'l·alt·s. di1·ecto1·t·s cnnH·r<'ialcs. gerentes ele venta. gt•rt·ntes de 
11H·1-cadotec11ia, ~c.·n·ntPs de ad111inistraciú11 y fi11anzas. 
1a1aa1tffii:i:¡b1:tC"ffltw:o•;; 1.. •sz• )C' 
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TIHAJE : 1 O n1il cjen1phu-cs 111cnsuales a nivel nacional. 
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l\ler<Ínica r1o¡nllnr 

Hevlsta mensual. fundada en n1ayo de 1947. 
1'11hlicada por Edltmial Televisa SA de CV 

Esta 1·evlsta t lene una tradición para la industria 
a11lrnnot1·iz. ya que fue la lectura de cabecera ele 
11111d1os rnexlcanos: esto por su contenido con 
t l'tnas sobr·e: córno ar-reglar usted n1isn10 su 
a utrnnóvll. Co1110 su 110111bre lo indica su objetivo 
sil'lllJH"l' ha siclo el explicar a sus lectores, ele 
111a11t·1·a silnplc. la 111ecúnil'a <kl autornó\•ll. cón10 
dadt· 111antenl111icnto, ser·vicio e incrc1ncntar la 
vida útil del vehículo. Actual111cnte co111plc111enta 
la i11li1nnacló11 con ternas de tecnología y ciencia, 

dt· intcn··s gc11e1·al, que no son auton1olriccs: así co1110 las novedades en 
<'11a11lo a tJH>tol'ich·las. 

1\r1to !I l'i~t<l 

l~l'vista l OOºA> de Auto111ovills1110 Deportivo. 
l'n·senta lnfon11aclón de las carreras de aulas 
nacionales e Internacionales, los principales 
pilotos. hecha por los propios protagonistas. 



1.3 SUPLEl\IENTOS 

i\ 1t 1 os cll'I Pe1iócllco El Eco11omista es un 
p1·oye<"lo ele Gulllcnno Lira, un periodista que 
t'n su 1110111cnto hablare1nos ele su trayectoria 
y casi h<·1-<·ncia en el n1undo auton1otrtz. Pero 
con1<> d 1nls1110 lo n1enclona: -cuando surge 
Autos la única con1petcncla era la sección 
a11t<1111ut1·1z del Pc1i6dico Rc:fonna. pero debido 
a <¡lll' <·sta cn1 una sección n1:is dentro del 
dia 1·io. t·ntonces Autos se con\•lrt ió en el 
(>I"i111t•r s11ple111<0 nto auto11101t-1z. 

Visualicl· a 1\uto.s con10 una ventana a1nplia. a 
t·olores, con libe1·tacl de cxprcsl<in. que diera a 
los autos 1111 l'S)laclo, con noticias. entrevistas. 

pnwlias el<' 11ia1wj<> pn>pias. 11n <'qllipo ele pruebas. el prhnc1·0 con una 
11111jt·1· p1·ohando autos. <'l<'. asi <(11<' t'I prinwr <'jl'tnplar se puhlicú el ~30 de 
al>.-il dt• 1 ~JnD... (l':11t1·t•\'ista: Lin1 C11illenno, Din·ctor cid Supknwnto 
i\u tos dl'I l'e1·iúclico Ii:l Ecorw111i.sln. 2:~ dt• agosto ele 200 l). 

El l'c1·fil del Lector ele Autos es según l'I slogan. -El Entusiasta en tocias 
sus let1·as y el conocedor. El 70'Yo es 11111y c1-ítlco, el que tiene un auto o el 
que ''ª a co1nprar el auto que cstf1 anunciado en prueba de tnancjo-. Un 
suplc1nento que busca la 1·ctroali111e11taclón de sus lectores pues cuenta 
con un Buzón de lector propio. inclcpcncllentc al del pc1-1ódico. y se 
con111nlca vía cm-reo electrónico. Cuenta tatnbién con servicios a la 
co1nunidad con avisos ele 1·c111plac:unicnto. recordato1;os de verificación. 
tenencias. etc. 

EL ECONDMiSTA. COM. MX 
Portal de contenido 

' 

El Eco11or11i.sln. es 1111 pcriúclico espt•cializado en econon1ía. negocios. 
finanzas y polilica. es leído poi· 1111 selecto grupo ele personas. lideres, 
t·111p1-esarios y ~jccutivos to1naclun.·s de decisión que gozan de una 
elevada capaciclacl de cons111110 y clisll11~uido estilo ele vicia. 
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DATOS DEMOGRÁFICOS 

El 85º/o de los suscriptores de El Economista pertenecen a un nlyel 
socioeconómico alto 
El 62º/o son hombres y eñ 38°/o mujeres 
77°/o tienen entre 26 y 55 años de edad 
69°/o son casados 
94°/o tienen al menos una licenciatura y el 26º/o cuenta con maestrla o 
doctorado 
El 63º/o piensa seguir estudiando 
77°/o son ejecutivos de empresas privadas 
75°/o se ubica en los tres primeros niveles ierárqulcos 
64º/o participa en la toma de decisión de compra en sus empresas 

r.~ 1.. • _'.,-:.~·::~· ~~;-~~~f~:~~~ 
En promedio El Econon,ista es leido por 3. 7 personas además del suscriptor. 
51º/o consulta el periódico varias veces durante el día 

2001. portal 
\\.\\"\\'. t ·lt '( '( ll H )l llist a.COllL JllX) 

Ti1·;ijt· 111;111ifcstado 28.800 <~je111plan·s. 

JI 



Autopistas 
Suplemento del periódico El Universal, es 
una edición sabatina que Inicio en 
Scpllembre de 1999. Editor: Ricardo 
Gullérrez Loyola. 

ANTECEDENTES: Nace por una petición 
de los lectores del periódico. de tener un 
espacio especializado en In Industria 
a u t mnot 1;z. 

PEHFJL DI~L J.ECTOR: Estudiantes. 
•unas de casa. ejecutivos. así con10 
transportistas y directivos de e1npresa. 

TI RAJE: 180 mil ejemplares a nivel 
nacional. Certificado por el Instituto 
Vcriílcador de Medios. IVM y la 
CERllFIED AUDIT OF CIRCULATIONS INC. 

CONTENIDO: Rq)(ll'tajes sobre cosas prúcllcas para quienes llenen 
vehículo. Ta111bl('n ofrece las novedades ele Ja Industria auton1otrtz con10 
presentaciones ele 1nodelos. pre1nlos. lnfonnaclón estadística. abarca 
también el segmento del autotr..insporte ele carga y pasajeros. 

Autos 

Poderosa como una 

El suplemento Autos del Pertódlco MUcnlo 
Diario surgió del suplcn1en.to que su editor. 
Sergio Ollvelra publicaba en el diario Püblfco. 
Posterlorn1ente. el Grupo Mullln1edlos -que 
hacia el Diario de Monterrey--. adquiere MUenio 
y a partir de abril de 2000. se cn1plcza a Incluir 
el suplen1ento auton1otrlz. 

sigue siendo una 
Jo publicado en 
12 páginas. Este 
en Monterrey y 

Sin cn1bargo, esta edición 
síntesis ele 8 pú~inas de 
Guaclalajara que cuenta con 
suplen1ento tan1blén circula 
Torreón. 
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Báslca1nente está dedicado a Pruebas de nlanejo. noticias y 
personalidades de la Industria, Pruebas de motos. Está orientado hacia 
producto en su totalidad, pero también Incluye entrevistas. 

El Tlraje de Público promedio es de 25 mil ejen1plares y el de MUenlo 
Diario de 42 mil. 

El suplemento automotriz de Público se publica los jueves y los 
do111lngos, en Monterrey. To1Teón y Distrito Federal. 

Ali íl Ve/ ocidcul 

Ael iviclacl Econó1nlea 

Suplemento Alta Velocidad del Periódico 
Deportivo ESTO. Su editor, el especialista en 
auto1novills1no deportivo Roclolfo Sánchez Noya. 
s .. lrata ele una edición don1lnlcal a color sobre 
lo 111üs n·levante en las carreras Internacionales 
dt· autos. los pilotos y los modelos de vehículos 
d<"p<H"t lvos. 

PEHFI L DEL LECTÓR: 
Sl'XO Hombres 

Mujeres 
73% 
27% 

A111as de casa 
C0111e1-ciantcs 
P1·ofi..·sionales 
Empleados 
Esl 11cliantes 

13% 
17% 
10% 
41% 
19% 

Edades 17 a 25 mios 
26 a 35 mios 
36 a 45 mios 
46 a 55 mios 
56 a 65 mios 
66 o nlás 

7ºA> 
17% 
30°A> 
25% 
14% 
7o/o 
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1 .4 SECCIONES AUTOMOTRICES 

-·-·---~ 

La sección automotriz del Periódico Reforma 
surge en el periódico El Norte ele Monterrey en 
1 ~)90. Pero confonne crece el Gn1po Refon11a, se 
Incluye en la edición sabatina ele los diartos 
H<:fonnn de la Ciudad de Mé.xlco, l\1ural en 
GuadalaJara y Pnlclhru t•n Salllllo. El liraje del 
Gn1po Refon11a sun1a 400 11111 eje111plares. 
J\shnisn10, en Internet. cada uno ele estos 
pc1·1ódlcos llene su sitc e Incluyen la sección 
aulornolrlz. El registro de visitas en el n1es de 
oel ubre ele 2001 fue de 146.000, únlcmnente en 
dicha sección. 

La infon11ació11 que n1ant:ja son pruebas ele rnanejo, noticias. buzón 
autm11ot1·iz --pn·gunlas de los lectores rclaclori°aclas a rnecúnlca 
autmnot1·iz--, nmntenirnlenlo. accesorios. sección de cón10 funciona 
relacionada a los adelantos tecnológicos en autos. eclitortal con colurnnas 
utilitarias de rcco111enclaclones al nuu1ejar. educación vial. novedades ele 
auto sonido e Internacionales. Cubre ·J\utosho,vs y en general. tocio lo 
que se n1ueva en ruedas, autos, carnlones, rnotoclcletas y bicicletas. 

I':n Rc;for11m contiene 16 púginas: en El Norte 18: en l\Jural 8 y en PalCJbra 
G püginas. Tocio el contenido es cornpartlclo, lo que varia son las notas 
r·egionales para cada plaza. 

l':I Perfil del lector es preclornlnantc rnasculino ele 30 afios en, pero los 
jóvenes ele 15 a 25 es el segundo grupo en hnportancia. En periódicos, el 
enfoque es hacia la clase n1cclla alta: tornaclores ele decisiones. ejecutivos. 
gcn·ntcs y clircetorcs ele en1presa. En Internet es el 1nlsn10 perfil pero 
clon1inan los usuarios jóvenes en el n1isn10 rango de edad. Maneja color y 
blanco y neg1-o. 

J4 



Autotips 
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Sección automotrtz del pertódico El 
Fúm11cicro. a cargo de José Antonio 
Durán. Esta sección se publica los 
1nartes e incluye la colurnna 
A11totips. -1..a colun1na auton1otrtz 
Autotlps surgió hace nueve ai'los 
aproxin1adan1cnte. de los cuales yo 
llevo ocho realizándola. El 
anteeeclente rnús lnrnediato a esta 
colu11111a auton1otriz. fue el 
suple1nc11to que creo para este 
pcrióellco. llarnaclo Últirna. pero que 
adenuis ele lncluh· lnfonnación 
autornotriz. incluía tecnología: su 
duración fue ele un afio pero pereció 
por cuestiones ele publicidad. El 
Fi11cu1ciero y H<~fonnu fueron los 
pioneros e11 tener una sección 
autornotrlz: en la- actualidad el resto 
ckclica una sección o un 
suplen1ento al rubro". 
(Entrevista: Dunin Josc Antonio. 
Cohnnnlstn de Aulolips del Periódico 
E:l Fi11w1ciero. 2~l ele agosto de 2001) . 

La se<T1on autornotr·iz lnduyc púgina y rncclla con10 1nínln10. Quienes la 
lt·t·11. corresponden al perfil ele los lector·cs del periódico: 

El I·'i11<11rcicro se eatalo~a con10 especializado e11 ecn1101nia y finanzc'"lS. 
('11t.·11ta con seccione~ especializadas eo1110 turis1110. con1putaclón. 
a11t<>111ot1·iz. agroi11clust1·ia. telecon1unicaciones. 1-:stú considerado como el 
[ito. 111ejo1· pcr·iódico del rnunclo en 111atcria financie.-:\. Su tirnjc es de 135 
111il cjc111plarcs dia1·ios en circulación nacional. 



Perfil del lector: 
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TARGET 
• HOMBRES DE 26 A 35 AÑOS 
•CASADOS 
•NSE ALTO 

HESÚMEN ESTILO DE VIDA 

"" 6 ele cada 1 O ele los lectores asiste al nlenos una vez a la senu1na a un 
restaurante de lujo o cafetería. 
"" Los cntretenhnlentos favoritos son cine (76°Ai). eventos culturales 
(51 %). y tcat1·0 (49%) 

"" Al 60'Yo de los lectores ele el financiero les gusta hacer ejercicio fisico. 

•PROFESIONISTAS QUE 
TRABAJAN EN EMPRESAS 
PRIVADAS A PARTIR DE NIVEL DE 
GERENCIA 

"" Los que prefieren son socccr y jogglng ( 16%) y ( 14%) respectivamente. 
"" 3 de cada 4 visitan servicios de salud del sector privado para consultas 
con especialistas y análisis clínicos 
"" El 60°Ai de los lectores reall?~'l las compras de sus artículos personales 

y del hogar. 
"" El 63°/o de los lectores ha viajado en los últin1os meses. 
""El 80°/o de las casas son propias y cuentan en pron1edlo con 2 autos. 
El 35'Yo piensa con1prar un auto nuevo. 
"" Los accesm;os de con1unlcaclón y entretenln1lento que piensan 
c0111p1-ar son computadoras. Impresoras. acceso a Internet. DVD. 
reproductor de co-s y cámaras de video 

(Bimsa. Perfil y evaluación Periódico El Financiero. junio 2001) 
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Motor Uno 

SÁBADO 1" .. , : .... ; 

ie 25.9% la producciót 
.1tomotores en Argent 

l• ~ :::·.-. ··:·.· .::..::~:·:;. 
-~·~• w~···-><-•~·~ 

Sección Motor Uno del 
pe1iódlco Unomásuno 
l':clllora Lourdes Sierra. 
Tiene seis aflos de 
existencia. nació con el 
lntcn•s de presentar y 
analizar la situación e la 
lnclustiia auto1notriz. Sin 
t·rnhargo. tarnblén alberga 
lnfonnaclón sobre los 
vt•hiculos qut• se \'etulen 
en el 1uereaclo nacional. 
.. En un pr·inclplo la idea 
t•r·a hablar ele la industria 
de t 1·actoca111ionrs con10 
co111pactos. pero la 
111is1na di11i11nlca del 
nwrcaclo obligó a tener· 
der·to perlll y ajuste. eso 
111ot ivó a que hace dos 
aflos se c11foeara a seg.uh· 

ciando inll>1·111ació11 de la i11clust1·ia 11at·io11al t" intcr11ac-lo11al. entrevistas 
con diJ·ect ivns. ot 1·os aspectos co1110 ilnpucstos. eo1nercio interior y 
exter·ior. y perfilarse a los aulo111úviles. Asi que ya 110 se siguió por la 
linea ele los carniorws. para presentar una sección nlús acorde al pedll ele 
nuestros lectores ... (l<:ntn·vista a Lounles Sierra. editora de J'.lotor Uno. 27 
ele novicrnbre ele 200 l). 

El periódico está dirigido a la clase inedia baja. No es un sector 1nuy 
especializado. a pesar ele que el UnonlCisuno tiene una sección econó111lca 
clificilmente se centra en el análisis 111uy técnicos. es una infornmclón 
111ús or·icntacla hacia la politlca cconón1ica. Otra de la características son 
personas que tiene nivel acaclé1nlco prefercnte1nente universitario. 
Adultos en prmneclio ele 22 a 45 mios. 

!IJotor U110 se publica todos los súbaclos. 
poste1·ionnentc. por estrategias de 
inscr·tarlo en una sección auto111otriz. 
dos. dependiendo de la publicidad. 

En un principio fue suple1nento. 
n1ercaclotecnia. se clctcnnlnó 

El espacio va1;a ele una plana a 

Quizá lo n1:ls característico de Motor Uno es el Interés por difundir las 
innovaciones tecnológicas a través de los Autos concepto. en fonnatos de 
foto notas. Desarrollos que reflejan el grado de desaiTollo de la Industria. 
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1.5 COLUMNAS 
Notiautos 
Esta es la columna que presenta Lourdes Sierra, dentro de su sección 
Motor Uno. 
L. ___ NOTIAUTOS ____ ~ 

• J ncrcmcm o de ventas 
automotricL"S en EU 

•Al:clcran prtlCL"SO Je 
intc.p..-raciún Rc.·nault y Nissan 

•Dclphi im ... "\1rsion.a en 
sislcm.as inh .. ~'Talcs de 

Clnnunil.·ación c11 ;m1ohuSL~ 

Aun•¡ur Lu ,..,..i .. -......... Je' U ... .,.._, 
nu.1 ..... 1.JuruJrnM' ,.., -1 .....S.. ,...,..,. 
l>J.-... 1"'• •rnrr.....,.• auh.>rr•>1r10•• h"f~Hlra 
tt>r• ~1.J,.,. l"'•lllY\"' ..n •u• .... nu•• h'ht 
M<>1or Cn .. luv ... ..., u•o:rn .... nl<> .kl '44 
r"" .-,..nr" rn '" .-. .. ,.,." "''...., , .. .,.u~r•. "" 
'"' .. ,.i 11 .. ·n•u.al h1•1ur><.-u, lt, ....... aJ rn• 
,;u11 ... .trv.-m.1.1rl•r"""""""''""'"'" ¡ ... , 
h•nt.1• J<" auh•m,\v.J~ J.,¡ ~'"f"' que UI• 
dutr L" filulo•• 1••1t•n,...r.u J~, V.""' 
y t ... nJ '°1•"rr. oul>..-ron un U7 f"" .. ,.. ... 
'"· ~ Ln .i.. ,·.am,. .. ..-1 .. , t u·h ... ~ lnJ, .. 

''""'"""'~-' .. ""'un n;o J'<'f cM"111<1 
s...._ ...... h11d Ma '"""ª' .. ~ ak .... u.o. 

lun ..... 411\..!.(J ..._.h,.-uJ...._ ~. q,_... n.•Wltu 
)""'unr,...-.'«lluou"?''"'f'&l'•rln~d.o,,.
'""'1'...i<-\.•L111;",:""1:'•mkt...t .... n-:tkLJ..o• 
<'TI rl mun"' """' Jrl ª""'' 1•1 '-: 1n1an11" LH 
v.·ul.&• .I<- 1;...1...,,aJ "'''""'"'rnrl rnrn·.-.1., 
'""'"'t.uu.J..,1..-rnrl """"""'""''o.u.......,.., 
111 ..... ,·..-nh\h.a•1•h"'\.4.t>U~"'"--. 
•OllW•""n......,,...1 .. ...,,lrl¡•n..:nnu..k•-trr· 
"'" .w- .,..111.a• .a f'Lu• ... ...,. lnlr,..._ 

Nu ...... n y Rr1o.a .. h J.nnuun.an .. a<;'C'I•' 
~ rl ,1.-..... m>llo Jrl icru1•• o'flf,.vtnr • i.... 
""'"'l''"''"'l ... ·U<""1d0Jr1.&al....,u-.aro1\.) 
'l'I<' Lo {f,.1 .. ..-urin. .... 1.1 -.at.<lnOlid..•u•· 
'"I'''"" yrl.-.aou¡...,r1on¡.....-.."'1rn•lca· 
1•11 .. 1 ,\.- U a-.,,u,..·.a a un ~ 1 .. ,. '""'''"'' 
uu.-run .. •tt,.. r•U ulun..a rntn rn rl ra¡'I 
W ,1., Lo rnn•·r.o º"' un u '"" , ..,mo. 

(~u •• W Lnn ..... b.t..n•·nL..fa ... drlf'">-
,-.-.., '"1''1 ... Lo <TI"• ..... J.. ...... -n.nuno 
....... u •• k ...... ~ .... "' ... tTturtM .... lf"M ... ..-

~ • """"h""'' 1 LuJY> ri....z.\ 1•n t...:-rT '"'"°'.......,, Li .olt.uu..o.l<-1•rvJo:un.ardAuo.1u 
... 1\1.i.i..-... t.a•""""' ... u h..-vi.n..,.-.-u. 

1 .... ..1 ............ , ... 11.-J.-\. .. 1 ..... '"'"~ 
l.a,lo•• .¡u.- h.a 1.-11111.• Lo r.lr•lt'1't..I rntrtru 
1h.U1'.-.rl••<'ml'"'""''-l ... J'f"l<k'n..,ll'I 

1 .tint>oh• ,n1rna,.·,,,.,,.,¡ l•"1U> kb-•~ 1 
"'" Slrn.auh. t c. .. 1 .... <.a .. .,,n.p.w Nuaan. ' 

•-.11 rl ,·..inuk> .k- Lu ,,,,_, __ d<' 
rro.·r'"'· Chryt.1.-r. flhal dr ll&im 
ktChr.,...1<'<. uu.· .... 1a un n......,, J<"'tl••nw 
,¡., 1ut>1l.-roóu antonr-!a •o.u•~"' 
C\•n<"llm•lr•...t.Ku•' ... '""'~"1rrt..n 
d .. ~J,,.,,.mrlro.:a.Uvy'UnC"Onll· 1 
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n~ ... alda.l" an.........., ............ Mul
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EuriAmr hH COQM"nui-;.. • &nlonna• 
t>ón·~~m-ad.La! 

Colun1na diaria ele Julio Brtto. publtcacla en el 
Pertócltco Excdslor. Dedicada bástcan1ente a la 
tnfonnación de las corporaciones n1ás 
lt11portantes en el inundo ele los negocios. 
prtnclpaln1enle el n1bro auton1otrtz. 

Sobre los lectores del periódico Excclslor. 

PERFIL DEL LECTOR Y TIRAJE : Gente 
adulta de 40 at1os o tnús. Lo curioso es que el 
48 por ciento de los lectores son 111ujeres. Esta 
certificado por IBOPE y el ttraje certificado es 
de 62 11111 ejetnplares y 42 nlll en circulación. 

CONTENIDO: Periódico ele tnfon11aclón gener.11. 
considerado entre los cinco prtn1eros de la 
ciudad de México. Cuenta con secciones de 
política, ciencia. financiera, deportes, sociales. 
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1.6 SITIOS DE INTERNET 

lllJM~li~ 
l\11to111ovil OnLine o menor conocido con10 www.automovllnnllnC'.eom.mx es 
un rncdlo alternativo que utlll7.a la rapidez de la red n1undlal para llevar 
hasta cualquier cornputadora lo 111ús novedoso del an1blenle auton1otrlz 
nacional y rnundlal. Es parte del grupo Motorpress Ibérica. presente en 
Ml'xico a través de Motorpress-Televlsa con la revista Autornóvll 
Pn11cuncricano y en sociedad con Tcrra. -Terra networks es el tercer 
portal a nivel n1undlal. después de UOL y AOL. Automovll OrlLinc está 
alojado con10 canal vertical dentro del portal de terra.con1.nu.:: 

li:l prornedlo de visitas alcan7..a las 18 rnll hnpreslones diarias. totall7.ando 
500 n11l lectores por 111es. El perfil del usuario es ele 18 a 35 arios 
prlnclpaln1ente hon1bres. 

Esta herran1lenta pennlte un sonido y video en linea: galerías 
IOtogrúficas de alta calidad; Encuestas de opción rnültlple con resultados 
a la vista del usuario; lntcrcarnblo de opiniones cntr·e usuarios: y el 
proyecto "'Charla Con". esto cs. una Interacción entre usua1·1os y las 
rnar-cas autornotriccs presentes en México por n1edlo del fonnato de 
Cha t. 

. ,, 
··' 

~' ~i';(: 
- -... 

...-.~,iJót;;- •. ·.~~~~ .. ~~~~;t:~~ ·~ ~ 

ii (J. t:iEll 
1:1101) 111 (111JI • 

-,~J± ~~e~_¡_ ...,_.:~~!~"·•1 liil ~ll.ª1J~~s e:_,,,, .... 
Automóvil OnUne: 



Test 

Los Mejores Autc:wnó.,.lk.>s excc-pclaial•s. 

Técnica+Seguridad Tecnobgid <JulornolJlt. 

4x4 y Action Team El !~filo por •·I Todo Trn.,K>. 

VW-Manía Todo"°'"" rl VW Sed<ln. 

Motor Clásico los lmlvkL1bk·s. 

Diseño+Conceptos El dN-r>o del m•onió•I 

Automovilismo [I itutornówll t()(no ck'pofl<> 

l~t·c111·sos adicionales para la pn_--.sentación de la infonuaciün: 
Sonido y video en línea. 
• Galerías fotogrúficas ele alta callclnd. 
• l':ncucstas ele opción 111últlplc con resultnclos n la vista del usualio. 
• Tenias ele Opinión: cada usuario redacta su punto ele vista lo que 
pn>picia el interca111blo ele opiniones entre usuarios a 111odo de un foro de 
disc11.sió11. 

1'1·oy<"cto -chai-la Con- Interacción entre los usuarios y las n1arcas 
autornotriccs pr·escntcs en México por n1edlo del forrnato de Chal. 

Rf.-'ll~cS 
online. VTUlltSMO 

A partir· del 2000. está disponible Ja información de la Revista 
Tr<111sportcs y Turismo a través de Ja red de redes: INTERNET. donde se 
puede encontrar diarian1ente las noUcias más Importantes de las 
i11clustrias del autotransportc ele carga. pasaje y auton1olriz. 
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AllTO.\".COM.MX 
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Pruebas de largo 
plazo: 
BMW 5301 
Elega~_te y d~e_l"t_l~-----l 

1 W; '·- .-·,,.. .-1 GoodyoarEagloVentura 
.• l-;ll(>dy .... 1 pu• .. ttnl,. un• 11 .. nl• p11•01 cualqu•Pf 

e 11rid1t uln do•I 1 .111uno 

l.Cc1dn cuo.'íf"ll• 
Yi"ailt~ U'\ol.ed 

nuu1olro JJÓIJillnf 

a'I .· _.'\ ... ·,·.--:.'IO~Done· ...... ..;:-..... ·..:-~--~"4_,.._ .. _ .. -.... 11. ·~·WJ.:."01.'.:L");.#.:.:Vflillllu.,,;¡,~~.:'.r"...';;;;;¿+wi" .. -..: 

¡;ijs1.;1I !rM'.;;;,ro,,..,od·Íói.,;,,,n.:l·,e;~¡,c;,on·l;.,,Qi·llllm'.A'"•• - MO-CO. "'". ~VJf.c:riiJ.i&'QO\YM)fi~;. 

J\ pa1·ti1· del 20 ele Junio ele 2000. aparece en la red, autos.co111.nl..x, una 
revista virtual con toda la Infraestructura necesaria para ofrecer a los 
usuarios. la nlejor calidad ele la lnfón11aclón: y a sus anunciantes. el 
mejo1· escaparate para su publlclclael. 

Este portal fue non1lnado en el Top 1 O del Pretnlo Bcsr a la categoria de 
Transporte, cmno el único que cuenta con la tnayor diversidad de 
i11fon11ación en el ran10 autmnotriz. (La ernpresa Best A'vard México SA 
de CV fue creada en el pti111er sen1cstrc del ai'io 2000 con la finalidad de 
cll'ganizar este Pren1lo Mundial de Internet). 

Los se1-vicios que brinda: 
!':valuaciones de corto y largo plazo ele nmnejo, lngenleria y ellsefJo de 
los 111oclelos 1nás recientes del rncrcado n1exlcano 
Encuesta sen1anal sobre algún tópico de Interés 
Clasificados ele scn1lnuevos a través ele una an1plia base de datos 
Ligas a los portales de agencias de vehículos nuevos y semlnuevos 
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Tiene nexos con el diario de Guadalajara El lnfornuulor. en donde se 
publica una plana completa los martes y los jueves. El Objetivo es crear 
el suplemento Autos con frecuencia sen1anal. 

E sladisticas 
1 O Agosto 2001 
11:00am. 
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Este sitio registra de 90 a 100 111il visitas por mes. (Según información 
proporcionada por su director Rafael Montailo). 



Portall\11tomotriz.C0111 
l'ortnl Arllomolriz.corn es un sitio especializado en la Industria automotrtz 
clesanollado por Grupo MP&A .S.A. de C.V. y que busca satisfacer las 
necesidades ele los propietarios de vehículos. empresas. navegantes y 
tocios aquellos relacionados con el niundo automotor con un enfoque 
fresco y profesional. (Presentación ele portalautomotr1z.com/Qulenes 
sornas). 

Su contenido se basa a la lníonnaclón ele la Industria autornotriz. así 
con10 las ofertas n1ás variadas ele servicios y productos relacionados. De 
tal íonna que a los conductores en la web. les ofrece desde la cornodldad 
de su pantalla una rnancra diíerentc ele Ir a la Rcíacclonnria. consultar 
la últlrna lníorn1nclón ele Autos. n1antenerlo lníonnado con las Noticias 
del rnecllo. participar en Foros ele Opinión cspeclallzaclos. ofrecer sus 
servicios proícsionalcs en Ja Bolsa ele Trabajo. apn~ndcr n1ús sobre los 
Trfüniles y Reglarnentos ele trúnsllo. 

Este p<>l""tal espcclallzaclo brinda la ventaja a los crnpresarlos de la 
industria. ele prornovcr sus pl"ocluetos o servicios en su tienda B2B (de 
111ayorco). que constituye un escaparate ante rnlles de clientes 
potenciales al niisrno llernpo en el que se opthniza el llernpo destinado a 
las operaciones con1c1·c1ales y estableces una cornunlcaclón Interactiva 
que lncrernenta el volurnen ele los negocios: es decir. integra las nuevas 
tecnologías al scr·viclo de las c1np1·esas. 

Porln/oulomolriz.con1 recibe con1unlcaclón de quienes lo consultan a 
través ele la púgina de contacto. 

"En un rnunclo en que la lntcn-iet y el e-co1nn1eree están cambiando la 
fonna en que vlvhnos. aprencle111os. co111prarnos y nos co1nunicamos. 
PortaIAutor11otrlz.con1 es la n1ejor manera de n1antenerse en línea". 
(Presentación del portal especlall7--iclo portalauton1otrlz.con1/Quicnes 
son1os). 

Los usuarios tipo de Portal Auton1otrlz son: 
Achninlstradores. en1presatios. con1pradores corporativos. ejecutivos del 
área comercial. gerentes. propietarios de flotillas y de vehículos. 
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Aulocosmos.corn, el portal auton1otrlz líder de illnérlca Latina y Europa, 
se ha establecido cmno una fuente de lnfornlaclón Imparcial y confiable 
sobre el inundo del auto1nóvll. 

Aulocosmos es una comunidad de propietarios de automóviles, reales y 
potenciales, así como de entusiastas que tienen acceso en condiciones de 
privilegio a una amplia gama de productos útiles en todo el ciclo de un 
auton1óvll: desde la búsqueda de un auto nuevo. su con1pra, 
1nantenimiento, hasta su venta para obtener otro y con1cn7~·tr 
nueva1nente el ciclo. 

Los servicios que presta: 
Asesoría en linea y personal, para encontrar un auto nuevo en las 
n1cjores condiciones. entre la red de distribuidores adheridos 
Seguros prefercnciales y diversas opciones de financlainiento 
Una linea de accesorios y paquetes altamente competitivos. diliclles 
de Igualar 
Un exclusivo mercado en linea de autos usados con certificación 



Noticias de la industria, del deporte. lanzamientos de nuevos 
modelos y sus cotizaciones. Resultados ele pruebas de nlanejo que 
realizan los especialistas de /\1otor !J Volante. entre otros. 
Entretenimiento. encuestas. chats. etc. 

Autocosmos tiene hoy operaciones en Argentina, Chile. Colmnbla. 
Ecuador y España. México. Perú. Uruguay y Venezuela. El objetivo es 
nH·jorar dran1átican1cntc la e.xperlcncla de sus socios a lo largo de tocio el 
proceso de tener un auton1óvil. 
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AutoneLVsmexico.com 

Es un servicio de nollclas en Inglés sobre la Industria auton1otr1z en 
México, producido por AutoneLVsmexico, Sociedad Civil. Este portal ofrece 
noticias. productos y sen.ricios on llne. Debido a que Internet es una 
ventana al nlundo, gracias a ésta herramienta, lo usuarios pueden 
observar qué acontece en este sector y sln1ultánea1nente, la arn1adoras 
pueden proyectarse a sí 1nlsn1as en el mercado global. 

El editor es Stephen Downer. un periodista dedicado a Ja lnvestl~aclón 
sobre Ja Industria auton1otrlz nacional. pero con una trayectoria de n1ás 
de 15 af1os en el 1necllo. Sus trabajos han siclo publicados por 
Automotivc News Mc1gcizine en Dctrolt, Automotivc Ne1vs en Europa. y el 
Flnanclal Tln1es Autmnotlve ele Londres. Fue editor de la revista Neo. 
especializada en n1e1Taclotecnla y en febrero el<" 2001 lanzó 
<J11to11c1vs111c.-'.ico.co111. (Pn~sentaclón ele autonc\vs1nexlco.eo111. qull'nes 
SOlllOS). 
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1. 7 PROGRAMAS DE RADlO 

Al Volante 
En 1980 se escuchó Motor MA 760, cuyas siglas eran las de la revista 
México Automotriz y que se transmitía por el 760 de AM en Radio ABC 
Internacional. Su duración al aire fue de cinco años. conducido por 
César Roy Ocotla. Este mlsn10 formato lo lleva luego a Radio Mil. XEV. 
Radio 13; actualmente es el Programa Al Volante que se transmite por 
Radio 620 AM. 

Este programa de radio Inició sus transmisiones el 21 de nlar..w de 1995 
en Radio 13 (1290 AM) y terminó su ciclo en esa estación el 8 de 
septlernbre del nllsmo año. Cinco meses después, sale al aire 
nuevamente el 19 de febrero de 1996, en Radio 620 (620 AM). 

Al día de hoy. son casi seis años en esta en1lsora; el progran1a se ha 
convertido en el espacio espcclall.7~-ido dirigido a autornovlllstas que 
buscan todos los días aprender algo nuevo sobre su auton1óvtl. 
(Entrevista con César Roy Ocotla. Locutor del Programa de Radio Al 
Volante. 18 ele sepUen1bre de 2001). 

Al Volante surge con10 una necesidad de comunicación para atender las 
den1andas ele las personas que conducen un autornóvll. cxlstlcuclo un 
total de 3.5 rnlllones de auto111ovlllstas en el área nlctropolltana de la 
Ciudad de México. 

Radio 620 es una estación de la Gran Cadena RASA con n1ús ele 150 
racliodlfusoras asociadas en todo el país. Radio 6.20 AM llevó 54 ailos 
difundiendo especialmente la n1úslca que llegó para quedarse para un 
auditorio n1uy selecto y educado, destacando el espacio del programa Al 
Volante con10 una de las pocas ernlslones habladas que se ubica entre 
uno ele los tres programas nl<ÍS escuchados de la estación, en su 
progra1naclón diana. 

El progran1a es una revista radiofónica con periodicidad ele lunes a 
viernes y horario ele 16:30 a 17:00 hrs. Según las agencias Nlelsen. 
cliarian1ente el progn1n1a llega a 35 mil auton1ovllistas y 30 mil 
racliohogares -total y AutoExpo México). 

El perl11 del radioescucha: hombres y mujeres entre 18 a 50 años, 
predon1inante. Propietarios de, por lo 1nenos. un vehículo automotor; 
dueilos de su propio negocio en su 111ayoria con alto poder adquisitivo, 
dueilos de talleres automotrices y profeslonistas. Buscan con1prar un 
autotnóvll. nlejorar algunos aspectos de la unidad que ya compraron y 
del desarrollo de la Industria auton1olrlz en general. 
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*s/a Dlrectmio MPM, Tarifas y datos de Medios ln1presos, tarifas y datos. 
Editado por Medios Publicitarios Mexicanos SA de CV Publicllruios, mayo 
2000, 262 p. 

ABC RADIO 760 AM 

Domingos 15:00 - 1 7:00 hrs 

MSe inició en 1996, primero en Radio 13 y después en Televisa, es el 
primer programa dedicado al automovilismo deportivo e industria 
automotriz. El periodismo ligado al auton1ovilismo surgió en Europa en 
agosto de 1959. 

ABC Radio es una estación con1prornetlda con la verdad y el 
mejoran1iento continuo, cuenta con una arnplia gama de progran1as. 
entre los cuales poden1os encontrar análisis y debate, especiales, 
reportajes y deportes y una barra de noticiarios durante el día. los cuales 
se hacen con el respaldo periodístico ele las diferentes editoras de 
Organización Editorial MexicanaM. (lnfornmclón proporcionada por 
Rodolfo Sánchez Noya, locutor del Prograrna A tcxla Vclocidml de ABC 
Radio). 

Perfil : 

PROGRAMACIÓN 
Noticiarlos General 

Sexo Hombres 46% 63% 
Mujeres 54% 37% 

Medios Profesionales 46% 17% 
Estudiantes 12% 25% 
Arnas de casa 20% 38% 
Comerciantes 22% 20% 

Edades 8 a 16 años So/o 18% 
17 a 25 años 10% 22% 
26 a 35 años 24% 33% 
36 a 45 años 30% 11% 
46 a 55 años 20% 10% 
56 o más 8% 6% 
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Visión Automotriz 

A fines de este 200 l arrancará el programa radiofónico, que surgió del 
trabajo de dos destacados periodistas: José Antonio Duran, columnista 
de El Fú1anciero y Julio Brtto, columnista del Excelsior. 

Visión Automotriz Intenta ser el prln1er programa de la Radio en 
Frecuencia Modulada (FM) de la Industria Automotriz. De la misma 
nianera que existen secciones especiales en la prensa escrita y revistas 
especialir .. adas, el objetivo es clifuncllr la cultura automotriz, donde 
participen tocias las niarcas. de tal 111anera que se conozca y difunda sus 
novedades, sus noticias, pero también sus ideas. 

Aslrnlsn10, pretende difundir las Ideas y preocupaciones de las empresas 
y asociaciones auton1otrlces, pero tmnbién ser un espacio de debate, 
divertido y provechoso para los radioescuchas. 

Esta alternativa radiofónica tendrá diferentes secciones que van desde 
una entrada con noticias relevantes, entrevistas, presentación de 
111odelos, pruebas con1paratlvas y una serle de reco1nendaciones para el 
1nantenlrniento y conservación de los auton1óvlles, así como tips de 
avances tecnológicos. 

Al frente ele la conducción del progran1a estarán Julio Brtto y José 
Antonio Durán enfocados a noticias y entrevistas: pero otros 
especialistas tmnbién darán soporte en el segmento de productos como 
colaboradores de tle1npo completo: Israel Ortega ele Car & Driver y Carlos 
Matmnoros de Automovil OnLine. '"' 

Ficha Técnica: 
Grabado 
Duración: l hora 
l'erioclicldad: 2 emisiones sen1anales (martes y jueves) 
Opciones de FM 
Opus 94 FM 
Azul S~J. Radio Acir 
Slcrco Rey 102.5 
Radio Fónnula 103.3 

l lasla el momento, la alternativa más clara es Opus 94 debido a que el 
perfil del radioescucha va acorde al cliente que prefieren las armadoras: 
conocedores de música clásica, cultos y de nivel de audiencia A-B. 
Escuchada por la elite politlca, empresarial, acadén1ica y cultural. Se 
calcula una audiencia de 100 mil personas en el área metropolitana y 
DF. 
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Formato 21 

Este programa de noticias ubicado en el 1150 AM Khz de Ja Radio 
Incluye cápsulas diarias sobre la Información que maneja Ja revista Motor 
y Vola11te del mundo automotriz. Los horarios de éstas son: 

05:20-5:40 
09:40- l 0:00 
12:40-13:00 
16:00-16:20 
20:20-20:40 
23:00-23:20 
02:00-02:20 

Hacllo también lo hace Gutllenno Lira dentro de Cúpula Empresarial con 
notas tocios Jos viernes sobre el mundo automotriz. 

l .8 l'UOGRAMAS DE TELEVISIÓN 

.la 
Pnmera~vista 

en T~1eW~f88~iles 

--4v_ 

/\lltoslww es un progran1a ele televisión cuyo slogan dice la primera 
1Tvista de auton1óvilcs en televisión. Se transmite por canal 4. 

I·:I grupo objetivo de Autoshow 
Audiencia: l-lon~bres y Mujeres 
Edades: l 8 a 60 años 
Alcance: Arca Metropolitana (más de 20 millones de habitantes) 
Nivel S: C, C+. A/B 
Día: Don1ingos 
Horario: l l :30 a.m. 
Duración: 30 1ninutos 

La idea es ofrecer una alternativa de Información a quienes tienen Ja 
posibilidad de tornar la decisión sobre la compra de un auto nuevo y que 
hasta ahora únicamente se guiaban por la publicaciones de autos o las 
rccorncnclaciones "boca a boca-. 
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El nombre de Autoshow representa el auténtico espíritu del programa. es 
decir. que el objetivo es crear alrededor de los autos un show visual en 
donde se muestren todas sus características y cualidades. Es la pasarela 
de vehículos con tomas en carretera y en pista; la Información ele cada 
modelo es proporcionada por cada fabricante. 

Autosllow tiene 6 segn1entos. cada uno dedicado a un nloclelo especifico 
de autos: compactos, medianos. grandes. SUV. deportivos. autos 
especiales y motocicletas. 
Cada sección es ele 4 minutos. sección de carretera y pista, en donde se 
nluestra su aceleración. frenado, slalom. sus detalles Interiores y 
exteriores, sus elatos técnicos. etc. 

Alta Velocidad 

Al aire tan1blén se encuentra el progran1a Alta Velocidad. Su conductor 
es Roclolfo Sánchez Noya y se transmite por Canal 9 Galavislón, los 
don1lngos de 9:00 a 9:30 hrs. Esto como un segmento 1nás ele Televisa 
Deportes. Es un programa dedicado al automovilismo deportivo. 

Sin en1bargo. existen tres proyectos ele televisión que están por entrar a 
la pantalla chica, clccllcaclos al mundo automotriz. Los progrmnas 
televisivos son: Club Automotriz a trasn11tlrsc por canal 9 o Sky y que 
estará a cargo nada nuís y nada nlenos que por José Antonio Durán; y 
una nueva serle dirigida por César Roy Ocotla, un prognuna clmnlnlcal 
con horario de 10 a.n1. en CNI CANAL 40. Es una revista televisiva que 
incluirá secciones con10: noticiero. 111ecánlca para el auto1nÓ\'il. pruebas 
ele nlanejo. con1p:lratlvas entre nlarcas, auto1novills1110 cleportl\:o. 
vialidad. historia ele las marcas y de los autornóvlles y cultura del coche 
en general. 

Este proyecto de 1V tendrá un enfoque global del auton1óvil, desde sus 
clifc1·enles aristas --autmnovillsn10 Industrial. la globall7--iclón ele la 
industria, novedades aulon1otrices, los servicios y el 111antenhnlento del 
automóvil. las carreras de autos. la vialidad. cultura autmnovllístlca con 
historia de los autos y de sus creadores. pruebas de rnantjo y los autos 
ele colección--. 

Estú en proyecto un programa de Televisión Al Volante a trans1nltlrse 
por CNI Canal 40, los domingos. De concretarse seria el prln1cr slstcn1a 
n1ult1111edios. con la especialización de espacios en prensa (columna 
automotriz Siempre Al Volante. que inició en septiembre de 2001). radio 
(620) y ahora televisión. dirigidos por su autor César Roy Ocotla. 
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Hasta aquí la lnfonnaclón de los n1edlos cstrlctan1ente automotrices. Sin 
e111bargo. hay una tendencia ele apertura hacia los ten1as relacionados 
con el mundo auto1notrlz. aún cuando no se trate de espacios 
especializados en la nmte1;a, pero si de revistas especlali7.adas. 
Particularmente el que por prl111era vez. una revista con10 Siempre, 
eminentemente política se abra a la sección automotriz ron1plendo el 
paradlgn1a, n1odernlzanclo la revista por Beatriz Pagés dando cabida a 
secciones tan evolucionadas y versátiles con10 el rubro auton10trtz 
evidencia el boon1 del periodls1110 auto111otrtz especializado, que se ha 
sustentado en esta investigación. 

Otras revistas siguen la 1nlsn1a tendencia. Incluyendo en sus páginas 
notas sobre el inundo autmnotrlz, tal es el caso de la revista ele elite Bon 
Vivant, (vinos, pe1·fu1nes, 1noela, etc); Celular (J·evlsta Interna ele un 
servicio ele telefonía celular con ten1as rnuy plurales): la revista Max 
(masculina nela1nente), Neo (ele 1nercaclotecnlaJ. Ci11ema11ia (sobre cine, 
entre otras. 

Por últhno, prt'sento la siguiente grúfica que ilustra cón10 están 
posicionadas las 1·l·vistas auto1not1·1ces, según su penetración de 
1nercaclo. lnfonnal'ión 110 oficial. calculada con hase en los reportes de 
venias del nu·s ele septit'lllhn· ele 2001 de las seis p1·i11cipaks revistas. 
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2 ESTRATEGIA DE DIFUSIÓN DE GENERAL MOTORS 

En este capitulo se ejemplifica a la empresa automotriz General Motors. 
como modelo de interacción entre editores y sujetos de la Información. 
Se trata de una descripción de los recursos que utilizan las compañías 
automotrices para la difusión de sus rnarcas y productos. a través ele los 
medios especializados. 

Se tomó cmno base a esta armadora por su liderazgo en el nlercado 
mexicano, nllsmo que dala desde 1996. La lnfonnaclón se obtuvo a 
través de 1nl experiencia laboral en la en1presa, dentro del área de 
Relaciones Públicas. 

La información se obtuvo del área de Relaciones Públicas en donde yo me 
desempeño. Así como del Proyecto de Relación con Medios que está 
vigente en la en1presa. 

General Motors de México 
Pionero en crear relaciones con Jos medios de comunicación. Ello. 
nledlante un programa anual que incluye actividades y eventos con el 
objetivo de lograr su cobertura y por tanto. ganar presencia en medios. 
De este programa destacan: 

Autoshows o salones Internacionales del auton1óvil 
Lan7.arnlento de vehículos y servicios 
Presentaciones vía Internet 
Pruebas de Manejo 
Boletines de prensa 
Conferencias 
Entrevistas 

Estas actividades han resultado tan efectivas y eficientes, que el resto de 
la industria ha copiado a General Motors de México, generando hoy en 
día una Interesante con1petencla por conseguir portadas o artículos 
centrales en las publicaciones. 

De igual fom1a los medios de comunicación han evolucionado y ele tan 
solo un par ele revistas automotrices. que existían hace apenas unos 
cinco años y a los cuales. proveía ele Información la crnprcsa: hoy en día, 
General Molors tiene relaciones con nlás ele I 00 periodistas. 
representantes de 40 revistas de tcn1as diversos. 5 prograrnas 
radiofónicos especializados en industria aut01notriz. 22 revistas 
auton1otrices. 12 medios locales y los 15 periódicos nacionales de mayor 
circulación en México. 
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Los resultados del programa de Relaciones con la Prensa son nluy 
positivos, así lo Indica el monltoreo que realiza la empresa GMM: es 
decir, que alrededor de un 75% de las notas nacionales aparecidas en los 
medios de comunicación, son originadas por el área de Relaciones 
Públicas. Estas publicaciones representan una ln1portante publicidad NO 
pagada, que es un importante generador de reacciones del consun1ldor al 
no estar Influenciada directamente por la empresa, sino que ha siclo 
filtrada o generada por un reportero. 

2.1 ESTRUCTURA COMUNICACIONAL 

Boletines inforn1ativos.- elaborados por el área de Relaciones Públicas 
y Con1unlcaclón básicamente sobre dos rubros funclan1cntales: 

a)in.forn1aclón institucional.- acciones altn1lstas por una causa noble, 
mayores servicios, donaciones en favor del rnedlo a111blente. asociaciones 
internacionales, non1brnmlentos. estahlecllnlcnto ele plantas de 
producción de vehículos, reconocllnlentos, patrocinios, postura ele la 
en1presa ante detennlnada situación o problen1a, recorcls en 
productividad, calidad. Así corno el establecln1lento ele alianzas 
con1erclales estratégicas -:/oln venture-- ele la en1presa (GM&Dacwoo. 
GM&F'iat. GM & Toyota, etc). 

Además de los boletines relativos a can1pafms. con10 los rccalls: éstos 
últimos se refieren a los nlensajes précautortos a clientes, sobre defectos 
en algún n1odelo en particular. y que deben ser corregidos cuanto antes 
en las agencias sin costo pan1 el consumidor. éstos 

b)i11forrnaci611 sobre sus productos.- nuevos productos. tecnología 
autmnotriz. ficha técnica de sus vehículos. dlseflo, seguridad. autos 
concepto, entre otros. 

Los boletines permiten niostrar, ade111ás de la parte ele negocios, la 
hnagcn institucional: es decir le otorgan personallclacl propia a la 
con1paflía, gracias a las notas lnfonnallvas que se alllnentan de los 
n1ensajes que envía GM a los n1edlos de cmnunlcaclón. 

Hasta 1999, este envio era Impreso y a la prensa acreditada en la fuente 
autmnotriz. le llegaba por mensajería. El paquete contenía el boletín con 
una nota inforn1ativa del acontecln1lento. citas ele representantes ele la 
en1presa sobre el tema en particular que se colocaban dentro ele un 
folder: también se incluían fotografias en papel o diapositivas del evento 
o vehículo. Todo en su conjunto se le conocía con10 Press Kit. 
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Con el uso generall74·ulo ele lnlen1el. a partir del ailo 2000 la herrarnlenta 
electrónica representó para la e111presa un ahorro y rapidez en el envio 
que garantiza la Inmediatez ele Ja lnfonnaclón y su publicación. Así. los 
pe1;oclistas reciben por co1Teo elect1·ónlco los boletines y fotos digitales 
para Ilustrar sus articulos. 

En caso ele solicitar el Prcss Kit. los periodistas reciben un CD Romn que 
contiene tanto el boletín. con10 fotografias ele alta resolución. 
anitnaciones clig;ltales sobre el Janzmnlenlo ele un nuevo vehículo. 

2.2 EVENTOS 

La ernpresa renliza eventos diversos: 
/11stitucionales.- Inauguración ele Instalaciones. visitas n sus complejos 
111anuli1ctureros. ruedas de prensa. convenios. donaciones. alianzas 
t"stralt'~lcas. etc. 
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CENEHJ\L MOTOl{S f{ECIBI'.: El- l'HEMIU ESTOCOl.MO :lOO 1-1\Cll/\ EN 
1..1\ INIJUSTHll\ l'OH EL USO EFICIENTE DEL HECURSU lcN 1..1\ 
l'HODUCCIÓN DE VEllÍCULOS EN M1;;x1co. 1:, AGOSTO :lOOI. 
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VISITA DEI- PRESIDENTE FO.X /\L EDIFICIO COHl'OHl\TIVO DE 
GENEIML MOTORS DE MÉXICO. 131\GOSTO 2001 



l'HESIDENTE FOX 1\TESTll~lli\ l..i\ l>ONAClÓN !.A ALIAN7J\ 
l·:STi\IlLECll)A ENTl{E CENElv\L MOTOHS DE MI~XlCO. UGS. l'.:DS Y 
SllN MlCHOSYSTEMS l'AlV\ ll\11'Ul~'SAI{ LA EDUCACIÓN EN EL DISEÑO 
1\SlSTIDO !'OH COMl'UTA!>OIV\ EN MEXICO. 1:J AGOSTO 2001. 

Lo11za111ic11tos.- al igual que el t•sti·eno de una película o pre1nler. las 
e111presas auton1otriccs utilizan el lan:r.an1iento de un nuevo producto 
pan.1 invitar a la prensa a un evento p1;vaclo. exclusivo~ 

l'.:n los lanzm11ienlos el objetivo es posicionar al producto en el n1ercado 
<"xacto al cual va dirigido.' Así que si se trata de una can1loneta con10 la 
1\1H1ln11c/1c. el a111bientc en el cual se llevará a cabo su lanzan1lento 
tenclrú que estar acorde a su itnagen. la cual tiene que ver con lugares 
t•xt1·e111os. aventun1, <"le. I'.:s en este tipo ele eventos que la e111prcsa 
involucra el tral>ajo conjunto de dos úreas: Relaciones Públicas y 
1'11blit-idad. 

l'rcsc11tacio11es vía l111er11et.- a partir del ai'lo 2000. la en1presa eícctüa ele 
111anen1 sinn11túnea al evento de Lanza1nicnto de un producto. una 
c-01H.·xión vía Internet para los periodistas que no asisten al evento pero 
si. tienen acceso elC'ctrónica111ente. Esta hen·an1ienta pennile una 
rt"l roali111enlación de los pe1·ioclistas. quienes envían sus preguntas y les 
son respondidas a través ele la trans1nlsión. 

~l) 



L\NZ:\i\llENT<l l>E 1.:\ i\1:\1{<'1\ S:\:\H l>E (;i\1/\1. .llll.I<> '.! 1>1·: '.2UOI. 
l·:N \':\LLE 1 >E 111{:\\'< > 

~! 
l .. \N/.,\i\lll·:NTC> l>EI.. VEI IÍCl ILO 1\VJ\I..i\NCI IE l>E GMM EN VEl~CRUZ. 
1 i 1 >I·: < >< 'Tl 1111{1·: 1 JI·: '.2001 

ftO 



;\u/os/iou•.- las expns1c1011t·s dt• vchk11los son t•I e\'l'nto poi· <"Xl'l"knl'la de 
la industi·ia automot 1·iz. Al igual qu.- se llevan a cabo l"\'l"lllns i\11/os/tou' 
en las principaks ciudadt·s dl"I 111u1ulo -Deln•il (Estados Unidos). 
Vrankfurt (Alc1nania). Tokio (,Japón). Ginebra (Suiza)--. <'11 l\·k'xico se 
realiza anuah1wn1t· la 1-:xpo 1\11to l\lu11clial 1·n l"I 11ws cll' dil'il"111b1·.._. con 
Sl"cl<" en el \Vo1·lcl Tr;idl' Ct•111t·.-. Estl" ev<"nto n·t'l1w a tocias las finnas 
aulc>111otriccs quic.•Jll"S pn·se11lí.111 los 111.ús novedoso de sus productos en 
una pasan~la autnn1ut riz. dt• hecho algunas 1nan·as aprov.-,·han esta 
ocasión para el la11za111il'nlo de un nuevo vehículo. 

Dicho evento lienl' 1111 dia n•stT\'ado a prensa que tneluy•· conli..·renclas ele 
tocias las auto111olric-•·s y pos1t·1·ion11l'ntc es abierto al púhllt·o t•n general 
durante 15 días. 

La cst1·ategia ento1w•·s •·s. invitar a los periodistas a los salones ele 
exhibición inten1a!'io11all's del 1nu11Clo autmnolrlz 111ús ilnportantes. a fin 
<ll' f(ll'-' den eohe1·t111·a a los l'\'l'nlos ele la flnna que les patrocina. 



Entrevistas.- Atender lodo tipo de solicitudes de los periodistas de la 
fuente automotriz que deseen efectuar entrevistas exclusivas a directivos 
de la empresa. 

Programa de pruebas de manejo .- se facilitan vehículos nuevos a la 
prensa especializada a fin de que evalúen el desempei'lo de la unidad en 
diferentes condiciones de n1anejo y los con1paren con los sln11lares de la 
con1petencla. 

2.3 PRUEBAS DE MANEJO 

Para que las revistas cspeclallzaclas puedan conocer dlrcclmncntc el 
vehículo. General Motors tiene un progrmna ele Préstan10 ele vehículos a 
prensa. Éste consiste búslcan1cntc en ofrecerles un vehículo nuevo en el 
111ercaelo para que evalúen el elese1npcf10 ele la unidad en diferentes 
condiciones ele nuull:jo y los enn1pan·11 con los shnllarcs ele la 
cmnpetcncla; n·allcen sesiones el!' lútog1·afia que postt·1·1on11e11te son 
rellc_iaelas en a1·tículos. Los ele111e11tos f1111d:1111e11tales a c-onslci<'ntrsc en 
las pruebas de 111a11Pjn son: costo. puntos positivos o negativos de su 
acondlclo11a111le11to. eq11lpa111ie11to. clls,•f10. 111a11ejal>iliclacl. etc. 
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2.4 PUBLICIDAD CORPORATIVA 

El objetivo de la publicidad corporativa es crear una buena ln1agen de la 
en1presa auton1otriz al público n1exlcano-consu1nldor. Cabe tnenclonar 
que no es frecuente que General Molors tenga publicidad Institucional: 
lo cual quiere decir que GMM ya logró posicionarse en su público a lo 
largo ele 66 ai'los ele presencia en México. 

De las Cmnpatias Institucionales n1ús recientes. destaca la participación 
ele General Molors en el Teletón. 

Patrocinador Oficial 

GENUINO CHEVROLET 

Tecnología Chevrolet 
al servicio de México. 

2.5 PUI3UCIDAD 

Siendo la c1nprcsa nü111cro uno en ventas de vehículos y contrario a lo 
que se pudiera pensar. General Molors de México no Invierte grandes 
recursos cconón1lcos en publlelclael Institucional. sino ele producto. Asi 
lo dcn1uestra la siguiente grúfica. un reporte ele cornpetcncla que 
111cnsualrnenle e1111le la agencia de colocación de rnecllos. Stnrcorn 

Evidente resulta que el rncdlo que cuenta con una paula publicitaria ele 
la ernpresa, buscarú Incluir lnfonnaclón instlluelor1al o de nuevos 
productos de esa n1nrca para que se le conserve el recurso c1crivaclo de la 
pa r·t e eornercial. 

Asin1is1110 los sitios lnten1et n1ás visitados cuentan con el r·espaldo de la 
publicielacl de GMM. tales con10 Terr-n y Arncricm1 011 Line. Sitios que 
aclernás de tener Jigas al portal de GMM. presentan información 
aulornolriz a través ele sus alianzas con Autornovil On Llne. Cabe 
rncncionar que en G/HBuyPouJCr se puede encontrar lnfonnaclón 
institucional de la ernpresa. 
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GENERAL MOTORS l\11::x1co 
ACUMULADO DE INVERSION TOTAL EN MEDIOS 
GRP'S TARGET P 19 A 44 TOTAL PERIODO· ENERO AGOSTO -
ARMADORA'Y...,;:1-:•.<f:;.i.'C:.'Z!~ - ' :IENE""..t.G0-"2001·~~-:, 

SEGMENTO.~l'-~fS!v~~"l'i'l': l'Sl000•-1501'1 IGl'ó~~ ISOVJl:smQO.....,..; ISOl~1urn·s -·""'OV' 
TOTAL INDUSTRIA 710,126 100 24,935 100 922,480 100 24,763 100% 

% % % 
Total General Motors 152,009 21·1. 4,874 20% 174,525 19°/o 5,914 24°/o 
Pasajeros 109,460 15% 3,787 1 s•1. 132,294 14% 4,205 17% 
Comerciales 42,548 6°/o 1,086 4•;. 42,231 5% 1,708 7% 
Total Ford Motor Company 155,367 22·1. 4,709 19°/o 183,738 20"1. 3,994 16% 
Pasajeros 74,302 10% 1,794 7% 134,044 15% 2,768 11% 
Comerciales 81 065 11% 2,915 12°/o 49,694 5% 1,226 5% 
Total Daimlcr-Chryslcr 136,854 19% 2,835 11 ·1. 131,573 14% 3,425 14% 
Pasajeros 99,692 14°/o 2,158 9% 97,602 11% 2,759 11% 
Comorclalos 37,162 s•1. 677 3% 33,971 4% 666 3% 
Total Vokswagcn-Audl 100, 119 14% 4,617 19•;. 196,218 21% 5,678 23% 
Pasajeros 88,715 12°/o 4,617 19°/o 194,759 21% 5,678 23% 
Comorclalos 11,404 2'% 1,459 0% 
Total Nlssan-Renault 137,512 19°/o 7,793 31º/• 219,099 24°/o 5,752 23% 
Pasajeros 103,549 15°/o 6,743 21·1. 180,325 20·,~ 5,415 22% 
Comerciales 33,962 5°/. 1,050 4°/o 38,773 4% 337 1% 
Total Peugcot 6,343 1 'Yo 107 0•1. 3,762 0·1. 
Pasajeros 6,343 19/o 107 0·1. 3,762 0% 
Comerciales 
Tota/BMW 4,896 1°/o 2,722 OºA. 
Pasajeros 2,484 O°lo 2,622 0·1. 
Comerciales 2,413 0°/o 101 0·1. 
Total HONDA 13,599 2°/o 1 0% 8,554 1 ºA. 
Pasajeros 13,599 2°/o 1 0·1. 8,554 1°/o 
Comerciales 
Total OTROS* 3,427 0°/o 2,290 0·1. 
Pasajeros 
Comerciales 3,427 0°/o 2,290 OºA. 
GRAN TOTAL 710,125.98 100 24,935.06 100 922,479.95 100 24.762.80 100% 

% •,<, % 
Pasajeros 498,144.92 10•10 19,206.93 77% 753,961.59 82% 20,824.99 84% 
Corporativo 169,294 24% 9,518 38% 188,616 20% 6,026 32% 
Economy 66,407 10% 1,663 7% 116.971 13% 4.075 16% 
Small ~nd cornpact 130,054 18% 5,088 20°/o 291,821 32% 7.219 29% 
Mide S1ze 79,184 11°/o 2.635 11% 82.790 9ºk 1.209 5% 
Large 4,765 1°/o 2.082 0% 
Luxury 45,670 6% 83 0% 67.935 7°/o 13 0% 
Sport 772 Q%, 3,745 0% 263 1% 
Comerciales 211,981.06 30º,I, 5,728.13 23% 168,518.36 18% 3,937.81 16% 
Full S1zc Pie~ Ups 78,142 11°/o 2,346 9°/o 32.554 4%, 1.362 5% 
Small P1ck Ups 10,864 2°/o 70 0% 41.625 5°/o 745 3% 
Sm.:Jll Ut1lhty 67,418 9°/o 2,129 9°/o 55,897 6°/o 1.303 5% 
Largc Ut1lly 19,703 3°/o 494 2°/o 10,435 1°/o 29 0% 
Mide Size Van 27,030 4°/o 689 3°/o 24,420 3% 499 2% 
Full S1zc van 3,655 1°/o 1.297 0°/o 
light Fwd 
Medium 5,168 1°/o 2,290 0°/o 
"OTROS Dina, Nav1star, 
Sterling y Kerworth 
Información proporcionada por la agencia de medios Starcom. 
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3 LOS PROTAGONISTAS DEL QUEHACER PERIODÍSTICO 
AUTOMOTRIZ 

En este capitulo veremos a Jos emisores de Ja Industria nutomotrtz: a 
quienes pron1oclonan su Imagen en Jos medios y quienes consumen 
estos nlensajes. La estructura comunicacional seria Emisor, Canal-Medio 
y Receptor. 

Debido a que no existe un registro de Jos pertodlstas automotrices, las 
fuentes de Información de este capitulo son entrevistas con los propios 
periodistas e inforn1aclón proporcionada por In agencia Starcorn. 

LISTA DE PRENSA AUTOMOTRIZ 
MEDIO Contac1o Sección 
PRENSA 
EL ECONOMISTA Guillermo Lira Edl1or Suplemento Autos 

EL FINANCIERO José An1onlo Durán Edi1or Sección Automotriz 

EL UNIVERSAL Ricardo GuUérrez Edi1or Suplemento Autopis1os 

EXCELSIOR Julio Brito Columnista. Sección Financiera 

MILENIO Sergio Ollvelra Edi1or Suplemento Autos 

REFORMA Vlc1or Alemán Editor Sección Automotriz 
Roberto Avilés Periodista 

UNO MAS UNO Lourdes Sierra Editora Sección Motor Uno 

REVISTAS 
Auton1óvil Panamericano Ricardo Chan Director Editorial 

4 Ruedas Alejandro Guilbert Editor 

Car & Driver Israel Ortega Editor 

Motor y Volan1e Alberto Guevara Director Editorial 

Curvas Marcos Bureau Director 

Auto Mundo Deportivo Jesüs González Director 

Viernes 

Martes 

SAbado 

Martes 

SAbado 

Sábado 

Sábado 



AUTOTRANSPORTE 
Transportes y Turismo 

Automotores 

Alianza Automotriz 

Autotransporte 2000 

Motor a Diesel 

México Automotriz 

Panorama Automotriz 

Automekanica 

Indicador Automotriz 

SITIOS DE INTERNET 
Automovil on Line 

Autonews México 

Autos.com 

Autocosmos 

Blanca Rosa Plaza Directora 

Miguel A. Silva Director 

Mary Guzmén Directora 

Ma.Lourdes Garcla Directora 

Carlos Soots Director 

Rogello Roy acolla Director 

Marco Mendoza Waldo Director 

Amanda Hernéndez Directora 

Dante Salgado Director 

Carlos Matamoros Director 

Stephen Downer Director 

Rafael Montai'\o Director 

Ricardo Castai'\eda Director 

Fuente: Base de datos de General Motors de México 

3. 1 LOS EMISORES DEL MENSAJE 

JOSÉ ANTONIO 
FINANCIERO 

DURÁN/COLUMNISTA DEL PERIÓDICO EL 

Josl• Antonio Durñn es egresado de la Escuela de Periodismo Carlos 
Sept i<'n. 

Su colu11111a surge hnce nueve años. de los cuales él lleva ocho 
realizúnclola. Con10 periodista de la fuente auton1otrlz tiene 12 aftas y ha 
trab,~j,ulo en diversas revistas como Expansión, Mundo E;jecutivo. el 
Asesor Comercial. Autornóuil Panamericano. Canacar inforrna.: editor de la 
revista cmnioncs que circula en Estados Unidos. Actuahnente es editor 
ele la sección auton1otrlz del periódico El Financiero y columnista de 
Autotips que aparece en esta sección. 
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En su opinión. el periodismo automotriz en México. a lo largo de su 
experiencia. -antes eran muy pocas revistas dedicadas a esta industria. 
pero a la fecha han surgido Infinidad de revistas con10 Alianza 
Automotriz. México Automotriz. Indicador Automotriz. Motor a DleseL 
Automotores ... y antes en los medios de con1unicaclón. los diarios. los 
únicos que le destinaban una sección eran el Rtifonna. El Financiero. te 
estoy hablando de 8 a l O alios y a la fecha práctican1ente todos los 
periódicos dedican una sección o un suplen1ento a esta Industria-. 

Sin ernbargo. agrega -inuchos de esos diarios lo ven desde el punto de 
vista comercial no lnfonnatlvo. Ciertamente antes veían1os los periodistas 
a esta Industria a nivel rnacro de negocios y no atcrri7A'lbmnos tanto en el 
producto que a final ele cuentas es el producto final que hacen las 
en1presas-. 

José Antonio Durán refiere que en el pe1iodis1no auton1otrlz la nu1yoría 
son ingenieros. otros an1antes de autos. pero son escasos los 
con1unlcadores ele profesión. -Actualn1ente esta es una ele las graneles 
polén1lcas que se presentan en los niedios ele co1nunicaclón y en las 
escuelas de con1unlcaclón. los que estudian ciencias ele la con1unlcación 
o perlodisn10 salhnos con10 todólogos y con10 especialistas ele nada. 
Muchos tienen el anhelo de esc1ibir sobre política. deportes yo creo que 
la industria autmnohiz es rnuy in1portante en México y la 
especlali:r..aclón ha partido ele uno no hnporta si eres adn1lnlstrador. 
eliseflaelor. o si eres 111ecánico con10 que n1ús bien ha surgido ele uno y no 
de los n1eelios ele con1unicación. El F'iru111cicro es un periódico 
especiali?~'ldo en econon1ía y 11nan:r .. as y a su vez quiso tener reporteros 
especiali7..aelos en turisrno. agroindustria. co1nputaclón. auton1otriz. y 
son1os pocos los que hen1os logrado sobrevivir. la verdad es que la 
especialización no es algo nuevo. hay cuántas secciones de periódicos y 
revistas están dedicadas a la política. al deporte pero no lo habían hecho 
a una industria en particular. Una de las polén1icas que hay en los 
pe1iódicos es qué nos conviene n1ás hacer ele un econo1nista financiero 
reportero o hacer a un reportero econon1ista-llnancicro. En vanos 
periódicos cmno El Financiero es algo que todavía está en la balanza-. 

José Antonio Durán concluye: - los que nos dedican10s a esta Industria 
son1os especialistas. pero sin ernbargo. dentro ele esta especlali:r .. nclón 
tmnbién hay logros y puedes especiall:r~'lrte aún n1ús en otros rubros. 
puedes dedicarte a las pruebas ele vehículos. a ver a la Industria a nivel 
111acro con10 industria. Inversiones. negocio. Otros con10 Miguel Angel 
Silva a las autopartes. industria llantera-. 
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En su opinión. el periodismo automotriz en México, a lo lar¡~o de su 
experiencia. "antes eran muy pocas revistas dedicadas a esta Industria. 
pero a Ja fecha han surgido infinidad ele revistas como Alianza 
Automotriz. México Automotriz. Indicador Automotriz. Motor a Diesel, 
Automotores ... y antes en los medios de comunicación. los diarios. los 
únicos que le destinaban una sección eran el 1?.efonna. El Financiero. te 
estoy hablando de 8 a JO años y a la fecha prácticamente todos los 
periódicos dedican una sección o un suplemento a esta Industria". 

Sin en1bargo. agrega "nn1chos de esos diarios lo ven desde el punto de 
vista comercial no Informativo. Ciertamente antes veímnos los periodistas 
a esta Industria a nivel niacro de negocios y no aterli:l'A'l.ban1os tanto en el 
producto que a final de cuentas es el producto final que hacen las 
en1presas". 

José Antonio Durán refiere que en el pertodlsn10 auton1otrtz la ntayoria 
son Ingenieros. otros an1antes de autos, pero son escasos los 
co1nunlcadores de profesión. "Actualmente esta es una de las grandes 
polén1lcas que se presentan en los n1edlos de comunicación y en las 
escuelas de comunicación, los que estudian ciencias de la cornunlcaclón 
o periodismo salln1os corno todólogos y como especialistas de nada. 
Muchos tienen el anhelo de escribir sobre política, deportes yo cr·co que 
la Industria autornottiz es rnuy ln1porlantc en MC.."Xico y la 
cspeclallzaclón ha partido de uno no linporta si eres adn1lnlstrador. 
cllseflador, o si eres rnecánlco corno que niás bien ha surgido ele uno y no 
ele los niecllos ele comunicación. El Fi11m1cicro es un periódico 
especializado en cconon1ía y finanzas y a su vez quiso tener· reporteros 
especlali7..ndos en turisn10. agroindustrta, computación, autornolrtz. y 
son1os pocos los que hemos logrado sobrevivir. la verdad es que la 
especlali7..nclón no es algo nuevo, hay cuántas secciones de periódicos y 
revistas están dedicadas a la política. al deporte pero no lo habían hecho 
a una Industria en particular. Una de las polernlcas que hay en los 
periódicos es qué nos conviene más hacer ele un cconornlsta financiero 
1·eportero o hacer a un reportero economista-financiero. En varios 
periódicos corno El Financiero es algo que todavía estú en la balanza". 

José Antonio Durán concluye: " los que nos dedicamos a esta Industria 
smnos especialistas. pero sin embargo, dentro de esta espcclalizaclón 
tmnblén hay logros y puedes especializarte aún mús en otros rubros, 
puedes dedicarte a las pruebas de vehículos, a ver a la Industria a nivel 
rnacr-o con10 Industria. Inversiones, negocio. Otros con10 Miguel Angel 
Silva a las autopartes. industria llantera". 
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GUILLERMO LIRA/EDITOR DEL SUPLEMENTO AUTOS DEL PERIÓDICO 
EL ECONOMISTA 
Gulllern10 es egresado de la Carrera en Ciencias de la Conn1nlcaclón y 
Maestría en la Universidad Anáhuac Proviene de una familia que 
tradlclonaln1ente se ha dedicado a los 111edlos automotrices. desde su 
madre quien dirige la revista Autotrwtsporte 200. Transportes !1 ntrisrno. 

Para Guillermo Lira hacer el suplemento Autos fue un reto, pues se 
trataba de un proyecto independiente al éxito del negocio fan1lllar: en ese 
entonces, su única competencia era la sección automotriz de periódico 
Reforma. pero no había un suple111ento co1110 tal. 
Autos lo define él mlsn10 corno Muna ventana an1plla. a colores, con 
libertad de expresión, que diera a los autos su espacio, con noticias, 
entrevistas, pruebas propias. un equipo de especialistas en pn1ebas, el 
prln1ero que Incluye a una nlujcr en las pruebas de vehículos". Con estas 
características. surgió Autos el 30 de abril de 1999. 

JULIO BRITO/EDITOR FINANCIERO. COLUMNISTA DE I<;XCJ.:J~<;JOR 
Tiene una colurnna diaria en el periódico ExcclsiDr llarnada /'.fundo 
Corporativo que Incluye lnforn1aclón sobre corporaciones y del sector 
automotriz. Su trabajo lo define como Mes el resultado de 14 aflos de 
trabajo en la sección financiera. en donde la especlallz.aclón es cubrir 
noticias e lnforn1aclón empresarial y llene con10 antecedentes una larga 
serie de entrevistas y reporteo diario". Tarnblén en este can1po llene otn1 
colu111na en la revista Pw1oran1a Autornotriz, aunque cuenta con una 
dedicada a los bienes ln111ueblcs .. 

Julio es Sociólogo titulado con Mención Honoril1ca por la Facultad de 
Ciencias Políticas y Sociales de la Universidad Nacional Autón01na de 
México. El perlodls1no dice Mio aprendí por oficio. Antes de tennlnar de 
estudiar, ya trabajaba en el medio de la lnfonnaclón con10 La Prensa y El 
11eraldo. Es cuestión famlllar. ya que la 1nayoria de 111ls parientes 
trabajaron o trabajan en el nledlo". 

Opina sobre el perlodlsn10 auton1otriz: Meada vez hay 111ayor rlque7--i en 
cuanto a la cobertura lnforn1aliva. Su debilidad es la falta de una 
cstn1ctura para conducir esa fortaleza que vive la lndush;a·. Estú de 
acucnlo que tanto la Industria corno el periodis1110 auton1otriz escrito 
cxpe1;111cnta un boorn. 

ALEJANDRO GUILBERT/EDITOR DE LA REVISTA 4 RUEDAS 
Desde su punto de vista, el periodlsrno automotriz se ha Ido 
profesionall7Á'l.ndo y considera Indispensable, el apoyo de los ~rupos 
editoriales. Para Alejandro Gullbert, "No todas son revistas con10 tales. 
algunas podrían llamarse folletines por el número de páginas que 
contienen. No hacen una Inversión en la programación de la publicación 
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o en el diseño; con el soporte de grupos editoriales si hay esta 
Infraestructura. hay mucha Inversión detrás". 

Respecto de la publicidad. él opina: "es un vicio de apreciación. la 
publlcldad en las revistas auton1olrlces es un gran proble111a. n1ás con el 
hecho de que ha au1nentado mucho el nún1ero de 1necllos en este can1po. 
entonces los presupuestos asignados para estos medios se ha Ido 
pulverizando; las armadora, en vez ele hacer una selección ele nledlos, 
participan en tocias pero en nlcnor cantidad. Hay n1uchas n1arcas que 
prefieren cantidad a calidad, ya no hay una calificación de Ja publicación 
sino que dicen para no pclcarn1e con todos, parto mi presupuesto y le 
doy una rebanadtta a cada uno. Es falla de visión por parte ele las 
en1presas de confiar en este Upo ele productos". 

Agregó: -y por otra parte, si deseas extender tu publicidad a otras 
marcas. si les dices el pe1·fil ele nll 1necllo es un sector ele nivel econón1lco 
atractivo, con poder ele co111prn. te dicen no n1e anuncio en tu revista 
porque te encasillan por el lado deportivo o con10 una revtsta ele coches. 
y no por quienes te Icen y a quien puedas llegar, le catalogan de esa 
n1anera y las en1presas son cerradas a marcar estereotipos. Por eso digo 
que Ja publlcldacl es un gran problcrna". 

Finalmente él señala que él parte ele que a tocios nos Interesan los coches 
y que larde o te111prano todos. alguna vez Icen una revtsta autornotrlz. 
Me ha llamado Ja atención que sle1npre es n1ejor su cornportan1tcnto que 
el ele la Industria autmnotriz, ésta que slc111pre se ha catalogado corno el 
terrnón1clro de la cconmnia, si le va bien a la auton1olrlz le va bien al 
país. 

MIGUEL ANGEL SILVA/EDITOR DE AUTOMOTORES 
Miguel Angel Silva es Ingeniero Civil. él sefiala "El conocimiento que 
tengo yo de este sector es que a nivel de lnfornu1clón se Inició n1ús o 
menos 60 años una publicación que se llan1ó Automóvil /\fc.xicano que se 
dedicaba a lo que es Ja actividad de con1paiHas con10 Ford. GM. 
orientado a lnforn1ar a las redes de distribución lo que hacia la 
con1paiHa. De entonces a la fecha. el á111btto de la conn1nicación nunca 
se ha explotado sino a partir de las publicaciones especializadas con10 lo 
fueron en su 111on1ento Autoindustria, Autonoticias. /\fé.xico Autornotriz de 
las cuales de1ivaron todas las que actualmente existen. El día ele hoy 
nlús o 111enos cstún registrados y operan nlas de 60 111cclios ele la 
industria autornotriz. entre periódicos, revtstas. suplen1entos, noticiarlos 
ele radio y algunas colaboraciones en TV. No ha habido una vocación 
periodística hacia esta actividad tanto por el enfoque que le dieron los 
periódicos esencialmente que querían ver las cantidades que 
desarrollaban las plantas am1adoras con10 un an1blto en donde tenia que 
invertirse para que destacara la Información. Con10 los presupuestos no 
eran muy holgados y obvtamente había lnforn1ación que tenia que 
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publicarse pero que era muy costosa. entonces los 1nedlos no se 
acercaron mucho y se tenia una comunicación 1nuy espor.idlca. 
Solamente a finales de octubre cuando eran Jos Jan7-"'ln1lentos de 
vehículos en México si había una lnvolucraclón de las áreas de 
publicidad de las armadoras con os publicistas de Jos periódicos. 
Dificllmente eran convocados Jos reporlcros. porque además los 
reporteros no tenían Ja consigna no tenían porque lnforn1ar ni poner sus 
nombres de sus empresas en sus notas porque eso Jo 1nanejaban como 
una cuestión con1erclal. De tal 1nanera que no había caso c.xplotar esa 
información. Con1lenza un noticiero que sacó /\,fé.xico Autornotriz en 
donde se abocó a trabajar mucho en las revistas perlodisticas y a r.aiz de 
eso comenzó a trabajar en eso el Norte con lnfonnaclón sobre la 
industria auto111otrlz clesele un concepto ele hú~alo usted 111is1110 para los 
lectores, ellos cornenzaron a trabajar en las reparaciones de los vehiculos 
con los talleres. revisar llantas. bujias, cte. por Ja salida ele Jose Antonio 
Durán del periódico Alianza Automotriz se lnvolucr·ó con El F'ina11cicro y 
con su conocln1lento crnpezó a despcrt<ir el Interés de todas las ch."nlús 
publicaciones par.a rescatar Ja hnportancla del sector auto111otrlz. De ahí 
que las e1npres<1s se Interesaran en confonnar úreas de Helaclones 
Públicas vinculadas con el sector ele la con1unlcaclón-. 

Para Miguel Angel Silva MVarlas en1presas no tienen definido el perfil de 
las publicaciones. Las ton1an corno un género pero no establecen que hay 
publicaciones que su especialidad. su proyección editorial está a resaltar 
las carnctedstlcas del producto, otras publicaciones resaltan la 
proyección ele las en1presas en un entorno socloeconórnlco o del valor 
específlco que tienen dentro de una econornía y otras en donde requieren 
dar a conocer lo que acontece en la Industria a nivel de Inversiones, 
tecnología. relación laboral, desarrollo de nuevos productos. su relación 
con distribuidores. proveedores .. dentro de ese terreno se da la mezcla de 
ínfonnaclón plenamente ldentll1cada para que se pueda nlanejar 
amplian1ente este sector. De tal n1anera que las escuelas ele 
conn1nlcaclón no han descubierto el potencial socloeconórnico ele este 
sector para vocaclonar especialistas en este n1bro. Qulzú se ha hecho 
111ucho énfasis en crear conutnlcadores en el úrnblto político, en los 
depor·tes. pero no hay una orientación ele la hnpor'lancla del sector 
auton1otriz, Ja irnportancla socloeconón1lca de Ja Industria auto111otrlz 
para establecer los n1edlos de conu1nlcación adecuados, flltr.arlos. par.a 
que haya una comunicación 1nús real. n1ás flcledlgna y que llegue 
realn1ente al sector-. 

CARLOS MATAMOROS/DIRECTOR DE AUTOMOVIL ON UNE 
Carlos Matan1oros es diseñador gráflco. Él nos confía su experiencia: 
"Tengo aproxln1adamente 3 años en el nledlo, soy especialista en autos. 
Toda 1ni vida he estado rodeado de autos. ya sea restaurándolos. leyendo 
de autos. sobre sus flchas técnicas, mi forn1ación no llene nada que ver 
con el medio. soy dlseñaclor gráflco". 
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Continuó: "En la revista Car & Orive estuve año y nledlo, considero que 
el periodismo automotriz especializado vive un nlon1ento n1uy Interesante 
porque no hay una uniformidad hay una Interesante variedad y 
diversidad de medios especializados en distintos aspectos. un lector 
puede encontrar lo que más le Interesa, revistas especializadas rnuy 
fuertes otras más ligeras. otras cspeclallzadas en aspectos llnancleros de 
la Industria, en lo que son trJnsportes grandes-can1loncs. rncdlos 
electrónicos ... yo creo que estos los electrónicos son la gran revolución y 
que era prácticamente natural su evolución porque esta evolucionando 
muy rápido el periodismo auton1otriz. el lnten11eclio era un paso lógico. 
La ventaja es la Inmediatez que nos ofrece un periódico pero con n1ucho 
rnás recursos. Textos un poco rnás ligeros, pero profuncllclad en otros 
aspectos corno el conocer la opinión del público. la lnteractlvlclacl. y de 
hecho ya se esta buscando ese estilo electrónico en muchos rnedlos lo 
que nos Indica el can1lno que tiene". 

LOURDES SIERRA/EDITOHA DE /\10TOU UNO DI<: UNOMASUNO 
Lourdcs Sie1-ra es Cmnunlcóloga ele la Unlverslclad del Tepcyac. I<:lla nos 
revela "Lo que está sucediendo en la Industria autonwtt;z es un reflejo 
nlás ele lo que en general está sucediendo en tocios los sectores 
econótnlcos del pais. La nllsrna globallzaclón ha motlvaclo a que las 
profesiones se especialicen rnucho tnás en diversos factor·cs. Yo creo que 
en el ámbito periodístico es bien cler'to que la inclusfl·ia autornotr·iz surgió 
corno un negocio ele detenninaclas personas por la publicidad y dernás. 
El rnlsn10 peso que llene el sector industrial por su naturalc:7.a 
empresarial ha creado los 111is111os rncdios de l'On1unieación que en el 
án1bilo Internacional existen t1·es secton.·s rncdiante los cuales tu puedes 
tener un parán1etro o un indicador de lo que sucede en la econon1ía 
dmnéstlca del país uno de ellos es el textil y evidentemente el otro es el 
auton1otrlz; el de cornunlcaciones en1ple:7~'1. a tener un rnayor auge. La 
gente que predomina en el sector auton1otrlz es un reflejo de la nlisr11a 
transforn1aeión que se ha ciado en la proporción periodística. en los mios 
60-70 y todavía 80 eran empíricos ahora hay un perioclisrno c~resaclo de 
universidades. porque la cornunlcación va nlás allú. es lodo un proceso. 
cualquier factor tiene un efecto. entonces el que tu tienes la plena 
conciencia ele corno rnanejarlo es funclarnental". 

Lounles Sic1-ra enfatiza: "En lo personal con10 per;odista. con10 eres nnry 
especializada en finanzas. negocios o en producto yo siento que es bueno 
que existan revistas especializadas porque se dedican al producto. Lo 
delicado es que no se busque esta fon11ación periodística. que la 
cornunicaclón no se hace en una cornputaclora con una ilna~en del 
producto únicamente.sino la sensibilidad del comunicador y del 
periodista. Que estamos nluy involucradas en el aspecto 11nanciero pero 
resulta más dificil cuando eres coordinador de una edición y ton1as tanto 
producto con10 en1presa inforn1alivan1ente. Quienes estarnos en esa 
posición nos tenernos que especializar n1ás porque asi puedes establecer 
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una comunicación nlás clara con tus propios lectores. 
lndependienten1ente de que cualquier medio de con1unlcaclón es una 
empresa, nunca se debe de perder esa visión de la responsabilidad de lo 
que tu llenes que rnanejar en cuanto a Información porque al final de 
cuentas, la gente trasciende por lo que cs. Tenen1os la responsabllldad de 
darle el factor ético a nuestro trabajo". 

Lourcles Sierra es la principal exponente del perioclls1no autmnotrtz 
realizado por una nlujer. "Coino nn1jer periodista y en un n1edlo 
confonnaclo en su nlayor;a por hornbres, en lo personal ha lrnpllcado un 
reto. y una vez 1nás yo aflnno que las rnujeres pode111os Incursionar en el 
á1nblto que querarnos porque la preparación lrnpllca un conochnlento 
constante. Lo funclarnental es la decisión que tengas. cuando e1nplezas a 
con1prcnclcr la visión del sector econórnlco te apasionas. este sector te 
genera rnucho con10 persona, porque conoces a gente ele muchos 
fnnbltos en el mnbicntc de las relaciones públicas, técnicos. cte. te 
dese111pcfms bien profcslonaln1cnle y a mi n1e ha parecido algo n1uy 
agradable cncontranne a nn1jcrcs que prctcnclcn Incursionar en estt· 
n1edlo". 

Para ella fue trascendental que Kathlccn Llgockl. aún cuando 
ünlcarncntc ocupó un año el cargo. fuera la pri111cr mujer al frente de 
una auton1otriz en México con10 Forcl Motor Co1npany. 

En opinión de Lourdcs Sierra "co1110 con1unlcólogos quienes estan1os en 
una actividad con10 ésta tenernos una enonnc responsabilidad y que es 
el lnfon11ar. aunque sabe1nos que r_xlsten ciertas lirnltanlcs por los 
Intereses econón1lcos de los 111ecllos o de algunas en1presas. pero yo creo 
que lo rnás lrnportantc es aferrarnos lo n1ás posible a Ja realidad aunque 
esto es 111uy subjetivo pero va a contribuir que sean1os un verdadero 
canal que te de la oportunidad a la sociedad civil y sociedad política a 
C01Tcgi1· y que hnplican un bcncflclo para la sociedad. Si una en1presa. 
finahncnle para poner un cje1nplo ullli7~'l el recall cmno un objetivo de 
corregir pero no le da Ja esencia de lo que hnpllca la corrección de un 
problc1na y que nosotros con10 1nedlos de comunicación lo queran1os 
justificar con10 algo con1ün o pa1·te de una cultura seria un gn1ve error 
po1T¡uc quienes 1nanejan los autos son personas". 

HOBERTO 
l?.EFORMA 

AVILÉS/PERIODISTA AUTOMOTRIZ DEL PERIÓDICO 

Roberto Avilés es Econon1isla ele la Universidad Autóno1na 
Metropolitana. Para él. -rres aspectos que tocias las secciones 
autoinolrlces debían ver: aspectos técnicos (atractivo para Jos lectores
proclucto. pruebas de manejo. nuevos nlodelos. accesorios. notas 
utilitarias): el segundo que se descuida el económlco-adn1inlstratlvo 
(ventas producción. inversiones, y los cantbios ele autoridades en la 
directiva): y los aspectos sociales (el an1bienlal. lodo lo que se relacione 



con la sociedad). Generaln1ente revistas periódicos le dan mucho peso al 
aspecto técnico porque es lo que más vende-. 

Avilés asegura que la fuente automotriz es una fuente de Ingresos 
Interesante y los nledlos hacen lo posible por darle cobertura. Del 
aspecto periodístico dice: -Refonna es uno de los que Intentan hacer 
periodismo nlás que darle el aspecto comercial por la propia política del 
periódico. Publicidad separada del contenido-. 

Roberto Avilés no pertenece a la Asociación de Periodistas Autmnotrices 
de México pues la política del periódico Refonna es muy clara en ese 
sentido. Va en contra de las asociaciones o afillaclones a sindicatos por 
parte de su personal. Sin e1nbargo. está de acuerdo con su existencia y 
sus objetivos. Princlpahnente en el requisito para pertenecer a la 
Asociación que se refiere a dos mios de experiencia con1probables 
escribiendo en el sector autmnotrlz. 

Su trayectoria: -inicié en El Finnncicro. estuve un afio en el área de 
análisis cubriendo bancos. casas de bolsa. rnercados bursútllcs: luego 
llegue a Reforma en la nllsn1a área por tres arios, ade111ás del sector 
auton1otriz. A 1·aiz de esa colaboración, nlc invitan a tr.ibajar en el 
suplen1ento auton1otrtz y hoy participo de tlen1po con1pleto. En total llevo 
ocho arios en este pe1iócllco. 

Roberto Avilés aclara que -Mucha gente no es profesional porque 
n1ezclan la actlviclacl con1erclal con la acllvldacl perioclisllea: se le 
1·econoce con10 publicistas, 111ás que periodistas. Sin embargo el análisis 
en periódicos es n1ás equilibrado, por las políticas del periódico y la ética 
del periodista. Pocos los medios que te pennlten nada nlás hacer tu 
actividad periodística. Los sueldos te llevan a pedir publlcldad y no la 
infonnaclón-. 

Indicó que las nlujeres en el periodismo automotriz son eon10 las nlujeres 
en el fútbol. poquito a poco se van acercando. Dijo que la n1ayoria ele las 
111ujeres en la fuente automotriz se relacionan rnás a la parte de 
Relaciones Públicas o a la cmnerclal. Destacó a Lourdes Slem1 corno una 
profesional periodista autmnotriz. 

ENTREVISTA A GABRIEL NOVARO/FUNDADOR DE MOTOR Y VOLANTE 
Gabriel Novara es Ingeniero Aeronáutico egresado del Califon1la State 
Politechnlc College y estudió Adn1inlstraclón ele E1npresas en la 
Universidad La Salle. Como su non1bre lo indica, pertenece a la fan1illa 
Novaro de gran presencia en el inundo editorial. Él nos platica cón10 
surge Motor y Volante, la primer revista con el fonnato que conocen1os en 
la actualidad enfocada a las Pruebas de Manejo. 
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-Fue en noviembre 1982, estaba haciendo una revista de seguros pero 
tenia la afición por Jos autos. En México no había ninguna publicación 
automotriz y decidí hacerla. Durante 15 anos tuve el n10nopollo. hasta el 
94 con la llegada de 4 Ruedas y AutomóuU Panamericano. Existía 
Transportes y TI1rismo que tiene 40 anos en el mercado, pero se dedicaba 
al Autotransporte-. 

Actualmente, Gablel Novare es solo el principal accionista ele /\fotor y 
Volante, pero fue el director y editor de la revista por 19 años. A él se le 
atribuye la idea de Incluir un video con las Imágenes de las pruebas de 
manejo de los vehículos en las ediciones especiales de la revista. 

Sin en1bargo, edita la revista LtL\.'"UTIJ & Sport Auto, la edición ele lujo de 
Motor y Volante. Revista de elite que Incluye yates, casas costosas. 
viajes. etc. Aunque es de autos. 

A Gabriel Novare le llama la atención cón10 el segmento ele publicaciones 
sobre el automóvil ha crecido niucho. Refiere que antes había solo cinco 
armadoras. hoy son 19 gracias a la apertura econó111tca. -1..os 111edtos al 
principio. trataban de ciar a conocer a la gente que c..xtstia el sector, 
ahora la gente está buscando lnforn1aclón. U1 sed ele lnfonnaclón ele la 
gente ele la calle que quiere con1prar ha pr·ovocado que surjan tantos 
medios o que los pocos periodistas autornotrlces escriban en 1nccllos que 
nos están dedicados en exclusiva para el inundo auton1otr1z-. 

Comenta que -al Inicio. Motor y Volante tiraba n1!1 cjen1plares y se agotó 
en tres días: después saqué 3 11111 y se acabaron en una sernana: 
entonces n1e di cuenta del gran nicho de n1crcado. 1-foy en día las revistas 
publican n1ñs de 50 11111 ejemplares n1ensua1cs·. 

Para finalizar. Novare relata que en el n1unclo edltortal es n1uy con1ún el 
nc~oclo de fan1tlia. Por ello no es extrai1o encontrar fan11ltares en el 
pc1iocllsn10 auton1otrlz. Aunque aclara que no es c..xcluslvo del inundo 
editorial. con10 ejcn1plo n1cnctonó a Televisa. -aulllermo Lira o n11 caso, 
durante n1uchos ai''los la hice por cuenta propia a pesar de 1111 fan1tlla 
Editorial Novare. pero con LuxtlrlJ y otros temas. lo Incorporé a Editorial 
Novare porque se fueron rnurlcndo n1ls parientes. Hoy soy el Director 
General de Edllo1;a1 Novare que tiene 40 publicaciones· .. 
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3.2 ASOCIACIÓN DE PERIODISTAS AUTOMOTRICES DE MÉXICO A.C. 

Esta misma polé1nlca que nienclona José Antonio Durán es precisa.mente 
una de las Inquietudes que enfatl7.a el presente trabajo. De ahí que es 
ln1portante nienclonar el surgln1lento de la Asociación de Periodistas 
Automotrices de México. A.C. de la cual son fundadores el propio José 
Antonio Durán. Guillermo Lira Pla?.a, Julio Brlto. César Roy Ocotla e 
Israel Ortega. Actuahnentc. Lourdes Sierra está Incorporada a la 111esa 
directiva. 111lsn1a que ca1nhla cada año. 

Dicha Asociación surge el 15 de septiembre de 2000 y cuyo objetivo es 
congregar a periodistas. reporteros, reporteros gráficos y tocia persona 
cuya actividad p1·ofeslonal se¡¡ el periodismo especializado en la Industria 
automotrl7. dentro y fuera ele la República Mexicana a través de cualquier 
niedio de con1unlcaclón: así co1110 buscar la profeslonal17.aclón ele los 
periodistas aut0111ot1·ices niexicanos. pr0111oviendo diversas actividades 
encaminadas a tal fln. y defendiendo prlnclpaln1ente la ética periodística. 
Es una '1sociaclón no lucrativa. En palabn1s del Presidente de esta 
Asociación. José Antonio Durún "el objetivo es profeslonall:r .. arnos. tener 
una relación 111ús estrecha con la Industria auton1oti;z. el ser 111ás éticos 
y objetivos en nuestra labor. es una asociación dc- pe1iodistas no ele 
nicdlos en la que se hace un reconochnlcnto a la trayectoria de cada uno 
ele los que la Integran". Es i111portante destacar que con el apoyo ele esta 
asociación, los pe1·1odistas pueden to111ar cursos ele espcciall:...A-.clón en 
escuelas reconocidas co1110 el Tec de Monten·ey. 

Dicha Asociación otorga dos prcrnlos durante la Auto Expo Mundial del 
World Tracle Ccnter. el evento considerado el Aulosliotv de México: 
El Premio de la Prensa Especlall?.ada PAMEX al Mejor Stand durante el 
evento de las compaf1ías automotrices presentes en la exhibición de 
autos: y al Mejor Auto. el n1ás ln1pactante en términos de dlseiio. 
innovación y tecnología. 

3.3 LOS ANUNCIANTES 

La industria auton1otrlz incluye publicidad de sus productos en prensa. 
1·evistas especializadas, Internet. radio y Televisión. A continuación 
veremos una gráfica que muestra las cifras de esta lnversl<ln. en la que 
se 1·elleja. una vez n1as, a General Motors con10 el 111ayor Inversionista en 
este n11110: automotriz que es líder de la Industria auton1otrlz en ventas. 
Cabe nienclonar que recienten1ente. GM ha eficlentaclo su estrategia 
publicitaria, por lo que utiliza preferenten1ente los rnedlos electrónicos 
para anunciar sus productos, así con10 la prensa. léase periódicos. No 
así las revistas cspeciali7-'ldas en donde se tiene una estrategia nias ele 
Relaciones Públicas con10 se mencionó en el segundo capitulo. 
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GENERAL MOTORS MEXICO 
ACUMULADO DE INVERSION TOTAL EN MEDIOS 
GRP"S TARGET P-19 A 44 TOTAL PERIODO: ENERO-AGOSTO 

24,935 100% 

Total General Motors 152,009 21% 4,874 20% 

Total Ford Motor Company 155,367 22°/o 4,709 19'Yo 

Total Daimfer-Chrysler 136,654 19o/o 2,635 11% 

Total Vokswagen-Audi 100,119 14°/o 4,617 19% 

Totill Nissan-Rcnault 137,512 19% 7,793 31% 

Total Peugeot 6,343 1% 107 

Totcil BMW 4,696 1% 

Totcil HONDA 13,599 2% 

Totcil OTROS" 3,427 

GRAN TOTAL 710.125.98 100% 24,935.06 100% 

•oina. Navistar, Sterling y Kerworth 

Grútlca proporcionada por la agencia de n1edlos Starcon1. 

922,480 100% 24.763 

174,525 19% 5,914 

163,738 20% 3.994 

131,573 14% 3,425 

196,218 21% 5,676 

219,099 24% 5,752 

3,762 

2,722 0% 

8,554 1% 

2,290 

922,479.95 100% 24,762.6 
o 

En este allo, General Motors ha Incrementado su publicidad en un 73 
por ciento y ha enrtquecido un portal de Internet llan1ado GM Buy Poux:r. 
Dicho pm·tal genera 200 mil usuartos tan solo en el n1cs de agosto. SI 
considera111os que en México se venden 75 mil vehículos n1ensuales en 
pronwdio. esta cifra es 111uy positiva y refleja el ln1pacto ele las 
he1Ta111ient as publicitarias con que cuenta la en1presa nú1ncro uno en 
ventas de vd1ículos. Según encuestas vía lnten1et del sitio de GM. el 33 
por ei<'nto piensa con1prar un auto en los siguientes dos n1escs. 74 por 
ciento clt• los encuestados piensan cornprar un auto nuevo en el siguiente 
af10. 

Gl\1 Buy Power te permite conocer los modelos de vehículos desde la 
con1putadora en casa, conocer los planes de financiamiento, 
pron1oclones, y la disponibilidad de los mismos en las concesionarias. Así 
co1110 las direcciones de las agencias más cercanas. Información 
institucional de la en1presa. 
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CONCLUSIONES GENERALES 
El repaso histórico de los medios especlaliz..ados en la Industria 
automotriz, refleja la evolución que han tenido tanto en dlscíio, 
contenido y pluralidad de herramientas tecnológicas utlll7..adas. Esto 
es slnónln10 de que el desarrollo de los nledlos de lnfonnaclón va a la 
par de la Industria automotriz en México. El sector auto1notrtz es uno 
de los n1ás dlnán1lcos en su desarrollo. En I 993 había solo cinco 
1narcas y no más de cien modelos de los distintos scgrnentos en el 
niercado, actualn1cnte son 24 y más de diferentes n10delos y sus 
versiones. Sin en1bargo. el crecln1lento en los últhnos seis aiios ha 
sido exponencial: 

Fenón1enos con10 la globall7-'1clón han 1nult1pllcado el nú111cro de 
revistas extranjeras con versiones en espaíiol dedicadas a esta tarea. 
Pero sin duda. los acuerdos con1erclalcs de nuestro país, en el rubro 
automotriz, han Influenciado los contenidos de los medios 
auton1otrices pues si hay un tratado con1crclal con Europa. entonces 
los vehículos a circular en nuestro país tendrán la cualidad de ser 
rnarcas europeas o de exporiaclón-lrnportaclón para d viejo 
continente. 

Esta evolución de los niedlos de Información se refleja pues de un par 
de revistas que existía periódicamente y que fueron surgiendo con el 
tiempo. en la actualidad, bien se podría decir que es lnnurncnlblc 
pues cada día se suman rnás publicaciones llnprcsas y sitios de 
lntcn1ct especializados en el ran10 auton1otriz. Sltnple1nentc los 
petiódicos que pudlcrnn ser considerados con10 n1ús conservadores, 
en su totalidad Incluyen inforn1ación auton1otriz ya sea dentro de 
secciones con10 finanzas, negocios, Industria y cmncrclo. Pero la 
nlayoría en la actualidad, ya cuenta con colun1nas espcclali7..adas. 
secciones o suplen1cntos automotrices. 

Aunque nlás lentan1cnte la radio también se ha sun1aclo a esta 
tendencia y por ser uno ele los nlcclios nlús directos, escuchado en 
protncdio durante tres horas en los clespla7-'lntlentos de los 
conductores. La radio que de ser niuslcal ahora ha pasado a ser 
hablada: de noticias generales ha pasado a progrmnas especializados 
en ternas financieros. deportivos, de salud. y ahora estú siendo una 
altcn1ativa n1uy atractiva para el terna auto1notriz. Asin1isn10. uno de 
los 111cdios nlás eficaces utilizados para la publiclclacl ele los productos 
de la inclusttia automotriz. 

Es innegable que los n1edios auton1otriccs se en1iquecleron con el 
Internet. pues preclsan1cnte al público que cuenta con recursos para 
adquirir una computadora es prccisan1ente al que quiere llegar la 
industria auton1otriz: encontrando en esta herramienta ele 
cmnunieación otra fuente alten1atlva para In difusión de sus mensajes 
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y para la publicidad de sus productos. Publicidad, sustento de 
cualquier medio de comunicación existente. 

Hasta el presente trabajo no existía una compilación de la evolución 
de los medios especializados automotrices; lnfonnaclón escasa se 
encuentra en la Herneroteca Nacional; por lo que la lnforn1aclón de 
primera mano, que proporcionaron los propios periodistas y editores 
de este tipo de publlcaclones fue vital para generarla: o en los de 
mayor soporte econón1lco, que cuenta con un departan1ento de 
medios para el desarrollo y proveduria de los datos que alhncntan el 
primer capitulo. 

Las cornpailias auton1otrlccs destinan graneles recursos econó1nlcos 
en publicidad. Los medios que tienen paula publicitaria ele al¡:!una 
firn1a automotriz, se Interesan por Incluir lnfonnaclón ajena a la nlera 
promoción de un producto para ofrecerles a sus lectores lnfonnaclón 
Institucional o de lnmgen de la en1presa que es su cliente. Sin 
embargo, General Motors Innovó en cuanto a clesan·ollar eventos con 
prensa para darle un plus al trabajo ele la difusión autornotrlz y 
perfilar el concepto de ln1agen exacto para la e1npresa que debían 
consumir los lectores. Tal es el caso ele las Invitaciones a la prensa 
para asistir a los principales salones ele exhibición ele aulo1nóvlles en 
el nn1ndo, n1ejor conocidos co1no Auloslto1vs. Esto puede cnlcnclerse 
como un lntercan1blo entre quienes representan a los 1nedlos y los 
que son los que general la lnfonnaclón y son clientes ele los 111cdlos. es 
decir, las cn1prcsas am1adoras. Ellos pa~an paula publicitaria a un 
nledlo. y ese medio les cubre toda la lnfonnaclón adicional al producto 
que generen a travt•s de eventos, boletines, entrevistas. reportajes, 
declaraciones. artículos. cte. para rcfor.1.:ar los rncnsajes que la 
empresa desee pasar a sus potenciales clientes. los lectores que 
consumen lo que el medio les ofrece y en el cual Influye 1nucho el 
prestigio y trayectoria del 111edlo. Es necesario cnfati7 .. ar que la 
en1presa General Molors en ese sentido, trabaja con una ética 
Indiscutible al separar sus áreas de Publiclclacl y Relaciones Públicas: 
ello para no condicionar al representante del rncdlo a publicar a favor 
ele la en1presa por el silnple hecho de contar con una pauta 
publicitaria de la con1pañía y que es negociada a través ele su área de 
Publicidad. Así, el departan1ento ele Relaciones Públicas se encarga de 
elaborar los boletines o comunicados ele prensa, la realización de los 
eventos. etc. sin más peso que el propio valor de la lnfonnación que 
en1itc y sin Influenciar de 1nanera alguna al 1nedlo que se 
responsabiliza de una lnforn1aclón positiva o negativa para GMM. 



Tampoco podemos descartar el trabajo periodístico que algunos 
realizan, con toda la ética periodística que ello Implica, ya que son 
con1unlcadores de profesión· y se clecllcan a hacer análisis de la 
Industria automotriz: prlnclpaln1enle colurnnlslas que se pueden leer 
en los principales diarios: El Financiero. Excelsior, Unon1ásuno, El 
Economista. RE;_formn. 

Es preclsan1enle Ja prensa escrita en donde el aspecto periodístico 
supera a Ja parte comercial. La razón, Ja ética periodística del autor y 
por otra parte, la política ele Jos periódicos en donde no se publica 
ningún tipo de lnfornmclón que parezca un anuncio publicitario. En 
las revistas, Ja parle pcrlodisllca se puede detectar a través del reto 
por la objellvldacl en las pruebas de tnanejo: con1parar productos ele 
distintas 111arcas y destacar sus cuallclacles y defectos. Adc111ú.s de los 
editoriales o artículos que Incluyen en donde un análisis de Ja 
infom1aclón, ele las acciones de cada en1prcsa, ele las estrategias para 
el éxito con10 negocio, cte. es el sitio Ideal para encontrar el trabajo 
perioclisllco. 

Otro ele los problcn1as que se presentan es que no tocios son 
con1unlcadores de profesión, Ja 111nyoría son de otras fonnaclones 
afines a la parte editorial, pero es necesario Incorporar a los 
con1unlcaclores para encontrar este equilibrio lnfonnallvo. Por ello, en 
la fuente auton1otrlz se distinguen dos grupos: los periodistas y Jos 
que con1erclallz.-in la lnfonnaclón. 

Las n1ujeres tienen poca presencia en la fuente autornotrlz. En 
realidad este fcnó111eno se rellcja lmnblén en el perfil del lector de 
estos nlec:llos especializados, princlpaln1enlc las revistas autotnotrlces. 
Sin embargo, es una área de oportunidad para su desarrollo. 

La constitución de una asociación por parte de Jos periodistas 
automotrices de México, relleja Jo positivo y la fucr¿a que pueden 
IJcgar a ~¡creer con10 grupo quienes poseen una trayectoria en el 
1nedlo. Esto es 1nuestra de que no son un grupo aislado, sino 
cohesionado de profesionales trabajando en un nllsn10 nledlo pero con 
objetivos nluy claros y con el espíritu de ofrecer un trabajo de calidad 
a través de su superación y especialización. A estos periodistas los 
avala su experiencia, su 111edio y la propia fuente. 

Por otra parte, Ja información autotnotrlz tiene n1ucha aceptación en 
lodos los nledios sean especializados o no en el ran10: elJo porque es 
realmente una Industria periodística autornolrlz, es decir, tiene una 
producción, clrculaclón. distribución. no es espontánea: por el 
contrario es muy profesional. 

XO 
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