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A Mr. Davin
El tren de la tesis anuncio la partida. El viaje fuc largo, en ocasiones pareci6 eterno. Sin
1a supervision y auxilio de los oficiales de migracion y aduanas, el trayecto no habria sido
concretado.

A Georgette José por ser quien me ayudo a marcar la ruta.

Agradezco de manera especial al maquinista José Luis Reyna, quien otorgo el
mapa y las coordenadas necesarias para rcalizar ¢l recormrido, asi como los sellos que
permitieron avanzar a la siguiente estacion

Cuando el ferrocarril amenazo con descarrilarse, Marisa Pérez de Sarmiento
ayud6 a reparar las maquinas e impedir que cesara ¢l viaje

A Enrique Delgado, Ricardo Gamboa y Margarita Carbo, por hacer vialidas las
formas de migracidon y promover con su firma el final del camino

A Ana Rosa Suarez por haber orientado los servicios diplomaticos

A lo largo del trayecto subieron y bajaron diversos pasajeros. siempre se mantuvo
presente una pareja de aparniencia revolucionaria- Don Juan y Doita Clara; ambos fueron
los encargados de financiar los gastos del hospedaje, el peaje y la alimentacion.
Asimismo, fueron quienes impidieron que me bajara del tren antes de concluir el viaje

El carro domitorio y el carro comedor lo comparti en varias ocasiones con dos mujeres,
una de clla arrullaba un niflo de nombre Santiago, se llamaba Frida, fue quien explico las
cuestiones arqueologicas de la ruta La otra cargaba un libro v cra la encargada de marcar
horarios ¥ controlar las medidas de los aspectos fisicos del camino | Giscla

Los tours histdncos los recormi con tres mujeres Anel, Violeta y Veronica

Viajaron también con migo las compaferas de la vida Aura, Manola, Luz ¥ Valeria

En el carro-observalorio o carmro cantina me encontré siempre con un par de transeuntes
sumamente agradables. Bruno y Galo

Asi también, fue esencial la presencia de una pareja de mayores que ilustro el viaje
contando cuentos del pasado: Dofta Alicia y Don Roberto

De igual forma, comparti momentos importantes con dos pasajeras que, de pipa y guante,

subieron en la estacion de San Antonio. las dos Lilias Solia acompafarias un imponente




oficial de migracién, quien dudo siempre de la validez de mis documentos. Su nombre
era German y confieso ¢l gran aprecio que le tengo

Casi al final del viaje, cuando estaba planeando coOmo seria el siguiente, subié al vagén
un hombre que cargaba una camara en ¢l hombro, 1a empatia fue tal que, sin duda alguna,

serd con €l con quien compre ¢l billete del proximo tren: Miguel.




INTRODUCCION

La cleccién de hacer del turismo ¢l objeto de estudio de esta investigacion surgié a raiz
de la lectura del libro: Aféxico frente a Estados Unidos, un ensayo historico, 1776-1993,
escrito por Joscfina Zoraida Vézquez y Lorenzo Mcyer en 1982, En la pdgina 168 de
dicha publicacién, encontré un partafo que scilala que, entre los afos 1929 y 1934, el
turismo se convirtié en un nuevo codigo de contacto entre México y Estados Unidos y
que, una vez que cn México terminé ¢l movimiento revolucionario y hubo una aceptacién
de nucstro pais a nivel internacional, se creé la Oficina de Turismo dentro de la Secretaria
de la Economia Nacional. La utilizacidn del término “turismo™ en los afos citados llamé
mi atencién, puesto que, los viajeros han sido el foco de atencion para los histociadores
qQue estudian desde la colonia y particularmente el siglo XIX poco sc ha escrito sobre los
viajes de recreo o llamados viajes turisticos. Con un interés personal en los aios veinte
me pregunté cémo se cntendia en ese tiempo ¢l “wurismo™ en Mdéxico y quiénes lo
practicaban. Al buscar bibliografia sobre ¢l tema, me encontré con una gran ausencia de
escritos histéricos. El historador Eugenio Mac Donald Escobedo, escribié en 1981 el
libro Twrismo; una recupiwalcion hustoriogridfica de conceptas pronuncusdos por
gobernantes mexicanos desde 1821-1976. Su concepeién de turismo no sc diferencia del
viajcro, ni del extranjero que visitaba cl termtonio mexicano en busca de nucvos campos
de inversién. Sin embargo, cste trabajo me lievd a encontrar que Emilio Portes Gil fue el
pamer presidente en incluir la importancia de la industria del turismo en un informe de
gobicmo. No obstante, mi objctivo es conocer cuil fue ¢l proceso de adaptacion del

turismo al lenguaje, las practicas y las instituciones politicas. En el libro de Empresarias
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y Politicas de Ma. del Carmen Collado hay una referencia a una excursion que en 1921
realizaron algunos miembros de la Camara Nacional de Comercio, a fin de promover los
negocios entre México y la nacién estadounidense, ¢ incluyeron en ese viaje la
promocidén del turismo, lo que sugiere que el uso del término de este fendémeno fue previo
a 1928.

Tomando en consideracion las obras citadas, no hay investigaciones de cardcter
histérico que versen sobre los albores del turismo en nuestro pais. Por su importancia
actual en la industria nacional, me acerqué a la historia cmpresarial, {a cual muestra
relevancia del turismo una vez que tomo el cardcter de industria como un fin en si mismo
desde mediados de los alos cuarenta, cuando la cstabilidad polftica y econémica
mexicanas coincidieron con el crecimicnto de cormientes “masivas” de turismo
cstadounidense.

En los afos 60, ¢l tunismo se¢ convirtié en motivo de estudio para sociélogos y
antropdlogos. Algunos intcrnacionalistas y cconomistas comenzaron también a analizar
cste tema dentro de la realidad de nuestro mpais debido a que se encontraba en un proceso
de desarrolio estabilizador, en el que se¢ apoyd el crecimiento de nucvos scctores
industriales tales como el turistico. Las distintas disciplinas le concebian como un
fendmeno cuyo impacto cra perceptible dada su masificacién en ¢l mundo occidental a
partir del fin de la Scgunda Guerra Mundial. Los trabajos sociologicos, por cjemplo,
hablan del derecho a las vacaciones de los trabajadores, de la practica de los viajes de
recreo como una forma moderna de ocio y de los fendmenos de aculturacién producidos
por el contacto entre distintas sociedades. La antropologia s¢ preocupd por explicar las

amcnazas y efectos que conllevaba el tunsmo masivo en los usos y costumbres de
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comunidades indigenas. Para un internacionalista, ¢l tratarniento de este tema cra sobre la
apertura de fronteras que la actividad turistica implica, asi como la importancia decl
turismo como vchiculo para afianzar hegemonias internacionales. Y  para los
economistas cl interés gird en tomo a la productividad de la “industria sin chimencas™
que sc anunciaba, desde finales de 1940, como un “ecurcka econémico™, receptor y
gencrador de grandes capitales, que contribuian tanto en la balanza de pagos, como en el
desarrollo urbano y regional del pais.

Al término de la fase anmada de la Revoluciéon mexicana el pais clamé, ante todo,
por una estabilidad social, politica y econ6émica que le permiticran rehabilitarse, a fin de
emprender un desarrollo que modemizara a la  nacidn sobre los estatutos de Ia
Constituciéon de 1917. Para llevar a cabo este proceso. ¢l presidente Alvaro Obregén
(1920-1924) exhortd a todas las fucrzas nacionales a unificar esfuerzos con el objctivo de
reconstruir la nacién. De 1920 a 1934, los gobiernos posrevolucionarios mantuvicron cl
ono del proyecto reconstructivo. Sin embargo, la lectura de los fundamentos de éste,
varié a lo largo de csos catorce afos.

La reconstruccién requirio de dos elementos esenciales, 1a obienciéon de capital y
la legitimacion del Nuevo Régimen. El Estado replantcd su relacion con el ambito
cmpresarnial, el cual estaba sumamente resentido por la Revolucion y por la aplicacion de
ciertos articulos constitucionales. El recncuentro con los hombres de negocios mexicanos
y extranjeros posibilité el flujo de capital, al igual que un aparato de peesion parz hacer
de México un sujcto de crédito confiable.

El nucvo Estado mexicano procurd su legitimidad frente a su sociedad y la

internacional. Ser un pais moderno, requeria de la participacién en el “concicrto de las
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naciones”, y para recibir inversion, cra indispensable obtener un buen sitio a nivel
intermacional y restablecer las relaciones diplomaticas con varios paises, prioritariamente
con ¢l gobierno de los Estados Unidos que, al finalizar la primera Guerra Mundial en
1919, afianzaba su sitio como la pramer potencia a nivel mundial. Al ser el
estadounidense ¢l principal pablico interesado en realizar viajes turisticos a México, esta
actividad se concibié como una nueva via de didlogo diplomatico.

A la historia y a la cultura se les asigné una lectura que respondia al nuevo
proyecto de nacién, y se buscaron diversos medios con ¢l fin de inculcar a la sociedad
mexicana un nacionalismo que fortaleciera ¢! régimen posrevolucionario. Mas allé del
buen clima y los paisajes naturales, la cultura y 1a historia fucron la atraccién principal
de nucstro pais como destino turistico, por 10 que cra necesario inculcar los “valores
nacionales” en la sociedad mexicana, para promoverlos y mostrarlos ante quienes
buscaban un sitio donde invertir su tiempo libre.

La hipotesis de esta investigacién consiste en que ¢l turismo se¢ identificé como un
mecanismo de aliento al proceso de reconstruccion nacional, por lo cual, entre los aftos de
1920 y 1934, sc entablecicron las bases migratorias, peliticas, sociales y econémicas que
permiticron hacer del turismo una industria nacional respaldada por una politica de
Estado.

Las fucntes primarias para [a claboracién de csta tesis son los documentos que se
obtuvieron del Archivo Genaro Estrada,' del Archivo histérico del Musco del
Ferrocarril,? del Archivo General de la Nacién® y de las décima y onceava scries de los

microfilmes de “Papeles de Dwight Morow 1877.1954™, de los Archivos del Amherst

! En adelante AGE
? En adclante AHMF
? En adelante AGN
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College. La revisién de los Diarios de Debates de 1a Camara de Diputados® y 1a consulta
del Diario Oficial de la Federacién,® en los catorce aftos estudiados, conformaron también
una parte importante del trabajo.

La utilizacién de las fuentes bibliogrificas, ademas, aporté los panofamas
gencrales ¢ informacién especifica sobre diversos hechos histdéricos que sucedicron
durante el periodo de estudio, 1920-1934.

El trabajo se estructurd en scis capitulos. El primero de ellos es una introduccion
en la que explico por qué ecran los estadounidenses quicnes viajaban como turistas a
principios del siglo pasado y cual fue la razdn de que México resultara atractivo para
cllos. Del segundo al sexto capitulo, la informacion se dividié en periodos presidenciales,
de acuerdo a la informacién hallada en el Archivo General de la Nacion, en los ramos de
los presidentes Alvaro Obregén, Plutarco Elias Calles, Emilio Portes Gil, Pascual Ortiz
Rubio y Abeiardo L. Rodrigucz. A lo larpo de estas péginas, conoceremos cudl fue la
evolucién que tuvo el turismo en ¢l proceso reconstructivo de la naciéon. En cada uno de
los capitulos se entreteje la informacion sobre los actores que impulsaron ¢l turismo y
sobre las mazones de ello, sobre los medios que alentaron el crecimiento de este fendémeno
y un habito de recreo de la sociedad estadounidense, termind por convertirse cn una
institucién del gobierno mexicano en el affo de 1933,

La tesis lleva el titulo “Me lleva el tren™, puesto que el ferrocarril era el principal
medio de transporte en nuestro pais y de comunicacién con Estados Unidos. A pesar de
que algunos turistas cruzaban la frontera cn automdwil llegaban al centro de México por

ia carrctera de Nuevo Laredo, porque el ferrocarril era el medio mas secguro, cficiente y

* DDCD.
? En addante DOF
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comodo. Asimismo, las companias fémreas fungicron como un cje promotor de la imagen
de México como pais turistico. En los vagones concurricron por primera vez todos los
agentes que marcaron la diferencia entre un viaje de exploracion o estudio y un viaje de
recreo. Micntras que el viajero explorador no exigia una infracstructura cémoda de
habitacién y transporte, ¢l turista requeria de la existencia de medios de transporte,
hospedaje, restaurantes, seguridad, “confort™ y reduccion de tramites migratorios.

El hilo conductor de los capitulos es la explicacién sobre ¢l papel que jugé el
turismo cn la reconstruccion de la nacién posrevolucionaria y como se reflcjé en esta
actividad ¢l proyecto de naciéon que plancaba el Nucevo Estado Mexicano. El tunismo es ¢l
actor principal; cn ¢l guién estan quiencs creyeron en su potencial en México y cémo
impulsaron su desarrollo. Los bombres de empresa y funcionarios poblicos estan
presentes en todos los cpisodios que contamos. Pama recorrer la historia de los albores del
turismo en México, nos subiremos a un tren que sobre los ricles de la modernidad,
reconoce las imigenes del mundo pintoresco y tradicional que sc miraba a través de los
ojos del turismo.

Los actores de reparto son los empresanios, politicos, marchantes, indigenas,
mujeres con reboso, campesinos con  sombrero, MOZOS, rCCAMAICIAs, BAITOLCTOS,
malcteros, oficiales de aduanas y de migracion, entre otros. De repente, corren venados y
vuclan los faisanes, escapando del nflc de algun tunsta que cnza por diversion La
escenografia es 1a que se mina a través de las ventanillas del tren, aunque a veces también
del de los parabrisas de un automowil.

Las imégenes se proyectan la pantalla de una sala de cine, son retratadas por una ciamara

fotogrifica y estin presentes en las narraciones litcrarias o reportajes de revistas. En las
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escenas campiranas esta siempre presente el ciclo azul; lo que varia es 1a presencia de los
volcanes, la sierra, ¢l desierto, las playas, ¢l campo, los pucblos y las grandes urbes. Las
iglesias, los conventos, las ruinas arqueoldgicas, los mercados, las avenidas y los grandes
hoteles son también parte del conjunto de simbolos que apareceran a lo largo de esta
historia quc sc sitia en los primeros catorce afos que prosiguieron al conflicto anmado de

1a Revolucién Mexicana,

—




UN VIAJE TURISTICO

1.1 Los origenes del turismo moderno.

Han sido diversos los motivos por los que el hombre sc ha desplazado por el mundo a lo
largo de la histona. Nos interesa conocer ¢l origen y procesos de cambio de la movilidad
espacial con duracion temporal llamada “turismo™ que tienc como destino final ¢l lugar
de partida y como objetivo principal ¢l de viajar con fines de recreo.

Viajar como un modo de emplear el tiecmpo libre® se remonta a la antighedad
cladsica como una nccesidad frente a la vida moderna de las wrbes, micntras que cl
concepto de turismo se desarrollé hasta finales del siglo XVIII en Inglaterm, a raiz de un
cambio en las costumbres y valores provocados por Ia Revolucién Industrial.” A pesar de

que existe cicrto acuerdo con relacion a esta idea, pam algunos estudiosos del turismo®,

¢ A partir de la segunda mitad ded siglo XX, los conceptos de ocio y tiempo libre, provocaron diversas
discusioars cntre los sociologus, y las definiciones que se han hecho de este término 3on varisdas, éxias
dependen del momento tusténico on o que se les utiiza En este trabejo, equipsramos o ocio al tienpo
libte y & tunismo como una expresion de éste &mmsmdm&mlwm
expresé que o 0cio “es o cony de actividad: tuiias las turists s las que el individuo puede
dodicarse de leno, ya sca para descansar, para divertirse, para desarrollar su mformacién o formackon
MMNWMMMONW:MMW-MM&&M&
sus obhigaciones profe J 10 3 "Jl\ depet, Vers ure civilizanon dw loistxr, Pasia,
1962, citado en' Jordi N M la&luru-o Espaia, Editovial Sintesis, 1996,
p.53 Pmm;ml‘ormén.m.\hu MIIJ.W&IM(thmd
uriswo moderno, mmmnu Ihspano Europea, 1974 l_-anannmne. Sacialogia del ocia,

Barcdona, Edsciones p la, 1978 M. Psscologia del nempo ibre, México, Editorial
Trillas, 1980,

? Emesto de la Torre Padilla, £J furzxme, fenomeno socsad, Meaco, FCE, 1994, p 7

* Los estudios del turismo desde un enfoque social se r an ala da nwtad dd sigio XX, la mayorta
de jos trabejos sc generaron entre académecos de paiscs desarTollados donde ¢ tuniamo se coovertia on una
prictica in entre las disti capas de la socedad. Entre los pioneros en acercarse a extudiar o turismo
como un fomd sOcal, amos sl 2k jeman Paul Ber kor, quaen ederd, a adiad

ddnﬂomﬂqqxdtmmp-mmmkmwpmoumww.
uavés de un viaje Sin embargo, umb.maﬁnnoqueendhombremeundaeomﬂodemdﬂnl
se ve estirnulado con a los anilugios de la publicdad, asi como con los dios de 300 takes commd

dmyhhmmmmwoxatnmdcbsmbmmhgwesm Por otro lado, también
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este fendémeno de viaje ligado al ocio y al tiempo libre se dio hasta mediados del siglo
XIX. No obstante, Ia mayoria de los trabajos sobre este tema coinciden en que los viajes
turisticos adquiricron una rclevancia rcal en términos politicos, sociales y econémicos
durante la mitad del siglo pasado, cuando ¢l turismo adquirié un cardcter masivo que
generd ¢l nacimiento de grandes empresas dedicadas al fomento y servicios a los viajes
de recreo.

Emprender viajes de recreo ha dependido de las circunstancias tanto histéricas,
como ccondmicas, politicas, culturales y geogrificas de cada sociedad. A diferencia de
un viaje de trabajo, cualquicra que fuera el motivo de éste, un viaje de recreo requeria de
avances tecnolédgicos que permitiesen trasladar ciertos lujos y comodidades propios de las
urbes, asi como de una estructura social y econémica que hiciera posible el retiro
temporal de unos cuantos sin que cesaran los trabajos productivos. De este modo, desde
1a civilizacién griega, un viaje de recreo requirié de la sincronizacién de: la scguridad en
los caminos, la carencia de conflictos en gencral y un grupo de personas encargadas de
coordinar y hacer funcionar ¢l transporte, ademas de una cierta infracstructura para dar
hospedaje alimentacion y servicios relativos durante los dias de reposo.

Debido a que las guerras y los limites termtonales fucron obstaculo para el libre
transito de personas, las clases potentadas que viajaban en la Edad Media tuvieron pocas
posibilidades de movimiento. No fue sino hasta ¢l Renacimiento cuando la aristocracia

retomd la costumbre de los viajes recreativos, con cl fin de tener un mayor contacto con

SUNpaIoe teorias que criticaron o WNSMO por xr un Mmoo Que banalizaba Ia  cultura, d folldore y ta
histaria Frente a la masificacdn de Jos viajes tunatiom, lzs opwcsas mvolucradss en hucrar con este

crecimiento de 1a industnia turistica
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la naturaleza y reforzar su cultura. Italia y especialmente, Roma, pasd a ser el destino
predilecto. La aristocracia del norte y oeste de Europa, considerd el territorio italiano
como la herencia de la civilizacion de Occidente. De tal forma, en sus recomdos
identificaba las glorias clasicas como parte de su pasado.

En el siglo XVl los caballeros ingleses realizaban largos viajes alrededor del
continente curopeo. Esta actividad representaba un complemento csencial en su
educacién como futuros gobemantes de 1a sociedad britdnica. Durante el recorrido, que
podia ocupar hasta tres afios de su vida, los jévenes de la nobleza inglesa apreciaban la
cultura de otros sitios, sc sensibilizaban frente a creaciones artisticas y entablaban
rclaciones politicas y comerciales con otros pucblos. Visitaban cortes de principes,
tribunales, iglesias y monasterios, ruinas arqueoldgicas, bolsas de comercio,
universidades y asistian a ¢jecuciones de la pena capital, entre otras actividades. En el
sigilo XVIII a este tipo de viajes se le conocié en francés como Grand Towur y a los
jovenes sc les llamoé “turistas™. El Gramnd Tour se¢ taduce al castcllano como el Gran
Giro, porque ¢l destino altimo cra ¢l lugar de partida y el uso de la palabma “girar™
también reflejaba la concepcién de un mundo redondo. En el mismo siglo, ¢l idioma
francés tomd la raiz rowr para denivar de ésta la palabra tourisme. En 1800, ¢! Diccionario
Oxford denvd de rourisme el término fourism que se definié en inglés como la tcoria y la
prictica de viajar por placer. En este contexto, ¢l towrist era aquella persona que hacia
una o mis excursioncs, especialmente por un moévil de recreo, placer o cultura.

Hacia finales del siglo XVIUI, el Grund Towr fuc adoptado también por los
burgucses, quiencs adquineron la costumbre de enviar a sus hijos a realizar dichos viajes

para ampliar su formacion artistica ¢ intelectual, asf como para evidenciar un simbolo de




estatus de las capas privilcgiadas cconémicamente. La burgucsia adoptéd entonces
practicas culturales candnicas propias de la aristocracia y los negocios dejaron de ser el
anico motivo de su movilidad temporal hacia otras partes del continente curopco. El
costoso Grand Tour sufrié un declive y se sustituyd con formas mas pricticas de viaje
con ¢! objetivo de adquirir conocimiento sobre ideas vanguardistas, técnicas novedosas
de produccidon y avances tecnoldgicos. Ademas, la transformaciéon del concepto de
propicdad fomentd la construccién de sitios de recreo: los balnearios, cuyo origen se
remonta a las aguas termales de las ciudades grecolatinas.” En estos establecimientos, que
se construycron primordialmente en Francia,'® se encontraron la nobleza'' y las capas
mais poderosas de la burguesia. Ambos sectores acudian a los balneanos como un modo
de alejamicnto temporal de las ciudades industriales. Combinaron el cuidado de la salud y
cl reposo con cl jucgo, la diversion, los encucentros y contactos sociales; asi como con la
posibilidad de demostrar la pertenencia a los grupos acomodados de ia sociedad.

En el siglo XIX, las excursioncs a los balncarios ya cran una practica coman entre
la naciente clase burguesa. Esta justificd ¢l reposo como una necesidad frente a las
multiples horas de trabajo. Los médicos incluso recomendaron las aguas termales por sus

propiedades minerales y los centros de recreo, fuera de las urbes, como fuentes curativas.

® Los primeros datos de la existencia de 103 balnearios se remontan al siglo Va C en las ciudades gricgas de
Ddfoayolnmnncmhugo ﬁmmbsmmmmm“mmmcm”
¥ a las exi y cspar dehscnndadu'l"mhnad:ddunpa\o
meupodemablcumo:.dqmnomaufmupuandedaquehp adad sexual s
ciertos abusos que la Igiema no consentia Tomis Mazda, Socsologia el Twrisomo, Espatia, Ednionial Contro
de Estudios Rambn Arecea, S A, 2000, p 74
*° Si 1a meta dcd Gromd Towr cra Itaha_ Jos viajes a Jos balb os fueron fructiferos, en un primer MomeNo,
en Francia Este pais supo onentar fir o moviee a los batncarios como un medo Gue buscaba
obtener beneficios econdbrasooa Jdem p 7S
“Lot,évenumbnﬂam Momlmwmummm“hm
mmmu(mrwmymwmdea . ,-
mﬁuunb.ud;ﬁmhadcsmhnma: Cmgbsmmdelo-wummw
armesgad y resultaban companainamente Mis ocondmcos, asunque 3¢ perdicse dincro
dclanice de las mesas de ACRO3 O en las ruictas- asi €3 Que PO tardaron en poncrye de moda
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Los desplazamientos a estos sitios sc realizaban por varias razones: los enfermos y
ancianos lo hacian por cucstiones de salud, los jovenes jugaban en los casinos construidos
dentro de estos sitios y algunos otros acudian a dichos espacios como un simbolo de
estatus social.

El crecimiento de las civdades y la miseria que sc gestaba en ellas provocaron un
reencucntro del hombre con la naturaleza Hacia finales del siglo XVIHL, y durante el
siglo XIX, surgié una admiracion romantica por la pureza del mundo natural. Fuc la
época de las grades cxcursiones cientificas como la de Darwin Los poctas, litcratos y
pintores viajaron a contemplar paisajes distintos a jos habituales:

Buscaron la conjuncidn del arte y ¢l paisaje, la cultuma y la vida Se comenzd a apreciar el
paisaje simmplemente como tal y fucron muchos 1os que tniciaron a viajar sin oo fin que
el de admirar lagos y montafias. bosques y cascadas, panorsmas rurales asi como
escensrios y actividades campesinas ‘¥

Fruto de esta mentalidad dispucsia al asombro, se realizaron depories como ei

alpinismo, quc promovia reconocer y enfrentar la grandeza de los fendmenos naturales.
Los Alpes Suizos se sumaron al conjunto de destinos turisticos predilectos junto con
Italia, Francia e Inglaterra. Conforme sc transformaban las nuevas formas de pensamiento
también sc ampliaban los destinos turisticos.

El desarrolio del ferrocaml] fue un parteaguas que revoluciond los habitos de
reposo y recreo de las sociedades curopeas. Los trenes expandieron noticias, mercados y
costumbres. En ¢l contexto de la pretension de comunicar a todo el mundo, se establecid
el tiempo universal de Greenwich, que sirvid para coordinar los itincrarios de las lincas
férreas. Los horanos de llegadas y partidas marcaron nucvas referencias de iempo pera

quicnes hacian uso del fermocaml, asi como pama los que vivian en los alrededores de las

2 Tomas Mazon, ap. cer p 77
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estaciones u obtenian su ingreso en torno a éstas. Asimismo, todos los sectores de la
socicdad comparticron ¢l cspacio en un medio dc transporte comun que acortd Ia
duracién y la distancia de los recorridos. Ademas, en su conjunto, ¢l tren trasladabe
consigo la expresién maxima de “modemnidad™ que buscaba el siglo XIX.

Como hemos podido observar, poco a poco sc incorporaban mas personas a la
practica turistica. Pero fue hasta mediados del siglo XIX cuando sc conjugaron ciertos
clementos que dicron pic a la primer revolucion turistica, que conilevé al surgimiento de
una industria en funcién dec la costumbre dec Jos wviajes. El desarrollo de una
infracstructura de transportes y hospedaje, la accesibilidad al alimento, la liberacién
aduanal y la facilidad de conversion monctaria propiciaron jos viajes de recreo y los de
comerciantes ¢ industriales, que investigaban nucvos campos dec inversion. En este
sentido, la palabra tunsta no em propia sélo de los que rcalizaban viajes de placer.
Ademas, incluia a quienes viajaban temporzlmente, y que necesitaban de un relativo
confort y de la satisfaccion de necesidades de muy diversa indole.

A mitad del siglo XIX, George Pullman inventé los “carros domitonio™, los
cuales siguicron las pautas de “confort”™ de la época. Los tunistas encontraron de tal modo
fa forma de trasladarse con mayor comodidad, puesto que con lan compra de un boleto de
tren podian recibir el servicio de transporte. de hospedaje y de ahmentaciéon. En la época
se construyeron, también, buques movidos por hélices que daban rapidez a Jos viajes. Los
vchiculos fucron mas cémodos y se multiplicaron las vias de comunicacion.

A su vez, ¢l tclégrafo representd una herramienta esencial para el incremento del
turismo. La burgucsia que se alejaba de sus centros de trabajo pudo mantener contacto

inmediato con sus negocios, intercalando ¢l trabsjo con el tiempo de ocio. Sc inventaron
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los cheques de viajero que permitian al turista asegurar su capital contra asaltos de
bandidos. Se construyeron hoteles'® y restaurantes que respondian a los habitos burgueses
de vida mas practica, higiénica y cémoda.

Con la aparicién del ferrocarril en 1841, e} inglés Thomas Cook coordind el
primer viaje colectivo, cuyo éxito permitié que se fundara la primer agencia de viajes.
Este acontecimicnto marcd ¢l nacimiento de una industria que lucraba con la necesidad
de viajar. Propagé 1a idea de que cl turista debia estar protegido en todo momento, por lo
que contratd guias para que acompafiaran al viajero en sus recormridos, sirviéndoles de
intdrpretes y macstros para apreciar y cntablar relacién con otros mundos. Cook
promociond viajes a Ia India y Egipto para quicnes viajaban a cstas colonias britdnicas,
con ¢l fin de cstablecer negocios o por necesidades militares. A pesar de que estas
excursiones no fucron emprendidas con un objetivo meramente turistico, mas tarde la
posibilidad de viajar con la coordinacién que ofrecia la empresa de Cook fue la base para
que cn adclante sc realizaran excursiones de placer a tierras distantes de los paiscs
curopeos. En la época sc decia al respecto de los trabajos del capitalista inglés que:

Cook ha conscguido quc viajar sca mas {acil que nunca, que sca todo un placer Es capax
de vender al mas pintado un billete a cualquier nncon del globo, o a vanios Jugares dec una
sola vez, aparte de proportionar ¢l hempo necesario para disfrutar de todo ello. Se
encarga de ofrocer alojamicnto on cualq parte del mundo'*

Frente a las posibilidades de traslado, hospedaje y ahimento, poliicos y burgucses

curopeos sc asociaron cn una socicdad llamada el Towring Club de Francia. El objctivo

dc ésta cra organizar viajes para apreciar la naturalcza, practicar deporics y conocer

"&lmwhmmmmmo@aurmwm Twrismo fersimeno social,
Méoco, Fondo de Cultura Econdeanica, 1994, p.13.
" Tomas Mazoa ap. cat p 35
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monumentos histoéricos y arquecolégicos. Su intencién cra reunir al mayor namero de
personas para reducir costos y obtener grandes ganancias.

El crédito hizo posible que ¢l turismo captara nucvos scectores sociales en las
ultimas décadas del siglo XIX. Cuando los sindicatos de trabajadores curopeos pelcaron
por ¢l derecho a las vacaciones, algunos obreros también recibicron un aumento salarial
que les permitié disponer de un excedente después de satisfacer sus necesidades basicas,
de tal modo que en ocasiones pudicron destinarlo a conseguir créditos que les ofrecian
“viajar y pagar después™. Con fundamento cn ¢l marxismo, s¢ ha considerado que cl
turismo fue una forma de alejar al trabajador de su realidad social para proveerlo de
cnergia, ya qQue en los viajes turisticos éste encontraria todas las comodidades que no
tenia en su vida cotidiana y al volver a su rutina laboral, su rendimiento seria mayor.'* El
tiempo libre sec convirtié en una actividad productiva y un porcentaje del sucldo del
obrero recaia nuevamente en manos de la burguesfa ' Sin embargo, la masificacién del

turismo fue perceptible hasta la segunda década del siglo XX

'3 Marie Francouse Lanfant, /mierracsonal tomrism sk awd charge, California, Edited by John B.
leswm 27

La burgucsia inglesa, alemana y dc los paises i %, PracH de la roligh
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modermidad  Asimismo, los duchos de los dos de produccadn justif uonqamrmmku
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1.2 Siglo XX, el turismo entre guerras.

Las altas csferas de las sociedades curopcas y americanas realizaban viajes turisticos
desde finales del siglo XIX. No obstante, la irrupcidon de 1a Primera Guerra Mundial en
1914 interrumpié esta costumbre hasta que ceséd el fuego y se reconquisté la confianza de
quicnes viajaban. Para los gobiernos curopeos, ¢l turismo estadounidense, asi como ¢l de
los scctores mas pudientes de Europa fue un importante analgésico para la dolida
ecconomia de posguerra La infracstructura y la costumbre turisticas decimonédnicas
permiticron a los curopcos aprovechar su cultura y atractivos naturales como una medida
para atracr a la sociedad estadounidense. Paises como Francia, ltalia ¢ Inglaterra
ofrecicron una gama de opciones de entretenimiento y de tarifas para los turistas. Durante
la década de 1920, estas naciones adquiricron cxperiencia en la atraccién del turismo
estadounidense y la especulacion con el crecimiento de esta empresa. No obstante, cruzar
el Atldntico no cra sencillo y el temor a la inestabilidad europea 1impidié que en esos aflos
se cosecharan los frutos esperados del turismo.

La imagen de Francia como pais emblematico de la modernidad, 1a hizo ser uno
de los destinos maés atractivos para la inversion del tiempo hbre. En 1929, con apoyo del
Touring Club de Francia, se cred una Oficina Nacional de Tunsmo. Era una asociacion
civil integrada por politicos, anstoécratas, agrupaciones militares v técnicas, asi como por

7

comerciantes y banqueros.!’ Dicho organismo apoyé proyectos oricntados al
fortalecimiento dcl servicio turistico, gestiond reformas de leyes y reglamentos para
facilitar ¢l ingreso de los turistas y subsidié ¢l desarrollo de la infraecstructura hotclera

Asimismo, favorecié y estrechd la relacion entre 1a administracién publica y la iniciativa

AGE Legxyo -111-192-9, 5-13 de octubre de 1931, “Conmd 3¢ hace Tunamo™ Cuarta Conferenca
Comaraaal Panxmericana, fobo. 8193
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privada con intereses en los transportes y hoteles, al! igual que con comerciantes y
sindicatos de los servicios que conformaban la industria turistica.

La Oficina Nacional de Turismo cstablecié un 6rgano llamado “La Casa de
Francia™, con la intencién de coordinar los servicios que rcqueria el turista, tales como:
informes sobre transportes y hoteles y toda la preparacion de jos viajes. Ademas,
brindaba servicios para la compra de boletos de pasaje, ¢l cuidado del equipaje. el trimite
de pasaportes y tarjetas de identidad, al igual que permisos especiales para introducir
automoviles.

“La Casa dc Francia™ estaba compuesta por oficinas de informacién, compaitias
ferrocarrileras, de navegacion y de omnibuses y acroplanos. Habia representantes del
Automévil Club de Francia, la Unién de Intereses Econdmicos, 1a Asociacion Nacional
de Alcaldes, asi como rcpresentantes del poder legislativo. Ademas, la integraron
delegados del Crédito Nacional Hotelero, de la Compaiia Radio-Francia, de las oficinas
de expedicién de pasaportes y tarjetas de identificacion, de oficinas de telégrafos,
estafctas y servicio de mensajeria, de oficinas de boletos para diversiones, entre otros.
“Todo esto con ¢l objeto de atracr al extranjero a Francia, retencrio, guiarlo, hacerie su
estancia facil, agradable y cOmoda, siempre con la divisa de que cl tunista contento hace
mas turismo™'*

Las tarcas de coordinacion de esta agencia turistica quedaron entonces bajo una
participacion mixta de los principales representantes del ambito politico y empresarial,
quicnes pretendian recuperar el poder econdémico y politico perdido durante La crisis de

Liews. Folio 8195,




posguerra. De este modo, cl turismo se convirtié en la primera industria francesa y Ia
mayor fuente de ingresos de esta nacion.'”

Para impulsar la tarea de la Oficina Nacional de Turismo de Francia se
establecieron sucursales en Inglaterra, Espafia, Suiza, Australia, Argentina, Brasil y en las
principales ciudades de Estados Unidos y Canada. En todos Jos pucrtos franceses y en los
barcos se¢ otorgaba informacioén turistica sobre alojamicnto y precios, asi como de los
lugares de mayor atraccién para los que descaban alejarse de las ciudades. Se emitié
propaganda dirigida a los extranjcros a través de publicaciones literarias y cientificas en
las quc se describia desde distintas perspectivas la vida de Francia. Se publicaron folletos
ilustrados que contenian mapas, planos, itineranos y guias.

La Oficina Nacional de Turismo financio ¢l montaje de exposiciones mundiales™
y congresos intermacionales sobre turismo. La misién de esta institscion servia como una
via pama recuperar el papel de Francia como centro de encucntro cntre naciones. Los
Estados Unidos afianzaban su poder econémico; pero los europeos no cstaban dispuestos
a perder su sitio como culturas madres de diversas corricnies dc pensamiento y
creaciones artisticas del mundo occidental. Aunque ¢l turismo fue un hibito que los
nuevos ricos estadounidenses heredaron de la anistocracia curopea, las formas de éste,
hacia finales de la década de 1920, reflejaron ¢l modo de vida estadounidensc y el poder
adquisitivo de csa sociedad De osta forma, ¢l tunsmo estadounidense sirvio a los
curopecos para afianzar la importancia de su cultura como madre de Ia sociedad

occidental. De modo paralelo, otros paises adviriicron el potencial que tenia fomentar ¢l

“ldem Folic 8192

® Nicntras que a finales ded siglo XIX las Exposicones Urniversales ap fucron ape hadas pana
fomentar o turismo, en Ia segunda decaia dd siglo XX la va clars 2On de T en la industna
turistica hizo que fucran las asociacones del tunemo las que fi ARFAN €XPX ) para

impulsar el fhno de turistas
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habito del viaje turisticos,, primordialmente entre los sectores pudientes de 1a sociedad
estadounidense. El turismo no sélo tracria consigo bencficios econémicos, sino también
un acecrcamicnto cordial con ¢l pais que sc perfilaba como ¢l mas poderoso a nivel
mundial. Después de la Pnmera Guerma Mundial, ¢l fomnento del turismo era una
manifestacion mas del ideal de integracién internacional, propiciado por los adelantos y
las costumbres de la modemidad. El empresario estadounidense Henry Ford propuso ¢l
turismo como un medio para la pacificacion entre los paiscs, ya que de este modo
existiria una convivencia intermacional que propiciaria e] encuentro amistoso entre las
personas. Aunque provinieran de nacionces que se consideraban enemigas entre si, el

turismo contribuiria al entendimiento entre las naciones.?'

I En 1967 las Naciooes Unidas declararon la imporancia ded turistno como herramicnta para ta paz
mundial, por lo que fuc creada ta Organiracsdn Masndial del Turisno.
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1.3 El turismo estadounidense

A finales del siglo XIX, ¢l crecimiento industrial y ccondmico de los Estados Unidos
importd la costumbre del “turismo™ como un hibito de Ia modernidad universal. La clase
politica y 1a holgadamente cconémica imitaron modas curopeas y fueron demandantes de
una infracstructura turistica, tanto en ¢l interior del pais como ¢n los mercados de turisino
curopeos y de América Latina.

La cconomia estadounidense experimentd un proceso de crecimiento que sc
acelerd durante los afos de la Pnmera Guerma Mundial. Cuando los paises curopeos
agotaron sus recursos, Estados Unidos fue ¢l encargado de surtir de productos bésicos y
bélicos a los paises aliados. Esto provocd que Inglaterma, perdiera su sitio como pamera
poteria financicra a nivel mundial y fuera sustituida por Estados Unidos. Durante estos
afos, la nacién nortecamericana pudo acumular grandes cantidades de capital, asi como de
experiencia en la opuimizacion de mecanismos y medios de comunicacion y
transportacion. como ¢! envio de armamentos, tropas de apovo v viveres a Europa. En
cste contexto, ¢l presidente estadounidense Woodrow Wilson cuidé los movimientos de
las fuerzas ccondémicas, a in de lener un mayor control sobre las dindimicas de mercado
para poder satisfacer la demanda estadounidense v curopea

En 1921, Warren Harding gano las clecciones presidenciales en Estados Unidos.
Este pretendié que la sociedad gozara del capital y planted desarrollar al pais sobre un

“capitalismo benévolo,™? en el que la iniciativa privada recuperaria las fucrzas de la
economia nacional, bajo la supervision estatal Al igual que en ¢l siglo XIX, se volvieron

a fomentar las Asociaciones de Comercio Extenor para descubrir -oportunidades en otros

7 Samud Ebot, Henry Stecle y William E Louchienbury. Sreve Musorsa de bas Esaasys Udas, trad
Odan Duran, Fondo de Cultura Econonuca, 3° od Méxco, p 658
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paises-, principalmente en naciones latinoamericanas y para protcger los intereses de los
estadounidenses en otras partes del mundo.

Durante la década de los 20, Estados Unidos se anunciaba frente al mundo como
“el pais de Ia libertad y las oportunidades™. Esto aument6 las cormrientes de inmigrantes
que sc integraron al cauce del capitalismo nacional y, a su vez, contribuycron con ideas
vanguardistas ecn ¢l arte, las humanidades y la ciencia, con Jo cual el pucblo
estadounidense acumulaba también riqueza cultural.

Crecicron nuevas industrias que sustituycron o modernizaron a las “viejas™, tales
como la automotriz, la de construccidn, servicios y la de la publicidad, apoyada por las
industrias radiofénica y cinematografica Al coordinarse todas las anteriores, dicron
cabida a ecmpresas modernas como lo fue la tunistica. El auge del bienestar econdémico
amplié6 los mercados y transformé el ritmo de la vida cotidiana. La sociedad
estadounidense de los anos veinte sc regia por la capacidad de consumo; los medios de
comunicacién difundian las modas de un nucvo estilo de vida, que hacia indispensable la
poscsion de los inventos tecnolégicos domésticos tales como licuadoras, refrigeradores y
¢l automoévil. De este modo la industrializacion afecté la coneepeion del tiempo libre, se
redujeron las boms laborales y la gente dispuso de mas tiempo para satisfacer cucstiones
personales.

En 1920, cl 50% dc las ganancias de los estadounidenses se¢ destinaba a la
satisfaccion de las necesidades basicas y el otro 50 al consumo de productos suntuarios y
a las actividades recreativas. Los trabajadores y la clase media salicron a la calle en busca
del esparcimicnto que antes sélo era costumbre de los grupos que disponian de niqueza

El gobiermno destind espacios abiertos para que los obreros practicaran deporte. Se
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estimulé que aqucllios que poscycran un automévil y quisicran alejarse de las ciudades
durante las vacaciones, encontraran zonas de descanso. Sc trazaron carreteras y s
asfaltaron caminos a lo largo de los cuales se abrieron gasolineras, moteles y restaurantes,
los que a su vez gencraron empicos y nucvos mercados de consumo.

La radio y, especialmente, ¢l cinematografo se convirtieron en medios masivos de
comunicacién aliados de la publicidad, la que sc constituyé en esos afios como una
industria. La publicidad jugaba con formas, colores y sonidos, a fin de provocar cl deseo
de consumo que podia variar desde una “cafiaspirina Bayer™ hasta un viaje de recreo.

Diversos factores modernos convergicron para hacer del turismo un hibito comim
y una empresa. Esta se desarrollé a partir de la coordinacién de otras industrias, tales
como medios dec transporte, hospedaje, alimentaciéon y recreacion. Aqueclios que
destinaron su tiempo libre al turismo como una forma de diversion, lejos de las maguinas,
encontraron ofertas de viajes nacionales e internacionales. Europa sigui6 siendo la meca
del turismo. Viajar al “vicjo continente™ representaba un simbolo de status, asi como la
posibilidad de aprender y apreciar la historia y las vanguardias de la civilizacién
occidental.

La importancia que se le dio al conocimiento de la cultura de otros paises se
reflcj6é en el impulso y popularizacién de los museos. Durante los siglos XVIII y XIX,
estos espacios habian sido utiles para reforzar ¢l poder de los Estados curopeos. Los
muscos albergaban, entre otras cosas, articulos provenientes de sus colonias, sumindosc a
1a coleccién de piczas y obras artisticas y arqueolégicas que s¢ incorpocaron a la candnica
lectura de un pasado histérico glonoso. En los albores del siglo XX, los cstadounidenses

adoptaron Jos muscos para montar expresiones artisticas de otros lugares, de tal modo que
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quiencs no podian pagar un viaje trasatlantico tenian la opcién de recorrer una exposicion
compucsia por representaciones culturales de diversos sitios del orbe. En este sentido el
concepto de museo intentaba simular una integracion universal y servia para reforzar el
perfil cosmopolita de las ciudades estadounidenses.

En la dindAmica de la especulacion financiera de los veinte, se invirticron grandes
capitales en la industria turistica. Como cjempio de cllo la peninsula de la Flonda se
convirti6 en la principal zona turistica de Estados Unidos. Ahi, se cspeculé con la
plusvalia de los terrenos y se construyeron grandes hoteles en las playas de Miami, estos
sitios fueron muestra del ideal del modelo capitalista, en el que todos participaban en el
proceso de generacion y acumulacion de capital. En este contexto, la infracstructura
turistica vendia las esperanzas y las ambiciones de consumo. Quienes viajaban a Florida
* podian gozar temporalmente de cse mundo modemo al que aspiraban: edificios de
concreto que tenjan habitaciones con luz cléctrnica y bafos particulares; servicios que
ofrecian la higienc y comodidades de la época. Para la sociedad de consumo de los aflos
veinte y treinta, el turismo cra un medio para llevar a cabo los descos de poder
adquisitivo.

De igual forma, los wviajes por ¢l ocste del pais también se¢ volvieron una
costumbre para quicnes viajaban con un interés antropoldgico. La construccion del
“Ferrocarril Santa Fe™ en 1900, cuyo logotipo fuc la imagen de un apache, irrumpié en la
vida dc los pucblos indios y organizd viajes turisticos para visitar las aldeas Las
artesanias de los apaches encontraron un mercado de consumo entre los turistas, quicnes
compraban objctos directamente en las aldeas o en las ticndas establecidas dentro de los

hoteles y las estaciones de tren.
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Al tomar un barco o un ferrocarril, ¢l que viajaba sc aislaba por un tiempo
limitado de su rutina cotidiana de trabajo y participaba en una sucrte de rodaje de
pelicula en la que la escenografia cran las comodidades propias de un nivel de vida alto.

Pero en 1929, la economia estadounidense sc enfrentd a la mayor crisis que hasta
cntonces habia vivido el capitalismo. Hubo una sobreproduccién de mercancias que no
correspondia a su demanda, creando asi excedentes que implicaron cuantiosas pérdidas
industriales. La bolsa de valores habia sido una fuente para el desarrollo nacional hasta
que se convirtié en un fin en si mismo. Esta atrajo a los mercados e individuos
extranjeros a cspecular con la compra y venta de accioncs de las grandecs empresas,
alcanzando un grado en el que los inversionistas mantenian todo su capital en la bolsa sin
destinarlo a actividades productivas. La falta de control sobre los movimientos bursdtiles
provocod el derumbe de 1a casa de bolsa de Nueva York en octubre de 1929, generando
con cllo una gran depresiéon que alcanzé a las economias de todas las naciones.

La sociedad estadounidense sufné los estragos de la crisis en todos los aspectos
de la vida cotidiana. Los salarnios sc redujeron casi a la mitad. Muchos trabajadores
quedaron desempleados y aquellos que vivian de créditos se vicron forzados & pagar sus
deudas con hipotecas y con la venta de sus bienes (automéviles o residencias). Crecié el
namero de familias que tuvieron que mudarse 2 departamentos, donde los gastos eran
menores que en una casa sola. Algunos prefiricron aventurarse a probar fortuna en el
admbito rural o en paises como Canads

La posibilidad de pagar viajes turisticos al extranjero s¢ redujo casi por compicto.

Aunque los grandes millonanos siguicton pagando viajes temporales a Europa, otros,
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desilusionados del modelo econdémico, buscaron cspacios nucvos donde pudicran
alcjarse temporal o definitivamentc de las metropolis.

El tiempo libre fue entonces un cspacio de cvasiéon de la realidad. En estas
circunstancias, los cines estaban siempre llenos, debido a que la pantalla podia proyectar
las imigencs de los sucflos del mundo ideal. Igualmente, fue mayor la practica de los
deportes en las calles y, aument6 el consumo clandestino del alcohol.”* También crecié l1a
adhesién de estadounidenses de la clase media a distintas iglesias variantes del
protestantismo, que ofrecian espacios catirticos y un refugio para cvadir la cruda
realidad.

Europa habfa sido siempre ¢l lugar privilegiado del turismo internacional, pero el
transporte terrestre funcionaba mejor que el maritimo en términos de tiempo y facilidad
de desplazamiento. Por esta razon, las clases altas viajaron a Canada, donde encontraron
bellos paisajes naturales y la estabilidad econémica y politica que les proporcionaba
seguridad en sus recorridos. A pesar de la vecindad de México con Estados Unidos,
nuestra nacion no era ¢l primer centro de atraccion para Ia costumbre turistica, debido al
temor ante cl todavia fervoroso clima revolucionanio. Pero una vez pacifico ¢l pais, l1a

propia Revolucion, 1a pamera del siglo XX, se convirtio cn un atractivo.

”Apanxrdehxgundarmmdddug]u\l\xgtsurondavmmamfmm(nuchudedhsde
mujeres en contra del consumo de bebudas. alcohobeas, cuyo coasumo se scflaldé como causame de
mMymmdmﬁnmo.mnmmumwmdm
destilerias rurales adulteraran bebadas como o Whiskey, para venderias tlegalinente mas beratas Asi
tambeén, of transporte de bebidas fue blanco de bandidos que participaron en la venta clandestina a precos
méis barstos que en o mercado

En1830 ueformbd?nnido?mhi:iaomsn.nlquelpoyvm:obmtodo fas amas de casa Sin embargo,
NO tuvo un lo suf ﬂmmmauwu.wmmw
hasta la segunda década ded siglo XX A principe dd-gio d g ye habsé [ 3

vOotos pars ser aprobada por o Congreso y al sy impuesta se detono Ia bisgueda de centros de evanon
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Quienes cruzaban la frontera sur, con frecuencia lo hacian para emprender viajes
relampago a ciudades mexicanas como Tijuana y Tampico, donde cra factible conseguir
bebidas alcohdlicas en cantinas, casinos, tiendas y centros nocturnos. Asi también,
deportes como la caza y la pesca fueron comunes en el norte de México. Sin embargo, en
comparaciéon con quiencs viajaban a Europa y Canadi, cran muy pocos los que se
“aventuraban”™ a rcalizar viajes turisticos a nuestro pais. A pesar de que, durante la cnisis
generada en 1929, algunos siguicron contando con ¢l sustento econdmico para rcalizar
viajes de lujo, varios de los que destinaron su tiempo libre al turismo, se conformaron con
campamentos y moteles. Sdlo algunos se interesaron por el “exotismo™ de paisajes como
los mexicanos.

Los motivos por los que viajaban los turistas cstadounidenscs cran diversos: gozar
temporalmente del ideal de la vida que proponia cl patron capitalista, buscar centros de
evasion, conocer mundos con culturas y naturaleza “exoéticas”™ ante los ojos sajones, asi
como encontrar nucvas opciones de inversién. Cualquiera que fucra el movil del viaje, el
turista exigia los adelantos de la modernidad reflcjados cn la coordinacion de mejores
condiciones salubres, cficiencia y confort en los transportes, en los hoteles, y seguridad
en los medios de comunicacidon. E! habito turistico conjugaba el significado de
modcmizacion (como se entendia en ¢l mundo occidental) con los proyectos de
integracién internacional, los avances cientificos y tecnolégicos, y un modo de vida
donde ¢l poder adquisitivo era la medida de lo valioso.

Conforme avanzod ¢! siglo XX las formas del turismo sc transformason, pero cn
esencia los motivos de estos viajes fucron los mismos: un aislamiento temporal de la

rutina diana como simbolo de un mcjoramiento de la calidad de vida Durante la
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Scgunda Guerra Mundial disminuycron las corricntes turisticas, sin embargo, tras Ia
finalizacion dc ésta ¢l turismo se solidificd y crecié con gran fuerza como sector
industrial que pretendia incluir a diversos sectores de 1a sociedad. Asi, los distintos paises
del mundo fueron teniendo mayor familiaridad con los movimientos turisticos y
encontraron cn este fenémeno, tanto fructiferas fuentes de capital como un medio de
comunicacion internacional acorde con un proceso de globalizacién que ocasiond
cambios culturales y estructurales a veces poco favorables para algunos grupos sociales.
En la actualidad, la industria turistica es una de las mas productivas nacional ¢
intemacionalmente. La conforman desde potentes cadenas trasnacionales hasta pequeilos
necgocios familiares. La apertura de fronteras, los adelantos tecnolégicos de los
transportes y los medios de comunicacién son algunos de los factores que hacen del
turismo un fenémeno global con manifestaciones distintas. Hay diversas formas de
expresar ¢l hibito turistico: ecotunismo, turismo rural, turismo cultural, entre otros. Pama
cualquicra de estas pricticas turisticas es necesano que existan medios de transporte. Hay
turistas que buscan la aventura y que suclen tener modernos equipos para acampar’® o
comunicarse, si ¢s necesano, con cl sitio “urbano™ que se encuentre mas cercano. El viaje
turistico aventurero requicre de un conocimiento previo del sitio a vasitar y para llevario a

cabo satisfactoriamente €s necesana una cierta coordinacion de servicios de transpocte,

hospedaje y alimentacion.

Lol 9 bre de los P fue una practica comin cntre la juventud alcoana de finales dd mglo
XIX. El] vagar sc¢ comirtid en un simbolo de protesia frente al convencs hsmo del do burgusés de los
aduitos carscterisbico de la sociedad de finales dd siglo X1X. Los estudiantes viajaroa a cspacios al aire
litre donde entablaban coatacto con otros jnenes “En hugar del serto en o balncano y o paseo,
anhelsban la cancién popular y e romantiasmo Jde la fogaia del campamento 1 . | En e afo de 1918, una
vez finahrada la Primera Guarma Mundial, se permutio la crarada a los albargucs 8 todos los jovencs El
nureyo de alborgues sc multipbico, registrandose en o ado 1928 un total de 3.784,000 panoctaciones.™
Tomas Mazon, op. ¢t p 86
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Tras los ataques terroristas del 11 de septiembre del 2001, 1a industria turistica ha
sufrido fuertes daflos. Durante la Primema y Segunda Guerra Mundial, se redujeron los
viajes a Europa, y durante la Revolucién mexicana nucstro pais era temido por los
viajeros. Hoy en dia, quicnes planean sus vacaciones cvitan viajar a Jos Estados Unidos,
al Medio Oriente y a los alrededores de Afganistan. La industria del turismo resiente los
cfectos de la guerra, de la enemistad histdrica o actual entre los gobicrnos y de las
distintas apreciaciones culturales sobre ¢l mundo y los hombres. Después de haber
scilalado a terroristas islAmicos como los culpables de los atentados a las Torres Gemelas,
los turistas dudan en desplazarse a naciones donde predomina el Islam. Asimismo, los
rasgos fisicos determinan la rigidez del trato recibido para los tramites de migracion.

La vecindad de México con los Estados Unidos determind que nuestro pais sc

haya convertido en centro turistico internacional.
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DEL PABELLON DE LAS FERIAS UNIVERSALES A LA
MAGNA EXPOSICION DEL TURISMO

2.1 El montaje de un México moderno.

El siglo XIX fuc prolifico en adelantos cientificos y tecnolégicos que aceleraron el ritmo
de la industria, del comercio y de la vida cotidiana, modificando con cllo ¢l compas de la
“modemidad™. El progreso cra la medida de lo modemo, y la certeza de su curso para el
aprovechamicento de los avances de la ciencia y la tecnologia, el desarrollo industrial, 1a
expansidon del comercio, asi como la adaptacién de corrientes de pensamiento Que
cambiaron las formas de concebir al mundo y al hombre.

A mediados del siglo XIX, ciudades emblematicas de la modemidad como Paris,
Londres y Chicago fucron importantes centros financicros y culturales donde se
enfrentaron simbidticamente los grandes adelantos cientificos con la marginalidad de
algunos scctores. Estos altimos, con practicas que sc Jeian como modemas, sc expresaban
en contra de 1a desigualdad y ¢l caos que traia consigo ¢! modelo del progreso.

Las urbes cosmopolitas fucron sede de la celebracién.de las ~“Exposiciones
Universales™ donde sc¢ manifestaron las versioncs que cada nacién participante tenia
sobre a “modemidad universal™.

Estos acontocimicntos mostraroa la idea de una verdad positiva, universal y homogdnes;

la idea de una libatad supucstamente alcanzada, y Iz contradicciones inherentes a esta
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iden; el intento de poner fin a la historia al recapitular e pasado y co iar cl futuro, es
decir, considerar ¢l pr como la mcjor de todas las épocas posibles, un presente que
ynhamdndodamaamﬂddﬁmvoyelaedoddmonﬂlsmomm
intrinseca tanto del cosmopoli > internaci eomodd:mpa\dmnocconétmco”
Las exposiciones que sc cclebraron en Paris en 1889 y 1900, asi como la de

Chicago de 1893, fuecron para México las mas significativas del ocaso del siglo XIX La
cstabilidad politica lograda por el régimen porfiriano (1876-1911) en las dos ultimas
décadas decimondnicas permitidé que la economia nacional viviera un periodo de
crecimiento®™ que favorecio ¢l financiamiento de pabeliones que representaran al pais en
Jlos mencionados acontecimicntos mundiales. Estos espacios sirvicron al gobierno de
Porfirio Diaz tanto como un medio para scfialar los avances matcriales que se lograban
con ¢l progreso, como para atracr inversioncs curopeas que contrarrestaran la begemonia
de los capitalistas estadounidenses.

Tras casi un siglo de vaivencs sociales y politicos, la nacién tenia la reputacién de
ser una region incstable, pobre ¢ insalubre. El grupo allegado al poder durante ¢l régimen
porfiriano considerd que lo anterior inhibia ¢l crecimiento, por lo cual intenté modificar
la imagen dec un México inhéspito y salvaje. Con tal motivo, ¢l gobiemo ordend la

edicién de un sinnumero de libros®” para lievar a las exposiciones. Estos explicaban los

 Mauricio Tenoo, Artifugio de la Nacikon Moderrsa, México en kxs expossciones urwversales 1830- 1930,
México Fondo de Cutura Econdmica, 1996 p 14
’mdmmﬁm_dmawmﬁod*wmomﬂaimﬁm

patrones del capitalismo, por b que fomentd o comercio y o Libre intercambee La posibehdad de adquirir
csta dindmica de Mercado, se detwd a dos factores fundamentales Elmoﬁnh-boha{ndem
que permitia e Libre comercio nacional El segundo, y tal vez el de mayor imp en las

ccondmicas del sigio XIX mexcana, fue o desarrolio de Jos fermocarmiles Estos agihizaron s RCHCi
€ incentivaron of comercio y 1a industna naconales

T’ Entre dichas publicaciones encontramos e bLbvo de Garcia Cubss titulado Cmado grogrdfico y
diescriptrvo € hstorco de bas Fsiadas Urndas AMeacomns, 1384, dondele;ﬁ:mbaqaeM&)coo&ed.llos
colonos concesiones de  1iermas gue podian comprar & "y bajo precio”™ A los inmigrantes se s oxamia de
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logros ccondémicos de la administracién en tumo y las ventajas que se ofrecia a los
inmigrantes de origen curopeo, ya que en la inmigracion se deposité la esperanza de
hacer productivas las tierras ¢ impulsar la modernizacién del pafs. Por tanto, se pretendid
contrarrestar la mala fama y reiterar que México ofrecia extensas tierras, mano de obra
barata y abundantes recursos naturales.

El régimen porfiriano fuc invitado a montar un pabellén de México en la
Exposicién Universal que sc celebrd en la ciudad de Paris en1889. Miembros de la clite
mexicana, integrada por politicos, empresarios y ¢l nombrado grupo de los
“cientificos™*, formaron los equipos quc se encargaron de diseflar la imagen de nacién
que se descaba reflcjar.

Los paises mas industrializados observaron como exéticos™ a los que aun

conscrvaban un entomo rural, donde s¢ preservaban las tradiciones ancestrales.

“servicio mulitar™ v del “pago de impuestos durante diez afos”™ citado por ( Maunco Tenorio, ap. or.

62)

gAmnkl!%memkmam“mWMmdmm
comtiano como mudelo fundamental pars emprender e desarrollo naconal Romero Rubwo, Guien foers
mutudcdmcgroddﬁmmem&mawokwospvmuqmumdmm
tarde “los cientificos” E dos por José Ives Limantour, “los crentificos™ eran Justo Sierra, Francisco
Buincs, Manuel Fores, Joaquin Casasus, Ramdn Corral, Pablo y Miguel Macedo, y[:nnqowd un
circulo de funconanos publicos que rodearon a Porfino Diar durante las Glumas dos decadas de su
mandato Consideraban que o pais pecesitaba de un poder central que coordinara o orden y o
funconamiento de todos los orpanos que lo compoman Ademas valonzaroa o método aentifico de
Compte que consitia en la observacdn y exponmentacion centifica, y la ciencia en general como la
medida pannhudumlqwermn “Los Garmificos”™ trabajaron para discar las vias para que
o] pais caminara haca ¢l progreso, concebido en 1rMINO powtivistas como la Ultima etapa de un procesoc
narural ded hombre Asimusmo, fueroan @ impulsaroa d desarmollo inxdustnal y coondmco del pais &
mzdchnrwomdecxpnu:nnrqero Apenrdequemla‘pwuuondpomvmmcomomopabnm

acercarse al texto dad lustonador Leopoldo Zea A pastiviawo en Méxco, mactmento, apogeo y declrve,
Mexico, FCE, 1963 De igual forma, por su immportancia oomo péoneros cn estc texna de la histonografia
contemporanea de Méuco, €3 mmportante romitirse al texto de Abeiardo Villegas ttulado Pasriivisso y
Porfinroma, Aféxica, SEP-Seteraas, 1972,

T En d mglo XIX. o exdtico cra lo que venia de un pais lggano, b0 que no ora nativo, Jo extrafo o bo
extanjero Webster's Unabndged, New Edition, biographacal dictionary, Reino Umdo, 1892 p 480 En la
actualidad, ls Rcal Acadama de la Lengua define como cxdco  eXtramero peregnno, cspocialmente s
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Asimismo, las dicotomias de barbarie-civilizacién, exotismo-cosmopolitismo y tradicion-
modemidad®®, intentaban explicar el alejamiento del hombre industrial de sus raices.
Estas fucron las razones por las que Francia considerd que la arquitectura del pabellén
mexicano debia ser representante de] “exotismo™ de nuestro pais. Por tal motivo, cl
gobicmo porfiriano convocd a un concurso para que sc¢ presentaran Jos proyectos de la
estructura que sc montaria cn Paris, y se cligié cl disefio dc un palacio azteca. Se
considerd que éste representaba la “conciliacion™ del México modermo con cl tradicional.
A pesar de que los franceses solicitaron la presencia de México por sus caracteristicas
“exoéticas”, la participacion en este acontecimiento significaba la inclusion de nuestro pais
en el nuevo concicrto de naciones. De tal modo que ¢l cardcter contrastante de la nacion
mexicana sc concibié como un instrumento para atraer a los inversionistas ¢ inmigrantes
a que colaboraran para impulsar el “progreso™.

La época porfiriana sc caracterizd por la imitacion de canones franceses; con csto
sc pretendia romper con todos los lazos de lo novohispano a fin de hacer surgir una
modema rcpublica independiente. No obstante, s¢ destacd la importancia del pasado
prehispénico como un medio para justificar lo glonoso de la historia. Asi, la construcciéon
de una estructura de apaniencia mexica coincidia con la intencion de la historiografia
mexicana de finales del siglo XIX de reiterar que ¢l pais tenia un gran potencial para
desarrollarse sobre la base de una articulaciéon del mitico pasado pechispdnico y los
modcrnos preceptos civilizados.

La reproduccion miniatura del palacio azieca se realizd con técnicas modernas de

construccién, que correspondian a un lenguaje homogénco dentro de la Exposiciéa de

procede del pais kjano Diccionanc de Ia Lengua Espafiola, Real Acadama Espafiola, 21a edicién, Madnd,
1992, p 659,

* Mumsricio Tenono, op. a3t , p 172
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1889, dondc predominaron las palabras moderno. progresista, nacional, etc.’’ Se enviaron
litografias, grabados, mapas, licnzos pictéricos, fotografias, ediciones literarias y
maquinaria industrial, que representaran la percepeidn que sobre el progreso tenian las
dlites politicas ¢ intelectuales del porfirismo. De esta forma, la fachada de un pasado
histénico prestigioso, albergaba un presente a tono con los adelantos técnico-cientificos
que, con mira hacia el futuro, inclufa también una diversidad de atractivos naturales y
culturales.

Los anales de los viajeros que vinieron a México dumante el siglo XIX se
rescataron para ser expuestos dentro del pabellén mexicano. Estos aportaban importantes
datos ¢ imigencs, sobre los climas diversos, la vegetacion, la composicién émica y los
sitios arqueol6gicos como Xochicalco’®. Hoy en dia, arquedlogos, historiadores,
gedgrafos y antropdélogos se remiten a ediciones que se utilizaron para ser expucstas en
las exposiciones decimondnicas, tales como AMéxico pintoresco artistico y morumertal,
de Rivera Cambas™: Atlas de las antigiiedades mexicanas halladas en el curso de tres
vigjes de la Real expedicion de las antigriaedades de la Nueva Fspafia de Guillermo
Dupaix;’’ Vues des cordilleres, et monuments des peuples indigenes de 1’Amerique de
Alexander von Humboldt. Estas eran las referencias obligadas de los hombres que tenian
interds de invertir en México. La mirada curopea sobre el México tradicional ayudd a
llamar la atencién del capital forineo, para explotar las riquezas naturales del pais. Las

crénicas de viajeros  descnbian minuciosamente los  aspectos antropolégicos

'Ildt- p249

Sobre Xochicalco se cacrnibid deade ol sglo XVIIL en o lio de Joscph Antomo Alzate y Ramirer
Descripcidn de las asigiedkades de Xockonlco, dedsomia a las sefores de la acneal expedicacn marvittma,
Esp.MlT‘)l tomo 2 pums 31y 32

mmmmmmym Nexico 1880
fad Guillermo, Atkas de ks antigiscdkades mencarxs, halkadas en ci cxrso de tres vsapes de kx Real
Expeubcadm de Arargnscdinies Jde o Nweva Espaa, México, 1883
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arqueolégicos y naturales del territorio. A pesar de haber sido escritas como trabajos
cientificos, podemos reconocer en cllas ¢l estilo propio de las guias para quiencs, mas
tarde, viajarian a nuestro pafs con fines de recreo.

En la ciudad de Chicago sc celebrd una Exposicién Universal en 1893, cuya
temdtica fue la ctnologia como el punto de partida para debatir sobre la evoluciéon del
hombre que argumentaban las teorias de Darwin y Spencer. En ¢l pabellén mexicano,
cuya fachada fue un ecdificio neocldsico, se imprimié la interpretacién que “los
cientificos™ habian hecho sobre las teorias evolucionistas. Estos destacaron una supuesta
superioridad de la raza indigena comno forma de justificar las capacidades humanas de
Meéxico como para proyectarse como nacion moderna. Por esta razon, ¢l equipo mexicano
decidid invitar a una pareja de indios tarahumaras vestidos a !la usanza tradicional. Con
ello sc pretendia evidenciar 1a fortaleza fisica de los indigenas y asimilarlos como parte
fundamecntal para ¢l desarrollo.

La ciudad de Paris fue sede de la pamera Exposicidn Universal en los albores del
siglo XX, en 1900. La tematica de ésta fuc ¢l avance tecnologico y cientifico que sc
asociaban con los inicios de una nucva centuria. Ademas, se incorporo la promocién del
“turismo”™ como una practica que desde mediados del siglo XIX se volvié comin entre las
sociedades industriales.

A pesar de tener grandes atractivos naturales entonces, México, no contaba con la
infracstructura de “higicne™ y “confort™ que ¢l turismo exigia. Las embarcaciones cran el
inico medio de transporte trasatlantico, lo que hacia a nuestro pais poco accesibie para
los turistas curopcos. A pesar de la deficiente infracstructura turistica, algunas lincas

férreas estadounidenses en nuestro pais emiticron guias turisticas y organizaron tours
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pama cruzar la frontera hacia territorio mexicano. Los folletos de las compailias privadas
correspondicran a las imégenes que los equipos porfirianos mostraban en las
exposicioncs universales. Las publicaciones presentaban a un México campesino ¢
indigena; una tierra de volcancs, pirémides prchispdnicas y majestuosos palacios
coloniales. Como complemento de dicha propaganda sc les decia a los tunistas que desde
Ias ventanas de sus clegantes coches salén, no sélo verian las maravillas naturales ¢
histéricas de México, sino que también descubririan una tierra lista para la inversion
nofrteamericana ¢ incluso para su colonizacién. “En México todavia s¢ pucden obtener
buenas cosas. En otros paises mas desarrollados las cosas buenas ya estdn en manos de
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gente que intenta mantenerlas™ " Aunque ¢l objctivo era cl beneficio de las propias
cmpresas ferroviarias, México también obtenia ganancias. A pesar de mostrar solamente
un perfil tradicional, que incluso reivindicaba la época colonial en términos culturales,
estos primeros esfuerzos por alentar el turismo en México lograron atracr capital foranco.

En 1890 sc cdité un libro titulado Au Aexique; Etwdes, notes et resegnements
wiiles au capualistes, d linmigrat, et au rourtste®®. La palabra turismo no cra parte del
discurso oficial, ya que no existian los medios necesarios para viajes de recreo, sin
cmbargo, la costumbre turistica cra comun entre la clase alta porfiriana, que al igual que
Ia estadounidense, también copiaba este cinon como scilal de pertenencia a los sectores
pudientes de la socicdad modema occidental.

En este sentido, ¢l término “turista™ sc utilizd para ¢l extranjero qQue recorria

distintas partes del temtorio mexicano para hacer tratos comerciales o iniciar alguna

¥ Focts armd figures abows Méxwo ami Her Great Rosheay sysiem (México Mexican Central Raidway
. 1906), p. OSuudopo' lames Oles, Sowth of the barder, Méxsco in the American lmagirxtson,
1914-1947 Smith press, Washings 1993 p S1
** Gustsve Gotowski, An AMexsqwe; Enudes, noses et resegracaments snles am capesalisses. & brwwigrat, et ax
sowrisse, Parts, 1890. Citado por Mauncao Tenono apcrs, p 202,
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industria. De este modo, a diferencia de los paises que utilizaban sus peaisajes naturales
para fomentar el turismo como un fin en si mismo, el régimen porfiriano los utiliz6 como
un medio publicitario que captara inversiones cxtranjeras.

Los materiales que sc usaron para proyectar ¢l perfil de México en las
exposiciones citadas, se hicicron, la mayoria dec las veces, sobre la base de trabajos de
extranjeros, o de interpretaciones que la élite adoptaba a partir de las miradas y tcorias
quec hacfian “los otros™ acerca de nuestro pais, siempre y cuando éstas fucran convenicntes

para ¢l proyecto porfiriano de naciéon.
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2.2 El turismo como escaparate de un México en armonia.

Al cstallar la Primera Guerra Mundial en 1914, Estados Unidos tomé ¢l papel que
tuvieron las naciones curopeas como anfitrionas de las Exposiciones decimonénicas. En
1913, ¢l presidente estadounidense Woodrow Wilson avalé la celebracion de una Feria
Internacional’’ en San Francisco que seria inaugurada en 1915, bajo ¢l nombre de
“Panama-Pacific”. El objetivo era contrarrestar fricciones generadas con los paises
latinoamcricanos, y se pensaba como un punto neutral de encuentro entre las naciones
curopeas, que durante la exposicion estaban involucradas en ¢l conflicto armado
internacional.

A pesar de la tambaleante relacién entre México y Estados Unidos, el Presidente
Francisco 1. Madero (1911-1913), recibié la invitacién a participar en la Feria de San
Francisco. El gobierno organizd, tal como lo hacta Porfirio Diaz, un equipo de trabajo
para claborar ¢l pabellén mexicano. Pero, su asesinato, en 1913, y la usurpacién del poder
por Victoriano Huerta fucron causa de la abrupta interrupcidén que sufricron los
preparativos para la Feria. A pesar de que Estados Unidos no excluyd a México de la
Feria, en abril dc 1914 se llevéd a cabo la intervenciéon armada estadounidense en
Veracruz y meses después cayo el gobiermo  huertista, colocando al pais en uno de los
momentos mas criticos de! proceso armado de la Revolucion. [.a economia nacional, por
tanto, no tcnia recursos para participar en la Fena “Panama -Pacific™. Sin embargo,

si ¢ mundo hubicra sido dermuido y el unico mundo y el Gnico Méaco que hubicran
podido ser recoastruidos hubicran surgido de las nunas de la Feria y de los documentos

¥ £1 término Fena Intemacional &3 sindaimo de Exposicion Universal En este capitulo utihzo ~Feria™,
&um-mmnm“dwuqummmmmwmnmdehﬁmm
Mundial, Cuyas CAMCICIiStCAS S€ ©XP mas ] A el uso de “Ilnternaconal” meve para
destacar que un motivo importante de la Fena de San Francisco fue ayudar a una mrcgracon regionsl
norteamericana, a pesar de que incluyd Lambeén a NECO0CS curopeas
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de Ia fallida participacion de México, lo que habria quedado scria una imagen idealizada
de orden y progreso, un mundo al que pertenecia toda 1a feria, ¢l mismo era el termuio del
siglo XIX*%,

Para las naciones participantes ¢l espacio que propicio la Feria de 1915 sirvié para

ratificar su amistad con los Estados Unidos, cuyo expansionismo y poder hegeménico era
inminente.

Durante ia Revolucion, permanccid en México una extensa colonia de capitalistas
y latifundistas de origen estadounidense, quienes ¢n ¢l ano de 1919, conformaron una
Asociacién Nacional para la Proteccidn de los Derechas Americanas en México®. La
mayoria de sus miembros cran petroleros, cuyos intereses se vieron fuertemente
amenazados frente al cumplimiento del articulo 27 de la Constitucién promulgada en
1917. En dicho articulo, se establecié que los terrenos petroleros pasarian a ser propiedad
del gobierno y a cambio sus ducfios recibirfan concesiones limitadas a 50 afios, despuds
de los cuales, las ticrras debian ser devucltas al Estado a fin de que éste las explotara para
beneficio de la nacién.

Esta Asociacion emprendié campaiias propagandisticas en contra de nuestro pais.
Estos trabajos presionaban a la Casa Blanca para no reconocer la legitimidad del
gobicmo obregonista, el cual rmtificaba que no haria retroactivas  las  leyes
constitucionales en las que se concentraron las demandas revolucionarias sobre las que s¢
irguié la construccion dcl Nucvo Estado Mexicano. A este ultimo le correspoadid
mantener un equilibrio entre las fucrzas sociales, politicas y ccondémicas con cl fin de
permitir el desarrollo nacional y privilegiar ¢l interds colectivo frente al privado y el

nacional frente al extranjero.

3% M auricio Tenoro, ot caf, 1996 p 264 )
¥ Martha Strauss Newman, £7 reconoctmserso de Alvaro Qbregon: pyerson amsersoama y  propagareds
mexicara, 1921-1923, México, Uneversidad Nacional Aurtox de Mé 1983, p. 32
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El presidentc constitucional del Nuevo Estado mexicano, General Alvaro
Obregdn (1920-1924), se enfrentd con un pais que neccesitaba, de mancra urgente,
afianzar la legitimidad del gobicrno y recapitalizar su devastada cconomia. México
carecia del crédito diplomatico y financiero de los estadounidenses cuya importancia cra
imprescindible para poder rehabilitar a la nacién. La obtenciéon de ambos sc sumaba aa la
necesidad de couatrarrestar las campafias que habian creado la imagen de un México
“sanguinario”™ y “rebelde™ que rechazaba la presencia de inversién extranjera. A fin de
llevar a cabo la tarea de borrar esta imagen de “barbarie™ fuc necesario conciliar intereses
con ¢! mundo empresarial mexicano, compucsto, ¢n su mayor parte, por hombres de
origen extranjero, a quicnes sc les brindaria apoyo siecmpre y cuando trabajaran por el
bien nacional.*® Durante su campaila presidencial, Obregén desarrollé un programa que
exigia, por un lado, la inviolabilidad de la sobcrania nacional y, por cl otro, el
reconocimicnto de los derechos que 1os extranjeros habian obtenido de forma legitima,
ofreciendo toda clase de facilidades a las inversiones extranjeras, bajo la advertencia de
que conciliaran sus intereses con los de los trabajadores y el cranio. En un discurso que
pronuncié en Dallas, como presidente clecto en 1920, dijo que ¢l gobierno mexicano

ofrecia reconocer todos los compromisos que hubicra contraido y, cventualmente,

e s
altiples trb: de batalk 4 = P\n&léxmemmry;txkrhdtnm,
UNMLCdecoén LquncusSouﬂqMcuco. 1993, p. 20-21.
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promectié abrir cl pais a los extranjeros, especialmente a “todos Jos hombres de negocios
de los Estados Unidos del Norte, quicnes tendrian grandes oportunidades de éxito
econémico™.*!

A pesar de que algunos interpectaron la Constitucion de 1917 como enemiga de la
iniciativa privada, ¢l gobiemo posrevolucionario fuc muy claro al advertir la importancia
que jugaba ¢l mundo empresarial en ¢l nucvo proyecto de nacién. Tanto para los politicos
como para los hombres de negocios cra importante encontrar un lugar comin donde
ambos s¢ declararan apoyo mutuo. Los empresanios pedian proteccion frente a los
vaivencs politicos, y ¢l gobierno dependia de cllos para ta generacion y atraccién de
capitales.

En 1921, la Confederacién de Cémaras de Comercio*? solicité al gobierno de
Obregén que le brindara apoyo para realizar una excursién propegandistica por los
Estados Unidos. El propésito de ésta fue promover ¢l comercio, la industria, la banca, la
agricultura y ¢l turismo nacional. A pesar de que 1a economia del erario pablico no tenia
fondos para financiar dicho viaje lo apoyaba momimente sin rescrvas, debido a que
representaba la necesidad nacional de que la iniciativa privada colaborara para rchabilitar
las finanzas del pais. Asf, en febrero de 1921 la excursion de propaganda llamada Towr of

the U.S by the good will committee of the confederation of mexican chambers of

** Moisés Gonzaler Navarro, Las extrasyperas en México y los en el extrasyera 1821-1970,
Mé&xico, El Colegio de Mexico, 1994, vol 111 p 73
< En 1917, durante el gobiermno de Venustiano Carranra, la S a de Industria y C. > ‘ah
runmdthotwuo\aaouﬂdeCWe&mdmn eron y Lraron las probi

la recuperacrda del pais A n&mdmmuhwh
CinmudeCorncruodelosF dos Ursdos Mex Se advirtid tambeén Que sc Croana un

organismo
Que agruperta de mancra definitrva al gremio de indurtriales, owamo que logrd consolidarse on a
Confederacién de Camaras de Industniales cn 1921, bajo la presidencas de Ahvaro Obregon
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comerce*’, fue emprendida por 52 micmbros de la clitc empresarial. Fernando Leal
Novclo, presidente de la Confederacion de Cimaras de Comercio de México, presidié la
excursién. Quienes ia integraron viajaron durante un mes cn un carro Pullman de
ferrocarril que puso a su disposicion el gobiemo de Obregén. **

A su rcgreso, la comision del viaje de propaganda entregd una bitidcora al
secretario particular del Presidente Obregdn, Fernando Torreblanca. El reporte del viaje,
titulado “Las grandes ventajas y oportunidades de México™ fue remitido no sélo al
gobicmo, sino también a todas las cAmaras dc comercio y centros de actividades
comerciales, agricolas y manufacturcras de la Republica. De tal forma dichos apuntes
cran una base dc referencia para estimular las actividades ccondmicas en México y
unificar esfucrzos con las camaras de comercio estadounidenses.*?

La esfera empresanial reconocia que presentar a México como pais turistico podia
traer grandes beneficios financicros. Se considerd que cstos beneficios se obtendrian

solamente si se combatia la idea de que cl gobierno era el encargado de realizar todas las

** Tur que realizd por Estados Umdos e comité de bencficiencia de la Confederascién de Camaras de
comerao de Mexico

** E1 carro Pultman era o vagon mas hyoso de la época, puesio que tenia dormitonios y restaurante. Los
turistas solian viajar cn este tipo de tren

‘> £n Estados Unidos tambicn se licvaban a cabo ¢ ,- propegandisticas para estimmulas la rel
comercial con México Encontramos articulos como “Presemt Condits in Meoco™ que se rod o 2}
de septiembee de 1921 en la revista “The Bankors Magarine™ El mstor de dicho texto fise John B. Gleon,
repeesentante de Mdéxico en la compafia de confianza comercial entre Méuco y Nueva York. El objetivo
de este articulo fue promoyer Jos Pegocios entre Méuco y Estadas Unidos  El estadounidense schald la
vision amones que seguia habeendo sobre muestro pais on los Estados Umdos Scanloquemsnnmacuvo
mmmmaﬁwwmmmmﬁwu d

Pais Asimismo, destacd que en Méoco habia do e revohscs ﬂqu.emeelnhode
1921 se habian generado BCROGOs prosparos de inver $51a% DOr Amﬂoquedprouann
radicaba en que los Mexicanos y estadoursdenses tenian iRinas CRIVCIUAs PROOK pero la
dccnomahmmxwdmauommmmdeuﬂusmAG\ ramo Obregdo-
Calles, 104-P-123, Jobn B Gilenn, “Proasent Comdrions in NMeouco™ en The Barters Mayxezine, 21 de
Septiembre de 1921, Vol ClIL No 3.p 7
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funciones del desarrollo y engrandecimiento de la pau'ia“’. Esta afirmacién cra una
manera de aceptar su compromiso con la reconstruccion del pais, pero advertian que el
Estado debia reducir su tarea de intervenir con derechos y obligaciones legales.

En la propucsta dc los informes de la excursion se recalcd que las corrientes
turisticas se¢ traducirian en dinero. Se exhorté a la iniciativa privada a “ponerse en jucgo
ayudando a las autoridades a procurar ¢l sancamiento de} pucblo y el establecimiento de
una disciplina que apoyara el crecimiento del pais. En cl caso del turismo propusicron
entablar un mayor contacto social, habilitar comodidades y emitir propaganda™’.

La riqueza cultural y las condiciones naturales eran los principales atractivos de
México, de tal modo que cl interds que los turistas tenian por la cultura mexicana debia
ser aprovechado por cada localidad del pais. Los comerciantes consideraron que de cada
plaza importante cra necesano hacer una ciudad o pucblo limpio. Al hablar de limpicza
también sc refiricron a que “habia que desterrar la miseria, ya que los pordioseros que
reclamaban caridad horrorizaban al viajero. Hablaron del mendigo como una mancha de
ia que habia que deslindarse por ensombrecer el interds de los inversionistas.™* La
pobreza no era un sccroto. pero para atracr ¢l capital que regencrara al pais era necesarnio
esconderla. Por otro lado, la propucsta de “himpiar la miscna™ mostraba que ¢l ambito
empresarial que mancjaba ¢l uNSMO para atracr hegocios sc intcresaba por la cultuma
mexicana. Pero éste no se comprometia con el cumplimicnto de las demandas sociales

que sc incorporaban en ¢! discurso oficial. Micntras que la Revolucion era bandera

“ AGN, mamo Presidentes, fondo Obregén- Calles, 427-D-1-3-1, informe titulado “las grandes
oportunidades de Mexico™ presemtado a Femando Tooreblanca poc la excursion de encabezada
por d Presidente de la Confederacion de Camarns de Comerco, Fermando Leal Novdlo, 2 de abnl de 1921
fobio |

Idenm. folio 3.

“ldem., folio 4
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politica del Estado, para los comerciantes las demandas sociales eran un obsticulo en el
quehacer econémico.

Sc propuso crear juntas locales que intcgraran delegados de las cAmaras de
comercio y vecinos. La funcidon de estos organismos scria servir como vechiculo para
apoyar la construccién de caminos que comunicaran a los sitios urbanos con atractivos
turisticos y para darle un giro turistico llamativo a cada localidad, debido a que
“solamentc un mayor contacto social, la mcjora de comodidades y la propaganda
llamarian a que el turista detuviera la mirada en nuestro pais™®. La composicién de estas
juntas no incluyé autoridades publicas. Esto significaba que et fomento al turismo
correspondia en términos priacticos, al interés social y al capital privado.

Ante la demanda turistica de viajar a lugares tradicionales, que contrastaran con la
vida acclerada de las urbes, se suginé que las ciuvdades y localidades fomentaran
audiciones musicales, kermesces y ferias periddicas. Ademas, debian construirse “clubes™
y centros de recreo donde los turistas pudicran descansar y divertirse con jucgos de mesa
o acudicndo a bailes. La concepcidén de clubes incluia no sélo un sitio para rcalizar
deporte, sino también centros sociales de reunion donde una de las opcionces era el juego
dc naipes.

Frente al interés de wviajar a las playas del Pacifico mexicano, se considerd
nccesano construir balnearios, parques, hoteles y estaciones de veranco, que respondicran
a las necesidades de “confort™ que exigia la “civilizacion™. Este turismo cma el que
prometia mayores ingresos, debido a que requeria del desarrollo de una infraestructura,
para cuya construccion se gencrarian emplcos que sancarian la ecconomia El resultado de

los trabajos scria reflcjo de la modemizacién nacional, pero se recalcd que el desarrollo

Lo, folio S
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de los proyectos turisticos no debia perder el caricter tipico de la cultura nacional y de los
encantos naturales de los poblados mexicanos.*® El concepto de modemnidad se concibié
en este documento como un balance entre la tradicién y los habitos del nuevo siglo. A
pesar de construir con modeclos arquitecténicos vanguardistas, habia que respetar los
rasgos culturales caracteristicos de cada lugar.

La misién principal que tuvo la excursién de la Confederacion era tipica de las
exposiciones decimondnicas: promover las ventajas comcerciales ¢ industriales del pais.
El turismo sc concibi® como un medio para recuperar ¢l prestigio financicro
internacional, asi como una nucva oportunidad para que el Estado se reconciliara con ¢l
Ambito empresanal mexicano.

Los empresarios mostraron interés en cl fomento del tunsmo debido a que en los
viajes de recreo podrian asistir a la firma de nuevos tratados comerciales. Asimismo, la
actividad turistica nccesitaba de inversion en infracstructura, 10 que representaba
cuantiosos intereses moncetarios para los hombres de negocios. Sin embargo, para obtener
beneficios monctanios cra necesario hacer converger los factores de  legalidad,
infracstructura y  publicidad. A la vez, estos mismos clementos respondian a las
necesidades del Nuevo Estado Mexicano para consolidar su poder y emprender cl
crecimicnto del pais. En este sentido, empresarios y politicos partian del supuesto de que
¢l turismo respondia a intereses comunes, por lo que s¢ UNICTON para promover que
México sc convirtiera en un gran destino turistico mundial

A la iniciativa privada lc comrespondia encargarse de la promocién y la
infracstructura que proyectaran un México en armonia. El gobiemo participaria como
supervisor legal. El Estado era custodio del producto que protnocionaban los

3 Jidem . folio &
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empresarios: las riquezas naturales y culturales. Los proyectos turisticos que se proponian
debian respetar los terrenos cjidales y los valores nacionales. En este sentido, la iniciativa
privada limitaria sus ambiciones capitalistas a los preceptos revolucionarios consagrados

en la Constituciéon de 1917.
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2.3 El diserio de una imagen nacional.

Al término de la fasc armada de la Revolucion mexicana, el nuevo Estado necesitd
diversos mecanismos para contramrestar las difamaciones en contra del régimen
posrevolucionario y para incorporarse como nacién modema y pacifica en los foros
internacionales. Para tal cfecto, el gobiermo apoyd la participacion de México en ferias
internacionales. Ademas, promovié exposiciones dentro y fuera del pais, con ¢l fin de
reivindicarse como nacién mestiza.

El discurso del nuevo Estado recumdé a formulas que exaltaban los valores
nacionales, que, sc suponian, eran sefial del potencial que tenia nuestro pais. La Historia,
la Antropologia, Ia Arquitectura, la Literatura y las Artes Plasticas fucron promovidas,
principalmente para configurar cultural ¢ ideoldégicamente a la nucva nacidén mexicana A
este esfucrzo sc sumaron mediante el impulso estatal, la radio y el cinematografo. En ¢l
afo de 1922, ¢l gobiermo de Brasil convocd a la celebracién de una feria intemacional
para de conmemonrar ¢l pimer centenarnio de su independencia. La sede seria la ciudad de
Rio de Janeiro, y ¢l topico general eran las consccuencias y necesidades que traia
consigo la modemizaciéon de las ciudades. Sobresalicron los temas relativos a la
salubridad y el turismo entre otros>".

Cuando sc celcbrd la Fenta de 1922, México se encontraba cn un momento clave
de su relacion con ¢l gobierno estadounmidense. Acababa de restablecerse la relacién
financicra, no obstante, faltaba algo de mucha importancia: ¢l aval diplomatico de la Casa
Blanca. La obtencién de ambos reconocimicentos contnibuiria a fomentar el crecimiento

nacional. Tras varias ncgociaciones con Jos banqueros que fucrton acrecdores en

*'Mauricio Tenorio, cpcit, p.268
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regimencs anteriores, el 16 de junio de 1922 se firmé el acuerdo De la Huerta- Lamont,*?
en el que cl Estado mexicano admitia la dcuda con los banqueros estadounidenses. A
pesar de que esto implicaba un fuerte golpe inmediato en el aspecto econémico, el
reencuentro con los financicros ¢jerceria presion para que sc otorgara el reconocimiento
diplomitico al gobierno obregonista A Obregén lo defendian algunos gobiemos
curopeos ¢ intcreses nortcamericanos, quicnes descaban bencficiarse con  sus
ofrecimientos.

Para el Nuevo Estado Mexicano, la participacién en la Fernia de Rio representaba
un espacio mis quec ayudaria al proceso reconstructivo de la nacién. Seria punto de
convergencia entre los dmbitos politicos y empresariales, ya que sc promovicron las
ventajas de inversion y comercio. Sin embargo, 1a preocupacion del Nuevo Estado puso
mayor énfasis en ¢l espiritu de naciéon modema. Incorpor6 la Revolucién como indicador
dc la modemidad de México. El gobiemo aclaro quc tenia toda la intencidn de
modemizar al pais, sobre los preceptos emanados del movimiento revolucionario, que
privilegiaban cl interés colectivo frente al privado y ¢l nacional frente al extranjero.

A pesar de que otras naciones resaltaron la importancia del turismo en la
modemizacion de las ciudades, México, todavia no lo consideraba de importancia axial..
Sin embargo, cste aconteccimicnto sirvié al gobiermo posrevolucionarnio como un
compiemento de los trabajos para recibir visitantes del mundo de los negocios, quienes a
lo largo de sus recomdos turisticos, por nucstro pais reconoccrian posibilidades de
inversién. Asi también, la importancia que advirticron los empresanios en 1921*, de

conscrvar ¢l msgo cultural de cada sitio, comrespondia la labor compartida de configurar

2 Thomas W Lamont era o Presidente ded Comuté de Banqueros de la casa Mocgan, quaen firtnd o tratado
con De la Huarta, cuyo pucsio en ese tiempo fue o de secretano de Hacenda en o gobserno Obcegonista
» AGN, ramo Presidentea, fondo Obregon- Calles, 427.D-1-3.11, op it fobo 4
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una gran idea sobre la particularidad de “lo mexicano™, la cual legitimaria al nucvo
régimen, tanto en la definicién del perfil de pais que se mostraria al mundo como la que
se¢ presentaria al interior. El turismo respondia al! propdsito de inculcar los valores
nacionales a la sociedad y utilizarios, a la vez, para emitir la imagen de un México
posrevolucionario en proceso de reconstruccion nacional,

A diferencia de los equipos de exposiciones de la clite porfiriana, en la Feria de
Brasil no hubo un grupo unico encargado. Esto s¢ dcbié a que en un proceso de
rcacomodo de los grupos del poder no era posible formar un equipo con posiciones
uninimes cn tormo a una vaniedad de tépicos sobre los asuntos de México. No obstante,
¢l pabellén mexicano reflejé cl llamado de Obregon a que toda la sociedad trabsjara por
la nacion, puesto que fue un espacio cn ¢l que se encontraron intelectuales, funcionanos
del gobiemo y empresanos que colaboraban por ¢l fin comin de impulsar la regeneraciéon
del pais.

El gobiemo obregonista recalco la importancia de trabajar en la configuracién del
perfil de nacidon que se proyectaria en dicho acontecimiento, ¢l primero en el que México
participd desde ¢l afio 1900. José Vasconcelos, como Secretario de Educacion Publica de
Obregon, encabezd la delegacion encargada de plasmar el “espiritu™ nacional en el
pabellén mexicano. La posibilidad de acudir a cstc cspacio también fue una via para
atracr la mirada de mas estadounidenscs, a quiences ¢l nucvo régimen intentaba conquistar
debido a la dependencia histérica de nuestros gobiernos con ¢l de la nacidn vecina det
norte.

El pabelidén de México en la Feria de 1922 estuvo caracterizado por el discurso

vasconcelista sobre el “espinitu de la nacion™. Vasconcclos tenia la conviccién de que el
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bicnestar social y econémico del pais podria alcanzarse a través de una transformacion y
unificacion cultural, onentado por la inclusion de las clases bajas y medias. Afirmaba que
era necesario llevar a cabo una “cvangelizacién cultural™ en la que las artes visuales
desempeilarian un papel predominante. Otorgd apoyo institucional a las creaciones
artisticas mexicanas que cooperaban con ¢l discurso del nuevo régimen. Con ¢l fin de
darle legitimidad a este dltimo, se reiterd que ¢l mestizaje mostraba la potencialidad
determinaba la supremacia cultural y espiritual de la sociedad mexicana. En cste
contexto, se acentud la importancia de la arquitectura como un instrumento didictico para
transmitir los valores nacionales. En ¢l cstilo de un edificio se percibia la composicién
mestiza de la sociedad mexicana. Vasconcelos consideraba que la esencia mixta que
componia la nacion sc podia sintetizer retomando ¢l barroco novohispano, amalgamado
por cl encuentro entre lo indigena y lo hispano. Por tal azon, los edificios que se
construyeron cn los aflos veinte utilizaron técnicas contemporineas quc recreaban ia
arquitectura de trazos hispdanicos coloniales y que sustituyeran la tendencia de
afrancesamiento porfiriano. Se consideraba que, en ¢l rescate de dicho trazo, se aludia al
mundo indigena puesto que con su mano de obra sc ievantaron muchos de los grandes
monumentos novohispanos.

La estructura que albergo la representacion de México on la Fena Intemacional de
Rio de Janciro, fuc la copia de un adificio colonial ;:milar al que sc consttuyd para la
Secretaria de Educacién Publica en la Ciudad de México. Se promovid un lenguaje
visual y plastico que le dicra presencia a los valores mestizos de la nacion a través de la

contemplacion estética
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El proceso de reconfiguracion simboélica nacional le otorgéd un sitio prioritario a la
historiografia, con cl argumento de que la lectura que se hicicra del pasado, serviria para
fortalecer al nuevo régimen. El nacionalismo mexicano de los afos veinte utilizd a la
Historia para el conocimiento y fomento de tradiciones mexicanas como las fiestas
patronales o la charreria ¢ hizo énfasis en conscrvar los trajes tipicos y platillos culinarios
que reflejaban la particularidad de lo mexicano.

Manuel Gamio, ¢l principal estudioso y promotor del indigenismo en México en
los aflos veinte, coincidid con que la época novohispana cra la que cjemplificaba mcjor
“lo mexicano™. El indigenismo de su época fue apoyado por trabajos antropolégicos y
ctnogrificos. El porcentaje indigena en la composicién demogrifica de México cm
enorme y de suma importancia. La elite porfiriana se referia a lo indigena para glorificar
cl pasado. El nacionalismo dec los afos veinte mantuvo una actitud paternalista y
considerd Ia niqueza cultural del mundo indigena como componente fundamental del
México mestizo.

El Instituto Nacional de Antropologia ¢ Histona tuvo sus origenes en el siglo XIX
y a éste le correspondio scr patrocinador de 1a protecciéon de los indigenas, asi como de
fomentar estudios antropolégicos ¢ histdncos que ayudaran a la construccién cultural de
la nacién. De igual forma, e¢ste instituto se encargd de conservar los monumentos
historicos ¢ inaugurar muscos que apoyaran la difusién de la cultura indigena.

En 1921, el Sccretario de Relaciones Exteriores, Alberto J. Pani fuc nombeado
jefe de los festejos del primer centenario de la consumacion de Independencia de México.
Por tal motivo, sc organizd una exposicion de arte popular, la cual fuc inaugurada ¢l 19

de septiembre del mismo afo por ¢l presidente Obregén. El Doctor At fue ¢l encargado
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de pronunciar ¢l discurso inaugural, con ¢l que manifestd su reconocimiento al “ingenio
y la habilidad indigenas que habian estado siempre relegados a la categoria de panias [...])
La exposicién canalizd el sentimiento publico hacia una mejor comprension del ane
nacional, y las consecucncias comerciales y artisticas que de clla se han derivado son
realmente importantes™ > Asi, el arte popular se convirtié en un clemento clave para el
nacionalismo del nucvo gobiemo. S¢ homogencizd La lectura de la estética de las diversas
regioncs y periodos historicos del pais, 2 fin de incorporarlos como definicion de lo
mexicano, confundiendo también los términos de “lo indigena™ y “lo popular” con la
intencion de reconocer cl trabajo indigena en la creacién artistica representante de lo que
sc asumia como mexicano.>*

La exposicién de arte popular que sc celebrd en Médxico en 1921, también se
envié a Los Angeles en 1923%, La cultura popular servia como discurso diplomatico.
Ademas, en las recepciones oficiales, diplomiticas y comerciales, s¢ obscquiaban
artesanias a los invitados.>’

La mancra como se impulséd cl artc popular ocasiond que “cl bucn gusto se

identificara con arreglar las casas, los salones y las bibliotecas con una pequefia

"hkm,folio*) .
> La insistencia sobre exte punto €3 cvidente en la Noche Mexicana que e pintar Adolfo Best Mougard
mmmmd&m«hmlmm&mmmmmﬂ:a-mm&m
| u,oondﬁndcmnmdmodemdxferumpanhnudmdelu
dna--p-anorvmudu PnnhNocheMeommduyﬁhp- o0 de baile basado en o Jawrade
o pop del de un 1] do con motivos ampliados de ias bendcjas
das. y & pafiedo por museca basada en mokod ' Jamecs Olea, op. a1 p 22
%'l a escriton estadounic Katheri Am?muua‘hédcuﬂosopunhuméomu
transpori a Los Angeles, on o cual subrayo Jo sigusente ~“Los artistas populares 308 umo cos ue pucbio
Wmhw«mﬂom&wymbdoytmmdzmym
gentil, brutal h Ningun arte popular es jamis os que aman
hsmperﬁouhmyhmmﬁunr Katherine Anne Porter, O-damdhkxsanw.{ma-l
Crafts (Los Angcies. Ymmdhk:Anmu Im)audopor James Olea, opr o2z P. 102, En su eacrito
Poner scfiald la ongmabdad del arte popular en o do de que be bLbre de la produccdn cn serie
caracteristica del mundo industnial, donde se climmaba la onginabdad de cads oby
> Dr A1l “Las Asrtes Populares en Ménco™, Méuco, Ed Cultura, 1923 en Amscdogia, Texsas sobre arse
popwlar Méxaco, Fondo Nacional para o Fomento de las Ancsamias, 1982, p 26
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exposicién del arte popular y todas las clases sociales de la ciudad pusieron de manifiesto
el gusto por las cosas del pais, aqucllas personas que no podian darse ¢l lujo de decorar
toda una pieza, adornaban ““en divan con un zarape de Oaxaca.™™**

El turistno rescatd el México popular, sus cscenas y su arte. En este sentido, la
valorizacién del arte popular sirvié para definir ¢l aspecto de nuestro pais que se
expondria en el escenario publicitario internacional. El turista cstadounidense sc
interesaria por los valores que rescataban las disciplinas humanisticas; por tal razdn se
propuso formar técnicos®® del turismo que pudicran guiar al visitante para apreciar “lo
mexicano™. También encontramos que en algunas ocasioncs, aquellos que se interesaban
por buscar destinos turisticos en México habian asistido a cursos sobre nucstro pais cn la
ciudad dec Nueva York. En 1921, en esa civdad sc inauguréd una escucla de verano que
impartia clases dec espafiol, litcratura e historia mexicanas. También sc¢ analizaba el
folclor, 1a arqueologia y los procesos de desarrollo econdémico de México.

En este contexto, los intclectuales de izquicrda estadounidense jugaron un papel
importantc al rescatar aspectos de la cultura y los procesos histéricos . Algunos hombres,

~*° sc interesaron por los

a quicnes se les puede reconocer como “political pilgnms
acontecimicntos revolucionarios al sur del Rio Bravo y descalificaron la propaganda que
sc escribia en contra del gobicmo mexicano, aseguraban que para comprender la realidad

de nucstro pais ¢ra nccesano analizar el contexto histéorico. Mientras que para algunos

”1“927

> En 1923 se cred la Direccidn de cianza Tecmca, Industnal y C sl a fin de impartr educacxin

mmdmmmeelmm'&mkhm
A" en Sosefina Zorasda Varguer, Nack Ji y Ed »n en Méoco. México, Colegio de

MeneolmplSIm
“ La traducodn al cspafiol podria ser Wwpohm quedebeda!ermdelo-aﬁado:

pdkicoa'?awpolnms fue ¢ pombre que & ¢ d Paul Hollarxdes para caracterizas a
los imch que visitab humwmymmmmuummdch
década de 1920 Cnado por Hellen Dl Par, The enormons bogwe of Thags AMe: - cwiveral rek

bepween the UUX arud Aéxico, 1920-193 5, Tuscalosa University of Alabama, 1992-274 p 27
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México cra un sitio temido, para otros representd un foco de esperanza frente a los
procesos industriales, y en ocasiones fue un “laboratorio social™ donde se experimentaban
las consecuencias de 1a primera revolucién popular del siglo XX
Gracias al mflujo lento paro couastante de artistas, de literatos, de periodistas, de hombres
dclmuymb;&:mdmmdamndomuymlmuueporlos
excur amets admiradores de los producios tipicos de México, se
reconcentrd la stencién del gobiamo en las ares autéctonas®!
En la década de los afios veinte del siglo pesado, llegaron a nucstro pais hombres

como Frank Tannenbaun®? quicn, cntre sus vanos analisis sobre la nacién mexicana,
escribid acerca del gobicrno obregonista, reconociendo su labor en el restablecimiento de
la paz y en la realizacién de reformas educativas. Sin embargo, criticé aspectos de la
situacién de los trabajadores y dc la diferencia abismal que cxistia entre las distintas
clases sociales. Manifesté que

encontrar una mujer llevando una pesada carga de café a la espalda, no representaba
cambio alguno después de doce afios de lucha revolucionaria, en espocial si sc pensaba en
los cabarets de la ciudad de México y los generales revolucionanos despilfarrando miles
dc pesos para satisfacer su estilo de vida*'

Atn cuando sc hicieron criticas al gobicrno mexicano, los escritos de los hombres

de izquierda, asi como algunas peliculas y fotografias que realizaban artistas extranjeros,

sirvicron para diseminar la imagen del “México barbaro™" que se habia difundido desde

¢! ~1as artes populares en Mécco™ dd Dr Ad se redactd para la pr 4n de ta ~“Primena Exposicion de
Mcmﬁrb‘m&unmémh%kbﬁmyml&md&Cﬂ&xmmme
de los festoy 0 de C »o>n de la Indep
“Tmmmmmlhiammlm Fue emviado por la revasta Survey con d fin de
cstudiar a la Osganizacién Obcara de Méxco, la CROM Despues de ms primer vissta se refiné a México
como “d pais del futuro™ y en d afio de 1923 regresd a8 México con d fin de escribir reportajes sobre el
Méxco posrevolucionano, de dichos trabajos daivd la publicacidn en 1924, dd lwo Aféxmico
Contcmpordreo

“ Tanncnbaum & Esther Tannenbeun, february 10™, march 28* 1926, Box S, Frank Tanncnbeum papors.
Rare Book and mamscript hibeary, Columbus Urivermaty, New York, atado por Hden dd Par, The
enormous Vogue of Things Mexican, op. Cxt

* John Kenneth Turner, Mérico Barbara. Esta obra delaid y descrited Jos abusos cometidos en o surcste
de nuestro pais contra campesinos ¢ inhigenas La cbma proyecto la imagen de un Mewco “incavilizado™ y
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los albores del siglo XX. Se pretendié borrar 1a idea de un “México bolchevique™ al que
seflalaban aquellos cuyos intereses econémicos sc vieron afectados por la lucha armada y
Ia Constitucion de 1917,

La propaganda que sc hizo con cl interés de atraer turistas al pais, también
funciondé para desteflir la imagen de que México no cra un pais scguro para ser visitado,
ni para invertir en él. La prensa, las revistas, fotografias y conferencias®®, fucron los
medios para describir una nucva imagen de la nacién mexicana. Se aprovecharoa algunas
publicaciones de viajeros del siglo XIX y poco a poco, hacia la scgunda mitad de la
década de 1920, con mayor frecuencia, sc utilizaron la madio y Ia pantalla
cinecmatografica. Se creia que la propaganda disefiada por estadounidenses tendria un
mcjor cfecto, puesto que los artilugios en los que ésta sc apoyaba, sc enfocaban en las
costumbres y estructuras mentales de los estadounidenses.

A pesar de la propaganda en donde se “rcvaloraba™ la imagen de nuestro pafs, la
infraestructura turistica que existia no cra suficientementc modemna ni eficiente. Los
ferrocarriles cran ¢l unico medio de transporte “scguro™ para adentrarse en ¢l territorio
mexicano y s¢ encontraban en un grave deterioro. Las campafias que promovieron ¢l
turismo a México a principios de los afdos veinte tuvieron como objetivo el hacer uso del
turismo como mecdio para adquirir reconocimicnto diplomatico y financicro de los

Estados Unidos. No ¢s posiblc afirmar que ¢l tunismo tuvo injerencia en la firma del

“salvajc”,ct0 contribuyd coa los obstaculos a los que se cnffentaba ¢l porfinato pera my reconOCIdo CoOmo
una NaCHN €0 Progreso

3 Amtonio Caso ofrecio pliticas sobre Méoco en distintos paises de Sudamérica con d fin de contrastestar
hmw“mwmwn&ﬁnﬂnmhmydm Caso lzo de fo mexicano un
discurso de la poki ! ¢ inter ‘endqnbyémwhhlor&hltvotndnyhs
mmmumdmwahwmuqmm pais moderno

AGN, ramo Presidentes Otwegon Calles, 104-P-123, 6 de octubwe de 1921, hformquemch-bFM
Torrchlanca por parte de la cmbajada dc Brasi] sobre los honores rendidos « México y al embajador
Antomo Caso
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tratado De la Hucrta-Lamont en 1922 y los tratados de Bucareli en 1923, con los que Ja
Casa Blanca reconocié oficialmente al gobiemo de Obregén. Pero los documentos
consultados muestran que el fomento del turismo en México, durante ¢l gobiemo de
Obregén, se hizo con la intencién de atracr inversiones y gencerar la seguridad entre los
estadounidenses de que nuestro pafs no era “sanguinario™ y de que tenia los méritos para
ser reconocido y ser participe, en consecuencia, en los foros internacionales.

Las ferias internacionales siguicron sirviendo al gobiemo como cscaparate para
atracr la mirada extranjera de politicos ¢ inversionistas y de aquellos que viajaban sélo
con fines de recreo. El tunsmo por si mismo funciondé como complemento del papel que
jugaron las exposiciones universales desde el siglo XIX. Sin embargo, mientras que en
éstas sc representaba un México en escala, el turismo convertia al pais en una magna
exposicion que demostraba ¢l potencial nacional, meritorio de obtener ¢l aval financicro
y diplomatico, en especifico, el proveniente de los Estados Unidos.

Podemos observar que de 1890 a 1923, los atractivos naturales y culturales de
México fueron clementos recurtentes para atracr la mirada de las naciones mis
industnializadas. Nucstro pais utilizd los aspectos que parecian “exéticos™ ante la mirada
de quienes vivian sujetos al ntmo de la maquinana industrial para obtener inversidon
extranjera v un sitio cn ¢l concierto intcmacional.

La Revolucion siguié la tradicién porfiniana de mostrar la imagen de un México
confiable para la inversion de capital. Era crear espacios para cxponer un perfil de
nuestro pais que reflejara que ¢l proyecto del Estado posrevolucionario no rechazaba la
modemizacién y qQue garantizaba scguridad a la iniciativa privada y respetaba sus

intereses, con la condicién de que éstos no pretendicran violar la Constitucion. El
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cumplimiento de la Carta Magna cra fund tal para rer 1a estabilidad del pais.
Fue entonces que sc tomo ventaja de Ia vecindad recalcd con los estadounidenses y de su
cultura del turismo que éstos tenfan. En estc sentido, se recalcd la importancia de
construir una infracstructura que respondicra a las exigencias de la costumbre modema

del turismo y que al mismo tiempo reactivara la economia de la nacién mexicana.
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CAPITAL, CULTURA Y LEY

3.1 Los limites del capital privado.

La rencgociacion de la deuda financiera con los banqueros estadounidenses en 1922 y el
reconocimiento  diplomético por parte de los Estados Unidos en 1923 fucron
fundamentales para el desarrollo del proyecto reconstructivo de 1a nacidon. No obstante, el
restablecimicento de las relaciones con ¢l pais vecino no certificaba una estabilidad
inmediata. Em necesano buscar los medios para tener un buen entendimiento con el
gobiermno estadounidense y con ¢l sector empresanal. Ademas, urgia convencerlos de que
1a lucha armada habia concluido. México cra sujeto de crédito y ofrecia seguridad a la
inversion fordnca. El capital era fundamental, pero el cumplimiento de las demandas
sociales, estipuladas en la Carta Magna, era la fuente principal de legitimidad del nuevo
gobicmo.

En 1924, cl Congreso convocd a clecciones presidenciales on las Que ¢l general
Plutarco Elias Calles resultd clecto para el periodo 1924-1925. Este aseguré que daria
continuidad al programa obregonista de reconstruccién nacional. Antes de tomar

poscsion, realizd un viaje a los Estados Unidos con ¢l fin de reiterar que el Estado
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mexicano cstaba abierto y comprometido para otorgar beneficios a la inversion privada
nacional y extranjera.*®

Calles trabajé6 por centralizar el poder en su gobicrno. El nucvo presidente
consideraba que ¢l Estado debia ser cl cje de todas las actividades politicas, sociales y
econémicas, a fin de prevenir el debilitamiento del régimen posrevolucionario.®’

El gobiemo callista subrayd la necesidad de restablecer un espiritn nacional en la
politica y las finanzas. En ¢l afo de 1924, México ain no habia podido obtener crédito
financicro, ¢l cual era esencial para la regeneracion del crario pablico. Sin embargo, a
finales dc 1925, los comerciantes cstadounidenses consideraban con optimismo la
rehabilitacién econdémica del pais. Reiteraban que no tenian razones para temer respecto
al porvenir de la industria y el comercio, puesto que ambos crecian sobre una base sélida
presupucstal, meritoria de ser confiable frente a los interecsces capitalistas y bancarios
provenicntes de los Estados Unidos. Acerca de la confianza depositada en ¢l porvenir del
pais, sc decia que México ema ¢l iesoro de donde habian de salir ¢l oro, la plata, el cobre y

las piedras preciosas con las que se debian construir los imperios del mafiana y hacerse

WMVM‘BW&WMCMWMemWWy
Estados Umidos™, en Rnxmb!axwu‘k&xwla(n de i g Universsdad

tonian mayor confisnrza en s solider dod mucvo gobeomo Am o Estado se agihizd ¢ movimeento morcantil
coodﬁndedasuibuuhnqum El crarto publco mvirtid en una infraestructura de servicos que

an las distintas regs ded pais y proporoonana alumbrado poblica, obras de nega, escuclias y
la coastruccidn de odificios pubboos que fueran previsores dad desarrollo regional  Cristina Puga,
Empresarios y poder, México. UNAM, 1993, p 362-365
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ciudades del porvenir, del “verdadero Jerusalén™®. Asimismo, algunos empresarios

recalcaron ¢l papel del Presidente en el cstimulo a la industria y el comercio:

Calles ofrece toda clase de garantias y ali para ol engrandecimi > del pais. Sobse
todo encontrard bucna acogida ¢l capital extranjero. no menos quec los hombres de
negocios y h dados, pudiend g 3¢ que los tres aflos venideros seridn testigos

no sblo de un gran influjo de inmigrantes, sino también del mas asombroso
desenvolvimiento de los recursos naturales del pais
El impulso que recibié 1a industria por parte del gobicmo, s¢ reflejé en la

promocién de nucvas ramas empresaniales, tales como el ensamble de automéwiles, ¢l
cnvasc de alimentos, la produccion de llantas, la fabricacion de muebles domésticos y la
industria del turismo.

En 1925, ¢l Secretario de Hacienda y Crédito Publico, Alberto J. Pani, advirtié
sobre los beneficios que tracria consigo el fomento del turismo. Este debia perfilarse a ser
una industria nacional™ a la que definié como “e¢l conjunto de empresas y actividades de
diversa indole que posibilitan, provocan y mantienen ¢l movimiento de viajantes
nacionales y extranjeros a través de nuestro territorio™.”' Con esta definicion, Pani dejaba
cn claro que ¢l turismo sc entendia como una empresa, ya no como una actividad aislada
asimismo, hizo referencia a turistas nacionales, quiencs sin duda eran un namero muy
reducido de mexicanos que pertenecian a las clases altas.

Alberto J. Pani consideré que la industna del tunsmo era susceptible de un gran
desarrolio y que este sector podia colocarse a 1a cabeza de todas las industnias del pais

para coatribuir, d¢ mancra potable, a las reformas amancelarias. En este sentido, se

¥ AGN, Ramo Presidentes, Fondo Obregoo-Calics, 104-1-16, 28 de diciembre de 1923, notas informativas
ghm-flmddfmomudemd\mﬂ México.
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® Aberto J Pani, “La industria nacional ded turamo™ en, Tres ssomografias, México, E4  Atlante, 1941,
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recaudarian impucstos sobre la gasolina, las visitas a los muscos, la construcciéon de una
infraestructura hotclera y la apertura de restaurantes. Pero para que estos bencficios
fucran perceptibles, habia que comenzar por comunicar de mancra eficiente las diferentes
regioncs del pais. Esto implicaba que en la modemizacion y el desarrollo de los medios
de transporte recaia ¢l principal aliento a esta industria. Fue esta la razén por la que Pani
justificé en su texto la apertura de las lincas férreas que comunicaron al Distrito Federal
con Guadalajara y con algunas ciudades fronterizas del norte, como Laredo.

Pese al grave detenoro de los ferrocamiles, estos scguian siendo ¢l principal
medio de transportc en los afos de reconstruccion nacional. Una vez que fucron
cnlazados diversos puntos de la Republica, los trenes tuvieron que cumplir con horarios y
tarifas fijas, asi como con las demandas turisticas de “higiene™’? y “confort™. Los vagones
comedores y dormitorios, ofrecicron servicios especiales pam los viajes de recreo, y se
respetaron las leyes sanitanias que desde finales del siglo XIX fucron subrayadas como un
cjc vertebral en el debate para definir “civilidad™ y “modemidad™

También, se¢ estimularon los trabajos de ingenmieria civil. Se construyeron las
carreteras que iban de la capital de la Repablica a ciudades como Pucbla, Pachuca y
Cucrnavaca Afos mas tarde, estos trabajos se¢ extendicron hasta Veracruz y en el Golfo
de México, Nucvo lLaredo, en la frontera norte, y ¢l pucrto de Acapulco en la costa del
pacifico, pasando csta Gluma por la ciudad de Taxco. cuya conscrvacion de cstética
novohispana era de gran atractivo para los turistas El uso del automowvil en México atun

no sc¢ masificaba en el afdo de 1925, pero estos trabajos tuvieron un fuerte impoacto

posterior en la industria nacional del turismo

"Mo]h-mmhmw\mdemhhmdelodosbsmmnmy
princip de las cudades y los puchios, puesto que la salubndad cra indispensable para el desarrollo
nacional
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El turismo respondié a los proyectos gubermnamentales de modermnizar al pais a

través del impulso al crecimiento industrial y al desarrollio de una infracstructura para los

dios de cc icacién. No obstante, ¢l caricter de la industria del turismo requeria la
integracién de varias empresas que dependian de que México fucra visto como un sitio
pacifico, conciliador con los contrastes nacionales y capaz de dirigirse hacia ¢l camino

del progreso.
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3.2 El turista obtiene un sitio en la ley.

La politica porfiriana habia sido insistente en la atraccién de inmigrantes que colaboraran
con ¢l progreso nacional. Pero se tomaron medidas de salubridad y scguridad pama
prevenir la centrada de cextranjeros que se consideraban “nocivos para la sociedad
mexicana™. En 1908, se rcdactd una ley de migracién que cuidaba todos aquellos
aspectos involucrados con los &mbitos politico, econdmico y social. La Jcy mostraba una
preocupacion especial frente a la llegada de personas de origen chino. La mayoria de
cllos era la principal mano de obra para la construccién de vias fémreas en el sureste del
pais y en los trabajos de maquila dec los estados del norte. En este sentido, fueron
considerados como una competencia para la fuerza laboral nacional.

En esta ley dc migracion, se estipularon los requisitos para poder ingresar a
termitorio mexicano. Sc obligd a inspecciones salubres que previnicran cpidemias y una
scrie de medidas que aseguraran que aquelios que llegaban no desestabilizaran el “orden
social”™.

En los anos veinte, por distintas causas, llegaron a México cientos de inmigrantes
provenientes de diversas partes del mundo. La mayoria de ellos eran de Medio Onente y
judios ashkcnazis de paises del este curopeo. Estos inmigrantes consideraban a nuestro
pais como “el pasaportc a la esperanza™’’ para cruzar al “pais de la libertad y las
oportunidades™, que cra la imagen que los Estados Unidos proyectaban de si ante ¢l resto

del mundo. El gobicrmo mexicano, que por un lado procurd la inmigracion como aliento

PGloria Carreho, Generocrones pwiixs en Mexwo, La Kemld Ashkenaz (1922-1992) Pavaporse a ba
Esperaren, Tomo 1 México, Comumdad Ashkenan de Mewuco, 1993
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de inversién extranjera, tuvo que imponer nucvas reglas frente a los crecientes grupos de
inmigrantes, ya que algunos de cllos, como sc habia considerado a principios del siglo
XX, significaban un obsticulo para la reconstruccién del pafs. Representaban, por una
parte, competencia para la fuerza de trabajo y por otra, una “mala influencia™ en la
sociedad, ya que algunos de cllos cran partidarios de ideologias que el gobiermo
descalificaba, como el anamquismo. En ¢l aflo de 1926, se hicicron las primeras reformas
a la lcy dec migraciéon de 1908. Estas buscaron dar priondad a quienes prometicran
colaborar con ¢l crecimiento nacional y restringir la entrada a aqucllos que pudieran
amenarzar la estabilidad del proceso reconstructivo.’*

El turista obtuvo un sitio en las reformas de la ey de migracién que se hicieron en
1926. Por un lado, ¢l turismo promctia grandes beneficios que habia que estimular
mediante ¢l otorgamiento de cicrtas prohibiciones para ingresar al pais, pero también,
habia que prevenir que la categoria de “turista™ no fuera mal utilizada por inmigrantes
ilegales. En cl inciso 111 del articulo 26 de 1a Icy, sc estableci6 la categoria de turista, Que
sc diferenciaba de las de cmigrante ¢ inmigrante’>. Se estipulé que con 1a designacion del
término turista, se hacia referencia al extranjero que. por distraccién o recreo, visitara la
Repablica sin exceder los seis meses de estancia. Asimismo, s¢ equiparaba a los turistas

con los extranjeros que entraran al pais por moviles mercantiles, industriales, cientificos,

™ Remitirse en o apéndice ¢ esta tesis & la Loy de Migracion de 1926
T El tmmigrante se defimd como 'BWMMIthdWPW*
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Estados Unidos 5 >3, Luncs 19 de abeil de 1926, p 2
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artisticos y familiares, siempre y cuando su permanencia tampoco cxcediera los seis
meses.”™

Sc establecié que para ingresar al pai, el turista debia portar una “Carta de
Identidad™ que podia obtener en los consulados mexicanos ubicados en su pais de origen.
Para los turistas estadounidenses, era requisito contar con la forma de migracion namero
11 y portar una cantidad minima de 200 pesos. Micntras que al turista de cualquicr otro
pafs, sc le cxpedia la forma 5-B que sc validaba sicmpre y cuando tuvicra mas de S00

pesos. La razén de esto se¢ debid a que existia un mayor control sobre la inmigracion

7
curopea.

Al incluir a los hombres de negocios dentro de la definiciéon de tunsta se demostré
que ademas de que ¢l turismo comenzod a impulsarse como un sector empresarial, también
se considerd como una via para atraer inversiomstas A través de los viajes, éstos ultimos
podrian crearse un juicio propio sobre la situacion del pais.

Al otorgar un siio al tunsta en las leyes de migracién, la actividad turistica
recibia un estimulo fundamental pama su crecimiento. Los requisitos impucstos en cuanto
a las cantidades monctanas que ¢l tunsta portaba fucron un medio, tanto para garantizar
que no hubiera inmigracion slegal, como para tencr control sobre los movimientos de
divisas en la economia nacional.

Los beneficios migratonos que sc otorgaron al turista coincidicron con la idea de
que el tunismo debia ser favorecido, especialmente por su caracter de medio para
mantencr una cicrta imagen nacional de par y ofrecer facilidades de inversidon a los

empresarios extranjeros. El hecho de que la élite empresarial mexacana ain estuviera

»
Loc cit.

77 Diario de Jos Debates de la Camara de S dores (en adel e DDS) czpetulo [1L Ley de Migracion, 12

de marzo de 1926, Articulo 26 p 2
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compuesta en su gran mayoria por hombres de origen extranjero, permitié a la vez, que
fueran éstos quiénes promocionaran viajes turisticos a México a fin de tracr a sus
familiares de visita o intentar tracrios a radicar en el pais aprovechando la catcgoria de

turista”™.

"Losimniylﬂah‘t fi los pri cn abrir agencias de viajcs para crurzar ¢l OCéano, eto oS
una forma de hacer tunismo pao coo d obyeto de conocer la patria abandonada Diar de Kuri Marths y
Lourdes Macksf, De Libarmo a México, Méoco, Editorial Grifica Creatividad y Disefio, 1997, p.220




3.3 El turismo como instrumento para contrarrestar calumnias.

La obtenciéon del aval diplomatico de la Casa Blanca en 1923 y el paulatino acercamiento
entre ¢l gobierno mexicano y los empresarios, asi como la inclusion del término “turista™
en la ley de migracién, no influyeron de forma automatica cn ¢l incremento de corrientes
turisticas a nuestro pais.

En 1923 México recibia solamente cl 4.6% de los gastos de los estadounidenses
en viajes al extranjero, mientras que Canada recibia 36.9% ™. La imagen de México como
campo de batalla scguia siendo divulgada por la prensa estadounidense y fuc reforzada
por ¢l embajador James Rockwell Shicfiled. El diplomitico presento credenciales en
nuestro pais cn 1924. Era un hombre republicano, defensor de los intereses que los
petroleros de los Estados Unidos tenian en México Sin embargo, ¢l embajador considero
que ¢l Nuevo Estado Mexicano estaba permeado de ideas comunistas que rechazaban el
capital foranco. Con dicha opinion, durante su mision, solicité de modo imperativo, que
el gobicrno del general Calles hiciera retroactivos los articulos constitucionales que
afectaban las inversiones de sus connacionales. Pidié también que se indemnizara a
aquellos hombres de empresa a quienes habia dafado la Constitucién y la lucha anmada
de la Revolucion.

E! embajador Shicfield argumcniaba que los pucblos anglosajoncs tenian la

obligacién de servir de guias a las sociedades “no blancas™ como 1a mexicana y reitcrd

7 Heflen Dedpar, The enormous Vogue of Things Meucan, Cultural Relstions betwoen the US  and
Meéxico, 1920-1935, Toscalosa, Alabamsa, Unnversity of Alabama, 1992, p 16
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que éstas debian comprender cudles eran sus intereses y obligaciones. Asimismo, en caso
de que esto no fuera asi, los estadounidenses tendrian que intervenir con la fuerza
armada™. Durante sus afos de gestion en México (1924-1927), el representante del
gobiemo estadounidense opind que era incongrucnte que su gobiemo tuviera relaciones
con ¢! régimen posrevolucionario, ya que considerd que no habia un respeto por los
intereses ccondémicos estadounidenses. De igual modo, advirtié que en México se
gestaban agitados movimientos comunistas. Criticd que hubiera una representacion
diplomstica de la Unién Soviética en nucstro pais, pucsto que cn e¢lla se rcunian
miembros del Partido Comunista de distintos paises de América Latina. Shiefield se
quejé de que Sandino, el dirigente del Partido Liberal de Nicaragua, estuvicra refugiado
en México. La razdn de lo anterior se debid a que ¢l diplomatico consider? el refugio de
Sandino como un atentado del gobiermo mexicano en contra de la relacion de los Estados
Unidos con los paises centroamericanos, ya que su gobicmo apoyaba la dictadura
conservadora del nicaragidcnse Adolfo Diaz

Trece afos después de la invasién estadounidense al puerto mexicano de
Veracruz, en contra del gobiemo de Victoriano Huerta, en 1914, México volvié a vivir la
amenaza de una nueva intervencion armada de Estados Unidos En 1925, el Secretanio de
Estado. Frank B. Kellog, advirntio a! gobierno de Plutarco Elias Calles que Washington le
retiraria su apoyo en caso de no proteger los derechos y vidas de los estadounidensces que
radicaban en nuestro pais. En este sentido, enl927, la rclaciéon bilateral se agravd de

nucvo frente a la acusacion de que ¢l Estado mexicano cra promotor de  movimientos

 josefina Zornida Virquezr y Lorenro Meyer, ATD frente a bas Essados Urmdas, (Uin enwanw sadrico,
1776-1993) Mexico, Fondo de Cuhiuna Econdmica, 1982, p 158
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comunistas y permitia la divulgacién de las ideas bolchcviquc." El Presidente Calles
advirtié que si Estados Unidos interferia en México con las armas, el gobierno mexicano
publicaria documentos secretos que habia interceptado de la comrespondencia entre
Kellog y Shicfield. Las tensiones se vieron disminuidas cuando Calles sc vio secundada
por un grupo de financicros y politicos estadounidenses que convencicron al gobierno de
Ia Casa Blanca de que la solucién no se encontraba cn la via armada.

Tras la modemnizacién de los medios de comunicacién y la designacion de una
categoria de turista en la Ley de Migraciéon de 1926, sc conformaron algunas empresas
privadas de origen nacional y estadounidense, asf como asociaciones mixtas con
micmbros de los sectores publico y privado. que apostaron sus trabajos a la promocién
del turismo en México. Estas cmpresas fueron integradas por boteleros, restauranteros,
comerciantes, asi como por hombres de negocios de las industnas de comunicacién
terrestre y maritima

La emision de propaganda que realizaban estas organizaciones coincidié con el
objetivo del Estado de recurrir a la historia y la cultura para inculcar los valores
nacionales. El papel de la propaganda se conjuntaba con la labor de promover un perfil de
Meéxico que scrvia para contrarrestar las difamaciones hechas por los intereses petroleros,
apoyadas por ¢l embajador George Rockwell Shicficld

Los medios de transporte fucron los pnmeros en hacer coincidir todos los

servicios que implicaba un viaje turisnco. Como cjemplo de los esfucrzos de las

"hptoblmﬂhadehrdaoénemhﬂ&knl‘mdcntocomaxspdemmdelm7 caando Frank B
Kdlogam)ollPrmdcmeCADc:ylhCRO\i(CmﬁcdaerdeO&m\dm)delm
red con los ¢ de querer crear un centro de propaganda bokchevique en Méoco La premsa
mmmdmkhmrﬁwvmhwm&mgobamm
contener la presunta marea roja Marcedo Garcia, Victor Godinez, ¢f af Los Estados Unidos en ta década de
Jos afos veinte”™ en Exados Unidos, Sintess de sy Historia, Tomo 10, México, Instituto Sose¢ Maria Lurs
Mora, la edicon, 1991, p. 71
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compaflias maritimas y ferroviarias encontramos ¢l proyecto de la New York and Cuba
Steamship Comparny.™ Esta compafiia propuso establecer un servicio a cargo de Ia
empresa de vapores Habana y Ward Linc, asi como la linea de ferrocarriles entre México
y Nucva York. Las rutas de dicha compailia cran dc Nuceva York al pucrto de Veracruz,
de Veracruz a La Habana y de Veracruz al centro del pais o de Nuevo Laredo a 1a Ciudad
de México.

El Banco dc México fuc la pnimera instancia del Estado que invirtio en esta
flamante industria, lo cual reflejaba su cardcter mixto. La institucion financiera insistié en
que ¢l fomento del turismo necesitaba del soporte moral del Ejecutivo, quien debia
coordinarse con las cdmaras de comercio y los ayuntamientos.®’ E! Banco de México
estimulé la atraccién del turismo con cl objeto de impulsar la entrada de divisas a
México; con este fin, en 1926, se instaurd un Departamento de Tunismo. Este organismo
funcionaba con ¢l sostén de la linca de vapores Ward Line y la compailia de turismo
American Express, asi como con ¢l apoyo de todas las camaras de comercio mexicanas y
de algunas estadounidenses™.

El Banco dec México emitia un boletin turistico redactado en ingiés, y la edicién
de éste pasdé a manos del Departamento de Tunismo. En esta publicacién se escnibian
reportajes con ilustraciones fotogriaficas que mostraban diversos sitios atractivos para los
turistas. S¢ promovian ruinas arqueoiogicas como Teotihuacan y Cholula, adcmas se

hacian rcportajes sobre igicsias y conventos coloniales como ¢l de San Francisco

B AGN, amo Presidentea, Fondo Obregdo-Calles, 104-T-25. Memomandum que emvio la New York and
Cuba Stearmhip Company al Presidente Calles e 27 de febrero de 1928 con o fin de mostrar s proyectos
gnnnnpubnrdm-l\!euocpormdemw

AGN. Ramo Presidentea. Fondo Obregon-Calles. 104-T-28, cana ded Director ded Banco de México
EzmwuaCaﬂuMdhwporfmdmme 14 de encro de 1928

Loc crt.
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Acatcpec cn Pucbla las catedrales de 1a Ciudad de México y Guadalajara. Asi también se
describian ciudades como Amecameca, Pachuca, Tepoztldn y Querétaro. Los sitios que se
promocionaron en la ciudad de México fucron visitas al Palacio Nacional, la Academia
de San Carlos, la Casa de los Azulcjos, la Avenida del Pasco de 1a Reforma; el Castillo y
el Bosque de Chapuitepec, entre otros. Asimismo, sc ofrecian pascos en trajinera por ¢l
Lago de Xochimilco; visitas al lago de Guadalupe; a San Angel, Churubusco y
Coyoacin

La publicacién de este Departamento de Turismo del Banco de México también
incluia informacion accrca del tipo de cambio, los hoteles existentes en la ciudad, como
¢l Geneve, el Mancera, el Regis, ¢l Imperial y el Princess. De igual modo, se
imprimicron horanos, rutas y tarifas dc los pasajes. Se incluyd informacién sobre
actividades deportivas y recreativas: cursos de golf, canchas de tenis, albercas, jucgos de
base-ball, jucgos de peclota, corridas de toros, teatros, cabarets, cines, pascos a caballo,
excursiones de caza y de pesca. También se scflalaban los avances tecnoldgicos y 1a
comunicacién intcrnacional de la ciudad de México. Se proyectaba una ciuvdad modermna,
donde cra factible conseguir enlaces telefénicos y cormreo aéreo para hacer enlace con
todas las ciudades estadounidenses, lo que permitia al turista mantenerse en contacto con
sus negocios y familia. Los visitantes de nuestro pais eran, en su mayoria, miembros de
las clascs acomodadas.

La promocién turistica de la Ciudad de México que sc realiza o se lleva a cabo en
Ia actualidad secfala los mismos sitios que s¢ promocionaban desde finales de la década
de los aios veinte. La cleccion de qué mostrar al tunsmo ha sido acorde con la visién que

el Estado ha descado mostrar sobre 1a historia nacional. En este sentido, ¢n la ciudiad se
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han hecho rutas turisticas que recorren desde las ruinas arqueoldgicas hasta las zonas
emblemiticas de “modcmidad™, como lo fue la Avenida del Pasco de la Reforma. Esta
avenida se ha utilizado como un libro que narma la historia oficial;, recurre al arte de la
escultura para exponer diversos monumentos de héroes y simbolos de l1a patria. Los sitios
que manticnen ficstas tradicionales como Xochimilco, aun siguen siendo los puntos de
interés para cl turista que espera encontrar el “exotismo”™ de México. Asimismo, desde los
aftos veinte, ¢l musco fue un instrumento moderno para proyectar la gloria de las culturas
prchispdnicas o las joyas de la Nueva Espafia Si nos remontamos al México
posrcvolucionario y llcgamos hasta los albores del sigio XXI, encontramos una
continuidad: la promocién del tunsmo en nucstro pais ha jugado con los clementos de
cultura popular ¢ historia politica para configurar la imagen de un México que se
encamina hacia ¢l “progreso™, tal como sc hizo en las exposiciones decimonédnicas.

La visita dc turistas se¢ percibié también como un simbolo cosmopolita de la
ciudad; la presencia de éstos aludia a la existencia de los grandes hotcles, donde dormia
cl turista con las comodidades de una ciudad industrial. La Ciémara México-Amenicana
de comercio publicaba una revista mensual en inglés y en espafiol, titulada: Aféxico. Esta
s¢ anunciaba como promotora del “verdadero México™, puesto que con ¢l afan de
contrarrestar la imagen del “México birbaro™ y promover la relacién financicra entre
México y Estados Unidos, revelaba las ventajas comerciales y los atractivos turisticos de
nucestro pais ¢ informaba sobre los estatutos revolucionanos como un simbolo de

modemidad *

*' AGN, Ramo Presidentes, Fondo Obregén Calles, 104-m-39, Carta que envio la Ciamara Meéxico-
Americana de Comercio al Genera! Calles con ef proposito de describir of valor de 1 revista a México para
que ésta fucra enviada a los consulados mexicanos en Estados Unidos y Europa con d fin de promover
Mexco 1926 [sn mes. ni dia)
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En noviembre de 1927 se conformé la Asociacion Impulsora de Turismo en
México, la cual llevé como consigna “Conozca su pais y delo a conocer a los demas™,
Vicente Lombardo Toledano fue integrante del comité cjecutivo de esta asociacion; como
tal, apuntal6 el turismo como una necesidad nacional, cconémica y patridtica. Lombardo
Toledano, quien mas tarde fucra encargado de llevar cl mando de la institucién que
represent6 las demandas revolucionarias de Jos trabajadores (la CTM, antcriormente
CROM), apoy6 cl turismo en 1927. Esta asociaciéon se formnd con objcto de secundar la
iniciativa del Presidente Calles para incitar ¢l crecimiento del turismo en México. Apoyé
la publicacién de revistas, folletos y peliculas que sirvieran para exponer, de modo
permanente, los atractivos turisticos del pais.

Por otro lado, la Sccretaria de Relaciones Exteriores otorgd a los consules la
responsabilidad de incluir ¢l fomento del turismo en su agenda. Los consulados de
México en ¢l extranjero debian hacer campaiias de promocion de la cultura y el turismo
de nuestro pais. Asimismo tenian la obligacién de cuidar que la imagen publicada por la
mirada extranjcra fucra acorde con ¢l proyecto nacional. Para dicho objctivo, este érgano
estatal tenia medios publicitanos tales como la guia titulada “The Handy Guide™, que se
publicéd desde 1923, Los consulados debian repartirla a aquellos interesados en  conocer
nuestro pais. En el aflo de 1927, 1a empresa publicitania Cook Co. disefié un follcto para
Ia cancilleria con el fin de que éste fucra enviado a los consules como una herramienta
adicional de difusién sobre los atractivos turisticos y potenciales para invertir en

México™’

* AGN Ramo Presidenics, Fondo Obregon- Calles, 104-4-25, 16 de noviembre de 1927 Canta caviada al
PﬂsadaueCchs para anunciar la cresain de a Asociacda Imputsora de Turnismo en México

TAGE. Legajo IV-6126 (42) A fin de dar a tas jas de Mexico amte turistas y capitalistas
extrancros. jos consules sobctaron mis exbhcoones de 1a guia “Handv Guide™ Marzo 1928
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En enero de 1928, ¢l cénsul general de México en Nueva York, Arturo M. Elias,
comunicé a Fernando Torreblanca, secretanio particular del presidente Calles, sobre I1a
reciente conformacion de la “Asociacion Mexicana de Turismo™ en esa ciudad. Dicho
organismo cstuvo integrado por representantes del American Trunklines, de Ward Line, 1a
Pullman Co., 1a Thos Cook and Son y ¢l Hotcl Waldorf Astoria. Esta asociacién envié
una carta al gobierno de Calles con ¢l propdsito de sugerir la creacién de una Junta
Nacional para lidiar con los problemas a los que se enfrentaban 1os turistas a Jo largo de
sus recorridos por México. No obstante, csta carta fue remitida, como muchas mas que
trataban el tema del turismo, a las empresas de transporte y camaras de comercio. Esto
implicaba que ¢l Estado brindaba ¢! apoyo oficial para el desarrollo turistico, pero el
funcionamiento de los proyectos debia depender de la iniciativa privada,

Si bien durante la presencia del embajador Shicfield en México el desarrollo de la
industria turistica no decrecid ¢ incluso se pensé como herramienta para contrasrestar la
imagen que difamaba un México enemigo del capital forinco, los avances que sc
lograron en témminos reales fucros escasos va que la actitud del diploméitico no era un

buen aliciente.
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3.4 La mirada del otro.

El buen funcionamicnto de la industria del turismo dependid, de mancra directa, de la
estabilidad en la relacién entre el gobierno mexicano y estadounidense. Como resultado
de 1a rispida relacién entre ¢l gobierno Calles y ¢l embajador Shicfield, la Casa Blanca
retird a dicho diplomitico de su misién en nucstro pais. En su lugar, nombr6 al demécrata
Dwight Witncy Morrow, quicn pertenecia al mundo de los negocios como socio de la
firma financicra J.P. Morgan La actitud dcl nucvo ecmbajador marcé una forma de
relacion distinta con el gobiemo mexicano. Desde su llegada a México el 23 de octubre
de 1927™, el estadounidense pretendid acercarse al Presidente Calles en términos
amistosos, buscando tener empatia con fa visién de la sociedad y ¢l Estado mexicanos,
respecto a la via sobre la cual debia reconstruirse el pais.

A diferencia de su antecesor, Morrow aclaré que no insistirfa mas nuestro
gobiecrmo sobre la modificacion del articulo 27 constitucional quc afectaba a los
connacionales que tenian inversiones en ¢l petrédleo. Empero, apoyé con mayor énfasis a
los banqueros, comerciantes ¢ industriales estadounidenses y colabord pama estrechar la
relacion entre éstos y ¢l Estado posrcvolucionano. El diplomatico fomentd el turismo en
nuestro pais por dos razoncs. La primera de cllas es Que estaba consciente de que el
turismo cra una productiva actividad econdémica que radicaba principalmente en la
iniciativa privada. En scgundo lugar, esta industnia podia ser un clemento auxiliar en la
relacion entre 1a nacién mexicana y la estadounidense. Mormow argumentd que la relacién
bilateral también recaia en el intercambio entre individuos lo que repercutiria en términos

diplométicos.

* Excéisior, 24 de octubre de 1927, p.7
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Dwight Morrow llegd a México acompeiiado dec su esposa Elizabeth y su hija
Anne, quienes rcvelaron también un interds personal por la cultura mexicana, lo que
contribuyé en gran medida a la tarea de desteilir la idea de 1a nacién vandidlica La familia
del diplomatico foment6 una relacion entre personajes del ambito cultural mexicano y del
estadounidense, cuyas creacioncs promovian el conocimiento de un México pintoresco.
Asi la familia de Motmow participé en la atraccién de turistas al pais.

En Estados Unidos, Morrow ley6 las publicaciones de los “peregrinos politicos™ y
tuvo una relacién cercana con los “peregrinos de la cultura™ radicados en nucstro pais.
Esto contribuy$ a quc Morrow tuvicera una mayor informacion sobre las circunstancias
que hacian comprensible el proceso revolucionario; asi este embajador tuvo menos
problemas en entender la concepeidén de nacién que tenia el gobierno posrevolucionario.

El interés por afianzar al nacionalismo mexicano permitié ¢l florecimiento de un
espiritu dc rescate de la cultura popular, lo quc atrajo la mirada de algunos
estadounidenscs que buscaban escenarios distintos a los industriales. En esta coyuntura,
llegaron a nuestro pais personajes como Katherine Anne Porter, Anita Brenner™ y

Edward Weston,”' entre otros. Todos ellos sc caracterizaron por un singular aprecio de

" Al referirmos a los peregrinos de la cultura, haccmos allusion a todos aqueiios extranjeros que liegaron a
puestro piis durante los afios veinte mouvados por los movimientos culturales en Ducstro pais © encactados
whawmdchmymmmﬂuywﬂsdemm se vieron atra
“Hacia fincs de los afios veinte, la rica vanedad de estrategias visuales y Propucsias esteticas y politicas
presente en o arte mexicano de csta década se vio cada vex mis oscurecida en o discurso critico, & favor de
un-e:plménh gé ded fend > cultural y socal de la nacda. Esto se manifiesta en o ane
> por o regr deCAﬂoyahWﬁnmedehmnmddpaﬁodoUn
h'brodlvedemeulﬁmowoaldnbbrWAhrx_um' h y o pero
dchaumrxhruoruydmem&nmmﬂm e uns jJOovon CECTROM
que se codeaba coa jos principak : culturales de la época. El ibro gyaaéd gran
m&mxumomeocommmbuqumymyomwameam
y visitants oaranjeror” James Oles, Sowth of the border, México n the Amencan lmagination, 1914-1947,
Smithsonian lnstitution press, Washing: 1993 p.36
*' E]1 fot6grafo Edward Weston llegd a vivir a México en of afo e 1923 jumo con Tine Modotti, éste s
MmmmlemmﬂmeMmdM&%
behind Altars de Anita Brenner en 1925, Las fotografias de Weston proyoctaron imék de los parsay
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“lo mexicano™, contribuyendo a fortalecer la imagen que ¢l flamante Estado Mexicano
queria proyectar ante ¢l mundo.

Haciendo uso de las letras, del rescate del arte y la artesania, asi como de la
fotografia, los “peregrinos de la cultura™ configuraron ¢l imaginario de¢ un México
compuesto de atractivas imdgencs que no cra posible apreciar cn las ciudades industriales
de concreto. El ritmo pausado de! mundo rural permitia otra relacion con Ia naturaleza y
con los valores familiares que se perdian en ¢l compas acelerado de las urbes. La mancra
en quc cstos artistas plasmaron su nocién de lo mexicano fue un iman para atraer cl
interés dec aquelios estadounidenses que ansiaban un retiro temporal del sonar de las
maquinas a fin de invertir su tiecmpo de ocio en lugares como ¢l campo mexicano, donde
sc palpaba una relacién cercana entre ¢l hombre y la tierma

Morrow tuvo una estrecha amistad con los exponentes del movimiento muralista
mexicano que, como Diego Rivera, impulsaron que la relaciéon entre México y Estados
Unidos promovicra un intercambio cultural como parte importante en ¢l mejoramiento de
las relaciones cntre las dos naciones vecinas. El 13 de octubre de 1930, con apoyo de
Mortrow, sc inaugurd una exposicion de arte mexicano en cl Musco Mectropolitano de
Nueva York donde se exhibicron mas de 300 objctos histéricos y culturales de nuestro

pais, que abarcaron desde el periodo novohispano hasta ¢l posrevolucionano. En este

mda&dmwﬁc&bmmfmmwwmtumwdd
paisaje mexicano. A pesar de que éste DO buscd hacer fotografia tunstica. sus trabajos contribuyeroa con
mmbl&m“mmamh@nﬂwlme&mm
estadounidenses. (Assunta Adelsida Modotti, conocikda como Tina Mod estad de ped

obstante que m1 arte no coincxdio coa las sdades del goteemo, a la vez colabord con dar 8 conocer
México anic 0jOs extrangeros )
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altimo se incluian obras de pintores como Orozco, Rivera, Charlot, Tamayo y
Revueltas.”?

La atraccién que sintié ¢l embajador estadounidense por la naturaleza y por la
mecanica que entretejia al México moderno con ¢l tradicional fueron aspectos que
gencraron confianza cn ¢l mundo de los negocios. Vinicron a México hombres como ¢l
multimillonano Abby Aldrich Rockefeller, quien tenia un interés particular por la cultura
mexicana, ya que la consideraba parte integral de la niqueza cultural de todo el
continente. Rockefeller invirtié en negocios de importacién de artesanias.

Con sus recurrentes viajes al pais cn los afos de 1930 y 1933,” Rockefeller
promovia la confianza entre los empresanos estadounidenses. En ocasiones, Mommow
colabord proveyendo informaciéon pama redactar articulos que favorecicran la imagen de
nucstro pais, tuvo reuniones con periodistas ¥ académicos ¢ impulsé a sus amigos, entre
los que habia hombres del mundo intelectual, a realizar viajes turisticos en nuestro pafs.
En su correspondencia personal, encontramos que describia al clima mexicano como el

mejor para el viajero que escapaba de los frios invernales™ y garantizaba que cxistia

*? Los movimsento: artisticos nacionalistas fiseron utiizados por o régi posrevolucs
herramienta para mejorar la relacion con los Estados Umdos Noobs‘umc.mmno‘sztv:dAlfto
Siqueiros criticd a Rivera por reuatar un Mduco idealizado que s¢ vendiera frente a los 0jos del tunista, al
que consideraban comprador de imitaciones ¥ cormuptor de ta cultura meocana En d afio de 1936, Rivera
pinto un mural en el Hotel Reforma al que titulo Mexxco Folhlonico y tunistico, en o cual critica al turismo
mediante d retrato de una multitud de RRNgos que, con sus Chmaras y cuadernoa, habian invadido al pais.
Jarves Oles, op. c1z. p 38

*! Frances Flynn Paine, promotor de arte mexicano en Estados Unidos organizd en 1928 una expomcdn de
anymudmnmmmdmcmmm&m\akwmh“
Rockefeller. Abby Aldnch Rockefeller adguind oby de esta exp y lucgo formo la Meoxican Arts
Assoastion con Pamne y otscs pana muhwmemmkmyhmum
de América fomentando las redacones culturales y o intercamiwo artistico™ Marioa Owttinger, Fodk
Treasurcs of Mcexico The Nelsoa A Rockefeller Collection, Nueva York, 1900, p 3% ctado por Jjames

Oiu\ op. il pi126
lege Archives, Dwight Momrow. papers 1877-1954, Serie X, Ambaessador to México, 1927-
1930 Carta de Mormmow a Bruce Barton, 3 de fobrero de 1928, mucrofilmes, rollo )
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scguridad en los caminos debido a que el pais sc encontraba cn paz social y politica.”® De
tal modo, ¢l paisaje mexicano que se empled desde el siglo XIXX como vehiculo del
nacionmalismo cultural, siguié siendo utilizado durante la reconstruccion nacional despuds
de la Revolucion.

Morrow y su familia construycron una casa en la ciudad de Cucrnavaca la cual
fuc denominada como la “Casa Mafiana™, la cual se convirtié cn la residencia de
descanso del embajador. Fue construida con un trazo colonial en ¢l que las recimaras y la
cocina tenian salida a un amplio patio comin. Los espacios fucron decorados con objctos
artcsanales mexicanos (badles de Olinald, vajillas de barro, vasos de vidrio soplado y
cazucias colgantes). Esta residencia ¢s la mucstra de la vision estadounidense de “lo
mexicano™.

La *Casa Maiflana™ tomdla arquitectura novohispana como representacion de la
composicion hibrida de la nacidn, a la que hacia alusion José Vasconcelos. En su
conjunto, la residencia cra similar al disefio de un pabellén mexicano dentro de una de las
Ferias Intemnacionales, puesto que representaba un modo de vida modemo en una
escenografia tipica del imaginano mexicano configurado durante los primeros afos del
Estado posrevolucionario.

Cuernavaca fuc uno de los primeros centros turisticos. Antes de que existiera en

esta cuidad una modema infracstructura para recibir visitantes, el sitio resultaba atractivo

* 1bid Cana de Mofrow al profcsor umversitano Harold Zink del Departamento de Ciencias Poliicas del
Amberst College, 10 de noviembre de 1928, microfilmes, rollo 8

* Le Hamaron “Casa Mafana™ porque dunante su construccon. e maestro de obras respondia
Mcnbpregumude\imowwbmanndommwomdm “mafiana, scfor
&én dc Adnana Estrada Capgal on' Ehzabeth Momow, Casy Adkasbanag, trd. Y
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por los cdificios histéricos y su todavia vida tradicional. A fin de promoveria como
destino turistico se sciialaba que Cortés la habia clegido para ecstablecer su palacio, y
Maximilano de Hasburgo, para su casa de verano. Por sus condiciones geograficas, asi
como por la existencia de una via férrea y una carretera en construccién, que la
comunicaban con la ciudad de México, desde finales de la década de los veinte, se
promovié el atractivo de este lugar para recibir inversiéon de capitalistas con miraen Ia
industria turistica.

Entre los documentos que muestran ¢l apoyo de los Mormow para atraer la mirada
de turistas a Cucrnavaca cncontramos descripciones sobre un viaje de la ciudad de

Meéxico hacia la capital de Morelos:

El viaje lo dcja a uno coa los di y ¢l 1emp didos al final de un viaje de
tres horas. Adn asi Ia expedicién cale bien los tumbos y 1a fatiga (sic). e viaje vale la

pena por ¢l hermoso panorama de montafias y valles que se disfrutan en toda la
7

.

La ciudad de Cuecmavaca, quc durante la revolucion fue centro efervescente del
conflicto armado, sc convertia en centro turistico representante de la esperada
modemidad, donde quedaba claro que la revoluciéon sc asimilaba como componente
glorioso de 1a nacién posrevolucionaria. Al mismo tiempo que sc defendian las tierras
cjidales el Estado jugaba a promover que ios campos de batalla se convirticran en campos
de golf.

Entre los funcionanos del gobicrno posrevolucionano, Cucrmavaca se convirtié en

un sitio comun para pasar cl tiempo libre; 1o que mostré ¢t potencial de esta ciudad como

receptora de turismo. Poco a poco sec construyeron hoteles con alberca y se abnieron

"Einbathw.ml.“dymndbndeMimEnndaCzjigﬂSmMm
1982 p.2

]
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centros nocturnos, con los que se respondia no sélo a los hibitos de los turistas sino
también a los de la clase gobernante. El auge que fue teniendo Cuemavaca se expresd en
conferencias que exaltaron el potencial turistico de México. Sobre esta ciudad se dijo que
“el viajero pesimista, que se encuentra en México, como cn todas partes, ¢l que siempre
picnsa que Ia fama de un paisajec ¢s exagerada, que la comida y 1a tuberia de los hoteles es
mal; suspira con satisfaccién cuando menciona Cuemnavaca™™®.

El ambajador de Estados Unidos namd en una carta, que:
la orilla del camino estaba cubierta de flores silvestres, largos tallos de salvia aml
morado, siempre hay indios en ) camino, &lgunos montando pequeiios burros grises,
bajitos y sencillos|...]los hombres usan un sarape de alegres colores y las mujcres, un

rebozo, que sirve como canasta de mercado y como porta-bebé, ¢l aire ¢s suave y e

clima, scmi-tropical.””
La radio y ¢l cinematégrafo no fueron ajenos en absoluto al desarrollo del turismo

en México. Scmanalmente, ¢l Presidente Calles emitia programas radiofénicos que sc
escuchaban en algunas ciudades de Estados Unidos. En cllos se seftalaban las condiciones
de la situacidon politica y financiera del pais; ademas cran amenizados con musica
popular. Durante los aftos de la presidencia del general Calles, se realizaron documentales
y peliculas sobre México que tuvicron ¢l aval del Estado posrevolucionario.
Reconocemos en estas producciones cincmatograficas peliculas como “Terreno™ y
“México Lindo™. Estos filmes fueron (tiles para atracr la mirada tanto de turistas como
de inversionistas, puesto que sc¢ grabaron escenas de los perfiles modemos y

tradicionales, asf como de escenanos industriales, edificios pablicos que se acababan de

" AGN, Ramo Presidentes, Fondo Emilio Portes Gil, 315/104, extracto 727, 6 de septiembre de 1929,
Conaferencia titulads ~El atractivo de Méuco™ sobre México que dio en San Fco o Dr. Lincoln Wirt ame
d San Francisco Commonweahh Club

POp. Cit. carta de Morrow a Bruce Banton, 3 de febrero de 1928, microfilmes, rollo 1
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construir, mercados y fiestas populares, asi como personajes tipicos del campo y de la
ciudad.

A partir de 1927 coincidicron una scrie de factores que motivaron ¢l crecimicato
de la industria turistica en nuestro pais. No obstante, a pesar de la propaganda que
proycectaba un México estable, en cicrtas regiones se detonaron nuevos conflictos cuya
problemitica no fue sencilla de resolver, como fuc ¢l caso de la Guerra Cristera. La
propaganda turistica fue cuidadosa con no mencionar dicho conflicto y la presencia de
Morrow tuvo un papel fundamental como intermediario para la solucién de éste, por lo
cual sus declaraciones sobre la estabilidad del pais posrevolucionario fueron decisivas
para no ahuyentar a los inversionistas y turistas extranjeros.

La descripcién de los albores de la industria turistica en México no puede
prescindir de la mencion sobre la determinante influencia de  Dwight Withey Morrow.
Fue él quien promovio ¢l primer viaje adreo a México, realizado por quien mas tarde
seria su yemo: Charles Lindbergh.'® En una emisién de radio entre México y Nueva
Jersey, Morrow invitaba a sus connacionales a viajar al sur, subrayando “el encanto de
una nacién que tiene la civilizacién mas antigua de Norteamérica™'”'. Morrow participaba
del romanticismo de lo indigena caracteristico de Jos estadounidenses que rechazaban la
industrializacion de su mundo y sc refugiaban en la histona y la naturaleza de lo
“mexicano”™. A través del turismo cs posible interpretar la vision que ¢l embajador

promovia sobre nuestro palis, sin embargo este oficio es meritorio de otra investigacion.

' El 27 de dicenbre de 1927, dpuomwmdmvm-nmhm
Wu!nagxonahcmdaddeMa:m Aternizd en Babuema donde miles de espectadores se acercaroa a
este evento, que abriria o espeacio para d mextio de comunicacaion mis ripedo de ca0s tempos.
“IGE IV-612-6(04)V28, CMMmaPro-Twumo 1928. {x n fobo)
Loc ot
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EMPRESARIOS Y POLITICOS FOMENTAN EL TURISMO

4.1 EL TURISMO, UNA MISION MIXTA.

Hacia el ocaso de la presidencia del general Plutarco Elias Calles, el desarrolio de la
industria decl turismo en México sc encontré ante coyunturas favorables que le
permiticron obtener un sitio mas claro en el discurso oficial y en la estructura legal del
pais. Los albores de 1928 prometian un panorama propicio para desarrollar el turismo
como industria nacional. A pesar de que la participacion del estado no era
particularnente importante en la construccién de una infraestructura material del pais,
durante ¢l gobiemo de Calles hubo notables avances en las comunicaciones y la
irrigacién. Ademas, la presencia del embajador Morrow anunciaba una buena relacion
con ¢l pais vecino del norte. Asimismo, algunos capitalistas mexicanos y estadounidenses
confiaron cn que sus inversiones estarian protegidas bajo un clima de paz que pretendia
mantener ¢l gobiemo postrevolucionano. El 17 de julio de 1928, el presidente clecto
Alvaro Obregédn fue asesinado y 1a estabilidad del nuevo régimen se enfrentéd a la mayor
crisis politica que habia vivido desde cl fin de la fase armada de la Revolucion.

Plutarco Elias Calles fuc scilalado por vanos como ¢l culpable de la muerte del
caudillo. Con cl fin dc cvitar ¢l debilitamiento del régimen sonorense, los gencrales
Lézaro CaArdenas y Juan Andrew Almazan, asi como los gobemadores Aaron Saenz y

Emilio Portes Gil, defendicron a Calles. Este s¢ reunié con militares, gobemadores,
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secretarios de estado y altos funcionarios, con el fin de determinar quién sustituiria a
Obregén. Acordaron que era preferible que el alternante del poder fuera un civil cercano
al presidente electo asesinado. Asi, el 25 de septiembre de 1928, el Congreso de 1a Unién
designé al Licenciado Emilio Portes Gil, antes gobernador de Tamaulipas, como
presidente provisional de la Repuiblica Mexicana.  El interinato de esta presidencia se
prolongaria del 1° de diciembre de 1928 al 5 de febrero de 1930.

A pesar de los vientos que reacomodaban las fuerzas del poder, ¢l gobicrno de
México no perdié legitimidad ante ¢l gobierno estadounidense. El primero de diciembre
de 1928, en su ultimo informme de Gobiemo frente al Congreso de la unién, Calles
anunci6:

al concluir el periodo de mi gobiemo, dejo del todo normalizada y sin ningiin problema

que en estos momentos pueda causar ansiedad ni trastornos, la situacién intemacional de

México. QuizAs por primera vez, desde hace mas de veinte afios, por curcunstancias

conocidisimas ¢l Ejecutivo pucde hacer este anuncio a la Representacién Nacional. Por
primera vez, en tan largo periodo, nuestro pais s¢ encuentra cn amisiosas y nommales
rclacioncs oderiores, sin dificultades ni conttoversias ar y iendo
simultineamentc intactos ¢l decoro y la dignidad de la nacion y firmes y seguros los
principios de rcforma social que la Revolucién mexicana iniadé y ha venido
desarrollando'%*

Por su parte, cl presidente estadounidense Calvin Coolidge (1923-1929), afirmoé

que las relaciones entre México y Estados Unidos estaban en su mejor momento desde ¢l
término de la Revoluciéon y manifesto que:

Muchos de los malentendidos se han resuciio y una pogociacién respetuosa promcte un
arreglo final de todas las cuestiones pendientes. Es muy gratificante para nosotros que
nuestro embajador Morrow haya logrado unir a las dos nacioncs vecinas que tienen

o2 Amaldo Céordova, La Revoluciin en crisas, kr anvenesra del Maximaso, México, Cal y arena__1995,p.42.




wtantos intcyeses cn comin- en una situacién de coafi y de resp por sus
respectivos derechos soberanos™®.
Cuando Emilio Portes Gil tomé protesta como presidente provisional de la

Repuiblica Mexicana, reiteré que daria seguimiento a los programas de los genecrales
Obregén y Calles ¢ insistié en que harfa cumplir los articulos constitucionales, en
especial ¢l 27 y ¢l 123. Acentud también que resguardaria los logros de la administacion
callista, ascgurando con cllo que mantendria el impulso a 1a recuperacién nacional.

La nivelacion de los presupucstos que para 1929 estd ya lograda como resultado de los
desvelos y 1a energia del Presidente Calles, serd norma inmutable que rija la polinca
hacendsnia de la administraciéon que ascgure, sin angustia, el desarrollo del programa de
gobiemo, y el cumplimiento de sus compromisos intcriores y oxteriores. Mi
administracién reconocerd como una de las bases fundamentales de su programa,
continuar y desenvolver la educacion de las masas del pucblo'™

Con respecto a la politica extenor con los Estados Unidos, se refind de la

siguicnte mancra:

Aformmmadamente la cordura y ol patnotisimo con los que ¢l Presidente Calles y o
Embajador Mormrow han servido a sus respectivos  paises. han logrado barrer
insensiblamente las suspicacias y han conscguido llevar a los dos pucblos vecinos hasta
el buen entendimicnto que a la fecha exste, ¥ que de todo corazdn desco que perdure. De
subsistir en ¢l gobierno amencano igual desco y dentro del respeto de nuestra soberania -
que cs algo on lo que Mexico no pucde retroceder m transigir, cualqusera que fucra la
magnitud de los sacrificios que s¢ hitcicran nocesanos- ol pucblo amencano no podra
encontrar mas que monivos de cooperacidn y de la mas ampha bucna voluntad de su
vecino del Sur **

En este sentido, ¢l Presidente intenino cooperd con mantener un clima pacifico

que propiciara ¢l buen entendimicnto con los estadounidenses y la atraccion de capital

que tanto urgia. Portes Gil profundizd la relacidn con los empresanios, en su mayoria

O Ricardo Ampudia, AMExco en las infarmes pressdencaales de lax Eskuios Unckas de Amérsca, Mexico,
Secretaria de Redaciones Exteriores ¥y Foado de Cultura Ecoatmica, 1996, p 212

1% Enubo Portes Gil, (Juince afas de pod . Méxco, Eds Botas, 1954, 3a odboda, p.82.
Y2 idesm p 83
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extranjeros ¢ incorpord a algunos mandos militares y politicos en ¢l ambito de los
negocios. Todos los aspectos anteriores, sirvieron para ncutralizar ambiciones politicas y
también para que ¢l Estado pudiera recibir inversiones privadas. De este modo, el turismo
encontraba bascs s6lidas parma presentarse como un fenémeno que bencficiaria a Ia nacién
en su conjunto.

El gencral Calles permanecié detris del nuevo gobiermo como “Jefe Maximo™ de
las fucrzas armadas de la Revoluciéon y mantuvo su poder para decidir el rumbo que debia
seguir ¢l pais. Su intencién cra canalizar las tensiones entre la familia revolucionaria y
cvitar asi cl debilitamiento del Estado. A instancias del propio Calles, en 1929 se
conformé ¢l Partido Nacional Revolucionario (PNR). La misién del nuevo partido
consistio en atracr a los caudillos para dirimir y evitar la disputa violenta det poder dentro
de marcos institucionales. El partido evité que los problemas de carécier econémico,
social y politico, se convirticran ecn nucvos levantamientos armados. En este contexto de
relativa estabilidad, el crecimiento econémico encontré circunstancias favorables. La
presencia del partido contnbuyé a impulsar ¢l comercio y fomentar industrias como la
turistica, la cual requeria de una relativa paz social para desarrollarse.

En diciembre de 1927, el secretano de Hacienda Alberto J. Pani, propuso al
Congreso una iniciativa de ley a fin de conformar una Comision Mixta Pro-TurismoT'™
con cl objctivo de estudiar y resolver las necesidades de la industna turistica. El
Congreso aceptd La iniciativa del ejecutivo y el 27 de diciembre de 1928, la CMPT inicié
sus funcioncs. A pesar de que la intencién de dicho organismo fue planteada en funcién
de beneficiar a la industria nacional, la incursién de tunistas dependia, de modo directo y

poioritario, de las leyes de migracién, por una cuestion de segunidad nacional, la custodia

' En adclarte ONMPT
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de la comisién estuvo a cargo de la Secretaria de Gobemnacién. El 6 de julio de 1929, por
acuerdo presidencial, se establecié de modo permanente la CMPT. En este decreto se
imprimicron las siguientes palabras del Presidente Emilio Portes Gil: “Es de forzosa
proteccién por las autoridades, todo esfuerzo encaminado a procurar el desastollo del
turismo en México.”'” En lo anterior claro que ¢l gobiemo tenia toda la disposicion de
apoyar los trabajos a favor del fomento del turismo en nuestro pais. Una gran parte de
estas labores le correspondia a la iniciativa privada las palabras del ejecutivo también
sugerian que ¢l Estado seria protector del sector empresarial involucrado en el desarrollo
de Ia infracstructura turistica. En el reglamento de la CMPT'™ se estipul6 que el objetivo
de esta dependencia legal cra fomentar y desarrollar de modo permanente el turismo en
México. Para tal mision debian ser analizados los procesos que enfrentaba cl turista en su
recorrido y climinar todas las trubas existentes para ¢l buen funcionamiento de los
servicios turfsticos.

Tras un ado de una conjunta entre politicos y empresanios, el poder ejecutivo
propuso transformar la CMPT en comisién nacional de turismo'”. La minuta del
proyecto de ley organica de dicha comision, se imprimié en cl Diario de Debates de la
Camara de Senadores, ¢l 28 de diciembre de 1929. En esta fuente, no se registré ningin
voto en contra de dicho decreto presidencial, parecia ser undnime la opinién de que el
turismo promctia diversos beneficios a la naciéon. Asimismo, la transformacién de
Comision Mixta a Comision Nacional, implicaba que el turismo, al igual que otras

actividades ccondmicas del pais, debian estar bajo la rectoria del Estado. La ley que

"7 AGE, CMPT, 1V-301-47 Felipe Canales, subsecretario Encargado del Despacho de Gobormacion, en uso
de la facuhad conferida a exta Secretaria por o Acucrdo Presidencial de fecha 6 de juhio de 1929, expedia
o reglamento imtenor de la CMPT Fobo 1

‘% fdem. folio 7

*** En adelante CNT
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establecié la CNT, fue publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 3 de febrero de
1930 y el reglamento de ésta entré en vigor 4 dias después. 'Y

Los miembros de la extinta CMPT permanecicron en sus cargos cuando se cred la
CNT y dicron continuidad a las funciones de la primera. Una vez al aflo, la comisione
convocaban a una Convencion General de Turismo, con ¢l propésito de llegar a acuerdos
comunecs para fomentar ¢l turismo nacional ¢ intemacional. Ambas dependencias se
rigicron por ¢l mismo reglamento en ¢! que se redacté que los trabajos estarian apoyados
por organismos locales. Sec formaron subcomisiones encargadas de valorar y resolver los
distintos aspectos que la actividad turistica implicaba: administracién, propaganda y
prensa, ferrocarmles y carreteras, mejoramiento de ciudades y demis centros de turismo,
turismo local y coordinaciéon de actividades nacionales pro-tunismo, trimite y cstadistica.
A difcrencia de la CMPT, la CNT aumenté una subcomisién: la de investigacion. Esta se
encargd de analizar las condiciones sociales y econdmicas para conocer cudles cran las
posibilidades para desarrolla y fortalecer centros turisticos. Las subcomisiones quedaron
integradas por banqueros, ciamamas dec comercio, empresas de  transportes  y
comunicaciones, asociacioncs, clubes de automovilistas y de rotarios, y cualquicr otra
empresa interesada en la promocion del tunsmo.

La sede de la CMPT, y posteriormente la de la CNT, fue ¢l nimero 7 de la calle
de San Juan de Letrin en la ciudad de México. El financiamiento de las comisiones
dependié de un subsidio cstatal asi como de donaciones y legados de corporaciones

particulares. Ademas, cn ¢l reglamento de la CNT sc estipulé que los impuestos

'1® g3 importante hacer notar que la publicacidn de la ley orgimica de la CNT se publicsd en los mismos dias

del camiwo de gobierno dedl intennato de Emiho Portes Gal a la presad c > ! de Pa § Ortiz
Rubio e § de febrexro de 1930 De este modo. o tunsumo fue adoptado pore la Hucdn en un
en ¢ que cf respeto a esta e of e que ia al Nucvo regi postrevolucionano
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recaudados por la compra de boletos para visitar monumentos historicos o ruinas
arqucolégicas, scrian destinados a la comisién y que la Secretaria de Comunicaciones y
Obras Publicas daria a la CNT la concesién de los ingresos obtenidos por los anuncios
que sc colocaban en las carreteras nacionales.

La CMPT recibia propuestas tanto de sus miembros como de particulares, quienes
sugerfan diversas maneras para incrementar las visitas turisticas a nucstro pais. La
primera preocupacion de esta dependencia fue estudiar las facilidades indispensables que
decbian conceder las Secretarfas de Gobernacion y de Rcelaciones Exteriores, el
Departamento de Salubridad y la Direcciéon Federal de Aduanas, para regular la entrada y
salida de! turista extranjero en nuestra frontera norte. Se impusicron tramites
indispensables y se suprimicron fos innecesanos.

El 3 de julio de 1929, el vicepresidente de la CMPT, Antonio L. Rodriguez,
Dxlegado del Banco de México S.A_, redactd un documento titulado “Lo que se ha hecho
en el pais cn favor del Turismo™,'"" en ¢l que resumia cusles habian sido los principales
trabajos realizados por la comisién desde diciembre de 1928. Dividio el escrito en tres
apartados, ¢l primero lo dedicéd al ramo de migracion, ¢l segundo al de salubridad y el
tercero al aduanal.

En lo tocante a migracién destacé que al turista se le habia situado en un lugar
preferente frente a otros pasajeros que abordaban los diversos medios de transporte. Sec e
beneficiaba con la expedicién de una tarjeta especial que, de forma sistemitica expedian
las oficinas consulares dec nuestro pafs en ¢l extranjero. Las solicitudes para obtener

dichos documentos fucron exentas del requisito de fotografias reduciendo los datos

11 AGE, CMPT, Exp 4/241719297/134, Antonio L. Rodriguez, “Lo que se ba hecho en e pais en favor del
furtsmo™ Mexico D F | 3 de jubio de 1929, folio 1-3
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pecesarios para migracién y estadistica. En ¢l mismo contexto, la expedicién dc las
tarjetas eximian a }os turistas pagos extraordinarios, y les evitaban molestias burocraticas.
También a los excursionistas se les extendicron ciertas facilidades: las compailias de
transporte, asociacioncs y caAmaras de comercio quc organizaban las excursioncs,
realizaban un traimite comin para todos los pasajeros.

Era neccesano determinar precisamente quienes debian equipararse al turista o
excursionista (personas que vinicsen al pais por mdviles cientificos, artisticos ctc.) a cllas
se les eximia del pago de impuesto de] inmigrante. Asimismo, la comisién hizo
sugerencias para modificar la Ley de Migracion a fin de establecer sanciones a quienes
aprovecharan el caricter de turista o excursionista para ingresar al pais con otras
intenciones.

En el ramo de salubridad, la CMPT dispuso que a los turistas y excursionistas
sélo se les debia somcter a recvisiones de salubrnidad cuando parecieran sospechosos a los
oficiales de migracion. Ademas, s¢ pedia la cooperacién de Consulados mexicanos,
oficinas de turismo, ferrocarriles y empresas de transporte para dar a conocer a los
turistas ¢l cédigo sanitario que prevenia enfermedades transmisibles. Por ultimo, dentro
del tema de salud, sc solicité que las autoridades sanitanas previnicran la higiene de las
principales ciudades que se consideraban centros turiscos.

Con respecto a los requisitos aduanales, los oficiales de aduanas debian cuidar los
equipajes de los tunistas y excursionistas, asi como revisarios a una sola vez lo largo del
trayecto. De igual modo, se previno establecer oficinas especiales dentro de las estaciones
de ferrocarril, cuya misién se limitaba s6lo a revisar el equipaje de las catcgorias de

migmcion mencionadas. Sc establecid un criteno general, entre las dependencias
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aduanales, sobre cuiles cran los objetos personales que los turistas y excursionistas
podian llevar consigo sin neccesidad dec pagar impuestos. Con el fin de agilizar los
tramites y prevenir equivocos, se redactaron listas que exponfan cuiles eran los productos
prohibidos.

Como logros complementarios, ¢l ducumento también incorporé los trabajos de
las Secretarias de Agricultura, Hacienda y Guerra, a quiences les correspondia expedir los
trAimites y requisitos para los turistas cazadores que solian adentrarse en nuestro territorio
con un auto propio. Ademas, la Comisién se encargd de estudiar los requisitos que debian
cumplir los ferrocarriles en su paso por la frontera, a fin de disminuir el tiempo del
recormido y agilizar las concxiones con los vagones estadounidenses.

Las lincas del texto aludido nos permiten observar que el clima
postrevolucionario exigia un cuidado especial sobre quiencs ingresaban al pais. Por esta
razon la CMPT buscaba las vias para que al turista sc le dieran facilidades extraordinarias
que lo motivaran a visitar México.

Dentro de los legajos de la CMPT, encontramos ¢! discurso pronunciado por el Sr.
Rafael Jiménecz Castro, Jefe del Departamento de Migracién, en la apertura de la
Convencién Pro-Turismo que sc celebré en Tampico, Tamaulipas, el 27 de septiembre de
1929.'** El documento trata sobre los beneficios de la industna del tunsmo v convoca a la
iniciativa privada y al gobierno a trabajar para el desarrollo de esic sector empresanial.

EJ autor menciona tres beneficios fundamentales del turismo: el econdémico, ¢l moral y el
social. Con respecto al pnmero, reconoce sin duda alguna, las cuantiosas cantidades

monctanas recibidas anualmente por las cosrientes turisticas en paises como Cuba,

M AGE, CMPT, Exp [V-612 6{42)/1 ~“Disasso Pronuncisdo por el St Don Rafacl Jumtnezr Castro, Jefe
del Departamento de Migracion en la apertuna de la Coavencién Pro-Turtsmo, de Tampaco. Tamps., o 27
de scptiembre de 1929 Folio 1-8
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Alemania, Espafia, Italia, Suiza y Canada, entre otras naciones. Sin embargo, considera

que cn el caso de México, 1a atraccién de divisas no era cl beneficio mis valioso, aunque

si el mis atractivo para el crario publico, debido a su contribucién a la balanza de

pagos''?. Dice Jiménez:
Necio sexia mirsr con desdén la significacién econdmica del turismo, y estoy muy lejos
de tal actitud; pero si estoy profundamente convencido que nuestra patria ganark mas con
el testimonio veridico y sincero de los extranjeros que espontancamentc vengan, vesn y
obscrven las altas virtudes de nuestro pucblo los csfucrzos del Gobiano en pro del
mejoramiento social, 10s progresos realizados en las cindades y en los campos por medio
dc la cultura intelectual y de la cultura fisica; [ ] cste testimonio, esponténeo, sincero,
veridico, scrd para nucstro México incomparablemcnte mais valioso que todos los
millones que los turistas pudicran tracmos. Este testimonio tomara blanca a la roja
leyenda de nuestra revolucion fratricida y México no scvk mas el México biarbaro, el
México dec Huitzilopochtli, sino ¢l México de Ia mza de bronce: altiva, sobria,
hospitalania, sofiadora y artista cOmMoO s¢ mucstra 8 través de Ia agricultura, ¢l comercio y
la industria. He aqui, pucs otra especic de beneficios del turismo: los de orden moral, a
los cuales yo asigno i lugar preferente '

En este sentido, ¢l turismo debia ser un medio para subir ¢l prestigio de nucstro

pais frente al extranjeto y

hacer que sc reconozea la imporntancia de Mé&xco como pais respoasable, solvente, que
encamina sus actividades por senderos en donde ¢l decoro y la mas alta honorabilidad son
Ias pguias|..] Procurar la visita de personalidades cminentes capaces de hacer
observaciones atinadas y de expresar fallos justicicros, €s mMas qUC una CONVCNICHCIA una
necesidad y por Jo misimo una obhgadén"’

En cste beneficio radicaba la urgencia de contrarrestar las calumnias que se

1D 1 o8 turistas y los braccros mexicanos que inmigraban xporak a Esados Unidos fucron un
importante aliciente a 1a balanza de pagos, ya que las divisas que ambos introducian al pais fueroa
sustitutos del carente comercio de exportacyda Mowsés Gonzilez Navarro, Los axzramjeras en México y kas
mexicancos en el extnivyero 1321-1970, Méoco, El Colegio de México, 1954 p.203.

1% AGE, opcit, Exp IV-612 &(42)1 fobo 2y 3

'3 fukem. folio 6
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hacian en contra de nuestro pais. El resultado de este trabajo lievaria a México a afianzar
su sitio en ¢l concierto de naciones tal como lo habian procurado los gobiernos de nuestro
pais desde ¢l régimen porfinano.

En su discurso, Jiméncz Castro acentué el bencficio social que sc obtendria a
través del turismo. Esta industria ayudaria a cstrechar la relacién entre México y los
Estados Unidos ya que, a consideracion del autor, no eran ain naciones tan amigas como
podrian serlo. Sin embargo, ¢l encuentro entre las dos naciones estaba en un momento
favorable con la presencia del embajador Dwight Withey Morrow, a quien se refiné en
los siguientes términos:

Cuando ¢l hotizonte aparccia mas obscurecido y una tormenta estaba proxima a
desencadenarse, vino a nosotros un hombre, un embajador de amplia accién y de espirity
comprensivo y sincero, ¥ no s0lo no hubo tempestad sino que el sol resurgid
esplendorosamente; despuéds, fue el dguila solitania, el coronel Carios Augusto Lindbergh
(sic), quien vino a nuestro pais en viaje inolvidable de buena voluntad...''*

Habiendo cxpucsto lo anterior, consideré que los beneficios econémicos
favorecerian a la nacidn; los beneficios morales a la nacién en general y a determinadas
regiones cn particular y los beneficios sociales favorecerian a dos 0o mas naciones. Las
palabras de este discurso proclamado en la convencién de tunisimo, justificaban entonces
que ¢l Estado postrevolucionano apoyara ¢! desarrollo de este ramo y lo integrara en su
discurso oficial. El fomento de esta industna era consccuente con ¢l programa de
reconstruccion nacional que habia emprendido ¢l gencral Alvaro Obregén. El turismo
significaba una derrama econémica en manos de empresas privadas y de poblaciones con
atractivos turisticos. Ademds, contrnibuia con la educacion de los mexicanos, ya que estos

debian ser instruidos para mostrar las bellezas naturales y culturales, a fin de y cvitar la

18 sdem folio 4
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explotacién desmedida de estos recursos. De igual modo, aclard que cra preciso
“...cducar a nuestro publico, habituario a considerar racionalmente la industria de los
viajes de placer, a fin de que no incurramos en el ermor de exagerar la explotacion,
matando en su origen una que pucde ser verdadera fuente de riqueza para ¢l pajs™.'!’

Para concluir su discurso, Jiménez Castro exhortd a los delegados de la CMPT a
buscar, a través del turismo, ¢l bien particular y el bicn publico. El cardcter mixto de esta
comisién propiciaba que los scctores puablicos y privados fueran favorecidos por la
industria del turismo y que éstos participaran por igual en promover para que aumentaran
las commientes de turistas que visitaran nuestro pais.

La transformacion de Comision Mixta a Comisién Nacional reflejé la
centralizacién de las actividades cconémicas en cl Estado. Sin embargo, los documentos
hallados en los legajos de la CNT, reflejan que la intervencién de la iniciativa privada
representaba un peso importante en las labores de este organismo. A pesar de que cra
constante ¢l argumento de qQue cl turismo tracria bencficios a todos los niveles nacionales,
los intereses ccondmicos volcados cn el desarrollo de una infraestructura turistica hacian
que los empresanos fucran los mas insistentes en que las dependencias gubermnamentales
brindaran su apoyo con la disminucion de requisitos legales.

Las atracciones de la industna turistica fucron tales que ¢l Estado procuro regirlas
bajo un marco legal que no amcnazara su control sobre ¢l movimiento del capital. Fue
claro también que sin inversiéon de capital privado, el gobiermo no podria echar a andar la
industria del turismo, ademas, requeria de la experiencia de los hombres de ncgocios. A
diferencia del porfinismo, los empresarios y politicos del México postrevolucionarnio

cstaban claramente divididos y fuc necesano recumr de mancra constantc a medios

M7 fdem fobo 6.
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conciliadores, puesto que el desarrollo nacional dependia en gran medida del mundo
empresarial. Hacendados y hombres de negocios que habian luchado en 1a Revolucion,
buscaron también ascender al poder, con lo que empresarios y politicos de la familia
revolucionaria conformaron las nuevas clases altas de la sociedad. Aunque estaban
celosos de los hombres de negocios de origen extranjero que habian perdurado desde cl
régimen de Diaz, aceptaron quc requerian de su conocimiento y experiencia para
emprender acciones de tipo ccondmico. Ademas, el habito de realizar viajes turisticos fue
compartido por los grupos potentados de la sociedad mexicana. En este sentido, el

turismo fungié como coordenada para acercar sectores que se¢ habian encmistado tras el

movimiento revolucionanio.
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4.2 Asociaciones Mixtas

Como ya hemos mencionado en parrafos anteriores, los viasjes de recreo acercaron a los
sectores publico y privado. Por un lado, los altos circulos de Ia sociedad adoptaron la
costumbre de los viajes turisticos dentro de la repablica y en ocasiones al extranjero, este
habito les ayudé a conocer las ventajas que traian consigo estos pascos. En ocasiones, los
dos sectores citados, crearon asociaciones mixtas con ¢l objetivo de fomentar la industria
turistica en México. Los empresanios aportaban su conocimiento sobre cémo emprender
negocios lucrativos, micntras que los politicos contribuian adquiriendo beneficios dentro
de los marcos legales de la federacién y hacian uso de sus relaciones pama cabildear con
otros funcionarios, a fin de que éstos otorgaran apoyo oficial al desarrollo de la industria
turistica en nuestro pais. Estas asociaciones tenian también el soporte de la CMPT y mas
tarde de la CNT.

Las asociaciones mixtas que integraban funcionarios puablicos y miembros
promincntes de la iniciativa privada, reflejaban el reencuentro entre ambos scctores, asi
como la incorporacion de politicos en ¢l ambito empresanial. Entre las comisiones mixtas
que sc fundaron en aquclla época, a mediados de 1929, se fundé la Asociacion México-

Americana Pro-Turismo Automovilistico,''® organizada por iniciativa del gobierno
federal. En clla se afiliaron delegados de las Secretarias de Estado de la Comision de
Caminos, CMPT y decl Banco de México. El fin que perscguia era el de impulsar el

turismo en gencral y en particular ¢l automovilistico, asi como ofrecer servicios para la

atencién de los turistas y propiciar “las buenas relaciones y buen entendimicnto entre los

"% AGN, Ramo presidentes, Fondo Emiio Portes Ghl, 2-302-104, 12 de agosto de 1929
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pueblos™.'"? El presidente de csta asociacion fue ¢l General Abelardo L. Rodriguez, quien
argumentd que el crecimiento del turismo automovilistico beneficiaria directamente a la
ampliacién de la construccién de carreteras mexicanas, por lo que el gobiemo federal
debia otorgar todas las facilidades legales requenidas, para incrementar las visita de
aquellos que viajaban en su auto propio.'*

Los trabajos que se hicicron para incentivar ¢l turismo, bajo la presidencia de
Emilio Portes Gil, coincidicron con la Gran Depresiéon de 1929. Los cstadounidenses
visitaron México por diversos motivos; aquecllos que mantuvicron grandes fortunas,
viajaron por placer y en miras de sitios donde invertir; otros encontraron ¢n nuEStro pais
un sitio pama refugiarse temporalmente frente a la decepcién asociada con la sociedad de
consumo y ¢l crecimiento industrial.

A pesar de que México también formaba parte del mercado intermnacional,
mantenia  otras formas de relacién social y del hombre con su historia, su cultura, la
naturaleza y en particular con la tierma. Al sur del Rio Bravo, adentrandose en territorio
mexicano, aun cra posible cncontrar sitios libres de las dinAmicas consumistas que
derivaron de la mayor cnsis econémica que hasta la fecha habia vivido el capitalismo.
Los turistas que vinicron durante los afos de la cnisis, contnbuyeron al crecimiento del
mercado de arte popular mexicano. Fucron consumidores de objetos de producciéon
artcsanal, asi como de obras de artistas mexicanos que retrataban en sus licnzos las “caras

del México popular,™ la riqueza natural de los colores, los frutos y los paisajes.

1" AGN, Ramo presidentes, Foado Emibo Pontes Gal,  2-302-104, 1929 (s.£) Asociacéa Automovilistica
17 AGN, Ramo presidentes, Fondo Emibo Portes Gil, 144 17948/1930)18 de julio de 1930, Telegrama La
250CAGOn Automovilistica Mexsco- Amencana
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Frente a la crisis de 1929 y Ia ley de prohibicion del alcohol en Estados Unidos,
las ciudades de! norte del pais se convirtiecron en sitios frecuentados por los
estadounidenses, quienes conscguian tarjetas de identidad de turista a fin de cruzar la
frontera. Ciudades como Tijuana sc convirtieron en los llamados “centros de vicio™ que
respondicron a la demanda de “viajes relaAmpago™ y de viajes turisticos en busca de
centros de recreo.’?' La importancia de Tijuana crecié como consecuencia de un turismo
estadounidense que buscaba sitios de tolerancia. Quicnes tenian intereses en hoteles y
centros noctumos en la ciudad fronteriza del temritorio norte de Baja California,
obtuvieron ganancias lucrativas de los negocios destinados a recibir turistas del vecino
pais del norte. A pesar de que la construccién de casinos y hoteles en cl Noreste de
México reflejaron modemidad ¢ implicaron cuantiosas gznancias para hombres como
Abeclardo L. Rodrigucz, la imagen que los casinos proyectaron de nuestro pais no fuc
favorable. Algunas peliculas estadounidenses cligicron las cantinas y centros nocturnos
de Tijuana como locacion, de tal modo que en la pantalla se mostraba un México con
caricter de prostibulo y hombres machistas armados con pistola. La consideracidn de
que los casinos cran nocivos para la sociedad mexicana y contraproducentes para su
imagen ante ¢l mundo, ocasiond que, aftos mas tarde, durante la presidencia del general
Lazaro Cardenas, fucran prohibidos. Esta prohibicion sigue vigente y a la fecha genera

debates entre quiencs sc rchusan a que haya casinos cn nuestro pais, por considcrarios

131 AGE, Turismo, Legajo 1V/853 2 7346)-2 Exp 1V-165-34. 1929, Cénmul de México en San Antowmo
solicita a migmacion que “Estando prohitwda s immgracoa de individuos de rara negra a territonio
nacional, csta mexdida sc ha hecho extensiva a o largo de la fromers en tal forma sbsohsta, que no se
permite que ningun Gudadana amencanc de csta rara, pase algunas horas en viaje de recreo a cualquiera de
las poblaciones fronterizas mexicanas &qunbmwwllmmnwu
territono central Otorgando fianza ming

Este doa reveda la 2 dnamnaoénrmdddgohummﬁulc.hsm
dermneg‘blsobamdddoénsdm:onmb‘dmpd--h‘ fics qQue se obtenian de
fos “viajes rolampago” ubsmmmdemmmanb-rxo.wnbophpadaedmhmque
permitieran 1a incursoa de nogros al contro ded pais, debedo 8 que s consideraban coOmoO UNA raza impura.
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centros de mafia y evasion fiscal, y aquellos que los consideran una fuente enonme de
ingresos.

Las ciudades mexicanas de la frontera Este, desarrollaron negocios turisticos
dirigidos principalmente a cazadores o automovilistas que, junto con sus familias,
invertian su tiempo libre en las playas de Tamaulipas. De este modo, las distintas arcas
geograficas de México recibian a personas que viajaban motivadas por diversas razones.
Se procurd que la propaganda turistica (que sirvié a la nacién en gencral y a fortalecer la
relacion bilateral con Estados Unidos) mostrara un perfil de México que resultaba
“exético™ para los extranjcros. Por csta rmzoén, el territorio que en la época prehispénica
fue Mesoamérica, se convirtié cn el foco de atencién que mejor utilizé la publicidad
turistica. Esta propaganda provino, en varias ocasiones, de la percepcion que tenfan los
estadounidenses sobre México. Respecto a esto, encontramos documentos que indican lo
siguiente:

cstaban eoquivocados quicnes decian que en la Aménica no cxistian positivas
antighedades, por Jo que habia que visitar Babilonia o Egipto.'® Sin embargo, bastaba
con ir a sitios como Chichenitzd donde se¢ reconocia una raza industriosa que por no
poscer armas de fuego fue sacrificads y esclavizada Asimi >, sc ltocia al gobicrmo
mexicano, refinéndose a que éste estaba gobernado por jOvenes mestizos que s¢

'3 ~En  guias turisticas y ensayos, s¢ hablaba de Yucatin como o Egipto ddd Nuevo Mundo Sobwe los
adificios arqueolégicos como o llamado castillo de Chichen itza se decia lo siguemte: “El Castillo! El
sagrado de los sagrados de los mayas! un tempio en ol ciclo que kos curopeos, al no comprender, llamaron
aréncamente un Casullo Swrgié como la esperanza del hombre, sus ansias de alcanzar los secrctos ded
universo, levando su mirada hacas amba por enama dad obstaculo de la monotonia compicta™Gregory
Mason, “The Riddles of Our Own Egipt™ Century 107 | November 1923, citado por: James Oles, op. at
ploo Lmh;ﬁuxosw“hxbocnmdadcdnﬁonxﬁnmmm

POr arquediogos extranjeros como Sytvanus Moricy en la zona maya peninsular Debido a2 los
PATRIMCLIOs que c3tos lendan ded Viggo Mundo, sus intorpratacioocs dad mundo prehispanico fucron a8 traves
de analogias con odificios europeos En cste sentido, los nombres que se Olorgaron a bos vestigion
descubiertios solian ser paralelos a conceptos modernos curacentnistas
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jactaban de su origen azteca y cran cllos mismos quicnes habian hecho y sostenido
la Revoluciéa durante 100 aflos.'™
Dichas palabras, demostraban ¢l interés estadounidense porque se reconocicra ¢l pasado

mexicano como una gloriosa historia del continente americano, que podia competir con
las civilizaciones madres del continente curopeo. El turismo contribuia con un
intercambio cultural que funcionaba a los estadounidenses como arma para reforzar el
poder de su fucrza en términos mundiales. De igual modo, para el Nucvo Estado
Mexicano, la difusién dc la historia servia para quc el potencial de la nacién fuera
reconocido ante “los otros™.

En esencia, durante el gobiecrmo de Emilio Pornies Gil, el turismo fungié
primordialmente como un medio para fortalecer las relaciones de México con el
extranjero. A pesar de ser un cjc de convergencia con ¢l mundo empresarial, la creaciéon
de una Comision Mixta Pro-Turismo (mas tarde Comision Nacional de Turismo), reflejé
la insistencia del Congreso en que el desarrolio econdmico debia ser custodiado por el
Estado. Sin duda, el turismo requcria de un trabajo mixto, si bien su crecimiento como
industria cstaba en manos del capital privado, no podia actuar sin disposiciones legales y
fue en cllas donde ¢l gobicmo afianzd su papel como coordinador de los intcreses
privados, a fin de certificar que éstos trabajaran en beneficio de la nacion y no solamente

para un bicnestar particular.

D AGN, Ramo presidentes, Fondo Emibo Portes Gil 315/104 extracio 727, 6 de septiombwe de 1929,
Coaferencia titulada “El atractivo de México™ que en San Francisco California dicto of Dr. Lincoin Wirt
amte o San Francisco Commonwealth Club Fobo 126
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v

PLANEAR NO CUESTA NADA

5.1 Cé6mo hacerios venir

En el afio de 1929, cl Partido Nacional Revolucionario discernié sobre quién debia ser el
presidente constitucional de la Repiblica mexicana Se buscéd a un candidato de caracter
civil que no dafara la fortaleza de Plutarco Elias Calles como Jefe Miximo de la
Revolucién y dicra continuacién a los proyectos de éste. El ingeniero Pascual Ortiz
Rubio, quien cra embajador de México en Brasil, fue quien resultd clecto presidente y
tomoé posesién como tal en el ado de 1930.

Durante su campaila clectoral, en cuanto habia oportunidad de hacerlo, Pascual
Ortiz Rubio mantuvo la promesa callista de otorgar gamantias a los capitalistas,

'3 Asimismo, reiteré el objetivo de reactivar por completo las

productores y latifundistas.
fucrzas de la economia a través del “esfuerzo y buena fe™'** de todos los mexicanos que
lograran suplantar la dependencia econdmica de las importaciones. Esto aludié a quienes
tenian intereses en ¢l fomento de la industna del tunismo, pucsto que dicho sector
prometia la obtencién de grandes cantidades de divisas.

La creacion de la Comision Nacional de Tunismo en el aflo de 1929, afianzd el
sitio del tunismo como parte de la politica oficial del gobiemo postrevolucionario. En los

proyectos de desarrollo turistico se impnmian las expectativas que buscaba el Nuevo

134 Amaldo Cérdova, apxcr, 1995, p 120
'”Wwwmmhpnl.“m 1930, atado poc Armaldo Cordova, ademe...
pl21.
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Régimen para la reconstruccion del pais y para enfrentar los efectos de la crisis mundial
que detond en octubre de 1929.

El Estado mexicano adapté medidas proteccionistas ante la gran depresién
econdémica y s¢ consolidé como rector del desarrollo econémico. En respucsta a ésto, en
1930, se redactd 1a “Ley sobre planeacién general de la Republica Mexicana™. En clla fue
programado ¢l desarrollo nacional sobre un marco juridico ¢ institucional con el
propdsito dc modemnizar al pais, elevar el nivel de vida de la poblacién y tener un
inventario de los recursos naturales y del patrimonio cultural, a fin de poderios
aprovechar.'™ En este sentido, el desarrollo del turismo fue cstimulado como una
actividad econémica que favorecia a la sociedad mexicana en su conjunto. La actividad
turistica dependia de promover los atractivos culturales y naturales como se estipulaba en
la ley de plancacion. En csta coyuntura, los interesados en proponer proyectos turisticos
encontraron una situacién propicia que les permitidé exponer diversas alternativas de
desarrollo.

Ortiz Rubio consideré que el movimiento social habia terminado ¥y que México
trabajaba por ganarse un sitio entre los paises del mundo civilizado. Dentro de este
marco, al ofrecer un clima templado, paisajes pintorescos v actividades de recreo, se
gencraba la expectativa de recibir a hombres de negocios v personas interesadas en la
cultura, que alimentaran distintos aspectos de la relacion bilateral entre México y Estados

Unidos.

1% Otto Granados Roldin, Rogelio Montamayor, ef al. México, 75 aas Jde Revolecsin Tomo |, México,
Foando de Cultura Econdmeca, 1988, p 89
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En Ia Ley de Migracién sc abrié la primecra puerta para motivar las corrientes
turisticas. El Congreso aprobé una nucva Ley de Migracion en el aio de 1930, dentro de
la cual la categoria de turista recibié mayor atencion, distinguiéndolo del inmigrante.

Quedé estipulado que el turista cra aquel cuyo mévil fuera un viaje de recreo;'?’
se le otorgaron concesiones de acuerdo a lo considerado por la Secrectaria de
Gobemacion. Esta dependencia gubceinamental, advertia que los interesados no debian
tomar ventaja de dichos privilegios para entrar al pais con fines distintos al de visitarlo de
forma temporal'™ y, en caso de hacerlo, serian debidamente penalizados. '** Estos
articulos evidenciaron el temor del gobiemo ante la posibilidad de que la creciente
inmigracion ilegal desestabilizara a la nacidn, ya que implicaba mayor competencia en la
carente oferta laboral. Asimismo, ¢l estado temia que entraran al pais agitadores del
movimicnto anarquista 0 comunista.

En lo referente a la inmigracidn sc cstablecié la orden de inspecciéon a los
pasajcros de los trencs, autobuses y barcos. Fue especificado que, en primera instancia,
tendrian prioridad los representantes diplomaticos y consulares o comisionados oficiales
de México u otro pais con ¢l que existicra una relacidn bilateral. En segundo lugar serian
registrados 1os mexicanos; en tercer término tunstas organizados O excursionistas, en
cuarto los tunstas individuales, (quedando detris de cllos otrus transcantes que viajaban
por negocios menores) y en ulumo lugar los inmigrantes. " Enla Ley de Migracion de

1930, la definicién de turista sc redactd como un fin en si MisMO, pucsto que Y& No s¢

7D OF. Ly de Migrocion de las Fssados Unsdas Mexcanas, 30 de ag de 1930, capitulo IV. Articaslo
37 La penalizacidn implicaba ¢ cobro de una cuota eapeaal y mdcporudo:lmpusdem

' DOF Ley de Migracidén de Jos Estados Unidos M 0 de ag de 1930, capitulo IXC
Articulo 58

' DOF Ley de Migracidén de los Estados Unidos Mex 30 de ag de 1930, capitulo IX
Articulo $9

Drano Utical, Reglamento de la Ley de Migracon |4 de jurmo de 1932 p.2
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incluyeron a los artistas y viajeros comerciales como tales: la categoria de turista se
restringié en concreto a quienes viajaban con por un mero mévil recreativo.

En el reglamento de la Ley de Migracion publicado en 1932,'*! se equipard a los
turistas con los excursionistas. Estos ultimos cstaban exentos de presentar formas
individuales de identidad. Bastaba con que la compafiia de transportes 0 quicn organizara
la excursién, presentara una lista con los nombres de todos los que viajaban, asi como los
bolctos dec entrada y salida del pais y un comprobantc de que los gastos de permanencia
dec cada excursionista estaban ya cubiertos. Asi también, como excursionistas ingresaban
los turistas quec trajeran auto propio, éstos debian salir del pais en un plazo fijo,
incluyendo al chofer y a la servidumbre que los acompafiara

El examen de admisién a turistas se hacia conforme a tres categorias: a) Turistas
organizados en grupo o excursionistas (cuando provenian de paises limitrofes y sélo
visitaban la frontera, no se les exigian identificaciones especiales, pero se les advertia que
cstarian vigilados por autoridades de migracién, atentas en revisar que dejaran México en
el tiempo cstablecido, b)Tunstas que viajaban en compaftia de sus familiares o con
servidumbre. ¢)Turistas que viajaban solos.

Por su parte, los consulados tenian la facultad de documentar a los extranjeros que
vigjaran a México como turistas o cxcursionistas. Aqucllos que, una vez dentro del
territorio, pretendicran profogar su cstancia por mis de los scis meses establecidos,
tendrian que solicitario antes del vencimiento del permiso. En tal caso, debian entregar un
certificado de depdsito de repatriacion, el cual se reintcgraria al interesado cuando
venciera el plazo renovado. De esta mancra la Secretaria de Gobemacion custodiaba el

1 Veéase en ef apéndice & k1 Loy de Migracson de 1932
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transito de inmigrantes, procurando impedir la ilegalidad, ya cra necesano verificar que
no fucran una competencia en la reducida oferta de empleos existente en la época.

A los artistas y cientificos que visitaran México por menos de scis meses, se les
expedia la carta de identidad 5-B con fotografias, que los exentaba del pago del impuesto
del inmigrante y del arancel del equipaje. Sin embargo, los exponia a revisiones sanitarias
y a la comprobacién de solvencia econdmica. La Decretaria de Gobernacién tenia
particular interés en certificar que éstos no atentaran contra ¢l gobiemo establecido, que
no fueran anarquistas y que no aprovecharan su visita a México para incorporarse al
Partido Comunista Mexicano fundado en 1919. A éste sc afillaron diversas
personalidades entre las que destacan a Diego Rivera, Frida Kahlo, David Alfaro
Siqueiros y José Clemente Orozco, entre otros. Sin embargo, los movimientos comunistas
quc s¢ gestaron cn nuestro pais, tuvieron siempre un impacto directo en la relacion de
Meéxico con los Estados Unidos. Por la nccesidad de entablar una relaciéon amistosa con la
potente mién de Nortcaménca, los gobiernos mexicanos s¢ vicron forzados a tomar
medidas en relacidn con las filas comunistas.

En cl afo de 1926, durantc la presidencia del general Calles, ¢l gobiermo
mexicano dispuso cstablecer relaciones con la ex Unidon Sowviética, que designd a la
sciora Kollontay como embajadora en nuestro pais. “Mientras dicha sefiora se encontro al
frente de la delegacion de la URSS nuestras relaciones con su pais fueron en extremo
cordiales y nunca sc suscité el menor motivo de distanciamiento con su Gobierno™.'**Sin
embargo, en 1929, la diplomaitica fuc sustituida por ¢! embajador Makar, a quien el

presidente Emilio Portes Gil se refind en los siguientes términos

2 Emilio Portes Gil, apxir, p 387




105

cra un bombre sin gran cultura, poco conocodor de nucstro medio y de cortos alcances
intclectuales. El fue, sin duda, ¢l mayor responsable de que México rompiera en ¢l mes
de encro de 1930, sus relaciones de amistad con la Rusia Soviética '

A finales de los aflos veinte, la embajada rusa en México fungié como foco de

encuentro del “fantasma comunista™ en Centro y Norte América. “La legacién sovética
en México era un centro de inquictud politica y de propaganda. Celcbrindose en clla
constantes reunioncs de cardcter politico, a las que asistian, por invitacién, muchos de
nuestros nacionales, adiestrandose éstos en actos de agitacién y micntras esto sc hacia en
nuestro territornio, en Moscti se desarrollaba una labor semcjante que proyectada a
naciones de Europa y América, dio por resultado frecuentes atentados en contra de

i)

Embajadas y legaciones mexicanas Lo antenor ponia al gobierno mexicano en una
situacién fragil ante los juicios del imperialismo estadounidense. El entendimiento
diplomitico entre el gobiecmo postrevolucionario y el gobiermo bolchevique de 1a Unidén
Soviética habia sido estrecho durante los primeros afos del restablecimiento de su
relacién. Ambos paises sc identificaron con un movimiento revolucionario Que luchaba
por los derechos de las clases trabajadoras. Sin embargo, ¢l gobiemo mexicano se vio
presionado por los intcreses cstadounidenses y tendid hacia un cierto conservadurismo
que lo llevd a clausurar las oficinas del Partido Comunista en México y veté la ediciéon
del Machete, 6rgano publicitario de esta organizacion. Aquel México que se levantd en
armas con cstatutos en defensa del “prolctanado™, en 1929, fue calificado por la Unién
Sovidética como un pais quec apoyaba a la “burguesia™ En la prensa de aquel pais,
miembros del partido comunista, redactaban articulos en contra del gobiermo de México,

al que sc acusaba de represor ¢ imperialista. El representante plenipotenciano de México

OEmilio Portes Gil, apart., p 386
1> Emilio Portes Gill opcis . p 389
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en Moscu, Jesis Silva Herzog, sc quej6 del espionaje de que ema victima el personal de la
legacion mexicana en aquel pais. A esto se agregaban los ataques sistematicos que, en las
sesiones del Partido Comunista de Moscu, se hacian al gobierno de México

acusindolo de ser un instrumento del imperialismo americano y de la burguesia por el

solo hecho de que no se permitia al pequedio grupo llamado cot i de la cindad de
México, cometer Ia serie de violencias y desdrdencs que a diano intentaba llevar a cabo
en las calles y en las plazas por medio de mitines en que se pr di. de n

soez a altos funcionarios de la Federacién. '
El resultado final de las acusaciones y a2 presion del gobiemo estadounidense al ejecutivo

mexicano, conllevé al rompimiento de la relacién diplomética con la URSS.

La tendencia de los gobiernos del maximato'*® (1928-1934) fue hacia una faceta
cada vez mis conscrvadora que estuvo determinada por la relacion con los Estados
Unidos. No obstante, México se mantuvo firme en defender a otros pucblos como el
nicaragoense frente a la intervencion estadounidense, que también amenazaba a nuestro
pais. A mediados dec 1929, el Presidente Emilio Portes Gil ofrecio asilo politico al
nicaragbense César Augusto Sandino. A pesar de que ésto implico el enfrentamiento con
cl gobiemo de la Casa Blanca, Portes Gil hizo respetar la “Doctnina Carranza™ que
postula ¢l accrcamiento con las repablicas hispanocamericanas, en especial con
Centroamérica, y abrié la frontera sur del pais al lider nicaragiense. El nuevo régimen
vivia un periodo de contradicciones como conscecuencia de 1a necesidad de lidiar entre la
bandcra revolucionana y un pais que necesitaba rchabilitarse a costa del capital y la

amistad con los estadounidenses.

3% Emikio Portes Gill opcrs | p 393,

™ E) periodo histonco comprendido cotre Jos aBos de 1928 y 1934 ha sido nombrado “d maximato™,
Mlmnm&hmwduemm&hlmdmﬂm
Elias Calles, fue quicn s¢ mantuvo como la cabezza hder de las decisiones potits ¥ yvas de la
nacioa
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En 1931, nuestro pais fuc aceptado como miembro de “La liga de las Naciones™,
organismo creado al término de la Primera Guerra Mundial, con ¢l fin de mediar los
conflictos entre los paises miembros. México se incorporé como nacién estable y obtuvo
un sitio entre los paises del mundo modemo. Nuestro pais hizo hincapi¢ en el
compromiso de mantener el derecho y el respeto a la soberania nacional y a la
autodeterminacion de Jos pucblos.

La integracion de México en ¢l mapa de las “naciones civilizadas™ lo scfialé como
un lugar confiable para quienes deseaban invertir ¢l tiempo de ocio en viajes turisticos a
paises exdticos como el nuestro. Con estos viajes, el gobierno mexicano considerd que se
podria entablar un nucvo didlogo intermnacional por la via del encuentro cordial entre
individuos. En este contexto, la iniciativa privada participo con ¢l estado en promover las
riquezas naturales y los atractivos culturales de 1a nacién que cran interesantes ante la
mirada de los extranjeros originarios de paises desarrollados, en especifico de los Estados
Unidos. Se publicaron articulos como ¢l que citamos a continuacion, cuya intencion fue
promover un México turistico:

La idea de viajar como mancra de pasar las vacaciones ha progresado riapidamcate del
simple deseco de descansar conternplando bellos panoramas nucvos. Nuestros padres se
contentaban con pasar sus vacaciones ¢n tranquilidad y holganza en un ambiente de
quictud, ya fucra entre montaias o lagos o bien a la orilla del mar calmado o
tempestuvoso. Pero sus hijos quieren mucho mas. Sus viajes y sus recorndos deben tener
un fuerte sabor de aventura. Por cllo en el programa del tunsmo las diversiones y
atractivos variados conshituyen una parte tan impostante como la buena comida, la belleza
de los alrededores y del clima agradable. Y los atractivos y diversiones quc se
ofrecen hoy dia abarcan toda la gama de deportes y aventuras modermas!?’

¥ 4 de agosto de 1931, EL UNIVERSAL ™ Duiscurso del Gerente de la Oiana de Turismo Nacional de ls
Asosiacion Amencana de Automovilistas™, Elmer Jenkini, en o programa de desarrollo de tuniamo para las
naciones de Panaménca
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Sc propuso que secrctarias de cstado y hombres de negocios de empresas
maritimas, ferroviarias y aéreas, industriales hosteleros y comerciantes, enviaran
propaganda turistica a los consulados, asi como colecciones fotogrificas de las
principales riquczas arquitectonicas de las distintas regiones del pais'>*

En el reglamento de la Ley de Migracién, se establecié que las oficinas
diplomsticas de México en el exterior debian realizar conferencias pablicas y periédicas
con el fin de publicarse en los medios locales de comunicacién. La propaganda que se
les enviara a los cénsules debia ser repartida en las camaras de Comercio y asociaciones
de turismo que se encargaran de preparar excursiones'’”

Las empresas ferroviarias repararon en la importancia que tenia el turismo como
medio para impulsar ¢l patrimonio de los ferrocamles, asi como ¢l beneficio que esto
tracria al desarrollo regional del pais. Las empresas ferrocamleras atravesaban por una
fuerte crisis cn la que habian caido desde ¢l periodo de la fasc armada de la Revolucion
Mexicana. Sin embargo, este medio de transporte seguia funcionando como cje vertebral
de los medios de comunicacion. A pesar de que se redujo notablemente ¢l namero de
pasajeros que abordaban los trenes, los empresanos ferrocamileros, nacionales y
extranjcros, apostaron al turismo como una carta que ayudaria a su recuperaciéon.'* La

Compafiia estadounidense de ferrocamiles Missourt Pacific entabld acuerdos con los

184 GN, Ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, 144-2145(1931) 6 de marro de 1931

YD OF, Poder Ejecutivo, Secretaria de Gobernacion, 14 de junio de 1932, Reglamento de 1a Ley de
Migracién, Asticulo $2-lL. p 6

1% En 1929, coincidiendo con la creacion de la Cominon Nacional de Turismo, se nomberd una comisidn
para detertunar los pasos a scguir en la reforma del sistema forroviano mexicanc Se tomaron medidas
como la reduccién del personal, 1o que levd a un gran descontemo entre los trabajadoces de este modio de
transporte, qwmmmhsmhnmgxnmuymeCdmm
En 193] las condicones econtaucas mejoraron ¥y con oo disminuyo i

empreaa de Faroarriles Naconzles de Méxco y of sindaxcato, paumnmmmunmdomdzﬁal
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hoteles para vender viajes organizados quc contemplaran todas las necesidades del
turista. Los ferrocarriles competian con el creciente uso del automaévil y los autobuses.
Los turistas en los Estados Unidos se dividen en 2, los que viajan por auto y cl que viaja
en ferrocarmmil, avién o vapor. A México el auto sélo es comiin hasta Monterrey debido a
que no ha sido concluida la carretera de Laredo a Ia civdad de México, por lo que para
liegar a la ciudad de México, el anico medio es el Ferrocamil'*!.
Para tomar ventaja de lo anterior, las empresas de ferrocarriles recwTiceron a nuevos
medios de propaganda para promover Jos viajes turisticos y vender mas pasajes de
primera clase. Con la consigna de combatir competencias y aumentar }os ingresos, las
lincas ferrovianias, invirticron en promover sitios que siempre se habian ignorado y que
podian ser valiosos centros de atraccidn turistica. Sus campafas sefialaron que los
caminos eran scguros y México cra ¢l mejor lugar para descansar. “venid a cste pais a
descansar del cucrpo y del espiritu; venid a disfrutar de las delicias de un clima
maravilloso, de la vista de un magnifico panorama y de la hospitalidad de su pucblo™.'*?
Meéxico parecia responder por completo a la necesidad turistica de encontrar
cspacios complctamente distintos a los de la rutina cotidiana. El parrafo citado a
continuaciéon proyecta la imagen que se queria mostrar de nuestro pais como un lugar
perfecto para los viajes de recreo.

En esta época de carrcteras y automoviles, de tunsimo y depontes, todos los que ticnen
tiempo disponible, los que cuentan con vacaciones de pnmavera, tratan de apsovecharias
para sustracrse de la rutina del trabajo cotidiano, buscan una agradable tegua a sus
fatigas dianas, procuran fortificar s cuerpo con ¢l cjercicio y el descanso. E1 tiempo
gastado en las montadas, cn la plxya, en los campos o pescando en las onllas de un rio,
proporciona un placer que a todos nos complace gozar en toda su exsension y qoe

141 AGN, ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, Exp 144-5091 Campafa de Prop da en o
New York Time para atracr nuristas amencanos a8 Mexico

' “Nuestros comesponsales”, FERRONALES, Tomo | No 6, junio 1930 p 21-23, Corond C D Hicks,
Representante ded Presidente Ejecutivo de las Lineas Missoun Paaific
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csperamos con ansia icipada. Unas pequeiias vacaciones significan ¢l abandono de Ias
disrias molcstias de la ciudad, y por clio buscan, al salir, un cambio completo de
escena’®

La Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, permitié que a bordo de los trenes,
y en las estaciones de Monterrey y Colonia, sc establecieran oficinas de revision aduanal
que daban prioridad al equipaje de los turistas, etiquetando sélo aquellos que excedicran
su equipaje o portaran objectos no regularizados.'** En los reglamentos aduanales sc
definia el tipo de objetos que podia cargar un turista, como equipaje:

/. La ropa de uso personal (siempre que no fuera excesiva).

11. Objectos que ¢l turista llevara pucstos: joyas, reloj, cadena, botones, baston,

“saracofs”, | 0 2 arrnas con sus accesorios y 100 cartuchos si las armas eran de

45

fuego.
1L Instrumentos o herramientas indispensables pama ia labor de la persona. No se
comprenden en la franquicia pianos, 6rganos, ni material para laboratonios.
1V. 100 puros, 40 cajctillas de cigarros y % mg de rapé o tabaco de mascar (si los
pasajecros fucran adultos)
V. Libros usados
V1. Petacas, baiiles y velices, que usualmente sirven de envase a los equipajes.'*®
En la revista /erronales, organo publicitario de la Compaiflia de Ferrocamiles

Nacionales de México, encontramos algunos articulos que insistian en la nccesidad

19 ~Conscjos a los Turistas por Dr Angel de ia Garza Brito, Supervisor Genenal de los Servicios
Sanitanos” en. FERRONALES, noviernbre de 1931, Tomo 2, No 11 p 33,34

14 AGE Comisdn Mixta-peo- turismo, [V-301-47, 23 de abnl 1929, "Mocmocandum de la Duecccdn
General de Aduanas™

"> No encontramos referencia que estipule qué hipo de armas de fucgo cran las que foeron permetidas, 0o
obstante resulta extrafio que ésias se hayan pormtxdo, puesio que sc vivia en medio ded temor de
levantamsentos armados.

'** AGE, Tunsmo, Comimon Naconal Pro-Tursmo Legajo 1V-301-47, Articulo 224 de la Ovdenanza
General de Aduanas, 9 de abxil de 1929




nacional de fomentar el turismo. En este sentido, durante toda la década de 1920, las
empresas ferroviarias fueron sensibles al incremento de pasajeros cuyo fin eran los viajes
de placer. La respuesta incisiva que dieron a este fenémeno social, politico y econémico,
no fue sino hasta ¢l inicio de los afos treinta.

Si esperamos que haya tunsmo, cs indispensable que tomemos primeramentc la fuerte
resolucién de dedicamos en cuerpo y alma a contribuir con todo nuestro empefio y a
prestar toda nucstra cooperacién para conscguirio. La cooperacién debe ser sin
perr y ida, por tiampo dcterminado, sino para todo tiempo;(sic)

cortap

cl turismo crece y croce y sus beneficios van acumulandose con el tiempo'’

El ferrocarril se mantuvo como ¢l principal medio de transporte de los turistas, cra
el medio mas scguro y econdémico para viajar y ¢l tnico que comunicaba de forma directa
al centro del pais con ciudades estadounidenses o con los puertos a donde llegaban los
turistas que venian por barco de Europa. Sin embargo, a finales de la década de los
veinte, ¢l automovil ya era un medio comun de transporte en Estados Unidos y algunos
turistas cruzaban la frontera en su auto particular.

Las lincas del Missour: Pacific efectuaban el enlace entre Nueva York, Chicago,
St. Louis Missouri, Ia frontera de nuestro pais y Estacion de Colonia (donde actualmente
se construye ¢l Hotcl Hilton, que se promociona utilizando 1a bandera del valor histérico
de esa zona del pais). Estas enviaban reportes y solicitudes al gobierno mexicano para
incrementar las visitas turisticas al centro de México. Dicha compaiftia estadounidense,
emitia ediciones de propaganda en inglés, tales como “Abramos los ojos antc las

oportunidades quc nos ofrecen nuestros vecinos™'*" En esta edicidn se sefalaban

M- Nuestros corresponsakes™, FERRONALES, Tomo I No 6, jumo 1930 p 21-23, Coronel C.D  Hicks,
Repr Presid Ejecutivo de las Lincas Missoun Pacific

14 AGN. Ramo presidentes, Pascual Ortiz Rutwo, 144/2551(1930) 12 de marzo de 1930 Propaganda pro-
Méoco Missouri Pacific La Missoun Pacific Raslroad Company enmvia una carta a Pascual Oriz Rubio
donde le ascgura m interés por colaborar con la Repubb sticndo un  cjemplar de
publicaciones sobre Mexico, “Let us Open our cyes 1o our opporturstics next dooe ™
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atracciones turisticas cuya finalidad era la de entablar relaciones comerciales entre los

" dos paises. La Compailia del Missowri Pacific S.A. del New York Central l.ines abrié una

oficina en la ciudad de México destinada a promover ¢l turismo. Asimismo, se convocd a
una convencién entre ferrocarmrileros, con ¢l propésito de entablar pliticas entre la
empresa del Missouri Pacific Railroad Company y las Lineas Nacionales de México, a
fin de discutir las bascs sobre las que debia inducirse el turismo.'**

Los ferrocamiies ofrecian la posibilidad de mantener contacto con las ciudades a
traves de los telégrafos, de este modo, desde los trenes se podian concertar tanto negocios
como conservar un enlace con los familiares. Se autorizd que armba de los trenes se
llevaran a cabo los tramites aduanales y migratorios, para reducir los tiempos y agilizar
los viajes. Los oficiales de migracion recibian para tal efecto un entrenamiento especial
para ser atentos con los turistas y otorgaries las comodidades necesanas. Esta educacion
servicial representaba, en cierta medida, la preocupacién por no alcjar el capital que
generaban todos los aspectos de la industria del tunismo y <l afan de mantener una buena
imagen frente al exterior. De acuerdo con 1o anterior, nos atrevemos a interpretar que los
viajes de recreo habian sido siempre costumbres de las clases altas de la sociedad
viajaban rodeadas de todas las comodidades. A pesar de que ¢l turismo se masifico,
conservd el caricter suntuoso Que tenian los viajes desde los tiempos clasicos. En las
décadas de 1920 y 1930, ¢l turista pretendié rodearse de las comodidades que reflejaban

la vids moderna.

' AGN, Ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, 14472551(1930) , 7 de marzo de 1930, Envia cana
C.D. Hicks, representante de las lincas dad Afissourd Pacific Rarlroad Comparty al presidente Ortix Rubso
Mnbumdnaﬁmtaiadywdauepawhm&mddmmhm anid un

que incluia los esfucrzos para mejorar los servicios de trenes de paameros v la atraccion
turistica a Méuico
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En agosto de 1929 fue organizada, por iniciativa del Gobiemo Federal, la
Asociacién Automovilistica México-Americana. Su objetivo era impulsar ¢l turismo ¢
incrementar las divisas de este sector, mismas que podian invertirse e¢n la construccion de
carreteras. La integraron delegados de las Secretarias de Estado, Comision de Caminos,
Comisién Pro-turismo y el Banco de México, entre otros. Esta solicité a la Sccretaria de
Hacienda y Crédito Publico que le fuera autorizado expedir permisos y otorgar fianzas
para los automovilistas estadounidenses.

Con la premisa de considerar “cl turismo como el recurso del porvenir de
México™, se formé la Asociacién Automovilistica Azteca en 1930'. Para coordinar
labores pro-tunismo que anteriormente sc realizaban de mancra aislada, fomentaria, en
primer término, ¢l turismo automovilistico y sucesivamente ¢l ferroviano, ¢l maritimo y
el aéreo.

La Asociacidén expuso la necesidad de organizar cxcursiones a la Repdablica
Mexicana desde los Estados Unidos. Para dicho cfecto, se¢ recalizaron conferencias
atractivas que cran ilustradas por ¢l cincmatografo, o transmitidas por la radio. En
ocasiones también distnbuyeron propaganda a2 través de guias, folletos, rcvistas y
anuncios en la prensa. Abrieron oficinas gencrales en la ciudad de México y sucursales
en los pnncipales puntos frontenizos y pucrtos. Estas propuestas no cstuvieron limitadas
a dicha asociacién ya que a la presidencia también llegaron documentos como el que

reproduzco, en facsimil, a continuacién:

I®AGN, Ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, 144 17948/1930, 18 de jubio de 1930, tcbegrama
que envid la Asociaciéa Automovilistica Mexico -Amencana al presidenie.
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5 de noviembre de 1930
Seilor Ingeniero
Pascual Ortiz Rubio
Presidente de 1a Repablica
Chapultcpec México
Muy respetable seflor Presidente:

Esta Compailia(mexicana) con su deseo de cooperar en la noble y patridtica labor
desarrollada por ¢l Gobierno que usted dignarnente preside, ha dispuesto dar a conocer
por medio de Revistas Cinematograficas que se exhibiran dentro del territorio nacional y
fuera de €1, algunos trabajos que encaminen a ayudsr a la campafia Pro-Turismo, pucs
cstas Revistas tlevaran titulos en espafiol y en inglés, previa la sancién de las
Autondades.

Como nuestra labor es noble a la vez que scra una propaganda grafica de lo que

3 México, sus Autoridades, sus principales edificios, pascos, lugares histéricos, vias de
comunicacion, industrias, ctc.. daremos con c¢llo a conocerlo hasta a los mismos
compatriotas quc sc cncuentren en ¢l extranjero, porque a decir verdad, hay muchos
mexicanos que aun radicados dentro del territorio nacional no lo conocen.
Nucstra mira no cs solamente tomar Revista del Distrito Federal, sino de todas las
Entidndes de la Republica y dado el fin que nos proponemos, rogamos a ustod
respetuosamente, nos imparta su ayuda moral a cfecto de llevar a cabo mejor éxito
nuestra cmpresa, ordenando a las autondades correspondientes, nos presten facilidades pera
ello.

Nos hemos permindo dingimos a usted en esta forma, sabidos dec que sus
multples ocupaciones le restan todo tanpo para atendemos personalmente en su
despacho
Muy respetuosamente

México Monumental Films

Gerente. !

}31 AGN, ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, Exp 144/104 Folio 13324. Cana que cavié al
Presidente Pasaal Ortiz Rubio ef Gerente de la empresa México Monumeotal Films, México DF, $ de
noviembere de 1930
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La Asociacion Automovilistica Azteca solicité que la dependencia oficial
apropiada, lec otorgara una subvencién mensual de $3,000.00 pesos, para atender y
promover los scrvicios del tunismo. Advertian que esta cantidad se invertiria en el
establecimiento, la organizacién y ¢l mantenimiento de las oficinas gencrales de la
compailia, cn los gastos de propaganda y conferencias impartidas en el extranjero,
preferentemente en Estados Unidos. Criticaron, calificindola de “raquitica™, la accién de
la CNT dcpendiente de la Secretaria de Gobemaciéon, que gastaba de modo absurdo un
cuerpo de empleados limitado a proporcionar datos eislados a solicitud del turista. Igual
de inutil consideraban la propaganda desordenada que impnmian otras dependencias
oficiales. Por csta razdn sugerian que ¢l gobierno delegara las labores decl fomento al
turismo en esta Asociacion privada. Con dichos comentarios, s¢ evidencié que ¢l impulso
a esta industria dependia de la experiencia y ¢l capital del Ambito empresarial. Mientras
que cl gobicmo justifico su participacion a través del apoyo legal que ofrecia al buen

funcionamiento de este sector.
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5.2 Centros de recreo

Durante los primeros tres aflos de la década de 1930, ¢l gobierno argument6 su apoyo a la
iniciativa privada porque fomentaba ¢l turismo como una via para enfrentar los ecfectos
de la crisis mundial de 1929 y los dafos econdmicos de la Revoluciéon. Sc puso énfasis
en que ¢l turismo apoyaba la rchabilitacién nacional a partir de que se gencraban nuevos
empleos para la construccién de centros de recrco y medios de comunicacién. Asi
también, quicnes impulsaron las labores en pro del turismo auxiliaban promoviendo 1a
imagen de un México pacifico y con amplias oportunidades para invertir. La iniciativa
privada consideréd que ¢l turismo debia fomentarse mediante una labor conjunta entre
empresas  de  transporte, hotcleros, restauranteros, rotarios  y  dependencias
gubernamentales.

La participacién de los rotarios para sugerir y promover ¢l tunismo a México fue
csencial. Después de Ia Primera Guerra Mundial, s¢ formdé el Club de Rotarios
Internacional como expresion de nucevas foras de entendimiento entre las naciones. Esta
organizacién estuvo compucsta por micmbros de los grupos econémicos acomodados de
diversas partes del mundo. Cada pais que integrd el Club tuvo una organizacién paralela
que se encontraba representada a nivel local con el lema de “servicio no egoismo™'>?.

Los rotanos sc asociaron, escencialmente, con un fin social, su objetivo fue ¢l de
propiciar un acercamicnto entre hombres de negocios de todo el mundo y cultivar la
amistad de sus miembros por medio de diversos actos sociales. En el caso de México, los

rotarios ascguraron quc no intervendrian en politica, pero creian que para alentar el

133 AGN, ramo presidentes, Fondo Obregon- Calies, 104-1-16 C44 | 9 de mayo de 1923
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desarrollo, era necesario realizar un trabajo conjunto a nivel federal, estatal y municipal.
Como una organizaciéon cmpresarial, estaban interesados en el desarrollo industrial y
comercial. Quiencs representaron a México en ¢l Club de Rotarios Internacional, tomaron
ventaja de este espacio como un medio para proyectar una imagen favorable de la nacién
posrevolucionaria, ya que tenian ¢l propdsito de ayudar a promover las ventajas de
inversion en nuestro pais. Los rotarios también trabajaron por la imagen de México
buscando con cllo que nucstro pais tuvicra un sitio entre otras nacioncs, para lo cual,
solicitaron que ¢l gobiemo mexicano les donara una bandera oficial, 1a cual izaron junto a
las dc otros paises. Reiteraban al gobierno mexicano que su labor no era politica, pucs su
trabajo cstaba encaminado hacia la “inquecbrantable fe que tenia el Club de rotarios en ¢l
porvenir de México y el sincero entusiasmo de servir al pais™. '

Dentro de sus actividades, incluyeron la realizacion de viajes turisticos. El hecho
de pertcnecer al dmbito empresanial, les permitid  vislumbrar el desarrollo de esta
industria, no sdlo por la inversion en la estructura de servicios sino también como un
medio para acercar a los capitalistas de diversas partes del mundo. Los rotanos tenian
representantes en las Comisioncs Mixta-Pro-Tunismo y Nacional de Tunsmo'™, asi como
en diversas asociaciones a favor del desarrolio turistico. Tanto los rotanos como las
labores que lievaron a cabo para estimular el tunsmo. funcionaron al proyecto del nuevo
Estado. ya quec fuecron importantes promotores cn el proceso de mejorar la tmagen de

nuestro pais a nivel intemacioanal ">

13 poc. o1

34 Diario Oficial, Organo del gobierno Comstituconal de Loy Eszados Unidos Medocanos, Poder Ejecutive,
Secretania de Gobamacdn, Reglameno de fa Ley Orgamca de la Comuuéa Nacional 3¢ Tunsmo, 10 de
febrevo de 1930 Articulo 2, inciso 2.

133 AGN, Ramo presidentes, Fondo Emitio Poctes Gil, Exp 315, 20 de agosto de 1929
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Por otra parte, se consolid6 la compaiiia Turismo Mexicano S.A.'*, que solicité
al presidente su autorizacion pam lievar a cabo un proyccto en el que fucran activas todas
las fucrzas vivas del pais, para lo cual proponia: a)ivulgar en todos sus aspectos el
conocimiento de la Republica Mexicana, fomentando para cllo la publicacién de guias,
catdlogos, anuncios literarios, ctc. dentro y fuera de nuestra patria; b) provocar y
estimular cuantas iniciativas tendicran a mejorar cl turismo en México; c)estimular el
desarrollo de la Industria hotelera, procurando la fundacién de una escuela para formar
técnicos especialistas en esta maternia, asi como en materia de turismo; d)Construir en la
ciudad de México un hotel adecuado, con campos para deportes y con capacidad de
alrededor de mil cuartos para ¢l alojamiento comodo y confortable de los visitantes, asi
como levantar hoteles en las principales ciudades de la Repuablica mexicana que
interesaran al turista; e)construir centros de turismo para proporcionar albergue comodo y
barato a los viajeros a lo largo de los caminos carreteros de Laredo a la ciudad de
México, de ésta al puerto de Acapulco, otras dos que fucran hacia Guadalajara y otra a
Veracruz, de Matamoros a Mazatlan, de Matamoros a Guadalajara y a Chamela, una
playa cn la costa de Jalisco. g)Construir un centro de turismo en ¢l Parque Naciona del
“El desierto de los Leones™ con todos los atractivos. h)Apoyar todo aquello que tendicra
al mas amplio fomento y desarrollo del tunsmo nacional y extranjero, cclebrar contratos
y realizar operaciones de comercio que se relacionaran directa o indirectamente con la

sociedad, al igual que propiciar en México v en ¢l extranjero, un mejor y mas amplio

13 AGN. Ramo presidentes, Foado Pascual Ortiz Rubso, Exp 144 9577 (1930) jubio de 1930, Carta de ta
Compadia mexicana de turizmo dirigida al presadente
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conocimicnto de nuestro pais, de sus productos y bellezas culturales, naturales ¢
histéricas. '*’

En esta propucsta sc imprimian los objctivos dec reconstrucciéon nacional det
Nuevo Estado Mexicano, pucsto que buscaba integrar los valores nacionales, impartir una
educacién técnica, estimular las actividades mercantiles e industriales. En conjunto, era
una propucsta quc disolvia la dicotomia entre el México moderno y ¢l tradicional, al
tiempo que pretendia llevar cl turismo como medio para desarrollar otras zonas del pais,
puesto que dichas acciones beneficiarian a regiones en especifico y a la nacion cn su
conjunto.

El empresario Ritz Carlton sugirié construir un hotel en la ciudad de México, el
primero de mil habitaciones con baflo y espacios destinados a actividades sociales como
los salones de baile.'>® Para impulsar tratos comerciales se aposté a invertir en una
infracstructura hotelera ' Los hoteles jugaron un papel central en la reunidn de politicos
y comerciantes mexicanos o0 cxtranjeros. Para Jos tunstas extranjeros, “ci hotel™
representaba un certificado de higiene y confort; a cllos también acudian las altas esferas
de la sociedad mexicana como una prictica de recrco, para alguna reunion politica o
empresanial, o para celebrar fiestas y banquetes organizados con ¢l lujo v ventajas de 1a
modernidad.

Los hotcles, fondas y restaurantes fucron sujctos al reglamentos de sanidad y
policia para cstablecer la cantidad que debian pagar. Los yucgos y las diversiones publicas

fueron también sometidas a reformas de impucstos. Sobre estas reformas arancelarias, en

177 AGN, Ramo presidentes, Fondo Pascual Ovtiz Rubso, Exp 144 9577(1930) de jubo de 1930, Cana de la
Compalia Meucans de Tunismo dingida al Preassdente

8 AGN, Ramo presidentes, Fondo Pascual Ortiz Rubio, Exp 144/104 (1930), 30 de junio de 1930

17 AGN, Ramo presidentes. Pascual Ortiz Rubio, 1449577 (1930), Cana del Consul General de México en
Nueva Yark dingida al Presidente Pascual Ortiz Rudno o 15 de octubre de 1930
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1930 la Compailia de Especticulos y Turismo envié un memorando a) presidente de 1a
Repiblica, presentando un proyecto pera construir, en ¢l Bosque de Chapultepec, un
centro de especticulos y turisno donde cl visitante pudicra descansar y entretenerse.

Se justificaba el proyecto como una esperanza para sobrelicvar la languidez de la
iniciativa privada a principios de la década de los treinta. La construccién propuesta
requeria una inversién de 5 millones de pesos que la Compaflia podia destinar ya que los
terrenos sobre los que querian cmprender la obra ya le pertenccian. Solicitaban al
gobicmo que suprimicra los obstaculos legales para ¢l desarrolio de este proyecto cuyo
fin cra: levantar sobre un terreno de 90 mil hectireas'™ una serie de atractivos que
respondian a los intereses de los turistas estadounidense y a los habitos de ia clase alta
mexicana  Propusicron espacios como una playa artificial y un solarium, un botel, un
teatro-cine restaurante, una cantina, un casino, garages individuales, salén de t¢, billares
y boliches, un hipddromo, un gran centro deportivo, un centro de diversiones como el de
Concy Island, un cabaret, un frontén y una plarza de toros. Este plan reflgjaba que los
patrones de lo modemo se obtenian de las costumbres de la sociedad estadounidense y a
1a vez cran muestra de que la clase acomodada mexicana tenia la suficiente solvencia
cconémica para invertir su tempo libre en acuwvidades que mezclaban la tradicién
mexicana con costumbres adquindas de los Estados Unidos.

Junto con este proyecto, la compaiia planicd enviar representantes a Estados
Unidos con fines propagandisticos y ofrecer a los  tunstas otra opcion ademas de Paris

Flonda y La Habana, asi como contrarrestar “ia campada de calumnias que se hacia en el

4 AGN Ramo presidentes, Pascual Ortiz Rubio, 144104, | mullon de mis habian mdo suceddcs por un
pasticular (Alberto Cucvas Lascurain) y Jos otros 117 mul metros eran sobre los que la Compadiia habia
constnudo e Polo Club
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extranjero en contra de México™. '*' En este centro de turismo, que sc inspiraria en las
“ideas mas adelantadas del mundo™, México pretendia mostrar fuerza y capacidad para
realizar obras que representaran su valia frente al resto de los paises industrializados.

En los discursos oficiales quc hacfan referencia al turismo, se¢ hablaba de la
importancia de cste medio como un refuerzo de los valores nacionales.

A pesar de que el turismo se considerd un medio para inculcar los valores
nacionales, varios proyectos de desarrolio turistico en México, pretendian imitar los
complcjos turisticos estadounidenses. En la construccién de grandes hoteles y centros de
diversién se depositd la esperanza de alcanzar la modemizacion del pais que, para
algunos, se veria reflcjada en la similitud con los modclos del pais vecino del norte. En
cierto sentido, la prictica del turismo y los proyectos de desarrollo turistico, reflejaban el
expansionismo cultural de los Estados Unidos. En las estacioncs de tren y dentro de los
hoteles, era comin encontrar comida rdpida como “sandwiches™ y “hot dogs™ o beber una
soda en vez de un agua de fruta natural. Asimismo, en la amuitectura de los complejos se
miraba ¢l individualismo de la sociedad nortecamericana; habitaciones independientes con
bailos particularcs, la obscesion de la higienc en los servicios y la capacidad de repetir las
formas de vida estadounidense dentro de un hotel, sin importar en qué sitio de mundo sc
ubicara éste. Debido a que los centros turisticos solian contar con las comodidades de una
infraestructura modema, la “familia revolucionaria™ adopto la v..:ostumbrc de acudir a
grandes hoteles o practicar deportes como ¢l golf, cl polo 0 ¢l temis. ya que esto
rcpresentaba la incursion a la modemidad asi como un simbolo de bienestar econdémico.

Mientras que los potentados porfinanos imitaron los cdnones franceses, los empresanios y

AGN, mmo presidentes, Pascual Ortiz Rubio, exp 144/ 104 folio 10810 Memomamium anvisdo al
presidente Pascual Ortiz Rubio por “De la Lama y Banrrto S A™ Fracoionadores, Negocuantes de Brenea
raices y promotoces de Buenos negooos™




122

politicos del México postrevolucionario copiaron a los cstadounidenses, cuyo poder
expansionista cra ya cvidente en la scgunda y tercera década del sigio pasado.

La adopcién de hibitos estadounidenses comenzé a sustituir raices de la cultura
nacional, no obstante, al scr nuestra cultura un atractivo turistico fundamental habia que
trabajar en ¢l énfasis de trajes, comida, masica y fiestas populares. Pero Ia aspiracién de
todos los sectores sociales urbanos era adoptar costumbres cstadounidenses en Ia
alimentacién, la vestimenta y otros aspectos de la vida diaria. Con ello, se crefa demostrar
que México caminaba hacia la lineca de 1a modemidad.

Los comerciantes enfatizaban la necesidad de fomentar ¢l turismo para alentar el
intercambio comercial y como un medio csencial de ia cultura. No se detuvicron en el
desarrollo de una infraestructura argumentando que la importancia de promover al pais
como centro turistico, debia sustentarse en el becho de que el pais, en si mismo, fuera una
magna cxposicion de las ventajas comerciales que ofrecia la Repablica Mexicana Las
Camaras de Comercio trabajaron con los consules honorarios y diplomiticos tanto para
respaldar la imagen del México que se¢ modernizaba, como para alentar la relacién
comercial con el exterior, primordialmente con Estados Unidos. En este contexto, el
turismo sc concibié como un sustituto de la funcidn que cumplian las Ferias Universales,
cuyo significado cambié con respecto a las que tuvicron lugar en el siglo XIX. A finales
de los afos veinte, las Ferias Universales se convirtieron cn un espacio de difusién sobre
otros mundos, como una actividad de recrco. Visitar estos acontecimicentos universales se
convirtié un hibito comun. Aquellos que no podian wviajar, obtenian en las ferias una
imagen general de los paiscs participantes v podian comprar articulos originanos de

distintas naciones. Asimismo, las ferias sc utilizaron como un arma de los gobiernos para
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fortalecer la unidad regional o para debatir conceptos que nacian con la modemidad, tales
como la preocupacién por la higiene, la antropologia o la eficiencia de los medios de
comunicaciones y transportes, entre otros. En 1929, ¢l gobiecrno cspaiol celebrd una
exposiciéon en Scvilla con el fin de afianzar 1a hispanidad y obtener un reconocimiento
ante otras naciones curopeas. Espafia perdid su poder politico y econémico en Europa tras
la independencia de las colonias espaflolas en América, y por la adquisicion de colonias
imperialistas de paises como Francia ¢ Inglaterra. En la exposicién de Scvilla, Espaila
recurtié al pasado colonial a fin de fortalecer su sitio ¢ imagen entre las nacioncs
Europeas. “En la exposiciéon de Scvilla, la vicja naciéon hispana, que no ha querido
continuar alctargada cntre sus glorias pasadas quiso demostrar al mundo entero, la
vitalidad y energia de su propio esfuerzo™’'®? México participd encocando su
represcentacion de la herencia hispdnica en aspectos como el arquitecténico.

En abril de 1930, el Presidente de México recibid una carta proveniente de una
editorial mexicana llamada Hispana, la cual se dedicaba, cntre otras cosas, a imprimir
publicaciones a favor del fomento al turismo en nucstro pais. El documento enviado
habia sido presentado ante el Congreso Nacional de Turismo que se celebro a principios
del ano citado en la civdad de Monterrey. En ¢! escnito, encontramos la sugerencia de que
México debia secundar la “obra de confratermidad mundial y de alta significaciéon
ccondmica™'®’ que habia dado Espafia con 1a celebracion de las magnas exposiciones de

Sevilla y Barcelona Consideraron que la mancera de llevar a cabo dicho apoyo, que

12 AGN, ramo presidentes, Exp 1447104, fobo $432 Carna enviada sl Presidente Pascusl Ortiz Rubio con
copia de dimcurso pronunciado en el CoagresoNacional de Turismo por Pedro Serrano, dsrector del Centro
Ff’!hod.ll"ﬂhptm‘ México D F | 25 de abril de 1930

W Loc cat.




124

también scria benéfico para Ia nacion mexicana, era a través del montaje de una
Exposicion Interacional que atrajera el turismo a nuestro pais.
Alguicn ha afirmado que solamente viendo s México se pucd plar la grand de
1a vicja Espaila, y ¢l admirable contraste de cstas dos formidables civilizaciones hace que
esta Republica se un relicario de incalculable valor digno de scr admirado y reconocido

por ol mundo entero'*
Cspecificamente, la propucsta pretendia mejorar la relacion de México con

Espafia, pero buscaba también que nuestra nacién fuera reconocida a nivel mundial a
través de sus atractivos turisticos. Por tanto el turismo cubria una parte importante de los
motivos quc anteriormente habian tenido las Exposiciones Universales en la definicién ¢
integracion del mundo modermo.

El autor del documento enunciaba que la nacién mexicana ya habia resucito sus
principales problemas, con lo que se auguraba el establecimiento de una paz definitiva
que representaba su incorporacion al camino del progreso. “Debemos saciar la mundial
curiosidad que ha estado pendicnte de nuestras convulsioncs intemas y demostrar que,
este pucblo inquictante de orientaciones atrevidas y de radicales ideales, goza de una
tranquilidad absoluta a cuyo amparo surge el engrandecimicnto de todas las actividades
humanas y pujante ¢ invencible el programa de los 1deales de sus gobemantes™'*>, Estas
palabras respondian al programa del nuevo estado mexicano que pretendia colocar a
Meéxico en un sitio reconocido frente al resto de las naciones del orbe.

Se argumentaba que la Exposicion Internacional propucsta debia resaltar las
maravillas de los monumentos prehispdnicos la grandeza de la arquitectura novohispana,

as{ como “sacar provecho de la curiosidad que inspiraban nucstros nacionales indigenas,
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por sus usos, costumbres y caricter, heredados de unas razas fuertes como sus montaiias
nobles y como el fértil suclo mexicano™.'*" En su conjunto, ¢l proyecto que pretendia ser
expuesto en ¢} Bosque de Chapultepec en 1933, buscaba un montaje de la Repablica
mexicana en su conjunto para mostrar el perfil del México moderno, contrastando la
riqueza de la historia y la cultura de cada region del pais. De este modo, los aspectos
turisticos scrvirian para dar a conocer lo mexicano como un medio para afianzar cl
nacionalismo, como una via para alentar ¢l comercio entre las regiones del territorio y
con ¢l extranjero. Las ambiciones de este proyecto tenian un costo de 180 millones de
pesos que solicitaban a todas las empresas privadas que participaban en ¢l Congreso. A
pesar de los propédsitos de la idea sugerida, ¢l plan no se realiz6. Sin embargo, reflejé la
tesis de que, a través de una Exposicion Intemacional, con pabellones dedicados a las
bellas artes, la agricultura y ¢l comercio, entre otras actividades, la nacién mexicana
atracria ¢l capital Extranjcro pars coadyuvar en cl desarrollo de las riquezas del pais.
Sobre la importancia de las exposiciones, argumentaban que éstas siempre habian sido
impulsadas en todos los pucblos por sus mismos Gobiemos, convencidos de que los
resultados practicos obtenidos, eran simbolo de un paso mas en la senda Jel progreso,
enscilando al hombre nuevos horizontes, que le itnvitaran a dedicaric su trabajo, su
inteligencia o su capital '*’

Con un objetivo similar al de las Fenias Internacionales, el ¢jecutivo recibiéd otros
proyectos tales como montar una Exposicién Nacional de caricter permanenite destinada
también a scr atraccion turistica de la ciudad de Nucvo Laredo. Sc propuso tener un lote

permanente para la exposicién con un jardin cn ¢l centio que tuvicra forma de la
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Repablica Mexicana y con canales que marcaran las fronteras norte y sur de nuestro pais.
El argumento de dicho plan fue ¢l siguiente:
...que }os extranjeros que pisan Jos umbrales de nuestro México se ileven una pdlidas idea
de sus riquezas naturales, sus industrias y sus hombres, logrando con ello destruir los
juicios denigrantes que enconados encmigos de nuestra patria y nuestro progreso han
venido fomentando en el extranjero y muy cspecialmente en el vecino pais del Norte,
sirviendo csa guia para atracr a los hombres de empresa, habri también todos los
itincrarios que ¢l turista nocesita pama scguir su viaje cn o interior ya sea de caricter
recreativo o de negocios™. '
Asimismo, sc plante6é que cada estado del pais fucra representado con un pabellédn, el cual
debia construirse de acuerdo a un trazo arquitectonico tipico del lugar que se presentaba.
Adcmas, cada pabelion tendria que mostrar productos que, al igual que la arquitectura,
representaran las costumbres y tradiciones de cada Estado. Como cjemplo de csto
Morclos scria Cacahuamilpa y ¢l Estado de México una pirdmide de Teotihuacin. Asi
también, cra conveniente presentar las condiciones geogrificas de las entidades
federativas, datos sobre sus latitudes la densidad de poblacidn, el clima, las ventajas de
agricultura y mincria, enure otras actividades. Junto con estos datos también podrian
adjuntarse listas con nombres dc los empresanos mas prominentes, asi como
profecsionales y propictanos de terrenos. Las sugerencias de este proyecto tenian el
mismo proposito que cl pabellon de México en las Fenas Universales: promover las
ventajas de invertir en la nacién mexicana y atracr el turismo como un modo para alentar
1a reconstruccion y para fornentar la inversion forinea.

En ¢l ado de 1931, se celebro una Convencidn en favor del fomento del turismo

como un factor dc Comercio. En la citada Convencion sc propuso la formacion en

'** AGN. ramo presidentes, Fondo Pascual Ovtiz Rubio, Exp 144-6236 Proyecto presentado al Primer
Congreso Nacional de Tunsmo por o S¢ Eduardo de Leda, delegado por la junta Jocal, la chmara saconsd
de comeroo o H  Ayutamuento de Nuevo larcdo, Tamps y de la Sucursal de la Asocsadm
Automovilista Mexico-Amencana de Tamautipas Mexsco, 23 de abnl de 1931 foho 4
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Estados Unidos de una oficina panamecricana de turismo quec atrajera a personas de
curopa y Estados Unidos hacia las naciones latinoamericanas. Este plan proponia una
integracién regional que beneficiaria todos los aspectos del comercio de los paises
participantes. La decisién de crear la oficina en los Estados Unidos fue debido a que la
mayor fuente de turistas del mundo cran los estadounidenses.

El enorme desarrollo que ha adquindo el tunsmo como medio de cotretenimicnto ha dado
nacimiento a una industria tan colosal y de tanta importancia para la prosperidad
nacional, que en la actualidad no hay gobiamo alguno que pucda dejar de estimar la gran
importancia que reviste. [J Sin duda alguna la fuente mayor de turistas del mundo cs los
Estados Unidos."”?

Sc propuso que las Republicas de América Latina cooperaran para que los turistas

estadounidenses sc sinticran atraidos por las virtudes naturales y culturales de las
nacioncs panamericanas. La propucsta de formar la oficina panamericana de turismo
tenfa los siguientes objetivos: crear un importante volumen de trafico humano a ia
Aumérica Latina; reducir a un minimo los costos para crear una industria de turismo en las
naciones involucradas; formar un sistema para aumentar ¢l desco de viajar a los paises
latinoamencanos; llevar a cabo una extensa campaia de anuncios cn los Estados
Unidos; delincar un proyecto por medio del cual las agencias de turismo pudicran
cooperar sobre bases mas lucrativas pam cllas; desarrollar un sistema que permitiesc a las
agencias de turismo dar a sus chentes el mayor scrvicio por el dincro que cllos pagaran.
Ascgurar para la Aménca Latina la cooperacién y la bucna voluntad de las principales
compailias de transporte de los Estados Unidos. Demostrar ser un factor esencial para

crear un entendimicento mas complcto y una firme amistad con los estadounidenses y los

1 fdem. Fobo 2.
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curopeos, finalmente, beneficiar de manera incalculable las relaciones comerciales entre
los paiscs latinoamericanos el continente curopeo, y con los estadounidenses.

El turismo fuc para los ecmpresarios, como una industna y para los
comerciantes,'”™” como una empresa que se considerd una “mercaderia tnica en su
clase™’! En la Convencién, los comerciantes se refiricron al turismo como un producto
intangible, considerado como un lujo.'”” Los viajes de recreo se clasificaban como una
mercaderia hibrida compuecstas por un entrecruzamiento cntre las mercaderias de
especialidad y las de servicio, que como un producto se componia de varios elementos. El
turismo fue concebido como una combinaciéon de servicios de transporte y hospedaje, asi
como de atencion personal y ayuda en la preparaciéon de itinerarios de viaje. Los tres
factores anteriores hacian posible el cuarnto clemento del que dependia el turismo: el
entretenimiento. Gracias a ¢se factor cra posible la venta de los viajes, debido a que “la
creacién del desco de placer y entretenimiento que sélo el viaje puede proporcionar es el
factor esencial para ¢l fomento del turismo™.'”*

En este contexto, donde la inictativa privada plantcaba las opciones para impulsar
el turismo, la Confederacion de Camaras de Comercio propuso exhibir, de modo
permanente cn las Oficinas de la Asoctacion Automowilistica Azteca en Estados Unidos,

productos y articulos comerciales de la industna nacional, como hilados y tejidos de

'”Apﬂnrdequemdhimposurvolw d termano de omwesanos solia refonrse a la pwciaiva
privada en general, en ocasiones era necesano definir que los distimos rubros que componian este sector
banqueros, empresancs, comerciantes y hacendados Puacadaunoéedkndnm:mombaxeﬁoo
©n |3 CMNPOs particulares

1 AGN, Ramo presidentes, Fondo Emdro Portes Gal,  111-192-9, "Fana-lode'runm-ocamofauordc
Comercio™, el vicepresidente de la Travel Ganld Inc de Nueva York y yoro técnico de la Dobeg
deColorrthH Hellmund (1931) folio 2

7 jdem., fobio 3

13 AGN, Ramo presiderwea, Fondo Embo Portes Gall  111-192-9, ‘Fomc-ode'rwmocumﬁaade
Comerco”, d vicepresidente de la Travel Guild Inc de Nueva York y Jero oco de la Dol 5
deColornbla.EH Hellmund (193 1)fobo$
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algodén, artefactos de cerdmica, sarapes de Oaxaca y Saltillo, loza de talavera, azulejos y
marmoles de Pucbla, rebozos de Santa Maria en San Luis Potosi, deshilados, bordados y
encajes hechos a mano, jicaras de Michoacin, bastones de Apizaco, reatas de San Juan
del Rio, alfareria, sillas de montar, mangas de hule, entre otros. '™

En 1931 se hablaba del éxito del turismo como industria mundial, ingrediente
esencial que reflejaba la prosperidad de las naciones. Debido a los saldos del comercio y
los cambios industriales ¢ intemacionales, los empresarios decian que *...los viajeros no
s6lo son mensajcros del comercio sino del buen entendimiento,”'’* lo cual permitia
mejorar ia comunicacién entre las naciones. El tunismo se tenia que mancjar como un
negocio, para cuyo fomento era preciso conocer atractivos que ofrecia, y comprender ¢l
equivalente ccondmico de éstos a fin de venderlos y poncrios en competencia con parajcs
turisticos dc otras partes del mundo. Debia analizarse también, en qué consistia ¢l interés
del turista de esos dias con el fin de servirlo con éxito, asi como examinar y reconocer
cualquier desventaja que se presentara, para asi poder realizar las correcciones
apropiadas.

En cl affo de 1931, el tunsmo generé grandes ganancias a nivel mundial, que
contribuyeron, cn alguna medida, a la cstabilidad econdmica de todas las nacioncs
involucradas en las comentes turisticas. Estos planteamientos, cran la clara muestra de
que, para ¢l Nuevo Estado Mexicano, era conveniente apoyar cl fomento de la industria

turistica, no sélo por scr una opcién que ayudaba a superar la crisis ccondrmica, sino por

1% AGN, Ramo Presidentes, Pascual Ortiz Rubso, 111-192-9, 28 de Jubo de 1931, Asociacin

‘T AgN, Ramo presidentes, Fondo Emibo Portes G, 111-192.9, “Fomemo de Tunsmo como factor de
Comercio™, d vicepresidente de ta Travel Guild Inc de Nueva York v yero sco de la Dedegacsd
de Colombia; E H. Hell d (193140807
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su importancia como factor para mcjorar 1a relacién con los estadounidenses y por el
hecho de que era un sector donde convergian los intereses mixtos del sector privado y del
cmpresarial.

En septicmbre de 1932, Pascual Ortiz Rubio, presentd su renuncia debido a
presiones politicas que criticaban su incompetencia. Bajo la custodia de su gobicmo las
condiciones nacionales favorecicron diversas propucstas de proyectos para fomentar el
turismo estadounidense en México por considerarlo, ante todo, como un instrumento para
superar Ia crisis econdmica mundial. Si bien no se logré que aquelios que entraban con
categoria de turista trajeran consigo grandes cantidades de divisas, México aprovecho su
cardcter rural y folcldrico para atracr a quienes salian de Estados Unidos deseando un
panorama distinto al de la urbe y la industria.

A partir de la Gran Depresion, hubo una revalonzacion de los trabajos manuales,
virgenes de la maquinaria industiial. En 1932, el escritor Salvador Novo, escribié un
articulo que se publicod en la revista NMuestro AMéxico, en el cual destacéd cl modo en que
los turistas aquilataron “el arte popular”™, que los gobiemos estadounidense y mexicano
utilizaron como arma diplomatica.

Nucstras costumbres, aucstros fitos, nucstras habitaciones en el campo y en los pucblos
atracn la atencion de los tunstas, que vienen fangados de las grandes ciudades y admiran
un poco compasivamente la choza del camino, en tanto que mientras ¢l tren s¢ deticne a
tomar agua ¢n una cstacidén, compran, a sus roterados rucgos, un jaro decorado, un
pequeiio sarape, un mudieco de potare, una mascara o cuaiquicr otrs cunosidad que les
ofrece un hombre mal cubierto con harapos. El tren llega a la ciudad de México. El turista
se instala en un ciHmodo hotel cuyo cuarto de bafio y cuyo tcdéfooo, cuyos hucvoes con
jamén y café con crema, pan tostado y mernmelada con naranja, prevaa toronja, lo tavitan
a sentirsc cn su casa Sale a conocer la ciudad, pregunta cuanto pesa el Angel de la
Indcpendencia y por qué e ponen coronas todos los dias, pues oste extrafio adorno ke ha
hecho pensar que se trata de un céntnco pantedn subtcrranco; toma un austomovil, va a
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Taxco, cena en Sanborm’s y para su cxtradeza, pero también para su comodidad,
encuentra aquclios objetos que viera en las diversas estaciones de su transito se exhiben
ahora cn una atmésfera nortcamericana que le place aspirar, con ¢l titulo Mexican
Curious- sélo que a precios exagaadamente mayores. Unos dias después ¢ turista toma
un avién y se rompe la crisma, o llega sano y salvo a su lugar de origen. Pero el hombre
mal cubicrto con harapos que se acercd al tren a suplicar, casi con lAgrimas en los ojos,
que Je compraran ¢l mufieco de barro 0 ¢l candelero de vidrio. ¢l jarro o el sarape,
regresa, una vez partido ¢l tren, a su pintoresca choza Trac en la mano unos cuantos
centavos que le ha producido la venta de los objctos cuya manufactura significa dias
enteros de laboriosidad y privacién. Se come unas tortillas y vuclve a panerse a trabajar.
Su pequedio hijo ya esth aprendiendo y le ayuda Cuando el padre muere, e hijo hard lo
mismo que hacia aquel. '™

El articulo de Novo es un legado valioso pama percibir como el tunismo logro

combinar los simbolos del progreso (trenes, automoéviles, lujosos hoteles y comida
internacional), con una realidad de pobreza mexicana cuyo sustento cra cl habito turistico
del mundo occidental. Micntras que la realidad mexicana se convirtié en un elemento
pintoresco para los viajes de turistas, para los artesanos, ¢l comercio de sus productos cra
su cotidiana fuente de ingresos. Cuando ¢l arte popular se adopté como una moda y se
valord estéticamente, surgié una industria en torno a las artesanias. Aquel que en su
tiempo libre hacia un juguete, convirtié ese jugucte en un articulo de comercio, por o que

7 1as comunidades cambiaron sus ritmos

el artesano desund el ocio al negocio.
tradicionales de vida por las necesidades que demandaban los habitos modernos; sc
incorporaron a la modernidad a parur de la venta de su tradicion, lo que, incvitablemente
causd transformaciones culturales. El despertar de 1a devocion estadounidense por ¢l arte

folclérico llevd a la apertura de un par de sitios donde ¢l turista pudicra observar y

'™ Salvador Novo, “Nuestras Artes Populsres™ axmmNmM&ananopbodelO}"psm
citado en. Antologia, Textos Sobre Arnte Popular, e Fondo Nac ! para o de las
artesanias, 1982

7 Bruno Traven, "Canastitas en scrie” en Comaxas de Cwentos Mexcares, trd RE  Lujan. Méooo,
Compaiia Geoeral de Edicicoes, 1956
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sentirse participe de las fiestas populares, asi como para comprar artcsanias que se
valuaban como piczas de arte. Elizabeth Mormow se referia a su apreciaciéon por el arte
mexicano de la siguiente mancra: “Nunca pude resistir un jarro que dijera Luz de mis
ojos o Adiosito querida Lolita™' ™ Desde el siglo XIX, existicron tiendas de antigiedades
en Estados Unidos que vendian piczas prehispénicas, coloniales, asi como instrumentos
cotidianos de algunos grupos indigenas. En las décadas de 1920 y 1930, siguieron
existiendo e¢stos sitios de antiguedades, pero también se abricron comercios a 1os que se
llamé curious shops, en las estaciones de tren en zonas turisticas, con cl fin de vender
objetos que no tuvicran impresa la producciéon industrial, puesto que la particularidad de
las artesanias radicaba en que cada picza cra una creacién arntistica. La mayoria de los
ducios de cstas ticndas eran estadounidenses; comercializaban con el arte popular que
adquirian a precios muy bajos y, posteriormente, lo vendian a los turistas a precios que
rebasaban de manem cuantiosa los precios onginales.

La arquedloga Zclia Nutall, expuso en su casa de Coyoacén, (que habia
pertencecido a Alvarado), una coleccion de arte mexicano de los distintos periodos de la
historia ofreciendo 2 la venta réplicas de algunas piczas. Asimismo, desde mediados de
los afos 20 y durante la década de 1930, ¢l antiguo Palacio de iturbide fue una tienda de
arte mexicano, propiedad de un estadounidense llamado Frederik Dawvis, cuyo objetivo

oy

primordial cran turistas v la colonia estadounidense en México Por otra parte, sc

‘7 Elirabeth Mormmow, Opcit, trd y presentacion de Adnana Esirada Capgal Suma morciense, Cuocrnavaca,
1982p7

'™ En una de las revistas de promocin de dicha tienda, d emadoumdense de ongen germana,
d’Hamoncourt., quien vendia arte meacano en Estados Undos y promovia s artistas meocanos. eacribio o
WeMMmm&wWﬁme Los mexicanos que estan incresados en
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fundé una compaiia estadounidense llamada “Sonora™, que vendia artesanias mexicanas
dentro de los ferrocarriles de la compafiia South Pacific'™. En esencia, todas estas tiendas
nos hablan de que la valoacién que los estadounidenses dicron al arte mexicano se
convirtié en una dc las empresas que hacian del turismo una industria, no obstante, las
ganancias abundantes cran para los estadounidenses.

Nos atrevemos a afirmar que durante la presidencia de Pascual Ortiz Rubio, se
concibié al turismo como un instrumento que permitiria paliar los cfectos de la crisis
ecconémica mundial. Esta industria implicaba generacion y recepeion de capital a través
de la construccion de una infracstructura turistica, de la recepeién de divisas y del
impulso al intercambio mercantil. El programa de reconstrucciéon nacional avido de
capital, siguié apoydndose en el turismo como mévil que scrvia para generar confianza en
el ambito empresarial que ¢l Estado postrevolucionario no cstzaba enemistado con el
capital. A pesar de que no fucron aflos cspecialmente intensos en ¢l flujo turistico
estadounidensces, sc  claboraron proyectos y, principalmente, s¢ couastruyd una
infracstructura de comunicacioncs. Por tal motivo, las compaflias de transporte
ferroviario y automovilistico fueron las mas intcresadas cn trabajar para cl turismo, del
cual también eran dependientes pama su rehabilitacién y buen funcionamiento. Asimismo,
la construccion de vias de comunicacién contnbuyd con el desarrollo regional del pais y
con ¢l impulso decl desarrolio mercantil, sin embargo, este cambio no beneficiaria

directamente a todos los sectores del pais.

ighedades son sol para ia gente rica, por ¢l contrano, on g ! e3 mis b cblar una casa
con amigledades Qque con cosas modernas de la o Edad, especal en Méooo™. René
d'}lmt.andermoonfwbldel‘)z7mms&&nhd“ 1, 1990, citado por: James Oles,
og.al.plZA

AGE, expodente 225, fobo 2.




134

v

BAJO CUSTODIA INSTITUCIONAL

6.1 El sector turistico se vuelve institucion.

Ante la renuncia de Pascual Ortiz Rubio, inducida por el presidente Calles el idedlogo y
politico de las instituciones surgidas del movimiento revolucionario ¢} gabinete se reunid
para debatir quien debia sustituir al presidente saliente. Calles suginé presentar una terna
de candidatos al presidente del PNR con ¢l fin de presentar un candidato ante cl
Congreso. La terma fuc compucesta por Alberto J. Pani, el general Amaro y Abelardo L.
Rodrigucz. El primero declind su candidatura y ¢l general Amaro no hizo campafia para
obtener el puesto. Calles veia en Rodrigucz a un hombre de suma confianza y lo
considerd como candidato iddnco para ocupar la presidencia. Lo habia llamado para
dirigir la Sccretaria de Guerra durante 1931, para enfrentar la crisis producida en el
gabincte y posteriommente, en agosto de 1933, fue nombrado sccretario de Industria,
Comercio y Trabajo. En estas circunstancias que requerian de paz politica, Abelardo L.
Rodriguez ¢ ¢l hombre que podria equilibrar las fuerzas nacionales y quien daria
scguimicnto al proycecto de nacién durante el ano faltante para complctar el tiempo
restante ¢l periodo presidencial (1933-1934). Al presidente sustituto le correspoaderia
administrar la reconstruccion y ¢l desarrollo del pais, mientras que Calles determinaria,

como nunca antcs, ¢l sentido de las decisiones politicas de la nacion.
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El nuevo presidente interino afianzd el poder del Jefe Maximo, advirtendo que no
seria blanco de humillaciones como lo fue su antecesor. En el afio de 1936, en referencia
a su puesto como presidente, Abclardo L. Rodriguez envié una carta al editor de la
Enciclopedia Columbia, donde afirmaba lo siguiente:

No he sido instrumento del scfior gencral Plutarco Elias Calles, es incxacto que yo, como
Presidente de la Repiblica, haya sido dominado por nadie. Sin embargo, reconociendo
una vasta experniencia en el seflor general Calles, no tuve pacho co cc Itario cada

vez que cstimaba conveniente hacerio, pospoaicodo asi mi amor propio a los intereses de
Ia Nacién...'™
Pese a mantencr una fuerte relacion con Calles, intenté consolidar su figura bajo

¢l refuerzo de los estatutos del PNR'™, fundado en 1929 y cuyo ultimo objctivo cra
mantener la estabilidad politica. No obstante los efectos negativos producidos por la
Gran Depresion de 1929, el ambiente de paz armada propicié una efectiva recuperacién
ccondémica del pais. En su primer y altimo informe de gobicmo reiterd que ¢! Estado
favoreceria todas las actividades que contribuyeran con el crecimiento de la nacién, en las
que se incluia la industria del turismo. '™’

Abelardo L. Rodriguer, originanio de Guaymas, Sonora, s¢ unié a las filas
constitucionalistas en su estado natal, durante la Revolucion, sin embargo, nunca llegd a
ocupar altos cargos de decision ni de mando. A pesar de haber mantemido sicmpee cierto
contacto con cl d&mbito militar, destind su carrera a la administracién: tuvo diversos
ncgocios en cl norte del pais, como hoteles, hipodromos y casinos que respoodian a la

demnanda de tunstas y otros transcuntes estadounidenses. En 1928, viajé a Francia con el

Y81 Carta de Rodriguez al editor de la Enciclopedia Columbia, 18 de abrll 1936, citada por Francisco Xavie
Gaxiols Jr. en £ Preodemnte Radrigwes (1932-1934) Ednonal Columbia, México 1938, pp 116-117 Citado
en: Lorenizo Meyer, Rafed Segovia y Algandrs Lajous, Hismowra de ki Revohucidn AMexscarna (1928-1934),
Las de la lezacwe. México, El Colegio de MeOco. 2a reimpresidn, 1995, p 160,

'S En adelante PNR

'® Amaldo Cérdova, agrt., p 311
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fin de adquirir mayor formacién sobre “sistemas de alojamiento™ Fue un empresario
pioncro en la industria del turismo con grandes visiones sobre los beneficios econémicos
que ésta promctia. En estas circunstancias, el apoyo que, como presidente de la Repablica
dio al desarrollo de dicho secctor, no s6lo fuc para continuar con ¢! programa
reconstructivo del nucvo estado mexicano, sino también por las enormes ganancias que
obtenia de esta actividad a nivel personal. Rodrigucz encarna el ¢jemplo del reacomodo
de los grupos politicos y econémicos del México postrevolucionario, los empresarios ya
no sblo eran extranjeros sino también exgencrales de la Revolucion por lo que surgia una
nueva clase politica relacionada con la esfera empresanal.

La condicién de Abclardo L. Rodriguez -un militar convertido en politico para
devenir en empresano permitié que entre diciecmbre de 1933 y diciembre de 1934 se
fortalecicra la relacién entre ¢l gobierno y el sector privado. Lo anterior representaba el
enlace ideal de lo que despuds se conoceria como “economia mixta™, en donde ¢l sector
publico y la iniciativa privada trabajarian juntos por impulsar ¢l desarrollo nacional. El
gobiemo de Rodriguez sc destaco por su actitud concilistona con los circulos del capital
privado. Sin embargo. objctivo ¢l proceso centralizador de la economia en manos del
Estado no significo un desafio real para los grupos econdmicos mas poderosos, debido a
que la clase politica y ccondmica tendian al acercamiento.

A principios de 1933, ¢l PNR habia aprobado un “plan sexenal™ que scria la base
del gobiemo de Lazaro Cardenas (1934-1940). El plan establecia los hincamientos sobre
los cuales debia desarrollarse la nacion. En 1934, Abelardo L. Rodriguez puso en marcha
un “programa minimo”. como un primer expenmento de lo que mas tarde seria el “Plan

Sexenal™. En él, sc dio prioridad a las cucstiones agranas y educativas, asi como al
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crecimiento industrial. La actividad empresarial, recibiria todo ¢l apoyo y privilegios
constitucionales del Estado.

En csta época, ¢l Jefe Maximo, Plutarco Elias Calles, incorporé a su vocabulario
el término cooperacién'®. Este nuevo concepto implicaba 1a solicitud del apoyo a todos
los sectores y Ia flexibilizacién de sus demandas'®® para hacer un frente comun ante los
efectos negativos de la crisis y para permitir la continuidad del proceso de reconstruccion
nacional. La promocién del crecimicnto industrial siguid siendo prioritaria, sin embargo,
en esos afos se agudizo el conflicto entre el movimiento obrero y el Estado.

El conflicto ferrocarrilero fuc uno de los problemas mas graves a los que sc
enfrentd cl presidente Rodriguez y que afectd a los otros sectores de la cconomia. A pesar
de 1a construccién de carreteras y del crecimiento del transporte motorizado. en la década
de los aflos treinta ¢l ferrocaml! seguia siecndo ¢l principal medio de transporte de
mercancias y de pasajeros. Las lincas férreas se encontraban basicamente, en las manos
de tres empresas, Ferrocarriles Nacionales de México (de capital mexicano), Ferrocami!
Mexicano, propicdad de una cmpresa britdnica y Ferrocami| South Pacific (en manos de
capital estadounidense). Asimismo existian lincas de comunicacién regional, pero su
extension ecra muy reducida. En vintud de algunas medidas que se tomaron para hacer
frente a la crisis, muchos trabajadores perdicron su emplco dando lugar a hucigas que

obstaculizaron la rehabilitacion ferroviana,

“‘Calla!nwtpotbdlmdcaxm “enterxbiendo por é una espocie de concurso obligado de
todas las fuerzas de la 20 mndob)ammdemhm-mv&ddm
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La industria turistica, dependiente directa del funcionamiento de las lincas férreas,
sin duda sc veia afectada por las huclgas. Poco a poco los viajes en tren fueron sustituidos
por los visjes en autobis 6 automoévil. En esos tiempos sélo un grupo reducido tenia
acceso al transporte aéreo.

En su informe de gobierno del 1° de septicmbre de 1934, Abelardo L. Rodriguez
reiterd su apoyo a la industria del turismo. Realizd cambios cstratégicos en la
reestructuracion administrativa de su gabinete que afectaron de manera medular a dicha
industria. Disolvié la Seccretaria de Industria Comercio y Trabajo convirtiéndola en la
Sccretaria de la Economia Nacional. En 1933 cred, dentro de la Secretaria de Economia
Nacional, un Departamento de Turismo'™ que siguiera con los trabajos iniciados por la
Comisién Nacional de Turismo. Se considerd que el turismo requeria de un trabajo
conjunto cntre diversas dependencias del poder puablico, por lo cual era preciso
centralizar los trabajos bajo un Departamento de Tunismo, que, basado cn la Ley organica
de la CNT, buscara las medidas 6ptimas para ¢l desarrollo del sector. Se argumentaba
como en aflos anteriores, que el turismo era un medio para atracr capital y mcjorar la
relacion con Estados Unidos en ¢l afio de 1933, se hablaba ya de que la industria nacional
del turismo, al ser reconocida como empresa nacional, debia ser mancjada por el Estado,
pero en la prictica, cl crecimiento de dicha industria, correspondia a la iniciativa privada.
El gobiermo sc presentaba como rector de la economia nacional y debia, por tanto,
asegurar que el tunismo se descnvolviera en un marco institucional para tener mayor

control sobre los resultados de su crecimiento. Al institucionalizar las actividades

"‘Raunrxda.p&)dm D OF México, Luncs 27 de marzo de 1933, Tomo LXXXVI] Num 23 p 362-
363. Creacion de un Depanamento de Turnismo deperxdicnte de la Secretania de la Economia Nacional.
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empresariales se pretendia predecir su desarrollo y lograr que el erario publico fuera el
mayor receptor de las ganancias producidas.

La Secretaria de la Economia, ¢l 27 de marzo de 1933 publicé en el Diario Oficial
de 1a Federacion el acucrdo titulado: “Creacién de la Comisién, el Comité Oficial y el
Patronato de Turismo™'*’. Este acuerdo fue remitido a las mismas secretarias que
tuvicron mayor participacion en la Comisién Nacional de Turismo: la Sccretaria de
Gobemacioén, Relaciones Exteriores, Hacienda y Crédito Publico, Comunicaciones y
Obras Publicas y al Departamento de Salubridad. A la Secretarfa de Gobernacién le
correspondia la parte referente a migracion y seguridad nacional. La Secrctaria de
Relaciones Extcriores estaba pendiente de la imigen que México debia proyectar para
atracr al turismo y tenia la misién de alentar la relaciéon diplomatica y financiera con el
exterior. La Sccretaria de Hacienda se encargaba de los impucstos recabados en las
actividades turisticas asf como dec vigilar el balance de la economia frente a la recepcion
de divisas. Dc la Secrcetaria de Comunicaciones y Obras Publicas dependia que llegaran
los turistas, pucsto que le correspondia impulsar ¢l desarrollo de las vias de comunicacién
(como carrcteras), asi como crear una infracstructura de drensjes ¢ iluminacidon. Sin el
impulso a cstas ultimas cucstiones, cl pais no seria atractivo para los viajes de recreo. La
Secretaria de Salubridad tenia a su cargo ¢l cuidado de la higience y desarrollo de centros
de salud que previnicran, entre otras cosas, ¢l contagio de enfermedades. Cada una de las
sccretarias debia procurar la reconstruccion de la nacidén con miras a un crecimiento
moderno que respetara el proyecto nacionalista del nuevo estado mexicano.

El acucrdo citado en paginas anteriores sobre la creacién del Departamento de Turismo

de la Sccretaria de la Economia Nacional, fijoé “cl propésito de organizar ampliamente

%7 Vease apéndice
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este importante aspecto de fomento comercial, con ¢l fin de promover resultados
benéficos para la colectividad™'™. Asimismo, se hizo alusién al turismo como:

...una actividad ccondica privilegiada cuyos factores basicos soa las bellezas naturales
ded pais y las atracciones de toda especic que pueden ofrecerse a los visitantes, asi como
porque sc pretende que ¢l turismo, considerado en épocas anteriores, de modo exclusivo
como ¢l arne egoista de viajar bien, responda al concepto moderno y sc complcte coo Ia
posibilidad de recibir bien a los viajeros '™

El Departamento de Turismo representd la culminacién de los trabajos, en favor

del fomento al turismo, que sc llevaron a cabo durante los 13 afios de la ctapa
reconstructiva de la nacidon post-revolucionana. Cuando se cred el Departamento de
Turismo, la economia decl pais era mas sélida. Existian ya las condiciones migratorias
adecuadas para agilizar la afluencia del tunsmo. También, a pesar de que el ferrocasril se
encontraba en un penodo de depresidn. éste, junto con los otros medios de transporte,
apoyados por la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas, trabajaban por ofrecer
los servicios al turismo extranjero y al incipiente turismo nacional que crecia de modo
acompasado.

El aliento que recibioé 1a industna del tunsmo, se debié también, como lo hemos
visto en los capitulos anteriores, a la estabilizacién y mejoramiento de la relacién con
Estados Unidos. El presidente estadounidense Franklin D Roosevelt (1933-1945)
establecio la politica del “buen vecino™(1933) ante el congreso de su pais. Esta politica

destacaba el respeto y la amistad entre todas las Repablicas del continente americano y

* [y O.F, México, Lunes 27 de marzo de 1933, Tomo LXXVII Num 23 p 362-363
Y Jdeme., p363.
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ponderaba que los tratos de negocios firmados por estadounidenscs, debian ser
respetuosos con el Estado, que les daba la oportunidad de invertir su capital. '™

La diplomacia que inicié ¢l embajador Dwight Morrow fue continuada por los
embajadores Reuben Clark (1931-1933) y Joscphus Daniels (1933-1942). Este ultimo se
encontrd un México mas estable que ¢l de sus antecesores y vivié los frutos que sembro
su antecesor Morrow en cuanto a la disposicion que mostraban México y Estados Unidos
para solucionar sus mutuos conflictos. Danicls se identifico con las causas sociales por
las que lucharon los revolucionarios mexicanos. Era un admirador de la cultura ¢ histona
de México y fuc, ademas, presidente de la Liga Anti- imperialista. Todo lo antenior
contribuyé al buen entendimiento del embajador con ¢l gobierno mexicano y a proyectar
hacia el exterior la imagen de un México pacifico y estable. Como consecuencia de esto
el turismo obtuvo mayores bencficios y representd, con mayor clandad que en afos
anteriores, un medio para fortalecer ¢l buen entendimiento con tos Estados Unidos.

De csta mancra la estabilidad en las rclaciones intcmacionales con ¢l pais
fronterizo y el apoyo que brindé Rodriguez al ambito empresanal, reflejaron confianza
entre los hombres de negocios de ongen extranjero. Empresanos estadounidenses
escribicron articulos como el que cito a continuacion, ¢l que sc advierten los logros del
gobicmo mexicano por motivar la inversion foranea:

Quizai nunca anics cn la histona de cse gran pais, han existido las posibihdades que ahoea
cxisten, para ¢l desarrollo del comercio y de 12 industria las finanzas de México estén
ahora sobre las mis fimnes bases y su pueblo se siente de tal mancra animoso, que csto
augura un gran bicncestar para el futuro. Ninguna persona como ef gencral Rodriguce,

I “NO30tros Ros hemos COMPrometxio COn MEKFCS voanos & evitar en o futuro expansiones terrizonales
yh:mafmdeumnm:nlos;mmu-mdehm Pnmer informe presidencial del
o Franktn D Rooscvelt, 3 de encro de 1934 en Ricardo Ampudia, Aéxxco en los

mﬁ:rmsprendrnaalu de los Essados Uk de Amernca. Mexsco. Foodo de Cutturas Economica. 1996
p.216
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scria mis apropiada parm regir los destinos de México, en un periodo de
desenvolvimiento de los negocios y de la industria como el actual'®’
La atmosfera de confianza, entre el gobierno mexicano y el sector privado,

repercutié de manera favorable al desarrollo del turismo. Se redactaron articulos como
“Vamos a Meéxico”, publicado en la revista Chronicle Telgraph. En éste, los
comerciantes estadounidenscs destacaron la importancia de aumentar los viajes turisticos
de sus conciudadanos hacia Canada y México. Afirmabe que ambos paises contaban coa
climas complementanios y atracciones inusuales para los visitantes de esta nacionalidad.
En este contexto, scgin cl autor del texto, aquellos que realizaran viajes turisticos a
nuestro pais, entrarian en armonia y entendimiento con las caracteristicas de 1a nacion,
borrando asi difamaciones que hacian los intereses fordncos enemistados con el gobiemo
postrevolucionario y atrayendo el intercambio comercial. '™

Durante sus altimos afos como Sccretario de Hacienda, Allberto J. Pani trabajé
Jjunto con Aardn Sanz en el fomento del turismo, destinando dinero del erario pablico a la
reconstruccion estética y funcional de la ciudad de México, lo cual serviria, sin duda,
para atracr 1a mirada de los turistas cuyo niamero crecia conforme la crisis economica en
Estados Unidos s¢ superaba. En cl marco del desarrollo de una educacién nacionalista en
busca de un pasado glorioso, sc financiaron proyectos para la restauracion de
monumentos histéricos y excavaciones arqueologicas, s¢ abrieron nuevos mMuscos como
el de Arntc Rceligioso y se hicicron mcjoras al de Arqueologia, Etnologia ¢ Historia,
otorgando una presencia Mas vigorosa a los simbolos del pasado prehispanico.

Como lo habia considerado Vasconcelos, desde los inicios de 1920, fue

importante rescatar ¢l trazo colomal del centro histénico, con el fin de quitarie ¢l aire

! E1 Univarsal, México, 20 de encro de 1933 p 34
192 AGN, Ramo Pressdentes, Foado Abelardo 1. Rodnguaez, 505 4734, 28 de noviemdre de 1933
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afrancesado del régimen porfirista y poner énfasis en la riqueza cultural del mestizaje de
la Nueva Espaiia. A esto sc afladid la creacion de nuevos monumentos y calles que
reflejaran la opulencia y la modemidad del México post-revolucionario. Para seilalar los
simbolos del México moderno, sc construyo la Avenida 20 de noviembre y la calle de La
Palma (a una cuadra del z6calo capitalino) y se¢ ensanché 1a calle de San Juan de
Letran.'”* Al hacer una remodelacion estética de la civdad que servia tanto para atracr
turismo como para inculcar los valores nacionalistas, sc aludié al proyecto del Estado
postrevolucionario de que la arquitectura expusicra la composiciéon cultural de nuestro
pais. Al integrar ¢l pasado en ¢l proceso de modernizacion, se repetia ¢l objetivo buscado
en ¢l pabelldn de la Feria Internacional de Brasil en 1922,

En el intento de hacer de 1a cultura una herramienta para fortalecer al Estado, se
abricron espacios destinados a todos los sectores sociales. Durante el régimen porfirista
sc habia dado inicio a la construccién del Teatro Nacional, actual Palacio de Bellas
Aartes, disciiado por el Arquitecto Adamo Boan en 1904, sin embargo, la Revolucién
interrumpié la obma y fue retomada por ¢l gobicmo postrevolucionano de Plutarco Elias
Calles, concluyendo en 1933, para ser inaugurada en 1934 bajo el argumento de ser una
obra que complementaba la educaci6n nacionalista. Este siio recibio el nombre de
“Palacio de Bellas Artes™, situado frente a la estacion de Colonia de 1a Ciudad de
M¢éxico, a un costado de la Alameda Central, fue, a partir de ese momento, término con el
fin de ser sede de cxposiciones y espectaculos de distintas creaciones artisticas, tanto

nacionales como extranjeras; asi como sc pensd como un centro de difusion cultural.

" Alberto J. Pani, “La industria Nacoaal ded Tunumo™, en  Ires AMonografias, México, Ed. Atlante, 1941,
p.64.
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También se considerd como una construccioén que colaboraria con la estética y con los
atractivos turisticos de }la Ciudad. '™

Para 1933, la cooperacion cultural entre México y Estados Unidos, apoyada por ¢l
embajador Morrow durante sus tres afios de mision en México, estaba en su apogeo. Los
movimientos artisticos de nuestro pafs, que rescataron al México rural, fucron acogidos
en ciudades como Nueva York y San Francisco. donde sc reforzd el aprecio por los
campesinos y las alusiones al mundo indigena. En ¢l mismo ailo, el intercambio de
creaciones artisticas, asi como los distintos estudios sobre ¢l mundo prechispanico y las
investigaciones antropoldgicas sobre las comunidades en el México rural fueron parte
integral de la relacion bilateral entre México y Estados Unidos. Este nuevo didlogo entre
artistas de ambas nacionalidad, y las ofertas culturales de México contribuyeron, sin
duda, a atracr la atencion no sélo de artistas y cientificos, sino también de todos aquecllos
que buscaban emplear su tiempo de recreo en viajes turisticos.

Sin embargo, exponer el patnmonio cultural como un atractivo turistico
representd una amenaza para su conservacion. La moda de tener piczas prechispdnicas o
retablos de iglesias novohispanas como adomos de coleccidn, provocd saqueos
incalculables al patrimonio arqueoldgico ¢ histonco de México. Jugar a ser arquediogo
sc convirtié ecn una actividad turishca. A partir de encro de 1934 sc publico
mensualmente la revista Afupa, cuya edicion era destinada al naciente turnismo nacional
en México. Esta publicacion mensual fue patrocinada por algunas empresas privadas que
sc beneficiaban del tunsmo, tales como la Compatfifa Cervecera Moctezuma y la empresa

fotografica Kodak. La presencia de dichas industrias cs reflejo de la dependencia del

"™ Pani, op. Cit. p 69.
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turismo con ¢l apoyo dc diversas empresas involucradas en las necesidades de los
viajeros. En la revista mapa Se redactaban articulos y cucstionarios sobre los efectos que
tenia la empresa turistica a nivel nacional; de igual modo, era una guia que mostraba
fotografias y narraciones descriptivas sobre sitios histéricos y arqueolégicos tales como
Uxmal. En esta publicacion, encontramos un articulo donde s¢ aconscjaba a los turistas
cOmo adquirir vestigios arquecolégicas originales. Sc les advertia sobre ¢l cuidadosos de
no cacr en los cngafos de la gente que residia en los alrededores de las zonas
arqucolégicas ya que, en ocasioncs, vendian equipo de arqucdlogo para que cl turista
excavara una zona determinada con el fin de hallar algun vestigio que podria adquirir
como suyo. En caso de encontrar una picza, se recomendaba que el tunsta revisara la
autenticidad de las piczas, debido a que podian ser réplicas enterradas.'” Los saqueos y
el deterioro que sufrian los monumentos requinoé de la redaccion de un reglamento para
proteger el patnimonio nacional. Este documento defendia la idas de hacer compatibles la
tradicién y la modemidad. El Estado debia cuidar que los proyectos de desarrollo
turistico respetaran los trazos estéticos y edificios histéricos de pucblos y ciudades. Se
argumentaba que en la proteccion de la cultura se encontraba la fuente pnmordial de la
industria turistica. En este sentido, institucionalizar {a “moderma cmpresa del tunsmo™
presentaba a este sector como guardian del pasado vy la tradicion nacional A pesar de que
el tunsmo sc levantd con la consigna de proteger los valores y monumentos culturales de
México, cl desarrolio turistico tuvo un crecimiento poco controlado que con ¢l afan de ser
también cmblema ¢ modermidad. sustituyd arboles con concreto asi como bailes y
vestimentas tradicionales por modas hollywoodenses que pretendia emular un mundo

indigena acartonado. De este modo, los mexicanos que estaban de acucrdo con que cl

' Revista AMana Mexico, Ed Matuno, 1934, Tomo 1. 00 1
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turismo sc aprovechara para fortalecer ¢l nacionalismo adoptaron estilos ajenos a los
suyos. Asi también, la familia revolucionaria que criticod a la clite porfiriana por copiar
cdnones franceses, imitd formas de vida estadounidense que ncgaban la tradicién por
oponerse al proceso modemizador de la nacion

En 1934, cl turismo ecra una actividad acostumbrada para cabo politicos y
cmpresarios mexicanos similar a la costumbre del veranco de los grupos en ¢l poder
durante el régimen porfinuno. En sus visjes de recreco, al tiempo que descubrian los
tesoros y costumbres propias idc la nacién mexicana, ampliaban sus conexiones con otros
hombres de negocios mexicanos o extranjeros que tenian la facilidad de pasar sus
vacacioncs cn centros turisticos como las aguas termales de Tehuacan, Puebla

Los artilugios de la publicidad lograron hacer dec las costumbres y de los objetos,
un producto de venta para ¢! desarrollo de una nueva empresa. Se disefiaron modas para
el tunsta como banadores, calzado y sombreros de playa A las mujeres sc le
recomendaba que, para no aburrirse en las vacaciones, llevaran un libro de aventuras
previniendo que el color de la encuadermnacion de éste fuera del mismo color que sus
zapatos.'™

La infracstructura dec hospedaje turistico, en vanas ocasiones propicdad de
politicos-empresanios, fue sede de decisiones y discusiones politicas, asi como del cierre
de tratos comeraiales. Un ¢jemplo de lo anterior fue el casino “La Seilva™ en Cucrnavaca,
lugar de gran atmactivo turistico y propiedad del presidente Abelardo L. Rodrigucz. Como
mencioné antenormente, 1os casinos representaron un importantc centro de atraccion para
visitantes cstadounidenses. En cstos espacios sc realizaban movimicntos de grandes

cantidades de dinero sobre las que ¢l gobicmo no tenia ninguan control. El capital recibido

'™ Revista Mapa, ap. cif, no S
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por ¢l turismo atraido por los casinos, quedaba sélo en manos de los ducilos de cstos
centros de recreo, sin remuncrar en lo absoluto a la reconstruccion nacional ni al
desarrollo regional. A pesar de que cl gobierno aposté al desarrollo turistico del pais
como sector impulsor para la economia y la modernizacién mexicana sin destruir las
tradiciones culturales, los mayores beneficios de esta industria fueron recibidos por los
grandes hoteleros o dueflos de los centros nocturnos o casinos.

A mediados de los afos treinta, era evidente que el turismo en México aun sc
destinaba principalmente a los extranjeros y a las clases mexicanas que disponian de
riqueza. A pesar del derecho a las vacaciones que se otorgo a los trabajadores, éstos no
tenjan excedentes pama viajes turisticos como lo hacian los trabajadores de capitales
industriales en Europa o Estados Unidos.

Al término del gobierno de Abelardo L Rodrigucz, la solidez del Estado se
apoyaba cn la institucionalizacién de todas las actividades politicas y cconémicas como
un medio para centralizar y fortalecer el poder. Parte de este proceso, asumié la
Revolucidén como un simbolo de modernidad v se incorpord la historia de 1a lucha armada
como un atractivo turistico. La bandera revolucionana que amenazaba con impedir que
Meéxico s¢ incorporara al didlogo internacional, termind por convertirse en vehiculo para
atracr la mirada de los extrangeros a quienes se les recibia con escenografias que
proyectaran una imagen idealizada de los iempos revolucionanos. Se utnluzd una ctapa
bélica de la Histonia con el fin de entablar amistad con otros pucblos. A los visitantes que
llegaron atraidos por la Revolucion, sc les vendia la idea de un pucblo solidano con una

gran riqucza cultural y vanguardista cn cuanto a las ideas de jos albores del siglo XX
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Frente a la crisis de 1929, el gobierno mexicano tendid hacia ¢l proteccionismo
econémico, buscando favorecer a la industria nacional, cuyo crecimiento debia ser
regulado por el Estado, que tenia a su cargo la explotaciéon de los bienes de la nacién para
cl beneficio de todos los mexicanos. En suma a lo antenor, cl pais abnd las puertas a
algunos cstadounidenses que buscaron paisajes rurales como una via de escape frente al
fracaso dcl capitalismo. A pesar dc quec no sc recibian grandes flujos monctarios, el
turismo cn cstos afos fue, ante todo, un vchiculo para proyectar un pais pacifico
dispuesto a cooperar con el extranjero.

El gobiemo y cl sector pavado, compuesto también de politicos-cmpresarios,
utilizd como medio para promover la imagen de un México estable, sus riquczas
naturales, culturales ¢ historicas, propiciando asi el intcrcambio comercial y el desarrollo
industrial. De esta mancra, pretendian presentar a México como un pais moderno con

méritos para ocupar un sitio en ¢l encuentro entre nacioncs.
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CONCLUSIONES

Hoy en dia, resulta comin encontrarse con algun turista nacional o extranjero,
recorriendo un museco, fotografiando los puestos de un mercado, monumentos histéricos
de pucblos y ciudades. Ademads, es cotidiano encontrarios bronceandose ¢n una playa o
bebiendo cervezas en un bar. Al decir “es un lugar muy turistico™, implicamos diversas
cosas: que s un sitio scguro, lleno de gente y casas de cambio. que existe una
infracstructura hotclera, restaurantera y en ocasioncs de centros nocturnos, al igual que
medios de comunicaciones y transportes para poder llegar. Asimismo, la referencia a lo
turistico también puedec implicar que es un sito caro y poco “autéctono”, pucsto que al
turista sc le trata como a2 un extrafio que conoce poco de los costos v tradiciones reales.
Incluso hay veces que culpamos al desarrollo turistico por ser destructor de “costumbres
mexicanas™ ¢ implantador de modelos modemos totalmente ajenos a “lo nuestro™, con lo
cual contranamos a la politica econdémica y social que ha regido a nuestro pais en los
ultimos 71 ados de histona, durante ¢l cual, el impulso al sector turistico se ha postulado
como scilal de modemidad.

Igualmente, es familiar ver un autobus que diga rransporte ruristico. Hay oficinas
de tunsmo en todas las delegaciones de la civdad de México y cn los 30 estados que
conforman la Repuablica. En ellas se ofrece informacion sobre rowrs organizados, asi
como guias y mapas para visitar sitios arqucologices, histéncos o centros culturales. Asi

también, cn la calle de Masank de la Colonia Polanco en la ciudad de México, esta cl
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edificio de la Secretaria de Turismo y en cada informe presidencial se incluyen cifras
monctarias y cstadisticas sobre las corrientes turisticas. En este sentido, podriamnos
extendernos con un sinniimero de cjemplos que hacen referencia al término “turismo™.
No obstante, nuestro interéds estriba en reconocer la familiaridad que en la actualidad
tenemos los mexicanos con respecto a este fendmeno, y que se remonta a los inicios de la
década de 1920. Fue entonces cuando ¢l nuevo Estado mexicano, asumié al turismo
como pilar importante de cémo habia de ser ia nueva nacion.

El presente trabajo de investigacion lleva a concluir que l1a vecindad terrestre con los
Estados Unidos, fue determinante que el régimen post-revolucionario adoptara y
fomentara el canon moderno de realizar viajes de recrco para expandir una industria
nacional, que prometia grandes benceficios al interés pablico y privado.

El gobiemo posrevolucionario concibié al turismo como arma para propiciar el
reencuentro entre el Estado mexicano y los hombres de negocios. El mejoramiento de la
relacién con ¢l mundo empresarial propiciaria confianza entre la inversion extranjera y, a
la vez esto seria un instrumento para que México proyectara la imagen de un pais digno
de ser sujeto de crédito.

En tanto al turismo como receptor de divisas, estos aftos no reflcjaron grandes
beneficios, no obstante, se¢ aprovecharon en planificar la forma para desarroliar dicho
fendmeno como una industria. Durante los afos veinte y primera mitad de la década de
los treinta, ¢l nacimiento de la industria turistica fue una herramienta para ¢l desarrollo de
una infracstructura de servicios y apoyd la conscrvacién estética de las ciudades y de
algunos pucblos. La Secrctaria de Hacienda, dirigida poc Alberto J. Pani, destacd que las

ventajas de fomentar ¢l turismo recaian también en la reforma arancelania, puesto que de
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modo paralclo a el crecimiento de esta empresa, se cobraron impucstos cn las distintas
actividades quc la integraban, tales como las visitas a muscos y zonas arqueoldgicas, en
los las entradas para distintos espectaculos, en ¢l cobro para del transito por los caminos y
el impuesto a la gasolina, cn la expedicién de las fornas de identidad B-S y 11, asi como
en los precios de restaurantes y en ¢l hospedaje.

La afluencia turistica impectd la estructura econdmica de algunas comunidades.
El aprecio que tuvicron los turistas por ¢l arte popular ocasiond que objetos de uso
tradicional se convirticran en un potencial mercado artesanal para los visitantes
extranjcros. Al dedicar mas tiempo a la fabricacion de artesanias, los campesinos dejaron
de lado otras actividades como 1a cosecha de sus tierras. Quicnes vendicron artesanias
para turista desarrollaron una mayor dependencia hacia otros productores. Asimismo,
quicnes vivian en zonas turisticas o ccrca de clla, pudicron encontrar trabajos en los
servicios de csta cmpresa, de modo que se modificaron, también, los ritmos de vida
cotidiana y econdmica cn algunas familias del México rural. Las mujeres encontraron
emplco como recamarcras o cocineras de los hoteles y restaurantes, ya que el turismo fue
una opcién laboral sin necesidad de emigrar a las ciudades, pero los bajos salanos y la
relacion patronal, no parecia ser distinta a la de otras industnias. El turismo ha trastocado
comunidades enteras, de tal modo qQue comunidades cnteras ya no sc¢ parccen a o que
eran.

Con respecto a la relacién de México con cl extranjero, ¢l tunsmo se utilizd en el
discurso como un arma diplomitica. Sc¢ argumentaba que el turistmo propiciabs un
contacto entre individuos que podia ser auxiliar a la relacion cntre los gobicrmos. Asi

también, la propaganda turistica emitia la imagen de un México pacifico, amigable y coa
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valiosas riquezas culturales y naturales, al tiempo que ofrecia grandes ventajas para la
inversion extranjera. El Estado mexicano sc apoyé en los diversos medios de promocién
para transformar la idca del México barbaro y sanguinario por la de una nacién en vias de
crecimicnto, dispuesta a proteger al capital foranco siempre y cuando éste no
transgrediera ¢l marco constitucional. Una, vez que sc obtuvo el reconocimiento
diplomatico por parte de los Estados Unidos en 1923, el turismo encontré un campo
propicio para crecer. La llegada del Embajador estadounidense, Dwight Witncy Morrow,
significé un partcaguas en la mcjora de las relaciones diplomaticas con los Estados
Unidos. Tanto la historiografia como los documentos consultados, denotan la actitud
amistosa que tuvo ¢l embajador frente al gobiermo mexicano, ya que, a diferencia de su
antecesor Shieficld, buscé tener empatia con la situaciéon de nuestro pais aclarar que él
era representante de su gobiemo y de la sociedad estadounidense en su conjunto, no sdlo
de 1a colonia estadounidense en México.

Diversos testimonios nos permiten sefalar que ¢l turismo se vio favorecido por la
presencia de Morrow. En su correspondencia personal, atestigud que México cra un sitio
pacifico para pasar las vacaciones. Apoyo ¢l viaje ¢n avioncta del piloto Charles
Lindbergh a la ciudad de México, creyendo que con cllo sc cstimulaba ln paz entre las
nacioncs vecinas. El embajador y su esposa tuvieron un interés particular por la cultura y
la historia mexicana, lo cual colabord con la valoracion de diversos aspectos de la cultura
mexicana. En la ciudad de Cuermnavaca, hoy turistica por excelencia, construyeron una
casa dc fin dc semana con trazo colonial, decorada con mucbles tradicionalmente
mexicanos. Con cllo s¢ dio soporte, d¢ mancra implicita, al argumento dc que la

infracstructura turistica podia conscrvar la arquitectura y las formas tradicionales, que la
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higiene y ¢l confort -emblemas de modernidad- se acoplaban con la tradiciéon. Esta casa y
l1a actitud de los Morrow, cooperd entonces con la idea de que el turismo podia ser una se
practica moderna pero conciliadora con la tradicion.

A la Sccretaria de Relaciones Exteriores le correspondié promover y custodiar la
imagen turistica de la nacién mexicana. Como parte de su agenda, los céonsules tuvieron a
su cargo la supervision de propaganda que hacian empresas privadas de origen
extranjero. Asimismo, sc autorizé quc los turistas pudicran adquinr las cartas de
identidad comrespondicntes en los consulados mexicanos, donde se ofrecian consejos ¢
informacién en guias que incluian condiciones climaticas, medios de transporte,
posibilidades de hospedaje y alimento, tipos de produccion en distintas zonas, entre otras
referencias. La propaganda que proporcionaban los consulados incluia las ventajas para
invertir en México, pucsto que la labor pro-turismo se utilizé también como un
importantc medio para alentar el comercio con intemacional, priomordialmente con los
Estados Unidos.

En las décadas de 1920 y 1930, aquellos que cruzaron ¢l Rio Bravo para hacer
viajes turisticos, lo hacian principalmente por ¢l “exotismo™ de nucstro pais. Esto puede
resultar paraddjico si pensamos que México queria mostrarse como un pais modermo
frente al exterior, sin embargo, dicha caracteristica s6lo implicaba que el tunsmo requeria
de una infracstructura moderna. Al mismo dempo, la historia y la cultura se convirticron
en aliados esenciales para quienes plancaban ¢l desarrollo de México. El trabajo de las
representaciones diplomiticas continud con la funcion que tuvieron las Exposiciencs
Universales decimonénicas: al atracr turismo se pretendia hacer de México un magno

pabellén mexicano.
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Nuestro pais fue exitoso como centro de descanso para quienes buscaron alcjarse
temporalmente, de la vida acclerada en las urbes. Las playas de Tampico fueron un
importante centro turistico. Para quicnes tenian tiempo para adentrarse hacia ¢l centro del
territorio, la ciudad de México, Amecameca, Taxco y Teotihuacan fucron los Jugares mas
visitados por su acceso carretero y férreo asi como por la valorizacion historica que sc les
daba. A pesar de los hallazgos arqueolégicos en Oaxaca y cl sureste mexicano, cstos
sitios estaban mal comunicados y ¢l acceso a cllos se redujo a los investigadores que
viajaban por conocimiento y que no requerian de las comodidades de un viaje de recreo.
Los monumentos arqucoldgicos ¢ histéricos servian al estadounidense para incorporarios
como partc de su pasado continental. La disciplina de la antropologia cobrd impoertancia
desde la segunda mitad del siglo XIX, las teorias evolucionistas conllevaron a un interés
por interpretar al mundo indigena, lo que sirvié a naciones, como la estadounidense y la
mexicana, para asumir la postura de estados patcmalistas frente al mundo indigena.
Existia, entre algunos turistas, la motivacién de visitar comunmidades indigenas, como una
forma de estar cn contacto con “el estado natural del hombre™, ¢l respeto que hubiera en
cste trato pretendid corresponder con la forma en la que ¢l Nuevo Estado entendié el
mundo indigecna. En este rubro de interés antropolégico podemos incluir también las
ficstas populares, que sc fomentaron en esos ados como expresiones del nacionalismo
mexicano. El planicamiento de coémo y qué mosuar al extranjero, colaboraba
directamente con la intencion de fomentar “lo mexicano™ como un medio para legitimar
¢l poder det Estado.

Por otro lado, frente al crecimiento de los grupos punitanos, la ley de prohibicion

del alcohol y de juegos de azar, fueron un anzuclo para que vinicran turistas. En ciudades
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de la frontera norte, como Tijuana, existian varios casinos, donde los estadounidenses
depositaban cantidades significativas de dinero que destinaban al juego, al consumo del
alcohol y a la prostitucion.

Exgeennales del cjéreito sc  incorporaron a2l &mbito cmpresarial, algunos
invirticron en la industria del turismo; en casinos y en hoteles, ¢  hivicron de é&stos,
centros de reunién para politicos. Abclardo L. Rodriguez, quien tomd posesiéon como
presidente interino en ¢l afo de 1933, fue dueilo de casinos en la frontera, asi como del
casino “La Selva” en Cucrnavaca. Rodrigucz apoyé de modo vehemente cl fomento del
turismo en México, no s6lo como continuacién de los gobiernos que lo antecedicron, sino
por los intereses ccondrmicos personales que tenia en la industria turistica. Durante su
interinato, sc institucionalizé un Departamento de Turismo dependicnte de la Secretaria
de Ia Economia Nacional en 1933. Con eclio culminaron catorce anos en los que el
término “turismo” sc mancjo dentro del discurso del Estado como una labor mixta con la
iniciativa privada En 1921, el gobiemo de Obregén favorecio a los comerciantes en su
iniciativa de realizar una excursion de propaganda por Estados Unidos, en las que la
promocion del turismo tuvo un sitio priofitano como fomento al desarrollo nacional. En
1926, la Sccretaria de Gobernacion aprobd una reforma a la ley de migracion de 1908
donde sc otorgo al turista un sitio en la ley que lo diferenciaba del inmigrante. En 1928 se
aprobd la iniciativa del Ejecutivo, de crear urna Comision Mixta Pro-Turismo presidida
por la Sccretaria de Gobermacién ¢ integrada por delegados de todas las secretarias de
Estado y dc todas las empresas que al concurnr, hicieron posible una industria nacional
del Turismo. En 1929, la Comisién Mixta s¢ formalizd como Comision Nacional de

Turismo, reiterando la presencia del Estado en las actividades econdmicas. Ls creacidan
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de comisiones pretendia regular todos los intereses envueltos en la industria turistica, la
cual comprendia temas que cran claves en la formacién de la nacion post-revolucionaria:
cl uso de suclo; la construccién de carrcteras que suplantaran a los ferrocarriles ya que
con cllo se evadian problemas con los ferrocarrileros, se fomentaba el consumo del
petrdleo tanto a manera de gasolina como de chapopotc para ¢l concreto. Asi también la
revalorizacion de “lo mexicano™ como herramienta para dar legitimidad al nuevo régimen
y la consolidacion de una imagen nacional que proycectara un México pacifico y moderno
frente a los ojos extranjeros.

La labor pro-tunismo que realizaron las empresas privadas fuc constante a lo largo
de los catorcee aftos. La presencia de las compaitias férreas en ¢l fomento del turismo fue
evidentc cn todo momento, ya que representaba un manantial de ingresos que ayudaba a
la recuperacién econdmica de este medio de transporte, (caballo de la Revolucién),
amenazado por el creciente uso del automdvil. El argumento anterior nos permite
Justificar que el titulo de esta tesis haya sido “Me lleva ¢l tren”, pucsto que ¢l transporte y
¢l desarrollo turistico, fucron dependicntes de las rutas del ferrocarril.

Los hallargos documentales que bordaron esta tesis, pucden funcionar como
fucnte para aqucllos que sc interesen en hacer del turismo un objeto de estudio en
diversas disciplinas, con la informacién que se expone ¢ interpeeta en estas paginas cubre

un pequefio espacio de la riqueza tematica que se pucde derivar del fendmeno turistico.
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APENDICE

REGLAMENTO DE LA LEY ORGANICA DE LA COMISION NACIONAL DE TURISMO

CAPITULO |
De los fines de la Comisida
ARTICULO 1°.-La Comisién Nacional de Turismo tendra por objeto:l -
Fomentar ¢l turismo nacional y ¢l intermacional en nuestro pais, por todos
bsnmoﬁadcsymvdosqucmﬁ:al' de la Comisidn;
di. para rias las cir que impidan ¢! desmrolio
de agucila industria.

2

1.-Funcionar como centro coordi y on dos de las comisiones
locales de turismo que se bl en Ia Repablica, asi como de los
csfuerzos oficiales 0 privados, que ticndan a impulsar el turismo y en
general, desarrollar los trabajos a que se reficre e! articulo 3° de la ley
que sc reglamenta

CAPfTULO 11
De las Comisiones locales
ARTICULO 2°.-Para los efoctos de la fraccion [1 del articulo 3° de la ley
dehComméuNmﬂdeWm'm-nmdﬁrehaonaoﬁcnk:m

las Comisi les que lo soliciten y les pr A su apoyo, sianpre
que dichas Comisiones se ajusten a las bascs siguientes.
2).-Quec catén intcgradas, o mi que la Comisién Nacional, por
repreacutantes de las autoridades, cmpr b ins, Ci de
Comarcio, Emgwesas de C scacs jubes de sutoandviles y
1otarios, Y en gencral poe las cmpresas o institucioncs que tongan
conexitn con o tunsmo.

b).-Las Comisicocs locales debarin desarrollar sus rabajos an peo dd
turismo de maera regular y

permancatc.
c).-Ademin de sus funcioncs legales, las Comisiones de los Estados y
Teamitorios tendran ¢l caracter de auxiliadores de 1a Comision Nacional
pudicndo ésta por lo tanto, encomendarics las funciones y trabajos que

Jjurgue pertinente.
ARTICULO 3°.-Las dificultades que pudieran itarse cutre la omisié
ymwwﬁmmmvoahWy
aplicacién de este Regl tratadas por la Socr=taria de
Gobomacidn, y cn su caso, T | pad t > Ejocastivo.
! Articulo 30.-Soa facultad y obhgach de la Coms Nac ! de Turnsmo las mmmentes:
LFomentar o turismo nacional ¢ imermacional a auestro pais por todos 1os medos que €3tés a su alcance.
1. A dir 6a y on on de la Comisidn N coord: ns besos com los que
realicen las Comisiones Locales de Tunamo en kos Estados 111, Intervenir oficial ame las dad
Mmqubsmmddmmdem
Diano Oficial, érgano deal gobserno C. i de Los Estados Umnedos Mexs Viernes 7 de febrero

de 1930, Poder Ejecutivo, Secrctana de Godternacson, Ley Organica de a Comisndn Naconal de Tunseso.
P
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ARTICULO 4°-La Comisi6a estimulari, & de sus posibilidades, la
inversién de capitales nacionales en 1as industrias que se relacionen con
el turismo.

CAPiTULO III
De Ia organizacién y fumch H de Ia Combiéa Naci ]
ARIICULO 5%.-tLa Comisidén Nacional de ‘l'urismo cstard imegrada:
1.-Por el Secetano de Gobemnacion, quien scri Presidente nato de la

.- -Por los Delegados reps que ificad scfiala el
uuculo?'del..lcr mm-hCanméndecmfmmndadeonlm
bLases si

I.-Modiantc la aprobacion de la Asambles Genearal pars admitir la

representacion de las mstituciones, corporacioncs O anpresas que por la

similitud de sus actividades merezcan acreditar ante la Comisién

Nacioaal un Delegado representante coman. Para dictar su resolucion, la

A blca oirk previ ol di de ta Comisién de Investigacion

< Intcgracién

I1.-Para quec la Comisién dicte la resolucion a que sc refiere el inciso

anterior, sc roquicre una asistencia no menoe de las dos terceras partes de

sus miembros activos y o voto aprobatorio de las dos terceras partes de

los Delegados asistentes.

ARTICULO 7°.-Las instituciones oficiales o particularces a que sc

refieren Jos articulos anteriores, tendrin ante Ia Comisién, un Delegado

repecsentante, activo, pudiendo acreditar también delegados suplentes o

asesores ticnicos, pero en 1odo caso representarin solo voto por la

institucién que los acrodite.

ARTICULO 8°.-Para la mejor realizacién de la funciones y estudio de
los trabajos de la Comision, csta designard las Subcomisiones siguicntes:

1.De Administracion

2.De Mropaganda y 'rensa

3.De Vigilancia y Scguridad

4.Dc Comunicacionces y Transpostcs

5.De Mcjoramicnto de ciudades y demis ceutros turisticos

6.De Turiamo local u coordinacién de actividades nacionales pro-turismo

7.De Tramite

8.De estadistica

9.De Investigacidn e Integracion

Las demas que s deban crear a juicio de la Asamblea con las

atribuciones que esta mismo les coaficra

’Mhh7o&mhw”‘)mmrgmddwahwkw“m
Presidente nato de la Comindn b)Por los rcpresemtantes de cada Scarciaria de Estado y de los
Depar 6 fedenales c)Por bos repre de la Asociacan de Hoteh de las Ca xS
de Comercio. cmipresas de Ferrocarmibes, Navegacion Mantima y Adreas. Caminos ¥ damds empresas de
meonuyC«nMCbhgde-anyrmdchA :acidba de Cams oS y on
ga:u';lporhs!::nprm:o que QA M0 con ¢ tun 8 juicio de la Asambilea

Diasio Oficial. Organo del gobiemno C: itvconal de Los Estados Umdos Mo Vicrnes 7 de
febrero de 1930, Poder Ejocutivo, Seavtana de Gobernacdn, Loy Orgamca de la Comimdn Nacional de
Turismo p. |
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ARTICULO 9°.-La subcomisién dc Administracién cstark formada por
cinco micmbros y presidida por el Secretario de Gobernacién como
Presidente nato de 1a Comisidén y como Presidentc de la misma Sub-
Comisién. Los custro miembwros restantes serén los Delegados

de 1a Sex ia de Hacienda del Depantamento de
CooutlorhdehConfeda-caéochmuchomuuodelosEsndos
Unidos Mcexicanos y o Tesorero del Comité Ejocutivo que 1o scrha la
vez de la sub-Comisién
Las facuitades de la subcomision son las sigwentes:
a)-Coutrolar La distribucién y ¢l mancjo de los delcgados cuyos gastos
autoricen al Comité Ejecutivo.

b)-Vigilar la contabilidad de la Comisién en cuyo cfc Iquiora de
sus micmbros tended devecho de p al T o de la Comisién
muestras ded estado de dela i cnd--- que Jo desoe.
c)El Tesorero y dexnik lcados que Jdos, deberin cancionar

m-:qo-msfmabuddCotmléE)oumvo
ARTICULO 10.-La Subcomision de Propaganda y prensa tendra las
siguicate facuitades:
1.-La direccién técnica de la propaganda que haga en o psis y en o
extranjero, para licvar a cabo la funcida que le corresponde a la
Comisién Nacional de acuerdo con la fraccién V del articalo 3° de la

IL-Dirigir la Propaganda que »c reficre al inciso V del articulo 3° de la
Ley y reconxndsr a las cenpresas privadas que se propaganda a favor del
lurismno csié de acuardo con las ideas de la Comisidn.

[IL-Toda la informacién que la Comision deba hacer de Prensa.

1V. Las damiés stribucioncs que les scan scilaladas a la Comisiéa.
ARTICULO 11.-Para los cfectos del inciso 11 dei articuto 3° de la ley, 1a
Comisidéa Nacional promovers la creacién del Sexrvicio de Vigilancia y
Seguridad pars cl turista y para tal fin, la Subcomision de Vigilancia
quodars a su cargo.

LLa formacién del proyecto del Servicio de Vigilancia y Segurnidad pars
cl turista, en ¢ menor tiampo  posible.

{1.-Proponer ante 1a Comisitn, todos los acucrdos para otorgar soluciones
que tiendan a la realizacion del proyecto sprodbado, cjocutando al efecto

todos aquellos tramites que reclamen urg su interw: i6n con
aprobacién de la Asamblca

H1.Dic inar co los que sobre vigilancia y seguridad se
presenie ante la Comisida

ARTICULO 12.-La Subcomisnion de Comunicacionss y Transportcs
tendri las siguientes funcioncs

LProcurar el mas exacto cumplmiento de las leyes y disposicionces que
allanen dificultades al turista en 10s pucrtos terrestres y maritmos, lincas
féxTeas y caroteras, cstaciones de transito y texminales.

ILInicimr y Ucvar a la prictica por los conductos debidos ante las
Autoridades y particularcs, todas aquellas didas que al mejorar Jos
scrvicios piablicos y privados, fomenten el turismo local o ¢l extranjero.

’mkﬁmVnde*wwmmd pyoro, do y
MMWMmmMwaW

CXICANOS.
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11.Di inar sobre los anterior ciialados y que se
ante la Comision
ARﬂClILO 13°.-La Sub-Comision del mejoramento de Ciudades y
dernis Centros de Turismo:
L.En relacita con las sutoridades federales jocales para la creacion,
desarrollo y perfeccionamiento de todos los servicios publicos.
11.En relacién con las ecmpresas privadas, especialmente hoteles y
alojamicntos en general, comercio etc., para proporcionar confortable
albergue y demias comodidades relativas al turista,
H1.-Dictaminando sobre los asuntos de la indole sciialada que sc
anrte la Comisidn.
ARTICULO 14° La Subcornision de Turismo local y coordinacidn de
actividades gencrales, tendra a su cargo:
LE] impulso y desarrollo de excursiones, giras, ¢1c.- en nuestro pais, para
el fomemto del tunismo local;
. Unificacién de métodos y sisternas de todos los Comités Locales para
lograr quec 1a accidn de éstos y de la Comisién Nacional forme un solo
cucrpo en ias actividades de cste género.
HI. Impulsar 1a creacion de nuevos centros de murismo.
ARTICULO 15.La Subcomisién de Tramite tendra a su cargo hacer
diroctncnic antc los Jefes de las prosentaciones conducontes a ta
accpiacidn, implantacion ctc. de las resolucionces o acucrdos tomados por
hComumEnmosnmymgcmmpoddhmdAchug&mmw
bros de tales Instituciones distintos de los Jefes de las mismas.
ARTICULO 16-La Subcomisién de Estadistica quedara integrada por
represcotante del Departamento de la Estadistica nacional Y EL
Secretanio de la Comisidn y tendra a su cargo la preparaciodn de la
cstadistica nacional ¢ internacional cuya publicacién gestionari deatro de
las prescripcioncs de les estadistica del turismno nacional ¢ internacional
curya publicacitn gestionard dentro de las prescripciones de la ley
rciativa
ARTICULO 17.-L.a Subcormsion de Investgacion ¢ Integracion, tendrk a
Su Cargo
1. Estudiar las facihidades que presente 1as empresas © instituciones que sc
crean con derecho a tener representantes en la Comusion.
11. Estudiar y propoocr a la Asamblea ¢l ingreso a la Comision de
aquellas empresas o institucionces que a su funcida deban teoer
tes en ¢l seno de la Cormusaéon Nacional.
111 Hacer las Investgaciones conducentes a fin de rendir dictamen acerca
de Jos mareamientos de las personas propucstas como micmbros
honoranios o representes dela Conmusiéa en el extranjero.
1V .-Estudiar y dictamunar acerco de los proyectos de la Comision por
particulares, empresas o mshruciones que Do correspondan a las demis
subcomisioncs.

ARTICULO 18.-Las demas Sub-Comisiones que designe la Asamblea
tendran of aumero de micmbeos y funcionces que la misma lcs scfiale.
ARTICULO 19.-Las Subcomisioncs estaran obligadas a cumplir los
acuerdos que sobre la materia que sca su competencia, dicte la
Asamblea; a rendir sus informes y dictamenes dentro del plaro prodente
que al efocto sc Ies hubicre fijado, a pr Ias sugestiones y
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ProposiCioncs que crean necesarias para el mejor desempedfio de sus
lab y a dar ¢ infor i6n de éstas a la Comizsion.

CAPITULO IV
De las facuitades de la Asambl

ARTICULO 20
1.-Dictar todos los acuerdos y medidas que deban poncrse en prictica en
relacién con e objeto de la Comision;
11.-Resolver Acerca de las proposiciones, cstudios, informes que scrdn
presentados por las subcomisiones.
1.-Agtorizar la asistencia a las sSC500c3 de personas oxtras a 1a
Comisién, con voz informativa
lV-quaqueh(,ormsaéuwtmeond:aonadepaubnfomhspor
cualesquicra de Jos conceptos a los que sc refiere of articulo 15 de 1a ley®,
nombrard una Comision cspecial que formule ¢l Reglamento para e
mme,ocmvuubndclosmxsrnosfatdos.elqucn:dsomcudoah
Gndcla A b}
AR’I"CULOZ!-deolosmsoscuqmconfotnwnlwgl.m:nw
sc requicra un quorum especial para las bl decberd
oanmm.\donmhnmxdmhunodelostcg-dos
ante la C isi6n

ARﬁCULOZZ-ConIarmmcxocpaénsdhhdamdmlo
anicrior, todos los acucrdos de Ias Asambicas s¢ tomanin por mayoria de
votos de l0s miembros que coaforme al miso anticulo deberan estar
presentes. En los casos de emp Presid de la Comisién o quien lo
substitrya tendrad voto de calidad.
ART‘CULO23-Unqu_hnrqnmlm&mmvu(uwcxh

360 que repe en el o Pto de que un mismo Delegado
0o podnk lener mun de dos repe iones de Inslitucioncs diversas.
ARTICULO 24.-Las scsiones scrin ordinarnias y extraordinarias. Las
ofdinarias tendrin lugar una vez por semana en of local de la Comisidn,
en ¢l dia y a 1a bora quc scan fijados por la Asambica Las
eatraosdinanias tendran lugar en o local citado en el dia y a la bora que
fije ol Presidente y se cfectuarin cuando éste crea que e caso Jo mmerita,
o cuando la Asamblca asi 1o acuerde; en cllas se rataran Gnicamente los
asuntos para los que fue convocada la sesidn.

CAPfTULO V
De }Jos miembros hoosorarios
ARTICULO 23 -La Comisién Nacional de Tunsmo podri coaferir el
carhcter de Delegados Honorarios de la misma:
LA los micmbdwos del Cocrpo Coasular y Diplomiticos Mcxicanos y a los
funcionanos del Gobiano Federal que & juxio 1o merczcan.

* B patri 30 de la Comisidn Nacionsl de Turismo se coaxtitiird con los bicnes y roassos que a

inciackdn e an a)Con o inomeble de propiedad nacional que st encertra acaakmente en ia
calles de San Juan de Letran mimero 7.5)Coa o mobaliarno y oquipos coa que cucrta en la actualidad c)Con
o subsidio global de 200 nul pesos anuales que be asignen las Jeves cXCon los kegados y donativos que se Je
hagan por corporaciones o particusires Diario Oficial de la Nacida, Sccretaria de Gobeornacitn, Ley de ln
Comisién Nacional de Tunismo, 10 de fobwero de 1930 p 1
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A aqucllas personas que red los

a)Haberse dedicado a la labor del fomento del turismo con actividades al

interior ded pais o en ¢l extranjero.

b)Ser de honorabilidad reconocida y haber sido propuestos para dicho

cargo, cuando menos por tres micmbros de ta Comision, previo cf

dictamen favorable de la Comisién de Investigacién e [ntegracion.

ARTICULO 29.-Serin adcmas micmbros honoranos de la Comisiéa

Nacional de Turismo aquellos representantes que hubicran perdido se

representacién de conformidad con o srticulo 12 de la Ley Organica

ARTICULO 30.-Los miembros honoranios de 1a Comisién Nacional de

Turisrno tendrin las siguientes obligaciones y atribuciooes.

a)Trabajar en beneficio del turismo, de acuerdo con ¢l critario de la

Comisién Nacional.

b)Desempediar agucllos trabajos que la Comisién les encomicnd

c)Cx icar a ta Comision el desarrollo de sus actividades en bien ded

turismo acatando los acucrdos de aquéila

ARTICULO 31.-La Comisién Nacional de Turismo podra retirar o titulo

de mianbro honorano a 1a persona que sc aparte de las prevenciones

anteriorey, o en general deje de marocer la confianza de la Comision.

ARTICULO 32.-La Comisitn Nacional de Turismo expedira diplomas

de bonor 2 Gavor de ayucl s pesonas ue ¥ su juicio se hubicren

distinguido pos su labor oficial o particular en beneficio ded munismo
aacional ¢ internacional.

ARTICULO 33.-Los miembros honoranios de Ia Comisién a que se

reficre el articulo 12 de la ley tendrian voz pero no voto durante o aflo a

que se reficre dicho articulo.?

CAPITULO VI

De los funcionarnios de la Comisidn

ARTICULO 24.-El presidente de la Comusion Nacional tendra las

atnbuciones y obligaciones siguientes:

1. Scra Presidenic de la Asamblca General y del Comité Ejecutivo.

1. Presidira las sesioncs de Ia Asambica General y del Comité
Ejecutivo

s Acordari la Orden del Dia de las scsiones de que habla el inciso
anterior y dingira en cllas los debates.

. Coavocara a las scsiones extraordinanas de la Comisiéa cuando
jurguc que el asunto deba ser sometido a 1a consideracion de
csta, cuando sc determine por ls misma Asamblea o de acuerdo
con las disposiciones relitivas de este reglamento.

V. Autorizar con su firma las actas de l2+ ==5;00¢c3 y los acverdos ¢
resoluciones tomadas por la Comisidén o el Comité Ejecutivo
firmandolos en compafia del Socretano.

A28 Presidira la Subcomision de Administracion a que se reficren los
articulos 8° y 9" de cste Reglamento.

* Los miecmbros de la Con Nacionsal de Turismo duranin en mus cargos dos allaos, pero al cabo de esc
Wmsmocpmmmymmmuqmmmbmm

b > de reps ante la Comesidn, sCEWrAn en mis CArgos pov ofros doe afios mis En caso
de que durante el desemnpefio de smus funciones fucre retirada 2 fos miembvos de la Comisidn la
representacidn que os BDevara a ofla seguirdn, sin anbsrgo, formando parte de la Comisidn como micmb
honorarios durante un afo
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VIL Suspendera Ias resoluci lotnadsporel Comité Ejecutivo en
caso de ad a éstas incc por scr contraidas a la
lcy o a la politica del Gobierno.

Vil El primex vicepresid bstituira al Presid de la Comision de
a:lodulasﬁmmqnclcoonfmel.daﬂommot ya sca en los
casos de falta del mi Pres: o do é&ste aso lo darermune.

ARTICULO3S. -El Scgundo Vicepresidente gjecutivo tendra las mismas
funciones que el Primer Vicepresidente y taxirs las miumas facultades
que adquicra el Presidente.
ARTICULO 36.-A faita de Presidemte y de los dos vicepresidentes, serin
los Vocales, por su orden los que cubran las funciones de aquél.
ARTICULO 37.-Son obligacioncs y atribuciones legales:
lAm-hComméuN.uonaLchomnéEpamvoyaln

isiones, en los »s de Ia comp ia de éstas,
reclamen su concurso.
I1.-Las demas que le scfiale la loy.

CAPITULO VIl
De las obligaciones y atribuciones de los representantes
ARTICULO 32.-Son vbligacioncs y stribucioncs de delcgmios
representantes aciie la Comisiéon Nacional de Tunismo:

L. Asistir coa p lidad a las scsioncs ordinarias y extrasordinacias,
1L Justificar mnte s Asamblca sus faltas de asistencia ¢ instruir
debid de Jos que les correspondan a los delegados
supicates.

CAPITULO VIl
De las reformas al reglamento
ARTICULO 40.-El presente Reglamento solo podra ser reformado por e
C. Presidente de la Repablica en virtud de las mismas facultades scgun
las cuales o expide.
ARTICULO 42.-Sélo por promocitda de sicte micmbros de Ia Asamblea
General y por ef voto aprobatono de las dos terceras partes de la misms
podri ser clevada a la consideracién del C. Presidente de la
Republica, una proposicion de refonma al Reglamento.

TRANSITORIOS

ARTICULO 1E! presente reglamento entiar en vigor tan pronto como
sca publicado ¢n el Diano Oficaal
ARTICULO 2° Para Los efcctos del articulo 4 transitorio de 1a ey, en la
pramer ASAMBLEA QUE CELEBRE LA Comisiéa Después de la
publicacion del Reglamento, se detertninara qué nmero par O imper
corresponde a cada uno de los representantes de la Comisién Nacional de
Turismo

Cec £ y camplase. México D.F. A 10 de anero de 1930,
EPrcsdcnlclemauldcloaBndosUmdost Emilio
Portes Gil
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El Oficial Mayor dec Gobernacion, Encargado del Despacho MM.
Collado-Rubrica.

Lo que comunico a usted para su publicacion y demas fines.
Sufragio Efectivo, No recleccion

México D.F. a 3 de febrero de 1930-El Oficial Mayor de Gobemaciéa, Encargado del Despacho
M. Collado.
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LEY DE MIGRACION 1932

Capitulo I
De la inmigracién
Articulo 26.-Para los cfectos de la presente Ley, se considera:

Inmigrante: El extranjaro que arribe a la Repablica con el propésito expreso de
Mecascmellgporanlmmoﬁncsl‘alosoaxylmnpocﬂld-dde

] da, sin interrupcion, mas de scis mescs a partir de la fecha de su
intamacional ™
Emigrante; El individuo, cualquicra que sca su nacionalidad, profesién u oficio, que
manifieste ¢l propdsito de abandonar, por mas de scis meses, ¢l Taritorio Nacional,
habiendo permanecido en él, sin interTupcidn, siendo extranjero, igual tempocalidad;
y los braceros mexicanos que por méviles de trabajo salen penddicamente de la
Repablica, aun cuando su ausencis sea menor de scis meses.
Turisias: “Con csta designacion sc comprende al extranjero que visita la Republica
por distraccion o recTeo, y Cuya parmanencia en teTitorio nacional no excede de scis
meses.
Sc equiparan a los turistas, los cxtranjeros que vicnen al pais por méviles mercantiles,
industriales, cientificos, antisticos y fanilioes, sianpre que sy ponumencis no
exceda de scis meses.

¢ Es la misma redaccion que existe en o Dissio Oficial, Secretaria de Gobamacidn, Ley de Migracida de

los E

"

Unidos Mex Lunes 19 de abnil de 1926, p 2
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CREACION DE LA COMISION, EL COMITE OFICIAL Y EL PATRONATO DE
TURSIMO

El 27 de marzo de 1933 se publicd en el Diario Oficial de la Federacién, un Acucrdo de
la Secretaria de 1a Economia, por el cual se cresron; la Comisién, €l Comité Oficial y el Patronato
de Turisino, sc cmitid copia de este documento a las secretarias de Gobanacién, Relaciones
Exteriores, Hacienda y Crédito Publico, Comunicaciones y Obras Publicas y al Departamento de
Salubridad.

Este acuerdo destacd que el haber creado un Departamento de Turismo de la Secretaria
dec la Economia Nacional, “unplicé o propésito de organizar ampliamente este importante
aspecto de fomento comercial, con el fin de promover resultados benéficos para la colectividad™.
Aludi6 al tunsmo como:

..una actividad econdémica privilegiada cuyos factores basicos son las bellezas naturales
ddpnﬁsyhumoncsdclodacspeclequcpucdmofrwcrsclloswsxmma,as:oon)opotquc
scptcicndcqucclmnsmo considerado en épocas antenores, de modo exclusivo como cl arte
cgoista de viasjar bien, responda al concepto modamno y se complete con la posibilidad de recibir
bien a Jos vinjeros.

El desarrollo del tunisimo debe fundarse en la cortcza de ofrecer a los visitantes
condiciones de scguridad, higicne, comodidad ctc., lo quc hace indispensable la colaboracién de
diversas dependencias dad poder pablico para realizar una labor de conjunto.

Para cste efecto scra preciso: centralizar y coordinar informes concamicontes al tunismo
bajo todos sus aspectos; buscar medios propios para desarroliario y promover y adaptar modidas
que mejoren las condiciones de transporte circulacién y residencia de los viajeros; y organizar 1a
propaenda cn el extranjoru.

Pnhrmhmcnbndcunprognnm!xnvmoamdnsprmsableahlxyOrgﬁlmdch
Comisién Nacional de Tunsnw, este Ejoculivo Faloral ostima coo arear Orpm
adecuados para esta materia y al efecto ha tenido a bien expedir el siguicnte acucrdo:

1. Se constituye la Comisidn de Tunsino integrada pot el Jefe de la Oficina de Turismo
quicn la presidisd, y por particulares representantes de las diversas actividades, que la Secretaria
de la Economia Nacional seflale como vinculadas con dicha actividad

1I. Son ambuciones dec la Comisién: a)recabar y coordinar toda clase de informes
concarentes al tunsmo; b)proponer las madidas que csime pertinentcs para ¢! desarrollo del
mismo y ¢)opinar con motivo de las consultas que Ie scan formulaias por ¢l comité oficial o por
¢l patronato

HI. S¢ organiza un comité oficial de tunsmo integrado por: Secretano de la Fcooorni-
Nacional (presidente), Director de Genamnl de Caminos de la Soarctaria de comunicacioncs
Obras Publicas., Jefc del departamento de Migraaion de la Scorctaria de Gobemacidn, Jefe dd
Depanamento consular de la Secretaria de Relaciones Extenores, Jefe del senvicio de laspoccién
General de sanidad ded Departamento de salubndad Publica

1IV. Son ambuciones del Comuté Ofical: a)estudiar los diversos problemas relacioaados
con el tunsimo propomiendo soluciones concretas, bipromover ¢l desarrolio por los medhos mas
adecuados, c)proponer medidas que mejoren ¢ transporte, arculacién y residencia de los
viajeros.

Se estableoe un Patronato de Tunsmo integrado por la Secretaria de Economia Nacional,
Socretaria de Gobermaciédn, Sccretarta de Relaciones Extenores, Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico, Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas y ¢l Jefe dod Departamento de
Salubndad Publica
El patronato onentard las actividades que deban desarrollarse en matenia y decidira en
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definitiva sobre Ias medidas que hayan de adoptarse al respecto.

Diano Oficial, México, Lunes 27 de marzo de 1933 Tomo LXXVII Num 23 p.362-363, Secretariade la
Economia Nacional Acuerdo dd 13 de encro de 1933 por el cual se crean la Comisién, o Comité oficial y
<} Patronato de turismo.
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