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CAPITULO 1. LA INFORMACION,

A, CONCEPTO.

Emesto Villanueva, en su obra Comunicacién, Derecho 'y Sociedad de Editorial B

Media Comunicacion, nos explica que:

*Por informacién se entiende un conjunto de mecanismos que permiten al.
indiviluo retomar los datos de su ambiente y cstructurarlos de una manera

determinada, de motlo que le sirvan como guia de su accion, *

7 *No'es lo mismo-que: comunicacion, aunque In supone. En la informacién no
"-necesitamos evocar ¢1 cOMIN Con 0170 U 0108 Sujetas.
. : B .
“Ahara’ bien, si queremos que se difunda el modo de dirigir la accion que
* disednda a partir de los datos de mi medio ambiente, tendré gque trasmitirlo en los

términos de los otros, de tal modo que podamos evocarlo en comin y entendernos,

*Pongamos un ejemplo. Cunndo hablamos de la caidi de los cuerpos, hablamos
“de un fenomeno general, pero cuando un arquitecto habla de la plomada, se refiere a

una linea recta dirigida al centro de la tierra.

"> *De cste modo ha informado el concepto general de gravedad, le ha dado una
forma que le ayuda a construir. Puede utilizarse como guia de vertiealidad. Si al
" arquitecto quisiern ensedar esta guia, debe referirse a significados comunes: en este
caso la grivedad como significado comun pasa i constituir una novedad que dirige

nuestra actividad de constructores.

*El mismo fenomeno o el misnio signiticado de grwvedad se informarnian de modo
distinto si hablirwmos del tiro parabolico, L informacion del significado expresa algo en

relacion a un modo de actuar.




La informacidn periodistica es 1al, en tanto los datos publicados sobre In bolsa de
valores indiquen a los corredores qué hacer y en tanto la opinién del cditorinlistn nos

haga cambiar de idea reapecto a algo.”™

La historia nos informa, en tanto orienta nuestra imaginncion hacin los posibles -

resultades de nuestro actuar sobre la realidad social,

Pero con mas precision, dirinmos que nosotros informamos los datos al darles

g Cuna utilidad especifica; la informacién no son los datos sino lo que hacemos con ellos.

- Nuestro contexto social nos enseda formas mias o menos comunes de usar las
. cosas y las relaciones; en este sentido podemos decir que nuestras significados comunes

estan informados o que nuestrn comunicacion estd infornada, aunque en muchas

8 10 8oy [ Por qué o para queé.

Continta Villinueva en este tenor:

“Ponganios un ejemplo: cuando un cuento le dice a un nino que el patito puede
ganar muchisimo dinero si hace tal o cual cosa, que ademas es muy buena moralmente
hablando, ese cuento esti trastitiendo valores éticos que son guias para Ia accion, y

podemos decir que tiende a informarle sus acciones futuras

“Scrin muy distinto que le sefalara que, para hacerse rico, se necesita usar del

trabajo ajeno y gue eso es muy malo. Ambos serian modos de informar la comunicacion.

~Cuando los significados comunes se infornun de Ly misma manera, tendemos a
actuar de modo similar, Dos sujetos tienen la misma informacion, no cuando tienen los
mismos datos, sino cuando tienen el mixmo moda de onentar su accion v cuando evocan

en comun el significado de su accion, se comunican Ly misma informacion

TVHIANUEVA Erato Conmamcanmn Dhrats v Sasadad Eddnal Maka Commaann keun 14997 Pag 11




“Un clentifico, trabajando en su gabinete, esta tratando de informar Ia actividad
propin o ajena, aunque su labor sea sélo descriptiva; ya que con-ello dara bases para
reorientar la accién. ) R !

“La jcacion evoluciona y con ella Ia accién social, gracins a las
nuevas informaciones. Por-otra parte, los significados comunes pueden dejar de serlo,

cuando se han informado de una manera distinta.

“Pongamos un cjemplo; antes de Cristo, Ia cruz significaba castigo para los
malhechores, algo asi como Ia silla eléctrica de hoy; después de Cristo, el significado de
la cruz cambié para los primeros cristianos, evocaba en ellos Ia redencion del género

humano; indieaba tiunbién pautas de conducta a seguir

*El significado para ellos habia cambinado notablemente. Para los paganos
significaba lo mismo que antes. Cuando para unos era seflal de castigo v humillacion,
para otros evachba vida eterna. La comunicacion, en ese sentido, se habia roto entre los

dos grupos,

Si el mundo se dieran solamente procesos de informacion, no podria haber

sociedad. Afortunadamente esto no es posible.”?

Una teorin de la informacion debenia damos instiibentos para reconocer los

mecanisnios sociales que posib

an la transformacion de los sentidos de Ja accion social

que remodelan los significados de un grupo.

Cuando un partide toma el poder politico tiende a4 informar, seguin  sus
tendencins, a la sociedad. ¢ Como es que puede lograrlo o no? Esta respuesta habra que
respondderla en el contexto historico concreto segun los modos peculiares en que
construye y orienta sus organismo: para el aprendizaje, a diversion. la hacienda y las

obras puiblicas.

FVILLANULVA Bmosa Op Cd Pag 12



Lo informacién concreta habra de analizarse en su contexto, como algo

determinado y determi s que tlende a conformar el conjunto social.

Una teoria de la informacién también deberd brindar instrumentos légicos que
nos ayuden n comprender la logica social de las distintas sociedades, para conocer la

guia de transfonmacion que un grupo humano esta dispuesto n seguir.

Camo s¢ ve, ln comunicacion y la informacidén son fendmenos ligados, son como

hermanos sinmeses que comparten ¢l cornzén y dependen el uno del otro.

Sin embargo, paradéjicamente, se oponen. Una nueva informacién contradice la
anterior ¥ esta nueva informacién no puede hacerse socinl y dirigir la accion del
conjunto, si no puede evacarse en comiin,

Asi, © ¢ infor ion son - dos aspectos de Ila totalidad de una

saciedad. La sociedad no puede ser tal sin la comunicacion y no puede transformarse sin
la informacion,

Ambos conceptos na pueden separarse del estudio de In sociedad global. Si se

ibierann como . el f o perderian su razén de ser, sus raices, el
fundamento de su sentido. ’ X

En Ia prictica, frecuentemente, se les sepam del proceso social global, pero
entonces no puede entenderse el sentido de los significados que se evocan en comun, no

puede entenderse el porqué de las nuevas informaciones.
B. ESPECIES.

Comunicacion es la accién y efecto de comunicar o comunicarse. La palabra
comunicacion viene del latin communicare, es decir, hacer comun, compartir, impartir,
transinitir. En su sentido social, Ia comunicacion abatea una gran gama de puntos de

VISIA para su comprension y descripeion.




Uno de los intentos mas tiles para definirla ¢s el de Kenneth P, Adler, en 1959,
basade en abundantes materinles de filosofin, retérica, artes literarios y dramaticos,
linglistica y semantica, teorin del aprendizaje, psicologia sociologin, ciencia politica,
hipnotismo y matemiticas. Segiun este intento de definicidon el componente inicial del
proceso de comunicacion es una idea o impulso en la mente del Comunicador o
Enviante. El segundo es la expresion formal o Codificacion de la idea ¢ impulso, para
elaborar el mensaje o senal. El tercer componente es la interpretacion del Percipiente
que recibe el mensaje, es decir, la Decodificacion, asi como la percepeion del mismo
mensaje por un publico, 0 personas que lo reciben indirectamente aunque ¢l mensaje no

esté dirigido a cllos.?
Ricardo Aman, nos explica por su parte que:

. *La socicdnd mercantil y el poder politico se alimentan con las noticias del dia,
proporcionan informaciones ¢ influyen de una manera determinante cn el proceso de
elaberncién de las notician que llegaran al piblico y serviran para darle la conformacion
mental d 1a por la ideolagin domi

“Todo indica que el hombre modemo, servido por un aparato que le entrega todas
las miianas, junto al vaso de jugo de naranjn, un conjunto de noticias, fotografias y

articulos de opinion que le permiten ver como amanecio la cara del mundo, esti mis

cerci que sus antey {os de la realidad total de lo humano. ¥ sin embargo no es asi.

“Nunca, como en nuestro tiempo, las apariencias habian sido tan enganosas. El
lector de las numerosas y varindas informaciones rara vez se da cuenta de que detras de
su rito informative cotidiano, se ocultan las manipulaciones realizadas por los
especialistas del programa consistente en otientar de acuerdo a los inteteses de L clase
dominante, en fijar las dosis que les permititan ejercer un control cadia dia mis sutil
sobire Ins posibles reacciones que los distintos pablicos tienen frente a los estimulos
creados por la informacion. De esta manera, e} homtne contemporineo es alejado del

conocimiento de la realidad v limitado hasi

a el extrema de que sus posibilidades de
pensamicnito original son abolidas ¥ su concepeion del mundo circulia, de modo casi

exclusivo, a traves de estercotipos
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“La posibilidad de una pcrﬁonnl forma de |

L] do es r lazada por

- los prejuicios sutilmente reforzados por los medios masivos.
“El aparato orienta I atencién de sus lectores hacia detenminados temas, y los
“aparta de aquellos que pueden promover la organizacion de grupos sociales victimas de

I explotacién..

sq funcién,’ corho afirna Mat telart es desorganizadora ¥, por tanto, tiende a

nculmhmr In nccuén lle l:\s clases dominadas, y a afinnzar el munde de valores de la

clusc dommnmc.

*En la sociedad - capitalista, In informacion busca que el hombre acepte las

caracteristicas propins de un mundo regido por Ias leyes mercantiles.

“Para lograrlo no vacila en difundir el programa que ha convertido ¢l saunor en una
transaccién comercin), el arte en’una actividad sujeta 2 las leyes de 1a oferta y Ia
demanda, y la'religion en It defensora de un orden social injusto y antihumana.

*Estc programa, hace que cl aislamiento del hombte, paraddjicamente rodeado de

‘noticins de todo lo que pasa en el munda, sea cada dia mis grande,

En Ia selva acwual, la actividad humana esti regida por las leves de la

competencia y los medios se encargan de fomentar el espiritu campetitive que nos aisla

tnmin st 198yt

de los convirtiendones en bestias de una voracidad

inagotable.™

Ante los fenémenos de It informacion actual, es conveniente tecordar algunos

aspectos del desarrollo historico de la prensa informativi.

Remontamos al estudio de sus antecedentes no corresponde a las exigencias

propias de este trabigjo. Resultary mas util partit del momento en  que ¢l
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. .

de los

fooee]
perfeccior

de impresion y de distribucién, permitié a In prensa
incidir de una manera determinante en el medio social.

Desde esc momento ha recorrido un large camine de servicio al hombre, cuando
éste cumple con su verdadera misién, y de enajenacion del hombre cuando se limita a

cumplir el papel de una empresa mercantil, inserta en el cuadro general de la sociedad
capitalista,

Continfa su disertacion Ricardo Aman:

*El ano 1440 maren Ia inicincién de lo que Marshall Me Luhan llama la "Galaxia
gulenbergiana” Gracias al invento, las hojas manuscritas por los rapportisti ampliaron
su esfern de circulacion y de influencia.

“Las primeras hojus impresas tuvieron funciones diversas; algunas se limitaron a
proporcionar noticias para enriquecer a sus impresores, mientras que otras buscaron
difundir 1as nuevas ideas y proponer al piblico temas de reflexion sobre la realidad
sociopoliticn. Lus ideas de reformn de Lutero encontraron en Ins hojas impresas un
magnifice medio de difusion.

“El perfeccionamicnto de los sistemas postales permitié a los impresores recibir y
transmitir noticing con una eficacia mayor.

“las gazzete v los zeitung. unidas al corteo, ampliaron sus servicios y lograron
llegar a un piblico mas amplio. Salvo contadas excepciones, lo que en un principio
habia sido un simple negocio de impresores que recibian noticias v las imprimian en
hojas [gacetas) que circulaban entre los comercinntes ¥ las personas interesadas en
conacer ¢l desarrollo de las guerras, se convirtié muy pronto en un objeto de la atencion

mas despierta de los poderes politicos

“En tomo a las pequetas, gacetas se crearon mudimentarias, pero muy eficaces,
oficinas de informacion. En el siglo XVI, la tepublica de Venecia contaba con una
corparacion de “erittori dlavisi , que se dedicaba a recabar noticias sobre asuntos

politicos ¥ comerciales: a redactarlas, imprimirlas y distribuirlas ampliamente entre los



miembros de los distintos gremios mercantiles y las personas descosas de enterarse de -

los acontecimientos politicos.

*En 1631, durante ¢l reinado de Luis XIIi, Teophraste Renaudot fundé La Gazette

y organizé una red de corresponsales qut. le cnvmbnn informaciones desde ln muyor

parte de las cindades francesas,

“El imnaginativa mcdu:o. nn'ugo del cnrdennl R:chclu.'u. mvemd de csm ms\nem el

¢

.,

ito de s

“La Guzette demostrd muy promo su imponm\cin en mnlcnn dc onenmcién dc ln"
opinién publica. Asf lo comprcndleron pnmcro Rlchclicu ¥ m;'m lnrdc, anmnno. Lui
Xl le ulorgu cnrnctcr ol'cml ¥ la u:-é pnm ch ulg'\r infam :

l'mlqs a ‘sus mcrqscs
polmm-;. :

Mas mrdc, convcnidn )n en Ln Gaceta de l-mncin) se dcdlco, hnstn 1914 a dar a

canocer qu puntos dc. vistade h\s autoridades francesans. ™
Concluye Aman considerando lo siguiente:

*En los primeros alos de la prensa, el poder real establecio un estricto control de
Ia informacion a través del otorgamiento de permisos v concesiones exclusivas a los

impresares déciles a la politici del Estado.

“En 1605, el archiduque Alberto de Amberes concedia al impresor Verhoeven el
derecho de "imprimir y grabar en madera o metal, v vender, todas las noticias sobre
asuttos de la guerra, victorias ¥ toma de ciudades”. Gracias a una concesion similar.
aparecié en Alemania en 1609 ¢l primer pericdico que tegistra la historia, el Avija
Relntion oder Zeitung. N. Palgunov, en su libro La prensa v la opinién publica) hace una

relacion de las publicaciones penodicas que precedicron las ya citudas; enue otras

figuran las

signientes: Ordinan Wochenzeitung) de Basilea {1610): Frankfurter Journal

(1615) ; Niewe Tydin-gen de Amberes (1610} . Ruranti} de Rusia (1621) ; el inglés The

weekly news from {taly} Germany) et} (16022); La Gazzeta Pubblica de ltalia (1630) | La

TAMAN Recards O U Fagn 32490,



Gaceta, de Madrid (1661); El Mercurio Volante, de México (1693) y el Stamford Mercury.,
de Inglaterra (169S).

"Todas estas publicaciones, que aparecian gracias a l1a concesion de los
monarcas, s¢ limitaron, en gran parte, a difundir las ideas politicas de la aristocraciay a

reforzar lns normas de conducta propuestas por los estados absolutistas,

*‘La Gaceta de Leyden., que luchdé en contrn de In dominacién espainola en
Holanda, es una excepeion a la regla y el primer ejemplo de periodismo impugnador del
sistema establecido,

“Las gazzete y corantos pusicron interés en la publicacion de noticias de
actualidad, mientras que. los "mercurios” se dedicason preferentemente, o publicar

articulos de opinién y comentarios sobre acontecimientos culturales y politicas.

“Limitaddos por el poder renl, # través de las concesiones o de gravosas cargas
fiscales, procuraban huir de las posiciones criticas. La competencia comercial hizo que
algunas de estas publicaciones inventaran noticias v se inclinaran por la publicacion de
informaciones  sensacionalistas.  Los  papas  lanzaron  contra  ellas  maltiples
condenaciones, y Ben Jonson censuro a los periodistas embusteros en su comedia La

tienda de noticias.

“Las limitaciones impuestas a la prensa por los poderes poluicos se inscribieron

en cuerpos de leyes y en decretos que establecian la censurs

sobre las publicaciones.

En 1586 la Cimara Estrellada inglesa formulo un decreto que otorgaba a la
censura un caricter oficial. La Inquisicion, v muy especialmente Ia espanola, ejercio una

estrecha vigilancia sobre la publicacion de libros v periddicos.”

Parn Jorge Sanchez Ruiz, en su obrin “Medios de ditusion v sociedad”

tdm Pigs o8 8%



“Inglaterra fue el escenario de Ins primeras luchas por Ia libertad de prensa. En ‘
1641, cl Parlamento obligs al rey a suprimir la Camara Estrellada, '

‘l.n desaparicién de ese érgano politico autoritario pcrmllié qu

rcconocxem I

libertad de prensa. Sin embargo, muy pronto Cromwell, ¢ ‘Jord - pmlcclor,' ln nboli6

nuevamente.

“En 1644, Milton escribié su nlcgnlo a fmor dc ln hbcrmd de’ cxprcslon' lo '(i;ulé'
Arcopagiticn on speech for Ihe |I|)¢‘I’1)’ of unlicenccd pr{nung i v

“En su dlscurw, el pocln afi rmnbn. “Mnlnr a un hombre significa aniquilar unn‘

crmlum razonable, Ahognr un libro cquivale a asexinar la propia razon®.

;7. *No fue hasta 1965 cuando Ia libertad de expresion obtuve su mayor victoria, al

quedar consagricda en una acta (ley) det Parlamento inglés.

“Es necesario sedalar que, mientras en Inglaterra se daban las luchas por la
libertad de expresion, en Holanda ya habia sido reconocida tacitamente, circunstancia
que aprovecharon los comerciuantes holandeses para impnrimir periédicos escritos en
otrus lenguas, los cuales introducian clandestinamente en los paises en que imperaba

una censuri riguros-'\.

*La supresion de la censura permitio a la prensa inglesa de principios del siglo
XVII, publicar articulos de analisis que buscaban publicas las noticias en el contexto
sociopolitico ¥ proporcionar a los lectores motivos de reflexion v puntos de vista uttles

part la interpretacion de los hechos politicos.

“Daniel Defoe, redactor de v Revue Steele; Addison, articulista del Tatler v del
Slectator, y Johnatan Swift, polemista del Fxaminer son notables representantes de ese
periodismo doctrinario que imprimia a los articulos las caractensticas propias de un

ensayo.




En- 1812, ‘In Cunxnluuon promulgada por lns Concs de Ciuhz, csmblcmo en
Fﬂpm’m y sus colontnx la libertad de prensa.” 7

'Simchcz Ruiz nos sigue narrando que:

La vida hbrc ‘de los periddicos cbpm\olcs fue muy- brcvc ya quc. en: 1815
I'cmnndo it rcslnblccl() el absolutismo y decreté que se cerraran todos Jos periddicos a

c.\ccpclén de los oficinles de In Corona: La Gaceta y El Diario de Madrid.

“El ‘Imparcinl que aparecié en 1867, es un cf lo notable de publicacién
4] P

¥

dedicnda de manera cast exclusiva a la combinncion de noticias y comentarios politicos.

“Lus hojas volantes que propalaban las ideas de ln Reforma protestante los
periodicos holandeses dedicados a luchar en contra del colonialismo espanol, las
batallas que el pocta Milton libré n lavoer de la libertad de expresion, las “gacetas”™ y
“mercurios” que difundicron, primero las ideas de la Enciclopedia y, mas tarde, el
programa de la Revolucion francesa, y los ensayos periodisticos de critica politica
publicados por Defoe, Addisan, Swift, ete,, en L prensa inglesa de principios del siglo
XVHI anuncinban que los periodicos fuente de informacion v de opinion se ihan a
convertir en los principales promotores de los cambios sociales. El optimismo iluminista
vefa en ellos un camino inmejorable que recorteria sin trabas 1 manipulaciones la

opinion pablica,

“El pensamiento liberal aseguro por medio de leves v reglamentos ta libertad de
prensa, y la clase burpguesa, en pleno proceso de ascension. derramé torrentes de
retarica optimisia sobre el uso que ¢l hombee hana de Jos derechos arrancados o Ja

monarquia absolutista.

Es indudable que el liberalismo anglosajon fue el que logro consolidar la libertad
de prensa y, tras arduas batallas, la consigro de una manera defimtiva en las leves

inglesas y en la Constitucion norteamencana
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“Tiene razén Leonard W, Levy cuando afirma (en su Freedom of peech and press
in early american history) que "la psicologia de la libertad es una contribucién del siglo

XIX @ la historia humana =

*Sin embargo, paralelamente a las luchas libertarias, ta burguesia, convertida ya
- en Ia clase hegeménica, encontré la manera de trocar la informacion en servidora de sus

intereses,

‘En su obra Evolucion del periodismo Bemard D. Weisberger dice que a
principios del sigla XIX, "¢l espiritu general del pueblo norteamericano habia hablado a
favor” del periddico no reglamentado™, Esta declaracion tan general, expresada en las
leyes constitucionales de Norteamérica, permitia a los periodistas actuar sin trabas,
manifestando sus puntos de vista sobre los asutos piblicos sin temor a ser objeto de

persecuciones,

“Sin embargo, lin escasa circulacion de los periodicos. derivada de los problemas
de impresion ¥ del peqguetio nimero de personas que sabian leer, hizo que sus mensajes

tuvieran un impacto de aleances muy reducidos.

La sociedad industrial crecia a pasos acelerados mientras que 1a prensa se habia
quedado atris, y sus limitaciones le impedian convertirse en un medijv masivo acorde

con el ritmo de crecimicnto de la sociedad glabal.” »

Muchos periodicos  ingleses  y  norteamericanos  se  inclinaton  por  la

especializacion y dirigieron sus mensajes a piblicos muy bien determinidos.

En los primeros anos del siglo XIX proliferaron. en ambos  piuses. las

publicaciones dedicadas a los granjeros, los industriales, los politicos, los cientificos, etc.

Fue necesario que la tecnologia acudiera en auxilio de la prensa para que
aparecieran los grandes periodicos masivos capaces de contener secciones dedicadas a
los distintos publicos: una primera plana para toda la opinion publica del pais y paginas

cditorinles dirigidas i L ¢lite intelectual
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Para nscgurar el carficter masivo de In prensa era indispensable aumentar la
produccién y nbatir los costos de impresion, para poder vender los preductos a un precio
mis barnte, )

Por ejemplo, los periédicos ingleses de principios del siglo XIX eran tan caros, que

las clases populares no padinn adquirirlos. Esta circunstancia los obligé a buscar las

' fortnas parn compensar las graves pérdidas derivadas de los impucestos y trabas fiscales
fijndas por cl.gobierno, que habia encontrado en ellos un magnifico sucedinco de la

censura suprimida nitos antes.

Los avisos comerciales publicados anteriormente en paginas especiales se fueron
apoderando de todas las secciones del periodico.

Los comerciantes vieron con bepeplicito la nueva politica de las empresarios;
s6lo a algunos graves caballeros les desagradé el hecho de que sus hojas de noticing y

_comentarios se llenaran de la griteria estridente de los mercaderes,

Este momento maren la inicincion de Ins relaciones de L prensa con los intereses
de la sociedad burguesa. Desde entonces, los pedodicos son indispensables para el
desarrolle de la economin de consumo, v las grandes empresas ejercen toda clase de
presiones sobre la prensa. De este peculiar juego dialéctica derivan todas las formas de

la dependencia que ha desnaniralizado a ta prensa modema v comtemporanea.

En los primeros afos de la prenst masiva, los anuncios comerciales fueron

considerndos como un medio para ganar la independencia cconomica

Los altos impuestos eran ol instrumento del que se valian los paderes politicos

parn ejercer una estricta censura sobre los organos periodisticos

Con la publicidad comereial. i prensa encontro una manera de liberarse de lns
trabas impuestas por los gobiemos: sin embigo, esta medida no signilica, de ninguna

manera, el aseguramiento de su independencia



Todo lo contrario, en lo sucesivo la sociedad mercantil se impuso sobre la
informacién; In obligé a adoptar la estructura propin de las empresas comerciales y In

sujetd a un sinntimero de presiones y de controles.

Jaseph R. DominicK, por.su 'pmc. nos rclnfﬁvquc: -

P

*En’ su libro. l,n prcnsn _y In ,’ publica) N. Palginoy ascgum que - con Ia

publieacién ~'de mmncms pagndun ‘a buen ‘precio, los cnpunh-lms adquicren
simultﬁncnmcnlc el dcrccho dc influir mbrc el periddico, controlnrlu ¢ unponerlc su
voluntad®,

“la sociedad burguesa, que impone sus leyes a las relaciones y actividades

humanas, imprimié su marca de fuego a In informacion.

“También las tareas intelectuales son desificadas por el sistema capitalista. Con

cl paso del tiempo, las grandes emj 1no se cont on con presi A ln prensa
para obligarla a mantener una direccion favorable ol sistema capitalista; fueron mas alla

y decidieron adquirir sus propios periddicos,

*De esta manera se organiziaron los grandes imperios  periodisticos v los

monopolios informatives servidores de 1a burguesia y de sus gobiernos.

*La publicidad fue afinando sus icticas, y ennqueciendolas con las aportaciones
e los psicélogos dedicados n buscar la 1otal adecuancion del hombre a la atmosfera vital

propia de la sociedad de consuma.

“A pesar de que la publicidad modema ha sido clasamente definida como un
medio del que se vale ln sociednd capitalista para enajenar al hombre, todavin algunos
representantes de la “racionalidad tecnocratica” v del “conductismo” norteameticano,

insisten en calificarls como una actividisd de sewvicio v de onentacion social.

“Las grandes compauiias industriales v mercantiles son, sin duda. fuerzas de
presion que actian para imponer @ la prensie determinadas ineas generales v reglas de

conducta.



‘Desde que se cfccllué-cl'pnso del capitalismo competitivo al monopollsm,_l

publicidad se convirtié cn una de Ins fucrzas principales de ese paso.

Desde cmohc_cn,hn sido ¢l soperte material de la prensa quc destina a”

publicidad, genernlr iente, mas del 500 % de sus piginas.™

Sigue dici ndn_noﬂv Dominick lo siguiente:

*El fendmeno: tiene un doble proceso; por una parte, la publicidad utifiza los
medios informativos como medios de presién sobre la sociedad consumidora y, por otra,

- debido n su decisiva aportacién econdmica, es un factor que presiona la informacion.

© *Los affaires del canal de Suez y del canal de Panama fueron pruebas
cantundentes de In increjble insolencia con que las compaiias transnacionales y las
burguesing industrindes locales ejercen presion sobre los érganos informatives, a los que
suministran  gruesas  sumas  por concepto de pago de  las grandes  campaias

publicitarias.

*En su obra citada, C. Wright Mills sostiene que los publicitarios definen sus
tacticas de la siguiente manera: "Debemos estudiar muy de cerci el contenido y las vidas
de las personas a quienes es preciso manejar, y nunca debemos manifestamos
abicrtamente. Mas que aconsejar o mandar, debemos manipuliy™. Los medios de
comunicacion de masas, y de manerin muy especind la prensi se infiltran no tan sélo en
nuestra experiencin de las realidades exteriores, sino también en la experiencia de

1N0sSotros mismos.

“La prensa y la direccion de las campanas publicitanas nos proporcionan nuevas

identidades y el repertorio de aspiraciones para alcanzar determinado status social.

*Asimismo, también afirma Mills que "nos dicen lo que descanamos ser v lo que
deseariamos parceer pos_proporcionan_modelos de conductia v nos sefalan quienes

somos, prestindonos una identidad; quicnes queremos ser. ordenando  nuestras
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aspiraciones, como lograr esos propisitos, dindonos Ias técnicas, y cémo podemos
sentir que somos lo que no somos proporciondndonos un cada vez mis rico, repertorio
de escapes y evasiones®”,

“La publicidad ordena nuestras vidas y, con base en las necesidades de la cadena
produccién consumo, establece los rasgos generales del éxito personal, seialando las

carncteristicas de los diversos status,

“Es la publicidad la que nos urge a dejar de ser hombres Volkswagen para
convertimos en ejecutivos Impala; It que nos dice que debemos aleanzar los simbolos de
un status socinl, nunque para lograrlo tengamos que entregarnos, en calidad de esclavos
por vida, a las empresas de bienes raices, las distribuidoras de autos. los comercios de

articulos electrodomésticos, lus agencias de vinjes de veintitin dins por diecisiete pai

del mundo incluyendo sandwich de jamén frente a la "Venus de Milo™. y las tiendas que

surten nuestro guardarropa con los modelos que usan las estrellas de cine,

“La tecnologia, por otra parte, dio a 1a prensa 1a oportunidad de imprimir a su
desarrollo industrial un ritmo acelervdo. Los inventos fucron enriqueciendo la capacidad
productora de la prensa y permitiéndole ampliar su esfera de influencia. John Walter, el
escocés fundador del periadico londinense The Times.. adquirié dos maquinas de vapor

inventadas por el alemin Koening.

Con ellas sustituyd el trabajo manual por un sistema de verdadera produccion
industrial. Fl 21 de noviembre de 1814, el seior Walter, que habia trabajadoe toda la

noche con sus auevi

maquinas, anuncio al pablico londinense que con el namero de
ese din, The Times inauguraba una nueva ctapa en el desarrollo de Ia prensa, ¢
informaba escuctamente que las maquinas de Koening podian impamir 1 100 hojas en

una sola hora de trabajo®, '
Concluye su amplia expliciwion con lo siguiente:

“A fines del siglo NIX  Alfred Harmsworth, que en 1905 fue nombrado lord

Northeliffe, sacudio fa opinion publica inglesa con sus ticticas financieras y penodisticas
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de inspiracion norteamericana. Fundé el Evening News y, mas tarde, el Daily Mail y, con
sus métodos audaces y burdos, propios de un Tycoon neoyorquino, organizé un estrecho
cerco a lns murallas del Times, Los periodistas del vicjo érgano de Ia opinién pablica
tradicional resisticron el embate por varios afios, pero North- cliffe, mediante maniobras
financieras y aprovechandose de la debilidad del nuevo propietario, Walter 111, logré que
I fortaleza se rindiern y entré en el patio de ceremonias, a tambor batiente ¥ titulos

financieros desplegados, en 1905,

“En cl siglo XIX Ia competencin comercial entre los periédicos de los Estados
Unidos tuvo rasgos de ferocidad, En 1835, The Sun habia alcanzade ya una cifra de
produccion que rebasaba los 20 mil cjemplares (The Times, de Londres, tiraba 17 mil) y

¢l New Yark Herald costaba solamente un centavo,

“Su director Bennet, 1o tenin mayores limitaciones morales y consideraba que su
periédico debin dar prioridad a las noticias escandalosas “aunque fuese necesario
inventarlas®,

“En contraste, Horace Greely, director del New York Tribun” establecié su trabajo

periodistico sobre premisas dinmelralmente opuestas,

“Greely se incling por la publicacion de noticius y de comentarios politicos de
caricter critico y nunca permitié que el espacio dedicado n los anuncios fuese mayor al

ocupndo por lus noticias y los articulos de fondo.

“Fue, sin duda, un buen representante del petiodismo doctrinario, un defensor
del liberalismo y de los derechos civiles que caracterizan las socicdades anglosajonas: No
resulta dificil de explicar el hecho de que ¢l Herald tirara 70 mil ejemplares en 1860

mientras que o] Tribune apenas tegaba a tos 35 mil

Los comercinntes de Wall Street se daban cuenta de que el perigdico de mayor

impacto popular era cl dedicado a despertar ¢l motbo de los lectores, v el periodista de




" mayor importancia era el que dominnba las técnicas del s ionali licadas sin el

estorbo de un estricto criterio moral.”)
. 'Par su parte Adrinna Arispe nos da cuenta de lo siguiente:
n *En-' 1868, la -competencin entre los periddicos norteamericanos llegd a sus

*- momemtos mAs criticos. Charles Dana, propictario y director del Sun adiestré a sus

‘reporteros para que reunieran noticias a granel,

*La iden era publicar encal los e ionalistas para ganar la atencién del

publico comprador, aumentar In circulacion del periédico v llegar a los altares de las

grandes empresas con una cifra sufici © impresi e como para inclinar a los

anunciantes a adquirir mayor espacio.

*Desde ese momento, los periddicos aumentaren de volumen y los chicos
repartidores pasaron grandes trabajos para transportar fos dinrios del tamafio de un
directorio telefonico, plagados de los gigantescos anuncios comerciales que apenas
dejaban algunns magras columnitas a los articulos de fondo v u los comentarios
editorinles.

“Esta complicada etapa de Ia prensa produjo personajes como Pulitzer y Hearst.

El primero convintio el vetusto World de Nueva York en un periddico que eri, al mismo

tiempo, popular y "elitista®,

) “La obsesion de Pulitzer consistia en evitar que su publicacion se derrumbaga en

¢l sensacionalismo barato y en impedir que se convirtiera en una solemne gaceta inglesa

leida tan solo por los intelectuales o por los caballeros amantes de I seriedad
* periodistica.

“Para lograr sus propositos diseno una habilidosa estrategin: la pnmera plana del
World ostentaba cabezas escalofnantes: las paginas rojas estaban lenas de noticias

terribles atenuadas por un moralismo totalmente impostado; en cambio, las paginas
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editorinles ofrecian a los lectores serios ¢l atractivo de las firmas de escritores,

profesores y periodistas especinlizados en asuntos politicos y econdmicos.

‘Con este sistema Pulitzer logré que su periddico tirara mis de 374 mil
cjemplares  diarios en 1892, Afirmaban sus compelidores que esta  gigantesca
circulncion se debia en gran parte a la ilimitada malicia con que Pulitzer componia los

grandes encabezados de I primera plana.

“Al margen de las eriticas, ¢l éxito pertenecia a los audaces y la sociedad
burguesa lo habin entronizado sin poner demasinda atencion a las tacticas que se

usaban pura conseguirlo.

“En los iltimos afos del siglo XIX ¢l éxilo de Pulitzer estaba asegurado: In edicién
dominical del World tenin 46 paginas, 23 anuncios comerciales y 23 de noticins,

articulos, cranicas y reportajes para todos los pitblicos.

En el pais defensor de la libre empresa la prensa podia jugar con el poder politico,
amparindase  en el poder cconémico. En  Oltima  instancia, los  conflictos
circunslanciales entre lns dos fuerzas se suspendian en el momento en el que la

estabilidad de Ia clase dominante corria peligro. El sistema siempre quedaba a salvo "2
Continua con su mencion Anispe:

*Bennet, Dalla, Greely y Pulitzer. a pesar de su adecuacion it los datos esenciales
de un sistema en el cual creian ¥ para el que propeman reformas tendientes a su
perfeccionamiento. eran bucnos liberales v estaban convencidos de algunos aspectos
romanticos caracteristicos del periodismo informal: en camino, William Randolph Hears't
se olvido de las trudiciones del periodismo libetal v, como hombie con los dos pies
solidamente plantados en Ia tienda de la sociedad mercantl, se desembarazo de

prejuicios morales para inaugurar os aios v Jos datios de la prensa burguesa.

*Mientras que los tearicos del penodismo notteamencano de 1o viejs escuela

apelaban a la bisqueda de una conciliacion siempre precana, entte su objetivo v los
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imperativos econdrnicos o las presi del poder, el equipo financiero de los periddicos
de lHearst se preacupaba por un solo aspecto: el crecimiento de los costos de produccion

y la necesidad de vencer la competencia, aumentando la circulacion.

“Esto, & la postre, vino a conformar toda la vida de los diarios de Hearst 'y a

sciinlarles las lincas politicas y publicitaring mas convenientes para enfrentarse a los

conflictos ccondmicas.

“Lo que se buscaba era el éxito financiero y la influencia politica. Para lograr

.estas” metas todos” los medios estaban permitidos. Muy pronto, Hearst vio como se:

hundian los periédicos de 1a vieja escuela.

“El nueve imperio se levanié sobre las bases de una mentalidad y una
organizacion de empresn mercantil. Para destruir In competencia y vender mas
cjemplares de sus diados, Hearst no reconocié limites para sus tacticas: inventd
noticins, organizé guerras,

“Es de citarse un telegrama que enwié al fotografo Remington que se encontraba
en Cuba en los dias en que se fraguaba Ja guerra contra Espana; "Por favor quédese.

Umcd pone las fotografins y yo pondré la guerra”,

“Las ligas de log periédicos norteamericanos con los distintos grupos del poder

politico ¥ econdmico, se afianzaron en los primeros afios del sigla XX,

“En esa €poca, algunos diarios dedicaban hasta el 65" de su espacio a los
anuncios comerciates, ¥ las grandes empresas, con el objeto de reducir los costos de sus
campaiias publicitarias, decidieron adquiris dianios va pestigudos, fundar nuevas

publicacienes, especialmente revistas semananas, ¥ echar a andar un complejo provecto

de conce i6n econdmicn © istente en la omganizacion de cadenas de periodicos
que funcionaban en las grandes ciudades v de una manera especial en las pequenas

ciudades de la provineia.

Lau estructura economica del pais, basada en la hbre empresa, permutio a los

propictarios de los trusts financieros entrar i saco en los terrenos ocupados antes por
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los periodistas profesionales. Desde ese momento, un buen niimero de publicaciones
periodisticas cambiaron su forma de financiamiento y revisaron sus objetivos. La prensa
era ya un negocio organizado, una industria cuya materia prima era la noticia y en el

que los aspectos profesionales ¥y ¢l trabajo intelectual estaban supeditados a los

requerimi y los proposi del aparato financiero. Un fendmeno similar  se
presentaba en la mayor parte de los paises del mundo. Los periodistas profesionales

pasaron a ser emplendos de los propictanios de a industria periodisticn.”™3

De esta manera los controles y las presiones sobre la prensa se multiplicaron. Ya
no sufria, tan sélo, Ja censura de los poderes politicos; a ésta se sumaban las presiones
de los grupos financieros y las decisiones de los propictaries de los negocios
informativos.

La corrupcion hizo facil presa de muchos periodistas, quiencs aceptaron las

reglas del juego del sistema y vendieron su trabajo intelectual al mejor postor.

La prensa domesticada se convirtio no solamente en servidora, sino también en
promotora del orden burgués. Por esta razon, los periddicos que no aceptaron el juego y
que siguicron In linen de conducta critica copia del pensamiento liberal, fueron

hostilizados y, en muchas ocasiones, asfixindos por medio de maniobras financieras.

La critien marxista se enfremo al manoseado v desnaturalizado concepto de
libertad de prensa, desenmascard las trampas ¥ mostro la cara de los titiriteros que
movian los hilos desde v oscuridad de sus gabinetes ¥ de sus salones de juntas de

negocios.

La prensa doctrinaria que difundia las ideas revolucionarias. tuve que refugiarse

en cl clandestinaje y fue objeto de toda clase de persecuciones.

El sistema permitia la critica, pero la manejs

i su antojo, vy sabia cémo
medintizar las voces criticas. Esto no nulifica los esfuerzos hechos por los escritores
independientes que  prestaban sus servicios a las empresas periodisticas de  Ia

burguesia.
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“Para Lenin, el periddico del partido debin ser un organizador social, una tribuna
en In que pudieran expresarse los problemas politicos y sociales, asi como un
instrumento importantisimo para la formacién de los dirigentes de los cuadros del
Partido. El plan de Iskra consistin en promover una “disposicion combativa™ y Ia
formacién de los dirigentes a través de un “enjuicinmiento sistematico y cotidiano de
todos los aspectos de nuestra vida politica™, segiin lo afirma su autor en la misma obra.
Para llevar adelante su proyecto, Lenin tuvo que enfrentarse a Jas influyentes gacetas
Rabochaya Mys! (e] pensamiento obrero), érgano de los lamados economistas y
Rabécheie Dielo (la causa obrera) , revista oficial de In unidn de social-democratas rusos
en ¢l extranjero. Iskra fue objeto de muiltiples represiones, asi como de ataques violentos
por parte de algunos grupoes de la izquierda rusa. Su primer namero fue impreso en
leipzig, en 1900. Mis tarde se edita en Munich, Londres ¥ Ginebra. Su tiraje era muy
reducido y su circulacion corria a cargo de los activistas del Partido  Marxista

Revolucionario de la Clase Obrera.

*Algunos estudiosos de los temas periodisticos opinan que Iskra fue un elemento

determi en la formacion y c

ion del partido de los trabajadores rusos. Es

que plio su de Toerganizador colective”, de "plomada”™ capaz de dar

coherencin a los esfuerzos de los técnicos y de los albadiles para creiar una organizacion

politica,

*Dentro de este programa el periodico rompia con todas las premisis de la prensa
burguesa, refutaba el valor de las noticias dadas al pablice coma anécdatas separadas
del contexto sociopolitico y, por lo mismo, privadas de contenido v de significado, y

buscaba que en las informaciones. articulos, cronicas, e1c . "se hiciera el baliance, tanto

de las condiciones sociopoliticas de Rusia, como de las actividides def Partido™.

“De esta manera el perigdico se constituia en el vinculo efective”™ entre los

distintes grupos det Partido v su distribucion en una t;

a comun de gran utilidad para
In formacion de la solidaridad indispensable en todas Lis organizaciones revolucionarins.
Otro de los propasitos fundamentales de Iskra e el de sujetar todos los casos
concretos. ¥ las explosiones sociales que se registraban en las distintas tegiones de
Rusia, a un andlisis y a un enjuiciamniento que provocasia las discusiones v la exposicion

de los puntos de vista de los lectores nulitantes
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- Todo lo contraria, la complejidad del sistema represivo agrega mérito a aquellos

que no aceptan sus premisas basicas y que mantienen su racionalidad en un il

it porlairr

| del orden burgués.

los gobiernos de la busguesia, cn los primeros afios del siglo XX, se enflrentaban
a los conflictos que el pensamiento politico clasico ha llamado "pugnas interburguesas”.
En estas coyunturas, los periddicos encontraban grandes oportunidades para negociar y
para intervenir en las pugnas, defendiendo los intereses del grupo que pagaba mejor sus
servicios. Bien conocida es la técnica periodistica que consiste en ne tomar partido en
los inicios de un problema y en ir ubicindose at lade de uno de los gripos contendientes

durante ¢} “nudo del conflicto”.

De esta manera, la prensa se copvierte en un clemento capaz de orientar el
desenlace de los acontecimientos. Muchos periddicos norteamericanos utilizan estas

téenicas para influir, no preci por criticas, en el desarrollo de los

acontecimientos politicos.

Arispe concluye su exposicion:
“La campaiia de Hearst contra McKinley s un buen ejemplo de estas maniobras
periodisticas que cf publico, generalmente, no esta en actitud de conocer ¢ interpretar.

La libertad de prensa es, a pesar de todo, uno de los pocos recursos que nos quedan

para cvitar el establecimiento del cantrol total del mundo v de las actividades humanas.
“Lenin, que tuve que enfrentarse a los rigotes de la censura zansta, consideraba
en su obri ya citada que “no existe o1to medio de educir fuertes organizaciones politicas
que un periodico para toda Rusia™. Pari lograr sus propositos de dar cohetencia v
unidad a la Jucha de los grupos del Partido Comunista ruso, creo o] periglico Iskra. Su
idea era que el organo perodistico actuari como organizador, difundiera los programas
politicos, las  consignas  partidanstas, v que cumpliera. tambien, las teas de
proselitismo ¥ de “apoyo a toda protesta v a toda eaplosion” capaces de acelerar Ja

Hegada de la revolucion.
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“Este sistema abierto, permitin una mayor participacion de los agr los en los
pe P ¥

trabajos de progr ion y claboracion del periodica. Es indudable que lskra tenia

caracteristicas singulares; cumplin el papel de organizador de un partido y sus mensajes
se dirigian primordinlmente a lectores ya convencidos del programa partidista, que
encontraban en la publicacion un nuxilinr importantisimo para sus trabajos de analisis

de la realidad vista a 1a luz de un programa politico concreto.

*Sin embargo, Iskra. buscaba, también, mtnque de modo secundario. ganar
adeptos para el partido y proporcionar al piblico algunos criterios de interpretacion de la
realidad sociopolitica. Lenin resumia en su obra citada sus ideas en torno al periddico
organizador de la siguiente manera: “El plan de un periddico politico para toda Rusia,
lejos de ser el frute de un trabujo de gabinete realizado por persona” contaminadas de
decirinarismo y literaturismo es, por el contrario, el plan mas prictico para empezar a
prepararse en tedas partes ¢ inmediatamente para la insurreccion, sin olvidar al mismo

tiempo ni un instante la labor ordinagia de todoes los dias.”

No hay que olvidar, por otra parte, que la burguesia rusa v el gobierno zarista
poseian un aparato muy rudimentario de controt de ln informacion y de divulgacion de
fas pautas de conducta reforzadoras del sistema autoritario. Esta circunstancia permitio
a lskra lamar de inmediato la atencion de una buena parte de la opinion pablica. Lenin
mismo tendria que afinar su proyecto para que funcionara en el actual momento de fa
informacion v de la comunicacion de masas, parque el sistema burgués dispone de
suficientes distractores v de numerosas ¥y muy estndentes formas de “masajee” para
opacar las mensajes criticos; posee, Lademas, grandes maquinas encargadas de controlar
la informacion. Frente a ellas, [a prensa revolucionaria la doctrinana v la entica, ven
considerablemente mermadas sus posthilidades de legar o un numero importante de

miembros de los distintos publices. Su funcion, por lo tanto, generalmente se limita a

formar y orientar i publicos muy concretos v localizados. En esto radica L importancia

de su papel historico.”

Representar en el mundo de las selaciones mercantiles v de la irracionalidad
burguesa, la rizon v el deseo de aspirar a una sociedad humana es una tarea

absolutamente necesara. “Hayv que sofar®, dice en su libro Lenin. Esas publicaciones
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suciian, snblcndo. que dc su suedio ((_y qué es cl politico auténtico, sino un:

sueilo?) podm nacer unn rcnhdnd nucvn.“

Por su pnﬁc,:anén Padilla Gorizilez nos ﬂcséribc_

*En 1835 Francia fundé la ngcncin anns, en’ 1848 st.‘ nbné en Nucva \ork ln"‘ :

Associated Press; Berlin creéd su agencia Woolf en 1849, v en lBSl Londrcs inicié las o

Iabores de la agencia Reuter,

“Las cinco ngencias actunles: UPL, Associated Press, France Press, Reuter y Tass,
se dividen el mundo en zonas de influencia diseiadas conforme a los criterios

mercantiles de las empresas transnacionales,

*los métodos de manipulacion de la noticin han alennzado niveles de una
perfeccion siniestra. Beneyto afirma que estar suscrito a una de esas agencias equivale a
estar afilindo a1 un partido politico. Bien sabido es que el acceso o lo que ocurre en todos

los paises del mundo sélo esta permitido a esas agencias.

*l.a Associnted Press, con sus 18 cables trasatlinticos, sus 563 mil kilometros de
lineas telegrificas arrendadas y su extensa red para In trasmision fotoeléctrica, asegura
In conservacion del monopolio de esos objelos de consumo que son, en nuestro tiempo:

las noticias.

“Como decin Vizquez Montalban parfrascando un poema de Bertold Brecht: “el

corresponsil tiene dos ojos, 1a agencia ticne dos mil™

“Por su parte las agencias nacionales son simples ributanias de las grandes

agencias internacionales. Su funcion se limita a adaptar a la realidad nacional las

informaciones proporcionadas por una, dos o tres agencias intemacionales.

“Para estudiar las caracteristicas del funcionamiento de las grandes agencias

internacionales, hay que partir de un analisis de su desarrollo histonco.
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“Separarlas del contexto general de Ins relaciones intemacionales y de la realidad
de un mundo dividido en bloques y zonas sujetas al poder de las grandes potencias,

contribuiria & su mitificacion,

*“Desde hace mucho tiempo los investigadores pragmaticos insisten en separar los

fenémenos de la informacién de lqﬂvconlcxms saciopoliticos que los configuran.

*Este tramposo método : despolitizador nos priva del indispensable marco de

referencia en el que debemos ubjcar las actividades de comunicacion social.

*El hiingaro Charles Havas abrio, en 1825, en Paris, una pequenia agencia que
proporcionaba noticias politicas y comereiales a un reducido grupo de financieros y

politicos, quienes cubrian una médica cuota de suscripcion.

Los corresponsales de la pequena agencia, distribuidos en las principales
ciudades europeas, envinban, valiéndose de medios de transporte que iban del telégrafo
optico a s palomas mensajeras, sus informes sobre cotizaciones de la bolsa y

acontecimientos politicos.

Para 1835, ¢l servicio de noticins se constituyé en agencia, lograndoe en 1850,
abarcar una esfera de accién que incluia Paris, Londres, Bruselas, Roma, Viena y varias

ciudades alemanas,”13
Continta Padilla Gonzilez su exposicion:

“La agencia Havas, desde sus principios, prefitio ligirse a los grupos financieros
de Europa y evité que los paderes politicos pudieran ejercer un control estricto sobre las

informaciones.

La habilidad de su fundador le permitio jugar con los dos mazos de cartas el
burecritico ¥ el oligirquico que, vistos con minuciocidad, forman, en ultima instancia

una misma baraja. La agencia Havas, que servia a los intereses politicos v economicos de

PPADILLA GONZALEZ, Mamm Fameann y dfrmimmnn & Maray Mausa tndauto Bisaras Naoswul Ve 1958 2ap 6314
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a burguesia francesa, y que en su linea politica propugnaba por la formacion de la gran
fraternidad universal del comercio, despertd en los grupos financieros y en los gobicrmos

de los otros paises curopeos "un sano desco de competencia y de emulacion®.

“las potencias coloninlistas descubrieron muy pronte la necesidad de establecer
sus propios aparatos informativos capaces de ejercer el control de la informacion en sus
metropolis y colonins, y de establecer, en un plano de igualdad, las relaciones con las

agencias de otros paises. Asi, en 1848 Bernard Woolf cred su agencin en Alemania. Para

1855, esta ageticia, que supo usar con gran cficiencia las linens telegraficas, estaba ya

en condiciones de negocinr con 1 agencin francesa para fijar zonas de influencia v

algunos aspectos de eventual covperacion.

“Las guerras y las pugnas colonialisins de cariicter econdmico, clausuraron la
muayor pirte de las posibilidades de esta colaboracion, En 1851, Israel Beer fundé en
Londres la agencia Reuter, La historia de esta agencia se lign indisolublemente a los

propositos ccondmicos y politicos del imperinlismo victoriane. La hegemonia que sobre el

mundo tenia Inglaterra, le permitié poseer. muy pronto un gig K00 Aparato Iras

de informnciones y competir ventajosamente con lus igencias de otros paises.

*la agencia Stefani, de [talia, fae, en sus origenes, un aparato ideologico que
sirvio a los intereses del movimiento de la unidad italiana. En 1853, firmo un contrato de
intercambio con la agencin Havas, Fueron establecidas ligas similares con las grindes

agencias, por los servicios informatives de Austria ¥ de otros paises europeos.

El desarrollo del capitialismo monopolistico,  fivorecio la expansion de las
agencias inglesa, francesa, alemana ¥ norteamericanis, v les aseguro, dados los enormes
costos de la transmision de Ias noticias, su muy discutible caricter de "agencias
mundiales objetivas ¥ ajenas a los juegos politicos o cconomicos de sus paises sede™ A
pesar de los vaivenes politicos. Ias Woof Havas v Reuter mantuvieton sus convenios de

intereambio de informaciones v de colaboracion tecnica basta ¢l ano de [934, fecha en




la que las tensiones entre los paises curopeos hicieron imposibles Ias alinnzas entre las

oligarquins de las distintas naciones. o

Concluye su explicacion Ramén l‘ndillxi Gonzdlez d‘iclé’rnldbnois que:

“En los Estados Unidos funcionaba desde ‘1850 una \ngcr‘tcin, Ia Telegraphic and
General News, creadn por algunos periddicos con cl objelo de disminuir el costo de las
noticins  envindas  por  telégrafo - desde  Europa @ o las’ pn'ncihalcn . ciudades

norteamericanns.

“En 1885, otra agencia, In Western Associated Press, que funcionaba como una
cooperativiy integrada por los periddicos asocindos, firmé un acuerdo de intercambio con
In agencin Woolf, En 1892 se cred la Associnted Press, la cual, de inmediato, establecié
acuerdos con la Woolf, ln Reuter ¥ la Hayas. Su sede inicial fue ¢l estado de Nlinois y en

1900 se trasladd a Nueva York.

“Las agencins nacionales, como la espanola Mencheta, las japonesas Shinalun v
Kokusai y algunas hungaras, rumanas, suizas. ete.. fiueron creadas por los gobiernos v
actuaron como instrumentos de control y de orietttacion del proceso de 1innsmision de
informaciones, Sus limitaciones econdmicas v el escaso numero de cortesponsales que
mantenian en el extrunjero, las obligo a establecer acuerdos de intercambio con la Woolf,
In Reuter y In Havas, que para principios de siglo habinn crecido desmesuradamente y
perfeccionado  sus  sistemas, circunstancias  que  iban asegurando su  cardcter

monopalistica.

“Ya para esa época se les conociin con el nombre “agencias mundiales™. Esta
denominacion resultabi v resulta, pari las cinco “agencias mundiales® que funcionin en
In actualidad especialmente tramposa. La Redter servia los intereses del Imperio
britanico y se encargaba de trasmitir, no siempre con sutileza, la ideologia propia del
colonialismo de signo inglés. Por su parte la Woolt se mantuvo hgada a los intereses de
la monarquia alemana, apoyindo su politica expansionista v, de manera muy especial,

los grandes trusts finincieros. Este ultimo hecho inchno i gobierno aleman a limitarla,

encargandose tan solo a transmision de noticias comerciales. Pag la propaganda politica

YPADILE A GONZALEZ, Raman Up O Pags 674 06X
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cred la agencia Transocean, la cual, desde sus origenes, sc mostré como un aparate

iteoldgico sujeto al contral absolute del Estado aleman,

La agencia Havas guardé las apariencias con habilidad mayer y mantuve, en el
impreciso terreno de las ambigledades, su posicion frente al gobiemo francés y su
relacion con los gnipos de poder econdmico. El gobierno de Vichy la convirtié en agencia
estatal durante In ocupacién alemana. En 1944 reaparecié con nombre nuevo y

estructurn distinta; se convirtié en In actunl France Press.t?
Guillermo Michel, nos explica lo siguiente:

*La primera Guerra Mundinl permitié a las agencias norteamericanas United
I'ress y Associated Press, convertirse en agencins mundinles, La primera, aprovechando
ln crisis por la que pasaban Ins agencias europeas, amplié su esfera de accion a América
Latina; 1a segunda empezo a tejer una extensa red mundial. En 1a época de entreguertas
se agudizo notablemente In competencin entre las grandes agencias. Sus planteamientos
eran, en esencia, comerciales, y sus ligas con el capitalismo de sus paises aparecian

cada vez mis clarns.

Actuando como monopolios, ejercian un control autoritario sobre la informacion;
mantenian los acuerdos ¥ convenios que, entre ellas, habian firmado en sus primeros
tiempos, pero, algunas veces en la sombra ¥ otras en el aire abierto, se asestaban
punaladas y buscaban lograr o toda costa su predominio en el monopolio informativo.
Palgunov afirma que las grandes agencias se limitaban "a trasmitir los deseos, directivas,

objetivos ¢ intereses que perseguian los distintos imperalismos”,
C. ANALISIS.
Por las anteriores razones podemos concluir que las  Hamadas  agencias

mundiales son, en realidad organizaciones nacionales sujetias o los controles de los

gobiernos v de los grupos de poder cconsmico de sus paises de origen.

CPAIILLA GONZALEZ Ranvon (Op Cn Pags 632 ™
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En' la practica, cjerccn el control de la informacién a nivel mundial, han
establecido sus zonns de influencia y, en el caso de 1as cuatro agencias que tienen su
scde en paises capitalistas, mantienen una estructura similar a la de las empresas
transnacionales y practican las téenicas propias de cualquier organizacién comercial de

indole monopolistica.

Su cariicter peculinr se desprende de su materin prima, las noticias, asi como de

su importancin declsiva en la difusion de la ideologia de sus paises de origen.

En In sociedad burguesa, la prensa revolucionaria, al igual que la que busca

conservar su indeg se m en una situncién de desventaja frente a los

érganos periodisticos de caracter comercinl,

Esta desventajn no se deriva necesarinmente de las formas de represién que el
“aparnto politico instrumenta en su contra; se une a las formas de control de ln opinién,

Ins actitudes y los criterios que el sistema posee y ejercita con eficacia creciente,

La maquinaria de Ia publicidad comercial tiene un claro contenide ideologico y
Jque, entre 1a prensa burguesa, Ias oligarquias cconomicas y lox poderes politicos se
firna cotidinnamente un pacto ticito, merced al cual las pugnas entre los grupos
pueden darse siempre y cuando no rebasen los limites del juego permitido v no pongan

en peligro 1a estabilidad del sistema.

Conviene detenemos un poce en el analisis de las grandes empresas
transnacionales que controlan la informicion en el mundo. La mavor parte de los
perigdicos contemporiineos estan organizados como empresia mercantil que tiende a

supeditar 1as 1areas intelectuales a los aspectos estrictamente financieros

Esta idea general no excluye, de ninguna manera. los aspectos idealogicos v de
linea politica del periddico. Es indudable que al constituirse como organizaciones
mercantiles, los periddicos adquieren un peculiar compromiso ideologico con el sistema

capitalista,
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Estas empresas mercantiles, cuya materia prima s la noticia, estan inscritas en

‘Ia complicada maquinaria de una industria transnacional de tipo monopaolistico cuyos

poderes y controles an c te. Nos referimos A las cinco grandes

agencias internacionales de noticins.

En los tltimos anos del periodismo doctrinario que, de una manera clandestina,
fue un clemento determinante para el triunfo de la burguesia sobre los poderes
absolutistng y en los primeros nnos del periodismo informativo, concebido como
instrumento del colonialismo que se apoderaba de todos los rincones del mundo
subdesarrollado sostenin una politica de genernlizacién del comercio, nacieron las
agencias intemacionales de noticias como instrumentos al servicio de las principales

potencias coloninlistas.

Estas agencins profesan la mentalidad y practican las técnicas del llamado
periedismo influyente, que se usa como instrumento de orientacion mental de la

saciedad y busca la uniformacién de los comportamientos con base en los modelos

prof por las grandes companias tr ionales, y en la nocién de bien comun

a por los imperinli politicos.

Las agencias nacieron en el momento en que, los comerciantes consideraban que
la prensa debia defender a la burguesin ante los primeros ataques del prolelariade
socinlista,

Desde sus origenes mantuvieron el principio de la unidad entre la prensa

conservadora y Ia liberal en torno a la defensa de una concesion del Estado basada en la

continuidad de los mi usos ccanamices, y de las relaciones capital

s entre log

factores de la produccion.

El desarrollo de 1a sociedad industrinl permitio a la prensa favorecerse con los
inventos que perfeccionaron los procesos de oblencion de noticias, v de xu impresién y

circulacion.
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La sociedad mercantil imprimio a la prensa su sello caracteristico y convirtié los
periddicos en grandes empresas comerciales que, muy pronto, se enfrascaron en las

feroces batallas propias de In competencia mercantil.

De esta mancra el siglo XIX contribuyé con sus ideas libertarias al desarrollo de

lai B yla jedad burguesa lintizd las libertades al imprimir a todas las

actividades humanas el caricter de transacciones mercantiles sujetas a las leyes de Ia

oferta y Ia demanda.

Cerrar las puertas a la expresion de las ideas que faverecian el ascenso de la
clase proletaria, mantener ¢! caricter comercial de las empresas informativas, ¥ hacer de
la noticin un objeto mercantil susceptible de tomar ¢l color propio de la ideologin
dominante, fueron los puntos esenciales del programa que la burguesia elaboré para

controlar la informacion.
L UNESCO indica, en su obra dedicnda al estudio de Ia historia de las agencias
informativas, que la cuarta etapa de la vidu de estas complejas organizaciones se inicié

al terminar la segunda Guerra Mundial.

Durante los atos de la guerra la agencia alemana Transocean y la francesa Havas

funcionaron como simples instr ) fisticos de los paises del Eje para los
+ PTOPILS P
aliados In unicn agencin que cubrio con eficacin notable las tareas informativas fue la

inglesa Reuter,

Al terminar I guerra, Ly agencia Havas se convittio en a France Press v la

agencia alemana se hundio junto con sus amos

Quedaban en pie la Reuter, L

agencias nonteamericanas v la rusa Tass. Por otra
parte, las agencias nacionales habian proliferado v, aunque no representaban un peligro
mayor para ol aparato monopolistico de las grandes agencias inglesa v norteamericanas,
las obligaban n establecer acuerdos v a luicer concesiones que lesionabian su provecto de

ejercer una abseluta hegemonia sobre el mercado de la informacion.
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En los primeros afnos de la posguerra Ja Reuter mantuvo su control sobre los
mercados curopeos, africanos y asiaticos. La competencia de la France Press no

13

i britanico,

aleanzabit a causar daiios de enel

Las agencins norteamericanas, por su parte, dedicaron todos sus. esfuerzos a
ascgurar su dominio del mereado latinoamericano. i

La agencin soviética Tass cubria las zonas de influencin det gbbié‘rhbyubviétlco, y

- con mucha caiteln extendia sus servicios hacin algunos paises dn‘cst‘n‘nqtu‘m capitalista.

Las caracteristicas de esta agencin hacen indispensable que se le estudie desde

“iiinn perspectiva especinl, .

Es indwdable que, pese a sus errores e imperfecciones, su signo es distinto al de

Ins agencias del ‘sist pitalista, Esta afirmacién tautolégica que por razones de

método resuita inevitable, oblign a hacer algunas consideraciones sobre la informaciéon
soviéticn, sobre su marcado tono autoritario y las estrictas formas de control que el
Estado ejerce sobre ella, El aparente equilibrio establecide gracias a la division que de
sus zonas de influencia hicieron las grandes agencias, se rompio a fines de la década de

los cincuentas.

En 1959, Ia agencin Reuter presenté un informe en el que exponia a algunas

instituciones universitarias inglesas lo siguiente:

"Resulia cada din mas dificil competir en los mercidos mundiales v conservar
nuestra posicion con respecto a las agencias norteamencanas v a las agencias semi

oficiales de informacion,”

Lo viejn agencia comprendia que el poder imperial nofteamericano, va en esos
momentos el hegemonico, conventitia muy pronto las organizaciones  informativas
curopeas en instituciones de scgunda clase: se daba cuenta de que las agencias
norteamericanas estaban utilizando con eficacia creciente los inventos producidos por la
tecnologin imperial, ¥ que muy pronto harian ohsoletos los sistemas europeos de

trasmision de noticias.



34

La: ugcncin Rcu(cr, con-la rmgncxdml propin de los viejos negociantes en
dccmlcncin, se uprcsum a pnclnr con los nuevos nmos de la informacién para sostener

. sSus pomcioncx. 3

Dufnhlc la décndn de los sesentas, In Associated Press y la United Press

Intemational a In que se habin unido In International News Service, agencia fundada por

11,
¥

Hearst- enel d i6

de la infor ¢l papel hegemaénico que su pais tenia

en el universo capitnlista,

Dueiios y scﬂorcu dul mercado, de la tecnologin ¥ de una inmensa organizacion
humanna, ‘convirtieron Ins agencins - nacionales en empresas subsidiarins  que se
concretaban 1 adaptar los mensajes envindos por las grandes ogencias a las

caracteristicns cspecinles de las diferentes, y en el fondo iguales, “idealogins” locales.

El siglo XIX espanol presentdé una caracteristica digna de especial estudio.
Micentras en el resto de Europa la prensa se iba convintiendo ¢n una empresa mercantil,
y sus publicaciones tendinn a sostencrse por medio del incremento de las secciones
dedicadas a los anuncios camercinles, la prensa espaiola tenia un marcado caricter

politico.

Con base en ¢l estudio hecho por la UNESCO, podemos tener una idea general

del poder y de lag formas de funcionamiento de las agencias mundiales.

Dichio estudio sostiene que hay en el mundo solo cinco agencias mundiales a
saber: - France - Press  (francesa): Associnted  Press v United  Press  Intemationa)

{norteamericanas) Reuter (inglesa) v Tass (soviética).

La France Press tiene un caricter paraestital, posee una cooperativa de
pericdicos, mantiene virias sucursades en Francia oficinas en los paises de la

Comunidad Francesa y una extensi ted de corresponsales

Trabajan para ella mas de mil periodistas ¥ cuenta con unos 4 mil penodicos

abonados, La Associated Press tiene oficinas en casi todos los paises del mundoe, mas de



as

7. mil pcnodicos abonados, 360 corresponsales cn el cxlrnnjcro y mns de 2 mil

pcnodislnﬂ que cubren sus servicios ionales e internacional
‘Lo United Press cuenta con mis de 3 mil periddicos abonades.

La’Reuter tiene cerea de 3 mil abonados y a ultimas fechas ha aumentado sus

oficinas y servicios filinles en América Latina,

La agencia Latin que mantiene, al mismo tiempo, fuertes ligas econdmico
administrativas con In Reuter y un considernble margen de libertad de accion
periodistica en América  Latina, ha permitido, a ultimas fechas, a los diarios

1. 1

ichnos establecer su politica de prioridades y ganar cierto margen

de independencia en tode lo que se refiere al envio y recepeion de informaciones,

Por su parte la agencia Tass, que funciona con un signe diferente al de las
agencias de los paises capitalistas, tiene alrededor de 25 oficinas en el mundo y ha
firmado acuerdos de intercambio con un considerable nimero de periédicos y agencias

nacionales.

Par ejemplo, en una negociacion durmte una huelga, Ia parte patronal v la

Int '] Lin : i

interc jes, que t

son atendidos por dirigentes politicos.,

autaridades, periodistas, entre otros, que constituyen ef pablico.

En mzén del aumento extraordinario de los medios de comunicacion de masas,
tanto los escritos como la radio ¥ 1a television, la comunicacion social o publica ha
causado una verdadern revolucion y ha llegado & ser uno de Jos factores mas
importantes de Ia politica ¥ la economia contemportinea. Cadin uno de estos medios de
unién entre dichas cosas. Sonido caracteristico que emite un aparato telefonico v que

indica que puede marcarse el nimero deseido

Con cf desarrollo de la sociedid industriad, la informacion adquine un caracter
masivo. En las etapas historicas aitenores, ol libro impreso v Jas hojas volantes de

circulacion reducida logrivon, gracias al perfeccionamiento de los sistemas postales y




del comercio, llevar noticins a un publico compucsto casi exclusivamente por los

miembros de las clases dominantes.

En nuestro tiempao, la informacién es una necesidad cotidiana, una exigencin
impuesta por el vertigineso crecimiento de Ins nctividades humanas. Poseer informacion
oportuna y suficiente de lo que sucede en el mundo es una obligacion que el hombre de
la sociedad mercantil tiene para con la realidad, y un mecanismo de defensa que le

ermite planear sus actividades futuras y evadir los golpes de sus competidores.
y B ;

En su estudio ya menci lo, afirma Vazq Montalban que “e} mundo se
sulddivide en zonas de coloninlismo informative bajo la mirada vigilante de las agencias
intemacionales”,

Sus monopolios pucden medirse a través de los datos proporcionados por la
UNESCO. Consideran los investigadores que el porcentaje de habitantes del mundo que
reciben informaciones emanadas de las “ngencins mundinles” es el siguiente: Tass 42%,
Friance 52%, Reuter 55% y Assoclated Press y United Press 65%.

Las agencins nacionales, en su mayor parte estatales o paracstatales, participan
cn la competencia por as noticias con muy escasas posibilidades de ganar algunas

“primicias”.

Frente al monopolio informative cumplen un papel sinular al que tienen en la

sociedad capitalisia las empresas nncionales ligadas o las companiias transnacionales

Sin embiugo, el colonialismo informattive en el mundo capitalista no solo funciona
como una gran compadgia sujeta a las leves de la concentracion economica, sino que
también y esto es lo mais relevante para nuestro estudio actia como aparato trasmisor

de ideologin ¥ reforzador de la cosmovision propin del sistema

£s necesario senalar lin meritonia labor de algunos periadicos nerteamericanos,
franceses, ingleses, mexicanos, ete, que, mantenicndose siempre en el filo de la navaja,
conservaron algunos rasgos de independencia v abricron sus paginas, especialmente las

de las secciones editoriales, o los escritores libres e impugnadores del sistema, Este
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reconacimie nos - impedira adoptar una actitud iqueista y 'maximali al B
acercarnos qt los problemas de la informacion en nuestros dias, - . L




38

CAPITULO I1. LA RADIO.

A. DEFINICION,

Ernesto Villanueva, nos cxplica que desde hace poco mas de medio siglo la
radiodifusion ha llegado a ser, excepto en algunas escasas regiones del Cuarto Mundo,
Ia produccion industrial mis consumida; Ia television, desde fines de los aios cuarenta

no ha dejado de ensanchar su mercado.

Los progresos mas recientes en  la  electronica,  la  informatica - las
telecomunicaciones espaciales conjugan sus efectos para abrir a los medios masivos de
comunicacion audiovisuales perspectivas de expansion acelerada en ta década de los

ochenta.

Menos de dos genernciones separan los receptores de radio con detector de
galena de nuestros abuclos de los modernos magnetoscopios y nuestros nifios viviran la

edad de la telemittica,

Mientras que In progresion de Ia prensa escrita habia sido bastante lenta para
acompanar a evolucion de los niveles de vida y de las necesidades culturales de le sus
lectores, sin provecar verdaderas rupturas, el nacimiento v lucgo la expansion de los
medios audiovisuales han generado, por fa rapidez v por la masividad de su intrusion en

1a vida de los individuos ¥ de las familias una real conmocion.

La fascinacion un poco ingenua sentida en forma permanente; por los nuevos
oyentes o telespectadores esti relacionada con ese grave cambio de los modos de
pensamicnto que les son impuestos a trivés del consumo de productos culturides o a

través de modos de expresion ajenos a sus tradiciones o a1 sus hibitos familiares.

Par ello. la historia de los medios masivos de comucacion audiovisuales

desemboca en una problematica original. El estudio dr los dilerentes niveles de la
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realidad radiofonica provoca el estallide de las barreras de los conacimientos y de los -

Ricardo Amnn, nos explica por su parte que el progreso cientifico y las nuevas
aplicaciones técnicas son componentes determinantes para el nacimiento de la radio y

luego de la television; mas tarde se, transforman en esenciales,

Los problemas econdmicos generades por lJa produccién de equipos, luego de
programas y mas tarde por los efectos de las emisiones; los problemas juridicos y la
relacion con los poderes, el estudio de las emisiones, su diversidad, sus formas de
expresion y su contribucion a lo que se¢ ha dado en llamar la cultura de masas, ¢l
analisia de los comportamientos del piblico, representan los aspectos principales de la
radio y television, y actiian unos sobre los otros con prioridades que difieren segun los.

lincamiettos. Los estudios del pasado de 1a radio television se han desarrollado en forma

muy desigual segin los paises; Francia acusa en esto un retraso notable con respecto a
los paises anglosajones: la historia de la radiotelevisién a menudo esta privada de su
materia prima: por no haber sido registrada la mayor parte de las emisiones de radio y de
television se ha “volatilizada™ en cuanto a los registros que se conservan, el acceso a
cllos y el tratamiento respectivo son tan costosos, en tiempo v en dinero, que su
utilizacién no puede ser sino excepeional y puntual.

En este apartado presentameos lns grandes ctapas ¥ los  aspectos mas

significativos del pasado de la radiotelevision estid condenado o prion. por ‘sus débiles
dimensiones, a ser a la vez sumario sobre 1o esencial y ausivo sobre los detalles. Lo que
se ambiciona es ofrecer los grandes risgos de la evolucion pasada pero tunbicn incitar a
una reflexion sobre uno de los fenémenos mas innovadores de nuestro tiempo,

ofreciendo o todos  aquellos  que, oventes o telespectadores.  profesionales o

investigadores, estén apasionados por el porvenir de lo audiovisual la ocasion de un atil

retomo a las fuentes.
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B. DESARROLLO HISTORICO.

Joseph R. DominicK, por su parte, nos relata que la fundacién de las primeras
estaciones emisoras de radio, a menudo, fue la obra de productores de material
radioeléctricé  que querian divulgar sus experiencias v popularizar sus técnicas

difundiendo conciertos o noticias.

Segtin la cultura y costumbres de los paises, Ia libertad de accion fue completa o,

por ¢l contrario, la intervencion del Estado se manifesté bajo distintas formas.

Es dificil distinguir las emisi experimentales ante un plblico de los
programas regulares y vano es buscar cual. fue la primera emision en ¢l mundo o en un
pais; sin embargo, es indiscutible que Fstados Unidos ocupé los primeros lugares en la

mayor parte de los aspectos de la actividad radiofénica,

Cuando el 2 de noviembre de 1920 I estacion KDKA de Pittsburgh perteneciente
a la Westinghouse Electric and Manuficturing Company realiza un reportaje sobre la
cleccion de Warren G. Harding, ¢] candidato republicano. la radiodifusiéon nace como
medio de informacion politica; algunos meses mas tarde en julio de 1921 la difusion, por
una estacion de 1o RCA en Honoken, del combate de boxeo Dempsey Caspentier

establecin lnzos que parecen indisolubles entre el departe v la tadio.

El Estado, en virtud de Radio Act de 1912, solo se reservaba el derecho de
acordar los diferentes tipos de licencias. La formacion de las estaciones de Broadcasting

{ 451 en 1922) provecod un radio boom. 2!

Los fabricantes de material radioelectrico se contaban entre los principales
promotores de estaciones. David Samofl, un ingenicro que habia sido coliborador de
Marconi, entrdo en la RCA en donde plantes, en junio de 1922, el problema del
financinmiento de las emisiones considerando que los fabricantes, distribuidores,

comerciantes de apartos de radio debian pagarias
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Parn Jorge Sinchez Ruiz, por su parte la AT & T que se habia retirado de 1a RCA
lanzo el 16 de agosto de 1922, la primera estacion WEAF en Nueva York, financiada por
la publicidad; desde marzo de 1923 estas emisiones estaban patrocinadas por 25
empresas; esto constituyé Ia primera cadena de estaciones, contando con 26 en Boston,
Washington, Filadelfia, Pittsburgh, Kansas City en 1925 ; en 1926 debia ceder su red
Hamada la “red roja” a ln RCA, Ia que habia constituido, a comienzos del mismo afo, una
“red azul” volviendo a comprar numerosas estaciones emisoras; estas dos redes formaron
la primera gran cadena de estaciones emisoras, la N BC ( Natonal Broadcasting

Corporation} .

La implantacion de la radio en los Estados Unidos se realizd en plena libertad

pero no sin conflictos entre s empresas capitalistas y también entre inte:

'S8 Upucstos

{perididicos, agencias de prensa, sociedad de autores y compositores) .

El cambio en la terminologia, hacin 1930, ex ¢l signo de una mutacion: la
telefonia sin hilos se transforma en Ia radio aun cuando los franceses siguicron usindo

durante mucho tiempo esta palabras, TSF).

Las técnicas se perfeccionan. los estudios en donde se encuentran los
microfunos, los musicos, los artistas, los locuteres ( a menudo antiguos comediantes)
que leen los textos redactados por los periodistas, se instalan en el centro mientras que
lns estaciones emisoras se establecen en las afueras. Al mismo tiempo que la potencia de
las emisoras aumenta tienen mas oventes, v 1a radio se transforma en un medio de

informacion y de propaganda al acrecentar sus dimensiones internacionales,

La radio sale del amateurismo v comienzi o profesionalizarse. En primer lugar a

nivel de la organizacion de emisoras: el Estado se ve obligado o

ntervenir en la
distribucién de lax longitudes de ondas fijadas por conferencias internacionales: en
Praga en abril de 1929 ( entre 27 paises) , luego en Lucerna en mayo-junio de 1933; un
tercer plan que repartia 140 longitudes dr ondas entre 372 estaciones fue adoptado en
1939 en la Conferencia de Montreux, en donde 31 paises estuvieron representados, pero

no fue aplicado a causa de la guerra. <+
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Los - progresos -de - In ampliacién -permiticron - modulur - Ins corrientes de las

il Fo }

~'emisoras y mejorar. el

con ¢l per

 de lns lAmparas hetcrodinas y

superheteradinas, - im0

Asi) la rﬁdfn 'dlfux’lv(‘ie mis musica, lo que pqrmiie un acrecentamiento indefinido

‘de losbﬁrégrnmhsb. I.arfn\b_l"ic:rlc:‘hr&n de aparat de radio | K provaca una

produccion en serie que, a su vez, hice bajar los precios de los aparatos y atrae nuevos

“compradores,

Se asiste a una cierta concentracion de la produccion, los pequerios fabricantes
de tipo artesanal no pueden soporiar mas la competencia. La crisis financiera de 1929
condujo a'la desaparicion o a la reorganizacion de muchas empresas, y la produccion
masiva de nparates de radio comenzé hacia 1930; 1a rapidez de los perfeccionumientos
favorecid la sustitucion de los receptores, lo que estimulo la preduccion, sobre todo en
los Estados Unidos en donde, en 1933, 62% de las ventas de radios correspondian a la

renovacion de aparatos anticuados.

Las expaosiciones anuales de la radio en las grandes capitales estimularon las
ventas. Los grandes productores de aparatos de radio ¥ de lamparas eran ln General
Electric, RCA, Ferguson en los Estados Unidos, Electric and Musical Industrie formada

en 1931 en Inglaterra Philips en los Paises Bajos, Telefunken en Alemiania: estos cuatro

paises en 1935 totalizaban el 88% de las exportaciones del matenal de radio (362, de

los Paises Bajos y 30% de los Estados Unidos).

Lav produccion radioeléctrica procurd nueves empleos en la industria v en el
comercio; aparecieron nuevas profesiones tales como los téenicos en reparacion de
aparatos quienes, a menudo, son también  revendedores de receptores ya usados. La
radio, en un comienzo actividind complementaria, al itse desarrollando define nuevas

profesiones: realizader productor, locutor, ammador, periodista.

La publicidad encontro un nuevo campo de actividid en la radiodifusion; en

Francia, en donde 1a publicidad comercial estaba todavia poco desarrollada, M. Bicustein

Blanchet comenzé sus actividades publicitarias con la radio. L radio se constituyo en
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un instrumento de mercado por efectos de la publicidad, de las informaciones
econdmicas, de ln atencién hacia los libros y mas atin los discos, y por'lns modas que
difunde,

C. ESTUDIO CRiTICO.

Al transformarse en un asunto profesional, los programas de radio se especializan
y se extienden durante casi todo el din. Muchas emisiones retransmiten actividades que
ne han sido concebidas para la radio, conciertos, canciones, obras de teatro,
conferencias, lecturas de extrictos de libros o de periddicos; pero poco a poco, hajo la
influencia de la nueva técnica, aparccen nuevos géneros: radioteatro, novelas
radiofonicas cuyo efecto, sobre el auditorio puede ser sorprendente, como, por ejemplo,
La guerra de los mundos, que ef 30 de octubre de 1938 trastorné la ciudad de. Nueva
Yori('. muchos de sus habitantes se enloquecicron con esta emision radiofanica al
imaginar una invasion de marcianos; este programa, en un dia, dio notoriedad a su

autor, un joven de 23 anos, Orson Welles,

Las tres finalidades de la radio, informacion cultura entretenimiento, no siempre

se presentan con ef mismo orden de importancia.

El papel culturil de 1a rdio estd subrayado, sobre todo, en Europi: mas de la
mitad de los programas generalmiente esta consagrada a la musica ( conciertos v artes
“liricas) las emisiones literanias e histéricas intentan difundir el patnmonio cultural,

fortaleciendo, en forma consciente o no, h ideologia dominante.

La rdio escolar y, en ciertos paiscs, las emisiones religiosas contribuyen también

a reforzar e} caricter cultural de 1a radio.

La funcion de entretenimienta { canciones, juegos) ocupa ¢l primer lugar en las
estaciones comerciales que intentan atracr mas oventes, en los Fstados Unidos y en

Francia, en las cmisoras prividas
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El papel politico de 1a radio aparece biajo dos aspectos; la politica de la radio, que
segin los paises esta regl tada por el polio del Estado, deja a lns empresas

comercinles 1a libre inicintiva, con reserva de respetar la distribucion internacional de las

longitudes de onda, o también presenta situaciones intermedias,

Pero con el desarrollo de las emisiones la radio se transforma en una baza politica
mas interesante, las “Charlas al calor de la lumbre” inauguradas por Franklin D.
Roosevelt en los Estados Unidos en 1933, Ias alocuciones del presidente Doumergue en
Francia en 1934, son apelaciones a ln opinién pablica, a menudo mal toleradas por los
parlamentos.

Los discursos radiodifundidos de Hitler contribuyen al condicionamiento de los

espiritus en la Alemania nazi,

El papel politico de la radio aumentd sobre todo en matera de politica exterior;
primero porque In rmdio se manifiesta Como el medio de informacion mas ripido,
ignorando las fronteras; y es principalmente durante la crisis que llevo a la reunion de
Munich ¢] 30 de septiembre de 1938 cuando la radio aparece como parte integrante de
los acontecimientos.

s emisiones en lenguas extranjeras, destinadis a otros pases, se desarrollan
cada vez mas en visperas de 1a segunda Guerra Mundial: 1n BHC inaugura en 1938

emisiones en drabe y en espanal, en primer lugar.

Fl papel de 1a radio difiere menos en funcion de su oiganizacion mas o menos
estatal que en relacion con L naturaleza del régimen politico, v ¢l grado de libertad de 1a

informacion.

En América Latina, empresas comerciales de los Estados Unidos encontraron un

mercado parn su produccion radioeléctrica.

_Argentina tenia mas de un millon de aparatos en 1938, _en Mexico, en 1937,

habia 90 estaciones, la mayoria comercinles; en otras partes hatea menos de 30
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receptores por cada | 000 habitantes. Japén es el tnico pais de Asia en donde 1a radio

se desarrollé antes de ta segunda Guerra Mundial.

El' numero de receptores, en 1940, es de 5 668 031 En China, una poderoka ’
estacién fue instalada por el Kuomintang en Nankin en 1928, Los receptores de radio en

el resto del continente asidtico son un privilegio de algunos medios dirigentes.

A comienzos de 1936, sobre 56,7 millones de receptores en el mundo, habia 27.5

millones en Europa y 22.9 millones en los Estados Unidos.

La radiodifusién no sélo se implanté en una forma muy desigual segun las
regiones sino que difunde una informacién o una cultura { incluidas las emisiones

musicales o cantadas) que reflejan principal las aspitaci y las producciones

del mundo curopeo y norteamericano.

Se habian depositade muchas expectativas e la. rdio parn el acercamiento de

{ fucron ¢ idas

los pucblos pero cn la r

La radiodifusiéon, que habin dndo en el campo econémico un impulso a la
publicidad, dn también antes aun In Segunda Guerra Mundial, una nueva amplitud a fa

propaganda.

La guerra de las ondas comenzo antes de la segunda Guerra Mundial. Los

japoneses habian utilizado la radio en los sitios de China ocupados por cllos desde 1931.

Los itnlianos intentaban, con sus emisiones en lengua arabe, sublevar a las
poblaciones de Africa del Norte, y especialmente a los tunecines en contra de Francia. o

a los egipcios, e inclusive alos habitantes de 1a India en contra de los ingleses.

La guerrn de Espuia habia provecado una propaganda radiofonica en los dos
campos, cada uno teaia sus emisoras que difundian hacia ¢l extranjero: la radio de
Madrd pars los republicanos, Radio Sevilla v luego Riadio Zarngoza parn loa

nacionalisins.
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la radio proporciona informaciones que estin sometidas a la censura en la

mayorin- de los paiscs beligerantes; asimi; las isiones extranjerns son muy

1

por los habitantes de los paises en guerra, sobre todo en programas en su
misma lengua.

Cada Estado difunde informaciones en la lengua de sus enemigos para no sélo

- informarios sino para cchar por tierra ln moral de la poblacién.

La radio permite una rapidez de informacién que hace correr la noticia junto con

el imil las relaci fiofé

; icas internacionales no se desarrollan,
sin embargo, bajo el signo de los anlagonismos: una convencion internacional de
telecomunicaciones fue adoptada en 1947 en Atlantic City y el 15 de septiembre de
1948, el plan de Copenhague, adoptado por 25 paises europeos, repartia las longitudes
de onda,

L Declaracion Universal de los Derechos del Hombre adoptada por la ONU ef 10
de diciembre de 1948 reconocia el derecho de escuchar libremente las emisiones del
extranjero. Era, sobre todo, una declaracion de principios. A pesar de sus rivalidades, de

sus desigualdades en el dominio de las téenicas, los Estados son solidarios con los

desarr

nte después de la guerra.
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CAPITULO 111, LA TELEVISION,

A. PANORAMICA GENERAL.

En los antos 20 del siglo XX, mientras que las téenicas de los tubos catédicos y de
sus células fotoeléctricas se afinaban, se ofrecian dos vins para los investigadores en
analisis de las imagenes: la de la exploracion mecinica por un haz luminoso, derivado
del disco de Nipkow, y In de In exploracién por un haz de clectrones derivado de los

trabajos realizados por Rosling.

La primera via ripidamente sé revelé como sin salida a pesar de sus primeros
¢xitos: en Gran Bretana con John Logie Baird (1888-1946).

La otra via derivé de los descubrimientos de Viadimir Zworykin, nacido en 1889,
antiguo alumno de Rosling, quien despuds de una larga estadia en Francia se radicé en
Estados Unidos cn 1919: en 1927 perfecciond el iconoscopio, con el cual se equipiron

las camaras electrénicas y que ayudd a mejorar los tubos catédicos de los receptores.

La Television, ya es un fendmeno mundial. En los paises industrializados, cada
hogar tiene un receptor; la cantidad de programas ofrecidos crece junto con la

prolongacion de su duracion y la multiplicacion de las cadenas.

Los cables y los xatélites de difusion directa abren la via a un aumento
considerable de esta oferta. En fos paises del Tercer Mundo, incluso si {a television
aparece a menwdo como una especie de lujo costosa ¥ de escasa audicncia. también se

impone,
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En resumen, se ha pasado de unos 87 millones de receptores en 1959 ( de los

cunles ol 65% pertenecen a Esmdqs Unidos) n 419 en 1977 (29 %en Estados Unidos) .

I 11 "

Ademas de Ia revol 1 de las tel ydelacr

s por
de las redes de teledistribucién: por cables, la television se ha beneficindo con' la

" constante mejora de sus equipos.

Esencinlmente gracias a ln transistorizacién de los circuitos, la mininturizacién

“ha permitido Ia reduccion de los receptores y el aligernmiento de lns camaras el

aligeramiento de Ins camaras electranicas.

Estas, ahora portatiles y liberadas de sus cables, han dado mayor flexibilidad a la
captacion de imigenes. Los progresos de las técnicas de registro video, desde el
descubrimiento del magnetoscopio en 1956, también han aligeraco los problemas
técnicos de la programacion y han facilitdo mucho mediante la sobreimpresion,
incrustacion y mezela de sonidos los tnicos electronicos que pueden dar a la imagen

televisada maravillosas capacidades de giros v de metamorfosis.
Después de la guerra la television volvié a comenzar pricticamente de ceto y su
nueve desarrollo, todavia limitado a las naciones industrializadas, fue muy diferente

segun los paises.

Su estatuto fue caleado, natundmente, sobre el de la radio. Fueron los mismos

organismos los que mancjaron los dos medios audiovisuales

Las firmas de material mdiofonico se linzaron en este nuevo mercado, tanto para

los receptores como para los diferentes aparatos de emisiones.

Los progresos técnicos facilitaron esta expansion. Los petfeccionimientios mas

notables se referian o las cam:

us electronicas por el mejoramiento de los tubos
iconoscapicos (tubos ortican en 1939 v vidicon en 1950}, v en reaccion, los tubos de los

receptores y la instalacion de los emisores.
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La adopcion en los afos 507 para la trasmision de las ondas video de las ondas
‘métricas ( VHF) lucgoe decimétricas (UHF )  multiplicando los canales disponibles,
permitié n la television salir de un verdadero estancamiento técnico en donde la

encerraban Ias ondns mas largas.

Uno de los problemas mas graves fue el de la definicién de las imdigenes y de su
normalizacién. Mientras que los Estados Unidos conservaban las 525 lineas y la BBC
permanccia fiel n sus 405 lincas Francia que con Henri de France sofiaba con 1000
lineas, se quedd con 819 pero los otros paises curopeos se agruparon en 625 lineas que

llegaron a ser una especie de estandar mundial.

El registro de las imdgenes sobre pelicula cinematogrifica por el kinescopio cra
un procedimiento lento ¥ costoso; el descubrimiento del magnetoscopio por la empresa
americana Ampex en abril de 1957 lo sustituyo la banda magnética y permitié una

mayor flexibilidad en la programacion de las emisiones en diferido y su conservacion. 2
B. EVOLUCION.

EN GRAN BRETANA,

El televisor de Baird, definitivinente perfeccionado en 1925 en laboratorio,
abtuve una primera licencia experimental en 1926. Su sistema de 30 lineas y con 12.5
imagenes por segunde 1o era muy famoso pero alcanzo 60, 90 y 180 lineas luego, para
responder a las normas exigidas por 1a BUBC, 240 lineas ¥ 25 imigenes por segundo on
1936.

EN ESTADOS UNIDOS.

En el aito de 1927, 1a Bell- Telephone Company, actuando sobre el procedimiento
de andilisis mecanicao de Emst Alexandersoq, realizé una de las primeras expeniencias

miblicas de television.
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Estas experiencins se .multiplicaron en los nfos siguientes, cada una de las
empresas de. material radiofénico intentaba colocar su propio procedimiento. Esta
confusién, aun cuando hizo avanzar la técnica, tuvo como efecto desorientar al publico

instigndo a comprar receptores rapidamente caidos en desuso,

lav poderosa RCA, al utilizar los descubrimientos de Zworykin, tomé pronto la -
delantern: en 1931 creé una emisora en lo alto del Empire State Building en Nueva York, -
n los afios siguientes, ¢l mismo desorden continué a pesar de las tentativas hechas por

ta FCC de nonmalizar Ins definiciones téenicas,

El nimero de receptores era muy reducido: se estimaba alrededor de 5000 en
1941,

A partir del 3 de mayo de 1941, la FCC concedio licencias a las estaciones
comercinles: acordd unas quince en los meses que siguieron; en febrero de 1942, tras la
entrada de Estados Unidos en guerra, el gobiemo federal, parn movilizar todes los
esfuerzas de In industria electrénica hacia los matenales militares, entre ellos el radar,

prohibié Ia fabricacion de televisores: la television norteamericana entré en un letargo.
EN FRANCIA,

Varios equipoes trabajaban en la television. En 1926 BEugene Belin v Howeck
lograron la recepeion imdgenes en pantalla catodicn; la compadia gen de television

asegurd un enlace entre Le Havree Y Toulouse en 1931,

Pero el principal animador entonces René Barthélemy {1889-1954) quien. sus
laboratorios de tn Compaiiia de Cottadores Montrouge, trabijo sobre el sistema Baird a
partir de 1927 y realizo 1a primera transmision de unn imagen de treinta lineas de
Maontrouge a Malakoff.s
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EN ESPARA.

A partir de los afos 80, el campo de In television sufrié en Espafa una
importante reorganizacién, inicinda con la puestan en vigor del Estatute de
Radiotelevision en 1980, que unificod la radio y television piblicas bajo ¢l control del
Congreso de los Diputados, y continué con la aparicién de canales autonémicoes de

television desde 1983 y televisiones privadas,

En el mismo o de In promulgacion de Ia ley de Cannles Autondmicos 1983) sc
crearon TV3 en Cataluia, Euskal Televista en el Pais Vasco y TVG en Galicia, y
posteriormente Telemadrid para In Comunidad de Madrid, Canal 9 para la valenciann y

Canal Sur en Andalucia,

La oferta televisiva se amplié atin mas con la creacion de canales privados. La ley
de Ordenacion de las Telecomunicaciones (LOT) de 1987, la ley de Television Privada y el

Plan Técnico Nacienal de la Television Privada, ambos de 1988, disenaron el nuevo

audiovisual espanol: Radiotelevision Espanola, con dox cad de cabertura

nacional ¥ sus correspondientes programas nacionales; 6 televisiones autonomicas y 3

canales de television privada,

El Conscjo de Ministros de 25 de agosto de 1989 concedio estos 3 canales

privados a Antena 3 de Television; Tele 5 y Canal Plus, este Gltimo con la mavor parte de

n codificada.

Cada una de las empresas que participaron en dichos proyectos cumplian los
requisitos muucados por I ley de Television Privada en cuanto a participacién maxima

de capital (25%) y fucrtes inversiones iniciales,

Pamlelamente a este proceso, se implantaba en Espana L recepcion de emisiones

internacionales via satélite, mediante antenas parabolicas

De alta definicion. La que tiene entre 1,125 v 1,250 lineas con 50 o 60 imigenes

por segundo. Europa y junto a EE. UU. se disputan la supremacia en este ciunpo.



Por cable. Es hqncllp en la que In sedinl desde los centros emisores se envin a
través de un cable hacia lo'x‘l_‘rccvcplm;gs.b(;-mn Brc;n'u’m y’y_ Francia son pioneros en este
sistema q\xc pljcscntn';, entre oiins,rln vc};lnjn de ser inmune a las perturbaciones
ridiocléctricns y In de permitir. una i’ccppci('m limpia y segura, apta para la alta
definicion.® Co )

En nuestro pais, la television ha tenido una evolucion vertiginosa y ello lo
observamos al notar que después de cincuenta anos de manern incipientr y poco
organizada, y a pesar de las dificultades légicas que atraviesa toda organizacion, en Ia
actualidad se ha desarrollado toda una infracstructura humana y téenica en la television
privada  (televisa, television nzteea, canal 22, 32 (mexiquense) v canal 40) ¥

pablica,feanal 11 del IPN) de manera 1al que Ia television mexicana, puede

r competir
en todo con las televisoras del denominado primer mundo con infinitas posibilidades de
éxito, porque las instalnciones y los técnicos mexicinos, estan a la aliura de los mejores

del planeta, por su preparacion y modernidad correspondiente.
C. VALORACION.

Lo velocidad del perfeccionamiento y de las implantaciones de la radio y luego de
I television es sorprendente en nuestras sociedades contemporaneas. habituadas, sin

embarga, a las mutaciones técnicas.

$e necesito un xiglo y medio para que las gacetas nacieran de la invencion de
Gltemberg, En veinte atos Lvinvencion de la TSF llevo a L radiodifusion pablica; menos

de diez aos, mas 1arde de sus primeros cnsayos, la television entraba en servicso,

No es menos notable Iy amplitud de su expansion. los medios electnicos nunea
han encontratlo st equilibrio en la estabilidad: siempre han sido impulsados i un mavor
desarrollo con el propreso de lus técnicis v el dinamismo de los intereses comercinles y

politicos que los sustentabin.
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Han crecido y se han diversificado en una especie de carrera en ascenso cuyo

ohjetivo es bastante incierto. Su pasarlo, su mi pr parecen importantes

que su porvenir ¢l historindor tiene dificultades en captar esta vida inconclusa,

Tanto el relinto de las etapas de su progresion como la apreciacion de los efectos

de la expansion de los lios nudiovisuales en las sociedades y en los individuos es, ¢l

objeto tratado por su historin,

Grande es In tentacion de hacer) os resy bles de los bios comprobarlos en

los 1 ylasm

de los hombres de hoy cn dia.

También en el siglo XIX y a comienzos del XX, se acusé a la prensa de hacer de

nuestros antepasados “cerebros de papel”,

¢ Acuso se puede acusar a la sadio y a In television de modelar cerebros
cleetronicos ?, ¢ no habria que imputarle mas bien los conocimientos nuevos, los
placeres. intelectuales y las ocasiones de distraccion que brindan a cada une ? , ¢ acase
Ia radio y 1a television no son soportes que permiten trasladar objetos fabricados en
otros lados, discos, flmas o noticias, registrando creaciones que le son externas o, por

su mediacion, constituyen ellas mismas un nuevo tipo de comunicacion ?

Laimagen del mundo que nos dan nutre también lo imaginario. No hay respuesta
global a estas preguntas, pues la radio y In television, resultado de técnicas vecinas,

divergen en sus praducciones y en sus efectos.

La televigion es una produccion de las sociedades industiiales mas desarrolladas

¥ un agente de dominacion cultural que engendra la sociedad del especticulo.

La radio el medio de informacion mas extendido en los paises en vias de
desarrollo, presenta un abanico de situaciones v reddizaciones que sesponden, como
nueva lengua de Esopo. a las aspiraciones mas contradictonias para lo mejor o para lo

peor.
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CAPITULO IV, LOS MEDIOS IMPRESOS.
A. NOCIONES.

Comunicar es la accion y efecto de comunicar o comunicarse. La palabra
comunicacion viene del latin communicare, es decir, hacer comtin, compartir, impartir,
transmitir. En su sentido social, la comunicacion abarca una gran gama de puntos de

vista para su comprension y descripeion.

Una de los intentos mas ttiles para definitla es ¢l de Kenneth P, Adler, en 1959,
basade en abundantes materinles de filosofia, retérica, artes literarios y dramaéticos,
lingiiistica y semantica. teoria del aprendizaje, psicologin sociologin, ciencia politica,
hipnotismo y maematicas.«

Segan  este intento de  defi ¢l comj inicial del proceso de

comunicacion es una idea o impulso en ln mente del Comunicador o Enviante,

El segundo es In expresion formal o Codificacion de In idea e impulse, para

elaborar el mensaje o seiial,

El tercer componente es la interpretacion del Percipiente que recibe ¢l mensaje,
es decir, In Decodificncion, asi como Ia percepeion del mismo mensaje por un pablico, o

. personas que lo reciben indirectamente aunque o mensaje no exté dirigido « cllos.

Por ejemplo, en una negucincion durante una huelga, la parte patronal v la
laboral intercambian mensajes, que tunbién son atendidos por dinigentes paliticos,

autoridades, periodistas, cteétera, que constituyen el publico.

En razon del aumento extraordinano de los medios de comunicacion de masas,
tanto los escritos como la ridio ¥ la television, la comunicacion social o publica ha
causado una verdadera revolucion vy ha llegivdo a ser uno de los factores mas

importantes de la politica ¥ la economia contemporanca.

> DICCIONARIO THESAURES AHEE NI Edamw 200, Moanas Duatrs foderal




Los Mcdios de comunicacién, son si 18 de tr isién de infor i aun
k publico numeroso y hclcrog(‘nco, mediante la prensa, lclc\imén, radio. cmc. clc. Por
,cxlcn:uon, se dice de las instituciones que los organizan. Algo, pero no del lodo, ni la

B mit_nd exactamente,
B. DESARROLLO A TRAVES DEL TIEMPO.

Los medios de comunicacion mas iportantes por su penetracion ideolégica son

los impresos y a la imprenta nos referiremos a continuacion.

Nada de conereto se sabe sobre el periodo inicial de ln imprenta. Los chinos,

Yol

iones y el gi en

siglos o C., se sirvieron de planchas para determinndas

!

madera (xilografia) se dabi a conocer en Europa en los siglos XIV y XV,

La invencion de los tipos sueltos o tipografia (grafia de un tipo suelto), permitié la

produccién masiva y cconomica de toda clase de impresos.

Se conjetura fundadamente que ¢l invento fue realizado por varios impresores a

In vez, pero la tradicion settala a Gitenberg como Unico inventor,

Los holandeses reclaman el honor de prioridad pam Lorenzo Coster (1370-1430},
y han hallado manera de demostrar que en Holanda se imprimié con tipox sucltos antes

que en Alemania,

A Espania probablemente legd el invento de los tipos sueltos en 1473, pues
parece que en ese ano habia yi una tipografin en Zirigoza, si bien se le reconoce la
prioridad a Valencia por haberse impreso, en ella en 1474 Les trobes en lahors de la

Verge Maria.

El primer virrey Antonio de Mendoza y el obispo Juin de Zumarraga introdujeson

la imprenta en México en 1532, fecha que se tiene por ermonea por cuanto del primer



libro que se imprimié en el Nuevo Mundo, Escala Espiritual para Hegar al ciclo, no existe

ejemplar alguno que permita comprobarlo.

Con posterioridad se ha dado la fecha de 1536, consagrada en una lipida puesta
en'la casa que forma la esquina de las calles de Licencindo Verdad y primera de Ia
-Monedn, en la ciudad de México, en 1a que se dice que en aquel lugar establecio la

primern imprenta de América ¢l virrey Antonio de Mendoza en ¢l afio mencionado.

De México, y por Antonio Ricardo, tipégrafo que habia tenido taller en la capital
de Nueva Espana, fue llevada la imprenta al Peri, en 1584. Su primer impreso
estampado en la ciudad de Lima es un opusculo titulado Pragmatica sobre los diez dias
det o, al que siguio Confesionario para los curas de indios en lenguas castellana,

quechua y aimari.,

Al ano siguiente, en Chile se imprimié un diccionario y gramatica en idioma
araucana, por ¢l jesuita Lacunza. En Guatemala la introdujo José Pineda [harra en 1600,
y en In provincin jesuitica del Paraguay, las Misiones, pero al contrario de Ias demas
partes de América, no fue importada, sino construida por los propios jesuitas sirviéndose
de lns maderas del pais ¥ caracteres fundidos en ellas, planchas de cobre grabadas a

buril y tipos de estao.

Esta imprenta de las Misiones comenzo a funcienar en 1700, en cuya fecha
imprimié el Martirologio Romano de Neumann, traducido al guarani por Juse Servano,
Igualmente se debe a los jesuitas o introduccion de L imprenta en Colombia, pues ya
en 1783 tenfan una en Bogoti, si bien sin licencia real, por lo que fue prohibida, lo que

no impidié que continuara funcionando por lo menos hasta 1797

A los jesuitas pertenece igualmente la introduccion de la imprenta en la

Argentina, donde la establecieron en 1763 en su Colegio de Montserrat, en Cordoba.




"5,

E! primero en solicitar permiso del consejo de Indias para msmlnr una lmprcnla ;

en Quito (Ecundor) fue Alejandro Coronado en 1741, pero no llegé a realizar su proyectn. :

Corresponde también a los jesuitas el haberla instalado en aquella pm'll.‘ dc Améncn on
1760, pero con anterioridad debié de haber algin otro taller porquc cxlstc un mnpn de
1707, por Samuel Fritz, del curso del rio Maraiidn.

La introduccion de la imprenta en la isla de Cuba \»uvo;luglf‘u- en:l7(')7 ¥ su prime;

impresor fue Carlos Habré, que estampé en La labana hasta 1727,

A Venezuela llega la imprenta con indudable retraso pucs la primera comie:

funcionar en Caracas en 1808 y en este mismo nia es introducida en Puerto Rico,

Aunque sélo se conocen impresos del sigla XVIII, se cree que en Santo Dbim'ngo

" debid de existir algan taller de imprenta desde principios del siglo XVII.

Durante la ocupacion de Montevideo por los ingleses en 1807, fundaron una
imprenta que sélo funcioné unos meses para la publicacion de un periédico espaiol.
inglés titulade, La Estrelln del Sur. En 1810 las sutoridades espasiolas establecieron otra

en la que se editaba la Gazetn de Montevideo,

En las Filipinas la imprenta fue introducida por los jesuitas con anterionidad a la
fecha-de 1593 dada a una Doctrina Cristiana editada por los fralles apustinos. puesto
que la orden citada en primer lugir abiuve una Real cédula del rey Felipe 1l en 1580

para establecer en Manila un colegio dotado de imprenta.

En el Brasil fueron los holandeses quicnes establecieron la primera imprenta al
ocupar Pemambuco en 1647 y en 1750 se establecio otra en Rio de Janciro con
autorizacion del virrey Games Feire de Andriada que el Gobiemo de Lisboa mandé

destruir.
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'Si bicn. I primera_imprenta que llegé & Norteamérica desde Inglaterra fue en
v'l§38'(un siglo después de l}nbéi sido instalada en México por los espasioles), Ia fecha
ciertn o8 In de 1640 qué aparcce al pie de The Vvoole Booke of Paalmes (The Whole Book

- of Psalms), considerndo como el primer libro impresa en la América anglosajona.

Esta imprenta fue instalada en Cambridge {Massachusetts) por la viuda del
pastor protestante José Glover, que la habia traido de Inglaterra, y se encargé de su
funcionamiento un tal Daye, En Filadelfia se introdujo en 1681; en Nueva York, en 1693

y en Virginia, en 1727,

Un aio después en 1728, se establecié en Filadelfin [a imprenta mas famosa de
Amierica, ¥ no por su importancia ciertamente, sino por haber sido su regente ef célebre
sabio Benjamin Franklin, ¥

C.CATEGORIAS,

En principio, los medios impresos se encargan de divulgar una informacion y esto

se entiende como publicar, extender, poner al alcance del priblico una ¢

Igualmente se puede hablar de medios impresos propagandisticos entendidos
como- trabajos empleados en dar A conocer una cosa, con el fin de atracr adeptos o

compridlores,

Nocidn que tiene relacion con In publicidad que significa conjunto de medios que
se emplean para divualgar o extender la noticia de las cosas o de los hechos. Divulgacion
de noticins o anuncios de caracter comercinl para atraer a posibles compradores,
usunrios,
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Se debe considerar que en este npnnndo tiene que ver un pcrsomqe I'undnmcntnl 4

que es ¢l pcnodmmy a él nos referiremos:

El primcr problema que.debe aclararse al hablar del ejercicio periodistico es el
concepta de periodistn, mis ain porque en la legislacion mexicana no existe una

definicién al respecto,

No se trata, por supuesto, de una solucion sencilla desde el momento en que no
hay una definicion univoca, con aceptacién universal, de 1a palabra periodista; por el

contrario, ¢l derecho comparado ofrece soluciones distintas.

Véanse si no, las siguientes definiciones que ofrecen diversos sistemas juridicos.
En Argentina, periodistas son las personas que realicen en forma regular, mediante
retiibucion pecuninria, las tarcas que les son propias en publicaciones diarias o
periodicas y agencias noticiosas (...) Se incluyen como agencias noticiosas las empresas
radiotelefonicas que  propalen informativos ¢ notician  de  caricter periodistico, y
tunicamente con respecto al personal ocupado en esias tareas (...) Quedan excluidos (...)
las ngentes o corredores de publicidad y los colaboradores accidentales o extranios a la

profesion,
En Bélgica, periodista s la persona que cumple los siguicntes requisitos:
a) tener por lo menos veintivin ados de edad.

b) No haber sido privado de los derechos previstos en el Codigo Penal.

¢) Ejercer atitulo principal y habitual, desde hace dos anos




No existe una postura univoca sobre ¢! tema. Por mj lado, hay paises que han

introducido en su fegal prohibici expresas al control de acceso a la

profesion pcriddis(ién.

Es el caso de Alemania, donde si bien no existe una legislacion federal de prensa,
los liinders incomporaron restricciones como Ia prevista en el articulo 10. numerat 4, de
In‘Ley de Prensa de Hamburgo, que dice: "Son ilicilas cunlesquiera organizaciones
gremiales de prensa con afilincion obligatoria, asi como toda jurisdiccién corporativa de

1a prensa, dotada de poder soberano.”

Por el contritrio, existen paises en los que el ejercicio periodistico esta sujeto a
una licencin. Aqui habria que hacer unna distincion fundamental: en algunos I licencia

periodistics

es expedida por las autoridades gubemamentales, con lo que se establece
un control férreo o la libertad de informacién, y en otros, en los que la expedicion de la
licencia periodistica esta a cargo de los periodistas; por ejemplo, Bélgica, donde existe Ia

Comision Paritaria de Edilores y Periodistas, que otorga la acreditacion de periodista,

En Dinamatea, la Federacion de Ia Prensa es la encargada de conferir este
reconocimiento. En Francia, Lk carta que acredita a un periodista profesional es otorgada
por In Comision Paritaria, formada por editores v sindicatos de periodistas, a cuyas
reuniones asisten en calidad de observadores un representante del Estado v un

magistrado, para dar fe de la legalidad de las actuaciones

En Italin, ¢l Ordini di Giomnalisti es una instancia formada por periodistas y
publicistas que tiene, entre otras funciones, consentir la carta de acreditacion de

periadista o publicista, segin el caso,

En Luxemburgo, el Conscjo de Prensa, que tiene representacion partaria de

riodistas ¥ editores, e ¢l que atorgn Ia canta de acreditacion periodistica.
pe y ¥
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En México no existe ninguna reglamentacion legal ni convencional para acceder

al ejercicio de Ia profesidn periodistica.s*

D. PENETRACION IDEOLOGICA.

la comunicacion es un derecho conexo al derecho a la vida de la persona
humana y conexo al mundo de reliciones que crea la informacion, en el sentido de que
In comunicacion puede 0 no producirse en base a los antecedentes y posibilidades que

proporciona la informacion.

Constituye un derecho humano subjetivo-inteme y universal, pero de status
negative, ya que recae en la categorin de lo que el individuo puede hacer; la
comunicacion es una libertad que esta Iejos del tipo de derechos que se refieren a lo que

cl individuo puede exigir.

Comunicarnos, ex el don de la propia existencia del que se¢ comunica, es la
necesidad existencinl de mostrar nuestra propia realidad a quien nos interese y su
objetive final es el mensaje personal destinada al enriquecimiento espiritual emanado de
Ia realizacién personal tanto de quicn se comunica como del receptor del mensaje; de
manera que al establecerse un didlogo intercomunicante se crea un nexo de mutuo

enriquecimicnto.

Eso hace que nadie pueda exigir & otro que se comunique con ¢l o que un tercero
obligue & que otro lo haga. Mis atn, el mero hecha de intentar poner a un interlocutor

obligado para establecer |

comunicacion  humana, comportaria, de por si, un

contrasentido con lo que la define

Dar por hecho, sin mas. que siempre que se transmiten datos de 1eferencin,

objetivos, significativos ¥ validos ( lo que constituye la informacion), se establece una
verdadera comunicacion, al igual que dar por hecho que cualquier relacion con un
grupo, una comunidad o una sociedad, por serlo, constituye una comunicacion, diogo,

por lo tanto, es negar la realidad del grupo v la sociedad que, generalmente, viven In
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tensién de un ideal comin acompaiado de la experiencia de Ia incomunicacién dentso

- del grupo.

Lo que sucede es que comunicacién e incomunicacién se dan en un mundo
objetive de relaciones, preexistente a nuestro yo, y a nuestras propias relaciones
intersubjetivas, que conficre sentido al yo como sujeto y que también da sentido tanto a

In comunicacion como a la inc icacién, pero logic esas relaciones no

constituyen, en s mismas, una unidad de comunicacion. Los medios establecen
relaciones y proporcionan experiencias comunicativas ¢ incomunicativas que otorgan

clementos parn nuestra propin comunicacion; muestran la realidad del mundo objetivo

capaz de, un diddogo, pero esa realidad, en si mi 10 e comunicacion.

En verdad, se torna tarea dificil integrar en un mismo concepte la dimension
esencinlmente comunicativa con la dimension sociolégica, por mas que ambas procedan,

en muchos casos, del mismo discurse medial.

El derecho a la informacion, en cambio, siendo también un derecho intermo
subjetive, recae sobre realidades njenas, se relaciona con terceros de mado piblico y a
través de instrumentos publicos; ¥ hasta en contra de 1a voluntad de quien origina la

informacion o ¢l hecho informativo.

Es un derecho social cuyo objeto es ¢l mensaje dirigido a b sociedad, il bien
" comnin. Por otra parte, evidentemente, tda comunicacion inforn, en la medida en que

.. es portadora de contenido y comporta sentido.

Contrarinmente no  toda informacion comunica, o mejor. no todo hecho
bolcnclnlmcnlc comunicante, comunica L informacion, en el mejor de los casos,
relacionn, propone un espacio y un fundamento para que la comunicacion se haga
posible. La infortnacion ¥ la comunicacion, por tanto, son derechos de naturaleza

diferente.

Los medios de comunicacion impresos se convierten on un conducto de
penetracion ideologica, tomando en consideracion el posicionamiento que logran en la

manera de pensar de quienes tienen acceso i los mismos.
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E. ESTUDIO CRITICO,

De todo lo expuesto anteriormente se colige facilmente, que el derecho a ser

informado trae  aparejad automati , otros dercchos, sin los cuales In
informacion seria simplemente una utopia: el derecho a la pluralidad y el derecho ala
participacion democritica ya que, de otro modo, no se podrinan cumplir las condiciones

de veracidad, objetividad completa y libertad, que exige la informacién para ser tal,

A su vez, Ia existencia de estos derechos y libertades crea una serie de facultades

o de sulxlerechos destinados a hacer posible Ia prictica de los mismos:

Facultad de los periodistas de recabar 1a informacion en nombre de 1a sociedad y,
por tanto, tener acceso a la informacion y a sus fuentes; derecho de los individuos a
recibir informacion completa y veraz, el derecho a réplica que favorece a los ciudadanos;
el derecho de los usuarios de tener unat informacion equilibrda, amplio y representativa
de todns las opiniones; el derecho que asiste # los ciudadanoes de vigilar los poderes del

Estado; ¢l de elegir una administracion piiblica, abierta, entre otros.

Cecilin Medina enumera otra secuencia de derechos o subderechos, como llama
ella, emanados de la libertad de expresion, que asimita al derecho a by informacion: "El
derecho a la Bamadi, en términos generales, libertiad de expresion, puede, en realidad,
ser dividido en varios subderechos: I) la libertad de pensamicnto; 2) la libertad de buscar
infonmacion e ideas; 3) Ja libertad de difundir informacion e ideas; 4) la libertad de recibir
informacion, que es la otra cara de la moneda de la libertad antedor, ya que si yo tengo

derechio a proveer informacion, otros tienen derecho a recibirla, =
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CAPITULO V. LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y S8U INFLUENCIA
EN EL. MANEJO DE LAS ENCUESTAS,

A. DEFINICION DE ENCUESTA.

Encuesta es el acopio de datos obtenidos mediante consulta o interrogatorio,
referentes a estados de opinién, costumbres, nivel econdmico o cualquicr otro aspecto de

uctividad humana.

Un sonden de opinién o una encuesta son métodos para recopilar informacion

sabre las personas haciéndoles preguntas.

En ln mayoria de los sondeos de opinién se usa un cuestionario estandarizado, y
por lo general la informacién se retne en una muestra de personas y no en toda Ia

poblacion. Las personas realizan sondeos de opinién y as por has razones,

segin sus distintos intereses,

Los candidatos wtilizan los sondeos de opinion como pante esencial de 1a
operacion de inteligencin de st campana. Los sondeos les proporcionan informacion
sobre lo que piensan los votantes y por quién se inclinarin a Ia hora de votar. Muchos

candidatos también utilizan los resulindos del sondeo parn estimular Ins donaciones

hacin sus patas o para di lir a las personas de que contnibuyan a Ly causa de

otro candidato.

Los medios de comunicacion realizan sondeos para teunir la informacion que se
utilizari en las historias noticiosas y para decidir los tupos de cobertura que deberan
proporcionar. Una parte importante de las noticias derivadas de los sondeos implica
saber quién va ganando, quién va perdiendo v por cudanto. Al final de Ja campana, fas
agencias informativas utilizan las encuestas para provectar quién seri el ganador de la

carrera.

Los politologas ¥ otros investigadores interesados en L dindmica de las campanas

¥ de las elecciones utilizan los sondeos para saber como se comportan los eandidatos y
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como van a responder los votantes ante los estimulos de la paiia, tratan de

las reacciones que éstos lienen hacia los conte

cs, y, gener no. cstan

interesados en proyectar quién ser el ganador de la carrera,

B. LA ENCUESTA DIRIGIDA.

Una encuesta es una técnica de recopilacion de datos que implica el uso de un

cuestionario administrado a un grupo de individuos,

El cuestionario consiste en varios item o preguntas, que pueden ser unos pocos y
tomar unos minutos en responderse o hasta varios cientos que pueden requerir mas de

una horn en completarse,

El cuestionanio puede ser aplicado por un entrevistidor eara a cara, por teléfono,
por cotreo o entregindoselo al entrevistado pamm que él mismo lo llene {un cuestionario

autoaplicado).

Los cuestionarios pueden incluir preguntas sobre una gran variedad de temas.

Las preguntas pueden medir ln conducta, opiniones o actitudes o las caracteristicas

_ personales de los entrovi

El grupo de individuos entrevistados casi siempre consiste en una muestra
seleccionads entre una poblicién mayor. Con el abjeto de utilizar li muestra para hacer
inferencins sobre la poblacion, dicha muestea debe seleccionarse de maneri cientifica

utilizande métodos probabilisticos.

En principio, un sondeo de opinion v una encuesta son la mismue cosi. El término
sondeo de opinion por lo general se aplica a Las investigaciones que tealizan las

organizaciones comerciales, incluidas las de los medios de comunicacion.

Un sondeo generalmente incluye un cuestionano que contiene relativimente

pocas preguntas v se realiza en un periodo de entrevista breve {unos cuantos dias).

El tamafo de la muestra del sondeo por lo general vina entre 600 v 1 500
entrevistiados. Las encuestas casi siempre fas realizan imvestigadores academicos y
gubemamentales, quienes usualmente utilizin cuestionanos mas largos v tamados de

muestra mas grandes que incluyen a decenas de muiles de encuestados.
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Las entrevistas se realizan durante periodos mas amplios que van desde varias
semanns hasta unos cuantos meses, Con base en los criterios de clasificacion existen
varios tipos de encuestas: unn forma de clasificarlas es por la técnica usada en la
entrevista,

La mayor parte de las encuestas cleclorales se reali por teléfs

algunos  estudios  fincluyendo las encuestas de salida) se realizan  utitizando
cuestionarios autoaplicados. Las entrevistas cara-a-cara, que son las mas costosas de
realizar, por lo general se limitan a los proyectos académicos y de investigacién
gubernamental, Otra manera de clasificar las investigaciones es de acuerdo con su
disedlo, especialmente por 1a formu en que se pueden utilizar para medir ¢l cambio, Es

comitns hablar de encuestas transversales, estudios longitudinales y estudios de panel.

En una encuesta transversal se entrevista a una sola muestra de encuestados en
una sola ocasion. Por si mismas, las encuesias transversales no miden ¢l cambio, La
mayoria de las encuestas sobre las que se informa en los medios utiliza este tipo de
diseio.

En un diseno longitudinal lns mismas preguntas, o todo un cuestionario, sc
aplican repetidas veces a una serie de muestras independientes que consisten en cada

ocasion de nuevos entrevistados.

Los resultados producidos por cada investigacion se comparan con el objeto de

tmedir los niveles brutos de cambio en una poblacion.

En un disefio de panel los mismos encuestados son entrevistados mas de una
ocasion y por lo generad se les hacen cuando menos algunas de las mismas preguntas
cada ver. En un diseiio de panel, el investigador puede medir el cambio individual
comparando las respuestas que Jos entrevistados dieron a la misma pregunta cada
determinado tiempo. Esto produce una medida del cambio distinta o la del disedo

longitudinal,

Las persatlits  expresan sus opinium's de varias  mane

por medio de
manifestaciones, huelgas, tipos v cantidades de productos que compran, su membrecia
en organizaciones o el monto de los cheques que envian a sus candidatos politicos ¥
formando grupos de intetés especifico. Las ventas, las manifestaciones y las membrecias
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son indicadores imperfeclos de las opiniones subyacentes, no le indican a los

investigndores la intensidad con que las personas s 1 8Us 1e4 o las

T
de sus sentimientos, y no son indicadores validos ni confiables de cuantas personas en

Ia poblacién como un todo pueden tener esa misma opinién.

La tnica formna de medir las opiniones de manera confinble y vilida es combinar
una muestra seleccionadat y realizada cientificamente con un cuestionario bien diseiiado

y administrado,

La informacion asi reunida se uliliza para hacer inferencias sobre la distribucion

de opiniones en toda la poblacion. Una muestra probabilistica permite hacer inferencias

sobre la poblacién. Las preguntas se utilizan para evaluar el fund oy lai idad

de las opiniones del pablico.

C, EL MANEJO DE LA ENCUESTA.

Manejo significa maquinacion o intriga, ascchanza artificiosa y oculta, dirigida

regularmente a mal fin.
C.1 MANIPULACION.

Manipular significa  manejiar uno los negecios a su modo, o mezclarse en los
ajenos, Intervenir con medios habiles, y a veces arteros, en 1a politica, en la sociedad, en

el mercado, ete,, con frecuencia para servir intereses particulares, propios o ajenos.

Evidentemente, con frecuencia las encuestas son manejadas tendenciosimente a

favar de quicn las pague.

C.2 LIBERTAD DE OPINION Y RESPETO A ELLA.

lav libertad de expresion es la enunciacion minima de un derecho subjetivo
pablice del individua. Es un tipico derecho de stiatus negativo, es decir, del tipo de

derechos en los cuales el Estado debe abstenerse.

S CON
R
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Obligacién que debe traducirse en no cjercer censura previa y en no interferir en

el manejo de la infor Es parte {al' de In dignidad , del hombre y de su

realizacién personal.

El concepto como tal es el enuncindo simpie de un conjunta de derechos
integrados, que implica desde el dereche a la participacién politica, ¢l dereche al
sufragio, a Ia constitucion de partidos y grupos de interés, libertad de reunion, libre
acceso n Jos instrumentos de poder, ete,, hasta ¢l derecho a informar y a ser informado,
a invesligar, expresar las propins ideas y creencias, manifestarias, comunicarlas por

cualquier medio, etc.

De manera que hasta el partido politico, el grupo al que se pertenece, el modo de
hablar y vestir, etc., san instrumentos no sélo de participacién ciudadana, sine también

de libertad de expresion.

La libertad de expresion puede definirse como la facultad que asiste a todo
individuo, i toda personn, de manilestar y de comunicar su universo moral, cognitivo y

o innte ¢

Iquier tipo de expresiones, sin que nadie pueda limitar ex ante ¢l

ejercicio de caa facultad.

A este fundamento morad de la libertad de expresion habrin que anadir que es

una condicion y unn muestra de la existencia de un Estado democratico de Derecho.

El derecho a la libertad de expresion, por tanto, es un detecho que, como todos

los demis, tiende a un abjetivo especifico, tiene su propio fin. Es decir, tiende a objetivos

diferentes ¥y cs mas amplio que ol derecho ol informacion, por mas que soctalmente
éste sea superior en cuianto que el derecho a la informacion protege socialmente el
derecho de la libertad de expresion y concilia los intereses de quicnes dan v de quienes
reciben la informacion,

Recue, fund

nte, sobre apiniones v sobre aquellos asuntos en los que
es posible mantener un pensamiento divergente porque existe ausencii de elementos de

Jjuicio ciertos.
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Nace cuando los grados de credibilidad permanecen en la duda, es decir, cuando
no engendran certezas, ni probabilidad: gustoes, arte, interpretaciones de un hecho,
comeo podrian ser si conviene o no socialmente tolerar la prostitucién, dar un tipo u otro

de informacién sobre el sidn, etc.

La libertat de expresion, por tanto, se genera en tormo a la verdad, pertenczca
ésta al universo moral o al cientifico, al mundo de lo subjetivo o al de lo objetivo, pero en
asuntos sobre los cuales no recac una conducta 16gica de premisas que se supone

correctamente que son validas o que emanan de principios morales,

El desecho o informar, en cambio, se genera no en tomo a la verdad, sino en la
verdad, ya que transmite datos objelivos, significativos y vilidos, es decir, verdaderos;

exige relacion entre palabra y realidad, se basa en el conocimiento.

Guillesmo Blanco refidéndose a este tema afirma "no hay opinidn posible frente a
In evidencin y a la_certeza que otorgan las realidades, por tanto no hay libertad de
expresion que resista Ia realidad, ln verdad que s la realidad hecha palabra, noticia,

informacion”,

De donde en buenn logicn, cunnda alguien pretende valerse de datos informativos
falsos para impactar, o por otrox motivos, no hice uso de la libertad de expresion, sine

que hace un mal uso del derecho a la informacion.

£l Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos presenta en categorias
diferentes el derecho a la libertad de opinion y el derecho a la libertad de expresion. La
Convencion Americana de Derechos Humanes, a su vez, habla de hbentad de
pensamicnto y de libertad de expresion, corroborando, ambas, de este modo, lo senalado
anteriormente, sobre la ambigiedad de Jos términos en matenia de  libertades

relacionadas con la informacion.

Al respecto, Cecilia Medina, senala: “En los tridbajos preparatonios del Pacto es
posible observar que los redactotes del Pacto entendieton, al parecer, que la libertad de
opinion constituia una libertad puramente privada, perteneciente al teino de la mente,

mientras que la libertad de eapresion operaba en las relaciones humanas, s decir,
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constitufa un asunto piblico. Dicho e¢n otras palabras, mientras la opinion estd en la
mente es protegida de manera absoluta por el derecho a la libertad de opinién; una vez
que Ja opinién se expresa, entra a jugar ¢l inciso 2 del articulo 19, y la libertad de
opinion se transforma en libertad de expresion, Ia que puede ser sometida a
restricciones™, P'ero mientras no se expresa, la libertad de opinién recae mas bien en la

categorin de las libertades de conciencia o de pensamiento.™

Es el derecho de toda persona a manifestar libremente sus ideas y a no ser:

ado por sus opini Es la wradicional d inada “libertad de opinidn”.

Aun cuando cl derecho a la libre manifestacion de las ideas no fue reconocido -
juridicamente sino hasta la Declaracion francesa de los Derechos del Hombre y del -
Ciudadano, del 26 de agosto de 1789, desde tiempos remotos la manifestacién del

pensamicnto existié como un fendmeno de faclo, gracias al cual surgicron y florecieron

las artes, las ciencias y Jas idad

En efecto, la existencia y desenvolvimiento de tal fenémeno fue independiente de
su reconocimiento por el derecho positivo, si bien su exteriorizacion dependia, casi sin
excepeion y desde In antigiiedad clasica hasta finales del siglo XVIII, de la entera

discrecionalidad de los gobernantes,

A partir de la citada Declaracion francesa, cuyos articulos 10 y 11 coansagraron

este derecho del hombre, la gran mayoria de las constituciones promulgadas con

posterioridad incluyeron este derecho dentro de su catiloge de los derechos humanos.

En nuestro pais, salvo raras excepeiones, este derecho ha sido consignado en la
mayorin de nuestras leyes fundiamentales, desde el Decreto Constitucional pira la
Libertidd de la Amérca Mexicani o Constitucion de Apatzingan, sancionada en dicha
ciudad el 22 de octubre de 1814 (articulo 40), hasta la vigente Constitucién del 5 de

febrero de 1917 (articulo 6).

* Autoea tada por OSORKEMELENIEZ Hupo A Op Ca Pig 0.
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La libertad de pensamiento o, en otros términos, Ia libre exteriorizacion de las
idens -y opiniones por cualquier medio no escrito, constituye uno de los diversos

derechos especificos que canformin Ia “libertad de expresion” lato sensu.

En efecto, ademds de la libertad de pensamicnto la libertad de expresién, en su
sentido mas amplio, comprende Ins libertades de imprenta, prensa, informacion y
comunicacion, todns las cuales, grosso modo, facultan a emitir, recibir y difundir ideas,
opiniones, informaciones, cte., sin consideracion de fronteras, bajo forma oral, escrita
impresa o artistica, o por cunlquicr otro medio que se clija, incluidos los medios de

comunicacion masiva.

Asi, I libertad de pensamiento, en tanto que derivacion especifica de la libertad
de expresion en general, se concretiza y cjerce no sélo mediante la comunicacion de las
ideas a través de ln palabra hablada, impartiendo cursos o lecciones, pronunciando
discursos o conferencias, interviniendo en discusiones o polémicas, sino también bajo
otras formas de expresion de las ideas, sentimientos u opiniones por medios no escritos,
como serian, la creacion de obras artisticas o la panicipacion en marchas silenciosas o

huelgas de hambre.

El ejercicio de la libertad de pensamiento incluye, desde luego, la divalgacion de
sus diversns manifestaciones a través de cualquiern de los medios de comunicacion

masiva, por prensa, radio, television o cinematografia.
En cuanto a la relevancia de la facultad implicita en 1a libertad de pensamiento,
debemos subruyar el hecho de que la misma representa una de las formas mas

importantes de la libertad individual.

De ahi su enorme y decisivi influencia tanto en la vida particular como en las

actividades socinles, culturales, cientificas, politicas v humanitanias de la comunidad.

En nuestro derecho. la Constitucion  vigente, en su articulo 6, reconoce a toda
persona el derecho fundamental i la libre extenorizacion del pensamiento por cualquier
medio no escrito. Consecuentemente, se prohibe de manera expresa a los gobemnantes

que sometan la emision de Jas ideas a cualquier tipo de inquisicion judicial o
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administrativa, salve y Gnicamente en tales casos, cuando a través de dichas ideas se
ataquen la moral o los derechos de terceros, se provoque algan delito o se perturbe el

orden ptblico. Esto ltimo se explica si sc toma en cuenta que la libertad de

T iento, en cualqui i

a de sus manifestaci , tiene

que estar
sujeta en su cjercicio a las condiciones y limitaciones que requicre el respeto de los
derechos de los demiis, asi como In proteccion de la seguridad, tranquilidad y bienestar

generales.

En el contexto del Derecho Internacional de los derechos humanos, diversos
instrumentos incluyen en su catidogo ¢l derecho a la libre emision del pensamiento. Tal
es el caso a nivel universal, de la Declarncion Universal de los Derechos Huminos
{articulo 19), del 10 de diciembre de 1948, y del Pacte Internacional de Derechos Civiles
¥ Politicos (articulo 19}, del 16 de diciembre de 1966, vigente a partir del 23 de marzo de
1976 y ratificado por nuestro pais el 24 de marzo de 1981, y, en el plano regional, la
Convencion Americana sobre Derechos Humanos (articule 13), del 22 de noviembre de
1969, en vigor desde ¢l 18 de julio de 1978 y ratificada por México el 25 de marzo de
1981, asi como el Convenio Eutopeo para la Proteccion de los Derechos Humanos

(a.rticulo10), del 4 de noviembre de 1953,

Ahora bien, la importancia y trascendencia, en todos los ordenes del saber y de la
convivencia humana, tanto de 1a libentad de pensamiento como de las otras libertades
que conforman la libertad de expresion, es tal, que el derecho intemacional de los
derechos humanos, al igual que nuestro derecho interno, admite a justo titulo el hecho
de que su cjercicio conlleva deberes y responsabilidades especiales, lo que justifica

ciertas restricciones.

Estas, lo mismo en derecho intemo que en derechio internacional, no solo deben
estar expresamente previstas por la ley, sino que, ademas, deben ser necesanas para
ascgurar el respeto de los derechos o de la reputacion de los demas, asi como Ia

proteccion de I seguridad nacional, l orden pablico o la salud o la moral publicas.

Tales restricciones  las  encontramos  consignadas  expresamente en las
disposiciones citadas de los diversos instrumentos intermacionales a que hemos hecho

referencia.
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Sin embargo, en la practica judicial, tanto interna como internacional, no siempre
es facil pronunciarse sobre lo bien o mal fundado de tal o cual restriccién, como lo
muestran diversas ejecutorias dictndas en In materia por la Suprema Corte de Justicin
de nuestro pais, asi como log multiples casos que se han plantendo ante los érganes
instituidos por ¢l ya mencionado Convenio Europeo entre los cuales cabria citar,
simplemente a manera de ejemplos el caso Handyside y el caso Sunday Times, ambos
contra el Reino Unido, el primero, a proposito de las publicaciones consideradas como
abscenas, y, ¢l segundo, relativo a la prohibicion por los tribunales de publicar un

articulo considerndo como una injerencia en un proceso en curso,
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CAP{TULO VI. MARCO LEGAL,

A. LEGISLACION APLICABLE.

El derecho del individuo para publicar y difundir las ideas por;cunl‘qi‘:’icr medio- i

grafico. Es una garantin del régimen democritico en tanto exterioriza el pluralismo
politico ¢ idcoldgico y puede controlar los actos del gobiemo denunciando sus errores y
defectos. '

Se le conace tnmbién como libertad de prensa. Este derecho estid reconocido
como garantin individual en ef articulo 7o de la Constitucién vigente, en los siguientes
términos: "Es inviolable la libertad de escribir y publicar escritos solire cualquier
materia. Ninguna ley ni autoridad puede establecer la previa censura ni exigir finnza a
los autores o impresores, ni coartar la libertad de imprenta, que no tiene mas limites que
el respeto a I vida privada, a la moral y a la paz pablica. En ningin case podri

secuestrarse L imprenta como instrumento del delito”.

Como se observi, sc establece Ia [acultnd  de todos los  individuos,
independientemente de su condicién, de publicar escrilos sobre cualquier materia, en

tanto que se obliga nl Estado a abstencrse de coanar el cjercicio de dicha facultad fuera

de las excepciones constitucionales seniladas, asi como n no establecer censura previa a
impreso algune, ni o exigir garanting a los autores o impresores de  cualquier

publicacion.

El primer reconocimicnto solemne de la libertad de prensa como un derecho del
hombre ya que con anterioridad, excepcion hecha de algunos regimenes juridicos como
Inglnterra, tenian un caracter meramente factico sujeto al arbitrio y tolerancia del poder

publico se produjo, con algunos anos de intervalo, en Jos Estados Unidos v en Francia.

En el primer caso, después de la Revolucion de 1776, I Declariwion de Derechos
del Estado de Virginia proclamo la libettad de prensa articulo 12 vy aunque la

Constitucion de los Estados Unidos de 1787 no la llege a mencionar, la primera
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enmienda aprobada en 1791 garantizé que el Congreso no aprobaria ley alguna que
restringlera la libertad de palabra 0 de pensamiento,

En Francia, por su parte, ln Declaracién de los Derechos del Hombre y del
Ciudadano, de 1789, establecié: "La libre ¢ icacion de Jos | i ¥ opini

es uno de los derechos mas preciosos del hombre todo hombre puede hablar, escribir o
imprimir libremente, pero debe responder del abuso de esa libertad en los casos

determinados por la ley” (articulo 11).

A partir de alli, Ia mayoria de los Estados democriticos se preocupason por
garantizar la libertad de prensa a nivel constitucional. Esta tendencia cristalizo con su
reconocimiento a través de la Declaracion Universal de los Derechos del Hombre por lns

Nuciones Unidas en 1948 articulo 19.

En México, la libertad de prensa ha sido objeto de multiples restricciones y
regulaciones juridicas desde que se implanté la imprenta en la Nueva Espana en el ano
de 1539, Durante la Colonia, varias fiteron las leyes y ordenanzas que establecieron
diversas restricciones al gjercicio de esta liberiad, operando en un alto grado de censura,
por el poader pablica, asi como la censura eclesiastica desempenada por el "Santo Oficio”™
sobre publicaciones en materin seligiosa, hasta que ln Constitucion Politica de la
Monarquin Espanola, promulgada en Cadiz el 19 de marze de 1812, garantizo la libertad
de imprenta y proseribio toda clase de censura previa (articulos 131, fraceion XXIV, y
371}

Una vez inicindo ¢l movimiento de independencia, el Decreto Constitucional para
ta Libertad de la América Mexicana, sancionado en Apatzingin en 1814, expresamente
establecid que “..la libertad de hablar, de discurnir v de manifestar sus opiniones por
medio de la imprenta, no debe prohibirse a ningtin ciudadano, a menos que en sus
producciones ataque al dogma, turbe la tranquilidad pablica u ofenda el honor de los

ciudadanos” (articulos 40 v 119).

La Constitucion federal de 1824 tambien instituyo o libertad de imprenta,
imponiendo al congreso la obligacion de "Proteger v arreglar la libertad politica de

imprenta de modo que jumas se pueda suspender su ejercicio; y mucho menos abolirse
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en ninguno de los Estados ni territorios de la Federacién” (articulos S0, fracciones Ill.' y

161, fraccién IV).

La libertad de imprenta fue una de las clausulas pétreas sehaladas por esta
Constitucion, 1a que asimismo impuso como obligacién a las entidades federativas la de
proteger a sus habitantes en el uso de imprimir ¥ publicar sus ideas politicas sin

necesidad de licencin, revisién, o aprobacion anterior a la publicacion.

La Constitucion centralistn de 1836, también llamada las Sicte Leyes
Constitucionales, consngré como derecho de los mexicanos “Poder imprimir y circular,
sin necesidad de previa censura, sus ideas politicas. Por los abusos de este derecho se

castigard cunlquiera que sea culpable de ellos...” (articulo 20, fraccion VI).

En 1843, las Bases Orginicas de la Republica Mexicann, también de tipo :

centralista, cstablecieron que “Ninguno puede ser molestado por sus opiniones; todos

tienen derecho para imprimirlas y circularlas sin necesidad de previa ealificacién o
censurn. No se exigird finnza a los autores, editores o impresores” (articulo 9o fraccion
.

El Acta Constitutiva y de Reformas de 1847, que reimplanto la Constitucion
federal de 1821 con algunas reformas, declard: “Ninguna ley podra exigir a los
impresores fianza previa para el libre ejercicio de su arte™ ni hacerles responsables de los
impresos que publiquen, siempre que ascguren en la forma legal la responsabilidad del
editor.

En todo caso excepto al de difamacion, los delitos de imprenta serin juzgados por

jueces de hecho y castigados sdélo con pena pecuniaria o de reclusion” (articulo 26).

Uno de los debates mis importantes v al propio tiempo de mayor brillo y
esplendor en el Congreso Constituyente de 1856-1857, versé precisamente sobre la
libertad de imprenta.
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En dicho debate participaron los periodistas liberales: mas destacados de la
época: Francisco Zarco, Guillermo Pricto, Felix Romero, Ignacio Ramirez y Francisco

Zendejns,

El articulo 14 del proyecto de Constitucién declaraba que: "Es inviolable la
libertad de escribir y publicar escritos en cualquier materia. Ninguna ley ni autoridad
pucde establecer la previa censura, ni exigir finnza n los autores o impresaores, ni coartar
Ia libertad de imprenta, que no tiene mas limites que ¢l respeto a la vida privada, a la
maoral y a ln paz publica. Los delitos de imprenta seriin juzgados por un jurado que
califique ¢t hecho y aplique la ley, desighando la pena, bajo In direccién del tribunal de

justicia de la jurisdiceion respectiva.

Un importante grupo de liberales no estuvo de acuerdo ni con las limitaciones
que ¢l proyecto imponia a la libertad de imprenta ni con la intervencion del tribunal de
justicia en los jurndos competentes para juzgar los delitos de imprenta, Respecto a las
limitaciones de este derecho, a pesar de 1a oposicion de este sector liberal, ¢l parrafo fue
aprobado por sesenta votos contra treinta y tres. Mejor suerte hubo en cuanto a eliminar
la participacion del tribunal de justicia a este respecto Zarco adujo que la participacion
de éste sdlo vendrin a hacer perder al jurado su independencia y su capacidad de juzgar

seguin los dictados de su conciencia.

El articule 70., de la Constitucion vigente establece como limitaciones a la
libertad de prensa o imprenta el respeto a la vida privada, a Ly morad y 2 la paz puablica.
Sin embargo, lamentablemente, ni la legistacion secundaria. ni la jurisprudencia, se han
preocupado por fijar estos conceptos que adolecent de una excesiva vaguedad e
imprecision, lo cual ha provocado su aplicacion arbitragia vy caprichosa por parte de las

autoridades judiciales y administrativas

Es urgente, pues, que el Congreso de la Union drgane facultado por la

Constitucion para expedir las leyes reglamentatins sobre garanting individuales {articulo

16 transitotio) y, especialmente, la libertad de expresion se entiende I facultad o
potestad de los individuos para manifestar o expresar sus ideas, pensumientos,
apiniones, etc. Es conveniente observir que esta facultad puede ser ejercida por

cualquier medio y, en este sentido, se suele distinguir -considerandolas como
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subespecies de 1a libertad de expresion- a la llamada libertad de pensamiento u opinién
{que alude a la libre manifestacion de las ideas a través de un medio no escrito) de la
libertad de prensn o imprenta (cuando Jas ideas son expresadas en forma escrita); en
relacion estrecha con estas libertades se encutentra también cl derecho o la libertad de
informacién que, entre otros aspectos, incluye Ia faculiad del individuo para difundir Ia

infor: ion por cualquier medio; cuando las manifestaciones o expresiones

respectivas tienen un caricter religioso se les encuadra dentro de la libertad de religion,
a ln cual se suldivide en libertad de conciencia y libertad de culto, por ultimo cabe
mencionar, como una subespecie mis de la libertad de expresion, a la libertad de
citedra e investigancion {también conocida como libertad de ensenanza), cuyo ejercicio es

garantizado al personal académico universitario.

La manifestacion de las ideas en los siglos que precedieron a la Revolucion
Francesn y las declaraciones de derechos del hombre en las constituciones de las
colonins norteamericanas salvo excepeiones concernientes a algunos regimenes sociales,
como Inglaterra, no constituin propinmente un derecho ptblico, en tanto garantia
individual que estableciern la obligacién de observancia para el Estado y sus
autoridades, sino qué se traducin en un simple fenomeno fictico, cuya existencia y
aleance depending del arbitro y tolerancia del poder publico, No fue sino a partir de la
Revolucién Francesa -sin olvidar los precedentes angloamericanos-, cuando la libre
manifestacion de las ideas pensamicentos, opiniones, ete. (adquirio un caticter juridico
pablico, incorporindose como garantia individual o derecho publico subjetivo en la
mayorin de las constituciones de los Estados democraticos, en virtud de su relevancia
parn el progreso cultural y  social de  ta humanidad, asi como para el cabal

desenvolvimiento de la personalidad humana

La Declaracion francesa de los Desechos del Hombre s del Ciudadane en 17849, en
sus articulos 10 y 11, expresamente establecio. "Nadie debe ser molestado por sus
opiniones, aun religiosas, mientras su manifestacion no trastorne el orden piblico
establecido por la ley™; "Lalibre comunicacion de los pensamiento v de Jas opiniones es
uno de los derechos mas preciosos del hombre; todo ciudadane puede hablas, escribir o
imprimir libremente. debe responder del abuso de esta hibertad en los casos
determinados por L ley™. Esta tendencia enstalizo con su adopeion, a triaves de diversos

instrumentos juridicos internacionides, como L Declaracion Universal de los Derechos
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del Hombre por lus Naciones Unidas, cuyo articulo 19 establecié: *Todo individuo tiene
derecho a In libertad de opinién y expresion, este derecho incluye el de no ser molestado
a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones y de

difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier medio de expresion”,

in México, la primera declaracion cscrita de derechos del hombre fue el Decreto
Constitucional para la Libertad de 1a América Mexicana, sancionado en Apatzingan el 22
de actubre de 1814, el cunl establecié el derecho de los individuos a manifestar
libremente sus ideas con ligeras limitaciones provenientes de "ataques al dogma” (en

tanto hacia obligatoria la religion c } 0 porque “turbe Ia tranquilidad u ofenda el

honor de los ciudadanos” (articulo 40). Una vez consumada la independencia en 1821,
tras ¢l breve imperio de fturbide, en 1824 se promulgé la Constitucion federal de los
Estados Unidos Mexicanos que, si bien ho consignd expresa v sistematicamente una
declarncion de derechos, en varias partes del texto consigro fa mayor pante de los
derechos del hombre; asi aun cuando aludio direclamente a la manifestacion verbal de

las ideas, consigno como garantin para 1a libertad de imprenta o expresion escrita de las

i ta obligacion del poder legislativo consistente en “Proteger v arreglar la libertad
B ; Rer ) (2

politica de imprenta, de modo que jamais se pueda suspender su ejercicio, ¥y mucho
meios abolirse en ninguno de los Estados ni territorios de 1a Federacian™ (articulo 50,
fraccion Hl}. Por su parte, la mayoria de los Estados miembros incluyeron una verdadera
declarncion, a través de un catilogo expreso, en sus coustituciones paniculares,

garantizando por lo general Ia libertad de expresion.

En 1836 trunfo la tendencia centralista y expidio una Constitucion llamada las
Sicte Leyes Constitucionales, que consigno una declaracion de derechos del mexicano,
estableciendo como garantia Ia libre manifestacion de las ideas por medio de Ia
imprenta: “Son detechos del mexicano... VIL Poder imprimir v circuliar, sin necesidad de
previa censura, sus ideas politicas”™ (articulo 20). Las Bases Organicas de o Republica
Mexicana de 1843, también de tendencia centralista v conservadora,  igualmente
instituyeron tal garantia: "Ninguno puede ser molestado por sus opmiones: todos tienen
derecho parr imprimitlas ¥ circularlas, sin necesidad de previa calificacion o censura. No
se exigiri fianza a los autores, editores o impresores” {articulo Yo, fraccion 1), Un
documente constitucional posterior, de corte liberal v federalista, Hamado Acta de

Reformas de 1847, no hizo sino recoger of legado de 1a Constitucion de 1824, Por fin,

ESTA TESIS NO SALX
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después de la Guerra de Reforma, se promulgé la Constitucion de 1857, en la cual se
adoptd el régimen federnl y se consolidé el triunfé de las tendencias liberales e
individualistas, insertiindose un catilogo de derechos del hombre, donde se consagro la
libre manifestacion de las ideas (articulo Go), en los mismos términos que la
Constilucién de 1917 en vigor, excepcion hecha de lo relativo al derecho a la informacion

que esta Gltima contempla.

La Constitucion vigente expresamente establece: “La manifestacion de las ideas

no serft objeto de ninguna ingq judicinl o rativa, sino en el caso de que
ataque a la moral, tos derechos de tercero, provoque algan delito o perturbe el orden
pablico...” Como se abserva, la libertad de expresion aqui garantizada no tiene caricler
absoluto, sino que es objeto de diversas limitaciones. En efecto, primeramente y i
diferencia de lo que acurre en otros ordenes juridicos, la obligacién estatil de abstenerse
de interferir en el ejercicio de este derecho se dirige exclusivamente a los érganos
judicial y administrativos, mas no a los legislativos. Por otra parte, los términos
sumamente vagos, ambiguos ¢ imprecisos en que se encuentran redactadas las
limitaciones a Iln libertad de expresion sin que la legislacion secundaria. ni Ia
jurisprudencia, proporciotien un criterio segure y fijo para establecer en que casos la
libre expresion del pensamiento, ataca la moral, los derechos de tercero o perturba el
orden publico, ha permitido su interpretacion y aplicacion arbitraria o caprichosa por
parte de las autoridades judiciales y administrativas, asi como, lo mas grwe la
abstencion frecueme del cindadana pari expresatse por razon de b inseguridad juridica
prevaleciente, ¥a que se teme que cierta expresion, aun cuando se encuentre protegida
en la mayoria de los sistemas democriticos pueda llegarse a considerar proserita por los
organos del Estado mexicano, sin que proceda. en su caso 1o demanda de

inconstitucionalidad de ta medida respectiva

Es urgente, pues. que ¢l propio Congresa de ta Umon organo facultado por la
Constitucion para expedir las leyes reglamentarias sobire garantias individuales articulo
16 transitorio y, especialmente, ka Suprema Corte de Justicia, proporcionen los criterios
necesarios para delimitar los vagos e tmprecsos conceptos constitucioniles de “ataques
a la moral”, “derechos de teteero” v “pertutbacion del orden pablico™, con el objeta de

garantizar, en la mavor medida posible, el ejeroicio de la hbertad de expresion,



advirtiendo que ¢l dailo que la legislatura ticne derecho a proscribir no es la expresion

en si, sino los resultndos que la misma ocasiona.

Conviene mencionar que, tomande en cuenta que la libertad para manifestar
ideas y opinjones es imitil cuando no incluye la libertad y el derecho a la informacion, ya
que s6lo puede opinar y optar conscientemenie quicn esta verazmente informado y no
quien estd influido o desorientado, el propio articulo sexto se adiciono, como paste de la
reforma politica de 1977, de la siguiente manera: “el derecho a la informacion sera
garnntizado por ¢l Esindo”. Asimismo, diversos aspectos concretos del ejercicio det
derecho a manifestar libremente las ideas se encuentran contemplados por otros
artfculos constitucionales: en este seatido el 7o., declara inviolable la libertad de
publicar escritos, el 3o., proclama la libertad de citedra e investigacion del personal
académico al servicio de las universidades publicas autonomas; el 24 salvaguarda la
lihertad de profesion religiosa, ¥ ¢1 61 establece ln inviolabilidad de las opiniones que los
Diputados y Senadores manifiesten en el desemperio de sus cargos y la imposibilidad de
que lleguen a ser reconvenidos por ellas, proporcionan los crilerios necesarios para

delimitar estos conceptos.

Cabe mencionar que, en abril de 1917, antes de que entrara en vigor Ia
Constitucion vigente (1o, de mayo de 1917), Venustiano Carranza eluboro una Ley de
Imprenta. que es la que se aplica en la actuatidad ¥ tiene la pretension de ser
reglamentaria de los articules Go. y 7o., constitucionales. Como se adviente, esta ley
adolece del gravisimo defecto formal de haber sido puesta en vigor antes de que rigicra la
Conslitucion de 1917 y, por ende, antes de que estuvicran vigentes los articulos que
pretende reglamentar. Propinmente, tal ley fue derogada por la propia Constitucion,
desde el momento en que ésta se abstuvo de declarar la subsistencia de dicha ley v, por
ser posterior ¥ constituir el Ultimo fundamento de validez del orden jundico mexicano,
invalidé todas las disposiciones anteriores. A mayor abundamiento, no es posible admitir
como vigente una ley expedida por quien, segun los nuevos mandamientos
constitucionales ya no tuve facultades legislutivas. $in embazgo, i Ley de Imprenta de
Carranza sigue aplicandose en L actualidad, a falta de la ley organica de los anticulos Go.

¥y 70., canstitucionales.
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Otra limitacion constitucional a la libertad de prensa o imprenta, y que ha sido

confirmado por 1a jurisprudencia de la Suprema Corte de Justicia, es la contenida en ¢l

plo. decimotercero del articulo 130, el cual prescribe: "Las publicaciones periédicas de
caracter confesional, ya sean por su programa, por su titulo o simplemente por sus
tendencins ordinarias, no podran comentar asuntos politicos nacionales ni informar
sobre actos de las autoridades del pais, o de particulares, que se relacionen
directamente con el funcionamiento de las instituciones pablicas”. Asimismo cuando los
medios escritos en que se ejercita Ia libertad de imprenta estén destinados a In
educacion de la nifez y la juventud mexicanas, tienen como restriccion constitucional la
de que mediante su desempeiio no se desvirtiten, desnaturalicen o se hagan nugatorios

los objetivos a que propende dicha educacion (articulo 3a).

Como seguridades juridico constitucionales a la libertad de prensa o imprenta, el
propio articulo 70., establece que, cuando se comete uno de los lamados delitos de
imprenta, esta no puede ser secuestrada como instrumento del delito, regla de excepeion
a la legistacion penal del orden comun que, para otros casos, consigha como sancion
especifica la pérdida de todo clemento material wiilizado en 1a comision de un delito.

Finalmente, ¢! Oitimo plo. del articula 7o., obliga al legislador ordinario a dictar Ins
i (3

disposiciones necesarias par evitar que, a pretexto de la comis

on de delitos de prensa,
se eacurcele, sin comprobiar antes su responsabilidid, a los operarios, empleados y
expendedores (papeleros) del establecimiento del que hava salido el escrito considerado
como delictuosa, por estimar que, en principio, ellos son ajenos a la responsabilidad

contraida por el iutor intelectual de dicho escrito.
B. DERECHO COMPARADO.

El derecho compariddo es una disciplina con un enfoque propio para el estudio de
los fenomenos juridicos ¥ no una rima del derecho, no existen normas de derecho
compariado en igual sentido que existen lias de derecho civil o penal. El derecho
comparado no es una parte del derecho vigente™. Algunos autores consideran que el

derecho comparative s simplemerite un metodo aplicado a las ciencias juridicas.

Ahora bien, no se debe confundir ¢l estudio de derechos extranjeros con el

derecho comparado. En el primero existe simplemente un anilisis unitario de un
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sistema de normas, mientras que en cl segundo, se dn ln comparacién de dos o mis

i to de otras legislaciones es el anteced

sistemas juridicos. Sin embargo el

1égica del derecho comparado, pues no se puede comparar lo que no se conoce.

La doctrina esti de acuerdo en considerar que ¢l objeto de esta disciplina es la
comparncion de dos o.mis ordenamicntos juridicos distintos y auténomos. En este
sentido el estudio simultineo de dos ramas derecho civil y derecho penal, del mismo

sistema juridico no constituye derecho comparado.

En opinién de la mayoria de los tratadistas Ia comparacion debe efectuarse entre
derechos vigentes; de esta manera se distingue al derecho comparado de la historia
comparativa del derecho que es la comparacion con derechos histaricos o entre estos

tltimos,

Lambert un gran comparativista francés, proponia que se limitara el campo del
derecho  comparado & la  confrontacion  de  sistemas  juridicos  semejantes
carrespondicntes a pucblos de un mismo nivel de civilizacion. Esta tesis ha adquirido
gean difusion en los ultimos anos pues se cree que e Mas practico concentrar el
esfuerzo en un namero limitade de legislaciones que sean “comparables” por tener

elenientos comunces.

Las principales aplicaciones del derechoe comparado son: 1) la mejor comprension
del derecho nacional. En efectos muchas de las instituciones juridicas de un pais tienen
su ongen en el extranjero (en México. la distribucion de competencias entre la

¥ ion ¥ las entidud

federativas fue inspirada por la Constitucion norteamericana

de 1787); 2) el perfeccionamiento de la legistacion nacional.

Es una vieja costumbre tomar en cuenta antecedentes extranjeros cuindo se
trata de elaborar una ley. En exte caso el derecho comparado es de extraordinaria
utilidad ya que eviti copiar lextos legales que han dado rendimiento en el piss que los
produjo debido a sus caractensticas peculiues, pero gue no danan frutos en una nacion

en la que prevalecen condiciones sociales distintas, v 3) In unificacion legislativa.

En el tema que nos ocupa, explicaremos lo siguiente:
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En el -derécho comparndo ln libertad’ de preasa, mejor atin 'l libertad de

informnciéh, esta tutelada en todos los érdenes cnngliluéibynnle “"nun((]uc es ‘posible’

“Advertir matices'y diferencias entre una nacién y otra. En alg\'l‘ndé textos nomntion Ia®
libc;jrlnd de informacién ¢s genéricn, come en Cosln“Ricc'\, cuyn Cbxlsdguéiél\ péll'ljct_\,
articulo 29, tlis;iong: ‘ : v RETE AN SR

Todos pueden comunicar sus  pensamientos de palabra o por escrito, y

publicarlos sin previn censura; pero serdin resy de los at que ¢ enel

cjercicio de este derecho, en los casos y del modo que la ley establezea.

Por el contrario, el inico caso en que csta libertad estd sujetn -a restricciones
considerables es ¢l de Cuba, si se pondera lo previsto en el aniculo 53 constitucional,

que & la letr dice:

Se recanoce a los ciudiddanos libertad de palabra y prensa conforme a los fines de
la sociedad socialista. Las condiciones materiales para su cjercicio estan dadas por el
hecho de que Ia prensa, la riwdio, Ia television, el cinie y otros medios de difusion masiva
son de propicdad estatal o social y no pueden ser objeto, en ningun caso, de propiedad
privada, lo que asegura su uso al servicio exclusivo del pueblo trabajador y del interés de

1a sociedad, La ley regula ol ejercicio de estas libertades. s

C. LA REGULACION LEGAL DE LA PUBLICACION DE ENCUESTAS EN MEXICO.

La prictica cotidiana, nos temite a considerar que la libertad de imprenta y la
libertad de expresion, consagriddos por la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, por cllo en abuso de los detechos que consagra nuestra maxima ley, se
publican las mas diversas encuestas ¥ La gran mavoria son manipuliadas a favor de quien

solicita su elaboracion.

D. PROPUESTA.

En ln época actual, los medios masivos de comunicacion, juegan un papel muy

destacado, por su nivel de penelracion y posicionamiento entre quienes recurren a ellos

P Ve VILLANULVA VILLANUI VA Lmota U Ce Pag 38
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para estar enterados de la situacién en Méxica y en el fo, ala lia gnma

de aspectos que atracn la atencién de las pers en el |

Las encuestas de un tiempo a la fecha, han cobrado inusitada importancia entre
la poblacién a cfecto de estar informados sobre un tema en particular, revisan las
tendencias existentes, lns cuales se muestran por un sistema numérico, en el cual s¢

representan las preferencias de la poblacion.

El verdadero problema radica en que ln mayoria de encuestas que nos presentan
los medios masivos de comunicacién, como la prensa, la radio y la television, SON

DIRIGIDAS, es decir quien pr {c obt beneficios de las encuestas, INVIERTE para

que su producto o servicio, sea el que aparezei cott un mayor nimero de preferencias en

las encuestas.

El tema ex importante, parque al llevar a cabo el desarrollo del mismo, dejaremos
en claro el efecto que causa entre la pablacion el manejo tetidencioso de las encuestas,
frente a las cuales, la sociedad deberd ser selectiva y muy cuidadosa respecto a la
credibilidad de-los datos que aparecen en los medios de comunicacién, cuando en los
mismos nparezean las encuestas de referencia, las cuales tienen el riesgo de estar

manipulidas por los intereses de cada quien.

Nos encontramos en una época en la cual los medios de comunicacion masiva,
tienen una importanie penetracion en ln sociedad, por ello pretendemos hacer este
estudio integral, a cfecto de proponer un mancjo mis clato de los sondeos de opinian,
que son a todas luces manejados tendenciosamente por los interesados en los

resultados de las mismas,

Par otro livdo In propucesta de nuestra parte, seri que en la Ley Federal de Radio y

Telev

n, exista un apartado en el cual se prevean sanciones administrativas o penales
seguin sea ol caso, parn los anunciantes o estaciones de radio y/o television, que
publiquen por dichos medios encuestas falsas, que en su momento pueda ser

demostrada dicha falsedad.




CONCLUSIONES.

PRIMERA.- Por informacion se entiende un conjunto de mecanismos que permiten al
individuo retomar los datos de su ambiente y estructurarlos de una manera
determinada, de modo que le sirvan como guin de su accién, No es lo mismo que
comunicacion, aunque 1a supone. En la informacién no necesitamos cvocar en comin

con otro u otros sujetos.

SEGUNDA.- Comunicacion es la accion y efecto de comunicar o comunicarse. La palabra
comunicacién viene del lntin communicare, es decir, hacer comtin, camparntir, impartir,

wansmitir, En su sentido social, 1a comunicacion abazea una gran gama de puntos de

vista parn su comprension y descrij

TERCERA.- Las encuestas deben servir para informar a la poblacion sobre tendencins
respecto a una situacion determinada y no para beneficio exclusive del grupo que

ordena su elaboracién y publicacion. Las encuestas manipuladas y dirig

% como son
gran mayoria, engatan al pablico ¥ producen cfectos economicos v sociales en quienes

fas siguen sin mzonarlas.

CUARTA.. Debe ser selectivo verdaderamente ¢l individuo que ve publicadas encuestas,
pues de lo contrario, las mismas pueden distorsionar su vision respecto adeterminadas

cuestiones, Las personas destinadas o la elaboracion ¥ publicacion de lis encuestas

deben tomar conciencia y considerar que ellos mismos senin victimas en su momento de

Ins encuestas tendenciosas v dirigidas.

QUINTA.- La prensa ¥ la direccion de las campanas publicitanias sios proporcionan
nuevas identidades v el repertorio de aspiraciones para alcanzar determitado status
sacial. Asimismo nos dicen lo que descariamos ser v lo que deseanamos patecer pos

propos

ionan_modelos de conducta y nos senalan quienes somos, prestindonos una
identidad; quiénes queremos ser, ordenando nuestras aspiraciones, como lograr esas
propasitos, dindonos las téenicas, ¥ como pademos sentir que somos lo que no somos

proporcionandonos un cada vez mas rico, repertorio de escapes y evasiones.
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S8EXTA.- En razdn del m extraordinario de los medios de ¢ icacién de masas,

tanto los cscritos como la radio y Ia television, la comunicacién social o piblica ha
causado unn verdadera revolucion y ha llegado a ser uno de los factores mds
importantes de la politica y la economia contemporanen. Cada uno de estos medios de
union entre dichas cosas, Sonido caracteristico que emite un aparato telefonice y que

indica que puede marcarse ¢l nimero descado.

SEPTIMA.. Con ¢l desarrollo de Ia sociedad industrial, la informacion adqui
caracter masivo, En las etapas historicas anteriores, ¢l libro impreso y las hojas volantes
de circulacion reducida lograron, gracias al perfeccionamiento de los sistemas postales y
del comercio, Hevar noticias a un pablico compuesto casi exclusivamente por los

miembros de las clases dominantes.

OCTAVA.- La radio permite una rapidez de informacion que hace correr 1a noticia junto
con ¢l acontecimiento mismo. La Declaracion Universal de los Derechos del Hombre
reconocio ¢l derecho de escuchar libremente las emisiones del extranjero. Era, sobre
todo, una declaracion de principios. A pesar de sus rivalidades, de sus desigualdades en
el dominio de las técnicas, los Estados son solidaros con los adelantos desarrollados

inmedintamente después de la guerra,

NOVENA.. Ll derecho a la informacién, en cambio. siendo tambien un derecho intermo

subjetivo, recae sobre realidades ajen

se relaciona con tereeros de modo pablico v a
través de instrumentos piblicos; ¥ hasta en contra de la voluntad de quien origina la

informicion o el hecho informativo,

DECIMA.- El derecho o la informacion, es un derecho sac

cuva abjeto es el mensaje
dirigido a ln sociedad, al bien comun. tor otra parte, evidentemente, toda comunicacion

informa, en la medida en que es partadora de contenido y comporta sentido

DECIMA PRIMERA.. No toda informacion comunica, o mejor, no todo hecho
potencinlmente comunicante, comunica. La informacion, en el mejor de los casos,

relaciona, propone un espiacio y un fundamento para que la comunicacion se haga
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posible. La informacion y la comunicacién, por tanto, son derechos de naturaleza

diferente,

DECIMA SEGUNDA.- Los medios de comunicacién impresos sc convierten en un

conducto de penetracion ideolégica, tomando en considerncién el posici I que

logran en ln manera de pensar de quicnes tienen acceso a los mismos.

DECIMA TERCERA.- El derecho a la libertad de expresion, es un derecho que, como
todos los demis, tiende a un objetive especifico, tiene su propio fin, Es decir, tiende a
objetivos diferentes y es mias amplio que el derecho a ln informacién, por mas que
socinlmente éste sea superior en cuanto que ¢l derecho a la informacion protege

socinlmente el derecho de ln libertad de expresion y concilin los intereses de quienes dan

y de quienes reciben la informacion. Recae, fi , sobre s y sobre

aquellos asuntos en los que es ihl tener un | iento divergente porque

existe ausencia de elementos de juicio ciertos,

DECIMA CUARTA.. El Estado debe regular y sancionar en su momento a las empresas
que se dedican o la elaboracion de encuestas, porque exclusivamente piensan en sus
bolsillos ¥ dejan de Indo ln importante labor de convertirse en informadores de
tendencias, las cuales serviran para guinrlos o tomar la decision correcta sobre lo que se

investigs y publico.

DECIMA QUINTA.. Actualmente, nos encontramos en una ¢poca en L cual los medios
de comunicacién masiva, tienen una importante penetricion en la sociedad, por ello
pretendemos hacer este estudio integral, a efecto de proponer un manejo mas claro de
los sondeos de opinion, que son a todas Juces manejados tendenciosamente por los

interesados en los resultados de las mismas

DECIMA SEXTA.- La propuesta de nuestra parte, consiste en que exista en la Ley

Fede

al de Radio vy Television, un apartado en el cual se  prevean  sanciones
administrativas o penales segun sea ol caso, piea los anuncintes o estaciones de radio
v/o television, que publiquen por dichos medios encuestis falsas, que en su momento

pueda ser demostrada dicha falsedad.
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