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INTRODUCCION

El diseno grifico es una disciplina que responde a las necesidades de
comunicacién visual de distinto indole. Puede aportar soluciones de identidad
a una persona como a una institucién, y proponer una imagen acorde a
contenidos de dpo publicitario, politico, cultural y de asistencia social. Esta
disciplina se ha desarrolla de acuerdo a nuestra realidad nacional, a los
requerimientos particulares de sus usuarios y sus posibilidades. Sin embargo,
el disefio grifico también es para aquellas instituciones que trabajan
noblemente a favor de los animales y todo ser vivo que requiera asistencia, y
que por lo general funcionan gracias al apoyo de la comunidad. Estas
instituciones de escasos recursos econdmicos también requicren del disefio
grifico y de sus areas especializadas, como la ilustracion y el disefio editorial,
para que tengan una identidad formal, para que sus mensajes sean mas claros,
atractivos y significativos para la sociedad.

Una gran cantidad de perros y gatos, unos abandonados y otros de origen
salvaje, han habitado la ciudad padeciendo hambre, maltratos y accidentes.
Nos hemos acostumbrado a verlos como parte de la escenografia urbana sin
preguntarnos cudl sera su destino o cuiles son los dafios que, sin querer,
traen a la sociedad. Miles de cstos animales son exterminados anualmente;
solucién muy prictica para borrar del mapa estos problemas que seguirin
latentes si no meditamos sobre ellos y seguimos con tal actitud pasiva.

AMOR Avnimal AC (Asociacién Mexicana para la Organizacion del Rescate
Animal) surge con base a la necesidad de difundir una cultura de respeto y
entendimiento hacia estos seres mas débiles con acciones orientadas a dar
una solucién al problema de la sobrepoblacién canina y felina.

El problema de la superpoblacién de perros y gatos ha sido causado por
nuestra falta de humanismo y conciencia, lo que ademas ha traido otra grave
consecuencia: la indiferencia ante el sufrimiento y maltrato a los animales.
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-Ante esta situacién, sociedades protectoras de todo el mundo han trabajado
" por hacer respetar los derechos de la fauna. México, debido a su nivel

econdémico y cultural, no compite con el exterior. En particular, el gobierno
del D. F.,, concede el titulo de asociaciones civiles protectoras de anitmales a
todos aquellos grupos organizados para actuar en contra de todo maltrato a
los animales. Estas instituciones no son lucradvas, por lo que su sustento
depende de las contribuciones de la ciudadania. Dicha escasez de recursos
econdmicos se ve reflejada en sus materiales de difusién e identidad. Es aqui
donde el disefio grifico debe contribuir ¢n esta gran labor.

Por tal razén, en esta tesis nos hemos propuesto a elaborar un material impreso
de difusién para AMOR Animal AC, que contribuya con la labor de informar
y formar conciencia sobre este importante problema. Dicho medio de
comunicacién debe reflejar la idenddad de nuestro cliente, para que sea
reconocido y sea apoyado; debe informar sobre sus acciones, y difundir la
esterilizacién como medida principal para controlar la poblacion felina y canina
que consecuentemente evitaria el maltrato y abandono de tantos seres.

Para lograr un impacto visual en el publico, debemos proporcionar un material
atractivo, por lo que hemos optado por la ilustracién por ser una gran
herramienta de la comunicacion visual, por su poder de expresion y calidez
humana. La ilustracién puede hacer una gran aportacion en el impacto visual
de una publicacién de bajo presupuesto.

Sin embargo, tomando en cuenta que el color es otro elemento muy poderoso
en la comunicaciéon visual, también hemos sugerido a nuestro cliente la
realizacién de una variante a todo color, que sélo podria ser financiada por
algunos patrocinadores. Por lo que también nos hemos propuesto a buscar
instituciones privadas que apoyen cste proyecto a cambio de un espacio
publicitario y para que a su vez scan benefactores de esta noble causa. Por
otra parte, al digitalizar las ilustraciones en blanco y negro, también se sigue
cumpliendo con una versién asequible al imprimirla a una tinta.
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Para poder llegar a nuestro objetivo, es preciso valorar el proceso de trabajo
que implica disefiar ilustracién en este caso para un medio impreso. La
ilustracién ha sido un recurso con una larga tradicién porque ha servido para
ampliar la dimensién de entendimiento de un texto, al abrir posibilidades
imaginativas y estéticas; ha permitido la documentacioén y recreaciéon de
personajes, actitudes y sucesos que muchas veces la realidad no permite.
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Capitulo 1

La importancia del diseno
en la comunicacion
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Definicidén de comunicacion 1.1

1.1 DEFINICION DE COMUNICACION

P R E R R R T O S O I I N T P L I R R I D e N

El campo de la comunicacién visual es el
terreno donde se desenvuelven disefiadores
y comunicadores grificos. Para comprender
las funciones, el significado y la importancia
que dene el disefio en nuestra sociedad,
primero que nada, es necesario saber qué es
la comunicacién.

La comunicacién es un proceso
indispensable entre los seres humanos que
conforman una sociedad porque permite que
se relacionen entre si. La capacidad de
razonamiento, entendimiento e interaccién
entre las personas da lugar al proceso de
transmisién de ideas, pensamientos e
informacién, expresando emociones y
sentimientos.

La comunicacién es muy antigua. Desde que
seres primitivos anteriores al hombre se
entendian a través de ruidos, gestos,
movimientos corporales, olfateos, etc., para
indicar peligro o algin hallazgo, la
comunicacién ha sido parte muy importante
en su supervivencia. Con el paso del tempo
dichas manifestaciones comienzan a ser
aprendidas y van siendo mais elaboradas,
hasta que surge el habla. “Hace mis o menos
35, 000 afios el lenguaje era ya algo de uso
comin”. (12) El hombre trasciende a partr
de sus marcas y figuras sobre las rocas, las
cavernas; surge la escritura que se da de

manera independiente en distintos lugares del
mundo. Un interés por reproducir los escritos
y dibujos, lleva al hombre a crear la imprenta,
que ya es un indicio de los medios masivos
de comunicacioén.

Antonio Paoli estudia la comunicacién desde

un punto de vista sociolégico, como un
proceso que esti influido porlas costumbres,
creencias, tendencias, lenguaje, etc,, es decir,

de la cultura y situaciones propias de un
tiempo-espacio determinado. Este autor
entiende ““la comunicacién como el acto D
de relacién entre dos o mas sujetos,
mediante el cual se evoca en comin - n
un significado™. 0)

Desde un punto de vista funcionalista,
Wilbur Schramm define a la comunicacién
como el “gran instrumento de relacién” que
conecta a individuos entre si, a través de
los mensajes, que sonlos portadores
de informacidn intencionada,
emotiva y perceptible. (40)

“.a fuente inagotable” Fabricio Vanden Broeck
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la tierra
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La misma constelacién es
lamada en Norteamérica
Gran Cucharén. En
Francia le llaman la
Cacerola

En Inglaterra recibe el
nombre de el Arado
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En China imaginaron que
era la constelacién del
Burécrata Celeste
sentado sobre una nube.
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Para Smith la comunicacién es “un conjunto
sutil e ingenioso de procesos. Siempre esta
prefiada de mil ingredientes —sefiales,
codigos, significados- por mas simple que
sea el mensaje o la transaccién. La
comunicacién humana es, ademais, un
conjunto variado de procesos. Puede escoger
entre cien medios diferentes: palabras, gestos
(...); conversaciones intimas o medios de
comunicacién de masas y auditorios
mundiales. .. Siempre que la gente interactia,
se comunica...”>(22)

La comunicacién es un proceso propio de
los seres perceptivos, que estan influidos del
entorno donde viven. Las experiencias
obtenidas de la percepcién del ambiente son
fundamentales para el entendimiento entre
los participantes del proceso de
comunicacién, que pueden ser dos por lo
menos: un emisor, que se encarga de
construir un mensaje con base a los
clementos del entorno, y que lo transmitira
a un receptor, quien lo recibirj, lo juzgara,
tomara lo que le sea conveniente o adoptari
algin cambio en su actitud. El receptor
también es capaz de dirigir mensajes, por lo
que puede adoptar la posiciéon de
emisor.

1.1.1 El proceso de
comunicacion
En términos generales, para que el proceso
de comunicacién se lleve a cabo, deben
participar por lo menos tres elementos que
conforman el esquema mds basico: Emisor,
mensaje y receptor. Cabe aclarar que este

proceso esti constituido por otros elementos
que complementan su entendimiento, y que
a su vez reflejan la complejidad del mismo.
A continuacién sélo se mencionan los que
ayuden a entender este proceso.

El emisor es quicn transmite el mensajey el
receptor quien lo recibe.

El mensaje es el signo o conjunto de signos
organizados y emitidos para ser interpretados
por el receptor. Es el soporte y el contenido
de la comunicacién, transmiten informacién
acerca del medio ambiente, los objetos, los
productos, los servicios y las ideas.

Un signo, es un estimulo, algo perceptible
que proporciona informacidn de otra cosa
diferente a él, es decir, otro contenido
adicional a sus propios valores.

Segtn Ferdinard De Saussure, 40) el signo
esta constituido de dos partes esenciales: un
significante y un significado, que
corresponden respectivamente a la expresién
y al contenido de un signo. El significante es
todo aquello que es perceptible; como
pueden ser los aromas, los sabores, los gestos,
los sonidos, las palabras, las imagenes. El
significado se trata de toda representacién
mental que tenemos al captar un significante,
se trata del contenido del mensaje, de las
ideas adquiridas mediante la experiencia. El
emisor y el receptor requieren de un buen
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nimero de experiencias comunes, y entre
mds ricas sean, mejor es su comunicacion.

Un simbolo es un signo convencional
conocido de manera universal. Representa
una nocién abstracta basada en una
convencién que ha de ser conocida para
entender su significado. Pueden ser verbales,
escritos o graficos (la afirmacidén y la
negacién, el sistema numérico, una bandera)
El hombre es el anico ser capaz de
interactuar simbdlicamente.

Los signos pueden organizarse en cédigos,
por ejemplo el lenguaje verbal. La lengua a
diferencia de otras formas de comunicacién
tiene una doble articulacidn, “es un cédigo
constituido por un sistema de signos que se
utilizan para producir mensajes y un sisterma
de fonemas con los cuales se forman
signos”(56) Al tener el mismo lenguaje se
facilita la evocacidén de los significados
comunes. La comprensién de los significados
de los signos sélo puede lograrse mediante
el conocimiento de los cédigos que son
convenciones que permiten a emisores y
receptores entender su relacién con los
objetos.

Los canales son los portadores de los
mensajes entre un emisor y un receptor. El
lenguaje escrito y la imagen cinematografica
son ejemplos de medios de transmision de
los contenidos. La comunicacién puede verse
afectada por los ruidos y transferencias en
los canales.

El contexto es el entorno, las circunstancias,
los elementos culturales que comparte una
colectividad y que facilita su comunicacion.
Aqui cobran sentido los mensajes de los
interlocutores.

El sentido es el significado que tiene un
signo para un individuo en determinado
contexto.

La informacion es inherente al mensaje. Es
la manera como se estructuran los datos para
orientar a una accion, para darles una utilidad
o para formar una conducta. Los
significados comunes pueden cambiar al
informarseles de diferente manera, y
esto es debido a las influencias del
contexto en que se vive. La
informacién y la comunicacién son
esenciales en el desarrollo social. “La
sociedad no puede ser tal sin la
comunicacién y no puede transformatse sin
la informacion’® (40)

Existen diferentes formas de comunicacién,
puede ser verbal, escrita, visual, basada en
movimientos corporales, gestos y posturas,
a través de la risa, un bostezo, un gruiiido,
etc. La comunicacién tiene un fin
determinado, como el consumo, la
concientizacién, la culturizacién, la
orientacién, la expresién de sensaciones y
sentimientos.

Segin el nivel de interaccidn, la
comunicacion es intrapersonal, interpersonal

Los antiguos griegos y los
pueblos nativos de
América, velan esta
constelacion como la cola
de la Osa mayor.

En |la Europa medieval se
le llamo Carreta de Carlos
o e! Carro.

*Graficos tomados del
libro Cosmos de Carl

Sagan.

0‘
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o masiva (22) En la primera, la interaccién es
con uno mismo, se considera un proceso
comiin en la comunicacién porque siempre
es interpretado todo significado en nuestro
interior. En la segunda, se da la participacién
entre dos o mas personas fisicamente
préximas, donde puede existir el intercambio
de opiniones, ideas y pensamientos, es decir,
una retroalimentacién en la que es posiblela
expresividad emocional y un reconocimiento
directo. En la comunicacién de masas, la
interaccidn es indirecta, los mensajes se
transmiten en forma publica y se dirigen a
auditorios grandes o a sectores especificos,
seguin sus relaciones sociales, caracteristicas
culturales y econémicas. En este proceso el
emisor conoce a su receptor a través de la
investigacién de estadisticas y entrevistas, no
hay retroalimentacién.

En la comunicacién de masas es fundamental
el uso de medios especiales para la
transmisién de mensajes, llamados medios
masivos de comunicacion. Estos medios
ademas afectan los modos de percepcién y
significan de modos diferentes debido a sus
peculiaridades. Pueden ser medios impresos
(petiddicos, revistas, libros, folletos, carteles,
anuncios espectaculares), el teatro, el cine la
television, el radio, etc.

En la actualidad la necesidad de
comunicacion es una exigencia global, por
lo que se ha echado mano de medios
tecnolégicos sofisticados. Ha sido el caso del
cine, la televisién, el radio, y hoy en dia de

las telecomunicaciones como lo es Internet,
cuyos servicios mas representativos son la
red mundial, el correo electrénico y la
videoconferencia (que aun es un medio
perteneciente a una elite, pero que va en
desarrollo masivo).
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1.2 DEFINICION DE DISENO
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En términos generales, el disefio es un acto
de creacién humana donde se conjugan el
raciocinio, los conocimientos y la creatividad,
que ha respondido a diversas necesidades, de
tipos cognoscitivo, fisico y espiritual; éste, a
su vez, ha tenido una evolucién que ha
caracterizado su aspecto estético y su funcién
segin sus circunstancias y contexto. El disefio
es producto de su tiempo, afectado por el
acontecer diario desde diversos aspectos tanto
sociales como politicos y econémicos.

Eldisefio surge ante las necesidades humanas.
El hombre genera necesidades motivadas por
la insatisfaccién e incomodidad relacionadas
a su medio ambiente o por alguna inquietud
interior. Hay necesidades primarias y
secundarias. (45) Las primeras son vitales para
la supervivencia. Las segundas son las
impuestas por el desarrollo social. Su
satisfaccién no es necesaria, pero son
requeridas para que el individuo sea aceptado
enla sociedad en que vive, como por ejemplo,
pertenecer a un alto nivel social, tener poder,
prestigio o lujos. O bien las que le propician
un bienestar espiritual, lamadas ideologicas,
por ejemplo, cuando se busca el valor de la
belleza y la modernidad. Las que cubren su
sed de conocimiento.

El humano es el Gnico ser capaz de acumular
experiencias y de transformar su entorno

inventando objetos, sélo él puede imaginar y
visualizar lo que no existe como un todo
terminado, es decir, es capaz de planear, de
disefiar.

“La palabra disefio procede del latin designare.
De la preposicidon «de» y de «signunm, que
significa marca o signo. Otro vocablo
relacionado es «desseim, significa proyecto o
designio, y «dessim, expresa dibujo (...) disefiar
es proyectar a través de dibujos, objetos, ideas
y formas. Asimismo, el disefio es mucho mas
que un dibujo, pues un disefio debe incluir un
plan mAds amplio de elementos que se unen a
la forma para conformar un proyecto. Por lo
tanto, disefio es la intencidén y el proyecto
aunado al modelo y la forma.» (16)

“El disefio es en consecuencia una disciplina
proyectual que se orienta hacia la resolucién
de problemas que el hombre se plantea en su
continuo proceso de adaptacién segiin sus
necesidades fisicas y espirituales.” (57)

Se puede decir que el disefio es el proceso
que requiere de conocimientos, observacién,
sensibilidad y creatividad; que implica
planeacién, investigacion y prictca para la
concepcidn de objetos, imigenes, mensajes,
ideas, estrategias, organizaciones, etc., cuya
configuracién debe ser arménica y funcional,
con el fin de satisfacer las necesidades
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humanas de indole primaria, y las generadas
de su desarrollo dentro de un grupo social y
su marco econémico, politico e ideolégico.

Ante la amplia gama de necesidades, surgen
distintos tipos de disefios especializados:

+ El disefio urbano, que ve por organizar
el espacio de las comunidades humanas.

« El disefio arquitecténico, que apoya las
necesidades de crear cobijo y proteccion.

* El disefio de interiores, que surge por la
necesidad de organizar los espacios de
interiores.

« El disefio industrial, que parte de la
necesidad de producir objetos y
herramientas.

» El diseiio grifico y audiovisual, que
surge por la necesidad de organizar los
mensajes culturales que percibimos a través
de la vista.

* El disefio textil, que satisface la
necesidad de cubrir y proteger el cuerpo
humano.

Un hecho significativo en el desarrollo de los
disefios fue 1a Revoluciéon Industrial, en cuanto
a que el empleo de las maquinas optimizé los
tiempos de produccién, porlo que se requirid
de una mayor planeacién para evitar pérdidas
de dinero y tiempo, es cuando los métodos
de disefio son implementados. En este
proceso, primero se busca el control de calidad
y posteriormente que los productos sean
atractivos para el publico. “El primer cambio
en los paradigmas que han guiado al disefio

lo podemos observar claramente hacia 1912,
cuando ya es irreversible el avance industrial
y hay un acomodo en nuestra vision, que guia
el cambio de una produccion artesanal a una
industrial.”” (45)

El método es la reunién de experiencias
profesionales que guian al disefiador y de
ningiin modo es una receta, debido a que
tiende a ser adaptado a las particularidades
de un problema.

Los métodos se han originado por causas
econdémicas y tecnoldgicas; como auxilio en
problemas de alta complejidad; para su
empleo enla ensefanza del disefio; por causas
psicolégicas como lo es el miedo al “salto al
vacio”, cuando el disefiador tiene que traducir
una demanda verbal a una formal, ese
momento en el que se queda solo frente a un
papel en blanco y en su mente dan vueltas
diversas informaciones, en ocasiones
opuestas. El “salto al vacio” genera miedo que
se transforma en angustia. Sin embargo,
muchos de los métodos llegan a ser mis
complejos que el propio problema.

Los disefios, ademas de buscar la
funcionalidad, también expresan valores
estéticos. Lo estético se refiere a la percepciéon
sensornial, a la sensibilidad, cuyas actividades
propias de todo hombre, son espontineas y
valorativas. Algunas categorias estéticas son:
1a belleza, la fealdad, el dramadsmo, lo codmico,
lo sublime, lo trivial y lo tipico (g7 Juan Acha
Introduccion a la teoria de los disesios)
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Ante la diversidad de configuraciones
expresivas y estéticas que parten de un disefio
ya materalizado, que ha cumplido con una
necesidad y es funcional, Mauro Kunst aporta
las siguientes reflexiones: que el “disefio por
el disefio”, entendiendo este como la riqueza
de una libre expresion creativa y el disefio que
cumple con una funcién social, son dos
actitudes que equilibran el quehacer del
disefiador. Y aclara que “Considerar la
variedad como lujo (...) conlleva el peligro
de coartar la libre expresion; pero considerar
la necesidad como la Gnica razén de ser del
disefio también tiene su pena, ya que conduce
a la estercotipia formal” Ademais
complementa: “La estereotipia formal
muestra la ausencia de una cultura y también
la falta de imaginacién creatva.” (26)

Entonces, es importante contemplar en el
disefio la subsistencia de la expresividad y la
aportacién creativa en equilibrio con la

funcionalidad.
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1.3 DISENO Y COMUNICACION
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El disefio participa en el proceso de
comunicacién, al udlizar signos y simbolos
para configurarla forma de los mensajes (que
se caracterizan por ir acomparfiados de cierta
intencionalidad), que quiera transmitir una
persona o uma insttucién.

L diseno también es comunicacidn
porque los objetos del
disciio grafico,
arquitectonico o
industrial
contienen (o
ayudan a
transmitir)
mensajes de
tipo emocional
o intelectual *,

e Nt

que son
interpretados
por el
receptor. Los
objetos del
disefio son

portadores de formas que motivan a
reaccionar estéticamente, permiten la
expresién personal de ideas, portan
informacién, encauzan a un cambio de
actitud, son susceptibles de ser valorados.
Son ejemplares de una época, de una
sociedad y su cultura. Por eso puede
considerarse al disefio como parte del
proceso de comunicacién.

Para el disefio, la comunicacién no sélo
depende de la certeza de la imagen y la
composiciébn, mis bien tiene una
responsabilidad social, que es la del
contenido de los mensajes en el manejo de
la informacion. Es decir, que los mensajes
aporten un beneficio a la sociedad, ya sea
del orden cultural, ético o educativo.

El disefio y la comunicacién se alian para
crear mensajes intencionales que buscan
incidir en la conducta humana, ya sea en el
consumo como en un cambio de acttud.

*Segun Jaime Goded, hay dos tipos de comunicacion: la que se encarga de transmitir emociones, a través de la
musica, las imégenes; y la que transmite contendido intelectual, a través del lenguaje de palabras.

La comunicacion intelectual no esta desligada de la parte emocional, cuando se trata de comunicar contenidos sobre
ciencias y letras, la parte emocional ocupa un fugar secundario. A diferencia de la comunicacién emocional, presume
la comprension de lo gue se comunique (uso de la potencia racional)

La comunicacion humana engloba la vida espiritual det hombre en sus experiencias emocional e intelectual, que son

campos distintos, pero inseparables. (20)
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El proceso de comunicacién en que va
implicito el disefio, consta de los siguientes
elementos: la empresa o usuario del disefio,
el disefiador y el piblico consumidor o
destinatario.

En el caso de la empresa, ésta busca la
produccién de objetos y mensajes para
comunicarse con su publico, para que éste
los consuma. De esta manera se apoya en el
disefio, por ser ésta una disciplina que cubre
dos aspectos:

* La creacién de objetos funcionales para
satisfacer las diversas necesidades del
ptblico.

* La creacién de mensajes graficos, que
constituyen la comunicacidn funcional en
la identidad de una empresa, en lo
comercial, lo publicitario, informativo y
diddctico.

Todas las formas de los tpos especializados
de disefio (arquitectdnico, de interiores, textil)
encajan en cualquiera de los dos aspectos
mencionados anteriormente.

Cuando una persona o una institucién
buscan ser identificadas ante la sociedad, e
incluso ante el mundo entero, para dar a
conocer su identidad, servicios y productos,
como para poder competir en el mercado, o
en una campafia presidencial se apoyan en el
disefio. El disefio se encarga de definirles una
identidad que los caracterice y distinga de
otros, mediante el disefio de productos y
mensajes, entre otros. Los productos deben

proyectar calidad, aunque muchas veces no
sean de gran utilidad o funcionalidad. El
disefio de comunicacién se encarga de la
creacién de mensajes que transmitan, por
ejemplo, lo que es una empresa (su identidad,
imagen corporativa, misién y valores), lo que
hace (productos y servicios), cémo lo hace
(informacidn para que el usuario sepa lo que
puede hacer con los productos y como
hacerlo) y la promocion de lo que hace (la
publicidad)

Para Joan Costa, los componentes de la
cadena de comunicacion son: (9)

El emisor o “usuario de disciio” lo
constituye cualquicr tipo de persona o todo
tipo de organizacion ya sea mercaniil, civica,
cultural, ideoldgica. Se vale de todo tipo de
disedio y especificamente del grilico para
relacionarse con su mercado y puablico.

El disefiador o “codificador” es quicn
realiza la interpretacion creativa delos datos
base: requerimicntos de la empresa, del
producto o del mensaje, tomando en cuenta
las demandas y condicionantes
socioculturales de sus destinatarios.

El mensaje es el resultado material del
disefio. Estd constituido por signos y
simbolos de un cédigo propio de la
comunicacién visual. En €l se conjugan los
objetivos de la empresa, los requerimientos
del proyecto y el proceso de disedio.
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Elmedio difusor es el “canal” por el cual
circulan los mensajes, que pueden ser los
medios masivos, que una vez que estan en el
campo de las comunicaciones coexisten con
otros medios con los cuales compiten. Para
permanecer en la memoria social, para ser
neutralizados o para desaparecer.

El destinatario de las comunicaciones
visuales y de los productos, es por lo general
un segmento social, un grupo mis o menos
notable en cantidad, quce ha sido definido
previamente por sus caracteristicas
ccondmicas, culturales, cte. e él depende
Ia retroalimentacion del proceso, segiin como
perciba los mensajes. Para €1, el proceso de
discfio no existe, tan solo existen los objetos,
los mensajes.

Desde la perspectiva de Joan Costa la
empresa es ¢l emisor y ¢l disefiador un
intermediario entre ¢sta y ¢l receptor. Sin
embargo, cn este esquema de comunicacion
el disenador también tiene funciones de
cmisor, por scr la persona cuyo trabajo
muchas veces es interdisciplinario, que se ve
influida por el contexto y por todo aquello
que contribuye en su cultura y conocimientos
para poder proponcer y expresar las
soluciones que venderda a su cliente. El
disefiador es emisor, cuando por iniciativa
propia contribuye a transformar una realidad
social. El disefiador es un comunicador.

Se ha visto que el disefio esta insertado en el
proceso de comunicacién y a su vez él

constituye un proceso creativo. El proceso
de disefio no es lineal, mas bien tdende a
regresar a sus etapas iniciales o intermedias
pata ratificar datos y buscar la cerddumbre.
A continuacién se presenta dicho proceso
de manera general, integrado por cinco
etapas: (9)

I. Informacién. Consiste en la
documentacién, en la recoleccién de los
datos que condicionarin el proyecto
(informacién sobre el usuario del disefio, el
publico receptor, andlisis de mercado, los
requerimientos, etc.) Es imprescindible el
uso de un método que ayude a la
planeacién del proyecto y la formulacién
de una manera de actuar.

I1. Digestion de los datos. Se trata de la
comprensién de la informacién dada. De
esa bisqueda de relaciones de datos que
deben llegar a una madurez. Es donde se
comienzan a elaborar posibles soluciones
en un nivel mental.

III. Idea creativa. Descubrimiento de
soluciones originales posibles. En esta
ctapa el disefiador se respalda de su bagaje
cultura y se apoya de la investigacién y
documentacién para mejorar su labor.
Visualiza sus ideas de manera grificay
mantiene una estrecha comunicacién con
su cliente.

IV. Verificacién. En esta etapa se
desarrollan todas las posibilidades
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creativas, se hacen las correcciones de las
distintas propuestas someténdolas a
criterios objetivos.

V. Formalizacién. Se crea el prototipo
original, con sus especificaciones para el
cuidado de su reproduccién y difusién. EL
disefiador deberi estar al tanto también del
proceso de produccidn para asegurar la
calidad del producto.

Por otro lado, la distribucién de las
mercancias y de los mensajes no es
homogénea, hay una discriminacién por
sectores sociales. La industria produce
artculos de acuerdo a los niveles econémicos
y culturales de cada grupo social, y de la
misma manera, la comunicacion grifica elige
los temas, los materiales y sus tratamientos
segiin el destinatario. En ambos casos, dichas
actitudes también influyen en los aspectos
estéticos.

El disefio no sélo produce mensajes de tipo
publicitario con fines de consumo, también
esti el disefio que apoya a las instituciones a
favor del beneficio social, comolo es el sector
en pro de la salud, la ecologia o la cultura. El
disefio debe apoyar a las asociaciones civiles,
refugios o grupos voluntarios mexicanos que
se encargan de proteger, cuidar y respetar a
los animales, para que los mensajes que se
han venido difundiendo a través de grandes
esfuerzos no perezcan en el gran cimulo de
informacioén y problemadticas de nuestra
sociedad. En este caso especifico se trata de

ayudar a los grupos protectores de perros y
gatos, a través de mensajes, cuya intencién
sea concientizar y encauzar a la sociedad a
una cultura de amor, cuidado vy
responsabilidad para conlos seres indefensos
y desfavorecidos, los animales domésticos y
callejeros.

Se concluye que lo que detine al diseio y a
la comunicacion es la existencia de una
intencidn, un propdésito (ya sea cullural,
formativo, informativo, publicitario, cte.), ¢l
conocimiento de los datos base (del usuario
del disefio, condicionantes, ctc.), ¢l empleo
de signos y simbolos, y un proceso de diseiio
para materializar los objetos y mensajes.

1.3.1 Comunicacion visual

La interaccidn cntre scres sociales no sélo
se da a través de simbolos hablados y
visuales, mucha comunicacion es también no
verbal, que es la transferencia de significaclos
sin intervencidn de sonidos simbdlicos ni de
representaciones  de  sonidos. l.a
comunicacién no verbal pucde ser a través
del movimiento corporal, la expresion facial,
las posturas, la riza, un bostezo, el olfato, el
tacto o mediante el uso de objetos como
cosméticos o el vestido.

La comunicacién visual pertenece al rubro
de la comunicacion no verbal. Es aquella que
transmite mensajes intencionados o no
intencionados por medio de signos que sélo
pueden percibirse por el sentido de la vista.
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Para Bruno Munari, la comunicacidn visual,
estd constituida de todas aquellas imigenes,
que tienen un valor distinto, segtn el
contexto en el que estdn insertas, dando
informaciones diferentes. I.a comunicacién
visual se produce por medio de mensajes
visuales, que forman parte de la gran familia
de todos los mensajes que actian sobre
nuestros sentidos (sonoros, olfativos, tictles,
gustativos)

Fl hombre recibe maltiples estimulos del
exterior por medio de los sentidos. En el caso
dela vista, los estimulos son las frecuencias de
energfa luminosa que rebotan en los objetos
del exterior y que pasan por ¢l sistema Sptico
de los ojos. istos estimulos afectan a los
nervios opticos de mancera fisica y quimica,
cuyos impulsos son transmitidos al cetebro, lo
que produce la sensacion interior del color (o
de forma, tamarnio, textura, ubicacién, brillo,
matiz, ctc.), que es una interpretacion
significativa de los agentes externos. A este
proceso sele conoce como pereepeidn visual,
mediante ol cual se tienen un conocimiento del
mundo externo,

finodos los estitmulos visuales, el significado
nosolo reside enlos datos representados, enla
informacién ambiental o en los simbolos, sino
también enlas fuerzas compositivas que existen
o coexisten con la declaracién visual. Cualquier
acontecimiento visual es una forma con
contenido, pero el contenido estd intensamente
influido por el significado de las partes que lo

constituyen o elementos basicos de la

comunicacién visual. Estos elementos son la
matesria prima a partir de la cual se proyectany
expresan todas las variedades de declaraciones
visuales, de objetos, entornos y expetiencias.
Los componentes son: (13)

El punto (unidad visual minima, sefializa y
marca el espacio), la linea (articulante fluido e
infatigable de la forma, ya sea en la flexibilidad
del objeto o en la rigidez del plano técnico), el
contorno (el circulo, el cuadrado, el tridngulo
y sus infinitas variantes y combinaciones, que
se proyectan de manera biy tridimensional), la
direccidén, (expresa el movimiento que
incorpora y refleja el cardcter de los contornos
bisicos, la circular, la diagonal y la
perpendicular), el tono (presencia o ausencia
de luz), el color (coordenada del tono conla
afiadidura del componente cromatico,
elemento visual mis emotivo y expresivo), la
textura (Optica o tdctl, caricter superficial de
los materales visuales), la escala o proporcién
(tamafio relativo y medicién), la dimensiény
el movimiento.

La composicién es la etapa fundamental del
proceso creativo, donde el comunicador visual
gjerce el control miés fuerte sobre su trabajo.
Los resultados de las decisiones compositivas
marcan el proposito, el significado y tiene
fuertes implicaciones sobre lo que recibe el
espectador.

El modo visual no prescribe sistemas
estructurales absolutos; primero porque el
proceso de percepcidn es particular en cada
ser. La informacidén visual es captada de
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muchas maneras, pues hay factores
condicionantes como son: los estados
psicoldgicos del dnimo, el estado fisiologico, el
entorno, la cultura, las costumbres sociales, etc.,
que afectan lo que se ve. Ante esta situacién, el
diseniador debe ser un observador, debe
conocer el proceso de la percepcidn y sus
efectos, y puede basarse en técnicas para
comunicar mensajes de manera impactante y
asi lamar la atencién del receptor. Estas
técnicas son las figuras retoricas y las técnicas
visuales.

Puede contemplarse que la comunicacién
visual abarca desde la expresion de gestos, sefias
y movimientos corporales, los signos grificos
no intencionales (como las huellas), las
imigenes y textos de un libro, las
manifestaciones estéticas y culturales como: la
pintura, la escultura y la arquitectura. Las
representaciones multimedia como el cine, el
teatro, la danza, hasta los medios interactivos

digitales como las piginas web.

Dado que el campo de la comunicacion visual
es muy extenso es preciso enfocarse a la
comunicacidn grifica, la cual se encarga de
crear mensajes con signos y simbolos
pertenecientes al cddigo lingiiistico o texto, y
conlas figuras eimdgenes que corresponden a
cddigos visuales.

Hay una clara propensién a la informacién
visual, por tener ésta un caricter directo y por
su proximidad a la experiencia real. La
experiencia visual es fundamental en el

aprendizaje, para comprender el entorno y
reaccionar ante €l; para descubrir cosas que no
se habian percibido; para contemplar cambios
mediante la observacién paciente. El ser
humano ha trascendido a través del tiempo al
dejar una memoria documental a través de las
imagenes.

‘“La imagen es un soporte de la

comunicacién  visual que
materializa un fragmento del
entorno optico  (universo
perceptivo), susceptible de
subsistir a través de la duracion
y que constituye uno de los
componentes principales de los
medios masivos de
comunicacién  (lfotogratia,
pintura, ilustraciones, esculturas,
cine, televisién).”(35)

Las imagenes s¢ prescatan como
elementos artificiales del medio
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ambiente, son cxperiencias
Opticas capaces de sustitair, a
través de la representacion y la figuracion,
fragmentos de la naturaleza, que se vuelven
documentos del tiempo y que pueden ser
transmitidas de un punto a otro, de unindividuo
a otro.

Las imdgenes son portadoras de significados y
mensajes, que funcionan con fines didicticos,
de divulgacién, de concientizacién, de
manipulacién. Han llegado a sustituir al
lenguaje escrito, otras veces lo apoyan.

Existen imagenes que
con sdlo enfatizar un
gesto o sefla expresan
todo un camulo de ideas
sociales y culturales.
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El hombre utiliza las imigenes para comunicar,
al hacer abstracciones de la realidad y al
representarlas grificamente, esto es, al crear
esquemas. Un esquema es una representacion
simple y abstracta, es la reduccién de algo
aprehendido de la realidad, a través de sus
caracteristicas esenciales de manera explicita.
Los hay en distintos niveles: desde un objeto
puesto en una vitrina, un modelo a escala
tridimensional, un mapa bi o tridimensional,
una fotografia, un dibujo, una ilustracién de
un libro téenico, pasando por los
csquemas de clectrénica cuyo
tenguaje pariicular esti constituido
de simbolos, un organigrama, hasta
una formula matemadca.

“Tales niveles estdn determinados
por dos conceptos opuestos:
realismo y abstraccién, El primero
sc reficre ala cantidad de contenido
en detalles, y ¢l segundo, es la
nulidad de realismeo,

Ia fusion de texto e imagen son
los clementos de la comunicacién grifica con
los que el hombre comunica y retene lo visto,
loimaginado, lo ideadoy lo dicho en unsoporte
material. “Desde entonces hasta hoy, toda la
comunicacion visual, absolutatnente toda, se
edifica sobre la infinita combinatoria del
lenguaje de las imdgenes en sus maltples
variaciones (dibujo, ilustracién, caricatura,
fotografia, etc.) y del lenguaje escrito (.. .), con
la riqueza formal afiadida de sus inagotables
variantes tipogrificas.” (8)

El lenguaje de la comunicacidén visual,
funciona en un primer nivel, dentro de cada
forma de lenguaje: el visual y el escrito por
separado son canales de comunicacién con
caracteristicas propias, y en un segundo nivel,
con la colaboracion entre ambos: el mensaje
bimedia. Hay testimonios de esta fusién
como: los escritos del antiguo Egipto, los
antiguos escribas, después del inicio de
nuestra era, combinaban los escritos y los
dibujos iluminados, asi como la imprenta
renacentista combinaba el grabado y el texto.
El disefio grifico, publicitario, editorial,
sefialético, diddctico, etc., son los ejercicios
creativos y expresivos de las relaciones, las
interacciones y los contrastes entre ambos
lenguajes fundamentales.

A continuacion desarrollaremos brevemente
los inicios de la imagen, sinénimo general
de la ilustracién. Y del lenguaje escrito, que
en algunos casos funciona como factor
determinante de la ilustracién, o como un
componente del mensaje al que la ilustracién
le da fuerza. Asi, con el signo alfabético nace
el texto, principio de la caligrafia, del rollo,
el libro, la imprenta, la tipografia.

1.3.1.1 La imagen

Es muy probable que los seres anteriores al
hombre se comunicaran con un lenguaje
primitivo, un sistema de entendimiento
reciproco, constituido de ruidos, y sefiales
que afectaban todos sus sentidos. Esta etapa
no cuenta con testimonios, sino hasta que el
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hombre inventa la imagen, y de esta manera
la comunicacién se vuelve trascendente,
perdiendo aquel caricter efimero e intangible.

La imagen tiene sus origenes desde tiempos
remotos. Cuando el hombre primitivo
buscaba alimento y encontraba una huella
de animal impresa en el lodo, en realidad
estaba recibiendo un mensaje a través

de un signo grifico.

Es en las “cuevas africanas y
europeas, como por ejemplo
en las grutas de Lascaux al
sur de Francia, ubicadas
desde el Paleolitico hasta
los periodos neoliticos
(35000 a C., a 4000 a.
C.), donde se dejaron
sobre las paredes,
pinturas con imagenes
de animales llamados
pictografias ( es un
simbolo que asume el
significado del objeto
representado) y algunos signos
geométricos como puntos,
cuadrados y otras configuraciones. Se
utilizaron pigmentos mezclados con grasa y
al carbdn de lefia por ejemplo para el color
negro, utilizando una gama de tonos cilidos
desde el amarillo claro hasta el marrdn. Tal
vez embarraban con sus dedos el pigmento
o fabricaron una especie de pincel de cerdas
© paja, pero es un hecho de que estas pinmras
fueron hechas por sobrevivencia y creados
con fines pricticos y ritualistas; por lo que

es aqui donde se originan las primeras
manifestaciones de comunicacién visual” (34)

El hombre prehistdrico, también ha dejado
en otras partes del mundo evidencia grifica,
desde A frica hasta Norteamérica y las islas
de Nueva Zelanda. “Mucha de esta evidencia
visual son petroglifos (signos esculpidos o
raspados o simples figuras en la roca),
que en sumayoria son pictografias
y algunas de estas se consideran
ideografias (simbolos que
representanideas o conceptos
abstractos, y signos que aun
reproduciendo formas
reconocibles de objetos,
animales o personas llegan
a asumir el significado de
los conceptos a ellos
asociados)”’(34) Desde un
sentido amplio, estos
primeros signos grificos son
considerados como los
precursores de la escritura.

Sepin las etapas de la génesis de la
imagen de Abraham Moles (35), las
primeras manifestaciones corresponden al
molde de una mano fijada sobre la roca, sin
ningin detalle y ningin contorno, y
posteriormente, los contornos de formas
reales de un rostro o de algiin animal. Luego
surgieron detalles dentro del contorno, como
los ojos y las orejas. Los contornos sobre un
fondo, la auto representacidn y la jerarquia.
Eluso de colores que dan mayor sensualidad
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Tablilla sumeria
conmemorativa de! inicio
de la construccitn de un

templo en 2875 aC. en

donde se distinguen a un

rey acompafado por sus
hijos cuyos nombres

estan grabados en

escritura cuneiforme
sobre sus faldones.
Foto: Archivo Salvat.

a las representaciones. La rotacién de los
modelos para verlos desde otros puntos de
vista. La escultura como imagen de tres
dimensiones. La yuxtaposicién de elementos
tomados del desarrollo de una accién. El
sombreado y el modelado, surge el relieve.
La perspectiva que produce la sensacion de
profundidad desde un punto de vista. La
fotografia que es la fijacidén de la imagen por
medios técnicos, a partr de la cual surgiran
el cine, el video, Ia
imagen digital, Ia
imagen virtual, Fa
estercoscopia, que
es la vision en tres
dimensionces por
medio de actificios
tecnologicos. 141
holograma, ¢s una
imagen total, ¢s ¢l

resultado del
almacenamiento
total de

informacion dptica

de un objeto. 1.a
imagen mévil en cine, que deriva
técnicamente de las imagenes cstdticas, y la
imagen digital que recrea seres inexistentes,
que podrian existir.

1.3.1.2 La escritura

La invencion del texto cuenta una historia
evolutiva; cuando las imdgenes se
simplificaron, se abstrayeron, perdieron su
espiritu simbdlico y su rafz figurativa.
Adgquirieron un cardcter convencional,

funcional y dejaron de ser imagenes para
convertirse en signos. Con el signo y la
escritura el hombre adquirié la conciencia
histérica.

De la escritura sumeria a la
cuneiforme

Hacia el afio 3000 a. C,, en la antigua tHerra
de Mesopotamia, los sumerios inventan el
sistema de escritura cuneiforme creado a
partir de pictogramas preexistentes
(escritura ideogrifica que consiste en dibujar
toscamente los objetos que han de explicarse
con palabras) (36)

Iista era una especie de escritura silabica
cuyos signos sc¢ imprimian enla arcilla de las
tablillas que usaban como soporte, utilizando
un estilete de carrizo con la punta afilada para
dibujar las primeras pictografias en
columonas verticales. “Posteriormente se creé
un sistema de cuadticula para contener la
escritura en espacios divididos vertical y
horizontalmente. Pero alrededor del afio
2800 a. €., s¢ comenzd a escribir en lineas
horizontales de izquierda a derecha de arriba
hacia abajo™ (34) El estilete se sustituyé por
un punzdn triangular que se encajaba en la
arcilla y entonces los caracteres se componian
de una serie de trazos con forma de cufia, y
no de una linea continua. Por eso se le lamé
escritura cuneiforme, asi los pictogramas
evolucionaron hacia una escritura de signos
abstractos.

Después de que el signo se transformara de
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la simple representacién de objetos
animados o inanimados al ideograma,
surgié la necesidad de representar a los
sonidos hablados y se pasé a la escritura
jeroglifica, “los sonidos se convirtieron en
fonogramas (simbolos grificos para los
sonidos) El desarrollo mayor de la escritura
cuneiforme fue el uso de signos abstractos
para representar silabas, las cuales son
sonidos logrados por la combinacién de
sonidos mas elementales™. (34) Aunque el
nimero de signos se simplifico a 560 por
los asirios, esta escritura era muy dificil de
dominar. En la adnbba (casa de las tablillas)
se preparaban a los nifios destinados al
trabajo de escribas antes de los diez afios,
los cuales gozaban de respeto por
atribuciones magicas y ceremoniales para la
escritura. Gracias a esto se podian conservar
en forma escrita cartas, contratos, érdenes,
decretos, estadisticas y leyes. El lenguaje
hablado se independizé gracias a la escritura,
y de esta forma se puede tener testimonio
de civilizaciones para la historia de la
humanidad.

La historia tomé un amplio sentido gracias
ala escritura y junto con temas sobre religion,
matematcas, leyes, medicina y astronomia
se organizaron bibliotecas con miles de
tablillas. Igualmente la literatura afloré al
grabarse en las tablillas la poesia, mitos,
himnos, relatos épicos y leyendas. Por medio
de cilindros de arcilla que se portaban
colgados en el cuello o la muiieca, el escriba
certificaba documentos y contratos

comerciales que demostraban la autoridad
de los edictos religiosos y reales, asi como la
“marca” del fabricante. Después del largo
reinado del rey Nabucodonosor en el afio
538 a. C., Mesopotamia sucumbié ante los
persas y mis tarde por los griegos y romanos;
y el legado de la escritura pasé a cargo delos
fenicios que redujeron complejidad a los
signos fonéticos (34)

Los jeroglificos
egipcios

En la cuenca del rio Nilo en
el continente africano, se
establecié la civilizacién
egipcia que utilizé un
sistema de pintura-escritura
llamada jeroglifico (que en
griego significa “escultura
sagrada” y en egipcio “la
palabra de Dios”) durante
tres milenios y medio. Los
jeroglificos mas antiguos se
remontan aproximadamente
al afio 3100 a. C,, y la ultima inscripcién
procede de 394 a. C. tiempo después de que
Egipto se convirtiera en una colonia romana”
(34 La expresion “jeroglifico” corresponde
a la escritura figurativa o de imdgenes que
representaba objetos, actividades y signos
determinativos.

Ya en el curso del tetcer milenio a. C., se
desarrollé la caligrafia hierddca (abreviacién
de la escritura jeroglifica) y en el curso del
primer milenio a. C.,, la escritura se volvié
mds escueta, aparecid la escritura demotica,

Dintel de piedra caliza del
imperio Medio egipcio
que muestra al dios
Horus - el dios halcén -
recibiendo una ofrenda de
un soberano
(Sesostris |if).

Foto: Archivo Salvat.
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Esta "brujula geomantica”
(seudociencia de la
adivinacién China) éra
usada en la China del
siglo Vil para gutar la
construccion de las
fincas rurales.
Imagen - Archivo Time
Life.

donde ya es dificilmente reconocible el
origen ideogrifico. (17)

Esta andgua civilizacion utiliz6 ampliamente
una planta (Cyperus parirus) que crecia en las
riveras del rio Nilo, asi como en las lagunas
y pantanos pocos profundos; se
aprovechaban sus flores, raices y tallos para
diversos usos, pero la aplicacién mis
importante fue para fabricar el papiro (de
donde proviene nuestra
palabra papel) a base de
machacar sus tallos y
aprovechando sus fibras
junto con su savia
glutinosa como adhesivo
se obtenian liminas que
podian medir hasta 49
cm., que se empastaban
y enrollaban con el lado
recto hacia adentro. Para
fabricar su tinta negra
utilizaban al carbén en
una solucién aglutinante
y para su tinta roja usaban
el ocre molido. Los tallos
de junco servian como
pinceles, se cortaba la punta del tallo en
angulo y se masticaba para separar las fibras.

La caligrafia China

Los origenes de la civilizacién China estan
rodeados de un gran misterio; se sugiere que
para el afio 2000 a. C. (34), se desarrollé en
virtual aislamiento de la civilizacién
occidental. Pero el curso de la historia fue

cambiado por las innovaciones que aportaron
como: la bruajula, la pdlvora, el antiguo
sistema de escritura de la caligrafia, el papel
y la imprenta. Los europeos adoptaron estos
inventos, lo que los puso a la vanguardia y
conquistaron el mundo extendiendo su
cultura, su religién y su ley.

La caligrafia china no es un lenguaje
alfabético, sino visual. Cada simbolo se
compone de un cierto nimero de lineas con
forma diferente, dentro de un cuadrado
imaginario. Cuenta la leyenda que “fue Ts-
ang Chieh quien invento la caligrafia
alrededor del afio 1800 a. C,, inspirado en
las marcas de las garras de las aves y en las
huellas de los animales. Ts-ang Chich elaboro
pictogramas elementales de las cosas de la
naturaleza. Las imagenes eran muy estilizadas
pero facilmente descifrables, compuestas por
un niimero minimo de lineas. El realismo de
los jeroglificos fue sacrificado por un disefio
mis abstracto, al parecer por umna
preocupacién sobre la estética. Primero se
desarrollaron sustantivos sencillos, hasta
llegar a la creacidn de caracteres para expresar
sentimientos, acciones, colores, tamafios y
tipos. Los caracteres caligrificos chinos se
denominan logogramas (caracteres grificos
o signos que representan una palabra
completa) Desarrollindose también las
ideografias y las prestaciones fonéticas, lo que
significa pedirle prestado el signo de una
palabra con sonido similar, aunque la
caligrafia china nunca se separdé en signos
silibicos como, la cuneiforme, ni en signos
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-alfabéticos - . para sonidos elementales™ (34)
jPor’p‘s’o no existe relacidon directa entre el

lenguaje chino hablado y cl escrito; son
sistemas independientes para transmitir
pensamientos.

El estilo regular o &’ ai-shu es el que ha
permanecido en uso continuo por mas de
dos mil afios, después de que la caligrafia
china se iniciara con el arte de la adivinacion.
En este estilo, cada palabra tiene una variedad
infinita de posibilidades de disefio. La
estructura, composicion, la forma, el grosor
del trazo, asi como la relacién de los trazos
entre si y los espacios en blanco que los
rodean, constituyen factores de disefio
determinantes para el escritor. Ein China, la
caligrafia es considerada como la forma de
arte mas elevada, inclusive mas importante
que la pintura.

En el 105 d.C., Ts’ai Lun inventé el papel
éste se hacia de trapos y se parecia en lo
esencial al papel actual, los chinos empleaban
un pegamento muy fuerte o gelatina para
endurecer las fibras y acelerar la absorcién
de las tintas (36)

En épocas anteriores los chinos escribian
sobre planchas de bambui o sobre tiras de
madera utilizando una pluma de bambi
mojada con una tinta espesa y durable.
También utlizd la tela de seda tejida como
soporte para escribir, pero era muy costoso.

El sistema de escritura fenicio
En lo que hoy se conoce como Libano y

partes de Siria e Israel se desarrolléd la
cultura Fenicia, de donde provienen los
escritos alfabéticos mas antiguos que se
conocen. Los fenicios fueron influenciados
por Mesopotamia y Egipto; desarrollaron
una sociedad de marinos y comerciantes que
se relacionaron con las colonias que
formaban la ticrra mediterrinea. Durante
la segunda mitad del milenio a. C., los
fenicios recibieron la escritura cuneiforme
de Mesopotamia y el conocimiento de los
escritos y jeroglificos egipcios, sicndo
probable, que siendo marinos, wivieran
conocimiento de la escritura y pictografias
cretenses y por tanto influidos tambidn por
ellas. Se cree que el alfabeto nacié en la
ciudad mas antigua del estado de Fenicia:
Biblos, en esta ciudad costera sc producia
papiro egipcio de calidad especial por lo que
los griegos adoptaran el nombre de dicha
ciudad “byblios” para designar al “libro” y
también de ese nombre procede Ia palabra
“biblia”. (36)

El alfabeto hebreo consiste de las 22 letras
consonantes del antiguo alfabeto semitico
del norte, cuyas formas graficas son letras
negritas de forma cuadrada con trazos
horizontales mds gruesos que los verticales.
El lenguaje aribigo consiste en 22 sonidos
originales del alfabeto semitico, ademds de
seis caracteres adicionales al final,
formados por signos caligrificos curvos.
Este sistema de signos hizo que la
instruccién estuviera al alcance de mucha
gente, por su facilidad de lectura y escritura;
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provocando que los escribas y sacerdotes
perdieran su monopolio sobre el
conocimiento escrito y su poder politico e
influencias se derrumbaron. (34)

Los griegos

Poco antes del afio 1000 a.C,, los griegos
adoptaron la escritura fenicia, probablemente
como resultado de sus contactos con
comerciantes semiticos. Se escribia de
izquierda a derecha como enla actual cultura
occidental. Ademis de adecuarlo a sus
necesidades, los griegos enriquecieron el
alfabeto fenicio con los signos vocalicos a,
e, i, 0 y u.(36)

El alfabeto (su nombre procede de las
primeras dos letras del alfabeto griego affay
beta) es una serie de simbolos visuales simples
que representan sonidos clementales. Estos
simbolos se pueden unir y combinar para
formar una configuracién visual capaz de
representar todos y cada uno de los sonidos,
silabas y palabras articuladas por la voz
humana. “El lenguaje cuneciforme y
jeroglifico requeria de cientos de signos y
simbolos que fueron susttuidos por 20 0 30
signos elementales, faciles de aprender.
Existen varias teorias sobre los origenes del
alfabeto, pero no se sabe quien fue el inventor
y se especula en otras teorias que la fuente
radica en el lenguaje cuneiforme, los
jeroglificos, los signos geométricos,
prehistoricos, y a las primitivas pictografias
cretenses que desde el afio 2800 a. C. ya se
usaban los simbolos pictéricos y atin existen
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alrededor de 135 pictografias de figuras de
brazos y otras partes del cuerpo, animales,
plantas y algunos simbolos geométricos. Y
para el afio 1700 a. C., las pictografias dieron
paso a la escritura de letra lineal precursora
del lenguaje hablado griego (34)

El alfabeto latino

El alfabeto romano llegd de Grecia por
medio de los antiguos pueblos de los
etruscos, que eran los que dominaban la
peninsula italica durante los principios del
primer milenio antes de Cristo.

“El alfabeto latino consistia (alrededor del
afio 250 a. C.) en 21 letras: A, B, C, D, E, F,
G, H, LK L MN,O,P,Q,R (evolucién
de la letra P), S, T, V, X. Después de la
conquista romana sobre Grecia, se agregaron
las letras griegas Y y Z para dar cabida a
palabras griegas que contenian estos sonidos
y que los romanos pedian prestadas. Durante
la edad media se agregaron tres letras
adicionales al alfabeto hasta llegar a las 26
letras del alfabeto inglés contemporaneo. “El
uso del pergamino como material de escritura
se volvido comiin alrededor del afio 190 a.
C.? 39

Su origen comienza, segin la tradicién,
cuando Tolomeo V de Alejandria y el rey
Eumenes de Pérgamo estaban sumergidos
en una rivalidad por construir bibliotecas y
Tolomeo embargd los embarques de papiro
a fin de impedir que Eumenes coatinuara
con su ripida produccién de obras.

Para librar el freno del embargo se inventd

el pergamino, soporte de escritura fabricado
con pieles de animales domésticos-
particularmente de terneros, borregos y
cabras-; que después de un proceso de
lavado, estiramiento, raspado, blanqueado,
y suavizado se obtenia un soporte mas
grande, durable y flexible con una superficie
mids uniforme que el papiro, y el cual se
volvié muy popular como material de
escritura. Al pergamino de mds alta calidad
sele lama vellum y se fabrica de suaves pieles
de becerros recién nacidos. Casi al iniciarse
la era cristiana en Roma y Grecia, se suplantd
al rollo (resnlus) por un diseno de tormato
llamado codex. En el cual el pergamino sc
reunia engrupos de dos, cuatro u ocho hojas,
que se doblaban, cocian y combinaban en
cédices con paginas, como un libro moderno,
La grandeza de la sociedad romana ilusied
muchos aspectos posteriores a la cultura
humana y su alfabeto se convirtid enla forma
de disefio para los lenguajes visuales en el
mundo occidental 39)
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El disefio grifico es la disciplina encargada
de comunicar visualmente ideas y conceptos,
con contenidos informativos, sociales,
didacticos, persuasivos, etc., a través de un
medio adecuado en una sintesis formal
adaptada especialmente para un perfil
especifico de gente. Dichos mensajes llevan
implicita una finalidad, que no sdlo consiste
en comunicar sino también provocar una
respuesta, un cambio de conducta. “El drea
de la comunicacién
por mensajes
visuales define el
universo del disefio
grifico, que es el
universo de los signos_y
de los simbelos(9)

El disefio de 1la
comunicacidén
grafica se encarga de crear mensajes con
signos y simbolos visuales; con signos
pertenecientes al codigo lingliistico o texto,
y con las figuras e imdgenes que
corresponden a cédigos visuales, que son
tratados con técnicas de representacion
grafica y elementos expresivos como colores,
texturas, lineas, materiales, etc. Su
composicién o configuracidn se rige por un
codigo o lenguaje visual que se caracteriza
por la armonia formal de las relaciones entre
los elementos, que a su vez estin situados

en un plano (bi o tridimensional, fisico o
virtual), donde requieren de un equilibrio,
(psicologia de la percepcion visual) y un
soporte espacial a través de estructuras que
en un producto final son invisibles (reticulas,
justificaciones geométricas) Su presentacién
puede ser estitica (como en los medios
impresos) o animada (como en lo
audiovisual)

Se ha mencionado con anterioridad que el
disefio es la resolucién del problema, es el
proceso que conduce a la obtencién del
producto final, el disefio no es el producto o
el mensaje. Ya se trate de un dibujo, o un
objeto, estos nacen de un proceso, de un plan
mental, un programa, un proyecto que
incluye un procedimiento para hacerlos. El
disefio involucra un proceso ciclico aunque
progresivo de evaluacién, sintesis y
refinamiento de ideas, para lo cual requiere
del grafismo, que es la visualizacién o
representacién (por medio de bocetos,
dibujos) de las ideas del proceso de disefio,
desde la concepcidn hasta su culminacién.
La importancia de la relacién disefio-
grafismo es que permite la comunicacién de
manera ripida y eficaz de las ideas. Para
todos los implicados en el proceso de disefio
(disefiadores, clientes, usuario), la
comunicacién grifica permite comprender
y desarrollar mejor sus ideas.
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Existen diversos niveles de grafismo en el
proceso de disefio, asi como existen
diferentes niveles de ideas de disefio. La
aplicacién de cada uno de estos niveles se

relaciona con el nivel de perfeccionamiento
de dichas ideas.

En el disefio grifico se hace uso de técnicas
de representacion grafica que influyen en el
aspecto de la imagen, que son muchas y que
van desde las técnicas de aplicacién manual,
de aplicacién técnico mecdnica a las digitales.
Un solo concepto si se trata de diferentes
maneras, al variar el color o los materiales,
puede presentar cambios sutiles en su
expresion. En este punto del proceso de
disefio (etapa de verificacién, segin Joan
Costa)es importante la experimentacién en
los medios; cuando se tiene resuelto el
concepto, puede representarse por medio de
grificos, fotografias o ilustraciones, que a su
vez pueden ser manejados de diversas
maneras, al forzar las peliculas fotograficas
para obtener colores distintos, al sobreponer
imagenes, al emplear un collage, al crear un
dibujo hecho con rotuladores, con boligrafo,
tinta o su hechura en la computadora.
Muchas técnicas y estilos de dibujo de épocas
anteriores pueden retomarse para expresar
conceptos cldsicos, modernos, antiguos,
futuristas, expresionistas, surrealistas, etc.
Debido a que no siempre se cuenta con el
tiempo para este tpo de experimentacion,
otra opcidn es la de conformar un muestrario
de imagenes existentes (hechas por uno
mismo o de otros) para usarlo como

referencia. No debe olvidarse quela eleccién
de la técnica y el efecto es en funcién del
problema que se esté resolviendo.

El disefio de la comunicacién grifica se
diferencia de las otras formas visuales en
que, sus productos ademids de ser creados
para una funcién, por un fin especifico (el
de transmitir un mensaje intencional),
aportan grificamente caracteristicas del
contexto. Es decir, que refleja la cultura de
la época (la influencia de tendencias y estilos),
las circunstancias de dempo y lugar, y la
manera como el disefiador enfoca el
problema. El disefiador como cmisor es
determinado por el contexto, pero a su vez
es capaz de impregnar sus mensajes con su
creatividad y expresividad personal.

El disefio grifico c¢s interdisciplinario,
requiere del apoyo dc otras especialidades
como la psicologia, la mercadotecnia, la
informatica, etc., para entender el contexto
social donde se desarrolle y asi crear
mensajes visuales acordes.

Respecto al perfil del disefiador, éste puede
describirse desde el punto de vista de los
requerimientos de la sociedad y de las
instituciones educativas que imparten su
formacion.

“La sociedad contemporinea requiere de una
acertada emisién de mensajes grificos,
mensajes que constituyen no sélo una fuerza
activa con incidencias en la conducta humana
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sino que asumen el reto de organizar y
sistematizar una comunicacién visual en la
que participan profesionistas con un alto
sentido de la creatividad, una rigurosa
capacidad de conocimientos, una firme
conciencia de su responsabilidad social y una
sensible actitud hacia el arte en sus diversas
manifestaciones.” (49) Sin embargo, los
requetimientos de un profesional del disefio
grifico dependen de la visién que tenga el
cliente respecto a esta profesién; estin los
que ya valoran el potencial de la profesién,
hasta los que no tienen conciencia de ello y
sélo la ven como un recurso decorativo y de
presentacidn, lo que implica mayor esfuerzo
para los disefiadores que trabajan con ellos,
en cuanto a que ticnen que ensefiar a los
clientes la importancia de su labor.

Por otra parte, las instituciones educativas
cncargadas de formar disefiadores graficos
requicren un perfil con caracteristicas tales
como “capacidad de observacién, aptitudes
psicomotrices basicas para el dibujo,
capacidad de anilisis y sintesis para adquirir
y procesar informacién, capacidad creadora,
habilidades en cuanto al manejo de
instrumentos y equipo propio de la
licenciatura, interés por las manifestaciones
culturales, y capacidad y disposicién para la
lectura y la investigacion.” (49) Sin embargo
hay una propensién a la formacién visual y
técnica, y se le resta importancia a la parte
de anilisis e investigacion. Es por esto, que
es niecesario hacer la conciencia de la lectura,
el analisis y la redaccién de ensayos a los

alumnos interesados a esta profesion. Asi
como aclaratles que la profesién no es un
ejercicio empirico o que implica cien por
ciento de expresividad, ya que los elementos
de la comunicacién visual tienen bases
teéricas y deben manejarse en funcién de los
tequetimientos de un cliente y el usuario.

El disefiador debe trabajar por un fuerte
soporte cultural, debe interesarse por las
demas manifestaciones visuales de la cultura,
lo que le permitird aportar soluciones mas
ricas a su trabajo. Su perfil le exige ademas
sensibilidad, creatividad, el dominio del
proceso de disefio, debe saber sobre el
proceso de la percepcién humana como para
tener un grado de compresion de lo que
ocurrird en términos de significado si se
disponen las partes de determinadas maneras
para obtener una organizacién y una
orquestacidén de los medios visuales.

“El factor determinante en la realizacién de
un disefio funcional sigue siendo, y por
mucho, la capacidad intelectual del
realizador: la reputacién de un profesional
de la comunicacién visual esta
mayoritariamente en su cabeza y en sus
manos. Obviamente la cultura es el alimento
del intelecto y deriva de la experiencia. A
mayor conocimiento, mayor capacidad de
asociacién de ideas, mais posibilidades de
manipular las variables que le presenta un
problema de comunicacién; respuestas
pobres son espejo de entendimientos cortos
de genio o solapada complicidad, igualmente
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‘éstéril'con quien contrata los servicios de
. disefio.”’(15)

En la realidad del campo laboral
encontramos que hay tres tipos de
disefiadores que ejercen la profesién del
disefio grifico. Estin los disefiadores
empiricos, los disefiadores técnicos y los
disefiadores con una formacién universitaria.
Es posible que cualquiera de éstos pueda
alcanzar los objetivos originales del disefio.
Sin embargo, también existe la situacién en
que los que se enfocan Gnicamente a la parte
técnica afectan a los que procuran ejercer la
profesién integra, con su ctapa tedrica y
prictica. Lo que da como resultado, una
percepcidén equivocada de la profesion ante
la sociedad, un desequilibrio en el valor
econdmico de los servicios de disefio,
situaciones ante las que el disefador que
ejerce de manera completa debe luchar con
base a una actitud profesional y a un
cumplimiento integro de su trabajo.

Por lo anterior, debe considerarse la
profesién del diseiio grifico como una
disciplina tedrico-prictica que identifica
problemas de comunicacién visual y se
plantea los existentes de manera clara para
orientar las soluciones a la comunicacién de
ideas, segiin los requerimientos del cliente o
usuario del disenio.

1.4.2 CAMPO DE TRABAJO

El campo de trabajo para el disefio grifico
se divide en dos sectores: el sector publico y
el sector privado.

Elsector publico esti constituido por todas
las instituciones gubernamentales que se
dividen en drea operativa, administrativa, de
servicios, educativas e instituciones
culturales.

El sector privado, estd constituido por
despachos o bureans de diseiio,
especificamente dedicados a las soluciones
creativas para la publicidad y las empresas
privadas que recurren a la mercadotecnia y
publicidad.

En los dmbitos de trabajo anteriores, cl
disefiador trabaja dircctamente en una
empresa o institucién y ¢s asalariado.

Hay otra modalidad ¢n la que ¢l disenador
grafico trabaja por su cuenta llamada
freelance. Ya sea que tenga un despacho
propio o que sea contratado por alguna
empresa privada para desarrollar los
proyectos de manera externa.

Otro campo de accion para la difusion del
trabajo del disefiador grifico eilustrador son
los concursos, como pueden ser:

Foros para la difusién de la ilustraciéon
(concursos, bienales, etc.), que son
organizados a nivel nacional e internacional.
Algunos foros nacionales son el Cardlogo de
Hustradores de Publicaciones Infantiles y Juveniles,
el Premio Quorum de Disefio Grifico, el
Concurso para Libro Ilustrado “A la orilla
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Bienal Internacional de Cartel enn Méxcico o “Con
nuestro ingenio invitemos a leet”.

1.4.3 Areas del diseio grafico

El campo de desarrollo de la carrera de
disefio grifico, segin el plan de estudios de
la Escuela Nacional de Artes Plasticas se
subdivide en las siguientes dreas:

y otros medios que la constituyen como un
sistema integral. Multimedia digital es el
procedimiento que emplea las nuevas
tecnologias de cémputo como instrumento
para enlazar diferentes medios.

En esta area se desarrollan proyectos de
caricter interdisciplinario que deben permitr
la incorporacidén de los conocimientos de

otras especialidades, como la integraciéon de

1. Audiovisual y ilustracién en animacién o en sitios web.

Este campo abarca el disefio y la produccién
de videos y programas interactivos, disefio y
edicién de sitios web, animacién digital, asi
como la produccién de audiovisuales y
proyectos museogrdficos de cardcter
informativo, especulativo, critico, ilustrativo
o didictico.

/5 4 un conjunto de
medios de
comunicacién que involucran tres elementos

basicos:

Personajes de la
animacion digital Final
Fantasy

a) La emisidén y recepcién controlada y

sincronizada de mensajes visuales

acompafiados de sonido.

b) La incorporacién de la dimension

temporal a través de las imagenes en

secuencia y en movimiento.

c) La interactividad prevista y controlada
por ¢l emisor de algunas de las

respuestas del receptor de los

mensajes.

2. Disefio Editorial

Esta Area abarca el disefio, estructuracién,
diagramacion e ilustracidn tanto de portadas
como de paginas interiores de impresos.

El disefiador editorial debe tener
conocimientos especializados en tres grandes
areas: disefio grifico, edicién y produccion.

2t
5 e fi gy,
A i
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Sc  entiende por
multimedia a la
estructura de

é- significacién en la
: cual interviene la
imagen, el audio, el
lenguaje escrito, el
video, la animacién

El disefio editorial es una labor de equipo,
en donde el disefiador colabora con editores,
autores, redactores, impresores, fotografos
e ilustradores profesionales. Algunos
aspectos esenciales de la edicién son el
combate a las erratas, la aplicacién de las
convenciones editoriales, el diagnéstico y 1a
dictaminacion del valor y 1a viabilidad de una
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publicacién, el balance entre recursos
econdmicos, costos, acabados y tiempo
disponible, la atencién al interés y las
necesidades del lector, el uso de un lenguaje
visual elocuente, pertinente y rico, la correcta
formacién de los textos y la obtencién de la
mejor calidad posible en la reproduccion de
imdgenes y palabras.

El disefio editorial adende las necesidades
de comunicacién grifica en los ramos de la
educacién y la cultura, el comercio, la
industria y todo tpo de servicios, lo que
indica un amplio campo de trabajo. Se aplica
en libros, revistas, periddicos, gacetas,
boletines, catdlogos, folletos (dipticos,
tripticos, desplegados), manuales, informes
anuales, papeleria personal y para empresas,
instructivos, material didactico,
promocionales, carteles, calendarios,
volantes, entre otros.

3. Fotografia

La fotografia es una de las mas importantes
actividades de produccién de imigenes. Su
importancia cultural es enorme. La memoria
visual de una sociedad se expresa en gran
medida en las imdigenes fotograficas que es
capaz de generar. La presencia de la
fotografia en la cultura mexicana ha sido
importante desde sus primeros afios. El gran
interés que existe en los archivos fotogrificos
histéricos, tanto familiares como
institucionales, es solo un ejemplo de esta
relevancia.

La fotografia constituye una actividad
profesional imprescindible en el ambito de
la comunicacién. Se desarrolla tanto en la
difusién del trabajo cientifico como en otro
tipo de manifestacioncs sociales, por cjemplo
en el arte contemporineo y la produccion
industrial. El fotégrato, en ¢l campo del
disefio y la comunicacion visual, participa de
manera trascendente en la creacidén de
fotografias de productos, ¢n la produccion
de originales mecidnicos, en ¢l fotorreportije,
la fotografia de moda, la ilustracion cientifica,
didéctica, educativa, en el diseiio editorial y
audiovisual. También puede desarrollarse en
fotografia experimental y documental.

4. llustracion

El disefio de ilustraciones consiste en la
transmision de ideas y mensajes mediante la
representacion eficaz y sensible de imagenes,
que pueden ser elaboradas con las téenicas
de representacion grifica tradicionales,
digitales o la combinacién de ambas.

La ilustracién es un recurso comunicacional
de contenidos didacticos, informativos,
recreativos, publicitarios y culturales.

El ilustrador es un profundo conocedor de
los procedimientos, herramientas y
habilidades inherentes a la adecuada
aplicaciéon de imédgenes; asi mismo, el
ilustrador es un profesional de la imagen.

El mayor campo de accién en el que la
ilustracién es muy recurrente es dentro del
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ramo editorial (libros, revistas, carteles,
folletos, etc.), en los empaques de productos,
en la animacién y actualmente para su uso
en medios digitales como el web.

5. Simbologia y disefio de soportes
tridimensionales

Esta drea dirige su estudio a la generacidn
de simbolos relacionados con la
identificacién: identidades graficas que
pucden dar asignacién a empresas,
corporaciones, instituciones, profesiones e
inclusive personas a partr de la designacién
de logotipo, imagotipo, logosimbolo y
logograma. Estas identidades derivan enuna
serie de aplicaciones que en conjunto
integran programas de identidad que tienen
su principio basado en el concepto de disefio
total. El control de la aplicacién de una
identidad grifica en el tiempo (corto,
mediano y largo plazo), asi como en el
espacio bidimensional (papeleria basica) y en
el tridimensional (aplicada en articulos y
productos varios).

g - -: g Pictogramas de la
L/ XiX Olimplada,
7. Meéxico 68 de! arq.
AA J ‘ Jesus Virchez

En esta misma Area se proyectan marcas para
productos diversos que se aplican a envases,
que a su vez se promocionarin con otros
soportes grificos que formen parte de
estrategias de comercializacién de producto.

Las seiiales tienen especial estudio en
sistemas, programas y series segln sea la
necesidad, para orientar y dirigir en actitud
informativa, preventiva y prohibitiva en
cualquier ambiente que se les ubique.

El disefio en soportes graficos
tridimensionales tiene su aplicacién en
envases, asi como en la generacidén de
ambientes grificos escenograficos, stands,
escaparates y lugares de exhibicion.

Armnbas dreas de estudio tienen interaccion
ya que la marca se disefia para aplicarse a
una etiqueta, que a su vez serd parte de un
envase, el cual se protege con un empajey
embalaje para ser colocado en un contenedor.
Este puede exhibirse por medio de un digplay
que conforma un punto de venta.
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1.5 DISENO EDITORIAL

D I R I I I R O I I I I N R I I I T R I N R O O I I I I N R R R R R

Eldisefio editorial consiste, por un lado, en
la organizacion visual de todos los elementos
grificos que conforman el contenido
informativo de cualquier pigina de un libro,
una revista, de un catdlogo o folleto (textos,
titulos, ilustraciones, fotografias, grificos,
tablas, plecas, etc.) Reunir de manera
estructurada (con pautas o reticulas) todos
estos elementos en un conjunto coherente,
significa establecer un orden interno que
clarifique la comprensién de lo expuesto en
las paginas y le imprima los rasgos visuales
caracteristicos que las haga comprensibles
como un todo.

Por otro lado, el diseno editorial consiste
también en el disefio de la portada, la cual
hace referencia a un interior, a un contenido.

(51)

El disefio editorial también es conocido
como disefio de medios impresos. Se ha visto
que un medio es el que hace posible que un
mensaje llegue de un emisor a una receptor,
entonces, sélo falta decir que todo soporte
en el que se estampa el mensaje, mediante
las técnicas de las artes grificas es un medio
impreso.

Hay varias clases de medios impresos: los
de caricter masivo y caricter directo.

Los medios impresos de caricter masivo,
como el periddico y la revista, llegan

indiscriminadamente a toda clase de publico;
los de caracter directo, como el folleto y el
volante, llegan a publicos determinados que
generalmente elige el comunicador.

Cada afio se producen millones de impresos.
El costo puede influir la manera de enfocar
su disefio, incluso puede limitar el mimero
de técnicas de produccidn adoptables, pero
jamds puede excusar la falta de creatividad.

Dada la gran cantidad de material impreso
citcundante, todo él busca llamar la atencién,
es esencial que su disefio atraiga las miradas
y comunique con mayor rapidez que los
demais. Sélo la calidad en disefio unida a una
produccién perfecta puede asegurar el
impacto.

La relacién del disefio editorial con el disefio
deilustraciones es fundamental para obtener
un resultado optimo de trabajo. Ambos se
complementan y resaltan las caracteristicas
tanto de la imagen ilustrativa como de la
composicion tipogrifica y la distribucion de
las manchas de texto.

“Todo disefio editorial en si es un proceso
comunicativo; tiene cierta intencionalidad en
tanto que se planea para ser dirigido a un
grupo social especifico”. (5)
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1.5.1 El folleto

El folleto llamado también panfleto, es un
producto que va directamente a los lectores,
por eso recibe el nombre de literatura directa.
Su caracteristica esencial es su gran
movilidad; puede ser enviado por correo,
distribuido directamente, o bien, colocado
sobre el mostrador alalcance del pablico. Su
contenido suele ser mas informativo o
promocional.

El caracter informal del folleto es resuelto
de acuerdo a la imaginacién del disefiador
grifico, sin dejar de considerar que el manejo
de su contenido debe llevar una secuencia.
El folleto debe ser atractivo, seguir una
trayectoria manteniendo el interés del lector.
El folleto desplegable crea un interés en la
lectura, porque lleva una secuencia en donde
la informacidén se presenta de manera
progresiva que va de menos a mads, lo que
logra cierta atencién del lector.

Varia en su nimero de paginas que van de 4
a 48 (a los libros se les puede considetar
como tales a partir de 50 paginas en adelante)
Comunmente son de una sola hoja doblada
a manera de dipticos, tripticos o en mais
dobleces, las posibilidades son muchas. Estas
piezas reciben el nombre de plegables o
prospectos y van impresos por ambas caras.
También pueden llevar suajes especiales.

Un prospecto suele ser una hoja de papel,
impresa por una cara o por las dos. Puede
presentarse plana o ser doblada.

Un folleto es un impreso que consta de 4, 6,
8 o mas piginas. El maximo suele ser 48
péaginas. Se produce por impresién de la hoja
por ambas caras, doblando para lograr el
nimero requerido de paginas y asegurando,
por el doblez, que las piginas quedenunidas.
(37

Este medio es adecuado para transmitir
mensajes formativos e informativos, de tipo
social, cultural, y de coste publicitario. El
folleto no pretende extender demasiado los
contenidos, pues se busca que la gente
realmente lo lea.

1.5.2 El cartel

Es un medio impreso de publicidad exterior
que se define como un grito pegado en la
pared. Se caracteriza por su gran dimensién,
su sencillez y capacidad de llamar la atencién
en un instante. Tiene como misién informar
de un solo vistazo. Esta fuerza de
comunicacién puede obtenerse mediante el
uso vigoroso del color, aplicado con mayor
simplicidad en la forma.

El cartel es ilustrativo, en él no caven grandes
textos, por lo que la redaccién bisica no debe
exceder de cinco a seis palabras y lo ideal es
que se reduzca a una sola palabra. El cartel
puede constar de una palabra que haga las
veces de ilustracién y texto y que ocupe toda
el 4drea del formato, que sea atractivo por su
color. Sin embargo, su atractivo permite que
el usuario se acerque a leer los textos
adicionales que pueda contener.
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Los textos del cartel son de caracteres
grandes, pesados y de trazos muy sencillos.
Que contrasten con el fondo, pero evitando
que vibren.

El cartel no sélo funciona para fines
comerciales, también se le ha dado un
.enfoque social, para la difusién de eventos
sociales, politicos y culturales.

Las variantes del cartel son: la pancarta, el
cartelén y los espectaculares.

“El cartel es un medio gratuito para el
. espectador, por el simple hecho de que puede
verse de lejos, sin un esfuerzo especial.

Un'cartel bien hecho es capaz de dejar en el
espectador una imagen duradera, incluso
despierran el gusto por coleccionarse.

Los papeles en que se imprimen los carteles
son pesados y de buena calidad. Debe tener
cierta resistencia a la intemperie, aunque
también son colocados en interiores.
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2.1 DEFINICION DE ILUSTRACION

D I I N R O I I I N B N A I BRI S

La ilustracién es toda imagen de caricter
funcional que comunica por si misma una
informacidén, un concepto, un valor
estético, o que puede apoyar el
entendimiento de un texto. Es el producto
de un proceso de raciocinio y sintesis, en
el que participan la imaginacién, la
creatividad y la expresién pldstica del
disefiador.

Hay que tomar en cuenta que la definicién
de ilustracién ha variado con el paso del
tiempo, debido a las diferentes aplicaciones
que se le ha dado (no podemos pasar por
alto las ilustraciones que han sido
realizadas por mucho dempo, y que sdlo
ornamentan, por ejemplo: las vifietas). Por
lo tanto la variedad de opiniones sobre el
tema, nos lleva a retomar las definiciones
que consideramos importantes para
conceptualizar a la ilustracién desde una
perspectiva contemporinea.

“El término ilustrar proviene del latin
ilustrare, derivado de “ilustris - ilustrare”,
significa valorar, iluminar, aclarar, dar a
luz, lo que desde el punto de vista
intelectivo y literario valdria por explicar,
complementar y describir una idea a través
del complemento del dibujo de sesgo no
literario.”(43)

D I I I A I R I IR S B S S A Y

En esta definicién se puede resaltar el
cardcter utilitario de la imagen ilustrativa,
es decir, que se produce con una intencién:
la de aportar un canal de informaciéon que
clarifique o enriquezca el conocimiento a
través de su propio lenguaje, lo que quiere
decir, que debe procurar no ser reiterativa
y literal.

La ilustracion tiene diversas aplicaciones
como: la representacién de escenas que
ya no es posible recrear (escenas
historicas, hechos sociales, narracién de
lo que acontecié en un juzgado), para
presentar ambientes fantdsticos y del
futuro, para previsualizar proyectos (de
tipo arquitectdnico, en ingenieria) e
ideas (mediante el boceto), para
comunicarse con la poblacién analfabeta
o con comunidades carentes de servicios
de telecomunicacién (grupos sociales
marginados), para apoyar otros medios
de comunicacién (televisidn, texto,
conferencia)

“Ilustrar es una manera de disefiar para
comunicar grificamente con imdgenes y
signos. Sus modalidades van de lo
bidimensional a lo tridimensional; se
realiza de modo tradicional y digital; y en
cuanto a la finalidad, hay ilustraciones de
diversos tipos.”(69)

llustracion de Gerardo
Susan
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llustraciéon de Francisco
Plancarte

La creacién de ilustraciones requiere de un
proceso de disefio que principia con la
identificacién del problema o por el
planteamiento que hace el cliente y las
demis etapas que implica el
desenvolvimiento del disefio.

La ilustracién se vale de los elementos de
la comunicacién visual para su
representacién, que puede ser mediante
trazos o fotografias. Su modalidad de dos
o tres dimensiones pueden ser
fisicas o virtuales; se pueden crear
relieves o maquetas que pueden
utilizarse en museos, o bien
tomarseles fotografias para luego
digitalizarlas e imprimirlas. Las
herramientas digitales permitenla
creacion de espacios
tridimensionales o sdlo efectos de
perspectiva y volumen.

La ilustracién es la imagen que se
determina por el contexto. Su
funcidén cobra sentido segin su
publico (infantil y juvenil, adultos,
mujeres), el fin para el que se cree (critico,
educativo, informativo, publicitario), las
distintas disciplinas para las que se enfoca
(la literatura, la ciencia, la tecnologia, el
deporte, etc.), los medios de comunicacién
en que se aplique (libros, revistas, carteles,
anuncios, promocionales), el tiempo y
lugar donde se utilice, el estado actual de
la sociedad.

La ilustracién cumple su fin original
cuando se disefia respecto a los aspectos

anteriores. Sin embargo puede
descontextualizarse y llevarse a una sala
de exhibicién para ser disfrutada
estéticamente, sin que esta pierda el
mensaje que lleva intrinseco.

“Ilustrar es realizar una interpretacién
grifica de unaidea..., debemos crear ideas
que lleguen a la personalidad del lector,
forzindolo a reacciones definidas.
También debemos considerar el desarrollo
de ideas con base en la propaganda, para
que nuestro trabajo encuentre mercado y
lo satisfaga.”(29)

El ilustrador utiliza diversas técnicas de
representacién grafica (acuarela,
aerografia, tinta y pluma, fotografia,
técnicas digitales) que refuerzan sus
conceptos y tipo de imagen (naturalista,
esquematica, libre), que elige por su
expresividad con el fin de influir en la
sensibilidad del receptor. Una técnica
puede verse determinada por el sistema de
reproduccién que tendria la imagen,
entonces el ilustrador debe buscar el
equilibrio de su disefio con el concepto y
el tipo de imagen.

En esta definicién podtiamos mencionar
el hecho de crear imigenes con fines de
autopromocién, es decir, al crear libro de
autor, integrar una ilustracién en el
curriculum para promover nuestro trabajo,
al crear un poliptico con trabajos de varios
ilustradores y repartirlos en agencias de
publicidad y editoriales, etc.
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“La ilustracién es la traduccién de un
lenguaje escrito a un lenguaje visual; es un
complemento y a veces, hasta el
suplemento de un texto; puede decirse que
se ubica como contrapunto respecto de un
texto para comunicar y sintetizar ideas. En
una palabra ilustrar es comunicar.”(42)

La ilustracién se crea con la intencién de
comunicar un conocimiento, una emocion.
Tiene un lenguaje constituido de signos
(lineas, figuras, texturas, colores) que se
articulan para transmitir mensajes
simbdlicos, y que ademas involucra el scllo
personal del ilustrador (forma del trazo,
de la representacién de la realidad por
medio del dibujo) No necesariamente son
la traduccién de un cédigo lingiiistico,
también pueden partir de una idea, un
pensamiento.

La ilustracién en relacién con el texto,
segun Joseph Schwarcz (38) se desenvuelve
en tres funciones bisicas:

a) Congruencia

b) Desviacién

c) Funcién Miiltiple

La primera se limita a representar lo que
dice el texto o la realidad en el caso del
quehacer cientifico, la segunda sigue
apegindose al texto solo que aporta nuevas
ideas (hay libertad de expresién) y la
tercera se desprende completamente del
texto, narrando incluso otras historias.
Sin embargo Joseph Schwarcz no
contempla la ilustracién que carece de
texto y que por si sola nos transmite un

concepto o una historia, esta seria una
cuarta funcién, denominada:
d) Narrativa visual

La ilustracién con respecto al dibujo
guarda una estrecha relacién, pero tienen
diferencias en cuanto a los fines de cada
uno. Para explicar estas ideas, es necesario
definir al dibujo.

El dibujo es un medio histérico y
tradicional de la comunicacién y
representacidn grifica. “El dibujo es el
portador de informacidén de la
transformacién espiritual y artesanal de
percepciones y vivencias. El trabajo con
el dibujo es una disciplina que tiendce a la

sensibilizacién de la wvisién y al

enriquecimiento del sentido de la forma,

el ritmo y la abstraccion.”(31)

El «dibujar» debe ser una transformacion
clara (abstraccién) y no una copia de la
naturaleza, una adicién de detlles. 141
cardcter del trazo y las diferentes
posibilidades de expresién se amplian con
el dominio de los utensilios artesanales y
con la mayor experiencia que resulta del
trabajo.

Se puede dibujar de distintas maneras.
Puede ser de plano a plano (cuando se
tiene una imagen impresa como modelo),
al natural (cuando el motivo es del entorno
natural) y de memoria.

“1_a fabula del hombre
que no podia volar”
tinta, 1998
por Felipe Ugalde
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En el dibujo de memoria, al no trabajarse
con modelo, desaparece el control del
proceso basado en la observacién, y el
ejecutante aprende a confiarse totalmente
a su capacidad imaginativa y a su
sensibilidad por la forma. “Las ideas
creativas se elaboran a partir de vivencias
y experiencias de la memoria y la
imaginacién, y se las transforma en
representaciones pldsticas de efecto
espacial.” (32)

“I.as experiencias recogidas en el proceso
creativo del dibujo sin modelo son uno de
los c¢studios preparatorios para la
especializacién en ilustracidén.”

11 dibujo es un proceso complejo y
configurador que se divide en diversas
actividades que se condicionan
reciprocamente. (31)

* OBSLERVAR Y VER. Aprehender las
formas y proporciones como totalidades.
* TRANSFORMAR LO VISTO (las formas
analizadas) en una tepresentacién visual
en el papel que produzca caricter
espacial.

* DOMINAR LAS POSIBILIDADES de
elaboracién y expresion de los utensilios
artesanales del dibujo.

* CONTROLAR EL PROCESO temporal
del dibujo, desde el comienzo hasta el fin
de la actividad configuradora.

* APROVECHAMIENTO CRITICO del
resultado en el trabajo.

* EL EMPLEO DE LA EXPERIENCIAY
EL CONOCIMIENTO asi adquiridos
conduce a un continuo enriquecimiento
y sensibilizacién.

El proceso del dibujo es por tanto, una
experiencia lineal infinita compuesta por
resultados particulares siempre
cuestionados y no tiene como objetivo un
producto Gnico y absoluto.

El dibujo es la manera de expresidén de la
percepcidn personal de la realidad; su
practica es esencial para aprender a
observar y expresarnos visualmente.

La ilustracién utiliza al dibujo para
expresarse graficamente, El ilustrador
puede tomar su libreta de dibujos y
retomar alguno de ellos para darle la
funcién de ilustracién. De este modo, ese
registro (su cuaderno de bocetos y
dibujos), le sirve para facilitar su proceso
de disefio.

En conclusidn, la ilustracién es la disciplina
encargada dela creacién de imagenes, cuya
representacién grifica puede darse a través
del dibujo, Ia fotografia e inclusive en el
desarrollo de maquetas y cuya diferencia
respecto a estas formas de representacién
estd en que tiene similitud con el proceso
del disefio grifico. Es decir, se enfocaala
resolucién de problemas de comunicaciéon
grafica.

2.1.1 El proceso de la ilustracion

oy a gl Sa]
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La ilustracién como disciplina conlleva un
proceso de disefio, un proceso creativo y
una parte de ejecucion.

El proceso de la ilustracién, al igual que el
del disefio no es lineal, hay una constante
evaluacién y sintesis en el desarrollo del
trabajo.

El proceso consta de dos partes esenciales:
la tebrica y la practica. Dentro de las cuales
se desglosan diferentes etapas:

a) Etapa de informacion e
investigacion documental o de
campo.

Donde se define el problema respecto a
los requerimientos del cliente, en donde
se considerarin los aspectos del disefio
grifico (consideraciones sobre el soporte
que albergara la ilustracion) En esta etapa
se analizan las propuestas de disefio e
ilustracién similares ya existentes. Esta
etapa es donde debe aclarar aspectos
como: nimero de imigenes, tiempos de
entrega, el cobro y tiempo de pago.

b) Etapa de proyeccion

Donde el ilustrador trabaja sobre los
conceptos, las imagenes, las soluciones
creativas. Debe planear y distribuir su
tiempo de investigacidn; y define la técnica
de representacién grafica.

Se apoya de la documentacidén visual y
otros materiales para complementar su

obra. Efectita esbozos o bocetos (boceto
rough) Eleccién de la técnica.

Las técnicas visuales y las técnicas grificas.
(unas para conformar la composicién y
otras para lograr la expresividad)

Una manera de abordar la basqueda de
conceptos es apuntando sobre el papel
todo aquello que se relacione con el tema
dado. Existe un nimero de métodos
distintos que ayudan en la organizacién de
esta investigacién como: (46)

Hacer conexiones

Consiste en conjuntar el mayor nimcro de
imagenes y conexiones referentes a un
concepto que sea participe en el trabajo
de disefio que estamos desarrollandao. Iis
preciso anotar estos conceptos en lugar de
fiarse de la memoria puesto que una idea
obstruye con frecuencia el concepto
previo.

Las palabras pueden formar el eje dc una
rueda, alrededor del cual pueden girar las
ideas. A medida que se nos vayan
ocurriendo motivos, elaborar una lista con
las ideas interrelacionadas surgidas de la
fuente central. Cada idea se puede seguir
por separado como los radios de una
rueda. Al cabo de poco tiempo, el eje
central estarid lleno de orientaciones
posibles.

El proceso de eliminaciéon
Esta fase consiste en elegir los mejores

Por Rafacl Lopez Castro
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conceptos que hayan aparecido, porlo que
también se tendrd que elaborar material
visual para establecer con rapidez la
viabilidad de la idea.

Aqui es importante la critica constructiva,
ya que aprender a escuchar a la gente es
parte de nuestro entrenamiento; porque
supone un buen procedimiento para
practicar la justificacién de nuestros
disefios ante un interlocutor menos
entusiasta y porque a través de su
diversidad identificaremos nuestros fallos
y aciertos.

Ya clepido el concepto, hay que componer
una presentacion visual que demuestre por
qué la idea es convincente. No todos
somos capaces de apreciar inmediatamente
un concepto visual, de modo que tendri
que ser reforzado con una explicaciéon
verbal que persuada al cliente de la validez
del planteamiento, sostenido por la
reflexion y la preparacién minuciosa que
lo han precedido.

Alan Swan habla de otros aspectos
fundamentales en la basqueda de
soluciones creativas. El planteamiento
exploratorio consiste en: (46)

* Sacar el mayor partido posible de
determinadas instrucciones.

* Observar el tema en si mismo. Cuil es
el mensaje, asi como explorar muchos
aspectos tales como: sonidos, texturas,
colores, entornos, personas, conductas.

* Investigacién visual. Es importante
porque el pasado estd leno de
inspiracién para las imdgenes que se
crean hoy, por eso hay que conocer las
artes visuales y como la moda ha
influenciado la imagen grifica a través
de las décadas. (p. 89) Ademais es bastante
valido, ya que “los artistas siempre han
sido influidos por las ideas y estilos de
otras fuentes y otras épocas” (p 44)

* Otro aspecto importante en la
elaboracién de una imagen es como
influira en su aspecto la técnica que le
sea aplicada. Las técnicas pueden
introducir cambios sutiles tan solo con el
uso del color o diferentes medios. p 46)

c) Etapa técnica

Aqui se ejecuta la parte pldstica y expresiva
de la ilustracién por medio de las técnicas
y materiales.

Cada trabajo debe llevar una ficha técnica
(nombre de la obra, técnica, fecha, nombre
del proyecto) para llevar un control de los
trabajos y poder hacer evaluaciones de los
avances en el desenvolvimiento
profesional.

El ilustrador debe guardar sus pruebas
técnicas (muestras grificas informales) y
registro descriptivo de sus procedimientos
de ejecucién para cuando vuelva a
requerirlos le sea mds ficil.

Es importante mencionar que hay distintos
tipos de ilustracidn con caracteristicas
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singulares de trabajo, por ejemplo, en los
periédicos se trabaja al vapor a
comparacion del trabajo del libro; en
ilustracidén cientifica se requiere de la
representacidn literal y en ilustraciéon
literaria infantil se permite la
interpretacién personal del ilustrador y hay
libertad de propuesta. Cada ilustrador ha
adoptado modos distintos de trabajo, sin
embargo, el hablar aqui sobre el proceso
que implica ilustrar, es importante para
enfatizar su caricter intelectual, porque
existe la tendencia de considerar al
disefiador y al ilustrador como técnicos
unicamente.

Ver el apéndice donde se presentan
algunos procesos de disefio de ilustracién
de Alain Espinosa, Guillermo De Gante
y Bruno Gonzilez. Testimonios de la
experiencia profesional de algunos
ilustradores mexicanos contempordneos.

“Aventuras extravagantes
del infante. Patatus”
por Helio Flores
1985
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Escriba egipcio, Museo
egipcio de Berlin

2.2 ANTECEDENTES DE LA ILUSTRACION
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Entendemos por antecedentes a las
circunstancias anteriores, donde ya se veian
indicios y rasgos caracteristicos de la
intencién por iluminar los contenidos
escritos. El surgimiento de la imagen y la
escritura a partir de las antiguas civilizaciones,
asi como el uso de diferentes soportes
(piedra, madera, arcilla, piel, papel) que han
fungido como recepticulos, los materiales
utilizados para tiznar, marcar y trazarlos, y
el empleo del color, han sido elementos
fundamentales en el inicio del lenguaje de la
ilustracion.

Los antecedentes sientan las bases de la
historia; y aqui consideramos que se empieza
a contar cuando el quehacer de ilustrar ya
muestra caracteristicas mas apegadas a lo que
es hoy en dia, por ejemplo, desde el hecho
en que comienza a ser impresa y adquiere su
caricter de distribucién masiva. Dos
antecedentes marcan el principio de la
ilustracién: El Libro de los Muertos y el arte
medieval de la iluminacién de manuscritos,
inmediato precursor de la ilustracién de
libros impresos.

2.2.1 Los manuscritos ilustrados
egipcios

Los egipcios combinaron el dibujo y las
palabras para transmitir la informacién a
través de sus manuscritos, que en su mayoria

eran textos funerarios llamados: La
cofraternidad de los que llegan delante del dia mejor
conocidos como E/ /libro de los muertos. Tanto
en las paredes de pirimides como en
sarc6éfagos de faraones se encuentran
plasmados estos textos ilustrados referentes
a su mitologia de la vida en el mas alli. “Los
altos oficiales y la nobleza podian también
disfrutar de los textos funerarios, aun cuando
el costo de una pirimide estuviera fuera del
alcance de sus medios econdmicos;
posteriormente, ya en el Nuevo Reino {afio
1580 a. C.), los ciudadanos con medios
econémicos modestos podian tener por lo
menos unsencillo papiro que los acompariara
en su viaje al Bajo Mundo™ (34)

El disefio del formato de los papiros
ilustrados egipcios era de modo regular. A

fragmento del Libro de los muertos, de la mano del
escriba Nebged (papiro egipcio que data de la it
Dinastia). Foto Lauros-Giraudon-Lac. Museo del
Louvre.
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lo largo de la parte superior e inferior del
manuscrito corren dos bandas o plecas
horizontales, generalmente coloreadas. Se
escribia en columnas vertcales que colgaban
desde la banda horizontal superior separadas
por rayas; las imégenes se insertaban en el
texto y también sobre la banda horizontal
inferior. Algunas veces se dividia el soporte
en zonas rectangulares a fin de separar el
texto de las imdgenes. La integracion del
texto con la imagen era funcional y agradable,
por el contraste entre la textura densa de los
jeroglificos dibujados a pincel con los
espacios abiertos de las plastas planas de
color de la ilustracién. Las ilustraciones de
los manuscritos son contornos simplificados,
hechos con tinta negra o café; y coloreadas
con plastas de color, utilizando pigmentos
blancos, negros, castafios, azules, verdes,y a
veces amarillo,

2.3.1 Los manuscritos ilustrados
medievales

Un punto importante para el inicio de la
ilustracién estd referenciado en la Edad
Media enla que los libros producidos a mano
llegaron a constituir verdaderas obras de arte
ya que en su confeccionamiento fueron
profusamente embellecidos desde las letras
iniciales o capitulares en las que las imagenes
empleadas, servian en un principio como
elementos de ornamentacién, cuidaban
mucho el trazo de la letra y desarrollaron un
estilo muy particular como lo fue la letra
gohtica.

“La Edad Media o periodo del oscurantismo
dutd mil anios, desde la caida de Roma en el
siglo V d. C., hasta el Renacimiento en el
siglo XV (34) Durante esta época los
lenguajes regionales, las costumbres y las
divisiones geogrificas de Europa
comenzaron a formarse en areas aisladas. La
poblacién en general se hundié en el
analfabetismo, la pobreza y la supersticiéon.
Se establecid una socicdad feudal en donde
los terratenientes tenian poder opresivo
sobre los labriegos que trabajaban en sus
campos. Perola influencia bdrbaray romana,
se combinaron y originaron un rico y colorido
vocabulario dentro de los oficios y artes.
Nada habia de “oscuro” en los oficios del
periodo medieval, incluyendo la fabricacién
de libros.

Los conocimientos y la cultura del mundo
clisico se encontraban casi perdidos. El
principal estimulo para la conservacién de
los libros fue la fe cristiana en los escritos
religiosos sagrados. Los monasterios
cristianos se transformaron en centros de
actividad cultural, educacional e intelectual.
Dentro de los monasterios, la preservacion
del conocimiento incluia la realizacién de
manuscritos ilustrados, los cuales, en el
sentido mas estricto, son libros manuscritos
adornados con oro o plata. Sin embargo el
término se aplica a cualquier libro escrito a
mano que este decorado e ilustrado y que
haya sido producido durante el periodo
medieval. Para el crisiano del medievo, los
escritos sagrados tenian gran significado. El

{luminador trabajando
(Amanuense)
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empleo del disefio grifico e ilustrativo, con
el fin de reforzar visualmente el significado
de las palabras, se volvié muy importante y
los manuscritos iluminados se realizaban con
extraordinario cuidado y sensibilidad por
parte de los amanuenses (personas encargadas
de escribir e ilustrar libros a mano por
encargo de gente aristocrata) (34)

Fue en la Edad Media, donde gracias a la
transcripcién de tratados se transmitié
pricticamente todo lo que se sabe de
literatura, ciencia y filosofia griegas y
romanas con el fin de preservar y difundir
estos pensamientos. A partir de los siglos
VIII y IX los monjes copiaban con gran
esmero tratados de literatura, ciencia y
filosofia los cuales eran enviados a otros
conventos (52) Y es aqui donde se origina y
desarrolla una ilustracién ornamental en los
libros que se hacian totalmente a mano
constituyendo el gran esfuerzo artistico de
1a Edad Media. En los escritorios (los talleres
de los conventos) se realizaba este trabajo,
en el estdlo propio de su época, estos libros
muestran una admirable unidad entre
escritura e imagen

Hasta finales de la Edad Media, la mayoria
de las técnicas ilustrativas empleaban el
temple (técnica donde se empleaba la clara
de huevo batida como medio de los
pigmentos en polvo, para pintar sobre papel
avitelado o pergamino), el medio mis comun
en la iluminacién de los manuscritos
rominicos y los “Libros de Horas. Los

“Libros de Horas” recibian ese nombre antes
de que se inventara, ningin medio mecinico
para marcar el tiempo, la iglesia imponia las
horas reglamentarias para el rezo de ciertas
oraciones a lo largo del dia, entonces se
encatgaban libros de oraciones para seguir
esta norma y asi surgié este libro peculiar
(10) Este era realizado por un equipo
comparable a los actuales disefiador/
tipégrafo e ilustrador. El escribano que se
encargaba del texto y el artista que dibujaba
y pintaba las ilustraciones. Los “Libros de
Horas® eran realizados frecuentemente por
varios grupos de artistas, poco a poco estos
libros eran ordenados por gente con dinero
y se convirtieron en simbolos de szazus, que
indicabanla riqueza del propietario e incluian
retratos de la familia y registros visuales de
sus pertenencias.

Hacia finales del siglo X1V, la ilustracidén se
liber6 de la iluminacién de textos y se
convirtié en pintura de tableros, la iglesia, el
estado y la gente rica continuaron encargando
estos trabajos hasta bien entrado el siglo XV,
a mediados de este siglo se producen nuevos
descubrimientos en las técnicas de pintura
al aceite y esto se atribuye a los hermanos
Van Eyck. (10) Con la invencién de los tipos
moviles y el desarrollo de la imprenta, la
ilustracién siguié dos direcciones: Los

trabajos pata reproducitse y la pintura
narrativa.

Cabe mencionar que estos libros llevaban
demasiado tdempo en su realizacién debido
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en primera instancia a la carencia de recursos
mecénicos para su reproduccién, y segundo,
al acabado tan meticuloso en el proceso de
escritura, ornamentos e ilustraciones por lo
cual se puede deducir que existian muy pocas
copias de un mismo tratado. Y que decir de
las ilustraciones en las que surgieron
dificultades para representar con precisién
lugares, objetos y elementos e incorporarlos
en un mismo tratado varias veces, ya que de
hacerlo resultaban copias de copias
terminando en meras interpretaciones del
original, tal como sucedié a los griegos
tiempo atrds. El problema al que se
enfrentaron los griegos segin se refiere
Plinio el viejo en algunos pasajes de la
Historéia narural, libro escrito en el siglo I de
nuestra era, fue que los botinicos
comprendian la necesidad de hacer
manifestaciones visuales que dieran claridad
a sus declaraciones verbales, y con este fin
ensayaron el empleo de imdgenes, pero los
métodos con que contaban para ello eran
tales que se encontraron absolutamente
incapaces de reproducirlas de un modo
completo y exacto. Tal impedimento
imposibilité la transmisién del pensamiento
cientifico y tecnolégico, asi como el de su
aplicacién (25)

Retomando lalenta produccién editorial, los
escasos ejemplares se destinaban a clases
altas que podian comprar o mandar hacer
un libro y obviamente circulos muy
restringidos eran los que sabian leer. Por ello
que todos los textos escritos inicialmente
eran Unicos en su géneroy al perderse obras

como en el incendio de la Biblioteca de
Alejandria estos eran itrecuperables de igual
manera sucedieron los lamentables hechos
en México con la quema de valiosos cddices
a la llegada de los espafioles al considerarlos
como sacrilegos y un obsticulo para la
evangelizacion de los pueblos conquistados.

Otra caracteristica de los indicios de la
ilustracidn, que persiste en la producciéon
actual, ha sido su caracter artesanal. Aun se
sigue experimentando y aplicando las
técnicas tradicionales en un proceso que
controla totalmente el ilustrador.
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“Dlamante Sutra” es el
manuscrito mas antiguo
que existe

2.3 HISTORIA DE LA ILUSTRACION

En la historia de la
humanidad, el invento,
mas importante
después del de la
escritura fue el de la
imprenta, gracias al que
se pudo facilitar la

reproduccién de
flustraciones y textos
para la ficil

propagacién del conocimiento. A partir de
este medio mecanico de reproduccién, el
artesano se ve obligado a evolucionar sus
pricticas tradicionales e
ingresara al dominio técnico del
nuevo sistema, para ofrecer
menor tiempo de produccion,
calidad, y aportaciones plisticas
de sus impresos. A partir de este
invento, el libro ya no sera una
pieza tinica, ya no se limitard su
difusién a sdlo la aristocracia,
estard al alcance de todos.

El “Diamante Sutra” es el
manuscrito mis antiguo que
existe. Estd formado por siete
hojas de papel empastadas en
un rollo que mide 4.9 metros
de largo, con un ancho de 30.5
cm. Seis hojas del texto
comunican las revelaciones de

Buda a su anciano discipulo Subhuti; la
séptima es una compleja ilustracién lineal de
un grabado en madera de Buda y sus
discipulos. Wang Chieh, buscé el progreso
espiritual encargando la duplicacién en
imprenta del “Diamante Sutra® éste fue
creado en una fecha equivalente al 11 de
Mayo del afio 868 d.C. (36), estos primeros
libros se imprimieron utilizando clisés de
madera. Estos inventos se remontan a fechas
antes de la imprenta de Gutemberg y se
puede suponer que China experimentd con
todo esto mucho antes que la
cultura occidental sin salir
completamente para una
difusién y expansion fuera de
sus fronteras.

La imprenta en Alemania por
Johannes Gutenberg marcSel
cambio definitivo para el libro
impreso y la difusién de éste
proceso se extendid por todo
Occidente y los paises bajos.
Con el uso de las letras
intercambiables y de las
prensas para impresién y
luego de varios ensayos entre
los que destacan de maneta
trascendental  los de
Gutenberg, se perfecciona la
imprenta de tipos méviles e
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intercambiables. Este hccho marca
definitivamente la pauta para pasar del libro
impreso por bloques completos con texto ¢
imagen, al de texto compuesto por caracteres
independientes y finalmente al libro
ilustrado.

La aparicién en Asia Menor de los scllos
grabados en cilindros de piedra muy dura,
cuya estampacién se efectuaba por
deslizamiento sobre la superficie, todavia
blanda, de las tablillas de arcilla usadas para
la escritura tal como lo hacian cn ¢l
estampado de imagenes c¢n Mdéxico
constituyendo una antigua tradicion. las
pintaderas, llamadas mas comuinmente
sellos, son pequefios objetos de barro cocido,
destinados a reproducir mediante impresion
el dibujo grabado en ellos y muchos de estos
han sido encontrados por todas las regiones
y enlas capas correspondientes a todas las
épocas del hombre precortesiano esto
testifica que la prictica de estampacion con
sellos era muy utilizada en el México antiguo
(33) El procedimiento de imprimir dibujos
en una tabla se empleaba desde tiempos
inmemorables en Asia: en China, Caldea,
Asiria y Persia, en Europa no se conocia
hasta el siglo XIII de nuestra Era, cuando
empezaron a utilizarse cilindros de madera
en el estampado de telas. (58) Desde los
primeros periodos histéricos de Egipto y
quizds anteriormente, se imprimieron
dibujos sobre tejido por medio de planchas
grabadas en madera. Uno de los
acontecimientos que marco la pauta hacia

los procedimientos para obtener imigenes
exactamente repetibles lo fue la invencidén de
la xilografia, su aparicidén se remonta a
mediados del siglo XIV (25), no se sabe en
que lugar de Europa occidental se empezaron
a imprimir por vez primera dibujos e
imagenes a partir de bloques de madera.

2.3.1 El surgimiento de la xilografia
11 lugar y la fecha son datos dificiles de
precisatr puesto que al mismo tiempo y en
diversos lugares se practicaban y
desarrollaban procesos similares en
este caso para la reproduccién de
imdgenes, La palabra Xilografia se
deriva de Xiloss madera y Graphos:
grabar I.as xilografias mds antiguas
que s¢ conocen, se obtuvieron por
frotacion del bloque de madera, no
por prensado, pero al mismo tiempo
los xilégrafos conocieron el uso de
la prensa. Con el desarrollo del
papel tiene lugar en Occidente, la
difusién de los primeros grabados
algunas de las xilografias mas
antiguas de hoja suelta eran simples papeles
dibujados para pegarlos en cajas u otros
objetos decorativos. Otros aparecen en los
naipes, pero la mayoria de éstas primeras
xilografias sueltas presentaban temas
religiosos. (25)

Todas estas obras en un principio fueron
realizadas con la técnica de la xilografia o
grabado en madera, en la que se hacen
incisiones respetando solamente las partes
que se deseen estampar cuyo entintado se

Biblia de 42 lineas.
Primer libro que imprimio
Gutenberg
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Xilografia de una gladiola
del herbario titulado "Gart
der Gesunhei, Mainz"
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realiza con el paso de unrodillo o un tampdn
cargado de tinta, sobre la superficie que
posteriormente se imprime por presién sobre
otra superficie en papel. La historia del
grabado resulta particular ya que gracias a
esta actividad era dominio de maestros,
grabadores y artesanos, no se desarrollé en
un principio basada en intereses artisticos
sino simplemente como un procedimiento
que sustituia el trabajo de dibujantes y
caligrafos, aunque después los artistas
encontraron en este procedimiento un gran
recurso para sus manifestaciones visuales.

En el siglo XVI, el trabajo del artesano
grabador estaba sometido al del dibujante,
quien era duefio de la creacién original. (58)
Es hasta hace unas décadas que se ha
generado un nuevo desarrollo de las poderosas
posibilidades expresivas inherentes al grabado
en madera. La iglesia recurrié al dibujo y
después al grabado en madera para divulgar
creencias religiosas e imdgenes de santos sobre
estampas dibujadas y pintadas a mano en hojas
sueltas. Todas estas estampas eran producidas
en grandes cantidades y la forma cada vez mads
suntuosa de presentarlas llevé a que no
pudieran prescindir de la ilustracion. l.a
demanda de estas estampas crecia y necesitaba
de procesos de produccién mas simples y
ripidos, asi que surgid la idea de reproducir
mecanicamente los dibujos para no lener que
copiarlos una y otra vez. Esta idea enconteo
respuesta en los estampados que ya sc hacian
en talleres de orfebreria y en el estampado de
telas orientales.

Es importante mencionar la actividad de los
artesanos creadores de breves (se llamaba
asi a todo escrito corto) del siglo XIV, éstas
eran personas que tenian por encargo
reproducir una pequefia demanda diaria de
trabajos escritos y pintados por encargo de
los conventos. (33) Estos artesanos-pintores
se auxiliaban en su trabajo conla estampacién
previa de xilografias para ilustrar sus
manuscritos con imdagenes, las que luego
coloreaban a pincel, acabando la edicién con
el texto dibujado a mano. A comienzos del
siglo XV tiene lugar un gran acontecimiento
qQue prepara la aparicion de la imprenta, se
reficre ala estampacion de los primeros libros
con ilustraciones, ediciones que difunden lo
que fue hasta entonces un laborioso y lento
trabajo para los “amanuenses”. A los pocos
atos aparcce el libro xilogrifico en el que
conviven texto e ilustracidn. Finaliza este
proceso con la aparicién del libro tpogrifico,
en el que, para la composicion de sus textos,
se utilizan letras intercambiables. A todas
cstas primeras ediciones se les denomina con
¢l nombre genérico de “incunables®,
denominacion que reciben todos los libros
impresos antes del afio 1500 y que carecen
de colofon. Los incunables xilograficos
fucron destinados al pablico popular, sus
origenes sc encuentran en Alemania y en los
Paises bajos. (33)

Il wabajo del grabador en sus inicios era
claborar un concepto popular a través de
mcdios jlustrativos, sin entrar en detalles
psicologicos ni en narraciones. En un
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principio lo que se ilustraba no nccesitaba
interpretaciones, posteriormente al asimilar
las capacidades de tan portentoso invento
como lo fue en su momento la imprenta de
tipos mdviles para la produccion y cdicion
delibros ilustrados con imagences especilicas,
concretas y complementadas al texto, se dio
elauge a todo tipo de impresos y con tratados
y textos de diversos temas.

Respecto al color aplicado al grabado ¢n
madera, era el iluminador quien usaba tonos
vivos de acuarela entre los cuales no habia
transiciones. Para ese entonces ¢l grabador
comenzaba a cuidar los detalles y buscaba
cierta diferencia de tonos entre ¢l blanco y ¢l
negro. Las imdgenes se ven influenciadas por
los vitrales, los murales o las monumentales
piginas del libro medieval, ya quc Ia
superficie esti dividida en pequeiios campos
cerrados gracias a los cuales el iluminador
aplica el color mecdnicamente. Uno de los
grabados mis representativos de lo que se
ha dicho es la estampa de San Cristébal. (58)

Con la aparicién de la Xilografia o grabado
en madera se empiezan a editar libros con
textos e imdgenes dentro de los cuales se
puede referenciar hacia el afio de 1467 varios
de los primeros libros impresos con tdpos
méviles en Italia como lo fue el “Epistolae ad
Familiares” de Cicerdn, al que siguid la
“Historia Natural de Plinio” (52) pero uno en
especial resultd ser “Neditaciones sobre la pasicn
de Nuestro Seflor del cardenal Torguermada”, que
contenia ademds ilustraciones impresas, fue

también uno de los primeros libros impresos
ue contenia ilustraciones representativas de
cosas concretas especificamente localizadas
¢ identificables con precisién, este fue un
libro de cdificacidn religiosa y no de
informacion, esta particularidad puede haber
sido inditerente al lector aunque sin duda
satisfacia ¢l orgullo del cardenal. Cinco afios
después de la publicacién del Torquemada
para cl ano 1472, (25) aparecié en Verona
una cdicion del “Aree de la Guerra” de
Valturius ilustrada con muchas
xilograflas grandes y pequerias que
representaban especificamente la
maquinaria bélica y sus usos, eneste
caso cl tema religioso brillaba por su
ausencia, y tampoco se trataba de
una simple decoracién. Estamos al
fin, ante la comunicacién deliberada
de informacidn e ideas, y esto
constituye un hecho que marca la
importancia que merece la
ilustracién, por ser estos libros los
primeros en incluir una serie fechada
de imdgenes claramente destinadas
a fines informadvos.

A partir de estos afios, los libros ilustrados
de tema informatvo salieron de las prensas
de Europa con una amplia difusién y una
precisidon representativa cada vez mayor y
ante esto surgieron libros de los mis diversos
temas como la astronomia, arqueologia,
anatomia, botdnica, animales, pdjaros y peces,
magquinaria y técnicas, indumentarias y ropas,
arquitectura e ingenieria por enumerar

San Cratdbal (segin un grbado de medisdes del 10 krv)

Estampa de San
Cristébal (Museo
Germanico de
Nuremberg)



CAPITULO 2

llustracion, un recurso valioso de expresion

algunos. El grabado sigue integrado e
incorporado al libro, por lo que cada vez se
consigue una mayor perfeccién
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Libro xilografico.
P4gina del “Libro de los
planetas”

Tomada del libro de Roger
Dédame , Memoria de los
oficios del libro, tomo 2,” La
imagen impresa®”
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entintar las incisiones efectuadas en
el metal, limpiar la superficie
dejando la tinta en los surcos, para
luego estampar sobre un papel
humedecido, por medio de la
presién ejercida con un rodillo
blando.

Este empefio por hacer de la

xilografia una técnica refinada de
reproduccion llevé al grabador a desarrollar
y perfeccionar innovadoras propuestas enla
reproduccidn de libros en donde cada
grabador imprimia en la técnica su estilo
particular a través del trazo. El grabado en
madera se enriquece con una nueva
posibilidad que recibe el nombre de
“camafeo” y que consiste simplemente en
realzar en una primera plancha los valotes
lineales a estampar en negro y otra o varias
planchas mis los tonos que luego se
estamparian en distintas gradaciones del gris,
con lo que conseguian un efecto de volumen,
todos estos desarrollos o perfeccionamientos
enla técnica del grabado obedecen al cuidado
y a la meticulosidad de los aspectos estéticos

que poco a poco se fueron tomando mas en
cuenta a la hora de elaborar un grabado, ya
que anteriormente se supone que la
busqueda de esta técnica se origino en un
principio para minimizar y facilitar el trabajo
de los artesanos-pintores descritos
anteriormente. Todas estas nuevas
posibilidades que oftrece el grabado hace que
los artistas de la Edad Media y del
Renacimiento se den cuenta de la gran
importancia que puede tener el grabado
como medio de expresidn especificamente
artistica con sus obras el arte alcanza otra
significacién lo que hasta entonces no habia
sido mas que un vehiculo casi exclusivo de
la iglesia para la produccién de estampas,
las cartas de juego y auxiliar de las artes del
libro. En este siglo XV, se siguen editando
libros impresos conilustraciones y caracteres
movibles, comienzan a aparecer grabados
sueltos, firmados por maestros que los
avalan con sus firmas o anagramas y en esta
época destacan los nombres de Boticelli,
Pollajuolo, Mantegna, entre otros. (33)

En los afios 1550 la xilografia alcanzé el
limite de minuciosidad de ejecucién, limite
que no se podia sobrepasar mientras no se
desarrollaran cambios en las técnicas de
fabricacidén de papel y entintado de los tacos
de madera. Aunque en el siglo XV se habian
utilizado ya los grabados al buril, no fue sino
hasta mediados del siglo XVI que la
producciéon de libros ilustrados con buril y
aguafuertes son procesos que no sufrian las
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limitaciones impuestas por la calidad del
papel y el método de entintado. (25) Las
planchas de cobre grabadas al buril o tratadas
al aguafuerte eran mucho mads costosas de
hacer y usar que los tacos de madera, la
impresién con ellas era mucho mas lenta y
no permitia un nimero tan amplio de
estampaciones, pero a cambio ofrecian
mucho mas detalles siempre que la textura
no fuese tan fina que se desgastasen antes
de producir un tiraje aceptable de ejemplares,

Con Ia acdtud independiente que marco la
época del renacimiento, las técnicas y
meétodos comenzaron a ser mis explorados,
la eleccién de temas se amplid, y comenzoé a
practicarse la mezcla de medios, habiendo
librado los pormenores de la ilustracién de
manuscritos, los artistas del renacimiento
introdujeron el crayén, la acuarela y los
toques de luz blanca para representar
graficamente la forma cuando predominaba
lo intelectual, como en los estudios
anatémicos y mecidnicos de Leonardo, se
recurria constantemente a la pluma y a la
tinta. (10) El grabado que se iba liberando
del servicio prestado a la ilustracién del libro
cae en el servilismo de la reproduccién y
tener esto presente es fundamental ya que
en muchos tratados sobre grabado, se da
categoria de artistas a quienes solamente
fueron, a lo mas, habiles artesanos ya que
muchos de estos grabadores solo
transcribian las obras de otros ardstas. A
mediados del siglo XVI (25), el grabado en
cobre competia con el de madera como

método de reproduccidn. El aguafuerte era
el procedimiento mas rapido que existia hasta
entonces para producir estampas, fue sin
duda durante muchos afios su principal
método para las gentes dedicadas al oficio
de la reproduccién de grabados. Lafreri
descubrié que la gran mayoria de viajeros
que visitaban Roma, deseaba regresara casa
con algunas imagenes de lo que habian visto.

En el transcurso de este desarrollo comercial
sucedio algo particular en la que los talleres
empezaron a trabajar de forma seriada y en
que cada persona desempefiaba una funcién
como en las fibricas, en consecuencia los
grabados no sélo eran copias de copias, sino
traducciones de traducciones y esta es una
de las razones de que los aguafuertistas y
grabadores vinculados a editores, mostraran
tan poco interés hacia la produccién artstica
de su obra y realizaran pocas planchas
experimentales. Pero dentro de todo esto la
entrada a la historia del grabado del siglo XV1
se hace con uno de sus mas grandes
exponentes Alberto Durero quien ademais
de ser magnifico pintor y dibujante es en su
obra grabada donde ha legado su mayor
talento creador. (33)

2.3.2 Siglo XVIi

En este siglo se producela ruptura definitiva
con las tradiciones pictéricas del Gético y
del Renacimiento, comenzando el estilo
Barroco en las ilustraciones, en el campo de
la pintura el 6leo es el lider indiscutible.

“Laagonia en el jardin”
Aguafuerte y punta seca
por Rembrandt
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Parle del grabado
“Spinello” do Baudet
Grabado en buril

¢

La decoracién de la primera pigina de los
libros se convirtié en el vehiculo de los
grabadores, quienes realizaban disefios
emblematicos y alegbricos. Uno de los mas
grandes ilustradores de esta época fue
William Blake (1757-1827) que desarrollé un
proceso denominado “Impresién iluminada”
en éste el texto y el disefio se grababan en
relieve, seimprimian a un color y se aplicaban
tintes después. Mis tarde se produjo otro
avance con el desarrollo de la impresién al
aguatinta, junto con esto el establecimiento
del estilo inglés de pintura a la acuarela
permitié la produccién de grandes planchas
a color para libros. (10)

En este siglo se otorga al grabado la categoria
de obra de arte, mientras que también seri
un testimonio histérico y documental, y un
medio de difusién, el cobre desplaza a la
madera y las mejores obras de este siglo se
graban al aguafuerte y buril. El centro de
grabado pasa de Italia a otros paises, Francia
y Holanda principalmente, en este tiempo
Rubens a su vuelta de Italia, se convierte en
el pintor flamenco mids importante, también
estin otros personajes como Herkules
Seghers, Jacques Callot, Jacques Bellange,
Tempesta. (33)

2.3.3 Siglo XvHI1

Este siglo serd la época de expansién para el
grabado considerado por el siglo XVII como
arte mayor, todas las clases sociales
manifiestan la avidez y el gusto por las

ilustraciones reproducidas por grabado y
empiezan a existir tendencias y estilos que
caracterizaran a una época. Para la
decoraciéon de estos ambientes era idéneo ¢l
grabado de la época por lo que ademis de
ser un arte coleccionista fue también un
elemento decorativo como se puede apreciar
en los retratos, paisajes y escenas mundanas
se sigue la reproduccién de obras de los
maestros pero se va inclinando hacia temas
mas frivolos, familiares y burgueses. Los
cambios y las innovaciones técnicas son
desarrollados por los artistas creadores; se
siguen utilizando las técnicas cliasicas tanto
en xilografia como en calcografia afinando
sus resultados, pero también se conquistan
nuevos procedimientos. En Inglaterra
Bewick (1753-1838) desarrolla el grabado a
contrafibra (es una versién perfeccionada del
grabado en madera, utilizando bloques
cortados a través de la fibra), dando a la
xilografia la posibilidad de poder competir
con la calcografia en cuanto a libertad de
trazo. A principios del siglo XIX, el inglés
Bewick ide6 una variante del grabado en
madera para la reproduccion fiel y exactade
dibujos, era el grabado en wadera de pie, que
devolvié importancia a la xilografia, ya que
en los siglos XVII y XVIII el grabado en
cobre y el agnafuerte eran mucho mas
utilizados. En el grabado del siglo XVIII
francés sobresale Watteau por sus obras
grabadas. (25)

Los autores de grabados de reproduccién,
en su deseo de aproximarse mas al detalle
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de los dibujos originales, realizaron varias
innovaciones técnicas. El aguatinta se
desarrollé para imitar la aguada, también se
inventaron herramientas para trazar lineas
rugosas como las de la tiza, e} puntillado estaba
dirigido a imitar los dibujos hechos a la aguada
y el barniz blando se hizo para imitar la calidad
y la textura de los dibujos a lapiz.

A finales de siglo alguien inventd el
fisionotrazo, un método que permitia a un
retratista trazar con rapidez y facilidad a los
contornos para luego trasladarlos a escala al
cobre. Cuando el buril del grabador podia
usarse sobre un taco de madera cuya superficie
fuese perpendicularalas fibras (wadera de testa),
en lugar de paralela a ellas (wadera al bils), el
descubrimiento de este procedimiento hizo
posible producir estampas a partir de grabados
de linea sobre madera que practicamente eran
tan finos como los que ordinariamente se
grababan en cobre del grabado al buril y el
agnafuerte. (25)

2.3.4 Siglo XIX

En este siglo la /ggrafia es la mayor innovaciéon
revolucionaria de la historia de las artes
grificas por Aloys Senefelder, al fin se disponia
de un procedimiento grifico en el que la tnica
persona que necesitaba adiestramiento técnico
era el impresor, pues cualquiera que fuese
capaz de hacer marcas con el lipiz o la pluma
podia realizar una litografia. Se podia entonces
dibujar sobre la piedra o sobre el papel, con
lapiz, pluma, pastel o pincel con el unico
requerimiento de emplear pigmentos grasos.

El descubrimiento de Senefelder tuvo dos
aspectos importantes, liberd al artista o
dibujante orginal de la dependencia con el
grabador de interpretacion, porque a final de
cuentas muchas obras eran copias de copias
y pocos eran los que ilustraban y grababan
sus propias obras y por primera vez en mucho
tiempo permitié al lector acceder con mayor
libertad a ediciones exactamente repetibles en
ediciones de un volumen pricticamente
ilimitado. (25)

La ventaja de la Jrografia estaba en que el dibujo
del artista y el impreso eran pricticamente
idénticos, no habia necesidad de que otra
mano retocara su dibujo, y menos atin tener
que copiarlo utilizando otro medio expresivo,
sin embargo adolecia de una desventaja que
compartia con los grabados en cobre, habia
que imprimirla con una prensa distinta a la
usada para los textos, por lo que se requeria
de dos impresiones separadas cuando se
trataba de ilustraciones de libros.

Sélo cinco afios después del descubrimiento
de Senefelder, Wedgwood obtenia unimpreso
mediante la accién de la luz sobre un rozo de
papel quimicamente sensibilizado. (25) Hacia
1860, un xilégrafo llamado Thomas Bolton,
tuvo la idea de sensibilizar la superficie de su

taco de madera, sobre el que colocd una |

fotografia positvada a partir de un negativo,
hizo su grabado uiilizando la fotografia como
si hubiese sido un dibujo hecho con tinta sobre
la madera. Este fue el primer paso importante
hacia la sustitucién definitiva del dibujo por

“San Jerénimo”
Xilografia
por Durero

1492
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la fotografia en las ilustraciones de libros
informativos, ilustraciones capaces de
imprimirse al mismo tiempo que el texto. Al
parecer el primer hombre qué intentd estos
experimentos fue Thomas Wedgwood quien
anuncié en 1802 que habia obtenido una
imagen de un objeto depositado sobre un
trozo de papel con nitrato de plata y expuesto
a la accién solar, el papel se obscurecié en
aquellos lugares donde el sol incidia
directamente. Posteriormente se siguen
haciendo experimentos técnicos que llevo a
la historia a dos vertientes: uno llevé al
descubrimiento del daguerrotipo; otro, al de
la fotografia en el caso de esta tldma se puede
definir como una imagen, habitualmente
sobre papel, en plata, pigmento o tinte que
puede repetirse exactamente. En el
daguerrotipo, el detalle y la exactitud eran
asombrosas, pero éstas eran tenues, estaban
invertidas, las superficies eran sumamente
frigiles y no tenian posibilidad de repetirlos
exactamente. (25)

Con la fofggrafia sellega a un tipo de impresién
imposible de conseguir antes del siglo XIX y
por una sencilla razén: la fotografia en lugar
de basarse en técnicas manuales y en
materiales conocidos se basaba en progresos
muy recientes de la fisica y sobre todo de la
quimica. Podria argumentarse que gracias a
la fotografia, la ciencia y el arte han
conseguido influir notablemente en la
mentalidad del hombre de nuestros dias. (25)

Otro avance importante en el siglo XIX fue

la posibilidad de reproducir semitonos, la
superposicion de tintas rojas, amarillas y azules
separadas con tramas para producit muchos
tonos, hizo posible reproducir con exactitud
obras a todo color. Muchos de los grandes
ilustradores utilizaban la acuarela, también se
utilizaba la tinta negra para acentuar los trazos
en un dibujo. Laintroduccién de 1a linea negra
(Keyline) para imprimir a cuatro colores
permitié a los ilustradores usar tipos de
pintura mis solidos para la reproduccién.
En este siglo sobresalen figuras como
Gericault, Delacroix, el insigne ilustrador
Gustavo Doré en la que destacan entre las
ilustraciones de sus numetrosos libros “La
Divina Comedia”y el “Quijote’” entre muchos
otros.

En 1860 resurge de nuevo el interés por el
aguafuerte, el impresionismo fortalece el
nuevo grupo de ilustradoes-grabadores entre
los que destacan Manet, Degas, Gauguin con
xilografias sumamente expresivas, las
litografias de Daumier consiguen dar a la
estampa popular una gran categortia artistica,
los carteles y obras de Toulouse Lautrec entre
otros. En Espafia emerge la personalidad de
Goya. (33) El grabado en madera ha existido
desde hace seis siglos y es en la actualidad un
recurso de expresion creativa en la iniciacién
de artistas, ya que les es posible utlizar un
procedimiento antiguo y artesanal que ha
permanecido a lo largo de mucho tempo. Sin
embargo, en antiguas generaciones el grabado
en madera resulté un “método ideal para
ilustrar libros y revistas y, en general, en
ediciones de grandes tiradas”. Durante el siglo
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XIX evoluciond gracias a la enciclopedia, el
periddico, la revista ilustrada y las “ediciones
de lujo”. De entre todas las vifietas, utilizadas
Ias mas reconocidas son las del Cdnzaro roto
de Kleist, realizadas por Menzel. (58)

La diversidad de materiales a disposicién del
artista hace que las formas actuales de la
ilustracién sean mas variadas que en ningin
otro momento de la historia. Por ejemplo la
fotografia y otros sofisticados medios digitales
son instrumentos con los que un artista puede
acelerar ¢l proceso ilustrativo, esto es vital
cuando se trabaja a plazos fijos de tiempo,
como revistas, cine, television entre otros. Sin
embargo se siguen produciendo obras de gran
calidad con los mérodos tradicionales pero el
curso de la historia demuestran que el talento
y la habilidad del artista una vez iniciados no
desaparecen y continuamente se encuentran
en desarrollo para experimentar al maximo
con todos los recursos disponibles hasta el
momento.

2.3.5 siglo XX

Hasta mediados del siglo XIX la produccién
de imégenes sigue siendo artesanal a partir de
ese punto se produce la invencién de la
fotografia. Aunque se tiene un antecedente
de que en 1700 ya existia en su forma mas
primitiva y era denominada cimara oscura.
Era una caja provista de unlente para que se
concentrara la imagen en un espejo que la
reflejaba sobre un cristal transparente sobre
un papel aceitado. Los contornos de laimagen
proyectada por el objetivo sobre el papel eran

ficilmente reproducibles mediante
instrumentos grificos. Los artistas de esa
época encontraron una nueva forma de hacer
dibujos de manera mais ripida y disminuir o
aumentar el tamarfio asi como la perspectiva,
gracias a la cimara oscura. (39)

Se hicieron muchas investigaciones quimicas
entre 1725y 1777 para encontrar esa sustancia
que le diera la fotosensibilidad que necesitaban
y como resultado encontraron el nitrato de
plata y cloruro de plata. Muchos historiadores
de la fotografia coinciden en sefalar que los
primeros experimentos para
obtener imigenes sensibles a la luz
los hicieron Thomas Wedwood y
Humphry Davy, en Gran Bretada,
en la primera década del siglo XIX.
Ambos obtuvieron siluetas como
las que hoy denominamos
fotogramas. Un objeto opaco se
coloca sobre una piel blanca
sensibilizada con una solucién de
nitrato de plata y se expone a la luz solar y los
resultados de esta fotoimpresion sdlo se
pudieron observar con la tenue luz de una
vela ya que al no saber fijar las imdgenes
obtenidas, al observarlas varias veces
desaparecian (se velaban) (39)

Pero la fotografia como hoy la conocemos,
que es el registro permanente de imégenes
captadas por una camara oscura, la realizaron
Joseph Nicéphore Niepce y William Herny
Fox Talbot. En 1816 el francés Niepce obtene
imdgenes que sélo consigue fijar parcialmente.

Cémara oscura,
precedente del cuarto
negro conocido desde

finales dels. 1. Un
pequefio orificio perforado
en el fondo de una caja
aseguraba la proyeccion
inversa de la imagen de
un sujeto lluminado y
ubicado en el gje.
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El mismo investigador realizé la primera
fotografia que se conoce, colocando en la
camara oscura una limina de peltre (aleacion
de zinc, plomo y estafio) en la que, tras una
exposicién a la luz natural de ocho horas,
obtuvo una imagen positiva directa. La
invencién del negativo la realizé, en Gran
Bretafia, en 1839, Fox Talbot con lo que
quedaron definitivamente sentadas las bases
de la técnica fotogrifica que perdura hasta
nuestros dias. (39)

Conla llegada de la fotomecdinica, la xilografia
recuperd su caricter creativo y se desprendid
de la funcién industrial que desempefiaba en
las reproducciones en sete. Sin duda, el mas
valioso de todos los procedimientos
fotomecinicos es ¢l conocido como grabado
“directo” (tramado), los fotograbados, que hoy
conocemos son las reproducciones corrientes
de fotografias en nuestros libros, revistas y
periddicos, que en realidad son aguatintas al
revés (en el aguatinta, los diminutos puntos
blancos de contorno irregular estan rodeados
por bandas de tinta méds ancha o maés
estrechas”, el blanco es siempre el sélido
blanco del papel, y la tinta siempre presenta
un color sélido del mismo tono e intensidad)
El fotograbado puede tener entre 75 y mas
de 300 puntos por pulgada lineal, y cada uno
de esos puntos presenta un tamaiio y un
contorno particulares que es esencial
conservar durante el entintado y la impresidn,
por lo que las tintas empleadas han de tener
una gradacién y una fluidez adecuada. (25)

Los inicios experimentales de la serigrafia se
remontan al periodo de entreguerras en
Europa pero su historia real comienza en
Estados Unidos. En 1938 Anthony Velonis,
un grafista, se le confié la seccién de carteles
del proyecto de arte de Nueva York; la cual
tenia la misién de reformar el trabajo en
serigrafia e introducir a los demads pintores en
esta nueva técnica. Este es el punto de partida
directo no sélo de la serigrafia americana sino
de la mundial. Doce artistas se juntaron y
formaron el Silk Screen Group, que
posteriormente adoptarian ¢l Nombre de
National Serigraph Society, para demostrar que
trabajaban en una nueva técnica con futuro.
Carl Zigrosser uno de los precursores de esta
técnica fue el que designo junto con Velonis
el nuevo termino serigrafia que significa dibujo
sobre la seda anilogo al dibujo sobre piedra.
Hasta 1952, la sociedad ya habia enviado mas
de 300 exposiciones alrededor del mundo
aunque muchos de los miembros no habian
conseguido la gloria puesto que para ellos la
técnica ya no tenia mas que ofrecer. (21)

En 1941 Ben Shan, pintor y critico, al igual
que Francis Picabia, dadaista neoyorquino, se
refirieron a que uno de los mayores problemas
de la serigrafia en cuanto a la técnica era la
cuestién de la originalidad. Picabja habia
utilizado un trabajo que habia hecho en 1919
con la finalidad de reproducirlo en setigrafia.
Transcurrieron dos afios hasta que Jackson
Pollock, el artista del action painting, disefiara
los primeros trabajos especiales para serigrafia.
La serigrafia tiene una participacién
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contundente en el éxito del arte Pop. Se
convierte para muchos pintores en la técnica
de arte grifico mis importante. LLos grandes
exponentes fueron Andy Warhol, Roy
Lichtenstein, entre muchos otros. (21)

La ilustracién ha sido un arte vital enla historia
del mundo moderno y constituye una parte
reconocida de nuestra experiencia cultural
actual. Antes de la Segunda Guerra Mundial,
en general los ilustradores se habian
mantenido dentro dela tradicién realista y del
cémic, impuesta por los grandes artistas de la
época victoriana. Lo principal era saber hacer
un buen dibujo académico, incluso en el caso
de ilustraciones decorativas o humoristicas.
En las décadas de 1929 y 1930, se puso de
moda entre los editores y las agencias de
publicidad, una cierta elegancia grafica, y la
vanguardia de la ilustracién comenzé a
explorar nucevos lenguajes visuales que
ofrecian los pintores y escultores. Aunque
seguian predominando en gran medida las
tradiciones victotianas. (72)

En las décadas de 1950 y 1960, durante la
expansién de posguerra, los artistas desafiaron
esta tradicién y trabajaron en formas mais
modernas y expresivas. Este tipo de flustracion
sugeria captar y promover la comunicacién
de las masas y la sociedad de consumo por lo
que llegaba a ser ‘independiente’, arriesgada,
reflexiva, cuidadosa y madura. Lo mas
sobresaliente durante esta época fue cl
predominio de la linea grifica (dibujos hechos

alapiz y con pluma y tinta, y bocetos lineales
rellenos de color) se tambaled ante el método
pictdrico de los innovadores, a pesar de todo
la tradiciéon no desaparecié. Este nuevo
método emociond a todos por igual por la
caracteristica que tenia de emocionar y
estremecer a la vista las caracteristicas de la
pincelada en lugar de las convenciones del
lapiz. Aparecieron dibujos y comentarios
incisivos y mordaces. La composicién se
volvié mis emocionante, y las técnicas
adquiridas una mayor expresividad; se habia
puesto sitdo a las antiguas disciplinas graficas.
72)

El movimiento artistico del arte abstracto no
tuvo tanta influencia, pero el arte Pop de las
décadas del cincuenta al sesenta, exalto la
ilustracion popular (por ejemplo, el arte del
cémic) y los productos graficos. Todo era un
homenaje a la sociedad de consumo
tecnolégica y préspera. Artstas como Peter
Blake o Andy Warhol fueron antes artistas
graficos antes de dedicarse a la pintura. Los
cubistas y surrealistas adoptaron las técnicas
del montaje y el collage, con lo cual transmitian
mensajes completos en una sola imagen. (72)

De repente se produjo una gradual expansion
de estlos por lo que la fotografia y unos
métodos buenos y econdmicos de color
aunado al fenémeno de la televisiéon para
masas auguraban la muerte de la ilustracién
populat. Contra los prondsticos, la ilustracién
siempre ha tenido un mercado permanente y
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con necesidades crecientes como todo tipo
de comercio. La televisién, a pesar de su gran
impacto, no sélo no ha sustituido a la imprenta
(enla actualidad, contribuye a generar material
impreso en apoyo de sus programas) sino que
ha empleado ilustradores e ilustracién para
todo, desde los noticieros hasta los programas
educativos y ese genero exclusivamente
ilustrativo que es la animacion. Puede que la
emocionante nueva tecnologia del final del
siglo XX (como ocurriera con la cimara y la
fotografia) cree imdgenes que en otra época
se dibujaban o pintaban a mano. Pero si la
historia tiene algo que ensefiarnos, el
ilustrador trabaja con pluma o pincel, lienzo,
papel o pelicula, no sélo va a seguir trabajando
paralelamente a la nueva tecnologia, sino que
también la va a aplicar. (72)

Gracias a que la tecnologia ha revolucionado
en todos los dmbitos el aspecto del disefio,
éste no se podia quedar atris. En el mercado
de las computadoras personales con un
sistema de manejo méas amigable aparece en
1984 la Macintosh II, una nueva computadora
con un disefio impecable, y un sistema
operativo depurado y ficil de utilizar
conformada por un monitor de alta
resolucion, un ratén y una interface accesible
hizo posible que tanto artistas como
disefiadores, gracias al programa pionero
llamado MacPaint, fuera el modelo para este
tipo de arte.

2.3.6 El grabado y la ilustracién en
México

En el México antiguo, existian esplendorosas
culturas como la Teotihuacana, Olmeca,
Maya, Totonaca, Chichimeca y Azteca por
mencionar algunas conjuntamente con las de
Perl, de estas civilizaciones existia una
prictica muy comun en su época, como lo
cra el estampado con sellos, éstos eran
generalmente de barro cocido o de madera.
Asi se empleaban dos tipos de sellos: tablitas
cuadradas o rectangulares, planas, céncavas
o convexas o bien pequefios cilindros que
permitian una impresién en ritmica sucesion,
también se usaba un eje longitudinal como
un palito o un hueso en medio del sello,
permitiendo usarlo como un rollo impresor.
Estos sellos se usaban en la cerimica, tejidos,
papel y sobre la piel. Estos hechos permiten
suponer que diversas culturas en América
Latina practicaban ya un sencillo proceso de
grabado para obtener imdgenes en serie antes
del arribo de los espafioles. (52

Con la dominacién e influencia espafiola se
adoptaron nuevas técnicas de impresion, en
1539 Fray Juan de Zumarraga solicita al
consejo de Indias, en Sevilla la concesién de
establecer “una prensa y papel de imprimir”
La respuesta a esta peticion fue el envio de
Juan Pablos, quien tendria el privilegio de ser
el primer impresor en territorio mexicano, en
1543 aparece ya el primer libro impreso en
América, llamado “Introduccidén a la
Doctrina Cristiana” escrito por Zumdrraga
e impreso por Juan Pablos. Este libro fue
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impreso casi 200 afios antes de la famosa Béiblia
de Guienberg de América Latina impreso en
Argentina, (52

Dentro del grabado existieron dos tendencias
fundamentales que determinan su forma y
contenido: la influencia didactico-popular
sobre las masas y el reflejo de la estructura
socio-espiritual del pais. Segiin Manuel
Romero de Terreros, las pdmeras xilografias
fueron reproducciones de naipes, tal como en
Europa (Dos naiperos reconocidos fueron
Cristébal Garcia y Luis de Puyana) A la par
de este tipo de ilustracién avanzaban las
técnicas en la reproduccién grifica para la
propagacion de la fe. La reproduccion de
naipes fue prohibida a partir de 1555, por el
Virrey D, Luis de Velasco. (58)

Juan Ortiz, de origen francés, llegd a México
como grabador al servicio de Pedro Ocharte
quien habia heredado la primera prensa en
América de manos de Juan Pablos. Este
grabador inicié a un grupo de indigenas en
las artes grificas, al contratarlos para ilustrar
300 laminas con la Virgen del Rosario como
tema, sin embargo no se sabe con exactitud
cuindo comenzaron a imprimir por si mismos
y sélo se encuentran algunos indicios en
grabados en cobre producidos en el s. XVII.
(52)

Poco después de 1830 la litografia también
encontrarfa un lugar para albergar este tipo
de ilustraciones religiosas ademis de afiadir
al repertorio sitiras de costumbres y caricatura

politica, la cual encontrd un sitio ideal en
México gracias al abundante tema que ofrecia
la situacién del pais en donde permanecia vivo
el eco del choque entre indigenas y esparioles.
Asimismo dio auge a los primeros periédicos
mexicanos de esa época los cuales fueron “La
Gaceta literaria y Mercurio volante”. En
1798, Gerénimo Antonio Gil, insigne
grabador de tipos espanol, fundd, por
mandato de Catlos I1I, la Real Academia de
San Carlos, y reorganizé la Casa de Moneda y
después la de grabadores. (52)

En la época de la Reforma surge un ntimero
de interesantes artistas quienes se ocupaban
de expresar las opiniones politicas,
econémicas y sociales del momento: los
litégrafos Constantino Escalante y Santiago
Hernindez, el grabador en madera Picheta y
en un grupo aparte, Manuel Manilla y José
Guadalupe Posada. El romanticismo en el
grabado fue expresado a través de la
ilustracién de poemas, pero también a través
de la representacion de las posturas de los
artistas ante la realidad social del pais. Los
artistas del s. XIX discuten los conflictos
politicos y sociales a través de la caricatura.
(58)

En 1871 Trinidad Pedroza era litdgrafo y
grabador en madera, y edita el semanario “Ef
Jicote” cuyo principal atractivo eran las
caricaturas litografiadas, es aqui donde Posada
aprende el oficio y donde aparecen sus
primeros dibujos y caricaturas. En esta
segunda mitad del s. XIX comienzan a
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(Portada Libro) Juan José
de Zumarraga, 1543
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gestarse cambios cruciales en la vida de
México que fueron representados
griaficamente por José Guadalupe Posada,
quien fungié como cronista grafico dela vida
mexicana, enfocado a los sentimientos
populares y en quien se basa la edad de oro
del grabado popular de México. Posada nace
en Aguascalientes en 1852, ahi aprende el
oficio de litégrafo y grabador en madera. (52)
En 1888 Posada llega a la editorial de Vanegas
Arroyo, para entonces, Manuel Manilla era el
mas experto ilustrador de ese lugar. “Se
conocen de él varias
estampas grabadas en
planchas de wuna
aleacién de plomo y
zinc”. Un ndimero
considerable de sus
trabajos se eleva
notablemente por
encima del nivel
contemporineo”. Sus
calaveras estin llenas
de ingenio y la
escritura artistica que utiliza les da un sello
personal. Manilla fue para Posada el gran
experto y seguramente aprendié mucho de él
y de su trabajo. (58)

Dlego Rivera (cubierta de
revista) 1932, Der. Miguel
Covarrubias, 1938

Durante 25 afios Posada desarrolla gran parte
de su trabajo ilustrando corridos,
descripciones de casos raros, acontecimientos
del dia y calaveras para el Dia de Muertos. Su
creatividad y agudeza en la representacion de
estos temas llamaron la atencién de la opinion

publica. (52) Posada tuvo que utilizar un
método mds ripido de produccidn, el
Agunafuerte, ya que el tallado de la madera era
tardado y los acontecimientos necesitaban ser
reproducidos en muy poco tiempo para tener
impacto sobre las masas. “Con una tinta
quimica especial dibuja directamente sobre las
planchas de zinc, les da un bafio de algin
corrosivo, y el clisé esta listo para la plancha.”
(58)

Gabriel Gaona (1828-1899) nacid en Métida,
Yucatin, y bajo el seudénimo de “Picheta”
cred un gran niimero de grabados en madera
para el semanario satirico-politico “Don
Bullebulle”, Esta revista durd apenas un afio,
después de ésta, Picheta fundd una academia
de pintura pero no conseguia dinero suficiente
para subsistir y tuvo que dedicarse a otras
actividades mds lucrativas y después a la
politica como Presidente del Ayuntamiento
de Mérida en 1880. Picheta puso su talento al
servicio de la politica y sus obras representan
su objetividad al percibir y expresar la realidad
en la que vivié. Su manejo de las formas y los
gestos demuestran intensidad en la
representacién. “Picheta es diferente de
Posada, que es hijo de una generacién
posterior. Picheta representa la esfera
intelectual-burguesa del s. XIX. “Desde este
angulo lo ve todo, hombres, cosas, condiciones
sociales”. La escritura magistral que logté
crear es uno de los principales valotes de su
arte. (58)
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Picheta pertenece a la oposicién en Yucatiny
sale de la clase media liberal. Gesta un
sentimiento de justicia colectiva y se vuelve
crtico durante la guerra de castas en su estado.
Escalante y Hernindez dedican su produccién
al periédico, mientras que Posada y Manilla la
dedican a las hojas volantes en el taller de
Vanegas Arroyo. La calavera es un tipo de
expresién totalmente mexicano, y se
aprovecha su sentido chusco para burlarse de
personalidades de la vida piblica, los grandes
eventos, y las preocupaciones del pueblo. (58)

Segin Westheim, tres factores fueron
indispensables para el desarrollo del grabado
popular en México: 1) la toma de conciencia
nacional de los mexicanos generada por la
Revolucién, 2) las estampas como
instrumento educatvo desde el s. XVIy 3) la
obra de ]J. G. Posada como base de la
produccion artistica post revolucionaria, no
sOlo en las artes graficas sino también en los
murales, Gracias a la xilografia se desarrolla
un mayor gusto por la ilustracién como
imagen y no sélo como representacion de un
tema. La revolucién mexicana, sacudié al
pueblo en todos los ambitos penetrando en
cada uno de ellos, esto proporcioné a la
produccién artistica contenidos nuevos,
importantes y comprensibles para todos. En
el siglo XIX la xilografia habia logrado un
efecto relativamente amplio como la
ilustracién de libros de gran divulgacion,
también muchos de los grabados de Posada
fueron ilustraciones de corridos impresos en
hojas volantes. (52)

No sdlo los muralistas sino también los
grabadores imprimieron en sus obras, a partir
de la Revolucién Mexicana, una gran
preocupacién por los acontecimientos
populares y mis que enfocar sus creaciones a
cdnones artisticos, las enfocabana representar
la realidad del pueblo, el cual habia adquirido
conciencia nacional gracias a las
transformaciones politicas, econdémicas y
sociales que sucedian en el pais de esa época.
El artista mexicano recurrié a la estampa

para expresarse, ésta era impresa en

grabado en madera o en lindleo; el Glimo
era el mis utilizado por los bajos costos
y las posibilidades de rcimpresion casi
ilimitada que representaba. Is entonces
a través de la xilografia que ¢l artista se
dirige a las masas y plasma cn los
impresos el ‘Grte popular” que buscaba.
En México, el grabado ditunde Ia
renovacion de los contenidos, mientras
que en otros paises surge como la
renovacién de la técnica. (58)

El sucesor de José Gpe. Posada fue el
ilustrador Julio Ruelas, éste creo un gran
nimero de vifietas e ilustraciones para la
revista “Moderna” que fue publicada entre
1898 y 1910. En los afios treinta surge otro
importante grabador Leopoldo Méndez éste
es uno de los miembros activos fundadores
de la Asociacién de artistas y escritores, y del
»Taller de grifica popular”. Gabriel
Fernindez Ledesma funda y edita la revista
“Forma’’, una publicacién que apareci6 entre
los afics 1925 y 1929 patrocinado por la
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Por Diego Rivera

Universidad de México, éste se consagra a la
creacién de catilogos de excepcional calidad,
representando una tendencia artistica
contemporinea. A éste se suma Francisco Diaz
de Ledn quien también comparte el éxito en el
disefio de carteles y catilogos. (52)
Francisco Diaz de Ledn es un apasionado del
grabado, con una gran vocacién para la
ensefianza, en 1929 comienza como macstro
en la Academia de San Carlos, donde
transformd radicalmente la ensefianza de las
artes graficas. En 1937 funda la ‘“Esoela de
Artes del Iibro” donde se impartian cursos
nocturnos donde se ensefiaban todos los
procesos graficos y de produccién de unlibro.
Tambic¢n da clases enla escuela de Koloman
Sokol, excelente grabador checoslovaco. De
entre sus alutmnos salieron varios grabadores
conocidos: Jos¢ Chavez Morado, Isidoro
Ocampo, Feliciano Pefia, Frandsco Gutiérrez,
Jests Ticobedo, Abelardo Avila, Manuel
lichauri, Mario Ramirez, Francisco Vizquez,
Mariano Paredes, Otto Buttetlin y otros. Diaz
de Ledn conoce todas las posibilidades de la
técnica del grabado en madera y busca mas
alld al tomar de vez en cuando la madera de
pie para tallar vifietas con una maravillosa
destreza ““como las que adornan el corrido “E7
gavildn’’(1939) de Francisco Castillo Néjera™.
(58)

El ilustrador comercial moderno, Miguel
Covarrubias, rompe con la tradicién
nacionalista establecida por Posada y colabora
en la década de los 30 para la revista
estadounidense “Forrune’’como ilustrador de

portadas. Miguel Prieto, exiliado de la Guerra
Civil espafiola fue profesor de disefio tipogriafico
en México y revoluciona la produccién de
disefios para libros, revistas y periédicos. Su
discipulo mis destacado fue Vicente Rojo
(Barcelona, 1932), quien llega a México para
destacarse e innovar en las artes grificas de
nuestro pais. Tiene una importante trayectoria
como productor de catilogos, obras y revistas
de arte y literatura en el Fondo de Cultura
Econdmica y la Universidad de México. Fue
director de la Imprenta Madero, fundada en
1951 por Tomas Expresate y José Azorin y
primera en instalar un departamento de disefio.
(52)

La imprenta Madero originé la creacién del
Grupo Madero, un equipo de disefiadores
formados en el departamento de disefio, de los
que destacan Rafael Lopez Castro, Peggy
Espinosa, Bernardo Recamier, Germian
Montalvo, Luis Almeida, etc. José Renau hizo
una gran conttibucién al cartel cinematografico,
cubiertas de libros y sellos de correos. Alberto
Beltrin fundalas revistas politico-satiricas “AhAf
va el golpey El coyote emplumado”. (52)

Podemos considerar a José Renau como el
principal cartelista del cine mexicano de los
cuarenta sin dejar de lado al artista mexicano
Ernesto “chango” Garcia Cabral (1890-1968),
cartonista del periédico Novedades y
portadista de Revista de Revistas, cuya
produccién de carteles para cl cine se distingue
por su sentido humorista, ya que se trata de
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ilustraciones entre lo caricaturesco y lo realista
o formal, llenas de un gran colorido.

Actualmente sobresalen la ilustracién politica
y la infantil en nuestro pais. ( 42)
La ilustracién politica -tiene que ver con la
grafica politica- cuenta con una tradicién muy
fuerte en nuestro pais; pensemos en Posada,
enel Taller de la Grafica Populary enla grifica
de 1968, por sSlo mencionaralgunos ejemplos.
Por otro lado, también tenemos experiencias
notables, aunque aisladas y pocas, de artstas
polifacéticos que incluyeron en su actividad el
arte de la ilustracion, como es el caso de Miguel
Covarrubias y Abel Quezada.

Hoy en dia, los peridédicos mexicanos estin
ilustrados con las caricaturas, historietas y
cartones politicos de Francisco Calderén,
Osgwaldo Sagastegui, Helio Flores, Manuel
Lépez Ahumada, José Luis Perujo, Antonio
Garci, Rafael Barajas [/ fisgén, Efren
Maldonado y Rius entre otros, que dentro de
los temas relacionados con la politica y los
problemas de nuestra sociedad, siempre
tendran tela de donde cortar. Ademds se han
expresado en revistas como “ILa Garrapata®,
“El Chahuistle” y “El Chamuco™.

El campo de la ilustracién infantil, es mids
reciente: data de principios de los ochenta,
cuando tuvo lugar la Pdmera Fera del Libro
Infantil y Juvenil en México. De alguna manera,
esta feria esdmulé a los autores y artistas
mexicanos a que participaran mis en este

campo y contribuyeran a desarrollar una
industria del libro infantil mexicano. De ahi
surgieron ilustradores actualmente con gran
renombre, como Claudia De Teresa y Gerardo
Suzin. Hay otros artistas de una generacién
anterior, como Catlos Palleiroy Felipe Divalos,
que ya habian hecho algunas cosas cuando no
existia la industria del libro infandl.

Otro rubro de la ilustracién en el que se ha
trabajado en México es la ilustracion cientifica.
Son relativamente pocas las personas que se
dedican de tiempo completo a la ilustracién
cientifica en nuestro pais y Jatinoamérica en

general.

Por iniciativa de Elvia Espaiza, quicn se dedica
a esta actividad desde hace 20 arnios, se convocd
en agosto de 1990 a los prolesionales y
personas interesadas para constituir una
agrupacién de ilustradores cientificos. Se
reunieron entonces artistas de esta especiatidad,
investigadores —en su mayoria biologos- y
personas de diversas formaciones. Después de
varias asambleas y tramites, ¢l 21 de enero de
1992 se constituyd legalmente la Asociacidon
Civil conla denominacién social de “Academia
Mexicana de Hustracidon Cientifica, A. C.”

El propésito general de esta asociacion es el
de promover e impulsar el desarrollo de la
ilustracién cientifica en todos sus aspectos:
técnico, artistico, académico, curricular y laboral
a través de actividades diversas tanto en el

ambito especializado como de divulgacion.
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2.4 GENEROS DE LA ILUSTRACION
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Hay una amplia dpificacién de los diversos
resultados surgidos de la prictica de la
ilustracién. Estas variantes se denominan
segun el drea en que se especialicen o por la
diversidad de temiticas. Cada tipo de
ilustracién tiene caracteristicas propias
referentes al medio donde deban ir aplicadas,
hay algunas que requieren mayor trabajo
interdisciplinario, o las que permiten mayor
libertad de interpretacién. Sus técnicas se
definen segin los ticmpos de produccién, o
por su expresividad.

Scpiin ¢l area de wabajo, los géneros de la
ilusiracion pueden clasificarse en:

llustracién
publicitaria

El término es utilizado
para  referirse a
cualquier  anuncio
destinado al publico y
cuyo objetivo es
promover la venta de
bienes y servicios.
Dentro de este género,
se puede utilizar en
carteles, promocionales, empaque, etiquetas,
calendarios, etc.

Tlustracién editorial

Este género tiene que ver con la ilustracién
de articulos publicados en periddicos, libros,
revistas, enciclopedias y semanarios,

bisicamente. Sin embargo, podemos citar
que también se contempla la ilustracidon de
folletos, dipticos, tripticos y polipticos. La
ilustracién se caracteriza segin el tipo de
publicacién en que se aplique. Para el trabajo
en periédicos, cuya finalidad es informar de
manera rapida y concisa los sucesos o
noticias mds importantes del momento, se
requiere un estilo de ilustracién dindmico que
se produzca al instante. El periddico ofrece
diversas temadticas: puede contener
informacidén nacional, internacional y/o de
una comunidad especifica en artdculos sobre
actividades sociales, deportivas, politicas y
culturales.

Enlailustracién de enciclopedia, como basa
suinformacién en la ejemplificacion de cada
tema, es necesario abarcar todos los géneros
de la ilustracion. Se pude decir que es el
medio impreso en donde se conjugan todos
los elementos graficos.

En las revistas la ilustracién se desempeiia
seguin sea la orientacién, la cual puede ser
politica, cultural, popular, etc.

Tlustracion de modas

La ilustracién en este genero ha sido muy
importante ya que ha permitido ir
describiendo las caracteristicas de la
indumentaria desde hace siglos, asi como
también los accesorio y calzado.
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Hustracion de cémic

Narraciéon que se desarrolla por medio de
vifietas dentro de las cuales se crea un sin
fin de personajes y lugares inimaginables.

Hustracion digital

La ilustracidn digital recrea distintos estilos
de imigenes de manera virtual, por medio
de computadoras, en diversos tipos de
software.

lustracion en animacion

En la animacién tradicional de fotograma a
fotograma, la ilustracidon de movimiento se
crea filmando una secuencia de celuloides
pintados a mano y a continuacién
proyectando las imédgenes a mayor velocidad,
por lo general de 14 a 30 fotogramas por
segundo. En la animacién digital, las
ilustraciones se crean mediante programas
informiticos, fotograma a fotograma y, a
continuacién, se modifican y se reproducen.
Otra técnica informadtica, es la animacién en
tdempo real en la que los fotogramas son
creados por la computadora y se proyectan
inmediatamente en la. Esta técnica elimina
la fase intermedia de digitalizacion de las
imdgenes. En la actualidad la animacién en
tiempo real ha llegado a producir resultados
de alta calidad y con gran riqueza de detalle.

llustracién cientifica

Consiste en una imagen detallada y precisa
apegada a la realidad, esta a su vez no debe
contener ni muy poca ni demasiada
informacién para no confundir al

observador, todo esto tomando en cuenta
que va dirigida a un tpo especifico dec
personas, de acuerdo a su nivel de
conocimientos. En este tipo de ilustracion,
el comunicador grifico se ve involucrado en
un trabajo interdisciplinario e incluso
requeriria de especializacidén artistica y
cientifica, de ahi que algunos bidlogos,
médicos y antropdlogos lleguen a blandir los
pinceles como un aspecto de su carrera, o
bien artistas pldsticos que estudian una
ciencia para orientar a su talento.

Dentro de la ilustracidn cientifica hay una
subdivision de dreas especializadas: la
ilustracién médica, ilustracién en
biologia, etc.

La diferencia de ilustrar con fotografias o
con ilustracién elaborada a mano, es que en
la segunda, existe la ventaja de representar
diversos dngulos de un mismo espécimen
para ejemplificar todas sus caracteristicas ¢n
una sola imagen. El ardsta debe alterar algiin
aspecto del ejemplar examinado con ¢l
objeto de acercarse mads a la realidad; el
ilustrador cientifico no dibuja un tigre,
dibuja el dgre, en su dibujo estin todos
los tigres del mundo resumidos. En
cambio, una foto por muy cientifica que
sea siempre serd la foto de un tigre.

Si bien es cierto que el propdsito
fundamental del ilustrador dedicado a

esta disciplina consiste en reafirmar
visualmente los textos desctiptivos de los
investigadores, médicos o estudiante,
también es empleada en la elaboracién de
materiales informatvos y de instrucciones

llustracion de Keith

Kasnot
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tlustracion de Bernie

llustracion de Martha
Avilés

@

Walsh

como folletos, carteles, programas
audiovisuales sofisticados y campafas de

educacidén.

llustracién técnica

Esta ilustracidén se desarrollé con la llegada
de la industria y la produccion en
masa y a partir de las necesidades
de la gente por saber mis acerca de
las operaciones y funciones de
diferentes materiales u objetos los
cuales son representados en un
medio plano o bidimensional.

La jlustracién es un recurso de expresion muy
versadl, puede ilustrar temas politicos, sociales,
culturales, fantdsticos, etc. Los géneros de la
ilustracion también se denominan segin la
temitica:

Hlustracién infantii

Son impresos especialmente dirigidos a los
nifios. Se consideran importantes para el inicio
de una formacién plistica y como imagenes
formadoras de ensefianzas. Sirven para
despertar curiosidad, interés e imaginacién
cuya finalidad es bastante amplia, y bien
orientada puede ser altamente educativa.
Como ejemplos podemos citar cuentos,
historietas y aventuras, y narraciones
fantisticas. Su éxito depende de la fantasia o
imaginacién que el flustrador ponga en unas
ideas y desarrollo de las mismas.

Hustracion fantastica
Esta proviene en su esencia de un mundo

imaginario, creando paisajes misticos,
animales y seres extrafios o tecnologia de gran
rareza y novedad.

lNustraciéon arqueoldgica

Es la ilustracién hecha a partir de hallazgos
arqueolégicos y datos histdricos que permiten
recrear los hechos y las cosas como debieron
haber sido en el pasado.

Hustracion geoldgica y geografica
Este tipo de imagen representa la formayla
estructura de la Tierra, los estados climdticos,
la distribucién de la vida animal y vegetal, la
distribucién de mares y rios, de los suelos;
sirve para mostrar los mapas y las distintas
mediciones de nuestro planeta, etc.

llustracion arquitectonica

La ilustracién arquitecténica sirve como
apoyo visual para mostrarla construccidon que
realizard o creari un arquitecto para sus
clientes para proporcionar un mayor
acercamiento a la
realidad.

flustracion de Andy Zito
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2.5 HERRAMIENTAS
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Los términos herramienta, técnica y material
guardan una estrecha relacién. Herramienta
es el instrumento con que se aplica un
material. Material es lo que aplicamos y la
técnica es la manera como se emplea. La
técnica se denomina segin el material que
se use, por ejemplo la técnica del grafito; e
incluso con el nombre de la herramienta, por
ejemplo la técnica del pincel seco. También
observamos que una denominacién puede
coincidir con una herramienta, un material y
una técnica como es el caso del grafito, o el
aerdgrafo. Dicha observacién es pertnente
para evitar redundancias al citar las técnicas,
materiales y herramientas que enseguida
presentamos.

Desde un punto de vista etimolégico, se
relaciona a la herramienta como un
instrumento originalmente de hierro o acero,
conlo que trabajan los obreros, por lo tanto,
es decir manipulable. Viene del latin
Serramenta, que quiere decir “instrumento de
hierro” (19)

La palabra herramienta tiene una relacién con
su palabra de origen, instrumento del latin
instrumentum, que guarda un vinculo estrecho
con la palabra instruir del latin fusiruere que
quiere decir ““con lo que se construye™ (19)
Elinstrumento estd relacionado con algo 0dl;
utensilio que puede servir para un fin.

Ademas de las

herramientas N

existentes en el B = o> Tt e s> vy iz
mercado y de las | 1. 1 . eeermessCRO IO
disefiadas ) -

especialmente para
los creativos de la
produccién visual, estin las creadas por cllos
mismos; las cuales van surgiendo scgtin las
necesidades particulares ¢n su forma de
trabajo. Asi, el creativo ccha mano de palillos,
cordeles, latas, tablas, coladeras y todo
aquello que pueda auxiliarlo en su quchacer.

La siguiente clasificacién engloba las
herramientas que con f{recuencia utiliza ¢l
disefiador grafico.

Sélo explicamos las ¢ue se wtilizaron para
elaborar las ilustraciones de nuestro folleto
y para mayo informacion de
instrumento, consultar ¢l apéndice.

cacla

2.5.1 Herramientas para dibujar
Sonlos instrumentos para esbozar desde un
boceto hasta dar un acabado mayor a un
dibujo. Podemos encontrar los lipices de
grafito, los ldpices de color, los lipices de
carbén (conocidos también por lipices
azabache), los lapices portaminas, los lapices
Conté, la tiza grasa.

Las plumas son instrumentos ue conticnen
un depdsito de tinta, estan desde las plumas




CAPITULO 2 ilustracion, un recurso valioso de expresion

de ave, la pluma de mojar que sonon baratas,
w‘«m desde semiblandas hasta duras. Existe una
g enorme variedad de puntas, desde finas hasta
extrafinas y pueden usarse con cualquier tipo
de tinta. Hay las denominadas pluma de
cuervo, las de cobre, la plumilla inglesa, de
cartografia, de litografia, las de cafia. La
caracteristica lineal truncada que producen
sirve para realzar expresivamente ua dibujo
a tinta mds delicado.
La pluma propiamente dicha se llama
plumilia, y el mango palillero.
Las plumillas se deben de mantener limpias
después de trabajar con ellas.

R faMr Casiuy
RN
L ienan

Otras instrumentos para dibujar son: los

marcadores, plumines o plumones que se
e dividen segin la materia prima con la que
A 2 5 estin compuestos (base acuosa, alcohdlica
v o en aceite)

La funcién de las gomas es la de retener
e particulas grises y evitar tiznar el papel.
i Actualmente encontramos una amplia
variedad de gomas plisticas que Henen como
finalidad resolver el problema de diversas
técnicas con diversos materiales hasta cierto
punto.

2.5.2 Herramientas de medicién y
trazo

Donde se encuentran las pantallas para
dibujar modelos, los pantégrafos, distintos
tipos de reglas, escuadras, transportadores,
plantillas de diversas figuras, los tipémetros,
las curvas francesas, etc

e L il i

2.5.3 Herramientas de precision

Para aquellos dibujos donde necesitamos
precisién, encontramos herramientas como
son los compases, el compas cortador. Las
lupas de reduccidn, las lupas de aumento y
los cuentahilos.

2.5.4. Instrumentos de corte y
afilado

En este grupo de encuentran las cuchillas o
navajas, las cuchillas de retoque con punta
de media luna, las tijeras, los bistuties, las
guillotinas, los afilalapices de madera, los
afilaminas y el raspador de papel de lija.

e
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2.5.5. Herramientas para
pigmentos

El pincel no es el inico medio para aplicarla
pintura al papel. Existe una variedad de
esponjas, trapos, e incluso con los dedos. “Sin
embargo, es sumamente improbable que se
supere la versatilidad del pincel” (6)

Se hacen con un manojo de cerdas o pelos
cuidadosamente seleccionados que se fijan
en el extremo de un mango de madera con
una funda de metal llamada contera o virola.
Es de gran utilidad disponer de una buena
seleccién de pinceles, estos se pueden utilizar
en diversas técnicas, sin embargo es muy
importante el cuidado que sele dé a este tipo
de herramientas.

Cuanto mis fino sea el pelo de un pincel,
mayor es su capacidad de soportar cargas
pesadas de pigmento.

Los pinceles de marta se hacen con los pelos
de la cola de martas siberianas y del visén
asiatico, cuya escasez
contribuye al precio de
los buenos pinceles.
Un pincel de martaes <
mas duradero vy
cumplird su cometido
mucho mejor que un
sustituto barato. Existen
pinceles mas baratos y menos
elasticos, los hay de pelo de
ardilla, meloncillo, buey, venado y
camello. También los hay de pelo
sintético.

Existen tres formas
bdsicas de pinceles,
llamada cuadrada,

redonda y filbert.

Otros instrumento de aplicacién son:
espatulas, rasquetas, recipientes y paletas,
difuminos, ,esponjas y aerégrafos.

2.5.6. Articulos adhesivos y
fijativos

Entre su amplia variedda encontramos las
mascaras, liquido para enmascarar, goma
en spray, papel engomado, corrector,
barniz de papel, barniz de
modelar, fijativo, adhesivo
liquido, cinta adhesiva de ambas
caras, cinta magica, pegamento
de latex, laminas adhesivas por
calor, etc.

2.5.7. Maquinas de luz

Utiles para calcar, y tranferir imiges a una

superficie de papel. Encontramops cajas y
mesas de luz, visualizadores, maquina de

copias hiimedas, proyector de cuerpos

opacos por reflexidn, ampliadora

Optica, lamparas, etc.

accesorias

Hay una enorme cantidad de ellas
y pueden ser algunos articulos de
oficina, de decoracidn, de arreglo
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personal o de uso comin como por ejemplo
los cuentagotas, tachuelas, cristal con textura
(para su calco en papel), pinzas de depilar
(para colocar piezas pequeifias de recorte),
base de corte, pistola de barras de silicén
(para adherir las piezas de papel enla técnica
de escultura con papel), papel carbén (para
calcar)

2.5.9. Herramientas digitales

Desde un punto de vista practico el disefio
grafico ha evolucionado respectoa sumodo
tradicional de trabajo, al verse inmerso en
un entorno informatico; la informadca surge
por “la automatizacién del proceso de los
datos.”’(18) Actualmente el disefiador grafico
puede crear, producir y reproducir la obra
en la misma mesa de trabajo, es decir, hay
un mayot control en todo el proceso.

Un sistema informatico (2) es el conformado
por elementos légicos y fisicos que operan
de manera equilibrada y que interactian con
el disefiador con el fin de automatizar la
informacién. Esti compuesto por:

1. Estacién de trabajo o computadora
petsonal,

2. Unidades de entrada y de salida,

3. Unidades de archivo,
4. Comunicacién entre los dispositivos y
5. Programas.

Computadoras

Son las maquinas o sistemas electrdonicos
“para el tratamiento de informacidén, que
funciona bajo mando de programas
previamente registrados y permite efectuar
conjuntos complejos de operaciones
aritméticas y logicas”. (18) Consta de un
procesador central al que se adaptan el resto
de componentes.

Conocemos como plataformas, a los
diferentes sistemas informadticos con
caracteristicas particulares existentes en el
mercado. Los mis utilizados en lo referente
a nuestro imbito son: Macintesh y PC.
Podemos generar ilustraciones directamente
enel ordenador o digitalizar dibujos, texturas
e imigenes que podremos editar. Marcas:
Apple, IBM, Compac, Acer, DELL., Hewllet

Packard, Texa, etc.

Periféricos de digitalizaciéon
(unidades de entrada)
Para introducir la informacién analédgica a
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nuestro ordenador es necesario convertirla
a datos numéricos, es decir, debemos
digitalizarlos a través de:

Scanners.- Para digitalizar cuerpos opacos
tales impresos u objetos
tridimensionales, y transparencias. Los hay
de cama plana y de tambor. Marcas: Hew/let?
Packard, Agfa, Microtek, etc.

como

Camaras digitales.- Dispositivos que
almacenan las fotografias de manera digital;

hay calidad de resolucién desde uno hasta
16 megapixeles (estindar que mide la calidad
de las fotos digitales en millones de pixeles)
y con caracteristicas profesionales. Sélo basta
conectar la cdmara al ordenador e instalar
un software que nos permita bajar las
imidgenes para manipularlas y editarlas.
Marcas: Canon, Olympus, Sony, Samsung, Agfa,
Epsony FIP.

Tabletas digitalizadoras.- Operan de

manera externa a la computadora. Consisten
en una superficie magnética, a través de la
cual podemos trazar, dibujar o calcar, por
medio de una pluma especial. Marcas:
SummaSketch II y SummaSketch III de
Calcomp, Genins entre otras.

Periféricos de salida (unidades de salida)
Son los dispositivos a través de los cuales, la
computadora traduce o materializa la
informacién para nuestra compresién.
Monitores.- Dispositivos que transmiten
los datos visuales. Marcas: Apple Studio
Display, VView Sonic, entre otros.

Impresoras de escritorio.- Herramienta
mediante la cual podemos tener nuestras
ilustraciones impresas en papeles y cartulinas
especiales o acetato. Hay diversos tipos de
impresién: ldser, inyeccién de tinta,
sublimacion y transferencia térmica de cera.
Marcas: HP, Xerox, Epson, etc.

Programas o Software

Es la parte légica e intangible del sistema
informatico. “Cada programa es una
secuencia de instrucciones codificadas que
indican los procesos y operaciones
necesarios que el ordenador ha de seguir para
ejecutar una serie de funciones
determinadas.” (18) Se clasifican en dos
grupos principales, segin la funcién que
cumplan (18): sistemas operativos y
programas de aplicacién.

El sistema operativo es el responsable de la
eficacia de un ordenador porque de él
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depende la administracién de todos los
recursos que intervienen en el sistema de
informacién (componentes fisicos,
programas y datos); también es el
intermediario de la comunicacién entre la
maquina y el usuario. Los sistemas operativos
mds comunes son: Mac OS (Apple Inc),
Windows y MSDOS (Microsoft Corp.) y
UNIX, con sus derivaciones en Irix para
Silicon Graphics y Solaris para sistemas Sun,
entre otros. UNIX es un sistema operativo
que ha permitido un gran numero de
funciones, que van desde la animacion y
render, hasta el calculo masivo de
informacidn, pasando por los servidores que
alojan sitios web, abarcando el mercado de
aplicaciones de Internet.

Los programas de aplicacidén, en este caso
para el disefio, son los creados para apoyar
en las labores de los creativos. Entre los
programas de aplicacién para ilustracién mis
populares podemos encontrar: Core/ Draw y
Corel Photopaint, Free Hand de Macromedia,
Photoshop e Hlustrator de Adobe. Este software
tene caracteristicas similares respecto a los
mendes y las paletas de herramientas de
trabajo. Una de las operaciones que mas de
moda se estin poniendo Gltimamente en las
herramientas de disefio grifico vectorial es
el trabajo con mapas de bits. Entre esas
opciones se encuentran las tipicas
aplicaciones de filtros tan comunes en las
herramientas de retoque fotogrifico.

Internet
No podemos olvidar que Internet y la

telarafia mundial ( WWW ) son el principal
escaparate para todos los disefiadores
graficos del mundo, asi como efectivos
medios de comunicacién e informacién.

2.5.10. Herramientas para
impresion

En esta clasificacion entran todos aquellos
instrumentos para hacer grabado :punzones
cortos, largos, planos curvos y en punta,
punzén raspador, punzén de dos puntas,
punzén enroscado, puntiagudo y plano; de
punta seca, garfio y aparato de media tinta.
Grabadores o buriles planos, redondos y
roémbicos; cortadores grandes, pequefios y
en forma de “u”.

Los accesorios para la serigrafia: bastidor,
rasero, los racks, pulpos, los papeles
encerados, las peliculas adheribles, entre
otras.

Las fotocopladoras son herramientas de
reproduccion de originales en color y blanco y
negro.A través de esta herramienta se agijliza
un trabajo tradicional de ilustracién, pues nos
permite manipular un mismo boceto en
distintos tamafios, hacer montajes, copiarlo
sobre diferentes papeles para hacer pruebas
de color o hacer experimentos con objetos y
texturas. Marcas: Xerox, HP, Canon entre otras
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2.6 TECNICAS Y MATERIALES
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La técnica es el procedimiento o conjunto de
procedimientos necesarios para el empleo de
un instrumento, para el uso de un material o
para el manejo de una determinada situacién
en un proceso, el manejo de una técnica
requiere de destreza y prictica para lograr
resultados Sptimos. El ilustrador, a lo largo de
su trabajo puede crear sus propias técnicas
consiguiendo asi un estilo propio.

Un material es un ingrediente y todo aquella
sustancia con la que se conforma una
ilustracién.

El ilustrador cuenta con una infinidad de
recursos expresivos para matetializar sus ideas.
A continuacién se descrben brevemente las
técnicas mis usuales en el trabajo del ilustrador,
se encuentran agrupadas segin el medio o
procedimiento mads predominante, por esto se
distinguen las técnicas de base liquida, las
técnicas secas, las que resultan del proceso de
impresion (udlizadas mayormente por artistas
visuales) y otras en las que se involucran
procedimientos distintos o la combinacién de
los anteriores. Para complementar este
apartado se presenta un cuadro sindptico de
los materiales, soportes y herramientas
concernientes a cada técnica y una seccién de
anexos donde estin las presentaciones de los
materiales en el mercado.

2.6.1 Técnicas haumedas

Acrilico

Los acrilicos son pinturas que se diluyen en
agua, secan con rapidez y resultan capas
impermeables. Sirven para imitar efectos
conseguidos con dleos o acuarelas ya que
permiten pintar por encima sin alterar los
colores que hay debajo.

Son versatiles, lo que las convierte
en un medio ideal para el
ilustrador, pueden pulverizarse,
rasparse, modelarseles, darles
textura e incluso aplicarse junto
con otros medios. Se pueden
utilizar con gran efecto tanto en
su fortna transpatente comoen la
opaca. Se aplica a finas aguadas o
en veladuras transparentes como
enlas acuarelas; también se pueden
aplicar a modo de empaste como
si fueran Sleos.

Los acrilicos son mais ficiles de
usar y son mas pricticos porque
se secan con mayor rapidez, lo que permite
superponer los colores sin tener que esperar
tanto. Son mads resistentes y flexibles y se
adhieren a casi todas las superficies.

Las pinturas acrlicas se reproducen bien gracias
ala solidez y la claridad de los colores. Existen
trabajos realizados con acrilicos en todas las
areas de la ilustracién, desde libros hasta
anuncios pasando por los dibujos animados.

“Trovadog”
llustracion personal.
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"Hojarasca™
{lustracion personal.

Acuarela

La acuarela es uno de los medios pictdticos
mas bellos y expresivos. Son pigmentos
molidos (de origen vegetal, mineral o animal),
aglutinados con goma arabiga, glicerina, miel
y un agente conservador, que se disuelven
ficilmente en agua. Las acuarelas se adhieren
firmemente al papel y la goma actia como
un barniz suave dando brillo al color. La
glicerina y la miel evitan el cuartcamiento de
capas gruesas. Su caracteristica principal es
la transparencia, asi los pigmentos se aplican
cn diterentes grados de disolucién, conocidos
como aguadas y la superficie del papel puede
ser visible a través de sus finos colores,
creando un efecto de veladura.

Pintar con acuarela requiere proceder con
rapidez y precisién, por lo que es importante
diseniar 1a composicién antes de aplicar el
pigmento. 1is importante tener presente que
hay que trabajar de claro a oscuro y
aprovechar el blanco del papel para crearlos
cfectos de luz. La proporciéon de agua es lo
(quc determina la claridad de un color. Los
lavados de color se superponen para
conseguir los tonos adecuados.

Hay una variedad de técnicas para conseguir

{ texturas en la superficie del papel: la técnica

de acuarela sobre superficie seca (pinceles
redondos y planos y navajas permiten crear
lineas expresivas); sobre superficie himeda
(permite trazos de contornos suaves);
hiimedo sobre hiimedo (las manchas se
expanden); la técnica del lavado (tetiro de
color con un pincel himedo o con un papel

secante); impresién de texturas (hilos,
plastico y papel arrugados, cabello mojados
de acuarela); la técnica de la sal y el alcohol
(que absorben el agua de la superficie
dejando una textura); estampado de hojas y
texturas de esponjas, sacate, etc.

Las acuarelas, gracias a su versatilidad, sirven
para realizar todo tipo de obras, desde
dibujos abstractos hasta dibujos técnicos de
gran detalle. Las obras claboradas en acuarela
tienen un aspecto brillante y delicado.

Aerografia

Con la técnica del aerdgrafo pueden
conseguirse ilustraciones de gran calidad con
un realismo fotogrifico.

La técnica que mas se utiliza es el
enmascaramiento, que consiste en delimitar
la zona que se va a rociar, cubriendo las
demids partes que se deseen proteger. Otra
técnica es la del coloreado a mano alzada.
la técnica de bloqueado con patrones y
texturas (hojas, algodén) Es udl para pintar
fondos uniformes y degradados, para crear
volimenes y brillos.

Para trabajar con el aerSgrafo se debe tener
paciencia, habilidad y practica. El angulo en
que se sujete en relacién con el papel,
determina el efecto que produce.

Se ha utilizado mis comunmente en
ilustracién técnica como en las
representaciones de automoviles y
motocicletas.
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Aguada

La técnica de la aguada es una acuarela
transparente monocroma a la que también
son aplicados los nombres de lavado y
aguatinta; se resuelve con un solo color,
negro de tinta china o acuarela diluidos con
agua; también con tempera degradada con
agua o mezclada con blanco.

Existen tres maneras de trabajar con esta
técnica. La més tradicional consiste en
empezar dibujando la ilustracién con tinta.
Cuando la tinta se seca del todo, se aplican
las aguadas, que dan mejor resultado si son
suaves. Se puede dar mds intensidad al color
si se aplican capas sucesivas o si se trabaja
hiimedo sobre hiimedo. Otra manera
consiste en aplicar primero las aguadas y
después de que se sequen, aplicar el dibujoa
tinta encima. El tercer método es aplicar
alternativamente ambos elementos, es decir,
en afiadir mis dnta o color cuando se cree
necesario.

Una técnica que ayuda a lograr desde dibujos
muy sencillos hasta dibujos muy precisos; el
caso de esta técnica es lograr la perfecta
sincronia entre la tinta lineal y el acuareleado
de colores.

Técnica muy utilizada para libros infantiles.

Gouache

El gouache es una pintura opaca, a base de
agua, que tiene como aglutinante goma
arabiga a lo que se afiade pigmento blanco
para dar opacidad. Resulta ideal para pintar
Areas extensas de colores planos. Ademas,
se puede trabajar sobre ellas una vez que ha

secado, lo que permite afadir efectos y
formas.

Se aplica en forma de aguadas o en capas
opacas, de oscuro a claro.

Para oscurecer el color se superponen capas
del mismo color con menos agua. También
son utilizadas algunas técnicas de salpicado
y raspado.

Oleo

El 6leo es una técnica en la que se emplean
colores o pigmentos en polvo, aglutinados
con aceites o barnices formando una pasta
espesa. Estos aceites se secan lentamente y
este proceso da a la pintura al dleo la riqueza
de color que la caracteriza.

Existe una gran variedad de diluyentes, ¢l
mas popular es la trementina que sepin la
cantidad que se utilice, produce una pintura
opaca o transparente, con una terminacion
mate o brillante.

Para pintar al dleo se uilizan dos técnicas
basicas: una es en la que se elaboran pinturas
mediante superposicién de capas, dejando
secar antes de aplicar la siguiente capa. 1a
otra es la pintura directa en la que se utiliza
color opaco que por lo general permite
realizar la obra en una sola sesion.

En algunas ocasiones se recurre a una
espitula para rascar la superficie de la pintura
y retirindola después.

Otra técnica que se utiliza con frecuencia es
el mojado sobre mojado; las pinturas al éleo
no se corren cuando se mezclan con otro
color por encima de la pintura, aunque éste
todavia esté hiimedo.
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“Parico”
Prismacolor
llustracion personal.

Temple

La pintura de temple es una mezcla de mucho
polvo de color muy fino mezclado con agua
destilada y yema de huevo.

Es indudable que el temple es el medio
pictérico mas duradero, y una vez seco no
se altera ni con la humedad ni

con los cambios de temperatura. El secado
del temple es muy ripido, lo que resulta un
inconveniente porque ya no se ablanda. Sin
embargo al secarse sc
endurece protegiendo la
superficie.

Se debe aplicar la pintura
con lavados o veladuras de
color, trabajando
cuidadosamente con el
pincel. También se puede
pintar sobre un
prepintado tonal. Es un
error utilizar la pintura
muy espesa ya que se
agrietard y se desprendera.
Cuando la pintura esté
completamente seca se le
puede dar un acabado frotandola con un
trapo.

2.6.2 Técnicas secas

Carboncillo

Material hecho de carbén comprimido. Se
hacen carbonizando a alta temperatura
ramitas de eucalipto o sauce en recipientes
herméticos. Hay carboncillos de diferentes
dpos: delgados, medianos y gruesos de sauce,
pinturas de teatro, ldapices, barritas

comprimidas y carboncillos de vid. Técnica
muy usada para esbozos o bocetos a gran
escala. Gracias a sus diferentes puntas y
textura, se logra una gran variedad de valores
2 la linea que logran gran expresividad en
las obras.

Es una técnica muy sencilla y con grandes
posibilidades de lograr efectos de luz y
sombra, esta se logra de manera mis limpia
con un difumino y para que no este
susceptible al borrado se fija con laca.

Lapiz grafito

Material hecho de una mezcla de grafito y
arcilla & varilla de grafito para dibujar.
Técnica que se basa en la linea para darle
expresidn al dibujo, valiéndose en la fuerza
que se le dé al presionar el lapiz, y a la
velocidad con que se mueva; lo que también
se puede lograr con ayuda de los valores
propios de las presentaciones del lipiz, las
graduaciones son: B=Blandos,
HB=Intermedios y H=Duros.
Normalmente los H son para valores claros,
contornos o trazos finos, y los B para valores
obscuros y lineas muy fuertes.

Usualmente esta técnica se utiliza para hacer
bocetos, trazados de dibujos, para hacer
esbozos de originales etc.

Lapices de colores

Es el medio con el que podemos aplicar
color. Estin hechos con una mezcla de
sustancias: colorantes, aparejo, lubricante y
aglutinante. Se mezcla la arcilla y pigmentos
orginicos o quimicos para obtener las minas,
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que después se secan lentamente en un horno
y se remojan en cera para obtener una
consistencia mas blanda.

Una de sus principales caracteristicas de los
lipices de colores, es la versatilidad para
utilizarlo para cualquier motivo, ademds de
que son muy féciles de utilizar y no manchan
y son compatibles para combinar con
cualquier otra técnica.

Pastel

Técnica de ilustracién que permite crear
obras con valores coloristicos saturados hasta
muy delicados.

Las tizas se hacen con pigmento seco en
polvo, mezclado con un medio aglutinante
para formar una pasta (de ahi la palabra
pastel)

Técnica muy conveniente para crear
imdgenes de alto impacto coloristico, de gran
flexibilidad sobre papeles texturados de
punto fino para mayores resultados. No
recomendable para detalles figuristicos.

Rotuladores

Los rotuladores permiten la produccién de
forma espontinea y directa de los efectos,
ayudando al cliente a que tenga una clara idea
sobre la imagen final.

La intensidad de los tonos y variedad de
colores es el resultado de la superposicién
de las capas aplicadas, dejando zonas en
blanco consiguiendo zonas claras.

Las técnicas bdsicas mds habituales de
representar imigenes son dos: la primera
suele emplearse para hacer bocetos rapidos

donde los trazos son claramente visibles, la
segunda se emplea para obras mis detalladas,
en la que los trazos se combinan formando
zonas planas de colora fin de dar un acabado
pulido. Con la ayuda de una plumilla
remojada en cloro es posible trazar lineas
sobre superficies oscuras, crear texturas con
is6topos o aplicar el plumoén de base acuosa
sobre una superficie himeda para lograr
degradados.

Se aplican en una sola direcciodn, de
modo que se superpongan. Se
consiguen efectos texturizados, con
rotuladores un poco gastados crean
tonos mas claros, también si sc
dibuja detrds de un papcel
translicido. Al bloquear con
mascarilla liquida pueden lograsce
texturas.

Se ha aplicado principalmente en
Story boards, bocetos, ilustracionces
con relacién a modas y Ia
arquitectura.

Pluma y tinta

Es la técnica que se udliza para trazar las
lineas y las figuras. Estos materiales logran
dibujos sumamente precisos e impactantes,
el trabajo manual es exhaustivo pero el
resultado también depende de la dedicacién
al proyecto. Existen varias técnicas 6 estilos
como son: a lineas, puntos y salpicado; en
cualquiera de las dos primeras, cuando son
bien aplicados se logran valores tonales muy
variados; y en el salpicado es un truco
aplicado para dar efectos de textura con un

Pastol
llustracién personal.
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cepillo de dientes 6 de explosién salpicando
con la misma pluma, para el cual se necesita
de experiencia para lograr el resultado
deseado. También existe la técnica de linea
y lavado, que consiste en hacer primero un
boceto con lipiz, pasar entonces la tinta y
borrar el 1apiz, enseguida se procede a pasar
la aguada ya sea tinta diluida o acuarela sobre
el trazo, después de secar se vuelve a marcar
la linea de tinta con el propésito
de no perder contrastes y lineas

llustraciéon personal.

itmportantes.

2.6.3 Otras técnicas
Collage

14l collage fue muy utilizado por
los cubistas, que incorporaban a
sus pinturas fragmentos de
periédicos y otras imdagenes
cncontradas. Collage deriva del
francés, coller que significa pegar.
Por lo que podemos decir que es
cxperimentar mezclando
diferentes materiales.

Consiste en superponer y
combinar diferentes materiales y pegatlos en
superficies planas. Para imprimirse puede ser
digitalizado mediante un scanner, o siresulta
voluminoso, deberi tomarsele una
fotografia, que bien puede salir en diapositiva
o papel para digitalizarse.

Se aplica principalmente en ilustraciones
editoriales.

Técnicas digitales

Las computadoras reducen la mayor parte
del trabajo, pero no eliminan la necesidad de
las cualidades artisticas. Por ello este trabajo
se conoce como disesio asistide por computadora
6 CAD (Computer Aided Design.)

Segun Sergio Carredn (68) hay tres formas
de representacién en la gréifica digital:
a)Bitmap o raster. Conformado por un
mapa de bits (el pixel como minima
representacién grafica digital) organizados
en lineas y columnas.

b)Vector. Forma de representacion
matemdtica.

©)3-D. La combinacién de los dos
anteriores mas el manejo del plano
tridimencional, se podria conocer esta
modalidad como un hibrido.

Y hace una comparacién respecto a la
representacién grafica tradicional, donde el
modo vector corresponderia a una logica de
trabajo dibujistica; el bitmap, una légica
basada en la pintura y la tercera dimensidn,
una légica modelistica y escultérica.

Por medio de las técnicas digitales es posible
la creacién de fotomontajes, 1la
experimentacion de diversos efectos en la
imagen, la libertad de variar colores, escalas
y elementos en la ilustracién, de crear
ambientes y objetos tridimensionales
virtuales, asi como animaciones. Su salida
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final puede ser en papel, web o cd’s
interactivos.

Se ha aplicado en cartel publicitario,
espectaculares, revistas juveniles, libros,
discos compactos, promocionales, television,
cine, animacién, multimedia, etc. Por lo
general tenen un aspecto acartonado y frio.

Escuitura en Papel

Esta técnica es muy atractiva por su laborioso
trabajo y su volumen. Consiste en conformar
personajes o un escenarios mediante el
manejo de diferentes planos, al utilizar el
relieve; todo basado en recortes de papeles
que a su vez llevan cortes, modelados y
dobleces. Las ilustraciones con esta técnica
se han aplicado en disefio editorial, donde
son muy vistosas por las sombras que
proyecta su volumen, dando la sensacién de
profundidad. La toma fotogrifica debe ser
cuidadosa para evitar aplanar esa intencidn.

Frottage-transfer

Consiste en crear una composicion a partir
de imagenes ya existentes por medio de
fotocopias, las cuales se ampliarin o
reducirdn segin lo requiera el disefio del
ilustrador. Se conforma un collage que
finalmente se fotocopiari ya sea en un
formato carta, tabloide o cualquiera que sea
la medida requerida. Esta fotocopia se
transfiere al papel donde se trabajara el resto
de la imagen, poniendo la cara del tonner
sobre la del papel al frotarla por detrdas con
tinner. Una vez transferida la imagen, esta

se verd invertida. Finalmente se aplica la
técnica del pastel graso de manera libre sobre
la imagen, la cual puede empastarse, tallarse,
diluirse con aguarris o rasparse. El caricter
de esta técnica es expresivo y pueden
obtenerse resultados surrealistas, por lo que
funciona para revistas, libros, carteles.

Scratch [Cartulina Estucada)
Imagen en blanco y negro, obtenida
al raspar el cartén entintado o de
color negro.

La técnica consiste en trazar el
dibujo estableciendo las areas
negras o blancas, raspando la
superficie de cartén negro
mostrando el color blanco que esta
debajo, afiadiendo areas de medio
tono con el rayado y tramado de
rayas o puntos. Esta técnica es
dificil porque sélo admite un
margen de error minimo.

Otros procedimientos aplicables
son: el grabado de lineas paralelas,
el trazado de siluetas, la creacion
de tonos conlineas y el tramado de
rayas.

En el mercado se venden dos tipos de
cartones, uno de superficie blanca y otro de
superficie negra ya preparados, también se
puede hacer una preparacién casera en
estireno con una preparacién de 60% de
tinta china y lo demdis de pintura negra,
dando una mano verticalmente, con brocha
gruesa, después de seco se le da otra mano
horizontalmente.

llustracion personal.
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Se utiliza en las reproducciones monocromas
de periddicos y revistas.

Salpicado

Es un sistema simple para crear variedad en
los medios tonos y planos.

En una cartulina o papel grueso se recortan
las partes que se quieren salpicar, y lo que
no se fija al dibujo. Para el salpicado se
requiere de una pequefia red de alambre y
de un cepillo de dientes viejo bien
impregnado de color y frotando sobre la red,
deja un salpicado de pequefios puntos que
serin imds o menos gruesos segin la distancia
que haya entre el dibujo y 1a red.

1.4 téenica del Pochoir es una aplicacién del
salpicado; pero aqui el color se extiende con
una brocha gruesa redonda, de pelo corto y
cotle plano.

La cartulina que se utilice, tanto para
salpicado como para pochoir, puede hacerse

impermeable aplicando una capa de cera
liquida,

2.6.4 Soporte

Un soporte es cualquier material que sirva
para transportar o plasmar una idea o
concepto, Es la superficie receptora de toda
téenica de ilustracidn.

l.os papeles y cattones forman parte
importante en el material de trabajo para los
disenadores. En la actualidad existe una gran
variedad de papeles y cartones de multiples
fibras, grosores, pesos, etc., que se pueden
conseguir en diversas medidas.

El papel esta formado por celulosa (fibras
vegetales), pastas mecédnicas o de madera
(periédicos empaques, revistas), pastas
semiquimicas o medias pastas (papeles
comerciales), pastas de trapo (papel moneda
y de cigarros) y pastas de recortes de papel;
la celulosa y la pasta son sometidas a un
proceso quimico-mecéanico.

Se utliza el papel para maldples funciones,
desde la cubierta hasta para formar parte del
prototipo de disefio al utilizar recotte o en el
caso de los papeles preparados para trabajar
directamente, en el caso de la técnica de
scratch.

a)Papeles de dibujo: Debido a los
ingredientes podemos decir que existen
superficies suaves o dsperas. Se pueden
conseguir en rollos, hojas o paquetes.
Existen papeles hechos con pulpa de madera
y fabricado con molde o miquina de una
calidad escolar o media, y papeles de gran
calidad que contienen cien por ciento trapo
y el proceso de fabricacién es hecho a mano
con un cuidado especial; este papel es un
poco costoso por lo que algunas marcas
fabrican papeles de calidad intermedia que
son igualmente aceptables.

Los buenos papeles se distinguen por el
nombre o logotipo del fabricante, que
aparece en algiin extremo, ya sea grabado en
seco, en relieve o en marca de agua.
Dentro de las calidades de papel para
acuarela, guache y acrilico existen tres
diferentes texturas o acabados:
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a) Papel de grano fino, b) Papel de grano
medio o semi rugoso y c) Papel de grano
grueso o rugoso.

Las medidas del papel se rigen por distintos
patrones, segin el pais fabricante.

MARCAS DE FABRICANTES DE PAPELES
DE CALIDAD PARA PINTAR A LA
ACUARELA
Guarto........0c0 ... Espaiia
Canson & Montgolfier. . Francia
Arches.............. Francia
Fabriano............. Italia
Schoeller Parole ... .... Alemania
Winsor & Newton ..... Inglaterra
Whatman .. ........... Inglaterra
Grumbacher.......... América
RWS ... .. ... ... América

Estos papeles se fabrican con distintos pesos;
los mis comunes son de 40, 63 y 90 kg.

b) Papel transparente: Estin hechos de
poliéster y al igual lo podemos encontrar en
paquetes, hojas y rollos.

c) Papel adhesivo transparente: Hecho de
poliéster que contiene pegamento para usar
al contacto.

d) Papel layout: Para pautas y montaje de
letras.

€) Cartones: El espesor de los cartones es
mis alto que el delos papeles. Las superficies
se consideran super lisas, lisas, asperas y extra

asperas. Dependiendo de la cantidad de
encolado es el precio de los cartones, debido
a que se pueden obtener superficies lisas o
asperas y se pueden utilizar ambas caras.

Existen otros soportes como madera,
plastico, tela y vidrio que son utilizados por
los ilustradores, pero son materiales que sc
usan en menor grado.
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3.1 UNA PROBLEMATICA DE INDOLE CULTURAL:
LA SOBREPOBLACION CANINA Y FELINA

DI R R R R R S R O R I R R O T R I R R O I I TN RO AP S P A I S U S S

Antes de disefiar, ademas de conocer ¢l perfil
del cliente y sus necesidades de
comunicacidn, es preciso tener un panorama
general del problema de la realidad nacional
que habremos de abordar.

El problema de la sobrepoblacién de los
animales domésticos mds comunes (perros
y gatos), ocasionado por la falta de cuidado
y responsabilidad de los humanos, ha traido
una grave consecuencia: la deshumanizacién,
manifestada en la indiferencia ante el
sufrimiento y maltrato a los animales.

Una gran cantidad de perros y gatos, unos
abandonados y otros de origen salvaje, han
habitado la ciudad padeciendo hambre,
maltratos y accidentes. Nos hemos
acostumbrado a verlos como parte de la
escenografia urbana sin preguntarnos cuil
seri su destino o cuiles son los dasios que,
sin querer, traen a la sociedad. La
insalubridad, el contagio de enfermedades
parasitarias o ser atacados por animales
enfermos de rabia y hambrientos en la via
publica, son algunos de los problemas
resultantes de esta falta de atencién. Por otro
lado, estos animales son exterminados
cruelmente; solucién muy practica para
borrar del mapa estos problemas que
seguirin latentes si no meditamos sobre ellos
y seguimos con tal actitud pasiva.

La principal causa de este problema es de
tipo cultural por lo que todos somos
responsables. Esta problemadtica ha sido
creada por una sociedad que no se da cucnta,
ni quiere saber, del sufrimiento que su falta
de responsabilidad ocasiona.

Ha hecho falta, asimismo, una educacion
integral, que debe iniciar desde el ntcleo
familiar, consistente no sélo en la transmision
de hechos o conocimientos, sino también en
la transmisidon de una cultura de bondad,
respeto y responsabilidad hacia otros scres,
no importa la especie.

Existe la idea errénea de dejar todos los
problemas sobre los animales a las
asociaciones protectoras, como dejar ue
recojan la basura los trabajadores de
limpieza, cuando en realidad, c¢s
responsabilidad del ser humano el cuidar a
los seres indefensos y no tirar la basura ¢n
las calles. Incluso hay quienes opinan que
como la pobreza en México es mucha,
prefieren dar prioridad a un pobre que a un
animal. Sin embargo, este es otro aspecto
importante de la sociedad, y nos
preguntamos, si los sentimientos de estas
personas son asi de rigidos, g¢qué podrin
hacer realmente por los demas?

Existe una enorme cantidad de animales
callejeros y domésticos que sufren graves

“Se ostima que en fa
ciudad de México
oxiston al menos tres
mitlones do perros
callejeros quo al dia
expuisan a la intemperieo
un promedio do 300
gramos de heces
fecales y medio lilro de
orina, los cuales al
secarse y dispersarse
con 8l viento provocan
parasitosis en los seres
humanos.”

Carlos Esquivel Lacroix,
jefe del Hospital Veterinario
para Pequefias Especies de

la FMVZ de la UNAM, Boletin

00y
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problemas como las enfermedades, la
desnutricién y la soledad, que son formas
de maltrato y por ende son consecuencias
producto de nuestra ignorancia y falta de
sensibilidad hacia los seres vivientes. A
continuacién listamos algunas formas de
maltrato:

a) Casos de abandono de animales
enfermos

Entre los diversos tipos de enfermedades se
encuentran por ejemplo las de indole cutinea
que en la mayoria delos casos tienen curacion
y, aunque el tratamiento sea a veces un poco
pesado, desaparecen sin problemas. Sin
embargo, mucha gente abandona a su animal
al observar cierta calvicie o peladuras.
Debido a su ignorancia respecto al tema se
asustan y piensan que su perro les va a
contagiar algo serio.

Existen también enfermedades parasitarias
como la Leishmaniasis que afecta a los perros
y es transmitida por un mosquito (Phleboton:o)
que puede reproducirse ficilmente en zonas
insalubres de la ciudad.

No hay posibilidad de contagio directo entre
animales o con el
humano. Sdlo es posible
la transmisién mediante
el Phlebotorno que en el
perro se manifiesta
como una enfermedad
crénica que precisa de
un tratamiento
continuo, mientras que

en humanos se producen muy pocos casos
de contagio, fundamentalmente en personas
con su sistema inmunolégico deprimido
(como enfermos de SIDA, leucemia, etc.),
siendo muy efectivo su tratamiento.

En los perros el parasito afecta los organos
internos (higado, rifidén), le crecen las uiias
exageradamente, se le infartan los ginglios,
se le denota delgadez a pesar de comer con
apetito,y en general su salud comienza a verse
seriamente dafiada.

La Leishmaniasis en el perro no llega a curarse.
Existe un tratamiento paliativo que se le debe
aplicar de por vida con el que, en la mayoria
de los casos, se aisla el parasito en la médulay
deja de ejercer su efecto. Hay animales que
pueden vivir muchos afios e incluso morir de
viejos si responden bien al tratamiento,
mientras que en otros puede no serasi. En tal
caso, cl animal va degenerando y acaba por
sufrir muchisimo, recomendindose su
eutanasia.

Hay duefios que, cuando se enteran de que
su animal estd enfermo lo abandonan y hay
animales que ya abandonados son mais
propensos a contraer enfermedades, sufriendo
una agonia muy dolorosa. (59)

b) Casos de desnutricion aguda

Como muchas otras creencias populares
erréneas, multitud de personas afirman que
los perros saben valerse por si mismos, y que
no es problema para un animal encontrar
comida por su cuenta. Sin embargo, hay
animales abandonados que no saben ¢émo
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- salir adelante, su timidez les impide conseguir

comida de alguna forma, por lo que los
encontramos vagando, hambrientos y sin
fuerza. :

Y tampoco es necesario ¢ue un perro sea
abandonado para acabar sufriendo de
desnutricién. Hay duefios completamente
irresponsables que permiten que sus perros
presenten estados lamentables y no se
preocupan de alimentar y mantener al animal
que esta bajo su custodia.

c) Casos de separacién de los
cachorros del lecho materno

Cuando una hembra es separada de sus cros,
se piensa que los animales no sufren; estos
cachorros no deseados, por lo general, son
regalados muy pequefios a gente que por el
momento los acepta por ser bonitos y para
que los nifios jueguen con ellos, pero sin
saber si realmente los cuidaran.

Por otro lado, si no se sabe qué hacer con
ellos, lo mis recurrente es abandonarlos en
la calle para que alguien mas los recoja. En
casos de mayor crueldad, son puestos en
cajas para que los atropellen, en bolsas para
que se asfixien y de paso son golpeados.

d) Casos de maitrato y explotacion

El servirse de los beneficios que un animal
puede aportar para el bienestar humano, ha
llegado a ser una explotacion desmedida y
cruel, debido a la deshumanizacién, a la
ambicién industrial y a la falta de conciencia.

Existen animales con lesiones en los ojos,
tanto de enfermedades como de malos tratos
por parte de los humanos.

Muchas veces los perros abandonados
“molestan’ porque piden carifio y comida, y
la “mejor” forma de ahuyentarlos es
tirandoles piedras que, desafortunadamente,
pueden acertar en los ojos y causar pérdidas
o lesiones irreversibles.

Esti el caso de los duefios neurdticos que
usan a sus mascotas para desquitarse; estos
animales reciben golpes o se les apagan
colillas de cigarros en su piel.

Estin las industrias multimillonarias surgidas
alrededor de la explotacion: la industria de
las pieles, la carne, ciertos tipos de
investigaciéon médica y psicoldgica, pruebas
téxicas para cosméticos, drogas y productos
para el hogar, las industrias de la caza y la
pesca con sus revistas conexas, vestimentas
y equipo, carreras de caballos y perros, fiesta
taurina, peleas de gallos, peleas de perros,
zooldgicos y circos, el mercado negro, por
mencionar algunas.

Por otra parte estd la falta de sensibilidad,
desinformacién y mitos sobre la explotacién
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de los animales.
Hacemos un paréntesis
para mencionar las
injusticias hacia los
animales en Corea del
Sur, donde los perros son
cruelmente torturados,
pues se tdene la creencia
de que asi su carne es un
afrodisiaco. Por otro lado los gatos son
sacrificados para preparar un ténico contra
el reumatismo y neuralgias. Hasta ahora no
hay fundamento cientifico que avale
semejante cosa. (Fuente de datos: Korean
Animal Protection Society)

Este tipo de crueldad se practica en
diferentes partes del mundo.

e) Casos de evasion

Otro caso es cuando un animal adoptado
vuelve a ser abandonado; al no procurarle
los alimentos y agua, al no llevarlos a vacunar
y a desparasitar, al abandonarlo en zotehuelas
o tejados, hasta que muere por insolacidn,
hambre y soledad. Cuando la gente busca
abandonar a un animal, lo deja lejos de su
hogar, en ocasiones en la carretera.

Por lo anterior es necesatio reflexionar sobre
las conductas que han atentado contra la vida
y la moral. Si sabemos que un animalito
requiere de gastos y atencidn, es preferible
evitarse el capricho de verlos nacer. Hay pa-
dres que les gusta dejar que sus perros o
gatos tengan crias para que los nifios puedan
ver “el milagro de nacer”. Es una liastima
que no todos podamos ir a donde terminan

todos estos animales para ver cémo son
sacrificados.

Ademis, existe la L.ey de Proteccion a los
Animales para el Distrito Federal (que
podemos encontrar facilmente en Internet),
para hacer respetar sus derechos, pues todo
abuso es merecedor de sanciones, Esta ley
proclama “Erradicar y sancionar el mal trato
v los actos de crueldad para con los animales™
(Inciso b, Capitulo 1 de las Disposiciones
Generales de la Ley de Proteccién a los
Animales para el DF)
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3.2 LAS ASOCIACIONES PROTECTORAS DE ANIMALES

P I O R O I I R O O I T I I O O A I T R R B IR A A

Ante la problemitica mencionada, ademas
de las injusticias y explotaciones hechas a
otros animales, han surgido socicdades
protectoras en todo ¢l mundo, cuyo fin es
hacer respetar los derechos de la fauna.

‘Iin México existen grupos independientes
protectores de anitales, asociaciones civiles
y albergues cuyos fines son promover ¢l
respeto al animal, promover campaitias de
vacunacién y prestar diversos servicios
“accesibles a la comunidad. ‘lambién hay
“instituciones dedicadas a la exhibicion de
perros y patos que promueven las razas y
¢l pedigree (gencealogia de un animal y
documento en que consta). Sin embargo,
las que rescatan y curan animales callejeros,
laboran mediante grandes estucrzos y
dependen de las contribuciones de la gente
para subsistir.

En el caso de las instituciones no lucrativas,
varias han dejado de ejercer sus servicios
por falta de apoyo econdmico vy
desorganizacién, resultado de una falta de
proyectos atractivos para solicitar el
patrocinio de las empresas fuertes.
Recordemos que nuestro pafs tiene un nivel
econdmico y cultural indigente.

No hay que olvidar que también existen
otras instituciones que han unido sus causas
al bienestar de los animales. Ha pasado

mucho tempo para que el zooldgico de la
Ciudad de México cambiara su ambiente,
quizds imitando a los zooldgicos extranjeros,
pero es perceptible que ha evolucionado
aquella manera de resguardar a los animales
(esas grandes peceras de vidrio) a la imitacién
de su habitat natural.

En vez de jaulas, el zoolégico cuenta con
exhibidores en donde los animales tienen
refugios donde pueden descansar o protegerse
del clima, ademds ya no estin obligados a
permanecer a la vista del publico, lo que evita
el estrés al soportar las aglomeraciones y la
mirada constante de los visitantes.

La conocida tienda +KO7.4 ha creado una
estrategia para promocionat sus animales, que
a su vez tiene la intencidén de que los nifios y
adultos convivan con ellos, para que conozcan
la fauna y de este modo se sensibilicen, y para
que al mismo tiempo los animales sean
queridos y se entretengan (a que sélo estén
todo el Hempo encerrados)

En la red encontramos muldples sitios de
asociaciones protectoras que promueven el
respeto a los animales, aportan un espacio
pata las denuncias sobre el maltrato, ofrecen
un lugar para que la gente publique historias
de heroismo y fotografias de sus mascotas,
ofrecen apoyo veterinario, promueven la
adopcién y la esterilizacién. Para la
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organizacién protectora S#/ Alive Fish de
Durango, Dgo. México “El amor no tene
pedigree” y promueve adoptar un perro o
un gato abandonado. La Aseciacién Nacional
Amigos de los Animales, de origen espafiol
promueve un concurso de mascotas de
procedencia callejera, en contraste con el
concurso de pedigree “Expo-can”,
organizado por la Federacidn Candfila Mexicana
A C; cuyo fin comiin es animar a la gente a
cuidar y valorar a las mascotas.

Ver el apéndice para conocer distintas
asociaciones protectoras de perros y gatos
del DE

3.2.1 Acciones para controlar la
poblaciéon canina y felina

El hombre guarda una estrecha relacién con
su medio ambiente y sélo depende de él, lograr
el equilibrio ecolégico. Desde un punto de
vista “bio-ético”, parte de la cultura del medio
ambiente corresponde al respeto a la vida
silvestre y doméstica de los animales, raz6n
por la cual nadie puede mantenerse al margen
de los problemas existentes en Méxicoy enel
mundo.

La sobrepoblacién de perros y gatos contimia
creciendo afio con afio y ha sido un constante
problema para las autoridades sanitarias. El
ahorcamiento, inanicién, envenenamiento,
cimara de gas, electrocucidn, asfixia y el
garrote son métodos, que ademads de carecer
de ética, son completamente ineficientes ya
que jamads atacan la causa real del problemay

Crecimiento poblacional
de perros y gatos

Un perro o gato se reproduce de manera
geométrica.

Una hembra canina no esterilizada, su
primer camada y la descendencia de esta,
teniendo a! menos 2 veces por afio cria,
pueden tener:

1 afio: 16

2 afio: 128

3 afio: 512

4 afio: 2,048

5 afio: 12,288
6 afio: 67,000
7 afio: 370,092

Una hembra felina no esterilizada, su
primer camada y la descendencia de esta,
teniendo al menos 2 veces por aflo cria,
con una supervivencia de 2.8 gatitos en
cada camada pueden tener:

1 afio: 12

2 aflo: 67

3 afto: 376

4 afio: 2,107

5 afo: 11.801

6 aflo: 66,088

7 afto: 370,092

8 afio: 2,072,514
9 afio: 11,606,077

Fuoenta do datos: hilp:/Avww.spayuss.org
The Pet Savers Foundalion

l.a esterilizaclon se puede aplicar en
cachorros de entre siete y ocho semanas
de edad (consulta a tu veterinario)

Carlos Esquivel Lacroix, jefe del Hospital Veterinario para
fequoitas Espocies do la FIMVZ de la UNAM, febrero 2001
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por lo tanto no acaban con éL. Existen nuevas
tecnologias para esterilizar animales, que son
mids scguras, rapidas y ccondmicas (imds
barato que recoger, y posteriormente
clectrocutar perros y gatos abandonados)

las asociaciones protectoras ticnen como
responsabilidad trabajar para que de todos los
animales solo nazcan aquellos que
verdaderamente encontrarin un hogar fijo, y
‘evitar ¢l nacimicnto de los millones de
animales no descados. Deben teabajar en da
“educacion humanitacia, como uno de los

“instrumentos mis eficaces para prevenir la
‘crucldad hacia estos seres, difundiéndola por
cualquicr medio.

Sin -cmbm'go, debemos reflexionar sobre la
magnitud del problema, no es posible que solo
las asociaciones protectoras pucdan con un
problema que tiene aos y no ha podido
resolverse. Lis preciso apoyarlas al hacer
reflexionar a los amigos, familiares y vecinos
de no abandonar a sus mascotas y que cada
camada es una fuente de sufrimiento. Todos
pueden ayudar a solucionar el problema, al
evitar que las mascotas se reproduzcan. Hay
que informarse sobre los periodos y tiempos
de procreacidn, evitar que anden solas en la
calle, administrarles tabletas anticonceptivas
o mejor ain esterilizandolas.

En cuanto a los animales callejeros, que han
sido un foco de reproduccién incontrolable,
se aconseja su adopcién responsable.

Finalmente, cualquier persona que trabaja o
se interesa por el bienestar de los animales
tiene que afrontar, el hecho de que millones
de perros y gatos tienen que morir cada afio.
¢Qué crimen cometieron estos animales para
sufrir esta pena? Su Gnico delito es nacer y
por desgracia no hay hogares para todos.

3.2.1.1 La conciencia y cultura del
respeto al animal

Las asociaciones protectoras se han esforzado
por transmitir mensajes sobre el cuidado de
las mascotas dentro de sus posibilidades.
Desde las fotocopias a modo de prospectos,
dipticos, tripticos, y hoy en dia por medio del
WWW. Hace falta mayor labor de
comunicacién y reiteracidn, para que se tenga
siempre presente la idca de respeto,
prevencién y proteccién. Hoy en dia, los
refugios estan llenos, se opta por la eutanasia
a falta de recursos econdémicos y adoptantes,
se siguen encontrando cachorros
abandonados en las calles, crios que son
regalados muy pequefios y que después de
un afio no se sabe su destino.

Otro medio de concientizacion es a través de
los programas por radio. La asociaciéon
protectora AMOR Animal AC, participa
semanalmente en 4ABC Radio en un programa
que pasa de 3:00 a 4:00 de la madrugada para
transmitir mensajes sobre el cuidado de los
animales. La educacién desde las aulas y
hogares, y las pliticas organizadas en escuelas,
delegaciones, grupos de trabajo, etc.

“Uno de los problemas
maés importantes que
padecio la ciudad de

Meéxico durante la mayor
parte de 1a colonia, fue el
del excesivo nimero de
perros callejeros que
vagaban por sus calles.

(...) Entre 1789y 1794,

fueron sacrificados 20

mil de estos animales.”

Direcciéon General de
Televisidn Educativa, SEP,
2001
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Es fundamental que los ciudadanos
ayudemos a combatir el problema de la
sobrepoblacién felina y canina mediante la
esterilizacién.

3.2.1.2 La esterilizacion

Es wuna operacién que elimina
definitivamente el celo y la reproduccién. Es
realizada por un veterinario, bajo anestesia
general y consiste, en el caso de
las hembras, en la extirpacién de
los ovarios y/o el Gtero, y en el
caso de los machos, de los
testiculos. El periodo de
recuperacion es de
aproximadamente 10 dias.

Esta operacion, al contrario de
lo que muchos cree n, nolastima
al animal; éste puede seguir
haciendo su vida normal
perfectamente.

Su riesgo de complicaciones es
muy bajo.

La esterilizacién es la mejor opcién para
controlar la natalidad canina y felina. Con
este método se evitaria que tantos animales
sélo vengan al mundo a sufrir.

La esterilizacion tiene las siguientes ventajas:

* Evitar el encierro de mascotas que se
escapatian durante el periodo de celo, conlo
que se elimina el riesgo de que se extravien,
sean robadas o mueran atropelladas.

* BEvitar que la mascota esté en contacto con
jaurias de perros o gatos callejeros y que
reciba heridas o contraiga enfermedades
como la rabia o se infeste de parisitos.

* En las hembras se libra el riesgo de piometra
(infeccién de la matriz), wastitis (inflamacién
de las glindulas mamarias), tumores, quistes
en ovarios, pseudoembarazo (que altera su
conducta), TVT (tumor venéreo
transmisible) e incluso el cincer.

* Enlos machos se reduce el riesgo de TV'T,
tumores en testiculos y cincer. Sobre todo,
ya no marcaran territorio
indiscriminadamente, por lo que se evitarin
los desagradables olores provocados por sus
hormonas.

* Su temperamento se hard mas ddcil,
carifioso y hogarefio.
(Fuente de datos AMOR Animal AC)

Los veterinarios recomiendan que entre mds
jovenes se les realice la cirugia, seri mejor
su recuperacién y comportamiento. Ademads,
si su dieta y ejercicio son controlados, no
aumentarin de peso.

La ovarfobisterotomia y la castracidn se realizan
con anestesia general y sélo deben tenerse
algunos cuidados especiales para su
recuperacién.,

Por otro lado, la Facultad de Medicina
Veterinaria y Zootecnia de la UNAM, con el




Las asociaciones protectoras de animales 3.2

apoyo de la Animal Alliance de Estados
Unidos desarrolla dos proyectos de
esterilizacién quimica.

El primer método consiste en aplicar
compuestos de zinc y arginina en los perros
para evitar la produccién de
espermatozoides. El segundo proyecto de
investigacién consiste en una vacuna para
producir esterilidad, pero a(n estd en
experimentacién toda vez que se evalia la
temporalidad o permanencia del
procedimiento; de comprobarse su
efectividad se planea vincularlo a las
campafias de vacunacion antirrabica. 1)

3.2.1.3 La adopcion

La adopcién de un perro o un gato
abandonado o vagabundo es otra manera de
colaborar con la ecologia de nuestra ciudad.
De esta manera salvamos sus vidas, al
encontrar un hogar donde se les estime y se
les dé un trato digno.

Hay muchas razones para tener una mascota:
reduce significativamente el estrés, acelera la
recuperacion de enfermos. Algunos ayudan
en programas de rehabilitacion de presos y
drogadictos. El amor y compaiiia son
incondicionales. Los ancianos y los nifios con
algin problema de salud se ven notablemente
beneficiados conla compaiiia canina y felina.
Algunos reportes dicen que un comparero
de esta clase da motivos para aferrarse a la
vida cuando se vive solo o se ha quedado
viudo.

Otra manera de rescatar un animal, es
recurriendo a algin albergue animal, perrera
municipal o asociacién protectora de la
localidad, para solicitar la adopcién de un
perro o un gato.

Es falso que los animales adultos no se
adapten a un nuevo hogar y no aprendan
nada nuevo. Son excelentes comparieros y
aprenden muy bien, tal vez mds ripido que
un cachorro.

3.2.1.4 La eutanasia
Eutanasia es un término del que
se hace mucho mal uso. Ain
cuando el concepto de una
“buena muerte” pueda ser de
origen griego, la idea es
contradictoria. El término se usa
comunmente como un
eufemismo de matar, aun cuando
de alguna manera, cause sélouna
angustia limitada.

La eutanasia ha sido una forma

de dar fin a los animales
enfermos, como para destruir a tantos
animales no deseados, aunque esta no es la
solucién para acaban con el problema.

Con el uso de animales en la investigacion,
ensefianza y pruebas, la comunidad cientifica
se tiene que responsabilizar para la aplicacién
de un criterio cientifico y de los nuevos
conocimientos para asegurar que, cuando hay
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“El método de la
matanza de animales
domésticos
abandonados ha
demostrado carecer de
fundamentos éticos y
eficaces por no haber
disminuido la cantidad
de animales
abandonados, al no
haber solucionado las
causas que originaron
esta situacién.”

Asoclacion protectora Still
Alive Fish, Durango, Dgo.
México.

que realizar la eutanasia a un animal, este se
beneficie de una “muerte buena”.

Se deberia valorar que tan necesario es matar
a un animal, por ejemplo en el caso de la
ensefiansa ya hay infinidad de libros y
materiales diddcticos ilustrados como para
evitarlo.

El método usado para realizar la eutanasia (o
eutanasiar) debe ser “humanitario™: es decir
que debe realizarse sin dolot, minimizar el
miedo y la ansiedad, ademas de ser confiable,
reproducible, irreversible, sencillo, seguro y
ripido. Ademds, debe procurar el minimo de
efectos fisioldgicos y psicologicos indeseables
sobre el animal, un impacto minimo sobre el
medio ambiente y la ecologia, entre otros.

El criterio mas importante para aceptar un
método de eutanasia como humanitario es que
ptrimero inhiba el sistema nervioso central,
para producir la inconsciencia ripida y asi
asegurar la insensibilidad al dolor; esto va
seguido por paros cardiacos y tespiratorios.

Respecto a la angustia que sufre el animal con
lIa eutanasia, medida a los ojos de un
observador, ha sido un proceso subjetivo hasta
hace poco. Es sorprendente que haya habido
una aplicacién tan exigua de los
electroencefalogramas y los
electrocardiogramas, las tomas de presién
sanguinea, para determinar primeramente qué
agentes o métodos son capaces de producir
una muerte indolora y cuidles, por

modificacién oinsistencia sobre precauciones
esenciales y pricticas, pueden ser adaptadas
econémicamente para provocar una muette
indolora.

Sin embargo, por cuestiones econdmicas,
indiferencia e ignorancia, se han practicado
métodos clandestinos que han maltratado a
los animales, y que merecen ser denunciados
y castigados.

Existen muchas maneras de destruir
animales, de las cuales sdlo se citan algunas
con el fin de inducir a la reflexién de que
todos podriamos evitar esta injusticia en
animales sanos, porque ademais estas
pricticas afectan la salud humana. Cuando
se mata a un animal, aunque sea
humanitariamente, causa dafios psicologicos
en la gente que lo practica.

Entre los métodos mds comunes para el
sacrificio de perros y gatos existen:(66)

A) El disparo en la cabeza es un método
fisico comprobado de matar perros y gatos
lo mis cercano al ideal de la eutanasia. Se le
ha rechazado, porque la vista de sangre
molesta a algunas personas, mdis que otros
factores asociados con el sacrificio.
También se acepta el uso del pistolete de
perno cautivo, que normalmente es utilizado
para el sacrificio de reses en los rastros.
Solo expertos en el manejo de armas de fuego
deben practicar este tipo de sacrificio.
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C) El método de la descompresioén actia por
induccién de hipoxia cerebral (falta de
oxigeno en el cerebro). Puede haber efecros
fisicos adversos debidos alos gases atrapados
en las cavidades corporales (por ejemplo
senos, trompas de eustaquio) al expandirse,
lo que puede causar dolor intenso y molestias
antes de quedar inconsciente el animal.
Existe ademads la posibilidad de fallo del
equipo, resultando una ripida recompresion
con dolor intenso y angusda en los animales.
El animal inconsciente puede hincharse,
sangrar, vomitar, convulsionarse, orinar y
defecar, lo que resulta desagradable para el
observador. También puede tardar algin
tiempo hasta quedar inconsciente. Por estas
razones no es aceptable como método de
eutanasia.

D) La electrocucidn es un método eficiente
de matar. Sin embargo, en vista de la
dificultad experimentada de que se tomen
precauciones muy conocidas en el disefio y
operacién del equipo que se requiere, este
método merece ser tratado con mucha
prudencia. Los aparatos deben estar en buen
estado, con el voltaje adecuado y bien
regulado, y la corriente eléctrica debera pasar
a través del cerebro y no del ano a la boca
(que causa sufrimiento extremo, aunque no
se nota porque los musculos del animal estin
paralizados) :

E) Entre las drogas que pueden ser
administradas por inyeccién, solo un grupo
se considera efectivo y humano. Estas son

los barbitiricos (Productos quimicos a base
de hipnéticos y sedantes del sistema
nervioso), de los cuales el pentobarbital sidico
es el ejemplo mas usado. Debidamente
administrado, causa la muerte de una manera,
generalmente, como el ideal de la eutanasia.
El obtener una administracién adecuada,
superar los costos relativamente altos y la
dificultad de obtener suministros son los
principales obsticulos que impiden el uso
mas extenso de la eutanasia por barbitiricos.
Hay que rechazar definitivamente las drogas
hechas a partir de curare (veneno extraido
de algunos arboles tropicales, que paraliza
los nervios motores) que causan una
sofocacién o asfixia lenta y extremadamente
angustiosa, como la provocada por la
estricnina (alcaloide muy venenoso que se
extrae de las semillas de la nuez voémica) y el
sucanylelorine cloride.

F) De los gases y sus varias combinaciones,
solamente el mondxido de carbono por
escape de humos esta siendo usado a baja
escala en el sacrificio de gatos y animales de
laboratorio. Mientras que el di6éxido de
carbono con cloroformo se usa en algunos
lugares para perros y gatos, y el nitrogeno
comienza a ser adoptado para matar perros
y gatos en los Estados Unidos.

Muchos veterinarios son de la opinién que
hay solamente uno o dos métodos de
sacrificio que se sabe son capaces de
provocar una muerte sin sufrimiento, es
decir, la inyeccién intravenosa de ciertos
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"Reducir su poblacién
mediante el sacrificio,
ademas de ser
inadecuado por facta de
infraestructura apropiada
para el manejo de un
gran nimero de
cadaveres, no es lo mas
adecuado ademas de
que ninguna autoridad
se hace responsable
porque se trata de un
tema controversial y
dificil de abordar.”

José Luis Payrd,
representanto deo la
Foderaclon Canéfila

Mexicana, Bolotin UNARA.
DGCS-415, abril 2001

compuestos con barbiniricos y el disparo. De
los millones de perros y gatos que se matan
cada afio en el mundo, solo uninsignificante
porcentaje se beneficia de la eutanasia.

Existen asociaciones protectoras y asilos
privados que no utlizan este método de
control natal, al menos que sea para casos
extremos como enfermedades incurables, y
casos de sufrimiento extremo.

Un ejemplo que siaplica este principio es la
Sociedad Protectora de Animales de Zibnatanejo
“Helene Krebs Posse”, porque argumenta que
los animales en encierro como las personas,
mas que comida y asilo, necesitan afecto y
compaiiia de los humanos.

Mucha gente acepta el hecho de dormira un
animal que esté sufriendo o que ya no pueda
recuperarse, pero no el que animales j6venes
y sanos tengan que morir, porque nadie los
quiera adoptar.

La gente se pregunta, por qué no pueden
guardarse en el asilo protector de animales y
vivir sus vidas con catrifio, calor, comodidad,
comida y cuidados vetetinarios. A lo que se
responderia, desde el punto de vista
econdmico, que esto rara vez es posible,
porque el costo por alimentary cuidar a estos
miles de animales seria tremendo.

Segiun el testimonio de Phyllis Wright,
Directora de Control de Animales y Asilos
en E.U, (Nota. Ver breve reportaje sobre su

experiencia en el apéndice) el objetivo de la
eutanasia es prevenir y librar al animal de su
sufrimiento, pues no es reconfortante para
los perros y gatos estar vivos y mantenidos
indefinidamente metidos en jaulas, aunque
se les dé el alimento adecuado.

Al emplear el sacrificio masivo de perros y
gatos, genera otro problema: qué hacer con
tantos caddveres para que no ocasionen un
foco de contaminacién.

La incineracién es uno de los mejores
mecanismos para deshacerse de los
cadiveres de las mascotas, pero es una
medida costosa y no existen suficientes sitios
para ello, por lo que otra opcidn es
enterrarlos a mds de dos metros de
profundidad, previo tratamiento del cuerpo
del animal con cal o cualquier otro
desinfectante.
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3.3 QUIEN ES AMOR ANIMAL AC
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La Asociacion Mexicana para la Organizacion
del Rescate Animal (AMOR Animal AC) esta
conformada por gente joven, que funge como
protectora de perros y gatos. Se enfoca, en el
rescate y bisqueda de hogares para cachorros
por ser estos de mas ficil acomodo que un
animal adulto, pero sin dejar de luchar por su
bienestar. Esta asociacidon no es lucrativa y
apoya a otras asociaciones o grupos
independientes que detecten cualquier
injusticia hacia los animales.

Esta a  sociacién se ha propuesto como
objetivo “despertar la compasién y conciencia
de la gente difundiendo la cultura de respeto
y carifio hacia los seres mas débiles”, pues cree
que la humanidad aun puede ver el maltrato
y asesinato de un animal no como un juego o
algo cotidiano, sino como un atentado contra
la vida.

Esta organizacién llamada al inicio “Grupo
Protector Voluntario de Animales” fue
fundada por la Giovana Ordires Huamin,
(estudiante de los Uldmos semestres de la
catrera de Medicina Veternaria y Zootecnia
de la UNAM) quien ha venido odientando sus
esfuerzos en pro del bienestar de estos
animales indefensos desde 1995. Es hasta
Marzo del 2001 cuando sus labores se
concretan en la Asociacién Civil AMOR
Animal AC.

Hoy en dia, la Asociacién estd conformada
por civiles convencidos de contribuir lo mas
posible; ninglin integrante esta dedicado de
tiempo completo a esta labor. Los
colaboradores pueden ser socios activos u
honorarios. Los primeros son los que
demuestran disposicidn, constancia y llevan
a cabo las funciones de la Asociacién; los
segundos, aportan donativos mensuales o
segun sus posibilidades.

Su sustento econdémico ha dependido de
donativos voluntarios del puiblico, de fondos
recolectados a través de rifas, de
cooperaciones por parte de los asociados. El
desarrollo de sus labores requiere de un
sinnimero de materiales de curacién y
quiridrgicos, asi como de alimentos y
accesorios que también son adquiridos por
contribuciones.

Asoclacién Mexicana para |s Organizacién del Rescats Animal A.C.

o
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3.3.1 Sus acciones a favor deli
cuidado animal

AMOR Animal AC se preocupa por
fomentar la cultura de respeto hacia los
animales, a través de conferencias sobre: el
cuidado de las mascotas, la concientizacién
respecto al maltrato animal y el problema de
la superpoblacién, en todos aquellos foros y
lugares que se les facilite (radio, escuelas,
lugares de trabajo)

Para AMOR Animal AC “el respeto que
manifestamos ante otros seres depende de
la formacién desde nifios y ética humana que
aprendemos dia con dia”.

Esta asociacién promueve el control de la
poblacidn felina y canina para evitar los
animales callejeros y maltratados, a través de
sus campafias de esterilizacién de mascotas
a bajo costo (sdlo
para recuperar
materiales y
medicamentos
utilizados)

Responde a
llamados
dela gente
q ue

encuenttra animales abandonados,
atropellados y enfermos en la via publica.
La asociacién los recibe, sélo sison llevados
a su domicilio, pues aiin no cuenta con un
vehiculo adecuado para tranasportarlos.

Se ha preocupado por rescatar a los
cachorros abandonados (muchas veces
maltratados en las calles), les brinda atencién
médica, alimento y un lugar temporal para
vivir mientras se les busca un hogar
definitivo. También procura encargarse de
animales adultos, aunque es mas dificil pués
actualmente sigue luchando por un espacio
adecuado para atenderlos y porque la
mayoria de las personas prefiere adoptar
cachorros. A estos animales adultos se les
promociona en las conferencias, entre
asociados y actualmente busca hacerlo por
internet. Para poder sustentar estas acciones
la asociacién ha venido solicitando al
publico donativos econdémicos, alimentos,
medicinas y accesorios tiles para cuidar a
sus huéspedes.

Finalmente, practica la eutanasia a animales
cuyo petfil lo necesite, como pueden ser: por
enfermedad o heridas graves, por
envejecimiento y agresividad.

La lucha de esta asociacién humanitaria
necesita de todos para frenar el maltrato a
los seres mds nobles e inocentes del planeta.
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3.4 NECESIDADES DE COMUNICACION DE AMOR ANIMAL AC
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Se ha mencionado que una de las labores de
las organizaciones protectoras de animales es
la de concientizar a la gente y procurar una
cultura de cuidado y respeto hacia ellos. En el
caso de nuestro cliente AMOR Animal AC,
cuenta con bastante informacién que busca
hacer conciencia y que requiere ser tratada de
manera grifica para que sea comunicada con
mayor efectividad.

AMOR Animal AC tiene miltiples
necesidades de comunicacién, sin embargo,
en este proyecto de tesis nos enfocaremos
principalmente a las que apoyen la difusién
de informacién, que produzca reflexiones e
impulse la idenddad formal de la institucion.

En esta tesis hemos propuesto a nuestro
cliente el disefio de ilustraciones, como
recursos expresivos y de comunicacién, cuyo
soporte impreso sera el folleto. Las
ilustraciones deberin apoyar el contenido
informativo para la difusién de los puntos
siguientes:

* El respeto a los animales. No los maltrates.
* Las ventajas de esterilizar a las mascotas.

* La adopcién de un perro o un gato. No los
abandones.

En términcs generales, a través de la
divulgacién de los temas anteriores, se busca

la reflexion del pablico; un cambio de actitud;
el apoyo econdémico o la contribucién con
material quirdrgico y accesorios para el
sustento de los animales albergados.

La asociacién esti interesada en su
presentacién formal, quiere informar sobre
sus actividades, servicios y metas, como pauta
a seguir en la cultura del cuidado y auxilio al
animal.

3.4.1 Perfil del usuario

Los folletos informativos se dirigirdn a todo
el publico en general, excepto alos industriales
explotadores de los animales, pues es muy
dificil desarraigar sus acciones ante sus
ganancias econdmicas.

Alos nifios les gusta tener mascotas y su trato
dependera de la educaciéon que haya recibido
dela célula familiar y escuela. Tanto los padres
de familia necesitan amar a los animales y
reflexionar sobre esta problematica que ha
existido y aun permanece, para transmitir a
sus hijos una ensefianza positiva de carifio y
respeto a los seres vivientes, indefensos y tan
bellos. Los profesores deben reforzar esa
actitud por serla escuela el lugar donde nifios
y jovenes permanecen la mitad de sus vidas.
Los perros y gatos son una noble compafiia
para ancianos y gente solitaria. Para el joven
que gusta ser acompafiado por su perro
cuando va a correr.




CAPITULO 3 AMOR Animal A C como respuesta ante el problema de la sobrepoblacion canina y felina

°
[ J

€

Por tanto el disefio grafico del material
informativo debe ser llamativo, agradable,
legible y educativo como para que un padre
pueda leerlo a su hijo o que un nifio y un
joven quiera conservatlo o para compartirlo
con alguien mas.

3.4. 2 Requerimientos del cliente
para el diseno del folleto ilustrado
Se entiende por requerimientos de disefio a
aquellas variables que surgen al entablar una
comunicacién con el usuario directo del
disenio (el cliente) sobre sus necesidades, que
bien pueden conformarse por decisiones de
comun acuerdo entre el cliente y el disefiador,
por la naturaleza del problema, por
cuestiones de legalidad, por los resultados
de alguna investigacion y propuestas hechas
por el creativo, o por cualquier otra condicién
que deba cumplir el disefiador para proponer
sus soluciones. El término requerimiento es
sinénimo de restriccién, especificacion,
consideracién, variable.

La importancia del planteamiento de los
requerimientos, no sélo es conocer todas las
condicionantes, sino también percatarse de
aquellos aspectos que no restringen al
disefiador, para que tenga mayor libertad en
la bisqueda de respuestas.

No todas las restricciones son decisiones
6ptimas, por lo que el disefiador debe usar
su criterio y sensibilidad para acatar algunas
de ellas, asi como para plantear nuevos
parametros que aseguren mayores beneficios.

Se debe tomar en cuenta que hay
requerimientos obligatorios para que la
solucién sea aceptada.

Respecto al planteamiento del problema, es
necesario sefialar que la Asociacién cuenta
con una scrie de material informativo
impreso en hojas carta, en cuya presentaciéon
es preciso enfocarse para dos fines: El
primero, es facilitar el manejo de la
informacién para el usuario final, y segundo,
expresar la identidad de la Asociacién Civil.

Respecto al primer punto, ha sido necesario
hacet una revision de los contenidos, con el
fin de agruparlos y evitar la redundancia de
los datos. Como resultado, el contenido se
ha clasificado en tres temas: Las ventajas de
la esterilizacidn de los animales domésticos,
la adopcién de un perro o un gato y el
maltrato de los animales.

En esta tesis sSlo se presentari el prototipo
del material impreso referente al tema de las
ventajas de la esterilizacién de los animales
domésticos.

A continuacidn se mencionarin los
requerimientos de AMOR Animal AC, a
partir de la clasificacién de Gui Bonsiepe
(44) segin su contenido.
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A) Requerimientos de uso

Se propuso al cliente un medio impreso de
informacién y difusiébn que llegue
directamente al usuario, por lo que deberia
ser un medio practico, de facil acceso como
el volante, el cartel o el folleto.

Requerimiento: Debera ser un medio que
proporcione la informacién necesaria sobre
los temas y que permita la reflexion y la
contribucidn del pablico con la Asociacién.
Parametro: Debe evaluarse la duracién del
material impreso (por su propiedad de
almacenamiento para volverse a ver cuantas
veces se¢ desee) y sus
informativas.

Solucidn: El folleto sitve para informar de
manera un poco mis extensa, donde pueden
organizarse y distribuirse los datos. Puede
ser conservado para repasar la lectura o para
compartirla. Puede aportar mensajes de
reflexién mads extensos y su fin no es
Unicamente publicitario.

capacidades

Requerimiento: Debera ser de un formato
que proporcione el espacio suficiente para
mostrar el contenido.

Parametro: La informacién debe ser
organizada y debe considerarse su cantidad
(no olvidar el espacio para las imigenes) para
determinar el espacio que ocupari. (Incluso
silos temas se conjuntarin en un solo folleto
o si serd necesario uno por cada tema)
Solucién: Puede ser a modo de diptico,
triptico, poliptico o engrapado, que
dependiendo la cantidad de informacién sera

su tamafio (carta, oficio u otro) y niimero de

paginas.

Requerimiento: Debera ser atractivo para
ser leido.

Parametro: No debe exagerarse en la
extensién de los textos y debe
complementarse con imagenes.

Solucidn: Se organizaran los textos, al
buscar una coherencia de lectura que se
refuerce con ilustraciones elaboradas de
manera tradicional, fotogrifica o con edicién
digital.

B) Requerimientos de funcion

Requerimiento: Deberi ser de utilidad para
que el usuario recuerde la Asociacién.
Parametros: Se debe tomar en cuenta que
la gente tira los folletos y volantes, por lo
que se deberd integrar otro elemento
funcional al medio impreso.

Solucidén: Debe ser un elemento prictico y
udl. Puede ser desde un separador solo o
que se complemente al llevar al reverso una
cartilla de vacunacién o un calendario
desprendibles; puede ser un folleto de 8
paginas cuyo interior sea un cartel.

Requerimiento: Debe tomarse en cuenta
que al folleto se le afiadird un uso.
Parametro: El elemento de utilidad
adicional deberi ser duradero.

Solucidén: Se podra utilizar cartulina o algin
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papel grueso que permita que el folleto se
pueda doblat. Se puede utilizar algin tipo de
acabado que puede ser barniz o plastficado
para cubrir por lo menos una cara del
impreso.

C}) Requerimientos técnico-
productivos

Requetimiento: Su costo de produccién
debera ser accesible.

Parametro: No se utilizari seleccién de
color, se debera optimizar ¢l uso del pliego
de papel.

Solucidén: Se podra explotar la gama de
tonalidades de una o dos tintas, sobre un
papel o cartulina de color. Se podri utilizar
el formato carta, oficio o tabloide por ser
medidas estindares.

Requerimiento: Se deberd proyectar el
concepto de calidad.

Parametro: Deberd cuidarse el trabajo
técnico de las ilustraciones y el modo de
reproduccién del impreso. Los folletos
deberin ser impresos en un mismo sisterma
de reproduccién para asegurar su unidad.
Solucién: Se buscara el apoyo documental
visual. Se deberi elaborar un documento para
el impresor donde se especifiquen las
medidas y caracteristicas del impreso
(colotes, dobleces, suajes), segiin el sistema
de impresion (offset, imprenta, fotocopia,
serigrafia, impresién digital) acorde con el
costo, junto con un prototipo allegado a la

calidad esperada. Se deberi solicitar una
prueba de color y revisar el material antes
de aceptarlo.

D) Requerimientos econdomicos

Requerimiento: Debe tomarse en cuenta
que actualmente la Asociacién no cuenta con
recursos econdmicos.

Parametro: La cuestién econdmica no debe
limitar las posibilidades creativas.
Solucién: Se deberin emplear materiales y
medios de reproduccién accesibles y de
calidad. Se puede buscar un acuerdo con los
impresores (al disponer un espacio para su
crédito a cambio de una rebaja), asi como
también puede buscarse el patrocinio de
marcas de productos médicos o alimenticios
a cambio de promocionar sus marcas en los
impresos, y de este modo poder disefiar con
mayor libertad de recursos (disefio de
ilustraciones a todo color que se puedan
reproducirse por seleccién de color, suajes,
acabados o tintas especiales)

Requerimiento: Debera imprimirse un
buen niimero de ejemplares, pues estos se
distribuirin en el mismo domicilio de
atencion, a través de otras asociaciones o en
eventos de distintos tipos.

Parametro: Deberi investigarse un sistema
de reproduccién econdémico y conveniente,
al contemplar como méaximo un millar. El
ntimero de folletos a imprimir también puede
ser determinado por el elemento de utilidad
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anexado al folleto, si es el caso del calendario,
su vida duraria de uno a dos afios. Sise logra
el patrocinio de empresas privadas, se podria
acotdar con ellas la distribucién del folleto
en tiendas.

Solucién: Podrian considerarse por su
accesibilidad econdémica el offset, la
imprenta, la fotocopia, y al final la impresién
digital y la serigrafia que podrian ser mads
costosas.

E) Requerimientos formales

Requerimiento: Debera llevar imagenes
para hacer atractivo el material.
Parametro: Se debe definir el nimero de
imagenes de las ideas y conceptos mas
significativos. Debe considerarse que en
México elindice de lectura es muy bajo, por
lo que la imagen serd fundamental y no debe
pasar desapercibida.

Solucién: Debera leerse el contenido y
delimitarlo para saber cuantas imigenes se
disefiaran, las imdgenes se deben dar a
entender por ellas mismas o en caso de ser
muy dificil lograrlo, complementarlas muy
bien con ¢l texto.

Requerimiento: Deberan proyectarse los
conceptos de proteccion, calidad, seguridad,
atencién, prevencion.

Parametro: Se debera cuidar desde la
organizacién, la redaccidn del texto y la
calidad técnica de las imagenes, hasta la
limpieza del material.

Solucidn: Se utilizardn slggans y frases de
concientizacién. Se emplearin colores
cédlidos para proyectar sensaciones de calidez

y cordialidad.

Requerimiento: Las ilustraciones deberin
proyectar los conceptos de amor, cuidado,
respeto.

Parametro: Se debera trabajar sobre
imagenes que dignifiquen al animal para que
¢l pablico conserve algo agradable, y para
que se forme la imagen o la conciencia de
que los animales deben vivir sanos, felices y
protegidos por ellos. Se debe evitar el usode
imagenes agresivas, cuando se trate de
encausar a la reflexién.

Solucidn: Se pueden afadir caracteristicas
humanas a los animales para lograr la
identificacidon. Se conseguiri material
fotogrifico de los animales callejeros para
un acercamiento de la situacién real. El
empleo de las técnicas de representacién
grifica como la pluma y tinta, scratch, grafito,
aerégrafo pueden enfatizar los efectos de
suavidad y fuerza.

Requerimiento: Debera haber imigenes
que encaucen a la reflexién.

Pardametro: Se retomarin imdgenes
referenciales, se evitari caer en lo literal.
Solucidn: Se tomaran fotografias. Se pueden
emplear figuras retéricas como la
exageracién o la metafora. Se tomaran como
referencia, en la etapa de investigacién
documental, las imagenes de carteles mis
representativos de otras asociaciones y se




CAPITULO 3 AMOR Animal A C como respuesta ante el problema de la sobrepoblacién canina y felina

valorarin sus productos de caricter
informativo ya publicados.

Requerimiento: Las imigenes deberin ser
atractivas y visibles.

Parametro: Deben contener recursos que
expresen dinamismo. Su tamafio no deberi
ser muy pequefio.

Solucidn: Se tratari la imagen segin lo que
se quiera expresar, con base a los recursos
grificos, por ejemplo: las lineas curvas par
conceptos de seguridad, movimientoy lineas
rectas para dramatismo, pasividad. Se haran
pruebas de reduccidn, para observar la
legibilidad de las imdgenes y que no se
emplasten.

F) Requerimientos de identificacion

Requerimiento: Deberd aparecer el
logotipo de la Asociacion.

Parametro: Deberi ser visible y equilibrado
respecto a los demds elementos del folleto.
Se deberin respetar sus colores de identidad
y podra aparecer por lo menos dos veces.
Solucién: Se determinari una escala
respecto al formato del folleto, su ubicacién
dependeri del uso de la denominacidén
completa o dnicamente el logotipo. Sus
colores institucionales se resumiridn a una o
dos tintas.

G) Requerimientos legales

Requerimiento: Se deberid enunciar la
denominacién de la Asociacién Civil.

Parametros: Deberi aparecer por lo menos
una sola vez la denominacién completa
“Asociacién Mexicana para la Organizacion
del Rescate Animal” seguida de las palabras
Asociacién Civil o de las siglas A.C.
Solucidn: Se podra presentar junto con su
logotipo y dentro del texto.

Requerimiento: No se deberi enunciar el
domicilio de la Asociacién Civil.
Parametro: Bastara con anotar que
pertenece a México, Distrito Federal. No se
pondrin domicilios completos debido a las
actuales limitaciones econdémicas de la
Asociacién Civil.

Solucién: En su lugar se pondran teléfonos
y correo electrénico para atencidn,

Requerimiento: Deberi invitar a participar
a toda persona fisica o moral de nacionalidad
mexicana a participar enla labor social de la
Asociacién Civil.

Parametro: Sélo es vilida la partcipacion
social de mexicanos, pues la ley marca una
clausula de exclusién de extranjeros.
Solucidn: Por lo que la palabra mexicanos
debera enfatizarse. Por lo que se deberi crear
conciencia del problema a través de las
imdigenes y del conjunto del folleto.

Requerimiento: Se comunicaran los
objetivos de la Asociacién Civil y se aclarard
que no persigue fines de lucro.

Parametro: Se listarin claramente las Iabores
de la Asociacién, se buscari hacer participe
al pablico y se bebera resumir la informacién
para no saturar el folleto.
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Solucién: Se le designari un espacio especial
a esta informacién dentro del folleto con los
nimeros telefénicos de la Asociacidén para
que el puablico la apoye.

3.4.3 Analisis de productos
existentes

Se ha elaborado un andlisis de algunos
materiales impresos de tipo informatvo de
enfoque cultural producidos por distintas
asociaciones protectoras de animales
domésticos. Es importante para el disefador
grifico conocer lo que se ha estado
produciendo para no repetir las mismas
fé6rmulas, rescatar los puntos acertados y
reconocer los fallidos, para procurar hacer
una propuesta diferente.

Se ha detectado por una parte, que la mayoria
de los materiales impresos de enfoque
informativo-formativo y de concientizacion
no tienen disefio grifico, esto ¢s debidoa la
falta de recursos. Por otro lado, los impresos
producidos por compafias vendedoras de
productos alimenticios, medicamentos, venta
de animales y accesorios de cuidado,
procuran una presentacion grafica agradable
para beneficio de sus ventas.

Dentro del primer grupo, sec encontrd
material impreso en las siguientes formas:
folletos a modo de tripticos y dipticos,
calcomanias con mensajes, anuncios, hojas
y hojas llenas de informaci6n, hojas sueltas
con pequefias historietas, hojas sueltas con
consejos de cuidado preventivo, entre otras.
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respectivamente.

Emplea caricaturas
representativas de cada
reino animal, elaboradas
digitaimente.




CAPITULO 3 AMOR Animal A C como respuesta ante el problema de la sobrepoblacién canina y felina

Con reflexiones, orientacion, peticion de
ayuda y demads, unas veces saturada en
espacios muy chicos o de manera muy

dispersa.

Existen ideas creativas en la forma del
contenido informativo y su manejo, pero
carentes de un disefio grafico que las
complemente. Es el caso de la hoja que
presenta el nimero de descendientes que
puede tener una gata en un afo, al ver tal
cifra surge el asombro, pero si el material
impreso carece de presentacién y seriedad,
el publico puede dudar de lo fidedigno de
los datos e ignorar la intencién del impreso.

En el caso de AMOR Awnimal AC., hay
demasiada informacién presentada en
cuartillas, que por lo general son apoyadas
con graficos de c/p art, personajes de
caricaturas y fotografias de revistas que van
desde las que despiertan ternura y simpatia,
alas imdgenes crudas y crueles de la realidad.
De estas ultimas, muchas caen en el
amarillismo y son muy agresivas, por lo que
no son aptas para el publico infantil. La
amplia extensién de informacion no es muy
conveniente para conscientizar a la gente, en
este pais donde no existe el hibito de la
lectura. Quizas lo mejor seria echar mano
de los medios masivos de comunicacion para
llegar de manera generalizada a todos los
sectores de la poblacién, pero es sabido que
en este pais se le da prioridad a asuntos
politicos y sociales relegando a las especies
animales a un segundo plano. Es por eso,

que estos medios impresos deben ser
optimizados, al sintetizar los mensajes y
apoyarlos con disefios visuales atractivos
para lograr mayor atencién.

Por otro lado, se observé que hay ejemplares
que si muestran cierto cuidado, producto de
las contribuciones voluntarias de
disefiadores, ilustradores o aficionados al
dibujo.

Para este anilisis fucron seleccionados tres
de los ejemplares mads representadvos de
cada asociacién en cuanto al uso de
clementos graficos.




Necesidades de comunicacion de AMOR Arimal AC 3.4

AMOR Animal A.C.

Forma

Contenido

Formato carta, papel bond blanco, orientacién horizontal. A modo de prospecto.

Elementos graficos y estéticos

Imagen: dibujos sintéticos a llnea en historieta. Los globos de pensamlento se usan de
manera parcial para los animales (sélo los circulos sin nuve) y los de didlogo para los
humanos. Los recuadros estan chuecas, no se percibe alguna intensién de envolvente
irregular o libre.

Tipografia: Hecha a mano para titulo y didlogos de los humangas, y palo seco hecha en
computadora para los pensamientos de los animales.

Jerarquia de la Informacién: Las imagenes y los textos se apoyan entre sl, su lectura
es lineal.

Estructura visual: Es una division sencilla en seis cuadros.

Legibilidad: El texto es claro, aunque se haya recurrido a la letra hecha a mano.
Sistema de Impresién: Fotocopia en blanco y negro.

El contenldo promueve la reflexién.
Consiste en los pensamientos mds
recurrentes de la iresponsabliidad y falta
de consciencia sobre el problema de la
sobrepoblaclén de perros y gatos. A los
que se contrapone el razonamiento y
reflexién de las victimas. Al humanlzar a
los animales se busca una comunicaclién
con los humanos.

Funcionalidad
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El prospecto es parcialmente funclonal.
Es pobre en su presentacién grafica. La
intenclién es clara: mosirar las excusas
que los adultos, Jévenes y niflos ponen
ante el problema de qué hacer con las

camadas.

Valoracién de la propuesta

Aspectlos acertados: Este ejemplar
maneja un buen contenido de reflexién y
su lectura es sencllla. €1 dibujo es
expresivo y esllamativo el manejo de los
pensamientos de los animales. Por el
simple hecho de llavar dibujos, invita con
mayor facilidad a la lectura.

Aspectos deficlentes: No logra el objetivo
de una historleta, pues no tlene una
narrativa, mas blen cumple la funclén de
varios cartones presentados en unmismo
formato con distintas situaclones, sobre
una misma tematica.

No cuenta con ningtin dato de la
Asoclacién (en comparaclén con los otros
formatos que se analizan en esta lesis),
por lo tanto no hay difusién de su identidad
por este medlo. Carece de formalidad.

[
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CAPITULO 3 AMOR Anima! A C como respuesta ante el problema de la sobrepoblacion canina y felina

Asociacion Activa para la Supresion de la Crueldad Hacia los Animales, A. C.

Forma

Contenido

Formato carta, pape! bond blanco, orientacién vertical. A mocdo de prospecto, forma de
registro al reverso para contribuciones del usuario.

Elementos grédficos y estéticos

Imagen: Fotografias de los animales callejeros que ilustran la realidad, tal como se
acostumbra verlos (echados en las banquetas flacos y tristes e incluso fallecidos) Las
fotografias togran un impacto visual.

Tlpografia: Uso de seis tipografias distintas.

Jerarquia de la informaclén: La lectura es lineal. Primero la fotografia y su frase, la
descripcion del problema dentro del recuadro grande y finalmente la solucién en el recuadro
con efecto tridimensional. Los contactos pasan al Glimo plano. Al reverso, una invitacién
para unirse a combatir e! problema, reforzendo con fotografias y una forma do registro.
Estructura visual: El plano esta dividido en mitades.

Legliblildad: La ipografia es clara y de buen tamafio.

Slistema de Impresién: Fotocopia en blanco y negro.

Su contenido se enfoca a la reflexién y
se dirige al publico adulto. Expone de
manera directa los problemas y las
injusticlas, a las que aporta una solucién:
unirse a su campafa de esterilizacién.

Funcionalidad
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El prospecto es parclaimente funcional.
A pesar de ser muy sencilla su
presentacién, sus imdgenes son
equliibradas, es decir, no se van al
extremo del amarillismo nt a lo cursl y si
suscitan la reflexién,

La intensién fue aprovechar el formato
para una doble funcién. Al reverso viene
una forma desprendible para que el
usuario indique como puede ayudar. Sin
embargo, al mutilar la hoja, ef usuario
sdlo se queda con una parte de! mensaje.
La idea podria olvidarse al
desacompletario.

Valoracién de la propuesta

Aspectos acertados: Este ejemplar
maneja un buen contenido de refiexién;
tanto el uso de la Imagen como del
contenido son crudos. Las Imdgenes
producen tristeza y lastima. La intencién
de ocupar este mismo medio
(aprovechando el momento de reflexién)
para anexar un formato para apoyara ia
Asoclacién, fue una idea muy prdctica.Su
tectura es senclila.
Aspectos deficient El que al reverso
de la forma desprendible se encuentre
parte del mensaje que conforma la
composicion frontal. E! manejo tipogréfico
no le da uniformidad a {a propuesta.




Necesidades de comunicacion de AMOR Animal AC 3.4

Asociacion Pro Defensa de los Derechos Animales A. C.

Forma

Contenido

Formato de 25x18.5 cm., pape! couché blanco brillante. A modo de diptico, orientacién
vertical.

Elementos graficos y estéticos

Imagen: fotografia de mascotas felices, que expresan ternura, ilustracion digital caricaturesca
y sencilla.

Otros elementos graficos: Rayones y globos de colores que acentian un ambiente infantil.

Marcas de agua, bloques de color plano y con degradados. Plecas y balas en forma de huelias.

No hay descansos visuales.

Tipografia: Sans serif en diferentes pesos, colores, con sombras ¢ contormos.

Jerarquia de la informacidn: En primer lugar, la imagen que posteriormente invita a leer ios
pequeiios mensajes de colores y finalmente los contenidos.

Estructura visual: Una caja de texto por pdgina con Imagenes centradas o a los costados.
Legibilidad: La saturacién de elementos distrae la lectura.

Sistema de impresion: Seleccion y separacién de color impreso con Offset.

Color: Son brillantes y predominan los célidos sobre los frios.

Por lo anterior, hay impacto visual.

Su contenido es positivo, informa de
manera sencifla, usa lenguaje informal,
se dirige a 2° y 3° personas, se enfoca
al publico infantl.

Su contenido es sobre la adopcién de
perros y gatos, aporta
recomendaciones practicas sobre el
cuidado de las mascotas, busca hacer
reflexién respecto a ta responsabilidad
que se adquiere al adoptar un animal,
orienta en la eleccién de una mascota,
indica como ayudar a la asociacion,
ofrece sus servicios y contactos.

Funcionalidad
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Interiores

El diptico es parcialmente funcional.
Tiene a su favor el ser llamativo, las
imagenes son el ancla para propiciar
la lectura. Sin embargo, la informacién
sufre interferencias por la saturacién
de elementos, se pierde el interés en
seguir leyendo.

Valoracién de la propuesta

Aspectos acertados: Denota un claro
manejo para el publico infantil y juvenil.
La portada es atractiva por el empleo
de colores cdlidos y el manejo de las
proporciones de color, io cual produce
tensién. El grafico del perro es muy
llamativo.

Aspectos deficlentes: Hay una
saturacién de recursos graficos y es
muy pequerio el espacio para todo el
contenido que tiene. Es demasiado
texto como para leerlo todo.

0,
0%,




Capitulo 4

Proceso de diseno
del folleto ilustrado
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Consideraciones de diserio editorial

4.1 CONSIDERACIONES DE DISENO EDITORIAL

D I R I T T I T T R R I I S A R L I I IR AP SO AP A

Es importante sefialar que el proceso de
disefio del folleto va muy ligado conel delas
imagenes o ilustraciones. Consideramos que
las caracteristicas definidas de un diseno
editorial repercuten en el diseno de las
ilustraciones, o viceversa (recordemos que
hay productos editoriales hechos Ginicamente
con imagenes) El nimero de imigenes a
desarrollar resulta del equilibrio de los
espacios en conjunto con el texto y la
coherencia de la lectura.

Y que mejor que el disefio editorial y el disefio
de ilustracion trabajen en conjunto para su
mejor acoplamiento y asi evitar errores. Un
ejemplo muy comin en el ambito editorial
es cuando muchas ilustraciones se llegan a
mutilar o escalar, rotar y reflejar
incorrectamente.

Se propuso a nuestro cliente el folleto, por
ser este un medio impreso que va
directamente a los lectores, que permite la
difusién de mensajes de poca extensién, que
deben presentarse de forma clara y precisa
en poco tiempo, por lo cual, debe ser
atractivo visualmente para atracr la atencién
del receptor.

En una primera instancia se habia propuesto
el desarrollo de folletos a modo de tripticos,
cada uno con un tema (esterilizacidén,
adopcién y maltrato) Sin embargo, se

concluyé en utilizar un medio en donde se
reunieran los temas anteriores por estar muy
relacionados entre si.

Tomando como base los requerimientos del
cliente se procedio al desarrollo formal del
folleto, que a continuacién presentamos.

4.1.1 Definicién del contenido

Para establecer las dimensiones del folleto,
primero se tuvo que conocer la informaciéon
que contendria. Dado que cra un amplio
volumen, y teniendo en cuenta que se
buscaba un medio informativo prictico, el
contenido tuvo que reducirse al seleccionar
sélo los datos esenciales (varios de estos se
repetian) De esta manera se busca que la
gente no lo rechace, pues ademaids ira
acompanado de imagenes.

El borrador final fue entregado a un
corrector de estilo para asegurar su
presentacién y coherencia.

La informacidén esti estructurada en las
siguientes partes:

* Introduccién al problema de la
sobrepoblacién y maltrato animal.

* Quien es AMOR Animal A Cy sus
servicios.

= Las ventajas de la esterilizacion.




CAPITULO 4 Proceso de diserio del folleto ilustrado

8-Page Gate Foid

12-Page Beoadside

* La adopcidn.
* Como apoyar a la asociacion.
* Contactos telefénicos.

4.1.2 Definicion del formato

Una vez que se determind el contenido y su
cantidad, se tuvo que seleccionar la
presentacion del folleto. Un folleto puede
estar conformado de varias péiginas
engrapadas o cosidas, también puede ser

8-Page Accordion 8-Page Reverss Map

R

$-Page Accorcion 8-Page Shart Fold 8-Page Parallel (3 Folds)
8-Page Map Fokd 10-Page Accordion 12-Fage Lener Fold
18-Page Broatside 16-Page Booklet

Estilos de dobleces

Tomado del apéndice del libro The creative index 1996 Latin América Tomo 6

@

doblado a modo de diptico, triptico, poliptico
o desplegable, impreso por ambos lados.

Se considerd que el folleto fuera a modo de
desplegable o poliptico, primero por la
cantidad de informacién y porque crea un
interés en la lectura. Es decir, lleva una
secuencia en donde la informacién se
presenta de una manera progresiva a través
de los dobleces y las ilustraciones que
guardan una relacidn con el texto.

Existen diversas formas de plegar una pieza
de papel, que pueden adaptarse segin el
contenido, la cantidad de informacién o la
idea que tenga en mente el disefiador.

Se tomd como referencia diferentes
ejemplares de folletos ya impresos, y se
hicieron bocetos con hojas de papel dobladas
de difcrentes formas con la distribucién del
contenido de manera simulada a partir de
lineas y manchas.

Finalmente se optd por un doblez Hamado
Gate Fold de 8 paginas, que al doblarlo otra
vez se forzé a que quedara un cuadrado (y
16 paginas) Entonces s¢c tomé como base la
figura cuadrada, que ademas de la estabilidad
visual y emocional que la caracterizan,
expresa algunos de los conceptos que AMOR
Animal AC quiere proyectar: proteccidén y
seguridad.

Segun Adridn Frudger el cuadrado es una
figura de cardcter simbdlico neutral, que
sugiere un aAmbito habitacional de suelo
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firme, techo, paredes, cobijo, etc. Y tan
pronto se convierta en rectingulo pierde su
neutralidad. (17) Por ende, este formato
adquiere dinamismo, porque en su sucesién
de dobleces alterna formas rectangulares.

Al elegir este formato también se busca la
distincién entre los formatos que ostentan
la mayoria de los folletos impresos en
circulaciébn que abordan un tépico
informativo similar.

Otra razén por la que se opté por este
formato es porque permite desarrollar el
contenido grifico de una forma secuencial
armoénica tanto prictica como visualmente
al permitir que las jlustraciones narren una
breve historia partiendo de una
representacién grifica minima (formato de
14 X 14 cm.) a un formato mds amplio, a
modo de cartel (28 X 56 cm.) De esta manera
cubrimos el requerimiento de anexar al
folleto una utilidad adicional, con lo que se
espera haga acrecentar la atencién y el interés
por el material presentado en el folleto.
Primero al aportar un medio informadvo y
segundo, al proporcionar un cartel que
motive ser colocado en la pared por su
imagen agradable, su mensaje que incite ala
reflexién, y en donde se colocaran los datos
de como apoyar y contactar a la asociacion.

interiores Pieza desplegada
Cartel

Disposicion progresiva del formato al desplegario, acompatfiado de los primeros
bocetos para las ilustraciones y la distribucién del contenido.

[
o2,
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CAPITULO 4 Proceso de diserio del folleto ilustrado

La pieza de 28 x 56 cm.,
cabe tres veces en un
pliego de 61 x 90 cm.,
para su impresion frente
y vuelta.

Se tomd en cuenta el
espacio para el rebase
de las imagenes y la
pinza.

&

4.1.3 Eleccion del papel

La definicion del formato también va muy
ligada al tamafio de papel, porque se debe
procurar su aprovechamiento. El formato
representa una tercera parte del pliego total
de la superficie del papel a utilizar para la
produccién final (61x90 cm.)

En lo referente a la calidad del papel
seleccionado se ha optado por un papel con
recubrimiento, porque permite que la tinta
se quede en la superficie y le dé mayor
adherencia. Se ha clegido el papel couché por
su claridad, limpieza y maleabilidad, en
acabado mate y de un gramaje mediano (135

grs.)

Las caracteristicas de este papel se amoldan
a la formalidad y la calidad que se deben
proyectar en el trabajo ademas de reforzarla

suavidad y soltura del trazo que
caracterizarin a las ilustraciones.

El acabado mate no interferird en la
apreciacion clara y concreta que se espera
conseguir por parte del lector pues se busca
eliminar la posible generacion de reflejos
creados por la incidencia de fuentes de luz
alternas sobre la superficie del folleto.

El gramaje seleccionado nos permitird
producir un trabajo maleable (necesario para
la aplicacién de dobleces) y duradero
(necesario para las consultas constantes del
contenido del folleto y la resistencia del
cartel)

De acuerdo con las caractersticas requeridas,
este papel se encuentra en el mercado en las
siguientes presentaciones:

< 90 cm.

L 4

1o ; 1T Aire

para pinza

1

61 cm.

56 cm.

: 28 cm.

A4
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Algunas presentaciones de papel couché

Papel couché blanco, 2 caras mate, triple
estucado * (Pepeleria Lozano Hnos.)

Medida Gramaje Grs/m2

57 x 87 80, 100, 115, 135, 150
61 x 90 100, 115, 135, 150
70 x 95 90, 100, 115, 135, 150

Papel couché MAGNO MATT blanco, 2 caras
mate, libre de madera, doble recubrimiento,
libre de cloro (ecoldgico)

Calidad: grado 1 por su opacidad de 95 - 97%, y
blancura de 95%. Blancura "azulada” y estabilidad
dimensional.

Origen: Austria, KNP Leykam (RAGSA)

Papel couché EUROMATT blanco, 2 caras
mate, libre de madera, doble recubrimiento,
libre de cloro (ecoldgico)

Calidad: grado 2 por su opacidad de 93 - 97%, y
blancura de 92%.

Origen: Austria, KNP Leykam (RAGSA)

Ambos papeles se encuentran en estas medidas.

Medida Gramaje Grs/m2

57 x 87 90, 100, 115, 135

61 x 90 90, 100, 115, 135, 150

70 x 95 90, 100, 115, 135, 150, 170

Papel couché ULTRAMATT blanco, 2 caras
mate, libre de madera, doble recubrimiento,
libre de cloro (ecolégico)

Calidad: grado 2 con blancura “"Azulada”.
Estabilidad dimensional.

Origen: Norteamérica (RAGSA)

Medida Gramaje Grs/m2
57 x 87 90, 100, 135

61 x 90 135, 150

70 x 95 135, 150

Papel couché LUSTROLITO PREMIUM y
CRISOBA MATE blanco, 2 caras mate, pasta
mecanica y pasta quimica, recubrimiento
simple.

Calidad: grado 3 por su opacidad de 93 — 98%, y
blancura de 80 - 82%.

Origen: México, Kimberly-Clark (RAGSA)

Medida Gramaje Grs/m2
57 x 87 90, 100, 135
61 x 90 980, 100, 135
70 x 95 80, 100, 135

*NOTA

El triple recubrimiento le
permite soportar
muitiples procesos y
acabados sin perder su
estabilidad dimensionat.
Dato tomado de Lista de
precios de papeles y
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4.1.4 Definicion del nimero de tintas  posible asignarles uno o dos colores y se
y sistema de impresion solicitarian negativos en medios tonos ouna
Se ha indicado en los requerimientos téenico-  seleccién a dos colores respectivamente para
productivos y econdémicos, que AIMOR  su impresidon en offset.

Auninral AC no cuenta con los recursos para

pagar la impresién a color, porlo que lo mas

conveniente seria imprimir a una sola tinta o

dos.

Aclarar este punto es prirmordial también
para saber si las ilustraciones se trabajaran
en blanco y negro o a color. Sin embargo, se
ha planteado la opcién de genecrar una
variante a todo color, que seria lo mis Sptimo
para que los folletos sean mas atractivos y se
enfatice la expresion de diferentes
emociones.

Para poder presentar esta variante, ¢s preciso
elaborar las ilustraciones a color y el sistema
de impresién requeriria de la seleccidon de
color en offset.

Para solventar el pago de esta opcidn, se
recuriria a un plan de patrocinio, que
plantearemos mas adelante.

En el caso de que no se obtuviera el
patrocinio se podrd optar por la version
econdmica. Para esta version solo se tendrian
que cambiar las imagenes ya digitalizadas en
modo CMYK (cian, magenta, amarillo y
negro) a modo escalade grises, ademis de
equilibrar sus contrastes y brillos, en un
programa de ecdicibn de imagenes
(Photoshop, Corel Photopaint).

Una vez puestas en modo escala de grises es
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4.1

4.1.5 Eleccion de la tipografia
La tipografia es un elemento que da caricter
y expresividad a un texto, facilita su lectura,
lo enfatiza y distingue por jerarquias, lo
adorna. Es un elemento importante del
disefio y de la comunicacién grifica.

Para la selecciéon de la dpografia acorde al
contenido del folleto, se tenen que tomar
en cuenta diversos aspectos: la cantdad de
texto, qué es lo que se quiere proyectar (la
identidad dela asociacién, confiabilidad), que
el tipo vaya de acuerdo con el contenido, que
los caracteres sean claros y legibles.

Los caracteres lineales, también llamados
palo seco por no tener serifas, dan un aspecto
limpio, geometrizado y son contemporaneos.
Estos surgen a partir de las figuras
geométricas bdsicas y se han ido
perfeccionando para que sean ficiles de leer.

Por otro lado, los caracteres romanos
antiguos y modernos con serifas (patines o
gracias), se caracterizan por su aspecto
clisico y son adecuados para grandes
cantidades de informacién y facilitan la
lectura, ya que son mias facilmente
reconocibles por su forma que es mis
articulada que un caracter simple, sus serifas
conducen la vista sobre los renglones y
facilitan el trabajo de espaciamiento pues sus
remates funcionan como una referencia. Para
que los de tipo paloseco consigan cste efecto,
se debe dar un interlineado mayor para que
se distingan las lineas de texto.

Se seleccionaron cinco tipografias estilo palo
seco: Gill Sans, Eras, Maiandra, Futura,
y Arial, con las que se hizo una prueba con
pequefios pirrafos de texto para apreciar sus
caracteristicas. Habia inclinacién por la
tipografia Maiandra, pero se descarté porque
no tenfa otras variantes. Se descartd Arial
porque genera una mancha gris muy pesada.
También se seleccionaron cinco tipografias
romanas antiguas: Garamond, Times New
Roman, California, Footlight y Perpetua.
De las cuales se descartaron las tres Gldmas
por no contar con variantes y se optd por
Garamond, por ser de trazo ligero y
terminales agradables.

A continuacion presentamos las constantes
que se consideraron para las pruebas
dpograficas, una muestra de los ejemplares
seleccionados, sus variantes disponibles y
algunos comentarios respecto a su aspecto.
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Pruebas tipograficas

Constantes: Amplitud normal (excepto Futura Book BT), cuerpo ¢ intetlineado de 11/15 pts. (excepto Eras 10/
15 pts.), y de inclinacién redonda. No se forzé el intetletraje, ni se deformaron. Arreglo justificado.

Gill Sans

En México existe un gran nimero
de perros y gatos que sufren y
mueren diariamente por inanicién,
accidentes, enfermedades vy
maltratos causados por el descuido
y el abandono, productos de la
indiferencia humana.

Eras
En México existe un gran numero de
perros y gatos que sufren y mueren
diariamente por inanicion,
accidentes, enfermedades y
maltratos causados por el descuido
y el abandono, productos de la
indiferenci humana.

Futura

En México existe un gran nimero
de perros y gatos que sufren y
mueren diariamente por
inanicién, accidentes,
enfermedades y maltratos
causados por el descuido y el
abandono, productos de la
indiferencia humana.

Familia

Medium, medium italic, bold, bold
Italic, medium condensada, medium

condensada bold, medium
condensada bold italic,
ultrabold, wicrabold

realie, ultraboldcondensada,

Famitia

Medium, light, demi, bold.
No hay italicas

Familia

Medium, light, light italic, bold con-
densed, bold condensed, book, book
italica, heavy, heavy italic, light con-
densed, light condensed itali, medium,
medium bold, medium italic,
medium bold iralic,
mediumcondensed, medivm condensed italic,
extra beold, cxira bold itallc,
bold condensed italic, Minck

Gill Sans Serif es de trazos caligraficos de
grosor variable y tiene un aire mas
artesanal. Segin John Lang su creador fue
un cantero, y la letra revela la influencia de}
trabajo de la piedra. (27) Y por otro lado
Antonio Tubaro menciona que fue creada
por Eric Gill en 1927 para la Monotype

o
KO-

Eras tiene un aspecto moderno y limpio, es
ligeramente inclinada, y su cuerpo es muy
amplio. Con un tamaiio de 11 pts., el
parrafo aparentaba tener menor interlinea y
se vela un tanto saturado. Por tal razén se
le bajé un punto al cuerpo para que se
viera equilibrada con respecto a Gill Sans y

Futura de Paul Rener creada en 1928 (55)
tiene un aspectc geométrico, las
maydadsculas son muy agudas. Es un tipo
limpio pero luce pesado.
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Pruebas tipograficas

Constantes: Amplitud normal, cuerpo einterlineado de 12/14 pts., y de inclinacién redonda. No se forzé elinterletraje,

ni se deformaron. Arreglo justificado.

Garamond

En México existe un gran numero
de perros y gatos que sufren y
mueren diariamente a causa de
diversas razones propiciadas porla
indiferencia humana, como la
tortura y las enfermedades causadas
por el descuido y el abandono.

Times New Roman

En México existe un gran nimero
de perros y gatos que sufren y
mueren diariamente a causa de
diversas razones propiciadas por
la indiferencia humana, como la
tortura y las enfermedades
causadas por el descuido y el
abandono.

Familia

Medium, bold, iralic

Familia

Medium, bold, italic, bold italic,
extra bold

Garamond fue disefiada en 1532 (55) y
es uno de los mas importantes
alfabetos romanos antiguos. Ofrece
economia de espacio, sus
caracteristicas cumplen con la
legibilidad, su aspecto es agradable.

Times New Roman fue disefiada por
Stanley Morison y fue utilizada por
primera vez en el periédico The Times
en 1932 (s5) Tiene un alto margen de
lectura, debido a la amplitud del ojo
que lo hace aparecer de mayores
dimensiones confrontado con otros
caracteres de igual cuerpo.
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4.2 PROCESO DE DISENO PARA LAS ILUSTRACIONES
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Para desarrollar las ilustraciones, se deben
contemplar las consideraciones de disefio
editorial para saber como contextualizarlas.
Se deben conocer los requerimientos del
cliente, el contenido, el formato del folleto,
los espacios con los que se cuenta, la idea
general del disefo, las caracreristicas del

papel.

Antes de comenzar a trabajar en las
ilustraciones es preciso sefalar la importancia
de archivar el desarrollo de nuestro trabajo,
que nos servird para experiencias futuras.
Usaremos cuadernos de bocetos (que deben
ir fechados preferentemente), folders, sobres
y una carpeta especial para conservar todos
los elementos del trabajo. También es
importante apuntar en nuestras prucbas
técnicas el procedimiento de cémo se
lograron ciertos efectos, nombres de colores,
sus combinaciones y marcas.

Para elaborar nuestras ilustraciones hicimos
referencia al “Proceso general para ilustrar
un texto”, del maestro Guillermo De Gante
Hernindez, citado en el apéndice de esta
tesis, que estd conformado de las siguientes
etapas:

1.- Lectura, analisis y sintesis
Se ley6 el texto varias veces, se subrayaron

las ideas principales para distinguirlas de las
secundarias y accesorias. Se hizo una pequena
lista de los conceptos mds importantes.
Recordemos que al definir el contenido, ya
se le habia asignado una secuencia.

2.- Conceptualizacion

De los conceptos ¢ ideas principales se
consideraron las que podrian ser
representables o con posibilidades de
interpretaciéon.

Posteriormente sc delimité que habria que
ilustrar el tema del abandono y el descuido
como formas de maltrato.

Que se tendrian que generar imagenes
alusivas a los aspectos positivos de la
esterilizacién de mascotas, e¢ incluso
representar aspectos negativos de no llevarla
a cabo, como serian: arriesgar a las mascotas
a ser atacadas por jaurias cn época de celo,
a que se sigan escapando y scan atropelladas
o que se les peguen parasitos en la calle.
Y se tendria que trabajar sobre la idea de la
adopcion y el amor a los perros y gatos.
De entrada AMOR Animal AC se encarga
primordialmente de esos animales.

3.- Bocetos de Primera Generacion

Son las primeras imagenes de nuestro
proceso de trabajo. Aunque estos dibujos se
consideran de primera generacidn, porque
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se registran sdlo las ideas mentales, no
importando el grado de aproximacién grifica
que tengan, primero se claboraron dibujos
de plano a plano y otros con modelo real de
perros y gatos adultos que sirvieron como
prictica.

En el principio se comenzé a bocetar ideas
basadas en los conceptos rescatados con
anterioridad.

Dibujo tomado de una fotografia. Dibujo tomado de un modelo real.

Ideas sobre el maitrato alos animales
El abandono y el descuido en el cuidado de
los animales son formas de maltrato y son
consecuencia de la falta de conciencia y
conocimiento sobre las ventajas de la
esterilizacon.

Las ideas recurrentes fueron en direccién a
los perros callejeros que duermen en el
pavimento, tan solos, con frio y hambrientos,
rodeados de basura.

Otra idea consistié en representar la soledad
de perros y gatos en este mundo tan grande.

Primeros bocetos sobre el abandono.
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Se representd el abandono de cachorros en
la calle, que en la realidad se practica en
diferentes grados de crucldad. Se comenzd
a dibujar un gadto saliendo de un costal
anudado, luego tres que mis bien parecen
protegidos por una cobija. Y finalmente
cuatro gatos caricaturescos que se asoman
a través de un saco.

Para hacer alusién a los aspectos de descuido
por la falta de esterilizacion, se dibujé un
ato que esta a punto de ser atacado por
‘otro callejero, y algunos perros
pulgosos.

En esta etapa ain no se
definia el tipo de dibujo
para las ilustraciones.
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Ideas sobre el amor y cuidado a los
animales

Finalmente se hicieron algunos bocetos que
representaran el carifio y respeto a los animales.
Se dibujaron a dos jévenes en acttud de carifio
€Oon sus tmascotas.

Tomando en cuenta las caracter{sticas del formato
y el orden de la informacién, primero se pensden
acompafiar cada tema con una imagen alusiva, y
al terminar de desplegar el folleto, nos
€NcoNtriramos con una imagen mayor, a modo
de cartel.

Sin embargo, es en esta etapa cuando surge la
idea de desarrollar los dos personajes principales
de la identidad grafica de AMOR Aninral AAC,
quee por sericonos quese identifican conla misma
y con sus intereses particulares, resultan objetos
de diserio eficaces para usarse como promotores
de susideales. Y de esta manera también cubrir el
requermicnto de enfatizar la identidad de la
asociacion.

Para llevar una secuencia en el poliptico, se
presentarian estos personajes, que son un par de
cachorros, en diversas facetas de comportamiento
ejemplificando y enriqueciendo visualmente el
contenido informatvo del folleto. La informacién
esta estructurada de tl forma que las imagenes
pueden narrar una historia corta que parte del
abandono de los cachorros en la calle (que es una
forma de maltrato y una concecuencia de 1a falta
de esterilizacion), los desgos que corren solos y
finalmente un desenlace feliz cuando son
rescatados en adopcién.

AMOR
ANIMAL

Logotipo de AMOR Animal AC

Con base en las
caracteristicas de las
mascotas del logotipo,
se tuvo que definir el
prototipo del perro y del
gato en razas conocidas
para facilitar las
referencias visuales.
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Desarrollo de los personajes

El disefio de personajes tiene otro proceso
que busca su uniformidad, lo que implica
dibujarlos en distintas actitudes y expresiones
emocionales. En este proceso los dibujos
muestran un trabajo progresivo.

Para comenzar, se definicron los prototipos
de las mascotas con base a los rasgos de los
cachorros del logotipo de AMOR Animal
AC. Observamos que ambos tienen el hocico
blanco. El gato tiene una letra “M” en la
frente y el perro tiene una franja blanca entre
los ojos.

Los cachorros felinos y caninos tienen
algunas caracteristicas comunes. Sus cuerpos
son redondeados y sus extremidades cortas,
sus ojos, orejas y nariz son grandes en
comparacién con un adulto. La nariz de un
perro es redonda y 1a de un gato acorazonada.

Primero se elaboraron dibujos muy
caricaturizados (los primeros dibujos del San

Bernardo), y dado que su desarrollo se apegd
mucho a las referencias fotogrificas, poco a
poco se fueron definiendo los rasgos. Se
empleé el estilo en caricatura sobre todo para
ayudarnos en la expresién de los rostros y
ciertas actitudes, junto con el estilo
naturalista, para dar como resultado,
ilustraciones de animales sencillos, tiernos y
expresivos.

En este proyecto se dio a la parla definicién
del formato del folleto, con la coherencia de
las ilustraciones. Una vez que se tuvo en
mente desarrollar a los persomajes, primero
se penso en hacerlos participes como
espectadores cn las escenas, es decir, solo
asomandose desde las orillas. Pero después
se pensé en crear una pequefia historia que
iniciara con la representacién del abandono
hasta un final feliz.

Las primeras propuestas
se basaron en la raza
San Bernardo porque sus
caracteristicas visuales
son similares a las del
perro del logotipo.

Pero como son perros de
climas frios y no son
comunes aqui se opté
por otra raza de
manutencién mas

Referencia fotografica de cachorro San
Bernardo.

) ! razonable.
Las primeras propuestas lucen muy caricaturescas.

S
K44
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4.2

Desarrollo del cachorro canino

Referencias fotograficas
del cachorro Beagle.

Se eligié el Beagle, que es un perro tipo labrador o
de caza. Debemos observar que este perro no lo
encontramos en su raza pura en las callles, sino
mas bien los hay parecidos.

En este proceso se exagerd el tamafio de los ojos y
la nariz.
=

N

N
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Con rasgos caricaturizados se le da una expresion de
alegria.
La nariz se coloca mas arriba para simular la apertura

del hocico.

Personaje final acabado en grafito.
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Desarrollo del cachorro felino

Referencias fotograficas
del felino “Americano de
pelo crespo”

K 2

Se dibujaron gatos en distintas actitudes, siempre
basandonos en referencias fotograficas, con el
objetivo de observar sus posturas y rasgos
caracteristicos.

Se exagerd el tamaiio de los ojos, para expresar la
vivacidad del felino, las orejas se redondearon y
ampliaron, la nariz se acorazoné. Para darle un
aspecto de suavidad y ternura, se le aplicaron
rasgos curvos.

Se elaboraron algunas posturas y detalles con
textura de pelo.

Personaje final acabado en grafito.
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Una vez definidos los personajes retomamos el
‘“Proceso geneml pam ilustrar un texto” a partir
del punto 4, pues ya se habian generado ideas
importantes en la etapa de bocetos de primera
generacion.

4. Documentacion.

En todas las ilustraciones se tuvo que estar muy
apegado a las ayudas visuales, para adaptar
actitudes, expresiones, incidencia de la luz,
texturas, etc. Si no se contaba con una referencia
visual sobre cachorros, se utilizaba a su vez, una
fotografia de un perro o gato adulto que
funcionaba como guia pam ciertas posiciones y
acttudes.

5. Optimizacion de ideas graficas.
Estos dibujos deben trabajarse en proporcion al
formato en donde se van a aplicar. Si la imagen
requiere ser pequefia, es preciso ampliarla para
manipularla con mayor fadilidad, para rabajar sus
detalles con precision y para que a la hora de su
reduccién no pierda calidad.

Para agilizar este proceso, nos podemos auxiliar
delas fotocopias para no repetrlos dibujos, cada
vez que se quicran corregir o adaptar., ampliar o
reducir. También es de utlidad la calea mediante
un papel translicido o la transferencia de los
dibujos a otro papel, mediante el manchado (con
una barra de grafito) de la parte posterdor del dibujo
fotocopiado (para concervar nuesro orginal) y
después repasar su contorno por el frente.

En esta se etapa se trabajo sobre la expresion de
los estados animicos de los personajes.

Hustracion sobre el abandono

Propuasta 1 a) Para esta imagen se retomé la idea de los gatitos abandonados
en una bolsa. En este caso se debia enfatizar la tristeza y la angustia.

En este primer acercamiento, los personajes lucen muy apacibles y parecen
protegidos por una cobija. La imagen se valoré en escala de grises, porque se
pensaba continuar con ella, pero se decidié trabajar mas las expresiones.

Propuesta 1 b) En este dibujo, los cachorros se siguen viendo en una actitud
tranquila y 1o que busca ser una bolsa de plastico ain no lo parece.

@
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lustracion sobre el abandono / Optimizaciéon de ideas graficas

- :
"{"{‘I‘*‘A "

Propuesta 1 ¢) En este dibujo se logra la actitud de Propuesta 1 @) En este ejercicio parcialmente terminado, la luz

desesperacion del gato que chilla, la tristeza del perro que lomiray | proviene desde arriba. El efecto fue lugubre y tragico.

ambos van saliendo de algo que se aproxima a una bolsa. Para la textura de |a bolsa se hicieron distintas pruebas con la

técnica de acuarela, pero finalmente se optd por el dibujo de la
textura directa de un modelo.
Se optimizd e! dibujo de una de la asas de la bolsa.

Propuesta 1 d) Una vez seleccionado el dibujo, se elaboré un Textura en Textura en Textura en

ejercicio de luces y sombras, para facilitarnos la aplicacion del acuarela, superficie acuarela, superficie acuarela, superficie
volimen y el color. Para tal fin se transfirid el dibujo sobre albanene himeda texturizada humeda raspada humeda ala que se

y se trabajé con grafito. con servilleta con una plegadera. retiré ecceso con

Con iluminacién procedente del lado superior izquierdo, formando una pincel plano

se enfatizaron las expresiones de tristeza y dramatismo en los curva, procurando himedo.

rostros de los personajes. Para la textura de plastico se hizo plisarla en surcos

referencia a una bolsa negra a la que se introdujo un mufieco de paralelos. o
peluche para tener los volumenes y los multiples pliegues. 3
W¥e

R
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Hustracion sobre las consecuencias por no esterilizar / Optimizacion de ideas graficas

Propuesta 2 a) Para esta imagen se comenzd a trabajar sobre la
idea del peligro que una mascota puede correr con otros animales
agresivos en época de celo. Se quiso representar a los personajes
peleando entre ellos.

animales sufren y lucen descuidados (su pela estd enmarafiado y
estan flacos). El gato chilla por su patita rota y el perro tiene
parasitos.

Propuesta 2 b) Posteriormente se pens6 en adaptar la imagen de

los animales en malas condiciones sobre la imagen del desenlace

feliz, para poder apreciar el contraste. Por tal razon sus caras

tenian que estar méas cercanas.

Sin embargo, se observé en la actitud de los cachorros peleando,
. que mas bien, parece que estan jugando.

Propuesta 2 d) Esta variante se elaboré porque se pensé en dar
un ambiente lluvioso a la imagen, por lo que el pelaje de los
animales se tuvo que alisar; al gato se le did una actitud de
hambre.

Se colocaron unas guias para hacer casar la imagen que vendra
detras.

@
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Hustracion sobre Ia adopcion / Optimizacion dwe ideas graficas

Propuesta 2 e) Se elaborb un ejercicio de iluminacién y volumen
para facilitar la aplicacién del color y la técnica.

Propuesta 3 a) El desdarrollo de esta ilustracién se liga con el de Propuesta 3 b), c) y d) Se elaboraron varios bocetos de
la imagen anterior. La intencién de este disefio fue la de llevar el expresiones alegres.

concepto del logotipo a un plano de representacion mas detallado,
con el fin de reforzar la identidad de la asociacidn protectora.
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llustracion sobre la adopcion / Optimizacion de ideas graficas

Propuesta 3 e), f) y g) Detodos los
bocetos elaborados se eligieron dos, de los
cuales se compuso una nueva imagen a
partir de los personajes cuya expresiéon
consideramos mas agradable.

Se procurd colocarlos en una envolvente
de corazdn, evitdndo que se percibieran
rigidos. Se buscd el dinamismo en sus
posturas, a través de la posicién de sus
caras en tres cuartos para neutralizar un
poco la justificacion simétrica de los
elementos.

A la ultima variante se le anexé un hueso
de carnasa y un plato de comida para
reforzar la idea de cuidado. Ademas, se
pusieron collares a los cachorros para
indicar que tienen duefio.

A esta imagen se le colocaron unas gulas
para que cojncidieran con las de la
propuesta 2. Por medio de la calca en
papel albanene se dibujo la propuesta 2
para que hubiera cierta continuidad con la
presente.

Propuesta 3 h) Se elabord un ejercicio de
iluminacion, para los volumenes.
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llustraciones para la portada y la contraportada / Optimizacion de ideas graficas

Propuesta 4 a) Para la contraportada, se
pensé en cerrar la historia de nuestros
personajes, con la participacion de una

persona.

Propuesta 4 b) Se propuso que las
caracteristicas de la joven que aqui
presentamos fueran las de la directora de
AMOR Animal AC.

Propuesta 4 c) Se enfatizé la actitud de
carifio en el personaje de la muchacha. Y
se elabord el gjercicio de sombreado en
una fotocopia.

Propuesta 5 a) Para la portada se habla
pensado en colocar sélo el logotipo y un
titulo sobre el contenido del folieto.

Sin embargo, se valoré como una opcidn
muy simple, por lo que se pensd invitar a fa
lectura de este impreso mediante la
cuestion ¢, Amas a los animales ? junto con
los cachorres en una actitud de esperay
atencion.
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A continuacion se aplicara la técnica y el
color, pero antes mencionamos brevemente
algunos fundamentos del color y sus efectos.

EL COLOR

El color es una sensacién provocada en el
ojo por ciertas ondas clectromagnéticas.
De todas las formas de comunicacién no
verbal el color es el método mas instantineo
de transmisién de mensajes y significados.
Antes de que se aprendiera a apreciar la
estética del color, se utilizaba por sus
aspectos practicos de comunicacion.

Entre otros usos, el color simboliza
conceptos abstractos y pensamientos,
expresa fantasia o desea un cumplimiento,
hace referencia a otro tiempo o lugar y
produce una respuesta emocional o estética.
Los colores producen diferentes efectos,
tienen numerosos significados asociativos y
simbdlicos.

Este es importante en la expresién de una
emocién o una idea cuando las palabras no
se usan o no se entienden.

El color también tiene un valor
independiente informativo a través de los
significados que se le adscriben
simbélicamente.

El color tiene tres dimensiones: el matiz, la
saturacién y el brillo.

Matiz (tinte) Color y matiz son sinébnimos y
pueden ser usados indistintamente. Rojo,

amarillo y azul son los colores primarios.
Verde, naranji, y purpura son los colores
secundarios, y los terciarios son la mezcla
de un color secundario con un primario.

Saturacion. Se refiere a la intensidad del
color. La saturacién se determina por la
cantidad de gris que pueda contener un color.
Un matiz en su forma mas pura es ¢l maximo
de color. Los colores saturados son descritos
como: claros, puros, brillantes, ricos,
robustos, vivos o verdaderos. Un color entre
mas grisiceo o neutro sea, menor es su
saturacion. Los colores menos saturados son
descritos como suaves, sutiles, apagados o
grisaceos.

o
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Esquema tomado del libro Pantone guide to communi-
cating with color

El circulo cromético es
un instrumento muy util
para la seleccién de
colores. Aqui se
muestran clasificados
segun su temperatura
en matices calidos y
frios.
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Esquemas de color

Monotono

Monocromatico

Anélogo

Complementario

Esquemas tomados del
libro Pantone guide to
communicating with color

Cuanto mis intensa es la coloracién de un
objeto visual o un hecho mas cargado esta
de emocién y expresién. La coloraciéon
menos saturada apunta a una neutralidad
cromddca ¢ incluso a un acromatismo y es
sutil y tranquilizante. La eleccién de un color
saturado o uno neutro depende de la
intencién que se quicra dar en la informacion.

Brillo. Se trata de la luz u oscuridad de un
color. Los valores brillantes son llamados
tintes, los valores oscuros son sombras y los
valores intermedios son llamados medios
tonos. La presencia o ausencia de color no
afecta los valores tonales.

Aspectos psicolégicos del color

La sensacién que se experimenta al ver la
forma y el color es un proceso psiquico de
creacidén. Los emocionales
concernientes a los diferentes colores estin
influenciados por la época, el lugar, la
nacionalidad, el grado de cultura y el
desarrollo, la edad, el sexo, 1a moda, etc.
Existen contrastes psicolbgicos entre los
colores que consisten en las distintas
emociones que dos tonos pueden suscitar y
que se expresan en conceptos como: calor-
frio, activo-pasivo, fuerte-débil, alegre-triste,
agresivo-sumiso, etc.

valores

El rojo, naranja y amarillo se asocian con la
calidez del fuego y el sol; mientras que el
azul, verde y violeta nos remontan a la
frescura del mar, ¢l cielo, el follaje y el espacio
exterior.

El amarillo es el color que se considera mas
préximo a la luz y el calor. El rojo es el mis
emocional y activo. Elazul es pasivo y suave.
El amarillo y el rojo tienden a expandirse, el
azul a contracrse. El parpura es cl mas
préoximo al negro o a la oscuridad.

Al combinar los colores sus temperaturas
varian. El rojo matizado con amarillo es mas
cdlido que el rojo matzado con azul. Entre
mads rojizo sea el pirpura, mas cilido es. Los
verdes azulados son frios, mientras que los
verdes terrosos amarillentos son cilidos. El
rojo, que es provocador, se amortigua al
mezclarse conel azul y se activa al mezclarse
con el amarillo. El amarillo al mezclarse con
el azul se suaviza.

Llas combinaciones con colores calidos
envian mensajes mas enérgicos, agresivos y
activos que demandan la atencidon; mientras
que las hechas con colores frios son mas
restringidas, reservadas y serenas. Los colores
frios son mas contemplativos que fisicos. Los
colores frios muestran menos restricciéon
cuando son brillantes, de esta manera su
personalidad se torna vibrante.

Esquemas de color

Monotono. Es el conformado por un sdlo
color neutral. Que incluye de grises brillantes
a grises medios, beiges, grises oscuros
amarillentos, que expresan calma, la cualidad
de apacibilidad o un aspecto clasico y ligero.
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Monocromatico. Consiste en el uso de una
familia de un color en varios valores o
intensidades. Estas combinaciones pueden
ser muy efectivas al sugerir tonalidades
sutiles como la calidad refrescante de los
contrastes verdes de un follaje.

Analogo. Los colores andlogos son familias
vecinas en el circulo cromatico. Si la
combinacién se expande s6lo a una cuarta
parte del circulo cromitico, siempre serin
armoénicos mientras compartan los mismos
matices, por cjemplo: azul, verde azul y
verde. Pero la harmonia total no es un logro
necesariamente, porque el uso muy sutil del
color puede adolecer de impacto. Al
expandir un poco el grupo de colores
anilogos al afiadir toques de otro color
vecino (verde, verde azul, azul y azul
purpura) ganaria mas atencion.

Complementario. Los colores
complementarios son totalmente opuestos
en el circulo cromaitico y se realzan uno a
otro cuando sc usan a la par. La familia del
rojo parece mas roja cuando contrasta con
el verde, al igual que el naranja con el azul o
el amarillo con el purpura. Se balancean entre
si mientras sean opuestos, uno es cilido y el
otro frio. En su mixima intensidad
demandan la atencion. Si se usan en tonos
mas suaves, el efecto es tenue.

Las sintesis cromaticas
Las tres luces primarias, rojo, verde y azul,
forman la sintesis aditiva RGB (red, green,

blue), es decir, mezcla de colores luz que
tiende a componer la luz blanca. Mezcladas
en igual proporcion dos de las tres luces se
forma uno de los tres colores basicos
adoptados por la mezcla de pigmentos
sustractiva, cian, magenta o amarillo. La
sintesis sustractiva CMYK (cian, magenta,
amarillo, negro), a la invesa que la aditva,
tiende a formar el negro (ausencia de luz)

Los programas quec basan la creacién y
tratamiento de la imagen digital en la
definicién del color se basa en un sistema
16gico de sintesis aditiva.

luz verde

luz roja

tuz azul

Sintesis aditiva

pigmento
. amarillo

pigmento &
cian

pigmaeanto
magenta

Sintesis sustractiva

Esquemas tomados del libro Ratén, ratédn...
Introduccién al diseflo gréfico asistido por ordenador
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3)

Técnica de lapices de
cera y tinta china.

En cuya superficie se
pudo entintar, pero no
con la facilidad que
permite la acuarela (o la
tinta o el aerografo.)

Prueba técnica con
acuarela y tinta china.
El delineado grueso es
para resaltar los planos
y sacar la figura del
fondo.

1. Gama de matices
calidos utilizados para el
pelaje.

2. Textura de pelaje con
la técnica de pincel
hamedo.

3. Textura de pelaje con
la técnica de pincel
himedo sobre capa de
color seco.

6.Pruebas técnicas y color.

Las primeras prucbas que se hicieron, fueron
para scleccionar la técnica que utilizariamos
para todas las ilustraciones.

Se consideré importante ¢l empleo de un trazo
estilizado para los contornos, aplicado con una
téenica de entntado manual con manguillo y
plumilla para dar un sentido de dinamismo,
propio del estilo usado en la historieta (sin el
uso de expresiones exageradas fuera de los
rasgos naturales propios de dichos animales),
junto con las veladuras de la acuarela que le
otorgan una superficie lisa.

El uso del color es primordial para dar mayor
expresién y vivacidad a la ilustracién. Para
enfatizar la identidad dec la asociacidén
protectora, se adoptaron sus colores
institucionales que son los primarios por
sustraccién: azul, rojo y amarillo.

Para la propuesta a todo color se emplearon
matices que reforzaran los conceptos de
tristeza, dramatismo, tranquilidad y alegria. Se
dié un manejo contrastado del color de una
ambientacidon a otra, que es nototio al ir
desplegando el folleto.

Se elaboré una propuesta a dos tintas en
donde la intencién fue manejar un matiz
propio para acontecimientos tristes y otro para
acontecimientos positivos.

Otro aspecto expresivo de la ilustracién, es el
empleo de texturas, que se elaboraron de
acuerdo al pelaje de las mascotas, algunos
acabados y materiales.
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7. Originales

Las ilustraciones se trabajaron de manera
tradicional sobre papel ilustracién de un
tamafio mayor y proporcional al espacio
asignado en el formato del folleto.

Los dibujos fucron transferidos al papel
por medio de la calca. Pata lo cual se
fotocopid el dibujo, para manchar con
grafito su reverso y posteriormente
tepasar el dibujo sobre cl papel
ilustracién. Se suavisé el trazo de grafito
con un cojin limpiador. Se cuido que los
dibujos quedaran centrados y con un
margen.

Antes de comenzar a aplicar la técnica se
protegié cl papel en su parte posterior y
sus alrededores con una camisa de papel
bond o mantequilla, para no ensuciarlos
durante su manipulacién.

NOTA

Al delinear un color con negro o con otro contorno
mas oscuro, se reaizaré el color, dotandolo de
claridad y viveza. Una linea méas oscura puede evitar
que un color se expanda en las areas que lo rodean.
Por el contrario, al delinear un color con blanco u
otros valores brillantes, causara que se expanda en
los colores adyacentes y que disminuya la fuerza de
los colores cercanos.

Textura del piso aplicada
con esponja.

llustracion sobre el abandono / Aplicacion de técnicas
y color

Pruebas de color

Propuestat a) Fue de gran utilidad el gjercicio donde se resolvid el volumen y 1a
iluminacién de la imagen sobre todo al colorear la textura de la bolsa de plastico.
Para acentuar el dramatismo se decidié crear una atmadsfera nocturna con
iluminacién artificial. Se utilizé el color azul para significar frialdad y tristeza. Los
toques amarillentos de luz enfatizan la angustia.

Se bloquearon algunas areas (masking liquido) para trabajar con mayor libertad
la acuarela.

Propuesta 1 b) Toda la acuarela se trabajé con la técnica humedo sobre
hamedo (superficie del papel previamente himeda y aplicacién de pintura
aguada) y el pelaje se aplico con pincel seco.

Una vez terminado el coloreado se procedié al entintado.

Despés se digitalizd la imagen con un minimo de 300 dpi para trabajar su
ambientacién.
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llustracion sobre el abandono / Aplicacién de técnicas y color

i d 6 bo (=] £ Propuesta 1 c¢) La manipulacién digital de los fondos
“6- Lal? N N se hizo en Adobe Photoshop 6.

:— = Se cred un archivo de tamafo real (15 x 29
1] cm., tomando en cuenta las zonas de rebace o
3 sangrado de la imagen), en modo CMYK.

1 Se puede trabajar en modo RGB porque

:‘—_ permite usar mas filtros y luego cambiario a

i.r_ ) CMYK.

b « Se digitalizd una fotografia de ia calle en

{3 blanco y negro, que se colocd en la ultima

;‘z__ capa de la paleta. Se equilibré su brillo y

] : contraste (Image/Adjust/Brightness/Contrast)
3 Se eligié intencionalmente este ambiente de

suciedad, con un poste y la banqueta, pues se
busco un encuadre que se ajustara a la idea de
que los cachorros
estan abandonados
bajo una iluminacién
artificial.

« La ilustracidén de los
cachorros (colocada
en la parte superior de
los layers) se reflejo
horizontalmente para
adecuarse al fondo.
(Edit/Transform/Flip
horizontal)

* Sobre la fotografia en blanco y negro se credé una capa nueva con un
degradado lineal de azui a amarillo de manera diagonal. A esta capa se
le di6 el modo de combinacion (Blending mode) Color. De esta manera
el fondo se transparenta a través del color.

= Al considerar que irfa texto alrededor de los animales, se tuvo que
suavizar el fondo. Se dio una opacidda de 65% a la fotografla y un 80%
a la capa del degradado.

Paleta de layers (capas) de Adot - Para suavizar mas las areas del texto, se aplicé a la fotografia un
Photoshop 6. degradado radial por medio de una mascara, para o cual se selecciona
el icono mask. Una vez que vemos la ventana negra en esta capa, le
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damos un click y seleccionamos la herramienta
de degradados (que cuenta con una opcion de
modo radial) y se lo aplicamos de manera que
quede el blanco en el centro y el negro hacia
afuera.

« Como el fondo aun quedaba muy claro se
definieron los contornos de la banqueta, la
basura y el poste. Para lo cual se dupllicé la
capa de la fotografia, la cual se colocé hasta
abajo, y se le di6 el fitro Find Edges (Filter/
Stylize/Find Edges).

* Para que se mezclara este efecto con el
resultado obtenido hasta el momento, se
selecciond Darken del menu Blending mode
y se le di6 una opacidad del 30%.

+ Finalmente se crearon las sombras
proyectadas por los cachorros con la ayuda de
la herramienta del aerdgrafo, y se dieron
algunos toques de amarillo en la basura.

liustracion sobre las consecuencias por no esterilizar /
Aplicacion de técnicas v color

Pruebas de color.

Propuesta 2 a) El dibujo se transpasé al papel ilustracidn junto con sus guias de
registro, que seria Gtiles a la hora de la formacién del folleto, para que casaran
con las guias de la siguiente propuesta.

La imagen se resolvié con matices analogos cdlidos y sombras violdceas con la
intencién de demandar la atencién, al producir un estado de alerta, una situacién
de peligro.

Primero se creé la textura del suelo, por 1o que se tuvieron que bloquear los
cotornos inferiores de la imagen. Con un pincel plano humedo se lavo el
contorno, para dar el efecto de un charco.

Para resolver los volimenes nos apoyamos, de igual manera, en nuestro boceto.

Propuesta 2 b) Se entintd la imagen y se procedi6 a digitalizarla para trabajar el
fondo.

@
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Hustracion sobre las consecuencias por no esterilizar / Aplicacion de técnicas y color

colos Msvia-paza? ped @ 16 TX [Tiuiasfona GO} L R I )

L
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Propuesta 2 ¢) Para el formato de esta imagen, se
siguieron las mismas consideraciones mencionadas
en el procedimiento de la propuesta 1.

L.
4 f‘;
e X

Fotografia 2
Fotografia 1 o9

* Se seleccionaron fotografias de ambientes
lluviosos en la ciudad y se digitalizaron en escala de
grises. Se retomaron elementos de ambas para
conformar el fondo.

Para tal fin, sélo se tomo
fotografia 1, la cual se
reflejé (Edit/Transform/
Flip Horizontal) y se le
dio una perspectiva
adecuada (Edit/
Transform/Perspective).
De la fotografia 2 se
toma la parte delantera
del automovil. Para
fundir ambas imagenes,
se colocd la textura del piso arriba y se le
puso una mascara con un degradado lineai.

- Para darle color al fondo, se colocd una
capa con un degradado lineal de manera
vertical de un tono violaceo oscuro a un
color anaranjado. A esta capa se le di6 el
modo de combinacion (Blending mode)
Color, para que el fondo se transparenta
a través del color.

« Para crear la lluvia se cre6 una nueva
capa rellena de color negro sobre los
layers anteriores a la que se aplico el
fitro Add Noise con las especificaciones
numéricas que se ven en la figura.
Luego se aplico el filtro Motlon Blur con
las especificaciones que se ven en la
figura.

Para que no se viera el fondo negro se le
di6é el modo de combinacion (Blending
mode) Screen. Se dibujaron las chispas
que llegan al piso como letras “V’

* Se dibujaron algunas gotas escurriendo
en la cara de los cachorros y un charco
debajo de ellos con la ayuda del
aerografo.

« Para el movimiento de la pata se copi6
un patrén de la misma en otra capa con
una opacidad menor.
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llustracion sobre la adopcion / Aplicacion de técnicas y color

Texturas de madera Textura de pasto’

La primera se obtuvo blogqueando con
mascarilla liquida y rayando con una
punta para esgrafiar para luego pintar.
La segunda fue hecha con la
suferficie humeda y retirando
pigmento con un pincel plano
humedo.

Se cred digitaimente. Primero se dibujaron algunos
filamentos, se escanearon y se les di6 color en Adobe
Photoshop. Dichos médulos se coplaron en distintas
posiciones, hasta que se conformé un maédulo mayor
que se repitié para llenar toda una suferficie.

[

Propuesta 3 a) Para la elaboracion técnica de esta imagen, también se llevaron
a cabo las consideraciones de formato, trasferencia y trabajo del volumen como
en las anteriores. Eltejado y traste se trabajaron con acrilico por su amplio
margen de correccién para el acabado de brillos y volimen.

Aqui hubo un manejo mas libre del color. Se quiso crear un ambiente alegre y
sereno. Aqui se emplean los colores primarios caracteristicos de la identidad
grafica de AMOR animal AC.

Propuesta 3 ¢) Laimagen se trabajé con las
dimensiones reales que ocuparia en el cartel. Se le
colocaron registros para que casara con la imagen
de la propuesta 2.

En Photoshop, se le dié un fondo con un degradado
lineal de azul, pasando por el blanco hasta llegar
verde oscuro. Se dibujaron unas nuves palidas y
difusas con el aerégrafo. El fondo tenia que ser
sencillo pues se montaria el slogan del cartel y el
logotipo de la asociacién.

\t\\N?/

Propuesta 3 b) Una vez mas, la técnica aplicada fue himedo sobre himedoy el
pelaje dibujado con pincel seco. Se entintd y posteriormente se digitalizé.

0,
o9,
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llustraciones para la portada y la contraportada /
Aplicacion de técnicas y color

Propuesta 4 Esta ilustracion se trabajo en un
tamafio tres veces mas grande, porque lleva
detalles pequeiios y porque se debera reducir
considerablemente para su aplicacién en el
folleto.
En esta imagen nuevamente recurrimos a
los colores reales de los personajes como
en la propussta 3.
Para aplicar la acuarela se utilizaron pinceles
muy finos y se trabajé de la misma manera
que las anteriores.
Una vez entintada se digitalizé para darle
un retoque digital en el cabello, el cual
sa contrasté mas. Los collares de las
mascotas también se mejoraron.

Propuesta 5 Esta ilustracion también se trabajé en
un tamafio mas grande.

Una vez entintada se digitalizé para darle mayor
contraste y saturacién al color. Se retocaron los ojos
de ambos animales.

8. Registro

Al término de nuestros originales, se les
colocé al reverso una ficha técnica para
llevar una memoria del trabajo. Lleva los
siguientes datos:

-Titulo de Ia obra.

- Autor .

- Técnica.

- Cliente (cn caso pertinente)

- Fechay lugar.

Si existe ya una identidad grafica
profesional del ilustrador, se incluye.

9. Archivo.

Se clabord una carpeta especial y una serie
de sobres grandes en donde se archivaron
todas las etapas del proceso de la
ilustracion: los bocetos, pruebas técnicas y
originales, y sus referencias visuales.
Tener ¢l trabajo completo en sus etapas
nos permite valorarlo y retroalimentarnos
para experiencias posteriores.
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4.3 LA FORMACION DEL FOLLETO
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En lo que se refiere a la composicion y
formacién de originales para impresidn, las
ilustraciones fueron manipuladas
digitalmente, se usé el escianer que sirvié para
el proceso de captura de nuestros originales
en la computadora, con lo que se agilizaron
los procesos de armado y composicion
editorial.

Las imagenes se escalaron
proporcionalmente y se retocaron con
Photoshop 6, desde donde se les colocaron
sus guias de registro para asegurar que las
imdgenes que se cortan, coincidan al
encontrarse con los dobleces. Ademas seles
dejé cinco milimetros de rebase. Las
imdgenes se importaron a Hustrator 8 donde
se formo el folleto.

Se facilité el armado de los originales al
elaborar un boceto que sirvié como
referencia en el acomodo de las imagenes.
Se formd cuadro por cuadro, es decir,
primero la contraportada y la portada, luego
los interiores, que al final se rotaron y
acomodaron segtin la disposicién adecuada.

En el disefio editorial se utilizé una reticula
sencilla 2 dos columnas con un medianil de
1.5 cm y margenes de 1 cm. Las columnas
de texto llevan un alineamiento justificado
que rodea las envolventes de las ilustraciones.

El cuerpo del contenido tiene la tipografia
Garamond y los ttulos se identifican con la
tipografia Eras medium.

Todos los elementos llevan un alineamiento
central.

El disefio de la portada y la contraportada
se planearon limpios, con mayor presencia
del blanco. En la contraportada se dejé un
espacio para que la asociacion coloque sus
contactos telefénicos mediante un sello,
porque tienden a cambiarlos constantemente.

Respecto al carte, el tejado de la casa tambié
simula una flecha que orienta hacia el
mensaje de apoyar las campafas de
esterilizacion y adopcidén y al eslogan de la
asociacién.

Para su impresion es preciso dar al impresor
un “dummy” o boceto en el que se
especifiquen detalladamente los
requerimientos y acotaciones necesarias
(color, guias de cortes y pleca, y acabados
especiales requeridos) para que sea llevado
a cabo con calidad. Se deberan hacer visitas
para vigilar el proceso de produccién.




CAPITULG 4 Proceso de disero del folieto ilustrado

Armado del folleto despiegable para seleccion de color (4x4)

Para quec los negativos salgan correctamente, se
digitalizaron las imigenes a una resolucién minima de
300 dpi y se salvaron como tiff (formato de alta precisién
que incorpora etiquetas con informacién
como:dimensidn, profundidad de bits,etc.) A todos los
elementos negros se les aplicé Overprint, que sirve para

Se colocaron lineas
de corte y doblez. AT,

Frente

sobreimprimir el negro sobre fondos lisos o con
imidgenes, evitando que quede un pequefio filo blanco
(del papel) en el contorno de la tipografia, las plecas o
los graficos negros. Es recomendable convertir todos
los clemntos a curvas para evitar que se desplacen o no
se encucntren las mismas tipografias.

—.‘ R ACth i : L'

o@h Apoya nuestras campadnas
de adopcldn y esterilizacion,

Vuelta
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Armado del folleto despiegable para impresion a dos tintas {1x1)

Esta formacién es parm solicitar negativos a medios tonos
para imprimir a una sola tinta frente y vuelta, o a dos
(una para el frente y otra para la vuelta) como la presente
propuesta en donde se imprimi6 el frente en zul violaceo

(Pantone Coated 072 C=100 M=79 Y=0 K=0) y la vuelta
en magenta (Pantone 213 C=0 M=100 Y=31 K=0)

.J e L_

@ Apoya nuestras campanas
Se colocaron lineas s0xn.  de adopcidn y esterilizacion.
de corte y doblez.

Frente

Vuelta
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4.4 CONSIDERACIONES FINALES
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Costos de produccion

El disefio de la propuesta también considera lo referente a los costos de produccién que
deben adecuarse a la liquidez y conveniencias del cliente para financiar el tiraje de la obra
que se ha pensado para satisfacer dos tipos bdsicos de exigencias: una denominada
“preferente” (la mas costosa, que requiere entre otras cosas, de una seleccién de colory un
tiraje minimo de 1000 ejemplares) y otra denominada “austera” (en la que la calidad de las
ilustraciones no se altera mis que por sustituir una gama rica de colores por un “duotono”
o una sola tinta para asi disminuir los gastos de produccidén ademas de requerir un traje

minimo de 1000 ejemplares)

Cotizacion de impresién en seleccién de color

Cotizacién de impresién a dos tintas

Costo de impresioén

$250.00 x color x 4 pasadas x 2 lados = $2000.00
Costo del papel

Couché acabado mate nacional de 135 grs.

1 millar + 15% de resma = $770.00

Costo de negativos

$120.00 c/u x 24 cartas = $2,880.00

Costo de suajes y arreglo

El suaje se cotiza a $2.00 x cm.

$340.00

El arreglo se cotiza a $80.00 x carta
$140.00

Acabados

El refinado y el doblez no lo cobran

TOTAL
$6,270.00

Costo de impresion
$250.00 x color x 2 vueltas = $500.00

Costo de papel

Couché acabado mate nacional de 135 grs.

1 millar + 15% de resma = $770.00
Costo de negativos

$120.00 c/u x 6 cartas = $720.00
Costo de suajes y arreglo

El suaje se cotizaa $2.00 x cm.
$340.00

El arreglo se cotiza a $80.00 x carta
$140.00

Acabados

El refinado y el doblez no {o cobran

TOTAL
$2,470.00

Fecha de cotizacidon: 6 de diciembre del 2001
Cotizé: Litografics, atencion Jesus Lizares A.
Victor Hugo #40-Q Col. Portales Ote.

Tels.: 56 74 42 56y 56 74 52 63
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Plan de patrocinio

Se han contemplado opciones alternas al
financiamiento de dicho proyecto ademis de
la opcidén en que la propia asociacion lo hace
(cosa dificil debido a las carencias
econdmicas que su giro le confieren), y se
basan en la bisqueda de un patrocinio por
parte de empresas privadas cuya imagen
publica o intereses particulares puedan verse
correspondidos al instarlos a apoyar la causa
altruista de nuestro cliente al hacerse cargo
parcial o totalmente del costo requerido del
proceso de impresion final de este proyecto.
Por dicho apoyo se les ofreceria al o a los
patrocinadores una mencion especial o un
espacio publicitario especifico dentro del
formato del folleto.

Para tales fines se presentara el prototipo de
dicho follecto acabado a color, y se
considerarin los espacios reservados a los
logotipos de los pardcipantes.

Si no pudiera concretarse dicho apoyo se
optaria por desarrollar la versién austera ya
especificada que seria financiada por fondos
provenientes de la propia asociacion.
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Es una realidad que la mayoria de las asociaciones protectoras de animales de
nuestro pais no cuentan con los recursos econdémicos para invertir en el disefio
profesional de idenddad grafica, material de difusién y menos de ilustracidn,
por los costos que estos pueden tener. Es aqui donde los disefiadores y
comunicadores graficos debemos tomarlas en cuenta y ofrecer nuestros servicios;
ya sea como una contribucién sélo por el gusto de hacerla o haciendo un
intercambio de beneficios. De cualquier modo, un buen pago para un
comunicador al trabajar por una causa noble significa actuar a favor de los que

mias lo necesitan, esperando que haya reacciones positivas por parte de un piblico
especifico.

AMOR Animal AC se ha comprometido a construir una cultura de respeto para
los animales. Esta asociaciéon que ha trabajado con ahinco y constancia, ademds
de requerir de un folleto informativo, también tiene otras necesidades, tales
como: disefio de un sitio web, disefio de volantes, carteles, formas de adopciodn,
credenciales, gafetes, disefio de mantas, playeras, calcomanias, etc. El disefio de
las mascotas que le hemos propuesto serviri para aplicarse en todos estos medios,
para asegurar su identificacién y de esta manera acercarse a formar conciencia y
solicitar apoyo. Segtin el proyecto se podrin hacer adaptaciones y manejo de
otros personajes, como el de perros y gatos adultos.

Elusodelailustracién para fines sociales es de gran efectividad, porque mediante

sus valores expresivos, tanto de forma y de color, atraen la atencidén de los
receptores.

La ilustracién es un recurso muy importante de la comunicacién visual porque
agrega claves interpretativas, ensancha las posibilidades expresivas del texto,
enriquece la experencia estédca.

La ilustracién no depende cien por cien del lenguaje escrito para su creacién y
comprensién, ésta puede surgir de multiples maneras (a través de conceptos o
simples historias captadas en la call€) y ha sabido sustentar su lectura, libre del
apoyo de otros lenguajes. Ha ayudado a dar otra dimension a las palabras de
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muchos autores; ha proporcionado identidades a productos. Por medio de ella
podemos expresar nuestra imaginacion. Nutren de actdtudes, informacién y
ayudan a desarrollar los sentidos visuales.

Respecto a su ejecucion, puede ser de forma tradicional, digital o fotografia y
cada una tiene sus particularidades. El trabajo tradicional, por su caricter cilido
y artesanal es admirable y atractdvo por la carga de expresividad que puede
aportar a libros, y en gencral a los impresos. Lo digital tiene un caracter limpio,
nitido, que puede parecer rigido pero que también ¢s capaz de deleitarnos con
algunos efectos espontineos muy ricos; ésta se utdliza en medios electrénicos,
audiovisuales e impresos. La fotografia posee un caricter documental que asegura
1a credibilidad de los hechos, y es capaz de aportar resultados estéticos y artisticos;
sele emplea en periédicos, revistas, medios audiovisuales entre otros. El empleo
de uno uotro modo de gjecucion no tienen fronteras, mas bien se complementan
entre si, es decir, la ilustracién tradicional utiliza las referencias fotogrificas para
adaptar sus dibujos y utliza los medios digitales para acabados y ediciones finales.
La ilustrmcién digital se vale del dibujo hecho a mano para dar un determinado
caracter a la imagen o para facilitar su proceso, y emplea la fotografia para
generar texturas, fondos o montajes. La fotografia puede valerse del dibujo de
bocetos para planear las tomas, de los medios digitales para su retoque y acabado,
y de las técnicas tradicionales para obtencr algiin coloreado o texturizado para
un acabado de caricter plastico.

Hoy en dia, la preferencia por el uso de las téenicas digitales nos hace pensar en
1a desaparicion de las téenicas tradicionales, porlas ventajas que nos proporcionan
como: la rapidez en su manipulacién (sin olvidar los factores técnicos que lo
permiten: espacio en disco y RAM), la amplia gama de efectos y mayores
posibilidades de correccidon entre otras. Sin embargo, para dominar estas
herramientas, al igual que con el modo tmdicional, se requiere de investgacion
y experimentacion para explotar su riqueza, anexando ¢l dominio del dibujo,
que creo es fundamental para poder expresar con facilidad nuestras ideas. Ambas

formas de expresién son valiosas y deben representar nuevos recursos para el
desarrollo de la ilustracion.
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La ilustracién tradicional no ha desaparecido ni ha sido relegada, a medida que
las técnicas fotogrificas sc iban haciendo mds sofisticadas, por la fuerza que
entrafia y el nimero casi infinito de formas en que puede usarsc.

Las posibilidades creativas de la ilustracién son muy amplias e ilimitadas.
Despreocupada dela realidad, la imaginacidn es libre de crear iméagenes y evocar
atmosferas.

La ilustracién es un medio mds provocatdvo y es mas ficil de criticar, en
comparacién con una fotografia, debido a que ¢l espectador tiende a no observar
los detalles de una composicién fotogrifica y en cambio se cuestiona por qué el
ilustrador coloca ciertos elementos, sefiales y simbolos en su composicion.

Es utl para recrear situaciones. Al interpretar la expresion y actdtud de un
personaje en alguna escena que una fotografia no pudo registrar.

La ilustracién permite recrear lugares fuera de nuestro alcance. Basta con tener
algunas fotogra fias de referencia del lugar, de objetos representativos; el illustrador
los dispone para dar una composicién agradable; puede “controlar’” el iempo
(no esta a expensas del clima); utiliza sus apuntes y su memoria; destaca algunas
caracteristicas del paisaje.

Por otro lado ¢quién hace ilustracidon? Sabemos que disefiadores grificos o
comunicadores visuales y artstas plasticos son los profesionales Hamados
ilustradores. Sin embargo también hay gente, que aunque tiene otras profesiones
muy distintas a las de produccidén visual, también tienen un profundo interés
por ilustrar. Podemos ver que una diferencia estriba en la formacién, pero ¢qué
consecuencias podria tener esto? En este punto radica lo importante que es
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PROCESOS DEL DISENO DE ILUSTRACION
(Procede del capitulo 2)

R R N O T I T I S R I S B R O I R I A R I I R I I IR A SURP B Y

“Archivando y documentando”
La importancia del registro.
(Tomado del Diplomado Modular en Tlustracion)

Alain Espinosa (ilustrador infantil)

Nacié en la ciudad de México. Estudi6é en la Escuela Nacional de
Artes Plasticas de la UNAM y en la Danmarks Desigskole en
Copenhague, Dinamarca. Ha participado en diversos talleres de
litografia, grabado e ilustracion, y en mas de veinte exposiciones.
Ha disefiado material didactico y juguetes, e impartido talleres de
arte para nifios de preescolar. Actuaimente se dedica a ia
ilustraciéon de libros y revistas infantiles.

En cuanto a los recursos creativos, Alain menciond que
el trabajo del ilustrador debe ser constante, siempre
planteindose proyectos personales no sélo en el plano
bidimensional, sino creando objetos tridimensionales, o
creando pequefias historias recreadas con personajes
hechos de materiales y objetos reciclables; recurriendoa
otros recursos como: registrar sonidos, tomar fotografias
y armar audiovisuales, todo con el objeto de despertar la
creatividad.

Como ilustrador de libros, parte de su labor consiste en
coordinar con los editores, por lo que Alain se ha
adaptado a trabajar de una mancra ordenada y
organizada.

El recomienda manejar una agenda para tener todo
organizado, para saber por donde se comenz6, qué se
va haciendo cada dia y para planear nuestro tiempo.
Como la guerra de la ilustracién es con los editores, segiin
Alain, su finalidad es la de guardar un registro de nuestras

actividades, que aunque suene un poco obsesivo, es una
manera de documentar con fechas, y respaldarnos ante
cualquier aclaracién u objecién por parte de los editores.

También sugiere tencr una libreta para registrar
ocurrencias. Un cuaderno de notas donde se pueda rayar
mids, pata anotar los proyectos personales de ilustracién
que nos vengan en mente, para dibujar y escribir todo lo
que se nos ocurra (sueflos, cuentos, cartas, ideas de
cuentos)

Es un archivo o bitiacora grifica que puede utilizarse
como base de datos cuando se esté creando un libro. El
material registrado trasciende al irse relacionando con
los proyectos laborales que se nos vayan presentando.
Asi es que hay que sacarles provecho a los ratos libres.

Por darnos algunos ejemplos, Alainley6 de sus cuadernos
algunos apuntes:

‘“Voy de paseo por la mafana, se me cruza una arafia
para recordarme que no hice el aseo”

“Aburrido de tantas siestas sin bateria de repuesto para
su reloj descompuesto esa tarde decidi6 irse de fiesta”
“Katy los mandé por las toriillas para ver si ejercitaban
las rodillas™

Y comentd al respecto que como podemos darnos
cuenta, no son la gran ciencia, son ideas que surgen en
cualquier momento ordinario y que aunque parezcan
tonterias, son elementos que utiliza para ir armando un
libro de autor por ejemplo.
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Aunque el registro en agendas y cuadernos de dibujos
parezca una labor muy elemental, es una técnica que
puede servirnos mucho.

Otro registro fundamental para el ilustrador es archivar
los trabajos que ha publicado, y los documentos que
acreditan su participacién en determinados eventos como
exposiciones, talleres, diplomas de los cursos que ha
tomado, etc.

“Archivando y documentando™ cs una costumbre que
se aplica también en la organizacion de sus trabajos, que
ctiquetados con nombre del proyecto y fecha, guarda en
carpetas de manera integra para posteriormente poder
revisar el proceso completo de disefio de sus
ilustraciones. “No sabemos si aquellos bocetos que no
utilizamos en oura época, ahora puedan sacarnos de
apuros”.

Propuesta de proceso general para ilustrar
un texto

(Tomado del Diplomado Modular en Tlustracién)

Guillermo A. De Gante

Nacié en Orizaba, Veracruz en 1954, Estudio la licenciatura en
disefio grafico en la ENAP, UNAM. Imparte clases de técnicas de
representacion grafica en la misma institucion y en la Universidad
intercontinental. Coordina el diplomado en ilustracion de la unidad
de posgrado de la Escuela de Disefio Grafico del INBA, y es
coordinador del area de dibujo y expesién g rafica en la licenciatura
de disefo grafico de la UIC. Como ilustrador independiente, ha
hecho trabajos para la DGP-Conaculta y diversas casas

editoriales.

1. Lectura, andlisis y sintesis del texto para definir
ideas principales, secundarias y accesorias.

2. Conceptualizacién. Selecciéon (subrayado o
enlistado) de ideas claves como palabras, enunciados,

K-

pirrafos o capitulos que refieran a conceptos
representables o con cierto margen a la interpretacion
segun las necesidades del texto.

3. Bocetos de 1° generacién. (Primeras imagenes)
“Tormenta de dibujos”, que quiere decir graficar todo
1o que se presente como imagen mental, no importa cl
grado de aproximacion grifica inicial, consecuentemente
y con la prictica mejora. Su funcién es de registro
taquigrifico o nota riapida y muchas veces se acompafia
con algiin texto complementario.

4. Documentacion. Esta etapa puede preceder a la
anterior (segiin el caricter, la tematica del texto), ser
simultinea o consecuente para registrar informacion
complementaria sobre: actitudes, acciones, ambientacion
O contexto, vestuario, ctc.

5. Optimizaciéon de ideas graficas. Sc¢ puecden
considerar bocetos de 2° generacién y tienen su origen
en las primeras imdagenes o su definiciéon y
perfeccionamiento. Aqui ¢s importante contextualizarlas
(segln soporte: libro, revista, cartel, etc., formato o
dimensiones) si es que no se hizo al principio.

6. Pruebas técnicas y color. (Interaccién de
instrumentos, materiales, soportes y tratamientos) Con
base en el caricter estético, funcional o econémico
deseados o requeridos. El uso de fotocopias ampliacién,
reduccién o combinacién —montaje- de varias segin
criterio especifico, agiliza y simplifica el trabajo ademas
de dar margen a explorar nuevas posibilidades sin
sacrificar los boccetos o repetirlos innecesariamente.
7.Originales. Son resultado de todas las decisiones
descritas anteriormente y conviene considerar algunos
factores como: Trabajar un poco miais grande y a
proporcién de la medida indicada, proteger el trabajo
desde el principio (camisa, caja o sobre) Es importante
forocopiar (a color o blanco y negro segiin el caso) o
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fotografiar el trabajo final (para diapositiva o impresién
en papel) para archivo o portafolio.

8. Registro. La ficha técnica es una buena costumbre
para tener una memoria del proyectoy es aplicable a: el
portafolio profesional, las exposiciones olos concursos.
Los datos principales son:

* Titulo de la obra.

* Autor-ilustrador.

* Técnica.

* Cliente (en caso pertinente)

* Fecha y lugar.

Si existe ya una identidad grifica profesional del
ilustrador, se incluye. Esta ficha se coloca al reverso del
original, no en la camisa.

9. Archivo. En este momento cabe la reflexién sobre el
proceso general y tener el trabajo completo en sus etapas
nos permite valorarlo y retroalimentarnos para
experiencias posteriores.

Proceso creativo para generar personajes
(Tomado del Diplomado Modular en Ilustracion)

Bruno Gonzalez

Naci6 en Altotonga, Veracruz en 1942, Estudia pintura en la
Escuela Nacional de Bellas Artes de la Cd. de México. Es uno de
los ilustradores que lleva mas tiempo en el campo de los libros
infantiles. Ha desarrollado trabajos para la Comisién Nacional del
Libro de Texto Gratuito, para el Consejo Nacional de Fomento
Educativo, el Fondo de Cultura Econdmica y otras casa editoriales.

EEl siguiente proceso es muy interesante y sirve para
desarrollar la imaginacion.

Es un proceso creativo con caracteristicas artesanales
en cuanto a su elaboracién, lo cual permite al ilustrador
un acercamiento particular con los materiales como
medios para su expresion personal desde el transcurso
de preparacion de los materiales para el dibujo.
Aplicable pam casi cualquier tematica de caricter literario

y para todo tipo de publico, ya que a través de él podemos
obtener personajes creativos, objetos, clementos de la
naturaleza, etc.

Preparacion de los materiales de dibujo

Materiales:

1 6 2 pliegos de papel mantequilla de gramaje medio.
Cemento IRIS

Palitos de diferentes grosores y terminaciones (redondas,
puntagudas, espatulados, etc.)

Pintura acrilica negra.

Mesa de luz.

Cinta madgica.

1 brocha.

Hojas de papel bond o albancne

Procedimiento.

Dividir el pliego de papel en dos o utilizar los 2 pliegos
integros.

Colocar un marco de cinta migica como margen.
Aplicar una capa uniforme de cemento IR1IS que no sea
gruesa y dejar secar perfectamente.

Rayar la superficie de cemento con los palitos en todas
direcciones, haciendo lineas continuas curvas, espirales
o quebradas.

Aplicar una capa de pintura acrilica negra con la brocha
y dejar secar perfectamente.

Eliminar el cemento IRIS frotandolo con los dedos,
ayudindonos con un poco de gasolina blanca o raspando
cuidadosamente.

El resultado seri la obtencién de dos hojas con lineas
blancas sobre un fondo negro intenso.

Ya definido ¢l problema, es decir, ya que tenemos ubicada
la necesidad y los requerimientos necesarios de nuestro
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cliente. Decidimos los elementos que conformaran
nuestra imagen.

Busqueda de las imagenes

Colocamos nuestras hojas, una encima de la otra, sobre
la mesa de luz con el fin de que se transparenten las
lineas de ambas, y tengamos una amplia posibilidad de
combinar formas. Observamos y deslizamos las hojas
para multiplicar las posibilidades. A través de nuestra
imaginacién y relacionando formas, poco a poco
comenzaremos a encontrar innumerables figuras.
Podemos calcar sobre las hojas de bond o albanene todo
lo que nos encontremos de paso, sin embargo el objetivo
es encontrar las imAgenes necesarias para disefiar nuestra
ilustracion.

Después de registrar nuestras imagenes (no olvidar poner
en una esquina de la hoja fecha y nombre), el siguiente
procedimiento es seleccionar las mads adecuadas. Si
consideramos que requieren un mejor acabado de dibujo,
la interpretacion de partes faltantes o queremos hacer
una composicién con varios elementos podemos hacerlo,
o si preferimos conservar los rasgos espontincos 6
deformados, proseguimos con la ampliacién del dibujo
para adaptarlo en el tamafio proporcional del original.
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GLOSARIO DE HERRAMIENTAS
{(Procedente del capitulo 2)
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2.5.1 Herramientas para dibujar

a) Lapices

Lapices portaminas.- Son lapices de presibn con minas
de espesor normal (semejantes a los lapices de madera),
se manejan al igual por grados de dureza desde 6B
hasta 7H, las minas son econémicas y la calidad de punta
se logra con los afilaminas obteniendo mejores
resultados que con los lapices de madera.

Las marcas en el mercado son: Staedtler-Mars,
Mecanorma, Faber-Castell, Rotring, Sakura, entre otros.
Lapices marcadores de mina fina.- Comunmente
llamados lapiceros, son de mina delgada que viene desde
0.3 mm, 0.5 mm 0.7, hasta 0.9 mm, la caracteristica
fundamentatl de estas minas es que no hay que sacar
punta y el grosor de la linea seréa siempre el grosor de ia
mina de trazo que se utilice. Existen minas con dureza
desde 2B hasta 5H y de color con espesor de 0.5 y 0.7
mm. De las marcas con mayor renombre encontramos
a: Mont Blank, Parker, Rotring, Sheaffer, Cartier, Azor,
etc.

Lapices Conté.- Conocidos como lapices pastel, su
materia prima es pigmento con tiza o gis no graso.
Marcas en el mercado: Staedtler-Mars, Mecanorma,
Faber-Castell, Rotring, Sakura, entre otros.

Tiza grasa.- Como la de pastel, de base grasa y
amplio surtido de colores. Marcas: Sakura, Stafford,
Faber-Castell entre otros.

b) Plumas

Plumas de ave: Se pueden cortar segin las necesidades
concretas de cada uno, y son sumamente adaptables.
Sin embargo debido a su punta blanda, hay que cortarlas
constantemente.

Pluma de mojar.- Son baratas, desde semiblandas hasta
duras. Existe una enorme variedad de puntas, desde
finas hasta extrafinas y pueden usarse con cualquier tipo
de tinta. Hay las denominadas pluma de cuervo, las de

cobre, la plumilla inglesa, de cartografia, de litografia,
las de cafia. La caracteristica lineal truncada que
producen sirve para realzar expresivamente un dibujo a
tinta mas delicado.

La pluma propiamente dicha se llama plumilla, y el
mango palillero.

Las plumillas se deben de mantener limpias después de
trabajar con ellas.

Las mas comunes son las Winsor and Newton, Huni
Globe e Hiro Durchschreib entre otras.

Pluma fuente.- Funcionan con tintas para escribir, en la
actualidad existen plumas que aceptan tintas para dibujar
a prueba de agua, cuentan con una variada gama de
plumillas pequerias.

De las marcas con mayor renombre encontramos a: Mont
Blank, Parker, Pelikan, Sheaffer, Cartier, Osmiroid,
Rapidograph 3060, etc.

Plumas de depdsito.- Mejor conocida como boligrafo
o pluma anatémica, como su nombre lo dice, |a tinta se
encuentra en un depdsito dentro de la pluma. La tintaes
especial y la encontramos en diversos colores, es a
prueba de agua y fluye con mas facilidad.

Existen muchas marcas que se ocupan de este tipo de
plumas como son Bic, Wearever, Azor, etc.

Graphos.- Puede usar varios tipos de plumillay se suele
usar para escribir y para dibujar. Originalmente se
disefiaron para dibujantes de precisién pero en la
actualidad las usan los ilustradores comerciales.

Se recomienda lavar perfectamente ias plumilias
después de utilizarlas para evitar que la tinta se seque
en el depbésito.

Las marcas mas comunes: Rotring, Mecanorma,
Staedtler, Faber-Castel, etc.

C) ROTULADORES
Punta de fieltro o fibra.- Su punta produce una linea
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mas espesa y es menos resistente que la de fibra, que
esta formada por miles de minusculas fibrillas. La base
de las tintas que contienen puede ser acuosa o
alcohdlica, que tienen como caracteristica que no se
puede disolver con agua.

Las marcas convencionales son los Acuacolor y los
Pelikan.

Boligrafo fluido o rotulador de bola.- Se asemeja a!
boligrafo convencional, solo que su base es acuosa y su
fluido de forma suave y uniforme.

La aplicacion de los rotuladores varia dependiendo de
la capacidad de quien los maneje, los podemos
encontrar en bocetos o bien para trabajos en
acabados.

Entre las marcas comunes se encuentra ia marca
Charpak, Berol-Esterbrook, etc.

Chinagraph.- Sirve para escribir sobre plastico o pelicula,
también es funcional sobre el cristal.

d) Gomas

Goma blanda/ migajon.- Es la tradicional goma suave
para borrar iapiz.

Goma moldeable.- Se puede usar para lapiz, tiza o
carbén, se usa en trozos pequefios, que se pueden
moldear en la forma deseada, para borrar pequefios
detalies.

Gomas de plastico para tinta.- Contiene aceite para
facilitar el borrado de tinta seca. Funciona mejor sobre
papel liso y duro. Existe un portaminas recargable y otro
modelo es el que se le saca punta pelando la punta de
un papel que enrolia a la goma.

Cojin limpiador.- Contiene polvo muy fino de goma
cuya funcién es absorber la suciedad y otras
particulas; para suavizar el trazo de un dibujo, por
ejemplo, al realizar una acuarela.

Lamina para borrado de precision.- De acero
inoxidable, es de gran ayuda para borrar secciones
particulares como lineas, puntos o curvas mientras
protegemos el resto del dibujo.

Folioplast.- Puede borrar lineas de tinta sobre pelicula.

o
e

Modelo de pilas/ goma eléctrica.- Se usa en trabajos
rapidos y precisos.

Escobetilla de Dibujo.- Se utiliza como herramienta
de limpieza, sacude los restos de goma de borrar de la
mesa o trabajo.

2.5.2 Herramientas de medicion y trazo

Pantalla para dibujar.- Uno de los diferentes sistemas
de medicién. Tiene una cuadricula fijada a un marco. El
tema se coloca detras de la pantalla y las lineas
horizontales y verticales de la cuadricula actuan como
sistema de referencia que facilita al artista la correcta
representacion de las proporciones y la posicién de los
elementos dentro del espacio pictérico.

Pantégrafo.- Instrumento para copiar, sencillo y
adaptable con el que se puede hacer copias en
ampliacion o reduccién, siguiendo el original con una
punta y la otra punta va dibujando ia copia al mismo
tiempo.

Reglas

El material general de todas las reglas y escuadras es
de plexiglas o un material similar, cuentan con divisién
milimétrica y una longitud entre los 30 y 50 cm.

Las marcas comunes de este tipo de herramientas
son: Silco, Baco, Deval, Staedtler-Mars, etc.

Regla T.- Existe disponible en diversos materiales, ya
sea en plastico, plexiglas, aluminio o acero, con o sin
division milimétrica. Se recomienda que el largo de la
regla sea mayor que lamesa de dibujo con que se cuente.
Regla de corte.- Para cortar mascaras, papeles y
cartones. Estan hechas de acero o aluminio con
suplemento de acero a lo largo del cual se produce el
corte. En la parte inferior se recomienda un apoyo de
goma, con el objeto de que la regia no se desplace al
cortar.

Regla Rodillo.- Su funcion es la misma que la regla
paralela. Para ello se la hace rodar sobre el papel. Una
linea blanca sobre el rodillo indica, segun la escala, el
desplazamiento.
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Escuadras.- Existen de varios tamarios, las mas
corrientes son de 45° y 60°. Sirven para dibujar angulos.
Escuadra adaptable.- Permite determinar y dibujar
cualquier angulo entre 0 y 90°.

Transportadores.- Para medir angulos con una
exactitud de un cuarto de grado, el material puede ser
de madera o plexiglas.

Reglas para paralelas.- Son dos reglas unidas entre si
y como su nombre lo dice, su funcion es {a de poder
trazar lineas paralelas.

Tipometro.- Este instrumento es esencial para la
tipografia, su graduacién viene desde puntos para la
tipografia, centimetros y pulgadas. Hay varias
presentaciones en mica de acetato, metal y plastico.
Plantillas de rotulaciéon de plastico.- Contienen
diversos estilos de letras.

Plantillas de rotulacién de metal.- Estan disefiadas
para poder encajar unas letras con otras y formar
palabras.

Plantillas de diversas figuras.- Las hay de diversas
curvas, hipérbolas, parabolas, elipses, circulos, etc., y
pueden utilizarse como auxiliares del dibujo. Pueden
emplearse en ias operaciones de pulverizado, siempre
que se cubran adecuadamente.

Curvas francesas.- Son de plastico disefiadas para
presentar el mayor numero de grados de curvatura.
Curvigrafo.- Se usa para dibujar curvas y se pueden
torcer en cualquier angulo.

Cartabén.- Aligual que la escuadra, sirve como modelo
de sus angulos, y también se usan, en combinacién con
una regla, para trazar paralelas.

Elipsografo.- Permite dibujar elipses de diferentes
dimensiones, se corre un disco pequerio central a lo largo
de dos escalas. La elipse se dibuja girando el disco
exterior 360 grados.

Bigotera.- Se le ajustan dos puntas y su funcién es la
de transferir medidas al copiar.

Circulo graduado.- Permite medir angulos con una
precision de un cuarto de grado.

2.5.3 Herramientas de precision
Caja de compases.- Incluye en su presentacion un

compés con complementos de |apiz y tiralineas, un
compas divisor, un compas de circulos, una tachuela de
centrado.

Compas de varas.- Para dibujar circulos o arcos mucho
mayores que los que se pueden trazar con un compas
narmal, se le puede acoplar una barra de extension.
Compas acodado.- Para dibujar arcos y circulos
demasiado grandes para un compas normail.

Compas cortador.- Con tornillo que no se desajusta
facilmente, incluso con cortados repetidos.

Tiralineas con bisagra cruzada.- Para el trazado de
lineas con la regla con cualquier color diluido, ia bisagra
facilita el limpiado. La funcién de los tiralineas es la de
dibujar lineas de tinta de grosor constante.

Lupa de reduccidn.- Auxiliar para hacerse una idea
mas precisa de bocetos realizados a tamario mayor que
el original o para examinar el efecto de lejania que
provocan los carteles.

Lupa de aumento.- Que puede ser fija y que sirve para
trabajos de detalle muy pequefios, que ya no pueden
realizarse con un ojo normal.

Cuentahilos.- Permite el examen detallado de las
tramas y otras caracteristicas de la impresién. En
ilustracién cientifica, por ejemplo, para observar los
detalles minuciosos de algun ejemplar natural miniatura.
Los hay de metal y plastico.

2.5_4. Instrumentos de corte y afilado

Las marcas comunes de fabricacién de dichas
herramientas son: Olfa, X-ACTO, Corty, etc.
Cuchilla.- Existen varias presentaciones, con hojas
intercambiables, que pueden afilarse de nuevo, o bien
puede ser de cuchilla de hoja intercambiable, cuya
longitud se puede reducir por corte.

Cuchilla de retoque con punta de media luna.- Utilizada
para el raspado de lineas o superficies sobre cartén o
pelicula.

Cuchilla de artesano.- ldeal para cortar plantillas,
enmascaramientos y cartén para montar, contiene varias
cuchillas intercambiables con el desgaste.
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Tijeras.- Para todos los trabajos en papel, encontramos
de diversos tipos y marcas, desde puntas finas.
Bisturies.- Se usan para cortes precisos, las hojas
intercambiables se adaptan a diferentes tipos de cortes.
Cortador de bolsillo.- Tiene una hoja retractil.
Guillotinas.- Sirve para cortar carton y cartulina con
exactitud y limpieza, debe de usarse con extremo
cuidado por razones de seguridad.

Afilalapices de madera.- Existen desde afiladores
escolares normales, hasta maquinas afiladoras manuales
y eléctricas.

Afilaminas.- Exclusivos para minas

Raspador de papel de lija.- Sirve para afilar la punta
de lapices y carboncillo.

2.5.5. Herramientas para pigmentos
Pinceles.- Se hacen con un manocjo de cerdas o pelos
cuidadosamente seleccionados que se fijan en ef
extremo de un mango de madera con una funda de metal
llamada contera o virola. Es de gran utilidad disponer
de una buena seleccion de pinceles, estos se pueden
utilizar en diversas técnicas, sin embargo es muy
importante el cuidado que se le dé a este tipo de
herramientas.

Cuanto mas fino sea el pelo de un pincel, mayor es su
capacidad de soportar cargas pesadas de pigmento.
Los pinceles de marta se hacen con los pelos de la cola
de martas siberianas y del visén asiatico, cuya escasez
contribuye al precio de los buenos pinceles. Un pincel
de marta es mas duradero y cumplira su cometido mucho
mejor que un sustituto barato. Existen pinceles mas
baratos y menos elasticos, los hay de pelo de ardilla,
meloncillo, buey, venado y cameilo. También los hay de
pelo sintético.

Algunas marcas de pinceles son: Winsor and Newton
(serie 16 y serie Cirrus), Grumbacher (series 1271
Renoir), Rodin (serie 9700, 811, 812, 140ib a-k, a-b, a-r,
181, 2500b, 2500r) y Rex (serie 1100 , 800, 400, 1700)

Existen tres formas basicas de pinceles, llamada
cuadrada, redonda y filbert.

@

Cuadrados.- Son planos, sus cerdas son cortas con
extremos cuadrados, excelentes para pigmentos espesos
y Cremosos.

Redondos.- Reciben el nombre por la contera redonda,
pueden ser de pelo de marta que les da la caracteristica
de tener la punta fina, su principal funcién es la de retocar
zonas pequenfias, detalles y aplicar pintura muy diluida.
Los fabricantes suelen hacer 8, 10 6 12 tamafos de
pinceles redondos. Los mas pequerios suelen designarse
con un 0; & veces 00, 6 000. Los mayorescon 8, 10 y
12.

Filberts.- Se curvan suavemente hacia delante, son
utiles para pinceladas fuertes que se van adelgazando,
idéneos para la caligrafia.

Planos.- De forma cuadrada y cerdas largas, recogen
mas pinturas y son ideales para pinceladas duras.

De bordes biselados.- No son comunes en la
actualidad, pero son excelentes para pintar bordes rectos.
Mezcladores de pelo de tején.- Tienen ia forma de
una brocha de afeitar abriéndose hacia fuera por el
extremo. Su funcidn es la de mezclar zonas de color
himedo.

Pinceles en abanico.- Hechos de marta roja, dan un
efecto sutil y suave, se utilizan en zonas humedas.
Pincel de barnizado.- Para el barniz de trabajos al
aceite o con acril.

Pinceles chinos.- En su origen fueron disefiados para
la caligrafia. Absorben una generosa cantidad de pintura,
por lo que permiten realizar trabajos con trazos iargos y
continuos. Con estos pinceles se pueden obtener tanto
trazos finos como pinceladas mas gruesas y cargadas.
Pochoir o pincel de emplantillado.- Para tamarios 20
a 24, practico en el emplantillado de color a temple,
tempera, acril y aceite.

Espatulas.- Son ideales para mezclar la pintura, se
pueden utilizar para crear zonas pastosas, o para
mezclarla con medios texturizantes. La espatula recta
(tipo pala) tiene un buen equilibrio y una punta afilada
ideal para levantar los colores secos, (til para limpiar la
paleta. La espatula de pintor se utiliza como si se untara
mantequilla sobre pan. Una cuchilla corta produce rasgos
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cortos e intensos; una espatula larga y flexible crea
grandes barridos de color.

Rasquetas.- Son herramientas muy versétiles (pueden
ser las tarjetas de crédito viejas) Sirven para aplicar los
colores de manera uniforme, para crear efectos de color
estriados, curvas o mezclados.

Recipientes y paletas.- Para mezclarse pinturas pueden
usarse moldes inoxidables, platos de esmalte o
porcelana. La paleta puede ser un trozo de vidrio grande
y grueso. Al ser transparente, puede colocar debajo una
hoja de papel de color de! lienzo, o que ayudara a
mezclar los colores. Se utilizan para la acuarela, el
gouche, la tempera y el déleo.

Difumino.- Es de material de papel enrollado, o bien de
carnaza, tiene en los extremos punta para difuminar los
trabajos de pastel, conté, lapiz y carbén.

Esponjas.- La esponja natural tiene una excelente
capacidad de absorcidn de pintura, por ellos es ideal
para aplicar aguadas y para producir texturas
variadas. También puede emplearse la esponja
sintética de uso doméstico con muy buenos
resultados. Los rodillos con esponja son buenos para
generar texturas, segun la presion y la cantidad de
pintura que se utilice.

Aerdégrafos.- Consisten en una pistola de aire con un
depdsito atornillado que funciona con un gatillo. Son
herramientas de precision que pueden producir lineas
sumamente finas y tonos suavemente graduados, asi
como areas sdlidas de colores uniformes. Todos los
aerografos tienen basicamente las mismas partes y los
hay de dos tipos de funciones: los de accidn simple y
doble accién. Con los de palanca de accién simple sélo
se puede controlar el flujo de aire, pero no se puede
graduar la mezcla durante el uso, este modelo no
proporciona el control necesario para realizar trabajos
detallados. El de palanca de accién doble mide
exactamente la cantidad de aire y pigmento que sale
por la boquilla rociadora, permitiendo maodificar la
densidad de la linea sin detener el rociado.

Podriamos decir que el concepto de soplar pintura se
remonta a la época cavernicola donde soplando através
de un hueso. Pero es en siglos mas recientes que los

artistas han utilizado los atomizadores que se venden
en farmacias o droguerias.

Marcas: Paasche, Badger, Omni, Vega, Holbein, De
Vilviss, etc.

Compresora de la pistola aerogriafica.- Es una
compresora comun de aire que se conecta a la corriente
eléctrica, existen también |las botellas de aire comprimido
o de acido carbénico, sin embargo para esta alternativa
se requiere ademas un reductor de presion.

2.5.6. Articulos adhesivos y fijativos

Mascara.- Material utilizado para cubrir determinadas
zonas de la superficie pictdrica mientras se trabaja para
asegurarse de que nada manche el papel que hay debajo.
Liquido para enmascarar.- Solucién de latex en
amoniaco utilizado para enmascarar algunas areas
especificas de un trabajo. Se encuentra disponible en
blanco y amarillo palido.

Transferibles.- Encontramos gran cantidad de articulos
transferibles que vienen desde tipografias, en diversos
tamarios, fuentes y colores, simbolos técnicos y
arquitecténicos, ilustraciones, texturas, tonos, orlas y
recuadros; lineas y franjas, superficies de color de vinilo
y PVC, asi como pantallas de colores usadas para
fotografia y/u originales mecanicos.

Goma pegamento.- Utilizada para pegar papel a papel
o cartén, la mejor forma de aplicarla es con una espéatula
de plastico dispersando la goma por todo el papel,
después de secarse puede levantarse con una goma
moldeable, obteniendo como resultado la limpieza del
papel.

Es utilizada tradicionalmente para originales mecanicos
hechos a mano.

Goma en spray.- Similar al pegamento pero en
presentacioén de aerosol, hay que dejarlo secar unos
segundos antes de pegar, se recomienda aplicar en
una zona abierta ya que es muy volatil y los solventes
que contiene son penetrantes. Algunas marcas son:
3M, Rodin.

Adhesivo de PVA.- Pega rapidamente papel y cartén y
su consistencia es mayor que la goma.
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Papel engomado.- Comunmente se utiliza para sujetar
acuarelas, se puede despegar mojandolo.

Fluido enmascarador/ corrector.- Debe de aplicarse
con pincel y su secado es rapido, el efecto que causa
después de secar es de una mascarilla.

Actualmente lo encontramos en presentaciones de tira
o en lapiz que facilita su aplicacion.

Barniz de papel.- Sirve como proteccién de dibujos y
Ilaminas, se debe de aplicar con un pincel.

Barniz de modelar.- Se emplea para proteger acuarelas
y gouches, también puede usarse para trabajos de
escayola.

Fijativo.- Se utiliza para trabajos de carbdn, lapiz y
paste!, es un producto que fija los granos a! papel,
debemos mencionar que este producto ensombrece los
colores pastel. Se puede encontrar en el mercado en
latas de aerosol.

Opaco fotografico.- Utilizado en los negativos
fotograficos para cubrir espacios translucidos, se puede
encontrar en polvo de color rojizo o en pintura de
consistencia densa.

Adhesivo liquido.- ldeal para técnicas mixtas, es una
herramienta vital para los trabajos manuales.

Cinta adhesiva de ambas caras.- Esta cinta es ideal
para montar exposiciones sencillas ya que cuenta con
pegamento por ambas caras.

Cinta adhesiva.- Se puede utilizar para enmascarar
trabajos o zonas especificas, s6lo se tiene que restar un
poco de su pegamento frotandola contra una superficie.
Cinta magica.- Ideal para obtener bordes rectos o zonas
bloqueadas estratégicamente, su pegamento no es muy
adherible razén por la cual se puede desprender
facilmente sin maltratar en papel.

Pegamento de latex.- Utilizado para pegar tejidos, su
presentacion es en aerosol. Generalmente usado para
trabajos textiles.

Laminas adhesivas por calor.- Al igual que el papel
adherible, contiene pegamento que actua al estar a una
determinada temperatura, puede ubicarse como mica
de calor.

2.5.7. Maquinas de luz

Cajas y mesas de luz.- Son herramientas de gran
utilidad en el 4rea de disefio. Difunden luz uniforme y de
color equilibrado sobre toda la superficie en observacion.
Unas son especiales para verificar la nitidez de negativos
y transparencias; otras son utiles para el calco y el
montaje.

Visualizador.- Es una maquina que permite agrandar o
reducir laimagen al tamano deseado, para poder copiar
al tamario exacto.

Maquina de copias humedas.- Trabaja con
estabilizador liquido (revelador vy fijador
simultaneamente) Es practica la bomba eléctrica de
vacio.

Antiscop.- Para la proyeccién horizontal o vertical, que
aumenta o disminuye los modelos al actuar como un
episcop muy luminoso. Un episcopio es un proyector de
cuerpos opacos por reflexion (2) Ef modelo puede
proyectarse directamente sobre la base del trabajo y alli
ser copiado.

Ampliadora éptica.- Aparato de ampliacién de vista
horizontal y transparentes (diapositivas, pelicuias)
LLAmparas.- Se debe de contar con una buena
iluminaciéon en la mesa de trabajo, la luz blanca es idonea
para trabajar ya que no produce mucho calor. Existe un
gran numero de lamparas ajustables que pueden estar
sujetas a la mesa con una tuerca de sujecidon o bien
pueden tener una base movible.

2.5.8. Herramientas accesorias

Atomizador.- Sirve para rociar, de vez en cuando, agua
(pulverizacion muy fina) sobre la paleta de colores
acrilicos, para que se mantengan hiamedos.

Cepillo dental.- Con un cepillo de dientes se pueden
crear trazos y texturas muy interesantes. A menudo se
utiliza como medio para salpicar, combinado con liquido
para enmascarar.

Plegadera.- Es una lenglieta de hueso que sirve para el
plegado y pulido de bordes de cartén, muy datil en la
técnica de escultura con papel.

e el by
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Acocadores.- Consisten en dos esferas colocadas a
cada extremo de un palo; los hay de madera o metal y
sirven para el repujado en la técnica de escultura con
papel. Otros utensilios pueden ser los botones
redondeados de los portaminas o las puntas de los
boligrafos sin tinta.

Puente.- Instrumento que consiste en una tira de
madera larga y de poco grosor con una ligera altura
respecto al papel, sirve para recargar la mano con la
que dibujamos, con el fin de evitar embarrar la
superficie de trabajo.

Maniquies.- Los maniquies articulados de madera son
para la representacidn anatémica, que van desde el
nimero 4, 6, 8, 12, 16, es decir, desde 8 cm de altura
hasta 40 cm. Hay maniquies de manos derecha e
izquierda.

2.5.10. Herramientas para impresion

GRABADO

Debido a que lailustracion debe sus principios al
grabado en madera, mencionaremos las principales
herramientas en términos generales utilizadas para el
mismo:

Punzones cortos, largos, planos curvos y en punta,
punzén raspador, punzén de dos puntas, punzon
enroscado, puntiagudo y plano; de punta seca, garfio y
aparato de media tinta.

Grabadores o buriles planos, redondos y rémbicos;
cortadores grandes, pequerios y en forma de “u”.

Las principales herramientas para el grabado a fibra
(la madera esta cortada en sentido longitudinal) son el
cuchillo, el formdn y las gubias media cafia fina,
media cafa ancha, de filo en angulo; y para el
grabado a contrafibra (la madera esta cortada en
sentido transversal), el buril.

SERIGRAFIA

Las herramientas involucradas en este procedimiento
de impresién son:

Bastidor.- Hecho a medida de la necesidad suele ser
de madera, aluminio o plastico, éstos tienen una malla

que puede ser de poliester o nylon. Las mallas de 90
puntos o menos se usan para imprimir textiles; las de 90
a 120 para papeles; las de 120 a 200 para papeles no
porosos.

Rasero.- Consiste en un mango agarradera o
empuiadura de madera o metal en el que se inserta
una hoja de gaucho o material sintético que tiene
diferentes grados de flexibilidad y, segun el trabajo, cortes
adecuados a la resolucién de cada uno. Su funcidnes la
de arrastrar la tinta en forma de peinado sobre el bastidor.
Otras herramientas utiles son los racks (estantes donde
pueden colocarse las impresiones), pulpos (mecanismo
que facilita el registro exacto al imprimir varias tintas),
los papeles encerados (evita manchar |la plancha caliente
al sellar una impresién en un textil), las peliculas
adheribles (para el bloqueado en la malla), entre otras.

FOTOCOPIADO

Las fotocopiadoras son herramientas de reproduccién
de originales en color y blanco y negro. A través de
esta herramienta se agiliza un trabajo tradicional de
ilustracién, pues nos permite manipular un mismo
boceto en distintos tamarios, hacer montajes, copiarlo
sobre diferentes papeles para hacer pruebas de color
o hacer experimentos con objetos y texturas. Marcas:
Xerox, HP, Canon entre otras
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ALGUNAS INSTITUCIONES MEXICANAS EN PRO DEL CUIDADO ANIMAL

(Pricedente del capitulo 3)

Asociacién Mexicana para la Organizacion del Rescate Animal
(AMOR Animal AC)

Zona Sur

Atencion: Giovana Ordires y Ximena Castafeda
Cels.: 044 2152 44 81/ 044 2556 74 19

Tel.: 56 84 83 70

Pager: 51 25 85 33

Zona Satélite

Atencién: Roboan Aguilar R.

Tel.: 53 44 53 08

Pager: 514273 02

Zona Oriente

Atencion: Areli y Cristina De la Cruz Espinosa
Cel.: 044 1986 26 59

Tel: 57 00 50 64

E-mail: amoranimal@elsitio.com

Asociacion Activa para la Supresién de la Crueldad Hacia los
Animales, A. C.
Av. Cuauhtémoc 713-C Narvarte, 03020 56872877 y 55436231.

Asociacion Activa para la Supresion de la Hidrofobia en México-
1AP

Refugio Franciscano A. C. Av. Cuauhtémoc 713 Tels. 56842877 y
55436231

Asociacion Frente Nacional para la Liberacion Animal
Casma 556 Col. Lindavista C.P. 07730 Del. Gustavo A. Madero

Asociacion Pro Defensa de los Derechos Animales AC.

Luz Savifién 834 Esq. Con Gabriel Mancera, Col. Del Valle. Tel.
56820758.

www.dilemma/huellas.com.mx

Denuncias sobre maltrato a tels.: 56872877, 55436231 de 9-14
hrs.

Auxilio a animales enfermos o lastimados: 56052251, 56052263

Federacién Candfila Mexicana A.C,
http://www.fcm. org. mx/

@

Refugio Franciscano AC

México, D.F.

Cel: 044-50-51-61-23

Biper: 56-29-98-00 Clave: 99-35-970

(a nombre de Gina Rivara)

Web: http://www.refugiofranciscano.org
e-mail: refugiofranciscano@hotmail.com

Sociedad Protectora de Animales Eduardo Aguirre
Pequeiio A.C.

Monterrey, Nuevo Ledn México
8303 0580

ARTICULO COMPLEMENTARIO SOBRE LA
EUTANASIA

Phyllis Wright, directora de Control de Animales y Asilos
(sociedad humanitaria de los Estados Unidos), explica
sus ideas acerca de la eutanasia, desarrolladas durante
muchos anos de tratar con el problema de los animales
domésticos no deseados. (WRIGHT, Phyllis sPor gué
debémos de entanasiar?, en la direccién electrénica http://
www.zihuatancjo-ixtapa-mexico.com/spaz/
cutanasia.html)

Tuve una perrera a mi cargo para proporcionar el servicio
de pension a perros en Washington, D.C., desde 1954
hasta 1960. Y como la mayoria de las personas aprendi
las cosas de la manera mas dificil. Tenia dos y medio
icres de terreno bardeado y decidi que estos animales
necesitaban ejercicio. Los domingos cerraba con candado
la puerta de la entrada y este dia se asignd para ¢l ejercicio.
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-Los saqué de sus jaulas y después de tres minutos todos
estaban alld esperando en la puerta donde me encontraba,
{Querian estar conmigo! No les importaba la huerta, el
jardin, no corrian en todo aquel espacio. Se sentaban en
la puerta esperindome salir. Ahora bien, si yo salia y
empezaba a lanzarles pelotas y palos, o jugar con ellos
iSi que se divertian! Preferian la compania a la libertad.
Estoy convencida de que este sentido del comparierismo
es lo mas importante. Sin este ¢Qué posee un perrooun

gator.

Recuerdo un asilo para perros en la ciudad de Dallas,
Texas, en los EEUU. Una senora dejé en su testamento
un millén y medio de ddlares para establecer un albergue
para perros abandonados y perdidos. El banco se «sentd»
en el dinero desde 1927 hasta 1947, a pesar de que habia
sido dejado para esos animales v no para los banqueros.
En 1947, a causa de las presiones que podrian acarrearles
problemas sino lo aplicaban para lo que se habia
destinado, decidieron que tenian que hacer algo.

Construyeron jaulas de 4 metros cuadrados, donde
colocaron 25 perros. Un empleado llegaba diariamente
para sacar a los perros por una hora, limpiar y poner de
nuevo a los animales en su jaula, dindoles de comer y
beber para después marcharse.

Tuve la desdichada experiencia de visitar este asilo hace
un par de afios con cimaras de television, periodistas y
reporteros de la radio. Todos los perros estaban tan
trastornados mentalmente, que en cuanto una persona
entraba a la habitacién donde se encontraban, corrian
en circulos golpeando los cuatro lados de las jaulas. Era
imposible tocarlos, nunca habian gozado del contacto
humano, ni siquiera una caricia en sus cabezas.
Obviamente estos animales no eran los mismos que

tenian en 1947, aunque habia algunos que tenian de entre
13 y 14 afios.

Ahora bien, he visto mucha crueldad hacia los animales,
personalmente he eutanasiado a muchos animales, pero
nunca tuve tanto asco y me send tan enferma como
cuando sali de ese edificio, {Pensar que esos animales
vivieron asi durante 12 a 13 afios!”
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Tus donativos y participacion voluntaria son imprescindibles.
Depositalos en cualquier sucursal Banamex a la cuenta: 577-7938918 a nombre de
AMOR Animal AC.
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mente por inanicion, accidentes, enfermedades y maltratos causados por dcscm-

do y abandono, productos de la indiferencia humana, Otros 5

por la incapacidad econdmica de atender la creciente deman: dg‘

servicios vetetinarios.

Su reproduccion indiscriminada tanto en los hogares como én '

llega a afectar nuestra salud y seguridad, al grado que a estos ani-
males indefensos se les denomina fauna nociva.

Para hacer frente a estos graves problcmas surge la
Asociacion Mexicana para la Orgamz

Rescate Animal (AMOR Animal AC), gi
fines de lucro tiene como objetivo hacet
ciencia social por medio de la cultura d
speto hacia los animales, pues ¢l maltrato's
ha convertido en algo cotidiano.
De esta maners, la médico veterina
zootecnista Giovgna Ordires Huamin ¢
creta su labor de 1 mis de seis afios & ma
del 2001, apoyada or voluntanos que pro§
mueven ¢l bienestaf}
ciones tales como:

sién de las diferentes asociaciones protectoras, los hospitales y diversos
ios médico-veterinarigs a donde acudir en busca de apoyo. Ademis de
que amparan alos animales.

“'%gn, escucla, umversxdad o grupo de trabajo,

§ que una actitud de respeto hacia los ani-
males se origina en una temprana formacion ética
soqal por lo qugla mﬂuguaa positiva de pa-

Responder a llamados
* .. Sobre animales abandonados, atro-
» aé"jﬁ}:lllados enfermos o hembras
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* Practica de la eutanasia
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Si estas interesado en set socio activo de AMOR Amimal AC nuestros requisitos son: que seas un(a)
mexicano(a) que ame a los animales, que tengas la disposicion de ayudatlos, no exigimos horarios, sélo

que seas constante.
Si no cuentas con el tiempo necesario, pero estds convencido de las necesidades para realizar dichas

labores, puedes colaborar como socio honotario, aportando donativos mensuales o cada vez que tus
posibilidades te lo permitan.

Ayudanos con las siguientes acciones:

% Organizando campaiias de estetilizacion a bajo costo en tu colonia.

% Si cuentas con vehiculo, da un poco de tu tiempo para trasladar animales
heridos o enfermos.

% Si sabes de algin animal maltratado, herido, atropellado, abandonado, no
deseado o de alguna hembra callejera prefiada o con camada recién nacida,
inférmanos la situacion y te otientaremos sobre como puedes actuat.

% Si tus posibilidades lo permiten, puedes financiar econémicamente un
traslado, una esterilizacion, cirugfa, curacion o medicamento.

% Si tienes manera de contactar fotos donde sea posible impartir breves
pliticas de concientizacion, llimanos de inmediato.

También puedes donar los siguientes articulos:

% Alimento para gato 0 perro {seco o de lata, leche para recién nacidos, papilias, etc.)

‘& Material de curacidn y quirdgico (vendas, gasas, tela adhesiva, algodsn, suturas, jeringas
desechables, alcohol, agua oxigenada, polvos de sulfatiazol, guantes quirdrgicos, etc.)

% Medicamentos vigentes de aplicacién humana o veterinatia (analgésicos,
antibiéticos, antihistaminicos, antidiarreicos, antiparasitarios, efc.)

' Material de limpieza (ranelas, jergas, jabon, detergente, etc.)

% Periddicos, sibanas, toallas, cobijas, colchonetas, etc.

‘ Transportadoras, cotreas, collates, pecheras, suéteres, platos, mamilas,
cubetas, etc. (Pueden ser usadas pero en buenas condiciones)

% Material y servicio de papeletia (fotocopias, foldets, hojas, cartulinas, etc.)

% Servicio de imprenta y elaboracion de mantas,

Deposita tus donativos en cualquier sucursal Banamex a la cuenta: 577-7938918 a nombre de AMOR Animal AC.
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