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INTRODUCCION

“Conocemos el mundo a través de la imagen, es decir, conocemos
lo real a través de su representaciéon iconica. Es la imagen la que se
encarga de‘ cubrir las distancias, las ausencias y los desconocimientos”.?
"fMé’difa‘htél’élﬁse’ntido de la vista el hombre ha podido percibir, entender y
vér 'eAI: hiljndo que lo rodea, en tanto que la imagen viene a ser una
rébresentaci()n del mundo, ta cual va a estar mediada por los modelos
culturales y sociales de cada del individuo

Actualmente el individuo que vive en las grandes urbes, cuenta
con un enorme paisaje visual, en donde su mirada se llena de imagenes
que estan colocadas en todas partes, las encuentra en las paredes,
pegadas en los autobuses, en los paraderos de los microbuses, en los
andenes e inclusive dentro de los propios vagones del transporte
colectivo Metro.

Constantemente los seres humanos reciben informacion de
diversos medios, principalmente a través de las imagenes que
encontramos en todos lados, hasta en la calle , en este sentido la
mayoria de éstas las encontramos en los carteles los cuales estan
destinados a informar, transmitir un mensaje, propagar una ideologia,
dar a conocer un producto o simplemente sugerir un estilo de vida.

En este sentido el cartel es una forma de comunicacion visual que
llega a todo tipo de gente, es por elio que el presente trabajo tiene la
finalidad de proponer un instrumento que permita dar lectura a esta
forma de comunicacién visual, la cual encontramos cotidianamente en
cualquier lugar de esta enorme ciudad; en particular esta propuesta se
enfoca a los carteles espectaculares publicitarios que se encuentran en
la via publica, dada su importancia, ya que incluye dos tipos de lenguaje

' Font,Doménec, El Poder de la Imagen, Ed. Salvat,. Barcelona, 1985,P.7.




(texto), lo cual ‘permlte

, contemdo el

que estan: sumamente mterrelacionadOS' el iconico (imagen) y el verbal
qu e ’vespectador perciba el mensaje desde dos

perspectlvas 'ueda representarse con mayor amplitud el

Exusten ‘,pocas mvestagacuones sobre cartel espectacular publicitario
cuentra en la via publlca y en cuanto a propuestas de

|nstrun'ientos que permitan dar lectura a éstos no hay dato alguno. _
Es importante mencionar que el objetivo de este trabajo es uUnica y

ex’ClU’sivamente proponer un instrumento de analisis que permita dar
lectura al cartel espectacular publicitario que se encuentra en la via

- 'publica, pero para llegar a eso se tuvo que hacer un recorrido a traveés
de 'su historia, la cual se aborda en el Capitulo 1. En este primer

capitulo “Antecedentes del Cartel ' en Francia y México” se muestra la
historia del cartel y ' las
transformac:ones que este sufrlo a lo largo del tiempo al ir retomando,
de acuerdo a como iban surgiendo, algunos elementos de diversas
corrientes pl' toncas como Surrealismo, Dadaismo, Fauvismo, Cubismo,

Por Art ehtre otras, las cuales también se explican en dicho capitulo.
Se escoglo Francna porque es el pais donde surge como tal y México
porque es el espacio donde se ubica esta investigacion; asi mismo se
habla del cartel como producto comunicativo, de su funcién
comunicativa y de su importancia.

En el capitulo 2 se mencionan y se definen las técnicas y las
categorias de analisis que se tomaron en cuenta para poder construir la
propuesta de instrumento que permite dar lectura al cartel espectacular
publicitario que se encuentra en la via publica ; asi como lo que
corresponderia al espacio urbano arquitecténico en donde se instalan
los carteles, los procedimientos que se utilizaran para poder emplear las




categorlas que permltan ‘la’ ‘construccion de dicho instrumento vy

”ﬂnalmente contlene Ia ‘propuesta del instrumento.
) La; ’ercera p rte incluye las consideraciones finales y la bibliografia

nd me’nto este trabajo tan importante para mi.
Flnalmente aparecen ‘los anexos en los cuales se muestran ejemplos

'Construir,‘ i 'sﬁrumento de analisis(objetivo de este trabajo).




CAPiTULO 1
ORIGEN, DESARROLLO Y CARACTERISTICAS DEL
CARTEL EN FRANCIA Y MEXICO.




CAPITULO 1

Elprmclpalob_]etlvo del presente capitulo es describir ,en lo
Jer desarrollo y caracteristicas del cartel en Francia vy

. general el

Mexnco, a nocer el contexto histérico en el que surge este

producto comumcatlyo "q‘ge ‘hoy invade el espacio o entorno cotidiano y
bliga a reflexionar sobre la necesidad de contar con

cuya sola presenci
v'un tr P practico el cual permita su analisis y
evaluacnon
. : 'EI desarrollo de este primer apartado conlleva una definicion del

carte asi'como la exposicién de la importancia del andlisis del cartel
~como elemento primordial de numerosas campanas

publicitarias.

"‘lmportante mencionar que las corrientes vanguardistas
7 ron ‘a la evolucién del cartel, el cual iba retomando elementos
- ;caracterlsticos de las corrientes pictoricas que en ese momento iban
: aparemendo (Dadalsmo Fauvismo, Pop Art, etc), ya fuera en cuanto a

‘_colovr, t_ema, formas, etcétera.




1.1 El origen del Cartel

Colores, formas, movimiento; apéndice en lo mas alto de un gran
edificio o poste de acero en calles y carreteras de cualquier poblacién del
mundo; en el cielo, llama a la vista suspendido, con la ayuda de un
avic’m, globo gigante o zepellin y, por qué no decirlo, también por de
vbaJo de la tierra de esas ciudades, como la nuestra, donde los andenes
,del transporte_, colectivo mas utilizado por la poblacion, resultan un buen

. esca pa rate .

Se puéde definir al cartel como un pliego de papel, de gran formato,
4,'|mpreso con anuncios o avisos, producido de forma masiva para su
”f"e‘x‘hjbicién en publico. Por lo general, se componen de una imagen a
color y un breve texto o una marca identificativa. Normalmente, tienen

‘ﬂvnes'comerciales —anunciar productos o publicar acontecimientos—,

vper'o también pueden ser recomendaciones de educacién publica,

lnstrumentos de propaganda o meras obras de arte sin un mensaje

, partlcular.




: Defmlcuonquese sustenta en la dada por Harl F. Hutchinson en
1860: “un carte |
un  elemento
habitualm

s’ esencialmente un gran anuncio, normalmente con

‘generalmente impreso sobre papel vy

, expuéstoen un espacio publico”, que puede ser de

“diversos géneros “politico, comercial, espectaculos, turistico, propaganda
: instituciié‘hal, etcétera”.(2)

' Los carteles nacieron en el siglo XV con la invencion de la
imprenta. Los primeros, que generalmente no iban ilustrados, daban
aviso de proclamaciones reales, decretos municipales, ferias y mercados
y, en algunos casos, anunciaban libros. (Ver anexo 1)

En los siglos siguientes a veces estaban ilustrados con pequefios
grabados a fibra, pero su produccion no era facil por lo que no eran muy
comunes. Los pdsters no empezaron a tener su aspecto actual hasta el
siglo XIX.

Hacia 1800 se produjeron dos acontecimientos que dieron lugar a
la era moderna del cartel. Uno de ellos fue el inicio de la industrializacion
a gran escala, que generd la necesidad de una publicidad extensiva. El
otro fue el invento, en 1798, de un nuevo método de impresion, la
litografia, que hacia mucho mas facil la ilustracion de carteles en color.

El auge de la produccion de pésters tuvo lugar durante la primera
mitad del siglo XIX, pues se utilizaron para anunciar una amplia gama de

productos y de servicios.




~ También ‘por esa época aparécieron los primeros carteles teatrales,
generalmente con ilustraciones realistas de escenas de las obras, éperas
0 espectaculos que anunciaban. Casi todos estos pésters eran prosaicos
y sencillos. (Ver Anexo 2)

Pero para que este elemento importante de la comunicacion de
masas (que se conceptualizara mas adelante) llegara a ser lo que es
hoy, parte del entorno visual cotidiano, el hombre tuvo la necesidad de
buscar, inventar y crear la mejor forma de fijar esa imagen que
cautivara, que llamara la atencion, y la respuesta la encontré entre la
obra de pintores y muralistas de la Francia de finales del siglo XIX.

“Para que naciera el cartel con sus caracteristicas modernas,
habria necesidad de que se conjuntaran factores técnicos, econémicos,
demograficos y artisticos: la litografia, el incremento en el consumo de
las masas junto con la aparicion de pintores de la talla de Cheéret,
Beardsaley, Daumier, Mucha, Grasset, Penfield y Tolouse-Lautrec”. (3)
(Ver Anexo 3, 4, 5, 6 y 7 respectivamente)

Fue precisamente con el invento del mudsico aleman Aloys
Senefelder, la litografia, que se da el primer paso trascendente en la
historia del cartel. “Esta técnica de impresién, que tuvo su origen en los
primeros experimentos fotograficos de Niepce, consiste en grabar con
trazos grasos una piedra caliza de grano muy fino y de superficie
pulimentada, que convenientemente tratada se utilizard como plancha

de impresion”.(4)




Conforme fue su demanda y-los avances tecnoldgicos en las formas de

VlmpreSIon el cartel‘reqmrio ‘pasar de la litografia a la cromolitografia,
a" a color y podria ser usado en grandes superficies.

‘De -mo tecnologla litografica aporté por lo menos tres
noVed'a_dé capitales, q estan en el origen del arte del cartel moderno.

" e 'Permitio la impresién de colores.

e Ofreci6 al artista la posibilidad de dibujar directamente con lapiz graso
sobre la piedra caliza, evitando asi su dependencia del grabador, que
era quien antes solia copiar laboriosamente con un buril los dibujos
originales sobre las planchas de metal o tacos de madera utilizados

como matrices de impresion.

e El rasgo del lapiz graso, de trazo mas grueso y tonalidad mas cdlida
que el buril tradicional, aporté una mayor emotividad a las imagenes
impresas por la litografia y afect6é también a la tipografia, que se tornd

menos convencional.”(5)

Como ya se menciond, la litografia coadyuvé en el fortalecimiento de
la industria editorial y demas formas de comunicacion impresa, algunos
de los cuales, como programas y anuncios que exhibidos en circos,
ferias, corridas de toros y la prensa, representan los primeros

escaparates del naciente cartel.




Sln embargo no"se puede dejar de mencionar la teoria de Gonzalez
ibro Teorla y Practica de |la Propaganda va mas alla, y

Llaca, que en su

af‘rma que el orl del ,cartel podria encontrarse incluso en las culturas

,antlguas com’ pé‘i'a;‘ﬁ griega y romana, donde el rotulo de venta de
un escla,vﬁo‘,sye escrlbla,rléleyenda: "Oye perfectamente de las dos orejas,

on los dos ojos. Garantizo su frugalidad, su probidad,

s e un poco de griego” o el de una esclava: “iQué

ﬁrmeza de carnes' éEs la jovencita que usted quiere? Garantizo su

inocencia usted la vera ruborizarse.(6)




1.2 EI Cartel como obra artistica

Antes de entrar de lleno al tema que ocupa el presente punto, es
necesario recordar que, como es sabido, durante siglos el arte a través
de sus distintos géneros, pretendia expresar las ideas o mensajes de las

.clases dominantes. De esta manera, las grandes creaciones artisticas se
-hacian por encargo del poder religioso o civil, y apoyaban o difundian la
historia de las “verdades” que se intentaban imponer.

El cartel contemporaneo no se aparta de este principio de
“encargo”, la diferencia con sus inicios radica en su fin: ser un elemento
cien por ciento utilizado por la publicidad.

El surgimiento del cartel moderno fue posible, como se apuntd
anteriormente, al desarrollo tecnoldgico de la impresién: la litografia.

» La litografia abrié nuevos horizontes en el disefio de letras, dibujos
o formas que fueron presentando mayor diversidad: rayados,
.sombreados, punteados y otras muchas variaciones estilisticas que
pronto empezarian a producirse y aplicarse en el cartel.

Esto es, en las condiciones tecnologicas para el desarrolio del

‘ cartel y su lenguaje estaban dadas, al igual que desde el siglo XVIII, el
hablto de consumo de productos, ideas o mensajes.

: La necesidad de anunciar, a través de diversas maneras, los
. productos 0 mensajes e inducir a su compra o creencia, favorecio el
'_',,'surglmlento de la publicidad y la propaganda, que contribuyeron a su
A"’["_vez, Junto con el acelerado desarrollo industrial, al auge y expansioén del

'capltallsmo mundial.




~El cartel, fue--un aliado en la propagacién y publicitacién de
mensajes o ideologia politica y mercantil.
~de que el cartel se convirtiera en elemento

Pero antes
'comuhi_c':a'tiv‘o predilecto de los publicistas, fueron los artistas quienes
empeiéron a explotar la potencialidad del nuevo invento (la litografia),
_imponiendo innovadoras técnicas plasmadas en sus carteles.

Un hecho trascendente en los inicios del cartel fue la ley
establecida en Francia hacia 1791 “que prohibié la impresion de carteles

0 anuncios con letra negra sobre fondo blanco, con el propésito de que
no se confundieran con los emitidos por la Administracion. Esta
disposicién legal tendria significativas consecuencias estéticas, pues
orienté al cartel hacia el colorismo y la iconocidad”. (7)

Por otra parte, la tradicion de la pintura mural europea, en
particular la de Giambatista Tiepolo, con sus formatos rectangular-
verticales, también propios de la pintura japonesa asociada a la estética
del cartel occidental, se convirtieron en matriz geométrica del cartel,
dada su funcionalidad para enmarcar a la figura humana que seria
presencia constante en los primeros cincuenta afos de historia del
cartel. (Ver Anexo 8)

Bajo este contexto tecnolbgico, artistico y cultural surge la figura
de lJules Chéret, considerado como el mas importante creador y
promotor del cartel en Paris, quien impactado por Giambatista Tiepolo,
realizaria la sintesis técnica y cultural de la que emergeria el cartel

moderno.
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Cheret ‘obrero Iltograf“co egresado de la Escuela de Bellas Artes de
‘en ‘1867 un cartel que anunciaba una representacion

Paris, reallz
teatral a cargo de Sarah Bernhartd y a partir de ese momento el arte del
cartel empezo a-: hacer gala de todas sus posibilidades. Chéret fue el
primer artlstafrances moderno de carteles y revoluciond su apariencia
dando.- el: pépel preponderante a la ilustraciéon, que hasta entonces
estaba subordinada al texto, y dejando para éste una funcién
explicativé, relativamente menos importante.

También partia de ilustrar directamente el texto. En lugar de
escenas realistas dibujaba figuras idealizadas, realzando su belleza,
vitalidad y movimiento. Se especializdé en carteles de teatro, de los que
hizo alrededor de 1.000; uno de los mas caracteristicos es una
muchacha, llena de frunces y de volantes, bailando el cancan sobre un
fondo didfano color pastel. El texto era minimo, unas pocas palabras
anunciando el nombre del teatro y la representaciéon. (Ver Anexo 9)

Los métodos de Chéret se extendieron rapidamente a Europa y a
América y, aplicados tanto a los carteles teatrales como a los de
publicidad de productos comerciales, dieron lugar a un arte del cartel,
visualmente encantador, que apelaba directamente a los sentidos y
resultaba comprensible también para los anaifabetos.

Esta nueva vitalidad en el arte del cartel atrajo hacia el género a
numerosos artistas conocidos, alcanzando su punto culminante en la
" década de 1890, con las innovaciones introducidas por algunos
representantes del Art Nouveau y por los pintores franceses Henri de

Toulouse-Lautrec y Pierre Bonnard.

15
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ToulouSe-Laﬁtrec, uno de los cartelistas mas destacados del siglo
 }(IX,:;Zrigtrogup';jAr,ripo,rtantes cambios en su contenido y en su estilo
artistico. '

 Abandoné el impresionismo lirico de los estilos precedentes para

utilizar grandyes zonas de colores lisos, técnica tomada de los grabados
japoneses. Las figuras femeninas idealizadas de las épocas anteriores
fueron sustituidas por personas reales, aunque sutilmente estilizadas,
formando vifietas, como una mujer bebiendo en un bar, o un caballero y
una dama sentados a una mesa besandose. (Ver Anexo 10) . El artista
redujo la importancia del texto, obligando al espectador a concentrar su
atencién en el aspecto pictérico del cartel. Una de las ultimas obras de
i Toulouse-Lautrec es su cartel Jane Avril (1899) en el que, con excepcion
" del nombre de la artista, el texto ha sido completamente eliminado, y
constituye el prototipo de todos los carteles modernos, puramente
pictéricos. (Ver Anexo 11)

Los representantes del Art Nouveau introdujeron un estilo pictorico
alternativo al de Toulouse-Lautrec, creando carteles de imagenes
exoéticas y estilizadas por medio de lineas fluidas y de elegantes formas
alargadas. Entre los artistas de carteles estilo Art Nouveau mas
representativos se encuentran el inglés Aubrey Beardsley, el francés
nacido en Checoslovaquia Alphonse Mucha, el belga Henri Van de Velde
(ver anexo 12), las hermanas escocesas Frances y Margaret MacDonald,
el estadounidense Will Bradley (ver anexo 13), el austriaco Gustav Klimt

y el holandés Jan Toorop.




Van"'j'd‘ei\‘/é\l‘dé, con su cartel Tropon (1899), marcoé un hito y un
,estllo totalmente nuevo en esta parcela del arte, al eliminar totalmente
las f“guras humanas y sustituirlas por un dibujo abstracto. Dentro de
esta corrlente modernista destacan en Espafia Ramoén Casas, autor del
celebre cartel de Anis del mono (ver anexo 14) y Santiago Rusifiol.

Sin ser un artista muy prolifico, Bonnard introdujo una importante
'lnnovacmn en esta modalidad artistica. En un cartel anunciador del
periédico La Revue Blanche, realizado en 1894, utilizé el texto como
parte integral de la ilustraciéon, entrelazando las letras con el dibujo y
empleando como fondo palabras en caracteres muy pequefios. Este
nuevo estilo ejercid un efecto vigorizante sobre el posterior disefio de
carteles que duré hasta mediados del siglo XX. (Ver Anexo 15)

Con el estallido de la I Guerra Mundial en 1914, el arte del cartel
' experimenté un cambio radical. Los pdsters pasaron a ser instrumentos
de propaganda y se utilizaron también para llamar a filas y para vender
bonos de guerra “Comparandolos con los estilos anteriores, resultaban
‘artlsticamente toscos, pero con un mensaje contundente.

(ver Anexo 16 )

Durante las décadas de 1920 y 1930, los carteles fueron
influenciados por nuevas y numerosas tendencias pictéricas, como el
fauvismo, cubismo, surrealismo, dadaismo y Art Déco, entre otras.

(Ver Anexo 17)
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Fauvismo

El cartel retomo las caracteristicas de las corrientes pictéricas que
en su momento estaban teniendo auge, en este caso dei Fauvismo.

De escasa duracion (entre 1904 y 1908 aproximadamente) este
movimiento pictérico francés revolucioné el concepto del color en el arte
contemporaneo.

Los fauvistas rechazaron la paleta de tonos naturalistas empleada
por los impresionistas en favor de los colores violentos, introducidos por
los postimpresionistas Paul Gauguin y Vincent van Gogh, para crear un
mayor énfasis expresivo. Alcanzaron una intensa fuerza poética gracias
al fuerte colorido y al dibujo de trazo muy marcado, desprovisto de
dramatismo luminico.

El término fauves, literalmente ‘fieras’, fue una etiqueta peyorativa
aplicada por la critica con motivo de ia primera exposicion, en el Salén
dé Qtoﬁo de 1905, aunque los miembros del grupo ya pintaban en ese

"'estilyo con anterioridad a esta fecha. Sus integrantes fueron André

Derain, Maurice de Vilaminck, Raoul Dufy, George Braque, Henri
Manguin, Albert Marquet, Jean Puy, Emile Othon Friesz y Henri Matisse,
su principal exponente.

El término fauves nunca fue aceptado por los propios pintores y,
de hecho, no describe de ningin modo su intencion subjetiva ni el
lirismo de sus imagenes.

k Técnicamente, el uso fauvista del color derivé de los experimentos
realizados por Matisse en Saint-Tropez durante el verano de 1904,
donde contacté con los pintores que aplicaban pequefas manchas de
color puro para conseguir una imagen Optica mas cientifica que la de los

impresionistas.
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Los cuadro
estrlctamente estas eglas, ya mostraban un pronunciado interés por el

neonmpresuomstas de Matisse, mientras siguié

'hrlsmo ‘
905, Matisse y Derain pintaron juntos en

‘Collioure con orada que elimina sombras”. Empezaron a usar
los colore: ntarios puros, en pinceladas vigorosas y uniformes,
obten‘ienfd S ummicos mas que representaciones objetivas de

la luz Con [ colorldo estrldente, estos cuadros evocan en el espectador

el esplritu del’ Mediterraneo.
'»';Cua‘ m‘bos conocieron las pinturas de los mares del Sur de

Ga‘ugu“i_vn,, se conﬁrmaron en sus teorias sobre la subjetividad del color y
se consolido el movnmlento fauvista.
mplo,deﬂnltivamente con la representacion naturalista

(optlca 'nariz de una mujer puede representarse con una

) mancha verde'siicon ello se afade expresividad a la composicién. “Yo no
‘ k to cuadros”, dijo textualmente este artista.
: (Ver Anexo 18
’ Cada pmtorv'fauwsta experimentd con las premisas del estilo a su
modo. Hacia 1908 no obstante, todos habian abandonado su vinculacion
al grupo, aunque mantuvieron en su obra la constante del colorido como
elemento expresivo de la pintura.

Los carteles fauvistas emplearon exclusivamente el color como
elemento base de la obra, un color fuerte, violento, agresivo y "fiero".
El espacio, las formas y el volumen se crean a traves del color, el cual
asimismo, es arbitrario y se aplica de una manera no real- caras verdes,
o0 azules, por ejemplo-; las tintas son planas y se suprimen las sombras,
se tiende menos a la tridimensionalidad, se busca el escalonamiento y
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superposiclon de planos, trazos gruesos, negros o muy obscuros; no se
buscan temas sociales, histéricos o religiosos, se tiende hacia el paisaje
o el retrato, pero sin aguda observacion psicolégica ni intentos por
captar lo natural, sblo se ‘persigue la exaltacion del colorido lo mas
vivarhente posible. (Ver Anexo 19 y 20)

Cubismo

Conforme iban surgiendo nuevas corrientes artisticas (pictéricas),
el cartel, de esa época, iba adoptando las caracteristicas de cada una de
ellas, en este caso del Cubismo, dando con ello la innovacion del mismo
y permitiendo asi su evolucion.

El cubismo es la representacion de los objetos a través de los
fragmentos y formas geomeétricas que imitan el objeto en su forma mas
intelectual, en su estructura geométrica.

"El' cubismo se manifestd sobre todo en pintura y su objetivo
principal era el de alejarse de la representacion naturalista y conseguir
plasmar de modo simultaneo sobre la superficie del cuadro un objeto
visto desde muitiples angulos.

Desarroliado principalmente por Georges Braque y Pablo Picasso
hacia 1907, alcanzé su apogeo alrededor de 1914 y continud
evolucionando durante la década de 1920. Al rechazar la representacion
realista seguida desde el renacimiento, el cubismo signific6 un cambio
crucial en la historia del arte, convirtiéendose en el precursor de la

abstraccidn y de la subjetividad artistica.
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Fue una revolucién contra el sentimentalismo y el realismo de la
,pirht;q!fra;tfagiciqnal, contra la importancia que se daba al efecto de la luz
y el"‘ bblbr y contra la ausencia de formas, caracteristicas del
'|mpreslonismo Los cubistas rechazan la perspectiva y el movimiento y
e dan primacna a la linea y la forma. Se inspiré fundamentaimente en el
,,,arte/de' las tribus de Africa y Oceania.
kLosA cubistas seguian la sentencia del postimpresionista francés

‘:"'Paul Cezanne, que afirmaba que “todas las formas de la naturaleza
',parten de la esfera, el cono y el cilindro” y esta influido por el afan
VCOnstructivo y geometrizante de George Saurat. (Ver Anexo 21)

La expresion mas frecuente dentro del cubismo presenta un
enfoque analitico y abstracto del tema; el artista determina y pinta las
formas geométricas basicas que componen el objeto, sobre todo el cubo
o el cono, o los planos basicos que revelan las formas geométricas
subyacentes.

Otra fase de la pintura cubista (el cubismo sintético) presenta un
objeto desde diferentes dngulos, imposibles de ver simultdneamente en
realidad, unificados en una estructura compositiva. En ninguno de los
dos cubismos, analitico o sintético, se pretende reproducir en detalle el
aspecto real de los objetos. Entre los retratos y naturalezas muertas
cubistas destacan los instrumentos y los arlequines ya que eran faciles
de diseccionar de forma geométrica.

Para evitar todo efecto naturalista y emocional, el cubismo utilizé
durante su primer periodo, o periodo analitico, una paleta muy
restringida de grises, marrones, verdes y amarillos, o recurrié a obras
pintadas en diferentes tonalidades de un mismo color.?2 Después de
1914, durante el periodo sintético, muchos cubistas introdujeron colores

mas brillantes en sus obras. (Ver Anexo 22)

* Kraube, Anna-Carola, Historia de la Pintura, Ed. Kénemann,1995.P.94
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Ademas de Pablo Picasso y Georges Bragque, otros pintores
cubistas importantes fueron: Albert Gleizes, Robert Delaunay, Fernand
Léger, Francis Picabia, Marcel Duchamp, Roger de La Fresnaye y Juan
Gris. (Ver Anexo 23 Y 24)

Los carteles, de esa época, que tomaron como base el cubismo
:,,tlenen co 10 tema central estados mentales representados con tanta

: Ia apariencna normal de las cosas y las personas queda
distorsuonado, muestran una inspiracién violenta, rebelde y apasionada;
expresan la interioridad de la conciencia, su estilo es vehemente
fundado en deformaciones voluntarias de la naturaleza en donde se
funden angustia y simbolismo, sintetizan las formas y hay un uso de
colores violentos: rojo y negro, hay poca perspectiva.

Las figuras femeninas se reducen en formas geomeétricas
elementales para representar sus caras, los carteles de corte cubista
rechazan |la ilusién 6ptica del espacio, utilizan las formas
trndumensuonales sobre una superficie plana, muestran un mosaico de
colores en el que el espacio queda solidificado, evitan los contrastes de
|oientos desarrollando imagenes casi monocromaticas.

o : no: es representacion, expresion o simbolismo de la
naturaleza muerta, sino es un tema valido por si mismo, subrayando la
relacnon entre la imagen y el mundo mediante sobres estampados y
mas adelante con objetos reales como paginas de periddicos, hojas de
papel pintado o incluso galletas. (Ver Anexo 25)

Dadaismo
La evolucion del cartel se fue dando a la par de las corrientes
pictoricas, retomando asi elementos caracteristicos de cada una de ellas,

en este caso del movimiento Dada.
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Dadalsmo o dada es un movimiento que abarca todos los géneros
- artlsticos y es la expresion de una protesta nihilista contra la totalidad

de Ios aspe‘ctos de la cultura occidental, en especial contra el militarismo

;_ex15 ente [¥] ante la Primera Guerra Mundial e inmediatamente después.
i f(Ver Anexo 26)

e grupo celebraba en el cabaret Voltaire de Zurich.

‘EI movimlento Dada fue fundado en 1916 por Tzara, el escritor
*,aleman Hugo Ball, el artista alsaciano Jean Arp y otros intelectuales que

"ii"vwlan en Zurich (Suiza), al mismo tiempo que se producia en Nueva

,York una revoluciéon contra el arte convencional liderada por Man Ray,
“Marcel Duchamp y Francis Picabia. (Ver Anexo 27)

En Paris inspiraria mds tarde el surrealismo. Tras la Primera
Guerra Mundial el movimlento se extendid hacia Alemania y muchos de
los integrantes del grupo de Zurich se unieron a los dadaistas franceses
de.Paris. En 1922 el grupo de Paris se desintegré.

Con el fin de expresar el rechazo de todos los valores sociales y
estéticos del momento, y todo tipo de codificacién, los dadaistas
recurrian con frecuencia a la utilizacién de métodos artisticos y literarios
deliberadamente incomprensibles, que se apoyaban en lo absurdo e
irracional. Sus representaciones teatrales y sus manifiestos buscaban
impactar o dejar perplejo al pulblico con el objetivo de que éste
reconsiderara los valores estéticos establecidos.

Para ello utilizaban nuevos materiales, como los de desecho
encontrados en la calle, y nuevos meétodos, como la inclusion del azar

para determinar los elementos de las obras.
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El plntor y escntor aleman Kurt Schwitters destacdé por sus

collages reall ados
= artlsta,frances Marcel Duchamp expuso como obras de arte

( n papel usado y otros materiales similares.

. produ,c‘tos omerciales: erlentes —un secador de botellas y un urinario
Oher en duda las reglas acerca de lo que debe ser

puestos

‘lo que no— a los que denominé ready-mades.

prodUJeron obras de caracteristicas similares.

‘ En suma ‘el'Dada fue una empresa sin precedentes de destruccion
-~ de todos Ios valores tradicionales, una revuelta en contra de la l6gica, la
morahdad, la sociedad y el arte. Su fama la debié a su iconoclasismo
expresivo y su humor destructivo.

El dadaismo buscaba destruir el arte establecido; se burlaba de los
objetos artisticos que habian sido venerados durante siglos, tomaban
objetos de uso cotidiano y los exponian como objetos llenos de arte; el
arte establecido ya no significaba nada, la casualidad tenia mucho mas
significado y sentido que el arte de una sociedad decadente.

En los carteles de tipo dadaista habia una enorme libertad y
dinamismo en donde las formas figurativas y el elemento cromatico son
fundamentales, hay un rigor geométrico, de formas y colores. "
(Ver Anexo 28)
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Trabajaban (nicamente con formas geométricas regulares y de
angulos rectos, a la par de que emplean sOlo los colores primarios -rojo,
azul y amarilio- juhto-a los neutros, blanco y negro, jamas recurren a la
simetria "sentido del equilibrio logrado por la compensacion de formas y
colores”; utilizan la linea diagonal®. (Ver Anexo 29)

Surrealismo

Cuando se desarrolia el Surrealismo, el cartel comienza a retomar
las caracteristicas de esta nueva corriente artistica.

Para entender al surrealismo y su rechazo a la razén y/o lo
racional, hay que considerar el papel de la Primera Guerra Mundial
(1914-1918), y los afios de confusion posterior. Esta guerra fue tan
k'larga y cruel que provocd, ademads de revueltas politicas y sociales,
'fﬁertes problemas de conciencia a nivel de individuos. Muchos
combatientes, incluso antes del armisticio, cuestionaron y repudiaron el
sentido de la guerra.

En los primeros afios después de la guerra, Europa vivié una
situacién socio-politica confusa y anarquica. En los tratados de paz, bajo
el aplauso a la matanza, los vencedores delegaron esfuerzos gigantescos
para obtener algunas pequefias ventajas de los vencidos, tales como
rectificaciones minimas de fronteras, conquistas de nuevos mercados o

el robo de colonias ya adjudicadas.

* Kroube, Anna, Carol.'i, Historia de la Pimhra, Ed. Kénemann, 1995. P.99.
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arte smo a todas Ias mamfestacnones de esa civilizacién, pues esta

sociedadque le ia enviado alegremente a la muerte, les espera al
regreso, si eSCap de ella, con sus leyes, moral y sus religiones”.(8)
algynos joévenes artistas se van a participar al

Es por eso qu
movumlento Da cursor del Surrealismo. (Ver anexo 30)
ovimiento artistico y literario fundado por el

sexuales, mledo :Ia muerte, la locura, los estados de alucinacion,
etcétera, pero lo utlllzaba de una manera mucho mas ordenada y seria,

que durante tanto tiempo se habia ignorado y reprimido en occidente.

* Kroube, Anna, Carola, Historia de la Pintura, Ed. Kénemann, 1995. P.101.
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En -la~ exploracuon'del inconsciente los~ surrealistas siguieron dos
'rnmero” e‘ automatlsmo escrito, hablado, pintado o

metodos,
dibu1ado,
'desembarazado,

,o' .Breton describi6 como “un mondlogo
tan rapidoricpmo-fuera posible y sobre el cual no

| ‘espiritu critico del sujeto, que no se cargara

vertiera JUICIO alguno
inguna - reticencia y que fuera, con la mayor
pensamiento  hablado”. Muchos surrealistas

posterlorment

exactitud p05|ble,
empezaron a hablar, escribir y dibujar como auténticos autématas,
porque pensaron que el automatismo revelaria 1a naturaleza verdadera
del ser de un modo completo que las creaciones conscientes.

(Ver Anexo 31,32 33)

El segundo método era la interpretacién de los suefios y de la
ensofiacién. El suefio era considerado por Freud como la expresion
directa del inconsciente, el momento en que la mente consciente se
libera de los pensamientos. Siguiendo de tan cerca la teoria de Freud,
libido sexual se convirti6 por consecuencia en uno de los temas mas
importantes para el surrealismo.(Ver Anexo 34)

v En pintura y escultura, el surrealismo es una de las principales
tendencias del siglo XX. Reivindica, como sus antecesores en las artes
plasticas, a pintores tales como el italiano Paolo Uccello, el poeta y
artista britanico William Blake, y al francés Odilon Rendén.

En el presente siglo también son admiradas y a veces expuestas
como surrealistas ciertas obras de Giogio de Chirico, del ruso Marc
Chagall, del suizo Paul Klee, y de los franceses Marcel Duchamp y
Francis Picabia, asi como del espafiol Pablo Picasso, aunque ninguno de

ellos formé parte del grupo.




- del. ano‘“" 924 el,aleman Max. Ernst, el francés Jean Arp asi

B como el pm or fotografo"zestadounidense Man Ray se incluyen entre

SUS mlem l‘

p_o’r,:j,un corto periodo el francés André Masson
. el espanol Juan ero -(Vver
Ambos 'plntores fueron miembros del grupo surrealista pero,

,,,_demasuado mduvidualvstas para. someterse a los dictados de André
E Breton ‘se desligaron en 1925,
L Mas tarde, se incorporé el pintor franco-estadounidense Yves
’Tanguy, asi como el belga René Magritte (ver anexo 36) y el suizo
: Alberto Giacometti. El pintor catalan Salvador Dali se asocié en 1930,
'~:pefo_ mas tarde fue relegado por la mayoria de los artistas surrealistas,
'}y‘a que estaba mas interesado en la comercializacion de su arte que en
las ldeas del movimiento. A pesar de que durante cierto tiempo fue el

as escult v ras de Arp son grandes, lisas y de forma abstracta. De otra

b'.'part,e, Miro, miembro formal del grupo durante una corta etapa,

i‘febr‘esento formas fantasticas que incluian adaptaciones de dibujos
infantiles. El pintor ruso-estadounidense Pavel Tchelichew pinté cuadros
y también creé numerosas escenas para ballets.

En la década de 1940, coincidiendo con el exilio en México de
artistas espanoles influidos por el surrealismo, asi como la visita de
Bretén, que recorrié el pais acompafiado de Diego Rivera y el politico
soviético Leon Trotski, el movimiento se extendid de forma relativa y

limitada entre circulos intelectuales mexicanos.
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‘La: rama surreallsta estadounldense estd constituida por el grupo

) ,j_conocndo ‘como’ 'os 'realistas magicos’, bajo el liderazgo del pintor Paul

na:forma de expresarse mas individual. Una coleccién

o observar el cartel tuvo sus antecedentes en la

: Lawrence-AIloway, en 1954 para referirse al "Arte Popular” que estaba
creando Ia cultura de la publicidad de masas. (Ver Anexo 40)
; En Ia pintura de Richard Hamilton se hacia una representacion de
ips gustos que, mas adelante, constituirian el repertorio de las imagenes
‘rha's sobresalientes de la sociedad de consumo, y en donde aparece de
forma destacada el termino pop. El repertorio tematico, extraido
fundamentalmente del fendmeno de la propaganda industrial, de la
tecnologia y de la ciencia ficcibn se compone de autos cromados,
“"aviones, anuncios fluorescentes de grandes comercios, tipografias
chillonas, imagenes de bulevares, de estrellas de cine, comics, etc.

29

ekl

Sl dins




Las tecnlcas utlllzadas por los artlstas del Pop Art fueron

rtotalmente Iibres, desde el collage, el, fotagge y el assamblage hasta las

. tecnicas pictoricas y esc to |c convencionales (Ver Anexo 41)

‘ Fue en Estados Unido n donde el pop arraigb de una manera
"_especial y significativa, adquirlendo su pleno desarrollo a partir de la
;}decada de los sesentas: como,ya se mencion6. El movimiento no fue
bien acogido en un princlplo por parte de la critica norteamericana, pues
daba la sensacion de qq‘e‘,!os artistas Pop echaban por tierra los logros
alcanzados en la década de los cincuentas por los llamados
"expresionistas abstractos", el primer estilo de creacién local que
conseguia un papel internacional destacado.

A pesar de la resistencia y de las dudas iniciales, el pop acaba por
implantarse y conseguir llegar al publico e interesar a los grandes
coleccionistas y marchantes neoyorquinos, entre los que se contaba Leo
Castelli, el hombre que mas apoyo a los nuevos artistas.

Muy pronto, el pop se convirti6 en uno de los elementos

imprescindibles para hacer frente al entorno urbano norteamericano, las
grandes ciudades norteamericanas, con su acumulacién abigarrada de
objetos, arquitecténicos o publicitarios, constituy6 el telon de fondo y la
:y"f‘nés importante fuente de inspiracién en este movimiento artistico.
o Entre los artistas norteamericanos mas representativos del Pop
cabe mencionar a: Robert Rauschenberg, Jasper Johns, C. Oldenburg,
Roy Linchtenstin (ver anexo 42), Andy Warhol, Tom Wesselmann y
James Rosen Quist. Cada uno de estos artistas se diferenciaban de los
demas bien por lo distinto de sus lenguajes, bien por lo diverso de sus
materiales y las técnicas empleadas en sus obras.
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1.3 EL CARTEL COMO PRODUCTO COMUNICATIVO

Es Importante mencionar que el cartel es un producto
comUnicativo dado que tiene un mensaje (contenido informativo icénico)
y un soporte. técnico (todos aquellos requerimientos tecnoldgicos para ia
prbduccié ""dlseno 'y distribucion del cartel, ejemplo: tinta, papel, hule,
plastico, tableros;‘ etc)"que permiten su permanencia del mismo en
. son el conjunto de datos ordenados

ftnempo y: espa'o,
: uentran estructurados en implementos

(mformaclon)':: ‘qu

tecnologncos, !9 'I"ité‘n su perdurabilidad en el espacio y en el
tiempo, donde pbr los agentes sociales.
Esto’ 9 T 'h'syerrte dentro del sistema comunicativo,
llamado ‘asi | elementos mismos que interactdan entre

stribuyen y se consumen mensajes.

INSTRUMENTOS

EXPRESIONES—————REPRESENTACIONES
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hay actores (publicistas y

'}gmensaje, el cual hace que se formen

los aparatos biolégicos o instrumentos

0,.es decir, la gente se crea universos

representacion.

tiene un mensaje (lcomco) y un soporte técnico (todos aquellos aparatos

tecnologlcos que hacen ser).

32




Este producto comunicatlvo se inserta dentro del Sistema

Comunlcativo‘ya"q u Lproducen informacioén (publicistas

que son los que pIensan la ldea es‘decir, disefian de manera mental,

Ios dlsenadore graficos que son Ios que concretizan y plasman lo que el
; l’

en y a su vez los actores que ponen en

producto circule y se consuma), los

eJemplo el papel Ia tinta las manos, los tableros, plastlcos, colores,

, stin j"ofrb es una expresion". (9) En este caso
ejempItiaremo la utilida'd del instrumento aplicando el analisis al cartel

de JUMEX en su magen muestra expresiones que son percibidas por los

espectadores,y, en un momento dado él puede identificarse con

ellas segun su,estado de animo.

Por uyltﬂimo S uenen las representaciones que vienen a ser las

‘orman a propoésito de lo que muestra el producto

referencias que. s
ativo ‘artel de JUMEX), los espectadores, es decir, que

tlenen algun sentldo para él mismo.
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EI cartel muestra un producto, asn como Ios usos que se le pueden

dar al v C iIsado. = Claro que las

acuerdo a lo propuesto;por Manuel Martin Serrano.
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1.4 E>L CARTEL PUBLICITARIO

Sin duda los artistas mas destacados en el género Art Déco, fueron
los franceses Cassandre (nombre profesional de Adolphe Mouron, 1901-
1968) y Jean Carlu, y el estadounidense E. McKnight Kauffer. Las obras
' n: al primero de ellos, quien en sus anuncios de

es,,en estilo Art Déco, como el del Nord Express
S "‘""‘tr'enes y las vias con un elegante estilo
co Durante esos afos se generalizaron dos
; eI de cine y el de viajes. El éxito del cine mudo vy,

e
e\l"cme sonoro, acarred un enorme aumento en la
eles Einematogréflcos (Ver Anexo 43)

‘ velnte y treinta alcanzaron también gran importancia
'merC|ales realizados por artistas, sobre todo en
Los dadaistas John Heartfiel, George Grosz y El
44), experimentaron con carteles fotograficos (en

Igu'nos caéos, las palabras o las letras para componer todo el dibujo.

e En 1932 auge de la Francia intelectual, Cassandre escribié que “el

Cartel habla dejado de ser un objeto de exposicién para convertirse en
una maquina de anunciar, en parte integrante del proceso repetitivo de

‘ ja comumcacuon en serie”(11). (Ver Anexo 45)
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Cassandre muy raras veces utnlizo Ios montaJes en sus carteles, en

l'_‘a-cbnjugacic’)n de Ias' técnicas, tanto pictoricas como fotograficas,
la necesidad de crear tactlcas para la comercializacion de los articulos,

: da' como ‘resultado el que se involucraran varios elementos: figuras,
e fo' mas 'y colores, que conllevaron a presentar el producto a vender en el

cartel el cual alcanzé su. eX|to cuando fue colocado en lugares donde

s "{i_"habla mucha curculacuon ‘ eatonal (Ver Anexo 47)

36




El cartel se va perfeccionando e 'innovando poco a poco, los
_artistas van exaltando otro ti 'o' de cualldades y aspectos con el fin de

lucrar: Ios sentidos, ademas de anunciarle al

- soltar-la .I:magitna,c:_o‘_

~publico -lasi caracteristicas de:‘los productos para su satisfaccién de

30-los carteles aun siguen manteniendo su

cesario mencionar que Marcelino de Unceta,
lismo y se da pauta a la creaciéon de concurso

Para 1946 se

ponen-fin a la ocupacién nazi.

3 ~el'arte francés queda atras, no soélo del cartel sino
3 Pero la principal caracteristica del cartel en el periodo

posteror a la Segunda Guerra Mundial, es el intento de enlazar o
rescatar las ideas de artistas o las formas de los carteles de los afos
tremta, sin embargo los cartelistas sélo pudieron alcanzar a desarrollar
'u:n‘ arte decorativo, puesto que después de los estragos que dejd la
guerra sblo existe una etapa decorativa de la sociedad de consumo.
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Algunos elemento del dlseno formal de los carteles de esa epoca sblo

nontarlo (no necesariamente pintores o cartelistas) en el seno
vuna mayorla hostil, en cuyo caso la impresion, la distribucién y la

colocacion se vuelven operaciones totalmente clandestinas, hecho que
: :en algiin momento afecté tanto a su disefio como a su estilo.
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et v T e e

Los carteles que ser prodUJeron durante la Segunda Guerra Mundial

no aportaron nada nuevo ‘a os Iogros ya conseguidos en la evolucién
carteles Los métodos de la comunicacién de

general _del O
masasnhablan cambiado y a"propaganda fluia a través del cine y de la
radio. .S y ad-de consumo y los carteles se dedicaron a

aconseja
cultivar. plantas ‘alimenticias 0 cémo conservar sus viveres.
' opUIar de la época, 1945, se puede decir que

leje"el mejor método o medio para poder

esta‘ fa maginacuon de pintores, pues existié un disefio

sentido del

humor que continud

ln'SgSIita y ese sutil

Hortelano,

Penagos,

por

n . cartelistas como Picd,

Iogrando fama y popularidad. (Ver Anexo 51)

_ b Despues de la década de los afios 50 la publicidad, por medio de

f'_sus carteles, cambia su esquema tactico de promocién y venta, en si ya
no anunciaban o promocionaban el producto, sino que difundian todo el
universo que rodeaba el uso del producto. (Ver Anexo 52)
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Se marcaban 'estereotipos como la fortaleza, la estabilidad y
' ‘as "la vida sin problemas” o sea, sin conflicto

alguno, una establhdad; completa normal, sin necesidades. Con la
adquusncaon‘jy del_producto se podia poseer todo lo que anunciaban a su

alrededor.‘(Ver Anexo 53)
~En estos afios -se inicio el auge del cartel comercial; éste

desempefiaba el pape! de recurso ideal para estimular la capacidad de

consumo de las masas. (Ver Anexo 54)

El cartel como producto comunicativo, no sélo juega su papel como
informador, ya que desde esta época el capitalismo supo ver en el arte
(cartel) el instrumento eficiente que podia colmar sus necesidades.

“La plastica publicitaria cumple maravillosamente los fines de
desmaterializacién de los objetos y productos industriales, creando
alrededor de ellos cierta atmosfera de idealizacion amable, a veces de
irrealidad poética. Y el buen ciudadano se convence de que lava sus
carnes con el miSmo jabén que usaban los dioses del Olimpo y siente

engrandecida su. condlcion” (14)

porque entre el cartel y la pintura existian
fel‘a'cionés‘ muy fuertes. Se puede decir que en el sentido de orientar al

‘,‘Aartlsta hacia la busqueda del impacto, el lenguaje del cartel ha tenido

una notable influencia en gran parte del arte actual. Como dice el autor
de libro “Los carteles. Su historia y lenguaje”, John Barnicoat, que “en la
relacién artista-sociedad el cartel actGa como intermediario por su
mayor profundidad de llegar al gran publico”. (15)
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En Ia epocafde los sesenta, Francna vivna su Quinta Republica,

evhablando, para Europa, principalmente

p}'Obia y plena del cartel comercial, ya que

destacan dos puntos

de o] sentldos Aqu: nace el cartel hippie que se utiliza para crear un

entorno constltuyendo una manifestacion de arte total, como lo fue el

: ou‘ eau, que dejé como consecuencia para la publicidad, al
... convertir el anuncio comercial, e incluso al cartel politico, en un mural

: ,fqeébrativo; era enlazar los carteles de los principios de los setentas con
: v los disefios de sus inicios.

No se debe olvidar que en 1968 estallé la lamada “Revolucion de
mayo” en Paris, Ccuyo0s sucesos marcaron una pauta importante dentro
del cartel; éste surge sUbitamente como un medio de comunicacién
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—Joven y. vurll donde profesiona!es e Inexpertos realizan sus propias

cartel, fueran

“,Tﬁcreacmnes, é f ’V’IStO _nacer el

movimientos estudlantlles, ademas se

Péyrtido Socialista, es electo presidente en 1981.

Y aqun Ia, u clon deI cartel es totalmente comunicativa; realizado

por amateurs el cartel reﬂeja aspectos tomados de la vida diaria, lo que
hace que adquiera un papel realista.

El 22 de septiembre de 1984, el presidente Francois Mitterrand y
el canciller aleman Helmut Knohl sellan en Berlin la reconciliacién
franco - aleman' ; rota desde la Segunda Guerra Mundial.




Por otra parte es de subrayar, que a finales de los 80 y principios
los 90 el

qiair!:gl_l_c,omercrial vuelve a cobrar personalidad, una
personalldad;plena ‘con” estilos y tendencias que marcan su evolucion.

Aqui "deSfacayn:"dos aspectos en el arranque de la plastica moderna
francesa; ‘po'r un lado, se encuentran aspectos que corresponden a la
publicidad alemana donde destacan las formas y los colores. Es aqui
donde el temperamento francés se apoya para iniciar la etapa mas
importante para realizar el cartel comercial. Toma aspectos alemanes,
pero retoma sus valores de espiritu y humanismo, le da un toque
sensual con valores. mas vivos para que el comerciante o industrial
venda su producto‘ L
El cartel, dia
nuevas técnicas,

continta su desarrollo, superando o innovando
ft‘a;nto en el terreno técnico como en la

expresion. : ‘
El carteles una form{a;tipica' de comunicacién visual, la informacién

debe captarse al
John Barnic at “dice que: el texto escrito del cartel se reducird a

lo impres;:ndlblé; ya 'sea un nombre, una frase breve o una direccion, el
resto -de la informacién debe darla la imagen. Esta imagen debe
impactar,‘ nvov importa cudl sea la técnica aplicada para realizarla:
pintura, diijb, A“collage", fotografia o montaje.

A mas de 60 afios, Cassandre (cartelista francés) aun tiene razon,
El decia: “el cartel es un medio para un fin, un medio de comunicacién

entre el comerciante y el publico”.(17)
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1.5 El Cartel en México

En México, el cartel concretamente‘es un caso muy particular y
significativo en la produccuon graFca El- arte de propagar (lo que se hace

para esparcnr una |dea, una oplmon “doctrlna, etc ) ya sea polltlca social

a Iando del cartel se inicié desde

”rt ta mex1cano |iustré “corridos”, “cuentos”, oraciones y

pliegos dev pépel en los que se relataban los (itimos y mas

espectaculares sucesos dirigidos al gran publico. Sus grabados realizados

'»en ,m dera o impresos en papel periédico e iluminados con brillantes y

w-»llamativos colores, fustigan la vida social, la politica y la manera de ser
de sus. compatriotas Su arte, a la vez realista y onirico, expresionista y
'surreallsta es un precedente del arte moderno mexicano.(Ver Anexo 57)




Con Ia Revolucnon Mexicana surge-un nuevo tipo de artista y de

expresion de arte publlco, popular y nacnonalista también interesado en

tal vez porque Ios jovenes artistas comprendieron que el cartel permitia

: expresar |deas de forma sencilla, directa y econdmica, ademas de ser un

meylo de comunicacion alternativo, independiente a determinados

';.lntereses, ya sean del sistema o de la sociedad.

Sin embargo, y después de la Segunda Guerra Mundial, se

Vp'resevnta otra idea de la imagen del arte y del cartel, provocada por los
adelaritos tecnoldgicos en materia de comunicacion. Aqui, el arte y la

industria se unificaron dentro de una sociedad capitalista en expansion;
nuevos Yy esperanzados conceptos y procedimientos de doctrinas
politicas, sociales y culturales se diseminaron por todo el mundo.
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La nueva distribucnon geo- polltlca del mundo, Ia mstitucnonahzacnon
‘ C rmzacion deI Estado, el desarrollo

la inﬂuencna de los medios

Las tendencias subjetivas

ocialmente.

imagenes oficiales del Estado

o’n‘ el~ movimiento estudiantil, aparece una produccién

IImntados Ia

recursos la manipulacion de

‘Ios setentas, paralelamente a los movimientos sociales y politicos: el

”.smdicalismo lndependlente, los movimientos universitarios, la lucha por
',‘el reconocimlento de los partidos de oposicion, etcétera.
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A Fnales de los anos sesenta y prIncnplos de los setenta los

carteles estaban desti ados Jal' so exclusnvo de los estudiantes, los

o Durante estd década (1970) la produccion de carteles ya no sélo
4‘vmostraba bienes de consumo, sino que comenzoé a aludir a la ilusion de

a 'arlstocratlca al sensacionalismo e incluso al sexo, mismos

_elementos que estan ligados a la publicidad de consumo.
“Ya para los ochenta se empezaron a crear carteles que mas que

"‘;un_pnroducto, ofrecian un modo de vida, un estrato social al que se puede

Ese tambien es generado por la apertura de una politica
: ,globalxzadora que originé la proliferacién de los carteles espectaculares

f‘pubhcitarrlos, sobre todo en las avenidas mas transitadas del Distrito
_Federal (Insurgentes, Reforma, Periférico, Viaducto, etc.).
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Lo’antefio}"tsefe"i(pl'léa‘,‘de'vbid'o a que la publicidad comenzb a tomar

‘nuevos. ‘rumbos 'en‘era'dos' pbr'vIa‘~'>‘compéte'h‘éia; _ya que surgieron o

do nuevas marcas, dado

mejor dicho ic eron su- aparicion' en eI m

“cierto punto ya no habia unfmonopoho, sino que comenzé ha

que’ hasta ;
haber Una mayor diversidad de productos‘ de Ia misma especie,

orlglnand qu'e la--publicidad atacara- t:\‘ dos Ios puntos visibles de los
compra ol s' 'sus necesidades basicas (comer, vestir, calzar) asi como
, aquellas que- 'vendrlan siendo Inneceéarlas, pero que generan un cierto
s; autombéviles) dedicandose a

estrat' _social y una forma de vnda'
r:un producto y no otro, aspecto que

persua i espectador a con Sur
ha: venido ma’neJando la 'publicndad hasta la época en la cual nos

JnL’Jmero reducido de personas, debido a las

lecultades q habla para elaborar varias copias, pero con la evolucion

de Ios medn,os de pyroduccion se supero este problema y el cartel pasé a

ser un medlo masivo de comunicacién.

Como medlo visual, llega al publico en forma rapida y directa.
Rapida porque captura nuestra atenciéon en el mismo instante en el que
lo vemos y porque desde ese momento comenzamos a asimilar la
informacién que nos brinda, pues se encuentra en un lugar abierto,
publico y se nos ofrece gratuitamente con sélo salir a las calles. Es
directo porque no hace distincidon de nivel social, cultural o econémico y

Su mensaje es accesible para cualquier receptor.
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(.Como Iogra su obJetiv07 ¢Que elementos utiliza para captar

, nuestra atencion ‘¢Como influye Ios colores, las formas y las lineas en

el subconscuente‘) Se 'vera en el siguiente capitulo que aborda las

tecnlcas y categorlas para el analisis de un cartel.
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1.6 IMPORTANCIA DEL CARTEL

El cartel resulta un elemento bdasico dentro de la sociedad
capitalista, ya que por medio de él las empresas tienen la posibilidad de
anunciar sus productos de manera permanente.

:otro lado -el - cartel viene a ser una ventana al mundo del

fconsumo, ‘en donde el espectador tiene acceso a una diversidad de

"bproductos e ideologias; ademas resulta un elemento agradable a la

' "f_vnsta de las personas que circulan por las calles de esta gran ciudad:

México, especificamente el Distrito Federal, sobre todo en el Periférico,
Reforma, Insurgentes y ei Circuito Interior.

Cabe sefialar que sirve también como distractor de los transeuntes

y automovilistas en zonas  confluidas, en donde éstos se pueden

informar, con sobio mirar . asu élrededor en un periodo corto de tiempo,

de los productos que en ese momento se encuentran a la vanguardia.

produ
anuncio que adorna las calles de nuestra ciudad, ya que se inserta

to comunicativo mas que un simple

Por lo tanto es ¥

dentro del sistema de comunicacion, en donde se produce, se distribuye
“y se cbnsume, en este caso el mensaje que encuentra dentro del mismo.

El cartel muestra las bondades de un producto, viene a ser un
sugeridor y de cierta manera informa y orienta al espectador sobre toda
'la gama de posibilidades que existen de acuerdo a sus necesidades,

‘mismas que pueden ser a nivel social o particular.
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Permite a dlferencia de otros, la estatica, es decir, la permanencia

de vehlculos y: transeuntes) su mvel de penetracion en el publico que lo

consume es m‘uy amplio, ya que el icono viene a ser el mensaje,
sustituyendo con ello al texto.
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CAPITULO 2

'En"’este"apa'rtado se abordaran las categorias de analisis visual,

asi como. la"‘ tecnicas que se utilizaran para la construccion de un

instrumento metodologico técnico para el analisis de! cartel espectacular

anahsus se tomaron en cuenta dados los

yen" estas en Ia percepclon del espectador a la hora de

vlsuallzar uh cartel v

~E.s,_ |mportante sefialar gue se hablard del lugar en donde se
colocan estos carteles publicitarios (espectaculares) es decir, el espacio
‘urbano que lo rodea.

Cabe sefialar que en este capitulo se retomaran algunos autores
como por ejemplo de Georges Penninou, las figuras retéricas; de Daniel
Prieto CakSti‘lIo, las categorias de analisis visual; de Xuppers Harold y
Evd:muan:;anzélez Llaca la técnica del color, de lineas y de formas; de
Marc Augé y-Jesls Galindo se retomaran loas aspectos etnologicos.
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2.1 Figuras Retdricas

En el cartel publicitario, y en cualquier otro medio, se puede
afirmar que el uso de las figuras retéricas representa su éxito o fracaso.

La utilizacién de éstas es un llamado a los sentidos; hoy, el publico
/el agenes frescas, dinamicas, motivantes y no las “légicas”,
frlas o esquematicas

“No esnpor nada la frase célebre “una imagen vale mas que mil
palabras”, pU'és'es cierto que las imagenes constituyen el primer llamado
de atencién de todo publico, y es en este llamado donde las figuras
retdricas cumplen su importante papel.

Para todo publicista o disefiador de imdagenes es indispensable
hacer uso de las figuras retéricas, pues la intencionalidad que éstas dan
al ‘men'saje visual, representan el primer paso para dar efecto al
mensaje;

‘ 'La' palabra retorica deriva de retor que significa orador; en
cualquier dlccionario se encuentra que retdrica es el arte de la oratoria,

- es decir ' presarse bien en publico. El orador con su discurso busca
r la-atencién del publico, pero sobre todo persuadirlo a que se

, adhlera a tal o cual idea, religion o producto.

; Lo anterior no es otra cosa que un proceso de comunicacion:
'algu1en, el orador, necesita expresarse correctamente, esto es emitir un
mensaje frente a un publico que actia como receptor. “Este acto de
comunicaciébn no es gratuito. Si incluye algo de poesia, si incluye
metaforas, si de improviso aparece cargado de belleza, no es ni por la
poesia, ni por la metafora, ni por la belleza, es para persuadir.
Reiterando: la practica de la retdrica es el acto de comunicacién menos

gratuito, el mas interesado que conocemos”. (1)
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No siempre ‘que se-quiere ‘persuadir ‘'se estd haciendo retdrica;
como acto:dé‘comuvrik:acién,i “consiste en una elaboracién programada, y

por lo. tanto no espontanea, de un 'mensaje a fin de que resulte efectivo
para. persuadlr". (2)

' En tanto que por “figura” se debe entender que es una cierta
~transgresnon del lenguaje comun, con el propésito de enfatizar un

signlflca o, mismo que puede ser a través de la comparacion o la

,metafora 5
' Pero ¢que importancia o relacion tienen las figuras retéricas con

Ios carte es espectaculares, tema del presente trabajo?
-Co dya se apunto, las figuras retéricas son armas indispensables

todo_,comunicador que desea persuadir, y persuadir es

para"_
precnsamente el principal objetivo del publicista o cartelista.
Asn, ' se ‘tiene que el lenguaje retdrico desempefia diferentes

fundqnes 'sl parte del emisor, su funcidén es emotiva; si es del
1tex es referencial; si es de los canales o para mantener
l _ad en" una comunicacioén o iniciarla, es fatica; si se hace para
una buena ekpresvon es poética, y si se da en funcion del destinatario,
es conativa » (3)

L cnsando, en la retdrica la accién predominante del lenguaje es

connotatlva‘ *El objetivo fundamental del mensaje retérico es persuadir,

lmpactar"al pubhco, inclinario en favor de algo”. (4)
, ,LO;ivmportante en el lenguaje retérico, impregnado de elementos
connotativos destinados al impacto, no es la novedad sino lo novedoso.
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Para-los publlclstas,' eI producto en SI no ‘es novedad, es lo novedoso

las exitosas

como_ Io pueden 'emplo de ello son

nds “novedosas para el publico

3 _retoncas vxsuales, estimulan los
a través de elementos que no

Jacque Durand recon’oce cuatro tipos de figuras. (6)

”,De AdJunC|on
De Supresion
De Sustitucién.

- ‘De Intercambio.
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FIGURAS

ADJUNCION REPETICION |[ACUMULACION |OPOSICION |INTERCAMBIO
Son aquellas|Se ve|Pueden ser|Se obtiene|Se utiliza para la
compuestas por|cominmente [personajes u|mediante la|transformaciéon
dos o] masien anuncios|objetos, se | utilizacion  |del elemento
elementos de la|que destacan |utiliza para|de visual en algo que
imagen, quelel antes y el|saturar la|personajes, |[lo simbolice.
pueden ser la|después de|imagen de|objetos o|Ejemplo: una ola
repeticién, lalla utilizacion |elementos que|ambientes, |puede convertirse
acumulacién y la|del producto. |sirvan paralde color olen el ala de un
oposicion Por ejemplo: |acentuar el|de tonos, | pajaro, unos
los productos |sentido del|que pueden |cabellos en
de belleza o|mensaje. ser distintos [trigales © unas
tratamientos | Ejemplo: un|entre si,|manos en arbol.
para lajanuncio de|sea por su|Este recurso es
figura, vino, donde se|tamafo, utilizado con
pueda apreciar|color, edad, |frecuencia en el
una reunioén, |sexo, etc. dibujo de
musica de animacion y en el
ambiente, cine.
manteles
largos, velas,

platillos, etc.

De esta clasificacién,
por Georc_jes ‘Péninou en su libro Semidtica de la Publicidad, mismos que
han permitidb a la publicidad atribuir a los productos algo mas que su
'fvunCi‘éyhﬁ'tAiI: su funcién significativa, y que se detallara mas adelante:

se derivan los modelos retéricos aportados
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Sinécdoque

* De supresién. ) Hipérbole.
Metdfora.
Repeticion.

* De adjuncion. Acumulacién.

‘La oposicién.

* De sustitucion. ~ Metonimia.




Sinécdoque

Una de las figuras retéricas integrada a las de supresién y que es
mas utilizada por los dibujantes de historietas es la sinécdoque, la cual
resalta una parte de la imagen para representar el todo. La parte
presentada es la que enfatiza' mas el sentido que el emisor (dibujante,
fotégrafo, caricaturista) quiere dar al mensaje. Por ejemplo, el rostro,
los ojos,w"ia ceja, la nariz, los labios, la cintura, un pie, el pufio de una
camié‘a“‘,' eh!slé sinécdoque abarcan el espacio en su totalidad.

Peninou define a la sinécdoque como una figura que expresa el
mas por lo menos el todo por la parte. Esto es, el enmarque deliberado
o Ia eleccnon mtenaonal del detalle de cualquier objeto o parte del rostro
o cuerpo humano no es sblo para ubicar el objeto en si, sino que habra

cuidado de la pie eneral para la belleza femenina. Por ejemplo,

con sélo ver un hom

muslo o parte de la cintura de pieles tersas,
lleva a pen vétlvo que se ejerce hacia los hombres y no

solamente en el cuidado:de la piel. (Ver Anexo 61)
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Metafora

La metafora, inmersa en las figuras de sustitucién, constituye una
comparacién sin tener nexos comparativos. Es decir, la metafora en las
imagenes se logra medlante'el reemplazo de un eiemento por otro que

tlende ‘a ,enfatlzarlo ) darle fuerza por semejanza. Es comun ver en los

L metafora publicitaria ofrece importantes ventajas: “exalta en
forma diata el valor de un producto; separa sus atributos

EJemplos de metaforas son muy comunes y se ven

o “Ingenua“o pensada, elemental o rebuscada, la metafora es

en Ia cosa mirada sino en la mirada misma”. (8) (Ver Anexo 62)
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Hipérbole

Esta figura retorica de la imagen tiene 'que‘ vér con el tamario que
representara la calidad o superioridad del- producto Asi la hiperbole es

"isual en el anunclo jemplo, una cerveza

POF

una exageraclon

""‘*".:_encima e lo: coymun cualidad que le da fuerte dlnamismo.

“LaAhiperbole participa, sin duda mas que cualquier otra figura, de
ffla esencia dé la publicidad, que se vuelca de modo natural debido a su

, ;vocacnon promocmnal en la ampliacién de sus temas". (9)

o ,;(Ver Anexo 63)

Esencialista

La figura escencialista. en: Ia publicndad es aquella que resalta el

objeto por si sélo. No. permit’ .mtroducclon de ningun elemento

retérico, porque el ObJ > si mlsmo “expresa su perfeccion mediante
Ia mamfestacuon de s'u existencla" (10)

' Un Jemplo o ‘onstituyen los anuncios de perfumes o joyas, que

‘"fen su dlmensmn temporal sittia el objeto en lo definitivo al situario en lo

'mf'mtivo
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Por esta razon cualquier lrrupclon de elementos anecdotizantes o
rcontingentes, cualquier arraigo en un lugar o en un uso, cualquier
mtroduccion del movumlento o‘de la sociedad, cualquier recurso al
ier pretexto para la fabu[acnon o el relato,

.::decorado y-al entorno o cualqu‘
s dlsmmuyen la estatura del obJ o,
,».:su ruina. Necesarlamente solltarid, porque se sitla en el orden de la
esencia necesariamente estatlc ), porque se sitta en el orden de la

‘alteran su majestuosidad y entrafian

trascendencia, Yy necesariamente permanente, porque se sitia en el
orden de lo absoluto”. (11) (Ver Anexo 64)

Metonimia

Por uitimo, y dentro de Ias ﬁguras retdéricas de sustitucion, se
encuentra la metonimia, la.- cu‘al “dice Daniel Prieto Castilio en
ensa_]es , resalta las causas de algo a

“Elementos para el analisis de
través de sus efectos. Eé figura suele emplearse en campafias
de advertencia: (o de to
mostrar en las campanas fdevSIDA el uso del condén como método
preventivo seguro, o bien el uso mdnscrlmlnado del agua; el no pagar

lmpuéstos o el resquebrajamiento de un gis (que simula los huesos) por

az‘ante); por ejemplo hoy es comun

la falta de calcio.

‘4 Por su parte Peninou la conceptualiza como “una figura proxima a
,"ila.k sinécdoque. Se basa en la transferencia de sentido mediante la
- contigllidad: continente por contenido, ejemplo por idea general,
instrumento por persona, concreto por abstracto. La metonimia es
reductiva a nivel del significante y exige una superacion del sentido al

nivel del significado.




La’ purb'lici‘igy;ladj"'dé “la ejemplificacion y la publicidad de la
‘ ndran una base metonimica. Se actia por medio de un

anecdotizacion te
' el deportista, el vaquero), por medio de una historia

(una excu S uh paseo) o por intermedio de un objeto para significar

en cualqu era de estos casos las cualidades de un producto”.(12)
(Ver Anexo 65)
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2.2 Los colores en el cartel

No estd por demas recordar en este apartado, en el que se
abordaran los elementos graficos que integran el cartel, que éste es un
impreso sobre papel o carton de diferentes tamafios, en el que se

ada del receptor.
fue .un medio limitado a un nimero reducido de

letras, signos, fotografifas y que le acompafan

comunlca‘ o] y persuadlr primeramente a la vision.

“Este fenomeno se descompone a su vez en diversos procesos,
suendo e mero de ellos la sensacion, que no es mas que la suma de
formas y colores que se pueden percibir en un momento dado a través

del: OJO




T N e F AP Y e 2

En este orden de ideas, podemos afirmar que el acento del
mensa_]e del cartel ‘es_en primer instancia iconografico”.(14)

Como»\y se' ha mencionado, en el cartel el mensaje o “gramatica

de la comunicaclon de nuestro pensamiento son las figuras, cuya

cnpal es el color.
ermite destacar, equilibrar o disminuir las formas. Esta

,comprobado que el cuerpo humano percibe cualquier impulso o energia
cromatlca Yy ‘reacclona en consecuencia. Seglin los especialistas, los
; colores producen fendmenos psiquico paralelos a las reacciones fisicas

de nuestro nervio optico.
Significado de los colores

Ya se ha mencionado que el cuerpo humano percibe cualquier
impulso o energia cromatica y reacciona en consecuencia. Los colores, a
nuestro juicio, producen sensaciones en nuestro cuerpo; generan
efectos fisicos y psiig:o'lyégicos. Por ejemplo, el verde produce una accién
sedante; el rojo eé',fé'nérvante; el amarillo es estimulante y el azul es
depresivo.

Estas reacciones o efectos definitivamente intervienen en la vida
cotidiana, motivando alegrias o tristezas, exaltacién o depresion,
actividad o pasividad, calor o frio, orden o desorden, etc.

Las sensaciones experimentadas de acuerdo al color, se deben a
que en cada uno de elios se encuentra una vibracion determinada
dirigida a nuestros sentidos, que a su vez pueden estimular o perturbar
la emotividad en nuestra conciencia, impulsos o deseos. (Ver Anexo 66)
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Por otra parte, es importante mencionar que la nueva rama de la
psicologia, “denominada cromoterapia, ha permitido realizar estudios
sobre los efectos de la luz y el color en diversas enfermedades. Todavia
hacé:alg(jnas generaciones, se utilizaba la luz roja para el tratamiento
del fsé‘l?yaymvpién, escarlatina y otras enfermedades de caracter infeccioso.
Esto-es, algunos- colores influyen en el estado animico del individuo,

segun Gonzdlez Llaca, como por ejemplo:

Amarillo: actiua como estimuiante mental y nervioso.

Naranja: es un excitante emotivo que favorece la digestion.

Rojo: es una gran potencia calorifica que aumenta la tensién
muscular y la presion sanguinea.

Verde: es un sedativo que ditlata los capilares y tiene un efecto
reductivo de la presién. Las radiac’iones de este color
pueden calmar los dolores neuraélgicos y resuelven ciertos
casos de fatiga nerviosa e insomnio.

Azul: tiene un efecto contrario al rojo y ademas trabaja mas
eficazmente en el tratamiento de enfermedades mentales y
nerviosas que el verde.

Violeta: es un calmante que actua sobre el corazén y los pulmones
y aumenta la resistencia de los tejidos.

Asi como los colores pueden influir en la salud, también lo hacen
en las actividades y sentimientos, pues se ha demostrado que tienen
una fuerza simbdlica y relacidn con estos, y que presentamos en el

siguiente esquema:
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-[COLOR -

FUERZA SIMBOLICA

Amarillo

poder, arrogancia, voluntad, luz de
sol, alegria, accion, oro,
espiritualidad, dinamismo, ira,
cobardia, envidia e impulso
irreflexivo.

Naranja

estimulo, accion y entusiasmo. Si
se mezcla con negro, simboliza
engafio, conspiracion, sordidez,
opresion.

Rojo -

calor, fuego, corazon, excitacion,
actividad, pasion, sangre, fuerza,
impuiso, crueldad, peligro y
revolucién. Si se mezcla con blanco
se produce un rosa que simboliza
inocencia y frivolidad.

52 \»/erd‘e

vegetacion, humedad, clama,
frescura, esperanza, primavera,
amistad, realidad y equilibrio, celos,
enfermedad, inexperiencia.

[Azur

infinidad, inteligencia, frio,
recogimiento, paz, descanso,
confianza, liberalismo, seguridad y
languidez.

[ Vicleta

afliccioén, tristeza, penitencia,
misticismo, profundidad. Cuando se
mezcla con negro simboliza
desesperacion, deslealtad y miseria.

‘|Parpura

pompa, realeza, dignidad,
suntuosidad, melancolia Y
delicadeza.

~|Blanco -

reposo, calma, limpieza, pureza,
inocencia, virtud y castidad.

Nggrd

tinieblas,  muerte, duelo y|
destruccion. c

resignacion y neutralidad.
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Combinacion de los colores

Todo lo anterior, forma parte de los muchos conocimientos que el
publicista-cartelista aplica en su afan por obtener el éxito en su
campafa, para lo cual ya ha considerado factores publicitarios, como
son: la ubicacion del cartel (punto que se abordara mas adelante);

“laint 'h'}sidafdf'de su incitacién optica, utilizando recursos como el
: ‘V’éO‘IVQf["‘iéva('()’}-EI erotismo de su mensaje; y la lectura rapida por parte de!
: destinatario en movimiento, entre otros.

= Y es precisamente la rapida iegibilidad una exigencia primaria del
"'!C>a_'l:"fae|.,"‘L0 Duca indicé6 que un cartel correctamente ejecutado debe

'po"der leerse en dos segundos si esta en la calle y en uno y medio si esta

“enel pasillo del metro”.(15)

fv‘Ekn .esta rapidez de lectura el color desempefia un papel
o i"‘mpprtiante: organiza la lectura, dirige el trayecto de la mirada,
“‘?d'isj’c_rzlmj‘né las formas y deslinda los sighos colindantes o yuxtapuestos.
En este sentido Lo Duca publicé una tabla de los contrastes

crOméticos mas acentuados, por orden decreciente.(16)
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TABLA DE CONTRASTES

COLOR COLOR
Negro Blanco
Negro Amarillo
Rojo Blanco
Verde Blanco
Blanco Rojo
Amarillo Negro
Blanco Azul
Blanco Verde
Rojo Amarillo
Azul Blanco
Blanco Negro
Verde Rojo

Se debe entender al color como una sensacién del ojo humano o

del cerebro, producido por estimulos luminosos en la retina o reacciones

del sistema nervioso.
De ahi que en muchos paises como Estados Unidos, Francia,
Alemania, Rusia y hasta Japén, se hayan desarrollado estudios sobre los

efectos del color sobre el individuo.
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Una de Ias‘“" rlmeras conclusiones a la que han llegado de manera
; unanime, es ‘ue a mirada humana percibe primero la forma y después

Importante notar que si logramos el primer

Ve‘yl cplor sera el elemento que nos permita retener
siactuar-sobre la capacidad reflexiva y emocional del

e un color y su captacién va a depender de su

]tonalidad* claridad:y. saturaclon, ademas del espacio que ocupe cada

Vcolor que le acompafien. Esto es, el color y sus
rcombln cI S ayudaran a aumentar o disminuir la eficacia en un

i cartel y por ello es |mportante conocer su clasificacion.

CLASIFICACION DE LOS COLORES

TIPOS CARACTERISTICAS

‘| Cromaticos son los compuestos por dos o mas tonos

, o colores; por ejemplo: amarilio,
naranja, rojo, azul, verde, morado,
rosa, etc.

Acromaticos ; son el blanco, el negro y el gris en sus
‘ distintos tonos

Puros .| son aquellos mas parecidos o préoximos a
los espectrales; esto es, que no han sido
combinados ni mezclados, son naturales
sin maodificacién alguna. Ejemplo: los
colores primarios: rojo, amarillo, etc.

|Matices claros o pastel. . -~ |son aquellos colores que han sido
R combinados con blanco

Matices oscuros o neutros: son aquellos que han sido mezclados.
s st s e e Ejemplo s el morado, el rosa, el naranja.
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El blanco‘y,. el negro estan considerados como colores desde el

momento que . psicologlcamente producen sensaciones y tienen

' sigmﬁc d

con otros
Otra £
Vcartelistas es la integrada por grupos:

y fecftos definidos, que pueden cambiar al ser combinados

laStiacién de colores que suelen usar los disefiadores y

CLASIFICACION POR GRUPOS

COLORES CALIDOS

COLORES FRIiOS

Son Ios ro;os amarillos y amarillos-
verdes, -que producen un efecto
alegre, vivo y caliente. A medida que
se acercan al rojo son estimulantes y
excitantes

Son los azules, azules-verdes vy
violetas; colores tranquilos sedativos,
silenciosos y frescos. Segun su
acercamiento al azul, seran mas frios
y deprimentes.
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2.3 Formas y Lineas

Elementos importantes para el disefio de un cartel son las formas
y lineas: Para el comUn de los individuos, la linea no es otra cosa que
una sucesiyénk d“e pUhtos con determinada orientacién, cuya combinaciéon
Srigen: | s-formas. Para Bruno Munari, reconocido disefiador

e nas. hbéldas: circulo, cuadrado y trianguio equilatero.
- (Ver Anexo 67)

" 'sin embargo, para los estudiosos del significado de elementos
ViSUaIes, las lineas y las formas son algo mas que simples puntos o
geometria aplicada. Es el caso de Irving A. Taylor, investigador del
Instituto Prats, de Estados Unidos, quien realizd una serie de
experimentos con grupos de estudiantes y poblacion abierta para
fundamentar su teoria de la comunicacién grafica. Taylor pidid a los
participantes del experimento, que representaran solamente con lineas
el sentimiento del amor en el anverso de una hoja de papel, y en el
reverso de ésta, de igual manera, el sentimiento del odio.

Con este experimento se logré concluir que la inmensa mayoria, a
pesar de las diferencias de edad, cultura, idioma, etc., representaron el
sentimiento del amor con lineas suaves, onduladas, simétricas.

En tanto que el odio, fue representado con lineas fuertes,
quebradas, o entrecruzadas.

Con estos resultados Taylor afirmdé que en las lineas y en los
trazos existe un lenguaje que opera a nivel de subconsciente. Con elio
se puede explicar el por qué de la importancia de las lineas en el cartel
publicitario espectacular, o en cuaiquier publicidad impresa, que por otro
lado tienen ademas connotaciones psicoldgicas. (Ver Anexo 68)
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»Cohotéf“las implicaciones psicolégicas: de’ los elementos graficos
: rggl;gr)gnsi:o es v'i;trarlrr para todos aquellos estudiantes o profesionistas de
la pub"li‘"cid'a:d , pues a través de ellos se puede dar cierta intencionalidad
fen el mensaJ qu '_'desean comunicar sin palabras.
' ‘ unicador vlsual para hacer mas efectiva su labor, deberd

as- potencialldades de la tipografia a utilizar en cada

‘ "':anunclok ello de'acue‘rdo al mensaje connotativo que quiere dar.

- En funcuon de instrumento que se propone, se utilizaran los
estudlos que en materia de psicologia de lineas y formas han hecho
Karen Horney, Anastassi Vence Packard y Bryen Idey.

Tipos de lineas

Retomando la teoria de Irving Taylor que afirma que “existe un
lenguaje de las lineas y las formas que opera a nivel del subconsciente”
de los compradores. Estos elementos graficos o visuales de la publicidad
incitaran al publico, que vera en el mensaje los beneficios del producto,

Unico, novedoso, necesario.
Lineas verticales

Las lineas por su posicion y direccion tienen cierta connotacién. Asi
la linea vertical ascendente connota éxito, lucha superacién, ascenso,
logro de las metas, triunfo, honestidad, rectitud, etc. En tanto que la
vertical descendente connota, en el aspecto positivo, profundidad,
‘__t:)’l_'quueda, analisis, investigacion, bases, afirmacion, categoria, etcétera.
, ' En el disefo publicitario la linea vertical ascendente es ideal para
far‘)“uncios o logotipos de instituciones educativas; deportes; despachos

juridicos o de asesoria; bancos.
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Mlentras*; que Ia descendente es idonea para el disefio de
tipograf’a de anuncios de organizaciones que realizan

iIIustraciones. ’

»investigacmnes de- eterm nada indole, como la minerla, perforaciones,

: ;ljcnmentaCIones, _entre otras. También puede emplearse en portadas de

-‘Iibros, discos y propaganda politica.

Linea Horizontal

Por su parte, la linea horizontal connota psicolégicamente,
equilibrio, confianza, paz, reposo, estabilidad y seguridad o también
conformismo, pasividad, estatismo.

Esta linea puede ser empleada, en el disefio publicitario, para
ofrecer seguridad equilibrio emocional, resignacién, reposo, estabilidad,

los servicios que prestan ciertas compafias, como pueden ser

,aseguradoras casas de bolsa, funerarias, asilos, casas de rehabilitaciéon

‘. o de descanso.

Lineas Inclinadas \

La linea inclinada hacia arriba y a la derecha sugiera superacion, fe
y optimismo. La descendente connota la idea de caida, inestabilidad,
depresioén, tristeza y melancolia.

En la publicidad, las lineas inclinadas ascendentes, hacia la
derecha, son de utilidad para el disefio de anuncios de instituciones
académicas, deportes, cursos, tratamientos, campafas de comunicacion
social, de propaganda politica, portadas de libros, o de discos.
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‘También pa’ra"'las portadas de discos o libros pero que traten
temas_tristes, _melancélicos o de problemas sociales como la

-drOgadiccién,f,-élco‘holismo, prostitucién, etcétera, se recomienda el uso
de la linea inclinada descendente.

in‘e_‘a importante para campafas sociales preventivas es la
ascendente hacia la izquierda, la cual produce una sensacion

- de_oposicion, de ir contra la légica y lo natural; por lo tanto resuita

‘molesta ‘o*-‘i“htbmoda: desagrada. Por lo general produce el fenéomeno

~.De ;(gu'afl_‘forma, las lineas posen un significado psicoldgico por su
: te_hemos que la linea recta sugiere franqueza, honestidad,

mo»vtilidad, suavidad, plenitud, satisfaccion hedonista,

',~abUhdan,c”i‘a,‘-"y la linea espiral cuyas connotaciones psicolégicas

‘-:—:, d}épendevr‘i,i ﬁ;lndamentalmente, de la direccion en que son trazadas.

: _ s La linea recta puede ser utilizada por los publicistas en logotipos,
tipografias e ilustraciones de empresas de inversién, investigacion de
mercados, ahorros; despachos juridicos, Vvigilancia; asesorias
administrativas, vehiculos automaticos, etc.

Mientras que las lineas onduladas son Utiles en el disefio de la
tipografia, logotipos o ilustraciones de articulos de belleza, alimentos,
bebida, ropa, recreacién, articulos para bebés, entre otros. Es de sefialar
que cuando la concavidad de la linea curva es hacia arriba, puede
connotar variedad, carencia, espera, capacidad de acumular.
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Como se decua, las‘connotaciones psIcoIoglcas de la espiral

5’Ia»esp|ral sugiere introversion,
recogimiento; si es trazada del
;afuera,~ connota Io contrarlo, es decir, extroversion,

logotlpos de instltuciones religiosas, gnésticas, portadas de libros o de
dlscq_s, Y la que parte del interior hacia afuera es ideal para el disefio de
,logotipos e ilustraciones de Instituciones dedicadas a la comunicacién y a

las relaciones publicas.
Tipos de formas

Al principio de este apartado citamos a Bruno Munari quien
asegura que no existen mas que tres formas en el disefio grafico: el
circulo, el cuadrado y el triangulo equilatero, cuya combinacidon o
entrecruzamiento dan origen a otras que ocasionan efectos visuales,
como por ejemplo la espiral, que surge del circulo, cuya continuidad
puede ocasionar un efecto visual de profundidad.

Para los psicoanalistas de las formas, éstas son mas que una
simple figura geométrica, y mas aun cuando son empleadas en la
publicidad.

Los psicoanalistas han llegado a la conclusién de que existen dos
tipos de formas: las suaves y redondas y las de trazos fuertes y angulos
agudos.

Las formas suaves y redondas producen la connotacién psicologica
de femineidad. En tanto que las de trazos fuertes y angulos agudos,

connotan lo contrario: masculinidad.
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por lo- general en el disefio de

"svubconsclente del consumidor una

lapices labiales, perfumes,

c ,e_‘mas,

3 : ‘lak‘ prlmera (cuadrado) es muy antigua, pues ya en las
escrlturas antiguas y en las incisiones rupestres de los primeros
hombres, era utilizada para significar la idea de recinto, casa o
pais”.(18) B

El cuadrado es una fiQUra enigmatica en su simplicidad; sin
embargo, en la monétona repeticién de los cuatro lados iguales, de los
cuatro angulos iguales, engendra toda una serie de interesantes figuras,
como puede ser un grupo de rectangulos armonicos.

‘“Con sus (posibilidades estructuras) ha ayudado a los artistas y
arquntectos de todas las épocas y estilos a establecer una armazén

zarmonlca "sobre la cual fijar la construccion artistica. Por ello se
encuentra‘ en todos los estilos de todos los tiempos y de todos los

i pueblos, 'sea como elemento estructural, sea como superficie

k sustentante y determinante de una decoracion particular”.(19)

‘ 'El cuadrado tiene distintas aplicaciones en el disefo, y de acuerdo
a las sensaciones que se desean despertar serd utilizado, si se quiere
proyectar estatismo se presenta apoyado sobre un lado, pero si se
quiere dar dinamismo puede ser apoyado sobre uno de sus angulos.

EHTA ‘L’['I M5

AL
DR IA BY %
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Como ya se menciono, para el disefiador Munari sélo existen tres
,,formas geometricas, de las cuales se desprenden otras segun se les
maneJe Nosotros de acuerdo a la aseveracion de Munari se podria decir

ent:onces""‘q,q‘e éolo_~existen dos, pues €l mismo sefiala que “el cuadrado
e ser ﬁéformado en tridngulos equilateros o rectangulos
medi'ahte partlcldﬁes o recomposiciones”.(20)

o de la historia del hombre y su obra, el cuadrado ha sido

una flgura permanente, basta decir que dio medidas y proporciones a las
famosas ciudades antiguas y a los edificios modernos. También al
cuadrado se le han adjudicado poderes curativos, pues antiguamente se
le atribuia el poder de expulsar la peste.

Asi como el cuadrado resulta ligado al hombre y a sus
cons‘trucclogevs: arquitectura, estructuras armadnicas, escritura, etc., el

circulo’ tiene relacién con lo divino. “El circulo ha representado y
la 'eternidad por no tener principio ni fin. Un antiguo

slempre son redondos, porque es mas sencillo disponerlos
Si fueran hexagonales, cuadrados, octagonales,
rectangulares, crearian problemas de ordenacién en la mesa, que para
, Ios anunclantes de alimentos, resulta primordial presentar una imagen

de orden y limpieza.
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2.4 Categorias de Analisis Visual

Las formas y las figuras, asi como los colores, son elementos
visuales que combinados pueden enriquecer, o desvirtuar si no son
utilizados correctamente, la imagen de un cartel o anuncio publicitario
got | ublicitario debe ser “un pufietazo en un 0jo”. Se ha visto

“y.para relacionar oé‘,elementos visuales con cuestiones referenciales o
con' sen es, .como pueden ser el movimiento, la velocidad, el
'son muy numerosos debido a las posibilidades

Jd,: nos permiten hacer el analisis de los mensajes

publicitarios en carteles espectaculares.
r stas técnicas, considerada como la mas importante

;i‘d:é‘ébg_es: de la de contraste, es la del Equilibrio, que es definida como
,__“‘iij'haAé)’s"trategia de disefio en la que hay un centro de gravedad a medio
- camino entre dos pesos”.(22)

' El equilibrio es importante en el campo visual porque ejerce una
fuerte atraccién en la percepcidn humana, que por necesidad busca
estabilidad tanto en la composicién de la imagen como en la relacion del
campo visual que la rodea.

Contrario al equilibrio es la Inestabilidad, técnica que permite

realizar composiciones mas provocativas e inquietantes.
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Un recurso muy facil de Iograr en Ia composnc:on del cartel es la

: "qulllbrlo axial; esto es, por cada

la cual se presentan

Otra,tecnlca lel. analisns visual es la Unidad, que no es otra cosa

e '”que un equillbrlo adecuado de elementos en un universo que es
‘perceptlble Los elementos (imagenes u objetos) pueden ser numerosos,
siempre y cuanto tengan una relacién entre ellos.

La Fragmentacién implica la descomposicion en partes separadas,
que si bien se relacionan entre si conservan su caracter individual.
Un rec}:u,rrs"d:que‘ permite realzar lo esencial de una figura con unos

pocos trazos:es:la Economia, pues trata de incluir unidades minimas.
Pasa lo contrario con la Profusién, la cual es una composicién recargada

de una gran cantidad de detalles en su presentacion.
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Un elemento vlsual muy Impactante es la 'Actividad, la cual
provoca la: sensacion' de 'movlmlento pues mcluye recursos dinamicos

como eI contraste ‘ ‘
f yn‘;'lva" Pasividad que como su nombre io
époSo, descanso, es decir, tiende a lo

v te : vensacuones de profundidad o lejania; mientras
-,que en la plana losaelementos vlsuales aparecen sobre un fondo de un

~'solo color’ que como consecu'encla no sugiere profundidad.
(Ver Anexos 69,70, 71 72 73 74 75,76,77,78,79,80,81,82,83 y 84)
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2.5 El Espacio Urbano - arquitecténico (Etnologia)

Como ya se sefialo, nuestro mundo es de imagenes; la mayor
parte de conocimientos, sensaciones y sentimientos se obtienen a través
del sentido de Ia vista. Hoy, nuestros ojos, por las percepciones
naturales Y pS|coIo Jicas nducidas, constituyen el sentido mas explotado
ogos, cartelistas, publicistas y todos aquellos

por comumco g
que de alguna manera buscan llamar nuestra atencién, vendiéndonos

ideas, prod‘ ct : é'f,\ilda.

UnQ s a alcanzar del presente trabajo, es exponer

los con'éepto, écnicas para el andlisis del cartel publicitario
espectaCUIér objetivo que quedaria a medias si no se toma en cuenta
que para el p sta'- cartelista, ademds de lineas, formas, colores,
etcétera, es des _fimportancia la valorizacion del lugar donde habra e
colocar su' rr_:é:hsaj [ decir, el espacio urbano que lo rodeara.

Es de
abarque o
comunicaclon coleg:ti\)a y publico en general, interesado en el cartel. En
'elec‘gioﬁado se presentara el analisis del espectacular

:: j'UMEX ubicado en una de las avenidas (Circuito

ar que el proyecto incluye un instrumento, que

ntos necesarios para aquellos estudiantes de la

el cérté
publicnta
, Interior)mas.transitadas de la Ciudad de México.

,Ba'Jo;,eshte contexto, es necesario abordar la teoria y conceptos de

lo que es el espacio urbano y lo que representa, para lo cual en el
presente punto se utilizaran los estudios que en el campo de la etnologia
de la ciudad o de lo urbano se han realizado y que mas adelante se

expone.
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La Ciudad y el Cartel

Como el objeto de estudio y andlisis es el cartel, no se puede dejar
de apuntar que lo que esta en juego en este producto comunicativo es la
posibilidad de llamar la atencidon cuando uno se desplaza, casi siempre
con-prisa, de un lugar a otro, y no se detiene uno a leer o a estudiar la
imagen que se presenta. Esto es, por lo general el cartel sélo cuenta con
pocos segundos para atrapar la atencién del transetnte.

Es en estos espacios, dificiles de definir, donde el cartel como
elemento publicitario juega un papel importante, que va mas alla de su
simple fin para lo que fue creado: llamar la atencién para vender un
producto, idea o servicio.

El cartel se ha convertido definitivamente en el elemento
fundamental ‘delll escenario urbano (objeto arquitecténico), pues es

imposible no- advertir, en los diarios recorridos por las calles, los
ublicitarlos y vallas propagandisticas que seducen los
sentldo‘ por medio de un proceso involuntario del cerebro, en donde

estlmulds"‘y combinaciones quimicas graban en las neuronas cierta
informacién que queda ahi.

" Dado los tiempos vertiginosos que cotidianamente se viven en esta
época que se le denomina moderna, de constantes cambios en todos los
ambitos del quehacer cotidiano, hoy, el cartel -se puede decir- es un
elemento mas que contribuye callada, y no tan calladamente, a las
transformaciones de la sociedad, entendiendo a ésta como el conjunto
de individuos que conviven en un sistema organizado que es la ciudad.

En la ciudad, sistema urbano, confluyen las tecnologias, ideas y
conocimientos que cada dia cambian, se transforman, sea por lo
heterogéneo de los cientos de miles de pensamientos y formas de ser de
cada individuo que en ella habitan o por el sinfin de informacién
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circulante, y que inevltablemente van transformando el comportamiento

yla vislon Vd d p esente y futura de quienes en esta “pequefia” célula

de la sociedad mundlal viven

ya sea que revistan la forma de

.los afiches, la pintura mural, los volantes, las

ticular, se define a la ciudad como el espacio urbano
d’hvlven un importante ndmero de Iindividuos, cuyas

haciendo una comparaciéon con el

v Jesus Ibafez,
Vfunclonamiento del cuerpo humano, la ciudad es en lo sociologico una
| fabrlca que transforma al individuo, porque consume todo lo que llega
del exterlorr, materia prima y fuerza de trabajo, para producir con ellos
satisfactores como son los bienes y servicios y regresarlos a los lugares

que dieron origen a la misma materia prima y fuerza de trabajo.(24)
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‘Esto - es, ““caplt:allsmo de consumo, slstema especializado en la

, S: »la' diferencia entre bello y feo por la moda, la diferencia
~entre ,verdadero y.falso por la publicidad, la diferencia entre o bueno y
'or la pohtlca. La television y las revistas del corazén son el

‘Lo éhtenor permite aterrizar la funcidon del cartel, como medio
gmasivo publicutario que, como se vera mas adelante, condiciona también
funa visuon falsa de la identidad de los individuos, un estilo de vida que
'va mas alla de la simple idea de vivir con lo necesario, de ser y vivir en

'Io superﬂuo

, Asi, se debe apuntar que el cartel es un tipo de mensaje que se
caracteriza -por una coincidencia con el medio, de tal forma que se puede

clasificar por el lugar donde circula en:

Urbyano,
Institucional, y
De uso :Cotid,iano. (27)

- Y.es precisamente en el urbano donde ubica el cartel espectacular
,‘publlcitano, motivo de este analisis, que se ve a lo largo de calles y
_avenldas, en los andenes del metro, y hoy incluso, circulando a los
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olectivas (camiones). Estan ahi, colocados

granciudad 0 a las orillas de los caminos
' ,y_';_;pensamientos en el simple
idiano y necesario andar por

~~inevitable verlos vy, en
o permite establecer “relaciones
qrisUmIdores en el campo de la
Esta 'relacién es nula en el proceso de

;bjéto pero no asi en el consumo. Asi, el

rbano - arquitecténico mas en la ciudad,

necesario’ paj—a apitallslmo‘ que, en es este caso representado por el

‘ 'u'bllasta, desconoce casi por completo al usuario

disefiador del carte
futuro  del ,?,Sp | 'bano - arquitecténico provocando con ello una

abstraccic’mﬁ ealidadfal imponer modelos aceptados por los grupos

dominantes de la:sociedad. '(productores)
‘ os espaclos, que se caracterizan por la
entre ‘:productores y consumldores, pretenden

: P da referencua respecto del grupo al que pertenecen y de
£ :flas caracterlstlcays culturales del mismo.

A : En este sentido algunos autores, entre ellos Mabel Piccini, afirman
que en las ciudades modernas, los hombres, a pesar de su interrelaciéon
cotidiana con cientos de sus semejantes, se vuelve ensimismado dada la
velocidad con que viven en el tiempo y el espacio. “Las técnicas de la
velocidad modifican la totalidad de los espacios sociales y también a los
individuos que operan con ellas... Asi el automovil, los trenes y los jets
adquieren en su pensamiento, un poder que es tanto mayor por su
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- condlcion defrelevos, de los unos con’ los otros, de unas pantallas con
venta'asr artif“cialeS' la computadora, el cine y la

_las demds
‘ television El mundo se convierte en el paisaje fugaz que se ve tras la
'r‘.,ventamlla y de algun modo neutraliza cualquier movimiento personal.

El conductor de autos veloces, el usuario de las discotecas, asi

};como -el- espectador de cine y el televidente sumergido en el rumor

"v“-'anonlmo de relatos intercambiables expresaria, con parecidos matices,
-‘y,:las diversas formas de ensimismamiento y de las técnicas de la

1""’»-'in_d|fe‘rencia de las sociedades modernas”.(28)

" Lo anterior es lo que se denomina como la etnologia de la soledad,

r;.‘pu s ante la abundancia de medios masivos de comunicacién y la
celeracnon con que se vive en el tiempo y el espacio, el hombre se
torna cada vez mas en un ser individualista, y en este sentido podriamos

eI exito de los carteles espectaculares publicitarios radica

n el individualismo pues aun y cuando van dirigidos a un

) Vel espectador percibe que esta dirigido solo a él.

” _:“:Por elblo, como se vera en el andlisis aplicado al cartel de JUMEX
G para lo cual se realizé una serie de entrevistas a transeuntes, se puede
j“/-;:comprobar que el primer impacto causado a cada uno de ellos es

'i,r';-"vci'iéti‘nto, porgue aunque es el mismo mensaje y misma imagen, cada
‘ihdividuo percibe en forma particular la informacién.

v ‘ Asi, como lo afirma Gilles Lipovetsky, “el nuevo transeunte urbano
forma parte de lo que algunos han definido como la sociedad de los
,k,éo‘ns‘umi“dores... La consecuencia inmediata de la proliferacion de los

: le consumo, es en efecto, la fragmentacion individualista del
-“.cuerpo social; alli donde habia intercambio social, hay desde ahora
: consumo‘ ‘privado, retraccion individualista, atomizacion de los seres; la

- ﬁ_lavadora automatica reemplaza al lavadero publico y la televisiéon a la

-;‘mteraccnon directa”.(29)
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Es decir, oy las ciudades modernas, incluida la de México, con
todo Yy Ias costumbres y tradiciones que conserva, son una aglomeracién

tros laborales privados, donde cada quien tiene su

de v:vlen as'y c
os demas y recorrer tramos prefijados en el

lugar para apartars, de
automov:l oel metro transportes en ‘donde el aislamiento persiste.

Es un hechoi'
postmoderna como

hay un-,cehtr nlan (el zocalo o0 plaza central, la iglesia: lugar
antropologico), . ,las que esporadicamente se presenta un
espectaculo que 'po suypuesto, llega de la ciudad central o capital, y que
en lo general el ritmo de vuda aun es mas tranquilo y conservador.

En la ci> ara Ios publicistas, todo tiene sentido: sus calles y

avenidas, Ios edificios; el tipo de habitantes o transeuntes, son aspectos

fundamentale para una .campafia apoyada con carteles espectaculares,
y fisonomia (aspecto arquitecténico) refleja la

~-‘que ha concentrado los medios de comunicacién.




Asu, en nuestra ciudad, estan definidos con“precision lo que Marc
Augé catalog ';“Iugar antropolégico” y los “no lugares”.
: EI Iugar antropologico es aquel en el que los individuos construyen
'su identidad el reconocumlento de los otros y el trazado de la memoria
compartlda (su casa, su ciudad y sus monumentos), y el “no lugar” es

aquél por elyvque; tiene se tiene que transitar (calles, autopistas, espacio

aéreo, parques de recreo, supermercados, bancos, etc.)
Lugares que a su vez integran una serie de espacios que estan
diseflados para satisfacer las necesidades (inducidas) de los individuos a

lo largo de su permanencia y traslados.
La circulacion en la ciudad y el pablico (el transeinte urbano)

Para iniciar este punto retomaré de nueva cuenta la concepcion de
Gilles Lipovetsky, quien afirma que el nuevo transelinte urbano forma
parte de lo que algunos han definido como la sociedad de los
,consumldores, frase que sintetiza en mucho el comportamiento del
mdlvuduo que, inmerso en una sociedad capitalista (y cien por ciento
consumidor) se ve atacado constantemente por los medios de
comunicacién, y en este particular, por el cartel espectacular publicitario.

Entendemos por transelinte a la persona que transita o pasa por
un lugar, o que esta de paso, que no reside sino transitoriamente en un
lugar.

Bajo este contexto conceptual, no debemos olvidar Ia
recomendacién de Marc Augé quien nos dice que “ya no hay analisis
social que pueda prescindir de los individuos, ni analisis de los individuos
que pueda ignorar los espacios por donde ellos transitan”.(30)

TESIS CON
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Espacios

Para gque el cartel logre el objetivo que se propone: penetrar en la
mente del espectador es necesario tomar en cuenta el tipo de espacios,
es decir, si es un lugar abierto o un lugar cerrado, ya que de ello
dependeran las caracteristicas que deba tener el cartel.

En un lugar abierto generalmente las personas no s6lo miran y
observan carteles, sino todo aquello que los rodea (edificios, parques,
etc.), mientras que en un lugar cerrado como por ejemplo: el metro, el
cartel juega un papel importante, pero el ambiente que los rodea es uno
totalmente diferente al de los que se encuentran en la calle o via
publica;
sin embargo hay constantes (color, formas, lineas, figuras retéricas,
etc.), pero las diferencias en este caso son las que tendrian mayor
importancia (calles, las estaciones, la linea del metro, hora, el grado de
circulacién, el tipo de publico), es decir, el contexto social que los rodea.
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2.6 Introduccion a la Propuesta de Instrumento

A continuacién se daran a conocer los procedimientos para
emplear las categorfas que permitirdn construir el instrumento para
analizar el cartel espectacular publicitario que se encuentra en la via

tiempo se presenta la propuesta de instrumento de 4

e él\'ji"’ihstrumento con las categorias que se deben tomar
r'\" para el analisis del cartel espectacular publicitario; en
: le:las columnas se especifica el tipo de informacién que se
V.',debe vaciar en cada una de ellas.

segundo lugar aparece nuevamente el instrumento pero ya
f"c’:'on A lnformacuon observada e identificada (nivel descriptivo o
;denotativo) en el cartel que se va a analizar. En este caso un cartel de
UMEX escogido con base en haber observado varios carteles que se

n en la via plblica y al notar que dicho cartel contenia las

,caract rlsticas necesarias para su estudio (color, lineas, formas, texto,
: cuerdo a lo manifestado por personas que fueron
ue-consumen carteles y que lo producen, se procedi¢ a

f su selecc n.
-En: tercer lugar aparece el instrumento y en cada una de las
'f‘f columnas se explica lo que quiere decir cada uno de los elementos

>' contenidos dentro del cartel seleccionado (nivel connotativo), para de
k ‘b'esta manera indicar la pertinencia del instrumento propuesto.
‘ -En cuarto lugar se da una interpretacion del cartel en términos
generales, obviamente tomando en cuenta el nivel denotativo y el nivel
connotativo de todo lo observado dentro del cartel.
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2.7 Procedimientos para emplear las categorias que permitan
construir el instrumento para analizar el cartel espectacular
publicitario que se encuentra en la via publica

Como se pudo observar las categorias de analisis se encuentran
separadas, sin embargo se encuentran interrelacionadas, a continuacién
se explicara la forma en que se ordenaran dentro del instrumento.

En pnmer Iugar se. mencionara el color, puesto que este es el
| -es decir, es lo primero que llama la
dado que despierta en él diferentes

se observaran las lineas, ya que son

termino
importahte_ pqr_’qU'e al estar unidas dan como resultado formas
(trlangulo 'rec‘tén‘gulo y circulo) que al estar asociadas con el color

pueden 'ser destacadas, equilibradas o disminuidas, seguin sea el caso;

fson im'portantes porque al igual que el color reflejan sentimientos,
conductas o estados de animo, tienen un lenguaje que opera a nivel del
subconsciente.

| _ ~ Posteriormente se utilizaran las categorias de andlisis visual
propuestas por Daniel Prieto Castillo, es decir, el equilibrio, la
inestabilidad, simetria, regularidad, irregularidad, simplicidad,
complejidad, unidad, fragmentacion, profusidn, economia, actividad,
pasividad, transparencia, opacidad y la profundidad; mismas que
sirven para enriquecer o desvirtuar la imagen de un cartel, son recursos
que se utilizan para atraer la atencidén del publico que al igual que los
colores, las lineas y las formas producen sensaciones en el espectador.
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Por ultimo se tlene ‘a las figuras retéricas: metdfora, metonimia,

,sinecdoq" perbole, escencialista, que vienen a ser el producto total:

la nmagen son necesarlas para persuadir, impactar al publico e inclinarlo
: a favor de '"lgo, en este caso a la compra de un producto, al recuerdo de

o una’ nj‘é‘ C’a],o simplemente para informario sobre algo y que este algo

-~ este presente de manera permanente en la mente del espectador.

-Ya ;para concluir se tomara en cuenta el aspecto urbano, ya que es
ntayl conocer el contexto situacional del lugar en donde se ubica

ucto comunicativo.
ontinuacion se presenta el instrumento con las caracteristicas

' ;yahtésjr_hehdonadas, asi como el ejemplo visual de cada una de ellas (las

' cuales aparecen en el anexo).
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2.8 Propuesta del Instrumento para el anadlisis del cartel

En este apartado se muestra la propuesta del instrumento para
anatlizar el Cartel Espectacular Publicitario que se encuentra en la via
publica y se aplica a uh caso practico de cartel, el de JUMEX, EL Jugo de

la Vida, para Viindic;ér' Ia;p"er,tine,ncia del mismo. . .
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NIVEL DENOTATIVO: En este nivel se describen los elementos que se observan y se identifican dentro del cartel
NIVEL CONNOTATIVO: En este nivel se explica y se interpreta lo que quiere decir cada uno de los elementos contenidos dentro del cartel (de una manera fundamentada)
DATOS DE IDENTIFICACION: Es la informacién que se encuentra contenida dentro del cartel y que ser4 vaciada en cada una de las columnas del instrumento propuesto.

COLORES

[ LUINEAS Y FORMAS

FIGURAS RETORICAS

CATEGORIAS DE ANALISIS VISUAL

CONTENIDO VERBAL

TIPOGRAFIA

UBICACION

En estd columna se anotardn

E£n esta columna se vaciaran los

Dentro de esta columnna se

Esta columna contendra los datos de las

Esta columna se creo para

Vaciar en esta co-

Vaciar informacion a probd-

los colores que se hayan i -

datos referentes a las formas y

vaciardn los datos referentss

categorias de analisis visual que aparacen

vaciar las frases, palabras,  Jlumna el tipo de le- |sito del lugar en donda se
dentificado dentro del cartsl  a las lineas gue se encuentren a las figuras rettricas que se jcontenidas dentro del cartel seleccionado letras o cualquier texto que  |tra que se utiliza encuentra el cartel que se
que se ha seleccionado para ]dentro del cartel que se va a a - Jidentficaron dentro del carte! sa su estudic 59 klentfique dentro del car-  [dentro del cartel decidid analizar
analizar. nalizar, qua fus seleccionado para a- 1ol que se esta analizando. que se estd anali-
nalizar. zando.

Vertficar las pagiras 88.69.71 72y 73

Venhicar de Ja pagina 75als 80

Venticar ge la pagina 61a ' BS

Ve:thicar de la pagina B1 812 B3

Venfizar d¢ agagrmaBdala 92
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NIVEL: DENOTATIVO
DATOS DE IDENTIFICACION

CARTEL DE "JUMEX"

COLORES ]| LINEAS YFORMAS | FIGURAS RETORICAS | CATEGORIAS DE ANALISIS VISUAL | CONTENIDO VERBAL | TIPOGRAFIA UBICACION
Amarillo Inclinadas hacia arriba Metéfora Equilibrio EL JUGO DE LA VIDA | Letras grandes | Circuito Interior
Naranja Lineas rectas Sinécdoque Simetria JUMEX Negrillas

Rojo Lineas curvas Metonimia Regularidad NECTAR DE DURAZNO | Letras pequeiias
Verde Formas suaves y redondas Simplicidad LAS FRUTAS DAN ENERGIA

Azul Cuadrado Fragmentacion
Blanco Tridngulo Unidad
Negro Circulo Profusion

Actividad
Transparencia
Plana




- T T AMAN Y AT~

ol

NIVEL: CONNOTATIVO
DATOS DE IDENTIFICACION

CARTEL DE "JUMEX"

COLORES

|

LINEAS Y FORMAS

{ FIGURAS RETORICAS

Amarillo: es un estmulante menta

Las lineas inclinadas hacia ambay ala

En 2! carte! se observan tres figuras retéricas:

también connota alegria.

derecha sugieren fe y optimismo. Las lineas

Matonimia, Sinécdogque y Metafora.

Naranfa: es excttante, connota accidn

rectas sugieren franqueza, honestidad. Las

oo connota pasisn calormca

lineas curvas sugieren movilidad, suavidad,

Metéfora: E) envase de JUMEX, sustituye

sangre y actividad. plenitud, abundancia. Las formas suaves y a un bebe recién nacido, enfatizandolo con fa
erde. vegetaciin, frescura, vida, redondas producen feminidad y los trazos frase: "EL JUGO DE LA VIDA"
rimavera. fuertes y angulos agudos connotan

L a ciglefa viens a sustituir a la mujer, que es

ul: significa intinidad, en este caso

masculinidad y generan en el subconsciente

|a Unica que realmente puede parir un bebe

representa el cielo.

del consumidor una intencionalidad erética

se podrla decir que ef carte hace alusién a la

lanco: connota pureza, Inocencia,

o un estimulo intencional hacia el sexo

frase. "a los bebes los trae la ciglefia.

virtud, delicadeza y feminidad.

uesto.

Aqul la metafora exalta lo gus hace diferente a

Negro: connota misteno.

El cuadrado connota en este caso

este producto de otros de su mismo género.

armonia, mientras que el clrculo ()

connota divinidad , etemidad y calidez.

Sinécdoque: en el cartel, slo aparece la

el tridngulo connota_accidn y conflicto. jmitad de la cara de la ciglefia, es decir, no ne-

t s veria completa para saber que es

una cigilefia, ya gue la parte que aparecs expre-

5a en este caso el todo.

La cara de la ciglefia y el pico. &n este caso

expresan |o més por io menos.

Metonimia: el cartel io que muestra es una

relacién sexual, gue da como resultado el na-

cimiento de una nueva vida, que viens a ser re-
o 63, g

forzado por el texto "EL JUGO DE LA ViDA"

en donde el pico, representa e! pene del hombre

ol cual se introduce en el pafial, mismo que por

la forma que tiene representa una vagina, dando

como resultado de asta relacién e! surgimisnto

de una nueva vida.

Aqu! Ja metonimia esta resatando las causas

de algo (relacién sexual) a través de sus efec-

tos (nacimiento de un nuevo ser).

Esto se enfatiza también dentro de la lata de

"JUMEX", la cual da Ia sensacion de que estd

sudando Y ¢! durazno que aparece en primer plano

estd abiertc y el hueso se parcibe connotando una

vagina luego entonces el sudor estaria represen-

tando la bricacion de la misma, mientras que los

duraznos que se encuentran en segundo plano

represantan unos senos en exitacion.

Lo que estas frutas (duraznos) dan a entender en

conjunto es una Mmujer en éxtasis, invitando al sexo
opuesto {representado por el color azul de ia lata

a disfrutar de un placer tan natural como es el
beber un "JUMEX, el cual esté hecho de una fruta

tan natural como lo es el sexo en s mismo
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NIVEL: CONNOTATIVO
DATOS DE IDENTIFICACION

CARTEL DE "JUMEX"

CATEGORIAS DE ANALISIS VISUAL

CONTENIDO VERBAL

TIPOGRAFIA

UBICACION

Equilibrio: ejerce atraccién hacia la percep-

cidn humana. Simetria: todos los elementos

La relacién entre el texto "EL JUGO DE LA VIDA"

Letras grandes negrillas en color blanco

El cartel se ubica en el circuito interior

que conforman el cartel estan colocados, de

la imagen también tienen una relacién metaférica

dan al texto un mayor reaice, es conno-

dicho lugar es muy transitado por personas

tal forma que hay armonia entre ellos.

a que se habla en sentido figurado de éste.

cidn de buen gusto y por ser_todas del

de distintas clases sociales, con diferente

Regularidad:hay uniformidad en los elemen-

mismo tarmafo {"EL JUGO DE LA VIDA")

s

preparacion cultural, la civersidad de gente

tos que lo conforman. Simplicidad:plasma

El hecho de que el Jumex sea de durazno es a

reflejan equilibrio y por ser rectas, sin

que por ahi circula fo hace en automévil y hay

formas elementales, directas, simples, sin

ropdsito ya que ia textura de la cascara del duraz-

adornos, sugieren firmeza, decisidn y se-

horas en donde se concentra un gran numero

complicacion para la percepcion humana.

no es suave, tersa y aterciopelada, metaforicamen-

guridad, el color blanco de éstas refleja

de automovilistas debido al trafico que alll se

Fragmentacién: hay elementos que se rela-

te como la de los bebes recién nacidos

paz, el fondo azul en el que estan da la

genera en algunas horas de la mafiana pero

cionan entre si, en este caso de manera con-

sensacion de tranquilidad, de profundidad

scbre todo en fas tardes.

junta, pera cada uno de ellos conserva su ca-

También existe la relacién metonimica, ya que final-

el hecho de que estén enmarcadas es

Por alil también circulan transeuntes. pero es-

racter individual. Unldad: existencia de ele-

mente el semen estd considerado como vida liquida

para darle un mayor realce a la frase.

tos lo hacen sobre los costados del circuito

mentos diversos en una totalidad que es per-

ue necesita de un medio (matriz) para poder de-

Las que aparecen abajo "JUMEX", conno-

de manera escasa.

ceptible visuaimente. dando como resultado

sarrollarse

tan armonla y el hecho de que sobre la

El lugar en donde se ubica por ser tan

un objeto unico. Profusién: tiene y muesta

"M" tengan unas hojas verdes da la sen-

transitado hara que, sobre todo, a la hora

una gran cantidad de detalles en su presenta-

sacion de frescura, de naturaleza.

del tréfico, el cartel no solo sea mirado,

cidn Actividad: en este caso se da la sensa-

sino observado, por lo tanto el cartel estd

cidn de movimiento mediante el contraste

La frase de "Las Frutas dan energia”

ubicado en un lugar estratégico, debido al

(blanco/azul) y |2 cigitefia en sl misma tam-

son blancas y connotan paz.

trafico que se genera en las tardes, hora

bién connota movimiento. Transparencia:

a 1a que las personas salen a comer, y es

todos los elementos son visibles. Plana:

La palabra "Durazno” esta con letras ne-

en esos momentos cuando ellos recordaran

se da una dimensién natural, ya que no hay

rillas color amarillo, representan

{a marca del producto "JUMEX", el cual vieron

ningln efecto de luz que pueda mostrar la

estimulacién,

en su trayectoria de ida o de regreso de su

profundidad.

trabajo o de su casa. El cartel se ubica en

Las letras pequefias en maytscula conno-

punto adecuado dadas las condiciones del

Jtan armonia y seguridad.

lugar. Alrededor de éste hay sobre toco fabri-

cas, es por ello que el cartel estd hecho para

todas aquellas personas gque circulan ¢ gue

trabajan por la zona; el cartel entonces se

vuelve objeto de atencién del observador a

a manera de distractor, aparentemente, ge-

nerdndole incenscientemente un deseo por

por beber algo refrescante. en este caso un

"JUMEX" sabor durazno.
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NIVEL: CONNOTATIVO
DATOS DE IDENTIFICACION

En el cartel de JUMEX los colores son fundamentales, el color que mas predomina es el color azul, e! cual
connota infinidad, en este caso representa el cielo, también connota masculinidad y el color blanco (cigiiefia), dando la sensacién
de suavidad y dulzura en la relacion madre e hijo/mujer y hombre, se muestra una relacion normal: hombre y mujer dando a luz
| a un bebe (JUMEX), como producto de una relacién sexual amorosa.
5 E! blanco del pafiuelo representa la inocencia y la pureza de un nuevo ser.
5 El color de las letras es blanco lo que connota paz y el hecho de que estén enmarcadas significa la pureza y la inocencia.
’ A su vez estos conceptos son asociados con la nifiez y en especial con los bebés. También aparece el amarillo, el cual, se
asocia con la alegria de beber el JUMEX, viene a ser el estimulante que provoca en el espectador un deseo por beber un jugo
de durazno de la marca JUMEX, al igual que el color naranja, mientras que el rojo representa la potencia calorifica que el cuerpo
‘ puede tener si toma JUMEX de durazno.
} El color verde aparece en pocas ocasiones, pero se puede observar en las hojas que tiene arriba el durazno y arriba de la letra
‘ "M" de JUMEX representando asi la frescura, la vegetacion, la vida, es decir, lo natural; dentro del cartel lo que manifiesta es que
tomar el JUMEX de duranzo es como tomar un jugo natural que tiene la frescura de las frutas naturales.

Las lineas que aparecen en el cartel sugieren honestidad, plenitud, es decir, si uno toma JUMEX de durano uno se sentira pleno,
por lo tanto lo que anuncia el cartel es verdad; por otro lado las formas suaves y redondas del parial representan lo femenino,
lo armonioso, mientras que los trazos fuertes del pico connotan la masculinidad, generando en el subconsciente del

consumidor una intencionalidad erética o un estimulo intencional hacia el sexo opuesto (esto se explicara mas ampliamente
en la figura retérica metonimia).

El hecho de que la frase "El jugo de la Vida" esté enmarcado representa la armonia entre los elementos del cartel, los triangulos

que se forman connotan accién y dinamismo, es decir, el JUMEX es para las personas dinamicas y que en un momento dado por
tanta actividad se sientan "muertos” y necesiten de algo que les devuelva la vida, metaforicamente hablando, es decir, algo que les dé
energias nuevamente, es aqui donde entra JUMEX "EL JUGO DE LA VIDA".

El circulo connota plenitud, infinidad, en este caso de sabor, ya que si la gente bebe JUMEX se sentira satisfecha, ,plena, feliz, con

/ las energias renovadas, ademas de que un JUMEX se puede tomar a cualquier hora y cualguier dia de la semana, mes o afio y que
mejor si uno va en su coche y hay trafico.

Este cartel muesta un equilibrio entre lo fabricado y lo natural, es decir, el JUMEX representa lo fabricado en contraste con la cigiiefia,
los duraznos y el propio cielo, mismos que pertenecen a lo natural y no a lo creado, pero que sin embargo lo fabricado en este
caso puede resuitar tan magnifico y agradable como lo son las cosas naturales.

En el cartel aparecen tres figuras retdricas: metafora, sinécdoque y metonimia. La primera es a simple vista la nica existente
sin embargo la que mas predomina es la tercera.
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3. Consideraciones Finales

En el primer capitulo de este trabajo se dieron ‘a conocer los
antecedentes del cartel, es decir, su origen, y como fue evolucionando

] l«o'due’_hOy:’es, también se explicé en qué consiste

_para que éste se

i 'ca'da»vuna;de as corrientes pictéricas que tuvieron influencia en el

deséirolloade cartel: el Fauvismo, el Dadaismo, el Surrealismo y el

,que;']p‘ropwone’n algunos autores para el estudio del mensaje y que fueron

para poder construir el instrumento de analisis, objetivo

- el nivel tipogréfico, es decir las letras; el contenido verbal; las
- categorias de andlisis visual y la ubicacién. Esta dltima por de mas
importante ya que es el escenario en el que se encuentra el objeto para

‘el cual se propone este instrumento de analisis.
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En este capltulo tambien aparece el instrumento propuesto, el cual

permitlra darle Iectura a Iosdatos encontrados dentro del cartel de una

manera orgamzada SE'hIZO la'apllcacién a un cartel de JUMEX, para

~ masivamente, trayendo como consecuencia un consumismo, situacién

‘ queho "fta';mb"ivé.n es palpable.

»-'-‘fA's'i "'m'iémb con este trabajo se pretende mostrar que el cartel

espectacular publlcitario que se encuentra en la via publica contiene

varios ’Iementos, los textos integrados; las formas; el color; el tamano

d,_ey Ias,létrjas;,que son fundamentales para generar un impacto en el

"'{'e'fsbéctador, de alli que haya surgido la necesidad de proponer un

ih"s”t'rVUmento para analizar este tipo de cartel, parte importante dentro
de una sociedad capitalista, y no dejarlos simplemente alli sin que éstos
" tengan la menor relevancia y sacar provecho de toda esa informaciéon

que de una u otra manera esta presente.
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Por Io tanto el 'cartel es’ de suma‘lmportancia, ya que ha venido a

representar una necesidad: para ‘el _hombre para poder informar a otros,

‘a traves de imagenes la exIstencua de otras formas y estilos de vida, de

una pluralldad nmensa:de productos que en un momento determinado

podna‘ satisfacer.sus neﬁcﬂesldades basicas o secundarias.

‘-;‘~~aplicaclon'a ;qn cartel »
S Importar n_a,‘f"‘qfue sera de gran utilidad para los
" estudian‘t‘els d Lci)fhjUnlcacién Colectiva de la ENEP Acatlan
e | wurnbos aspectos que se deben tomar en
lf't'eliespectacular publicitario que se

blica'y qué mejor que a parte de conocer los

tomar en cuenta tengan una propuesta de

[,inét‘fum:ento para vaciar los datos contenidos dentro del cartel, ya que a

yfflo lafgo de lé carrera se dejan trabajos de este tipo.
Por otro lado la investigacion pretende ser una propuesta de
) analisis. No se enfatiza el contexto como producto social del
cartél; no se habla ni de la sociedad, ni de los valores, ni de los agentes

" que producen y motivan a consumir un tipo de cartel y no otro.
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Cabe mencIonar que este trabaJo no es exhaustivo, pero si servira

de base para reallzar lnvest»gacnones mas comp!ejas y mas profundas,

. para darle lectura los carteles espectaculares publicitarios que se

7‘v~’ehcuentran*;enﬁla‘; ia publlca,,'kse esta dando un principio de orden para

anéliza ~ n general, ya que se pueden retomar aspectos
: propuestos en este.trabajo para analizar otro tipo de carteles, ya sea

en:mo Imien‘to‘,' por lo tanto este trabajo basicamente

y aplica, es:decir, se operacionaliza lo que se propone para
| cartel en partes y evaluarlo. Esta investigacion se

‘movié-en un nivel meramente técnico-descriptivo.
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Parlido Laborista Britanico, 1934
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;M TERBHBM NOCHE
i Del 17 de Agosto de 1890,
lltmos recuerdos del Strgento 2% Zefering Hurtinez

.' JOSE GUADALUPE POSADA, LA TERRIBLE NOCHE
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METAFORA

Prueba con tazas... pero de Nescalé Decaf,

un calé descaleinado de sabor svave para disfrutar
las tazas que quieras, sin ningtin problema.

Asf te serd mds 14cil conseguir las copas que quieras.

Nescafé Decaf. Tomalo con calma.
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CON EL. HOMORE

OLVIDA LOS ;
DEFECTOS

DEL CAMINO.

A SUSPENSION
HMORQUIL LA

BUAVIDAD ¥ CONTROL .
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Presentamos El Que Llama Paga de lusacell.

Para que no pagues ni un peso de las tlamadas que recibes*,
A partie dot v e Mmaya de 1998, 51 te narcan 044 antex de tu ndmoero lugacoll,

todas tna Hamadas que rocibas RON gratis, ¥ no va a pasar inucho tivinpo para qua doscubras

ta diferoocia en térmunos de lona quo eso signilica.

&1, itenio es de I '(yim

AL

LAty e v ]
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FRAGMENTACE

TRES HOJAS...Y MUCHO MAS.

B HOIAS ESPECIALM!NTE POSI(IONADAS EXCLUSIVOS FILOS COMFORT CLO
w - . .o

brr. 2

BANDA LUBRICANTE INDICADORA.
N v

NUES ¥ FLEXIBLES.

W ow e apen

EN MENOS pasaDASES I
MENOS IRRITACIONYER ¥
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ser un gran nadador

w0 mejor maliana,

(88




Marlboro -

- 3

. FUMAR PUEDE CAUSAR CANCER GLAVE 271 Y1 4TB
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PROFUSION
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 TRES ANOS CQ
' SIENDO LA E,
QUE MAYOR

| HA LOGRAD§

c-PLATING

EL COYOTE Y St BANDA » BACKSTREET BBYS » PLASTILINA MOSH o FEANS ¢ IVONNE AVILEZ » EL GRAN SILENCIO = CARLOS PONCE

5




SIMETRIA

¢ Qué harias con dos
plantas de Sdbila?

} Nutural Instincts, \&

eltinite gur read;a ef color nataral

de e cabello, las puso en st niteve \ Eﬁ
% %
"Ml Acondicionsdor Himectante®, 1)
b,
X,

Alwna con el doble de siibita parea

humecturle ¥ suavizrlo s,

ddete NATURAL
o natural o N [ 1STincts
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SIMPLICIDAD

Puras. Caras bonitas.

Cren desmocuiionie leatrical. Para qua puadas dar la cora. CONLARTHA

Anexo 82
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UNIDAD

e MAYBELLINE

EXPRESS
FINISH | .

Ty it

EXPRESS o wildViolet %&,,

FINISH

" SXPRESS 0 widViolet

ZXPRESS e
TWO TIMER &% FIN
FINISH ¥ ‘giﬁ con TWO TIMER

v e BTN

o “Multiplica
> J u ega tus posibilidades de color.

con los reflejos ascondidos

«TWO TIMER.

MAYBELLINE

B A0 vE . STAMAYRETLINE
IS -3

q

v
Tow b Te
Vi iA‘
Vet
b Cara
. e

-
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