Universidad Nacional Auténoma de México

Escuela Nacional de Artes Plasticas

Diseiio de la cubierta:
ciudades del futuro, escenarios del proximo siglo.
Libro publicado por el Programa Universitario
de Estudios sobre la Ciudad
de la Universidad Nacional Autonoma de México

Tesis que para obtener el titulo de
Licenciada en Diseno Grafico
presenta:

TFCIS 0N
A - N Berenice Galvan de la Pena
FALLA . OR.GEN PARA LA TITULACION
v ESCUELA NACIONAL
DE ARTES PLASTICAS
XOCHIMILCO D.F

Director de tesis: Lic. Olga América Duarte Hernéndez

México D.F. 2002




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Dedico esta tesis a mi creador

por brillar en todos mis dias,

a mis padres por su apoyo incondicional y
acompanarme en mis travesias nocturnas,

al Ratdn y Gorila por su contribucion a este trabajo,
regalandome la suerte diaria de ser su hermana,

a Tobe por estar ami ladoy

ensenarme a crecer para ser la mejor.

Agradezco a toda mi gente:

Tatita, Papon, lostiosy primos.

A todos ellos,

por ayudarme a realizar mis suefos:

{(GRACILAS!




Indice

Introduccién | 3 Capitulo 2.

La anatomia de una cubierta | 27

Capl'tulo 1. 2.1 Estructura { 28
“De la vista nace el amor”] 6 2.2 llustracién l 33
1.1 Ellibroy sus funciones | 7 2.2.1 ;Para quién es la ilustracién? | 39
Funcion | 13
Partes | 15

2.3 Un concepto en la imagen l 43
Clases de libros | 17

2.3.1 Sugestion del color I 47
1.2 La cubierta y sus antecedentes [ 19

2.3.2 Una letra inteligente y no bonita ' 53
1.3 La cubierta y sus funciones ] 22

2.3.3 El medio ambiente de la imagen I 62




Capitulo 3. Capitulo 4.
Convocatoria del Programa Propuesta de diseno| 87
Universitario de Estudios 4.1 El problema | 88

sobre la Ciudad (PUECQC) | 72

4.2 Propuesta grafica I 90

3.1 Ubicacion del proyecto I 73
4.3 Resultado grafico ] 98

3.2 Convocatoria 77

4.3.1Pre- prensa,

3.2.1 Programa Universitario digitalizacion e impresion | 109

de Estudios sobre la Ciudad
(PUEC) | 80 Conclusiones | 116

Bibliografia General | 119




intindue con

introduccién

Con la invencidn de la imagen la comunicacion se hizo realmente
trascendente. Dejé de ser un acto que se disuelve en el tiempo como las
senales mimicas y los sonidos del habla, que ya existian antes del sapiens,
y adquirio una nueva naturaleza material o tangible. Se convirtié en un
mensaje mads estable y duradero, multiplicandose en sus inagotables
versiones y aplicaciones en cada etapa del desarrollo técnico y cultural

del hombre.

Hoy dia el disenador enfrenta retos mas complejos y especificos, dado la
gran competitividad en su campo de accion, ya sea como agente de
innovacioén o interpretacion en la cultura; sea con productos, mensajes o
servicios, donde el aspecto material y psicolégico se combinan para

producir ricas posibilidades de sensaciones en los usuarios.

El diseiio grifico se entiende como el campo de integracion de
conocimientos que realiza el hombre, por medio de la racionalizacion,
constituyendo y recreando significados plasmados en una variedad de

medios y productos de consumo. Actualmente se exige una integracion

~armoniosa del conocimiento para una elaboracién innovadora dentro de
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" {a cultura, la cual requiere el empleo del mismo cédigo, ya que el nivel
de comprensién se construye a partir de experiencias individuales de los
usuarios. En pocas palabras la sintesis creativa de! disenador es conjugar

tecnologia, funcién y expresividad humana.

El diseno grafico es todo un proceso en el que se han de transmitir
mensajes por medio de imagenes visuales, que a su vez son el reflejo de
una existencia economica, politica y cultural. Son varias y muy
importantes las dreas involucradas con el diseno grifico: senalizacion,
ilustracion, fotografia, cartel, publicidad, envase y embalaje, audiovisual,

identidad grdfica y diseno editorial.

Concretamente en el diseno editorial el disenador grafico se encuentra
frente a diversos elementos visuales que transforman el espacio y se
ordenan en una estructura de acuerdo a una funcion especifica. La
relacion entre si de todos estos elementos ayudan a cumplir con los

objetivos planteados para cada publicacion.

Relevante y decisiva resulta la primera impresion que cualquier tipo de
publicacién causa en el receptor. El libro es un medio de comunicaciéon

presentado por una parte esencial del mismo: /a cubierta.

A




introduccion

Esta investigacion denominada:“Disefio de la cubierta: ciudades del
futuro, escenarios del préximo siglo” (XXI1) contempla aspectos
histéricos en el capitulo uno, sobre el desarrollo det fibro, la cubierta y
sus funciones como medio de comunicacion. Asi mismo en el capitulo
dos explora los principios basicos relacionados con la realizacion de una
cubierta, como su estructura, ilustracion, color, tipografia y composicion.
En la tercera parte se plantea un método organizador, a través del cual se
enfatiza la practica proyectual del diseno, teniendo como base la
convocatoria de diseno publicada por la Universidad Nacional Auténoma
de México y el Programa Universitario de Estudios sobre la Ciudad

en la gaceta/unam en septiembre 1997,

Finalmente en el capitulo cuatro los conocimientos adquiridos se ven
reflejados en la elaboracion conceptual y técnica del proyecto. Se
presenta una propuesta a nivel dummy seleccionada en el concurso

llevado a cabo por la Institucion y organismo ya mencionados.




Capitulo 1 “De la vista nace el amor”

Dicho popular mexicano.

Hace referencia a la actividad visual
como deternunante en la aceptacién o
rechazo de ciertos estimulos o mensajes
que uno, como espectador, recibe,
adopta o simplemente ignora.

- Contenido:

1.1 El libro y sus funciones
1.2 La cubierta y sus antecedentes
1.3 La cubierta y sus funciones

disefio de la cubierta: ciudades del futuro, escenarios del préximo siglo.




Definicion:

De acuerdo con una definicién de diccionario la
palabra LIBRO significa hojas de papel impresas
reunidas en un volumen encuadernado; aunque
también hay otros soportes griaficos que
consisten en la reunion del papel impreso, un
folleto por ejemplo, cuya definicidon es un
impreso que tiene menos importancia que un
libro y no suele encuadernarse. Pero
considerando las caracteristicas de impresion,
el boletin de 1964 de la UNESCO define al libro
como: “una publicacién impresa no periédica,
que consta como minimo de 49 paginas sin
contar las de cubierta, excluidas las
publicaciones con fines publicitarios y aquellas

cuya parte mds importante no es el texto”.1

1.De la Torre Villar, Ernesto,
Breve historia del libro en México, p. 18

11 ol Lhro y sus tunciones

1.1 El libro y sus funciones

Ambas definiciones son vilidas, aunque la de
diccionario podria resultar incompleta y algo
confusa, ya que una revista tambicn consiste en
la reunion de varias hojas impresas, En cambio
UNESCO es

mucho mas clara la informacion, donde trata

en la definicion hecha por la
de diferenciar al libro de otras publicaciones.
Esto ya amplia la posibilidad de dar un criterio
para caracterizar al libro, soporte grafico que
primeramente  se excluye de cualquier fin
publicitario; reine de 49 paginas en adelante
-entendiendo por paginas una hoja impresa por
ambos lados-, cosidas o encuadernadas
conformando una publicacion no periddica y
que incluye un forro o cubierta que permite
una busqueda e identificacion mas rapida y

sencilla.
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1.1 el libro y sus funciones

HRA D LA PERECRINACTON

Doctmento prctovnito o elabaorado en pagpel anvate
muestra la ruta que e of pueblo mevca doesde Agtian
hasta Ly ceremaonnr de La tundacion doe Aevco- Tenochutlan
Data del aglo Xy comprende D10 anos tiemipo que dueo
la poregrinacion, os decrr hasta pinciptos del sielo Ny

de ha era crstiana

Recibe tambicn ol nombre de Codice Boturnm
por su prmer poseedor. Lorenso Boturint Benaducct

Desde la prehistoria ya existia en el hombre la

necesidad de transmitir relatos sobre el

quehacer de su vida diaria, empleando

descripciones graficas que fueran comunes a la
mayoria de las personas. En Mesoamérica
plasmaban una escritura con gran habilidad
pictérica dejando huella constante de su estilo
de vida, creencias religiosas, manejo del
tiempo, un sistema econdmico, social y politico

con trazos por excelencia perfectos.

El codice se deriva del latin codex que quiere
decir libro manuscrito, siendo como pequenos
biombos y posteriormente como cuadernillos
en un conjunto de hojas superpuestas y cosidas
por un lado, aspecto muy similar al del impreso
moderno. Su contenido era puramente
pictérico con datos vivenciales de las antiguas
civilizaciones. De acuerdo con esto el codice es
el ancestro mas proximo al libro en la

actualidad.

[o-]
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Este pudiera ser uno de los inventos mas
productivos, influyentes y determinantes para el
desarrollo cultural del hombre, es el medio de
comunicacion mas antiguo, remontandose su
historia a mas de cinco mil anos y dividiéndose
endos periodos: ° manuscrito
° impreso

MANUSCRITO: abarca de la antigiiedad (como
codice) hasta mediados del siglo XV, el material
que utilizaban era el pergamino y el contenido
lo reproducian empleados conocidos como

amanuenses.

1.1 o libro y sus funciones

IMPRESO: La

proceso mas comodo y barato determind que se

necesidad de encontrar un
inventara -en Europa- un nuevo sistema de
impresion dando origen al segundo periodo del
libro, caracterizado por el uso de la imprenta
para su reproduccion, iniciado a mediados del

siglo XV hasta la actualidad.

Uno de los grandes inventos hechos por

¢l hombre, ubicandose entre {os mas
importantes, es la IMPRENTA, con la que se
habria de satisfacer la necesidad de reproducir
los libros en gran escala y cantidad. Sin ella los
impresores, ilustradores y disenadores graficos
tendriamos una labor si no mas dificil, si mas
tardada,

responder 100% a la demanda cada vez mayor

incluyendo la problematica de no

del mercado.

Martinez de Sousa refiere que en
Meéxico la tarea de contar con libros suficientes
de diversas materias se logré gracias a los que se
trafan del

Viejo Continente, de Espafna

especificamente, esto ayudé para que se

9
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hicieran ricas bibliotecas en cuanto a conte-
nido e importantes para el desarrollo cultural de

la hasta entonces Nueva Espana.z

El libro se introdujo a paso veloz en cada

suelo conquistado por los espanoles y no

tardaron en aparecer algunas imprentas
tipograficas, destacando paises como México y
Lima, donde el libro siguio transformandose
perdiendo cada vez mas lujo, abaratandose la
encuadernacion y otorgando mayor
importancia a su presentacion, para hacerlo mas

atractivo al publico.

Con el impulso del Renacimiento, la
imprenta tuvo un gran desarrollo, ya que sus
creadores no sdlo

se preocuparon por

multiplicar los escritos sino a imprimirios
artisticamente con letras, orlas o animales reales
o fantasticos como dragones o unicornios; esto
era inicamente con el fin de hacer masamenalla
lectura o de dar visualmente alguna

informacion concreta, sin oportunidad a que el

2. Martinez de Sousa, Pequenia historia del libro, p.39

1.1 el Iibro y sus funciones

espectador se forme una idea errénea de lo que
esta leyendo. Cabe hacer mecion que las
unicas personas que sabian leer era el clero, y

posteriormente la clase burguesa.

También existian impresores que
colocaban algan clemento decorativo en los
diferentes soportes que iban desde cuero hasta
papel grueso para proteger sus impresiones.
Con esto el libro se enriquecia artisticamente,
mostrando la época y region los

en que

ilustradores y toda una sociedad se

desarrollaba.

A mediados del siglo XV y en general a
lo largo de todo el Renacimiento destaca la
ensefanza editorial y por ende, tipografica. Al
rededordel ano de 1440 en Alemania se inventa
un procedimiento de impresion que se basa en
tipos moviles, intercambiables y reutilizables,
permitiendo una correccidon mas rapida del
texto; revolucionando la transmisién de
conocimientos e ideas a través de la escritura;

complementdndose dos procesos: el tipografico

10
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y el intelectual.s Sin embargo, fue en lhalia

donde se desarrolié la industria editorial
traduciendo libros de teoria matemadtica y
filosofia que empezaban a ser basicos para los

nuevos estudios.

se buscaba
de

impresion, por lo que se comenzaron a diseiar

Con el cambio editorial

profundizar en la atractiva técnica
nuevos tipos que permitieron un tratamiento
novedoso a la pagina impresa, estimulando a los
editores a obtener un producto técnicamente
casi perfecto. Para la creacién de estas fuentes
tipograficas siempre hubo detras una necesidad,
quizd el crear un material impreso visualmente
atractivo, sugerente o unicamente el ocupar
menos espacio entre cada caracter; por ejemplo
la italica es mas estrecha que el tipo circular que

siempre se utilizaba.

Bien dicen que “la unién hace la fuerza®
y como condicion para que pudiera prosperar el
libro impreso se encuentra el soporte grafico

3. Satué, Enric, Historia del disedio Grdfico, p. 65

1.1 el hbro y sus funciones

conocido como papel en el que cae la mancha
de tinta. Poco a poco el papel fue ganado
terreno debido a la creciente necesidad por

mejorar la calidad y rendimiento de algun

producto, introduciendo al mercado libros
menos costosos  sustituyendo  al pergamino
caracterizado por una muy limitada

produccion y ser un material delicado facil de

desgarrar.

Paralelamente a la aparicion del libro,
la necesidad del papel se dejaba sentir para
usos diversos, ademas crecia la posibilidad de
producirio en cantidades ilimitadas, ofrecien-
do mayor abundancia los

por parte de

fabricantes al momento de distribuirlo, el
cliente principal para adquirir este material era
el impresor, que iniciaba fuertemente su
actividad en “las prensas tipograficas”.4 El
material que ellos requerian debia ser de buena
calidad que soportara la impresion y admitiese
adecuadamente la tinta; el mejor distribuidor
por su excelente producto fue Italia, al fabricar

4. Febvre, Lucien, La aparicién del libro, p.35

1

—_
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un papel duradero y de un espesor adecuado,
ligeramente algodonoso y de un tono grisaseo,
justo para el fin destinado .

Ofreciéndose asi, posibilidades nuevas
en cuanto al espacio a imprimir, ya que el papel
permitia realizar un trabajo en gran escala
difundiendo tanto imagenes como texto. Esto
no significa que desde un principio los
impresores hayan innovado en su trabajo, por el
éxito TECNICO consistia en

igualar el impreso y el manuscrito.

contrario, su

Por lo que la aparicion de la imprenta no
fue al principio wuna sabita revolucién en la
introduccién del libro; sino que anicamente fue
el comienzo de todo un proceso evolutivo que
poco a poco se fue distanciando de su modelo
inicial, el manuscrito, y asi adquirir caracte-

risticas propias.

Entendiendo por caracteristica la parte
distintiva, particular, en este caso, del libro, que

tuvo - que' esperar anos para dejar de servir

1.1 el kbro y sus funciones

solamente a un muy limitado publico
aficionado o coleccionista y llegar a ser una

herramienta basica.

Con el mejoramiento de la imprenta y
la multiplicacion de los textos, el libro dejé de
ser un objeto sumamente preciado que debia
consultarse en sitios especiales. En un
principio era el clero quien podia llegar a
formar su propia biblioteca. Sin embargo poco
a poco fueron madas los lectores que podian
accesar a este material. De aqui que se buscd
un tamano que fuese aun mas manejable,

llegando a los “tamanos portdtiles en la
primera mitad del siglo XVI, época en que los
los estudiantes y los

clérigos, grandes

seriores”s  dejaron de ser los anicos que se
interesaban en la lectura. Lograndose asi un
mercado cada vez mas amplio que transporta y
adquiere con mayor facilidad un libro para
consultar algo de su interés o simplemente para

entretenerse.

5. ibidem, p. 23

12
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Para el siglo XVI se extendié el niamero de
lectores incluyendose en el libro el Hlamado
COLOFON impreso en la ultima pagina del
libro indicando la fecha y lugar de impresion y
la marca del impresor que podian ser sus
iniciales o algun signo en particular tratando de
introducir el concepto diserio en un producto

artesano industrial como fue el libro.

Ya para la segunda mitad del siglo XVl
habia personas interesadas principalmente por
novelas, obras literarias, libros de ficciéon o
controversia. Estas categorias representaban la
mayor parte de la produccion impresa, lo cual
significaba que mientras mayor fuese el namero
de éstos traia por consecuencia la posibilidad de

un mejor precio de venta al publico.

Funcion:

E! libro va adquiriendo una difusion
mucho mas amplia, alcanzando’ incluso los
rincones mas escondidos en una misma

1.1 el tibro y sus funciones

sociedad, contribuyendo al mismo tiempo,
como elemento de apoyo dentro del ambito
educativo; resultando un instrumento
predominante para la instruccion basica, me-

diay profesional.

Ernesto de la Torre refiere que “los
libros son un medio perfecto de conocer
gustos, modas y técnicas siempre cambiantes
de la sociedad en que se producen”,e y en
ocasiones, por nuestro ritmo tan acelerado de
vida no observamos la infinidad de imagenes

que hablan de un pais y cultura diferente.

6. Ibidem, p. 27

oun ojmyded



A través del libro a nivel de técnica o de lectura

nos transportamos a muchos mas lugares

inimaginables. lgualmente sucede con la
arquitectura que tan sélo con observar dete-
nidamente el tipo de construccion y material
nos indica la expresion artistica a la que
pertenece: barroca, neoclasica, moderna, etc.,
ubicandonos automaticamente en otra época.
Son documentos que ahora nos sirven como
testimonio de las ideas, preocupaciones vy
concepciones humanas en un determinado

tiempoy situacion social.

Dentro de la transformacién que sufrié
el libro cabria preguntarse cual ha sido mas
importante, la que le fue haciendo el hombre al
libro o el libro al mismo hombre. Considerando
que el impreso es un difusor de ideas y “un
elemento perturbador que crea nuevas
inquietudes, propone alternativas”.> Estas son
funciones innatas del libro, al introducir cada
letra, cada idea, cada forma como concepto
unico en abierto a recibir

un receptor

1.1 el hbro y sus funciones

expectativas diferentes que lo llevan a una
modificacion de la conciencia, interesandose
conocer otras ideas

por roponiendo
F

alternativas y creando nuevas inquietudes.

En la actualidad quien aprovecha un

libro posiblemente se vea enriquecido en

de
de

imaginacién o intelectualmente, en vez
documentarse por cualquier otro medio

comunicacion.

Sin embargo, en pleno siglo XXt el libro
ha perdido valor dentro de la cultura mexicana,
alejandose cada vez mas de satisfacer las
necesidades de comunicacion en la sociedad, a
pesar de su importancia por su capacidad como

transmisor de ideas.

7. De Lledn Penagos, Jorge E., El libro, p.81

14
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Partes de un libro:

Un libro estda compuesto por dos partes: ==

° la externay =

° la interna.

Parte externa

(Permite ubicarlo y diferen- —
ciarlo de otros libros).

1.1 el libro y sus funciones

Solapa

S
=| Contra = L

=1 cubierta Cubierta

MR -

Cubierta: envoltura atractva que protesc ol anpreso, s eces desprendible
En la cubierta se encuentran datos como el titalo Jdel bbro, autor, 1a oditonal
y su logotipo, ox decir, Lo marca tpogrdfica que Lo adeatifica
Lomo: puede ser plano o com oo, presenta ol titulo del Libro, aambre del autor, logotipo
de la editorial o of namero de coleceron
Solapas: son las prolongaciones Literales de la cubierta dobladas hacia adentro, que
contienen los datos biogrdficos del aator, algan comentario sobre la obra o
se hace mencidn a otros titulos trabajados por b misma editonal.
Encuadernacion: rorro que re pone a los hibros para su resguardo, manipulacion,
almacenamiento o exnbicidn a ravés de un sistema para reanir, fijar y
mantener windas Las hopas de ana publicacion
Guardas: generalmente son dos  hojas en blanco que se hallan al principro y final del libro,
COMO Proteccian..
Portadilla: 1a portadilla o frontispicio es la pdgina en la que generalmente se encuentran los
siguientes datos: titulo del 1ibro, subtitulo, nombre o miciales det autor o autores,
casa editora y el nimero de edicidn.

Tapa: es cada una de las dos cubicrtas de un libro encuadernado.

Pasta: encuadernacion de los libros que se hace de cartones cubiertos con pieles.

ounojmier V1




Parte interna

(Es el texto o cuerpo del libro).

1.1 el libro y sus funciones

S338E

IR

Crifica Faquerna
ROl |t AT

Dedicatoria: en ocasiones of autor le dedica su libro a familiares o AMROS.

introd uccion o Pr()l()go: evplica el enfoque de la obra, motivos, Rupdtesis,
indicaciones para L lectura, ote | esceto par el autor u

Glras prersondas

|nd|C€: muestra la divisidn (en capitulos. conclusiones, glosario, bibhografiai v numeracion

de la obra.

ESQ uema: son descripciones gedficas donde, a rafz de un ineanento, se ramifican

puntos clave o particulares
Griaficas: son representaciones medunte proceditmientos aeomatricos.
Hustraciones: son representaciaones visaalos alusivas al texto
Contenido textual: desarrotio de L tematica anunciada en of titulo.

ANexXos: el apéndice o anexos son una serre de documentos, notas o adiciones quce sirven
para explicar o aclarar un texto
Colofén: es et pdrrafo con que se termma un hbro, contiene: pie de imprenta, fecha en

que se termind de editar y el tiraje, (nimero de ejemplares de que

consta una edicién) para indicar el numero de obras existentes.
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Clases de libros:

La constitucion tematica de cada publicacion,

otorga al libro diversos nombres:

°Atlas: libro con diversos mapas.

°Libro de bolsillo: son ediciones econdmicas,
son generalmente de formato pequeno y de
tiraje grande.

°Manual: es el libro que enfoca los elementos
esenciales sobre una materia, por ejemplo un
manual de enfermeria pediatrica.
°Monografia: es un tratado especifico de una
rama determinada de cualquier ciencia o
materia, por ejemplo: Monografia del Valle de
México.

°Diccionario: presenta, en orden alfabético,
definiciones de palabras en un idioma o
enfocado a una materia determinada.

°Libro de texto: se utiliza oficialmente para la
ensefianza de cualquier materia y en

cualquier grado escolar.

1.1 el libro y sus funciones

°Coleccion: conjunto de obras de diversos
autores, publicadas bajo un mismo rubro,
ejemplo: biblioteca de autores
contemporaneos.

°Obras completas: edicion que reune todas
las obras escritas de un autor, generalmente
ordenadas, partiendo de la fecha original de
aparicion de cada una.s Por ejemplo: las
obras completas de Freud.

°Edicion especial: publicacion unica sobre

algiin acontecimiento o personaje relevante.

Lineamientos para comprar, leer
y difundir un libro:

Existen lineamientos y variables que llevana un
individuo a realizar la lectura o adquisiciéon de
algun tipo de libro especifico. Los siguientes
puntos refieren motivos para acercarnos a una
obra:

8. lbidem., p.24-26

ounojnydes N



N U AW =

NN NN =2 A adadad a a3 a9
W N =2 O V0O NOGOUW L WN-= O

Por obligacion

Ayuda al rendimiento escolar
Ha oido hablar de él

Por el tema

Por el autor

Por su editorial

Por referencia o recomendacion
Curiosidad

Precio

. Por su cubierta

. Por ser edicién especial
. Edicién especial

. Seguir una coleccién

. Por moda

. Para rellenar espacios

. Como regalo-obsequio
. Por status social

. Por su pais de origen

. Por el ano

. Por las ilustraciones

. La época a la que pertenece
. Por ser lo mas reciente
. Por sus fotografias

24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
3s.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.

1.1 el libro y sus funciones

Por el material con el que estd hecho
Por su grosor

Por el tipo de letra

Para investigacion

Para corregir un mal habito

Por su tamano

Por el conocimiento o aprendizaje.
Por el idioma

Por haberlo encontrado

Por el motivo grafico

Por habito de la lectura

Por la libreria

Por pasatiempo

Como desarrollo cultural

Por el color

Por promocién

Por su vocabulario

Por el momento histérico en que se vende

Por necesidad personal

Por vicio

Por la calidad de impresién
Por compromiso

1
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Q.
HORATII

FILACCI
OPLERA

PARMAL
IN ARDIBVS PALAYINIS

e s

TYTIS RODONIANTS

Cubierta por Giovanni Batista Bodoni, 1791

.2 o cubperta vy sus antedadentes 1

C~

1.2 la cubierta
y sus antecedentes

oun ojnjded

Los mismos artesanos que encuadernaban los
escritos revestian el lomo v las tapas hechas con
tablas, grabando adornos variados como tlores,
animales, siglas o inscripciones. Pero cuando la
produccion de libros fue cada vez mayor los
encuadernadores tuvieron que hacer cambios
en su manera de trabajar, sustituyendo las tablas
por tapas de carton que resultaban menos
pesadas y costosas, con el objetivo de poder
hacerle frente a las nuevas necesidades. Con la
produccion de libros en serie surgen diversas y

nuevas posibilidades de ilustracion.

Francia e Italia fueron editores
particularmente cuidadosos en otorgarles una
buena presentacion a los libros y, a mediados
del siglo XVIse dejé de imprimir el titulo en toda
la pasta, colocandose titulos cortos con el
nombre del autor y el pie de imprenta.

Caracteristicas que poco a poco se fueron




AMotivos ormamentales.

Pagina de la Crénica por jean de Tournes, 1559

1.2 la cubierta y sus antecedentes . 20

generalizando. Para finales de ese siglo, la

presentacion de la cubierta quedé  exclusi-

oun ojnides

vamente a cargo de los artistas, quienes
prefirieron dar un mayor desarrollio tanto de
motivos ornamentales como a la ilustracion
disponiendo de ellos en todo el espacio posible,
aprovechando el gradual perfeccionamiento en
la imprenta, comenzando a producir ilustra-
ciones en distintas técnicas que también buscan
el camino hacia la perfeccion, hacia lo mas

practico.

Poco después se dio una revolucion
editorial, pasando de lo ornamental a una
completa sencillez, inclinandose cada vez mas
a mostrar una fase que incluye un punto de vista
estético, armonizando titulo e ilustracion al
frente del libro convirtiéndose en el
“frontispicio”s con una utilidad muy practicae
indispensable. Con el surgimiento de ia
fotografia en el siglo XVIlIl y su perfeccio-

namiento en 1880, comenzaron a aparecer

9. Febvre Lucien, La aparicion del libra, p.87




cubiertas de libros con fotografias, abriendo
nuevas posibilidades de composiciones

realistas.

La cromolitografia es una técnica
inventada en 1851, en la cual el proceso era
igual de largo y costoso que la litografia en
blanco y negro, pero presentaba una ventaja,
ser a color. Los ilustradores incrementaron aun
mas sus conocimientos y habilidades técnicas
gracias a la Revolucion Industrial (a finales del
siglo X1X), que trajo consigo el desarrollo de
nuevos tintes y pigmentos, permitiendo agilizar
la impresion a cuatro tintas, propiciando el
empleo de mas colores en la ilustracion y su

reproduccion.

1.2 la cubienta y sus antecedentes

Sin embargo, el desarrollo de las capacidades
inventivas es previo a cualquier tecnologia y
mucho mds importante que la técnica por muy

sofisticada que sea.

Para finalizar la década de los setenta en
el siglo XX, la ilustracion en cubiertas ya estaba
de moda; la gente la aceptaba como medio
creativo y de comunicacion de gran flexibilidad,

capaz detratar una amplia gamade temas.

Estas caracteristicas se fueron imponiendo

por doquier, sirviendo como motivo de
inspiracion en diversos lugares. La cubierta fue

adquiriendo su aspecto actual.

AATLICHES

Cubierta de un libro disenado por Moholy- Nagy
para acompanar la primera exposicion de la Bauhaus en 1923.
La Bauhaus fue creada en 1919 por Walter Gropius,
como centro artistico para la industria y el comercio.

21
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Tenorio Bahena, Jorge, Redaccion, conceptos y ejercicios,
McGraw-Hill, México, 1991.
Diserio cubierta: editorial McGraw-Hill.

1.3 ta cubierta v sus Tundiones 2

1.3 la cubierta
y sus funciones

Hablar de la cubierta es hacer mencion a la
presentacién por si sola del libro. Como su
nombre lo indica es algo para cubrir y proteger,
de una carta su cubierta es el sobre con datos
muy especificos y relevantes para que el
contenido llegue sin problemas al destinatario.
En términos de diccionario se maneja como la
tapa de un libro o portada de una revista. Por lo
cual se entiende que para un libro esta bien
empleada la palabra cubierta, dado que este
impreso no es para un momento, sino para
muchos anos. Por ello debe utilizarse un
material mas grueso y por tanto mas caro que el

empleado para la portada de una revista.

b
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Desde el primer contacto visual que tiene el
hombre con un libro encuentra reunidos todos
los datos que habran de persuadirlo a em-
prender la lectura, o por el contrario, a desviar la
vista hacia algo que llame mas su atencion, en la
debe

identificar el titulo de la

cubierta se
obra, el nombre del autor
y la casa editora; datos
indispensables para
facilitar su busqueda del
impreso tanto visual como

dearchivo.

A través de la cubierta se

busca proyectar un libro

que resulte atractivo vy
logre transmitir las ideas
del autor por medio del
disefio y de la manera mas clara posible, es la
“envoltura que protege al libro, ilustrada

atractivamente con alusivas al

imagenes
texto”.70  Su funcién es muy parecida a la de

10. Ledn Penagos, El libro, p.26

1.3 la cubierta y sus funciones

una tarjeta de presentacion (aclarando que en
técnica y dimension son muy diferentes). En
lugar de darmos a conocer la actividad de una
persona, nos da una idea global sobre lo que se

el libro. Se hace ésta relacion de

trabaja en

funciones porque una

cubierta es la presenta-
cion, el resumen  de un
escrito y la primera

impresion  serda la que

cuente para inspirar |y
convencer al espectador
con una imagen general
de armonia y buena
legibilidad, que vaya de la
mano con el contenido.
Para ello se requiere de

una adecuada eleccion

del color, tipografia, técnica de representacion
de

formales y estructurales del diseio.

grafica y composicion los elementos

Otra parte externa importante del libro son las

+
[9%)

oun ojnyded



PUNTO Y LINES
SOBRE EL PLANO

Wiassily Kandinsky "

Diseiio de la cubierta: Nonoi Lorente.
Hustracion: Kandinsky. “Small dream in red”, 1925

1.3 la cubierta y sus funciones

guardas, que son las hojas en blanco que estan al

principio y al final del libro; el lomo que

generalmente lleva el titulo del libro para una

localizacion mas sencilla y rapida; el logotipo

de la editorial; en ocasiones el nombre del autor

y el nimero de coleccion; las solapas son las

prolongaciones laterales que se doblan hacia

adentro pero no las hallamos en todas las

publicaciones. En las solapas suele encontrarse

datos biograficos sobre el

autor, un breve

comentarios sobre la obra o la publicidad de

otros titulos de la misma editorial.

Actualmente en todo existen retos que se

tienen que enfrentar, en esta ocasion al disenar

una cubierta, cuyo desafio consiste en crear una

imagen que enganche la vista de un grupo de

receptores y al mismo tiempo resulte accesible

econdémicamente hablando, pues no tiene que

ser muy costoso para tener éxito en el mercado.

Las funciones basicas de una cubierta son:

informativa,
proteccidn.i

11. Ibidem, p.37-38

descriptiva,

estética y de
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Diseno de la cole oo foh Crospo, Rova Marin, Josts Sanz.
Fato de Ia cubiorta: Lourdes Almerda.
Diseno de la coleccion: José Cresp, Rosa Marin, Jesas Sanz.

a) Funcion informativa, brinda al receptor un
andlisis del tema o contenido del libro, por lo
tanto se requiere una previa documentacion
sobre el contenido y ofrecerle al lector una
cubierta con diferentes estrategias y elementos
graficos.

b) Funcidon descriptiva aborda uno de los puntos
mas significativos de la trama o uno de los
momentos o circunstancias mas importantes
descritos en una narracién visual, para hacer

llegar un mensaje rapido y directo al espectador.

1.3 la cubierta y sus funciones

Cuando el contenido visual de la cubierta se
reduce simplemente a un analisis denotativo del
contenido del libro, hablamos de una funcién
descriptiva.

c) Funcién estética se refiere al papel expresivo
que cumple una cubierta al mostrarse agradable
ante el ojo del espectador. Aunque el libro no
posea un contenido lo suficientemente sélido o

seductor para su venta, lo atractivo de la cubierta

puede lograr que su venta sea un éxito.
Recordando que las publicaciones que se
compran por placer esta directamente

relacionado con el uso que la sociedad le da al
libro como objeto de consumo, si se ve bien esta
de moday si esta de moda se compra.

d) Funcion de proteccion es la mdas antigua,
siendo el objetivo inicial y principal de la
cubierta para responder a la necesidad de
libro,

proteccion del envoltura que

proporciona, con un acabado adecuado,
manipulacidon y traslado al mismo tiempo sin

maltratar la publicacion.

Debido a la elaboracién y acabado de las

oun ojnpdey V0



cubijertas se pueden dividir en ruasticas y no
rasticas.

° La cubierta ruastica presenta un
acabado sencillo y econdmico generalmente
impresa en papel o cartulina, sin cubierta
separable y solapas, carece también de tapas
rigidas representando un ahorro considerable,
el cual incrementa auin mas con el uso de un
minimo de tintas que el comun de éste tipo de
cubiertas tiene.

° Por otra parte, la mayoria de cubiertas
no ruasticas se caracteriza por el uso de forros y
solapas, presenta un acabado mas elaborado
con cartulina, plastico o una combinacion de

ambos.

Generalmente lo que determina el tipo
de cubierta es el factor econémico, es decir ,el
presupuesto que la editorial o el autor invierten
en la produccién del libro.

Cualquiera que sea la cubierta que se
trabaje debe contener la claridad visual de todos
los elementos compositivos para que el mensaje

1.3 la cubierta y sus funciones

ANTONIO VELASCO PFINA

U

TLACAELEL

EL AZTECA ENTRE LOS AZTLCAS
Jis

NSRRI

Culnerta

sea decodificado de manera acertada por el
publico indicado. Si el impacto visual es el
esperado se podra concluir con certeza que la
solucién de diseio es el complemento perfecto
del tema a tratar.

fanatieh, “Dios del sol”,
tondo Calendario azteca.
Dneno de la editornial: jus México.
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Capitulo 2 “La anatomia de una cubierta”

La anatomia
es la ciencia que estudia la estructura

de las diferentes partes del cuerpo.

Contenido:

2.1 Estructura
2.2 tlustraciéon
2.2.1 ;Para quién es la ilustracion?
2.3 Un concepto en la imagen
2.3.1 Sugestién del color
; 2.3.2 Una letra inteligente y no bonita
- 2.3.3 El medio ambiente de la imagen

disefio.de la cubierta: ciudades del futuro, escenarios del préoximo siglo.



2.1 estructura

Una estructura es aquella que sostiene las
diversas partes dispuestas para que en su
conjunto proporcionen algin funcionamiento
especifico. En la arquitectura también se estudia
la anatomia de un edificio o una casa, donde la
estructura nos servira para delimitar el espacio y
la composicion odistribucion del mismo.

De igual manera el diseno grdfico tiene
un sustento o soporte que es la base para el
trabajo en conjunto de diversos elementos en
un mismo espacio con el propdsito de lograr
una interaccion que transmita un mensaje
dentro de un contexto determinado. Estos
elementos son el punto, la linea, color, tono,
contorno, textura direccién, movimiento,
dimension, tipografia, margenes, composicion,
etc. Todo mensaje puede comunicarse
aplicando cuidadosamente los elementos

visuales dentro del 4rea de disefio.

)
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En la division de espacio existe la oportunidad
de ordenar cualquier representacion grafica de
manera que la informacién a comunicar sea
creible y legible. Ya que un contenido visual
dispuesto con claridad aparte de leerse mas
rapido y con menos esfuerzo, el entendimiento
y la retencion en la memoria del receptor sera
mas facil y mejor evitando cualquier dificultad
en la lectura.

Jennings menciona que una estructura
debe ser flexible pero funcional, sz lo suficiente
para obtener una variedad de diagramacion y
que al mismo tiempo funcione como guia para
trabajar con los limites adecuados ubicando el
dobles o encuadernacion. Sin embargo no
siempre se podra utilizar la misma estructura
para solucionar todos los problemas; asi como
cada planteamiento requiere un método
especifico la estructura debe corresponder al

problema.

12. Jennings, Guia del diserio grifico., p.71

2.1 estructura

Al trabajar con un gran numero de cam-
pos reticulares se tiene una mayor oportunidad
de jugar con las ilustraciones, abriendo mas
posibilidades expresivas logrando armonia y
dinamismo en la superficie.

Al buscar una aproximaciéon a la solu-
cion de ese problema con pequenos bocetos es
de gran ayuda visualizar las divisiones de la es-
tructura que posibilite la disposicion del mate-
rial grafico. Una reticula se puede obtener sub-
dividiendo una superficie bidimensional en
espacios que pueden tener o no las mismas
dimensiones y tener dominio de la superficie y
el espacio.

La estructura que permite distribuir y
ordenar las partes de un todo es un soporte
geométrico que Miiller Brockmann define
como “sistema de ordenacion”.1z Entendiendo
por sistema un conjunto de pasos a seguir para
llegar a una meta o fin, en este caso, el objetivo
es jerarquizar la informacion manteniendo la

unidad entre los elementos.

13. Mdller Brockmann, Sistema de reticulas, p.12

[ 1%}
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La red y reticula son diferentes tipos de

estructura sencilla.

Una red es un elemento repetitivo,
modular e idéntico, el cual esta dispuesto uno
del otro, unidos tangencialmente. Se construye
mediante la repeticion de modulos idénticos ya
sean cuadrados, circulos, triangulos, penta-
gonos, etc., unidos uno con otro “sin intervalos

espaciales disparejos entre ellos”. 14

Ejemplo de red

En la reticula se subdividen campos o espacios
generando varios mddulos. La reticula es un
elemento modular y repetitivo, el cual esta
dispuesto uno del otro separados por un espacio

o intervalo lamado intercolumna.

14. Wucius Wong, Fundamentos del diserio, p.23
15. Muiller, Sistema de reticulas, p.90

2.1 estructura 3

El elemento modular de una reticula
se Conoce como campo.

El espacio en horizontal es la imerlinea.

La distancia entre columna y lomo

(o corte segun sea el caso) es el margen.
L Pie.

Fjemplos de reticula

Estas estructuras, cualquiera que sea, son el
sostén de los elementos griaficos que constitu-
yen estimulos visuales a fin de establecer o

transmitir un mensaje.

Las graficas, fotografias, pinturas, son
elementos que se pueden ajustar de igual
manera en los campos reticulares que se
obtienen de ésta lineas. Creo que también es
vdlido y generalmente agradable siluetear
“sin delimitacién rectan-

algunas imdagenes

gular”is pero que corresponda a un campo

£l espacio en vertical es la intercolumna.

sop ojnydes ©
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reticular, a menudo es recomendable colocar
debajo un fondo trazado para que la imagen se
adapte con mavyor facilidad y exactitud a nuestra

reticula. Otorgando la posibilidad de jugar

quizd con un fondo de color en el que
interactiien todos los elementos formales.
Aunque, claro, esto podria cambiar

dependiendo:
a) para quién se disena,
b) del mensaje a transmitir,
c) el desenlace que se busque,
d) el receptor, (recibe la informacién)
e) el emisor, (aquel que envia el
mensaje) quien de inicio también
puede aceptar o rechazar la propuesta,
basandose en su experiencia vivencial,
visual, cultural, etc...
f) y el vehiculo de comunicacién o
soporte; no es igual la solucién grafica
para un anuncio espectacular que para
un folleto de ruinas arqueoldgicas o un

libro de matemadticas.

2.1 estructura

Habra mucha gente que no se percate de todo lo
que existe detras de un diseno, ighoran ese
proceso en donde el disenador ordena con
elementos informativos, formales y técnicos,
aquel mensaje que debe responder a una
funcion determinada, ya sea vender, comunicar,
organizar orecrear.16

El disenador debe hacer un andlisis y
planteamiento del problema que nos deje en
claro la tarea que se plantea y trabajar en una
estructura que permita dar una prioridad formal,
de tal modo que sea entendible, legible y se vea
planeado. Aunque habrd mucha gente que no se
percate de todo lo que hay detris de una
imagen, pero si el disefio dio en el blanco de la

manera esperada, el diseno es funcional.

Existen grandes ventajas para utilizar la
reticula como auxiliar en la organizacién del
mensaje; se economiza en gastos y tiempo
resolviendo problemas pasandolos de generales

odispersos a particulares.

16. Vilchis, Metodologia del disciio., p.39

3
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Una estructura con multiples divisiones se
puede aplicar en soportes en los que se requiere
una manejabilidad o flexibilidad especial para
el disefo, por mencionar solo algunos ejem-
plos, se encuentran los libros, los catalogos o
revistas que pueden contener ilustraciones de

variadas dimensiones.

2.1 estructura

Un disenador grifico debe tener muy presente
las grandes posibilidades de expresiéon visual
logradas con el empleo de una estructura, que
nos facitite considerablemente la organizacion
del espacio, la composicion, lalegibilidad y por

ende la transmision del mensaje.

T e S N TR

Empleo de una base geométrica

3
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Hustracion con Lipiz de color.

2.2 ilustracion

No siempre estd en manos del disenador
determinar las caracteristicas  fisicas o grdficas
del vehiculo comunicador. En el ambito
editorial generalmente ya esta determinado el
formato y estilo en editoriales, revistas y
periodicos. Sin embargo para el diseno externo
del libro (cubierta), existe un poco mas de
libertad para generar un contenido visual, que
proyecte coherentemente la disposicion de los
clementos.

La palabra ilustrar (desde un punto de
vista grafico) es plasmar a través de distintas
téecnicas de representacidén (incluida la
fotografia) alguna idea o mensaje para explicaro
acompanar un texto, que se concentra en un
soporte para la proyeccién a un lector
determinado.

Por lo tanto una ilustracién es una

imagen plasmada en libros, diarios, revistas,

2.0 dlustraceon 3.

99
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Hustracion para of texto de NMomo, toenica pastel seaso

carteles u otros medios; dibujada o fotografiada
y reproducida por cualquier procedimiento.

La ilustracion se basa en las técnicas
artisticas tradicionales como acrilico, acuarela,
gouache, pastel y en las de vanguardia:
aerdgrafo y graficos por corhputadora. La
fotografia es un excelente recurso ilustrativo y

grafico para apoyar cualquier tema.

Tanto la ilustracion como la fotografia
pueden ser el complemento perfecto de algun
aumentando asi

texto, su expresividad al

presentar de manera precisay concreta lo que se

2.2 ilustracion

pretende comunicar.

Existe una agradable relacion entre el
textoy la ilustracion. Las funciones de la palabra
y la imagen no avanzan paralelamente, sino que
ganan fuerza precisamente por la propia
naturaleza de sus formas opuestas, que acttan
como refuerzos mutuos. Lo que el texto no
puede hacer, lo hace la itustracion, Asi es como
las ilustraciones y las fotografias ayudan a
explicar y comprender el texto, incluso se han

creado especialidades en el tipo de ilustracién

Hustracion para ef cuento: of principito,
LECICa TOtOCopi de tetiras v recorte

w
BN
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LA VISION, .

de 08 Ul‘iﬂﬂ

Ejemplo doe ilustracion narrativa

Hustracion por Irina Botcharova

Técnica: Acuarelaltinta china.

Representa una cabosa de serpiente-Quetzal.
Hustracion dol libro: Pasajes de la historia,

una edicidn de México descanocido y CONACULTA.

2.2 ilustracion

de acuerdo al tipo de publicacion; desde la
publicitaria, de modas, ilustracion médica.
ilustracién editorial hasta la ilustracién técnica
(de automoaviles, aviones, teléfonos...).

En el campo de la ilustracion de
cubiertas de libros no es muy amplia la
clasificacion, encontramos:

° La ilustracion narrativa que refleja el
contenido del libro con el fin de que el lector se
entere indirectamente del interior.

° La ilustraciéon de titulo es aquella que no
describe alguna situacién en especial, se utiliza
para que la obra sea identificada rapida y
directamente a través de un mensaje escrito.

Las ilustraciones pueden ser de un
variable estilo como impresionista, cubista,
surrealista, el realista que generalmente se
utiliza en algunos libros y revistas cientificos y
técnicos, o un estilo quiza fantastico que
usualmente lo vemos en libros infantiles y hasta
en portadas de discos.

[
w
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)

Fotograffa obtenida de pelicula para diapositiva
v revelado para pelicula normal

e

Las funciones que realiza una ilustracién
pueden ir desde comunicar o informar sobre
lo que ocurrié en algun suceso o aconte-
cimiento, algun curso seminario a impartir,
algun periodo de vacunacion, etc; instruir
sobre la forma de hacer algo, presentan trazos
que van paso a paso mostrando la manera de
armar objetos complicados; y hasta como

entretenimiento al lector, como las tiras

comicas, las caricaturas politicas, etc.

2.2 ilustracion

Algunas veces la imagen requiere de mayor
veracidad y realismo y se utiliza la fotografia, sin
la credibilidad

subjetiva ya que se puede alterar facilmente con

embargo de la imagen es

ayuda de trucos tanto de laboratorio como
digitales. En muchas ocasiones la veracidad de
una imagen trabajada

en computadora se

obtiene con el refuerzo del contenido textual.

Una gran cantidad de imagenes,
principalmente las fotografias, juegan un papel
muy importante dentro del proceso de
comunicaciéon al ilustrar para conseguir un
realismo total. Existen diferentes especialidades
dentro del campo de la fotografia, algunas de
ellas son: publicitaria,

experimental y de

sociales.

Dependiendo de los objetivos y usos del
mensaje determinaremos si el trabajo se
resolverda con fotografia o ilustracién, sobre ésta
altima hay ocasiones que resulta mdas
impactante porque al permitirle al espectador
experimentar visualmente con una imagen que

no sea la reproduccién de objetos reales como

w
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en una fotografia; presenta mundos distintos,
dando la oportunidad de crear personajes o
escenarios totalmente irreales que estimulen la
imaginacion, es salirse un poco de la monotonia
visual en la que vivimos.

Hay ilustraciones en blanco y negro,
monotono o en color, en las primeras estan los
dibujos de linea e imagenes de “tono continuo,
que pueden presentar diferentes tonos de gris
que van del negro al blanco”.17 Las
ilustraciones en color pueden ser también en
linea, los diferentes colores se pueden imprimir
sucesivamente. Si se trata de fotografias, de
ilustraciones muy realistas o de otro tipo de

reproducciones a color, tienen que ser

descompuestos en puntos. Generalmente se
necesita de una cuatricomia o negativos desde
angulos ligeramente distintos, ya que la
impresion a todo color se ejecuta a cuatro tintas:
cyan, magenta, amarillo y negro, para
componer el llamado proceso de selecciéon de
color.

17. Datus C. Smith Jr., Guia para la publicacién de libros, p.101

2.2 ilustracion

La

imprimen las imagenes se ha logrado gracias a la

tecnologia con la que actualmente se
demanda de cantidad y calidad. Ya desde siglos
atras existia la costumbre de ilustrar y decorar
con orlas el texto de ciertos manuscritos, que en
un principio eran los manuenses los encargados
de componer esos elementos o pinturas junto
con el texto, mas tarde fueron propiamente

ilustradores.

En un principio el libro ilustrado tuvo
como objetivo educar a un publico analfabeta
muy extenso o que apecnas aprendia a leer,
explicando asi un texto a traveés de imdgenes y
hacer mas facil y legible cierta informacion. Los
primeros en hacer uso de las ilustraciones fue la
Iglesia precisamente para mostrar episodios de
la Biblia. Cuando hubo que decorar no unos
cuantos manuscritos sino centenares de
ejemplares impresos, y cuando el libro se
Febvre,

democratizé como menciona se

impuso la necesidad de recurrir a un

procedimiento distinto que permitiera la

reproduccién a través de un medio mecdnico

[99)
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que redujera costos y ampliara los grupos
intelectuales.

Anteriormente los libros ilustrados no
fueron tan influyentes dado que una misma
imagen no tenia el mismo impacto para los
diferentes paises de Europa, hasta que éstos se
adaptaron a gustos mas personales, obligando a
los ilustradores a “esforzarse por adoptar el
estilo”1s de unaregion. Sin duda esto significéd
un paso muy importante para la comunicacioén
visual, determinando que el contexto en el cual

se pretende comunicar o expresar el ser huma-

2.2 ilustracion

no es de tomarse muy en cuenta. También las
grandes corrientes artisticas, intelectuales y
sociales de cada épocaporlaque haatravesado
el hombre representan influencias determi-
nantes en el desarrollo de la ilustracion.

La imagen ha ejercido funciones distin-
tas de acuerdo a su época como elemento ex-
presivo, para informar, reafirmar o unica-mente
decorar. Sea cual fuere el papel que se le
atribuya a la ilustracion el disenador debe tener
conocimiento absoluto de lo que va a transmitir
en la ilustracion, estar al tanto de lo que sucede

en laactualidad y sacar provecho de ello.

Representa los intensos trabajos de excavacion en la ofrenda de Bl Zapotal,
senor de los muertos, proporcionando datos sobre las ceremaonias funerarias
de la época prehispanica.
Hlustracién del libro: Pasajes deo la historia, una edicisn de Mévico desconocido y CONACULTA.

18. Febvre, Ibidem., p.94

w
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Hustracion de cubierta: Sara Schwartz
Fotografia: Naves Internacional de Ediciones, S.A.

2.2.1 jpara quien es la tlustracion?
2.2.1 ;para quién es
la ilustracion?

El diseno grifico se ha convertido en toda una
industria que hasta la fecha sigue creciendo,
originando un campo laboral de gran
competencia en todas las areas de
comunicacion griafica, incluyendo el area
editorial, especificamente la ilustracion vy
publicacion de libros. Lo que se pretende con la
ilustracion es tlevar una informacion organizada
a un ptblico, informacion que usualmente
implicaria la extension de un mensaje verbal o
escrito.

La ilustracién en el libro debe cobrar
una apariencia muy lIlamativa y que
proporcione datos especificos, para que la
representacion visual posea un caracter
funcional y emotivo, se debe conocer a ese
alguien que recibira la informacién y ubicar la

realidad o contexto en donde se desenvuelve.

39
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El disefador estd relacionado con métodos y
conceptos para desarrollar un producto cuyo
objetivo es comunicar. De hecho, todo soporte
visual transmite informaciéon y la tarea del
disefador es propiciar la atencién, lograr la
comprension y hacer que esta informacién sea
notoria; “un enfoque original y unico que
combine claridad y sencillez”1s  conseguira
estos objetivos.

J. K. Berlo menciona que cualquier
situacion humana en que intervenga la
comunicacion implica la emisiéon de un mensaje
por parte de alguien (emisor), y a su vez, la
recepcion de ese mensaje por parte de otro
(receptor). Es importante que dentro del disefo
grafico modelo de

se tenga presente el

comunicaciény plantear:
° Quién transmite,.
° Qué se desea transmitir.

° A quién o quienes.

19. Jennings Simén, Guia para el diseiio grdfico, p.64

2.2.1 spara quien es lailustracion?

° Cual es el objetivo final.
° Qué medio se va a emplear, es decir,
el soporte.
° Quien o quienes lo hacen.
Un modelo basico de comunicacion que gene-

ralmente se emplea es el siguiente:

Matvradesan o it
orsdde s RN
Condigtes et

Cemisor receptor

retroalimentacio®

Oy spesen revibe del imndio
e e Que anterpeeta,
smanitestando una sene oe
respuestas

S Retereocia: cuancky sancula
fo qure percibing ¢ on Jo que
cunoce.

SACCHO COMREAT, VORI, L,
moditicar

SREUOICCION 3 rex ogida por
el oo entsor eaterno

vose Convaeite on ef sesaitado
de L relroalienentacion

Chente resternor

La penona que desea
comunicar algo a otra
Persang (en ese caso
el PUEC)

fradin oy

toanay contendo
visua!

Anabizy L oecessdad,
codinca y conhgura
ol memae.

Se retomaron puntos bdsicos citados o recopilados por:
20. Vilchis, Luz del Carmen, Diseiio, universo de conocimiento, p.64-66,
partiendo del esquema lineal bdsico de emisor-mensaje-receptor.
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El disefador al ubicarse entre el emisor y el
medio, podria considerarsele como un emisor
directo por ser quien planifica y dispone en
codigos

Con respecto a éste, Berld refiere que
“todo aquello que posee un grupo de
elementos”z1 que en conjunto y combinacion se
reconocen, interpretan y valoran transmitiendo
algo es un codigo.

Los codigos que se utilizan en una
cubierta pueden ser morfolégicos y croméaticos.
El codigo morfologico es una geometria en la
imagen, estudia donde caera la mirada y que
camino seguira dependiendo del soporte e
El

responde al manejo que se haga del color,

informacién clave. codigo cromatico
logrando combinaciones admitidas y utilizadas
por el receptor.

La interpretacion del mensaje se da ados
niveles, el primero es el que hace el disefador
mismo y el segundo corresponde al receptor al
reunir cada elemento visual en el soporte fisico.

21. Berl6, Ibidem, p.19

2.2.1 jpara quién es la ilustracion?

Hustracion de cubrerta: Gary Baseman
Fotografia: Naves Internacional de Ediciones, S.A.

El diseiio es dependiente de todo tipo de
aportacion hecha por el receptor, lograda o
condicionada por una educacién visual

anterior.

Cualquiera que sea el modelo que se

utilice, por sencillo que parezca, permite

identificar factores indispensables para

solucionar un problema de caracter visual.

3a
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La preparacién y conocimiento sobre el tema

también ayudan a satisfacer necesidades
graficas con mensajes subjetivos y notoria-
mente planeados, logrando la respuesta
esperada. No se puede hacer una ilustraciéon y
querer comunicar lo que no se sabe o no se
entiende. Sin embargo, el saber demasiado
también podria

perjudicar la transmisién,

puede existir equivocaciéon al emplear un
codigo demasiado especializado y complejo
que el receptor no sea capaz de entender. El
publico que tenga acceso a la ilustracion podria
ser muy variado pero al que se enfoca el
mensaje estd delimitado por el tipo de
informacion a manejar, el medio, la edad, sexo,
educacion, condicion

ocupacion, cultura,

social y econémica del receptor.

Con esto se plantea que no se puede
disponer de elementos visuales o intentar
disefar por un libre antojo, gusto personal o
capricho que mads tarde ocasionara la perdida

del mensaje y si a esto le sumamos todos los

Hustracién de cubierta infantil en blanco y negro: Helen Oxenbury, 1989. Fotografia: Naves Internacional de Ediciones, S.A.

2.2.1 jpara quién es la ilustracion?

ruidos visuales que ésta desorganizacion traera
consigo (aparte de los ya existentes en el medio)
me atrevo a concluir en un fracaso
comunicativo total.

El receptor es el eslabén mds importante
del procesode la comunicacion, portanto, sele
debe tener siempre en cuenta para tomar
decisiones con respecto a cada uno de los
factores de la comunicacion. Cuando se elija un
codigo para el mensaje debe ser uno que le
resulte conocido al publico. Tratindose de la
ilustracion: el color, la figura, la textura, la
dimension, la tipografia y la disposicion de
todos estos elementos estan igual y totalmente
condicionados por el tema, el medio y el

destinatario.

4
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Fotografia: Dumbarton Qask Research Library and Collection.
Publicacion Saber Ver, No.15

Panel en relieve, ano 722 d.c.

Piedra calcirea (167 X 100 cm).

Palenque, Chiapas..

2.3 un concepto en la nnmagen

2.3 un concepto
en la imagen

Debido ala ausencia de una escritura tal y como
la trabajamos hoy dia, en la antigiedad la
pintura resultaba perfecta para difundir ideas,
eran descripciones graficas que permitian una
comunicacion con personas ajenas a su idioma
sin necesidad de plasmar a detalle, mostrando
los rasgos mas relevantes.

Estos pictogramas abrieron la posibi-
lidad de transmitir conceptos que se enfatizaron
con posiciones, rostros, vestido y herramienta
con que se representaban a los mas poderosos

dependiendo del puesto jerarquico que se tenia.

Otorgando al mismo tiempo a las
representaciones un cardcter narrativo vy
conceptual teniendo mayor importancia el

significado que la apariencia grafica.

L
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Clyfford Still,

Sin titulo (19645

Col. Marlborough Inc
Nueva York.

%3 LT
Kenneth Noland,
Expandido (1958).
Col. Galeria y Centro de Estudio,
Nueva York.

2.3 un concepto en la imagen

De una manera similar, en el diseno grafico, se
concibe de primera instancia el concepto, que
es la representacion mental de una idea
concreta a través de {a forma, pero la apariencia
ha ido adquiriendo igual relevancia.

La estructura interna y externa de un
cuerpo delimitado por el contorno, se puede
considerar como forma, es la determinacion de
la materia, es una propiedad fisica e inherente
de la materia, un objeto de estimulo que genera
figuras al ser captada por el ojo. El disenador
debe buscar el ajuste entre forma y contexto
“para acomodarse mejor a las innumerables
circunstancias que integran su medio: la forma
de un objeto obedecera a las necesidades de su
funcion”. 2z

La forma se pueden dividir en:
abstractas, geométricas y naturales.

°La forma abstracta es una mancha
amorfa que dificilmente tiene relaciéon alguna

con algo conocido objetivamente.

22. Christoper W., Los origenes de la forma, p.76
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°La forma geométrica responde a la
ciencia de la Geometria y su sencilla estructura
la hace llamativa al observarse y recordarse con
mavyor facilidad.

°La forma natural es aquella que nace
de la naturaleza, personas, especies animales,

vegetales, minerales, etc...

Partiendo de la idea y el soporte sobre el
cual se trabaja, es recomendable pensar en
elementos que interactien entre si
determinando cuales daran el primer impacto
visual y sobre todo su relacién con el hombre o
con sus actividades sociales. Tomando en
cuenta la sugerencia que hacen las lineas que
prevalecen, como: tranquilidad, pasividad,
dinamismo, movimiento, etc. Simplemente con
el uso-de las lineas se puede crear la sensacion
de solidaridad, timidez, agresividad, soledad,

feminidad, masculinidad, etc.
En la actualidad con tanta saturacion
visual en la que vivimos, se requiere de nuevas

figuras, la imagen que buscamos debe contener

2.3 un concepto en la imagen

los éiementos formales necesarios que se
interrelacionen entre si.

Sin embargo, todo esto de nada sirve si no se
aprende a trabajar con base en un concepto, “es
preferible decir una sola cosa, pero con fuerzay
de manera inequivoca”zz. En ocasiones por
querer abarcar tantos puntos y tan dispersos no
aterrizar

se logra concluir o grafica vy

objetivamente las ideas.

Quiza se maneje muy bien gran parte
del tema sobre el cual se va a trabajar, quiza no;
es necesario documentarse y tener la
informacion al dia; ya que el conocimiento se da
segln la pregunta que se hace, igualmente el
buen o mal concepto se logra dependiendo del
andlisis del problema. Cabe senalar que no
todos aprecian lo mismo, cada uno observa solo
lo que le es conocido y como disenador se debe
buscar lo que sea comun para el grupo al se
dirige, aquello que sea totalmente desconocido
nunca se podra traducir y si se hace sera de

maneraerronea.

23. Ward T.W. Composicion y perspectiva, p.39

4
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La labor en equipo de los elementos graficos
colocados de una peculiar manera integran la
imagen que a su vez transmite un concepto o
idea a quien la ve. Si la imagen utilizada no es
precisa y clara en su contenido, tiene menos
posibilidades de llamar la atencion vy facilitar el
recuerdo de fa misma. Es preciso que se capte el
concepto, que la imagen sea legible, limpia y
clara para todos los desti-natarios; que
corresponda a un mensaje significativo en el
que existe una relacion entre el contenido
grafico y las reglas culturales o sociales del

receptor.

2.3 un concepto en la imagen

El mensaje significativo se refiere a la intencion
del mensaje donde cada elemento representa
“algo” en torno a una composicion destinada a
ser parte de un soporte (una cubierta de libro).

La

significados son estructurados responde a la

manera en que ésta serie de

direccion del mensaje, a la percepcion de

elementos visuales como: la forma (ya

mencionada), el color, la tipografia y su

disposiciéon dentro del espacio, etc., que deben
estar pensados para un grupo especifico de
personas que comparten una serie de intereses y

necesidades.

Detalle de la Este de Kaminaljuyu, Guatemala, drbol del Mundo que Heva el gobernante maya
entre el ano 100 a.c. y el 100 d.c. Dibujo: Linda Schele. Publicacién Saber Ver, No.15
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£l Este del Inframundo, con el corazon de Quetzaledat!
transformado en lucero matutino.
Codice Borgia. Probablemente cultura ndhuatl.

2.3.1 sugestion det color

2.3.1 sugestion
del color

Ya desde anos atras en cuevas y pinturas
rupestres el hombre prehispanico  utilizé un
pigmento, el cudl le ayudd a representar esce-
nas importantes dentro de su vida. Histori-
camente el color ha sido muy importante
empleandose de muchas maneras: para
distincion, identificar y/o asignar algun rango,
para expresar sentimientos, indicar precaucion,
para dar instrucciones: las luces de transito por
ejemplo. Y aan en la actualidad dentro de los
elementos que integran una imagen se
encuentra el color, marcando limites formales,
y diferencias entre una formay otra.

Existen varias formulaciones sobre la
teoria del color, mostrandolo como comple-
mento de un mundo lleno de percepciones y
expresiones, que al momento de ser captado
por el sujeto despierta sensaciones y emociones

o apercepciones (percepciones distorsionadas o

5
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matizadas por afectos y recuerdos de la historia
personal de cada individuo, es la parte subjetiva
del color), que se convierten en experiencias

que contribuyen en el desarrollo individual.

El color es mds que longitudes de onda
que estimulan la retina, es impacto y fuerza. El
color es un fendémeno producido por la
interaccion de la luz con la superficie de los
objetos, modificandose la percepcion con el
cambio de la intensidad de la luz o la superficie

que larefleja.

“El colorestd en el corazonde laluz, y la
luz, dicho simplemente, es aquello que se ve”, 24
la luz es el mensajero, el color es el mensaje y
por tanto el ojo-cerebro es receptor.

Existen anuncios que para ser escu-
chados “gritan”2s con el color, aunque lo que
digan no sea importante, también se hacen escu-
char con el formato o con una saturacién de ele-

mentos graficos.

24. Munari, p.65
25. Cook, p.10
26. Ibidem, p.21

2.3.1 sugestiéon del color 48
2
Dicho de otra manera, gritan con el coloryaque =
f=
es portador de una expresion lo suficientemente S
. R =]
fuerte para crear un efecto directo y espontaneo. %
ROJO
LCALIDO!
ROIO- . o
w0 0o
VIOLETA NARANJA
{FRIOY WCALIDON
VIOLETA- SNARANIA-
AZULADO [P T AMARILENTO
AZUL
AZL) AMARILLO

(CALIDO)

VIRDE -
AZULADO

VEIRDE-
AMARILIENTO

VERDE
FRIOY

En este circulo se muestra 1a “oposcion v Hluctuacion de la
polaridad de La temperatura dentro de La rueda de colores.

La flecha negra que crusa la rueda muestra una polandad de
temperatura directa (una oposicion muy extremal entre of naranja
rojizo y of verde azulado. Las marcas C y F indican el lado cahido y
el frio de cada tono (CC = of mds cdlido, FF~ ol mas frio,

CF =neutral).

Los picos en la elevacion de la temperatura ocurren en CCy la
caida a la tempueratura mds baja ocurre en FF. Las flechas blancas
dentro de las bandas de tonos indican la direccion de la
temperatura ascendente. Las lineas de puntos que cruzan la rueda
indican los puntos de oposicién de temperatura relativamente
neutrales, y las flechas grises indican los puntos de oposicién de
temperatura fuertes y directos.”26




2.3.1 sugestion del color

Para hablar de cualidades basicas del color se “Mezcla de color aditiva
Las mezclas dpucas de colorvadiciones) de fos tres colores
cuenta con: tono, matiz saturacion o primarias, rojo, asul v verde, producen luz Blanca Donde se-
- ’

mezclan dos colores, se produce un color secundarno FHamanilo,

H H ol cyan y of magenta, los secundarios producidos por mescla
ntensidad. gent.,
int s aditiva, son los tres colores utidisados enla anpresion

© E] tono es una variacién de un color,
por ejemplo el azul puede tener azul oscuro,
azul claro, brillante, etc.

° El matiz es el color puro como el
amarillo, azul y rojo que constituyen los matices
primarios que al mezclarse entre ellos producen

otros matices: el verde, el naranjay violeta.

° La intensidad del color se refiere a su

. . i . Aezcla de color sustractiva
purezaque puede variar debldo ala Cantldad de Se pueden supcerponer pipgmoentos de amandlo, magenta vy cyan

para producir una amplia gama de colores secundarios y

terciarios. La mescha de los tnes colores produce un negro
“tedrico”. En la prictica se sobreimprenme of negra paras dar
|gua|nqente el color se ha estudiado profundidad y enniquecer of contraste “27

blanco o negro que contenga.

como fendmeno fisico: color luz a través de una
mezcla aditiva, es decir, obtener la luz
superponiendo el azul, rojo y verde (colores
primarios de la luz); y como fenédmeno quimico:
color pigmento que consiste en una mezcla
sustractiva, mezclando un pigmento con otro
oscureciendo la mezcla (llegando a producir el
negro), perdiendose pureza. Aqui se habla de

27. ibidem, p. 19

&
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a) contraste
b) degradado

2.3.1 sugestion del color

magenta, cyan y amarillo como colores
primarios.
Una de las principales funciones del color
dentro del campo del diseno grafico es la
funcion sugestiva, ya que cada color tiene su
propia capacidad de expresion ejerciendo sobre
cada individuo reacciones psicologicas
diferentes.
El color abarca tres aspectos basicamente
inseparables:

° identificacion,

° comunicaciény

° visibilidad.
Al hablar de visibilidad es recomendable
manejar el contraste del color para evitar que se
pierda o combine, ocasionando confusién en el
inicio y fin de una y otra forma, a menos que ese
sea el objetivo, como en un degradado por
ejemplo. Con el uso correcto del color se puede
establecer una jerarquia visual mucho mas
directa e instantanea en el receptor. Depende de

uno el elegir combinaciones que sean, a la vez,

50
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llamativas, atractivas, evocativas y eficaces.

Para que los tres puntos entren en accién

e informen de manera exacta se debe
contemplar que los colores estan sujetos a
factores personales y culturales.

Otra

presente en la mente del diseador es el soporte

consideracion que debe estar
fisico, el material sobre el cual se va a trabajar,
ya que el color puede variar de una superficie a
otra no adaptindose a todos los soportes de
igual manera, incluso el negro puede variar. Por
ello se debe estudiar y seleccionar funcional y
cuidadosamente el soporte que transmitira el
mensaje, tomando en cuenta también que el
color de los objetos se percibe distinto segtin el
angulo visual y la distancia que se interpone
entre el objeto y el espectador.

El color, cualquiera que sea, expresa

realidades distintas, que por consiguiente
reclama respuestas distintas. Dependiendo del
tema con el que se trabaje los colores calidos

podrian sugerir una invitacién, en tanto que los

2.3.1 sugestion del color

frios nos mantienen a distancia; unos y otros son

valiosos para hablarle al receptor, aprove-
chando el profundo arraigo en las emociones
humanas; e! color puede despertar segun su
yuxtaposicion (uno junto a otro): emociones
distintas e inesperadas de tranquilidad o
excitacion, “audaces o pasivos, tristes y alegres,
masculinos o femeninos”zs; también enrelacion
al estado de animo, ala edad, a la experienciade
cada persona. Considerando que el hombre
asocia lo que ve con sus vivencias y con su
aprendizaje de las cosas, asi mismo el color esta
cargado de informacion “siendo una de las
experiencias visuales mas penetrantes”2s que se
pueda tener en comun dentro de un grupo

social.

Sin embargo aun en la actualidad la
buasqueda del significado y comprension exacta
del color no se ha dado, es casi imposible por
todas las connotaciones y conceptos que estan

28. Ibidem, p.18
29. Dondis A., La sintaxis de la imagen, p.67
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relacionados a ellos. Cada uno tiene una

jerarquia o significado distinto que varia
dependiendo del sector social delimitado y
definido por circunstancias econdémicas,
sociales, intelectuales y morales, que en la
mayoria de las ocasiones son determinadas por
la moda. El ser humano comparte significados
que ha asociado como grupo, por ejemplo el
color de los arboles, 1a tierra, la hierba, dan una
asociacion de significados o estimulos comu-
nes. Ademas de tener un significado social-
mente compartido el color informa de manera
independiente. Aparte de la transmision grupal
de un significado, cada uno de nosotros tiene

preferencias personales.
Lo que expresa e} color se ha desarro-
llado por medio de asociaciones que son

resultado de una relacién cultural adquirida o

2.3.1 sugestion del color

aprendida por el individuo, cuyo conocimiento
puede verse ligeramente modificado en el
transcurso de los anos, de acuerdo al medio en

el que sedesenvuelva el sujeto.

Quiza en ocasiones olvidamos toda esta

carga emotiva que tiene el color dentro del

proceso de disento, siendo una herramienta

excelente para:
a) llamar la atencién,
b) para atender a las exigencias del
concepto aumentando el impacto de la
imagen v,
c) lograr la retencién del mensaje, pues

se ha comprobado que para describir

“algo”, frecuentemente se hace

referencia a su color.
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Fotografia: Cook Alton, Tipo y color, ediciones Somohano.

Capitular disenada por Carol Greger.

2.3.2 una letra inteligente v no bonita

2.3.2 una letra inteligente
y no bonita

En un articulo publicado en la revista Dx, Joan
Costa menciona que las letras son signos
(considerando de un signo su aspecto formal o
estético y su aspecto practico o de
representacion de alguna cosa),so formas que se
abstrayeron adquiriendo un cardacter
convencional, funcional; anticipando “lo que
seria el codigo de todos los cédigos: la escritura
alfabética moderna”s:, es decir el texto. En la
comunicacioén visual se combinan las imagenes
en sus multiples variaciones técnicas (dibujo,
ilustracion, fotografia, etc.) y de lenguaje escrito
y su riqueza formal de las variantes tipograficas.

La mayoria de los mensajes graficos
hacen uso de la tipografia como elemento de la
composicion, aprovechando las cualidades de
su forma, o bien como elemento Gnico en los
bloques de texto.

30. Diccionario enciclopédico de las artes visuales, p.
31. Publicacién Dx, N°7, El tercer Ienguaje, los esquemas de Ia
comunicacién gréfica, porjoan Costa, p.26
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El disenador grafico actualmente cuenta con
seis familias tipograficas que funcionan como
representante grafico del lenguaje, cada una
posee su propia forma tanto en altas
(mayutsculas) como en bajas (mintsculas), y
cada una puede provocar el efecto de una
lectura impactante y agradable sabiéndola
seleccionar y trabajar. Se clasifican seguan: su

estilo, fuente y familia.az

a) ESTILO (que es la forma peculiar de cada
alfabeto, basado en el diseiio de las astas y de
las terminales o remates):

° Romano, con espesor desigual del asta (trazos
finos y gruesos) cuyo remate o patin es
triangular y céncavo.

° Egipcio, de asta uniforme y regular y con
remate rectangular. B k

° Palo seco, no tiene terminales y su asta es casi
siempre uniforme. B

° Gédtica, presenta contraste en sus trazos
gruesos y delgados, complejos, que la hacen
dificil de leer.

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

° Caligrafica, con lineas curvas que le sirven de

ornamento, generalmente es una linea
ininterrumpida que da seguimiento a una

palabra.

° Fantasia, con espesor variable, ornamental,

de trazos mas libres.

A}

Romano

gA

Fuipero

2

Palo seco

Cotica

Fantasfa W

Caligrafica

32. Beaumont, Tipo y color, p.27
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b) FUENTE: una fuente de tipos consiste en
todos los caracteres de la misma clase en un
mismo tamano. Generalmente incluye
maytsculas o caja alta, caja baja, nimeros,
signos de puntuacion y ligaduras. Suforma varia

segun la familia a la que pertenezca.

AaBbCc...Zz, ;ilé?&()
Kristen ITC

C) FAMILIA: es un grupo o conjunto de fuentes
que responden a un determinado disefno
tipografico, con ciertas variantes formales (en su
cuerpo) tales como: redonda, italica, fina,
media, negrita, condensada y espaciada. Parten
del mismo diseino basico y tienen el mismo
nombre. Por ejemplo, considerando ARIAL uno
de los estilos de palo seco, se muestran los
cambios desde una forma inicial, que a pesar de
haber sufrido variaciones conserva su aspecto
original: 33

33. Beaumont, tipo y color, p.23

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

Light
Light Condensed
Light Expanded

Medium
Medium Condensed
Medium Expanded

Bold
Bold Condensed
Bold Expanded

Light Italhic
Light Condonsed itahe

Light Expancded Italic

Medium Italic
Medium Condensed ltalic
Medium Expanded Italic

Bold italic
Bold Condensed ltalic
Bold Expanded Italic

wn
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En cualquier texto se pueden utilizar las diversas
series de una familia para jerarquizar el

contenido, destacando o reduciendo la
importancia de la informacién haciendo posible
una lectura mas dinamica.

El disefo grdfico, publicitario, editorial,
sefalético, didactico, etc.,, no son sino el
ejercicio creativo y expresivo de las
interacciones, relaciones y contrastes entre el
lenguaje delaimageny el escrito.

Al observar una cubierta de libro, la
mayorfa de la gente ve contrastes de color, que
le ayudan a identificar el nombre de! libro a
través de las letras ahi plasmadas, sin ponerse a
analizar que aquello que puede leer es también
una mancha de color, una textura con un
contorno que la delimita, adquiriendo rasgos
formales con significado, que hace que se reco-
nozca como letra después de un aprendizaje
visual y asociativo.

Cada letra que escribimos o leemos es

llamado también caracter y como cualquier

2.3.2 una letra inteligente v no bonita

masa con textura ejerce un impacto sobre
nuestro disefo y sobre el espectador, quien
percibe la mancha mas clara o mas oscura, mas
ancha o delgada, alta, baja..., segun sea la
naturaleza de la familia tipogréafica empleada.

El disenador se puede valer de diversos
instrumentos como la plumilla, pastel graso o
seco, un pincel, acuarela, recorte, aerografo,
dedos,

papeles o superficies o emplear la tipografia

incluso con los utilizar diferentes
obtenida de la computadora y comunicar con
las cualidades expresivas que cada letra nos
ofrece. Igualmente se puede enriquecer cuando
se le anade color, agregandole a la palabra
escrita “niveles de significacion”ss totalmente
nuevos e inesperados, provocando un impacto
mayor en el lector agregéndole elementos que
llamen la atencién y que ademas ayuden a la
rapida comprensién del mensaje, respetando
graficamente !o que de manera oral no se podria

o implicaria un mayor gasto en cuanto al

34. Cook, p44

5
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tiempo, esfuerzo y quiza en lo econémico. Este
aspecto funcional que tiene la letra se da con el
fin de comunicar dos puntos principales:
legibilidad y comprensién del texto escrito; si
no puede leerse no tiene ningun sentido que
esté ahi plasmada, lo tinico que podria causar es
ruido visual

y desagrado por parte del

espectador.

Evidentemente la palabra escrita es la
imagen de la palabra hablada y precisamente
ese aspecto visual es el mas importante para los

disenadores graficos; pues en la mayoria de las

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

personas lo visualizado es mas duradero en la
mente que lo auditivo.

Hay ocasiones en que la tipografia es el
vehiculo principal de la informacién y al mismo
tiempo de la persuacion. Es muy intensa la
competencia que actualmente existe por
conseguir la atencion del usuario, se requiere de
fuentes tipograficas que verdaderamente
atraigan, informen y quiza hasta seduzcan en el
menor tiempo posible;

La

logrando nuestro

objetivo: transmisién impecable del

mensaje. Los titulares o subtitulos, el cuerpo y

PALABRA ORDENAMIENTO / DEFORMACION
Espacio: es p a < i o
Pausa: Pau sa
Grande: (J '< =
Brincos: r ¥
» ; n o

<

Frio:

@rﬁ@

Ejemplos del juego que se puede hacer con el orden y forma tipogréfica.

%]
~N
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peso visual de los tipos, su ubicacion en el area,
el espacio en blanco o color pueden ser
“seductoras puertas de entrada”ss que lHlamen

la atencioén, asi mismo el jerarquizar vy
segmentar la informacion en nuestro disefo
sirven para guiaral lector y estimular la lectura.
Cuando el mensaje se da dnicamente
con texto se le puede otorgar un ordenamiento o
deformacion para que el receptor identifique de
alguna manera lo que la palabra sugiere con
mayor claridad.
Al manejar con deformacién la escritura se le
otorga una accién que a su vez construye una
narracién adicional al grafico. Podria suceder lo
mismo con el lenguaje en la Internet y el chat.
Hoy dia mucha gente transmite sentimientos y
reacciones a través de imdagenes establecidas en
la misma Internet, ejemplo: para decir que algo
nos resulté muy gracioso se puede colocar el

recuadro:

35. ibidem, p15

2.3.2 una fetra inteligente y no bonita

Para decir sorpresa:

Al anadir este contenido grafico se construye
igualmente una accion que hace mas dinamica

una comunicacion.

En un correo electronico quiza solo
vemos una pagina que es como una hoja de
papel estatica sobre la cual escribimos mensajes
que pudieran resultar cotidianos, sin embargo
ésto se puede transformar, hacerlo dinamico
tanto para emisor como al receptor.

%3
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Puede ser un espacio para manejar
posibilidades nuevas de comunicacion en
donde se llegue a expresar mucho con pocos
elementos ya incluidos en las mismas fuentes
tipograficas, conceptos especificos que de
algin modo reconocemos y aceptamos, aparte
de tener la oportunidad de disfrutar y hacer

ameno el mensaje, ejemplo:

para decir que mi estado de animo o algun
2 (,

para dar a entender que se esta

suceso es triste:
2D,

crudodespuésde unreventén: #);

o todo lo contrario, es

alegre:

son elementos que ya se emplean en la

comunicacion en red y sélo tienen un
ordenamiento distinto para narrar de manera no

muy comuan.

Otro ejemplo para lograr un mensaje
mds atractivo .en nuestra pagina de correo

electrénico uotro soporte es:

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

Hola, hoy llovié o o 00 O o
o] o o

00 [ele]e]
o
O O (o] (o]
o (o] (o]
...Besos.

Nuevamente se estd manejando un concepto a
través del ordenamiento tipografico, dando
lugar -como ya se menciond- a construir una
alla del

accién que pueda comunicar mas

contorno de una letra.

Todos éstos son ejemplos de la enorme
variedad y posibilidades de comunicacion
visual a través de la mancha tipografica,
desplazédndola optica y mentalmente dentro del

terreno o espacio que muchas veces ladelimita.

Experimentar y buscarle mayor expre-
sividad al tipo puede llevar al disefador, en
determinado momento, a encontrar nuevos

elementos con los cuales jugar para construir

5
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significados mas ricos y con distintas

posibilidades graficas.

La tipografia posee una gran fuerza
visual en cualquier area de la comunicacion
grafica, desde un boleto del metro hasta un
anuncio espectacular otorgando a cada cual su
“tiempo de lectura”zs. Lalectura se hace mas
rapida cuando el caracter es sencillo y muy
claro, dando un espacio éptico y optimo entre
letras y palabras, logrando que la informacién
se transmita con exactitud. Al respetarle a cada
letra su espacio el resultado sera un texto limpio
que no distorsione y deje respirar con claridad
en cada mensaje. Esto no implica que se tenga
que ver bonita la caja de texto para apreciar el
contenido, un diseio bonito sélo serviria para
Ilamar la atencion pero olvidado rapidamente
por el receptor sin ayudarlo a asimilar y
entender el mensaje. Los disefiadores deben
la finalidad del

comunicacion para seleccionar la fuente, el

conocer vehiculo de

puntajey su interlineado.
36. Munari, p.54

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

Segun sea la naturaleza del estilo de la letra a
trabajar el diseno se ve mas rico o0 mas pobre,
mas claro o0 mads oscuro y esto depende también
del ajuste en el interlineado, debe existir un
goce entre tipos y fondo, una cordialidad en la
que se note quién le sede el paso a quiény no
competir opticamente por pasar primero al ver
las lineas muy juntas o muy separadas,
De

cuando el

provocando incluso tension en el lector.

acuerdo con Miller Brokmann
interlineado es minimo el renglon superior e
inferior entran en el ojo al mismo tiempo
desajustando y distorsionando la informacion; y
un interlineado muy grande cansan con
excesiva rapidez al lector perdiendo tiempo e
informacion al tratar de hilar el fin e inicio en

cadarenglon.

Al
también se debe cuidar el no componerla de

proporcionar amplia informacién

manera muy contigua (muy junta) o por el
contrario muy espaciada, igual que las letras

muy grandes o muy pequenas.

6
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Dl it o e

Todos estos detalles causan mayor esfuerzo y un
predecible rechazo en el receptor y cualquier
dificultad en la lectura “significa pérdida de
comunicacién y capacidad de retener lo

leido”.37

La seleccion de estas caracteristicas se
deciden sin descuidar -comoya se menciond-
la legibilidad y comprension. Precisamente en
éste ultimo aspecto  radica la importancia se

saber quién es el publico receptor para
identificar y estructurar sus codigos en el
mensaje; y esto se aplica no sélo al texto sino

también a la imagen.

37. Milller, p.30

2.3.2 una letra inteligente y no bonita

El entendimiento y apreciacion de la tipografia
son esenciales para que un disenador transmita
un mensaje con efectividad. La formade la letra
es realmente poderosa vy (porqué  no?
emocionante, es mds que una pregnancia (trans-
formacion) y pasarde una“H” a un hipopotamo
s6lo se tiene que aprender a trabajar con ella,
tenerle confianza para lograr su principal
objetivo: conseguir una apariencia agradable y
legible de acuerdo al

tema que se estd

trabajando.

Toda tipografia deberia ser "amiga del
lector”,3s para ello se deben considerar las
necesidades del receptor. La mejor tipografia
sera aquella que se dispone y adapta a las
necesidades de éste, previamente identificadas.
lgualmente, la comunicacion grafica que sea la
mas seductora y facil de percibir (y no la mas
bonita) serd juzgada como la mejor y mads

funcional.

38. Cook, p15
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2.3.3 el medio ambiente de fa unagen

2.3.3 el medio ambiente
de la imagen

Ambijente en el diccionario es todo aquello
que nos rodea, son circunstancias o condicio-
nes externas en las cuales se desarrolla algo a
alguien y en donde intervienen factores fisicos
como temperatura, humedad, etc... Esta defi-
nicién también sirve dentro de la comunica-
cién visual pues el diseno grédfico ya es parte
del ambiente. En todo nuestro rededor existen
grdficos cuyas circunstancias externas hacen
que vivan o mueran los diseinos; dentro de
estas circunstancias también se encuentran
factores fisicos como el clima, la humedad, si
se expondrd en exterior o interior, el uso al
que se someta, etc...

G.
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Todo diseio se debe ambientar, es decir darle
las condiciones adecuadas para que llegue con
Dotada de

tener

éxito a la meta deseada. los

elementos necesarios, un ambiente
propio donde un elemento se rodee de otro que
aun y cuando formalmente parezcan ajenos sea
complemento uno del otro, desarrollando toda

unaarmonfa visual.

Para determinar la ubicacién de cada
elemento grafico y crearle un ambiente propio
se debe recurrir a un factor

al mensaje

importante de la comunicacién visual: /a
composicion.

En Artes Plasticas componer es la accion
que permite disponer armoniosamente,
conciliar entre si y equilibrar las partes de una
obra. 39

Es ubicar de la manera mas justa y
democrética las piezas que una por una van a
construir toda una obra musical, arquitecténica
o grafica entre otras. Estas piezas terminan
siendo interdependientes, ligadas una a otra

aunque existan aparentes vacios que las

39. Santos B., p.66

2.3.3 el medio ambiente de la imagen
separen. La unidad optica entre éstos elementos
inseparables debe ser creada y planeada con
orden como si existiera un acuerdo entre cada
pieza.

Sin embargo, ain y cuando se tenga
previsto el disefo esta abierta la posibilidad de
cambio en algin elemento visual o incluso de
la técnica resolviendo por via diferente el
provyecto. El hecho de que aparezca una pieza o
idea inesperada exige quizd una forma o
acomodo nuevo, corriendo el riesgo de que se
imponga a los elementos que ya se habian
resuelto o provoque una direcciéon grafica
totalmente diferente, causando un gasto mayor

en cuanto adineroy tiempo.

La composicién es un componente
esencial dentro de la comunicaciéon grafica
donde el resultado ejerce poder sobre el
espectador. Es aqui donde la unidad y contraste
de las piezas expresa y transmite a través de la
obra, permitiendo al ojo reconocer la imagen y
descubrir

las partes claves dandole su

importancia a cada una.

6
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2.3.3 el medio ambiente de 1a imagen 64
8
=
Tipos de composicion: §._
(=]

La disposicion especifica y general de cada
elementos en el espacio, da origen a una

cualidad en la composicion, determinando su L .
] . a. Composicion en espiral:

clase. L os tipos basicos son: Ex aquella en que la linea espiral se pone on juego expandién-
dose hacia ol exterior del cuadro, o bien repleganda sus espieas
hacia sl misma. £ efecto que se busca obtener con éste tpo de
composicion es de profundidad

1. Composicion libre o dindamica:

Es aquella en que domina ol contraste que los distintos
clementos pucden ofrecer, posee un sentido de fuerza —
violenta. No estd inspirada en reglas constantes, inclinada

por la sensacidn de movimiento. Sin embargo, para obtener

todo esto, se debe someter a puntos basicos para la

composicién, como la umdad y of equilibrio. b Composicic’m polif(‘mica'

Polifonia se reficre o los somdos simultdneas, en que cada uno
expresa st idea musical, formando un todo armdnico
Gridficamente es cuando se habla de otros temas desarrollados
simultdneamente y se compenetrin entre si.

2. Composicion clasica:

Se basa en los elementos estdticos, busca acentuar el sentido

de continuidad y climinar todo lo que pudiera sugerir movilidad

y transformacidn. Es una composicién que aprovecha el equilibrio
y la simetria, legando a producir o mostrar preferencia por la
tranquilidad visual.

3. Composicion continua:

Es la clase de composicion que puede observarse, donde la
accién se desarrolla dominando la totalidad del espacio-formato
con una narracion continua, sin que ningun punto sea preciso.
La lectura visual es continua y sucesivamente coordinada en

todas las zonas del cuadro. Por ejemplo: una pintura. Clases de composicion obtenidos de:

Fabris, Fundamentos del proyecto grdfico, p. 18-24




La lectura de la imagen dependerd de la
composicién planeada tomando como base el
soporte con el que se va a trabajar; puede ser
una composicion vertical donde nuestro
objetivo es interceptar al ojo y guiarlo hacia
arriba o hacia abajo, por ejemplo:

ot

11 4
Santillan
Centro de Cirugla Estotica
¥y Revonstructiva
Matarcae 718 Peroen 30 Tan Sy

Col Limlavieta  Cud Sanis Crue A se
el Swaonn Tet SeaRm (PR

Ejemplo de composicidn vertical.

Una composicion horizontal hace que el ojo
atraviece todo el campo visual de izquierda a
derecha generalmente, ya que nuestro ojo esta
acostumbrado a leer en esa direccion:

2.3.3 el imedio ambiente de La imagen

derechos

de los’

I1II10$

las -

nmas

fremypslo de composicun horeontal

La composicion diagonal utiliza los elementos
atravesando el plano sobre un eje ortogonal
imaginario. La perspectiva puede realizar esta

composicion practicamente por si sola.

Ejemplo de composicicn diagonal.
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La composicion ciclica es la que encontramos a

menudo en la naturaleza con su perfeccion

geométrica Y que generalmente son
composiciones que dan la sensacion de
movimiento.
i
{
Fiemplo de composicion cichea.
Diseno Thomas Cov Debra fohnson
para Todd Drov. “Graphic Design: America Two” p.83
Como ya se mencioné el tipo de

composicion dependerd en gran medida del
formato del vehiculo de comunicacién, es decir
las medidas del soporte. Los limites determinan

2.3.3 el medio ambiente de la imagen

la obra, cualquier diseito se ha de planear de
acuerdo a un formato y material concreto.

del
soporte tomando en cuenta ancho, alto, si es

El formato sera el tamano total

cuadrado, circular, etc... Graficamente

un
formato es mejor que otro dependiendo de o
que el emisor desee comunicar. Sin embargo,
se pueden dar casos en los que el receptor no
comparta el mismo significado con los demas y
unicamente vea piezas o manchas ordenadas o
desordenadas.

El significado que el espectador obtenga
no estad solamente en la disposicion de los
elementos graficos, sino también en el contexto
y percepcion que comparte el hombre. Dondis
menciona que existe una interdependencia
entre disefary ver, misma que se inicia desde el
momento en que se espera una respuesta por
parte del receptor. Si no existiera esa inter-
dependencia daria lo mismo que uno u otro

publico viera o no el mensaje.

6
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2.3.3 el medio ambiente de la imagen

La informacion le puede llegar al receptor
mediante simbolos universales o con
experiencias compartidas del entorno o de la
vida;«e como arboles verticales con o sin hojas
verdes, cielo azul, sangre roja, arriba, abajo, y
aunqgue no resulten elementos muy impactantes
o atractivos si se compartira su significado.

Toda informacion grafica se puede
ordenar de manera tal que todo su publico logre
comprenderla a través de criterios visuales que
controlen el contenido del trabajo como:
el equilibrio, la tension, nivelaciéon y aguza-
miento, atracciony contraste.

El equilibrio, que es una necesidad del
hombre. Es partir de un centro y distribuir el
peso visual en dos. En caso de que el peso fuese
desigual puede servir para fijar directamente la
tension del pablico hacia la parte esencial de la
composicion.

40. Dondis A., p.34
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La tensién 6ptica lo podria originar lo inestable,
lo inesperado; es un aspecto visualmente muy
directo que atrapa mucho mas rapido el ojo del
publico.

Nivelacion y Aguzamiento, el primero
compone las piezas de manera previsible, “no
ofrece sorpresa visual y el segundo es todo lo
contrario, dispone los elementos afuera con
respecto a una estructura vertical, horizontal y/o

diagonal”+

Hoep. Reg. Lic,
“Adotio Lopex Mateos™
Médico traerrmta
”«//

Ejemplo de aguzamiento,

<

e i n

Liemplo de nivelacién.
41. Ibidem, p.41

2.3.3 el medio ambiente de la imagen

La atraccion es otro aspecto de la composicion
y ésta se da por las relaciones visuales que a su
vez originan decir,

un  agrupamiento; es

visualmente existen relaciones entre los
elementos graficos que utilizamos en el diseno.
De éstas relaciones surge una atraccién optica
haciéndonos ver y organizar un grupo con
elementos individuales. Hay ocasiones en que
laatraccion es muy debil y si queremos construir
un grupo el intervalo de espacio podria ser

menor.

Diseno/ilustracidn, Miche! Strassburger.
Fotografia: Graphic designers: America two, p.G7

6
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Una composicion igualmente pude ser lograda
a través del contraste que son “fuerzas distintas
o tensiones recibidas entre los valores de los
elementos que vemos”.+2 Hay diferentes tipos
de contraste: por tamafno, peso, color y
direccion.

El contraste por tamano influye en la
percepcion del espacio en relacion con otras
formas dentro del mismo disefio. El contraste
por peso ayuda a dar énfasis a cierta informa-
cion, sin descuidar el equilibrio entre los
distintos pesos visuales que tiene las formas que
integran el grafico. El contraste por color ayuda
a establecer planos, recordando que los objetos
oscuros siempre parecerdn mas cerca de
nosotros que los claros. El contraste por direc-
cion se logra guiando al ojo hacia diferentes

puntos.

En una composicién los elementos con
mayor relevancia deben ubicarse en los puntos
de tensién mads significativos, en el centro de
mayor atraccién e interés en el soporte y los

42, Tello, Olivia, Tipografia, p.54

2.3.3 el medio ambiente de {a imagen

elementos secundarios deben relacionarse con
los primeros manteniendo una unidad.

Este punto dominante esta regido por
leyes matemadticas conocido como seccion
aurea o seccion de oro, importante dentro del
proceso de composicidn. Su estudio inicio con
el matematico Fibonacci, con la suma
progresiva de los numeros naturales, en la que
cada uno de ellos es igual a la suma de los dos

anteriores: 1,2,3,5,8,13,21,34...

Esdecir: 1+1=2 5+8=13
1+2=3 8+13=21
2+3=5 13+21=34
3+5=8 27,

Esta misma sucesién matemdtica se plantea en

forma de quebrados:

0 1,3,8, 21 5
1 2 5 13 34 89

34
relacién entre numerador vy

Y es a partir del quebrado que se vuelve

constante la

denominador.

s 21 34
Aldividir - =0.618
dividir - o= y

— =1, .
57 618

6
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La localizacién de la secciéon de oro en unalinea
se obtiene dividiendo ésta en un punto exacto,
se trata de dividir una Ifinea cualquiera en dos
partes desiguales, la manera mas practica de
hacerlo es multiplicando la longitud del trazo
por 0.618 obteniendo de esta manera el punto
dureo.# Porejemplo:

&

fr——————eeeeeee 6 €S, —————— e
6x0618=~3.708

Para encontrar el punto situado en su “preciso
lugar” mediante un procedimiento mateméti-
co con un rectdngulo cualquiera:

2.3.3 el medio ambiente de la imagen 7

Sus dimensiones son 3 centimetros de ancho y

4.5 centimetros de altura y se anade Ila

sopojnydes ©

dimension de la diagonal que lo cruza,5.41
centimetros (CB).

Se transporta la dimension CD a AC, con
ellasetraza en cuadrado FGCD. En este cuadra-
dose traza ladiagonal FD, que cruza ladiagonal
CB del rectangulo total, en un punto H matema-
ticamente exacto.

+

+

Punto situado cn su “preciso lugar®
mediante procedimicnto matemitico.

Los siguientes pasos seran para localizar
un punto aureo en un segmento, mediante un

procedimiento geométrico:




De una linea AB se busca la mitad (que divida

exactamente a la mitad el segmento AB),
transportamos ese punto hacia C, se traza una
linea que una C con A. Apoyados en C se
transporta una linea que salga de By cruce la
circular ¥ - C originando D. Ubicados en A
transportamos de D hacia el segmento inicial
AB y el punto donde cruce sera el preciso,

colocando &=, simbolode laSeccién de Oro.

A = B
Punto dureo de un segmento
(procedimiento geométrico).

Es importante controlar la informacién
existente en la composicién sin olvidar los
puntos mencionados, ya que -todos son
auxiliares en la jerarquizacién de datos guiando
al mismo tiempo al ojo en la realizacion de la

lectura.

2.3.3 el medio ambiente de la imagen

Bruno Munari comenta que asi como hay frases
confusas que se prestan a mas de un significado
también existen comunicaciones visuales
confusas.sa Sien una conversacion oral se debe
tener en cuenta a la persona a la cual nos
dirigimos, igualmente en el aspecto visual
debemos buscar las imagenes mas adecuadas
para lograr una comunicacion especifica y

evitar malas interpretaciones.

Estos criterios de percepcion ayudan a la
capacidad compositiva que todo disenador
grafico debe tener; son aspectos compositivos
que pueden controlar el contenido grafico y
hacer que la correspondencia entre codificacion
y decodificador sea la esperada. Para lograr un
buen diseno se tienen que analizar los
elementos graficos individualmente, tomando
en cuenta que en el trabajo final constituiran
una unidad, una totalidad que podria resultar
interesante y atractivo al receptor. El apoyarse

en cualquier criterio compositivo es totalmente

~ vélido y necesario.

43, Munari B., Disefio y comunicacién visual, p. 48

~t

sop ojnyded



Capitulo 3 “Convocatoria del Programa
Universitario de Estudios
sobre la Ciudad (PUEC)”.

Contenido:
3.1 Ubicacién del proyecto
3.2 Convocatoria
3.2.1 Programa Universitario
de Estudios sobre la Ciudad (PUEQC).

- disefio de la cubierta: ciudades del futuro, escenarios del préximo siglo.



Un profesor de Medicina tiene que dar
su clase de manera oral y describir aspectos y
zonas basicas, de manera que los receptores
puedan disponer de todos los datos,
indicaciones y conocimientos posibles para
Hevarlos a la practica. Resulta importante
destacar que les costaria el doble de trabajo a
ambas partes hacerse entender, ocasionando
que un grifico sea un medio comunmente
indispensable para transmitir cualquier tipo de

informacioén.

Es por ello que la expresién visual ha
estado presente en toda civilizacion y época,
siendo la principal forma de expresion y/o
comunicacion en culturas primitivas y actuales.
Una condicién que presenta la comunicacion
visual para que funcione es que sea exacta en

su contenido, en la informacién que da.

~1
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11 ubicacion del proyecto

3.1 ubicacion
del proyecto

Obteniendo ventajas en la
codificacién objetiva del mensaje siendo ésta
unitaria alejada de una mala interpretacion.

Cuando se diseina y analiza el problema
de comunicacién visual es conveniente
fragmentarlo: de una totalidad llegar a particula-
ridades que iran arrojando las claves a la posible
solucion. Al retomar las partes mas relevantes se
crean elementos o tratamientos visuales tnicos
para ese trabajo.

Se deben establecer las necesidades a
satisfacer visualmente y estudiar el soporte que
Toda

serd el vehiculo de comunicacion.




informacién grafica tiene un soporte y en
ocasiones es transmitida en varios, modifican-
dose un poco para adaptarse a cada soporte o
viceversa y brindar completa la informacion,
sin perder de vista al receptor y su condicion
cultural,

geografica, etc, condiciones que

trabajan como  “filtros”+s para permitir el
acceso o rechazo del mensaje.

El disenador debe disponer de una
metodologia para trabajar con la técnica y
material precisos que encamine a la calidad con
la funcionalidad.

La palabra método se deriva de los
vocablos griegos meta, “alo largo de o a través
de”, y ddos “camino”; por lo que literalmente
significa “ir a lo largo del buen camino” del
camino del conocimiento. Sin embargo, no
existe un método que funcione como ley o
formulas que determinen o resuelvan algun
proyecto, y esto quizd se deba a la misma
naturaleza de cubrir necesidades tan dispersas

como la misma sociedad.

44. Munari B., Disefio y comunicacién visual, p.84

3.1 ubicacién del proyecto 7

Las relaciones sociales asi como los proyectos

son tan desiguales y variados que cada uno

sajjopnpder &

arroja parametros especificos para trabajar. Los
proyectos suelen encontrar su variacion no sélo
por el tema, sino por el enfoque del problema,
las intenciones de comunicacion, los codigos a
utilizar, las estrategias, etc...

La eleccion del método a seguir se dara
en relacion a la estructura y necesidad del
proyecto o a las propias del sujeto. En el diseno
grafico el método ha de estar basado en
estructuras logicas que permitan articular y
organizar las técnicas y los elementos del diseno
que respondan a problemas determinados y
caracteristicas especificas.

En esta ocasion se tomo como punto de
partida el método de Bruno Munari, en el que la
creatividad interviene de manera particular
como un proceso especifico dentro del
desarrollo metodolégico. Cabe destacar que
Luz del Carmen Vilchis en “Metodologia. del

disefio” + cita que la capacidad creativa puede

45. Vilchis, Metodologia del diserio, p. 43




manifestarse como una asociacion de ideas que
se desarrollan mediante un proceso mental de
andlisis, el cual demuestra habilidad para
reestructurar los patrones de relacién, con base
a los datos recabados sobre el proyecto (la
racionalidad).

Reutilizando pasos basicos del modelo de
Bruno Munari, se establece el siguiente proceso
como el método que sustentara el desarrollo y
andlisis de la propuesta que nos atane. Los
puntosson:

1. Nombre del problema.
2. Determinar limites.
3. Proceso creativo.

4. Produccion.

1. NOMBRE DEL PROBLEMA:

Enfoca y delimita definiendo o que se quiere
transmitir. Implica conocer las caracteristicas
mas elementales abarcando la dimensién y los
objetivos a transmitir. Requiere un analisis para

identificar aspectos econdémicos, culturales y

3.1 ubicacién del proyecto 75

. . 2
geograificos del receptor; sin embargo, en un 2
=

proyecto de concurso como el que nos atanees 2
X

importante mencionar que el estudio de las
funciones y propdsitos del PUEC estableceran la
base contextual para el desarrollo de nuestro

proyecto.

2. DETERMINAR LIMITES:

De soporte, tiempo y lugar de uso, identificar de

qué instrumentos disponemos.

3. PROCESO CREATIVO:

Es aqui donde se debe generar el concepto que
se va a transmitir, éste implica el contenido de
nuestro

mensaje, representado mentalmente

como una idea o manifestado como una
expresion formal. El contenido debe ser valioso
e importante para el receptor, asi como creible y
estimulante, capaz de provocar una acciéon
positiva a través de cédigos visuales, que
inicialmente se plasman en bocetos con la

llamada “lluvia de ideas” que iran evolucio-




nando al someterse a una cuidadosa seleccidon
donde se trabajan detalles y asi acercarnos al
proyecto final.

4. PRODUCCION:

a) Modelos cercanos a la realidad:
Aqui se concreta el trabajo a manera que se
pueda presentar al cliente; “si se trata de un
anuncio destinado a un medio impreso, el
trabajo se concretara en una maqueta o dummy,
si esta destinado a un medio auditivo se hard un
guidon de apoyo, y cuando se trate de un anuncio
destinado a un medio audiovisual se hard un

story board” .46

" 46. Godet J, Los medios de la comunicacién, p.156

3.1 ubicaciéon del proyecto

b) Preparacion de originales:

Es la reproduccion mediante el medio elegido
de

aceptada. Para lo cual se elaboran los originales

la propuesta presentada, corregida vy

mecanicos y asi, pueda ser reproducido vy
exhibido el proyecto lo mas pronto posible.

En esta ocasion el proyecto que tratamos
unicamente llegd a la etapa de dummie o
maqueta cuya solucién es lo mas apegada ala
realidad en cuanto al manejo del contenido
textual, color, texturay dimension.

Los beneficios que se obtienen con el
uso de un método son grandes, considerando
que si todo se hace a conciencia desde el
aspecto racional, los dos aspectos que siguen (el
creativo y de produccion) tendran un eficaz
De

principio a fin la transmisién y recepcion del

desarrollo. lo contrario se alterara de

mensaje, entorpeciendo la comunicacién.

7
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3.2 convodatang

3.2 convocatoria

El motivo que dio origen a este proyecto de tesis
surgio de un concurso convocado por el
Programa Universitario de Estudios sobre la
Ciudad (PUEC) y la Universidad Nacional
Auténoma de México (UNAM) para el diseno de
la cubierta “Ciudades del futuro: escenarios del
préximossiglo”.

Es importante destacar que la
convocatoria solicita dos cubiertas diferentes
(no es requisito ser del mismo autor), siendo
generada y entregada s6lo una propuesta para la
seleccion.

~
~l
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BASES DE LA CONVOCATORIA 4>
° Podran

Instituciones Académicas que cursen alguna

participar jovenes estudiantes de

carrera relacionada con el diseno, la fotografia,
las artes plasticas y ramas afines interesados en
nivel los escenarios

promover a grafico

metropolitanos de las Ciudades de México.

° Los diseios podran ser elaborados de manera
individual, o bien, en equipo de dos integrantes
maximo.

° El texto que se incluya en los disefios podra
ser: las ciudades mexicanas del futuro,
escenarios del proximo siglo (opcional) o
proponer algln otrotitulo.

°Los disenos deberan incluir los logotipos de la
Universidad Nacional Auténoma de México y
del Programa Universitario de Estudios sobre la

Ciudad.

47. Convocatoria oficial publicada en la Gaceta
por la UNAM/PUEC. .
Septiembre 1997

3.2 convocatoria

TECNICA DEL DISENO

° Libre, excepto relieves.

PRESENTACION DE LOS TRABAJOS

° Los disenos se deberan presentar en un
formato de 33X21 centimetros con un espacio
parael lomode 1.5 centimetros.

° Montados sobre una base rigida.

° Se incluird un seudonimo acompanado de un
sobre que debera contener: nombre y direccion
facultad o

completos; numero de cuenta;

escuela de procedenciay teléfono particular.

INSCRIPCIONES

° Quedan abiertas a partir de su publicaciéon de
la presente convocatoria hasta el 24 de Octubre
de 1997.

El o los autores de los diseiios ganadores

recibiran reconocimiento con valor curricular.

7
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Como se podra ver los parametros que se
mencionan en la convocatoria son muy
generales, describiendo basicamente caracte-
risticas técnicas sin mencionar cudles son los
objetivos a cubrir con la cubierta. Sin embargo,
muestra algunos puntos que son clave en el
planteamiento del proyecto (retomando que se
participd con un disernio por lo cual la referencia

se hara en singular).

° Se entiende que el objetivo general es el
diseno de la cubierta para presentar una
publicacién referente a las “Ciudades

mexicanas del futuro”.

En el siguiente punto 3.2.1 titulado
Programa Universitario de Estudios sobre la
Ciudad, en el bloque que habla sobre los
objetivos del PUEC, se detecté un aspecto

importante como:

3.2 convocatoria

© El publico objetivo: hombres y mujeres
interesados en informacién urbana que se
ubicarian entre estudiantes a nivel licenciatura

o profesionales relacionados con el tema.

Sin embargo, el disefnador no debe
quedarse s6lo con estos datos, debe indagar mas
e incrementar {a informacion, ampliando el
aspecto racional que de respaldo a la solucién

grafica.

ESTA TESIS NO SAY:
DE I.A BIBLIOTECA

N

™

TR S
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Libro publicado por el PUEC,

titulado “Urbanismo en ciudades medianas y pequenas®

Técnica: fotografia.

48. Los siguientes datos fueron proporcionados
por el Dr. Manuel Perls Cohen, director del Programa
Universitario de Estudios sobre la Ciudad

a través de la pagina clectrénica: www.puec.unam.mx

21 PLEC

3.2.1 PUEC"

Programa Universitario de Estudios sobre Lo Ciudad

La Ciudad de México, la Zona Metropolitanay
la Megalépolis de la Region Centro del pais es
uno de los nacleos mas poblados del mundo y
uno de los mas prablemadticos, por lo que es
muy importante saber que se esta haciendo
hoy endia para encontrar algunas soluciones.

En los udltimos anos se ha creado la
conciencia de que los problemas de la ciudad
se deben resolver de manera sistemadtica, de
acuerdo con una cuidadosa planeacion
basada en estudios cientificos, econémicos y
sociales, con el fin de que la calidad de vidade
sus habitantes no se siga deteriorando.

A este esfuerzo estan contribuyendo,
entre otros, las diversas instituciones de
educacién superior e investigacién
localizadas en la Metrépoli.

8
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Tal

Auténoma de México, la cual cuenta con una

es el caso de la Universidad Nacional
parte muy significativa de la capacidad de

investigacion, docencia y extension.

ESPIRITU DEL PUEC

El espiritu y los objetivos del Programa implican
que para el desarrollo de sus estudios, proyectos
e investigaciones cuente con la colaboracién de
las instancias académicas de la Universidad; asi
como del establecimiento de dinamicas para
vincular las instancias publicas y privadas con
las instancias académicas, en temas
relacionados con la ciudad y su impacto en el

desarrollo econémico, social y ambiental.

OBJETIVOS

Los objetivos se basan en el compromiso social,
la vinculacion y el liderazgo académico,

destacandose los siguientes:

a) Participar en la solucién de los problemas
nacionales. ‘

3.2.1 PUEC

b) Difundir los productos y resultados de la
investigacion cientifica y tecnoldgica que se
produzcan en el campo de estudios sobre la
ciudad, para que los sectores sociales que van
de

Universidad, mediante la solicitud de servicios

jovenes a adultos intercalen con la
y asesorias para la atencion de problemas
estratégicos.

¢) Aplicar la capacidad y potencial de la Uni-
versidad en la elaboracién de programas y
proyectos que contribuyan en forma clara y
estratégica al desarrollo econdmico, social,
educativo y cultural de las ciudades del pais.

d) Reforzar la promocion de ingresos extraor-
dinarios mediante el desarrollo de programas y
servicios especializados sobre cuestiones
urbanas, tanto en el sector publico como del
sector privado.

e) Fortalecer lainvestigacion.

f) Propiciar la investigacién multidisciplinaria
sobre la ciudad, conjuntando de manera

flexible y novedosa, capacidades humanas y

8
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de infraestructura existentes en diferentes
comunidades académicas.
g) Contribuir a la actualizaciéon de planes de
estudio de bachillerato, licenciatura y posgrado,
proponiendo la incorporacion de conoci-
mientos, habilidades y actitudes que propicien
una mejor comprension sobre los procesos de
urbanizaciény la vida ciudadana.

En resumen los objetivos del PUEC son
unir los esfuerzos académicos, metodolégicos y
técnicos de las personas y grupos que trabajan
sobre el tema y entre sus funciones esta la de
diagnosticar y evaluar el potencial y los recursos
académicos y de investigacion existentes en la
Universidad Nacional en relacion con los temas
que abarca el programa, asi como los niveles de
disponibilidad de los mismos.

FUNCIONES DEL PUEC

° [dentificar ydefinir los principales problemas

nacionales en torno a la ciudad y colaborar con

3.2.1 PUEC

los organismos publicos y privados en su
solucion.

° Diagnosticar y evaluar las capacidades y

recursos universitarios que puedan

aprovecharse, asf como su disponibilidad.

° Establecer las estrategias y mecanismos que
aseguren el aprovechamiento de resultados de

la investigacion en beneficio de la sociedad.

° Colaborar con las dependencias universi-
tarias en la integracion de proyectos interdisci-

plinarios de interés prioritario para el pais.

° Procurar la captacién de recursos econd-
micos por parte de las instancias interesadas, y
complementar el capital otorgado por parte de
la UNAM para la iniciacion de esfuerzos
relevantes.

8

s ojnydes



° Realizar en forma conjunta trabajos con las
diversas instancias universitarias y en particular
con los programas de Medio Ambiente, Energia,
Alimentos y Salud.

PRINCIPALES PROBLEMAS DE LA CIUDAD

1. Procesos de urbanizacién desequilibrados en
el territorio que afectan el desarrollo sostenido

de las distintas regiones del pais.

2.Contaminacion ambiental

y aprovecha-
miento inapropiado de los recursos: agua,

suelo, aire y energia.

3. Soporte deficiente en la organizacién del
suelo, las infraestructuras, el transporte y los
servicios que afectan el desarrollo de las
estructuras productivas y comerciales en las

ciudades.

3.2.1 PUEC

4. Condiciones inadecuadas en la prioridad vy
tenencia del suelo, que afectan a los procesos de
crecimiento urbano y en general a la inversion
inmobiliaria.

5. Carencias estructurales y operativas en el
gobiernoy la administracion de las ciudades.

6. Inequidad social en las condiciones de la
vivienda, los servicios, la infraestructura y el

transporte.

7. Pérdida del patrimonio cultural histérico y
obstdculos para la creacién del patrimonio
cultural futuro de las ciudades.

8. Condiciones insuficientes para la prevencion
y atencién de desastres.

8
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El Transporte
Metropolitano

Libro publicado por of PUEC,
titulado “Fl transporte metropolitano hoy”
Téenica: fotografia.

SERVICIOS QUE OFRECE EL PUEC

a) Informacion y documentacion

Tiene un acervo especializado en temas
relacionados con la ciudad. Apoya la
investigacion de los programas sustantivos del

PUEC. Atiende a estudiantes y académicos.

3.2.1 PUEC

Cuenta con volumenes sobre Ecologia,

Economia, Educacion, Derecho, Sociologia,
Historia, Urbanismo, Demografia y Politica.
Ademas concentra titulos de revistas nacionales

y titulos de folletos.
Opera con bases de datos en disco

compacto y ha establecido convenios de
préstamo interbibliotecario con dependencias
de la UNAM y otras instituciones, asi como el
informacion sobre la

acceso a sistemas de

ciudad.

b) Apoyos a la Investigacidon y la Docencia

El PUEC vincula esfuerzos académicos,
metodoldgicos y técnicos de personas o grupos
que se encuentren trabajando sobre el tema de
las ciudades y requieran de recursos, equipos o
materiales de trabajo.

Destina parte de sus recursos para
fomentar estudios e investigaciones; también
puede gestionar la obtencién de estos recursos
ante instancias del gobierno federal, organismos

privados e internacionales.

8
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Cludad de México:
retos y propucstas
para la coordinacién

_mictropolitana ./

Libro publicado por el PUEC,

titulado ~Ciudad de México, retos y propuestas
para la coordinacién metropolitana”

Técnica: fotografia.

3.2.1 PUEC 8
Los recursos son aplicados por las dependencias
o centros de trabajo de los investigadores. El

sanjojnydes

PUEC no concentra a los investigadores y las
investigaciones en sus oficinas, unicamente los

apoyay los vincula.

Con acciones agiles y concretas, planea
y apoya aspectos pluridisciplinarios de
instancias sociales, legislativas, guberna-
mentales y académicas interesadas en realizar
acciones orientadas a resolver una problematica
o entender mejor un aspecto de sus actividades
en beneficio de las ciudades.

EVENTOS

El PUEC organiza y participa en diversos
eventos sobre asuntos urbanos, abordados

desde diferentes enfoques disciplinarios.

El Programa funge como un elemento
articulador de los temas a tratar, propor-
cionando el apoyo necesario para la realizacion
de los eventos, su registro en forma de
publicacién o memoriay su difusién.




PUBLICACIONES

Con el apoyo del PUEC, las dependencias de la
UNAM elaboraron el inventario-diagnostico
“La UNAM vy la Ciudad”.
investigaciones, publicaciones,

Contiene las
areas vy
servicios orientadas al tema de la ciudad en la
UNAM.

Ademas,

investigadores universitarios que estudian lo

contiene los datos de los
relacionado a las urbes. La base de datos se
actualiza ano con afo y esta disponible en libro
y disco compacto.

del
Universitario de Estudios sobre
(PUEQ)
producto de

La actividad editorial Programa
la Ciudad
estimula, apoya y difunde libros que,
investigaciones, seminarios vy
conferencias, aportan enfoques novedosos,
profundizan o proporcionan informacién

valiosa sobre las ciudades.

3.2.1 PUEC

Las actividades editoriales, de apoyo y vinculo
que realiza el programa estan llegando a los
usuarios de dicha informacion. Estos usuarios
se encuentran en el sector publico, privado y
académico, en diferentes regiones del territorio

nacional y del extranjero.

babitabilidad
deo 1a vivienda
urbana

Libro publicado por el PUEC,
titulado “Habitabilidad de la vivienda urbana”

86
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Capitulo 4 “Propuesta de diseno”

Contenido:

4.1 El problema

4.2 Propuesta grafica
4.3 Resultado grafico

disefio de la cubierta: ciudades del futuro, escenarios . del préximo siglo.
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4.1 el problema

4.1 el problema

El PUEC es un mecanismo de la UNAM para la
vinculacién, promocién, difusion y realizacion
de estudios y acciones universitarias para la
transformacion positiva de las ciudades. En
1997 uno de los procedimientos que el PUEC
desarrolla para el disefno de cubiertas es
mediante un concurso de disefio. En ese ano la
UNAM, el PUEC vy la Facuitad de Arquitectura
lanzan una convocatoria para el diseio de las
cubiertas para dos publicaciones con infor-
macién obtenida porla Facultad de Arquitectu-
ra, orientadas al temade la ciudad en México.

8
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Para el disefio de dicha convocatoria la
investigacion abarcé una platica, un audiovisual
y la obtencién de folletos en las instalaciones
del

contexto del

PUEC para conocer un poco sobre el
proyecto, conformando un
panorama general para iniciar el desarrollo

creativo, llegando a la siguiente conclusion:

“Disenar una propuesta gréfica que presente
informacidn sobre el desarrollo urbano y el
ordenamiento de la zona del Distrito Federal,
realizada por la Facultad de Arquitectura
destinada a un publico adulto/joven
interesado en el estudio sobre la vivienda

metropolitana.”

A pesar de ser caracteristicas muy
generales, dirigiran el sentido global en el
desarrollo de la propuesta. Debido al tipo de
publicacién fuera de una exigencia académica
por adquirirla, el publico debe contar con un
peculiar interés por conocer los principales

4.1 el problema

componentes de la compleja realidad urbana en
el Distrito Federal. Por lo tanto, se intuye que el
publico objetivo:

-debe contar con cierto nivel cultural

(licenciatura osuperior);

-hombres y mujeres que de alguna
manera generen pensamientos
positivos hacia su ciudad;

-con un nivel socioeconémico
indistinto, encontrdandose en el
sector publico, privadoy
académico dentro de la Republica
Mexicana e incluso del extranjero.

La actividad editorial del PUEC se
encarga de apoyar y difundir publicaciones que,
en su mayoria, aplican cubiertas cuya funcidén es
informativa con una técnica fotografica. Sin
embargo ésto no significa que no recurran al
empleodealguna otratécnica.

8
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40 propaestasindie a

4.2 propuesta
grafica

En dicha convocatoria se plantean las
necesidades de comunicacion del PUEC.
presentando objetivos que se pueden sintetizar
como la estructura conceptual en los siguientes

puntos:

° Reflejar un desarrollo y ordenamiento
urbano.
° Representar las ciudades del futuro.

° Reflejar un escenario, un contexto.

Sin embargo, resultan incompletos estos
objetivos al carecer de un andlisis profundo, a
pesar de seialarse el objetivo basico pierde
objetividad al no descubrirse los fines que
persigue, su cobertura, el perfil especifico de su

publico cautivo... todas aquellas caracteristicas

~
0%
~
[
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que individualizan un proyecto de disefo.
Dando por resultado el siguiente concepto:
“Generar un disefio atractivo que refleje el
desarrollo y ordenamiento de las ciudades
mexicanas del futuro”.

Una vez definido lo que se quiere
transmitir, e identificar algunos aspectos sobre
PUEC,
comienza a generar el contenido del mensaje de

las funciones y propdsitos del se

manera visual a través del boceto, el cual va
dando razén de ser uno con respecto al que le
sigue (por tanto se han colocado los mas

relevantes para el desarrollo del proyecto).

Boceto 1

4.2 propuesta grafica

© El boceto 7 se trabajé para transmitir un lugar
habitable y para que éste espacio cumpla con
su funcidon de vivienda se pisan y destruyen
areas que son necesarias para poder realmente
vivir.

En el planteamiento del objetivo se
menciona la palabra desarrollo que en éste
primer intento se trata de abordar, sin embargo
resulta un desarrollo negativo aparte de dar la
idea de desorden en donde no existe una
Lo

rescatable es la técnica de ilustracion, no se

planeacién del espacio habitacional.
trabajo con fotografia a pesar de que el PUEC

resuelve graficamente la mayoria de sus

publicaciones con esatécnica.

Dependiendo del tema a tratar la
ilustracion resulta mas viable para captar el ojo
del espectador, al otorgar una imagen que no es
cotidiana para el espectador y que genera
nuevas ideas y perspectivas en el modo de ver

los objetos.

Sin embargo éste primer boceto se

inclina mas hacia un cuento infantil y no para el

9
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Boceto 2

proyecto del que se trata, por ende se hicieron

mas bocetos siguiendo la lineade lailustracion.

El boceto 2 maneja elementos que en el
anterior no se trataron: motivos nacionales, que
se encuentran en tierra mexicana. Nuevamente
el gran inconveniente que presenta es que
muestra un desarrollo negativo para grandes
grupos sociales, haciéndose presente una vez
mas el descontrol enla construccién. En cuanto
al acomodo textual la composicién es muy
similar, sélo cambia el dngulo del titulo y la
ubicacién de logotipos.

4.2 propuesta grafica

La realizacién de éste boceto permite guiar el
proyecto de manera mas directa ya que reafirma
la idea de trabajar formalmente con motivos
mexicanos vinculados con lo natural; como
algan alimento o fruta, en éste caso se pensé en

una sandia, de la cual se emplean las semillas,

acompanados de edificios mas dinamicos,
como se muestra en el boceto 3, su
inconveniente es la presencia de cierta

melancolia en el diseno y no se identifican las

semillas como tales.

Boceto 3

9
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El boceto 4 anuncia una ciudad diferente,

mexicana, con edificaciones modernas, con

movimiento pero sigue sintiendo un poco

e —— —————meme o

b e

= p— ~

b po— ..

ﬁ ” s -

; (|
‘ [eere
Boceto 4

cadtico, sin embargo ésta es la idea que se
acerca al concepto del proyecto, donde se
refleja un desarrollo tanto en el estilo de la
vivienda como en la superficie donde se
construye. La sandia se trabaja con una técnica
visual: la exageracion, para connotar el espacio
tan basto que hay para vivir, es un lugar que se
debe cuidar no construyendo desorden-
adamente, de lo contrario terminariamos con

ese espacio.

4.2 propuesta grafica

Se toma el boceto 4 como el seleccionado para
refinar detalles en cuanto a forma se refiere y

principalmente en

proporcionar un disefno

limpio, libre del caos visual. Se empieza por

definir la estructura de los edificios:

o et

b

o D
DD v
»

SO (e

. Refine del boceto final.
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En cuanto al arreglo tipografico también se
hicieron bocetos con dos estilos pensados
inicialmente (romano y palo seco), obteniendo
varias opciones en el titulo. Primero se propone
una disposicion

una caja tipografica con

cuadrada que no obedece a la necesidad de
seriedad que se busca, la sencillez de sus trazos

remiten a una publicacion infantil:

as ciudades del futuro
escenarios del proximo siglo

En el segundo boceto se busca el dinamismo y
se conjugan los dos estilos tipograficos, mezcla
que no refleja seriedad, ademds de existir
dificultad en el titulo al no tener un orden visual

y por ende en las mismas ciudades mexicanas:

c1udades del futuro

escenarios
del préximo siglo

4.2 propuesta grafica 94

La serie romana con la fuente Times New

Roman presenta un clima mas tranquilo como

onen oinidey

se muestra en la siguiente propuesta:

Las ciudades del

futuro

cnarios del proximo siglo

Se busca mantener un caracter serio, con la
credibilidad suficiente para equilibrar la
imagen y contrarrestar el sentido infantil que
pudiera presentar la misma.

Bl color tipografico también es un
aspecto importante, en este caso se trabaja
sobre el blanco del papel que permite legibi-
lidad con casi todos los colores. Una de las

opciones fue incluirle sombra al texto para




mantener una continuidad de profundidad,
pero esta propuesta no fue correcta, ya que si
era una sombra muy sutil resultaba impercep-
tible y de una manera mas notoria no se obtenia
limpieza visual, observandose demasiados

elementos graficos.

Las ciudades del

futuro

escenarios del proximo siglo

LLas ciudades del

futuro

eseenarios del proximo siglo

4.2 piopuesta grafica 9

Se decidi6 hacer otra prueba con negro solido,

siendo el mas optimo y legible al contrastar con

oneny opmdes

el blanco del fondo.

Las ciudades del

futuro

escenarios del proximo siglo

La ubicacion de los elementos se basa en
una estructura aurea y lineas auxiliares que
ayudan a la jerarquizacion de los mismos
dependiendo del formato (33x21 centimetros);
ademds de ayudar a proporcionar el blanco

también considerado como descanso visual:



00

.2 propuesta gréfica

D = < D D D
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......................................... ya
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o \\‘
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—t 15.75 ems, ——————————————
1.5cm.
33 cms. {

[ Formato de la cubierta extendida (33 x 21 centimetros).
Cubierta y Contracubierta: 15.75 cms.
La suma de ambas: 31.5 cms.

]:] Punto aureo.

] Lomo (1.5 centimetros).
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4.2 propuesta grafica
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Las ciudades del

futuro

encwmmice dol prosme miglo

-
)

i
i

Rosultado Gréfico en la
cubierta de libro.

A% resuitado gninco a8

4.3 resultado
grafico

La libertad en cuanto a la eleccion de técnica de
representacion, da pie para el desarrollo de una:

el aerografo.

El diseno de la cubierta se guié por la
busqueda de formas sencillas comunes a la
experiencia humana, que describieran la figura
de una o varias construcciones, expresando el
dinamismo o movimiento que actualmente

existe en las ciudades.

E! objetivo de la ilustracién (elemento
principal) de renunciar a formas muy complejas,
esta relacionado con la buasqueda de un
concepto ligado a lo natural, acorde ala relacién
que existe entre el hombre y los espacios

naturales que ocupa para “vivir”.

mipnd ojngides



La ilustracién se encuentra en el plano inferior
donde las formas requieren de menos esfuerzo
para soportarse y la caida de las mismas no se
ve frenada por el limite horizontal del plano
basico, lo que significa que al momento de
hacerse los negativos para la impresion se debe
contemplar que la ilustracion vaya a sangre,
para que al momento del refine no se vea
cortada la imagen y se logre percibir la

continuidad.

Sangrado

e 3¢
Refine

La inclinacion que presenta la sandia
nos lleva a una secuencia grafica, es decir que
la ilustra-cién continua en lomo y contracu-
bierta, movimiento hacia la izquierda logrado

con latécnica visual de la exageracion.

El espacio para los datos ubicados en la
contracubierta se hizo con texto simulado

(Times New Roman, fuente empleada también

4.3 resultado grafico 9
para el titulo del libro, buscando unidad y
coherencia entre los elementos tipograficos), y
recopilados durante la

contiene datos

onemy oiides 0

investigacion , sin embargo serd el PUEC quien

determine la leyenda para la publicacion final.

Loe chudades del frines

Esta caja tipografica junto con los
logotipos de la Universidad Nacional
Auténoma de México y del Programa
Universitario de Estudios sobre la Ciudad se
ubican en la zona superior izquierda del plano,
otorgando maxima soltura y flexibilidad grafica;
y al ser elementos que se encuentran libres de
ruido visual resultan datos faciles y rapidos de

leer. El tamaino de los logotipos y la tipografia




del lomo responde a un factor de legibilidad e
identificacion, donde se asocie el contenido del
libro con el estilo y calidad dela investigacion.

8

A

8

:] Punto dureo.
[::] Lfneas auxiliares.

I

| Lomo (1.5 centfmetros).

La ubicacion de estos elementos graficos
se dio con el apoyo del soporte reticular, tanto
con los puntos aureos como con las lineas
auxiliares surgidas de los mismo puntos aureos.

4.3 resultado grafico

La eleccion del papel deriva de la técnica
empleada: aerdgrafo, herramienta mecdanica
que ha tomado su propio valor como
instrumento para crear; se pensé en un papel de
algodén (guarro blanco) que soportara el con-

tacto del liquido con pigmento pulverizado.

Hoy el aerografo es una realidad en el
campo de las artes graficas, y aunque s6lo es
una herramienta mdas, aumenta notablemente
la calidad de los trabajos asi{ como la

creatividad de quien lo usa.

Dentro de la composicién se maneja
una amplia gamade color, se obtuvo de colores
fuertes y vibrantes, lo que significo partir de los
cuatro colores basicos para la impresion: cyan,
magenta, amarillo y negro, los cuales se mez-
claron en diferentes proporciones para
conseguir todos los demas (verdes, naranjas y
purpuras), con el fin de acaparar la atencién a
través del contraste cromiético haciendo de la

imagen una pieza atractiva a primera vista,

10
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4.3 resultado grifico 101

. . . . Iy

otorgandole mayor oportunidad al soporte para  informacién se coloca en la parte superiordela 3
[=4

provocar una aceptacion dentro del grupo  imagendonderesulta facil de leeral encontrarse 2
[

espectador; el cual (como se menciona en el  librederuido visual. g

apartado del PUEC es un publico que va de . .
La angulacién de las construcciones 1

joven a adulto) no se impresiona tan facilmente, . .
responde a la necesidad de generar un diseno

porello el empleo de contrastes cromaticos. atractivo y no rigido como la mayoria de los

El usodel coloren el disenose encamina  edificios) haciendo un juego entre rectas y
principalmente a crear un ambiente divertido curvas que al unirse resulten formas con un
donde el empleo de la fruta reaiza la calidad y

cualidad de un lugar: MEXICO.

aspecto nuevo, moderno; donde se visualice

una evolucién tanto en el espacio para
construir como en el diseno de la edificacion.

La inclinacion que presenta la sandia se . ) .
o ] ) . Kandinsky menciona que la superficie
utiliza como guia hacia la cubierta posterior ) .
) ) material o soporte en el que se vierte el

donde se ubican los logotipos de las ) . . .
o i contenido grafico constituye el plano basico, en
Instituciones y datos sobre el PUEC, ésta .
este caso la composicion se baso en la regla de




seccidn aurea para dar puntos de referencia en
el espacio, bien balanceados, desde los cuales
trabajar. Al dividir matematicamente el espacio
se consiguen proporciones ideales, de manera

tal que letra, imagen y color armonicen.

Se desea captar la atencién del receptor
a través del uso de una tipografia sencilla y
expresiva, legible por su forma y atractiva por su
contorno. Una complejidad de la fuente
requiere de mas cuidado en su utilizacién, ya

que se podriacomplicarlalegibilidad.

de la

agilizar la

La eleccién tipografia debe

obedecer a La fuente

lectura.
tipografica (Times New Roman) impone cierta
seriedad ante el colorido y dinamismo de la

ilustracion.

Compositivamente el elemento

ILLas ciudades del

futuro

escenarios del préximo siglo

4.3 resultado grafico

tipografico se limita a describir el tema de la
imagen encontrandose aislado de la figura
principal, su alineacién es centrada, con una
disposiciéon lineal para lograr una lectura e

identificacion del tema en el menor tiempo
posible, buscando un equilibrio cromatico para

unificar la composicion.

t.as ciudades del
futuro

——— A o gt

El proyecto se entregd en el tiempo
establecido en la convocatoria a nivel dummy,
limpio (aspecto que se debe considerar para
cualquier disefo que se entregue), montado
sobre una superficie rigida y con una camisa

protectora.

N
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Se entiende que el disefo fue seleccionado
como ganador por el tratamiento técnico tan
distinto al que han manejado en el PUEC: la
fotografia. Y la ilustracion representa una
expresion novedosa (ya que el otro proyecto
ganador igualmente excluye la fotografia como
transmisor de un concepto) que funciona como
solucion a su problema de comunicacién

grafica.

El presente diseio ofrece una ruptura
total con el estilo editorial que habitualmente
maneja el Programa Universitario de Estudios
sobre la Ciudad, en un intento de crear una

imagen mas viva y fresca.

Todo disefio contiene informacién que
se transmite en el soporte visual y siempre
cumple una funcién expresiva. Un disefador
grafico trabaja para que su disefio siempre
concluya en un proyecto bien estructurado,
entre otras condiciones, como exactitud

informativa, objetividad en los elementos

visuales, una codificacién univoca con

4.3 resultado grafico

ausencia de ambigliedades. Esta es una vision
muy general de los lineamientos a considerar y
para llegar de manera Sptima a ellos se debe
trabajar o fundamentar en una metodologia de
disefio, que sustente el proyecto y evite (en un
mundo de estimulos visuales cada vez mas
amplio) que el espectador se vea perdido en

unadesorganizaciénde informacion visual.

Por ello se muestra a continuaciéon un
esquema muy general de los pasos que permi-
tieron realizar el proyecto, (retomando aspectos
fundamentales del modelo metodoldgico de
Bruno Munari, en el cual identifica acciones
necesarias y bdsicas a ejecutar con el fin de
conseguir un mdximo resultado, descompo-
niendo el gran problema en problemas parti-
culares, a manera de irlos solucionando parcial-
mente) buscando la mejor correspondencia
entre diseno-funcién, aclarando que posterior a
laentrega del dummy no se logré tener accesoa
datos que revelaran si la publicacion llegé a
culminarse o si resulté ser de la funcionalidad

esperada.

10
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Metodologia empleada:

Lta cual se obtuvo rotomando tnicamente ciertos

aspectos del método proyectual de Bruno Munari,

Enunciacion del problema

IDENTIFICACION DEL OBJETO DE ESTUDIO

o
Fase de estudio

Determinacién
de limites

(e}
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4.3 resultado grafico

Cubierta de libro para el Programa Univeesitario de Estudios sobre la Crudad (PUEC)

RECOPILACION DE INFORMACION
A traves de una fuente directa en ol PUEC, con audiovisuales v folletos que hablan
sobre las funcrones v propositos del Programa mismo

ANALISIS

Dirsenar una propucsta grifica que presente otormacion sobre el desarrollo urbano vy of
ordenanuento de la rona del Distrito Federal, cealizada por fa Facultad de

Arquitectury en conqunto con of PUEC. Con un publico obpetivo, el cual debe contar
con crerto nivel cultural ¢ heencratura o superon, ser hombres y mujeres que de alguna
Manera generen pensamientos positivos hacra s crudad, can un nivel sociveconénmico
ndistinto, encontrandose en ol sector publico, privado y académico, dentro de fa
Republica Mexicana ¢ incluso del extranjero.

Cenerar una imagen atractova que refleje of desarrollo y ordenamiento de las ciudades
menicanas del futuro, destinada a un pubhico adultohoven interesado ca ol estudio
sobre Lo vivienda metropolitana.

Ticmpo especifico para la entrega, formato de 33 X 22 centimeteos, téenica

libre (excepto relieve), montado sobre un soporte rigido ¢ inclur logotipos tanto de fa
Universidad Nacional Amténoma de México y del Programa Universitano de Estudios
sobre la Ciudad. Tiempo de uso del hibro: prolongado, instrumento o técnica
disponmible de acuerdo al tivmpo: acrdgrafo.

Desicidn 1: resulta un desarrollo negativo, desordenado,

Proceso creativo
o fase de proyectacion

o rescatable es la téenica de itustracion.

elos . . .
(’I;”?l(c';(fz Desicion 2: expresa descontrol en la construccion.
s o8 bt o " A .
posibles) Desicion 3: emplear alimento (mexicano) para referir lo natural.
Desicién 4: edificaciones modernas, con movimiento ubicadas

Produccion
o fase de realizacion

- en suelo mexicano, con un desarrollo en la

arquitectura.

Refine de formas, tipografia, color y espacio con

__i Variantes del modelo elegido l__ el empleo de una estructura, para asi llegar al

resultado que se muestra on las siguicntes paginas.

También se consideraron aspectos para su produc-
cién como la digitalizacién, pre-prensa ¢ impresion.




4.3 resultado grifico

~Eatudia 18 politics de viviends Las Ciudades del

on u) pais, sspecificamente on la Zone
Metropolitans de la Crndad de
Max 200, tmando coma 3¢ de anAtisg
ol papel Jda los diversos agenten
sociales y ecandnmicos que s enen escenarios del proimo siglo
n la nusma
Analiza 14 contnbucsdn y
peoblematica social de los [
condurminie en Ia ciaded =*

*Progruns Universtano de Estucdios
sobre la Crudad

XS F™
2 Q‘w
W

del futuro

Resultado Gridfico en la
Cubicrta de libro
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4.3 resultado grafico

Las ciudades del

futuro

cscenarios del proximo siglo

Cubierta del libro “ciudades del futuro, escenarios del proximo siglo.” (s.XX1)
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4.3 resultado grafico

“Estudin 1a politica Je viviends
en el paix espevilicamente ea la Zona
Metrupolitana de ls Crsdad de
México, tomando comeo cjc de milisic
el papel de Tos diveros agentes
sucinles ¢ econtmicos que intervienen
<n o misma
Analiza fa contnbucion v
problematica sociad de los
condominios cn la ciudad. ™

*Progruma Universitano de Estudios
sabre I Crudad

Lomo y contra cubierta del libro “ciudades del futuro, escenarios del proximo siglo.” (s.XX1)

-
o
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“Estudia la politica de viviemdla
en ct pain, enpecificamentc on la Zona
Metropolitana Jo la Ciudad de
México, tomanda como cje de anMisis
< papel de los divernos agentes
sociales ¥ coondmicon que intenicnen
enla misma.
Analiza fa contribucion y
problemitica social de lov
condominios en la ciudad =

*Programa Universitasio de Extudios
sobre la Ciudad

4.3 resultado grifico

Las ciudades del

futuro

escenarios del proximo sigplo

Cubierta y contra cubierta del libro “ciudades del futuro, escenarios del proximo siglo.” (s.XX1)
del Programa Universitario de Estudios sobre la Ciudad (PUEC)
de la Universidad Nacional Auténoma de México (U.N.A.M.).

10
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40300 pre-prensa, dizitahiyacion oonnpresson

4.3.1 pre-prensa,
digitalizacion
e impresion

El altimo paso de casi todos los proyectos de
disefo grafico es un impreso cuya apariencia
depende en gran medida de las capacidades del
disenador. Dentro de esta enorme industria
grafica existe un proceso en el que se prepara
todo para la impresion, llamado pre-prensa,
donde se forma texto e imagenes con el uso de
rayos catodicos o rayo laser, que generan
caracteres digitales o lineas rectas y curvas,
segin datos numéricos almacenados en la

memoria.

Debido a que el proyecto se realizé con
aerografo se recomienda digitalizar la imagen a
través de un analizador electrénico. En los
ultimos anos la digitalizaciéon de imagenes ha
adquirido gran importancia en el mundo de la

computacion, debido a que este proceso facilita
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los trabajos referentes a imagenes, y se puede
contar con mavyor exactitud, obteniéndose con
mayor calidad si se cuenta con un digitalizador

cuya resolucion sea buena.

Digitalizacién de imdagenes se define
como un proceso avanzado muy Gtil para la
como de

elaboracién, tanto de sistemas

documentos en los cuales se requieran

imagenes (fotografias, mapas, ilustraciones,
etc). Simplifica mucho el trabajo del usuario ya
que s6lo basta utilizar un digitalizador (en este
caso scanner=analizador electrénico) y el
software* necesario para obtener la imagen,
visualizarlo en pantalla y guardarla en un archi-

vo para manipularla segtin las necesidades.

Una caracteristica fundamental de todo
digitalizador es la resoluciéon que se refiere al
maximo ntimero de puntos que el digitalizador

puede reconocer por pulgada (2.54 cm).

En otras palabras, la resolucién es una

* Un software es todo tipo de programas (lenguaje de pro-
gramacion paquetes, etc) usados por la computadora.

o]
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proporcion de Unidades-Imagen (puntos de la

pantalla o pixeles) por area digitalizada
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(pulgadas, centimetros). Por ejemplo,

puntos por pulgada (DP).

Digitalizar imdgenes implica todo un

proceso constituido por tres fases:

° La fase de entrada: consiste en llevar la
imagen dentro del sistema de procesamiento de
imagenes. Esta fase de entrada incluye
digitalizadores de video, otro tipo de camaras o
sensores digitales y scanners, colocando la

imagen aresidir en un archivo.

° La fase de procesamiento: asume que la
imagen reside dentro de un “Buffer” (un area
virtual), el cual existe en memoria inde-
pendiente a la pantalla (como el CPU de una
computadora). En esta fase se realizan acciones

para mejorar la apariencia visual de la imagen.

° La fase de salida: la salida de la imagen puede
ser solamente a la pantalla, salvando la imagen

en un archivo ya sea en el disco duro o flexible




o simplemente utilizando una impresora. Con

este proceso se logran mejoras en la
visualizacién grafica y como consecuencia la
realizacién de proyectos con una mejor calidad
y presentacion en un tiempo menor al requerido

en otras circunstancias.

La manera de obtener los mejores
resultados para laimpresién de este proyecto, es
a través de la digitalizacion de la cubierta con
un scanner para trabajarla con el software de
Photoshop. Los archivos digitales poseen una
caracteristica para poder ser manipulados en
ciertos programas: el formato que se le asigna al
archivo. Basicamente los formatos que intere-

san para el trabajo de imagenes son:

°BMP (Bitmap Microsoft Paint): archivo de

bitmap nativo de Microsoft.

°GIF (Graphics Interchange Format): formato
de intercambio de graficos.

° EPS (Encapsulado Postcript) la marca Adobe
creo este formato de vector (datos de linea sin
pérdida de calidad).
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°JPEG ({oing Photographic Experts Group) £
formato usado por expertos para comprimir §'
=

fotografias, ya que identifica y desecha datos g

permitiendo ajustar la cantidad de pérdida y un
balance de condensacion y calidad de la

imagen.

° PICT: usado a menudo en video y aplicacio-
nes de multimedios; también es un archivo de

compresion,

° TIFF (Tagged image File Format) es el formato
mas comun y poratil para una imagen, no
comprime datos y es compatible con Macy PC.

Al digitalizar la imagen se puede
guardar con el formato TIFF para explorarla e
incluso introducirla directamente para

impresion.

A rafz de la imprenta de Guitemberg los
procedimientos han ido evolucionando,
desarrollandose diferentes sistemas, como la
flexografia, serigraffa y offset por mencionar

algunos.
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PROCESO

CARACTERISTICAS

uUso

Flexografia:

Donde las dreas a imprimir se
encuentran en relieve para entintarse y
asi imprimir sobre el papel. Es un
método que se cdaracteriza por su
plancha flexible de caucho suave o
plastico y su rapido secado de las tintas.

Etiquetas, envases
plegadizos, libros de
bolsillo.

Serigrafia:

Es un método antistico que basa su
principio en bloquear la parte no
deseada, para poder pasar el rasero por
una maya, imprimiendo asi la imagen.
Debido a la calidad, brillantez y realce
que ofrece al momento de la impresion,
y ser un método que en muchos lugares
aun se trabaja manualmente resulta ser
un poco Mds caro.

Articulos publicitarios:
Iaveros, plumas, calco-
manias, playeras, etc.
Senalizacion, carteles,
envases y papeleria en
general: tarjetas de pre-
sentacion, hojas membre-
tadas, folders, etc.

Offset:

Las ilustraciones se reproducen bastante
bien y no es un método muy costoso,
cuyo principio basico es que el agua se
mezcla con el aceite de la tinta, es
decir, se graba en una placa la imagen
a imprimir, cuando se entinta la placa
la zona que no contiene imagen
rechaza la tinta. Existen desde
maquinas simples que imprimen color
por color obligando a poasar varias
veces el papel, y otras que imprimen
dos caras al mismo tiempo, ademas de
secar y plegar el papel.

£s el procedimiento de
impresiéon mas utilizado
para trabajos como
libros, folletos, periodico,
propaganda, revistas,
material de escritorio,
envases plegadizos y
carteles.
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PROCESO VENTAJA DESVENTAJA

Flexografia: Se puede imprimir sobre aluminio, Deben ser tirajes
celofan, cuché, plastico, acetato, grandes, no menor de
poliéster, polietileno, cantdon y papel. 50 00 piezas v la
Las maquinas son rapidas y la impre- impresion de detalles
sidn es muy econdmica. finos es dificil de lograr.

Serigrafia: Entre los materiales sobre los cuales Es de tirajes muy redu-
imprime se encuentra el acetato, cidos.
poliéster, polietileno, carton, cartulina,
papel, textiles, soportes esféricos, etc.

Resulta facil la preparacion de la maya
con la que se puede imprimir sobre
varios soportes, y se pueden lograr
detalles mads refinados, incluso el texto
con caracleres pequenos y de rasgos
finos.

Offset: Es de buena definicion, debido a que Es mas lento en compa-
no se usa en grabados ni relieves se racion con la flexografia
obtienen puntos muy finos, dando y puede presentar alguna
mayor nitidez a los pequenos detalles, variacioén en los colores.

acepta papel de varios grosores.
Reproduce medios tonos muy delicados
en gama de claro-oscuro muy extensa,
ademas de imprimir pequenos y
grandes tirajes.

—
-
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Se deben evaluar ciertas consideraciones para la

elecciénde un sistema de impresion:

La cantidad o tiraje requerida.
2. Presupuesto que se tiene (costos).

3. El material (papel, carton, plastico...) y el
uso para el que esta destinado.

4. Calidad que se requiere (baja o alta
definicion).

5. Tipo de material o imagen a imprimir
(fotografia, tipografia, mapas, etc.).

6. Tiempo de entrega.

Dependiendo de la cantidad de
unidades a imprimir y si se busca un método
que no resulte muy costoso para imprimir la
cubierta “ciudades del futuro: escenarios del
proximo siglo” (s. XX1), se podria trabajar con
offset cuya pre-prensa seria conveniente hacerla
con negativos electrénicos, que otorguen una
resolucién mucho mas fina. Pero si se van a
obtener pocas piezas (de 1 a 100) se podria
hacer una salida o impresion digital, directo de

la computadora, generalmente son maquinas
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impresoras donde el papel entra a calor. La

ventaja que presenta una impresion digital es su

o11en) ojnijdes

excelente calidad que conlleva a una
desventaja: costo mas elevado; ya que al digita-
lizarse la imagen aun se puede retocar y mani-
pular con un software para grificos, como

Adobe Photoshop o Adobe lustrator.

Es recomendable que antes de que el
impresor haga el tiraje, el disenador, el cliente o
el responsable del proyecto vea la prueba final
observando asi la calidad y el tamafno, es mejor
especificar los porcentajes de color,
proporcionar el nimero de pantone o entregar
una muestra del color, esto con el fin de evitar

una cuantiosa pérdida econdmicay de tiempo.

Como soporte que finalmente protegera
la publicacién, se sugiere, para la impresion,
papel cuché cubiertas o de 250 grs. Consi-
derando que el ancho del lomo debe ir al hilo
del papel, de lo contrario al hacerse el doblez

para formar el lomo, el papel se quebraria,




haciéndolo menos resistente y duradero. En
cuanto al acabado (conjunto de operaciones
que se realizan después de la impresién, segin
la clase y finalidad del impreso: corte del papel,
barnizado, plastificado...) para este proyecto
pudieran elegirse:

° barniz UV, acabado que proporciona brilloy
es 100% reciclable o el laminado que también
es de buena calidad, el inconveniente es que
no se logra reciclar completamente. Ya sea el
barniz ultravioleta o de maquina el objetivo es
el mismo: dar un aspecto brillante al soporte y

protegerlos contra la abrasién u otros agentes.

° el suaje para en el lomo y formato de la
cubierta. El suaje es el molde hecho de metal
que se usa para marcar lineas de doblez y
también para cortar areas especificas del papel o
cartén.

° encuadernado, se debe considerar el sistema
de cosido o pegado para la encuadernacién,
esto debido al grosor del libro, si fuera una
cantidad pequena de paginas se podrian ir
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apilando las hojas para después engrapar en el 2
centro, quedando un cuadernillo (encuader- g
nacién a caballo). Sin embargo, en este %

proyecto se requiere de mayor fuerza y tension

que permita la manipulacion de mas paginas.

° el suajado, que es la accion que se realiza para

el doblez y el corte.

Estas son sélo sugerencias para obtener
los mejores resultados en un medio que difunde
y cosecha ideas, emociones y conocimiento:
el libro.
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conclusiones

Al paso del tiempo se han presentado diversos cambios sociales,
econdmicos, politicos y culturales determinantes en ¢l desarrollo
humano. Se fueron creando nuevas disciplinas con:= resultado y testigo
de esos cambios, todo apuntaba hacia una nueva profesion:
el diseiio grafico y como parte de él, el diseno editorial, que registrase y
representara ideas con un fin especifico.

En un principio los libros fueron considerados como recipientes de
conocimientos y después fue su diseio lo que también nos llevé a
conservarlos.

A pesar de la manipulacion televisiva y la presencia de medios
electrénicos creo que atin no se puede sustituir la magia de
transportarnos a otra ciudad, cultura, época o planeta con ayuda de la
imaginacion; o remplazar alguna idea, emocion o conocimiento
adquiridos de un medio tan sélido y con mayor libertad como el libro.

La mayoria de los libros se financian totalmente por el nimero de
ejemplares vendidos. Ocasionalmente, un libro tendra un patrocinador
que ayude a financiar su produccién. Por lo tanto la cubierta es el
principal recurso de venta, debe ser lo suficientemente atractiva a la vista
para competir con otras publicaciones y asi lograr su adquisicién.

Esta primera impresiéon permite ver al libro como un todo y es ideal
para generarle al usuario una idea sobre el contenido del mismo.




conclusiones

El papel que representa un disenador grafico en el area editorial con
frecuencia lo limitan a un ajuste bonito de texto con imagenes, sin
enterarse que se trata de un papel mucho mas profundo, donde se vierten
conocimientos compositivos, conceptuales, formales, técnicos y creativos
para otorgar impacto e importancia a cada elemento comunicativo.
Razdén por la cual los disenadores debemos tener una formacion
tedrico-practica que nos brinde las herramientas necesarias para poder
entender diversas problematicas sociales y tener la capacidad de

proponer posibles soluciones.

La decision de ingresar al concurso convocado por el Programa
Universitario de Estudios sobre la Ciudad fue por gusto propio, para
adquirir una experiencia en el drea editorial, experiencia que al
concluirse resulto ser satisfactoria, sensacién comparable al culminar esta
tesis, ya que ambos proyectos permitieron que me enfrentara a
problemas reales de diseiio y aplicar conocimientos adquiridos durante
mi formacion profesional.

Sin embargo, a pesar de haber obtenido una experiencia positiva, estoy
consciente de que un concurso no es el mejor medio y apoyo para hacer
crecer al disefador gréfico, por el contrario, es una manera de abaratarlo

al conseguir a un bajo precio (en ocasiones gratis) una gran cantidad de
propuestas graficas (muy buenas en su mayoria), y sin tener la responsiva

de contratar a un profesional en el area.
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conclusiones

Unicamente con leer las bases de una convocatoria para un
concurso de diseiio grafico sea cual fuera el drea a tratar se observa la
ausencia de un comunicador visual, ya que me encontré con dificultades
en el planteamiento del problema al carecer de objetividad en cuanto a
la cobertura del proyecto y el perfil especifico de su publico. A pesar de
ello la investigacion y el empleo de un método que arrojara claves y
ayudara a construir una base conceptual sustentaron el proceso de diseno
en la elaboracion del soporte de comunicacion.

Concluyéndose que el diseno grafico es una actividad profesional que
involucra un marco tedrico y practico, aspectos que se complementan
para otorgar un orden estructural y visual dentro del proceso de
comunicacion grdfica, el cual exige sensibilidad y capacidad de prestar
atencion a los pequenos detalles para generar ideas y conceptos,
trayendo a la realidad el objeto previamente analizado y pensado,
para asi, disenar un grafico a un problema determinado.

Precisamente, el manejo de la teoria llevada a la practica
con uso de la razén y analisis, marca la diferencia entre un disefador
grafico profesional y un técnico. Tener una ventaja mas sobre ellos es
sindnimo de servicio, es decir, atender a las demandas de tipo

comunicacional de la sociedad como miembro universitario, io cual
significa responder ante un trabajo de manera responsable, ética y noble
con el fin de realmente servir a una comunidad y continuar por el largo

camino del aprendizaje.

POR MI RAZA HABLARA EL ESPIRITU
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