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2. INTRODUCCIÓN 

El porqué es importante analizar el tema 

de la propiedad, intelectual, es evidente: . hóY.' 'en día, 

cualquier idea¡ invento, marca, · noi;;i:>:r;,; , :\: ci~m€!ici);¡l, 

:~::~~:::~t~:!~:~~~~!~~~~~!~:~!~~~:~::~~¡.~:i~tE~1~E~u: 
. r~s~itari~~~;;::; a.t~ i1~· :~g~:t·~.i·:~~;~c~if::~o/~~,!~a .• i l~É: :.:~~;i~~s:: es 

p~b,tegia~ ·. eI1f~tfganí~I1t'~ p6¿'.· l~~ i~gis1'i¡é:i~~é!s ·. ~Jn~:l.ai~s, y 

hoy .P6r ·hoy/ ~~J~:r{.;, }n~l~d:i.bÍ~ en';: t~~;~ los debates 
c •• -'. • : / 

internaéioriales. 

) ,• .. 

que destacar que 

intelectual comprende dos ramas principales: 

industrial y el derecho de autor. 

la propiedad 

la propiedad 

2.1. CONCEPTOS PRIMARIOS DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL 

La propiedad industrial atiende 

principalmente a la protección de las invenciones, marcas de 

fabrica o de comercio, dibujos, modelos industriales y sobre 

todo la represión de la competencia desleal. Actualmente se 
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han superado estos conceptos y 
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han surgido nuevas 

.posibilidéldes en máteria de propiedad industrial, como serían 

las patentes, ' los' secretos industriales, avisos y nombres 

com~rC!iaÍ~s;·:: ln6~~i6~ ;de utiÚdad, etc ... que serán objeto de 

est~di~· e.n ~CJSt~riÓres d~~Ítulos. 

comúnes en -.el 

: · ·. Lc!s ::< tre's .. · primeros 

sentí.do'. de·. 'que:' ;están 

temas tienen rasgos 

pr4tegidC>s. por i'os 

derechos ·. e'x6ihái vo's 'dé.· ~x~i.CitáC::ión; '. es de6il:";,,ia < ~dsibilidad 

;~~~f t~=i(~~1:~f tf~~~~~f~~tl~:~~$r~[~t:I~fif f !~:: 
; . repr~~ión:: • a;··,J_~ ?'. com~e.t.~n~,ia ¡;,df!s~:;1r.;~(,IU\ 'r·P;;/3~;'.í\Srél t.ª de 

'::~er~bi16~ .·:i~~~í~~;¡v;·~ :'1_~-.~~f?~j-~~~:-~i~;:~ª·f~~~~fü-,~~t;;~J~~~r~~ ··.;·1os 

~c::á;~:'de'•~'c;();,;pet:'~nc:Í:a: .contrarios a::•:los ~'.USOS -~~'iif~i!í~:: <aere'chos 
¿ • . • ···~,~~::_· ·_,\\;_;::~_'?;~t"i}/~~- -'<•; j,;;-<"'·:·1~'. .. ~<;.\; :~·:--·.·. :> ·s· ,;¡ · ·;p•/~Nit~r(",. ::,e 

: ',:;·:·~2;:::~~~}~-~~~- --;'!;;' ~)~~~i: :;:: .. :. ' 
• ' :·. •: . : >;· '.~i>: '\:;· .\~~-~ :{~::;~~; ' ,,, . 

No ":s posible cttar.· u,na .. d:~i~~ci,ón de lOs 

aquí referidos,· .·•r~~YI~:~ib~q~;;~-~~~;~{·:zitf~i~i~;,"~:~: .. l~s 
en. conceptos important'es ;'}:'2 por"·;lo,;ó:que;presultat.dif ícil 

- ::· :_ -~.~·,:_:::.e;,.. .~.~.~,~~-~t;}~t~?.~.~;t~3{~3~:.:~~r,}I~~"'(~i:$.f-~::~~~·:fr·,~~~Y.~<r:·tr~,'.,.::-:.:·: .. _}:. <-- -:.:-·,· : • • .• 

condiciones generales;':)/' ,. · s:,·:que.i•\sea:/basándose :en, 

m~~~t:~;~~~~¡~:;;: ~¡f F~~~~;~\íJ~{~t:~~;~,~ .. ~i;1 
trataremos de dar un e?f".q~~,',g~obal"•a:''e13Ffs:,c~m(e!>Fºl3;' t~l ,Y 

como la doctrina· en ·~17~~~~i ;·io~?~~(c';~j~~t~a~";:./,~o~~~d~ en 

consideración citas 'de diV:e"~so"S p'.ií.sE!~y(dE!sd.e"luego c1E! .igual 

exciu~i.v6~>· 

diversidad de autores. 
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En principio, creo necesario citar un 

concepto general y básico para la gran mayoría de las 

legislaciones mundiales: 

2.1.A. INVENCIONES 

Es una idea nueva que permite en la 

práctica la .solución de un problema determinado en la esfera 

técn.ica. ;E~/1~>tii~yoría de las legislaci.o~es .relativas'a la 

invencióni ~a ~~eb/ p~ra se~ sus,ceptible de p~ot,ecCión legal, 

es dedir;~';~~e::1;u~i:'~/p~¿e;,:table;, •. ;úe'n~-:~~ é_ser,nueva en el 

::;!l.~a!!~í~~~t~~~~~tf ~!f f ~.n.'_dp:u •. y_·e(d:_'[ª•.X~f :~iE;::~:::::~: 
en fridüs;tria;'.; pará/ que 'se f<Íb~i~~r: o -~Úlizar 
indu~tr.i.~'iin~~~~; . :. ·' -. · 

¿ •. Que_'; es -la :•pa.tente · ?' Es. uri documen"to 

expedido por; Oficinél~;;ci.,;1. E~¿·a'c:l;);; {~ .16s '. qu~• ~e. d~scribe la 

~:~~·~:Szí~~;J¡;;tti~~~{i;~:'~f,~':i.::::.t:n p;: :: 
titular; \T~ri:>~.~~i~Jió~¡;e~;.1i~i~~d~ ·~~·-.ciuan~~al tiempo, que 

por lo_ .g~nera'{_·~. s de ::i~ ;,,;';~ <ÍfioEL 
/~. ' 
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2.l.B. MARCAS 

Son signos que sirven para distinguir .los 

productos o serv:l.bi~sdei una empresa iridust:rial ó ccímercialo 
·.;-,.--' ' .. -· ' - .. -.• 

de un grupo , de empr:~s~s «. Tal signo'!J?u~dé/e~ta:r_ conformado 

por palabras :d:is't'iht'i :J~~>> l_·_ ~t_-•. _·r_·_-.· __ ._ª_•· •. _·.-.ª._. ;_·_\._._-.:_ .• ·.'.• ... _·•_-_n_··_._'_u_'_. __ m_ ''e· .. · ..•.•• ·.-.-.·.r __ -. º._.·s __ ._· __ ; .W·:d.ibuj c;s · . o -· · · · · :~~i·e~1~rK:l.~~dJ~~l:~~-~-~- · · ,;,, · ' ·· · · · · · ·· · · · 

:::::::~:~::~::~ ºfüt:!;f 1~~g''i_._:.-.•. ·.•-·-··; .• _··!.~.'.·.•· .. '·¡.·,·.-.·_,_._¡P;··-l···:,._~.•--.·_ .. •: .. •·-·'.· .•.• ,'.:.'··:g·s··_-·:·.'.:_._ •. :_:_p,:,• .. _.,·.•.·.t_e ..•. · .. •.: .• _·.·.,_:,:_~.:-:_ •. ·.:.·_•_::,:·.•_·_:_~··,···-···-·-·•,,-_:_._._;···--:~-'-···.: __ ._;.'··.: .•.•. º_._:•._:·_._'.:_-_·.··n.'.·_······-,·_c'. •. _.:····.:·'._ •.... •.~-·._,•._:,·.·_•_-.·_•.·-·~--·-•_·,•_-_ .•...• :.q:_. __ ..• _•_·.:_._·_ ..•. :~ .. -.• __ •f __ ··~··· :::::::¿i:·ie~~~t~~~'.(~~t;m~!:i~~:~- '. e~·1gualm~nt~:.1_c~~s~1tu1rla. 

::::::c,::~::~:"i~t~~yii~~~~'~f l~i~~~iJ~:::: 
( cada 5 6 10 aiios ·por'- lo g~neral ·:) siempre y cuando continúe 

utilizá~dos~ ~a marca. 

2.l.C. DIBUJOS O MODELOS INDUSTRIALES 

Son los aspectos ornamentales de un 

artículo utilitario, que pueden estar constituidos por 
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elementos de dos o tres dimenedones, sin estar basados 

exclusivamente en la forma propia ·ael·'artículo ·utilitario. 

·. Para .que'\t~~~;,~ ~eJ~c~2: a> la /protección 

legal, deben ..• ser· .. ·º~·~'~i;#~i~.·l:~;.:~~~if~~~~~~~8;H\~~''..~~~··"oi~6t7ªs · del 
Estado . correspondiente·¡ 7::•y;c. su•« prptección ':::consiste:.•.básicamente 

en .·qu:e. no .•.• pué<le.~~r•)c~~i.{cic,::}~'i~''.;~Jtb~{~,i¿i¿~/~~¡;.Ú~Pietario 
registr~d()) y·:·. ~s·~~ ''.Je''.~:66ri~:~~·t·~~:• ún'. fi~~~º' '¡\¡:~dado, que 

reSUl ta', Selr generalmente I <:de S a 15 añOS o 

2.1.D. COMPETENCIA DESLEAL 

La represión de tal actitud consiste en 

atacar actos de los competidores industriales o comerciales 

que son contrarios a los buenos usos y costumbres, como 

podrían ser las siguientes: 

al actos que pudiera'~ crear. confusión con el 

esta:bieci~ient~; prdductos o ... áct:Lvidad 

b) 

indus~ri·~l · 6': coiTI'e~~i~{ d~l co~petidor; 
argumentaclo~e~ 

:--;~· 

,fali;;as · . que llegaren a 

desacreditar,· ei .· ~~tál:>i~cimiento, los 
'·";-:·-. 

productos o : la .·actividad industrial o 

comercial del'ciompetidor; 
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c) indicaciones s~scépÚbfos de inducir al 
público 'en 'general 'al error' sobre la 

.: •• •. '< 
,. 

naturaleza, er;··modo de fabricación, 

empleo · .º ia, de las 
mercancías 

. . : . . . .· 

En . esta· tesis'• me.·. ab~caré . ~riricip~linente a 

:::~:::::~i:;;~I~~:~f L;~º~~l~~~?~l~·~~~~~~:~::":: 
valorados · a 'ni"'.~\~i~~d~~t~iT\···~···c,~tl)~~~~ª~i'{~í.~~u~.-}~n\~~chas 

~EE~t:1~ff(f ~~~:~!J~~~:"_ •• st_i.·ó·_~ .•. :.·; .• 1~.;.¡º·~:··!º1,·'b~.1~:.i~~g~.i.~ª .. !°•c~~1i.~:º;n.
0

e~si.:\,;,r_:~ .. ~si:1r.'n,_t~º.
1

.·.:·t •. ;{·ª: .• mb1r
1

1 

"é:n: 
marca i::eg'~~.tr,ad~~:c~r1lieV:a\r1o ,' -. . 
dérecl:ioá·· que'.i?~r~-éi1,C11T\ª '.cie}t::'o49 ~ ~¡;b~~ 8~r.::i_:é~~eiaci6~". 1'..¡;íórque 
finalmente· el afectad.ó' re~ültáse-r el púbH~ocoÍlsum:idor. 
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3. LEY DE MARCAS INDUSTRIALES Y DE COMERCIO DE 25 

3.1. 

DE AGOSTO DE 1903 

CITAS AL PIE DE PAGINA 

l. - ARTICULO 2. 

DIARIO OFICIAL DE 25 DE AGOSTO DE 

1903. 

2.- ARTICULO?. 

DIARIO OFICIAL DE 25 DE AGOSTO DE 

1903. 

3. - ARTICULO 8. 

DIARIO OFICIAL DE 25 DE AGOSTO DE 

1903. 

4.- ARTICULO 11. 

DIARIO OFICIAL DE,25 DE.AGOSTO DE 

1903: 

5.- ARTICUL0,15; 

DIARIÓ OFICIAL, DE 25 DE AGOSTO DE 

1903 .. 
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·Con esta ley se trataron de subsanar. ·1as 

deficiencias que existían 'en la Ley de Marcas de Fábrica de 

1889, por decreto de'2a~áeMayo<de 1903 y de.fijar loscnuevos 
: .;." : ... _ . '•. ' !:~· .. ;·". .,'· · .. ·,> ' .·. ·.'. 

lineamientbs. para .1'.;;gislaf sob.re'. ia'. Propied~cI Ind~stria:1 
-<· '!-'\·· . ' 

. ,~:;~\-·--~' >.',:.~.::,'.· ?~--·~'.'_"- --•. ,,<~ .. t · - . ..,- ... 
• 1 e·· . ,. ,,'.·.:·- ·:-(~:~-~):~~.' , '·· 

\ ... : ii?óf' .· . .,::·med.ib> '. de . este( ; :; decreto' se .... ,,' . ·~·' -:·'""'·.' :' . ' 

establece:r:IÍ~' ~naf'p'¡;-ri~~. iiiiia ;.;,s)?~.;ia:i··:I:;a.r!;{ i?~i~.• .. ci~úi~~ ;_9.:;ntra 
: . _;: ~: ·:_~:;.:·::: '~ '.·;~' ~;; 

la Propiedad. Indi:ist~i;,;_i'.yi)a pÓsibÚidad·d~i una modi'#:i.caci6Íl, 

si fuere necesario; a :las ;disposiciones de1':c6d:i.g'o: Penal. 
'.i'.•~): ;.- - -:,:\ ~--- ~~~ .. 

'·fui'• entónces ·Presidente dei ·1~:· ~~~~~lica, 
Don Porfirio Día~, expidi~ la Le/~~;¡arc~~ Ind~~tri~ies y de 

Comercio, e.l ·25 de Agosto de 1903. 

3.2 PRINCIPIOS RECTORES 

En su primer artículo, la Ley definía la 

Marca Industrial y de Comercio como "el signo o denominac.i6n 

característica y peculiar usada por el industrial,. agricultor 

o comerciante, en los artículos q~e prod.uce:o'~:X:p~~d~~.conel 
fin de singularizarlos y denot~.r sú ~roced~~c¡~, i: 

,_;__: - ~ '.-~-· '{( 

~;-·-:·.:.'.~_:_, ~~ :'.~~- --~ -::-~; ~--L __ :;~--.. :: .. 
La Marca era a:plica.ble; · sólo a productos 

o bienes producidos. 
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, ~" -- . ' ' 

También se esta:l:ii.eciÓ. eri d.Í.~ho arÍ::Ículo, 

que podía constituir una Mar~a ~~l~~···no~~~e~: baj6 ú;;a, for!Íla 

distintiva, las deno!Ílinaci~ne~, .:t'i•éú<;{uét:~~~ :¡:/~ :; ;~r~e~és, 
cubiertas; _e~vases ~·····r~c~~.~~~f ~,;:·'.:;~~,~~~~~~1;).~~M:t~~~- .•. y;~fi~t::s 1 

orillas,. recamados 1 ; ~i~~g~a~~s ,;··g~~bado~t:: ~~~~~~~<' ·embl~mas, 

reliéves, cifr~s; ' etc;: ~<><~n;.'.n03_·~1~;ri.~_· .. ·_:m._:

1

• •• ·,f1':~t?a:;tt:·~1}v:~ª:,;,·.:~h .• l;~¿,f:~{~~~me~<i.~ión · 

es puramente e~unc_ iatiV:a,' yi ' . · .... :::·.> ,·, ·,·· :<:·:_' ".(>':.'.: _- -

. ,-,-·-:,.·:·. .-;. ,) ... ;-. j<' ~<.::: r·~~:: ¡· ... 

. ~·' ~éciid~,¿>~e,:.;·, i~E.:J:{ .. t~~n.~,e~~i.~ildo. el' 

tiempo, la· Propiédadc Indusl:~fá'Ii :~a,Úió •una•, cdn~ide:rable 
importancia .. · en· ·la ~#9~.s~a:.c~o.<d.~e:r:N.:.•.::ªu. cn>a,:~~~~ .. ··.y~·-~~~f'.':~~~~ri~~ .. el 
derecho exclusiv'o .al :.,•uso . .::Marca;'; •era.· :r,e.'c:¡ü:isito 

. ' ,·.··~ ' 
indispensable,' ·efectU:ar su' :régi~tfb/ <en ···.:una oficina 

espeCi~l~~rit'~ 
1

'creada• \;ara •tal": efecto•:''•.i;-:-'.: lá Oficina de 

Esta Ley, ·sentó:: -·las base·s de la 

legislación sobre Propiedad Indu~trf'~i e.ri·m~teria de -registro 
.. -., . ; '. ': .. _ .. _, r' :_ ' ;,·,--.-,; - / . ~ 

de Marcas, algunas de las cuales :'r:i.gen/'aú~ hasta nuestros 

días. 

de Según · el ~;~~it'í~uio • 60. 

periodo de vigencia. d~ .un registro de Marca 
- i ' '. '" ·'. 

esta 

era de veinte 

años, debiéndose renovar al término de ese periodo. Mientras 

no ··se llevara a cabo· 0 dicha renovación, el mismo interesado, 

'Articulo 2. 

14 



no tendría acción P.enal en contra de los que indebidamente, 

usasen o falsificasen la Marca. 

' . 

Se .:ine¡tit~yó . también la fecha' legal del 

registro. Es,ta ley ~eñ~laba que'.. el régistro d~ -Üna Marca 
:·.', _-··.':.,', 

comenzaba a surti~- su~'. ;¿fec'i:.~~; de.s?e ; la : :E;,;~ha: el:' . c;lue se 

presentara debid~m~~~e{éd: la~óficfoa J~·:J?';i\:'~ht'e~ j\~¡;¡:~_ci:is.; ~ 

.. -.. · .. _· ........ ·.1'.~- :.~ .. ~~ {.J.~·:;~11.~;:t~z~1~\-·:,.,.:••· ·~;·; ... . 
·La. corr1ente; ... •,.¡;..c.1nternac1onal:.1) sobre 

::::::·:: :E:t fi;~!~~·~~~f ~~~tii~llli~~g:· :: .. 
reconociini~ntb,'d~~ i'a • fecha'/de~prioridad;(frepercutió iein '·la Ley 

--:.-/· - :--1 -,~ _ _. _ _ _1\\:{~~-¡_;g:~~~-';·t;'.~t:_>~ <:~(t~,-· ~~:;:g.~~'.·:~1t~~-:;~N~~,t; ~tL{:; :.- \'~Y'.}.:i; ·,' :-.. -'. 
de Mareas• ··~.ndui;~~i¡¡ 1:es(yú•~: :·C~me.~c}~;~de•;·.J,9~~-,)7~:u.e , .. i~t~oduj o 

::::::1:tt~~~~t!f ~~lf f if ~f ílilil~l~i.~~:~S 
países extranjeros'.')'·reconoc1éI1dol~sJ•{l~'.;•;:i.e:;~; f.echa legal, 

fuerza .Y efec~~s;~~~ce:~,i~~;),fr''ft:i~.~.~-,~~:~~~~f~~-~». ( .. : 

-_:~-.') ·"''; ~~-~·;'. ,-~~ ·.~,;_<; ··~·\',,·. 
-· ,~~·· i.·'.. ' '·";·:,. ·,·r, \~.~ .:~'.~;~; .: 1~ L·'·: J;·" . .·~·(~.:,·/.,·: ·"' • 

~:m:::::,0•1d;.i&~~:r~~1~~1~t~1~:;r¿tt=~2~s~:~:~ 
que su Marca· se" encontraba reii{.s'~i,a;~·: \~aia [.''lo que era 

necesario i~~;;,rJoi:r< "Má~ca Indu~f~í~l. ~~~·~~~;a~a, • o su 

: ArticÚlo 1. 
1 Art.!culo B. 
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abreviatura "M. Ind, · Rgtrda.", o·' bieri ~·Marca de Comercio 
. ·- -- - . ' ·' 

Registrada'', ·o ~u abreviatura "M; de e. Rgtr.da. 1 1 

El'.derech~ ~l lJSO exclusive:, d~ ~naMarca, .. •. ' . - , ... ,. __ .· - ,. ,_,,. ,··: ··' 

otorgaba >mediante ~l ~~~~if·i~a~o· •de , rE!~{i~tro'. q~e expedía se 

6fi~,j_~~ de Pa¿';t!~;s y Mélrcas/ ;clE!b:t'~~~~~t~ a'utórizado y 
,_·_.:.::: '" 

l.egalizad~~ :.' ._. 
-·, ', - .· ·.- ···:.·· •;o,; - ! 

~>-·::,:.·. 
' ,': ! - < '.'-_ .. - <· 

'.Inclusive , se -.p,odía /nulificaX'. el registro 

de una Marca po;qu~ se :·cori_trap~si~r.a a '~{spCis¡cicmes e 

indicaciones de: la ;propia Le;y/ o "que la Maica en :cuE!sÚ6n, ya 

hubiere. sido, re~¡~w.,;~~'. :e;~~ ~nteri~ridacl'. ' 

16, la nulidad, 

:los casos en que hubiese algún: interés_ 

Marcas· · .'.rridustriales 

Com~rciales .·.de . 1903, estabiec,iÓ la reglainentáé:~Ón./penal del 

. :-~~:::na~•:::'º:~=i~~:::if n·:;,~~~~º$;:~;~Jf :!!'f::::nd: 
La Ley de y 

~apÍ.tu"l.o ·a~,;].~': .. b{é~d:~! .. i.~y, . a partir,, dü artí_culo '.iá y' hasta 
, · •. ' ;: ... ' ·• ~.;- - ' .· ,>_r_·:·:;:;_-~. :~-· -

el 3.8, j:iiri~;héfÍ3.b~' los·' d_elitos 9ú'e···~é -i:>én'aiiiaban:; 

~ Articulo .11 ;~ 
-~ ArtiC:ulo.iS. 

·;-, 
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El artículo 18 hablaba de multa de cien a 

dos mil pesos y uno o dos años de prisión, e inclusive una u 

otra a ·juicio del Juez, por poner a los efectos ·que se 

fabriquen ci. e~pÉHldan una Marca registrada 

amparar. artícúlo;;:si~ilares. " 
,_ 

•·' .. ' 

Igual .pena se impond~l~, ~u~;:;~~- s~'''tratase 
de una Marca . imitación· de la legalment~ i:~~iii!t'ra'.~~-; , y·· que a 

primera vista pudiere provocar : con¿~i~~ ''e:n :. el-púbÜco. en 

general. 

Lo mismo, sucedía en el caso en que ·algún 

sujeto' impusiera en .SUS'_ ef'~C::t;;~ una ·. Marca ,legalmente . , -· ..• · 

r~gisi:rada / peró :qu~. se haga '~pare,ce.r -·como .~i fuera. otra~ 
.. :,-., .--;-_ 

··:/ .. - . ,., .-. . , . ;º~-( ,. ·j_.c-

:::~::~1!í~~~f ~li~!iiil,,i;~;:¿.:::~::: 
, .:~3·;~~.\~i;~~\~i\~$~,;i;,~%~.~¡%?S1 tjue .hicim uec 

de. lá Marca __ ; .:que:(pudiera".dnduCir···a1•:públicó :~i-~~ror sobre su 

. pr·~~~~-~h~;i~~> ~fi~~~~;~~,~'.:f?~~~;~t-ri!~?/~giifi-~8~~:~:;· :(~~-hcii·o~~d~·;.: Ca~-· :uno a 

::.tFs;~'iil1~!~f ?JB:{\'51~~~:~: ~1~1 ·::1 :;=. º º:::.~ 
cuando lá actitud anterior se, hicier_e· COil dolo. 
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Se hablaba en el artículo 22 de la 

agravante de cuarta clase, cuando en los dos· casos 

anteriores, la Marca se hubiera registrado en la Oficina de 

Patentes. 

Cuando se <trate: de :Ma,rc,as, marbetes o 

etiquetas, etc; ._;_; en .. las ·~,:;e~ f'l} ,'hic.~e~en : i~dicaciones 
falsas, l'!egúf1 el ~rt.~(:\üo ;::~~ h se h~~Í~n: a~i~~~ór~s . a uno o 

::· ::· ,:~ · ;:1~i!i' YJ2J,º1W,01}F~~ff J:;'I~~1é~]i·;::·· d: 

~~~:~~~ ~~~:~ ~ ~~~;i;¡i Iil~tif li·f t~}[;~,~;o:;:;;:: q:: 
teniendo una Marca •. :tegalme~te·: 'regÚÍt,;;aaa' ~no· le· pusiere fa 

leyenda legal; o ~). ~~::{~~;;:~;t~ en Ü~·; __ -~arca: ;a.;iil.di~ació~ de 

estar registrad.;_,: siri; ef¡t_arlo\' -
''._¿_,':<_·-

,.,_,, 
-':.~~.. . ' .. ' . . . 
en·• ~~~l:>io, a' aquel que pusiere . . .·.. . . 

indicaCiones' falsas' se le i~pt"lil.drí~ una:· pena' de uno a dos 

años de ·~iisi6~ ~ mi:i1Ja de cien a dos mil p8,sos, o una u 

otra. 

se hablaba de . que .. réincidei:ite era : todo 

aquel que había comeÚdo el nuevo .: delitÓ de que . se 

acusaba, antes de que hubieran ~j:a~sc~:i:'r:i.~~ ~irico á~bs, de 

le 

la 

sentencia ejecutoriada que' lo ~ubiese decia~.;;aci ~ul;able por 
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cualquiera de los delitos de que hablaba :1a. Leyf, y aunque el 

anterior delito se hubiera referido a otra Marca·distinta de 

aquella a que se contrajese <;il nuevo :delito.~.' 

La pena apiIC:~~le al'. reincidente I por la 

primera vez era unall\ita~:niás:'~~ {:~~ p~~~;/pr~~~rit~s, ·y por 

cada nuevo·. ca~o, •se :i~Ía'agr~ya~d~ ;1a,,p:~a con·;.: u~.ª. :mitad. más. 

·.:.~~ ·'i 

, fabricáeién~ Fi~s , 
,,-_:, '"6.:-.<-;./ 

Los que Marcas 

falsificadB:S I 'así como tOdo' aquel' que .¡ias )'vendiese I ·l?u:"iere 

en venta o en cirb~la~i6n:> sedan'.i~~~~iaE!:J:.;..d~·~· coautores, 

cómplices/. etC: ... , : 9E!9ún:: · :~~:,:; ·~:~~,~t.S~í~!; g,~~~~o~s~~ilidad 
calÚicada . de· a~~~rdo ,::.ó;i~<\~~s:;··c~}~~~i~ios, y .•·preceptos 

estableéidos 'e'n :,eL C6clig~J·,ptral>': f I :, '·1 
;,'.,/ (( 

<-~] .,_ '"' 

::::::~i~;;: ;~f !f.~.;j·~ª.•.í~~u:i;:t:~~:y~~~:::::c::~::: 
¡ ')'·: ~ 

proceso se'.'. c~ntinuá:d:a· de:, oficio, Lo an'teriO~. c:ÍE!. c6nformidad 

con lo c:ii~~u~~t~· por el ,artÍ.cul~ 28. 
-. -~>: -, 

·,', :-:;: e:.':<' .. ~·.;·.-<';. '., -
)nélusiv~,; el· dueño; de una Marca 

legalmente regishkaa, ;liabfa,oóasiOn,e_~'..:Í.ndivi,ciuálizadas, en;.la 
. - · . ., , ; . ~ 

propia', Ley, /e~ que, 1'~41a.;·, exigir ~{ ~GtC:{r:'de; :G:~.;deÚto, daños 

·· y · pérj ui~ios; : i?oaí~·, ;t_~~Ün ha~~~} ~e ;,~é~~ l~·!. ª?j udiéaran 

todos los.' produc~~s que se encontraran X:e'~E!stidos con la 

Marca ilegal:. Tenía: d~r~~ho .~e igual forma,• a que ·se le 
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entregaran todas las Marcas instrumentos del delito, que se 

encontrasen. ·en poder del autor del delito o de sus ·cómplices, 

y en su ca~o, que se le é17tr~ªas_e~ 'también los utensilios o 
·:..··, 

aparatos dedicados a:' la ·fabricación de:. estas Marcas. 

'·:< . .':.~· :··,·> ' 

El dueñ~ d~ {~ ~arca podía pedir al Juez, 

el aseguramiento d~ :l~s:·o~jet.os ~n:teriores, según el artículo 

30. 

El que solicitase el aseguramiento, era -
.·· .· . .· . ·, -

obligado al: pago' de daños y: perjuicios al ·demandado, si no 

entablaba acción ~~ná'.1 C>; civil én :~l transcu~~~ 'de· los. quince 

días -sigui~n:t~k'. -~;;/ la fecha'' _en ''qii~ c~e.>11:¿asé a cabo el 

asegur~m~el'lt~S-'~~f <?~ín;·;'~?;·~~~: iU~~~ ~~~J~11:~ el demandado º 
se sobre_s~Y:f ra}~~:ip~é:)c_ci'sC>. ·_y -, E:n ~stc:>i/ ·c-á-Sos ;- · se 

levant'ár in!Tled.iatamente ' .. el ' 'a~egl.1~"1.íni~'rito 'a 

'r.,;fereri~ia ~ 
'' '-

•·...• . •. ·•·•·. ·.' > .:· :>_ 

ordenaría 

que hace 

·:·._-, ." Según el ~rt:f~u16 J4, cuando, se cometiese 

un de1.it·o> o· fai'~a--~ qu·e-~'-na·.·:·~:~_.,..;~ffiencionase "~~, ;-~~'.(i~if·,~.~ Cúy~· __ pe-i:ia 

ftiere señalada\: p~~ .:k1~ :~ó~~~~- p~~~l, ' 'debíaÜ' Z:;b~~~~a~se las 

reglas .;d~l ');:~il:~'d.'ci! ','órdenainiento, . cuyos. ::_;f~~~b~~~ol3 se 

considerab~~ obÚga'tc:>:r:1o's '~n: toda l_a Repúb~ic~~:'~:j~~á~a~l3e. de 

Marcas,._eri.;todo lo que no estuviese modificado por {~,:~~y. 

Conforme al artículo· 36, las. 

controversias penales y civiles que se suscitasen por la 
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aplicación de la Ley, y en las que sólo se llegasen a afectar 

intereses de particulares, serían jueces competentes, los 

jueces del orden común que correspondiesen. 

Este . concepto se:' engi:a;,:de~Ía· aún .más en 

:::::·~~~~;;~:~~r~~~~~;~;:~¡í~:~~~~'.l~~~~r~~;f :::~: 
de ia·.·•acé:ión 'éi:Vi,1'',~1/ misma· .. tt~~J?~C:U~?<l.~E!Il<l~;t\Y: as1~1srno 

:· p::ª::~:.:::~:: ¡:"i~~~~f ~~~f t~ª~~~iit;~f~~ii~~~~t:i:r; 
no se pudiera.fallar B()h,re.'.é~º·~~ ;a:~¡••,mis~o\¡i:irf<:l CIU~(Elobre .el 

j uioio Criminai. ~.l•d ''"~) ·:~~~~t,~;l~;~l,~~~1h~i;;,~it' . 
. . : a.ití~~~·~~ .. ·~~:~~};1~f:~~Z~~¿f' ,~{;·:.q:e toda 

sentencia é:iv:Í.1 'o. penal', . que·•. se;~ relac.ionase:.:,co.n\:las. ··Marcas, 

debía ser ~()~ú~i~ad.13.'~~·¡.:f~í B~'Zb~W~i:Jíi~J~~~j~~~~~·~~~~~~~~J~~ .. · .. 

di•posii 6~~·~,~~~j{~liif~f~'í(.~V:~:pr~:::: 
comercia1e8- ', .. f ig'l1ra,s {di~t;i~ti v<lEl;dentro •.déFcD.erecho Marcario, 

Y ... que'• ... se• .. ·.it~º~~*f;~~S}~;H~·.i=."c~o,fn·~.~.·.·.·.:.·.:1.ta.•~sf
1 
.•. :;M:~a)r···~c·.~a~s()P."}ed,~d/Indus~rial, muy 

estrechamente' vin'é:ui'acio'S 
o/; >~ ;\.::- f, ... . :; ~.{.~;:~ ,.:· ~, ~:;_~.;-:,~ ... \ ... :' . .... - ; ., 

':; ;; ;· 'v:-: i .'.:.;_'.~ ,· ; : 

··i~ .. . . . . . 
. . . , :: Es ; impo~tarit'e ~r~s~1't~~ el hecho de que 

este . ordena~i~rit.~; fue 'compl~mentádo: por vez primera con un 

Reglamento, (formado por 27' artÚ:ulos), con el fin de señalar 
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las circunstancias y procedimientos necesarios para aplicar 

los principios y disposic::iones, ya establecidos. 

--·,, ,.-,,.. 

•' Ei:i:' ~¡,fr~i. ~ qhe t~j~' ~~ta . L~y ,es •,indudable, 

::re::: .. ·;.º:~~;~~~riK~{!4~~1~~t\f {~~~~f~~c~li~:º':: 
ante'ricir <L~YF,cié.'~[~~~~·~~ •:de.•rFábrica,:de:é1BB9';e:•.que•ltuvo• enormes 

:..,,_. - .· .;\''f · }¡~~//:\:t:i~:,_:_,_~g~~~:.;;. ::~;~~;::·:·:~:~:%:.(;~1-t:~:;'-~Jh'.·-._,.3~~ ~< -.:z~::~t~T-~-~'~:!·-~·;·; 
iagumu3' y' care.C::ió,· ·:de' •. una:·.~.·regulación¡,.,,apropiada',••,en ,, ·muchos 

: .- -. ,."· · .... ·.-.·::< .. -;~~~...._ _ .z·;¡·-: .... ,:.~;;; .. :~_:_- ><~/·~- -~7-+.r_;~-i!N;~\>~}:!!~i'.J~: \:.f?;.~~:<-;;:::..~-'.~~:~D~i~~;: -~;~ 71 • ~;:; 
aspectos Jurídicos·· relacionados ··con''•la·'materia; ,,¡h·.·. ,:~,C, 

- • • : •• ' ,· ,·:·, .... , ••• - .. _,. <> ·::/.'.· ; :,,.-.- '«Ü.·<.~.-' ,. ·~··:;·_>;· · .. -·, _:~ ~;_,--~"«; :~~~,·:~. ~.·.:.:~~f~~;'.;',i~'.{~~.i_{-.::-
<(( -Y~f· -,., .. ¡ ·<{\,: ,._:; _ (:.:./«' 

II1~r~~µF~, ·q~~'.~y {'.I~:~~¡!~~~i1[~*~~c~~ .' sobre 

concept~s actualmerit~'{re~;í,~'~d?,s :i~I1 '~~~,~~~r'~i, iegislaCióri~ como 

los nuevos ¿;:,nc~r>'t~s':·a~')pr'6~i~aa:ii •. 'ihau';;~i-ia'.if ei reglamento, 
-~",:_ :, ·, ,",:.:. ~·:.":'> -<. 1;·, . "-'\.< I•. . ! ·:. 

la ofiCina de PáteI1tes :•y M:il:i:cas; iiii./iri~~i-cii6ri • á'~, ia ••leyenda 
~c.:;o, ~ ·:-~- ;-1::·'.\.'"; . - ._"-.'"-:-:>o' 

de registraa:o,, • etc'$(;•' )!;;, " ;-;, ' ; ;'• 
"•~ ¡ :,:·,_:,·: .{}:.J.::_·· .. ·:.:.::·~·::· -~,.-,.·-- >',.~~' '.~· >· 

- ;.- :::, ~ 

. ,, :, ;~~ E:'~fa:Bi~.ff~{tiI1~~;:-i~{~~i~~ 'nít.;y;•; ~~'trecha con 

. ~~:~~~~if ;:~[=d1~!illlf tli~Jitltll~.~~·· 
sus variantes, y.·.'. por .:,supuesto ;:con••' calificacion•;';penal:'. 'Se , 

hablaba de reiii~ia~,Il~~~.~~;~!'Ji&~~~;-~J~iri,á'~ • a~{~~~~'(:.~¡~ •... que _se 

tomara en cuenta que fúerarÍMarcéls dife'relltes,eri cada uno. 
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4. LEY DE MARCAS Y DE AVISOS Y NOMBRES COMERCIALES 

DE 27 DE JULIO DE 1928 

4.1. CITAS AL PIE DE PAGINA 

l. - ARTICULO 3. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JULIO DE 

1.928. 

2.- ARTICULO 7. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JULIO DE 

1.928. 

3.- ARTICULO 1.4. 

DIARIO ,OFICIAL DE 27 DE JULIO DE 

1.928. 

4.- ARTICULO 36. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JULIO DE 

1.928. 

s.- ARTICULO 1.1.2. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JULIO DE 

1.928. 

23 



6.- ARTICULO 119 TRANSITORIO. 

DIARIO OFICIAL DE 

1928. 

27 DE JULIO DE 

7.- ARTÍCULOS 12J, 124 y'12s. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE· JULIO DE 

l92B. 

24 



A la Ley de Marcas Industriales y de 
" -

Comercio de 25 de Agosto de 1903, le siguierori·.una serie de 

Decretos, Reglamentos, Ac_uerdos · y 'di~posi"éi_cme~: que . aportaron 

nuevos elementos a la legislación .. en maté.ria· de Propiedad 

Industrial; 

adhesión del' gobierno i mEÍJ.c:i~~h~'- a ;,:1~: c6nv~nciÓil del 20 de 
~', ··-~ ., . "t.- ;/,'!:e.· • ~ ,,_ ; ,· ' 

Marzo de 188~, ; fi~má~f-·;_;:t·~~c}i~~f:s:: para . la protección de : la 

Propiedad ind;;st~i~l,; así';'como::su )ú:Í.hesión ·. ~1~:hc~a-~aiÚoria1 
" : ," , : ;,_·, • '::.·¡'. ·, ·(¡ .•·,º• \.O-':.•,::.:j!·I '~ "I" ·~ 

'fj_~;,,áda 'eii''. 'afh;;~!a'á' el ':;J:4i'cie iDidemore •·de 1900,; ·'d,onde' se 
l.~:{ ... :.'. :~··,', •', "'"!• '" ''· • '• ' ' > ' >h ' · ' ''•' - "·· ··}' '•, • •' ,•,~ ', •r •• • 

~stable~ier;~ "aigurias ~iii'6~'.i:Ü~~6i6ri~s a .dicha ~~~J,'~Übión'.; 
·'-·):\·~.: . \."Y~ .. ~,~ . . .·r: '. : .. :~ .,· 
-~-~- ·~ 
,;):.~·: ><~_,:_·,·.- '·/~ .. ' ~':~-:. ~·,;'" 

._ .. , ·J; ··¡·.·:· 
; ,·:~_· ' •, < _,", -

con_ motivo'' de' ia _revoluéión· /de ,1910, 

aparecieron nuevas. d.isp.;~'ic:Í.b!le~ d:lct~d~s' ~6/, ~]./Primer Jefe 
-·-·:;.,-,_.~·.·:. :~.-.:··.~- ::~-.-: --<'.:'·,·-:.'·_· .\ ... · ¡; ' 

Ejército ConsÚtuéionáústá:; e!lbái'~~d.6 · i'del 

Ejecutivo, General ~~Il-Ve~~l3tia~o ;ar;ihi~:-~> 
<>'~·? ;;·, .. 

, .. ·:~/) ' ~:'.::; :' 
"1\ .'"- '_:\·.";--,,;..";.¡ ,.·.: 

::·:::::',:: .:1.(f:1i;iif t~~~i~~li~!i~lr~~~l:rh: ,: 
Nombres .Comerci'~}es! dey:i:~2a;·~;"publicadé1,l1éniél' 'Di~do Oficial 

el 27 de Julio:~ae1'·:'mis~~;.1~~; >_; __ -,·_.:_: __ -:qu_._.: .. ·.~.---~ ~-~é.-~r'ómul.gada por . el 
• • ' >< • • • ':- ". ' • •••• • .• ~ •• :· -~ -~ •:. '·· • ,.._ - - -- t • ' : - -· • ,- _ i · . ' . - .. - ' 

entonces' l ~~~~ide'rii~ 'c?Ü~Üf;:{~i6naf/ :, Don Plutarco 

del :Poder 

Elías 

Calles. 
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4.2. PRINCIPIOS RECTORES 

Entre las innovaciones más importantes de 

este ordenami'ento tenemos la adopción de un·: nuevo sistema 
'•·'-- -

para obtener .el derecho l3obre una Marca. Tal sistema es el 

tipo mixto Atrib~ti:vo-Declarativo, YC>. qu~ ac:ie~~~ :~~· ~onceder 

::o d::•:k~J~!if :í~~i1~:;~·,~t.'d_;,~.~·.:_;,f.i.~º.1.~!t~t§~~'{5º~~=~~ el 
e;<,'.: .. ·.':.~.:,.,:" -.:·_,:: ' - ~\Jf;.' ·- - "' ' ... ;•·, ,;.·:;•\;'.;.~:r:•:, •,:; 

;,;o;- .. __ : _:·t;~~r~~ :_;·-·-· ~-~>j,Sf,~~ .. :i·H:~~i~'.: ,:;·,=.·,:,;-~:_-:.: ·1,:;t > 

·iÚ · ~ ~En.· ·fu;,' a~t-~c~1~;~· .7~~~-~- ,,:''k!~'3.t~.Í:•. ~.º ~ue 
podía cdnstitui:t:.: una ·Marca:··;, ::;:,'los ''nombres ,,bajo:·.una forma 

f::~~~~i;~ª~~~~~~~~~~f ~J~~~~~f~~{~~Et~E 
· - · ·- -·,~· ,:;'.-;:! • .?.:.·· l-~.t -.~:<:;~- -:;</:V 

.-., .• - ,"./,,'- ;~: •• ·-;·,,' - ,,_,,, ¡' • ;. "---~;~:-~, .. ~ .. :.¡;-
~~Pueden ·ig~~l~~nt~ ~6~.S't.i't:~iQ una Marca, 

las ·razones ~oéiales de , los .bC>~~,r~ia.~te~º y : la.~ leyendas, 

muestras o ·enseñas de sus/ establ~ciínieritós/ apl~'cada~ a: las 

mercancías que venden ° 0 
• 

Así . se ampl_ió el .marco .. de aplicación de 

lo que se podía comprender dentro·del'concepto de Marca. 
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Por primera vez se otorgó al Estado el 

derecho y facultad de exigir el uso obligatorio de las 

Marcas•. 

', .. - - , 

Encorit~amos; .· •. · ta~ién \.~~sJ?.o~ié:iones 
T ·~ ~ 

de 

carácter restrictivo, \ orÜ~hhad.~~\ a ·.~~~~1~€ri~ ~~ntro~ar el 

registro •· d~·· ;.1ªf .• ~~.~§1f ;,:.~·M;~j,~'.rf,~~fIK .. ~,;r;,,·i~e~~f ~.rfJ /~i:1.d~~inio 
P.úblico o de ·;uso.; comun;·.>aquéllas :.quef;ifuesen';"susceptibles de 

··~i ·· er .. 0.:·r~iig~}'e···~n\~.·.:.~.d~.ei+.•.•.;.••lfa~s~~¿fi•·¡'·~i'.'!;id~{{~~'.,~~~,';e{~c:i~n a la 
proced~~~i~.; u· . fu'~~~~~·í~~> ~t~';';: .. 1: 

.;i.:.-.: .. -~ \-!~~''; ;.:.::.~; ·' . _-:~,~. ·;····:.• .. ., '-'-~ _,::~. ,~·:;'.;. ' > --
--- .. ,~:_-·, \-.''.<: ,·r> ... _. 

,,.,... :·~(',; ~-,". .-' ·' \. .- -, 

:'¿~7º aspectd\ d~ ~iiiJ~1~f importancia fue 

el cambio ·del· sistema··. ~~ra él' registro' ·de. u~~ Marca, pues 

. :i:Et·~i~;~j~~~íit~:i~~i~~I{f i~if ~:: .. 
· Aslmi~~g¿;~~~ }%~~t.ablec~~E·~1¡11pr,ec~t~m~e~fC>ii:~~;:;op~si~.i~n 'por 

•·· ... ~ª~.t~~· ... ;:~~.~'.;~~.~~:i~~~:~ \~}f··~~~~~~~H~2~jj\;f~~·~·~~~1:~:~·~:lt·····:·· Dicho· 
: .. procedimie~to.;¡'.dispon a;·,~:.que.~:en·í::caso.:•,:de/.encontrarse "en. regla 
, : , : _ · .. ·'. :· :· ;_:: ·.~:t:~_J;:: >(! 1:·::::·y:i;\:s:~~1g~~~~~l:.:;~,;1,~t~:'. .. t~·;1-~/?~'.:?,~;{?}t:~f;'; .í~ti:\·:\~;;"~~-~~:/t~.:;:·<t::~\~::--.·;.--<: :- -·-::·>-.. · :: : : . -- - · -

todos • 1~~ 'docym~Jt~syp\:e·~:".~~~~g~; s¡: ~'7X ~r'?cederia a hacer una 

::;:~I~·'it1Jitii~ff t~~T¡~~if~~~~f :~r~:··~:-:: ·:::~::r :: 
regist'rar, .dé:'fal manera.'c:Iue; tomadas ambas en conjunto o 

6 Articulo .l ·. 
7 Articulo 1. 
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atendiendo a los elementos que hayan sido reservados, puedan 

confundirseª. 

En lo referente a la vigencia del 

registro¡ el artícu1o 24· señalaba que. sería· de 20 años, 

contados .. ª ~arti~ ~~ ia·:¿dha· y:~~~¡·~~: p~e~,eritac~cSn. de. la 

. ª:~:I~~~~i~~~!J~~iltlf !l~~)J(;~~f l:¡¡~~;:~~~ 
registro'; .. se '. designará ;:carric.: f échii.~legaL:; de'J.la' , Mar.ca· {y iserv irá· 

· :2i:t:.~::~r :.::;~:~~tW:f ~~l~tlt•,•.·'·,p.,• ... ·,·.:.:.:• .. •.•.•l,.~.~.t ... •.•.:.:~,.~~.f t :~1::¡~ •· 
7_'<~:·''.,;'.:'; ,. "~~~~· ._ - ~ ' ~- ,,:,:~-~>~-.---. 

. --"' . <~_,:· -y. . ~ )2:;~-}. ~·-~:/'.:'.} '-,:;· >~ ~ .. ~~~:.<}~·:;: -

::··~~.q:.~.~·::: ~;;;J~~Jl~1ti~~f ~~~~~l~~E~EE::: 
Industriál, .de '}f:l·~~tl;'.'.. i~~i~-,~~%~:~~~~~~#.t~6~'.;. ~~se·· en 1as 

. legislaé:iones.: anteri'ores'i' :. o· ,;semejante, '.··de .manera que 

invadier~ l~s deie~h·oii.·Á~;:(Ee;i'~~~bs'~~ · ~~·:· ¡ 

·~ ,-. ,_, ... , - ·;-.··.·,: ·,¡_.}_;:,:~:'.:. ::., 
··, -., ~i 

:·;; - .. ~.·. -.. , " ::- _:,." 

'oeÜti~." ·a,~~~':¡,%ápit~lb ;rv; se. enumeraban, de 

manera concreta!, '.·:J.as i.. ba~sa:¡,¡:: que :;.'ocásiC>nabarÍ . la nulidad y 
.-.::'.\-';~;,::;.¡.'.f~;.: 

extinción del registro: de'<un.a Mii:rpa .. · En términos generales, 

se conservaron iá~ , d~'~b~si'C:f.;j~e~ de la Ley anterior, de 
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acuerdo a las cuales, la nulidad del registro era proceden~e 

cuando dicho registro se hubiera efectuado en·contraposición 

a las normas y disposiciones indicadas ·por_ ·la· Ley. 
' : 

En el' ~~;lttf~- ' r~·{:cio;a'.~~ con la 

:·'•':~::::•n. ~µ;f :~~Y~~;JiJ~~~i~¡riv~;l~i:~~~r;;:: 
sign:Í.¿_¿at'i~Í3\· ·:•En'-' todo_:t:·lOJ'.relacionado;;ccon·:,•la_persecución de 

~::.;:~;,;;,:i~~.~;1~1[~l~lt~~t lli~~,;;,f~~~~;·: 
_declaración <'adminis_trativayespecífica <del';:\Departamento .•de . la 

.·~~gg;if f f ~~lllf f l!f J~!t f~!t~ l~fü~~~ 
judicialmente su: revocación':;::;,:;;: ,.,,, 

. , ': ~~~ . ' ' f~.~ '·<~.~,·~·_:' '.. . ..,., 
'e·:.··.:-~::,'.; ';,·;~.. ..' ;~;· ;":--. ~. ' '~~' 

. -:;· - "' •· :O.jo, ·, 
• • • • , ...--· o ., ,. , º '.~:~;,. ,-~: .. :::'..'. : :.\:~,·~-~ ~ "~~~:r>· ~:-:·:·.> < ·~-- ... 

:'i\. :':•' Segu~ 1 ~1: :artíc,ulo : _5_9 se señalaba que la 

declar~~~:~•~Ú~)~'.f~l~t,~:~~,f~;6.t$.0B;~,~-'.:_~j; Marca, Nombre o Aviso 
Comerc;:~al'' se'i:haría;'.:i,~dmin~f!t:i:;ativamente -por el Departamento 

::1·1rr~f t1i~~f ~~~~~~~~~1~~tit.:.: ::::~:~:· ,:::::: 
ex~~dit;:, su '' déi:-e~ho: _p;;rá · demandar judicialmente la 

., 

revocación. 

Tál como lo señalaba el artículo 60, si 

la declaración administrativa quedaba firme, el Departamento 
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de la Propiedad Industrial la haría del conocimiento de la 

Procuraduría General de la República, para. que s.e ejercitara 

la acciónpenal correspondiente .. 

• •• < ·.·,. -

,Si la resolucióri administrativa fuese 

recurrida, y la autoridad judf~i~i-:i~~- ~Ó~Ú~ma's~,> .ésta, de 

oficio, haría la consigna6i~~-a·r MiI1:i.~-~~ri~ 'Í?úbl:i,'7';>·: 
. ;~:: . ~' . 

~··_;. >±.'.!: ., .';' 

·se: podía,' 1r;ci~·~1,;~;r;:d.~6i~.t~i a .:J?~t:ición 

::,::. p::::º'~'";:~~~t::~~~;i~~~e~~~itf ~f ;'.f 1:;1::~:: 
imitados o usados '.: ilegalnienté;· c'jpeJ::9: •csiéi.inpre•·icY'. ~·cuando se 

<·!~::~· ,'• ·· .. , <\--1.• -;!!};·; .,., .• - ,-, ' ''.~!(d•.,,;t:· ' .. ;\ '·-. ·-· . \!"•· 

:::::·:· p.:;:.:::::~.;::i~~Ji~~1.rt~~ii~~f ,;:~~~~~,,;~ 1o• 

.. · . .· · Eri~' <l~~~)j~~M~~~ci~.· ~~\ que. i:· r~solución 
administr~Úv~. ~ub.i.~~li; '.;'qu;;;·~~-~"C,,~·:;f:L.~m~~t;· y ·cJ~a· vez· que el 

M:i.riistériO .·. PGbl¡.::c; cons~g~~ia~·:ei?':c:;;G¡O-" ~i Juez•. competente, 
,·. . ·: ,- ',1' f· 

éste de ofiCio mandarí<l : ;su!ip~;,:der la. explota;;i6I1, sin 
, - •;_ 

necesidad de requisito:alguno. 

Lo anterior con fundamento en el artículo 

61. 

Se determinaba el principio· de 

supletoriedad del Código Penal en el Artículo 88, que 

establecía que cuando se cometiera un delito o. una falta de 
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la que no se hablara en la Ley, Y, cuya .p~na. estuviese 

señalada en el Código Penal.· del Distrito. Federal, así como en 

todo lo relativo· a las. reglas 'genérales k6bie deÚto~ y 

faltas, grados. ~el .. 'aeÜ to • i~t~~¿~nH:' ;~8j~ui~c;f~¡{;~~ · penas, 

responsabi.li~::jI;,F~~H~~f tt!1Yi?~~~t~i;~.:t~:f.~~É~,;~{9,~~<s~·+~··. · E7Y·.··. ·no 
hubiera•. algún; precepto'! especial<.sobre :·tales·:. asuntós /,.: deberían. 

-:-;~- ;'.¡; •. ~·..._ ~·.e 1~ ¡,, ~ r,, •« ·, ~"·~~'·:·<"::,:¡:-:·•"> • ···;•, 
. observarse Íaii};((reglaéi; °?deÍ; :, i#P~~~~~°. ~.Código .. J?enal; ... cuyos 

p~eceipt68.'sé··a~b'iaral:í~~:· , ;~1. ·¡~~t6~i6~ . ~n toda la :~~pÓbÜca, 
·." ·. ·,. "º 

tratándose de l'ia'rca~.' 

siguiendb con· el de 

sup1etori~~ad cie1 códi96 'i?~~~:L, :1·· ~i-tícu;o. ~9 .~·~~~~1ecía la 
'. ·, .. , ... : ,·,~.>.:·:· -": ,'·./..:.":.'·'-· ::_: __ ... -·'.·,/._-,'. .-.... :··:·.><-- ;•·:"· ·: .: 

c:omp'etencia · de los . Tri~~naÍes j de la:; F.~/le.r,ac;:,ión·: ¡:>ara conocer 

de ,los ,delitos y. fé>.lt~~'.:~r<i~~~fC:,'~ '.y!{bk'~'ti~~~Ó~ 'pÓrfla Ley~ y 

determi~aba definid;_,a~~iíte/ia'''~i'ípl.ii!É'O~'.ú;ci~<l ;de~ \::6c:ii9t, Penal 

del oi~~rito Feder~l· y T~r~i~~~g~~(·"·::;J:' .:,: .;.· , :.: 

·-;'~ r:~·. ;.;·~,.¿:~:~-L, :~fiL :·!-'.,:>~ ~~:F¡::· r:.:::}_;i r~ ~ _ -.·.~ 
~' ··,,'.'fA' ~;:;:.. ·" - ~--.:: · --:::· ~:, --- - · 

'ºdª ••"'ª"º'" i~:~~¡,~(~~~t¿7~~;¡i~j&~jf jif tXt:~z:. q~: 
relaci()na~a con . la~ ';~a~~~S/ de,: qlle :'.?~; OCll¡:>~;~', .1,f'd··~Y,; sería 

::mp~:~:. :. :f,t .. :.:.·1,. o~Pª.~S~F~?~,6'/d.~Ji~¡;:~;;~~i~~~d··.'.;:.· .. 0f !P~~;±.1:.~L.·~.'a.:'·1·:·· ..... ~.: .·o'ichci 
'. o,rd~~a:i-ía,~· li;i\ 'P.ti~;~c~C:~~·~: :, , . en: la 

Gaceta, i);, las ~~6G6io~~~ •,que :.~o~re;9p<:l~d~;,;·ra~ . ~n · los 

expediente~; 

El capítulo XI, establ'ecía el 

procedimiento· para los juicios del orden penal. 
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La sustanciación del procedimiento se 

haría de acuerdo con las disposiciones 

estuvieran contenidas en el Código de 

Federales en mat~ria penal;º;. 

relativas que 

Procedimientos 

Segúri eL artÍ.cuÚi 1.13'~ la .acbiÓ~. civil 

pro:veniente de. la ~~~al,: que se establecía , según é la Ley, 

:~í:º~:::ft)f ;~r;~\~.:t~7'tizp;j. ~,:~~~~r~1~:~:~í:;::~:-: 
est~~o ~e s~1'te~cia . s.in ·que hu~-i~;f~ '~§~:7,iui~?\~¡'~'.~f+.~i;¡al'.: se. 

súspendería el in~i~~~~~, .'2ivil./'11as.Wa' i.:q~e·' .'-~1>._e:fimir1~1 se 

encontrase en el mismo estad?• :;·~ª1::'1 q~'e ;:fu6ia'h'i:fa,ii~a6~ en la 

misma sentencia. ·'-··;·'·~> T~{· ::;{,· >·Z' ,'·~"/, 

>· ' 
' '· . - ;:.~, 

Final~ehie' se deterriÍinó las: ''Marcas 

registradas vigent~s en ;1:Ue~~a, ,.en;:Ciue;,~ntras~ eÍÍ: :v:igor ••1a 

conseiJ~·i:(ia/ l:ii~:r~;;.,· ;y éa1.~?.,;·~>que ;;;la;S: leyes 

les ,~ C:oné::e.dieron; . ' ·pero!;'. 's1.úi1' · '.r~riC>vacicmes 
Ley, deberían 

respectivas 
~:·'..· · .. · .. ~- > l 

subsecuentes . se. naríari. en. ·base 

examen de no:Y:~d~~··.;· 
a la, Ley . de 1928 y p:re:vio 

Los· tres últimos artículos transitorios 

señalab.an que. la Ley C:om~~zaría a regir desde el lo. de Enero 

de 1929 ;· setde:r~g~ba la Ley de :l903; yse facultaba al Poder 

10 Artículo·112·. 
11 Articulo 119 Transitorio. 
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Ejecutivo para expedir las disposiciones reglamentarias de la 
Ley12

• 

La regulación de ias··· disposiciones 

señaladas·· en• esta . L~y. se. endomei:idó; al Regla;e~to de , 1,ª . ~ey. de · 

Marcas. y cíe··Avis.;s•;y,Nombresc§.~erC:iaies,••ªei/ü·c:Íé.~~icieÍnbre 

. ::gi~<:/ c:;:::~:i:1:;t:.;::::t;t.: ... u.'~.:.~: .. ·.t:::y··~·.···:··v:,···.e ... •.'..····.ª .•.•. ·.·.ª.·.···:s.~ •. ·_·.d.·,:: .•. c .•. u:······.·.·.········1, •. :.·.s·'.·_·.e···············:o·· .. •.Y·.r.•.n.•,: ... ····.·.;.•;: .. ,•.·.·.•.·.•· .• •.·.•:.•····n······.· •.. •.•.•.·.•1:,• .. · ... t.•l·,·····e·'. .•. ~e···.·,··.;·:··:·':_._'··~··:····;_'.·.·.·.·.·.a· .. :n···s··.··.:l .. •.:_:···c·;······.·.···.······: .. :l···_···.·.· .. ·.:·.6·: .. d·.·.·.·.·.·.•.[.1,•e•.·•.·.·.:.)E ::::::::~ón ·f:e18i!'lb~;~t~~~~t~~~~~'fga~f . · · . . · ¡;las 

Marcas, Avisos y. Nombi~s f'¿'()~~i:~i~'i~:';·~'· ~~d~·{·¿~ ·P~~a:~.s~iú:i Í:ar 
el registro de uri~i:Ma.f8~·:5:~tg/;\ · .. 

. <~''.1:.;·:~·- ;;' ,· , '>.'. 

muchos ·de· 

<::'\ ~·!'..;:. ' . 
' ~;~:;'-. .- .... - . -- . . -

esta . ··\;#ene;" gr~rí . im.i;>ortancia 
io~ ; concieipfos •. · ... en. aquel tiempo,·· 

Ley· porque 

verdaderas 
inn()vacfones }". si_gi:;ei:i • 'teniendo 

nuestros~ias: 
y aplicación hasta 

Se estableció : la obligación de. usar la 
leyenda ~-Hecho en México.••. en los productos elaborado.s en· el 
país. 

. . 
Con esta· Ley.·:: s.e• ·separaron• los . conceptos 

éle delito penal y ·delito ·establecido• ·~~:;la. legislcición 
marcaria,. · pudiéndosele •llamar. ':delito ,:,.llÍarca;io/. que> en la 

anterior; no. se . > P<;'dían llegar. · ¡; · ~esg.losar . 'claramente. 
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'Inclusive era la propia Ley de 1903, la que establecía 
-. ,·· ' 

penalidades y multas y había ·una remisión especial al Código 

Penal, sólo en el caso de los delitos. no. ~~ncion.ados en la. 

propia Ley, pe:ro que si t~vieran. una atenciÓn ,.,;i;ipeCia·l en el 

multicitado Código. 

general, 

·:·. :: '; .·'·~ ~ ~" 

Además . dicha Ley ·hacía· ui:i· · :.··~~foque 

cuando m.,;no~, 'de los dell tos marC::~~¡;~:, y. con· ello 
-·. . .. ·.· , :•:: '- ... :.:..;·;·:·;_._;.·. __ 

dejaba menos pd,sibHidades de so1Uci6ri ü<cé>c:Íigci Penal:; < . 
. ·,"-\ e-'.·" ~: .. '~· .. ~n -~·:;",.~< ?~~-: .. :.'{,.~_~:-~- ,. -

::na~'.2'; pu:¡~~7J~;~~~f,;~tf ~Ñ~il~~~i~~J~~~d::: 
terreno .marcario',:.para< convertirse!~·en:>pe.nal·;·Y:¡esí:~decir; ··:que el 

-, · -- · --~:_ -1~::;~- ~.::·
0

lf'.:~~~-:~~,:~~--; :,-¡:, __ -,;,;~~;r2)~tC~)!ti; ~;~1_;~-.(~;~~\:;:~~~i:::t:;~:··~.,:~%~~~1.~'br~:;-)~:} :,-. : :-<::·.: 
deii'l:ó .. )?enái .. pud1era·::abáorber<'•'en'magriitud1;'al:-{marcar10 .. y dejar 

• : , -:. - . · -- _ ·_. ,.,_;, _;· .,.- -. -., "~ ·i_">-J ·" ,_~:t· .. J ~-:,;;.!7~;-~_:,:-s{J~;/-~--~~~~; .. :-~.;~:!.~\~\~:·r~:-~¡:\~.\~·\\ :_~'-
·.un : poco::"de\: ::lado'' ia" ·responsabilidad '~en:..,e'se\>terreno. Pero 

,. - _,;,,-; •_, 5: -. ·i,'' ·' 1 '\i,.,,~~;:J;'·"_·.1,/<' ',-:,>•-; . '••'.~ .·: -· ,, • • --. 

tampoco· .se ',~uec1e' ;~ega'rzé:ii.i~: es;}u~á lay~aá'.iiiªi;;~~n~abiei por su 

fuerz;;i. y amplj_tüa> · 

Se podría d~cii- que es un· arma de dos 

filos. 

; :, , s ·.' :_: :· . • • , . ~ . • ' :- . ·. . ' 

A mf juicio; es de considerarse que las 

tipÜicadas. :comÓ ''.{~;f~¡~~¡~n de• marcas engloban 
' . . - . . ' ' '·: .. ' .. : · .. ; _.. ,. ' ·. ~:::-'- ';.:..:. ·., . "-; 

conductas 

. tanto la esfera' de tái. terrehc:i/?é:omCÍ ·la .penal f. y que se trata 

efectivam~nte de ... ué:del,~§o•,:l?~tc~iJro~:mfre':ºrnc;~~.lJ.',aail'~,.'· .'~~ que existen 

marcas' que . su i sl~lií~ie/'. ~~Í.;r ,;;; . .rebasa la esfera 

jurídica d~' per~onaii:'aa'cl.( · él.bél.rc:ando ;J?or . completo el ámbito 
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común, y en consecuencia, así deben ser considerádas para el 

grado del delito y por ende castigadas con privación de 

libertad. 
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5. LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DEL 31 DE 

DICIEMBRE DE 1942 

5.1. CITAS AL PIE DE PAGINA 

1.- ARTICULO 105, FRACCIÓN XIV. 

DIARIO OFICIAL DE 31 DE DICIEMBRE DE 

1942. 

2.- ARTICULO 119. 

DIARIO· OFICIAL: DE ;31 DE DICIEMBRE DE 

1942. 
' .. ' 

,.,. 
3. - DE EL ARTI.CULO .iB~ AL. ARTICULO 188. 

DIARIO ·oFiéiAL· ~E 31 DE DICIEMBRE DE 

1942 -'· 

4. - TITULO VII. · 

DIARIO OFIÓAL DE 31 . DE DICIEMBRE DE 

1942. 
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Segúri ,la exposición de motivos, esta Ley 

conserva en general; los sistemas y principios 

fundamentales .de las {ey~.S, .ant;,;riore~¡· ,•,y.en.\?ª mlsm~; se 

precisan y >de~in~n. ',clara~ente, }los: ~e~écho~ 'Íelativ~s~',, la . 

. ,~'r.ºp·~.~ci:.~;· •• ·~,~~~'~5~:t~t"J:A:~~r,~,~·.r~.~~~~.~~:.~r"t:,~i#H(~~*~~~e~·.··,. los, 
.. intereses;;.de ,:·.l_os .;·t l. t ulares:•:Y, ·los\~del"; publico .:,,,;,r.;a'¡'.Ley,:•'.toma en 

:-::::;, , , --: ·:·:~-:~:/ :._\!Y~-.~-'.~.-:~;;5f:· ··.\~~'.:¡::·c;\~~-if;,:~h'.f{-:~~t::~;y;.~>;:.<R~~:.~-{:~;f;~:-~'~.;:J~~-'.-'t?~t;~::,;_:~X~r:J.X~~~;/:l!!~+ t~:~:yr;~_'·;·--~·-':·;,::;<: .. : -· _, ·-: . 
cuenta> t.ambién ~·;)los :~¡;ir incipios ;c,uni versalm'ente/,a.dmitidos ·.·de la 
· · :\,:;-:- :_· -;~;:r(::~:.:·. >~~:;:: ·J:Y ~;~ .. H,:i~ /'.·:.~?~-!·¿: ·:[~:~\:·-~-:-;,;;~-~~:~;if{:~.:~-).~!:t:-~ '~-)<f:+:~~{~~~-:r:~~~Ji::2i;~~~:,-.~~]~i<~ ... ::·:'¡:~~X~: \~Ii:l: ·\:.,:'..~.-~- :- ~::,': ·.~-. , 

Convencion •:._de;\.Unión·pde!:;París :'..de?;•·1883 /';,¡para·;2la11protección de 
1
.-••• ·:\ , .;i ':~·\;.;, ·.,:;:\·:~·> :.'/'.::~:~:-}:\-~\¡,;'~>:~;:', ·: :-1~-~-... ?-~N-;~:, :/n. :~, ·:>>}~;:.-r~~:'.:1;.:1x%::~;·:!-~~··;; -(~:!;;;'.~··;.::·t::/>':<::;;;,:.:;;:\;:::;~_:··_ -~ ,·:.'..::- · -·, 
la.>Propiedad ·.Indu'strial ;;;:a)la~éque·.· se ,'ádhirió.'. México;· :el 7 de 

' ' • : •• • ' 

0

',c~~~.;, J,'·,~;'° •·;f.'. :,: '0·>~.! , •(::;('.. .. :~:l-~\·0 _,.;¡.' '-,_- • ~> • .· ·,
1

_. . > ;''.C.:·· :-',,...._ ;:/C: 

septiembre :cdé ··1903•r;Piamulgáda''e1: 31 'de··, aid;;~b~é de· 1942 
',;- ·¡ •. .c .. ,. • 

p~r el ~ntoncé~ ~i-é~.i.dé~~e ~)ÁvÍ.1a camacho. 

5.2. PRINCIPIOS RECTORES 

En esta Ley se consideraron diversas 

innovaciones en lo que a Propiedad Industrial se refiere. 

Se consignaron reglas pa;ra'. ,evlhai"' que se 

dispusiera. :de· los registro,s, marcarios' de 'forma tal, que 

~:::::::ªa :;~:;=::~~~~lJ~i~~Jitrf ~::t::t::. delo Ma:::: 
:.; . 

Ha.ata . .,la entrada en vigor de esta Ley se 

contempló, en. las ~eg{slaci~~~~ ~obre propiedad industrial, 
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la prohibición del registro como Marca, de palabras de 

lenguas vivas·extranjeras. 

negaba· el registro de Marcas 

constituidas f,i91:1ras, denominaciones o 

descriptivas dé'. los >productos ,.q\le t:iat~ian de 

iric~uye~d~ l.~s · adj~t¡~os ;.6á{ifi~at.i;,c;s 'y;g~rltil.i~ios. 
-· . - :'.í ".:· . 'i; -

-", 
'" 'i- •,; 

frases 

amparar, 

:_ Estab1eC:'ía ~·~\reglas 
', ',, . . ~,, - ,_, ' · .. , , . ,. 

el. regl.eit:io "~i~~'·:}\r.i~l:c~~~' ,ciue impedir 

más estrictas para 

engañasen al P.úblico, 

incluyendo,. ias/~~·: ci8rii3tit:;:!yéeien falsas indicaciones sobre 
- < - . • ',<-.:: - . ".: "<:-~~~ 

la .naturalezá u. ):>rigeN, de . las mercancías o sobre ·las 

cualidade~· de. los: pi6a~cs?'á. 
~::- >; ·,. 

:._ ~- - <:·;._,-

~:--'"~',;·se··:> ·-:·~~t-abfeci6 ·que no ·se-.:_ _adnliti-ría -' a 
.,. '···-.--,- '. .. ·. ·' -

registro, · Jná · M~rc~'¡ q.·.·.•·.:i.· .. e. •!,'fuese igual o tan pai~C::¡ci~ ;;~,c:>tra 
. • - • !', -~.-:.-~-; •, -- ;;-::·; ._.,-. - ·; ·: 

arli:erior'me,rit~Z -' reef,~~~taci~; que · ... tomadas e; . en, ;:[c_o'r{j unte) . o · 

ateridiehdo''-á?' i,f;si ·.f~reiñé~to~ · CJ~e: .:hu~ie~es~· ~"~cic>{Hl:~~é'l:·v~ci6s, 
p{idier¡n Úegarta ;/co~-fu,naif~e_,•( ,ªd~.~ás_' se• determinaban• los 

casos kI1<' ~e '·ei~ coneiid~r'ába .. qÚ.e·' ~f~~~aban <derechos 
'-.:1.',' 

adquirido#',. ; ' 

aquellas Marcas 

se coritempió la 

.. constituidas 

'· \ ·.• ·. ·, .· 

limitació~ al registro de 

siinpÍes colores 

.i..isladamente, · a menos que~ .estuviesen ~combinados :ó _acompañados 

13 Articulo ios, fraCci6n x1v. 
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de elementos tales; . como signos o deno.minaciones que 

tuviesen un carácter particu.lar o distin.tivo. 

: ". ' J •• ~ " : ' " • ' • '. • • • • ; .. • 

.se coritii~i?l,ó >háC::ia,c, las marcas la 

cobertura totál .de una fla'.se '.bbr5uri·~~¿fo:;,:~~~is\~~o, y con la 

úniC:a condición d~ :,C:ub:riJ:" .·.1~~ ~;fa~;~:;h~~,~~f~~~~~~Ji~rltes14 : . 

•/;' ; > .~ • ., ' ~;.¡_,;?;:~: ·:~~ • .~''~·:"< r .~ .... ·.···:: ••• ·.·.·.·.·.-_: ••• ·:·.~·.:.··:·.~.· : ·. ~-) • \;; ·)-!.\.~ ~'f~/~~;· . 
<{/:' ·' .. ., ·:<; 

Eri C:ti~rito á;:ia::V:ige~'d.a.:Cieú;;registro, ·que 
•" ·, '-, ::1~ :;.· ; / :_',: ; 

1\n~, . era·a,~··}rn:r·ae' ñnoo'sv,a;bJtlte·.~.".;···e~i:.ef:;'.ordenamÚmto se 
años;•· 'si~nao'. . i~a~fi~ida~~nte por 

e~ la Ley de 

redujo a 10 

peri9dos de ii'~u~J. '_c:lura~i6~ ;. . ·: .. :.•·' ' '.> '.\t~,'.'.,< 
J.'•'' 

'\;~':_ 

··/ ,-· .. " 

artículo 140 'ini:r?c:l~:J:ó .la obligación El 

'usarse. -t:~i,'•y_;' C:61tl~;. había 

registrada. y agregó qt.Íe toda> inod.i·fi.&aci'ói'i' ··CJ.e. .•·lc;s elementos 

constitutivo_s, era motivo.de nuevá:~C>ii~itud_i·~~:.;~~istro. 

de que la Marca 'debía sido 

, ~)Y;:; ··'<1'~>~ :•.,~;f..,, -~'· .. ·, . 

- ~·:: .. -'.:~'.{..-:- -:\.':; \ ::.'t~\--~.:-J~~~f::::·~u::·::~\<~-,.:t:;t>:{~~~·~:·.; .. ~ .. 
. :sé reform6.-:tainbién¡'.tel''J.precepto referente 

:· .\; . :.: .. ·:i~:~· ·:·~.: . .f·· .. : }:::i. :~.J'.:F+:>;.~~;~~'/:.' ·~4,:;~ :_:··~.~~~'.:,: '[\:;/'., ·; 
a ·Marcas de uso· obl:igato'J:'i.o;{::y":;~añadiendo:,. ;que se debía 

expresar la .· ,~~i~~c~~h\'t'..~~-~t~f;~,_::~e~~t~5t;/;y,: el nombre del 
propie~·¡;¡;ic:> .. del . est'ablecimiento·,.;;en'·''donde· -: se elaboraba el 

producto. ' y ~i est~b~· ;6 ~o ,;~~¡:~:~~~~\'.~~'. '.nlsma. 
,·~,: 1'. 

l ·- .·,,.:._ :.··;~-~) 1 '.; ·;.· _·: ' 

En·• cuanto .. ª '.la· ·transmlsióri de derechos 
. . . 

que 'Confé:i:'ía' ei ~egiÍ3trc;; de 'r.f~~c~s> se consignaron diversos 

ord~nalriie~tos para re~u¡ar su ~egistrc;; arite la Secretaría de 

... " ' ' 
, Artículo 119, 1 
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Economía Nacional. En el artículo 175 de esta Ley, se 

estableció la limitación, del registro de transmisión de 

alguna Marca'. ligada, si· no se :transferían a la misma persona 

física o inoral todas ellas.: 

:,· :0, ~a}secretaria de Economía Nacionai,' podía 

a solicitud d~1' t:.i~i1iar.·/de/una Marca registrad¡;¡ • ciúr¡;¡11te 1 la 

:::::¡:.::.!:::~~~:;~¡~~t~¡t;7!J~~~~;~~i}J'.:,;~~~~11~~: 
si existí.a'. un :~egist:~o O:ant'er~oi ¡;·:Vi~~ZÍ:te ';que filer~;"' iguál ·. o 

semej atitef o'c~ycis '~erechoEI. se ~ii~~I1i~a:;;.~n" {~j~a'fü~~·~.f· . ' 1 

.,;.,;-t.·- , __ : .. : . ':· ' 
.. - . ,··,-··';:f· 

-., ·_:- ';·' .:~·:.·.~' .. :_- '._:_., -~ -., ,· -:-.· "~'.!·"'.'. ';:' ---~ ' 

diapoaicionea . orien:d./:g

1
::::: qu:• ,.}~rK~~~?;i";tf: 

comerciantes ·que emplearan Marcas registraC[as, C>~1 ~ct;~I~W::f~:i.~nE!~ 
el ' pais, trataran de: .~~~~.~~~~ .;.~P~.denCia 

extranjera en . ':'i~~ud de que. prod~cto~' .~;1~M:t~~;~s.~~:d~ . buena 

calidad, . se·. hacían' pasar como extranjerós;'1i:;,'é:onfundiendo· al 

elaborados en 

<--~>.,:_e: 

consumidor y en cl.E!tr:i.~ento de la indústdá:;riac'icmal. 
,. ;,')-

~is~~~6 ·~ue·; ·.· ei 
~nd~~t~·¡ai; '. deberíán · ·· ~~b12carse 

Se la Gaceta 

Propiedad todos 

de la 

aquellos 
': ·. » ·--·-'< : :: -:·, __ :;:;:>:' 

actos que afectaban' los 'ae.rech.;s. d.e :Propiedad Industrial". 

15 Del articulo 184 al artículo 188. 
16

Titulo VII. 
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El Reglamento de esta ·Ley fue promulgado 

para su publicación y'observancia el, 31 de DÚ:iernbre de· 1942, 

y con estas dis~osiciC>ri~s se reguló la , a~l.1c,~C:i~A .de la Ley 
, - . , ,;, ... 

de la mioma fecha. p¿~·. ~~cree" 2 ;; ~~ jidl,;Le' ;,;, • "" ' 
se estableció.~"' . 1~, entbnc;;;l3s~cfeta':r1~ i~e'T;~~~~;n~:r,~~ciÓna1 

. ·.';i ; • ,-.,~:,. -. ' '" ',:,:, .,·:,.,·.t., 

podría· deciarari:.e1/usC> C>b'1igatorici"C1~'Mar;;as én:·a:rtiC:u1os·. é;iue 

por' su oZ:ig;~;.;· n'atÜra~,~~: ~·. ~r:>ii6~~i6~·, :.~'~s¡,¡ ·~~Úcionen 
estre.ch;;me~te' ;:; ~~.P >l~· . :b6n~~Í~: 'del ~aí'~ y •. A~ necesidades 

se reformó la 

Ley ·de · la · Pro;i~dél~ ./Industri~l, · ..•. aciarando. y señalando las 

leyendas e >i~?1iqad~~~fl3,':;,<:!ue' :debí~ri 'contener los artículos 

sujetos • a' MaicasLd~; uáO;"obil9á.toriC>: : 
, ,- ;·'._~]_,;;/_~%\ -.. ?-- 1: ~:;:_ i9,~- {V'. -:.::-"::· 

- ;;/;':'~·:.:{\~~ ~~:¿~::,. ;_~,,_:c-·r,~- .. _, ";-.~-1~;"! /}~" 

'·.·, .· . ·. 2/~,}ft~Í:~~;;;,i~ri~~~¿~~~~·;:~~~~:~}. · c:.on , motivo de·· los ·Juegos 
Olímpicos /que;.·,''sel}celebraron;,·en !el. J?'ais' ~h .. ~19·6~;. y a:. fin de 

c~n~~ºf!~.J·~:~j;i}J;lti;{~~~~~H~\~r:i~~;{~:";~~,~r~;~ .. :J·t{Eªf~,º¿~nac~~Ilea. 
c':"rresp_ondient:es)j aLdi.cho ~· e"ento -;::y;_ccon . , fecha ii 16 :;é de "..Die iembre 

. · ·: "!. · ·, ;::~:·}\~~ ~~f;~:¡x;:iW7.~f:.~<:~~-~¿;.::~~;'1r~~~··~F:"~¡~~~~·\';:}~~~·:r:.:~~r;.:t~1!:~'~{ .. ~~.~¡1·i· ~:tY·' ~ :;;_~~nr~~\~~~~~:?~·:;-.:?-. :.t.;;; : :. ·<·> 
de 19G6; ·<s7,1·~uJ:ll~c~~'"Tn ~·.7l'·)Diart()J1,~fl.c!~1, t~n"·'~~~?to·<c;¡ue 

a~ic93.~f ii.zti~E~ki~~*;z~1~~¿;;~p1~~~d .... :ii.~~~~~~~{:.~::~~:t~~~tt:c¡~ndo 
que,, no 'F~;tadmi.t:irían ,:á ~i-e'si.~tr'o como.• Marca~'ielkr;emblema , del 

é~mit0é, 'ó'i?f~ii~~· · :l:nt~rnacional y los .. ~J.·~~~Üfos{ ~e··· lo 

inte~rél~;.·:~~f·· como las denominaciones' oÍí~~f~i'.g( :'otithpia y 



juegos olímpicos; además, se hicieron .diversas 

modificaciones a la Ley .a fin de ·sancionar el ~s·o lndebido de 

los conceptos antes citados .. 

::~:·· 

9tra m~d.iú6iie:i~n que, s~f;L5 ·. e.si:;e cuerpo 

::g~:::::~'f f i1~¡~~~f ~i~~= i~l{~i~(W:~t:::c::~~ 
México se. compromet'i6',7a),protegerlai"<la·:Ley•:·de~, la· materia no 

.·:'./,~· -, ,,·.;_:>~· ··-:f.-t}\hú. :::·;~~~~;~- :::;.i:~~ '.·-~~·:1,~;Y~~·'.~~'."J-}~~~~?;_::;.;'.t:::<:~~:?:.· :·< .. \ ~=·:.: ·. 
· cOnte'nía:· '.disposici iones <;'en·: relación,: coné;las · 

, .. z.¡-:·r~·t i.:, -~-~~~ ~::i;;/.:_·<~x"·~: 3~.r J.~:,:~ :· ~;?-;, 
-;t.;~ '·';_ ·.t··; ·.;(., --·~: / '')._::-. ::··;~,:·,._:..;;:.._·-::. ·;;_; __ ··-::·:~-: 

<·:':/~ -.•.. .;_ ' ~- { 

de F~lsifi~~c¡~n e· I~t·~t:t:~~~;;~~~~;~:;p~~t·~:~:a:: ~==: ::::::~ 
,.,. , ~:-:.\i ,':;~-::~:~-~-~_:·:i·t0,···::': ·- --~:~:L -: .. /U-

declar.ción .. de #il~i~~tlªl~í~liit·:~~ili~~~~l;• u~: 
Marca· .. ·. regist~~da,-.. ~ ªt'~ h~r.ía>~~dn1iI1istz-~t~yé\~:7n¿7/·-~o~ la. 

:::::':r::,·:¡::¡5si:~:f f jf::;f JJf ~;JJl~~f~TuZ,~t:~: · :: 
••· ·,·(.,' ' - '~. :: ; ·-~ \ :~~~. ;< .•:. -;'-~:'~r.~ ,'_:,:.. ,f_: :' 

·~:<t :<i~-- :t''l :::, .:,, ·,);"::; 
'··<~~ -- '.:::·,~· " '; -.'1"· ,!)/> 

i;•:i :.1:•.:., '',',"'" _,;·· ~<\' ,:: ·-

<. •·.•• • ~.~gún ;},,7h':~}:~f :~~.~~.:·~~~-,~;,';;f~,. ~~~ ¡~':1:i¿frd . de 
declaradión administrativa; .debería\·°oicompañarse.,;i.ui'c.'ej emplar.: de 

- , · -.. _ _ ·-:~::· · --:~:, -:_·- ·-'.:(;_.----~-~~::',_«·-~;,:/':_~-_:·é::-... ~:~_-_:;~j/'.. ·. ~:<'~-:~:-:_>:,> 1- _.::~:_;_~~-_,-!::·:(,).'./:!(:·_,.·_:<~;:_7_._;\-~>>-. <-· r -
la Marca que se 'consi~~reiuña• illliÍ::ác~6n;;;_falsifiCadémo uso 

. ilegal·, 'focticánCioíiie::16~~da.tó~;~cÍ'!:c~~e~'¿:i;~~~g~¿~·:<;,:Ei:;a.;~Ícu10 
l.9l., habiaiJii. del i~~~~.ci~l~o pa~d de d~~~b·hc;~ ~~r~ c;bte~er l.a 

' ... -;·-··-.·,-.,:, 

declaración. 
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Sería necesario un previo examen de 

novedad para la declaración, conforme al artículo 192. 

El ·artículo 193 establecía, que si 

resultare e'n :el, caso de .:.,que ·1a: Marca examinada no tuviera 

,ci~~~~J¿:~~~~1:ll~llJllt;tt~}::r:i:~~:~r:~~~:;;~ 
.·."·registrada.(y:c,,vigente\•·;;:irEl' ./articulo 194 amplia aún más las 

· ~isposidi~¿~~,,,~~;~~~-.-.·~·:····~ .. ~~~}á'.~'ig~~~~n de novedad. 
·, . • ., ;;••(: ": '" - '-·-. - .;i':",'· , ,_ ·· ;;;.c,';·~7:: · . . . '·~~~·~:- ~-:-:/r ~~2-'.~;_; (' : ::~· ,,._ .. -
,._·::~-~,;~' ·:·· .. ·~ -(;f:.-· :. ~::·-:v·- ., . ,t.-. ~0_~·~( ,_. -·.- -;~-' 

. , ·:~"c;~~~){{fiB~~fi,I:&j~~·J~M~f!}i~tifulo_ 195 señalaba que la 
·.c:·.declaración;;éadministrativa :·de·' Falsificación, Imitación o Uso 

~; .;,, ;~·,.:;-:-::~,.:-r~·=~~; ;. ;;[¡~f''. __ : h~s-~;,>:~;:~~~~ t~:~ .. :~:>k~;~:-'. :t?: -- \-.. ~ ·.: -. -~; 
.'. Ileg%1:.de;:,u~~,(~ar;~;tregisfr¡ida, se haría desde un. punto de 

:;. ~\~~~y.::{~,~~H~.g]~'··Y~i;;n~·· .~~~·j\z~ará respecto de las acciones 

civile~i'o-~~~*i~~~·q~~·· ~n:··su: s<ls~:'puediin ejer¿i:;;:r~é; ••.•. 
:·:;y - . . '· ( ''/;,. ' . ·- ' 

· ... ,; ''\ ·• :\.. 'Lofl . aitícÍJ.fofl • .. · 196 y i91'.' '3.ÍJ'a~~a!:iél.n lo 
,·,·: i·: ' 

f-efei::e~t~ a: :nC>t:i.úc'3.'C:i611·;,;'.'ih~~¡;~~é1.ci6i11·y ia ·publi~'3.6ión•·e~ la 

.~~e;~ci~t~· de ·.·1a · p~()~{~a~ci ·. l:dd¿-~¿·d~l i/ ·de . cÚ6ha 'd~crar'3.ción 
L<.:,. l.¡,' ·,· 

admin:Í.st:rativa. · 

.. . ·'' '•; .:\}'~\ 

emplee 

Cu~ridót'. se t~ate .. de una Mar,ca que se 

en la forma'. e~)~il~ ·~ay~ ~ido registrada; no podrán 
' . . - , .. ,·, ,. . ·. 

solicitarse respecto dé ·ellas .. declarac:ione~ :de Imitación o 

Uso Ilegal; con relación a," otra Marca regi.st'rél.éia con 
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anterioridad. Todo esto según lo dispuesto en el artículo 

198. 

El artículo 199 determinaba que lo 

señalado ·en el .artículo 198, no tenía aplicación cuando se 

tratara de· Marcas ·registradas. sin examen de novedad y sin 
- . . . . . - . . . -

perj~ici() de tercerC>s.-

·Lá misma Ley,. remitía .ál Título VIII, De 
' ·, .:.'. . ' ·.~··_;.'.; <.··. 

las Resporlsabi1i_da:a;,¡s ·· Penale;i. y, civiles; 

. ,~::··; . -:..;\»·i·: .:·, . .-·· . ;; 

< ;· ~:!\].:) tjti'e ,'~i~i' 6•:.ut:ü:C~é en sus productos: 

·. ·•·· M~r~~·s'.}.·.¡~~~:~f.~~~{·'t{~~:?}J1~~-~~¿_:.:;~),~~~~·~·•.i~~frs· ..•.. s.-~~~-j-~~tes·,····en 
.:l~s ~u~.se'éh~g-~~~:i.r¡d~~ac~~r¡~s,',falsas,,.de •Uná, ~aner~expresa o 

· E:,i~~~~f f~i~~!iil~!f~~i#j~~f f 2i~ill·:g~ 
en Venta 'o'Circul~c'ión' :1osJ:~fectoS :marcad()S'; . lá :_mi.bid de las 

i?e~a.s '.,· ~egún'• e1 aft:iC:l.:li~ ·2~4 > ; : 
:,··.·:i_\· 

·;.r/·, :·- · ... -·,· ·-·, ' 

,- :·_.·-,:-~-~:-~ /,.~:: -.\\.·;~ ·;:.,,.,, '-,:·..::;_.·~ ·, ":> :· ,-> ·-'.":~-. \.:_ -
Eii• ard:éulb 255 señ~labá que a_L que .sin 

conse~tÍíni~nt6·· del~ ~~efiéJ, i'._'.~~-; ui:ia ~:re~ "registrada 
-~, -,'·, ,1 ,, .... ;:. """ 

legalmente, ·la.• emP,7e,e para ;amP,a~a~7 ~i"tíc~16sts-imf1áres, _se. le 

~:;m::·:.:t:'.0::::~:::: Jit·:if ;:t;,)~§f ;zt'~;';;:,:b::::· ~: 

el 

'impondi:-án al que ponga a ~U.~.> ¿;f.e~tós '~nk0"f.1~~~~ que ·sea 
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imitación de la legalmente registrada, de tal modo que 

consideradas ambas en conjunto o atendiendo a los elementos 

de que ésta última hayan sido reservados, puedan confundirse 

una con'. o.tra. 

· : . ':__ . ·.· :'., . Señalaba también, que 'iguales penas· se 

-i~po~d~¿n aÍéqu~ ponga a sJs ~f~~t~s una ~~;ca;;qu~, ;élunque 

haya siclo regis~~aait de· ~~u~;ci~/ c~n 'ias i.~~E!ei' de · · 10 a 9 y · de 

1903 ;e~~l~~ :~¡.;¡;iy {falsifica6:i.~~: 6 . i~Ít~~ié>~ de otra 

r~~is~ra~a ;i:ori', a~~E!fi~~j_J~hO\. \ •;:'.; 

de 

:_.~: ·~··:·¿>:·~.::_~·~:;::/:?- ;;,:\:~~~/ -, ,.:_. ., 

- ,-· . 
.. :·,- _-

,e:' :'_:._; .. ':~?,-- · ':\_/ r_., • ·.,·:· 

'/,)'~~gÜn'~er: ~rt.Ícil16 ~ 2s6, se· imponía prisión 
- ,»·;--\".:;. ~~·; . ..... . . 

tres' días ·a.·.:un-)año~o.''.a'1');¡ué' realizara cualquiera de los 

actos del :z.~Í~~]_~ ~rit~~i6r _J~;c;~¿~~nte. 
~ - -,-_,_. 

C' ~- ¡ .•».·;:' ' . • ,,-. '' _<. -• ·_- - • • 

·>,7:;.::' ~~ J'. 

:(E:i:fL'~J:i::Ú:~l.6'•257): determinaba que a lo.:i 

:J:::°':~~~.·~*~~l~i~~il5itl~f }f ;::::::::· d:•b:~:.:: 
J.ega~mEl~~e·.re~is~r<l:d~}'\;,~:'.\P,~J:"~--~¡·sElr;;u~a~~s •. ilegalmente, y ·al 

:: f é!G~,1~!~jf~Z'.'.i~tl¡~[ if J.~%~~~~:º: .. ;':U~::º:~"~i:: 
a d;,s inÚ :~~~C:,~/' o, una: sola· .de> estas_ penas.· 

" "·"" <: .; :·~·--- ~J:·,' ,;.r.·.·. '!;/;\~{~~:~:·-.,~ '; '<·'-''.~ .::~~· 
'• ;· -,~ ,.-';f~----~·;· {~:~1'\ .. ,"":.---': ~·< .. :, '- .. ,,~.;: .. <:~;;,: .~;~,.:·: 

equiparabari ·a _la. i:t2i:±~fi~~~"J'~2:Jr~f~ft4~i{r~¡~ic:;!:::ti:i:n:: 
del dueÍ'ío · de._un.,;_ M<irc~::r~g\~~~;ia~;:iigiÚ~~~i:~; v~nda, ponga en 

venta o en cir~~laC:::i6'ri; l~s'/~~c:;du,~t~ei 'ci~~ '.;li~tingá esa Marca, 
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después de haber alterado, sustituido o suprimido parcial o 

totalmente la Marca ·registrada :colocada en los artículos 

amparados por la misma; :-Así cómo el que fije la Marca 

original a los. productos', de~pués de alterar éstos de una 

manera cualquiera. 

La_ pena que se impondrá será de prisión 

de tres días a un afü>, y multa de diez a mil pesos, o una 

sola de estas penas. 

se sa~cionarfL con pdsi6n de tres días a 

dos años y .multa de die,i _a' dos .:mii :pe~o~> 6 ~ri~ ~6i~:; di estas 

penas, al que hÍ.cfe~e .us6 áe,",;n~ Marca~/:ri:;'gist~~da'.é:i ·rio, que 

ya sea por su .simple.·.~~~~c_r.3);.i;~::.;~~~~~i-i~JH:fi{·7~}'e~~~~ 
indicaciones que - ia acompañen;' pte:d<m il1~'.1cir:.·~lc• púb~ico en 

:::::.·:::.t,::ºº~::·~~~:¡J¡:r !{~íJ::11f ;~:m~;~~ 
venda, ponga 'eri' venta'_ o .circúláción' efec'toa7:eu~ñálados, con.-. una' 

> , ::- :;_~-~:.::: ~ ~.:\?~:·--·\i~·1·;;,:2t~'~i},;~-;~;~rAi~~:.:{,:z.t/(~~:-~-;~~~;.r:t:if-~::\~i\~f~};~J~.{~, :'::_;}?::: ~ ;.; .:. 
Marca. , _que'_·· tenga:· los-J.vicios,:·:cdel'•''·artículo\·:ariterior; ~i'.'se : 'le 

>. . ,/ ~-:;: ,< f~~·.i-:~;·:'i{-A~~~~:'.\§_~t{ {~J,t~,¿ .. ~;;~);~~~;~ ~:{/~: ::?. '. <~·);~~t::-f :?t'k~:~~-{1;~--,~~~~!At..· L~-;~>·- -~_\': ~ / 
impondrán:·. la\i"•írii't.¡;j''''"' '.;tlas:,¡,:penas•!: •"''se .. : presumirá}!, el•.:;• dolo, 

· ~: _ . . .. ~::·: ~~ ~:·~~F . ; ,>~fü;;~:~s;~'.t'~;\,-;:~::~U!.l {-ff," .:~~.::'+: < ¡j-~/~.< ,:/::·:·~;\;i~~i~\(0::i·.::~-;~'};-. '. ;! .-.>· ~-. ;. · .. -----
cuando -- .. se::: trat!'l".'-'d ,, cas ":~nacior:iales"".que:·;'conte_ngan'. .. l'ey~ridas_ 

::pa~:i·~:i"~"i~í~~~jii~4~i~l:J~:Jr~~:~~:s::~:e~:::i~~~ . e:éx:::s a~ 
~tr~~.- ci~;:~i~~~~z ·~¿~~~si~í~ y .clara, l.a procedencia nacional 

de _los _artículos; 
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Cuando se omitan las leyendas 
,' ·. 

obligatorias,- ''en los: : productos, naci.onales. "'· amparádos por 

Marcas, ' estén é~tas' r~gist~~da~ ,' ::.· no, se .1~ )~i>iHd~á pdsión 

de ·tres ~ía~á ::iin.)9~•; ~.)~~~~~,~~~; ~.f.i~~},7::~~~~t-~~i~E~J}·~tsos,, 0 

una so.la c;ié est¡;;~: penas; En' él'. artícul_':>,, 2,~l -se'•estab~ecia. 

. . ..• ··•: · 1:;~~~l;~r¡¡,~;~;~,,~~ ,~}· zTriii:+ .:. •.. SS 

::~::::~:;;J¡;~~~~¡.:~~'.\i~.tii¡i~~f ¡t,¡l?i~~~~f ¡~:º: 
. con ·la ·oandicación');:tde·;~'{hallarse,tY;;registrada -·:;•sin1 {estarlo 

··:::lm::::~i1~~!1~~Ju~it~lrd~~~-~!:rif f '~t~-t:~2~~1:~~~:~;~ttt::::t~ 
_.M~ua_ ªr-ncC,daº_)_;_ •. -rne~g~1+s·~t.~r,éa!~d!,ra},:~_~ .. f;~~~~ae.~l;peam;re~'.an'·•-t·ot:sst~s ,: /~<a~·~¡·,§·~~;/ ~~ic'ione la 

'.•·. . > cém' no reser,vácio~;: .con la 

t~n~~ncia :' o~t·i~s_¡bl~ ·y' ni~nÜie~ta · d~ 'rí~c'e~Íos'. aparecer como 

regfstrad~s :<· 

. Se impondrá prisión _d~ :t:r~s días a un año 
- •;'' 

y multa ~·~ diez a riiit p~SO;S;.b.un.~ spla(é:J~ ef'.~~S l)enas; al que 

°:bn···_f.~ls~-~ .. ~r.~t:~jf-~fdf_sJ:~?~~~!;M~J'~-~{~9J~~;~;:~,~-1:./l~~~-·~~.io,_.- ..• ·tienda 
a _ desacreditar,_,:· los·:,.productos•:,:de;;,·,·un:,;• competidor;·,;:·; ·o ':;'que·_ por 

:::~:~::.,.:::'.~ ',i:r~i~~~~l1lf~!~Í~~::if JJ:K~ 'e::. :~ 
competidor. Básicamente;,'' ,<;?Sl:E!''\-~Jercicio d~ . éo~~~tencia 
oeEileal se regul~ en ~1 ~~t'.~cuio :'~6~ '. " ... . . . 
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Según: el. artículo 264, ·1a · acción para 

" perseguir cualquiera de . los delitos ... mencionados en el 

capítulo, corresponde él1.:~i~is~E!·i:-I~ ~dbÍic9• i..\1os iindi~~tos 
·'._-.:"'·,.,_,.. 

o Asociacion~s de' Pioa~ctg~~~}ciie¡G6~~fci:iiiril:.é~;: y/,:en' gE!n~fa1, a·· 
,.... -_:: .: .!-' ~) ¡: .. ·. -·~·~:.,<,-.. ,_ ~ > -:;;._:~ ., .. ,/:;?_:_:·-._;:·-~\c.-.... ,~~ . -::-- , ... __ ,~{;·~:·:;." :;; .. < .. ~- ~ 

toda p¡¡rsc;>na. fí~i~~ :o/moral•: .·que,•i,sec.•.·considere·fperJudicada. 
;:. ·:·. · ·-.:.~-;_;'._. ::\~ -:·:·: ;~/ '.·::.:i-f-~:-'~ ·:<:F/t:::~~'~!°~:f~:~t;:'~·;.{:°~:i~;_; ~~:~:=f ~·-:-~-~:;·;~:iT:_;·:~:;.~r-~~:~~1~:-,¡i~:· 1;'¡. }.<\-;: :- '. 

Pero una· vez iniciado:el;proceso¡,.:se::continuará·:de.;.ofic:io; 
/,:. ::· ~-.;.~.': ... : ... •.,:.·:_--r,·é;:_ ---:~-~~ ·J - ·.;x :-"::·':',:~::_:_:·;.-~~;~,e _, +;~fi<(-L>:!l·- ·--~\~X,~f~;~ .... ~~ }~?:_:_~---J~·)f ···t·.,. 

-- ,,,.. . ~· • .:.; .. _,';-·;_. _{; 1~;:/~-: ... ,_,_, -;;::.;:r;~~:,: te'.··" 

:·,··- - , - :::.:'.-,.- -· - <-:·¡' ¿:º{<'.;·---:nt· .. ~?"'::r ,., ... ::~:~: .. -'.;·:w: .. -.;.>' -~ 
,. 2.\j· ·Incl~sive • l'a· ·i~y ~~~~r~~n,;·~;.unos ·casos, 

· espe·c.ificá~o5s'cde·n:tf~-é.~~Ó~S~f Ú¡~~:t;\~,~·f.i~j.:~~},~~~fH~i",Í~u¿.~º.!·~e una 
Marca legalmente: 'registr'ada·;·i~< tenía!;'.:;. además. ·1,(e l;·;Yderecho de 

"-:_ .-. -':,'·.e ::·;<-(L ?: :\~/. :.;::'\~-'.':~HS<f":::f;~~;{h~:;;:p.:::~\(1:·· .:~t~}~~-'.ir;:;~~;{:~('.t'.~f.:~;;·+\~:':~:;·{\L-:~ '~~:~.F: ._,;·: ::·:·-· · .. ~ '.: - : 
exigir ·al 'ª~}.~~; d:l ?'.T~~~o, :2da~°,s. }''<P~Z:.j u:iC:i.C>s '.; .. Y.. también 

~~dí.~ .··~ic:~V:. ~\le5~~··:'~e:,~:~a~}~~f~~t;:~~~~~:~~~t~~5~i~"~• ~~.~~~étos·¡ que se 

encontra~an'. .revestidos•. con -;la ':Marca··:·'i-lega1·;,"• '· •. ··':e:•.-
. . . . .. ... :.:;; .. •.;·~e·· ;:::{r..'~!fIH;;~;;; rt;:- .::''' ;),. r;L ';'\ 

...•••. ·:i'.d•?; cf~~~~~1.c; ;;;t~~f ~:~t; ~~'~ r•~'.' rio 
al juz'g.ádor. 'cori'·' respecto> a ;;,las<penas;·~.o:•:multa~,"<·ªPlicables, 

- .·: · ·;: .:-:' :--~>> ---: ';':·~~-::;(;:<~;i_ ::<::\.:.:-~i·:.~:~·· t:.~E~5~'~;:_.-,·.~?~/~.;~:·;~·{.,\'1?~~Y·:::-;~\:~1~)J\~J;~$~i~;~f t~i~>1~.;_: {:,~-:.-.·.'.:-:·(·;~. : : -
púes to .·•que ',_establece ;, un~·~máximo/.;yi\~un¡'.,mínimo'~: en,,·0ambas •·:. Y.' en 

~~~;:e JLi~f i~i~it f f l~f lttr ti11111rn;~~ 
regi.stra_d.;s, ~~ n.~C::i~páres',.) :~O'i:o:C.i'~tli~~ée~~. d6ri~~id~~.Jc' ;;1:;,;'.; .. 
d~~e~mina~ .·la p~n~ ~?li~<l~ie. y. 'j\l;;i:a )~X,:él ·:-~i~'sa~df •; el 

·daño" 

Considero que esta Ley es concr~t~;· en lo .. -. 
que a delitos marcarios se refiere: no se definepropi~mente 
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ningún delito, pero se establece claramente la situación 

ilegal y sus penalidades. 
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6. LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE l O DE FEBRERO DE 
1976 

6.1 CITAS AL PIE DE PAGINA 

l.. - EXPOSICIÓN DE MOTIVOS PRESENTADA POR 

EL LICENCIADO JOSÉ CAMPILLO SAINZ ANTE EL H. CONGRESO DE LA 

UNIÓN. 

PRESENTADO CON EL .; ,PROYECTO DE 

INVENCIONES Y MARCAS DE 1.0 DE. FEBRERO DE :i9'7~: .. 

2.- ARTICULO 87, 

LEY DE 

DIARIO OFICIAL DE 1.0 DE FEBRERO DE 

1.976. 

3. - ARTICULO 91., FRACC_IÓN III. 

DIARIO . OFICIAL DE 1.0 DE FEBRERO DE 

1.976. 

4. - ARTICULO 91. ~ . FRACCIÓN VI. 

DIARIO OFICIAL DE 1.0 DE FEBRERO DE 

1.976. 

so 



5.- ARTICULO 91, FRACCIÓN XIII. 

DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE 

1976. 

6. - ARTICULO 105 ;·· 

DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE 

1976. 

7. - ARTICULO 112. 

DIARIO. ·OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE 

1976.' 

8. - ARTICUL.O 150, . SEGUNDO PÁRRAFO. 

DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE 

1976. 

9.- ARTICULO 140. 

DIARIO OFICIAL DE 10 DE FEBRERO DE 

1976. 
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En atención al momento histórico por el 

que atravesaba el país, y en ejercicio de las facultades que 

la Constitución· de >la República, otorga al Ejecutivo para 

anteponer ai :Í.~-t-~rés de: los particulares, las necesidades del 

interés púbu~6 ;~~': il1.trodujeron imp~rt~n~es iri.nováciones en 

el disp6~ii::i~g ::l~~~l <enca::gado de. J::~~~i~~'; el :~e~istrC> de 

Marcas · 'éri" el.' .país. P~ómúig~~a «.'~6r <i~f;· ~¡:;;~i.d~~~e Luis 

. Echeverría 'A. el:. cis_i 10 de febi~i6«'dfi;:j'.9~~:;;,'.' . \" 
"_.,, ·_:~::.:<_'. i .. ~~' 

:~ .~ 

Di,~ha~· · ... )·iilnov~ciC>;¡e~ . ;\: s~J:°g:ieroÍl -como 

como: respuesta '.a '.diversas';,_ rieces:i.ci~h~:~i ;:"~c6n6m:icas ~~l"es 

::::~:¡~:( ;_-_:1::n:d~e:p;efn;:die~n:nct~iaf ;_• __ ,_._:•e~nc\of~n~óm~Jic~a~--· .• _:_.;_j de:¡l~-'-e_;·_.'.p!(~afísi.e_; __ ._·.r_;_:.~_.Jf~\:~~::.:: 
rob~sted:~ '·1a .. ' . ·y •. 

. •··. ···:r f !;Jí~l~~i~l~llJf $¿;:.::¡~~t~~.~·.,· .:~·· 
CampillÓ · Sa:i.I1z ;- --.entonces:.•·Secretar:i:o•;,de;:' Industria;,.y •·Comercio, 

::t:·L.:·:~::i~t HJ.·~::~::~ili~i'lJt~if :r~~eOtó d• 

~~~~;~~l~~:;;~~:~ti~í~t~lf ~~~~~~~~ 
que demanda,. una ~poca:~·~n::,1~·-c;¡ut;!; .a· la par que 
se han ·venido' de'fi~iéiiciC>','~tÍ~vas formas de 
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dominación por parte - de los - países 

desarrollados, los países ·en desarrollo 
cobran. cadiF.día una conciencia más. clara de 
sus dere'chci~ y 

conforme · a la 

de1· imperativo 
justiCiá, las 

internaciónales'11 •· 

iniciativa 

de ordenar 
relaciones 

se introduce una 

novedad, 'consi~-terit~(~n establecer __ que cuando se autorice el 

us~ de. un~' M~~¿~;;' ·en , fo~~~ gratuita u_ onerosa,_ registrada 

origina~¡ki~~~~~:' ~;~ ;'{ '~}Ct~á~jérc;; o de l~ cke -. sean titulares 

pers~rias'. f-Í~i.8a:s~<6 {iiiC>r_áles fi?xtranj er~s, <-:•s_e~á' obligatoria la 

vinculación: d~/dibha Marca a cuyo-.r~~~s~:~~t~~(~~i,ginario de 
.,·· ' 

México y~de la cual:s~a.Útuiár el Úc~;:,_ci~t.ari~; 

-, '., ·'; ' ,- ~: __ ~-:;~::-~" =-~;-.'." 
:: __ ;.-_'. ___ ::.~:_--_·~-: ;:/.'• ~~;. .. .- .. ,; 

·Se iritróc:Íuc~ ia.·- ':ú~~rél -ª~--- iá; iicencia 

obligatoria', que . permitirá l~ u'tiliz~'ción•''de ¡_¡11;,;:. M~rca por 

terceros. - "' -, .~:~:,'._ .. ~_._:_~ - \~;:.:::;_:> 

"Hasta ahora el estado-_ ~~:>CiC':a.ri;;. 
carece de instrumentos jurídicos- :para 

permitir el uso de una Marca cuando lo 
reclame el interés público y el titular de la 

misma se niegue a concederlo17
• 1 1 

17 Exposici6n de motivos presentada por el Licenciado José Campillo Sainz ante el H. congreso 
de la Unión. 
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También se hace mención al uso 

obligatorio de los registros marcarios y a la posibilidad de 

que se· obligu·e al :uso de una sola Marca para todos aquellos 

productos o . ser.ficios de un mismo titular, destinado a un 

mismo.fin y substancialmente iguales. 

6.2. PRINCIPIOS RECTORES 

Esta Ley conserva en general. algunos d~ 

los principios fundamentales de la anterior Ley::.de: Propiedad 
)·. ·-' -

Industrial~. y de acuerdo al artículo -20., ."eÉita ;Ley· :la 

;?;;:~,;1J?~¡~r~\~!{~'¡f;¡ti~:~~~1ó,~:~~~:~;.r:: 
. Adminis trae i~¿_····· ~ública:\ Ff ~ªf,~1·/p~~~i~ada'\e,t ;~-9 (~~jéDic.iembre 
de . 1976 ;o: ¡nd~q/~~;~~¡;~~:~P~~d::~ •. ;'.;i~''.;~,~~~¡~~;·~'.{~· ~~~\'.~;;:tfi~¡;~io 
y ~bÍÜe~tÓ~ .Ii1:di:i~tria.{' f~t_-~J~~i~: ·:·.en ffi¡{f~X:.ia .)J.e .':(Pr~j;fred~d 

. ~ ,;-:' '" ~,.1/ ,. -,:; :·:--. :::·-;~ 

Industrial:· ·-·'· 

Ley . de contiene importantes 

innovaciones _que la distinguen dentro del panorama 

legislativo internacional. 
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Se contempla la protección .hacia las 

Marcas de servicio, lo cual en las anteriores leyes no se 

había considerado". 

En el artículo !lci : < se : p:i:;ecisan los 

~~·~, ~~u~~e' c6rÍ~ii~u!'r' \i;}~' Marca:· 
- ·--;,-:_,, .. ::_..:,:" '« -·--·.,., -

conceptos referentes a , lo', 

denominaciones' s~igi:o~;: 'viei'~bl~~ l'.';. ;'/i~~~qúier~ .~c:l,t;o ···,, m/edio 

susceptible' ; de iae'ritiÜcar. ;;¡·J.Os' -'.'product:'.os}i'o servicios 

a que se.. -.a'p'i\~f~ri;: '.'~f~,~~~:~~:;';~S~it6f~{~~::.~'..·'.~as}~~~ones 
social.es, é::u~n1do ;•inO':;: i;;¡¡;,;an''.:· descriptivas -'.cie(. Tos;· productos ,·o 

. ,-;._·_~_:.:·-:_:·.'·~;_(~:/:~:\¡:~:/{~;' ·~·-,;:~·-.\'«". -¡;, ,.·;~> /_ . : ~/ .. _,/>: .:··>:..- __ .·. 
servicios' a':·los·.tjué««se:apliquen;'C:. '·1 ''.'~,}': /: 

'

·,···:···.····· > -·«~ :·. ,¡:~--\~,:; :-::· :,._.:·~ -.. !/::.;",_•. "; ;· - /, , ·:J.: --_, .·¿o¿:< ;::"';;i·~I: -·;~\_¡-\. ¡., . /· .• 

'°.~;~--·" ·-~.;-· ;:_-··,··-/ . <. ·'.,_.,:-.:_; - ;·--
:En ·ro ;.re.7er~1~te\a ·las. pr9hibiéiones para 

el. registro. de M~rc'~s, ,~i;;u-~ant~é!~_cle.nte prohibÍa 'el. registro de 

una Marea cuando : ésta/ ftier~:i::'Ja .. >~~~~rar ·.envases ··.del·:d~~iri~o. 
':.,,"_ :-··-e -

público o de uso) colnúl'l/~ni'.Méj{{~b;' ,La Ley d~ 1976 ~~df.;.ye las 

palabras -· E?n. MéXÍcb ;,;';¡,:ia.i~'ci~'·~ 'él'ltel'laer qué ésta, 'P~~hJ:~:i.~:ión . 
comprendería· ~al'l; ~éiu~1l.§~ ;;,~~~ª.~·~' ,que fÚera~l'aeifr'J~lninio 
público. o se h~b~~,i~:th.~~~8 cié: ~rXo',corn'.úri':en ~~~ft~i~t{~~~1i~. 

',.. - .º· _:,-~: - .J ~ .. j·;;~ ··."»-'' ¡' ···~ ·{i){' :>j ~.::/1'.t~~'.~f' ~·~~.::.·~;.':.~ .:::,~~ ~ -

registro, 

así como 

11 
Artic•Jlo 87. 

,' :::::·;::•'''·'l)/ ·.>. "" "°''·'•'. "');< 

·Contempla fa prohib:i.c'ii:m, anteriór de 

como M¡irca, • de/ simples colores en forma aislada, ., 
el empleo . de, letras y números aislados a menos de 

l•J Articulo 91. fracc16n 111. 

TESIS CON 
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que vayan acompañados de elementos tales como signos o 

denominaciones, que les den un carácter distintivo20
: 

: \~_-:,-; ' - : ' 

~< -~<:::.~~:;,,.:·><'_:;;{_:.,· ·,~ ·::" __ ,-· ___ ·,,> .; 
Con el·. artí~1:11Ó ;91, · se .r~laciona a : 1a Ley 

:::.~:c<~al::r•c.:::~t: .~;;~}~~f~~~1~~~~:~.t:1 los derechos 
.Y ". ,,._,.,.:,•;;:-:,:,.,e;: .. ,., .. " '";:: .. :;.;;:." - ,-_,-·- ., ' -~ ·:>~ ¡'.';"'·,:y,,:,:~,-.,,.-~ 1:·":.):·'•' 

,. ;\,: iá~~Egi}td:: p~ótE?ger al 

consumidor por la 
S,'·::f~ ·:·:':, ·-

o 
-_;·,. 

los productos 

servi~i~s": 
·,.:.; -

o en cualquier 

se estableció que 

~~.las·. <palabras les A o:;,· compuestas de lenguas vivas 
- . ''. --"~- ·:· .. ~~.; ~ ... ~i{;::~~:-j~~'ª·' >f~~J~;'~~·~i(/~~'-;·;g~~~;}'_t:>'~.-- ;~; -· 

e~tr~~J~r~.~i ~~! <l~i:\C~~St~~idas . artificiosamente de modo que 

:r M:~if ré:~~~~~i~t}iii~:::~:.:.: :c:;,;::;::j:r::~::::: 
que el 'sóÜcf~a:hte'/Iirb~~zca o preste exclusividad en el país 

,, ' . 

'Tampoco se podrían registrar como Marcas, 

las ~~nomin~ci~n:es· ·;·áe ····:poblaciones o lugares que 

cara~terice~~ i,()~ i~: 1~~'.i'Ü~·clón de. :ciE?rtos productos, para 
.. : - -. ~ .. - : ',. ::. - . ': » . ·, • ; ··.:···:;:" ! - -. 

se 

:::::;l;~i~~~t1f ~if~f~~¿;~:~:::{ 2::::::n::o:::::::~ 
·-. .. : :::;~':'·:~:/,'; ~;· 
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- '- .-.-'- ·= _- ~ .-.-,--'-·"'-'. - -

se trata de evitar que se explote . ind~bida~~nt~ el nombre. de 
una población en beneficie de un p~rticular::~~~~~;,,. de que se 

. ,_, 

induciría a error sobre la procederici:-: de•)o~Í.pro~uctoá: 

. . . ::·· ~~ ... ,;}~i·1T:·)!~t'.f{;:::ó//~ .. :';• .: ... 
E:s~·abl~~~- «claramente;· la 1\fracción:: XIX í del 

mul t ici t ado a7't Íc~l¿,, ~i!.: \~,-~- ·~~;~~~¡ i~,~~~r~t~a.'l;r~!~';;'~~i"·~~rca : 
r • -- -- '/. 1 ';:-\\ :~.l~~ tf:: )¡¿,;~f :: _H;~f/-'.:;:~~~'{~_'.i~/:~ú·',~1i,~;:~\~j;::f~i,;.~~~ .. b· .-: : ·, ~ :~f = una Marca que ·sea idéntica o''< semej arite'Xgrado '«'.de \;;corifusión >a 

~~il~f~~iif lf~iilttiii~~{i~{~~~ ·. 
propietarios.' de , es~~fl~~~~ie_n~~ª.'.'f()m~¿ciaJ.~s, ~ cieÜmitando la 

::::~::~6:J!:~~:~::~~~f ;ii!M~~i~i~~}:. ~én~ral, aobre laa 
.. - ; "?/.j ,.-[~.!t~ . .iy~ -\'.~1·-:: f>1 

[; • . 

y La.· t\~;-::fc;~'.~.~;;~~-p~ también de --1as 
· deno'ininac~~nes{f ~·;,~9~~no.~ que';' corifo:i:me ·a otras disposiciones 

. ::::::: .·#~';~~~i!t~i~~~¡~J!~f §~:tna:í:::=::;::,:,:o: · 
·. -~¿~é;:.6i6~,:~r~ea,dere il'lcon;~nij',n.t;i,,Se~ist:r:r". · ;c~ino_,se ,Pllede 

::és:~;¡;~{iii?ti~!!J~li~~~~0~11tª.~~p~riªº,,'P~.b.·1l_·1ª;¡'···Y···.····'.·;·r···.··;_,_.c:"_,or_:.qun'' .. ,v:_:~e.;_n·_~_;_··1~_,_·en_;_··n·_··;·:····c;1:_iªw::::-d: 
pro~ibi~~ó~ ~~ ;~~~~·i~~f6,:H~f'' .... , . . . . • . . .. ' de · J.a 
Autor'ida:d ·o ~~·~·· .. r~z'é>n~s '. d'e i'nl:~fés••p(iFi~~~X;,~~T~~~iéri .hacen 
supci~~rot~¡ i~rriensi g~ma de f~~nte'd~ ~r';J{bidibrie~.: 

, .,., 
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Tampoco es registrable la traducción a 
otros idiomas de las palabras no registrablE!s. 

. ,, ,· .. -.. ·:. ', •.' 

Se c~ric'~'á~ /el.· ·· ár~ino un año para 
quien haya usado con ail~e~'i8é~fd.;:;dy:~ri~; ~~~~a, presente su 
respectiva sol.icit.Jd} •P~~c'i~',é';~;~i~~~~;~-¡~; 

.. f'''':t(ff?~'.\L ·:/ .. ,. 
; P~'r'á F~6f;i~'ri~f:; .;~l !;.ie~isiio .de una Marca, 

::::en::::~. a~n ~~~~i~i1~il~l1~~~~it~~~¡~:t;;.,:• d:e:: 
Marca, del tit~:tar<}', E!f1';:su•;;,·ca~~\~e~:~'fPc:id,E!rado, ''~nexando una 
descri;~ión ~~r; f~f~1i~kiJ~;-~-f\~fi.·~~~~f ;;,~~)¡~'t ·~ri.·,•.• blánco y negro 
y 12 et.iquei:a_s ·~.1~c;i;;iEii~i~eilji:~~',:c!_~o} 'e,> 

· ..... , .:._,_~::.:~ ·:.,-,.t«·:;¡¿.~~'",:.' .,. ' . - ·~«it,;' ;~_· ,-~ .. 

e 1 examen ... Jlr~:f~fu1rn·~·'.~e··.·.-.·.:n.:·;"d~¡e1: .. f.•.·.e···:d:!tetfelrtm~{1tn~aor;~.:.•·: ..•. 
1

.:.:.· .•. :sti'·_ .. •.·.·.·.f 1::m:e e: f edcet u:: 
Marca pr .. o.pues.t~_·· .. ·.:.;·.·.•.·.~·.\.;.•,:· .. :.. , .'•. .. ·,·su ·registro es . " -~ ·'- "~..:'.·' ' .. ,.:.,, .. · .. -':-·,. :. 

::;::::::~.i·:~~~)etá:~~~~!~~t~fü~~~f~ª:~~~-t1~f:::;a:n··d::e::::d:: 
terceros22 

•• < ·>:c.. ,, .. 

la duración ·del En ~º ~ ~~e ~-.~e~~~~ta: a 
registro de· una ~~r~~:/ sey .~·¿ta,~l~~e un nuevo · periodo de 

\ :-~·: ·.' :.··· .. : ·-."~' ·->.:: '" vigencia.;. :: .. el "'cual~ es ' dec . 5 "" años y "podrá . ser renovado 
indefinida~ent~ por :P~';i~~os• iJ'1ai~s;': 

::'.·::·-. 
~:· .. ,. 
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La renovación por falta de uso de una 

Marca, fue suprimida .determinándose la o.bligación de 

comprobar el uso continuo · e : ini~terrumpi.do· ··de. la Marca y 

condicionando la renovación. del regist~~', á ia co~pr.oba~ión. de 

su uso. 

Por otr~ part~, en 'e1 ~~tícul~ 141 fue 

prevista la oblig~bi~~ ···~~ i~s·c~¡bir ~¡·éco~tiaÚ:Íc}~·;:c~sió~ de 

::::::::,~.-r:~&~de,ir.~:e~·c~hi~loss1t~1~AY~fZ?~t~!~;zJf,f ~~~1ff~iL :: 
tra;,_eimisf6n ·dé. d.e/Únai M~ica';i,:~ii '1ci:''i'í:>i:recciésn. General 

de Inv~n~io~~~ y-Mar~~~i~ ··:- ·~/;~::,r,;y·~'.;;'. ;:;:,. '> · v 
<.· :· _.: ·?:: : :-,j ) ·". - ... -.. _ . . ,<· ~:~A-=:; ,:º:.§~' , 

'~ ~",.'.~ :',~(("' .~,,~;·:<·'./~::::.}~{{ ·, 
se "iritr;;'ciuc;~';: .. érITn~t~urvo · .;.:rtículo que 

~~;;~~;~1:.~~[~f ~ll!1!~~,~~:i:~~:;:~::~:~ 
medio~ comerc~~l~s,., la:'.mi~ma,··h¡¡~a perdido su significación de 

~o~ ~r~1c;t1~~;; ~·,:-~~;K~;3~~~!·~e.:·~~~are .. 
. ' . ·.· .. •·· ;, 'i/ ,. . .'···' 
. .. . ., ·:: ::;,: ; ;'°;~~~~;1·~i~~~~i,ci,ón de nueva creación: el 

Registro ·.de .una; Ma'r8a;O~'pódrá}~er' cancelado por la Secretaría 

de Ind~stria · ; 'ccime~~i'~:;i' ~C:;'.iii:~clc) ;"~$ titular especule o haga 

uso indebido en e{:'}:~~í6 o ~a'.lid.~d ·.de un producto o servicio 
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amparado por la Marca, en detrimento del público o de la 

economía del país24 • 

una Marca debe 

Conforme . al artículo 117, · el titular de 

demostrar ·.a··. s~ii~'f:ad6io~,. iie \la· .•. ·aut6ridad 

correspondiente, el. ·~~ºh,,~~5;,~~~~i~iJ.i;~f~!·;'.~i.~Jf}: ~~~?~:~~,; de .. •.los 

tres años siguien~:E3 ' ~\' l~ i'~~f~~:'d/}', s~':''r~g-tstro .y; dé· .no· 

demostrarlo .. se. f~~f}~~~.·~~~~~·~i~~ ~~·~~~·;··~Xf 'f i~~f 'L ~'.'r~~:f::~~}e 'fa· 
Marca deberá:' corresponder;:' a~.(•la ,, comerc1alizac16n••;del •;·producto . 

:or:::v~:dM1~~1f f f t?~;!~Z~i~TlW¡'f tt~iif if 1~~~;x:: 
de la Sec:'retaría: ./. Otra vez''~regr~samos' a '.'.faci!Ít'ade~ :poco 

espeé:íficas. 
-/\,'·, ;~{~ - ' 

. . ' ' :: . ' 

' -_: <::: .. ,~· -:· ' .. ·-·. -'' ·:.- -,_ ; 
Ál solicitar la reílov.;¡di~ri 'del <.registro, 

deberá comprobarse en forma fehacien~e· ;é1 ,;i,isO, e'fectivu y 

- "- ~--

,.; . ·. ·. -.- ,·_/·_.>'":_<::\· 
•. ·.·, '•,', ' ; < .' .< 

. · .· ... ·' En >relaci~;; ~6~ ).'.o~·· productos' destinados 
··-··'·': . .;: r.::_,·-.::·_:::'>',_ '.::- ·. 

a la expo~tabi¿~, ei: párrafo ··aegUI1cio(d~l ~it'íé:Uio ·121, exige 

que éstos i ;:istenten además de la· ie~~n~;' \~.;~~i;~~x~I1 .Mé~ico • • 
la contraáefta. qué•: en su caso; 'establézcá~~.i'a/ sf;cretaría de 

Indústri~ y• ~om~~cio, y previe~e ' ad~~~·s i . que · la omisión de 

estC>s 'r~C;i~i~itos será' sancionada enio~ té~mi~~s de la Ley de 

l;;;, ina.t~ria. 

24 Articulo' isa segundo párrafo. 
25 A~t.Ícuio 140 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Respecto a las Marcas de uso obligatorio 

que ya se contemplábanen·.la ley anterior, el artículo 125 de 

la Ley de 1976; faculta· a la Secretaría para declarar por 

razones de i~~~~~s :~~~i¡~b' :_,''e'l. registro y uso ·obligatorio de 

::::::n ·. p::h.¡,~:.:(·1·~1t~5Jj{f ~rfE~~r mC>t.¡v'6~~21~t~~:···_dL-~::::: . 
registi:ad~~ :'~-· ·~~/. en ¡;;;:¡~/}~~~~r~ii{a'.d.C>·· produ?to :.~:a.~;~ c~~l~ier 
rama de la acú~/id~d :~;:;o~61TI.i.6~;_t .... 

.· . ...:; - -

'sé'. ~:ta~i~~í¿{t~~bi~n:··Juk· el . Út~i!i~- de 

una denominación cié '()~i9~~<·· ~f~' ~l'G6bieino· éi~ los ,Est¡~os 
- . - . . ~:::. ;·:, 

:::~:::":·:',:;:~:h~JI~~tíf i~~~~~tiit~~~~(~~:~~~:~~ 
establecidos, y su re~ÜL;~ ;,du~·a;~ ~irí~~,1~Í~~9:¡.;, >;;y;:·;:•. 

'.'. '~ . • ., • • . :;::~·-" • - .. ¡ ::_;~ ~'\ • ' 

·RLp~C:t·z;_· ·ª · -~~·~};~}~Eº·ª; :~~~iar¡os¡ el 

Título Décimo se . - ., - . . ' 

sanciones y .Recu'.rsos. 

hablaba de las 
·-·'. -,' :.>· <"_·' - :·.:· '. - , . .. 

infracciones admi~i~l:ra~.i.;~9 ;refiriérid.C>se ª· las violaciones 

de las disposiciC>nes . leg~{~~;. {·:a: : la · re<ili~aC:'ióri\·de. ¡:;:otos 

regulados por fa pfopi!i .'Ley,'! ~O'ritrái:..los a' i.Js · b~e~os' u~Os y 
·:·---~ '.::':·<·-,_-~. ~-:>·.'.- <.·:_ :- : . : . ·:---- -~-·-·., '· .. · .. · 

costumbres en la industria; coniercio'.y áe:i;-vicios que iinplique 

competencia d~sleal. 

61 



Enuncia, el mismo artículo, entre ·otros, 

los siguientes-actosi usar uÍla·.Marca·,·parecidá.,en· grado·de 

confusión a otra,. regÍ.str~~~. 

a) 

asociación entre. un ~~t~b1~6i;;;~:~í{o )1 ~·¡ d~ Ú.n tercero. 
::,:~::·.: ::·:_~·;;·· ' .. :,'.;. 

,:,; 

·o 

b) Qtie ~·~e .... ·f'.~b·~·i6~~ ,,,productos bajo normas, 

licencia o autor;i~aé:~Ón de ·\in ieircero. 

c) Que , se prest.an servicios o se venden 

productos ha.jo autorizac_ión, licencias o normas de un 

tercero. 
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El artículo 2ll determina los. delitos: 

I. Fabricar' o · elaborar productos. ~~parados 

por una patente o un certificad~ 'de invenc:(ón, sin 
consentimiento de su titula~ ·o >s'iri la' Úd~nc~~. ¿' .,;uto~ización 

II • · Empiear · · métodos pr6é::edimientos 
pate~t~d'os o a~par~do~·;,por :~n:~~;~iÚc~do ':de;'i~J~~~'ióJ, sin 
lC?S ;~q~isisos . a qu7 S.e'·\efiei;e' l~ f rf~d~n: p~e~ed~nte .. 

::::~., •••. ~~·· ~~· :rcf dr;t~{it:á~r·~f ~;f~J~ •. ~~r::·:~::::: 
o sin lac l{~e~Cia ;e~~~cti~~{;; If ., <• •,;' .•• /\[t ··· . 

:· : . ~{, ·~ .. ~l ··:?~~~;\~·- ·~~{;( 
(é.--

~s~~. sin, 6b'iik:ihEi~i~'.:if.; de su titular, 
. ' ,, • . ' .,,.,, )/ ~.: '• :.::..5 ;:··· ._ . - . 

:::.:::~: :~:~::::; ~:;~:!;~iil~tf :"; mi•~• o oimilares 

:~s product~{ a :~e·~:{~~f{~~J~f}~!ft~~cG~EZ:s :~ :~r:~~:c::: 

~i:~:~~~,[~h{a{b~l.·e~n~rªº~.i!l .. ols1.~.¡~ª~1lt!terr.~ª{d~º~~ .. ~.!~!f !~]f :f ~:~;~~::~;~. 
registrada; ~ . 

IV. 
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VI; 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Ofrecer en venta o poner en circulación 

productos protegidos por una Marca registrada, después de 

haber alterado, sustituido :o suprimido parcial o totalmente 

ésta. 

, VII. -Usar, dentro. de la zona geográfica que 

abarque el .cliente la .efectiva; un' nombre comé~cial· igual-' a 

otro que ya esté ·.si~ndo:usad~,p~r un:¿~i6er~;. p~ra amp~~ar un 

establecimiento inciust]C"iali c~mE!r,cl.a{· o ·el~: Sl-é~vi~~6 ~el m~smo 
giro. 

Se impondrá. dé: 2 ·a 6 añó's dé prisión y 

multa de mil a cien .mil pesos,··.;: üríél ;;c:>1a:Jae E!s.ta~ p~mis a 
:';.-:.·. -'~ .. :;;;,:<· ...... <\.~ ::-_·. 

juicio dél. Juez, a qu.Í.en cometa cuál,qtüéra'.;•áe .,los dél.~tos a 

que se refiere' el'. a~tí~ulo ~rii:e'f_i.'o:i:-/ s~g1\ri' el ~iü6'ui'6 212; 
<~ •.• _.::.~·:· __ ;~_º .. ~~.: .¡':·:.'.:. ';'~·t··· --~·, :' .. ,. · :fr~.- ;:_._.,\::;:· ~-,,., ":,- - .,._. <X .. \< --.,,;·- . __ -;::.:·_:·!:~.,,. ,.,. 

· El :;artícúl~d•::• 2i3 i :·~ ~éfi;iiat~~{iqué(: para .el 

ejercicio de·; iá · acción : ;P~~~t:>p-~~~~,'~')~~~~~i-~{.a~- i~' · tire~ia 
decláráción de la ~~cretaría' de·:•; Industriá'•· y·' cc:>híE!~cio; en 

relación con la ~~is~e~~¿ del , h_e~h.;• ~()n~~l~~h.;~. d~i deÍito 
,_-,·¡_'{·:" 

de que se tr_ate. 

se formularán desde 

un punto de_ vista téc~ic6> no preju~g~rá~· '~obre las acciones 

civiles o penales. q~e brdce'<l~ri;· y··s~·-·hél~á~- dÉ{l conocimiento 

de la Procuraduría General.de la"República. 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Se establecía que el perjudicado por 

cualquiera de las infracciones o delitos, podría demandar del 

o los autores del mismo, la reparación y el pago de los daños 

y perjuicios sufridos, según lo establecido en el artículo 

214. 

' . .- .. 

. En. el cápítulo III .. se est~~le.'cían ;las 

penalidades~ para ·las in~ra~¿¡~~es,. ~dmin:ieít:~iÚ~as,' que 

oscilaban ;ent~~ ·!Tlu~t.ª~.: ci;;.jJíi.~~¡' te~p'orai· º· ··cÍ~firú.t:l.va y el. 

arresto . administrai::iv.!i 'h'a:S'tki'.·p· .!ii.•·· 3 6/ hora~; ' ; ;e 
~~" -:, ·-·::-':·.~. ;•;·-.·:,..,<~ ;',, , .. ·_: 

:::::';; ,,. , .,····" , .. , ::~-.··r 
-·::.· ,. ·: ·/ · 1 ~~ . .-,.~ ~~:\· r_;tr~;/ _: . ;r: · ·,.-, 

reincidencias,;;:c1::~:~:~~~:~l~~se~:~:::~::t:s·~:~:i;:::~:::: a p:: 

mismop~~.;~~'.~6'.~f:.~~~~~:{~~~E~e~lr~·C~~i·;~~~'d6s. élñÓs. ~'.;_g~i~ntes ·~ 

~:ec::::~f .~~J]··~~f tr :f~e~i::eªJ.:~·;:¡;d~~:·::t:2.:~:~1t:::~=c~·:: 
.- --;.c:>_-.f~<> ,;~,,- .. :,-_:.;._ ., 

multas· impueistas .;: .. 

se puede ~ons:l.~~r~; que los artículos más 

importantes ·:de este .éapítulo son el· 228 'y. el 229. 

El artícÚlci 228 establecía que las 

clausuras y el arresto podían,:imponerse, además de la multa o. 

sin que ésta se hubiere imp~esto .. 

Sería · pi:-ocedente la clausura definitiva, 

cuando el establecimiento ·haya sido clausurado temporalmente 
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por dos veces y dentro del lapso de dos años, si dentro del 

mismo se reinciden en la infracción. 

casos de persistencia en la infracción. 

El arresto, en los 

art,ículo 2.29, señalaba ·que para la 

determinación::. de l~s sanciones debe'ría .tenerse· en cuenta: 

1. :,, El . ca~á~ter intenci~~al de . la acción u 
/ . :, . 

omisión' constitutiva de la :Í.rif:?:-ac~:Í.6~: ,, 

2. Las condiciones e~~nóllli6as'del infractor. 

3. 
' '.· ·.·.· ...••.••.... :········.···· .. ; '. ,. < ;. ··•·• .. 
La grav~dad q~~ 1~ infr~~~i~~ •. implique en 

comercio cie. p;~aU:ct:'o;;~· 6 ·la· prestación de relación con el 
~ . . ·. , ·. -·.r· : __ · - ,· - : ..• , . 

como 'ei perjuid:o oca'siohado a los servicios, así 

directamente afectados. 

( .. :.o•: 
un: "· acierto la separación de 

penalidades de las,; ihf·t~?6i8'ries ·administrativas, porque con 
- '. •, - "·-;,,:" ·~·\; 

ellas se califica'lat~ricii:e~1º fai,':'caso .concreto de la acción 

:::~t'.i~.;~¡~Ji~!!~~t~?:f~;::,::·:t' .. :1,,:::0:~:~.· ::~::·. 
que respectá •a ·:l.os·: .. delitos'.: concretos, ya que atendiendo .a•: los 

mis~os n6 .~~~~ ·~¡~ti~d~~~s, ~ino que supone trato igual a 
;: .. :.- : -~- ... -<.·.'~:-_ ~ 

todos ellos.· 
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7. LEY DE FOMENTO Y PROTECCIÓN DE LA PROPIEDAD 

INDUSTRIAL DE 27 DE JUNIO DE 1991 

7.1. CITAS AL PIE DE PAGINA 

l. - ARTICULO 92. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

2.- ARTÍCULOS 93 Y 94. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

3.- ARTICULO 106. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

4.- ARTICULO.· 122 . 

.DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. . 

s.- ARTICULO 129. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 
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6. - ARTICULO 142. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

7.- ARTICULO 151". 

DIARIO OFICIAL DE' 27 DE JUNIO DE 

1991. 

e.- ARTICULO 156. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

9.- ARTICULO 214. 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

1991. 

10.- ARTICULO 224; 

DIARIO OFICIAL DE 27 DE JUNIO DE 

l.991. 

68 



Promulgada por el Lic. Carlos Salinas de 

Gortari en 1991. 

7.2. PRINCIPIOS RECTORES 

El título cuarto de la misma, denominado 

"De las Marcas y de los Avisos y Nombres Comerciales'•¡ 

señalaba inicialmente que el derecho al uso exclusivo>de.una 
- '' . 

Marca se obt;¡nía ce~ su registro en la· Secret'kl'.'i:a; 'Y define 

como ·Marc~, /todci ff~igno. visi~le . qui: ~~i~t{±n~~;;,p~~~~c~os o· 

serviciÓsd~ btrbs de :'~u inis~~-~s$,f{~:;;~i6i"ii~~ ,·~~'el/mercado. 
,. - ~ ~ .. -- -~J"-\~<: . ..;.c'- . '-,-~:<:oi::-· .~ .. ;.. . .. ·,;·-

- .- .. -. -.:·:<'- -,\::· '~:~-- ~-~ ·'- .{\-. ~t.· •'\/,~:~:::<,.:;:.:-:~~ .. - ., 
La obl:~it'ci6il tci~i· ''registro': ~otis~ituye un 

reco~ocimienl:C> bf i~l~:l): a~<;~Ü~\~'.i~{\~,j~l~ri~~~;~aJ~~ .·{~'~,)~}~~~ntos 

:~::1:::~i2~:.E~i:[Is{u~d.=t~iit~u;}l}afr}.;~~¿~~~f :¡~~~::::: 
Marca consiste en. que . . . bi:í'fi~ké'·:··~i· 'a~~'~.;h;.· ál<. uso 

,. ~ ·.,·:,·· ,' .-. ';,:· -~'"."i., ~-f¡«·~.-' ~-~::':'-
exclusivo -ae --.·1a --~i~~a·:···: -:~--' ; ·,'(~-:;-'.-::-~:~-; ;!; 

1 -~ .1 J • 

Pueden constituirse como Marca los 

siguientes signos: 
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I • Las denominaciones y figuras visibles, 

suficientemente distintivas, susceptibles de. identificar los 

productos o que o· traten de 

aplicarse¡ frente•· a· los ·de su m.isma, e13pe.cie ,ci clase; 
-·.:.,, .. 

II. 

ÚI. 

o razones sociales, 

artículo siguie~t~; 

IV. 

. - . ,, " ·' ~~ . .( " 
- ·:~~-; ('~~"(:.'; ;,:·-'.' ,.:·;,, ,;:'.·:· 

, Lás for~as , tri~imen's;io~ales; 

. ,, •. ,.,, ,:i,.:,·';;', 

Lo,s nornhr~~· comeic~áles y denominaciones 

siempre: que no ;'que~en comprendidos en el 

El nombre ·prOpio de· una·••persona física, 

siempre que no exi~t~ ~~ hom6~im~y~regiátrado co~o Marca. 

'/:.·> _::".'~-:·_·;-~;_ 

·El der.;~~6 , al usb '~~.~~n~: Marca; · obtenido -·.-
mediante su ..• regis~J:,º~ n() pro~ud~'f'~ed~()B•·c6I1t~a 'un .··tercero 

que, de buen'a ~~· ,;~xpl~¿~·~f~:,e;:·,í~'~ef~~ii~~ Méxi~ana. la misma 

Marca U ~~r¡. semejari~~·· ~n'¡gi~c:Íci de i:'onfusÍ6n; 'para los mismos 

o similar~s · ~f:od\lb~~·s ,f'~;~~~~~'i:6l~~' siempre y cuando el 
~· -, · .. ' .~:<,,. ·, 

·. . ~. . ·e : .• : .1.: --\ •. :-:·-~ 
tercero hubÍer,e empezado a ,;:}':~,ar· la Ma;rca con anterioridad a 

la fecha en que fue ~oÚci¿~do e1 registro o del primer uso 
- . : .,.-._,,. ·: 

declarado en esa solicittid2•:~" · 

:. ' /~:·/·:·:·-_._ 
. ::·:,.-,. ... 

T~nipocb. pi'ociu~irá · efectos 
' ' 

el. registro .de 

una Marca que com~rcialice, 

distripuyi3:, a:aquiera o Use. el· p~oducto al que se aplica la 
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Marca registrada, luego que dicho producto sido 

introducido lícitamente en el comercio por el titular de la 

Marca registrada o por la persona a quien le haya concedido 

licencia. 

La exclusividad que deriva en favor del 

titular, por el registro _de una 'Marca, tiene efectividad en 

todo.el territorio nacional . 

.. 

' ' '.-.-. ';. Las 'Mai;~á:;,¡ eie -registrarán en' r;,,laci6n .con 

los prodlÍcto~'.-:'.• ~ ; :~rYicios; d~-t~~mi~ados, . pero • · una, vez · 

efectuado' :'~i' i~~I~~;;;¡; ~~->·GX.;..._ Marc.i ;· no' p~~~án --~~m~n~~rse el 

número de ~r~'aiiJti:i~F d:\C~'.~rJici~~ · que: P.bot~j ~; aún cuando 

pertene~C:aq•~~;·i~\~'i~~E;;c,"_$;~.~·7:~': ' 
·-j}·. _- , --

.· \'' ~~\' .. ,,,.,··-_;:.~;éJ; '.":}~:-~: : :~-~--;- . ,, •) 
.,-;· fr: {\;-,, ~~t~•-?.L~y considera ;aviso· comercial, las 

frases u.~oi~-ci~n.is, 'qti~ .. :,té~i.;¡ncpClr Clbj ~_to _anunc:ia~ _a1• público 

estable9,i111i,en~"~\6'.\~:~~~~i~~i;;~e~~::c~irier~iaÍ~~·,_ ,j_;¿u~t~iáles· o 

de se:ryiC'i~s;; para '. d.i~fiii~1;1i~ri6~ : ;~á2i1~~-nt'~ 'J~r los' de su 
,•,o-, :"°-:_~:·_.:~,\~~;;!':::.-:: _. :~>·--

especie. "' -'. __ ! ___ ~---:~~_.'; __ :: ·,<_·: ~-;\'· ·.·:: ~~--·, ;'>_-· .. :.:·:·; 
· _ _..~ '.-¡.-:; ,--:-: ."--

:'> 1 .... '.•.: ,· (:º• ,·:>j ·::: .. ,·_.;_•_! .. '. _>.'<. 'c.-o:_ .... ~-V ·,·,•.,·:;_::,:,-· ,· .. __ ;:·:, 
. ' ' . '·. - ' " - - :-:::;~~~{: ;~-_:;' 

_ . . , _ _ ... , ~; ~~ .:~r-:~~¡'~~-~~:~lll~;{·~¡JN~;\~:~?· ~~a~<e~-~resa o 
establecimiento industri'al·;;:_ ·.;com'erci'aL'-,o\,de ;:; servicios, _ y el 

derecho a su· us~{eJ{~i,'1~i~~¡/~~~1t'ii~-'~J:6t.~~i~o·s( :~i~ ri~c~sidad 
de registro. '{i.a''.·P~~tJ~'.C:l:~n~¡;a.J~~~~iá,:ia· z~~a>ge,ográfi~a _de_ 

clientela: efectii~-'-"' ; ci¡)viainente; es_ muy difícil, establecer 

27 Arttc:ul~~ '92 'v. 9J, 
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bases precisas para determinar dicha zona. El criterio más 

efectivo, · es el que la Ley establece consisténte en la 
·.-.· .· .. e, 

difusión. masiva y 'coil.starite del nombre comercial de que se 

trate·a ni~e~,J:l~~j_dIJ.~i. 

' '' '. ·~:.' 

.· .. Se S;iu~de solicitar a la Secretaría, la 

publicación· d~l ·mi~~o: e'n la' Gaceta; lo que hace presumir la 
. _; ' 

buena fe en su . uso".·. 

·Los , efectos de la publi.ca~ión durarán 

diez años, y puedenrenov~rse'. 

: ·. , :'>. ·.<. '.. . ',. .·.:.' :;. . ' 

La · im6ortan~iá d.e;:l ; n.;;,mbreº comercial·. para 

una empresa o estabiedimieni:o. es tal; ql1~:;1a'.1 t~an~Tiiisión de 

la misma, comprende el derecho al mlO '>E!J(ciú~l:;,ci del noinbre 

comercial."· 

Respecto al registro de las Marcas, es 

tajante .la ley en el sentido de que en los ejemplares de la 

Marca que se presenten para el mismo, no deberán aparecer 

palabras· o leyendas que puedan engañar o inducir a error al 

público. Y en Marcas innominadas, palabras que constituyan o 

puedan constituir una Marca. 

Regulaba también el caso de que la Marca 

fuera solicitada a nombre de dos o más personas, con la que 

21 Articulo 106. 
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se debían presentar al momento de la solicitud, reglas. sobre 

el uso y licencia de la Marca Y. su transmisión de .. derechos. 

'. C~anCÍb ·' ~~· ~G~~iFi~~r{ ~~';rf g\~~r~ de M~r~a 

;;,;~1;:~;.~::~t~~i~i~:~~~ti!~~¡~1tt~~{~.;:,~·:: 
haberlo•: hecho':• en:: otros•&países ;·i,:podríá'•::reconocer'se•.:la·,,fecha· de 

·~ii~;i~~~(- -·~¿~lfi?~~;~~~~:lX~i:~f~~~:fá~;l~~i~~f~%;f'~d~;~\~ffa•'.~~~-;'fu~ 
· -· · · · - :>:-~--;. i -~~<t:·:;:::;?· i-;~~q~r~.-\'-i;~-s;·;~ ,:tI.~i\:~'.'.~:}.~,:~/:~f< {:~\\·v~~-~~;/.;:i~~~}\'.'~~-(~.::·~>-~:·:~-~, :·~;,:··:( -~ -~~ ·::.:: ~ , __ -; 
:i;)fi~~i6'. :ste',1~'.'~/l'.1:~~!:ud :•nº,"~u~p,~7}'los ,.requisitos•- ·1egales, 

··se. pocÍ~á ~~~~e/~; ;:a':~·¡;~:a'~~~{'.f~~{e\i~~~ ':~~~' eniB:ahe ei error u 

omisión en un pla~o: df! dÓ:s mes6_s > 
- ·::;::> :~~~:~> 

Para 
·' ·._¡_ 

si· la 

registrable' ' se realizará .un. ~,;:'amen. de fondo29
; 

- -; ___ ._--' -----,º-.: 

Marca es 

·La.' Ma;i;éa ·:·:~;~~rí·a usarse en territorio 

nacional' tal como · •. fue .• ~~gi~t~ád~ . ~ .· con 

alteren sus car~ct~~t~ii6~s•esenciales. 
<·\-~'.>>'._:·.:~: . ,'·. 
-tjejá unas 

modificaciones que no 

amplísimas facultades a la 

Secr~t~ría\ para declarar el registro. y , ~130 , óbligatorio de 

Marcas en éi:i~iC¡(ii~r' ~reducto o servicio: o p~bhibir o regular 

el 'Uso. de ~~ic~~, r~gistrádas o no sin exi~tir ningún tipo de 

limitación má~ que, de que se ubiqUen ,en alguna de las 

29 Artículo 122. 
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conductas generalizadas que ahí se encuentran, cosa que no es 

ni con mucho difícil'º. 

Procede la caducidad de un registro, 

cuando la·· Marca no séa usada durante tres años consecutivos 

en los productos _.o ser~icios para los que fue regi_strada. 

El capÍ.tul9' VI, abarca todo , lo. que se 

refiere a las licencias y a .la: tral:lsmisi6!1;ci'.~ a~iéé::lioá; 

-. . ·: ·_· .· .. '. :: ;,;_,,._'. ·. ~-

El· ti t·ular' .·de· una· M'a:i:ca\r~gistrada ·. podría 

conceder mediante ~onve~i~, :~.:J.¿=:edéi; ; de ;:~~b~';' corí relación a 
·~- ,.1 . ; 

todos º algunos . de ·. lC>s i?:ro<iucif.<:l~'Ycí servicios a los que se 
::. ... ~ . . . - . - ' , ,._ .. ' - - ' -

aplique. Para· que j;nidi,er~' J?l:-;;J&bi~:', perjuicio' a terceros, 

deberá in~c~il:>il:~e '~1'1;}~ sec:~et~-r~~-. ';,, '. t :,~: ; 

:~~\~ ·:~~;~~·:: --,~.t> ·_.·--~ .. 
·' - -. : ":; í ·:· ;;~'.; :· '·-;; ::::·~>-~ .\~i;'-/: 

• Esf~~ .. ~~~{:::~t~:}0~~~~}!i;~;'.if:t~~~:~~fac~e·· ;jue·_• l~s 
productos que ·.se prestarán• por:'.''é1•,;:usúario;,\:'deberían'.:·ser de. l.a 

:~·: :::~:~· ::º t~::~:t~K~1'~Ir¡i~f~~iW~~i~l!rt)~~:: 
todo, la seguridad de i08::~~nsuplidoz;es;~ .. ~4~~~-;a.·:~-.;~ proaúctos 

y el respeto total a la -~~"tainal 1 "•de·•1a·Marciá;. ':·'.:·., .... 
, '· .. -.. ':· ··:.:.~-- .<"·, -·., 

'j -:: : . • ,:- : ~.: . .., _:·_: 

La ley C:c:m;,¡.iCÍe~a' · que éxi~t~ ·. • franqúiCia, 

cúando con la licencia ae uso de hna. Ma~cia se . transmitan 

conocimientos técnicos, 
.. · .· ·. . ,·.,. -, ..... ', 

o se proporcione asistencia técnica' 

JO Articulo 129 .. 
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para que la persona a quien se concede pueda producir o 

vender bienes o prestar servicios de manera uni°forme y con 

los métodos operativos, comerciales· -·y - administrativos 

establecidos por el titular de - _la Marca; fendientes a 

mantener la calidad, prestigio, e : imagen de • lOs productos o 

servicios _a los que ésta distÚ1gue31 
.: 

\/:.· ::t·· -: :.'.,~~ ~ 
\' :;.,~·;,/ -

·. ~ ;.~~- :~:\\.; ;":f'..:. 
Establece jq\le, fusión de 

:::s::::c:::~~=~~~f!~ff81~?J~trt:::ª:~iste .una transmisión de 

. ''• .. ~ :~d._;.·; ''{;:_:' ¡•/:;~:.·.,:···:,~-

.. ".it;·._··: ·>~\}_·.¡ :',:~"o~}.'' ?:-- :,-~.':;:_, ,'. 

•'/ }>:•~ ;;,~ l;ir1<'· ~f·~~¿;·: '1e'y. establece nuevamente - una 

fa cu Ha~ };:0~t:~~,;~¡t1~:•~}rl,4~c,r0ecion~l para la Secretaría, 

estableciendo'.;. que :~'ésta,•_·_ podría - negar la inscripción de una 
".,,', '.·.';j:_:':__·,-::~:~;;:_:: :.._•:.• <' \.:' -, ··,·, • ," 

liciericia o'_ transmisión de derechos por el. interés púbÜco. y 

aunque:'fu~~~ndo'y motivando debidamente l.a negativa, se puede 
' ; .'· ,. _·_, - . . . ~--.. ~-·--·J. ·- . . 

_prestar :a"· fáciles manejos. 

Se estipula que el registro·:-de . una Marca 

es - riul.o, cuando se ha otorgado en a l.as 

disp;,siciones sobre requisitos _Y condicf'c;n~~:;J(;<b;ando sea 

idéntica _o semejante en grado •d~::~i~0Jf1~~.~Í·;;j{kf ;'.·~~g~-~"_, ~üt haya 

sid~. il~ada en ~1 país:_ y _-se,· apl.i~e:•<l :~os.i,~~13m(.)s •o':si~ilares 

:~¡::::1rJ i::;~t-tf;o;~~tl1i~11f~: 'i~~~~gf l~?f #J¡1::f::: 
que:;éi( ~nt~•J¡i,i;; ~Ji se_ tratar~ de .r~gis~fo. 6bd: datos 

31 A~t.t~ulo -~42 ~ 
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falsos; que se hubiera otorgado por error, inadvertencia o 

diferencia de apreciación; o el obtenido.de.mala fe 32
• 

Si la •Marca· pierde su · C::arácter 

distintivo, .para ;fran~fbr~~rse .en ;uriá ~~homina~:i.¿n ·genérica, 
' ,•; ,-, ·.".· ._,, 

secancela,el ·registro'. 

' - •• ,, 1 

. La · ..• ley • seftala ·.·,que se ·entiende' por 
' . 

denominaci.ón de origen, el nombre· de :u'ná :i:~g{óil., gebg~áfica 
del país que ~irVe J?a'.~ade~igria~:Unp;oductb'6iig{riariode la 

misma 33
• 

:" . '··:,.:· -', ·: .. · . ·, :.··_:·:· ··:,:'. ::._·. . 

·•. ·.···.··. ( i' ... ·. ····•·· · .. · ·El E~tad6ime~Í.cario• s~rá el .titular de la 

denominación de origen; y. será i~: .. ;k~:~·~e~~~fél l.a. que conceda 

autorizaciones p~ra ~u ·~se)~ ~-_};·.::· -

Estabiece··:,' d~~á6~;·d~l ·.•Título Sexto un 

capítulo sobre Reglas ·ae~~~á:i~~Yd'~i{J?~g1~~imiento. 

ri~~~~U<i~~~~Ji41~~[~;~éptimo,. en el capítulo 

II se detaH~n· }~~.f:~~~~~~~~H~~~J~~~~~i~titrativas, que son 
entre· otras: · reali'zarYactos\\'contrarios·; .. a ;:'Ú.>s :. buenos usos y 

costumbr.es e~.· ·~: :!~.f~~~~~f\~;;?~t·~~·~if~.{~ .Y servicios que 

impliquen Comp~ti;;Í'lcii·a.' De'sle'ál //;·' : poner': á •:.: ia venta o en 

circulación 

32 Articulo 151. 
33 A

0

rt:S:culo · 156. 

~r()J~bJ6~· o , ~erVici~'a,·f \¡;n~{c~ndo '' que están 
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protegidos por una Marca registrada sin que lo estén; usar 

una Marca parecida en grado de confusión a otra registrada, 

para amparar los mismos o similares productos .·.o ·servicios;. 

intentar o logral:' el propósito de desprestig.iar productos, 

servicios o el .establecimiento de otro, etc ... 

Entre las sanciones·: que· ·se : ket~rmÚ1an 
para estas actividades;; encontramo~:. \~~lt~!;~~¿tf _p6r diez 

mil. días :de .sa1ário íii:írii~~ 9eneirai: vige~té)eií'ei': o;F./:;! multa 
)~ •,: -;e¡'~ '~ -, . •' ~- •. ·~:· '~\ ~ ." ~ 

adicional -·: ha:sfa ~; P~J7/ 'qt:iiriieiii:~.ª d.i.;.'.s/''· ~i '\P.irs:l~té -la 
·;.,._.r, - /,-' .;;·.' < 

· :Í.nfracªió¡;/> -- ;§1ausui-á ::. témp.;rai 11.~~f~1 .:-Í?;;€J},_~_·_,;hia~s-~thata} días; 

~lau~~i-a: 2de'~iniüv~í'\'' ·~~J:'~,8~~/ k..amir1iíiti'advó' por 36 
•;, ,.·,, 

hol:'~s'.~ .' - -·• ·::~· - -•" ,::· -· ·• 
¿"; ;..;:~:.:-:> ':·;'. 't .. ,:~.; '::\". 

-••. '.'."' ,r1~-{';:·•. · ~L ·;_\:;.~~~''." :-;:~~-i; ·1~i' 

............ :: ::·:.Jt~l~~1~Ji1¡w~~~~f 'r:·::: 
subsecuentes -·:.infracciones ;·:-.·a: /.un--.-;;mismo -,;1precep.to, -'cometidas 

las multas1 

y:-·~~_.,: .. ·:: .. ·.· .. ,,_ , .. ·.·--r~.-,,.~;·· . . ' - -.:~(~--~· 

cleÍl ¿-;;.;·· <'le' 'i;;~ .·dos h1.ñara.f k.g1' .-ua',f ·.,ei· nn~ tf;·~ er··· sa'·'c:i:ac·····i¡;6(nr.·_;5e7;e~i.rn.ªc.·l·fu~'ns'i,~v~ue,e.:;•e,ªs·· etca·_····beml_. eict i~6ó 
:Í.á. r~s;;luéi.Sri r'e1ciú~á' 

',:, ,~-. ',., ~; 

-<'.!~e-. ·;.:ia:~;c: ,:¿raüsuras ., y i~'S 

Un punto que se :puede considerar muy 

importante es, _-que. para la dete.rminaci6n de sanciones había 

que tomar·en .cuenta: 

3-' Articulo 214. 
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l. El carácter intencional de la acción 

u omisión. 

2. Las condiciones económicas del 

infractor. 

3. La gravedad y el perjuicio 

ocasionado. 

Creo que esto, personaliza el delito en 

sí,· tal y como se encuentra tipificado en la ley, Y. hace que 

el juzgador tenga que actuar,. con ·1a:debida ·justicia y.equidad 

ante el mismo. 

. . .. 
"\ .. ' . . . 

~: E:ncÓiit:f;,¡mos ~t.ii~i:>fén ún , capítulo especial 

para los delit(:)~; · ~~af~íf~6;~if~±:~i~j~~~ ~nunciación del mismo: 
'-;;.~-. S~" 

usar .una , . Maic~ s,in. ''el consentimiento · de su 

en venta, o poner en 

'~i~.Í.l~resa los que se .aplica 
"",• 

, ' . '~· 

una en venta o poner '•;eri. 
que se. aplica ;; \il'.I~ ' ' M.:._fca 

· ._ ... :J~~!·~:;:[~~~tÚ~¿t{jf ~:~~~P:~::::d::1 
Ma:c:rien

10:i ~q:~~~it;i::r: .-
-,u~·~·nd~ :~~~·;:¡'.~~f~'t~ i~·;'~~{.' registrada, parecidaé': e~ ~~~~d¿ . : de 

·~onfusiÓ~-~~S~~~~~' i~~istr~da, después de · qu~.: ha·y2 ~¡¡edado 
'firm~ ü ~~ri¿iéin administrativa impuesta y t~m~iéri. o~fecer en 
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venta o poner en circulación los productos o servicios 

anteriores, etc, .. 

La ley habla de dos a seis · años de 

prisión.rmulta ·poriel irnp~rte de::~ie;,_ a diez .mil días de 

s;~lCl~io: mfoi~~ ~E!n',E!r~i. ;_.igerite .~J.: >el.' D: F / o 'de. seis meses a 

~~¡¡2r~·;:~rii~ >e.fa :~r·f~i6ri yf 1m.l1t~·,; p6:?:'. '~{ impci~te dé cii~cuenta y 

... '~¡·~~~ m11·.d'1~~( ;~·e s:a:1'~ri.~ ~í'rii~c;·•:x ,.< 
·> '- ... -,::.->< :·;>•' ::-:· -i-f'.~~.{·.; ;:;-.,; .. ,.?~: '.•, 

··~·· r~· ~~:<;· ·::.<·.,~. í·:·(·, /::p:-;·-. ~+ ·:¿'- : ·( --

.. ·:~::'~'.<>. - ._. j ,--- ·-·;;~···,· ,·. ~'< )~~ ' ~ ·,:_-, ·--~ : ! -. >: 
-.;:,¡.; :,·_--__ :.~j-_,, s.~--:~: '~: ~e;J:t-~hi~ce 

. ); tambié.n, que 

.inde~e1:u:Íi~riÍ:~irie'ri~e :4~::la :a,~~ió~ ·penal, 

d~~a.~aa.~ ·-'.la ·r~i?ai::~c:i~é>n ·cie.1 ·daño y 

el· perjudicado" podría 

el pago de daños ·y 

perju.icii6s. · 

Son competentes> ; tribunales de la 

:::::01::::::::,::::~tf i~~~~$Í~ª~&~~f;f f f ;.· .º::º.;: 
. . . . . . . ;. ~::¿ :;:.),,;;~.'Jj~~'.~~l~'.ji~it1t~~·,-;;·:.· ':·:, .. . 

" ·:.· . / · Al':'entrarc,en·.:vigor.<esta •'·Ley·;·: 's·é :abrogaban 

la Ley de r~ve~fi€~~k?'.~1f~~~~ht~JJ:irt~.;~~~~i~,~F\''~;;~sk( ''·c~mo la 
Ley sobre· 'el Control_:J.-.;.y\•,~:Registro~{.·;de,·: ,,la<_Transferencia de 

• •• ··_¡- .:· .: » .•. ~·:._·· ~:.:_·:, ... '.·:.-.-.:-:;:--?;~;_:;>V~~':. ,:~:~- ~ .· :: ·):_}._· -: , . --. . .- , .. 
Tecnología y. el. ,,uso . de' "Expl'o_t¡¡ci.ó_n>de •Patentes Y Marcas y su 

Regla!T\ento; de l9B2y.l.990; ,rei;;pecúvamente. 

35 Articulo 224. ESTA TESIS NO SAll 
»E LA l.UB.I.JOTl!<~(' .l.li. 
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Considero que ésta, fue una ley que 

reprodujo fielmente· a su antecesora, simplemente adaptó 

algunos cambios/ ª':111que ·· no.:. substanciales · a ""su : cuerpo, e 

introdujo procedimiento;; básicos detrámitación. 
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8. EL CONVENIO DE PARIS COMO CARTA MAGNA 

Es de observarse, que dentro de las 

Convenciones y Tratados Internacionales, encontramos países 

capitalistas o de economía libre, países de economía más 

planificada o controlada por el Estado y países de régimen 

socialista o comunista. Todos ellos· resultan un ejemplo 
., ·~ ;,:~ :. '1', ',, 

sobresalien,t~ de, co?perac:i.ón internacional ~en,· el campo del 

derecho pri;,;ad~' ba~ad~• .'~n:,.,.e~t.:},~r~t~:·,if:t~,~~~·)_;if .; .. ~e. la 
Propiedad'.'. I_iid.Jf:itd~l trasciende' 'ilas~r~fronteras'if.naturales, de 

que las personas y :compa:ña~,'~;,¡~:_';:~:et~~''.eri 1 e{'. ~~mercio 
- : -. ·'. . ::'.···:':-' ·::.:~:'::. '.· ( ', ;/· ,,,~:~-·: . -;~·-; .:: J:.<:·:;:·~::>:' ~-.:!~~~~~-·;_:~:'~·~··.'.i~;.'.-~\i~/\-~<< .. ;:',{~)·'<":y .. ~::': 

. internacional --_.;_necesitan:· ... prote_cci_ón:,;,·sobre· :é bases . de_" armóriía 
' ;';-~:; ';·; }'¡·''..' -,.,,.;< .. ,,,- :: 

internacional,. 'següdcÍad:y;:uriÚo:bii:i:dad; . J;:l P,rincipal ejemplo 

de _ésta co~~~~~i::.i~~ ió encont±c;.-mos 'en ~-~ Convenio de París.' 

:_ .:··:::···'::···< 
É.s,te » con~ériio se adoptó durante un 

0 ' '• '\.'::, '<;;,::,-; -~· ' .. ':·_·::·:- M' ', ':•;• ,: 

periodo de• mar:'lvill?s,a' 'vid~( ~nter~acional, en la'· .segunda 

mitad' del ~ig~b x~~/~~~~~6,;,:s~?~oñ~ba ·con la unifié:~·c:.~é>ridel 
mundo' 'cuando .:sé : ¡;;ataban' ,fraguando la Unión PoEit~l G~~eral' 
la ·'cruz',Roja,.:')i'.!:'~;ér~~~i~n<l.i, la Unión Internacional de 

Derechós · C:Ié(:A:uÍ:.o,f~á~-i e' instrumentos similares. La palabra 
"" -·.·. ·,·-.,• .,' 

Unión . est;,¡l:i¡¡,, ~J:l. el ambiente y se pensaba más en términos de 
;»· 

pueblo;;- que;:de' ciudadanos y extranjeros. 

Después de un trabajo preparatorio 

realizado en 1873 y 1878, el Convenio fue redactado en una 
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conferencia Diplomática de París el año de 1880, firmado, con 

un Protocolo Final por 11 en una 
. ·- '· ·-':· ' 

c~rifer~ncia :si~iiar el año . de 1883 y: ratificado por esos 

. e~ta~o~ eri·1á~4 37; Eri~~ó en·~l~o/un;tie~· d~sp~és del depósito 

d~ l~s in~trument~s '·ae: ~a.~i:ff.::1a.d:i.Ó~, ':é1 7, de ?~lio •de 1004 
.. ·_, 

~ -~r'. \: ;.~.' -~·:_- ! ~:;~ :-~ ··} :'.: .:_ .".\~' :: ::~.:_. : ->-~~ .: . . 
Ei comreriici ~~pe~iÚcaba q,:;..;; .1os .Estados 

:· ·.' : . 
contratantes se constituían ·en Unión para la protección de la 

propiedad industrial.· 

Desde.el comienzo,. el Convenio preveía la 
.. 

celebración de Conferencias péri6dicás: de Revisión a fin de 

introducir en él perfeccionar sus 

sistema. 

la de Madrid de · 1890. ·.;y.·' 10'9i/' 8rU:selas de 1897 y 1900, · 
·-··~-- ! > 

Washington en 191J\••,;:;: e't.~'5. ;;>é ; igua.lmei:ite se procedió a 
y 

revisiones del C~Il;_,eiilo éri''fechas .tári significativas como La 

Haya en 1925; Londres}en 1934'.~ L.isboa én ~958 o ~s~Ó~olmo en 

196.7. 

alcance jurídico 'de Convenio; de una 
. :/-· 

parte, y los efectos ecÓnÓmicos dé<otra; y en consecuencia el 

Convenio contenía ·d~spo~ic:Í.¿~~~ de i 

. . . 
36 Bélgica, Brasil. Espafta, El Sal,:,ador, -F~ancia, Guatemá.la, It~lio, _Países eAjos, Portugal, 
Serbia y Suiza. ' 
37 Depositaron al mismo tiempo instrumentos de adhesión Ecu'ador, el Reino ,Unido y Tanez. 
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a) 

b) 

Derecho internacional público que regulaban los 

derechos y obligaciones ·de los, Estados· Miembros y 

establecían ' los 6~ganc;s '<ls'J:1a unión creados por . el 
'., - .. •-., 

Convenio, así como' ·:J'~~~~;¡c;{~ri~s de· 

admlnistraiivo; .>: ;,;,~: ';'.'é(: ,.: . ,,:/;·: ; ~'., 
·~· ~ .~:....:-~ '¡.~·-;:.~··, :"~. ·,,¡';,,~.-~ -~! '¡_ ._, ;: ~:l, ,',-;,, ':'.'' , 

·~ ~ ' •; ''· ,. . , ;-, _:. , ... •.,' ~- ;. ' .,. 1;. 

Que exigí::.,.Y.~G,:r:~~7~f.;G~t~~{;}0:·~.J1,·J~!;,'.:'.~~·~.~,;;~~;,::;.j~~·nmros 
legislar dentro •·ael'~.éa'mpc:í\del"la,\propi'edá.ddndústrial. · 

carácter 

•· • ..• r .. j;')~~:. ·;f;~,~_,;;·~.':0}/S~f~:~~~·.:1)'·$7.)> ~:/~;-~:~:_;J_z};)'~~·f,?.·_;_:~;:>:.r -:~~t~~-;~~ \~-~~i:; .. ~;~/~~;: · .. :,:,., :'.: · · · 
c)' Legisla.ii~i¡_' ·.sustantiva• :en· :·.el• .. ¡~;campo:¿;de.1~ •. la::>propiedad 

• -. . . .. --.. , ~-~; :-.~·-:'-'<' -~ 1::.:~--,;,)~;t~t~: ti'.;;;Jt_t~~~~-~-~:;J~.:~~;;~;;~: -r~~:-h'.-~:.t¡~z~;-;f{~~~~~~'.ª:(-.· ~?J/::~;:~-~<{-t~[~~~~'.::-.'~:r;~~~·.~,·~·.~>:-.-~. -· ;: · 
industrial'·c\' por':;i'lo;;·.;que.'''··respec.taba,···" a;· ;.:los ;;.;d~rechos .:·y 

· .- :,· :_:. . ·• ·.-!::-< .~: '.~:;·~~·: ·:;~~~ü~ ... J?~\\~ :~~:;i:f:~~{¿;~~~::·:.:·~~~";:'.i·:~t;:.~;~-:-~---~rt~~: f ~?i~!~¡~,..~;~~~;.t;·:: ;7~'.:{ü'. ~-~~~<!:{.:~·~~:.~:~e/·~> ·: t':· .. , -;>., 
obligaci.ones.\,de;c;aas:: par,t.es;,1privadas ,;:c;,·p.ero :~ ut:ucamente 

en,···. i~ :;·~~;~t~,t:{;~:íf ;r~~~\~~~:~:~~Ft?~~ · ~1~t.i~~~.~~~~~I~~ ··:iºª 
,EstaáÓ~·· miembrps1 que, s~ hubie . . ... p;J:i9ar;:·a··'éstc:ís: 

. . ___ , .,_: .. ~(:})~i/d'. ."·~~~-;~~::. ~;~:.::;Jt~'.1.::!H~~s-~~"lf~:ft:.::r~~'.~f-~::6~s~s::f~;~:·.:;~i,~j;»~·, .. "··:: ... ,~; ·L~:<~~: . ,. , ... 
d). . Normas ::de ;:o·derecho.'i•sus tan t·i vo.~,relati vas ;;;a:"los:,:derechos 

. ,, ,._ ... <~:::~~: :~;~~~·~\: }~~~'. ~ft~:~~f\i:b~f{~~::iJ~~w1~r1~-~~Jf;~t;I~~ft}·~/~f§~;t~-~~~-i:~'..f-~t~i~~~--~~:~:f~)-~~:~;4~~'.:/){:~~~ · " 
··y. obligac;:i,5'.?e~. ~e'l.~s~~~i;-t~:~~rl:Y~~ªª~/no~mas';q~e; ·'sin 

:::::~:t~i1~~:t±t11f u~~~~lif ll~}1t1j,;':.:: 
,--;o~ ;;~;-~; .. '¡,_• ;,·, ,., .. , <:,~·,.'; :::,::· 

.priri~ifao~;,:' :~ü~~~~!~:J~i ;: ·de 
i,i~.:.;,:,>- ~" ,:.· _. ' .. :,·",,, ,.,. ¡~.;;_,;'.:·.- i·<'.....:'.': 

=~I,;~:~;;~JI?~~¡~~~~lri!n:::¡J 1i~~~i~i;i~i=,::: 
• ·. propio.s .1.ciudadano.s.; ;:¡•Añadiendor..e.1$' principi~·c:de;i,otorgar ·:·a";. todas 

;;1~~·?·~~'.i~6Ff~~.:~"I~S~~}~~~r:~:~~f~~ttFª.5~X~:~yi''.{;f~~€1'~·i;?K:1,~Jf~~ime ... 
·<'e¡{' todos los· países .. · .;;\A_('. tales efectos; •se'· é:r;~.;~ntran 

: •'>.: , · •• _., .. .,• . \_. • :~ " •1 

a.siriii1~ci¿;~ l~~ ciuáad.ariÓ·s .. de lOs . ·p~Í~~~· que no fueran 

esta 
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miembros t siempre que estén "domiciliados'' o tengan un 

'~establecimiento industrial o comercial efectivo. y' real en 

el territoriO', de uri';país ~e la Ún.i6n'' . 'i.a. ii1:terdepeii.d~ncia 
credent~ de' l~~ ha:cif6~~~/ la•· ÍnultipÜcaciÓn ·.dé\ l~ irídu~tria 

,. -· .. ., ,,. .. , •. • •. , . .. .,,.o •• .. ;., .. • 

d l · · · .. • .. :c:.i·:·:i: .... ,i:·.k.:.·e·.:1:.\ ... /"':d· .... :•''"'" "::·1·1·,., ·:··d·:,., '<··1' :.•';":• ... · · · ... · · 
.. Y.· .. e:.··.·· . ~~ .. m~r'.~··~(i·r;}': 2:·· c};,7i~~r~~ :~.: :::. ~:fi·;,.~<l~.::;,\~P~:~~~¡(°;~~s .• 

, . internacionales; ¡;el ;,;.:traspaso:1<de ':.conocimientos /_téc_nicos;. y •la 

·,~ª~r~~~:¡·¿"fi;~).:;á~ti~~·i~z~~·.,;~~~~~··· ~~~·~~i:iil"i~;~·r·/~k~"~:~~~~1{;;: ··~·~1~~" 

· :::J:?i~i~1·t~J~~51l~;,1r~~~J~ ~~e11~~~~I~f ~:11 :::::: 
·. ~C,~~·<ia:~ ,.e.;oI16~~b1~~~¿~ )~~~üe!t itit1~ri~ri· :,;éri2;,J~s respecto 

de esta cC,rivenci¡6n~ >> ;'. 
. ~"- --~ 

:· .... ·-,:·.:·," 
..•. · .. ·, . En c1:1anto ~a las' ini;c¿~~L•1a convención en 

especial es ·valiosa ~oi l~I si~ui~n:~~~>;~a~~~~s (' 

l. 

2. 

3. 

4. 

': . .:· :: 
· .. ··: ,. -·' ·. . ·r i:·· ·,;·¿+-: ·,_~.'. 

:::::::~·:~;;~tf ti~~~Í~~1~!t~$~f r.,:;:r• .,:: 
propietario::y:';para;~lós"smismos)productos: o. servicios. 

_'.·}, >·;.-/,,·<{~~·~~;;r:~~,q;{~\~~f;fi?{~r:j::}x~~ -- "-·.·; ~·~.1:i;,'.:-zw:~ .:,:.;y_,·>>~,~,/)·.;.~;_~::::.._.]~---.:.,--.:·.:::-~.: 
Fue· eliminada'.'•la~\exigen :·_que0,:hubiera '.,un: registro 

:~ .. ;· :~ ·_:_ < ,~: :. -~?~~-~.::··i'.~~>~~~~-?.~~~+:~:?l4k;":~ 1~~J;t,:·\v,- ~- _ . _"-.. ~~-t~.;;{;,~;>~~~~:~:~:/;~.~~:~~;?.::'~::7;~/Y~~::;q;x ;~f-~· ·. · ~: ·= 

anterior·• en •:.el'.;:¡país'.:,::de8.'ori'gen·i:•.ant~s:l' de-) que> pudiera' 

::::;:~;t~~~f f lili~litil~;i~~f r:~.rio 
primigeni~>.de:.,una·: marca, en_'·el«:-extranJero ;:.'-:}:é, . 

. , • • "";; •. ·;,·.~.\;;•,···,.,,-'.·~~(;• e•."";',,·"~,,;-.,;~~,-'','.., 

Prote~ci6~1 :/~) icís ~~,f~.~~c;>fi •· -~~{ ¡;>Ü~~i.~? >'c9I1.~u1TI'ia,~ic- al 

disponer. ?l'E.gc{~i~á~J~:.~~gi,~~r6 •<l~ n;~?:cia:s 'd~~cripti ;,,as.· o 

genéricas. 
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s. Restricciones respecto a los registros de 

representantes de ·.los propietarios de las marcas. 

El uso de · las lllarc~s · :debe · ente;,,derse tomando en 
> ,:. '.·;"'·. : •• :· •• 

corisidera~i6;¡_ ias ;~'aiCiries.· aei• prop~eta~io. d.e. ia misma. 
'i. ¡~;,.~ ·''- « ,,-p :,):; ·.:-h\:: ·. ::::>~' 

6. 

: :·.·. :~.ti:r~~~.":t~~~~~;igfJ;;~1~~r;Ai1~·.;i~;C,:m~r'c~n~eniO 
de París; -es :·el'"reconocimiento:;del··:;,derecho,~¡de.c· ~ºig~:i.da.d .. 

::~:::~:: ,~f iltf ~~j}il~~i;l~tf tllJJ!t~{~[~~{~::. 
países :a.e ·,la. :'urii6ri i'('el':c: soli'éi tan te'/ que' :e fuere.: benef i'ciario 

. . : · -.~ , . :_ ,;.~.~,:-~ ... ;' ?~\--;.:1w:r~:y.;;)~~:/r~rt:< ;'.\~~.;,;::;·. fJ)),,~ .. ~.:~·~~~:.~¿.~~q:i:'.( ~~::?::~.:·.g0\t:~·"i}~~:.~1".}~~~:+~~:·¡~·~e>.: ~:<?·'.:,,: :~ ·::.:: . 
del Convenio.:;; disponía::: de'·/ cierto·:~iplazO;!\dúrante-·ikelJ cual 

: .: :: : : : ::. ;, J :::·;:¿;~;::;.~};~-t~r;~;;;\'.~if);;f_;' ,;·tt«:::);:;:;::~}~~!::(:;'.}'.:~:/ :· ;~~;;~¡~·;.~ ~~t~:.~;f.~¿~\:L~~~,~:;~~:~~,:;:t,'.::_~:\~1~:7~~( ~: .. f;~~.: ·.77\~ -
podíél · solicitar.;[:con.,;¡'priOridad :::,Ium(;:proteccion "·i''similar ~n 

todos·. ·rg~ i~rt.i~,~~~'f J{i~iITif ·~··~if Y~~ª,6('Y:~;~~~~~IJ¡~i~~~··.~ff.~~~rii'; :la . 
priori.da~ ·consistía~!:en';:;que,:feF:-deposito_1,¡realizado;.·por:.·e1 

• !:~;, ':: <~:,;, ~-;~;é;~\::,~~:t"~-:.:;:;·~%;:~~~~r~:\~~t.l~<,~~¡,;:$·::~;r~t }~~J?~~~~~\ ~;~~~~:f id~~'.'··f~l;~:"p:~:.:~~:-'< :;·I:¿ t ~: -; ;'~·~.·-::·-·. ,_-- : 
ti tul a~· . ~ríe uno: cllél~qll~~rá;~~;?l~s(d:má13)·,P~íe:ti¡¡d~rla ,. Unión 

durante;''.·~1;Ai~F{t~~~f~[~i;,~;{+~i1~~~c8~~:~~~~~-~;~f:,~~~~~'.~~~;l~d~~o 
::: hecho.sc.~p~.?~~/ti7rí\e,E:inte~a.1ó.'?7~~~nc1i~o~:n:::r~:: 

dar n:t ' : a . ninguna 

el . pi;;rÚido de 

. a ;,la ,marca, a 
··:~': ·'. ·>::::"; 

prioridad· 

favor ·¿e; 
---;,:1. 

que. tanto el·, alcance 
-·¡-,;. 

jurídico cOmo"i: eli\./efe''cto')'; econ6ínico :'•de .·este:: derecJ;io de 
· , · · ".:_/,<~:t:::~,~.\::\,~1\~t:f::.:\~ff.'.~:·:;.:~.s:~f~1.··ú~~·;t;.:~t:·::'.~::'.~~/-:.':~r~\-: :¡: .: · · · · · , - · , 

priof id~d ·, 13º~ ·:c0o~s'id:~~bte13 ,;: ~~>~\le 0~7\~ii~·;;~;,~abél ',de sus 

derechos :i:.~sÜ1,t~;~í~~{¡,,~~éiá'; ~~~;;~:~~d.ci 'ºí?of; elº 'n.~CiÍniento de 

derechos, a~á.1,~9'~~ a favor. de ~~~c::eras.'persorias:. 
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Es por 

la 

ello que la Convención 

Internacional .para Protección de la Propiedad 

Industrial, fue 

derechos de -;~as 'e~preá~s . d;,~erdéi;;e~,. a.~1 '.;;.ffü~ ~-ri f9ene:t:;1 

. :::;~~.~r~~~~i¡~\)~ij~tii~l~~~t~~~~~~~j:'.~ 
armonización i_.de::•l.as>leyes •,de'.dos ~:diferentesj paises·. · 

.· ... > . ~;\ij;%; . . '' t;~: ::~f !~0 i.••·'.•d;¡e•·.··.'.••·:_·_-.:; •. '_:_' .... ·~:-:_._._ •.•.• ~.' .. _e• __ :_·.t· •. ·-·.;_:.·g~_·_;: __ · __ .• :º-·_'._'1··_·1~_-.·._~.-_···ª.·-.···.-.·,··~.·.s',• .. _~.~-' •. _~_~.:::···_•'.,:::_· .. _·.-,:_ .... _·d·'_·.·.·_::._···.·e·_·.·~,_·._··,.·_-":.·: .. ·•· __ :•-·,··: .... _~ •. · •. ·.·.·.·_ .. · .. :.·:-.-~·-... . . 
•·- ·:•• ::._>·> .:()'.~}~11:,~~~~}I~~~,~~·;7~;~i,%) ··Y-._ ·. , __ 'protección 

: ~:terna~~o;~a1:;',:~~~¡las<'marcasJi' adem:s:· ~e;un;··~li~a.:pr9p~cio .-. a 

incti~perisáJ;i;;ili · .. ~~.;nd~ía 
naciona.i:·•·1;;~~y1~ 

la- pol.iti:Ca~deaa>,uiif6ri::Y7cle'.csü'i órgano adiniriisfra'tivo•; •< .·, 

, . • :: • i;: ~ltli~[t~J~l~~~~;Jí~if ll~lf ~:f do 
armónico; :: ya'•-' que'.': en•.,·priricipio ''~e l;<recelo::; . .y:}la:;' desconfianza 

:.º~·:J:{f ~~~~¡!~ii!lllilliBt~r:.~:::::: 
de marcas "iextranj eras ;,·.¡•;::La/solución·;::~; era''i'Po.co ·probable ya 

:'. ::.: :·.-, <:- '. fT;~v:~.'.l~~:::/~1~';(, :,:.'~.~;}~';/~ ~?.;! ~:,~~~:'.~·}?.("~/.;~.}i:r:::-.; :·yifi\>J~:~).~·~~F~-~t:;);'~(~ i; L·~·;. ' ., · ... 
que 'resultabas fácil'.';y(,;p_oco'; _costoso <::,obtener,'.;un registro en 

otros p<li~~~~i;~~~-¡~~t~~'9, -~ó~ •' ~~~Ji~o./l~~U~~:;~I~nal., por lo 

qúe bastaba eón pedirlo al ~-i~rii~~;: 'J 
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8.1. MARCO JURÍDICO INTERNACIONAL EN LOS QUE 

MÉXICO ES PARTE EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL 

1. Convenio de París para la protección de la Propiedad 

Industrial. 

Adoptado en el Acta de Estocolmo en 1967. 

Vigente en México desde el 26 de julio de 

1976. 

2. Tratado de Nairobi sobre la Protección del símbolo 

olímpico. 

Firmado el 26 de septiembre de 1981. 

Vigente en México desde el 16 de mayo de 

1985. 

3. Acuerdo de Viena por el que se establece una 

4. 

clasificación Internacional de los elementos 

figurativos de las marcas de 1973. 

Adoptado el 12 de junio de 1973. 

Vigente en México desde el 26 de enero de 

2001. 

Arreglo de Ni za relativo a la clasificación 

internacional de productos y servicios para el 

registro de marcas de 1957. 

Adoptado el 15 de junio de 1957. 
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Vigente en México desde el 11 de marzo de 

2001. 

5. Tratado de Libre Comercio de América del Norte entre 

Canadá, Estados Unidos y México . 

Firmado el 17 de diciembre de 1992. 

Decreto aprobatorio publicado en el DOF 

el 8 de diciembre de 1993. 

Decreto promulgatorio publicado en el DOF 

el 20 de diciembre de 1993. 

Vigente en México desde el 1 de enero de 

1994. 

6. Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos 

Mexicanos y Costa Rica. 

Firmado el 5 de abril de 1994. 

Decreto aprobatorio publicado en el DOF 

el 21 de junio de 1994. 

Decreto promulgatorio publicado en el DOF 

el 10 de enero de 1995. 

Vigente en México desde el 1 de enero de 

1995. 

7. Tratado de Libre Comercio del grupo de los tres 

integrado por México, Colombia y Venezuela. 

Firmado el 13 de junio de 1994. 
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Decreto aprobatorio publ.icado en el. DOF 

el. l.6 de diciembre de l.994. 

Decreto,: promul.gatorio publ.icado en el. DOF 
. ; . 

el.9,::de ~mero de 1995. 

·. ,.· 

Vigente : en México desde el. 1 de enero de 

···1~~5:·. 

8. Tratado de'. Libre Comercio entre l.os Estados Unidos 

Mexicanos y la República de Bolivia. 

Firmado el. 10 de septiembre de 1994. 

Decreto aprobatorio publ.icado en el. DOF 

el. 28 de diciembre de 1994. 

Decreto promulgatorio publ.icado en el DOF 

el. 11 de enero de 1995. 

Vigente en México desde el 1 de enero de 

1995. 

9. Tratado de Libre Comercio entre el Gobierno de los 

Estados Unidos Mexicanos y la República de Nicaragua. 

Firmado el. 18 de diciembre de 1997. 

Decreto aprobatorio publicado en el DOF 

el. 26 de mayo de 1998. 

Decreto promul.gatorio publicado en el DOF 

el. l. de julio de 1998. 
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Vigente en México desde el 2 de julio de 

1998. 

10. Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos 

Mexicanos,y la República de Chile. 

Fi~ado el 17 de abril de 1998. 

Decreto aprobatorio publicado en el DOF 

el 30 de diciembre de 1998. 

Decreto promulgatorio publicado en el DOF 

el 28 de julio de 1999. 

Vigente en México desde el 30 de julio de 

1999. 

11. Tratado de Libre Comercio entre México y la Unión 

Europea. 

Firmado el 23 y 24 de febrero de 2000. 

Decreto aprobatorio publicado en el DOF 

el 6 de junio de 2000. 

Decreto promulgatorio publicado en el DOF 

el 26 de junio de 2000. 

Vigente en México desde el 1 de octubre 

de 2000. 

12. Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos 

Mexicanos y el Estado de Israel. 

Firmado el 10 de abril de 2000. 
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Decreto aprobatorio pub1icado en e1 DOF 

e1 2 de junio de 2000. 

Decreto pro~Ü1gatorio pub1icado en e1 DOF 

e1 28 de junio de 2000. 

Vigente en México desde e1 1 de ju1io de 

2000. 

13. Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos 

Mexicanos, Guatemala, Honduras y El Salvador. 

Firmado e1 29 de junio de 2000. 

Decreto aprobatorio pub1icado en e1 DOF 

e1 19 de enero de 2001. 

Vigente en México desde e1 1 de enero de 

2001. 

14 . Tratado de Libre Comercio entre los Est'ados Unidos 

Mexicanos y la Asociación Europea de Libre Comercio. 

Firmado e1 27 de noviembre de 2000. 
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9. DEFINICION DE MARCA. 

a) Rodríguez y Rodríguez nos da el siguiente 

concepto: -·La Marca es la señal externa que es usada p~r un 

comerciante para distinguir los productos por él elaborados; 

vendidos. o distribuidos, de manera que el adquir~ritEÍ pueda 

cerciiOr'ár~e de su procedencia y. el comerciante'qu~d~ a salvo• 

de los/ef:ect.~-~;;ae >1a 'compet:.encia·. nes.ieal ;i~;;:.:¡e·' J:i¡~ie~~~ los 

qa·quueé'lp,r.:ep\aer'.nad··'.ic.:ko>l•··~o}c<a:rr.:.•.t .. :P.~.·r7 .. o:~ .. dzu,~ctt,,:o·,·.és.8i·':n,.pfre;er:si>o·.····~r•,ge}s,~ Y (~á :,s,olvencia de 
o rio , ~~z'edi tados • • .. 

v~; ·., :J : ; <' · .. ~-._;; \;'.::' .. ·'.· ;_t~:; -."·'-
·,: .. ~·.. ·<::~:·.~, •. ;. ¡;'~~; ' • •. _~:.:'¡:·. -.. " ·. ... 

bl · -~ ai'érke :Y.R.~.;ü~';:>citádos por R?drígui::z y 
,- -..·~:\ :{;~:~ ,:·.;:,. •;r., '>t: -- . "-' ";.. ' 

~~~~'.~lili,lf lliti¡tlf 11~!~~1~~ 
indi~iéi~~i~~~f a; la Éíersé:ma del i?;6éiiict6~ o ; ~6Ín~~6iánte que 

la utiliz~;;. " 1 
. · · ,i 

.. :·_._·_ . . : .. ·_. . 

'cilrn~~u~~;. señáléi q~e . -~E!i der~cho a c) la 

en cuanto d~rec~c/~i:~.a~ ,¡~elusivo de léi .misma; 

derecho de propieáad q~~ :irecáe ·•sobre·• un ' bien ; inmaterial 

Marca, es un 

y 

que, por lo tanto, tiei'iei .•. t6a~l3i las · ~aract~rÍstiéas de la 

llamada Propiedad Inmateriái'•'• .·: 
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d) Yves Saint-Ga1, autor francés, sostiene 

que en el plano jurídico la Marca puede ser def.inida, .·como. un 

signo .. distintivo que permite a su titular;. y~ ~e'a· fa~ricante 
o colllerci~nte,distinguir sus produ~tos o ;¡~~~ici()~>d~los de 

su La Marca es un dgno ·de : ~dhe1:i.611 ·de· la 
'_.::·:<;.-, :;· ... 
clientela. 
' . . ' . -

A1bert Chavanne y Jean-J~cques .:. Burst 

sensible puesto:· ~obre'.un defirieri a la · Marcá como un· signo 
. ··-.. ·' 

producto o servicio y destinado a los . ' - ; . ' . 
pi:oductos. similares ·de ' los ·competidores o de los·'{ servicios 

prestadospo~ 6t~~~. 

f) 

Marca, 

afirma que· por definicióri la 

"es .un signo utilizado para Cdisti~g~i~ }~~ pro~~6to o 

un servicio; con la· finalidad _de permitir di.fei:enciarlo de 
- ·:··--, ·' 

los- produc::tós los 

g) Capizza:iio, ·autor it.:..U.a.n(), afirma 

que las . Mar.cae se puede? ~efiJiir,]'::c(;~o.· '"Ca,que.llaf3 ~onti,as~ñas 

de ·productos Y" ni~~~~n~í'a~~·:qli~~-;; aná~/:>!3"amen_te . a ·r~s_.· ~~r'7s. 
signos dlstiriti "6~.; ~ciii''.:'fiia:~~a~~ ·: a · d~k~lll¡;;i;;fi~r. una · funC:ión 

'.' ' > .. . . . , . ; ---"' ·-~ ... ,:::·:; ; ... ·--.:. -:.: ; ;,:.>:;., ·:·:~~··;;:··~·1·;·_ >"< .:_'.~'~:}·:·,~;¡,/~ ' ~t., ~> .. :.:_ -: ·, , :·_ >, .· '. 
. cÚitf~tiv~ .. d~;-~e·tE!fP~~I1ad~s: P:t:º_~u7to-~ o mercaricías, _ sobr~' los 

'?uales .se . f~jan·, '.de otros iguales . o similares y por eso 

d:infu1::dii:>1e8.; . 
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h) Al.fonso Giambrocono considera que la 

Marca, es cualquier signo distintivo aplicado al producto o 

fijado en relación.· al producto, que sea en grado tal¡ de 

distinguir el producto mismo de otros similares e~i.~t~l:lt~s en 

el comercio.·. 
··;:.:: ,, 

i) Renato Corado por;. 

;.,,:.:': ·>~,::' 

<(;~:. \"' -. -'.: 
'¡ · .• ¡ \;~: " . ,-; 

sii::: pa~t~:;; define la 
J •• ~-

Marca como '.'un signo 

actividad:- empresarial 

identificativo del resil:ita'd() de 
productiva o de 

. . ~ '.. . >~.· : :·:'. . ' " 

s~riic:i.68; . con 

una 

el 

objeto de. distinguir los de otros del mismo tipo~ que se 

hallan en er;·mercado ••. 

j) Mascareiias, autor español, afirma· 'que la 

Marca "es un signo que se usa para distingu_ir en el mercado, 

los productos o los servicios de una empresa de los. productos 

o servicios de las otras empresas". 

k) , . Arturo. ca\lqlii. sostiene,, ql1e ;"las· Ma'rcas, 
,,., •,'··-· 

la forma ··máS··· tÍ~i~a de ~~9i'~t-rÓ 'cie,,1,6s; signo~. di~tihtiv~s,>se · · 

:::~:::,:.:~::~~~:~1~t::~~s~J,~~~~:~fü:~t01!t ::~:::~;: 
s~rvicios de·, la. mi silla ; ;;.:i.tiira'l._e:Z:a' que se. ~c,\i;~;cii~l.icen .a . un 

tiempo•'. 
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l) Baylos carroza indica que "la Marca es 

un signo destinado a individualizar los productos o los 

servicios dé una empresa 

r<;>co~ocid.o~· en el mercado 

determinada y 

por el público 

· hac'er· •que sean 

consumidor. No 

.. un 'producto o un servicio considerado en su 
:··;.·." ·: .... 

individualidad; sino en cuanto ejemplares de una serie". 

9.1 AUTORES LATINOAMERICANOS 

a) Jesús M. Carrillo Ballesteros y Francisco 

Morales Casas, en Colombia, definen a la Marca como un 

signe;> que tiene . como fin distinguir mercancías, para 

· bei:.efi~:io, dÉ! c:Íuienes ·se ·han· servido' de ~il.a~ ~ no han sido 

· ··•·J~!t1~1tl~r:f gfüJ~ ;~:~i:1:~:~=~: Útilidacl., benÉ!ficio, que 

'que qui~re. preservar o 

• mej °'?:-a~ su '. ~i{.;;dt~i~ ' ' 
•r·· 

b) Boris 

Costa Ri-ca; definen a la Marca como "cual9uier ,signo'"Cíu~ se 

utilice para distinguir en el mercado unos productos o 

servicios de otros". 
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c) Eduardo Vázquez Martínez, en Guatemala, 

da el siguiente concepto de las Marcas: "son los signos o 

medios materiales que sirven para señalar y disti.nguLr;''d_e· los 

similares, los productos fabricados o vendidos .. por una 

empresa·,,. 

d) :Benito 'sanz6, en. Venezuela emplea el 
,-- . 

término Marca para indicar, ;-~-~e'r signo "distintivo de los 

objetos producidos o i?p'esto~ ~~ comerd.io 1 i 

e) a\lsto> Nava. ~e·g;e~~' •. despüés de un 
·:. "·-·. ·:" 

exhaustivo análisis di\c1'~ idefinici6neé'• de: ai-Ver~o~ '•autores, 

expone que ;' i~: ~~~da " -- es. t~~~:': sig~o ;::,\ ~k;~'i~ > ~~~~~la1 que 

perílli te, a .· c~d].q((i.~~ '~~f~6ila' i·í~Úl: ci~:~j Jf'.i~fci~-}~áf'st{ngÜ{r los 

product()s~:~ ~~~.·:;·~~J..Z~J~~ .•. : • ·~~P~~d~{ · :;r;~~{"'~'co~~ :f;{a~~eilas 
actividades iéon~.istentes _en. ~,erv:c·¡'~·s:,;:,d~;; ~~;~os• ;.i,~~~ies o 

' "~~\ :~,.- •. ' • ' e!. ,.,_. ~ ~ ~-'>"•'." ·~4 .• -,~~;,_-~- .'._..', ~.. ' 

similara'~, -cuya,;: ffoalidad L::;~~c:li~t:~:v~-~· ':(;,¡~~rd'~; ;atraer'• la 
.-· ~ ~' . - .... ' ···-·· '\ '·~·--

c Üen te i~ ;y despüés :de e:6n.~~;~a:§-1a~~~:~hriie~t.~a¡;¡•;.;.''.': . ; 
,.. '... .:~'>· :\t-·>>:.~_:?::;:;_~~, .-t<¡_:,../~:'.'.·~~,. ''.-; -: ... ·\ 

· ; - ·;- ,,, ·" · /».· i;>I::~:~;}/ };.' - --· · ... ·~"--

¡~~~;:~~l~Z~f ~º~I!~~t!,l!tllíJ·i~~!i;¡j¡ 
mism~; · una más que ;~üri~' 'Íos . rasgos . d.i~t:b1Ú~6~ de iai; dos 
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mencionadas· y otra que, adoptando la tesis mixta ya indicada, 

enfoca la esencia de la Marca en función de la clientela". 

9.2. GENERALIDADES DE LAS MARCAS 

Básicamente se aplican en tratándose de 

personas físicas o morales empresas comerciales ) dedicadas 

a la fabricación y venta de diversos productos o que prestan 

determinados servicios y que han diseñado una ·imagen: que los 

distingue de su colT\p'7ten~~~ ~?l .~ifel:"en~.es nive~es; .: : ! 

.... ?.i· ·~~ ~:af~,¡~~}:~·::~~Jf:i:~t~f~al'.idistintiva 
::::J:,t~:f ·f .;~t1~f l l~f~f f [~,l~t~f~t_·_;_,f ·"n'": •• 

. •' ~ ~;:::;~;,,,:, >;-/ ., . ~· ;-t>< .. -.. 
«· ,,·/, ;,«r {'.~·-~;--':·'.;';~~·~:··.\.;;~:;-~:!;:~ .. ~-:~f.'.}&~~f:\~~ ~~:.: ... r;:.\;.~> ·_, /·':1:·~··~ .• ::;::- ": -~ ;_.-'·· ·. -, -. -

·~;·.• U~a(m~;c~~:7~yu~--~~gnC> \qu17 : d~13t1ngue un 

· se~i~io. 'o '~·r6Ci<l~t6.~:;d~i~:b~;~~~'j{J~\~· ~~ mis~a :-JJ.élse; o ramo. 

Puede esi:él~:; -~etre;~~~W~J.r1-{~¿;ªr'(~?t\'!?t~+in,~;·.·. un símbolo, 

logotipo·; disé~o, ;s{g~b': ~;}~~k·b~~{~~~iÓn ~e éstos~ La ley 

d~ la -~~6~i~~~~ IrtdustJ¡ll·~. :¡~ente· reconoce cuatro tipos de 
; : ' 

marcas: 
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9.2.a. MARCAS NOMINATIVAS 

Que son aquellas marcas que identifican 

un producto o servicio a partir de una palabra o un conjunto 

de palabras. Estas marcas deben distinguirse fonéticamente 

de los pr6ciu~to~ O .. servicios de su misma especie, esXdek:ir, 

no con marcas que pertenezcan a 

productos 6 · ~er..'i~i,bs, d~: su misma especie o clase38 • 

9.2.b. MARCAS INNOMINADAS 

Son figuras o logotipos que diferencian 

visualmente a una marca: 

~-a 39 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

31 NIKE, Son combinaciones de 1etras que configuran la marca en sí. 
39 Se trata de un logotipo o signo caracter!stico de la marca. 
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9.2.c. MARCAS MIXTAS 

Las marcas mixtas, son el resultádo de la 

combinación de otros tipos de marcas, siendo que en la 

mayoría de los casos son combinaciones de palabras con 

diseños o logotipos . 

•• aaiaas 
40 

9.2.d. MARCAS TRIDIMENSIONALES 

Corresponden a la forma de los productos 

o sus empaques, envases o envoltorios, siempre y cuando sena 

característicos y los distingan de productos de su misma 

clase, es ·.decir, corresponden· a cuerpos con 3 dimensiones, 
. . . 

como botellas, empaques; éajas, estuches, etc ... 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

"'º.Se trata de marca mixta porque reane una marca nominada y una marca innominada. 
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~J 

9.2.e. MARCA COLECTIVA 

cuando una marca es registrada por una 

asociación o sociedad de productores o en general por varias 

personas que quieren diferenciar su producto o servi'cio. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

41 Se trata de una botella registrada y como tal se trata de una marca t.ridimensional. 
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10. CONCEPTO DE MARCA EN LAS DIVERSAS LEGISLACIONES 

MUNDIALES 

Considero que sería de gran valor 

ilustrativo la presentación del concepto marcario tal y como 

aparece en los ordenamientos de otras naciones: 

10.1. EUROPA 

BELGJ:CA. - "Se considera como Marca de 

Fábrica o de Comer9io, 

los productos de una 

comercio''. 

todo signo que 

industria, o 

sirva 

los 

para distinguir 

objetos de un 

Ley de 10. de Abri1 de 1879 concerniente 

a las Marcas de Fábrica y de Comercio 

modificada por Decreto Real de 29 de 

Enero de 1935. 
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BULGARIA.- --1. Todas las empresas 

pertenecientes al Estado, a las coo.peirativas · y. a las 

orgarüzaciones sociales están · Ob~igada~ · ~·a' .)P~~f~e:r: sus 

::::~t:~::.~:~:.)f f-f i:j~~;i~ilf ;t~1!~j~~t~ll1f~l~li~.~;:: 
sedal;.· ·,·.·é,l';~()~!Jre '..··~o~:.leto ,°,'.·~br~vi~d():•L~el',Minist:7rio ,· del 

·:::!:~r:·;f1ri,f~t~1~fo·;;~ii@1i~tri~tifrjffi3&fif~~f~·~~f¡H~t~ii·· .. 'del 

9é~~r6 ~~i,, p~~éit~~;; ~así:'como ··· su~número' de ·~:¡;~; ~i ·ostenta 
•·' ';;<: 

alguno.·. 

4.. IrÍdeperidien~emente dé la Marca ·d~ fábriCa ·obligatoria, 

las. e~bresas, con. el objeto de diEl~¡~g~:l.r,. sus ~~od~ctos, 
>.<>~ > _.-, . 

:é~toi;;~. ;signos cÍ.istirÍÚvos p~rmanentes 

:y.· .. ~7arizi~o~:; á~c fu~ne~·a:Vc:,~i~:i;.;~i0~':.;•6it;~ 2 ~e;~· ejemplo: 
' .. ~:. "• - - • . . , .. ' ,. '¿ " ,. " ·• •.• . ¡_::~· __ , -•<' 

figuras' ·:º 'il11á~~¿-~~\; ~ráfica:~,'':i' 'emblemas';i: relieves, 

den~min<ÍcÚ~e~ ·:de ¿n~~~íá; combinaciones particulares de 

cif~~s,·.·~<Ír~~Í::.~~~s y palabras, envolturas originales, etc ... 

Decreto rel.ativo a l.as Marcas de fábrica 

y de Comercio del. 12 de Febrero de 1952. 

CHECOSLOVAQUIA.- --A fin de que las 

empresas puedan distinguir sus productos o mercancías, de 

otros productos de la misma especie, facilitando de este modo 
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a los compradores la elección, y certificar exteriormente 

·también su r~sponsab.ilidad en cuanto a la· calidad de los 

productos,.pcidrán·proveerse de una Marca depositada. Podrán 

ser depcisit~das palabras, 

sup~rf icie y':cte ·volumen 1 1 • 

imágenes y otros signos de 

Ley sobre Marcas y Modelos, de 2 8 de 

Marzo de 1952. 

ESPAÑA. - "Se entiende por Marca todo 

signo o medio material, cualquiera que sea su clase y forma, 

que sirva para señalar y distinguir de· los similares, los 

productos de la industria, el comercio y el trabajo''· 

Estatutos sobre la Propiedad :Industrial, 

de 22 de Mayo de 1931. 

FRANC:IA.- ''Son consideradas como Marcas 

de Fábrica y de Comercio, los nombres bajo una forma 

·distintiva, las denominaciones, emblemas, mon.ogramas r:· sellos, 

estampados. viñetas. relieves. le, tras.. cifras,. envolturas y 
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todo otro signo que sirva para distinguir los productos de 

una fábrica o los objetos de un comercio". 

Ley sobre 1as Marcas de Fábrica y de 

Comercio de 23 de Junio de 1857. 

GRAN BRETAÑA. - ''La Marca es un signo 

que se usa o que se pretende usar en relación con mercancías, 

con .el propósito de indicar que se ,_,trata·: de:-'artíC:ulos:: del 

propietado de .dicha Marca;. '.en vi~~t~':··~t.:Eií.i(f~bricación, 
seleccióri;;. C:ertificación, comérció: o 

r• • ',;J.~'J.";_, r-~>\ ·, 
puésta'en'; v~~t'a. La 

:~' '· .. 
Marca dibujo, sel16J 'meinb'rete, 

etiqueta, :m~rb~~~~ nombre, firma, palabra, letra, número o· 

cualquier ~om~iii~ci~nd~ los mismos''. 

Ley de Marcas de 1905, reformada en 1938. 

ITALIA. - "Quien ha registrado en la 

forma establecida por la Ley una nueva Marca, ... constituida _por 

un emblema o por una denciminación.¡y .. destinada 'a a·istinguir 

mercancías .. u• ~t~os ... pr.od~ctos(ci~;gt.~~~r~~{~·:.~~;r~~éli/\ ~iene' el 

derecho de Jsa~la' en·. fo:i:rna . e:xC:1ü8rV:~ '. i?ai:a\léis ci;;áas ~:~:r~ las 

que est~ iegist~ada;, 
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Real Decreto No. 929 de 21 de Junio de 

1942. Nuevo Código: Civil.; Art. 2569 

(Derecho de Exclusividad) 

. ·;, ' 

SUECIA. - "Cualqu.Í.er persona en el Reino 

que 11.eve' a cabo un negocio de manufactura' ·e;, ITia~o c:i~ obra, o 

que se dedique . a la agricultura; ;~~rn~';;.UJ .. ?~6IÍl~~c:i.o u. otra 
.- • ~ ·..-.1« 

industria•, '.'i)od.rá usar como Ma~~C:~\{'illl, ;,'.~om~r'e; SEü de su 

:::0:t~:fü{!&i~~l ~~:1b~:~:i;f32rf ~0 f~~Ji~~1~~~8~}~f z;~::L::: 
' . ' - • -". ,, " <::; ~ ' -~'•: ';' --~ 

en la' prese~te':I.iey; í:a .. aq,···.u.·.i~'i .. r.·.·.~ ·.'ki: 'cÍéreC:ho /exclusivo .• para usar 
. ·. \°"/~1 :-~-- ' . - - - , 

una Marca•es~e'~i,ai',. ~6n'~;~i:.~6bj~t6'.; d.i:i Cii~úngll.ir sus artículos 

de los d~ otr<:ls. en' ~1 C:oníe~cio público 11 • 

Ley de Marcas de 5 de Julio de l.884. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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10.2. PAISES LATINOAMERICANOS 

ARGENTINA.- -- Podrán usarse como Marcas 

de fábrica, de comercio o de agricultura, las denominaciones 

de los objetas o los nombres de las personas ºilj () :.u:riél ~oZ::ma 

particular los emblema~, los ~°,;~g~~f'.~;~'.'~;:~I~.i~:;j%J~~;~o~ o 
. estampados, "Ía's: sellOs,. yiñetas: y'.· rel:i:eves; :,: las:é:' franj a·s ;;:.las 

. ·~~Ji¡¡~f ~i;\~li~ll!ll~~~,~~~~l~~~;~~ 
, ' .. : .... ··:. . ~ ':, 

a.g;:;;{e:.;1ªª u 

Ley No. 3975 de Marcas de Fábrica, de 

Comercio y de Agricul.tura de 23 de 

Noviembre de l.900. 

BOLIVIA.- --se entiende por Marca, todo 

signo, .emblema o denominación característica y peculiar, con 

lo que se quiera especializar lc:is· a~t~faci~b~'º d~y~ri'a ,fábrica, 

los objetos de un comercio, de 
· ... -·.·. - ·.··. :·,.>:':. ·~·.:""~ ,·:. ;: ': .. ·.·'.., ;·<. 

las industrias agrícola, fo~estal; ganader~ ye~tractivas. 
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Ley General. de 15 de Enero de 1918 sobre 

Marcas y registros J:ndustrial.es y 

Comerciales. 

BRASJ:L.- "Las Maréas ... sirveri para 

distinguir productos o mercaderías, . de .otros ... idénticos o 

semejantes, de procedencia diversa. >Sé ~.dI1~ldera ~~i-ca .de 

industria. a~ue~l·a que ,es usada por ~:l.,fabri2~I1~;;;, {~tia~·s~rial, 
agribul í;.;~ ;{~/~rtíf ice.· ~ar~ s~ñ~lá~\ ~~~ /~~~~~~~·~~~:{~Y;;Ma~éa de 

> - • "• ' .-,. ·.:_ -·' 'J • • ,., ,·.- :·~·;,{:" .: .'. ~,:;;;. .:-:, ~ 

c.;irierd'.;, ~q;l'~iia: 'Ihe . us~ .el 'é:omerci~nte . p;;.:'rki' ·9·~ñ~lar las 

ní~rc~derÍas -de su negocio, fabricadas o producidas por 

C6digo de Propiedad J:ndustrial. promulgado 

por Decreto-Ley No.7903, de 27 de Agosto 

de l.945. 

COLOMBJ:A.- "Podrán usarse como 

Marcas de fábrica, de comercio y agricultura, las 

denominaciones de los objetos o los - riorribies de las personas 
". ' .. ~:·:' ·. : : .· .· . 

bajo una forma particular ... y c.ua.iqui~r .. : otro signo que 

revista novedad y con el que se quiera 'distinguir la 
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manufactura de una fábrica o industria, los objetos de un 

comercio o los productos nacionales de las industrias 

agrícolas o extractivas". 

Ley 31 de1 28 de Febrero de 1925 sobre 

protección a 1a propiedad industrial. 

COSTA R:ICA. - "Se entiende por Maráa, 

todo signo, envase, envoltura, emblema o non\bre esp~C::ial, 

cualquiera que sea su clase>y forma, que ios.·'.·i.~Ciu~~;{~ies, 
comerCiantes o agricu~tore~,, ~~~~te~,~;-~~-:Ú-~~J.l~4~n ~:en sus. 

arÜculos o productos. para distinguirlos : de ~ iós" de otros 

·:industriales, comerciantes o agricultores que ·fabriquen, 

'negocien o · produzcan artículos o productos de la misma 

especie 1 
'-.· . 

Ley de Marcas No. 559 de 24 de Junio de 

1946. 

''Se entiende por Marca todo 

signo o medio material, cualquiera que sea su clase y forma 

destinado a señalar o distinguir de sus similares, los 
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productos de la industria, el comercio, la agricultura y el 

trabajo". 

Ley de Propiedad Industrial de 4 de Abril 

de 1936. 

CHILE.- "Bajo la denominación de Marca 

Comercial se comprende todo signo especial y característico 

que' sirva pa;a; d~e¡tf,n~l1ir.; los productos de una' irüiustri.á; 'los 

objetos'd~y~n:c;omel:°ci.(:;~·una :empresa. cualquiera. .;La•·Marcá 

. :·~.~~tR/~;1~t~~i¡~~~:'.~~~~~~·?"::::'.r:.::i~:;!~i:::::: 
'-, fra~:J~> _embig~~:si:igÚrai. i6~<JgraÚa o dibujo cualquiera; o 

en J~a'.;~ J6~i;'i;;~~ióJt ·-~~ estos diversos signos con cierto 
. ' . ~.::>·:' : :.:·: _.· \·:, .(~~_1,_ ; ;.-.:.;·_. ··,: : ____ : 

- - cará:cter de_ novedad" . 

Decreto-Ley número 958, de 8 de Junio de 

1931, sobre Propiedad Industrial. 

ECUADOR.- "Marca es todo signo, 

emblema, palabra, frase o designación especial y 
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característica, usada para distinguir artículos y denotar su 

procedencia. 

Una Marca puede consistir en todo lo que 

no esté prohibido por esta Ley, y que sirva para distinguir 

unos artículos de 'otros, idénticos o semejantes, pero de 

diferen~e procedencia•• . 

Ley de Marcas de Fábrica, de 21 de 

Septiembre de 1928. 

EL SALVADOR. - "Se considera una Marca 

de Fábrica o de Comercio, cualquier signo con que se 

distinguen los productos de una fábrica, de la agricultura, o 

los objetos, de un comercio'' . 

Ley de Marcas de Fábrica de 22 de Ju1io 

de 1921. 

GUATEMALA.- "Son Marcas los signos o 

denominaciones usados por los industriales, comerciantes y 
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agricultores con 'el fin de identificar los artículos que 

producen o expenden, y establecer su procedencia u origen'' . 

Ley de Marcas, Nombres y Avisos 

Comerciales de 31 de Diciembre de 1924. 

HONDURAS.- "Se considera Marca de 

Fábrica o .de Comercio, todo signo, emblema ·o nombre-.especial, 

que los. comerciantes o industriales ~a6bt:~~ ~n ~us ari::Íc\.i.10~ 
o productos/ ~~:ra .distinguirlos de los de ~t~~s irid~s~d~les 
o c6rite~ciiin~~s, · que 

in~sma e~J~~Ü· •.; 
f~.briquem · o negocien, en.• artículos de la 

Ley de Marcas de Fábrica de 14 de Marzo 

de 1919. 

NICARAGUA. - ''Marca de Fábrica o de 

Comercio es el signo, nombre o dibujo aplicado a un producto 

industrial, agrícola o mercantil, para advertir al público su 

procedencia, clase o condición y diferenciarlo de los demás 

de su misma especie o clase". 
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Ley de Marcas de Fábrica y Comercio de 21 

de Noviembre de 1907. 

PANAMA.- "Entiéndase por Marca de 

Fábrica, cualquier palabra, frase o signo, o combinación de 

estos elementos, empleados para distinguir o determinar. un. 
'. 

producto especial,. destinado a .la industria o al comercio; y 

por Marca de comercio; la ·palabra, frase o 
. ·' ; . . ' -

combinación de 'dichos e.lementos, usados para distinti~os de . . . 

un artículo de:: cottierci6, destinado a una persona o casa 

comercial!'. 

Código Administrativo, Tí tul.o V:IJ:J:, 

Marcas de Fábrica y de Comercio. 

PARAGUAY.- "Son Marcas de Fábrica o. de 

Comercio, las denominaciones de los objetos o de." los. nombres 

de las personas, bajo una forma particular; ':e~bl~ma:k. · los 
1 ', ~· • ' ·, •• ·-. ~ 

monogramas, los grabados o estampados; ~fr·:>s.~J.:~~6:~:;¡72ifi~t~,s y 
relieves' las letras . o números :,ccÓ~~. Í:Úbi'ij o>· especial; los 

'.,-:, _·,:_;~.-.-, :-::..:¡¡-".·. 1 ''-•• ,- . o • •• 

envases o envoltorios de los···obje.tos·y ~u~i.q~:L,er·.'otro.signo, 
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con que se quiera di.stinguir los artefactos de una 'fábrica o 

los objetos de un comercio". 

Ley de Marcas de Fábrica y de Comercio de 

6 de Julio de 1889. 

"Toda persona o sociedad 

industrial puede solicitar_ y :Obten~r el registro oficial de 

las denominaciones de : los objetos «:) .· d~l··' ·n;;mbre i de las 
;:,¡·: > ·-· r'; ... , .. ~ ,, '" 

persona~' que' •. en·: forma : éspecial, :estén~,i;.scrltos, como así 

~~:¿:iJg~~:~J~~i~~lllil~f f ~~i!;:º =~~~~~ 
empleado ,·; pa'ra ;7: qu~ ; lost productos ,· a'J: m1a fábrica o los 

artículos' de ¿¿~~tCi6 de una clase se diferencien de los 

·demás•.•; 

Ley de Marcas de 19 de Diciembre de 1892. 

REPUBLICA DOMINICANA.- ''Todo industrial 

o comerciante, puede amparar los artículos o mercancías de su 

fabricación o comercio por medio de Marcas especiales, para 
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distinguirlos de los demás artículos semejantes de orígenes 

distintos. 

Las 'Marcas' de Fábrica o. de Comercio 

pueden consistir en •tC>~a1/1áf3 I'~lábra:~ ~ _16s d;istintivos que, 
, .. -.·;·:-/'· .. ·:,y:-;:". 

ésta ·.y otrá Le§ nó prohíbari, y sin:,perjuicio de todos los 

mE!dios de> -~~~ri~i~.(:}..~{:p;;~;~ganda comercial, podrán usarse 
t"·.;i, -:--:<:_ .. , .. ··::· ·:·. :. 

grabadá·s-. en lás artículos mismos o en los envases o 

envolturas, ,·que ios .contengan'' . 

Ley Número 1450 de 26 de Abri1 de 1911 

sobre Registro de Marcas de Fábrica y 

Nombres Comerciales e Industria1es. 

URUGUAY.- ··podrán usarse como Marcas 

las denominaciones de los objetos o los nombres de las 

personas bajo una ferina ,.particular, los emblemas,,·· los 

monogramas;, los grabád?s, C> E!st~m¡:i~~ós, los, sé116~', '. .. vifii~as y 
• r , ' " ; - -~- •. _! •;· ·- ·~.{ . • , 

:::~·v~f ~~~~~~~tif l~;.;pala[i¡~j ·~t{f l'•t~•fS;;~~~:~ 
combinación;':).' ·envase_s,:.~ ,- ,envoltorios '.;'~~:~~'.\l~~;;~~;·-~t~~ y 

:!:~;:~~~l~~Í~Tj~,i~~~J~~W~'._:•ª2·g{ri_·¡~l._jc~oi_~1a·;¡ __ r.f_,_ ••.• ~·_,e:_~x~t·~r:_;jª,·~_·ch_·t¡_,1:_~v·1ª·t_~.,¡:~~'t ::: prodi:icté>~ '.:Cle 1iá~- i~dustrias forestal y 

ganadera' '·. 
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Ley de Marcas de .Fábrica, de Comercio y 

de Agricultura de 4 de.Octubre de 1940. 

VENEZUELA. - "Bajo e:C n~mb~;; de Marca se 
,:·:·,· '.i· ; 

comprende to.do signo, figura, dibujo, páiabra,:6 'combinación 

de palabras, 1,17Ye.ndas y cualquier otra i'.:élnt:i::a¡,;efiá' novedosa, 

usada por . una persona ~~~ic{ ;;: Íti?~~1 X~~~~ '<d:i.st::ihguir 

artículo~/ ~~~ \~i1~ ~ro~~ce; ~q~elibs •.• ,;,óni' l;;,~· q':1e ·comercia o 

los d~· ·su est~~J.eci~ie~~'C> 1 ;: 

Ley de la Propiedad Industrial de 29 de 

Agosto de 1955. 

10.3. OTROS PAISES 

:CND:CA. - ''La Marca se ha definido como 

un signo que se usa o que se pretende usar, en relación con 

mercancías, con el propósito de indicar en el campo 
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comercial, una relación entre 'los objetos· y la persona que 

tenga derecho a usar la Marca, ya sea como propietario o como 

usuario registrado, con· o sin la indicación de la identidad 

de esa persona". 

Ley de Marcas ( No. V) de 1940. 

CANADA.- "Marca es el signo · usado por 

una persona con el propósito de distingui'r mercancías o 

servicios, manufacturados, vendidos, ~lquil.;;dÓs o' ejecutados 

por dicha, persona, de las mercan~ias o servicios 

manufactu'rados, .vendidos, alquilados, o ejecutados por 

otros•'.· 

Ley de Marcas y Competencia Deslea1 de 14 

de Mayo de 1953. 

ESTADOS UNIDOS. - -·Marca: El término 

Marca incluye cualquiera Marca Industrial, Marca de Servicio, 

Marca Colectiva o Marca de Certificación con derecho ·.a·· ser 
' . - . . . 

registrada de conformidad con esta Ley, esté'.¡, D.b feg'~~t.'~ada. 
,:,:_- ·.:,:·;,,;_ 

Marca industrial: El· ' : término · ·Marca 

Industrial incluye cualquier palabra, .nombre, símbolo o 
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dibujo, o cualquiera combinación de los mismos, adoptados o 

usados por un fabricante o comerciante p'ara identificar sus 

artículos y distinguirlos de los manufacturados o vendidos 

por otros. 

Marca •,de . Servició:· El, término :·Marca de 

Serviclo s.i~nifica :una~' Marca que ;se 'usa_' ~nla ve;Ai:a o anuncio 

de se1:"i.C:Í.o~;~~~~ id~ntifi~~r /10~ ~~±.v{'.~i~s :d~ :Jri~· persona y 

distiI1~~i,f\'?:~· .• 1d~ ·'·ioi · serv~cios'• ~~'' o~~ª~ ''.e i .1~6':1~;~, sin 

iimitac~·~B\··f·j.)' l~r~JJ;qf~~~-~.:· .... ~~€?~~~~~;;,:;f:1I[!~~~t~:i.:·:1:c.·9tui~~·.• 
, desigI1él°,i;I1es; ··~:slo~an~ '. •; :, nJ~~e.~\·~~e.'.'.~I1di'caI1':~i:()Piedad . u 

oriden'. ;,y··;'~1r~~~~J¡~t'i;caá •.. ·Ji~,t·{~H~.~~~:?~~~t:;:\~µ:,~·~~~~~c,~os ·. por 

radio Ú 
1 

ofr; 'p~~~aganda · usados.•'en.' él..\ comercio; .. •, :':r'; 
.:J: t·:,l\• ·'i>;:;i~:;~ . ; \' 

~ª~~ª · d~ ~~~~~~.~~~t1t~~i~;~t" ''.~~~f~;'r;it#i~ó .· Marca 
de Certificación' significa ,,un·a ~l':l~rsa queL se ',usa sobre o en 

rs:~~~\:¡~~{Íf lií~illll!1,~J&r::: 
fabricaci6n¡<;\la'f:calidad~::;1:eficacia:~u;·';otras::características de · :::~:.i:!t~~J~lf f /li~lll{[r~r;:;;:;;¿~:; · :: .·.':: 
sindicato .u LOtra'<organización·:o.:.··· •:_:;¡/:; Y·,· 

. .. ·.·. \'.':' .~·,;. '.'.L•<\\'.;~'.;'.~:.·'·::~'.' ;¡; e::,· 
••• •> {:'5·· ·., .' .;', :'.;~'..:.:.:- :, '. 
·'~) ;;::' .;~;Marca :,;coiécti.va:· El término Marca 
·,":,''~ 'J 

Colecti.va . sighiúca ~iía > M~~C::a · Ó Marca·· de servicio . c;iue se usa 

por lo~ mie~~6s ,'~~ ·~ri~ cooperativa, una asociación u otro 
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grupo colectivo u organización, e· incluye Marcas que se usan 

para indicar afiliación en un sindicato, asociación u otra 

organización 11 
• 

Ley de Marcas de Fábrica No. 489 de 1946 

(LANHAM) . 

HAJ:TÍ. - ''Todo fabricante industrial, 

comerciante o· sóciedad tiene el derecho de distinguir sus 

mercancías, ·o . produ.ctos por ·.inedia de ·Marcas especial.es de 

fábrica •. o .. de. ~orrie'~ci~. · -P~ed~: ~simismo :c:l:i,stinguir . por Marcas 

espec ial'7s; ?ei'·~'ic}1iiié.~;i·e;::·i~f'.it~il~Ú!a·h~'roi3'.f ~~~~ii::.ios : que 
'·~,:: :~';' ::'éc:'áJ:;,:.:;,,,:·J~:~,:· .. ,.,.:.::- :;~ .<"1 .. ·:~:u ,:, ·;;,•: • . : · 

.. ~~~~~tt~~i~~f !{~~~1~~€f i\~~~~ti~l~i~1~t~f k:i~ 
d~ pe~~¿~aj'e·;; a_undJ~ ·, t:él~~'a prog~~n;~~ . í?~~\. ;~i ::~_?la~·! puedan . 

'hacer. l~ pllbl ii:::icl~d :a'e · otra; 

se consideran·,como· Marcias de Fábrica: 

los nombres bajo un~if~r~a: distiniÍv~, i~~?~~J~etnas, "'.ellos, 
'• 

viñetas, relieves,' Te.fr<l~, .· .. núlllero~, (mon,ogfainéls; : etiquetas, 

combinaciones . pa~tié::ulares. de col?res; Ü-;:mas, dibujos 

ornamentales, palabras ·a nombres de. fantasía, retratos, y en 
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general todo signo o denominación especial que los 

fabricantes, indüstriales, comerciantes o sociedades adopten 

o apliquen a :sus ,_.productos a fin de. señalar su actividad 
' . . . . . . 

industrial, comercial. o agrícola y _de distinguirlof!. de los de 

su misma éspeci~. 

,-,. '". -· < 

La misma f.iicultacl s~ aplica. a los títulos 

o inscripciones que, sin .estar sobre los a.ri:ícuios sujetos a 
. . . ·,' .· .. · 

la venta, son la.denominación particular, adoptada por casas 

de negoc.ios; de servicios y por las compañías'' . 

Ley del 16 de Agosto de 1954 sobre las 

Marcas de Fábrica y de Comercio. 
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11 . FUNCIONES Y FINALIDAD DE LA MARCA 

El estudio de los conceptos doctrinarios 

y legales de diferentes páíses y de diversas épocas, pone de 

manifiesto que son muy;. variadas las funciones' ·'qu~ se 

atribuyen a la Marca' 

·~·~~(i"h·el :~ii~ol.\suizo 'r.f~rtíl'i ;Achard, 

puede hacer una ciasiÜcaci6n'~istemáÚca.·a:~~~~ i~~~iones 
la Marca: 

A. Función·· Distiilci6n 

B. FunCióri de P~oteé'c;;i6n 
~· • . t"' 

c. Funciónide•Ind:i.~ac'iÓn·de Procedencia 

D. 
.-.'~ '.· .-..:.:.> .... _ .>.· ·:; - ,'>: _:- ' . 

Func'ióri Social o-de Garantía de Calidad 

E. Función de Propaganda 

11.A. FUNCION DE DISTINCION 

se 

de 

Resulta esta función de la naturaleza 

misma de la Marca. La Marca sirve, ante todo dice Martín 

Achard - para distinguir un producto de otro producto, del 
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mismo género, ya sea que éste último lleve otra Marca o que 

no lleve ninguna. 

En cambio,, otros autores señalan· que "es 

la Marca :1a qú.ei da a. la mercancía su individualidad; per~ite 

·:reconocerla > entre ·. mil~a:r'es d~ otras análogas o semej ántes. 

Cuando más :estimada· es la mercancía, más valor tiene la 

Marca: 

11.B. FUNCION DE PROTECCION 

Desde el punto de vista del titular de la 

Marca, ésta tiene por objeto, protegerlo contra sus 

competidores. Permite al productor que sus ,producit~s sigan 
. . -. ·. ,_ !: · __ ''. ··<~ ~.;" :· ·: 

en el .. mercado. y que pueda control~r; su. d~.fli0~~rfr:/ · 
:, '[:", ::-··- ':.«.·,-,··.-

Gracias. a. la Marca;· el. ~o~;;~~J~ tendrá 

un medio de entrar en relación con el productor, ~o,po~que:la 
Marca indique siempre el nombre de éste último, sino porque 

facilita, por lo menos la forma de encontrarlo. 
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11. c. FUNCION DE INDICACION DE PROCEDENCIA 

Esta es la esencial finalidad de la Marca 

en el concepto clásico legal de la misma, en tanto que se 

emplea primordialmente para dar· al p.robable comprador una 

indicación sobre la procedenCiá ·c:i~ ';i'8sTproductos. 
- ';: '.:{" ,: .. ¡} ,.:~-/::.: ·?'[4;· 

:~ª. fitiri'b.i~~;:1a1;?~t~l~fa·;:'. ·;¡, Jró~eniencia de 

las .mercancías;; 1A~~:;;:.íi~ii: ~'.;~J~a{gfi~~~~5:5, a• que el signo 

distintiva·•:,.r>: .• :.; ... ~.·.:re.· .. ~.·.1.·.·i.:.~.~.e.·ii.~-.· !:·r ;;i ">·: :.:.;;,/,l;t. · f · '6 

individtiaÜ~~ciofa~;: ;pue
1s;' ~'ft;B~~~;;~~§rbzi~; .... l:u Marca u:::d: 

pro.;ocar e:o~i~ª-iº~ª{::e~~r0·· 1os :~º~~TI~Xd.bf~s acerca del origen 

de J.a:.·. ~e~~a·h~{a:':· ... 

.·.. .·· - . ':_-< '.- ... - ' 
Lo norma,1 es. que el producto llegue a los 

.é:onsumido:C.es •·:P6i- ·n'!~dio cie::fntérmediarÍ.as',' lh~ bG~1~~· ·ofrecen 
/_:_, •.• , · ...... , .- . ,. .. ··.- . - - ._., "· . ,. • ·l> : '.:' ,:, ,·. 

al p~b1':i.66'é •.simultáne'ariiente. •:Pr~d1;1ctos <provenientes 
• •• '. :-,,. ·;;,- ' • • •• '· • • • • ·".·;· · · • •• ''.. 1.:1·;·,di ... e•,··n .. t· ·-1~ f'i';c•··a·'·r;:: 

prod,uótor_ei:¡ ~i:-"ersos; > ... P_._.º .• ~· ,'·eso, ; o_paréJ.;., 
.,, .. ·,, ' ·' - '.\:·- .-,· .·.!\!',',<• • - .,,_ ' 

próceci.encia ;de.\un;i:>r~d,Li'Ctc;·'.~~ .. :\íñ ;ciE!terminada:·J?roci.ilét:Cir; 

neb'es·~~i;; .un . :i.l1ái~i6 : :i.dei~túid~·ci.'!r que'·; es :r~~~~~~;;,~t:~ 
\,•' 

_Marca·. 

.. .. 

de. 

'la 

es 

la 

El objeto : de la ~a;;é"a '. es reconocer -el 
-.. -- -··- ·-: __ , .... . '~: J-: '.,: --- .. ,.· '", .. _ -_: __ .. _' 

origen y : proce.dencia. del· prodüctó. .. i?or esta ;;¡¡z6n, interesa ·. ,,. " ._ 

a la vez· al ind~s~;;ú,,i"o. ~i . dottiei-ciante .. y al c;,nsumidor/ al 

indústria1 . o al .comercia:?lte, porque .. tiende a asegurar el 
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beneficio de los cuidados· que ha dado a su fabricación o a 

sus ventas 'y la reputación que ··por su hab:Í.lidad. ha podido 

·adquirir; ái ';~ori~~mia~~. •;:poi~~~· 'eirá le .. ~ermi te comprar. con 

··~~g~~icl~,i l1ri;~ob,~ed~%e1; ~é ~O.:lia ~ap.;eclad~ s~C:,áHd.ad . 
. !--«-'-'· :.'-.·.-·'' ;</ ;¡;-1;':' ;·;(;' "i·'" - -''1 ,•'··· - ~-;~; ;'' .' _'.:'.-< .,_ .,.'.". ; . ' , 

- • • .; ' ~-:.:. ;,:: ' - ' -- ' -:!<>' ::,J' . . "'•·' ·,·. . T p : "" . s~~á.~ ;'.Breuei :; Moreno; éit~d6 • po~ David 

r.1.dcii~;;,. /i ~;,:~a ¡~~;~:·;:irV~ ·~]. ;~ú~lico . ~~ ;~~rantía sobre 
•'"' ' \ ' ~ ' 'f::' _,., :: . ;-- : - . . ,. " ~ 

. la· pro"eiiien~ii:f ~•9rf~ei~;;~~ l~~ p~o~~P7el3.{~{i·~,: .• ~?I1~~me•'•' 

:::~:::. qu:.:: z::":::,:::::~;t~:~~i~:~~~~~~0¿ir:~::.~ 
- -~.; ........ · .. ·.··.·.·_'.-_::_ .. _: ... ·:_·.·_:_'.~:_:·_:_:_·:_ .• _~:-·;-: ..... _·_:_. __ '._~_._ •. ::_ .. ·~ ·;·'··~: ;·.'~~;: " - '"""'-'. ,:\~'; 

· - ; .::~; >~~:-'~.:::',;~-~:, ':/~:;;}-h~:~:: ... :~~-:'e•· •' 
. . . .. '..y~mb.i~~~ J?oz;.,,:ef ~C>~~-:~r-~~·/ h,~~s·',ª~~·'.res 

· ::c;:;:~1~\~~~,:~~~~i~~l}t~ff~~JEf~f :i!f ~i~~rJ~~: 
Marca ·:e- se· .empieza.-ca•';usar;'.-., debe ;-c;·"comok,u ,regla;0~ ser· ,sostenida 

'; ·_. · \ '·;··· ~-~ :}:·~·- e: ~-;-_i \J,,'. '~- ~~\~1i~Vf~;:~ \,;i~f 1 ·~.:k~~~-'.'.~{;~:~~'" ~ ;~~;:~/~+::;;{ :.~.:;]: ';_;~;-~;::;t\f~~~~~(~!,!1.¿f . _:~~¡~~7;)t:f_~-~-- . , -.-:.~jX:~~,,;.~: ~ ~-· · .:_ ·_. ~ 
·" ·por. ":'la;:" reputacion"\' del '\';negocio."".a1"(_que ;;;:pertenec ::1 Entcmces 

}2C>ci~;f f~ ·· ~~ :~~-· '-¿~;t~· ... i~'i:9~'~$l'~é~r~:~~:'.'~~r:ff~:f~i:;;!{~~~'.;'ti~'if~t;6--~~~¡-ª. 
·.~1 ...... de·- ---~~~ .. ;:~_1_ ... }~f~~:~m~~~~;~;t_'.;f ~i:f~~~m~~;~~Sm~5 .. ~~\;\~f: .. :'.~1:~~ª/· .. : una 

~oéi6; ac~r'?a.-·'1:_~/lól :c~l~d~d• ~e; l?~~,l?~odu7~~s ;c7xprr1tnentados 

por él "m¡smÓ. u": ~b~~n~~~~:;~'.~:l~:~~~é~{~~f'~J;á ;'.t~r~~Z.~ .. ~:~~·rs~~~ ·:' . -
' J:'_'.\. ';· .... :¡ -.)::~:' :,(¿ .. _,,,--; "·;;;p"~, ·::y> 

.· ;.;'.~-,· ~~~, -·: ;' ~'.· .. ::)· . . ·~{·.: r}.,:;··:.: ~~·,·· 

. ~i~i_:e,;~tb· en .. P\: .. ~te. \~~ \ és_;I~ . _.,;_; 

señalamiento, porque ;::;;¡: i>1;,;r1: i. eél ciTe~t:~ .que - no' todo nuevo 

último 

1,,; __ -, ' ' .•·_·'.'·.:' 

producto que' ·sale •.. a.1rr.e:i::i::;;;do '6umple con l..i calidad requerida 

por los cons¡,;midores, · ta.nib1éri lo es que ·el .. hecho de 
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pertenecer a una,: Marca,, reconó(;ic:la', conlleva una exigencia de 
·-.. _:: .. 

calidad del produc.t6r que no p\iE!c:le>ser violada, porq\ie 
' ,,. . .. .. :::_:.'': 

repercutiría :n() s~:L;;,·~e¡;,];~~e ·producto 'concfe!:'b; ,$i~6 E!~ todos . -,' - ' ;·~--~ . . ~:_·:· ~ 

los demás que',. ampar~ Ía' Marc~;.- '~·ó::8-:f~~~J~~~·~t;~?~~n:~~~~ar 
que benefic·i·a E!1 :manter:í'E!'r:\;,}ja:'~ calidad\de ~,:todosi[los; ,productos 

' .•, :.· '' <:,: : • ·'" ,• o·:.~ ,·,· .• -.<-f-,;o~-;.,_-. · ·:;; '-· • - :'\ 

de Una misma Marca; n'c) s6io''ar coi'tstunidÍ:ir en general, sino al 

productor, que con ello , mantiene sus' ni veles de ventas en 

cada producto. 

11.D. FUNCION SOCIAL O DE GARANTIA DE CALIDAD 

Al tratar de la finalidad de la Marca, 

ésta es considerada como una garantía para el consumidor y 

para el fabricante; para el consumidor, porque está 

asegurado· de q':1e se \~.:~ª ,el prodUctÍ:i que ~uiere :c6rnprar; 

para el ' ~i:aC:riC:ari¿.;;;?' que=, '•,e~-¿;;;~g;r~ -s~~í .;r:¡ ~~;'é, -~~dio'. ',de 

disÚ~;üi.r~~ de s·~~,;~cimpetia~~~~ :~_'fde •aí:fr~~r.:el i;J_aior éie sus 
· ·< -"' . ~'.:.,(~;~:;·· ::?- ";.,, }' -~,1~Y'. '\.',.:~~:~:/·-< ,; ."; 

product~s;; , ·~· , '. .'.,• , :, \;Y ,, " 
' .;·~,::t':~·:~J,{:·::t< ... ,, ·:·:;;_: .. :!_;:·.· -"·:·.-./-'.-:<' ': 

<'.": ;_, 1 ::¿·' ·',;;· 

es ta furíc i~,na• '.'r<e'c::ijb11:MrG:,·m~fer~¡c~_;a?nilcJ;í~~a~Ms~:,:,.,id~~e¡~~;~~~~ ~;::::::,:: product'?:3, .· .. , i~ll'n~\:Íl~türa:leza especial, 

de un vafor '~~~~~i~J.·;·',i: j{a:'\lMarc~· e9-tc;·nc~s; . no sirve para 

garantizar ei, o:r~g~ri mis~;;, el~{ Pl;'(,duC:to~ ' sino su calidad' 1 
• 

E:st~ garantía, ~~ basa, en ~11.l~o y la ex~~riencia, y no sobre 
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la Ley, la cual jamás obliga a un productor a mantener la 

calidad ·de sus productos. Por lo general, el público 

consumidor cons"icie'~á. q~~ -'].()~ artículos cubiertos por la misma 

Marca, tienen c~_J'.ici~c:Í ~~meja!':~e. 
::'./~ . .''.· ,, ":~·'.'. .'.~:.: 
·>~ 

• , > ;•~'.'..;.·'.i;;~;;;~~.~~ft$'.~:~~~ª.jtía •que pr~st~ ·_el signo 
marcario; -Just1f1caé•,-osu-,:,¡protecc16n:.· '_i"eá<ü,· ... en ·tanto, _claro 

está, de~e~pefl~ i~fi~~:iri'H~Jfü~~;-~-~~i~1 q~~ tiene ·asi~~~da. 
"',o, ~.,,/:.r·' Y;~;} .. :<~,: . <:{,~ ,.,~> ·.-i>.: ··"·· '"'.- .. :.:.\, . ·... -

('·'··:·:;_~,,_,', ;'-;{:;~,. '/:~.\; '. -:.·:-:t :-· ·~ 

pun<u•''"ª .~; · i~ ;~~~{1{~¡j~t};[f ~f !~~~~{~~~~;z:::::: 
, " _ ,_ . . . . . ~~ ~}~~~-::';~~:~> ~=t'H~:":~'Ett~:·'{:f.W/~~~;~g<t:e:·~·:".~:-~\~~\ .. : :;J~-~~·::~i-~,~~r~t : :d,:::e·· :'1t;_~., -"· · · · · 

en ·ctienta .~l·i~~eré\)J:>y~ad~;·x~· ~ue·~~:lado .irit:~fés 'éiel 

titul~r:d~: J.~':'~~~~l:::~~;_!.{~::f~rnfa~~6~;·•· conservación y disfrute 

de la .::i'ienf~i~~-)-/-~'~~~~·•:1 . general del público a no ser 
-r; 

engañado s¡;bre'la:procedencia de las mercancías. 

11.F. FUNCION DE PROPAGANDA 

La atracción de la clientela se opera en, 

forma directa por el conocimiento que el público tiene de los 

artículos, 

identifica. 

precisamente por medio de la Marca que los 

Si : de ·una manera específi_ca. e inmediata, la 

finalidad _de .la'. Marca :consiste en \dentificár las mercancías, 

dicha< idenÚÜcación, .implícit~ment~ pr~duc~ la formación de 

clienteia'. la Este 
' .. ,- '. ·,':'', 

seftalami;;;~to de la procedencia, 
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constituye a su vez un modo de llamar al consumidor, es un 
vehículo de reclame. 

"Ya la posibilidad ·proporcionada al 
público de ia.enti~icar •los. productos por medio de la 
cont,raseñ~, ~ei~ú~ 'individu~ifzar< con . iahilié:J.a'd; •.. los 

mejores,. ..1-a'·_•.·.'.•ª.··.d··.~exm:~ª···~n-fd·rª:~j?·~e{~_·.• .... rl,aa;t'.• .. ·.'.···~cslihi/ .. e·.··cn~>t: ... ªe.;l;;ax,~.: .. ~.: .. _•1'oi~_ .. e'Ln~.6~e:·~~iam~nte convé:C:gerá · ~·· · .. ·· ~de::~t.~~~rá'/domo 
-,-"~:' '~·.;.· ·>'·<-~-·,. .. ~·;,·,' ·' .,, .. ·-·"" .. 

consecu~nci'.1•. 'que' 1'·'iio~:: iriá108 '!( P'idd.ilc~o~. y los mediocres, 

q••d•rán ~iim.Tu}i~~Íf j~~fr~ff~;'. . / • ; · ··· ····.· .. . 
>.~.ic;· ·~(~,. 'sin•:;. ;;foeií.'os~récio' de < la función. de 

j.1.l._º.·.: .. ··: .. : ... ·.{_r_::.t· .. ~.º-~.·~.·i·:.~.~.·-······.~·:··.•.•.:.•._:,•_•;·º·~· .. ·-.. ··•.·.·º.i.· ... :_ .. •.:.: .•. :_· .... ·;_.:· ..•.. ,:•_.:_ .•..•... ª_._· ..• : .• _·.'.·.·:_ •. -.•. -•. ~.~.·_· •.•. m.:.' .. •.•.;.: ... : ...•. ~.-.-.·.·.:.~ .. :_ •. ·.•.······i·r·•.:_·.:.-.•.:.,·.·.·.: .•. :.·.: .•. ·.·.· .. ·.~.--•.·.1······!·····; ..•. ·.z.· .. _ •. ª.'.~.·.-.'. .•. r ..•. :.~; .. º.·.•······.·.·.· .. s···';d:z:~:~~'~:':~:f:;::::~· 
. . · ./s~e.~r·.;áb,u·· .. _ •.•. n:~u.neav;;a;cm·:~e'.1nit.ªe7.• .. ds:o(!l····i· mc,ei' rt,ea' cd" eo ..... 

· 1a acepta?i6n:d.~i?f7'~~ns~~~d~r~.s, ···<,,:· ; ~·.·· 

· :::n:~ºjE;1·~if2itr:l;~ir11~t;;~~;2~t~~d~i{Nf i!Jt¿~::~r{~JJitf~f~,s: .. · 
con.seC:u~n t~~~ri'i:e. ?~~/J~~:'f~¡;r~~~i~Yv/:~~~~~~~;;~;;h~'r'i ~~\ 1·a.::e:,ii:~te1a. : 

·_.::.;;··.~:.:·.1·,_:·· .;>.·.· .::,:-_ .. ;!- ;:_~~.r.•.:~-. :;~}f~: :i~:¿4:.~::~:i;~:.:>J:~:~/i:} ~.::; -·~::~: 1i;_:,,· 
' .... , . ._ ;;"f• .. :;~t.; ',,, :· .. {.~~;-;'· . ·"t"' :~: ... 1:,,;:~r. ·,;<~lt,,,;~: .. ~ .-~·::;~.\-l·";-· :t·F~,h··~:r:i:¡ .;>i'.;:·::-· ,, $.-~'·" ·~~:. . 

. para . el. ~mpr~s~B¡~;Í"e4itit~Y,~~~c~~.' •.. -~·.:·~.'.: .. ~m.~.; .• P,;,:e·.·.'..~.'.1_:.;.}t .• i·····.: .. ·d:·.···1·Mº··¡·:r• •... :.\.~e: ... '..:.~s:.:.e,a, •. '.b,·'.¡·~··.,.·~.~d~·eib~et.;_:·'.:s.~e!rv.~itri.·J ..• cªofm~o~ .. 
mercancías .. de aqlleÜ~~-~~Cie(.~í:io;:;;· 

·.· ':··~·::"::·.->< <·'.>'·. ·,··:r.::--. ·:·-:; ·,·,~:: .. 
garantía de su firm~ caiid~d; }< d;,,be ·a1'udar ·.em,_ lii> propaganda 
y venta de·.los ·productos-. 
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Entre los factores que determinan la 

función publicitaria de las mercancías' encontram.os c'iertas 

circunstancias de hecho, que .en' cada 6aso ;_.~r~an/' como por 

ejemplo, su origina'iidad., 'su e forma; · s~' p;e~~rit~ciÓ~ o la 
. ,' ·,· .: .· .... 

elección de las .palabras.que la'' ;;;otiii?2Íi~fi; 
.. · • .. · .• ·.-.•_·.·.· .. : .:.:"·" )/~!.7"'' . . ·~·;J~- ( 

Marca. 
~' . .' : . 

,' ·' ·.• .,,.,. ,i ·.:'' ·, 

•. A _ mi-_ jJ~~{_·~.· .'.todas: 
·- ,·'.{. 

las, · f uncióries de la 

,un 

le 

... Y .. por 

i.JÓ~nefic:Lcis.• ~il~á- el 

V ~z{ '~t~d~i~~ ··a la 

relación SUJETÓ ~ITULAR-MAACA~COMPETIDO~Es;fiJ~~ersa.' 
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12. REGISTRO DE LA MARCA 

La persona que fabrique o produzca, así 

como los comerciantes que. deseen denotar la procedencia de 

sus mercancías,. podrán reg.istrar:sus Marcas. 
,.:;:.l:jY. f·~_¿:~· -· -·-· · · · ,, · 
, -·T . ·¡:~:-'.;~/::~; :{~·~_: -

solicitado . ~º~' ~~:f ~I,~2f~~~f~~,~}i:ú~;f°L:::·:: ::: 
·personalmente •. o, por llledio · dE;! ·A~~der~cio~o )~ki>:r:~sem~ánte ·Legal, 

debidame~t.e ~credi~~do ~~J:<{-~i:i.~;\•' ->. ;'}' ;··~-- ·· · 
. __ ,:;; ,:;;> ~;;< -:';•:-·-'. ·>-.:,-.->-~ -,- ' . 

. __ :.-· 
:i-:.· 

·e promoción'•,. :·>o Lá 
;,.-

86üciittid. se debe ,, .. -·--' , .. 

presentar en 

Industrial o 

el prop~o·~~n:~tftutp Me:iicano de·, la Propiedad 

. · .. _ .i' , · :•; .') d :-; -.. ••·_iill'-/ . d~l.e_ ·~a.c __ i_·_·-~~_es · de la en cu.a qui~ra;_• )! 

l. Deben esta.r . < .· ftrm~~os todos los 

ejemplares. 

2. Se deben;_ util:Í.zar · formas .oficiáles, 

debidamente aprobadas por:.E!~'.;.r_nstÍ't:u.t.? ·;.; ~~~:licadas en el 

· :~::::d.:'';~::.t~:.,;·•"tf ~~~~~~r~~~~~~lii~~~K~~º~i.::.º:~ 
ConfC:irme a la giÍia ~e ei::rh~t:iti:.;t:o{~~aélYal'éfectó; 

-•• -.·.<,"';' . .,·);'· ·.··;,. ·.. ; 
-· ;';,·:. 

-----------'--':>· ">-~·::·::_.-:._· .: .. ·._ : .: .. 
42 Art:!Culo s del R~'~i~;mento_-.d~ iá Le·y: d~_-]_"~ Propie~ad ·Ind~.at~i~l. 
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Y en duplicado, cuando no se requieran 

formas oficiales. 

3. Con los anexos necesarios, legibles y 

mecanografiados, impresos o grabados por'cuálquier medio. 

4. : Señalando .. ·· do~lciiio ·• para 

notificaciones en. eL t.;¡rri¿o~iC> ·~a~ion~i. 
oír y recibir 

: ~:·.< . '.·::' . 
/ ;::~.' 

:cuariaci ;: . no·'· •. se·' ,. trate· · de .solicitudes 
::: ... .,-_·"·::· .. :· 

iniC:iaJ.es' • : se . debé de' 'indicar· . el ' número de .solicitud, 

patente, regis~ro, pu~li~~~[¿s'n;: :d~c¡arafo;i~, folio y fecha 

, de .. recepción; 

6. Se debe. acompañar . · del: comprobante de 

pago. 

7. Cuando se exhiban· documentos escritos en 

idioma distinto. al español, se deben .acompañar con las 

correspondientes tradúccio~es;~ 

.· i .:. r ... q 

a. . ·.Taml;)iéri•. se· ·debe·n· ·~'co.mpañar los documentos 

con que se acredite, la.' pe;;;oria1i~.;.él de los apoderados o sus 

representantes le~ales~' 

9. La ·legalización de los documentos que 

provengan del extranjero. 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

El Instituto no podrá desechar las 
promociones en que se· haya omitido alguno de los anteriores 
requisitos, sino q;ie de.berá .requerir al solicitante o 

en un plazo máximo promovente '. d~\que 'é.~t~~ ::::s~~ri; ~xhibidos 

. ::qu:::mi:::t~Ys1,~~~~i~::1:t~~'.Ztl:J.~t;;-t~¡.~2für .. _cumpla con este 
~;:_ .. '.~/; •,,\ '·· :;~~.~-~;:;_;;<"•! r,;,~;'.--·{·~~"- ~~;'.:.:-.-.'-~"-

.::<-, ~:~·.:.:» .~·.'\~~::i.:¡}.:i ~-,¡-,.~ ~ •• •,''•,•¡y"-.¡ ·,:,.:: •• ;•:'¡ •' .. '_'~ .. ':,A·, 
;;\~·--- :·.<·: '!: '..'.:·:.·. ~·.:f·~:·'?~-:~~:.' _,,_,_·:- ._.. .. ", 

.. , •:'se·; púédenfréniitir •solicitudes por, correo, 

st. e:nrdvri.ácni~sp_o- rd'e_:r;e:,mc_.e1.r:b'.·~1~ad.~a:.~s~r-···í····.'.e··~n-:: ~;;,:·;;f~b~· ~(;!dlo~ . equivalentes, .y se 
- \]:~': f~bha ~~'·q~e sean~f~ctiv~mente 

entregadas al; 'rn~ii~~~~:: ·' 
,·_, 

·,;, ;. " .,. -.. ' . : - ~ 

Tambié~ se, pueden 'manejar '~C>rici'itl.Ídes por 
-. -,- < .' ~- '. -:- .- ~- . . :_ :-·: -· -~<: !·- -- -/ :<_>:_>. .-:~"---~:~--:-~:.:~tj:~~·r:~~-~: ;:·~, :- : ~- ~ , : 

transmisión telefónica •_facs,imilar, ,s,ie~p7°•~ ~~:·iri!~''3cº~icitud ··o 

:::m::::::n::a:e p:::::::ªr;J~t~~=··r:~i~~~~z~~i~1i0~-ti;~~~~ .. ·al 
;, ' ' • " ,;" /e;\,: -;; ,, ,-. '''. ,;¿<~~':~':·':,,~ ~.;:' ;{ :; 

dc::oª:r:r• :e:s,:p:oºt·e:nid::i:e~en~t~e'.~-·.',·J·····:···: .• _·.,_1._.,t_:n:::u~m~e&~r~~~º-····tdi~e-0 .• _i~l~tlli!~~~~:~;~;;;~~ 
~~k~~i~~t~ -en trá~f~e'c¡ü{~e les 

.; >:' ·:-,, ' ' ~ 1 . , . 

asigne; ;~,y~;d~.:roi:.:r~.rá':>;,,::: l~~ 'iht:~:C:esado~ un ejempla,r seÚado, 
haciendo las 'al'i~i:'~ci6~~~; que procedan43

• 

tl Artículo 7 .~el Reglamento de la Ley de la Propiedad Induat.rial 
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Además de los anteriores requisitos, la 

solicitud debe señalar44
: 

l. Señalar el nombre, derióminación o razón 

social, asi como la naciionaliciá'd y· domicilio ··del titular 
': -.· ·, ' . . . : -· . _,: . :~-~ '.· 

inmediato, cuarido'' la ', corrésipondierite ' transmisión o 

modificación no haya sido: 

2. 

con 

·Acompañarse ,: de un ejemplar ··certificado 

firmas autógrafas 'ctel coh..;.eriio ·~··<l~<=l1m~nt6 e~ que' conste 

la transmisión de d.;.rech.;s. 

En realidad, es de niéhciiori~f~'e. que el 

trámite para. el registro de una Marca,,:t'.;.~~~:,:ª~i~.i:i.~~ri\énte 
fácil, basta:· con ser el directamente cirite~;;;;;;~~;t::·~~')dicho 
r,egi_sti~; ~ su • apoderado º representante . ié~~I:fz<'L¡eii'á:r un 

forma to .; y paga~ ciertos derechos por el: 'i~.~¡·~:~~~;y; ~~'j'n la 

. · ~¿~~.~j~Xdi; que la autoridad, no desechar~};iá ;}~.~iic:i.tüd si 

falta' algÓ en el formato o en los anéxos'/ 's'ino'; 'que lo 

soliC:itai~alinteresado para que subs~n~ i~·~~f~~iencia. 

44 Articulo 8 del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial 
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12.1. IUS EXCLUENDI 

Después de efectuado el Trámite de 

inscripción se concede un certificado o título . de marca 

registrada al titular por el término de 10 años, renovable 

indefinida~ente por periodos iguales. 

12.1.A. ASPECTO POSITIVO 

Tal título da derecho exclu'sivo a su 

titular para su utilización en el mercado con el fin de 

designar los productos o seryicios para lo que ha sido 

concedido y utilizarla a los efectos publicitarios. 

XII.1.B. ASPECTO NEGATIVO 

No obstante, la auténtica fuerza de las 

marcas reside en la capacidad que posee su dueño en prohibir . 

determinados actos de los competidores, distribuidores, 
< ,,. '' ,- ' 

comerciantes,. en una .Palabra: la. facultad de excluir a los 
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demás, promoviendo acciones penales y civiles contra quien 

lesione sus derechos. 

12.2. VENTAJAS DE UNA MARCA REGISTRADA 

l. Al registrar una marca se extiende la protección de la 

misma a toda la República Mexicana. 

2. 

3. 

4. 

s. 

6. 

7. 

8. 

9 .. 

10. 

11. 

12. 

13. 

El derecho de utilizar el .símbolo o MR ei cual 

:::~1:1':i1~~f~l:*i;c~~~~t~tr~~f Tfü~t~~t1J;~ · · 
:::::z~n}2}$/f i~i~~i~t~i%~,;~;~ ';¡ -::r ~arca en 
::~t~:~~~~)¡¡~J§~~ª"~lf~~fan de . bienes que se 

o servicio. 

·sobre su marca. 

marca. 

Al ~h 'un activo intangible, 

el a convertirse en 

el ~~tf{~o; ~~~' ,;:'ft~~b de >la empresa. 

Protegesud~mf~iO en internet. 
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13. PROTECCIÓN AL PUBLICO CONSUMIDOR 

En un mercado de competencia imperfecto, 

como lo son la mayoría de los mercados actuales·; :108, 

intereses básicos del consti~idor. 'estril::Íail :. princip~lm~nte en 
H "'. ' •-- .\, ' ) "/'¡ '~.:_ , < ' • 

di aponer de homogene i.dad,,,.~i'.?~F'··· ~.#i'~~~,f~~;·j;~.f~:~~r:~~;~te~~i~:.~n 
el mercado. En otras x~l~br~s.;c'.· lo ;~e :·~T:i~~nsu~~~O~( n:~ef'.J. ta 

es disponer .. de . una • p{~~~~·~d~; ·OJ~ •)¡~~.~~?.~~~! ~7··~·:\~~~i.iere 
idénticos,· º· pC:Ír io ,iii;;i:ic:is;\ins\lstituibles >'y• :rei;ip.e~to •de. los 

;:},~ " 

cuales ; pueda;'teneir(c'onoé::imi'ento 6on~X:~to. de todc:ii;;•.1os datos 
,_·-... -::.~- - . . ~: >.P:· _·,: .. ;.· .:'~<-: ·> .,, -~;J:, ' 

sig~:if.Ié::afi~ºEI :•·.; 

¿ . Dónde entra ·la. P:ropiedad. Industrial ? 

Résulta ser·. del 
,·· ' . ' - .:: 

todo . e.;,:idente que, intereses 

é::~ns~mi.dor; se h~llancdÍ.rec; . .!im~rite p;;o~egid()S. por otras leyes 

~·~~~s;tii¡J~;iii~!~~~f i;~¡~~~~t~~~~;;;:~.· ... ::t:::º~: 
leiY'e.s : específicas ~;.de .'~protección•;ial:}:·consumidor·.>· Por.: é~lo es 

,:,-· ·. :::'.·~_:\- · --~~?:~--~ }tl~-:~?j?i,;: ~~'.'.5k~.'.: 1~;T~::<}~'-t~-:'. )it~R5':;¿~}:~; .. :~~~%~L·'J~-?~:r~·_-jfo~}\ -_~;-; \~~>:_:'-~::~' · .:-.: :~- :· ~· . · .:.~ ,' -, :.;· ::: · 
.'.que. cla:•'.legi:slaci6ri;;,:,relativá',\'a}:;'.las>!?ínarcas ":·:'contribuye a la 

~~~~~;~;~~~f ~~~~J1 t5t ¡;;;;¡1111r~~~~::É.::;jf :,::: 
", 5>-:: -~r¿:·-~ 

·.: ... >. :_/·:_\ :«/::, 
Asimismo,· ':estas ·leyes de marcas, si bien 

orientadas en general. a la solución de conflictos 
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horizontales entre competidores, también"permiten ·evitar. la 
inducción al error 'al público consumidor·, impfdiendo el 
registro o el uso' d~;-~~~c~_s; ~~~~ji.das(~ ~em~j~~~esc ·en grado 
de confusión ,a óot:.a~,··rr:':'i~~e~t'e(~:re,gistr~1as. • Esto 

::::::"'i. ,:·~Lt~:~:~"~;f ¡;f .ti~~f lef i~J¡~~,]~~~:¡¡~ .1¡1r~:: 
: .. :· '· ... ·;,:;-~i~ ,: __ :~f·::''.·::1·'.'~1~'.T-~;~;~i,:.~-~';_;~S;."i'.=:''' t t~:':·:·:¡ ¡~.1~?· :·?;r~%·.~?:':~~;{f!í~? ~-.--·tr~1?'·:;·fº-:;-·;.; :;t:1_, '<·ce\.,.,,.·-~• 

prodúcfr,;:}error'i"~· en'••,: el ' consumidor, ~f irial ~- y .. f por- otro~>. •a, la 
~)~:::\~1/~;::_~~'.¡_~'.;:-} -~·ff) :-\:::T\:~'.<~:~:· .;.,S!>:, ,:·~¡~:-.~·:~ \:~·}>:~~~;~ ~:.;-~)·;~;f };1í·?~!\B::~;~<:,'.~::~:P :; 'i~:~:~'::·)~~It ~, .: }-/:-. ,._ ;~ :: 

empresa,·. ~~o~~ue,•\re'~ultart~?af~'f;tad~·~·· c?~si~er~ble!ll~n~~{: ~~ su . 

. :::~:7:krli~!'~~~i~~}~~li,~~{ .. '.d·~ .• ~.l.~~chta~.;_te~m:_;p;~r~er_~ª:ª~; __ ._·.~.•-.• · .. ·.~~{3 .~:::~,: 
de que se trata~de':pro.duétos a:¡; '·. ' . '\ :.•.'> 

•;''~:<-'.';<. " ~'.~:? V ;·t;.;f:~;\ ·,,,1,<:::~~· ,:,. •:\\.; • 

. "ri~ ~:°-ho,; ··.1~··.;:;ad~ii~ :"¡~ef:~;~;~Jcfüo• de 
marcas. en .. reiaciÓri ·~~n\i~j:pi~~~?~i~nY'L~~j:~S~·~~~jtd,~l::(es· más 

:::::· t:::i:~·ysecocm::te::Pi:~~a~~~~f:f~~é~~J~T~:i~~e:::::~:t:~ 
:::::,:::º~.,:::'ifür*"i~rt¡_k,e.¡·~·c·illtf ~$j~:j~~~ exis<en<es 

'' ,· - -~ '" . , .. ·-. '\":'' l•'l 

::::::~t:r:.~»i.~i~I}!~'.itiiiíi~t~~¡t~ :·~:.::uc~r:: 
gar~nt~a \1~: c~ll.d~~-·<I;e.;:rl);';~¿própia; ':una regularidad en las 

·::~~2~:~i~~,~1~f ~l~t:!f :1~~:=:~:::,::~::~~~::: 
,:,.·····::· ... : ,_',':·:··.- -., ... __ ::·:·.·::"'-:;-·· . público en generaL. 
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En algunospaíses se tomó eri principio la 

alternativa de venta .de productos sin marca alguna, situación 

que actualmente . enC:,6nt~a~o~ '·.respecto de ·· 'las ; indl.Ís~rias 
farmacéutic.~s .<~n. i~·~ · m~~ié~nieí:ú:;;~. genéricas .i.i.ntE!~8'l~¡ables; . 
resultando me:r:~m¡,;h~;; o una·.·.: aboliéión. : d~ \_:Ú.l~l.',ai~'..·_;····-~.~--.· .. m'fa.fr·,·~c:~a·'~-'.:.·.'. .•. '.e:···n'·: Sin 
emb~rgo, <:ía~ ;/enúl~s .Z:espectó al 'usó ''de . ' ,los 

·. ::d~~,,~:ÚJ::~zt:: •. ":·:::::·::';:Jt!i¡x~~~~'U1~ii: d:: · 
, . , ,: , . ·.,. , , . ';~>;'. i-·. ··fe'• '··~~.>/ 

prod'lolcto; '·' . . . ·.·o;.• ·;:«:-

, . ,: / "~'.':';}·: .. ~· . ~·.·. : . 

Todo esto resulta indud.:{ble· 'demostrando 

que la marca desempeña un papel imp~rtantísi~o en:':J.~ de:fensa 

del consumidor. 
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14. NOMBRES DE DOMINIO VS. MARCAS 

Los adelantos técnicos, como es normal se 

anticiparon a los cambios legislativos. Hasta ~~~·e· muy poco 

tiempo el uso de Internet era muy· lim:l.taª.C> ·:'Y; ;~~~~j_~giclo .a 

::c::r::.::::;;~~i~~{f t::;:I~~~!!l!!it[!!~~,lit~:~ 
nece~a'.'i:'.1é>.iíie'n'.1:~ 'debe';'.póder,'.•,identificarse:~y,:f1o;•:hace\a'iétravés ·.de 

un ·~-~7y~i,~t~'.D¡~:.~r~~~,t~~!~~1~;~~tf w~~.~Jt~~~f ~~t;{~~~~;~;~~;~~~/ if fma 
·.,, ;,::ae<· regulár '--la·~;, inscripci6n"' de __ .emp:é-es·as··.~~e · ~~:.ft,¡:re9istro __ 

. ;[~~~{~lililliiill;~1itillJl~ 
~:i.!?p!.': ~~e•: 'i,nstit\lci~p ¡;:i.,l1··, q\le nos\'. estuvieramos :?refiriendo y 

P~~~~~.~f)r~~~~~: ~~;1~t~;~~.~};i~.·,\< l~~e'.~~:~:~~~~t·.·corpr~~~~ori . for 

A~s:i.gnec:Í Names and Numbers).';' )¿~' _i ·, 

. . . } , ~.: _·._:::,- <. :;e <· . : : 
Hi.,tY que:;~~§~~ e~' cuerit<l· que_ el.nombre de 

dominio, a diferenci<l:~~;ié>.s m<l:rcas, .es Ún'.'1 direpciÓ_n para 

acceder a uria dete;mfo.iciX'{iif:;;rmaci'6n,. y .iio lé>. d~riomin<lciÓri 
,'._· ---'- • .=·. ~'_'.; 

que identifica a un prociuceo o -servicio .. Pero . eL•nexO es 

evidente: marcas , van y .;:1.~nen en diferentes dÍ.?:°eci'~iC>ri~s clel 

sistema virtual ~n : cadena, unas co~ fines ·:·~~rainente 
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publicitarios y otras con fines comerciales, pero todas para 

identificar productos o servicios. 

14.1. BREVE DEFINICION DE MARCAS Y DOMINIOS 

Las marcas no son sino signos que 

identifican a ·1os productos que circulan en el mercado. 

Sirve también para identificar el origen de productos 'o 
- -. ' . . ' . '' . " - - . -.. .: : . ; ... -- . :._ i: . >- ~ 

se:i;-vicios, de garantía en c~anÍ:.o .a la calidad; de: los ·mismos, 

e incluso de evocación del . tipo ·dé prciducto o: ~~~¡0ia¡~ al 

que se. dedica. · .. ·· ·•.·· •·•·· ' '<;- ·<.: 
.- e •• ' _·: -·~.,>~·--~ -• •'. .;,_:'_. .. _::'.·:._:: 

En el. mu'ncl.o · ~irtú~:L de.·l~~ do~iÍ~ica~iones 
a través de la. red mundi.;,.r •ae «internet; donaE! ric:) háyiiugares 

físicos •. ni tangil:>i'es/' nicsignoi;i• ~- :tÍt'u1~si·~·~~: 16 re~resei;:;ten, 
se define l~ pi3..lab~a ~d~~{n{~lci~l l¿~~~;{nm~te~ial, aunque no 

::::::~:::e:~::,ziji!if ~tJr~~14tz]¡;zz:m;:i::ª::~imensional ª 

...... ·)~.\,·;\\.~;.'J~M,i::;.~,·};~·.' .. , . ; . 
: ":,;" ..... '•,• .. •·f,«El~;··I}~.'."~;e (ª,~:~·dominio ha evolucionado, en 

::·::,:::::J:•r$$J1~i~!Jf «.~JJ.·.••.·r{~a:tu::~c:e f:::~ó:e d:r:::::: 
.' ,.. • ¡.~---- ·':..:': 

comercial 'para· •. ,transi3.cció,Íiéá'' éli~ctrónicas. 
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El desarrollo de Internet llevó a la 

necesidad de que los Estados. tuvieran la potestad de conceder' 

sus propios . ~-_registros . de dominio 11 -. unos de :primer nivel 

como sería 'el .caso de ·Estados Unidos y·' otros de - -s~gundo 

nivel, como el b~so cie_Es~aña y•paíse~ de Latlnoá~¿ic~: 
·.· -< .·.';" ·;··,.« ._://_<.-_:.-~ 
':-_. ·. ' .· _,·:.~ : - '. :;_: -

Es. un proéedÚnie'nto aún. ,fít,~'; dificultoso 

en el entendido de que la ~xlst~~~¡~: ~E! In-d~:~~-~h~ de~ marca 

registrada no· significa neciesél~iam:~¿e la ~~~~r¡~~~ del 

acceso a un dominfo o dlr~~ciól'l/ que pudiep~;- ~~ estar 

ocupado. 

Existen a- este respecto casos muy 

populares· como el de McDonalds,_· __ eI1: e,1. _ que-_una ·p.ersona en 

Estados- Unidos se 'cldE!iant'Ó a fes propfet:a'r-io~ de_ •Í~_ marc~ de 

la cadena· de • lla~~~~JuE!.-_~eria~ ._-_Y_._.s i~gikt~Ó. ~- :'~u -noi11bre el 
!.º .-; 1•>\.- !;'. • -~ o("' ', 

dominfo:_ ~-~mácdonalds ·: c~~i,1 
•• -~_5t\a,-'._~~~¡~'.~~f~}.~,~~':~~~~1itJ~~;\~e~1: la 

posib{l:Ld:¡,;_~i'. de crear -. una i página·': web.{'pr6inoviendo•:-;1a .'.:dieta 

vegeta'.;~~~~ - ~·YiJ.~ i~o~~~~ia ,-.h~ '.fJ:~ :;-~b~~~¡~~f~}~t '.~_; __ -~---·-~"{i~n,i'~i~·;por 
~« ' . -... - , . ' ·- -·-. . ... . - ' .; . .,- .- 5~ ;·,' .. 

una: Elu~a ''.qu~. -. deEltin;i~íci·' él'•'materi~1)J;'es1::~i~r::i:.:_,_ '':rr.i'~ .- ?'~gociar 
-~ ,. ,- 'f '- ,;; ··;,:~-~-'~:'. .:: ¡ -!-.4-.¡ 

varios meses. McDonalds • donó \:3; soó; _a6iáre'iii' · para ~~Í:eorial 
informátic~, Y-· así - obtuvo -,~l,, domi~i;; de la· ma~ca que ya le 

'pertenecía. 

-Propiamei-it~ ·se pued.e :' afirmar:, que el· 

nombre de dominio es· un identificador de urí: Número IP, que 

define la dirección o localización de un servidor en 
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internet. Lo anterior como una forma·· de simplificar la 

manera en que ·se localizan los servicios y .·productos 

ofrecidos · :en virtual·; a fin de· que las 
:-:' : '.. ·~ : _:· 

transacci.ones, ·comer¡;iales o.: .. no, sean. ro'ás .. amigables en el 

ci.ber-:-espacio. . . · .. .-.·.·• ...•..•... :... '-:>:;·. ~-'-·. 
. ' ~: ·~·- ::, ,,:· . : ~-· .. :.:· ·:- ,-

-."_ .~-b~~·~~~-~~~/-·· c':l .-;, .. 'i:.-b "·- " . .:!· ''.~-:, - • d 

localizador y, en cierta· fer:~ i ;};t:~~~~i~f11~~E:~r;: u: 

~~~:::::i~~~f f É~~;;;~::~~1s!~~~1~1r1~i~=~ 
bá~¡~a~e~te .en la cantidad de visitas y t'ra~s~~~ióriE!s que en 

ellos:::se: efe'ctúan, ·el identificador o elemento diferenciador 

.del ·negocio en internet es el .elemento más valorado. 

14.2. MARCAS Y DOMINIOS COMO ACTIVOS DE LA EMPRESA 

De un mundo dominado por el comercio de 

materias primas y bienes transformados, se ha pasado a un 

mundo dominado por la tecnología y las finanzas, donde las 

transacciones. qu~:{:.aui:énÜ~ame~t~: ... th~e~~n\' ~ 
~' ---··· ;; -·-- ____ ,' -·-"-· ,,_,._., - ,~.---,. ,_ ".':-. - --.-- i~·; humanidad se 

realizan ~obre·. bienes· totalmente inmatE!riales. 

45 La Marca Marlboro, fue recientemente valorada en 42 .ooo millones de d6larea. 
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Estos bienes inmateriales en unos casos 

representan derechos monetarios de contenido claramente 
.' - : _· - • • • : ~ : • - • ' - • : - • • • :·: -· - • > - • ' ' 

económico; 'que. es· lo :·que .'cicu~re ',c.::.n las .;,.cciones, ·opciones, 
·: .. < ··: !· :'.· '. ' -·. ' ... - . : ::: .··_ ~--. '.·- .... :, "'. . ___ • 

derivados' fu ti.iros; etc; .. mientras. que; en otros;·~· representan 

creaciones \n~electl.lalés,'.·; como ;.son •.las . marc;:as, ·'.patentes, 

etc ... 

1 ___ ·--<_ .. : -º·.-

La percepc'ióri de c;P:ie es; precisamente, la 

propiedad de . bienes. in~~Í:erÍ.al~~ :'iá'' quE! :ot'?r~~ . Jeritaj as 

competitivas a ias emprésas 'y;.áxlas¡ naciones/ no goza quizá, 
- ' - - > .•,-. ~~- •'; ~ ~--- •• ',,-,· 

todavía, de su~icie.nté · :¡;;;~ai~·~n;~iito\ )S 
., .. ,~-... -.. ,,··-'' _--,~~;;:/- - _,,:·_~f:'\}t :."·>.-\ 

~-'.'! : '~~-)- :; <:·«~. ¿.<,::. ---~.:- '_'j " - ¿,~~·:-.: ~ -~~-_\ 
.:.:,.·, ;:~;·~:. -~-,l -- ,, • ' • ;-; /•'.;."' - ~\--

.. . . . . . st~. :'.ej'..~~¡~ ;_it.~J~fü;~{:~~¡~~~;X~·~, .·~i~t-~:s. de 
dominio constituyen; ,;:junto!.con•cliiúpropiedad·rintelectual· y las. 

- · __ : _-:-~ --ii·:~"' ·<<~-:~ ; ; :~,<_-; .;~ ~>~:;:L_:}{.::.~::;;;~_~:J~D~A¡t { :~~~::--~~~-'~~J:{>.t~~~?-~_t4:;~~t:.:1i?1,;:t~~r-~t~·:~_\/: '. ·:,": :-; 
patentes' un.· cada·,;.vez··';'más ':·:valioso'·''act'i vo ,-.. inmaterial··~· de las 

empresas, c~i'a' :;!:~~J~;%i~I~d'i.\' ·,~i; ;L,J~~.'~~b.'ii~~~{t~~ci<f .•.. débería 

gerenciarse ·.con ~~{~~;~~}if~é:~:~~abiiidad; ·'sin'>perjl.licio de 

la ayuda o 
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14.3. MARCAS VS NOMBRES DE DOMINIO 

MARCAS NOMBRES DE DOMINIO 

Protección nacional Accesibilidad Mundial 

Protección por categorías No se especializa por 

categorías 

Conflictos resueltos por Sistema uniforme de resolución 

Tribunales Nacionales de conflictos ( UDRT ) 

14.3.A. APUNTES SOBRE LA REGULACION DE LAS MARCAS 

14.3.A.a. CARACTERISTICAS 

Su protección es de carácter nacional y ha de obtenerse 

por país, ·. o¡,ser.yándose, no obstante, tímidos avances en. 

la e~tensión de acuerdos internacionales o 

multilat~ral~s qu'e;permiten una protección más···amplia. 
,,,·:-..; ·- ._ ..,, '-.. . '. - ' . .- ; .. " -

se · pr.:,te~'en ~;p~~~ · 'c<ltegorías .• de · prod~cto~' 6 ·· servi.cios 

determin~á.:,i y ~us . sitnilares. 
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Los conflict.os entre marcas se resuelven ante los 

tribunales del país donde se haya suscitado la 

dificultad, sin perjuiéio de que se observe un marco 

más amplio a través de· ordenes judiciales 

transnacionales y los tribunales con · competencia 

supranacional". 

14.3.B. APUNTES SOBRE LA REGULACION DE DOMINIOS 

Los nombres de dominio accesibles a los particulares y 

empresarios, son los que técnicamente se denominan 

dominios de segundo nivel, y se registran bajo 

determinadas grandes categorías: 

a) ge~ér,~.~.~EI;. 

• ~acionale .... /; .· ... < > · · 
' \ '·,' 1·· ;·;(~. 

· .. , --· '-•:.•.'! 
-~~~<>~e::", .. , -. ,· 

· L~:S ~·c;~~.eg#íi~ ~'ein,é.~icas son aquellas que 

::::::::::~f}~r!~~}i~~f t~~~~t~~r~f :E~::~:::::.:::º::: 
int~r~S~aOs >· como ;··<-~~6-hf~?~~;:,~H:/6g~·/··r;::.':·~-<~ :,~::;'.~'.b.~~i.~ ·. , y ..... net' 1 , en 

princi;iO r~~p6ticfri~'-~ }i~';:{d~~; ·a~~· q\i~Y11S~.· ·dominios -- . com'' , 

. . : . ' ,-.-- ,, ·. ·•.·: 

-.. -------.----·-· .. " : . . .. ..·: . "· · .. ·:.. . . . . . 

como son los Tribunales de Marca Comunitaria de todos y cada uno de los paises de la Unión 
Europea, cuyas decisiones .tienen. el _valo,r de. cosa juzgada _en ~Odo el ti!rritorio comunitario. 
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iban a ser utilizados :en actividades comerciales; 

correspondían a la' c'.ategoría ." . net: '·, aquellos dominios que 

ib~~,~- ser ,{i~:ú:lz~_dó~ 'en •relación con actividades propias·-•_de 
:· _,- ::··\.- ;_·:-- :'.'"' ~,:·~" 

_ ' iá .;rf:?d}?e >:i.nt~~ri~t'¡'; ~y· c;a_í~n bajo la categoría ~~ .a~9·:, 

• 'i/~~ü'~i-~·éj~~-·F'.agrriirii2~'~:/'.{~;_ó_,_•~-:-i_'~s de entidades y .i/or~axi_iam6_s 
~--" ·>_,-,:/::·."-i <'";;::.:.' ..• ,,, -~::\~'".,...:".~--;.;;;_>..,.,,, ..... :, ... , - - - . ·-· 

' : ,\naci_o'ri~i'~-á _:'·-:e '?._~f' inte,inaeionales naturale~a --- pública· de 
"". ;'lr!;:,.,: ~!'.';' r- ·¡_ .,",. ·-. _. _ : . ! ,_· ·~ -__ ; ;_-~., : , ,, . , _ •' '. 

'aa''imil:ada; !J•H Estos dominios genéricos 

;;¡~-~Í~ i'a~ •c_si~l.~~ c'or~espondientes a su 
' ;"· ~~- -
:gTLD. 

o 
;,:/_-:_: _ _'<:;:.·_,_,_-; 

abiertos;- :/se <conocen 

d~n~~iri~~i~~' }¿glesa 

La otra gran categoría, es la ·de los 

dominios' de primer nivel nacionales, ·conocidos como CCTLD, 

que. son 'aquellos administrados por las naciones y territorios 
-,-_ • •• :· .-·.- •• -._ 1 

. recon?c:i.ac:ls -bajo la norma IS013 6 6, con la terminación que, 

bajó dicha norma, les sea propia47 • 

14.3.B.a. CARACTERISTICAS 

Accesibilidad mundial. 

No especialización, ya que desde todas las categorías 

de pri111er n~vel y desde cualquier nombre de dominio, 

información, sobre 
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Los conflictos que se plantean pueden surgir de la 

siguiente forma: 

a) Entre dominios : de distintas 

b) 

y 

de 

,-.1. 

ha sido utilizada ''como' nombre de 

dominio. 

u · .. 
Pueden convivir, por ejemplo, • • internet ,com' • e • • internet. es'', a nombre de distintos 

titulares, y ello puede dar lugar a conflictos de accesibilidad, sobre todo Si, se efectúa 
una bíisqueda de un determinado dominio de segundo nivel, sin conocer su primer nivel. 

145 



d) Entre 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

marcas idénticas o 

parecidas en grado de confusión, 

que se utilizan en internet para 

promocionar o comercializar 

productos o servicios, y que 

pertenecen a distintos ; titulares 
-·<_:_, .... 

en paíse71 . dif~r~rit~'s: :;:. 
---~:, 

Corno forma .de resolución d~ confJ.i~~6~j/; ~'i; ;ICANN, .es la 

entidad a la qu~ .· el G;bierno de ló~ ;~~g.;:J;:Js''',fiiii,:1'6s'~ creador 

del sistema, c~.di? . la•· respo~s~bÚl~~~'.·)~/~] \~bbierno y 

administraciórr: ,rÍii.e:~?' que, estáble~ió' de 

resoluCión ,. de. 'C::C:>nfiict~s ;: ,}~ª],, ;inic{iiües ·de 

UDRT. "'' e;·' "~: ~./ Tii;6~d.i; ~ un 

c'~·n{~6• d~f~~i:\hi:~j~•~;·; 
·. _>;_. o·;-. -'-'~;-•,';~ 

· terc.eros' ~n:.l,a;Ca~o~cion":·.~f··~~¡~n~~bf:e•'.·~~; ci?"'i\i~; ··;· · ;;,· •; 

fr9U:1ar .el 

uso en entre 

ellas; :~':lnera de 
:··:~;:,• '··;~;·,;~' 

resolver; ·:·Í~s . siguientes 

priricip'ióS.::··~: ;··t·:> ... : .. ~'~J~~t'~ ;·.::: .. :: 
:>':', ,.; 

i.. · s~. <;1q~~.t'a en 

I~tern·~¿;~~ sal ~é> ~Il -·~os1:.~ul:l~~.~~o~/d.~\~~la fe, sin que 

e lÍo ; supon~i'i '¡'~¿~t~I~.);!~:c';:!:{;~~b~~~~~}~ {~~~ ): 
• }, .-_,;~ -~ '•. ·:.·~. - ,· , 1"; ~; · : • ·¡, ;, • ' r:_, ,'-•·;., '¡'"·' ;·-.o:..,,i- :,•\~<- >f~ ,7 

'./1'.-:i' ",: ~-~/· . :-~).;·~;·."t{?·:~'.i};~~. ,~· ;=· '/·~: ·- ::': .-·, ,,-~;, ·~~::~~: .. , . 
·. -:· - ,,: ,· ,.", ~~S{-;_ ·::::·_,'; :. '~/:~' 

49 La organiz_aciÓn Mundi81 ,'de· ·1a .Pio~¡~~·;J:'.:1:~~~i-~~-Í:~~~-.: ~·~~:[.'·~,~~~:~·¡~~.-. ~~~~-~i~~~a'. entidad en ser 
reconocida como centro' de' arbitraje. homologado: para .la' r"esolución .·de estos·. conflictos. 

-· .·, ... ·. ·-·.'.>- _, .. ·: . ... ,' - .. . - ' --- . ' 
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2. Hay que definir qué. tipo de uso de una marca en 

Internet• ha de considerarse uso comercial en un 

dé termin;ciC>: est~d~. 
3. Debe· regula~se:;~ú.'a'i: :es lá ju~isdicción aplicable en 

caso d~~~~Mfo:~.~.~,,~~:i·/;:'./' ,, , .. ·· ,. •. .. .. ,·. ·.- .. 
Se buscá/5 arbitrar {remedios ;. especiales . para · E!vi t'ar la 

: .. ·: :: ;:'., .'.\ ,'.· '..~:··::.,~:·_::~-~~ld¡::(:~y::~~/· ·-~{·f·~~;f(';;~_<{.:; ?:.~--~~-1-}\/:;~·:· ;~·\:.'\ ~>r ;:· ~);_:'-·· :, ::/-~ ··T :~ ;-, , . ,:~·:~~- '. :_: ... ' · ~ · . 
continuidad ~en~'elii'abuso::•, cuando':: éste,:. se ~·ha. 'producido. 

"· ·· .. · ·- ~->·~.:.:}'.·~~iff~--;~~1f/fjt?~-:Z~--~';_;·;?~)f:-... ".,. ~~_'.:·;~- ~,;.;s. -~_i··J :;.:-. :,: _·._J 

Trata de;; establecerse· que' tipo d!ii Üso'es''.eli adecuado 

4. 

s. 
. " - ; . ': ,~ · .. · : ,_,: 

para : mantener una marca que esté siendo usada en 

Internet, frente a una ·eventual acción de caducidad 

en algún territorio en donde figure registrada. 

14.4. NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE DE DOMINIO 

l . No se puede dar un dominio en propiedad. La mayoría de 

los Estados disponen sus derechos de propiedad en las 

Constituciones como ·una garantía .'ind,ivid.~al, ,por ello 

~ª:::~:r::0~~~t!!l!l!tllf !f ;¡~t:J:: · 
2. El nombre''.de·:dominio;]rio:,:_constituye .propiedad _en: sf,· ya 

que el· d~~~~tio.;Ci~~ ~~ln: ·~rZ4 hb~b~~: ci~' dÓQ1idio s~rge 
. " 

147 



por ministerio de ley o a través del reconocimiento 
administrativo corrE!spondiente. 

3 . Teoría del medio: Internet es un· medio de . publicidad, 
iri.formacitSn :~. transacción que está aCJ.@:i.~ie'ndÓ ·c~da vez 

'' '···--- . '·, ·\·:,:. '. '·•.' 

más·· impor~itnéia; ..• ~º;debiera ~er \cóh~i~~r'~~§t:c=;:,~ó , algo 

distinto r:~. i,Gn)~ei~~ó~~c·~ •· :g.~'.:\,t~f ~.~~~~"i::·~~f'0ff;:·_ .. l~·~i~f~~él 
radla1:·'.:·:~df ,lo;: ra~~.º/\~l····· .. ~.~°:~~esr~:~~a.·.d~·\l~:;~";m~~:.\º 
pa l.abr.a~aj e_h: ;' ~-:,it~~~é~··. ·.de}·:+t~;~~t:···~~ •.. 1~~;~~~~~~~;i~{ic.~i:.: 
la legis~·~;~~·ó~ ••... ;j~,~;~;~f~Y1"'.¿;;~fa~~~Y-0~~'.ti~i):.ift.~~~.~,~·;·.····~;to .. 
~\lie;~: ·de~~~;·. ,q\lE! ."'d~d~ ii~l";ámbl:tC:\/t'';I'rot:ecc.ió~/de·• 'las 
leyes de ~~~~i~;;t~d'{i·~~:ih~i~f';:7r·~'i'~~~U~'.:~~~6~Cib1éná6: que 

~~n~ii~i~JJ~~lt?~l~~ilf ii~íI~~¡:~ 
marca• ·Comercial\c."y"';:por;•:;'ende.;;para;<.•que (se ;;;pr.odUJ er.a::.•una · 

.·~~f ;~·é~~t~';;;~~e,?,~:.?1~fj~0rt~jt~i~~;·¡~~r~~f ~~;ii~~~~1i·~·~t~~~~}~ ; .. ~~l· .. 
-: nomb,re)·'.:a·~·:~ .·dominio ·.:{debe •¡;>J;inf ringir u• la';¡•¡ marca ~·;i; comercial 
exc1u0'.i.ta:·~:~·~~;::;,e~~~¿¿-T;~~f''''.:~~~ffd'~: cÍ!~:'·1~~;~g~1t~'~úh'::· Ci~ 

di~h~ :~a~~~'~i.? '/{.~igt~f~~~~~f~~¡t~~~~~~~~~l . , . , . _ 2, -~~ . : tr~~~n~C:Ís~''df,: marcas ~,fam~sa.s::y,;;notoria . . que. podrian 

:::~:::rco:Úel~~:::~~~=f $;l~~t:i~1J~~¡~:f~'l~:::.~:: 
en cuestión ¡;:>roiíi~táiias de h.1~I marcas·;. como es e1 

. . . ; . .. . ' ··' > ·; ' ' · .. 50 Ej s si una persona registró el dominio monza .com para· vender helados t el titúlar de la 
marca Monza de veh!culOs motorizadOa; ·nO tendr!a. el derecho de· invocar el· registro ·marcarlo 
por dicho uoo. 
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caso citado anteriormente, que por obvio de repeticiones 

se omite citar aquí, de mcdonalds.com. 

14.5. NATURALEZA DE LOS SERVICIOS DE REGISTRO 

Desde sus orígenes internet ha funcionado 

en forma desregulada, siendo los asuntos de nombres de 

dominio estructurados Y, coordinados a través de 

organizaciónes.· sin;fines de'. luc~o-~a.:r~: ~vita;;.J.o1 •conflicto~ 
de identida.d: que se .:~u.ii~~;~~· :-kusci'ta?:, -~~-- 'qu~.: :~~fa :\eilos, 

nadie podría tener fdel'l¿:i.d~~ ~ }~~~; encontia~o ie'n i:i.nter!iet . 

.

. -'--~:_·.·.··-··:_·_· ... :: .. : · __ ; __ :~_-• __ '.._.-.:~·: ·~·;_'.:;·~· ·::~--~:>.~>~--.' . . . -':. , ... -. '.\:.:r>·:-· 
\ ; ~· r :;;,,-, • •' '"-• •.," • • 

. Uno··; de' elfos es -e'i;(I:cANN .. :que)•naci6 para 

·evitar el p~tencicil · ~a,~9! én :i:J desig·~~-ciÓn'.- <l{'nombres de 

dominio, misma . que•:~eiieg~ . i;'ar_~~ de ~--13ii~i?tu~ciones'.'• en otras. 

organizaciones. de.·. ~i;;~r~b~-. ~f·t~f syp~~~~}~~~&~~~t~~~i~fªÜ cargo 

de ia. co;rdiria~i~~ .·a, n.ftE!J'. más.:regióriáÍ·~-·.;; '. · _,,•e••:' 
... ,,., . -~-: ~;,~~-::~:·,\~; ,:~;t\":i?.-~:ó:~~:::~.'- 'Ni~ffi::.~:~N~---(j 

dominio Oe ad~)Jr~S~i~Í~i~if l¡~~~f ílí~~~tfL:~ 
una cláusU:l_a especial :;.:de /sometimiérito ;,ac;•arbitraj e:.• en· c_aso: de. 

- . · ,-~i::~s.:-"·1:;:·\:.:·_;\~h··;_~:~:~--,:-•. -. .r~~::.~~·,;:~~;{~~~.~"-~~'.: ~,~~"~~·:;;:.:::úír::: ~:-;~;/ ;/;,.::·:.~; ~t:,~; ' .. ·; {-:~ .. ;· .- -
conflictci :qtie~:: se, ~c~ptf;>de.};~:t~ma~C>''I'º~,;eJ_,:'sC>].ic,it,élnte ·al 

.·.· ::::r~:. ,i~,'N~~~s;~f f :~iii?~:~i~' ;:,,~:li~t:,:t'~::"':: 
~I' .. · · . · :: .·-. : .. :· • .... _ .. ;.,, ,:. ,..·. " ... ·-", .: /:~\f··· 

_.Por ejemp~o-~~.C~il_~·.en~o-~tr~mos .. el rice, en Espál~ .el ES·Nié: y 'en Eat~do Unidos INTERNIC, 
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solicitud de asignación y' será por ellos aceptada, cualquier 

sentencia judicial o arbitrál de autoridad o tribunal 

competente, sin 'ült'erior. pronunciamiento. 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 
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15. CONCLUSIONES 

15.l. CONCLUSIONES HISTORICAS 

Los cambios generados con el transcurso 

del tiempo, has sido correlativos a los sucesos . . . 

internacionales. En la. Leyes. 1903,: .1928; 19.~2 ·'. 1~76. y 1991 

se perfe~~~~~~·;:~~::.' c°:ncep,~~~' ;te~~.~~\~~º~~;.' a :,y1a ';'.~it~~f.:;~~. :· sus 

. :::::::: ·~zº~;:,t~~~~~~~~i~~}i~$g!~l~l1~Í{i~~¡&;5~~~~!,~¡"~i:~ 
. renov:a~les,; . ,\puc:lien.do'('ej'ercerse :oposición:; frente ;:a,, .terceros. 

;,.:¿t~~lmerii~ ha.}/ •g.;~h a\.ig~ de 'los ;r~t~dos Int~r~~c¿nales en 
'/ 

pro de una adec\lada'.protección en materia Marcaria. 

15.2. CONCLUSIONES GENERALES 

Resulta evidente la trascendencia de una 

efectiva reglamentación marcaria, en el entendido de que 

cualquier violación a la misma, afecta considerablemente al· 

propietario y al consumidor final, que puede ser. ú{a:~'ci.do al 

error y adquirir lo que en realidad sería· una marca 
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.... pirata• 1 , viendo así mermada la calidad e inclusive 

cantidad del producto,o.servicio distinguido con la .misma. 

~~i~~~~o, .cori~ider::i. que ·ante la lfogada 

de la era del. J:~~~r;¡~¿;•;e,~·· ui-'~e~'l:e.~n~·· i~~u1i«::Í6~fiiacio~al y 

por e~de .; ~ ~~:~i;;f:.~t;~¡i·~~ij,;fJ~·E!t~~.~~z~~;~~ ::~:~' io~{' ,;~~tres . de 
dominio•.'';' ··que ''permita': la/·. mínima·· 'ioi.fe;;tác'ión'¿.;;,,~E!: 16s 

~aveg~dt~·S,· .~~ri\:'.~{~;~z::~~;{~iJ~;(ci~::.qi•e·/~'i''.'~~;;.}:ir~d~~i;.:;;'e;ri't:é.•·.:f ácil 
·'oi/ · ~~.~,(~~···: .. ·.:,.~:::.~;.~,:\~~.<~<~::~ 1 ~:~:' • ·.;~~r;;i~::·~~:;;2~:·:··.r:~·:~.::·::f;:·~) .. \1~:;~,f\.D·;; .. ~~~1~.,'.:/\\(-· · ·. 

la · ~dqu:Í:siC;;~órN·.· 'se'.:·; presta·. ·a situaciones de .:.:afectación de 
~"~· :"'~; .. ~.L-{:C- .r ~,;¡ "',~·· ;_<·/- - "'-'~~,:~.:l;:J:'., ~:J\;~i,~7)./:/:t:~.:·~ ;--<.~ 

marcas . abieri:~~ent~t· J?!1bJ:~C:a~, ·y. ·~acl~· ~~.~· · milgni_t~d: de i~ · 
,,·, .. 'e, 

> virti'.ia1> ~/ei«\ dañe:>·.·· sería 

resulta ser el .consumidor.· 

152 



l. 

2. 

3. 

4. 

s. 

6. 

16. BIBLIOGRAFÍA 

RANGEL MEDINA, DAVID, Derecho de la Propiedad 

rndustrial e rntelectual 

Segunda Edición. Instituto de Investigaciones 

Jurídicas de la UNAM. 

México, 1992. 

JALIFE DAHER, MAURICIO, Aspectos Legales de las 

Marcas en México 

Segunda Edición. Editorial Sista, S.A. de C.V. 

México, 1993 

RANGEL MEDINA, DAVID, Revista Mexicana de 

Propiedad rndustrial y Artística 

Número 31-32 Enero-Diciembre de 1978 

RANGEL MEDINA, DAVID, Revista Mexicana de 

Propiedad rndustrial y Artística 

Número 33-34 Enero-Diciembre de 1979 

RANGEL MEDINA, DAVID, Revista Mexicana de 

Propiedad rndustrial y Artística 

Número 6 Julio-Diciembre de 1965 

OMPr rnformación General 

Publicación OMPI Ginebra 1993 

1a 

la 

la 

153 



7. 

8. 

9. 

10. 

11. 

12. 

13. 

G,H.C. BODENHAUSEN, Guia para 1a ap1icación de1 

Convenio de· París para 1a Protección de 1a 

Propiedad Ind~striá1. 

Birpi 1969 Ginebra, Suiza 

16.1. LEYES 

Ley de Marcas_ Industriales y de Comercio de 25 de 

Agosto de. 1903. 

Ley de Mar.cas .y de Avisos y Nombres Comerciales de 

27 de julig d~ i~28 
Ley '.de '1.;:t ,.~~~~\e'=!:actc· :Lridus~rial del 31 dé diC:iembre 

de 1942_ .. " .e; 

Ley' de :::r1:'1~,~~~-~6ri~s';~, Marcas· de 10 de Febrero de 

1976 -- . '' ·'' ~-. >' 
Ley de; 'FÓment6 C Y PJ:.otecCión de 

¡;:'::· 
_la Propiedad 

Industrial'_d_eJ27 cie junio de_ 1951i y su Reglamento. 
: ~ '. ... ;_ . '.· . < 

Ley de , la·. Propiedad. Industrial de· 1994 y su 

Reglamento . 

154 



14. 

15. 

16. 

17. 

18. 

19. 

20. 

21. 

22. 

23. 

16.2. PAGINAS DE INTERNET 

MARCAS.COM.MX 

DERECHO COMERCIAL I 

MARCAS, DOMINIOS E INTERNET: WHO IS WHO 

(//www.aui.es/biblioélibros/mi2000/Luis%20Larramend 

i.htm) 

//www.impi.gob.mx/web/docs/marco:;/3wcio2200.htm 

NATURALEZAi'DE''::': LOS·. NOMBRES 
,., '·' ... ~;t, 

'~-<· .. ~ , ,- "1~_·:·.~ >Y~r/t 

ASPECTOS DE SOBRE LA 

DOMINIO EN CHILE 

BOLETÍN ELABORADO PÓR .. HENSON';;&céí} 'PATENTES Y MARCAS 

/ /www. mgabogados',' c6ITI;ci~s;p~bhg/d~~si~on. tml 
,-- ,. "".\ff--~~:-:-~~~-y -·r· 

MARCA ·NOTORIA·. Y •• SUPERMÁRCA .•L 
;. ¡. ' ... - - . •. -- -- ,,;-.- :·'J::'/(· 

REGIMEN coMUN sÓEiRE PROPIEDAD'ÍNDUSTRIAL 
,·,.: . .. ~'-·: ->Y· 

EL REGISTRO DE 'NOMBRES, IÍE PERSONAS ,COMO MARCAS DE 

FABRICA. 

155 


	Portada
	1. Índice
	2. Introducción
	3. Ley de Marcas Industriales y de Comercio de 25 de Agosto de 1903
	4. Ley de Marcas y de Avisos y Nombres Comerciales de 27 de Julio de 1928
	5. Ley de la Propiedad Industrial del 31 de diciembre de 1942
	6. Ley de Invenciones y Marcas de 10 de Febrero de 1976
	7. Ley de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial de 27 de Junio de 1991
	8. El Convenio de Paris como Carta Magna
	9. Definición de Marca
	10. Concepto de Marca en las Diversas Legislaciones Mundiales
	11. Funciones y Finalidad de la Marca
	12. Registro de la Marca
	13. Protección al Público Consumidor
	14. Nombres de Dominio vs. Marcas
	15. Conclusiones
	16. Bibliografía



