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Intfroduccidn

A finales de la década de los
setenta y durante los ochenta se
desarrolla enormemente la tec-
nologia en generacién de carac-
teres; esto origina lo que algunos
han llamado la "democratizacién
de la tipografia".

Hoy dfa con los generadores
de caracteres, y en especial con
los computadoras personales que
cuentan con todo tipo de fuentes
tipogréficas y efectos, es muy
comtn el encontrar a personas

ajenas al campo seleccionando .-

caracteres a gusto propio y.sin
una reflexién basada en estudios.

Esto no sélo se da en el disefio
televisivo sino en casi todas las: -
dreas que mcumben al dlseno,

grafico.
‘Es pues tarea del dlsenador

involucrase en el proceso ‘televisi-

Vo para dotar de més contenido a
disefio - presentado en  pantalla,

especnalmente en el caso de este
‘manual, en la tipograffa. - ‘
Asi es como surge un estudlo i

que se enfoca a:

Mostrar al diseﬁado‘r; eI~ 7

‘al respecto.

papel que debe asumir en el pro-
ceso televisivo, sobre todo en
nuestro pafs; ademds de ser un .
manual de facil acceso en caso de
consultar tépicos de  interés - al ’
manejar tipografia. A

Orientar a las- personas‘

involucradas en el disefio en pan-

talla que no tengan conocnmlento;‘ -
en este campo y en caso de dudas '

De este modo, 'prlnc1pal-‘_t'

_mente “se concientizard al: _dise-
“fador de su papel como comuni- -
- cador frente a la sociedad 'y pos-.

teriormente frente a la pantalla.

- Una’ vez ubicado el di-
sefiador en. el proceso, son:
mostradas - las pautas principales
para lograr una: adecuada selec-
cién de caracteres para la pantalla-

~que igualmente incluye los aspec-
“tos mencuonados anteriormente.

- Dichas pautas van desde la

;muestra de los estilos bésicos den-
“tro de la tipograffa, sus caracterfs-

~ticas; ©
. aspectos internos como externos

,-;hasta la sugerencia de

al selecoonar determmada fuente
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ftreedoceion

para el dlseno de un mensaje.

El_estudio.se_basa en crite-
nos basados en teorfas del disefio,
es decir, en procedimientos uti-
lizados por el disefiador para
elaborar mensajes; estos criterios
incluyen tanto la identificacién
del receptor, su ambiente e ideo-
logia, como el valor del mensaje y
la ideologia depositada en él.

El manual muestra de una
forma sencilla y clara tépicos
histéricos, conceptos de féacil
asimilacién, ejemplos y reflex-
iones enfocados todos ellos a una
facil y 4gil localizacién de los pun-

tos de interés para el lector, sinla ;-

necesidad de conducirlo cronolé

gicamente, aunque serfa lo mds:
recomendado para .un . enten-

dimiento a profundidad. - ;
El manual presenta aspectos

sobresalientes, dando cablda a:

estudios posterlores

‘Cabe mencionar que igual-~

mente puede ser de gran utilidad
para personas que no tienen una
idea del manejo de la tipograffa y
no necesanamente pertene-

cientes al campo televisivo, sino
cualquier persona involucrada en
el disefio para una pantalla, ya sea
para televisién, graficos para com-
putadora, presentaciones, cine,
etc.

Para el estudiante de disefio-
grafico puede resultar un. gran:
material de apoyo y. partir de él,
abordar con méas a: profundldad:
algunos temas tratados

Se busca .no sélo que ‘el
alumno -se famlllarlze ‘con el .
medio, sino que se interese en el
~factor. t|pogré 'co més a profundi-

amblén demuestra a las per-
nas relacionadas con el medio -
as habilidades y.el valor de un

‘disefiador involucrado en el pro- .
- ceso de elaboraci6n de mensajes, | -
~_mostrando que’ el _factor tec- "

nolégico es sélo un- apoyo a Ia"f

idea.




1. Manual

Objetivo: Conocer las caracterfst/cas ele -
“mentos- y: venta/as del manua/
sobre otros med/os R

T




1.1 Concepto"

: Un manual es un apoyo
d:décttco, ya sea’ de caricter
estdtico . (impresos  principal-
mente) o _dindmico (de caracter
audnovnsual ‘0 multimedia) que se
encarga. de ‘mostrar detallada-
mente una serie de pasos a seguir
durante algtin proceso.

Frente -al video 'y otros
medios ., el _manual encuentra
‘ventaja por su :accesibilidad,

Puede duplicarse para ser llevado -

acualquier lugar, Comparado con
los medios audiovisuales encon-
tramos: que no es necesaria

mfraestructura adncnonal (tele-,.*
visién, v:deosetera, un espacuo"

adecuado) ;

1.2 Funcién -

uhc:én : esencnal

'dldéctlca, ya quese utiliza’ palja‘

ser-consultado, - en ocasnongs
cronoléglcamente esto ultlmo no

- plinaria que estudia la’ rélécnén'dre’
~los indivduos ‘con su entorno.’ Los
: 'objetwos de los factores humanos, :
en el disefio son acrecentar la efi-
-~ “cacia funaonal procurar el bien-
[irestar humano como salud,
* dad y satisfaccién..

- lizado - prmmpalmente para. ser.

en todos los casos ya que el indi-
viduo .busca’ sélo los’ elementos o .

segu ri

Puesto que el manual es uti-
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que los consulte; por ejemplo, no
es lo-mismo- el manual utilizado
~ por un mecénico en el momento
en el que‘labora, o una ama de
casa al consultar una receta en la
cocina, ni-un manual de estudio
para ingreso a la preparatoria.

Las condiciones fisicas en
que son leidos son diferentes, y
en esta medidase elegird el mate-

[.3.3 Apartados sencﬂlos 'y
exphotos

Los apart o deben dlStIn- :
guirse. del textQ general ya. que al -

rial sobre el cual se imprime yse =

protege.

[.3.2 lndice detallado &

El indice, por ser las péglnas

més consultadas :para’ encontra

un sitio de interés debe ser.claroy
detallado acerca de cada- aparta-v

do.

encabezados y el nimero de la
pégina. Algunos disenadores sue-
len  utilizar- elementos de disefio
como el distinguir apartados por
color, vifietas, etc.

, La- numeracnén es un mgre-’
diente muy importante, ya que al
buscar- en el indice se buscan los
: senador norteamericano y - espe-
‘CIallsta en; tlpografla hac

it Hlnrlchs famoso dl-

‘ca que Ia tlpografla nos éondube a
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través de la lectura, nos dice
dénde estamos, dénde nos dirigi-
“mos”y dénde hemos estado,
ademds resalta lo importante
mediante jerarquias en un texto.
El texto de los parrafos igual-
mente debe ser claro y sin rebus-
camiento. La tipografia debe
cumplir con los criterios de legi-
bilidad y deben considerarse los
bloques que el texto forma.

[.3.6 Imégenes

Las  imégenes deben ser
100% explicitas, - ya ‘que ‘enla

‘mayorfa de los casos describen un-

procedlmlento n ‘el caso de

“por eI usuario,

do, asf comola- responsablhdad -

'del comunicador aplicable “en
“todas las éreas de la’. comuni-

ser ablerto en cualquler pagl- e

,labores manuales). ;i‘ser imitado. ...
~tales .imagenes -

cacuén : S ‘
| 3 7 Elementos de dlseno

De cada dlsenador depende
el manejar estos: elementos, ya
que algunos, por una parte su-
gieren que la sencillez es mejor,
mientras que otros utilizan gran
cantidad de elementos en agrad-
ables composiciones, La composi-
cién de los elementos sélo tiene
un limite, la imaginacién del dis-
efnador,

I 3. 8 Con5|derar que puede

Enelcaso de’ un video,: por

e emplo, el manual se vuelve més
“ lineal,: es dec:r se observa ‘ge-
" neralmente en grupos 'y de forma

- Esta idea:solamente es. apll-
3 sos, épor que?; en -
el caso ‘de un |mpreso el usuario =
- seleccio ala ’péglna ya'sea medi- .~
~ante el indice o’los apartados :
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cronoléglca

En el caso de un multlmedla, ,

“el acceso a la informacién no es
de cardcter lineal, sino que el
individuo navega libremente por
conceptos, glosarios, bibliografias,
imagenes, video y sonido a su
gusto. Principalmente para este
tipo de manuales se utiliza el con-
cepto de hipertexto (una palabra,
letra o enunciado con caracteristi-
ca de hipertexto al ser oprimido
conduce. inmediatamente a un
apartado relacionado a tal enun-
ciacién). Cabe sefalar que el
impreso es més recomendable si
el presupuesto es bajo. En el caso
del video este resulta muy caro,
tanto las copias como su elabo-
racién, asi como las condiciones

adecuadas en que debe ser trans--
mitido. Y que decir del multime-"
dia; para empezar se hace nece-

sario el ‘manejar una computado

ra con requerimientos cada vez

mayores.

“:una - eleccién
- 7 tipograffa ya sea para un manual
" impreso en papel,

I 3 9 Formatos

EI formato a considerar en
multimedia por computadora y
televisién son los mismos, es decir
se debe considerar la legibilidad
de los caracteres, asi como con-
siderar el formato televisivo de 3
por 4. En impresos debe consider-
arse la facilidad de manejo, no
debe ser muy grande para trans-
portarse con facilidad, ni muy
pequeno (de bolsillo) que no
pueda ni mantenerse abierto por
si solo y mucho menos leerse con-
facilidad. Segtin el estudio-de
nuestras necesidades y usuarios,
a5| como presupuesto se decidira

formato - del” “manual.  Es

‘_recomendable en igual forma

onsiderar los si-guientes capitu-
, ya que, por la generalidad de
us conceptos son aplicables en su
ayoria’ también a impresos y
yudan en gran medida a realizar
V adecuada de

un video o
multimedia. S
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2. La Realidad del Disenador

Objetivo: |

" Resaltar la importancia de la
ubicacién del Disenador Gréfico
en la realidad de su entorno,
sefialando su funcién como
comunicador visual con la

sociedad.
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En ‘este. Capftulo . mostra-’
remos la necesidad que existe de -
que el Disefiador Créfico; 'y en = =
general comunicadores, se conci-

enticen acerca de la realidad del

receptor del mensaje, observando - -

las necesidades de su pais, ciudad
o ‘comunidad,  épor
Digamos que todo comunicador,
al" dirigir - mensajes a las masas,

debe adquirir la responsabilidad *
de lo que estd expresando, es

decir, cuidar no sélo la:forma,
sino el contenido del mensaje;
preocuparse desde un . principio
por los . presupu .- medios,

: sugunentes‘factore

quéz,

e Emisor

e MEdIO .

e Receptor. : :

¢ Ambiente o contexto

. Presupuestos
(especualmente en T. V)

Para comprender Ios men-

‘;‘~"~SaJeS ‘que ‘nos invaden a diario
1debemos situarnos primeramente

en una realidad latinoamericana,
realidad semejante en todos los

‘paises tercermundistas y, por

tanto, dependientes econémlcos :
de otras potencias.
Pues bien, la situacién de -
nuestro pais se manifiesta de Ia1
siguiente forma: S
Por tratarse de un: pals"ff:
dependiente de otras potenc:as,:
nos  encontramos .-

visualmente, etc. de tales’| paises.” -
Nuestras prmc:pales cnudades se’.

S convnerten ‘en-las cufas recep-‘- -
. toras: en: éste .caso de ' un sin-
-~ .ndmero- de . mensajes, :
: ‘_,prowenen de otro s:stema, otra’

éstos_ =

* Todo aquello que expresa una idea.

Jinfluidos *
' econémicamente, culturalmente,
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realidad, otra historia. A su vez,

éstas ciudades “esparcen todos

';estos mensajes a lo largo del pafs,

-las” regiones y comunidades.

' Dichos asentamientos que gozan
de una identidad propia, otra his-
toria y, en general, otro ambiente
reciben mensajes en muchas oca-
siones ajenos a sus condiciones.

, Es de tal forma como, princi-
palmente, por medio de la tele-
visién se da una gran invasién de
mensajes que no pertenecen, en
muchas ocasiones, a la ya-men-
cionada realidad del individuo.

~.Otro factor a tomar en cuen-
ta es la diversidad de comu-
nidades y costumbres que conviv-
en en nuestro pafs; por tanto,las

“principales ciudades (emisoras de
la mayoria de los mensajes televi-
sivos) tienen un ambiente y modo

de vida diferentes a las de Ias, :

comunidades rurales, - por. ejem

plo. e
Es en tal punto donde‘ ntra

en juego la. responsabllldad del

_tener un rasgo de |dent|f|caC|6n;'

' ldeologla dommante

comumcador de las personas que:

de cardcter verbal, textual o iconi-
co*. Tal responsabllldad debe
considerar que,’ el individuo, -al
recibir mensajes no acordes a su
realidad, empieza a fusionar su
estilo de vida de acuerdo a otros
ambientes o a cambiarlo.

El bombardeo constante de -
tales mensajes puede provocar .
dos tipos de reacciones en el md:-;’:'
viduo. :

1. Los mensajes, al no con

con el receptor o' que no .

pertenecen a su realldad o interés
corren el riesgo de no ser capta—
dos.

2. En la mayorfa de los casos
el individuo fusiona su_ amblente,_'
con el que recibe por parte de la

escala de valores, costumbres,{lz;'

“etc., todas ellas acordes a la reali-
- dad dominante y en muchas oca-

* Lenguaje por mvedid'de‘i;hége’n:es S

e Este \Gltimo punto_ha- sndo,j L

‘Iamado “proceso de resignifi-
cacién o resimbolizacién?, es..
_decir, el individuo adquiere otra -
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siones no acordes a la suya.

Los comunicadores tenemos . - .

" la'tarea de hacer que los signos y
" simbolos de nuestro mensajes se
adecuen a la realidad del individ-
uo y su ambiente. Que tales sig-
nos expresen correctamente lo
que deseamos transmitir.
Aplicando tales ideas en la
tipografia en la televisi6n encon-
tramos que ef concepto tipografi-
co debe expresar el mensaje y por

que se desarrolla.

Retomando, el factor que

contribuye a la: resimbolizacién,
lo constituye una televisora que
copia sistemas, modas y estilos
provenientes de otros paises do-
minantes. Dichos: estilos, en otros
paises. han sido -pensados de
acuerdo a ‘un contexto, al copiar-
los, se adquteren costumbres y
tendencias no acordes al entorno
‘del :individuo, como ya se ha
"mencnonado

,mencuonamos, la i-
deologla ominante es introduci-

daa. través ‘de los medios masivos

de comumcacnén, en este casoi“

vuno,_de ‘los “mayores 'y que'ﬂ ,

tanto adecuarse al contexto en ""'i;f'nc;mbe a este estudlo- la tele-‘
Lo visién

expuesto a una gran ca
mensajes, portadores,

en oca-

siones de una ideologfa. doml-'-" '

nante y de otro sustema

Retomando las ldeas ante-‘ v
rlores dlremos que Ios prmcnpales '
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factores para la elaboracién de un
mensaje son las caracteristicas del
individuo y el ambiente en que
éste sea transmitido.

Es en tal punto donde debe-
mos preguntarnos qué tan vélido
serd el adquirir otras modas, ten-
dencias e ideologias en la elabo-
racién de nuestros mensajes. Si lo
hacemos, el receptor tenderd a la
imitacién de modelos no vélidos a
su realidad, y los fusionard en
otros casos.

_sajes para un sistema, y si tal -
_transmisién se hace a través de
kr;medlos masivos, :
‘ »amphcudad y tendra gran-influen- =
. .cia ‘sobre los mdlvnduos

2.3 Los rnensajes para
el SIstemaidomlnante": g

”Todo SIstema soc1a/ apunta
a su supervivencia, los mensajes
aseguran y controlan la conscien -
cia de sus integrantes.”
_Estas son palabras de Daniel
Prieto. Aquf denota cuan impor-
tante es la transmisi6n de men-

aseguraré su.-

,chhos mensajes son:trans- -

Emisor
(Ideologfa do-
minante)

. "Mensajes
(portadores de

- una ideologfa

“- dominante)

Receptares
. (Regiones con
"~ una ideologfa
propia)
Resimbolizacién

' Prieto Casullo, Danlel Vlda Coudlana y Dlsen

1979, p. 26,

,'Uhiversidad Auténoma Metropolitana, México,
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2. 4 NIVG|€S . v ~ conducta se reflejan Ios mensajes
; i creados : SN T

~del mensaJe

4. De /os procesos , o
~-Los medios de comunl-
cacién funicionan’con ba eenla
.acumulacuén, es decw un: sistema

s mlsmo yala ealldad a través
. de eIlos Se da una xdentlﬁcacnén, Er
claro estd, impuesta; de esta

‘ forma: el mduvnduo ve otra reall-
»'dad

) 6 Cognlt/vo G

: Los  mensajes mvaden al'

: receptor le evitan esfuerzosj."

_“innecesarios. Apelan ala ‘manipu-. "
lacién de simbolos. El individuo, .

- poco a poco, se va familiari -
con los simbolos del sustema

snstema, ‘éste imj one modelos de
_conducta ‘en- tales’ ’modelos ‘de"
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7. Del dISCUI'SO

A El social va suplantando ver-
: tlglnosamente al individual, el
espacio del propio discurso se va
estrechando cada vez més. Es
- decir,”los conceptos son muy ge-
nerales y van minimizando la
individualidad, ademas de que se
va haciendo cada vez més especi-
fico. Se van creando estdndares.

comumcacnon

Todos conocemos Ia comu-,j'k

mcacnén como’el proceso en que

determinado cédigo a través d
un canal.

proceso comunicativo. -

Pues bien, en tal proceso, :
primeramente el mensaje debe -
estar en un cédlgo conocido por ,
emisor Y receptor, y por cédlgo‘f’".

Tal mensaje llega al
receptor y éste al emitir otro men-
-saje al emisor hace que se de- eI‘ ;

~entendamos su lenguaje y sus
. reglas y,-ademds, el hablar en.un

‘mismo contexto.

En televisién, generalmente
el receptor es tratado como a un
ser abstracto, un ser Gtil para algo,
siempre invadido por los men-
sajes, un ser que casi no interac-
tha. En este caso se da una comu-.
nicacién unidireccional, no hay

; »mteraccnén y si la hay, no es en
" tiempo real.

 25 El proceso de la

“En este mismo rubro Daniel

-Prieto -propone la comunicacién
- intermedia. Este tipo de comuni-
~7+-cacién contaria con los elementos

antes mencionados, sélo que

i}ahora se conoceria todo acerca

del receptor, su ambiente, cos-

el emisor-envia:un-mensaje; en - tumbres valores etc.

(a través de —
n"cédigo!

- Receptor

Dentro de la comumcaCIén

Este es el tlpo'de comun|-~_

‘intermedia se toman'en cuenta las -
verdaderas‘lnqmetudes del recep-



Capiteice 20 Lo Reaidad ded DiseSacor

NI

cacién que debemos asumir en el
momento de elaborar un men-
saje, esto garantizara que llegaré a
nuestro receptor, sin modificar su
modo de vida, adaptdndose y
comprendiéndolo.

Esta comunicacién se con-
vierte en la id6nea para la publici-
dad, una vez identificado plena-
mente nuestro receptor, éste se
encuentra a nuestra merced y
tenemos la posibilidad de impo-
nerle, por medio de mensajes,

modos de " vida, productos va-.

lores, etc.

Aquu nosotros ya tenemos la :

conciencia ‘de loque transmiti-
mos, ..y, ,,;nuestro mensaje no
depende de los mensajes de otras
ldeologlas. :

2.6 Imégenes.

Ahora veremos qué tanto
puede influir un mensaje" visual
para asf adquirir mds conscuenaa”
de lo que transmitimos.

Primeramente, y en especifi-
co recordemos que las imégenes
o iconos, simbolos, signos, cine o
video, no son inocentes, siempre
tienen una intencién, ya que son

‘parte ‘de la interpretacién de la
-realidad, en este caso, del comu--

nicado. Aclarando esto diremos
que cada .individuo puede ver lo
mismo, pero interpretarlo de la
misma forma. Una imagen genera
diferentes connotaciones, tales
connotaciones estdn basadas en
el conocimiento y ambiente que

posee el - individuo. . De “igual:

modo esto sucede con el mensaje - -
visual comunicado, se debe basar . -

‘en un ambiente, contexto recep-
tor, ideologia y, por: que no, sus

afecciones principales. Con esto’
queremos decir que una imagen
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siempre se prestard a interpreta-

ciones, las que nosotros contem- .

plemos o las que erréneamente se
den por la no contemplacién de
~los factores ya mencionados. Y
cabe resaltar que la mayor parte
de los individuos se sienten ma-
yormente - atraidos por las' ima-
-genes que por otros medios.

2.7 Mensajes
Audnovnsuales -

, Es en el caso de Ios mensajes -
,audnovnsuales donde -debemos-

cuidar lo que expresamos, ya que,
: por su caracter-audiovisual, cau-
san:una: mayor impresién -en el
vespectador ¥y, por lo tanto tienen

‘mayor fuerza de mﬂuencua enel

individuo.

“La gran mayoria de los
receptores se sienten mas atraidos
por este tipo de medios que por
los estéticos y son mds suscepti-
bles de impresionar. Cuestién que
aprovecha la televisién.

2.8 Decodnﬁcacnon:”deif i

Y ya habiendo revnsado la

_influencia del comunicador en el

espectador, la ideologfa y. cémo-
afectan los mensajes al receptor,
ahora veremos la forma en queel .
individuo puede  estar - més
preparado para decodificar men-*
sajes de esa invasién de mensajes.

mensajes

en la apariencia,
en lo superficial,
Decodificacién critica.

la forma chchés,‘”k‘

Bl
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erios. observa-; .

enloque dlce, Yy el individuo ser
mds  critico” cuando’ cuente  col
una mayor educacuén, en nuestrc
caso visual.- SRS

La forma en que eI mdlv du

puede realizar una decodnﬁcacnén_ ,
critica del mensaje puede basarse~~

en dos etapas:

1. Confrontar al mensaje
con la realidad.

2. Confrontar al mensaje
con la realidad que aparenta.

- De tal forma podriamos lle- -
" gar al significado de un mensaje,
confrontandolo con su verdadera
realidad y contexto. Ademds, al .

|nd|V|duo Ilega al fondo del men-~ fconfrontarlo ‘con ¢ la realldad

C Y si
unamos que el receptor sabe
escifrar mensajes y cuenta con
na’ cultura visual, se garantiza
Jue no estard tan susceptible de

-ser influido, ya que hasta los men-
‘sajes, disefilados para él, garanti-
“zarén la supervivencia del sistema

en el que vive.
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Retomando lo dicho en este

_capitulo:y enfocados en el tema. -

tipogréfico podemos afirmar: -

.~1. Resulta riesgoso adoptar
‘modos 'y manejos tipogréficos
‘originados en otros pafs, ya que la
“‘realidad que los originé es dife-
rente a la de nuestro pafs.

2. En una secuencia de pre-
sentacién de un programa de
television puede resultar perjudi-
cial el no seleccionar una
tipografia relacionada al contexto
del programa y receptor, ya que
la cabecera se convierte en un
elemento de gran importancia en
la presentacién de un programa
como lo veremos en el préximo
capftulo. - .

= 3: Latipograffa debe reflejar
lo que se quiere expresar.
. 4. Aunque utilicemos ele-
“mentos de ideologias domi-
nnantes(lo que todos siempre esta-
mos propensos a hacer) debemos
adecuarlos a nuestra realidad.

Y. como - punto més impor--
tante, cuidar el mensaje que esta-

- mos expresando, sus elementos.

Debemos tomar muy en cuenta

. nuestros mensajes no tanto en

forma, sino en contenido. Si el
contenido estd acertadamente
definido, la forma escogida seré la
més adecuada.




3. El Disefador Grafico dentro
del proceso televisivo

Objetivo:

- gaciones de Douglas Merr

26
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- tales, este ser4 el formato a mane-
_jar siempre y . no variaré. Esto no
- quiere decir. que no se aprove-
. _.chen dentro de este formato otros
. formatos, tales como el imitar al
cine con su formato 3 por -2,
insertando barras negras en -la
pantalla.

izarlo con algu

v3." I I Televisién: 3.1.3 E|A video.

Telewsnén sugnlflca visién a - Puesto que en un prmcnplo ,

distancia, ‘por ' consiguiente - la-. televnsnén“solamente podia
podemos‘asumir que se tratade la - pran

transmisién de imagen y audio a
distancia. C
La tecnologiadela televusnén ‘
ha cambiado un tanto a través del -
tiempo, sobre todo en’ los' i
aparatos receptores, en un princi-

pio redondos, hoy cuadrados. .

3.1.2 El formato.

Un factor de gran |mportan
cia para el disefiador lo constituy:
el formato "televisivo .. d
unldades vertlcales por 4 horlzon-
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2 pulgadas. El primer video - El formato -de - més uso a

utilizado_para la televisién utiliz6 - nivel . doméstlco -es: el formato o
este formato hoy dfa en desuso.- ~ ~ VHS. : :

1 pulgada. Se utilizaron pos- gy i
teriormente que las 2 pulgadas, 3.1 .S‘Sisterha‘s,teleVisiVOS.
existen variantes By C. S SRR ,

Umatic. De uso profesional. » Seg(in la horma norteameri-
Se le llama Umatic Broadcast. Se  cana regida por el EIA (Electronic
utiliza sobretodo ‘para produc- nstitute of América) los aparatos

ciones telrewsnvas de caracter  televisores deben utilizar un sis-
: tema de 525 lineas a una veloci- .
‘Umatic Instltuc:onal o indus- dad de 30 imagenes por segundo. . -
t”a' ;De uso sem:profes:onal Este es el sistema NTSC (National -
- Television ~System Commltee),.:’
imperante en Estados ‘Uni
Japén, Canada y:la,
‘de Latinoamérica.

segundo posee o
'un video .-

Consultative Inter-f_"
Raduodnffusuon)f

en'cada pais.. Este 5=,
"Ilamado Pal® (Phasef

Ly Supgr Beta‘ ;
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Alemania y se adopté en algunos.,

: palses europeos.

e Medlo

',3 2~ a'incursion del DI—
“sefiador Gréfico _en la
;televusmn |

s Una vez revnsada Ia respon-
sabllldadﬁ de ;’dlsenador con - su
realidad . entorno,” la * gradual
 introduccién del disefio en la pro-
~ duccién - televisiva y* sus  princi-
pales tareas" durante el proceso,
asi como 'su interaccién con direc-

‘tores, " productores y- demés per- .

antes llama- -

“fueron creciendo y

. dades de presentar- de una‘forma
Puesto que el desarrollo del o

disefiador ‘en nuestro pafs es casi
...nulo, y. puesto. que los  sistemas
:son similares en todas las televiso-
_ras_en el mundo, el ejemplificar
~.con grandes cadenas serd un
‘asunto relacionado con la reali-
:dad de la television mexicana.

Como ya observamos, la
televisién, nacida en los afos
cuarenta; tardé mucho tiempo en ..

“darse cuenta de la necesidad de

un profesional de la imagen,
ir6nica tal situacién ante la reali-
dad de que se trata de un medio
constituido por imégenes.

' Aunque actualmente los
departamentos de diseiio llegan a
ser grandes equipos especializa-
dos, por lo menos en cadenas de
otros pafses, no siempre fue asi.
La incursién del disefio ha estado
siempre subordinada a pre-
supuestos. Asf, cuando. cada vez:
mas comerciantes se_  fueron
dando cuenta de los alcances’ de:
la’ television,

atractiva los productos y promo-

‘los . anuncnantesf :
las' -necesi- " -
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ciones hizo que el disefador
fuera
medio. En pocas palabras, una
gran alentadora a su incursién fue
la publicidad. Y ya que hablamos
de publicidad, esta no es impor-
tante s6lo para productos y servi-
cios, sino para promocionar igual-
mente la propia televisora, es
decir, contribuir significativa-
mente a darle una identidad.
Segin palabras de Merrit,

para 1955 "... En aquella época el
Disefio  Grafico estaba en
~pafales™. Esto, propiamente en

el contexto televisivo.

Investigaciones de Merrlt
- afirman que un disefiador Gréfico =

~ llamado Richard Levin, en aque-
- llos "afios, persuadié a directivos
~ de la'BBC acerca de la necesidad
~del disefio gréfico, alegando que:
"... Ellos planificarfan la pre-
- sentacién de nuevas técnicas, la
‘produccién de titulos, y por sim-
“ple que fuese en esa época, la
realizaci6n : de. secuencias ani-
madas..." Con la contribucién de
' Leym el diseio_grafico televisivo

incursionando en este

v15|on

-‘.,Guerra Mundlal la teli e
- constitufa . una’ amenaza para el
~ cine, parala mitad de la década
de los’ cincuenta,
ftelewsnva se* habfa incrementado

‘ seré anallzado més adelant

~estaba sentando sus pnmeras;

bases.. .. :
- - Pero, ede dénde surglé la,
ldea de incursién del dlsenador
en un medio audiovisual?

3.3 El cme y Ia tele—k

Hasta antes V,de l

la ‘audiencia

significativamente.  Ante  la

“situacién de competencia de las

salas frente a los aparatos televi-

‘sivos, el cine recurre al disefo gra-

fico para la promocién de sus-.

~ filmes, no limitdndose dnica-
~mente a los medios impresos, sino -~ -

realizando titulos y cabeceras
(secuencias de presentacnén) “El
concepto de cabecera teleV|5|va~ '

* Merrit, Douglas, Del lépiz al pixel, !éd.'k'Gujsmvo'_Giliy’, Barcelona, 1988, p.7
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La televisi6bn, habiendo
tomado previamente el lenguaje
cinematogrifico, ahora tomaba
los. recursos de promocién del
cine: composicién de titulos,
secuencias, grdficos y cabeceras,
ahora éstas de cardcter televisivo.

Cabe sefalar que las carac-
terfsticas perceptivas del receptor
son diferentes en cine y en tele-
visiébn. En el cine encontramos
que el espectador va por gusto, la

promocién se debe: dar: desde -

fuera; es muy diffcil que un indi-
viduo salga de la sala una vez
pagado su boleto, asi que la pro-
mocién dentro de la sala actda
de forma diferente; sin embargo,
el impacto de un preview* con-
tribuye en gran medida a promo-

cionar la produccién. En el cineel

espectador estd a merced de la
proyeccion,
factor que desinhibe a la persona.
Por ‘otro lado, en televisi6n, el
receptor estd expuesto a un :sin-
namero de factores que distraen

su atencién, por lo que los men--

sajes televisivos deben de’ ser lo

la oscuridad es un. -

bastante atractivos y, como obser-
vamos en los niveles del mensaje,
reiterativos.. En television resulta
mas dificil mantener al espectador
entretenido, la distancia entre
canal y canal se reduce al oprimir
un botén. El mensaje debe
basarse en un. cauteloso estudio
de la audiencia y del enfoque del :
programa.
~ Esta Gltima observacién nos

muestra la necesidad de mensajes

1) Con impacto, '

2) Atraccion y

3) Agl/es ERe

Caracterfsticas prumordlales‘,v:
de las cabeceras televisivas y de:
sus - promocionales. '*A" conti-
nuaci6n detallaremos el concepto.
y caracteristicas de este ’elemento;"
tan mencnonado, la cat

“programa.

Recordemos que gran ‘parte de los
.programas son recordados, en

* Avances de una pelicula.
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muchas ocasiones precusamente
por sus ‘cabeceras. .

la cabecera, 'como todo eI_f
‘se "encuentra

. disefio _gréfico
supeditada al. presupuesto, desig-
nado por el productor o director
de un-programa,

~La forma- de realizarlas ‘es
con. base en .un  concepto del
director o productor trabajando
conjuntamente con el disefiador.

Por comodidad y para fines
de esta investigacién continuare-
mos" - llaméandola  cabecera,
aunque no sea un concepto de
uso general en la mayoria de las
~televisoras.

3.5 El

valor de la
ﬂ cabecera :

mencionamos, se tiende a perderlo,

Pat  Sandys, -director. free-:- -

lance que trabaj6 para la BBC de
Londres y la TIC sefiala'la lmpor-_»
tancna de la cabecera: - 5

...El Disefio Gréfico y I
cabeceras son siempre lmpor-j
tantes pero resultan vitales cuan-
do sirven para presentar series en -
las que se ha invertido mucho
dinero. Las cabeceras pueden
persuadir a la gente para que siga
conectada o no..."?

Es en tal punto, y tipografi-
camente hablando, el disefador
debe pensar en una fuente* , esta
debe relacionarse con el con-
tenido del programa**, de lo con-
trario puede pasar: :

director
dramétlco declara S

> 1BID, p. 16,

~* En este caso para anallzar la tnpograffa se verén los estllos tlpogréﬁcos en el Capftulo 4,

*« Con respecto a contemdo ver Capftulo 4.
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“'La cabecera es la secuen-
cia de apertura y se le deberfa
considerar_cierta importancia. Si
los gréficos producen el suficiente
impacto, los espectadores conti-
nuardn en el especticulo. Nunca
debemos ser parsimoniosos
respecto al disefio gréfico”. *

A través de

|mportanc1a del disefad

“Al; |gual Y. semeJante a

encontramos el promoaonal del:

~ programa que se basa en’los'm

las declara-

ciones, primero por un disefiador®
pionero y la otra por un director,
podemos detectar claramente la_

3.6 Funcnones del
Disefiado Graf coden- -
tro del proceso telewsu-

4 La telewsuén modificé el
campo de trabajo del disefiador.

- Un requerimiento bésico lo
constituy6 la realizacién de rétu-
los televisivos. Todos los recursos
conocidos por el disenador gréfi-
co hasta entonces fueron tenien-
“lugar en la television. el di-
enador tenfa que utilizar: todos
S recursos posubles para atraer Iz
atencuén ,

mos elementos pero este reafirma

el programa en distintos horario:

lo anuncia. Esta promoci6n debe .
basarse en las ideas tratadas con -
anterioridad con respecto’’a su -:

contenido. Este elemento y la
cabecera se complementan. -

cualquier forma de diseno gréfico

“1BID, p. 16.

@F"""‘!
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es iluminar las intenciones del enfoque del disefiador ahora gira-
autor o del productor...” * Y que  ba en torno de un carécter audio- -
mejorsi tal iluminacién goce de vusual :
una significacién, exprese lo que .., Combinar las palabras la
desee expresar y llegue donde mﬁsnca .y -los efectos sonoros,
deba llegar. kcronometrarlos luego con. pre-
- . cisi6n con la imagen, fotograma a
El disefiador se dedica a tra- " ‘fotograma es'lo bésico de este

ducir ideas, las expresa visual- .-
mente, asf, con la ayuda de.ima-
gen y sonido el mensaje es trans-
mitido més eficazmente. Ademésr
de la habilidad en el campo gréfi--
co, el disefiador debe: tener Ia
capacidad de razonar, conce
tualizar y, cuando trabaja” con’
todo un equipo, establecer con
ceptos claros, para, ‘de esta man
era adaptarse a un contexto.real,
un contexto de tmage'
movtmuento.ﬁ o »

arte "=y'su comblnacaén ha proba-,

.. Ahora observemos : directa-
’mente la“incursién nteraccnén»*
del dlsenador en el proceso ‘

CEl dlsenador como ya men-;
-cionamos, tuvo que: aphcar todos’
sus - conocimiento "y adqumr;
nuevos, -es decnr, se volv:c’) m
versétil. Ahora lai lmagen a mane-;
jar: goza de movtmlento, ademés L

de contar con’ Ifactorsv mdo EI, ;

*IBID, p. 15.

*IBID, p. 18. :

* El proceso televisivo consta de tres fases fundamentales S

Planeacién o preproduccién. Fase en la cual se establece el concepto y pormenores dela produccuén
Produccién. Ya teniendo todo listo se prosigue a grabar.

Post-produccién. Una vez grabado el programa se post-produce para agregar escenas, efectos y prin-
cipalmente editarlo.
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‘de una productora de televisién y

senador grafico. Obviamente no
todos los ‘puntos concuerdan,
pero .contamos con una base
modelo .de c6mo debe -estar
estructurada una televnsora

Como ya menmonamos es
de vital importancia la: estrecha
relacién entre el productor o*
director y disenador (es). Asu vez,
el director controla una serie de
personas dedicadas a la ilumi-
nacién, edici6n, extras, conduc- - -
tores, actores, guionistas, etc.

Generalmente ‘el director,
una vez teniendo una idea de'un
programa o cabecera, lo comuni-
ca con el disefiador o generan. la
idea juntos,:en: tal ‘punto el direc-
tor se convierte en. el ”cllente j
del disefador.” "

~Una vez defmldo profunda- e
mente el concepto a manejar el /.
- disenador se convertlré enel Jefe

gréflco del proyecto... = oo
Para aclarar més la relacuén :

entre los elementos del’ proceso”
televisivo observaremos un’cua-
dro basado en las Investigaciones
.de Douglas Merrit ¢ que contiene
un estidndar de estructura bésica

*IBID, p.13-14

de.qué forma interviene el di- =

L

[

’%,,,,ﬁ’
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~ 3.8 Organizacion dasica de una comparifa de televisién

o FINAN NTAS DE PROGRAMAS ‘RELACIONES LABORALES
““CONTABILIDAD *"AL EXTRANJERO DEPARTAMENTO
- VENTAS/MARKETING 1. PUBLICIDAD Y PROMO- COMERCIAL
o i B ER CION RELACIONES
ADMINISTRACION INDUSTRIALES

" DIRECTOR DE EMI-

DIRECTOR DE INFOR-

DIRECTOR DE PRO-

DIRECTOR DE FORMA-
CION DE ADULTOS Y

:GRAMACION DE
ENTRETENIMIENTO

PROGRAMACION

SIONES AL EXTERIOR ] MATIVOS Y TEMAS DE | GRAMACION JUVENIL DE ESPACIOS
: ACTUALIDAD RELIGIOSOS
" DIRECTOR DE PRO- DIRECTOR DE DIRECTOR DE DOCU-

MENTALES Y TEMAS
ESPECIALES

'DIRECTOR DE ESPA-
CIOS DRAMATICOS

DIRECTOR DE
ESCUELAS

DIRECTOR DE PRO-
MOCION Y PRE-
SENTACIONES

DIRECTOR DE ESPA-
CiOS DEPORTIVOS

Las dreas revisadas requieren de los siguientes servicios:

FUNCIONES TECNICAS

" INGENIERIA

SERVICIOS VISUALES

SERVICIOS DE

e Cdmaras de video
o Editaje de film

o Editaje de video

e Sonido

® Servicios de trans-
misién al exterior

e Diseiio de vestua-
rios

o Guardarropa

s lluminacién

o Escenografia

* Maquillaje

» Efectos especiales y
digitales

PRODUCCION
‘o _Centro lécnico o Investigacion y e Diseio de decora- e Vestuario
® Servicios de video | desarrollo dos ® Reparto
e Telecine e Nuevos equipos » Guiones
e Cdmaras cine- o Nuevos proyectos Disefio Grdfico ® Musica y archivo
matogréficas musical

« Regidores

® Atrezzistas

o Construccién de
escenarios

e Planificacién de
produccién

o Archivo fotogréfico
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Ahora revisaremos la estructura clésuca de un departamento de

dlseno en una televisora: -

PERSONAL PROPIO

*RECURSQS EXTERNOS DEL DISENO GRAFICO

o Jefe de diseiio grafico o supervisor

e Disefiadores gréficos

® Asistentes de disefio grifico

 Equipo de cdmara practicable

e Operadores de generadores de caracteres
o Técnicos fotogréficos

o Fotégrafos de diapositivas

® Acabados artisticos

& Técnicos y disefadores tipogréaficos
 Rotulistas, Operadores informéticos y pro-
gramadores

« Disenadores gréficos

Camaras practicables y videocdmaras
Productoras de animacién por ordenador
Productoras de video y

post-produccién

Maquetistas

Animadores

Tipbgrafos

Estudios de Animacién

llustradores

Algunos aspectos  revisados
del cuadro se relacionan.con-la
animacién como es el caso de la
cdmara practicable. Este cuadro
nos muestra-una visién y las fun-
ciones que puede realizar un di-
seflador de acuerdo a sus capaci-
dades. Por tanto diremos que la
dnica limitante para el campo de
accién de un disefiador lo consti-
tuirfa su imaginacién.

'~ Cabe resaltar que la |mpor-
tancia de la presentacién gréfic

difiere de dlrector/productorv ‘a

otro, para algunos se convierte en
algo optativo “... para otros, el tra-
bajo gréafico es un elemento vital y
unificador que puede ayudar a
concretar todo el sentido y direc-
cion de la produccién...” ?

Y. muy cierto; graficamente
se les da‘a los programas y televi-

soras una identidad y se enfatizao -
- unifica: el concepto que desean
" transmitir.” :
"Ahora veremos el otro Iado

B Muy pocos de Ios dlrec-

71BID, p.12

T
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renacior malcs dentra el proc

T {elevisiveo

tores y productores que trabajan
en televisién no han tenido algu-
na preparacién en artes visuales.
Las emisiones del mundo de las
imdgenes en movimiento estdn en
manos de quienes fueron educa-
dos pensando especificamente
con palabra'y términos literarios.
su . respaldo, cuando no es
académlco, la mayorfa de las
veces - proviene de personal técni-
o y de producc16n” 8

Este problema en especnﬁco

es el ‘que’se da en muchos panses :

lncluyendo el nuestro. ;
‘Es 'aqui . donde entra Ia

“responsabilidad del comunicador, - .
ya que si una persona dedicada'a
las im4genes, no tiene una cultura .
visual, corre el riesgo de no comu-‘

nlcar correctamente

; En contrapo's'icién‘ a la
situaci6én mencionada para 1987,
la BBC. empleaba a_mas de 600
dlsenadores en. apoyo a sus emi-
siones. .-

" nista, - Puede
~escenograffas,
rebuscadas cabeceras, ya sea ani- .

La duracién . del trabajo :de
un disefiador puede ir desde iméa-
genes diarias, hasta proyectos de
varios meses: Puede intervenir
desde la pre-produccién hasta la
post-produccién,  recordando -
siempre. de trabajar en equipo -
con productor, director o guio- .
realizar desde:
hasta las  mds-

madas por computadora o cme-.;
matograficamente. '

Se trata pues de comunicar
~ ideas visualmente. ‘

Por lo amplio del medio, en

. muchos pafses se da una divisién

0. especializacién en
temas: ‘

ciertos

e [nformativo

e Dramadtico.

e Infantil ,

e Entretenimiento

e Etc. ‘

Y para estas ramas’ “debe
realizar propuestas de disefio

*iBID, p. 19
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acordes al tema, por ello la causa
de la especializacién en ciertas
4reas.: También cabe mencionar
que resulta satisfactoria la espe-
cializacién en técnica a desarrollar.

3. 9‘ ldentldad de la
emusora

Ahbra ver'emds de que
forma’ ayuda el aspecto gréfuco en
una emisora. -

Con la competencia entre
cadenas televisas la identificacion
se ha convertido en un factor de
gran importancia, ya que al contar
con identificaciones o cabeceras
de programa, bombardeando

todo el dia se reitera bastante la -

imagen. Tal como mencionamos
en los niveles del mensaje, éste es

constantemente reiterado, da tal.

suerte que como consecuencia:

reoterado en igual forma el sis-.

tema

0 ldeologua al .
pertenece ' i

Por ello, al igual que por
género o programa, se debe des-

glosar el mensaje que desea trans-

mitir la emisora.

En- televisién la promocién
no debe ser de ninguna manera
‘estitica como - enfos “medios
estiticos. Debe aprovecharse el

recurso del movimiento, siempre .

- considerando el factor de repeti- .
" ci6n alo largo del dia, es decir, la
identificacion” debe reiterar.y no
~aburrir. Y- al igual q

movnmlento, el facto
fundamental.
El cundado e

do:: oo
”Mucho
dustmnvo' :'d"

ecnologca fue un elemen-

_ ﬁo exnstfan.. "o

vital en el desarrollo de las cabe- . -
ceras: cuadro por cuadro, anima- =
- "cién en cine y video, cAmara prac-
- ticable e informatica en general. -

*1BID, p. 19.
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Desde el punto de vista
tipogréfico y de carécter gréfico
encontramos dos vertientes en el
disefio gréﬁco televisivo:

La primera es la de un con-
cepto por programa, es decir,
tomar  en cuenta las considera-
ciones revisadas hasta el momen-
to para generar un mensaje
tipogréfico y gréfico que exprese
el cardcter del programa, por
ejemplo, si un programa habla de
la edad media puede ser repre-
sentado por letras de la época.

Por otro lado existe el con-
cepto global de la televisora o el
canal, es decir, se fabrica un con-
cepto para todo el canal y la ma-
yorfa de los programas serdn pre-
sentados con tal concepto. Por
ejemplo, si tomamos un concepto

navidefo, todos los programas
serdn - presentados baJo este} :

rubro.

Mientras que eI prlmero,z;
“vende” el programa, el segundo.
“vende” la imagen de un canal o

emisora.

Se puede encontrar un ba-
lance entre las dos direcciones del
disefio. Un ejemplo muy claro lo
constituye el canal 11 de la tele-
visibn mexicana que ha generado
una imagen del canal sin dejar de
promover la imagen de cada pro-
grama. Y es en la promocién de
cada programa adn cuando no
sean de su produccién donde se
expresa su contenido en la
tipografia, el mowmlento y el
entorno gréfico.

Retomando las  ideas
revisadas en el presente capitulo
diremos que el desarrollo de ideas
televisivas y principalmente pro-

_mocién y cabeceras involucra un
_proceso: de_interaccién entre los

elementos del proceso televisivo,
como un an4lisis - profundo
esglosar el concepto princi-

cabo. Con esto se pretende dotar

ral Ia produccuén de. SIgnlflcacuSn y’ oy
“lun, ‘mensaje perfectamente estruc-_f
: »turado., e s

pal.de'la idea que llevaremos a .-




4. Familias Tipograficas

Pautas para el manejo de caracteres en pantalla

Objetivb:‘

Conocer las caracteristicas
de los principales estilos tipogrd -
ficos. Mostrar ciertas reglas a
seguir para el manejo de carac -
teres en pantalla

Zy
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Con el fin de entender més aj? ~ Muchas veces  existe con-
fondo las caracte fsticas delos.
estilos _tipogréficos defmuremos
prlmerament alg
bésucos

u' ezen tuatro definiciones:

a la técnica de impresién con
tipos méviles que, procedente de
Asia, lleg6 a Europa a mediados
del snglo XV;digamos que esta fue
la primera definicién utilizada.

(letras, -
tuamén ~los . avances “-‘tecnolégicos,

S extiende

’fmlCuén 'y :denomina

los con-

Deﬁmcuones dekTvpografla esa' ollén

jusnén con respecto a la definicién. -
.“de::Tlpografla yﬁsu_uso cotld:ano

L primera de ellas, referi-
: ‘_irda ‘al origen de la palabra
 tipografia se emplea para designar.

2) La segunda, impuesta por’
los * alcances de “la-

todas las modalldades

ND
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tenidos histéricos, teéricos y prac-
ticos referidos al elemento con

‘que’’se representan vusualmente,;
las ~palabras - y los textos,

Encontramos que esta definici6n

ya engloba mds elementos y no’

sélo la técnica.

4) La cuarta acepci6én es la
mds abarcativa, se emplea recien-
temente en el dmbito profesional
del Disefio Gréfico'y es la que
mdas nos interesa: denomina
Tipografia a la disciplina que den-
tro del Disefio Gréfico estudia los
distintos modos de optimizar la
emisién grifica de mensajes ver-
bales. La Tipografia tiene una

dimensién técnica y funcional:: "
basada en el oficio de tipégrafose
impresores. Cuenta con sistemas .
de medicién y célculo. que ayu- -
dan a organizar y. racionalizar la-

comumcacuén vnsual Pero tlene

zacnén del

; pensamuento v el ,‘.'

“desarrollo intelectual del hombre.,

‘Entendida. como . dlsapllna la--
Tlpografla profundiza y enrlquece' a
‘en_direcciones = muiltiples los

~alcances del Dlseno Gréfico.

Esperamos que esta: ultlmé
definicién deje bien en'claro y el -

concepto de Tipografia manejado
en la presente obra. Dando énfa-

sis tanto en su caricter técnicoy
funcional,- es decir,* la comuni-"

cacuén
4 l 3 Estllos
Grupo de \

njunto_. de alfabetos di-
sefiados bajo criterios de disefio
ofnunes, pero en los cuales exis-
en.variantes de proporcién.

Ej. ~ Bodomi, Courier,

(
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Futura, Times, etc.

4.1.5 Serie
Variantes de proporcién
(normal, bold, italica,

Condensada, expandida, etc.) en
todos los tamafios de cuerpo.
1) Peso visual
(grosor)
Se clasifican en:
- a) finas
'b) Seminegras

¢) Negras

2) Extensién visual

a) condensadas

A

b) normales

A

c) expandidas

A

3) Inclinacién

a) redondas (vertlcales) o

romanas

A

b) itdlicas o cursivas: (mcll-
nacién de vértlces)ﬁ L

A ,

o) lquIerd|lIas (mclmacuén‘
hacia la |zquuerda,; poco

recomendables)

A

FALLA DE ORIGEN |

TESIS CON

I




4.].6 Fuente

~Una fuente estd integrada
por. . letras, ndmeros, signos de
“puntuacién y otros signos que
constituyen una rama de una
familia en determinado tamafio.
" -Actualmente el concepto
engloba (y eso lo podemos cotejar
en sistemas de computo) a las
familias y a las series y demas vari-
antes. Este es el concepto que
més conviene a la presente inves-
“tigacion.

| 4. .7Cargctér.
,Letra; |
4, I8 Altas‘

Maytsculas.

419 Bajas
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4.2 Esquema de Anatomia de la Letra

: / N
16bulo v gota cima —— asta ascendente ojo barra

l N

gancho — panza asiento
—"
panza contorno interior pie
. arco de pierna
___——atagjue
ligadura N\ —
bucle asta o fuste ~~— pie

perfil ~ - traviesa ojo

cola
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asta / rasgo traviesa

/

barra ~asta o fuste

espolén

4.3 Lineas de referencia

astas ascendentes

altura de x

Ifnea de base

astas descendentes

astas ascendentes

caja alta

altura de x

linea de base

astas descendentes

Algunas tipografias estdn basadas en sus propias lineas de referen-
cia, ya sea con mayor o menor nimero de ellas.

Para disefiar o experientar con un tipo siempre debemos basarnos
en lineas de referencia.




Existe un tipo de alfabeto en el que todas sus altas tienen el
tamarno de x, estas son llamadas VERSALITAS

altura de x

linea de
base

astas descendentes
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Minﬁsculas

sobre tlpograﬁa

4, 4 1 "Antecedentes’ M

Como prlmer antecedente
del lenguaje escrito encontramos
la escritura ideografica (combi-
nacién de signos y simbolos para
expresar una idea).Un ejemplo de
esta escritura lo constituyen los
alfabetos desarrollados por los
Fenicios y Egipcios ( los egipcios
inventaron el primer  alfabeto
fonogréfico, - es’decir,
sentacién  de somdos por medio
de sngnos) S

tura y, ant

~|mpre516n, 0s amanuenses reali-

- zaban.los’ libros, estudlaban para

tal “actividad, eIIos componian 'y

daban forma a estos artesanales

La habllldad para'__ mmusculas

documentos.

repre-’

En lo: prmcnplos’ de la escn- ,_f
falta de sistemas de

: escnb:r era una caracterustlca
esencial. .

4. 4 Breve C:l"OﬂOIOgIa i v’cuando surgen los prlmeroslalfa-‘,;;

Es. en. este ‘momento -

cumentos

'442 Alfabetos Gr:ego y

Romano

Este alfabeto consta sola-:f‘

]mente de letras mayusculas ‘Lat
_inscripcién: ‘méas antiguaes ladela’
columna de Trajano s.'I D.C., Sus

rasgos’ sentaron’ Ias bases al Estllo'

Mas tarde, con el surgimien-
o de’ Ietras cursivas, nacen las
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En la época de Carlo Magno

se da una unificacién de las. letras,

minasculas. :

Paraloss. VIl y IX el mejor
espaciamiento entre letras, lineas
y pdrrafos logra una mayor clari-
dad para el ojo.

Cabe senalar que si se
escribe solamente con maydscu-
las el ojo sigue una linea visual
continua, mientras que, al escribir
con mindscuals y maytsculas
(altas y bajas) el ojo percibe una

linea con movimiento.El acto de

leer se hace mas atractuvo y no tan
monotono.*v S ~

De los s. Xl a XV Ia letra se- y
"Ietra !

condensa dando origen a

Gutenberg.. lm;tando los carac-

pero ‘verdaderamentelo que. hIZO‘
fue. perfeccnonar las técnicas de’
impresion y fundicién. Los tipos 'y -
la'composicién son invencion de -

teres utilizados por los ama-

nuenses disefa tipos basados en . -

la letra gética. Mas -adelante:
observaremos las caracterfsticas
de este estilo de letra muy utlllza-
do en la Edad Media. o

Se dice que la tipografia, :

como técnica de impresién surgié .-
en este momento, siendo benefi- . .
ciada por una serie de factores‘*,.- :

descntos a contlnuacaén

«,.,f. Ya exustla una umformldad

: 'l'dose nuevos estados '~
_ela demanda ~'por‘I05‘~l|bros

| y papel crece.

A “partir de este momento

" cabe senalar que la evolucién de

los caracteres ha estado marcada
por la evoluci6n de los sistemas
de impresién y composicién, consti-

" tuyendo todo un arte para las per-
~ sonas dedicadas a esta labor.

Labor que serfa vital para el di-
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sefador gréfico

4;5. I; Estilc Romano

, Antlguos impresores  ale-
manes emigran a otros paises de
Europa, en ese momento se dan
cuenta que la popular letra gética
que tanto manejaban era consi-
derada como barbara.

En ltalia los mencionados
amanuenses habifan perfecciona-
do la minascula, desarrollada en
el siglo VIl durante el imperio de
Carlo Magno. Esta letra repre-
sentaba para ellos la escritura
romana tradicional que se con-

traponfa totalmente al tipo bér--

baro utilizado por los alemanes.

’Moderno :

muestra totalmente el estllo c|ésu-

-.co del. romano Dentro del: éstilo =~

4.5 Estlos Tipogréficos.

Romano ‘encontra os, otros tres -
S,”Ca 'olucuf)n al =

estilos son 'eI Antlguo Transucuon y

| 4_5 l l Antlgu05 XV

' Seatribuye la creaci6n del
primer. alfabeto estilo Antlguo a
Aldo Manucio, esto en el afio de - = -
1495; de ahi encontramos que a- . -
este tipo de letra se le conozca .
iguatlmente como - estllo aldmo Wiy

Como sabemos, los prime- .
ros - vestigios “del - estilo romanof‘

, pues la mintdscula neo-. .

carohna se convirtié en la base del
estilo romano.
La pauta para el surgnmlento

de dicho estilo lo constituy6 't
escrito encontrado en Roma e
columna Tra;ana, su. mscnpcuén
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anteriormente por. los romanos . de auge del estito- antlguo fue
Caracterlst/cas

. Su prmcnpal caracterustuca
la constituyen las ~asce
dentes y descendentes pro-
porcionalmente - altas -‘a - Ia
altura de x. ‘ L
e Sus patines son de trazo‘ =
triangular u oblicuo.

‘fue surglendvo pro—y

“Es eneste perlodo cuando

« Poca diferencia entre grue- ~  surge un ‘estilo caligréfico que
sas y delgadas tenia como principal caracteristi-
e Numerales no alineados ca la utilizacién de la pluma a una -
en las bases inclinacién de 30 ° ;
e Gran influencia de trazos De este periodo igualmente

: surge el estilo Baskerville  con
Garamond remates finos y mayor. contraste
entre maydscula y" mindscula.
Comparadas con las del periodo
Caslon antiguo; éstos alfabetos gozaban

de mayor. formalidad. -
caligraficos. Los caracteres de este estilo
son . poco recomendables para
algunos sistemas de impresién
4.5.1.2 Transicién ‘que- no soportan ‘el -detalle, y
&, XVIXVII f_,'_:_tsobre “todo, ‘en’ televisi6n . debe-
“'mos tener consciencia de su’uti-
’,IlzaCIén ya que los detalles de sus

Este estilo, ante la pérdlda

;lmpulsado en 1702 en Francua:

¢ hasta conocerse - "
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muy finos,
- Caracteristicas

e Patines muy finos

« De remate horizontal

« Mayor diferencia -entre
gruesos y delgados

e Numerales alineados,
‘todos de la misma altura

e Trazos mdas homogéneos

e Ascendentes y descen-
dentes mds cortas, se agran-
da la altura de x.

Baskerville

4.5.1.3 Moderno
5. XVIII-XIX

Surge en una empresa -
impresora Ilamada Didot - en el

afio de 1784, -

~La gra finura: en. 0s. trazos
perfecc ”namlento

papeles y forma

Para 1787 .Giambattista

.-Bodoni,:impresor- Italiano,:basin--
dose en el estilo Didot, en-el esti-= -
_lo que lleva su-nombre logra la
precisibn mecdnica, asf, el ‘con-
traste entre trazos finos y delgados‘. :
se acrecenta como. no ‘se- hablal‘_f’_ "

logrado hasta el momento.

Cierto ‘es que los patmes.} 0
siguieron rompiéndose por sus’
trazos finos con :los. tradnc:onales‘ ,
sistemas ‘de composicién, pero
todo esto cambi6 al llegar la foto-
composncuon"’f donde el trazo -
Didot se convirtié en més popu-- _

lar,

Caracteristicas

e En los caracteres de este -

‘estilo es de consideracién la

gran finura de los patines, Ty
alin més delgados que enel

estilo anterior
"o Patines extra finos Imeales
‘» Extrema diferencia- entre
~gruesos y delgados™
e Numerales almeados

v Composicién de imprenta que da dlrectamenle un l’otollto de Ios textos par efectuar el montaje

de las formas en offseto en heliograbado.” ™ ™"

Fotolito. Cliché fotogréfico que reproduce el ongmal sobre’ pelrcula
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e Trazos rectos homogéneos,
uso de escuadra y compds

e Ascendentes y descen-
dentes muy cortas, se agran-
da la altura de x

‘Bodoni

4.5.2 Estilo Egipcias o
Mecanas s. XIX

. Este estllo para muchos es
una vanacuén que debena entrar
dentro de *.~’'Romano

Caractenstlcas

. Dentro de este estllo “car- o

acteristico del siglo XIX basta

con recordar los  tipicos:

anuncios en las peliculas de
Western, con patines
extremadamente gruesos y
grandes

o Sus trazos gozaban de gran
homogeneidad, con poca

Clarendon

diferencia entre si.
4,5.3 Estilo Cursivo s. XVI

Cabe hacer una aclaracién
con relacién al concepto en el
que se tiene a este tipo de carac-
.se_piensa que toda

:letra inclinada a su derecha se le -
_esto es erréneo, ya -

ste tIpO ‘de letras se’ les

“considera’ ‘oblicuas,” mientras que

¥ ';'}Ias Ietras curswas fueron dis-




c;lleresca,

p
" Manucio, Ludowco Amlghl disefa
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efadas especificamente para estar
inclinadas, y la variante cursiva de
muchos alfabetos fue diseiado
especialmente como cursivo.
Con el caracter en forma oblicua
la letra es inclinada entre 11 y 30
grados. Esto fue muy popular con
la llegada de la fotocomposicién,
ya que el realizar la inclinacién
dependia tinicamente de la fase
de fotografiado. Obviamente la
situacién mejord con la llegada de
los procesadores, que con s6lo
algunas instrucciones pueden
lograr una variante comdnmebnte
llamada itélica de cualquier alfa-
beto.

Su origen lo encontramos en
1501 con un italiano Ilamado
Aldo Manucio que, ante la pro-
blemética de la creciente deman-

da de llbros de bolsillo disef6 un -
tipo mds condensado' basado en..

la- escritura. neoca
(qu,
prisa se condensa

<Para. 1542 y ante las.limita-
ciones de la letra’ dlsenad

e r\‘lblrsev

una letra con calidad superior a la

" llamada Aldina. La letra fue llama-

da cursiva de Vicento.

Este tipo de letra cursiva se
populariza en el siglo XVl y ya
para el siglo XVII ser empiezan a
elaborar variantes itdlicas para los
alfabetos existentes. Hasta antes
de esto, las itdlicas eran conside-
radas como un estilo aparte, por
ello la subdivisién en esta clasifi-
cacién.

Times cursiva

4.5.4 Estilo Caligréfico

Surge de llevar la letra cali-

gréfca a los sistemas de impre- -
i6n, se divide en cahgréflca goti-
ca y caligréfica latina. En muchas
‘ocasioneseste estilo - es. mclundoi

en la clasnﬁcac:én de: fantaSIa o
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;4.5.4."|,ca/fg;5ﬁ¢a cét‘,-c’a:;, -

Se origina:en: Alemama a
mediados del siglo XVII 'Se basé
en la letra’ utlllzada enlas can-
cillerias  conocida ‘como can-
cilleresca - - (Kanzleischriften).
Aunque su’ dnseno fue con el
propésito de ser utilizado en
libros su utilizacién fue limitada.

En-1576 se disena otra letra
basada en la escritura isabelina,
fue llamada secretarial y su uti-
lizacién se limité a documentos.

A finales de la década de’

1550 Robert Granjon crea un

estilo llamado civilité, se basaba -

en la escritura gética de mano en
Francia. Su éxito fue nulo ante el
deseo francés de crear un- estilo
caracteristico de - “Francia.
Recordemos que este tipo de letra
gética fuera de Alemania era
conocida como bérbara.: =

4.5.4.2 Caligrdfica latina.

Nacida en Francia, se basa
en-la escritura latina de mano;
aunque creada en el siglo XVI es
utilizada hasta el siglo XVill. Su
principal utilizacién fueron los
documentos, por ello los nombres
Gonde, similar a civilit¢; Batarde
coulée o financiére, letra utilizada
en finanzas no tan formal; batarde
ordinaire o italienne. La dltima de
ellas mas pareC|da a la caligrafica
de mano. -

En: Inglaterra evolucionan
consolidando el tipo cursorial con
gran influencia italiana.

Es digno de menci6n el estl-
lo de escritura disefiado’ i el
Profesor Spencer que po» SUg

y Estados Umdos_
inventa un tlpo para

callgrafla 0 constitu perlodo

- _romdntico 'El contraste ‘entre tra-
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205 gruesos y delgados es evi-
dente asi_como. el ligado entre
letras. -

principal - funcién  decorativa.
Consecuencia de la escritura con
pluma son desarrolladas las vifie-
tas caligraficas. Dichas vifieta, al
no_poderse imprimir en la com-
posicién con tipos, se grababan
en una plancha metdlica. Una
evolucién de estos estilos caligra-
ficos lo constituyen los alfabetos
desarrollados reproduciendo las
caracteristicas del pincel tales

- Guligrdfica
como Mystral o Brush Script.

4.5.5 Estilo
Gético o Palo seco.

La principal caracteristica, y
muy notoria, de los caracteres de
este estilo lo’ constituye la ausen-

: cua total de patlnes

, Evnde'hteimente ha sobrevivi-
do a lo largo de los afios por su -

Los trazos son homogéneds

.con poca diferencia entre ellos -

Este nombre queenun prin-

c1p|o se le le al tipo de letra, en
Lun prmcuplo muy angulada, ahora
.se:le.da a'la’letra sin remates ni

contrastes en trazos, por algunos
conocida como de Palo Seco.

- Los. _primeros datos de este
tipo de letra estdn en un mues-
trario de William Caslon IV con el
nombre de Egyptian.

Para 1832 Vincent Figgins lo
nombra Sans serif (sin serifes).

Por otra parte William
Thorowgood lo llama Grotesque.

La justificacién al nombre de
Gothic se debié a sus trazos grue-

Futura
Helvética
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;.con tlntas espeCIaIes mcluyendov

4.5.6 Estllo lnCIsas st €] 0FOL ,
-~ Para algunos este tlpO de':'-' ' yEn Francua, lt)an 1380 surgen '
os‘primeros - abecedarios “con

letras no constltuye unestilo, ma: P :

516 cabe ra namentales. En Inglaterra
s6lo cabe mencmnar s carac urgen una década después.
terfsticas. '

“Los alfabetos que marcaron
‘pauta en este estilo fueron el
Fournier entre 1764 y 1766,
: Resulta de gran importancia
_hacer menci6n que por sus carac-
teristicas, primeramente de las
letras cursivas, itélicas y ornamen-
tales, sélo pueden utilizarse en
titulos cortos y concretos, ya que
no son especificamente muy legi-
bles, algunas por su rebuscamien-
to o por su forma, misma que sera
analizada mas adelante. El grosor
es otro factor que influye en estos
N tipos, especialmente cuando son
. vistos en un monitor.
4.5.7 Estilo Ornamentales S Otro factor a considerar es el
XVil. . tiempo en el que se muestra-al
- receptor la palabra.o palabras, ya-
_que algunos’ alfabetos, por su le-
ibilidad _son :m4s . claramente
e otros.

o Letras de trazo intermedi
entre Palo seco y estilo’ de_
transicién
e Trazos de extremos®
anchos, los cuales se
angostan ligeramente hacia

Zapf

el centro (curvatura cénca-
va).

Nacen ‘pa




Capitulo 4: Familias Tipogréaficas

4.,5.8 De estilo o
de fantasfa.

Practicamente dentro de
este grupo entran todos aquellos
alfabetos disefiados atendiendo a
determinado movimiento, ya sea
de caracter social, cultural, politi-
co, artistico o mds concretamente
la moda imperante en cierta
regién y tiempo determinado.

Como ejemplo de esto

encontramos al Art Decé y al .

Bahuhaus.

El Bauhaus (1919-1933)
bajo la consigna de supeditar la :

forma_a:la funcién crea  expo-

nentes -tipogrdficos como Futura, -

que tenfa unsignificado intrinse-
camente funcionalista.

" El Art Decé (afos 20 y 30) se
bas6 en una geometrfa rigida en
busca del equilibrio. En tipografia
las formas geométricas son muy
evidentes. Es en tal periodo
donde el tipégrafo se unié al

arquitecto.
Los dos estilos difieren en
que el Bauhaus es mas uniforme y

Bavhavus

DEJDEMONA

sencillo, mientras que el Art Deco
permite mas el contraste.
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4.6 Pautas -‘para lograr  las mindsculas utilizan las tres sec-
| u ciones_por lo general. Estas. con-

“sideraciones estdn basadas en
alfabetos: clasicos y estdndar; en
otros alfabetos varian las condiciones.

4,62 Espaéiarhiehto;

conj into ‘de | lmeas horizontales
esenciales | para la determinaci6n
de las proporciones en altura de
las letras”.-Cada caracter posee un
renglén *propio peculiar que fija.
las relaciones entre mayusculas,
mindsculas y ndmeros, entre el
ojo medio de las ascendentes Yy
descendentes. g

El espacio del renglén se”*: :
divide en tres espacios, los de los,
extremos con la mitad de la medi-
da del espacio central. ’ '

Las maydsculas ocupan las - Queda pues, en manos del
dos primeras lineas (sistema bili- dlsenador cuidar la legibiliad toman-
near); do en cuenta los trazos basicos de la

letra a manejar. Esta cuesti6n se
_ o manifiesta en gran mediada con el
* e -B- A TN —  uso frecuente de los sistemas de
' LI\ _ c6émputo donde la deformacién
12

arbitraria de las letras es comun.

**”Una p_alabra esté blen ;
- si el ojoreconoce: -
eqUIllbrIO entre ‘la_ -

_ciones captada perfectamente por

* Apuntes de clase de Disefio Editorial
* Apuntes de clase de Diseno Editorial
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4,6.2.1 Espacnamlento entre'
caracteres -

Encontramos que la consi-
deracién para espaciar entre
cardcter y cardcter se realiza con-
siderando la forma de las letras,
asf, se da el espaciado con-
siderando:

a) Recta y recta.

I Letc

Para estos casos sera consideran-
do un grosor* de separacién

En este mismo marco:

BN VA

etc., se separara de +-1/2 a
3/4 de grosor

wl-V.LT

: ':‘\T'A, etc.

Se espaciara de 0 a -1/4

b) Recta y curva.

DILDLNO,

etc., se espaciard con +-3/4
a 1/2 grosor.

Curva y curva

En DO OS etc.,

+-1/2 a 1/4 de grosor.

c) Otros casos

Rectas: V, L,T y curvas:
LO, TC OA
OV, etc.

Se espaciard 0 a -1/4 de
grosor

* Consideraremos un grosor como el espacio horlzontal que. ocupan Ietras altas como la O, A,

N,E, etc. Este espacio se divide en medios, cuart
Muchos tipogréfos del pasado, basados en su
piezas metélicas adaptadas para cada famili

ndo del caso sefialado.
separacién con
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reas AV, VA e,
se espaciard a +-1 1/4 de
grosor

El grosor es establecido a
partir del ancho de la letra.

En la mayoria de los sistemas
de cémputo y televisivos la medi-
da es dada en puntos, milimetros y
lo que més nos incumbe los pixe-
les. Para la pantalla es conve-
niente decir que esta maneja una
resolucién de 72 *dpi. En algunos
el espaciamiento se da en frac-
ciones de la letra “m” eme. Estas

variaciones pueden ser estableci--

das en el apartado de preferen-
cias de los sistemas de clomputo.:

Algunos programas de dibujo y de

disefio editorial pueden modificar

estos atributos en una paleta de

edci6n de caracteres.

d) Espac:am/ento entre ‘palabra y'i’

palabra

Este espaciamiento se toma

con base en el espac_lo de més o

menos .. una:letra, . es decnr,,, la

unidad ’de medlda' a onstntuuré

Muchas veces:es tomada la
medida de una tama ;

po de la fuente utilizada, aunque .

también se recomienda desde 1/3 .-
a 1/6 del tamafio del:: .cuerpo.
Recordemos’ -que -
mayor legibilidad si espaciamos
por lo menos un cuerpo o més.
dependiendo de la fuente. ="

Es recomendado dar ma- "

yores interlineas cuando:: -
¢ Ascendentesy: descen-
dentes son més cortas. .
e Cuando los trazos sean’
demasiado gruesos.
o Cuando las. letras tengan
trazos muy uniformes,

f) Limitaciones de una interlinea
muy cerrada

* dpi. Puntos por pulgada Medlda usada en snstemas de |mpre5|6n y preprensa En pantalla sugiero,
para evitar confusiones, aplicar un ejercicio muy simple: =" %

Tomar la resoluci6n de la pantalla de la computadora, por ejemplo 800 por 600, entonces observa-
mos que la pantalla mide 800 pixeles de ancho; los caracteres llevardn *un tamado relacionado con
la ' medida de la superficie, ante esto, un tamafo de 4 pixeles no serfa muy legible.

“lograremos
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e La mancha de texto es

vista demasiado cargada,.

por ende, muchas personas
no son atraidas a leer.

¢ Puede darse el caso de leer
mdas de una linea al mismo
tiempo, es decir, se pasa
inconscientemente de una

linea a otra. La concen-.:

- tracién en el texto se pierde,

el mensaje y su contemdo;,

no son captados. D

g L/m/taCIones de una mterllnea .

muy estrecha

e Un gran’ espacio puede
desaprovechar los espacios,
factor de gran consideracién
en los presupuestos. . Se

puede caer en leer nueva- -

mente una linea.

h)Espac:amlento entre caracter
caracter

Se tra'ta de analizar los espa

~ cios entre letra' y. Ietra, asf:una -
_letra abierta E,F,L.o-T- necesntarén g
intervalos menores
fcerradas o, D’Q,

ue: Ias letras o

Los cr/ter/os 'de leg/b///dad

La Ieglbllldad es lo que prin-

_cipalmente se busca en un alfa-

beto por.su cardcter de comuni-

- cador. La legibilidad y la comuni-

cacién siempre deben sobrepo-

nérse a la caracteristica estética.
Las letras - para especifica-

ser leldas ~son - denomi-
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grandes cantidades de texto como

en los escritos, pero en televisién.

la situacién cambia ya que la

tipograffa utilizada no se da en .
grandes cantidades y puede ser

mas apreciada, sobretodo si se
trata de una cabecera televisiva o
identificaciéon de emisora.

Ahora observemos los crite-"*
rios para conseguir Ieglbllldad en.

una letra:

e La zona flsonémlca de Ia
letra es su mitad’ supenor,_[

por lo tanto resultan mayor-

mente legibles.los alfabetos -
-con los trazos acentuados y

con formas mds articuladas.
.o El ojo reconoce més facil-
mente las formas mas habi-
tuales; resultan por lo tanto
més legibles los caracteres
que presentan gracias tales
que no disturben la forma
canénica de las letras, ya sea
ascendentes y descendentes
bien definidas respecto del
ojo medio de la misma.

e Figuras demasiado con-

trastadas - con trazos .de

~. unién muy sutiles tienen un -

‘bajo indice de legibilidad;. =
en - los - caracteres Bodom

Didot o Normanni
~ selecciona sélo Ios
- verticales, - i .
- e El ojo percnbe el contorno

de las palabras y lo memo-

riza més facilmente si tiene
una forma sinuosa; por esta

Trazén la mlnuscula se ade-

cua mejor que la maydscula

‘para-la composncuén de los

- textos

La Iegibi/idad '

familiares'”; «

Para’e 0jo: humano no.

existe la‘: necesndad _»de ‘explorar
con’ mlnucmsudad Ias formas de
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las letras, ya que por familiaridad
le basta con leer unos pocos tra-
zos. La forma de las letras pasa
inadvertida, por lo tanto, para
comunicar un mensaje es esencial
que la letra seleccionada comu-
nique la intencién, por tal razén
es .igualmente importante el
dotarla de variantes o elementos
que apoyen el mensaje, ademas
claro estd, de conservar siempre
la legibilidad.

Muchos de los grandes d|-

sefadores han llevado los carac-:

teres hasta los limites de la legibi-
lidad, caracterfstica que garantiza
que llame la atencién.

La legibilidad de un caréc—_
ter, radica pues, en encontrar sus:

trazos caracteristicos. Si- ana-

lizamos minuciosamente una letra .

encontraremos que EXlSte un

punto caracteristico donde es per-
fectamente identificable, sin‘la::
necesidad de verlo con detalle y:
en su totalidad. Tales trazos carac--
teristicos no solo se dan en.la’
letra, sino que pueden manifes-
tarse en la relacién de la letra con -~

el fondo.

Legibilidad en la sociéaaa |

Conceptos més modernos
de legibilidad afirman’ que. éstase
ve de diferentes puntos de vista
de sociedad en sociedad y de

‘época en’ épopa, ‘estd determina-
'da -por el uso.”Un alfabeto nos
-" puede parecer muy ilegible a sim-
ple vista, pero si nos acostum-
- bramos a él, nos parecera normal, g
'y lo leeremos sin dificultad."

El experlmentar con Ia Iegl-‘ '

“bilidad es vélido, 5|empre_y cu»an‘-ﬁ '; E

concordando en este punto’con

Kit Hinrichs. Su forma, interlinea- "

“do'y la relacién con el contenido
-influyen determinantemente.
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- Para entenderlo mejor dire-
mos que las letras en conjunto, o
simplemente una palabra, dan
una imagen al lector, quien da
una interpretacién de la realidad.
Recalcaremos que siempre se
debe elegir el caracter adecuado
para determinada situacion.

Bruno Munari en el libro
“De la caligrafia a la composi -
cién” sugiere un sencillo método —
de adecuacién, sumllar al prop- Illffﬂﬂ[flllm{ %l s,,%g
uesto por Hinrichs: -

“*Tomemos ‘.una poesia

(quizd la ‘mds breve) conocida:
me ilumino de“inmensidad.
Probemos-a |mpr|m|rla en - difer-
entes caracteres: en gotica, en
cursiva inglesa,en : romana en
bastén redonda negrisimo. El sig-
nificado cambia con cada tipo de
letra””

De tal experimento 'de
Munari podemos observar practi-
camente que con cada tipo de
letra el significado de las palabras
cambia, y con ellas el tan men-
cionado significado. '




5. Consideraciones a seguir
para lograr un correcto manejo

de caracteres en pantalla.

Objetivo: Resaltar la importancia de la
" © tipografia como herramienta de - -
. comunicacién, tanto en medios
impresos como en televisién.
Observar las consideraciones para

la eleccién de la tipografia ade- .

cuada.

6/
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5.1 La tipogl af’a como

“En el
mostraremos una serie de consi-
deraciones para llegar a“ la solu-

ci6n  tipografica més ‘adecuada -

dentro de cualquier proyecto que

involucre tipograffa. Este capitulo”

muestra como conducir metodo-
I6gicamente cada una de las ideas
manejadas en el manual.
Primeramente, débemos
hacer hincapié en que la tipo-
grafia es mas que un adorno o
simple elemento que acomparia a

_presente - capitulo’

"'co. Para’ empezaridefmnremos el
}‘concepto de Ienguaje N
o ConJunto dej,
: reglas que se utilizan’ para elabo-t

Lenguaje.

rar y traducir.un mensaje’ i
Se convierte en eI cédlgo”',_:‘
para traducir una idea. .. " - :
Como ya: mencnonamos
lgual que debemos culdar el'm

la imagen. Se trata de una valiosa * do.

herramienta que sirve para comu-

nicar ideas.
La tipograffa es uno de tan-

tos c6digos por.los cuales: puevde“
ser. . transmitido el mensaje‘ Se .=

trata de un: Ienguaje no sélo tex-

tual, smo “icénico: Concretando
es més que snmplemente texto

“alas prendas que emplea el
- emisor.. Es. eI que transmite
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posicién-social o status, se  Lenguaje ,verbal Es el
refiere a una actividad labo- :la‘palabra

ral, se e‘mplea‘de acuerdo a
cierta” ideologia 'y permite
distinguir cuando se acude a

un evento soc:al

. Lenguaje gestual. Es el
empleo  del . rostro -para
transmitir un mensaje. '

egundo es |c6n|ca ‘ya que .
 Lenguaje postual’ (de las
posturas). Es el empleo.del
cuerpo, exceptuando el ro

no ‘sélo “se - aprecnan sus -
cualidades como texto o sonido,
no su estética en sf.
‘:Tercero es verbal hasta cier-
to .punto, ya que connota al
receptor la idea de sonido, como
empleo de. snlog smos e imé o anallzaremos mads adelante en
genes para transmmr un.' el punto tono y voz.
mensaje : - R I

: De una forma més general
~» Lenguaje textual Consiste * - encontramos todos estos tipos de

~en el reglstro de mensajes  lenguaje en televisién, ellos apo-
' ~para que trasciendan en el yan al mensaje y, sobre todo, a la
tiempo y el espacio, empleando ideologia.

~ un soporte fisico.

etra. egha tomado como una
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5 3 Valor del carader

EI valor;del caracter radica’
en Io que expresa, ya que por su .

colocacién, : color o forma, se

reﬂeJa la intencién del cliente, su”

mensaje. La comunicacién de
este (ltimo elemento queda. a
cargo del disefiador.

En los medios impresos, por
ejemplo, los encabezados sinteti-
zan y refuerzan la idea de todo el
texto en si. Por analogfa, en tele-
visién, el caricter adquiere la
misma funcién, ya que expresa
hasta cierto punto, el contenido
del programa, y aun mas, cuando
éste se encuentra en una
cabecera.

Por el valor mencionado es
il6gico que ain se le llegue a

menospreciar, sobre todo en tele-/ ,

vision.

esenaalmente
acuerdo con: e'
muchas veces, -

[

imite

No se da el mlsmo caso en"."; B

composncuén]

“con la escena. En relacién a este -
‘punto. .cabe :
“-actualmente enla gran mayoria . -
~de la producciones cinematografi- - -

. cas ya se cuenta con un Director .~

mencionar .

de Créditos, una persona encar-- . -
gada de una secuencia de’pre- " -
sentacién de créditos (cabecera
cinematogréfica)- que coordma--f‘—”
todos - los- elementos " necesarios
para-la’ presentacuén.‘ Aqun "es
donde lgualmente la_funcién de
un dlsenador se hace necesarla

Observando Ia tlpografla
creativa es evndente que el d S
para la- Ccreacién y apli-
cacién tlpogréﬁca ‘esla imagi-
nacién del dlsenador B

que i
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5.4 La tipografia como

‘parte dev “un sistema
contexto

La tlpografla evoca  una.:
_remite tanto. a- una.
a una época o Iugar“x i:work” no
+"Tiendo ‘a: pensar en la totalidad

vuvenma
marca,

ESPECIfICO Puede tener un sin- -
namero de connotaciones. Por -
ello, es de vital importancia con-
siderar el contexto que evocard.’. .
en el receptor el uso de determi- -
nado cardcter. De igual forma, si
nuestro mensaje es muy significa-:.
tivo e innovador, el receptor, -al
observar la tlpografla se remltlré a:

nuestro mensaje.

Al elegir una tipografia, debe
considerarse -
como parte de un contexto, -

necesariamente

tomar en cuenta la relacién con
todos los elementos que consti-
tuyen el mensaje, no se debe
tomar cada elemento por separa-

do, debemos pensar el el conjun-.

to.

‘otros elem

‘mos - los fa
: eleglr tlpografla

“I tend to think of the total..

. as:an enviroment, as a graphic
ecological: system in-which type, =~

color, scale, paper, ilustration and
photography all work togheter in

harmony. They cannot be exami-
nated - individually because ‘it is-

;,'the balance, the totaly of the sys-
“tem that. makes it work or not

un ambnente como un snstema‘

: gréf co ecolognco en el cual tipografia,

escala. papel, .ilustracidn y fotografia

Vtodos trabajan ‘en ‘armonfa, . _No
“.pueden ser examinados  de forma
“individual porque es existe un bal-

l;fance la totalidad del snstema Io hace”' :
g trabajar o no" ne g

Més:

“En esta parte seincluyen tres e;emp/os de g

/mégenes te/ews:vas re/ac:onando tlpograﬂ'a

N con contexto

" Hinrichs, Kit and Hiras'u‘nd,rDelphine..‘ Tipewi_se,vaorg;h_ Li’ghtrBepks,..Cirncinhati Ohio, 1990, p. 12.
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5.5 Conocer estilos
para-una
seleccion

Conocer “estilos hace que
nos demos cuenta los tipos usados
en otras regiones. De esta forma,
se conocerdn tendencias, situa-
ciones y otros contextos. Ademas
esto servird para los mensajes que
elaboremos, recordemos que
muchos de los programas, hablan-
do propiamente de televisién, lle-
gan a otras partes del mundo.
Dentro de tales estilos podemos
encontrar similitudes con los
manejados por nosotros, de tal
forma podriamos usarlos o adap-
tarlos, siempre tomando en cuen-
ta las consideraciones del capitulo
2.

5.6 Aplicaciones de un
caracter

édécu'afd'a”"’””

Estas pueden ser infinitas.
.. No_existe un caracter para.una
sola situacién, un -caricter se
‘puede adaptar a varias situa-
ciones, siempre cuidando la
relacién con el contexto y la idea
que se desee expresar.

El signo de lo
etereo

Maml Guwrires
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5.7 Los clichés

Por sus zmultlples aplica-
cnones, al igual' que en los men-
saje, . donde ‘son_ empleados
clichés - y estereotipos, en la
tipografia ‘existen - los clichés
tipogréficos. Son situaciones en
las cuales siempre se utiliza el
mismo caracter. No es. qué. esto
sea inadecuado, sino que en oca-
siones, sb6lo se usa por costumbre,'
ignorando muchas :veces -

5 8 La tecnologfa

En e asado eX|st|an varios
elementos en el proceso tipografi-
co. El tlpégrafo con sus técnicas,
un tanto ‘artesanales, después el
fotocomponedor. Con estos ele-

condiciones en las: que ‘fue origi--

mentos el disefiador tenia que
interactuar. Ahora, .con..la  tec-
nologia del computador, el di-
sefiador puede desarrollar todo el
proceso, hasta la -preimpresion,
en el caso de los medios estaticos
(medios impresos) y .la salida a

pantalla en el caso de la tele-.

visién. En el principio de esta tec-

nologia el disenador interactuaba -
con el programador, para cues- .

*tiones de informética. Después, -
~con la llegada de los computa-
- dores personales el disefador -
- desarroll6 ideas por sf mismo sin - .
~~-tener que recurrir a un tlpégrafo o
~a-una persona de informatica.
- Obviamente el dlsenador ha; i
sus. .

tenido  que
conocimientos e incursionar: en
otras dreas en el pasads vetadas
para él. e
Con Ia ”democraﬂzacuén de

personas q ,
de tlpografla 5US USOS'Yy cntenos,

" Acceso a todo mundo del cqnﬁpumdlor bei‘soynal y bof Veqdeyra p;gﬁigfe{ éé,de'dis‘eﬁo;
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la herramienta se presta a ver-
daderas creaciones antiestéticas,
antifuncionales y en muchos de
los casos grotescos. Aqui es donde
podemos relacionar la cuestién
mencionada de la educacién vi-
sual tocada en el Capitulo 2.

Para el disefiador la elabo-
raci6n de caracteres y su apli-
cacién seguird utilizando los crite-
rios usados por los grandes tip6-
grafos de hace 100 6 200 afos.

La cuestién de la tecnologia
la trataremos a fondo en el si-
guiente capitulo.

59 PrOCeSO de keleC'f - '5  cQunen es el chente?

cién tlpograf ca.

Este pro eso ‘toma’ en cuenta

alguno de:los’
dos es necesari
en forma cronoléglca

mdo

" |as consideraciones
profundlzar en "
untos. menciona- -
eer este manual :

Primeramente para resolver

-el.problema de eleccién de una-

fuente es necesario conocer una.
serie de factores, entre - ellos '
Hinrichs identifica : '

e Audiencia
e Mensaje
o Medio

Es ' fundamental en todo el
proceso la presencia de la infor-
macién, en ella nos basaremos
para_deducir nuestros propios
juicios.  Asi concluiremos nuestras
propuestas por el camino adecua-

Nuestro cllente, aI lgual que

- el receptor deben ser conocidos
profundamente, de tal modo que
~conoceremos su politica, expecta-
_tivas e ideologia, ademés de
~‘conocer a la competencia.
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' C|a?

Necesitamos definir la pro-
fesién, edad, sexo y situaciones
geogréfica y econémica. Estos son
factores de gran importancia
mencionados en el segundo capi-
tulo. Estos datos pueden ser
obtenidos en el drea de mer-

del mercado.

5.9.3. iCuél es el mensaje?

Tal: punto’ fue desarrollado E
con anterlorldad -pero. “cabe

recordar tomar.en’ cuenta puntos

- tales como el propésuto del ‘men-

;‘saJe vy el lmpacto ‘deseado en el

~receptor. Este punto y el anterior
" van estrechamente de la mano,
no-se puede dar uno sin el otro.
-~ Debemos conocer el mensaje y su

;‘;_,fpropésno sobre el individuo.

5.9.2. ZQulen es la audlen-

5.9.4. (Cuél es eI medlo de
_comunlcacnon? . )

 La eleccién 'del medio surge
de la definicién de los dos puntos
anteriores. Estd basado en el co
rrecto -desarrollo de la investi-
gacién.- En particular en la tele-
visién ‘el medio estd - dado, la

 tipograffa’ debe adaptarse a él.
cadotecnia de la empresa y este
proceso es llamado segmentacuén'

Pero en otros casos, como en el

~ caso de la publicidad, la forma de
:*.- escoger el mensaje se basa en:

' " e La audiencia

e El impacto del mensaje
e La difusién

y sobre todo,

o El presupuesto

Concretamente en televnsnén
el medio ya estd dECldldO y todos,,

nuestros esfuerzos 3
trarén en Ia pantalla

: 53

generos televisivos. -
El dlsenador debe ubucar el

;9 4.1 Conocer Iosif

* Marquez, Guadalupe, Propuesta de plan 'de Eslud|os para Ia matena de TVly ™I,
Esta clasificacién puede variar de aulor en autor : - S
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gdnero televisivo en el que se tra-

bajaré
Latel »

bés:camente €n los siguientes

géneros.

e Entretemmlento
‘e Revista .
e Promocional -
e Documental

Douglas Merrit en su libro -
titulado “Del Ldapiz al pixel” nos ..

menciona que en las grandes tele-
visoras poco a poco se empez6 a
generar una especializacién en el
personal por género televisivo
ante la cantidad de material que
debfa generarse para aparecer en
pantalla.

De los géneros mencionados -
y el que més necesitaba la pre-
sencia del Disefador Gréfico lo. = -
constituy6 el género Informativo.

- constituye :
“llado anteriormente en el capltulo~

5 9 5 &Cual es eI amblente7

vFacto de mportancia ‘lo
iente, ‘desarro- -

Ci a'a caractens- ‘

ctuard el mensaje.

o Dentro de las cuestiones fisicasse ~
~.enc ntran el cllma la vnsnblhdad‘},._:

requ‘lere‘conocer las caractenstl-

cas de acaén de cada unode los -

pero mfluye
,sgracnada- :
todo - esta
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ya que la libertad de tiempo al ~ 5,9, 8 Tono de. VOZ de |a
aire_es_un_lujo_que. pocos.se. .. . S

pueden dar, Conocer desde un: """
principio los - recursos, ‘ayuda:a .
evitar trabas en el desarrollo del” "
proyecto y. por ende, desarrollar

lo mas eflcazmente e

, i ‘un tono de voz. Digamos que una
5.9.7 Tlpogr'f X nte puede susurrar, grltar o

duce

Kt
dicado !

e ennqueudo ysele da carécter, ya
.'no es tan plano, es decir,
mapa. Esta Ie dice al receptor que  monétono.
‘dénde ‘se encuentra, c6mo va 'y
hacia dénde se dirige. Su narra-
tividad lo conduce y, ayudada por
la forma, movimiento y sonido
envuelve al receptor.

La tipografia siempre tendra
un ritmo.

ﬂl Toae) m«r ll N ni ul '
A e

}:—-‘--'—u-hm ittt DE Mé 'Co
— i e | ' G

u-ln-‘"lhnn— .
| ----un-\- |

,,.- -

ot e o e o

X eie

hb-- -un-umm m_J

|
|
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5.9, 9 Jerarqwas en el texto

Es |mportante conocer las

conducuones que generaron las
fuentes ,Hay‘,que tomar en cuen-
ta los caracteres clésicos, ya que
existen algunos que nunca
pasardn de moda y se utilizardn
para muchos casos y ocasiones.
Tal es el caso de los estilos
romanos.

El signo de lo
etéreo

Matunl Grmerer:

5.9.10 Construir una jerar-
quia

_ “Es‘necesario establecer una
jerarquia en la composicién en la

pantalla entre texto, imégenes e
informacién. Debemos darle la
importancia requerida a cada ele-
mento del contexto.

5.9.11 Paso o ritmo

Como mencionamos, el
ritmo debe ser activo y no aburri-




RGO vttt s e s Wttt el
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do. Debe conducir, al - lector,

envolverlo sin que esté conscnente

de ello.
5.9, |2 Color

La primera con5|derac:6n y
quizds la mds importante acerca
del color en un monitor radica en
que se trata de colores luz (Rojo,
Verde y Azul) con sus siglas en
inglés RGB (Red,Green, Blue),
muy utilizados en los sistemas de
cémputo; ‘por otra parte en los
medios impresos se utilizan los
colores pigmento (Cyan, Magen-
ta, Amarillo y Negro) con sus siglas
en inglés CMYK (Cyan, Magenta,
Yellow, Black). De los primeros
encontramos que su combinacién
se. da por sintesis sustractiva,
donde se tienen grupos de tres
pixeles .que, al combinar estos

colores nos ofrecen toda la gama;
de este modo, mientras en los co-

lores pigmento se da una sintesis
aditiva donde la combinacién de
los tres nos da negro en Ia smte-

sis sustractiva de los colores luz eIk
conjunto de_ los - colores : nos- da—\r_;,f
blanco, mientras que la, ausencia -

negro
Es en taI

concepto de color o
muchos lo definen’ como la sen- .
sacién que percnbe ‘el ojo ante'la
descomposicién de la-luz. Tal
concepto sé6lo define los colores :
luz, ya.que la descomposncuén de -
la luz blanca oragma la.gama de

frios se aIeJan E
El color en los _caracteres |




puede llegar a resaltarlos, a escon-

o afectar la legibilidad,
Al igual que los caracteres, el

color expresa emociones, puede

acentuar o minimizar una idea. Se
trata de un factor que enriquece
la idea. El color idéneo serd aquel
que apoye la idea y se relacione
con ella, ya 'que un mensaje
puede ser recordado, entre otros
factores, por,' los colores emplea-

Recordemos que snempre |
tlpograﬁa no sélo servird para se
texto, sino que apoyard a la idea.
Debera tener relacién con. ella.
Toda la tipograffa, al igual que las
imédgenes, comunica. Por ello, la
eleccién de una fuente no debe
ser un proceso arbitrario, se trata
de un elemento que participa

"actlvamente respaldando aI men-
derlos como un simple susurro'y . ‘
en algunos casos puede beneficiar -+ -

saJe ‘

,Con5|derar los factores*
revisados . garantizard més ade-
cuadas solucnones tlpogréflcas

5.9.1 4 Laexpe_rumentacnoﬁ

&Y por que ‘no. sugerlr, Ja
experimentacion?” Slempre debe-.
mos buscar los caminos més inno-
vadores para . comunicar.
Conozcamos- primeramente las
bases y después podremos exper-
imentar, ; :
" Una vez revnsados cada uno -

- de los pasos expuestos con-ante- -
‘norldad podemos afirmar que

sentamos as bases adecu das
para Ia._correcta seleccioi
carécteres -no sélo

sea maneJeda tlpograﬁa
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6. Tecnologia de generacién
de caracteres en pantalla

Objetivo:

Mostrar una breve reseria del
desarrollo de la tecnologia gene-
radora de caracteres y. ademds
observar un breve panorama de la
tecnologia en dibujo digital den -

 tro de la television.

83
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En la television la rotulacién
es una prioridad. A pesar de ello,
la aportacion de la televisién a la
rama ha sido un tanto pobre.

Los sistemas de titulacién

han penetrado muy lentamente.

Ahora ya se cuenta con sistemas -
de composicién, animacién.y -
nuevas fuentes para manejar los -

caracteres.

5.1 Sisternas de subtitu-
lado Pfeel’e‘c":t)roriicb.

LR desarrollo de la ima--

gmer:a tlpogréf“ca en movimiento
se vio reclamado por tareas simi-
lares a las relacionadas con la ani-
macién, - un - elaborado sistema
cuadro a cuadro. Mientras que el
movimiento y la flexibilidad aso-
ciados con la cinematografia y la
radiodifusién’ se sirvieron de los
espectaculares avances acaecidos
durante el siglo XX, el proceso de

dependiendo de materiales y téc-

nicas, més propias del siglo XIX.
_La . rotulacién -de - titulos: y- otra-
imaginerfa se creaban facilmente::
de forma manual; la: alternativa . -
de composicién de tlpo consistia
-un elaborado ejercicio " de pro -

prmcnplo no Se h|c1eron esperar'

. Por tales limitaciones: los -
tlpos usados debfan ser desarro-
llados con'trazos - gruesos por lo -

que no era aceptable usar Iineas

- finas y series finos.

:"El sistema de composicién y

creacién de tipos todavia seguia pruebas tipograficas que hizo

suyo la televisién fue el mismo sis-

" Blackwell, Lewis , La Tippgfaf@ del 'sig‘lé_r)()ﬁi,qugstayq Gili, Baﬁrce’lorya, 1991, p. 135-138

i ’7""_La'baja ’resoluc16n‘de 525 y'f’i -
625 lineas’es comdin, por- | Io jue
las Ilmltamones técnicas “en un:
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tema de tipos metdlicos fundidos

y méviles inventado por la prensa,,,_,.f,,

manual™?
Como podemos ver, por
tales afos la técnica usada enla

televisién no fue una tecnologia -

especialmente disefada para ésta,
sino que utilizé las técnicas arte-
sanales de los medios impresos.

Y que hablamos de impre-
sos, un modelo llamado Masseley
fue uno de los sistemas mas uti-
lizados. Fue fabricado por la com-
pafiia Masson Seelkey. Se utiliza-
ba tanto para televisién como
para imprimir precios y ofertas en
tiendas de autoservicio. Los dis-
positivos electrénicos posterior-
mente ofrecieron una impresién
sencilla. Con tales sistemas no se
necesitaba tinta, con esto el seca-
do no era necesario. Se podian
imprimir - letras blancas sobre
fondo negro.

Con: tales procedimientos
era posible sobreponer letras a las
iméagenes y titulos, ademés de no
tratarse- de un proceso tardado

-como el ya mencionado.

Obviamente segufa tomando

tuempo

"Los caracteres debfan ser
dlbUJadOS de. uno en uno, eran
guardados en una caja y se colo-
caban sobre un soporte; las prue-
bas: eranrealizadas sobre largas
tiras de papel en los rétulos de
desplazamiento vertical; y los
subtitulos .o rétulos de desplaza-
miento, debian ser iluminados y
luego visualizados por medio de
la cdmara de televisién para su-
transmisién, o fotografiados en

diapositivas de 35mm. Que pos- ;k
teriormente eran dlgltallzadas},

para ser transmitidas" *

Todos los: procedlmlentos'fif
descritos - por: Merrut le '
tiempo, atn cuando se allzaban
por personas experlm ntadas

1988,
p- A4,
M IDEM

» Merrit, Douglas Del Iéplz aI plxel Cral” smo electrémco en teIeV|5|6n, Ed. Gustavo Gili, Barcelona,
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6.2 Impresos

Los afios cincuenta se con-
vierten en la década de la foto-
composicién. La técnica consistfa
en la exposicién de los caracteres
a una pelicula de acetato fotosen-
sible.

Entre los aparatos de foto-
composicién destacan:

o El Rotofoto
e lLa Monophoto

‘e La- méquma Dlatyper_.;f

respaldada por. Berthold
e La mdquina Linofilm

Todas ellas utilizadas propia-- ,

mente para la industria impresa.

Los caracteres en uno y otro -

glratorlo ara Ilevar el dlSCO"

sistema eran almacenados medi-
ante discos o rejillas. - -
De - todos " ellos, - el svstema
Linofilm fue el méas utilizado y se
desarrollé6 con la finalidad de con-
vertir datos- de ordenador en
tipos. Este constituyé una base
para la :tecnologia digital. Fue
desarrollado a peticién del pro-
grama espacual norteamericano,
ante la limitada funcionalidad del

‘telet:po que imprimia_ grandes
»volumenes de datos de manera

a fotocomposncnén ante los
S|stemas tradncnonales se. convertna s

10s:50;: la técnica letraset 'y sus

beneficios llegaron. Esto trajo mas

tipos de letra a la televisi6n, y el

disefo de rétulos para television

.se_enriqueci6. El espaciamiento
era’ mas cuidado. El
" provocé la menor dependencia

letraset
de impresoras como la Masseley.

“Para los afos 60, la foto-
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composicién,  principalmente
desarrollada por la industria
impresa contribuyé en el desa-
rrollo de rétulos para television.
La ventajas de composicion a dis-
tinto tamafno y la obtencién direc-
ta de titulos en blanco sobre
negro en un solo proceso, y la
mayor cantidad de titulos

disponibles, agiliz6 e hizo més '
variado el manejo de los rétulos. . -

6.3 La llegada del titu
lador eled,fénicé

modelos y: marcas, pero ‘todos
ellos poseen las caracteristicas de
manejarse por medlo de un tecla-
do alfanuménco snmllar al de una

‘}de tltulado mmedlato, \ o
que generan la tlpograﬂa mlnutos s

El modo de almacenamlento
de los tipos-se da,-ya'sea

antes de transmitirse.

En cuanto a vanedad de
tipos los primeros generadores no

contaban con muchas fuentes. Tal
es el caso de un modelo utilizado
por la BBC en: 1969, llamado
Anchor (Alpha numeric Character

.~ Generator), contaba con pocas . -
-.fuentes, ademas -de que no per-:. -

</ ‘mitfa el espaciado proporcnonal

- Cada letra, al igual que en "
las’ maquinas de escribir, s6lo se -

;_encontraba en un solo tamafo de
,:"cuerpo En su carécter préctico, el

= IBID, p. 45
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titulador. podla ser utilizado en 6 4 La def'maon en :
programas en vivo, pero su e‘fecto,f i RN R

estético no era muy bueno.

El siguiente generador popu-.-
larizado en televisién fue el Ryley.. -
Sus letras estaban basadas en la*
fuente Helvética, contaba con .
variaciones en tamafo de cuerpo,
ademds de que el espacnamlent
era proporcional.

Los .generadores 5|gU|ero
evolucionando, cada .uno c
més cualidades que el “anterior, -
asf surgleron modelo' como

uando 0s' caracteres se
componen: de pocos epixeles la
forma de la letra tiende a defor-
marse. Este efecto contenido en la
letra se hizo muy obvio durante
mucho tiempo.

Un nuevo sistema doté de
- ~mas informacién a cada carécter,
- le anadié pixeles en una amplia .
gama de grises, asi se mejor6 su- .
aspecto y se eliminé el desagra-'
dable efecto del pixel. - - ="
El nombre de este 5|stema es-

o Aston |l y Aston V.
e Chyron;’ teIematlon
e Dulerey; - o
- Vid Fonty

. Cypher” S

Dlspombles todos estOS ;
modelos hoy dia. ‘

Estos aparatos contienen un
centenar de tipos y, en especnal;"
Cyper, puede proveer a los carac
teres una gran cantidad de efecto
de movimiento y animacién.::

smo en gréflcos en. gen ra -
- Desgraciadamente grar can-? o
,_tldad de televisoras:tanto" ocales
.como educatlvas cuentan con sis-

* Pixel. Unidad minima en la pantyélla. o
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1.-Texto con anti-alias

2. Texto sin antialias

temas que no poseen este mejo-
ramiento de los caracteres, por
tanto, debe ser un factor desicivo
en el empleo de ciertas familias,
sobre todo, las de trazos muy
finos. Queda pues, a consi-
deracién del comunicador . el
resolver las formas de la forma
més préctica posible.

Aston [V cuenta con este sis-
tema, mejorando el aspecto de Ia,

letra y sobretodo su definicién. -
Los tituladores se han con-

vertido en elementos basicos en -

programas especiales, “inform

tivos'y. en general en programas

¥

transmitidos en vivo, ya que.la -
informacién necesita ser colocada
instantdneamente. - ‘

Estos aparatos han’ constltu1-
do la solucién de ahorrode tiem-
po tan necesaria en televisién.

"La velocidad de composi-
cién, las bibliotecas de tipos de
letra que ahora existen, la clari-
dad de presentacién y el almace-

- namiento de paginas de composi-
‘ci6én: -inmediatamente recupera-

bles -al pulsar una teclas, han
hecho indispensable el recurso a

--generadores de caracteres entre
- los- grafistas de . casi todas las
emisoras de televnsuﬁn del mundo,

tras: menos. de una. década de

iinvestigacion y desarrollo" b

*IBID, -p. 45.



Capitulo 6: Tecnologia de generacién de caracteres en pantalla

Y no s6lo ayudado por el ti-
tulador se puede aplicar Ia
tipograffa. Con la ayuda de los sis-
temas de dibujo digital (Paint Box)
y animacién podemos utilizar los
tipos, no sélo como texto, sino
que podemos resaltar sus cuali-
dades estéticas. Asf se incursiona
igualmente en la tipografia creati-
va y la expresién de un significado
sobre todas las cosas.

Realizando tipografia con
esta técnica contamos con la ven-
taja del anti-alias. Esta solucién es
muy Utuil para las televisoras
educativas y de bajo presupuesto,
ya que puede ser lograda con una
computadora al alcance. de sus
presupuestos. Es una forma ele-
gante y no -tan. sencnlla como

en un prlnc1p|o
Estos ultlmos

seria mmedla
Iador, B ya

preparar el disefio por anticipado
antes  .de . la. pIaneacuén
Obviamente .que, con’ este " sis-

tema, aunado a los de ammacu()n, o

se cuenta con - mayores recursos
para comunicar con mds eficien-
cia y riqueza visual el mensaje.

6.5 Colocacién de gra-
ficos en pantalla.

Texto

Chroma key. Este efecto
producido en pantalla es el princi-
pio bésico de la insercién de
cualquier grafico en pantalla.
Sencillamente se coloca un grafi-

= co.sobre un fondo de color (gen-
.. eralmente azul o verde) que pos-




6.6 Tecnologla de ani-
macién y generaCIon
de grafcosen T‘V

El equvpo de. cémputo quer;‘?
se utiliza en la actual d

teriormente serd borrado en pan-
talta., siempre cuidando que el
grafico no incluya este color.

especuales par
cabeceras’ es el S

Silicon Grapﬁ i
e Scanner Howtek

e Equipo QCR para expon-
er fotografias instantdneas
de 35mm, -fotografias de
35mm, slides 4x5; y cine de
35mm de imdgenes gener-
adas dentro de la computa-
dora, o bien, de imégenes
de video.

o Disco duro Accom 4224
. DISCO duro Abekas A60

Posteriormente esta imagen
se sobrepondrd en otra que

servird de fqndo. .




los siguientes softwares:
e -Alias PowerAnimator Ver-

si6n 7.01 con PowerMode-

ling, Advanced Animation y
Motion Sampler Composer y
3D Studio Paint

¢ Softimage Creative Enviro-
ment con los 3 médulos de
Minerva

e Softimage Eddie para
realizar procesamiento de
imagenes incluyendo efec-
tos de morphs y warps

e  42Inc también para
procesamiento de imagenes

6.6.1 Painfcbox» ’;

Paintbox es una sistema gra-
fico que ofrece un servicio de
creacién de imégenes fijas, mates,
rotoscopiado; y animacién cuadro
por cuadro.:Utiliza un sistema de

animacién-Lyon Lamb, y la
entrada y salida son digitales.

Incluye un 'disco duro
Abekas A60 - .

En las siguientes imdgenes se

_.muestra la capacidad creativa de
las personas que

manejan este equipo:

o Imagen del Canal de las Estrellas




« Nueva imagen del Canal de las
Estrellas

e Una ilustracién

e Una ardilla

6.6.2 Harriet

Harriet es una sistema grafi-
co de Quantel que ofrece un ser-
vicio de creacién de imagenes
fijas, mates, rotoscopiado, 'y ani-
macién cuadro‘ .por cuadro.{'




Incluye un disco duro

Accom y una cdmara a color para
cartoneo.
Ejemplos:

6.6.3 Henry

Henry es un sistema de edl-

cién no lineal digital de Quantel

(Inglaterra). Incluye funciones de
manipulacién de imagenes 2D"
dentro de un mundoen 3D. Por
ejemplo, se puede realizar proce- -
samiento de color y texturas. La
edici6n no lineal se puede hacer a
corte, a disolvencia, o con difer-
entes tipos de wipes. Se pueden -
realizar composiciones multicapas
con mates o con chroma key. Se
pueden realizar animaciones por
key frames (cuadros: clave) de
todas las capas 'y permite editar
simultineamente audio y video.
Incluye también un sistema com-
pleto de paint con el cual también
se pueden realizar animaciones
cuadro por cuadro y rotoscopia-
dos. También tiene.incluido un
generador de caracteres. -

Tiene 15 minutos en tuempo
real de memoria de iméagenes sin
compresién, y funciona mediante
EDLs o listas. de deasnones de
educnén




Trabaja con formatos D1 y e Animacién con técnica de stop
Betacam SP. motion

Ejemplos:

e Comercial de McDonald's

e Comercial de Tecate: para este
comercial, el &aguila no existia
originalemente en las tomas




e 24 Horas

Para concluir podemos afirmar
que el avance de los sistemas de
titulacién en la produccién televi-
siva ha avanzado y corregido
problemas en la visualizacién de
los caracteres en pantalla. En algu-
nas ocasiones esta ventaja ha per-
mitido que en televisi6n teng-

o por una imagen trabajada en un
programa’ de dlbUJO por [«
putadora.

No permitamos estandarlzar Y
decir que familias de. trazo flno no. .«
pueden aparecer en TV, o que los
: knenen‘

patines muy.: fmos ‘;n

buena definicién.: Queda en el
diseiiador el uso.de las técnicas
adecuadas para aplicar adecuada-
mente la familia que més con-
viene al giro del programa sin pre-
ocuparse por las limitaciones de la
tecnologia disponible.

Muestras a lo largo del mundo
demuestran que programas de
bajo presupuesto y limitados tec-
nolégicamente  desarrollan solu-
ciones acordes a las necesidades
de su audiencia.

Es aquf donde podemos dar cabi-
da a la experimentacién y crear
una -alternativa real de comuni-
cacién de calidad utilizando los

. medlos a nuestro alcance.
amos una gran variedad de tipos, .-
ya sea originados por un titulador.




Andlisis de ejemplos

Objetivo:

- Analizar brevemente casos de
'}apl/cac:/én tipogrdfica, asi-como . -

‘senalar ventajas ydesventajas del .
‘uso de algunos caracteres para la.

pantalla, con base en las _consi---

derac:ones rewsadas en este ma- N
“nual, g




Eiemplo 1

Spot pkomocibnal de Canal
de Telenovelas (amor, felici-
dad Y ternura)

e | promocnonal presenta una

serie ' de -imdgenes relacionadas
con varias de las telenovelas pre-
sentadas a'lo largo de la progra-
: macnén

- " Observamos los siguiente:

A nivel de realizaci6n
encontramos - un . promocional
realizado con fragmentos de pro-
gramas unidos entre sf con corte
directo.

La tipografn’a utilizada
perteneciente al estilo. Palo Seco
(Sin patines) goza de gran legibili-
dad en la pantalla y es muy carac-
teristica en -los generadores de
caracteres y en sitemas de cém-
puto, lo que nos hace pensar que
su utilizaci6n fue al azar o al gusto
SUbJethO de alguna persona.

La tipograffa apoya ideas de
amor, felicidad y ternura. Las im4-
genes apoyan tales ideas y el
mov:mlento de la tipografia, que




viene de pequena a grande y

desaparece - en fade, -apoya Ia

‘idea;: e

“~El color utlllzado fue blanco,' :
simbolo- de pureza. Este apoya '
|gua|mente Ia mtencuén del pro-'.

mocional.”

Retomando la idea de ia
“Tipografia

metodologfa,  la’
Habla” en el sentido en que el dar
movimiento a las palabras hace
que nos - represente una forma
satil de hablar.

Podriamos decir que, a
pesar de las limitaciones técnicas
encontramos que la idea estd
siendo respaldada por la imagen,
el color, el movimiento y la musi-
ca, a pesar del manejo de una
tipografia que podiamos decir
que se mantiene neutra ante el
concepto que se intenta transmi-
tir. S
Nos aventuramos |gua|-
mente a sugerir una tipograffa que
igualmente se encuentra’en los
generadores de caracteres y en los
sistemas de computo mds
econémicos. Una tipografia con

e
- tlpografla sugeridas

patines (Tlmes New Roman o

".Garamond) ‘en'su variante [talic

utlleza necesaria en este
promocnonal “Asi se apoyaria mds
el ‘concepto que intenta transmitir

o eI promocnonal

A contmuacmn mostramos
“mismos textos con las

Amor
Felicidad
lernura

Times New Roman Italic
Amor
Felicidad
Ternura

Garamond ITC Bold




Spot promocional de Canal
de Telenovelas. (Proxima-
mente: Acapulco Cuerpo y
Alma),

El promocional informa
sobre la préxima transmisién de
una telenovela.

La tipograffa utilizada:
Bauhaus. Curiosamente encontra-
da en los sistemas tradicionales de
generacién de tipograffa para la
pantalla es utilizada con poco cri-
terio. Si analizamos su origen
encontramos que a principios de
siglo fue creada, bajo los mismos
lineamientos del movimiento lla-
mado Bauhaus. Dicho movimien-
to planteaba subordinar la forma
a la funcién. Dlgamos que su con-
cepto es funaonahdad

La
cional es causar
Pretende : Iograrl presentando
avances del programa, tema musi-
cal y su protagonista. -

" “Concluimos que la uti-

-lizacién ‘de la tipografia es inco-

rrecta y, tal vez, como en el ejem-




plo anterior hubiera sido mejor
utilizar - tipografia de palo seco
como Helvética o Futura, y asi no
romper totalmente con la idea
presentada.

Tal vez se utiliz6 esta
tipograffa porque algunos sitemas
no la manejan como Bauhaus,
sino como Bahamas: partiendo
de esta idea se le pudo haber aso-
ciado con playas. Aunque esa
hubiera sido la idea, la forma del
caracter no apoya al promocional
y rompe con el entorno, ademas
de encontrérsele en otros promo--
cionales que no tienen nada que '
ver con la playa.

El color blanco, en este caso,
se mantiene neutral y al margen.




Eiemplo 3

Secuencia de credltos de
programa" '
Cuentos Infantlles

Este' programa perteneciente

al género televisivo infantil diddc-
tico se dedica a contar historias
para nifos. o

En  este caso. - sélo
comentaremos la secuencia de
créditos realizada. '

Encontramos, que, a pesar
de las limitaciones técnicas y de
haber utilizado una tipografia de
palo seco, el color amarillo, azul y
verde apoya la idea de programa
infantil.

En este caso podriamos
decir que una tipografia como la
llamada Kids o Comic hubiese
respaldado mejor el concepto,
esto visto desde cierto criterio, ya
que esta tipografia pierde un
poco de legibilidad,” asunto que
puede ser solucionado con una
secuencia de créditos que corre a

veniente checar el tiempo de
transmisién.

Concluimos que la solucién
es adecuada en vista de las condi-

~_ciones técnicas en que es realiza-

-do el programa y es una muestra
de una solucién inteligente y bien
pensada a pesar de las limita-
ciones presupuestales.

menor velocidad; aunque es con-- -




Cabecera de Programa:
Misteries and Scandals
(M/ster/os y Escanda/os)

'!Este‘programa se enfoca a
descubrir los -misterios que giran
alrededor de la gente famosa. Se
eleboré en cine y blanco y negro.
Es -obvio que no hubo limita-
ciones técnicas en su realizacién.

Primordialmente el color
apoya perfectamente la idea de
misterio, caracterfstica de pelicu-
las detectivescas de los afios 40's.

La tipograffa  (Kidnap) es
realizada con recorte de varios
impresos, relacionada con los
secuestros y con el misterio.

‘En la secuencia se observa
como faltan'las’letras s y t y son
colocadas por.una mano.

‘En’. este’ ejemplo encon-
tramos: todos los: elementos que
apoyan la_idea del programa
como son:: colo, la_tipografia que
habla Yy apoya ‘una idea, las imd-
genes, la musica.Todos ellos tra-
bajando en armonfa con un
mismo f|n comunicar.

bt
gntertainment
television




Eiemplo 5

Cabecera de Programa:
Behind the Scenes_
(Detrds de /as escenas)

Eneste. caso encontramos
elementos muy obvios que se
mezclan apoyando al 100% la
idea del programa.

Lla secuencia de personas
pasando delante y detrds, y la
tipograffa desplazdndose entre la
gente, asi como los flashes que
evocan a grabaciones y sesiones
fotogréficas para terminar con el
titulo enmarcad y gente pasando
detrés fuera de foco.

En este caso la tipografia de
palo seco resulta ser una solucién
perfecta. Aunque se encuentra en
su variante Light, el tamafio com-
pensa y la legibilidad es buena, el
color negro se mantiene neutral y
visible,

A pesar del moviemiento el
titulo’y el tiempo que aparece es
perfectamente perceptible.

En’ este’caso-la tippografia
habla y se. mezcla entre la gente:

el texto the scenes susurra entre la
gente,
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Eiemplo 6

MTV : Los més pedidos

Este programa presenta una
conteo semanal de videos.

El programa maneja la i-
deologia del canal (Music
Television: MTV), misma que
muestra, con la llegada del nuevo
milenio, un mundo futurista . Esta
idea es apoyada por colores neu -
tros y con valor tonal bajo en
perfecta combinacién. La elec-
cién tipogréfica es adecuada ya
que evoca la generada por las
computadoras y aparatos elec-
ténicos en sus principios; ademés
de ser legilble es apoyada por el
movimiento de los nimeros en su
aparicion. Asi se apoya la infor-
macién de la posicién en el con-
teo del video - presentado,
atrayendo el ojo -al- movnmlento
del nimero. .

Por otro Iado,
vndeo es presentad

esquina superlor lzqu1erda, no
mterrumplendo la" vusnbllldad y

apoyando la idea béasica de un
conteo de videos.

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN




Conclusiones

Se ha mostrado cuan impor-
tante es el mensaje dentro de un
medio de comunicacién, y sobre
todo se ha hecho hincapié en no
subordinar este (ltimo a la técni-
ca, a la euforia por un adelanto
tecnolégico, ya que un. mensaje
bésicamente debe comunicar, la
técnica s6lo apoya al mensaje, no
es el protagonista.

Siempre al considerar al
mensaje se debe considerar al
receptor; este es blanco principal
de los medios, es nuestro prop6si-
to y en su perfil estard basado
nuestro mensaje, siempre buscan-
do una reaccién de él. Dentro de
este punto se dio un énfasis en la
cultura y la identidad del recep-
tor, ya que los mensajes igual-
mente deben tomar en cuenta

estos factores que forman parte’:
del ambiente e ideologia del .
receptor. Debemos ser . muy.
cautelosos en seguir modas o ten- -

dencias; en caso de hacerlo debe-

mos encontrar la ideologia que las .
originé y los antecedentes, y si . -
deseamos utilizarlos, . cuidar ::

donde y c6mo son aplicados.

Al haber mostrado las princi-
pales funciones realizadas por el
disefiador dentro del proceso
televisivo se sientan las bases para
una incursién y conocimiento del
estudiante de disefio y disefiador
profesional en tal campo, ya que
en nuestro pafs en ocasiones el
disefador se enfoca a otras areas
del disefio.

Con la enumeracién de los
principales estilos tipograficos y
términos en tipograffa se ha podi-
do dar una gufa préctica acerca
de caracteristicas de los carac-
teres, terminologia, historia,
antecedentes, etc.

Por medio de pautas claras y

sencillas es sembrada la semilla:
para despertar el interés. por: .’
encontrar el caracter adecuado -

“en un mensaje por medio de una-
g i{metodologla para analizar, sinteti- -

- .zar y proponer tipografia, no solo’
_-para su uso en la pantalla sino
para:. cualquuer area’ del  disefio
g donde se requiera. '

Se ha Iogrado demostrar que




Conclusiones

el elemento tipogrifico se debe
considerar como parte de un con-.

junto y no solamente como ele-

mento aislado, ya que el mensaje ,

es parte de un todo.

Por medio de apartados y la
forma de manual se ha compilad
la informacién para hacerla:m

accesible al disefador y y alas pe'r-‘ o
ed‘o' T

sonas relauonadas con eI“
televisivo.

lgualmente sev informaa los pro-
ductores, dlrectores 1y personas
mvolucradas en el proceso televi-

sivo, la funcién tan poco conocida

del dlsenador en - televisién -y
puede servir -para ‘que ‘le sean

abiertaslas puertas al medio, tan

‘cerrado en algunas ocasiones.

En el dltimo apartado se’ hanj
incluido casos reales de manejo -
tipografico donde se: aplican
algunos de los conocimientos:
revisados a lo largo del manual, se

hace una critica de algunos y se
resalta la adecuada aplicacién

tipogréfica en otros. Se ‘tocaron:

ejemplos - de- cardcter nacional

Es en este punto donde.'

* y-aunque falta mucho por hacer.
~en cuanto al contenido ‘de los -
- mensajes, las bases estan dadas ’

’como mternacuonal Se demuestra

en- estos.ejemplos. que,- basados - - -
en los principios de este manual,

'Trépldamente puede ser anallzada'

la“ tipografia contenida en ellos;

“recordemos que la rapidez és, en

la mayorfa de las ocasiones, car-

" acteristica del proceso televisivo:
-el tiempo es dinero. Por esto la. -
‘metodologia debe ser aplicada

rdpida y adecuadamente por el
profesuonal de la imagen.. LT
~-Es motivo de alegrla el__

" observar que actualmente . nues-. -

tras televisoras muestran . un"
interés por mejorar. graflcamente,

-Este estudio queda ablerto,,'

Se trata pues, fde un matenal
que ayuda a ‘manejar tlpografla
- para asi-mejorar los mensajes que

107
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son .transmitidos = a- nuestra
sociedad en:todos los aspectos de
la comumcacaén.-, También se
busca, por que no, conscientizar
para que algun- dia Iogremos una
identidad ‘propia ‘en el disefio,
pero este seré tema de otro estu-
dIO w

 No se’ pretende sugenr un
tlpografla especifica para uso en
pantalla, sino. sugerir todas . las
consideraciones y factores a
tomar en cuenta para su adecua-
do uso en pantalla. Se ejemplifi-
can situaciones reales de apli-
cacién tipografica en pantalla y se

sugieren posibles soluciones en -

caso de error. De esta forma la
persona se da cuenta de.-cémo
aplicar algunas de las considera-
ciones en la labor cotidiana.




Bibliogratia

Blanchard, Gerard. La letra. Ed.
CEAC, México, 1979, pp. 153

Blakwell, Lewis. La tipografia del

siglo XX. Ed. Gustavo Gili,
Barcelona, 1993, pp. 256

Carlson, Jeff; Toby Malina y
Clenn Fleishman. Typography.
Web Site Graphics. Rockport
Publishers, 1st. Printing, USA,
1999.

Castellanos, Mario Aburto. Un

siglo de tipografia, las pequefias
revoluciones de ayer y hoy. EL:

Revista DX, estudio y experi-
mentacién del disefio, Afio 1,
Num. 5, Ed. Moebius S.A. de

lineal. Universidad de Buenos

Aires, Facultad de Arquitectura.y, - :
: Gonzélez, Jorge Television

. teorfa y practica. Ed. Alhambra,
- México, 1989, pp. 167.

Urbanismo. Carrera de Disefio. -
Gréfico. Disponible en World
Wide Web:
http://www.fadu.uba.ar/cate-
dras/cosgaya/index.html

Dondis, Adonis. El lenguaje de la
imagen. Ed. Gustavo Gili, Espana,

1988

irFerrés, Joan EI vtdeo ensefiar -
‘‘video; ensefar con_el video. Ed

Gustavo Glll, Meéxico, 1991, pp.

. 41

Ferruzca Navarro, Marco V.

Receta de cocina para preparar

textos en pantalla. EL:Taller
Servicio 24 horas. Afo 2,

Ndmero 3, Universidad
Auténoma Metropolitana.
México, 2000, pp. 25-33

GarC|a, Erika. D:seno edltonal

- cémo atraparia un Iecto ; (EL:
C.V., México, 1999. pp. 20-23: - = del:disefio

Cosgaya, Pablo. Tipografia | [en

Xico 1}99'7.”pp. 12415,

]



ST T R, T T TR AT e T e e e

Bibliografia

Guzmdn Sanabria, Gabriela.
llegibilidad en el disefio tipografi-
co maoderno, la democratizacién

del disefio tipogréfico. EL: Matiz
gréfico del disefio internacional,

Ao 1, Volumen 1, Namero 12,
Print Link S.A. de C.V., México,
1998. pp. 32-37.

Hinrichs, Kit. Typewise. Ed.

North Light Books, Cincinati ~

Ohio, 1990, pp. 160.

Hirata, Miguel; Martinez Meave,
Gabriel; Dieterich A., Gabriel;
Borgaro, Daniel; Pe6n, Nacho;.

Patifio, Marco A.; Castillo, Carlos -

H. México tipografico 1998. EL:

Matiz gréfico del disefio mterna-

cional. Afio 1, Volumen 1, - -
Ndmero 9. Print Link S.A. de

C.V., México, 1997. pp_§4 S E

para las materias de TVI y TVIl.
Tesis UNAM.

March, Marion. Tipografia creati-
va, Ed. Gustavo Gili, Barcelona,

1991, pp. 144,

k Martmez Luisa. La Tlgografla en

©la ‘historia, usos y abusos. EL:
- -~Revista DX, Estudio y

'Expenmentacnén del Disefio. Afo
1, Num. 5. Ed. Moebius S.A. de -
C.V. México, 1999. pp. 24-29 =~
- Merrit, Douglas. Grafismo elec-

- trénico en televisi6n: del lapiz al

- pixel. Ed. Gustavo Gili, Barcelona
1988, pp. 144

;Muk’rphy, Paul. Creatividad

Electrénica. Proyectos reales de
disedo grafico: del informe a la
solucién final. Rotovisién,
Americana de Libros. 1a. edi-
cién, México, 1999.

Boroni, Daniele. Disefio Gréfico.
Ed. Folio,1977, Espana, pp. 255

110



Castafieda, Margarita. Los medios
de comunicacién y la tecnologia
educativa. Ed. Trillas, México,
1982.

Coppen Helen. Utilizacién prac-
tica de los medios Audiovisuales.

Ed. TriIIas,’ Madrid 1978.

G. NOI‘blS Dldéctlca¥ estructura
de los medios audiovisuales.

Ed. Kapelusz, Buenos Aires, 1971.

Gia’céomantonio, Marcello. La
ensefianza audiovisual. Ed.
Gustavo Gili, Spain, 1984.

Sagahén, Leonel. Disefio racional
y.emotivo, la dificil transicién.
EL: Matiz Gréfico del disefio
.internacional. Ao 1, Volumen 1,
Ntmero 8. Print Link S.A. de
C.V. México, 1997. pp. 24-27.

Morejis, Miguel. La_Sociologia de
la comunicacién de masas.

Ed. Gustavo Gili, Barcelona,
1986.

Peén, Ignacio. Mexican letras.
EL: Revista:DX; Estudio y-
Experimentacién del Disefio. Afio
1, Num..5, Ed. Moebius S.A. de
C.V. México, 1999. pp. 30-33

Prieto Castillo, Daniel. Disefio_y
comunicacién. Ediciones
Coyoacan S.A. de C.V. Méxnco
1997, pp. 195.

Peén, Nacho. Emigre, evolukcién

de un proyecto. EL: Matiz
Gréfico del disefio internacional.

Afo 1, Volumen 1, Ntimero 8.
Print Link S.A. de C.V. México,
1997. pp. 6-11.

Sagahon, Leonel. Disefio

Racional y emotivo, la dificil tran-
sicién. EL: Matiz Gréfico delvdi,-', e

sefio internacional. Afo 1,

Volumen 1, Ndmero 8. Prmt Lmk'

S.A. de C.V. Méxuco, 1997 pp
24-27.

Solomén, Martin. EI arte de la
Tipografia. Ed. Tellus, Madrid,
1988, pp. 240.

T



	Portada
	Índice
	Introducción
	1. Manual
	2. La Realidad del Diseñador
	3. El Diseñador Gráfico dentro del Proceso Televisivo
	4. Familias Tipográficas
	5. Consideraciones a Seguir para Lograr un Correcto Manejo de Caractéres en Pantalla
	6. Tecnología de Generación de Caractéres en Pantalla
	Análisis de Ejemplos
	Conclusiones
	Bibliografía



