70

UNIVERSIDAD NACIONAL AUT()NOMA DE MEXICO
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

LA ILUSTRACION APLICADA A LA
PRESENTACION DE CLIENTES DEL RAMO
TEXTIL

| TESIS
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADA EN COMUICACION GRAFICA
PRESENTA:

GABRIELA(NUNEZ IZQUIERDO
DIRECTOR DE TESIS: M. A. V. FRANCISCO PLANCARTE MORALES
ASESOR DE TESIS: M. A. V. ARIADNE GARCIA MORALES

MEXICO, D. F. 2002



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Agradecimientos

Al Maestro Francisco Plancarte . Morales
v la Maestra - Ariadne - Garcla - Morales
por haber oc:epfcdo dlriglr el presente
trabaqjo

A |la Escuela“ Nocionol de Ares
PiGsticas.

A mis padres por su carfio,
comprensién y por todo lo que me
han brindado

A Memo, Charly y Lucy por su
ejemplo y carifio.

A Rosy por su ejemplo y gran
apoyo en la realizacién de este
Trcbo]o

A,.; rnl abuelitc, Tere, Chiqguis vy

e Mcyin por toda su ayuda y cariio
- Incondicional.

',‘Grcclcs por las poras de Victor,

Omi, Marrito y Alejandrita, y de Paty,
Luld, Faby, y Alex.




Indice

- Infroduccién

'Copﬁulo |
Disefioc y comunicacion

1.1 Definicidn de Comunicacion
1.1.2 Teoria dé la comunicacion
1.2 D@;firﬁidén de disefio
1 3D|seﬁoy comunicacion
1.3.1 ”Cvcl)'municoclc’m visual
1.4 Disefio Grdfico
11; 4.1  Ccmpb de trabagjo
1.4.1.1 Sector plblico

©1.4.1.2 Sector privado.

1.4.2 Areass del Disefto Grdfico
1.4.2.1 l_lustrgciéﬁ" ‘

1.4.2.2 Dissfio texdl

1.4.2.3 Audiovisual y multimedia.

1.4.2.4 Diseno editorial

]

-

~

~

o o0l -0 A W N

1.4.2.5 Simbologia y disefio
tridimensional

1.4.2.6 Fotografia

Capitulo 1l
lustracion

2.1 Definicién de llustracidén

4

2.2 Antecedentes de la ilustracion.

2.2.1 El Alfabeto

2.3 Historia de la llustracién.
2.3.1 El Grabado

2.3.2 La xilografia

2.3.3 Del Siglo XVl al XX

2.3.4 El grabado en México

2.4 Géneros de la llustracion.

2.4.1 Definicién de Género
2.4.2 Cartel
2.4.3 liustracién Publicitaria

2.4.3.1 Promocional

10
11
12
13
14
15
17

20

20
20
20

20




2.4.4 llustracion Editorial

-2.4.5 llustracién Cientifica -
e R 22
2.4.5.1 llustracidn médica
2.4.5.2 llustracion técnica
2.4.5.3 llustracién arqueoldgica
C o5 23
2.4.5.4 llustracién geoldgica y
geogrdfica
23
2.4.5.5 Botdnica
, 24
2.4.6 llustracién arquitecténica :
. 24
2.4.7 llustracién infantil
n o 24
2.4.8 llustracién de modas
25
2.4.9 llustracion de comic
, 25
2.4.10 llustracién fantastica
25
2.4.11 llustracién digital
26
2.4.11.1 Animacion
26
2.5. Herramientas
2.5.1 Herrcmientos de dibujo - -

2.5.2 H‘e'rr:dm,iye'nqurde medicién y
trazo @ oo

: 2’.5.3“ ﬁérraﬁientas de precisién 27
2.5.4 Instrumentos de corte y cfilc§2
2.5.5 Herramientas para plgmento;-:;8
2.5.6 Articulos adhesivos y fijoﬂvost

2.5.7 Mqtquiﬁcs_;dé luz

26
26

29

32

.2.5.8 Herramientas accesorias
-2.5.9 Herramientas digitales
e 29
‘2.5.10 Computadoras
e 30
2.5.11 Herramientas para Impresién
‘ 30
2.5.11.1 Grabado
30
2.5.11.2 Serigrafia
30
2.5.12 Fotocopiado
31
2.6 Técnicas y materiales
31
2.6.1 Acrilicos
31
2.6.2 Acuarela
31
'2.6.3 Aerografia
2.6.4 Aguada
33
2.6.5 Carboncillo
33
2.6.6 Collage
33
2.6.7 Gouache
34
2.6.8 Grabado en madera
34
2.6.9 Huecograbado
34
2.6.10 Lapiz grafito
34
2.6.11 Ldapices de colores
35
2.6.12 Litografia
35

2.6.13 Oleo
35




2.6.14 Temple

3.4.1.2 Unidad .
; 48

36
2.6.150rdenador
‘ 36
2.6.16 Pastel
2.6.17 Plumc y;fimq :
L 37
2. 6 18 Pocholr o
, - 37
2.6. 19 Pu 1dsecc| :
' 37
- 2 6 19 Rotulcdores
: 37
‘2 6 20 Sclplccdo
38
2 6 21 Scrc’fch {Cartulina Estucada)
38
12.6.22 Serigroflc
SRR 39
. 2.6.23 Tintas
2.6.24 Soporte
ST 39
Ccuplfulo i} :
Clientey Usuc:mo
3.1 Cliente. Dong Shing
lnternac:oncls A deC V.
42
3.2 Usucmo JEMI S A D° C V
46
3.3 Deteccnon,de neceSIdcdes.
= L S 47
3.4 Requerimientos: :
I 47
3.4.1 Requerimientos formales _
‘ PR S 48
3.4.1.1 Estilo:
S 48

3.4, 2 Requerimlentos 1ecnico-
rproduchvos Sl

3.4.1.3 Interés

: Sl = o 48
3. 4 1'4 Su'perficle“f -

48

3. 4,2 1Modo de producmon

: 4 'I Proceso e'lo reollzacion de la

|Iustrc|clon o
. S 55
,'4 2 Color y 'recnico :
56
4.3 Bocefcje
60
4.4. Aplicacién del color a Ias :
ilustraciones.
65
Conclusiones .
80
Bibliografia



Introduccion

En este trabagjo se pretende conocer
cudl es la utilidad de la ilustracién en
el ramo de Ila industia del
estampado textil. La razdén de la
investigacidn que contendrd este
trabgjo es que ayudard a la
elaboraciéon de una ilustracion en la
que el cliente puede diferenciar la
calidad, colorido y el estampado
que llevard dicha tela; de acuerdo a
la temporada que en este caso serd&
primavera-verano, utilizando las
hermamientas vy técnicas grdficas
adecuadas para que se pueda
apreciar mejor y se apegue mds a
la realidad.

En el campo del disefo textil, cada
vez mds microempresas manifiestan
su interés porque se les presente una
ilustracion preeliminar lo mds
cercano posible a la readlidad para
que puedan darse una idea de
como se verd la textura de la tela vy
el estampado, asi como el colorido
de acuerdo a la temporada que
quiera el cliente, tomando en
cuenta que la moda va con un ano
de anticipacion.

Mi propuesta para este trabaqjo serd
por medio de una ilustracién,
disenada para clientes de
microempresas, dentro del ramo
textl, en este caso tomaré a un

cliente cormo referencia y serd JEMI,
S.A.de C. V. AR

En el primer capituio haremos
referencia al diseno Y la
comunicacidén, se definirdn vy se
hablard de ellos historicamente, ya
que para qgue el disefio funcione
debe existir la comunicacidén, pues
se encarga de que haya relaciéon
entre dos o mads personas.

Dentro de las diversas dreas del
diseno existen algunas como: Ia
fotografia, periddicos, revistas o
empresas editoriales. El  objetivo
principal de este apartado es que
nos introduzca de manera practica
al tfema.

El segundo capitulo se referirtd a la
ilustracion en el que se desciibird su
definicidn e historia, asi como
algunos géneros de llustracidén. De
igual forma, describiremos de forma
breve los materiales y iécnicas
bdsicas para ilustrar.

Por Uitimo en el tercer capitulo,
hablaré de las empresas explicando
un poCo sus actividades \YJ
organizacion; para finalmente, en el
cuarto capitulo detallar la propuesta
final, mostrando el proceso de
ilustracidn que sewvird para este




trabagjo. Se explicard cada disefo
seleccionado, Ila aplicacidn del
color, el soporte y ambientacion de
cada modelo. Todo esto para que
el resulfado final cumpla con las
expectativas de su idea o concepto
primario.
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Diserio y Comunicacion

1.1 Definicién de Comunicacion.

" La Comunicacién es todo un proceso
complejo de las relaciones humanas
que abarca desde cualquier accién
y/o efecto de comunicar; es la unidon
establecida entre ciertas cosas
(casas, pueblos, calles o carreteras); el
conjunto de medios que facilitan la
produccion, distribucidn y consumo
de bienes econdmicos o servicios.

Comunicaciéon, que viene del Iatin
“commmuniare” implica el dar a
conocer alge, hacer participe de
algo, compartir; es el intercambio de
significados entre individuos, aungue
también en ella hay una gran
variedad de valores desde un simple
gesto hasta la transmision por satélite
ardificial’. De igual manera, no debe
olidarse que la comunicacion per se
estad vinculada al concepto de
comunidad, ya que sin ésta no habria
comunicacion posible siempre que ia
gente interactuq, obligatoriamente se
comunica, como Smith, la define, la
comunicacion humana es "un
conjunto sutil @ ingenioso de procesos.

! Enciclopedia Hispdnica, vol. 4,

Encyclopaedia Britdnica Publishers, Kentucky,
1996, p. 657.

Siempre estd prefada de mil
ingredientes -sehales, codigos,
significados- por mds simple que sea
el mensagje o la transaccion™?,

Como se ha mencionado, la
comunicacion es la transmision de
informacion que puede ser mediante
el habla, la escritura o mediante un
simil, e incluso a través de medios de
comunicacion mds sofisticados,
como el cine, la television o la radio;
asi como mediante anuncios
publicitarios impresos Y medios
electrénicos.

1.1.2 Teoria de la comunicacion

El proceso de comunicacién, es la

base de todo lo social, y ‘en el
hombre es indispensable para: su
desarrollo individual, para la
formacion y permanencia de grupos

humanos y para sus Iinterrelaciones,

como lo plantea Harlley®. Dentro de

2 Cfr. Smith, en Haroldsen O., Edwin y Blake
Reed, H. Una faxonomia de conceptos de la
comunicacién, Nuevo mar, México, 1977, p.
3-4. : ’

3 Cfr. Hartley, en Haroldsen, O., Edwin y Blake
Reed, H., op.cit., p. 3.




este proceso existe un contexio, es
decir, se produce en un medio social
y cultural. Para que se dé este
proceso de comunicacion se
necesita de un emisor, esto es, quien
habla, decide y hace; un receptor,
quien oye, ve o estudiqQ, y el mensgje,
que puede ser la palabra. Segun
Horacio Guajardo, Ias palabras son las
que forman el lenguagje, el cual
puede ser fonico, escrito © Mmimico?.
Asi pues el emisor transmite un
mensaje al receptor utilizando  un
lengugje o coddigo., el cual estd
basado en conocimientos comunes a
ambos (referente), el resuliado del
proceso depende de la eficacia que
tenga el mensagje.

Esto hace que exista una gran
variedad de esquemas de
comunicacion, que adopta la

relacion emisor-receptor, en los cuales -
se puede fransmilir uno o  varos.
mensgjes a una persona o a un grupo =

de personas,

Cualquiera que sea el mensgje

emitido debe ponerse en el tipo de
receptor al que va diigido, en este
caso, s consideramos que  la
comunicacién es grafica, debemos
pensar en el Disefo grdfico, al cual
haré referencia mds adelante.

En toda comunicacién se pueden

presentar problemas de tres tipos:

4 Guagjardo, Horacio. Teoria de. la

comunicaciéon social, Demoscopia, Mexlco,

1970, p. 13-16.
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técnicos, semdnticos o influenciales.
Los problemas técnicos se refieren a
la exactitud de ia transferencia de la
informacién por parte del transmisor al
receptor; los problemas semdnticos se
refirieren a la interpretacion que el
receptor hace del significado, en
comparacion con el significado que
pretendia dar a conocer el transmisor.
Finaimente en el aspecto influencial,
hace referencia al éxito o eficacia
con gue se frasmitié el mensgje, esto
es, sl el transmisor indujo al receptor a
seguir la conducta que aquél
esperaba®,

Como podemos ver en el proceso de
comunicacion en el caso del disefio
grafico, cualquiera que sea el
mensaje emitido, debe pensarse al
tipo de receptores a quien va dirigido;
es importante que el emisor tome en
cuenta o] disposicion de los
elementos, ya que de ellos depende

“el éxito de su mensagje.

1.2 Definicidn de diseno

La palabra disefo viene del Ilatin
“designare”; de la preposicion “de” y
de “signum”, qQue significa marca o
signo. El diseno es una disciplina que
busca una armonizacion estética del
entorno humano®.

5 Enciclopedia Hispanica, op.cit., p. 657..

¢ Figueroa Navarro, Carlos; Creatividad, disero
y tecnologia, Plaza y Valdés, Mexico, 2000,
p.67. :

P S



El Consejo Internacional de las
Sociedades de Diserio Industrial define
el diseno, como “una actividad
creqdora gque consiste en determinar
las propiedades formales de los
objetos que se desea producir
industrialmente” 7. Las propiedades
formales son las caractersisticas del
producto, asi como “las relaciones
estructurales que hacen de un objeto
O de un sistemma de objetos una
unidad coherente”s,

Ahora bien la razdén o creacién de un
diseno puede ser la expresién de un
sentimiento o idea, para dar una
solucion adecuada a las necesidades
o problemas que el hombre se
plantea dentro de la sociedad en la
que se desenvuelve. En la creacién
de un diseno se necesita de Ila
imaginacién vy la originalidad, asi
como de conocimientos técnicos
para poder expresar o transforma algo
que pueda satisfacer clertas
necesidades, que puedan ser a su
vez asimiladas, comprendidas o
usadas para tos fines requeridos de los
destinatarios.

1.3 Disefio y comunicacion.

Como se ha visto todo proceso de
comunicacién, tiene un valor si
alcanza a incidir en las practicas
diarias de la poblacion. Detrds de

7 Ibid. P. 68.

8 Ibidem.
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todo mensagje producido y distribuido
hay una intencionalidad, asi pues un
diseno. previo destinado a cumplir con
los- requerimientos de la distribucién vy
el consumo de la mercancia®.

En  la formacion social en que
estamos inMmersos, el capital es la
base de la mercancia vy el

;mbvimiem‘o de estas requiere de
‘mensgjes para que se consuman; la

difusibn es necesaria. Considero
pertinente mencionar que la difusion o
publicidad de mercancias tienden
obligatoriamente a satisfacer
necesidades, pues en este sistema,
hay ocacsiones en las que es
necesarnio primero crear nuevas
necesidades para que esas
mercancias sean consumidas.

En todo proceso de disefio y de
comunicacion se incluyen los
siguientes elemenios: el disenador,
del que debe tomarse en cuenta el
medio econdmico al que perenece,
el cdéddigo o lengugje; lo disenado es
decir el conjunto de elementos que a
parnir de cddigos conocidos por el
disefiador y el preceptor, llevan Ila
informacion. Otro elemento es el
medio o recurso para la distribucion
del mensagje, dependiendo a quién
va dirigido; el referente es el tema del
mensgje, en este caso de lo
disenado; el marco de referencia o
comprension del dato presentado por
el mensaqje: el preceptor o

® Prieto Castitlo, Daniel; Diserno y
comunicacidn, UNAM, México, 1987, p. 8.



consumidor

social que permite comprender un
proceso de disero'°,

Ademds en todo este proceso estdn
presentes  aspectos: econdmicos,
politicos e ideoldgicos, pues para un
proceso de diseno la elaboracion y
difusion de mensgjes, se deben
contemplar esos aspectos de la
realidad que inciden o buscan incidir
en la conducta.

Con lo anterior podemos decir que el
diseno en el campo de Ila
comunicacion puede desempenar un
papel importante, ya que su funcidn
esencial es reforzar y cultivar las
comunicaciones con el fin de una
mejor comprension de ideas, en el
menor tiempo posible y una mayor
retencidn visual y auditiva; ademds de
hacerlo de forma original y precisa.
Por lo que podemos decir que los
disenadores y comunicadores son
capaces de modificar la conducta
de los individuos a través de la
comunicacién visual.

1.3.1. Comunicacién visual

Dentro de Ilas distintas formas de
diseno, las cuales representan una
cultura encontramos, primero que
nada que responden a la satisfacciéon
de necesidades, las cuales pueden
ser: necesidades de organizar el

© bid., p. 23.

potencial de  la:-
mercancia-mensaje, y la formacion -
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espacio en las comunidades urbanas,
a parir de las cuadles nace el
urbanismo; necesidad de crear cobijo
vy proteccion, de ella se desprende la
arquitectura urbana e industidal; la
necesidad de organizar los espacios
interiores, esto es, el diseno de
interiores; la necesidad de producir
objetos y herramientas, de Ia que
nace el diseno industrial; Ia necesidad
de cubrr y proteger el cuerpo
humano, para lo cual se disena la
indumentaria o vestido (diseno de
modas) y el diseno textil. Por aitimo la
necesidad de organizar 1os mensagjes
culturales que percibimos a través de
la vista, de aqui nace el disefio
grdfico y la comunicacioén visual'',

En este caso el receptor tiene
interferencias pues estd rodeado de
tantos mensajes, que se altera o©
puede llegar, incluso, a anularse. Por
ejemplo, un cartel en la cale,
saturada de informacion de este tipo,
puede ser anulado al mezciarse entre
ellos. Sin embargo, aun cuando el
mensgje estuviera bien proyectado, al
pasar al emisor tendrd otro obstdeulo,
ya que cada uno entiende a su
manerq; por ejemplo, si es dalténico,
el lengugje cromdtico se attera, Ia
diferencia de edades también influye,
un nino lo analizard de forma diferente
a un adulto, de igual forma variarg
segun la cullura a la que se
pertenezca.




Como vya se ha mencionado, el
hombre se sirve para comunicarse de
lenguagjes verbales o no verbales, se
comunica c¢on palabras, gestos,

imdagenes, sonidos, efcétera. Pero.

como tal, todo lenguagje debe tener
un codigo que permmita la transmision
de una informacion entre el emisor y

el destinatario; todo codigo estd

formado por un sistema organizado
de elementos, que pueden - ser
sonidos, imagenes, etcétera’?,

1.4 Diseno Grdfico

El diseno grdfico es una disciplina que
expresa sus ideas a través de
elementos de comunicacién visual
con el fin de comunicar, esto se
producird por medio de sistemas de
reproduccion para resolver las
necesidades de la sociedad en la
qQue vivimos.

El diseno grafico que conocemos hoy
no agparece sino hasta qgue se
produce la verdadera revolucion
industiial. Cuando se perfeccionan las
técnicas de impresion v la fabricacidon
de papel, dando la posibilidad de
efectos decorativos en la
manipulacion del texto y la ilustracidén.

El arista grdfico y el pintor de
caballete fueron quienes utllizaron

' Vichis Esquivel, Luz del Camen,
Metodologia del aiseno, Claves
Latincamericanas, México, 1998, p.53.

2 Lazottl Tuntana, Lucia; Comunicacion visual
y escuela, Gustavo Gili, México, 1983, p. 60.
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mayormente los procesos - de
impresiéon recién descublertos, uno de
ellos fue Henri d'Tolouse-Lautrec (1864-
19201), quien se Inclind por Ia
elaboracidon del cartel modemno,

valiégndose de los avances de Ia

imprenta vy la litografia’®.  Asi como el
movimiento de artes y oficios fundado
por William Morris (1893-1896), en 1884
sus ideas se difundieron a al impresidén
y producciéon de libros asi como el
mobilliario, papel tapiz y telas. Ei
predecesor del grafista fue el
especialista del oficio, que solia
llamarse artista comercial.

Posteriormente a los esfuerzos de
Wiliam Morris vy de Ila Bauhaus
apareci® una nueva actitud e interés

por las técnicas de impresion y los

procesos de disefio.

1.4.1. Campo de trabajo

El disenador grafico puede desarrollar
su actividad como empleado o de
manera independiente para satisfacer
las necesidades de empresas
privadas o Instituciones del sector
publico.

1.4.2.2 El sector publico,
principalmente en
secretarias de Estado o
Instituciones educativas vy
culturales. Para la
produccion de

.1 gridgewater, Peter; Introduccion al Diseno

Grdfico, Trillas, Barcelona, 1988, p. 13.



'1.4.2.3

senalamientos, folletos,
revistas, carteles, libros, -
gacetas (o] anuncios .

tTelevisivos (como campanas
_de salud y prevencion). - ..

En este sector su_
infervencion es en
dependencias :
gubernamentales, en.

campanas de difusion
cultural, labores soclales y
de salud, o en campanas
publicitarias que apoyen las
actividades politicas: del
pais.

El sector privado, realiza su
ejercicio profesional en un
mercado de trabagjo de alta
competitividad, debido a la
gran demanda surgida por
la necesidad de cubirir
prioridades de la
comunicacion de masas.
Aqui el trabagjo se readliza en
departamentos de disefo vy
comunicacién grdfica, pero
también en despachos de
arte y empresas editoriales,
estudios cinematogrdficos vy
de television o en empresas
turisticas: en ese sector se
concentran grandes
capitales para los que el
diseno grdfico Y la
publicidad es una inversién;
realizan  trabgjos como:
folletos, revistas, carteles,
libros, g@acetas, anuncios
televisivos (con uso de las
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mds recientes innovaciones
tecnoldgicas); pero,
también, existe un campo
vasto en el diserio textil.
1.4.2.4 = De forma independiente o
por cuenta propia, o que o -
diferencia, es la cuestidon de
los recursos con los que

cuentaq, aunque de
cualgquier manera disena
dependiendo del

presupuesto del cliente; su
campo de accion va desde

diseno editorial hasta
trabajos de video y
audiovisuales; puede
reatizar folletos, revistas,
carteles, papeleriq,

etiquetas, etc.

1.4.2. Areas del Disefio Grafico

En téminos académicos, en la
Escuela Nacional de Ares Pldsticas, se
contemplan dentro del plan de
estudios  las dreas de: ilustracién,
audiovisual y multimedia, diseno
editorial, simbologia Y disefio
fotografico™.

Dentro de las dreas de trabagjo del
disefiador estas dreas estan muy
generadlizadas ya que conforme
avanza la tecnologia se van

- ampliando pero hasta ahora estas son

las mas usuales.

4 Guia de carreras, UNAM, UNAM, México.
1999,



1.4.2.1 llustracion

En éste, el diseno de ilustraciones, Ia
representacidéon y conceptualizacion
son importantes para lograr la solucidn
Sptima con el medio adecuado para
su redlizacidon ya sea con los medios
tfradicionales o digitales o ambas. El
campo de trabajo mds recurnente es
el editorial en el que actuaimente el
uso de medios digitales como el Web;
asi como, también, en el diseno textit
en el que se crean grdficos e
lustraciones que se aplican en
estampado en general para la
industria del vestido.

1.4.2.2 Diseno textil

Su actividad es util dentro de todo el
proceso que abarca esta dareq, en la
elaboraciéon de telas, es decir, se
ilustra la forma en que se elabora una
tela, tomando en cuenta el material,
el color y las tendencias de la moda.
Tambien, en la elaboracidn de
ilustraciones de Ilas prendas de vestir
que serdn elaboradas con las telas.
No debe confundirse esta area con el
Diseno de Modas, pues bdsicamente
éste se aboca a la elaboracion de
una prenda como propuesia para
determinada temporada Y
determinado publico, en cambio Ia
ilustracién en el diseno textil se dirige a
un cliente, fabricante de tela y de
prendas de vestir; la ilustracidn no es
una propuesta sino que considera las
necesidades del cliente, es decir, €l
ya sabe la prenda que se va a
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elaborar con una tela, de
determinadas caracteristicas, es
entonces cuando el ilustrador o
disenador le presenta coémo es que se
verd esa tela en la prenda elegida.
Abordaremos de forma detallada el
tema, mds adelante.

1.4.2.3 Audiovisual y multimedia.

Estas dos dreas constituyen un medio
de comunicacion con tres elementos:

la emisidn y recepcidén controlada y

sincronizada de mensajes visuadles
acompanados de sonido. La
integracién de la dimension temporal
a través de las imdagenes en
secuencia vy de lIa imagen en
movimiento. En multimedia ademds
de la imagen se consideran oftros
elementos, utiliza nuevas tecnologias
y otros medios de comunicacién.

Entre sus actividades estan: Ia
direccion ariistica, supervision en
produccién en television; cine y video,
asesoria, docencia e investigacion.
Entre lo que se realiza estdn
audiovisiales para equipamiento
interactivos de museos; multimedia de
escritorio; salas de artfe o pabellones
para exposiciones; multimedia
esceénica; caracterizaciones en cine,
televisién, video, guiones y animacién;
y supenision de instalacién y calidad
de iluminacion y sonido.

ek B ks a e e



1.4.2.4 Diseno editorial

En esta drea hay tres campos:
__edicion, produccidn y disefio grafico.
Es un medio de comunicacién masiva
en que intervienen desde hojas
sueltas, folletos, trpticos, dipticos,
carteles, boletines, hasta periddicos,
revistas y libros en general; envases,
discos, empaques y embalajes o©
pdaginas Web'®. Se usan como medios
propagandisticos y publicitarios. Aqui
el disenador puede hacer direccion
editorial, supervisar la produccién
editorial, la edicién o producciéon de
libros; supervisar fotomecdnica de
impresion, y el control de calidad y
produccién de los medios graficos de
impresién.

1.4.2.5 Simbologia Y diseno
tridimensional

Es un d&rea que puede resolver
necesidades de comunicacion,
difusion, promocion Y/
comercializacién de productos
dirigiendo su estudio a la elaboracién
de simbolos relacionados con la
identificacion de identidades grdficas,
como empresas, corporaciones,
instituciones 0 a personas. En ella se
disefan logotipos, logosimbolos vy
logogramas, etcétera; es una de las
actividades mds importantes.

' Zimmermmann Asociados S. L. Monografias
de diserio conternpordaneo, Ed. GG,
Barcelona, 1993, p 96.
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En ella realzan ambientes gréficos
escenogrdficos como stands,
escaparates y display o lugares de
exhibicion; imagen corporativa,
marcas, empaques -y envases,
articulos promocionales,

senalizaciones, exposiclones, y hacen .

produccién profesional fotogrdfica.

1.4.2.6 Fotografia

La importancia  cultural de la
fotografia es grande, la fotografia es

una actividad profesional bdsica en el

medio de la comunicaciéon. En el
campo del diseno, el fotografo
participa en la creacién de fotografia
de productos, en la produccién de
originales mecdnicos, en el foto
reportaje, la fotografia de moda, la
llustracion cientifica,

educativa o diseno editorial.

Su actividad es Uutil para discos, libros,
revistas, periddicos, folletos, cine,
televisidon, video, modelgje, carteles,
posters y anuncios espectaculares.”

diddactica,







llustracion

2.1 Definicién de lustracion

Es importante definir la ilustracion para
tener una visién clara del proceso que
enciena el ejercicio del ilustrador.

Hay que tomar en cuenta que Ila
definicidn ha variado con el paso del
tiermpo, debido a las diferentes
aplicaciones que se le ha dado. Por lo
tanto la variedad de opiniones sobre
el tema, nos lleva a retomar las
definiciones que consideramos
importantes para conceptualizar a la
ilustracidn desde una perspectiva
contempordnea.

Para comenzar diremos que el
término ilustrar viene del latin ilustrare
“que significa valorar, iluminar, aclarar,
dar a luz,...”?°, En nuestro medio ilustrar
se refiere a hacer una interpretacion
grafica de una ideqa; de ahi, que
podamos decir que una ilustracidon es
toda figura impresa en libros, diarios,
revistas y demds publicaciones, que
complemenitan un texto para
contribuir a su entendimiento.

20 Rijus, Maria. Texto ilustracién. Educacion y Biblioteca,
Madrid, Ano 3, No. 18, jJunlo 1990, p. 22 .

“llustrar es realizar una interpretacion
grdfica de una idea..., delbbemos crear
ideas que lleguen a la personalidad
del lector, forzdndolo a reacciones
definidas. También debemos
considerar el desarrollo de ideas con
base en la propaganda, para que
nuestro trabgio encuentre mercado y
lo satisfaga™.

Antes que nada, podemos decir que
el dibujo es frazar figuras imitando la
redlidad por medio de lineas vy
sombras; y que la ilustracion es un
medio por cual podemos interpretar
un texto o concepto, y extraer de
manera eficaz o que queremos
comunicar vy que de ello depende
que el mensaje pueda ser entendido
al publico al que va dirigido. Aunque
no podemos pasar por alto que las
ilustraciones por mucho tiempo solo
omamentaban, por ejemplo: las
vifetas. La ilustracién en relacién con
el texto, segun Joseph Schwarcz # se
desenvuelve en tres funciones
bdsicas:

?' Loomis, Andrew, liustracion creativa. Hachette, Buenos
Alres, 1974, p.20 .

22 Nava, Bouchain Francisco, La ilustracién y el disefio de
libros para nino, tesis, UNAM, 001-00227-N2-1995.




+ Congruencia
o Desviacion

e Funcién Multiple
La primera se limita a representar lo
gue dice el texto, la segunda sigue
apegdndose al texto solo . que aporta
nuevas Ideas vy Ila tercera se
desprende completamente del texto,
narrando Incluso otras historias.  Sin
embargo Joseph no contempla la
ilustracion que carece de texto y que
por si sola nos transmite-un concepio
o una historia, esta seria una cuara
funcidén, denominada:

d} Narrativa visual

Finaimente el ilustrador dentro de su
trabagjo, aporta su - interpretacion
personal  mediante Ilas diferentes
tecnicas y soportes para su posterior
reproduccion.

2.2 Antecedentes de la ilustracion.

Con las investigaciones que se han
hecho de nuestros antepasados se
dice que el hombre tuvo Ia
necesidad, entre ofras cosas, de
comunicarse, por lo tanto, el hombre
representaba su medio a itravés de
imagenes. Asi se fue desarrollando
hasta llegar a la escritura por la
necesidad de representar los sonidos
hablados.
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De ahi podemos decir que, Ila
flustracién tuvo sus antecedentes con
la civilizacidn egipcia o cual se
establecid en la cuenca del rio Nilo,
en el continente aofricano, vy ellos
utiizaron un sistema de pinturg,
escritura llamada jeroglifico (que en
griego significa “escultura sagrada”, y
en egipcio "la palabra de Dios"),
durante tres milenios y medio (Fig. 1).
Esta civilzacion utilizé una planta
(cyperus papirus), que crecia en las
riveras del Nilo para fabricar el papiro.

Fig. 1. Ejemplo de texto egipcio.

Por lo tanto, hablaremos mads
adelante sobre los soportes vy la
escritura, asi como de los sistermas de
impreslion a grandes rasgos, 1os cuales
sirvieron de apovyo a la ilustracion.

Los egipcios combinaron el dibujo y
las palabras  para transmitic la
informacioén a través de sus
manuscritos, que en su mMmayoria eran
textos funerarios llamados: la
confraternidad de los que llegan
delante del ' dia, mejor conocido
como El Libro de los Muertos. Tanto en
las paredes de las pirdmides como en
sarcofagos de faraones se




encuentran plasmados estos textos
ilustrados referentes a su mitologia de
la vida en el mds alld.

La civilizacidn ching, se desarmnolld en
vitual aislamiento de la civilizaciéon
occidental, para el 2000 a. C.2® Esia
aportd la brdgjula, instrumento que hizo
posible la exploracién Yy la
navegacion; la pdlvora, explosivo que
cambid el rumbo de la guerra, que
era empleado por los chinos en
fuegos artificiales en lugar de armas;
el antiguo sistema de escritura de la
caligrafia, el soporte ideal vy
econdémico para transmitir
informacién; el papel, y la posibilidad
de duplicar materialmente las
palabras vy las imdagenes ampliando la
difusion de los pensamientos y los
hechos por medio de la imprenia.

La caligrafia china no es un lenguaje
alfabético  sino  totalimente  visual;
cada simbolo se compone de un
ciento numero de lineas con forma
diferente, dentro de un cuadrado
imaginario. Primero se desarrollaron
sustantivos sencillos, hasta llegar a la
creacidon de caracteres para expresar
sentimientos, Qcciones, colores,
tamanos vy tipos. Los caracteres
caligrdficos chinos se denominan
logogramas (caracteres graficos o
signos que representan una palabra
completa). Desarrolldndose también
las ideografias y las prestaciones
fonéticas, aunque la caligrafia china
nunca se separd en signos sildbicos
como, la cuneiforme, ni en signos

23 Ibid, p. 37.
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alfabeticos para sonidos elementales;.

" por-eso no existe relacion directa entre.

el lengugje chino hablado v el escrito.

Elinvento, mds importante  después -

de la escritura fue la imprenta. La
impresidn en relieve consistia en
imprimir una imagen sobre una.
superficie plana. la caa del
emblema se entintaba y sobre ella se
colocaba una hoja de papel,
finaimente, se presionaba contra el
molde para asi transferir Ia imagen
entintada. i

2.2.1 El Alfabeto

El alfabeto, es una serie de simbolos
visuales simples qQue representan
sonidos elementales, que se pueden
unir y combinar para formar una
configuracion  visual capaz de
representar todos y cada uno de los
sonidos, silabas y palabras articuladas
por la voz humana. Existen varias
teorias sobre los origenes del alfabeto
pero lo ciefo es que desde el afo
2800 a. C. ya se usaban simbolos
pictdricos, los cuales para el 1700 a.
C., dieron paso a la escritura de la
letra lineal precursora del lenguagje
hablado griego?.

En lo que hoy es Libano, parte de Siria
e Israel, se desarnrolld la cultura fenicia,
de donde provienen los escritos
alfabéticos mds antiguos que se

24 Ibid, p. 51.




conocen. Se cree qQue el alfabeto
nacién en la ciudad mds antigua
Biblos. El alfabeto hebreo consiste de
22 letras consonantes del antiguo
alfabeto semitico del nore, cuyas
formas grdficas son letras negritas de
forma cuadrada con trazos
horizontales mds gruesos que los
verticales. El lenguaje ardbigo consiste
en 22 sonidos originales del alfabeto
semitico, ademds de seis caracteres
adicionales al final, formados por
signos caligraficos curvos. Este sistema
de signos hizo que la instruccion
estuviera al alcance de mucha gente
por su facilidad de lectura y escritura,
provocando qgue los esclibas vy
sacerdotes perdieran su monopolio
sobre el conocimiento escrito vy su
poder poliico e influencias @ se
denrumbaron?®, '

Antes del 1000 a. C., los griegos.

adoptaron la escritura fenicia, - ‘por
resultado de sus contactos .. con
comerciantes semiticos; se escribia
de izquierda a derecha como' se
hace actualmente y 1o enriquecieron
con los signos vocdiicos a, e, i, oy u.

El alfabeto romano llegd a Grecia por
los etruscos. Durante la Edad Media se
agregaron tres letras adicionales hasta
conformarlo por las 26 letras."El uso
del pergamino como material de
escritura se volvié comun alrededor
del ano 190 a. C.”?¢, esté fue el
soporte de escritura fabricado con

23 Ibid, p. 53.

2¢ Ibid, p. 48.
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pieles de animales domésticos,
sometidos a un proceso, se obtenia
asi un soporte Mds grande, durable vy
flexible, ademds de tfener ..una
supefficie mds uniforme que el papiro.

Al inicio de la era cristiaona en Roma y
Grecia, se suplantd al rollo (rotulus) por
un diseno de formato llamado
codices:; en el cual, el pergamino se
reunia en grupos de 2, 4 u 8 hojas,
Que eran dobladas, se cocian y se
combinaba en codices con paginas,
como un libro modermo. Dentro de 1os
monasterios, la preservacién del
conocimiento incluia la realizacion de
manuscritos flustrados, los cudles, en
el sentido mds estricto, son libros
manusciritos adornados con oo o
plata. El empleo de la ilustracion con
el fin de reforzar visuaimente, como se
ha mencionado en el punto anterior,
el significado de ilas palabras se fue
haciendo mads importante; los
manuscritos iluminados se realizaban
con extraordinario cuidado Y
sensibilidad, por parte de los
amanuenses (personas encargadas
de escribir e ilustrar libros a mano, por
encargo de aristécratas).

2.3 Historia de la llustracion.

Podemos tomar como el inicio de Ia
flustracidn en la Edad Media,
entonces los libros hechos a mano
fueron considerados verdaderas obras
de arte, ya que fueron ilustrados
desde las letras iniciales o capitulares
en las que las ilustraciones utilizadas




servion  en  un  prncipio  como
elementos de omamentacion,
cuidando el trazo de la letra como el
estilo muy particular como lo fue la
letra gdtica.

A partir de los siglos VI y IX existieron
monjes copistas que con gran esmero
copiaban tratados de  literatura,
ciencia vy filosofia?’. Es aqui donde se
desamrolld una ilustracidon ormamental
en libros.

Hasta finales de la Edad Media, [a
mayoria de las técnicas ilustrativas
empleaban el temple, el medio mdas
comun en la iluminacién de los
manuscritos romdnicos y los “Libros de
Horas"#, que eran realizados
frecuentemente por varios grupos de
artistas, estos libros eran ordenados
por gente con dinero o que les
otorgaba un estatus, incluian retratos
de familia y registros de pertenencias.

Hacia finales del siglo XIV la ilustracidn
pasd de iluminacidn de textos a
pintura de tableros, la iglesia, el
estado vy la gente fica continud
encargando trabagjos. Hasta el siglo
mediados del siglo XV se descubren
las tecnicas de pintura al aceite, esto
se atribuye a los hermanos Van Eyck?®®.

27 satue, Eric. El diseno grdfico desde los origenes hasta
nuestros dias. Alianza Editorial, Madrid, p. 22.

28 Dalley, Terence. Guia completa de flustracién y disefio
grafico (técnicas y matericles). Hermman Blume, Espana,
p. 52.

llustracion 13

Con la invencidn de los tipos moviles.y
el desamollo de la. imprenta- la
flustracion siguid con los trabgjos para
reproducirse vy la pintura narativa. Asi
como podemos ver a continuacién.

2.3.1 El Grabado

El término grabado se entiende como
la incisibn hecha conscientemente
por el hombre sobre un material
cualquierq, su historia se remonta a los
primeros trabagjos prehistoricos,
incisiones en piedra, hueso, paredes
de cavernas o en cerdmicas.

Como vyQ mencionamos
anteriormente, la cultura china aporté
inventos y aplicaciones que han
conformado Ia historia visual del
Occidente, como el papel vy Ia
caligrafia, las escuelas de arte y la
Imprenta.

La imprenta, de Johannes Gutenberg,
de Alemania, marcd el cambio
definitivo para el libro impreso vy la
difusion de este proceso se extendid
por todo Occidente v los paises bajos.
Con el uso de letras intercambiables y
de las prensas para la impresion en los
gue destaca los de Gutenberg se
perfecciona la imprenta de tipos
moviles e intercambiables. Este da
pauta para pasar del libro impreso por
bloques completos, con texto e
imagen al de texto compuesto por

29 ibidern.




caracteres independientes v
finalmente al libro llustrado.

El procedimiento de imprimir dibujos
en una fabla se empled desde
tlermpos Inmemorables, en  Asiq,
especificamente en China, Asiria y
Persia; en Europa se conocld hasta el
siglo Xll, de nuestra era, cuando
empezaron a ullizarse cllindros de
madera en el estampado de la tela®.

2.3.2 La xilografia

Uno de los procedimientos para
obtener imdagenes exactamente
repetibles lo fue la invencidon de la
xllografia, esto es Imdgenes idénticas
a su orginal, y su apaicion se
remonta a mediados del siglo XIV?!',

Los primeros grabados de algunas
xilografias mds antiguas de hojas
sueltas eran simples papeles
dibujados para pegarlos en cajas u
otros objetos decorativos. Los
estampados se hacias en tfalleres de
orfebreria y en el estampado de telas
orientales.

Hacia el ano 1467, la xilografia o
grabado en madera se empieza usar
para editar libros con texto e
imdgenes como, por ejemplo, los

® westhelm, Paul. E/ grabado en madera, Fondo de
Cultura Econdmica, México, 297pp.

* Luinis, op.cit. p. 40.
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primeros - libros impresos con  fipos

- maviles en ltalia, como “Meditaciones

sobre la pasidn de nuestro Sefor del
cardenal Torquemada“??, que

contenia ilustraciones representativas-
de cosas concretas, especificamente

identificables con precisiéon.

A partir de estos afos los libros de
tema Iinformativo sdlieron de las
prensas de Europaq, surgleron libros de
diversos temas con la astronomiaq,
argueoclogia,” anatomia, botdnicaq,
animales, pdjaros \Y peces,
magquinaria y técnicas, indumentarias
y ropas, arquitectura e ingenleria, por
mencionar algunos (Fig. 2).

T, Sexoperd

Fig. 2. Grabado de procedimientos
metaltrgicos primitivos, De Re Metallica,
15656.

n

El grabado en madera fue
enrlgueciéndose con una nueva
posibilidad que recibe el nombre de
“camafeo” que consistia en realzar en

una plancha los valores linedles a

estampar en negro y en otra o .varias
planchas los demds tonos que se

32 satue, op.cit, p.45.
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estamparian, en distintas
degradaciones del gris, con lo qQue
conseguian un efecto de volumen.
Uno de los mds grandes exponentes
del grabado en el siglo XVI fue Alberto
Durero quien ademds de ser pintor y
dibujante es en su obra grabada
donde ha legado su mayor falento
creador®,

2.3.3 Del Siglo XVil al XX

Para el siglo XVII comienza el estilo
Barroco en las ilustraciones con la
decoracion de la primera pdagina de
los libros, uno de los ilustradores que
destaca en esta época fue William
Blake {1757-1827), quien desarrolid un
proceso denominado “impresion
iluminada”, en éste, el texto y el
diseno se grababan en relieve, se
imprimian a un color y se aplicaban
tintes después. Mds tarde, se
desarmolld el estilo ingles de pintura a
la acuarela.

A parir de la Edad Media se suscita
una serie de movimientos culturales,
politicos, sociales y artisticos, que
marcaron la actitud de la lustracién.
Respecto de los libros religiosos, estos
se redlizaban en monasterios, servian
para ayudar a que entendieran los
preceptos religiosos y los conceptos
del gobierno.

En la época del Renacimiento, Ia
lustracion se basd en la gran calidad

33 Meggs. op.cit. p. 29
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de observacidn 'y representacion
exacta de lo que se ve o de una idea
de coémo seria un objeto o cualquier
cosq, gue la inventiva del hombre
podia crear, uno de los precursores
de esta ilustracion fue Leonardo da
vinci vy, también, Alberto Durero.
Dentro de este tipo de ilustracion se
habla de un dibujo analitico vy
descriptivo que desarrolid una
ilustracion especializada para
transmitir una informacién especifica,
vy entrd en el campo de las ciencias,
medicina, arquitectura, industria; las
dos fueron consideradas ilustracion
tecnica por su precision y exactitud.

Surgieron los primeros grabados de
idmina de metal; los ftrabajos mds
sobresalientes son un juego de naipes,
unos animales y representaciones de
hombres salvajes. Durante los siglos
XVI y XV, los tipdgrafos editores,
asignaban a los grabadores de ias
obras que publicaban, asi grandes
artistas como Holbien, Durero,
Montequa, Rubens, Tintoreto y Piranes,
emplecron el grabado en metal
utilizando metales como el latdn, el
aluminio, el hierro o el acero®.

En los siglos posteriores surge una
nueva opcidn de impresidon, la
litografia, Inventada por el alemdn
Aloys Senefelder en 1796; fue una
técnica innovadora que revoluciond
la historia de las artes grdficas®. En

34 satueé, op.ci. p. 46

3% Ibict, p. 48.
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1851 se introdujo la invencidn de la
cromolitografia®; ésta tenia la ventaja
de semejarse a una fotografia en
apariencia y se presentaba para
reproducir en grandes dimensiones.

El nacimiento de la fotografia, la cual
se aplicd a las producciones graficas
vy a la preparacidn de placas de
Impresidon para reproducirlas provocd
el declive de las otras técnicas de
Impresion. Las primeras fotografias
aparecieron en algunos libros
Impresos en 1880, incrementando el
realismo en las llustraciones.

La Revolucion Industrial trajo consigo
muchos adelantos como el
descubrimiento de tintas y pigmentos
mds sofisticados, asi como también
afadieron nuevos colores, avances
en la maquinaria y procesos de
impresion.

En el siglo XIX la reproduccion de
semitonos, otro proceso sobresaliente,
facilitd la multiplicacién de obras a
todo color. Posteriormente con la gran
demanda vy el avance de la
tecnologia, el offset hizo posible la
reproduccion e impresidon a bagjo
costo de materiales cada vez mds
sofisticados; y debido precisamente a
sus bagjos costos fue posible hacer de
forma barata: carteles, revistas, libros
ilustrados, etcétera®’ (Fig. 3).

3% Ibid., p. 54.
3 Ibid., p.63.
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Fig. 3. Cartel para La dama de las
Camelias, 1896.

En la primera mitad del siglo XX los
anuncios periodisticos se mostraron
como la mejor manera de vender
productos, asi como también el
caldlogo complementaba al cartel y
al anuncio. En todo este movimiento
artistico, tuvo lugar el arte pop. en la
década de los cincuentas y sesentas,
como por ejemplo el codmic y los
productos grdficos que se venian
desarrollando en una gran sociedad
de consumo vy tecnoidgica.

Los cubistas y surredlistas adoptaron
las técnicas del montaje vy el collage
en donde se muestran mensgjes
completos en una sola imagen®®. A
todo esto llegd la television en la que
se empled la ilustracién que va desde

3 Bipblloteca del diserio grdfico. llustraclén 1. De Naves
Internacionales, Espana, p. 178.




los. noticieros, programas educativos
hasta la animacién.

Gracias a o] tecnologia las
computadoras, conformadas por un
monitor de alta resolucidén, un ratdn y
una interfase, se hizo posible que los
disenadores como los ilustradores
puedan realizar su obra Qa
determinado fiempo para un fin
concreto, para asi poder hacer una
reproduccién en el medio sea
editorial, publicitario, el cine, television,

etcétera, para el cual fueron
encargadas. '

2.3.4 El grabado en México

En el México anfiguo, existian
esplendorosas  culturas como la
teotihuacana, olmeca, maya,

totonaca, chichimeca y azteca por
mencionar algunas; entre ellas existia
una prdactica  muy comun, el
estampado con sellos, generaimente
de barro cocido o de madera. Se
empleaban dos tipos de sellos tablitas
cuadradas o rectangulares, pilanas,
coéncavas O convexas, o bien
pequenos cilindros que permitian ung
impresion en ritmica sucesion;
también, se usaba un egje longitudinal
como un pdlito o un hueso en medio
del sello, que permitia usarlo como un
rollo impresor. Estos sellos se usaban
en la ceramica, tejidos, papel y sobre

la piel. Estos hechos nos permite
suponer que diversas culturas
latinoamericanas practicaban un

sencillo proceso de grabado para
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obfener Imdgenes en serie antes del
arribo’ de Ios espanoles®®.

Con c _dominocion e influencia
esp: Aola. . se adoptaron nuevas
fecnicos de Impresiédn, en 1539 Fray

Judn de zZumdraga, solicitd al
C_onsejo de Indias, en Sevila, Ila
concesidn  para  establecer una

prensa y papel de Iimprimir; asi pues
fue el primer Impresor en teritorio
mexicano, y en 1543 aparecid el
primer libro impreso “Infroduccion a la
Docftrina Cristiana”. Dentro del
grabado existieron dos tendencias
que determinan su forma y contenido:
la influencia diddactico-popular sobre
las masas vy el reflejo de la estructura
socio-espiritual del pais ( Fig. 4).

Fig. 4. Ponodo de Ic obro de Zumdrraga.,,
1543.

Segun Manuel Romero de Terreros, las
primeras xilografias fueron
reproducciones de naipes, junto con
este tipo de lustracion avanzaban las

3% satue, Erc, op.cit., p. 396,



~técnicas . en  la - reproduccion grafica
para la propagacion de la fe°.

Poco después de 1830 la litografia
también encontraria un lugar para
albergar este tipo de ilustraciones
religiosas, ademds de anadir al
repertorio  sdtiras de costumbres vy
caricatura politica, que encontrd un
sitio ideal en Meéxico, gracias al
abundante tema que ofrecia la
situaciéon del mismo, en el que
permanecia el choque entre
indigenas y espanoles. De igual
forma, pemitid el auge de los
primeros periddicos de la época
como “La Gaceta literaria y Mercurio
volante”. En 1789, Jeronimo Antonio
Gil, grabador de tipos espanol, fundd
la Real Academia de San Carlos, por
mandato de Carlos lil, y organizd la
Casa de Moneda, vy, posteriormente la
de grabadores®’.

En la época de la Reforma surgieron
varios antistas dedicados a expresar las
opiniones politicas, econdmicas vy
sociales del momento; los litdgrafos
Constantino Escalante y Santiago
Herndndez;, Manuel Manilla vy Jose
Guadalupe Posada, Gabriel Gaona. El
romanticismmo en el grabado se
expresd mediante la ilustracidn de
poemas, asi como de la
representacién de las posturas de los
artistas ante la realidad soclal del pais;
los artistas del siglo XIX discutian los
conflictos politicos y sociales a través

49 westheim, Paul, op. cit, p. 19.

41 Satueé, op.cit., P.397.
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de la caricatura. En 1871, Trinidad
Pedroza, litdgrafo y grabador, edita el
semanario “El Jicote”’, cuyo principal
atractivo eran las caricaturas
litografiadas. :

Durante la segunda mitad del siglo XIX
se comienzan a gestar cambios en
Meéxico, representados graficamente
por José Guadalupe Posada,
considerado el cronista grdfico de la
vida mexicana, quien se enfocd a los
sentimientos populares??.

Segun Westheim, tres factores fueron
indispensables para el desarrollo del
grabado popular en Meéxico: primero,
la toma de conciencia nacional de
los mexicanos generada por la
Revolucién; segundo, las estampas
como Instrumento educativo desde el
siglo XVI, y por Ultimo, la obra de
Posada, como base para la
produccion artistica post
revolucionaria (Fig. 8). no sdlo en las
artes grdficas sino, también, en Ilos
murales. Con la xilografia se desarrolld
un mayor gusto por la ilustracion
como imagen y no sélo como
representacién de - un tema. La
Revolucidn mexicana sacudié al
pueblo en todos los admbitos, lo que
proporcion® a la produccioéon artistica
contenidos nuevos e importantes.

2 ibidem.




Guadalupe Posada.

A partir de la Revo!ucic’m, tanto

muralistas como grabadores
iImprimieron en Sus obras su
preocupacion por los

acontecimientos, de hecho, se
enfocaban a representar la realidad
del pueblo. El artista mexicano recurrid
a la estampa para expresarse; ésta
era impresa en grabado en madera o
en lindleo. Es entonces mediante la
xitografia que el artista se dirige a las
masas vy plasma en los impresos el
“arte popular’ que buscaba.

El sucesor de Posada fue el ilustrador
Julio Ruelas, quien cred un gran
numero de vifetas e ilustraciones para
la revista “Moderna”. En los anos
treinta surgio otro importante
grabador, Lecpoldo Meéndez, quien
fue uno de los fundadores de Ila
Asociacion de Artistas y Escritores.
Gabriel Ferndndez Ledesma, fundd vy
editd la revista “Forma”, patrocinado
por la Universidad de México; a éste
se suma Francisco Diacz de Ledn,
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quien también compartid el éxito en
el disefio de carteles y catdlogos®,

El ilustrador comercial, moderno,
Miguel Covarrubias, ” rompid con la
tradicidn nacionalista establecida por
Posada y colabord, en los anos treinta,
para la revista estadounidense
“Fortune”, como ilustrador de
portadas. Miguel Prieto, exillado de la
Guerra Civil espancia, revoluciond la
produccién de disefos para libros,
revistas y peridédicos. Su discipulo mds
destacado fue Vicente Rojo, quien
contd con una gran trayectoria como
productor de catdlogos, obras vy
revistas de arte vy literatura en el Fondo
de Cultura Econdmica y la Universidad
de México; fue director de la imprenta
Madero, fundada en 1951 por Tomas
Expresate y José Azorin, la primera en
instalar un departamento de disefio®?,

La Imprenta Madero orgind la
creacion del Grupo Madero, formado
por disefnadores, enfre qulenes se
encontraban Rafael Lépez Casto,.
Peggy Espinosa, Bernardo Recamier,
Germdan Montalvo, Luis  Almeldaq,
etcétera. Joseph Renau aportd
bastante al cartel cinematogrdfico,
cubliertas de libros y sellos de comrreos. . .-

A partir de los afos sesenta, 1o mds

representativo del disefio grdfico en - -
Meéxico, fue el desarrollo gréfico para: - -
las Olimpiadas de 1968,y . lla- .

9 ibid, p. 401.

“ bid, p. 402.




senalizacion del metro®. El disefo
grafico en México se ha visto
influenciado por disenadores
extranjeros; de hecho, una de las
oportunidades que tiene el pais para
apreciar  los trabagjos de esos
disenadores es la Bienal Internacional
del Cartel en México; ademds existen
asociaciones como el CODIGRAM
(Colegio de Disenadores Grdficos e
Industriales de México) y varios eventos
anuales, sean convenciones o
concursos. Hoy en diq, existen muchos
despachos de diseffio y agencias de
publicidad, especializados en diversas
dreas del disero grdfico, y que
cuentan con un alto nivel de calidad.

2.4 Géneros de la llustracion.
2.4.1 Definicion de Género

Género es una clasificacidén o
tipificacion de conceptos
relacionados con la ilustracidon en
donde podemos encontrar algunos
ejemplos, como los sigulentes:
ilustracién fécnica, publicitaria,
cientifica, digital, etcétera.

A continuacién andlizaremos algunos
de los géneros de la ilustracion.

2.4.2 Cartel

El catel es un  medio de
comunicacion visual, en donde el uso

** Ibid, p. 405.
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de ilustraciones es muy socorido, ya
que .. representan un espacio
bidimensional, cuyo contacto visual es
rédpido 'y muy corto, por o que sus
imdgenes . deben ser expresivas,
sintéticas y de facil comprension. Es
utilizado principaimente en un medio
urbano y colocado en sitios publicos,
se considera que un carel es
funcional cuando estimula, activa,
moviliza, convence, impacta,
etcéterq, a un observador.

2.4.3 llustracion Publicitaria

El término es utilizado para referirse a
cualquier anuncio destinado al
publico y cuyo objetivo es promover la
venta de bienes vy servicios. Dentro de
este género, se puede encontrar los
siguientes usos.

2.4.3.1 Promocional

Enconframos una gran variedad de
aplicaciones de la ilustracion en los
diferentes articulos publicitarios o
promocionales, que asumen un papel
muy importante en las ventas vy
mercadotecnias de los productos, por
lo tanto la ilustracidn resulta un
elemento significativo para lograr el
impacto visual que se requiere.
Algunos de sus ejemplos son:




a) Empcque :

Es ‘el envolvenfe que perml‘re dCl una

imcgen a-un producTo, v en olgunos o

T'iOCCISIOF\eS var Ilusfrcdo.

b) ,Eﬂqde”tcs

Son impresos que incluyen por o
regular ilustraciones que son ufilizadas
para identificar marcas de productos
y de alguna manera reflejon  una
identidad de acuerdo a los
fabricantes de los mismos.

c) Calendarios

Son impresos gue estdn relacionados
directamente con la publicidad o de
las empresas \% se ocupan
principalmente a fines de cada ano.
Comunmente su soporte son tarjetas
plastificadas o carteles.

2.4.4 llustracidén Editorial

Este género tiene que ver con la
ilustracion de ariculos publicados en
periddicos, libros, revistas,
enciclopedias Y semanarios,
bdsicamente. Sin embargo, podemos
citar que también se contemplia la
ilustracion de folletos, dipticos, tripticos
vy polipticos.
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a) Libros

“Son .impresos que permiten..dar .a
conocer los
~vivenciales,

sucesos - histdricos,

conocimiento en - general “en’ los
cudles comunmente se .recurre a las

lustraciones para ejemplificar  los

contenidos de los mismos (Fig. 6).

Angeles Mastretta

Arrancame la vida

Fig. 6Portada de un libro.

b) Enciclopedia

Por lo regular las enciclopedias basan
su informacion en la ejemplificacion
de cada tema, esto quiere decir que
es necesario ilustrarlas abarcando
todos los géneros de la ilustracion. Se
pude declr que es el medio impreso
en donde se conjugan todos los
elementos graficos.

informativos--- -y ~de = -




c) Periddicos

Son Impresos que se publican
periddicamente (de donde se deriva
su nombre), vy su finalidad es informar
de forma rdpida y concisa los sucesos
o noticlas mds Importantes del
momento, puede contener
informacién  nacional, internacional
y/o de una comunidad especifica en
articulos sobre actividades sociales,
deportivas, politicas y culturales.

d) Revistas

Dentro de ellas la ilustracion se
desempeia segun sea la orientacion,
la cual puede ser politica, cultural,
popular, etcétera. Existiendo dentro
de estas un lenguagje visual que se da
como informacién junto con el texto.
En la revista existe una periodicidad
(semanal, quincenal o mensual), en la
cual se encuentran reportajes en
conjunto con iMmdgenes. Dentro de
éste, existe la ventaja de que siempre
va informacién nueva, creando en el
consumidor una ansiedad por adquirir
el nuevo numero (Fig. 7).
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Fig. 7. Ejemplo de revista.

e) Folletos

Son publicaciones con informacion

muy breve sobre un tema especifico yy- ;

su findlidad es informar en . forma
exacta cierfos datfos sobre: . un
producto o servicio. S

2.4.5 llustracion Cientifica

Es una imagen detallada y precisa.

apegada a la redlidad, acerda de
temas que requieren importante
apoyo visual, En este caso no se
esperan Imdgenes espectaculares
sino aclaraciones grdficas de los
conceptos expuestos en el texto.

2.4.5.1 llustracion médica

AUNn cuando se ha considerado que la
ilustracién médica no es creativa pues
debe apegarse a los hechos,
principlos y éticas establecidas, por lo



que el artista no puede expresar sus
ideas. Actualmente este tipo de
ilustraciéon no sdélo se dirige al médico,
estudiante o investigador, también es
empleada en Ila elaboracién. . de
materiales informativos \% de
instrucciones como folletos, careles,
programas audiovisuales sofisticados y
campaias de educacién médica a
gran escala.

2.4.5.2 llustracién técnica

En general, este genero exige
representaciones claras vy legibles,
para que sean Utiles como referencia
del mecanismo, los componentes y
las funciones especificas de mdaquinas
o sistema natural. Por muy detallado
que sea esta ilustracion, el lector debe
ser capaz de identificar todos los
elementos significativos. Estos detalles
deberdn estar representados en una
proporcién correcta, sin olvidar que
debe ser también, visuaimente
atractiva e interesante.

2.4.5.3 llustracién arqueoldgica

Es la ilustracidn hecha a partir de
hallazgos arqueoldgicos vy datos
histéricos que permiten recrear los
hechos y las cosas como debieron
haber sido en el pasado.
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2.4.5.4 llustracién
geogrdfica

geolégica vy

La ilustracion sirve para mostrar los
mapas del relieve que son modelos
tridimensionales del tereno de una
drea. Con la escala y el uso de
colores se pueden indicar
caracteristicas geogrdficas asi como
fronteras politicas.

La geografia general incluye Ila
geografia fisica vy Ila geografia
humana. Estas dos clasificaciones se
componen, su vez, de diversos
campos especidlizados que estudian
los diferentes aspectos del medio.

La geografia fisica se centra en los
siguientes campos: geomorfologia,
que utiliza la geologia para estudiar la
forma vy estructura de la superficie
terrestre; climatologia, en la que se
encuentra la meteorologia, que se
ocupa de las condiciones climdticas;
biogeografia, que utiliza la biologia vy
estudia la distribucidn de la vida
animal y vegetal, geografia de los
suelos, que estudia su distribucion;
hidrografia, que se ocupa de Ia
distribucion de los mares, lagos, rios vy
arroyos en relacion con su utilizacion;
oceanografia, que estudia las olas, las
mareas, las corrientes ocednicas y los
fondos marinos, y la cartografia o
redlizacién de mapas a través de una
representacion grdfica y medicidon de
la superficie terrestre.




La Geografia humana abarca todos
los aspectos de la vida social humana
en relacidn con el medio fisico,
dando lugar a numerosas sub-ramas
como la geografia econdmica, la
geografia de la poblacidon, la
geografia  social o la geografia
urbana, entre muchas otras.

La geografia regional estudia las
diferencias vy similitudes de los
regiones de la Tierra. Esta rama de la
geogrdfia explica las diferencias entre
los lugares mediante el estudio de la
especial combinacion de elementos
que los distingue y caracteriza.

Llos gedgrafos regionales pueden
estudiar la evolucién de una drea de
pequenas dimensiones, como puede
ser una ciudad. Este estudio se
denomina micro geografia. También
pueden centrarse en el estudio de
grandes dreas denominadas
macrodivisiones, como la  regidon
meditenrdnea o todo un continente.
Los gedgrafos regionales definen las
macrodivisiones en funcidn de sus
caracteristicas culturales.

Los gedgrafos regionales pueden
dividir las macrodivisiones en areas de
menor tfamano que comparten una
caracteristicas especificas. Para
diferenciar una drea de otra tienen en
cuenta factores como la lengua, el
tipo de economia dominante, el
terreno o la combinacidn de varlos
elementos.
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2.4.5.5 Bo’rdnico

En esta drea el liusirador apoya a este
geneio  para dar a conocer los’

detalles mds finos de Ias plantas o sus -

propias caracteristicas.

2.4.6 llustracién arquitecténica

La ilustracidn arquitectdnica  sive
como apoyo visual muy importante:
para- mostrar la constuccidén  gue
realizard o creard un arquitecto para
sus clientes o diseno para muestras,

2.4.7 ustracion infantit

Son impresos especialmente dirigidos
hacia los niRos y por esta misma razon
se consideran como iniciadores en la
etapa temprana de la vida para que
especiaimente con ilustraciones se
represente 1o que los autores quieren
dejar como conocimiento. Esto sirve
para desperar curiosidad, interés e
imaginacién  cuya finalidad es
bastante amplia y bien orientada con
inteligencia y sin dar la impresion de
una ensenanza deliberada, puede ser
altamente educdativa.

Como ejemplos podemos citar
cuentos, historietas y aventuras, vy
naraciones fantdsticas. Su  éxito
depende de la fantasia o)
imaginacion que el ilustrador ponga
en unas ideas y desarrollo de las
mismas (Fig. 8).
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Fig. 8. Elemplo de ilustracion Infantil.
2.4.8 llustracién de modas

La ilustracidn en este genero ha sido
muy importante ya que ha permitido ir
describiendo las caracteristicas de 1o
indumentaria desde hace siglos, asf
como tfambién los accescrio vy
calzado. La ilustracion de moda no ha
quedado desplazada por la
fotografia. Su utiidad va desde Ila
inspiraciéon para el disenador hasta g
expresidon de un estilo caracteristico
aplicado a libros de moda, revistas y
publicidad en general (Fig. 9).

La ilustracidbn de moda es rnuy
estilizada y normalmente se encargan
de redlizar las calidades, color vy
textura de los tejidos asi como del
vuelo y pliegues, todo con elegancia
Yy espectacularidad. Las técnicas
empleadas para la ilustracidon de
moda suele ser “rdpida” y obligan a
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un empleo casi vituoso de los
matericies.

Fig. 9. Ejemplo de ilustracion de modas
para una revista especializada.

& o

2.4.9 llustraciéon de comic

Narraciéon que se desarrolla por medio
de vinetas denfro de las cuales se
crea un sin fin de personajes y lugares
inimaginarios. El ilustrador deber ser
capaz de interpretar un ‘guifo vy
plasmario, no sdlo ilustra un libro sino
que lo redliza por completo. Este
género exige una gran capacidad’
grdfica -y un talento narrativo muy
particular.

2.4.10 llustracidn fantdstica

Esta proviene en su esencia de un
mundo imaginario, creando paisajes
misticos, animales y seres extraRos o
tecnologia de gran rareza y novedad.




2.4.11 lWustracion digital

La ilustracién Digital es un proceso de
fases, que incluyen diversos tipos de
soffware y de equipos. Por lo general,
el texto y las ilustraciones se crean con
software del tipo de procesadores de
texto y programas de dibujo y pintura,
asi como con equipos Y
digitalizadores de imdgenes
fotogrdficas.

2.4.11.1 Animacidén

En la animacién tradicional de
fotograma a fotograma, la ilustracion
de movimiento se crea filmando una
secuencia de celuloides pintados a
mano y a continuacién proyectando
las imdagenes a mayor velocidad, por
lo general de 14 a 30 fotogramas por
segundo. En la animacion
informdatica, las ilustraciones se crean
mediante programas informdaticos,
fotograma a fotograma vy, a
continuacién, se modifican vy se
reproducen.

Otra  técnica infogrdfica, es la
animacion en tiempo real en la que
los fotogramas son creados por Ia
computadora Y se proyectan
inmediatamente en la pantalia de Ia
computadora. Esta técnica elimina la
fase intermedia de digitalizacion de
las imdagenes. No obstante, en Ia
actualidad la animacion en tiempo
real nNno es capaz de producir
resultados de alta calidad o con gran
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riqueza de detfalle. Es mas yo'dkec‘uddo

para la creacidon de -animaciones

simples y de juegos de computadora.-

2.5. Herramientas

Las herramientas son 1os instrumentos
manuales, generaimente, gue nos
facilitan, la aplicacidn de los
materiales, para la obtencidon de
resultados de representacion, con
caracteristicas especificas. Por medio
de estas podemos aplicar los
materiales en las diferentes técnicas.

A continuacion mencionaremaos
algunas de ellas, pues existe una
diversidad de clasificaciones, que van
desde elementos de punta, corte,
precisidn, adheribles, pigmentos e
incluso la computadora.

En la siguiente lista se presenian las
heramientas que utiliza el disenador
grdfico, y que por lo general se
encuentra en el mercado; enseguida
se describe a grandes rasgos.

2.5.1 Herramientas de dibujo

Ldapices

iGpices de grafito.

Lapices portaminas.




+ Ldpices marcadores de mina fina.
- lépicesConts.

« Tizagrasa.

o)) Plumos
‘. Plumc de mo;clr
. ,};Plumo fuem‘e
. Plumos de deposn‘o

. Grophos

c) Rotuladores.

e Puede ser en bcse ccuosc,f

olcoholicc oen clceh‘e

e  Boligrafo fluido or |
bola.- Se asemeja: al:

suave y uniforme.-

e Chinagraph.- ;Sirv'e‘r'bdfd"fv"eécribir

sobre pldstico o pelicula, o cristal.
e Gomas.

. Gomo blc:ndc:/ migojon

- Gomo moldeoble

. Gomos‘ ploshco pcrcl 'nmo

. Coj(n Ilmpiodor

ro'rulcdor dé‘?'i
bohgrc:fo_
convencional,  su fluido e de formcr L

B Escuodrcs
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. Lominc poro borrodo de preC|sIon

- Folloplcs’r- Puede borror llneos de

ﬂm‘o sobre pehculo

Modelo :de pilc:s/ gomo eléctica.

fo Escobeﬂllo de Dibujo. herramienta
, ‘deyvli‘mpie_zo, sacude restos de goma.

2.5.2 Herramientas de medicién y
trozo

e Pantalla para dibujar.
e Pantografo.

e Reglas.

o ReglaT.

. Reglc de corte.

e Reglo Rodmo

. _Trc:nsportodores

. ,k Reglcs pc:ro paralelas.

- ,Tlpémetro.

e Plantillas de rotulacidon de pldstico.
« Plantillas de rotulacion de metal.

» Plantilias de diversas figuras.

e Curvas francesas.

s Curvigrafo.
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» Cartabdn. » Cortador de bolsillo. -
. 'Enpsagjrqu;.; o . Guilloﬂnos

. Aflloléplces de modero
e Afila minas.

e  Raspador de papel de lija.

2.5.5 Herramientas para pigmentos

- Compds de varas.

o BT e Pinceles
- Compds acodado.

RS R A G » Cuadrados.
e Compéls cortador.
¢ Redondos.
. Tlrollneos con blsogro CI'UZGdCI v :

: ) ‘Filber’rs" :

. Lupo de reduccion '
‘ . "Plcnos T

Lupc: de o' mento i '
, . e ,;_D ' bordes blselodos

T Mezclcdores de pelo de 'rejon .

2.5.4 Instrumentos de corte y afilado &y ~
TR : : : +.-Pincel de barmizado

Cuchillo

. Cuchlllc de retoque con pumo de’ gltvge;emplcnhllodo.
media Iuno LR :

;
. Cuchila de ortescno '« Rasquetas.
o Tieras. e ,LReclbienfes y paletas.

e Bisturs, e Difumino.




e - Esponjas.

. Aerc’)grofbs

. Compresoro _.de la pistola. -

oerogroflcc
2.5.6 Aﬁq’culyo's“qdryiés'iyos y fijativos

. Moscorc: 7

.  ande pcro enmosccror
. Trc:nsferibles :

. Gomo pegcmem‘o

L Gomc en sprcy

1dor/ corrector.

e Borniz de modelor |

. Fi]cmvo |

. ' Opcco fofogroflco

. Adheswo hquldo e

.. CinTc odhesuvc de cmbos caras.
. Cun'rc: odheslvo

e . Cinta mcglco
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Pegomem‘o de Iatex.,

Lomlnos cdhesnvos por calor.

257 MCI_'C]UIIDC»IS‘ de luz :

. chos y mesos de luz

. VIsuoIIzodor o

.o Mcquindde copios humedcs

- Anﬂscop
. Ampllcdoro ODTICO

. Lcmporos

2.5.8 Herramientas accesorias

e Atomizador.

e .Cepillo dental.
Q Ple’go’de‘rc.

. Aéocﬁodores.

L Puen’re.

2.5.9 Herramientas digitales

La informdtica surige por  la
automatizacién del proceso de los




datos”®, Un sistema informadtico es el
conformado por elementos légicos vy
fisicos que operan de manera
equilibrada y que interactuan con el
disenador con el fin de automatizar la
informacion. Estd compuesto por: 1.
Estacion de trabagjo o computadora
personal, 2. Unidades de enirada y de
salida, 3. Unidades de archivo, 4.
Comunicacidn entre los dispositivos y
5. Programas.

2.5.10 Computadoras

Son las mdaguinas o  sistemas
electronicos “para el tratamiento de
informacién, que funciona bagjo
mando de programas previamente
registrados Y permite efectuar
conjunios complejos de operaciones
artmeéticas y Iégicas”*’. Consta de un
procesador central al que se adaptan
el resto de componentes.

Podemos generar lustraciones
directamente en el ordenador o
digitalizar dibujos, texturas e imdagenes
que podremos editar

2.5.11 Herramientas para Impresion

4 Fuenmavyor, Elena. Ratén, ratdn...ntroduccion ol
diserio grdfico aisitido por ordenador. Gustavo Gill,
México, 1996, p. 14.

47 Barnat, J.op.cit.. Vol.3, p.828.
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2.5.11.1 Grabado

« . Punzones - cortos, largos, planos
cunvosiy-en punta, punzédn raspador,

punzdn de dos .« puntas, punzon
~enroscado, puntiagudo y plano.

e “'Graobadores o builes planos,
redondos vy rombicos; cortadores
grandes, pequenos y en forma de “u”.

e lLas principales heramientas para
el grabado a fibra son el cuchillo, el
formon y las gubias media cana fina, :
media cana ancha, de filo en dngulo.: -

2.5.11.2 Serigrafia.- Las heramientas
involucradas en este procedimiento
de impresidon son:

¢ Bastidor.- Suele ser de maderq,
aluminio o pldstico, éstos tienen una
malia que puede ser de poliéster o
nylon.

s Rasero.- Consiste en un mango
agarradera o empunadura de
madera o metal en el que se inserta
una hoja de gaucho o material
sintético. Su funcidn es la de arrastrar
la tinta en forma de peinado sobre el
bastidor.

e Oftras herramientas Udtiles son los
racks (estantes donde pueden
colocarse las impresiones), pulpos
(mecanismo que facilita el registro
exacto al imprimir varias tintas), los
papeles encerados (evita manchar la
plancha caliente al sellar una
impresion en un textil), las peliculas



adheribles (para el blogueado en la
malla); entre otras. ..

" 2.5.12 Fotocopiado.
2.6 Técnicas y materiales

e Técnica: Es la forma en que usa el
arista los materiales ¢ medios para
crear una obra, de esta manera a lo
largo de su trabgjo puede crear sus
propias técnicas consiguiendo asi un
estilo personat.

« Material: Es la sustancia,
ingrediente, la matera prima de los
materiales, es decir, la composicidon
de elementos en su estado natural o
manipulados por Ia mano del
hombre, creando uno artificial.
Aunque existen muchas técnicas vy
materiales se hard una breve
descripcion de las mds usadas.

2.6.1 Acrilicos

Los acirilicos son pinturas que se
diluyen en aguq, y se secan con la
misma rapidez que el aguaq, y una vez
seca es impermeable. Los acrilicos
sitven para imitar efectos conseguidos
con Jdleos © acuarelas ya que
permiten pintar por encima sin alterar
los colores que hay debgjo.
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Técnica: Las pinturas acrilicas son muy
versdtiles, 1o que las conviete en un
medio ideal para el ilustrador, pueden
pulverizarse, rasparse, modeldrseles,

-daries textura e incluso aplicarse junto

con otros medios. Asi mismo, son Mmas
resistentes y flexibles y se adhieren a
casi todas las supefrficies.

Aplicaciones: Existen trabajos
realizados con acrilicos en todas ias
dreas de la ilustracién, desde libros
hasta anuncios pasando por - los
dibujos animados.

Soportes: Los acrilicos pueden
utilizarse sobre casi  todas las
supefrficies, papel, cartdn, lienzos,
pldasticos, madera, metal (cobre o
zinc), o cualguier superficie que no
sea brillante ni aceitosa.

Estas acuarelas se pueden encontrar
en varias presentaciones: en pastilias,
tubo, liquidas y en Ilapices, en todas
las - presentacion existe una gran
variedad de colores. EstGdn Sinsor &
Newton, Acuarelas Cotman, Dr.
Martns, Acuarelas Luma, Derment,
Rodin, etc.

Dentro de los soportes existen papeles
hechos con pulpa de madera vy
fabricado con molde o mdquinas de
calidad, escolar o media v papel de
gran calidad intermedia que son
igualmente aceptables.



2.6.2 Acuarela

La acuarela es uno de los medios
pictdricos mds bellos y expresivos. La
acuarela se realiza disolviendo
pigmentos en agua. Su caracteristica
principal es la transparencia, asi los
pigmentos se aplican en diferentes
grados de disolucidn, conocidos
como aguadas vy la supericie del
papel puede ser visible a través de sus
finos colores, creando un efecto de
veladura.

Las acuarelas son pigmentos molidos
y goma ardbiga, que se disuelve
faciimente en agua.

Técnica: La acuarela proporciona el
efecto de transparencia de color. Se
utiiza la blancura del papel para
aclarar tonos y dar realce. Lo mejor es
obtener los tonos sin necesidad de
pintar demasiadas veces para asi
lograr una pintura Mmdas fresca.

Materiales: Las acuarelas estdan
constituidas por pigmentos de origen
vegetal, mineral o animail, aglutinados
con agua, goma ardbiga, ademds
de (glicerina, miel y un agente
conservador.

Aplicaciones: Sirven para redlizar todo
tipo de obras, desde dibujos
abstractos hasta dibujos técnicos de
gran detalle. Las obras elaboradas en
acuarela tienen un aspecto brillante y
delicado.
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Soporte: Deniro de las calidades de
papel para  acuarela existen 3
diferentes texturas o acabados, papel
de grano fino, de grano medio o
semirugoso, las medidas del papel se
rigen por distintos patrones segun el
pais fabricante.

Algunos de los papeles son:

e Guaro [ Espono)

. Conson & Mofgolfler (Froncnc)

. Fobriono (italia

. Wlnso & Newton (lnglcn‘erro]

. Grumb he . [Amenco)

Estos] ,pcpeles se fabrican con
distintos: pesos, los mds comunes son
de 40, 63 y 90 Kg.

2.6.3 Aerografia

Con la técnica del aerdégrafo pueden
conseguirse ilustraciones de gran
calidad con un realismo fotogrdfico
que podr ian llegar a confundirse con
imdagenes reales. Por lo general esta
técnica es ulilizada en ilustraciones
técnicas.

Los aerdgrafos son pistolas que
mediante adire compirimido pulverizan
pintura. Se utiizan para conseguir
detalles muy definidos o para colorear
dreas muy extensas. Estas imdgenes
son tan redlistas que parecen




fotografias y se crean aplicando

cuidadosamente capas de pintura y.

utilizando diferentes técnicas de hacer
reservas para evitar que la pintura
llegue a ciertas zonas.

Técnica: Se utiliza con el aerdgrafo es
el enmascaramiento, que, consiste en
delimitar la zona gque se va a rociar. El
dngulo en que se sujete en relaciéon
con el papel, determina el efecto que
produce.

Aplicaciones: Se ha utiizado mas
comunmente en ilustraciones para la
industria de automoviles 4
motocicletas, ya que resulta Util para
colorear fondos y dar brillo y sombras
Q obras redlizadas con pinceles.

2.6.4 Aguada

La técnica de la aguada es una
acuarela transparente monocroma a
la que también son aplicados los
nombres de lavado y aguatinta; se
resuelve con un solo color, negro de
tintfa china o acuarela diuidos con
agua; también con tempera
degradada con agua o mezclada
con blanco. En estas técnicas se usan
papeles o cartulinas de grano fino.
con superficie sin satinar ni prensar, y
pinceles de marta.

Existen tres maneras de trabagjar con
esta técnica. La mds tradicional
consiste en empezar dibujando - la
llustracion con tinta. Cuando la tinta se
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seca ‘del todo, se aplican las

“aguadas,. que dan mejor resultado sin

son ‘suaves. Se pueden dar mds
intensidad al color si se aplican capas
sucesivas o, si se trabagja hdmedo
sobre huimedo. Otra manera consiste
en aplicar primero las aguadas vy
después, cuidando éstas se han
secado, el dibujo a tinta encima. El
tercer método es aplicar
alternativamente ambos elementos,
es decir, en anadir mds tinta o color
cuando se cree necesario.

Una técnica que ayuda  a Iogrdr,
desde dibujos muy sencilios hasta

‘dibujos muy precisos.

Técnica = muy u'nlizodcl poro B [ibros

infcn’nles.

‘2.6.5‘c‘dvrbbhéi|io~ :

Material - - hecho de carbdn
comprimido. Hay = carboncillos de
diferentes tipos: delgados, medianos y
gruesos de sauce, pinturas de teatro,
Idpices, Dbaritas comprimidas vy
caboncillos de vid. Técnica muy
usada para esbozos © bocetos a gran
escala. Gracias a sus diferentes
puntas y textura, se logra una gran
variedad de valores a la linea que
logran gran expresividad en las obras.

Es una técnica muy sencilla y con
grandes posibiidades de lograr
efectos de luz y sombra, y para que




no este susceptible al borrado se fija
con laca.

. 2.6.6 Coliage

El collage fue muy utilizado por los
cubistas, que incorporaban a sus
pinturas fragmentos de periddicos vy
otras imdagenes encontradas. Coliage
deriva del francés, coller que significa
pegar. Por lo que podemos decir que
es experimentar mezclando diferentes
materiales.

Técnica: Consiste en superponer y
combinar diferentes materiales vy
pegarlos en superficies planas. ‘

Aplicaciones: llustraciones ' editoriales,
la dnica limitacidon es el método de
impresion en los trabagjos
tridimensionales. :

2.6.7 Gouache

El gouache es una pintura opaca, a
base de agua, que tiene como
aglutinante goma ardbiga a lo que se
anade pigmento blanco para dar
opacidad. Resulta ideal para pintar
dreas extensas de colores planos.
Ademds, se puede trabajar sobre ellas
una vez que ha secado. lo que
permite anadir efectos y forrmas.

Se aplica en forma de aguadas o en
capas opacas, de oscuro a claro.,
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El gouache es muy soluble y es
posible: . superponer: - capas mds
opacas sobre - | transparentes \
viceversa. ‘ o

2.6.8 Grabado en madera

Es el método de impresion mdas
sencillo y directo. Se recorta en lineas
Yy zONas en un bloque que tenga una
superficie lisa, por lo general de
madera. Se corta con instrumentos
finos y afilados, que producen lineas
delicadas y precisas. Las maderas
mds adecuadas son duras, como el
boj, arce o peralque. Se venden en
bloques de tamano estandar. Los
grabadores suelen ser de acero vy se
fabrican en diferentes tamanos vy
formas.

2.6.9 Huecograbado

El grabado en meial y el aguafuerte
son dos variables principales. En esta
forma de impresion la imagen se
graba sobre una plancha de madera
que las lineas penetren bgjo Ila
supefficie; a mano (grabado) usando
dcidos que corroen ia superficie con
agua fuerte. Para imprimir se entinta la
placa de modo gue la finta penetre
en las lineas cornadas (depresiones).
Se limpia la supefficie de la placa
para que solo quede tinta en las
hendiduras que son las que
proporcionan la imagen.




2.6.10 Ldpiz grafito

Material hecho de una mezcla de
grafito y arcilla ¢ varilla de grafito para
“dibujar. Técnica que se basa en la
linea; basdndonos en ella podemos
darle expresion a nuestro dibujo,
valiéndonos en la fuerza que le
demos al presionar el Idpiz, v a la
velocidad con qgue 1o movamaos;
también 1o podemos lograr con
ayuda de los valores propios de las
presentaciones del Idpiz, donde

existen diversos grados: B son
blandos, HB Intermedios, H Son
duros

Usuaimente esta técnica se utiliza
para hacer bocetos, frazados de
dibujos, para croquizar, para hacer
esbozos de originales etc.

2.6.11 Ldpices de colores

Es el medio con el que podemos
aplicar color. Estédn hechos con una
mezcla de sustancias: colorantes,
aparejo, lubricante y aglutinante. Se
mezcla la arcila y pigmentos
orgdanicos © gquimicos para obtener las
minas, que después se secan
lentamente en un homo y se remaojan
en cera para obtener una
consistencia mds blanda. Existen tres
tipos de IGpices de colores:

A) Minas
blandas.

gruesas, relativamente
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B) Minas delgadas, gue no  se
desmenuzan. . o

C) Minas solubles en agua.

2.6.12 Litografia

Es el proceso de impresidn quimica
con planchas de piedra, que produce
imdagenes planogrdficas (de superficie
planq). Este proceso se basa en el
principio de que el agua v el aceite
Nno se mezclan. La imagen se dibuja
con un material graso sobre la
superficie de una plancha o piedra.
Se puede hacer en planchas de zinc
o aluminio que se usa mds que la
piedra. Una vez dibujado el disefo, se
graba ligeramente la superficie con
Acido, solo 1o suficiente para que el
dibujo atraiga la tinta de imprimir. El
Aacido se usa para fijar guimicamente
en las supeftficies fas zonas dibujadas.

2.6.13 Oleo

El dleo es una técnica en la que se
emplean colores © pigmentos en
polvo, agiutinados con aceites ©
barnices formando una pasta espesa.
Estos aceites se secan lentamente y
este proceso da a la pintura al dleo la
riqueza de color que la caracteriza.

Técnica: Para pintar al éleo se utilizan
dos técnicas bdsicas: una es en la
que se elaboran pinturas Mmediante
superposicion de capas., dejando




secar antes de aplicar la siguiente
capa. La otra es la pintura directa en
la que se utiliza color opaco que por
lo general permite realizar Ia obra en
una sola sesion.

Otra técnica que se utliza con
frecuencia es el mojado sobre
mojado; las pinturas al éleo no se
coren cuando se mezclan con otro
color por encima de la pintura,
aunque éste todavia esté himedo.
2.6.14 Temple

La pintura de temple es una mezcla
de mucho polvo de color muy fino
mezclado con agua destilada vy
vyema de huevo. Es el medio pictérico
mds duradero siempre que se utilice
correctamente sobre una superficie
buena y una vez seco o se altera ni
con cambios de temperatura. El
secado del temple es rdpido vy
duradero.

Técnica: se debe aplicar ia pintura
con lavados, trabagjando
cuidadosamente con el pincel.
Cuando la pintura esté
completamente seca se puede dar
un acabado frotfando con un frapo.

Soporte: una de las mejores
superficies para aplicar el temple es
el lienzo, pegado a una tabla o
tensado como para pintar al éleo.
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2.6.150rdenador

Hay artistas que deciden dibujar con
ordenador después de haber
trabagjado con varios  medios
tradicionales de distintas maneras vy
comprueban que la llustracién por
ordenador no es tan diferente. Las
herramientas contenidas en los
paquetes informdticos mejoran vy
evolucionan dia con dia a medida
que el software también evoluciona
porque surgen nuevas aplicaciones y
las antiguas van quedando obsoletas.

Las tres hemramientas indispensables
para crear ilustraciones con
ordenador son : el ordenador, los
paquetes de software y la unidad de
entrada para tener las imdagenes que
formardn parte de la ilustracion en el
disco duro (escanner, floppy, zip, jazz,
cd). Una imagen generada por
ordenador suele crearse a partir del
conjunto de iImdagenes con la que se
trabaqjard, pero la eleccién depende
del motivo que se tenga en mente.

2.6.16 Pastel

Técnica de lustracién que permite
crear obras con valores coloris ticos
saturados hasta muy delicados.:

Las tizas se hacen con pigmento seco_

en polvo, mezclado con . un: medio

aglutinante para formar una pcstc: (de’

ahi la palabra -pastel}




Técnica muy conveniente para crear -

imdagenes de alto impacto coloris tico,
de gran flexibilidad sobre papeles.

texturizados de punto fino para
mayores resultados. - No
recomendable para = detalles -
figuristicos. T N

Existen tres tipos de po_St‘eles_svecos: ‘

A) Pos'relesbldhdbs‘.‘; S

B) Pasteles duros '

C) Lépices,_de"ﬁostélf .
2.6.17 Pluma y tinta

Es la técnica que se utiliza para trazar
las lineas vy las figuras. Estos materiales
logran dibujos sumamente precisos e
impactantes, el trabgjo manual es
exhaustivo pero el resultado también
depende de Ia dedicacion al
proyecto. Existen varias técnicas ¢
estiios son ias de lineas, puntos y
salpicado; en cualquiera de las dos
primeras, cuando son bien aplicados
se logran valores tonales muy
variados; y en el salpicado es un truco
aplicado para dar efectos de textura
con un cepilo de dientes ¢ de
explosidén salpicando con la misma
plumaq, par el cual se necesita de
experiencia para lograr el resultado
deseado. También existe la técnica
de linea vy lavado, que consiste en
hacer prmero un boceto con IGpiz,
pasar entonces la tinta y borrar el

' brocha ' gruesa
. corfo y corte plano.
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Idpiz, enseguida se procede a pasar

la aguada ya sea tinta diuida o

acuarela sobre el trazo, después de
secar se vuelve a marcar la linea de
tintfa con el propdsito de no perder
contrastes y lineas importantes.

2.6.18 Pochoir

Esta-es 'uncl aplicacién del salpicado;
pero aqgui el color se extiende con una
redonda, de pelo

La carnulina que se utilice, tanto para
salpicado como para pochoir,
puede hacerse impermeable
aplicando una capa de cera liquida.

2.6.19 Puntd seca

La diferencia entre Ia punta seca vy el
grabado es que éste se quita el metal
de la linea, mientras que en la punta
seca se forma una cresta a cada
lado del corte que retiene la tinta con
el resultado se producirse una linea
suave y aterciopelada. Pero asi como
tiene virtudes también tiene
desventajas. El reborde se gasta con
la impresion al imprimir y solo se
puede hacer un numero limitado de
copias. La técnica es rayar el metal
con una punta muy aguda de
diamante © acero endurecido. La
presién y el dangulo de la aguja
determinardn la profundidad y el
espesor de la linea. En cuanto al




metal, el cobre es eI mejor metcl poro

grabado, pero es:tan. coro ‘que suele

sustituirse por zmc,vocero o olumlnlo.

2.6.19 Rotuladores™

Los rotuladores son empleados como
medio de representacion de
imdgenes visuales, permmitiendo la
produccion de forma espontdnea vy
directa de los efectos, ayudando al
cliente a que tenga una clara idea
sobre la imagen final.

Técnica: La intensidad de los tonos vy
colores es el resultado de las capas
que se aplican, dejando zonas en
blanco consiguiendo zonas claras, los
colores se superponen paa crear
valores mds oscuros y mezclas de
color. Las técnicas bdsicas mds
habituales de representar imdagenes
son dos: la primera suele emplearse
para hacer bocetos rapidos donde los
trazos son  claramente visibles, la
segunda se emplea para obras mdas
detalladas, en la gue los trazos se
combinan formando zonas planas de
color a fin de dar un acabado pulido.

Se aplican en una sola direccidon, de
modo que se superpongan. Se
consiguen efectos texturizados con
rotuladores un poco gastados crean

fonos mds claros, tambieén si se dibuja -

detras de un papel fino.

Materiales: Hay dos tipos. de
rotuladores: los disolventes: 'y - los

' 'ES;,

R plonos. 2
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solubles en oguc con dnferen’res '
‘medidas v, formos que producen una .
' gron vonedod de’ llnecs :

lsfemc sii‘hple para crear

:vonedod “en. Ios;f medios tonos vy

Técnica: Para el salpicado se requiere
de una pequena red de alambre y de
un ceplillo de dientes viejo bien
impregnado de color y frotando sobre
la red.

2.6.21 Scratch (Cartulina Estucadaq)

Imagen en blanco y negro, obtenida

al raspar el carfdén entintado o de

color negro.

Técnica: Se traza el dibujo
estableciendo las  dreas negras o
blancas, raspando ia superficie de
cartdén negro mostrando el color
blanco que estd debajo, anadiendo
dreas de medio tono con el rayado vy
tramado de rayas o puntos. Esta
técnica es dificii porque sdélo admite
un Mmargen de error minimo.

~ Otros procedimientos aplicables son:

el grabado de lineas paralelas, el
trazado de siluetas, la creacién de
tonos con lineas y el tramado de

. rayas.




2.6.22 Serigrafia

Seri : seda, y graphos:
impresién. Es una extension de la idea
de repetir imdagenes mediante
plantilas. La diferencia es que las
plantiflas estan sujetas al lado inferior
de una maila tensada y montada en
un bastidor. Estas mallas son de sedaq,
pero actuaimente son de nyion y
terylene. Para imprimir la imagen se
vierte tinta sobre la parte superior de Ia
malla haciéndola pasar a través de la
pantalla con un rastero. De este
modo, la tinta llega al papel en las
zonas No blogueadas por la plantilla.

De acuerdo a la malla v a la
necesidad del impresor, es la
eleccion de tintas y solventes a usar
como: cartel, vinil-mate, acrilico,
plastico de reaice, epoxy.,
calcomania vy textii por mencionar
algunas.

2.6.23 Tintas

Las tintas para dibujo son hechas
especiaimente para artistas. Tienen
como caracteristica que son
resistentes al agua y se puede pintar
sobre la misma. El resullado de los

impresos y las podemos encontrar. en
una gran variedad de colores.

A) Tintas no resistentes al agua.

B) Tinta china.
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C) Tinta Chflndde" diijo'n‘e;g'rc,J.

D) Ca rgodor ?déiﬁﬁfq ' (_:hihq N

B)Tintaindia.

2.6.24 Soporte

Lo que sirve para dar una realidad
concreta// Cualguier material que
sirva para transportar © plasmar una
idea o concepto// Es la superficie
receptora de toda técnica de
ilustracion.

Los papeles y cartones forman pare
importante en el material de trabgjo
para los disefiadores. En la actualidad
existe una gran variedad de papeles y
cartones de muitiples fibras, grosores,
pesos, etc., que se pueden conseguir
en diversas medidas. Podemos
clasificar los papeles dependiendo de
la cantidad de ingredientes qgue
contenga, como los papeles que
contienen 100% algodon.

A) Papeles de dibujo: Existen
superficies suaves o asperas.

B) Papel transparente: Estdn hechos
- de poliéster.,
trabagjos dan apaiencia de - sero

C) Papel adhesivo transparente:
hecho de poligster que contiene
pegamento para usar al contacto.:

D) Papel layout: Para pautas: vy
montaje de letras.



E) Cartones: Las superﬁcies . .se
consideran super lisas, . lisas, osperos
y extra asperas.

Existen ofros soportes.como. madera,
pldastico, tela y vidrio que son utilizados
por los ilustradores, " ‘pero son
materiales que se uson en’ menor

grado.
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A continuacion se mostrard el
siguiente cuadro en el que se
relaciona esquemdticamente, el
material, el soporte y las herramientas,
con. las. que se puede trabajar las
diferentes técnicas:

godette, trapo, esponja,
brochas

TECNICA MATERIAL SOPORTE HERRAMIENTAS
Pigmentos en tubo y frasco, Cartulinas y papeles de | Pinceles suaves y
H Acrilicos pinceles, agua, trapo, godette | algoddn cortos
Pigmentos en tubo, pastilla, Papeles algodonizados | Pinceles cortos y
H Acuarela liquida vy Iéapiz. Pinceles, de grano fino, medio y suaves

grueso

H Aguadas

Tintas, acuarelas, plumas,
godette, trapo

Papeles y cartulinas de
grano fino con
supeirficies sin satinar ni
piensar

Pinceles y plumiilas

|H ‘Aerografia

Acuarelas, gouache, dleo,
aciilicos y tintas, cinta
blogqueadora

Aerografo de accion
simple o doble- -

Cualquier superficie
para pintar con pincel o
pluma

H" | Gouache

Pigmentos en tubo o frasco,
pinceles, rapo, godette, agua

Papeles que sirvan para
acuarela.,papeles
oscuros, cartulinas
dsperas y cartones
ligeramente
desgrasados.

Pinceles -

Pigmentos en tubo, brochas,

Lienzos, madera, Espétulcs, pinceles

intermedios y duros

H Oleo pinceles, frapo, paleta, cartones, tableros duros
barnices, aceites, solventes, preparados
espatulas s
B Pigmentos en polvo mezclados | ienzos {Pinceles- = -
H. | Temple con agua destilada y yema de VTR v
huevo, pinceles, frapo, godette
S Grafito Ldapices grafito blandos, Papeles y ccriullnos sln

satinar

S Ldpiz de
color

Ldpices de colores en mina
gruesa y delgada

Papeles y ccrtullncs §
satinar

s Carboncillo

Carbdn comprimido en bana y

Idpiz delgada, mediana y
gruesa,

Papeles y carnulina: Ccrbqnclllo,_esﬂmlno
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Pigmentos en barra secos y

Papeles y cartulinas de

Barras de pastel,

S Pastel grasos, trapo diferentes gramajes esfumino
’ Plumas, IGpices, placas Papeles y cartulinas Objetos
I Grabado en | metdlicas, tintas. generalmente punsocortantes
linea algodonizados (grabador o buril),
prensa*
. ) Aguaq, aceites, crayones, Papeles y cartulinas Planchas de piedra,
| Litografia IGpices y tintas grasos placas de cobre y
zinc
) Tintas, positivos, cintas para Papeles, cartulinas, Bastidor, rasero.
1 Serigrafia bloquear cartones, telas, pldstico. { espdtula
vidrio, madera, etc.
Placas de madera, dacidos, Papeles o cartulinas Gubias, objetos
1 Huecograba | tintas algodonizados cortantes, cepillo de
do metal, lijas, prensa*
Placas de madera (voj, arce, Papeles y cartulinas Gubias, objetos
1 Grabado en | peralque), tintas algodonizados cortantes, prensa*,
madera cepillo, lijias
Tintas, Papeles y cartulinas Gubias, objetos
I Grabado en algodonizadas o no cortantes prensas™
linoleo satinadas
Tintas, acrilicos, pinceles Cantén preparado, Gubias, navagjas
1 Scratch
Placas de metal {cobre, zinc, Superficles no satinadas | Gubias, objetos
I Aguafuerte acero de calibre 16 © 18mm) cortantes, prensa*
dcidos (nitrico, percloruro,
Clomidrico), barnices
I Aguatinta PR B
. Cera, grasa, placa metdlica Telas, papeles, pleles Prensa*,-buril, gublas - |
1 Base blanda i RN ‘
Imagenes (revista, ; ; e R
Coliage periddico,etc,) Lienzos, cartulinas, - Cuhfer,»pegcmemo; -
O Objetos peqguenos, textos cartones, papeles Atileras e ol
Impresos, cutter, pegamentos, SRR
tijeras, pigmentos, elc.
. todo pigmento en cualquier
O ' {Mixta presentacion, godette, Papeles y cartulinas
pinceles, trapo, agua
. Impresoras, scanner, .
O | Computador | Paqueteria (de dibujo y disefio) | Papeles, pldsticos, computadora, discos
Q - carulinas, delgados y 31/2, zip, jazz, cd,

medios

quemador, plotter.

H: humedas
S: secas
1: impresion
O: oiras
* Prensa: plancha de intaglio que sirve para realizar impresiones.
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3.1 Cliente. Dong Shing Internacional
S.A.deC. V.

bong
noviem

Shing, se fundd el 15 de
bre de 1920, esta empresa se

organiza de la siguiente forma:

L

Director General I

—
Gerente Gerente Gerente de .
Gral. Admivo. - ventas

Disenadores Vendedores
Secretarias Cobiador [ Mensajeros
A continuacion describiremos

brevemente la actividad de cada uno
de los departamentos:

Q)

El Director General, es quien
supervisa a cada uno de los
departamentos, ademads,
también, trata directamente

con los clientes en cuanto al

precio y calidades de la tela,
cuando estos no son

o)

c)

d)

e)

‘scﬁsfocforlos y no hay acuerdo

con el gerente general,

El Gerente General, es el que
supervisa directamente a los
vendedores Y disenadores.
También trata con los clientes el
precio y tipo de fela que
pedird, a menos que el cliente
no esté de acuerdo con el
precio y calidad o que venga
con un defecto la tela en
cuanto al color que se pidid o
la textura de la misma. Ademdas
supervisa que los disenos, del
departfamento de diseno, se
entreguen en la fecha
requerida por los clientes.

El Gerente Administrativo. estd
encargado de la contabilidad
y de pago del personal de la
empresa asi como proveer de
material al departfamento de
diseno.

El Gerente de Ventas, se
encarga de supervisor a los
vendedores en cuanto al trato y
negociacién con los clientes y
blUsqueda de nuevos clientes.

El Departfamento de Disefio,
esta formado por dos equipos,



f)

cada uno tiene un encargado
de cada equipo, ellos estan a
cargo de cinco disefadores.
Cada equipo tiene Sus
respectivos clientes, tfreinta por
equipo.

La elaboracidn de los disefios se
basa primero que nada en la
informacién traida de los eventos
a los que se asiste que por lo
regular se hacen dos veces al
ano, entre marzo y abiril, en
donde se presenta la
temporada otono-invierno, del
ano siguiente, y en septiembre y
octubre, primavera-verano del
siguiente ano. Estos eventos se
efectian en Ias diferentes
ciudades o paises mads
importantes, sobre todo en Paris,
Inglaterrq, italia, Japdn, Estados
Unidos ( Nueva York, Las Vegas y
Dalias), etc.

Al evento al que se presenta es-

en la ciudad de Paris, asisten

cuatro personas del -
departamento de disefio, el -
encargado y dos disehadores, .
uno por equipo, que se van S ;

tumando para que todos los
miembros de los equipos tengan
oportunidad de asistir. i

Vendedores, se encargan. de
buscar nuevos clientes,  asi

como visitar clientes, junto con:

un disenador para mostrarle los
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nuevos disenos y muestras de
las calidades de tela para que
seleccione los disenos vy la tela
en qgue serd estampado el
diseno.

g) Las secretarias envian los
disenos junto con las variantes
para ser estampado en Seldl,
Corea; ademds, se encargan
de que liegue el embarque de
los rollos de tela a la frontera,
para despues contactar a los
clientes y notificarle que su tela
estd en frontera vy para que
liquide su pedido, para enviarlo
a su domicilio fiscal.

h) El cobrador se encarga de que

' el cliente efectie los pagos
correspondientes del pedido: a
la mayoria de los clientes se les
da crédito por lo que se les dan
fechas para hacer sus pagos.

}] Los mensgjeros estan  bgjo
mando de los depariamentos
de administracion, disefo vy
ventas.

‘Su principal actividad es la produccién
de-telas, las cuales se elaboran en
Seul, Korea; en la fdabrca Sun Doo

Comp. Lla tela se vende a los

““distribuidores, los cuales a su vez

revenden la tela a confeccionistas y/o
distribuidores mdas pequefos.




La forma de trabajo de Dong Shing es
la siguiente:

Q)

o)

C)

d)

e)

El vendedor contacta al cliente
con el que se entrevista
llevandole un muestrario de tela
y disenos.

El cliente selecciona ias telas y
posteriormente se redliza la
cotizacion de las telas
seleccionadas vy dibujos a
estampar.

Una vez aprobado el precio, la
calidad y el diseno se elabora
un contrato en el qgue se
especifica la calidad de la tela,
el precio y las fechas de
embarqgue.

Terminada la produccién, la
fabrica envia a Dong Shing unas
muestras de la tela ya terminada
para que las apruebe el cliente y
se embarque todo el pedido.

Cucndo llega la tela a la
bodega en este caso a Ila
frontera, el cliente liquida todo el
pedido para poder liberarla y de
ahi se envia a su domicitio fiscal.

Hasta aqui termina la venia de Dong

Shing.
producen en

En cuanto a las telas que se
esta empresa son
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bastantes y de - muy variado tipo, éstas
se pueden dividir en fres tipos:

Q)

b)

c)

Las planas: son felas delgadas y

de caida suave que por lo
regular es usada para vestidos y
coordinados.

Las circulares; son telas como ias
que conocemos como licra,
que se expande y por lo regular
es confeccionada en blusas o
pantalones.

Los tejidos de punto: son telas no
tan delgadas, se conoce como

tela de algodon, usadaq,
también, para blusas.
todas ias telas se

Normaimente

pueden estampar, pero por.lo general
las que se utilizan para este proceso
son las telas delgadas como:

Planas Plangs
* Gasas * Hi- chlffon ,
* Chiffones * Moss crepe”

* Georgetes

* Single georgetes
* Doble georgetes
*Triple georgetes

Planas v de tejidos Circulares

de punto
*Linos * Licras
* Organza * Polar flale

* Algodones




Las telas que no ulilizan para estampar
normalmente es porque su--costo--es

muy elevado o las  uJtiizan  para o
coordinar, esto es por ejemplo: un: .

coordinado  serfa  si -la  blusa ‘es i
estampada, la falda o pantaldn es liso .
considerando que este liso es el color«: -
' empresa asiste a los eventos de esas

que predomina en el estampado.

Las prendas que se elaboran con telas.

producidas por la empresa son:
e Vestido casual para dama

e Blusas

Camisas para caballero.

Uniformes en general.
e NiAos.

Pantalones. -

Asi como también fabricacion de:
e Corbatas.
e Panoletas o mascadas.

Chales. -

Bufandas.

Ropa deportiva, trajes de baio,
ropa de playa y coordinados
para hacer deporte.
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El' estampado de la tela es redlizado

~por--los-disefiadores; se basa en Ia
. moda, ya que cada ano se realizan
'?fyiojes a {as principales ciudades en
;"donde se llevan a cabo evenios de
. moda, como Paris, Alemania, New

York, ias Vegas y Dalias; personal de o

ciudades, que se hacen dos veces al

-~ aho, tomando en cuenta que van con

un ano de adelanto en la moda.

A esos eventos se asiste para ver el tipo
de estampado, calidades de tela,
accesorios, calzado, etfcétera; que
estarian de moda. La empresa destina
una cantidad para la compra de libros,
revistas y prendas de vestir para asi
mostrarias a los disenadores quienes a
su vez las retoman para los siguientes
disehos de la temporada.

Las temporadas se pueden dividir
como Ilo muestro en el siguiente
esquema:.

entretiempbo

temporada temporada
Primavera- Otono-
verano inviermno

A

———‘I entretiemoo l<———-‘




Antes de pasar de una temporada @
ofra y que el cambio no sea brusco, se
maneja con los clientes un entretiempo
en el cual se presentan los mMisMmos
colores pero Mds termosocs y un poco
claros, qQue seria en el caso del
entretiempo  enftre  otono-invierno vy
primavera-verano.

Después de asistir a los eventos de
moda se realizan disenos los cuales, se
muestran al cliente quien a su vez,
tambien, acude a esos eventos, por lo
que tfiene una idea de los disenos que
va a pedir; si los disenos realizados son
elegidos por un cliente se redlizan
variantes, es decir, el mismo diseno
pero con diferente colorido, apegado,
por supuesto, a lo que viene de modaq;
el cliente autoriza los diferentes tipos de
color y se levanta el pedido.

Los disefios son reqlizados con Ia
ilustracion tradicional utilizando, las
siguientes técnicas: acuarela, tintas,
gouache y pasteles; las que se aplican
con pincel y aerdgrafo. Todo esto,
haciendo uso de diferentes materiales
para darle efectos como esponjaq,
estopa, cloro, sal, etcétera. El soporte
es guarro, fabriano blanco y de color.
Sin embargo, otra ilustracion se hace
en sisterma digital, en Photo Shop 6.1,
en el que se trabgja con filtros para dar
diferentes tipos de efectos a los
disefos.
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Asi es a grondes rasgos la ochvidod
de lo empreso Dong Shing.:

3.2 VU,s'ucrio'. JEML, S. A. de C.V.

En este caso JEMI es el distibuidor,

empresa creada el 12 de febrero de
1993. Esta empresa :estd organizada
de la siguiente manera:

Director General

I
I ]

Gerente Gerente
Gral. Admivo.
Secretarias
Vendedores Mensagjeros

Este distribuidor es a quien se le
muestran los disenos, ya que los eligid,
se pide se redlicen vardantes, que
como y lo mencionamos, son el mismo
disefio pero en diferente colorido.

~Una vez mostrada la tela, si el cliente

va eligid el color, calidad y precio de la

“tela, se levanta el pedido; éste a su vez

la vende a los confeccionistas y/o

~ distribuidores pequenos.

Por lo tanto, esto hace que los clientes
distribuidores nos pidan realicemos un
boceto de cdmo se veria determinado




disefio con las caracteristicas que
pidieron, como son la tela y el colorido
qQue lievaria la prenda, para gque se
den una idea de cdmo quedard
confeccionada la prenda de vestir, Es
por eso que mi propuesta estd basada
en este interés por el cliente y asi
propiciar su interés por el diseno y la
tela. '

Enseguida daremos a conocer. las
necesidades del cliente y del usuario. :

3.3 Deteccién de necesidades.

Cada vez mds los usuarios se suman a
la peticion que hace el usuario JEMI, S.
A. de C. V., a quien tomamos como
referencia para el proyecto, ya que
solicita que le presente grdficamente
coémo es que queda la tela y el
estampado de su eleccidén, para asi
poder darse una idea mds precisa de
como se vera confeccionada en la
prenda, es decin, para qpreciar de
forma mads precisa como serd y cémo
se verd tal estampado en la tela de su
eleccidn, pues son elegidos de 10 a 50
disenos, de diferente estampado en
una mMmisma calidad de tela y por cada
diseno son 4 variaciones de color de
un mismo diseno vy por cada variante
por lo regular piden 100, 000 metros,
esto es que de cada diseno se
elaboran aproximadamente 400,000
metros de tela; por lo que son grandes
cantidades y por consiguiente tanto el
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cliente como el usuaric quieren estar
seguros en cuanto a las caracteristicas
de la tela y cdmo se veria en el tipo de
prenda, qQue a su vez, se les ha
solicitado su cliente confeccionista; es
decir si es vestido de tipo casual o de
noche, si es mds informal, de tipo
sastre, O sea blusa y falda, etcétera.

De ahi que la propuesta de este
trabagjo se ha basodo en la solicitud

requerida por el cliente y el usuario,

para asi poder satisfacer en lo posible
esta necesidad requerida.

3.4 Requerimientos

A confinuacidon mencionaremos los
criterios que serdn empleados . para
establecer los requermientos. del
proyecto de diseno, como son:

3.4.1 Requerimien’;qs:»f»c;v’rmdl'éé »

Son los que ser refieren a los caracteres
estéticos . del .producto, a.:los. que
corresponden los siguientes criterios:

3.4.1.1 Estilo: Es la aparencia del
producto, por el tratamiento que se ha
dado por sus caracteres formales.




a) Factor: La ilustracion deberd estar

adecuada a la temporada primavera- -

verano.

b} Pardmetro: Deberd estar dirigida en
su mayoria a hombres de 25 a 50
anos.

3.4.1.2 Unidad: La cudldad en la
forma de un producto, es decir, la
relacidn que existe entre las partes
componentes (proporcion).

a) Factor: Deberd ser una imagen
simple en su forma para que asi pueda
tener mds detalle en la prenda.

b) Pardmetro: Se destacard la tela para
la temporada primavera-verano, asi
como el estampado.

3.4.1.3 Interés: El uso de elementos
que atraigan y mantengan la atenciéon
delos usuarios.

a) Factor: El elemento principal serd la
prenda en este caso el vestido

b) Parametro:

. Los colores deberdn ser de Ila
temporada primavera-verano.

-  El vestido serd de tipo casual.

- Latecnica debera ser mixta
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o La ilustracidon deberd mostrar las

caracteristicas de la tela para que el
~usuario pueda tener una percepcion
o mds apegada a la realidad.

3.4.1.4 Superficie: La percepcion del
producto ante el usuario, depende de
la imagen y sus caracteristicas.

a) Factor:

- El papel serd el que se utiliza en la
empresa.

« ElI formato  serd :rectangular de
manera verical u hotizontal.

b) Paradmetro: * El papel serd tiziano o
fabriano.

« Las medidas estardn sujetas a las de
las hojas que se emplean para la
impresora por o que serédn de 28
centimetros por 43 centimetros.

3.4.2 Reqguerimientos técnico-
productivos

Son aquellos que por su conienido se
refieren a los medios y meétodos de
manufacturar un disenno,
cornrespondiendo a este rmbro, los
siguientes criterios, entre:

3.4.2.1Modo de producciéon: La
organizacidon del trabagjo para la
produccion del producto.




a) Factor: Deberd ser realizada con lo

ilustrocnon tradicional.
b] Porc’:me‘fro:

- La realizacion deberd’s,e'rfrhigdd.j s

. Su produccion se "horc con . la

impresora de Ia empr
aumentar el presupuesto

E pcnrc: no

3.4.2.2 Normalizacién: Sea
consideracion de las: ~ medidas
comeirciales de las materias primas
para su maximo aprovechamiento.

a) Factor: Las medidas del formato
para la ilustracion deberdn estar sujetas
a las ya establecidas por la empresa y
que a su vez serdn aprovechadas de
acuerdo a la medida del total del
pliego.

b) Pardmetro: El formato serd de 28
centimeiros por 43 centimetros, por lo
que de cada pliego se obtendrdn 9
formatos.

3.5 Andilisis de productos existentes

A continuacidon tomaremos algunos
ejemplos de ilustracidn de modelos,
que analizaremos, considerando los
siguientes puntos:
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Cdrocferl’sﬁcos del modelo. Esto

-es, la proporcion en la que se

presenta el modelo, tomando
en cuenta que para acentuar la

- altura y obtener mayor esbeltez,

se utlizan de 8, 2 vy hasta 10
cabezas, es decir, que se puede
exagerar algunas proporciones
cuando se pretende destacar
una caracteristica interesante
como por ejemplo: cintura
estrecha, hombros anchos, talle
alto, etc.

Técnica. Ccoémo esta
representado el modelo, en queé
técnica, si es a color o sdlo
muestra en pocas lineas un estilo
de la coleccidn.

Legibilidad. Si se da en la
ilustracién, si se agplican Ias
técnicas Y] materiales
adecuados para que puedan
ser entendidos, considerando a
quién van dirigidos.

Jerarquizacién. Es la
composicion en la - que- se
presenta al modelo, la
vestimenta v los accesorios, de
acuerdo a lo que se quiere
destacar.

Temporada. Se refiere a qué
estacion se dirige la prenda que
esta representada.
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* CLAIRF SMALLEY
5 John Gallisno catalogue
! - = Pancd nd ink wiest with goaache
d ~ highbights have been used lor this
o - Hle- travon tor the catalogue of the
A Autur inAVInter 195 2/8B8 colicction.
IThe cantasung sue of vash and
spatta tor thu coat and Jress
respacvety snuw ow  fashinn
Hustrato naeds to cav2iop
e o mQues U distinguisi
wHpErent fabe o st
e
No. Caracteristicas Tecnica Jerarquizacion Temporada Legibilidad
ilustracién | del modelo
Fig. 1 En este modelojUtiliza tinta en|Como podemos |Por las|En la lustracion
apreclamos que | color sepla para|apreciar en esta | caracteristicas sélo_ se muestran
no hay | reforzar la textura | ilustracion destaca | de la modelo, {las caracteristicas
exageracidon en|o composicidn el vestido y nolla temporada|mas esenciales de
la proporcion ni| de la tela. compite con lales otofio- | la prenda.
en la vestimenta modelo. invierno.
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- T

No. Caracteristicas Técnica Jerarquizacién Temporada Legibilidad

ilustracidén | del modelo

Fig.2 La proporcion es | Es el grafito con [ En esta | Es primavera por | En esta ilustracion
alargada vy se|el que estd | llustracion lalel colorido del|se puede distinguir
encuentra delineado el | modelo no entra | vestido \ ella primera vista el
dentro de los| modelo Y la [en competencia | disefio del { vestido en el que
pardmetros acuarela con la | con el vestido. mismo. hay un equillbrio
estandar que | que se trabagjo la entre el modelo vy

son 9 cabezas

piel y el vestido.

éste.
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No. Caracteristicas del Téecnica Jerarquizacion Temporada Legibilidad

itlustracion | modelo

Fig.3 Como podemos | Estd  trabajada | Como se | Se puede | Aunque los
apreciar estos | en linea a tinta | observa lo | apreciar que la | modelos estdn
modelos estan | negra. primordial es la|prenda es de|muy estilizados,
representados  con ropa y el modelo | tipo casual, y por | se puede
un minimo de pasa a segundo | la forma del | pericibir, el tipo

lineas., pero que a
su vez representan
el estilo de la
vestimenta, por o
tanto solo se
requiere dar una
impresion de las
prendas.

termino por 1o
tanto, no esta
blen definido.

diseno se puede
decir que es de
otoho.

de disefo vy la
constitucion de
la tela.
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No. Cairacteristicas del Técnica Jerarquizacion Temporada Legibilidad
ilustracion | modelo
Fig. 4 En esta ilustracidn |Es finta negra, | Como ya|En este caso|En esta

podemos apreciar
a la modelo,
tfrabajada con una
atmosfera que en
este caso seria el
perro, que a pesar
de estar en primer
plano no le resta
importancia a la
modelo, por el
contrario le ayuda
a darle un toque
de elegancia.

se utiliza el
puntillisro,

ddéndole asi

una  sensacion
de suavidad y
tersura a la
vestimenta.

mencionamaos
aunque el perro
estd en primer
plano no le resta
importancia, por
el contrario le
ayuda a resaltar
las
caracteristicas
de la prenda.

es invierno,
pues la
modelo  viste
un fipo de
abrigo.

ilustracién, a
pesar de estar
en blanco vy
negro, se
logran resaltar
las
caracteristicas
de la prenda.




En cuanto a las caracteristicas de las
cuatro ilustraciones anteriores,
podemos decir que la resoluciéon de las
mismas se ha hecho de acuerdo a las
necesidades requeridas, aunque en las
figuras 2 y 4 se puede apreciar mejor ia
prenda tanto la composicidon o textura
de la tela y al estilo de ia prenda, ya
que se puede distinguir si la tela es
ligera y con movimiento, como en el
caso de la figura 2, la que podemos
ver tanto el color, como la textura de la
tela y nos da una idea mds apegada
a lo real; asi como también la figura 4,
la cual, aungue no esta trabagjada a
color podemos entender que es un
abrigo vy que por o tanto, nos da la
sensacién de que es grueso y pesado,
pero a la vez suave por la textura de la
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prenda, aungue en cuanto al color no
nos diga nada, pero por lo regular son
colores obscuros porque estos sélo son
usados en épocas de frio o en lugares
frios.

En las ilustraciones 1 y 3, no podemos
distinguir con exactitud cudl es el tfipo
de tela ni el color ya que solo estdn
insinuadas; por ejemplo, en la figura 3,
se nos da la idea de cdmo es el
modeio de la prenda. En cuanio a la
figura 1, se aprecia muy poco cdmo es
la textura de la tela, pues no se
distingue la composicién ni el colorido
de la misma; aunque esta ilustracion
brinda mds informacién acerca del
modelo.




Capitulo
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4.1 Proceso de la realizacién de la
ilustracién.

Para la realizaciéon de la ilustracion se

tormarén en cuenta varios aspectos y -

necesidades que requiere tanto la
compaiia que lo va a realizar como
a la gque va dirigida que en este
caso es la compania JEMI, S. A. de
C. V.

Primero hay que considerar que para
la elaboracién de la ilustracién, el
material como las herramientas
estarGn sujetas al existente en Ia
empresa, por lo que tendrdn que
qQjustarse  al presupuesto de Ia
misma.

Otro punto es el usuario, por o que
Ia ilustracidn deberd& transmitir  los
aspectos mds importantes, en este
caso el estampado Y las
caracteristicas de la tela, tomando
en cuenta que el cliente es quien
selecciona las variantes, que por lo
regular se muesiran de cuatro a
cinco combinaciones distintas, de
las cuales se seleccionan tres, pues
de cada una se mandan a imprimir
los metros que requieren; y si éstos
van a llevar un coordinado tamblén

piden el mismo numero de metros
que la tela estampada. El
coordinado es Ia tela lisa, en este

~caso.del color que predomina en el

disefio; . la prenda, la blusa
estdmpqdo Yy la falda o pantaldn

liso:

La temporada a la que se dirigen las
prendas serd primavera verano
2002, de tipo casual, esto es, puede
usarse para eventos sociales no muy
formales. Las prendas son para un
publico joven femenino entre
veinticinco vy treinta y cinco anos.

Se debe considerar que el disefo de
la prenda es readlizado con base en
los reqguerimientos del cliente, es
decir, €l da la idea del tipo de
prenda que serd confeccionada
con la tela, en este caso serd para
un vestido, y los conjuntos de blusa
estampada con falda y/o pantaldn.

El cliente, también, describe a
grandes rasgos como serd el diseno
en el gue se confeccionard la tela,
como se podrd ver mds adelante.

A confinuacién, en los siguientes
puntos, tomaremos en cuenta el
color en el que se had el



estampado, las poses que tendrd el
modelo y el disefo de las prendas
todo esto de acuerdo a lo que
requirid el cliente.

4.2. Color y técnica

En -~ cuanto.. al color, estos son
retomados, de acuerdo al material
que se trajo de Paris, Francia, para la
temporada primavera-verano 2002.
El material disponible’ lo conforman
cafas de color, revistas,  folletos,
etcétera; ya que Paris es una de las
ciudades principales en donde se
exhibe lo que vendrd para el
proximo  ano, ademds, como  ya
mencionamaos, siempre se va con un
ano de adelanto. Como se puede
observar los colores son birillantes,
caracteristicos de la temporada, vy
van desde el amarillo, naranja rojo,
fiusha, hasta el verde, azul, morado vy
lila. Estos tonos a su vez son tomados
del panton texti, y los colores son
aclarados, a su vez, hasta obtener
un color mds suave o “pastel”, como
podemos ver en las variantes de
cada disefo que se presentardn
mds adelante.
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"- 18-333TP . 18-3633 TP
18-1763 TP ' 18-4043 TP
. 16-1359 TP . 15-0341 TP
13-0850 TP . 17-2033 TP

A continuacién  mostraremos  los
cinco disenos elegidos por el cliente,
cada uno con sus respectivas
variantes; éstas son las tres diferentes
combinaciones que tendrd la tela
de cada uno de 1os disenos.

De los cinco disenos se eligieron dos,
para hacer sus respectivos disenos
que fendrdan las prendas que en este
caso serd el vestido y los conjuntos
(biusa con falda y blusa con
pantaldn, como ya se ha
mencionado antes). Estos ha su vez
serdn mostrados al cliente para que,
posteriormente, mande a estampar
los disenos seleccionados.

La técnica es mixta ya gue se hardan
pruebas de color, gouache para
después ya elegida la ilustracion
final, sea trabgjada en la
computadora para seleccionar el
color del fondo gue se adecue a los
colores de la prenda.




El formato que se utillizard serd de
20.5 centimetros por 34 centimetros,
esta medida est& sujeta a las hojas
utilizadas para .la: impresora. de..la
empresa. : '

Estos disefnos se realizaron a partir del
tipo ‘de estampado que requifid el
cliente, asi como la “moda”’ que
vendrd para el préximo afo vy, en
este caso son las lineas verticales,
horizontales en zig-zag, curvas;
formas asimeétricas y geométiicas
como cuadros, circulos y fidngulos,

A partir de estas caracteristicas se
realizaron los siguientes disenos que.

presen’forernos a continuacién:

En el disefio 1, podemos observar. ..
lineas semiciiculares de diferentes

grosores y que al final de cada linea
se va haciendo puntiaguda, estas
lineas formaron un grupo de 8 que a
su vez se interponen unas con otras
en diferentes direcciones.
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Estas lineas van de un color mds

oscuro hasta uno mds claro para

‘que Nno se vea muy saturado de
2 lineas se colorearon unas del.color

que predomina en este caso es el
del fondo y que es un tono mMds
oscuro pasando por un tono medio
para llegar al claro que se difumind
en el fondo siguiendo el sentido de
las Iineas para que asi se pierdan un
poco en el fondo.

Las variantes seleccionadas fueron:

,'Vdricn’re 1 A, azul con qzul turquesa
: pcro el dlfumlnodo, del ,fondo‘. .

Vorlom‘e 1 B, noronjc con un 'rono
- amarillento poro el dlfumincdo del ,

fondo.

Variante 1C, verde con' un amarillo
verdusco.

El color liso que estd debajo de
cada variante es el coordinado del
fondo del disefo que en este caso
es la tela que quedard en liso.




Variante T A

En el diseho 2, presenta figuras
asimétricas como si fueran mosaicos
y de forma salteada, se colorearon
y ddndole volumen con un tono
mds oscuro se difuminaron, por los
bordes de Ilas figuras. Otras se
quedaron en blanco para que no
se viera muy lleno y unas cuantas
figuras quedaron en negro para
acentuar mds las figuras.
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Variante 1 C

Las variantes quedaron asi:

Variante 1A: verde con amarillo y
liso en verde.

Variante 2 B: gzul con azul turquesa
y liso en azul.

Variante 2 C: rosa con naranja vy liso
en rosa.




-l R0 N Pt 3

Variante 2 B

Variante 2 A

En el diserio 3 se jugd con tridnguios
formados por lineas, estas fueron
superpuestas y en los espacios que
se formaban entre los tridngulos,
quedaron lineas en zig-zag. Los
tridngulos se colorearon con tonos
en plastas y se dio vida usando
tonos dentro de la misma gama o
aclarando el color para que dieran
diferentes tonos.

Variante 2 C

Las variantes elegidas fueron:

Variante 3 A: verde con verde mads
azulado y verde amarillento.

Variante 3 B: azul con azul verdoso,
azul plimbago y azul casi morado.

Variante 3 C: rosa con rosa
amarillento, fiushia vy lila.




ol

Variante 3 A"

4.3 Bocetdgje.

El bocetgje se llevd a cabo con
base en la informacidn dada por
parte del cliente JEMI, S. A. de C. V.,
Comenceé por hacer algunos
bocetos de diferentes poses,
tomando en cuenta gue Ia mayoria
de los modelos son representados
de ocho a nueve cabezas, para asi
acentuar la altura y obtener una
mayor impresion de esbeliez, estas
medidas se toman desde la coronilla
hasta la planta de los pies. Una
medida para una relacion armaénica
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es de siete cabezas y media, pero
en este caso se requiere un nivel
mds alto, nueve cabezas, para dar
mayor elegancia vy estilo, por lo que
se puede exagerar cuando se
pretende destacar una caracteristica
interesante  como por ejemplo:
cintura estrecha, ftalle aito para
enfatizar mds la figura femenina y
pueda ser mds atractiva. Como se
presenta en las siguientes figuras, las
cuales, se retormaion como base
para la elaboracién de las modelos
seleccionadas. ’




A continuacién mostraremos algunos
bocetos, hechos a I&piz en hojas
bond, primero se buscd hacer
posiciones sencillas para el modelo.

En los bocetos de las modelos 1,2,3
Y 4 podemos ver que son poses muy
sencillas que si tienen movimiento, y
por las posiciones en las que se
encuentran se muestra el vestido
totaimente de frente; estos fambién
pueden funcionar, pero se puede

realizar un concepto con mds
estilizacién para que destaque mas
la vestimenta. Ya que en estos
modelos aparece la figura
completa, de pies a cabezq, y esto
hace que el modelo requiera un
fondo un poco Mmds trabajado; sin
embargo, tomando en cuenta que
debe ser un diseno sencillo pero que
a la vez muestre lo esencial, que en
este casd serd la prenda, que es lo
que requiere el cliente.




llustracion preliminar para el estampado textil 62

Modelo 1

Modelo 3




En los modelos 5, 5 Ay 5B se
muestra una misma pose sencilla, en
el que se Jjugd un. poco con el

movimiento de la-cabeza: girandola -

unos fres cuaros; ' ademds  las

prendas como-se pueden observar,

Modelo 5 E
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f que son vesﬂdd ¥ los conjuntos (blusa

con falda y blusa con pantaldén) se
apegaron mas o la ideo que nos dio

- el cliente

Modelo § A
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Lo mismo sucede con el otro
ejemplo, representado en las
modelos 6, 6 Ay 6 B. En ellos la pose
también es sencllla, queda diferente
pero las piermnas entrecruzadas dan
la sensacién de movimiento a la vez
qgue las manos hacia atrds y el rostro
va de frente y semicubiero por la
caida del cabello, lo que le da un
toque muy coqueto y atractivo al
mismo tiempo.

Modelo 6 Modelo 6 A
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4.4. Aplicacién del color a las
ilustraciones. L

Después de seleccionada..  las
modelos con los “fres- tipos  de
prendas en los: que se
confecclonard la tela, se hizo una
prueba con ldpices de color, para
empezar estos colores no  se .
apegaron a los deseados para. la
temporada, aungue existe una gran
variedad deé ellos.

En cuanto a la ftécnica, ésta no
resultd del todo adecuada a lIas
caracteristicas de la tela como se
Mmuestra en la siguiente imagen.

Modelo 6 B e

Gracias a la elaboracidn de los
bocetos anteriores se obtuvieron los
dos modelos que se adecuaron mds
a las pretensiones del cliente, en los
que se tratd de dar un resultado mas
simple en el que sdélo quedaran
insinuadas las extremidades; si las
modelos se hacen de cuerpo
completo, considerando la medida
base del formato, el vestido se veria
mds pequeno, por lo que se opid
por omitir los pies; esto es, que sdlo
se perciban las plernas al igual que
el rostro vy los brazos, los cuales se
delinearon con una linea fina vy rota, s E
que perfila el cuerpo de la modelo. - e




La siguiente ilustracion se realizd con
guache, en papel fabriano, tanto la
técnica como el soporte se
apegaron mds a las caracteristicas
de la tela; ademds de que esta
técnica nos da la opcidn de
trabgjarla como si fuera acuarelq,
especiamente para la textura, las
luces o  Dbirillos, asi como el
movimiento de la tela. El gouache
fue elegido, ya que puede admitir
superponer o rectificar los colores

sobre humedo o seco, y obtener: :

variaciones  multiples. Esto es,
despues de dibujada la figura en el
soporte (fabriano grueso), con  la
goma se boraron las lineas que

guedaron tenues para que al aplicar -

el color no se transparentara el
grafito.

La aplicacién del gouache - se
trabajé de la siguiente manera, se
humedecia con el pincel la parte
seleccionada y después se tomaba
con la punta de éste el color a
aplicar; asi al focar la parfe himeda
se esparcia lo que da la sensacién
del claro al oscuro, para poder dar
los brillos.

El rostro y las exremidades se
realizaron con  ldpiz  grafito  HB,
ddandole la sensacién de birillo at
cabello.

Estas ilustraciones se escanearon
para trabgjar el fondo en el
programa Photoshop 6.0. El -un
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foormato es de 21.5 por 34
centimetros, pues esta medida cabe
perfectamente en la escdner vy tiene
el formato de las hojas empleadas
para la impresora de la empresa.
Ademds es la medida determinada
por. la empresa para mostrar los
diseos a'los clientes.

A continuaciéon se pueden observar
las pruebas de color que se hicieron
‘para  cada modeio. Estas se

_encuentran justificadas en la parte
central, marcando asi su
imponrancia como punto visual mdas
lamativo, gracias a esto destaca Ia
prenda y ain mds con el color del
fondo.

La degradacion del color se hizo con
la hemrmamienta degradado que
permite crear una transicién gradual
entre dos colores, en este caso, se
toma el color elegido que itGd en ia
parte superior, y luego el mismo tono
pero mads claro, que quedard en la
parte inferior. Después se selecciond
la parte determinada de la imagen
para rellenar, en este caso, serd el
fondo de la modelo; por Io que se
ocupard el formato completo.

Para llevar a cabo la degradacién
del fondo de la modelo se realizaron
los siguientes pasos.

1. Se selecciona la pare a
rellenar, en este caso, todo el
formato.



2. Se .selecciona el tipo  de
degradado en las opciones
que son lineal o radial, en este
ejermplo. serd lineal.

3. Se sitla el puntero donde se
establece el punto inicial del
degradado y se arrastra hasta
el otfro punto final, para definir
la longitud y direccidn del
relleno, manteniendo pulsada
la tecla mientras arrasira el
ratdn sin dejar de presionarlo.

4. Se suelta el botdn del ratdén
donde se desea establecer el
punto final del degradado
como se muestra en el
siguiente ejempilo.

|
!
o .
! eeeede oo
l -

SEUTRSITE PUnY LTERY Un Rt da
dtegradado lineul

A contfinuacion presentamos las
modelos con las pruebas de color
gue se hicieron, en el fondo para
seleccionar el mds adecuado segun
el colorido del estampado’.

* Ortiz, Geoigina, El significado de los colores, Trillas
México, 1992. .
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En la modelo 7 podemos ver que el
fondo es de color verde, este color
estd asociado con la naturaleza,
principalmente con la primavera, por
lo que resaltan con el color de la
prenda.

En la modelo 8 el fondo es de color
morado que da una sensacidn de
tristeza, pero algunos se usa como
color de luto. Pero tambieén da una
sensacién de pasividad, por lo que
no es el mds adecuado para la
temporada.
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Para la modelo 2 fue: elegido el
fondo azul porgue contrasta bien
con el colorido, por lo que ademds
de ser un color elegido a‘lo que
vendrdn para la temporada
primavera verano; ademds de que
es un azul claro, asoclado con la
salud, y ayuda a enfatizar mds lo -
juvenil del modelo.
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Modelo @




En la modelo 10 el fondo es de color
roscl- a pesar-de ser un color juvenil,
no resulta ser tan- atractivo' en
conjunto con el verde vy el amarilio
de la prenda.. .

En la modelo 11 el color azul del

“ fondo no ayudd a resaltar, pues no

resultd ser una combinacién mMmuy
llamativa con el color del
estampado de la modelo.

I

Modelo 1 O
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La -modelo 12 tuvo un fondo rojo, que
al combinarse con el azul de la prenda
sobresalté mds el fondo que Ia prenda.
Este color est& asociado con la fuerza,
pero no es el mds adecuado:

El fondo de la modelo 13 es rosa y, a
pesar de ser un color relacionado con
lo dulce vy lo agradable, fue el mds
satisfactorio.

" Modelo 11
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Modelo 12

Finalmente fueron seleccionadas las
modelos 14 y 15.

La modelo 14 quedd con un fondo
naranja (amarillento), a pesar de
quedar engamado con el color de
la prenda, logra resaltar el conjunto;
ademds de ser un color cdiido,
acogedor, asociado con la luz.

Modelo 13~

La modelo 15 fue elegida con el
fondo en color verde, que aungue
también es un color frio ayuda
resaitar la  prenda; ademds es
apropiado para simbolizar la
juventud, por lo que es adecuado
para el publico al que va dirigido.







Modelo 15
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Modelo 15




En. el slgulém‘e disefo preSénmeOS'

las pruebas que-se realizaron: para
obtener el mds adecuado, .-

En la modelo 16 el fondo es de color
lla o sea gque es un rosa mMmds
azulado, este color a pesar de ser
asociado con la alegia, pero
asociado al periodo de vida entre los
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60y 70 or‘jo‘s, por- o gue necesita

mds vida. .

'La modelo 18 fue seleccionada, por

qgue el color rosa del fondo contrasta
bien con los tonos frios del azul y
verde del estampado; ademds este
color es asociado con lo dulce vy
agradable.

Modelo 16

Modelo 17
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Modelo 1 .8




En la modelo 19, el fondo queda
naranja, pero al ser combinado con
el rojo y amarllo de la prenda,
resultdé ser mds llamativo el fondo
que el estampado, por lo que no fue
lo mds adecuado.

Modelo 19

En ia modelo 21 se eligié el fondo de
color verde por lo que ayuda a
resaltar a la modelo, es considerado
como la transicidn entre los grupos
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‘En la ' modelo 20 el fondo en azul no
resultd -tan atractivo al combinarse
con el colorido del estampado.

Modelo 20

cdlidos vy frios, y, ademds, es uno de
los colores asociados a la primavera.
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La modelo 22, tlene el fondo verde,
como es un color entre los cdlidos y
frios, con el estampado da Ia
sensacion de pasividad, por lo que
no es el mds adecuado.

Modelo 22
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La modelo 23 tiene fondo rosq, vy a
pesar de ser un color agradable no
resulta ser muy llamativo dl
combinarse con el estampado de la
modelo. :

Modelo 23"

resufa mas

del estampado vy
afractivo.

De la modelo 24 fue seleccionado el
fondo en naranja, que por ser un
color cdlido le resta lo frio del color
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Modelo 24

ESTA TESIS NO 5ALF
DE LA BIBLIOTECA




Conclusion

20

Durante el desarrollo y evolucidén
que ha tenido el hombre ha
habido cambios en cuanto a su
entormo, hechos historicos, sociales,
culturales y politicos; esots a su vez
han propiciado el surgimiento de
diversas formas de comunicacion
entre ellas el diseno grdfico y la
lustracion, los cuales estan
enfocados a enviar mensgjes a
través de imdgenes visuales, textos
o ambos.

El disefho grdfico surge como
respuesta a la necesidad de los
fabricantes de vender sus
productos, a través de Ila
promocién de estos por medios
visuales impresos, los que se utilizan
para dar a conocer productos,
personas, empresas,
establecimientos, etc.

Este se caracteriza por su rdpida
comprensidon ademds de ser un
mensgje claro y preciso, ya que
este influrd de una manera
determinante para su venta vy
promocion

Como podemos ver con el
desarrollo de nuevas técnicas,
materiales, herramientas, soportes y
sistemas de reproduccion, los
cudles  han hecho posible
enriquecer aun Mdads los trabajos del
artista, disenado e ilustrador; asf
como también una de las
herramientas Mds modernas que
conocemos hoy en dia como los

sistermnas digitales. Gracias a todos
esos descubrmientos el hombre
ahora puede satisfacer las
necesidades de una sociedad de
consumo en la que estamos
inmersas.

Es entonces, cuando Ila ilustracion
viene a ayudar a que identifique o
resalten las cualidades de algun
bien o servicio.

Después de haber hecho Ia
presente investigacion, de Ia
llustracién para el estampado textil
y de haber planteado varios
objetivos nos dimos a la tarea de
bocetar para obtener primero qQue
nada los disenos que llevara el
estampado de la tela, asi como
pasar después a la elaboracion de
los modelos con las prendas de los
disenos que selecciond el cliente.

Estos modelos primero que nada se
pensaron realizar de cuerpo
completo y con un fondo
adecuado, sin embargo, al tener
restricciones en cuanto al material,
herramientas y formato, el modelo
fuvo que adecuarse a estas
limitantes.

Para que pudiera quedar de mavyor
tamanio las ilustraciones del
estampado de la prenda se opoid
por que. el modelo quedara
insinuado en el fondo con un
minimo . de  lineas para que




destacara mds el estampado vy
diseno de la prenda. Al quedar
muy estllizado el modelo, se optd
por que el fondo tuviera color pero
con un degradado para dar la
sensaclion de movimiento y que
este a su vez resaitara sutimente a
la modelo y destacara mds el
estampado. En cuanto a la
realizacidn de los diserios estos se
basaron en el tipo de disefio que
pide el cliente y que este a su vez
lo determina segin el publico al
que se quiere llegar, que en este
caso es dama juvenil por lo que ios
disenos de acuerdo a la
temporada y la moda son disenos
en lineas, geométricos como el
tridngulo, cuadro, circulo, etc. asi
como las figuras asimetricas, por lo
que se realizaron diferentes disenos,
de los cuales sdlo seleccionaron
cinco y de entre ellos dos se
tomaron como  ejemplo  para
realizar el vestido vy los coordinados.

En cuanto a la redlizacidén de las
modelos se retomaron ejemplos de
revistas de moda para ver poses,
tipos de modelos, para que a si se
pudiera llevar finalmente al modelo
presentado; ademds de que se
pensaba que su realizacidn fuera
sencilla pero que a su vez ayudara
a destacar la prenda.

El color se tomo a partir de los
tonos que vienen para la
temporada primavera- verano del
2002, basados en el panton textil,
que aunqgque se presente un color
este puede ser utllizado con sus
diversas gamas y tonalidades para
asi obtener de ese mismo color
tonos Mds claros, casi llegando a
lo que se conoce como tonos
“pastel” o mds oscuros para

.'31

~destacar - dlgin - detalle’ - del

estampado.:

Para la eleccién de la técnica vy el
material se hicieron pruebas,
ademds de que me di cuenta de
que no obtuve los resultados
esperados con los Idpices de color,
en las pruebas hechas en hoja
bond, aunque se empled una
variedad de colores, ninguno se
apegd al color seleccionado para
cada disefo.
En cambio obtuve mejores
resultados con el gouache;
ademds, de ser el material mds
usado en Ia empresq, se
prepararon los colores qQue se
apegaban mds a los disehos. Estos
se redlizaron en un soporte, que fue
el fabrano de 60 gramos. Ademds
el cliente quedd satisfecho con los
trabagjos.

Respecto al color del fondo se
decidio retomar los colores que
vendrdn en la temporada pero que
ayudardn a resaltar la prenda; con
ellos se hicieron varias pruebas

para seleccionar el mds
adecuado. Esto se realizd con
facilidad, ya que Ila imagen

después de ser trabagjada con la
ilustracion tradicional, se escaned y
a su vez se recortd, digitaimente.
Asi se hicieron las distintas pruebas
a color del fondo y seleccionar el
mMds adecuado.

En lo personal, la eleccién de este
tema se debe en gran parte a que
es el medio laboral en el que me
he desempenado, ademds de
que puede ser considerado para
aquelios que deseen poner en




practica 'y ‘, porten nuevas ideas en’

- este campo del ramo téxﬁly'.’
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