UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

“DESARROLLO DE ILUSTRACIONES,
SU PROCESO Y APLICACION
EN EL DISENO EDITORIAL™.

TESIS CON

FALLA DE OREEN Tesis

quc para obtener cl titulo de:
Licenciado en Disefio Grafico

Presenta
Jesis Duran Méndez

Dircctor dc Tesis
Maestro A. V. Francisco U. Plancartc Morales

Asecsor dec Tesis
Maestra A. V. Ariadne Garcia Morales

México, D. F., 2002.

PARA LA TITULACION

ESCUELA NACIONAL
DE ARTES PLASTICAS
XOCHIMILCO O.F



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



A Don Guillermo Durin
Mi Querido Vicjo.

A Doiia Elena Méndez
Mi mama, ¢l mas grande
ejemplo de fucrza y amor.

A Coco

Mi dulce y querida esposa, quien lleva

toda su vida, dandole sentido a la mia..
...gracias Coco, lo has hechio muy bien.

A Charly y Tania

Mis hijos, ¢! mayor de mis suefios
hecho realidad, v desde el instante
en que legaron, ls mejor razdn
para vivir.

A Juan, Lupe y Raiul

Mis hermanos, al lado de quienes tuve
el enorme gusto, de comenzar a conocer
este mundo.

A Tere, Pepe, Memo,

Elena, Concha, y Rafael

Mis hermanos mayores, quienes algan dia,
hace muchos anos, me bajaron la Luna,
y me ensefiaron asi. que en la vida,

todo, todo es posible.




Introduccion

En los Gltimos afios el Disefio Gréfico al igual que
muchas otras profesiones y disciplinas, fue objeto
de una transformacion substancial en su proceso de
trabajo y ejecucion.

La computadora con sus diferentes funciones y
programas, dio origen a una nueva forma de very
hacer el Disefio Gréifico, en la mayoria de los casos
con mayor precision, calidad de acabado y presen-
tacion.

Los diferentes programas aplicados al Diseio,
Fotografia e llustracion, satisfacen casi todos los
requerimientos que puede tener el trabajo del
Diseflador, y en algunos casos lo trasciende, sin
embargo, existen aspectos a través de los cuales se
manifiesta la necesidad de mantener vigentes algu-
nas técnicas y procesos tradicionales, los cuales
demuestran varias ventajas de funcionalidad e
impacto visual, como corresponde en este caso a la
llustraciéon tradicional.

La llustracion tradicional aplicada al Diseflo, fue
eventualmente desplazada en las instancias de
boceto, por el uso de las imagenes “escancadas” y
manipuladas ¢n los programas de retogque fotogra-
fico. Sin embargo, bajo algunas circunstancias y
debido a la necesidad de ajustarse a un sinnamero
de requerimientos por parte de los departamentos
que se interrelacionan con ¢l Diseio Grifico dentro
de las empresas, es conveniente recurric a la
llustracién a nivel de Lavowr. con la cual podemos
ser suficientemente claros, rapidos, clocuentes y al
mismo tiempo aplicar ya una propuesta artistica
integral para el uso de la luz, tipo de iluminacién,
ambientacion, expresion, actitud de modelos, ete.
que seran aplicadas posteriormente en el trabajo
fotogrifico.

El Diseiio Grafico y la lustracion son disciplinas
tan complejas y extensas que han suscitado el inte-
rés no solo de quienes las practican profesional-
mente, sino de todos aquellos que realizan alguna
actividad vinculada a estas.

EL Disefiador Grifico. debe lograr una integracion
de los diferentes criterios que se ejercen sobre cada
proyecto, y sobre todo manifestar su propio estilo
creativo, personal y bien fundamentado. Sin dejar a
un lado la necesidad importantisima de definir a su

consumidor objetivo (Turget), para investigar y
conocer acerca de sus costumbres, comportamien-
to, gustos, idiosincrasia, ctc., y entonces ofrecerie
lo que espera de nosotros como empresa.

Mediante 1a Hustracion el Diseiador Griafico puede
mostrar graficamente a su cliente inicial (empresa),
una interpretacion personal de fa forma en que serd
promocionado determinado producto, sin dejar det
lado los requerimicentos previamente establecidos y
considerando gque un boceto preliminar, es solo el
inicio de un largo proceso de trabajo.

= Introduccién



Objetivos

Objetivo General:
Desarrollo de ilustraciones, su proceso y aplicacién
en el diseilo cditorial.

Objetivos Particulares:

Desarrollar ilustraciones claras, expresivas ¢
impactantes, haciendo uso de las técnicas basicas
de representacién grafica, para complementar los
bocetos preliminares de una pieza editorial, como
parte inicial de un proceso de trabajo.

Demostrar las ventajas que aporta ¢l uso de la
Iustracion tradicional, al crear y aplicar las image-
nes en un proceso real de trabajo, para una presen-
tacién de bocetos preliminares al cliente.

Establecer la importancia del conocimiento y
dominio de las técnicas de representacion grafica,
demostrando el alto grado de funcionalidad y recu-
rrencia que tienen para ser aplicadas en la labor
cotidiana del Diseiador Grifico.

Demostrar como la llustracion tradicional es un
recurso sumamente importante para ¢l trabajo del
Disefiador, especificando todas sus ventajas en el
proceso real de trabajo, aun hoy en dia en que pre-
valece el uso de In computadora y sus diferentes
programas de Diseilo ¢ Hustracion.

N Objetivos
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Capitulo 1 Diseiio y Comunicacién

1.1 Definicion de Comunicacién

Comunicacién del latin communis, coman.
Cuando nos comunicamos, tratamos de establecer
una "comunidad con alguien". Esto cs, tratamos de
compartir una informacién una idea, un mensaje o
una actitud.

Un concepto para el cual existen tantos criterios de
interpretacién, no puede ser definido completa-
mente desde un solo punto de vista ya que una
buena parte de las ciencias ( la lingilistica, 1a filo-
sofia, la fonética, la semantica, la cibernética. la
psicologia, ctc.) se dirigen con sus propios métodos
y enfoques al campo de fa comunicacion, por lo
cual existen numerosas descripciones del término.
Sin embargo Ia mayor parte de las definiciones
concuerdan en los puntos principales como vere-
mos a continuacion:

Comunicacién:

"Es ¢l mecanismo por medio del cual existen y se
desarrollan las relaciones humanas: es decir, todos
los simbolos de la mente junto con los medios par
transmitirlos a través del espacio y preservarios en
cl tiempo™. (1)

"Un acto de comunicacién entre dos individuos es
completo, cuando éstos se entienden con el mismo
signo, del mismo modo”. (2)

"Existe comunicacion cuando una fuente de men-
sajes transmite scfiales, por medio de un canal,
hacia el preceptor de su destino”. (3)

"Proceso por medio del cual el individuo (comuni-
cador) transmite estimulos (generalmente simbolos
verbales) para modificar ¢l comportamiento de
otros individuos (preceptores)”. (4)

En esta definicion de J. Urrutia. encontramos los
elementos tradicionales que constituyen la
Comunicacion, ademas de un aspecto fundamental
como lo es *cl estimulo que modifica el comporta-
miento de otros individuos™, que debiera funcionar
como una regla de oro en el quechacer cotidiano del
Gisefiador Grifico.

Existen diversos elementos que intervienen en el
proceso de comunicacién sin embargo encontra-

mos que tres de ellos aparecen recurrentemente en
las diversas teorias.

1. El emisor o fuente que puede ser cualquier per-
sona o grupo capaz de claborar intormacion para su
transmision.

Varios factores determinarian de que manera funcio-
nard ¢l emisor en ¢l proceso de comunicacion como
son sus aptitudes para pensar, eseribir, dibujar,
hablar, asi como su conocimiento del tema, ¢l con-
texto sociocultural en donde se desenvuelve ete.

2. El mensaje y el canal.

El mensaje es la expresion o infonmacion que va a
ser transmitida por ¢l emisor.

El codigo usado en el mensaje, debe estar organiza-
do para que pueda ser interpretado y aceptado por fa
audiencia o canal especitico. Si este mensaje es
deficiente, es probable que no logre su objetivo,

El canal es ¢l método a través del cual se transmite
el mensaje. Bl tipo y numero de canales a utilizar
depende de la finalidad gque se persigue, pero gene-
ralmente en cuantos mas canales usemos tanto mas
efectivo seri el mensaje.

3. El receptor o destino.

El receptor es el destinatario tinal en ¢l proceso de
la comunicacion. Todos los factores que determi-
nan como ha de operar un emisor, intervienen
igualmente en el receptor, quien debe tener ta capa-
cidad de oir, leer o usar sus demas sentidos para
poder interpretar el mensaje, cuy o codigo se da por
hecho que ya conoce.

“En la Comunicacion de masas (proceso al que ¢l
trabajo del Disefador Gratico o lustrador se ve
sujeto permanentemente). no hay interaccion entre
emisor ¥ receptor, ya que no hay un proceso de
intercambio, didlogo v discusion entre los sujetos
comunicantes, ¢l mensaje oy de caracteristica per-
suasiva, v tiene un gran dominio en los valores.
normas, pautas de comporntamicnto v estercotipos
det sistema social establecido. (5)

& 1,1 Definicién de Comunicacion



1.2 Definicion de Diseiio

El hombre desde su origen, obligado por la natura-
leza y por su necesidad primaria de subsistencia, se
convierte en disefiador.

El diseiio en su detinicion mas simple es un proce-
so de creacion a través del cual se desarrollan ideas
que van enfocadas a satisfacer una necesidad.

No es dificil comprender como surgieron la prime-
ra herramienta, el primer vestido, el primer techo,
como creaciones con un proposito simple pero en
su origen absolutamente vital, ya que respondian a
una necesidad basica, de alimentacion o para
cubrirse de las inclemencias del tiempo o incluso
para defenderse.

La facultad para detectar sus necesidades, y ta con-
ciencia de su propia capacidad para satisfacerlas.
dan al hombre una infinita posibilidad de desarrollo.
Los objetos que crea, originalmente con una fun-
cion especifica, a través de su desarrollo se con-
vierten en elementos impulsores de las civilizacio-
nes, indicadores y representativos de momentos
histéricos, sociales y culturales.

Disefiar es un acto humano fundamental, todo
hombre diseia en tanto que realice una actividad
creadora para cumplir con una finalidad.

Sin embargo. la creacién no se concibe de Ia nada,
hacemos algo porque lo necesitamos, si es que
tenemos la capacidad creativa.

El diseiflo se puede definir como la ordenacién,
composicion y combinacion de formas y figuras.

Un diseiiador, debe conocer y entender la necesidad
fundamental del destinatario del objeto disefiado.

En el proceso de creacion organizard y dara forma
a los diferentes clementos del disefio para que el
usuario de dicho objeto lo entienda, asimile y use
adecuadamente.

Actualmente las necesidades del hombre no son
s6lo de alimentacion vestido y habitacion, a estas
se agregan necesidades producto del desarrollo
social, cultural y tecnolégico.

Durante su evolucién el disefio ha sufrido diferen-
tes transformaciones, diversos autores han estable-
cido sus distintas ctapas. La clasificacion que hace
Jordi Llovet es la siguiente:

Fasce

Fase Naturalista, Fase

Consumista. (6)

Inventiva v

En la Primera Fase (Naturalista) no existian objetos
inutiles, ya que todos eran originados por una nece-
sidad imperante y basica, su funcionalidad era
manifiesta ¢ inmediata, el Disenador en esta etapa
inventaba objetos originales en su aspecto mismo
de utilidad.

En la Segunda Fase (Inventiva) el Disenador cuen-
ta ya con un objeto de retferencia, a partis del cual
genera otro con la misma funcian, que ademas de
sustituir al primero, lleva implicito un momento
historico y social, ¥ que participa en la aceleraciéon
del proceso de civilizacion,

En este aspecto, los objetos son representativos de
las diferentes culturas.

En la Tercera Fase (Consumista) se incorpora al
objeto un valor de cambio y la relacion venta-con-
sumo condiciona al Diseiio. Los clementos origina-
les, naturales y culturales siguen existicndo.

El diseflo cubre diversos aspectos y su finalidad es
aplicable en diferentes sectores.

A continnacion se describen algunos aspectos de
los diferentes tipos de discito:

1.2.1 Diseilo Arquitecténico: cuya finalidad ini-
cial es proteger al hombre de las inclemencias del
ticmpo. Actualmente una construccion debe cum-
plir con cicrtos aspectos de composicion: dimen-
sion, color, textura, ete.. para integrarse de manera
Iégica al entorno en que se encuentra. Representa
en siomismo la cultura y ¢l momento historico al
que pertenece.

1.2.2 Discito Industrial: Implica basicamente dos
conceptos que son: la integracion de un producto a
la reproduccion en scrie a partir del uso de las
maquinas, dejando atras la copia manual (artesa-
nal). Y la concepcion del producto bajo dos condi-

1,2 Definicion de Disefo



ciones que cventualmente pucden considerarse
opuestas ¢n su sentido y significado: belleza y fun-
cionalidad.

En la escuela de Diseito Bauhaus ¢l grupo aleman
promueve la produccidon de objetos sencillos y fun-
cionales con un aspecto moderno, una aproxima-
cién a la estructura basica como tema visual.

1.2.3 Disedio Grafico: ¢l Diseiador Grifico que
conocemos hoy aparece en el momento en que se
produce la Revolucion Industrial en el siglo X1X  a
partir del perfeccionamiento de las téenicas de
impresion y la tabricacion de papel que posibilita-
ron ¢l uso de cefectos decorativos mayores en la
manipulacion del texto y de la ilustracién de ese
texto.

Al Diseilo Grafico puede entendersele como la dis-
ciplina a través de la cual se introducen nuevos
aspectos y estilos en la descripcion de un mensaje
visual.

"Un Diseflador

1.Contigura la forma de los productos.

2.Estos productos satisfacen necesidades.
3.Satisfacen (estos productos) esas necesidades por
medio de cierta funcion.

4.Para configurar las formas funcionales que satis-
facen necesidades, existen métodos que guian al
Discitador™. (7)

Esta lista representa cn sintesis los conceptos de
necesidad, funcion y método los cuales aparecen
constantementc en las definiciones de Disefio:

La necesidad. es resultado de la conciencia de algu-
na deficiencia, que cuando es satisfecha produce
sensaciones gratificantes, relajamicnto. seguridad,
placer, bienestar, etc. El objeto diseiiado debe satis-
facer plenamente la necesidad a través de la cual
fue concebido, aln siendo precedido por otros
objetos con exactamente la misma tunciéon, éste
reflgjard en si mismo una cultura y un momento
histdrico.

Segun coinciden distintos tedricos se puede distin-
guir con claridad cuatro constantes metodologicas
del Diseiio:

1. Informacién ¢ investigacién: consiste en el

acopio y ordenamicento del matcerial relativo al caso
o problema particular.

2. Anilisis: descomposicion del sistema contextual
en demandas, requerimientos o condicionantes.

3. Sintesis: consistente en la propuesta de criterios
validos para la mayor parte de demandas ¥ que en
conjunto se manifiesten en un todo estructurado v
coherente Hamado respuesta y formal del problema.

4. Evaluacion: concemiente en ta sustentacion de la
respuesta formal a la contrustacion con la reatidad.

A dstos podemos agregar la formulacion de alter-
nativas v la definicion del provecto. (8)

1.3 Disciio y Comunicacion

Los mensajes generados dentro de una sociedad
Industrial ticnen, casi todos, una intencionalidad
mercantil que los caracteriza, como parte integral
de dicha socicdad. al mismo ticmpo que marca su
desarrolio.

La ditusion colectiva de los mensajes depende
directamiente de la formacion social en que vivi-
mos, de sus modos de produccion.

Cada uno de los clementos que conforman el men-
saje esta al servicio de esa intencidon comercial,
existe un diserio previo destinado a cumplir con los
requerimicntos de promocion, distribucion y con-
sumo de la mercancia,

Actualmente la comunicacion juega un papel
sumamcente importante para las empresas, quienes
buscan generar una interrelacion con la sociedad,
para poder ascgurar su supervivencia compitiendo
con otras empresas y manteniéndose en el mercado
gracias al apoyo publicitario de sus productos.

Una comunicacion bien disenada genera en el
espectador el impacto necesario como para influir
en su decision de compra, en su actitud, ¢n su per-
sonalidad y hasta en su estado de animo.

El disenador lleva a cabo cada proyecto con la
ayuda de su creatividad y talento comprometiéndo-

@ 1.3 Disefio y Comunicacién



se con la sociedad, que finalmente tiene sicmpre el

poder de decision.

La informacién contenida en un mensaje que s¢
transmite a través de un canal de comunicacion,
debera de estar explicita en un disefio bien des-
arrollado basado en los aspectos idcoldgicos. psi-
cologicos y sociales de su entormo.

1.3.1 Comunicacién Visual

La comunicacion e¢s un proceso complcjo, cuyo
objetivo es la transmision de mensajes mediante
diferentes cédigos, uno de los cuales es ¢l lenguaje
visual.

Comunicacién visual es practicamente todo lo que
vemos, una flor, una bandera, una nube. ete.

Ya que todo lo que vemos lleva implicitamente un
mensaje, a partir de un significado que le pertene-
ce, que le asignamos por la informaciéon previa o
por interpretacion de las condiciones en que se pre-
senta.

Al referirnos a lo visual, hablamos del sentido de la
vista, todo aquello que podemos percibir a través
de los ojos, esto es la respuesta a la luz, en que se
ven involucrados todos los clementos visuales:
color, tonos, lineas, contornos, formas, direccion,
textura, movimiento, profundidad, etc. mediante
los cuales percibimos infinidad de mensajes visua-
fes en todo momento.

Estos mensajes pueden clasificarse como intencio-
nales o casuales.

"La nube es una comunicacion visual casual, ya
que al pasar por ¢l ciclo no tiene intencion alguna
de advertirme que se acerca cl temporal. En cambio
€s una comunicacion intencional aquella serie de
nubecitas de humo que hacian los indios para
comunicar, por medio de un cédigo preciso, una
informacion precisa.

Una comunicacion casual pued. ser interpretada
libremente por el que la recibe, ya como mensaje
cientifico o estético, o como otra cosa. En cambio
una comunicacion intencional deberia ser recibida
en el pleno significado querido en la intencion del
emitente”. (9)

1.4 Diseito Grafico

Es la disciplina que se encarga de satisfacer necesi-
dades de comunicacién visual a partir de la estruc-
turacion y organizacion de imagenes y palabras en
un espacio definido, considerindo el medio social
cn que serd emitido un mensaje.

Un Diseiiador Griafico es un especialista en cluso e
integracion de imagences y palabras con un sentido
estético. Los recursos artisticos clementales que
apoyan ¢l desarroflo de su trabajo son: la
Tipografia. ef Color la Composicion y la lmagen.

IEl objetivo principal  de un trabajo de Diseno
Grifico ¢s comunicar correctamente un mensaje
visual. La ctectividad de la comunicacion depende
del uso correcto de fos elementos de diseno v la
forma como estan integrados.

Estos clementos han sido desarrollados  durante
siglos, por artistas v diseiiadores, por ¢jemplo: los
estilos de tipografia, que nacicron a lo largo de los
siglos XVIT y XVIH (creados por personalidades
del diseiio como Bodoni, Garamond., Caslon), los
cuales perduran hasta nuestros dias, en que parale-
lamente proliferan familias tipograticas modemas.
acordes a la ¢poca.

Actualmente la comunicacion que es pencrada para
las prandes masas, requiere del disenador una gran
efectividad en el mensaje.

En el proceso de trabajo, el Disenador debe consi-
derar dos aspectos tundamentales para garantizar Ia
funcionalidad de su mensaje:

El primero de cllos es la interpretacion adecuada de
los requerimientos del cliente, quien conoce mejor
que nadie los beneficios y cualidades especificas de
su producto.

21 segundo ¢s el conocimicnto profundo del consu-
midor a quien se dirige objetivamente (segmento
social y cconémico, forma y estilo de vida, ctc.)

El Disciiador Grafico es un intermediario entre el
productor (cliente) v el consumidor y de el depen-
de que se genere una comunicacion adecuada entre
ambos.

< 1.4 Disento Gréfico



1.4.1 Campo de Trabajo

El Disefiador Grafico cncuentra una importante
varicdad de posibilidades de trabajo, que van desde
el Sector Pablico hasta el Sector Privado ademis de
la oportunidad de trabajar independientemente
(frec lance).

1.4.1.1 Sector Pablico

El Estado a fin de manifestar una forma adecuada
de Gobierno, requicre de instituciones o dependen-
cias para logrr sus objetivos o finalidades.

Son organismos generados para llevar a cabo las
tareas de interés publico que no cumplan las
empresas particulares y que determinen  los pode-
res constitucionales, legalmente dedicados a definir
Ia Politica General de la Nacion.

En la estructura de todos los organismos publicos
encontramos departamentos enfocados a Ia difu-
sion de actividades, esto es; un departamento espe-
cifico para la claborncion de material grifico de
apoyo para las instituciones, ¢n ¢l que se elaboran
impresos (tripticos, carteles, folletos, libros, revis-
tas, cte.) spots de radio y television, promocion de
eventos, elaboracion de stands, cte. todo con 1a
finalidad dc cubrir necesidades de comunicacion
con el sector pablico.

1.4.1.2 Sector privado

La cstructura organizacional en las empresas del
sector privado, responde cominmente a una cstra-
tegia de trabajo interdisciplinario, en la cual los
profesionales de las diferentes dreas deben tener
la capacidad y los conocimientos especificos de
su espectalidad y al mismo tiempo responder a

las necesidades comunes de un equipo de trabajo.

En este sentido, el Diseniador Grifico debe ser
capaz de desarrollar su funcion, con absoluto domi-
nio de los instrumentos de trabajo, ademas de res-
ponder con precision a todos y cada uno de los
requerimientos 2 que este sujeto cada proyecto: a
través de los cuales serian satisfechas las necesida-
des decl resto de las areas de la empresa que estan
inmersas, en cl.

El sector privado c¢n sus multiples facetas recurre
constantementc a la publicidad, mercadotecnia y
promocion para dar a conocer y ofrecer al consu-
midor los bienes y servicios que produce, dentro de

las empresas el Disefador Grifico esta ubicado
comunmente en ¢l darca de mercadotecnia conside-
rada como ¢l "cercbro” de las organizaciones. En
esta misma clasificacion el "corazén” de la empre-
sa ¢s ¢l drea de ventas y produccion son “brazos y
piemnas”.

Existen innumerables empresas del sector privado
que basan su estructura organizacional en este cri-
terio, lo cual le da la oportunidad al Diseiiador
Grafico de participar integralmente en diferentes
sectores de la produccion.

Sin embargo algunas empresas son propiamente
conocidas por la importante demanda de profesio-
nales del disefio que tienen para sus arcas de traba-
jo.

Basicamente son:

Empresas del sector farmacéutico ( laboratorios).
Empresas de ventas por catalogo.

Empresas comercializadoras de bienes raices.
Grupos comercializadores de bienes y servicios.
Agencias de publicidad.

Ya sca que tenga que disefiar un logotipo, bocetar
una pigina promocional, crear el empaque para un
producto novedoso, retocar una fotografia, generar
una ilustracion, cte., ¢! Disetador Grafico debe ser
conciente de que su labor es parte de un proceso en
¢l que se integran, diferentes criterios, intereses y
necesidades las cuales sin embanpo siempre tienen
un objetivo comun.

1.4.2 Areas del Diseiio Grifico

Segun fa . N. AL P (Escuela Nacional de Artes
Plasticas) el Disefo Grifico se divide en 5 grandes
campos los cuales son:

Disciio editorial: abarca ¢l disefo, estructuracion,
diagramacion ¢ ilustracion tanto de portadas como
de interiores de libros, cuadernos, folletos (dipti-
cos. tripticos, desplegados). promocionales, ensa-
yos, material didactico. carteles, portadas, calenda-
rios, catdlogos, revistas, comics, gacetas, boletines,
periddicos entre otros.

Produccion audiovisual y Multimedia: cste
campo abarca la produccion y disefio de videos y
programas interactivos, disefio y edicion de pagi-
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nas y sitios web, animacién digital, asf como la
produccién de audiovisuales y proyectos museo-
graficos de cardcter informativo, ilustrativo o
didéctico.

Fotografia: este campo es muy amplio, puesto que
el diseiiador puede desarrollarse y especializarse en
fotografia experimental, publicitaria, documental,
técnica y cientifica y la fotografia digital.

Hustracion: el disefio de ilustraciones, la represen-
tacion y conceptualizacion son muy importantes
para lograr la solucién éptima con la técnica y ¢l
medio adecuado para su realizacion, optando por
los medios tradicionales, digitales o la combina-
cion de ambas. El mayor campo de accion en el que
la ilustracion cs muy recurrente es dentro del ramo
editorial y actualmente para su uso en medios digi-
tales como el web, También dentro del campo de la
ilustracion entra el disefio textil pues se crean gri-
ficos e ilustraciones que se aplican en estampados.

Simbologia y disefio de soportes grificos tridi-
mensionales: en esta area se emnlea ¢l diseio de
simbologia para Ia identificacion de lugares y enti-
dades, seiialamicento urbano, de trinsito, personal o
vehicular de mangjo y uso de instalaciones, maqui-
naria o instrumentos y también abarca ¢l diseiio de
empaques, envases y ctiquetas para productos.
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Capitulo 2 Iustracion

2.1 Definicion de Ilustracion

La llustracién es un medio grifico interpretativo,
cuyo principal fin ¢s el de representar una imagen
visual util y funcional, por medio de simbolos (cle-
mentos figurativos y abstractos), que pueden ser
combinados en infinitas variaciones, para comu-
nicar la sensible expresion de un ilustrador, a partir
de un texto, literatura, musica o idea determinada.

Debemos considerar que la definicion ha variado
con el paso del tiecmpo, debido a las diferentes apli-
caciones que s¢ le han dado. Por lo tanto la varie-
dad de opiniones sobre el tema, nos lleva a retomar
las definiciones que consideramos importantes para
conceplualizar a la ilustracion desde una perspecti-
va contempordine:t.

“Hustrar es realizar una interpretacion grifica de una
idea..., debemos crear ideas que lleguen a la perso-
nalidad det lector, forzandolo areacciones definidas.
También debemos considerar ¢l desarrollo de ideas
con basc ¢n la propaganda, para que nuestro trabajo
encuentre mercado y lo satisfaga.”(1)

“El término ilustrar proviene del latin ilustrare,
derivado de *“ilustris - ilustrare™, significa valorar,
iluminar, aclarar, dar a luz, lo que desde el punto de
vista intelectivo y literario valdria por explicar,
complementar y describir una idea a través del
complemento del dibujo de sesgo no literario.™(2)

“Toda figura impresa en libros, diarios, revistas u
otras publicaciones proveniente de cualquier original
fotografico o dibujado y reproducido por cualquier
procedimiento y que acompaiia un texto para mayor
claridad y también para omamentarlo.”(3)

“La Hustracion c¢s la traduccion de un lenguaje
escrito a un lenguaje visual; ¢s un complemento y
a veces, hasta ¢l suplemento de un texto; puede
decirse que se ubica como contrapunto respecto de
un texto para comunicar y sintetizar ideas. En una
palabra ilustrar es comunicar.”(4)

Podemos concluir que la Hustraciéon es un medio a
través del cual se comunica graficamente un con-
cepto. Aunque no podemos pasar por alto las ilus-
traciones que han sido realizadas por mucho tiem-
po, y que solo oramentan, por ejemplo: las vifie-
tas. La llustracion en reclacién al texto, segin

Joseph Schwarcz (5) se desenvuelve en tres fun-
ciones basicas:

a) Congruencia
b) Desviacion
C) Funcion Multiple

La primera se limita a representar lo que dice el
texto. la segunda sigue apegandose al texto solo
que aporta nuevas ideas y la tercera se desprende
completamente del texto, narmando incluso otras
historias.

Sin embargo Joseph no contemipla la lustracion
que carece de texto y que por si sola nos transmite
un concepto o una historia, esta seria una cuarta
funcion, denominada:

d) Narrativa visual

Finalmente el ilustrador dentro de su trabajo, apor-
ta su interpretacion personal mediante las dife-
rentes técnicas y soportes para sy posterior repro-
duccion.

2.1 Deflnicién de Iustracion

-
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Una cierva pintada en la cucva de Altamira (Espana)

2.2 Antecedentes de 1a llustraciéon

La investigacion de los origenes de la humanidad.
permite ubicar en épocas cada vez mas remotas las
primeras manifestaciones de nuestros antepasados.

"Es precisamente cn algunas cuevas africanas v
europeas, (como por cjemplo en las grutas de
Lascaux al sur de Francia, donde se dejaron sobre
las paredes, pinturas con imagenes de animales lla-
madas pictografias (pinturas clementales o bosque-
jos que representan las cosas descritas) y algunos
signos geométricos como puntos, cuadrados y otras
configuraciones (1). Se utilizaron pigmentos mez-
clados con grasa y al carbon de leia por cjemplo
para cl color negro, utilizando una gama de tonos
cilidos desde el amarillo claro hasta ¢! marron,
hecho de ocres rojos y amarillos, los cuales aplica-
ban con los dedos o con una especie de pincel de
cerdas o paja.
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El hombre prehistorico, también ha dejado en otras
partes del mundo evidencia grifica, desde Africa
hasta Norteamérica v las islas de Nueva Zelanda,

*"Mucha de esta evidencia visual son petroglifos
(signos esculpidos o raspados o simples figuras en
la roca), que en su mayoria son pictografias y algu-
nas de estas se consideran ideografias (simbolos
que representan ideas o conceptos) (2) .

Ulna scccion de la cueva Naaus (Francun

PPor mucho tiempo los arqueologos consideraban a
la antigua tierra de Mesopotamia, “la tierra entre
dos rios”, como la cuna de fa civilizacion pero hace
poco tiempo, descubrimientos recientes  indicaron
que los pueblos primitivos de Tailandia posible-
mente practicaban la agricultura, ¥y que agn antes
manufacturaban alfareria. Pero fue en esa ticma.
entre los rios Tigris ¢ Eutrates. donde ¢l hombre se
establecio v cred una comunidad. se dio comienzo
a la agricuttura aproximadamente en ¢l ao de 8000
a. C. Pam el 6000 a. C. Se fabricaban objetos de
cobre y para ¢l 3000 a. C.. inicio la Edad de Bronce
cuando se logro la primera aleacion de cobre con
estaino para fabricar herramientas y armas durables,
¥ se inventd la rueda (3). Hacia el ano 3000 a.C..
los sumerios inventan un sistema de escritura, esta
escritura cunciforme se crea a partir de pictogramas
preexistentes  (representacion con signos  donde
-ada uno signitica directamente al vbjeto represen-
tado ¢n tiempo v espacio) (4).

Esta ert una especic de escritura silibica cuy os sig-
nos sc imprimian ¢n la arcilla de las tablillas que
usaban como soporte. utilizando un cstilete de
carrizo con la punta afilada par dibujar las prime-
ras pictografias cn columnas verticales, que ponian
a secar al sol o s cocian en ¢l horno hasta adquirir
durcza de picdra. "Posteriormente s¢ creé un sistc-
ma de cuadricula para contener la escrituri cn espa-
cios divididos vertical v horizontalmente. Pero
alrededor del afio 2800 a. C. sc comenzd a cscribir
cn lincas horizontales de izquicrda a derecha de
arriba hacia abajo". El estilcte de punta alargada sc
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sustituy6 por un punzoén triangular que se encajaba
en la arcilla y entonces los caracteres s¢ componi-
an de una scrie de trazos con forma de cufia, y no
de una linea continua. Por eso se le llamd escritura
cunciforme, asi los pictogramas evolucionaron
hacia una cscritura de signos abstractos (5).

Tablilla de arcilla que muestra simbolos sumerios.

Después de que el signo se transformara de la sim-
ple representacion de objetos animados o inanima-
dos al ideograma, surgio la necesidad de represen-
tar a los sonidos hablados y sc¢ pasé a la escritura
jeroglifica. "los sonidos se convirtieron en fonogra-
mas (simbolos griaficos para los sonidos). El des-

arrollo mayor de la escritura cunciforme fue el uso
de signos abstractos para representar silabas, las
cuales son sonidos logrados por la combinacion de
sonidos mas elementales”. Aunque ¢l nimero de
signos se simplifico a S60 por los asirios, esta escri-
tura era muy dificit de dominar. En la adubba (casa
de las tablillas) (6) se preparaba a los ninos desti-
nados al trabajo de escribas antes de los diez anos,
los cuales gozaban de respeto por atribuciones
nuigicas y ceremoniales para b escritura. gracias a
esto se podian conservar ¢n forma escrita carntas,
contritos, ordenes, decretos, estadisticas y feyes, El
lenguaje hablado se independizo gracias a la escri-
turi. ¥y de esta forma se puede tener testimonio de
civilizaciones para la historia de la humanidad.

L.a historia tomd un amplio sentido gracias a la
escritura y junto con temas sobre religion, matema-
ticas, leyes, medicina ¥ astronomia se organizaron
bibliotecas  con miles de tablillas. 1guaimente la
literatura afloré  al grabarse en las tablillas la poe-
sig, mitos. himnos, relatos épicos vy leyendas. Por
medio de cilindros de arcitla que se portaban col-
gados en el cuello o la muiteca, et escriba certifica-
ba documentos y contratos comerciales, se demos-
traban la autoridad de los edictos religiosos v rea-
les, asi como la "marca” del fabricante. Despuds
del largo reinado del rey Nabucodonosor en el ano
S38 a. C Mesopotamia sucumbio ante los persas v
mas tarde por los griegos ¥ romanos; y ¢l legado de
1o escritura pasd a cargo de los fenicios que reduje-
ron complejidad a los signos tondticos (7).

2.2.1 Los Egipcios

En la cuenca del rio Nilo en el continente africano,
sc cstablecio la civilizacion egipcia que utilizo un
sistema de  pintura-escritura Hlamada  "jeroglifico
(que cn gricgo significa "cscultura sagrada v en
ceipcio "la palabra de Dios™) durante tres milenios v
mcedio. Los jeroglificos nuls antipuos sc remontan
aproximadamente al affo 3100 . C.. v laaltima ins-
cripcidén procede de 394 a. C. ticmpo despuds de que
Egiplo s¢ convirticra cn uni colonia romana™ (R).

Esta antigua civilizacion utilizé ampliamente una
planta (Cypcrus papyrus) quc crecia ¢en las riveras
del rio Nilo, asi como cn las lagunas y pantanos
pocos profundos: sc aprovechaban sus flores, rai-
ces y tallos para diversos usos. pero la aplicacion
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mdas importante fue para fabricar ¢l papiro (de
donde proviene nuestra palabra papel) a base de
machacar sus tallos y aprovechando sus fibras
junto con su savia glutinosa como adhesivo se
obtenian laminas que podian medir hasta 49 cm.,
que s¢ empastaban y enrollaban con el lado recto
hacia adentro. Para fabricar su tinta negra utiliza-
ban al carbén en una solucion aglutinante y para su
tinta roja usaban el ocre molido. Los tallos de junco
servian como pinceles, se cortaba la punta del tatlo
en dangulo y se masticaba para separar las fibras.

P ECE
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Jerogtificos Lgipeios. que sipniticaban abeja, hoja mar v sol

Los egipcios combinaron ¢l dibujo y las palabras
para transmitir la informacion a través de sus
manuscritos, que en su mayoria eran textos funera-
rios llamados: La cofraternidad de los que llegan
delante del dia mejor conocidos como El libro de
los muertos. Tanto en las paredes de pirdmides
como en sarcofagos de faraones se encuentran plas-
mados estos textos ilustrados referentes a su mito-
logia de la vida en ¢l mas alla. "Los altos oficiales
y la nobleza podian también disfrutar de los textos
funcrarios, aun cuando ¢l costo de una piramide
estuviera fura del alcance de sus medios ecconomi-
cos; posteriormente, ya en ¢l Nuevo Reino (aito
1580 a. C.), los ciudadanos con medios cconomi-
cos modestos podian tener por lo menos un senci-
llo papiro que los acompaiiara cn su viaje al Bajo
Mundo" (9).

El disciio del formato de los papiros ilustrados
egipcios era de modo regular, A 1o largo de la parte
superior ¢ inferior del manuscrito corren dos ban-
das o plecas horizontales, generalmente coloreadas.
Se escribia en columnas verticales de derecha a
izquierda a derecha separadas por rayas; las image-
nes se insertan en el texto y también sobre la banda
horizontal inferior, y en columnas de texto que
cuelgan desde la banda horizontal superior.

Algunas veces s¢ dividia el soporte en zonas rec-
tangulares a fin de separar el texto de las imagenes.
La integracion del texto con la imagen era funcio-
nal y agradable, por ¢l contraste entre la textura
densa de los jeroglificos dibujados a pincel con los
espacios abiertos de las plastas planas de color de
Ia ilustracion. Las ilustraciones de los manuscritos
son contomos simpliticados, hechos con tinta
negra o cafd; y coloreadas con plastas de color, uti-
lizando pigmentos blancos, negros, castanos, azu-
les, verdes, y a veces amarillo.

2.2.2 La Contribucion China

L.os origenes de la civilizacion China estan rodea-
dos de un gran misterio: se sugiere que para el afto
2000 a. C. (10).. se desarrolio en virtual aislamien-
to de la civilizacion occidental. Pero el curso de la
historia fue cambiado por las innovaciones que
aportaron como la brijula, instrumento que hizo
posible la exploracion y la navegacion: la polvora,
explosivo que cambio el rumbo de la guerma, que
cra empleada por los chinos en fucgos artificiales
en lugar de armas; cl antiguo sistema de escritura
de la caligratia; el soporte ideal y economico para
transmitir informacion: ¢l papel; y la posibilidad de
duplicar materialmente lus palabras y las imagenes
ampliando la difusion de los pensamientos ¥ los
hechos por medio de la imprenta. Los curopeos
adoptaron estos inventos, o gque los puso a la van-
guardia y conquistaron ¢l mundo extendiendo su
cultura, su religion v su ley.

G
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Pictogratias atribuidas a Tsang

Chich v Li Ssu respectivamente.

La caligrafia china no es un lenguaje alfabético
sino totalmente visual. Cada simbolo s¢ compone
de un cierto nimero de lineas con forma diferente.
dentro de un cuadrado imaginario. Cuenta la leyen-
da que "fue Ts-ang Chieh quien invento la caligra-
fia alrededor del ailo 1800 a. C., inspirado en las
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marcas de las garras de las aves y en las huellas de
los animales. Ts-ang Chich elaboré pictogramas
clementales de las cosas de la naturaleza. Las ima-
genes eran muy estilizadas pero ficilmente desci-
frables, compuesto por un nimero minimo de line-
as. El realismo de los jeroglificos fue sacrificado
por un disefio mis abstracto, al parecer por una pre-
ocupacion sobre la estética. Primero se desarrolla-
ron sustantivos sencillos, hasta Hegar a la creacion
de caracteres para expresar sentimientos, acciones,
colores, tamaiios y tipos. Los caracteres caligrifi-
cos chinos se denominan logogramas (caracteres
graficos o signos que representan una palabra com-
pleta). Desarrollandose también las ideografias v
las prestaciones fondticas, lo que significa pedirle
prestado ¢l signo de una palabra con sonido similar,
aunque la caligrafia china nunca se separd en sig-
nos silabicos como, la cuneiforme. ni en signos alta
béticos para sonidos clementales” Por eso no exis-
te relacion directa entre ¢l lenguaje chino hablado v
cl escrito; son sistemas independientes para trans-
mitir pensamientos (11).
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El estilo regular o k' ai-shu es el que ha permaneci-
do en uso continuo por mas de dos mil afnos, des-
pués de que la caligrafia china se iniciara con ¢l
arte de la adivinacion. En este estilo, cada palabra
tiene una variedad infinita de posibilidades de dise-
0. La estructura, compaosicion, fa forma, el grosor
del trazo, asi como la relacion de los trazos entre si
vy los espacios en blanco que los rodean, constitu-
yen factores de diseio determinantes para el esceri-
tor. Iin China, la caligrafia es considerada como la
forma de arte muis elevada, inclusive mas impor-
tante que la pintura.

En el 105 d.C, ‘Tsai Lun invento el papel dste se
hacia de trapos v se parecia en o esencial al papel
actual, los chinos empleaban un pegamento muy
fuerte o gelatina para endurecer las tfibras y acele-
rar 1la absorcion de las tintas (12).

En épocas anteriores los chinos escribian sobre plan-
chas de bambi o sobre tirus de madera utilizando
una plumu de bambi mojada con una tinta espesa y
durable. También utilizo fa tela de seda tejida como
soporte para esceribir, pero era muy costoso.

En la historia de la humanidad, el invento, mas
importante después del de Ja eseritura tue el de la
imprenta. La impresion en relieve  consistia en
imprinir una imagen sobre una superficie plana,
luego se recortaban los espacios que rodeaban a la
imagen, de tal manera de que esta resalte sobre la
superficie. La cara del emblema se entintaba )
sobre ella se colocaban una hoja de papel: final-
mente se presiona contra el molde. para transterir [
imapen entintada.

Pi Sheng (1023-1063 J. C)) desarrollo L imprenta
de tipos movibles v reutilizables, en tugar de cortar
de un bloque de mader para cada caricter calipgri-
fico v cada pigina de cscritura pant scr impresion,
EZstos canucteres independicnies s¢ moldeaban con
arcilla delgada, que despuds sc calentaban sobre un
fucgo dc paja para fabricar un tipo de barro duro.
En 1o imprenta hubo dos fases: una en que sc gra-
baban bloques de maderm part imprimir paginas
cntemis. v Ol en que sc usaron lipos moviles obte-
nidos vertiendo metal fundido en moldes de cobre.
En vista dec quc la caligrafia no es alfabética, los
tipos se organizaban segun rimas (13).

"En corca en cl, afio de 1403 d.C.. concl apovo decl
gobicmo. s¢ realizé un esfucrzo para imprimir con
un tipo mévil de bronce. Resulta curioso que ¢l tipo
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movible fuera inventado en culturas cuyos siste-
mas de lenguaje inclufan miles de caracteres, con
un total de mas de 44,000, por lo que ¢l tipo movil
nunca llegé a usarse ampliamente” (14).

Tipos movibles Chinos

2.2.3 El Alfabeto

El alfabeto (su nombre procede de las primeras dos
letras del alfabeto griego alta y beta) es una serie de
simbolos visuales simples que representan sonidos
elementales. Estos simbolos se pueden unir y com-
binar para formar una configuracion visual capaz
de representar todos y cada uno de los sonidos, sila-
bas y palabras articuladas por la voz humana. "Ei
lenguaje cunciforme y jeroglifico requeria de cien-
tos de signos vy simbolos que fueron sustituidos por
20 o 30 signos clementales, faciles de aprender.
Existen varias teorias sobre los origenes del alfabe-
to, pero no sec sabe quien fue el inventor y se espe-
cula en otras teorias que la fuente radica en el len-
gugje cuneiforme, los jeroglificos, los signos geo-
métricos, prehistoricos, y a las primitivas pictogra-
fias cretenses que desde el alo 2800 a. C. ya se
usaban los simbolos pictoricos y adn existen alre-
dedor de 135 pictografias de tiguras de brazos v
otras partes del cuerpo, animales, plantas y algunos
simbolos geométricos. Y para el afio 1700 a. C.,
las pictografias dicron paso a la escritura de letra
lineal precursora del lenguaje hablado griego (15).

2.2.3.1 Alfabeto Fenicio

En lo que hoy se conoce como Libano y partes de
Siria e Israel se desarrollo la cultura Fenicia, de
donde provienen los cscritos alfabéticos mas anti-
guos que se conocen. Los fenicios fucron influen-
ciados por Mesopotamia y Egipto; desarrollaron
una sociedad de marinos y comerciantes que se¢
relacionaron con las colonias que formaban la tie-

rma mediterrinea. Durante la segunda mitad del
milenio a. C. los fenicios recibicron la escritura
cuneiforme de Mesopotamia y el conocimiento de
los escritos ¥y jeroglificos egipeios, siendo proba-
ble, que siendo marinos, tuvieran conocimiento de
la escritura y pictogratias cretenses v por tanto
influidos también por cllas, Se cree que el altabe-
to nacio en la ciudad mas antigua del estado de
Fenicia: Biblos, en esta ciudad costera se producia
papiro cgipcio de calidad especial por lo que los
gricgos adoptaran ¢l nombre de dicha ciudad
“"byblios” para designar al "libro™ v también de ese
nombre procede la palabra "biblia”. (16)
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Altabeto fenicio antiguo, aprox 15000 a ¢

1 altabeto hebreo consiste de Tas 22 letras conso-
nantes del antiguo  alfabeto semitico  del norte,
cuyas formas grificas son letras negritas de forma
cuadrada con trazos horizontales mis gruesos que
los verticales., El lenguaje arabigo consiste en 22
sonidos originales det alfabeto semitico, ademas de
eis camcteres adicionales al final, tormados por
signos caligriaficos curvos. Este sistema de signos
hizo que la instruccion estuviera al alcance de
mucha gente. por su tacilidad de lectura v escriturna;
provocando quc los cscribas v sacerdotes perdicran
su monopolio sobrc ¢l conocimicnto cscrito v su
podecr politico ¢ influencias se dermimbaron. (17)

3

2.2.3.2 Gricgos

Poco antes det afio 1000 a.C., los gricgos adoptaron
la escrtur fenicia. probablementc como resultado
dc sus contactos con comerciantes scmiticos. Sc
cscribia de izquierda a derecha como en la actual
cultura occidental. Ademuis de acuerdo a sus nece-
sidades. los gricgos cnriquecicron ¢l alfabceto feni-
cio con los signos vocalicos a.e.i,o y u.(18).
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2.2.3.3 Alfabeto Latino

El alfabeto romano llegé de Grecia por medio de
los antiguo pueblo de los etruscos, que eran los que
dominaban la peninsula itdlica durante los princi-
pios del primer milenio antes de cristo.

"El alfabeto latino consistia (alrededor del aino 250
a.Clen22t letrast A.B,C, D, E, F, G, H, 1.K, L,
M, N, O, P, Q, R (evoluciéon de la letra P), S. T, V,
X. Después de la conquista romana sobre Grecia,
se agregaron las letras griegas Y v Z para dar cabi-
da a palabras griegas que contenian estos sonidos v
que los romanos pedian prestadas. Durante {a edad
media se agregaron tres letras adicionales al alfa-
beto hasta llegar a las 26 letras del alfabeto inglés
contemporanco. "El uso del pergamino como mate-
rial de escritura se volvio comun alrededor del aio
190 a. C." (19).

Su origen comienza, segin la tradicién, cuando
Tolomeo V de Alejandria y el rey Bumenes de
Pérgamo estaban sumergidos en una rivalidad por
construir bibliotecas y Tolomeo embargé los embar-
ques de papiro a fin de impedir que Eumenes con-
tinuara con su rapida produccion de obras.

Para librar el freno del embargo se invento el per-
gamino, soporte de escritura fabricado con picles
de animales domésticos- particularmente de teme-
ros, borregos y cabras; que después de un proceso
de lavado. estiramiento, raspado. blanqueado, y
suavizado se obtenia un soporte mas grande. dura-
ble y flexible con una superficie mas uniforme que
el papiro, y el cual sc volvio muy popular como
material de escritura. Al pergamino de mas alta
calidad se le Hama vellum y se fabrica de suaves
piceles de becerros recién nacidos. Casi al iniciarse
la era cristiana en Roma vy Grecia, se suplanto al
rollo (rotulus) por un disefio de formato llamado
codex. En ¢l cual el pergamino se reunia en grupos
de dos, cuatro u ocho hojas, que se doblaban, coci-
an y combinaban cn cddices con paginas, como un
libro moderno. La grandeza de 1a sociedad romana
ilustr6 muchos aspectos posteriores ala cultura
humana y su alfabeto se convirtio en la forma de
disefio para los lenguajes visuales en el mundo
occidental (20).

A la desaparicién del Imperio Romano continué
una era de desquicio ¢ incertidumbre en el occi-
dente. "El imperio se dividiéo en dos, ahora tenia
una capital en lo que se conoce como

Constantinopla (Bizancio) y en Roma. La mitad
oriental se transformé en la sociedad bizantina y la
occidental vio tambalearse y casi desaparecer la luz
de la civilizacion. La Edad Media o periodo del
oscurantismo duré mil anos, desde la caida de
Roma en el siglo V d. C.. hasta ¢l Renacimiento en
el siglo XV" (21). Durante esta época los lenguajes
regionales, las costumbres vy las divisiones geogra-
ficas de Europa comenzaron a formarse en dreas
aisladas. La poblacion en general se hundio en el
analfabetismo, la pobreza y la supersticion. Se esta-
blecio una sociedad teudal en donde los terrate-
nientes  tenian poder opresivo sobre los labriegos
que trabajaban en sus campos. Pero la influencia
barbara y romana, s¢ combinaron v originaron un
rico y colorido vocabulario dentro de los oficios y
artes. Nada habia d¢ "oscuro” en los oficios del
periodo medieval, incluyvendo la tabricacion de
libros.

Los conocimientos ¥ fa cultura del mundo clisico
se¢ encontraban casi perdidos. El principal estimulo
para la conservacion de los libros tue la te cristiana
en los escritos religiosos sagrados. LLos monasterios
cristianos se transformaron cn centros de actividad
cultural, educacional ¢ intelectual. Dentro de los
monasterios, la preservacion del conocimiento
incluia la realizacion de manuscritos ilustrados., los
cuales, en el sentido mas estricto, son  libros
manuscritos adomados con oro o plata. Sin embar-
go ¢l término se aplica a cualquier libro escrito a
mano que este decorado e ilustrado y que haya sido
producido durante ¢l periodo medieval. Para el
cristiano del medievo, los escritos sagrados tenian
gran significado. El empleo del diseio grifico e
ilustrativo, con el fin de reforzar visualmente el sig-
nificado de las palabras, se volviéo muy importante
v los manuscritos iluminados se realizaban con
extraordinario cuidado y sensibilidad por parte de
los amanuenses (personas encargadas de escribir e
ilustrar libros a mano por encargo de gente aristo-
crata) (22).
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2.3 Historia de la Ilustracién

Un punto importante para ¢l inicio de la Hustracion
es referenciarlo en la Edad Media en la que los
libros producidos a mano llegaron a constituir ver-
daderas obras de arte ya que en su confecciona-
miento fueron profusamente ilustrados desde las
letras iniciales o capitulares en las que las ilustra-
ciones empleadas, servian en un principio como
elementos de ormamentacion, cuidaban mucho cl
trazo de la letra y desarrollaron un estilo muy par-
ticular como lo fue 1a lfetra gética.

Fue en la Edad Media, donde gracias a la traserip-
cio6n de tratados se transmitio practicamente todo to
que se sabe de literatura, ciencia y filosofia griegas
y romanas con el fin de preservar y difundir estos
pensamientos.

Representacion de San Mateo, del libro de Kells

A partir de los siglos V111 y 1X existicron monjes
copistas qQue con gran esmero copiaban tratados de

literatura, ciencia y filosofia los cuales eran copia-
dos y enviados a otros conventos (23). Y es aqui
donde se origina y desarrolla una ilustracion oma-
mental en los libros que se hacian totalmente a
mano constituyendo ¢l grun esfuerzo artistico de la
Edad Media. En los escritorios (los talleres de los
conventos) se realizaba este trabajo, en el estilo
propio de su dpoca, estos libros muestran una admi-
rable unidad entre escritura ¢ imagen

Hasta finales de la Edad Media, 1a mayoria de las
téenicas ilustrativas empleaban el temple, el medio
mas comiin en la iluminacion de los manuscritos
romanicos y los "Libros de Horas™ era el temple al
huevo, la base empleada para cstas obras cra I
clara de huevo, usandola sobre papel avitelado o
pergamino se batia la clara v se dejaba reposar,
hasta quc quedaba convertida en un medio liquido
v fluido, facil de manejar ¥ que se mezelaba bien
con los pigmentos en polvo que en ese ticmpo exis-
tian. Los "Libros de Horas" recibian ese nombre
antes de que se inventar, ningan medio mecanico
para marcar ¢l tiempo, las hors impuestas por ta
iglesia determinaban las reglas para el rezo de cier-
tas oraciones a lo largo del dia, entonces se encar-
gaban libros de ormciones par seguir esta norma v
asi surgio este libro peculiar (24). Este cra realiza-
do por un equipo comparables a los actuales dise-
nador/tipograto ¢ ilustrador. Bl eseribano que escri-
bia ¢l texto y el artista que dibujaba v pintaba las
ilustraciones. Los libros de Horas eran realizados
frecuentemente por varios grupos de artistas, poco
a poco estos libros eran ordenados por gente con
dinero y se convirticron en simbolos de status, que
indicaban la riquesza del propictario ¢ incluian
retratos de la familia v registros visuales de sus per-
tenencias.,

Hacia finales del siglo X1V, 1a ilustracion se liberd
de Ia iluminacion de textos v s¢ convintio ¢n pintu-
ra dc tablcros. la iglesia, cl cstado v la gente nica
continuaron cncargando cstos trabajos hasta bicn
catrado ¢l siglo XV. a mediados dc cste siglo sc
producen nucvos descubrimicntos en las técnicas
dc pintura al accite v c¢sto sc atribuye a los herma-
nos Van Eyck. (25) Con la invencion de los tipos
moviles ¥ ¢l desarrollo de ta imprenta, 1a ilustrm-
cion siguié dos dirccciones: los trabajos para
reproducirse y la pintura narrativa.

% 2.3 Historia de la Hustracién



Cabe mencionar que estos libros llevaban demasia-
do tiempo en su realizaciéon debido en primera ins-
tancia al carecimiento de recursos mecanicos para
su reproduccién, en segundo, ¢l acabado tan meti-
culoso en el proceso de escritura, ornamentos ¢
ilustraciones por lo cual se puede deducir que exis-
tian muy pocas copias de un mismo tratado y que
decir de las ilustraciones en la que surgieron difi-
cultades para ilustrar con precision lugares, objetos
y elementos ¢ incorporarlos en un mismo tratado
varias veces, ya que de hacerlo resultaban copias de
copias terminando en meras interpretaciones del
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Biblia de Gutenberg. Iniciales y motivos pintados a mano.

Magnucia, 1452-1455.

original, como al problema al que sc enfrentaron
los griegos, al que se refiere Plinio el viejo en algu-
nos pasajes de la Historia natural, libro escrito en ¢l
siglo | de nuestra era (Un contlicto al que sc enfren-
taron los griegos sepun Plinio, fue que los botani-
cos gricgos comprendian s necesidad de hacer
manifestaciones visuales que dieran claridad a sus
declaraciones verbales, ¥ con este tin ensayaron el
empleo de imdgenes, pero los mdétodos con que
contaban para cllo cran tales que se encontraron
absolutamente incapaces de repetir sus manitesta-
ciones visuales de un modo completo ¥ exacto, la
carencia de un procedimiento para producir tales
manifestaciones era un tremendo  obstaculo que
impedia Iy transmision del pensamiento cientifico v
tecnologico, asi como ¢l de su aplicacion) (26),
Ademas al ser libros escasos vy poco asequibles se
destinaban a clases altas que podian comprar o
mandar hacer un libro y obviamente circulos muy
restringidos eran los que sabian leer. Por ello que
todos los textos escritos inicialmente erun unicos
en su género y al perderse obras como en ¢l incen-
dio de la Biblioteca de Alejandria estos eran irre-
cuperables de igual manera sucedieron los lamen-
tables hechos en México con la quema de valiosisi-
mos codices a la Hegada de os espaiioles al consi-
derarlos como sacrilegos ¥ un obstaculo para la
evangelizacion de los pueblos conquistados.

2.3.1 El grabado

Bl término "grabar” se puede entender como la
incision hecha conscientemente por ¢l hombre
sobre un material cualquiera, la historia del graba-
do debe remontarse a los primeros trabajos prehis-
toricos: incisiones en piedra paredes de
savernas o en ceramicas. Asi la historia del graba-
do debe comenzar en el momento en que la incision
grabada sc cestampa una v otra ves. dando lugar a
un original repetible (27).

hueso,

Cabe mencionar que la cultura del extremo oniente
China. también tuvo un gran volumen de imventos
v aplicaciones que han constituido 1a historia de 1a
cultura visual dcl Occidente: ¢l papel v 1a caligra-
fia. las cscuclas de artc donde organizaban cxposi-
cioncs v otorgaban premios, cstimulando v prote-
picndo la creacion artistica, ademas de las enciclo-
pedias sc invento la imprenta la cual tuvo dos fascs:
una cn la cual sc gmbaban bloques de madera para
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imprimir paginas enteras y otra en que se usaron
tipos mdéviles obtenidos vertiendo metal fundido en

. moldes de cobre, a esta invencion sc la atribuye
- gran importancia después los signos chinos se con-
virtieron en signos de escritura y el conocimiento
completo de todos e¢llos y su dibujo exacto consti-
tuian el grado maximo de ilustracion. El libro
impreso mas antiguo del mundo es el "Diamante
Sutra” el cual fué encontrado en la "cueva de los
mil budas" de Tung-Huang en el que se¢ puede leer:
"impreso en (fecha equivalente al 11 de mayo del
afio 868), estos primeros libros se imprimicron uti-
lizando clisés de madera. (28) Estos inventos se
remontan a fechas antes de la imprenta de
Gutemberg y se puede suponer que China experi-
mentd con todo ésto mucho antes que Ia cultura
occidental sin salir completamente para una difu-
sion y expansion fuera de sus fronteras. Cabe men-
cionar que ¢l "Diamante Sutra” es ¢l primer impre-
so xilografico durante los milenios anteriores a.C.
segun Miiller Brockman y posteriormente d.C. el
primer impreso xilografico fue la imagen de "San
Cristobal" en Europa segun un grabado de media-
dos del siglo X1V, de esta estampas se tenia la cre-
encia de quien la mirara estaria protegido durante
ese dia de una muerte repentina, comunmente lla-
madas ecstampas de preservacion, como lo narra
Westheim.

La imprenta en Alemania por Johannes Gutenberg
marco el cambio definitivo para el libro impreso y
la difusion de éste proceso se extendio por todo
Occidente y los paises bajos. Con el uso de las
letras intercambiables y de las prensas para impre-
sién y luego de varios ensayos entre los que desta-
can de manera trascendental los de Gutenberg | se
perfecciona la imprenta de tipos moéviles ¢ inter-
cambiables. Este hecho marca definitivamente la
pauta para pasar decl libro impreso por bloques
completos con texto ¢ imdagen juntas al de texto
compuesto por caracteres independientes v final-
mente al libro ilustrado.

La aparicion en Asia Menor de los sellos grabados
en cilindros de piedra muy dura, cuya estampacion
se efectuaba por deslizamiento sobre la superficie,
todavia blanda, de las tablitlas de arcilla usadas
para la escritura tal como lo hacian en ¢l estampa-
do de imagenes en México constituyendo una anti-
gua tradicion. lLas pintaderas, llamadas mas

San Cristobal, (scgun un grabado co madera del siglo XTV)

comunmente sellos, son pequeiios objetos de barro
cocido, destinados i1 reproducir mediante impre-
sion ¢l dibujo grabado en cllos v muchos de estos
han sido encontrados por todas las regiones v en las
capas correspondientes a todas las épocas del hom-
bre precortesiano esto testifica que la priactica de
estampacion con sellos era muy utilizada en el
México antiguo (30). El procedimiento de imprimir
dibujos en una tabla se empleaba desde tiempos
inmemoriables en Asia: en China, Caldea, Asiria y
Persia. en Europa no se conocia hasta el siglo X1
de nuestra Era, cuando empezaron a utilizarse cilin-
dros de madera en el estampado de telas.(29) Desde
los primeros periodos historicos de Egipto v quizas
anteriormente, se imprimicron dibujos sobre tejido
por medio de planchas grabadas ¢cn madera. Uno de
los acontecimicntos que nmuarco la pauta hacia los
proccdimientos para obtencr imidgencs exactamen-
tc repetibles lo fue 1a invencion de la xilografia que
consistc cn hacer incisioncs cn una plancha de
madcera ¥y por presion sobre otri superficic cn este
caso papel se consigucn imdgencs idénticas a su oni-
ginal, su aparicion sc remonta a mediados del siglo
XIV (31). no sc sabe en que lugar de Europa occi-
dental se empezaron a imprimir por vesz primera
dibujos ¢ imiigenes a partir de bloques de madera.
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2.3.2 El surgimiento de la xilografia

El lugar y la fecha son datos dificiles de precisar
puesto que al mismo tiempo y en diversos lugares
se practicaban y desarrollaban procesos similares
en este caso para la reproduccion de imagenes. La
palabra Xilografia se deriva de Xilos:madera v
Graphos: grabar. Las xilografias mas antiguas que
se conocen, se obtuvieron por frotacion del bloque
de madera, no por prensado, pero al mismo tiempo
los xilografos conocicron el uso de la prensa. Con
el desarrollo del papel tiene fugar en Occidente, la
difusion de los primeros grabados algunas de las
xilografias mas antiguas de hoja suelta eran sim-
ples papeles dibujados para pegarlos en cajas u
otros objetos decorativos. Otros aparceen en los
naipes, pero la mayoria de éstas primeras xitograti-
as sueltas presentaban temas religiosos. (32)
Todas estas obras en un principio tueron realizadas
con la téenica de la xilografia o grabado en made-
ra, en la que se hacen incisiones respetando sola-
mente las partes que se deseen estampar cuyo
entintado se realiza con el paso de un rodillo o un
tampon cargado de tinta, sobre la superficie. La
historia del grabado resulta particular ya que gra-
cias a esta actividad era dominio de maestros, gra-
badores y artesanos, no se desarrollé en un princi-
pio basada en intereses artisticos sino simplemente
como un procedimiento que sustituia ¢l trabajo de
dibujantes y caligrafos, aunque después los artistas
encontraron en este procedimicnto un gran recurso
para sus manifestaciones visuales.

1y

Xilografia que ilustra el tema de la mutabilidad de 1a fortuna.

En el sigio XVI, el trabajo del artesano grabador
estaba sometido al del dibujante, quien era dueno
de la creacion original (33). Es hasta hace unas
décadas que se ha generado "un nuevo desarrollo
de las poderosas posibilidades expresivas inherentes
al grabado en madera”. Laiglesia recurrio al dibujo
v despuds al grabado en madera para divulpar creen-
cias religiosas ¢ imagenes de santos sobre estampas
dibujadas y pintadas a mano en hojas sucltas.

Huminador rabajando { Amanucnse)

Todas estas estampas eran producidas en grandes
cantidades v i torma cada vez mas suntuosa de
presentarlas Hevo a que "no pudieran prescindir de
la ilustracion”. La demanda de estas estampas cre-
cia ¥ necesitaba de procesos de produccion mas sim-
ples y rapidos, asi que surgio {a idea de reproducir
mecianicamente los dibujos para no tener que copiar-
los unat y otra vez. Bsta idea encontro respuesta en
los cstampados que va se hacian en talleres de orfe-
breria v en el estampado de telas orientales.

Es importante mencionar la actividad de los artesa-
nos creadores de breves (s Hamaba asi a todo
cscrito corto) del siglo X1V, éstas cran personas que
tcnian por cncargo reproducir una pequeiia deman-
da diara de trabajos escritos v pintados por cncar-
go de los conventos (34). Estos ancsanos-pintorcs
sc auxiliaban cn su trabajo con la estampacion pre-
via de xilografias para ilustrar sus manuscritos con
imagences, las que lucgo colorcaban a pincel. aca-
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bando la edicién con el texto dibujado a mano. A
comienzos del siglo XV tiene lugar un gran acon-
tecimiento que prepara la aparicién de la imprenta,
se refiere a la estampacion de los primeros libros
con ilustraciones, ediciones que difunden lo que
fue hasta entonces un laborioso y lento trabajo para
los "amanuenses"”. A los pocos aios aparece el
libro xilogrifico en el que texto e ilustrucion se gra-
ban en planchas de madera, que se estampan por
medio de frotacién de tampones sobre la superficie
del pergamino o papel. Finaliza este proceso con la
aparicion del libro tipogrifico, en ¢l que, para la
composicion de sus textos, se utilizan letras inter-
cambiables. A todas estas primeras ediciones se les
denomina con ¢l nombre gendrico de “incunables™,
denominacion que reciben todos los libros impre-
sos antes del aito 1500 y que carecen de colofon.
Los incunables xilograficos fueron destinados al
publico popular, sus origenes se encuentran en
Alemania y en los paises bajos.(35)
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Pagina del Discurso del suciode Pofilio, de Francesco Colonna,
publicado alrededor de 1499.

El trabajo del grabador en sus inicios era claborar
un concepto popular a través de medios ilustrati-
vos, sin entrar en detalles psicologicos ni en narma-
ciones. EEn un principio lo que se ilustruba no nece-
sitaba interpretaciones yva que sélo eran imagenes
de escenas religiosas o tiguras para fas cartas de
naipes posteriormente al asimilar las capacidades
de tan portentoso invento como  lo tue
momento a imprenta de tipos moviles para la pro-
duccion v edicion de libros ilustrados con imagenes
especificas, conaretas v complementadas al texto,
se dio el auge a todo tipo de impresos ¥ con trata-
dos y textos de diversos temas.,

oSy

El color aplicado al grabado en madera surge como
sustitucion de las miniaturas hechas a mano que
ilustraban los libros. El trabajo era llevado a cabo
por el ituminador, quicn usaba tonos vivos de acua-
rela entre los cuales no habia transiciones. Para ese
entonces el grabador comenzaba a cuidar los deta-
lles y buscaba cierta diterencia de tonos entre el
blanco ¥ ¢l negro. Las imagenes se ven influencia-
das por los vitrales, los murales o las monumenta-
les paginas del libro medieval, ya que la superticie
esta dividida en pequeios campos cerrados gracias
a los cuales ¢l iluminador aplica ¢l color mecinica-
mente. Uno de los gmbados mas representativos de
lo que se ha dicho es a estampa de San Cristobal
(Musco Germanico de Nuremberg). (36)

Con la aparicion de la Xilografia o grabado en
madera s¢ empiczan a cditar libros con textos ¢
imagenes dentro de los cuales se puede referenciar
hacia el ano de 1467 varios de los primeros libros
impresos con tipos moviles en ltalia como lo fue el
"Epistolac ad Familiares™ de Ciceron, al que siguio
la "Historia Natural de Plinio™ (37) pero uno en
cspecial resulté ser "Meditaciones sobre la pasion
dc Nucstro Sciior del cardenal Torquemada™. quc
contenia ademas ilustraciones impresas. fuc tam-
bién uno de los primeros libros impresos que con-
tenia ilustriciones representativas de cosas concre-
tas cspecificamente localizadas ¢ identificables con
precision. este fue un libro de edificacion religiosa
y no de informacion. csta particularidad pucde
haber sido indeferente al lector aunque sin duda
satisfacia cl orgullo del cardenal. Cinco ailos des-
pucs de la publicacion del Torquemada pam ¢l ailo
1472, (38) aparccid en Verona una cdicidn del
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"Arte de la Guerra” de Valturius ilustrada con
muchas xilografias grandes y pequeiias que repre-
sentaban especificamente la maquinaria bélica y
Sus usos, en este caso el tema religioso brillaba por
su ausencia, y tampoco se trataba de una simple
decoracion. Estamos al fin, ante la comunicacion
deliberada de informacién e ideas, y esto constitu-
ye un punto impostantisimo en otorgar la impor-
tancia que merece la ilustracion y siendo estos
libros con ilustraciones como la primera serie
fechada de imagenes claramente destinadas a fines
informativos.

A partir de estos aitos, los libros ilustrados de tema
informativo salieron de las prensas de Europa con
una amplia difusién y una precision representativa
cada vez mayor y ante esto surgicron libros de los
mas diversos temas como la astronomia, arquelo-
gia, anatomia, botanica. animales, pajaros y peces.,
maquinaria y téenicas, indumentarias y ropas.
arquitectura ¢ ingenieria por ennumerar algunos. 1

grabado sigue integrado e incorporado al libro, por
lo que cada vez se consigue una mayor perfeccion
técnica. Hacia 1460 aparcce ¢l grabado ¢n hueco o
"talla dulce”, 1a atribucidon mas reconocida es para
Masso Finiguerm ('30) orfebre tlorentino de 1a
época de los Médicis, con el fin de obtener un calco
de sus obras, se¢ le ocurre a Finiguerra entintar las
incisiones cfcctuadus en el metal, limpiar 1a super-
ficie dejando la tinta en los surcos, para lucgo
estampar sobre un papel humedecido. por medio de
la presion gjercida con un rodillo blando.

Este empeiio por hacer de la xilografia una téenica
refinada de reproduccion ltevo al grabador a des-
arrollar y perfeccionar innovadoras propuestas en
la reproduccién de libros en donde cada grabador
imprimia en la téenica su estilo particular a través
del trazo. El grabado en madera se enriquece con
una nueva posibilidad que recibe ¢l nombre de
"camafeo" y que consiste simplemente en realzar
en una primera plancha los valores lineales acstam-
par en negro y otra o varias planchas mas los tonos
que luego se estamparian en distintas gradaciones
del gris, con lo que conseguian un fecto de volu-
men, todos estos desarrollos o perfecionamientos
en la técnica del grabado obedecen al cuidado y a
la meticulosidad de los aspectos estéticos que poco
a poco se¢ fueron tomando mas en cuenta a la hora

de elaborar un grabado, ya que anteriormente se
supone que la basqueda de esta téenica se origino
en un principio para minimizar y facilitar ¢l traba-
jo de los artesanos-pintores descritos anteriormen-
te. Todas estas nuevas posibilidades que ofrece el
grabado hace que los artistas de la Edad Media y
del Renacimiento se den cuenta de la gran impor-
tancia que puede tener el grabado como medio de
expresion especitficamente artistica con sus obras el
arte alcanza otra signiticacion lo que hasta enton-
ces no habia sido mas que un vehiculo casi exclu-
sivo de la iglesia para la produceion de estamipas,
las cartas de juepo v auxiliar de las artes del libro.
En este siglo XV, se siguen editando libros impre-
sos  con ilustraciones y caracteres movibles,
comienzan a aparecer grabados sucltos, fimmados
por maestros que los avalan con sus firmas o ana-
gramas y en esta época destacan los nombres de
Boticelli, Pollajuolo, Mantegna, entre otros.(-10)
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En los afios 1550 la xilografia alcanzé el limite de
minuciosidad de ejecucion , limite que no se podia
sobrepasar mientras no se desarrollaran cambios en
las técnicas de fabricacion de papel y entintado de
los tacos de madera. Aunque en el siglo XV se
habian utilizado ya los grabados al buril, no fue
sino hasta mediados del siglo XVI que la produc-
cién de libros ilustrados con buril y aguafuertes son
procesos que no sufrian las limitaciones impuestas
por la calidad del papel y ¢l método de entintado
(41). Las planchas de cobre grabadas al buril o tra-
tadas al aguafuerte eran mucho mas costosas de
hacer y usar que los tacos de madera, la impresion
con ellas era mucho mis lenta y no permitia un
numero tan amplio de estampaciones, pero a canm-
bio ofrecian mucho mas detalles siempre que Ia
textura no fuese tan fina que se desgastasen antes
de producir un tiraje aceptable de ejemplares.

Con la actitud independendiente que marco la
época del renacimiento, las técnicas y métodos
comenzaron a ser mas explorados, la eleccion de
temas se amplio, y comenzo a practicarse la mezcla
de medios. habiendo librudo los pormenores de Ia
ilustraciéon de manuscritos, los artistas del renaci-
micnto introdujeron ¢l crayon, la acuarcla y los
toques de luz blanca para representar graficamente
la forma cuando pedominaba lo intelectual, como
en los estudios anatdmicos v mecinicos de
Leonardo. se recurria constantemente a la plumay
a la tinta.(42). El grabado que se iba liberando del
servicio prestado a la ilustracion del libro cae en el
servilismo de la reproduccion y tener esto presente
es fundamental ya que en muchos tratados sobre
grabado, s¢ da categoria de antistas a quienes sola-
mente fueron, a lo mas habiles artesanos ya que
muchos de estos grabadores solo transcribian las
obras de otros artistas. A mediados del siglo XVI
(43), el grabado en cobre competia con ¢l de made-
ra como método de reproduccion . El aguatuerte
era el procedimiento mis rapido que existia hasta
entonces para producir estampas, fue sin duda
durante muchos afos su principal método para las
gentes dedicadas al oficio de la reproduccion de
grabados. Latreri descubrio que la gran mayoria de
viajeros que visitaban Roma, deseaba regresar a
casa con algunas imagenes de lo que habian visto.

En el transcurso de este desarrollo comercial suce-
di6 algo particular en la que los talleres empezaron
a trabajar de forma seriada y en que cada persona
desempenaba una funcion como en las fibricas, en
consecuencia los grabados no solo cran copias de
copias, sino traducciones de traducciones y esta es
una de las razones de que los aguatuertistas y gra-
badores vinculados a editores, mostraran tan poco
interds hacia la produccion artistica de su obra v
reahizaran pocas planchas experimentales. Pero
dentro de todo esto fa entrada a [a historia del gra-
bado del siglo XV1 se hace con uno de sus mas
grandes exponentes Alberto Durero quien ademas
de ser magnifico pintor y dibujante es en su obra
grabada donde ha legado su mayor talento crea-
dor.(44)

2.3.3 Siglo XVl

En este siglo se produce la ruptura definitiva con
las tradiciones pictoricas del Gotico  y  del
Renacimiento, comenzando el estilo Barroco en las
ilustraciones, en ¢l campo de la pintura ¢l 6leo es el
lider indiscutible.

L.a decoracion de la primera pagina de los libros se
convirtio en el vehiculo de los grabadores, quicnes
realizaban diseios emblematicos y alegdricos. Uno
de los mds grandes ilustradores de esta época fue
William Blake (1757-1827) que desarrolld un pro-
ceso denominado "Impresion iluminada” en éste el
texto y el diseflo se grababan en relieve, se impri-
mian a un color y se aplicaban tinie~ despuds. Mas
tarde se produjo otro avance con ¢l desarrolto de la
impresio al aguatinta, junto con esto el estableci-
miento del estilo ingles de pintura a la acuarela per-
mitio la produccion de grundes planchas a color
para libros.(45)

En este siglo se otorga al grabado la categoria de
obra de arte, mientras que también sera un testimo-
nio historico v documental. y un medio de difusion,
¢l cobre desplaza a la madera y las mejores obras
de este siglo se praban al aguafuerte v buril. El cen-
tro de grabado pasa de ltalia a otros paises, Francia
¥ Holanda principalmente, ¢n este tiempo Rubens a
su vuelta de Italia. se convierte en ¢l pintor flamen-
co mas importante, tambidn estan otros personajes
como Herkules Seghers, Jacques Callot, Jacques
Bellange, Tempesta. (46)
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Taller de impresion, talla suave, S XV

2.3.4 Siglo XV111

Este siglo sera Ia época de expansion para el gra-
bado considerado por ¢l siglo XVII como arte
mayor, todas las clases sociales munitiestan la dvi-
dez y el gusto por las ilustraciones reproducidas
por grabado y cmpiezan a existir tendencias y esti-
los que caracterizaran a una época. Para la decora-
cidn de estos ambientes era idénco el grabado de la
época por lo que ademis de ser un arte coleccio-
nista fue también un elemento decorativo como se
puede apreciar en los retratos, paisajes y escenas
mundanas se sigue la reproduccion de obras de los
maestros pero se va inclinando hacia temas mas fri-
volos, familiares y burgueses. Los cambios y las
innovaciones técnicas son desarrolladas por los
artistas creadores se siguen utilizando las téenicas
clasicas tanto en xilografia como en calcografia afi-
nando sus resultados. pero también se conquistan
nuevos procedimientos. En Inglaterra Bewick
(1753-1838) desarrolla ¢l grabado a contratibra (es
una version perfeccionada del grabado en madera.
utilizando bloques cortados a través de la fibra).
dando a la xilografia la posibilidad de poder com-
petir con la calcografia en cuanto a libertad de
trazo. A principios del siglo X1X, el inglés Bewick
ided una variante del grabado en madera para la
reproduccién ficl y exacta de dibujos, cra el graba-
do en madcra de pie. que devolvié importancia a la
xilografia, ya que en los siglos XVII y XVIIl el
grabado en cobre y el aguafuerte cran mucho mas
utilizados. En ¢l grabado del siglo XVIII francés

sobresale Watteau por sus obras grabadas.(47)

Los autores de grabados de reproduccion. en su
deseo de aproximarse mas al detalle de los dibujos
originales, realizaron varias innovaciones técnicas.
El aguatinta se desarrollo para imitar la aguada,
también se inventaron hermamientas para trazar
lincas rugosas como las de la tiza, el puntillado
estaba dirigido o imitar la los dibujos hechos a la
aguada v ¢l barniz blando se hizo para imitar la
calidad v la textura de los dibujos a Lipiz.

A finales de siglo alguien invento el fisionotrazo,
un método que permitian a un retratista trazar con
rapides v tacilidad a los contomos para luego tras-
ladarlos a escala all cobre(p. 127 Ivins) Cuando e
bunl del grabador podia usarse sobre un taco de
maderm cuyva superficie fuese perpendicular a las
fibras (madera de testa), en lugar de paralela a ellas
(madera al hilo), ¢l descubrimiento de este procedi-
miento hizo posible producir estampas a partir de
grabados de linca sobre madera que practicamente
eran tan finos como los que ordinariamente se graba-
ban en cobre del grabado al buril v el aguatucerte. (48)

Los tarots tres gjemplos de un jucgo de 78 cantas editado
en ¢l S, XVII por Nicolas Conver en Marsella

25



2.3.5 Siglo XIX

En este siglo la litografia es la mayor innovacién
revolucionaria de la historia de las artes grificas
por Aloys Senefelder, al fin se disponia de un pro-
cedimiento grifico en ¢l que la tinica persona que
necesitaba adiestramiento téenico cra el impresor,
pues cualquiera que fuese capaz de hacer marcas
con ¢l lapiz o la pluma podia realizar una litografia.
Se podia entonces dibujar sobre la piedra o sobre el
papel. con lapiz con pluma ,pastel o pincel con el
inico requerimiento de emplear pigmentos grasos.
El descubrimiento de Senetelder tuvo dos aspectos
importantes, liberd al artsita o dibujante original de
la dependencia con el grabador de interpretacion,
porque a final de cuentas muchas obras eran copias
de copias y pocos ¢ran los que ilustraban y graba-
ban sus propias obras y por primera vez en mucho
tiempo permitié al lector acceder con mayor liber-
tad a ediciones exactamente repetibles en ediciones
de un volumen practicamente ilimitado. (49)

La ventaja de la litografia estaba en que e dibujo
del artista y ¢l impreso eran practicamente idénti-
cos, no habia necesidad de que otra mano retocara
su dibujo, y menos aun tener que copiarlo utilizan-
do otro medio expresivo, sim embargo adolecia de
una desventaja que compartia con los grabados en
cobre, habia que imprimirla con una prensa distin-
ta a la usada para los textos, por lo que se requeria
de dos impresiones separadas cuando se trataba de
ilustraciones de libros.

Daumier, El rincon de los politicos (5 de encro de 1864), litografia.

Sé6lo cinco afos después del descubrimiento de
Senefelder. Wedgwood obtenia un  impreso
mediante la accion de la luz sobre un trozo de papel
quimicamente sensibilizado. (50) Hacia 1860, un
xilégrafo Hamado Thomas Bolton, tuvo la idea de
sensibilizar la superficie de su taco de madera,
sabre el que colocod una totogratia positivada a par-
tir de un negativo, hizo su grabado utilizando la
fotogratia como si hubiese sido un dibujo hecho
con tinta sobre la madera. Este tue el primer paso
importante hacia la sustitucion definitiva del dibu-

jo por la fotografia cn las ilustruciones de libros

informativos, ilustraciones capaces de imprimirse
al mismo tiempo que el texto. Al parecer el primer
hombre qué intentd estos experimentos fue Thomas
Wedgwood gquien anuncio en 1802 que habia obte-
nido una imagen de un objeto depositado sobre un
trozo de papel con nitrto de plata v expuesto a la
accion solar, el papel se obscurecio en aquellos
lugares donde el sol incidia  directamente.
Posteriormente se siguen haciendo experimentos
técnicos que llevo a la historia a dos vertientes: uno
Hevo al descubrimiento del dagucrrotipo; otro, al
de 1a fotografia en el caso de esta ultima se puede
definir como una imagen, habitualmente sobre
papel, en plata, pigmento o tinte que puede repetir-
se exactamente. En el daguerrotipo. ¢l detalle v la
exactitud eran asombrosas, pero éstas eran tenucs,
estaban invertidas, las superticies eran sumamente
fragiles y no tenian posibilidad de repetirfos exac-
tamente. (S1)

Con la fotografia se llega a un tipo de impresion
imposible de conscguir antes del siglo XIX y por
una sencilla mzon: Ia fotografia en lugar de basar-
s¢ en téenicas manuales v en materiales conocidos
se basaba en progresos muy recientes de la fisica y
sobre todo dc 1a quimica. podria argumentarse que
pracias a la fotografia, la ciencia v ¢l arte han con-
scpuido influir notablemente on la mentalidad del
hombre de nuestros dias. (52)

Otro avance importante cn ¢l siglo XIX fuc la posi-
bilidad de reproducir scmitonos. la supcrposicion
de tintas rojas. amarillas v azules scparadas con tra-
mas para producir muchos tonos. hizo posible
rcproducir con cxactitud obras a todo color.
Muchos dec los grandes ilustradores utilizaban la
acuarcla. también sc utilizaba la tinta ncgmm pam
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acentuar los trazos en un dibujo. La introduccién de
la linea negra (Keyline) para imprimir a cuatro
colores permitié a los ilustradores usar tipos de pin-
tura mas solidos para la reproduccion.

En este siglo sobresalen figuras como Gericault,
Delacroix, ¢l insigne ilustrador Gustavo Doré en la
que destacan entre las ilustraciones de sus numero-
sos libros "La Divina Comedia” v el "Quijote”
entre muchos otros.

Litografia de Delacroix.

En 1860 resurge de nuevo el interds por el aguatuer-
te, el impresionismo fortalece ¢l nuevo grupo de
ilustradoes-grabadores entre los que  destacan
Manet, Degas, Gauguin con xilografias sumamente
expresivas, las litogratias de Daumier consiguen dar
a la estampa popular una gran categoria artistica, los
carteles y obras de Toulouse Lautrec entre otros. En
Espafia emerge la personalidad de Goya. (53)

El grabado en madera ha existido desde hace seis
siglos y es en la actualidad un recurso de expresion
creativa en la iniciacion de artistas, ya que les es
posible utilizar un procedimiento antiguo y artesanal
que ha permancecido a lo largo de mucho tiempo. Sin
embargo. cn antiguas generaciones ¢l grabado en
mader resultd un "método ideal para ilustrar libros
y revistas v . en generid, en ediciones de grundes
tiradas”. Durante el siglo XIX evoluciond gracias a
la enciclopedia, el periadico, la revista ilustrada y las
"ediciones de lujo™. De entre todas las vietas, utili-
zadas las mas reconocidas son las del Cintaro roto
de Kleist, realizadas por Menzel. (54)

La diversidad de materiales a disposicion del artis-
ta hace que las tormas actuales de fa ilustracion
sean mas varindas que en ningan otro momento de
la historia. Por cijemplo la fotogratia y otros sofisti-
ciados medios digitales son instrumentos con los
que un artista puede acelerar ¢l proceso ilustrativo.
csto es vital cuando se trabaja a plazos fijos de
ticmpo, como revistas, cine, television entre otros.
Sin embargo se siguen produciendo obras de gran
calidad con los mdétodos tradicionales pero ¢l curso
de la historia demuestran que ¢l talento v 1a habili-
dad del artista una vez iniciados no desaparecen v
continuamente se encuentran en desarrolle para
experimentar al maximo con todos los recursos dis-
ponibles hasta ¢l momento.

2.3.6 Siglo XX

Hasta mediados del siglo XiX la produccion de
imagenes sigue siendo artesanal a partir de ese
punto sc produce la invencion de la fotografia.
Aunque se ticne un antecedente de que en 1700 yva
existia en su torma mas primitiva v era denomina-
da ciamara oscura. Er una caja provista de un lente
para que se concentrari la imagen en un espcjo que
1a reflejaba sobre un cnstal transparente sobre un
papel accitado. LLos contornos de {a imagen proyec-
tada por ¢l objetivo sobre ¢l papel crun facilmente
reproducibles mediante instrumentos grificos. Los
artistas de ¢sa ¢poca encontritron una nucva forma
de hacer dibujos de mancra mas ripida v disminuir
o aumentar ¢l tamafdio asi como la perspectiva, gra-
cias a la camara obscura. (55)
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Camara

obscura.

Se hicicron muchas investigaciones quimicas entre
1725 y 1777 para encontrar esa sustancia dque ¢
dicra la fotosensibilidad que necesitaban v como
resultado encontraron el nitrato de plata v cloruro
de plata. Muchos historiadores de la fotografia
coinciden en sefialar que os primeros experimen-
tos para obtener imdgenes sensibles a la luz los
hicicron Thomas Wedwood y Humphry Davy, ¢n
Gran Bretaiia, en la primera década del siglo XI1X.
Ambos obtuvicron siluctas como las que hoy deno-
minamos fotogramas. Un objeto opuco sc coloca
sobre una piel blanca sensibilizada con una solu-
cién de nitrato de plata y se expone a la luz solar y
los resultados de esta fotoimpresion sélo se pudie-
ron obscrvar con la tenue luz de una vela ya que al
no saber fijar las imdgenes obtenidas, al observar-
las varias veces desaparecian (se velaban). (56)

Pero la fotografia como hoy la conocemos, que es
el registro permanente de imdgenes captadas por
una camara oscura, la realizaron Joseph Nicéphore
Nicpce y William Herny Fox Talbot. En 1816 ¢l fian-
cés Niepce obtiene imagenes que solo consigue fijar
parcialmente. el mismo investigador realizo la pri-
mera fotografia que se conoce, colocando en la
camara oscura una limina de peltre (alecacion de zine.
plomo y estafio) en la que, tras una exposicion a laluz
natural de ocho horas. obtuvo una imagen positiva
directa. La invencion del negativo la realizo, en Gran
Bretaiia, en 1839, Fox Talbot con lo que quedaron
definitivamente sentadas las bases de la técnica foto-
grifica que perdura hasta nuestros dias. (57)

Con la llegada de la fotomecanica, la xilografia
recuperd su caricter creativo y se desprendio de la
funcion industrial que desempeiiaba en las repro-
ducciones en serie. Sin duda, el mas valioso de
todos los procedimientos totomecanicos es el cono-
cido como grabado "dirccto” (tramado), los foto-
grabados, que hoy conocemos son las reproduccio-
nes corrientes de totogratias en nuestros libros,
revistas y periodicos, que en realidad son aguatin-
tas al revés (en el aguatinta, los diminutos puntos
blancos de contorno irregular estan rodeados por
bandas de tinta mas ancha o mas estrechas”, el
blanco s siempre ¢l solido blanco del papell v Ia
tinta siecmpre presenta un color solido del mismo
tono ¢ intensidad) B} totograbadoe puede tener entre
75 v mas de 300 puntos por pulgada lineal, v cada
uno de esos puntos presenta un tamano » un con-
tomo particulares que es esencial conservar duran-
te el entintado y la impresion, por lo que las tintas
empleadas han de tener una gradacion v una tluidez
adecuada. (58)

L.os inicios experimentales de la serigrafia sc
remontan al periodo de entrepuerras en Buropa
pero su historia real comienza en Estados Unidos.
En 1938 Anthony Velonis, un grafisty, se le confié
la seccion de carteles det proyecto de arte de Nueva
York: la cual tenia la mision de reformar el trabajo
en serigrafia ¢ introducir a los demis pintores en
esta nueva téenica. Bste es el punto de partida
directo no sélo de la serigratia americana sino de la
mundial. Doce artistas s¢ juntaron v formaron ¢l
Silk Screen Group | que posteriormente adoptarian
¢l Nombre de National Scrigraph Society, para
demostrar que trabajaban en una nueva téenica con
futuro. Carl Zigrosser uno de los precusores de esta
téenica tue el que designo junto con Velonis ¢!
nucvo termino serigrifia que significa dibujo sobre
la seda andlogo al dibujo sobre piedra. Hasta 1952,
la sociedad ya habia cnviado mas de 300 exposi-
cioncs alrededor del mundo aunque muchos de los
micmbros no habian conscpuido I gloria pucsto
que para cllos la técnica ya no tenia mas que ofre-
cer. (59)

En 1941 Ben Shan, pintor ¥ critico. al igual que
Francis Picabia, dadaista ncoyorquino. s¢ refiricron
a quc uno dc los mayores problemas dc 1a scrigm-
fia cn cuanto a la técnica cra la cucstidn dc 1a ori-
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ginalidad. Picabia habia utilizado un trabajo que
habia hecho en 1919 con la finalidad de reprodu-
cirlo en serigrafia. Transcurrieron dos aflos hasta
que Jackson Pollock, el artista del action painting,
disefiara los primeros trabajos especiales para seri-
grafia. La serigrafia tiene una participacion contun-
dente en el éxito del arte pop. Se convierte para
muchos pintores en la técnica de ante grifico mas
importante. Los grandes exponentes fueron Andy
Warhol, Roy Lichtenstein, entre muchos otros .(60)

La ilustracion ha sido un arte vital en la historia det
mundo moderno y constituye una parte reconocida
de nuestra experiencia cultural actual. Antes de la
Segunda Guerra Mundial. en general los ilustrado-
res s¢ habian mantenido dentro de la tradicion rea-
lista y del comic, impuesta por los grandes artistas
de la época victoriana. lo principal era saber hacer
un buen dibujo académico, incluso en ¢l caso de
ilustraciones decorativas o humoristicas. En las
décadas de 1929 v 1930, se puso de moda entre los
editores y las agencias de publicidad, una cicrta
elegancia griafica, y la vanguardia de la ilustracion
comenzo a explorar nuevos lenguajes viduales que
ofrecian los pintores y escultores. Aunque seguian
predominando cn gran medida las tradiciones vic-
torianas. (61)

En las décadas de 1950 y 1960, durante la expan-

Matisse, La carta, aguafuerte, 1929,

sién de posguerra, los artistas desfiaron esta tradi-
cion y trabajaron en fomas mas modemas y expre-
sivas. Este tipo de ilustracion sugeria captar y pro-
mover la comunicacion de las masa y la sociedad
de consumo por lo que llegaba a ser independiente,
arriesgada, reflexiva, cuidadosa y madura. Lo mas

sobresaliente durante esta época fue el predominio
de la linea grafica (dibujos hechos a lapiz v con
pluma y tinta, y bocetos lincales rellenos de color)
se tambaled ante ¢l método pictorico de los inno-
vadores, a pesar de todo la tradicion no desapare-
cid. este nuevo método emociono a todos por igual
por la caracteristica que tenia de emocionar y estre-
mecer a la vista las caracteristicas de la pincelada en
lugar de las convenciones del lipiz. aparecieron
dibujos y comentarios incisivos y mordaces, la com-
posicion se volvio mias emoctonanate, y las téenicas
adquiridas una mayor expresividad: se habia puesto
sitio a las antipuas disciplinas grificas. (62)

El movimiento artistico del arte abstracto no tuvo

Raoberto Matta, Don Quijote. serngratio, 1ORS

tanta influencia, pero el arte pop de las décadas del
cincucnta al secsenta, exalto la ilustracion popular
(por cjemplo. ¢l arte del comic) v los productos
grificos. Todo cra un homenaje a la sociedad dc
consumo tecnologica v prospera. Artistis como
Pcter Blake o Andy Warhol fucron artistas grificos
antcs dec dedicarse a la pintura. Los cubistas y
surrcalistas adoptaron las téenicas del montaje v cl
collage. con lo cual tmnsmitian mensajes comple-
tos ¢n una sola imagen. (63)

ion

2.3 Historia de la Hustrac

N
-]



Espontaneamente se produjo una gradual expan-
sién de estilos por lo que la fotografia y unos meto-
dos buenos y econdmicos de color aunado al feno-
meno de la television para masas auguraban la
muerte de la ilustracion popular. Contra los pronos-
ticos, la ilustracion siempre ha tenido un mercado
permanente y con necesidades crecientes como
todo tipo de comercio. La television, a pesar de su
gran impacto, no sélo no ha sustituido a la impren-
ta (en la actualidad, contribuye a generar material
impreso en apoyode sus programas) sino que ha
empleado ilustradores ¢ ilustracién para todo.
desde los noticieros hasta los programas educativos
y ese genero exclusivamente ilustrativo que es la
animacion. Puede que la emocionante nueva tecno-
logia del final det siglo XX (como ocurricra con la
camara y la fotografia) creen imagenes que en otra
época se dibujaban o pintaban a mano. Pero si la his-
toria tiene algo que ensefamos. el ilustrador trabaja
con pluma o pincel, lienzo, papel o pelicula, no sélo
va a seguir trabajando paralelamente a la nueva tec-
nologia, sino que también la va a aplicar. (64)

Gracias a que la tecnologia ha revolucionado en
todos los ambitos ¢l aspecto del diseio, éste no se
podia quedar atras. in el mercado de las computa-
doras personales con un sistema de mancjo mas
amigable aparece en 1984 la Macintosh [, una
nueva computadora con un diseiio impecable, y un
sistema operativo depurado y facil de utilizar con-
formada por un monitor de alta resolucién, un raton
y una interface accesible hizo posible que tanto
artistas como disefladores, gracias al programa pio-
nero llamado MacPaint, fuera el modelo para este
tipo de arte.

2.3.7 La Nustracion y ¢l grabado en México

En el México antiguo. existian esplendorosas cul-
turas como la Teotihuacana, Olmeca, Maya.
Totonaca, Chichimeca y Azteca por mencionar
algunas conjuntamente con las de Peri, de estas
civilizaciones existia una prictica muy comun cn
su época, como lo era ¢l estampado con scllos,
¢stos eran generalmente de barro cocido o de
madera. Asi se empleaban dos tipos de sellos: tabli-
tas cuadradas o rectangulares, planas, coéncavas o
convexas o bien pequeiios cilindros que permitian
una impresiéon cn ritmica sucesion, también se
usaba un eje longitudinal como un palito o un

hueso enmedio del sello, permitiendo usario como
un rollo impresor. Estos sellos s¢ usaban en la cera-
mica, tejidos, papel y sobre la piel. Estos hechos
permiten suponer que diversas culturas en América
Latina practicaban ya un sencillo proceso de graba-
do para obtener imagenes en serie antes del arribo
de los espanoles. (65)

Con la dominacion ¢ infuencia espanola se adopta-
ron nuevas técnicas de impresion, en 1539 Fray
Juan de Zumidrraga solicita al consgjo de Indias, en
Sevilla la concesion de establecer "una prensa v
papel de imprimir”

La respuesta a esta peticion fue el envio de Juan
2ablos, quien tendria el privilegio de ser el primer
impresor en territorio mexicano. en 1543 aparece
ya el primer libro impreso en América, Hamado
"lotroduccion a la Doctrina Cristiana”™ escrito por
Zumarraga ¢ impreso por Juan Pablos. Este libro
fue impreso casi 200 anos antes de la tamosa Biblia
de Gutenberpy de América Latina impreso en
Argentini. (66)

Dentro del grabado existicron dos tendencias tun-
damentales que determinan su forma v contenido:
la influencia didactico-popular sobre las masas v el
reflegjo de fa estructura socio-espiritual del pais.
Segun Manuel Romero de Terreros, las primeras
xilografias fueron reproducciones de naipes. tal
como en Buropa (Dos naiperos reconocidos fueron
Cristobal Garcia y Luis de Puyana). A la par de este
tipo de ilustracion avanzaban las técenicas en la
reproduccion griafica para la propagacion de la fe.
La reproduccion de naipes tue prohibida a partir de
1555, por el Virrey D. Luis de Velasco. (67)

Juan Ortiz, de origen trancds, Hego a México como
grabador al servicio de Pedro Ocharte quicen habia
heredado a primera prensa en América de manos
de Juan Pablos. Este grabador inicid a un grupo de
indigenas en las artes grificas, al contratarlos para
ilustrar 300 laminas con la Virgen del Rosario
como tema, sin embarzo no se sabe con exactitud
cuindo comenzaron a imprimir por si mismos y
s6lo se encuentran algunos indicios en grabados en
cobre producidos en el s. XVII. (68)

Poco después de 1830 1a litografia también encon-
traria un lugar para albergar este tipo de ilustracio-
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nes religiosas ademas de afiadir al repertorio sitiras
de costumbres y caricatura politica, la cual encon-
tré un sitio ideal en México gracias al abundante
tema que ofrecia la situacion del pais en donde per-
manecia vivo ¢l eco del choque entre indigenas y
espaiioles. Asimismo dio auge a los primeros
periodicos mexicanos de esa época los cuales fue-
ron "La Gaceta literaria y Mercurio volante”. kin
1798, Gerénimo Antonio Gil, insigne grabador de
tipos espaiiol, fundd, por mandato de Carlos 111, la
Real Academia de San Carlos, y reorganizo la Casa
de Moneda y después la de grabadores. (69)

En la época de la Reforma surge un nimero de inte-
resantes artistas quienes se ocupaban de expresar
las opiniones politicas, ccondmicas y sociales del
momento: los litografos Constantino Escalanate v
Santiago Hernandez, ¢l grabador en madera
Picheta y en un grupo aparte, Manuel Manilta y
José Guadalupe Posada. El romanticismo en ¢l gra-
bado fue expresado a través de la ilustracion de poe-
mas, pero también a través de 1a representacion de
las posturas de los artistas ante la realidad social det
pais. Los artistas del s. XIX discuten los conflictos
politicos y sociales a través de 1a caricatura . (70)

En 1871 Trinidad Pedroza era litégrafo y grabador
en madera, y edita ¢l semanario "El Jicote” cuyo
principal atractivo cran las caricaturas litografia-
das, es aqui donde Posada aprende el oficio y
donde aparecen sus primeros dibujos y caricaturas.
En esta segunda mitad del s. X1X comienzan a ges-
tarse cambios cruciales en la vida de México que
fueron representados  graficamente  por  José
Guadalupe Posada. quien fungié como cronista gri-
fico de la vida mexicana, enfocado a los sentimientos
populares y en quien se basa la edad de oro det gra-
bado popular de México. Posada nace en
Aguascalientes en 1852, ahi aprende el oficio de lito-
grafo y grabador en madera. (p.397 Sawd) En 1888
Posada llega a lan editorial de Vanegas Arroyo., para
entonces, Manucl Manilla cra el mas experto ilustra-
dor de ese lugar. "Se conocen de ¢l varias estampas
grabadas en planchas de una aleacion de plomo y
zinc". Un numero considerable de sus trabajos se
eleva notablemente por encima del nivel contempo-
raneo”. Sus calaveras estan llenas de ingenio y la
escritura artistica que utiliza les da un sello personal.
Manilla fue para Posada ¢l gran experto y scgura-
mente aprendié mucho de €1y de su trabajo. (71)

Durante 25 ailos Posada desarrolla gran parte de su
trabgjo ilustrando corridos, descripciones de casos
raros, acontecimientos del dia v calaveras para el
Dia de Muertos. Su creatividad v agudeza en Ia
representacion de estos temas Hamaron la atencion
de 1a opinidn pablica. (p.398 Satud) Posada tuvo
que utilizar un método mas mipido de produccion
va que el tallado de la madera era tardado v los
acontecimientos necesitaban ser reproducidos en
muy poco tiempo para tener impacto sobre las
masas. "Con una tinta guimica especial dibuja
directamente sobre Lis planchas de zine, les da un
bano de algin corrosivo, v el clisé esta listo para la
plancha (Aguafuerte). (72)

Gabriel Gaona (1828-1899) nuacid en Mérida.
Yucatan, v bajo el scudonimo de "Picheta” cred un
gran nimero de grabados en madera para el sema-
nario satirico-politico "Don Bullebulle™. Lista revis-
ta durd apenas un ano, despuds de dsta, Picheta
fundo una academia de pintura pero no conseguia
dinero suticiente pura subsistir y tuvo que dedicar-
se a otras actividades mas lucrativas y despuds a la
politica como  Presidente  del Ayuntamiento de
Meérida en 1880, Hace pocos anos, Francisco Dias
de Ledn lo descubrio y lo presenta como uno de los
mas insignes grabadores mexicanos de los tiempos
modernos™. Picheta puso su talento al servicio de 1a
politica y sus obras representan su objetividad al
percibir v expresar la realidad en la que vivio. Su
mancjo de las formas y los pestos demuestran
intensidad en la representacion. "Picheta s dife-
rente de Posada, que es hijo de una generacion pos-
terior. Picheta representa la esfera intelectual-bur-
guesa del s X1IX! "Desde este angulo lo ve todo.
hombres, cosas, condiciones sociales”. La escritura
magistral que logrd crear es uno de los principales
vulores de su arte. (73)

Picheta pertencee a la oposicion en Yucatan y sale de
la clase media liberal. Gesta un sentimiento de justicia
colectiva v se vuelve critico durante la guerra de castas
¢n su estado. Escalante y Hermdndez dedican su pro-
duccion al peridgdico, mientras que Posada y Manilla la
dedican a las hojas volantes en ol taller de Vanegas
Arroyo. La calavera es un tipo de expresion totalmen-
te mexicano, y se aprovecha su sentido chusco para
burlarse de personalidades de la vida publica. los gran-
des eventos, y las preocupaciones del pueblo. (74)
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Segin Westheim, tres factores fueron indispensa-
bles para el desarrollo del grabado popular en
México: 1) la toma de conciencia nacional de los
mexicanos generada por la Revolucion, 2) las
estampas como instrumento educativo desde el s.
XVl1y 3) la obra de J. G. Posada como base de ia
produccioén artistica post revolucionaria, no sélo en
las artes graficas sino también en los murales.
Gracias a la xilografia sc¢ desarrolla un mayor gusto
por la ilustracion como imagen y no sélo como
representacion de un tema. La revolucion mexica-
na, sacudié al puebio en todos los ambitos pene-
trando en cada undo de ellos, ésto proporciono a la
produccién artistica contenidos nuevos, importan-
tes y comprensibles para todos. En el siglo XI1X la
xilografia habia logrado un efecto realtivamente
amplio como la ilustracion de libros de gran divul-
gacion, también muchos de los grabados de Posada
fueron ilustraciones de corridos impresos en hojas
volantes. (75)

No sélo los muralistas sino también los grabadores
imprimieron en sus obras. a partirde la Revolucion
Mexicana, una gran preocupacion por los aconteci-
mientos populares y mas que enfocar sus creacio-
nes a canones artisticos, las enfocaban a represen-
tar Ia realidad del pueblo. ¢l cual habia adquirido
conciencia nacional gracias a las transformaciones
politicas, econdmicas y sociales que sucedian en el
pais de esa Epoca.

El artista mexicano recurrio a la estampa para
expresarse, ¢sta erat impresa en grabado en madera
o en lindleo: el ditimo era el mas utilizado por los
bajos costos y las posibilidades de reimpresion casi
ilimitada que representaba. Es entonces a través de
la xilografia que cl artista se dirige a las masas y
plasma en los impresos ¢l "arte popular” que bus-
caba. En México. el grabado difunde la renovacion
de los contenidos, mientras que en otros paises
surge como la renovacion de la téenica, (76)

El sucesor de José Gpe. Posada fue el ilustrador
Julio Ruelas. éste creo un gran nimero de viiletas ¢
ilustraciones para la revista "Modema" fue publi-
cada entre 1898 y 1910. En los afios treinta surge
otro importante grabador Leopoldo Méndez éste es
uno de los miembros activos fundadores de la
Asociacion de artistas y escritores. y del "Taller de
grafica popular”. (p.400) Gabricl Ferndndez

Ledesma funda y edita ia revista "Forma”, una
publicacion que aparecié entre los aflos 1925 y
1929 patrocinado por la Universidad de México,
éste se consagra a la creacion de catalogos de
excepcional calidad, representando una tendencia
artistica contemporanca. A dste se suma Francisco
Diaz de Leon quien también comparte el éxito en el
diseno de carteles y catalogos. (77)

Francisco Diaz de L.edn es un apasionado del gra-
bado. con una gran vocacion para la enseanza, en
1929 comienza como maestro en la Academia de
San Carlos, donde transformoé radicalmente la
ensefianza de las artes praficas.

Hustracion de Hehio Flores.

En 1937 funda la "Escucla de Artes del Libro”
donde se impartian cursos nocturmos donde se
enseiaban todos los procesos graficos y de produc-
cion de un libro. También da clases en la escuela de
Koloman Sokol, excelente grabador checostovaco.
De entre sus alumnos salieron varios grabadores
conocidos: José Chavez Morado, Isidoro Ocampo,
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Feliciano Pefa, Francisco Gutiérrez, Jesas
Ecobedo, Abelardo Avila, Manuel Echauri, Mario
Ramirez, Francisco Vazquez, Mariano Paredes,
Otto Butterlin y otros. Diaz de L.edn conoce todas
las posibilidades de la técnica del grabado ¢n made-
ra y busca mis alld al tomar de vez en cuando Ia
madera de pie para tallar vifietas con una maravillo-
sa destreza "como las que adoman el corrido "El
gavilan” (1939) de Francisco Castillo Najera” . (78)
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El ilustrador comercial modemo, Miguel
Covarrubias, rompe con la tradicion nacionalista
establecida por Posada y colabora en la década de
fos 30 para la revista estadounidense "Fortune”
como ilustrador de portadas. Miguel Pricto, exihado
de la Guerra Civil espanola fue protesor de diseno
tipogrifico en México y revoluciona la produceion
de diseios para libros, revistas v periodicos. Su dis-
cipulo mis destacado fue Vicente Rojo (Barcelona,
1932), quien Hega o México Hegando a ser an des-
tacado ¢ innovador de las artes grificas en nuestro
pais. Tiene una importante trayectoria como produc-
tor de catialogos, obras y revistas de arte y literatura
en ¢l Fondo de Cultura Economica y ta Universidad
de Mdéxico. Fue director de fa Imprenta Madero. fun-
dada en 1951 por Tomas Expresate ¥ José Azorin y
primera en instatar un departiumento de diseno. (79)
La imprenta Madero origing fa creacion del Grupo
Madero, un equipo de disenadores formados en el
departamento de diseno, de los que destacan Rafacel
Lopez Castro, Pegpy Espinosa, Bemardo Recamier,
Gemuin Montalvo, Luis Almeida, ete. Josep Renau
hizo una gran contribucion al cartel cinematogritico,
cubiertas de libros v sellos de correos. Aldberto
Beltrin funda las revistas politico-satiricas "Ahi va
el golpe y El coyote emplumado®™. (80)

Lo mis representativo del disedo gritico en México
a partir de los aios 60 fue el desamolio grifico para
las Olimpiadas del 68 y 1a senalizacion del metro,
realizados por ¢l diseiador norteamericano Lance
Wyman v scecundado por el arquitecto mexicano
Pedro Ramirez Vizquez como presidente del comi-
1¢ organizador vy BEduardo Terrazas como director
del departamento de diseiio. (81). £l disefto grifico
en México se ha visto intfluenciado en gran medida
por diseiadores extranjeros que han hecho grandes
contribucioncs a su desarrollo. Una de las oportu-
nidadcs con quce cucnita ¢l pais pan apreciar los tra-
bajos dc  cstos disciiadores es  la Bicnal
Intermacional del Cartel en México. También cxis-
ten asociaciones como ¢l CODIGRAM (Colcegio de
Disciiadorcs Grificos ¢ Industriales de México)
cventos anuales como convenciones de disciio v
concursos asi como ¢l del Catalogo de Hustradores
cntre otros. Actualmente existen muchos despachos
de discito ¥y agencias publicitarias con un alto nivel
de calidad en sus proyvectos cspecializados cn
diversas dreas del Diseiio Grifico.
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2.4 Gémeros de Ia Ilustracion

2.4.1 Definicion de Género

Género es una clasificacion o tipificacion de con-
ceptos.

Por su origen y aplicacion cada llustracion puede
clasificarse de diferente manera.

2.4 2 Géneros

2.4.2.1 Nustracion Publicitaria

El término es utilizado pama referirse a cualquier
anuncio destinado al publico y cuyo objetivo es
promover la venta de bienes y servicios. Dentro de
este género, pueden encontrarse los siguientes
usos.

2.4.2.1.1Cartel

El cartel es un medio de comunicaciéon visual, en
donde el uso de ilustraciones es muy socorrido, ya
que representan un espacio bidimensional, cuyo
contacto visual ¢s rdpido y muy corto, por lo que
sus imagenes deben ser expresivas, sintéticas y de
facil comprension. s utilizado principalmente en
un medio urbano y colocado en sitios publicos, se
considera que un cartel es funcional cuando esti-
mula, activa, moviliza, convence, impacta, ctcéte-
ra, a un observador.

2.4.2.1.2 Promocional

Encontramos una gran varicdad de aplicaciones

de la ilustracion en los diferentes articulos publici-
tarios o promocionales. que asumen un papel muy
importante ¢n las ventas y mercadotecnias de los
productos, por lo tanto 1a ilustracién resulta un cle-
mento significativo para lograr ¢l impacto visual
que se requicre.

Ejemplos.

2.4.2.1.3 Empaquce
Es el envolvente que permite dar una imagen a un
producto, y cn algunas ocasiones va ilustrado.

2.4.2.1.4 Etiquetas

Son impresos que incluyen por lo regular ilustra-
ciones que son utilizadas para identificar marcas de
productos y de alguna manera reflejan una identi-
dad de acuerdo a los fabricantes de los mismos.

2.4.2.1.5 Calendarios

Son impresos que estan relacionados directamente
con la publicidad de las empresas y se ocupan prin-
cipalmente al final de cada ano. Cominmente sus
soporte son tarjetas plastificadas o carteles.

2.4.2.2 Hustracion Editorial

Este género tiene que ver con la ilustracion de arti-
culos publicados ¢n periodicos, libros, revistas,
enciclopedias y semanarios, basicamente. Sin
embargo, podemos citar que también se contempla
la ilustracion de tolletos, dipticos, tripticos y polip-
ticos.

2.4.2.2.1 Libros

Son impresos que permiten dar a conocer los suce-
s0s historicos, vivenciales, informativos y de cono-
cimiento en general en los cuales cominmente se
recurre a las ilustraciones para cjemplificar los con-
tenidos de los mismons.

2.4.2.2.2 Enciclopedia

Por lo regular las enciclopedias basan su informa-
cion en la gjemplificacion de cada tema, esto quie-
re decir que  es ilustrarlas abarcando
todos los génceros de la tustracion. Se pude decir
que es el medio impreso en donde se conjugan
todos los clementos graficos.

necesario

2.4.2.2.3 Periodicos

Son impresos que se publican periodicamente (de
donde se deriva su nombre) vy su finalidad os intor-
mar de forma mpida y concisa los sucesos o noti-
cias mas importantes del momento, puede contener
informacion nuacional, internacional y/0 de una
comunidad especitica en articulos sobre activida-
des sociales. deportivas, politicas ¥ culturales.

2.4.2.2.4 Revistas

Dentro de ellas la ilustracion se desempena segdan
sea la orientacion. 1a cual puede ser politica, cultu-
ral, popular, etcétera. se dentro de estas un len-
guaje visual que se da como informacion junto con
el texto. En la revista existe una periodicidad
(semanal, quincenal o mensual), en la cual se
cncuentran reportajes en conjunto con imagences.
Dentro de éste, existe la ventaja de que siempre va
informacion nueva, creando en el consumidor una
ansiedad por adquirir el nuevo nimero.
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2.4.2.2.5 Folletos

Son publicaciones con informacién muy breve
sobre un tema cspecifico y su finalidad es informar
en forma exacta, ciertos datos sobre un producto o
servicio.

2.4.2.3 Ilustracion Cientifica

Es una imagen detallada y precisa apegada a la rea-
lidad, debe contener unbalance adecuado de la
informacion para no confundir al observador, todo
esto tomando en cuenta que va dirigida a un tipo
especifico de personas, de acuerdo a su nivel de
conocimientos.

2.4.2.3.1 INustracion médica

AGn cuando se ha considerado que la ilustracion
médica no es creativa pues debe apegarse a los
hechos, principios y éticas establecidas, por lo que
el artista no puede expresar sus ideas. Actualmente
este tipo de ilustracion no solo se dirige al médico.
estudiante o investigador, también es empleada en
la elaboracion de materiales informativos y de ins-
trucciones como folletos, carteles. programas
audiovisuales sofisticados v campaias de educa-
cion médica a gran escala.

2.4.2.3.2 llustracion téenica

Esta ilustracion se desarrollé con la llegada de la
industria y la producciéon en masa y a partir de las
necesidades de la pente por saber mas acerca de las
operaciones y funciones de diferentes materiales u
objetos los cuales son representados en un medio
plano o bidimencional.

2.4.2.3.3 Ilustracion arqueolégica

Es la ilustracion hecha a partir de hallazgos arqueo-
logicos y datos historicos que permiten recrear los
hechos y las cosas como debieron haber sido en el
pasado.

2.4.2.3.4 Ilustracion geoldgicn y geogriifica

La ilustracién sirve para mostrar los mapas del
relieve que son modelos tridimensionales del terre-
no de una area. Con la escala y ¢l uso de colores se
pueden indicar caracteristicas geogrificas asi como
fronteras politicas.

La geografia general incluye la geografia fisica y la
geografia humana. Estas dos clasificaciones se

componen, su vez, de diversos campos especiali-
zados que estudian los diferentes aspectos del
medio.

L.a geografia fisica se centra en Jos siguientes cam-
pos: geomorfologia, que utiliza la geologia para
estudiar la forma y estructura de la superficie
terrestre; climatologia, en la que se encuentra la
meteorologia. que se ocupa de las condiciones cli-
maticas; biogeografia, que utiliza ta biologia y
estudia la distribucion de ta vida animal y vegetal;
geografia de los suclos, que estudia su distribucion:
hidrografia, que se ocupa de la distribucion de los
mares, lagos, rios v arroyos en relacion con su uti-
lizacion: oceanografia, que estudia las olas, las
mareas, las corrientes oceinicas v los fondos mari-
nos. y la cartografia o realizacion de mapas a través
de una representacion grifica vy medicion de la
superficie terrestre.

L.a Geografia humana abarca todos los aspectos de
la vida social humana en relacion con el medio tisi-
co, dando lugar a numerosas sub-rmmas como la
geografia cconomica, la geografia de la poblacion,
fa geografia social o la geografia urbana, entre
muchas otras.

La geografia regional estudia las diterencias v
similitudes de las regiones de la Tierm. Esta rama
de la geogratia explica las diterencias entre los
lugares mediante el estudio de la especial combina-
cion de elementos que los distingue v caracteriza.

L.os gedgratos regionales pueden estudiar la evolu-
cion de unat area de pequedas dimensiones, como
puede ser una ciudad. bBste estudio se denomina
microgeografia. También pucden centrarse en el
estudio de grandes drecas denominadas macroedivi-
siones, como la region mediterrianea o todo un con-
tinente. Los gedgratos regionales definen las
macrodivisiones en funcion de sus caracteristicas
culturales.

l.os geografos regionales pueden dividir las
macrodivisiones en dreas de menor tamaio quc
comparten una caracteristicas especificas. Para
diferenciar una drea de otra tienen en cuenta tacto-
res como la lengua. el tipo de economia dominan-
te, el terreno o la combinacidn de varios elementos.
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2.4.2.3.5 Botdnica

En esta drea cl ilustrador apoya a este genero para
dar a conocer los detalles mas finos de las plantas o
sus propias caracteristicas y como cjemplo se
muestran las siguientes imagenes.

2.4.2.4 Ilustracién arquitectonica

La ilustracion arquitectonica sirve como apoyo
visual muy importante para mostrar la construccion
que realizard o creard un arquitecto para sus clien-
tes o disefio para muestras.

2.4.2.5 INNustracién infantil

Son impresos especialmente  dirigidos hacia los
nifios y por esta misma razon se consideran como
iniciadores en la ctapa temprana de la vida para que
especialmente con ilustraciones se represente lo
que los autores quicren dejar como conocimiento.
Esto sirve para despertar curiosidad, interés ¢ ima-
ginaciéon cuya finalidad es bastante amplia y bien
orientada con inteligencia y sin dar la impresién de
una ensefanza deliberada. puede ser altamente
educativa.

Como c¢jemplos podemos citar cuentos, historietas
y aventuras, y narraciones fantdsticas. Su éxito
depende de la fantasia o imaginacidén que el ilustra-
dor ponga en unas ideas y desarrollo de las mis-
mas.

2.4.2.6 Hustracion de modas

La ilustracion en este genero ha sido muy impor-
tante ya que ha permitido ir describiendo las carac-
teristicas de la indumentaria desde hace siglos . asi
como también los accesorios y calzado

2.4.2.7 Nustracion de comic

Narracion que se desarrolla por medio de viiietas
dentro de las cuales se crea un sin fin de personajes
y lugares inimaginarios.

2.4.2.8 Iustracion fantistica

Esta provicne en su esencia de un mundo imagina-
rio, creando paisajes misticos, animales y seres
extraiios o tecnologia de gran rareza y novedad.

2.4.2.9 llustracién digital
La ilustracién Digital es un proceso de fases, que
incluyen diversos tipos de software y de equipos.

Por lo general, ¢l texto y las ilustraciones se crean
con software del tipo de procesadores de texto y
programas de dibujo v pintura, asi como con equi-
pos y digitalizadores de imagenes totograficas.

2.4.2.10 Animacion

En la animacion tradicional de fotograma a foto-
grama, la ilustrucion de movimiento se crea fil-
mando una sccuencia de celuloides pintados a
mano y a continuacion proyectando las imgagenes a
mayor velocidad, por lo general de 14 a 30 foto-
gramas por scgundo. En la animacion informitica,
las ilustraciones se crean mediante programas
informaticos. fotograma a fotograma y. a continua-
cion, se moditican v se reproducen.

Otra téenica infogritica, es la animacion en tiempo
real en la que los totogramas son creados por fa
computadora y se proyectan inmediatamente en la
pantalla de la computadora. Esta téenica elimina la
fase intermedia de digitalizacion de las imagenes,
No obstante, en la actualidad la animacion en tiem-
po real no es capaz. de producir resultados de alta
calidad o con gran riqueza de detalle. Es mas ade-
cuada para la creacion de animaciones simples y de
juegos de computadora.
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2.5 Herramientas

Aclaracién respecto al manejo de los términos
herramienta, técnica y material.

L.os términos herramienta, técnica y material guar-
dan una estrecha relacidon. Es imposible separar
uno de los otros, pues su conjunto es necesario para
lograr un fin: ¢l comprender los componentes de
los que se vale el ilustrador para realizar sus ideas.
A continuacion sc definen de manera sencilla para
su manejo en los puntos subsecuentes
Herramienta cs ¢l instrumento con que se aplica
un material.

Material cs lo que aplicamos.

Téenica es la manera como se emplea. La téenica
se denomina segun el material que se use, por
¢jemplo la técnica del grafito: e incluso con ¢!
nombre de la herramienta, por ¢jemplo la técnica
del pincel seco. También observamos que una
denominacion puede coincidir con una herramien-
ta, un material y una técnica como es el caso del gra-
fito, o ¢l aerégrafo. Dicha observacion es pertinente
para evitar redundancias al citar las téenicas, mate-
riales y herramientas que enseguida presentamos.

2.5.1 Introduccion

Desde un punto de vista etimologico, relacionamos
a la herramicnta como un instrumento originalmen-
te de hierro o accero, con 10 que trabajan los obreros,
por lo tanto. es algo manipulable. Viene del latin
ferramenta, que quicre decir "instrumento de hie-
rro” (Pequeiio Larousse Hustrado p.537)

La palabra herramienta tiene una relacién con su
palabra de origen, instrumento del latin instrumen-
tum, que guarda un vinculo estrecho con la palabra
instruir del latin instruere que quicre decir “con lo
que se construye” (Pequeiio Larousse lustrado p.
584) El instrumento esta relacionado con algo atil:
utensilio que puede servir para un fin.

Otra acepcion de instrumento es la herramienta que
sirve para producir cierto trabajo. lo que se emplea
para alcanzar un resultado, lo que en Hustracién
seria alcanzar ¢l objetivo de la representacion pri-
fica.

Es asi como entendemos por herramientas a los ins-
trumentos con los cudles aplicamos los materiales
en cada una de las diversas técnicas. Son los dispo-
sitivos que auxilian al ilustrador en la manipulacion

de los materiales para la obtencion de resultados de
representacién con caracteristicas especificas.

Es importante para ¢l Disenador Grifico conocer
una vasta gama de hermamientas, csto le permitird
un amplio manejo de instrumentos v materiales
para ¢l desarrollo optimo de cualquier trabajo de
disefo al que se entrente en la vida diaria.

fixiste un mundo variado de de herramientas clasi-
ficados en elementos de punta, corte, precision,
adheribles, cte.. hasta las herramientas digitates. £
siguiente listado presenta las herramientas que con
frecuencia utitiza el disefador griatico v que por lo
comun se encuentran en el mercado, segimentadas
por tipo: se describe a grandes rasgos su aplicacion,
caracteristicas  del producto v presentacion,  asi
como las marcas mancjadas en la Republica
Mexicana.

Ademais de las herramientas existentes en el mer-
cado y de las disedadas especialmente para tos cre-
ativos de la produccion visual, estin las ingeniadas
por ctlos mismos; las cuales van surgiendo segun
las necesidades particulares en su forma de trabajo.
Asi, ¢l creativo echa mano de palillos, cordeles,
latas, tablas, coladeras v todo aquello que pueda
auxiliarlo en su quehacer.

De igual manera mencionaremos algunas herra-
mientas que pueden ser utilizadas por artistas
visuales ¥ que @ su vez involucran al disenador en
el desarrollo de sus tunciones en el medio. tal es el
caso de los pinceles y, de manera muy genceral, los
utensilios del grabado en madera. No nos involu-
cramos con utensilios propios de las artes visuales,

2.5.2 Herramientas para dibujar

2.5.2.1 Lipices

Son los instrumentos para esbozar desde un boceto
hasta dar un acabado mayor a un dibujo. Se clasifi-
can e¢n lapices de grafito, lapices de color, lapices
de carbén (conocidos también por lapices azaba-
che) que se mencionarin en ¢l apartado de técnicas
y materiales.

Otros son:

Lapices portaminas.- Son lapices de presién con
minas de espesor normal (semejantes a los lapices
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de madera), se manejan al igual por grados de dure-
za desde 6B hasta 7H, las minas son econémicas y
1a calidad de punta se logra con los afilaminas obte-
niendo mejores resultados que con los lapices de
madera.

Las marcas en ¢l mercado son: Staedtler-Mars,
Mecanorma, Faber-Castell, Rotring, Sakura, entre
otros.

Ldapices marcadores de mina fina.- Comanmente
llamados lapiceros, son de mina delgada que viene
desde 0.3 mm, 0.5 mm 0.7, hasta 0.9 mm, la carac-
teristica fundamental de estas minas es que no hay
que sacar punta y ¢l grosor de la linea seri siempre
el grosor de la mina de trazo que sc utilice.

Existen minas con dureza desde 2B hasta SH v de
color con espesor de 0.5 y 0.7 mm.

De las marcas con mayor renombre encontramos a:
Mont Blank, Parker, Rotring. Sheatler, Cartier,
Azaor, etc.

Lipices Conté.- Conocidos como lapices pastel, su
materia prima es pigmento con tiza o gis no graso.
Marcas en ¢l mercado:  Staedtler-Mars,
Mecanorma, Faber-Castell, Rotring, Sakura, entre
otros.

Tiza grasa.- Como la de pastel, de base grasa y
amplio surtido de colores. Marcas: Sakura,
Stafford. Faber-Castell entre otros.

2.5.2.2 Plumas

Las plumas son instrumentos que contienen un
depoésito de tinta de secado rapido. Existen diferen-
tes tipos de plumas para trabajos especificos.
Pluma de mojar.- Son baratas, desde semiblandas
hasta duras. Existe una enorme variedad de puntas,
desde finas hasta extrafinas y pueden usarse con
cualquier tipo de tinta. Hay las denominadas ptuma
de cuervo, las de cobre, la plumilla inglesa, de car-
tografia y de litografia.

L.a pluma propiamente dicha se Hlama plumilla, y el
mango palillero.

Pueden adaptarse al palillero pequefios depdsitos
de latén, pero contienen muy poca tinta cn compa-
racion con una pluma fuente o de depdésito.

Se recomienda que las plumillas se deben de man-
tener limpias después de trabajar con ellas.

Las mas comunes son las Winsor and Newton,

Huni Globe e Hiro Durchschreib entre otras.
Pluma fuente.- Funcionan con tintas para escribir,
en ia actualidad existen plumas que aceptan tintas
para dibujar a prueba de agua, cuentan con una
variada gama de plumillas pequenas.

De las marcas con mayor renombre encontraimos a:
Mont Blank, Parker, Pelikan, Sheatter, Cartier, etc.

Plumas de depdosito.- Mejor conocida como boli-
grato o pluma anatémica, como su nombre lo dice,
la tinta se encuentra en un deposito dentro de la
pluma. La tinta es especial v Ia encontramos en
diversos colores, es a prucbha de agua v tluye con
mas facilidad.

Existen muchas marcas que se ocupan de este tipo
de plumas como son Bic, Wearever, Azor, etc.

Graphos.- Puede usar varios tipos de plumilla y se
suele  usar  para  cescribir  y para dibujar,
Originalmente se diseiaron para dibujantes de pre-
cision pero en la actualidad tas usan los ilustrado-
res comerciales.

Se recomienda lavar perfectamente las plumillas
después de utilizarlas para evitar que la tinta se
seque en el depdsito.

Las marcas mas comunes: Rotring, Mecanorma,
Staedtler, Faber-Castel! ete.

2.5.2.3 Rotuladores

Conocidos de forma comun por marcadores, plu-
mines o plumones,

Se dividen segin la materia prima con ta que estan
compuestos, esta puede ser en base acuosa, alcoho-
lica o en acecite.

Punta de fieltro o tibra.- Su punta produce una linea
mds espesa y ¢s menos resistente que la de fibra,
que estd formada por miles de minusculas fibrillas.
La base de las tintas que contienen puede ser acuo-
sa o alcohdlica, que tienen como caracteristica que
no se puede disolver con agua.

Las marcas convencionales son los Acuacolory los
Pelikan.

Boligrafo fluido o rotulador de bola.- Sc asemeja al
boligrafo convencional. solo que su base es acuosa y
su fluido de forma suave y uniforme.

La aplicacioén de los rotuladores varia dependiendo de
la capacidad de quien los maneje, los podemos encon-
trar en bocetos o bien para trabajos en acabados.
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Entre las marcas comunes se encuentra la marca
Charpak, Berol-Esterbrook, etc.

Chinagraph.- Sirve para escribir sobre plastico o
pelicula, también es funcional sobre ¢l cristal.

2.5.2.4 Gomas

La funcion de las gomas es la de retener particulas
grises y evitar tiznar ¢l papel. Actualmente encon-
tramos una amplia variedad de gomas plasticas que
tiecnen como finalidad resolver cl problema de
diversas técnicas con diversos materiales hasta
cierto punto.

Las marcas de las gomas son diversas, las de uso
comin son: Rotring, Factis, Staedter. Pelikan,
Berol, Pentel, etc. (Fig. 10)

Goma blanda/ migajon.- Es la tradicional goma
suave para borrar lapiz.

Goma moldeable.- Se¢ puede usar para lapiz, tiza o
carbén, se usa cn trozos pequeiios, que sc pucden
moldear en la forma deseada. para borrar pequefios
detalles.

Gomas de plastico para tinta.- Contiene aceite para
facilitar el borrado de tinta seca. Funciona mejor
sobre papel liso y duro. Existe un portaminas recar-
gable y otro modelo es el que se le saca punta
pelando la punta de un papel que enrolla a la goma.

Cojin limpiador.- Contiene polvo muy fino de
goma cuya funcidn es absorber la suciedad y otras
particulas: para suavizar el trazo de un dibujo. por
ejemplo, al realizar una acuarela.

LAmina para borrado de precision.- De acero inoxi-
dable, ¢s de gran ayuda para borrar secciones parti-
culares como lineas, puntos o curvas mientras pro-
tegemos ¢l resto del dibujo.

Folioplast.- Pucde borrar lineas de tinta sobre peli-
cula.

Modelo de pilas/ goma eléctrica.- Se usa en traba-
jos réapidos y precisos.

Escobetilla de Dibujo.- Se utiliza como herramien-
ta de limpieza, sacude los restos de goma de borrar
de la mesa o trabajo.

2.5.3 Herramicntas de medicién y trazo

Pantalla para dibujar.- Uno de los diferentes siste-
mas de medicion. Tiene una cuadricula fijada a un
marco. El tema se coloca detras de la pantalia y las
lineas horizontales y verticales de la cuadricula
actian como sistema de referencia que tacilita at
artista la correcta representacion de las proporcio-
nes y la posicion de los elementos demtro del espa-
cio pictorico.

Pantografo.- Instrumento para copiar, sencillo y
adaptable con el que se puede hacer copias en
ampliacion o reduccion, siguiendo el original con
una punta v la otra punta va dibujando fa copin al
mismo tiempo.

2.5.3.1 Reglas

El material general de todas las reglas v escuadras
es de plexiglis o un material similar, cuentan con
division milimétrica v una longitud entre los 30 y
50 ¢

L.as marcas comunes de este tipo de herramientas
son: Silco. Baco, Deval, Staedtier-Mars, cte.

Regla T.- Existe disponible en diversos materiales,
ya sea en plastico, plexiglids, aluminio o acero, con
o sin division milimétrica. Se recomienda que el
largo de 1a regla sea mayor que la mesa de dibujo
con que se cuente.

Regla de conte.- Para cortar mdscaras, papeles y
cartones. Estin hechas de acero o aluminio con
suplemento de acero a lo largo del cudl se produce
el corte. En la parte inferior se recomienda un
apoyo de goma, con ¢l objeto de que la regla no se
desplace al cortar.

Regla Rodillo.-  Su funcion es la misma que la
regia paralela. Parma cllo se 1a hace rodar sobre el
papcl. Una linca blanca sobre el rodillo indica,
segun la escala, el desplazamiento.

Escuadras.- Lxisten de varios tamaios, las mas
corrientes son de 45° y 60°. Sirven para dibujar
angulos.

Escuadra adaptable.- Permite determinar y dibujar
cualquier dangulo entre 0 v 90°.

Transportadores.- Para medir angulos con una
exactitud de un cuarto de grado, el material puede
ser de madera o plexiglas.
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Reglas para paralelas.- Son dos reglas unidas entre
si y como su nombre lo dice, su funcion es la de
poder trazar lincas paralelas.

Tipémetro.- Este instrumento es escencial para la
tipografia, su graduacion viene desde puntos para
la tipografia, centimetros y pulgadas. Hay varias
presentaciones en mica de acetato, metal y pldstico.

Plantillas de rotulaciéon de plastico.- Contienen
diversos estilos de letras.

Plantillas de rotulacion de metal.- Estan diseiladas
para poder encajar unas letras con otras y formar
palabras.

Plantillas de diversas figuras.- Las hay de diversas
curvas, hipérbolas, paribolas, elipses, circulos.
etc., y pueden utilizarse como auxiliares del dibujo.
Pueden emplearse en las operaciones de pulveriza-
do, siempre que se¢ cubran adecuadamente.

Curvas francesas.- Son de pldstico disenadas para
presentar el mayor nimero de grados de curvatura.
Curvigrato.- Sc usa para dibujar curvas y se pue-
den torcer en cualquier dngulo.

Cartabon.- Al igual que la escuadra, sirve como
modelo de sus angulos, y también se usan, cn com-
binacién con una regla, para trazar paralclas.

Elipsografo.- Permite dibujar clipses de diferentes
dimensiones, se corre un disco pequeiio centrat a lo
largo de dos escalas. La elipse se dibuja girando el
disco exterior 360 grados.

Bigotera.- Se le ajustan dos puntas y su funcién es
la de transferir medidas al copiar.

Circulo graduado.- Permite medir angulos con una
precision de un cuarto de grado.

2.5.4 Herramientas de precision

Para aquellos dibujos donde necesitamos precision,
encontramos herramientas como son los compases,
podemos mencionar como marcas comunes a:
Staedtler-Mars, Mendoza, Rotring, entre otras.

Caja de compases.- Incluye en su presentacién un

compds con complementos de 14piz y tiralineas, un
compds divisor, un compis de circulos, una tachue-
la de centrado.

Compids de varas.- Para dibujar circulos o arcos
mucho mayores que los que se pueden trazar con
un compas normal, se e puede acoplar una barra de
extension.

Compdis acodado.- Para dibujar arcos y circulos

demasiado grandes para un compas normal.

Compiis cortador.- Con tomitlo que no se desajusta
facilmente. incluso con cortados repetidos.

Tiralineas con bisagra cruzada.- Para ¢l trazado de
lincas con la regla con cualquicr color diluido. la
bisagra facilita ¢l limpiado. La funcién de los tira-
lincas ¢s la de dibujar lincas de tinta de grosor
constante.

L.upa de reduccion.- Auxiliar para hacerse una idea
mas precisa de bocetos realizados a tamano mayor
que el original o para examinar ¢l efecto de lejania
que provocan los carteles.

Lupa de aumento.- Que puede ser fija y que sirve
para trabajos de detalle muy pequeos, que yva no
pueden realizarse con un ojo normal.

Cuentahilos.- Permite e examen detallado de las
tramas y otras caracteristicas de la impresion. En
ilustracion cientitica, por ¢jemplo, para observar
los detalles minuciosos de algan ejemplar natural
miniatura. Los hay de metal y plastico.

2.5.5 Instrumentos de corte ¥y afilado
Las marcas comunes de fabricacion de dichas
herramientas son: Olta, X-ACTO, Corty. ctc.

Cuchilla.- Existen varias presentaciones, con hojas
intercambiables, que pueden afilarse de nuevo, o
bien puede ser de cuchilla de hoja intercambiable,
cuya longitud se puede reducir por corte.

Cuchilla de retoque con punta de media luna.-
Utilizada para el raspado dec lineas o superficies
sobre carton o pelicula.
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Cuchilla de artesano.- ideal para cortar plantillas,
enmascaramientos y cartén para montar, contiene
varias cuchillas intercambiables con el desgaste.

Tijeras.- Para todos los trabajos en papel, encontra-
mos de diversos tipos y marcas, desde puntas finas.

Bisturies.- Se usan para cortes precisos. las hojas
intercambiables se adaptan a diferentes tipos de
cortes.

Cortador de bolsillo.- Tienec una hoja retrictil.

Guillotinas.- Sirve para cortar carton y cartulina
con exactitud y limpieza, debe de usarse con extre-
mo cuidado por razones de seguridad.

Afilaldpices de madera.- Existen desde atiladores
escolares normales, hasta madaquinas afiladoras
manuales y eléctricas.

Afilaminas.- Exclusivos para minas.
Raspador de papel de lija.- Sirve para afilar la
punta de ldpices y carboncillo.

2.5.6 Herramientas para pigmentos

El pincel no ¢s el Unico medio para aplicar la pin-
tura al papel. Existe una variedad de esponjas, tra-
pos, ¢ incluso con los dedos. "Sin embargo, cs
sumamente improbable que se supere la versatili-
dad del pincel” (Colin Hayes Guia completa de pin-
tura y dibujo p. 129)

Pinceles.- Se hacen con un manojo de cerdas o
pelos cuidadosamente seleccionados que se fijan en
el extremo de un mango de madera con una funda
de metal llamada contera o virola. Es de gran utili-
dad disponer de una buena seleccion de pinceles,
estos se pueden utilizar en diversas téenicas, sin
embargo es muy importante ¢l cuidado que sc le dé
a este tipo de herramientas.

Cuanto mas fino sea el pelo de un pincel, mayor es
su capacidad de soportar cargas pesadas de pig-
mento.

Los pinceles de marta se hacen con los pelos de la
cola de martas siberianas y del vison asiditico, cuya
escasez contribuye al precio de los buenos pinceles.
Un pincel de marta es mdas duradero y cumplira su
cometido mucho mejor que un sustituto barato.

Existen pinceles mas baratos y menos eldsticos, los
hay de pelo de ardilla, meloncillo, buey, venado y
camello. También los hay de pelo sintético.
Algunas marcas de pinceles son: Winsor and
Newton (serie 16y serie Cirrus), Grumbacher
(series 1271 Renoir), Rodin (serie 9700, 811, 812,
140ib a-k, a-b, a-r. 181, 2500b, 2500r) y Rex (serie
1100 . 800, 400, 1700).

Existen tres formas basicas de pinceles: cuadrada,
redonda vy filbert.

Cuadrados.- Son planos, sus cerdas son cortas con
extremos cuadrados, excelentes para pigmentos
ESPESOs Y Cremosos.

Redondos.- Reciben ¢l nombre por la contera
redonda, pueden ser de pelo de marta que les da la
caracteristica de tener la punta fina, su principal
funcion es 1a de retocar zonas pequenas, detalles y
aplicar pintura muy diluida. l.os tabricantes suelen
hacer 8, 10 6 12 tamaios de pinceles redondos. Los
mas pequenios suelen designarse con un 0; a veces
00. 6 000. L.os mayores con 8, 10y 12,

Filberts.- Se curvan suavemente hacia delante. son
utiles para pinceladas fuertes que se van adelga-
zando. idéncos para la caligrafia.

Planos.- De forma cuadrada y cerdas lurgas, reco-
gen mas pinturas y son ideales para pinceladas
duras.

De bordes biselados.- No son comunes en la actua-
lidad, pero son excelentes para pintar bordes rectos.

Mezcladores de pelo de tejon.- Tienen la forma de
una brocha de afeitar abriéndose hacia fuera por el
extremo. Su funcidn es la de mezclar zonas de
color hiimedo.

Pinceles en abanico.- Hechos de marta roja, dan un
efecto sutil y suave, se utilizan en zonas hitmedas.

Pincel de bamizado.- Para el barniz de trabajos al
aceite o con acril.

Pinceles chinos.- En su origen fucron disefiados
para la caligrafia. Absorben una generosa cantidad
de pintura, por lo que permiten realizar trabajos con
trazos largos y continuos. Con estos pinceles se
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pueden obtener tanto trazos finos como pinceladas
mds gruesas y cargadas.

Pochoir o pincel de emplantillado.- Para tamaiios
20 a 24, practico en el emplantillado de color a
temple, tempera, acril y aceite.

Espdtulas.- Son ideales para mezclar la pintura, se
pueden utilizar para crear zonas pastosas. o para
mezclarla con medios texturizantes. L.a espatula
recta (tipo pala) tiene un buen equilibrio y una
punta afilada ideal pam levantar los colores secos.
atil para limpiar ia paleta. La espatula de pintor se
utiliza como si se untara mantequilla sobre pan.
Una cuchilla corta produce rasgos cortos ¢ inten-
sos; una espatula larga y flexible crea prandes
barridos de color.

Rasquetas.- Son herramientas muy versitiles (pue-
den ser las tarjetas de crddito viejas) Sirven para
aplicar los colores de manera uniforme, para crear
efectos de color estriados, curvas o mezelados.

Recipientes y paletas.- Para mezclarse pinturas
pueden usarse moldes inoxidables, platos de esmal-
te o porcelana. La paleta puede ser un trozo de
vidrio grande y grueso. Al ser transparente, puede
colocar debajo una hoja de papel de color del lien-
zo, lo que ayudard a mezclar los colores. Sc utilizan
para la acuarcla, ¢l gouche, la tempera y el dleo.

Difumino.- Es de material de papel enroliado, o
bien de carmaza, tiene en los extremos punta para
difuminar los trabajos de pastel, conté, lapiz y car-
bén.

Esponjas.- La esponja natural tiene una excelente
capacidad de absorcién de pintura, por ellos es
ideal para aplicar aguadas y para producir texturas
variadas. También pucde emplearse la esponja sin-
tética de uso doméstico con muy buenos resulta-
dos. Los rodillos con esponja son buenos para
generar texturas, segun la presion y la cantidad de
pintura que sc utilice.

Acrografos.- Son herramicentas de precision que
pueden producir lineas sumamente finas y tonos
suavemente graduados, asi como areas sélidas de
colores uniformes. Todos los aerdgrafos tienen
basicamente las mismas partes y los hay de dos

tipos de funciones: los de accién simple y doble
accion.

No es mas que una pistola de aire con un depdsito
atornillado que funciona con un gatitlo. Marcas:
Paasche, Badger, Omni, Vega, Holbein, cte.

Compresora de la pistola acrogratica.- Es una com-
presora comun de aire que se conecta a la comriente
eléetrica, existen también las botellas de aire com-
primido o de acido carbonico, sin embargo para
esta alternativa se requiere ademas un reductor de
presion.

2.5.7 Articulos adhesivos ¥ fijativos

Mascara.- Material utilizado para cubrir determi-
nadas zonas de la superficic pictorica mientras se
trabaja para asegurarse de que nada manche el
papel que hay debajo.

Liquido para enmascarar- Solucion de latex en
amoniaco utilizado para enmascarar alpunas dreas
especificas de un trabajo. Se encuentra disponible
en blanco y amarillo palido.

Transferibles.- Encontramos gran cantidad de arti-
culos transferibles que vienen desde tipogpratias, en
diversos tamaios, tuentes v colores, simbolos tée-
nicos y arquitectonicos, ilustraciones, texturas,
tonos, orlas y recuadros: lineas vy franjas, superfi-
cies de color de vinilo ¥ PV asi como pantallas
de colores usadas para fotografia y/u originales
mecanicos.

Goma pegamento.- Utilizada para pegar papel a
papel o carton, la mejor fonma de aplicarla es con
una espitula de plastico dispersando la goma por
todo ¢l papel. despuds de secarse puede levantarse
con una goma moldeable, obteniendo como resul-
tado la limpicza del papet.

Es utilizada tradicionalmente para originales meca-
nicos hechos a mano.

Goma en spray.- Similar al pegamento pero en pre-
sentacion de acrosol. hay que dejarlo secar unos
scgundos antes de pegar, s¢ recomienda aplicar en
una zona abierta ya que e¢s muy volatil y los sol-
ventes que contiene son penetrantes. Algunas mar-
cas son: 3M. Rodin.
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Adhesivo de PVA.- Pega ripidamente papel y car-
tén y su consistencia es mayor que la goma.

Papel engomado.- Comunmente se utiliza para
sujetar acuarelas, se puede despegar mojindolo.

Fluido enmascarador / corrector.- Debe de aplicar-
.se con pincel y su secado es rapido. el cfecto que
causa después de secar es de una mascarilla.
Actualmente lo encontramos cn presentaciones de
tira o ¢n lapiz que facilita su aplicacion.

Barniz de papel.- Sirve como proteccion de dibujos
y laminas, se debe de aplicar con un pincel.

Barniz de modelar.- Se emplea para proteger acua-
relas y gouches, también puede usarse para trabajos
de escayola.

Fijativo.- Se utiliza para trabajos de carbén, lapiz y
pastel, ¢s un producto que fija los granos al papel.
debemos mencionar que este producto ensombrece
los colores pastel. Se puede encontrar en el merca-
do en latas de acrosol.

Opaco fotografico.- Utilizado en los negativos
fotogrificos para cubrir espacios translicidos, se
puede encontrar ¢n polvo de color rojizo o en pin-
tura de consistencia densa.

Adhesivo liquido.- Idcal para técnicas mixtas, es
una herramienta vital para los trabajos manuales.

Cinta adhesiva de ambas caras.- Esta cinta es ideal
para montar cxposiciones sencillas ya que cuenta
con pegamento por ambas caras.

Cinta adhesiva.~ Se puede utilizar para ecnmascarar
trabajos o zonas especificas, sélo sc tiene que res-
tar un poco de su pegamento frotandola contra una
superficie.

Cinta magica.- Ideal para obtener bordes rectos o
zonas bloqueadas estratégicamente. su pegamento
no es muy adherible razon por la cudl se puede des-
prender faciimente sin maltratar en papel.

Pegamento de latex.- Utilizado para pegar tejidos,
su presentacion es en acrosol. Generalmente usado
para trabajos textiles.

Laminas adhesivas por calor.- Al igual que ¢l papel
adherible, contiene pegamento que actaa al estar a
una determinada temperatura, puede ubicarse como
mica de calor.

2.5.8 Equipo de luz

Cajas y mesas de luz.- Son herramientas de gran
utilidad en el drea de diseio. Ditunden luz unifor-
me y de color equilibrado sobre toda a superticie
en observacion. Unas son especiales para verificar
la nitidez de negativos v transparencias; otras son
atiles para el caleco v el montaje.

Visualizador.- Es una maquina que permite agran-
dar o reducir la imagen al tamano descado, para
poder copiar al tamano exacto.

Magquina de copias hamedas.- Trabaja con estabili-
zador liquido (revelador y tijador simultineamen-
te) Es priactica la bomba eléctrica de vacio.

Antiscop.- Para la proyceccian horizontal o vertical,
que aumenta o disminuye los modelos al actuar
como un episcop muy luminoso. Un episcopio es
un proyector de cuerpos opacos por reflexidén
(Nuevo Diccionario  bEnciclopédico Tlustrado p.
433) El modelo pucde proyectarse directamente
sobre la base del trubajo v alli ser copindo.

Ampliadora  oOptica.- Apuarato de ampliacion de
vista horizontal v transparentes (diapositivas, peli-
culas).

Lamparas.- Se debe de contar con una buena ilumi-
nacion en la mesa de trabajo. la tuz blanca cs ido-
nea para trabajar ya que no produce mucho calor.
Existe un gran namero de lamparas ajustables que
pucden estar sujetas a la mesa con una tuerca de
sujecion o bien pueden tener una base movible.

2.5.9 Herramicntas accesorias

Hay una cnorme cantidad de ellas y pueden ser
algunos articulos de oficina, de decoracién, de arre-
glo personal o de uso comun como por ejemplo los
cuentagotas, tachuelas, cristal con textura (para su
calco en papel), pinzas de depilar (para colocar pie-
zas pequenas de recorte), base de corte, pistola de
barras de silicon (para adherir las piezas de papel
en la técnica de escultura con papel), papel carbon
(para calcar).
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Atomizador.- Sirve para rociar, de vez en cuando,
agua (pulverizacion muy fina) sobre la paleta de
colores acrilicos, para que se mantengan humedos.

Cepillo dental.- Con un cepillo de dientes se pue-
den crear trazos y texturas muy interesantes. A
menudo se utiliza como medio para salpicar, com-
binado con liquido para enmascarar.

Plegadera.- Es una lengiicta de hueso que sirve para
el plegado y pulido de bordes de carton, muy util en
la técnica de escultura con papel.

Acocadores.- Consisten en dos esferas colocadas a
cada extremo de un palo; los hay de madera o metal
y sirven para el repujado en la téenica de escultura
con papel. Otros utensilios pueden ser los botones
redondeados de los portaminas o las puntas de los
boligrafos sin tinta.

Puente.- Instrumento que consiste en una tima de
madecra larga y de poco grosor con una ligera altu-
ra respecto al papel; sirve pam recargar la mano
con la que dibujamos, con el fin de evitar embarrar
la superficie de trabajo.

Maniquies.- Los maniquics articulados de madera
son para la representacion anatomica, que van
desde el niimero 4, 6, 8, 12, 16, es decir, desde 8 cm
de altura hasta 40 cm. Hay maniquics de manos
derecha ¢ izquierda. (Fig. 38)

2.5.10 Herramicentas digitales

Desde un punto de vista prictico ¢l disefio grifico
ha evolucionado respecto a su modo tradicional de
trabajo, al verse inmerso en un entorno informati-
co; la informaitica surge por "la automatizacion del
proceso de los datos."(Fuenmayvor, Elena Raton,
ratén... p. 14) Actualmente el diseiiador grifico
puede crear, producir y reproducir la obra en la
misma mesa de trabajo, es decir, hay un mayor con-
tro! en todo el proceso.

Un sistema informatico (Fuenmayor, Elena Raton,
ratén... p. 12) cs ¢l conformado por clementos
16gicos y fisicos que operan de manera equilibrada
Y que interactuan con el diseiiador con el fin de
automatizar la informacion. Esta compuesto por: 1.
Estacion de trabajo o computadora personal, 2.
Unidades de entrada y de salida, 3. Unidades de

archivo, 4. Comunicacion entre los dispositivos y
5. Programas.

2.5.10.1 Computadoras

Son las miquinas o sistemas electréonicos "para el
tratamiento de  informacion, que funciona bajo
mando de programas previamente registrados v
permite {Jefectuar conjuntos complejos de opera-
ciones aritméticas v 1ogicas.”( Nuevo Diccionario
Enciclopédico lustrado Vol.3, p.828) Consta de un
procesador central al que se adaptan el resto de
componenics.

Conocemos como platatormas, a los diferentes sis-
temas informaticos con caracteristicas particulares
existentes en el mercado. Los mas utilizados en lo
referente a nuestro ambito son: Macimtosh v PC.
Otra plataforma es la Silicon Graphics, orientada
primordialmente a la animacién digital o la Unix
para ¢l alojo de sitios web y otro tipo de programa-
cion.

Podemos generar ilustraciones directamente en el
ordenador o digitalizar dibujos, texturas ¢ image-
nes que podremos editur. Marcas: Apple. IBM,
Compac, Acer, DELL, Hewllet Packard, Texa, cte.

Periféricos de digitalizacion (unidades de entrada)
Para introducir la informacton analogica a nuestro
ordenador es necesario convertirla a datos numéri-
cos, es decir, debemos digitalizarlos a través de:

Scanners.- Para digitalizar cuerpos opacos tales
como mpresos u objetos tridimensionales, v trans-
parencias. Los hay de cama plana vy de tambor.
Marcas: Hewlett Packard, Agfa, Microtek. cte.

Camaras digitales.- Dispositivos que atmacenan las
fotografias de manera digital; hay calidad de reso-
lucion desde uno hasta 16 megapixeles (estandar
que mide la calidad de las fotos digitales en millo-
nes de pixeles) y con caracteristicas profesionales.
Solo basta conectar la camara al ordenador ¢ insta-
lar un software que nos permita bajar las imigenes
para manipularlas y editarlas. Marcas: Canon,
Olympus, Sony, Samsung, Agfa. Epson y HP.

Tabletas digitalizadoras.- Operan de manera exter-
na a la computadora. Consisten en una superficie
magnética, a través de la cual podemos trazar, dibu-
jar o calcar, por medio de una pluma ecspecial.
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Marcas: SummaSketch Il y SummaSketch 111 de
Calcomp, Genius entre otras.

Periféricos de salida (unidades de salida)

Son los dispositivos a través de los cuales, la com-
putadora traduce o materializa la informacién para
nuestra compresion.

Moaonitores.- Dispositivos que transmiten los datos
visuales. Marcas: Apple Studio Display, View
Sonic, entre otros.

Impresoras de escritorio.- Herramienta mediante la
cual podemos tener nuestras ilustruciones impresas
en papeles y cartulinas especiales o acetato. Hay
diversos tipos de impresion: laser, inyeccion de
tinta, sublimacion y transferencia térmica de cera.
Marcas: HP, Xerox. Epson, etc.

2.5.10.2 Programas o Software

Es la parte 16gica ¢ intangible del sistema informa-
tico. "Cada programa es una secuencia de instruc-
ciones codificadas que indican los procesos y ope-
raciones necesarios que el ordenador ha de seguir
para gjecutar una serie de tunciones determinadas.”
(Fuenmayor, Elena Raton, raton... p. 27) Se clasi-
fican en dos grupos principales, segun la tuncion
que cumplan (Fuenmayor, Llena Raton, raton p.
27): sistemas operativos y programas de aplica-
cién.

El sistema operativo es el responsable de la efica-
cia de un ordenador porque de €1 depende 1a admi-
nistracion de todos los recursos que intervienen en
el sistema de informacion (componentes fisicos.
programas y datos); también es el intermediario de
la comunicacion entre {a miquina y el usuario. Los
sistemas operativos mids comunes son: Macintosh
(Apple Inc.) y Windows (Microsoft Corp.)

Los programas de aplicacion, en este caso pam el
diseiio, son los creados para apoyar en las labores
de los creativos. Entre los programas de aplicacion
para ilustracion mas populares podemos encontrar:
Corel Draw y Corcl Photopaint, Free Hand de
Macromedia, Photoshop e lllustrator de Adobe.
Este software tiene caracteristicas similares respec-
to a los mentes y las paletas de herramientas de tra-
bajo. Una de las operaciones que mas de moda se
estan poniendo ultimamente en las herramientas de
disefio grifico vectorial es el trabajo con mapas de

bits. Entre esas opciones se encuentran las tipicas
aplicaciones de filtros tan comunes en las herra-
mientas de retoque fotografico.

2.5.10.3 Internet

No podemos olvidar que Intemet y Ia telaraia mun-
dial ( WWW ) son el principal escaparate pam
todos los disenadores griaficos del mundo, asi como
efectivos medios de comunicacion ¢ informacion.

2.5.11 Herramientas para impresion

2.5.11.1 Grabado

Debido a que la ilustracion debe sus principios al
grabado en madera, mencionaremos las principales
herramientas en términos generales utilizadas para
el mismo:

Punzones cortos, kirgos, planos curvos y en punta,
punzon raspador. punzon de dos puntas, punzon
enroscado., puntiagudo vy plano: de punta seca., gar-
fio y aparato de media tinta.

Grabadores o buriles planos, redondos v rombicos:
cortadores grandes, pequenos y on torma de "u”.
Las principales herramientas para el grabado a
fibra (la madera esta cortada en sentido longitudi-
nal) son ¢l cuchillo, ¢! formon v fas gubias media
cafia fina, media cana ancha. de filo en angulo; v
para ¢l grabado a contrafibra (la madera esta conta-
da en sentido transversal), el buril,

2.5.11.2 Serigrafia

Las herramicntas involucradas en este procedi-
micnto de impresion son:

Bastidor.- Hecho a medida de la necesidad sucle ser
de madera, aluminio o plistico, éstos tienen una
malla que puede ser de poliester o nylon. las
mallas de 90 puntos o Menos s¢ usan para imprimir
textiles: las de 90 a 120 para papeles; fas de 120 a
200 para papeles no porosos.

Rasero.- Consiste en un mango agarradera o empu-
fadura de madera o metal en ¢l que se inserta una
hoja de gaucho o material sintético que tiene dife-
rentes grados de flexibilidad y. segin el trabajo,
cortes adecuados a la resolucion de cada uno. Su
funcidén es la de arrastrar la tinta en forma de pei-
nado sobre el bastidor.
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Otras herramientas ttiles son los racks (estantes
donde pueden colocarse las impresiones), pulpos
(mecanismo que facilita el registro exacto al impri-
mir varias tintas), los papeles encerados (evita
manchar la plancha caliente al sellar una impresion
en un textil), las peliculas adheribles (para ¢l blo-
queado ¢n la malla), entre otras.

2.5.11.3 Fotocopiado

Las fotocopiadoras son herramientas de reproduc-
cion de originales en color y blanco y negro. A tra-
vés de esta herramienta se agiliza un trabajo tradi-
cional de ilustraciéon, pues nos permite manipular
un mismo boceto en distintos tamafios, hacer mon-
tajes, copiarlo sobre diterentes papeles para hacer
prucbas de color o hacer experimentos con objetos
y texturas. Marcas: Xerox, HP. Canon entre otras
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2.6 Técnicas y Materiales

2.6.1 T'écnica:

Es la forma en que usa el artista los materiales 6
medios para crear una obra; a lo largo de su traba-
jo puede crear sus propias técnicas consiguiendo
asi un estilo propio.

2.6.2 Material:

Ingrediente.

Cualquiera de las materias necesarias para alguna
obra o conjunto de cllas,

Conjunto de magquinaria, herramienta, etc., necesa-
rio para algin servicio o ¢jercer alguna profesion.

2.6.2.1 Acrilicos

Los acrilicos son pinturas que se diluyen en agua, v
se secan con la misma rapidez que el agua. y una
vez seca es impermeable. Los acrilicos sirven para
imitar efectos conseguidos con dleos o acuarelas ya
que permiten pintar por encima sin alterar los colo-
res que hay debajo. Se emplean tanto en las téeni-
cas opacas, que van de lo oscuro a lo claro, como
en las transparentes, del claro al oscuro.

2.6.2.1.1 Téeniea: Las pinturas acrilicas son muy
versdtiles, lo que las convierte en un medio ideal
para el ilustrador, pueden pulverizarse, rasparse.
modelarse, darles textura ¢ incluso aplicarse junto
con otros medios. Se pueden utilizar con gran efec-
to tanto en su forma transparente como en la opaca.
Se aplica a finas aguadas o en veladuras transpa-
rentes como en lus acuarclas: también se pueden
aplicar a modo de empaste como si fueran éleos.
Los acrilicos son mis faciles de usar v son nuis
pricticos porque s¢ sccan con mayor ripides. lo
quc pcrmite superponcer los colores sin tener que
esperir tanto. Asi mismo son nuis resistentes v fle-
xibles y se adhieren a casi todas las superficies.
2.6.2.1.2 Materiales: Las pinturas acrilicas sc ven-
den en tubos o en recipientes de plastico. Estos alti-
mos resultan mas convenientes cuando s¢ necesitan
grandcs cantidadces. Existen dos clases: acctato de
polivinilo y polimcros acrilicos. En ¢l mcrcado
encontramos algunas marcas como:

Politec: se encuentran en envases de plastico o
tubos.

Grumbacher: Disponibles en tubos de 60 ml.; en
gama de 38 colores

Liquitex: Tubos y recipientes de varios tamaiios,
los colores de tubo son ligeramente brillante, y los

de frasco dan un acabado mate.

Winsor & Newton: Se encuentran en tubos de 60 o
250 ml. Ofrece una gama de 34 colores.

2.6.2.13 Soportes: Los acrilicos pueden utilizarse
sobre casi todas las superticies: papel, canton, lien-
zos. plisticos, madera, metal ( como cobre y zine).
La pintura acrilica se puede aplicar sobre cualquier
superficie que no sea brillante ni aceitosa.
2.6.2.1.4 Aplicaciones: Los acrilicos son cada vez
mas utilizados como medio para la ilustracion por-
que pueden aplicarse en multitud de téenicas y son
tfaciles de usar, lo que facilita la adquisicion de una
téenica personal por parte del ilustrador. Las pintu-
ras acrilicas tambidn se reproducen bien gracias a
la solidez v la claridad de los colores Existen tra-
bajos realizados con acrilicos en todas las arcas de
la itustricion, desde libros hasta anuncios pasando
por los dibujos animados.

2.6.2.2 Acuarela:

La acuarela es uno de los medios pictdricos mas
bellos y expresivos. La acuarela se realiza disol-
viendo pigmentos en agua. Su caracteristica princi-
pal es la transparencia, asi los pigmentos se aplican
en diferentes grados de disolucion, coenocidos
como aguadas y Ia superficie del papel puede ser
visible a través de sus tinos colores, creando un
efecto de veladura.

Las acuarclas son pigmentos molidos y goma aribi-
ga, que se disuelve fiacilmente en agua. Las acuarelas
se adhicren firmemente al papel v 1a goma actoa-
como un barniz suave dando brillo al color.

Acuarelas en presentacion de pastilfas,

2.6.2.2.1 Técnica: La acuarcla proporciona cl cfec-
to dc¢ transparcncia de color. Sc utiliza la blancura
del papel para aclarar tonos y dar realee. Los lavados
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de color se superponen para conseguir los tonos
adecuados pero, lo mejor es obtener los tonos sin
necesidad de pintar demasiadas veces para asi
lograr una pintura mas fresca.

Es importante tener presente que hay que trabajar
de claro a oscuro y aprovechar ¢l blanco del papel
para crear los efectos de luz. La proporcion de agua
es lo que determina la claridad u oscuridad de un
color. Las capas diluidas se superponen con el fin
de construir las dreas oscuras del color.

Pintar con acuarela requiere proceder con rupidez v
precision, por lo que es importante disedar la com-
posicion antes de aplicar el pigmento.

2.6.2.2.2 Materiales: 1.as acuarelas estin constitui-
das por pigmentos de origen vegetal, mineral o ani-
mal, aglutinados con agua, goma ardabiga, ademais
de glicerina, micl y un agente conservador. La gli-
cerina y la miel evitan el cuarteamiento de capas
gruesas.

Estas acuarelas se pueden encontrar en varias pre-
sentaciones: en pastillas, en tubo, liquidas y en
ldpices: de todas las presentaciones existen multi-
tud de colores.

Entre Ias mejores marcas encontramos

Winsor & newton: Acuarelas para artistas: Colores
con un elevado porcentaje de pigmento, disponi-
bles en pastillas, medias pastillas y tubos. Gama de
87 colores.

Acuarclas Cotman / London: poseen una gama de
39 colores que se pueden obtener en tubo, y 24 de
ellos también en pastillas.

Dr. Martins: Acuarclas Syncromatic Transparent:
Acuarcla liquida Ficil de usar, se pueden utilizar
directamente del frasco. también se pueden mez-
clar con otros colores y se pueden diluir en agua
para conseguir tonos sutiles. Encontramos una
gama de 39 colores.

Acuarelas Luma: pigmento concentrado disponible
en frasco, en 80 colores.

Derwent:Lipices acuarcleables: Lapices de punta
fina solubles en agua. Se venden individualmente o
en cajas de 12, 24 y 36 colores.

También encontramos en ¢l mercado acuarelas de
menor calidad como Acuarell. Rodin. ete.
2.6.2.2.3 Soportes: Cuando se pinta en acuarela Ia
calidad del papel es muy importante. Existen pape-
les hechos con pulpa de madera y fabricado con
molde o miquina de una calidad escolar o media. y
papeles de gran calidad que contienen cien por

ciento trapo y ¢l proceso de fabricacion ¢s hecho a
mano con un cuidado especial; este papel es un
poco costoso por lo que algunas marcas fabrican
papeles de calidad intermedia que son igualmente
aceptables.

L.os buenos papeles se distinguen por el nombre o
logotipo del fabricante. gue aparece en algan extre-
mo, ya sea grabado en seco, en relieve o en marca
de agua.

Dentro de las calidades de papel para acuarela exis-
ten tres diterentes texturas o acabados:

Papel de grano tine

Papel de grano medio o semi rugoso

Papel de grano grueso o rugoso

l.as medidas det papel se rigen por distintos patro-
nes, sepdn el pais tabricante.

Existen diterentes marcas de papel de calidad pam
el uso de Ly acuarcla, entre ellos se destacan ¢
Guarro, Canson & Montgolifier, Arches, Fabriano .
Winsor & Newton, Grumbacher, ete. Estos papeles
se fabrican con distintos pesos: los mas comunes
son de 40, 63 v 90 kg

2.6.2.2.4 Aplicaciones: Las acuarelas, gracias a su
versatilidad, sirven para realizar todo tipo de obras,
desde dibujos abstractos hasta dibujos téenicos de
gran detalle. Las obras cliboradas en acuarela tie-
nen un aspecto brillante v delicado.

2.6.2.3 Acrografia

Con la téenica del acrograto pucden conseguirse
ilustraciones de gran calidad con un reatismo foto-
prafico que podrian Hegar a confundirse con ima-
genes reales. Por lo general esta téenicn es utiliza-
da en ilustraciones téenicas.

Los aecrografos son pistolas que mediante aire com-
primido pulverizan pintura. Se utilizan para conse-
puir detalles muy detinidos o para colorear arcas
muy extensas. Estas imagenes son tan realistas que
parecen fotografias v se crean aplicando cuidado-
samente capas de pintura vy utilizando diferentes
técnicas de hacer reservas para evitar que la pintu-
ra Hegue a ciertas zonas.

Podriamos decir que ¢l concepto de soplar pintura
se remota a la época cavernicola donde soplando a
través de un hueso. Pero es en siglos miis recientes
que los artistas han utilizado los atomizadores que
se venden en farmacias o drogucrias.

Hay dos tipos de acrédgrafos: de palanca de accion
simple y de palanca de accion doble.

Palanca de accion simple: Solo se puede controlar
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el flyjo de aire, pero no se puede graduar la mezcla
durante el uso; este modelo no proporciona el con-
trol necesario para realizar trabajos detallados.
Palanca de accion doble: Mide exactamente la can-
tidad de aire y pigmento que sale por la boquilla
rociadora, permiticndo midificar {a densidad de 1a
linea sin detener ¢l rociado.

! R et et .
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tracion de un acrograto.

2,6.2.3.1 Técnica: La mas usada es el enmascara-
miento, que, consiste en delimitar la zona que se va
a rociar, cubriendo las demas partes que se deseen
proteger.

Para trabajar con el acrografo se debe tener pacien-
cia, habilidad y practica. El angulo ¢n que se suje-
te en relacion con el papel, determina el efecto que
produce.

2.6.2.3.2 Materiales: En un acréografo se puede uti-
lizar cualquicr medio liquido de dibujo o pintura,
los mas comunes son el gouache. las acuarelas con-
centradas, acrilicos. tintas y dleos siempre y cuan-
do estos no tengan grumos ni particulas que obs-
truyan la boquilla del acrografo.

Hay que diluir muy bien el medio que se utilice, ¥
hay que tener mucho cuidado cuando se utilice sobre
todo tintas. acrilicos u dleos de limpiar el aerdgrato
con frecuencia, para evitar que el pigmento s¢ seque
en el interior. Hay que utilizar pinturas de calidad y
mantencr el equipo en buen estado.

Algunas marcas son: Paasche, Badger, De Vilviss.
Soportes: Se puede utilizar cualquier medio o

superficie que sirva para pintar con pincel o pluma.
2.6.2.3.3 Aplicaciones: Esta técnica resulta de gran
utilidad para el ilustrador. Se ha utilizado mas
cominmente en ilustraciones para la industria de
automoviles y motocicletas, ya que resulta Otil para
colorear fondos y dar brillo y sombras a obras rea-
lizadas con pinceles.

2.6.2.4 Aguada

La técnica de la aguada es una acuarela transparen-
te monocroma a la que también son aplicados los
nombres de lavado vy aguatinta: se resuelve con un
solo colar, negro de tinta china o acuarela dituidos
con agua; también con tempera degradada con agua
o mezelada con blanco. in estas téenicas se usan
papeles o cartulinas de grano fino, con superficie
sin satinar ni prensar, y pinceles de marta.

Existen tres maneras de trabajar con esta téenica.
La mas tradicional consiste en empezar dibyjande
la ilustracion con tinta. Cuando ta tinta se seea del
todo. se aplican las aguadas, que dan mejor resulta-
do sin son suaves. Se pueden dar mas intensidad al
color si se aplican capas sucesivas o si se trabaja
himedo sobre htmedo. Otra manera consiste en
aplicar primero las aguadas v después, cuidando
dstas se han secado, el dibujo a tinta encima. El ter-
cer método es aplicar alternativamente ambos cle-
mentos. es decir, en afadir mas tinta o color cuan-
do s¢ cree necesario.

Una téenica que ayuda a lograr desde dibujos muy
sencillos hasta dibujos muy precisos: el case de
esta téenica es lograr la perfecta sincronia entre la
tinta lincal v ¢l acuarceleado de colores.

Téenica muy utilizada para libros infantiles. Para
trabajarlo se recomienda un papel fuerte que no se
arrugue al aplicirsele las aguadas de color v fiso
sobre ¢l que se pueda dibujar a pluma. El papel fino
de acuarela cumple con estos requisitos, aunque
convicne ir cxperimentado con diferentes tipos
hasta cncontrar ¢l que mcjor sc adapte al propio
estilo.

2.6.2.5 Aguafuerte

Es ¢l proccso de grabar lincas v texturas ¢n un
mctal cmpleando dcidos. Aunque 1a técnica cs sen-
cilla, permitc una gran varicdad de aplicaciones
lavandola v desengrasindola perfectamente.
Generalmente s¢ hace ¢n una pasta de blanco de
espaiia y amomniaco diluido v s¢ cubre con un bamiz
resistente al dcido y ya seco se recubre la superficie
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con una base. Se calienta la plancha y se aplica la
base con una almohadilla recubierta de cuero o
rodillo duro, de cuero o goma. Se sucle ahumar la
plancha pasando la superficie encerada sobre una
Hama, asi se consigue una superficie negra que per-
mite ver mejor las lineas del dibujo. Se dibuja sobre
la base endurecida, usando algin instrumento que
penctre en la cera, dejando el metal descubierto.
Hay agujas especiales pero se pueden improvisar
con clavos, alfileres ¢ instrumentos quirGrgicos.
Una vez hecho el dibujo sobre 1a base, se sumerpe
la plancha en una solucidn de acido, atacando sélo
las partes desprotegidas, que son las descubiertas
por la aguja. Se deja la plancha sumergida en el
dcido hasta que las lineas del dibujo estén suficien-
temente marcadas. Pucde ser desde minutos hasta
horas. Para terminar sc¢ seca la plancha y se lava
bien. Los metales mas usados para ¢l aguatuerte
son ¢l cobre, el zinc y ¢l acero de calibre 16 6 18
El cobre se corroe lentamente, dando una linea pre-
cisa y resulta adecuada pam trabajos delicados. El
zinc se marca rapida y profundamente: ¢s un metal
blando y se puede hacer correcciones con un bruiti-
dor o raspador. pero los tonos delicados se gastan
rapidamente. Los principales agentes corrosivos
son: el dcido nitrico. dcido clorhidrico y ¢l perclo-
ruro.

2.6.2.6 Aguatinta

Es el modo mas corriente de crear tonalidades en
una impresion. Puede producir una gran variedad
de efectos, desde la finura de un grabado. hasta la
aspera textura del papel de lija. Para preparar el
aguatinta se espolvorea la plancha con resina en
polvo. S¢ puede hacer con una caja de aguatinta en
la que un ventilador hace circular la resina, sacu-
diendo la bolsa de tela llena de resina sobre toda la
plancha 6 sobre ciertas zonas de la misma. Luego
se calienta la plancha hasta que la resina se hace
transparente y se¢ funde en gotas diminutas, Al
sumergir la plancha en el bafo de dcido, éste ataca
los espacios protegidos entre la resina profunda.
Controlando la resina y el tiecmpo de grabado. se
pueden obtencer diferentes efectos de textura y tono.

2.6.2.7 Base Blanda

Es similar a la base dura, pero su basc es de cera y
grasa. Nunca se endurcce y cuando se imprimen
varias texturas, cada una deja su impresion al des-

cubierto del metal. Las posibilidades texturales son
infinitas. Se pueden crear lineas blandas, dibujando
sobre la plancha con un lapiz duro sobre papel
blando. También s¢ puede conseguir efectos muy
interesantes frotando telas, cuerdas o papel arruga-
do. Se¢ oprimen contra §a base blanda colocandolo
sobre una plancha preparada pasiandolos por una
prensa a baja presion. Después se graba la plancha
de modo habitual.

2.6.2.8 Carboncillo

Material hecho de carbon comprimido. Se hacen
carbonizando a alta temperatura ramitas de cuca-
lipto © sauce en recipientes herméticos. Hay car-
boncitlos de diterentes tipos: delgados, medianos y
grucsos de sauce, pinturas de teatro, lapices, barri-
tas comprimidas ¥ carboncillos de vid. Téenica
muy usada para esbozos o bocetos a gran escala.
Gracias a sus diterentes puntas y textura, se logra
una gran variedad de valores a la linea que logran
gran expresividad en las obras,

Carboncillo en diferentes presentaciones

Es una téenica muy scencilla v con grundes posibitli-
dades de lograr cfectos de luz v sombra, esta sc
logra dc mancri nis limpia con un difumino v par
quc no cste susceptible al borrado sc fija con laca.
Existen varios tipos de carbon:

A) Carboncillo: cs la forma mas corriente de! car-
bon y consiste cn palitos de varios grados v tama-
fios. El dc saucc por cjemplo. pucde scr grucso.
mediano o fino. Sucle venderse ¢n cajas. La longi-
tud puede scrde 75 o de 150mm; el diimcetro de los
palos mis gruesos ¢s de unos 6mm. Con cuidado.
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se pueden afilar con una cuchilla, pero los mas
finos hay que afilarlos con papel de lija.

B) Carbon comprimido: Existen también barras de
carbdén comprimido, de unos 75-100mm de longi-
tud y 6mm de diametro. Se hacen con carbon pul-
verizado, que se comprime en barras con un agen-
te aglutinante. No se rompen tan facilmente como
el carboncillo, pero las marcas que dejan son mas
dificiles de borrar al hacer correcciones.

C) Lapices de carbén: Se trata de barras de carbon
comprimido, recubiertas de madera o papel, paru
formar un lipiz. Son menos sucios y mas ficil de
mangjar que las barras, por lo cual resultan mejores
para trabajos mas delicados.

Conte a paris: Carboncillo prensado Conté. 4B
extra blando. 3B blando, I3 semiblando v HB
medio. Adecuados para todo tipo de bocetos.
Faber castell: Carboncillo Pitt. Barritas de carbon-
cillo prensado de buena calidad. En grados extra-
blando, blando, medio. duro y extraduro. Se ven-
den en estuches almohadillados de 12 barritas.
Generales charcoal

2.6.2.9 Collage

El collage tfue muy utilizado por los cubistas, que
incorporaban a sus pinturas fragmentos de periodi-
cos y otras imdgenes encontradas. Collage deriva
del francés, coller que significa pegar. Por lo que
podemos decir que es experimentar mezclando
diferentes materiales.

2.6.2.9.1 Técenica: Consiste en superponer y com-
binar diferentes materiales y pegarlos en superti-
cies planas.

2.6.2.9.2 Materiales: Fotografias, todo tipo de
papeles, pequeiios objetos, textos impresos, todo lo
que s¢ puede pegar o fijar sobre la superficie, cut-
ter, tijeras y diterentes pegamentos.

2.6.2.9.3 Soportes: licnzos, cartones, papeles
gruesos o cartulinas.

2.6.2.9.4 Aplicaciones: llustraciones editoriales, la
unica limitacion ¢s ¢l método de impresion en los
trabajos tridimensionales.

2.6.2.10 Gouache

El gouache es una pintura opaca, a base de agua.
que tiene como aglutinante goma arabiga a lo que
se aftadc pigmento blanco para dar opacidad.
Resulta ideal para pintar dreas extensas de colores
planos. Ademas. se puede trabajar sobre ellas una

vez que ha secado, lo que permite anadir efectos y
formas.

Se aplica en forma de aguadas o en capas opacas,
de oscuro a claro.

2.6.2.10.1 Técnica: 1 gouache permite al ilustra-
dor gran flexibilidad ya que ie da oportunidad de tra-
bajar encima con tacilidad. aplicando aguadas tinas
o superponicndo capas mas densas y opacas, de
oscuro 2 claro, similar a la téenica en dleos o acrili-
cos. Para oscurecer el color se superponen capas del
mismo color con menos agua. ‘También son utiliza-
das algunas téenicas de salpicado v raspado.

El gouiache es muy soluble ¥y ey posible superponer
capias mas opacas sobre transparentes v viceversit

2.6.2.10.2 Materinles: Los colores se encuentran
ya preparados en tubos de estaito o en frascos, tum-
bién son vendidos como colores para disefadores,
Winsor & Newton es una marca que fabrica una
gama de excelente calidad, con una gama de 80
colores.

2.6.2.10.3 Soportes: Para aplicar esta téenica son
recomendables todos los papeles gque sirven para
acuarcla, también papeles de colores oscuros, car-
tulinas asperis, pero una superficie ideal ¢s un car-
wn ligeramente desgrasado como los Gellot &
Witman, Arncko v Colyer & Southey.

2.6.2.11 Grabado en linea

Es el método mas sencillo porque le disefio se
graba mediante cortes ¢ incisiones en la plancha.
Esta técnica es fundamentalmente lineal, basada en
lincas tinas y duras. El método de dibujar no es ¢l
mismo que con la pluma o lapiz. se hace con un
instrumento llamado grabador o buril, que s¢ debe
sostener en dngulo bajo, apoyado en la palma de Ia
mano. Sc empuja hacia delante pencetrando en la
superticie y armancando virutas de metal, que van
dejando un surco por donde se retendra la tinta.

2.6.2.12 Grabado en linoleo

Linélco: Tejido tuerte ¢ impermeable de yute
cubicerto con una capa de polvo de corcho amasado
con aceite de linaza.

Sc pueden emplear los mismos instrumentos que en
¢l de madem, con la diferencia que el lindleo no
tiecne grano como la madera y permite el corte en
cualquier direccion. Las rayas sin marcas se elimi-
nan facil raspando con una cuchilla afilada o con
papel de lija fina. Aunado a estas cualidades es eco-
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némico, por lo que lo convierte en un medio mas
comun de usar. El mejor lindleo para grabado es
semiblando con un espesor minimo de 6.5 mm. Si
se emplea mas delgado habrd que montarlo en una
tabla para que sea mas resistente. El lindleo es ideal
para impresiones en color plano, debido a la super-
ficie lisa, por lo que se usa con trecuencia en plan-
chas de intaglio.

2.6.2.13 Grabado ¢n madera

Es el método de impresion mias sencillo y directo.
Se recorta en lineas y zonas en un bloque que tenpa
una supertficic lisa, por lo general de madera. Se
corta con instrumentos finos y afilados, que produ-
cen linecas delicadas y precisas. Las maderas mas
adecuadas son duras, como ¢l boj, arce o peralque.
Se venden en bloques de tamaiio standard. Los gra-
badores suelen ser de acero y se fabrican en dife-
rentes tamafios y formas. Para su uso hay que suje-
tarlo en un angulo pequedio con la superficie del
bloque para que no penetre en ella. Al trabajar, el
artista pucde ir comprobando ¢l desarrollo del dise-
fio, frotando con yeso entre las lineas cortadas.

2,6.2.14 Huecograbado

El grabado e¢n metal y el aguatuerte son dos varia-
bles principales. En esta forma de impresion la
imagen sc graba sobre una plancha de madera que
las lincas penetren bajo la superficie: a mano (gra-
bado) usando dcidos que corroen la superficic con
agua fuerte. Para imprimir s¢ entinta la placa de
modo que la tinta penetre en las lincas contadas
(depresiones). Sc limpia la superficie de la placa
para que s6lo quedec tinta en las hendiduras que son
las que proporcionan la imagen.

2.6.2.15 Lapiz grafito

Material hecho de una mezcla de grafito y arcilla ¢
varilla de grafito para dibujar. Técnica que se basa
en la linea; basandonos en clla podemos darle expre-
sién a nuestro dibujo, valiéndonos en la fuerza que
le demos al presionar el kipiz, y a la velocidad con
que lo movamos: tambié¢n lo podemos lograr con
ayuda de los valores propios de las presentaciones
del lapiz, donde existen diversos grados:

B Son blandos

HB Intermedios

H Son duros

A) Lapices para graficos: Para ilustraciones con line-
as de detalles nitidos o para dibujos a tonalidades.

Estan disponibles en una gama de 20 grados que
van desde un 9H hasta un 98B, disponibles o bien
por separado o en cajas de colores seleccionados
especialmente.

B) Lapices para bosquejos: Para bosquejos de esti-
lo libre ¥ dibujos de trazos vigorosos. Con presen-
tacion de 3 lapices: HB, 2B 4B,

C) Lapices de gratito acuarelables: ‘Tiene la venta-
ja anadida de tener una mina de gratito acuarclable.
Estan disponibles en tres grados diferentes: HB,
4B, 8B.

D) Bloques de grafito natural: Se prestan para tra-
zos anchos como a lineas muy finas. Disponible en
tres grados suitve, medio v duro.

Normalmente el uso que se les da a los H (duros) son
para valores claros y contornos o trazos finosy alos
B (suaves) para valores obscuros y lineas muy fuer-
tes. Existen varias marcas en ¢l mercado como son:
Stabilo Othello: Presentaciones: en =5, 3H=4
12, 2H=4, B~ 3 172, 1 3, HB-2 172, B-2 9B= |
1/23B:+1,43-0. 53.68B

Berol Venus: Lipiz profesional de gran calidad.
facilmente reconocible por su acabado verde carac-
teristico. Excelente para realizar dibujos tonales.
Presentacion de 6B a 6

Turquoise: Especialmente disefiado para delinean-
tes: este lapiz de gran calidad consigue una buena
reproduccion. De 613 a 9H

Lapiz carbon Blaisdell: De tres grados: extra blan-
do. blando y medio.

Rotulador Blaisdell: Presentacion en gama de colo-
res: negro, rojo, azul, verde, marron. carmesi, ama-
rilo y blanco. Este marcador tiene un nucleo de
cera que permite su uso sobre superficies lisas y
brillantes.

FFaber castell

Castell 9000: Lapiz de gran calidad, ofrece un trazo
de considerable opacidad y ficil de borrar. Los gra-
dos 8B a SH adecuados para cianotipos: de 813 a 3H
para totocopias v de HB a 6H parm peliculas de
dibujo mate.

Goldfaber: Lipiz economico de buena calidad,
adecuado para dibujar y bocetar. 12 grados de 5B a
SH.

Carboncillo Pitt: Cinco grados: extrablando. blan-
do. medio, duro y extraduro. ldeal para estudios,
bocetos y dibujos acabados en los que se desea un
efecto suave y difuminado. Se emborrona facil-
mente por lo que es necesario utilizar fijador.

2.6 Técnicas y Materiales
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Glass Writer: Presentacion en colores: negro, rojo,
azul, verde, amarillo y blanco. Lipiz redondo y blan-
do, soluble en alcohol; se emplea para dibujar sobre
superficies lisas como plastico, metal y cristal.
Rexel Derwent Graphic: Lapiz para uso profesio-
nal, veinte grados de 9B a 9H.

Lapiz five Star: Lapiz ccondomico. Presentacion de
6B a 9H.

Ldpiz de bocetar Derwent: Util para dibujar y boce-
tar, con punta de cincel, que produce una gran
variedad de tonos, fineas y matices. De tres grados:
blando, medio y duro.

Derwent Presentacion con 12 lapices tamaiio:
Medio : 6B. 5B. 4B, 3B, 2B, B, HB, F. H, 2H, 3H,
4H.

Normal: B, HB, F, H, 2H, 3H, 4H, SH, 6H.7H.
8H,9H.

Presentacién con 24 lapices con todos los nimeros
desde el 9B al 9H.

Esta marca cuenta con 4 tipos de presentaciones de
grafito :

Staedtler Mars lumographic 100: Lapiz de alta cali-
dad, duradcros, muy opacos y de puntas resistentes.
19 grados; EE, EB y de 9B a 6H.

Mars Dynagraph 100: lapices de mina plastica .
Seis grados : NO a HB. Nia F, N2 a H, N3 a H.
N4 aSHyNSa 7H.

Marcas de lapices espatulados de grafito:
Rembrandt sketching: Gnicamente en HB

Derwent graphic: H, 7B, 8B, 9B

Carpinterd.

Barra de grafito General charcoal: del 2B al 6B.
Designer: 9H-2H HF,HB.2B.9B

4H.3H.2H HF, HB/6B

Sketching: 4B-9B

Technical: b,hb,fh.2h,3h/4h,5h,6h,7h,8h

Barras Gruesas marca Mattiz: 14 barras grandes en
presentacion suaves, medios y duros.

Soporte: Los soportes mas adecuados para csta tée-
nica son los papeles porosos o texturados para lapi-
ces duros, y para lapices duros es mejor un papel
liso como el bristol u opalina. Aunque algunos
autores mencionan utilizar solo los papeles porosos
y texturados, pues en los lizos las lincas se pierden
y es dificil difuminar si se quiere lograr un efecto
de sombra.

Usualmente esta técnica se utiliza para hacer boce-
tos, trazados de dibujos. para croquizar, para hacer
esbozos de originales etc.

Colores en diferentes presentaciones

2.6.2.16 Lipices de colores

Is el medio con ¢l que podemos aplicar color.
Estan hechos con una mezela de sustancias: colo-
rantes, aparcjo, lubricante ¥y aglutinante. Se mezcla
la arcilla y pigmentos organicos o quimicos para
obtener las minas, que después se secan lentamen-
te en un homo vy se remojan en cera paria obtener
una consistencia mas blanda. Lixisten tres tipos de
lapices de colores:

A) Minas gruesas, relativamente blandas, resisten
la luz v el agua v se fabrican en una amplia gama
de colores.

B) Minas delgadas, que no se¢ desmenuzan. EZstos
lapices resultan atiles para dibujos muy detallados,
también resiste el agua. pero en general fa gama de
colores es mas timida. No se tiznan ni se borran con
facilidad.

C) Minas solubles en agua. Sc pucden usar con
agua par producir lavados de color. Son como un
cruce cntre kipiz v acuarcla, v existen varias mar-
cas. con minas grucsas o finas v gamas de 30 a 36
colores.

Una de sus principales caracteristicas de los Lipices
de colores. ¢s la versatilidad pam utilizarlo para
cualquicr motivo. adenuis dc que son muy ficil de
utilizar y no manchan y son compatibles para con-
vinar con cualquier otra técnica.
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Hay gran variedad de ldpices de colores en el mer-
cado los mis comunes son: Derwent y Prismacolor.
Se pueden conseguir en caja o sueltos, de cada
marca depende la dureza o suavidad del lapiz, asi
es que se Carbothello de Stabilo: Presentacion en
caja de 12, 24, y 36 colores.

Bruynzeel: Presentacion 10 colores

Polito: Presentacion de 12 colores solubles en
agua.

Derwent: Produce 72 tonos de colores.

Berol Prismacolor: lapices que producen un trazo
suave y uniforme, resistente a la luz y el agua.
Presentaciones en cajas de 12, 24,36, 48,60 y 72.
Faber castell

Lotus: lipices blandos que realizan trazos densos y
muy pigmentados. Se venden en cajas de 12, 24 y 36.
Lapices de colores policromos

para artistas.

Lapices de gran calidad con minas de cera que no
se decolora y son resistentes al agua. Se venden
individualmente 6 en estuches de 12, 24, 36, 60 y
70 colores.

Rexel

Derwent para artistas. De minas gruesas y blandas.
Los pigmentos que las componen son extremada-
mente fotoresistentes . Se venden individualmente
y en cajas de 12, 24, 36 y 72 colores.

Derwent Studio. Minas finas para trabajos de gran
detalle. S¢ venden individualmente o en cajas de
12,24, 36 y 72 colores.

Barras Derwent Studio. Barritas de colores cuadra-
das de 8mm, disciiadas para colorcar zonas exten-
sas. Gama dc 72 colores (como los de arriba).

2.6.2.17 Litografia

Es el proceso de impresion quimica con planchas
de piedra, que produce imagenes planogriticas (de
superficic plana) . Este proceso se basa en el prin-
cipio de que el agua y el aceite no se mezclan. L.a
imagen se dibuja con un material graso sobre Ia
superficie de una plancha o piedra. Se puede hacer
en planchas de zinc o aluminio que se usa mas que
la piedra. Una vez dibujado ¢l disefio, se graba lige-
ramentc la superficie con acido. sélo lo suficiente
para que el dibujo atraiga la tinta de imprimir. El
acido no se usa para correr la plancha, sino para
fijar quimicamente en las superficics las zonas
dibujadas. Para controlar el proceso, ¢s fundamen-
tal que la zona de trabajo este limpia y no muy

caliente. Para preparar la superticic hay que limar
la piedra con un levigador o con otra piedra. Los
dibujos pretiminares se pueden hacer con lapiz
conté rojo porque no sale en la impresion o calear
el dibujo con papel recubierto de oxido rojo. Para
dibujar se puede usar cualquier producto graso, ya
que todos rechazan el agua como los crayones,
alpunos lapices v tintas, Una vez completa la ima-
gen se espolvorea con yeso francds para hacerlas
resistentes al acido. Despuds se graba aplicando a
la picdra una mezela de dcido y goma arabiga. La
concentracion de ki solucion corrosiva varia segun
el tipo de imagen deseado porque cuanto mas grasoe
sea el medio de dibujo, mis fuerte tendra que ser la
solucion. Cuando yva esta seca la cubicerta de deido
y goma, se lava la piedm con una esponja mojada.
Mientras la picdra esta ain hameda, se lava el dibu-
jo con trementina v la goma intacta actua como
cubierta protectora. La imagen prasa queda perfee-
tamente visibie sobre la plancha limpia.

La impresion se hace con una prensa de hierro para
imprimir htografias dircctamente de planchas o
piedras. S¢ coloca Ly imagen pero debe permancecer
humeda ya que siose deja scecar, o tinta formard
grumos cn el dibujo.

2.6.2.18 Oleo

Bl 6leo es una téenica en la que se emplean colores
o pigmentos en polvo, aglutinados con aceites o
bamices formando una pasta espesa. Estos acceites
s¢ secan lentamente y oste proceeso da a la pintura
al oleo la rigqueza de color que Ia caracteriza.
Existe una gran variedad de diluyentes, el mas
popular es la trementina que septn la cantidad que
sc utilice, produce una pintura opaca o transparen-
te, con uma terminacion mate o britlante.

2.6.2.18.1 Técnica: Pam pintar al oleo se utilizan
dos téenicas basicas: una es en la que se claboran
pinturas mediante superposicion de capas, dejando
secar antes de aplicar la siguiente capa. La otra es
la pintura directa en la que se utiliza color opaco
que por lo general permite realizar la obra en una
sola sesion.

En algunas ocasiones se recurre a una espatula para
rascar la superficie de la pintum v retirandola des-
pués.

Otra técnica que se utiliza con frecuencia es el
mojado sobre mojado; las pinturas al 6leo no se
corren cuando se mezclan con otro color por enci-
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ma de la pintura, aunque éste todavia esté humedo.
2.6.2.18.2 Materiales: los d6lecos se venden en
tubos de diferentes tamaiios.

2.6.2.18.3 Soportes: Lienzos, madera, aglomera-
do, cartén, tableros preparados.

2.6.2.19 Temple

La pintura de temple ¢s una mezcla de mucho
polvo de color muy fino mezclado con agua desti-
lada y yema de huevo.

Es indudable que ¢l temple es el medio pictorico
mas duradero, sicmpre y cuando se utilice correcta-
mente sobre una superficie buena y una vez seco no
se altera ni con la humedad ni con los cambios de
temperatura. 1 secado del temple es muy rapido.
lo que resulta un inconveniente porque ya no sc
ablanda. Sin embargo al secarse se endurece prote-
giendo la superficic.

2.6.2.19.1 Técnica: se¢ debe aplicar la pintura con
lavados o veladuras de color, trabajando cuidado-
samente con ¢l pincel. También se puede pintar
sobre un prepintado tonal. Es un ermor utilizar la
pintura muy espesa ya que se agrietard y se des-
prenderd. Cuando la pintura esté completamente
scca se le puede dar un acabado frotindola con un
trapo.

2.6.2.19.2 Soportes: Una de las mejores superfi-
cies para aplicar temple es ¢l lienzo, lo mejor es
pegarlo a una tabla o si no tensarlo como para pin-
tar Oleo. Las tablas como la masonita y ¢l aglome-
rado son excelentes para ¢l temple. La madera
laminada y ¢l blockboard son menos adecuadas
porque ticnden a rajarse. También pucden utilizar-
se papeles y tableros preparados pero el resultado
no serd permanente.

2.6.2.20 Ordenador

Hay artistas que deciden dibujar con ordenador
después de haber trabajado con varios medios tra-
dicionales de distintas mancras y comprucban que
Ia ilustracion por ordenador no es tan diferente. Las
herramientas contenidas en los paquetes informati-
cos mejoran y evolucionan dia con dia a medida
que el software también evoluciona porque surgen
nuevas aplicaciones y las antiguas van quedando
obsoletas.

Las tres herramicntas indispensables para crear
ilustraciones con ordenador son : el ordenador, los
paquetes dec software y la unidad de entrada para

tener las imagenes que formardn parte de la ilustra-
cion en el disco duro (escanner, floppy. zip, jazz,
cd). Una imagen generada por ordenador suele cre-
arse a partir del conjunto de imigenes con la que se
trabajara, pero 1a cleccion depende del motivo ue
s¢ tenga en mente.

Las computadoras reducen {a mayor parte detf tra-
bajo, pero no eliminan la necesidad de las cualida-
des artisticas. Por cello este trabajo se conoce como
disefio asistido por computadora &6 CAD (Computer
Aided Design.

2.6.2.21 Pastel

Téenica de ilustracion gue permite crear obras con
valores coloristicos saturudos hasta muy delicados.
l.as tizas se hacen con pigmento seco en polvo,
mezelado con un medio aglutinante para formar
una pasta (de ahi la palabma -pastel)

Téenica muy conveniente para crear imagenes de
alto impacto coloristico, de gran tlexibilidad sobre
papeles texturados de punto fino para mayores
resultados. No recomendable para detalles fipuris-
ticos.

Existen tres tipos de pastetes secos:

A) Pasteles blandos: Poseen una alta proporcion de
pigmento en relacion con ¢l aglutinante v, por
tanto, una rica textura ¥y colores brillantes. Con
todo, representa el inconveniente de romperse con
tacilidad dada su textura quebradiza.

B) Pasteles duros: Son los mids resistentes porque
poseen mas aglutinante.

C) Lapices de pastel: Recubiertos de madera v son
mas limpios v faciles de usar, aunque los resultados
que s¢ consiguen con ellos son diferentes.(6)

Lstas son algunas marcas que existen en ¢l merca-
do:

Barras Crayon: Faber Castell, Cray Pass, Holbein,
Picasso, Carré, VanGogh., Winsor and Newton,
Rembrandt

Lapiz ¥ Barma: Derwent

Pastel Stanftord:Presentacion en barras de 12, 24,
36 piczas.

Pastel Square:Presentacion en barras de 48 piezas.
Pasteles Mattiz Jumbo profesionales: Barras gran-
des de 14 piczas.

2.6.2.22 Pluma y tinta
Es la técnica que se utiliza para trazar las lineas y
las figuras. Estos materiales logran dibujos suma-
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mente precisos e impactantes, el trabajo manual es
exhaustivo pero el resultado también depende de la
dedicacién al proyecto. Existen varias técnicas 6
estilos son las de lineas, puntos y salpicado: en
cualquiera de las dos primeras, cuando son bien
aplicados se logran valores tonales muy variados: y
en el salpicado ¢s un truco aplicado para dar ctec-
tos de textura con un cepillo de dientes 6 de explo-
sion salpicando con la misma pluma. par el cual se
nccesita de experiencia para lograr el resultado
descado. También existe la téenica de linea y lava-
do, que consiste en hacer primero un boceto con
lapiz, pasar entonces la tinta y borrar el lapiz, ense-
guida se procede a pasar la aguada ya sca tinta
diluida o acuarela sobre el trazo, despuds de secar
se vuelve a marcar la linea de tinta con el proposi-
to de no perder contrastes y lineas importantes.
Tinta china: Debe ser de buena clase. impernmeable,
indeleble y de un negro intenso. Entre las buenas
marcas existen Higgins, Reeves, Pelikan. También
se fabrican en barras; estas producen una tinta
excelente y muy fluida.

A) Plumas de ave: Las plumas de ave se pueden
cortar segin las necesidades conceretas de cada uno.
y son sumamente adaptables. Sin embargo debido a
su punta blanda, hay que cortarlas constantemente.
B) Plumas de cafia. Su utilidad es algo limitada, ya
que su toque es algo insensible, pero en combina-
cién con otra pluma puede ser muy cfectivas, La
caracteristica lincal truncada que producen sirve
para realzar expresivamente un dibujo a tinta mas
delicado.

C) Plumas fuente: Son ideales para dibujar en cual-
quicr parte. lejos del estudio.

Entre los mcjores estan:

Osmiroid. adaptadas par tinta negra a pruecba de
agua

Rapidograph 3060. con quince anchuras de linea,
muy apropiada para la ilustracién.

2.6.2.23 Pochoir

Esta es una aplicacion del salpicado; pero aqui el
color se extiende con una brocha gruesa redonda,
de pelo corto y corte plano.

La cartulina que se utilice, tanto para salpicado
como para pochoir, puede hacerse impermeable
aplicando una capa de cera liquida.

2.6.2.24 Punta seca

La diferencia entre la punta seca y cl grabado es
que éste se quita el metal de 1a linea, mientras que
en la punta scca se forma una cresta a cada lado det
corte que retiene la tinta con el resultado se produ-
cirse una linca suave v aterciopelada. Pero asii
como ticne virtudes también tiene desventajas. Ei
reborde se gasta con la impresion al imprimir v
s0lo se puede hacer un namero limitado de copias.
La téenica es rayar ¢} metal con una punta muy
aguda de dinmante o acero endurecido. La presion
y el dngulo de o aguja determinaran la protundidad
y el espesor de la linca. En cuanto al metal, et cobre
es ¢l mejor metal para grabado, pero es tan citro que
suele sustituirse por zine, acero O aluminio.

2.6.2.25 Rotuladores

Los rotuladores son empleados como medio de
representacion de imdgenes visuales, permitiendo
la produccion de forma espontanea v directa de los
efectos, ayudando al cliente a que tenga una clara
idea sobre la imagen tinal.

Técenica: La intensidad de tos tonos y colores es ¢l
resultado de las capas que se aplican, dejando
zonas en blanco consiguiendo zonas claras, los
colores s¢ superponen para crear valores mas oscu-
ros ¥y mezclas de color, Las téenicas basicas mas
habituales de representar imagences son dos: la pri-
mera suele emplearse para hacer bocetos mipidos
donde los trazos son claramente visibles, 1a segun-
da sc emplea para obras mas detatladas, en la que
los trazos se combinan formando zonas planas de
color a tin de dar un acabado pulido.

Se aplican en una sola direccion, de modo que se
superpongan. Se consiguen  efectos  texturizados
con rotuladores un poco gastados crean tonos mas
claros, también si se dibuja detras de un papei fino.
2.6.2.25.1 Materiales: Hay dos tipos de rotulado-
res: los disolventes y los solubles en agua, con dife-
rentes medidas y formas que producen una gran
variedad de lineas.

Berol

Watercolor: de punta de cincel, en colores negro.
rojo, azul, verde claro. gris, naranja, amarillo, rosa
y violeta.

Rotulador Permanente. Colores: negro, rojo, azul y
verde. Con punta de cincel o cénica.

Boardwriter: negro, rojo, azul, verde y marrén.
Rotuladores artisticos Prismacolor: de punta fina
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en 118 colores, dorado y plateado.

Mecanorma Mecanorma ART: 92 colores
Staedtler

Mastergraphic: Gama de 60 colores, se venden cn
juegos de 10, 30 y 60 colores.

2.6.2.25.2 Soportes: El papel que se utiliza no
debe ser traspasado por la tinta, ya que {os trazos
son indelebles y dificiles de corregir.

Principales aplicaciones: Story boards, bocetos,
ilustraciones con relacion a modas y ta arqutectura.

2.6.2.26 Salpicado

Es un sistema simple para crear variedad en los
medios tonos y planos.

Téenica: En una cartulina o papel grueso se recor-
tan las partes que se quieren salpicar, ¥ lo que no se
fija al dibujo. Para ¢l salpicado se requiere de una
pequeiia red de alambre y de un cepitlo de dientes
viejo bien impregnado de color y frotando sobre la
red, deja un salpicado de pequeitos puntos que
serdn mas o menos gruesos segun la distancia que
haya entre ¢l dibujo y la red.

2.6.2.27 Scratch (Cartulina Estucada)

Imagen en blanco y negro, obtenida al raspar ¢l car-
ton entintado o dc color negro.

2.6.2.27.1 Técnica: Se traza ¢l dibujo establecien-
do las drcas negras o blancas, raspando la superficie
de cartén negro mostrando ¢l color blanco gue esti
debajo. afadiendo dreas de medio tono con el raya-
do y tramado de rayas o puntos. Esta técnica cs difi-
cil porque solo admite un margen de error minimo.
Otros procedimicntos aplicables son: ¢l grabado de
lincas paralelas, ¢l trazado de siluetas, la creacion
de tonos con lincas y el tramado de rayas.
2.6.2.27.2 Materiales: Tinta, pincel suave y plano,
hojas para escalfear que se puedan sujetar al pali-
llero de una plumilla; las hay de filo de forma de
rombo, de gubias y de punta corriente.

2.6.2.27.3 Soportes: En ¢l mercado se venden dos
tipos de cartones, uno de supertficie blanca y otro de
superficic negra ya preparados, también se puede
hacer una preparacion casera en estireno con una
preparacion de 60% de tinta china y lo demas de
pintura negra, dando una mano verticalmente, con
brocha gruesa, después de seco se le da otra mano
horizontalmente.

Principales aplicaciones: Sc utiliza en las reproduc-
ciones monocromas de peridgdicos y revistas.

2.6.2.28 Serigrafia

Seri : seda graphos : impresion

Es una extension de la idea de repetir imagenes
mediante plantillas. La diferencia es que las planti-
las estan sujetas ab lado inferior de una malla ten-
sada y montada en un bastidor. Estas mallas son de
seda, pero actualmente son de nyvlon v terviene.
Para imprimir la imagen se vierte tinta sobre la
parte superior de la malla haciéndola pasar a través
de 1a pantalla con un rastero. De este modo, 1a tinta
Hega al papel en las zonas no blogueadas por la
plantitia.

Se selecciona i malke de acuerdo a tas necesidades
del disefio v 1o calidad que se espera de ella:
-mallas abiertas de 70 hitos por centimetro o0 menos
-mallas medianas de 71 a 110 hilos por centimetro
-matlas cerradas de 111 hilos por centimetro en
adelante.

Es por eso que de acuerdo a fa malla v a la necesi-
dad del impresor, es la ¢eleccion de tintas v solven-
tes a usar como: cartel, vinil-mate. aciilico, plasti-
co de realce, epoxy. calcomania y textil por men-
cionar algunas.

2.6.2.28.1 Tintas

Las tintas para dibujo son hechas especialmente
para artistas. ‘Tienen como caracteristica que son
resistentes al agua vy se pucde pintar sobre la
misma. El resultado de los trabajos dan la aparien-
ciia de ser impresos y las podemos encontrar en una
gran variedad de colores.
2.6.2.28.2 Marcas: Pélikan,
Stacdtler.

A) Tintas no resistentes al agua: sten algunas
especiales para dibujo en varios colores y son simi-
lares a la acuarela diluida. Penetran en el papel mas
que fa tinta de dibujo v secan con acabado mate.
B) Tinta china: La encontramos on tintero, tinta
china negra para pluma y pincel.

C) Tinta china de dibujo negra: En presentacion de
tintero, botella o cartucho para pluma v pincel. Se
puede diluir con agua destilada.

D) Cargador de tinta china: Tinta china cspecial,
con espesores de linea (0.13-0.18-0.25-0.35-0.5-
0.7-1.0-1.4-2.0mm). Es una herramienta general-
mente utilizada por los dedicados al dibujo téenico,
incluye espesores de linea.

E) Tinta india: Esta tinta ¢s de uso exclusivo para
la pluma fuente. su presentacion es generalmente
de color sepia.

Rotring. Rodin,

Materiales
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que contiene pegamento para usar al contacto.

D) Papel layout: Para pautas y montaje de letras.
E) Cartones: El espesor de los cartones es mas alto
que el de los papeles. Las superficies se consideran
super lisas, lisas, adsperas y extra dsperas.
Dependiendo de ta cantidad de encolado es el pre-
cio de los cartones, debido a que se pueden obtener
superficies lisas o asperas ¥y s¢ pueden utilizar
ambas caras.

Existen otros sopories como madera, plastico, tela
y vidrio que son utilizados por los ilustradores,
pero son materiales que se usan en menor grado.

Tintas en diferentes mare:

SV presentaciones

2.6.2.28.3 Soporte

Lo que sirve para dar una rcalidad concreta//
Cualquier material que sirva para trunsportar o
plasmar una idea o concepto// Es la superficie
receptora de toda téenica de ilustracion.

Los papeles y cartones forman parte importante en
el material de trabajo para los diseiadores. En la
actualidad existe una gran varicdad de papeles y
cartones de multiples fibras, grosores, pesos, cte.,
que se pueden conseguir en diversas medidas.
Podemos clasificar los papeles dependiendo de la
cantidad de ingredientes que contenga, como los
papeles que contienen 100%6 algodon.

Se utiliza el papel para multiples funciones, desde
la cubierta hasta para formar parte del diseito al uti-
lizar recorte.

A) Papeles de dibujo: Debido a los ingredientes
podemos decir que existen superficies suaves o
asperas. Se pueden conseguir en rollos, hojas o
paquetes.

B) Papel transparente: Estan hechos de poliéster y
al igual lo podemos encontrar en paquetes, hojas y
rollos.

C) Papel adhesivo transparente: Hecho de poliéster
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Capitulo 3 Cliente y Consumidor

3.1 Cliente

3.1.1 Descripcion de 1a compaiiia (cliente).
Avon Cosmetics International es una empresa con
sede en Nueva York, U.S. A, integrada por 45 sub-
sidiarias en igual nimero de paises alrededor del
mundo.

A nivel mundial Avon esta organizado en unidades
de negocio llamados OBU ( Organization Business
Unit), lo que significa que ¢l mundo se divide en
regiones para un mcjor control, estas regiones son:
Norteamérica, Latinoamérica, Europa, Asia
Pacifico y Australia.

Para cada unidad de negocio, existe un pais lider al
cual lc reportan los demas paises del OBU.
México es el lider del OBU de Latinoamérica

Avon Cosmétics S. A. de C. V. Inicid sus activida-
des en México en 1956.

Actualmente Avon es la organizacion de venta
directa dominante en el mercado Mexicano y lider
a nivel mundial ¢n ¢l mercado de cosméticos.

3.1.2 Estructura Organizacional

Avon México esti constituido por 5 grandes dreas:
Finanzas / Mercadotecnia y Plancacion Estratégica /
Ventas / Operaciones ¥y Servicio al Cliente /
Recursos Humanos y Asuntos Juridicos.

En las estructuras actuales de las empresas se con-
sidera, sin embargo cl aspecto interdisciplinario. lo
que obliga a los profuesionales de todas las dreas a
trabajar integralmente y en equipo.

Por otro lado Avon en su proceso de desarrollo
debe integrarse permanentementce a los procesos de
globalizacion, los cuales suponen importantes
beneficios para todos los participantes.

En todas las drcas y departamentos de fa compaiiia
se siguen criterios y procesos enfocados al desarro-
llo de una cultura de alto desempeiio.

3.1.3 Giro de la Compaiiin

Avon ¢s una compaiiia de venta directa que ofrece
a la mujer una importante scleccidon de productos
(cosméticos, ropa, joyeria, lenceria, articulos para
el hogar, productos para la salud ete.), todos cllos

enfocados a satisfacer sus necesidades de bellezay
estilo de vida asi como las de toda su familia.

Aproximadamente el 70%6 de los productos que vende
Avon son desarrollados y procesados dentro de sus
instalaciones sipuiendo rigurosos estandares de cali-
dad. somectiendo sus materiales y procesos a estric-
tos controles sanitarios,

121 3026 restante os tabricado por diferentes prove-
cdores, con gquienes se generan alianzas comercia-
les estratégicas.

3.1.4 Sistema de Ventas

El sistema de ventas de Avon consiste en ofrecer
productos a través de sus atractivos tolletos, por
medio de vendedoras Hlumadas Representantes
(clemento medudar del proceso) quicnes visitan a
fos clientes directamiente en sus hogares, centros de
trabajo. cte. Bl namero de Representantes puede
variar entre 130000 y 350000 segin ta época del
afto. Este canal de venta le da a la compafia una
solidéz comercial y posibilidades de desarrollo y
crecimiento penmanentes.

3.1.5 Herramienta

La mejor herramienta de venta que tienen las
Representantes son sus tolletos, piczas editoriales
en que se muestran los productos a través de foto-
grafias en color. acompanados de sugerentes ofer-
tas que por si mismas invitan al consumidor a la
compri.

Avon tiene una gran varicdad de productos que
vende a través de tres diferentes folletos, clasifica-
dos de la siguiente manera:

Folleto de cosméticos, joyeria y Ienceria en ¢l gue
se encuentran productos como: frgancias, magui-
Haje. productos para ¢l cuidado de la piel, pan el
cabello, de uso diario, cte.

Folleto de moda y hogar en ¢l que se encuentran
productos como: ropa exterior para dama, caballe-
ro y niflo, y todo tipo de productos parm el hogar
desde la cocina, hasta recamara, comedor y bafio.

Folleto de salud y bienestar con productos para el
cuidado de la salud, control del peso, ejercicio,
compiementos vitaminicos, jabones para el cuida-
do de la piel, cte.
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Durante el afio aparecen 18 folletos con diferentes
productos y ofertaciones, es decir que cada 21 dias
aproximadamente las Representantes tienen en sus
manos la oportunidad de vender productos novedo-
sos y variados a sus clientes.

A cada folleto se le denomina campaiia y van desde
la 1 hasta la 18 de cada aito.

3.1.6 Proceso de trabajo

El departamento de mercadotecnia emite la infor-
macion de los productos que aparccerdn en cada
campaiia (follcto), describiendo sus caracteristicas
y el tipo de ofertacion que debe contener y sus
requerimicentos especificos, al mismo tiecmpo que
proporciona ia muestra fisica al departamento de
promocion de ventas.

En el departamento de promocion se somete cada
producto a proceso de fotografia y disefio grafico,
transformando toda la informacién escrita en pagi-
nas promocionales, tratando de que cada producto
contenga las caracteristicas y requerimientos pre-
viamente solicitados. Para mostrar nuevamente a
mercadotecnia cada una de las paginas que confor-
man c¢l folleto.

3.1.7 Cliente inicial

El cliente inicial es el departamento de mercado-
tecnia, a quicn se debe convencer de ta funcionali-
dad de cada pigina, de acuerdo al impacto visual
que csta contiene, considerando ¢l estimado de
venta que le ha sido asignado.

Debemos subrayar que este cliente no es conside-
rado como consumidor objetivo, pormque el segmen-
to socioecondmico a quicn se¢ dirigen estos produc-
tos es de otras caracteristicas.

& 3.1 Cliente
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3.2 Consumidor

Basados en los niveles sociocconémicos que deter-
mina ¢l IPADE (Instituto Panamericano de Alta
Direccion de Empresa) podemos considerar que
durante sus primeros 35 aftos Avon México, deter-
mino a su consumidor objctivo como ¢l de nivel

E ( muy bajo). D ( bajo) y D+ ( debajo del medio),
Todo esto debido a una imagen de productos bara-
tos y de calidad regular. Sin embargo en los dltimos
10 afios hubo un creciente interés por arribar al sep-
mento C (medio), siguiendo un largo proceso de
reposicionamicnto de la imagen de la compaitia.

Los clementos fundamentales para lograr éste obje-
tivo han sido:

El desarrollo de productos tecnologica y cientifica-
mente avanzados, que marcan la vanguardia en
investigacion cosmectoldgica.

Busqueda de la excelencia en servicio y relacion
con ¢l cliente.

Implementacion de procesos de trabajo y seleccion
adecuada de productos y modelos que ayuden en la
construccion de una imagen mas clevada,

Durante ¢l proceso debe tenerse cuidado de no
afectar la relacion que tiene con su consumidor per-
manente. no alejarse de su realidad y que éste
venga paulatinamente asimilando los cambios y
desarrollo de la compaitia, sin sentirse delegado.

Para enfocar con mayor precision al consumidor
objetivo de cada producto. se hace uso de una seg-
mentacion, (dama clasica. dama joven, caballeros,
juniors, nifios y bebes), lo cual permite generar un
ambiente especifico en el espacio promocional,
para cada uno de estos clientes potenciales. Sin
embargo ¢l consumidor real, y constante s la
mujer, quicn ademas de comprar para clia misma,
lo hace también para toda su familia.

Es un consumidor dispuesto a invertir en ¢l cuida-
do personal, imagen y belleza, (propio y familiar)
dc igual manera que en el arreglo y mejoramiento
de su hogar.
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Pensando en ellas, se crea ese ambiente aspiracio-
nal, ofreciendoles productos con una promesa basi-
ca de funcionalidad y mejoramiento de su persona
y de su entorno.

3.3 Requerimientos

En la realizacion de bocetos preliminares, se hace
uso de la Hustracion tradicional, para la represen-
tacion grifica de las imagenes que posteriormente
serdn realizadas c¢n fotografia..

3.3.1 Las llustraciones de productos y prendas en
uso (con modelo). y todos los elementos que com-
ponen el boceto en general, deben ser lo mas ape-
gados a la realidad, ademuais de cubrir los siguientes
requerimientos:

Requerimicntos de uso

Los boccetos deberdn realizarse al tamaiio real de
13.5 x 21.0 cmis.

Deberi respetarse la medida de 13.5 x 21.0 cms.
por pagina.

Debera cvitarse ¢l desperdicio de papel.

Las Hustraciones que complementan los bocetos
deberdn ser claras y precisas en todos los detalles.

Los bocetos deben contener la informacion real
(texto , imagen, elementos griaficos), en las dimen-
siones y colores en que serdn reproducidos.

Cada elemento que compone el boceto debera ser
legible y estar bien justificado.

3.3.2 El desarrollo de un boceto preliminar para la
promocion de un producto tiene que basarse en la
informacion que se genera de éste, desde las diferen-
tes dreas de la empresa, involucradas en el proceso.

Requerimicntos de funcion
La ilustracion de un producto debe integrarse al

resto de los elementos graficos en el formato pre-
determinado.

Parametro

La visualizacién del boceto serd tan real como la
pieza editorial impresa.

Se considera ideal, porque permite la optimizacion
en el uso del papel.

Delimitado por el sistema de impresion doble para-
lefo en rotativa.

Se mostraran claramente todos los aspectos del pro-
ducto, que se consideren importantes.

El boccto permitira imaginar con exactitud como
seri el resultado final de la promocion de cada pro-
ducto, en la picza editorial impresa.

Se evitaran clementos praficos que ensucien el
diseno de 1a pagina, si no tienen alguna funcion.

Parametro

La llustracion debera regirsc bajo las condiciones
de espacio, y promocioén que le hayan sido asigna-
dos previamemte.
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El boceto deberd apegarse a los requerimientos téc-
nicos y de tiempo, necesarios para garantizar el pro-
ceso completo de realizacién de la pieza editorial.

El boceto tiene que ser agradable visualmente.

El espacio asignado a cada producto, debe ser
bien aprovechado promocionaimente.

Deben destacarse los beneficios de cada producto.

3.3.3 La llustracién de una prenda de vestir en uso
debera ser lo suficientemente clocuente en cuanto
al color, textura, estampado, corte, caida de la tela,
etc. Para que la fotografia que se origine de esta
Tlustracién sea igualmente clara, ya que debemos
considerar que ¢l consumidor no tiene €l acceso
directo a la prenda o producto fisico. al momento
de realizar la compra.

Requerimientos formales

La Hustracion debera ser una representacion griafi-
ca muy tiel de 1o que posteriormente sera la foto-
grafia de moda.

La Hustracién tiene que tener un buen nivel de cali-
dad y una buena técnica de representacion grafica.

Debera usarse una técnica de lustracion que ayude
a simular un adecuado efecto fotografico.

El boceto tiene que reflejar un entorno 1ogico de
acuerdo a la forma de vida del consumidor
objetivo.

El boceto debe considerar aspectos como aspira-
cionalidad. practicidad,ctc. para lograr una mejor
identificacién del usuario con la marca.

Debe considerar a su consumidor en su medio
social y econdmico.

Bajo ninguna condicién se modificard el espacio
promocional asignado, ni se alterard la calendari-
zacién en cualquier parte del proceso.

Se hara uso adecuado de los elementos graficos, de
la imdgen y del color para lograr composiciones
agradables.

El boceto invitarda a fa compra del producto,
haciendolo tucir como una oportunidad ideal.

La promocion de cada producto sera muy clara en
cuanto a sus caracteristicas y tfuncionalidad.

Pardmetro

En la llustrucion se encontrarin clementos, que
funcionardan como guias en los pasos subsccuentes
del proceso (iluminacion, punto de vista de la
camara, pose y actitud de modelos, ete))

Las caracteristicas técnicas de la fotogratia debe-
ran quedar claras desde el boceto.

La técnica combinada de plumones de alcohol,
gouache y lapices de color ofrecen la oportunidad
de hacer un trabajo ripido ¥y con buenos ctectos.

Debera conocerse bien al consumidor objetivo para
evitar alejarse demasiado de su realidad social y
econdmica.

Deberan darse al consumidor los elementos de
recconocimiento de su entomo en su hogar, trabajo
etc. para que s¢ reconozcea y se sienta identificado.

El consumidor encontrard que la marca y la empre-
sa (Avon) forman parte de su entorno, que le ofrecen
lo que espera de cllos, que pertenecen al mismo
lugar y le daran confianza.
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3.3.4 Cada dia, el consumidor es sujeto de un bom-
bardeo de folletos y revistas que lo invitan a la
compra de diferentes productos y servicios, por
tanto es sumamente importante generar y mantener
una imigen original, y congruente en los folletos de
venta, que refleje y promueva los critérios de cali-
dad y servicio bajo los cuales se rige la empresa.

Requerimientos de identificacion

La ilustracion y bocetos deben contener y originar
en todo el proceso subsccuente un alto standard de
calidad .

La comunicacion que se genera con usuarios 'y
consumidores debe ser muy clara.

La Ilustracién y bocetos deben cotener los elemen-
tos que garanticen una respuesta positiva por parte
del usuario.

La ilustracion y bocetos deben refiejar los factores
de calidad, servicio y compromiso.

Parimetro

Se dardn los ¢lementos necesarios para que todos
los involucrados en et resto del proceso, tengan la
informacion necesaria para un trabajo de calidad.

Se evitard la informacion contfusa o contradictoria
que distraiga al consumidor.

Un buen boceto dara origen a un trabajo de buena
calidad que resulte atractivo al consumidor y que
lo invite a realizar la compra.

Desde el inicio y durante todo el proceso de traba-
jo deben reflejarse las caracteristicas que le dan
identidad a la empresa y que la hacen mejor que la
competencia.
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Capitulo 4 El Proyecto

4.1 Descripcién del proyecto

El objetivo de este trabajo, es demostrar el proceso
grafico que se sigue para la elaboracién de las pagi-
nas que conforman un folleto promocional.

El aspecto mds importante es determinar la impor-
tancia de la llustracion como elemento basico en el
proceso que se menciona, asi como demostrar que
aun en la época actual, en que predomina el uso de
la computadora en el Diseno Gratico, es sumamen-
te util recurrir a la IHustracién tradicional, como un
recurso muy practico y funcional para claborar
bocetos preliminares.

Como se menciona en el capitulo 3. Avon es una
Compaifiia Internacional de venta directa (venta casa
por casa) que a través de vendedoras llamadas
Representantes, ofrece al consumidor una importan-
te variedad de productos como son: cosméticos, ropa
interior y exterior, articulos para ¢l hogar, ete. todo
ello mediante atractivos folletos promocionales.
Estos folletos promocionales significan el vehiculo
de comunicacion directa de Avon con sus consumi-
dores, por lo tanto, cuanto mas claros y atractivos
sean, generaran una mejor posibilidad de venta,

En cstc proyccio. nos enfocaremos en la realizacién
dc iginas promocionales pam la catcgoria que sc
denoming Moda. en la cual se ofrece basicamenic
ropa exterior de dama.

Sabemos que el segimento socioecondmico al que
Avon considera como consumidor objetivo, esta ubi-
cado en clase baja y media baja. por lo tanto la ropa
que se ofrece es basicamente sencilla, de telas eco-
némicas y cortes discretos, para poder estar dentro
de las posibilidades del mercado.

Sin embargo esto no impide que los folletos sean
atractivos, bien realizados ¥y que mangjen ciertos
aspectos de belleza de la mujer, que al mismo tiem-
po generan un entomo aspirmcional.

En ¢l departamento de Promocion de Ventas, reali-
zamos todo ¢l proceso gratico, desde el analisis de la
informacion que emite mercadotecnia, fas primeras
ideas, bocetos preliminares, direccion de arte, hasta
el folleto armado con fotografias reales, lo cual
implica el seguimiento de varios pasos que veremos
posteriormente. A lo largo de cllos veremos como
cobra importancia ¢l hecho de haber realizado una
buena ilustracion en el boceto pretiminar,
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4.2 Informacién

El desarrollo y produccion de folletos promociona-
les de Avon, corresponde basicamente a dos depar-
tamentos, la Gerencia de Mercadotecnia y la
Gerencia de Promocion de Ventas, los cuales man-
tienen una relacion de comunicacion permanente
durante todo el proceso, para que cada producto
que se promocione, contenga los elementos necesa-
rios de comunicacién al consumidor. y de esta
manera se pueda garantizar su venta.

4.2.1 Recopilacion de 1a informacién

En el proceso normal de trabajo. el departamento
de mercadotecnia convoca a una junta llamada de
presentacion, en la cual se definen perfectamente 3
aspectos de informacion muy importantes, que son:
entrega de paginacion, entrega de hojas "HDP"
(hojas de producto) y entrega de muestra tisica.

4.2.2 Interpretacion de 1a informacién.

La informacion bisica requerida por el departa-
mento de Promocion de ventas (en el cual se reali-
za el disefio grifico) para desarrollar los folletos
pagina por pagina, s¢ encuentra cast en su totalidad
en estos aspectos que a continuacién se describen.

A) Paginacion
B) Hojas "HDP"
C) Muestras fisicas

A) La paginacion consiste en la descripeion de los
productos (prendas) que deben ser promocionadas
en cada pdgina. asi como la importancia que tiene
cada producto dentro de esa pagina. para que le sea
asignado ¢l espacio adecuado. Tambidn en la pagi-
nacién sc especifica el tema del folleto, que puede
referirse a la temporalidad o estacionalidad del aito,
es decir que en ocasiones el tema es "Dia de las
madres” o "Navidad" o quizid "Gran venta de
otofio” etc. Estos elementos dan origen al entomo
inicial de lo que pucede considerarse una pagina
promocional, ¢n tanto que son la base de la estruc-
tura general del follcto.

B) En las hojas "HDP" (hoja de producto) se des-
criben todas las caracteristicas de cada uno de ellos.
Para cada producto o prenda existe una hoja "HDP"
en la cual puede encontrarse toda la informacién

necesaria para su promocion, por ejemplo: nombre
de la prenda, talla, colores, segmento por edad al
que va dirigida, tipo de tela, composicion de 1a tela,
corte de la prenda, tipo de accesorios con los que
puede combinarse, época del afo en que es mas
probable su uso, cte.

C) Al tener la muestra tisica existen varios beneli-
cios como son la percepcion inmediata de todos los
asistentes a la junta de: la forma, corte, color, caida
de la teta y si es realmente un producto bien dingi-
do a un sepmento especifico, cte. Tener la muestra
fisica durante la presentacion, integrado al resto de
la informacion nos permite generar un panorama
mis claro de como lucira determinada prenda en
una pagina.

.2.3 Integracion de la informacion.

Toda la informacion que se genera por escrito, debe
ser perfectamente comprensible para poder repre-
sentarla graticamente, por lo que cada elemento que
se disena debe atender a un requerimiento o a una
necesidad del producto mismo. NDebe hacerse uso
adecuado del espacio que ofrece una pagina, desta-
cando los beneficios y particularidades de cada
prenda, haciéndola promocionalmente atractiva.

4.2.4 Formato

L.a pagina de 13.5 x 21.0 cms. es un espacio en el
que debemos integrar todos los elementos promo-
cidnales: textos legales, cabezas de texto, nombre
del producto, beneticios del producto, precio nor-
mal y precio de ofertacion e imagen, Ia cual debe
comunicar perfectamente todas las caracteristicas
del producto v quiza complementar con algunas
fotos de acercamiento para destacar bencficios
especiales.

Hasta aqui tenemos ya reunidos ¢ integrados todos los
clementos de comunicacion necesarios, para que sean
aceptados y puedan ser comprendidos por ¢l consu-
midor inicial (mercadotecnia), debemos trabajar con
calidad y ser muy claros en nuestros mensajes.
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4.3 Proceso de trabajo

Cuando la informacién necesaria ha sido emitida
por el departamento de mercadotecnia, correspon-
de a promocion de ventas, cumplir con la parte
complementaria del proceso.

En Avon existen ciertas necesidades de calidad, en
cuanto a la presentacion de bocetos, ya que la per-
cepcidn inicial de las paginas promocionales es en
base a ilustraciones, por tal motivo. estas deben ser
claras y bien resueltas tecnicamente, retlejando
perfectamente las caracteristicas y requerimientos
solicitados previamente.

A continuacion se describe un proceso de trabajo
para ¢l desarrollo de las ilustraciones, y su integra-
cion en las paginas promocionales, a través del cual
s¢ obticnen resultados muy pricticos y tuncionales.
Después de la recopilacion de informacion se proce-
de a seguir los siguicntes pasos:

Scleccion de imagenes.

Escanco de ta imagen seleccionada.
Posicionamiento de de la imagen en la pagina y su
integracion al resto de los elementos (textos. precio,
ete.).

Calcado.

Aplicacion de color.

Presentacion de bocetos.

Toma fotografica.

Imagen 1

4.3.1 Seleccién de imagenes

Existen infinidad de revistas de modas, nacionales
¢ importadas, en las que pueden encontrarse todo
tipo de poses y actitudes de modelos; jovenes,
maduras, juniors, nifos, tallas plus, ete., de las cua-
les solo tiene que hacerse una buena seleccion de
aquellas que se adecuen a las necesidades de nues-
tros productos y cn general del concepto que se
busca (lmagen 1).
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4.3.2 Escaneo

Las imagenes seleccionadas, son procesadas
haciendo uso de un Scanner con la finalidad de
convertirlas en informacion digital e integrarlas
dentro de la computadora al resto de los elementos,
a través de un programa de disefio editorial
(Imagenes 2 y 3).

Imagen 2

Esta imagen (que nos ayudara a describir el cjem-
plo 1) ha sido scleccionada porque muestra una
actitud dindmica, y la pose es adecuada para repre-
sentar a una modcelo que viste ropa juvenil, en este
caso blusa corta y pantalén a la cadera.

Imagen 3

En cambio esta imdgen representa a una mujer en
actitud tranquila y la pose que muestra implica solo
un movimiento ligero, por io cual es adecuada para
promover ropa para dama madura (con ella repre-
sentarcmos ¢l ejemplo 2).
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4.3.3 Posicionamiento

El posicionamiento consiste en colocar la imagen
seleccionada (que previamente ha sido escancada) ¢
integrarla en la pagina. con cl resto de los clemen-
tos que la componen, haciendo un corte agradable
de la forma y permitiendo el lucimiento de las
caracteristicas especiales del producto.

La posicion y la actitud de la modelo, asi como los
requerimientos, de texto y ofertacion generan un
entomo especial para cada producto (Imagenes 4 y S).

Imagen 4

Como puede notarse ¢l resto de los elementos de la
pdgina quedan integrados desde este momento, cui-
dando de no afectar unos con otros.

En el ¢jemplo 1, la modelo aparecera en una toma
abierta, para mostrar incluso ¢l largo del pantalén
que se promociona, son productos para mujer jéven.

e

defarde verte

Imagen S

En ¢l gjemplo 2 el tipo de prenda nos da la oportu-
nidad de hacer un encuadre mas cermado, con lo
cual tenemos un mayor acercamiento para percibir
mgjor cl corte y caida de la tela.

Esta seleccion se hizo considerando una pigina en
la cual seran promocionados una blusa camisera, y
un vestido corto, como s¢ menciono antes ¢l seg-
mento por edad al que corresponde es de mujer
madura.
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4.3.4 Calcado

Para el proceso de calcado, primero debemos hacer
una impresion en laser de la pagina que tenemos
armada, en la cual la modelo que hemos posicionado,
no viste exactamente la prenda que vamos a promo-
cionar, ya que la obruvimos de otra revista. sin
embargo nos sirve de base para la ilustracion.

El calcado se hace en una mesa de luz y puede ser
directamente con un plumin fino punto 01, es asi
como en este proceso se¢ va transformando la ima-
gen original en la imagen que necesitamos, agre-
gando algunos detalles durante ef dibujo v quitan-
do algunos otros (Imdgenes 6 y 7).

Imagen 7
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El calcado de la figura final, se hace directamente
sobre la pagina que contiene el resto de los elemen-
tos (texto y precio), y que previamente fué impresa,
con lo cual se le dara al boceto un acabado mas rea-
lista (Imagenes 8 y 9 ).

De esta manera el boceto esta listo. solo resta apli-
carle el color adecuado (de acuerdo a la muestra fisi-
ca), con las técnicas de ilustracion que a continuacion
se describen.
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3 4.3 Proceso de trabajo




4.3.5 Técnicas de Ilustracién

En la realizacién de bocetos es necesario hacer uso
de los recursos mas adecuados, que nos ayuden a
ser claros, precisos y sobre todo a resolver el traba-
jo con un nivel de calidad optimo.

Ante factores como el tiempo reducido de entrega y
la eventual cantidad excesiva de trabajo. es de gran
importancia determinar la técnica cspecifica de rea-
lizacion que resuclva mejor nuestras necesidades.
En este caso por funcionalidad y practicidad la téce-
nica mas adecuada es la de plumén de alcohol que
ofrece varias ventajas.

Ademas de los plumones de alcohol, puede recu-
rrirse a otros materiales como son: plumines, lipi-
ces de color. gouache, ctc. pari los cuales funcio-
nan bicn basicamente dos tipos de soportcs que son
cl papel bond y ¢l papel opalina.

4.3.5.1 Plumén de alcohol
Los plumones de alcohol cominmente son de
doble punta una para trazo fino y otra para cubrir
superficies mis amplias, pueden encontrarse en
diferentes marcas como Design, Prismacolor,
Pantone Tria, etc. Sus caracteristicas principales
son: colores firmes que generan un suave gradiente
hacia los bordes del trazo, lo que permite sobrepo-
ner mds de una aplicacion obteniendo mayor pro-
fundidad en ¢l color sin emplastarto, dicha sobre-
posiciéon de un tono sobre otro usada correctamen-
te ofrece la oportunidad de generar ¢l volumen de
las formas. ¢ incluso simular texturas.

4.3.5.2 Uso del plumin

E! plumin adecuado para delinear la forma en este
caso es punto 01, es decir muy fino, ¢l de marca
"staedtler” da los resultados necesartos.

El plumin ofrece la oportunidad de un trazo firme
si se requiere, ademas pennite ¢l dibujo de los deta-
lles pequenos (0jos. boca, pestaias, ete.), v es resis-
tente al agua y al alcohol, por lo cual no tiene pro-
blemas al combinarse con otros materiales.

4.3.5.3 Gouache

El gouache aplicado con un pincel fino permite
simular pliegues, generar texturas o retocar detalles
de la forma. normalmente se usa ¢l color blanco
que también nos da la oportunidad de crear zonas
de luz donde no existen o donde va las perdimos.

4.3.5.4 Lipices de color

Los lapices de color nos ayudan en la creacion de
sombras y luces para intensificar el etecto de plie-
gues en fas telas, para simular mejor ¢l cabello,
para definir mejor alguna zona de contraste ete.

4.3.5.5 Soportes

L.os soportes mas adecuados para este trabajo son: el
papel bond que ofrece ciertas ventajas, como una muy
adecuada absorcion de 1a tinta, una textura suave que
no afecta la consistencia del razo. ademas que per-
mite ser procesado previamente en la computadora.
Y el papel opalina que es ligeramente menos absor-
bente que el bond aunque es nuis blanco, ademis de
que ¢s suavemente satinado por lo cual genera un
brillo cspecial en la ilustracion. sin embargo no
permite un amplio gradiente tonal.

Con los mateniales adecuados v bocctos cilcados v
posicionados procedemos a aplicar color, generan-
do un volumen perceptible a partir de las zonas de
luz. ¥y sombra ¢ intentando ya recrear ¢l entorno cn
que van a aparecer las modelos.
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Como lo mencionamos previamente, el principal
beneficio que ofrece el uso del plumén de alcohol
en la Hustracién, es la posibilidad de sobreponer
instantaneamente un tono de color sobre otro para
generar volumen.

Dicha sobreposicion puede hacerse con truzos orde-
nados vertical u horizontalmente, o con trazos irregu-
lares en diversos sentidos, pero respetando sicmpre la
idea del sentido de Ia luz, y Ia influencia que esta
tiene en ¢l objcto que se trabaja (imagenes 10y 11).
Evidentemente ¢f orden de aplicacion de color debe
comenzar por los tonos mas claros (que en  deter-
minado momento funcionan como base), después
los medios y posteriormente los mas obscuros. en
el sentido contrario del origen de la luz.

- mﬂ#m%
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Imagen 10

tmagen 11

Las gamas de color existentes son bastante exten-
sas, lo cual nos ofrece la oportunidad de simular
practicamente cualquier efecto deseado.
Recordemos que se esta considerando esta téenica,
para la elaboracion de bocetos preliminares, en los
cuales se requiere de rapidez y de una representa-
cion aceptable de la realidad.

En el ejemplo que se muestra a continuacion. se
hace un tratamiento especifico para el cabello, ros-
tro y ropa de la modelo.
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Paso 1

El proceso de aplicacion de color, con plumon de
alcohol es muy ripido y practico. y ofrece la opor-
tunidad de generar algunos buenos ctectos, con ¢l
objetivo de hacer ilustraciones mas realistas.

A continuacion se describe el avance, que hay a lo
largo de 4 pasos y las caracteristicas principales en
cada uno dc cllos.

1. Se determina el sentido y origen de la luz, para
generar volimen, a partir de zonas claras y obscu-
ras. Con los tonos mas claros, sc¢ genera una base
de color, en cada una de las partes que conforman
la imagen (Rostro, cabello, ropa, ctc.).

2. Se sobreponen tonos de color mas obscuros que
el tono base, hacia la zona en que hay una inciden-
cia menor de la luz, y se¢ comienza a dar sentido a
la forma a partir de las sombras v las altas luces.
3. Se acentuan los detalles generales, y comienza a
trabajarse cn las pequefias partes (0jos. boca, nariz,
etc.), ademas de integrar las prendas y 1a modelo, a
partir de las sombras ligeras que se proycectan entre si.
4. Se hace uso de otros materiales como los lapices
de color, e incluso el gouache, que con un pincel
muy fino, nos ayuda a resaltar pliegues, o a inten-
sificar alguna zona luminosa. El objctivo en este
paso, es reafirmar los detalles que nos ayudan a dar
un mayor realismo a la llustracion.
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La aplicacién de color debe ayudarnos a generar un
acabado realista, para que todas las personas involu-
crados en el proceso. puedan percibir desde el boceto
la forma como lucirdn las prendas, cuando sean lleva-
das a un trabajo fotogrifico. El ilustrador en este caso
puede simular colores y texturas de acuerdo a los pro-
ductos finales, originando ademis un estilo agradable
de iluminacion y algunas caracteristicas en la imagen,
que servirdn posteriormente en la direccion de foto-
grafia (Imdgenes 12, 13 y 14).

/
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En el caso de los ejemplos 1 y 2, la [lustracién se ha
llevado hasta sus ultimos detalles, simulando inclu- !
so el set fotografico, que en esta ocasion pretende |
recrear un estudio de cine, apoyando con clementos |
visuales, ¢! concepto general del folleto que es refe- j
rente a “ser estrella de cine™ (Imagenes 15y 16). i
Como se puede ver, hasta aqui concluye el proceso
de bocetaje, cada pagina es trabajada de la misma
manera que nuestros cjemplos 1y 2, tratando de
dar respuesta a todos los requerimientos, a conti-
nuacion sc realiza una presentacion de bocetos a
mercadotecnia, y posteriormente se procede al tra-
bajo fotografico.

nadie querra
dejar de verte
~ et

f - A) Bluse Camisers
" Zaivro

"7 A00M Ptibeter. uulc camdaen

2 $249.90 c..

oculla por [ espakia

376,90 o

g e e e

lmidgenes 1Sy 16

de pelicula...

jeautiva tedus Las maradas?

A) Broes y Pewtekin

oy
Fom 101 P aoeure P,
L 2090 var-Ceat dragnmie
¥ w4
P2 O U Pebra

Coe e
CAES ¢ BCNES TRBOTY.

349"

cmela jucgo

3 4.6 La toma fotografica




4.4 Presentacion de bocetos

En una sala de juntas se reine al personal indicado
y se hace una presentacién de bocetos en la cual,
todos podemos apreciar cada pagina con todos los
detalles y caracteristicas de los productos que la
conforman (tamaiios, colores, punto de vista de la
camara, tipo de modelos. actitud, integracion de
todos los clementos de la pagina, como son texto,
color, graficos. ctc.) y s¢ determina en equipo, si
los puntos destacables son correctos v si los bene-
ficios que solicito cada departamento han sido
satisfechos o no. para posteriormente hacer cam-
bios y correcciones.

4.5 Planecacion de la fotografia

4.5.1 Planeacion del set

Se buscan referencias en revistas y fotografias del
tipo de set ¥ clementos de ambientacion que se
requieren para definir cual serdt usado en cada oca-
sion, por sus caracteristicas de temporalidad, ubi-
cacion, ete. y sc precisa junto con cl fotégrafo si
serd necesario realizar una escenografia en el estu-
dio fotogrifico con ayuda de un experto o buscar
una locacion adecuada (casa en renta, locacion
exterior).

4.5.2 Casting de modelos

Existen varias agencias de modelaje en la ciudad, a
las cuales se les solicita que envien a casting una o
varias modelos con determinadas caracteristicas
(edad, talla, tipo, estatura, ¢tc.) para scleccionara la
mas adecuada para un trabajo especifico.

Es conveniente que se prucben las prendas que ves-
tiran cn la sesion fotogrifica, para precisar detalles
de tallaje.

4.6 La toma fotografica

4.6.1 Direcccién al fotégrafo

En el estudio fotogrifico cs sumamente importante
el boceto, con el cual sc indican al fotégrafo las
caracteristicas mis importantes de cada toma, por
los requerimientos que tenemos que cumplir, y que
el trabajo previo los muestra claramente.

Existen varios aspectos en que tiene que haber un
acuerdo entre el fotégrafo y el director de arte
quién genero el boceto, como son: ¢l punto de vista
de la camara para quc nos permita un mejor luci

miento de la foto en general, asi como de cada uno
de los detalles importantes.

Otro clemento de gran importancia ¢s la ilumina-
cion del set. y particularmente de fa modelo que
luce las prendas, para que finalmente lo mas desta-
cado sca el producto.

En caso de que exista un tipo de iluminacion espe-
cial (ambicnte calido. tonalidades frias. ambicnte
dc luz contrastada) cs muy adecuado tener referen-
cias impresas, para que Ia idea en general sca mas
clara para todos.

4.6.2 Maquillaje, peinado y modelos.

Este es un aspecto cn que cl director de arte tam-
bién dcbe tomar algunas determinaciones. para
indicar a los expertos (maquillistas, peinadores)
cual cs cl estilo que se pretende v cudl es la idea
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general del entorno, para que estos detalles tam-
bién se integren, (siempre es positivo mostrar refe-
rencias previamente localizadas en revistas).

Finalmente se le indica a la modelo alguna actitud
especifica, o si se requiere mostrar determinada parte
de Ia prenda y finalmente cada quien hace su trabajo.
Para cada toma fotografica son necesarias entre 15 y
30 exposiciones, con ligeras variantes entre una y otra.

4.7 Scleccién de material fotografico

Del estudio nos hacen legar todos los rollos que
fueron tomados durante la sesion.

Y comienza un proceso de seleccion de la foto
correcta de entre las 15 o 30 que se hicieron de cada
prenda o producto con todos sus elementos.

Las caracteristicas mas importantes que debe cum-
plir la foto "ideal” son primordialmente ¢l lucimien-
to de la prenda en general, asi como en los peque-
fios detalles, que haya una actitud adecuada de la
modeclo de acuerdo al estilo de ropa. y al segmento
por edad en que esta ubicado. que tenga una ilumi-
nacion correcta y agradable. ¥ que esté en los estan-
dares de color correctos pari su proceso de prepren-
sa (que no este demasiado roja o amarilla, cte.)

@ 4.7 Seleccion de material fotografico
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Seleccion de material fotogrifico (Ejemplo 2).




4.8 Armado de la pagina

La foto correcta se somete al proceso de escaneo
(en baja resolucién) y posteriormente se posiciona
en la pagina que corresponde. a través del progra-
ma de diseilo cditorial de la computadora.
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Resultado final (Ejemplo ).

Es cvidente que ¢l bocceto v ¢l resultado final son
rcalmente similares. v queda muy claro de quce
manera la Hustraciéon cs un clemento fundamental

en este proceso de diseilo.
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Resultado finnl (Ejemplo 1).
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4.9 Archivos finales

Se generan archivos finales de texto ¢ imagen y se
envian al proceso de preprensa. que es el altimo
paso antes de la impresion.

El proceso de preprensa implica generar archivos
con imigenes cn alta resolucion, susceptibles ya de
scr impresos con excelente catidad. de los cuales
sin cmbargo sc ticnen que hacer 2 o 3 prucbas pre-
vias para correccidn y visto bucno de color. texto v
calidad.
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Conclusiones

La Hustracién, como lo hemos visto. ha formado
parte fundamental en las manifestaciones sociales y
culturales del hombre a 1o largo de todas las épocas,
siendo un vehiculo, a través del cual se ha represen-
tado graficamente cada momento historico.

Actualmente, se requiere de ilustraciones que satis-
fagan aspectos de funcionalidad y aplicacion y en la
mayoria de los casos que cumplan con un objetivo
comercial.

Los niveles de precision y calidad de la Hustracion,
(resuclta en téenica tradicional o digital) son real-
mente impresionantes, y logran una representacion
tan cercana de la realidad que incluso legan a con-
fundir. Son, en muchos casos, ejemplos valiosos del
momento histérico que vive ¢l mundo modemo,
reflejo de una ctapa de alto desarrollo cientifico y tec-
nolégico.

Sin embargo, como lo demostramos a lo largo de este
proyecto, eventualmente existe la necesidad de recu-
rrir a las téenicas tradicionales, como un elemento
complementario en los procesos de trabajo, con ¢l
objeto de lograr un resultado mas eficiente, rapido, y
de mayor impacto visual.

El tipo de llustracion que hemos descrito, es real-
mente sencillo y prictico, pero cumple una funcion
muy importante, ya que a través de ella logramos en
instancia, generar un grado de comunicacion mas
concreto y claro con ¢l cliente inicial, y posterior-
mente, establecer las condiciones que regiran los
pasos complementarios del proceso de fa imadgen.

Por otro lado, hemos mencionado que atualmente el
concepto interdisciplinario, forma parte fundamental
de la vision y estructura de las empresas. Esto impli-
ca la necesidad absoluta del trabajo en equipo y la
integracion ¢ interrelacion de los profesionales de
todas las drcas, para la deteccion de necesidades v el
plantcamiento de objetivos comunes.

El Disefiador Griifico no puede mantenerse ajeno a
esta forma de funcionamiento, por lo cual, debe
estar en una constante interrelacion con otros pro-
fesionales, generando la retroalimentacion adecua-
da, y aportando la carga dc informacion que le
corresponde.

Para obtener dicha informacion, ademas de su propia
experiencia, debe sepuir un proceso adecuado de
investigacion, que cs sin duda. el aspecto mediante ¢l
cual logrard solidificar sus conocimientos y generar
nuevos  criterios, asi como detectar el enfoque
correcto, en cada proyecto.

El Disenador Gritfico tiene una valiosa responsabili-
dad profesional, al participar activamente en la gene-
racion de mensajes que (cualquicra que sea el fin),
ocasionan una de las manifestaciones mas importan-
tes de la vida humana . como o es la comunicacion.
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2.2.3.2 Griegos

2.2.3.3 Alfabeto Latino

2.3 listoria de la Hustracién
2.3.1 El Grabado

2.3.2 El surgimicnto de la Xilografia
2.3.3 Siglo XV1l

2.3.4 Siglo XV

2.3.5 Sigle XIX

2.3.6 Siglo XX

2.3.7 La llustracion y ¢l Grabado en México
2.4 Géneros de Ia Hustracion
2.4.1 Definicion de Géncro

2.4.2 Géneros

2.4.2.1 ltustracién Publicitaria
2.4.2.1.1 Cartel

2.4.2.1.2 Promocional
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2.4.2.1.4 Etiquetas

2.4.2.1.5 Calendarios

2.4.2.2 llustracion Editorial
2.4.2.2.1 Libros

2.4.2.2.2 Enciclopedia

2.4.2.2.3 Periédicos

2.4.2.2.4 Revistas

2.4.2.2.5 Follctos
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2.4.2.3.5 Botanica

2.4.2 4 Hustracion Arquitectéonica
2.4.2.5 lustracién Infantil

2.4.2.6 llustracion de Modas
2.4.2.7 llustracién de Comiic
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2.4.2.8 Nustmcién Fantastica
2.4.2.9 llustracion Digitat
2.4.2.10 Animacion

2.8 Merramicntas

2.5.1 Introduccion

2.5.2 Herramicntas para dibujar
2.5.2.1 Lapices

2.5.22 Plumas

2.5.2.3 Rotuiadores

2.5.2.4 Gomas

2.5.3 Hermamicentas de medicion y trazo

2.5.3.1 Reglus

2.5.4 Herrumicentas de precision
2.5.5 Instrumentos de corte y atilado
2.5.6 Hermumicnias para pigmentos
2.5.7 Anticulos adhesivos y fijativos
2.5.8 Equipo dc lus

2.5.9 Herramientas accesonas
2.5.10 Hermumientas digitales
2.5.10.1 Computadoms
2.5.10.2 Programas o software
2.5.10.3 Internet

2.5.11 Hemumicntas para inpresion
2.5.11.1 Grubado

2.5.11.2 Serigratia

2.5.11.3 Fowecopiado

2.6 Técnicas y Materinles
2.6.1 T'éenica

2.6.2 Matcriai

2.6.2.1 Acrilicos

2.6.2.1.1 Téenica

2.6.2.1.2 Matcriales

2.6.2.1.3 Soportes

2.6.2.1.4 Aplicaciones

2.6.2.2 Acuarcla

2.6.2.2.1 Técnica

2.6.2.2.2 Materiales

2.6.2.2.3 Soportes

2.6.2.2.4 Aplicacioncs

2.6.2.3 Acrogmfia

2.6.2.3.1 Técnica

2.6.2.3.2 Matcriales

2.6.2.3.3 Aplicacioncs

2.6.2.4 Aguada

2.6.2.5 Aguafucrte

2.6.2.6 Aguatinta

2.6.2.7 Base blanda

2.6.2.8 Carboncillo

2.6.2.9 Collage

2.6.2.9 1 Técnica

2.6.2.9 2 Matcriales

2.6.2.9.3 Soportes

2.6.2.9 4 Aplicuciones
2.6.2.10 Gouache

2.6.2.10.1 Técnica

2.6.2.10.2 Matcrisles
2.6.2.10.3 Soportcs

2.6.2.11 Grabado en linca
2.6.2.12 Grabado c¢n linoleo
2.6.2.13 Grabado cn madera
2.6.2.14 Huccogmbado
2.6.2.15 Lapiz grafito




2.6.2.16 Lipices de colores
2.6.2.17 Litografia
2.6.2.18 Oleo
2.6.2.18.1 Téenica
2.6.2.18.2 Materiales
2.6.2.18.3 Soportes
2.6.2.19 Temple
2.6.2.19.1 Técnicn
2.6.2.19.2 Soportcs
2.6.2.20 Ordenador
2.6.2.21 Paste!
2.6.2.22 Pluma y tinta
2.6.2.23 Pochoir
2.6.2.24 Punta seca
2.6.2.25 Rotuladores
2.6.2.25.1 Materiales
2.6.2.25.2 Soportes
2.6.2.26 Salpicado
2.6.2.27 Scruich
2.6.2.27.1 Técnica
2.6.2.27.2 Matcriales
2.6.2.27.3 Suportes
2.6.2.28 Scrigrafia
2.6.2.28.1 Tintas
2.6.2.28 2 Marcas
2.6.2.28.3 Soportes

Capitulo 3 Cliente y consumidor
3.1 Cliente

3.1.1 Descripeion de la compaiia
3.1.2 Estructurn organizacional

3.1.3 Giro de la compania

3.1.4 Sistema Jde ventas

3.1.5 Hermmicntus

3.1.6 Proceso de irabajo

3.1.7 Cliente inicial

3.2 Consunmidor

3.3 Requerimientos

3.3.1 Requerimicntos de uso

3.3.2 Requerimientos de funcion

3.3.3 Requerimicentos formales

3.3.4 Requerimicntos de identificacion

Capitulo 4 El1 Proyecto

4.1 Descripecién del proyecto

4.2 Informacién

4.2.1 Recopilacion de a informuacion
4.2.2 Interpretacion de la informacion
4.2.3 Integracion de Ia informacion
4.2 4 Formato

4.3 Proceso de trabajo

4.3.1 Seleccion de imagencs

4.3.2 Escanco

4.3.3 Posicionamicnto

4.3.4 Calcado

4.3.5 Técenicas de llustracion

4.3.5.1 Plumén de alcohol

4.3.5.2 Uso dcl plumin

4.3.5.3 Gouache

4.3.5.4 Lipices dec color

4.3.5.5 Soportes
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4.4 Presentacién de bocetos

4.5 Planeacién de 1a fotografia

4.5.1 Plancacion del set
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4.6 L.a toma fotogrifica
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