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Introduccion

A partir de la industrializacion de los paises, asi
como el rapido crecimiento tanto en aspectos
econdmicos, sociales y culturales, da como
consecuencia el buscar nuevas formas de satis-
facer necesidades de comunicacion entre una
pobiacion cada vez mas grande. Por lo que el uso
de imagenes para una “comunicacion visual”, se
ha hecho imprescindible en nuestro entorno para
comunicar ideas y conceptos.

Actualmente con el uso, desarrollo y adelantos
tecnologicos en las técnicas de impresidn, se han
ampliado y expandido los medios que transmiten y
difunden corunicacién visual, y en la que los
medios digitales han venido a revolucionar las
técnicas y procesos utilizados hasta entonces por
el disefiador grafico.

Diversas areas como et comercio, la industria yla
publicidad ofrecen nuevas posibilidades de desa-
mollo y campo de accion para el disefador en la
que éstos sectores recurren constantemente a la
mercadotecnia, publicidad y promocion para dar a
conocer y ofrecer al consumidor los productos y
servicios que ofrecen, {a mayoria de las veces a la
pablacion en masa o dirigiéndolo a un publico en
especifico como en este caso a los médicos, éstos
son profesionales que generalmente gustan del
arte en todas sus vertientes por lo cuai es nece-
sario disefiar ilustraciones de gran calidad, acaba-
do y presentacioén para destacar y ser apreciadas
entre las numerosas imagenes e informacion que
éstos reciben constantemeante.

Ei proceso de venta de un producto o servicio,
conlleva a diferentes fases entre las cuales encon-
tramos su desarrollo, distribucién y venta, etapas
en las cuales se ha hecho imperativo a lo largo de
los afios presentarlo y por ende ilustrarlo en una
forma plena, adecuada y efectiva; Tal es el caso
del area farmacéutica donde a raiz de la instau-
racion de patentes y de la organizacién industrial

de farmacos, surge ta necesidad de crear una
publicidad especifica la cual ha dade lugar al
desarrollo de una cuitura completa en la merca-
dotecnia de dichos productos.

La labor del Disefiador Grafico, se ha hecho
imprescindible en la elaberacion de piezas
promocionales debido al desarrolio acelerado de
diversos farmacos, hecho que ha originado un
ambiente muy competitivo en la industria, deman-
dando en consecuencia una respuesta rapida y
acertada en la publicidad que habra de servir a la
comercializacion de un determinado producto.

Det mismo modo esta demanda expedita en ta
capacidad de respuesta del Disefador Grafico e
implica la utifizacién de tecnologias que le permi-
tan cubrir las necesidades del mercado en cuanto
a calidad y tiempo; de ahi que la aparicion en
escena de la ilustracion por medios digitales haya
venido a complementar y a su vez exacerbar el
impacto promocional de esta comercializacion de
farmacos, asi como la competencia entre los
diferentes laboratorios que los elaboran.

La participacién del Hustrador ante una circuns-
tancia o situacion dada que requiera una resolu-
cion de disefio en este caso “llustrativo” es muy
importante, ya que el ilustrador reune informacion
y datos asi como el investigar y documentarse
acerca de un proyecto en especifico para expre-
sarla en una imagen optima que "comunique
visualmente” es decir “integra” un conjunto de
datos o referencias para que cuando liegue al
receptor esta sea una imagen clara, impactante y
entendible es decir, hace la vez de un “interme-
diario” donde recibe informacién que luego tradu-
ce, codifica y plasma en imagenes de aquello que
se esta expresando en escrito o verbalmente
cumpliendo un procese de comunicacion, en el
gue nuestro mensaje grafico es fundamental.
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Diseno y comunicacion

1.1 Proceso de comunicacion

® Desde la existencia del hombre, las
necesidades de comunicacién han estado presen-

tes, las cuales se han ido solucionando de maneras -

diversas. Un recurso de comunicacién mayormente
usado es el lenguaje, con el cual el ser humano
manifiesta y expresa lo que piensa y siente; con el
paso del tiempo el lenguaje ha tenido una serie de
transformaciones sucesivas dando paso a la
escritura, la lectura y a la formacién de conceptos
escritos en base a sistemas de organizacién.

La “palabra y la imagen” son esenciales entre
los seres humanos, ya que a partir de sllos, se
inicia la relacién entre lo fisico y lo intelectual, entre
lo que esta adentro y lo que esta afuera, sin dejar
de mencionar que ambos siguen una evolucién, un
enriquecimiento y diferenciacidén en el transcurso
de las épocas. La palabra e imagenes son sus
medios principales con la cual se expresa asi
misme, sus ideas y su ser en relacidén a su entorno
y percepcion del mundo.

La capacidad de razonar y discernir en el
hombre ademas de su espiritualidad, es lo que le
diferencia de los demas organismos vivientes de
este planeta, la posibilidad de aprender, conocer, y
registrar experiencias y conocimientos a partir de
pensamientos abstractos es lo que le permite tener
un cimulo enorme de datos y referencias que se
entrelazan y unen para concebir el extraordinario
mundo de las ideas. Su realidad,sus suenos y su
estancia dentro de un espacio y tiempo concebi-
dos, permiten al hombre expresar y comunicar su
ser interno.

Por medio de nuestros sentidos percibimos el
“mundo exterior” para trasladarlo y registrarlo en
nuestra mente, por lo tanto este intercambio de
informacién nos ofrece la oportunidad de formar
nuestro conocimiento e ideas propias y finalmente

comunicamos .” Aqui entramos aft mundo de la
sensibilidad que registra relaciones humanas
mediante los sentidos: vista, oido, tacto, olfato,
gusto. El intercambio entre emisor y receptor es
continuo: el pensamiento enlaza, {a palabra
expresa. El receptor oye, ve , estudia; el emisor
habla, decide, hace. Las palabras son instrumento,
la palabra es mensaje."2%)

Desde una actifud, un gesto, una mirada, una
postura todo esté lleno de signos que comunican,
pero las palabras y las imagenes son el lazo que
relacionan y unen a hombres y pueblos.

La comunicacién siempre sera el camino para
la descripeion de un proceso que implique la
recepcion y transmisién de ideas y conceptos, por
lo cual es conveniente definirlo;
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— “ La comunicacién se entiende como el
intercambio de significados entre individuos
mediante un sistema comun de signos y simbolos.
Implica por un lado, dar a conocer alguna cosa, por

ejemplo, un pensamiento y, por otro, aprender algo”

(20

— "La comunicacion, es el proceso vital
mediante el cual un organismo establece una
relacion funcional consigo mismo y con el medio.
Realiza su propia integracion de estructuras y
funciones, de acuerdo con las influencias,
estimulos y condicionantes que recibe del exterior,
en pemmanente intercambio de informaciones y
conductas.” (64

En suma el hombre interactia con sus
semejantes y en su entomno en el intercambio de
ideas, informacién y conocimientos mismos que
intervendran, influiran o modificaran su conducta y
desenvolvimiento dentro de su entomo y en donde
la retroalimentacion es constante para el enrique-

_ _Cimiento del acervo cultural en todos sus aspectos.
"El pensamiento busca expresién a través de
nfinidad de medios como la voz, la escritura o la
iboracién de imagenes para emitir ideas y
inceptos utilizando para ello sistemas de signos

2 hechos perceptibles -los cuales separa en
por medio de signos- e iniciando asi, la

y visible a su conciencia sino que lo
se adentra en él para establecer su
'y desarroliar asi, su conciencia

realidad priy
intema.

Es importante reconocer ¢l valor de los signos
en el proceso de comunicacion; entendemos por
|g_ o al elemento perceptible que representa algo,
i ob;eto imagen, figura o sonido etc¢, que nos da
formacion inmediata y denota objetivamente a los
1) le_-ibs' a los que estan vinculados vy, en otros

Disefio y comunicacion

casos, dependiendo de su entorno y su funcién
puede ademas ofrecer diversas connotaciones
acerca de si mismo. De manera general, existen
signos sonoros y visuales dentros de los cuales
estan los signos fonéticos, musicales, escritos,
iconicos y gesticulares, de los que se desprenden
categorias mas amplias.

Es decir es el significado que se le designa a
los objetos y se les atribuyen valores mas alla de
su sentido propio. De este modo el hombre emplea
ia palabra hablada, escrita o transfigurada en
imagenes para expresar el significado de lo que
desea transmitir y por ello, se convierte en un
productor constante de signos, los cuales
estructurados en conjunto en base a sistemas de
organizacion, puede elaborar mensajes mas
complejos como conceptos e ideas dando lugar a
los simbolos. '

‘ .

Figura 1

Estos son elementos perceptibles que se
toman convencionalmente como representacion de
un concepto, es decir, abarca un significado mas
amplio; describe una idea completa y en este
sentido es importante adoptar una actitud circuns-
pecta al momento de emitir un mensaje y adecuario
en el contexto correcto si se pretends que éste sea
entendido claramente en su significado. “Asi, es
que una palabra o una imagen es simbdlica cuando
representa algo mas que su significado inmediato y
obvio."(36)

En el devenir de la humanidad y ante la época
actual, las necesidades de comunicacién se han
enfatizado cada vez mas, conviertiéndose en la
principal premura de la sociedad. Por lo que el
proceso comunicativo ha llegado a ser complejo y
sofisticado mediante el uso de medios y recursos
tecnoldgicos (prensa, radio, television, internet) que
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hoy integran los massmedia 0 medios masivos de
comunicacion, en la que éstos pueden ser audio-
visuales o escritos. Lo importante es el contenido
del mensaje, para que sean asimilados y compren-
didos de forma dinamica, ademéas de su claridad y
la adecuada estructuracién de las formas de todo lo
que se difunde con destino a grandes masas de
poblacién.

Los modemos medios de comunicacion
{(imprenta, computadoras, satélites, radio, cine,
television, etc) han permitido el establecimiento de
relaciones mas estrechas y de mayor intercambio
de cultura y conocimientos tales como los avances
cientificos y tecnolégicos entre muchos otros
dentro de los distintos pueblos y paises del mundo.
Esto constituye un hecho fundamental en la que los
medios sirven como instrumento para apoyar la
transmision de mensajes constituyendo el punto de
partida en la comunicacién actual.

1.2 Disefio desde una
acepcion general

8 Sicomenzamos a definir el disefio desde
una acepcion mas amplia puede decirse que hay
disefio detras de toda actividad creadora del ser
humano. L. a palabra Disefio procede del latin
designare. De la preposicion "de”y de "sygnum”,
que significa marca o signo. Otro vocablo relacio-
nado es la palabra francesa "dessein” que signi-
fica proyecto o designio, y “dessin" expresa
dibujo. El término ingles “design" significa a la vez
dibujo y también designio, intencion, fin. De la
misma forma el término italiano “disegno” significa
delineacion de una figura o realizacién de un di-
bujo. En términos generales un proceso de disefo
resulta del acto de proyectar y planear respon-
diendo a un motivo, razén o necesidad con el pro-
podsito de conseguir un fin determinado, refirién-
donos a la manera particular de concebir y crear
objetos.

Diseno y comunicacion

El deseo vehemente de plasmar o registrar de
alguna manera los acontecimientos tan vivida-
mente experimentados en el que las fuertes
emociones y la lucha por la supervivencia adn latia
y deseaba con gran
impetu “salir’ de la
mente del hombre,
produjo en las paredes
de las cavernas, obras
de arte en las que sus
medios y herramientas
eran sus propias manos
y pigmentos naturales
de que disponia.

Después con el
transcurso del tiempo,
el hombre fue desa-
rroltando y creando
nuevas herramientas
para el imprescindible
hecho de la supervivencia mientras que otros
individuos se daban a la tarea de planear nuevas
formas de utilizar las herramientas para liberar su
sensibilidad de aquéllo que querian plasmar,
“Cuando el género humano desea realizar algo
bello y practico, primeramente construye
herramientas”. (56}

F‘TQura

Asi desde la elaboracion de un utensilio, un
botdn, pinceles, lienzos, pasando por la imprenta,
la fotografia etc., son todos ellos pruductos de su
tiempo y, en su utilizacién se siguen desarrollando
y perfeccionando para crear arte y objetos nuevos.
Lo cierto es que el hombre se encuentra en cons-
tante transformacién, donde el factor motivante es
la respuesta a una serie de necesidades elemen-
tales, surgiendo posteriorments las primeras
manifestaciones artisticas e intelectuales que
ayudarian a una transformacién ulterior de su
entomo.

Con lo descrito anteriormente el disefio es en
consecuencia una actividad en la que es preciso,
preparar o trazar un plan dirigido hacia la resolu-
cién de planteamientos que van surgiendo a lo
largo de la existencia y paralelamente a la adap-
tacién al mundo del ser humano, respondiendo a

-



necesidades ya sean fisicas, espirituales e intelec-
tuales.

“ Disefar consiste en proyectar el ambiente
donde el hombre vive para establecer un orden
significativo; por eso es un quehacer fundamental
que se manifiesta en casi todas nuestras activi-
dades conscientes que requieren de una definicién
formal y expresiva”. (6%}

En pocas palabras, un disefio bien elaborado
es la mejor expresidn visual de la confeccién de
“algo”, ya sea un mensaje o un producto, pero éste
debe estar a la par bien dirigido y estructurado para
que sea utilizado, distribuido, relacionado e
incorporado con su ambiente. Asi su creacion no
debe ser sdlo estética sino también practica,
ajustdndose a las exigencias de una determinada
época. “Disefio es una palabra que significa plan,
modelo y es una disciplina que busca coma ideal
una armonizacién estética del entorno. Disefiar es
proyectar a través de dibujos, objetos, ideas y
formas. Asimismo, el disefio es mucho més que un
dibujo, pues un disefio debe incluir un plan mas
amplio de elementos que se unen a la forma para
conformar un proyecto." 3

Por ello “disedar” significa hacer algo nuevo a
causa de alguna necesidad humana individual ¢ en
grupo. Pero hay que considerar que las necesi-
dades humanas son complejas y que en su
mayoria presentan aspectos tales como el uso
especifico a que se destina una cosa vy, en otro,
expresivo en el caso del valor de tipo ideolégico
agregado a los objetos, elementos y entorne que
nos rodea. De esta forma todo lo que usamos
ropas, casas, ciudades, carreteras, herramientas,
maquinarias, etc., se han inventado para llenar
alguna necesidad.

Estas definiciones tienen como premisa el
satisfacer necesidades con un fin especifico, donde
invalucran aspectos de crear algo nuevo o modi-
ficarlo con un objetivo de funcionalidad y estética,
dentro de un entomo determinado asi como el de
comunicacion a través de su funcién y significados
en el que surgen diversas connotaciones acerca de
algo. Estamos de acuerdo en ello perc es impor-
tante diferenciar que no todas las actividades y
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necesidades del ser humano implica diseno ya que
hechos tan simples como por ejemplo, €l lavar el
auto, el asearse 0 empacar algo son una serie de
pasos repetitivos para hacer algo con orden o
siguiendo algo preestablecide satisfaciendo una
necesidad basica y esto no se relaciona a un
planteamiento desde un punto de vista de expre-
$i6n que requiera una planeacién, proyeccion y
organizacion estética de los objetos y del entorno.

Dentro de este contexto general conviene
separar dentro del disefio a aquél que se presenta
para ser percibido visualmente y dejar a un lado el
disefio de ceremonias, ritos, estrategias, entre
otras cosas para evitar conceptos ambiguos.
Dentro de la acepcidn del término diseno se
engloban al gréfico y al industrial; ambos trabajan
en la apariencia estética de los productos o piezas
promocionales dentro de la industria, dotando a los
elementos de una “imagen” en base a un ideal de
belleza convencional para ser exhibidos y ofrecidos
a una sociedad de consumo.

El disefio grafico se centra mayormente en la
publicidad y en la produccién de imagenes para
transmitir mensajes, con fuerza en su contenido,
creativos e innovadores a través de los distintos
medios existentes.

También como parte del disefio se encuentra
el arquitectonico y urbano; el primero es producto
del desarrollo cultural de la sociedad y refleja su
modo de vivir, ademas de determinar las relacicnes
del hombre en el espacio estructurando y formando
lugares habitables con los materiales y recursos
naturales e industrializadoes que ofrece el mundo; el
diseno urbano se relaciona con las poblaciones e -
individuos en favor de crear un entorno estético en
conjunto, combinando |la propia arquitectura, la
naturaleza y el ambiente. En ambos disefios se
encuentra la actividad de planear o concebir un
proyecto pero también, tanto el arquitecto como el
urbanista dirigen y supervisan la realizacion de
éste, ambos buscan concretar en elementos
visuales y tangibles lo estético y funcional de los
espacios habitacionales y transitables.

Asi, el diseno es una manifestacién de la
creatividad, plasmada en la cultura y el progreso.
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De ahi que las herramientas, maquinanas,
espacios habitacionales, en fin, todo aquelfo que
suscite una imagen, constituya nuestra realidad y
entorno en el que cual nos desenvolvemos. En
consecuencia, haciendo uso de la racionalidad y de
esa disposicidn natural que el hombre tiene para
disefiar -y considerando la apariencia visual de su
objeto de atencion- , habra de encontrar soluciones
que respondan a planteamientos cognoscitivos,
fisicos y espirituales, representandolas por medio
de imagenes que veran la luz a través de las
técnicas graficas.

1.3 Disenoy
Comunicacion

® Para vincular los conceptos descritos
anteriormente es importante recordar que el ser
humano ahora no sélo vive en un mundo y universe
fisico, sino en un universo simbélico. £nla
actualidad el valor de significacion y simbolismo en
los objetos va mas alla de su funcidén practica o
utilitaria. Los productos que se adquieren se
aprecian en mayor parte por el signiticado que
poseen, por el mensaje que transmiten, por la
imagen y las connotaciones que ofrecen y otorgan
al individuo.

El disefno en cuestiones de emisién y recep-
cion de mensajes, se organiza en sistemas de
signos para la comunicacion y la expresion, por lo
cual es importante enfatizar el contenido de lo
disefiado, pues ello explica la necesidad de satis-
facer cuestiones comunicativas
en la que los signos cons-
tituyen una manera particular
de dar sentido a las cosas.

“El objeto se convierte en
el signo de su propia funcién,
por lo que reconocemos la
presencia de un significante,
cuyo significado es el uso que
aque! hace posible.™.
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En los objetos, cada elemento que los
conforma, adquiere su valor con base a la relacién
respecto a los demdas elementos dentro de un
mismo contexto, en el que, en base a un codigo
comun no sélo se estructuran los signos existentes
sino que ademas se forman otros nuevos, De esta
forma los objetos connotan una ideciogia, un modo
de vivir. Tanto la connotacién como la denotacion
de los objetos varia por diversos factores, puesto
que al percibir un signo, el ser humano establece
una relacién por su continuo contacto con objetos y
los cambios contextuales circundantes a ellos. El
disefio satisface necesidades que determina y
concreta por medio de la creacién de objetos y
estructuracién de significados. Por lo tanto las
necesidades son determinadas de acuerdo al
entorno y contexto en que vive el hombre y ello se
refleja en las caractertisticas en cuanto a funcion y
valor en el disefio de un objeto o pieza
promocional.

1.3.1 Las necesidades como
realidad inducida.

B Esimportante mencionar que a las
necesidades basicas se agregan otras de tipo
ideoldgico y que, en consecuencia, habran de
modificar a las primeras. Por ejemplo, a la
necesidad de eliminar los molestos sintomas de
gripe se alina la de hacerlo con un producto en
especifico y alin con un medicamento selec-
cionado. Por lo que en nuestra sociedad actual los
objetos adquieren ademas del valor de uso, valor -
de signo, ya que cada cultura define sus propios
objetos y les designa' un
significado particular.

El concepto de necesidad
no siempre es claro si tomamos
en cuenta a aquellos meneste-
res que emergen de cuestiones
sociales, es decir, los que
surgen de las relaciones entre
los seres humanos y que le son
impuestos al individuo, quien




podria sobrevivir sin satisfacerlas, perc el

prescindir de ellas, dejaria a un lado requeri-
mientos de tipo ideolégico, como la aceptacién a un
determinado sector o nicleo social, en donde el
valor conferido a los objetos va més alla de su
funcionalidad practica. Es el valor que representan
y/o lo que “significan”, obedeciende fundamen-
talmente a dos condiciones: la de utilizarlo (funcidn)
y la de poseerlo (consumo). De esta forma se
convierte a las necesidades en aspectos de tipo
ideolégico-social que requieren ser concretadas
dentro de una sociedad.5®

En el desarrollo de las estructuras economi-
cas y sociales de cada cultura, se van idealizando
cierto tipo de objetos conviertiéndolgs en el
prototipo o punto méxime a alcanzar. Para el
manejo de esta ideologia, a nivel de los objetos
materiales, el disefio se vale de la forma o mas
bien de la lamada “estética” de los productos
industriales.

"La btisqueda de sfafus através de los
objetos es promovida por la misma necesidad del
sistema de mantener las diferencias, fomentandola
a todos niveles y reflejandose incluso en el drea de
la innovacién tecnolégica, la cual no hace sino
exacerbar el juego de la distincién social. Es un
hecho que los habitos de la sociedad estan
cambiando a un ritmo cada vez mas acelerado y
muchos de ellos son superficiales, resultade de
modas y tendencias, impulsadas por el sistema que
estimula el consumismo.

La mayoria de las veces la ética en la
promocion de un producto es pasada peor alto
incluso en los mismaos intereses del individuo, lo
que explica que muchos de los productos que
invaden el mercado sean reiterativos e innece-
sarios y, en consecuencia, para crear estas
“necesidades no existentes” la industria recurre a
los m4s habiles y sutiles recursos publicitarios.
Todos los medios son validos para tal fin llegando a
manipular aspectos como los mismos valores
humanos: el amor, la solidaridad y la sensibilidad,
los cuales son utilizados para imponer unos bienes
que nada tienen que ver con estos valores.

La produccién masiva de los objetos
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disefados se vierte en el lucro de los mismos, de
acuerdo a sus posibilidades de industrializacién, su
utilidad practica y sus atractivos estéticos para
facilitar y promover su comercializacion,
enfatizando que el punto clave en el disefio de un
producte radica en sus recursos estéticos para
lograr la efectividad persuasiva de los mismos. Con
esto los objetos disefiados se conceptualizan como
productos culturales o comunicativos, surgiendo
vinculos entre funciones, valores estéticos &
ideoldgicos.

- El sistema en el que vivimos hace necesaria
la difusién colectiva y el uso de mensajes para su
buen funcionamiento, por lo que la comunicacién
se convierte en un mecanismo imprescindible
dentro de la sociedad. Asi, cada tipo de relacion
social asi como cada tipo de producto, corresponde
en forma especifica a un publico determinado. Los
mensajes dirigidos a través de Yos medios de
comunicacién en masa, han 'surgide dentro de la
sociedad industrial debido en gran medida a las
necesidades de su desarrollo, es decir, al haber
tanta produccién dentro de una poblacién que cada
dia es mas grande, es necesaric promoverlo,
desplazarlo y ubicarlo. Hoy en dia casi todo tiene
una finalidad mercantil, en el que hacen acto de
presencia mecanismos ideologicos para fomentar e
incentivar cierto tipo de conducta y crear modelos o
ideales de vida a imitar.

La realidad en la que se vive, integra un
conjunto de estructuras econémico-sociales
determinada por factores ideolégicos y es dentro
de éstos, donde aparecen e interactian los signos,
codigos y mensajes. Por ello se precisa la nece-
sidad de recurrir a la elaboracién de mensajes para
la promocién y difusion de la informacidn, en la que
los mensajes estan compuestos por signos,
simbolos y sus representaciones. Siguiendo un
proceso de disefic y comunicacidn se encuentra
como primer punto, el aspecto ideoldgico -por la
capacidad de difusion de conceptos- y otras
visiones de la realidad que buscan incidir en la
conducta cotidiana de un determinado sector
social, dentro de lo cual puede definirse un proceso
que involucre por lo menos estos elementos:




-emisor: El emisor o usuario del disefo,
confirma en primer lugar la utilidad y la necesidad
de recurrir al disefio en sus formas variadas,
comprendiendo los productos, los planes de
produccién, la comunicacion y la formalizacion de
los mensajes. El usuario de disefio es, desde una
acepcion general, la empresa o cualquier tipo de
organizacion tanto mercantil, ¢ivil, cultural,
ideclogica, etc.

- disefiador: Es quien ejerce la interpretacion
creativa de los datos para integrarlos y es capaz de
caracterizar la forma en la queAdefine y valora su
propia actividad, asi como a quien destina sus
mensajes. El disefador en términos de
comunicacion es el codificadorde los productos y
de les mensajes.

- codigos: conjunto de signos que en base a
un determinado sistema, elaboran y combinan
elementos para estructurar mensajes dentro de
interpretaciones compartidas y acordes a un grupo
de individuos.

- mensaje (lo disenado): Dentro de un
proceso de diseno se define el mensaje como un
conjunto de datos, que a partir de codigos
conocidos por el disefiader y el perceptor, le
brindan a este Gltimo una determinada informacion.
Dicha informacién no es solo el dato en si, sino
también la forma en que se presenta.

- medios y recursos: Se refiere a los medios
o canales de transmisién de los mensajes. La
utilizacion de medios de comunicacién masiva,
posee un papel preponderante en la actualidad.

- referente: Se entiende por referente el tema
del mensaje, la esencia de lo disenado, en
conexion con otro(s) objeto(s) de reflexidn, de
comparacion, siendo el dato ofrecido al perceptor.
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- marco de referencia: Se dice del entorno
-previamente conocido por el perceptor- contra &l
cual valora y compara la informacién recibida,
dando lugar asi a una determinada comprensién de
la realidad, la cual consiste en un conocimiento,
experiencia y valoracién en relacién con lo
disefiado, siendo la interpretacion de un individuo o -
grupo de individuos del mensaje presentado en
base a conocimientos y experiencia de éstos.

- perceptor: Se trata de un individuo, o
conjunto de éstos, insertado en un grupo
perfectamente definido, que asimila el mensaje
transmitido, pudiendo aceptarlo o rechazarlo,
dependiendo de sus rasgos culturales, economicos
y sociales. El perceptor puede ser el punto terminal
en el proceso (perceptor-terminal: decodificacion
automatica) o, en su defecto, puede recomenzarlo,
pudiendo incluso revertifio (perceptor-participante:
decodificacion critica).

- factores culturales: Son las instancias
econdmicas, politicas, sociales e ideolégicas
correspondientes a cada comunidad, que
predisponen la comprension de un mensaje o
actividad de disefio. Sin embargo, tenemaos que un
mismo mensaje puede recorrer grandes distancias,
sefalando la existencia de grupos sociales con
caracteristicas y preferencias similares asi como
objetos de uso cotidiang, también semejantes .13

Un aspecto importante del disefio, dentro de la
comunicacién gréfica es que esta posee una
cuafidad adicional a diferencia de otros modos de
comunicacion, como la verbal, mimica, etc., lo
gréfico posee esa particularidad de definir la época,
el lugar y el tiempo, es decir, es el logro de una
ambientacion y atmésfera evocada, es sitdar
personajes y elementos dentro de un entorno
determinado que conformen una composicién
visual, lo cual en algunos casos puede retratar las
costumbres de una época de lo que se puede
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deducir o colegir las condicicnes imperantes de un
determinado espacio-tiempo.

Ahora bien, cada obra disenada responde a
los requerimientos solicitados en el momento en
que es planeada, al paso del tiempo éstas pueden
ser colocadas dentro de otro contexto y la intencion
del mensaje que un principio poseia, puede
cambiar radicalmente dando pie a otro tipo de
informacidn, Sin embargo es la totalidad del
mensaje implicita en la imagen la que a través del
espacio o a través del tiempo, es recrear visual-
mente una porcion del mundo para mostrarla al
receptor, intentando despertar en él una respuesta
emocional dentro de su conciencia.

En el caso de los podercsos medios masivos,
el mensaje es dirigido de una manera lineal en la
que ¢l perceptor es alienado a una posicidn en la
que no le es posible sostener un intercambio de
ideas con el emisor; pero en el caso de internet,
existe una diferencia en la que perceptor interactia
dentro de su medio, al elegir lo que desea very
saber, a la vez que mantiene comunicacion con su
emisor a través de buzones en sitios virtuales.

Las diferentes acepciones que la publicidad
y las modas han asignado a cada cosa, llegan a
situarse a veces a nivel subliminal, confiriéndoles
caracteristicas diferenciales. Por tanto, los objetos
e imagenes se convierten en auténticos simbolos
de un nuevo lenguaje, mismo que se establece en
torno a un cédigoe de signos y significados
compartidos. En suma, lo importante en todos los
casos son los hombres y sus interrelaciones asi
como la manera en que éstos se comunican a
través de los distintos medios para enriquecer el
intelecto y alimentar el espiritu.

1.3.2 Comunicacion visual

B Por medio de nuestros sentidos entramos
en contacto al mundo de la sensibilidad, con los
cuales percibimos y registramos todo cuanto estd a
nuestro alrededor proporcionande oportunidad de
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comunicacion utilizando para ello distintos
[enguajes tanto verbales como no verbales y en
este punto ncs centraremos en €l “ lenguaje visual,
entendemos por éste al que utiliza los signos
visuales, es decir, todos los signos que la persona
capta mediante |a percepcién visual. Un signo
visual es pues una asociacién entre un significante
que percibimos con la vista y un significado al que
remite” 37

Asi se abre un mundo infinito de imagenes,
tanto del exterior como del interior de nuestra
mente, desde el cielo, una flor, un edificio, un cartel
hasta las imagenes de nuestros suenos que
situadas dentro de un contexto determinado
estaran dotados de un gran significado simbdlico .
En los Gitimos anos y con el auge, desarrollo e
innovacion en los procesos tecnoldgicos y de
impresién y ante la necesidad de comunicacién
entre una poblacién cada vez mas grande se ha
proliferado la difusién de una increible cantidad de
imagenes que son transmitidas por los distintos
medios conocidos en el que es necesario la
emisién de mensajes visuales en un corto espacio
de tiempo, con un gran impacto visual asi como de
contenido y con el fin de que sea recibido y
asimilado rapidamente.

“Un mensaje visual es un conjunto de signos
extraidos de un cddigo visual determinado mismos
que son emsamblados seguin un cierto orden”, y
entre tantos mensajes que pasan ante nuestros
ojos es conveniente diferenciar los distintos signos
que las componen teniendo como premisa el
significante como el elemento perceptible por
medio de los sentidos y el significado como el
concepto o idea al que se refiere.'?

Los signos infencionales son los emitidos por
un emisor con la precisa intencion de enviar un
mensaje como el anuncio de una obra de teatro o
el lanzamiento de un producto nuevo, mientras que
los no intencionales son los que transmiten una
informacion, sin que exista la intencion de hacerlo
por ejemplo el observar una nube oscurecida
indicando que va a llover. Existen ademas sigros
motivadosy signos arbifrarios siendo los primeros
todos aquéllos en el que existe una relacién
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natural, es decir entre el significante y el significado
como los iconos los cuales estan constituidos por
imagenes, dibujos y fotografias que representan de
modo figurativo al “objeto” al que se refieren.”

Como signos arbitrarios tenemos aquellos en
el que la relacién entre significante y significado se
establece de manera convencional en la comuni-
cacién, siendo asi por costumbres o acuerdos
comunes en una cultura. Por ejemplo la sefia-
lizacién es un sistema de orientacién visual
disefiado para ser usado por un gran sumero de
personas 9, estos simbolos gréficos se instalan
generalmente en lugares publicos tales como
estaciones de tren, aeropuertos, hospitales,
carreteras, etc. y va dirigido a
las necesidades de orientacién
de un gran numero de
personas.

Cabe destacar en los
simbolos, la relacion entre
significante y significado la
cual es motivada culturaimente
y a los que se les ha otorgado
asociaciones con una gran
carga significativa, por
ejemplo: el simbolo de la
medicina constituida por dos
serpientes enredadas
alrededor de un asta, el simbolo de la paz
representada por una paloma, el simbolo de
minusvalidos, la calavera como simbolo de la
muerte etc.

De este modo el lenguaje visual utiliza signos
motivados y signos arbitrarios, intencionales, y no
intencionales articulados dentro de un cédigo
visual, formulados con estructura propia y coheren-
cia entre las partes que las conforman, “La comu-
nicacién visual se produce por medio de mensajes
visuales, que forman parte de la gran familia de
todos los mensajes que actdan sobre nuestros
sentidos.” %, Por ello se deduce que un emisor
emite mensajes utilizando y combinando signos y
un receptor quien los rectbe y deccdifica. Con todo
lo descrito anteriormente se define que todos los
signos del codigo visual se captan perceptivamente
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por lo que se pueden encontrar bases tedricas en
los estudios efectuados dentro del area de la
psicologia sobre ia percepcién visual .

Estos estudios permiten tener un conoci-
miento de las posibilidades de seleccidn y de
combinacion de los elementos significativos del
cédigo visual, el cual nos facilita la percepcion y la
expresién a través de la asociacién de significantes
y significados. De esta forma el disefiador configura
la forma (apariencia visual) de los productos u
objetos en base al contraste, color, formas, textu-
ras, tipografia, perspectiva, ritmo, dimensién,
escala, movimiento, direccion, contomo, puntos y
lineas como elementos basicos para combinarlos y

formar un mensaje visual.

En la elaboracion de
mensajes visuales, el significado
no estriba solo en los efectos en
conjunto de la disposicién de los
elementos bdsicos, sino también,
en el mecanismo perceptivo que
comparte de forma convencional
el ser humano, es decir, se crea
un disefio a partir de muchos
colores, contornos, texturas,
tonos y proporciones con
dimensiones diversas,
integrandolos, combinandolos y
pretendiendo un significado, dando como resultado
la composicion de un mensaje visual con la
intencién del artista, fotografo, ilustrador o
disehador.

“El significado inherente a la expresion
abstracta es intenso: cortocircuita el intelecto
poniendo directamente en contacto emociones y
sentimientos, encerrando el significado esencial,
atravesando el nivel consciente para llegar al
inconsciente.” '8 En la comunicacién visual por
medic de imagenes lo que importa es transmitir
emociones cargados de significados a otros, su
finalidad puede ser precisamente suscitar cierto
estado emocional: amor, odio, confianza, dispo-
sicion a algo, tristeza, hablar de si misma, etc. Por
lo tanto la comunicacion visual se convierte en un
proceso de emisién de mensajes impregnados de




emociones y significados y de ahi radica su
importancia.

La manera en que tal atribucidn de valores se
manifiestan en el disefio de imagenes, estaen la
seleccion de los temas y en la transmisién de los
mensajes, esas variaciones dependen de la
eleccion deliberada del artista sobre ciertos
elementos en favor de otros y la manipulacién de
aquelios mediante la eleccidn estratégica de
técnicas, centrando y enfatizando el contenido de
sSu mensaje en esas elecciones. “La comunicacion
visual puede tener también una forma definible,
bien sea mediante un significado adscrito en forma
de simbolos o hien mediante la experiencia
compartida del entorno o de la vida”.1¢

imagenes hay por todas partes, sobre los
muros, en los periddicos, libros, folletos, papeleria
de oficina, en los empaques de los productos que
utilizamos, los sefialamientos viales hasta los
espectaculares, etc., por lo que la imagen es un
recurso de la comunicacion visual que materializa
un fragmento del entorno, y que constituye unc de
los elementos principales de los medios de
comunicacién como, la ilustracién, fotografia,
pintura, esculturas, cine, television, internet, etc.
por lo cual el disefio de las imagenes se convierte
en un punto muy importante por la funcién
comunicativa que desem-
pefian, por ejemplo las
ilustraciones diddcticas de un
libro, la imagen persuasiva de
un anuncio o [a descripeion
grafica de las instrucciones de
un manual, mismas que
requieren ser planeadas y
definidas con plena certeza en
su confeccionamiento.

Ahora bien la proliferacién masiva de
imagenes que percibimos constantemente, ademas
de su enorme carga significativa, no pcdemos
pensar en ellas como una unidad indisoluble de un
solo mensaje, la manera de emitirlo, los temas, el
tratamiento que se les da, el modo de impresion, la
calidad del papel, en todo ello existe un sinndmero
de connotacicnes méas en las que siempre hay un
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tipo de piblico, un
tipo de destinatarios
que estan presentes .
para el disenador, 9

donde la diferencia
social det trabajo y
las relaciones
sociales en curso
se manifiestan

claramente en ellos.

La mayor parte del material visual que se
produce constituye la respuesta a la necesidad del
intelecto para registrar, preservar, reproducir o
identificar personas, fugares objetos o distintintos
tipos de datos visuales. Entre la informacion visual
y un mensaije especifico se agrega otro término, el
de la funcionalidad en aquellos objetos que fueron
disenados y cofeccionados para servir a un prépo-
sito, por ejemplo nuestra comprensién de una
cultura depende del estudio del mundo que sus
habitantes construyeron y de las herramientas,
objetos y obras de arte que crearon. Estos resultan
muy Utites para mostrar, ensedfiar y aprender. “La
dltima razén motivante, y la de mayor alcance, as
la utilizacion de todos los niveles de datos
visuales para ampliar el proceso de la
comunicacién humana®, 1%

1.4 Diseno Grafico

m El “Disefto Grafico” es un término modermo
que se ha utililizado para designar al profesional
dedicado a la comunicacion visual mayormente
vinculade con la publicidad y la industria haciendo
uso de los modemos recursos y medios para la
salida y difusion de este trabajo, tal como la
conocemos en su asepcién moderna hoy se reco-
noce como una disciplina plenamente instituida en
la cual subyacen diversas dreas como lo es el
disefio editorial, la ilustracion, la fotografia, la
produccion audiovisual y multimedia, la sefializa-
cién, empaque y envalaje, etc, mencionando las
areas mas grandes de las cuales se derivan
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diversos campos de trabajo especificos.

Los origenes del disefio grafico podemos
situarlos de manera preferente en la edad media,
pues es aqui donde se desarrofta todo un arte
profesional en el disefio y confeccion de libros
totalmente escritos e ilustrados a mano, en los que
se muestra una admirable unidad entre escritura e
imagen. Es en esta época donde ya existe un
interés por el control compositivo de la pagina e
incluso se desarrollan metodologias para el disefio
de libros en cuanto a portadas, margénes, nimero
de lineas empleadas para el texto,ornamentacién
de las letras capitulares e ifustraciones
referenciadas al texto.

En cuanto a metodologias aplicables al disefo
se escriben tratados como “E/ canon lernario de los
manuscritos medievales’, \a “Proporcicn fdeal de
los manuscritos medievales’, posteriormente le
siguieron otros famosos tratados como ‘E/ rectdn-
gulo de oro, divina proporcion de oro”de Vitruvio
Polion, y la ‘Divina Proporecion™techado en Venecia
en 1509 de Luca Pacioli e ilustrado por Leonardo
daVinci. Cabe mencionar la produccién de escritos
anteriores a la edad media como los voldmenes de
la Biblioteca de Alejandria, asi como los manus-
critos e inscripciones lapidarias de egipcios y
romanos, es con los egipcios donde hay testimo-
nios de ser el primer pueblo que elaboré manus-
critos ilustrados sobre pergaminos donde las
palabras y los dibujos s& combinan entre si para
transmitir informacién elaborarando escritos
médicos y religiosos como ‘E/ libro de fos musertos”.
Esta produccidn de escritos se confeccionaron ya,
bajo ciertos criterios de disefio en cuanto ala
composicion del bloque de texto y la armonia de
los signos entre si.%!

La imprenta fue un punto clave para el
desarrollo y difusion de libros impresos e ilustrados
en los que se consideran también aspectos esté-
ticos a la hora de realizarlos, como el equilibrio de
textos e ilustraciones, el tipo de letra, [os margenes
y los espacios en blanco, con el fin de producir un
impacto visual en conjunto.

A ésto se anade que a las letras se les deja de
considerar simplemente como un signo fonético
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para convertirse en un ente individual como una
unidad grdfica y bella, utilizandolos con fines
informativos y estéticos sin dejar de considerar su
funcion de articular palabras para expresar ideas.

El disefiador gréfico que conocemos emerge
hasta que se produce la verdadera revolucion
industrial en el siglo XIX, cuando el perfeccio-
namiento de las técnicas de impresion y de
fabricacién de papel y otros materiales ofrecen la
posibilidad de mejores efectos visuales en la
manipulacién del texto, la ilustracién y la fotografia.

El disefio grafico actual proviene principal-
mente del movimiento de artes y oficios fundado
por William Morris en 1884 mismo que fundd en
1890 la Prensa “Kelmscott” en un intento e interés
por mejorar €l disefio de libros y su impresién,
postericrmente una gran infuencia es ejercida por
la “Bauhaus” una escuela de arte y disefio fundada
por Walter Gropius en 1919 donde su lema era
“reunir el arte y la tecnologia en un objeto o imagen
bella pero a la vez funcional” 8, entonces aparecid
una nueva actitud, un renacido interés por las
técnicas basicas de la impresidn y un intento de
entender las posibilidades de estos procesos y la
magquinaria necesaria, todo lo cual acabé dando
lugar a un nuevo aspecto en los materiales
impresos.

El cartelismo francés de finales del siglo XIX
y comienzos de! XX también tuvieron unha gran
influencia donde artistas como Chéret, Grasset,
Mucha, Aubrey Beardsley, Tolouse-Lautrec, utiliza-
ron al méximo y con gran creatividad las posibili-
dades que ofrecid |a litografia y el disefio de nue-
vos estilos gréficos novedosos dentro de la corrien-
te artistica del art nouveau, después otros movi-
mientos artisticos como el cubismo, el futurismo
italiano, el dadaismo, el constructivismo ruso, el
stjil, el art deco, el surrealismo, el pop art entre
otros.55

De este modo desde la dltima década de! siglo
XIX y comienzos del siglo XX, ndmerosos disefia-
dores y pintores como Charles R, Mackintosh,
McDonald, Kandinsky, Picasso, Braque, Kasimir
Malevich, Mondrian, Alexander Rodchenko, el
Lissitzky, entre muchos otros, influyeron notable-




mente en fos nueves estilos y tendencias de los
movimientos artisticos antes mencionados. El obje-
tivo de todos aquellos movimientos era la supera-
cién de las convenciones tradicicnales en beneficio
de nuevas ideas, nuevas formas de ver las cosas ¥
nuevos disefios de las mismas. Sus efectos sobre
el disefio grafico fueron contundentes al romper
conh esquemas academicistas y tradicionales.

A partir de entonces se produjo un verdadero
cambio en las formas de expresion gréfica, la
integracion entre texto e imagen cada vez era mas
evidente, texios legibles, imidgenes més sencillas y
menos cargadas y complejas como se solian usar
durante la época victoriana, el uso de diferentes
tamafios en la tipografia, la colocacién diagonal de
las mismas, el contraste de tamarfios y la compo-
sicidn de figuras hechas con frases, creaban una
tipografia sumamente variada y expresiva, ade-
mas del estilo geométrico y estilizado de algunas
corrientes, y finalmente el uso de fotografias dentro
de los carteles y demdas medios impresos. Todo
esto fue relevante y dio origen al disefiador grifico
de hoy en dia con un mundo infinito de posiblida-
des de expresion gréafica.

"El disefio grafico puede entenderse entonces
como el proceso por el cual se introducen elemen-
tos nuevos en la redaccion del mensaje dentro de
alguno de los lenguajes ya instituidos, es decir la
composicién de los elementos graficos ya sean
imagenes y texto son organizados de manera
coherente y armonica para lograr un impacto visual
asi como la efectividad del mensaje. Por lo tanto la
creatividad es una aptitud basica para la realizacion
éptima del proyecto. Sin una minima dosis de
creatividad en la construccién y emisién del
mensaje en cuanto a innovacién, ariginalidad e
imaginacion éste pierde fuerza y eficacia® 19

En el universo de la creacién y de la difusién
de mensajes visuales, el disefio grafico constituye
la pieza clave. Con esto el cbjetivo principal del
Disefio Grafico es la elaboracion de mensajes a
través de representaciones graficas que transmitan
una idea o concepto. De esta forma el disenador
grafico comunica mensajes a través de la organi-
zacion de palabras e imagenes. Por lo tanto para la
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elaboracion de estos mensajes visuales, el dise-
fador tendra que tratar con tipografia, color, ima-
genes y composicion ademas de requerir una
conciencia estética, una seria formacion académica
y técnica, un nivel de conocimientos intelectuales
en diversas areas, asi como sensibilidad, talento y
un sentido creativo indispensable para combinar
formas y elementos visuales.

En el campo de la comunicacion visual, el
disefador sigue orientaciones establecidas al
combinar elementos como colores, tonos, tipos,
ilustraciones y fotografias, estos elementos graficos
se combinan en forma controlada y deliberada a fin
de estimular al observador y captar la atencion de
éste, de esta forma se pueden estructurar y emitir
mensajes con un objetive claro y preciso y muchas
veces en el caso de trabajar para la industria
publicitaria estos trabajos tendran una gran carga
connotativa.

El disefo gréfico trabaja, en suma, con
elementos simples que son los signos, corres-
pondientes éstos a sus codigos; el uso de letras y
textos, signos caligraficos y tipograficos etc,
pertenecen a los codigos linglisticos, mientras que
el uso de figuras e imagenes corresponden a los
codigos icénicos. Estos elementos se combinan en
el espacio bidimensional del trabajo gréfico: el
soporte tangible o intangible y un modo de razona-
miento, es decir es un trabajo que coordina el
pensamiento razonado y la creatividad partiendo de
un proceso, programa o proyecto que incluye una
estrategia para su desarrollo.
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El disenador se convierte durante este proce-
$0 en un “interprete-intermediario” entre ambos
demandantes: empresa y metcado por ello que su
actividad principal sea el de convertir unos datos
simbolicos en un proyecto funcional 2,

El disehador resuelve graficamente procesos
de comunicacién especificos dirigidos a un receptor
determinado, la tecnologia ha circunscrito la forma
de plasmar en materiales diversos, la idea conce-
bida en su mente, mas no por ello limita su alcance
es decir, el impacto del mensaje enviado.

~ El progreso de la tecnologia ha permitido la
diversificacién de los medios de expresion del
disenador quien a su vez se ha visto impelido a
acelerar el proceso en la comunicacion grafica,
poniendo en juego todos aquellos elementos y
herramientas aprendidos en el devenir de su tra-
bajo, sin embargo éstas herramientas de la tecno-
logia modema nuna llegan a ser generadores de
creatividad automatica, ya que el intelecto y el
raciocinio del hombre son los condicionantes para
la elaboracién de un disefic independientemente de
los medios que utilice, confimandose entonces
como el artifice del mensaje y, la tecnologia, como
un simple instrumento de expresidn.

1.4.1 Campo de accién
del disefiador

El disefo grafico a través de los lltimos afos
ha ido obteniendo gran aceptacidn como una
actividad profesional, debido en gran medida al
campo de accién que ha ofrecido la industria donde
la produccion y la publicidad masiva junto con los
nuevos medios para la difusion de encrmes datos
de informacion, los grandes avances tecnolégicos
en los medios de impresién y el uso de la compu-
tadora, han cambiado radicalmente la forma en que
trabajan los disefiadores para la realizacién éptima
de su trabajo dentro de esta disciplina y por conse-
cuencia se ha creade la necesidad de disefiadores
especialistas con una formacion profesional integra
y completa, tanto en el aspecto intelectual como
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de un conocimiento amplic de la cultura para poder
emitir y hacer propuestas creativas e innovadoras.

Las grandes compaiias multinacionales, las
empresas nacionales y regionales, los negocios
locales, asi coma la microempresa, utilizan de
algun mode determinadas formas de disefio:
arquitectdnico, industrial, ambiental y sobre todo
gréfico en donde la creacién de sus mensajes es
funcién del disefio grafico y audiovisual . A través
de este ultimo la empresa se interrelaciona con sus
mercados, intercambia informacién con el publico
consumidor, y otorga una identidad a su empresa y
productos.

Los espacios o campos en los que se desa-
rrolla el disefador grafico se encuentra intima-
mente vinculado con las areas de trabajo en el que
interviene. Los principales sectores que ofrecen
campo de accién y desarrollo a esta actividad
profesional son el sector piblico y el privado, los
cuales se clasifican de manera general:

Sector publico: « Secretarias de estado, *
Asociaciones civiles dedicadas al fomento cultural
y de investigacién, « Universidades auténomas,
generadoras de cultura, arte, ciencia y tecnologia,
« Las agrupaciones altruistas y humanisticas que
brindan ayuda soclal a diversas comunidades.

Sector privado: En éste se incluyen todas las
micro y medianas empresas, asi como grandes
industrias en donde éstas recurren constantemente
a la mercadotecnia, publicidad y promocién para
dar a conocer y ofrecer al censumidor los
productos y servicios que produce y ofrece, y las
enormes companias que rebasan fronteras y se
conocen como transnacionales.

Las relaciones entre empresa y disefiador
conocen diferentes formas de dependencia;

a) En el caso del disefiador en base a un
sueldo, éste puede serlo de una empresa o bien de
un despacho de disefio. En la empresa el
disehador se integra a un departamento de estudio
en funcién de aspectos técnicos, markelingo de
publicidad.




b) En el caso del disefador independiente
“Free Lancd’, su posicién es el de un profesional
independientel donde cotabora directamente con la
empresa, ya sea ocasionalmente o de modo
permanente, ya sea como consultor o interviniendo
en algun sector o etapa de un proyecto o bien
realizando en su totalidad el trabajo.

1.4.2 Areas del diseio grafico

® En cada uno de estos sectores descritos
anteriormente estan implementados los mecanis-
mos para el desempeiio del disefiador, donde éste
debe ser capaz de crear, proponer e innovar con
absoluto dominio de los instrumentos de trabajo,
ademas de responder con precision y certeza a
todos y a cada uno de los requerimientos a que
este sujeto cada proyecto e incluso se crean areas
especificas en funcién a realizar o apoyar todas las
actividades que se relacionan con el disefio.

La forma que adoptard el trabajo grafico puede
diversificarse en muchas categorias pero ante todo
la mayor parte de las organizaciones requiere de
una “imagen” ya sea como identidad o material de
esctitorio, e incluso puede infiuir en ef estilo y
formato de los documentos, cuando se fabrican
productos éstos han de requerir etiquetas y
empaques para cubrir y envolver los envases que
estaran caracterizados por las imégenes gréficas.
Si se trata de companias y servicios, o quizd de
editoriales, habra que tratar con cubiertas de libros,
revistas o folletos que han de ser disefadas y
estructuradas en cuanto a textos e imagenes,
mientras que los restaurantes y las tiendas
requieren menus, listas de precios y rotulos, un
laboratorio farmaceutico requerira de
publicaciones, promocionales asi como de
comerciales y anuncios para sus productos, éstos
son tan solo unos ejemplos en las dreas de
desarrollo en las que el disefiador gréafico puede
incursionar e incluso especializarse.

Disefno y comunicacion

El Diseho Grafico se crienta en 5 grandes
areas segun la ENAP las cuales son;

+ Diseio Editorial: Este consiste en la
organizacion visual de todos los elementos graficos
gue constituyen el contenido informacional de
cualquier desplegado impreso. Abarca el disefio,
estructuracién, diagramacion e ilustracién tanto de
portadas como de interiores de libros, cuadernos,
folletos (dipticos, tripticos, cuadripticos, etc),
promocionales, ensayos, material didactico,
carteles, portadas, calendarios, catdlogos, revistas,
comic's, gacetas, boletines, periddicos entre otros.

* Produccién Audiovisual y Multimedia: En
el campo de ia informatica, es la forma de
presentar informacién que emplea la combinacién
de texto, sonido, imagenes, animacién y video.
Este 4mbito abarca la produccidn y diseio de
videos, programas interactivos, disefio, edicién de
paginas y sitios web, animacién digital, asi como la
produccién de audiovisuales y proyectos de
caracter informativo, especulativo, critico, ilustrativo

) didéptico.

* Fotografia: Este campo es muy amplio
puesto gque el disefiador puede desarrollarse y
especializarse en fotografia experimental,
publicitaria, documental, técnica y cientifica y la
fotografia digital entre otras.

* Hustracién: En esta el disefio de

ilustraciones, 1a representacion y conceptualizacion

son muy importantes para lograr la solucién éptima
con la técnica y el medio adecuado para su
realizacion ya sea optando por los medios
tradicionales o digitales o la combinacion de
ambas. El mayor campo de accién en el que la
ilustracién es muy recurrente es dentro del ramo .
editorial y actualmente para su uso en medios
digitales como el web. También dentro del campo
de la ilustracion entra el disefio textil pues se crean
gréficos e ilustraciones que se aplican en
estampados en general para la industra del vestido.

B
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Aplicaciones del género de la llustracion:
» llustracion tradicional y por computadora:

» llustraciones para Cubiertas de libro
{portada, contraportada)

* llustraciones para libros; técnica,
arquitectdtica, cientifica, infantil, botanica,
zootecnia, médica, informativa,
tecnoldgica, etc.

* llustraciones para: revistas,propaganda

folletos,Calcomanias, Tarjetas, Calendarios,
carteles, portadas de cd's y publicaciones
en general.

* llustraciones para sitios y paginas en
Internet.

» Simbologia y disefio de soportes graficos
tridimensionales: En este campo se emplea el
disefic de simbelogia para la identificacion de
lugares y entidades, ldentidad Grafica: Corporativa-
Comercial, Institucienal, Profesional, Persenal.
Sefialamientos: Vehiculares, Peatonales, Centros
de espectaculos y sitios publicos, Instituciones
Publicas y privadas, Corporaciones, Transporte
(aereo, fluvial, maritimo, terrestre), Empresas,
Museos, sefialamiento urbano, de transito, perso-
nal o vehicular de manejo y use de instalaciones,
maquinaria o instrumentos y también abarca el
diseno de empaques y etiquetas para envases y
productos.

Estas areas del diseio grafico cubre las
necedidades profesionales requeridas por la
industria, instituciones y empresas que necesiten
los servicios de un comunicador visual en este
caso el Disefador Grafico quien integraré el
conjunto de datos e informacion en mensajes
graficos claros, innovadores y asequibles para el o
los receptores seleccionados.

Diseno y comunicacion

1.5 Publicidad e
imagen como medio
de comunicacion.

m El enorme desarrollo de la tecnologia de
comunicaciones, con la imprenta, el cine, la tele-
vision, los satélites y la computadora, pero sobre
todo; la explosién de los medios de masas; la
superproduccion industrial y el desarrollo de las
sociedades de consumo, han transformade radi-
calmente los modos de emitir mensajes asi como el
dar una identidad visual a cada uno de los produc-
tos que dia a dia tienen que competir visualmente
para que éstos sean reconocidos y seleccionados
ademas de ofrecer una informacion més completa,
sistematica y espectacular,

La finalidad del disefio gréafico es transmitir
ideas, mensajes y conceptos visuales. La mayor
parte del disefio esta inmerso enlaventa o la
promaocidn del producto o servicio que proyecta, y
hoy la industria se desarrolla rapidamente, por lo
que la competencia entre los productores de
mercancias y los sumistradores de servicios es
cada vez mayor.

Cada organizacién individual intenta estable-
cer una imagen unica y promocionar sus productos
y servicios de un modo original vy eficaz para comu-
nicarse con su mercado potencial. Para llevar a
cabo un proyecto bien definido son necesarias las
investigaciones de mercado en las que éstas influi-
ran desde un enfoque psicotégico en el tratamiento
y representacion del disefo.

El enfogue comunicacional del disefio pone de
manifiesto la existencia de tres polos fundamen-
tales: la empresa , el disefiador y el pablico y es
fundamental establecer parametros sobre quién
utiliza el disefo; quién lo establece; cdmo se
materializa en objetos y mensajes; como se intro-
duce en el sistema social; quién lo recibe y quién lo
consume finalmente, constituyen las piezas
fundamentales en un proceso de comunicacién. 12
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Ahora bien algunas de las dreas descritas
anteriormente es donde se aplica gran cantidad de
trabajo gréfico, pero, posiblemente, el drea indi-
vidual mas vasta, que ofrece un panorama mas
amplio por la conceptualizacion de ideas es la
publicidad y precisamente es el punio de pardida
del trabajo de esta tesis ya que las necesidades de
la industria farmacéutica de promocionar y vender
sus medicamentos crean requerimientos y
necesidades en la promocién y venta de un
producto en este caso farmacéutico.

El término publicidad se ha utilizado para
referirse a cualquier tipo de comunicacion desti-
nado al pablico y cuyo objetivo sea promover la
venta de bienes y servicios. La publicidad esta
dirigida a grandes grupos humanos y muchas
veces a grupos especificos en relacién a sus nece-
sidades y demandas dependiendo de infinidad de
aspectos y se suele recurrir a efia cuando la venta
directa de vendedor a comprador se vuelve com-
pleja debido a intermediarios, gran produccion,
diversidad de productos y servicios, ventas
ineficaces, competencia entre fabricantes, etc.

La publicidad es una actividad que en los
dltimos afios ha tenido un gran desarrollo a la par
de la evolucidn de los medios de comunicacion.
Hay una enorme variedad de técnicas publicitarias,
desde un simple anuncio pegado en una pared
hasta una campaia simultanea que emplea
periddicos, revistas, television, radio, folletos
distribuidos por correo o por representantes de
ventas y otros medios de comunicacién.

Al ser la publicidad una actividad que afecta
tanto a los consumidores, como a los competidores
del anunciante y sobre tedo a la sociedad en
general y que se relaciona con otras materias,
haciendo andlisis e investigaciones de mercado
basados basados en técnicas psicolégicas y
socioldgicas, ademds de influir en aspectos
sociales y econdmicos. “La publicidad establece
relaciones entre individuos que pueden o no
conocerse y fomenta a la vez, relaciones de
consumo de determinado bien y servicio” 2.
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1.5.1 Informacion persuasiva

La publicidad es a la vez persuasiva e
informativa, siempre busca persuadis sobre algin
acto comercial y utiliza muchas veces la forma
informativa para este fin. En la informacion
persuasiva, aqui la funcion predomina sobre la
funcidn informativa y la funcién didactica. Es el
comercial, que buscan el impacto de ia imagen
sobre la sensacion: la adhesion a ese mensaje y
el efecto de fascinacién sobre la racionalidad.
Los recursos graficos, equivalentes a los recursos
retéricos del discurso verbal y textual, establecen
una mecdnica sutil que lleva al espectador al
terreno de la seduccion visual y psicologica.

La propaganda y la publicidad como formas
mas evidentes de la comunicacién persuasiva,
comportan una estrategia de la presentacion y una
elaboracién minuciosa en el plano psicoldgico
como en el técnico. El mensaje persuasivo puede
tener la apariencia de una informacion funcional o
didactica, con frecuencia el aspecto formal del
mensaje corresponde a su intencionalidad
comunicativa, pero a veces la apariencia del
mensaje oculta su verdadera finalidad.2

El proceso de venta de un producto o
servicio, conlleva a diferentes fases entre ias
cuales encontramos su desarrollo, distribucién y
venta, etapas en las cuales se ha hecho imperativo
a lo largo de los afios presentario y por'ende
ilustrarto en una forma plena, adecuada y efectiva;
Tal es el caso del area farmacéutica donde a raiz
de la instauracion de patentes y de la organizacion
industrial de farmacos, surge la necesidad de crear
una publicidad especifica la cual ha dado lugar al
desarrollo de una cultura completa en la merca-
dotecnia de dichos productos.

El papel que juegan los medios de comuni-
cacidn, asi como la influencia que pueden llegar a
tener en el consumidor comun es muy grande e
importante. La publicidad influye no sélo en la
dicision final del consumidor sobre que producto
comprar sino también en su conducta e intereses.
De forma casi imperceptible, el individuo puede
ltegar a cambiar radicalmente su modo de vida
gracias a la influencia de las campanas publici-




tarias en los medios masivos de comunicacion.

La labor del Disefador Grafico, se ha heche
imprescindible en la elaboracion de piezas
promocionales debido al desarrollo acelerado de
diversos farmacos hecho que ha originado un
ambiente muy competitivo en la industria, deman-
dando en consecuencia una respuesta rapida y
acertada en la publicidad que habra de servira la
comercializacién de un determinado producto.

Del mismo modo esta demanda expedita en
la capacidad de respuesta del Disenador Grafico, e
implica la utilizacion de tecnologias que le permitan
cubrir las necesidades del mercado en cuantc a
calidad y tiempo; de ahi que la aparicién en escena
de la ilustracion por medios digitales
haya venido a complementar y a su vez exacerbar
el impacto promocional de esta comercializacion de
famacos, asi como la competencia entre los
diferentes laboratorios que los elaboran. Dentro de
las literaturas médicas la comunicacién visual es
muy importante ya que ésta debe ser precisa, clara
e innovadora donde la imagen es la que
representa el concepto principal del eje
de campaiia integrada a textos breves,
especificos y concretos.

En el caso de la industria farmacéutica
igualmente el objetivo es vender el producto, pero
esta entrafa un lado mas humano que otros sec-
tores de la industria, pues ademas de la elabo-
racién y venta de un farmaco busca el preservar y
mejorar la salud y la calidad de vida en el ser
humaneo y una buena parte de los recursos econé-
micos se destinan a la investigacion y al desarrollo
de nuevos preductos para curar y aliviar las
naomerosas enfermedades existentes por ello es
importante conservar la ética en la informacién de
io que se comunica tanto verbal como visualmente
donde lo que se presenta y se realiza debe estar
bien fundamentado y documentado tanto meédica
como cientificamente para no extrapolar informa-
cién delicada en este caso, que requiera ser pre-

sentada sin envolventes o connotaciones diferentes

como los son los riesgos colaterales ¢ las llamadas
reacciones secundarias o adversas al consumir
determinado farmaco.

Diseno y comunicacion

1.6 Publicidad médica

m La publicidad médica es un area relati-
vamente reciente si lo situamos dentro del siglo
pasado, pero precisar sus origenes resultaria un
poco incierto ya que la medicina es tan antigua
coma la enfermedad y ésta tan vieja como el
hombre. Es légico suponer que, desde que existe
la medicina, ha existido la necesidad de darla a
conocer, de recomendara y de venderla, resul-
tando de esta forma que cada médico ha hecho
publicidad con la mismas caracteristicas que un
comerciante.

Entre los documentos histaricos se refiere el
hecho de que en mercadoes egipcios, fenicios,
griegos y romancs se vendian -junto con alhajas y
sedas- unglentos, cosméticos, antidotos y
remedios contra los males fisicos. Otro punto de
referencia lo tiene la época medieval, austera y
clasica, con aguellos pregoneros en las plazas
difundiendo las noticias de milagrosos elixires,
plantas aromaticas y hierbas medicinales. Por ello,
cuando en 1836, en Francia, Emile de Gerardine
sacaba a la atencién publica “La Press”, uno de los
primeros 6rganos de prensa y comunicacion social
que inserté publicidad, poco a poco se hizo habitual
el hecho de encontrar anuncios que recomendaban
algun farmaco en particular.%”

Eran éstos, anuncios humanizados, directos y
concretos en los que se enfatizaban las propieda-
des curativas del producto y de esta forma, se
iniciaba su publicidad con un sentido comercial,
conteniendo textos sencillos, fluidos y persuasivos
adecuados al pablico que los leia. La publicidad de .
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Figura 3

aquellos aios era local, respaldada casi siempre
por el prestigio de un beticario y también por algun
personaje famoso o un médico respetable.

La farmacia era en ese entonces una industria
reducida y simple, pero al mismo tiempo, también
lo era su publicidad y asi al desarrollarse y crecer
la primera, le siguié por necesidad la segunda. Hoy
en dia existen cientos de laboratorios donde la
creciente demanda de farmacos hace imperativa la
necesidad de lanzar, colocar y dar seguimiento a
los productos médicos dentro del mercado y
teniendo en cuenta que numerosos laboratorios
fabrican medicamentos con la misma férmula en su
composicién (la diferencia radica principalmente en
el nombre del laboratorio fabricante), el uso de la
publicidad resulta indispensable para respaldar la
originalidad de un producto, a la vez que se
resaltan sus ventajas mediante estrategias de
mercadotecnia.

Actualmente la publicidad médica, es una de
las dreas mas dinamicas e innovadoras dentro de
la industria publicitaria; ésta ha emergido con gran
fuerza para satisfacer las necesidades de promo-
cién y venta de los laboratorios dentro de un
mercado altamente competitive. Otro factor que
inspira esta publicidad en cuanto a los promocio-
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nales (impresos, correo directo, graficos, regalos,
etc.), es tan simple como ésto: los médicos son
considerados también como consumidores, con las
mismas necesidades y respuestas emocicnales
que sus pacientes (clientes).

La practica de la medicina es un campo que
no provee demasiada oportunidad para el humor,
pero no deja de ser un blanco preciso para
conceptos ingeniosos y atractivos, en el que una
buena idea transformada en una pieza promocio-
nal, puede ser aceptada y apreciada por el médico
que en muchos casos, habra de utilizardlo como
material didactico con sus pacientes.

El ser humano -y su lado emocional- en la
publicidad médica, puede verse desde diversos
puntos de vista usando casos de estudios con
pacientes que han sido tratados con los medica-
mentos publicitados y presentarlos como un dato
importante del nimero de personas que han usado
el medicamento, asi como los beneficios obtenidos.
En la actualidad los productos muestran algo mas
que una simple tableta o preparacion quimica, pues
son definidos en términos de valor agregado, en tal
forma que esta publicidad atrae el interés del
médico informandolo sobre "los otros” beneficios
del medicamento, es decir, aquéllos que inciden
scbre la calidad de vida del paciente.

m




Diseno y comunicacion

consitituye el desarrollo de la actividad profesional.
De esta manera el objetivo principal de la
publicidad médica es convencer al médice de que
el producto en cuestién ayudara al alivio de sus
pacientes. En otras palabras el mismo producto
puede ser percibido en beneficios y ventajas por
ambos receptores: el meédico y el paciente.

En algunos casos, el mismo médico o la
institucién donde presta sus servicios, compraran
algin medicamento en forma directa, por lo que la
labor de promocion, llevada a cabo por el visitador
médico (representante), se transformara en una
publicidad directa para el producto. Por otro lado,
las funciones de! representante incluyen
actividades tales como consejo al médico sobre el
producto y la entrega de informacién cientifica
relacionada; en consecuencia el médico dedica
parte de su tiempo e interés para recibir dicha
informacién y escuchar las sugerencias del
visitador respecto a nuevos productos o servicios.

Figura 4 ~ - De ahilaimportancia de elaborar con calidad y
' esmero las ayudas visuales y literaturas médicas
La publicidad farmacéutica exhibe un punto que usan estos representantes.
interesante: las personas a quienes se muestra, no Actuaimente la publicidad médica se sirve de

son en realidad quienes habran de comprar el -
producto, ya que en su mayor parte esta dirigida a
médicos y profesionales especializados, pero el » Publicidad directa

consumidor final es el paciente, quien no vera esta « Revistas especializadas y comerciales
publicidad. Asi el médico toma el papel de
intermediario que debe de ser persuadido para
recomendar el producto -de entre varios similares-,
al momento de prescribir medicamentos. Se tiene » Material para congresos y covenciones
: entonces una

publicidad indirecta.

aestos medios:

» Material publicitario
y apoyo visual para el visitador

* Punto de venta (displays, exhibidores)

Para que este * Publicidad en spots y comerciales

tipo de publicidad en radio, tv -

sea exitosa, deben « Sitios en interet e interactivos
entenderse dife-
rentes aspectos
psicoldgicos del
médico y en general,
de la practica
médica: es en parte
un servicio a las
necesidades del
Figura 5 paciente y, por otra,

En la publicidad directa la importancia radica
en el hecho concreto de poder comunicar un men-
saje publicitario a una persona o grupo de perso-
nas, previamente seleccionadas. En el hecho de
poder seleccionar al destinatario, radica la eficacia
de este tipo de publicidad (directa), ya que puede
ser dirigida, escrita e ilustrada especialmente para
un individuo al que se puede hablar en primera
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persona. De esta forma la finalidad primordial de
los tarjetones, dipticos, tripticos, folderes, etc., en
{a publicidad directa, usualmente es la de insistir en
la memorizacién del nombre de un producto, de o
Sus c:t.Jalidades. beneficios y caracteristicas mas AT AL s
atractivas. .

e 5 el il
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Por supuesto también la publicidad médica
realiza carteles y promocionales para ser coloca-
dos en farmacias, hospitales y lugares publicos.
De! mismo modo se hacen campafias para
hospitales publicos y privados, asi como folletos y
propaganda diversa para los todo tipo de

consumidores. En cada caso se define el material NRSALCROM
que habra de emplearse para cada plblico al que e oy e e
ird dirigida la publicidad (target) con el fin de S e
conformar un mensaje exacto -tanto visual como Figura 7

verbal- que cubra en forma especifica tanto las
necesidades como las demandas de dicho publice.

La investigacién cientifica y la sustentacién
bibliogréfica son elementos cruciales en una
campana publicitaria, pues constituyen los pilares
que avalan la informacién en ella presentada. As{
se evita la interpretacion subjetiva que podria dar
lugar a conclusiones engafosas en aras do un
mercantilismo poco ético.

En suma, la publicidad farmacéutica vende las
virtudes y beneficios del producto o servicio en
cuestién tanto en forma directa como indirecta, s
apoydndose en forma substancial de un medio de £ EI Iaxante més usadoy recomendado
expresién trascendental : la ilustracion. = .+ en el mundo METAMUCIL

Figura 6
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2.1. llustracion

llustracion y ciencia médica

B La experiencia visual humana es fundamen-
tal en el aprendizaje para comprender el entomo e
interactuar en él; per ello el lenguaje visual debe
tener la capacidad de expresarse y ésta pueda ser
comprendida por todos, la experiencia visual
incrementa el pancrama intelectual y enriquece el
espiritu creativo del hombre.

Una de las formas de la comunicacion huma-
na y de sus efectivas interrelaciones es transmitir
ideas y conceptos a través de imagenes materia-
lizadas en ilustraciones, suscitadas de una serie de
circunstancias determinadas dentro del universo de
las percepciones. Desde este punto de vista, la
transmisién de imagenes en ilustraciones es pues
un recurso de la comunicacion visual ya que parte
de un fragmente del mundo real o de la mente
situado en un lugar y en una época determinada
hacia otro lugar y otra época, para influir en el
desarrollo del comportamiento de un grupo de
individuos.

Por lo tanto las ilustraciones poseen una gran
carga comunicativa, funcionando como un medio
transmisor de conceptos graficos traducidos en
imagenes las cuales son la representacién de
alguna cosa e idea, concretizando una forma, un
movimiento, un lugar, una atmosfera, un hecho, un
acontecimiento, cualquier idea que emerge de las
experiencias subjetivas del ser humano. La acti-
vidad creadora del ser humano, “sigue siendo, la
actividad por medio de la cual se conserva alerta
nuestra sensacién, viva nuestra imaginacion,
penetrante nuestra facultad de razonamiento” 58,
Asf el arte surge de una necesidad, de una razén e
influencia de exteriorizar lo que sentimos, escu-
chamos y observamos, de lo que se ha experimen-
tado y vivido manifestdndose en diversas formas,
una de ellas “La ilustracién”.

Del latin: flustrare que significa valorar,
#uminar, aclarar, dar a luz, se deriva el término
ilustracion. Para definida desde una acepcién mas
amplia, debemos partir desde un punto en el que el
ser humano empezo6 a utilizar las imagenes para
expresar de manera visual, su sentir, sus vivencias,
ideas y aquello que queria comunicar y hacerlo
asequible a otros mediante representaciones
graficas. La ilustracién ha dado testimonio de
sucesos, acontecimientos, evocaciones, pensa-
mientos en determinado tiempo y época; asi desde
siglos pasados la ilustracién se ha usado como
complemento narrativo en manuscritos y libros
desde los antiguos documentos ilustrados que se
conocen: ‘Ef ibro de los muertos’, “El papyrus
Ramessurn’\os egipcios fueron el primer pueblo
que elaboré pergaminos ilustrados, en ellos las
palabras y los dibujos se combinan entre si para
transmitir informacién, asi como las imagenes de
los enigmaticos cédices prehispanicos. 12

El arte Medieval de la iluminacién de manus-
critos fue el iniciador de ia ilustracién de los libros
impresos. Estos manuscritos se encuentran profu-
samente decorados con verdaderas ilustraciones
en miniatura de gran
detalle y calidad, a
su vez integrado
equilibradamente
con el texto; es una
época en la que
aparecen los
primeros tratados
sobre metodologias

. de disefio para
libras en los que
son contemplados

" los espacios en

Figura 8
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blanco, margenes, nimero de renglones, ubicacién
de las ilustraciones y toda una serie de especi-
ficaciones de aspectos gréficos, la edad media es
sin duda de donde parte la ilustracién en su
maxima expresion.

Antigizamente a los artistas se les encargaba
que pintaran escenas religiosas, retratos, batallas,
casas y animales, seleccionados por su estilo o por
su capacidad para transmitir la emocion o para
adular; los artistas ejecutaban lo que les encar-
gaban." . Cabe mencionar que a partir del uso de
la imprenta a mediados del siglo XV se empiezan a
editar libros en los que cada vez aparecen con mas
frecuencia ilustraciones representativas de cosas
concretas especificamente localizadas e identifi-
cables con precision. Por ello la ilustracion es
utilizada con fines didacticos y atin mas persua-
sivos.

“Una cosa es dibujar bien la figura, pero otra-
muy distinta es situarla en un escenario convin-
cente, darle fuerza narrativa, personalidad e interés
dramatico. En suma, la figura considerada simple-
mente como un buen dibujo significa poco. Debe
realizar algo, vender un producto o dar realismo y
caracter a una historia, su perscnalidad debe im-
presionar al que la mira y llevarle a una definida
respuesta emocional.” %8

“Las posibilidades creativas de la ilustracién
son iimitadas, con una gran fuerza inherente a ella,
la convierte en una forma de expresidn en la que
es posible utilizar vividamente la imaginacién y
crear todo tipo de imagenes, asi como evocar las
més diversas y variadas atmésferas”.

Entonces si la ilustracion es expresidn, ésta
intercambia un lugar con el pensamiento dando
cabida a la interpretacién grafica de una idea por
medio de dibujos, mismos que ampliarén, comple-
mentaran y enriqueceran visualmente un mensaje.
De lo cual también se puede deducir que la
ilustracion es “producto” de la vida tal como se vive,
percibe e interpreta, ademas de los pensamientos
personales de ella. En suma podemos definir a la
ilustracién como la expresién y manifestacion
creativa de la capacidad emotiva del individuo para
comunicar vertiendo, en formas visuales, ideas,

ilustracion y ciencia madica

emociones y pensamientos.

Con esto el dibujo y la ilustracién son medios
de expresion artistica para la representacién gra-
fica de un concepto y mas que diferenciarfos es
mejor mencionar la estrecha relacién que guardan
entre si, ya que el dibujo puede ser la fase inicial
de una ifustracién, pintura, escultura o arquitectura,
como el boceto 0 esquema preparatorio o bien
convertirse en ilustracion dependiendo dg la fina-
lidad o intencién otorgada en cuanto a fuerza
narrativa, atmésfera y entorno en el que sea
tratado, es decir la ilustracidn se vale de dibujos
tratados en cuanto a funcién e intencionalidad
comunicativa en donde éstos narren un hecho y no
solamente hagan referencia al elemento u objeto
representado. Cuando se trata de hacer algo més
que un buen dibujo, es necesario conocer los
distintos medios, técnicas y materiales disponibles
y utilizar el mas conveniente en cada caso.

2.1.1 La funcién de la ilustracion

® Ahora bien {a funcién comunicacional de las
ilustraciones impresas y viuales ligadas a un texto
es hacer que éste tenga mayor claridad, que sea
mas preciso, concreto, atractivo y facil de retener
en la memoria. Como lo describe Maricruz Patifio
en una entrevista a Fabricio Vanden..."La ilustra-
cidn es la traduccién de un lenguaje escrito a un
lenguaje visual; es un complemento y a veces,
hasta el suplemento de un texto; puede decirse que
se ubica como contrapunto respecto de un texto
para comunicar y sintetizar ideas, en una palabra, -
ilustrar es comunicar.” 2

La ilustracion y et nimero ilimitado de formas
en que puede usarse, ha hecho gue ésta siga
permaneciendo y ademas que continde en cons-
tante cambio refitiendo los medios y recursos
empleados. De esta forma los ilustradores pueden
centrarse deliberadamente en determinadas dreas
o etapas, haciendo visible lo no visible, separan-
dolas, uniéndolas o mezclando los mas diversos
elementos; pueden poner énfasis donde quieran,
usando color o medios tonos para contrastar las
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areas y guiar al lector a [o largo de diferentes
procesos, es decir para las ilustraciones no existen
limites practicos, sélo los impuestos por la imagi-
nacién del ilustrador.

La produccion masiva de libros y periddicos,
resultado de una mayor perfeccidn técnica enla
reproduccion impresa, amplié enormemente el
campo de la ifustracién. En mayor proporcién los
libros (técnicos e infantiles), las revistas y la publi-
cidad siguen dependiendo considerablemente del
ilustrador y de su especial capacidad para desarro-
Ifar el tema. La capacidad creativa e innovadora del
ilustrador, la calidad y control de su trabajo, consti-
tuye su principal aliciente. En los libros revistas y
cualquier publicacion impresa, la ficcidn , la fan-
tasia, el realismo y surrealismo son el terreno
preferido de la imaginacidn del ilustrador. Existe un
area en la que les ilustradores han incursionado
consiguiendo bastante importancia en los procesos
tecnolégicos de nuestro tiempo y que suele ser de
naturaleza cientifica. Nos referimos al ilustrador
tecnoldgico del que William ivins dice lo siguiente
en su libro /magen impresa y conocimienio

“En el siglo XIX, los libros informativos
utilmente ilustrados con declaraciones graficas
exactamente repetibles se pusieron al alcance de
una gran parte de la humanidad en Europa
occidental y América. El resultado fue la mayor
revolucidn en el pensamiento practico y en la
realizacién del mismo que se haya conocido nunca.
Esta revolucién fue tan importante desde los pun-
tos de vista ético y politico como desde el
mecanico y el econdmico. Las masas habian
empezado a acceder a la gran herramienta que
necesitaban para capacitarse de cara a resolver
sus propios problemas.” 35

Asi en la actualidad existen ilustradores espe-
cializados que son capaces de transformar un texto
en imdgenes, la ilustracion surge por fo tanto, como
una recreacién del contenido textual, convirtién-
dose en un ente activo y ofrece la posibilidad al
lector de una lectura bilateral entre texto e imagen.
Los ilustradores se adecuan a los recursos y opor-
tunidades ofrecidos por el desarrollo de los medios
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mecanicos para mejorar sus habilidades y ampliar
la difusion de su obra. En parte esto se ha debido a
que uno de los principales campos de la ilustracion
ha sido el dibujo analitico y descriptivo, especial-
mente en los campos de la ciencia, {a topografia, la
medicina y la arquitectura, pero el ilustrador nece-
sita igual que antes, la capacidad de observar y de
transformar el mundo real y objetivo en imagenes
visuales enriquecidas con sus interpretaciones
subjetivas.

Sin embargo, el propdésito principal de los
ilustradores es la transmisidn de un concepto a
través de imagenes visuales yesto, tanto si se trata
de una ilustracién, fotografia como de un dibujo a
linea o un grabado en blanco y negro o en color.
Lo que se pretende en esencia es llevar una infor-
macidn visual conceptualizada y planificada a un
publico, informacién que usualmente implica la
extensién de un mensaje verbal. De ahi esa gran
variedad de ilustraciones que van desde los dibujos
de detalle de maquinarias desglosadas para expli-
car su funcionamiento, hasta dibujos expresivos
hechos por artistas de talento que acompanian a un
libro o un poema o aun mas ilustracicnes delibera-
damente persuasivas en su contenido teméatico
para incentivar o modificar la conducta en un
publico previamente seleccionado .

2.2 Antecedentes
del lenguaje grafico

(imagen y escritura) .

| Las expresiones y manifestaciones
artisticas posibilitan al hombre liberar su sentir, y
también el deseo de crear y reflexionar de lo que
hay en él y a su alrededor; conociendo que en
todas las épocas de su existir, ha fabricado y
elaborado objetos dtiles que ayuden a la conser-
vacion de su existencia y mejorar su modo de vida,
acumulando entonces bienes materiales e intelec-
tuales que han ido evolucionando con el paso del

=
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tiempo; anadiendo también la inquietud de per-
petuar &l conocimiento y el saber humano a través
de los siglos.

Desde que ef ser humano ha tomado concien-
cia de si mismo han emergido las necesidades de
comunicacion y éstas se han vueito imperantes,
las cuales durante el transcurso del tiempo se han
sclucionado de diversas maneras hasta convertirse
en verdaderos sistemas complejos de comuni-
cacion,

«Antes de la palabra fué la imagen, y los pri-
meros esfuerzos registrados del hombre son es-
fuerzos pictdricos, imagenes raspadas, picadas o
pintadas en las superficies de las rocas o de las
cavernas»58

En este caso se supone que las principales
preocupaciones del hombre prehistérico, como
hasta hoy eran de tipo econémico, asegurar el
alimento y abrigo suficiente asi como el buscar un
refugic seguro para las hordas némadas consti-
tuidas por el hombre paleolitico. Paralelamente
surgen de estas intensas necesidades los rituales,
en un afan de influir de manera indirecta y secre-
tamente sobre los eventos que les acontecian,
estos rituales se desarrollaron a partir de necesi-
dades econdmicas y a partir de la creencia de una
conexion entre hechos aislados. «Pero el ritual no
podia llevarse a cabo sin un sistema de signos,
gestos elaborados en danzas e imagenes
materializadas en simbolos plasticos» .8

Las diversas rutas del hombre prehistérico a
través de llanuras y cavernas en Africa, Europay
América han dejado claros testimonios de sus
expresiones visuales; de esta manera se atribuyen
al artista prehistérico las pinturas rupestres del sur
de Francia (lascaux, Pech-Merle) y al norte de
Espaiia (Altamira, Castillo} y actualmente consi-
deradas como las mas antiguas las de la cueva de
Cahuvet con més de 35000 afnos de edad, lo que
significa que poseen casi el doble de antiguedad de
las imégenes rupestres mdas conocidas, en los que
se aprecian motivos como: manos, figuras huma-
nas, animales, simbolos de la fertilidad, escenas de
lucha y caza, llamadas pictografias (pinturas
elementales o figuras que representan las cosas
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descritas), ideografias (simbolos que representan
ideas o conceptos), y petroglifos (signos escul-
pidos o raspados, o simples figuras en [a roca).*5
En ellas se dan estilizaciones de los objetos a
representar, por una parte la imagen es captada
exteriormente y [a otra es por Ia sensacion interna,
tan viva y enérgica que estas representaciones
artisticas estan cargadas de una gran vitalidad
consiguiendo expresar su mas prefundo sentir.

Tal vez el pigmento lo untaban con los dedos o
bien fabricaban una especie de pincel de cerdas
animales o de paja para pintar. De este modo la
expresidn de tan vividas imagenes se pueden
considerar como un punto de partida en la comu-
nicacién visual.

De la transicién del periodo paieolitico al
nealitico, se sabe que de acuerdo a normas
culturales generales este dltimo periodo significé
un gran avance en la civilizacién, ya que el hombre
dejo de ser un némada a la caza de animales
salvajes; se hizo agricultor sedentario; aprendié a
cultivar granos y a domesticar animales, inventé
artesanias como la ceramica y realizé calculos
astronédmicos sobre los cuales basé sus primeros
calendarios. Estos elementos reflejan una nueva
forma de vida sin olvidar el hecho de que nuevas
condiciones econdmicas dan lugar a nuevos
desarrollos en la estética.5®

2.2.1 Inicio de la escritura

m Las manifestaciones visuales del ser
humano van cambiando y tomando forma para

concretarse a través del iempo hasta darpaso ala .

escritura como una emancipacion del lenguaje
hablado. Para comprender el devenir de la expre-
sién grafica transfigurada en signos escritos para
elaborar mensajes complejos, es conveniente
conocer el desarrollo y aportaciones a la invencion
de la escritura de diversas culturas de la
antiguedad.

Partiendo de este punto se adecua el marco
de referencia histérico a las culturas mediterrdneas
europeas como Mesopotamia y Egipto, del lejano
Oriente China, India y Europa. Breves descrip-
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cicnes de cada cultura dardn una remembranza del
inicio de la invencién de ia escritura y el libro, para
con ello retomar de manera cuidadesa la mayor
parte de estos testimonios visuales establecidos
como antecedentes histéricos de lo que hoy cono-
cemos como alfabeto.

Estos hechos historicos fueron la pauta para
que existiera una sincronicidad o el establecimiento
de una conexién entre un hecho y otro, en este
caso eventos o sucesos que se conservaban en la
memoria y se pudieron separar de la mente para
representarlos graficamente, como las pinturas
rupestres hasta la escritura e imagenes de hoy en
dia.

Como primera referencia tenemos a (a
cultura Mesopotamica, la cual tuvo como principal
actividad el comercio, lo que deriva que se comien-
cen a utilizar cartas de crédito, de fletes y portes,
letras de cambio y recibos. También son los prime-
ros en utilizar la moneda, con ello surgen los talle-
res artesanales, ademas de la invencion del calen-
dario de 12 meses, poseer una cartografia bastante
desarrollada y un servicio organizado de noticias
para todo el pais. Hacia el ano 3000 a.C. los
sumerios inventan un sistema de escritura, esta

. escritura cuneiforme se crea a partir de pictogra-
mas preexistentes (representacion con signos
donde cada uno significa directamente a! objeto
representado), ésta era un tipo de escritura silabica
cuyos signos se imprimian en la arcilla aun suave
de las tablilas que usaban como soporte. Este
hecho les fue de
gran utilidad para
conservar informa-
cién escrita de
cartas, contratos,
érdenes, decretos,
estadisticas y
leyes.*s

Esta era una
especie de escritura
sildbica cuyos
signos se imprimian
en la arcilla de las

Figura 9
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tablillas que usaban

como soporte, utilizando —

un estilete de carrizo con — \/
la punta afilada para —_ < |
dibujar las primeras I V4 NP AN
pictografias en columnas /7 N/
verticales, que ponian a _I. N/ l
secar al sol o se cocian e !
en el homno hasta adquirir == /N
dureza de piedra. I\
Posteriormente se cred \— \l/ \'/

un sistema de cuadricula
para contener la escritura
en espacios divididos
vertical y horizontalmente.

/N

Figura 10
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Pero alrededor de! ano 2800 a. C. se comenzo
a escribir en lineas horizontales de izquierda a
derecha de arriba hacia abajo”.

El estilete de punta alargada se sustituyé por
un punzén triangular que se encajaba en la arcilla y
entonces los caracteres se componian de una serie
de trazos con forma de cuia, y no de una linea
continua.

Par eso se le llamé escritura cuneiforme,
{signos representados en forma de cufa) asi los
pictogramas evolucionaron hacia una escntura de
signos abstractos. ¥

Después de que el signo se transformara de la
simple representacion de objetos animados o
inanimados al idecgrama, surgid la necesidad de
representar a los sonidos hablados y se pasd ala
escritura jeroglifica, “los sonidos se convirtieron en
fonogramas (simbolos graficos para los sonidos).
El desarrollo mayer de la escritura cuneiforme fue
el uso de signos '
abstractos para
representar
silabas, las cua-
les son sonidos
logrados por la
combinacién de

X f—“‘c’*""i".{

!,;‘1 “l, f

sonidos mds vy ,u‘m gm
elementales” . M é? Pa "y
{1 EREH | o

&
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Aunque el nitmera de signos se simplificd a 560
por los asirios, esta escritura era sumamente
compleja.°

La escritura jeroglifica

En la cuenca del rio Nilo en el continente
africano, se establecid la cultura Egipcia que
utilizé un sistema de pintura-escritura llamada
Jjeroglifica (que en griego significa “escultura
sagrada y en egipcio “la palabra de Dios”) durante
tres milenios y medio. Los jeroglificos més antiguos
se remontan aproximadamente al afio 3100 a.C.,
y la dltima inscripcién procede de 394 a. C. tiempo
después de que Egipto se convirtiera en una
colonia romana” 44,

Esta antigua cultura utilizé ampliamente una
planta (Cyperus papyrus) que crecia en las
riveras del rio Nilo, asi como en las lagunas y
pantanos pocos profundos; se aprovechaban sus
flores, raices y tallos para diversos usos, pero la
aplicacién mds importante fue para fabricar el
papiro (de donde proviene nuestra palabra papel).
A base de machacar sus tallos y aprovechando sus
fibras junto con su savia glutinosa como adhesivo
se obtenian laminas que podian medir hasta 49
cm., que se empastaban y enrcllaban con el lado
recto hacia adentro. Para fabricar su tinta negra
utilizaban al carbén en una solucién aglutinante y
para su tinta roja usaban el ocre molido. Los tallos
de junco servian como pinceles, se cortaba la
punta del tallo en angulo y se masticaba para
separar las fibras. o

Figura 12
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Los egipcios combinaron el dibujo y las
palabras para transmitir la informacién a través de
sus manuscritos, que en su mayoeria eran textos
funerarios llamados: La cofraternidad de los que
Hegan delante def dia mejor conocidos como “El
libro de los muertos”. Tanto en las paredes de
piramides como en sarcéfagos de faracnes se
encuentran plasmados estos textos ilustrados
referentes a su mitologia de la vida en el mas alla.
“Los altos oficiales y 1a nobleza podian también
disfrutar de los textos funerarios, aun cuando e}
costo de una pirdmide estuviera fuera de! alcance
de sus medios econdmicos; posteriormente, ya en
el Nuevo Reino (afo 1580 a. C.), los ciudadanos
con medios econdmicos modestos podian tener por
lo menos un sencillo papiro que los acompanara en
su viaje al Bajo Mundo™ #4.

Figura 13

El disefio del formato de los papiros ilustra-
dos egipcios era de modo regular. Alo largo de
la parte superior e inferior del manuscrito corren
dos bandas o plecas horizontales, generalmente
coloreadas. Se escribia en columnas verticales de
derecha a izquierda separadas por rayas; las
imagenes se insertan en el texto y también sobre la
banda horizontal inferior y en columnas de texto
que cuelgan desde la banda horizontal superior.
Algunas veces se dividia el soporte en zonas
rectangulares a fin de separar el texto de las
imdgenes. La integracion del texto con la imagen
era funcional y agradable, por el contraste entre la
textura densa de los jeroglificos dibujados a pincel

m
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con los espacios abiertos de las plastas planas de
color de la ilustracién. Las ilustraciones de los
manuscritos son contornos simplificados, hechos
con tinta negra o café y coloreadas con plastas de
color, utilizande pigmentos blancos, negros,
castafios, azules, verdes, y a veces amarillo.

Gracias a la escritura se pudieron llevar
estadisticas, promulgar 6rdenes y consignar la
historia. Los autores de poemas, crénicas, ensayos
y narraciocnes pudieron entonces confiar sus obras
al papiro en vez de hacerlo a la memoria; asi nacié
la literatura egipcia.

La contribucidon China

Los origenes de la cultura China estan
rodeados de un gran misticismo; se sugiere que
para el afio 2000 a.C.%., se desarroll en virtual
aislamiento de la civilizacién occidental. Pero el
curso de la historia fue cambiado por las innova-
ciones que aportaron come la brdjula instrumento
que hizo posible la exploracion y la navegacion; la
pélvora, explosivo que era empleado por los
chinos en fuegos artificiales en lugar de armas; el
antiguo sistema de escritura caligrafico el soporte
ideal y econdmico para transmitir informacion: el
papel; y la pesibilidad de duplicar materialmente las
palabras y las imAgenes ampliando la difusién de
los pensamientos y los hechos por medio de la
imprenta. Estos inventos y aplicaciones han
constituido la cuftura visual de Occidente.

En la caligrafia china, cada simbolo se com-
pone de un cierto namero de lineas con forma
diferente, dentro de un cuadrado imaginario. Se
supene que fue Ts-ang Chieh quien inventd la
caligrafia alrededor del afio 1800 a. C. ,inspirado
en las marcas de las garras de las aves y enlas
huellas de los animales. Este elabord pictogramas
elementales de las cosas de la naturaleza. Las
imagenes eran muy estilizadas pero faciiments
descifrables, compuesto por un nimero minimo de
Iineas. Posteriormente los signos chinos fueron
torandose mas abstractos. Primero se desarro-
llaron elementos sencillos, hasta llegarala
creacion de caracteres para expresar sentimientos,
acciones, colores, tamanos y tipos.

llustracién y ciencia médica

Los caracteres caligraficos chinos se
denominan logogramas (caracteres graficos o
signos que representan una palabra completa).
Desarrollandose también las ideografias y
representaciones fonéticas, aunque la caligrafia
china nunca se separd en signos silabicos como
la cuneiforme, ni en signos alfabéticos para
sonidos elementales” Por eso no existe relacién
directa entre el lenguaje chino habladoe y el escrito;
son sistemas independientes para transmitir
pensamientos 4,

El estile regular o k’ ai-shu es el que ha
permanecido en use continuo por mas de dos mil
afos. En este estilo, cada palabra tieng una
variedad infinita de posibilidades de diseno. La
estructura, composicion, la forma, el grosor del
trazo, asi como la relacién de los trazos entre si y
los espacios en blanco que los rodean, constituyen
factores de disefio determinantes para el escritor.
En las escuelas de arte se organizaban exposi-
ciones y otorgaban premios, estimulando y prote-
giendo la creacion artistica. El conocimiento com-
pleto de todos ellos y su dibujo exacto constituian
el grado maximo de ilustracion.

En épocas anteriores los chinos escribian
sobre planchas de bambu o sobre tiras de madera
utilizando una pluma de bambd mojada con una
tinta espesa y durable. También se utiliz6 la tela de
seda tejida como soporte para esctibir. En el 105
d.C., Ts'ai Lun inventd el papel; éste se hacia de
trapos y se parecia en lo esencial al papel actual,
los chinos empleaban un pegamento muy fuerte o
gelatina para endurecer las fibras y acelerar la

absorcién de las tintas 45,

)

O bl
PR

Figura 14

|



L3
Traat

Pi Sheng (1023-1063 d. C.) desarrollé la
imprenta de tipos movibles y reutilizables. La
imprenta tuvo dos fases; una en la cual se
grababan bloques de madera para imprimir paginas
enteras y ofra en que se usaron tipos mdviles
obtenidos vertiendo metal fundido en moldes de
cobre, (La impresién en relieve consiste en dibujar
una imagen sobre una superficie plana, luego se
recortan los espacios que rodean a la imagen, de
tal manera que ésta sobresalga de la superficie. La
cara con €l relieve se entinta y sobre elia se coloca
una hoja de papel; finalmente se presiona contra e!
molde, para transferir la imagen entintada). A esta
invencién se le atribuye gran importancia después
de la escritura *4,

El alfabeto

La pictografia, di6 paso posteriormente a la
escritura cuneiforme de los Sumerios y iuego
reemplazado por el alfabeto de los fenicios, y
finalmente perfeccionado y enriquecido por otras
culturas; el hombre conquisté paso a paso un
poder encrme para acumular, registrar y transmitir
los conocimientos del pasado. El término alfabeto
procede de las primeras dos letras del alfabeto
" griego alfay beta, es una serie de simbolos visua-
les simples que representan sonidos elementales.
Estos simbolos se pueden unir y combinar para
formar una configuracién visual capaz de represen-
tar todos y cada uno de los sonidos, silabas y
paltabras articuladas por la voz humana. “El len-
guaje cuneiforme y jeroglifico requeria de cientos
de signos y simbolos que fueron sustituidos por 20
0 30 signos elementales, faciles de aprender.

Sobre los origenes del alfabeto se especula
que su fuente son el lenguaje cuneiforme, los
jeroglificos, los signos geométricos prehistoricos, y
las primitivas pictografias cretenses que desde el
afo 2800 a. C. se usaban como simbolos picto-
ricos. Para el afio 1700 a. C., las pictografias
dieron paso a la escritura de letra lineal precursora
del lenguaje hablado griego.**

llustracidn y ciencia medica

Sistema de escritura Fenicio

En la regidn costera mediterrdnea de lo que
hoy se conoce como Libano y partes de Siria e
Israel se desarrollé la cultura Fenicia, de donde
provienen los escritos alfabéticos mds antiguos
que se conocen. Los fenicios fueron influenciados
por Mesopatamia y Egipto; desarrollaron una
sociedad de marinos y comerciantes que se rela-
cioharon con las colonias que formaban la tierra
mediterranea. Durante la segunda mitad del milenio
a. C.,. los fenicios recibieron la escritura cuneiforme
de Mesopotamia y el conocimiente de los escritos
y jeroglificos egipcios, siendo probable que por el
intercambio maritimo, tuvieran conocimiento de la
escritura y pictografias cretenses y por tanto
influidos también por ellas. Se cree que el alfabeto
nacié en la ciudad mas antigua del estado de
Fenicia: Biblos, en esta ciudad costera se producia
papiro egipcio de calidad especial por lo que los
griegos adoptaran el nombre de dicha ciudad
"byblios™ para designar al "libro" y también de ese
nombre procede la palabra "hiblia®, +4

El sistema de escritura hebreo consiste de
las 22 letras consonantes del antiguo alfabeto
semitico del norte, cuyas formas gréficas son letras
negritas de forma cuadrada con trazos horizontales
m4ds gruesos que los verticales. El lenguaje
arabigo consiste en 22 sonidos originales del
alfabeto semitico, ademés de seis caracteres
adicionales al final, formados por signos
caligraficos curvos, Este sistema de signos hizo
que [a instruccion estuviera al alcance de mucha
gente, por su facilidad de lectura y escritura;
provocando que los escribas y sacerdotes
perdieran su monopolio sobre el conocimiento
escrito y su poder politico e influencias se
derrumbaron, 4

Sistema de escritura Griega

Por lo que respecta a la cultura Griega, su
lenguaje fué aceptado en la vida cultural como
medio universal de comunicacion, los griegos
adoptaron la escritura Fenicia enriqueciéndolo con
los signos vocalicos a, e, i, o, u. Los sopories que
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utilizaron para estos signos fueron la piedra, perga-
mino, arcilla, tejido, metal, madera y ceramica;
estos materiales mas el cuero, el papiro y el cobre,
eran el “papel” de la antiguedad, y el buril, la pluma
y la tinta los utensilios de la escritura. s

Sistema de escritura romano

El sistema de escritura romano llegé de Grecia
por el antiguo pueblo de los etruscos, que eran los
que dominaban la peninsula itdlica durante los
principios del primer milenio antes de cristo. "El
alfabeto latino consistia (alrededor del afo 250 a.
C.)en 21 letras: A,B,C,D,E,F, G, H,LK,L, M,
N, O,P, Q, R (evolucionde laletra P), S, T, V, X.
Después de la conquista romana sobre Grecia, se
agregaron las letras griegas Y y Z para dar cabida
a palabras griegas que contenian estos sonidos y
que los romanos pedfan prestadas. Durante {a
edad media se agregaron tres letras adicionales al
alfabeto hasta llegar alas 26 letras del alfabeto
inglés contemporineo.#*

El uso del pergamino como material de
escritura se volvié comun alrededor del afic 190
a.C. Sereunia en grupos de dos, cuatro u ocho
hojas, que se doblaban, cocian y combinabanen .
codices con paginas, como un libro moderno. La
grandeza de la sociedad romana ilustré muchos
aspectos posteriores a la cultura y su alfabeto se
convirtid en la forma de disefio para los lenguajes
visuales en el mundo occidental.*4

Hablando del uso que los romanos dieron a la
escritura comenzaron por darle su forma clasica
adecuada a la inscripcion en piedra, el tipo de
escritura romana en piedra recibié el nombre de
‘caprtalis monumentalis’, pero la escritura que
pintaban en paredes fué cambiando su cardcter
estatico tornandose mas elegante, dinamico y
pidstico.* '

Antiguamente por la necesidad préctica de
llevar registros, se usaron diversos soportes donde
poder hacer incisiones o escribir. De este modo el
empleo de materiales fueron: las “fahliias, estietes,
punzones, que fueron de vital importancia para el
registro de hechos y testimonios acontecidos
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durante su tiempo, posteriormente otros materiales
fueron reemplazados como en el caso de los
soportes de escritura por &/ papiro, el pergamino y
por ditimo ef papel¥ el uso de estos materiales
fué el principio para e! desarrollo de lo que
conocemos actualmente como “ libro”.

Tras el declive del imperio Romano se suscitd
una era de desequilibrio e incertidumbre en Occi-
dente. "El impetio se dividié en dos, ahora tenia
una capital en lo que se conoce como Constan-
tinopla (Bizancio) y Roma. La mitad oriental se
transformo en la sociedad bizantina y la occidental
vio tambalearse y casi desaparecer laluz de la
civilizacion. La Edad Media o periodo del oscuran-
tismo duré mil afos, desde la caida de Roma en el
siglo V d. C., hasta el Renacimiento en el siglo
XV*, Durante esta época los lenguajes regionales,
las costumbres y las divisiones geogréficas de
Europa comenzaron a formarse en areas aisladas.
La poblacién en general se hundié en el analfa-
betismo, la pobreza y la supersticion. Se establecié
una sociedad feudal en donde los terratenientes
tenian poder opresivo sobre los trabajadores que
laboraban en sus campos. Pero la influencia
barbara, romana, arabe y carolingia, se combinaron
y originaron lo que hoy se conoce como arfe goiico.

Los conocimientos y la cultura del mundo
clasico se encontraban casi perdidos. El principal
estimulo para la conservacidn de los libros fue la fe
cristiana en los escritos religiosos sagrados. Los
monasterios cristiancs se transformaron en centros
de actividad cultural, educacional e intelectual.
Dentro de los monasterios, la preservacién del
conocimiento incluia la realizacién de manuscritos
ilustrados, los cuales, en el sentido méas preciso,
son libros manuscritos adornados con oro o plata.

Sin embargo el término se aplica a cualquier
libro escrito a mano que esté decorado e ilustrado y
que haya sido producido durante el periodo
medieval. Para el cristiano del medievo, los escritos
sagrados tenian gran significado. La finalidad
estética de reforzar visualmente el significado de
las palabras, se volvié muy importante y los
manuscritos iluminados se realizaban con
extraordinario cuidado y sensibilidad por parte de
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los amanuenses {personas encargadas de escribir
e Hustrar libros a mano por encargo de gente
aristdcrata) 44,

La invencion de la escritura, mas que cual-
quier otro logro Hevd a la cumbre de la civilizacion a
las vidas de los hombres; el dar este paso gigan-
tesco hace mas de 5000 afos posibilité el conser-
var pensamientos y experiencias y el transmitir a
generaciones futuras sabiduria arduamente con-
quistada, dos procesos esenciales para el mante-
nimiento de una sociedad compleja.f¢ En el curso
de la escritura, apane de la necesidad de encontrar
nuevos medios para comunicar de manera mas
eficaz y practica el mensaje, asi como el pensa-
miento del hombre empiezan a tomarse en cuenta
factores o rasgos de estética entre los escritos que
se producian. Un ejemplo de escritura donde se
aprecian intenciones de guardar la estética de sus
caracteres, se encuentra en los libros manuscritos
de la Siblioteca de Alejandria ya que se observan
ciertos criterios de disefio en cuanto a la compo-
sicion del bloque caligrafico y ta armonia de los
signos entre si, aunque un buen nivel se aprecia
en el disefio de la letra en la llamada goigrafia o
lapidaria s

...De este modo cabe sefialar la importancia de
los «medios» de comunicacién visual utilizados en
la antigiiedad (entendiendo por medios procedi-
mientos tales como la pintura, la escultura, el
dibujo, el mosaico stc, y sus soportes habituales:
tabla, papiro, pergamino, lienzo, muro o piedra,
marmol, pape!, etc) ademas de la funcion informa-
tiva para la cual fueron realizados y que por medio
de estos testimonios tangibles tenemos conoci-
miento acerca de su cultura, costumbres, practicas
y su idiosincracia mas certera de civilizaciones que
existieron en otros tiempos y lugares.

* En consecuencia antes de la aparicion de los
procedimientos de impresion seriada méas rudimen-
tarios, cada etapa histdrico-cultural logrd articular
su propia sistematica para informar, persuadir o
convencer adecuadamente a sus propésitos, sir-
viéndose para ello de distintos medios, de acuerdo
al dominio tecnolégico correspondiente y a las
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dimensiones y complejidades de sus respectivas
masas receptoras “, &

De este modo las palabras y los pensamien-
tos empezaban a tener forma propia asi como su
conexion entre un sonido fonético, una forma y una
estructura de organizacién para facilitar la comuni-
cacion entre los hombres. Por todo esto surgen
nuevas formas y estilos de vida que dan partida
otras civilizaciones en las que hay importantes
inventos y aportaciones para el desarrollo de los
medios para la expresion visual e intelectual del ser
humano.

2.3 Historia de
la ilustracion

Los egipcios fueron el primer pueblo en
elaborar pergaminos escritos e ilustrados, en
donde las palabras y dibujos se integran para
transmitir la informacidn. La integracién funcional
de texto & imagen resulta equilibrada y agradable,
ya que el trazo grueso de los jeroglificos dibujades
a pincel producia un fuerte contraste con las
ilustraciones en espacios amplios y las zonas de
color. Un ejemplo de este arte lo constituye el
“Libro de los muerfos” {manuscritos funerarios).

En la antiguedad clasica, los griegos y los
romanos disefiaron e ilustraron manuscritos, pero
ninguno sobrevid, probablemente el Libre de /os
muertosinfluyd en el estilo de estos manuscritos,
asi como la gran biblioteca griega de Alejandria, la
cual después de un incendio perdid casi en su
totalidad los manuscritos que alli se encontraban.
En los pocos fragmentos de rollos ilustrados que
afin se conservan, la composicion utiliza paginas
de texto acompanadas de numerosas ilustraciones
pequefas. La invencidn del pergamino, asi como la
del formato del cédice que no tiene que enrollarse
abrieron nuevas posibitidades al disefio y la
ilustracidn.

La luminosidad de las laminas doradas que
reflejaban luz de las p4ginas de los libros ilustra-
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dos, daba la sensacién de que las paginas estaban
literalmente iluminadas; este modo de percibir los
libros did origen al término manuscritos iluminados.
La produccién de manuscritos durante los mil afios
que duré la época medieval, cred un amplio reper-
torio grafico, composicién de paginas, estilos de
ilustracién y de letras, asi como de técnicas. En la
que la produccidn de los libros escritos a mano,
llegaron a constituir verdaderas obras de arte ya
que en su confeccionamiento fueron profusamente
ilustrados desde las letras iniciales o capitulares
hasta tas ilustraciones empleadas para referir y
apoyar al texto. .

En los inicios de la época medieval, el arte
bizantino representa la continuidad de la cultura
grecotrromana en los paises del Mediterraneo
Oriental y es en ésta donde, se fusionan elementos
griegos, latinos, orientales y cristianos. La pintura
de libros tiene una importancia considerable en el
arte bizantino y en esta se perciben influjos hele-
nisticos y un modo de pintar casi impresionista; se
producen obras de excelente calidad que posterior-
mente seran imitadas en el arte cristiano de la
Edad Media.

El arte irlandés de los siglos V1 al IX, es donde
" se muestra un extraordinario talento fusionando
estilos occidentales con los de la tradicién céltica,
plasmados grandiosamente en el ‘Z/bro de Kells’,
del siglo VI, este libro posee muchas més ilustra-
ciones en toda la pagina que ningun otro manus-
crito celta. En este periodo abundan las miniaturas
vertidas en textos religiosos y evangelarios. En los
manuscritos celtas, se observa un trabajo suma-
mente complejo en las ilustraciones, creando
paginas completas de dibujos decorativos llamadas
pdginas de alfornbra, \as cuales recibian este
nombre debido a la semejanza de sus dibujos con
las profusas alfombras orientales.

En muchos otros sitios de Europa, la produc-
cién de libros con ilustraciones es realizada con
originales estilos de representacién gréfica y letras,
durante el periodo Carolingio bajo el poder de
Carlomagno las artes son impulsadas y un estilo de
letra (carofingia mindscula)es impuesta en la
mayor parte de Europa, sin embargo, los ilumina-
dores carolingios al cbservar manuscritos de fina-
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les de la era antigua y la cultura bizantina quedan
verdaderamente conmocionados por el naturalismo
y la itusién de profundidad asi como el detalle de
las ilustraciones.

Otro gran centro de la ilustracidn miniatura fue
Saint Gall, en Suiza. El arte durante los Otones
(Otén ) posterior a Carlomagno, florecid en los
siglos X y X|, este estito deriva del arte carolingio
pero al mismo tiempo tiene influencias alemanas y
bizantinas. El arte de los Otones se caracteriza en
todas sus expresiones por el sentido de la
grandiosidad, la expresién y la belleza refinada.

Figura 15

Asimismo, en la peninsula ibérica bajo la
infuencia de la presencia isldmica se mezcld con
las tradiciones cristianas, para crear disefios de
manuscritos Gnicos en Espafia. Los manuscritos
del periodo romanico introdujeron una renovacion a
{a estilo carolingio, el cual hacia enfasis en el dibujo
lineal y el uso de distorsionar figuras que se combi-
naron con el disefio total de la pagina. Durante la
primera mitad del siglo XII, el periodo rémanico
evoluciond al periodo gético, el cual duré desde el
afio 1150 hasta el renacimiento de la cuitura
europea, que se inicid en ltalia del siglo XIV.
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Ei estilo gético se caracteriza por figuras
alargadas que a menudo llevan elegantes vestidos
ajustados © tdnicas sueltas. También se encuentran
los manuscritos judios y los manuscritos istamicos,
los cuales alcanzan la minuciosidad méaxima en el
detalle, el naturalismo se hace presente, la orna-
mentacion elaborada, la intricada geometria y
disefios arabescos, con el fin de llenar espacios
como una expresion sagrada del Cordn.

Fue en este largo periodo de la Edad Media,
donde, gracias a la trascripcion de tratados se
transmiti¢ practicamente todo lo que se sabe de
literatura, ciencia y filosofia griegas y romanas.
Gracias a los monjes copistas que con gran esme-
ro copiaron tratados de literatura, ciencia y filosofia

los cuales eran escnitos y enviados a otros conven- -

tos, con el fin de preservar y difundir estos pensa-
mientos %1, Una parte de los libros medievales
ilustrados eran producciones especiales para cere-
monias y exhibiciones, y al ilustrador se le pedia no
solamente decorar, sino explicar el texto; es decir
crear imagenes con una funcién practica. En una’
época en la que la muy poca gente sabia leer,
estas ilustraciones eran valiosos auxiliares para la
comprension del texto.

En los escritorios (los talleres de los conven-
tos) se realizaba este trabajo, en el estilo propio de
su época, estos libros muestran una admirable
unidad entre escritura e imagen, pero hubo profe-
sionales que sin ser monjes desarroflaron toda una
técnica ilustrativa al aumentar el interés por el
naturalismo y la representacion de la vida contem-
porénea, llena de detalles de arguitectura e indu-

mentaria, algunas veces las
ilustraciones cubrian toda
una pagina particular-
mente en el caso de los
‘Libros de Horas’.

Los “Libros de
Horas*recibian
ese nombre antes
de que se
inventara, ningln
medic mecénico
para marcar el
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tiempo, las horas impuestas por la iglesia
determinaban las reglas para el rezo de ciertas
craciones a lo largo del dia, entonces se
encargaban libros de oraciones para seguir esta
norma y asi surgié este libro peculiar '3, Este era
realizado por un equipo comparables a los actuales
disefador / tipégrafo e ilustrador. El escribano que
escribia el texto y el artista que dibujaba y pintaba
las ilustraciones, hacia las iniciales y decoraba los
bordes, cuidaban mucho el trazo de la letra y
desarrollaron un estilo muy particular como lo fue la
letra gética. Los libros de Heras eran realizados
frecuentemente por varios grupos de artistas, poco
a poco estos libros eran ordenados por gente con
dinero y se convirtieron en simbolos de status, que
indicaban la riqueza del propietario e incluian
retratos de la familia y registros visuales de sus
pertenencias. Toda esta produccidn de libros
ilustrados constituyeron el gran esfuerzo artistico
de la Edad Media

Hacia finales del siglo XIV, la ilustracion se
liberé de Ia iluminacién de textos y se convirtio en
pintura de tableros, la iglesia, el estado y la gente
rica continuaron encargando estos trabajos hasta
bien entrado el siglo XV, a mediados de este siglo
se producen nuevos descubrimientos en las téc-
nicas de pintura al aceite y esto se atribuye a los
hermanos Van Eyck.}3Con la invencidn de los tipos
moviles y el desarrolio de la imprenta, la ilustracién
siguid dos direcciones: los trabajos para
reproducirse y la pintura narrativa.

Cabe mencionar que estos libros llevaba
demasiado tiempo en su realizacién debido en
primera instancia a la carencia de recursos
mecéanicos para su reproduccidn, en segundo, el
acabado tan meticuloso en el proceso de escritura,
ormamentos e ilustraciones por lo cual se puede
deducir que existian muy pocas copias de un mis-
mo tratado y que decir de las ilustraciones en la
que surgieron dificultades para ilustrar con preci-
sién lugares, objetos y elementos e incorporarios
en un mismo tratado varias veces, ya que de ha-
cerfo resultaban copias de copias terminando en
meras interpretaciones del original.
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Ademas al ser libros escasos y poco asequi-
bles se destinaban a clases aitas que podian
comprar o mandar hacer un libro y obviamente
circulos muy restringidos eran los que sabian leer.
Es por ello que todos los textos escritos inicial-
mente eran Unicos en su género y al perderse
obras como en el incendio de la Biblioteca de
Alejandria, éstos eran irrecuperables de igual
manera sucedieron los lamentables hechos en
México con la guema de valiosisimos cédices a la
llegada de los espafioles al considerarlos como
sacrilegos y un obstaculo para la evangelizacién de
los pueblos conquistados.

2.3.1 El surgimiento del libro
impreso

® Desde tiempos muy antiguos se disponia
de materiales adecuados para la realizacion de
estampas y se conocian las técnicas y los oficios
necesarjos, pero estos dos tipos de factores no se
combinaron en Europa para la realizacién de mani-
{estaciones graficas exactamente repetibles hasta
aprox. ef afio 1400. Fueron los Siglos Obscuros
quienes nos transmitieron practicamente todo lo
que sabemos de |a literatura, la ciencia y la filosofia
griegas y romanas, si estos siglos no se hubieran
interesado en cierta medida por tales materias es
muy probable que ahora no supiéra-mos gran cosa
de las literaturas cldsicas, por ello cuando la Edad

Media predujo finalmente la prensa de cilindres, la. -

prensa de platina y el molde para vaciar tipos,
habia creado las herramientas basicas de los
tiempos modernos. 3

Al observar las actividades intelectuales y
administrativas del mundo antiguo se encuentra
que existe una problematica en cuanto a la posi-
bilidad de reproducir escritos o imagenes para
poder difundir la informacidn existente hasta ese
tiempo ya que los libros se copiaban a mano,
constituyéndose grandes bibliotecas en la dpoca
helenistica®® y en los primeros siglos del Imperio
Romano. La carencia de un procedimiento para
producir tales manifestaciones era un tremendo
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obstaculo que bloqueaba el camino del pensa-
miento cientifico y tecnoldgico, asi como el de su
aplicacion.

Los primeros botdnicos griegos se enfrentaron
con este obstaculo al momento de querer plasmar
sus conocimientos sobre las caracteristicas y
propiedades de las plantas asi como la represen-
tacion de las mismas de ahi que otros escritores se
hayan limitado a una descripcion verbal de las
plantas en una simple lista de sus nombres. Los
botdnicos griegos comprendian la necesidad de
hacer manifestaciones visuales gue confirieran
claridad a sus declaraciones verbales, y con este
fin practicaron el empleo de imagenes, pero los
métodos con que contaban para elle eran tales que
se encontraron absolutamente incapaces de repetir
sus manifestaciones visuales de un modo completo
y exacto,

El resultado fué una distorsion tal a manos de
copistas, que las copias, en lugar de resultar una

. ayuda, se convirtieron en un obstaculo a la claridad

y precision de sus descripciones. Por eso los
botanicos griegos renunciaron al uso de ilustracio-
nes en sus tratados e intentaron hacerlo lo mejor
posible sélo con palabras. Finaimente los botanicos
griegos renunciaron incluso a describir sus plantas
verbalmente y se conformaron con enlistar todos
los nombres que conocian de cada planta, asi
como las dolencias humanas para las que resuita-
ban beneficiosas. En otras palabras, se produjo
una gran complicacion en la descripcion y su
estudio cientifico en cuanto estos quedaron rele-
gados a las palabras sin imagenes descriptivas.

Y lo que era cierto para la botanica, en cuanto
a ciencia de la clasificacién y el reconocimiento de
las plantas, lo era también para un nimero infinito
de otros temas de la misma importancia e interés
para los hombres, por lo que si algo en especial se
describia 1o mejor era mostrar el espécimen real o
en ausencia de estos, el mejor modo de describir-
los es ilustrandolos con imagenes adecuadas,
aunado a todo esto, la ausencia de métodos para
la reproduccidn precisa y exacta de manifesta-
ciones graficas sobre las cosas observadas.
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Ante la dificultad de reproducir en serie
imagenes y texto para la transmisién del pensa-
miento, hubo incipientes métodos rudimentarios en
diversas culturas que dieron el principio para el
surgimiento de la imprenta a partir de bloques de
madera y tipos maoviles de metal.

2.3.1.1 El grabado y la imprenta

# La historia del grabado debe remontarse a
los primeros trabajos prehistoricos: incisiones en
piedra, hueso, paredes de cavernas o en cerami-
cas. El término "grabar” se puede entender como
la incisién hecha conscientemente por el hombre
sobre un material cualquiera. Asi la historia del
grabado debe comenzar en el momento en que ia
incisidon grabada se estampa una y otra vez, dando
lugar a un original repetible 42,

La aparicion en Asia Menor de los sellos
grabados en cilindros de piedra muy dura, cuya
estampacion se efectuaba por desflizamiento sobre
la superficie, todavia blanda, de las tablillas de
arcilla usadas para la escritura tal como lo hacian
en el estampado de imagenes en Méxiceo constitu-
yendo una antigua tradicidn. Las pintaderas, llama-
das mas comunmente sellos, son pequehos obje-
tos de barro cocido, destinados a reproducir
mediante impresion el dibujo grabado en ellos y
muchos de éstos han sido encontrados por todas
las regiones y en las capas correspondientes a
todas las épocas del hombre precortesiano; esto
testifica que la practica de estampacién con sellos
era muy utilizada en el México antiguo 7°. o

El procedimiento de imprimir dibujos en una
tabla se empleaba desde tiempos inmemoriables
en Asia: en China, Caldea, Asiria y Persia, en
Europa no se conocia hasta el siglo Xlll de nuestra
Era, cuando empezaron a utilizarse cilindros de
madera en el estampado de telas.”™ Desde los
primeros periodos histéricos de Egipto y quizas
anteriormente, se imprimieron dibujos sobre tejido
por medio de planchas grabadas en madera. Uno
de los acontecimientos que marco la pauta hacia
los procedimientos para obtener imdgenes
exactamente repetibles lo fue la invencién de la
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xilografia que consiste en hacer incisiones en una
plancha de madera y por presion sobre otra
superficie en este caso papel se consiguen
imagenes idénticas a su original, su aparicion se
remonta a mediadoes del siglo XIV , no se sabe en
que lugar de Europa occidentat se empezaron a
imprimir por vez primera dibujos e imagenes a
partir de bloques de madera.®

Retomando a la cultura china es importante
mencionar nuevamente que fueron los primeros en
utilizar y desarrollar la imprenta a partir de bloques
de madera y tipos moviles, por ello poseen el
primer impreso xilografico mas antiguo del mundo
el "Diamante Sutra” el cual fué encontrado en la
"cueva de los mil budas® de Tung-Huang en el que
se puede leer: "impreso en (fecha equivalente al 11
de mayo del afnc 868 d.C), hecho a partir de un
bloque de madera. Posteriormente fue la imagen
xilografica de "San Cristobal" en Europa, segiin lo
demuestra un grabado de mediados del siglo X1V,
como lo narra Westheim.70. 44

La imprenta en Alemania por Johannes
Gutenberg marcé el cambio definitive para el fibro
impreso y la difusion de este proceso se extendié
por todo Occidente y los paises bajos. Con el uso
de las letras intercambiables y de las prensas para
impresién y luego de varios ensayos entre los que
destacan de manera trascendental los de Guten-
berg , se perfecciona al fin la imprenta de tipos
mdviles e intercambiables. Este hecho marca defi-
nitivamente la pauta para pasar del libro impreso
por blogques completos con texto & imagen juntas,
al de texto compuesto por caracteres indepen-
dientes y finalmente al libro ilustrado.

Con la invencién de la imprenta, el libro, hasta
entonces manuscrito y de difusién limitada, se con-
virtié en un medio transmisor de ideas de alcance
mundial, y de la comunicacién de unos pocos se
paso a la comunicacién de masas, afectando por
consecuencia a las ideas, la conducta y el intelecto
humano.
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2.3.2 El surgimiento de
la xilografia

m El lugar y la fecha son datos dificiles de
prectsar puesto que al mismo tiempo y en diversos
lugares se practicaban y desarrollaban procesos
similares en este caso para la reproduccion de
imagenes. La palabra Xilografia se deriva de
Xilos:madera y Graphos: grabar. Las xilografias
mas antiguas gue se conocen, se obtuvieron por
frotacion del bloque de madera, no por prensado,
pero al mismo tiempeo los xilégrafos conocieron el
uso de la prensa. Con el desarrolio del papel tiene
lugar en Occidente, |la difusion de los primeros
grabados. Algunas de las xilografias mas antiguas
de hoja suelta eran simples papeles dibujados para
pegarlos en cajas u otros objetos decorativos.
Otros aparecen en los naipes, pero fa mayoria de
estas primeras xilografias sueltas presentaban
temas religiosos. 3°

Todas estas obras en uni principio fueron
realizadas con la técnica de la xitografia o grabado
en madera, en la que se hacen incisiones respe-
tando solamente las partes que se deseen estam-
par cuyo entintadg se realiza con el paso de un
rodillo o un tampén cargado de tinta, sobre la
superficie. La historia del grabado resulta particular
ya que esta actividad era dominio de maestros,
grabadores y artesanos, no se desarrollé en un
principio basada en intereses artisticos sino simple-
mente como un procedimiento que sustituia el
trabajo de dibujantes y caligrafos, aunque después
los artistas encontraron en este procedimiento un
gran recurso para sus manifestaciones visuales.

En el siglo XVI, el trabajo del artesano
grabador estaba sometido al del dibujante, quien
era duefio de la creacién coriginal. Es hasta hace
unas décadas que se ha generado "un nuevo
desarrolio de las poderosas posibilidades
expresivas inherentes al grabado en madera® 7. La
iglesia recurrié al dibujo y después al grabado en
madera para divulgar creencias religiosas e
imagenes de santos sobre estampas dibujadas y
pintadas a mano en hojas sueltas.Todas estas
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estampas eran producidas en grandes cantidades y
la forma cada vez méas suntuosa de presentarlas
llevé a que "no pudieran prescindir de la ilustra-
cién". La demanda de estas estampas crecia y
necesitaba de procesos de produccidon mas simples
y rapidos, asi que surgid la idea de reproducir
mecanicamente los dibujos para no tener que
copiarlos una y otra vez. Esta idea encontrd
respuesta en los estampados que ya se hacian en
talleres de orfebreria y en el estarpado de telas
orientales.

Es importante mencionar la actividad de los
artesanos creadores de freves (se llamaba asi a
todo escrito corto) del siglo XIV, estas eran perso-
nas que tenian por encargo reproducir una peque-
na demanda diaria de trabajos escritos y pintados
por encargo de los conventos *2, Estos artesanos-
pintores se auxiliaban en su trabajo con la estam-
pacién previa de xilografias para ilustrar sus
manuscritos con imagenes, las que luego colorea-
ban a pincel, acabando la edicién con el texto
dibujado a mano. A comienzos del siglo XV tiene

lugar un gran acontecimiento que prepara la

aparicion de la imprenta, se refiere a la estampa-
¢idn de los primeros libros con ilustraciones,
ediciones que difunden lo que fue hasta entonces
un {aborioso y lento trabajo para los "amanuenses”.

A los pocos afos aparece el libro xilografico en
el que texto e ilustracién se graban en planchas de
madera, que se estampan por medio de frotacidn
de tampones sobre la superficie del pergamino o

_ papel. Finaliza este proceso con la aparicién del

libro tipografico, en el que, para la composicién de
sus textos, se utilizan letras intercambiables. A
todas estas primeras ediciones se les denomina
con el nombre genérico de "incunables”, denomina-
cion que reciben todos los libros impresos antes del
ano 1500 y que carecen de colofén. Los incunables
xilograficos fueron destinados al publico popular,
sus origenes se encuentran en Alemania y en los
paises bajos.*2

El trabajo del grabador en 'sus inicios era
elaborar un concepto popular a través de medios
ilustrativos, sin entrar en detalles psicolégicos ni en
narraciones. En un principio lo que se ilustraba no
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necesitaba interpretaciones ya que sélo eran
imagenes de escenas religiosas o figuras para las
cartas de naipes. Posteriormente al asimilar las
capacidades de tan portentosc invento como lo fue
en su momento la imprenta de tipos méviles para la
produccidén y edicidn de libros ilustrados con
imagenes especificas, concretas y complementa-
das al texto, se dio el auge a todo tipo de impresos
y con tratados y textos de diversos temas.

El coler aplicado al grabado en madera surge
como sustitucién de [as miniaturas hechas a mano
gue dustraban tos libros. El trabajo era lievado a
cabo por el iluminador, quien usaba tonos vivos de
acuarela entre los cuales no habia transiciones.
Para ese entonces el grabador comenzaba a cuidar
los detalles y buscaba cierta diferencia de tonos
entre el blanco y el negro. Las imagenes se ven
influenciadas por los vitrales, los murales o las
monumentales paginas del libro medieval, ya que
la superficie esta dividida en pequenos campos
cerrados gracias a los cuales el iluminador aplica el
color mecénicamente. Uno de los grabados mas
representativos de lo que se ha dicho es la
estampa antes referida “San Cristébal” (Museo
Germanico de Nuremberg). 70

Conla
aparicién de la
Xilografia o grabado
en madera se
empiezan a editar
libros con textos e

los cuales se puede
referenciar hacia el
ano de 1467 varios
de los primeros
libros impresos con
tipos moviles en
Italia como lo fue el
"Epistolae ad
Familiares" de Cicerdn, al que siguié la "Historia
Natural de Plinio®, pero uno en especial resultd ser
"Meditaciones sobre la pasién de Nuestro Sefor
del cardenal Torquemada", que contenia ademas
ilustraciones impresas, fue también uno de los
primeros libros impresos que contenia ilustraciones
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representativas de cosas concretas
especificamente localizadas e identifica-bles con
precision. Este fue un libro de edificacion religiosa y
no de informacién, esta particularidad puede haber
sido indeferente ai lector aunque sin duda
satisfacia el orgullo del cardenal &'

Cinco afios después de la publicacidn del
Torquemada para el afio 1472, aparecio en
Verona una edicion del "Ante de la Guerra® de
Valturius ilustrada con muchas xilografias grandes
y pequefias que representaban especificamente la
magquinaria bélica y sus usos. En este caso el tema
religioso brillaba por su ausencia, y tampoco se
trataba de una simple decoracién.3* Estamos al fin,
ante la comunicacién deliberada de informacién e
ideas y esto constituye un punto fundamental en
otorgar la importancia que merece la ilustracion,
constituyéndose estos libros con ilustraciones
como la primera serie fechada de imagenes clara-
mente destinadas a fines informativos.

Después en alguna fecha posterior a 1480 se
publicé en Roma el llamado ‘Pseudo-Apu/aius™un
libro que tiene por texto un manuscrito sobre
boténica del siglo IX con xilografias que eran
copias de copias que se remontaban a los dibujos
originales siendo la primera reproduccién impresa
tanto del texto como de las ilustraciones de un
volumen muy antiguo. Sin embargo en 1485 se
edit6 otro herbario completamente distinto, titulado
‘Gart der Gesundheit, cuyas ilustraciones,
hermosas y bien dibujadas, hicieron época en la
historia de las estampas como medio de transmitir
informacidn, en su breve introduccién nos dice:
“...como el hombre no posee sobre esla liera lesoro mds .
grandge y nobie que la salud corporal, Kagud al
convancimiento de que no podia emprender trabajo o
empefio mds fonorable, vlil © sagrado que componer un
bro en of que la virtud y naluraleza de muchas hlerbas y
olras creaciones de Dios, con sus forrmas y colores
autdnlicos, fueson comprensibles para consuelo y uso de
lodo &f mundo. Por /o tanto, hice que empezara esle
encomiable libro un maestro versado de medicina, quien a
fnstancias mias reunio en un libro fas virtudes y /a naturalera
O muchas hierbas consullando a estimados maesiros de la

medicing, Galeno, Avicena....y ofres."Es decir, el “Gart
der Gesundheit”es el primer relato impreso e
ilustrado de los resultados de un viaje emprendido

m
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con una finalidad cientifica y esto lo convierte en
una de la grandes obras de |a historia de las
ciencias descriptivas.3®

A partir de estos aios, los libros ilustrados de
tema informativo salieron de las prensas de Europa
cen una ampfia difusién y una precisién represen-
tativa cada vez mayor y ante esto surgieron libros
de los més diversos temas como la astronomia,
arquelogia, anatomia, botanica, animales, pdjaros,
peces, maquinaria, técnicas, indumentarias y
ropas, arquitectura e ingenieria por ennumerar
algunos. . El primer retorno a la naturaleza des-
pués del herbario de 1485 fué cuando se publico
en Augsburgo(Austria) un célebre herbario el cual
estaba ilustrado con xilografias dibujadas con gran
maestria y sentido de la observacion por Hans
Weiditz. Poco después el resultado no fue ya el
retrato de una cosa concreta sino una represen-
tacion esquematica de sus formas generalizadas o
formas genéricas tedricas; esto no sdlo constituye
uno de los pasos mas importantes que se hayan
dado conscientemente en la larga bidsqueda de

una clasificacién cientifica de las formas naturales.
35

El grabado sigue integrado e incorporado al
libro, por lo que cada vez se consigue una mayor
perfeccidn técnica, Hacia 1460 aparece el grabado
en hueco o "talla dulce®, la atribucién mas recono-
cida es para Masso Finiguerra, orfebre florentino de
la época de los Médicis, con el fin de obtener un
calco de sus obras, se le ocurre a Finiguerra
entintar as incisiones efectuadas en el metal,
limpiar la superficie dejando la tinta en Jos surcos,
para luego estampar sobre un papel humedecido,
por medio de la presién ejercida con un rodillo
blando.*2

Este empefio por hacer de la xilografia una
técnica refinada de reproduccion llevé al grabador
a desarrollar y perfeccionar innovadoras propues-
tas en la reproduccion de libros en donde cada
grabador imprimia en la técnica su estilo particular
a través del trazo. El grabado en madera se enri-
guece con una nueva posibilidad que recibe el
nombre de camafeo, que consiste simplemente en
realzar en una primera plancha los valores lineales
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a estampar en negro y otra o varias planchas mas
los tonos que luego se estamparian en distintas
gradaciones del gris, con lo que conseguian un
fecto de volumen. Todos estos desarrollos o
perfeccionamientos en la técnica del grabado
obedecen al cuidado y a la meticulosidad de los
aspectos estéticos que poco a poco se fueron
tomando mas en cuenta a la hora de elaborar un
grabado.

Se supone que anteriormente la blsqueda de
esta técnica se originé en un principio, para
minimizar y facilitar el trabajo de los artesanos-
pintores descritos anteriormente. Todas estas
nuevas posibilidades que ofrece el grabado hace
que los artistas de la Edad Media y de! Renaci-
miento se den cuenta de la gran importancia que
puede tener el grabado ¢como medio de expresion
especificamente artistica con sus obras el arte
alcanza otra significacidn lo que hasta entonces no
habia sido més que un vehiculo casi exclusivo de
la iglesia para la produccién de estampas, las
cartas de juego y auxiliar de las artes del! libro. En
el siglo XV se siguen editando libros impresos con
ilustraciones y caracteres movibles, comienzan a
aparecer grabados sueltos, firmados por maestros
due los avalan con sus firmas o anagramas y en
esta época destacan los nombres de Boticelli,
Pollaiuclo, Mantegna, Julio Romano, Holbein,
Cranach, Van Dyck y, sobre todo, Durero y
Canaletto entre otros).*2 :

En los afios 1550 la xilografia alcanzé e! limite
de minuciosidad de ejecucién , limite que no se
podia sobrepasar mientras no se desarrollaran
cambios en las técnicas de fabricacion de pape! y
entintado de los tacos de madera. Aunque en el
siglo XV se habian-utilizado ya los grabados al
buril, no fue sino hasta mediados del siglo XVI que
la produccidn de libros ilustrados con buril y
aguafuertes fueron procesos que no sufrian las
limitaciones impuestas por la calidad del papel y el
métode de entintado 35, Las planchas de cobre
grabadas al buril o tratadas al aguafuerte eran
mucho mds costosas de hacer y usar que los tacos
de madera, la impresion con ellas era mucho mas
lenta y no permitia un niimero tan amplio de estam-
paciones, pero a cambio ofrecian mucho mas
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detalles siempre que la textura no fuese tan fina
que se desgastasen antes de producir un tiraje
aceptable de ejemplares.

Con la actitud independiente que marco la
época del renacimiento, las técnicas y métodos
comenzaron a ser mas explorados, la eleccién de
temas se amplié y comenzd a practicarse Ja mezcla
de medios, habiendo librado los pormenores de la
ilustracién de manuscritos, los artistas del rena-
cimiento introdujeron el crayén, la acuarela y los
toques de luz blanca para representar gréfica-
mente la forma cuando pedominaba lo intelectual,
como en los estudios anatdmicos y mecanicos de
Leonardo, donde se recurria constantemente a la
pluma y a la tinta. El grabado que se iba liberando
del servicio prestado a la ilustracion del libro cae en
el servilismo de la reproduccién y tener esto pre-
sente es fundamental ya que en muchos tratados
sobre grabado, se da categoria de artistas a quie-
nes solamente fueron, a lo mas, habiles artesanos
ya que muchos de estos grabadores sélo transcri-
bian las obras de otros artistas.

A mediados dei siglo XVI , el grabado en cobre
competia con el de madera como método de repro-
duccion . El aguafuerte era el procedimiento mas
rapido que existia hasta entonces para producir
estampas; fue sin duda durante muchos afos su
principal método para las gentes dedicadas al oficio
de la reproduccion de grabados. Lafreri descubrio
que la gran mayoria de viajeros que visitaban
Roma, deseaba regresar a casa con algunas
imégenes de lo que habian visto. 13

En el transcurso de este desarrollo comercial
sucedio algo particular en la que ios talleres empe-
zaron a trabajar de forma seriada y en que cada
persona desempenaba una funcién como en las
fabricas, en consecuencia los grabados no sélo
eran copias de copias, sino traducciones de
traducciones y esta es una de las razones de que
los aguafuertistas y grabadores vinculados a
editores, mostraran tan poco interés hacia la pro-
duccidn artistica de su obra y realizaran pocas
planchas experimentales. Perc dentro de todo esto
la entrada a la historia del grabado del siglo XVl se
hace con uno de sus mas grandes exponentes
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Alberto Durero quien ademas de ser magnifico
pintor y dibujante es en su obra grabada donde ha
legado su mayor talento creador.3

2.3.4 Lailustracion en
el grabado

A La ilustracion en el grabado permitié repro-
ducir las obras de diversos artistas por lo que se
refiere nuevamente la aparicién de la xilografia
{grabado en madera) durante la primera mitad del
siglo XVI en Europa y junto con ella, la estampa-
cién. El grabado sobre madera, primer procedi-
miento que permite la mutltiplicacion seriada y
mecanica de copias idénticas a partir de un origi-
nal, permitié tener un ndmero considerable de
imagenes repetibles.®

La ilustracién hecha por Xilografia, se origind
de una manera peculiar en el que en un principio,
los fines u objetivos eran mas el facilitar el trabajo
de los artesanos-pintores, buscando un medio por
el cual se obtuvieran varias copias lo mas pare-
cidas al original en menor tiempo y de una manera
mas practica; al desarrollar la técnica de la Xilogra-
fia disminuyd en gran medida el arduo y tardado
trabajo que conllevaba el dibujar y pintar a mano
diversas estampas las cuzles en unos casos
contenian imégenes y cuando se difunde enorme-
mente el uso del grabado en madera se facilita el
trabajo de reproducir imagenes que poco a poco

“{fueron adquiriendo su propio valor artistico asi
como el desarrollo de la calidad pldstica en éstos,

en el cual los grabados servian para complementar

en la mayoria de los casos textos de tefnas diver-
sos aunque €l principal tema era el religioso ya
fuera en hojas sueltas o libros.

Durante el desarrollo que tuvo el uso del
grabado en madera se fueron tomando cada vez
més en cuenta aspectos técnicos, desde el empleo
de una técnica sistematizada de aplicar las lineas
en el dibujo, como el tallado minucioso de la
madera hasta el cuidado de la entintacidén de los
tacos de madera asi como la creacién de ilustra-

=
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ciones mds complejas, mas ricas en composicion
plastica en donde ya existe un marcado anhelc de
buscar la armonia decorativa y la relacion equili-
brada de las partes con el todo.”®

Los artesanos creadores de bfrevestenian por
encargo de los conventos hacer y distribuir ima-
genes de santos, como la de “San Cristobal”, en
especial solicitada ya que de esta se tenia la
creencia de quien la mirara estaria protegide
durante ese dia de una muerte repentina; éstas
eran llamadas “estampas de preservacion” o habia
otras en la que su virtud era librar de la peste a
quien las tuviera en casa. Poco a poco se fueron
incluyendo de manera mas frecuente el uso de
imagenes, que posteriormente fueron tomando
parte imprescindible de la informacion difundida?™ .

Cuando las ilustraciones en su mayoria se
reproducian por la técnica de la Xilografia, y mas
tarde cuando la produccidén adquirid mayores -
proporciones sucedié que de modo mas frecuente
muchas ilustraciones de libros quedaban sin
iluminar. A consecuencia de ello los grabadores ya
no se limitaron a las lineas del contorno, sino que
empezaron a ocuparse del detalle y a buscar una
gradacién mas rica entre el blanco y el negro.”™

La mayoria de los acentecimientos respecto al
desarrolfo de técnicas de impresidn seriada, asi
como el flerecimiento de las artes se suscitaron
principalmente en Alemania e ltalia, siendo la
primera, la cuna de la tipografia e ltalia su més fiel
preceptor. Lippman escribe a este propdsito; en
Alemania surgid la ilustracién de la necesidad de
una imdgen explicativa; en ltalia, en cambio, del
gusto por el adorno plastico, acusando una
tendencia didactica en Alemania y un cardcter
esencialmente decorativo en italia. Esto se deduce
de la peculiaridad de la ilustracidn xilografica
italiana donde la funcién de la ilustracion es
meramente decorativa y el de prestar otro encanto
a la publicacion sin restarle importancia al texto ya
gue por lo general se empleaba la delicada y
elegante letra romana, prefiriendo asi dibujos de
contorno suave sin sombreado, a menudo en un
espacio determinado, en forma de vifieta o en la
parte superior de la pagina.
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En Alemania la situacion intelectual y artistica
no era la misma que en ltalia, ya que seguia
predominando el estilo gético, vy la letra gética era
el estilo que mas usaban aunque a la hora de la
impresidn ésta resultaba tosca y de linea muy
gruesa, en tales circunstancias la atencién se
centraba mayormente en la ilustracién dandole un
tratamiento para lograr asi armonizar la pesada
mancha del texto con la de la imagen, cabe
mencionar que todavia durante el siglo XV dos

- figuras insignes en &l campo del grabado, la pintura

y la ilustracién marcaron un cambio trascendental
en las artes gréficas; Alberto Durero y Hans
Hotbein.&1

2.3.4 El estudio del cuerpo humano
en el Arte del Renacimiento

B Hemos visto que ltalia era el mas vivaz de
los paises europeos y que entre los estados
italianos Florencia fue la principal precursora en la
vida intelectual y cultural. La evolucion en las bellas
artes que Florencia inici6 y llevd a término triunfal.

Entre las carreras de dos grandes florentinos,
Giotto y Miguel Angel, los artistas italianos pasaron
del arte irreal y simbdlico de la Edad Media al
dominio de la ilusion; el arte que dio la impresién
de ser una representacion exacta del mundo real.
La primera, a principios del siglo XIV, estuvo
dominada por Giotto. En la segunda, a principios
del siglo XV, destacan los nombres del pintor
Masaccio y del escultor Donatello. La tercera, que
abarco las postrimerias del siglo XV y el comienzo
del XVI, fue notable por Leonardo da Vinci y Rafael
y culminé en Miguel Angel®. Massaccio, que
después de Giotto fue el primer pintor de talento,
vivié a principios del siglo XV. Con él la pintura
entro en un periodo de profunda evolucién técnica,
gran parte de la cual se anuncia ya en su obra. Fue
el primer pintor del Renacimiento que dominé el
empleo de la perspectiva, que indicd la anatomia
humana bajo los pliegues de los ropajes y que
experimentd intensamente con el claroscuro.

La perspectiva fue inventada probablemente
por el arquitecto Brunelleschi, quien quiza dio con
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sus principios al estudiar las proporcicnes de los
antiguos edificios romanos. Su descubrimiento
interes6 enormemente a los demds artistas. Piero
della Francesca buscé el apoyo tedrico de los
matematicos griegos para escribir un tratado de
perspectiva que ayudé incluso a los pintores de
poca categoria. Estimulados por la perspectiva, los
pintores investigaron también la perspectiva aérea
utilizande colores cada vez mas palidos en los
objetos mds y mas lejanos, para dar la impresién
de distancia. Y el claroscuro, la utilizacién de la luz
y la sombra en los contornos de un objeto desvane-
ciéndolos en el fondo se transformé en el esfumaro,
copsistente en hacer borroso o desvanecer
.:}}‘?}‘ /"/ﬂ o "‘;el contorno de los objetos
# hasta que se fundan en
't’; - Io que los rodea.®

De igual medo el
. interés pictdrico que
L. -~ Masaccio sintié por la
'ﬁ anatomia produjo
A ,mucho mds. La
g” _“_;) preocupacuén por la
;,./ ¥ .construccion del cuerpo
1 / ==~humano condujo a los
: "/ -"':".ﬁnkores al estudio de la

’.
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— anatomia. Uno de ellos,
,}ntomo Pollaiuolo, dibujé
=+ Tos cuerpos con una
.; estructura muscular tan
J brecnsa que se cree que
fue el primer artista que
realmente practicé la
d secctérrde cadaveres. Su
afamoso grabado, ‘Batalla de
=8 hombres desnudos”, tuvo
aguramente mucho que ver
con la moda que se impuso
= més tarde de pintar el
f,cqerpo en accion violenta y
“ a-veces contorsionada,
mostrando cada-tendon y
cada musculo. Pero el arte
del Renacumlento a pesar de
. que-rnuchos de sus
s patrocinadores eran laicos,

e
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casi todo el arte seguia siendo religioso y los
hombres requieren diferentes cosas de la religion
en distintas épocas.

Algo asi sucedié a mediados del siglo XIV,
cuando la peste negra se propagd por ltalia; Giotto
y sus seguidores, con su preferencia en la huma-
nidad de los personajes y las historias de la biblia
fueron dejados a un lado y se popularizé una nueva
clase de pintura que hacia hincapié en lo milagroso
y autoritario: para salvar a los hombres de la
muerte se necesitaba un milagro; para fortalecerlos
en el tormento de la muerte requerian el apoyo de
la Iglesia. Subitamente, las diferencias entre Cristo
y los hombres mortales, entre la Virgen y las
mujeres comunes, se destacaron més que las
semejanzas.

Durante el Renacimiento uno de sus méximos
exponentes fué Leonardo da Vinci quien fue un
anatomista precursor que quiso reproducir con
exquisita pericia su detallado conocimiento del
cuerpo humano. Casi todos los artistas del
Renacimiento realizaron estudios de manos, pero
Leonardo basé sus bocetos en sus cbservaciones
de los huesos, musculos, nervios y venas. Esta
minuciosidad del detalle le llevé a formular las
proporciones ideales de las figuras dibujadas.

La estructura intema y [a forma exterior le
fascinaban igualmente. En una serie de dibujos
demostrd el funcionamiento del gjo indicando que
los rayos de luz penetran en la pupila y proyectan
una imagen en la retina. Al estudiar el cuerpo
humano Leonardo produjo los estudios anatdémicos
mds hemosos y exactos de su tiempo. Obtuvo tan
precisos conocimientos al disecar mas de 30 '
caddveres hasta que finalmente el Papa Leén X
prohibié que le permitieran el acceso al necrocomio
de Roma. Leonardo da Vinci personificé el espiritu
del Renacimiento: todo lo exploré y desarrollé en
casi todo, estaba tan ocupado en tantas cosas que
tuvo poco tiempo para pintar; al morir habia termi-
nado sélo unas cuantas pinturas. Su curiosidad por
la naturaleza, le lievé a profundizar en anatomia,
boténica, geologia, mecanica y astronomia.3?

Posterior al periode del Renacimiento hubo un
famoso cirujano, maestro y brillante anatomista
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Andrés Vesalio quien fue el fundador de la medici-
na moderna, antes de él los médicos renacentistas
todavia seguian los preceptos de los antiguos
griegos y se fundaban principalmente en las obras
de Galeno (médico griego del siglo 1), quien habia
basado muchas de sus conclusiones en diseccio-
nes de monos, pero fue Vesalio el que hizo disec-
ciones y autopsias en humanos. Ain no cumplia
los 30 afos cuando publicd sus observaciones en
un voluminoso tratado «La fabrica del cuerpo
humano», ilustrado con mas de 270 grabados en
madera.3?

Siglo XVII

& En este siglo se produce la ruptura definitiva
con las tradiciones pictéricas del Gético y del
Renacimiento, comenzando el estilo Barroco en las
ilustraciones, en el campo de la pintura el dleo es el
lider indiscutible. El siglo XVl fue una época rela-
tivamente pasiva en cuanto a innovaciones en el

Figura 18
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disefic y la representacion grafica, sin embargo
obras de autores talentosos como Shakespeare y
Cervantes Saavedra fueron ampliamente publi-
cadas. En este periodo se establecieron estudios
de grabado independientes, de entre los cuales,
figuran los grabados de Abraham Bosse, quien
cred ilustraciones de su taller de impresion.

En otras la exaltada imaginacién se vio refle-
jada en la publicacién llamada 7he 7rades (Los
oficios), por De Larmessin en 1690, las herramien-
tas o productos de cada oficio se trataron lujosa-
mente en las figuras y ! enfoque siguié hacia
formas de letras manuscritas usadas en combi-
nacién con meticulosas ilustraciones detalladas

También en esta época, se otorga al grabado
{a categoria de obra de arte, mientras que también
sera un testimonio histérico y documental, y un
medio de difusién, el cobre desplaza a la madera y
las mejores obras de este siglo se graban al agua-
fuerte y buril. El centro de grabado pasa de Italia a
otros paises, Francia y Holanda principalmente, en
este tiempo Rubens a su vuelta de Italia, se con-
vierte en el pintor flamenco mas importante,
también estan otros personajes como Herkules
Seghers, Jacques Callot, Jacques Bellange y
Tempesta, 42

Siglo XVIiI

B Este siglo fué una época de espectacular
originalidad tipogrdfica, ya que se redisefiaron y
disefaron nuevas familias tipograficas que
resultarian trascendentales para el disefo grafico
contemporaneo. Se inicid una nueva categoria de
tipos llamada romano de transicién, la cual rompid.
con una tradicion de calidad caligréfica como los
rasgos finales cerrados y los uniformes trazos
pesados. En este periodo el imaginativo arte y
arquitectura franceses, que prosperaron desde
1720-1770 se denomind Rococd*, estilo curvilineo,
complejo en trazos y formas de plantas derivadas
de la naturaleza, arte clasico y oriental e incluso
arte medievales, asi como las figuras sensuales y
realistas se reflejaron en este estilo.

Este siglo también sera la época de expansion
para el grabado, considerado por el siglo XVII
como arte mayor, todas las clases sociales mani-
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fiestan |a avidez y el gusto por las ilustraciones
reproducidas por grabado y empiezan a existir
tendencias y estilos que caracterizaran a una
época. Para la decoracion de estos ambientes era
idéneo el grabado de la época por lo que ademés

de ser un arte coleccionista fue también un

elemento decorativo como se puede apreciar en los
retratos, paisajes y escenas mundanas, Se sigue la
reproduccion de obras de los maestros pero se va
inclinando hacia temas mas frivolos, familiares y
burgueses. El agitado clima cultural y politico y la
revuelta contra la monarquia francesa, condujé a
un rechazo a los disefios lujosos y para responder

a ésto, los arquitectos, pintores y escultores

adoptaron las formas clasicas del arte romano y

griego.

La decoracién de la primera pagina de los

libros se convirtié en la
actividad principal de los
grabadores. Uno de los més
grandes iflustradores de esta
época fue William Blake
{1757-1827) que desarrolld un
proceso denominade
mpresion fuminada’,
comenzé a publicar sus libros
de poesfa, donde cada pagina
era impresa como un grabado
monocromatico combinando
palabras e imagenes, después
los coloreaba a mano con
acuarela o colores impresos y
finalmente se encuadernaban
a mano, cada copia en
cubiertas de papel. Mas tarde
se produjo otro avance con el
desarrollo de ta impresié al
aguatinta, junto con esto el
establecimiento del estilo
ingles de pintura a la acuarela

permitié la produccién de grandes planchas a color

para libros."?

En Inglaterra Bewick, desarrolla el grabado a
‘contralibra”(es una version perfeccionada del
grabado en madera, utilizando bloques cortados a
través de la fibra), dando a la xilografia la posibi-

Figura 18
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lidad de poder competir con fa calcografia en
cuanto a libertad de trazo para la reproduccion fiel
y exacta de dibujos. Su técnica de “linea blanca”,
utilizaba un tallado fino para lograr delicados
efectos tonales en detalladas y minuciosas
ilustraciones.

Los cambios y las innovaciones técnicas son
desarrolladas por los artistas creadores se siguen
utilizando las técnicas clasicas tanto en xilografia
como en calcografia afinando sus resultados, pero
también se conguistan nuevos procedimientos. En
el grabado del siglo XVIll francés scbresale
Watteau por sus obras grabadas.

Los autores de grabados de reproduccidn, en
su deseo de aproximarse mas al detalle de los
dibujos originales, realizaron varias innovacicnes
técnicas. El aguatinta se desarrollé para imitar la
aguada, también se
inventaron herramientas
para trazar lineas rugosas
como las de la tiza, el pun-
tillado estaba dirigido a
immitar la los dibujos hechos a
la aguada y el barniz blando
se hizo para imitar la cafidad
y la textura de los dibujos a
lapiz.

A finales de siglo
alguien inventé el fisiono-
trazo, un método que
permitia a un retratista
trazar con rapidez y facilidad
a los contomos para luego
trasladarlos a escala al
cobre. Cuando el buril de
grabador podia usarse
sobre un taco de madera
cuya superficie fuese
perpendicular a las fibras
{madera de testa), en lugar
de paralela a ellas (madera al hilo), el
descubrimiento de este procedimiento hizo posible
producir estampas a partir de grabados de linea
sobre madera que practicamente eran tan finos
como los que ordinariamente se grababan en cobre
del grabado al buril y el aguafuerte. 3%
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23.5 Siglo XIX

(Innovaciones técnicas en los procesos
de impresion)

® En este siglo la litografia es la mayor
innovacion revolucionaria de la historia de las artes
gréficas por Aloys Senefelder. A finales del siglo
XVl y comienzos del XIX, al fin se disponia de un
procedimiento grafico en el que la Unica persona
que necesitaba adiestramiento técnico era el
impresor, pues cualquiera que fuese capaz de
hacer marcas con el lapiz o la pluma podia realizar
una litografia. Se podia entonces dibujar sobre la
piedra o sobre el papel, con lapiz con pluma ,pastel
o pincel con el Gnico requerimiento de emplear
pigmentos grasos. El descubrimiento de Senefelder
tuvo dos aspectos importantes, liber6 al artista o
dibujante original de [a dependencia con el graba-
dor de interpretacién, porque a final de cuentas
muchas abras eran copias de copias y pocos eran
los que ilustraban y grababan sus propias obras y
por primera vez en mucho tiempo permitié al lector
acceder con mayor libertad a edicicnes exacta-
mente repetibles en ediciones de un volumen
practicamente ilimitado. 35

La ventaja de la litografia estaba en que el
dibujo del artista y el impreso eran practicamente
idénticos, no habia necesidad de que otra mano
retocara su dibujo, y menas aun tener que copiarlo
utilizando otre medio expresivo, sin embargo ado-
lecia de una desventaja que compartia con los
grabados en cobre, habia que imprimirda con una
prensa distinta a la usada para los textos, por lo
que se requeria de dos impresiones separadas
cuando se trataba de ilustraciones de libros.

Sélo cinco anos después del descubrimiento
de Senefelder, Wedgwood obtenia un impreso
mediante la accién de la luz sobre un trozo de
papel quimicamente sensibilizado. 35 Hacia 1860,
un xilégrafc llamado Thomas Bolton, tuvo la idea
de sensibilizar la superficie de su taco de madera,
sobre el que coloco una fotografia positivada a
partir de un negativo; hizo su grabado utilizando la
fotografia como si hubiese sido un dibujo hecho
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con tinta sobre la madera. Este fue e! primer paso
importante hacia la sustitucion definitiva del dibujo
por la fotografia en las ilustraciones de libros
informativos, ilustraciones capaces de imprimirse al
mismo tiempo que el texto.

Al parecer el primer hombre qué intentd estos
experimentos fue Thomas Wedgwood quien
anuncio en 1802 gque habia obtenido una imagen
de un objeto depositado sobre un trozo de papel
con nitrato de plata y expuesto a la accidn solar, el
papet se obscurecid en aquellos lugares donde el
sol incidia directamente. Posterformente se siguen
haciendo experimentos técnicos que llevd a la
historia a dos vertientes: unoc llevé al descubri-
miento del daguerrotipo; otro, al de la fotografia en
el caso de esta (ltima se puede definir como una
imagen, habitualmente sobre papel, en plata,
pigmento o tinte que puede repetirse exactamente,
En el daguerrotipo, el detalle y la exactitud eran
asombrosas, pero éstas eran tenues, estaban
invertidas, las superficies eran sumamente fragiles
y no tenian posibilidad de repetiflos exactamente.

Con la fotografia se llega a un tipo de impre-
sidn imposible de conseguir antes del siglo XIX y
por una sencilla razén: la fotografia en lugar de
basarse en técnicas manuales y en materiales
conocidos se basaba en progresos muy recientes
de la fisica y sobre todo de la quimica; podria
argumentarse que gracias a la fotografia, la ciencia
y el arte han conseguido influir notablemente en la
mentalidad del hombre de nuestros dias.

Otro avance importante en el siglo XIX fue fa
posibilidad de reproducir semitonos, la superpo-
sicién de tintas rojas, amarillas y azules separadas
con tramas para producir muchos tonos, hizo
posible reproducir con exactitud obras a todo color.
Muchos de los grandes itustradores utilizaban la
acuarela, también se utilizaba la tinta negra para
acentuar los trazos en un dibujo. La introduccién de
la linea negra (Keyline) para imprimir a cuatro
colores permitié a los lustraderes usar tipos de
pintura mas soélidos para la reproduccion. En este
siglo sobresalen figuras como Gericault, Delacroix,
el insigne ilustrador Gustavo Doré en la que
destacan las ilustraciones de sus numerosos libros
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"La Divina Comedia” y el "Quijote" entre muchos
otros. En 1860 resurge de nuevo el interés por el
aguafuerte, el impresionismo fortalece el nuevo
grupo de ilustradoes-grabadores entre los que
destacan Manet, Degas, Gauguin con xilografias
sumamente expresivas, las litografias de Daumier
consiguen dar a la estampa popular una gran
categoria artistica, los carteles y obras de Toulouse
Lautrec entre otros. En Espana emerge la
personalidad de Goya. 42

El grabado en madera ha existido desde hace
seis siglos y es en la actualidad un recurso de
expresion creativa en la iniciacion de artistas, ya
que les es posible utilizar un procedimiento antiguo
y artesanal que ha permanecido a lo largo de
mucho tiempo. Sin embargo, en antiguas genera-
ciones el grabado en madera resulté un "método
ideal para ilustrar libros y revistas y , en general,
en ediciones de grandes tiradas®. Durante el siglo
XIX evolucioné gracias a la enciclopedia, el perié-
dico, | revista ilustrada y las "ediciones de lujo".
De entre todas las vifletas, utilizadas las més
reconocidas son las del CAntaro roto de Kleist,
realizadas por Menzel. 70

Es en la segunda mitad este siglo, cuando
surge el movimiento de las artes y oficios fundada
por William Marris, quien en sociedad con otras
personas establece en 1861 1a empresa de “arte
decorativo de Morris, Faulkner and Company”.
Ahi William Morris y sus amigos propusiercn el
estudio de la Edad Media, el retorno a la habilidad
artesanal de aquélla época, y si era necesario, el
empleo de una tipografia sin omamentos, que se
apegara a su simple utilidad.

Morris demostré ser un brillante disefador
creando mas de 500 disefios de modelos de papel
tapiz, textiles, tapetes y tapiceria, donde sus
principales fuentes de inspiracién fueron las artes
medievales y [as formas botanicas. Morris mostrd
una profunda preocupacion por los objetos
industriales producidos y traté de implementar las
ideas de Ruskin; solucionar el problema de la
ausencia de buen gusto en los anticulos producidos
en masa en una reunion del arte con el oficio.
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Hasta mediados del sigle XIX la produccion de
imagenes sigui¢ siende artesanal a partir de ese
punto se produce la invencién de la fotografia.
Aungue se tiene un antecedente de que en 1700 ya
existia en su forma mas primitiva y era denominada
cdmara oscura, la cual era una caja provista de un
lente para centrar la imagen en un espejo que la
reflejaba sobre un cristal transparente sobre un
pape! aceitado. Los contornos de la imagen
proyectada por el objetivo sobre el papel eran
facilmente reproducibles mediante instrumentos
graficos. Los artistas de esa época encontraron
una nueva forma de hacer dibujos de manera mas
rapida y disminuir o0 aumentar el tamario asi como
la perspectiva, gracias a la cimara oscura. *°

Pero la fotografia como hoy 1a conocemos,
que es el registro permanente de imagenes
captadas por una camara oscura, la realizaron
Joseph Nicéphore Niepce y William Herny Fox
Talbot. En 1816 el francés Niepce obtiene image-
nes que sdlo consigue fiiar parcialmente, el mismo
investigador realizé la primera fotografia que se
conoce, colocando en la camara oscura una lamina
de peltre (aleacién de zinc, plomo y estano) en la
que, tras una exposicion a la luz natural de ocho
horas, obtuvo una imagen positiva directa. La
invencién del negativo la realizé', en Gran Bretafa,
en 1839, Fox Talbot con lo que quedarcn definitiva-
mente sentadas las bases de la técnica fotogréfica
que perdura hasta nuestros dias. 4°

La diversidad de materiales a disposicion del
artista hace gue las formas actuales de la ilustra-
¢idn sean mas variadas que en ningun otro mo-
mento de la historia. Por ejemplo la fotografia y
otros sofisticados medios digitales son instrumen-
tos con los que un artista puede acelerar el proceso
ilustrativo, esto es vital cuando se trabaja a plazos
fijos de tiempo, como revistas, cine, television entre
otros. Sin embargo se siguen produciendo obras de
gran calidad con los métodos tradicionales peto el
curso de la historia demuestran que el talento y |a
habilidad del artista una vez iniciados no desapa-
recen y continuamente se encuentran en desarrollo
para experimentar al maximo con todos los recur-
sos disponibles hasta el momento.
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Siglo XX

{Nuevos movimientos artisticos)

8 Es sumamente importante reconocer la
influgncia de los movimientos y corrientes artisticas
que iniciaron con gran impetd en la ditima década
del siglo X!X y las primeras décadas del siglo XX.
El incremento en el comercio y las comunicaciones
entre los paises asidticos y europeos durante los
Ultimos afios del siglo XIX propiciaron una retro-
alimentacion cultural, en la que varios paises
experimentaron cambios como resultado de las
influencias extranjeras.

Dentro del arte asiatico, Ukiyo-e significa
“imagenes del mundo flotante” fue un movimiento
artistico de! pericdo Tokugawa japones, el cual
proporcicné a los artistas y disehadores europeos y
estadounidenses, nuevos enfoques del espacio,
color, tratamientos en el dibujo y el uso de nuevos
temas a representar. Ukiyo-e, mezcld las ilustra-
ciones de imdgenes tradicionales con influencias
de disefic de arte decorativo, y sus primeros
trabajos representaban los lugares de entreteni-
miento, llamados el “mundo flotante” de Edo (Tokio
modemo) y otras ciudades, las representaciones
teatrales y los actores, personajes reconocidos,
prostitutas y temas erdticos, caracterizaron los
primeros temas de estas ifustraciones. Nimerosos
artistas japoneses disefaron excelentes impre-
siones en bloques de madera. Los mds recono-
cidos artistas de este periodo fueron Kitagawa
Utamaro, Katsushika Hokusai y Ando Hiroshige.

Durante las dos décadas de (1810-1910)
prosperé el Art Nouveau, éste fue un estilo decora-
tivo intemacional que ejercié gran influencia e
incursiono en todas las artes del disefio tanto de
mobiliario, grafico y arquitecténico y se vid enorme-
mente reflejade en el disefio de carteles, empaques
y anuncios.* El rasgo visual, representativo del A7
Nouveau, es una linea organica en forma de
planta, ondulante y fluida, las ramas de las enreda-
deras, las flores (rosas y lirios), las aves (en espe-
cial pavo reales) y la figura femenina, fueron los
elementos mas recurridos en estas obras.
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El Art Nouveau fue un estilo que se desarrolld
a partir del historicismo que deming al disefio la
mayor parte del siglo XIX. Entonces, al reemplazar
al historicismo, se inicié la invencién de formas
nuevas para expresar el presente, el proceso de
disefio siguid entonces la direccidn hacia el arte
abstracto, de esta forma el Art Nouveau se convirtio
en la fase inicial del movimiento moderno y abrio
las puertas a la innovacion en el siglo XX.4

Durante este periodo se mantuvo una estrecha
colaboracion entre los artistas visuales y los escri-
tores. El movimiento francés simbolista en la litera-
tura de fin de siglo XIX, con su oposicidn al realis-
mo y a faver de lo metafisico y sensual, fue una
influencia importante para los disefiadores. La
representacion grafica deja entonces la compleji-
dad de las imagenes y se enfoca hacia una mayor
unidad de la palabra y ia imagen . Sus maximos
representantes fueron Jules Chéret, Eugéne
Grasset, Aubrey Beardsley, Charles Ricketts,
Alphonse Mucha y Henri de Toulouse-Lautrec entre
muchos otros. o

En Inglaterra e! grupo de los cuatro formado
por Rennie Mackintosh,
Herbert McNair y las
hermanas Macdonald,
desarrollaron un estilo
unico de expresion lirica
y fantasia simbdlica,
innovando un estilo
geométrico de
composicién, adaptando
elementos florales y
curvilineos con
estructuras rectas. En
Austria el separatismo
vienes, se convirtié en
un movimiento contrario
al Art Nouveau floral
que se desarrollé en
Francia y Alemania,
dejando a un lado las
figuras centrales
idealizadas y las formas
florales ondulantes,
siendo un rasgo

Figura 20
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particular el uso de letreros limpios y legibles de
tipo sans-serif, hasta acercarse a las ideas de
Koloman Moser, Josef Hoffmann y Peter Behrens
hacia un disefio geométrico mas limpio.

La revolucidn industrial termind en 1910, el
mismo afio que marca €l incio de las grandes
revoluciones artisticas. Munich, Paris, Milan, San
petesburgo y Mosch fueron los centros intelec-
tuales de donde partieron las nuevas corrientes
artisticas.** La influencia de! arte moderno es
dirigida por diversas tendencias como el cubisme
con el pintor espafiol Pablo Picasso, quien aplico
elementos del arte antiguo ibérico y del arte tribal
africano a la figura humana, otra influencia
importante fue el pintor postimpresicnista frahcés
Paul Cézanne quien observé que el pintor deberia
tratar a la naturaleza en términos del cilindro, la
esfera y el cono, esto muestra el nuevo enfoque
sobre el manejo del espacio y de las expresiones
de las emociones humanas. Las figuras se
abstraen en planos geométricos y las normas

Figura 21
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clasicas de la figura humana se rompen. Sus
representantes, Georges Braque, Juan Gris ¥
Fernand Léger.

El futurismo italiano surge cuando el poeta
Filipo Marinetti, publicé su manifiesto del Futurismo
el 20 de febrero de 1909 en el periédico Figaro.**
El entusiasmo que Marinetti expresa por la vida
moderna, la velocidad, la guerra y la revolucidn iba
dirigido contra el dominio del arte, gracias a ésto
tuvo seguidores que poco después manifestaban
su oposicién “a todas las formas de imitacién, la
armonia y el buen gusto”. Produciendo una poesia
lirica tipografica, en el que cada letra era una forma
viva y auténoma. La colocacion diagonal de las
mismas, el contraste de tamafos y la composicién
de pequenas figuras hechas con frases creaban
una tipografia sumamente variada y expresiva.

El movimiento Dadd nacié en Zurich, Suiza,
este proclamaba ser un antiante, [as protestas de
los dadaistas iban dirgidas contra la guerra, la
decadencia de los valores saciales y la fe super-
ficial en el progreso, sin embargo el rechazo
dadaista del arte no fue ninguna desventaja para
sus actividades artisticas; la filosofia de libertad
absoluta les llevd a crear esculturas con objetos de
uso comun, en otras utilizaron impresos, desper-
dicios y materiales diversos para hacer collages
con un fuerte impacto visual. Marcel Duchamp,
Hugo Ball, Kurt Schwitters, llya Zdanevitch, John
Heartfield entre otros fueron los pricipales
dadaistas.

El surrealismo fundadé por el poeta André
Bretdn, aparecid en escena en 1924, éste le
confirid al término toda la magia de los suefios, la ‘
intuicidn, y el reino de lo inconsciente explorado por
Freud, pero el surrealismo mas bien fue una forma
de pensar, sentir y saber, fue una forma de vida,
expresando una fe poética en el hombre y en su
espiritu.# Del gran nimero de arlistas que se
unieron a este movimiento, varios de ellos influ-
yeron en la comunicacion visual con un gran efecto
en la fotografia, la ilustracién y el uso de nuevas
técnicas. El espacio, el color, la perspectiva y las
figuras se presentan en un naturafismo cuidadoso,
pero la imagen es un ensueno ireal. De Chirico,

46
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Max Ernst, René Magritte, Salvador Dali y Joan
Miré fueron sus maximos representantes.

El expresionismo fue un arte de principios del
siglo XX, donde predominaba la tendencia a repre-

sentar no una realidad objetiva, sino emociones
subjetivas y respuestas personales a temas y
eventos. El color, el dibujo y la proporcion con
frecuencia se acentuaron o distorsionaron, y el
contenido simbdélico era muy importante. El

expresionismo poseia un profundo sentide de la

crisis social durante el periodo de l1a 1° guerra
mundial, por lo que muchos expresionistas
alemanes rechazaron la autoridad militar y el

gobierno; los pobres y marginados sociales, fueron

temas frecuentes de sus trabajos buscando

conscientemente nuevos enfoques del arte y de la

vida. Kathe Schmidt, Wassily Kandinsky, Paul"
Klee,y Man Ray entre otros representaron este

movimiento.
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tiempo. En 1921 dirigidos por Vladimir Tatlin y
Alexander Rodchenko, varios artistas desarrollaron
un punto de vista de oposicién al renunciar al “arte
por el arte” para dedicarse al disefio gréfico e
industrial y a las artes aplicadas al servicio de una
nueva sociedad. 4

Estos constructivistas demandaban que los
artistas dejasen de producir cosas inutiles y
cambiaran al cartel, asi Rodchenko renuncid a la
pintura por el diseno grafico y el periodismo foto-
grafico, en los disefios de prospectos que realizé
Rodchenko se perfilaba ya, la disposicion limpia y
clara en columnas de las composiciones tipogra-
ficas y fotograficas. Los artistas progresistas parti-
ciparon con entusiasmo en el disefio de propa-
ganda politica, con el deseo de cambiar al mundo,
desde su asepcidn de disefiadores modernos.

El mejor exponente del ideal del construc-

tivismo ruso, quien ademas influyé notablemente

Por otro lado, la vida intelectual y artistica de
Moscu y San Petersburgo daba muestras de nue-
vas propuestas y talento artistico; jévenes artistas

se vieron influenciados por el cubismo
francés y el futurismo italiano dando
origen a! movimiento de vanguardia
Avant Garde (cubo-futurista), carac-
terizado por sus lineas y colores
ajenos a toda representacion objetiva.
Kasimir Malevich, fundé un estito de
pintura de formas basicas y color puro
que él llamo Suprematismo, Malevich
cred una abstraccién gedmetrica
innovadora, rechazé tanto la funcién
utilitaria como la representacion
pictdrica, en vez de eso buscé la
suprema “expresién del sentimiente” a
través del color y las formas puras.

Malevich y Kandinsky, afirmaban
que el arte debia permanecer como
una actividad en esencia espiritual |
lejos de las necesidades utilitarias de
una sociedad, ya que segun ellos el
Gnico objetivo debia ser la realizacidn
de las percepciones del mundo,
inventando formas en el espacio y

Figura 22

en el disefio grafico contemporaneo fue el arqui-
tecto-disefiador El Lissitzky, siendo también un
visionario veia en el progreso, el arte y la tecno-

logia nuevos horizontes para el disefo
que unifi-carian el entomo a una nueva
sociedad. Como disefiador gréfico, '
Lissitzky no s6lo decoraba el libro, sino
que lo construia visualizindolo como
una obra total, su amplia experiencia
en el fotomontaje, la impresién, el
disefio grafico y la pintura le permi-
tieron desarrollar verdaderas obras
impactantes por su fuerza visual y
contenido.

La practica de Lissitzky en
emplear papel milimétrico para hacer
sus corhposiciones, impuso la
estructura modular y el orden
matematico en sus disefios, con su
obra “The /sms of Art 1914-19247se
dié un paso importante en la creacion
de un programa visual para la
organizacion de la infor-macién, el uso
de tres columnas para el texto, el
balance asimétrico, las siluetas de
medio tono, los pies de ilustracion
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numerados, el emplec del espacio en btanco, el
uso de la tipografia sans-serif y lineas gruesas fue
una expresion inicial de la estética modernista.
Estas bases para el diseiio fueron adoptadas por
muchos disefiadores gréficos subsecuentes del
siglo XX y XXI. Através de su actividad en
Alemania, Holanda, Suiza y Francia, Lissitzky entré
en contacto con muchos artistas progresistas; este
contacto fue decisivo en el desarrollo de la
comunicacién visual en Occidente.

Afinales de 1917, Theo van Doesburg, Piet
Mondrian, Vilmos Huszar, J.J. Oud y Anthony Kok
fundaron en Holanda el grupo “De Stijil” (el
estilo).** De Stijil busco leyes universales de
equilibrio y armonia para el ante que después se
verian refleja-das en la sociedad moderna. Tanto
en el disefio arquitectonico, grafico e industrial el
uso del dngulo recto en la forma, y en el coler, el
rojo, el azul y el amarillo, los colores primarios.
Este movimiento se oponia al subjetivsmo en el
disefio, curvas, diagonales, lineas, colores en
degradado, en suma todo cuanto delataba un
sentimiento, la tipografia estaba formada por
blogues rectangulares con una inclinacién hacia la
asimetria.

La Staatliche Bauhaus de Weimar, fundada .
el 12 de Abril de 1919 por Walter Gropius, adoptd
como principio de su labor tedrica y practica la
“unidad de arte y artesania™. Hasta 1922, los
trabajos graficos se consideraban muchas veces
como obras artisticas. La primera exposicién de
arte ruso, organizada por el Lissitzky en Berlin,
en el mismo ano, influyé también, con sus ideas
constructivistas y futuristas en la Bauhaus.*

El objetivo principal de todos los movimientos
anteriormente descritos, era el rompimiento y la
superacion de los convencionalismos tradicionales,
en progreso de nuevas ideas, nuevas formas de
ver las cosas asi como nuevos disefios de las
mismas. Sus efectos sobre el diseno gréfico actual
han side contundentes y no han cesado hasta hoy.

En la bisqueda de un nuevo disefio ilustrativo,
en el que las imdgenes trasmitieran ideas y con-
ceptos con el minimo de texto, los disefiadores
empezaron a considerar la integracién total de la
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palabra y la imagen. La creacion de las imagenes
conceptuales se convirtié en un importante enfogue
del diseno en Polonia, Estados Unidos, Alemania e
inclusive Cuba. Armando Testa, disefador gréfico
italiano, usé las combinaciones metafisicas, para
transmitir ideas elementales acerca de un
individuo, recurria constantemente al estilo del
surrealismo logrando ilustraciones con un gran
impacto visual, debido al concepto emitido por la
imagen y la reduccién del contenido verbal.

El francés A.M. Cassandre, fue un destacado
impulsor del arte francés del cartel, Sus trabajos
eran convincentes por su sencillez, sus imagenes
estlizadas y el uso de colores moderados.
Cassandre acentuaba en sus disefios lo plano y lo
bidimensional y sus obras eran representaciones
graficas de conceptos, una de sus obras mas
represemtativas fuel el cartel en serie para el
aperitivo “Dubonnet”. De ahi en adelante impor-
tantes disefiadores emigraron de Europa a América
difundiendo ideas progresistas y las bases del
disefo contempordneo dande origen a una mezcla
rica en contenido visual y diversidad temdtica
enfocadas prioritariamente a la comunicacion
visual.

En cuanto a los
procedimientos
tecnolégicos con el
arribo de la fotome-
canica, la xilografia
recu-perd su caricter
creativo y se des-
prendié de la funcién
industrial que
desempeiiaba en las
reproducciones en
serte. Sin duda, el mds
valioso de todos los
procedimientos
fotomecanicos es el conocido como grabado
"directo” (tramado), los fotograbados, que hoy
conocemos son las reproducciones corrientes de
fotografias de libros, revistas y periédicos. 3%
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Figura 23

En 1907, con la invencion de la placa auto-
cromatica, producida por Louis Lumiére abrid el
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camino a Ja fotografia en color, desde 1910 la
fotografia cientifica no dejé de encontrar nuevas
aplicaciones.®® El gran paso que se did con la
invencién de la fotografia fue el suceso de “ilustrar
hechos” como una clara evidencia visual de
cualguier acontecimiento, mediante una visua-
fizacién de la informacién permitiendo comprobar la
veracidad de la mayoria de la informacién y en
este caso muy en especial la cientifica.

En 1938 Anthony Velonis, un grafista, se le
confié ta seccion de carteles de! proyecto de arte
de Nueva York; la cual tenia la misién de reformar
el trabajo en serigrafia e introducir a los demas pin-
tores en esta nueva técnica. Doce artistas se
juntaron y formaron el Sitk Screen Group , que
posteriormente adoptarian el Nombre de Mational
Serigraph Society. Carl Zigrosser fue uno de los
precusores de esta técnica quien con muchos otros
produjeron una gran obra artistica. 3!

La serigrafia tiene una participacién contun-
dente en el éxito del arte pop. Se convierte para
muchos pintores en la técnica de arte grafico mas
importante. Los grandes exponentes fueron Andy
Warhol, Roy Lichtenstein, entre muchos otros 3'La
ilustracion ha sido un arte vital en la historia del
mundo mederno y constituye una parte reconccida
de nuestra experiencia cultural actual. En las
décadas de 1929 y 1930, se puso de moda entre
fos editores y las agencias de publicidad, una cierta
elegancia gréfica, y la vanguardia de la ilustracion
comenzdé a explorar nuevos lenguajes visuales que
ofrecian los pintores y escultores.’

En las décadas de 1950 y 1960, durante la
expansién de posguerra, los artistas desfiaron esta
tradicion y trabajaron en fomas mas modernas y
expresivas. Este tipo de ilustracidn sugeria captar y
promover la comunicacién de las masasy la
sociedad de consumo por lo que llegaba a ser
“independiente, arriesgada, atrevida, cuidadosa y
madura”. Lo méds sobresaliente durante esta época
fue el predominio de la linea gréfica (dibujos he-
chos a lapiz o con pluma y tinta, y bocetos lineales
rellenos de color). Este nuevo método emociond a
todos por igual, por la caracteristica que tenia de
estremecer a la vista, las caracteristicas de la
pincelada en lugar de las convenciones del lapiz,
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entonces aparecieron dibujos y comentarios
incisivos y mordaces. ¢

El movimiento artistico del arte abstracto no
tuvo tanta influencia, pero el arte pop de las déca-
das del cincuenta al sesenta, exaltd la ilustracién
poputar (por ejemplo, el arte de cémic) y los pro-
ductos graficos. Todo era un homenaje a la socie-
dad de consumo tecnolégica y préspera. Artistas
como Peter Blake o Andy Warhol fueron antes
artistas graficos para después dedicarse a la
pintura. Los cubistas y surrealistas adoptaron las
técnicas del montaje y el cotlage, con lo cual
transmitian mensajes completos en una sola
imagen. ©

Este auge de las nuevos tecnologias basadas
en los sistemas computarizados de hecho esta
suprimiendo las conexiones entre la fotografia y
otros sistermas que habian sido cldsicos en su
desarrollo, como los de la reproduccién editorial.
Mediante los métodos electrénicos, el registro
fotografico de la informacién visual, puede dese-
char finalmente todo el proceso fisicoquimico. La
Gltima revolucién en la materia es la digitalizacién
de imagenes mediante escaneres y cdmaras de
CD o con memeria en chip que prescinden de la

. pelicula fotograifica.

A partir de ellas se ha desarrollado ya toda
una especialidad a la que se le conoce como
“tratamiento de la imagen” que consiste bésica-
mente en convertir la imagen en nimeros binarios
con la ayuda de una computadora y permite al
operador un sinndmero de manipulaciones sobre
ella, como el corte en secciones, el cambio de
tonos, colores o contrastes, la deformacidn, el
borrado de elementos, ¢l ajuste de la nitidez, etc.
Contra todo, la ilustracién se ha mantenido vigente
a pesar del fendmeno de la fotografia, en donde
actualmente es posible combinar ambas cosas. La
television, a pesar de su gran impacto, no sélo no
ha sustituido a la imprenta {en la actualidad,
contribuye a generar material impreso en apoyo de
sus programas) sino que ha empleado ilustradores
e ilustracion para todo, desde los noticieros hasta
los programas educativos hasta el género de la
animacion.
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La tecnologia de finales del siglo XX {como
ocurriera ¢on la cAmara y la fotografia) ofrece
posibilidades para crear imagenes gque en otra
época se dibujaban o pintaban a mano. De esta
forma el disefiador utiliza las herramientas de su
época y no solo va a seguir trabajando paralela-
mente a la nueva tecnologia, sino que tamblen la
va a aplicar.

En el mercado de las computadoras perso-
nales con un sistema de manejo mas amigable
aparece en 1984 la Macintosh II, una nueva com-
putadora con un disefioc impecable, y un sistema
operativo depurado y facil de utilizar conformada
por un monitor de alta resolucién, un ratén y una
interfase accesible hizo posible que tanto artistas
como disefiadores comenzaran a tener acceso a
este nuevo tipo de tecnologia.

2.4 El grabado y la llustracién

en México

m En el México antiguo el arte de estampary
la Hlustracién se realizarian de una manera parecida
al resto del mundo, aunque claro esti la influencia
extranjera que marcé cambios definitivos en el

curso de la historia. Pero es en el grabado donde el -~

artista mexicano comienza a destacar y a plasmar
de manera grafica el acontecer de su época.
Posteriormente el ilustrador se va ajustando a las
exigencias de su tiempo y a perfeccionarse en las
técnicas empleadas.

En la época prehispéanica, existieron esplen-
dorosas culturas como la Teotihuacana, Olmeca,
Maya, Totonaca, y Azieca por mencionar algunas
conjuntamente con las de Penl, de estas civiliza-
ciones existia una practica muy comdn en su
época, como lo era el estampado con sellos, éstos
eran generalmente de barro cocido o de madera.
Asi se empleaban dos tipos de sellos: tablitas
cuadradas ¢ rectangulares, planas, concavas o
convexas o bien pequefios cilindros que pemmitian
una impresién en ritmica sucesion, también se
usaba un eje longitudinal como un palito o un
hueso enmedio del sello, permitiendo usasio como
un rollo impresor. Estos sellos se usaban én la
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ceramica, tejidos, papel y
scbre la piel. Estos hechos
permiten suponer que
diversas culturas en América
Latina practicaban ya un
sencillo proceso de grabado
para obtener imagenes en
serie antes del arribo de los
espanoles. &1

Con la dominacién e
infuencia espanola se
adoptaron nuevas técnicas
de impresién, en 1539 Fray
Juan de Zumarraga solicita
al consejo de Indias, en
Sevilla, la concesion de
establecer "una prensa y
papel de imprimir”. La respuesta a esta peficién fue
el envio de_Juan Pablos, quien tendria el privilegio
de ser el primer impresor en territorio mexicano, en
1543 aparece ya el primer libro impreso en
América, llamado "Introduccién a la Doctrina
Cristiana” escrito por Zumdrraga e impreso por
Juan Pablos. Este libro fue impreso casi 200 afios
antes de la famosa Biblia de Gutenberg de América
Latina impreso en Argentina. &'

Dentro del grabado existieron dos tendencias
fundamentales que determinan su forma y conte-
nido: la influencia diddctico-popular sobre las
masas Yy el reflejo de la estructura socio-espiritual
del pais. Segun Manuel Romero de Terreros, las
primeras xilografias fueron reproducciones de
naipes, tal como en Europa (Dos naiperos
reconocidos fueron Cristébal Garcia y Luis de

Puyana). A la par de

este tipo de ilustracion
/ en la reproduccién

avanzaban las técnicas
grafica para la
gh' W propagacién de la fe. La
atogy 1904
b ]

reproduccién de naipes
fue prohibida a partir de
1555, por el Virrey D.
Luis de Vetasco. (107),
Juan Ortiz, de origen
francés, llegé a México
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como grabador al servicio de Pedro Ocharte quien
habia heredado la primera prensa en América de
manos de Juan Pablos. Este grabador inicié a un
grupo de indigenas en las artes graficas, al
contratarlos para ilustrar 300 laminas con la Virgen
del Rosario como tema.

El grabado en cobre llega en el siglo XVIl y se
utiliza en iguales proporciones que el grabado en
madera. El estilo rococé fue recibido por el libro
mexicano en el siglo XVIll, cuyos tomos tienen
adaptaciones de motivos mexicanos. En 1798,
Gerdnimo Antonio Gil, insigne grabador de tipos
espafiol, fundé, por mandato de Carlos lli, la Real
Academia de San Carlos, y reorganizé la Casa de
Moneda y después la de grabadores.

La introduccién de la litografia en México, se
debe a Claudio Linati de Prevost {italiano) quien
junto a su socio Gaspar Franchini solicita al gobier-
no de México autorizacién para trasladarse al pais
y establecer una litografica en 1825. El gobiemo le
concedid los recursos necesarios a cambio de que
ellos enseiaran dicho arte a quienes desearan
aprenderlo.

Poco después de 1830 la litografia también
encontraria un lugar para albergar este tipo de
ilustraciones religiosos ademas de afadir al reper-
torio satiras de costumbres y caricatura politica, la
cual encontré un sitio ideal en México gracias al
abundante tema que ofrecia la situacién del pais en
donde permanecia vivo el eco del choque entre
indigenas y espafoles. Asimismo dio auge a los
primeros periédicos mexicanos de esa época los
cuales fueron “La Gaceta literaria y Mercurio volan-
te". &

En [a época de la Reforma surge un ndmero
de interesantes artistas quienes se ocupaban de
expresar las opiniones politicas, econdmicas y
sociales del momento: los litdgrafos Constantino
Escalante y Santiago Hemandez, el grabador en
madera Picheta y en un grupo aparte, Manue!
Manilla y José Guadalupe Posada. El romanticismo
en el grabado fue expresado a través de la ilustra-
cién de poemas, pero también a través de la
representacion de las posturas de los artistas ante
la realidad social del pais. Los artistas del s. XIX
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discuten los conflictos politicos y sociales a través
de la caricatura . 7°

En 1871 Trinidad Pedroza, litégrafo y grabador
en madera, edita el semanario "El Jicote" , cuyo
principal atractivo eran las caricaturas en litografia,
es aqui donde Posada aprende el oficio y donde
aparecen sus primeros dibujos y caricaturas. En
esta segunda mitad del s. XIX comienzan a ges-
tarse cambios cruciales en la vida de México que
fueron representados graficamente por José
Guadalupe Posada, quien fungié como cronista
gréfico de la vida mexicana, enfocado a los senti-
mientos populares y en quien se basa la edad de
oro del grabado popular de México. Posada nace
en Aguascalientes en 1852, ahi aprende el oficio de
litégrafo y grabador en madera. En 1888 Posada
llega a la editorial de Vanegas Arroyo, para enton-
ces, Manuel Manilla era el mas experto ifustrador
de ese lugar. "Se conocen de él varias estampas
grabadas en planchas de una aleacién de plomoy
zinc". Un niimero considerable de sus trabajos se
eleva notablemente por encima del nivel contem-
poraneo”. Sus calaveras estén llenas de ingenio y
la escritura artistica que utiliza les da un sello
personal. Manilla fue para Posada el gran experto y

seguramente aprendié mucho de él y de su trabajo.
70 -

Durante 25 ahos Posada desarrolla gran pante
de su trabajo ilustrando corridos, descripciones de
casos raros, acontecimientos del dia y calaveras
para el Dia de Muertos. Su creatividad y agudeza
en la representacién de estos temas llamaron la
atencion de la opinién pidblica. Posada tuvo que
utilizar un meétodo mds rapido de produccion ya que .
el taltado de la madera era tardado y los aconte-
cimientos necesitaban ser reproducidos en muy
poco tiempo para tener impacto sobre las masas.
*Con una tinta quimica especial dibuja directa-
mente sobre las planchas de zinc, les da un bano
de algln corrosivo, y el clisé esta listo para la
plancha (Aguafuerte).”®

Gabriel Gaona (1828-1899) nacio en Mérida,
Yucatén, y bajo e! seudonimo de "Picheta” creé un
gran nimero de grabados en madera para el
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semanario satirico-politico "Don Bullebulle",
Gahona es considerado el primer intérprete de la
vida popular mexicana. Hasta hace pocos afios,
Francisco Dias de Leén lo descubrié y lo presenta
como uno de los mas insignes grabadores
mexicanos de los tiempos modernos”.

Picheta puso su talento al sesvicio de la politi-
ca y sus obras representan su objetividad al perci-
bir y expresar la realidad en la que vivié. Sumanejo
de las formas y los gestos demuestran intensidad
en la representacion. "Picheta es diferente de
Posada, que es hijo de una generacién posterior,
Picheta representa la esfera intelectual-burguesa
del s. XIX. "Desde este dngulo lo ve todo, hombres,
cosas, condiciones sociales". La escritura magistral
que logré crear es uno de los principales valores de
su arte. 70

Escalante y Hemandez dedican su produccion
al periédico, mientras que Posada y Manilla la
dedican a las hojas volantes en el taller de Vane-
gas Arroyo. La calavera es un tipo de expresion
totalmente mexicano, y se aprovecha su sentido
chusco para burlarse de personalidades de la vida
publica, los grandes eventos, y las preocupaciones
del pueblo.

Segun Westheim, tres factores fueron indis-
pensables para el desarrollo del grabado popular
en México: 1) la toma de conciencia nacional de los
mexicanos generada por la Revolucién, 2) las
estampas como instrumento educativo desde el s.
XVly 3) la obra de J. G. Posada como base de la
produccion artistica post-revolucionaria, no sédlo en
las artes graficas sino también en los murales.
Gracias a la xilografia se desarrolla un mayor gusto
por la ilustracién come imagen y no s6lo como
representacién de un tema. La revolucidon mexica-
na, sacudio al pueblo en todos los Ambitos pene-
trando en cada uno de ellos; ésto proporciond a la
produccién artistica contenidos nuevos, importan-
tes y comprensibles para todos. En el siglo XIX la
xilografia habia logrado un efecto relativamente
amplio como la ilustracién de libros de gran divul-
gacién, también muchos de los grabados de
Posada fueron ilustraciones de corridos impresos
en hojas volantes. '
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No sodlo los muralistas sino también los
grabadores imprimieron en sus obras, a partir de la
Revolucién Mexicana, una gran preocupacion por
los acontecimientos populares y mas que enfocar
sus creaciones a canones artisticos, las enfocaban
a representar la realidad del pueblo, el cual habfa
adquirido conciencia nacional gracias a las trans-
formaciones politicas, econémicas y sociales que
sucedian en el pais de esa época. El artista
mexicano recurrio a la estampa para expresarse,
ésta era impresa en grabado en madera o en
lindleo; el ditimo era el mas utilizado por los bajos
costos y las posibilidades de reimpresién casi
ilimitada que representaba. Es entonces a través
de la xilografia que el artista se dirige a las masas
y plasma en los impresos el "arte popular® que
buscaba. En México, el grabado difunde la
renovacién de los contenidos, mientras que en
otros paises surge como la rencvacién de la
técnica. 70

El sucesor de José Gpe. Posada fue el ilus-
trador Julio Ruelas, ¢cred un gran nimero de
vinetas e ilustraciones para la revista "Modemna"
fue publicada entre 1838 y 1910. En los aiios
treinta surge otro importante grabador Leopoldo
Méndez éste es uno de los miembros activos
fundadores de la Asociacién de artistas y escri-
tores, y del "Taller de grafica popular®. Gabriel
Fernéndez Ledesma funda y edita la revista
*Forma", una publicacidn que aparecié entre los
afos 1925 y 1929 patrocinado por la Universidad
de México; éste se consagra a la creacién de
catalogos de excepcional calidad, representando
una tendencia artistica contemporanea, A éste se
suma Francisco Diaz de Ledn quien también
comparte el éxito en el disefio de carteles y
catilogos. Alberto Beltran funda las revistas
politico-satiricas “"Ahi va el golpe y El coyote
emplumado” ¥

Francisco Diaz de Ledn es un apasionado def
grabado, con una gran vocacién para la ensefian-
za, en 1929 comienza como maestro en la Acade-
mia de San Carlos, donde transformé radicalmente
la ensehanza de las artes graficas. En 1937 funda
la "Escuela de Artes del Libro" donde se impartian
cursos nocturnos donde se enseftaban todos los

. B
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procesos graficos y de produccidn da un libro.
También da clases en la escuela de Koloman
Sokol, excelente grabador checoslovaco. De entre
sus alumnos salieron varios grabadores conocidos:
José Chavez Morado, Isidoro Ocampo, Feliciano
Pefia, Francisco Gutiérrez, Jesls Ecobedo,
Abelardo Avila, Manuel Echauri, Mario Ramirez,
Francisco Vazquez, Mariano Paredes, Otio
Buttedin y otros. Diaz de Le6n conoce todas las
posibilidades de la técnica del grabado en madera
y busca mas all al fomar de vez en cuando la
madera de pie para tallar vifietas con una
maravillosa destreza "como las que adornan el
corrido “Ef gavilan" (1939) de Francisco Castillo
Najera".70

El ilustrador comercial moderno, Migue!
Covarrubias, rompe con la tradicion nacionalista
establecida por Posada y colabera en la década de
los 30 para la revista estadounidense "Fortune”
como ilustrador de portadas. Miguel Prieto, exiliado
de la Guerra Civil espanola fue profesor de disefio
tipogréfico en México y revoluciona la produccién
de disefios para libros, revistas y periédicos. Su
discipulo méas destacado fue Vicente Rojo (Barce-
lona, 1832), quien llega a México llegando a ser un
destacado e innovador de las artes graficas en
nuestro pais. Tiene una importante trayectoria
como productor de catalogos, obras y revistas de
arte y literatura en el Fondo de Cultura Econdmica
y la Universidad de México. Fue director de la
Imprenta Madero, fundada en 1951 por Tomés
Expresate y José Azorin y primera en instalar un
departamento de disefio.®

La imprenta Madero, ofrece sus servicios para
el desarrollo de los proyectos e impresién a la
Universidad Nacional Auténoma de México. A partir
de las décadas siguientes, la ilustracion mexicana
se desarrolla gracias a la Secretaria de educacion
publica y a la UNAM.®

Lo mas representativo del disefio grafico en
México a partir de los afos 60 fue el desarrollo
gréfico para ias Olimpiadas del 68 y la sefializacidn
del metro, realizados por el disefiador norteame-
ricano Lance Wyman y secundado por el arquitecto
mexicano Pedro Ramirez Vazquez como presiden-
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te del comité organizador y Eduardo Terrazas como
director del departamento de disefio.5!

El disefio grafico en México se ha visto influen-
ciado en gran medida por disefiadores extranjeros
que han hecho grandes contribuciones a su desa-
rrollo. Una de las oportunidades con que cuenta &l
pais para apreciar los trabajos de estos disena-
dores es la Bienal Internacional del Cartel en
México. También existen asociaciones como el
CODIGRAM (Colegio de Disefiadores Gréficos e
Industriales de México) eventos anuales como
convencionas de diseflo y concursos asi como el
del Catdlogo de llustradores entre otros. Actual-
mente existen muchos despachos de disefio y
agencias publicitarias con un alto nivel de calidad
en sus proyectos, especializados en diversas dreas
del Disefic Grafico.

2.5 Breve historia de
la medicina

& Siendo el Ambito farmacéutico el tema de
las ilustraciones, es necesario abordar el tema de
la ilustracién en la medicina, para reflexionar y
hacer referencia a un panorama y evolucion
histérica del mismo; por ello después del recorrido
historico sobre los origenes de la ilustracién como
una de las actividades creativas del hombre,
indagaremos sobre los inicios de la ciencia. médica,
con objeto de entender el entorno donde dicha
actividad ilustrativa tuve lugar, conforméndola y
definiéndola.

La voluntad de vivir y trascender, asi como el
deseo de hallar una respuesta a sus necesidades
vitales, hizo que el hombre se viera impelido a
registrar los diferentes sucesos sociales, religiosos,
etc., formando asi el conjunto de expresiones o de
vivencias de su vida diaria. De los vestigios e infor-
macidén de que se dispone de las antiguas culturas,
se sugiere que para el hombre primitivo, la
enfermedad, aunque desconocida, era demasiado
corriente para que fuese considerada un misterio;
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era parte de la naturaleza y, per lo tanto, parte de la
vida; era algo que debia soportarse.

Definiremos nuestro marco de referencia
histérico a las culturas desarrolladas en Medio
Qriente, Egipto, China, India, Europa y Mesoa-
mérica por ser éstas las que nos ofrecen un mayor
acervo informativo. Breves descripciones de cada
cultura hardn una remembranza de los anteceden-
tes de la medicina en su zona y con ello, el inicio
de la ciencia médica.

En la culiura mesopotamica existieron
escuelas donde se ensefiaba con mucho detalle la
medicina; los manuales utilizados describian diag-
nésticos y prondsticos para todo género de enfer-
medades y daban detalles de sus sintomas y
sindromes. También habia compendios que enu-
meraban tratamientos y remedios, clasificados
seglin la parte del cuerpo que fuera afectada; se
prescribian drogas y se administraban pécimas,
ungiientos, cataplasmas y enemas. Ademas de los
médicos y girujanos profesionales, otra clase de
curanderos practicaban la cura confiando més en la
magia que en el tratamiento racional, por lo que
hubo docenas de manuales llenos de conjuros y
rituales de purificacion que pretendian aliviar el
sufrimiento de los hombres.

Se podria decir que la ciencia médica se
inicié en Egipto. Aunque en ocasiones los
conocimientos de los egipcios se hallaban
matizados de magia, sus médicos y cirujanos
lograron un renombre internacional en la
antigliedad y con justa razén, como lo demuestran
los papiros de tratados médicos. Antiguamente no
existia en el Oriente Medio una clara divisién entre
la medicina y la religion; se crefa que las
enfermedades eran obra de los dioses e indicio de
que en el cuerpo habia malos espiritus, por lo que
curar al enfermo implicaba limpiar su cuerpo de
tales intrusos. El médico egipcio era, en efecto,
sanador y mago a la vez.

Sin embargo, en Egipto hubo médicos que
practicaron la verdadera medicina, {tomada en su
acepcion modemay). Buena parte de las pruebas
que se tienen proceden del Papiro Quirtirgico de
Edwin $Smith (llamado asi por el egiptélogo ame-
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ricano que lo adquirid); es un texto médico que
estudia racicnalmente su tema: el tratamiento de
las lesiones organicas. Trata acerca de 48 lesiones
entre ellas heridas, fracturas y luxacicnes. Es
admirable en el manual aludido, la modernidad con
que se enfoca la medicina. La fama de los médicos
egipcios descansa en lo que han revelado los
papiros médicos: la indudable existencia de una
actitud racional ante los aspectos de la medicina
que el antiguo egipcio podia tratar en forma
practica, de esta forma estudiaron la anatomia
humana y supieron cémo tratar la enfermedad y el
accidente, sobre todo aprendieron a dejar
constancia de sus ideas y, con la invencién de la
escritura legaron un archivo de sus logros, muchos
de las cuales pasaron después al resto del
mundo.'®

Dentro de la cuttura China en cuanto a cien-
cias, uno de los temas que mas preocupaba a los
chinos, era la Alquimia, entre cuyos objetivos s se
encontraba el descubrir una pocion que confiriera
la inmortalidad. En la lucha por esta meta, los™
chinos hicieron aportaciones de importancia a las
actividades curativas, sobre todo en farmacologia.

Para el siglo ill a.C. ya habia especializacio-
nes.entre los médicos chinos, como dietistas y
veterinarios entre otros. El gobiemo real empleaba
doctores para atender a los miembros enfermos de
la corte y también para estudiar y describir varias
drogas y métodos terapéuticos como la
“acupuntura” (punzamiento del cuerpo con
agujas) y la “moxibustion” (consistente en
quemar mechas de ajenjo en determinados puntos
de |a piel). %2 La contribucién més grande en el
area de la medicina china fue hacia la medicina
interna en especial con el descubrimiento de
drogas curativas. Se sabe que los antiguos
farmacdlogos chinos fueron de los primeros en
descubrir las propiedades terapéuticas de
muchas hierbas, tal como lo muestran las paginas
del “Pen ts'ao” en el afo 1249 d.C. Este es un libro
ilustrado, impreso en bloques de madera, acerca
de la medicina herbolaria china, donde un amplio
margen y lineas uniformes proporcionan orden y
armonia a las paginas.
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Durante este mismo periodo la medicina se
desarrollé pasando a ser una ciencia en la cultura
Griega. Este desarrollo estaba asociado con
Hipdcrates de Cos, el primero y mas famoso de un
grupo de médicos que formaron una escuela de
medicina pues aceptaron un mismo tipo de cono-
cimientos, intercambiaban ideas unos con otros,
desarrollaban teorias a partir de descubrimientos
preestablecidos y trabajaban estrictamente sobre
principios cientificos. Recalcaban la importancia de
ta cuidadosa observacion y clasificacion y creian
que era imposible entender una parte del cuerpo
humano sin entender su totalidad. Con este cono-
cimiento decia Hip6crates, un médico podia diag-
nosticar y el diagnéstico era el punto central de la
doctrina hipocratica. En los escritos de Hjpderates
se expone la teoria de los 4 humores: sangre,
flerna, bilis armarilia y bilis negra. 28

Figura 24

En el caso de la cultura romana se
conservaron los logros obtenidos par los griegos,
{legando incluso a desarrollarse aparatos como el
specu/um -utilizado para exdmenes intemos de
mujeres embarazadas- el cual se asemeja mucho a
su equivalente moderno. Del mismo modo algunos
médicos llegaban a proporcionar miembros
ardificiales a los amputados. Se decia en la Roma
Imperial que los ricos enfermaban por comer y los
pobres por no comer. Los desnutridos eran
victimas de tifus, disenteria y tuberculosis (entre
otras enfermedades).
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Figura 25

Del mismo medo liegaron a existir farmacias
donde se expendian todo tipo de hierbas asi como
viveres; algunas de ellas fueron registradas
mediante bajorrelieves donde se incluye la figura
de Meditrina, la diosa de las curaciones.®®

El conocimiento cientifico decliné seriamente
en el mundo cristiano de Occidente entre el afio
500y 1000 D.C., por razones de tipo socio-
econdmico, ideol6gico y cultural. El tipode
mentalidad Romana y Germanica y la afirmacion
de la cristiandad, jugaron un papel decisivo en este .
deterioro. De esta manera un nuevo escepticismo
crecio, respaldado en el estudio de la naturaleza y
los pensamientos acerca del mundo, actitud
adoptada por los fildsofos de este pericdo
(neaplatonistas), aunque esta recopilacién del
mundo clasico, estuvo cubierto también del
misticismo propiciado por la gran extension de
religiones y por la inclinacién del pensamiento
hacia el teologismo.

Toda esta filosofia-mistica contribuyo6 a la
afirmacién de la cristiandad, donde la creencia y
conviccion de que el camino a la vida eterna
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implicaba la renuncia al pensamiento mundano y la
total dedicacion al espiritu. Por tanto, se mantuve la
creencia en la magia y en los poderes ocultos
capaces de expandir el control del universo
{macrocosmos-microcosmos /universo-hombre)

A pesar de ello, hacia el afio 1260, Pietro di
Giuliano escribid el Thesaurus pauperumn, el cual
se convirtié en uno de los libros mas famosos de la
Edad Media por contener recetas para preparar
medicinas para cada tipo de enfermedad.

Los médicos de ese tiempo preparaban las
medicinas por ellos mismos. Al parecer, hasta el
siglo X1l la figura del boticario no era reconocida y
comunmente lo confundian con el médico. Cuando
dicha profesion fue oficialmente reconocida, se
comenzaron a gestar leyes para el control de esta
practica, asi como los precios, la calidad y
genuinidad de los productos para la seguridad del
publico interesado.

2.5.1 La medicina en el continente
Americano

En esta época las etnias que habitaban el
continente americano antes de la llegada de los
conquistadores, poseian un profundo conocimiento
de remedios naturales, en especial de hierbas,
considerando al ser humano como un todo indivi-
sible en estrecha relacién con su entomo; por
ende, concedian singular atencién al vinculo
existente entre el cuerpo material y el emocional.

Las crénicas que nos han legado los historia-
dores han abundado en la descripcidn de “rituales
paganos”, restando importancia a los procedi-
miertos clinicos entonces desarrollados.

Figura 26

llustracion y ciencia médica

En las précticas curativas se mezciaban
purificaciones y rituales misticos, con remedios tan
(tiles como las purgas, sangrias, punciones,
emplastos, masajes, tisanas, bafios de vapor y de
aqua fria, ungientos y hierbas medicinales, con lo
que se lograban resultados sorprendentes.

Figura 27

Entre las culturas mesoamericanas encontra-
mos a los aztecas, quienes tenian un excelente
conocimiento de la anatomia humana. A
consecuencia de sus continuas guerras
desarrollaron la “traumatologia” (practicaban el
entablillamiento de huesos rotos). Utilizaban
coagulantes y cicatrizantes para las heridas y
sangraban a los enfermos con cuchillos de
obsidiana. Tenian también conocimientos
antiofidicos (métodos contra mordeduras de
culebras y animales ponzofiosos) como lo natra
Sahaguin. Mayor importancia tuvo el empleo de
plantas y hierbas medicinales, muchas de las
cuales han enriquecido la farmacopea mundial.
Los aztecas emplearon también una gran herbola-
ria con purgantes, emeéticos, diuréticos, sedantes y
narcoticos. Asi, existian remedios contra la fiebre, |
la disenteria, agentes antiespasmdodicos, agentes
antihemorragicos, remedios contra inflamaciones
de garganta, afecciones reumadticas, jaquecas,
somniferos, etcétera. 18

Mayor importancia lo tiene una obra denomi-
nado Cddice de /a Cruz-Badiano’, la obra més
importante de la sabiduria prehispanica en materia
de medicina y botanica, el cual fue escrito en
lengua nahuatl por Martin de la Cruz, {nativo de
Xochimilco y médico indigena del Colegio de la
Santa Cruz). El doble nombre de la cbra se debe a
que en 1552 fue traducida al latin por otro indigena
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llamado Juan Badiano con el titulo de “Libelius
medicinalibus indorum herbis”. Se le conoce
también con otras nombres como el Cddice
Barberini o Cédice Herbario. Esta obra se termind
en 1552 y esta escrito y dibujado en 70 hojas, con
89 laminas que contienen 183 dibujos a colores de
plantas; en éste no sélo se describe a las plantas
sino que se da la férmula de aplicacién a las
enfermedades, los ingredientes y en alguncs casos
las cantidades de éstos. Las figuras de los arboles,
plantas y flores son de forma y modo indigenas,
estilizadas y objetivas, verdaderas miniaturas de
vivo colorido. El Libelius es el mas antiguo escrito
sobre medicina que se elaboré en el Continente
Americano.24

Existe otro manuscrito también importante
lamado ‘Marteria Medicinal de la Nusva £spafna
del Dr. Francisco Hernandez. Este manuscrito se
encuentra escrita en castellano, en hojas de 21 x
16 cm sin ilustraciones, encuadernado en 4 tomos.
De este modo, se trata de un compendioc médico
de facil manejo y consulta, en el que hay ademas
comentarios del Dr. Francisco Herndandez sobre
sus experiencias con los medicamentos,
tratamientos y costumbres de la Nueva Espafa. La
numeracién consecutiva de las plantas, animales y
piedras descritas sugiere que el compendic pudiera

”

estar relacionado con ofro libro de ilustraciones no
contenidas en éste. Esta obra fue encomendada a
Hernandez, como una mision cientifica en 1569 por
Fetipe ll, comprendiendo un lapso de aproxima-
damente 7 afos para completar dicha obra, en los
cuales recogid y analizd gran cantidad de especies
vegetales, animales y minerales con propiedades
medicinales procedentes del Virreinato de la Nueva
Espahfa, Islas Filipinas, Antillas Mayores y
Canarias 24

2.5.2 Las grandes epidemias

m Desde los primeros tiempos hasta el pre-
sente, la infeccién microbiana ha representado una
de las grandes amenazas para la salud del
hombre. Entre las diferentes “pestes” que han
asolado a la humanidad tenemos la peste
bubdnica, el cdlera, la viruela, la fisbre amarilla, fa
gripe v, en la actualidad, el sida. De ellas, la peste
bubénica es conocida desde los lejanos tiempos
biblicos, cuando atacé a los filisteos a través de
sus puertos maritimos. La primera gran pandemia
bubdnica fue la plaga de Justiniano en el siglo V1.
Siglos después, el caos y terror causados en 1656
en la ciudad de Napoles, fueron draméticamente
plasmados por el artista Micco Spadaro, donde se
aprecia la enorme cantidad de victimas apiladas en
las calles .18

Durante los afios posteriores siguieron ha-
biendo brotes de peste bubdnica ademas de fiebre
amarilla, tuberculosis, tifoidea, disenteria y otras
enfermedades, la mayor parte de las veces debido
a pésimos habitos de higiene desde el hogar hasta -
la ciudad entera, dando comeo consecuencia un
gran ndmero de personas aquejadas por alguna
enfermedad, la cual, en la mayoria de los casos,
taerminaba tragicamente.

Figura 29
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Pero en realidad, las epidemias urbanas no
pudieron ser efectivamente controladas hasta que
per fin fue comprendido el mecanismo del contagio,
la conviccion de la idea de que cada enfermedad
tiene una causa especifica y finalmente, a la teoria
de que “gérmenes” causan enfermedades, refle-
jaba los paulatinos cambios del pensamiento
cientifico de su tiempo. Hacia el decenio de 1860
se habfa en puesto en claro que la enfermedad no
surge simplemente del aire, sino que se propaga
por medio del alimento, del agua, e incluso de las
manos de la gente. Al mismo tiempo los microbios,
organismos vivos tan mindsculos que sélo pueden
verse con micrascopio, eran objeto de intenso
estudio por los cientificos, entre ellos Louis
Pasteur, Roberto Koch y Joseph Lister. Los
microbios relativamente grandes, como los
protozoarios, habian sido descritos antes del siglo
XVII por Anton Van Leeuwenhook quien pulia
lentes como entretenimiento. 13

2.5.3 El comienzo de la Investigacion
de las enfermedades

m Las pruebas de que.los gérmenes eran la
causa de la enfermedad se iban acumulando.
En 1876 Robert Koch, demostrd que el antrax
{enfermedad entre el ganado) era causado por
bacterias. Una década mds tarde Pasteur se
convencité de que ofra enfermedad, la rabia, era
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causada por microcorganismos, incluso a pesar de
que eran tan pequefios que resultaban invisibles
bajo el microscopio mas potente. Fue el primero en
reconocer y cultivar lo que recibid el nombre de
virus 18

La sistematizacion resultante del empleo de
nuevos medios y herramientas en el estudio de las
enfermedades, dié paso al establecimiento de un
método con bases cientificas que eventualmente
fueron transformando la practica médica y la
investigacion clinica. Se hizo imperativo entonces
hacer un registro de todas y cada una de las
observaciones realizadas asi como de los
descubrimientos obtenidos. Es asi que la
ilustracion adquiere un papel ain de mayor
relevancia, no sdlo para el registro de tales
sucesos sino para la transmisién y difusién de los
mismos.

En esta época se hacen retratos de los dife-
rentes investigadores ataviados con los implemen-
tos de su préctiba, asi como representaciones de
operaciones quirdrgicas donde se destacan los
dltimos adelantos en materia de aparatos y
locaciones . Del mismo modo se ilustran zonas o
barrios exhibiendo condiciones insalubres y hasta
caricaturas dande se hace alusién a un nuevo
aparato o se satirizan las viejas practicas de
cuidado de enfermos. De igual forma se inmor-
talizan momentos clave en la historia de la
medicina (como la inoculacion antirrdabica de
Meister por partte de Pasteur).

La necesidad del hombre para prevenir y
controlar enfermedades ha dado lugar a la
investigacién y desarrollo de diferentes métodos
terapéuticos y profilicticos entre los que destacan
los farmacos, alrededor de los cuales se ha
desplegado una enorme industria que abarca todo
el planeta.

.
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® La ilustracién médica, conlleva algo mas que
el simple hecho de ser un ilustrador interesado en
la medicina, ya que éste debe ser un artista que al
momento de trazar una linea sobre un papel debe
saber lo que esta diciendo; es decir debe documen-
tarse e investigar acerca del tema lo suficiente-
mente para poder expresar aquello que desea de
una forma clara, plena e innovadora.

Ante la necesidad de promover productos en
un mercado altamente competitivo se recurre
muchas veces al uso de ilustraciones que evocan
sensaciones y atmésferas acordes a jas cualidades
del producto, manejando conceptos novedosos y
creativos. Todo esto permite al ilustrador hacer de
las literaturas médicas un excelente recurso de
apoyo visual en las presentaciones de diversos
farmacos.

Al momento de iniciar una ilustracién para
algun proyecto es necesario definir cudl es la
informacién principal que hay que enfatizar y
manejar como gje de campana y es vdlido adecuar
o eliminar informacién que no sea dtil, esta infor-
macion seleccionada y transfigurada es la que
hablaré acerca de nuestro trabajo. La ilustracién
debe llamar la atencién obviamente pero también
debe despertar interés, o dar paso a éste, es aqui
donde radica su importancia, debe ser una invita-
cion amable para exhortar al médico a pasar al
interior y ver, para seguir leyendo. Por lo tanto una
ilustracion bien realizada y sustentada cumplira con
su objetivo, el transmitir informacién ya que ante
todo el ilustrador es también un comunicador.

Si todo se pudiera representar la camara seria
suficiente, pero no todo es real, gran parte de
nuestro material visual se encuentra en nuestra
mente la cual en conjunto con nuestros conoci-
mientos, imaginacion y habilidad creativa dara
resultado a una eficaz ilustracién. Esta habilidad
para enfatizar, acentuar y traer el concepto méas
importante al frente, crear atmésferas diferentes,
penetrar en los lugares méas reconditos, volver
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transparentes o sdlidos cualquier tipo de cobjetos,
separar, unir, cortar en fin todas estas ideas viajan
desde nuestra mente para proyectarse gréfica-
mente; trabajando en conjunto con la vision del
mundo exterior y los conocimientos.

Los planteamientos para el ilustrador al mane-
jar y representar conceptos sin que se pierda o
desvie la orientacion de lo que se pretende comu-
nicar es lo que constituye el principal desafio a la
hora de realizar algun proyecto, teniendo obvia-
mente bien definido lo que se desea representar
con la informacion necesaria para desarrollar el
concepto, coma la sustentacion médica y cientifica
del producto asi como las principales cualidades
del mismo, definir a que publico va dirigido, su nivel
de educacién y socioecondmico, resulta indes-
pensable reunir toda esta informacidn para tener
una idea clara de lo que se va a hacer.

Las necesidades del cliente también son
consideradas, y lo mas importante es conocer las
necesidades y demandas de cada tipo de publico
pero teniendo siempre en cuenta que los cono-
cimientos que tengamos del publico seran
variables, en constante cambio de los cuales
aprendemos, por lo que una ilustracion que sirve
en determinado momento posiblemente ya no
funcione en nuestros dias, también por los avances
continuos en la medicina, ciencia y tecnologia.

La ilustracién publicitaria muestra una cara mas
con la ilustracién médica, en ésta la técnica y
creatividad plasmada se presenta como un recurso
muy impertante. La publicidad editorial promociona
medicamentos que necesitan una pariencia dis-
tintiva y original, por lo que aqui la participacion del
ilustrador es oportuna con el pleno dominio de la
técnica asi coma de un cimulo de conocimientos y
la capacidad creativa para plasmar diversos
conceptos.

El objetivo principat de la ilustracién es repre-
sentar y exaltar el contenido tematico de un texto,
la representacion visual de conceptos hace que la
ilustracién sea mas comprensible, concreta y es-
pecifica. En suma el ilustrador comunica hechos e
ideas en términos visuales, asi éste debe ser capaz
de generar informacién visual que atrape la aten-
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llustracién, medios y procesos digitales

3.1 Géneros de la ilustracion

El campo de mayor accién para el itustrador
es la “llustracion Editorial” Hoy en dia también
es requerido para ilustrar sitios y paginas web.
Dentro de! 4rea editorial, la ilustracién se utiliza
para acompaiiar articulos tematicos, para comentar
noticias o para evocar el contenido de un libro,
novela, cuento, poema, e incluso en algunos casos
la ilustracidn trasciende al texto como lo son las
imagenes narrativas sin necesidad de acompariarlo
con frases o textos. De esta manera la ilustracion
editorial tiende a estar relacionada con la trans-
misién de mensajes y con servir o comunicar con-
ceptos al lector, este es un campo en el que se han
desarroliado ilustraciones suigenetis de gran cali-
dad artistica En suma esta 4rea tiene que ver con
la ilustracién de los articulos que se encuentran
contenidos en periédicos, libros, revistas, enci-
clopedias, semanarios, folletos, carteles, promocio-
nales, tarjetas, postales, dipticos, tripticos, polip-
ticos y cualquier desplegado impreso.

Revistas

Las revistas ofrecen amplias fuentes de ocu-
pacion para [os ilustradores debido a la gran canti-
dad de obra e informacién producida , en la que
diversos articulos requieren ilustraciones para apo-
yar el contenido tematico del mismo, la revista tiene
una periodicidad de publicacién {(semanal, quince-
nal, mensual) Aqui el campo de los ilustradores es
sumamente amplio, por los articulos con los temas
mds diversos en los que se abre una amplia posibi-
lidad de ilustracién de revista.

Periddicos

Son publicaciones con una periodicidad diaria,
donde su finalidad es informar de manera rapida,
precisa y concreta de los acontecimientos o noti-
cias mas relevantes del momento. Las revistas y

periddicos son las salidas favoritas para la publi-
cacién de caricaturas en la que famosos carica-
turistas han encontrado el medio perfecto para
mostrar sus obras las cuales pueden tener o tratar
cualquier tipo de tema, por lo general en periédicos
la sétira es de caracter politico, social o econémico.
Las ilustraciones hechas con la técnica de pluma y
tinta también son muy requeridas por su versati-
lidad en este tipo de impresos para ilustrar
cualquier tipo de tema.

Comics

En el caso de los cémics, podemos decir que
éste es un campo en el que la creatividad puede
ser explotada al maximo en el que toman lugar im-
presiocnantes dibujos fantasticos, surrealistas o la
creacion de personajes de cualquier género y tipo,
que pueden desnvolverse en cualquier atmoésfera y
tugar. En este la salida final de los comics puede
ser impreso o en cine, televisién, video vy juegos de
computadoras.

Libros

En las sobrecubiertas, portadas e interiores de
libros existe mucha y excelente lustracion, siendo
un campo apasionante para el ilustrador, ya que la
ejecucion de ilustraciones para un libro, éstas de-
ben de ser coherentes, referenciales y explicativas
asi como evocadoras al tema de! libro.

Enciclopedias

Generalmente las enciclopedias son un com-
pendio de diversos temas de ciencias, arte y tecno-
logia de informacidn clara y ejemplificada extensa-
mente para su comprensién, esto significa que el
campo para el ilustrador es vasto y amplio por la
diversidad vy el tratamiento del tema en la que pue-
den incursionar la mayoria de los géneros y técni-
cas de ilustracion.
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Continuando con el ramo editorial, 1a vasta
area de la llustracion se clasifica o se desglosa por
tipos en base a su estilo, requerimientos, necesida-
des y objetivos finales en la estructuracion del men-
saje lustrando los mas diversos temas, asi dentro
de Ja llustracién editorial tenemos los siguientes
géneros:

* La ilustracion informativa

Este es un término que generalmente nos
remite a estadisticas, sefiales de trafico, graficos y
diagramas, pero la ilustracién informativa cubre una
gran variedad de estilos, es un campo en el que se
pueden ver estadisticas apoyadas o explicadas por
simbolos parecidos a los de las historietas, o bien
un tema tratado con un extraordinario nivel de téc-
nica de dibujo. “La ilustracién es un gran medio
instructivo: la informacién es asimilada mas fécil-
mente cuando es transmitida visualmente” V1. La
ilustracién informativa se basa principalmente en
gréficos y el uso " de la tipografia y los simbolos asi
como la capacidad de organizar y transmitir los
datos son tan importantes como la habilidad para
dibujar. El dibujo técnico por ejemplo, incluye la
representacion de automoviles o edificios, mientras
que !a ilustracién de botdnica o de historia natural
describe detalladamente procesos de plantas y de
la vida animal.

La ilustracién actda en distintos niveles donde
puede describir la construcciéon de un barco o ser
una simple guia de los pasos necesarios para
llevar a cabo un proceso determinado, El cuerpo
humano por ejemplo, puede mostrarse con rayos X
o fotografiarse, pero la ilustracién puede mostrar la
forma en que una bacteria es inhibida en su repli-
cacion del ADN por un antibiético mostrando su
mecanismo de accién.

¢ La llustracion Técnica

En la ilustracion técnica el cbjetivo principal es
representar informacién de manera tridimencional,
éstas ilustraciones se usan para complementar
toxtos de una forma literal e inteligible, para tal fin

llustracién, medios y procesos digitales

los ilustradores tienen que saber equilibrar et grado
de detalle y de informacion para gue esta resulte
asequible y legible al lector , en este tipo de ilus-
tracién no se debe definir sélo como una técnica de
dibujo y de detalle pues esta también resulta im-
pactadoramente realista e interesante.

* La ilustracion arquitecténica

_El campo de la ilustracién arquitectdnica
requiere una gran cantidad de conocimientos
especializados y sirve como apoyo visual para
mostrar las construcciones como un conjunto de
muestras para la realizacién de un proyecto
arquitectonico.

+ La llustracién Cientifica

Es la representacion de imagénes detalladas y
precisas apegada a la realidad, estas a su vez no
deben contener ni demasiada ni muy poca informa-
cién para no confundir al observador, ya que debe
ser la representacién esquemaltica y precisa de
algun proceso de un mecanismo u organismo todo
esto tomando en cuenta que va dirigido a un tipo
especifico de personas de acuerdo a su nivel de
conocimientos.

+ La {lustracién de Modas

La ilustracion en éste genero, en un principio
ha permitido dejar testimonio sobre la indumentaria
que desde siglos ha utilizado el hombre, actual-
mente es un campo propio de la industria del ves- -
tido tanto comercial como privado y elitista para el
disefio y confecion de atuendos donde la extra-
vagancia, la elegancia y la innovacién resulta el
aliciente principal de este tipo de ilustracién.

+ La ilustracién infantil

En las publicaciones infantiles el ilustrador
puede crear imagenes narrativamente muy pode-
rosas y en [as que generalmente tiene grandes
superficies dentro de la publicacion, en la que




puede mostrar ifustraciones de gran colorido y
expresién artistica, un factor adicional y vital es que
los ilustradores deben graduar su trabajo al nivel
adecuado, dibujando o pintando de forma de forma
que despienten interés, curiosidad e imaginacién
cuyos fines sean diddcticos o de entretenimiento.
El éxito de este género depende de la fantasia o
imaginacion que el ilustrador plasme en el desarro-
llo de historias, aventuras y narraciones adecuan-
dolo muchas veces a la edad y nivel escolar del
nifo asi como del lugar donde habita.

+ La llustracion Arqueolégica

Es la ilustracién hecha a partir de hallazgos
arqueoldgicos y datos histéricos que permiten
rhacer una recreacién grafica de los hechos como
una manera de mostrar los sucesos de! pasado en
cuanto a la cultura de la civilizacién en cuestion.

¢ La llustracién Geoldgica y Geografica

Este género sirve de apoyo visual para mos-
trar los mapas del relieve, que son modelos tridi-
mensionales del terreno de un drea. Se utilizan
generalmente en ingenieria o con fines militares.
Sus colores y escala indican caracteristicas geo-
graficas en vez de simples fronteras politicas. La
Geografia humana abarca todos los aspectes de la
vida social humana en relacién con el medio fisico,
dando lugar a numerosas subramas como la geo-
grafia econémica, la geografia de la poblacion, la
geografia social o la geografia urbana, entre
muchas otras.

* La ilustracion Botanica

El ilustrador apoya este género para represen-
tar Jos detalles mas especificos y esquematicos de
las plantas en sus caracteristicas fisicas asi como
los procesos bioldgicos que en ellas ocurren. Este
tipo de ilustracion es muy realista ya que trata de
describir con toda precision la apariencia fisica de
ellas. El uso de la cdmara puede ser muy Gtil, pero
cuando se trata de describir en concreto alguna
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parte de la planta asi como el sugerir un acerca-
miento a un corte transversal por ejemplo de una
hoja y delimitar sus componentes de manera par-
ticular es la ilustracién la que mejor representa
estos conceptos.

= La llustracién Publicitaria

Este género se refiere at disefio de ilustra-
ciones cuya finalidad es la promocién de productos
y servicios con salida en infinidad de soportes,
destinados a un gran publico o bien la seleccién
deliberada de una seccion de éste. La ilustracion
puede ser impresa y reproducida en infinidad de
articulos promocionales como por ejemplo: em-
paques, etiquetas, calendarios, tarjetas conme-
morativas, anuncios, carteles, etc. Todos estos arti-
culos publicitarios asumen un papel muy importan-
te en las ventas y mercadotecnia de los productos,
por lo tanto la ilustracion resulta un elemento signi-
ficativo para lograr el impacto visual que se requie-
re.

+ La llustracion Digital

La llustracién Digital es un proceso que impli-
ca varias fases de trabajo, el cual es producido en
computadoras con ayuda de “software especia-
lizado de dibujo y pintura” especificamente progra-
mados para diseno, fotegrafia e ilustracion. El uso
de otros equipos resulta muy GOtil como lo es la
camara digital, el tablero digital de dibujo, el esca-
nner, impresoras, y demas medios parala entrada
y salida del archivo digital. Este tipo de ilustracion
incursiona directamente en la produccién de disefio
editorial, asi como salidas en monitores de video,
cine y televisién (animacion sencilla ¢ compleja
como en juegos de computadora y videos).
Actualmente goza de una gran difusion a través de
la internet donde el uso de imagenes para el disefio
de sitios y paginas web son muy recurridos para el
ilustrador de este género.1%°
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3.2 Lailustracion médica

Este tipo de ilustracién se puede clasificar en
dos: = la ilustracion médica descriptiva pura-
mente anatémica y fisioldgica, pere no por ello deja
de ser creativa ya que es aplicada con un trata-
miento artistico particular, en donde se hacen
representaciones graficas que la cAmara basada
en la realidad no podria mostrar, generalmente es
usada para ilustrar tratados médicos especializa-
dos. Después estd ela ilustracion médica
publicitaria, en ésta dltima es posible ilustrar
conceptos ingeniosos a partir de ejes de campafa
para la promocién y lanzamiento de alglin producto
en especifico. Este es un género que ha emergido
con gran fuerza a partir de la industrializacién del
ramo farmacéutico en el gue la ilustracion aparece
COMo un recurso innovador y creativo para la
promocion de diversos farmacos. Aqui los ilustra-
dores comunican hechos e ideas en términos
visuales, pero los itustradores médicos se enfren-
tan a retos muy interesantes como lo es expficar
conceptos dificiles de representar por ejemplo:
segmentos de la intrincada anatomia humana, la
biologia, los mecanismos celulares, niveles mole-
culares o la accion de los farmacos en el cuerpo,
El tratamiento visual que se le puede dar a este
tipo de ilustraciones es ilimitado y por lo tanto
resulta un campo muy atractivo para el ilustrador.

3.3 Medios y recursos
de la lustracion

m Los ilustradores hoy en dia se expresan en
medios mas variados, y su trabajo incluye una gran
variedad de estilos, la ilustracién sin embargo, no
es s6lo un ejercicio técnico, es también una forma
de muy subjetiva donde las emociones y pensa-
mientos se conjugan en uno solo.

Entendemos por “medios” aquellos materiales
y herramientas que se emplean sélos o en combi-

llustracidn, medios y procesos digitales

nacion y que mediante técnicas nos permiten dibu-
jar, pintar, desarrollar ilustraciones etc. A lo largo
de mucho tiempo el estilo, formato, técnicas y ma-
teriales empleados, asi como la tematica han varia-
do hasta el infinito. Existen una gran variedad de
medios y hay quien los mezcla, ya sea para conse-
guir resultados concretos o porque les gusta traba-
jar asi. Sin embargo, es esencial tener un ciefto
conocimiento sobre las propiedades caracteristicas
de éstos, para tener una idea mas clara de cuales
medios son los mas convenientes al momento de
elaborar una itustracion.

3.3.1 Herramientas de uso
comun para el llustrador

y Disefiador Gréfico

m Cuando se habla de técnica, materiales y
herramientas es imposible mencionarlos por sepa-
rado, ya que estan intimamente ligados y su trabajo
en conjunto es imprescindible asi como el tener un
pleno conocimiento de ellos para lograr un objetivo:
ayudar al ilustrador a concretar y plasmar grafica-
mente sus ideas.

Para evitar confusiones es conveniente definir
el término herramienta y su relacién con los mate-
riales y técnicas. La palabra heframienta tiene una
relacién con su palabra de origen, instrumento del
latin /nstrumentum, que guarda un vinculo estrecho
con la palabra instruir del latin /zstruere que quiere
decir “con lo que se construye”. 26 El instrumento
esta relacionado con algo Util; utensilio que puede
servir para un fin. Otra acepcidon de instrumento es
la herramienta que sirve para producir cierto traha-
jo, lo que se emplea para alcanzar un resultado, lo
que en ILUSTRACION seria alcanzar el objetivo
de la representacion grafica. Entonces herra-
mienta es el instrumento con que se aplica un ma-
terial; Material es lo que aplicamos y la técnica es
la manera como se emplea; La técnica se denomi-
na segln el material y herramientas que se utilizen,
por ejemplo la técnica por computadora (digital), el
grafito o el aérogafo.




Un punto importante es mencionar que algu-
nos materiales son herramientas a la vez y ésto
depende de su grado de manipulacién sin recurrir a
otra herramienta o instrumento para su aplicacion,
por ejem. un lapiz o una barra de pastel. En el caso
de materiales o substancias que no sean manipu-
lables de manera precisa nos auxiiamos de herra-
mientas para facilitar su uso y aplicacion, por ejem.
las pastillas de acuarela y el 6leo requieren de pin-
celes, espatulas, godetes, etc, &/ soffware de dise-
fio sin una computadora donde instalarlos no tiene
ninguna utilidad. Es asi como se entiende por he-
rramientas a los instrumentos con los que se aplica
los materiales en cada una de las diversas técni-
cas. Convirtiendose en auxiliares para al ilustrador
en la manipulacién de los materiales para obtener
resultados de representacion con caracteristicas
particulares.

Es importante para el Disefiador Gréfico e
ilustrador conocer una vasta gama de herramien-
tas, para permitirle un amplio manejo de instrumen-
tos y materiales para el desarrollo 6ptimo de cual-
quier trabajo de disefio al que se enfrente en la
vida diaria. Se puede encontrar una extensa varie-
dad de tipos de herramientas que provienen desde
elementos de punta, corte, precision, adheribles,
etc., hasta las herramientas digitales. Cabe men-
cionar las herramientas existentes en el mercado y
las disefiadas por los creativos de la produccion
visual, asi como las ingeniadas por ellos mismos;
las cuales van surgiendo segun las necesidades
particulares en su forma de trabajo.

La siguiente clasificacion es general y pane de
esas herramientas seran descritas de acuerdo a su
técnica con mayor precisién en cuanto a marcas y
presentaciones dentro del mercado en México en el
siguiente tema de técnicas y materiales. Se pre-
sentan entonces herramientas que son de uso co-
mtin para el flustrador y disefiador grafico ademas
de mencionar otras herramientas utilizadas por el
artista visual, como las herramientas de grabado en
madera e impresion sin profundizar demasiado en
ellas. Se describe a continuacién a grandes rasgos
su aplicacién y caracteristicas del producto.

llustracidn, medios y procesos digitales

1. Herramientas para dibujar:

Son los instrumentos para esbozar desde un
boceto hasta dar un acabado més detallado a un
dibujo. Donde podemos encontrar lapices de gra-
fito, ldpices de colares, lapices de carbdén (conoci-
dos también por lapices azabache) , lapices porta-
minas, lapices marcadores de mina fina {lapiceros)
y lapices pastel, Tiza, pasteles, crayones, plumas
como las plumillas, estilégrafos, plumas fuente,
gomas, boligrafos, plumones, marcadores, gomas
ya sean para grafito o tinta.

2. Herramientas de medicion
y trazo

Estos son instrumentos muy utiles para medir
y manejar escatas. Durante afios se han desa-
rrollado muchos sistemas de medicidn. Tradicio-
nalmente se siguen utilizando instrumentos de
ingieneria y dibujo como las escuadras, Reglas
graduadas y Reglas T, escalimetro, tipdmetro, plan-
tillas, curvigrafos entre otros. Otros auxiliares pue-
den ser la Pantalla de dibujar: este tiene una cua-
dricula fijada a un marco, sirve de referencia al
artista para la correcta representacion de las pro-
porcicnes y la posicién de los elementos dentro del
espacio pictérico.

3. Herramientas de precision

Son instrumentos para aquellos dibujos donde
se necesite precision, de esta forma se han inven-
tado herramientas tales como compases de diver-
sos tamafios, con extensiones para dibujar circulos
grandes y adaptadores para lapices, estilégrafos o
plumon. Existen compases para cortar asi en vez
de punta de grafito tiene una cuchilla. También esta
el tira-lineas para el trazado de lineas con la regla
con cualquier tinta diluida. Las lupas para amplia-
cién son muy Utiles para acercarse al objetivo o
motivo y tener informacion detallada y precisa. Los
cuenta-hilos permiten el examen detallado de las
tramas y otras caracteristicas de la impresion. En
ilustracion ctentifica, por ejemplo, para observar los
detalles minuciosos de algin ejemplar natural
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miniatura. Los hay de metal y plastico.
4. Instrumentos de corte y afilado

Los instrumentos de corte permiten hacer un
corte preciso y exacto generalmente en papeles y
materiales blandos. Cutter, exacto, tijeras, guillo-
tinas, etc. Los instrumentos de afilado son para
tener puntas finas para el trazo preciso a base de
raspar con una lija la punta de un material como el
grafito entre otros.

5. Herramientas para pigmentos

Estos son instrumentos para aplicar las subs-
tancias como pigmentos y pinturas preparadas ya
sea para pintar al éleo, con acuareias, acrilicos,
etc. Para ello se requieren pinceles y de estos
existe una gran variedad de tipos como pinceles
cuadrades, redondos, planos, de bordes bicelados,
de abanico, entre otros. También son requeridos
los godetes, espatulas, difuminos, esponjas, aeré-
grafos, compresoras de aire, entre infinidad de
herramientas mas. También es posible utilizar es-
ponjas, trapos, hilos, y cualquier material que pue-
da ser de utilidad incluso los dedos pueden ser
utilizados.

6. Articulos adhesivos y fijativos

Son matenales utilizados para adherir super-
ficies o cubrir determinadas zonas de la superficie
de trabajo mientras se trabaja para asegurarse de
que nada manche ‘el papel que hay debajo. De esta

forma existen liquidos
para enmascarar,
pegamen-tos
liquidos o en
spray, el
adhesivo de -
PVA, el papel
engomado, el
adhesivo
liquido, el
fluido en-
mascarador /
corrector, el
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barniz de pape!, el de modelar, también esta las
tacas que son fijativos para proteger dibujos de
grafito o al pastel, las cintas ahesivas por una cara
0 ambas, trasWicidas, transparentes ¢ de color,
pegamento de latex y las laminas adhesivas por
calor.

7. Maquinas de luz

Son herramientas de gran utilidad en el area
de disefio. Difunden luz uniforme y de color equili-
brado sobre toda la superficie en observacion.
Unas son especiales para verificar la nitidez de
negativos y transparencias; otras son Utiles para el
calco y el montaje. Como las cajas y mesas de luz
con iluminacidn, la luz blanca es idoénea para traba-
jar ya que no produce mucho calor.

8. Herramientas accesorias

Hay una enorme cantidad de ellas y pueden
ser algunos articulos de oficina, de decoracion, de

- arreglo personal o de uso comdn como por ejemplo

los cuentagotas, tachuelas, cristal con textura (para
su calco en papel), pinzas de depilar {(para colocar
piezas pequenas de recorte), base de corte, pistola
de barras de silicon (para adherir las piezas de
papel en la técnica de escultura con papel), papel
carbdn entre otros.

9. Herramientas para grabado
e impresion

Se sabe que la ilustracién reproducida en serie

debe sus principios al grabado en madera, por ello
se mencionan en términos generales aquellas
herramientas utilizadas para el mismo fin, entre
estos se encuentran: Punzones cortos, largos,
planos curvos y en punta, punzén raspador, punzén
de dos puntas, punzén enroscado, puntiagudo y
plano; de punta seca, garfio y aparato de media
tinta. Grabadores o buriles planos, redondos y
rémbicos; cortadores grandes, pequefios y en
forma de “u”. Las principales herramientas para el
grabado a fibra (la madera esta cortada en sentido

|



longitudinal) son el cuchillg, el formodn y las gubias
media ¢afia fina, media cafia ancha, de filo en
angulo; y para el grabado a contrafibra (la madera
esta cortada en sentido transversal), el buril.

Por dltimo también esta el uso de la prensa para
imprimir finalmente. En el caso de la serigrafia las
herramientas utilizadas son bastidores con una
malla tensada, raseros, otras herramientas (tites
son los estantes para colocar las impresiones, pul-
pos que son mecanismos para facilitar el registro al
imprimir. En la litografia tradicional se usan piedras,
prensa, lijas, ldpices y maeriales grasos, esponjas,
levigadores. Para la litografia comercial {offset) se
utilizan planchas flexibles de zinc o aluminio y ma-
quinaria para imprimir compuesta a base de rodillos
y cilindros. 47-26.13

3.3.1.1 Herramientas digitales

m Tener todas las herramientas descritas ante-
riormente, emuladas de manera virtua! y reunidas
en un solo lugar, ofrece una gran ventaja para el
disehador ya que le permite tener un mayor control
del proceso y regresar a determinadas fases del
proyecto para realizar cambios y correcciones.

Adobe lllustrator en linea (web)

Seleccionador
Puntero
Tipografia

Plumilla
] Cuadrados
circulos
Ldpiz
pincel ___—

o Redimensionador
rotador / Y
reflejar 7

degradado mufliple

Selector muttiple

Gréficas

mazclar
degradado

tijeras
gotero
lupa
desplazar

B
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Las herramientas imprescindibles para crear
ilustraciones digitales son la computadora, los pa-
quetes de software especializados en disefo e
ilustracion y las unidades externas de entrada y
salida de informacién. Estos periféricos de digita-
lizacién sirven para introducir la informacién analé-
gica a nuestro ordenador es necesario convertirla a
datos numéricos, es decir, debemos digitalizatlos a
través de: Scanners, Cdmaras digitales, Tabletas
digitalizadoras, Monitores, Impresoras, unidades de
lectura como zip, jazz, flopy, programas especia-
lizados, etc. V7

Los programas de disefio e ilustracién proveen
de herramientas digitales las cuales utilizadas al
méximo y conociendo las posibilidades de cada
una, permiten un extenso campo de posibilidades
de creacion con los mas innovadores efectos
visuales.

Las herramientas de Adobe lllustrator

Es el programa de uso profesional orientado al
dibujo de ilustraciones y gréficos vectoriales, ade-
mas de poseer caracteristicas de excelente funcio-
namiento, flexibilidad y productividad, lllustrator
ofrece (tiles herramientas para el disefador o
ilustrador que necesita realizar ilustraciones de
trazos precisos y exactos, gréficos para multimedia
o crear el contenido visual de una pagina web.

A continuacién se enuncia el nombre de cada
una de las herramientas de Adobe lllustrator
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Las herramientas de Adobe Photoshop etc, y éstos pueden ser controlados en su intensi-

. . dad, grosor y estilo mediante valores nimericos.
Este es un programa que permite la maniputa-

cion de imagenes y retogque digital, las posibilida- También se cuenta con herramientas de corte,
des y ventajas que ofrece son ilimitadas y es un aumento, reglas, tipografia y de seleccion, éstas
excelente programa para crear cualquier tipo de ultimas permiten aislar una seccidn de la imagen a
efecto visual. Las herramientas de Photoshop son manera de mascarilla para trabajar sobre ella sin

analogas a las herramientas tradicionailes, pues se afectar las demas éreas.
tiene un aerdgrafo, goma, pincel, 1apiz, difuminos,

A continuaci n se enuncia el nombre de cada una de las herramientas de Adobe Photoshop

. Pluma magnética -

yroes Soleccidn en forma de elipse
i remervmenenenns SEIECCIGN €N columna horizontal
Adobe en linea (web} @@m E .Cortador
Seleccion rectangular ..... . Mover ' Sefeccidn en columna vertical
Selecclén laso ﬁ Varita magica . Laso poligonal
b4 13¥ |- Laso magnético
Aerdgrafo w.. % / -+ Pincel amm
Clonador v é. ﬁ. .. Pincel historla [ & [\ |- Lineas
GOMa e LéDi _
2\ 0, piz &, |& ] Estampador d plantia
Desenfoque .. 0_ .\. . Sobreexponer -
Plumilla — e . T' - Tipografia m g;;ﬁador
Regia ||« |||~ Degradado tneat -
Cubeta de plntura--l & /. — Gotero Subexponer
o | B | -~Saturador de color
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a1

i
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Colores preestablacidos ... || . Color de fondo R | B §— Convertidor de nodos
i - Selaccionador
Modto convencional .. <. Modo en mascara l ~.. Eliminador de nodos
{

I
Vista en modo convencional . ..I ... Desplegar toda la pantalla sssrsssnemnsnns AQFEGA NOAOS
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3.3.2 Técnicas y materiales

®m La manera en que el artista emplea y mane-
ja los diversos medios determinados por los mate-
riales y herramientas en la ejecucién de una obra
se le denomina técnica y muchas veces en el trans-
curso de su trabajo puede crear sus propios proce-
dimientos consiguiendo de esta forma un estilo par-
ticular. Los materiales son los ingredientes o subs-
tancias y cualquier materia necesaria para la reali-
zacidén de una obra auxiliado por herramientas o
instrumentos con que aplicarlas. Entre las diversas
técnicas tenemos:

Carbon

m El carbén es una trozo pequeiio de madera
carbonizada y estos pueden ser simples palitos de
diferentes grosores o barras suaves comprimidas
recubiertas de madera o pape! para formar un 1a-
piz. A lo largo de los siglos, el carbdn se ha con-
vertido en uno de los instrumentos basicos del
artista. Se ha empleado para definir los contomos
preliminares, que luego se pueden borrar facil-
mente. El carbén es igualmente adecuado para
dibujos de linea y tono; también es un excelente
medio para trabajar a gran escala, se pueden cubrir
amplias zonas aplicando el carbén y luego exten-
diéndolo con un difumino o con la mano, para obte-
ner una amplia gama amplia de intermedios de
gris. Existen diferentes tipos de carbdn como el
carbongillo, carbén comprimido y lapices de
carbén.*

Tizas, pasteles y cré'yones

m Las tizas naturales son sustancias minera-
les cortadas en la forma degeada y empleadas
as tizas

para dibujar.

adas y los pasteles se
hacen "

0s, pulverizados y

llustracion, medios y procesos digitales

de hecho usarse en formas muy distintas, aplican-
dolos de manera adecuada sin excederse, dan muy
buenos resultados. Los soportes utilizados para
esta técnica son papeles y cartulinas texturizadas
de distinto gramaje.*

Lapiz

m La manera en que se fabrican los ldpices de
grafito, permite emplear diversos materiales, segin
el resultado deseado; en el pasado, estos materia-
les incluian ceras, goma-laca y resinas. Actual-
mente algunas de las mejores minas que se usan
con portaminas, se hacen mezclando grafito de
gran calidad con polimeros especiales. La calidad
de los lapices depende principalmente de la calidad
y pureza de los grafitos y arcillas empleados en su
fabricacién.

Esta es una técnica que se basa en la linea;
basdndonos en ella podemos darle expresién a
nuestro dibujo, valiéndonos en la fuerza que le
demos al presionar el lapiz, y a la velocidad con
que lo movamos, el uso de gomas durante el
trabajo es muy Util ya que su funcién es retener
particulas grises y evitar que tizne el papel.

Los soportes mas adecuados para esta técnica
son los papeles porosos o texturados para lapices
duros, y para ldpices duros es mejor un papel liso
como el bristo! u opalina. Su utilizacién ofrece una
amplia gama de tonos, también lo podemos lograr
con ayuda de los valores propios de las presen-
taciones del lapiz, donde existen diversos grados:
B Blandos, HB Intermedios y H Duros

Lapices de colores

m Los lapices de colores se hacen con una
mezcla de sustancias colorantes, aparejo, lubrican-
te y aglutinante; ¢ aparejo suele ser arcilla o talco,
los materiales colorantes pueden ser solubles o
insclubles segun el tipo de mina. Existen tres tipos
de lapices de colores: « Minas gruesas, relativa-
mente blandas, resisten la luz y el agua y se fabri-
can en una amplia gama de colores. * Minas
delgadas, que no se desmenuzan.
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Estos lapices resultan uUtiles para dibujos muy
detallados, también resiste el agua. No se tiznan ni
se borran con facilidad. « Minas solubles en agua.
Se pueden usar con agua para producir lavados de
color. Son un tipo de combinacién entre lapiz y
acuarela.

Igual que con el grafito la técnica es a base de
lineas y tonalidades conseguidas dependiendo de
la presion ejercida en el lapiz. Los soportes utili-
zados son papeles y cartulinas lisos o texturizados.
Existe una amplia variedad de lapices de colores
en el mercado, los mas comunes son: Derwent y
Prismacolor. Se pueden conseguir en caja o suel-
tos, de cada marca depende la dureza o suavidad
del lapiz.*

Pluma y tinta

® Los ilustradores han'usado la pluma y la
tinta durante muchos siglos, esta es un medio
sencillo en el cual es suficiente una hoja de papel,
una pluma y algo de tinta para practicar este
medio. Los mejores soportes son papeles de
textura ligera, lisos o satinados. El uso de esta
técnica potencializa el caracter expresivo de las
ilustraciones de manera muy particular, enfatizando
en gran medida la calidad y el detalle del dibujo.
En cuanto a tipos de pluma estan las plumas de
ave, de plumilla y mango palillero para mojar en la
tinta, plumas depdsito como estilégrafos, plumas
fuente, boligrafos y rotuladores como plumones y
marcadores. *

Pintura al oleo

m Este es un

medio en el cual
¥ gracias a sus
caracteristicas es
posible ejecutar una
obra con una amplisima

mezcla de tonalidades y
donde por su lento tiempo de

secado se puede volver aplicar
pintura aln después de un
tiempo considerable; Para pintar al

llustracion, medios y procesos digitales

6leo se utilizan dos técnicas basicas: una es enla
que se elaboran pinturas mediante superposicion
de capas, dejando secar antes de aplicar la
siguiente capa. La otra es la pintura directa en la
que se utiliza color opaco que por lo gene-ral
permite reafizar la obra en una sola sesién.

En algunas ocasiones se recurre a una es-
patula para rascar la superficie de la pintura y
retirdndola después. Los pinceles son instrumentos
importantes para pintar al éleo, por lo que es im-
portante disponer de una amplia coleccién de pin-
celes de buena calidad, los hay cortos y de forma
cuadrada, redondos, cénicos, planos y de extremos
bicelados. Los mejores pinceles se hacen de pelo
de cerdo, tejon, y marta entre los de mediana
calidad estan los de camello, ardilla y buey. *

Temple

| La pintura al temple es una mezcla pigmen-
tos pulverizados de color muy fino mezclado con-
agua destilada y yema de huevo. Es indudable que
el temple es el medio pictdrico mas duradero, siem-
pre y cuando se utilice correctamentg sobre una
superficie duradera y una vez seco no se altera ni
con la humedad ni con los cambios de temperatura.
El secado del temple es muy rapido, por lo que hay
que actuar con rapidez. Sin embargo al secarse se
endurece protegiendo la superficie.

En la técnica se debe aplicar la pintura con
lavados o veladuras de color, trabajando cuidado-
samente con el pincel. También se puede pintar
sobre un prepintado tonal, Es un error utilizarla
pintura muy espesa ya que se agrietara y se des-
prenderd. Cuando la pintura esté completamente
seca se Je puede dar un acabado frotdndola con un
trapo.” : :

Acrilicos

@ La pintura acrilica, es un medio muy popular
debido a su versatilidad, ya que puede emular el
efecto trasliicido de la acuarela a la vez que pare-
cido al Sleo es mas comodo para el trabajo del
artista pues los acrilicos secan con rapidez.
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También pueden aplicarse muchos lavados,
uno encima de otro, sin que aparezca suciedad en
los colores es decir, se puede recargar una pintura
sin que los colores pierdan vida ¢ se enturbien.
Este es un medio que permite una gran calidad de
detalle en la ilustracién. Existen trabajos realizados
con acrilicos en todas las dreas de la ilustracion,
desde libros hasta anuncios pasando por los dibu-
jos animados. La pintura acrilica se puede aplicar
sobre cualquier superficie que no sea brillante ni
aceitosa. y tableros preparados. *

Gouache

M Este es un medio muy flexible en el que los
resultados son muy satisfactorios por su limpieza y
reproduccion ya que la pintura permite que el artis-
ta cubra grandes areas planas con color sin que se
noten las pinceladas con la consistencia adecuada;
dominando ampliamente la técnica, se puede con- '
seguir mediante raspados una gran diversidad de
texturas proporcionando una amplia minuciosidad y
calidad a la ilustracién. Todos los papeles emplea-
dos para 1a acuarela sirven también como soporte
para gouache a excepcion de los papeles pesados
¥ rugosos y papeles de colores oscuros, cartulinas
asperas. En cuanto a pinturas y colores, el aglu-

" tinante del gouache es la goma arabiga igual que
en la acuarela, sim embargo a diferencia de ésta
todos los colores contienen pigmento blanco, de
esta manera trabajar con esta técnica permite ir de
los mas oscuro a lo mas claro y viceversa, algunos
colores del gouache contienen una emulsion
plastica y resisten el agua una vez secos. *

Acuarela

m Las acuarelas se hacen con pigmentos muy
bien molidos y goma ardbiga. La goma se disuelve
facilmente en agua, y la mezcla resultante se
adhiere al papel una vez seca. La base de la ver-
dadera acuarela es el lavado transparente donde
€s importante
no superponer
los colores para
evitar colores
sucios y una
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superficie seca. La acuarela proporcicna el efecto
de transparencia de color. Se utiliza la blancura del
papel para aclarar tonos y dar realce. Es
importante tener presente que hay que trabajar de
claro a oscuro y aprovechar el blanco del papel
para crear los efectos de luz. La proporcién de
agua es lo que determina la claridad u obscuridad
de un color. Pintar con acuarela requie-re proceder
con rapidez y precision, por lo que es importante
disefar la composicién antes de aplicar &l
pigmento.Las aplicaciones con esta técnica evocan
sensaciones de frescura y ligereza, a su vez se
consiguen colores tenues, traslicidos y luminosos
este es un medio de gran fuerza expre-siva. Los
mejores soportes para trabajar la acua-rela es el
papel hecho con pulpa de madera los de cien
porciento trapo hechos a mano de grosores
diversos para resistir los lavados en el momento de
aplicar la técnica. * :

Aerografia

m Inicialmente este medio era usado para el
retoque fotografico, después se comenzd a usar
para crear ilustraciones de un acabado y calidad
magnifica y un realisrho sorprendente . La aero-
grafia requiere un elevado nivel de habilidad para
producir una notable variedad de luces, sombras y
tonos que se funden unos con otros con una preci-
sion comparable a la de una fotografia. Aplicando
las nimerosas técnicas existentes; llenado, som-
breado, recortes, se pueden reproducir ilustra-
ciones muy completas.

Existen muchos tipos de aerdgrafos, sin em-
bargo todos se basan en el mismo principio y tie-
nen los mismos componenes basicos, el funciona-
miento se basa en el principio de que el aire com-
primido pasa a través de conductos, donde {a pin-




tura fluye desde el depésito para mezclarse con la
corriente de aire y atomizarse. Basicamente existen
dos tipos de aerdgrafo de accidn simple y accién
doble.*

Collage y recortes

u El “collage”, fue muy usado en los anos
sesenta debido a sus connotacicnes con el Pop Art
y el cémic. Hoy en dia el collage es usado a menu-
do para dar un aspecto “artistico” a los proyectos.
Los recortes y la sobreposicion de papeles recor-
tados crean efectos graficos espectaculares, pero
la impresion que crean puede cambiar significati-
vamente con la eleccion del color. Este medio es
verdaderamente flexible para crear ilustracicnes
con una finura y detalle muy alto, en el caso de las
ilustraciones hechas con recorte de papel, se le
llama "Pop up” donde se utiliza un detallado muy
minucioso usando papel de colores o incluso colo-
reandolo manuaimente o un papel del mismo tono
hace que las ustraciones tengan una insigne per-
sonalidad, sobreponiendo recortes de papel de
diversos tamanos y figuras hasta conseguir el efec-
to deseado. Cuando la ilustracién es finalizada, es
necesario tomar diapositiva para su reproduccién
grafica.

Xilografia y Grabado en relieve

m La xilografia es el método més sencillo y
antiguo de impresién en relieve, se puede usar casi
cualquier tipo de madera; la madera cortada en la
direccién del grano, resulta adecuada porque asi
se dispone de una superficie con granulado natural.
La imagen a imprimir se dibuja directamente sobre
la madera o se calca con papel carbén, posterior-
mente se sujeta la tabla y se comienzan a vaciar
bordes y contornos que no seran impresos por
medio de cuchillas y gubias, dejando en relieve las
partes que se van aimprimir.

» Grabado en madera:

A direrencia de la Xilografia, en la que la ima-
gen se recorta con una gubia en el lado o grano
lateral de la madera, un grabado en madera se
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suele hacer en el grano terminal del bloque, se
corta con instrumentos finos y afilades que predu-
cen una linea delicada y precisa, las maderas mas
adecuadas son duras como del arce o peral.

También se pueden usar otros matetriales
como el lindleo, donde los principios basicos son
los mis-mos que del grabado en madera, se
pueden usar las mismas herramientas pero a
diferencia de fa madera éste no posee grano y se
puede cortar en cualquier direccion y resulta mas
facil eliminar marcas y rayas raspando con una
cuchilla afilada o con papel de lija fino, estas
cualidades anadidas a su bajo costo lo convierten
en un material muy versatil.

Impresién en Hueco
(Huecograbado)

= El grabado en metal y el aguafuerte son
las 2 variantes principales. En estos procedimien-
tos, la imagen se graba en una plancha de metal
de manera que las lineas penetren bajo la super-
ficie, esto se hace por incisidn a mano, usando un
grabador o buril en angulo muy bajo, al trazar las
lineas se va arrancando una tira de metal, dejando
un surco que luego se llenara de tinta. (grabado en
metal) o bien atacando la superficie con acidos
{agua-fuerte), después se recubre la plancha de
tinta y finalmente se limpia la superficie'de manera
que la tinta sélo quede en las incisiones. *

* Punta seca

Una caracteristica particular de esta técnica es '

que en vez de quitar porciones de metal lo que se
hace es levantar una cresta a cada lado del corte
que retiene la tinta con el fin de producir una linea
suave y aterciopelada, aunque el reborde se gasat
con facilidad al imprimir. Se utilizan punzones de
acero endurecido o con punta de diamante. Estas
aplicaciones tienen un carécter fino y un tratamien-
to lineal, con pocos sombreados que se obtienen
cruzando lineas, este medio resulta mas apropiado
para dibujos a pequeiia escala donde los factores

.
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mas importantes son la delicadeza de tas lineas y
ta minuciosidad de los detalles.”

* Aguatinta

Es un medio muy comdn para crear tonali-
dades suaves y discretas en una impresion. Su téc-
nica consiste en aplicar resina en polvo scbre la
plancha. La resina resiste al 4cido, y el resultado es
que se crea un tono granuloso. La resina se espol-
varea filtrandola por una gasa y luego se calienta la
plancha, para que la resina no se deriita. Posterior-
mente se deja enfriar la plancha; se cubren con
bamiz e! dorso, las orillas y las partes que no deba
atacar el acido, luego se introduce en el bafio de
acido. Por ltimo, se limpia con trementina y
alcoholes metilados.

* Base realzada o Aguatinta al azucar

En ésta técnica el artista dibuja un negativo
para apficar una aguatinta directamente a la plan-
cha, de igual modo se protegen las zonas necesa-
rias con bamiz. Las posibilidades texturales son
infinitas. Se pueden crear lineas blandas, dibujando
sobre la plancha con un lapiz duro sobre papel
blando. También se puede conseguir efectos muy
intere-santes frotando telas, cuerdas ¢ papel
arrugado. Se oprimen contra la base blanda colo-
candolo sobre una plancha preparada pasandolos
por una prensa a baja presion. Después se graba
la plan-cha de modo habitual.

Scratch ( Cartulina estucada)

m Este es un medio muy versatil, ya que pue-
den conseguirse ilustraciones emulando al impreso
de un grabado en relteve 0 en hueco sin recurrir a
ésta. Se trabaja directamente sobre la superficie, ia
cual se puede preparar aplicando tinta sobre una
superficie de cartén previamente encerada, la cual
una vez seca se procede a rascar con ayuda de
plumillas metélicas o cualquier otra herramienta de
punta afilada serd Gtil. Su técnica consiste en trazar
el dibujo estableciendo las dreas negras o blancas,
raspando la superficie de cartén negro mostrando
el color blanco que esta debajo, afiadiendo dreas
de medio tono con el rayado y tramado de rayas o
puntos. *
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Litografia ( Impresion)

m La litografia se basa en e! principio de que
la grasa no se mezcla con el agua, este es un
proceso planogréfico o impresién con una super-
ficie ptana. La imagen se dibuja sobre piedra o
metal, preparado para recibir distintas tintas, cra-
yones y lavados. Tradicionalmente es usada una
piedra caliza, de grano fino, dura pero porosa, por
ello el grano retiene cualquier dibujo hecho con
tinta grasa o yeso, y también retiene el agua
excepto en las partes con grasa, asl la tinta se
adhiere al disefio graso y es repelida por las partes
cubiertas de agua. Para el disefio se emplean tizas
o crayones litogréficos hechos a base de grasa y
pigmentos. Actualmente, para la litografia comercial
se usan como soportes planchas flexibles de zinc
o aluminio, que resultan mas baratas. Otra forma
de litografia comercial es la impresién o#sel, donde
la imagen se transfiere mediante emulsiones
fotograficas a la plancha metalica y luego a un
rodillo de goma, y luego de este al papel. Alas
planchas metdlicas se les da una superficie granu-
lar para que funcionen como piedras. Las litogra-
fias en color {cromolitografia) se hacen sacando
una impresién en papel de calco y transfiriendo el
disefio a tantas piedras como colores se deseen.
Método muy usado por los cartelistas franceses del
siglo XIX 45

Serigrafia

m La serigrafia se basa en la impresion
repetida mediante plantillas, éstas son fijadas en un
soporte de tela tensada en un bastidor , en un
principio se consideraba a la seda como el mejor
tejido, pero ahora se usan mucho el terylene y el
nylon. Para imprimir la imagen se vierte tinta sobre
la parte superior de la malla haciéndola pasar a
través de la malla con un rasero, De este modo, la
tinta llega al papel en las zonas no bloqueadas por
la plantilia. 133341

Fotografia

m Técnica que consiste en fijar en una placa o
pelicula, las imagenes cbtenidas de una camara.
La camara fotogréfica es un valioso instrumento
cientifico y de testimonio social. Arte y técnica ala
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vez, la fotografia ha dado a la sociedad contem-
poranea la oportunidad de establecer el testimonio
grafico de su devenir.

3.3.3 Técnica Digital
(computadoras)

m La computadora es un dispositivo
electrénico capaz de recibir un conjunte de
instrucciones, o programa, y, a continuacién,
ejecutarlo realizando calculos sobre los datos
numéricos, o bien reuniendo y correlacionando
otros tipos de informacién, intemet)

Los equipos informaticos han abierto una
nueva era en la fabricacion gracias a las técnicas
de automatizacién y han permitido mejorar los
sistemas modernos de comunicacién. Son herra-
mientas esenciales practicamente en todos los
campos de investigacién y tecnologia aplicada,
desde la construccién de modelos del universo
hasta la animacién digital. Los servicios de bases
de datos y redes informaticas han permitido acce-
der a una gran variedad de fuentes de informacion
como lo es hoy internet.

Tipos de computadoras

Hoy en dia se utilizan dos tipos principales de
ordenadores: analégicos y digitales. Sin embar-
go, el término ordenador o computadora suele
utilizarse para referirse exclusivamente al tipo
digital. Los ordenadores analégicos aprovechan la
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similitud matematica entre las interrelaciones
fisicas de determinados problemas y emplean
circuitos electronicos o hidrdulicos para simutar el
problema fisico, por ejemplo el contador de
kilometraje del automovil.

Los ordenadores digitales resuelven los pro-
blemas realizando calculos y tratando cada nimero
digito por digito. En un ordenador digital también
pueden introducirse datos en forma analdgica
mediante un convertidor analégico digital, y vice-
versa (convertidor digital a analégico) por ejemplo,
la digitalizacién de una imagen por medic de un
escéner a la computadora ¢ del médem por medio
de la via telefonica a la computadora.

De este modo los fabricantes de computa-

_doras personales y programas presentan en el

mercado un sinfin de equipos y materiales
orientados a una gran variedad de disciplinas y
entre &llas se encuentra la de disefo. Entre la
plataforma més usual para disefio se encuentra
Macintosfrde Agple, y luego la PC de /BM, con
marcas como: Compac, DELL, Hewllet Packard,
7exa, etc. Otra plataforma es la Siicon Graphics,
orientada primordialmente a la animacion digital
pero también para programaciones complejas y
extensas generalmente aplicadas en red para '
grandes corporaciones bajo el sistema operativo
Unix, :

Con el uso de las computadoras s€ abre una
nueva alternativa; una poderosa herramienta de
produccidn artistica en el que, el trabajo del ilustra-
dor se ha simplicado en gran medida con el uso de
computadoras aplicado al diseno interactivo, por
ello constantemente se desarrollan mas programas
y equipo softsticado para que los ilustradores pue-
dan acceder a una amplia gama de técnicas y a un
mundo ilimitado de posibilidades donde no hay
limites mds que los impuestos por el propio
ilustrador.

Los materiales y herramientas imprescin-
dibles para crear ilustraciones digitales se pueden
clasificar en dos: “Software” (material intemo)
incluye todos los programas y en este caso
équelios programados para dibujo, disefio y mani-
pulacién de fotografias. “Hardware” (material fisico




externo) y este a su vez se subdivide en dos tipos
de periféricos de digitalizacion: Unidades de
entrada y salida.

* Unidades de entrada: Son unidades
para introducir la informacion analdgica a nuestro
ordenador es necesario convertirla a datos numé-
ricos, es decir, debemos digitalizarlos a través de:

Escaneres.- Los escaneres se utilizan
principalmente para digitalizar fotogratias,
ilustraciones y diapositivas. La mayoria de los
escaneres son de tipo plano, en muchos aspectos
un escéner plano es parecido a una fotocopiadora,
la ilustracidn o fotografia se coloca debajo de la
tapa del escaner y comienza el proceso de
reproduccién digital. Algunos de los fabricantes de
escéaneres planos mas conocidos son: Agfa,
Hewlett-Packard, Howtek, La Cie, Microtek, Sharp,
Nikon y Umax.

Los escéneres planos se denominan a veces
CCD.CCD que significa charged coupled device
(dispositivo acoplado por carga), siendo un com-
ponente del cabezal del escaner que envia miles
de haces de luz a través del objeto que se esta
digitalizando. Los receptores fotoeléctricos del
cabezal detectan los componentes rojo, verde y
azul de la luz que son reflejados y vuelven al CCD.
Esta informaci6n es digitalizada de modo que
puede ser almacenada en disco. Un factor impor-
tante es la resolucidn, o el nimero de pixeles por
pulgada (ppp) que €l escéner puede dar. Cuanto
mayor sea el nimero de pixeles, mayor serd ia
definicion de la imagen.
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Escaner de diapositivas.- Las diapositivas
tisnen mas brillo que las imagenes impresas por lo
que resulta una mejor opcién para la digitalizacién
de una imagen. En muchos escédneres de diapo-
sitivas el bloque CCD es fijo, ¥ |a luz es redirec-
cionada y vuelve a los fotosensores a través de
una combinacién de espejos y lentes, la resolucié
de muchos escaneres de diapositivas esta entre los
5.000 y 6.000 ppp. Algunos de los fabricantes de
escaneres de diapositivas mas conocidos son:
BameyScan, Kodak, Nikon y Polaroid.

Escaner de tambor giratorio.- La mayor
calidad digital la ofrecen los escaneres de tambor
giratorio. En tugar de utilizar un CCD para captar la
luz, el escéner de tambor utiliza un tubo fotomutti-
plicador en donde la imagen bartida gira con el
tambor mientras una fuente transmite luz utilizando
los tubos fotomultiplicadores, esta tecnologfa es
denominada PMT. Los perfeccionados fotorre-
ceptores hacen que el escaner de tambor sea
mucho mas sensible a las luces y sombras que la
mayoria de los escaneres CCD. Generalmente
estos equipos, se encuentran en empresas que
ofrecen servicios de digitalizacidn y salida de
archivos electrdnicos. Ahora bien si se necesita
digitalizar imagenes fotograficas sin tener que
utilizar un escéner se puede utilizar el sistema
Photo CD.

Sistema Phota CD.- El sistema Photo CD
puede digitalizar directamente el negativo
fotografico y almacenario en un disco compacto.
Los discos maestros Photo CD de Kodak, pueden
almacenar 100 imagenes de 35 mmde alta
resolucién. El formato Pro Photo CD de Kodak
permite digitalizar los siguientes fermatos de
pelicula en este sistema:120 min, 70 mm, 35 mm, y
4x5 pulgadas. La imagen Photo CD se puede abrir
directamente en Photoshop para editarla y corregir
su color.

Camaras de video y digitales.- Dispositivos
que almacenan las fotografias de manera digital;
hay calidad de resolucion desde uno hasta 16
megapixeles (estdndar que mide la calidad de las
fotos digitales en miltones de pixeles) y con
caracteristicas profesionales.Muchas camaras de
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video requieren la instalacion de una terjeta en la
computadora para digitalizar la seiial de video que
genera la cdmara o en otros casos vienen ¢on su
propio programa el cual se instala para permitir
descargar las imagenes para maniputarlas y
editarlas. Marcas: Caron, Olyrnipus, Sony;
Samsung, Agia, Epson, Kodak, HF.

Tarjetas de captura de video.- Este es otro
método de capturar imagenes por medio de una
tarjeta de video, como las fabricadas por Apple,
Radius y True Vision. Estas tarjetas permiten
utilizar la computadora para entrada y salida directa
de una cinta de video y en algunos casos también
permiten la captura directa desde una camara de
video. Actuaimente las computadoras tienen
incluidas tarjetas de este tipo.

Tabletas digitalizadoras.- Operan de manera
extena a la computadora. Consisten en una super-
ficie magnética, a través de la cualse puede trazar,
dibujar o calcar, por medio de una pluma especial.
El lapiz es un dispositivo sensible a la presién que
sustituye al ratén. Un lapiz electrénico puede
simular el ldpiz, pluma y pincel con mayor precision
que el ratén por lo que resulta més facil de utilizar.
Marcas: Wacom, SummasSketch Il y SummaSketch
It de CalCormp, Kurta, Genius entre otras.

+ Unidades de salida: Son los disposi-
tivos a través de los cuales, la computadora tradu-
ce o materializa la informacién para nuestra com-
presion y percepcién. Entre los dispositivos usados
generalmente para obtener pruebas de color estin
llas impresoras de inyeccion de tinta, las impreso-
ras laser de color y las filmadoras de imagenes.
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Impresoras de Inyeccién de tinta.- Estas
impresoras crean los colores pulverizando la tinta
contenida en unos cartuchos, utilizando un proceso
denominado framado (dithering). €l proceso de
tramado utiliza tramas de puntos de tintas cian,
magenta, amarilla y negra (CMYK) para crear la
ilusion de millones de colores. La resolucién de
estas impresoras oscila de 300 dpi a 1441 dpi.
Entre las mejores marcas estan Epson, Hewlett-
Packard. Las impresoras IRIS Serie 3000 de Scitex
producen imagenes de calidad casi fotogréfica
variando el tamafio del punto conforme genera la
imagen. Una prueba IRIS ofrece mejor calidad que
las impresoras de cera térmica y la mayoria de las
de sblimacion de tinta.

Impresoras de cera térmica.- En el proceso
de impresién por cera caliente, las ceras, cian,
magenta, amarilla y negra que recubren unas
cintas son calentadas y transferidas al papel.
Durante el procesc de impresion el calor del
cabezal de la impresora funde los puntos de color
sobre la pagina. Las combinaciones de puntos
producen el color. Entre marcas de este tipo de
impresoras estan: Phaser lIl PX1 de tektronix, QMS
y Océ.

Impresoras de sublimacidn de tinta.- Las
impresoras de sublimacién de tinta producen
imagenes de una calidad parecida a las fotografias
imprimiendo colores creados por sublimacion de
tinta, convirtiéndola en gas, mediante un cabezal
de impresidn caliente que golpea una cinta
coloreada. Las tintas de color en estado gaseoso
son absorbidas por un papel especial y caro,
necesario para dar salida al trabajo impreso.
Controlando adecuadamente el calor, el cabezal
aplica los pigmentos en cantidades especificas
para producir miles de colores. El resultado es una
imagen con mucho detaile y transiciones muy
suaves. La mayoria de estas impresoras imprimen
a 300 dpi, pero su calidad es parecida a la de una
resolucién de 1500 dpi. Marcas: Dupont, 3M,
Kodak y Tekironix.

Impresoras laser de color.- Los Gltimos
avances en tecnologia de impresion, en particular
los de Apple y Hewlett-Packard. La tecnologia laser




utiliza toner de
distintos colores,
cian, magenta,
amarillo y negro,
para crear
imagenes en color.
Entre las
impresoras que
utilizan unicamente toner negro, su resolucién varia
de 300 a 600 dpi, éstas son mas rapidas y los
consumibles més baratos. Marcas: Hewlett-
Packard, Apple, Epson, Cannon, Xerox.

Monitores.- Dispositivos que transmiten los
datos visuales. Marcas: Apple Studio Display, View
Sonic, Sony entre otros.

Filmadoras de imagenes.- Una de las ultimas
etapas de un archivo digital como en el caso de
Photoshop antes de pasar a la impresién comercial
es la filmadora de imagenes. Una filmadora de
iméagenes es un dispositivo de salida de alta cali-
dad utilizado por los talleres de preprensa para
filmar imagenes sobre papel o pelicula con resolu-
ciones que oscilan entre 1200 y 3500 dpi. A partir
de la pelicula, e! taller de preprensa una prueba
llamada cromalin, que ofrece una vision previa de
la salida.final en color. La salida de la filmadora se
enfrega a una imprenta para su impresion, general-
mente en offset,

Offset Digital.- Sistema de impresion que
permite imprimir directamente desde la computa-
dora el archivo en cuestion, cmitiendo la fase de
filmar negativos, planchas para impresiényla--
impresién tradicional. Este sistema imprime y
pliega, obteniendo un original acabado en su
totalidad. Este tipo de impresién ofrece tirajes
cortos.

Impresoras de gran formato: plotier de
Inyeccién de tinta y termostético, los materiales
empleados en este tipo de impresoras son papeles
recubiertos y materiales plasticos, sus aplicaciones
son en carteles, anuncios de gran tamano,
anuncios luminosos. El plotter de corte se uttliza
para recortar disefios sobre vinil para pegarlo en
diversas superficies como muebles, automdéviles,
puertas, marquesinas y camiones entre otros.

llustracién, medios y procesos digitales

Programas o Software

Es la parte légica e intangible del sistema
informatico. “Cada programa es una secuencia de
instrucciones codificadas que indican los procesos
y operaciones necesarios que el ordenador ha de
seguir para ejecutar una serie de funciones deter-
minadas. Se clasifican en dos grupos principales,
segun la funcién que cumplan: sistemas operativos
(intermediario y organizador de la comunicacion
entre la maquina y el usuario, Maco's, Windows,
MsDQS y Unix) y programas de aplicacién como
los programas de aplicacion de disefio e ilustracién
entre los mas populares podemos encontrar:
Photoshop, Hustrator, Page Maker, Quark Xpress
Core/ Draw, Corel Photopaint, Free Hanad,.InfiniD,
Painter Fainter 30, Carrara, Dimensions, Flash,
Dream Weaver, Page Mil|, entre muchos olros" 2°

Los soportes utilizados inicialmente son
paginas y tableros virtuales, sus soportes finales
pueden ser impresos en papeles y materiales

* plasticos especiales, asi como salida en monitores

de video. Hablar de una técnica propiamente dicha
va mds alla que aplicar una “manera de trabajar”,
es decir, es méas cuestién de ingenio y creatividad
para resolver plantea-

~ mientos que requieran
.-« soluciones para tratar

i efectos y apariencias
visuales en particular.

- P
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Esto se resuelve
mediante valores numé-
ricos, dngulos, porcentajes
y unidades de medida para
determinar brillos, sombras,
intensidades, transparen-
cias, formas, etc. Por lo
que si se sigue una serie
de pasos al pie de la letra
se tendrd una imagen
exactamente igual al
original y es aqui donde
entra la capacidad y
creatividad del ilustrador
para crear ilustraciones
originales y visualmente




impactantes cumpliendo también con su funcién
comunicativa.

3.3.3.1 Adobe Photoshop

El programa de Adobe Photoshop trabaja
con imagenes de mapa de bits (es decir, imagenes
de tono continue que han sido convertidas en una
serie de cuadros pequefios, o elementos de ima-
gen, llamados pixe/es). Es posible crear itustra-
ciones originales en Photoshop o introducir image-
nes al programa digitalizando una fotografia, una
diapositiva o una ilustracién; capturando una
imagen de video,; o importando ilustraciones crea-
as en programas de dibujo por vectores (interpreta-
ciones graficas de férmulas matematicas),también
se pueden importar imagenes previamente digita-
lizadas, por ejemplo las producidas por una camara
digital o con e! proceso Kodak Photo CD.

Photoshop también cuenta con filtros que
producen efectos diferentes, donde algunos filtros
analizan cada pixel de una imagen o seleccién y lo
transforman aplicando ecuaciones matematicas
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para crear formas aleatorias o predefinidas, como
mosaicos, blogues tridimensionales o pirdmides.
De este modo el resultado, dependiendo del filtro,
puede ser una mayor nitidez de ia imagen, una
suavizacion de los bordes demasiado acentuados o
una transformacion completa. En otros filtros se
puede definir la intensidad del efecto del filtro
mediante la introduccién de valores numéricos por
medio de las cajas de dialogo.

Los menus de Photoshop son una serie de
comandos para ejecutar érdenes preestablecidas;
las drdenes el men Archivo (File) son para alma-
cenar, abrir @ imprimir archivos, en este ment
también se encuentran las érdenes ajustes de color
(Color Settings) que permiten configurar Photoshop
con el fin de poder convertir un archivo RGB en
CMYK, la orden impontar (#mport)de este meno
permite digitalizar imagénes desde escaneres,
camaras digitales y tarjetas de captura de video o
introducirias directamente en. Photoshop, la orden
exportar [Export) permite exportar un archivo en
formato GIF (para imégenes de la web) y exportar
trazados de Photoshop a lllustrator. Este menu
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también pemite un acceso rapido al lugar de
Adobe en [a web.

El mend Edicion (Edit), se utiliza generalmen-
te para duplicar o desplazar partes de una imagen
a otras dreas de un documento a otros archivos.
Este men también incluye la orden deshacer
(Lndo) que permite anular el efecto de la dltima
orden, también permite pegar uan imagen en una
seleccién o crear un motivo personalizado que
puede utilizarse en lugar de un color de pintura.
Con la orden definir motivo (Define Pattern) se
puede designar un drea seleccionada como base
de un motivo con el que se puede pintar (mediante
la herramienta Tampén de motivo) o rellenar la
pantalla. Las érdenes rellenar (Fij) y contornear
{Stroke) se usan para aplicar color a las ofillas o la
figura completa. Las drdenes transformacion libre
(Free Transform)y transformar (Fransfonn) permi-
ten girar, distorsionar y variar la escala de las
selecciones. '

El menu Imagen (/mage), permite pasar una
imagen en color a escala de grises y después de
escala de grises a blanco y negro. Este menu
permite también convertir un archive RGE en un
archivo CMYK o convertir una imagen al modo
Color indexado (/ndex Cofor) un paso opcional para
preparar una imagen para intemet o para un ‘
programa multimedia. Mediante este meni, es
posible manipular el tamafio de los archivos o
lienzos y analizar y corregir los colores de una
imagen, por ejemplo: el equilibrio de color, el brillo,
contraste, luces, medios tonos y sombras.

El menii capa (Layer) contiene drdenes para
crear y manipular capas, (Una capa es algo similar
a una hoja de plastico transparente en un plano
invisible situado encima de la imagen}). Asl se
tienen érdenes para crear un nuevo layer, editarlo,
copiarlo o borrarlo. Las érdenes Capa/Efectos/
(Layer/Effects), permiten crear biseles y proyec-
ciones de sombras a partir de las imégenes y
escribir texto en las capas.

El menu seleccion (Select), permite modificar
una seleccién o seleccionar toda una imagen, fre-
cuentemente es necesario aislar o proteger ciertas
areas de la imagen que se esté trabajando.
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La orden Seleccién/Deseleccionar (Select/
Deselect) deselecciona una imagen en la pantalla,
Seleccion/Reseleccionar (SelectReselect)vuelve a
seleccio-nar una seleccidn anterior en la pantalla.
Seleccion/Extender (Select/Grow) permite
expander la selec-cidn y Seleccion/lnvertir (Select/
Inverse/invierte una seleccion de forma que todo lo
no seleccio-nado sea seleccionado. La orden del
subment SelecciénModificar (SelectModity)
permiten convertir una seleccidn en otra que
cambie el contorno por medio de suavizar, expandir
o contraer una seleccion. Seleccidon/Calar (Select/
Feather) desen-foca los bordes de una seleccion.
Las érdenes transformar seleccion (7ransfomy’
Sefect) permiten variar la escala, girar o
distorsionar una seleccion oprimiendo y arrastrando
elratén,

El menu Filtro (Filter) crea efectos similares a
los filtros que los fotografos utilizan al momento de
hacer sus tomas para producir un efecto especial.
Al aplicar Jos filiros de Photoshop que hay en los
submenus del mend Filtro es posible enfocar,
desenfocar, distorsionar, estilizar y anadir efectos
de luz y punteado a una imagen o parte de ella.

El menu Vista (View), permite cambiar la vista
del documento (aumentarlo, disminuido o ajustar la
vista de la pantalla). También es posible crear una
nueva ventana para visualizar la misma imagen
simultidneamente a diferentes aumentos; cuando se
edita una imagen ambas ventanas son actualiza-
das. Con este menu se pueden mostrar u ocultar
las reglas, las lineas guia y la reticula, también
permite oculitar temporalmente los bordes de una
seleccién o el contorno de un trazado. La orden
Previsualizar {FPreview) pemmitira ver el aspecto que
tendra el documento en el modo CMYK. La orden
Aviso sobre gama (Gamut waming) alerta si cual-
quiera de los colores elegidos estdn més alla del
espectro de colores imprimibles.

El mend Ventana (Window), permite pasar de
un documento a otro. También sirve para abriry
cerrar distintas paletas de Photoshop. El menu
Ayuda (He/p) permite acceder rapidamente a
informacidn sobre las caracteristicas y comandos
de Photoshop.
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El mend Ayuda (Help) , permite acceder
rapidamente a informacién sobre las caracteristicas
y drdenes de Photoshop. En muchos aspectos, las
pantallas de ayuda son como tener el manual de
Photoshop a la mano.

3.3.3.2 Adobe lllustrator

Es el programa profesional orientade al dibujo
de ilustraciones y graficos vectoriales, ademés de
poseer caracteristicas de excelente funcionmiento,
, facit manejo, flexibilidad y productividad. lilustrator
ofrece Utiles herramientas para el disefiador o
ilustrador que necesita realizar imagenes vecto-
riales, graficos para multimedia, o crear el conte-
nido para paginas web.

Nombre

Barra de titulo del archivo

Botdn cerrar
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El drea de trabajo de lllustrator, esta formada
por el tablero de dibujo, el drea de pruebas, la
caja de herramientas y el conjunto predeterminado
de apletas fiotantes.

E! ment: Archivo (File) son para almacenar,
abrir e imprimir archivos, en este ment también se
encuentran las érdenes ajustes de color (Color
Settings) que permiten configurar lllustrator,
ademas del comando Colocar (Place) para importar
imagenes. También se encuentran el comando
Exportar (Export) para trasladar archivos de
lllustrator a otro programa, los comandos de Ajustar
pagina (Page Setup) y ajustar documento
{Document Setup) permiten definir e! tamafio del
ducumento v ajustar el area de impresion.
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€l menu Edicion (Edit), se utiliza generalmen-
te para duplicar o desplazar partes de una imagen
a otras dreas de un documento a otros archives.
Este menu también incluye la orden deshacer
(Undo} que permite anular el efecto de la Ultima
orden. También permite seleccionar y deselec-
cionar elementos (Sefect allly (Deselect all),
ademas de permitir definir un patrén o plantilla
(Define Pattern). También permite publicar el
archivo para modificarlo periédicamente
(Publishing).

E! menu Objeto (Object), parmite transformar
un elemento, rotarlo, girarlo, reflejarlo, moverlo y
cambiarle la escala. El comando Organizar
{Arrange) permite pasar adelante o atrds las figuras
segun sea necesario. También se puede agrupar o
desagrupar, bloguear, editar el trazo (path),mezclar
rellenos {Blends) ademas permite crear mascaras
para aislar ciertas partes de los elementos (Masks),
y (Crop Marks) para establecer las lineas de corte.

El mend Tipografia (Type), permite darle el
puntaje y tipo de letra al texto, asi como especificar
el estilo de parrafo, interlineado, estilo etc. Este
menu tiene la capacidad de usar el texto como un
elemento grafico, puede hacer que fluya con
precision dentro.de objetos con virtualmente
cualquier forma; y hacerlo fluir en forma hotizontal
o vertical a lo largo de trazados con formas
distintas, también permite darle color al texto,
aplicarle degradados o motivos y crear texto en
diversos idiomas.
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El mena Filtro (Filter), Al aplicar los filtros de
Nlustrator que hay en los subments del menu Filtro
es posible enfocar, desenfocar, distorsionar,
estilizar y afadir efectos de luz y punteado a una
imagen o parte de ella. Este menu crea efectos
tanto en trazados como en imagenes.

El menad Vista (View), cuando se abre un
archivo, éste se despliega en la vista Previsualizar
(Freview), la cual despliega los gréficos tal como se
imprimiran; €l modo Esquema (Arwark) resulta atil
cuando se trabaje con ilustraciones grandes o
complejas, ya que permite observar los contomos
de los objetds en su esquema, para gue la pantalla
no tenga que redibujarto cada vez que se haga un
cambio. Cada vez que se selecciona un comando
del menu Ver (View), se redefine el tamano del
esquema, de esta forma se puede aumentar o
disminuir el tamario del tablero de dibujo asi como
ajustario a la ventana de trabajo o visualizarlo en
su tamano real. Este ment también permite ocultar
y mostrar lineas guia, regletas, reticula, orilla o
borde de impresién.

. El men( Ventana {Window) , permite usar las
paletas flotantes de lllustrator éstas se denominan
asi porque siempre aparecen enfrente de cualquier
esquema que se tenga en la pantalla y la posibili-
dad de dezplazartas a cualquier lugar del 4rea de
trabajo.

El menu Ayuda (Help) , permite acceder
rapidamente a informacién sobre tas caracteristicas
y 6rdenes de lllustrator. En muchos aspectos, las

-+ pantallas de ayuda son como tener el manual de

lllustrator a la mano.
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A continuacién se muestra una grafica que
muestra el proceso de entrada, edicidn y salida de
un archivo digital con ayuda de los periféricos de
entrada y salida.
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3.4 El advenimiento
digital

m Actualmente el advenimiento de la compu-
tadora no sélo ha revolucionado los tratamientos
de la informacion pudiendo almacenar y organizar
enormes bloques de datos, también nos ha propor-
cionado nuevos métodos de creacion de disefo e
ilustracion. “Las computadoras unidas a sofistica-
dos equipos graficos, son las nuevas herramientas
de los artistas, proporcionando crecientes posibili-
dades para la creacién de nuevas formas artisticas
fue seria imposible o dificil de producir con otros
medios” (99)

De esta forma durante el dltimo cuarto dsl
siglo XX, la tecnolcgia electronica y de computa-
doras avanzé rapidamente, transformando muchas
actividades humanas. En la década de los noven-
tas, la tecnologfa digital permitia que una persona
controlara todo el proceso para la formacién de un
original mecénico para su impresion, operando una
computadora, e incluso que realizara todas las
etapas del proceso. La tecnologia digital y los
programas avanzados también contribuyeron a
ampliar el potencial creativo del disefio grafico, al
hacer posible una manipulacién sin precedente del
color, la forma, el espacio y las imagenes.

El rapido desarrollo del internet y de la World
Widw Web durante la década de 1990 transforméd
la manera de comunicacion entre fa gente y el
acceso a la infromacidn. La experimentacién con la
computadora como herramienta de produccién
artistica, permitié mezclar diversos estilos moder-
nos y pestmadernos para crear una nueva etapa
dentro del disefio llena de diversidad y propuestas
gréficas. Los equipos informéticos han permitido
mejorar los sistemas modemos de comunicacién.
Son herramientas esenciales practicamente en
todos los campos de investigacién y tecnologla
aplicada, desde la construccién de modelos del
universo hasta el disefio de una ilustracién o
pagina web.
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3.4.1 Historia de la
computadora

& Uno de los primeros dispositivos mecanicos
para contar fue el Abaco, cuya historia se remonta
a las antiguas civilizaciones griega y romana. Este
dispositivo es muy sencillo, consta de cuentas
ensartadas en varillas que a su vez estan monta-
das en un marco rectangular. Al desplazar las
cuentas sobre varillas, sus posiciones representan
valores almacenados, y es mediante dichas posi-
ciones que este representa y almacena datos.

A este dispositivo no se le {lama propiamente
computadora por carecer del elemento fundamental
tamado programa.

Historia

La primera maquina de calcular mecanica, a
su vez precursor del ordenador digital, fue inventa-
da en 1642 por el matematico francés Blaise
Pascal. Aquel dispositivo utilizaba una serie de
ruedas de diez dientes en las que cada uno de los
dientes representaba un digito del 0 al 9. Las
ruedas estaban conectadas de tal manera que
podian sumarse nameros haciendolas avanzar el
namero de dientes correcto. En 1670 el filésofo y
matematico aleman Gottfried Wilhelm Leibniz
perfecciond esta maquina e inventé una que
también podia multiplicar.7

. Durante la década de 1880 el estadistico
estadounidense Herman Hollerith concibié la idea
de utilizar tarjetas perforadas, similares a las placas
de Jacquard, para procesar datos. Hollerith consi-
guid compilar la informacion estadistica destinada
al censo de poblacién de 1890 de Estados Unidos
mediante la utilizacion de un sistema que hacia
pasar tarjetas perforadas sobre contactos
eléctricos.”

* La magquina analitica

La primera computadora fue la maquina
analitica creada por Charles Babbage, profesor
matematico de la Universidad de Cambridge en el
siglo XIX. La idea que tuvo Charles Babbage schre
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un computador nacié debido a que la elaboracion
de las tablas matemiticas era un proceso tedioso y
propenso a errores. En 1823 el gobierno Britanico
lo apoyo para crear el proyecto de una maquina de
diferencias, un dispositivo mecanico para efectuar
sumas repetidas, éstos fueron los principios de la
computadora digital moderna.74

Mientras tanto Charles Jacquard (francés),
fabricante de tejidos, habia creado un telar que
podia reproducir automaticamente patrones de
tefidos leyendo la informacion codificada en
patrones de agujeros perforados en tarjetas de
papel rigido. Al enterarse de este método Babbage
abandoné la maquina de diferencias y se dedico al
proyecto de la maquina analitica que se pudiera
programar con tarjetas perforadas para efectuar
cualquier célculo con una precisién de 20 digitos.

* Primeros ordenadores

Los ordenadores analdgices comenzaron a
construirse a principios del siglo XX. Los primeros
modelos realizaban los célculos mediante ejes y
engranajes giratorios. Con estas maquinas se
evaluaban las aproximaciones numéricas de
ecuaciones demasiado dificiles como para poder
ser resueltas mediante otros métodos. Durante las
dos guerras mundiales se utilizaron sistemas
informéaticos anaidgicos, primero mecénicos y mds
tarde eléctricos, para predecir la trayectoria de los
torpedos en los submarinos y para el manejo a
distancia de las bombas en la aviacién.

« Ordenadores electrénicos

En la Il Guerra Mundial {(1939-1945), un equi-
po de cientificos y matematicos que trabajaban en
Bletchley Park, al norte de Londres, crearon o que
se considerd el primer ordenador digital totalmente
electrénico: el Colossus. Hacia diciembre de 1943
el Colossus, que incorporaba 1.500 valvulas o
tubos de vacio, era ya operativo. Fue utilizado por
el equipo, dirigido por Alan Turing, para decodificar
los mensajes de radio cifrados de los alemanes. En
1939 y aparte de este proyecto, John Atanasoff y
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Clitford Berry ya habian construido un prototipo de
maquina electrénica en el lowa State College
(EEUU).74

En 1947 se construyd en la Universidad de
Pennsylvania la ENIAC (Electronic Numerical
Integrator And Calculator) que fue la primera
computadora electrénica, el equipo de disefio lo
encabezaron los ingenieros John Mauchly y John
Eckert, Esta maquina ocupaba todo un sétano de la
Universidad, tenia mas de 18 000 tubos de vacio,
consumia 200 KW de energia eléctrica y requeria
todo un sistema de aire acondicionado, pero tenia
la capacidad de realizar cinco mil operaciones
aritméticas en un segundo. El proyecto, auspiciado
por el departamento de Defensa de los Estados
Unidos, culmind dos ahos después, cuando se
integré a ese equipo el ingeniero y matematico
hangaro John von Neumann.”#

La EDVAC (Electronic Discrete Variable
Automatic Computer) fue disefada por este nuevo
equipo. Tenia aproximadamente cuatro mil bulbos y
usaba un tipo de memoria basado en tubos llenos
de mercurio por donde circulaban sefiales eléctri-
cas sujetas a retardos. La idea fundamental de von
Neumann fue: permitir que en la memoria coexistan
datos con instrucciones, para que entonces la
computadora pueda ser programada en un len-
guaje, y no por medio de alambres que eléctri-
camente interconectaban varias secciones de
control, como en la ENIAC. '

A finales de la década de 1950 el uso del

- -transistor en los ordenadores marca el adveni-

miento de elementos légicos mas pequefios,
rapidos y versatiles de lo que permitian las maqui- .
nas con valvulas. Como los transistores utilizan
mucha menos energia y tienen una vida Gtil mas
prolongada, a su desarollo se debid el nacimiento
de maquinas mas perfeccionadas, que fueron
llamadas ordenadores o computadoras de segunda
generacion. Los componentes se hicieron mas
pequefios, asi como los espacios entre ellos, por lo
que la fabricacion del sistema resultaba mas
barata.”™
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* Los circuitos integrados

A finales de la década de 1960 aparecié el
circuito integrado (Cl}, que posibilité la fabricacién
de varios transistores en un tnico sustrato de silicio
en el que los cables de interconexidn iban solda-
dos. El circuito integrado permitié una posterior
reduccion del precio, el tamafio y los porcentajes
de error. EI microprocesador se convirtié en una
realidad a mediados de la década de 1970, ia
aparicién de los microprocesadores es un gran
adelanto de la microelectrénica, son circuitos
integrados de alta densidad y con una velocidad
impresionante. Las microcomputadoras con base
en estos circuitos son extremadamente pequefas y
baratas, por lo que su uso se extiende al mercado
industrial. Aqui nacen las computadoras personales
que han adquirido proporciones enormes y que han
influido en la sociedad en general sobre la lamada
“revolucion informatica”.’

A partir de entonces el desarrolio tecnolégico
no ha cesado y surgen de esta forma empresas
que comienzan a fabricar computadoras perso-
nales como IBM en la década de los 60", Microsoft
con la elaboracién de programas y Apple Computer
en la década de los 80’ entre las primeras compa-
fiias dedicadas a esta labor. Hacia principios de los
90°. Aparecen los ordenadores multimedia y los
sistemas operativos amigables con entornos
graficos para facilitar la utilizacién a usuarios no
especialistas. Se reducen costos, tamafo y
aumenta la capacidad de proceso, la memoria y la
velocidad.

3.4.2 El diseiio asistido
por computadora

® La era digital Hlegé y cambié radicaimente el
modo de trabajo de los disefiadores graficos, como
resultado de la produccion de equipos y programas
de computo accesibles y con grandes cualidades.
Tres compafias durante la década de 1980 fueron
los iniciadores de este cambio: Apple Computer
desarrolld la computadora Macintosh; Adobe
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Systems invento el lenguaje de programacion
PostScript, fundamental en los programas de
composicién de pagina y de tipografia generada
electronicamente y Aldus Page Maker hizo una de
las primeras aplicaciones de los programas con
lenguaje PostScript para disefar paginas en la
pantalla de la computadora.*

De esta forma Apple desarollé un sistema
operativo denominado -Mac'os- el cual es un
programa’que inicia aplicaciones permitiendo
organizarias en grupos a fin de optimizar y facilitar
el acceso a las tareas, ademas de crear un
ambiente flexible y facil de utilizar para el usuario
mediante iconos y ef uso intuitivo del ratén.
Asimismo Apple y Adobe desarroliaron programas
para el disefio de imagenes, edicién de fotografia y
texto en una sola unidad, de lo cual se derivé el
término “edicion de escritorio” (deskfop publishing),
que designa el método de crear composiciones de
pagina al combinar electrénicamente tipos e
imagenes en pantalla antes de imprimir.

Asi, se han creado programas de acuerdo a
cada tipo de necesidad y los hay de procesadores
de texto, hojas de cdalculo, presentaciones,
interactivos, pdginas web, disefio por vectores,
edicion y manipulacion fotografica, animacién,
disefio en 3D y arquitectura, por mencionar sélo
algunos dentro del drea de disefio.

. Actualmente la tecnologia multimedia y los
sofisticados programas de disefio e ilustracién
permiten al disefiador experimentar la capacidad
productiva de esta herramienta, permitiendo
combinar imagénes, texto, sonido y movimiento en
un solo lugar, teniendo al alcance de la mano jos
medios para crear, en forma expedita, aquéllo que
solo nuestra imaginacién puede limitar,




3.4.3 Precursores del
diseno digital

Una vez que se proporcioné al disefiador
nuevos procesos digitales, la creacién de imagenes
adquirié un ritmo de produccién sin precedentes.
Entre los primeros disenadores que aceptaron la
nueva tecnologfa e indagarcn sobre su potencial
creativo, se encuentra April Greiman quien exploré
la captura de imdgenes de video y su digitalizacion,
intercalando las imagenes en el espacio de la
pantalla e integrd las palabras y las fotografias
come parte de un solo archivo de computadora.

En 1984, Rudy VanderLans junto con otros .
socios holandeses editaban la revista “Emigre’, la
cual comenzé a experimentar con la nueva
tecnologia, ayudando a definir y demostrar los
alcances del uso de esta nueva herramienta, tanto
en el diseno editorial, como en la presentacion de
trabajos e intercambio gréfico con disenadores de
todo el mundo. Poco después la disefiadora
Zuzana Licko usé un programa Forit Edifor, para
crear nuevas familias tipogréficas y una vez que los
programas de disefio de fuentes y la resolucién de
impresoras mejoraron estas fuentes fueron
comercializadas. %4

John Hersey fue uno de los primeros
ilustradores que explord la nueva tecnologia debido
a la soficitud por parte del director artistico de Mac
World, para producir ilustraciones en computadora
e incuirdas en la publicacién de una revista donde
se anunciaba la primera Macintosh para el mer-
cado. Hersey incluyé ilustraciones en formato de
bits en blanco y negro y poco a poco dejé la técnica
de la aguada y el collage para crear obras hechas
en computadora.

De esta forma muchas escuelas de arte y
programas universitarios educativos se convirtieron
en centros importantes para el discurso y la experi-
mentacidn con la tecnologia de las computadoras.
A partir de entonces los disefiadores graficos
expetimentaron con una nueva herramienta que
permilié explorar nuevas formas de expresion a
través de los medios digitales.
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3.4.4 Edicion y manipulacién
digital

Con el uso de la computadora en la manipu-
lacién de imagenes, la fotografia ha ido perdiendo
su categoria de documento veraz e indiscutible de
referencia visual, debido a la aparicién de progra-
mas que permiten la edicién y el retoque de image-
nes. Con esto se abrid paso a la combinacion entre
fotografia e ilustracion para crear imagenes con
una amplia variedad de efectos y tratamientos.

A finales de los afos ochentas, Thomas Knoll,
un estudiante graduado de la universidad de
Michigan, cred un programa de computadora cuyo
propésito principal era abrir y visualizar diferentes
archivos gréficos en una Macintosh Plus, estos
fueron los inicios de lo que hoy constituye el
programa de uso profesional para la edicion de
imagenes llamado Photoshop. Una vez que se
introduce una imagen en Photoshop desde un
escaner, camara digital o de video, grabadora de
video o lectora de CD, se‘puede retocar, pintar,
corregir su color, enfocar o distorsionar. Es posible
cortar, yuxtaponer o mezclar una imagen con otra.
Después se puede enviar a la web, animacién e
impresioén.

Los montajes electrénicos poco a poco se
vuelven mas comines y el desarrollo constante de
equipo y programas cada vez mas sofisticados
permiten al disefiador, ilustrador, fotégrafo y demas
personas dedicadas a las artes graficas utilizar un -
sinfin de posibilidades para la creacién de su obra.
La-aparicién de los discos épticos, la captura y
edicién de video y animacién, la calidad de la
impresién y los medios de comunicacidn han
expandido la actividad del disefiador gréafico.

De esta manera Photoshop y otros programas
de edicién de imagenes, pueden transformar una
fotografia maltratada de forma que parezca uvan
imagen perfecta tomada por un fotogréfo o bien
convertir un tablero en blanco en una imagen de
calidad fotografica, diseiios fantasticos, motivos y
colores. Asi el trabajo de! disefador grafico se ha
simplificade en gran medida con e! uso de compu-
tadoras y los programas de disefio e ilustracion.




3.4.5 Medios interactivos
e internet

Una vez que se proporciond al disefador los
elementos necesarios para disefiar en la computa-
dora, otro nuevo espacio de trabajo se ha abierto
ante él, el disefio de paginas web. Los medios de
comunicacién interactiva dieron un gran paso con
el desarrollo del World Wide Web, el cual 5 un
sistema de interconexioén que permite recuperar
informacién a través del hipertexto con sélo hacer
un clic con el puntero del ratén en palabras o
imagenes.

El hipertexto es el texto en una pantalla de
computadora que contiene enlaces a otro texto, y
se puede acceder a él de inmediato con sélo
colocar el cursor sobre la palabra clave o icono y
hacer clic con el mouse. Los medios interactivos,
también llamados Aypernedia, extienden el
concepto del hipertexto a una combinacién de
elementos como: audio, imagenes, texto y
animacién. Los programas presentados general-
mente en CD-ROM contienen estos elementos
enlazados para que el receptor acceda en una
forma no lineal permitiendo obtener la informacién
que necesita a lo largo de una direccién definida.

Los medios interactivos son creados usual-
mente por la colaboracién de equipos de profesio-
nales especialistas en audiovisuales, autores,
programadores de computadoras, correctores de
estilo, directores, disefiadores graficos, productores
de imagenes y productores en general. En las
dltimas dos décadas el acceso a equipos de
computo vy las primeras generaciones de micropro-
cesadores personales permitieron que los disefa-
dores exploraran el mundo digtal; avances enor-
mes en la década de los noventas cambié todas las
facetas de la industria de las comunicaciones,
abriendo un campo inmenso de trabajo gréfico.
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3.5 llustracion digital

m Con el rapido desarrollo en los Ultimos afos
de muchos programas gréaficos y los periféricos
correspondientes, la computadora actualmente
puede realizar con gran eficiencia la mayor parte
del trabajo de disefio e ilustracién, que se hace
normalmente con ldpiz, pluma y pincel, abriendo
nuevos horizontes.

“Una computadora no puede crear arte por si
misma, de la misma forma que un pincel no puede
producir una obra. El arte con computadora, como
todas las artes, es un producto de la mente huma-
na, concebida con estudio e imaginacién® % . La
ilustracion digital es un tipo especial de comuni-
cacién visual originada en computadoras con
programas especializados en disefio e ilustracidn,
teniendo como base el disefno basado en vectores
y la manipulacién digital de imagenes en mapas de
bits que mas adelante se explican.

Asi la computadora equipada con tecnologia
altamente sofisticada, se convierte en un nuevo
medio para el disefiador en el que, una vez
conocido el programa en tumo, se pueden producir
con exactitud muchos efectos visuales
relacionados con principios de disefic y donde las
transformaciones y cambios son sencillos de llevar
a cabo, modificar, eliminar, etc., permitiendo
realizar trabajos de alta complejidad con mayor
precision y en menor tiempo, contribuyendo a una
més alta productividad. También resuita importante
conocer qué equipo y “software” se adaptarén a las
necesidades concretas del ilustrador en el que los
programas de gréficos sirven para crear imagenes

como expresion aristica.

Cabe sefalar el hecho de que 1a creacién de
gréficos a través de ordenadores, estd basada en
dos sistemas de procesamiento de imagenes,
vectorial y mapa de bits, siendo necesario
conocerlos, con objeto de maximizar sus alcances
y limitacicnes en beneficio del trabajo del
disefiador. En el primero, los vectores (producto de
expresiones matematicas) son representaciones de
las posiciones de un punto, una linea o varias




Y0ya b

coordenadas conectadas entre si para crear una
figura. En el segundo, las imagenes a emplear se
descomponen en pequefias celdas que en conjunto
constituyen una trama o rejilla a manera de un
mosaico. Cada celda se significa como |a unidad
minima (pixel) para dicha imagen.

3.3.1 Diseio por vectores

@ Las imagenes vectoriales tienen como
caracteristica el desplegarse rapidamente en pan-
talla y no ocupan mucho espacic en disco duro
ademas de poseer bordes claros y definidos. Un
disefio hecho a base de vectores describe las for-
mas geométricas como formulas matematicas, es
decir contiene la informacién acerca de los &ngulos
en que se cruzan las lineas ya que los célculos
detrés de la construccion de un cuadrado o de una
elipse contienen solo ecuaciones geométricas
puras.(1®) El arte producido é4n vectores le da al
espectador la idea de interpretaciones a lapiz,
pluma o tinta de ejecucidn limpia y precisos en la
presentacién del contenido grafico; los objetos
dibujados de esta manera, por lo general son ele-
mentos separados que pueden agruparse en con-
juntos y formas mas complejas, cada uno de éstos
puede existir como una entidad propia que se pue-
de mover en forma independiente de los demds
objetos, a diferencia de las diversas areas de un
mapa de bits que estan fusionadas y mezcladas
entre si.

El arte basado en vectores también se llama
“arte orientado a objetos” o “independientes de la
resolucién”, debido a que es posible cambiar la
escala de una pieza determinada a fin de hacerla
tan pequena como la cabeza de un alfiler o tan
grande como un muro sin perder el detalle o cali-
dad de la imagen. Esta capacidad es posible debi-
do a que la informacion acerca del dibujo es mate-
mética perfecta y si un objeto lo ampliamos al do-
ble de su tamano original la matematica subyacen-
te que representa a la imagen se multiplica por dos.

El artista que opta por la tecnologia de la
computacién, adopta también muchas ventajas
sobre la ilustracién y el disefio convencional en
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donde el ilustrador o disefiador puede acercarse y
alejarse de la ilustracion para tener la perspectiva
deseada también se pueden crear diferentes ver-
siones de la misma idea grafica asi como alterarla,
transformarla, editarla, borrarla o cambiar el color
cuantas veces se desee permitiendo una gran
flexibilidad al hacer los cambios sucesivos pero lo
mejor de todo es contar con un ambiente integrado
en que texto, imagenes y otros tipos de datos se
manejan en forma similar pudiendo imprimirlas y
modificar al infinito.

Existen infinidad de programas para crear
ilustraciones con informacion vectorial, pero entre
los profesionales y en constante actualizacién
tenemos a Free Hand de Macromedia, Adobe
lllustrator y Corel Draw entre los principales gene-
ralmente el area de trabajo esta formado por el
tablero, el area de pruebas, la caja de herramientas
y el conjunto predeterminado de paletas flotantes.
Con éstos programas podemos dibojar como si
tuvieramos un “ldpiz virtual” para crear ilustraciones
que emulan a ilustraciones hechas a lapiz pluma o
tinta.

3.3.2 Disefio en mapa de bits

@ Existe otro modo de crear ilustraciones en
computadora en el que se trabaja con imagenes de
mapa de bits y digitalizadas, es decir imagenes de
tono continuo que han sido convertidas en una
serie de cuadros pequenos, 0 elementos de ima-
gen llamados pixeles (unidades de luz). Los pro-
gramas que producen arte en mapa de bits, forman
una trama con los pixeles en la pantalla, la impre-
sora o un archivo como informacidn escrita en el
disco duro, los mapas de bits varian su pesoy
espacio ocupado dependiendo de su resolucién, es
decir del nitmero y tamano de pixeles dentro de un
espacio determinado por una unidad de medida,
estas imagenes pueden presentar bordes dentados
¥ toscos en forma de escalones, pero si tiehe bue-
na resolucién se tendra una imagen con bordes
suaves y difusos, esto se debe a la forma en como
estan compuestos los pequenos cuadros de color
que representan bits de informacién digital y que se
mapean en una rejilla imaginaria. Las ilustraciones

E_os



en mapas de bits simulan con detalle y belleza los
dibujos suaves y fluidos de las imagenes fotogra-
ficas y texturas de la vida real. El utilizar el “pincei
virtual” permite “pintar” intuitivamente sobre la pan-
talla por medio del “mouse” y producir imagenes
definidas en pixeles como trazos y figuras.{102)

Entre los programas de pintura y manipulacién
de imagenes de uso profesional tenemos a Adobe
Photoshop y Core! Photo Paint, siendo el primero el
programa mas usado por sus amplias capacidades
y por ser una aplicacién muy poderosa para pintar
a color, retocar fotografias y editar imagenes, ade-
mas de ser una excelente herramienta en la pro-
duccidn artistica si se relaciona con la creacién de
obras graficas y si se necesita mezclar y editar ima-
genes en color, escala de grises, duotonos, etc., 0
en el caso de crear ilustraciones originales o com-
puestas, collages o fotomontajes ya sea para im-
presién o para colocar en la web.

Es posible crear ilustraciones originales en
Adobe Photoshop o llevar imagenes al programa
digitalizando una fotografia, una diapositiva o una
ilustracidn; capturando una imagen de video; o
importando ilustraciones creadas en programas de
dibujo por vectores, también se pueden importar
imagenes previamente digitalizadas {como las pro-
ducidas por una camara digital). A medida que se
trabaja con Photoshop tendremos una amplia gama
de herramientas de pintura y dibujo similares a las
convencionales entre las que se encuentra: el pin-
cel, lapiz, aerégrafo, clonador, borrador, difuming,
las plumillas y las herramientas de texto, de linea y

de degradado. El drea de trabajo esta integrado por .

la ventana de la imagen, la paleta de herramientas
y el conjunto predeterminado de paletas flotantes
las cuales se utilizan constantemente durante el
proceso de edicién.

Una vez que se esté trabajando con Photo-
shop se puede iniciar una ilustracién original con
efectos visuales casi fotograficos en el que con
ayuda de las herramientas de dibujo y pintura, asi
como un sindmero de comandos y filtros (estos scn
subprogramas que procesan pixeles o dibujos en
vectores de una forma fantastica e interesante,
éstos pueden distorsionar, grabar en relieve y
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transformar ia imagen con distintas apariencias.)
podemos transformar y alterar las imagenes origi-
nales a base de ajustar los contrastes, tonalidades
y colores; afadir texturas y dibujos. retocar detalles
o aplicar cualquier efecto especial que se desee, la
mayoria de las herramientas y comandos se pue-
den usar también sobre la pantalla en blanco para
crear imagenes definidas en pixeles sin tener una
imagen fotografica previa.

Trabajar con las herramientas del programa
como en el caso de Photoshop e lllustrator se
encuentra que practicamente no existen limites
para combinar los distintos recursos que ofrecen
estos y otros programas y la posibilidad de tener
reunidas las herramientas y materiales conven-
cionales de manera virtual en un soclo lugar , poder
emular el efecto producido por las distintas técnicas
tradicionales en la produccion de ilustraciones; el
manejar y controlar con pleno dominio estos pro-
gramas permiten conseguir efectos visualmente
mas impactantes , en estos programas se trabaja
con capas, es decir, es como trabajar con un con-
junto de acetatos transparentes los cuales pueden
ser modificados individualmente sin alterar los
demas, otra gran ventaja de la computadora es el
manejo y uso de la tipografia como unidades gra-
ficas en conjunto o independientes y la posibilidad
de disenar, editar, e integrar un proyecto gréfico
que involucre textos e imagenes.

De tal modo las ilustraciones generadas en
computadora pueden ser usadas para impresos en
todas sus modalidades, internet y televisién. Ovbia-
mente para cada una de estas aplicaciones se usa
un sistema de color diferente por ejem.: en el caso .
de impresos se usara el modelo CMYK que es el
sistema substractivo de color basado en la super-
posicién de los colores Cyan, Magenta, Amarillo y
Negro, para salida en monitores de computadora
se usa el modelo aditivo RGB basado en la adicién
del Rojo, Verde Y Azul , su principio es la adicion
de estos tres colores para generar por luminosidad
los demaés colores y tonalidades. 17

Los programas de disefio e ilustracion permi-
ten usar modelos de colores como CMYK, el cual
permite usar tintas con porcentajes variables de




saturacion, en modelos instituidos como las tintas
del catdlogo PANTONE ( The Pantone Matching
System) éste constituye un lenguaje internacional
de color organizado en catalogos de colores espe-
cificos cada uno con su nimero correspondiente.
También es importante calibrar €l menitor para
tener una visualizacién de los colores empleados lo
mas cernaco posibles a los cercanos, por ello antes
de dar salida a un archivo es necesario hacer prue-
bas de color preliminares, en el caso de impresos
para tener una aproximacion lo mas tiel posible a
los colores del archivo original.!?

El uso de la computadora ha cambiado el
camino del disefio de ilustraciones y otros campos ,
por lo que cada vez mds ilustradores y disefiadores
se integran al uso de fa computadera como una Util
herramienta , por su versatilidad , flexibilidad y la
rapidez del trabajo producido por este médio.

El arribo de la computadora puede ser equipa-
rado como un nuevo lenguaje de comunicacién en
el que millones de personas diariamente y través
de computadoras personales pueden accesar a
intemet en el que multiples computadoras interco-
nectadas en red permite interactuar sin presencia
fisica, entrando a infinidad de sitios en la web los
cuales son muy atractivos visualmente y emplean
en su confeccidn el uso de imagenes,
interconec-tando texto, sonido y en otros
casos ilusion de mo-vimiento
acompafados de efectos
visuales muy impactantes.

También existen
programas complejos
para crear imdgenes en
tres dimensiones con una
apariencia muy realista y la
capacidad para simular
efectos de transparencia
como el cristal, agua, metal,
pléstico, madera, cromados
entre otras apa-friencias de
diversos materiales , también es posible manejar
las luces y sombras en las direcciones e
intensidades determinadas. Para trabajar en 3D el
ilustrador debe entender el sistema cartesiano de
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XYZ altura, longitud y profundidad, entre los pro-
gramas mas usuales tenemos Adobe Dimensions,
Carrara, infini-D, Painter 3D y Pixart, todos ellos
provistos de herramientas sofisticadas y una inter-
face para visualizar el disefio desde su vista derea,
de base, lateral, frontal y transversal asi como una
visualizacidn preliminar en sus tres dimensiones.
Estos diseiios se trabajan en una estructura lineal
para editarlos mas facilmente sin consumir dema-
siada memoria, posteriormente se aplica “render”
para darle su apariencia final, es decir, la envoltura
que vé a cubrir el disefio tridimensional con
efectos realisticos por medio de sombras, luces,
brillos, reflecciones de luz, texturas, colores y
demas efectos visuales.

Con el uso y manejo de todos estos progra-
mas de dibujo, pintura, multimedia, paginas web,
animacidon, formadores de pdginas, y de disefio en
3D, el ilustrador tiene a su disposicién una podero-
sa herramienta de produccidn artistica como se
menciona en un principio, de este modo y con el
pleno dominio de la técnica el ilustrador es capaz
de crear ilustraciones en blanco y negro o color, en
dos o tres dimensiones, asi como imagenes para
publicaciones impresas, presentaciones, anima-
ciones, televisién y multimedia, paginas y sitios
web, etc.

Actualmente los portales, sitios y paginas en
internet abren un campo nueveo para-el ilustrador
que ha optado por los medios digitales en el

que el disefio y la ilustracién creativa son la
clave para una pégina atractiva y de éxito en la
web. La potencia de programas como
Photoshop resulta una herramienta creativay -
de produccion que ha hecho que resulte
esencial para el ilustrador que desee dar
salida a la web imagenes de disefio y
complejidad avanzada. Las
capacidades de la computadora
son extraordinarias y dia a dia se
amplian y mejoran ampliando y
facilitando en este caso el
trabajo del disefiador
grafico e ilustrador.




apitulo 4

El ilustrador al
servicio de la
ciencia meédica
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4.1 Industria Farmacéutica

En todo proyecto de disefio estan implicitos en
términos generales tres agentes: el cliente, ¢l dise-
flador y el consumidor, de estos se desprenden
ofras variantes en las que el cliente puede ser una

empresa, una institucién o un individuo que requie-

ra la difusidn de informacion especifica para pro-

mocionar, dar a conocer algo u ofrecer informacion .

de cualquier tipo y tema, el disefiador sera un
profesional especializado en algun érea de trabajo
y el consumidar sera el plblico objetivo seleccio-
nado cemo el grupo receptor del mensaje.

De este modo se sabe que la vasta area de la
publicidad y mercadotecnia dentro de una sociedad
industrializada, ofrece un gran campo de accion
para el disefiador gréfico situado desde un punto
de vista como comunicador, en el cual éste se
encarga de elaborar mensajes a través de repre-
sentaciones graficas que transmitan una idea o
concepto por medio de la organizacién y estruc-
turacion de palabras e imagenes. Por lo tanto el
disefiador se encarga de configurar e integrar el
aspecto formal (apariencia visual) de los productos
u objetos en base al contraste; color, formas,
texturas, tipografia, perspectiva, ritmo, dimensién,
escala, movimiento, direccion, contorno, puntos y
lineas como elementos basicos para combinarios y
formar un mensaje visual. Por lo tanto para la
elaboracién de estos mensajes visuales, el dise-
fiador tendrd que tratar con tipografia, color, imédge-
nes y composicién ademas de requerir una con-
ciencia estética, un nivel de conocimientos intelec-
tuales en diversas dreas asi como talento y habi-
lidad para el desarrollo de esta disciplina.

Dentro det sector privado se encuentra la
Industria Farmacéutica conformada por cientos de
laboratorios farmacéuticos que en este caso es el

cliente, estos laboratorics recurren constantemente
a la mercadotecnia, publicidad y promocién para
dar a conocer y ofrecer al consumidor los bienes y .
servicios que produce. La estructura crganizacional
de la Industria Farmacéutica responde a una estra-
tegia de trabajo interdisciplinario en la cual los pro-
fesionales de las diferentes areas deben tener la
capacidad y los conocimientos necesarios en su
especialidad y al mismo tiempo responder a las
necesidades de un equipo de trabajo.

Los laboratorios farmacéuticos son los anun-
ciantes dedicados a la actividad comercial y son
quienes solicitan el servicio profesional de publi-
cistas, mercaddlogos y disehadores para promo-
cionar su producto o servicios. Entendiendo como
producto, cualquier cosa que constituya el objeto
de un anuncio, en este caso farmacos. Los reque-
rimientos del laboratorio seran promocionar sus
productos mediante estrategias publicitarias para
estimular la compra de éstos ofreciendo beneficios
y ventajas adicionales asi como crear una imagen y
un nombre distintivo a cada une de sus productos
con el fin de sobresalir y competir dentro del mer-
cado para mantener una posicién o ain mas ele- .
varla para incrementar sus ventas.

Por todo esto una o varias agencias de publici-
dad son contratadas por el anunciante a fin de
idear, planear y programar una serie de anuncios
para lanzar productos nuevos ¢ mantener vigentes
los ya existentes. Para ello se pueden subcontratar
profesionistas o empresas dedicadas a ia publi-
cidad y mercadotecnia, estadisticas o cualquier
otra relacionadas con el ramo y es dentro de estas
agencias donde el Disefiador Gréfico tiene la
posibilidad de incursionar y panicipar en la concep-
tualizacion grafica de un proyecto, y responder con
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precisién, certeza y autoridad plena a cada unoc de
los requerimientos a que este sujeto cada proyecto.

4.1.1 Los laboratorios

Bayer ¢4+

Investigacion y Desarrollo

Bayer

Fundada por Friedrich Bayer y Johann
Friedrich Wescott en 1863, Bayer tuvo su origen en
Wuppertal, Alemania, come una modesta fabrica de
colorantes. Hoy, Bayer es uno de los grupos de
empresas mds importantes de la industria quimico-
farmacéutica en el mundo. Con actividades en casi
todos los paises, mas de cien plantas de produc-
cién en los cinco continentes y mas de 80% de sus
ventas realizadas fuera de Alemania, lo cual cons-
tituye a Bayer como una empresa internacional.

La ciudad de Leverkusen, a orillas del Rin, es
desde 1912 la sede central del Grupo. Bayer incre-
menta afio tras afo sus actividades de investiga-
cion y desarrollo con &l propésito de asegurar y
reforzar en el futuro su posicion tecnolégica, una de
las estrategias centrales de la empresa. Casi la
totalidad de las actividades actuales de la empresa
se basan en innovaciones propias. Bayer cuenta
con mas de 14,000 colaboradores dedicados a la
investigacion y, a su vez, se trabaja en cooperacién
con prestigiosas instituciones en todo el mundo.

La divisién farmacéutica de Bayer investiga,
desarrolla y comercializa productos de prescripcién
médica. Las dreas de actuacion se centran en los
siguientes campos:

= Analgésicos, ¢ Antiinfectivos, * Antimicdticos,
* Metabolismo, ¢ Cadiovascular, « Enfermedades
respiratorias, * Sistema nervioso central, « Cancer,
s Hematologia, * Hipertrofia prostatica, * Bioldgicos
y Disfuncidn erectil.

Bayer de México se encuentra ubicado en la
zona sur de la ciudad de México y actualmente
también se encuentra en investigacién, desarrollo y
comercializacién de los productos farmacéuticos
producidos por esta empresa, la cual a su vez
requiere de mecanismos publicitarios con base en
resultados de encuestas y test de mercado para
conocer el posicionamiento y desplazamiento de
los productos, por lo que éstos requieren una linea
de seguimiento y promocion para mantenetlos
activos dentro del mercado. Para llevar a cabo esta
labor, se recurre a agencias de publicidad, mismas
gue propondran estrategias publicitarias para el
seguimiento o lanzamiento del producto. Cada
division farmacéutica cubre las necesidades y
requerimientos de sus productos. En este caso el
area de Antiinfectivos ha solicitado una campana
publicitaria para su producto antibactericida
Ciproxina.

Byk Guiden

Byk Gulden, es una empresa trasnacional

Byk Gulden

dedicada a la industria farmacéutica, con sede en

Alemania, fundada en 1873. Desde sus inicios, Byk -

Gulden se dedicé intensamente a la investigacion
en diversos campos terapéuticos gue fueron cam-
biando con ¢! tiempo conforme a su estructura y a
las necesidades en el campo de la salud. Byk fue
fundada en México en 1964 y es subsidiaria de Byk
Gulden Lomberg, el cual constituye la rama farma-
céutica del grupo Altana, quienes manejan y res-
paldan empresas que operan en diferentes campos
de la quimica.

Campos terapéuticos:

» Gastroenterologia: Antiulcerantes, antiacidos,

.



Ll

Pl .
5 '
<
N ¢
[5] _r:'l?

8y
)

”,

b w
7 30 00°

antiespasmdédicos, laxantes, enzimas pancreaticas,
antidiarréicos y medicamentos para la protecion del
higado. » Ginecologia. » Pedidtricos. * Oido, nariz,
garganta. « Ortopédicos, traumatologia y
reumatologia. « Medicina general interna

4.2 Puablico al que es
dirigido

La publicidad es practicamente, una forma o
técnica de comunicacion persuasiva cuyos
objetivos consisten en llegar a un publico para
inducir a la compra o a su utilizacién, sin inter-
vencidn directa del vendedor. Esta publicidad juega
un papel importante en la economia de los {abora-
torios farmacéuticos incrementando su produc-
tividad y ventas. Los mensajes publicitarios apa-
recen en diversos medios, como periddicos, revis-
tas, carteles, folletos, venta por correo, television,
radio, internet y otros medios recientes como lo son
los anuncios en autobuses y vehiculos publicos
ademas de los empaques y bolsas de las tiendas.

El consumidor es el individuo central de la
publicidad, es decir es la persona a la cual se
pretende alcanzar por medio de un anuncio, ya sea
como usuario final, como cliente 0 como un indivi-

Industria Farmacéutica
Cuadro de publico objetivo

Directivos

Interno Gerantes Subdivisiones

Empleados

Laboratorios Hospitales

Directo
Distribuideres
Productos
éticos

Indirecto —— Médico

Externo

Productos
oT1C

duc objeto de la comunicacidn. Entonces el consu-
midor (paciente) serd el destinatario principal de la
campaha. Dentro de la publicidad médica indirecta,
la mayor parte de lo que se hace no llega directa-
mente a! consumidar puesto que esta es realizada
pensando en el médico quien se convertira en un
intermediario entre el laboratorio anunciante y el
consumidor, ¢l cual debe ser persuadido para reco-
mendar el producto de entre otros, usualmente al
momento de prescribir medicamentos.

De esta forma se tiene un publico selecto que
son los médicos los cuales en su mayoria son pro-
fesionales especializados que gustan del arte y la
cultura. Para que €l objetivo de la publicidad sea
exitosa, se deben entender aspectos psicoldgicos
de los médicos, se sabe que en general 1a practica
médica es en parte altruista como un servicio a las
necesidades del paciente y por otra parte llevar a
cabo la actividad profesional. Esto se convierte en
dos puntos basicos que al mismo tiempo se vincu-
lan, en primer lugar la ayuda a sus pacientes, en
segundo el desempeiio profesional del médico.

De esta manera el objetivo principal de la
publicidad médica es convencer a los médicos de
que el producto ayudara al alivio de sus pacientes.
En otras palabras el mismo producto puede ser
percibido en beneficios y ventajas por ambos
receptores: el médico y el paciente.

La publicidad médica
se enfoca en el aspecto
comercial con el fin de
influir en la decisién del
consumidor, en este caso
condicio-nada de alguna
forma por su médico,
para adquirir
determinado producto o
servicio y este fin se
alcanza en el momento
que se decide por dicho

Paciantes producto.

Farmaclas

Distribuidor < >— Pacientes
Hospitales




4.3 Requerimientos
generales para la
eficiencia en la pubili-
cidad médica

Todo plan publicitario es generado por el ana-
lisis mercadotécnico del resultado de investiga-
ciones socicecondmicas y culturales que definen
las politicas de comercializacion de los laboratorios
farmacéuticos y consecuentemente descubren o
definen las necesidades de comunicacion entre
productores y consumidores.

Dentro de los propésitos en una campaiia de
publicidad para un producto, se deben considerar
ciertos puntos decisivos para el éxito de la cam-
pafia; los sistemas de comercializacién dentro de la
industria farmacéutica tiene como misién producir y
distribuir su producto. El fin delfolleto no puede
tener resuliados positivos si no se publican y diri-
gen dentro del conjunto de estudios realizados para
un producto en especitico.

Para llevar a cabo un proyecto publicitario y
gue éste se cumpla en la mayor medida en sus
cbjetivos es importante realizar andlisis de posicio-
namiento, publicidad y disefio para saber en que
lugar se ubica el producto a promocionar, asi como
conocer el eje de campafias anteriores para tener
idea del concepto e imagen gque actualmente utiliza
el producto, ademas de tomar en cuenta a la com-

petencia y con ello establecer beneficios y ventajaé '

sobre los demas.

Algunos de los requerimientos generales para
la eficiencia en la publicidad médica son los
siguientes:

« El uso de un encabezado, frase o eslogan
que enuncia el beneficio directamente, tiene mas
impacto que las frases indirectas hacia el producto.

» El anuncio debe tener una incitante y
atractiva apariencia sin caer en lo excesivo y
redundante.

¢ La publicidad méas impactante une el
concepto de la campana con la ilustracién o
fotografias empleadas.

» Las ilustraciones en la publicidad gréafica
logran méas impacto si se enfocan al producto, més
aun si se le puede ver en accion, como el
mecanismeo activo de los diversos farmacos.

* En las ilustraciones publicitarias, es
importante que dirigan la historia del producto es
decir que tengan una fuerza narrativa y centren la
atencién del receptor.

* Ef principio del texto debe llamar la atencién
del lector, despertar su interés y llevarle a leer el
mensaje, que sera dindmico, ordenado, capaz de
promover la accion.

» Es importante comunicar la idea visualmente
para hacer el concepto mdas memorable y duradero,
como lo es el nombre def producto, sus beneficios
y ventajas, y que finalmente sea prescrito por el
médico. )

4.4 El Folleto como
medio de comuni-
cacion visual

El folleto, es un medio que va directamente a
los lectores, por eso recibe el nombre de literatura
directa. Este puede ser enviado por correo, distri-
buidos directamente o colocados en sitios conve-
nientes en donde los lectores puedan tomarlos por
si mismos. )

Los folletos también son llamados panfletos,
prospectos, 0 ayudas visuales, el folleto varia en su
nimero de péginas que van de 4 a 48, a los libros
se les puede considerar como tal a partir de 50
pdg. en adelante, cuidando que el nimero de pagi-
nas sea divisible en maltiplos de 4. Generalmente
una vez terminada la pieza, sale de impresién en
forma de hojas sencillas y para ser denominado
folleto, hacen falta algunos dobleces y encuader-
nado para su presentacion final.

.
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El contenido de los folletos, generalmente es
informativo o promocional, el formato puede ser
vetlical u horizontal, sin embargo los folletos pue-
den tener presentaciones mas impactantes e
innovadoras incluyendo dobleces y suajes creati-
vos. El caracter informal del folleto es resuelto de
acuerdo a la capacidad creativa del disefiador, sin
dejar de considerar que su mensaje se muestra a
través de paginas consiguientes, tiene que mante-
ner una secuencia en la presentacion de la infor-
macion.

Existen diversos tipos de folletos como:
* Folleto de 8 paginas

* Folleto simple de 4 paginas

* Folleto acordedn de 3 paginas

* Folleto acordedn 6 paginas

« Folleto de 8 paginas doblemente doblado
o paralelo

* Folleto acordedn de 8 paginas
* Folleto acordedn de 10 paginas

Las posibilidades del doblade en el folleto son
muchisimas. Estas piezas reciben el nombre de
plegables o prospectos y va impreso por ambas
caras. El folleto desplegable crea un interés en la
lectura, es decir lleva una secuencia en donde la
informacidn se presenta de manera progresiva que
va de menos a més, empezando con las caracte-
risticas del objeto hasta llegar a su presentacién
final, lo que logra cierta atencidn del lector.

4.4.1 Folleto farmacéutico

El folleto farmacéutico es un impreso con el fin
de vender el producto que esta promocionando,
como caracteristica el folleto debe comunicar su
mensaje de una forma clara y precisa en muy poco
tiempo, ademds de contar con una distribucién
directa y personal del representante de ventas al
médico.

El folleto debe ser atractivo visualmente pues
debido al reducido tiempo en el que es visto, tiene

que captar la atencidn del receptor logrando asi
una comunicacién directa y precisa. La funcion del
folleto debe ser directa, pues el tiempo es un factor
clave para nuestro punto de venta.

Este tipo de impreso, como medio de comuni-
cacidn y venta, es un recurso que toman muchas
empresas para poder incrementar sus ventas y
cubrir un campo de distribucidn cada vez mayor
(competencia entre taboratorios). El folleto farma-
céutico es creado para que el representante de
ventas del laboraterio tenga un apoyo visual a la
hora de promocionar el producto. El tiempo es
corto; por eso importante el impacto visual que
debe tener para atraer la atencion del receptor.

El folleto tiene cierta fisonomia estandarizada,
por lo general, podemos dividir asi a los folletos de
varios productos.

1.- Presentacidn
2.- Caracteristicas
3.- Beneficios y ventajas

(scbre otros productos, que representan la
competencia en el mercado)

4.- Presentacién final y especifica del
producto, podemos decir que dentro de los folletos
farmacéuticos hay una subdivisién:

- Folletos (dipticos)

- Desplegables (dentro de la
clasificacion de los impresaos se trataria de una
derivacién del mismo folleto)

La portada es parte importante en el disefio de |
un folleto, pues es la primera imagen que muestra
su contenido. En los folletos farmacéuticos, se usa
un eslogan que regularmente va en todas las pagi-
nas interiores, en una especie de encabezado se-
cundario. El eslogan es parte de la campafa y es
mediante una frase que se hace referencia a las
propiedades del producto y sus beneficios; o bien
se usa un eslogan que vaya ligado de alguna ma-
nera al producto ya sea directa o indirectamente.

El formato de los folletos va de los 10 x 20
hasta los 33 x 25 cm. Estos formatos son deter-
minados, la mayoria de las veces por cuestiones

o5 o



presupuestales que determinan el tamafic final y el
tipo de impresién, ademads de considerar la medida
del maletin donde seran transportados donde una
medida estandar va de los 34 x 27.5 cm. hasta 41.5
X 28 con profundidades de 3 cm hasta 15.5 cm.

4.4.2 Caracteristicas del interior
de la Ayuda Visual

La ayuda visual muestra una parte donde se
describen las caracteristicas del producto de una
manera amplia e ilustrada en lo posible, donde
existen las comparaciones entre-el producto y sus
similares que hay en el mercado, destacando las
ventajas que tiene éste sobre los demads.

Por lo general se muestran graficas que llus-
tren los beneficios que brinda. Estos intetiores
estan divididos por apartados, teniendo primero
una introduccién sobre el producto y sus caracte-
risticas ilustradas por las gréficas ya que esto le da
una mayor agilidad a la lectura.

Finalizando con los beneficios de usar el pro-
ducto y la informacion que sustenta las referencias
que se citan a lo largo del folleto. Existen cuestio-
nes reglamentarias a las que deben ser sometidos
los folletos para ser aprobados antes de ser impre-
sos y distribuidos. Todo plan es creado a partir de
andlisis mercadotécnico en donde se invierte en
investigaciones y se obtienen resultados que defi-
nen los perfiles de comunicacién entre el productor
y el consumidor.

El alcance de las campafas publicitarias se
determina por los objetivos de venta, el conocci-
miento de los perfiltes mencionados y ia capacidad
econémica del anunciante. El folleto esta disenado
para hablar directa y personalmente a cada uno de
los consumidores diciendoles todo aquello que les
interesa y les convenza.

4.5 Analisis de Disefio y
Publicidad en antibioticos

Un anélisis objetivo facilita ampliamente la
toma de decisiones, pero también en ese proceso
han de intervenir necesariamente los conocimien-
tos de la persona responsable de la decisién, sus
experiencias y antecedentes académicos y profe-
sionales, su capacidad creativa e incluso un toque
de intuicidn.

En la promocion de un producto se recurre a
un plan publicitario , el cual es generado por un
andlisis mercadotécnico de investigaciones médi-
cas, socioecondmicas y culturales que definen la
politica de comercializacién y consecuentemente
descubren las necesidades de comunicacién entre
productores y consumidores, Cada producto esta
definido con cierta imagen establecida por el depar-
tamento de mercadotecnia y el disefiador es el
encargado de optimizar imagenes mediante una
adecuada integracién de los elementos llegando
asi a un disefio 6ptimo y distintivo del producto.

A continuacién se hacen analisis descriptivos
del producto Ciproxina y Riopan ambos con su
respectiva competencia en cuanto a posiciona-
miento y publicidad asi como de disefio e imagen
en promocionales como ayudas visuales y
anuncios de revista para hacer una evaluacién
grafica y conocer que se ha hecho antes y que es
lo que ofrece la competencia.




4.5.1 Andlisis de posicionamiento y publicidad

Posicionamiento Concepto Concepto
Marca del producto Principio activo  principal ApoyoVisual  Eglogan Secundario
Ciprofloxacino Originalidad de  Imagen de Usadela
2° lugaren (Quinolona) la formula mariposas ~ Elpoder  terapia
ventas en el Agente quimica monarcas dela  sgcuencial
mercado principal respaldada por haciendo un €XPenencia maior tolerada
bactericida afios en juego de y respuesta
investigacibny  asociacion exitosa en
experiencia entre infecciones
palabras quirdrgicas
. Ciprofloxacino Eficacia clinica  Imagen del . Eficacia
3° lugar en (Quinolona) respaldada por  aparato Eficacia  ;omprobada
ventas en el Agente gréficas en digestivoy  clinica en infecciones
mercado principal comparacién de! aparato genito-
99 ® bactericida con ofros genito- urinarias y
P antibidticos urinario gastrointes-
99 99 tinales
Ciprofloxacino Eficacia en imagen de . Amplia
1° lugar en (Quinolona) menos dosis,  cabeza Quinolona  gxperiencia
ventasenel  Agente vendiendola  humana de 3° en infecciones
mercado principal idea de un formada por  Genera- genito-
bactericida tratamiento pastillas y cion urinarias y
corto y eficaz capsulas gastrointes-

tinales




4.5.2 Descripciéon general de disefio e imagen entre empaques
de antibiéticos con la sal ciprofloxacino

Estructura Jerarquizacién
Marca Caracteristicas Color tipografia Imagen Legibilidad visual de la informacion
Antibiético Ciproxina utiliza tipografia Futura Ciproxina Es buenaya El logotipo es Existe una estandarizacion
bactericida de colores azulesen  Heavy Oblicue, “utiliza un que ofrece colocado en la en la colocacion de la
amplio espectro.  estecasocyany - esteesuntipode  grafico claridad de parte superior informacion situando el
Comprimidos y azul cobalto, estos  letra recto con enfatizando la  trazoy central para fijar la  nombre del producto en
solucién para tonos se asocian  volumen éptico y letra capitular  firmeza en su atencion en este primer lugar, luego la sal, la
infusién con la salud, apariencia sélida Cenun iinea, ademas punto. El logo de cantidad en mg, la cantidad
serenidad, la aspecto de a fuidez de Bayer es colocado  de comprimidos y el nombre
satisfaccién y dinamico y lectura en el extremo del Iabpratonp. en Ig parte
afecto activo por el superior izquierdo posterior las indicaciones y
uso de lineas para darle un contraindicaciones y
intercaladas lugar prioritario al finalmente en las caras
laboratorio laterales la férmula quimica y
los datos del fabricante
Antibidtico Nivoflox utiliza tipografia Utiliza Regular por el El logotipo es El nombre del producto se sitda
bactericida . colores naranjas y Helvetica Bold, imagenes uso de contraste  colocado enla grande y prirmer lugar, luego la
Comprimidos y amarillos en un este es un tipo de los entre tonos de parte superior sal, la cantidad en mg, la
solucién para intento por asociar sencillo en su comprimidos  saturacion media  dentro de fa franja  cantidad de comprimidos, en la
infusién conceptos de estilo pero firme pero estos yelblanco lo cual con el degradado  parte posterior las indicaciones
energia, aclividady  en sutrazo de resultan dificulta la-lectura  amarillo-naranja, y  y contraindicacionés y
fuerza. lineas rectas. excesivos y acierta distancia  las pastillas son finalmente en las caras laterales
saturan el de observacién.  colocadas en la férmula quimica el nombre y

aspecto visual

forma aleatoria

los datos del fabricante

Antimicrobiano
de amplic
espectro.
Cépsulas.

Ciproflox utiliza

tonos naranjas
saturados y
degradados a
estos se asocian
conceptos de
calidez,
sobresaliente
ademas de ser
un color
fisioldgicamente

tipografia Arial
Bold, este es un
tipo sencillo y
claro en su
aspecto por sus
rectas y curvas
fluidas y firmes.

Wiliza como

‘elemento

distintivo forma
curva
engrosada al
extremo y
adelgazada por

¢l otro, dando la |

sensacion de
espontaneidad y
simplicidad

Buena el tipo de
letra es legible,
ofrece rapidez y
claridad en el
proceso de
lectura

El logotipo es colocado
en la parte izquierda, la
franja curvilinea rebasa

los extremos y el

nombre del laboratorio
es colocado en la parte

inferior derecha.
El disefio posee una

composicidn asimétrica

y equilibrada

El nombre del producto se
sitGa grande y primer lugar,
luego la sal, la cantidad en
mg, la cantidad de
comprimidos y el nombre del
laboratorio, en la parte
posterior las indicaciones y
contraindicaciones y
finalmente en las caras
laterales la férmula quimica
y los datos del fabricante




Marca

4.5.3 Descripcién general de disefio e imagen en Ayudas Visuales
entre antibiéticos con la sal ciprofloxacino

Caracteristicas Formato

Ayuda Visual Color Imagen tipografia
v e pn En la trayéctoria Rec'tangu’ar en . X "
Antibiético del éxito on las posicién vertical Representacion Imagen de tipografia ITC
bactericida de « infecciones de 24.5 x 30 cm cromatica para mariposas monarca Benguiat Gothic,
amplio espectro. hospitalarizs.. terminado. dar emotividad y en un juego de este es un tipo de
(ciprofloxacino) . LN 49 % 30 cm fuerza al proceso asociacion de letra rectilinea con
= - wn  Comprimidos y extendido. de percepcién, palabras apoyada bordes redondos,
'g'prOX'na solucién para : ademas de en el slogan "La en bold tiene
infusion. expresar y monarca de las volumen Sptico y
Préximamente en reforzar la quinolonas”. apariencia sélida.
suspensién informacién visual.
yatol
s
Antibiético Nivoflox gf;tggﬁ‘ﬂ:‘;f:’;l Nivoflox utiliza Utiliza imé&genes tipografia
bactericida . Chpianomscia de 21.5 x 28 cm colores naranjas y simplificadas Helvetica Bold,
(ciprofloxacino) 43 x 2'8 cm | amarillos y su del aparato este es un tipo
Comprimidos y extendido. variedad tonal de gastrointestinal y sencillo en su
sclucion para los mismos, genito-urinarios, estilo, pero firme
infusién asociando los asociados ala en su trazo de
colores del marca del producto. lineas rectas.
empaque del
antibidtico.
Antimicrobiano Rectangular en Representacion Utiliza fotografia de tipografia ITC
de amplio posicién vertical cromdtica para mujer en traje de Korinna regular y
espectro. de 21.5x 28 em. reforzar 1a bafio y en la playa, bold, este es un
c i r of I o x (ciprofloxacino) 43 x28 cm informacion enfatizando las tipo que utiliza
p ® Cépsulas y ‘extendido. visualy la infecciones genito- palines en una

|

Frasco ampula
para infusion.

realidad dptica
que se desea
representar

urinarias, propiciadas

por los cambios de
ambiente y
temperatura.

combinacién de
estilo egipcio y
clasico




Legibilidad

Descripcién general de disefio e imagen en Ayudas Visuales
enfre antibibticos con la sal ciprofloxacino

Jerarquizacion
informacién

Estructura visual

Sistema
de impresién

Impacto visual

Evaluacién

roxina

Cior

Buena, ya que el enunciado de la
portada contrasta con el fondo en

forma clara, ofreciendo asi un texto

facil de leer -a diferentes
distancias- manteniendo un
equilibrio entre la saturacién, brillo
y valor tonal de la imagen que le

sirve de referencia, exceptuando la

franja vertical izquierda donde se
exhibe una repeticién continua de
texto que distrae la atencion del

Existe una estandarizacién en la
colocacion de la informacién
situando e! normbre del producto
en primer lugar, luego la sal, el
slogan que se repite en todas las
paginas, beneficios, graficas que
apoyan la informacidn y ventajas
sobre otros productos, finalmente
la informacién para prescribir es
colocada en la contraportada.

Las fotografias son colocadas
en los extremos izquierdos y
derechos de cada pagina, en
franjas verticales y
horizontales degradados al
fondo, los textos y graficas
son colocados en los
espacios en blanco, ademas
de las fotos de la mariposa
monarca, se incluyen fotos de
cirujanos y quiréfano.

Sistema de
cuatricom/(a,(ofsett)
impreso en papel
couché de 250 gr,
con plastificado
matte por ambas
caras de cada
péagina de la pieza

Utiliza una imagen
ya ampliamente
usada en otros
ambitos, lo cual le
resta fuerza
asociativa con la
idea gue se
presenta.

El disefio de la pieza en
conjunto es regular, ya
que carece de legibilidad
en algunos textos super-
puestos en fotografias, y
la clasificacion de la
informacién por medio de
pestafias en el extremo
superior derecho, dificulta
pasar con mayor rapidez
las paginas.

Buena, por el uso del nombre del
medicamento como tinica frase,
ademas del contraste de 1a
tipografia en blanco con tonos

8 obscuros, lo cual centra la

o atencidn del receptor en ese

punto. En cuanto a interiores, el
uso de elementos repetitivos de
las imagenes de la portada como
fondo de agua, dificulta la lectura
a cierta distancia de observacion.

Se sitGa en primer lugar el
nombre de! producto, el slogan,
sus bentajas y beneficios
respaldados por graficas que
indican porcentajes de
efectividad y finalmente el ipp
en la contraportada junto con la
foto de producto.

La imagen del aparato genito
urinario y gastrointestinal son
manejados como elementos
principales en ia portada y en
los interiores como fondo de
agua repitiendose en 2 hileras
de tres imagenes cada una y
la compaosicién es simétrica,
sin acentos visuales.

Sistema de
cuatricomfa,{ofsett)
impreso en papel
couché de 200 gr.

Utiliza imagenes
muy sencillas y
simplicadas, lo cual
le resta ventaja
pues parece que
falté trabajo en las
ilustraciones y el
uso el de contraste
¥y composicion
visual es muy pobre

El disefio de ta pieza en
conjunte es malo, ya que
carece de legibilidad por
el abuso de elementos
superpuestos como la
repeticidn innecesaria de
imagenes, asi como falta
de trabajo en la apariencia
de las gréficas y de la
pieza en conjunto.

Ciproflox.

Regular, por el uso de!
contraste complementario
entre tonos rojos sobre fondos
azules, lo cual hace que la
intensidad maxima de cada
matiz vibre visualmente. En
cuanto a interiores de nueva
cuenta el contraste entre el
color del fondo y la tipografia
ambos en tonos obscuros,
dificulta la lectura.

Se sitda en primer lugar el
nombre del producto, el slogan,
sus bentajas y beneficios, las
indicaciones, posologia y
finalmente el ipp en la
contraportada junto con la foto
de producto.

Las fotografia de la mujer en la
playa es colocada en su totalidad
en la portada junto con un grafico
en la parte superior derecha, del
aparato genito-urinario, en los
interiores el fondo es una parte de
la playa y en el extremo superior
derecho un gréfico que simula la
C de Ciproxina con la imagen
sugerida de! aparato gastro-
intestinal y genito-urinario.

Sisterna de
cuatricomia,{ofsett)
impreso en papel
couché de 200 gr.

Utiliza una imagen
que enuncia
directamente el
mensaje en
realcién al texto de
la portada, sin
embargo es una
imagen comun,
que no invita en
demasia a seguir
leyendo la pieza.

El disefio de [a pieza en
conjunto es regular, ya
que carece de legibilidad
an algunos textos supes-
puestos en fotografias, y
fa redundancia de la
informacién con respecto
a las imAgenes e resta
fuerza e impacto visual.




4.5.4 Descripcion general de disefio e imagen en Anuncios

de revistas especializadas, entre antiacidos

Talcid™:
R i ;

g

estémago sobre
fondo blance.

Caracteristicas Ayuda Visual Formato Color Imagen tipografia
= Anti4cido Rectangular en posicién  Representacién Utiliza la imagen de tipografia Futura
{Magaldrato y vertical de 21 x 27 cm cromatica para chiles verdes y rojos, regular, bold y
u Dimeticona) terminado. dar emotividad y asi como una mano extrabold, la cual
Presentaciones: 2 = fuerza al proceso  chasqueando los dedos tiene voldmen
a Tabletas, de percepcion, cerca de la foto del Gptico y apariencia
suspension y ademaés de producto y todo, sobre solida.
° sobres expresar y fondo blanco con franjas
dosificados reforzar la verdes en degradado.
® e infarmacion Al reverso utiliza la
visual. imagen de una modelo
atractiva, relacionandola g
con la imagen de una
bomba a punto de
estallar y unas tijeras
cortando 1a mecha.
Antidcido A m de m'“ ' Rectangular en Representacion Utiliza la imagen de tipografia ITC
(Hidrotalcita) Un enfoque distinto en el ca posicion vertical ~ cromatica para un camaleon Kabel regular y
Presentaciones: antiicidos... de 21 x 27 cm. reforzar la multicolor sobre una bold, este es un
Suspensién y de Bayerdp informacién franja que posee los tipo moderno,
tabletas visual. mismos colores, asi firme en su trazo
masticables. Et Primer Normallzador del pH géstrico . como el grafico de un rectilineo con

bordes
redondos.




Descripcién general de disefio e imagen en Anuncios
de revistas especializadas, entre antiacidos

Marca Caracteristicas Ayuda Visual Formato Color Imagen tipografia
" (Agruras, acldez... |
Antidcido " 'malestar estomacal? Rectangular en Representacion Utiliza 1a imagen de tipografia ITC
{Magaldrato y i posicion vertical cromatica para una enfermera en Galliard, este es
Dimeticona) de 21 x 27cm dar emotividad y actitud de dirigirse al un tipo donde se
x Presentaciones: terminado. fuerza al proceso observador asi como combinan bordes
Tabletas, {pagina de revista)  de percepcitn, la imagen del gruesos y delgados
° suspensién y ademas de producto sobre fondo  con patines.
N sobres expresar y blanco.
m dosificados reforzar la
informacién
E visual.
AntiAcido Rectangular en Representacion Utiliza fotografias de tipografia Helvetica
(Hidrotalcita) posicion vertical cromética para Ulceras reales, regular y bold, este
Presentacicnes: de 21 x 27cm reforzar la enmarcadas en una es un tipo de trazo
Suspensiony - terminado. informacién plasta de color firme y recto, de
tabletas (pagina de revista)  visualy la morado, sobre fondo apariencia sélida.
masticables. Aqui solo se realidad dptica verde

Ulsen

aprecian 2/3 del
anuncio pues el
otro contiene el
ipp.

que se desea
representar




Descripcion general de disefio e imagen en Anuncios
de revistas especializadas, entre antidcidos

Jerarquizacion Sistema
Legibilidad informacién Estructura visual de impresién Impacto visual  Evaluacién
= Regular, ya que el En primer fugar se La folografia de la cazuela con Sistema de La imagen de Buena, La imagen
enunciado de coloca el enunciado de los chiles esta colocada en el cuatricomia,(ofsett) los chiles es muy comun
u introduccién del anuncio, introduccian, luego el extremo superior izquierdo, la impreso en papel sugiere acidez pero eficaz en la
esta sobrepuesta sobre logotipo del producto, el marca del producto al centro y en couché de 200 gr. e irritacién y el asociacion de
l demasiados elementos slogan, las indicaciones la parte inferior izquierda la mano chasquido de ideas que quiere
que dificuftan a ciertas y finalmente la y a la derecha la foto de los dedos, lograr.
° distancias su legibifidad, posologia. producto, esta disposicitn de los rapidez.
9 el texto en negro tiene elemnentos crean un balance
E claridad de lectura al dentro del conjunto en su
contrastar sobre fondos totalidad, pero la posicion de los
claros. ' chiles ocupa la parte en donde
Q se centra mas la atencién.

Buena, por el usc de Se sitva en primer lugar el El enunciade principal se Sistema de E' uso de la Mala, porque el
contrastes entre tipografia nombre del producto, el coloca en la parte superior cuatricomia,(ofsetty  imagen de un concepto grafico
negra y de matices "~ slogan, sus ventajas y izquierda, junto al grafico del impreso en papel ~ amaledn, esuna &5 muy ambiguo
saturados sobre fondos beneficios respaldados por  estémago y dispuesto al centro couché de 200 gr.  idea vaga que al utilizar el
mmmm  blancos y tonos suaves, graficas que indican y con mas peso hacia la suscita diversas camaleén
o ademds del grosor de la porcentajes de efectividad derecha el nombre dei interpretaciones. aludiendo a la
familia tipogréfica, la cual y finalmente el ipp en la producto, luego en una franja accién de
— ayuda a ia fluidez de la contraportada junto con la multicolor horizontal rebasada adaptarse (o
m fectura. foto de producto. hacia los extremos se mimetizarse} al
F sobrepone la imagen del medio.
camaledn.




l.egibilidad

Descripcion general de disefio e imagen en Anuncios
de revistas especializadas, entre antiacidos

_Jerarquizacién
informacién

Estructura visual

Sistema
de impresién

Impacto visual

Evaluacién

Buena, ya que el enunciade de
la portada contrasta con el
fondo blanco en forma clara,
ofreciendo asi un texto facil de
leer -a diferentes distancias-.
Las fotografias estan
demasiado contrastadas y las
sombras son muy duras,
ademas no hay una buena
degradacidn de tonos medics
para hacer méas nitida tanto la
imagen del producto como de
la enfermera.

La pregunta inicial es colccada
en la parte superior del
anuncio, después el slogan y la
idea principal de "rapido alivio®,
luego la imagen de la
enfermera, |a foto de producto
y finaimente los legales y el
nombre del laboratorio
fabricante.

Los textos principales estan

colocades en la parte
superior del anuncio, ia
frase "rapido alivio” tiene
un buen contraste y es el
acento visual, luego la
imagen de la enfermera es
colocada en el extreme
izquierde del anuncio,
ocupando una parte
importante de la superficie
y del lado derecho la foto
de producto.

Sistema de

cuatricomia,(ofsett)

impreso en papel
couché de 200 gr.

Laimagen de la
enfermera centra
demasiado la
atencidn, siendo
necesario leer el
texio para
asociarlo con la
imagen del
producto.

Regular, porque si
prescindimos de la
imagen enfermera
(distrae) el mensaje
llega a ser directo y
facil de entender.

Mala en general, pues el
contraste entre el matiz de la
tipografia con respecto al fondo
provoca dificultad de lectura
debido a la inadecuada
seleccion de matizes y
tonalidades. Sin embargo el
enunciado inicial del anuncio
se lee sin dificultad por el uso
de tipografia en coler negro
sobre fondo blanco.

Se sitGia en primer lugar el
enunciado principal del
anuncio, luego sus beneficios
y ventajas, las fotos de una
tlcera antes y después del
tratamiento, la informacién
para prescribir del lado
izquierdo y finalmente la foto
de producto y el nombre del
laboratorio.

El anuncio se divide en
tres secciones verticales,
la primera seccién
izquierda se reserva para
la informacién para
prescribir. Las fotografias
de la dlcera se sithan en
tas dos terceras partes
hacia la derecha del
anuncio y la foto de
producto en la seccidn
central inferior del
anuncio.

Sistema de
cuatricomia,{cfsett)
impreso en papel
couché de 200 gr.

El uso de
fotografias no
atractivas y la falta
de cuidado en el
contraste y
combinacién de
colores, hacen que
el observador
pierda interés en el
anuncio.

Malo, porque la
distribucién y calidad
de las imagenes,
conllevan a que el
texto -y el mensaje-
se pierda,
provocando que el
observador desista
de abordarlo.
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4.5.5 Parametros y condiciones en el
desarrollo de ilustraciones médicas
publicitarias.Ciproxina y Riopan.

En la promocidn farmacéutica se han
establecido requerimientos y parametros para
definir el uso de ilustraciones, fotografias, texto, asi
como e! material de soporte, sistema de impresién
y acabados. De esta forma se ha establecido el uso
de piezas promocionales practicas y sencillas que
sirvan como medio de apoyo visual a las presen-
taciones del representante médico, buscando en
primera instancia captar la atencién def médico y,
en segunda, transmitir un mensaje.

En la industria farmacéutica existe una
herramienta imprescindible en los menesteres de
promocién: la ayuda visual. Es ésta un implemento
constituido por un folleto que comprende entre 4 y
16 péginas, el cual es presentado ante los ojos del
médico y que contiene informacién alusiva a un
determinado farmaco o grupo de ellos. Dicha
informacién exhibe los “puntos de venta” (frases
concisas que exaltan las bondades y ventajas el
producto), asi como gréficas e ilustraciones que
refuerzan los puntos mencionados o sugieren
-conceptos mas amplios respecto al mensaje
transmitido.

Su formato serd rectangular y de pocas
paginas, sin dobleces o suajes complejos que
interfieran con su manejo en el momento de hacer
la promocidn, es decir, su disefio debe permitir al
representante una cémoda y eficaz manipulacién
pues no siempre se dispone de un espacio ni de un
tiempo para ello {el doctor tiene pacientes o “tiene
prisa”), por lo que se hace imperativo manejar la
pieza en “el aire” en sélo unos instantes, sin
detrimento de la informaciodn a transmitir.

Por ende, existe un “acuerdo tacito” en toda la
industria farmacéutica en cuanto al formato de las
ayudas visuales (tamafio carta u oficio) y demas
matetiales impresos empleados en [a promocién,
pues se toman en cuenta todos los factores
mencionados, ademas de otros como la restriccion
en instituciones pablicas -y algunas privadas- para

llevar a cabo esta tarea donde, en ocasiones, se
lleva a cabo a “hurtadillas” para evitar una sancién
o ser vetado en dicho lugar. A su vez se consideran
las dimensiones del celebérrimo “maletin”, donde
se transportan la ayuda visual, los tripticos, las
tarjetas de presentacién, las muestras médicas, los
gimmicks (pequenos obsequios con la propaganda
de! producto), etc.

Por otro lado, el material impreso deberé ser
plastificado con objeto de conferir una mayor
resistencia al mismo, pues su continua manipuia-
cién lo deteriora facilmente, ofreciendo una mala
imagen al receptor.

Con este objetivo se han definido folletos, con
ilustraciones y texto, impresos en papel como
material de soporte por su ligereza, flexiblilidad y
versatilidad para imprimir, mismos que servirdn
como referencia al farmaco en turno. En cuanto a
las ilustraciones consideradas como un medio de
comunicacién visual, éstas apoyaran y complemen-
taran la informacion plasmada en las ayudas
visuales, reforzando asf la intencionalidad del
mensaje para lograr una publicidad mas impac-
tante. Las ilustraciones para Ciproxina y Riopan
tienen por tanto alusiones directas al tema en
cuestién asi como evocaciones metaforicas que
dirigirdn la comprension del mensaje, es decir,
posicionaran un concepto en la mente del
observador. '
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4.6 Desarrollo de la
campana publicitaria
Ciproxina

El Ciprofloxacino (Ciproxina) es un antibidtico
perteneciente al grupo de las fluoroquinolonas
(derivado del &cido nalidixico), que fue desarrollado
por Bayer, teniendo una aceptacion inmediata al
ser introducido al mercado, en base a sus bonda-
des. Este antibiético resultd ser muy efectivo en
diferentes infecciones bacterianas, especialmente
aquélias causadas por Pseudomonas aeruginosa.

Como toda patente, su vigencia expiré des-
pués de algunos afios, dando paso asi al desarrollo
de ofras ciprofloxacinas. De esta forma, surgié una
feroz competencia, Ilegando al grado de que su
competidor mas fuerte, Cjprofiox, alcanzara ventas
superiores a las obtenidas por la sal desarrollada
por Bayer, por lo que se decide invertir en una
campafia publicitaria enfocada a recuperar merca-
do y posicionar a Ciproxina como el primer
antibiético de eleccidn.

El concepto de la campaiia inicial de Cijproxina
fue la frase “la monarca de las quinolonas®, tenien-
do como objetivo destacarla como el antibidtico
niimero uno en el mundo. Para ello se utilizaron
imagenes de mariposas monarca asi como de hos-
pital en la ayuda visual, centrdndose en las infec-
ciones hospitalarias. La segunda idea principal fue
mencionar los afios de experiencia en el mercado
asi como e! nimero de pacientes tratados, todo ello
sustentado cen un gran acervo bibliogréfico. Del
mismo modo, complementan su aseveracion de
antibidtico eficaz mediante el concepto de terapia
secuencial, donde el médico tiene la opcion de
alternar la administracién del producto en sus

siproxina

distintas formas farmacéuticas,
sin detrimento de la eficacia. Se apoyan también
con gréficas que demuestran su eficacia de
curacion en infecciones de vias genito-urinarias,
éseas y articulares asi como su avance en mejoria
y tolerabilidad respecto de otros antibidticos como
Ceftriaxona / Amikacina IV . Finalmente, en el
dltimo desplegado, se enuncian los beneficios de
su utilizacién, siendo la informacion para prescribir
un dato obligatorio.

Basandose en estadisticas de venta y
percepcién del producto entre el gremio médico,
se decide reorientar la campana hacia los valores
esenciales de la practica médica y se hace un
nuevo lanzamiento de campafa con los siguientes
conceptos: _Queremos que el médico recete
Ciproxina, _Se busca la firma del doctor, _Detras
de su firma hay prestigic, seguridad, confianza,
respaldo profesional.

El eje de campana se fundéd bajo el concepto
de “La receta vale por.su firma”, es decir, se
esta-blecid la firma del médico como un elemento
valio-so por todo lo que hay detras de ella. La
imagen que representa el concepto principal de la
campana es la fotografia de la mano de un doctor
en el momento de rubricar una receta donde
prescribe Ciproxina. En los interiores de la ayuda
visual se afiaden imédgenes de hospital pero esta’
vez con un meédico que expresa el lado humano de
su gjercicio profesional; a su vez se incluyen
gréficas que demuestran la eficacia del preducto
respecto de sus competidores. '

~ Elslogan utilizado fue , “Ef valor de Ia
experiencia” enfatizando la larga trayectoria de
investigacion y experiencia de Bayer como
empresa seria y ética que desarrollé la sal de
Ciproxina, cuya eficacia s confinuamente avalada
por diversos estudios clinicos. Estos elementos
fueron utilizados para ayudas visuales, dipticos,
stands y anuncios en revistas especializadas.

m
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En la segunda parte de la campaia de
Clproxina, se decide incluir una imagen que
represente el mecanismo de accion de Ciproxina,
por lo que fue necesario hacer una investigacion
previa que aportara los datos necesarios que
ofrecieran certeza y claridad en lo que se pretendia
ilustrar. Se trata de un concepto complejo pues se
tiene que explicar visualmente cémo el ciproflo-
xacino inhibe la replicacién del ADN de la bacteria,
impidiendo sus procesos metabdlicos e induciendo
asf su muerte.

4.6.1 Desarrollo de la propuesta

En un principio se pretendia mostrar sélo la
imagen del ADN en el momento en que es
“bloqueado” por el medicamento mas al advertir
que la competencia hacia uso de una imagen
similar, se decide utilizar la figura de una bacteria
que es vulnerada por el farmaco. Sin embargo, al
analizarla se determina que el concepto no es claro
pues no ilustra la forma en que actia el
medicamento.

Finalmente se decidié combinar las ilustracio-
nes de la bacteria y del ADN, con el fin de lograr
una ilustracion mas clara y didactica que mostrase
el mecanismo de accién del antibidtico. El concre-
tar esta ilustracién era una paso crucial para el
desarrollo de las demés piezas promocionales ya
que ésta estaria incluida en todos los promociales
de la segunda parte de la campana.

4.6.2 Desarrollo grafico de las
ilustraciones para la campana
Ciproxina

Habiendo definido el concepto a ilustrar, es
necesario determinar el tamafio de la pieza donde
se incluird la ilustracién asi como la superficie que
ocupara dentro de la ayuda visual. Esto es impor-
tante para definir el tamafo de nuestro tablero
viual y el tamafio de la pagina impresa. La ilus-
tracién tendra la misma medida tanto en el tablero
virtual como en la pieza impresa; esto permitira que
tenga una buena resolucién, sin que se altere su
definicién por disminuirio o aumentarlo.
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1. En un principio, se determind representar la
estructura del ADN, como una doble hélice, desen-
redada en uno de sus extremos. Para ello se abrié
un archivo nuevo en Photoshop 5.5 de 21x32 cm,
en modelo RGB para aplicar diversos filtros activos
en este modo y convirtiéndolos posteriormente al
modelo CMYK, considerando que su salida final
seria en impresién a 4 tintas en sistema offset. La
imagen es trazada en sus contomos partiendo de
un dibujo en papel y digitalizado mediante escaner
para utilizarse como plantilla.
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2. Se selecciond cada una de las hélices sepa-
rando las zonas anteriores de las posteriores con el
fin de dar un efecto de profundidad; luego se aplicd
un degradado entre varios tonos de azul para con-
ferir volumen a la estructura genética. Al fondo se
le aplicd un color azul en un tono mds obscuro,
para dar la sensacion de distancia, ademds de
asociarlo al color del nombre del producto.
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3. Luego se dibujaron los elementos tubulares
{acidos nucleicos) y se les aplicaron colores en
cantrastes complementarios para lograr que
destacasen de los fondos azules; se tuvo cuidado
de borrar los extremos no visibles por su estructura
tridimensional.
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5. Posteriormente se trazaron las barras
tubutares separadas, aplicindoles los mismos
efectos de volumen. Para ello se rotaron en
diversos angulos los elementos y se usd la goma a
mano alzada borrando en forma dentada los
bordes que sugieren la ruptura.
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4. Las barras tubulares se repitieron en cada
uno de los extremos donde dobla y gira la
estructura del ADN, y se aplicaron efectos de luz y
sombras para dar la sensacion de volumen con la
herramienta del aerégrafo en modo normat en
porcentajes bajos para los brillos centrales y en
modo muitiply para las sombras.

6. Se agregaron luces en los extremos
superior e inferior de 1a estructura, en el menu
Filter>render>lens flare en un layer aparte en el
modo Screer.




7. Finalmente se incorpord otro elemento, la
estructura del ADN (en modelo de esferas), con
objeto de contrastar la primera imagen y reforzar al
mismo tiempo, el concepto relativo al mecanismo
de accidn de! antibiético. en cuestidn. Sin embargo,
se decidid no usar la ilustracién anterior en virtud
del concepto utitizade por la competencia, donde
se mostraba también un disefio semejante con los
mismos elementos (el ADN).

9, En sequida se agregd textura a la
superficie de la figura para conterirle volumen,
tratando de semejar las estructuras verdaderas y
facilitar asi, la comprensién del efecto del anti-
bidtico. Dicha textura se obtuvo a partir de una
fotografia de sal adherida a una superficie plana y
coloreada con anilina. '
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8. En consecuencia, se definié otro concepto
basado en la figura de una bacteria donde se
pretendié ilustrar el efecto del antibidtico. Para tal
fin se eligié un bacilo flagelado, gue por sus rasgos
formales ofrecia una mejor apariencia para plasmar
los efectos buscados. La figura se dibujo en
Hustrator, exportindose posteriormente a
Photoshop para su edicién.

10. Una vez considerado el aspecto logrado,
se aplico al fondo un color azul obscuro, para
contrastar la imagen, ala vez de emular un espacio
indefinido donde la bacteria puede moverse
libremente. Asimismo dicho color es congruente a
la gama de los colores de marca del antibiético en

turno.

m



11. Se sugirié exhibir fracturas en la superficie
bacteriana, como “consecuencia de ia accién del
antibidtico”, pretendiendo mostrar asi un efecto *
bactericida (que mata a la bacteria). En el caso de
la ruptura, se trazaron los fragmentos desprendidos
en otro layer aplicindosele desde el ment Layer, el
comando £ffects para darles sombra y volumen.

13. Por (ltimo, para resaltar alin més la accién
de los rayos descritos, se agregaron efectos
luminosos en el lugar de contacto e iridiscentes en
el drea de los rayos , asegurando de esta forma,
captar la atencion del observador, e incrementando
el impacto visual. Los efectos mencionados se
lograron en el ment Filter>render>fens fiareen el
modo Lighten (luminosos) y Screen (itidiscentes).
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12. Por otro lado, con el fin de reforzar los
darios inflingidos en la bacteria, se recurri6 a la
sgﬁalizacién de las fracturas descritas, mediante el
efecto de rayos luminoscs, a manera de “disparos
de ﬂuoroqdinolona". El efecto de dichos rayos se
logré a partir de dos lineas colocadas en un layer
aparte, en el modo Cofor Dodge. :
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14. Sin embargo, al considerar finalmente el
mecanismo exacto de accidn del antibiético en
turno, se tomé la decision de no utilizar la ilustra-
cidén anterior, debido a que los efectos descritos
coinciden con aquéllos provocados por una
penicilina. En consecuencia, se procedio al
desarrollo de una nueva propuesta, retomando la
bacteria y la estructura de) ADN, integrandolas en
una sola imagen.
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15. En virtud de que los elementos ya
desarrollados (bacteria y ADN) cubrian la calidad
esperada en cuanto a disefio, se decidié
conservarlos para la nueva propuesta donde se
haria alusién directa al mecanismo de accién de las
fluoroquinolonas. Asi, se sugirié “proyectar” la
accion acaecida en el interior de la bacteria al
momento de aplicar el antibiético en turno. Para
ello, se trazé un haz luminoso de color azul claro
desde una de las fracturas, haciendo uso del menu
Layers en el modo screen al 40%.
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17. En el caso de las subunidades alta se
trazaron dos figuras rellenas en forma de “pera”, de
color morado claro en el mend Layersen modo
normal al 50%. Asimismo se le aplico el filtro Blur
para difuminar los contornos, tratando de semejar
|a superficie proteica de la enzima (con cierta
flexibilidad y bordes no definidos).
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16. Se comenzo a trabajar la ADN girasa,
elemento fundamental en los efectos de este
antibidtico, pues este ultimo inhibe su accidn,
conllevando la muerte celular al impedir la
decodificacion de la informacién genética. Dicha
enzima esta constituida por 4 subunidades : 2 alfa
¥ 2 beta. En este caso se comenzd por colocar las
beta con el fin de empleadas como eje de refe-
rencia en el desarrollo de la ilustracion. Para ello se
trazaron dos 6valos amarillos en el modo Overfay,
resultando una tonalidad “azulosa”.
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18. Se recurrid a estructuras helicoidales
(como serpentina) para conferir textura y volumen a
las subunidades enzimaticas, colocando sélo algu-
nas de ellas con objeto de no saturar la imagen.
Dichas estructuras se dibujaron en llustrator, expor-
tandose a Photoshop y colocdndose en un Laper
en el modo Lurniniosiy al 20%.
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19. En este punto se agrega la estructura del
ADN, colocandola en una posicién tal, que el
abordaje de la misma, por parte de la enzima, es
clara e inteligible, sefialando en forma explicita el
papel que jusga en la decodificacién del material
genético. La imagen de la doble hélice fue
importada y colocada en un /ayer, al 60% (en el
modo normal), con objeto de que apareciese tenue,
sugiriendo una interaccién con el resto de los
elementos.
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21. En esta etapa se agregan estructuras a
modo de “candados” que bloquean el proceso
iniciado por la enzima (efecto del antibitico),
teniendo como consecuencia la muerte de la
bacteria. Los “candados” fueron trazados en 1a
ventana de Paths, con degradados de gris a blanco
para conferiries volumen. Asimismo se agrego un
circulo blanco en el modo color Dodgey en otro
layer un circule amarillo en el modo Screen,
logrando el efecto de luminosidad exhibido.
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20. Se decidio dejar al 100% la mitad derecha
de la estructura del ADN, para puntualizar la accién
de la enzima, al desenrollar ia estructura helicoidal
del ADN, prepardandola para su lectura y posterior
transcripcién. Al mismo tiempo se da pie a la
ubicacién del punto exacto de accién del
antibidtico.

22. El compendio de todo el trabajo
anteriormente descrito, se resume en la presente
ilustracidn, 1a cual fue aceptada tanto por la
agencia de publicidad como por el personal de
mercadotecnia, responsable de la comercializacién
del producto. Dicha imagen fue incluida en todos
los apoyos visuales de la campana promocional de

-este producto. (dipticos, tarjetones, ayudas visuales

y folderes)

.
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Ciproxina”

Suspension

como extensidn de linea al posicioparse en un
nuevo nicho de mercado (infecciones derivadas de
la fibrosis quistica), enfocado al drea pedidtrica,

4.7 Desarrollo de la ilustracion
para el producto Ciproxina
suspension

Un aspecto crucial en la instauracién de una
terapia es el cumplimiento de la misma, aspecto
que se ve afectado en muchas ocasiones, por la
forma farmacéutica del producto descrito; es decir,
el tamafio de la tableta, la "amenaza” de la inyec-
cidn, etc., llegan a significarse como factores deter-
minantes en el abandono de su administracion vy,
en consecuencia, en el incumplimiento de la
terapia, dando lugar a la prevalencia de la enferme-
dad. Las poblaciones mas afectadas por los
factores descritos, son las correspondientes a la
infantil y a la de tercera edad, donde el adveni-
miento de formas farmacéuticas de fécil ingestién,
permiten y fomentan la aceptacion de un farmaco y
por ende, el cumplimiento de una terapia.

En attimas fechas, una patologfia cuya
incidencia se hace cada vez mas significativa es la
fibrosis quistica, la cuat permite el establecimiento
de infecciones del tracto respiratorio, que deman-
dan un farmaco de amplio espectre con minimos
efectos secundarios. Requerimientos tales son
cubiertos por Ciproxina, la cual hasta este momen-
to se hallaba circunscrita Unicamente a las presen-
taciones de tabletas, capsulas e infusién intrave-
nosa.

Considerando que una buena parte de esta
demanda proviene de la poblacién infantil, Bayer
decide entonces desarrollar su presentacion en
suspensién, para satisfacer esta necesidad y
asegurar el cumplimiento de un esquema
terapéutico. De ahi que dicha presentacion funja

4.7.1 Desarrollo grafico de las
ilustraciones

Para tal fin, se solicité una imagen que
expresara la transformacion de las presentaciones
anteriores en la nueva, es decir, la conversion de
las tabletas y las microesfereas en una suspension.

Esta ilustracion fue desarrollada de “primera
intencién” pues no se descarté imagen alguna,
aceptdndose las propuestas presentadas (ayuda
visual, anuncio de revista, block de faltantes y
pizarrén de escritorio).
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1. De inicio se &ligid una textura de los filtros
KPT>Texturer Explorery desde el ment
Filter>Distort>Spherize para el efecto concavo, se
eligieron tonos azules por corresponder a los
colores del producto y un patrén que sugiriese
maovimiento, dinamismo e incluso transformacién.
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2. En seguida se hizo un contraste de tonos
para centrar la atencion del ocbservador, mediante
el dibujo de un 6valo en otro /ayercon los bordes
difuminados y rellenando su exterior con un azul
mas obscuro. Asimismo se agregé una tableta
blanca en la parte superior del formato, que sirvié
como eje de distribucién del resto de los elementos
gréficos. Esta se hizo en un archivo aparte de
Photoshop tomando como referencia una tableta
real.
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4. Se hace manifiesta la transicion de la forma
de tableta a un siguiente estadio, mediante la
duplicacién del layer de una de las tabletas y la
aplicacion del ment  Filter>Distort>Motion Blur,
logrando el efecto de barrido exhibido. " A su vez
para obtener el efecto de disolucién se empled la
herramienta Smudge tool.
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3. Se agregan otras tabletas, colocadas en
diferentes dngulos -afectadas por tonalidades
azules- sugiriendo movimiento y, en particular, un
descenso. A su vez, las tabletas exhiben distintos
tamafios, siendo al mismo tiempo enfocadas y
desenfocadas, con lal finafidad de. ofrecer la
sensacion de distancia entre ellas. El filtro utilizado
tue Gaussian Blurdel ment Fiter.
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5. En este punto se agregé la imagen de las
microesferas (componentes de las cdpsulas), para
continuar la transformacién de las formas
farmacéuticas presentes hasta entonces -tabletas y
capsulas- a la de suspensidn, redondeando asi las
diferentes presentaciones de administracién oral.
La imagen de las esferas se obtuvieron en el menu
Filter>KPT>Spherofd, repitiéndose tantas veces
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6. Se agregé6 el efecto de ondas de agua en la
parte inferior del formato con objeto de reforzar la
idea de transformacién a una forma liquida. Para
ello se tomé referencia de una fotografia, logran-
dose mediante el trazo de las formas de las areas
luminosas con la plumilla, recurriéndose al uso del
borrador para degradar las orillas y obtener bordes
indefinidos, aplicando, en el modo normal del /ayer,
un 40% de opacidad.

8. Como siguiente paso, se incorporé la
imagen de la suspension a la cuchara, la cual se .
dibujé respetando la forma permitida por el espacio
en ella disponible, rellendndose con el color de la
suspension (blanco) y aplicando el menu
Layer>Effects para lograr la sensacion de volumen.
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7. En este punto se agrego la cucharita que se
incluye en el producto para la administracién del
farmaco. Dicho objeto fue creado en el programa
Infini D, en el cual pueden disefarse objetos en 3
dimensiones con alta precision, donde se le
asignaron los rasgos de color azul y textura
plastica. Una vez logrado, se exporté a Photoshop
para integrarlo a la ilustracidn. .

9. Se hace uso de una columna de liquido
que une el Gltimo estadio de las microesferas con
el contenido de la cuchara. Dicha columna se
obtuvo mediante el trazo directo con la plumillay,
una vez seleccionada, se emplea la herramienta de
aerdgrafo con una presién baja de 10% y a mano
alzada se pintaron las sombras. Algunas micro-
esferas alcanzan a distinguirse en la columna de
liquido para puntualizar la transicién completa de
las formas sdlidas a la forma liquida.




10. Al final se informd sobre el implemento de
administracién a ser empleado en la presentacién
para México: un vaso dosificador. Por ende tue
necesario desarrollar la imagen de este vaso para
substituir aquélla correspondiente a la cuchara.

La figura se model6 en 3D en el programa InfiniD
tomando como referencia el modelo real. Se le
aplicé color blanco y apariencia de plastico,
agregandose luces para enfatizar el volumen.
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11, Una vez definida Iz figura, se le aplicé el
efecto de render y se exportd a Photoshop con
objeto de integraria a la ilustracion previamente
desarrollada. La imagen del vasito se duplicé y en
un /ayerse usé en el modo Hard Lighital 50% y en
el otro en el modo Lurninosity al 30%, después en
un nuevo /ayerse anadieron brillos blancos en los
bordes del vasito al 70%.

12. Enseguida se le afadi6 la apariencia del
contenido de la suspension en un /ayeraparte
trazando la figura y agregando relleno blanco , las
diferentes medidas, indicadoras del volumen, se
trazaron a mano alzada, aplicandoseles después el
comando Efects>Bevel and Emboss en el modo
Overlay al 30%.

13. El compendio de todos los procesos
descritos, se muestra en la presente imagen la cual
fue aceptada para el lanzamiento de esta nueva
presentacion en el mercado mexicano, € incluyen-
dose como portada e imagen principal en ayudas
visuales, anuncio de revista, tarjetones y otros
objetos promocionales.




4.8 Desarrollo de la campaiia
Riopan

Byk es un laboratorio farmacéutico que busca
reposicionar y dar seguimiento a la promocion
publicitaria de su preducto Riopan (antiacido), este
es un medicamento que tiene una buena posicion
dentro del mercado pero es necesario darle conti-
nuidad para mantenerlo y elevar las ventas del
mismo por lo que es solicitada una campana
publicitaria fuerte, precisa e impactante. Para ello
se hace una investigacion médica y cientifica por
parte del equipo médico del Area de mercadotecnia
que se encarga de realizar esa parte, mas no por
ello el disefiador deja de compartir esa informacidn,
mas aun, es importantisimo ampliarla en la mayor
medida para tener bien fundamentado aquello que
se pretende realizar.

4.8.1 Desarrollo de la propuesta

Riopan es un antidcido encargado de aliviar y
eliminar los sintomas de la acidez estomacal por lo
que se enfatizan sus propiedades y beneficios
resaltando su capacidad alcalina sobre otros
antiacidos, es decir es todo un sistema de protec-
cién ya que no dana fa mucosa géstrica y mantie-
ne un nivel normat de! pH, ademas contiene Dimeti-
cona lo que permite eliminar gases, flatulencias y
distension; ésto lo convierte en un producto dife-
rente a los antidcidos tradicionales. De esta forma

el eslogan de la campana es “Riopan.. mas que un
antiacido”, por las caracteristicas antes mencio-
nadas; se vende el concepto de que Riopan es un
medicamento mas efectivo y posee mas ventajas
sobre otros antidcidos. Su principal competidor es
Talcid de Bayer.

4.8.2 Desarrollo grafico de las
ilustraciones para la
campana Riopan

1. E! primer concepto formulado para ilustrar
su accién fue el de olas, agitadas por el bombardeo
continuo de substancias Acidas, dando lugar a la
formacion de un gran mar 4cido.




2. En sequida se pensé en la incorporacion de 3. Como dltimo pasé se agregaron las
un implemento protector, firmemente ancladoal- *  “bombas de substancias acidas”, cuyos efectos
mar de referencia, en'una especie de “rompeolas”. serian neutralizados por el “dique” de Riopén,
manteniendo las condiciones normales del
estdmago. Sin embargo se carecia de una
asociacion directa con el objeto de atencién. Por
tanto, se decidié cambiar el concepto.

\
\°

2B
ol

n
i

aiEn

4. Se recurrié entonces a una figura que en 5. En seguida se inclind la figura (mediante
forma explicita hiciera referencia directa al érgano manipulacion con Shear Too/de la paleta de
de accion del farmaco: el estémago. Este fue herramientas) con objeto de definirle posterior-
dibujado mediante vectores en lllustrator. mente un volumen donde habra de desarrollarse un

nuevo concepto sobre la accién del farmaco. El
efecto de profundidad se cred duplicando la figura
y uniendo mediante lineas verticales
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6. Asimismo se incorpord la figura de un
limén, evocando asi en forma inmediata, e!
concepto de acidez en el estdmago. La figura del
limén se trazé en I!Iustfator en tal forma que diera
la sensacion de estarse exprimiendo. -
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7. Para el trazo de los gajos del limén, se
traz6 una elipse, ta cual se dividié en partes iguales
(doce}, aplicandose un filtro con objeto de lograr el
efecto de distorsion.
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8. En este punto la imagen se exportd a
Photoshop para su edicion, siendo el primer paso,
la aplicacion de color.

9. Una vez agregado el color, se procedid a
conferir cierta textura, emulando la apariencia y
volumen reales de un limén. Se utilizé desde el
menu Fiferel comando Jexturizer.




10. Enseguida se colocaron sombras y brillos
sobre diferentes areas de la figura con objeto de
lograr una mejor apariencia del limén, enfatizando
a su vez el drea de exposicién de su contenido. El
resultado final fue un mén con una apariencia muy
cercana a la que ofreceria la fotografia de un limon
verdadero.
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12. Para lograr los distintos efectos en la parte
correspondiente al “terreno”, se empled el filtro APT
Texturer Explorer (para los mosaicos verdes) y el
filtro KPT Planar Tiling para obtener la apariencia
de profundidad. En el caso del “cielo” se llevd a
cabo un degradado hacia el horizonte con el fin de
emular los diferentes estratos de la atmdsfera a
semejanza de un paisaje real, cuando contrasta
con la luz solar. Asimismo se agrego la figura del

limén.

11. En este punto se eligié una base donde
colocar los diferentes elementos a interactuar en
esta ilustracién, decidiéndose el uso de un fondo
que sugiriera amplitud y profundidad (por las
caracteristicas de los elementos), exhibiendo
equilibrio en colores y tonos, donde la gama de
verdes en particular, se asocian con la marca del
producto. .
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13. Se agregaron los contornos de la figura del
estdmago, colocado sobre el “terreno”, preparando
asi la incorporacion de los demas elementos. Dicha
figura fue importada de lllustrator, donde se le
habfa aplicado previamente el color verde. Este fue
colocado en un layer nuevo en el modo Muliply
para obtener transparencia y lograr asi una
apariencia de “acrilico”. Se eligié el acrilico por ser
un material transparente -que permite ver el
contenido- , susceptible a la accién de un acido.
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14. Se agrega el contenido del estomago -a 15. Para completar la apariencia de agitacién
manera de agua agitada por grandes gotas- donde ~ se agregaron efectos de turbulencia alrededor de
tendra lugar la accién del farmaco. Para ello se las gotas. Estos fueron logrados mediante la
trazé el contorno del estémago y se le aplicé una aplicacién del filtro Sprayed Strokes a una mancha
textura desde el filtro KPT Texture Explorer. de color blanco pintada con el aerégrafo, la cual se
Asimismo las gotas se lograron mediante el trazo repitié tantas veces como fue necesario.
con las plumillas y agregando los efectos (sombras
y luces) con el aerégrafo; se tomé de referencia la
fotografia de una gota.
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16. En este paso se agregaron las aristas de 17. Finalmente se agregaron las gotas de
la figura de acrilico, al importar desde lllustrator el limén para conjugar los dos conceptos vertidos en
contorno respectivo y agregando a su vez brillos y ta ilustracién que evocaran, en forma inmediata, la
sombras para acentuar bordes y profundidad en la acidez que da lugar a la “agitacion” de! entorno
misma. Asimismo se agregd la sombra corres- gastrico con las repercusiones clinicas respectivas.

pondiente mediante la incorporacién de un layer
nuevo en modo Muliply.

Dichas gotas se trazaron, seleccionaron y
pintaron con el aerdgrafo en una amplia gama de
tonos azules y verdes, utilizando para ello tres
diferentes gotas las cuales ilustraban tres
diferentes momentos en la trayectoria del jugo.
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4.9 llustraciones de
seguimiento de
campaia Riopan

Con objeto de dar continuidad a la campafia
iniciada, se recurrié a los mismos elementos ya
desamrollados (el paisaje verde-azul), asociados
ahora a! fdmaco recomendado. Sin embargo, se
hizo una modificacidon con el fin de ofrecer un
concepto adicional al observador : 1a figura del
estdmago de acrilico fue substituida por un
contorno que se halla inserto en el terreno, que a
su vez ha sufrido cierta depresion alrededor de la
figura del estémago, dando asi la sensacién de
firmeza, de estabilidad, de inamovibilidad. La idea
sugiere que el firmaco no solamente revierte la
agitacion, sino que mantiene condiciones de

1. El “terreno” verde se somete a una
deformacién mediante el filtro Distort en su
modalidad de Spherize, para conferir un efecto de
depresidn en su centro.

A su vez se agrega el frasco del producto -
correspondiente a la presentacion gel- el cual se
modeld en 3D en el programa InfiniD,
agregdndosele color blanco con apariencia de
plastico, mientras que la etiqueta fue desarroliada
en lllustrator. Ambos elementos fueron exportados
a Photoshop e incorporados en la ilustracion.

normalidad en el entomo donde actia, en forma
indefinida. Asimismo se hace una alusién directa a
las dos presentaciones disponibles en el mercado:
gel y tabletas, ambas con el mismo efecto protector
por lo que en sendas ilustraciones solamente se
intercambian fos elementos en turno.

De esta manera se integraban ambas presen-
taciones en un mismo formato de promocién,
reforzando los puntos de venta en tumo y
ofreciendo versatilidad sin mencscabo de la
gficacia.

4.9.1 Desarrollo grafico de las
ilustraciones
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2. En este punto se agrega el contorno del
estémago, “sumergiendo” sus paredes y borrando
al mismo tiempo aquellas partes que resultaban
innecesarias para el efecto de insercion o
“excavacion” en el terreno.
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3. Se agregb6 el layer previamente desarrollado
donde se hallaban ya las gotas en el “mar agitado”
y los efectos de turbulencia. Obviamente se
hicieron algunos ajustes, necesarios para este
nueva efecto de la ilustracion.
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5. Aqui se incompord la imagen del gel cayendo
en ef interior del estdmago, para iniciar la secuen-
cia de proteccion gastrica.

Para tal efecto se trazé la forma en que el
liquido es vertido en caida libre, tomando como
referencia una fotografia. Se trazo con las plumillas
y se le agregd color blanco, incorporandosele
sombras mediante el aerégrafo.
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4. Mediante brillos y sombras se enfatizan los
bordes del estémago, para acentuar su insercién
en el terreno, a la vez que se agregan las paredes
que nos indicarén la profundidad propia de la
figura.

Para tal efecto se tomé el layer que contenia
las paredes del estomago, eligiendo s6lo algunas
de sus partes.
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6. Finalmente, se logra la sensacién de que el
producto se vierte sobre el estémago, formandose
una capa, iniciando asila accién protectora del
farmaco. En este caso se trazé la figura de fa capa
protectora, agregandosele color blanco y aplicando
desde el menu Layer, el comando £ffectsen su
modalidad de Beve/ and Emboss.

La ilustracién fue incluida en un folder de
seguimiento a la campana.
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1. Para la presentacién tabletas se aprovechd
el escenario ya establecido, para indicar la
obtencidn de los mismos beneficios, independien-
temente de las preferencias o necesidades del
paciente.
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3. Se agregé la imagen de las tabletas
llegando al estémago, en forma andloga a lo
realizado con la presentacidn gel. Dichas tabletas
se trazaron en Photoshop en un archivo aparte,
confiriende la apariencia de un modelo real.
Asimismo con objeto de lograr el efecto de
movimiento en fa trayectoria de las tabletas, se
duplicé el layer de la tableta, aplicando ademas
desde el menld Fifer, el comando Disforfen su
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2. Se agrega la caja contenedora de tabletas,
la cual es dibujada en el mismo programa de
Photoshop, trazando su forma con la plumilla y
rellenando con color gris. Del mismo modo se
trazaron la tapa y la solapa, en un layer aparte,
rellenando con celor sepia y obteniendo sombras
con el aerografo de acuerdo a un modelo real. Por
otro lado, el texto exhibido se importd de llustrator.

4. Por dltimo se agrega la imagen de una
tableta disolviéndose en el estémago, generando
asi una capa protectora.

Dicha imagen se trazo con la plumilla, agre-
gando color blanco y aplicando posteriormente,
desde el menl Layer, el comando Effecten su
modalidad de Beve/ and Emboss. Esta fue la
segunda imagen que se incluy6 en el folder de
seguimiento en la campafia de Riopan.




apitulo 5

Diseno editorial
presentacion de
las ilustraciones




Disefio Editorial - Presentacion

5.1 Diseno Editorial

El disefio editorial es parte importante en este
trabajo pues las ilustraciones anteriormente des-
critas son incluidas en folletos. El diseiio editorial
consiste, por un lado, en la erganizacion visual de
todos los elementos gréficos que constituyen el
contenido informacional de caulquier pagina de un
diario, de una revista, boletin, periddico, de un
catdlogo o folleto {textos, titulos, fotografias, grafi-
cos, tablas, etc.). Reunidos de manera estructurada
{con reticulas o lineas guia) todos éstos elementos
en un conjunto coherente, significa establecer un
orden de arquitectura interna, para que sea mas
clara la comprension de lo expuesto en cada
pagina y se les otorgue un estilo que unifique los
componentes en un todo.

Por otro lado, el disefio editorial consiste
también en el disefio de la portada, del “envoltorio”
de una publicacién. La portada hace siempre la
referencia de un modo u otro al interior o un
contenido. Por ello la importancia de disefiar una
portada atractiva que represente ef concepto
principal de fa obra anunciada.

Para la conceptualizacién de cualquier proyec-
to editorial es menester conocer los requerimientos,
necesidades y presupuesto del cliente, para poder
dirigir el proyecto de manera adecuada y responder
con certeza a los pardmetros y soluciones conve-
nidos, para definir el tipo y tamafio de papel, nime-
ro de tintas, cantidad de paginas, periodicidad,
estilo.

También es impértante conocer las medidas
de los pliegos del papel a utilizar para definir un
formato que sea proporcional al pliego para
minimizar el desperdico de papel. Asimismo se
toman en cuenta los acabados de la pieza y se

elabora una ficha técnica que especifique lo
siguiente:

* Medida del impreso terminado y extendido.

* Material de la portada que incluye: Portada,
contraportada, 2° y 3° de forros.

* Numero de tintas.

* Sistema de impresidn (offset comercial,
. digital, serigrafia, etc.

* Gramaje, medidas y tipo de papel del pliego.

* Tipo de encuadernado final.

&

Pegado Cosido y pegado.
con tela pegada
allomo y a las
pastas del libro .

Cosido y pegado
Engrapado

. 0 v
Cosido y pegado

pasta flexible Tomillo
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* Acabados adicionales (barniz UV,
plastificados mate o brillantes, barniz a
registro, suajes, plecados, doblados etc.)

* Pliegos y nimero de paginas.

En el pliego se dejan margenes en el centro
‘para el refine de 1cm y 2cm alrededor para las
pinzas de la prensa, generalmente se usan pliegos
donde caben 8 cartas u 8 oficios. Es importante
que el pliego entre en la maquina en direccidn a la
fibra o hilo de papel, ésto es para evitar que el
papel se resquebraje. La compaginacién se debe
hacer cuidando que cada pagina corresponda con.
la siguiente dependiendo dei nimero de paginas.
La cantidad de paginas debe ser proporcional a
multi-plos de 8, para que el nimero de desplega-
dos nos den el niimero exacto de paginas
{8 x - = Pags.)

Todos estos aspectos deben ser considerados
antes de dar salida al archivo. Cuando se estden
la etapa de preprensa se dehe definir la resolucion
de los archives DPI (Punto por puigada} en funcion
al lineaje que tandrd una vez impreso LP! (Linea
por pulgada). La impresién del periddico es
generalmente de 80 a 85 lineas, el lineaje estandar
de 133 lineas a 150 lineas (revistas) 200 lineas
para trabajos de calidad maxima (libros de arte).

De esta forma se tiene que adecuar la reso-
lucién sélo para fotografias, por ejemplo si la im-
prenta necesita 133 Ipp, las imagenes se deben
digitalizar a 266 dpi. Ahora bien también es impor-
tante tomar en cuenta que siempre que se maneje

Disefio Editorial - Presentacion

plasta, ésta debe salir 3mm 6 5mm como rebase
para que en el momento del refine no queden al
ras.

L neas
de corte

Rebase

Todas las fotografias deberan estar en el
modelo CMYK si este va a ser impreso en
cuatrioomia. (Cian, magenta, amarillo y negro).
En una seleccién de color se usa el negro porque
la mezcla de magenta, cian y amatillo da un tono
marrén, por eso para dar profundidad y mayor
realismo a la foto se le anade negro. Existe un
sistema de impresion de alta fidelidad (/A/ fide/iy)
éste usa el cian, magenta, amarillo, negro y ade-
més tintas extras como el rojo, naranja y verde.
Existe otro tipo de impresién llamado “exacromia,

" éste usa el cian, magenta, amarillo, negro, rojo y

verde. De esta forma las prensasa pueden tenerde -
4 a 7 cabezas. :

En cuanto a la tipografia se deben considerar
sus atributos tipograficos como [o es el cuerpo de
texto (puntaje), estilo (Bold, talica, underling,
outline, efc.). Las especificaciones de parrafo se -
determinan en base a ia alineacién del texto
(izquierda, derecha, justificado, centrado). En base
a criterios de disefio se definen las sangrias, méar-
genes.

Otro punto que debe tomarse en cuenta es
especificar valores nimericos para el Overprint, el
cual permite que la tinta negra se imprima encima
de las otras tintas sin dejar espacios en blanco
generalmente esto se especifica para los textos en
negro y evitar que sean calados. El Trapping o
traslape permite que los elementos de fa comp-
osicion tengan un contorno mas grueso y que al
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momento de imprimir y por el movimiento de la
prensa “dizfrazar” estos incovenientes y evitar que
queden orillas en blancode una tinta a otra.

El proceso digital se brinca los negativos,
ahorra costos, es decir, de la computadora se
transfiere la imagen a la [Amina previamente
emulsionada, para esto es conveniente calibrar el
monitor con el buré que esté ofreciendo el servicio.
Cuando el archivo digital esta listo para dar salida
en negativos es conveniente hacer pruebas de
color, como en salidas Iris, la cual es una impre-
sién con barniz y ofrece una buena apreciacién del
original. La prueba Azul resulta mas econémica si
s6lo se desean checar errores de disefio o tipogra-
fia, Generalmente si la salida es en una filmadora
digital se pide un a prueba Bamada Cromalin, la
cual ofrece la apreciacién del impreso lo mas
acercado al original pues este se obtiene a partir de
los negativos ya listos para su impresion.

5.1.1 Caracteristicas de la
ayuda visual (Ciproxina y
Riopan)

Una vez terminadas las ilustraciones, éstas
son incluidas en las piezas promocionales; en este
caso folletos, cominmente llamados ayudas visua-
les o literaturas médicas. Para tat fin se determina-
ron medidas del formato, material, acabados y
sistema de impresién en cuanto a requerimientos y
pardmetros establecidos para obtener altemativas
y soluciones de desarrollo y preduccién en cuanto
a las ilustraciones y las ayudas visuales.

De esta manera las ayudas visuales de las
campafias de Ciproxina y Riopan se definieron en
formato rectangular, en forma de folleto con ilustra-
ciones, fotografias y texto. Para el material de
soporte se eligié papel, por ser ligero y flexible el
cual facilita la manipulacién de la pieza. Estas
ayudas visuales se conforman de pocas paginas
que van de 2 a 12, por la breve cantidad de infor-
macion que se maneja ademas de considerarse
desplegados de 1 a 6, impresos por ambas caras
para que por miiltiplos de 4 nos den de 4 a 16
paginas.
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Estos dipticos, folderes, tarjetones, anuncios y
folletos no tienen dobleces o suajes complejos que
de alguna forma interfieran en su manipulacion en
el momento de utilizar y presentar la ayuda visual,
debido al corto tiempo del que dispone el represen-
tante de ventas para la promocién del farmaco. La
salida final de la camparia de Ciproxina consiste
de 3 ayudas visuales; una de 8 paginas, otra de 12
paginas y un diptico de 4 paginas, impresas en 4 x
4 tintas para imprimir en toda su gama tonal
ilustraciones y fotografias.

5.1.1 El formato

La ayuda visual de 12 paginas tiene un
formato de 21 x 32 cm. terminado y 33 x 43 cm. -
extendido, excepto el desplegado de las paginas
2,11 y las paginas 21-1 por una solapa de 15 cm.
que cubre la informacién para prescribir, teniendo

. dos desplegados de 21 x 32 + 15 cm. de. solapa

terminado y 33 x 58 extendido.

El formato de 33 x 43 cm. cabe 4 veces enun
pliego de papel couché de 250 gr. que mide 95 x 70
cm., el segundo formato de 33 x 58 cm. cabe 3
veces en &l mismo pliego de papel couché de 95 x
70 cm. Estos formatos son proporcionales al pliego
det papel, en funcién a un minimo desperdicio de
papel.

Las medidas establecidas de! formato de 32 x
21 cm., fueron predeterminadas por el cliente, el
cual ha estandarizado la mayoria de su publicidad
impresa en tamaiio “cficio”. Este tamano va ligado
con el uso del folleto, pues es un formato practicoy
versatil en donde el representante tiene en sus
manos un folleto de buen tamaiio que puede mani-
pular facilmente, asf como transportarlo en maleti-
nes y portafolios donde una medida estandar va de
34 x 27.5 cm. hasta 41.5 x 28 con profundidades
de 3 cm hasta 15.5 cm.

La segunda ayuda visual de 8 paginas tiene
un formato de 18 x 25 cm. terminado y 37 X 26 cm.
extendido, este formato se definié por {a solicitud
de un tamainc mas pequefio pero proporcional al
tamafio carta 21 x 28 cm. El formato extendido de
37 x 26 cm. cabe 4 veces en un pliego de couché




de 250 gr. de 88 x 58 ¢m. Estos desplegados han
sido previamente compaginados desde el buré de
preprensa al cual se solicitan los archivos en
negativos para su impresion, por lo tanto el pliego
se imprime frente y vuelta correspondiende cada
pégina con la numeracion asignada.

La tercera ayuda visual de 4 paginas (diptico)
tiene un formate de 21 x 32 + 9.5 cm de solapa
terminado, y 33 x 52.5 cm extendido. Este formato
cabe 3 veces en un pliego de papel couché de 95 x
70 cm.

5.1.2 El papel y acabados

El gramaje y tipo papel se determiné de
acuerdo con su uso y periodo util, siendo necesario
un papel grueso en este caso el couché de 250 gr.,
ademas de ser un pape! blanco adecuado para una
impresién de calidad y por sus cualidades de
doblado y durabilidad, funcionando bastante bien
para este cometido.

El pliego de papel couché de 250 gr. tiene tres
medidas: « 58 x 88 cm. ( tamafo carta )

* 61 x 90 cm. (tamaiio carta rebasado)
* 70 x 95 em. (tamafio oficio )

Entre los tipos de pape! couché se
encuentran:

« Couché estandar (papel blanco satinado})
+ Couché paloma - mate (papel sin brillo)

* Couché austriaco magno print. (papel
satinado muy blanco)

« Couché magno mat (papel satinado de
excelente impresion)

De esta forma el papel usado es el couché
estandar al cual después de la impresidn, se te
aplicé plastificado mate por ambas caras a todas
{as ayudas visuales, este acabado ayuda como un
antirreflejante y facilita la apreciacidn de las ilustra-
ciones y lectura del texto. Una vez impresa y plasti-
ficada la ayuda visual, ésta se encuademé a
caballo {engrapado) por ser de los mas usuales y
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de bajo costo, ademas de resultar muy Util para
unir pocos desplegados.

5.1.3 Composicion

En esta etapa es vital el proceso creativo, ya
que es aqui donde el disefiador grafico como
comunicador visual ejerce y aplica sus conocimien-
tos asi como los conceptos de equilibrio, armonia,
contraste etc. La composicion de toda la ayuda
visual, tiene una estructura donde se mantiene una
unidad, en cuanto al disefo y los elementos grafi-
cos gue lo conforman.

En el momento de construir cada pagina de la
ayuda visual, fue preciso utilizar lineas auxiliares
para delimitar nuestra caja y determinar los espa-
cios en blanco o margenes de nuestra pagina, las
lineas guia también se utilizan para dividir nuestra
pégina en dos mitades exactas y delimitar el me-
dianil entre pagina y pagina. También es necesario

‘establecer un rebase de S5mm. alrededor de nues-

tro formato si el fonde ¢ algin elemento grafico

sale de nuestra drea de disefio. Nuestra area sobre
el campo visual se centra en la parie izquierda,
segun teorias sobre preferencias perceptivas y por .
la tendencia occidental de leer de izquierda a
derecha, de este modo los elementos que se
enfatizan se sittian en esta area, por ejemplo el
nombre del producto y la ilustracion del mecanismo
de accion, la cual se incluye en toda el drea de la
pdgina izquierda de cada ayuda visual.
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5.1.4 Tipografia

Las familias tipograficas que pertenecen al
género sans-serif, tienen como caracteristica la
forma de palo seco o sin terminaciones. En este
caso las familias tipograficas elegidas fueron la
Stone Sans y Optima tanto para la ayuda visual
comao para el titulo y textos de las ilustraciones,
estas tipografias son firmes en su trazo, poseen
volumen dptico y son sencillas en su estilo.

Las cualidades de estas familias tipograficas
permiten que el proceso de lectura tenga mas
fluidez, ademas deptorgar una mejor legibilidad
sobre las familias con patines o romanas. La tipo-
grafia utilizada en la ifustracion se cald en blanco
asimismo se utilizé en bold para dar un mayor
contraste con el fondo. En cuanto a los interiores
de la ayuda visual los titulos son de 36 pts., los
sublitulos son de 28 y 24 pts. y el texto de los
parrafos de 21 pts., los subindices de 16 pts. y el
texto del IPP es de 7 pts. considerando que el
minimo debe ser de 6 pts.

5.1.5 Color

El color es una sensacion; el sentido de la
visién funciona anicamente cuando el ¢jo es
alcanzado por la luz, de esta forma el color también
es luz que una vez absorbida y reflejada esta es
pertcibida e interpretada por el cerebro, es decir,
siempre que se vea un color se estd viendo una luz
coloreada, puesto que los pigmentos poseen una
capacidad especial para absarber determinadas
longitudes de onda de la luz que cae sobre ellos, y
para reflejar otras hacia el ojo que los mira.

El color tiene tres dimensiones basicas: el
matiz que es el color mismo o croma, cada matiz
tiene caracteristicas propias. Hay tres matices
primarios o elementales: amarilio, rojo y azul. y
tres secundarios: naranja, verde y violeta.

La segunda dimensién de color es la satura-
cidn, que se refiere a la pureza del color respecto
al gris. La tercera dimensién del color es acromé-
tica, se refiere al brillo, que vadelaluzala
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oscuridad, es decir, al valor de las gradaciones
tonales.

La sintesis aditiva

El modelo RGB o aditivo, afiade energia
luminosa en una o més zonas de longitudes del
espectro luminoso; el flujo luminoso emitido por un
objeto en direccién al gjo y el color mezclado
formado por adicién es siempre mas claro que los
colores de la mezcla. Este tipo de mezcla se usa
para dar efectos especiales en teatros, parques,
jardines, realzar monumentos, etc.

La sintesis sustractiva

La mezcla de colores por sustraccién siempre
da lugar a una disminucién de luminosidad, hasta
formar el negro. El color que estd en la'capa
exterior predomina sobre el otro restando energia
luminosa. Este tipo de mezcla se una en impre-
siones comerciales (offset), esmaltes, vidrio, etc.
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La sintesis partitiva

Esta mezcla denominada también 6ptica, es el
resultado de la particién, en donde la presencia de
diferentes colores da el término medio de los
componentes; es decir, el flujo emitido por un
objeto (mezclado de esta forma) en direccién al gjo,
trae la luminosidad media de todos los colores
mezclados. Este tipo de mezcla se apreciaenla
imagen de un tapiz de flores multicolores, en los
mosaicos, en los puntos flurescentes de la
television en color.

Contrastes

Es importante mencionar que el color cambia
de aspecto si esta en precencia de colores
contrastantes en su entorne inmediato;de esta
forma existe el contraste simultaneo, el cual es
generado espontdneamente y ocurre como una
sensacion en el ojo que reclama el color comple-
mentario y no se encuentra objetivaments. El
contraste complementario se produce cuando se
combinan colores que estan diametralmente
opuestos entre si; amarillo-violeta, naranja-azul,
rojo-verde. El contraste calido frio se da en base
a la temperatura de cada color con respecto a otro,
por ejemplo en amarillo y verde, el primero es
cdlido y el segundo frio, dependiendo del color
adyacente. El contraste claro-oscuro es acroma-
tico y se da del contraste entre el negro y el blanco.
El contraste de saturacion se da entre un mismo
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matiz con distintos niveles de saturacién con
respecto al gris. El contraste de color es el mas
sencillo y se puede ver claramente en la contra-
posicién del rojo, amarilio y azul, la triada de
primarios sin diluir. De esta forma el color evoca un
estado de animo, crea contrastes y aumenta la
belleza de una imagen. Puede hacer que resulte
vibrante una escena sencilla o simplemente que un
objeto cobre vida. Los colores adecuados pueden
convertir una ilustracion en una atractiva imagen
que sirva como anclaje para atraer atencion del
receptor.

En este caso el uso del contraste de satura-
cién del azul como color predominante en la
ifustracidn y toda la literatura médica, es como se
menciond antes por la asociacion con el logo del
producto, pero ademas el uso del matiz azul lo
asociamos con el equilibrio, el controf, la tranquiti-
dad y la constancia vy la salud. Estos conceptos son
subjetivos pero resultan comunes a la mayoria de
personas. Por ello la importancia de elegir y
combinar los colores adecuadamente para lograr
un mayor impacto visual.

Las funciones del color en la ilustracion y el
folleto son:

- Llamar la atencién

- Producir efectos psicoldgicos

- Desarrollar asociaciones

- Retencidn del mensaje

- Crear una atmdésfera estéticamente
placentera.

Para el disefiador grafico es importante
conocer la teoria del color, para que en el momento-
de crear una imagen digital los colores.observados
en pantalla sean 10 mas parecidos al impreso final,
ademas de usarlos y combinaros comectamente y
evitar que falle la transmisién de la informacidn o
que el concepto quede incompleto.

5.1.6 Compaginacién

La compaginacién de las ayudas visuales de
Ciproxina se definen en cuanto al numero de
paginas y desplegados en base a multiplos de 8.
En los siguientes esquemas se aprecia la
compaginacién y el arreglo dentro del pliego.
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Tamano terminado 21 x 32 cm

Tamaiio extendido 33 x43 cm

Papel Couché estandar de 250 gr. de 95 x 70 cm
impreso a 4 x 4 tintas, frente y vuelta.
Plastificado mate en todas las piezas, frente y vuelta.
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Tamafio extendido 37 x 26 cm

Papel Couché estandar de 250 gr. de 88 x 58 cm
impreso a 4 x 4 tintas, frente y vuelta.

Plastificado mate en todas las piezas, frente y vuelta.
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5.2 Ciproxina Suspensién

El segumiento de la camapafia de Ciproxina
se vio reflejado en e! la publicidad impresa para el
lanzamiento de una nueva presentacién Ciproxina
Suspensitn, misma que consta de una ayuda
visual, dos anuncios, un tarjeton y block de
faltantes.

5.2.1 El formato

La ilustracién para la campafia de Ciproxina
Suspension se aplico en la portada de la ayuda
visual de 8 paginas,en el tarjetén y en dos anuncios
para revistas especializadas. Estas ayudas visua-
les se definieron en tamano oficio y carta de acuer-
do a medidas estandares de publicidad impresa por
parte de! cliente

La ayuda visual de 8 paginas tiene un formato
de 21 x 32 cm. terminado y 33 x 43 cm. extendido.
£l formato de 33 x 43 cm. cabe 4 veces enun
pliego de papel couché de 250 gr. que mide 95 x 70
cm., Estos formatos son proporcionales al pliego
del papel, en funcién a un minimo desperdicio de
papel. En ¢l caso de los anuncios...

5.2.1 El papel y acabados

En este caso también se definid e! uso de
papel couché estandar de 250 gr., impreso por
ambos lados con plastificado mate en toda la
ayuda visual en base a los mismos parametros de
produccién de toda la campaha de Ciproxina.

5.2.3 Composicion

La diagramacitn aplicada en el disefio de
cada pagina de la ayuda visual, es utilizada en
todos los casos con el auxilio de lineas guia y las
regletas para trabajar con las medidas exactas en
base a lo que se menciond anteriormente.

La ilustracién de la transformacién de la pre-
sentacién solida a liquida de Ciproxina, se aplica

tanto en el area izquierda como en la derecha
equilibrandola con los espacios en blanco, asi
como el dinamismo y movimiento de la ilustracion
en contraposicién con el orden de los titulos y el
texto que acompana a cada folleto.

5.2.4 Tipografia

Para unificar el disefio de toda la campaiia se
siguen utilizando las familias tipogréficas Stone
Sans y Optima. En cuanto a los interiores de la
ayuda visual los titulos son de 36 pts., los
subtitulos son de 28 y 24 pts. y el texto de los
parrafos de 21 pts., los subindices de 16 pts. y el
texto del IPP es de 7 pts. considerando que el
minimo debe ser de 6 pts.

5.2.5 Color

Se siguen utilizando la gama de los azules en
varias tonalidades y saturaciones, en correspon-
dencia con el logo, ademés el uso del color azul le
otorga una fuerza vibrante, sobre todo en la porta-
da que resulta atractiva y agradable.

El concepto de serenidad, salud y afecto,
también se ven implicitos en este significado
psicolégico a partir del uso del azul. El uso de color
constituye también una forma de comunicacién y
éste es utilizado en toda su expresion para atraer la
atencién del espectador. El simbolismo del color se
encuentra en toda expresion humana, dicho
simbolismo se establece con las asociaciones que
el ser humano hace de ello, sin embargo es
innegable que los significados de los colores se
basan en asociaciones muy subjetivas, pero a
pesar de ello existen convencionalismos de los
cuales se puede obtener informacion acerca de los
significados mas recurrentes para cada color.

5.2.6 Compaginacion

La compaginacién de las ayudas visuales de
Ciproxina Suspensidn se definen en cuanto al
nimero de pdginas y desplegados en base a
miltiplos de 8. En los siguientes esquemas se
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Tamafio terminado 21 x 32 cm

Tamanfio extendido 33 x 43 cm

Papel Couché estandar de 250 gr.de 95 x 70 cm
impreso a 4 x 4 tintas, frente y vuelta.

Plastificado mate en todas las piezas, frente y vuelta.
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aprecia la compaginacién y el arreglo dentro del
pliego en base a una medida proporcional.

5.3 Riopan

La ilustracion para la campana de Riopan se
aplicé en la portada de una ayuda visual, dos
tarjetones, cuatro folderes, un minitarjeton y dos
anuncios. En el caso de los anuncios, éstos son
pagados para que se inserten y se publiquen en
revistas especializadas, el cual puede ir en una
pagina completa a color, a una o dos tintas, 1/3 0
2/3 de una p4gina estos fragmentos de espacio se
destinan generalmente para el IPP{informacién
para prescribir.

5.3.1 El formato

La ayuda visual de 4 paginas (diptico) fiene un
formato de 21 x 32 cm. terminado y 33 x 43 cm.
extendido. El formato de 33 x 43 cm. cabe 4 veces
en un pliego de papel couché de 250 gr. que mide
95 x 70 cm., Estos formatos son proporcionales al
pliego del papel, en funcidn a un minimo desper-
dicio de papel. En el caso del tarjetén éste tiene
una medida de 21 x 28 terminado y 22 x 29
extendido y cabe 8 veces en un pliego de 88 x 58
cm. El minitarjetdn se hizo de la medida de una
tarjeta de presentacién de 6.5 x 9 cm, para el
cohsumidor.

Los folderes tienen una medida establecida
por el laboratorio que son 22 x 29 + 1 cm de
pestana terminado y 46 x 30 cm extendido, este
cabe en un pliego de 95 x 75 cm. en donde la
publicidad va impresa en los interiores del folder, y
en sus exteriores sélo lleva un degradado y el
logotipo del laboratorio, ésto se definié con la idea
de que el folder sea obsequiado al médico y le
resulte Util para guardar documentos.

5.3.2 El papel y acabados

En este caso también se definié el uso de
papel couché estandar de 250 gr., impreso por

ambos lados con plastificado brillante para darle
una mayor calidad y obviamente para proteger y
alargar el uso de la literatura por su uso frecuente
de manipulacién. En el caso de los folderes estos
se imprimen en cartulina sulfatada de 14 pts. de
con el lado brillante del lado de los interiores para
la impresién de la publicidad. El uso de la cartulina
sulfatada se determiné para darle mayor dureza y
rigidez.

5.3.3 Composicion

La diagramacion aplicada en el disefio de

cada pagina de la ayuda visual, es utilizada en

todos los casos con el auxilio de lineas gufa y las
regletas para trabajar con las medidas exactas en
base a lo que se menciond anteriormente.

La ilustracién del limdn, la caja y la botella y el
estémago de acrilico poseen un equilibrio definido

por el horizonte y la implementacién de un piso que .

sirve de apoyo a dichos elementos, las ilustracio-
nes se aplican en el area izquierda y en el centro
de las ayudas visuales. En el caso de los folderes
de seguimiento éstos tienen un equilibrio entre la
ilustracién del limén del lado izquierdo con la foto-
grafia de una persona en el lado derecho, dichas
fotos se utilizaron para darle mas calidez al
concepto y humanizar mas el menasje.

De esta manera el material visual se ajusta a
las expectativas en lo relativo al eje sentido, a la
base estabilizadora horizontal, al predominio del
area izquierda del campo sobre la derecha, y al de
la mitad inferior sobre la mitad superior y asi
tenemos una composicién nivelada y de tensién
minima. La posicion que ocupa el limén, la cajay la
botella son un acento porque se sitdan en areas de
tensién y esto implica fuerza de atrac-cién para el
ojo, ésto tiene gran importancia para el equilibrio
compositivo,

5.3.4 Tipografia

Para unificar el disefo de toda la campafia se
utilizaron las famifias tipogréficas ITC Kabel, Stone
Sans y Optima, resultdndo muy adecuadas por ser
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tipografia del género sans-serif o palo seco, lo cual
nos va dar una fuerza de cuerpo adecuada para la
legibilidad de los textos y para la fluidez de la
lectura. Los fondos llenos de color y elementos
hacen que se utilicen textos calados en blanco y
tonos claros para crear un buen contraste y los
textos se puedan percibir a distancia. Los titulos
tienen 36 pts., los subtitulos 28 pts., el texto ene
general tiene 21 pts y el IPP se maneja de 7 pts.

5.3.5 Color

El contraste calido-frio entre el verde y el azul
ofrece una versatilidad del contraste para producir
un buen impacto visual. El contraste célido-frio,
contiene elementos que sugieren cercania y
distancia, resultando un medio muy importante de
representacion para efectos plasticos y perspec-
tiva, £l el caso del contraste entre el verde el azul,
el verde se sitla como el calor calido debido a que
su color adyacente es el azul quien representa al
frio. La propiedad del contraste célido-frio puede
expresarse en un numero de términos que son
contrarios:

Frio Caélido
Sombra Sol
Transparente--------—----—--Opaco
Calmantg-—-------c-smeveaen Estimulante
Lejos Cerca
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Ligero Pesado

Himedo-----=====s=nnsav-un Seco

Estas serian algunas interpretaciones sobre el
tipo de contraste empleado. El uso del color verde
se utilizé en asociacion con €l logo de Ricpan. El
verde es considerado como matiz de transicion y
comunicacion entre los dos grandes grupos de
colores: célidos y frios. La mayoria de los significa-
dos del verde estan asociados con la naturaleza,
principalmente con la primavera, con |a vida, el
deasrrollo y la vegetacién, por lo que se ha consi-
derado apropiado para simbolizar la esperanza y la
promesa, asi como la vida y la resureccién ademas
de evocar tranquilidad. En el caso del azul este
también representa tranquilidad, ademas de
lejania, el horizonte, frescura, espacio.

Después de todos estos significados, el
contraste entre el azul y el verde resulta atractivo y
le da fuerza y expresion a la ilustracion en su

" totalidad.

5.3.6 Compaginacion

La compaginacién de las ayudas visuales de
la campaia Riopan se definen en cuanto al nimero
de paginas y desplegados en base a multiplos de
8. En los siguientes esquemas se aprecia la
compaginacién y el arreglo dentro de! pliego en
base a una medida proporcional.

s,
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Tamafio terminado 22 x 29 + 1 ¢m. de pestaiia

Tamafio extendido 30 x 46 cm

Cartulina sulfatada 1 cara, 14 pts.de 95 x 70 cm

impreso a 4 x 2 tintas, (interiores 4 tintas) - (exteriores 2 tintas)
Suajado para pestafia del folder.
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Tamano terminado 21 x 32 cm

Tamano extendido 33 x43 cm

Papel Couché estandar de 250 gr. de 95 x 70 cm

impreso a 4 x 4 tintas, frente y vuelta.

Plastificado brillante en todas las piezas, frente y vuelta.
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Tamafo terminado 22 x 29 + 1 cm. de pestafa

Tamafo extendido 30 x 46 cm

Cartulina sulfatada 1 cara, 14 pts. de 95 x 70 cm

impreso a 4 x 2 tintas, (interiores 4 tintas) - {exteriores 2 tintas)
Suajado para pestana del folder.
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Tamafio terminado 22 x 29 + 1 cm. de pestaiia

Tamafio extendido 30 x46 cm

Cartulina sulfatada 1 cara, 14 pts. de 95 x 70 cm

impreso a 4 x 2 tintas, (interiores 4 tintas) - (exteriores 2 tintas)

Suajado para pestafia del folder.

!
<
Ll
a
=
]
L
E
=]
c
=2
o
[=8
U
=3
i)
©
=2
o
o

A

wo Qg

46 cm

144




Disefio Editorial - Presentacion

(6{'-7'1'(-.
Conclusiones

sd




"A medida que disminuyen las opciones de

tratamiento, €l uso de (@fggp puede

incremeniarse”

“inhibicidn de

fa DNA givosa
que impide

la replicacién def
DNA bacteriano”

Aditerencia de otros grupes de
. s,

cidsitos, macrotidos)
= no se inactiva,
debido a su singular mecanisino
de accién




Para el control de la
Dispepsia no Ulcerosa

mds que un anfidcido

LI

fecto buffer que mantiene
el pH gastrico entre 3-5

iviogdevos sintomas:es.
! !S’,‘iregurgffatm da.




al evitar ef rebote deido
por mantener un pH enire 3-5 (efecto buffer)

N al formar una capa que cubre
la mucoso gdstrica dafieda

. o{fIl
T ¥ citontl

PROTEGE, CONTROLA Y ALIVIA
la dispepsia no ulcerosa...

caLoAATD caETCOR . /

mds que un antiécido C

~  erapia adyuvante en diversas
patologios digestivas como:

e m‘l’ﬁ?&?

b\"—'__/

in ) i
it ui i AG table Nt mait
N PR AR O i oy fittes de acoste



= 2z
0. o
- )
o .
4 ."\n
d»(. ‘o
.A..'e
sn'1|'

Conclusiones

Alo largo de la historia, la humanidad se ha
visto impelida a entrar en contacto entre sl, dando
lugar a comunidades de diversos tipos, compartien-
do en todas ellas un rasgo comun,la comunicacion.
Esta se ha dado bajo diferentes rostros, siendo el
mas comun aquél dado a través del lenguaje articu-
lado, quizds en virtud de su transmisién directa e
inmediata. Sin embargo, la necesidad de perma-
nencia -innata en su ser- llevd a la humani-dad a
buscar un tipo de registro que trascendiera las
limitantes propias Anaturales- de su entorno.
Surgen entonces todoe tipo de representaciones
graficas que, con el tiempo, darian origen por una
parte a todos los tipos de escritura de que tenemos
memoria y, por otra, al desarrollo continuo y evo-
lutivo de la ilustracién. De la mano de éstos, corrié
también el refinamiento en los materiales y medios
empleados para su registro, hallandose una corre-
lacién entre el estilo y finura de los graficos logra-
dos y los medios de expresion desarrollados para
su manifestacion.

De igual forma a través de los siglos, la huma-
nidad ha puesto de manifiesto la dificuitad inheren-
te a la transmisidn de un mensaje entre diferentes
culturas, recurriendo en forma obligada a fa
"transfiguracién® de dicho mensaje mediante la
traduccidn, proceso que modifica en mayor o
menor grado su intencién, su alcance y su com-
prensién. Sin embargo se cuenta con una forma de
expresion que ha trascendido las limitantes propias
de! lenguaje articulado y ha sido inteligible para
personas de diferentes culturas, sin importar su
formacion académica, credo o etapa historica; esta
forma es la ilustracion.

Bajo esta acepcion la ilustracion se halla en
una posicién superior al lenguaje, pues el mensaje
en ella contenido podr- ser captado por el receptor
sin necesidad de una interpretacion, es decir, en
forma directa y pura. De ahl, podemos apreciar el
papel que la ilustracion ha tenido y sigue teniendo
en los procesos de comunicacion; en consecuen-
cia, su presencia es fundamental en toda actividad
humana.
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De esta forma, la funcién de! ilustrador
adquiere otra dimensién pues en "sus manos”
estara la consecucién de una representacién
grafica que evoque, que asocie y que comunique;
habra de transmitir una idea o todo un concepto,
sin hacer uso de la palabra.

Ante pancrama tan halagador para el ilustra-
dor, se yergue sin embargo la sombra del descono-
cimiento en varias dreas dei saber humano, hecho
que restringe su desempefio, limitando su potencial
creativo. El ilustrador al ser poseedor de tan extra-
ordinaria herramienta, asume una gran responsa-
bilidad en su papel de comunicador, hecho que
conlleva la adquisicion de un mayor conocimiento
en los campos donde ha de aplicar su talento y
preparacién, para asl brindar pureza y veracidad en
los mensajes ofrecidos al receptor -evitando caer
en tergiversaciones o interpretaciones- pues su
impacto e incorporacion seran inmediatos.

De este modo, el ilustrador carece de una
opinidn, por lo que su actividad se ve circunscrita a
la ejecucidn mecdanica de ciertas actividades,
quedando asl relegada su figura a |a de un simple
transcriptor de los deseos o inquietudes de otros.

El ilustrador tiene que aportar un elemento
adicional que reafirme su funcidn en el proceso de
la comunicacion y que, en consecuencia, redima su
figura. Ese elemento es su opinidn, es su voz que
permanece callada ante las directrices de otros
profesionales. Esa voz cimentada en una amplia
cuitura, se hara escuchar redundando asi en
disefos que en verdad reflejen su talento y
preparacion.

Por ofro lado, la tecnologia actual permite la
confeccion de una gran cantidad de ilustraciones
en un corto tiempo, hecho que repercute en la
productividad de una empresa, pues tanto el disefio
como la edicién de una ilustracidn pueden lievarse
a cabo en forma expedita, abatiendo costos en
diferentes areas, principalmente en las de horas-
hombre. El poder apreciar tanto el disefio como las
modificaciones del mismo en forma "casi inme-
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diata”, se significa como un gran atractivo para
ambos actores : el ilustrador y el cliente que solicita
la ilustracién. Sin embargo, dicho atractivo puede
convertirse en un factor negativo para la ilustracidn
al sacrificar calidad de disefio en aras de producti-
vidad. Como puede verse, el ilustrador aqui en-
frenta una nueva situacion: los tiempos de preduc-
cion. Este factor aunado a un vacio de opinidn,
puede agravar su propia imagen y deteriorar su
desempefio al supeditar sus esfuerzos al simple
logro de un encargo en el menor tiempo posible.

En este punto, empero, el reto para el
ilustrador sera el hacer valer su opinién en base a
su preparacién académica y al conocimiento que
posea sobre el objeto de discusién. La computa-
dora entonces sera una herramienta mas al
servicio del ilustrador, quien obtendra flexibilidad y
fluidez en la visualizacién de sus disefios. Es él
quien debe adecuar la tecnologla a sus
necesidades y deseos, maximizando todo el
potencial en turno para el logro de sus objetivos.
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Por otro lado, un érea donde el avance
tecnoldgico en la ilustracion ha tenido gran
aceptacion, es la publicidad farmacéutica, pues la
ilustracion digital ha permitido desarrollar imagenes
de procesos gue aun en la actualidad no es posible
visualizar (como mecanismos de accién molecu-
lares), ademas de poder integrar diferentes tipos de
imagenes en un mismo conjunto para exhibir, en
forma didactica, procesos clinicos de diflcil apre-
ciacidn, Lo anterior considerado en un marco de
productividad {capacidad de respuesta, costo-
beneficio), ha fomentado su aplicacion en este tipo
de publicidad, prescindiendo ya de originales
mecanicos asl como de aquellos implementos
utilizados en su elaboracién.

De lo tinico gue no podra prescindirse, sera
del ilustrador mismo, pues su talento y preparacién
son insustitulbles a pesar de los adelantos
tecnolégicos que puedan surgir. Por ende, su
preparacién y acervo cultural deben ampliarse y
mejorarse pues maneja y da forma al elemento de
expresion por excelencia en la transmision de un
mensaje: la imagen.
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e Carbon

Carboncillo; esta es la forma mas comuin del carbdn y consiste
en palitos de varios grados y tamanos.

El de sauce por ejemplo, puede ser grueso, mediano o fino y su
longitud puede ser de 7.50 15 cm.

Carbén comprimido; Existen bamas de carbon comprimido, de
unos 7.5 a 10 cm de longitud y 8mm d

de dismetro. Se hacen con carbdn pulverizado, que se
comprimen en barras con un agente aglutinante.

Lépices de carbdn; Son barras largas y delgadas de carbén
comprimido, recublertas de madera o papel, para formar un lapiz.
Son mencs sucios y mas faciles de manejar que las barras, por
to cual constituyen la forma més (til para dibujos detaltados.
Entre las marcas mas usuales de carboncilio estan: CONTE A
PARIS: Carboncillo prensado Conté. 4B extra blando. 3B blando,
8 semiblando y HB medio. Adecuados para todo tipo de bocelos.
FABER CASTELL: Carbencilto Pitt. Barritas de carboncillo
prensado de buena calidad. En grados extrablando, blando,
medio, duro y extraduro. Se venden en estuches almohadiliados
de 12 bamitas. Y otras como CHARCOAL y PEELY SHETCH.
Papeles:, Para esta técnica el papel de uso comun ser4 el
adecuado como el bond, revolucién, Kraft. Para el caso de trazos
mas finos y detallados papel con cierto porcentaje de algoddn
resulta bueno, como el block de dibujo.

* Tizas, pasteles y crayones

Barras de pastel; Estas barras se clasifican en biandas, medias
o duras, segin la cantidad de ingrediente aglutinante incorporada
a la pasta, de esta forma las barras més brillantes son las més
blandas y fragiles. Los mas firnes y resistentes tienen la
caracteristica de pulverizarse lo suficiente para mezctarse,
Lépices de pastel; Los 1apices pastel estan recublertos de
madera y son mas limpios y faciles de usar, los resultados que se
consiguen con ellos son trazos més precisos y definidos. Son
muy Gtiles para contemos y lineas en retratos e ilustraciones con
mas detaile.

Pasteles y crayones al 6leo (blandos); Los pasteles al dleo se
pueden mezclar directamente sobre la superficie de trabajo, no
se alteran con la luz y se presentan en conjuntos de 12, 24, 38 y
48 pasteles, Los crayones al 6lec son similares, pero suelen
tener consistencia mas firme que los pasteles, no tiznan y se
pueden fijar faciimente frotando con una lela suave.

Crayones (ceras), Las ceras o "crayones de cera” son
resistentes al agua y a la luz y no son téxicos, pueden emplearse
para dibujar sobre papel, cartén, madera y tela.

Estas son algunas marcas que existen en el mercado:

« Faber Castell, » Cray Pass, « Holbein, * Picasso, » Carrd,
«VanGogh, * Winsor and Newton, = Rembrandt: Barras
Crayon, * Dement, » Holbein: Barras.  Pastel Stanfford
-Presentacién en barras de 12, 24, 36 piezas. Pastel Square:
Presentacién en barras de 48 piezas. Pasteles Mattiz Jumbo
profesionales: Barras grandes de 14 piezas. = LApices Conté
{muy recomendables) : presentaciones de 12 hasta 68.

- Cartulinas muy recomendable marca Canson e Ingres.
Papeles:; Para esia técnica el papel con lextura funciona
bastante bien para gue el pigmento desprendido de las baras se
fije en el papel, Canson, Ingres, Fabriano.

s Ldpiz (grafito)

La variedad en tipos de lapices de grafito es amplia y entre astos
estan Lapices para graficos, para bosquejar, de grafito
acuarelables y Blogues de grafito natural este Gltimo es muy utit
para trazos anchos y para dreas grandes. Disponible en tres
grados suave, medio y duro. Normaimente el uso que se lesdaa
los H {duros) son para valores clares y contomos o trazos finos y
a los B (suaves) para valores obscuros y lineas muy fuertes.
Existe una variedad muy amplia de marcas de lapices:

Lépicas Grafito STABILO OTHELO:

+ Presentaciones: en 4H hasta 6B.

Linea BEROL : « Venus: Lapiz profesional, ideal para realizar
dibujos tonales. Presentacién de 68 a 6H

» Turquoisa: Especial para delineados y trazos finos y detalles.
De 68 a 9H

» LApiz carbén Blaisdell: Excelente para negros intensos. Tres
grados: extra blando, blando y medio.

Linea Faber Castell: + Castell 2000: Lapiz profesional :88 a 6H .
+ Wolff's :se presentan en grados que van del HH al BBB.

- Lapices Conté: Lapices negros en tres grados: (HB) medio,
(B} blando y (BB) extra-blando.

Linea Staedtler: « Mars fumographic 100: Lapiz de alta calidad,
duraderos, muy opacos y de puntas resistentes. 19 grados: EE,
EB y de 9B a 6H. sMars Dynagraph 100: lapices de mina
plastica . Seis grados: N0 aN5SyHB a7H.

Linea RexelL: - Derwent Graphic profesional del 98 a SH.

« Lapiz five Star: BB a 9H. + LApiz Derwent con purita de cincet
ofrece gran variedad de tonos, lineas y matices :blando, medio ¥
duro. - Lapiz Derwent : Presentacidn con 12 lapices tipo Medio :
6B a 4H. Normal: Ba 9H.

Lépices portaminas.- Son ldpices de presidn con minas de
espesor normal {semejantes a los lapices de madera), también
se manejan por grados de dureza desde 6B hasta 7H, las minas
son econdmicas y la calidad de punta se logra con los aflaminas
obteniendo mejores resultados que con los lapices de madera,
Las marcas en el mercado son; Staedter-Mars, Mecanorma,
Faber-Castell, Rotring, Sakura, entre otros.

Lipices marcadores de mina fina.- { {fapiceros), son de mina
delgada se presentan de 0.3, 0.5, 0.7 2 0.9 mm, Existen minas
con dureza desde 2B hasta 5H y de color con espesorde 0.5y
0.7 mm.De las marcas con mayor renombre encontramos a:
Mont Blank, Parker, Rotring, Sheaffer, Cartier, Azor, etc.

Marcas de lipices espatulados de grafito

* Remhbrandt sketching: S&lo HB.

» Derwent graphic: del H at 9B.

+ Barra de grafito General charcoal: del 2B al 68,

« General Charcoal Designer: 9H al HF y HB al 6B.

« Skatching: 4B-9B. Technical: b.hb.fh,2h, al 8h

+ Barras Gruesas Mattiz: 14 bamas grandes en presentacion
suaves, medios y duros.

Papeles: E! grafito es un medio econdmico y muy versatil por i
que muchos tipos de papel funcionan para esta técnica como elo
bond y papeles de textura lisa.

s Ldpices de colores

Lapices de colores Carbothello de Stabile:

Presentacion en caja de 12, 24, v 36 colores.

L4pices de colores Bruynzeel: Presentacién 10 colores
Lapices de colores Derwent: Produce 72 tonos de colores.

» Linoa BEROL Prismacolor: |4pices que producen un trazo
suave y uniforme, resistente a la luz y ef agua. Presentaciones




en cajas de 12, 24, 36, 48, 60 y 72. Hay escolares y
profesionales.

* FABER CASTELL Lotus: lapices blandos que realizan trazos
densos y muy pigmentados. Se venden en cajas de 12, 24 y 36.
* LApices policromos para artistas: Son lapices de gran
calidad con minas de cera que no se decolora y son resistentes
2l agua. Se venden individualmente & en estuches de 12, 24, 36,
60 y 70 colores.

« REXEL Derwent para artistas. De minas gruesas y blandas.
Muy resistentes a la luz .

Se venden individuaimente y en cajas de 12, 24, 36 y 72 colores.
« Derwent Studio. Minas finas para trabajos de gran detalle. Se
venden individualmente o en cajas de 12, 24, 36 y 72 colores. «
Barras Derwent Studio. Barritas de colores cuadradas de 8mm,
disefadas para colorear zonas extensas. Gama de 72 colores
(como los anterioras).

* Pluma y tinta

* Plumas de ave; Eslas se pueden cortar de manera transversal
sequn las necesidades y caracteristicas que se requieran, son
sumamente adaptables, sin embargo debido a su punta blanda
hay que cortarias constantemente.

« Plumas de cafia; Es una pluma larga, tubular y delgada, |a
peculiar linea truncada que produce sirve para realzar
expresivamente un dibujo a tinta mas delicado.

* Plumas de mojar, Tras el declive de las plumas de ave, las
plumillas se convirtieron en el instrumento bradicional de los
ilustradores a tinta, técnicamente la punta se denomina “piumilla®
y €l mango “palillero”.

« Plumnas fuente; Son muy practicas y entre fas mejores estdn
las Osmiroid, adaptadas para tinta negra a prueba de agus, la
Rapidograph 3060 con quince grosores de linea muy apropiada
para la ftustracién, también estan las Pefikan y Parker.

« Plumas depdsito; A eslas plumas se les carga la tinta en un
depdsilo en vez de absorberse a través de la plumilla, son muy
utilizadas por dibujantes o ilustradores, su principal atractivo es
que se pueden usar con tintas a prueba de agua y de diversos
colores. Las plumillas Stylo (de tubo) de la gama Rapidograph se
fabrican en doce grosores de linea y son intercambiables asi
como tas plumas Pefikan (Graphos) con una gama de 19
plumillas. El estilégrafo tiene una plumilia tubular que produce
una linea de grosor constante, los Rolring y Staedtler Marsmalic
700 ofrecen una variedad de punto muy fino a gruesos (0.1 al 12)
Bolfgrafo Ruido o rotulador da bola.- Se asemeja al boligrafo
convencional, solo que su base es acuosa y su fluido de forma
suave y uniforme. La aplicacién de los rotuladores varia
dependiendo de la capacidad de quien los maneje, los podemos
encontrar en bocetos o bien para trabajos en acabados. Entre las
marcas comunes se encuentra la marca Charpak, Berok-
Esterbrook, etc.)

Rotuladores; Estos se fabrican en varios colores y su principal
ventaja es que producen una linea fluida y conslante y la
sensibilidad de su punta hace que trabajar con eflos sea similar a
dibujar con la punta de un pincel.Las presentaciones de Pentel,
la Flair, la Tempo, 1a Niji Stylist y la Pilot Fineliner dan excelentes
resultados.

Punta de fieltro o fibra.- Su punia produce una linea mis
espesa y es menos resistente que la de fibra, que esta formada
por miles de mindsculas fibrillas. La base de las tintas gue
contienen puede ser acuosa o alcohdlica, que tienen como
caracteristica que no se puede disolver con agua. Las marcas
convencionales son los Acuacofor y los Pelikan.

Chinagraph.- Sirve para escribir sobre plastico o pelicula,
también es funcional sobre el cristal.

En cuanto a las tintas tenemos las tintas negras o comunmente
llamadas chinas, estas difieren en consisiencia, aungue en
general ta tinta a prueba de agua es la mejor para dibujar, ya que
su densidad hace mas facil su reproduccidn, Las tintas para
dibujo son hechas especialmente para artistas. E! resultado de
los trabajos dan la apariencia de ser impresos y fas podemos
encontrar en una gran variedad de colores:

Marcas: Pélikan, Rotring, Rodin, Staedtler.

« Tintas no resistentes al agua: Existen algunas especiales
para dibujo en varios colores y son similares a la acuarela
diluida. Penetran en el papel mas que la tinta de dibujo y secan
con acabado mate.

= Tinta china: La encontramos en tintero, tinta china negra para
pluma y pincel.

+ Tinta china de dibujo negra: En presentacién de tinlero,
botelta o cartucho para pluma y pincel, Se puede diluir con agua
destilada.

« Cargador de tinta china: Tinta china especial, con espesores
de linea (0.13-0.18-0.25-0.35-0.5-0.7-1.0-1.4-2.0mm). Es una
heramienta generalmente utilizada por los dedicados a! dibujo
técnico, incluye espesores de linea.

= Tinta india: Esta tinta es de uso exclusivo para la pluma fuente,
su presentacion es generalmente de color sepia.

Papeles: Para esta técnica ¢l papel de uso comdn funciona muy
bien , pero existen papeles de calidad que poseen algoddn y esto
permitir absorber y secar mas rapido [a tinta utilizada.

* Oleo
En cuanto a las pinturas la mayoria de las marcas presenta dos
calidades: para profesionales y escolares, siendo las primeras
las recomen-dables. Las soportes para pintar al ¢leo, pueden
ser: lienzo, madera, tableros preparados, cartén o superficies
encoladas y protegidas con bases para proteger el aceile de la
pintura. Las pinturas el artista las puede preparar mezclando el
pigmento en polvo con un aglutinante generalmente aceite de
finaza 0 se pueden adquirir pinturas preparadas en tubo. Los
tubos preparados de Sleo, asl como pinceles son recomendables
la marca Wmnsor&Newton.

» Temple
Uno de los mejores soportes para aplicar temple es ef lienzo, lo
mejor es pegarlo a una tabla o si no tensarfo como para pintar
dleo. Las tablas como la masonita y el aglomerado son
excelenies para el temple. La madera laminada y el blockboard
son menos adecuadas porque tienden a rajarse. También
pueden utilizarse papeles y tableros preparados pero e resultado
no sera pemanente.

* Acrilicos
Las pinturas acrilicas se pueden usar sobre muchas soportes,
aungque las mejores son los lienzos como los uitilizados para
pintar a! 6leo, aunque también son utilizados el papel, cartén,
lienzos, plasticos, madera, metal { como cobre y zinc). Las
pinturas acrflicas se venden en tubos o en recipientes de
plastico. Estos Ultimos resuitan mas convenientes ¢uando se
necesitan grandes cantidades. Existen dos clases: acetato de
polivinilo y polimeres acrilicos. En el mercado encontramos
algunas marcas como:

* Politec: se encuentran en envases de pléstico o tubos,
» Grumbacher: Disponibles en tubos de 50 ml.; en gama de 38
colores
« Liquitex: Tubos y recipientes de varios tamanios, los colores de
tubo son ligeramente brillante,

y los de frasco dan un acabado mate.




* Winsor & Newton: Se encuentran en fubos de 60 o 250 ml.
Ofrece una gama de 34 colores.

* Gouache
Los colores se encuentran ya preparados en tubos de estafto o
en frascos, tambidn son vendidos como colores para
disefadores. El soporte ideal es un carldn ligeramente
desgrasado como los Gellot & Witman, Arteko y Colyer &
Southey
* Winsor & Newton es una marca que fabrica una gama de
excelente calidad, con una gama de 80 cofores.

* Acuarela
Dentro de las calidades del papel para acuarela existen tres
diferentes texturas o acabados: Papel de grano fino, grano medio
0 semi-rugose y de grano grueso o rugoso. enltre ko de mejor
calidad se encuentran los siguientes; Guarro, Canson &
Montgolfier, Arches, Fabriano, Schoeller Parole Winsor &Newton,
Whatman, Grumbacher. También es conveniente sumergir en
agua y tensar los papetes mas ligeros para evitar ondulados al
recibir los lavados.Otro aspecto imporante es la calidad del
pincel donde los pinceles de pelo de mana son los mejores para
el empieo de esla tecnica. Estas acuarelas se pueden encontrar
en varias presentaciones: en pastillas, en lubo, lquidas y en
lapices; de todas las presentaciones exisle una gama amplia de
cotores. Entre 1as mejores marcas encontramos

+ WINSOR 8 NEWTON: Acuarelas para artistas: Colores con un
elevado porcentaje de pigmento, disponibles en pastillas, medias
pastillas y tubos. Gama de 87 colores.

= Acuarelas Cotman / London: poseen una gama de 39 colores
que se pueden obtener en tubo, y 24 de ellos también en
pastillas.

+ DR. MARTIN'S: Acuarelas Syncromatic Transparent: Acuarela
liquida Facil de usar, se pueden utilizar directamente del frasco,
también se pueden mezclar con otros colores y se pueden diluir
en agua para conseguir tonos sutiles. Encontramos una gama de
39 colores.

« Acuarelas Luma: pigmento concentrado disponible en frasco,
en 80 colores.

- DERWENT Lapl acuareleables: Lapices de punta fina
solubles en agua. Se venden individualmente o en cajas da 12,
24 y 36 colores, También encontramos en el mercado acuarelas
de menor calidad come Acuarell, Rodin, etc.

» Aerografo

Los aerdgrafos funcionan basicamente de dos maneras: palanca
de accién simple (el flujo de pintura y aire no se puede alterar
mas que aumentando y redudiendo la distancia entre el
aerdgrafe y 1a superficie de trabajo) y el de palanca de accidn
dobte (éste permite controlar la proporcién entre pintura y aire,
cuando se baja la palanca se suelta aire, no pintura y cuando se
tira de elia hacia airas, la pintura entra en la comiente de aire y
cuanto mas atras se lleve 1a palanca, mayor sera la cantidad de
pintura que fluya. Con el 2° sisterna es mucho mas facil controlar
y variar |a densidad de la pintura, resultando esencial para la
precision y el detalle.

Para enmascarar o proteger las dreas que no se deseen pintar
existen liquidos vy peliculas enmascaradoras, pero si se es
principiante con acetatos o papel celofan y un poco de spray
mount serd suficiente para comenzar a practicar con el
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aendgrafo. Los soportes puede ser cualquier superfice que
sirva para pintar con pincel o pluma. Las tintas deben estar
preparadas comectamente, asegurandose de que e pigmento no
es muy espeso y que este bien diluido, entre las acuarelas
concentradas de buena calidad estan:

«Dr. Martin, - Winsor & Newton, + Acuarelas concentradas vallejo,
» acrilicos Grumbacher, gouaches Palikan, obviamente que los
dos qltimos se deberan diluir para evitar una tinta muy
espesa.Entre diversos tipos de aerdgrafos y dentro de éstos
tenemaos el

+ Aerograph G3 (instrumento de gran calidad y velocidad media},
 Aerograph Super (es de gran velocidad para cubrir zonas
arnplias), - Aerograph Sprite {es un modelo econémico),» Thayer
Et Chandler (modelo para todo use), » Paasche AB (para retocar
fotograflas), * Paasche VL y H {poseen una seleccidn
intercambiable de boquillas). + Paasche VI (es para trabajos
detallados), y el borrador de la marca Paasche.

» Aguafuerte

En la técnica del Aguafuerte la forma més practica de preparar
una plancha es calentandola y aplicando con un rodilio una capa
uniforme de cera y resina. Luego se ahuma cuidadesamente la
cara encerada, el humo endurece 1a cera, haciéndola, mas
resisente al Acido, y permite ver mejor lo que se dibuja en ella.
El disedio se dibuja con un punzén u otro instrumento puntiagudo,
después de proleger Ias orillas con bamiz se sumerge en el bafio
de Acido, posteriormente se saca la plancha, se lava y se seca
envolviendola en papel secante. Si es necesario se puede volver
a meter en 4cido para hacer mas profundas las incisiones,
finalmenle se limpia la plancha y se entinta con un rodillo y por
presidn se imprime sobre papel preferentemente himedo
dejando un amplio margen alrededor de Ja impresién.

» Punta seca

Para hacer un dibujo con punta metalica se necesita un punzén y
un soporte preparado (la base puade ser un papel pesado, de
superficie lisa, éste se tensa y luego se le aplica capa por capa
blanco de zinc o de titanio para cbtener una base blanca o
brillante) sin la base la punta metdlica no deja marca, a menos
que sean de plomo o de aleaciones de plomo. Los tipos de metal
y de pun-zén varian: plata, oro, estafio, laton, bronce, plomo-
estano, séio la punta tiene que ser de metal y el mango de
cualquier otro material. La téenica es rayar el metal con una
punta muy aguda de dia-mante o acero endurecido. La presién y
el &ngulo de la aguja determinarén la profundidad y el espesor de
la linea.

* Base realzada o aguatinta al azucar

E! dibujo s& hace sobre la plancha usando una mezcla de azucar,
agua y amarilio de gamboge (u otra pintura soluble al agua) para
colorear. Luego se aplica una solucién de bamiz y trementina,
cuando se seca se sumerge la plancha en agua caliente y se
cepilla, para que se desprenda el bamiz que cubre el dibujo.
Posteriormente se aplica una base de aguatinta y se mete la
plancha en el bailo de Acido y finalmente se lava con trementina.

» Scratch

En esla técnica ei dibujo se hace por lo tanto en negativo de
forma parecida a un aguafuerte. En las zonas ya raspadas se




pueden usar tintas trasparentes para colorear las zonas en
blanco. Asl se obtienen imagenes en blanco y negro , obtenida al
raspar el carién entintado ¢ de color negro. Su uso se destina a
ilustraciones monocromas utilizadas principalmente en periddicos
y revistas.Existen soportes preparados donde la base puede ser
negra o blanca dependiendo si se quiere trabajar en positivo o
neqgativo, entre marcas recomendables esta: la cartulina Canson
Estudio Grattage y la de Winsor 8 Newton,

* Litografia

La preparacién de los soportes es de la siguiente manera; Las
planchas metalicas se meten ligeraments an &cido para que sdlo
el disefic atraiga a la tinta. Las superficies de piedra se preparan
pasando arena por ellas con un levigador {(instrumento en forma
de disco con un mango hacia amriba). Se vierte agua por la
superficie, y luego arena y se trabaja de esquina a esquina con
movimientos circulares, luego las orillas se redondean con una
lima para que no rasquen e papel, posteriormente se lava la
piedra y se da una (itima pasada con mds arena o piedra pémez,
por ullimo se vuelve a lavar y se seca completamente la
superficie. Para imprimir se aplica la tinta con un roditlo, sobre la
piedra aun humeda asi el dibujo graso atraera |a tinta, finalmente
se coloca la piedra en la prensa, se debe procurar mantener ¢l
disefo y la piedra constantemente humedas, luego se imprime
por presién al papel.

» Serigrafia

Los materiales empleados son solubles en agua, para que
repelan las tintas de base grasa. Las mascarillas pueden ser
tiquidas y sdlidas, también se puede usar goma arabiga como el
Sericol para dibujar directamente sobre |a tela, aunque existen
formas baratas y sencillas de hacer plantillas con papel,
fijandolas en la malla con cinta adhesiva, Pero cbviamente
existen materiales profesionales para recortar plantillas como las
peliculas de gelatina con respaido de acetato. Las plantillas para
foto-serigrafia se hacen a partir de imagenes fotograficas, el
negalivo se imprime a través de una trama que es convertida a
una trama de puntos en pelicula positiva, y se usa como plantilla
directa o indirecta. La malla es seleccionada de acuerdo a su
puntaje el cual determina su calidad y detalle y el uso que tendra
finalmente, por elle existen mallas abiertas, medianas y cerradas,
y de ello depende [a eleccién de tintas y soiventes a usar.

La serigrafia es un método de impresitn sumamente versatil,
accesible y expresivo por la viveza y saturacién de las tintas
empleadas. Los soportes empleados para imprimir en segigrafia
son muy variados desde papeles de diversos tipos y colores
hasta, plastico, vidrio, piel, etc.
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Figura 1. Simbolo del seguro social y el simbolo de la paz
representado por una paloma.

Figura 2. Pintura rupestre prehistdrica. Pech-Merle, sur de
Francia, ¢.15 000 a.C.

Figura 3. Anuncios farmacéuticos de finates del siglo XIX en
Espafia y Portugal.

Figura 4. Bailarina: pdg.203 "Prerrequisitos fisicos para
bailarinas de ballet” Oculto de ia elegancia externa de las
baitarinas de ballet, sus pies revelan una compleja estructura
de huesos y ligamentos, muchas veces estas bailarinas sufren
heridas y lesiones a causa de estas rutinas practicadas. La
ilustracion muestra la belleza visual de esta postura y al
mismo tiempo pone en evidencia la condicién extrema que
los huesos y ligamentos pueden adoptar, en pocas palabras
“Arte y Anatomia”,

Figura 5. Osteoporosis: La frase “Demasiado tarde” se utiliza
como encabezado para enfatizar un suceso, que sin
tratamiento ante la falta de estrégenos y calcio, sucede que e}
hueso se debilita y va perdiendo su consistencia hasta quedar
poroso y sumamente fragil. Aqui el producto “Premarin”
ofrece un tratamiento de prevencién para la osteoporosis.
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Figura 6. Pritesis mandibular: pdg.197 “Implante
mandibular” Esta ilustracién muestra fa instalacién de la
prétesis donde el hueso de la mandibula es atravesado con
gran precision a través del rostro. El implante se enfatiza en
colores para centrar |a atencién, y lo demds tiene un suave
matiz en azules y una textura suave en el rostro, se observa
una transicién suave de la correcion en la posicién del hueso
de la mandibula mediante este procedimiento.

Figura 7. Rinitis: pdg.36 Esta imagen sencilla, clara y
econdmica, define con precisién una nariz y el lugar en rojo
donde se perciben los sintomas ante una afergia (Rinitis) y
ofrece como meta seguir el producto "Nasalcrom”, ofrece
una terapia de primera linea que no es un sedante, accién
rapida, antialérgico, directo desde el comienzo.

Figura 8. Intestinos metdlicos: pdg.224 En esta ilustracion se
promociona el producto “Metamucil” (laxante) que muestra
un estémago e intestinos de cristal puro y transparente y a
través de el se observa un campo verde, una atmésfera
tranquila y limpia, acentuando las cualidades naturates del
producto y ofreciendo seguridad y tranquifidad eliminando
los transtomos del intestino por medio de fibra natural, usa
como slogan ~E laxante mds usado y recomendado en el
munda, Metamucil”,

Figura B (cap.2). Cédice 51, San juan Evangelista. Biblioteca
de la colegiata de St.Gallen, ¢.750 d.C.

Figura 9. Mesopotamia-Escritura cuneiforme) Los trazos en
tas tabletas se raspaban al principio con un estilo puntiagudo,
luego se formaban presionando un estilo triangular, en la
arcilla himeda (centro). Finalmente el estilo era romo y la
marca mis en forma de cuia (derecho).

Figura 10.5ignos de Propiedad en Mesopotamia sobre
objetos de alfareria. Siglo.VI-V a.C.

Figura V1. Esta tablilla de arcilla demuestra la forma en la que
tos simbolos sumerios de la estrella{que también significa
cielo o dios),la cabeza y el agua evolucionaron de las
primeras pictografias {afo3100 a.C.).Estas Gitimas se
tornaron de lado por el afo 2800 a. C. y alrededor del afio
2500 a.C.,evolucionaron hacia la escritura cuneiforme
primitiva.

Figura 12. La planta de papiro era la materia prima que
emplearon los fabricantes de papel, se ¢ree que los egipcios
usaron documentos de papiro desde la Dinastia I. £ primer
paso para fabricar papel era cortar en trozos los tallos,
después se quitaba la corteza y se rebanaba la médula a lo
targo en tiras muy delgadas.

Figura 13. Estos jeroglificos egipcios ilustran el fundamento
del logogrifo. Las palabras y las silabas se representan por
medio de figuras de objetos y por simbolos cuyos nombres
son similares a la palabra o silaba a comunicar. Estos
jeroglfficos significaban abeja, hoja, mar y sol. Como
logogrificos significaban creencia y estacidn det afo.

Figura 14. La primera fila de pictografias son escritura de
huesos y conchas, atribuidas al legendario Tsang Chieh.La fila
interior muestra las mismas palabras de la escritura unificada
en bronce de Li Ssu, llamada estilo de sello pequerio.De
izquierda a derecha :sol, luna, agua, lluvia, madera, y perro.

Figura 15. Miniatura correspondiente a un Libro de Horas,
escrito € ilustrado por los monijes.

Figura 16. Estampa de $San Cristébal, cominmente llamada
estampa de preservacion, pues se tenia la creencia de que
quien la mirara estaria protegido de una muerte accidental,
Se considera como la primera xiolografia en occidente.

Figura 17. “El Renacimiento” pag.- Coleccidn Time Life
Estudio Anatémico de Leonardo da Vinci 1425-1519

Figura 18. Grabado donde se aprecia un detalle muy
minucioso y una delicadeza y precisién del trazo.

Figura 19.-Hans Baldung-Grien (alumno de Direr), Las
brujas, claro-oscuro grabado en madera, s. XVl

Figura 20.-Cartel para una escuela de arte, por Charles R,
Mackintosh. Glasgow, c. 1894/ 1894/3

Figura 21.-Cartel para Eugénie Buffet, por Lucien Métivet.
Paris, 1893,

Figura 22.-Cartel para una exposicién de arte, por Koloman
Moser. 1903.

Figura 23.-Cartel-anuncio de pastilas para la garganta, por
Niklaus Stocklin, Basilea antes de 1937.

Figura p.50. Sellos prehispanicos (manos)
Figura p.50. Sellos prehispanicos (pies)

Figura 24. René Dubos y Maya Pines, “Salud y Enfermedad”™
pag.15 Caoteccion Time Life. Reacciones quimicas del
organismo en la Edad Media. En estos cuadros se representa
la consideracién de las reacciones quimicas del organismo
como antiguamente se creia que eran la clave de 1a salud y de
fa enferemedad. Se pensaba que el organismo tenia cuatro
“humores” : flema, sangre, bilis negra y bilis amarilla, y que la
buena salud dependia de las exactas proporciones de
aquéllas, también se creia que afectaban el temperamento: el
hombre flemético era “propenso a holgazanear”, el
sanguineo (del latin songuis, “sangre™) amaba la alegria y la
miisica, el vino y 1as mujeres, e melancélico era
meditabundo; y el hombre colérico era “todo violencia”.

Figura 25. Anatomia de un hombre (escuela de Francia)

Figura 26. Paciente azteca explicando sus males al curandero
Codice Magliabecchiano, s. XVI

figura 27. Médica mexica (ticit)) adivinando mediante granos
de maiz el tipo de dolencia que aqueja a un paciente.
Codice Magliabecchiano, 5. XVI

Figura 28. Pigina del cédice badiano (fragmento del libro
sobre herbolaria medicinal, mismo que se encontraba en el
Vaticano)

Figura 29. René Dubos y Maya Pines. “Salud y Enfermedad”
pag.32 Coleccién Time Life, Grabado sobre la peste de 1630
en Londres.

Figura 30. René Dubos y Maya Pines. “Salud y Enfermedad”
pag.52 Coleccion Time Life, "Una taza de sopa de
mounstros” dibujo de William Heath en 1820 Londres.




Figura 31. DESHIDRATACION: p.110 “La cuestién de la
deshidratacién”, llustracién de una serie de fasciculos para
enfermeras, como ayuda y guia en cuestiones de
deshidratacidn y el manejo de fluidos intravenosos. (a
ilustracién muestra de una manera figurativa el estado de un
paciente deshidratado como la cuenca de un lago seco y con
restos de agua <asi totalmente evaporada, haciendo una
representacion metaférica de este concepto.

Figura 32. CORAZON: pig. 208 “Infarto Miocardio Agudo,
las primeras horas cruciales” Portada para folleto, las dreas
con zonas enegrecidas estan alrededor de la arteria coronaria
enfatizando la zona de alto riesgo en muertes por IM, este
suceso esta dramatizado en la ilustracidn con un corazon
muy realista y la linea del electrocardiograma encima de el.

figura 33. PORTADA DE REVISTA: pdg.91 “Diagnosis™ en ésta
el articulo principal es “Angina de pecho: Investigacién sobre
sus origenes esofdgicos” en esta portada se observa la figura
de un hambre y en su pecho enfatizado con zonas rojas el
tugar preciso del dolor y en donde hay predisposicién de
ataques al corazén. €5 una ilustracién detallada y elegante en
tonos azul-grisiceo excepto en la zona de peligro que corre a
lo fargo del eséfago.

Figura 34. Gemelos; portada para ilustrar folleto referente a
Ginecologia y obstetricia.
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