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INTRODUCCION

El hombre a lo largo de ia histéria se ha comunicado con ofros hombres medionte diversos medios, estos
mensajes contienen significados en cuanto a contenido interno del mensaje, y significantes en cuanto a contenido
externo y visible del mensaie.

La relacién de varios significados y significantes da como resultado los sistemas de signos o cédigos.

En la exploracién de estos codigos se encuentran los sistemas de signos sociales, son utilizados ¢ nivel de
comporamiento humano y sus relaciones interpersonales, es decir lo manera en como nos relacionamos con fas
personas del entorno y estas con el entorno.

En el entorno se origina la necesidad de reconocerlo, de colocar sefiales en €l esto se ha llevado a cabo desde
que el hombre aparecié en la tierra, él marcaba las cosas para la identificacién y diferenciacion de los lugares, y
asf lo ha hecho siempre, hoy con el crecimiento de la poblacién, la continua circulacién asi como del avance
tecnolégico originan la necesidad de seguridad publica.

El crecimiento constante de los flujos humanos obliga a sefalar también el ambiente educativo, cultural y todos los
lugares en donde el individuo circula, dando origen a sistemas especializados de informacién v orientacién dendo
origen a la sefialética cuyo origen es la seAalizacién y la semiética, que intenta ademds reforzar los atributos
identificadores del sujeto sefialético a ser tratado.

Para llevar a cabo la sefalética es necesaria una metodologia y desarrollo del proyecto. Joan Costa en su libro
sobre sefialética propone el proceso a seguir para llevar a cabo la solucién de un problemo de comunicacién
visual senalético.

El lugar de estudio senalético es la DG TV UNAM en la que se aplicara la sefialética.

Paro que el sujeto itinerante reconozca e identifique las diferentes dreas, conocerdn las recomendaciones o seguir,
se les advertird de la existencia y naturaleza de un riesgo, asi como las acciénes que deben, o no ejecutar.

Para llevar a cabo la realizacién gréfica de los sefalamientos sefialéticos, se plantea toda una planificacién en lo
que se estudia la arquitectura del lugar, su imagen institucional, antecedentes de TV UNAM, en cuanto al
desarrollo grdfico de la sefialéfica se menciona el lenguaje que lo conforma, sus caracteristicos, tratamientos
gréficos, los elementos que determinan su integracién a un sistema, la supeditacién por tanto a la imagen
institucional se aplican los conceptos de legibilidad asi como las caracteristicas que deben contemplarse paro la
adecuacién correcta del sistema de identificadores sefialéticos en los espacios a aplicar, sus caracteristicas propios
como sistema y el lenguaije de la sefialética que de acuerdo con sus cédigos debe aplicarse. El desarrollo
metodolégico que se utiliza es el propuesto por Joan Costa en su enciclopedia del disefio sobre sefialética asi
como lo referente a los conceptos tedricos, el resultade gréfico conformaré todas las consideraciones que se han
mencionado.
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2. Comunicacién Intencional.

3, Comunicacion Casual.

1.1 LA COMUNICACION VISUAL.

La comunicacidn visual es prcticamente todo lo que ven nuestros ojos y que es inferpretodo libremente, la
comunicacién visual se divide en comunicacién intencional y comunicacién casval. 1

Comunicacién intenciona!: Es un mensaje hecho por el hombre por ejemplo: la planeacién y realizacién de un
programa sefalético.

Comunicacién casual: Es un mensaje de la naturaleza en el cual no interviene en su realizacién el hombre, por
ejemplo: la luzsolar.

El hombre para refacionarse con su entorno utilizé sus senfidos y aprendié a comunicarse con otros hombres, primero
fue lo verbal, pasando por lo escrito, hasta llegar a las imdgenes que representaban las ideas, todo esto hace que el
hombre se de cuenta del lugar en el que se encuentra, esto debido a la observacién del medio que le rodea,
descubriendo que hacer en dicho medio gracias a lo informacion gréfica o a la comunicacién de la naturaleza.

En el proceso de la comunicacién interviene el emisor que envia los mensajes designandoles uno senal (se define
como tal, al medio que se origina Unicamente para transmitir mensajes). ‘

El proceso de comunicacién es adecuado cuando la inferpretacién que hace el receptor del mensaje es el mismo que
transmitié el emisor, el receptor filira y asimila el mensaje utilizando sus sentidos, asf como su capacidad para
entenderlo de acuerdo a su edod, ideologiay cultura.

El mensaije del soporte visual contiene los siguientes elementos: estructura, médulo, forma, textura y movimiento.

1 Munar Bruno, Disere y Comunicacion 1/ irual,
Barcelona, Ed. Gustave Gili S.A., 1985,
pp. 79-82.

Grificos 2,3 Disefiados en paquete de cdmputo Carel Draw.
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4, Muestra de tipografia romana a pattir de
la columna Trajana.

1.2 EL DISENO GRAFICO.

El disefio grafico para su estudio se ho dividido en tres grupos:

La edicién: Con el disefio de tipos en primer término, el de libros, revistas, catélogos y periédicos comprendido
entre los afios 1440 a 1500.

La publicidad: El disefio comercial propiamente dicho, constituido por el cartel, el folleto y el anuncio comprendido
entre los afios de 1866 a 1928.

La identidad: Con el disefio de imagen corporativa de un lado y el de sedalizacién; que comprende los ofios de
19180 1974. 2

Las formas visuales, establecidas antes del Renacimiento se consideran antecedentes histéricos del disefio gréfico
es decir el lenguaije de figuras o signos minimamente convencionales al servicio de la necesidad de informar de
una forma intencionada ya fuera religiosa, comercial, cultural o politica.

Grecia y Roma.
La disciplina griega desde la escultura hasto lo erquitectura facilita la multiplicacién seriada de imagenes simbélico
informativas, que obedece prioritariamente a la voluntad de afirmar el poder, su cultura y religidn a través de

implantar modelos cuya funcion emblemdtica equivale a lo que hoy seria una morca distintiva.

Lo escultura desde sus formulaciones primitivas hasta la aparicion del alfabeto fenicio fue un sistema de
comunicacion.

Una aplicacién de la escritura con infenciones estéticas evidentes la hayamos en el libro, que adquiere en Grecia
la morfologia que hoy conocemos.

La escritura alcanza calidad formal extraordinaria, en cuanto al disefio de la letra, es llamada lapidario remana.
En Roma se disponian de ensefias colgantes en los comercios romanos.

Al margen del uso de iniciativas muy anteriores a Roma se introdujeron en la relacién comercial toda close de
sellos, timbres, contratos, marcas personales de reconocimiento y garantia, etc.

2 Sawue Enric, E{ Diserio Grifico desde Jos origenes basta
ruestros dias, BEd. Alianza 5. A., 1988,
pp- 13-15. Fuente de documentacidn grificas y
anilisis.




5. Anénimo: Monograma de la figura de
Jesucnisto.

6. Carlomagno: Monograma personal.

LA EDAD MEDIA

Utilizando la habilidad gréfico de anénimos creadores el Cristianismo elabora una verdadera politica de imagen
gréfica en donde se afirma el poder espiritual de la iglesia por medio de un lenguaje simbélico, esquemdtico y
ierarquizado convirtiéndose la lectura en un acto de fe, los libros litirgicos fueron escritos con gron aplicacién y
ricamente ilustrados con decoraciones ornamentales y figurativas.

A parfir de los siglos VIl y X se desarrolla una ilustracién que constituye el gran esfuerzo artistico de la eded
media.

SIGLO X AL Xlll

El estado y la iglesia parecen alternar su participacién en la elaboracién de un programa de disefio de imagen de
identidad.

En el plano gréfico la figura de Carlo Magno no emerge como unificador de culturas y de imperios, sino bajo el
ideal de la reconstruccion del Imperio Romano, utiliza los servicios de todo individuo dotado de habilidad gréiica.
A través de los equipos de caligraficos mondsticos implantan la llamada escritura carolingia, como unidad formal
de expresién transnacional a todo Europa y es el origen de lo que hoy conocemos como nuestra actual letra
mindscula.

Mas tarde se bifurcard en dos tendencias divergentes: de un lado nacerd lo llomada letra gética y de ofro lo
caligréfica o cancilleresca.

En los festejos sociales o militares de la sociedad medieval se mostraron modelos de banderas y vistosos escudos
por parte de la nobleza, fomentando una retérico heréldica variada con afanes de disefio multicolor.

Estos disefios son esculpidos sobre los dinteles de las puertas de los nobles. Esta distincion de simbolos graficos se
prolonga a lo largo de los siglos siguientes dando lugar en el siglo XVIll a la numeracién de los casas y @ los
nombres de las calles.

Por ofra parfe, su mercancia la colocaban en la fachoda de la tienda para hacerla més visible hasta que la
susfituyen por sus primeras referencias iconicas y con esto se dan los primeros antecedentes de la identidad
corporativa. Asi se desplaza el valor denotativo del producto, sus caracteristicas reales con su textura, tamafio, efc.,
por el simbolo connotative., es decir la imagen gréfica abstracta y que do una idea del producto. 3

3 {bidemn, pp. 17-23.
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7. Claude Garamond: Tipografia
Garamont fundida por Jacques
Kerner en 1545

En esta ciudad la formula mds eficaz de sefalizacién fue la colocacion de ensefias colgantes perpendiculares al
sentido de la circulacién.

EL SIGLO XIV

En lo primera mitad del siglo XIV aparece en Europa la xilografia y asi la estampacion. El grebado sobre madera,
como primer procedimiento de multiplicacién seriada y mecénica de copias idénticas a partir de su original,
circunscritas a la iglesio y al estado.

En Alemanio en 1440 se inventa la impresién a base de tipos méviles intercambiables y reutilizables.

EL SIGLO Xv¥

Durante el siglo XV y a lo largo de todo el renacimiento destaca la disciplina editorial y en ella el libro con
contenidos estéticos, filosdficos y matemdticos.

La llegada a ltalia en pleno Quattrocento, se replantea la concepcion medieval del arte que se heredo a su vez de
la Antigiedad y cuyas consecuencias se concretan en la divisién y reconocimiento del trabaijo artistico, ademds se
da lo perspectiva, las proporciones, las relaciones arménicas, la geomeiria y la aritmética, también se atiende a la
correcta construccién de las letras o la arquitectura gréfica.

EL SIGLO XVl

Ef libro se reduce a un instrumento al servicio de los poderes publicos: la lglesia y el Estado.

Al perder ltalia su supremacia econémica por la conmocién ocurrida en la Iglesia por la obra de la Reforma de la
invasion de los paises franceses y espaiioles ya no se podia sostener la ficcidn de equilibrio y estabilidad que se

expandié por todo Occidente.

En estas condiciones, uno de los avances fue el renacimiento de la caligrafia, la lengua italiana adquirié en el
siglo XV1 un valor general que recuerda la autoridad del latin en la edad media.

En el afio de 1500 el francés Claude Garamont, estudia y mejora los tipos disefrados por los venecianos lenson y

Manuzio. Geoffroy Tory crea un estilo tipogréfico que lleva su nombre y que abarca el tipo, la ornamentacion, tas
iniciales floridas y las letras entrelazadas, en un universo formal que caracteriza el libro francés del siglo XV1. 4

4 Ibidem, pp. 48-30.

1




8. Andnimo: Cabecera del

periddico The Timer en su
primera época 1785.

Este periodo es conocido como la "Edad de Oro" de la tipografia francesa, por los disefios de Cloude Garamont.
grabador y fundidor, quien disefia alfabetos basados en la tipografia cursiva. La calidad de los disefios del tipo, la
armonia entre mayusculas, mindsculas y cursivas, y el preciso y contenido sentido ornamental presente en algunos trazos
hacen de lo tipografia Garamont, fundida en 1545, un perfeccionado resumen de toda la tipografio Romana.

En 1716 aparece William Caslon |, el primero de una gran dinastia de tipégrafos, al que sigue el impulsor de la
tipografia inglesa, John Baskerville, quien en 1754 disefia un tipo genuino el Baskerville de una notable cloridad y
elegancia aporfando ademds innovaciones fipogréficas eficaces: La variante a voluntad de la interlinea o espaciado
entre lineas de texto impreso.

El comercio del siglo XV que ha seguido de cerca el fendmeno del descubrimiento y colonizacion de "Nuevos Mundos”
empieza a singularizar gréficamente algunos productos de consumo como los de las farmacias o boticas, los productos
exdticos de ultramar.

En Francia bajo el mandato de Luis XIV la Academia ejerce el dominio sobre la tendencia estética y manutaciurera, esto
en el siglo XVIi en donde se centraliza bajo el estado, dotando de un estilo homogéneo "académico" toda manifestacion
arfistica o artesanal. En cuanto ol grabade calcografico destacan las figuras de Rubens y Rembrant. En este siglo se sitda
la nomenclatura que recibieron ciertas paginas del libro como lo son la pertadilla interior, que presenta el titulo de la
obra o parte de el, que se le llamo anteportada, la pdgina siguiente, donde aparece el titulo completo nombre y
apellidos del autor, el editor, la fecha y lugar de la iniciacion del libro a la que se le llamo portada asi como el prélogo e
introduccién que se le designo como pértico, esto se sucedid alrededor del afio 1645.

EL SIGLO Xvil

En la evolucién de las efiquetas de productos comerciales el texto, el ornamento y la ilustracién son componentes que
van aporeciendo en este orden en un momento historico en el que lo imagen yo se valora como complemento del texio,
el nombre del fabricante del comercio forma parte del valor afiadido al producto: la imagen de identidad, la iniciativa
comercial concedia ya, la sugestién visual como elemento subjetivo para estimylar los incentivos de compra.

La monarquia absolutista considero al hombre como unidad colective y, en su nombre le otorgo el derecho a ser
informada iniciandose asf la publicacién de hojas sueltas periddicas que en 1609 adquiere la categoria dioria en
ciudades como Londres y Paris sedes de los imperios mercantiles de Europa. El simbolo de toda la prensa diaria
Europeaq, el famoso The Times aparece en 1785 bajo el nombre de The Daily Universal Register. 5

5 Ibiden, pp, 54-50.
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9. Benjamin Franklin: Cabecera
del Sarurday Evering Post,
1782.

También en las primeras décadas del siglo XVI! los comerciantes de Londres introducen un fipo de tarjeta comercial
de gran formato, en el comercio del libro se introduce el carte! como reclamo directo de venia, eran pequenos
ilustrados con xilografia.

En 1762 los autoridodes francesas al prohibir las ensefias colgantes dan un paso decisivo en la modernizacién de
la sefializacién comercial.

El despotismo ilustrado aplica desde Francia, considera el Consejo de utilidad, implantando las escuelos técnicas
para la formacién de especialistas en "artes gréficas y "disefio textil.

En lialia Giambattista Bodoni, al frente de la ejemplar Imprenta Real de Parma, disefa en 1768 un nuevo tipo de
romana, el llamado Bodoni alejada del canon Garamont y préxima al tipo Baskerville con la exiremada relacién
de la alternancia de los palos de las letras, el grueso y el fino y con terminales de linea curva, que impresiona el

ojo mds que proporcionar una lectura confortable.

En Francio dos familias de tipégrafos Didot y Fournier.

Fournier en 1764 edita el sistema de medidas a base de puntosa tipograficos modificados posteriormente por
Didot, constituye la base del sistema de medicién Europeo, mientras que los ingleses y americanos realizan el
sisterna de pulgadas o picos.

Otro de los Didot, esta vez Firmin, disefio en 1784 un tipo de Bodoni y lo acentia mds su tipo, no tiene concesion
alguna la curva con el Bodoni el Didot. Se inaugura una nueva topologia de la que en el siglo XIX participa otra
subfamilia la egipcia.

Estados Unidos inicia en 1776 la integracién tipogréfica, Benjamin Franklin tipégrafo, ifustrador y promotor de
causas editoriales y periodisticas edité en 1782 el semanario The Saturday Evering Post. Para 1789 lo Revolucién
Francesa aclama lo libertad de prensa, el gesto quedo impreso en la Historia, como el correlativo a la abolicién de
los Academics, la agresiva dialéctica enire el poder y la oposicidn establecen desde 1789 un marcado papel
protagonista a la caricatura. ¢

Inglaterra al convertirse en primera potencia con ka Reina Victoria al frente del Imperio Britanico en 1814 se
inaugura la era de lo mecanizacién de la industrio de la impresién, en los folleres se incorpora la nueva méquina
semiautomdtica del Aleman Friedich Kéenig 18 aios antes, en 1796, el musico Alemdn Alois Senefelder inventa en
Munich, la litografia, que permite ta ampliacién de los formatos de papel en donde carteles y letras son mas
grandes, la tipografia nueva se somete a variacién con motivos florales, ornamentales.

G Ibiders, pp. 60-62. 13




10. Hombres anuncio, Paris.

EL SIGLO XVIli

En 1804 y 1805 William Coslon IV grabador ingles, proyecté y fundo uno de los primeros tipos de palo seco. Las
pinturas de rétulos comerciales originaron los tipos de palo v las egipcias.

La figura de Napoleén aparece vinculada en el sector del Disefio Grafico en la creacion de marcas comerciales
como el cognac Courvaisier.

A finales del siglo XVIIi se inicia el grabado al claro-oscuro, en Inglaterra se implanta en 1840 la creacién del sello
de correos inventado por Rowland Hill, se asume el grabado calcogrdfico, se disefia el papel moneda. En el siglo
XIX se definen los criterios formales con que se manejan todavia hoy los grabadores de las Fébricas de Moneda y
Timbre Estatal.

En 1851 se despierta el sentido propagandistico de la industria en Inglaterra y Francia. Estados unidos cuenta
antes de concluir el siglo XIX con los monopolios de Petréleo, el Acero y la Coca Cola, con ello la publicidad
comercial le conciernen los primeros carteles en Nueva York, Bosion y Filadelfia empleando lemas como
Satisfaccién garantizado o devolvemos su dinero”.

Lo litografia Francesa de 1789 deja en Honoré Daumier la caricatura y la ilustracién, que trata con una profundo
conviccion social y politica. Chéret disefia aproximadamente mil carteles en litografia con figuras femeninas, casi
siempre la misma alejodos del candn inglés.

Toulouse Lautrec se acerca a Chéret en composicién y tratamiento pero es superior en dimension artistica y no asi
en el fratamiento tipogrdfico.

La publicidad en las nuevas ciudades se da por la consecuencia social de la Revolucion Industrial que fue la
aparicién del proletariado urbano en un primer fenémeno de despoblacion del compo, se da un crecimiento
controlado y planificado por los primeros urbanistas modernos, ef gran descubrimiento social del siglo XIX es la
calle; la publicidad se instala en las fachadas de los comercios desde el siglo XVIll el acto de comprar se ha
convertido para las clases medias en un rito ceremonioso social. 7

Lo teoria publicitoria esta en marcha, el color concede al anuncio una atencién artistica, en los papeles de carta,
calendarios, etiguetas, en anuncios, asi como en envases.,

7 Ibidem, pp. 68-84.
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11. Chatrles Rennie Mackintosh:
Cattel, 1896.

12. Ardengo Soffici: Poema Futurista,
1915.

En 1826 Joseph-Nicéphore Niepce fija las primeras fotografias.

EL SIGLO XIX

En el siglo XIX osistird cinco afios antes de su extincién, a la primera proyeccion pUblica de uno nueva experiencia
llamada cinematégrafo exhibida en Parfs por los hermanos Louis y Auguste Lumiére y que es perfeccionada con la
invencion de la electrénico.

Ese dindmico progreso de la industria, lo ciencia y la tecnologia es lo que caracteriza el siglo XIX supone también
un impulso de la comunicacién visual.

William Morris en el siglo XVl se dedica al disefio gréfico en especial al disefo tipografico y al aspecto visual del
libro como objeto, colabora con Walter Crane que jugo un papel pionero en el desarrollo del estilo modernista.
William Morris fundé el movimiento Art & Crafts en el que lo industria gréfica europea y americana se alineo
durante diecinueve afios que van de 1888 a 1907. Con principios utilitarios de la forma, a fravés de un gesto
ético y estético la relacion: arte e industrio.

El movimiento fiene en Walter Crane, Charles Rennie entre ofros a sus mas destacados iniciales impulsores; todos
ellos se caracterizan por el énfosis que conceden a la linea como gesto expresivo.

El Art Nouveuu Francés del siglo XIX da al disefio gréfico una vanguardic doméstica, se acomoda a la cultura
burguesa convencional lo contrario del impresionismo que se oponia a los planteamientos de la cultura burguesa.

La joven indusiria europea va a la busqueda de una estética complaciente y complacida, haya en el modernismo
una forma de representacién organica que desde el librero a lo joyeria y a los objetos de uso cotidiano,
proporciona una respuesta pléstica coherente y amable a lo exacta y precisa medida de sus ambiciones.

Durante lo década de 1910-1920 con Filippo Tomaso Marinetti las vanguardias artisticas, crean condiciones
conceptuales que el disefo grafico recogerd con plena conciencia, asi el Futurismo movimiento ltaliano concede a
la tipografia un osunto de identidad pictérica en donde la forma de la tipografia enfatiza el contenido escrito,
huyendo ademds de las normas establecidas por la tradicién sobre lo armonia.

Durante 1915 nacen el Suprematismo y el Constructivismo; la presencia rusa se manifiesta en kasimir Malevitch y
Vladimir Tatlin aportan al disefo grafico una préctica formal constructiva y hacia una pintura espacial, ordenondo
los elementos estéticos bajo criterios matematicos, asi como conceptos signicos en donde por ejemplo el blanco y
el negro simbélicamente representaban la pureza de la energia colectiva en la arquitectura y el interiorismo. 8

8 Ibidem, pp. 85-86, 91-93, 100-102, 123-126.
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13, Juan Gris.
Collage, 1914.

14, Herhert Bayer: Cubierta del
No. 1 de la revista Bauhaus, 1928.
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15, Herbert Bayer: Alfabeto Universal
1925-1928.

El Dadaismo y el De Stijl, movimientos paralelos surgidos en 1916 y 1917 del grupo Dada alemén, destacan las
figuras de John Heartfield, Georges Grosz, aportan al disefio gréfico los folomontoies, los collages. El movimiento
De-Stijl que en holandés significa el estilo, centro sus objetivos en un plano teérico estético, aportan al disefio
grafico la importancia o la estructura de la forma ontes que o su aspecto externo, los estructuras reficulares, la
reduccién a los mds primitivos pigmentos y las composiciones estriciamente geométricas, se impone la tipografia
de palo seco, es divulgada por Mondrian y Van Doesburg en una lineo didéctica en la plataforma de divulgacion
que fue lo revista De Stijl.

El Cubismo francés con Pablo Picasso y Juan Gris en 1908 otorgan al disefio gréfico la reduccion en fin de las
formas figurativas, de la naturaleza a la jerarquia estructural de cubos, cilindros, conos o piramides y el color local
en los objetos.

El Surrealismo nacido en Francia en 1924 sobre los cimientos del Dadaismo e impulsado por André Breton. El
Surrealismo desplaza ta dimensién dadaista hacia los dominios del inconsciente " fundando su estética en las
fuentes ocultas de la imaginacién® aporta al disefio gréfico asociaciones de imdgenes en donde se cambian los
contextos, por ejemplo los relojes blandos de Solvador Dali, formando una absurda relacion entre fitulo y obra.

En lo sequnda década del siglo XX el disefio gréfico organizado bajo el patrocinio de una burguesia industrial,
comercial y dinémica satisfecha se vio, bruscamente interrumpida por la Primera Guerra mundial que colapso su
previsible evolucién natural, més tarde se asimila y tipifica recuperando el pulso de la paz.

La Staatliches Bauhaus, inicia sus actividades en Weimar en 1919-1933 al frente de la cual se encontrd Walter
Gropius en Alemania. La alternativa alemana seria el movimiento de establecer contacto con la produccién
industrial, formar jovenes en el trobajo manual y mecénico, simulténeamente asi como en la elaboracién de
proyectos. Estos fueron los objetivos emprendidos por ta Bauhaus los maestros de la escuela Johannes liten, Lyonel
Feininger, Paul Klee, Vassily Kandinsky, Laszlé Moholy-Nagy y Gropius aplican el arte a la produccién industrial {y
con ello al consumo). El disefio gréfico es impulsado en especial por el hingaro Laszlo Moholy-Nagy a partir de su
incorporacion a la Bouhaus en 1923, es un artista tedrico y experimental vanguardista, ¢

La Bauhaus intento imprimir todo fexto exclusivamente en leiras mindsculas. Junto a la ensefianza de lo tipografia,
las materias publicidad y creacién de espacios adquiere también categoria de asignaiura en 1925 tros la
evolucién grafica que o través de la fotografia y tipografia o divulgado el grupo constructivista desde 1918, estos
dos lenguaijes de comunicacién visual son ufilizados por la Bauhaus como el exponente visible de la renovacion y
modernizacién de la gréfica publicitaria. Herbert Bayer alumno de diseiio grafico integra el maximo acierto o todo
la goma de novedades lingisticas de las vanguardios del movimiento desde la Fotografia, el Constructivismo, el
Surrealismo, el Fotomontaje a las técnicas publicitarias como el uso del gerédgrato.

9 Ibiders, pp. 127-147.
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16. Lislé Moholy-Nagy:
Cartel publicitatio,
1925.

En Estados Unidos de 1913 a 1914 se fundan respectivamente las revistas Vogue y Vanity Fair en un contexto de
vanidad y fantasias femeninas, pero que tenfan en Paris un ceniro de informacién y colaboracién trascendental.

Tras los experimentos de la lampara incandescente iniciados en 1879 por Thomas Alva Edison, el tubo de nedn. La
utilizacién de la luz eléctrica, completan la arquitectura de la ciudad.

Ademés de las aportaciones industriales y colectivas de gentes dentro y fuera del pais, mds un comulo de
circunstancias favorables actuaron conjuntamente para convertir a Estadoes Unidos en lo primera potencia mundial
del Disefio Gréfico, se creo ka primera agencia llamada Boutique Creativa, en la que se subraya ef valor
primordial de la imaginacién creadora, el preciso conocimiento de la idiosincrasia y el compartamiento previstos
en cada sector de consumidores especificos, permite presentar cada producto en lo forma y lenguaje mas directos
y convincentes para sembrar en el consumidor el deseo adauisitivo, objetivo final de todo mensaje publicitario.
Esta mecanica facilita la formacién de redoctores de texto y direclores arfisticos altamente experimentados y la
imagen se presenta casi exclusivamente bajo procedimientos de representacion fotogréfica, destaca Milton Gloser
con cubiertas de libros.

En Alemania al término de la sequnda guerra mundial dejando tras de si un panorama desolador tan solo se dan
pocos y excepcionales individuales en el terreno del disefio grdfico destaca Willy Fleckhaus quien se dedica
bésicamente a los jévenes, emplea iconografia pop, colaboran con él de grondes fotografos ingleses, franceses y
americanos, con ellos se institucionaliza un modelo de comportamiento que aunque contestatario en la forma
lieans y cabello largo, rock, el Pop como arte de vanguardia, fiteratura de provocacion etc.) sintoniza con la oferta
angloamericana general, la aportacién de Fleckhaus es la estructura gréfica de la publicacién cuya reticula
modular es ya un ejemplo histérico, un sélido cimiento de eficaz metodologio, el nuevo *estilo alemdn” se concreta
no obstante con O1l Aicher, miembro fundador de la famosa escuela de disefio Ulm (Hochschule Fir Gestoltung),
centro pedagdgico filosfico y doctrinal que en el afio 50 aspiré a renovar el prestigio que en determinados
sectore tuvo siempre la tecnologia Bauhaus. 10

Con Martin Krampen, teérico profesor también en Ulm, forman juntos con Tomds Maldonado y Gui Bonsieppe un
insigne resumen del profesorado reunido en la escuela entre 1949y 1964,

Aicher junto con el alumnado de la escuela forme un equipo con el que elabors las primeros imagenes de
identidad corporativa de las que cabe destacar la de electrodomésticos Braun.

Una parte de la Alemania renacida estd disefiada por Ol Aicher, por el influjo de un método que se ha convertido

en estilo. Desde una perspectiva general su proyecto mas divulgado fue la organizocion del material gréfico
(logotipo, disefic de papeles, carteles y sefializacién vial etc.).

10 Lbidem, pp. 148-160,316.
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17. Herbert Bayer: Ilustracion, 1930.

En Suiza, el dato de que este pafs fuera el Gnico de Europa que no se viera envuelto en ninguna de las dos
grandes guerras mundiales le da una enorme prosperidad econémica.

En Suiza se habla el Alemén y recicla parte de los movimientos culturales vanguardistas de la Bauhaus y los efectos
que habia producido en Europa, fos planteamientos revolucionarios impuestes por los soviéticos en el uso de la
fotografia y lo tipografia.

Max Miedinger en 1957 disefia la tipografia helvética; la tipografia Univers la realizo el Suizo Adrian Frutiger.

En ltalia el Diseio Gréfico se califica lo referente al método y la coordinacion. Desde siempre tanto desde la teorio
y practica del arfe pldsiico cuanto desde el disefio grafico, los dos principios que se manejan al abordar los
mitedos de la elaboracién de la forma son impulsos creativos en lo natural y en lo conceptual o dicho de otra
forma el intuitivo y el cientifico, el impulso creativo natural se identifica con fendmenos tales como lo inspiracion o
facultades manuales del ejecutar, el segundo maneja una serie de elementos de andlisis y verificacién procedentes
de disciplinas cientificos.

EL SIGLO XX

Hoy la tecnologia electrénica se emplea en el disefio gréfico, el dibujo por computadora en el que se logra la
inmensa combinatoria automatica de colores, formas, volimenes, perspectivas, degradados, negativos y positivos,
ampliaciones y reducciones, repeticiones, recortes, etc. Dentro de una estructura modular simulidnea y en
constante movimiento, es susceptible de crear y recrear.

Los alfabetos obtenidos por computador se funden en ellos la fecnologia y el arte. El libro tiene el aspecto que
tornaron provisionalmente algunos libros singulares de los afios 60 que se conocieron con el nambre de libros
objeto, el proceso de distorsién al que se sometié el libro, desde su formato, estructura y cometido. En cuanto a los
disefios de imagen de identidad en sus versiones corporativa y de servicio fueron respectivamente Peter Behrens y
Otto Neurath quienes se encargaron de elaborar estos disefios, como en ofros acontecimientos gréficos de relieve
producidos en el siglo XX, 11

11 Ibiders, pp. 317-320, 325-336, 339-367, 380
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18. Otto Neurath: Simboles
Profesionales det Sistema
Isotipo, 1927.

19, Otto Neurath: Simbolo de
circulacion 1928.

En Alemania en 1945 el arquitecto de las célebres factorias de la empresa AEG le parecié l6gico que la imagen
que iba construyendo la arquitectura de la empresa fuese reforzada con cuantas actividades o etlementos surgiesen
relacionados con los intereses de lo firma; de ahi y con la colaboracién del director Emil Rathenau, disefia todos
los objetos, lémparas de arcos, caracteres tipograficos para las publicaciones de la empresa, viviendas para los
trabajadores, etc., se ocupo también de las relaciones publicas de la empresa, con el cliente, determiné lo entrega
y elaboracién organica de todo este material, facilitondo enormemente esta organicidod, el factor afipico de que
todo lo relative a imagen fuera concebido formalmente por una sola persona; es aqui en donde se confirma la
rentabilidad de una imagen gréfica organizada, este orden atiende una amplia y sutil gama de relaciones
producto-productor-usuario.

Las mejores imdgenes de identidad se elaboraron de acuerdo al pater establecido por Emil Rathenau y Behrens,
aunque el disefio de la identidad corporativa crece y se desarrolla en los Estados Unidos.

El disefio de la imagen de identidad consiste en dos tipos, la imagen de identidad corperativa con finalidades
mercantiles, y la imagen de identidad de servicios, con propésitos bdsicamente sociales, algunos de los disefios
reconocidos en este Ultimo campo, son los de Ot! Aicher con sus disefios para la compaiiia aérea Lufthansa.

En el tema de disefio de imagen de sefalizacién previsto para grupos humanos de distintas lenguas, es quizd
donde mas facilmente progrese el sindrome cientifico-tecnolégico.

El pionero del disefio de imagen de sefializacién, Otto Neurath, en cuya obra se aprecia claramente el uso de
disciplinas cientificas en el andlisis, verificacién y clasificocion de contenidos, daba forma a sus proyectos en un
estilo académico, manual.

Neurath desde la direccién del Museo de la Sociedad y Economia de Viena empezé a perfilar un proyecto en
donde maneija el disefio con elaboracién de un lenguaie visual de Signos Codificades. intenta que las tablas y
gréficos comparafivos fuesen comprensibles para cualquier ciudadano, por modesto que fuera su nivel
educacional. Por tanto la sistemdtica cientifica que emplea, reside en el estudio det problema y no en el estudio de
la forma. El da el nombre de isotipo a este proceso gréfico, este sisiema de educacion pictogrdfice como el
llamaba a este lenguaie visual auxiliar que convierte a determinados simbolos graficos en medios de comunicacién
de conceptos complejos para someterlos con facilidad al conocimiento de la sociedad entera; su uso se centro en
el sector de la estadistica, economia y geografia. 12

12 Tbidem, pp. 378-381.
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EL DISENO GRAFICO

Bl disefio gréfico ha sido definido histéricamente como disciplina generadora de imagenes que se perciben
fundamentalmente de manera visual. La palabra Disefio procede del italiano disegnare que a su vez deriva del
latin designare que significa marcar, dibujar. El sentido de designar significa elegir, seleccionar, singulorizar algo de
entre lo variado o lo mucho. Se puede denominar asignedo a lo elegido (se le adjudica un signo, se le convierte
en signo).

Asi una forma se singulariza por el cumplimiento de una finalidad, en virtud de la designocion. Entendiendo ahora
esta palabra en el contexto del Disefio, designar vendria a ser la eleccién singularizacién de elementos visuales o
los que se asigna significado, de elementos conslitutivos de la cosa sefial en cuanto tal, en su ser asi, todo To cual
se realiza en el acto de dibujor.

La conjuncién de acciones y conceptos del disefio y la comunicacién visual da como resultado el conjunio de
estrategias y productos visuales aplicados a la solucién de problemas de interaccién social.

El Disefiador Grdfico se encarga de realizar mensajes con el fin de comunicar uno idea comercial, o ideolégica
predeterminada por el cliente, o la institucion gue hace el encargo al disefiador.

E| disefio actual consiste en aplicar conceptos de arte al campo industrial, el disefio se puede definir como la
ordenacién, composicién y combinacién de formas y figuras.

De esta forma el diserador ve su potencial creativo supeditado @ condiciones econémicas, industriales, de
normatividad.13

El hombre presenta lo copacidad de planear lo que se propone realizar. Al ser consciente y voluniaria, esta
capacidad le permite prever las necesidades que lo motivan o elaborar fines determinados. £l conocimiento es uno
de los ejes principales en la evolucién de la humanidad.

El conocimiento, determina que en la relacién sujeto-objeto se manifiestan dos factores de origen: la experiencia y
el pensamiento.

Esta reflexion sustenta dos dreas de investigacién: una referente a la teoria y ofra en la experimentacién con las
técnicas y los materiales, sus resultados por si solos son una gran aportacion, sin embargo, es imprescindible la
vinculacién de la teoria con la practica para el aterrizaje de los conocimientos generados en soluciones a
problemas reales del ejercicio profesional de! disefiador gréfico.14

13 Costa Joan, [nragen Globai, Barcelona,
REd. CEAC 1987, pp. 14,15.

14 Plan de Extudios, 1 icenciatura en Diserio y
Comunicacién Visual, Tomol, UNAM, 1998,
pp. 22,24,
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El disefo es la expresion planificada de un propésito.

ESQUEMA DEL PROCESO CREATIVO DE DISENG.

INFORMACION | INCUBACION || IDEA CREATIVA | VERIFICACION | FORMALIZACION MENSAJE

| Il 11l v \ DIFUSION

PLEGQ DE CONDICIONES Y CUESTIONES A TENER EN CUENTA.

I.- Informacién . Documentacién. Recogida de los datos. Digestién de los datos

II.-Incubacién del problema. Maduracién. Eloboracién en un nivel mental difuso. -

IIl.-|dea creativa, iluminacién. Descubrimiento de soluciones originales posibles.

IV Verificacién. Desarrollo de las diferentes hipétesis creativas. Formulaciones. Comprobaciones objetivas.
creativas,

V.-Formalizacién {"puesta en forma") Visualizacion. Prototipo original. Mensaje como modelo para su reproduccion
y difusién,

De aqui se pasa a la produccién técnica del mensaje o producto y la difusion a través de los canales de
transmision.

El disefio no es el mensaje. El disefio es una actividad mulfiple y compleja que no se limita a la forma externo; la
solucién de la forma externa no es més que lo expresién visible de un proceso creador.

Lo préctica profesional de la disciplina del Disefio Gréfico, abarca en su conjunto el conocimiento en dreas
bdésicas como:

Multimedio: que se entiende como la estructura de significacién en la cual, ademds de la imagen,

interviene en diferentes medios, formando un sistema integral multimedia digital empleande lo computadora, lo
audio-visual.15

15 Ibidem, pp. 26-27,
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Disefio editorial, ligado al libro ,la fotografia como actividad importante relacionoda a la produccion de

imagenes.
llustracién de imdgenes asociados a las ideas.
Simbologia y el disefio de soportes tridimensionales que dirige su estudio a la generacién de simbolos

relocionados con lo identificacién.
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1.3 EL. PROCESO DE COMUNICACION SEMIOTICA.

La comunicacién visual, se da a través del mensaje visual el cual estd constituido de dos partes, la informacién y el
soporte visual.

La informacién: es lo que se desea comunicar .

El soporte: es el conjunto de elementos por el cual se hace patente el mensaje estos elementos son texiura, forma,
estructura, modulos y movimiento.16

La semiologia estudia la vida de los signos en el dmbito social su origen lo estableci6 Ferdinar de Saussure.

Ef contenido Interno del mensaje es el significado, el contenido externo y visible es el significante. La relacién enire
significado y significante es el signo, El cédige o sistema de signos se de cuando hay lo existencia de varias
relaciones entre significados y significantes.

El filésofo norteamericano Charles Sanders Pierce estudia el signo, sus estudios se encuentran fundamentados en la
filosofia déndole el nombre de semidtica a lo ciencia gue estudia los signos.

Para Pierce un signo es algo que estd para alguien por algo en alguna relocion.17

Todo signo significante se compone de infrasignos, el signo es la unidad minimo de sentido, y el infrasigno como
unidad minima de consirucciédn del signo.

Pierce define el signo en tres categerias.

Médica: Es la relacion del signo consigo mismo.

Diadica: Es la relacién del signo hacia el objeto, ol cual se designa.

Triadica: Es la relacion del signo que se establece entre el que recibe los signos y el objeto designado pero no
directamente con el objeto original existente.

El filésofo norteamericano Morris profundiza sobre estas tres dimensiones.

Sintactica: en donde se considera la relacién de signo @ signo.
Semndnfica: se considera la relacién signo y sus significados el objeto en Jltima instancia.
Pragmética: es la relacién del signo-usuario.18

16 1bidenr, Irmagen Global, Bd. CEAC, 1987, p. as.
17 Magarifios de Morentn, Juan A., El mensgje publicitario, Buenos Aires, Ed. Hacherte S.A., 1982, p. 139.

18 Aicher Od, Krampen Martin, Séstemas de signos en la comunication visual, 32 Ed., Barcelona, Coleccidn Disefio, Ed. Gusavo Gili, 1991, p-10.
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Para el andlisis de los signos en su relocién monédica considerando su aspecto visual tenemos que se presentan
tres aspectos de los signos.

Lo cualidad material y fisica (su textura, etc.)
La cualidad individual (su intensidad, magnitud, etc.}
£l modelo original de su forma (su pertenencia a un sistema efc.)

En cuanto a la relacién diédica analizando el signo se tiene:

leono: cuando el signo muestra la mismo cualidad o la misma conformacién de cualidades que el objeto
designado.

Indice: cuando el signo se encuentra en relacion directo con el objeto, es decir posee alguna semejanza o analogia
con el objeto designado es decir el hecho en si de existir.

Simbolo: Cuando el signo se refiere ol objeto designado segin una norma convencional, la utilizacién de la
cualidad simbdlica de dicho signo. Los cédigos de valores vigentes en la comunidad son los que atribuyen la
cualidad simbélica.

Cuando el signo es analizado en su relacién triddica que se establece entre el receptor de signos y el objeto
designado se consideran fres aspectos desde su interprefacion, cuando la interpretacién es abierta,

cuando la interpretacion es concluible, clara y definitiva, cuando la interprefacion es completa y el signo es
entendido come perteneciente a un sistema globat de signos.

Los signos normalmente se presentan bajo los tres aspectos principales que se han expuesto en relacién consigo
mismo, con su objeto y con su interpretacion dando origen a combinaciones que dan como resultado las clases de
signos.
Las clases de signos por su relacién de varios de ellos conforman sistemas de signos (cddigos). 19

CLASIFICACION SEMIOTICA
Dimensidn Sintdctica:

Cualidad moteria). ejemplo: El color de lo madera

Formacién individualizada. ejemplo:A letra con altura de 12 pt.

Pertenencia a un sistema. ejemplo:La flecha == pertenece al sistema de signos para la informacién pablico como
signo de direccién.

19 Thidens, p. 11.
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Dimensién Semdntica: Icono: ejemplo:El dibujo de una persona ?

Indice: ejemplo: La indicacién «5ts, en un disco de prohibicién de circulacién a

camiones de mf’s de cinco toneladas de peso.

Simbolo: ejemplo: Peligro

Prohibicién ®

Indicacion

Dimensién Pragmética: Interpretacion abieria: ejemplo: Sefales de frafico que no son utilizadas y estdn
en un depdsito.

Interpretacién que puede concluirse: ejemplo: Sefial que tras de su colocacion es

ya interpretable .

Interpretacion completa: El signo es comprendido ejemplo: Codigos Précticos que
contienen los simbolos para el usuario que en la técnica
de seguridad se han impuesto las condiciones a bose de
color, ejemplo: Ef color verde es el color bésico de
seguridad y se utiliza para identificar la transportacion
por tuberia de agua en estado liquido.
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20. Seriales de cbstaculo que
adopté el "Congreso
Internacional de la Route" en
Paris, 1909.

1.4 SENALIZACION.

Lo sefializacién surge con el hombre, originado por la necesidad de reconocer el medio que le rodeq,
sefalizando, colocando sefales al entorno con el fin de orientar lugares y caminos.

El hombre de la prehistéria marcaba las cosas en lo superficie de los objetivos fisicos, o de las superficies para sv
identificacion y diferenciacion de los mismos, y sefializar se hace en espocios, lugares, rutas, cuya funcidn
especifica es la de orientar, dirigir e identificar los espacios circundantes.

En lo antigiedad los griegos simbolizaban a su Dios Hermes en las bases de pilas y columnas y las colocaban a
distancia préximas para guiar a los viajeros.

Posteriormente surge la medida en millas y mas tarde en leguas paro orientar las distancias que se recorrian.

En la edad media, con el cristianismo se reemplazan las columnas félicas paganas, para ser reemplazadas por
cruces da la nueva religién.

La sefalizacién sigue su evolucion y en la época napolednica en un documento de 1609 se fecha la iniciocién de
las sefiales itinerontes.

El erecimiento de la poblacién la continua circulacién y la invencion del automévil origina la necesidad de
seguridad poblica, origindndose asi la sefializacién peatonal y automovilistica. 20

En 1889 en Francia Pierre Benjamin hace sus sefialamientos en el piso, constituidos por colores formas y textos.

En Paris, en 1909 ef primer "Congreso Internacional de la Route" adopté cuatro sefiales de obstaculo: paso a nivel
¢/ barrera, curva peligrosa, badén, cruce.

En Parfs en 1926 se instalaron los primeros semaforos de un solo color, el rojo en este mismo afio en Inglaterra y
Alemania se le anexa al semdforo luz verde y amarilla.

En 1931 en la conferencia de la Sociedad de Naciones en Ginebra se unifican las sefiales de circulacién de la
siguiente manera: para las sefiales de obligacién y prohibicién la forma es circular con orla roja, para las sehales

de indicacién de lugar, la forma es rectangulor en sentido horizonta! y de color azul.

En 1935 se realizan placos indicadoras como teléfono, taller de reparacién, gosolinera y ofras de orientacion.

20 Costa Joan, Sedalética, Barcelona, Ed. CEAC, 1987, pp. 34-101.
Fuente de documentacion grifica y andlisis. 26




En 1949 la Comisién de Transporte y Comunicacién de lo ONU celebré en Ginebra "El protocolo referente a lo
sefializacion en carreteras” en las que se indicaron las acciones siguientes.

Para las sefales directivas, obligacién y de peligro se aplicaron las siguientes condiciones: obligacion redondas y
triangulares para los de peligro. .

Lo senalizacion vial es revalorada, constantemente, en 1971 se le anexan mas sefiolamientos viarios y adgquiere un
caracter universal.

En 1950 la *Comisién de Transporte y circulacién de las Naciones Unidas" nombré un grupo de expertos que en
1952 realizé una investigacion y que arroié el siguiente resultado: las formaos ondulosas obtuvieron mejores
resultados, los pictogramas obtuvieron mejores resultados que los textos, las figuras negras sobre fondo amarillo
resultaron mas visibles que las figuras negras sobre fondo blanco.

En 1952 la comisién de expertos propuso un proyecto para un sistema de sefiales de circulacién Internacionol.
Sefales de Peligro: Pictogramas negros sobre fondo amarillo colocados en cuadros apoyados en uno de sus

vértices.
Sefiales de prohibicién y obligacién: pictogramas situados sobre placas rectangulares y textos.
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1.5 LA SENALETICA E IMAGEN INSTITUCIONAL.

El crecimiento constante de flujos humanos obliga a sefalizar también el ambiente educativo, cuttural y todos los
lugares en donde el individuo circula dondo origen a sistemas especializados de informacién u orientacion, es asi
como noce la sefalética,

Esta disciplina surgié de la observacién de las situaciones diarias y de las experiencias.

En la sefalizacién via! no se estudian las caracteristicass de identidad del enforno al que se le aplica lo
senalizacién, en la sefialética si, ademds se estudian las caracterfstica del lugar para que sea correcta la
adaptacién del sistemas de signos sefialéficos o codiges especificos para la orientacién e informacién de flujos
humanos en espacios internos o externos.

La seRalética estudia los desplazamientos y acciones del entorne a sefializar, la imagen o identidad del lugar, que
lo hacen diferente a otros lugares que poseen un fin semejante.

Cuando los sefalamientos son colocados y son vistos por las personas estas o manera personal y emotiva hacen
uso de las acciones a seguir en el espacio en el que se encuentran, la estadia de los sefales en la memoria es
efimero no pretende ser objeto de permanencia visual, es exclusivamente orientafivo sin dejar reminiscencia en la
memoria.

Lo sefialética favorece la comunicacién de los grupos humanos el disefiador gréfico es participe en esta
comunicacion es quien selecciona del sistema de cédigos de signos fingiisticos, cromaticos e iconicos los
correctos segin un previo estudio paro la elaboracién de los pictogramas, textos y direccionales, tomando en
cuenta la legibilidad, distancias de visién, olturas a las que iran colocodos los soportes.

LA SENALETICA SE APLICA EN:

Restaurantes, paradores, hoteles, hospitales, universidodes, escuelas, almacenes, instituciones de administracién
publica y privado, actividades relacionadas con el tiempo libre, acontecimientos de masas, circulacién en
superficies aéreas, subterréneas {interior y exerior) con servicios fijos inherentes al lugar, actualmente se sefializan
los vagones del metro identificando con iconos cada estacion.

Las caracteristicas de la sefalética son lo especificidad de su aplicacién a problemas particulares, organiza el
espacio arquitecténico del lugar a sefalizar, paro favorecer y facilitar la localizacién de la informacion sefalética y
osi pone al individuo como centro, la sefialética se debe adaptar a las caracteristicos y funciones propias del
organisma, institucién, empresa efc..., adapténdose al espacio ambienta), o los colores, materioles
arquitecténicos, otra caracteristica de la sefialética es su grado de economia y sencillez.21

21 bidem, pp. 9-15, 107.
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IMAGEN INSTITUCIONAL.

La sefalética se refuerza en Ya Identidod Corporativa o Imagen Institucional del lugar de estudio y se convierte a su
vez en una extension de &1, se apega a los atributos identificadores del sujeto social la Imagen Institucional es la
lectura pUblica de la institucion, la interpretacién que la sociedad o cada uno de los grupos, sectores o colectivos
tienen o constituye de modo intencional o espontdneo, la institucion otorga a su imagen "gque y como es” con
elementos cromdticos, pictéricos y lingUisticos. 22

22 Chavez Nozberto, e Imagen Corporativa,
Barcelona, Ed. Gustavo Gili, 1988 p. 26.
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21. Joan Costa, Seminario en Venecia sobre
Comunicacion Visual,

22. Programa especial de
Television Espasola dedicado
a Joan Costa y ¢l Disedo en
Europa.

1.6 METODOLOGIA Y DESARROLLO DE LA PROPUESTA DE SENALETICA
IDENTIFICADORES.

Joan Costa propone en su libro sobre sefalética el praceso a seguir para llevar a cabo la solucién de un problema
de comunicacién visua! sefolético.

Joan Costa procede profesionalmente del diseio, marketing y la publicidod. Es uno de los fundadores de la nueva
"ciencia de lo comunicacién visual”, fue docente en la Universidad Auténoma de Barcelona, de la escuela de
disefio Elisava ha escrito una quincena de libros y de centenares de arficulos publicados en diferentes paises, ha
impartido cursos y seminarios, en diferentes paises entre ellos la Université de Technologio de Compiégne
(Francia), Congreso internacional de Fotografia Venecia, Universidad Andhuac México, D.F, hombre
independiente y autodidacta amigo de Humberto Eco, Abraham Moles y de muchas otras personalidodes
mundiales de la comunicacién . 23

Propone un enfoque del Disefio desde el punto de vista de la comunicacién, pone la existencia de tres polos
fundomentales: la empresa, el disefiador y el publico.

Empresa y publico constituyen los dos extremos comunicantes. La primera afectando al segundo en la relacién
produccién comunicacién consume. El Disefiador ejerce el rol de infermediario enlazo la empresa y su publico a
través de los resultados de su farea clasificados en dos grupos:

Los productos y objetos t#cnicos.- Bienes de uso, de consumo, etc.
Los mensaijes grdficos que constituyen el conjunto de las comunicaciones funcionales: institucional, sefialética, de
identidad efc.

De este punto de partida emerge la distincién de la relacidn dindmica y constante "disefic-empresa": la existencia
por una parte del disefio de productos {disefio de objetos) y por otra el disefic de mensajes (disefio gréfico}. 24

La relacidn entre el usuario del disefio (la empresa), el profesional (disefiador) y el destinatario {publico
consumidor) constituye un sistema interdependiente y por tanto, un proceso de comunicacién y de interaccidn,

Quien utiliza el disefio, quien lo establece; como se materializa en objetos y mensajes; como se introduce en el
sistema social; quien lo recibe y lo consume finalmente, constituyen los eslabones sucesivos de una cadena de
comunicacién. :

23 Costa Joan, Idemtidad Corporativa, Barcelona,
Ed. CEAC, 1992, p. 14. Fuente de
documentacién grifica y anilisis.
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Componentes funcionales de lo cadena comunicacional.

1.- EMISOR EMPRESA  2.- CODIFICADCR 3.- MENSAJE
4. TRANSMISOR  5.-RECEPTOR [PUBLICO O INSTITUCION].

1 - Emisor o “usuario del disefio confirma la utilidad y la necesidad de recurrir al diseo” (lo formalizacion de los
mensajes).

La institucién inserta en el campo social, productos, objetos, mensajes, e informaciones y con ellos, conocimientos,
ideas, imagenes mentales.

9 - E| Disefiador es en términos de comunicacién , el codificador de los productos y de los mensajes . el disefiador
gréfico ejerce la interpretacién creativa de los datos de base , relativos a un propdsito definido , y su puesta
en cédigos inteligibles.

3.- El mensaie es el resultado material del disefio grafico. Un mensaje grdfico es un conjunto de signos extraidos
de un codigo visual determinado que son ensamblados segin un cierfo orden. Por medio de estos signos y sus
reglas combinatorias, se construye el "sentido”, emerge el significado, la informacién, esto es, el "mensaie".

El Diserador Gréfico trabaja con elementos simples que son los signos, cédigos lingtisticos, icénicos, cromdticos.
Estos elementos se combinan en el espacio bidimensional del trabajo gréfico: el soporte.
Fl resultado del disefio es decir el mensaije es la conjugacién de unas infenciones precisas de comunicacién.

Un proceso de disefto, que esta regido por el pliego de condiciones (en el que se precisan los fines, los medios y
las premisas, y desarrollado segin el plan mentol y la orientacién creativa del diseiiador, este proceso de disefio
implica las ideas de proyecto, plan, programa y desarrollo det mismo. Un programa es una plan detallado a
seguir bajo las condiciones de rigor, exhaustividad y flexibilidad, el método es la forma en gue se organizan los
pasos de manera sucesiva y los procedimientos para llevarlo a cabo contemplan las necesidades inmediatas y la
adaptabilidad a necesidades futuras. Un programa sefialético se compone de las siguientes etapas
interrelacionadas entre s y en sus momentos precisos con el que llamamos el cliente el cual representa el sujeto
sefialético.

Etapas: Toma de contacto con Ja problemdtica objeto de sefalélica, acopio de informacién, solucion gréfica de
toda la serie sefialéctica asi como su implantacidn. 25

25 Ibidem, Seialitica, Barcelona, Ed. CEAC,
1987, pp. 25-28.
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Este modelo constituye una matriz universal,
4 .- El medio difusor es el "canal" por el cual circulan los medios gréficos.

5 _ F| Destinatario de las comunicaciones visuales es generalmente un segmento social, que ha sido definido
previamente por sus caracteristicas tipolégicas, econdmicas, culturales, eic.

El destinatario de los mensajes realimenta el proceso de comunicacién. Su capacidad de aceptar o rechazar lo
comunicacién de creerla o no, y su aptitud por ser motivada o no por ello, constituye la energia retroactiva del
circule comunicacional.

Asi se explican los diferentes puntos de vista de la cadena de comunicacion tratandose del usuario disefiador
desfinatario.

A continuacién se presenta la problematico objeto de estudio sefialético, la informacién recabada, asi come la
solucion gréfica y las condiciones para la implantacién de la sefialética identificadores.

32
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CAPITULO II



25. Salida de tensién video desde el
panel de fototubos.

2.1. LA TELEVISION IMAGEN Y SONIDO.

La televisién es la transmision de imagenes fijas o en movimiento o distancia valiéndose de los ondas eléciricas,
junto con el conjunto de servicios encargados de llevar a cabo estas transmisiones.

LA IMAGEN.

La camara de televisién es el mecanismo que transforma la luz que capta de los objetos, personas o cosos en
sefiales eléciricas, el encargado de llevar a cabo estas transmisiones es el tubo de camara {hoy un chip o CCD)
que se encuentro en e! interior de la misma en tanto que el tubo que también tienen los televisores hacen la
funcién de convertir las sefiales eléctricas recibidas en las imégenes de TV fijos © en movimiento que observamos
de televisién. 26

El corazén de la camara es el fubo de cémara, para comprender como funciona un tubo de cémara, explicaré
como funciona, el tubo més elemental que puede convertir la luz luminosas en energia eléctrica y este es el
fototubo.

El fototubo: es una ampolla o tube cerrado de vidrié (vaciado de aire por un soplete) que regulo el flujo de
particulas elementales constituyentes del étomo dotadas de una carga de electricidad negativa (el electrén) el
fototubo contiene dos electrodos (ambos polos de una corriente eléctrica) cuyo revestimiento tiene la propiedod de
despedir electrones cuando incide en él la luz, uno de ellos es el catodo que despide electrones y el dnodo que los
recibe, sequn la cantidad de luz que recibe el cétodo.

"foto" del griego que indica luz y "cétode’, que indica electrones.

Ahora imaginemos 25 pequefios fototubos, reunidos en un tablero, gue se colocard detrds de un sistema de lentes
{los de una camara de "video", que viene del latin yo veo, unos cristales que refractan la luz), todos los dnodos de
cada fototubo estan conectados al suministro de potencia, pero los catodos tienen terminales por fos cuales se
conectan cada uno de manera independiente conectado cada uno @ un cursor con movimientos mecanicos, el
cursor de cada cdtodo del tablero se desplaza a lo largo de cada fila horizontal del tablero como si leyera un
renglén de un libro a través de la terminal del catodo conectandolo uno por uno y completando un camino de
corriente para los tubos, barriendo las 5 lineas de izquierda a derecha y de arriba abajo verticalmente, o
continuacion el voltimetro o registrador {v) de onda (o sefial} anota la forma de la onda como se muestra en la
siguiente gréfica.

La imagen que se proyecta en nuestro tablero es la llama de una velg, en la linea 3 de la gréfica se vé el registro
de la luz de la vela, el fototubo 13 muestra el méximo registro de luz, después en menor grado el 14 y por ultimo
el 12, y asi todas las lineas muestran cual es el grado de luz que incide en ellos.

bajo este principio se dan las imagenes de TV,

26 Schure A., Tomo I, Telewisidn Bdsica, Barcelona, Ed. Mocambo, 1963, pp. 36-42. 3 4
Fuente de documentacidn grifica y andlisis.

Grifico 23 elaborado en paquete de cémputo Corel Draw.
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26. Pantalla esférica
convencional.

Maosaico

Anillo colector

27. Ieonoscopio-

28. Suma de luces aditiva de Jos tres colores

primarios de TV.

Se ha hoblado de 25 fotolubos pero lo television para que de una imagen necesito un peco mds de un "millon" de
puntos fotocélulas y en vez de 5 lineas para el iablero se necesitan un total de 625 lineas, (normalizadas en el
sistema PAL sistema europeo.) "o 525 lineas ( normalizadas en el sistema NTSC en América) o el sistema que
idearon los joponeses denominado de Alta Definicion que emplea un total de 1125 lineas, a mayor nimero de
lineas mayor definicidn de imagen.

También los fototubos son reemplazados per el tubo de cdmara y fue Viadimir Zworykin cientffico de la television
noreamericana quien diseid el 1er. Tubo de camara af tubo le do el nombre de iconocopio "icon" que significa
imagen y "scopic’ que significa observar, al tablero lo denominé mosaico debido a que estd formado por millones
de pequeiios corpusculos de un compuesto fotosensible deposiiados en una cara de una delgada lémina de mica
que emite electrones segdn la luz refractada que recibe de las lentes, detras de esta cara hay un revestimiento de
grafito conductor "placa de sefial” y entre ambos una mica no conductora, la mica promueve la acumulacién de
cargas eléctricas de signos opuestos - y +.

El iconoscopio de Vladimir es la base de todos los tubos de cémara que se disefaron después.

El caiién de electrones {catodo que emite electrones por calor) al colentarse con corriente eléctrica a través de un
filamento de tugsteno produce la emision de abundantes electrones que son impulsados a alta velocidad hacia el
mosaico y exploran linea por linea las fuerzos que desplazan el haz horizonta! y verticalmente (las fuerzas de
desviacién) son producidas por campos magnéticos externos puestos en el cuello de! tubo (bobinas de deflexidn o
desviacién) asi el haz recoge la informacion de la imagen.

A continuacion el haz electrénico al incidir sobre una carga positiva del mosaico, esta carga positiva del mosuaico
va a absorber det haz fantos elecirones como necesite para volver a su estado neutro.

Los electrones no absorbidos pasan formando el haz de retorno este haz recogido en un electrodo del tuba
representa la sefial de video, a la que posteriormente se le dan tratamientos.

E! Color en las imégenes de television

Al tomar el hoz que transporta la imagen desde la cdmara es dividido en sus componentes primarios rojo, verde, y
azul por medio de unos espejos "dicroicos” {que incluyen filtros de color) que permiten separar las imagenes rojos,
verdes y azules que deben formarse en los tres tubos de camara. Estos producen sefiales de imagen para su
transmisién gque son idénticas excepto en su color & mas bien en su tono y saturacion. Es necesario separar las
sefiales de colores primarios en dos partes: una sefial de "luminancia (que determinan la claridad} y dos sefiales
de "Crominancia” {que comprende la tonalidad y la saturacién). De este modo el sistema resulta compatible con
los receptores mocromos que reciben sélo lo sefial de luminancia. 27

27 Vatley Helen, £/ Gran Libre ded Color, Barcelona, 4* IEdicién , Ed. Blume,
1982, pp. 104-105.

Grifico 28 elaborado en paquete de cémputo Corel Draw.
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29. Medida det angulo de

desviacion.

La mdscara de sobra es una hoja metdlica con orificios alineados a los puntos de fésforo; aplicados en muchos
receptores directamente sobre la pantalla de visién. La méscora evita que por ejemplo los electrones descargados
por el caiién por ejemplo rojo dificulten la aparicién de cualquiera de los puntos con color verde o azul
enmascarandolos.

Relacién de aspecto:

Las dimensiones de una imagen de television fueron establecidas de acuerdo con las normalizaciones o standars
de la industria cinematogrdfica.

La relacién entre la anchura y la aliura de una pelicula standard es 4/3. 28
Actualmente, en los receptores de televisién se utilizan pantallas de todas las dimensiones. No obstante debe
guardar la relacion 4/3

EL tamaho de una pantalla rectangular se mide por la diagonal en pulgadas.

El material de la pantalla es de fésforo y difiere en el color y en la persistencia del disefio en el tratamiento del
video.

Hay pantallos de vidrié en color gris o negro, el vidrio es esmerilado algunos tubos de imagen estdn acabados con
un f6storo de flusrescencia blanca, muchos tubos tienen aplicacién de aluminio en capa delgada para mejorar el
brillo y e! contraste de las imagenes.

PANTALLA PLANA,

Desde el inicio de la Televisién el tubo de royos catédicos fue y es todavia en la actualidad el protagonista, la
tacnica de television, estd, ademds y lo estard por muchos afios, en continua evolucion hasta tal punto que
practicomente todos los afios se idean nuevos mecanismos que mejoren o amplien el receptor de television.

Los fabricantes franceses, norfeamericanos y japoneses han trabajado en un nuevo tipo de televisor, denominada
de "pantalla plana® en el que desaparece el tubo de rayos catédicos o cinescopio que se analizd anteriormente,
pero que fodavia es utilizado ampliamente, una de las caracteristicas de lo pantalla plana es totelmente
rectangular en la relacion %, con esquinas que forma angulos de 90°. En la elaboracién de una pantalla plang, se
toma en cuenta que se debe incorporar al igual que en la de tubo de rayos catédicos el mosaico que debe
contener 400,000 puntos de luz o pixeles para que se de foda la informacion visual que contiene la imagen de
television, como minimo para formar una buena imagen, estos puntos de luz son excitados ya no por un haz,
ahora se existan por conductores.

28 Ruiz Vasallos Francisco, Tekuision en Color, Barcelona, Ed. CEAC, 1991, pp. 626-631. . 3 6
Fuente de documentacion geifica y andlisis.
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30. Panralla plana luminiscente.

La pantalla plana luminiscente consiste en una plancha aislante de vidrié o cerdmica reducido en espesor sobre la
que se disponen unos electrodos paralelos y aislados entre si, que cubren la plancha en sentido horizontal, sobre
los electrodos citados se disponen a continuacién una capa de materiol refrigerante que puede ser liquido o
gaseoso, cuando es liquido la pantalla recibe el nombre de placa luminiscente o cristal liquido y es en esta capa
donde se producen las imagenes, cuando dicho materio! recibe una sefial eléctrica reacciona y la convierte en una
sefial Sptica.

Al ofro lado de! material refrigerante se dispone una lémina transparente de cristal de cuarzo para protegerla del
exterior en &l caso de que sea gaseoso o liquido deberd estar sellado el rededor de la ploca de base. A
continuacion, y en contacto con la cara interna de la ldmina transparente se dispene una segunda red de
electrodos paralelos entre si pero esta vez dispuestos en sentido vertical es decir perpendicular a los electrodos de
fondo.

Estos nuevos elecirodos son los que controlardn las zonas de la capa de material que recibe lo sefial ptica,
cumpliende el cometido de rejilla de contral de la pantallg, las zonos controladas son los puntos de cruce en los
que se generan campos eléctricos entre electrodos anterior y posteriores. Los electrodos anteriores son
transparentes para que se puedan observar las sefales dpticas que se producen.

Las dimensiones clasicas de la TV. Cuya relacién es 4/3 precisaria un total de 750 electrodos verticales y 560
horizontates 750 x 560 =420,000 puntos de cruce los necesarios para dar una buena imagen de TV. {pixeles en el
mosaico del cinescopio), a continuacién se unen los electrodos horizontales por un lado, y los verticales por otro,
formando una red de incitacion total con la corriente producida por los cuerpos gue transmiten la electricidad
separados por medios aislantes que acumulan cargas eléctricas de signos opuestos. Esta red suministra, potencial
a los electrodos de forma positiva en barrido de lineas para los electrodos verticales y barrido de cuadro para los
elecirodos horizontales con los cuales se redliza el barrido del total de la pantalla.

TELEVISION Y SONIDO.

El obijetivo de cualquier obra televisiva es proporcionar al espectador la mayor sensacion de realismo, este no se
consigue sin cuidar al méximo el sonido en su doble aspecto narrativo expresivo, especifico a la palabra, misica,
ruidos y al mismo silencio.

Lo palabra se utiliza como complemento de la imagen.

La musica evoca sensaciones abstractas y actia formando porte de lo mismo accién, también "lloma” al
espectador a que vea el programa y fe invita con evocaciones abstractas a lo participacién,
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Los ruidos no aceptables carecen de significado y su eliminacién es motivo de preocupacion constante para los
ingenieros y técnicos.

Los ruidos aceptables son llamados ruidos de ambiente introducidos en los efectos especiales, o los que acepta el
micréfono.

El silencio convoca ansiedad o placer, desde enfado o tranquilidad.

Las sefiales de audio procedentes de distintas fuentes al ser débiles se incorporan a un amplificador y se van
directamente a la mesa de sonido que es el corazén de lo produccién sonora en las instalaciones de television en
la cual se producen las mezclos sonoras pasandose a grabar en la pista de audio del magnetoscopio puesto que
Jos magnetoscopios llevan varios pistas de sonido, la contribucion que hacen se refiere principalmente o la
produecién, gran parte de la mysica de fondo de los programas de TV. Las sefiales de imagen y sonido fruto del
trabajo de uno televisora, siguen caminos separados hasta la antena. La antena transmisora suele estar situada en
el punto més alto ya sea en edificio alto, o en una cima. 29

29 Machado Bethencoutt Tomss, Qu¢ es a television?, Madrid, Ed. Granada, 1991, pp. 67, 68,
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31, Primera Imagen Instirucional
de CU. UNAM, 1950.

32, Senalizacidén de CU,
DGSG, 2000

33, Travest, Moratinos, Bracamontes, y
Lazo no dudaron un solo instante en
prasear su esfuetzo mas alld de lo que
humanamente es posible pedir a un
hombre.

2.2. ANTECEDENTES HISTORICOS DELA DG TV UNAM.

Lo DG TV UNAM se encuentra en la zona del *Pedregal” en donde esté localizada la "Ciudad Universitaria de

g
México".
Debaijo delf cual hubo hace 2400 afios la erupcién del volcan "Yitle" que derromé lava, algunas de estas rocas de
basalto de olivino posteriormente fueron talladas por los mexicas, a dichos tallados se les conoce con el nombre
de petrograbados, los vestigios arqueolégicos que se encontraron tienen forma de "pies” humanos que al parecer
tenian relevancia al sefialar un determinado significado en el paisaie.

Estos "pies" estaban relacionados con las veredas que se introducian al Pedregal, recordondo un tipo de comino
prehispénico estrecho de dificil andar, que se le conocié como Ixihuhtli" de origen néhuatl donde "lexitl” esta
aludiendo o la palabra pie. 30

Los "pies" comunicaban visualmente al seqalar sitios de interés o un areo de culto, sefalaban rutas que
comunicaban o poblados, a considerable distancia importantes camines en cuya traza se basaron posteriormente
los caminos reales, las referencias a un "pie" se encontraron sobre la zona de Copilco el glto e incluso un poco
mas allé dentro de la zona del pedregol, del camino que va de Contreras hacia el Ajusco.

Este lenguaje con el paso del tiempo sufrié cambios poralelamente con el proceso evolutivo de la sociedad y los
avances tecnolégicos. Pasado el tiempo allé por los afios 50s, los arquitectos Lazo, Bracamontes, Moratinos,
Travesi, construyen en la zona del Pedregal la "Ciudad Universitaria de México”, o la cual se le incorporan
sefialomientos con el fin de orientar la circulacién vehicular asf como la localizacion de las facultades.

La primera imagen de CU, asi como los primeros sefialamientos se le ofribuyen al Arg. Carlos Lazo Barreiro, al
entrevistar a su hijo esto fue lo que comento y facilité los siguientes graficos que se muestran en esta pdg.

El 19 Mayo de 1988 el arquitecto Enrique Carral lcaza Subdirector de proyectos de la Direccién General de
Obras y Conservacién de la UNAM construye dentro de CU el edificio de la DG TV UNAM, al cudl se le aplicard
la senaléctica, que surge de la seficlizacion y lo semidtica y que propongo como proyecio.

Lo DG TV UNAM se cres en 1987 heredando equipo y persanal técnico de una dependencia de la Secretaria
General Acodémica ol que en 1979 se le Hamé entro Universitario de produccién de Recursos Audiovisuales
(CUPRA). Este Centro, o su vez, habia recibido equipo y personal de lo asociacién civil denominade DIDACTA, que
venia operando desde 1969 por iniciativa de las Facultades de Quimica y Medicing. 31

30 Robles Garcia Alejandro, Geagrafia Cultural del SW de la Cuenca de México, ¢l autot, 1995, pp. 151, 154,
163, 166.
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31 Manual, Coordinacion de Difusion Cultural, DG TV UNAM, Junic, 1993, pp. 4-1%.

Grificos 31, 33, cortesia, Dr. Alejandro Lazo Margain.

Eeem 2% AJuwvn &liymn [ n1vea




En uno y ofro caso el objetivo era semejonte: coordinar los esfuerzos de produccién audiovisual que desde los
afios cincuenta venia realizando la Universidad, tanto en apoyo a la docencia como para la difusién de la cultura
o través de canales abiertos. Esta coordinacién de esfuerzos se logré sélo de manero temporal. Lo mayor parte de
las dependencios universitarios con interés en la television siguiendo su propia dindmica de produccién y sus
propias politicas en la adquisicién de equipo.

Durante la década de los afios sesenta dos rectores de la UNAM: el Dr. Ignacio Chavez y el Ing. Javier Barros
Sierra hicieron todo lo que estuvo de su parte para que la Universidad obtuviera una frecuencia paro instalar su
propic canal de television. 32

Este esfuerzo fue suspendido cuando las frecuencias de la banda VHF o las que aspiraba la Universidad fueron

34—;“?5“3321;;1?193;“;&”1“53“5 otorgadas a concesionarios privados. En los setenta se firmaron convenios con canales tanto privados como
a » - a v s . .y
1985, PG mae e publicos para la transmisién de clases por television y para fareas de difusidn cultural. En ambas fabores se

involucran diversas dependencias universitarias entre ellos y de manera especial la Direccién de Divulgacion
Universitaria, o la cual se integré personal de CUPRA. Esta direccién puede considerarse también como un
antecedente de TV UNAM.

En mayo de 1988 se inauguraron las actuales instalaciones de la DG TV UNAM en ciudad universitaria. El
proyecto original consta de tres edificios y fue concebido para albergar un canal con salida al aire. 33

Actualmente TV UNAM esté ubicada en el edificio destinado originalmente a la produccion. Al crearse ia DG TV
UNAM se le adscribié a la entonces existente Coordinacién de Comunicacion Universitaria.

Desde 1989 TV UNAM forma parte de la Coordinacién de Comunicacion Universitaria. Tal vez por el perfil que
tuvieron las dependencias que le dieron vida o quizds por la amplia gama de objetivos con que ha venido

35. B Rector de la UNAM funcionando, la mayoria de las dependencias universitarias ven a TV UNAM como un centro de servicios al que
Sgc{lo:li:i:‘:’;:i’n‘:;i‘;g‘on solicitan transmisiones, copiado, grabaciones y post-producciones a bajo costo y en ocasiones sin costo alguno.
de las instalaciones de TV Puede decirse que TV UNAM heredé no solo personal y equipo de DIDACTA, CUPRA y ia Direccién de Divulgacién
UNAM, 1988. Universitaria, si no también la tendencia o desarrollar acfividades gue cada una de estas dependencias realizd en

muy distintos periodos de la vida de la Universidad.
—_— SERVICIOS

\ . - - Los Servicios que TV UNAM ofrece como productora de videos y promociénales, incluye el alguiler de camaras

' d lkegami y Sony, sistemas portdtiles de grabacion en BETACAM y % de pulgadas, unidad mévil y microondas, entre

" b ! otros. Asimismo TV UNAM tiene como servicio un estudio equipado con cuatro cdmaras, un foro de 14x14 mis.
S Islas de calificacién, offline, y post-produccién en Betacam y ¥ de pulgada, copiado, transfer y cabina de audio.

32 A. Costa Magdalena, Divalos Fedetico, Tomo 1, Television Universitaria,
Meéxico, Ed. publicadas por la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
36. TV UNAM, 2001. . UNAM, 1986, pp. 44-47.

33 Revista Gaceta UNAM, No. 2,299, 23 de Mayo de 1988, pp. 11, 12, 13.
Fuente de documentacion grifica y anilisis.

Fata 3G Nava Silva Laura,




37. Pola Weiss, pionera del
Videoarte en México.

39. Miquina para post-preduccion.

La video sala Pola Weiss recibe este nombre en homenaie a Pola Weiss "pionera del Videoarte". Pola Weiss nace un
3 de mayo de 1947 en México D. F, el legodo de esta creodora es fundamental para entender el desarrolio del
video en México. Pola no solo fue la primera que realizé videoarte en nuestro pais, a lo par de los realizadores
europeos, mientras que aqui se desconocia por completo dicha expresion arfistica. Alo largo de 13 afos, Pola se
dedicé o hilvanar sentimientos en una madeja de imagenes. Con 38 producciones terminadas, muchas
inconclusas y algunas perdidas, esta dama es la pionera del videoarie en México. La sensibilidad de Pola la llevo o
crear la obra més redonda de todo sv trabajo, Mi corazén (1986), un video sobre el terremoto que devosts la
ciudad de México, dicho trabajo abre con la frase Mi ojo es mi Corazédn; el resumen en total de su creacién: cada
reunion de imagenes era un pedazo del sentimiento. 34

En 1988 dio comienzo el declive emocional de Pola. Un ultimo video llomado Inertia fue todo lo que pudo hocer,
yo que Polito (su padre) habia enfermado y moriria la primavera de 1989. El golpe fue tal que no volveria a
producir nada. La cémara fue clausurada y dias antes de su cumpleafios 42 Pola Weiss abandoné la tierra.

La video sala Pola Weiss es un espacio muy adecuado para organizar teleconferencias, seminarios cursos de
capacitacién, ciclos de video o algin otro evento. Esté equipada con un video proyector, reproductores en Bela,
VHS y % de pulgadas; cuenta con un excelente equipo de sonido y tiene cupo para 59 personas.

Un profesional equipo integrado por investigadores, guionistas, productores, realizadores, camordgrafos, editores,
iluminadaores y locutores unen su creatividad y su experiencio para logror una alta transmisién.

TV UNAM cuenta con espacios en canales abiertos, en sistemas de television por cable y via satélite, lo que hece
posible de tener una amplio cobertura nacional.

La experiencia que ha adquirido @ lo largo de su labor ininterrumpida, le permite ampliar sus servicios y ofrece
transmisiones en vivo desde la video sala y los estudios que se encuentran en sus instalaciones, o desde cualquier
otro punto del Distrito Federal y la Republica Mexicana.

Los recursos con los que cuenta son: unidad mévil equipada con una consola de audio Quanium, tres maquinas
videograbadoras sony, tres cémaras tkegami, dos plantas de emergencia.

Las transmisiones se realizan por via microonda y via satélite a través de TELECOM.

34 Folleto Mueitra Homenaje Pola Weiss, pionera del videoarte,
CD. Universitaria, 12 de mayo de 1998, pp. 5, 9, 10.
Fuente de documentacion grifica y andlisis.

Grifico 38, folleto, Tekevisidn Universitaria, Ed. Linea
Continua S, A. de C.V, Difusién Cultural UNAM,
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Produccién

Televisién Universitaria ho obtenido diversos premios en festivales nacionales e internacionales, los cuales
constituyen el reconocimiento a la eficiencia labor de mas de cuatro décodos.

Los mejores realizaciones estdn contenidas en un catdlogo que incluye los distintos temas y géneros de
las producciones de TV UNAM. La ficha técnica y la sinopsis del contenido permiten conocer en forma
répida y precisa los programas que pone TV UNAM q disposicién de la comunidad universitaria y el
poblico en general. El cine, la ecologia, la astronomia, nuestras costumbres y tradiciones, son algunos de
los temas que integran la amplia gama de lo mejor de TV UNAM.

40. Estudio. Asi mismo TV. UNAM cuenta con un extenso banco de material didactico, cientifico y cultural, que se
puede adquirir directamente de TV UNAM.

41. Maquina de Calificacion. 42, Cimara Betacam. 43, Miquina Copiado de Cine TV. 44, Miquina de Copiade ¥ Calificacion.

45. Unidad Mdéwil. Grifico 40, foltero, Teferision Universitaria, Bd. Linea 42
Continua §. A. de €.V, Difusién Cultural UNAM,

Fotos 41-45, Nava Silva Laura.




2.3 OBJETIVOS, FUNCIONES, ARQUITECTURA, SERVICIOS, RECORRIDOS,
ORGANIGRAMA, DOCUMENTOS FOTOGRAFICOS EN LOS PLANOS.

Lo misién de la DG TV UNAM es:

Ser un medio complementario que favorezca la formacién integral del estudiante universitaric a travez
primordialmente, del apoyo a la docencia, la divulgacién del esfuerzo universitario en materia de ciencias,
humanidades y artes la difusién de sus actividades en estas ramas, en el deporte y los servicios a la comunidad, osi
como ser un instrumento en el desarrollo de los propios docentes y el personal administrativo.

OBJETIVO GENERAL.

Vincular a la comunidad universitaria entre si y a ésta con la comunidad nacional a través de la television y el
video como brazos de extensién del conocimiento y la expresién artistica que genera la Universidad.

FUNCIONES

Poner al servicio de la formacién universitaria los medios de telecomunicacién, apoyando primordicimente las
actividades de docencia y de divulgacién de las actividades cientificas asi como de la cultura y el arte.

Producir programas audiovisuales con un alto nivel de calidad en su contenido y realizacion que permiten a TV
UNAM, la difusion de las actividades de los universitarios.

Atender ta demanda de investigadores para la realizacién de programas de acuerdo o contenidos derivados de sus
propias investigaciones.

Desarrollar estudios e investigaciones permanentes acerca de las nuevas propuestas en los lenguajes audiovisuales
de televisién educativa y cultural.

Mantener en ptimo estado de conservacion el acervo videografico disponible en videoteca.

Favorecer el uso de acervo videografico por estudiantes y docentes de la Universidad, y ponerlos o su disposicion
en las diferentes modalidades de soportes digitales que el desarrollo tecnolégico permita.

Mantener contacto permanente con los organismos educativos e instituciones nacionales y extranjeras ligadas al
medio audiovisual, para buscar intercambio de material y experiencios de produccion.

Impulsar la participacién de TV UNAM en coproducciones con Dependencias Universitarias e Instituciones
Educativas y Culturales nacionales y extranjeras.

Disefiar y desarrollar programas y cursos de capacitacién y/o actualizacién sobre temas y topicos de la produccién
televisiva, primordialmente para el personal de TV UNAM, y conyunturalmente para entidades y personas
relacionadas con el medio. 35

35 Manual, Coordinacion de Difusién Cultural, DG TV UNAM, Junio, 1993, pp. 20-23. 43




Contactar a los bancos y redes de informacién nacional ¢ internacional, para intercambia informacion y
materiales, para aprobar principalmente a la produccién televisiva de la dependencia.

Ancliza e investiga las potencialidades de nuevas tecnologias y el desarrollo de aplicaciones digitales a la
produccién y conservacién de materiales audiovisuales.

Disefia y reoliza la instalocién de los equipos y los sistemas de television para efectuar transmisiones y grabaciones
televisivas cuidando que sean de 6ptima calidad.

Programar el mantenimiento preventivo y correctivo de los equipos y sistemas de televisién de la Dependencia para
la calidad de los productos televisivos esté dentro de las normas técnicas, asi como para prolongar la vida otil de
los mismos.

Adquirir el equipo y sistemas de television que cubran las normas técnicas de calidad que el medio televisivo exige,
para la transmisién y comercializacién de imagen en video.

Apoyar a lo comunidad universitaria proporcionando servicios de apoyo técnico documentales y videograficos,
medionte asesorias para la adquisicion e instalacién de equipos; grabacion y transmision de eventos, consulta,
prestamo y copiado de materiales audiovisuales.
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Disefiar e implantar los mecanismos, mediante los cuales se elaboran los planes y programas de trabaijo, cuidando
la optimizacién en la asignacién y manejo de los recursos de la Dependencia.

Realizar los estudios administrativos necesarios para mantener la estructura orgdnico-funcional, tomando encuento
los objetivos y necesidades de la Dependencia.

Promover convenios, contratos y acuerdos que regulen la oferta de servicios y materiales de TV UNAM para lograr
una recuperacién de costos que permita la inversidn de fecuros en compra de equipos.

Desarrollar los sistemas y procedimientos administrativos e informativos que permitan eficientemente el trabajo a
realizar por dreas.

DIRECCION GENERAL

OBJETIVO: Administrar en forma racional y eficiente los recursos humanos, técnicos, materiales y econdmicos
financieros de TV UNAM, con e! objeto de dirigir y coordinar la produccién, programacién y difusion por canal
abierto de programas felevisivos de carécter cultural, cientifico e informativo a fin de vincular a la comunidad
universitario entre si, o la comunidad nacional con los actividades y tareas de la universidad, colaborando en el
cumplimiento de los objetivos de TV UNAM.

SUBDIRECCION DE PRODUCCION

OBJETIVO: Coordinar, supervisar y controlar la produccién realizacién y transmisidn de los progromas, eventos y
series de television de la DG TV UNAM.

COORDINACION DE PRODUCCION EJECUTIVA
OBJETIVO: Tiene por obijeto disponer metédicamente la generacién de mandatos de la realizacién de TV UNAM.

COORDINACION DE SERVICIOS PARA LA PRODUCCION

OBIJETIVO: Coordinar la presentacién de servicios de la produccién programando y optimizando los recursos
materioles, técnicos y humanos, asf como concertar aguellos con los que no cuenta la DG TV UNAM.

DEPARTAMENTO DE CAMARAS

OBJETIVO: Programar y controlar los servicios de camardgrafos y asistentes de camaras para la grabacion de
imdgenes de los eventos a cubrir por la dependencia.
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DEPARTAMENTO DE POST-PRODUCCION

OBJETIVO: Programar y realizar los servicios de post-produccién y copiado solicitados por las dreas de produccién

de TV UNAM.

DEPARTAMENTO DE ESTUDIOS Y UNIDAD MOVIL

OBJETIVO: Cubrir las grabaciones y/o transmisiones de programas y eventos que proporcionan la dependencia.

SUBDIRECCION TECNICA

OBJETIVO: Es la responsable de mantener los equipos técnicos y de videograbacién en 6ptimas condiciones, asi
como de otorgar los asesorias para la adquisicion, instalacién y operacion de equipos para las dependencias de la
UNAM que lo soliciten, asi como otorgar los servicios de instalacién y operacién de circuitos cerrados y
transmisiones via microondas.

DEPARTAMENTO DE PROYECTOS, TRANSMISIONES E INSTALACION

OBJETIVO: Disedar e instalar los equipos técnicos necesarios para efectuar transmisiones y grabaciones de
televisién, buscando la éptima calidad.

SUBDIRECCION DE DIFUSION Y VINCULACION

OBJETIVO: Contribuir al logro de los objetivos y metas de la dependencia a través de la utilizacién de medios de
difusion y realizaciones piblicas que permitan comercializar los programas, servicios de produccién o organismos
publicos y privados interesados en la produccién e instalacién de televisién con que cuenta TV UNAM.

DEPARTAMENTO DE PROGRAMACION Y CONTINUIDAD
OBJETIVO: Planear la programacién de la produccién televisiva que genera TV UNAM y que se transmite a través

de los distintos canales de televisién abiertos, por cable y via satélite asi como realizar el seguimiento de las
transmisiones, con la finalidad de mantener la continuidad y supervisar la calidad de las emisicnes.
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DEPARTAMENTO DE DIFUSION Y VINCULACION

OBJETIVO: Implementar estrategias comerciales que permitan difundir la produccién videogrdfica generada por la
dependencia, entre universidades e instituciones culturales a nivel nacional e internacional. Difundir las
producciones realizadas por TV UNAM, a través de medios periodisticos impresos y audiovisuales asi como su
participacién en eventos especiales.

SUBDIRECCION DE ENLACES TECNICOS Y SISTEMAS

OBJETIVOS: La subdireccion de enlace tecnolégico y sistemas, es la responsable del disefio, desarrollo,
operacién, mantenimiento y actualizacion de fos sistemas y bases de datos de la dependencia. De igual forma, es
la encargada de realizar los proyectos y adquisicién en materia de equipos de coémpuio y de sistemas y progromas
de animacién y digitalizacion en apoyo a la produccién y conservacion de materigles. Asimismo, son los
encargados de dar mantenimiento e instalacién de equipos y apoyo operativo de pagueteria a las dreos. 36

SUBDIRECCION DE PLANEACION Y ORGANIZACION

OBJETIVO: La subdireccién de planeacién y organizacion, desarrolla permanentemente los sistemas,
procedimientos, politicas, estructuras orgdnico funcionales, normas de operacién y mecanismos de planeacion y
evaluacion.

UNIDAD ADMINISTRATIVA

OBJETIVO: Planear, organizar y establecer los sistemas y procedimiento tendientes a optimizar, los recursos
materiales y financieros asignados a la dependencia para un mejor logro de las funciones de TV UNAM.

AREA DE PERSONAL

OBJETIVO: Proporcionar un apoyo efectivo a la unidad administrativa en la elaboracion registro, control de los
movimientos del personal.

AREA DE CONTABILIDAD Y PRESUPUESTO

OBJETIVO: Manejar un sistema contable y presupuestal de TV UNAM que permita disponer de manera dptima y
confiable de informacién para una mejor toma de decisiones.

36 Manual, Coondinacidn de Difusion Cuitiral, DG TV UNAM, Mayo, 2001, pp. 10-30.
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AREA DE SERVICIOS GENERALES

OBJETIVO: Apoyar en forma optima a las diferentes dreas que componen TV UNAM en las tareas de intendencia,
fotocopiado, mantenimiento de instalaciones de mobiliario y equipos diversos, asi como mantenimiento y servicio
de transporie.

La DG TV UNAM cuenta con 293 empleados aproximadomente la cifro puede variar segdn el personal que se
contrate como eventual segun la produccién.
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Centro de TV UNAM.

46. Plano de coordenadas
geogrificas de TV UNAM,

47. Luz solar sobre el centro del

edificio de TV UNAM.
pluz
artificial,
limparas de
75 watts.
=

48, Luz ardficial, limparas 75 watts,

ARQUITECTURA DEL EDIFICIO DE TV UNAM

La Instalacién de TV UNAM cuenta con tres niveles que suma cuatro mil metros cuadrados de consiruccion, aparte
de jardines y estacionamiento.

El edificio se encuentra ubicado en Cio. Miro. Mario de la Cueva s/n, con las siguientes coordenadas geogrdficas.

Al Norte, tienda de autoservicio UNAM N Q°

Al Este, calle Dalios N 90° £
Al Sur, Centro de Prevencién de Desastres Sismicos ST12°E
Al Poniente, Facultad de Ciencias Politicas y Sociales UNAM N 56° W

Las siguientes coordenados se tomaron del centro del edificio de la DG TV UNAM

Lotitud ~ 19° 18' 59"
Longitud 99° 10' 29"

El edificio es amplio perfectamente iluminado y con espacio interior que permite apreciar todo el conjunto,
contiene en su recinto cinco estudios de los cuales solo se utilizan dos, de los tres restantes uno se emplea como
videoteca y biblioteca, otro como almacén y el ultimo es lo video sala Pola Weiss.

El proyecto original consta de tres edificios y fue concebido para albergar a un canal con salida al aire.
Actualmente TV UNAM esté ubicada en el edificio destinado originalmente a la produccién.

Las paredes del edificio de TV UNAM son de muro de concreto en gris, tabla roca en blanco granulada, los
paredes de la video sala estén tapizadas por una alfombra de color morado, los estudios son de concreto con
ladrillos, la cabina de audio se tapizé con lona de yute, y esponia acrilica.

Los puertas son de madera con triplay, puertos de vidrio con contornos de aluminio con alturas de 2.20m. Las
ventanas de TV UNAM son de vidrio.

La video sala de Pola Weiss fiene una altura aprox. de 4m. con techo y piso escalonado.

En el centro del edificio de TV UNAM se encuentra un techo gque permite la entrada de luz solar, en forma de
domo, de pldstico con estructura metdlica, el estudio A, la bodega de almacén de papeleria, y equipos portdtiles
ast como la videoteca tienen una altura préx. de 6 m. apréx., los pasillos y demés oficinas tienen una altura de
2.70 m., en la iluminacién del interior de la DG TV UNAM hay lémparas de 75 watts., focos empotrados de 100
watts.

Grifico 46, Plano de Coordenadas Geograficas CUJ UNAM. 49

Fotos 47, 48, Nava Silva Laura.




Se muestra a continuacion los planos del edificio (sus 3 plantas), en ellos se verd reflejado
el Organigrama de las labores del personal que trabaja en el mismo, los documentos encontrados en la

arguitectura del lugar asi como sus servicios.
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Coordinaciéon de Difusién Cultural UNAM
Direcciéon General de TV UNAM
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ORGANIGRAMA Y SERVICIOS

A continuacion se muestran los polabras poren los planos y se enumeran,
las fotografias llevan la secuencia numérica de los palabras y los nimeros
aparece en |os planos.

PLANTA BAJA NIVEL A

1.- Direccién General 43.- Cafeteria

9 - Subdireccidn de Planeacion y Organizacién  44.- Escenografia y Tramoya.

3.- Unidad Administrativa

4.- Subdireccién de Enlaces Técnicos
5.- Area de Planeacién

é.- Departamento de Apoyo y Convenios
8,9.- Area de Planeacién

10.- Departamento de Sistema

11,12.- Area Secretariol

13.. Area de Archivo

14.- Area de Servicios Generales

15.- Camerinos

16.- Jé\reu de Servicios Generales

17.- Area de Contabilided y Presupuesto
18.- Area de Aprovisionamiento e Inventarios
19,20,21.- Area de Personal

22.- /E\reo de Contabilidd y Presupuesto
23.- Area de Servicios Generales

24 . Tableros

25.- Estudio A

26.- Dimers

27 .- Bodega de Videoteca

28.- Almacén Papeleria

29.. Almacén Servicios Generales

30.- Almacén de Equipos Portétiles

31 .- Bodega de Cassette VHS

32.- Bodega de lluminacién

33.- Video sala Pola Weiss

34,35.- Departamento de Desarrollo
36.- Videoteca y Biblioteca

37-41.- Videoteco Grifico 54, folleto, Televisidn Universitaria, Bd. 1dnea
42.. Estudio B Condnua 8. A. de C.V,, Difusién Cultural UNAM.

Fotos 49-53, Nava Silva Laura.
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Los recorridos en los pasillos se muestran con las siguientes fotografias, la flecha indica el lugar desde donde se tomé la foto

los sefolamientos encontrados.

59, 44, 60.47.

8

| -

Pl i
| LETSS

s —J
63.50. 6a.51.

Fotos 55-64, Nava Silva Laura.

61, 48.

y la direccién asi como
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PRIMER PISO NIVEL B

1.- Area de Diseno
2,3.- Departamento de Estudios y
Unidad Méwil
4-6.- Cabinas de Post-Produccion
7-11.- Area de Ingenieria
12,13.- Cabinas de Calificacién | A
14,15.- Cabinas de Copiado "
16.- Sala de TV ©o-
17,18.- Departamento de
Post-Produccion 65. 1.
19.- Area Secretarial
20.- Copiado de Cine TV
21-25.- Cabinas de Calificacion y
Copiado
26-29.- Area de Ingenieria
30.- 'Areo de lluminacién .
31.-Area de Camarégrafos : Uy

32.- Departamento de Camaras P

33.- Fotocopiado

34-36.- Cabina de estudio A
37.- Area sindical .
38-40.- Videoteca —_—
41-43.- Area de Produccién

44-46.- Cabina estudio B 68.31.

Fotos 65-69, Nava Silva Laura.

g :'
[ ]
= o
67.21-25.
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Los recorridos en los pasillos se muestran con las siguientes fotogrofias, la flecha indica
los sefalomientos encontrados.

el lugar desde donde se tomé la foto y la direccion asi como

H
!
4
f
]
.

74.51. 75.52.

Fotos 70-75, Nava Silva Laura.

73. 50,

56




_ @ i
om
~
(=] [ —=—=
= = =
pEor—noe—T—y -~
N [—. (P ———=="
3 =
g ~
3 b 3
3 ing
& e~
P . — -
=+
P o
S .
<+
Bm =
B
_ u
vy
S [
o m -
] 2
(= o o N
T & ® , m H
L=
=
- —
=" oo -~
a @ o = ™ -
o
s
v
[}

2L
29

57



SEGUNDO PISO NIVEL C

1.- Subdireccién de Produccién
2,3.- Produccién y Realizacion

4.- Departamento de Produccién
5.7 .-Produccién y Reclizacién

8.- Coordinacién de Produccidn
9-15.- Produccién y Realizacion
16.- Area de Difusién Vinculacion

17.- Area Secretarial

18.- Subdireccion de Ditusion y
Vinculacién 76. 34,

19.26.- Area de Difusién y

Vinculacién
27-30.- Area de Produccidén y
Realizacién

31.- Produccién Ejecutiva

32.- Departamento de Produccién y
Realizacién

33.- Area de Produccién y
Realizacién

34.. Area de Capacitacion

35.- Departamento de Ingenieria
de Campo

36.- Area de Investigacion y Guién

37.- Departamento de Desc. de
Proyectos, Investigacién y
Guion

38-40.- Cabina de Audio

41-47 .- Area de lnvestigacién

48.- Master de Transmision

Fotos 76, 77, Nava Silva Laura.

77.38-40.
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Los recorridos en los pasillos se muestran con las siguientes fotografios,

78.49.

lo flecha indica el lugar desde donde se tomé la foto v la direccién.

79. 50. 80,51, 8t. 52.

83. 54.

Foos 78-83, Nava Silva Laura.
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2.4 LQCALIZACION EN PLANOS DE LOS SENALAMIENTOS Y SOPORTE
FISICO.

Conforme a los actividades que se llevan a cabo en el edificio de la DG.TV UNAM 'y conforme al estudio de la
arquitectura del lugar, organigrama generai, asi como fotografias, se liega a la clasificacién de las palabras
enumeradas onferiormente, las polabras son la base de la informacién a transmitir seran clasificadas en grupos de
sefiales segun sus caracteristicas principales procediendo a la situacién de la sefial en el plano con una referencia
convencional como un nimero y letra. Este conjunto da como resultado todo el sistema sefalético que a
continuacion se desarrolia.

Se colocardn en: pared, poste, puerta o se colgara, la banderola estard impresa en uno de sus caras o en las dos
caras el material serd de ocero inoxidable o fotoluminiscente.

- SENALES DIRECCIONALES: Indican la direccion o ruta a seguir.
Salida
Continvidad de ruta.

- SENALES DIRECCIONALES DE EMERGENCIA: Son las sefiales que indica direccién o ruta a seguir en caso de
emergencia.

Salide de emergencic

Escalera de emergencia.

- SENALES INFORMATIVAS: guian al usuario, proporcionan recomendaciones
Lugor reservado para minusvélidos

Médulo de informacién

Sanitarios hombres

Sanitarios mujeres

Escalera en sentido requerido.

. SENIALES INFORMATIVAS DE EMERGENCIA: Guian al usuario proporcionan recomendaciones a seguir en caso
de emergencio. ubicacién de extintor

Regadera de emergencia ubicacién de hidrante y extintor.

Zona de seguridad

Ubicacién de primeros auxilios

Punto de reunion

Ubicacién de una bocina en caso de emergencio

Ubicacién de equipo de emergencia

Ubicacién de alarma contra incendio

Ubicacién de teléfono de emergencia
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LSENALES RESTRICTIVAS © DE PROHIBICION: Indican las acciones que no se deben ejecutor.
Prohibido fumar

Prohibido encender flama

Prohibido jalar contactos de luz

Prohibido entrar

Prohibido tocar

Prohibido introducir animales

Prohibido introducir alimentos.

-SERIALES DE OBLIGACION: Imponen la ejecucién de una cccion determinada a partir del lugar donde se
encuentro la sefal y en el momento de verla.

Registro obligatorio para acceso

Uso de gatete

Silencio drea de grabacion.

-SENALES PREVENTIVAS: Advierten al usuorio de la existencia y naturaleza de un riesgo.
Corriente eléctrica
Lugar donde se arriesga la vida.37

-EN MATERIA DE SEGURIDAD EN EL TRABAJO:
Senal de carga de equipo
Sefial de descarga de equipo.

-EN MATERIA DE SIGNOS DE CIRCULACION VIARIA:

Paso de peatones.3s

37 Aicher Od, Krampen Martin, Sistzmas de signos en la comunicacién vissad, 3a. Edicién,
Barcelona, Coleccion Disedio, Ed. Gustavo Gili, 1990, pp .81, 149,

38 Sedales y avisos para Proteccion Civil, NM X-5-017-1996-SCF1, México, 2a.
Edicion, Talleres Grificos de México, 1999, pp. 12, 13, 20-26.
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PLANTA BAJA NIVEL A

Soporte: Banderola: Colocacién Medidas:
Fotoluminiscente (F}  Una cara (1¢} Puerta  (p) 20x20 (1)
Acero inoxidable (A) Doble cara {2¢) Pared  {pd) 15x30 (2)
cantidad de Colgonte  {c) 20x40 (3)
sefalamientos Poste  {ps) 40x40  (4)
Sefiales a instalar.
DIRECCIONALES: |
1.-Salida E 3 (1) nd,.n 1 ;
2.-Continvidad de ruto. sl F A1), 3(2c) nd, c 1
DIRECCIONALES DE EMERGENCIA:
3.-Salido de emergencia. E 2 {1c) pd 3
INFORMATIVAS:
4 -Lugar reservado para minusvalidos F 1{1c) pd 1
5.-Médulo de informacidn E 1 {1c} pd 1
6.-Sanitarios hombres A 1 (1¢) pd 1
7.-Sanitarios mujeres A 1 (1<) pd ]
8.-Escalera en sentido requerido. E 2 {1c) pd ]
INFORMATIVA DE EMERGENCIA:
9.-Ubicacién de regadera de emergencio F 2 {1c} pd 1
10.-Zona de seguridad E 1 {1e} pd 1
11.-Ubicacién de primeros auxilios F 1{1¢ pd 1
12.-Punto de reunién A 1 {1c) nd 4
13.-Ubicacién de una bocina en
caso de emergencia E 1{1c) pd 1
14.-Ubicacién de equipo de emergencia F 1 (1c) pd 1
15.-Ubicacién de alarma contra incendio E 1 (1e) pd 1
16.-Ubicacién de teléfono de emergencia F 1 {1c) nd ]
17.-Ubicacién de extintor F 2 (1c) pd 1
18.-Ubicacion de hidrante y extintor. F 3 {1c) nd 1
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PROHIBICION:

19.-Prohibido fumar

20.-Prohibido encender fluma
21.-Prohibido jalar contactos de luz
22.-Prohibido entrar

23.-Prohibido tocar

24.-Prohibido introducir animales
25..Prohibido introducir alimentos.

DE OBLIBACION:

26.-Registro obligatorio paro acceso
27 .-Uso de gafete

28.-Silencio érea de grabacién.

PREVENTIVAS:
29.-Corriente eléctrica
30.-Lugar donde se arriesgoa la vida.

EN MATERIA DE SEGURIDAD EN
EL TRABAJO:

31.-Sefial de carga de equipo
32.-Sefal de descarga de equipo.

EN MATERIA DE SIGNOS DE CIRCULACION

VIARIA:
33.-Paso de peatones.

SERVICIOS:

GRAFISMOS:

a.-Aseo

b.-Camerinos

¢.-Estudio A

d1.Video sala Pola Weiss
d?.-Video sala Pola Weiss
e.-Biblioteca

f.Videoteca

g.-Estudio B

h.-Caofeteria

i.-Tramoya
j.-Departamento de Desarrollo
k.-lluminacion.

F 5 (1) pd 1
E 5 {1c) pd 1
E 2 {1q pd 1
£ 1 {1c) pd 1
F 2 {1c) pd 1
E 1{1c) pd 1
F 2 (ic) pd 1
E 1{1c) pd ]
E 1 (1c) pd 2
E 2 [1c) pd 2
E 1 ({1g) pd ]
E 1 [ig) ad ]
E 2 {1q) pd 1
F 2 1) pd 1
A 4 {1c) ps 4
A 1 {1d) ad 1
A 1 [1¢) pl i
A (1) pd 1
A 1{1c) pd 1
A 31 pd 3
A 1{1c) pd ]
A 2 (1c) pd 1
A 1{1c) nd i
A 1 {1c) pd )
A 2 (1) pd 1
A 1 {1c) pd 1
A 1 {1c) pd 1
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TEXTO

A.-Direccion General

B.-Subdireccién de Planeacion y
Organizacion

C.-Unidad Administrativa

E.-Areo de Planeacién

F-Departamento de Apoyo y Convenios

G.- Departamento de Sistemos

H.:Areo de Archivo

I.-Area de Servicios Generales

J.-Almacén de Equipos Portdtiles.

[

1 {1c}

N

1 {1c)

1 (1)

1_{1e)
1{lq)

1 {1c)

1 {1c)
1 (1)

A

1 {ic)

S SESENESESE SEN
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PLANTA BAJA NIVEL A

33

A\ 31 32 i
7]
19 20
. e 21 4
! ' 19 20 23
17
17
d a2 32 : '
€, pd2 = 1p @

yANN

Pared: pd. Todos los sefialamientos excepto:
Senal continuidad de ruta (2) colgante: ¢
Senal poso de peatones (33} poste: ps
Salida (1) puerta: p.

19 20 28 21 23

3p

33

32
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PRIMER PISO NIVEL B

Soporte:
Fololuminiscente (F)
Acero inoxidable {A)

Banderola:
Una cara {1¢)
Doble cara (2¢)
cantidad de
sefalamientos a

Colocacién Medidaos:
Puerta  (p) 20x20 (1)
Pared (pd) 15x30 {2)
Colgante (¢} 20240 (3)

Poste  [ps) 40x40 (4)

Sefiales instalar.

DIRECCIONALES:

1.-Salida ? E 2 {1c) pd ]
2.-Continuidad de ruta. % E 5 (1c),4(1c) ¢, pd 1
DIRECCIONALES DE EMERGENCIA:

3.-Escalera de emergencia. F 2 {1c) pd ]
INFORMATIVAS:

4.-Sanitarios hombres A 1 (1c) pd 1
5.-Sanitarios mujeres A 1 {1c) pd 1
6.-Escalera en sentido requerido. E 2 (1c) pd

]

INFORMATIVA DE EMERGENCIA:

7.-Ubicacién de extintor E 4 (1) pd ]
8.-Ubicacién de hidrante y extintor. E 2 {1c) nd 1
RESTRICTIVAS O DE PROHIBICION

9.-Prohibido fumar F 5{1¢) pd ]

10.-Prohibido encender flama F 5 (16 pd ]

11.-Prohibido jolar contacios de luz 3 4{le) pd 1

12.-Prohibido enirar E 4 (1<) pd 1
13.-Prohibide tocar F 2 (1) pd 1
14.-Prohibido introducir alimentos. E 4 (1c} pd 1
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SENALES:

GRAFISMOS:
a.-Departamento de Camarégrafos
b.-Fotocopiado.

TEXTOS

A.-Area Diseno

B.-Departamento de Estudios y
Unidad Mévil

C.-Cabinas de Post-Produccién

D.-Area de Ingenieria

E.-Departamento de Post-Produccién

F-Area Sindical

G.-Area de Produccién.

1 {1c)

1 (1c)

h=2

1{c)

1 {1c)

2 (22)

1.(1c)
1 {lc)

1 {1

p S, S S

2 [2c)

NN RN RN
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PRIMER PISO NIVEL B

Pared: pd. Todos los sefialomientos excepto:

SeAal continuidad de ruta (2) colgonte: ¢.

»11 14 13
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Senales

DIRECCIONALES:
1.-Salida @
2.-Continuidad de ruta. s*

DIRECCIONALES DE EMERGENCIA:
3.-Escalera de emergencio.

INFORMATIVAS:
4 .Sanitarios hombres
5.-Sanitarios mujeres.

INFORMATIVA DE EMERGENCIA:
6.-Ubicacién de extintor
7 .-Ubicacién de hidrante y extintor.

RESTRICTIVAS O DE PROHIBICION
8.-Prohibido fumar
9..Prohibido encender flama.

SERVICIOS

GRAFISMOS

a.-Cabina de Audio.

TEXTOS

A.-Subdireccién de Produccién

B.-Produccién y Realizacién
C.-Departamento de Produccion

D.-Subdireccién de Difusion y Vinculacién

E.-Area de Capacitacién

F-Departamento de Ingenieria de Campo

G.-Area de Invesiigacién y Guién.

SEGUNDO PISO NIVEL C

Soporte: Banderola: Colocacién Medidas:
Fotoluminiscente {F)  Una cara (1¢) Puertc  (p) 20x20 (1)
Acero inoxidable (A) Doble cara {2¢) Pared  (pd) 15x30 {2)

canlidad de Colgante {c} 20x40 (3)
sefialamientos o Poste  (ps) 40x40  (4)
instalar.
E 2 (1e) pd ]
E 5{1c), & (2c) pd, c 1
E 2 {1c) pd 1
A 1 (1c) pd 1
A 1 (1) od 1
F 1 {1c) pd 1
F 2 (14 pac 1
E A (e pd ]
F 4 (1e) pd 1
A 1{1c) ad ]
A 1 (2c) pd 2
A 1(24) ad 2
A 1 (2¢c) pd 2
A 1({1c) pd 2 ,
A 1L (1e) pd 2 |
A 1.({1c) nd 2 |
A 1 (14 ad 2
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SEGUNDOQ PISO NIVEL C
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Fotografias de sefialamientos.

A
I |

g8. Extintor,

92, Escenografia.

85. Registro cbligatorio para
acceso.

89. Hidrante y Extintor.

|
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u * -,m@imm.';u;_f‘:i ek |
g i
S8 ‘\ /"’ A 3
? o ; :
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93, Tramoya.

P T
! %
|
A
Ly
- R

90. Prohibido jalar contactos de luz.

Fotos 84-93, Nava Silva Laura.
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A e e

1
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T

et

g7. Aseo.

01, Almacén de equipos portdtiles.
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2.5 ANALlsls DE LAS NECESIDADES DE TV UNAM EN TORNO A LA
SENALETICA.

A NIVEL PRAGMATICO (RELACION SIGNO-USUARIO)

Existe en el edificio de TV UNAM sefialamientos de diferentes procedencias realizados en diferentes materiales
algunos de estos sefialamientos fueron colocados tomando en cuenta la arquitectura del lugar en las columnas en
1988, otros son los de reglamentacién con diferentes tipos de disefio con caracteristicas que competen a la
funcién de senalizacién y no a la de seficlética, por otro lado estén los sefialamientos de la indicacién de escaleras
en soportes de cartulina cubiertos con mica autoadherible transparente, estas diferencias alteran la comunicacidn
entre emisor y receptor.

NIVEL SINTACTICO { RELACION SIGNO-SIGNO)

La composicién de formas, figuras, colores, materiales y medidas dan diferentes significados, se propone la
unificacién de estos conceptos a los conceptos senaléticos.

NIVEL SEMANTICO (RELACION SIGNO Y SUS SIGNIFICADOS EL OBJETO EN ULTIMA INSTANCIA)

En cuanto a las distancias de visién la colocacién de los sefialamientos no ho provocado problemas, los textos que
se deslizan por los rieles de la puerta y al no ser fijodos a provocado que se desprendan y no alld textos sobre las
puerias.
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DISENO DE LA PROPUESTA DE SENALETICA, IDENTIFICADORES
PARA LA DG TV UNAM.

CAPITULQ III




94, Primera Imagen Institucional,
TV UNAM, 1986.

3.1 IMAGEN INSTITUCIONAL.

Joan Costa expresa que todo programa sealético tiene que estar implicito en la Identidod Corporativa o en el
caso de no haber Identidad Corporativa en la Imagen Institucional.

En este caso corresponde el estudio a la Imagen Institucional de la DG TV UNAM en donde la sefalética serd una
extension de la imagen institucional déndose a conocer las dos Gnicas imdgenes con las que ha contado.

El 16 de enero de 1986 la Coordinacion de Apoyo y Servicios Educativos a través de fa DG TV UNAM convoco a
lo comunidad universitaria a parficipar en el concurso de disefio del simbolo y logograma de TV UNAM, en la que
participaron universitarios involucrados en el disefio gréfico, comunicacién gréfica y artes visuales, el disefio tenia
que tomar en cuenta los fines de la comunicacién de la television universitaria, es decir divulgar y difundir la
educacién y la cultura.

Entusiasmados los concursantes presentaron sus trabajos entre febrero y marzo de 1986, recibiendo un total de
105 logogramas de acuerdo a la evaluacién realizada per los miembros del jurado calificador se dicto por
gog P I p
unanimidad el frabaio ganador con el seudénimo de *Tito" un alumno de nombre Sergio Eduardo Lara Perea quien
|
por aquel fiempo cursaba el séptimo semestre de la carrera de Diseriador Grdfico en la Escuela Nacional de Artes
Plasticos.

Al realizarle una entrevista el narra con sus propias palabras lo que en aquel entonces creyo serian los puntos mds
importantes para el éxito de su trabajo.

[nvestigacion:

El desarrollo de la investigacién consistid basicamente en la bisqueda de imagenes representaiivas de la cultura
mexica., tomando como tema principal la cultura prehipénica rica en elementos gréficos y de acentuada identidod
nacional. Fue asi que se indagd entre iconos de répida lectura y que por sus formas y caracteristicas, fuera de gran
retencidn en la lectura visual de cualquier persona, que por supuesto no tuviera una educacién visual
determinada, es decir: Formas simples o de facil retentiva. Los campos que ofrecian esta clase de elementos eran
naturalmente los codices prehispanicos, que si los observamos con detenimiento nos damos cuenta de que en
ellos existen més de una de las formas y elementos que han sido incorporados al mundo actual de la
comunicacién visual.

Grafico 94, cortesia, DG TV UNAM.
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95. Elementos Grificos del Codice
Vindobonense.

En el caso del logograma de TV UNAM este surge de una pequefia seleccién de elementos gréficos tomados de
varios cédices.

Este elemento que aparece en la parte inferior derecha del Cédice Vidobonense (Cédice donde el dibujo y el
colorido, revelan la expresividad pictérica tipica de la cultura mixteca, donde curiosamente lo interpretacion gue se
hace del contenido es de cardcler histérico-mitolégico.) refleja en su parte central aunque de manero subjetiva,
uno de los elementos mas caradleristicos de lo representacién de la comunicacién:*EL GLIFO QUE REPRESENTA
LA COMUNICACION ORAL, {aunque obviamente no creo que esta halla sido la intencién original de los tlacuilos})
por que en este caso creo que se trata de un por de conchas abiertas que nada tienen que ver con el temo, esta
pieza aparece junto a otros elementos también de agua como lo es un caracol y lo que pudiera ser un pescado.

TRATAMIENTO:

El tratamiento gréfico que se le aplicé al logograma fue sencillo y sin mayor complejidad. Se tomé la forma {icono)
original, y se le comenzé a simplificar en uno de sus lados con frazos geométricos que fuesen cada vez més
sintéticos, llegando a una elipse simple en diagonal con estrias estilizadas, para luego darle una simetria
duplicada, la figura en forma de espejo horizontal, todo esto con el fin de no deformar la silueta y solamente darle
una simplificacién geométrica.

En la parte inferior se respeté el fratamiento de los dos circulos que se enlazan lateralmente, y por ultimo se colocé
el glifo interior de la misma manera que en su forma general.

Ya obtenida la geometrizacién, el siguiente y Glimo paso fue el de dar vigencia e introducir el resuliado al *mundo
actual", es decir darte una aplicacién que pudiera mezclarlo en el mundo para el cual estaba siendo destinado,
esto es tan simple como mirar la competencia directa donde el logograma se va a desenvolver, e imaginarle junto
a todos los que ya existen en su medio y que este no aparezca fuera de contexto entre ellos, si no por el contrario,
refleje el objetivo especifico con el que fue creado, que armoniza y posteriormente destaque por encima de los
demds, es por ello que se intento resolver con linea paralelas que lo recortaran de manera horizontal, y se hizo de
varigs maneras: lineas de espesor y separacién constante, lineas de espesor constante y separacion creciente y
lineas de espesor creciente y lineas de espesor decreciente con separacion creciente, escogiendo finalmente la
Gltima alternativa.

NOTA ADICIONAL: Tomando en cuenta que uno de los objetivos principales ero que el logograma apareciero en television,
su solucién gréfica tendria que ser con elementos sintéticos que no tuvieran mucho detolle para que no se perdiera ol momenta
de proyectarse en tamafios reducidos.
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TIPOGRAFIA

La fipografia que se empled fue también de tacil eleccién, pues la personalidad o la que tiene que responder un
logograma de estas caracteristicos nos lleva a conceptos tan directos, como tradicién, culiura, educacién efe., que
si los analizamos de manera llana nos remiten a tipografias antiguos. Es por ello que se creyd pertinente emplear
una tipografia de la familia de romanas, aunque esta {York de ZIPATONE) fue con tratamientos modernos que
eliminaban los patines en muchas de sus leiras mindsculas y los conservaban en algunas de sus letras mayUsculas,
pero finalmente no reflejoba ser una tipografic moderna y actual, si no conservadora y sobre todo diferentes, (en
1985, los recursos de un estudiante no eran muy abundantes tanto en lo econdmico como en lo que, d
alternativas de tipografia se refiere, de alguna manera nuestros recursos técnicos no eran muchos y
desafortunadamente estaban bien delimitados).

COLCR

Las alternativas de color definitivamente no fueron muchas, pues aunque en la realidad habia que estar conciente
de que los colores finales tendrian que ser los institucionales azul y oro.

OBJETIVO FINAL

La intencién final que persigue un logotipo y un logograma es expresar por medio de sus formas un concepto
particular con un lenguaje gréfico que remita @ una misma idea en este caso la intencién fue de simbolizar la
educacién, la fradicion, la divulgacién y desarrollo de la cultura con e sentido reciproco de la comunicacion.
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96. Segunda Imagen Institucional,
TV UNAM, 1993,

| ]

L]

97. Reticula, Imagen Institucional.

unam

98. Variantes de color.

SEGUNDA IMAGEN INSTITUCIONAL DE LA DG TV UNAM

En 1993 la direccion general de TV UNAM a cargo de la Mira. Fétima Ferndndez Christlieb quien llevara a su
cargo la DG TV UNAM propuso se buscars una nueva imagen que abarcara los modemos conceptos de TV y
quien llevé a cabo la realizacion de este proyecto fue el disefiador gréfico Rafael Lépez Castro quien elabord la
nueva y octual imagen de TV UNAM.

Al tener la oportunidad de entrevistarlo narra los procesos que siguid para realizarlo.

El logofipo es un disefio que se realizé a base de tipogrofia, a partir de tipogrofia Futura Bold, la palabra UNAM
se elabord con tipografia Garamont Demibold, la letra V se inclina para dar la idea de un ojo que es a través de
el que se crea la television, la fipografia mindscula le da un mayor movimiento y gracia, quita la rigidez de las
letras altas, el punto que se encuentra en la letra V es la pupila del ojo, se emplean los colores institucionales
universitarios, azul en dos tonos, pantone 287 CV y pantone 314CV, amarillo pantone 116CV. La Imagen
Institucional de TV UNAM muestra variantes en el color, el amarillo puede o no ser empleado, o se puede también
emplear el color gris en aplicaciones. El objetivo del logotipo es enfatizar el concepto visual de television, el
diseno se realizé dentro de un cuadrado, las letras Ty V {inclinada) se colocan sobre una linea trazada bajo lo
proporcién llamada *media y extrema razédn®.

Tipografia Futera y Garamond:

Futura Garamond

abedefghijklmnopqrstuvwxyz abcdefghijklmnopqtstuvwxyz
ABCDEFGHIKIMNOPQTRSTUVWXYZ ABCDEFGH] KLMNOPQTRSTUVWXYZ
1234567890 1234567890

@@OOO

Grificos 96-98, cortesia, DG TV UNAM. 78




99, Distancia de vision, de la
sedal € duminacion.

140°
Objedvo ,’
campo

vertical.

100. Campo de visidn en sentido
Vertical.

Objetivo
60°

150°
v ) 180°

O

101. Campo de vision en sentido
horizontal.

3.2 SISTEMA SENALETICO

El plan de disefio conforma la parte gréfica, como parte visible de sefialamientos sefialéticos en accién y la parte
esencial su concepcién, planificacién, investigacién y desarrollo técnico que corresponde la labor del disefiador
gréfico, para Joan Costa el disefio de programas comporia una base estructuralista en su concepcién y contiene
en su aspecto gréfico.

La Pouta Estructural: Quue es la estructura invisible del mensaje

£l Organo de Estructura: Conformado por elementos simples {piciogramaos, textos, colores, formas bdsicas de los
soportes de la inscripcidn sefialética).

Las Leyes de Estructura: Es decir las normas que rigen la combinatoria de los érganos

A.- La pouta estructural
B.- Las reglas técnicas del programa para que este se produzca industrialmente.39

Los sefialamientos sefialéticos se disefiaran para ser vistos a deferminadas distancias, estos elementos se revisan
conforme a su legibilidad y distancias de visién, atendiéndose a los siguientes criterios, se emplea lo férmula 5>
12/2000 en donde la distancia de cada seiial debe ser tal que el drea de la superficie (3) y la distancia méxima de
observacién (L) donde :

S= es la superficie de la sefiol en m2
L= es la distancia méxima de observacién en m.
>= mayor o igual que, siendo aplicable a distancias menores de 50m.40

El campo de visién normal de uno persona abarca con los ojos puestos en un punto fijo un éngulo de 150°, con
los ojos en movimientos horizontales un dngulo de 180°, un dngulo de 60° serio lo 6ptimo en cuanto a legibilidod
porque las areas que quedan fuera de este se ven con menor detalle este campo puede aplicarse moviendo la
cabeza pero en ocasiones el sujeto sefialético se resiste a hacer un movimiento adicienal, con los ojos en
movimientos verticales un angule de 140°.41

La visién responde a la luz natural o artificial, ol estar puestas las inscripciones sefialéticas en el edificio de TV
UNAM debe incidir en la superficie de la sefial una intensidod de iluminacién de 50 lux como minimo, para
cumplir con la disposicién anterior, si no alcanzara la tuz se debe instalar una iJuminacién sobre la sedal,

cmp T 0 T IOVTE YR T A
E:L.r.‘lt. DA AR o W N
N et T TTTEY "r’\r'-:'?ﬂ 3
39 Costa Joan, Sefialézica, Ed, CEAC, Barcelona, 1987, pp. 122,124, Y S M U

40 Sefiales y Avisos para Proteccion Civil, NM X-5-017-1996-SCFI, México, 2a. Edicién.,, Talleres Grificos de México,
1999, p. 18. Fuente de documentacidn grifica y anilisis.

41 G, Mueller Conrad, Mae Rudolph, J gy Visidn, Amsterdam, Coleccién Cientifica TIME-LIFE Books,
1980, p. 140. Fuente de documnentacion grifica y andlisis.
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Distancia de visién de la sefal.

para GRAFISMOS,
Soporte, de medidas 20x20

20x20=400=Superficie en m2.

H

L
S>5500

S} (2000) = L
\(400){2000)= L
800000 = L

894.42 +100=8.94 m.

para GRAFISMO y TEXTO
Soporte, de medidas 20x40

20x40=800=Superficie en m2.

?

L
S>72500

VTS) (2000) =t
\ (800){2000)=L
N 1600000 = L

1264.91 +100=12.64 m.

para TEXTO y GRAFISMOS
Soporte, de medidas 40X40

40x40=1600 Superficie en m2.

2

L
53000

V{S) (2000) = L
V{1600%2000)=L
\ 3200000 = L

1788.24 +~100=17.88 m.

para TEXTO
Soporte, de medidas 15x30

15x30=450 Superficie en m2.

H

S;—-!"—-

2000

“V{S) {2000) = L
“V{450){2000)= L
V900000 =L
948.68 + 100=9.48 m.
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3.3 ESTRUCTURA

Toda proyeccién sefalética requiere de una estructura en donde se colocaran los infrasignos que constituyen los
grafismos, asi como una estructura general donde se colocardn todos los elementos del lenguaje sefalético
{pictogramas, textos y flechas) y Unica para toda lo familia senalética, la estructura en donde se disefaran los
infrasignos es la siguiente.

Lo estruciura estd compuesta de figuras bdsicas que al repetirse forman una estructura, la estructura gobernara la
posicién de las formas que se le implanten, por reglo general impondrd un orden y predeterminara las relaciones
internas de las formas de un disefo, la estructura esta siempre presente cuando hay una organizacion.42

La estructura se disefio conforme a la recopilacién de datos. El soporte de la imagen institucional es de forma
cuadrada y se emplea como médulo principal de origen de la reficula, el formato estdndar para la TV es de
relacién Y%, por tanfo el formato es rectangular, resultado de la colococién del médulo cuadrado, colocando 4
médulos cuadrados de manera horizontal y 3 a manera vertica! con este modulo rectangular nacido de los
médulos cuadrados, se repetiré hasta lograr una estructura y esta estructura de maédulos rectangulares contiene
también lineas verticales y horizontales que simbolizan los electrodos como responsables de las imagenes en la TV,
o las lineas horizontales que también representan la forma en que el haz de electrones recorre la pantalla de TV en
su lectura de derecha a izquierda, tal lectura da la imagen en la pontalle de TV, las lineas diagonales representan
la semejanza de los angulos de vision, la medida de los médulos rectangulares en sentido vertical es de Tecm. en
sentido horizontal es de 1.33cm., cada uno de los rectdngulos se realizé con 12 cuadrados cada uno con las
siguientes medidas 0.33mm. en sentido vertical y horizontal, esto logra que la formacién de toda la reticula sea
por consiguiente adaptable a la industria de los soportes de inscripciones de seficlamientos.

[ LI
X
( Jx\g |
ST
> oK
P4
Mddulo. Médulo subdividido en Reticula,
Submadulos.

42 Wong Wacius, Fundamentos del disedio biy tri-dimensional, Barcelona, Ed. Gustavo Gili S.A., 1989, 62,
Edicién pp. 28-30.

-
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3.4 VARIABLE DEL VOCABULARIO SENALETICO CONJUNTO ICONICO.

La sefialética se expresa medionte signos, unos de los signos son los del conjunto icénico que abarca los
grafismos: ideogramas, emblemas y pictogramas. '

Los ideograma: Representan un concepto, el esquema de una idea, o un fenémeno no visualizable por ejemplo: lo
sefal referente al " punto de reunién ".

Los emblemas: Son grafismos que representan una figura grafica convencional fuertemente institucionalizada por
ejemplo: La sefial que muestra una cruz que simboliza * primeros auxilios .

Los pictogramas son los grafismos que representan una imagen similar a otra por ejemplo: " la figura de un
peatén .

Dentro del grupo de pictogramas se encuentran los: pictogramas figurativos que representon objetos y personas.

Los signos referentes al conjunto icdnico se van a realizar a partir de las listas de palabras de lo grupos de
sefalamientos, las palabras que requieran ser fratadas como iconos se van a representar como pictogramas
figurativos estas representaciones se van a sintetizar quitando elementos superfluos, buscando la mayor
expresividad con el minimo numero de infrasignos, quedando lo representacién de los actos, buscando elementos
de caréeter universal, es decir formas icénicas que ya sean entendibles y conocidas, estos mensojes serdn inscritos
en los soportes sefaléticos. La abstraccién y esquematizacion se realizo en la reticula déndoles un significado
inequivoco, formolmente simple. El disefio se hace en base a la informacién que se recopilé el desarrollo de cada
uno de los grafismos se llevard a cabo en un paquete de cémputo Corel Draw.

Las sefales direccionales emplean por lo regular la flecha, la flecha se originé en la cultura de los pueblos
cazadores, empledndose hasta nuestros dias, de las multiples formas de fiecha la mas adecuada es la flecha con
cabeza semejante a una V invertida y un tronco relativamente esbelto, dando lugar a un menor nomero de
equivocaciones en el reconocimiento de la direccion.43 Los elementos visuales de los que se conforman la flecha
son: el recténgulo y el fridngulo que se asocian a la accién y direccion. En los disefios se va a emplear la mancha
y la linea, algunos disefios se inclinaran y para ello se utilizara Ia diagonal de lo letra V de la imagen institucional
de TV UNAM.

Lo figura humana se representa de frente, perfit y sentado, asi como la mano para indicar por ejemplo "primeros
auxilios " efc., empleando el canon como medida de las properciones de lo figura humanas.

Se emplean las letras Ty V de la imagen institucional en el disefio de los grafismos para que estos se incorporen a
la imoagen institucional de TV UNAM,

43 Aicher Otl., Krampen Martin, Sistemas de signos de la comsmicacién visual, 32 Ed., Barcelona, Coleccion 82
Disefio, Ed. Gustave Gili, 1991, p. 27.




A confinuacién se muestran los disefios en orden conforme el grupo de sefialamientos, cada uno de los
disefios muestra las medidas generales de los trazos basados en la estruciura modular, en donde:

1.33cm.
0.33mm.
| —4
J 0.33mm1
Un médulo= 1em., en sentido Un submédulo=0.33mm., en
vertical. , y 1.33cm en sentido sentido
horizontal. vertical y horizontal

Los grafismos tendrdn un soporte cuadrado como la imagen institucional sus envolventes son de 1cm.
de grosor las envolventes indican:

Informacién:

Prevencidn: A

Prohibicién:

Ohligacién: 44,

44 Sediales y Avisos para Proteccion Civil, NM X-5-017-1996-SCF1, México, 2a. Edicién., Talleres
Grificos de México,1999, p. 18. Fuente de documentacién grifica y andlisis.




Las lineas de los trazos indican:

En sentido horizontal: El hombre se traslada en esta direccién, por tanto es la linea mas comoda
para la percepcidn,

La linea vertical: Indica ascenso, crecimiento, construccion.

Lo linea circular: Indica calor, la curva se relaciona con la tierra nos lleva a un concepto de
eternidad, la curva geométrica mas pura es el circulo.45

Algunos elementos se inclinan conforme a la diagonal de la letra V de la imagen institucional de TV UNAM,
paro dar preferencia visual @ los grafismos, el hombre da preferencia a la linea que se encuentra entre la
linea horizontal y vertical. El conjunto de trazos posteriormente es centrado dentro de cada envolvente.

45 D, A, Dondis, La sintaxis de la imagen, Ed. Gustavo Gili S.A. 1982,
pp. 60, 6.
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Ideograma
Sefal direccional:
Continuidad de ruta.
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Pictograma figurativo
Sefal informativa:

Lugar reservado para minusvélidos.
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Pictograma
Sefial informativa de emergencia:
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Pictograma figurative
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Pictograma
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3.5 VARIABLE DEL VOCABULARIO SENALETICO CONJUNTO
LINGUISTICO.

Se trata en este punto de la eleccion de las familias tipograficas y de sus combinaciones semdnticas en formaos de
palabras o enunciados. La fipografia sefalética debe ser legible, tener claridad visual, sintesis formal de fécil
percepcién y con brevedad informativa.

Las familias tipogréficas que presentan estas caracteristicas son por lo regular de palo seco es decir que no poseen
adornos, sus trazos son sencillos y simples completamente regulares evitan la doble lectura que proporcionaria por
ejemplo un cardcter de "fantasia” se debe evitar también que sean ormamentales, que no tengan ofiadidos gratuitos
en su conformacidn, el grosor de la letra no debe tener ni poca ni demasiada mancha, ni excesivamente abiertos,
cerrados o compactos y asi las mas odecuadas son aquellas de concepcién formal, lineal y de trazo uniforme las
tipografias que presentan caracteristicas dptimas para su uso son:

Helvética: Disefiada por Max Miedinger en 1957
Optima: disefiada por Hermann Zapt en 1958
Univers diseAada por Adrian Frutiger

Futura: disefiada por Paul Renner en 1925,

Por el andlisis de la imagen institucional la tipografia "Sans-Serif" se emplerd en las palabras que no se puedan
representar mediante iconos es Futura, la tipografio empleada en la sefalizacién de CU es Helvética. En la
redaccién de los textos se debe evitar la fragmentacién de palabras, evitor las abreviaciones, no corar palabras
cuando falto espacio buscar expresiones verbales cortas, frases cortas emplear los de mayor uso por la gente, las
frases seran formadas con letras maydsculas y mingsculas, por que se agrupan mejor formando la imagen de la
palabra por su grafia, y esto facilita una percepcién mas inmediata, cuando la mayUsculo aparece como inicial de
una palabra facilita la introduccién en el texto, otras condiciones a tomoar en cuenta son: el contraste entre figura y
fondo y el peso o mancha de la letra, el contraste claro sobre oscuro facilita la visibilidad legibilidad, al ser mds
gruesas las letras mayor visibilidad tendré, otro factor de importancia son las distancias entre letras, palabras,
lineas, textos y pictogramas entre estos y los mdrgenes de la sefial o del panel. En el siglo veinte gracias a los
movimientos aristicos revolucionarios Dadafsmo, Constructivismo, De Stijil y Bauhaus la tipografia se vio
influenciada, los textos dejaron de componerse siempre en columnas verticales justificadas por la izquierda y por la
derecha y siguieron nuevas direcciones en el espacio jamds sospechadas hasta entonces.46

Helvética Futura BAUHAUS
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcedefghijklmnopgrstuvwxyz abedefghijkimaopqrAuvways
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHUKIMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIKUNAOPORITUYWXTZ
1234567890 1234567890 12545670890

46 Salomon Martin, B/ arte de la tipografia, Madrid, Ed. Tellus 3.A., 1988, pp. 8-40. 172




Varios tipos actualmente considerados clésicos como Futura o Kabel: estan inspirados en las creaciones de la
Bauhaus. Para el andlisis de los elementos de disefio,se estudian los espacios por ser el dmbito en el que actdan
los elementos de disefio es decir el tomafio del soporte y el contexto en que vo a confemplarse.

a.-Fl tamario del soporte va a afectar el espacio interno de este y o todos los elementos conferidos en el.

b.-El contexto afecta al espacio exterior a la superficie que rodea el soporte con su disefio, o los elementos
internos.

Los elementos diseiados que contiene el soporte sostiene en su disefio el motivo central del objetivo del proyecto,
y su actuacion debe ser correcta dentro de este soporte.

La tipografia también encierra espacio comunmente denominado como "blancos internos” dentro de cada tipo, hay
letras dentro del alfabeio que no encierran espacios, y aun asi el espacio que las rodea influye en ellas.

Las letras totalmente cerradas contienen tensién hacia fuera mientras que el espacio exterior ejerce una tension
opuesta mas débil.

La finea parcialmente cerrado sigue protegiendo enérgicamente el espacio que gbarcaon.

La linea que no encierra espacios y es recta las fuerzas externas que confluyen en ella tienden a neutralizarse
mutuamente el espacio enire palabras es necesario para diferenciarlas, el espacio puede concebirse come un
"agente mezclador” cromético, el blanco entre letras produce los distintos valores tonales de gris, esto se crea
mediante una ilusién éptica que consiste en la colocacién de tipos negros sobre fondo blanco en un espacio
apropiado el blanco, del papel es como el fuctor matizador produce junto con el estilo de los tipos la ilusién de
gris, si el espacio se reduce el tipo compuesto parecerd mas oscuro. El s6lido en tipografia describe el peso o
grosor visual de un elemento tipogréfico, lo masa en tipogratia denota el peso de una unidad o el peso colectivo
de una agrupacién de elementos en cuanto al valor tonal las letras colocadas una junto a ofras pierden su negrura
individual y se perciben en conjunto como un fono de gris. Lo intensidod de este gris depende del estilo de los
tipos, de su grosor y de la densidad de las letras en la relacién con otras. Las letras con blancos internos pequerios
muy apretados al igual que las palabras (sin interlineado) son las que producen una mancha mds oscura y
viceversa cuando mas fino, es el trazo y mayor la cantidad de blancos mds claro serd el valor tonal, asi la letro con
blancos internos grandes, separadas y con interlineado produce una impresién global més clara, la textura es el
motivo de luces y sombras creado por la repeticién de letras, en cuanto al peso del trozo del tipo los de mayor
peso, tienen también una textura més acusada.
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El principios de disefio de prioridod determina el orden de importancia establecida entre los distirtos elementos de
la composicién, la posicién es la colocacién de los elementos en un drea determinada, las esquinas del plano
tienden a sacar a los elementos hacia el exterior, los elementos se colocan bajo la fuerza de la reticula.

Los atributos de disefio son: el equilibrio en el que la disposicion de uno o varios elementos debe ser equivalente
para que se dé el equilibrio, cuando los elementos estdn situados cerca del centro del plano de imagen, pareceran
soportados por el espacio que los rodea, por el contrario, cuando se acerca a los bordes, el peso se desplaza con
eflos, y se hace necesario una compensacion,el equilibrio simétrico es igual en peso y fono en los dos lodos, el
contraste en tipografia se determina mediante el valor total 6 grosor de trazo, el ritmo: es el "lujo" o la fuerza movil
que conecta todos los elementos de la composicién a lo largo de la sefial.

La fipografia futura diseiiada por Pau! Renner en Alemania es una letra sin pie, de frazo grueso, lus letras de altura
de X estén casi centradas en el tipo, y los frazos ascendentes y descendentes son largos. Las maydsculas son un
poco més bajos que los frazos ascendentes lo que deja mas espacio entre lineas, los trazos curvos de las
minusculas de futura se adelgazan ligeramente en los puntos de unién con los palos rectos. Se trata de una
modificacién épfica que fiene el objefo de establecer una conexién arménica entre las dos lineas.

Cuadro variable de la familia tipografica futura
parg los textos sefaléticos.

Mayoscula  Mindsculas
Formas: ABC abc

Redonda
Orientacion: ABC

Profundidad: Normal.
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e de medidas 20x40
Cuadro variable para la composicién ejemplo:

Coordenadas del plano: altura del rectangulo 20 cm.
Anchura del rectdngule 40 cm.

Orden del mensaje por: . .
Importancia lineal L
Justificacién centrada: Texto de dos lineas.

|
IR

Medidas de las distancias entre: f

Letras: 2.72 mm.
Palabras: 12.09 mm.
Lineas: 17.68 mm.

Entre estos y los margenes del soporte: 33.17 mm.en sentido
veriical.

Tamafio de tipo: 100 pt.

Soporte de medidas 15x30
Cuadro variable para lg composicién

Coordenadas del plano: altura del rectangulo: 15 em.
Anchura del rectangulo: 30 cm.

Orden del mensaje por:

Importancia lineal y

Justificacién centrada: Texto de una linea. . .
ejemplo:

Medidas de las distancias enire:

Letras: 1.95 mm. 1 ; ; _
Palabras: 10.03 mm 0 ] 1

Lineas: 11.78 mm. L a| £ t | gl |
Entre estos y los margenes del soporte: 54.99 mm. En sentido ﬁi[i >CCIC r ' ]

. [T
vertical. l !
Il
!

%

|

Tamaiio de tipo: 74pt. [ N -
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Soporte de medidas 15x30
Cuadro variable para la_composicién

Coordenadas del plano: altura del recténgulo: 15 cm.
Anchura del rectdngulo: 30 cm.

Orden del mensaje por:

Importancia lineal y
Justificacién centrada: Texto de dos lineas

Medidas de las distancias entre:

Letros: 1.95 mm.

Palabras: 10.03 mm

lineas: 11.78 mm.

Entre estos y los margenes del soporte: 39.07 mm. En sentido
vertical.

Tamafio de tipo: 74pt.

Soporte de medidas 15x30
Cuyadro variable para lg composicién

Coordenadas del plano: altura del recténgulo: 15 cm.
Anchura del rectangulo: 30 cm.

Orden del mensaje por:
Impertancia lineal y
Justificacion centrada: Texto de tres lineas

Medidas de las distancias entre:

Letras: 1.95 mm.

Palabras: 10.03 mm

Lineas: 11.78 mm.

Entre estos y los margenes del soporte: 25.02 mm, En sentido
vertical.

Tomanio de tipo: 74pt.

ejemplo:

L R .

ejemplo:
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Soporte, de medidas 20 x 40 cm.

Cuadro variable para la composicién

Coordenadas del plano: altura del rectdngulo: 40 cm.

Anchura de! recténgulo: 20 em.

Orden de! mensaje por:
tmportancia lineal y
Justificacién centrada: Texto o ires lineas.

Medidas de las distancias entre:

Letras: 1.95 mm.

Palabras: 10.03 mm

Lineas: 11.78 mm.

Entre grafismo y texto: 12.30 mm.

Entre estos y los mérgenes del soporte: 12.36 mm.

En sentido horizontal.

Tamafio de tipo: 74pt.
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3.6 VARIABLE DEL VOCABULARIO SENALETICO CONJUNTO CROMATICO

El color tiene en términos senaléticos la funcidn de provocar y evocar sensaciones.
Los colores tienen ires dimensiones, la primera es el matiz el color mismo y los tres matices primorios son amarilto,
azul y rojo.

El color amarillo en términos psicolégicos representa la inteligencia es el color mas claro cuando se encuenira muy
saturado, ademés el amarillo que percibe nuestra vista procede de una mezcla de luz verde y rojo, siendo el
amarillo el mas reflectante de todos los colores, parece que irradia hacia fuera y avanza, se emplea como color
contraste, en los senalamientos preventivos por su cardeter normalizado de prevencidn y riesgo en los pictogramas
que se realizaron tendrd la funcion de envolvente evocando el concepto de | imagen institucional.

El color azut es representativo de la luz y la oscuridad y su normalizacion dentro del terreno de lo sehalizacion le
otorga un cardcter de informacién y de obligacién, es un color frio, evoca sensaciones de orden, fiende a alejarse
ejerce un ambiente calmante por estas caracteristicos y por su adaptabilidad con le imagen instituciona! se
emplearé como mancha y linea en el disefio de los grafismos de los sefialamientos sefaléticos de identificacion de
servicios.

Los colores oro {amarillo) y azul fueron adaptados allé por los afios 20s, por la UNAM cuando un pufiado de
valientes mozalbetes que por coincidencia estudiaban en la Universidad de Meéxico, se rifaban el fisico con una
extrafia pelota ovalada en cuyo raro y viril deporte los reunia después de asistir a las aulas de los Facultades de
Medicina, de Jurisprudencia y algunos de la entrafiable preparateria, para repartir takleadas y bloqueodas con
mds pasién carifio y entrega que técnica, fueron las primeras figuras que se erigen como el primer equipo de
Fut-Bol americano universitario.

Todos ellos de alguna u otra forma habian tenido contacto con el Fut- Bol americano estadounidense, habian
escuchado sobre el extraordinario equipo que fenia Notre-Dame. Los "lslandeses Peleadores” usaban los colores
azul y oro en sus uniformes y los universitarios locales adoptaron desde aquel entonces (1927) esos colores y
posteriormente se emplearon en los sefialamientos de ClU.47

£l tercer color primario de lo gama de matices es le color rojo, que tiene la capacidad de avanzar hacia nosotros,
es ademds el que presenta mayor movimiento en términos de captar la atencién ejerce el mayor impacto
emocional, acapara la atencién, su visibilidad y dotes de mando lo convierten en el color mas seguro dentro del
ambito de la senalizacion esta destinado a significar e identificar equipos contra incendio, preccucion, riesgo y
prohibicién.

Lo tercera dimensién del color es fa acromética se relaciona con el brillo.

De la mezcla apropiada de los matices primarios se obtienen los colores secundarios por ejemplo:el color verde,
es un color secundario que se utiliza en seializacion para indicar, evocar seguridad, asf como primeros auxilios, y
direccion; el color verde se asocia a la decadencia y la vido, tiene la virud de generar efectos benéficos sobre lo
vista déndole reposo a la visidn, es facilmente perceptible, tiene la cualidad de dar estabilidad y seguridad al
enforno.

47 Folleto, Histdria de los Simboles Universitarios, Patronato Condores AC. UNAM.
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102. Cromadsmo aditivo,

103, Cromatismo sustracuvo.

104. Colores de puertas y paredes del
edificio de TV UNAM.

Lo luz total es representada por el color blanco que simboliza el bien en contraste con el color negro se obtiene la
maxima percepcién visual.

La ausencia de luz se representa por el color negro da la sensacién de peso y solidez a los textos.

Se emplea en contraste con el color rojo de la sefalizacién e indica osi, prohibicién.

Pruebas de contraste y post-imagen.

El soporte de los grafismos y textos es de acero gris, las paredes en donde se colocaran los soportes son de color
gris y seran los principales encargados de reflejar los colores complementarios de los colores inscritos en lo
sefalamientos, el gris al lado del amarillo {envolvente del pictograma) parecerd tomar una tonalidad parpura, el
color gris al lado del color azul {color de los iconos de identificacién) parecerd tomar una tonalidad amarilla.

El gris de lo pared y del soporte hace las veces de un blanco oscurecido que refleja el espectro pero con mas
fuerza que el blanco, el gris adoptara los colores complementarios de los colores amarillo y azul; ya que el color
complementario del azul es el amarillo y del amarillo el azu!, y juntos reflejaran los tres primarios aditivos de luz.48

Al estudiar los efectos de post-imagen se obtiene que la flecha verde en soporte blanco tendré una post-imagen de
color rojo.

Los colores con la distancia por efectos épticos cambian de color el azul de los grafismos, y textos se tornard mas
oscuros con la distancia déndoles mayor visibilidad, el gris se torna con la distancia més claro contrastando con el
azul enfatizando la claridad de la lectura del mensaje.

El color rojo cambia muy poco con la distancia y es perceptible a lo lejos para la ubicacién y pronta localizacion e
identificacién del equipo de emergencias como el hidrante y extintor.

El cotor verde con la distancia se torna amarillo provocando en los sefalamientos uno impresién psicolégica de
facil percepcion por su luminosidad. El edificio de TV UNAM tiene los colores gris y blanco en las paredes y en las
puertas de madera el color café.

CROMATISMO

Aditivo: la mezcla aditiva del color es una suma de luces coloreadas que forman otros colores, blanco, negro o
neutrales. Al ser combinados los colores luz se van adicionando las longitudes de onda produciendo el blanco,
el modelo de color RGB define los colores con estos componentes: rojo R, verde G, azul B.

La pigmentaria o sustractiva es por resta una superficie de color absorbe o sustrae de la luz blanca el suyo y, por
tanto recibe la impresién del dnico color que queda, el modelo de color CMYK define los colores con estos
componentes: cian C, magenta M, amarillo Y, negro K.

48 Varley Helen, E/ gran libro def color, Barcelona, 4a. [dicién, Hd. Blume, 1982, pp. 178, 186, 200, 206,
212, 233, 236,

Grificos 102-104, Nava Silva Laura.
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3.7 SOPORTE FISICO

El material de los soportes de las inscripciones senaléticas es de dos tipos uno de ellos, el destinado para los
sefalamientos direccionales, informativos restrictivos o de prohibicién, obligacién y de prevencién, es el
fotoluminiscente, un soporte de material no téxico no radiactivo que contiene cristales de sulfuro de zinc que son
los encargados de acumular luz. Se compone de cristales en forma de polvo, incrustados en substratos de
maieriales allamente transparenies.

El efecto fotoluminiscente de los cristales de sulfuro de zinc se produce después de su carga por una fuente de luz,
acumulando energia que luego es emitida durante un largo espacio de fiempo en la oscuridad.

El ojo humano se va adaptando a la disminucién de claridod de forma que el aumento de sensibilidad a la luz del
ojo no acusa durante largo tiempo la disminucién de luminosidad de los materiales fotoluminiscentes.

El resto de los seffialamientos como lo son los de servicios y los que se disefiaron con textos, serén impresos en
acero inoxidable con grabado por la durabilidad del material y porque es un material resistente, consta de un
grosor de 3 mm. de superficie lisa y de color gris, este color cumple con el acopio de informacién de la
arquitectura del lugar y de lo imagen institucional tendré un desbaste de 1 mm.,
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3.8 CONCEPTOS DE INSTALACION

Por la morfologia del lugar, la colocacién de los sefalamientos tendrén la variante de banderola, doble banderola
y colgante sobre la superficie del lugar, asi como en poste de 2.40 m. con doble banderola.

En los planos se determina cudles irdn colocados en estas variantes, los sefialamientos sealéticos de material
fotoluminiscente en PVC se pegardn con pistola y silicén o cinta VHP (espuma, acrilica con pegamento de alta
intensidad), los colgantes con hilo nylon, y en poste de 2.40 m., se colocaran las sefiales de poso de peatones con
tornillos.

Los sefalamientos sefialéticos grabados en soporte de acero inoxidable se colocardn con tomillos o pegamento
cinco mil.

Costos

Los sefialamientos en soporte fotoluminiscente tienen los siguientes precios.
Medidas de los soportes.

20X 40= $156.69

20X 20=$78.24
30X 15=$78.34

Impresién doble cara

20x20=% 120.00 de cada uno mas iva.

Los seAalamientos en soportes de acero inoxidable tienen los siguientes precios.
Medidas de los seportes:

20x40=% 180.00

20X 20= § 90.00

40X 40= $ 360.00

30X15=%110.00

Impresion doble cara

30X 15= 3% 151.76 de cada unc mas iva.
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Formato de cotizacién:

Planta baja nivel A: Impresién Material
Medidas Cantidad una care (1¢) fotoluminiscente {F)
doble cara {2¢) acero inoxidable {A).

20x20 58 ic F

20X20 3 2¢ F

15X30 3 lc F

20X20 15 lc A

20X40 3 le A

15X30 10 lc A

40%40 4 lc A

Primer piso nivel B:

20X20 4] ic F

20X20 4 2c F

20%20 4 Tc A

15X30 9 Tc A

Segundo piso nivel C:

20%20 24 lc F

20%20 b 2c F

20X20 1 lc A

15X30 7 Tc A.

Totales:Fotoluminiscentes: 123 de 20x20 1¢ $9,623.52 Acero inoxidable: 20 de 20x20 1¢ $1,800.00

13 de 20x20 2¢ $1,560.00 3 de 20x40 1c $540.00

3 de 15x30 1¢ $235.02 26 de 15x30 1c¢ $2,860.00

4 de 40x40 1c $1,440.00
TOTAL DE LA SENALIZACION: $18,058.54
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CONCLUSIONES

La realizacién de todo mensaje visual implica un conocimiento amplio de la problematica a tratar y a través de un
proceso metodolégico adecuado, se obtienen resultados que cumplen con los objetivos sefialéticos se observo que
la legibilidad se ve favorecida por el entorno y la calidad del soporte.

Respecto al color se emplean los colores normativos de prevencién asi como los colores institucionales de la
UNAM, y que armonizan con los soportes y paredes del edificio de TV UNAM, la resolucién de los elementos
visuales cumplié con los requerimientos del edificio, y se logron incorporar como extension de la imagen
institucional.

El apoyo por parte del personal de TV UNAM fue favorable ya que se dieron todas los facilidades para realizor lo
presente investigacién asi como las facilidades prestadas por parte de la Direccién General de Servicios
Generales, y Direccion General de Obras. Es responsabilidad de los Disefiadores Grdéficos elaborar mensajes
visuales que conformen un lenguaje visual, conjuntando todos los elementos que estén a su alcance para
satisfacer la diversidad de necesidodes que se desarrollan en un contexto socio-econémico y cultural muy amplio
en favor de una mejor comunicacién, entre los lugares a aplicar un estudio sefialético y el usuario, para que la
sefalética parta de la busqueda de las necesidades reales del usuario.

El proyecto aporta el cumplimiento del objetivo para el cual se realizé.

El temao de sefialética amplia dentro de la formacién del Disefio Gréfico el conocimiento técnico y administrativo
del lugar o sefializar.

Los grafismos se mostraron al departamento de planeccién y los resultades que se obtuvieron de la evaluacién
fueron positivos.

Los piciogramas fueron certeros en su reconocimiento y en la informocién que ellos transmiten.
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