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INTRODUCCION

La presente tesis contempla, en todo su contexto, dos conceptos que
interactian en el mundo moderno Y que se revisten de una importancia
primordial, a saber la marca y los bloques econémicos, los cuales,
intimamente, pueden ser ligados en un solo elemento: la marca
comunitaria.

Asi pues, el primero de dichos conceptos en la actualidad define y
enmarca la actividad comercial, la cual ha caracterizado a] mundo
contemporineo; dada sy importancia, se hace imprescindible el estudio
de los diversos factores que la componen, dentro de los cuales la
marca se levanta como uno de los elementos que la integran y que, por
si misma, implica una serie de factores, tanto juridicos como practicos
que conlleven una importancia primordial.

La marca como tal puede ser definida de varias maneras encontrandose
dentro de ellas algunas que implican su esencia misma, como la

presentan por una empresa, o la de Jaime Alvarez Soberanis
encontrada en el libro antes mencionado, que la define como Todo
signo que se utiliza para distinguir un producto o un servicio de otro.

En la misma obra Joaquin garriguez, por su parte, cita las definiciones
de Ives Saint Gal, quien considera que Juridicamente la marca es Un
signo distintivo que permite a su titular distinguir sus productos o sus
servicios de los de la competencia y econémicamente la define como:
Un signo que tiende a proporcionar a la clientela una mercancia o un
servicio cubierto piblicamente con Su garantia.




Asi pues, puede observarse que la marca identifica y define a cualquier
producto o servicio y, de la misma manera, la imprime una
personalidad propia que conlleva una garantia de calidad.

Por otro lado, y sin dejar de lado a la actividad comercial, es
importante recalcar que el mundo actual se enfrenta a una serie de
cambios que el proceso globalizador ha establecido como punto de
partida para el logro de mercados comunes en los paises puedan
satisfacer sus demandas comerciales y econémicas de una manera mas
adecuada que en el pasado, de forma que ¢l contexto mundial se
encuentra afectado en tomo a la manera de actuar de los diferentes
bloques econémicos y los mercados que lo integran.

Dentro de este punto, la comunidad Econémica Europea representa
uno de los principales avances en materia de globalizacién del presente
siglo. Dicho acuerdo ha sido estudiado en numerosas areas, sin
embargo es importante lograr una comprension total de su concepto,
que integra los aspectos econémicos, comerciales e industriales.

Los fines perseguidos en ella, al igual que sus antecedentes e historia,
integran una parte medular del presente siglo, por lo que deben ser
tratados de manera profunda y especifica.

En base ha lo anterior, es importante considerar que los diferentes
productos y servicios que un determinado pais produce deben
encontrarse, necesariamente, a la vanguardia en cuanto a los sistemas y
procedimientos que se establecen a nivel mundial. Dentro de este
punto pueden incluirse los avances tecnoldgicos y las relaciones
internacionales, pero es importante considerar, como pilar sustancial
del sistema economico contemporaneo, las diferentes novedades que
en materia juridica se han dado en todos los continentes, dentro de las
cuales la Marca Comunitaria se levanta como un concepto practico y
novedoso que merece un profundo estudio de su naturaleza y fines, asi
como de su aplicacion en la vida cotidiana en cualquier pais.




Asi pues, es objetivo de la presente tesis la demostracién de la
importancia de dicho concepto y sus repercusiones a nivel mundial, sin
olvidar el panorama econémico en el que se vive y la interdependencia
que ¢l concepto globalizador ha establecido en el actual orden
mundiai,

> Enmarcar a la Unién Europea en particular en el escenario mundial
actual, como ejemplo de un bloque de un bloque econémico que ha
logrado funcionar dentro del proceso globalizador de forma exitosa,
estableciendo grandes beneficios para todos sus paises miembros.

> Conocer la participacién del Abogado en el procedimiento del
registro de la marca comunitaria dentro de la Unién Europea.

» Identificara los organismos de los cuales se compone dicha Unidn,
estableciendo sus funciones y Caracteristicas principales, para
formar un amplio marco de referencia que sirva de sustento a
conclusiones posteriores.

> En marcar a la Marca Comunitaria dentro del proceso de
funcionamiento de dicho bloque econémico.

» Demostrar que la Marca Comunitaria se contempla como un avance
en el campo de la marca que implica grandes beneficios para los
paises en donde se establece. :

> Establecer la forma préctica en que se desarrolla la Marca
Comunitaria, al igual que los procesos que la con forman, los cuales
implican beneficios cuantiosos para el comercio y conllevan una
simplificacion administrativa indispensable para el actual panorama
de la globalizacién mundial.

Para alcanzar los objetivos anteriores sefialados se realizars una
investigacion bibliografica profunda, con fuentes contemporaneas, que
permita establecer una base que sustente la hipétesis del presente
trabajo, la cual se definird como sigue:



La Marca Comunitaria es un instrumento que permite simplificar los
tramites y abarcar territorios diferentes al nacional, por lo que s¢
constituye, en si mismo, como un ejemplo a seguir por los paises
latinoamericanos.

De esta manera, y a partir del objetivo antes mencionado, los
conceplos que se analizaran en el presente documento se refieren a:



CAPITULO 1
LA UNION EUROPEA

1.1; Qué es la Uni6én Europea?

La Union Europea puede ser definida como una relacion que surge de
la necesidad de las naciones de edificar una Europa devastada por la
guerra; to anterior quedd ejemplificado tanto en la moral de sus
pobladores, como en el nivel econdmico, éste ultimo extremadamente
pobre en algunos territorios.

Los fines de la Unidn pueden ser reconocidos como la superacion y
reactivacion de una economia en declive, de la misma manera que se
intentaba, a toda costa, nuevas y futuras confrontaciones en los
territorios de, los paises miembros. :

En cuanto al marco historico en que se desarrollé esta idea puede
consideranse a jean Monnet y Robert Schuman, en su funcién como
Ministro de Relaciones Exteriores en Francia, como los fundadores de
esta idea. Entre ambos se “...creé un plan que tenia como finalidad unir
Jas industrias vitales del carbén y del acero de la Republica Federal de
Alemania y Francia dentro de un organismo abierto a todas las
‘democracias europeas.”” Lo anterior tenia como finalidad la
reconciliaciéon entre los paises que acababan de salir del conflicto
bélico.

En base a lo anterior, el 18 de abril de 1951, Bélgica, Francia, ltalia,
Luxemburgo, Paises Bajos y la Repiblica Federal de Alemania
firmaron el tratado de Paris para formar las primeras de Ias
Comunidades Europeas, a saber la llamada Comunidad Europea del
Carbon y del Acero (CECA). Esta fue impuisada por el auge de la
reconstruccion de la posguerra y probd un éxito ya que, al cabo de

' DEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO. La Unién Ewropea y México. Mexico. D.F..
Septiembre de 1593,p.4,



Sus primeros cinco afios de existencia, el comercio de sus productos
aumenté un 129%. De esta manera, “en el afio de 1952 entra en
funcionamiento la Autoridad Ejecutiva de, CECA en Luxemburgo con
Jean Monnet a la cabeza como presidente. ™

En base a los primeros beneficios resultantes de dicha Union, los seis
Estados firmantes de la misma propusieron la creacion de una idea
semejante, con la diferencia que ésta estaria enfocada a otras ramas
como la economia y la energia atdmica.

Con la idea anterior, y al cabo de arduas negociaciones, en 1957 se
firmaron en Roma los tratados que crean la comunidad Econdmica
Europea (CEE), esta ultima con la finalidad de utilizar la energia
nuclear con fines pacificos y en favor de este continente.

Por su parte, la CEE buscaba el desarrollo econdmico, asi como Ia
elevacion del nivel de vida de los ciudadanos de cada estado, de la
misma manera tenia, entre otras finalidades, la unién politica de los
pueblos sobre el desarrollo arménico de la Comunidad, lo cual se
traduce en una toma de decisiones conjuntas que beneficiaran a todo el
bloque, sin perjuicio de sus miembros. Lo anterior quedo establecido
para evitar, en un futuro, problemas y desigualdades sociales que se
traductrian en nuevos conflictos.

Con este fin se cred, también, un tratado para la creacién de una Union
Aduanera, el cual intentaba alcanzar, como finalidad ultima, la
supresion de las barreras comerciales, al igual que la libre circulacién
de personas, mercancias, capitales y servicios entre los paises
miembros de la Comunidad.

Asi pues “Con la supresion de las diferentes tarifas aduaneras
nacionales y con su reemplazo por una tarifa comun para las
importaciones provenientes ‘de terceros paises, este tratado ha tenido

* Ibidem. Pag. 5.




repercusiones sobre el resto del mundo al favorecer el desarrollo de
los.™

De la misma manera se crearon politicas comunes en casi todas las
areas de la vida social y econdmica, dentro de las que se encontraban,
entre otras, la agricultura, transporte, competencia, COmercio exterior.

Al respecto, en 1962 se puso en marca la politica Agricola Coman
(PAC) que establecié un mercado con precios unicos para la mayor
parte de los productos agricolas; ademas aseguro a los agricultores un
nivel de vida comparable a otros sectores laborales.

Por otra parte, en 1967 entro en vigor el tratado que crea la fusion de
Ejecutivos de las Comunidades Europeas, el cual resulto de los
ingresos aduaneros en un Consejo y una Comusion.

En 1970, por primera vez, la comunidad Europea obtiene $u propio
presupuesto para sus operaciones, el cual resulto de los ingresos
aduaneros en un porcentaje inferior o igual al impuesto valor agregado
de los Estados miembros.

En cuanto a sus miembros, en 1943 se integran a la comunidad los
estados de Irlanda, Reino Unido y Dinamarca. Grecia, por su parte, se
une en 1981 y Espafia y Portugal en 1986, llegando asi a sumar doce
los paises integrantes. Por ultimo, en 1990 los cinco Landers de la
Republica Democratica Alemana ingresan a la misma como parte de
la Alemania Unificada.

Cabe mencionar que en el afio de 1989 el Consejo Europeo decide
iniciar el proceso hacia una unién monetaria europea, con el apoyo de
once de sus miembros. Al respecto en 1991 en Maastrich, el Consejo
Eurupeo aprueba los Tratados de la Unién Monetaria y de la Union
Politica, sin embargo no entra en vigor el Mercado unico sino hasta al
1° de enero DE 1993, no lo cual se inicio a la libre circulacion de

¥ Idem, pdg. 4.

10



personas, capitales, servicios y mercancias a lo alargo y ancho de los
doce paises. En el afio siguiente, en la misma fecha, entra en vigor el
Espacio Econémico Europeo. Es importante tomar en cuenta que el
objetivo principal del tratado de Maastrich era el de trasformar la
Comunidad Europea en una Unién.

Puede afirmarse que las instituciones claves que conforman esta
agrupacion son la Comision, el Consejo de Ministros, la Corte de
Justicia y el parlamento Europeo. A las anteriores se suman, por otro
lado, el Comité Economico y social y el Tribunal de Cuentas.

En base a lo anterior, en enero de 1995 toma posesion la primera
Comision ratificada por el parlamento Europeo que, por lo tanto, goza
de una doble investidura democratica, ya que desde 1979 este
organismo era elegido por sufragio directo de ciudadanos de los paises
miembros. En este mismo mes se anaden Austria, Finlandia y Suecia,
formando en total quince Estados.

A lo largo de su historia la Unién Europea ha demostrado una apertura
a los paises democraticos de este continente, por lo que un futuro,
puede pensarse ¢n nuevas anexiones. Ya varios estados han solicitado
su integracion, entre ellos se encuentra Chipre, Malta, Turquia vy
algunos paises del este de Europa. Sin embargo la prioridad se centra
en los seis paises centrales de este continente y en los tres estados
balticos, a saber: Hungria, Polonia, Republica Checa, Republica
Eslovaca, Bulgaria, Rumania, Estonia y Lituania. Ademas se ha
expresado la idea de que en la denominada Gran Europa del 2000
podrian encontrarse Suiza, Eslovenia y quiza, mediante un nuevo
referéndum, Noruega.

Ademas puede afirmarse que hay entendimientos con los doce paises
de la Comunidad de Estados independientes para negociar acuerdos de
asociacion y cooperacion, de manera que las relaciones actual mente
se desempefian por el Acuerdo de Comercio y Cooperacion que se
tenia con la antigua URSS.




a) El libro Azul o Acta Unica y el Principio de Subsidiaridad

El llamado libro Azul posee una importancia primordial, ya que en €l
se contempla la idea de la creacion de un Mercado Unico y las bases
para eliminar los obstaculos fisicos, técnicos y fiscales que existian en
los controles fronterizos. “Su trascendencia reside en que fij6 un
calendario y 282 proposiciones legislativas necesarias para llegar al
Mercado unico en 1993, ademas reemplazé la regla de unanimidad por
la de voto mayoritario para tomar decisiones, ya que con el proceso
antiguo si un pais se negaba apoyar un proyecto con solo dar su voto
en contra bastaba para que no se le diera seguimiento.”

Por su parte, €l principio de subsidiariedad esta inscrito dentro del
Tratado de la Unién Europea, su importancia es fundamental, ya que
“La Comunidad actia dentro de los limites de la competencia que le
son conferidos por el tratado, y en los aspectos que son de su
competencia la Comunidad no interviene, solamente que existiera una
razén que fuera suficientemente trascendental y los efectos
secundarios que se desprendieran de este conflicto la afectaran
grawemente.”5

Es importante mencionar que, ademas, el principio de subsidiariedad
también esta inscrito en el tratado de Maastricht, como interpretacion
estricta de los padres de la comunidad, de manera que los objetivos
trazados no pueden ser ejecutados de forma autosuficiente por los
Estados, pero si a nivel de Comunidad.

b) Datos generales de 1a Union Europea

Como se mencioné con anterioridad, la Union Europea es un grupo de
quince paises, pertenecientes al area occidental de dicho continente,

4 DELEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO ob.cit., pag. 10.
5 Ibidem, pag. 14.



que trabaja para el progreso social y economico de cada estado con la
finalidad de que lo anterior se vea reflejado entre sus ciudades y se
logro preservar 1a paz.

Dentro de sus caracteristicas principales se encuentra que, en la
actualidad, con la anexion de Austria, Finlandia y Suecia, su territorio
se vio aumentado a un millon de kilometros cuadrados; ante lo anterior
cabe hacer la comparacién de que Japon represental 1% de la Union
Europea. Ademas, gracias a la extension de Finlandia, hoy en dia tiene
una frontera terrestre de 1,200 kilémetros con Rusia, teniendo como
limites marinos desde el mar Mediterraneo hasta el Baltico. Por otro
lado, “tiene una poblacién aproximada de 370 millones, de personas,
destacando, en primera instancia, Alemania, con 79 millones, seguida
por Italia, Reino Unido y Francia, con lo que logra superar a los
Estados Unidos en un 40% vy triplicar a la de Japén, de igual manera -
cuadriplica a México.”

Es importante recordar que entre los miembros de este acuerdo existe
una gran diferencia en sus origenes, cultura y lengua, lo cual no
conflictia el ideal comun de forma un medio ambiente mejor y mas
agradable para vivir, asi como contribuir de alguna manera a mejorar
el futuro de toda la humanidad, ofreciendo igualdad de oportunidades,
independientemente de la raza, color, religion o sexo.

Lo anterior sin olvidar la preocupacion por todas las actividades
cotidianas de sus ciudadanos, cubriendo aspectos que van desde el
medio ambiente, educacién, pesca, cultura, transporte, finanzas e
industria, hasta todo tema que sea de interés para la sociedad.

Al respecto puede afirmarse que “Las Instituciones de la Union tienen
11 lenguas de trabajo: aleman, danés, espafiol, finlandés, francés,
griego, holandés, inglés, italiano, portugués y sueco. Su bandera esta
constituida de circulo de estrellas que es invariable, siendo doce el
simbolo de la perfeccior y la totalidad, lo cual representa la union de

¢ ENCICLOPEDIA HISPANICA. Envelopacdia Britannica Publisher Icn. 7 edicion. Estados Unnidos. 1995
a 1996, Pag. 166.




los pueblos de Europa. Ademas, la Comunidad Europea selecciono el
arreglo musical de Herbert Von Karajan del preludio de la Odea a la
Alegria de la novena sinfonica de Beethoven como su himno, el cual
fue elegido por el Consejo de Ministros en 1972

Por otro lado, es importante considerar que el 9 de mayo se
conmemora como el Dia de Europa, esto debido a que en esta fecha
Roberto Shuman emitio la declaracién, bautizada con su nombre,
considerada como el acta de nacimiento de la Unidon Europea. “Esta
fecha también tiene el objetivo de involucrar mas de cerca a la
poblacion en general en el proceso de unificacion.”

La Union Europea es un elemento de gran importancia en la politica
internacional, debido que en la actualidad es la mayor potencia
comercial del mundo. Sus operaciones representan mas de 25% de los
intercambios, sin contar con su comercio interior que es bastante
fuerte.

Las cifras anteriores permiten establecer la importancia de dicho
mercado, tanto para los mexicanos como para el mundo anterior, asi
como la necesidad de un mayor desarrollo industrial a nivel
internacional, especificamente en el 4rea europea. Sin embargo, para
lograr lo anterior, se requiere un asesoramiento comercial y legal, sise
busca sobresalir en este mercado tan competitivo, pero que a su vez
representa una gran meta por el significado de su comercio interior,

¢) La Cindadania Europea

Al respecto de - este tema, los ciudadanos de los quince estados
miembros son considerados como similares en la Unidn: “El tratado de
Maastricht introdujo el concepto de ciudadania europea, ( que se afiade
a la de la correspondiente nacional ) y que establecié un vinculo

" Tbidem, pag. 170
¥ DELEGACION DE LA COMISION EURQPEA EN MEXICO. Op.cit, p. 8.



directo entre la integracion del continente y la participacion
ciudadana *® De este concepto se desprende una serie de derechos que
‘le son atribuidos a los ciudadanos europeos, entre los que se incluyen
el de votar y ser votado, ya sea en elecciones municipales en el estado
de residencia o en las Elecciones del Parlamento Europeo. Entre otros
derechos con los que cuentan los ciudadanos europeos se encuentran
los de proteccion diplomatica y consular en el territorio de un tercer
pais en el que su propio Estado no este representado, asi como también
el derecho a circular y residir libremente en cualquier pais miembro.

d) El Mercado Unico

El Mercado Unico puede definirse como la hbre circulacion de
mercancias, servicios, personas y capitales, a lo largo y ancho de los
territorios de los quince miembros. “El objetivo del Mercado interior
se han cumplido en un 95%; al desaparecer los obstaculos fisicos,
técnicos e impositivos de las fronteras Europeas presenta ante el
mundo como un gran espacio unificado™"’, de gran potencial comercial
y econdmico.

Para que este Mercado Unico continie teniendo éxito y pueda
desarrollarse, es necesario que exista un buen entendimiento de las
leyes comunitarias por parte de los Estados miembros.

Lo anterior se refleja en el hecho que la legislacién nacional, de la
misma manera que debe ser respetada por los érganos administrativos,
y aplicada en forma correcta por los tribunales.

En la actualidad las leyes comunitarias han tenido mucha aceptacion
dentro de los estados miembros, lo cual ah permitido que “.se
supriman algunos mecanismos que entorpecian la actividad comercial,
como lo son las formalidades fiscales, formularios de aduana,

restriccion de trasferencia de capitales y el control de mercancias.”"!

° [Ibidem. pig. 14.

19 tdem. pag. 11.

11 OFICINA DE PUBLICACIONES OFICIALES DE LAS COMUNIDADES. Del Mercado Unicoala
Unién Europea. Luxemburgo, 1992, p. 34.




En un futuro se pretende armonizar Y seguir evolucionando en
diferentes cuestiones como lo es |a propiedad intelectual, el derecho
europeo de sociedades, permitir un mayor acceso u movilidad laboral,
redes de telecomunicaciones que permitan un  centro  de
informacion de desarrollo econdmico a un gran nivel, seguir
aumentando en la movilizacion de mercancias Y pasajeros mediante la
creacién de nuevas y mejores vias de transporte, como lo son Jos
trenes de alta velocidad, las carreteras y las vias para la navegacion
interior.

Cabe mencionar, dentro de este inciso, que el mercado Unico implica
beneficios econdmicos al publico consumidor, al ofrecer una mayor
cantidad de productos Y Servicios a mejores precios; a su vez, las
empresas tienen la posibilidad de vender sus mercancias en todos los
paises miembros de la Unién Europea e instalarse en territorios
diferentes para producir a menor costo, lo cual, a su vez, incrementa la
competitividad de las mismas a nivel mundial y trae como
consecuencia mayor crecimiento Y la generacion de un incremento en
las fuentes de trabajo.

A raiz de lo anterior, las empresas pequefias y medianas pueden
participar en licitaciones de servicios publicos, debido a las facilidades
que se han otorgado; de esta manera una empresa dicha, en cualquier
momento, puede llegar a presentar un mejor servicio, ya sea por su
situacion geografica, sus costos, su conocimiento del lugar y un sinfin
de situaciones que abarcan la posibilidad de beneficio frente a una
empresa de gran dimensidn.

L.1.1 Factores importantes de la unificacién Monetaria

Gracias al mercado interior de esta region, las economias de los
Estados miembros de Ja Unidén se encuentran cada vez mas
interrelacionadas: “Ya que mas del 60% de las relaciones comerciales
se desarrollan con otros paises de la comunidad, las empresas estin



vinculadas por numerosos acuerdos de participacion, cooperacion,
auditoria, seguros, bancos y otros mas. Esto les permite
actuar mas alla de sus fronteras nacionales, solo por citar un ejemplo

s¢ tiene la posibilidad de abrir una cuenta bancaria en cualquier pais
. . . . .. 1212
miembro y de efectuar movimientos de capital en toda la Unién. ™!

La ventajas de la Unién Europea no son sélo las anteriormente
sefialadas; en la actualidad se busca la apertura de mayores mercados y
la creacion de un nimero mayor de diferentes productos Y SErvicios
Hque repercuta en mayores beneficios para los consumidores. Esto, sin
embargo, representa un conflicto, ya que: “El problema que habia
impedido que estos planes no hubieran podido brindar beneficios hasta
estos momentos era la existencia de 15 monedas diferentes, que son
vulnerables y pueden causar movimientos Y perturbaciones como los
ya acontecidos en afios anteriores.”"? .

Para lograr una comprension de la importancia de la unificacion
monetaria es necesario especificar que la existencia de inestabilidad de
una moneda tiene como efecto inmediato un freno en los
inversionistas. Dicha inestabilidad es causada, en ocasiones, por la
exageraciones de los mercados unitarios, ya que al no fijar un valor
real de las economias sélo se crea desconfianza

Asi pues, “La existencia de varias monedas en Europa aumenta los
Costos y constituye una carga financiera para las empresas que
desarrollan su actividad comercial en mas de un estado miembro,
También las distintas normas que rigen a cada estado en materia de
bancos y seguro ‘constituyen un problema Es por ello que la
Comunidad ha planeado ciertas etapas para lograr, en 1999, la Unién
Econdmica y Monetaria entre los paises miembros, tal y como fue
. acordado en 1992 y posteriormente ratificado por cada parlamento
nacional. Como consecuencia de lo anterior se unificado la monedad

¥ NACIONAL FINANCIERA. Semblanza de ia Union Euro ed. Junio de 1997, p. 2. -
" bidem. pag. 2



de los paises miembros en un comin denominador llamado ECU
(European Currency Unit), la cual es la moneda que sera utilizadaen y
por cada uno de los paises. Un ECU es un conjunto de porcentajes
especificos de cada una de las monedas de los Estados Miembros.”"

La moneda ECU tiene un valor aproximado de un délar con treinta y
dos centavos americanos y se ha convertido en un instrumento cada
vez mas popular, al ser utilizado en la vida privada, debido a Ila
existencia de cheques de viajero, pagos, facturas, obligaciones en los
Mercados Internacionaies, depdsitos y créditos de bancos en ella. Por
citar solo un ejemplo, en 1984 se llevd a cabo la primera obligacion en
Estados Unidos.

Para fines del presente siglo el ECU se convertird en la moneda Unica
de la Union Europea, iniciandose, a partir del 1° de enero de 1999, la
tercera Fase de la Union Econémica y Monetaria, dentro de la que se
comprende el cambio de nombre de dicha moneda a EURO.

En la actualidad,”...los Estados miembros dirigen sus economias a
objetivos comunes, ya que es la mejor forma de preparase para esta
Union Monetaria, ademas de tener en cuenta que los mercados
financieros castigan a aquellos paises con politicas poco estables, por
hacer que la moneda sufra detertoros y un aumento en la taza de
interés, todo lo cual afecta al crecimiento econdmico, al igual que el
empleo estable y duradero.”"

a) Etapas para lograr la Union Economica y Monetaria

Para que este proyecto tenga el exito esperado, se han planeado, de
forma profunda los pasos a seguir en esta unificaciéon de economias v
de monedas, por lo que su desarrollo se ha dividido en tres grandes
etapas.

" Idem. p. 2.
1S NACIONAL FINANCIERA ob.cit., pig.2



b) primera etapa (1990-1993)

La primera de estas etapas entré en vigor el 1° de julio de 1990 y duré
hasta el 31 de diciembre de 1993; estd caracterizada por una
suspencion de los controles sobre los capitales, por parte de los paises
miembro de la Unién.

Lo anterior se tradujo en un compromiso de cada Estado a presentar un
programa de convergencia econdmica, cuyo objetivo era reducir la
inflacién, el déficit presupuestal y las tasas de interés y paridad
cambiaria, todo ello con la finalidad de permitir el cambio deseado.

¢) Segunda etapa (1994-1999)

Esta se inicié en enero de 1994 Yy tiene como objetivo que los Estados
miembros posen una convergencia mayor en las politicas monetarias y
economica Unica. :

Durante ella se cred el Instituto Monetario Europeo, con sede en
Frankfunt, cuya finalidad es la de fortalecer y coordinar las politicas
monetarias, al igual que promover el ECU Y preparar la instalaciones
del Banco central Europeo, encargado de emitir ]a moneda Unica para
poder continuar a la siguiente etapa.

De la misma manera, durante ella, el Banco Central Europeo se
asegurara de garantizar los precios Y, una vez alcanzada la Union
Monetaria, se unirz a los bancos nacionales en el Sistema Europeo de
Bancos Centrales, lo cual permitira guiar una politica monetaria unica.

d) Tercera etapa (1999)

Esta tercera fase se inicia el 1° de enero de 1999 y se basara en la
fijacion, que tendra un caracter irrevocable, de los tipos de cambio de
las monedas de los paises miembros, ademas de que sera punto de
inicio de la denominacién de la moneda curopea como EUROQ.




Por su parte, el Consejo Europeo confirmara que los Estados cumplan
con las condiciones para entrar en esta transicion, las cuales se
caracterizan por:

» Una politica monetaria tnica, formulada y guiada por el Banco
Central Europeo que remplazara al Instituto Monetario Europeo.

» “Una politica exterior de cambio del ECU, manejada por ¢l Consejo
de la Union Europea, el cual podra realizar acuerdos oficiales sobre
un sistema de cambio frente a monedas no comunitarias,”'®

Es importante remarcar que esta ultima etapa de la unificacion de la
moneda exige que se cumpla cinco requisitos basicos:

» Inflacion anual inferior al 4%

» Déficit presupuestal menor al 3% del producto Interno Bruto.
> Bajas tasas de interés a largo plazo. -
» Deuda publica inferior al 60% del producto Interno Bruto.

“Dos afios de estabilidad monetaria (1997-1998)""7

Es importante mencionar que para que esta Unidn Monetaria Y
Econdmica se haga realidad se requiere, basica y fundamentalmente
que los paises ricos se solidaricen con los menos favorecidos, puesto
que si esto no se lleva a cabo la unificacién es practicamente imposible
al enfrentar el obstaculo de reducir las diferentes econdmicas. Por tal
motivo se han creado fondos que contribuyen a elevar el nivel de
desarrollo social y econémico de las regiones mas pobres de Espaiia,
Portugal, Grecia e Irlanda.

Por ultimo, cabe destacar que, en cuanto a esta fase, el Reino no se ha
comprometido todavia.

'DELEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO ob.cit., pag.13,
' Ibidem, pag. 15.
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e)Las Instituciones que dirigen la Unién Europea

El acuerdo por el que se establecié la Uniéon Europea exige a sus
Estados miembros que consideren como de interés coman sus politicas
economicas. Con tal motivo posee una serie de instituciones comunes
que garantizan y velan por el buen funcionamiento de los objetivos
comunitarios, por encima de los gobiernos y parlamentos de los
diferentes paises. En este sentido cabe destacar el hecho de que las
hace distintas a los organismos internacionales comunes. Parte de estas
decisiones son realizadas por los poderes judiciales, legislativos y
ejecutivos nacionales de los Estados que la constituyen.

Asi pues, “Con la ayuda de la Comision, el Consejo de Ministros de
Hacienda supervisa la evaluacion de las politicas de cada Estado
miembros a efecto de que sean coherentes con las orientaciones
aceptadas por sus gobiemnos; si esto no sucediera, podrian poner en
peligro a la Union Monetaria, por lo cual el Consejo se puede dirigir a
un Estado por medio de una comunicacion individual en la que
indicara las politicas que debera acatar y si esto no fuera suficiente
puede ejercer mayor presion por medio de la publicacién de las
indicaciones y de los lineamientos.”"’

f)Comision Europea

Es el 6rgano ejecutivo de la Union. Vela por la correcta aplicacion de
los tratados y por el cumplimiento de las decisiones tomadas por las
instituciones. Ademads, propone y ejecuta las politicas comunitarias a
través de directivas y resoluciones que son adoptadas de forma
colegiada y por mayoria simple.

Este 6rgano propone legislacion, en base a las necesidades que se
presentan. Tiene poderes de investigacion y puede ejercer recursos
legales contra los Estados miembros o sociedades que violen la
legislacion de la Comunidad. Ademas administra el presupuesto de la
Union y la representa en las negociaciones comerciales.

" Idem. pag. 13.
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Dentro de sus integrantes existen veinte comisarios en total, los cuales
se componen de dos por cada uno de los siguientes paises: Francia,
Alemania, Italia, Espafia y el Reino Unido, y uno por cada
miembro restante. Especificamente, cada uno de ellos esta
representado por un comisario. Estas personalidades son nombradas
por unanimidad de los paises que integran la Unidn. Su cargo tiene
una duracién de cinco afio y para poder representar este puesto se
requiere protestar un juramento ante la Corte de justicia, en el que se

Establece que se trabajara por el interés de Ia Union,
independientemnente de sus gobiemos nacionales.

Dichos comisionados desarrollan politicas especificas, en funcién de
los intereses de la Union Europea, a la cual representan en las
relaciones exteriores. -

“Entre las diversas funciones de trabajo de los mismos se encuentra el
hacer cargo de cuestiones de agricultura, energia, industria,
investigacion, politicas sociales y regionales, cooperacién desarrollo y
ayuda humanitaria” Su sede esti en Bruselas y su presidente y
Vicepresidente son elegidos entre sus miembros.”'8

En cuanto al antecedente legal del mismo, “El Tratado de Maastricht
establece que deberd de contarse con el parlamento a la hora de
nombrar al Presidente y a los miembros de la Comisién y €sta solo
podra entrar en funciones previa aprobacion de sus miembros por parte
del Parlamento. Esta aprobacién tuvo lugar por primera vez el 18 de
enero de 1995 en Estrasburgo. Para reforzar los cinco afios de
legislatura, por el Parlamento Europeo.”"

El personal administrativo de la Comisién, con sede en Bruselas y
luxemburgo, incluye alrededor de quince mil quinientas personas,
repartidas entre mas de veinticinco Direcciones Generales.

¥ GOODMAN. S.F, Europea Communite, Ed. St. Martins Pressinc. New York, 1992, p 3

" TAIBO. Carlos Y PERRAULT, Giles. Maastricht 1a Polémica Europea. Ed. Vosa Madrid, 1992, p. 22.



decisiones tomadas sirven para impulsar y orientar g organo
legislativo con el fin de que cumpla con su funcién y legisle sobre |os
problemas tratados en el Consejo Europeo.

En cuanto a la toma de decisiones, e] Consejo tendra Ia facultad de
hacerio tras consultar Ia opinién del Parlamento Europeo, ya sea en
una forma de cooperacion o cuedicion con é).

En cuanto a las funciones mas especificas, es é&j quien fija los
lineamientos de la politica econdémica, tanto de cada Estado miembro;
COmo externamente en lo referente aj ECU.

Este Consejo es presidido por cada Estado miembro por un periodo de
seis ‘meses, de acuerdo a lo establecido en ej tratado de la Union
Europea. “La manera en que se ha realizado la rotacion de su
preside;?)cia, desde el primer semestre del 2003, ha quedado como
sigue:”

| ANO PAIS MIEMBRO
[1° Semestre 1995 Francia o
12°  Semestre 1995 Espaiia R

l
f
[1°  Semestre 1996 l' ITalia
!
1

[2° Semestre 1996 Irlanda

(1° Semestre 1997 Paises Bajos
2° Semestre 1997 Luxenburgo
!I_" Semestre 1998 Reino Unido
12°  Semestre 1998 Austria

[1°  Semestre 1999 Alemania
[2°  Semestre 1999 | Finlandia
[1°" " Semestre 2000 ] Portugal

* DELEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO ob.cit, p. 7.
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12°  Semestre 2000 Francia ]
|1°  Semestre 2001 Suecia

2°  Semestre 2001 Bélgica

1°  Semestre 2002 Espaiia

2°  Semestre 2002 " Dinamarca

1°  Semestre 2003 Grecia

1.1.2 El Consejo de Ministros de la Unién Europea

Como lo indica Rafael Castellot, el consejo de Ministros de la Union
Europea:” Es el érgano encargado de fijar las decisiones politicas de la
Union. Esta conformado por ministros de cada uno de los quince
paises miembros. Una de sus funciones es la de decidir sobre las
proposiciones de la Comisién.”?!

El lugar de reunion de este organismo es Bruselas, Luxemburgo o, en
todo caso, el territorio en el que se encuentra la Presidencia Rotativa
del Consejo de Ministros, los cuales representan a su pais, y por lo
tanto, deben defender los intereses de su Estado, con el objetivo de
realizar acuerdos que favorezcan a los fines de la Union. Las
decisiones tomadas por ellos se dan por la generalizacion del voto del
Consejo por una mayoria calificada, los cual quedoé establecido con el
Acta Unica, ya que anteriormente sélo podian realizar por unanimidad.
Sin embargo, para algunos asuntos no hace falta mas que la mayoria
simple, ya que la mencionada anteriormente es sélo para aquellos de
gran importancia comunitaria.

El dialogo entre la Comision y el Consejo ha jugado un papel de suma
importancia en la elaboracion y aplicacion de la politica comunitaria,
la cual sustituye a las naciones. En cuanto a éste, las propuestas deben
necesariamente ser elevadas, pues en caso contrario este organo queda
paralizado, de ahi la importancia de conocer el procedimiento
estipulado en las relaciones entre los dos organismos.

' CASTELLANOS Rafael. La Union Europea. Ed. Plaza de Janes. 3* edicion. México. 1994. P, 24,
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En cada reunion del consejo pueden variar participantes, dependiendo
del tema a tratar. De manera que el Ministerio de asuntos exteriores de
cada pais es considerado como el principal representante del mismo,
siendo el encargado del trabajo mas especializado.

Por su parte, la Presidencia de Consejo vy, a la vez, de la Union
Europea, se ejercers de manera rotativa en cada pais miembro; el
encargo de la misma podra ser jefe de Gobierno de una nacién o
Ministros de Asuntos Exteriores, para ejercerla por un periodo de seis
meses. Dentro de sus funciones esta la de dictaminar posiciones
comunes, a la vez de coordinar las politicas y establecer las
Convenciones que recomienden los Estados miembros.

a) Parlamento Europeo

En 1979 los ciudadanos escogieron, por primera vez, de manera
directa a sus. representantes en el parlamento, lo cual garantizo su
independencia e imparcialidad, como habia quedado establecido veinte
-anos atras en el tratado de Roma.

El parlamento Europeo esta COmpuesto por seiscientos veintiséis
diputados que son elegidos cada cinco afos por sufragio universal
directo y en los cuales cada Estado tiene una cuota asignada de cuerdo
con su poblacion. Estos eurodiputados no actian como representantes
de su pais, sino como integrantes de su pais, sino como integrantes de
grupos politicos organizados a escala comunitaria.

Con el Tratado de Masstricht y el Actual unica el poder de este
organismo en el dominio legislativo aumento, ya que su funcidn
legislativas se afiadic la eleccion de la Comision Europea por voto de
aprobacion, que tiene un valor también en los tratados internacionales
de importancia.




La cede de este organismo se encuentra en Estrasburgo, Francia.

Los poderes del mismo se refieren a la discusion de las propuestas que
le son presentadas y la supresién o enmienda, cuando sea conveniente;
ademds actiia como observador en temas de interés europeo, como lo
son la codecision en ambitos como el mercado interior, el presupuesto
comunitario, cultura, educacién, proteccion a consumidores, sanidad,
energia, adhesion de nuevos Estados, celebracién de acuerdos de
asociacion 'y en algunos aspectos sobre redes transeuropeas,
investigacién, desarrollo tecnoldgico y medio ambiente.

Otra de las funciones del mismo se refiere a que, con el nuevo
procedimiento legislativo, en caso de divergencia con la opinion del
Consejo, el Parlamento puede buscar un compromiso a través del
comité de conciliacién, cuya resolucion debera ser aceptada por ambas
instituciones. Es importante mencionar que en caso de no alcanzar
éste, el Parlamente tiene derecho de veto.

Por otro lado, este organismo no cuenta con los mismos poderes de los
que estdn dotados los parlamentos nacionales; sin embargo, el
parlamento Europeo puede destituir a la Comision, aunque nunca se ha
gjercido este derecho.

Dentro de su funcién legislativa recae la de elaborar directivas,
reglamentos y decisiones comunitarias, pronuncidndose sobre las
propuestas de la Comision. Ademas, de la institucion parlamentaria
tiene la facultad de constituir comisiones investigadoras, recibri
peticiones de ciudadanos y nombrar un defensor del pueblo,

En cuanto a sus labores, las sesiones plenarias de una semana se
realizan cada mes, mientras que excepcionalmente, las comisiones
laboran permanentemente en Bruselas,

Ademas de lo ya mencionado, el parlamento debate las politicas
economicas y publica informes y recomendaciones. En cuanto a ello,
es necesario su consentimiento par ala adopcion de una decision que
conceda al Banco Central Europeo la funcién de supervision de las
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entidades de crédito y para cualquier modificacién en los estatutos del
mismo y del Sistema Europeo de Bancos Centrales.

b) Tribunal de Justicia

La corte Europea de justicia, con sede en luxemburgo, es la corte
Suprema de la Union. Su Funcién principal es hacer respetar la
aplicacion de los tratados. Resuelve los conflictos, interpreta la
legislacion y estatuye sobre cuestiones Juridicas relativas a los tratados
de la Comunidad que promueven las instituciones, los Estados
miembros o los ciudadanos. Sus derechos tienen fuerzas ejecutoria en
Toda la Union.

Este tribunal esta conformado por quince Jueces, nombrados de comin
acuerdo por los gobiernos de los Estados miembros y asistidos por seis
abogados generales. Supervisan la legalidad de la actuacion del
consejo y de la Comision, ademas de decir las cuestiones de derecho
comunitario que le presenta los tribunales nacionales. A traves de sus
derechos, la Corte de justicia contribuye a la elaboracion de una
Junisprudencia de derecho comunitario que tiene consecuencias en la
vida cotidiana de los ciudadanos €uropeos.

La mencionada corte ha participado tanto en Juicios relacionados con
quejas presentadas por particulares, como en el respeto de ciertos
principios impuestos por los tratados tales como la igualdad de salarios
entre hombres y mujeres. El tribunal tiene la capacidad de imponer
multas a los Estados miembros que hayan infringido en ia legislacion y
no hayan cumplido las corrrespondientes sentencias a pesar de haber
sido requeridos por la Comisién.

¢) Tribunales de Cuentas
Este organismo controla todas las actividades financieras de la

comunidad y tiene poder para comprobar la legalidad y regularidad de
los ingresos y gastos, incluso los que no estan en el presupuesto anual,
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Dentro de sus funciones puede extender sus investigaciones a Estados
miembros, para las operaciones que estos realicen por cuenta de la
Unién Europea e incluso a terceros beneficiarios de ayudas
financieras.

Esta constituido por quince integrantes, designados por unanimidad en
el Consejo de Ministros de la Union Europea, cuyo lapso de trabajo es
de seis afios, previa consulta parlamento. Como lo anteriormente
mencionados, su sede se encuentra en Luxemburgo.

En cuanto a sus funciones y objetivos cabe sefialar que trabaja en
conjunto con organismos como el parlamento, que”.. utiliza sus
posibilidades de investigacién y sus dictamines para reforzar su
control sobre el gasto comunitario y dar el maximo peso a la decision
anual sobre la ejecucion del presupuesto.”*

1.1.3 Comité Econémico y Social

Este es un organo de consulta compuesto por doscientos veinte
representantes de los diferentes econdomicos y sociales. Puede
afirmarse que es una institucién de ayuda del Consejo y de la
Comision para los asuntos de la Comunidad Econdémica Europea y de
la Comunidad Europea de la Energia Atomica.

Es por ello que debe ser consultado antes de adoptar decisiones.
~ Ademas, puede emitir dictimenes por Iniciativa propia. Sus integrantes
son escogidos por el Consejo de Ministros de la Union Europea por un
periodo de cuatro afios. '

a) Comité de las Regiones

Dentro de la Union Europea, la region mas rica lo es seis veces mas
que la mas pobre. Es por ello que se requiere un fortalecimiento
econdmico y social de la Union, lo cual es sefialado en el libro azul
como necesario e indispensable para poder llegar al Mercado Unico.

* [bidem. pag. 26.



La politica de la Unidn se basa en seis objetivos principales:

» Desarrollo de regiones atrasadas.

» Apoyo y planeacidén para impulsar el desarrollo en las regiones
industriales en declive econémico.

» Lucha contra el empleo de larga duracion.

» Insercion profesional de los jovenes.

» Adaptacion de las estructuras agricolas y silvicolas

»> Desarrollo de las zonas rurales.

Para cumplir con estos objetivos es creado un comité de caracter
consultivo, integrado por representantes de los entes regionales y
locales, que lleva por nombre: Comité de las Regiones.

Al respecto, "Los miembros del Comité ejerceran sus funciones con
absoluta independencia, en interés general de la Union. El comité de
las regiones sea consultado por el Consejo o por la Comision en los
casos previstos en el Tratado y por cualquier otra institucion que
dichos organismos estimen oportuno, estos fijaran un plazo para la
presentacién de dictamenes si lo estimaran necesario. *2*

En este organismo, el nimero de participantes por cada pais es de:

12 Austria 24 Italia

12 Bélgica 6 Luxemburgo
9 Dinamarca 12 Paises Bajos
24 Alemania 12 Portugal

12 QGrecia 24 Reino Unido
21 Espafa 9 Finlandia
24 Francia 12 Suecia

|9 Irlanda

* Idem. pig. 27
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Ademas de las mencionadas con anterioridad, otra de las funciones de
sus miembros, que actian con absoluta independencia, es la de
aconsejar y asesorara al Consejo a la Comisidn en los temas previstos
en el Tratado y por cualquier otra institucion que consideren oportuno.
A este respecto, el consejo y la Comisiéon pueden fijar plazos para la
presentacion de dictamenes, cuando asi lo consideren necesario.

b) Comision

Este organismo es el encargado de proponer medias legisiativas y
actuaciones, ademas de supervisar las politicas econdmicas de los
estados miembros y proponer orientaciones en el 4rea macro
economica, al igual que expresar recomendaciones con arreglo al
procedimiento de déficit excesivo y participar en las reuniones de los
paises industrializdos.

1.1.4 La Unién Europea y sus relaciones con el mundo

La capacidad de la Union Europea para jugar un papel de lider en tas
negociaciones y tratados suscitados en el mundo en los ultimos afos
ha influido en el contexto mundial de manera determinante; sus
actuaciones a nivel intemacional se han basado en su politica
comercial comun en todo momento.

Desde su constitucion formal, la Union ha ejercitado una influencia
cada vez mayor en los sucesos mundiales, lo anterior es debido a
varios factores tanto intermos como externos, como el declive del
comunismo, los cambios politicos y economicos en otras regiones y
demas acontecimientos de trascendencia histdrica.

En la actualidad, la Union Europea es el bloque mas grande y
poderoso del mundo superando, inclusive, al Tratado de Libre
Comercio de América del Norte, al contar con 375 millones de
habitantes, con un PIB que alcanza los 7,200 billones de délares, lo
cual representa el 25% del comercio mundial. Su principal estrategia
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ha sido el establecimiento de acuerdos de libre comercio con diferentes
regiones ha sido el establecimiento de acuerdos de libre comercio ¢con
diferentes regiones y paises para acrecentar su economia.

Siguiendo esta linea, en 1991 crea el Espacio Econémico Europeo
(EFE) conformado, en este entonces, por doce naciones que mantenian
su independencia y por los miembros de la Asociacion Europea de
Libre Comercio (EFTA). De esta manera, la Unién logré extender los
beneficios del mercado unico, gracias 2 la adopcién de legislacion
comunitaria.

A partir de entonces, la EFTA ha sido el principal socio comercial de
la Unién Europea, con un 58% de sus importaciones y el 26% de sus
exportaciones. Juntos representan el mayor mercado integrado del
planeta, con el 28% del comercio mundial y 375 millones de
consumidores. Entre los paises pertenecientes a esta asociacion que no
forma parte de la comunidad estan Noruega, LiechtensteinIslandia y
Suiza.

Por otro lado, con Estado Unidos, la Unién Europea ha constituido un
patrimonio politico comun, luchando por la defensa de la democracia
después de la segunda Guerra Mundial Este pais norteamericano ha
sostenido de manera activa la integracion europea, lo que ha permitido
la creacion de la Alianza Atlantica.

“En el aspecto comercial, a partir de 1995 se comenzo el dialogo para
establecer un comercio trasatlantico, del cual sean derivado cifras
Impresionantes, ya que los flujos comerciales anuales entre ambas
partes alcanzan los 225 mil millones de dodlares Yy representan el 53%
del la inversion extranjera directa en Jos Estados Unidos y el 42% de la
inversion estadounidense en el extranjero se encuentra localizado en |a
Unién Europea; ademas, cada tres millones de empleos en cada una de
las partes dependen de tal inversion, "

* DELEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO. obcit., pag. 22
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Por su parte, en los Gltimos afios las relaciones econdmicas con Japon
han sido dificiles debido a los crecientes desequilibrios comerctales.

La Unién Europea ha reiterado en varias ocasiones a este pais la
importancia de la apertura de su mercado a los productos y servicios
europeos; de la misma manera ha demandado la presentacion de un
calendario para el incremento de las importaciones de tanto de
productos manufacturados como de las transformaciones agricolas;
ademés obtuvo la promesa, por parte de Tokio, para restringir sus
exportaciones en algunos sectores neuralgicos, respecto a lo cual se
han tomado algunas medidas para promover las exportaciones
europeas en Japén.

Con respecto a lo anterior, y para evitar conflictos similares, la Union
Europea ha creado algunos mecanismos para lograr una sana
competencia en las actividades comerciales.

-~

a) Bases para comercio competitivo dentro de la Union Europea

El mercado unico de un producto de una rama industrial careceria de
sentido si la competencia entre empresas de distintos Estados
miembros pudiera quedar limitada por acuerdos que los restringieran,
de tal manera que lo Unico que se lograria seria la limitacién al
consumidor de tos beneficios de un producto sano y competitivo.

Es objetivo del mercado unico la mejora constante de los servicios de
los productos o prestadores de los mismos, al igual que su evolucion,
conjuntamente con la idea de disminuir los costos para proporcionar
mejores precios al publico consumidor, sin dejar de un lado las
necesidades e innovaciones que el mismo requiere.

Asi pues, cada Estado miembro cuenta con sus propias autoridades
para hacer cumplir las disposiciones relativas a la competencia
comercial y econdmica. Dicha autoridad es llamada Comisién y se
- encarga de supervisar el mercado Unico para cerciorarse de que sus
ventajas lleguen al ciudadano comun y corriente.

3



Dicha Comisién cuenta con amplios poderes de Investigacion de las
posibles infracciones de la legisiacién de competencia, ademss, desde
1989, estd tambien autorizada g investigar a impedir la formacion de
grandes fusiones entre ®Mpresas, es decir tratg de impedir Jog
monopolios.

En contro] Jurisdiccional de g actividad de |a Comisién compete 3]
tribunal de Justicia de las comunidades Europeas Y al Tribunaj de
primera instancia, los cuales resuelven |ag acciones judiciales
interpuestas contra las Instituciones de |5 Unién referente 2 las normas
de las normas de la tompetencia y a otrog aspectos. Es importante

compete al Tribunal de Justicia de Ia Comunidad son los carteles, as
posiciones dominantes, g fusiones, [as adquisiciones, [as ayudas
€statales y e} financiamiento de €mpresas publicas.

b) Carteles

Se refieren a Jas practicas entre grupos de €mpresas, que tienen por

objeto va sea ia fijacién de Precios o el control de la Produccion, todo
ello en prejuicios de] comercio de los Estados miembros

distribucion, s se encuentran permitidos por reglamentos y se
clasifican por categorias.
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¢) Posicion dominante

Es muy frecuente que las grandes empresas controlen considerables
porciones de un mercado, por lo que pueden utilizar esta posicion va
sea para obligar a los consumidores a pagar precios mds amplios o
para expulsar del mercado a sus competidores menos fuertes.

Lo anterior se encuentra prohibido y es aplicable, de la misma manera,
a los precios arbitrarios, los acuerdos de venta exclusiva y la
discriminacién por motivos de nacionalidad,

d) Funciones y adquisiciones

La comisién tiene la facultad para investigar las funciones antes de que
éstas se lleven a cabo, con objeto de determinar si pueden dar lugar a
una posicidén dominante.

Con lo anterior se impide por completo un acuerdo, o se exige a las
empresas que lo modifiquen, o, incluso, que vendan sus acciones con
objeto de evitar una posicion dominante. Esto es aplicable a todas las
operaciones de concentracion en las que el volumen de negocios
mundial total de los titulares participantes sea superior a 5 Mil
millones de ECUs o el volumen de negocios individual en la Unién
Europa de cuando menos dos de las empresas participantes sea
superior a 250 millones de ECUs, amenos que cada empresa realice
mas de dos tercios de su volumen de negoctos comunitario en un
Estado miembro.

¢) Financiamiento de empresas publicas
A los Estados miembros se les exige el cumplimiento de las normas de
competencia en su politica, relacionada con las empresas pablicas, a

las que haya concedido derechos especiales o exclusivos. Ademas,
deben revelar sus relaciones econémicas con dichas empresas v
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suministrar la informacién pertinente cuando cudndo la Comisién lo
solicite,

Al respecto, se han promulgado directivas distintas para incrementar la
competencia en sectores dominados por empresas publicas, como las
de los giros de telecomunicaciones y transportes aéreo.

f) Ayudas estatales

En la practica no se plantean objeciones a la mayoria de los casos de
ayudas estatales, sin embargo estos son juzgados en base a ciertos
criterios: “Si la ayuda fomenta el desarrollo en interés del conjunto de
la Unidn. Si la realizaciéon de un proyecto depende integramente de la
disponibilidad de la ayuda. Si es tipo e importe de la ayuda es
adecuado a los objetivos perseguidos. Por lo general, las ayudas
responden a objetivos sectoriales o regionales.”?’

1.1.5 Cronologia de las relaciones Unidon -México

México y la Unién Europea formalizaron sus relaciones diplomaticas

... el primer Acuerdo Marco de Cooperacion y Comercial se dio en
Bruselas, Bélgica, en 1975 y entré en vigor ese mismo afio el 23 de
septiembre. Contaba con trece articulos y sus objetivos principales
eran los de equilibrar y desarrollar el comercio reciproco y ampliar la
cooperacion comercial. Pero no sélo esto era lo importante, sino que
por primera vez la Comunidad Econémica Europea Habia firmado un
acuerdo de cooperacion econémica, con esto promovia a la inversion y
a la transferencia de tecnologia.”®

Dentro de dicho acuerdo se establecié una cldusula, denominada
evolutiva, que permita actualizario; ademas se cre¢ una comision
mixta que se reuniria por lo menos una vez al afio. Este documento era

* NACIONAL FINANCIERA. Ohjetivos e Instrumentgs de la politica_de Competencia. Junio 1997. Pag.

1v2
* SECOFL EL Espiritu del Acuerdo Marco de Coperacion. México. D. F. 1994, pag. 4.
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de gran importancia Y conveniencia para México, que despuntaba 3|
desarrollo, ya que implicaba la trasferencia de tecnologia y.alavez la
estimulaba de inversiones, lo cual, en un futuro, permitiria que el pais
Cxportara a gran nivel hacia el mercado europeo.

Entre otras de las caracteristicas del acuerdo era la de aplicar, por
primera vez, la Carta de Derechos ¥ Deberes Econémicos de los
Estados, la cual habia sido promovida por México ante Ia UNO,
ademds de que se aplicaba la clausula de nacion mas favorecida a
nuestro pais ya que todavia no formaba parte del GATT.

Mas adelante en el periodo comprendido de los afios 1986 y 1987, se
firmaron acuerdos de cooperacion en las areas cientificas, técnicas y
de intercambio de notas sobre e comercio de productos textiles, lo
cual trajo como consecuencia que al afio siguiente se firmara un
acuerdo para el establecimiento de una delegacion de la Comisién de
las Comunidades Europeas en México, por el entonces Comisario para
las Relaciones Norte-Sur de la Comunidad Europea, el cual se realizo
en 1989

La década de los ochenta es muy importante para México, ya que es
entonces cuando comenzé con un proceso de estabilizacién macro
econdmica, al igual que una reforma estructural. Por ello, 1a Union
Europea mostr un gran interés en el pais, lo cual tuvo como resultado
la firma de un segundo Acuerdo Marcado de Cooperacion en 1991,
que fue, en su tiempo, el mas extenso que la Unién hubiera suscrito
con pais alguno de América Latina o Asi.

Asi es como puede afirmarse que “México, junto con Brasil, es el pais
iberoamericano con quien la Uniodn Europea mantiene relaciones
comerciales més estrechas. Sélo por citar un ejemplo, en1993 Meéxico
adquirio el 14.9% del total de las importaciones de América Latina
provenientes de la Unidn Europea y le vendio el 8.9 de todas las
exportaciones que llegaban a ella >’

¥ DELEGACION DE LA COMISION EUROPEA EN MEXICO. ob.cit, pag. 27
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Respecto a los niveles de inversion extranjera directa en nuestro pais,
resulta interesante observar que, en cifras de los ultimos afios, mas del
20% de la misma proviene de la Union, solamente después de Estados
Unidos y Canada.

Retomando, la caracteristicas principal del acuerdo de 1991 es la
integridad, ya que en €l no existe mayor obligacion entre las partes que
el llevar acabo lo acordado, sin ningin tipo de repercusiones, a
diferencia de otros acuerdos en los que se establecen mecanismos de
vigilancia y de coercibilidad para aplicar lo establecido por las partes.

Asi pues, este nuevo acuerdo busca fortalecer las relaciones entre
ambas partes, asi como abarcar un gran namero de aspectos no
tratados en el acuerdo anterior y lograr, de esta manera, un instrumento
juridico que fuera mas congruente con la realidad actual y futura. Vale
la pena destacar que antes de la firma de este documento ya existia
cooperacion en los sectores de energia y telecomunicaciones, los
cuales no eran contemplados por su similar de 1975.

El segundo Acuerdo de 1991 se establecié en medio de un panorama
De cambios en el continente europeo, en los cuales se encuentran el
declive de! régimen soviético, el fin de la guerra fria, el
establecimiento del mercado unico y las intenciones comunitarias de
expansion.

Dentro de dicho acuerdo de cooperacion se encuentran especificados
una gran variedad de temas, como son: industrial desarrollo
tecnologico, propiedad intelectual, comercio, pesca, mineria,
telecomunicaciones transporte, salud publica, drogas, turismo, cultura
y otros que en total, suman un total, suman un total de veinttocho.
Ante ello cabe destacar que México posee mecanismos de consulta con
cada uno de los paises de la Union, lo cual permite un desahogo
constante de los problemas comerciales.
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Mas adelante, “El 17 de marzo de 1993 el presidente de la Comunidad
Europea, el sefior Jacques Delors, visita oficiaimente Meéxico™®,
accion que significa un gesto de interés y de cordiahidad entre ambas
naciones. Lo anterior, conjuntamente con otras acciones, propicio que
el consejo de la Unién Europea, la Comision Europea y Mexico,
firmaran en paris, en mayo de 1995, una Delegacion Conjunta con
miras a conducir un nuevo acuerdo de asociacion comercial v

concentracion politica.
a) Objetivos comunes entre México y la Union Europea

Tanto la Unién Europea como México se encuentran consientes de que
sus vinculos histéricos y sus relaciones establecidas por el Acuerdo
Marco de Cooperacion deben ser reforzados y ampliadas, con miras a
un largo plazo. Es por ello que han trazado diferentes objetivos, los
cuales se encuentran divididos entre grupos.

b) Fortalecimiento de la cooperacién y sus valores comunes

El primer objetivo se basa en fortalecer la cooperacion y sus valores
comunes, con el fin de mantener los principios de la Carta de las
Naciones Unidas.

Por citar algunos de estos principios, puede mencionarse el apoyo a la
democracia, el estado de derecho, el respeto a los derechos humanos v
a las libertades individuales, salvaguardar la paz y promover la
seguridad internacional, la lucha contra la agresion y contra cualquier
tipo de coercion o violencia, la prevencién y la solucion pacifica de fos
conflictos mundiales, asi como la promocidn de politicas tendientes a
Ccrear una economia sana, caracterizada por un crecimiento econémico
sostenido y una inflacion moderada, un nivel elevado de empleo, un
sistema financiero internacional estable y el rechazo al proteccionismo
y la consolidacion del multilaterismo.

* Ibidem. pag. 31



¢} Nuevo acuerdo politico

Como segundo punto de cooperacion se enfoca a la realizacion de un
nuevo acuerdo politico que resalte los intereses comunes y las
consultas permanentes de los érganos internacionales.

De igual manera se busca fomentar, en el dmbito comercial, el
intercambio de mercancias servicios e inversiones, asi como el
establecimiento de reglas pertinentes de la Organizacion Mundial de
Comercio para ciertos productos sensibles y mantener las condiciones
necesarias para un acceso real a cabo uno de los mercados.

d) Consultas y procedimientos

Como tercer y ultimo objetivo, las partes se comprometen a llevar a
cabo las consultas y los procedimientos internos que se requieran la
negociacion de un acuerdo.

1.1.6 Principales proyectos de cooperacion México-Unién Europea

Como parte del Acuerdo de Cooperacion Economica, se crearon
proyectos de apoyo comunitario a México en diversas areas, con el fin
de promover las exportaciones, las inversiones, la modemizacion
industrial y tecnologica, las aportaciones de financiamiento y la
capacitacion profesional, entre otras areas. Lo anterior tiene como
finalidad ampliar las oportunidades de negocio y apoyar el proceso de
modernizacion comercial, industrial y tecnolégico del pais.

Algunos de los proyectos de cooperacion acordados mas sobresalientes
son:

a) Programas de Cooperacién Estadistica EUROSTAT
Este programa esta en vigencia desde 1986 y tiene como objeto el

facilitar el intercambio de informacion sobre el comercio exterior, asi
como la resolucion de divergencias estadisticas.
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b) Business la red de informaciéon Netwrk (BC NET)

Constituye la red de informacion de asesores europeos de empresas, el
cual transmite ofertas o demandas bajo estricta confidencialidad.
Funciona para detectar o promover proyectos complementarios entre
contrapartes. de México y la Unién Europea, seleccionando vy
transmitiendo proyectos de inversion e informacién de interés para el
desarrollo de las empresas.

Funciona a través de una hoja de datos en donde se establece el tipo de
cooperacion deseada, la actividad empresarial y la localidad geografica
de la contraparte solicitada. Ademas, el BC NET ofrece servicios de
asesoria en materia de transferencia de tecnologia, conversiones,
importantes y exportaciones, informando en el momento en que se
identifique un soclo potencial.

En Mexico, este sistema es administrado por la Camara Nacional de la
Industria de la transformacion (CANACINTRA)

¢) Programas EC-International Investment Partners

“Ofrece una contribucién financiera para la promocion de empresas
conjuntas entre operadores econémicos locales y europeos y esta
dirigido, principalmente, a la pequeiia y mediana empresa. Sus
funciones son, basicamente, el identificar los proyectos y los socios
comerciales, dar orientacion para las operaciones previas a la creacion
de las empresas conjuntas, financiar las necesidades de capital y dar
forma asesoria al personal técnico y directivo.”*

En este proyecto participan el Banco Nacional de Meéxico
(BANAMEX), Nacional Financiera(NAFIN) y la Banca de servicios
Financieros Integrados(SERFIN), contando con aproximadamente 2
millones de ECUs que se destinan a la promocidn de inversiones entre
empresas europeas y mexicanas.

** SECOFL. ob.cit., pag. 15
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d) Consejo Empresarial México- Comunidad Europea
Tiene por objeto atraer y desarrollar inversiones europeas en México,
al igual que promover un mejor contacto entre empresarios de ambas

partes e impulsar alianzas productivas de beneficto mutuo.

El presupuesto del mismo, en el afio de 1991, ascendié a 110,000
ECUs.

e) Programa para apoyar el sector agroindustrial mexicano
Promueve la participacion de empresas mexicanas en las ferias de
Paris y Barcelona. A través de él, los empresarios mexicanos pueden

adquirir experiencias que contribuyan e levar su competitividad.

De la misma manera pueden establecer contactos para realizar
negocios con sus contrapartes europeas.

f) Centro de Distribucién de Productos Mexicanos
Este es un proyecto en estudio, en el cual se busca encontrar la
conveniencia de establecer un centro de distribucion de productos

mexicanos en la Union Europea.

Dicho proyecto esta siendo coordinado por SECOFI y el Banco
Nacional de Comercio Exterior ( BANCOMEXT)

g) AL-INVEST
Tiene como objetivo ofrecer a las empresas de Unidn Europea y de
Latinoamérica la oportunidad de convertirse en socios e incrementar

su competitividad mediante una apertura reciproca de mercados.

Lo anterior fomenta los encuentros empresariales y tiene un
presupuesto minimo de 20 millones de ECUs. AL-INVEST PREVE la
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participacion financiera de la Comision Europea hasta con un 50% de
las acciones emprendidas.

h) Proyecto sobre normalizacion

Este es un proyecto de normalizacion de cuatro afios y busca brindar
apoyo a México en la introduccion de un sistema modemo de
certificacidn de calidad para, asi, facilitar el comercio que realizan los
productores nacionales, los cuales contaran con mejores instrumentos
para adaptarse a los requerimientos de excelencia y calidad del
consumidor comunitario.

Este proyecto cuenta con un apoyo de 250,000 a 300,000 ECUs
anuales.

De la misma manera existe otro proyecto que busca ““..modernizar al
sector mexicano del vestido para ampliar y mejorar su oferta
exportable al mercado europeo. Los responsables de darle seguimiento
son la SECOFI y ia Camara Nacional de la industria de Vestido.”’

i)  Proyecto de capacitacion para la pequefia y mediana
industria

Este ultimo proyecto consta de tres etapas basicas: la realizacion de un
seminario sobre capacitacion, la elaboracion de un diagnostico
sectorial sobre las necesidades de capacitacion en México y
preparacion de un esquema de capacitacion sectorial.

Con lo anterior se trata de aprovechar la vasta experiencia europea
para vigorizar uno de los sectores con mayor potencial.

Con el objeto de comprender con mayor claridad las relaciones
existentes entre nuestro pais y la Union Europea, a continuacion se

¥ E| espiritu de! Acuerdo Marco de Cooperacion. pag. 18
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mencionaran estadisticas, Geografia e informacion, que exponen la
realidad de las relaciones entre Mexico y los paises miembros de esta
comunidad.

1.1.7 “Estadisticas Comerciales entre México y la Comunidad
Europea”™!

ANO EXPORTACION IMPORTACION ~— |
1995 3,337,236 6,372,504

| 199 3,522,296 7,305,508

| 1997 1,623,940 3,555,876

U’AISES CON MAYOR RELACION COMERCIAL CON MEXICO |
| 1. ESPANA

2. REINO UNIDO

3. ALEMANIA

4. FRANCIA

5. BELGICA-LUXEMBURGO

' INEG!. Estadisticas Comerciales México. 1999,
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CAPITULO 2
LA MARCA COMUNITARI

2.1 El porque de la marca comunitaria

Como se comento ampliamente a lo largo del primer capitulo e
segundo mercado comercial mas importante para Meéxico, a nivel
mundial, es la Union Europea, después de os Estados Unidos quien fue
su principal socio en las exportaciones llevadas a cabo en 1997, con un
margen de 83%.

Ante elio puede afirmarse que México va por buen camino en sus
relaciones con su vecino del norte; sin embargo, a vistas del afio 2000,
es necesario visualizar otros mercados, que permitan una
modemizacién y diversificacion. En este punto se considera,
absolutamente necesario acrecentar las ventas en Europa, con el fin de
aprovechar su gran dimensién y crecimiento, asi como la unidad
economica y comercial de sus Estados miembros. Ante ello, la Union
Europea se convierte no solo en un gran productor, sino en una
potencia dentro de la economia global.

En los ultimos afios se ha suscitado un interés mutuo por suscribir un
acuerdo de libre comercio entre México y la Unién Europea, lo que se
traduce en la necesidad de apoyar y capacitar a las empresas
nacionales en todos los sentidos, desde una buena administracion hasta
los pasos y medios convenientes para exportar, asi como sondear
gustos y mercados totalmente diferentes a Jos latinoamericanos. En
otras palabras, la industria mexicana debe mternacionalizarse
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Ante ello, el tema de la proteccion de las marcas nacionales, dadas a
conocer como distintivos de los productos y servicios en un mercado
fuerte y desarrollado como el europeo, se reviste de una importancia
fundamental,

a) Caracteristicas generales de las marcas comunitaria

El sistema marcario implementado entre los paises de la Union
Europea es el de la Marca Comunitaria, la cual tiene su base en
principios de gran importancia como lo son los de unidad y autonomia,
al igual que los de coexistencia e integracion internacional.

Asi pues, la marca comunitaria tiene caricter unitario en tanto que
produce los mismos efectos en toda la Comunidad y sélo puede ser
registrada, cedida, objeto de renuncia, de resolucion de caducidad de
nulidad y de prohibicion de su uso, dentro de la Unién Europea.

Las ventajas y beneficios que se observan en este sistema marcario
‘comunitario se refieren, principalmente, al solicitante del registro, ya
que, mediante una sola solicitud, en un solo idioma y con una sola tasa
o pago de derechos, se puede registrar una misma marca dentro de
todo el territorio comunitario existiendo, ademas una unica oficina de
marcas en toda la Union Europea. Con ello se afirma que la marca
comunitaria tendra como tal cardcter unitario, producir los mismos
efectos en toda la comunidad, ya que sélo podra ser registrada, cedida,
nula, caducada o renunciada para o dentro de la Comuntdad (Unidad).

Ademas, el reglamento de la marca comunitaria no es un complemento
y no depende de otra ley o reglamento, es decir, es autosuficiente y
regula todas las conductas previstas. Lo anterior no se traduce en la
negacion de que en el futuro no se suscitaran problemas o cuestiones
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novedosas, pero, por el momento, posee esta caracteristica y, hasta
ahora se ha adecuada a las necesidades actuales y futuras.

En cuanto a su principio de coexistencia, se refiere a que la marca
comunitaria no es independiente de las naciones, sino que convive con
ellas. No las sustituye, In supones su desaparicion. De esta manera,
ademas de convivir, se integra al sistema internacional.

b) Signos que pueden constituir una marca y sus clases, segun el
Reglamento de Marca Comunitaria

Como marca puede adoptarse “..todo signo susceptible de
representacion grafica, incluyendo nombres de personas, palabras,
dibujos letras, cifras, formas o presentaciones d productos, siempre y
cuando tengan como funcion la distincion en el mercado de los
productos o servicios de una empresa con otra.”*

Existen varios tipos de signos, los cuales pueden ser denominativos,
graficos, mixtos y de formas tridimensionales. Segun el reglamento
sobre la Marca Comunitaria deberan carecer de prohibicion legal, de la
misma manera que buscaran individualizar un producto o servicio,
distinguiéndolo de otros similares y de su misma clase, ademas de
contar con una representacion grafica que a su vez, le de fuerza
distintiva.

El reglamento de Marca Comunitaria reconoce varias clases de
marcas, COMmo Son:

** SEPULVERA, Cesar. El sisiema Mexicano de propiedad industrial. Ed. Porrita, 2* edicién. México 1994,
pag. 113. '
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¢) Marca comunitaria colectiva

“ Es aquél signo que sirve para diferenciar en el mercado los productos
o servicios de una asociacion con los productos o servicios de las
empresas que no forman parte de dicha asociacion. “**

Para obtener se debera presentar la solicitud para marca colectiva, en
la que se distingan los productos y servicios de los miembros de la
asociacion, que podran ser fabricantes, productores, prestadores de
servicios o comerciantes.

Podran ser marcas comunitarias los signos o indicaciones que sirvan
para sefialar la procedencia geografica de los productos o de los
servicios, siempre y cuando no se opongan a un tercero autorizado que
no realice practicas industriales o comerciales desleales.

El solicitante debera presentar un reglamento de uso de la marca
comunitaria, el cual indicara las personas autorizadas para utilizarla asi
como las condiciones de uso y afiliacion a la asociacién y las
sanciones. Dicho documento no debera ser contrario al orden publico o
las buenas costumbres.

En caso de que dicho reglamento sufra aiguna modificacion, el titular
de la marca debera someter e informar a la oficina sus cambios en las
normas, ya que nunca podra efectuarlos en el registro. Dichas
alteraciones solo surtiran efectos a partir de la fecha de inscripcion de
la modificacion .

¥ Reglamento (CE) No 30/94 del consejo, de 20 de diciembre de 1993 sobre la marca Comunitaria, Art. 64.
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La solicitud de la marca no sera aceptada si induce al publico
consumidor de error sobre el significado, caracter o impresion de la
marca colectiva.

La marca comunitaria colectiva puede llegar a ser destinada cuando se
susciten los hechos anteriormente mencionados, lo cuales se
contemplan en el articulo 66, asi como en el caso de que cualquier
tercero, ya sea una asociacion o un particular, establezca
observaciones fundadas por la via escrita, considerando que se esta
violando el reglamento.

d) Marca renombrada

Se entiende por marca renombrada: “...aquella cuyo uso es el mercado
ha sido tan intenso, que no es solo conocida por un sector de los
consumidores, sino que se ha difundido ampliamente en la totalidad de
los habitantes del territorio que cubre. En este caso deja de producir
efectos Ia regla de la especialidad ™ '

e) Marcas de productos o servicio

Son aquellas que individualizan los productos o servicios y se conocen
como marcas tradicionales o principales.

f) Marcas Notorias
Se entiende por marca notoria aquella que, como consecuencia de su

uso intensivo en el mercado vy en la publicidad, se ha difundido de una
forma amplia entre los consumidores o por los sectores interesados.

M ~ASDO Cervifio. Alberto. El Sistema Comunitario de Marcas. Memotias del Seminario Internacional sobre
la Marca Comunitaria, Ed. IMPL. México. D.F., Junio. 1996, p. 14
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2.1.1 Los derechos Y limitaciones que confiere una marca
COmunitaria

Al titular de una marca comunitaria se le confieren varios derechos, de
los cuales unos cuantos surgen desde el momento en que se presenta la
solicitud, siendo la mayoria aquellos que se dan con el registro
marcario.

Uno de los principales derechos que se le confiere al titular es el de
prohibir a cualquier tercero el trafico economico de cualquier SIgno
idéntico o similar a la marca comunitaria, al igual que para los mismos
productos y servicios.

De la misma manera, no se permite la explotacion de un signo igual o
similar para productos y servicios diferentes, cuando existiera la
caracteristica de que la marca titular fuera hotoriamente conocida en la
comunidad y por tal motivo, sin que existiera una justa causa para la
explotacion, se aprovechara tal reconocimiento y, a la vez, le pudiera
perjudicar al titular en su prestigio y fama ganados con esfuerzo,
tiempo, dinero y buena fe.

Igualmente, tampoco se puede permitir el uso de un signo idéntico o
similar que implique un riesgo de confusion por parte del publico, el
cual incluye la asociacion entre el signo y la marca.

De estos derechos se derivan, también, prohibiciones, que se traducen
en limitaciones para ofrecer, comercializar, almacenar, importar y
utilizar publicidad o documentos mercantiles por parte de un tercero
sin conocimiento de su titular.
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Existe una excepcién, ya que en el caso de las reproducciones en
diccionarios, enciclopedias u obras de consulta: * El editor de dichas
obras debera reproducir ésta con la indicacion de que es una marca
registrada; en caso de que no es hiciera dicha mencién, a peticion del
titular se debera publicar en la siguiente edicion de la obra tal
indicacion.”*

En cuanto a los limites que se pueden establecer a terceros en el uso de
su nombre, surgen ciertas limitaciones para el titular de la marca
comunitaria, ya que estos pueden utilizar la direccidn, especie, calidad,
cantidad, destino, y valor, procedencia geografica época de produccion
del producto o servicio y sus accesorios para la realizacion de
transacciones comerciales, siempre y cuando se utilicen en practicas
comerciales leales.

“La marca comunitaria posee la facultad de poderse dar en garantia o
ser objeto de otros derechos reales, €stos deberan inscribirse en el
Registro y se deberan publicar. Por otra parte también tiene la
caracteristica de ser objeto de medidas de ejecucién forzosa. Esta
competencia le corresponde a los tribunales y a las autoridades del
Estado miembro donde se trate de ejecutar la accion™®

Por ultimo, en el caso de quiebra o procedimiento analogo, estos solo
se podran llevar a cabo en el Estado miembro donde haya sido
instalado tal procedimiento y bajo las leyes nacionales.

a) Las personas que pueden solicitar una marca comunitaria
El reglamento de la Marca Comunitaria adopta un cierto criterio par

ala determinacion de las personas que pueden solicitar y ser miembros
o titulares de marcas comunitarias.

¥ eglamento de ka Marca Comunitaria, ob.cit. An. 10
6 GOMEZ Segede. José A. La Legislacion Comunitaria, Eurgpea en Materia de propiedad Industrial. de
Derecho Industrial, Buenos Aires. 1992. Pig. 21.

50



contados a partir de su ingreso. Por ta] motivo, cualquier persona fisica
0 moral mexicana puede solicitar Ja inscripcion de su maraca dentro de
la Unioén Europea, siempre y cuando siga los procedimientos
establecidos para ta] fin.

" Reglamento de la Marca Comunitaria. ob. cit, An, s,
* Ididem, An 5.

51



b) Oficinas donde se presenta la solicitud de marca comunitaria y

El solicitante de una marca comunrtaria podra presentar, a su propia
eleccion, los documentos necesarios ya sea en |a Oficina de

en su defecto, ante Ia Oficina Benelux de Marcas, la cua) deber3
trasmitirla a la OAM] Yy surtira los mismos efectos que si se hubiese
presentado en Alicante.

Benejux,

Dicha solicitud debers cumplir con ciertos requisitos o condiciones,
citadas a continuacign:

» “Debera contener las indicaciones que permitan identificar a
solicitante.

> La lista de productos o de servicios Para los que se solicita ¢]
registro.

> La representacion de la marca.

> Se debera Pagar una tasa de depgsito Y, €n su caso, de una o varias
tasas por cada clase.

»> Deberd tener una mstancia para e Tegistro como marca
comunitaria %

¥ Idem. Ant, 26,
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Este documento se someters a un examen de formalidades que
permitird comprobar ei cumplimiento de los requisitos de
presentacion y entrara a una elapa de clasificacion. A todos los
documentos relativos a [a solicitud, tanto los de la oficina como los del
solicitante, se les asignara un niymero de expediente, asi como la fechg
de expedicién o de recepcion, segin sea el caso.

Es importante que no es necesario que la lista de productos o servicjos
que se van a proteger esté correctamente clasificada para obtener Ia
fecha de presentacion.

St se llegase a presentar una irregularidad en la solicitud, ésta se
indicara en el expediente y sera tarea del examinador el enviar un
escrito  sefialando la imposibilidad de asignar una fecha de
presentacion a la solicitud, concediendo dos meses de plazo para

cumpliendo el plazo se archivara en el expediente y se notificara a
solicitante, junto con los gastos de servicios financieros para que le sea
devuelta la tasa que hubiera abonado, desestiméndose, de esta, la
solicitud.

En caso de subsanar los errores cometidos en la solicitud dentro del
plazo previsto, la fecha en que se hubiere realizado esta correccién
sera la de presentacién.

En un supuesto de incumplimiento del pago por clases dentro del pago
marcado, se considerarj retirada Ja solicitud, a menos que sea evidente
cuales son las clases de productos o servicios que la cuantia pagada

esté destinada a cubrir.
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En lo que respecta a Ia prioridad de la marca, ésta se puede perder en
la solicitud si no se cumnple con las disposiciones de reivindicacién de
prioridad. De igual manera puede suceder con el derecho de
antigtiedad de una marca nacional, ya que no podra invocarse ante el
incumplimiento de las condiciones establecidas para tal efecto.

Respecto al titular de la marca, se llevard a cabo un examen de
requisitos, ya que si éste no pudiere serlo, por no recaer dentro de las
condiciones expuestas con anterioridad, se desestimara la solicitud.

Esta solicitud no podré ser desestimada sin que se le haya comunicado
antes al solicitante la posibilidad de retirarla 0 presentar sus -
observaciones.

2.1.2 El uso de la marca comunitaria

“Si el termino de plazo de cinco afios a partir del registro, la camara
comunitaria no hubiera sido objeto de un uso dentro de] territorio de la
Comunidad por el titular para los productos o servicios para los cuales
fue registrada, o si tal uso hubiera sido suspendido por un plazo
minterrumpido de cinco afios, la marca quedara sometida a |as
sanciones establecidas en el Reglamento, salvo que existieran causas
Justificadas.”*

De igual manera, sera tomado en cuenta el uso de la marca en e
sentido de que no sea alterado el caracter distintivo de la misma en la
forma en cual ésta registrada. También se considerara que ya se hizo
uso cuando los productos tuvieran como finalidad la exportacién o s;
se hiciera una presentacién en la Comunidad con este mismo fin

e CHOVER, Rosa. Derecho Alia Tecnologia. Ed. Derecho de Alta Tecnologia. Buenos Aires, Argentina
1996. Pag.3
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Por otro lado, si la marca fuera usada por otra persona ajena a ésta,
pero con autorizacion de su titular, se considerara que ya fue utilizada
por este altimo.

Por Gltimo, en el caso de personas autorizadas para usar una marca
colectiva, éstas deberan someterse a un reglamento presentado en la
Oficina. De igual forma se tendra que notificar y aprobar toda
modificacién realizada al mismo, la cual no debera ir en contra de las
disposiciones del Reglamento de la Marca Comunitaria.

a) El derecho de prioridad

Este derecho consiste en que el titular de una marca que la haya
presentado regularmente en uno o varios de los Estados miembros del
Convenio de Paris y quisiera presentar una solicitud de marca
comunitaria para la misma denominacién y los mismos productos y
servicios gozara de un plazo de seis meses a partir de la presentacion
de la primera solicitud,

De igual manera, “Cualquier solicitud que tenga un valor nacional y
que se regule por un acuerdo bilateral, multilatera] o por su propia
legislacion gozara del derecho de prioridad™!

Para llevar a acabo la reivindicacion de prioridad, el solicitante debera
presentarla declaracion junto con una copia de la solicitud anterior,
que debera de realizarse en alguna de los idiomas de la Oficina; en
caso de no cumplir con dicho requisito serd necesario presentar una
traduccion de la solicitud en cualquier de las lenguas conocidas.

“ ORGANIZACION MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL {OMPI). Principales Tratados eg

Materia de Propiedad Industrial Administrados por la OMPI. Per. Diciembre. 1993, p. 35
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“La prioridad de exposicion consiste en que el titular de la marca
hubiera presentado sus productos o servicios en una exposicion
internacional oficial o en una feria oficialmente reconocida por el
Convenio relativo a exposiciones internacionales firmando en Paris en
1928, debera declarar el nombre de la misma y fecha en que sus
articulos fueron expuestos por primera vez, asi como un certificado
que haga constar que la marca fue utilizada efectivamente y el dia de
la inauguracion. En el caso de que ¢l primer dia de utilizacién publica
no coincida con este ultimo, se debera sefalar en la primera
utilizacién.”*

Dicho certificado debera ir acompafiado de una identificacion real de
utilizacion, debidamente certificada por la autoridad.

-~

Por ultimo el plazo para presentar la propiedad de exposicion
concedida para un Estado miembro no podra sobrepasar los seis meses
expuestos con anterioridad. -

2.1.3 Cuestiones diferentes al registro

Las cuestiones referentes al registro se refieren, especificamente, a la
busqueda, el examen de requisitos sustantivos de la solicitud, la
reivindicacion de antigiiedad de un registro anterior, la denegacion
absoluta de la solicitud o su aprobacion por parte del examinador, los
motivos de denegacion relativa, la publicidad de la solicitud y las
observaciones de terceros.

a) La busqueda

* Reglamento de Marca Comunitaria. ob.cit.,, Ast, 33,
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En lo referente a este concepto, se preven dos tipos de blisqueda a lo
largo del procedimiento de registro de la marca comunitaria- nacional
Y comunitaria,

En cuanto ala busqueda nacional “Las oficinas que, a tal efecto, hayan
informado a la OAMI de sy deseo de hacer la busqueda nacional
respecto de las solicitudes comunitarias (en la actualidad todas, a
excepcion de Alemania, Francia e Italia) recibiran una copia de Ia
solicitud, una vez otorgada la fecha de presentacién Desde ese
momento las oficinas nacionales disponen de un plazo de tres meses
para efectuar la busqueda de maracas anteriores ”**

Después de haber realizado lo anterior se debe redactar un informe de
busqueda comunitaria, especificando la existencia de una 0 mas
marcas anteriores que pudieran oponerse a la marca solicitada. La
estrategia  de la busqueda incluirs a las marcas figurativas, ya que se
espera que se desarrolle un sistema suficientemente sofisticado que de
importancia a los parametros graficos.

Es importante recalcar que dicha busqueda hara mencién de la
existencia de marcas nacionales anteriores o solicitudes con fechas de
presentacion o prioridad que se opusieran a la solicitada o, en su caso ,
debera constar que no se revel ningun indicio de tales antecedentes.

Esta cuestion pretende identificar una marca anterior en los productos
0 servicios de la solicitud que no sean iguales, asi como la existencita
de un riesgo de confusion por parte del publico o la asociacion entre si
de las mismas. '

En cuanto a la oficina, ésta debe considerar varios aspectos en sy
estrategia, como lo son Ja investigacion de las clases puestas en la

* Ibidem. Art. 39,
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solicitud, la ignorancia de las diferencias de tamafio, asi como la
consideracion de las marcas, productos y servicios idénticos o tan sélo
simiiares.

Es importante considerar que no fue sino hasta el segundo semestre de
1996 que la Oficina comenzé a realizar esta busqueda, ya que
solicitudes recibidas del 1° de enero al 31 de marzo del mismo afio no
fueron sujetadas a este tramite,

Siguiendo con los tramites realizados por este organismo: “La Oficina
pagara una cantidad determinada a cada oficina central por el informe
de busqueda, dicha cantidad sera igual para cada una y estar fijado
por un Comité presupuestario. Esta decision deberd ser respaldada y
adoptada por tres cuartas partes de los representantes de los Estados
miembros.”** g

En cuanto a los informes acerca de la misma, éstos se remitiran al
solicitante un mes antes de la fecha de la publicacion de la solicitud
como minimo.

En el momento de la publicacion de la solicitud de OAMI informara
los resultados a los solicitantes y titulares que aparezcan en la
busqueda comunitaria.

Por ultimo, pasados cinco afios a partir del comienzo de admisidn de
las solicitudes, ia Comiston presentara al Consejo un informe sobre el
funcionamiento y sus posibles modificaciones, con el objeto de hacerlo
mas eficiente tomando en cuenta la experiencia acumulada en este
lapso de tiempo. Lo anterior se entiende al considerar que este sistema
es totalmente nuevo y que todas las disposiciones que se han tomado
en €l se basan en la experiencia nacional.

“ Idem. Ant. 39.
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Lo anterior permite considerar la existencia de lagunas en el
funcionamiento del mismo, por tal motivo se prevé, en un futuro, un
enriquecimiento en base a las experiencias, que permita afiadir,
modificar o cambiar estructuras y normas, que logre un mejor
funcionamiento del sistema.

Cabe resaltar que dentro del Reglamento de la Marca Comunitaria se
hace una distincion entre los idiomas oficiales de la Unién Europea y
los de la OAMI, siendo los primeros el aleman, danés, espafiol, francés
griego, holandés, inglés, italiano, portugués y sueco, para dar un total
de once, los cuales podran utilizarse en la redaccion y presentacion de
la solicitud de una marca comunitaria, siendo éstos escogidos por el
solicitante, a su eleccion.

Por su parte, los idiomas de la OAMI son el aleman, espafiol, francés e
italiano, cinco en total, y se utilizaran el los procedimientos de este
organismo, salvo que las partes acordaran utilizar otra lengua oficial
de la comunidad o que en un procedimiento no existe mas partes que
el solicitante y éste hubiese presentado su solicitud en un idioma
oficial de la Union Europea distinto o diferente de uno de los cinco
idiomas de la Oficina.

b) Examen de requisitos sustantivos de la solicitud
La oficina debe llevar a cabo un examen de la solicitud, con el objeto

de comprobar si la marca cumple con todos los requisitos de caracter
sustantivo previsto por el Reglamento de Marca Comunitaria.

Dentro de este contexto cabe recordar que la Oficina no llevara a cabo
ningun otro examen de oficio con relacién a la registrabilidad de la
marca, por lo que el referente a los motivos relativos de negacion se
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basa en la existencia de derechos anteriores y dependera siempre de
que el titular de los mismos presente una oposicion en contra del
registro de fa marca solicitada.

Asi pues, no podran registrarse las marcas que incurran en algo de los
siguientes motivos de denegacién absoluta:

I’} Capacidad del signo para constituir, con caracter general, una marca
comunitaria.
Lo anterior se refiere a que no podran aspirar a ser marca comunitaria
aquellos signos que no sean apropiados para diferenciar los productos
0 servicios de un empresario con los de otros.
En este sentido aparecen dos causas de negacién: “La primera se
refiere al supuesto de signos que carecen de toda capacidad a otra.
“YAl respecto, el Reglamento de la Marca Comunitaria, aun cuando
reconoce que puede ser marca cualquier signo en tanto puede ser
objeto de representacién grafica, exige en todo caso que el mismo
cumpla con la funcion esencial de la marca, es decir que permita
diferenciar un origen empresarial.
Por otro lado, en cuanto a otra causa de negacion: “La segunda es la
que se refiere a la susceptibilidad de la representacion grafica del signo
en cuestion.”*

2) Carencia de caracter distinto.

La segunda causa de denegacion es, en cierto modo, una continuacién
de la primera, ya que el Reglamento refiere como prohibicién de
registro aquellos signos que carezcan de caracter distintivo.

Esta disposicion se refiere a los llamados Signos genéricos, que
carecen de capacidad diferenciadora de todo origen empresarial.

** CHOVER. ob.cit, p. 2.
** Ibidem, p. 2.
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3} Marcas descriptivas.

La tercera causa de denegacion se refiere a aquellas marcas
compuestas, exclusivamente, de signos o indicaciones que tienen como
finalidad en el comercio designar determinados caracteristicas de los
productos o servicios distinguidos por la marca, las cuales toman el
nombre de descriptivas.

Como tales caracteristicas, y a titulo ejemplificativo, el Reglamento
hace alusion al tipo de productos o servicios, la catidad, la cantidad, el
desting, el valor, la procedencia geografica y la €época de produccion,
entre otras.

4) Marcas usuales o habituales.

Este motivo de negacion se refiere a que no podra'registrarse como
marca comunitaria a aquellas compuestas exclusivamente de signos o
indicaciones que se hayan convertido en habituales en el lenguaje
comun o en las costumbres leales y constantes del servicio.

De la misma manera se hace una mencion especial a aquellas formas
que no puedan ser objeto de proteccion marcaria, dentro de las cuales
se relacionan tres supuestos: el primero de ellos se refiere a aquellas
formas impuestas por la naturaleza del producto, el segundo a la forma
del mismo necesaria para obtener un resultado técnico y la tercera es
aquella que afecte a su valor intrinseco.

5) Signos contrarios al orden publico y a las buenas costumbres.
No podran, bajo ningin motivo, registrarse signos que presenten estas
caracteristicas.

6) Marcas engariosas.

No podran registrarse las llamadas marcas engaiiosas, es decir aquellas
que pueden inducir al publico al error sobre la naturaleza, calidad o
procedencia geografica del producto o servicio.

7} Marcas denegadas.

Este motivo se refiere a aquellas marcas que por falta de autorizacién
de las autoridades competentes deban ser denegadas.



8) Insignias, emblemas o escudos.

No podran registrarse como marca comunitaria aquella que incluya
insignias, emblemas o escudos distintos a los ya contemplados y que
sean de especial interés piblico, salvo que medie la autorizacion de la
autoridad competente.

9) Indicacién geografica

Solo en caso de vinos o licores podran registrarse las marcas que estén
compuestas o incluyan una indicacién geografica que los identifique,
aun cuando no tengan tal origen.

“Con relacion a los motivos absolutos de denegacion de la marca, el
Reglamento de la Marca Comunitaria establece que la denegacion
debera acordarse inclusive cuando alguno de dichos motivos afecte
unicamente a una parte de la comunidad”’

10) Reivindicacion de antigiiedad de un registro anterior

El reglamento de la Marca Comunitaria permite reivindicar la llamada
antigiedad de un registro anterior; dicha Institucién produce efectos,
los cuales seran mencionados a continuacién.

Una vez que la antigiiedad ha sido debidamente retvindicada, el titular
de la marca comunitaria podra renunciar a la anterior o dejar que ésta
se extinga, considerandose que goza de los mismos derechos si
continuara registrada. Lo anterior implica, en definitiva, que se trata de
la transmision a la marca comunitaria de todo el paquete juridico, tanto
de los derechos como de las obligaciones contenidas en la marca
anterior.

La antigiiedad puede ser reivindicada Junto con la solicitud o después
del registro de la marca comunitaria. Ahora bien, es Importante sefialar

"' Reglamento de Marca Comunitaria ab.cit,, Art. 7,
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que los efectos de la antigiiedad Gnicamente se producen a partir del
registro de la marca comunitaria, por lo que el abandono de la marca
nacional no puede realizarse con anterioridad a dicho momento, pues
de lo contrario sera nula.

Al respecto, “El tipo de registro cuya antigiledad pueda ser
reivindicada serd cualquiera que produzca efectos en un estado
miembro. Ello alcanza tanto a los registros basados en marcas
nacionales, como a los basados en marcas depositadas en la Oficina de
Marcas de BENELUX o en marcas interacional es inscritas en el
Registro que a tal efecto administra la OMPI en Ginebra, siempre que
en los mismos se encuentren designado al menos un Estado
miembro.”?

En cuanto al registro, debe tratarse de uno cronologicamente anterior a
la fecha de presentacién de la solicitud, o en su caso de la prioridad.
De la misma manera, su fecha dependerd l6gicamente de lalegislacion
que lo regule.

La fecha se considerara aquella en que la marca fue efectivamente
registrada, esto es en la que la solicitud se convierte en un registro y
produce sus efectos como tal en el Estado o Estados miembros en
cuestion.

En cuanto a la identidad del titular, ésta ... es igualmente esencial. En
caso de personas juridicas, el cambio de la forma juridica (de una
Sociedad Andénima a una Sociedad de responsabilidad Limitada) es
suficiente para que el requisito de la identidad se quiebre. En caso de
varios titulares, todos ellos deberan igualmente ser solicitantes de Ia
marca comunitaria. El cambio de nombre del titular, que no suponga
un cambio en al propiedad ™

Por otro lado, es importante considerar que las marcas deben de ser
1dénticas, siendo la unica excepcion  admisible, en el caso de

* CASTELLOT Rafful. Rafael. ob,. cit., p, 97,
* Ibidem. p.. 97.
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nominativas, la utilizacién de mayusculas o mintisculas. Por lo que se
refiere a las figurativas, la regla General es que un cambio, por minimo
que sea, quiebra la regla de identidad.

Lo anterior puede aplicarse al color y a las formas tridimensionales. En
cuanto a estas Ultimas, la diferencia en la forma de representar una
marca no rompe por si mismas la regla de la identidad.

Por su parte, las marcas bi-dimensionales no podran ser la base de
antiguedades para solicitudes tridimencionales y viceversa,

Por ultimo los elementos que indiquen que la marca esta registrada, o
las descripciones del registro anterior, no se tomaran en cuenta.

Asi pues, “El requisito de la identidad de producto o servicio debe
enfocarse en tres supuestos. que los productos y servictos de la
solicitud comunitaria sean idénticos, que lo sean inicamente en parte
o0 que, sin ser idénticos, estén comprendidos en los de la solicitud
comunitaria”®

Ademas de lo anterior, es importante especificar que se admitird la
reivindicacion  de multiples registros anteriores, ya sean estos
nacionales o intemacionales.

2.1.4 Denegacion absoluta de la solicitud o su aprobacién por parte
del examinador.

Al respecto de este, punto, cuando no existiesen objeciones para el
registro de la marca comunitaria €l examinador redactard un informe
con el analisis hecho a la solicitud; de igual manera, en caso contrario
se debera explicar las razones por las cuales existen objeciones, al
igual que por que se consideran como tales.

Las objecones del examinador pueden salvarse si se demuestran que la
marca ya ha sido utilizada y ha adquirido un caracter distintivo como

5 GOMEZ Segeda. ob.cit,, p. 38.
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Consecuencia de su explotacion o comercializacion. Por su parte, “Los
examinadores utilizaran diccionarios cominmente aceptados en los
once idiomas de la Comunidad que contiene técnica especializada para
el ejercicio de sus labores. Este material se dard a conocer
publicamente. ™"

Es importante recalcar que si una marca ya estd registrada, ya sea en
algunos o en todos los Estados miembros de la Comunidad, esto
permitira darle conocimiento a los examinadores de la improbabilidad
de que existan motivos de denegacion absoluta. Cabe mencionar que, a
pesar de lo anterior, no es decisivo el caso de los registros existentes,
pero estos deben ser tomados en cuenta.

La caracteristica principal de la marca es su caracter distintivo, Una
marca con dos numeros, dos letras, circulos, cuadros, dibujos con sélo
color, signos o indicaciones que se hayan convertido en habituales en
el lenguaje comun, costumbres u otros carece de cardcter distintivo, ya
que estd consiste en la combinacion de varios elementos que de
manera aislada carecen de distincién, por lo que requieren unidad para
que exista un buen resultado.

a) Motivos de denegacién relativa.

“St el titular de una marca anterior présentara una oposicion, se
denegara el registro cuando sea idéntica a la marca anterior y cuando
los preductos o servicio para los cuales se solicite sean idénticas a los
productos o servicios que estén protegidos por la misma.

Otro motivo de denegacion relativa se refiere a “Cuando la marca es
idéntica o similar a la marca anterior Yy exista riesgo de confusion por
parte del publico en el territorio en que esté protegida la maraca
anterior, el registro de confusion incluye el riesgo de asociacién con la

marca anterjor.”™> '

' GOODMAN, §. F. ab.cit, p. 74.
** Reglamento de la Marca Comunitaria, ob.cit An. 74,
* Reglamento de Marca Comunitaria, ob,cit Art, 74,
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Ademas, otras situaciones en que se da la denegacion relativas se
refieren al concepto de la Oposicion.

b) Publicacion de Ia solicitud

Una vez que la marca ha sido examinada, tanto en lo que repecta al
cumplimiento de los requisitos formales como de los sustantivos,
siempre que haya transcurrido el plazo de un mes a partir de la
notificacién del informe de busqueda comunitaria al solicitud es
publicada y dada a conocer en el llamado Boletin de Marcas
Comunitarias.

La publicidad de la solicitud se efectuara en los once idiomas oficiales
de la Comunidad y, en términos practicos, nicamente se realizara Ja
traduccion de aquellos elementos necesarios o que no puedan ser
objeto de codificacion, de acuerdo con las normas internacionalmente
aceptadas en la materia. Un ejemplo de lo anterior se observa en el
hecho de que no sera preciso traducir el nombre o direccién del
solicitante, debido a que siempre sera lo mismo.

De igual manera ocurrira con los demas paises, en donde se utilizaran
las normas de publicacion de la Organizacion Mundial de Propiedad
Industrial. La traduccién sera imprescindible respecto de los
elementos, la lista de productos y servicios, la descripcion de la marca,
los colores indicados y las declaraciones de no alegacion de derechos
exclusivos.

La traduccion de los elementos mencionados con anterioridad se
llevara a cabo por el Centro de Traduccion de los Organos de la Union.
Al respecto, “..el examinador que autorice la publicacién de la
solicitud se asegurara que ésta incluya;

1) El nombre y direccion del solicitante.
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2) El nombre y direccién del representante, siempre y cuando no se
trate de un empleado del solicitante. En caso de existir varios
Tepresentantes con la misma direccién profesional del intermediario
que se cite en primer lugar, seguido de la palabras y otros.

Si hubiera dos o mas Tepresentantes con distintas  direcciones

profesionales Unicamente se publicara la  direccion para

correspondiente.

Por vitimo, cuando se designe a una asociacion de representantes solo

s€ publicara el nombre y Ia direccion profesional de la misma.

3) La reproduccion de Ia marca, tomando en cuenta que si ésta fuera
tridimensional se deberan incluir las palabra en color Yy una
descripcion de los colores que figuran en ella.

4) lista de los productos y servicios agrupados, de acuerdo con la
clasificacion del arreglo de Niza, en el cual se establece que cada -
grupo ird precedido del nimero de la clase a la que pertenece,
presentando su orden en dicha clasificacién,

5) La fecha de presentacion y el nimero de expedientes.

6) Los datos relativos a la reivindicacion de prioridad, en concreto el
numero o numeros de expediente y la fecha o fechas y el pais en
que se presentd, lo anterior indicado mediante un codj go.

7) Los datos relativos a la reivindicacion de la prioridad de exposicion.

8) Los datos relativos a la reivindicacién de antigiiedad, en concreto el
numero o nimeros de registro, la fecha o fechas a partir de la cual
el registro o registros produjeran sus efectos y el Estado miembros

en los que o para los que el registros producen efectos.

9) La mencion de que la marca ha adquirido un caracter distintivo
como consecuencia del uso que se haya hecho de la misma.
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10) La mencion de que la solicitud se refiere 4 una marca
comunitaria colectiva.

1) Una declaracién por la que el solicitante no alegard derecho
exclusivo sobre algin elemento de la marca Se indicara si la
renuncia se efectua a iniciativa del solicitante por instruccion de la
Oficina. Si el elemento respecto del cual se declara que no se
alegaran derechos exclusivos es una palabra se indicard su
significado en las once lenguas de la Comunidad

12)  Una indicacion de la lengua de la solicitud y la segunda lengua
designada por el solicitante >

Una vez cumplidos estos requisitos, la solicitud puede remitirse a la
Seccton Publica.

¢) Observaciones de terceros

Tras la publicacién de la marca, el Reglamento prevé que cualquier
persona fisica 0 moral, asi como las agrupaciones que representa a
fabricantes, productores, prestadores de servicios, comerciantes o
consumnidores puedan dirigir a la Oficina observaciones por la via
escrita, precisando los motivos segun los cuales procede denegar de
oficio el registro de la marca Y, €n especial, aquellos que en virtud
seflala el Reglamento de la Marca Comunitaria

En este sentido el Reglamento de la Marca Comunitaria establece que
“Las personas que presenten dichas observaciones nunca adquieren la
condicion de partes en el procedimiento. De hecho Ia finalidad de ias
observaciones no es otra que la de informar a la Oficina de la
existencia de posibles motivos de denegacion en los que la marca
puede Incurrir que no han sido debidamente considerados o, incluso,
percibidos por aquéta

* MARTINEZ Tejedor. Fernando. Las Directrices de Examen de una Solicityd de Marca Comunitaria IMPL.
Fég‘ 89.

* Reglamento de ia Marca Comunitaria, ob,cit, Art 67.
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El examinador remitira al solicitante copia de las observaciones
recibidas en la Oficina tras la publicacion de la solicitud y tendra plena
libertad de contestar o presentar los comentarios que considere
pertinentes.

Si las observaciones establecidas plantean serias dudas respecto al
cumplimiento de los requisito, seran notificadas a la division de
oposiciones, pero en el caso que la cuestion en disputa ya haya sido
considerada previamente en el proceso de examen de la solicitud lo
anterior serd poco probable que proceda.

Si el examen de la solicitud de nulidad se comprobase por la Oficina
que la marca no se ajusta al Reglamento que no se han abonado las
tasa pertinentes se invitara al solicitante a que subsane las-
irregularidades observadas dentro de un plazo que fijara ella misma.

Por ultimo, la falta de uso se justifica siempre y cuando la marca

comunitaria anterior hubiera estado registrada desde, al menos, cinco
afios antes.
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CAPITULO 3

3.1 La Tépresentacién profesionga] de la marcy Comunitaria en Jy
Unidn Europea

domicilio, sede 0 establecimientg industrial efectivo Y~ serio en
cualquier pare de Ja Comunidad, Ya que, en ese caso, Ja Persona fisica
0 moral que incurriera en ello deberd hacerse Tepresentar ante |
Oficina frente g cualquier procedimiento.
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Los poderes podran otorgarse para una o mas solicitudes o para una o
mas marcas registradas. De |a misma manera se podra ceder un poder

dicho poder podra presentarse en cualquiera de |as lenguas oficiales
aceptadas por la Oficina, pero si el idioma de) procedimiento no
cumpliera con esta caracteristica €ste no sera aceptado.

El poder no se extinguira por el fallecimiento de la persona que lo
otorgo, salvo que en é] se especificara lo contrario.

Ademds, una persona sers considerada representante ante la oficina
hasta que no se le haya comunicado |a expiracion de sy poder.

Es importante recalcar que toda notificacion que envie la Oficina a
representante autorizado tendra el mismo efecto que si se hubiera
mandado a la persona representada. De la misma manera, toda
comunicacién que haga e] fepresentante a la Oficina tendrs e mismo -
efecto que si [o hubiera enviado la persona representada.

* GROVES. Peter. Trademarks in the European Comunity- Recent Developments Ed, European Buisiness
Law. Londres, 1994, pag. 62
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a)  Requisitos para poder ingresar a la lista de representantes
autorizados

El primer requisito necesario para poder ingresar a la lista que posee la
Oficina se refiere a la nacionalidad, que debera ser alguna de los
Estados miembros, ademas de tener su domicilio profesional o lugar
de empleo dentro de la.Comunidad. De esta manera “La facultad de
Tepresentar en asuntos marcarios a personas fisicas o morales ante el
servicio central de la propiedad industrial del Estado miembro en cuyo
territorio tenga su domicilio profesional de trabajo dependera del
requisito de calificacién profesional especifica,”’

En el caso de que en el Estado miembro donde ejerce sus funciones el
representado no sea requisito obligatorio la calificacion profesional
especifica para poder inscribirse en la Oficina y actuar en el servicio
central de la propiedad industrial del mismo, ia persona en cuestién
debera haber ejercido, con caracter habitual, durante al menos cinco
anos en esta materia.

Sin embargo, las persona que no cumplan "con el requisito antes
mencionado podran obtener dispensa siempre y cuando la calificacion
profesional sea Ilevada a cabo, con el fin de ostentar ja representacion,
y se encuentren oficialmente reconocidas, de acuerdo con la norma
establecida por dicho Estado. Cabe mencionar que el presidente de la
Oficina podra conceder ciertas excepciones al que suscriba la instancia
y pruebe que ha adquirido de otro modo la calificacion requerida o,
dado el caso, cuando exista una situacion especifica con respecto a la
nacionalidad del representante.

Asi pues, “La inscripcion de los representantes a la Oficina se realizara
por medio de una certificacion que proporcionard el servicio central de
la propiedad industrial de! Estado miembro de donde provenga el
representante o de donde se encuentre su domicilio profesional™®, ¢sta

* Ibidem. pag. 64.
** GOMEZ Segeda, José A. ob.cit,, pég. 20,



con antertoridad.

3.1.2Cambios que puede sufrir la lista de representantes
autorizados '

El representante autorizado de la lista de Ia Oficina podra cancelar sy
inscripeién a peticion del interesado, mientras que, por oficio, se
realizara la cancelacion Cuando sufra de incapacidad juridica o bien en
caso de fallecimiento.

Por otro lado, Ia inscripcién  del representante se suspendera gz
Iniciativa propia de |a Oficina, cuando se hubiese eliminado I3 facultad

BENELUX vy Jos SErvicios centrales de los Estados miembros
informaran de manera urgente a la Oficina cualquier hecho del que
tengan conocimiento.

a) Notificacién a los representantes
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En caso de que se hubiera designado a un representante, las
notificaciones se dirigiran a él, o si una parte hubiese designado a
varios bastara con efectuar una sola a cualquiera de ellos, salvo que se
haya indicado una direccion especifica para recibir las mismas.

En el caso de que varias partes hubieran designado a un representante
comun bastara con notificarlo con unico ejemplar del documento.

b)  Diferentes tipos de notificaciones

Toda notificacion, resolucion o comunicacion que realice la Oficina se
llevard cabo mediante la presentacion del documento origina, una
copia del mismo certificada por la Oficina o con el sello impreso o
estampado y la indicacion del departamento o la divisién y el nombre .
de los funcionarios responsables. El Presidente de la Oficina podra
autorizar el uso de otra identificacién distinta del sello cyando se
trasmitan las notificaciones por telefax u otro medio de comunicacién.

Es importante mencionar que las copias que presenten las partes, en
€ste caso, no requeriran de certificacion.

La notificacién podra realizarse de varias formas™*

J Mediante entrega directa, lo cual significa que se podra realizar
en los locales de la Oficina al destinatario, quien acusar recibo
del mismo.

. Mediante depésito en buzén, en el caso de que el destinatario
cuente con uno dentro de la Oficina. En este caso se Incluirg en
el expediente una notificacion escrita  del depédsito,
conjuntamente con la fecha del mismo. Se considerarda como
realizada la notificacion a quinto dia siguiente al depdsito del
documento,

* Ibidem. pag. 52.
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. Mediante telefax, transmitiendo original o copia, En caso de
realizarse por otro medio técnico de comunicacion, el Presidente
de la Oficina determinara los pormenores.

» Notificacién publica, que se realiza cuando no se pueda o sea
imposible conocer la direccion del destinatario, incluso después
de un segundo intento, de manera que se realizara mediante un
anuncio publico, al menos, en el Boletin de Marcas
Comunitarias. En este caso se considerara un mes de plazo, al
término del cual se determinara como notificado el documentg.

. Por correo, lIa cual es Ja mas usual, tomando en cuenta que se
utiliza para las resoluciones con plazos, al igual que para los
Fecursos, citaciones y cualquier otro documento que determine e
Presidente de |a Oficina, de manera que se notificara por carta

. certificada con acuse e recibo. Sin embargo, en el caso de
cualquier otra notificacion, éstas se realizaran por correo
ordinario.

Es importante remarcar que el plazo considerado para entregar al

destinatario sera de diez dias, tanto si la notificacién se realizé por

acuse de recibo o sin ¢, entendiéndose como entrega al destinatario aj

la notificacion.

El correo ordinario se utilizara también para aquellos destinatarios que
no tengan domicilio, sede social o representante en |a Comunidad, de
Mmanera que se le enviara |a comunicacién a la ultima direccion
conocida por la Oficina. En este caso la notificacién se entenders por
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c) Irregularidades ep la notificacign

De la misma manera, la Oficina debers probar que ¢] documento liego
a su destino final, en caso de que surgiera alguna controversia g
Trespecto.

3.1.3 Medios de informacign

Los diferentes medios de informacion utilizados en | solicitud
registro de la Comunitariag marca comunitaria se refieren al boletin de
marcas Comunitarias, aj Diario Oficig] Y banco de datos de I3 Oficina
de Armonizacign del Mercado Interior y a os €xpedientes.

3.1.4 Boletin de Marcas

e
;Idem. Pgp 55 -

*GOMEZ Segeda. Ob.cit, P4g,, 5g,

76




En la medida que las inscripciones relativas al registro de una marca
no introduzcan modificaciones, la publicacion de las mismas se
realizard mediante una referencia a los datos incluidos en la
publicacion de la solicitud.

Por su parte, la Oficina admitira cualquier traduccion presentada. Si Ja
lengua de la solicitud no fuese alguna de las oficiales se comunicara
este hecho la solicitante para que “... pase la traduccion a la segunda
lengua que haya indicado” Este ultimo podra proponer
modificaciones a la traduccion en un plazo que debers ser fijado por la
Oficina, estableciéndose que en caso de que no responda a dicho lapso
de tiempo se publicara la traduccion propuesta por este organismo. -

3.1.5 El Diario Oficial y el Banco de Datos de la Oficina de
Armonizacién del Mercado Interior.

El Diario Oficial se publicara en ediciones periddicas, teniendo como
idioma las diferentes lenguas de la Oficina. El Presidente de la misma
podra establecer los elementos que se publicaran en todas las lenguas
oficiales de la Comunidad.

Las ediciones del Diario Oficial, asi como las del banco de datos, seran
proporcionadas al publico en discos compactos o cualquier forma que
haga posible su lectura automatica.

Es importante mencionar que existe un banco electronico de datos con
todos los pormenores de las solicitudes de registros de marcas y de
inscripciones que se hayan realizado durante el proceso de registro.
Corresponderé al Presidente de la Oficina establecer las condiciones
de acceso al mismo y la forma en que se podra acceder a su contenido
mediante lectura automatica, asi como el costo de este servicio.

a) Expedientes

" Reglamento de fa Marca Comunitaria. ob. cit. Art, 115,
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por los menos cinco afios, contados a partir del final del afio que la
misma haya sido denegada, retirada, expirado totalmente en relacion
€0n su renovacion, mscrita su renuncia total o cancelada.

La consulta publica de los expedientes se llevard a cabo con el
documento original y copias del mismo.
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CAPITULO 4
CAMBIOS Y FIGURAS JURIDICAS QUE ACOMPANAN A
UNA MARCA
COMUNITARIA

4.1 Actos juridicos de la marca comunitaria representados por
profesionales.

Es importante considerar que los cambios que una marca comunitaria
puede sufrir durante la vigencia del registro son improcedentes, ya que
este no puede modificarse durante su vigencia o renovacion.

Los unicos cambios que pueden sufrir un registro a partir de su
solicitud original se refieren al nombre, direccion, apoderado y demas
cuestiones que no afecten substancialmente la identidad de la marca -
En caso pertinente, se debera hacer una publicacién del registro
modificado, ante el cual cualquier tercero que resultase afectado por la
modificacion podra impugnarla en un plazo de tres meses a partir de su
publicacion.

4.1.1 Licencias de una marca comunitaria

Al respecto, se podra otorgar licencia para explorar o comercializar la
totalidad o sélo una parte de los productos o servicios para los cuales
esté registrada una marca, pero también sera posible limitar o ampliar
su uso dentro del territorio de la Comunidad, ya sea en un solo Estado
0 en su totalidad.

Dichas licencias podran ser exclusivas o no exclusivas.

A traves de los afios han aparecido muchos problemas y discusiones
referentes a los limites admisibles de la exclusividad, una forma de
delimitarlos, alin cuando no es muy clara y precisa, se refiere a la
consulta de fa jurisprudencia dictaminada por la Comisién, en base a
situaciones especificas.

ESTA TESIS NO SALFE I
DE LA BIBLIOTECA



pasivas. ™

En lo que corresponde al titular de Ja marca comunitaria . ggte podra
alegar los derechos conferidos por esta marca frente g] licenciatario
que Infrinja en alguna de las clausulas acordadas en ej contrato de
licencias relativas a: su duracion, la forma amparada por e] registro
bajo la que puede utilizarse |5 marca, la naturaleza de los productos o
de los servicios para los cuales Ja licencia se conceda, el territorio ey el
cual pueda fijarse la marca, Ia calidad de los productos fabricados o de
los servicios prestados por e] licenciatario ¢

Cabe mencionar que, sin perjuicio de lo estipulado en el contrato de
licencia, e} licenciatario solo podrs ejercer acciones relativas a |3
violacién de marca comunitaria con e] consentimiento del tityjar de la
misma. Sin mbargo, el titular de una licencia exclusjva podra ejercitar
tal accion cuando e titular de Ja marca, habiendo sido requerido, no
haya ejercido POT si mismo la accjgn Por violacién dentro de un plazo
apropiado.

comunitaria podra Intervenir cualquier licenciatario a fip de obtener
reparacion del perjuicio que se Je haya causado.
Por su parte, ¢ Reglamento de creacion de la marca comunitaria se ha

ocupado, de manera muy directa, de os acuerdos de licencia que ej
titular registral pueda contraer con un ternero, e inclusive trata ala

* CHOVER, Rosa. ob.cit, pig. s,
* Reglamento de Marca Comunitaria ob.cit., An. 22, incisg 2.
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cualquiera de Jog Estados miembros, salvo que los derechos adquiridos
sobre la marca se hubieran constituido conociendo Iz existencia de una
licencia anterior.

4.1.2 Cesion de una marca

Dentro de este concepto es importante sefialar que “La cesion consiste
€n la transmisién de un derecho por parte del cedente ¢ dej titular, a
Otra persona denominada cesionario; puede ser de forma gratuita y
Onerosa, pero no modifica la relacién juridica ya existente.”’

productos o servicios para los cuales esta registrada.

En el caso de una transmisién de la totalidad de Ia €mpresa, ésta
implicara la cesién de la marca, 3 no S€r que, con arreglo a g
legislacion aplicable a este proceso, exista acuerdo contrario o que ello
s¢ desprenda claramente de las circunstancias. Este tipo de
disposiciones sera aplicable a la obligacién contractyaj de transmisiorn
qQue tenga la empresa.

Por otro lado, en el caso de llevar a cabo la cesion de |3 marca
comunitaria, ésta se debers hacer por escrito Y requerira la firma de |as
partes contratantes, salvo s s¢ realiza en cumplimiento de upga
sentencia. En caso de fallar alguno de Jos requisitos ya mencionados
este proceso sera nulo.

Asi pues, “Si de los documentos que establecen la cesjgn se dedujera,

de forma manifiesta, que debido a la cesién la marcy comunitaria
-podria inducir al €ITor, en particular sobre la haturaleza, calidad o
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productos a los servicios para los cuales no resulte engafiosa™ De
igual manera, la cesion debera inscribirse en el Registro y publicarse.

Al respecto, si la cesion no se halla inscrita en el Registro, el
cesionario no podra hacer uso de los derechos que se derivan del
registro de la marca comunitaria.

Por ultimo es importante recordar que “Existe un caso especial
respecto a la cesion de marca registrada a nombre del representante del
titular. En este caso sin la autorizacién del titular, éste tendra el
derecho de reivindicar que se le cede el registro a su favor, a no ser
que el agente o el representante Justifique su actuacion ™

* Reglamento de Ia Marca Comunitaria, ob.cit. Art. 17, inciso 4.
® Tbidem. An, 18
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a) Renuncia de la marca comunitaria

Al hablar de la renuncia de una marca se pude hacer referencia ya sea
a la totalidad o a parte de los productos o servicios para los cuales fue
registrada.

Dicha renuncia implica un procedimiento formal que se debe cumplir,
¥a que se debe declarar por escrito la misma a la Oficina por el titular
de la marca y dicha denuncia sélo empezara a surtir efectos a partir de
Su tnscripcion.

En caso de que se encontrara inscrito algin derecho dentro del
Registro, 1a renuncia sélo podra realizarse con el consentimiento del
titular del mismo, es decir que si se encontrara inscrita una licencia,
este proceso solo sera efectivo cuando el titular de la marca acreditada
haya informado al licenciatario su intencién de renunciar.

-

4.1.3 Causas por las que puede caducar una marca comunitaria

La caducidad se refiere a “La decadencia o pérdida de un derecho
nacido o en gestién, debido a que el tituiar del mismo ha dejado de
observar, dentro de determinado plazo, la conducta que la norma
Juridica imponia como necesaria para preservarlo.” 1°

Asi pues, la caducidad puede afectar derechos ya nacidos o futuros, asi
como originarse de un hecho no realizado o de una abstencién no
observada en un determinado plazo.

Existen varias situaciones por las cuales pueden caducar Jos derechos
del titular de una marca. Estas circunstancias pueden ser iniciadas
mediante la presentacion de una solicitud de caductdad o por medio de
una demanda de reconvencién.

" BEJARANO Sanchez Manue!. Obiigaciones Civiles. Ed. Harla. 3* edicién. México, 1984, pag. 512
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Las circunstancias por las cuales puede darse la caducidad son: !

1). Cuando en un periodo ninterrumpido de cinco afios Ia marca no
haya sido objeto de uso efectivo en la Comunidad para los
productos o servicios para los cuales fue registrada y no existan
causas justificadas de falta de uso, sin embargo nadie podré invocar
la caducidad si en el intervalo entre la finalizacién del periodo
seftalado y la presentacion de Ia solicitud o de la demanda de
reconvencion se hubiera reanudado un uso efectivo de la misma, EJ
comienzo o la reanudacién del uso consta de un plazo de tres
meses, anteriores a la presentacion de la solicitud o demanda de
reconvencion; dicho plazo empezara en fecha no anterior a la de
expiracion del periodo interrumpido de cinco afios de falta deusoy
NO se tomara en cuanta si los preparativos para el comienzo |a
reanudacion del uso se hubjeran producido después de hacer de| -
conocimiento del titular la posible presentacion de la solicitud o la
demanda de reconvencion.

2) Sia consecuencia del uso que se haga de la marca el titular u otra
PEISONa con su consentimiento para los productos o los servicios
para los que estd registrada, ésta induzea al publico al error en
referencia a su naturaleza, calidad o procedencia geografica,

3) Si por la actividad o inactividad de su titular la marca se ha
convertido en la designacion usual en el comercio de un producto o
Servicio para el que éste registrada.

En caso de que la caducidad sélo se refiera a una parte de los

productos o servicios para los que esta registtada se declararan

caducos los derechos del titular sélo para los productos o servicios en
cuestién.

a) Efectos de Ia caducidad de Ia marca comunitaria

" Reglamento de la Marca Comunitaria. ob.cit. Art. 50
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Los efectos de la declaracion de caducidad de la totalidad o de Ia
parcialidad de los derechos del titular tienen efectos desde la fecha de
dicha solicitud o, en su caso, de la demanda de reconvencion, por lo
que la marca deja de tener los efectos reconocidos por el Reglamento.
A Instancia de parte podra fijarse en la resolucion una fecha anterior en
que se hubiera producido alguna de las causas de caducidad.

Un aspecto muy importante de la caducidad se refiere a que el efecto
retroactivo de la misma no afecta a ninguno de los siguientes casos: "

* Las resoluciones sobre violacion de marca que hayan adquirido
fuerza de cosa juzgada y que se hayan ejecutado con anterioridad
a la resolucion de caducidad.

* Los contrato celebrados con anterioridad a la resolticion de
caducidad, en la medida en que se hubieran ejecutado con
anterioridad a esta resolucion; sin embargo podra reclamarse por
razones de equidad la restitucion de cantidades entregadas en
virtud del contrato, en la medida en que las circunstancias lo
Justifiquen.

b) Nulidad de una marca comunitaria y las causas que la originan

“La nulidad es la ineficacia de un acto juridico como consecuencia de
fa 1licitud de su objeto o de su fin, de la carencia de los requisitos
esenciales exigidos para su realizacién o de la concurrencia de algun
vicio de la voluntad en el momento de la celebracion. « !

"* Ibidem. Art. 54, niimero 3, incisos Ay B.
"* PINA Vara, Rafael. ob.cit. pag. 383
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Se dice que una ley es perfecta cuando sus sanciones son la nulidad o
la_inexistencia de los actos que la violan, siendo que la sancién es mas
eficaz, porque el infractor no logra el fin que se propuso al pasar por
alto la Jey.

La nulidad puede ser considerada de dos formas: relativa y absoluta Y,
al igual que la caducidad, se declarara mediante solicitud presentada
ante la Oficina o bien con una demanda de reconvencisn €n una accion
por violacién de marca,

Las causas por Ias que se pude declara la nulidad absoluta son las
siguientes.

a) Cuando la marca se hubiera registrado contraviniendo a Jas

disposiciones que marca el Reglamento Marcario, principalmente
en el caso referente a los titulares Y a los motivos de denegacidn.
A este respecto, la primera violacion referente a los titulares se
define a “.. que nos sean nacionales de los Estados miembros, o
que no sean nacionales de otros Estados que sean parte de]
Convenio de Paris, 0 en sy caso que el Estado no conceda a todos
los Estados miembros [a misma proteccion que le otorga a su3
nacionales en lo que concierne a marcas, lo cual debe comprobarse
por medio de publicaciones.” 4

En cuanto a los motivos de denegacion, se refiere a “... cuando
las marcas carezcan de caracter distintivo, contravengan al orden
publico ¢ las buenas costumbres, induzcan al error sobre su
calidad o procedencia geografica y estén constituidas por
emblemas, escudos y banderas.”" dichas causas seran motivo de
denegacion absoluta.

Sin embargo, podra ser declarada como nula una marca cuando
por el uso que se le ha dado hubiera adquirido, después de su
Tegistro, un caracter distintivo para los productos o los servicios

" GOMEZ Segeda, José A. ob.cit. pag. 10
'* Ibidem. pag. 12
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para los que se registré, ain cuando se hubiera violado en
Reglamento en primera Instancia.

Cuando la causa de nulidad existiera tnicamente para una parte
de los productos o Servicios para los que fue registrada, ia
nulidad sélo se enfocars a Jos productos y servicios de los que se
trate.

b) Otro motivo por el cual se puede declara |a nulidad absoluta se
refiere a cuando el Tepresentante hubiere actuado de mala fe, al
inscribir la solicitud de Ia marca.

Por su parte, la nulidad relatjva puede declararse en los siguiéhtes
€asos:

se invoca el derecho de prioridad. Siempre y cuando las marcas
tengan la condicién de comunitarias, internacionales Y surtan
efectos en un Estado miembro, asi como lag que se hayan
Inscrito en un Estado miembro o en Luxemburgo, Bélgica o Jos
Paises Bajos !¢

Por su parte, también se incluiran las marcas que, en la fecha de
presentacion de la  comunitaria o en la que se invoque la
prioridad, sean notarialmente conocidas €n une estado miembro.

1 GROVES, Trademarks Inthe Euro Comunit Peter ; receht Developments.
Ed. Europeaan Buisines Low Review. Londres, 1994, pég 186,




b) Cuando exista oposicion del titular de la marca se denegara,
asimismo, el registro de la misma “. cuando e agente o
representante del tituiar de dicha marca le solicite en sy propio
nombre y sin el consentimiento del titular, a no ser que este
agente o represente justifique su actuacion.” V7

¢) Cuando exista “.. oposicién del titular de una marca no
registrada o de otro signo utilizando en el trafico economico que
no tenga solo un alcance local,” 18

El registro de la marca solicitada se denegara cuando se hubiera
adquirido derecho a utilizar dicho signo con anterioridad a la fecha de
presentacion de la solicitud de marca comunitaria o, en su caso, con
anterioridad a la fecha de prioridad invocada, debido a que el signo
confiere a su titular el derecho a prohibir la utilizacion de una marca
posterior.

La marca comunitaria no podra declararse nula cuando antes de la
presentacion de la solicitud de nulidad o de la demanda de
reconvencton, el titular de un derecho, ya sea el de un nombre o
imagen, un derecho de autor o derivado de [a propiedad industrial,
hubiera dado expresamente su consentimiento al registro de la misma

Ante lo anterior es importante recalcar que el titular de uno de los
derechos ya mencionados no podra presentar otra solicitud de nulidad,
ni una demanda de reconvencioén fundada sobre otro de esos derechos
que hubiera podido alegar en apoyo de la primera demanda.

Al 1gual que en la nulidad absoluta, la relativa contempla sus efectos
solo para la parte de los productos o servicios de la marca comunitaria
que cause dafios a terneros o viole el Reglamento en sus aspectos ya
mencionados.

" Ibidem. pag. 204
" ldem. pag 222
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¢) Efectos de la nulidad

La declaracién de nulidad absoluta o relativa tiene como resultado que,
desde un principio, la marca comunitaria carece de los efectos
sefalados en el Reglamento.

Asi pues, dentro de “Los recursos para la representacién del perjuicio
causado por la negligencia o por la maia fe del titular de la marca o e
enriquecimiento injusto, el efecto retroactivo de la nulidad de la marca
no recaera sobre las resoluciones sobre violacion de marcas que
hayan adquirido fuerza de cosa juzgada y que se hayan ejecutado con
anterioridad a la resolucién de nulidad.” °

De la misma manera, no se efectuard tampoco en los contratos
celebrados con anterioridad a la resolucion de nulidad, siempre v.
cuando se hayan ejecutado con anterioridad a ésta. Sin embargo, si se
podra reclamar la restitucion de cantidades entregadas por virtud del
contrato, siempre y cuando las circunstancias lo Justifiquen.

b) Personas que pueden presentar la solicitud de nulidad

En los casos de la nulidad absoluta, puede presentar la solicitud
cualquier persona fisica o juridica, asi como cualquier agrupacion que
represente los interese del cliente. Cabe sefialar que dentro de este
ultimo encajara tanto él mismo, como los comerciantes y fabricantes
con capacidad procesal.

En los que respecta a la nulidad relativa, podran presentar la solicitud
los titulares de las marcas anteriores que sea idénticas, de la misma
manera que si los productos y servicios para los cuales esta protegida
son iguales. Lo anterior se establece con la intencion de evitar el resgo
de confusidn o asociacion. '

'* CHOVER Rosa. ob.cit. pag. 14



El mismo caso se aplica a las marcas similares o idénticas con
productos y servicios diferentes, cuando existiera la caracteristica de
que la marca comunitaria anterior fuera notoriamente conocida en la
Comunidad, o bien si se tratara de una marca nacional anterior y ésta
fuera gozara de la caracteristica anteriormente sefialada en el Estado
miembro y se hiciera un uso injusto de la marca solicitada, para
aprovecharse de la notoriedad de la marca anterior y esto fuera
perjudicial para ella.

Por otro lado, también podran presentar la solicitud los licenciatarios
facultados por los titulares de las marcas.

De igual manera tendra derecho el titular de una marca no registrada o
de otro signo utilizando en el comercio de alcance no Unicamente
local, que hubiera adquirido derechos para utilizarlo con anterioridad a
la presentacion de la solicitud de la marca comunitaria, o en su caso, a
la fecha de prioridad invocada en apoyo a la solicitud de la misma, ya
que el signo confiere a su titular el derecho de prohibir la utilizacion
de una marca posterior. -

Los titulares de derechos de imagen, de autor, de nombre y aviso
comercial o las persona facultadas a ejercer los derechos en cuestion
en virtud de la legislacion del Estado miembro correspondiente,
también podran presentar solicitud.

Es importante recalcar que toda solicitud debera ser presentada por
escrito y debidamente motivada. Solo se tendra por presentada una
vez que se haya pagada la tasa.

“La nulidad no sera admisible cuando un tribunal de un Estado
miembro hubiera resuelto entre las mismas partes sobre una solicitud
con el mismo objeto y la misma causa y cuando esa resolucion hubiera

adquirido fuerza de cosa juzgada” *°

* Reglamento de 1a Marca Comunitaria, ob.cit. Art. 55
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4.1.4 Examen de la solicitud de nulidad

Durante e] analisis que se realice a la solicitud de nulidad, la Oficina
mvitara a las partes a que le presenten sus observaciones cuantas veces

v

partes a una conciliacién.

Cabe sefialar, en este punto que “El titular de una marca comunitaria
anterior que se encuentre dentro del procedimiento de nulidad tendra
que aportar una prueba de que en el curso de cinco afios anteriores a la
fecha de la solicitud de nulidad, la marca ha sido objeto de un uno
efectivo dentro de Ia Comunidad y para los productos o servicios para
los que esta registrada Y se basa la nulidad”, !

*! Ibidem. An. 56, inciso 2.
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CONCLUSIONES

PRIMERA: A lo largo de la presente tesis se han identificado los
elementos constitutivos de la Marca Comunitaria, asi como los
procedimientos administrativos juridicos que conlleva la misma. En
base a ello, puede afirmarse que este concepto representa, en ‘un
amplio margen, un gran avance en materia de'derecho marcario, sobre
todo si se le compara con lo que sucede en nuestro pais, en este rubro.

SEGUNDA: México, como se menciond en el primer capitulo, ha
logrado establecerse en el mercado mundial, integrandose al bloque
comercial del TLC y logrando, de esta manera, obtener un amplio
panorama en el que sus productos y servicios puedan competir.

TERCERA: Sin embargo, la modernizacién ya sefialada no ha ido de
la mano de io que sucede en sus politicas y procedimientos intemnos,
en los que la burocracia y el antiguo papel de las diferentes
instituciones gubemamentales siguen estando en boga, con lo que el
retraso se contempla como caracteristica principal de finales de siglo y
en el que el tema marcario encuentra un ejemplo especifico.

CUARTA: En nuestro pais, la marca es un signo distintivo de la
propiedad intelectual que tiene su fundamento en la Ley de la
Propiedad Industrial de 1942, la cual la instituye como: los nombres
bajo una forma distintiva, las denominaciones en si en general,
cualquier medio material que sea susceptible, por sus caracteres
especiales, de hacer distinguir a los objetos a que se aplique o trate de
aplicarse, de los de su misma especie o clase, lo cual da un aspecto
amplio y actual acerca de la misma, de manera que podria considerarse
como el fundamento de la practicidad de ella en el mundo
contemporaneo, en cuestiones comerciales.

QUINTA: Sin embargo, la realidad es otra. En el aspecto practico la

marca en Mexico estd constituida por una gran cantidad de tramites
que, aunados a su caracteristica netamente local, pueden establecer
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obstaculos al solicitante, los cuales se traducen en barreras
burocraticas que, en muchas ocasiones, son dificiles de sa]tar

SEXTA: De la misma manera, aun cuando las funciones de la marca
en Meéxico, establecidas en la Ley de la Propiedad Industrial, pueden

SEPTIMA: Ante Io anterior, es importante recordar que México
experimenta un papel totalmente UEVo en su historia; la llegada del
modelo neoliberal que ha planteado exigencias, como las referentes a
la privatizacion de la industria, que son totalmente ajenas a |a
idiosincrasia e historia del pais. Sin embargo, asi como ha podido,
hasta cierto punto, hacer frente a los conflictos que se han generado en
el proceso de globalizacion del mercado mundial, es necesaria, de la
misma manera, una modemizacion de los diferentes aspectos y
conceptos que conlievan los elementos integrantes del nuevo sistema
comercial.

OCTAVA: En este punto puede enmarcarse el atraso que se observa
en el procedimiento marcario mexicano. Al estudiar y conocer a
profundidad el mismo, puede observarse la falta de practicidad que
Tepresenta, asi como la pérdida econdmica que significa para el
solicitante, lo cual se traduce €n una carencia para la economia
nacional, tomando en cuenta la cantidad de marcas “piratas” que
‘invaden al mercado Y que representan, por si mismas, un ejemplo de
los desajustes que puede llegar a causar dicha burocracia.

NOVENA: Por su parte, la Marca comunitaria se levanta como uno de
los avances mas importantes que la Unién Europea ha instituido en
materia marcaria. Dejando a un lado conceptos como el de la moneda
unica ECU y el libre transito de personas entre los paises miembros,
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¢ste concepto representa por si mismo, el de la de la Union, ya que
busca simplificar los tramites a manera tal que todos los paises
pertenecientes a una determinada asociacion pueden liegar a aspirar a
su solicitud, la cual se realiza de una forma precisa y concisa, con
tramites establecidos con exactitud, que no dejan lugar a dudas nj a
especuiaciones.

DECIMA: Asi pues, puede concluirse que, efectivamente, la hipétesis
sefialada en la introduccion se afirma, pues la Marca Comunitaria si es
un instrumento que permite simplificar los tramites y abarcar
territorios diferentes al nacional, por lo que se constituye, en si misma,
como un ejemplo a seguir por los paises latinoamericanos.

UNDECIMA: Sin embargo, el total de los paises integrantes de
America Latina presentan caracteristicas que hacen que la institucién
de la misma sea un problema, debido, principalmente, a los sigutentes
factores: '

* Las instituciones gubernamentales, quienes en la actualidad se
encargan del manejo de los diferentes tramites al respecto, se
opondrian, debido a los graves conflictos internos que la institucion
de la misma ocasionaria con la reduccién de los tramites, por
ejemplo el despido de personas y la pérdida de dichos empleos.

* El interés economico, como uno de los factores que evitaria el
establecimiento de dicho concepto en los paises latinoamericanos,
pues el aparato burocratico se deberia de reducir y ello ocasionaria
conflictos a nivel social, debido a la fuerza que este sector de la
poblacion activa tiene a nivel politico.

* Los diferentes tramites que conllevan el establecimiento de una
marca en América Latina, y especificamente en México, conllevan
una gran cantidad de dinero para el erario, ya que ellos representan
para el solicitante una pérdida cuantiosa a nivel econémico, debido
al papeleo que significa su utilizacion.

94



pais, tomando como caso México, Pero la institucign de la mismga no
podra ser llevada g cabo mientrag la cultura e idiosincraga de sus
gobernantes Y la naturaleza ge Sus instituciones no cambije.

95




BIBLIOGRAFIA

BEJARANO Sanchez, Manuel. Obligaciones Civiles. Ed, Harla, 3° edicion
México, 1984. Pag. 621.

CARRASCO Femnandez, Felipe Miguel, Jurisprudencia en Marcas, Patentes v

Derechos de autor. Ed, ZOGS, México, 1997. Pag. 422

BERALDI Roberto Mario, El Derecho de la Propiedad Industrial Merco Sur,
Ed, Abeledo Perrot, 4° edicion, Argentina, 1994

PASCHKES Vifiamata, Carlos. La Propiedad Intelectual Ed. Trillas, México,
1998. Pag. 360

HERRERA Meza Humberto, Iniciacion al derecho de autor. Ed. Limusa, 3°
edicién, México, 1992,

CASTELLOT Rafael. La Unién Europea. Ed. Plaza Janes. 2° edicién Meéxico,
1994 Pag. 437.

CHOVER, Rosa. Derecho de Alta Tecnologia. Ed. Derecho de Alta
Tecnologia, Buenos Aires, Argentina, 1996. Pag. 621.

SEPULVERA, Cesar. El Sistema mexicano de Propiedad Industrial. Ed.

Porrua, 2* edicion. 1994,

OFAMIL! Jorge. Derecho de Marcas, Ed. Adeledo-Perrot, 2° edicion,
Argentina, 1989,

TABIO Carlos y PERRAAULT, Giles. Maastricht la polémica Europea. Ed.
Vosa Madnid, 2° edicion 1992. Pag. 363.

RANGEL Medina David, Derecho de la propiedad Industrial e mtelectual Ed.
UNAM, México.1991

GARRIGUEZ, Joaquin. Cursos de Derecho Mercantil. Editorial Pormia, 1®
edicidn, México, 1981, Pag.

96



PERES Miranda Rafael. Propiedad Industrial v Competencia en México, Ed.
Porria. 2* Edicion, México. 1999,

GOMEZ Segeda, José A. La Legislacion Comunitaria Europea Materia de
propiedad Industrial. 3° edicion, Derecho Industrial, Buenos Aires, 1992

GROVES, Peter. Trademarks inthe European_ Comunity: Receht
Developments. Ed. Europeaan Buisines Law Review. Londres, pag 1994.

HEMEROGRAFIA

IMPI._ Memorias del Seminario Internacional sobre la Marca Comunitaria Ed.
IMPIL. México, D.F., Junio 1996.pag 86.

IMPI Memorias del Seminario Internacional sobre la Marca Comunitaria Ed.
IMPI Monterrey Nuevo Ledn, septiembre, 1999 pag. 55.

INEGI. Estadisticas Comerciales. México, 1998.pag. 93.

NACIONAL FINANCIERA . Semblanza de la Union Europea. Junio de 1997
Pag. 123.

NACIONAL FINANCIERA Obijetivos e instrumentos de la politica de
Competencia. Junio 1997

DELEGACION DE LA COMICION EUROPEA EN MEXICO. La Unién
Europea y México, D.F. 1995. pag 89.

SECOFI. El Espiritu del Acuerdo Marca de Cooperacién. Meéxico, D.F. é-feb-
01 1994,

OFICINA DE PUBLICACIONES OFICIALES DE LAS COMUNIDADES.
Del Mercado Unico de la Union Europea. Luxemburgo, 1992,

ORGANIZACION MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL (OMPI)
Principales Tratados en Materia de Propiedad Industrial administrados por la
OMPI, Peni diciembre, 1993.

97



PINA Vera, Rafael Diccionario de Derecho, Ed Porrua. 19 Edicion, México
1993 Pag. 615

Britanica Publishers Ine, 7¢

Edicién. Estados Unidos, 1995 a 1996 Pag. 1832

98



	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo 1. La Unión Europea
	Capítulo 2. La Marca Comunitaria
	Capítulo 3. La Representación Profesional de la Marca Comunitaria
	Capítulo 4. Cambios y Figuras Jurídicas que Acompañan a una Marca Comunitaria
	Conclusiones
	Bibliografía

