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INTRODUCCION l

A través de los anos, la "Universidad Don Vasco" se ha esforzado y ha logrado forjar un
prestigio gracias a la responsabilidad que ha adquirido en la preparacion de futuros
profesionistas. Este prestigio se conoce de manera superficial en la ciudad de Uruapan, y muy
poco a nivel regional y estatal. Sin embargo, la Universidad se puede dar a conocer atin mas
por medio de una campana de promocioén, ya que hasta ahora no existe una que cumpla con
todos los requisitos de publicidad.

En este caso, el trabajo del disefno grafico es muy extenso, ya que no solamente consiste en
soluciones visuales, sino que tiene que transformar conceptos e ideas eligiendo armas
visuales, de promocién y publicidad; logrando con este persuadir, comunicar y convencer para
lograr el objetivo deseado que en este caso es una mayor afluencia de alumnos y dar a
conocer mas la Universidad en una extension amplia. De esta manera el diseno grafico
interviene como elemento importante dentro de la promocién y publicidad.

Con esto hay que darse cuenta que la publicidad es indispensable para aquellos que
quieren realmente lograr un progreso en su empresa o institucion destacando sus cualidades y
al mismo tiempo satisfaciendo necesidadesdel consumidor.




Problematica y Objetivos
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PROBLEMATICA

Uruapan es una ciudad que esta creciendo
poco a poco; hay mas comercio, nuevas
empresas y mas avances en general. Por esto
es necesario tener gente preparada con
conocimientos y bases profesionales para un
mayor desarrollo de la ciudad y el pais.

La Universidad Don Vasco A. C. es una
escuela particular con un nivel educativo de
secundaria, preparatoria y universidad. Esta
escuela es una buena opcion para el
estudiante de Uruapan, la Region y el Estado.

Actualmente la Universidad cuenta con
una difusién deficiente ya que su extension
en promocion tiene poco alcance. La
Universidad se promueve a través de folletos,
carteles, anuncios en T. V. de Uruapan (Canal
7).y en la radio con anticipacién a un nuevo
ciclo escolar.

Sin embargo, la Universidad solo logra
una captacion local escasa y muy poca
regional,; aunque se sabe hay personas en la
ciudad que no conocen las carreras con las
que cuenta la escuela, mucho menos saben
en que consisten. Por consecuencia es casi
nula la difusién estatal. De ahi la necesidad
de una estrategia de promocion, en la cual
como punto principal hay que enfrentar este

PROBLEMATICA Y OBJETIVOS l

problema unificando la imagen con la cual
hay darse a conocer, buscando con esto los
recursos y elementos precisos para lograr
mayor afluencia de alumnos y al mismo
tiempo forjar mejores profesionistas para la
Ciudad, el Estado y el Pais.

OBJETIVOS

Este trabajo pretende:

Mostrar la calidad educativa de la
Universidad "Don Vasco" y dar a conocer los
recursos fisicos y humanos con los que
cuenta.

Informar al futuro profesionista las
alternativas que existen en la Universidad.

Elevar el ingreso de alumnos a dicha
institucién, por medio de la promocion, para
que la Universidad crezca en numeros, en
calidad y en nuevas alternativas de estudio.

Demostrar la funcionalidad del Diseno
Grafico como recurso para la solucién de un
problema real.

Unificar la imagen promocional para darse
a conocer mas facilmente.

Proponer alternativas de promocion utiles
para la misma institucién y para aquellos a
quienes va dirigida dicha estrategia de
promocién de la Universidad "Don Vasco".
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URUAPAN Y LA UNIVERSIDAD DON VASCO l

Ante la problematica de una Campana de
Promocion para la Universidad "Don Vasco", es
importante conocer su historia, evolucion, ca-
racteristicas y ubicacién fisica.

URUAPAN

Partiendo de Uruapan, sabemos que se en-
cuentra al noroeste del estado de Michoacan
formando parte de 113 municipios en que es-
ta dividido el estado.

Su altura sobre el nivel del mar es de
1,634 metros aproximadamente. Limita con
los municipios de Tingambato, Ziracuaretiro y
Taretan al este; Nuevo Parangaricutiro al oes-
te y Paracho, Charapan y los Reyes al norte; y
el municipio de Lombardia al sur . Su exten-
sién geografica es de aproximadamente 1,286
Km. cuadrados.

UNIVERSIDAD DON VASCO

Es en este lugar cuando en 1962, el Sr.
Cura José Luis Sahagun de la Parra y el Pbro.
Gonzalo Gutiérrez Guzman, siendo el primero
Parroco de la Iglesia de San Francisco, y el se-
gundo encargado de la construccion del Semi-
nario Menor de Zamora en Uruapan; hablaron
de la necesidad de abrir una Institucién edu-
cativa que diera una basta formacion a jéve-

nes, ya que plantearon muchas razones por
las que esta Institucion era indispensable.
Habia jovenes con deseos de continuar sus
estudios profesionalmente, teniendo como
Gnica alternativa la emigracion a otras ciuda-
des donde si habia las carreras que deseaban
seaban seguir, trayendo como consecuencia
la desintegracion de familias por causa de se-
paracion de los hijos. Desafortunadamente no
todos contaban con los recursos para salir a
otros lugares y se veian en la situacion de te-
ner que desertar de los estudios. Otra de las
situaciones que habia que resolver era que en
ese tiempo, [a mayoria de las Instituciones
era selectiva, eran escuelas solo para hom-
bres o bien solo para mujeres, y habia que
crear una escuela mixta.

ENTRADA PRINCIPAL
DE LA UNIVERSIDAD



CONVIVENCIA DE LA
ASOCIACION CIVILEN LA
ANTIGUA CAFETERIA DE LA
UNIVERSIDAD

Asi, estas personas se dieron a la tarea de
planear y definir las caracteristicas que debia
tener la Institucion.

El "Instituto Cultural Don Vasco" fue el
nombre que le dieron a esta nueva fuente
educativa.

La Instituciéon no tendria preferencia social
ni de sexo, seria una escuela mixta. Su servi-
cio para todos propiciaria la relacion de

diferentes rangos sociales, dando la
oportunidad a los jovenes seminaristas de
acudir a la escuela haciendo validos sus
estudios.

En cuanto a ideologia, se manejarian
concepciones diferentes abriéndose al criterio
y modernidad educativa, contando ademas
con personal preparado y culto para dicho
plan.

En 1963 se le da legalidad al proyecto
constituido por un pequerio grupo de
activistas uruapenses, convirtiéndose en
Asociacion Civil.

Para el 7 de marzo de 1964, bajo
limitantes econdémicas el Instituto inici6 el
primer ano de secundaria en una vieja casona
que se localizaba donde actualmente se
encuentra el "Hotel el Tarasco" aqui en
Uruapan. Posteriormente y con gran esfuerzo,
la Asociacién Civil logrd reunir una suma con
la que pudo adquirir el terreno anexo al
Seminario Menor, donde se construyo la
primer aula.

Ese mismo ano se integré al grupo de
trabajo el Lic. Rafael Anaya Gonzalez
nombrado al afno siguiente "Asesor Moral" del
Instituto.

Para noviembre de 1966 se habia logrado
la primera carrera profesional, después de




haber hecho un estudio economico y social
del entorno, abriendo la Escuela Superior de
Administracién en el ano de 1970.

En 1972, se cambié el plan de estudios de
preparatoria tradicional al Colegio de Ciencias

y Humanidades (CCH).

En 1976 por causa de una crisis
econodmica, se suprime la secundaria.

Para 1977 la situacién mejoré teniendo
gran aceptacion de los egresados de dicha
Institucién.

Con esto se considerd necesario la
apertura de una nueva licenciatura, la de
Contaduria. Cuatro anos mas tarde se ofrece
a la comunidad la licenciatura en
Arquitectura.

En 1985 se da apertura a nuevos alumnos
en las licenciaturas de Trabajo Social y
Planificacién para el Desarrollo Agropecuario.
Tres anos después el Instituto se constituye
como la "Universidad Don Vasco A. C."
abriendo ademads otras dos licenciaturas en
Pedagogia y Disefio Grafico. En 1991 se inicia
nuevamente la secundaria y se ofrece la
carrera de Ingenieria Civil.

En 1993 se abre una carrera con vision
futurista, Informatica.

Actualmente el nimero de estudiantes

alcanza los 2,500, siendo la Institucion
particular de estudios superiores, mas antigua
en el estado y la séptima del interior del pais.
Ademas de las once escuelas con las que
cuenta la Universidad, existe un departamento
de Investigacion Social cuyo objetivo es
generar conocimiento sobre la realidad social,
econdmica, cultural, etc. De esta manera la
Universidad se vincula a los esfuerzos de la
sociedad local y regional por encontrar
solucién a su problematica.

CONSTRUCCION DEL PRIMER
EDIFICIO DE LA UNIVERSIDAD
{1964}



ACTUAL CAFETERIA DE LAS
UNIVERSIDAD JUNTO A LAS
CANCHAS

De acuerdo al departamento de Investi-
gacion Social, existen datos que muestran
que el porcentaje de egresados del CCH, que
se queda en la Universidad a cursar una
licenciatura, es de un 25%, por lo tanto el
75% se va a otras Universidades a continuar
sus estudios. El porcentaje de egresados de
otras preparatorias que ingresa a la Univer-
sidad "Don Vasco" a cursar una licenciatura es
de 75% aproximadamente sobre el total de
los alumnos que ingresan a la Institucion.

INSTALACIONES Y SERVICIOS

La Universidad cuenta con las
instalaciones apropiadas para mejor
aprovechamiento de las clases impartidas
como son, la biblioteca, que fue fundada en
1967. Actualmente cuenta con
aproximadamente 16,600 volimenes sin
contar revistas periddicos, tesis y fotocopias;
tiene 543 videocasetes entre copias y
originales; ademas cuenta con sistema en red
de computadoras donde se almacena y
obtiene informacion de lo existente en la
biblioteca; cuenta también con servicio de
fotocopiadora. Todo esto ha ido mejorando

cada vez mas, ofreciendo sus servicios no
solo a los alumnos de la Institucién sino a la
comunidad en general.

La Institucion hace énfasis en la
integracién de los aspectos tedricos, practicos
y de la Universidad, es por ello que cuenta
con dos laboratorios para que el estudiante
experimente y conozca mejor lo que en teoria
aprendié.

Hay cuatro salones para proyecciones de
diapositivas, siendo dos de ellos exclusivos
para la escuela de Disefio Gréfico; salones




para proyeccion de video y television,
audiovisual, cine, audio. Teniendo cada uno
su respectivo equipo como son proyectores
camara de video, equipo de audio, etc.

Un lugar importante dentro de la Univer-
sidad es el Auditorio "Manuel Romero" que
esta hecho para un cupo de 300 personas
donde se han realizado conferencias, obras
de teatro, congresos, etc. Siendo de beneficio
e interés para el estudiante y la region en
general.

Entre sus instalaciones también cuenta
con Cafeteria y un espacio de estacionamien-
to para unos 170 autos aproximadamente,
todo esto rodeado por areas verdes muy bien
cuidadas.

La Universidad no se olvida de los ratos de
recreacion y esparcimiento ofreciendo activi-
dades culturales y eventos deportivos ya que
cuenta con los recursos y espacio para
realizar torneos de fiitbol, basquetbol,
voleibol; ajedrez; cursos de danza, clases de
guitarra; ademas cuenta con una
estudiantina.

BECAS DE LA UNIVERSIDAD

La Universidad cuenta con servicio de
becas. Para otorgar una al estudiante

II-j

es necesario un estudio de presupuesto
con el que se cuenta.

Dicho estudio abarca, gastos que tenga la
Institucién, tales como néminas,
mantenimiento, etc; asi como las inversiones
en construccion, compra de equipo, etc.,
procurando ademas, mantener las
colegiaturas tan bajas como le sea posible,
cumpliendo con la filosofia de la Universidad
"Servir a todas las clases sociales".

Existen diferentes tipos de becas para
estudiantes de bajos recursos econdmicos,
dependiendo del porcentaje de beca puede
ser un 25%, 50%, 75% y hasta la colegiatura
completa. Los requisitos para obtener una

INTERIOR DEL AUDITORIO
"MANUEL ROMERO"™ DE LA
UNIVERSIDAD, CON CUPO
PARA 300 PERSONAS




LA UNIVERSIDAD TIENE COMO
FINES LA AYUDA Y SERVICIO
PARA TODOQS.

beca, unicamente, es la de ser un buen
estudiante en su aprovechamiento académico
y que realmente tenga necesidad de la beca
econodmica.

Para otorgar una beca, la direccion de
trabajo sociat entrega una recomendacion a la

administracion donde se decide ia asignacién
de la beca de acuerdo al presupuesto.

Actualmente la Universidad "Don Vasco" es
una escuela preparada para dar ensenanza a
estudiantes de cualquier parte de la regién,
ofreciendo sus servicios educativos en:

Lic. en Administracion

Lic.: en Contaduria

Lic. en Diseno Grafico

Lic. en Informatica Administrativa

Lic. en Trabajo Social

Lic. en Pedagogia

Lic. en Derecho

Arquitectura

Ingenieria Civil

La Institucién ademas pretende dar la
resolucién de algunos problemas en las
carreras actuales tales como:

a) Resolver el problema de ocupacién de
las carreras de planificacién para el desarrollo
agropecuario y trabajo social.

b} Regular la ocupacion estudiantil en
todas las escuelas (Licenciaturas, CCH y
Secundaria).

c) Establecer opciones de mds carreras
para satisfacer demanda de las mismas.

d) Lograr un alcance regional en
promocién para mayores matriculas.




PROMOCION DE LA
UNIVERSIDAD

Uno de los problemas que tiene la
Universidad en cuanto a su promocién es
principalmente el poco radio de alcance en
cuanto al conocimiento de la misma, ya que
los medios que utiliza no logran la suficiente
captacién regional e incluso local.

Haciendo un analisis en cuanto al tipo de
promocion que se ha venido utilizando, es un
conjunto de medios como son la TV local,
radio, prensa, carteles dispersados por toda
la localidad, y folletos. En el caso de la TV
local, radio y prensa a nivel regional, son
medios de difusién que la Institucién utiliza
mas fuertemente en tiempos previos de
inicio a clases.

En esta Universidad cada carrera se ha
venido promoviendo de acuerdo a sus
necesidades y alcance; algunas escuelas
como DISENO, ARQUITECTURA E INGENIERIA
, realizan una vez al afo lo que ellos llaman
"La Semana" donde se llevan a cabo
concursos , imparten conferencias de su
propio interés invitando expertos en el tema,
también realizan congresos y viajes de
practicas organizados por maestros y

alumnos a lugares que tengan que ver con
los conocimientos que han adquirido, asi
como de lo que puedan aprender.

Las Carreras de TRABAJO SOCIAL y
PEDAGOGIA, asi como el C.C.H., aparte de
conferencias y viajes de practicas, realizan
visitas promocionales a las diferentes
escuelas secundarias y preparatorias de la
localidad dando a conocer la funcién y el
papel que desempeiancomo profesionales
una vez que concluyan sus estudios en la
Institucién.

ACARTEL PROMOCIONAL

<A FOLLETOS ACTUALES DE LA
UNIVERSIDAD DON VASCO



-

NO HAY UNIFORMIDAD EN
LAS APLICACIONES, COMO ES EL
CASO DE LOS FOLLETOS
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Otro medio de promocién mas estratégi-
co pero no tan directo que utiliza 1a Universi-
dad es lo que se llama una "Mecadotecnia de
Ideas" .

Aqui lo que la Institucién pretende es
hacerse presente por medio de publicaciones
de articulos en las revistas: VERTICES Y ZONA
FRANCA, asi como en prensa: LA OPINION DE

MICHOACAN Y EL CAMBIO DE MICHOACAN,
Donde se dan puntos de vista sobre temas de
interés para la comunidad local y un tanto
regional.

En lo que se refiere a la TV ocurre esta
misma estrategia, ya que semanalmente se
transmite una capsula con una duracién de
30 minutos ilamado COMUNIDAD Y CULTURA
donde precisamente cada carrera aporta una
opinién sobre diversos temas sociales,
politicos, culturales, etc. y asi por
consecuencia se tiene a la comunidad al tanto
de lo que opina la poblaciéon Universitaria.

A partir de 1994 la Universidad ha venido
realizando hasta la fecha un evento anual con
duracién de 1 semana, llamado EXPO-
CARRERA. Dicho evento consiste en la
exposicion de trabajos realizados por los
alumnos de cada escuela (Administracién,
Ingenieria, etc.) con la finalidad de que se
c€onozca un poco mas sobre las carreras con
las que cuenta la Universidad y asi mismo se
hace una invitacién a las escuelas secundarias
y preparatorias de la localidad e incluso de la
region (San Juan Nuevo, Taretan,
Ziracuaretiro, etc.) a que asistan y tengan
mayor conocimiento de, no solo con qué




carreras cuenta la Universidad sino también
en que consisten, su plan de estudios,
requisitos, perfil académico, etc.

INCONSISTENCIA DE LA
PROMOCION PARA LA
UNIVERSIDAD

La promocion de la Universidad ha sido
manejada de manera muy inestable y poco
uniforme en cuanto a su imagen, ya que, en
los diferentes medios publicitarios que se han
venido utilizando, no hay una conexién ni
relacién de imagen, ni en las aplicaciones, ni
en la imagen visual de una carrera con otra,
ya que cada escuela expresa sus propias
ideas de diseno, sin asesoramiento
profesional grafico, dando como resultado
solo un conjunto de términos e ideas
dispersas y diferentes entre si, sin llegar a
algo concreto y uniforme.

Cuando se fundé esta Institucion, no se
manejé ningtin tipo de promocién ya que en
ese entonces la poblacion de Uruapan, era
menor y se puede decir que fue algo muy
comun entre los habitantes la apertura de
esta Institucion. Posteriormente la Universidad
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EDIFICIO ADMINISTRATIVO Y
BIBLIOTECA

se di6 a conocer por medio de la revista
"Extensién" que ahi mismo elaboraban y era
vendida en una tienda de novedades del
centro de la ciudad, ademas de que ya
contaban con folletos informativos del
"Colegio de Ciencias y Humanidades".

La Instituciéon no ha sabido mantener
atrapada a la poblacion estudiantil con una
imagen constante de la Universidad, no se ha
logrado posicionar de los posibles
estudiantes principalmente. En los altimos
anos se han abierto muchas escuelas que en
poco tiempo ofrecen terminar una carrera
técnica o simplemente son mas econdémicas
ademas de que al concluir los estudios ya te
han conseguido empleo y esto obviamente se
convierte en otro atractivo mas para los
jovenes que estan dispuestos a trabajar
inmediatamente sin importar el nivel
académico que hay entre una escuela tecnica
y una Univesidad.

De alguna forma la promocién de la
Universidad ha ido evolucionando junto con la
imagen de la misma y cada vez tiene mas
metas, para lo cual necesita cubrir ciertas
necesidades que le permitan nuevas y
eficaces formas alternativas para darse a
conocer y mantenerse en la mente

principalmente de la poblacién estudiantil ya
que los objetivos de la Universidad lejos de
ser ambiciosos y Crecer apresuradamentelo
que mas les interesa es lograr estar presentes
entre la comunidad Uruapense y captar la
atencion regional.




Bases del Diseno Grafico




{QUE ES EL DISENO GRAFICO?

El Diseno Gréfico es la transformacién de
ideas y conceptos en forma ordenada tanto
estructural como visualmente.

Es un lenguaje visual que transmite
mensajes e identifica empresas, marcas y
productos; el disefio combina ideas, colores,
imagenes tratando de resolver problemas de
comunicacion y publicidad, lograndolo hacer
de una manera original y precisa, siendo
responsabilidad del disefiador que los
disefios sean relevantes y que satisfagan las
necesidades de las empresas preocupadas
por la calidad y el desarrollo futuro de ellas.

En esta disciplina, la creatividad es la
caracteristica mas importante, ya que es un
lenguaje que enriquecemaos con nuestras
vivencias, es una cuestion de talento,
perspicacia, intuicién, facultades de
abstraccion, y debe estar enfocada a ia
solucién de un problema existente.
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El proceso de creacion esta sujeto a
razonar entre buscar y encontrar la forma
grafica o estructural conveniente que
funcione para comunicar algo, haciendo una
seleccidn y utilizacion adecuada de iméagenes
como: ilustraciones, fotografias y dibujos de
simbolos visuales que son: las palabras
representadas graficamente por letras, sin
olvidar los colores, los tamanos, las formas y
figuras, etc. oy

Estos elementos formaran parte de una “f’
composicion que debera ser ademas de
creativa, funcional, original y estética. .
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remotos origenes en imagenes sencillas. E}
hombre primitivo utiliz6 ambas maneras
como medio de comunicacion.

Fue en Mesopotamia donde evolucioné el
lenguaje visual a partir de la necesidad de
identificar los contenidos de sacos y ollas de
barro utilizados para almacenar alimentos.
Utilizando arcilla para llevar sus registros.
Alrededor del ano 2800 a. C., los escribas
modificaron este sistema y comenzaron a
escribir de arriba a abajo.

Con la idea de protegerse y sobrevivir, el
hombre desde sus inicios empezé a crear sus
herramientas, para sacar raices de la tierra,
cazar y abrigarse. El habla, la habilidad
humana de producir sonidos para
comunicarse, fue una de las primeras
habilidades del hombre primitivo. La escritura
es el complemento del habla.

APINTURA RUPESTRE Las marcas, los simbolos, las imagenes y
las letras escritas o dibujadas sobre una
»-ILUSTRACION DE UN ESCRIBA superficie se convirtieron en un complemento
DEL ANO 2800 A.C. gréfico de la palabra hablada del
pensamiento no expresado. El desarrollo de
m la escritura y del lenguaje visual tiene sus mas




Conforme fue extendiéndose el uso de ia
palabra escrita, hubo la necesidad de organi-
zar lo hasta entonces creado. Después de la
escritura, el segundo invento mas importante
fue la imprenta, la cual fue inventada por los
chinos. Pero fue en el siglo XV cuando se
invento la imprenta mecéanica cambiando
totalmente hacia una disponibilidad en
grandes cantidades de libros impresos.

Durante la Revolucion Industrial se
generaron muchos cambios, aumentando la
productividad, la divisién del trabajo . Fue
posible contar con nuevos materiales como el
hierro y el acero. Este periodo fue marcado
por la aparicion de la litografia.

Durante el siglo XIX la calidad del disefo y
la produccion de libros fue de muy baja
calidad; a raiz de esto durante la Revolucion
Industrial, se derivé el Movimiento de Artes y
Oficios que ocurrié en Inglaterra a finales del
mismo siglo, y fue una reaccion contra la
confusion artistica, moral y social de la
Revolucién Industrial, defendiendo ademas el
disefio y la destreza manual. El lider de este
movimiento fue William Morris, que
posteriormente fundoé la Kelmscott Press, una
imprenta que se dedico a la impresion de
libros bellos y bien acabados.

A partir del Movimiento de Artes y Oficios
surgieron muchos otros movimientos en
protesta y rechazo a la marcada ondulacion
del modernisimo.

Después de este trayecto, la comunicacién
grafica va tomando importancia hasta que en
1919, bajo la direccion del arquitecto Walter
Gropius surge la escuela alemana "Bauhaus”,

CARTEL PARA ZAPATOS HECHO

EN 1912




donde el Diseno Grafico toma un sentido de
disciplina uniendo arte e industria. Esta
escuela fue la consecuencia de mejorar el
diseno dentro de una sociedad industrial.
Fue en 1922 cuando se designd por
primera vez el término Disefio Qréafico. En
Suiza durante los anos cincuenta, se
desarroll6 el llamado Estilo Tipografico
Internacional, idealizando el orden y la
legibilidad. En Estados Unidos hubo un
marcado simbolismo y se abrié una
conciencia mas universal del disefo.

EL DISENO GRAFICO
EN MEXICO

El diseno mexicano ha estado presente
desde nuestros antepasados muestra de ellos
son todas las artesanias ricas en imagen y
colorido, realizadas por los indios; para poyar
a estos artistas se fundaron varias escuelas
como la de artes y oficios en el s. XVI, la
Academia de San Carlos en el s, XVII donde se
impartian diferentes talleres. Pero muy
importante fue para las bases del disefio
mexicano la escuela del INBA (Instituto
Nacional de Bellas Artes) fundada en 1903
donde ya se apreciaba un estilo en el diseno.

Es hasta inicios de los anos sesentas que
el disefio toma importancia en nuestro pais,
pues se crea la primera Escuela de Diseno,
pero el gran proyecto que vino a abrir
perspectivas del disefio fue la creacién de un
sistema de imagenes graficas para las
olimpiadas del 68 realizadas en México, este
proyecto reunid a un equipo de profesionales
mexicanos como, Pedro Ramirez Vazquez, y
extranjeros; para mostrar en un nivel
internacional la organizacién del pais; poco
después vino el boom del Disefio Grafico y se
crea el Centro de Disefio en 1971 que apoy6




a disenadores industriales y graficos, en 1973
la universidad Autébnoma de Guadalajara
funda la carrera de Diseno Grafico.

Durante este tiempo habia poca compe-
tencia, la mas fuerte era de despachos esta-
dounidenses, existia un disefio con una ten-
dencia copista de disenos europeos, japone-
ses y estadounidenses.

A pesar de que el diseno Grafico en Méxi-
Co es joven, ya se habla de una madurez,
pues lleva mas de 30 anos ejerciéndose y 10
de hacer un diseno mexicano que se diferen-
cie del resto del mundo.

Actualmente existen diferentes colegios
que reunen disenadores tanto industriales co-
mo graficos. Estos realizan diferentes eventos
de promocién del diserio, incrementan las re-
laciones internacionales, dan cursos, etc.
También existen revistas especializadas de
disenio que son de gran utilidad. Asi mismo
existe un gran namero de escuelas de donde
se graduan muchos estudiantes que después
crean despachos a los cuales acuden empre-
sas privadas e instituciones ptblicas requie-
ren de sus servicios para realizar su imagen
grafica.

Uno de los pioneros del Diseno Grafico en
el pais fue el espanol Vicente Rojo, que desde

su llegada a México se convirtié en uno de los
principales constructores de la imagen visual
y creador de un lenguaje que sigue vigente, €l
trabajo en la Imprenta Madero,

La Imprenta Madero fue un lugar donde se
formaron varios disefiadores, que ya habian
estudiado una carrera, de ellos actualmente
se destacan Rafael Lopez Castro que es un
reconocido cartelista de caracter culto, Ber-
nardo Ricamier y Luis Almeida que han reali-
zado carteles, portadas de libros, diserio de
revistas y periédicos, entre otros.

También destacan Xavier Bermtdez y Mar-
ta Cobarruvias quienes forman parte del Co-
mité Organizador de la Bienal del Cartel en
México; Carlos Celorio en disefio de envases y
embalajes, Rosemary Martinez en el diseno
textil y Laura Medina Mora en Varias ramas
del diseno.
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CARTELES DEL DISENADOR
RAFAEL LOPEZ CASTRO



SOLO UN PROFESIONAL SABE
HACER DISENO GRAFICO

METODOLOGIA DEL DISENO

Fl Diseno Grafico, al igual que muchas
otras profesiones o disciplinas, requieren
seguir una metodologia que le permitira al
disenador un mejor resultado en su trabajo.

La metodologia, consta de varias etapas,
las cuales van desde la idea original hasta la
culminacion del trabajo.

Los pasos aseguir en ésta varian segun el
diseno, pero en su gran mayoria, el proceso
es el siguiente; primeramente, se debe tener
una entrevista con el cliente para conocer el
problema y evaluar sus necesidades, ya que
el disenador ademas de resolverlos, puede
asesorar o sugerir al cliente una mejor
solucién.

Al ser aclarado el problema, se debe se-
guir con una investigacion y analisis donde se
hace una semblanza de la empresa, esta in-
vestigacién engloba una serie de puntos co-
mo son: historia, giro, caracteristicas, politi-
cas, recursos econémicos, imagen actual, etc.
Esto con la finalidad de conocer mejor el pro-
blema, para que la solucioén de éste, tanto
graficamente como de impresion y difusién
sea funcional y adecuado.

El recabar la informacion, facilita la defi-
nicioén del concepto, el cual una vez definido

permite comenzar con [a lluvia de ideas y
bocetaje, de los cuales se hara una seleccion
de los mejores para presentarlos al cliente.

Una vez elegido el diseno, se llevara a ca-
bo la elaboracién del original definitivo, para
empezar el trabajo de reproduccion, que a su
vez requiere de la supervision y revision del
disenador para checar todos los detalles de la
impresién y rotulacién y evitar alguna falla, ya
que estas pueden ser muy caras y en ocasio-
nes dificiles de solucionar una vez impreso el
trabajo. Finalmente viene la etapa de evalua-
cién que nos ayudara a medir resultados y a
corregir minimos detalles.




AREAS DEL
DISENO GRAFICO

Aunque la profesion del disenador grafico
responde a necesidades de la economia
moderna solo lentamente se le va recono-
ciendo su importancia y su quehacer dentro
de del proceso de industrializacién y moder-
nizacion.

Al finalizar el siglo XX, los disenadores
graficos han ido remplazando a otros
profesionistas en las catedras Universitarias,
siendo ya un grupo importante de
profesionales que realimentan los cuadros
docentes.

Dentro de esta modernidad, la
incorporacion en el mercado de trabajo del
disenador ha sido lenta. Explicable porque la
misma empresa mexicana solo poco a poco
ha tomado conciencia de lo importante que
es el disefio para presentar los bienes que
produce y comercializa.

em-presa o producto. Lo cual ha propiciado
la incorporacion de otro grupo de
profesionales del diseno, especialmente en
las dreas del diseno de identidad, disefo
publicitario, ilustracion, diseno editorial,
senalizacién, audiovisual, t.v.,, Multimedia,
envase y embalaje.

La evolucién lenta del mercado determina
también que un tercer grupo de egresados de
diseno grafico ejerzan como directores, ge-
rentes o propietarios de pequenos talleres
que producen folleteria, volantes y otros ser-
vicios de impresion para las microempresas.

Hasta hace poco las empresas medianas y
pequenas se limitaban a hacer un empaque
para sus productos sin tomar en cuenta la
asesoria de un profesionista; hoy en dia va
creciendo el namero de negociaciones que se
preocupan por actualizar la imagen de su

EL QUEHACER DEL
DISENADOR ES CREAR Y
TRANSFORMAR IDEAS




DISENO Y COMPOSICION

La composicién tiene que ver con el
diseno, ya que este a menudo debera
ordenarse dentro de un area, especialmente
si hay que conjugar texto e imagenes . Es
importante no caer en ideas demasiado
rigidas ni simétricas porque el diseinio puede
parecer mondétono. Se puede tener libertad,
soltura, e introducir imagenes interesantes
para mayor dinamismo. El color también es
importante como equilibrio porque puede
compensar pesos y determinar la importancia
de cada elemento dentro de un espacio.

DETERMINACION DEL
COLOR Y TEXTURA

Para cualquier proyecto es necesario
conocer la utilizaciéon y combinaciones
apropiadas del color. Quiza se logre trabajar a
todo color pero hay que considerar la
economia porque puede ser una restriccion
para solo limitarse a unos cuantos colores e
incluso a diversos tonos de uno mismo.

Hay que elegir cuidadosamente el color
porque constituira posiblemente una
influencia esencial para comunicar una idea y
quiza de €l dependa el impacto visual. Los
colores frios y ligeros como el azul y el verde,
se utilizan con frecuencia en la promocién de
objetos para el bano. Los colores ocres, mas
calidos pueden proyectar por una parte, una
imagen veranieda, y por otra, una sensaciéon
de clasicismo. Los colores brillantes se
asocian con los estilos de vida modernos y
con las tendencias de vanguardia en la
comunicacién de masas; los colores mas
oscuros como 10s verdes, colores avinados y
el azul marino, son utiles para aludir a la
sofisticacién y calidad.




TEXTURA

La textura es un elemento visual y tiene
aspectos singulares que son esenciales en
ciertas situaciones de diseno y que no deben
ser descuidados.

Toda figura tiene una superficie y toda
superficie debe tener ciertas caracteristicas,
que pueden ser descritas como suave,
rugosa, lisa o decorada, opaca o brillante,
blanda o dura.

La textura puede ser clasificada en dos
importantes categorias:textura visual y tactil.

La textura visual es estrictamente bi-
dimensional. Como dice la palabra, es la clase
de textura que puede ser vista por el ojo.

La textura tactil es el tipo de textura que
no solo es visible al gjo sino que puede
sentirse con la mano. La textura tactil se eleva
sobre la superficie de un diseno bi-
dimensional y se acerca a un relieve
tridimensional.

La tipografia es una herramienta mas del
disefio y la comunicacion visual.

TIPOGRAFIA

Los "tipos" son los diferentes estilos de
letras; existen una enorme variedad, teniendo

de donde elegir el tipo adecuado segun la
necesidad.

La tipografia es un elemento flexible que
permite combinar y jugar con diferentes
tamanos y formas, pero sin llegar a la
saturacién porque esto podria deteriorar un
trabajo de diserio.

Es bueno, ademas saber que un diseno
puede estar resuelto solo inicamente con
tipografia sin necesidad de una imagen. Todo
resulta con la forma y color del tipo. La
tipografia también abarca nimeros, lineas,
bordes y simbolos.

Bodoni
Futura

Bauvhaus
Arial

Times New Roman




IMAGENES

Una imagen es una forma instantanea de
comunicacién; mas rapida de ser identificada
y comprendida que un bloque de texto. Por
ello el diseno editorial se apoya en imagenes
para sintetizar el contenido del texto. Las
imagenes pueden utilizarse como tonos
blanco y negro o si es posible emplear el
color, para obtener interesantes variaciones
visuales o creativas.

Por su capacidad representativa, las
imagenes forman tres grupos distintos:

A) FOTOGRAFIA.- Es un duplicado fiel de
las imagenes reales, y llama la atencién
rapida y poderosamerte.

Los avances tecnolégicos en fotografia
ofrecen ahora amplias posibilidades de
manipularlos para producir un mayor impacto
visual. Por ello no es de extranarse que sea

una forma de representacion de amplisima
utilizacién.

B) LA ESTILIZACION.- Que es una
simplificacion de una forma real, la cual sin
embargo no debe perder su esencia; esto se
logra mediante una disminucién de la
cantidad de trazos.

En la estilizacion se distinguen tres
grados:

Representativa: Contiene detalles reales,
io mas semejante a una fotografia.

Abstracta: Conserva la silueta pero los
detalles son minimos haciéndose mas dificil
su reconocimiento.

Simbdlica: Es una representacion cuyos
rasgos se apegan poco o nada a la realidad,
por ello se le atribuyen generalmente
significados arbitrarios.

C) ILUSTRACION.-Busca representar con
imagenes informacién que, escrita, abarcaria
mucho espacio. Exige una meticulosa labor,
pero tiene una flexibilidad de la que carece la
fotografia, la cual le permite transformar la
realidad representando en forma bidimensio-
nal un objeto tridimensional.

Hay diferentes tipos de ilustracién de las
cuales todas funcionan perfectamente si se
acomodan a las necesidades de un proyecto:




PLUMA Y TINTA.- A pesar de ser monocro-
matica, esta técnica es preferida en diseno
editorial por ser versatil, de facil reproduccién
y constante en su calidad artistica.

LAPICES DE COLOR.- Es un trabajo lento,
pero produce muy alta calidad. El trabajo se
realiza de claros a oscuros, procurando suavi-
dad y buena mezcla entre los tonos para lo-
grar volumen en la imagen. Los lapices de
color se aplican en una gran variedad de
superficies y papeles, dependiendo del
acabado final que se pretenda.

PASTEL.- Su utilizacién basicamente
consiste en aplicar las tizas de diferentes
colores, extenderlas y mezclarlas con el dedo
o un algoddn hasta obtener el efecto deseado
en una superficie pulida y tersa.

ACUARELA.- La acuarela utiliza
pigmentos y agua, resultando colores poco
densos, mas bien transparentes. Para su
aplicacién se utilizan diferentes pinceles en
grosor, planos y redondos.

GOAUCHE.- Maneja tintas con base a
agua, pero de gran poder cubriente. Permite
cubrir grandes areas con ayuda de un pincel
ancho; puede utilizarse para el salpicado y
raspado, logrando texturas y efectos
creativos. Pinceles y papeles pueden ser los
mismos que en acuarela.

DIFERENTES TECNICAS
UTILIZADAS EN LA ILUSTRACION




PROCESO DE IMPRESION
EN SERIGRAFIA

Para resolver la impresion de los
diferentes medios graficos de promocion,
existen varios métodos siendo los mas
comunes:

*Serigrafia

*QOffset

*Flexografia

*Rotograbado

SERIGRAFIA.- Es una técnica de impresion
muy usual, con la cual se producen varios
acabados: lustroso, aterciopelado, aspero, en
relieve, ahualdo, etc,

Para hacer serigrafia se necesita un
bastidor con un tejido calibrado, donde se
aplican emulsiones fotosensibles que
permiten tener un acabado fino en los
trabajos. También se utiliza un rasero que es
el que esparce la tinta por la malla para lograr
la impresion.

Existen técnicas para preparar la malla o
bastidor obteniendo acabados mas artisticos y

detallados por medio de cera, goma musilago,

papel, etc. Estas técnicas permiten al
publicista obtener anuncios muy atractivos.

OFFSET.- Este sistema cuenta con mejores
recursos para una verdadera reproduccion.
No usa grabados ni relieve de ninguna clase.
La litografia maneja la reproduccién de
medios tonos muy delicados, y ademas
facilita el empleo de originales mas ricos en
luz y color.

Los originales para offset pueden ser
fotografias, dibujos o pinturas hechas en
cualquier técnica.

El offset no tiene limite para la impresion
de textos ya que es capaz de imprimir puntos

Peticula o EmuTiién

Papel
ape Registro

) 2N N P

Bisagres
impresién




de reticulas de 300 lineas, con mayor razén el
grueso de cualquier rasgo de letras.

El registro de colores es muy preciso en la
litografia, lo que permite la fiel reproduccién
de cualquier policromia.

FLEXOGRAFIA.- Es un sistema de
impresion por contacto. Este sistema se
emplea para la impresién de papeles que no
permiten mucha presion al ser impresos,
como el cartén corrugado.

La flexografia imprime satisfactoriamente,
obteniéndose excelentes resultados para
dibujos en linea.

ROTOGRABADO.- Es una técnica que se
presta para la impresion de tonos continuos.
El rotograbado es un sistema ideal para la
impresion de revistas profusamente ilustradas
como son las de arte. Las reproducciones en
este sistema logran la apariencia de
fotografias originales, ya que las tintas en
color alcanzan mayor brillo que las de otros
sistemas y la reticula no se nota.

Rodillos ductores

Tamador o pato Cilindro portaplacs

Placs

Cilindro impresos

Hule o maniills

Papel
Citindro do prasidn

ESQUEMA DE PROCESO DE

OFFSET Y FLEXOGRAFIA



Al final de la etapa de impresién es
recomendable que se ajusten detalles al tér-
mino del proyecto, dando un tratamiento ade-
cuado para la funcionalidad del material co-
mo el engargolado, grapado, barnizado, plas-
tificado, grabado en relieve, varilla y broche.

GRAPADO

Consiste en unir €l material con grapas.
Existen dos procesos el central y el lateral. El
central penetra la grapa en el lomo del cua-

dernillo y el lateral se usa para engrapar el
material mds grueso haciendo pasar la grapa
desde la primera hoja hasta la ultima.

Este tipo de grapado es el mas econémico
y el mas sencillo, ademas tiene la particulari-
dad de no intervenir al extender el material
para su uso.

ENGARGOLADO

Este método es también uno de ios més
econémicos y sencillos, pues consiste en la
perforacion del material en forma de orificio,
esto puede realizarse por cualquiera de los
costados que se desee. Posteriormente se
unen, por medio de un gusano llamado arillo
que permite el hojeo de manera que no inter-
fiere en su funcionalidad.

GRABADO EN RELIEVE

La imagen puede ser representada no so-
lo por la tinta impresa, si no por la impresiéon
en relieve que consiste en crear la imagen en
moldes de acero através de un macho y hem-
bra de la misma forma, haciendo impacto so-
bre el papel. Grabando la superficie, presen-
tando la imagen en el papel en forma tactil.




ENGARGOLADO EN
BROCHE

Consiste en la perforacion del material por
medio del broche en la parte superior del
mismo, es flexible para el deshojeo, ademas
permite la versatilidad de ajuste y ver
claramente la informacién expuesta sin
provocar ruido visual.

VARILLA

Es el laminado de la parte superior e
inferior del papel, a modo de proteger los
extremos y crear un contrapeso; en la varilla
superior se gjerce un troquelado para dar
sujecion al calendario.

PLASTIFICADO

Es la proteccion que se aplica a las areas
impresas, mediante una pelicula transparente
que rechaza la grasa, humedad uotros
factores naturales que esten en contacto con
el material, ofreciendo también brillantes
plasticos.

BARNIZADO

Consiste en aplicar una capa de barniz
después de que fue impresa la informacion a
manera de protegerla y dar britlo sobre el

R EL ENGARGOLADO ES UN
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ACERCA DE LA PROMOCION Y PUBLICIDAD I

ANTECEDENTES Y
CONCEPTOS DE LA
PROMOCION

En la época prehispanica los "pochteca”
fueron los primeros vendedores organizados
ya que lograban hacer atractivos los produc-
tos que ofrecian pues sabian perfectamente
las necesidades de los posibles compradores.

Ademas utilizaban el "Servicio de postas"
el cual consistia en informar al "Tlacani".
Estas personas corrian en relevos hasta don-
de se encontraba el rey.

La promocién tiene como antecedente la
imprenta que fue un factor importante en la
realizacion de ideas para compra-venta. Ya
que con su llegada a nuestro pais no era una
buena alternativa ademas de que su informa-
cion era de asuntos religiosos.

Durante el siglo XVIII, el periodismo
mexicano no era muy atractivo, surgiendo
varios periédicos sin ninguna relevancia. En
ese mismo siglo los anuncios publicados eran
gratuitos. En 1826 aparece la primera revista
ilustrada ya con fines publicitarios.

En 1850 se desarrolla la primera campana
de publicidad y en 1865 se funda la primera
agencia central de anuncios.

Para finales del siglo XIX, ya habia 219
publicaciones periddicas, las cuales eran 28
diarios, 147 semanales, 81 quincenales, 32
mensuales y 6 trimestrales.

Hacia los primeros arios del siglo XX, las
comunicaciones de mercadotecnia en México
toman mayor importancia. Posteriormente
entre la década de 1920 a 1930, el radio co-
mienza a tomar un auge como medio
publicitario. En 1921 aparecen los tubos de
gas nedn como medio para anuncios
luminosos, primero en Nueva York y
posteriormente en México.

A ANUNCIO
PUBLICITARIO 1895

« LA PROMOCION YIENE
COMO ANTECEDENTE
LA IMPRENTA
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ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD
DE LA MARCA "ACER”

El 26 de julio de 1950 comienza el auge
publicitario, pero ahora en television, cuyos
primeros anunciantes fueron "Euzkadi" y
"Omega".

CONCEPTOS

La promocion como tal esta ligada a otros
significados que en un momento dado son de
gran ayuda para conocer mas acerca de
nuestro tema por lo cual se aporta el signifi-
cado de las siguientes.

CAMPANA: Una Campana es una serie de
esfuerzos promocionales enlazados alrededor
de una idea, disefiados para alcanzar una
meta predeterminada.

Una campaia promocional puede ser sub-
dividida en publicidad, venta personal y com-
ponentes de promocion de ventas y servicios.
El ciclo de vida de un producto puede deter-
minar si una campana se llevara a cabo en
forma pionera (por primera vez) o en forma
competitiva.

Quiza el primer paso al desarrollo de una
campana promocional debe ser establecer la
meta de ésta. Una campatiia puede ser de
diferentes tipos:

CAMPANA PARA LA PRESENTACION DE UN

PRODUCTO: Este tipo es una de las mas
importantes ya que de la originalidad y destre-
za que tenga el publicista para lanzar un pro-
ducto por primera vez, depende el éxito del
producto o servicio que se ha dado a conocer.
Para la planeacién de esta camparna se
necesita haber realizado toda una faena de
investigacién, estudio de mercado, encuestas,
cuadros comparativos, conocer otras alterna-
tivas, qué ofrecen otros y qué vamos a ofrecer
nosotros que pueda ser mas atractivo.

A TuS ORDENES SABADOS,

DOMINGOS Y DIAS FESTIVOS

SIN COBRAR HORAS EXTRAS.
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CAMPANA DE REAFIRMACION:

Una vez hecho el lanzamiento de un
producto o servicio lo que ha de seguir es su
permanencia en la mente del consumidor,
para esto solo hay que hacer un recordatorio
de la existencia de dicho producto o servicic a
la poblacién por medio de los diferentes
medios y articulos publicitarios. Hay que estar
en vigencia constantemente.

CAMPANA EVENTUAL DE PROMOCION:
Con esta campana se van a lanzar ofertas,
promociones, regalos que ofrece determinada
empresa como estrategia, aunque solo sea
eventualmente.

ESTRATEGIA: Es un conjunto de procesos
y actividades diferentes, encadenados para
lograr persuadir al consumidor sobre las
diferentes alternativas que hay en el mercado
sobre un producto, idea o servicio.

MERCADOQTECNIA: Es una filosofia de
negocios que plantea la justificacion social y
econdmica de la existencia de la empresa, es
la satisfaccion de la necesidad de los clientes.
De tal modo que, todas las actividades de la
campana deben estar orientadas a encontrar
las necesidades de los clientes y a
satisfacerlas, al mismo tiempo que se
producen utilidades a largo plazo.

o
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LA PROMOCION ALIENTA LA
COMPETENCIA ENTRE
ANUNCIANTES




-

i AN

LA PUBLICIDAD DA
OPORTUNIDAD A LOS
CONSUMIDORES DE COMPARAR
PRODUCTOS Y SERVICIOS

PROMOCION: Basicamente la promocién
es un ejercicio en la informacién, persuasién
e influencia para convencer al mercado en
relacion a los productos y servicios de una
campana. Publicidad, ventas personales y
promocion de ventas y servicios son las
principales actividades promocionales.

PROPAGANDA: Es el esparcimientos en
masa de una idea, informacion; con
influencias politicas, religiosas, etc. que
generalmente pretenden persuadir o
convencer al individuo.

PUBLICIDAD: La publicidad es un conjunto
de actividades involucradas en la
presentacién hacia un grupo, de un mensaje
impersonal, oral, visual o audiovisual acerca
de un producto, servicio o idea. Este mensaje
llamado anuncio, es diseminado a través de
uno o mas medios y es pagado por un
patrocinador identificado. La meta real de ia
publicidad es una comunicacién efectiva. Esto
es, el efecto Gitimo de la publicidad debe ser
moadificar las actitudes y/o el comportamiento
del receptor del mensaje.




ACERCA DE LA PUBLICIDAD

La publicidad es un importante factor para
el desarrollo de una buena promocién por
tanto es necesario conocerla.

Existen muchos significados, en cuanto a
publicidad:
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PUBLICIDAD l

e'La publicidad es un sistema de
comunicacion, que pone en relacion a
productores y consumidores a través de los
medios de comunicacion de masas”;

e'La publicidad es un 'arma’ de marketing
al servicio de las estrategias comerciales de
las empresas”;

e'La publicidad es una forma capitalista de
propaganda y de explotacion de los
consumidores";

¢’La publicidad es una comunicacién
masiva y pagada, cuyo objeto es impartir in-
formacion, desarrollar actitudes, e inducir una
accién favorable para el que anuncia”.

Este fenébmeno es diverso en sus definicio-
nes, sin embargo, es cierto que si bien se
maneja como medio de comunicacion, la
publicidad es tratada como impersonal,
porque el vendedor no ve al cliente pues seria
imposible que un fabricante, mayorista o em-
presario envie vendedores a todas las perso-
nas que pudieran comprar sus productos.

La historia de la publicidad se remonta a
QGrecia y Roma antiguas, a veces a Egipto y
Babilonia, e incluso se remonta a la
prehistoria; sin embargo todo induce a creer
que la emergencia de! hecho publicitario, tal
como hoy se conoce es un fenémeno
relativamente reciente.

LA REVISTA ES UN MEDIO IDEAL

EN LA PUBLICIDAD,



La publicidad es un importante factor para
el desarrollo de una buena promocion por
tanto es necesario conocerla.

Existen muchos significados, en cuanto a
publicidad:

-"La publicidad es un sistema de
comunicacion, que pone en relaciéon a
productores y consumidores a través de los
medios de comunicacion de masas",

-"La publicidad es un 'arma' de marketing
al servicio de las estrategias comerciales de
las empresas";

-"La publicidad es una forma capitalista de
propaganda y de explotacién de los
consumidores”;

-"La publficidad es una comunicacion
masiva y pagada, cuyo objeto es impartir in-
formacion, desarrollar actitudes, e inducir una
accion favorable para el que anuncia”.

Este fendmeno es diverso en sus definicio-
nes, sin embargo, es cierto que si bien se
maneja como medio de comunicacion, la
publicidad es tratada como impersonal,
porque el vendedor no ve al cliente pues seria
imposibie que un fabricante, mayorista o em-
presario envie vendedores a todas las perso-
nas que pudieran comprar sus productos.

La historia de la publicidad se remonta a

Grecia y Roma antiguas, a veces a Egipto y
Babilonia, e incluso se remonta a la
prehistoria; sin embargo todo induce a creer




MERCADEO

Anteriormente, los fabricantes
desarrollaban sus productos y luego trataban

de venderlos sin saber exactamente las
necesidades del consumidor, produciéndose
muy pocos productos que realmente
satisfagan al consumidor. Hoy, los fabricantes
utilizan el concepto de "mercadeo”, el cual
establece que los productos se deben desa-
rrollar solamente después de que se ha iden-
tificado una necesidad. Los productos no son
resultado de la casualidad, deben ser planea-
dos mucho antes de que el fabricante haga la
publicidad para venderlos. El mercadeo es un
sistema, interactivo de actividad de negocios,
cuya funcién es planear, fijar un precio, pro-
mocionar y distribuir los productos y servicios
que satisfagan las necesidades de los consu-
midores.

Un estudio de mercado va a descubrir
cuales son estas necesidades tanto del con-
sumidor como del anunciante y asi lograr el
éxito o el fracaso mediante la planeacion de
una estrategia de promocién y publicidad.

La publicidad es una herramienta de mer-
cadeo y cuando se planea una campana, se
deben dirigir las metas hacia el logro conjun-

to de los objetivos del mercadeo. Dichas

me-tas se deben definir antes de dar
cualquier paso en el desarrollo de una

Soy Joven,
Soy Actual...

Soy Berlei

UN PRODUCTO SIEMPRE OFRECE
ALGO... BELLEZA, ESTATUS,

MODERNIDAD, ETC,



CAMPANA DE PROMOCION

Se llama promocién a todo lo que un
comerciante o prestador de servicios, hace
para dar informacion al vender un producto o

Ideas como las suyas

merecen impresoras como las nuestras.

UNA BUENA CAMPANA INFORMA
Y CONVENCE AL CONSUMIDOR
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servicio. Los elementos de la promocién son
la publicidad, la venta personal, la exhibicion,
la promocion de ventas y las relaciones
publicas. Una campana de promocion es una
serie preparada y coordinada de actividades
de promocién que giran alrededor de un
probiema especifico a fin de alcanzar las me-
tas que el anunciante tiene en mente, Al pre-
parar una campafna de promocion, una em-
presa considera los diversos elementos de
promocién, y decide cémo puede usar mejor
de ellos para alcanzar las metas de la compa-
fia. Generalmente las metas de una empresa
son 1) incrementar ventas y servicios, 2) lle-
gar a clientes y usuarios nuevos 3) lograr el
reconocimiento como empresa.

Una empresa o institucién se puede
auxiliar con la promocién de ventas. La pro-
mocién de ventas es cualquier actividad de
ventas que complete o coordine la publicidad
y las ventas personales. Esta promocion inclu-
ye muestras gratuitas, cupones, concursos y
otros incentivos especiales que se usan para
estimular las ventas.

La venta personal también es importante,
esta es una forma de vender en la que un
representante de ventas y un cliente se
encuentran cara.




Las campanas de promocion se pueden
valer de diversos elementos para promoverse
de manera y proporcion adecuadas; esto es
mezcla promocional. Cada empresa debe
considerar cuidadosamente los elementos de
promocién y decidirse por la mezcla que
mejor le ayudara a alcanzar sus metas de
ventas.

El tipo de producto que va a promoverse,
la naturaleza de los clientes, las condiciones
generales del mercado y la cantidad de dine-
ro que la empresa autorizé para promocion,
determina la mezcla promocional.

Las campanas de promocién son impor-
tantes porque atraen clientes e incrementan
la demanda de los productos de una compa-
nia. Esto ayuda a la empresa a enfrentarse
con la competencia y a conseguir utilidades.
Por medio de las campanas de promocién,
las empresas pueden informar a un gran ni-
mero de clientes en muchas areas diferentes,
de sus bienes y servicios.

CAMPANA PUBLICITARIA

Después que una empresa elige la mezcla
promocional mas efectiva y desarrolla una

campana de promocion con metas
especificas, prepara una campana publicitaria.

La campana publicitaria es una operacion
que se proyecta y se lleva a cabo, y en la que
una serie de anuncios relacionados entre si se
crean alrededor de un tema especifico para
cumplir con las metas del anunciante.

"AGFA

La decision inteligente.
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LA BUENA PLANEACION DE UNA
CAMPANA TRAE CONSIGO
RESULTADOS OPTIMOS EN SUS
VENTAS

Cada campana de publicidad incluye los
siguientes factores importantes;

1) Establecer objetivos.

El propésito fundamental de una campana
publicitaria es vender su producto o servicio,
dividiendo ese propdsito en objetivos mas
definidos para obtener mayor éxito. Se debe
decidir con exactitud lo que se quiere lograr.

Al establecer objetivos deben servir de
guia a la persona que crea los anuncios y
spots, con el fin de que puedan proyectar el

mensaje adecuadopara el publico y el
momento adecuado.

2) Elaborar presupuesto

La publicidad puede costar mucho o poco
dependiendo del tipo de medio que se utilice.
La cantidad de dinero que gasta una
compania en publicidad depende de la suma
de que dispone y de la naturaleza de sus
objetivos publicitarios. Generalmente, el
encargado de la campana de publicidad de la
compania suele elaborar un presupuesto de
publicidad. Un "presupuesto €s un programa
de gastos para un periodo determinado. Este
presupuesto debe incluir el costo de todos los
medios a utilizar, asi como costos de
tipografia e impresion, sueldos a empleados
de publicidad; egresos adicionales de la
empresa o la parte que corresponde al depar-
tamento de publicidad, la luz, el teléfono y
demas.

3) Planear una campana.

Una vez que se tenga elaborado el presu-
puesto, 1o siguiente es planear la campana,
visualizando hacia quién ira dirigida; que tipo
de mercado se persigue, local, regional,
estatal, etc.., ademas de saber que es lo que
se va a promover, y definir el tiempo en el
que se va a lanzar dicha promocion.




4) Seleccionar los medios.

Es importante elegir los medios que
difundiran e! mensaje de ventas y servicios al
publico al que el anunciante quiere llegar.

Hay algunos factores que hay que tener en
consideracion antes de elegir los medios. Se
debe decidir si el costo de los medios se
adecuara al presupuesto publicitario de la
compania; asi como también decidir si el
alcance ofrecido por los medios vale el costo.
Es importante ademas presentar €l mensaje
en un medio adecuado ya que por ejemplo se
considera que los anuncios de alimentos y
ropa son mas efectivos cuando el producto se
puede presentar en imagenes.

Para la seleccién de medios siempre hay
que tener en cuenta el presupuesto, los
diferentes medios con los que se cuenta y
principalmente su funcionalidad y eficacia
para mejores resultados.

5) Llevar acabo la campana.

El siguiente paso es considerar todos los
elementos de promocion y llevarlos a cabo de
manera conjugada, accionando y explotando
convenientemente cada medio.

6) Medir resultados.

Para cualquier empresa o anunciante que
invirtid en una campana es de gran interés
saber lo que obtienen a cambio de cada peso
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CUANDO INICIA UNA CAMPANA
LO SIGUIENTE ES RECURRIR A
LOS DIFERENTES MEDIOS
PUBLICITARIOS

que gastan en publicidad. Quieren saber
no so6lo si sus campanas publicitarias aportan
resultados inmediatos, sino también saber si
el incremento de utilidades tiene la suficiente
importancia como para justificar la cantidad
que se gasta en publicidad.

Estas y muchas otras cuestiones inquietan
a cualquier empresario o anunciante.

"La investigacion publicitaria” es el analisis
de la efectividad de la publicidad. Este tipo de
investigacion se reatiza por medio de pruebas
preliminares sobre los anuncios antes de
emitirlos; pruebas posteriores; estudios de
opinion y de actitud; pruebas y encuestas a
las diferentes personas a quienes va dirigida
dicha campana; y sobre todo saber si hay mas
demanda del producto o servicio en cuestion.

A partir de la decisiéon de una campana
publicitaria, lo siguiente es recurrir a los
diversos medios publicitarios de donde va a
depender mucho el éxito de la publicidad.

Cada medio cuenta c¢on caracteristicas
propias, cosa que se debe tomar muy en
cuenta.

Los mensajes publicitarios en periédicos,
revistas, folletos, carteles o similares, reciben
el nombre de publicidad impresa, esto los

diferencia de aquellos mensajes
transmitidos por medios electronicos (radio y




PERIODICO

El periddico es uno de los medios graficos
y se dice que un solo ejemplar es leido por
mads de dos personas. Ademads, quienes mas
leen un periddico son personas con cultura
muy elevada.

Existen periddicos de interés especial,
tales como publicaciones de instituciones
religiosas, sindicatos, escuelas y otras entida-
des; se manejan ademas suplementos de
deportes, cultura, sociales, etc. La mayor par-
te de los anuncios en peri6dicos representan
publicidad local, por lo menos la mayor parte;
y pocos con nivel nacional. Este medio cons-
tituye un medio especialmente bueno para las
tiendas al menudeo y para los anuncios don-
de se ofrece algun servicio.

Los periddicos siempre tiene algo para to-
dos. Las personas de todas las edades, de
ambos sexos, de todos los niveles educativos
y econdmicos, y que cuentan con intereses
culturales y recreativos muy variados, encuen-
tran algo de interés en los periddicos. Los
anuncios en los periédicos obtienen una rapi-
da respuesta. Se puede esperar respuesta del
cliente o usuario siguiente dia de que aparece
un anuncio incluso, los resultados contintan
apareciendo hasta por una semana.

MEDIOS DE PUBLICIDAD
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REVISTAS

El anuncio en revistas es otro medio de
publicidad donde su edicion es hecha
semanal, quincena! y mensualmente. Una
revista puede ser regional, local, nacional y
extranjera. Por su contenido son culturales,
deportivas, de farandula, musicales, de
ciencia, arte, cocina, mecanica, historia,
belleza, salud, computacién, politica,
turisticas, etc.; y de acuerdo a sus temas los
consumidores pueden ser ninos, jévenes,
adultos, hombres y mujeres, estudiantes,
artistas, etc. Esta variedad de temas y
consumidores permite ser mas directos al
mostrar un anuncio, ya que de antemano se
sabra perfectamente a que publico se desea
llegar y sera mas eficaz el anuncio.

Algunas publicaciones locales son

independientes, y se editan profesionalmente.

Se comparan favorablemente con las revistas
nacionales, y llevan anuncios de companias
grandes.

Otras son patrocinadas por escuelas
locales casi exclusivamente.

Hay secciones de una revista que son mas
leidas que otras, y el publicista debe pagar un
valor extra por el privilegio de publicar un

aviso en ellas. Toda revista tiene una posicion
definida para la publicidad considerandose la
caratula interior y exterior, y la posicién
central como especiales, de tal manera que
se cobra un valor mas elevado para colocar
un anuncio en estas posiciones.

La adquisicion de una revista puede
hacerse directamente en un puesto de
revistas o bien por suscripcion.




RADIO Y TELEVISION

La TV y la radio son llamadas medios de
radiodifusion. Los mensajes en este medio se
envian por el aire. Para la mayoria, [a radio y
la TV son populares, debido a su capacidad
para entretener ¢ informar. Una de las
razones de la popularidad del medio de
radiodifusion es que exige poco esfuerzo de
parte del televidente y oyente, quienes mucha
veces no son capaces de leer.

El radio se utiliza predominantemente por
los negocios al menudeo y de servicios.

Algunos productos y servicios pueden
anunciarse mejor con la voz humana que
mediante el anuncio impreso. Otros pueden
promoverse con efectividad ya sea por radio
solamente, o por la radio para completar el
anuncio impreso.

La voz humana en el aire puede
establecer una comunicacioén amistosa con
los radioescuchas. La voz de una mujer
locutora puede anadir un toque femenino a
los comerciales.La radio constituye un
verdadero medio masivo en el sentido de que
se puede llegar a casi todas las personas. Sin
embargo se puede comprar tiempo en
muchas emisoras con el fin de llegar con el

« EL MEDIO MASIVO
DE TELEVISION ES
UNC DE LOS MAS
EFECTIVOS

<4 STORY BOARD DE LOS
ANUNCIOS “BITAL Y
“SPRITE™ {1997]




mensaje del producto, a todos los clientes en
perspectiva. Contrariamente un anuncio de
radio tiene corta vida. Un anuncio impreso se
puede leer muchas veces, pero un mensaje
radial se puede perder facilmente.

La television como medio publicitaric
sigue siendo utilizada principalmente por los
anuncios nacionales y algunos grandes
anunciantes locales. Este medio llega a una
vasta audiencia.

La publicidad por televisién es lo que mas
se aproxima a las ventas personales que es
el tinico medio que combina la vista, el
movimiento y el sonido, y entra directamente
al hogar. En ella se puede explicar y al mismo
tiempo demostrar lo que se esta vendiendo
en miles de hogares.

El auditorio para TV es el mas variado,
manejandose en diferentes horario tanto para
la publicidad como para los programas
transmitidos.

Este medio es uno de los mas persuasivos
ya que se oye y se ve, entra por dos sentidos.




FOLLETO

El folleto es un medio impreso que se
utiliza como manual o pequerio libro el cual
describe un servicio, 0 una mercancia que se
esta promoviendo, ayudando a vender mas
facilmente. Adicionalmente debe transmitir la
calidad y las caracteristicas de lo que se esta
ofreciendo.

E! folieto debe ser atractivo conteniendo
imagenes y una informacién o descripcién
breve pero entendible, distribuido, todo de
manera agradable.

Los folletos generalmente son gratuitos ya
que de su informacioén depende la venta o
adquisicion de lo ahi anunciado siendo su
informacion lo mas esencial del producto.

Funciones

Cada ano se producen importantes
cantidades de folletos. Los estilos que se
adoptan al realizar un folleto son de suma
importancia ya que son una forma de lograr
la meta que deseamos alcanzar; y podemos
confiar en su capacidad para comunicar una
imagen de valor desde el mismo momento en
que es recogido de la estanteria.

Formatos

En el diseno de formatos también puede
aplicarse la tradicién y la formalidad en diver-
sos grados. Debido a su habitual naturaleza
promocional, los disefos tienen mas a menu-
do un diseno informal, puesto que se desplie-
da un mensaje a través de paginas subse-
cuentes. La disposicion de los elementos en
un folleto puede diferir de una pagina a oftra.
Se puede imprimir rebasado o sin margen;
pueden variarse los anchos y loa margenes
del tipo comun, y pueden usarse libremente
titulares y colores.

Si la naturaleza del folleto es mas bien
promocional, el tratamiento artistico de la
cubierta, asi como el interior puede ser mas
extenso e incorporar elementos tanto visuales
como verbales.

El decidir si un folleto o triptico sea hori-
zontal o vertical es un asunto de opcién o de-
pendiendo del tipo proyecto. Una ventaja es
que es posible disenarlo vertical u horizontal-
mente en la misma pieza. Los tamanos de-
pende del contenido, pueden ser incluso pe-
quenos libros o tripticos, estos son llamados
asi por que su doblez se hace en tres partes
ademas de que son muy practicos y su diseno
no se limita al doblez ya que es muy versatil.




EL CARTEL ES DECORATIVO
Y ADEMAS TE INFORMA

CARTEL

La definicion del cartel siempre ha sido
concretada en la frase "Un grito en la pared”.
El cartel es considerado un medio impreso
masivo por excelencia. Una de sus
caracteristicas es que es sencillo,
satisfaciendo la necesidad de legibilidad
inmediata.

Un cartel es eficaz cuando el pasajero o
automovilista a velocidad moderada capta el
mensaje sin detenerse a ieerlo.

El cartel es un elemento ilustrativo, donde
no caben grandes textos, por lo que {a
redaccion basica no debe exceder de cinco o
seis palabras.

El cartel se ha manejado como un enfoque
social. Se le emplea para la publicidad de
eventos sociales, culturales, educativos y
politicos principalmente, aunque tiene sus
variantes que tiene que ver indudablemente
con la utilidad publicitaria en el &mbito
comercial.

-La fuerza del cartel es extraordinaria por el
hecho de que puede ser visto desde lejos sin
un esfuerzo especial, y esto le da una gran
penetracion. Es un medio gratuito para el
publico aunque hay personas que los
coleccionan.
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EL ANUNCIO
ESPECTACULAR

El comunicador y disehador grafico vio la
necesidad de que su cartel se viera con mas
facilidad y a mayor distancia, utilizando -al
principio- los muros traseros de los edificios.
Sin embargo el muro quedaba oculto por
otros edificios.

La publicidad pensé en ocupar mejores y
variados lugares para proponer sus mensajes,
por lo que se penso que lo ideal seria ocupar
el espacio libre de las azoteas mejor localiza-
das. Para tal efecto se disenaron estructuras
capaces de soportar los "grandes carteles" y
también de resistir los golpes del viento y la
Huvia.

Al principio fueron laminas pintadas, lue-
go esas laminas se iluminaron para alargar la
exposicion del mensaje a las horas de la no-
che, después la iluminacién pasé a ser parte
del anuncio.

Muchos fueron los anuncios a los que se
enfrentaron los técnicos para producir carte-
les espectaculares: las dimensiones de los
pliegos de papel y sus adhesivos a la lluvia y
al viento.

Pero todos ellos han sido superados y se

ha llegado a producir un medio muy eficaz y
de bajo costo de produccién.

El anuncio espectacular ha dado lugar a
interesantes investigaciones para su
ubicacién, encontrando un lugar idéneo,
como e¢s el borde de las carreteras,
generalmente puesto a la entrada o salida de
una localidad donde se pueda adquirir el
producto o servicio ofrecido y aun en otras
ciudades.




LAS MANTAS
GENERALMENTE
ANUNCIAN
PROMOCIONES

DE CORTA DURACION

MANTA

La manta o calicot es una pieza
publicitaria, empresa en telas ligeras y de
bajo costo, son muy resistentes a la tension y
no encogen. El mensaje siempre esta en
forma escrita y muy pocas veces se ven
ilustraciones; la composicién debe ser muy
sencilla y el texto debe ser [0 mas breve
posible, escrito con letras grandes y faciles de
leer.

En publicidad las mantas se utilizan para
anunciar ciertos acontecimientos, como
eventos culturales, sociales, educativos, de
ayuda, convencionales, cursos, etc.

VOLANTE

El volante es un tipo de propaganda que
se reparte en areas donde concurre un
determinado niamero de personas, en el
hogar, oficinas, etc.; hasta es enviado por
correo. Estos tienen influencias politicas,
religiosas, comerciales; o simplemente
anuncian alguna promocién.

El volante es un medio promocional
personal, ya que generalmente llega a la
propia mano del posible consumidor. Casi
siempre el volante sélo ofrece la redaccion
indispensable, es decir, contiene la
informacién necesaria para despertar ¢l
interés de quien lo posee.

La vida del volante es muy corta
generalmente, ya que dura un dia, una
semana o lo que dure la promocidn o evento
que anuncia. Su tamano varia puesto que se
maneja en tamano media carta, medio oficio;
hasta 1/4 de carta, 1/4 de oficio o bien la hoja
completa.




ARTICULOS
PROMOCIONALES

Dentro de la publicidad y promocion
también entran los llamados "articulos
promocionales”, €stos quedan impresos en
los mas variados sistemas y costituyen cada
uno, un medio de promaocidn.

Los productos promocionales son muy
variados y se fabrican en los materiales mas
diversos: plastico de todas clases, metales
distintos, madera de diferente calidad, telas (
las mas variadas), hule, papeles, etc. y la
combinacion de varios materiales.

Algunos productos promocionales son
para uso personal, otros son para consumao y,
finalmente, se producen articulos
promocionales que prestan servicios a varias
personas a la vez, durante un periodo
determinado, por ejemplo: los calendarios.

A continuacién se hara mencion de
algunos articulos promocionales mas usuales
y sus principales variantes.

a) Calendarios: de pared, de escritorio, de
bolsillo, de reloj o boligrafo.

b) Agendas: secretarial, de escritorio,
personal.

c) Carpetas: portafolios, carpetas de
mano, carpetas de escritorio.

d) Boligrafos.

e) Llaveros.

f) Ceniceros.

g) Playeras.

Asi, hay que tomar en cuenta que hay una
infinidad de articulos promocionales, tantos,
como pueda crear la imaginacion del
publicista.

Son medios publicitarios porque su mision
es llevar al consumidor, informacién impresa
o grabada sobre un producto, servicio o
marca, teniendo como funcidn recordar las
bondades y prestigios de los mismos.

LOS ARTICULOS
PROMOCIONALES SON
MUY ORIGINALES Y
VARIADOS, ADEMAS DE
SER FUNCIONALES
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ANUNCIO EN
EL DIRECTORIO

El anuncio en el directorio es importante
para cualquier tipo de negocio que se
dedique al menudeo, o a otro negocio
localmente orientado para fabricacion o
servicios. Con el anuncio en directorio el
empresario o prestador de servicios llega a la
gente que ya ha decidido lo que desea
comprar. Ellos quieren saber en donde
comprarlo. Son prospectos ya hechos.

El directorio incluye la seccién amarilla,
asi como las publicaciones que llevan los
nombres de guias para compradores,
expedientes de catalogo, manuales y anuario.
La informacién esta organizada de tal manera
que el comprador pueda encontrar facilmente
lo que busca.

Los directorios que cuentan con la
seccién amarilia constituyen el medio mas
conocido.

Existen directorios industriales, comercia-
les y profesionales, estan especializados.

Sin embargo, cuando los consumidores
solo estan motivados por un sentido general
de objetivos y tienen un sistema de valores,
estan abiertos a [a persuasién sobre qué
productos comprar.




EL CONSUMIDOR EN LA PUBLICIDAD

Para la publicidad es importante vender un
producto, un servicio o una idea.

Indudablemente, se debe conocer el
comportamiento y los factores psicologicos
del humano para lograr dichos objetivos.

La motivacion es fundamental para
despertar en el consumidor cada una de las
necesidades, deseos, conductas e impulsos.
Esta motivacién puede llegar de manera
consciente e inconsciente. La motivacion se
fija hacia objetivos que pueden clasificarse
como primarios y secundarios.

Los motivos primarios incluyen todas las
necesidades fisicas y organicas.

Los motivos secundarios se perciben por
el aprendizaje e incluyen los deseos y
necesidades producidos por el medio social.

Cast siempre el publicista recurre a la
utilizaciéon de uno o varios motivos, por
ejemplo:

*Acogida y respeto social.

*Deseo de dominar a otros.

*Seguridad financiera, social y fisica.

*La busqueda de la comodidad.

*Posesion.

*Buena salud y apariencia fisica.

Cuando se dice que el comportamiento es
motivado significa que esta respondiendo a

En of Danco de Ui oo Loy -
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algun estimulo. Los motivos aprendidos o
secundarios se adquieren a través de los
sentidos. Sin embargo, la sensaciones

LA MOTIVACION HACIA
EL CONSUMIDOR ES UN
PUNTO A FAVOR EN LA
PUBLICIDAD.



EL POSICIONAMIENTO
HA COBRADO MUCHA
IMPORTANCIA EN LA
PUBLICIDAD.

producidas por estimulos exiernos significan
hasta que son seleccionados de otra variedad
de sensaciones denominandose a esto
percepciéon. La percepcion es la actividad
individual que liga la experiencia de los
sentidos con le comportamiento.

Todos estos motivos y sensaciones eran
en un principio el arma para cualquier
publicista, y como tal funcionaban. Pero ahora
mas importante es el Posicionamiento. Este
comienza con un producto como es un
articulo un servicio, una compania, una
institucion o incluso una persona tratando de
influir en la mente de los posibles clientes
ubicando el producto en su subconsciente.

El posicionamiento ha cobrado mucha
importancia para aquellos que se dedican a la
publicidad y a la mercadotecnia.

Tentativamente se cree que comenzo en
1972. Este concepto ha variado las
estrategias publicitarias. "Su fin fundamental
no es crear algo nuevo, sino manipular lo que
ya esta en mente". Con esta manipulacién se
logra que la gente compre su producto sin
necesitar lo que se ofrece.

Muchas veces la marca que ofrece mayor
status social , poder, satisfaccion, comodidad,
etc. es la marca que mayor ventas lograra
porque la gente se torna mas interesada por
aquellos productos que resuelven anhelos.

Por otra parte la gente es sensible a los
contrastes; es decir, prefiere estar sana y no
enferma, confiada y no insegura, bella y no
fea, rica y no pobre, culta y no ignorante por
mencionar solo algunos de estos contrastes.




CONCLUSIONES l

Una vez realizada la investigacion tedrica-histérica, he logrado tener una vision mas amplia
del problema, las necesidades de la imagen de promocion de la Universidad “Don Vasco”.

De esta manera me he dado cuenta que el fin de la Universidad, no es precisamente
extenderse a otras ciudades con campus universitarios, sino solamente mantenerse y
conservar su calidad moral y educativa; esto no significa que habra un estancamiento en su
nivel de educacién sino que se han preocupado por buscar nuevos planes de ensefnanza asi
COmo recursos humanos capacitados.

Con este proyecto se pretende lograr que el estudiante, sobre todo de la Ciudad de
Uruapan, y sus alrededores conozcan las opciones educativas con que cuenta la Universidad, y
esten enterados de que su nivel académico es comparable con el de otras Universidades del
pais.

Ademas, muy importante también son sus instalaciones y recursos materiales, ya que poco
a poco se han ido actualizando y poniendo a la vanguardia con equipo de computo,
ingenieria, T.V,, Laboratorio, equipo de sonido y audio, etc.




Segunda Parte (Aportacion)




INTRODUCCION l

En la 12 parte se muestran muchas de las razones por las cuales se propuso este proyecto,
una de ellas es darle una misma linea de diseno al proyecto, es decir, unificar la imagen
promocional para la Universidad asi como también captar un mayor numero de estudiantes.
Esto se lograria reafirmando y dando a conocer a la Universidad y para aquellos no la conocen
como la institucién educativa que es, ademas haciéndola mas vigente entre la ciudad de
Uruapan y sus alrededores, resaltando el nivel de educacién que se tiene en dicha escuela.

Asi después de haber hecho un analisis se llegd a la conclusién de que realmente podia
haber una soluciéon por medio del disefo grafico que reana tanto elementos visuales, como
técnicos y al mismo tiempo cumpla las expectativas y requerimientos de la propia institucion.

A continuacién se muestra la aportacién de dicho proyecto desde el proceso de diseno
hasta el resultado final, ademas de la estrategia de difusién de esta imagen, para asi lograr
las metas y objetivos que se pretenden obtener con esta propuesta.

Tales objetivos se van a cumplir mostrando una imagen sencilla y juvenil. La fotografia es
uno de los elementos graficos que se utilizarén para resolver el proyecto; €sta va a mostrar la
vida estudiantil (dentro de clases, en grupo, trabajando en algan proyecto, conviviendo entre
alumnos y con los maestros, etc.), sirviendo de apoyo a la informacion textual con la que se
cuenta.

Este proyecto ademas, sera plasmado en elementos promocionales practicos, economicos
y funcionales tanto para la Universidad como para el futuro usuario o consumidor.

ESTA TESIS NO SALR
DE LA BIBLICTRCA




Proceso de Diseno




BOCETOS PRELIMINARES

Para comenzar el desarrollo del proyecto
era necesario pensar en un elemento o varios
que representara e identificara a la Universi-
dad, es por ello que se buscaron elementos,
letras e imagenes que pudieran ser
adecuados. Inicialmente se pensé en resaltar
el escudo que actualmente utiliza la Univer-
sidad, el nombre de la misma y alguna frase o
slogan, obteniendo asi una lluvia de ideas
que nos llevd a la utilizacion de las iniciales
del nombre de la Universidad (UDV); se
decidio esta opcidn después de haber tomado
en cuenta algunas apreciacion especialmente
estudiantes de bachillerato, inclinandose por
ésta idea ya que la abreviacién o el uso de
iniciales es algo muy peculiar dentro del
lenguaje o “jerga”’de ellos, ademas de que les
resultaba agradable y actual.

IMAGEN BASICA l



 Calidad Sducativa...iagui’

BOCETOS FINALES

Una vez elegida ésta idea, nuevamente se
realizaron varias propuestas utilizando las
letras iniciales junto con el nombre de la
Universidad y un slogan que hace resaltar

La idea de que no hay necesidad de partir
a estudiar a otros lugares teniendo en nuestra
ciudad una Universidad con calidad educativa.
(Calidad Educativa...iAquil)

Se propuso ademas la utilizacién de
imagenes de los propios estudiantes en su
quehacer y convivencia escolar, integrados ya
sea dentro de las iniciales UDV o como fondo
en "marca de agua”, también se propusieron
éstas imagenes encerradas en circulos
distribuidas entre las iniciales.

Asi pues, es en ésta etapa en donde ya se
comenzaba a perfilar la imagen basica para
poder continuar desarrollando este proyecto,

Eligiendo como mejor idea ,las iniciales
con imagenes integradas ya que resulto ser la
imagen mas apegada a lo que se queria
lograr, ademas de ser muy casual y sencilla.

Para llegar a esta conclusion se realizo
una pequena encuesta entre jovenes y
publico en general de donde surge también
éste resultado.




ORIGINAL

La imagen basica finalmente quedé
definida de la siguiente manera; dentro de
las iniciales UDV -acomodadas una mas arriba
que otra pero unidas al mismo tiempo, se
hizo un “collage” de diferentes imagenes de
jovenes estudiantes y profesores, ya sea con-
viviendo o dentro de sus labores escolares,
todo esto se delimité por un contorno grueso
que hace que toda la composicion visual sea
una sola idea, dando a entender variedad y
unién al mismo tiempo ya que actualmente
existen 9 licenciaturas impertidas en la Uni-
versidad. Un toque importante y a la vez ocu-
rrente es el acomodo del escudo de la Univer-
sidad ya que se utilizé remplazando el centro
de la letra “D". Ademas se menciona el nom-
bre de la institucién Universidad Don Vasco
con la tipografia TREBUCHET ya que se vio la
importancia de mencionar el nombre com-
pleto y no se prestara a confusion; y un
slogan que va a identificar toda la imagen
promocional (Calidad Educativa...iAquil)

De esta manera se logra comunicar un
mensaje con este proyecto; dinamismo, varie-
dad , comprension y seriedad, todo dentro de
una idea que ademads conjuga con la econo-
mia y presupuesto de la institucién y facilita

el uso de aplicaciones promocionales que se
van a utilizar mas adelante en este proyecto.
Otra alternativa para este proyecto es utilizar
el mismo diseno de imagen pero sin la utiliza-
cién de imdgenes ya que algunas aplicaciones
que por la forma, el tamario o el tipo de im-
presion que requiere, no se presta para utili-
zar imagenes fotograficas a todo color y es
por ello que se propone en dos colores sin
que la imagen deje de ser agradable a la vista.

n
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COLOR

Dentro del disefo grafico el color es un
factor muy importante y siempre ha tenido
significados que van a lograr que algun
elemento o simbolo denote algo mas, aparte
de lograr una rigueza visual extraordinaria.

Para esta imagen se utilizaron 2 colores:

PANTONE: 072 (Azul)

CMYK: C:100, M:79, Y:0, K:0.

PANTONE: 2405 (Magenta)

CMYK: C:43, M:94, Y:0, K:0.

El color azul se utilizd ya que es un color
que representa la sabiduria y pone de relieve
la perseverancia . Ademas denota seriedad,
elementos que describen claramente una
institucion educativa como es la Universidad
Don Vasco.

El color violeta produce efectos de
serenidad y generosidad, al mismo tiempo
propone un toque de alegria ya que esta
formado por el rojo (color célido). También
sugiere coraje y revolucion.

La combinacién de estos dos colores
armonizan y mientras uno describe a la
Universidad el otro habla de los jovenes
haciendo un equilibrio de color.




IMAGENES |

A continuacion se muestran las imagenes
utilizadas para formar el “collage” de la
imagen basica, donde se buscé que la
composicién resultara agradable dando a
entender variedad. Algunas fotografias fueron
recortadas segun la necesidad del diseno.




TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

La imagen gréfica esta integrada por las
siguientes familias tipograficas:

UNIVERS 65: En el caso de las letras UDV
en altas, la tipografia es pesada para poder .
integrar imagenes y de la sensacion de
amplitud y variedad. Ademas es un tipo sin
patines para darle un toque mas dinamico y
Jjovial,

FRUTIGER 55: Este tipo es el mas delgado
de los tres. Denota sencillez y jovialidad asi
como claridad para su facil lectura ademaés
esta en altas y bajas y no tiene patines.

TREBUCHET: Es un tipo mediano y
también sin patines utilizado para el nombre
de la Universidad, también es un tipo por
demas sencillo y legible con trazos rectos,
ademas resalta del slogan ya que es mas
pesada. Se utilizaron letras altas para resaltar
aun mas.

ABCDEFGHIJK

LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi
jklmnopgrstuvw
Xyz:1234567890
17 & %;(@)*"-#/’

ABCDEFGHIJK

LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi
jkimnopqrstuvw
xyz:1234567890
1?2 & %;5(@)*7-#P

ABCDEFGHIJK

LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi
jkimnopgqrstuvw
xyz:1234567890
1?7 & % {@)2"-#/'




TIPOGRAFIA AUXILIAR
Generalmente la imagen .A.BCDEFG’HIJK AB CDEFGHIJK

ixto miormative dependiendo  LMINOPQRSTUV LMNOPQRSTUV
ceirme ssporetoquese . WXYZ/abcdefghi WXYZ/abedefghi
escogieron las siguientes fami- Jk]. mn Op q rs tU.VW iklmnopqrstuvw

lias tipogréficas. En el caso de

la familia FRUTIGER podré ser . ] 9 ZA 567890 X¥Z:12345 67890

utilizada en sus diferentes pe-

S0S y proporciones ya sea light, |c) &? (yo; (@)a,, . #/, !? e’ %;(@ an,#/’

medium, cursiva, etc.

ABCDEFGHIJK  ABCDEFGHIJK ABCDEFGHIJK

LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi WXYZ/abcdefghi WXYZ/abcdefghi
jkimnopqgrstuvw jkimnopqgrstuvw  jkKimnopqrstuvw
xyz:1234567890 xyz:1234567890 xyz:1234567890
17 & %i(@)"#/ 1 & %(@)"# 1 & %3 (@)7#P
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MATRIZ GRAFICA

Una matriz grafica es importante para la
conservacion de las proporciones de un
logotipo es por ello, que se presenta esta
imagen dejando ver el tamario y proporcion
de cada uno de sus elementos asi como la
relacién y ubicacién entre unos con otros.

Todo esto es con el fin de evitar la
alteracion o distorsién de los elementos a la
hora de ser requerida la utilizacion del
logotipo por un impresor, rotulista o
disenador.




ESCUDO

El escudo de la Universidad es un
elemento que se utilizé en la imagen
promocional y para ello se traté de simplificar
un poco eliminando del centro del mismo el
lema (Integracion y Superacién), ya que
resultaba ilegible en tamanos muy pequenos
para su reproduccion. También se suprimie-
ron las guirnaldas que encerraban el baculo
del centro.

En esta pagina se observan el escudo
original, asi como el que ha sido simplificado
para usarse en esta imagen; finalmente se
hizo una composicion para un uso mas
formal como es el que esta compuesto por el
escudo colocando del lado derecho el
nombre de la Universidad en letras altas
encerrado en un recuadro asi como el lema
con letra méas pequena y en altas y bajas. En
la parte inferior se dejo la frase: Incorporada
a la UNAM. Es importante senalar que esta
simpliﬁcacién es solo para uso promocional.

WM UNIVERSIDAD

qv@ul,

Integracién y Superacidon

INCORPORADA ALAUNAM

) »» \\\ﬂ

«LOGOTIPO ANTERIOR

<A} SIMPLIFICACION DE LOGO
BJ INTEGRACION DE LOGO Y

TIPOGRAFIA



OPCION C)

VARIANTES AUTORIZADAS

Para facilitar el uso de la imagen bésica se
han designado algunas disposiciones y
composiciones que a continuacién se
presentan, éstas se deben respetar para no
distorsionar la composiciéon ni alterarla.

A partir de estas disposiciones no se
podra utilizar de otra manera la imagen,
salvo de manera vertical. Esto es con el fin de
lograr la permanencia de la imagen en la
mente del usuario, ademas de ser un
lineamiento para el impresor, disenador, etc.

Calidad Educativa...jAquil

OPCION B)
UNIVERSIDAD DON VASCO

OPCION A)
OPCION D)

Calidad Educativa...jAquil

UNIVERSIDAD DON VASCO

Calidad Educativa...{Aquil
UNIVERSIDAD DON VASCO




PRESENTACION DEL PROYECTO l

Para darle un mejor y apropiado uso a
ésta imagen promocional se hizo un breve
manual de presentacién donde se plantean
lineamientos, variantes, colores, reticulas,
elementos promocionales, etc.; y para ello se
disefo tanto la reticula de cada pagina como
una pequena explicacion de los conceptos y
usos de la imagen. Esto es con el fin de
conservar fiel la imagen ademas de que le
sirve de guia al usuario.

DISENO

Para el diseno de la pagina se utilizaron 2
franjas de color colocadas en paralelo tanto
en la parte superior como en la inferior,
ambas son decorativas, sin embargo las
inferiores estan suspendidas por la imagen
basica (UDV) colocada en el centro de las
franjas ademas de que una de ellas es mas
gruesa para sostener toda la composicion,
también cabe senalar que se utilizaron los
mismos colores que van a distinguir todo el
proyecto.

En lo que se refiere al texto, el titulo se va
a colocar en la parte superior derecha debajo
de las franjas decorativas, éste texto debera ir
siempre en letras altas en italico de la familia
de las FRUTIGER .

Para el texto largo también se utilizo la
tipografia FRUTIGER light en altas y bajas
para mejor lectura, justificada a todo lo an-
cho de la pagina colocada en la parte inferior
de la pagina pero sostenido por las franjas
decorativas. Todo el texto y titulos estan
dispuestos en color negro.

La composicion de la pagina deja ver un
espacio suficiente para la colocacién de los
diferentes elementos graficos que hay que ex-
plicar. La medida del formato es 21.5X18cm.




Imagen Promocional




CARTEL

Una vez definida la imagen basica para el
proyecto, el siguiente paso era aplicarlo en
los diferentes medios. Uno de ellos es el
cartel. Para su disefio se pensé primero en el
en el tamano (55X41cm) medida ideal para el
mejor aprovechamiento del pliego del papel
en el que se va a imprimir; posteriormente se
realizaron bocetos tanto en forma vertical,
como horizonta! quedando finalmente el
formato vertical.

Se eligi6 este diseno ya que la idea era
resaltar la imagen bdsica, llamar la atencion e
invitar inmediatamente al espectador a
acercarse,

El fondo del cartel esta definido por un
difuminado azul que va de abajo hacia arriba
terminando este casi en color blanco. En la
parte superior se colocaron las 9 licenciaturas
por orden alfabético, enseguida hay un
espacio de aire que le da mas limpieza y
claridad a la idea. En la parte inferior del
cartel esta en grande la imagen basica y
debajo se encuentran en tamano mas
discreto el escudo, slogan y datos para pedir
informacion.

Las caracteristicas principales de este
cartel son la sencillez, y la simplificacién de

APLICACIONES

informacion tratando de que el mensaje sea
lo mas breve y claro posible a la vez que
impacta y atrae la atencion. Ademas esta
disenado principalmente para atraer la
atencion del posible estudiante.

Este material se pretende dispersar en las
diferentes escuelas secundarias y
preparatorias tanto de la ciudad como de la
region (San Juan Nvo. Taretan, Ziracuaretiro,
Paracho, etc.).
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ANUNCIO ESPECTACULAR

Otro medio de publicidad que por su
dimensién y ubicacién es muy importante que
sea breve pero impactante a la vez es el
anuncio espectacular. Este fue pensado para
una medida de 10.00X2.46m, medida que
utilizan las empresas dedicadas a la elabora-
cién y renta de espectaculares,

Este medio solo acepta la informacion
mas esencial que en este caso es la imagen,
slogan, nombre de la Universidad y el lugar
de origen del producto o servicio; para ello se
realizaron diferentes acomodos asi como
diferentes colores.

Finalmente se decidi6 respetar las 2
propuestas con fondo azul difuminado y con
fondo blanco. Ambos son claros, sencillos y
de facil lectura para el automovilista ya que
seria el principal espectador teniendo solo
unos segundos para para leerlo.
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PRENSA

Para el anuncio en prensa, desde el
principio se pensé en varios formatos ya que
por lo menos existen dos periddicos que se
consideraron propios para anunciar la
Universidad mas que nada por la cobertura
que tienen, ademas de la propia revista que
se edita en la Universidad (Extension).

En lo que se refiere al diseno, en cada
formato se considero que éste fuera sencillo
pero poniendo siempre la informaciéon mas
esencial, ademas se buscOé mantener la
misma linea de diseno aun tratandose de 1
tinta. También se hizo una propuesta a color
para la revista Extensidn.

En todo lo diferentes formatos se presento
la misma informacién solo que respetando
las medidas que los mismos periédicos nos
requieren.
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ATRAS

A continuacién se presentan las diferentes
aplicaciones en articulos promocionales. En
este caso, una estrategia de mercadotecnia es
obsequiar un solo producto, venderlo por una
médica cantidad o hacer un “kit" y ya sea
venderlo también a precio econémico o
regalarlo quizd como motivacion a algun
alumno sobresaliente.

ARTICULOS PROMOCIONALES

FRENTE

PLAYERA

La playera es color blanca impresa en
serigrafia a 2 tintas, es un disefio sencillo
pensando tanto en la economia como en la
facilidad a la hora de la impresion. Por el
frente y parte trasera se dispuso [a misma
informacién, solo que en diferente tamano.




LLAVERO

Para el llavero se pensé en un material de
batalla, practico tipo VIN , (es una especie de
goma) silueteado quesigue la forma de la
imagen (UDV) y con los colores basicos de
ésta. Por el reverso se colocaron el logo,
nombre, direccion y teléfono. El llavero tiene
una medida de 9X4.3cm.

PLUMA

Ademas de ser econémicas, las plumas
son practicas y que mejor que un estudiante
para que las use. Resultan muy ttiles y
agradables. En este caso solo se pensé en
plasmar la imagen basica y el nombre de la
Universidad; ademas en el clip se puede
colocar un teléfono para mejor
aprovechamiento y mayor informacion.

FRENTE

ATRAS

N
Eﬂ% (DA REERAE,)
W& P Integracion y Superagion
INCORPORADA A LA UNAM

Tel.524.25.26, 524.17.22 Fax 524.69.60
Uruapan, Mich.




CALCOMANIA

Se disenoé también una calcomania, la cual
quedo6 suajada y esta pensada para pegarse
ya sea en el cristal o la lamina de un auto, asi
como en cualquier supetficie lisa que se
desee. Esta calcomania solo lieva la imagen
sin ningiin dato aparte ya que quien la porte
significa que es un estudiante de la
Universidad Don Vasco y por lo tanto sabe su
ubicacién y demas datos.

La calcomania esta hecha sobre vinil
blanco impresa en serigrafia en 2 tintas y

Su medida es de 12X6cm.

UNIVERSIDAD DON VASCO

m Uruapan, Michoacan, México




FOLDER

Dentro de este proyecto un folder resulta
importante para promociénarse , es por esto
que fue considerada su aplicacion desde el
principio. Las medidas del folder son de
31.5X24 cm ya doblado y suajado, es a todo
color y por el frente (nicamente se colocé la
imagen bdsica dispuesta en forma vertical
cargado hacia la derecha, manteniendo de
fondo el difuminado azul; en un espacio en
blanco del lado izquierdo se pusieron por
orden alfabético hacia abajo las nueve
licenciaturas. En la parte posterior abajo se
colocé nuevamente la imagen basica en
tamarno pequeio asi como datos y nombre de
la escuela

El folder es muy til, y €s un anuncio
constante de la Universidad, es muy directo,

’l\:

—i Mot

= UDVA

ademas de que resulta agradable e impacta
por el colorido que tiene, es un articulo muy
practico, ademas se pretende vender a un
precio econdmico a quien le interese
conservar un folleto de cada licenciatura
haciendo un pequefo “"KIT” con 1 folder, 9
folletos, y ya sea 1 pluma o 1 llaveroy 1
calcomania. En caso de que el alumno
solamente desee 1 6 2 folletos de algunas
licenciaturas se le puede obsequiar el folder.
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ANUNCIO PARA T.V.

Para reforzar la imagen promocional se
realizé una pequena presentacion en TV para
anunciar la Universidad, ésta contiene las
licenciaturas, la fecha de inscripcion y demas
datos informativos de rigor. Todo esto esta
presentado en solamente 2 pantallas de 20
segundos ¢/u tratando de ser breves en
cuanto a la informacién para que se lograra
captar perfectamente ademads de que se

alcanzara a leer todo en el tiempo disponible.
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_ Este anuncio se pretende lanzar cada ano
TR . 1 mes antes de inicio a clases o previo al
e Administracién de Empresas inicio de inscripciones ya que algunas veces
Arqui Del 30 de Julio .
s Arquitectura se realizan en febrero.
) al 17 de Agosto .
e Contaduria En caso de que este anuncio se tenga que
e Derecho . g ib ete Ya,’ promocionar en alguna poblacién y no se
« Informatica 1Insc cuente con este sistema de TV o el propio
e Diseio y can?l, se hiZ? una angtacién'e’:n video la
Comunicacién Visual ::ac seenlt::;)ccirarl1 t;a?smltlrltamblen aungque no
. . . u .
e Ingenieria Civil on este cana

~_ * Pedagogia
¢ Trabajo Social
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Entronque Carr. a Patzcuaro No. 1100 Uruapan, Mich.
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VISITANOS: www.udv.edu.mx
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FOLLETOS

Para los folletos se tratd de hacer algo
sencillo pero al mismo tiempo facil de
entender por la cantidad de informacién que
se tenia que poner. Para ello se realizaron
desde el principio bocetos que dieran como
resultado algo practico, y siempre pensando
en darle dinamismo y colorido a la
composicién. También se sugirié colocar
imagenes fotograficas de alumnos y maestros
en su desemperno como tales.

Finalmente el disefo que se eligié reline
las caracteristicas para poder proyectar y
lograr nuestros objetivos. Ya que a diferencia
de las otras propuestas éste resulto ser el
mas practico y agradable.
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Estos folletos tienen una medida de
23.7X18.5cm, llevan un doblez quedando
como frente la imagen basica ademas de una
pestana en donde va el nombre de las
licenciaturas. En la parte interior hay una
pequeia columna donde se habla un poco de
la filosofia y concepto de 1o que es la
Universidad Don Vasco enmarcada por un
rectangulo. Del lado derecho hay una
composicion de 2 fotografias, una mas
grande que otra; hacia abajo de éstas hay una
breve introduccion de lo que es la licenciatura
de la que se esta hablando, y a continuacion
se explica mas a fondo. A un lado se encuen-
tran los requisitos y el perfil que debe tener
un candidato para determinada licenciatura.
Ahi mismo en el interior en la parte inferior se
colocaron los datos informativos de la
Universidad. En la parte de atras de lo que es
el folleto esta el plan de estudios de las
licenciaturas.

En este caso se penso en dos diferentes
presentaciones, ya que una es a todo color y
otra en una sola tinta para hacer el costo de
los folletos mas econémico. Estas dos
opciones llevan el mismo disefio y la misma
cantidad de informacién lo Unico que cambia
es el color.




Ademads para hacer mas agradable y
completo el diseno de los folletos, se
realizaron @ simbolos representativos para
cada licenciatura enmarcados cada uno por
un raydn que los unifica. Estos simbolos son
una estilizaciéon ya sea de alguna herramien-
ta, material o simplemente es algo propio de
cada licenciatura, ademas se designo un color
para cada uno. A continuacién el nimero de
PANTON del color elegido para cada
licenciatura:

Administracién: PANTONE 3005

Arquitectura: PANTONE 032

Contaduria: FANTONE 342

Derecho: FANTONE 151

Diseno y C. Visual: PANTONE 233

Informatica: PANTONE 354

Ingenieria Civil: PANTONE 2735
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La UNIVERSIDAD DON
VASCO esta regida por los

principios de Integracion y
i superacién, donde la

LICENCIATURA EN:

m Contaduria,

Contaduria

-

La Contaduria se ocupa lo mismo en lo histdrico
que en lo futuro. E! contador opina, no asegura.

Dictamina, no certifica.

La Contaduria es una disciplina que se

entarga-de-obieper y revisar informacidn

financiera, Produce informaddén- - - -

1 {Contabilidad) y juzgya después sobrela

razén de ésta {Auditoria).

- #f estudiante debera alcanzar una

*t contiencia de la funcidn gue desempeia

. dentro de la sociedad. Estara apto para

 administrar 1a informacién finapciera de
una entidad ademas de mejorar sistemnas

! de informacién financiera.

UNIVERSIDAD
il P Integraclan y Supsracidn
INCORPORADA A LA UNAM

PLAN DE ESTUDIOS
DURACION:

10 Semestras
REQUISITOS:
Certificado de

preparatéria o - - - - .

equivalente.
APTITUDES:
Sontido de orden y
Drganizacion,
capacidad de
coordinacidn,
sociabilidad y
tolerancia,
integridad moral,
buena expresian
@scrit, capacidad
numerica.
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Lit UNIVERSIDAD DON
VASCO esta regida por fos
principios de integracidn y
superacién, donde la
imtegracién se refiere a la
Unidad de mentes y
esfuerzos de todos fos que
conforman fa institucidn. Por
superacién se entiende la
bisqueda de nueves
horizontes para lograr una
mejor vida, Desde sus inicios
la Universidad Don Vasco ha
. mostrado interés en la
juvented forjando un esplritu
¥ de astudio, investigacion y
profesionalismo,

Ademis de darles una
mforma !f.iﬂ egral gue fos;

£f Diserio Gl‘éhw esuna ncimdnd
: profeslonai peo) d

comunfmuén—a_t

Esta profesion cada

importancia ya que logra que sus
mensajes se integren como una necesidad
de 1as comunidades humanas.

Su campo de accién esta en todes los
mexlios de comunicacion impresa, el cine,
y 13 televisibn.

Ademais es importanie evitar fa
contaminacidn visual, que afea y
desprestigia a nuestras cudades.

fatmaci6n 2 la-altura de Jos’-.
mejores cf;n!ros de Iy, nacodn

UNIVERSIDAD
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TprepMatona o
equivalente.-
APTITUDES:
Capacidad de
sintesis, de obser-
varian, imaginacion
cteatwva e intuicidn,
habilidad para el
dibujo, retentiva
visual, capacidad de
organizazian y
calaboracién,
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La UNIVERSIDAD DON
VASCO esta regida por los
principios de integracién y
superacidn, donde la
integracidn se reflere a fa
Unidad de mentes y
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La UNIVERSIDAD DON
VASCO ssta regida por los
principios de integracion y
superacién, donde la
integracién se refiere a lx
Unidad de mentes y
esfuerzos de todos los que

! conforman fa institucin, Por -

superacidn se entiende fa
1 busqueda de nuevos

" horizontes paralograruna
mejor vida,Desda sus Inicios ¥
Iz Universidad Don Vasco ha

LICENCIATURA EN:

m Ingenieria, civil

Ingenieria Civil

un papei vital en el desarrollo soual y
economico de cualguier pa;s. '
PLAN DE ESTUDIOS

DURACION:
10 Semestres

En Mexco ia Inganieria Civil es el

_ Profesional capacitado para realizar
_abras de infraestructura, en sus elapas
de extadio; plareacitn, Drgamzaclén, REQUISITDS:
diseno, consteucsion, opemcian, y————.__ Leruficado de
mantenimento, P
Es capaz de crear presas, puentes, rquivalente.
edificios, vias de camunicacién, eic, APILIUDES:
Ademas basa su desemperio en la Hat{ni'da,’d Aumérica
realidad econdmica, politica y social del ¥ espacial. capack-

ais, ademds de sus conotimientos dad de analisis y
pais, ac * ¢ g sintesis, predis-
especificos.

posicidn hada la
organizacion y el
orden, capacidad
creativa e
innovadora.

a Pétacuarg Mo, 1108
Te1 524 25 26 524 17 22
¥ 524 17 46 FAX 524, 69. 60
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La UNIVERSIDAD DON eo" a g O
VASCO esta regida por los %o
principios de integracién y
superacién, donde fa
integracidn se refiere a fa
Unidad de mentes y
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La UNIVERSIDAD DON
VASCO esta regida por los
principios de integracidn y

_superacidn, donde la
integracién se reflere a la
Unidad de menites y

" esfuerzos de todos los que

++ conforrnan fa Institucidn, Por
< superacion se entlende la

.. bsgueda de nueves

horizontes para lograr una

muastrado interés en fa-
d ot}

profesionalisma,
Ademds de darfes u

P TN AN

§ nojor vida,Desde sus Iniclos .
{a Universidad Don Vasco ha

Trabajo social

 £] trabajador social es el profésional que va.

actuar en situaciones .en que. os. individuos
; : ‘ /

encuentren limitaciones
participacion
£stas limitaciones pueden ser de

- eualquier indole fisica, mental,

emodonal, de adaptabilidad, eic.
£n todes los casovet-trabajader saciatl va

a buscar los hechos presentes asi comch—‘cﬁnﬁmdod&* .

farma en gue se han eriginado para final-
mante orientar y apoyar a fas personas
para que acwien hacia el logro de los
cambios establecidos.

£l trabajador social debe buscar
potencializar al maxima fas ¢capacidades
du las seres humanos, y edacarlo en la
supe-facion de sus propias fimitaciones
sociales y cconbmicas. Para esta carrera
€5 ngcesario que los esludianies posean
una marcada sensibilizacidn para poder
comprender los problemas humanes,
ademds de establecer con facilidad
relaciones positivas.

UNIVERSIDAD

m DON VASCO A.C.
-

Intagracika y Supsracidn
INCORPORADA A LA UNAM

LICENCIATURAEN:

Trabajo social

122

P graj
social completa

PLAN DE £5TUDIOS
DURACION: ~ -

9 Semastres
REQUISITOS:

—

prefiara-
toria o equivalente.
APTITUDES:

Espintu de
solidaridad,
autoridad moral y
capatidad de
liderazgo, relaciones
sociales positivas,
Capatidad de pensa-
miento abstracto y
analitico,

Entryngue Care. 2 Filecusia Ho. 1100

Tel. 524 15 26, 524 17 22
Y 524 17 46 FAX 524. 69. 60
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IRTRODUCCION

Un manual es una gula para el usuano (Mpresor rotulista, disenador, ew.) de la wnagen o logotipo de
una empresa, dirigwngonos adocuadamento en los USDS ¥ restrccianes qua so tengan establecidos.
Laimagen de una empresas €5 un recordatoric de su permanancia en el mercade, por tal debe cuidarss
siguexio al pie de 1a letra los lincamientos a tratar en un manual La Universidad Don Vasco pretende
mostrar un gire fresco con laimagen promocional y para ello cuenta con este manual que debera resotver
dudas de uso y diseho para que su imagen ne sea alterada




PLAN DE CAMPANA

Esta imagen promocional pretende Hegar 2 mias posibles estudiantes no solo de l Cludad sine de la
reGion, €5 por esto que al conjugarse cada una de las aplicaciones y anuries se fogre captar fa aterxién
de un mayor nomaro de sstudiantss. Los carteles y folletos. pueden ser distribuidos an Las diferentes
escuelas Ipcales y regionales; en caso de que alguien solicite un folleto de cada carrera se le obsequiard un
folder of cual va a contener un folleto de cada licendatura. En ef caso del espectacular, éste serd visto por
UR Gran NOmero de pErsOnas ya quie estos ssalen engantrarse al pie de las carmeleras o & la entrada y/o
salida 0 las ciudades. Tado esto se va reforzar €on anuncios de prensa para el penddico regional o
alguna revista de cardcter estudiantil . Finalmente los articuios premocionales pueden ser obsequiadas ©
on su defecto venderss por una mddica cantidad.

La vida de aste proyecto una vez Gue se lleve acabo pueds ter de S hasta 7 afcs ya que esta resuelto de
manera sencilla y atractiva para cualguier joven cumpliendo con esio el propdsito de transmilir un
mansaje de promacidn a los jovines de este tiempo. En case de resultar anacronice #f proyscta puede
sugerirse camblar de imbgenes fotugraficas,

IMAGEN BASICA

Calidad Educativa...jAqui!
UNIVERSIDAD DON VASCO

Laimagen Basica para la Universidad Don Vasco #5ta conformado por texta e inagenss fotograficas. As
coma por el escudo de I3 Universidad. Estas imagenes integradas en (a3 lelras U0V pretenden mostrar un
panorama de 1o que s la vida estudiantil prencipalmente de ta UDV af mismo tiempo se refuerza con o
eslogan “Cajidad Educativa... iAqul!” Hadendo alusidn a la Universidad Don Vasco.El Logatipo esta
identificado principalments por sl color azul. Sin embargo en # caso de las aplicaciones en folleto el eobor
del logotipo va a cambiar de acuerdo al color qua se vaya a utilizar para identificar cada licenciatura.
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COLOR UiTLIZARG FRI LA JFHAGER

UNIVERSIDAD DON YASCO

El color institucional para ol logotipo os el Siguienta:
PANTONE. 2395

CMYK: C100%, M 79%, Y 0%.X 0%
El color azul repi to prestigio ¥ dad por ko tante esta mostrends lo calided educativa da [a
Universided. Las imbgones son presentedas & todo color para darle mas esloride &l la imagan
premacional.

£l fin da este manual 02 con ol proposite do qua sa respete tanto of color como la disposicidn de la
tipografis y de igual manara ios imbgenes utiizadas, asto en ol momanto da hacer ongineles de impresion

a5 come las diferentes aplicociones.

VARIARTES UTILIZABAS

OFCHOI D)

Calldad Educativa,.,|Aquil
UNIVERSIDAD DON YASCO

OFCI0N C)

Calidad Educativa...jAquit
UNIVERSIDAD DON YASCO

Calidod Educativa., jAqul!
UNIYERSIDAD DON YASCO

Para lograr que 13 imagen de fa Universidad Don Vasco tenga permanencia es importante sefalar sus
variantes autonzadas para que el usuario yo los empleados no se confundan y lo distorsionen.

A partir de estas variantes no se podrd utilizar de ovra manera ya que sus dnicas varlantes son Qquitar el
slogan y ¢! nombre de la universidad, ademds de una variante de color donde no se utilizan las imigenes
dentro de las inkciales UDV Este podid ir harizontal o vertical respecto del demas texto & inchuso inclinado.




TIPOGRAFIAS BASICAS ANUNCIO ESPECTACULAR

ABCDEFGHIJK

LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi
jkimnopqrstuvw
xyz:1234567890
1?7 & %3(@#°

[

Calidad Educativa...iAgui! |
UNIVERSIDAD
DON VASCOJH

ABCDEFGHIJK ABCDEFGH!JK

LMNOPQRSTUV LMNOPQRSTUV
WXYZ/abcdefghi WXYZ/abcdefghi
jklimnopqrstuvw jklmnopgrstuvw
xyz:1234567890 xyz:1234567890
17 & %;(@)>"#/" & %;(@)""-#/°

En ol caso del anunio espectacular ests Propuesta para una medida real de 10.00 X 2.46m con fondo

La tipografla institucional esta compuesta por las siguientes familias: ; 1 p .

UNIVERS: En el caso de las ketras UDV, la tipografla es pesada para poder integrar imagenes y nos de la :l':i:::siy d:m:é:mc:sn d‘:.:afocmﬁ:::sguu:elIm::nlgt;incr::gzﬁ tipo, slegan y nombre de la

sensacién de amplitud y variedad. Demas s Un tipo sin patines para darle un toque més dindmico y javial. " . ! © 5

FRUTIGEA: Este tipo fue utilizado para e stogan. £ un tipo delgado y sin patines haciendolo esta yna Esta dlszfl‘ado pnmqndo wn ¢l ipo de promocian ya que el' lector que en este €350 serd en SU Mayor@ ef
automovilista s6lo tiene unos segundys para lesr ¢f mensaje de manera que esta hecho para que logre

caracteristica de o casual. "
TREBUCHET: Es un tipo metiang y también sin patines utilizadg para el normbre de la Universidad. leer toda justa en ¢} momanto en que va 3 pasar frante 31 anuncio,

W

s )



APLICACIORN CARTEL

dan PR

oy mapw do- Srgromas. cfz-m. e }
Suain) Do racanin Vapd  Siaganaans Ol $Porros # Reba benad

Uno de los medios do promocidn mis importante en esta imzgen promocional para la Universidad es el
cartel, el cual tendrd una dimensiéh de 55X41¢m. menejedo a tado color on forma vertical con fondo
degradado y colocendo ¢l logotipo v los datos en la perte inferlor, mencionando 2demas las ficenciaturas
con las que cuenta la Universidad, 4stas tueron colocadas en pequehio en 1 parte suparior dejando un
espacic de aire dandale més limpieza o 12 compasicién.

C——— S ——
REVICULA CARTEL

Para la impresidn del cartel es necestrio tener una reticula para ver exactamente ka disposicion do los
dlementos y que el impresor no camata errores de impresian, de margenes, etc
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GUIA DE IMPRESION DEL CARTEL
&Hoa.
SiX4lem. SiX4icm. E

i 15 1

! H

]
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Es importante ol aprovechamiento del papel que se va a utilizar para la impresion, en este caso del
cartsl, o3 por usta razdn que se muestran las medidas y bry para probar que no habra mayor
desperdicio de papel.

APLICACION PROMOCIONALES

CALCOMANIA

PLUMA

En lo que se refiere & los promacionales se proponen: calcomania, pluma, piayera y llavero ya que son
los mas comunes y apropiados para esta imagen promocional, ademas de que son muy wtilizados por los
joveres..
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LLAVERO

V

[
URIVERSIDAD
[ A ST )
aa,

inlegriten g bupresride
INCORPORADA A LA UNAM

Te(.524.25.20. 528 17,13 Fau S24.69 59
Uruapan, dalch.

APLICACION PRENSA
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Para ol nuncio en prensa s hicioran varias opoones de tamano y disposicion pensande on o tipo d
paricdico o revista on dondo so va a promaver la Univarsided, asi como tambign so mancja una propuosta
acolor colocando de igual manara todos los datos, ol lagotipo, slogan; y {2z licenciaturzs con las qua
cuentn |a Universidad, Con cstas propuestas 52 osta tratanda de seguir el linsomiente da unHficeddn da [a
imagan premocional paro adeptandome zi tipo dy media do promacidn def qus so trote. Al mismo tiempao
se esta buscande dark variedad 3l disefo proponiondto diferentes acomodos y disposicionas o31 como
diferentes colores.
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APLICACION PRENSA

OPCION D)

B e —

APLICACION FOLDER

Para ol folder 3¢ coloc ol logotipo an ferma vertical respecto de la demas informacion, ademas se
mancionan las licenciaturas con las que cuenta la Universidad y en |a parte posterior se colocaron todos
los datos repitiendo nusvaments o logotipo.
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1a reticula del folder g4 impartante para saber las medidas y fos dobleces que va a llevar y asi sea mds Es impartante of aprovachamiento del papol qua so va a utilizar para la impresién, on este ¢oso dal
{acil para el impresor hacer suajes y dobleces corresporilientes tartal, 82 par osta razon que se muestran las medidas y margenes pars comprobar que no habrd mayor
desperdicio de papel
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La reticula del follata es importante para saber las mediclas y ks dobleces que va a llevar y asi sea mas
facil para o imprasor hacer suajes y doblaces correspondientes. Esta reticula sevd la misma para las §
licancisturas Gnicarnants cambia la informacion y ol ¢alor
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APLICACION FOLLEYOS
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Administracion

Calidad Educativa...iAqull

! NIVERSIDAD DON VAS

PANTONE 3005
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION
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PANTONE 032

LICERICLATURA ER ARQUITECTULA

APLICACION FOLLETDS

X I&EM’A‘;‘S!(!@I
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APLICACION FOLLETOS

.. Contaduria

D mx
A -r‘-

Calidad Educativa... lAqui!
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PANTONE 342

LICERICIATURA ERf CONTADUDIA




APLICACION FOLLETOS

Derecho
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Perecho

Calidad Educativa...| Aquil

UNIVERSIDAD DON VASCO

PANTONE 151
LICENCIATURA EN DERECHO

L
APLICACION FOLLETOS

ueancrarosaan Digefloy
Comunicacién Visual

Calidad Educativa... lAguil

NV SIDAD DON VASCO

PANTONE 233
LICENCIATURA EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL




APLICACION FOLLETGS
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LICERNCIATUA R INFORRATICA

EIEImUS | yEmmman

HEINRVERSNOA D, DO RTSIEE)

e iN1gENMIErIA Civil

PANTONE 2735
LICERSCIATULRA EFS INGENIEDIA

APLICACIOHN F@Mﬁ"@.s:
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LT0MMCLATORA AN

Trabajo social

VORESIATERA B

Pedagodia

Calidad Educativa

Ag
NIVERSIDAD DON VASCO

| S

UNIVERSIDAD DON VASCO

PANTONE 115 PANTONE 470
LICENCIATURA EN PEDAGOGIA LICENCIATURA EN TRABAJO SOCIAL




L

PRESERTTACION SIFHBOLOS

Pl

PIZAS e

U Y

— ey

TN VIR

Esimportants al aprovechamiento del papel que $e va a utilizzr paro $a improsidn, an eite casc dol P_ara haeor més complato of proyecto o propuse hacor a!gunos uhmcnh?s ropresontotivos pera coda )
folloto, ot por esta razdn quo $o muocstran las medidas y mérganes para comprobar qua ne habré mayor licencintura donde so utilizoren yo so8 instrumentas, elgin elemonto o simbolo que representa la esondia
de Io liconciatura, odemis sa enmarcé con un monchén que aparts do hacer ressitar ostos icomos, log da un

dicio da .
dosperdicio do papel togue juvenil.




ANUNCIO MUSICANAL

Calldad Educativa...lAguil
UNIVERSIDAD DON VASCO
trcuan No 1100 Urvapan, Mich.

5,26, 524.17.22. Fad 524.69.80
VISTANDS; weaw.udv.ady ma

Dal 10 g Julio
s Coattaduria sl 7 de “3°“°:
1-hg Ya
 Infurmitce - — "m‘-rﬂu‘iﬂ'
« Dnsknay .y
Cumspnicacdn Visual

o Ingeniena il

s Fedagogls

® frabajo Social

Colalngl Tebuawihen _ Aol
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video.




Conclusiones




CONCLUSIONES I
i

Finalmente, con este proyecto me he dado cuenta de las diferentes alternativas que
ofrece el DISENO GRAFICO para resolver un problema de comunicacion visual de una manera
eficaz, ya que existen diferentes medios y opciones, que en conjunto logran cumplir con los
propositos del DISENO GRAFICO, comprobando asf que no solo es decorativo sino que
ademas se logran los objetivos establecidos por el vendedor o prestador de servicios. Es por
esto, que después de haber hecho toda una investigacién, este proyecto surgiera como
resultado de una necesidad de disefio y promocion a través del cual se pretende captar un
mercado mas amplio en el ramo educativo, sin romper los parametros establecidos por la
propia Universidad Don Vasco.

Personalmente me ha quedado no solo la satisfaccion de haber hecho un buen proyecto,
sino de haber aprendido ademas todo lo que implica el formar parte de una institucion educa-
tiva como la Universidad Don Vasco, ya que esta formada no solo por su historia y trayecto, sino
por cada pilar humano que poco a poco fueron forjando una ética y moral que han hecho de la
Universidad Don Vasco....... Una Gran Universidad.




CANTIDAD
1000

2000

1000

3000

500

1500

CONCEPTO
Carteles de 55X41cm.

Carteles de 55X41cm.

Folletos de 13X18.5¢cm.

Folletos de 13X18.5cm.

Folders de 31.5X24cm.

Folders de 31.5X24cm.

PRESUPUESTOS l

CARACTERISTICAS

1 vista en seleccién a color, barniz regular
formas sueltas, impreso en offset,
en papel lustrolito brillante

blanco de 135.11ar.....cccoeviiiminniciviiiininniieiininn..

1 vista en seleccion a color, barniz reguiar
formas sueltas, impreso en offset,
en papel lustrolito brillante

Blanco de 135.11gr.......ciieriivimninniiiieniniie..

2 vistas en seleccion a color, barniz regular
Formas sueltas impreso en offset,
en papel lustrolito brillante

Blanco de 209.77ar.....cocciiiiveiiininiiniinierieennas

2 vistas en seleccion a color, barniz regular
Formas sueltas impreso en offset,
en papel lustrolito brillante

Blanco de 209.77ar.......cccccevvvmmiieeiiiiinniiiisinnnnn.

1 vista en seleccion a color, barniz
U.V,, Formas sueltas impreso en offset,

En cartulina kromacote 12 puntos..................

1 vista en seleccioén a color, barniz
U.V, Formas sueltas impreso en offset,

En cartulina kromacote 12 puntos..................

L
PRECIO U. TOTAL
......... $3.27.0000eeen . $3.272. 14
......... $2.32............54,647.26
......... $1.88............$1,884.72
......... $1.09............$3,278.13
........ $11.09...........$5,947.15

......... $7.42...........$11,128.29 E




CANTIDAD CONCEPTO CARACTERISTICAS PRECIO U. TOTAL
1000 Llaveros de 9X3cm 2 vistas. 2 colores frente, 1 color vuelta

TiPO POrtAVIN....ecveeriririninrrietiirreieee e $13.00.......... $13,000.00
500 Playeras blancas

cueilo redondo 4 tintas (2 frente, 2 vuelta)

Impresas en serigrafia..........occcevviiiii e, $40.00........... $20,000.00

1000 Boligrafo retractil 2 tintas 1
combinado impresas en Serigrafia.........covcvvviiiiiinii . $7.50..ccccnnee $15,000.00

3000 Calcomanias de 12X6cm.2 tintas, impresas en serigrafia

cobre vinil blanco de alta resistencia

COM SURJC..c.rvvnrvrrureenrrirerriressrnnnerasisseiisssesrnsnnssanes $4.00............. $12,000.00
1 Anuncio espectacular Impreso en seleccion a color a 300 dpi

Sobre vinil blanco con proteccion UV

Barniz protector y garantia de 1 ano...........ooveevmrieiiinriniininnnn, $7,380.00
1 Anuncio prensa De 21.5X32cm impreso a color

Para contraportada (EXtension).....cc...cccoovevrinrinnniniiiin .. $5,000.00

De 21.5X32cm impreso a color

fOrr0S (EXENSION) . cecverrniirisirsiriiiissiiisesivrieassieeanniesereasarrrbess $4,000.00

De 18.5X9cm b/n (1/3 de hoja)

fOrros (EXteNSION)....cveieurvrrreierieertn ittt reen e e e $1,000.00
1 Anuncio Musicanal 2 diapositivas de 40Seg.C/U.......coeiiiiiiiininiinrininn e $2,500.00

NOTA: Estos precios son mas L.VA.

Presupuestos de: Lopez Impresores y MARKA

PRESUPUESTOS: Junio de 2001.
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