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He estado pintands estos dos dltimos dorringos;

no es mucho, fienes razon,

pero en esie torneo hasta los sweios mds grandiosos brotan:
la Hlistoria se quita su vestids y se transforma en wna ramera,
be despertado en la marana

para mirar dguilas batiendo sus alas como cortinas;

be conoctdo a Montaigne y Fidias

en las Hamas def cesto de la basurg,

e he topads con bdrbaros en las calles

SR cabezas balancedndose Uenas de roedores;

be visto niffos matvados en bafferas azules

e seandy tallos tan hermosos como flores,

y he visto al borrachito enfermo

a causa de su Nitimo centarg muerto;

be escuchado a Domenieo Teotocoponios

en noches de escarcha loser en su [umba;

¥ Dios, no mds grande gue una duefia de ¢asa,

el cabella teriids de rojo, me ha pressmiads la hora;

be visto la Merba gris de los amanies en mi espefo

mientras encendia un agarrillo ante ef aplauso del meariaco;
los Cadillacs ham reptadp por mis paredes como cucarachas,
@l pe; dorady arremolinar mi pecera, figres amansados,

51, he estade pinianda estos domingos-

el molino gris, al nuero rebelde, &5 realmente terrible:

debo limpiar i puiio a iravés de Bmpiadores_y cloro,

a través de Andernach y manganas y diida,

pero, emtonces, debo decirte que lengo una mufer cerca
batiendp harina para wayles, nrientras cants,

Y que it pintura se pega A mi plan come st fuera dulce.

clartista
dominical

CharlesBUKOWSKI



Con cariiio para mi esposa,

Lety Lara;

y a nis hijos: Itzel y Arturo,

el contenido es Io de menos.
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Max Planck, Prernio Nobel de Fisica en 1918, afirmaba que "Iz verdad cien-
tifica Unicamente triunfa porque con el tiempo mueren sus oponentes”.
Viene a colacién dado que este trabajo es testimonial. Formato que no le
resta importancia i cientificidad, porque esta basada en el método cientifi-
co en ciencias sociales. La presente tesis es una investigacién que se estruc-
tura con conceptos, hipdtesis, definiciones, varia- .

bles e indicadores. Ademis, como cualquier investi- ,L SRR A T T LT y
gacién tiene un sesgo ideolégico y politico, no es ) ) ‘

prohibitivo para tesis testimoniales. De ahi, que el d H 3 t
presente texto califique y critique ¢y qué tegis, de ag ra ec' m 'en Os
cualquier nivel académico, no cilifica y cntca?

Luego entonces, la presente investigacién no es fa

excepcioén.

También, en el proceso de dictaminacion se le llegd a cuestionar el tono y la
manera del lenguaje. Y es que, no existe un estilo determinado, o un lenguaje
preestablecido para redactar tesis. E! lenguaje en las investigaciones sociales
no necesatiamente tiene que ser acartonado, rigido e inexpresivo. Por el con-
trario, debemos acabar con ensefiaciones teoricistas y masturbaciones ter-
minoldgicas, pues son juegos intelectuales estériles. El lenguaje fastuoso y de
supuesta tonc doctoral, trabaja poco y aporta menos, confunde y pone una
barrera de humo entre el autor y los lectores. En la teoria, la critica, e histo-
ria del arte abundan este tipo de materiales, no vale la pena citar obras y
autores. Lo que si es importante aclarar, es que, €l lenguaje y estilo de redac-
cidn, del presente trabajo de investigacion es sencillo y claro, pues, trata una
situacion real, en este caso la edicion de un suplemento cultural en un pais
mayoritariamente analfabeta funcional, propiamente la divulgacién del
apunte plistico; de problemas coudianos, de la manera en que se tejen y des-
tejen las multiples tramas de las relaciones sociales en el mundo intelectual.
De ahi, que el lenguaje franco y abierto, con una clara tendencia ideolégica
y critica, no le resta importancia a la investigacidn, ni veracidad a lo escrito.
Hecha la aclaracidn, y por las razones anteriores, expreso mi mis amplio
reconocimiento a la Academia de San Carlos (Escuela Nacional de Artes
Plasticas-Posgrado, UNAM), la escuela de arte y disefio mds impoctante en
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En lz foto, de noviembre de 1991,

de iqunenda a derecha: Gustaw Vetes,
David Gutiérreg, Jairo Cabxts, René Anls,
myjer andnima, Jordi Soler, Ivn Rivs,
Abgio: Arture Rodrigues.
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todo América (ni el Tamarin, de Albuquerque, esta a la altura), ptincipal-
mente a los maestros sinodales por haber aprobado este trabajo que resulta
ser mis critico que complaciente. El agradecimiento es especial para los
maestros Carlos-Blas Galindo por haber aceptado dinigir esta tesis y, Julio
Chivez por su ayuda y orientacidn. A la par, valiosas fueron las charias y
apreciaciones de Arturo Mirands; Javier Anzures, de alguna forma compa-
fiero de las andanzas culturales en el suplemento; y a Blanca Gutiérrez, que
también aportd apreciables comentarios, todos ellos sinodales, maestros de
San Catlos, mi mds amplio reconocmiento.

Mi gratitud y afecto a René Avilés Fabila, el Aguils Negra, €l Capitin Lujuria,
creador y lider, del grupo hedonista, productor de E/ Briks; maestro y gran
amigo, sin duda tengo una encrme deuda con €l

De igual forma, no tengo palabras para manifestar mi agradecimiento a mis
grandes maestros y amigos: Carola Garcia Calderdn y Leonardo Figueiras.
Que stempre han estado atentos a mi desarrollo docente y profesional; por
culpa de ellos participo felizmente en el magistedio universitario.
Finalmente, a mt compariera Lety Lara, que a pesar de sus ocupaciones pro-
fesionales, fue solidaria en los estudios y la presente obra.

San Carlos, junio de 2001.
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Cuando se pierde el sentido de la realidad, de la cotidianidad, se pisan terre-
nos intelectuales falsos, se suele sofiar con escribir el libro revelador, el libro
de Libros, la tesis genial que conmovers los cimientos tedricos intelectuales,
transformard vidas y desatard pasiones. El proposito, de la tesis, es muy sim-

ple: realizar un anilisis iconogrifico del suple- — _ 7 - -
ROLOGOC
y ) : )

estricto 2 los métodos y técnicas de la investiga- E"’
ci6n social, para entender y explicar las funciones

y aportaciones de dicho dominical a 1a educacién

¥ la cultura mexicana; evitando juegos intelectua-

les estédles, ensofiaciones teorisistas y masturba-
ciones terminoldgicas.

Galvano della Volpe afirma que nos parece dificil negar que la poesia-arte
pertenece a la realidad, al campo de la razéa igual que 1a clencia, en cuanto
2 que ambas son unidad de una multiplicidad de hechos y actividades y, por
tanto razon-y-sensibilidad.

La difusién cultural pertenece al campo de la razén y, por consiguiente, el
suplemento El Biho es posible analizarlo con juicios y criterios objetivos,
una critica razonada, expuesta en términos cognoscitivos. Entendida la
razdn, como una facultan intelectual que permite actuar o simplemente ana-
lizar un problema o fendmeno a partir de métodos v técnicas, basadas en las
ciencia. La razdn, contrada a la irreflexiva cultura de masas, o sentdo
comun.

Por supuesto, ao es licito condenar sin conocer, menos min lanzar apologi-
as, eso es sabido desde siempre en el campo de la justicca Una reflexidn
sobre El Bidho se centra en cierta medida en el ojo del huracén porque en
sus paginas se da la denuncia, la critica literaria y de arte, problemas relacio-
nados con el acontecer intelectual nacional.

Claro una reflexion, no denuncia, no andanadas de palabras y palabras que
no dan en el blanco m dicen nada, no exorcismos, no actitudes del que esta
mas alld del bien y del mal Sobre todo porque el autor de esta tesis perte-
necio al equipo del suplemento domimical. .
Se pretende una reflexion centrada honestameate en el objeto de estudio, no {

-

mento cultural de Exeelsior, El Biiho. Con apego 13 F[_
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maniquea, entonces no distorsionada, no preiiada de prejuicios; zpegada en
la medida de lo posible a la realidad reconodendo la parte humana, no el
superhombre, finalmente 1a historia esta hecha por los hombres, la sociedad
en su totalidad y no por mitos y monitos.
El presente estudio afirma que, desde la década de los cincuenta la politica
cultural de pais brilla por su ausencia. O mejor dicho, 1a politica cultural aph-
cada por los gobiemos prifstas siempre han utilizado los aparatos de Estado
para producir y reproducir una cultura hegemoénica, favorable al gobierno y
la clase en el podec En ese sentido, el Estado ha depositado en manos de los
empresarios de los medios masivos y de especticulos 1a enorme y lucrativa
tarea de desinformar y alienar a la poblacidn. El gobierno por su parte se
empefia en cooptar y pervertir la inteligencia nacional. De tal forma, que son
los suplementos culturales, universidades y centros de educacion superor los
que producen, promueven y difunden el arte, !a literatura y las ciencias en Ia
actualidad. Retoman la enorme riqueza cultural heredada, con respeto a su
posicion regional y rescatan, en la medida de sus posibilidades, la identidad
nacional El Biho se circunscribe en este rubro y, su aportacidn es:

1} Edicién de importancia en la difusién cultural

2) Fuente de primera mano de conocimiento informal que

educa y concientiza.

3) Es el suplemento en la actualidad que mis artistas plisticos

edita. Por la cantidad de ilustraciones, por calidades, estilos y

corrientes es un instrumento de primera para la investigacidn

del arte grifico en México. Ningin otro suplemento en la his-

toria ha logrado aglutinar tantos profesionales plasticos, con-

sagrados y prncipiantes. Parte de la histoda del quehacer artis

tico nacional.

4) Presenta al tlustrador-artista que hace también la funcién

de cronista de la vida intelectual y cotidiana, dada la sensibili-

dad que como artista y sujeto social tiene.

5) Por su diagramacion El Biiho propone una onginal sintaxis

visual diferente

14
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El escritor checo Milan Kundera afirma que: el grado de leatitud es directa-
mente proporcional a la intensidad de la memona; el grado de velocidad es
directamente proporcional a la intensidad del olvido.! No hay duda, nues-
tra época se entrega al demonio de la celeridad y por eso se olvida tan facil-
mente 2 si misma, pareciera que la sociedad ya no desea que la recordemos;
esta harta de si misma: época de culto a la velocidad.

El Bitho supiemento cultural de Exxélior, con trece afios de lenta existen-
cia ¥, méis de seiscientos niimeros en su haber, realizados en su mayoria
por hedonistas,? desde su director hasta los colaboradores y ayudantes, es
histona: es memoria

Notas

1. Milan Kundera, La lentitud, Tusquets Edirores / coleccion andanzas,
México,1995. pag, 48.

2 Ibidem. pags. 15-16.

Pepe Maya
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Planteamiento y justificacién del tema

Con ¢l hombre pamitivo nace una de las formas artisticas mas puras y ele-
mentales: el dibujo propagador de la idea y €l sentimiento. Este parte de con-
siderar que la memoria es principalmente visual, por lo que el lenguaje es
eminentemente plistco. En tanto evoluciond el hombre, las formas de
comunicacén lo hicieron, por ejem- | B3 7 £5 4% %
plo, el lenguaje oral y posteriormente - ¢ = b e s =
la escritura, fueron elementos funda-
mentales que contribuyeron a la evo-

lucidn social, '

Sin embargo, fueron la Revolucién Industnal y el desarrollo tecnologico los
que vinseron a darle un giro vertiginoso a las formas de comunicacion que
repentinamente se vieron modificadas de manera profunda, alcanzando téc-
nicas nunca antes imaginadas e incluso planteando modificaciones alos ien-
guajes. Al mismo tempo, fue posible informar casi en segundos a la mayo-
ria de la sociedad.

En la actuahdad, la radio y la televisién, ademas de los medios impresos,
conforman la comunicacién masiva. El concepto medos impresos se utiliza
como un trmino genérico que comprende toda una sene de formas y téc-
nicas de comunicacidn que se llevan a cabo mediante el arte de la impresion.
La comunicacién impresa es un lenguaje prifico que abarca una amplia
gama del universo de la imagen, desde los esquemas y mapas hasta las for-
mas mds sofisticadas de diagramacion; lenguaje pleno de recursos, de infini-
tas combinaciones y de multiples posibilidades de expresion.

Los diarios o periédicos son medios de comunicacién impresa con los que
ainglin hombre en la acrualidad -que sepa leer v escribir- no haya estado en
contacto con ellos.

Vehiculo de informacion tan importante en nuestra sociedad. donde todas
las clases sociales, obreros, campesinos, estudiantes, intelectuales, politicos ¥
artistas, padres e hiyjos de familia estamos relacionados con él, vemos sus
piginas, ocupa nuestro tiempo v en infinitas ocasiones, en viajes cortos o lar-
gos, en el ocio es nuestro Gnico y absorbente compaiiero.

L
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E! diccionario de la Real Academia Espafiola define al periddico como
impreso que se publica periddicamente. Por la vaniedad de los problemas
tratados en sus pagmas, es un resumen de la compleja actividad nacional e
internacional. Informa, motiva y actualiza como trasmisor de noticias; orien-
ta, influye o, en el mejor de los casos, cuestiona como difusor de opiniones.

Rafael Alducin fundd Excélsior el 18 de marzo de 1917. En su presentacién,
titulada "Al comenzar” proponia que la prensa estaba destinada a ser la for-
jadora de los espiritus en estas experiencias de la vida patria; la onientadora
y la vivificadora, al mismo tiempo que la voceadora de la opinion pablica y
aftadia que para desemperiar esta tarea necesitaba entrar serena y noblemen-
te al debate de todas las opiniones; necesita despojarse de todos los prejui-
cios y prescindir de todas las pasiones.

El suplemento cultural de Exéisior, E1 Biho, aparecio el domingo 15 de
septiembre de 1985 bajo la direccion del escritor y periodista René Awilés
Fabila, hasta su desaparicién ef 10 de enero de 1999. Dominical que se
sumoé al concepto moderno de suplemento cultural, que iniciara Juan Rejano
con Rerdsta Mexdecana de Cufrura del diado E/ Nudonal

Paraddjicamente, a pesar del diario Exwdlsior, se hizo periodismo cultural cri-
tico, contestatario -ex ocasiones- a la politica cultural del Estado (suponien-
do que exista formalmente), en sus paginas se presenté la creacion literana:
1a poesia y el cuento; plastica: {a vifieta, caricaturas de personajes y fotogra-
fias; asi como ensayos y notas de opinién de colaboradores prominentes o
noveles

Acotamiento de época y lugar

El estudio se iniciara desde la gestion de El Biho que ocurre en el mes de
junio de 1985, hasta su desaparicion en enero de 1999. Resta dectr que
suplemento pertenecié a El Periédico de la Vida Nacional de México. Diano
capitalino, para mas datos, del Distrito Federal.
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Contexto

Prmero. Actualmente, quienes imparten una porcion importante de la edu-
cacidn y la cultura son los llamados medios de comunicacion masiva. Asi, los
consorcios privados de la televisién, la radio, la industria editorial de histo-
fetas y revistas, las disqueras y los especticulos dictan parte de lz politica
cultura! de los mexicanos. El resultado es que la inmensa mayona estd
sometida 2 la desinformacidn, a la perversion del pusto. La educacién
tmpuesta por la sensibilidad de los empresarios, la culrurm kitsch. Un traba-
jo sucio que ha desempediado con singular alegria instancias como Televisa.
El Gobierno ha sido, hasta shora, omso en su responsabilidad de someter
a la legalidad a estos grupos empresarales.

Segundo. La otra cultura, la auspiciada por el Gobiemo federal y estatal, con
un enorme derroche de recursos llega a muy pocos. La ALTA CULTURA,
la que se escobe con versales, como las representaciones teatrales y de 6pera,
conciertos en espacios oficiales tienen un publico elitista; las lujosisimas edi-
ciones de libros pagados por organismos piblicos estin destinadas a ser
obsequios para funcionarios.

En el sexenio de (1988-94) Carlos Salinas de Gortari logré una profunda
corrupcidn en el medio artistico y cultural en México. A través del Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes -CONACULTA- consiguié un eficaz
enlace entre el gobierno y parte de la comunidad mtelectual mexicana Una
siniestra alianza entre politicos, intelectuales y artistas,

CONACULTA no ha sido una institucién democritica, i mucho menos
definid politcas cutturales. Juega ¢l papel de ser elemento que atqmiza a la
intelecmalidad en México; desata odios y rencores entre mafias y grupos
culturales, provoca discusiones tan viscerales como estésles entre estos blo-
ques y, principalmerte, es una institucidn de beneficencia para lacayos y
ambiciosos de poder (que no de

produccion artistica como deberia).

Tercero. Es dificil encontrar en México artistas, intelectuales y académicos
realmente independientes. En ningun otro gobierno se habia repartido esti-
mulos y prebendas o sueldos por el hecho de ser presuntamente artistas o
escritores; facilidades para publicar sus obras, poner en escena, difundir su
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trabajo o a los artistas para darse a conocer v, sin embargo, el resultado es
extremadamente pobre, 1o que demuestra que la libertad det creador sigue
siendo un prncipio bisico para su produccion.

A lo anterior habria que agregar una actividad que ha hecho mala costum-
bre: 1a participacion del intelectual en los graves sucesos nacionales.
Interviene regularmente, ya sea mediante una opinién apresurada en una
encuesta, o firmando un desplegada de apoyo o condena grupal, o en farra-
EOs0s esctitos que zparecen en distintos medios y pretenden pasar por sesu-
dos ensayos. En lz actualidad impera 1a figura del intelectual idealizado;
observador de la sociedad, oo se involucra con los habitantes de ella. Es un
cronista que a distancia todo lo mira y lo juzga, son los casos de Octavio Paz,
Carlos Monsiviis, y Carlos Fuentes, por citar s6lo algunos. En iguales cir-
Cunstancias se encuentran criticos y artistas plasticos, Julio Galan, los Castro
Leftero, José Luis Cuevas, Jorge Alberto Manrique y Teresa del Conde, por
ejemplo. Desde 1a comodidad de sus casas opinan, interpretan y escriben
sobre las turbulencias de la sociedad actual. Faltos de conwvicciones, oportu-
nistas dvidos de poder. ’

Objetivbs

El propésito de la tesis es analizar al suplemento cultural de Exvelsior, El
Biiho, con apego estricto a los métodos y técnicas de la investigacion social,
con el firme propésito de entender y explicar las funciones y aportaciones
del dominical a la educacién y fa cultura mexicana, en materia de difusion
plastica.

Galvano della Volpe afirma que nos parece dificil negar que la poesia -arte-
pertenece al campo de la razon igual que la ciencia, en cuanto a que ambas
son unidad de una multiplicidad y, por tanto razon-y-sensibilidad.

La difusién cultural pertenece al campo de la razén y, por consiguiente, el
suplemento cultural es posible analizarfo con juicios y criterios objetivos;
proporcionar una critica razonada, expuesta €n términos CognosCitivos.

Powowelly ~ nar -
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Desde la década de los cincuenta la politica cultural en el pais brlla por su
ausencia. El Estado ha depositado en un pudiado de empresarios, dueiios de
los medios masivos y de especticulos, la enorme y lucrativa tarea de desin-
formar y alienar a la poblacién. Bl gobiermno por su parte se empefia en
cooptar y pervertir la inteligencia nacional De tal forma, que son los suple-
mentos culturales, universidades y centros de educacidn supedor los que
producen, promueven y difunden el arte, la literatura y las clencias en la
actualidad. Retoman la enorme riqueza cultural heredada, con respeto a su
posicion regional y rescatan, en la medida de sus posibilidades, ta identidad
nacional El Biiho se circunscribe en este rubro y, su aportacion es:
1) Es el suplemento que mis artistas plasticos edits. Por la cand
dad de ilustraciones, por calidades, estilos y corrientes es un ins
trumento de primera mano para la investigacidn del arte grafico en
México. Ningun otro suplemento en la historia ha logrado agluti
nar tantos profesionales plisticos, consagrados y principiantes.
Historia del quehacer artistico nacional.
2) Presenta al ilustrador-artista que hace también, y en multiples
ocasiones, la funcion de cromsta de la \vida nacional, en gran parte
debido a la receptividad y sensibilidad que como artista y sujeto
social tene.
3) Por su diagramacion -la combinactén de palabras € imagens
propene una original sintaxis visual, Otra I6gica de la lectura ico
nogrifica
4) El apunte plastico y la pintura artistica no es comunicacioa,
simplemente arte, forma de expresion que en todo caso se decodi
Fica a partir de codigos aberrantes.
Cabe senialar, que en términos generales, el suplemento cultural de Exvélsor
no publicé a lacayos del discurso autoritario, y siempre se mantuvo muy ale-
jado de la politica editorial del diario Exailiar, a la que desprecid y criticd.
Primero, El Biho, se conformo con amigos de René Avilés Fabila, grupo
de artistas e intelectuales contrartios y fustigadores declarados de la cultura
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hegemonica. No fue la excepcida, por regla general los suplementos cultu-
rales le dan cabida a las colboraciones de los amigos, y tecomendados de
los amigos, no es casual que el equipo Buho fueran jévenes en su mayona.
Segundo, prueba de lo anterior, bastantes de los colaboradores se iniciaron
en el suplemento, muy pocos fueron los lacayos que participaron con el
grupo, o maba si se prefiere, como Cuevas, Martha Chapa, Andrés
Henestrosa, digamos en un 15% por edicion. Tercero, el dominical, no
publicé a Monsivais {publicd en alguna ocasidn traducciones), ni a
Poniatowska. Es mas, algunos aseguraban consumir el suplemento en virtud
de que no colaboraban éstos.

Marco teérico y metodologia

En la metodologia para analizar al suplemento cultural El Bitho, asi como
de los productores artisticos que edita es necesaria la conjugacién de dos
posiciones epistemologicas: el matenalismo histdrico y el estructuralismo;
son compatbles v por lo tanto susceptibles a ser integrados en un solo cuer-
po tedrico.

El materialismo histdrico evita la tendencia a concebir los fendmenos den-
tro de un proceso de interpretacion tan general que pierde de vista al obje-
to de estudio en particular. Con respecto al estructuralismo, renuncia a su
concepcidn ontoldgica que vendria a ser la parte metafisica.

Es decir, un método que conciba la difusidn cultural como una estructura
compuesta por otras subestructuras y 2 su vez sea visto como partes de
estructuras mas grandes que presenten a los suplementos culturales como
un proceso en constante desarrollo, conformado por contimudades y tup-
turas.

Que defina la difusién cuitural a partir de la relacién con otros objetos y
otros fenémenos; por lo * nto con el producto ideoldgico de las relactones
materiales de la sociedad vn que se da. Un proceso mtelectual conformado
por produccion, distribucion y consumo de ediciones culturales. Los suple-
mentos culturales no pueden prescindir de ninguno de estos tres procesos.

tberte siprute. 96 LOS Criterios con que se realizara la investigacion son:
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1) Materia de la exprestdn plastica

2) Gradualidad de la expresion plistica

3) Gradualidad del contenido plastico

4) Sustancia de la expresi6n iconica

5) Forma de la expresién iconica

6) Sustancia del contenido icénico

7) forma del contenido icénico

La investigacion se estructura en tres partes: la primera, se presenta la his-
toria de El Buho, desde sus antecedentes a partir del poeta Juan Rejano,
precursor indiscutible de los suplementos culturales en México, pasando por
las distintas ectapas, tres para ser exactos, que vivio el suplemento.
Consideradas estas con base en los contenidos, la identidad visual y el
momento historico y sus personajes. Segunda parte, se plantea el marco teé-
tico conceptual con el que se analizard el dominical. Se trata de cladficar los
conceptos de arte, comunicacién, mformacidn, cédigo, lenguaje. Ademas se
eshozan algunas de las principales corrientes tedticas de la sermudtica en et
arte, Erwin Panofsky, Charles Sanders Peirce entre otros.Se analiza el logo-
grama y las obras plisticas en términos generales, a partir de los criterios
mencionados. Para evitar eventualmente y en medida de lo posible la subje-
tividad y los codigos aberrantes en el andlisis del presente texto. Incluso se
plantean las siete categonas como posibles parametros para el analisis de
cualquier obra plastica, que bien puede sec matena para otra tesis sobre co-
tica de arte.
Tercera parte, problemas de método para el analisis de la obra pléstica, la
investigacion interdisciplinaria y, finalmente, un balance metodolégico.
Finalmente las conclusiones, que esquematicamente expone los vericuetos
para calibrar y anabzar la iconografia, la cultura y los suplementos, ademas
los conceptos de arte y comunicacion.
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Una y otra vez la historia se repite y una y otra vez se enfrentan principal-
mente, cuando hay grandes conflictos, dos posiciones de hecho inconcilia-

bles: X alt iodi :
1.1. La cultura estorba, es: los que realizan un periodismo zalamero y

i . apologgtico, escribanos a sueldo en frecuentes
en el pais que prohibe la verdad. ocasiones, con la firme intencion de justificar

Suplemento cultural El bGho hechos, fenémenos o acciones saciales; y los que
imaginan que ¢l penodismo es un posicidn de
francotirador 0 un brazo dependiente de los par-

tidos politicos. El didlogo y la critica esclarecedores, donde no estd excluida
de ningin modo la politica o ¢l gnito, la vociferacion y las batallas que sélo
acaban en papeles impresos. Uno es el mediodia licido del penodismo; el
otro su inevitable noche. El verdadero periodismo, no lo sé. Lo cierto, es que
no podrin desaparecer las compariias periodisticas y editonales menos atn
a causa de figuraciones politicas o por la ignorancia activa. Es imposible: el
diario, culturalmente, representa un enorme logro en la comunicacidn social,
la primer forma de socializar la cultura, es necesidad informativa, y medio
de orentar la opmidn publica; canal formador de la imagen visual en 1a
sociedad contemporinea. Razon por la que a pesar de tantos afios resulta tan
actual la primera edicidn de Exvélior. Veamos:

El penddico de l1a vida nacional se gestd y nacié en la ciudad de México el
domingo 18 de marzo de 1917, fue Rafael Alducin quien fundd Exeélpr. En
su presentacién, en la pigna tres, titulada A! Comenzar

decia:

“La prensa estd destinada a ser la moderadora y la alentadora de los espiri-
tus, en estas circunstancias de la vida patria; la orientadora y la vigitadora,
al mismo tiempo que la voceadora de la opinidn pabhica. Porque no se trata
unicamente de la reconstruccion materal, sino también de la reconstruccidn
espintual, de las conciencias al par que de las

piedras.

Para desempefiar esta tarea necesita entrar serena y noblemente al debate de
todas las opiniones; necesita despojarse de todos los prejuicios y prescindir
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de todas las pasiones; necesita enfrentarse con todos los errores, ora se
encuentren en ferreno adverso o ya se alcen en campo amigo; necesita un
alto concepto de la funcién que le corresponde.™

En la actualidad el diario Excélsior dista mucho de lo anterior, resulta ser
certero como negocio editonal. Presenta en sus paginas cl periodismo que
le resulta rentable. Bueno, para los dirigentes, habria que ver su nivel de vida
y sus propiedades: éxito econdmico en estos momentos. Por supuesto para
los periodistas no; menos aun para sus colaboradores, simplemente con los
salarios, es mandados a robar. Emile Michele Cioran en Odisea del rencor
describe perfectamente este tipo de periodismo, que no es prohibitivo de os
dianos, se da en todos los medios de comunicacion masivos en México:

- "Moralista de ocasidn, psicologo y parisito, el adulador conoce nuestra
debilidad y la explota desvergonzadamente. Nuestra decadencia es tal que
aceptamos sin enrojecer excesos, desbordamientos de admiracién falsos y
premeditados, pues preferimos las cortesias de la mentira a la requisitoria del
siencio. "2

Excélsior cree ilusamente que realiza un periddico para la vida familiar, o
para financieros e industriales, lamentablemente sélo habla del PRI y de los
gobiernos pristas; y claro, a nadie le interesa y menos aiin beneficia. Sin
embargo, en las empresas editoriales zalameras de las peores causas, nacen y
crecen archipiélagos, es el caso de El Bitho, suplemento dominical del dia-
ric de marras, de septiembre de 1985 a enero de 1999. Su historia y des-
arrollo no es tan estrecho con la editonal que lo imprimid. A continuacién...
la biografia de un importante suplemento posmodemo.

René Avilés Fabila en la presentacion de EL Bého N° I, con el titulo
La Cultura al Dfa expreso lo siguiente:

"A partir de hoy La Cultwra al Dia dedicari los domingos a la creacién artis-
nca, bajo el nombre de E1 Bdho. Ensayo, cuento, poesia, critica, novela...
Con ellos EXCELSIOR cubre un hueco y retoma una luminosa tradicién

FLY 1% W Sadapop. 7
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del pais y de nuestra propia casa editorial: 1a de los suplementos culturales.
La idea es redondear el esfuerzo que hacemos diariamente y coronarlo con
una seccidn dominical al servicio de las artes y las ciencias. Como de cos-
tumbre queremos ser utldes a los arustas e intelecruales y en
especial a los lectores de Méexico. 9

La nota anterior aparecio en la pigina dos del pamer nimero del suple-
mento cultural de Excélsior El Buho, el domingo 15 de septiembre de 1985,
a escasos dias de la catdstrofe sismica que azotara la Ciudad de México, para
mas referencia. Por cierto, La Cultura al Dia fue parte del logograma, a
manera de bigote, hasta el N® 175 -segunda época-.

El autor de Los juegos, nos cuenta en El Baho N° 300, en su columna
Dramatis personae, c6mo se le dio nombre al suplemento. La nota se titula
"Autobiografia intima de Fl Bitho™ en la pigina tres y dice:

..¢ Pero usted sabe por qué razon este suplemento se llama El Biho?
Quizi, otras veces 1o he contado. Lo repetiré. Cuando con Luws de 1a Torre
¥ Jorge Meléndez comenzamos a disefiar el proyecto, yo pensaba, sin mucha
imaginacion, en algo asi como "Lacultura en domingo”. Rosario, quien estu-
vo a lo largo del provecto y que después durante casi un aio nos ayudo a
corregirlo y a seleccionar los materiales sin ningin pago, dijo, mirando et
simbolo de Excélsior Muy sencillo, debe amarse El Baho, representa al
periddico y a la sabiduda. De inmediato estuvimos de acuerdo, Luis diseiio
las letras basado en la tipografia de Excélsior y te levamos la maqueta a don
Regmo Diaz Redondo. Lo mird con cuidado, con agudeza, sonné malicio-
samente ante el nombre (junto a él, en una vitrina de grandes dimensiones,
posee una portentosa coleccién de bithos) y nos aprobé el suplemento que
hoy recibe el Premio Nacional de Penodismo y cumple trescientos nimeros,
casi seis afios de trabajo.*

" §i, yo le di el nombre al suplemento, incluso fue después de que el direc-
tor y presidente de Excélsior, Regino Diaz Redondo, habia aprobado la
publicacién dominical; se tenia el dummy, la edicion estaba en proceso.”
Con una sonrsa amable en el rostro, la interflocutora mueve las manos como
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si trarara de espantar moscas inexistentes. Después de breves segundos, los
suficientes como para que retroceda diez afios y que las imagenes pasen ver-
tiginosamente semejante a un filme por su mente, la doctora en economia
Rosano Casco Montoya, responsable de dade el nombre al suplemento le
explica a su intedocutor:

- "Francamente fue ¢l nombre idéneo, primero porque ¢l buho es parte de
la identidad visual del diario; segundo es el ave que representa fa sabiduria y
la inteligencia. Tercero de acuerdo a la estratepa de mercadotecnia el nom-
bre cumple con las cualidades del nombre de marca: brevedad, eufonia, pro-
nunciabilidad, recordacién y sugesadn.”

El Biiho inicia su actividad perodistica cultural con el siguiente equipo:
Director del suplemento René Avilés Fabila; responsable de arte y disedio:
Luis de 1a Torre; en redacadn Jorge Meléndez. Segin consta en el directo-
o que apareciera pot primera vez en El Buho N® 21 (2 de febrero de 1986).
En el suplemento dominical se distinguen por su forma y contenido distin-
tas épocas:

AAntecedents y quizd el sntco: Juan Refano.

Primera dpoca: de su gestacion junio de 1985 hasta ¢f N° 90 en maye de 1987,
Segunda época: del N* 91 junmip del 87 hasta ef N° 350 mayo de 1992,

Terceru gpoca : de junio de 1992 a octubre de 1998

Epilogo, en invierno de 1998

L
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1.2. Antecedente y quiza el unico:

Juan Rejano.

En la historia del periodismo cultural contempo-

rineo en México existe un personaje poco reco-

nocido y sin embargo es fundamental en la formacion de escrtores, poetas,
periodistas, pintores y dibujantes en México: el maestro Juan Rejano.
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Poeta y periodista nacido en Espafia en 1903. Militante del Partido
Comunista Espafiol y que durante la guerra civil ejercio el periodismo. Salid
de la peninsula Ibérica en €l barco Sinaia, ya a bordo de éste fundé6 el primer
periodico de la emigracidn espafiola junto con Manuel Andijar: el Sinaia.
Llegd en 1939 y para 1941 obtuvo la nacionalidad mexicana. Fundé y din-
g0 las revistas literarias Ass, Elspafia, Paz, Litoral entre otras. Dingid el
suplemento cultural Revista Mexicana de Cultura del diado El Nacional de
1947 a 57, en su priunera época; y de 1969 a 73 en su segunda época y que
fuera hasta su muerte en la Ciudad de México en 1976. Asimismo, coordind
las paginas culturales del mismo diario, en la que publicard su columna
Cuademillo de sefales. No hay duda de que en México termina de formar
su cosmovision el maestro, asi lo podemos sentir en su trabajo literario obras
como: Ef ascure lmite, El poeta y su pueblo, La esfings mestiza, El rip y la patoma,
E! jazmin y la lama entre otras. Por cierto la UNAM en 1975 recopild sus
obras en un volumen: Ak g gerra.

Su cultura europea y el conocimiento que tenia en la edicadn de revistas y
suplementos lo colocan en pilar fundamental en el concepto modemo de
suplemento cultural en México. Su importancia radica en:

1" Logra conformar un periodismo cultural nacional. Como se recorda-
ri en los atios 30 las notas culturales se encontraban en sociales, eran notas
de relleno. Con Rejano no solo se reconoce el pedodismo cultural sino que
lo Heva a ocho columnas y en primera plana. Le da altos vuelos.

Juan Cervera, en un articulo que apareciera en Rewista Mexicana de Cultura N*
367 del 4 de enero de 1976, con el titulo de Palabras sobre Juan Rejano ahir-
ma:

... Revista Mexicana de Cultura, nuestro suplemento, que apareciera en 1947,
con algunas interrupciones, lo ha vemdo dingiendo Juan Rejano con verda-
dero acierto, hasta nuestros dias y raro es el escritor 0 poeta mexicano que
no ha colaborado con él. Muchos de log que hoy son grandes de ouestras
letras vieron impresos sus primeras creaciones literarias en estas paginas.™
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2° Le da un tono hibrido a {a cultura nacional de tal forma que el suple-
mento del diario El Nacional se ve sensiblemente entiquecido; resulto ser el
modelo 4 seguir en los subsecuentes suplementos culturales que nacieron
posteriormente. Y es que, a través de las paginas de Revista Mexicana de
Cultura, se dala convivencia y el intercambio cultural entre la intelectualidad
nacional, los intelectuales exiliados espafioles (un gran nimero de académi-
cos) e intelectuales extranjeros en su mayoria latinoamericanos. Se da una
fusién, en donde la cultura tradicional no es borrada por los extranjeros; es
el inicio de una etapa histérica en la intelectualidad mexicana: la moderni-
dad. De ahi, que surgieran proyectos culturales que renovarin las pricticas
simbdlicas con un sentido experimental o critico. Se publican mas libros,
ediciones de mayor tirsje que cualquier época anterior. De tal forma que
logr$ aglutinar un importante grupo cultural heterogéneo conformado entre
muchos otros por: los escritores guatemaltecos Caros Olescas, Otto-Radl
Gonzilez y Augusto Monterroso, Carlos Solorzano, Alaide Foppa, Rail
Leyva, el costarrisence Alfredo Cardona Peiia, exiliados espafioles entre
otros el disedo de Prieto y su ilustracion, los dibujos e ilustraciones de Elvira
Gascon, Salvador Pruneda, Carlos Fuentes que por esos dias publicara Las
dias emmascarados ( por cierto segun el maestro Caros Illescas, le debe a
Rejano el que sus obras dejarin atrds ese tono ultra conservador ), Pedro
Garfias, Paco Comesana, Carlos Serrano y varios mas.

3°Y lo mds importante quiza: abre las pdginas del suplemento y del
diario a los jévenes. Que se tenga conocimiento ningin otro suplemento
actud de tal forma, tan generosa. A los jovenes de ese entonces como René
Avilés Fabila, Manuel Blanco, Humberto Musacchio, José Luis Benitez -el
Booker-, Parménides Garcia Saldaria, Alberto Dallal, José Agustin, Berta
Taracena, Elsa Cross, Gerardo de la Torre y Rodolfo Bucio entre otros.
Muchos de los cuales fueron posteriormente directores de suplementos y
revistas. Reconocen en el suplemento de Rejano su escuela.

El fundador y director de El Biiho fue de esa camada de jovenes que cola-
boraran con Rejano y que reconocieran en él su maestro y que a la postre
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dirigieran también suplementos o secciones culturales. Alberto Dailal por
ejemplo dingié a la muerte de Rejano la Revista Mexdcana de Cultura, Manuel
Blanco fue director durante muchos afdos de la seccidn cultural de E/
Nadonal, Humberto Musacchio fundé6 y dingié Comala, suplemento cultural
B de E/ Financero por ejemplo.

| De lo antedor René Aviles Fabila anoté en El Buho 373, en su columna
Dramatis personae, en la nota titulada Carta abterta a Manwel Blaneo, lo siguien-
te:

“..Pero nunca la inmensa figura de Juan Rejano, quien fue nuestro maestro
muayor. Poeta, militante comunista, republicano espafiol que hizo la guerra,
como Miguel Hernandez, mientras leia la poesia de sus contemporaneos y
€1 mismo escribia versos espléndidos.

Mi deuda con Rejano es impagable y su muerte para todos nosotros fue una
pérdida lamentable. (...) Como para ti, su suplemento fue mi gran escuela. El
me ensedié mas de un secreto del perodismo literanio y no dejaba de sonre-
ir ante los ataques que yo cada rato le hacia a mds de un

farsante supuestamente consagrado y hoy olvidado.™

EUADAWYE ROSAS

4° Permiti6 1a confrontacién. Tanto generacional como regional;

De la confrontacién que se dio en el suplemento de Rejano, da constancia
René Avilés Fabila. En donde nunca convirtieron la maguina de escabir en
una ametralladora, en donde el intercambio y la comparaci6n, asi como la
critica se dio pensando en la cultura de la nacidn, con grandeza y dignidad.
En la nota citada antertormente deciz

"Supongo que alli conoci a Xorge del Campo y consecuentemente a un
escritor que muchos parecen haber olvidado, a Eugenio Chivez, autor de
una novela interesante, Licdntrgpo, editado, luego de muchos problemas, por
Joaquin Mortiz. Imagino también que de alli me viene la amistad con
Alfredo Cardona Pefia y con Otto-Radl Gonzilez, los que ahora colaboran
con El Bitho. Lo mismo que con Macarie Matus. A casi todos eflos les debo
mucho: .7

et
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5° Evité en la manera de lo posible las capillas y mafias culturales.
Conformd un grupo cultural heterogéneo.

El articulo citado continua, y hace referencia a las reuniones que tenian los
sibados, dia de paga, en la cantina E/ paluc, que se encuentra en la esquina
del domicilio de E/ Nafonal.

“En efecto, Manuel, las cantinas que rodeaban con un circulo etilico a E/
Nadonal, fueron grandes escuelas. Universidades las ha llamado Fedro
Guillén, en donde nos formamos. Si mal na recuerdo en una de ellas escu-
ché a Xorge del Campo planear lo que resultd la primera antologia de la
nueva literatura, la que haciamos, y que lamé Narrativa joven de México y
luego editara, con prologo de Margo Glantz, Siglo XXI. (..) Rejano tuvo dos
épocas en El Nacional, ambas fueron importantes; para nosotros, es natu-
ral, fue mayor la segunda porque fue nuestra escuela. La pequeda oficina de
Juan Rejano y ciertamente la cantina mas préxima al diano. La verdad esti-
mado Manuel, que no recuerdo cémo llegué con Rejano.™

6° Propuso una visién cosmopolita del periodismo cultural. A través
de sus paginas se tuvo conocimiento de lo que se hacia en el exterior, tra-
ducciones de Valery y Mallarmé por ejemplo, sin perder nuestra

identidad, respetando la situacidn regional.

De las convicciones del maestro Rejano, nos dice 1a misma nota:

“..por Juan, Gerardo y yo regresamos al Partido Comunista en el estuvimos
hasta su fin en 1981. Curiosamente, dentro de 1z burocracia comunista He-
gue a ser codirector de la revista de estudios marxistas hasta su fin en 1981
- Para Juan Rejane, la revolucion y la poesia convergen hacia ese mismo
acto del poeta de ser y hacerse, ininterrumpidamente, hombre. No exagera-
mos en esta concepcién del poeta concreto: Rejano la comparte con alpu-
nos de sus coetineos y contemporaneos. Pero en Rejano la accidn se hizo
militancia, la militancia cultura, la cultura lenguaje ¥ poesia. 19

VHLIPE s i
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René Avilés Fabila es claro y contundente al afirmar que E1 Biho es here-
dero directo del suplemento que dirigié Juan Rejano, lo reafirman los poe-
tas Caros Illescas y Otto-Rauil Gonzilez, a quienes el autor de estas lineas
entrevisto para solicitades alpuna semblanza de juan Rejano. En El Buho
453, pigina tres, en la columna Dramats personae, con el titulo Apuntes
para la historia de El Biiho dice:

"...Cuando comenzamos, acudi a una persona y a un recuerdo. El recuerdo
era la Revista Mexicana de Cultura, suplemento de E/ Nadonal, que dingio el
gran poeta Juan Rejano, en donde yo escribi por muchos afios. La persona
era Gastén Garcia Canti, quien aparte de hombre sabio es un hombzre gene-
roso. Me habld largamente de su experiencia como verdadero hacedor de La
culmura en México, fundado por Fernando Benitez. Como hace unos dias
Gastdn escribid, fueron unos cuatrocientos nimeros los que levo a cabo,
mientras Benitez comia hongos alucinantes y escrbia agudas obras sobre los
indios gue hoy se sublevan contra el gobierno que él defiende desde una
embajada de cuarta orden. Mas aun, Gastén me regald tales suplementos
empastados y durante muchas sesiones lo escuché hablar de su trabajo, de

" ¢6mo lo disefiaba y cémo escogia los matenales. "1

La nota anterior remata de 1a siguiente manera:

"... De cualquer forma, me forjé con Juan Rejano, como lo adverti, y este
suplemento, si tiene méritos, se deben a los consejos sabios de Gaston
Garcia Cantii y de otras personas, como Rafael Solana, Sitvio Zavala, Carlos
Bosch y hasta de lectores atentos, como Rodolfo Landa, hoy mejor conoci-
do como Rodolfo Echeverna, no a la pesada y a veces

destructiva herencia de Benitez."12

No hay duda que la intelectualidad mexicana actual tiene herencia del maes-
tro Juan Rejano y reconoce 1a trascendencia de su trabajo intelectual, poéti-
co, periodistico, pero sobre todo en materia de suplementos y hacedor de
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cultura pedodistica. Lamentablemente no se le ha dado el reconocimiento
que merece. Por decir algo, en El Butho de René Avilés Fabila lo cita en un
putiado de notas pero no le ha dedicado una completa, existe una colabora-
aon donde aparece su imagen, realizada estupendamente por el artista
Angel Mauro, y donde se supone se refiere a €]; digamos que no tanto. Dicho
escrito aparece en El Biho 357, se titula Suplementos Culturales ¢ Y 5 la pater-
nidad es del lecherv?, pagina dos, firmada por David Gutiérrez Fuentes. La
norta se regodea en otras cuestiones, insulta a Fernando Benitez y otras
mafias culturales. La nota resulta confusa en ciertos momentos del discurso,
en otros podrian considerarse comicos, falta de conceptos y de investigacién
minima, campea en el terreno de la nota de opinion, pero no esclarece la
influencia del maestro Rejano en el dominical E1 Bihe, ni siquiera la rela-
cién de este con Avilés Fabila. No vale la pena, ni el espacio citar algunos
parrafos. Quede pues como intentona.

René Avilés Fabila es franco (no niega las aportaciones del maestro) y gene-
ros50, de €30 no tienen la menor duda ni amigos ni enemigos, ni tirios ni tro-
yanos, por algo se le conoce en el mundo intelectual como Ef dgurla negra. Se
que hard justicia, le rendird algin dia un homenaje. .. asi sea.

Apurad el festin, porgue mafiana...
porgre el marana es nuestro:

1iyo, amor, 1y y i,

también tuyw, esqueleto

gue yaces en la arena

awllande como un perro.

INuestro, nuestro, de todos

lps que atropeila el viento.

Mariuna serd o dia...

Mariana volverdn todos los muertos.

JUAN REJANO
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1.3. Primera época: de su gestacion en junio
de 1985, hasta el namero 90
en mayo de 1987.

1984 resultd ser un afio muy significativo
para ¢l futuro suplemento y mis para el
escritor René Avilés Fabila, el escenano fue el siguiente: La Universidad de
Texas en Austin lo invité como profesor huésped durante dos afios, mismos
que disfrutaria de sabdtico en UAM-X. El viaje fue interrumpido -ya con las
maletas en la puerta- por dos llamadas telefonicas que cambiarian la ruta del
escrtor. La primera de Jorge Carpizo, ya investido como el mis alto funcio-
nario de ta UNAM: rector, con la buena de que lo nombraba director gene-
ral de difusion culrural. La segunda del director general de Excélsior de ese
entonces, Regino 1)iaz Redondo y que lo invitaba a dingir la seccién cultu-
ral diada del penodico. Cargos que aceptd de inmediato. Sin descuidar sus
actividades de escritor, periodista ( articulista de opmnion politica de franca
oposicién que se leia los sibados en la seccién editorial del diano ) y cate-
dratico en la UAM-Xochimilco. Asi las cosas, René tenia todas las canicas de
la cultura nacional, lo que enriquecié mayormente sus relaciones con fun-
cionarios y hacedores de la cultura artisnca y literana. Y por supuesto
comenzaron las embestidas, para empezar desde adentro; el mismo René
Avilés Fabila escribio “... y comenzaron los ataques v las agresiones empe-
zando por Femando Cuniel, quien su aii¢ja amistad con Carpizo lo habiz lle-
vado, junto con su capacidad de servilismo y adulacion, a ser mi jefe en la
UNAM en un cargo inventado y absurdo: Coordinador de extension uni-
versitada.”. De inmediato el autor de Memorias de un comunista, maqui-
nuscrito encontrado en un basurero de Perisur, formé su equipo que resul-
t ser un lastre y desastre para él. Alberto Hijar como subdirector general,
Gerardo de 1a Torre en la Casa del Lago, también pasaron a formar parte
Jorge Meléndez y Rafael Luviano. Y que dicho sea de paso, los cuatro afios
después rompieron su amistad irreversiblemente con Avilés Fabila. En rea-
Lidad la mayoria de los puestos los designé el rector Carpizo y otros, de
importancia también, los aproveché Fernando Curiel para sus amigos. René
Avilés Fabila nombro a Bertha Alvarez en Publicaciones; Alicia Urreta en 1a

;

Jnme L cudivian
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Direcci6n de Misica y otro mal nombramiento: destituye al maestro Arnold
Belkin de la direccién del Museo del Chopo y en su lugar le da posesion a
Elva Macias, hecho que lamentaria publicamente - en la pigina tres de El
Bisho N° 357 - tiempo después el autor de Las amimales prodigiosos.

En El Buho N° 500 en la pigina tres, el autor de Nuweva Usgpia dice:
“..Nunca olvidaré, ya que otros lo han hecho, que cuando el rector conocié
dos de mis nombramientos, Gerardo de la Torre en la Casa del Lago y
Alberto Hijar como subdirector general, me telefoned inmediatamente pot
la red para pedirme las reauncias de ambos, cosa que no le di. Mal

entonces, empecé en ese cargo. 13
Y baste una anécdota para darnos cuenta de que clase de equipo se confor-
mo.

Una vez instalado Gerardo de Ia Torre como director de la Casa del Lago,
la intencion segin René Avilés Fabila era devolvede al recinto la vocacién
literana que tuvo en sus mejores épocas.

El escritor GGerardo de la Torre en su nueva oficina se presenta ante todos
los trabajadores de la institucién universitania.

-Licenciado de la Torre...

- IMomentol, interrumpe ¢l nuevo director a su trabajador, a mi no me
gusta que me digan licenciado porque no lo soy.

- Entonces ¢ cdmo le vamos a decir a usted?

- Me podrin decir como quieran menos hijo de la chingada.

Y no sélo se lo pusieron de apodo sino como cargo cuando los trabajado-
res de la Casa del Lago se referfan a su director de esa época

Para junio de 1985, y en plena pugna con el entonces rector de la UNAM,
Jorge Carpizo, y contra su incondicional del rector y jefe inmediato de René,
Fernando Cunel, se gestd el suplemento.

Segin version de Luis de la Torre -caticaturista y artista plistico-, éste le pro-
puso a René Avilés Fahila editar un suplemento cultural dominical René la
desmiente, perc consiente que si lo apoy6 en la realizacién del dummy, no
asi en la politica editorial, menos en la invitacién a los colzboradores. Con la
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finalidad, parafraseando al director de El Buho, de cubnr un hueco
(Diorama de la Cuitwra tenia tiempo que habia dejado de existir), y retomar
una luminosa tradicién del pais y de el Exvélsior: los suplementos culturales.
Como se cita anteriormente, el directorio se conformd asi:

Coordinador: René Awvilés Fabila
Redaccion: Jorge Meléndez
IBLZAMORET Arte y disefio: Luis de la Torre

Administracién: Senén Montero,

Es importante aclarar, que desde un principio se perfilaron perfectamente
las funciones que deberizn de desempeiiar de acuerdo a su cargo.
“Bl director, René Avilés Fabila.

Funciones y obligaciones:

Responsable ante el director del diario Excélsior del suplemento.

Cuidar el contemdo y 1a imagen.

Definir 1a politica editonial del suplemento.

Determinar la tdentidad visual, junto con el director de arte y disefio.
Acordar pagos y emolumentos en el suplemento.

Vincular la seccién semanal con los demas departamentos del diario.

Esto ultimo, no lo realiz6 cabalmente, el vinculo se dio con los trabajadores
de produccién editonial los talleres de fotocomposicion, fotomecanica y sub-
direccién de produccién. Motivo por el que el suplemento se mantuvo ajeno
a la politica editorial del diario y sus colaboradores, salvo algunas excepcio-
nes muy comprometidas ( la esposa de Regino, la pintora Ana Queral, o la
imposicion de Martha Chapa, por ejemplo). En términos gencrales, RAF
cumpli6 desde el inicio y hasta el fin de E1 Biiho sus funciones y obligacio-
nes. Delegd funciones a sus subalternos, claro, debido a sus miltiples activi-
dades se dieron en mayor o menor medida, de acuerdo con los distintos
momentos, pero siempre cumplid y supo delegar funciones y obligaciones.

Redaccién, Jorge Meléndez.

Ser responsable ante el director del contenido.

Solicitar colaboraciones, convenidas previamente por el director.
Realizar la correccion: de estilo, de galeras, de orginales mecanicos.
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Acordar con el director la polinca editonal,
Planear los contenidos de cada nimero, con la anuencia del director.

Arte y disefio, Luis de la Torre.

Ser responsable ante el director de la identidad visual.
Coordinar y vigilar la produccion editonal.

Realizar e disefio grafico.

Realizar los onginales mecdnicos.

Establecer los contactos, previo acuerdo con el director, con artistas pldst-
cos, ilustradores, caricaturistas y colaboradores graficos.
Determinar la identidad e imagen visual.

Administracién, Senen Montero.

Responsabilizarse, ante el director, de los movimientos administrativos
internos con el diario.

Realizar pagos y emolumentos a colaboradores y proveedores.

Encargarse de las relaciones internas.

Dicha estructura funciond siempre de principio a fin, con sus respectivos
cambios en cuanto a sus protagonistas, alguna enmienda como la aparicién
de! consejo editonial que suplia a redaccién, pero en esencia no hubo varta-
ciones.

En un prncipio, el suplemento constaba de cuatro pagnas. El nimero 1
contiene en la primera pagina fragmentos del poema ¢Sabes Pegar un Boton
en Domingo? de Carlos Illescas; Una carta inédita de Diego Riverael art-
culo Las fiestas del Centenero de la Independencia. En las paginas 2 y 3
colaboraciones de: el critico de arte Luis Carlos Emench, el escator Alberto
Dallal, el maestro Rubén Salazar Mallén, la escrirora Maria Elvira Bermudez
v Antonio Puertas. La ultima pégina para los pases de la primera.

En las subsecuentes ediciones se integraron a la planta de colaboradores
artistas literarios y periodistas como: Alfredo Cardona Peita, Arturo Azuela,
Maria Luisa La China Mendoza, Bermardo Ruiz, Rafael Solana, Rafael
Ramirez Heredia, Ethel Krauze, Dionicio Morales, Gerardo de la Torre, .
Eugenio Aguirre, Ernesto de la Torre Villar, Otto-Rail Gonzalez, Eduardo
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Matos Moctezuma, Javier Esteinou Madnd, Antonio Toca E, Héctor Azar,
Sandro Cohen, Jorge Velazco, Manuel Blanco, Rodolfo Halffter, jorge Ruiz
Dueiias, Antonio Castaiteda, Alejandro Aura, Thelma Nava, Francisco Javier
Guerrero, Joaquin- Armando Chacén, Lorenzo Meyer, Andrés Henestrosa,
v Eugenia Revueltas entre otros. Notas de artistas plasticos como: Leticia
Oxcharin y Viady.

El Cuevario de José Luis Cuevas aparecié por primera vez en El Buho N°
17 el domingo 5 de enero de 1986 y desde entonces, con su vifieta-cabeza,
lo hace ininterrumpidamente cada semana. Ya sea la nota de Cuevas o hués-
pedes de éste.

Las ilustraciontes que conformaron en un prncipio el suplemento fueron
fotografias acerca del tema o del personaje citado y videtas de Vlady, Manuel
Miranda, en realidad eran pocas vifietas debido a el espacio aunque eso si

¢HO de gran formato con respecto a la plana; generalmente se incluia una o dos

ilustraciones, ya sea fotografia o dibujo. Caricaturas de personajes realizadas
por Oswaldo Sagastegni y Luis de la Torre de gran calidad tanto interpreta-
tiva como de ejecucién por derto.

Entonces, como trasfondo de esta primera etapa del suplemento, que inclu-
ye compromisos profesionales del director del dominical Director de
Difusién Cultural -UJNAM, Director de la seccién cultural diaria - de martes
a sibado- de Excélsior, Pegodista de andlisis politico - nota de opinion ea el
Excélsior los sabados-, Escritor de literatura -cuento y novela-, Catedratico
universitario -Universidad Autonima Metropolitana plantel Xochimilco -, se
dan hechos relevantes:

1. - René Avilés Fabila carece de un equipo profesional para desarrollar
sus cargos en ese momento. Asi da constancia en ¢l Buho N° 357,

... " Mi paso por ¢sa dependencia universitaria fue muy penoso, no tenia
tiempo mas que para quitarme golpes y luchar contra los errores que mis
amigos cometian: unos por inexpertos, otros por miserables. {...) Lo mis
idiota de todo aquello fue que mi amistad y respeto por Alberto Hijar des-
aparecieron: terminamos de mala manera cuando mi subdirector general
entre otras necedades se fue a una " huelga de hambre mévil "y yo me i

T
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precisado a pedirle la renuncia. Alberto, como otras dos personas, cuyos
gombres no valen nada, se dedicé por agin tiempo a lenarme de lodo,
escribid docenas de articulos en mi contra hasta que se cansé y me dejé en
paz. Pienso, después de todo, que Carpizo tenia razdn: mis nombramientos
fueron un fracaso. "4

2.~ Le absorbe tiempo y presencia fisica la burocracia universitaria.
Que como se dijo anteriormente librd una desgastante e it lucha intelec-
tual, que lo distrajo de sus actividades periodisticas culturales.

De tal forma que RAF perdié la seccidn cultural diana. Renuncié en 1986,
golpe de estado, comun en el diaro, por su subordinado en la seccidon
Eduardo Camacho, que como antecedente ya habia hecho lo propio con los
anteriores directores, Edmundo Valadez y Enrique Loubet Je Cabe aclarar,
que Regino Diaz es muy tolerante con Camacho, s por qué lo sostiene? care-
ce de talento y preparacion, aunque indudablemente resulté ser un costal de
mafias. Y dicho sea de paso, la seccién a cargo de Eduardo Camacho fue
decayendo por su infima calidad en forma y contenido al grado que desapa-
recié como tal en diciembre de 1994 y pasé a formar parte de la seccién B,
a cargo de la periodista Ana Cecilia Trevifio "Bambi’, con dos paginas.

En ese mismo afio, 1986, Avilés renuncia a la burocracia universitana, de eso
escribid en El Bitho N° 357:

.." Le platiqué a Regino Diaz Redondo mi situacion y me repuso: T1i no eres
un burdcrata, eres escntor y periodista, cuando te hayan abandonado, que-
daremos nosotros contigo. Y asi fue. Sus palabras no sélo fueron generosas
y de apoyo, fueron proféticas. Sali de la UNAM después de una renuncia
escandalosa que aparecié integra en 1a seccida cultural de EXCELSIOR y en
Proceso y me concentré en Ei Buho, a la larga me ha hecho conocido y me
ha dado el mayor premio que dentro del periodismo es posible recibir: el
Nacional, que concede el gobierno de 1a Repiiblica. 3

3.-El suplemento resiente la falta de presencia fisica del director.
Como se dijo anteriormente tas miltiples actividades de René, la falta de

ALSCEDg CaLmUMNO
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asesores y gente de su equipo ne le permiten ubicuidad, muy necesaria en
ese momento. Quien debia de estar al frente de las necesidades del suple-
mento, Jorge Meléndez, jefe de redaccién, no cumplio con sus obligaciones.
La realidad fue que, René efectivamente tiene poder de convocatoria, pidid
colaboraciones a sus amigos, maestros y conocidos de la comunidad inte-
lectual y académica, mismas que le entregaba al disefiador de la edicién Luis
de la Torre.

La falta de presencia fisica del director y del jefe de redaccién, aunado a la
inmensa tolerancia del director. Desbord6 en un afin protagénico por parte
de Luis de la Torre, muy comin en la naturaleza humana extralimitarse en
sus funciones, que lo llevé a tomar determinaciones admunistrativas.

Asi se llega a mayo de 1987, fin de la primera época de El Biho, se da con
la salida de Luis de la Torre. El Biitho N° 87, con fecha del 10 de mayo de
1987, ha sido el Ginico nimero monogrifico, en la historia del suplemento.
Dedicado al Dia de la Madre -por ser el dia que instituyera el Excélidon,' en
1922, como dia para festejar a las progenitoras. Fue un compendio de poe-
mas con un prologo y recopilacion del poeta tabasquefio Dionicio Morales.
Luis de 1a Torre, en su afin protagdnico, su avidez de poder, decide pagarle
a Dionicio 1a cantidad de trescientos cincuenta pesos y no los correspon-
dientes veinticinco pesos por colaboracion, al cruzax la mnformacion Senen
Montero, encargado administrativo del suplemento, se detecta e} doble pago
¥y se considera el fraude.

Cabe destacar que de la Torre no usufructo con el pago de Morales, muy
lejos estuvo de 50, pero el acto en si era ilicito pues habia falsificado Ia firma
de Awvilés Fabila

E.M. Cioran es muy preciso, en Escuela del tirano, al respecto:

... Raros son los que no hayan sentido, en menor o mayor grado, la sed del
poder que nos es natural; pero, si nos fijamos bien, esta sed adquicre todas
las caracteristicas de un estado eafermizo del que s6lo nos curamos por acar-
dente. ( ...) Todo cambiaré en ellos, hasta el timbre de su voz. La ambicion
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es una droga que convierte al que le es adicto en un demente potencial, "7
- Es de usted esta irma.

Interroga Regino Diaz Redondo a Luis de la Torre, director de arte y dise-
fio de El Baho, 2l momento de mostrarle el documento de autonzacion de

cobro, con RAF como testigo.
- &, sefor.
- Pero usted no es, ni se lama René Avilés Fabila.

- No, sefior. La firme en su lugar, para no molestar al sefior René de sus mul-

tiples ocupaciones.

U -

OSwaLis.,

1.4. Segunda época: del N°® 91, junio de 1987

hasta el N° 350, mayo 1992,

Ya sin las direcciones de Difusidon

Cultural UNAM, 1a Seccién Cultural Diaria y sin el disefiador del suplemen-
to, Luis de la Torre, RAF se aboca de lleno al dominical E1 Bahe. En arte
y disefio Arturo Rodriguez Pineda sustituye a de la Torre y, con un cudado
paternal al suplemento por parte del autor de Los juegos se da un importan-
te giro, se empreza a hacer equipo.

De hecho el directorio cambia desde el N® 91, pero es a partir de El Biho
n° 95 domingo 5 de julio de 1987- que se edité de la siguiente manera:

Coordinador: René Avilés Fabila

Redaccion: Jorge Meléndez

Disefio: Arturo Rodripuez

El cambio en contenido y forma fue notable. Indudablemente la mejor

época del suplemento dominical, y por mucho tiempo el ejemplo a seguir
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por todos los suplementos culturales nacionales. La herencia del maestro
Rejano fue palpable:

1.- Se define un proyecto de politica cultural de manos abiertas.

- Se constituye un consejo editonal formado por René Awvilés Fabnla, Jorge
Meléndez y Pedro Lopez Diaz. Ordenaron y archivaron las colaboraciones;
determinaban la edicion dependiendo de 1a calidad de las notas, asi como la
correccién de estilo y de originales mecanicos. En la parte grafica a cargo de
Arturo Rodriguez Pineda.

- Apoyar a las nuevas generaciones. Brindar la oportunidad de publicar
por primera vez a jovenes ya sea colaboracion de texto o apunte plistico, o
simplemente iniciarse en la caricatura: Jordi Soler, Jairo Calixto Albarrin,
David Gutiérrez, Francisco Emmanuel Vidargas, Leopoldo Gaytan, Mario
Saavedra, Juan Manuel Springer, Luz Garcia Martinez, Edmée Pardo y
muchos otros en la parte literaria por ejemplo. Felipe Posadas, Antonio
Ledezma, Guadalupe Rosas, Fernando M. Diaz, Melquiades Gonzilez,
Sagalop, David Leonardo, Humberto Jarddn, Yasmin Kash§, Gilda Castillo,
y Alberto Calzada entre otros en wifieta. Juan Alarcén ~ Tato”, Edgar
(Clément, Eduardo Ludens, Carlitos Pérez Bucio, Cados Almazan y Arturo
Rodriguez en la cancatura. Todos los anteriores y muchos mas han visto por
primera vez impresa su obra, precisamente en éste suplemento. La idea fue
Promover a nuevos eschtores y artistas plasticos, darles la oportunidad de
publicar junto a los consagrados, o personas mas expermentadas. Gran
nimero que se formaron bajo la direccidn de René Avilds y Arturo
Rodriguez, publicaron por vez pamera en el suplemento y posteriormente
en revistas y diados de circulacién nacional, por ejemplo: Edgar Clement
postetiormente en la Jornada, la Pusmoderna, Revista de revistas, E{ Financiero y
otras; Juan Alarcon, en E/ Finanaero, Carlitos Pérez, en Escala, Uno mds wno
Jordi Soler en La jornada, etc.

- Abrir las piginas del suplemento a los artistas pldsticos. No incluir
fotografias documentales ni de otra indole, ya que en el diario no da nitidez
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a éste tipo de impreso. Se invita a colaborar a artistas plisticos, basicamente
de las escuelas de San Carlos y de la Esmeralda por citar algunos: Femando
Correa, Javier Anzures, Mel Gonzalez, Jazmin Kashfi, Antonic Ledezma,
Guadalupe Rosas, Carloy-Blas Galindo, Carlos Pérez Bucio, entre otros.

- Publicar en cada mimero en !a portada el editorial., La posicién polit-
ca-ideologica del suplemento. “El editorial que todos tos domingos aparece,
tiene la particulanidad de ser un periodismo critico en donde son sefialados
los aciertos y desatinos de 13 vida cultural mexicana. Por si mismos confor-
man una politica cultural, una postura ante el Estado y 1a sociedad civil. No
se trata de realizar Criticas sin ton ni son, y si de asumir su responsabilidad
ante las actividades estatales, con toda cortesia y exactitud."18 ( El Buho
N*® 200 } ..."El editorial que nos caracteriza es inalterablemente una pro-
puesta dirigida a aquellos que conducen 1a cultura oficial y nos hemos pro-
puesto estar del lado de los trabajadores de la cultura, no de la burocracia. “19
( El Buho N° 400). El editorial se publica ininterrumpidamente a partir de
El Biiho N° 1{0) hasta el altimo nimero.

2.- Fusionar la literatura y el periodismo cultural con las artes pldsti-
cas. Hilvanar dos lecturas distintas, €l texto y Ja imagen. En donde la parte
iconogrifica no se subordinara al tema del texto, cohabitar ambas amable-
mente. Una colision de textos e imigenes. De textos creativos como et
poema, el cuento y 1a anécdota con la entrevista, el articulo de opinién y el
ensayo con apuntes pidsticos, vifietas y caricaturas.

3.- Inicia en esta etapa la conformacién y la confrontacidon de un
grupo cultural, perfectamente idennficado como Equipo El Biho. Y del
equipo de trabajo de René Avilés Fabila que se caracteriza por:

* Ser Analitico

* Critico

* Contestatario

* Productor en la literatura

* Producir apunte plistico, grafico, para el suplemento

CAraTos PECEZ BudIQ
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El grupo cultural, colaboradores, amigos e invitados se rexmian todos los
viernes, despuss del pago, casi siempre en la cantina La Reforma, mesa pre-
sidida por René. Se discutian temas actuales, la biticora cultural y posibles
contenidos en el suplemento y proyectos en general. Se limaban asperezas,
o de plano se enfrentaban las cuestiones personales, para después brindar
Incluso, Dionicio Morales da constancia de las reuniones semanales en un
poema:

Bar La Reforma
A René Avilés Fabila

Recinto aficial de los sweros encendidos,

perdidos, inventados en la

profunda oscuridad de ung noche eterna

o rescatados en el chogue lento, perpeius,

de vasos que contienen en Su inierior la ofra 1ida.

A veces ronpemos la sgga que sosiene
el frigl equilibrio anudade al apereo
veloyy y misterioso del mundo

con gue -ilusos- pagamos el tributo

de bien nacer, de bien morir.

De pronto ol ampary de palabras sugerentes
_y entintadas, erece el vabe nocturno

que avasaila fero el soplo agdnico

redentor de histortas vigfas y olvidadas,
secretas, que se atropellan en nuestras bocas
nfinitamente sedientas.

Alfreda maldice y Uora en fuchiteco
sk quebrantada lbertad de monir con la mujer
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que furo -mentirosa- amarile toda la vida.
Jorge esconde en su barba sedicdesa

las tras de vivir -mal disirenladas-

de espalda a lo carajo.

Jairo en provocadera fuveniud borronea
cuartillas rockeras en ef aire, preguntindose
qué pinches prilagros le depara la vida.
Daid pregona y grita acalorado

$us canciones aules manchadas de negruras,
asesinas de iptdgenes trbias y abstractas.
Arturo ensombrece de finka la sieritura
vocal que dusrme en sx gargania y abre espacias
al sutrio que sueria que sofamos.

Rafae! afila los espalones de gallo de pelea

relucientes en su color quemado, cancanero,

al festriar la lug; de su primer lexio poéitco. p

Salpador paredera que nunca twvo abwela "

) 1o sabemos qué festejarte mds, g
3J

it s pretendosa locura de viar

o su maldito cintsmo.

( Yo inentario -mientras mi nombre lo permtita-
Las formas de rrotir escogidas

por cada uno de nasolros y elucubro

leyes acutadas en la inconsaenda. )

Este recinto oficial es testizo

de nuestras conparecencias semanales

doride rendimos tibute a la oira vida.

Fiera de estas cwatro paredes nos espera el mundo, la reafidad, y cada qscen
retoma su caratng para lepar -como si nada- a casa.

Dionicio Morales?
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4.- Dirigir el suplemento a los lectores. No asi, a los demds grupos, ni a
las autotidades culturales. Dirigido a la sociedad, y oo a los amigos o ene-

migos.

Para e} domingo 22 de enero de 1989, El Bidtho N° 176, el suplemento
duplica el nimero de paginas, es decir se pasa de cuatro a ocho paginas.
Desaparece en el logograma el bigote que decia “La cultura al dia - un
recuerdo de cuando RAF dirigia la cultural diaria -. Cambia sustancialmente
el disefic y aumenta el mimero de colaboradores literanos y plisticos.
Aparece un  buen nimero de columnas y  secciones.
REVOLICION. Viady. Cultura general ( anterior y ocacional).

BOTICA. Jorge Meléndez. Notas informativas en general.

GERUNDIOS Y PLEONASMOS. Manuel Blanco. Cultura general, critica,
opimon.

LOS LIBROS DE EL BUHO. Patricia Zama. Informacién bibliografica
LA CULTA POLACA. Por Supuesto ( Héctor Anaya ). Critica

cultural, humor negro y dicharachera.

MESTER DE JUGLARIA Salomén Laiter. Provervios.

! OH, CULTOS Y DESCUBIERTOS !. Bernardo Ruiz. Cultura

general, muy solemne.

ISAAC ASIMOV. Claro, del maestro Isaac Asimov, que semanaimente se
publicara un cuento corto, una nota de ciencia o historia, cabe mensionar
que ¢l suplemento fue el Gnico que publicd, al maestro, en Meéxico, cada
ocho dias. Fue exclusivo de El Biho.

12 LLAMADA, 1a. LLAMADA. Dionicio Morales. Critica

especializada en teatro.

HOMBRES Y LIBROS. Ernesto de la Torre Villar. de analisis
bibliografico e histénico.

Con anterioridad habian desaparecido las primeras columnas como:
Bibliamansa, Ouiosoo, El Biibo sugiere, y la columna de Pedro Lopez Diaz:
Swciedad | palitica ¢ bistoria. También el balazo en el cabezal que decia: [ cul
twra &f dia, ya habia desaparecido.
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Las columnas aumentaron considerablemente por ende los columnistas y, a
l2 par, la participacion de intelectuales, artistas plisticos. El suplemento se
consolida. En un periodo de cuatro afios, el dominical ya se habia posicic-
nado del publico deseado, y también la politica editorial lograba su identi-
dad. René Avilés lo consigna en El Biho N° 200: “E editorial que todos
los domingos aparece, tiene la particulacidad de ser un periosismo critico en
donde son seitalados los aciertos y los desatinos de la vida cultural mexica-
fi2. or si misros conforman una politica cultural, una postura ante ¢l Estado
y la sociedad civil. No se wrata de realizar criticas sin ton ni son, y si de asu-
mir su responsabilidad ante las

actividades estatales, con toda cortesia y exactitud.

En el pais existen varios suplementos culturales, la mayoria de gran calidad.
Trabajan seramante por el desarrollo espiritual de México. Entre ellos, E{
Biiko, ocupa un lugar importante, ha conquistado su propio prestiglo y res-
peto. Gracias a la casa EXCELSIOR v, desde luego, al apoyo decidido de
intelectuales y artistas y de lectores que domingo a domingo nos estimulan
a llevar a cabo un mejor trabajo. "2

En marzo de 1991 el equipo de trabajo se fortalece, asi lo demuestra el direc-
totio de El Biho N° 290, los nombres por orden de importancia:

Director: René Avilés Fabila

Consejo de tedaccién: Gerardo de la Torre, Jorge Meléndez, Jairo Calixto
Albarran

Arte y disefio: Arturo Rodriguez, Miguel Angel Da‘vila.

Para mayo de 1991 fueron cesados Jorge Meléndez y Miguel Angel Da “vila;
sus nombres ya no aparecieron en Ef Buiho N° 298, Dichas bajas no fueron
sensibles, pues no modificaron en nada, ni en el contenido, ni en la imagen
del suplemento.

En junio de 1991 el suplemento es galardonado con dos premios naciona-
les de peniodismo: Premio Nacional de Periodismo por Divulgacion Cultural
que concede el gobierno de la Republica, y el Premio Nacional de
Penicdismao del Club de Periodistas, A.C. Este hecho resulta contradictorio,
con respecto a los principios del suplemento y de su politica editorial. Es de
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todos conocido, que dichos premios periodisticos, ni son imparciales ni lim-
pios. Todo lo que proviene det gobierno de alguna forma es un reconoc-
miento desde la cipula del poder. Los premios v becas que provienen de los
gobiemnos estatales o el federal, sin discucion, son degradantes y deshonro-
s0s. Esto fue muy cuestionable a René Avilés Fabila y al suplemento, era
simplemente contradictorio a lo que pregonaba, sobre todo el Premio
Nacional de Periodismo que le entregara nada menos que Carlos Salinas de
Gortari. Y era clerto, también algunos de sus miembros participaron de las
diadivas gubernamentales, que extraviaron el espintu independiente del
suplemento. Sobre todo en su tercer época. Pero, también es cierto, que las
becas otorgadas a los colaboradores, RAF no influyd; donde si manipulé fue
para que becaran a David Gudérrez en el Centro Mexicano de Escrtores, en
donde hasta la secretaria hacia mofa de} becario anexado, 6 que su presen-
cia fuera determinante para que a Ivan Rios le otorgaran la de Jovenes
Creadores, ambos del Consejo Editotial. O simplemente recomendarlos (los
del Consejo editorial) para conseguir empleos, o publicar en otros medios.
Hechos que en parte comprometicron la linea editorial. Pero no fue la téni-
ca del suplemento, no se puede peneralizar en este caso.

Asi, en la edicién nimero 300 el logograma del suplemento aparece cruza-
do con un cintillo que decia: Premio Nacional de Periodismo 1990 (en rea-
lidad debid de ser 1991).

En honor a la verdad ambos premios se los concedieron a René Aviles
Fabila, por su trayectona intelectual, sus relaciones y reconocimiento en el
ambito periodistico; sobre todo por sus articulos sabatinos en el diario, con
notas de opinidn politica y en los que semana a semana critica al Jefe del
Ejecutivo en turno y altos funcionarios de la politica nacional. RAF brilla
como periodista politico porque son pocos los que como €l denuncian los
excesos e injusticias del Estado. Para muestra se puede consultar la edicién
del periédico los sibados en las notas editoriales. Por lo tanto no viene al
caso dar una muestra; lo que si es importante aclarac es que los premios fue-
fon por metitos propios.

Viene a colacién, porque por esas fechas, ya en el exilio Jorge Meléndez ( es
decir en el Financiero ), publica en su columna Botica -reabierta - que fue
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despedido del diario Excélsior porque René Aviles Fabila lo canjed por los
premios. Falso,

Jorge Meléndez no se le conoce por ser un periodista de oposicién al siste-
ma, contestatario, denunciativo; lo que es peor ni siquiera periodista serio. St
encambio a dado muestras de oportunismo. Desde que estuvo al lado de
RAF enla UNAM 1984 hasta 1991, su intencion no fue la de producir obra
creativa ni intelectual { no tiene libros publicados que se sepa al menos). Se
dedicé a cultivar las publirelaciones, en el Excélsior fue prolifico en ese sen-
tido, empezé a colaborar en Ultimas Noticas 1° edicién con notas informativas
e intermporales, en la seccién Ideas; hizo amistad con Aurora Berdejo Arvistt
y casi a diario le entregaba notas informativas del tenor de la columna que
ella firma Frentes Politicos, columna zalamera Lo relevante que hizo en el
suplemento fue presentarle a René primero a Arturo Rodriguez Pineda para
que se hiciera cargo del arte y disefio del suplemento, y luego a Jairo Calixto
Albarrin para que lo auxiliara en sus funciones de jefe de redaccion, cargo
que nunca ejercio por irresponsable y por su afan chambista, ni siquiera por
ambicién de poder como Luwis de la Tocre,

Su despido fue por orden directa del subdirector general y luego director
general de Excélsior José Andrés Barrenechea Debido a sus indiscretos
comentarios e irresponsabilidad en el trabajo, de acuerdo a lo informado por
Dionicio Morales, René Aviles Fabila, Pedro Lopez Diaz, Gerardo de la
Torre, Luis de la Torre y varios mas.

Salieron algunos, y se ntegraron otros tantos a colaborar, entre artistas plds-
ticos profesionales, pedodistas culturales y escritores, 1a lista seria muy larga.
Lo cierto &5 que servio de base de lanzamiento para creadores noveles. Pero
tambi¢n, fue espacio ideal para intelectuales consagrados como Silvio
Zavala, Leopoldo Zea, Rafael Solana, Edmundo Valadés, Alfredo Cardona
Pefia, Manuel Mejia Valera , vados ya fallecidos. Artistas reconocidos:
Sebastian, José Luis Cuevas, Héctor Xavier, Rail Anguiano, Viady, Fanny
Rabel, Olga Dondé, Jesis Martinez y Philip F. Bragar entre otros.

Con la salida de Gerardo de 1a Torre de la jefarura de redaccidn en abril de
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1992 se concluye la segunda época, la mis prolifica € importante sin lugar a
dudas, del suplemento. Para El Biho N° 343, el domingo 5 de abril de 1992,
los mandos fueron:

Director: René Avilés Fabila

Redaccion: fairo Calixto Albarcan

Arte y disefio: Arturo Rodriguez Pineda.

La renuncia de Gerardo de la Torre se debio a cuestiones personales y pro-
fesionales; pero no hay duda de su calidad literaria y humana sobre todo pro-
fesional. Ast se expresd René en El Baho N° 300:

..."Como es normal algunos miembros de mi generacién me acompafian:
estd Jorge Arturo Ojeda y estin Andrés Gonzilez Pagés y Edmundo
Dominguez Aragonés, y sobre todo estd Gerardo de la Torre, mas que un
amigo, mi hermano, desde casi nidos hemos recorrido juntos toda suerte de
aventuras, incluidas las literarias. (..) Lamento las ausencias, me regocijan las
nuevas presencias. Pienso que se ha hecho impresindible para muchisimas
personas, yo entre ellas. "2

1.5. Tercera época, el grupo:
junio de 1992

a septie e 1995,
eptiembre d Antes de la salida de Gerardo de la Torre -y su

columna Tesops de cargo- las renniones los viernes se
dejaron de realizar. Y el incremento de colaboradores se sigui6 dando, tanto
en lo literario como en la plistica. El suplemento, que tuviera oficinas pro-
pias dentro del diario a partir de la edicién numero 100, agosto de 1987, para
enero de 1993 habia crecido en recursos materiales y humanos. En sus ofi-
cinas trabajaron permanentemente: René Avilés Fabila, director, Jairo
Calixto Albarran, jefe de redaccion; Arturo Rodriguez Pineda, director de
arte y disefio; laboraron para la redaccién y correccién: Rodolfo Bucio, Ivin
Rios Gascon, David Gutiérrez Fuentes y Adriana Padilla Para el disefio y la
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formacion: Alejandra Rosales Cortes (de mayo de 1991 hasta junio de 1995).
Desde E1 Buho N° 386, 31 de enero de 1993, el directorio fue:

Director: René Avilés Fabila.

Consejo editorial: Jairo Calixto Albarrin, David Gutiérrez Fuentes, Ivin
Rios Gascon.

Arte y disefio: Arturo Rodriguez Pineda, Alejandra Rosales Cortes.

La importancia del suplemento en el diario Exvélsor habia crecido: de
diciembre de 1994 se dio una fuerte reduccién en el nimero de trabajado-
res por seccion en un 30%, no asi en El Buho, que sélo se dio una baja.
Desaparecen lus revistas Jusses y Plural, 1a Revista de Reviszas dejd de ser sema-
nal, para aparecer mensualmente. Igualmente desde el mismo diciembre la
seccion cultural diaria desaparece como tal y s6lo quedan dos paginas de ella,
en la sectgn B. Desaparece practicamente Infernaconales, sin duda lamds com-
pleta en e! dianismo; y en general un dianio que saliera con poco mas de 200
paginas se ve reducido para septiembre de 1995 a aproximadamente 80 pagj-
nas. Una reduccdn en todas las secciones en general de septiembre de 1994
a septiembre de 1995 de mis del 60%. '

El suplemento dominical en estudic permanece con ocho piginas. Y su
importancia en la cultura nacional ha crecido indudablemente; pero también
sus compromisos. Asi, esta tercera época muestra una sensible bajaen su fac-
tura, en parte, debido a los compromisos de sus mtegrantes , en detnimento
al suplemento. Podriamos resumir lo siguiente:

Primero. Rene dirigio inteligentemente el suplemento, como dijo el empe-
rador romano Julio César "El poder no se cede, se comparte”™; asi, el direc-
tor del dominical supo delegar responsabilidades a su equipo. Obligado en
parte, por las distintas actividades del director: escritor, periodista, académi-
co, conferenciante, todas ellas complementarias en el desarrollo intelectual,
pero que requieren atencion y disponibilidad. Muy proato, surgen invitacio-
nes para RAF, bien ganadas por su reputacion, en otros medios comao, tele-
vision, radio, publicaciones, instituciones educativas, incluso en la seccion
editorial del diano, a todas sin excepcion coloco a Jairo Calixto, nada mas a
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él, de todos los del equipo. Lo convierte en su confidente, lo forja y lo impo-
ne. No lo eligié por capacidad, pues en el grupo existian muchos més capa-
ces en el ambito editorial, mas experimentados, mayor nivel académico y
profesional. Simplemente, se da la oportunudad del desarrollo profesional
fuera de la compafiia editorial e incluso dentro, invariablemente el director
lo compartia con Jairo. Jairo Calixto Albarréin paséd a ser el protegido de
RAF, en honor a la verdad, le hizo integramente su carrera profesional como
periodista; afios después con infinita ingratitud, 1o sélo to negd, traiciond
finalmente a René, resulté ser un canalla. Aunque Avilés Fabila afirma que
Jairo obedecia en todo, ” no movia un sélo dedo sin mi conocimiento y
autorizacion "; olvido a E. M. Cioran, en Historta y utopta, 1960, donde afir-
ma " ... producimos y rendimos mas por celos y rapacidad que por nobleza
y desinterés. " , Jairo Calixto rindi6, produjo y obedecié més por rapacidad
y celos que por nobleza y desinterés, la histona asi lo demostrd.

Lo que generd inconformidad intergrupal, muy légico, y 1a consiguiente dis-
puta por los espacios en ¢l suplemento y en el extenor en la actividad pro-
fesional.

Segundo. El consejo editorial encabezado por Jairo Calixto, se conforma
por jovenes bisofios en materia editorial; peor atin, invitan a participar a ami-
gos de éstos, con colaboraciones literarias y de periodismo cultural que
resultan ser una peria de ignorandia y falta de seriedad. Anteponen la amis-
tad al profesionalismo, fueron los casos de Miguel Barberena, Eduardo
Alvarado, Claudia Posadas, Cidali Guerrero, Ma. del Socorro Hinojosa
Rojas, solo algunos. Asi, pululan en cada edicién escritos de esta clase de
amiguitos en detrimento al suplemento, y a los colaboradores mis expen-
mentados y decanos. Con una actitud altanera. Se olvidan que el éxito suele
llevar a la arrogancia, y la arrogancia al fracaso. La culpa del director fue no
propiciar el trabajo colectivo, de no rodearse de asesores que lo apoyaran en
una lectura politica de 1a cultura nacional y del contexto interno y externo
del trabajo penodistico.

"Tercero. Por lo anterior, se pasé da la confrontacion al enfrentamiento, en
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las oficinas y en las paginas. El director, claro, recriminé tal actitud pero no
la erradicé. Se conformaron tres subgrupos. Los favorecidos, los consent-
dos del director, a la cabeza Jairo Calixto Albarran, y en orden de zalameria
y rastreros: David Gutiérrez e Ivin Rios Gascén. Los que por su actitud ras-
trera y servil con el director se ganaban los favores y tolerancia, al que se les
uni6 mucho después Ricardo Pacheco cuando Rafael Luviano lo despidiera
De este subgrupo, era su primer empleo profesional en el periodismo y en
la edicion. Se distinguieron por intrigar con el director, ser siempre lisonje-
ros y aduladoces.

El segundo subgrupo, conformado por Arturo Rodriguez y Rodolfo Bucio,
con trayectoria profesional en distintas publicaciones, ademas de ser gra-
duados. Grupo rebelde, criticos, cinicos y soberbios, en algunos momentos
pretendieron analizar politicamente el contexto cultural y editorial. René
siempre los tolero.

El tercer subgrupo, los invisibles, Adriana Padilla y Alejandra Rosales. René
siempre los ignard.

Cuarto. Al aceptar René los premios de periodismo cultural concedidos al
suplemento, la beca como creador artistico del FONCA ( Fondo Nacional
para la Cultura y las Artes), ademds, las becas a sus colaboradores mis cer-
canos, o sea al consejo editonial de El Buho, crearon compromisos con las
autoridades culturales y, limitan la libre expresién, en el suplemento. Seamos
claros, dichas becas a estos jovenes es como un favor a RAF, al ignal que los
muchos empleos que les consiguid -al consejo editonal-, principalmente a
Jairo. Por otro lado realmente RAF es un creador, 1a beca del FONCA es
por su produccion literana { mis de veinte titulos) muchos de estos en dis-
tntas traducciones en varios paises, toda una trayectoria intelectual, acadé-
mica y periodistica; ademis dicha beca, asi como los premios son del erario
publico por lo tanto lo otorga 12 sociedad - su dinero- a través del Gobiemno.
Cierto. Las becas a sus colaboradores, no hay vueita de hoja, las otorgan
teniendo presente a RAF y no al suplemento, menos aun al postulante, muy
cierto. Pero, por el hecho de aceptar se da por entendido, que no por escri-
to ni publicamente, un compromiso moral y hasta de complicidad.
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Por ejemplo: René tuvo que aceptar las colaboraciones de Martha Chapa,
semanalmente , por indicaciones del director y presidente, Regino Diaz
Redondo; o los pésimos apuntes plisticos de la esposa de éste, Ana Queral,
criticas de arte de Ia obra de Queral o cubrir sus exposiciones; aceptar las
espurias colaboraciones de las hermanas Gémez Haro, ya sea por decision
propia o por los deshonestos consejos de Jairo, presentar y hablar bien de
Jordi Soler, colaboraciones de Maria del Socorro Hinojosa Rojas, Eduardo
Alvarado, Lisandro Otero, Claudia Posadas. En fin, compromisos propios o
endosados, incluso en las dustraciones. La costumbre se vuelve obligacion.
En la plistica Arturo Rodriguez también hizo lo propio, para dar al traste
con la imagen visual del suplemento. Incluyé ciertos compromisos, aunque
aduce que actud con cierta discrecién y mesura (editarlos en tamaiio estam-
pilla), generalmente en la pagina 6, la pagina de los pases, sin embargo, el mal
estaba hecho.

De tal forma, que en esta época el dominical limita su capacidad critica; y st
no, comparemos los editoriales de la segunda época a la tercera o ulnma
época y sacaremos conclusiones. L.a postura radical y convincente de anta-
fio se ha venido desvaneciendo en una languida mirada. superficial y mora-
lina a las acciones de 1a burocracia cultural.

Quinto. El consejo editorial y sus amistades dieron claras muestras de un
oportunismo reptante, periodismo cultural adulador, o simplemente utilizan
las paginas del dominical como una Uzzi o cuemos de chivo y ser francoti-
radores cuando consideran que sus intereses corren peligro o francamente
afectados; olvidan las ensefanzas de René que siempre ha actuado en favor
de 1a cultura nacional y pensando fundamentalmente en el lector, siempre
comprometido con el pensamiento progresista y la filosofia anarquista.
Bueno, habria que recordar al filosofo francés, Emile Michele Cioran "Sélo
el escritor sin piblico puede permitirse el lujo de ser sincero. No se dirige a
nadie: todo lo mas a si nusmo.”

El Biiho, suplemento cultural dominical de Excélsior, cumple diez afios de
existir, con la edicién nimero 523 el dia 17 de septiembre de 1995.

Para dicha edicién se cambid de identidad visual: El logograma - el cabezal
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- asi como capitulares y la forma de plecar. Tales cambios son importantes
pues le dan frescura y actualidad al suplemento ( afirma Arturo Rodriguez ),
¥ se seguiran dando como muestra de que el dominical tiene vida, concluys.
A estas alturas es posible afiemar que El Bitho no es el mejor suplemento
nacional, esto es muy relativo y complicado de demostrar. Pero es el prime-
€0 en varios factores. Y aunque parezca referencia de mercadotecnia pero lo
fundamental es crear la categoriz en la que se es el pamero. Es mas sencillo
permanecer en la mente y en el gusto del piblico cuando se es el pamero;
que tratar de convencer a los lectores que se tiene un suplemento mejor que
el que lo hizo antes.??

Por ejemplo: Neil Armstrong fue el primer hombre en pisar la Luna. ¢Quién
fue el segundo? ;Quién ha sido el mejor y mas intrepido
astronauta?
George Washington fue el primer presidente de los Estados Unidos. ; Quién
fue el segundo? «Quién fue mejor presidente de esa nacion?®
Asi se crean categorias que conforman toda una cultura, por lo mismo no
se busca dénde sacar fotocopias se dice: ¢ Dénde hay una Xerax 2. O bién,
n0 se piden pafiuelos desechables, se piden Kleenex.

Dicho liderato también se aplica en revistas. Por tal motivo, va por delante
Play boy a otras de la misma linea, aunque sean otras las mejores en conteni-
do, o en fotografia, por ejemplo. El periddico deportivo Esto fue el primero
en su género en México, por lo tanto avenrtaja a los demas depoctivos. El
Buho fue el pnmero en:

Uunlizar imagenes de linea y alto contraste y no incluir ni una fotografia a
medio tono. En suplementos culturales

- Mostrar una amplia gama de artistas plasticos, de un determinado momen-
to histdrico, y de muy variadas tendenctas en una sola edicién.

- Que los apuntes plisticos que lustran los textos no se subordinen 2 éstos;
que la vifieta no sea sugestiva al texto.

- Romper con la cultura solemone, acartonada: farmgosas traducciones, ensa-
yos para élites. -
- Cohahitar tanto cultura comun con la especializada.
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- Mostrar una posicién critica y radical a las autoridades y a la burocracia cul-
tural en México, con humor e ironia.

No siempre se puede ser el mejor, el suplemento nunca lo pretendid, pero
si el primero -en ¢l concepto anterior- y pensar principalmente en el recep-
tor.

1.6. Epilogo,
en invierno de 1998.

Para noviembre de 1998, René es nombrade Coordinador de Extension
Universitaria en la Universidad Auténoma Metropolitana - Xochimilco.
Como siempre, para formar un equipo de trabajo en dicha universidad, llevo
a cabo los mal intenctonados consejos de su confidente, Jairo Calixto, e inte-
g6 a David Guubérrez -como editor- cuando no tiene preparacién mi idea, mi
respeto, por el trabajo editorial, y a Ricarde Pacheco en la jefacura de comu-
nucacién, este con una falta total de tacto para el trato con los medios y de
talento para el trabajo editonial. Claro, optaron por los menos indicados, se
aplico el ninguneo y se impuso a gente sin preparacion académica ni profe-
sional Segin René, fue por consejo de Jairo. RAF no llevd a participar a
Calixto en la UAM-X, porque ya lo habia colocado en muchisimas otras: jefe
del consejo editorial, colaborador en el diario Excélsior, profesor en la Casa
Lamm, guionista para René y Cuevas en IMER, realizar colaboraciones con
otros nombres, lo hizo mulnchambista. Esto creé conflicto entre el equipo
de El Bitho. RAF, nuevamente por generosidad, permite algunas licencias a
la incapacidad y malos manejos personales de Jairo Calixto. La situacion era
la siguiente:

1°. Falta de planeacion de la edicidn. La prueba es que no se llevaba una bitid-
cora cultural. No se tenia una edicién de adelanto. Ni se realizaba layout,
minimamente. Cabe sefialar, que en sus inicios Avilés Fabila realizaba el
layout de produccion junto con Arturo Rodriguez, hasta la segunda época.
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2°. Edicién de notas frivolas, realizadas en buena medida por amistades de
Calixto y de su consejo editorial. Anteponian el ataque visceral a Iz critica, la
lisonja desmesurada al razonamiento fundamentado, intereses personales al
trabajo de equipo.

3°. Falta de deliberacion politica, de la situacién del suplemento en el con-
texto nacional e interno en la compaiiia editorial.

4°. Aislamiento y animadversién hacia el suplemento en ol Exeflsior, con los
directivos y con los trabajadores en general, en parte por la soberbia de
René, y tenia razon, nada le unia al pufiado de mafiosos encabezados por
Regino y séquito que lo acompafia ( ver directorio del diario ). Es publico la
baja calidad moral de todo el directorio; pero no se puede atstado, esa falta
de zalameria y complicidad estorba en una empresa como Exvélsior. Hay que
agregar, que René no tenia con quién discutir y hacer lecturas politicas de los
momentos histéricos del suplemento y su contexto, a esto agregamos los
malintencionados consejos del confidente.

Asi llegamos a diciembre de 1998. Por cierto, el viernes 4 de diciembre, el
grupo de Ei Buho asisti6 al brindis de fin de afio organizado por Excélror:
Ahi encabezados por René, dieron rienda suclta a sus mofas por la situacién
tan kitsch en que se encontraban, los niveles de degradacién de varios
empleados y personajes por reverenciar a Regino y su directiva; los raquiti-
cos y malos bocadillos, el pésimo especticulo de grupos musicales, que asis-
ten gratuitamente para amenizar, bebidas baratas. El grupo felizmente se
despidi, mofindose de la situacién y sus personajes. Pagm ¢l sibado 5 de
diciembre René Avilés Fabila es censurado en el periddico.

Su colaboracién semanal, en la seccién editorial del diario, es interrumpida
después de quince afios de aparecer sin ninguna correccién o condiciona-
miento. La censura no vino de la presidencia ni de la direccidn, fue por inte-
reses personales de Lisandro ( Gusandro ) Otero, cubano que descaba
nacionalizarse en México, lo logrd en enero de 1999, un mes después, a costa
de poner el diario, aun mis, al setvicio del Ejecutivo y del PRI El mismo
Gusandro que pregonara a voz en cuello, que “Francisco Labastida sera cl
proximo presidente de México, ¢alguien lo duda?”, por su estrecha relacidn
con Jaime Labastida, hermano de Francisco.
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En esencia la colaboracién sefialaba to que varios analistas editoriales de los
distintos diarios ya hicieran y que René venia sefialando desde el inicio de la
administracién de Zedillo: 12 falta de liderazgo del presidente mexicano y los
errores e ineptitudes de los Secretanios de Gobernacién y Hacienda de
entonces, Francisco Labastida Ochoa y José Angel Gurria, respectivamente.
Por lo que proponia la renuncia del Ejecutivo y de su gabinete de tal forma
que s¢ adelantaran las elecciones presidenciales y no esperar hasta el afio
2000. La renuncia se dio... pero de René Avilés Fabila, en un acto de repu-
dio a la censura.

René Avilés Fabila renuncié inmediatamente en diciembre, pero la ratificé
en los primeros dias de enero de 1999. Muchos escritores y artistas plasticos
salieron en solidaridad con E/ Aguila Negra, port obvias razones los que tra-
bajaban con ¢l en la UAM-X. El confidente Calixto no lo hizo, después de
utilizar al jefe le volted la espalda, lo traiciond, siempre le mintié. fvin Rios
Gascon no lo hizo; Arturo Rodriguez Pineda, tampoco lo hizo, fue despe-
dido en fcbrero de 1999. Para Avilés Fabila los tres fueron traidores, la des-
lealtad en el Ambito cultural se paga caro, es un estigma que se lleva para
siempre y limita las posibilidades de espacio y de empleo. Segiin Rodriguez
Pineda, se quedd algunos dias mas, por dincro ( se dice que el despido es
mas remunerado que la renuncia), y para enfrentar al poder vertical del dia-
rio (lo que debid haber realizado RAF segin Rodnguez ), con actitudes de
franca reheldia, de desacato y desprecio a los corruptos dinigentes del dianio
de marras; concretamente a Juan José Kochen que wid las posibilidades de
incrementar sensiblemente sus percepciones, contra el balsero Lisandro y
contra jefes administrativos que no valen la pena citarlos. Y también para
reclamar doce afios de labores, que de otea forma, o de buena manera no
hubiera sido liquidado por parte del diario, a sabiendas de que la Cooperativa
Excélsior viold y tranzd constantemente los derechos de los trabajadores en
fa época de regino Diaz Redondo, el medicevo del periodismo nacional .
El Biiho, tras trece afios de actividad ininterrumpida, finalmente fue supri-
mido y su dlimo nimero salié el domingo 10 de enero de 1999, El Buho
N” 679,

El artifice de la censura y de la desaparicién del suplemento fue, como ya se
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dijo, el balsero Lisandro “Gusandro” Otero, brazo ejecutor de Regino Diaz
Redondo. Y claro, inmediatamente impusieron a este cubano como director
de un nuevo proyecto editodal dominical.
Ll suplemento impuesto saldria el domingo 7 dc febrero bajo el nombre de
" Arena ", en formato menor al tabloide y de 20 péginas a todo color. Con
una politica editorial totalmente opuesta al suplemento desaparecido, con
lineamientos propios del diatio Excélstor. Fin general es un hibrido que osci-
la entre la frivolidad con politica oficialista esctita por sclectos autores que
alaban al Partido Revolucionario Institucional y a quiénes detentaran el
poder politico y econdmico de ese entonces. Como simple muestra de lo
antenor el pimer nimero sale con sendas notas de Sergio Garcia Ramirez
y Jaime Labastida. Sin ilustraciones de apuntes plisticos, acaso algunas pin-
turas de boletin para ilustrar notas informativas de exposiciones, no vale la
pena revisar este suplemento, ademas no es ¢l caso.
Es importante mencionar que la actividad de la prensa impresa cs llevar a la
mesa de discusién y andlisis los problemas que agobian a la sociedad. Tiene
el compromiso de informar, orientar y reflexionar sobre los fenémenos que
afectan la vida cultural, politica y social de la nacidn.
Por eso, detras del cierre del suplemento El Buho, y la censura al perodis-
ta René Avilés Fabila E/ Agwila Negra, E{ Capitin 1aguria, subyacen intcreses
que afectan al gremio pedodistico con las siguientes lecturas:
1. La censura ¢ intolerancia no se dan aisladamente. Responden a
un chma de intimidacién y ajuste de cuentas, contra quiénes propi
- cian el analisis critico y la ibertad de expresion. Por es0 no es
casual el cierre definitivo del Magazine Domonical, también de
Exelsior. El cese injustificado y represion en contea del pedodista
y catedritico Ignacio Rodriguez Zérate en la Universidad
Iberoamericana. Las absurdas demandas e intimidaciones a los
columnistas Carlos Ramirez y Ricardo Alemin, ambos del
Universal, de parte de Carreio Carldn debido a sus actividades
periodisticas en dicho diario.
2. La censura y cierres de dominicales en Exeelwor, con la subse
cuente aparicion del suplemento espurio " Arena " es preparar el
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terreno politico que le sea més favorable al PRI-gobierno en las
contiendas electorales del afic 2000.
3. Acabar con El Buho que se caractenizd por ser un espacio plu
ral, democritico, de analisis, de denuncia, y de escaparate de
la ideologia plastica de muchos pintores y artistas visuales.
4. Reducir los espacios para la creacion literaria y la expresion
plastica, tan necesatia como importante para la coyuntura eco
nomica, politica y social en que se encuentra el pais.
5. La imposicion ignominiosa de un suplemento espurio y de
un director que pondera las cipsulas de banalidades con poli
tica reaccionaria, periodismo que confunde y coloca de por
medio a la sociedad una cortina de humo frente a la situacion
apremiante por la que cruza México.
Cluede pues, un estigma mis en su tnstemente carrera periodistica de Regino
Diaz Redondo, presidente y director general de Exvelsior de esos ayeres.

Un encuentro

Una tarde de mediados de febrero de 1999, el dia en gue fue
liquidado Arturc Rodriguez Pineda, se cncontxd a Luis de ia Torre, en la
esquina de la " informacion ", Bucareli y Reforma. Arturo interrogo al maes-
tro:

-Don Luis... ¢ya sabe verdad?... bueno, usted con René fundaron El Biiho...
¢se acuerda de la firma; del pago? ¢René silencio?

Lo vio con un dejo de profunda tristeza, mencando la cabeza y pausada-
mente solo acertd a decir:

-No somos nada..no somos nada.

No se despidieron. Luis de la Torre enfil en direccion a Sambotns
Lafragua. Arturo Rodriguez, en seatido contrado, cruzé la calle de Bucareli
y se perdié entre la muchedumbre. En el suelo quedd un ejemplar pisotea-
do de Excélsior donde se alcanzaba a leer una editorial sobre Gloda Trevi de
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un tal Jairo Calixto Albarran. El dia era espléndidamente soleado.

Ma#ana... Yo no sé... Marana, acaso

no estaré aqui. Pero a tu orilla un trémolo
de pasiin como un helecho rojo

levantard sus hojas mustcales.

Juan Rejano
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2.1. Arquitectura de El Bdho

El proceso productivo y creativo del disefio grafi-

€O se encamina a concebir y articular un medio de

comunicacién, en este caso, el disefio grifico del suplemento El Biho, se
plantea producir un medio de comunicacién masivo, cuyo producto final ¢s
una edicién del periddico encuadernado a caballo, simplemente doblado, de
ocho piginas. En el entendido que la arquitectura del suplemento es ]a mate-
nalizacion de la edicidn, es decir concehir el enunciado comunicacional
visual. La secuencia del proceso productivo editorial, similar en todo edi-
ci6n, es el siguiente:

1° Entrega del contenido. Textos, en diskettes de 3.5" ademas de un respal-
do impreso en cuartillas.

2° Correccién de estilo. Se depuran los textos y se adecuan a la politica edi-
tonal del suplemento, sin detrimento al estilo de! autor y de su contenido. Se
revisa lo siguiente: Puntuacion correcta, construccion logica de los enuncia-
dos, y el uso adecuado de las preposiciones. Ademis, faltas de ortografia,
pulir los textos para que sean leibles, y de ser necesario precisar algunos
datos en el que el autor falté.

3° Marcar textos. Indicaciones tipograficas en las cuartillas: fuente o familia
de tipos, cuerpo de tipo en puntos, interlinea primatia, intedinea secundaria,
ancho de columna en cuadratines, composicién de columna y algunas espe-
cificaciones de subrayados, sangria, titulos y subtitulos.

4° Composicion tipogrifica. La captura de textos, de ser necesaria.

5° Layout de la edicion. Es el esbozo de cémo serd 1a edicion, un cuaderni-
lio de hojas en blanco donde se sefiala la posicién de notas, anuncios publi-
citarios y de posibles ilustraciones. Es un bosquejo visual de lo que serd la
edicidn.

6° Correccion de galera. Es la correccion en pantalta antes de la formacion,
de que no haya saltos, faltas de ortografia.

7° Originales mecinicos. Es el disefio y la diagramacion del suplemento, es
la formacion del prototipo de cada una de las paginas que conforman la edi-
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cién, para su posterior reproduccion. Hstos Hevan ciertos signos para su
impresion como: lineas de corte, registros, sciias de doblez.

8> Cocreccion de originales. Revisar los originales mecinicos en pantalla,
que no haya errores.

9° Fotomecinica. Preprensa, es donde se realizan los negativos, en este caso
medios tonos para las ilustraciones y a linea para el texto e ilustraciones en
alto contraste. Negativos a medio tono de 90 lineas por cm2, a un 40%. Se
revisan, pata evitar posibles errores.

10° Prucbas de Rol. Son reproducciones que se realizan a partic de los nega-
tivos, para revisar que no existan ercores tanto en los textos como en la caki-
dad de la futura impresién. Cuando es una edicién en blanco y negro, se les
toma a los negativos reproducciones heliogrificas, en azul, para examinar la
nitidez y fidelidad de los negativos.

11° Formacién de negativos. [is la compaginacién de los negativos a partir
de un dummy de produccién.

12° Transpotte. Imprimir las placas metdlicas presensibilizadas, a parctir de
los nepativos.

13° Impresion, Fn rotativa offset ( indirecto).

14° Encuadernacién. En este caso la encuadernacién va a caballo sin cosi-
do.

15° Encarte para su distribucion.

2.1.1. Formato.

El formato del suplemento, iguat que el diado, es tipo sibana

de 84 cuadratines de ancho por 280 lincas dgata de altura. En
diario de formato sédbana entra més informacion, mas notas e lustraciones
y de mayor dimensién, sin embargo resulta poco prictico pues es muy
estorboso, comparado con el tabloide. El diario sdbana es propio para leer-
lo en la oficina, en la casa. La desventaja es que la mayoria de los lectores
prefiere aprovechar el tiempo y lievarlo por dondequiera o simplemente para
cultivar el ocio, y el sibana no es el indicado. El Biho es de formato tipo
sibana por lo que su disefio se realiza en funcién de este.



.'..‘I....'........'..-...-‘.......l..............

2.1.2. Seis columnas.

Basicamente el suplemento cultural se forma a seis

columnas, y no a ocho como el diario Excélsior. La

medida de seis columnas, 12.6 cuadratines, generaimente es calificada como
et formato éptimo de linea pam la lectura facil. Es una recomendacion en la
edicién de diarios, si consideramos que el ancho de la columna no debe ser
mayor del doble del cuerpo del tipo (en cuadratines), ni menor del cucrpo
del tipo. Los textos tienen un cuerpo de 9 pustos, por consiguiente la
columna no podia ser mayor de 18 cuadratines, ni menor de 9.

Una magqueta de seis columnas en formato sdbana tiende a ser mas hon-
zontal que vertical; pero el problema se superd con ilustraciones y textos lar-
g0s, cof columnas como: los Ebros de Bl Biho, Cuevario, editonial, que
rompieson con la borizontalidad que resulta muy estitica y monétona.

2.1.3. Analisis de la

La maqueta o diagramacion es la disposicion de cabezas o maqueta.
titulares, ilustraciones, espacios en blanco en la pégina o
secuencia de paginas, propiamente disediar las piginas de Ia
edicién.
Harold Evans, en su texto Disefio y compaginacion de la prensa diadia, afir-
ma: " Todas las maquetas periodisticas pueden ser divididas en categorias, y
para considerardas es util un anilisis como éste:
1. La maqueta es o estatica 0 dindmica.
2. Sea estitica o dindmica, una maqueta deberd ser, basicamente:

a) modular, o

b) irregular.” 1

La maqueta del suplemento dominical de Lxwflsior corresponde a la dina-
mica, porque aunque conserva un mismo disefio, dentro de la pagina cam-
bian la disposicidn de textos, titulares, e ilustraciones en cada nimero.
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La maqueta dinimica de El Biho pertenece al estilo modutar,
1.a maqueta modular divide la pigina en una serie de rectingulos, cabeza y
texto forman una unidad rectangular, incluye la ilustracion segin el caso.
En el diaro Exeélsor ¢l suplemento cultural Ef Bribe fue el primero que ini-
ci6 el disefio dinimico modular en su maqueta. Debido, pancipalmente, a
que inici6 1a edicién digital. En la edicién digital resulta més ripido y como-
do disefiar a partir de cajas o box, incluso el programa mis adecuado parala
edicién es Quark X Press, y se maneja a partir de cajas.
Contraste con el disefio del periddico, como se puede comprobar el diario
Excélsior presenta una maqueta dinamica irregular, propiamente un disefio
ortogonal y mensular. El disefio de maqueta ortogonal el texto va perpendi-
cular a la cabeza, en forma de "T™; ¢l ménsular, en esta formula las cabezas
se disponen en escalones, como las ménsulas que van sobre las paredes.
Estos disefios muy en boga de finales del siglo X1X y de principios del siglo
XX dieron resultados positivos ¢n su momento, pero en la actualidad estin
en franco desuso. Este tipo de maqueta lo conservan precisamente los dia-
rios decanos de México: Unitersal y Excélsior.
La maqueta dindmica modular de El Buho le permite:

1. Organiza visualmente las notas periodisticas

2. Ubica perfectamente la cabeza y su respectivo texto.

3. Guia visuaimente al lector de nota en nota

y de pigina a pagina.

Fn el disefio periodistico se requicre que sca funcional parte de la politica
editorial que en ningin momento limiten el disefio o la inspiracion de la
pigina. Para ser funcional se requiere Ia organizacion como premisa bisica.
La organizacion en el disefio de las piginas supone una coordinacion racio-
nal de funciones heterogéneas que manejan los disefiadores grificos: textos
¢ ilustraciones.
B} disefio modular en el suplemento actiia como organizador automatico
para las distintas notas e imdgenes que aparccen en la pigina. Ademas de
organizar la relacién entre cabeza y texto, guia visualmente el seguimiento de
los textos.
La maqueta modular en ocasiones se le considera tranquila y muy cuadrada,
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falso. Las cabezas pueden ser tan grandes y ateactivas como se desce, y los
textos pueden ser matizados con ilustraciones y adornos graficos, que en
ningin momento inhibe el disefio ostentoso.

2.2. Logograma

La identidad visual es un sistema de signos visuales que tiene

por objeto distinguir, facilitar el reconocimiento y la recorda-

cién de una organizacion, en este caso de un suplemento. Su

funcién es diferenciar y asociar ciertos signos o rasgos con determinada
organizaciOn y significar. Es decir transmitir elementos de sentido, connota-
ciones positivas, en pocas palabras aumentar notoriedad. La identidad visual
se susfenta e intepra ¢l sistema de identidad corporativa. La identidad visual
equivale a la identificacién Sptica. Etimolégicamente hablando, identidad se
pucde expresar de la siguiente forma: ente + entidad, ente es el propio ser (
lo que es, existe o puede existir), mis su entidad que es su esencia, su forma
y valor. Por lo tanto la identidad es la suma intrinseca del ser y su forma,
expresada en el conjunto de rasgos particulares que diferencian a un ser u
organizacion de todos los demas. La identidad visual supone 1a identifica-
cién del ser y su forma a través de la mirada, que necesariamente conlleva a

un reconocimiento de la identidad. La identidad visual tiene su unidad en el

logotipo y/o Logograma. En el entendido que un Logograma es un texto
del nombre de revista o petiGdico o de seccién, llamado también cabezal. Es
un texto desarrollado con creatvidad tipografica, en ocasiones en forma
manual. Permite la identificacion inmediata de un periddico, revista o sec-
cion, si no es lo suficientemente atractiva y colocada en un buen lugar de la
edicion, esta pierde impacto y puablico.?2

En el suplemento cultural de Exvélsior su Logograma dice El bitho con una
mmagen entre el articulo y el sujeto, donde sus signos de identidad visual son
diversos: lingiistico, iconico y cromitica

TR,
e ‘:-:‘:;a"!.xi: "
TR

EIRT M e 7]
c‘?&,m:.. e T R

oyl

My
T eoTaeE A
E«J?‘-h--w~‘~"\?§i§
TS BIRRRAS




LA RN B R R AR EEENENEEENENNNENRENEENEN ENNSRENNE NN EFEFETYYERES]

2.2.1, Principio Lingiiistico
estructural.

El nombre de la empresa es un elemento de designa-
cion verhal que el disefiador convierte en una grafia diferente, una forma de
escritura exclusiva. Bl nombree del suplemento cultural de Excélsior es El
biho; que para evaluar cualitabvamente el nombre nos basamos en cinco
premisas: brevedad, eufonia, pronunciabilidad, recordacion y sugestion.

4) Brevedad. El Biho €5 un nombre breve, segun las estadisticas los nombres
mis usuales, los que tienen mayor frecuencia de empleo entre la poblacién,
son los mas cortos, los mas simples morfologicamente. Se compone de seis
grafemas, incluyendo el articulo el. El nombre del suplemento resulta ideal
si consideramos que el uso del lenguaje popular es impulsado por un feno-
meno que sintetiza y abarca las expresiones en una economia de letras y
palabras. Esto es palpable en ¢l uso corriente del lenguaje, si los nuevos
nombres que se van introduciendo son largos, €l uso frecuente se encarga
de sintetizarlos. Son muchisimos los ejemplos: cine, tele, foto, auto, profe,
porno, video. Incluso algunas empresas cambian de nombre y lo sintetizan
por esta razon, Banco Nacional de México lo sintetizé a BANAMEX,
Universidad Nacional Autonoma de México es conocida como UNAM. En
fin, El Buho es una palabra corta Ficil de integrar.

b) Eufonia. El nombre breve y eufdnico se graba mas ficilmente en la memo-
na acumulativa. Fonéticamente existe un componente estético que hace que
algo guturalmente suene bien o mal Claro que la eufonia de un nombre es
una condicidn eminentemente emocional, y se puede cuantificar dada la
rapidez con quc la palabra o e} nombre pegue o guste, y la frecuencia con
que posteriormente se inserte en el lenguaje habitual En el caso de El
Biiho, el articulo sale sobrando, nos quedamos con buho, suena bien, el
sonido de tres fonemas: /b/ /u/y fo/.

¢) Pronunciabilidad Si el nombre ha de ser breve y eufonico morfologicamen-
te, la tercer condicidn se liga directamente con estas, 1a pronunciabilidad.
Cualidad que se da antomaticamente como consecuencia de las dos prime-
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ras. Si es breve el nombre 5 facil de pronunciar. Si es eufdnico, resulta facil
y agradable de pronunciar. El Biho es una combinacién Gptima entre los
fonemas, sonido habilmente armonizado en una estructura global de ficil y
agradable verbalizacién. Es sencillo medir esta premisa, nada mis simple
que peditle 2 un extranjero que la pronuncie y nos dara el indice de estabili-
dad o inestabilidad en el nombre. E! director del suplemento, RAF, lo pre-
sentd en conferencias en el extranjero y para estos resulto ficil y hasta agra-
dable pronunciar el nombre. También quiere decir que el margen de recep-
tores es muy amplio, puesto que es ficil de pronunciar, a tal grado que lo
puede hacer el piblico infantil sin que el nombre sufra deformacién. La
resistencia que un nombre opone a la deformacion sonora, como es el caso
de El Biiho, es una seguridad de constancia de la figura audible de este
nombre; factor importante para la circulacidn del nombre y para su des-
arrollo en el tiempo y el espacio, le da ubicuidad.

d) Recordacidn. Mientras que los nombres de las cosas, o de las peliculas vari-
an con el ttempo o con el cambio geogrifico de lugar, el nombre de una
revista, marca 0 empresa es estable e intraducible. Cualquier nombre sera
memorizado correctamente por el piblico en general ¢n la medida en que
sea breve, eufonico y pronunciable. La recordacién es la memonizacién, en
el caso de El Biiho es de ficil memorizacion porque cumple con los requi-
sitos antes citados. El suplemento E1 Bdho cumple con esta premisa que su
publico lo recuerda més que el propio diario Excésor:

¢} Sugestign. Son las condiciones psicologicas, emotivas o cualitativas del
nombre. La brevedad, eufonia, pronunciabilidad y la memornizacién del
nombre son mesurables objetivamente; la sugestion del nombre opera sobre
un publico diverso, con estereotipos, estigmas y prejuicios. Es decir la parte
simbblica del nombre.

El Biiho, simbdlicamente esta ligado al diario Exetlsior porque el simbolo
del diario es un buho. El asociar al suplemento con el diario le resta impor-
tancia y trascendencia. El diario Exaflrior es sindnimo de corrupcién, de
tranzas en la cooperativa, de lucrar inmoralmente con la informacion, de
golpes de estado, de conservadurismo, de reaccion, de sesgar la informacién
a favor del PRI y de sus gobiernos, de manipular la informacion a favor de
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las peores causas. En conteaste el suplemento se hace con libertad de criti-
ca, de analisis imparcial, contestatario a la cultura oficial, progresista en su
posicién politica e ideoldgica, creativo en sus propuestas literanias y graficas.
Motivos por los que la imagen del diario resulta una monserga para el suple-
mento, un estigma heredado de los dirigentes del diado, propiamente del
tasternente célebre Regino Diaz Redondo y secuaces.

El bitho es un ave rapaz nocturna de grandes ojos y dos mechones de plu-
mas a los lados de la cabeza en forma de orejas. IDe acuerdo al diccionario
se les dice bihos a las personas hurafias. Y precisamente de esto ultimo se
retomé en el medioevo al buho como simbolo de justicia, por su imparcia-
lidad al ser hurafio, en la imparticidn de las leyes, de ahi que las escuelas de
leyes y la Facultad de Derecho utilicen al bitho como simbolo. Pero ademas,
es la asociacion correcta del hiho con el suplemento, es el simbolo de 1a
sabidudia. Es en la época medieval, cuando los estudiosos y hombres de
ciencia se retiraban a un sitio lejos de la gente, precisamente como hurafios,
insociables para dedicarse a sus actividades. Ademas de que en muchas oca-
siones por cuestiones ideoldgicas, politicas y religiosas, sus estudios y expe-
rimentos los tenian hacer de noche, como las aves nocturnas y solitarios
como gente hurafia para conservar los secretos profesionales, y la vida
misma. El biho, simbolo de la sabiduria y del estudio, lo es también del
suplemento cultural de Exeélsior. Sugestivamente entendemos al baho por:
Analogia. El biiho representa la empeesa editonal Exclior, el suplemento
pertenecio a esta casa editorial.

Extrasieza. Bs un factor de sorpresa que un suplemento cultural se llame
bitho debido a que no existe coherencia entre el nombre y las actividades
propias de un suplemento: Dicho contraste entre el nombre y las actvida-
des, resulta ateactivo y desafiante el nombre.

Ewocadidn. La parte emotiva y psicolégica del nombre, conformada por una
serie de estereotipos ligadas al nombre. El btiho esta directamente relacio-
nado con el estudio y la sabiduria, incluso en cierto momento de 1a edicidn
del suplemento, de los nitmeros 130 al 200 aproximadamente, la seccion de
libros y revistas aparecia la imagen de un sefior con lentes y un enorme biho
del lado izquierdo. Evoca la sabiduria y el estudio, pero también, ¢l retiro y
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la actitud del ermitafio para concentrarse cn la lectura. Para contribuir a la
riqueza espintual se requiere ser hurafio como ¢l biho.

Confiabtidad. La confiabilidad que da un nombre sobtio, que pondera el asce-
tismo propia de esta ave. La confiabilidad que tiene ¢l diario Excélsior, a
pesar de sus directivos, Regino y compaiiia, tiene un enorme tradicién perio-
distica, decano junto con el Universal del periodismo actual, forjador de los
mejores periodistas y caricatunistas del diarismo en México, sin lugar a
dudas. Haber sido de Excélsior o ser de Excélsior es sinénimo de periodis-
mo profesional en México, todavia aun a pesar de los pesares.

Combinatorio. En este concepto sugestivo se retinen conceptos diferentes,
con el fin de potenciar el efecto del nombre. En el caso de El Bitho se aso-
aa indisolublemente con su creador el intelectual René Avilés Fabila,
Periodista contestatario, critico y criptico por lo enigmatico, escritor literario
con mis de treinta titulos en diversos idiomas, militante de izquierda, con
estudios superiores en la UNAM y la Sorbona de Paris, seductor con las
mujeres, ligador pues, ameno y culto. Todos estos atributos se trastadaron al
suplemento por asociacion, y objetivamente por el tipo de colaboradores
que se conformaron en grupo con la venia de René. RAF y El Buho llega-
fon a ser sinonimos; motivo por el que El Bijho en el imbito intelectual en
México sugeria, rebeldia, critica, andlisis, contestatario, izquierdozo, creativo
ligador, bebedor, efustvo y culto.

Pot otto lado, el principio del Logograma al igual que el logotipo - letras
enlazadas formando parejas- deberian ajustarse al sistema lingiiistico de
composicion de palabras, a Ja primera y segunda articulacion segin la lin-
giiistica. El enlazado no debera ser caprichosamente o espontineamente,
que al igual que los codigos de la lecto -escritura sujetarse a las leyes del
ensamblaje. Dichas leyes, para la realizacion de logos y logogramas, las dic-
tarian las estadisticas, cual contienda electoral, por la frecuencia con que, en
cada idioma, determinadas letras aparecen mis frecuentemente emparejadas
en un texto.

Aunque no es el tema a tratar, pero por lo antedor, los origenes del logo y
Logograma fueron una anticipacion de algunas de las hipdtesis formuladas
por la lingiiistica estructural, propiamente a las teorias del matematico y lin-
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giiista ruso Markoff, precursor de la teoria de la informacién, acerca de las
leyes estadisticas que agrupan determinadas letras por parejas. Se trata de
una correlacion de leteas, donde 1a aparicidn de cada letra depende en gran
medida de la que le anteceda { segiin diagrama de Markoff ). De tal forma
que en el idioma espafiol, la letra "U" se determina frecuentemente porque
laletra que la antecede es una "Q"; lo que ¢s lo mismo, por probabilidad alta,
ala "Q" le precede una "U".

Sin pretender entrar en discusion, en la actualidad para realizar diagramas,
logos y logogramas, o parejas de letras que aparceen con mayor frecuncia en
una lengua, y que constituyen fragmentos de palabras, se relacionan con los
logotipos y directamente con la atinada actividad de los tipografos antiguos.
Como sea, para El Buho no habia problema, reine sobradamente los
requerimientos para un acertado nombre.

2.2.2. Traduccioén iconica

del nombre. El r.lombre de una marca, de una empresa, de una
revista o de un suplemento, como es el caso,
necesita ser visualizado, puesto que deberd ser
propagado pot todos los medios masivos, visuales, audiovisuales y sonoros.
En consecuencia el nombre que es sustancia verbal, deviene también en sus-
tancia visual al adquirir forma escrita muy particular es decir se convierte en
Logograma, este modelo prototipico que se halla compenetrado perceptual-
mente con aquello que designa El Logograma, en tanto trasposicion visual
de un somdo lingiiistico, posee un doble caricter: el elemento semantico y

el elemento grafico.

2.2.2.1. El elemento semantico El elemento semintico -significativo-, enunciable
grificamente por los cddigos de la escritura, y reci-
procamente decodificable por el preceptor, es decir

legible. En el caso de estudio, El Buho es de la siguiente manera:
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El- tipo de la familia scrip, Ia fuente es Brush, sans -serif, condensado a un
30%, su grosor es médium, con un cuerpo de tipo de 318 puntos, en altas y
bajas. Esta fuente visualmente resulta un tanto informal pues sugiere escri-
tura manual, pero también, es necesario recordar que los tipos scrip son muy
unlizados para representar elegancia, por ejernplo en las invitaciones o tar-
jetas de saludos,

En general estas familias son ornametales que contrasta marcadamente con
un tipo regular. En el Logograma de E1 Biiho le da presencia y dinamismo,
rompe con el formalismo y la monotonia y le da el toque de frescura y rebel-
dia.

Biho.- Este texto se presenta en bajas, con patines, de la familia de la
Bodoni, de grosor ultrabold, 50% condensado, con 288 puntos de cuerpo
de tipo. Familia disefiada por Giambattista Bodoni en 1768, es una variante
del tipo romano, de un estilo neoclasico modemo, cuya particulacidad resi-
de en la extremada relacion entre los rasgos verticales del tipo que son grue-
303 con los patines y rasgos horizontales que son finos que dan un efecto de
luz y sombra a los caracteres. Entre los patines y los trazos verticales se
forma un limpio angulo recto suavizado por una ligera concesidn a la linea
curva. Resulta una sofisticada elegancia, que ciertamente impresiona mas al
0jo que a proporcionar una lectura confortable. Esta tipografia aunque for-
mal y sobria, representa elegancia, seriedad ¢ intelectualidad. Contrasta bas-
tante con el primer tipo fel).

Perg, se da la armonia delos dos tipos muy distintos, precisamente la inten-
cion del disefio se basa en buscar otra i6gica en la combinacién de caracte-
res, en apadencia la combinacion no se da, surge un rompimiento entre un
texto y otro, o que parece un descuido, un absurdo. El uno el dinamismo y
desequilibrio, el otro 1a formalidad y la fuerza; sin embargo se logran aco-
plar ambos textos a través de la imagen de un bitho estilizado. Responde a
1a 16gica del absurdo, que da resultado si consideramos que "El" representa
el trazo libre y desenfadado del artista plistico; y "buho” simboliza la inte-
lectualidad, el juicio critico, la firmeza y la sabidura.
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2.2.2.2. Elemento grafico

Es el elemento estético, reconocible y memorizable por su

imagen singular, es visible. Es importante aclarar que para
su andlisis existe una correspondencia entre las condiciones verbales con la
parte visual veamos:

Condiciones verbales Condiciones visuales
Brevedad Sencillez

Eufonia Estética
Pronunciabilidad Legibilidad
Recordacién Visuahdad
Sugestion Fascinacion

Sencillez, Las tres primeras condiciones van muy ligadas y son basicas para un
disefio funcional. Para lograr la sencillez es necesario aplicar la abstraccion
de lo que se pretende representar. La abstraccidn del latin abstractio, es 1a
sccidn o efecto de abstraer o abstraerse. Abstraer del latin abstrahere, com-
puesto de abs idea de separacién o apartamiento, + here traer hacia si. Es
decir, abstraccion es la accidn de abstrace, abstraer es separar las caracteris-
ticas fundamentales y apropiarse de ellas. En el cjercicio del disedio grifico,
es retomar lo més significativo de 1o que se va a comunicar, incluso elemen-
tal, para construir un discurso significativo, en pocos signos transmitir
mucha informacién, a partir de esta sintesis, que logre entender e impactar
inmediatamente al receptor y logre su cometido comunicacional. El resulta-
do de este mensaje visual es, por supuesto, un abstracto visual. En ciertas
ocasiones lo representado es tan abstracto, que €l preceptor no logra deco-
dificar. Sobre todo cuando las imégenes son demasiado gestuales, con car-
gas muy emotivas, que el receptor no logra sensibilizarse, razdn por la cual
no logra entendes; o en su defecto sus referencias culturales son muy limi-
tadas, propio de Ia cultura de la biomasa, que no tiene los elementos sufi-
cientes para decodificar.
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En el Logograma de El Biiho, entre El y Bitho se presenta un elemento
grafico, muy fuerte que ademis de ser el simbolo del suplemento y del perio-
dico, da cohesion entre estas dos palabras, es el amarre perfecto. Bien, esta
imagen es una abstraccién, una sintesis de un biho. La imagen -biho cs
basicamente una figura geométrica, un trangulo escaleno de cabeza, con el
angulo superior derecho de 90°. El tridngulo esta realizado aparentemente a
mano libre, muy gestual, que le da un toque muy humano, cilido, en pocas
palabras es expresivo. En la parte superior se encuentran dos circulos y en
medio de estos un triangulo de menor proporcion, todo esto en el intetior
calado en blanco. La sencillez y la sintesis esta mas que lograda. Con un
tridngulo al revés, se representa el cuerpo del ave, y lo mas caracteristico del
péjaro noctumo son sus grandes ojos, la verdad es que no era necesario
representar el pico, salia sobrando, pues sin este se entiende y se percibe el
volador nocturno. Es un abstracto de biho. Tan sencillo que un in fante con
referencias naturales lo identifica.

Estética Es de sentido comin, como bien dice el maestro Juan Acha " El
99% de la poblacion posee sensibilidad, pero no esta en contacto con el arte
en el sentido occidentat del rmino ni necesita estarlo; vive alejada del arte
¥, sin embargo, desarrolla una vida estética o sensitiva muy activa. Todo .
hombre da respuestas sensitivas a la realidad: le gusta o no ke gusta una

miquina, persona o cuadro. Su reaccién es espontanea y subjetiva, produc- -

to de su cultura estética con sus referencias y aversiones habituales. Muchas
veces esta reaccién esta méds proxima al agrado biolégico o somatico que al
placer estético.™ Finalmente, todo mundo tiene gusto, aunque la mayoria se
conforma de su entorno social, de ahi previenen sus referencias estéticas,
generalmente de la cultura de masas, por lo tanto el disefiador grafico por
sentido comun sabe explotar visualmente esta generalizacién del gusto.
Aunque tenemos que reconocer que las mismas formas de produccién
determinan la actitud del profesional, en este caso el disefiador o artista
visual. Como dira Carlos Marx son las circunstancias historicas y sociales las
que determinan al ser; y no el set social el que determina su circunstancia. -
Pongamos por caso, la entrada de la computadora en la produccién social
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cambia radicalmente, en la produccién editonial, las formas de producir, dis-
teibuir y consumir los productos visvales. Por consiguiente, y 2 0 que vamos,
el disefio del cabezal de El Boho, propiamente el elemento grifico, explota
perfectamente ¢l sentido comin del posible preceptor, su sensibilidad y su
gusto. Francamente resulta agradable a la vista e} elemento grifico, lo que es
mas resalta y le da el toque de buen gusto. Independientemente, de que el
autor influenciado por cierta cordente artistica, de su conocimiento, le haya
dado precisimente este togue artistico; que dicho sea de paso, lo artistico no
es de nuestra incumbencia pot ¢l momento, pero lo artistico requiere mayor
conpcimiento y preparacion, mas racionalidad en o que se realiza y lo esté-
tico sale sobrando o pasa a segundo plano.

El elemento grafico en El Buiho, ticne un toque plastico que le da la soltu-
ra del trazo, que lo hace diferente al trazo férreo y duro de la escuadra, el
compas, computadora u otro instrumento come extension de la mano.
Justamente, es lo que le da 1a parte - teiterando- humana y calida y agrada-
ble a la vista. Elemeatos que permiten identificar lo representado y conce-
derle wdentidad z quien lo emite, en este caso el suplemento cultural y, pos-
teriormente, reconocimicnto.

Legililidad. Lo que es visto y leido es percibido y por lo tanto, con este peso
acumulado, ya no es leido, sino simplemente reconocido. Como el caso de
marcas comerciales globales, Coca-Cola, Pepsi-Cola, Benetton, Nestlé, ya no
es leido simplemente reconocido. Pero para llegar a este punto visual, entre
comillas (porque ya no se lee completamente), para ser reconocido visual-
mente esta en la forma particular, original, como conjunto caracteristico que
permiten la legibilidad para después, lograr la identidad ante todo publico
receptor y su identificacion, la legibilidad es parte consecuente de las dos
primeras condiciones, si no se logran imposible pasar a la iegibilidad y
menos ain el reconocimiento. El elemento grifico de E1 Boho tiene legibi-
lidad adecuada.

Visnalidad, Corresponde a los estimulos que caracterizan al cabezal, o que en
publicidad se le conoce como gimmick visual o gancho de atencion. Que en
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un Logograma va desde un simple rasgo exagerado en una letra hasta el mis
sofisticado efecto digjtal. Pucde ser un elemento sorpresivo y no necesaria-
mente un signo especifico del nombre. No es imprescindible, sin embargo,
es un elemento que lo resalta y lo singulariza. Entonces, es un afadido visual
que facilita la identificacién, crea automaticamente una vinculacién entre
percepcion y memoria acumulativa. En ¢l caso del suplemento, ¢l gimmick
visual o visualidad es el tridngulo estilizado que representa ¢l ave. La identi-
dad e identificacion se da a partir de ella, es ¢l distintitivo. La mancha quc
representa un biho pasa a formar parte de la memona acumulada.

Fasainaiin. No 56lo es un factor connotativo det logo, que evoca los atribu-
tos ligados al grupo, y a las actividades que se desarrollan. También es un
factor de disefio, € trata de dar un valor sugestivo en torno a la actividad y
lo que representa, en este caso se liga el factor fonético de bitho y lo que es,
un ave nocturna, con las actividades propias de un suplemento cultural.
Entonces, se analiza la correspondencia entre forma sonora y forma visible.
De entrada la palabra biho es corta y sencilla, por lo que e elemento grifi-
co es sencillo y directo, informal en cuanto al trazo. Dichos trazos semcjan-
tes a una plasta muy gestual le dan la connotacion intelecteal que ¢l elemen-
to requiere para representar un suplemento cultural. La fascinacién radica en
encontrar relacién grifica con el nombre, aunque sabemos que es comple-
tamente fabricado. Como dice M.C. Cioran, La fascinacién consiste en
ver el hielo sin saber gue es agua.

Composicion. Es la organizacion de los elementos de comunicacion visual en
el espacio grifico, la composicién del Logograma del suplemento esta pro-
porcion durea. La proporcion durea, es la armonia de las diferencias, es divi-
dir una segmento en dos partes desiguales, en donde el todo sea al segmen-
to mayor, como el segmento mayor sea al menor. Es la armonia del des-
equilibrio. El cabezal de El Biho mide de extensidon 19cm., si dividimos 19
entre 1.618 el resultado es 11.7; quiere decir que ahi se encuentra el punto
dureo. Precisamente, si medimos del final {desde 1a o hasta la b) hacia el
principio, vemos que donde inicia el elemento grifico (biho) es exactamen-
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tc los 11.7 cm. Por lo tanto la cabeza se divide en dos partes desiguales, con
lo que se rompe ta monotonia, la simetria, pero no se cae en caos, ni desor-
den, por el contrario cortat de esa forma al cabezal, le da dinamismo, armo-
niza en las diferentes medidas. Esta dividido en proporcién aurea

2.2.3. Cromaético

Se refiere a la gama cromatica, los colores que pasan a formar

el distintivo de una organizacion, vienen a ser la bandera en un
sentido emblemitico con lo que se identificara un logo. Ya se ha insistido en
que el nombre desborda una dimension lingiiistica y los elementos visuales
por su parte proyectan dicha identidad, pero el color también pasa 2 formar
parte de del elemento oficial que servira como distintivo y con cierta carga
emotiva,
Claro, que no existe una psicologia del color, esto es completamente falso, y
aungue no ¢s tema propio de la investigacidn, resulta pertinente aclarar para-
das. Se eniende la psicologia como respuestas inmediatas a estimulos de una
forma digamos universal, por lo tanto el color €5 mis cuestién cultural y del
entorno social, y aun asi la respuesta al color difiere. Por ejemplo se dice que
¢l color negro representa la muerte, et luto la elegancia, si, pero en occiden-
te; cn ¢l onente el color blanco es el luto y tiene, culturalmente otras con-
notaciones, no es universal. Para una pente del campo el color verde tiene
una significacion completamente distinta a la gente citadina, e incluso ticne
el ojo educado para distinguir una gama impresionantemente mas amplia el
del medio rural que el de 1a metropoli.
Mucho se dice que el naranja motiva ¢l apetito y cterta cadena de restauran-
tes (Vips) lo utiliz6 en todas sus sucursales, y después de algin tiempo de
estar atosiga y deciden la huida los parroquianos. Falso, en ultimas fechas
dicha cadena de restaurantes opt por cambiar su colorido por colores pas-
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teles y grises. En fin, lo cierto es que el color pasa a formar parte del uni-
forme y de la identidad de una organizacién, y es el piblico el que a su tiem-
po le dard una asociacién con dicho color.

Todos los logos emplean un color que en la mayoria de las veces son con-
trastantes, 110 existe una receta, pero si que ¢l color que se utiliza estard regj-
do bajo el cédigo de color pantone.

En el caso de estudio, es en blanco y negro, el elemento grafico va en una
pantalla de 50% a 100 lineas por cm2, es decir va en gris Oxford. En reali-
dad, segun informa el director del suplemento, la edicion va 2 una tinta,
negro, por dos razones. Primero porgue no dan mis presupuesto al suple-
mento en la Cia. Editorial, no les resulta costeable, cabe aclarar que en el
Exgélsior, pot lo menos en la administracién de Regino Diaz Redondo, las
secciones culturales resultan gastos innecesarios, motivo por el que no les
permite grandes producciones. Paraddjicamente, el periddico se leia lo
domingos més por el suplemento cultural, la cartelera cinematogrifica y el
aviso de ocasion, que por el contenido del diario. Los maximos tirajes se die-
ron en domingo. Segundo, porque en blanco y negro se guarda la tradicién
de un diario, como a principios del siglo XX. Esto segundo, en realidad jus-
tifica la primera razdn o sinrazén.

Como sea, el color negro en el suplemento, no lo demerita, si se considera
que ¢l publico asiduo a los suplementos culturales, tiene por objeto la lectu-
ra y la aprecizcidn de 1a composicidn y las itustraciones, el color es un aspec-
to secundario para este sector de lectores. No le da el mismo significado al
colondo, como el piblico poco instruido. Resulta clasica la pregunta sobre
una edicién ¢y tiene monitos?, generalmente cuestionan los analfabetas fun-
cionales. Pero este no es el publico lector de El Biho, por lo tanto, si la edi-
¢ién es monocromatica, no representa un grave problema, aunque habra que
admitirse que en la actualidad, los diarios son completamente a todo color,
en seleccién a color. Pero en Edwélsior esta visto su incapacidad para mane-
jar el color, sus fotografias a color parecen pastiches, no integran ¢l color
cabalmente a las paginas, pero por mcompetencia.

Finalmente El Biho en monocromia resolvié utilizando la rica gama del
valor tonal.
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2.3. Semidtica del arte en
El Buho Los suplementos culturales se han convertido en el
espacio de identidad vivencial, reflejan lo cilido y
humano de un lugar como referencia y arcasgo. Es un remanso del pedodis-
mo que llena sus paginas de violencia y disputa de grupos por el poder poli-
tico y econdémico. La gran noticia ¢s la desgracia de las masas arrastradas a
la tragedia por los medios de comunicacion. Los suplementos culturales,
como El Buho, deben producic imagenes aisladas de la informacion y
difundir un humanismo que afronte el culto a la celeridad, al amarillismo de
lo espectacular y masivo. El rescate de la vida cotidiana sobreviviendo ante
la cultura de masas, andénima y de consumo industrializado. Un oasis en el
caos urbano. i
Se entiende que el suplemento es parte de los lamados medios de comuni-
cacién masiva, por Jo tanto es un medio de difusidn masiva. Sin embargo, se
requiere analizar su contenido y determinar hasta que punto lo publicado
forma parte 0 no de la cultura de masas, o es la preservacion de lo popular.
En las paginas del suplemento se presenta una parte en texto y otras son
imagenes. En el caso del suplemento cultural de Excélsior, 1as imagenes no
se subordinaron a los textos, es decir las ilustraciones no eran sugerentes o
sugestivas al texto. En realidad eran dos lenguajes diferentes; ,por un lado
los textos, con una lectura lingiiistica o poética, y por otro las imigenes
generalmente apuntes plasticos que no remitian en nada a lo aludido en el
texto. Otra l6gica, de editar, en donde simplemente se presentaba una gale-
ria de apuntes de distintos artistas plasticos profesionales, que mostraban su
quehacer cotidiano. En el presente estudio se analizard precisamente el
apunte plastico y no el contenido textual.

Arte, comunicacidn y lenguaje,
Lo siguiente no pretende ser exhaustivo, demasiada fatuidad de parte del

autor, simplemente es un esfuerzo por ubicar al arte, a partir del suplemen-
to en cuestion.
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Los significantes arte, comunicacién y lenguaje, son muy socorridos en el
uso cotidiano de significantes, lanzados a la menor provocacién pero sin
tener un concepto claro de su significado, menos aidn de sus referentes.
Incluso en las escuelas y universidades, los alumnos a menudo no saben bien
2 bien los conceptos y su relacién. Nos ocuparemos de tal relacién, a partir
del anilisis del suplemento cultural de Excélsior.

De entrada es necesario definir ¢f significado de estos tres significantes: arte,
comunicacion y lenguaje.

2.3.1. Arte

Arte.- Segiin el Nuevo Diccionario Larousset da las siguieates
definiciones:

1. Virtud, poder eficacia y habilidad para hacer bien una cosa:

trabajar con arte. Es decir, es la actividad del hombre que comprueba o
ensalza su talento creativo o su capacidad expresiva en el campo estético.

2. Conjunto de reglas de una profesién: arte dramatico, militac. Son conjun-
to de técnicas o de métodos para la aplicacion en el campo de la actividad
humana, en concreto en un oficio o profesion, como el arte médico, el arte
poético.

3. Obra humana que expresa simbélicamente, mediante diferentes materias,
un aspecto de la realidad entendida estéticamente. Son caracteristicas que el
juicio critico considera como esenciales para definir la naturaleza y origina-
lidad de una obra o de una personalidad, por ejemplo: la expresividad cn el
arte de Siqueiros, el arte sublime de Quevedo.

4. Conjunto de obras artisticas de un pais o una época arte helénico, azte-
ca. Determina historicamente momentos de ciertas civilizaciones y su tipo-
logia, como arte egipcio, arte mudéjar, arte precolombino, etcétera.

5. Habilidad, destreza.

6. Cautela, astucia.

7. Bellas Artes, pintura, escultura, arquitectura, misica y literatura. Se refic-
re a las artes figurativas.
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Para el estudio podemos eliminar algunas definiciones, que no tienen que
verconel temay son 5y 6.

En las otras definiciones podemos inferir que determina una capacidad cre-
ativo-expresiva con el fin de lograr un efecto estético; aunque someramente
no tipifica cuiles son las artes, que histéricamente se limita a las artes con
letras mayusculas; se relacionada la obra con un juicio positivo totalmente
idcalista donde arte-belleza estin unidas, basada en 1a obra por su naturale-
za y onginalidad, o por el conjunto de obras de un sélo autor; se refiere a las
actividades estéticas, sobre todo de identidad visual o las de arte-belleza refe-
ridas ( pintura, escultura, arquitectura, misica, etcétera ), de una época y de
una determina civiltzacion.

Podemos deducir una definicion que contenga dichos conceptos:

Arte. Es una exigencia contenida en ciertas obras producida por §a actividad
humana, ¢sto es sistemas culturales, que expresen un efecto estético, esti-
mule un juicio de valor sobire cada obra, sobre el conjunto de obras, o sobre
sus autores, y que dependa de técnicas y métodos especificos o de modali-
dades de realizacién de las obras mismas.

a) Es una exxgencia contentda en ciertas obras produstda por la actividad bumana, esto
es sistemas culturales. El Buho, sus ilustraciones, como cualquier otro suple-
mento ¢s una obra producida por la actividad humana, son sistemas y accio-
nes que producen textos e imdgenes impresas en una edicién. Donde inter-
vienen distintas personas desde escritores, poetas, disefiadores graficos,
perodistas, pintores, caricaturistas, mecanicos, impresores, fotograbadores,
voceadores y consumidores entre muchos otros. Es decir, acciones cultura-
les y que devienen en sistemas con sus actividades de produccion, distribu-
ci6n y consumo en mutua dependencia. En la produccion de un suplemen-
to se requiere de profesionales muy especificos: en la arquitectura de la edi-
cién -diagramacion-, en el contenido -el texto-, en las imagenes -dibujos ¢
ilustraciones-. En el caso de estos iltimos, tema de interés para el caso, los
dibujos son producidos por profesionates que necesariamente tuvieron un
aprendizaje muy especifico que socialmente sus productos se aprecian como
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artisticos por si mismos, lo que Juan Acha llama autosuficientes. La distri-
buci6n, en este caso a través de un medio de comunicacién masivo (el
periodico Exelsior), forma parte del fendmeno ideolégico de la distribucion
tanto de mensajes como de la obra de arte: galerias, museos, academias, uni-
versidades y medios de comunicacién, que son completamente elitistas, es
decir no son para el consumo popular o masivo. Aiin y cuando los museos
0 medios masivos estin al alcance de las masas, estas interponen una barre-
ra ideolégica y no acceden, por dos razones: falta de identidad y carencia de
elementos de andlisis. El espectador se auto descalifica, por falta de elemen-
tos que les permita identidad; ademés de catecer de conocimientos para cl
andlisis y la critica. En términos generales la poblacién no ejerce el juicio cri-
tico. Esta actividad 1a confiere por completo a los especialistas. El consumo
de las imigenes estd estrechamente ligado con la distribucién, limitado a
profesionistas y comerciantes de laimagen, y aunque ha cambiado el comer-
cio de la imagen debido a las nuevas tecnologias, sin embargo €l comercio
de la obra plastica en México es débil porque entre otros aspectos no existe
la cantidad suficiente de compradores de la produccion actual.

En esta parte de la compra y venta de la imagen considerada artistica u obra
plistica, el problema no esti en que la obra artistica se convierta en mer-
cancia, sino que la persona que la adquiera desvirtia su valor de uso, pues lo
que predomina es la compra como inversién y para la especulacidn; no es
casual que los apuntes plisticos y pinturas de Diego Rivera o de Siqueiros
sean mucho mas baratos en Chicago, California 0 Nueva York, en el extran-
jero, que en México. Retomando el estudio, los apuntes plisticos editados en
el suplemento cultural fueron realizados por especialistas, es decic por artis-
tas plasticos profesionales, realizados a partir de un sistema muy especifico
de producir imagenes ( a tinta, carbdn, lapiz, punta seca, agua tinta, agua
fuerte, grabado al aziicar, scratch, plumilla, estilégrafo, acrilico, entre otras ),
y con la firme intencién de producir imigenes artisticas.

Aqui radica algo muy importante, los apuntes publicados en el suplemento
se realizaron con la firme intencién de hacer arte. Independientemente si
cada autor pretendia vender o no el apunte publicado, o de valorar la mer-
cancia- arte.
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b} Que expresen wn efecio estétivo, estimnle un futcto de valor sobre cada obra, sobre el
confunts de obras, o sobre sus antores. Precisamente, la cuitura estética es un cuer-
po de conceptos sobre el fendmeno sociocuttural con un ststemna interno de
valores que genera las artes para expresarse y retroalimentarse. Se cumple 1a
muy antigua propuesta de los fildsofos H. Woelflin, ]. Mukarovsky o E.
Kant, de separar la estética filosofica de Ia filosofia del arte; diferenciar entre
el gusto y el arte, entre lo estético y lo artistico.

Entendemos, como bien lo definid Juan Acha, que el concepto estético -en
las artes plasticas- se reficre al gusto que en mayor o menor medida, mani-
pulado o no, todo individuo tiene. Naturalmente, el gusto depende de la
poli-funcionalidad o la multivalencia de la obra misma; obra que bisica-
mente se integra de tres funciones generales: prictica, estética y artistica. La
practica integrada por el tema, en ¢l caso del objeto las funciones para las
que esta hecho. Lo estético - el gusto - que se vincula al tema (histonia, reli-
gion, politica, educacion, etcétera) pero que propiamente se refiere a ocho
categorias, segun Acha, que todo ser humano experimenta consciente o
inconscientemente; categorias que pueden estar en la naturaleza { retomadas
en ocasiones de ella) o en los productos humanos y son : belleza y fealdad,;
dramaticidad y comicidad; subliminal o trivial; lo tipico y lo nuevo.
Conceptos que toda persona desde su nificz va conformando y que se fusio-
nan con la expresion y sentimiento, repito, consciente o inconscientemente,
¥ que a partir de estas categorias ve y valora.

Lo artistico, ademas, de las dos funciones anteriores, contleva una sistemati-
zacion teGrico~-practico a través del aprendizaje dosificado, esquematizado y
formalizado por parte del autor de la obra, con reconocimiento universal -
la ciencia social- que tiene la intencion de producir obra de arte, productos
que se reconocerian como tales aun cuando no lo consuman los distintos
segmentos o publicos de la sociedad, o no le reconozcan méritos por care-
cer de elementos para criticardos. Stefan Morawski aclara el valor artistico de
una obra plastica;

" .juicio estético (no debe entenderse) un acto puramente psiquico, sino
intelectual, (pues) no trata de un juicio simplemente psicolégico que expre-

L |
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5€ una vivencia estética, sino su resultado l6gico, presentado como un juicio
de valor fundamentado en determinadas razones {...) El valor artistico (o en
el sentido més amplio, el valor estético ) exigitd razones especiales. Y dado
este enfoque, el factor determinante de la objetividad debe ser buscado en
el valor de los objetos ante las cuales reacciona el sujeto, valorandolas en
determinado sentido. Si no existicran ciertas leyes naturales, asi como deter-
minadas leyes histérico-sociales que se hayan en una relacién mutua con
cllos, y que afianzardn al homo sapiens y su cultura a lo largo de 1a historia,
no podria hablarse de objetividad de los juicios estéticos."S

Las imagenes reproducidas en cl suplemento cultural El Biiho, fueron rea-
lizadas por profesionales -dibujantes, pintores, caricaturistas, y artistas plas-
ticos- que tuvieron una formacién que cubren cabalmente con los requisi-
tos anteriores y con la firme intencidn de hacer arte. Dichas imagenes eran
seleccionadas por el director de arte del suplemento, artistas plasticos y cri-
ticos de arte colaboradores, con base en criterios estéticos objetivos: lo téc-
nico, propuesta plistica, lo formal, temitico, histdrico-estilistico, ideolégico,
ctcétera. Por regla general los artistas realizaron ex profeso el apunte plésti-
€O © viileta para el suplemento, cllos son:

Pintores:

José Luis Cuevas

Sebastidn

Héctor Xavier

Viady

Fanny Rabel

Feliciano Béjar

Oswaldo Sagastegui

Philipe Bragar

Olga Dondé

Jazzamoart

Luis de la Torre

Felipe de la Torre

Luis Felipe de la Tocre

Luis Sahagin
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Fermando Leal Audirac
Jesus Martinez
Martha Chapa

Jests Urbieta
Fernando Correa
Melquiades Gonzalez
Javier Anzures
Salvador Pinoncelly
Yasmin Kashfi

Felipe Posadas
Gonzalo Utrilla
David Leonardo
Alfredo Cardona
Manuel Miranda

Ma. Emilia Benavides
Humberto Jardén
Angel Mauro

Arturo Rodriguez Pineda
Guadalupe Padilla
Fernando M. Diaz
Gilda Castllo

Rail Anguiano
Oswaldo Hemindez Garnica
Jorge Herrera
Guadalupe Rosas
Antonio Ledezma
Alberto Calzada
Sergio Maldenado
Sagalop

Pepe Maya

Juan Alarcon
Eduardo Ludens
Edgar Clément
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Cados Almazin

Jests Castruita

Caros Pérez Bucio

Gregorio

Oscar Castro

catre una centena més de artistas, y en cuyos apuntes se puede verificar que
cxpresan belleza, fealdad, dramaticidad, comicidad, subliminalidad, trviali-
dad, npificidad y novedad, -formas de expresar su entorno social integrados
aun tema, que en poco més de un 40% el tema fue la mujer -. Realizadas en
disthntos soportes, -conocimiento de los materiales-. Aplicando diferentes
técnicas, -cognicion en las artes visuales y habilidades en las artes plasticas.

&) Y que dependa de ticnicas y mitodos especificos o de modalidades de realizacion de las
obras mismas. La produccién de las obras de arte o de la vifieta no es cuestién
de olfato, intuicién, " feeling ", inspiracién o iluminacién. Es resultado de un
aprendizaje teérico-prictico, de un proceso de conocimiento que permita la
aplicacion de métodos y técnicas emanadas de las artes plasticas y las cien-
cias sociales, de la investigacion, planes, proyectos y programas aplicados en
las disciplinas de las artes visuales. Del trabajo en el taller, el estudio cons-
tante con planes, objetivos, hipdtesis, marcos tedricos, métodos de investi-
gaci6n y trabajo, técnicas de investigacidn y de produccion, temas, contex-
tualizacién, calendarizacion, etcétera, que darin como resultado las obras de
arte o ¢l apunte plistico. Muy por ¢l contrario del viejo mito del artista plas-
tico, vicioso, indisciplinado, itresponsable, vividor, pederasta, sucio, mal ves-
tido, frivolo y mistico. Es como dice Galvano Della Volpe el resultado de la
multiplicidad de disciplinas, procesadas en la mente humana, exactamente
igual que las llamadas ciencias puras. Todo suplemento cultural requiere, El
Buho no es la excepcion, necesatiamente de métodos y técnicas en su con-
cepeion y produccion. Igualmente, paca quienes realizan el apunte plastico.
Parte de ese proceso que va ojo-cerebro-mano, con disciplina y compromi-
s0 a partir del conocimiento de los procesos de produccién en las artes
visuales, de las técnicas y los materiales, una actividad con rigor intelectual y
metodologico. La disciplina en las artes plisticas permite el adecuado
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empleo de materiales y soportes en relacion con la expresividad de la técni-
ca escogida; en intima relacién tanto con los aspectos formales como con la
propuesta plastica.

Una vez aclarado el precepto arte, es importante aclarar que el concepto
arte, interpretado del diccionario, s muy reducido, concepto occidentaliza-
do y por lo tanto con una carga ideoldgica muy fuerte. Sin més discusion,
llama la atencién que ve a las artes por sus productos anicamente. Deja de
lado, como bien lo explica, el maestro investigador, Juan Acha, las activida-
des socioculturales que se dan en cl arte y son: la produccion, distribucion y
consumo de la obra de arte. Pues no bastan las obras solas, se requieren
necesariamente, para que exista la obra de arte, que sean un fenémeno
sociocuttural completo, debido a que las tres actividades confiuyen en la
obra de arte.

Juan Acha rechaza categdricamente ciertas falacias que se han derivado en
vicios en torno al concepto de arte que atafien a ciertos sistemas de nuestra
realidad estética.

" Los vicios aludidos consisten en creer que cl arte es:

a. sucesién de obras y de genios, uinicamente;

b. producto natural o facultad humang;

c. hechura sobrenatural,

d. elaboracion exclusiva del individuo;

e. belleza y placer tan sdlo;

£ un fenémeno de vital importancia para toda sociedad ¢ individuo,

g ¥ que las artesanias y los disefios son artes aplicadas.”s

El maestro Acha considera que para entender el término de arte denota la
accién humana, Es un fenémeno sociocultural, necesano para relacionarlo
con la comunicacién y por lo tanto con el lenguaje, sin que necesariamente
sea comunicacién o lenguaje.

Para definir ¢l arte se requiere delimitar los tres sistemas culturales: artesani-
as, arte y disefios.

" Como artes entendemos aqui a los tres sistemas culturales habidos hasta
ahora, y que denominamos en orden de aparnicion:
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L. Las artes prerenacentistas, precapitalistas, feudales ( para Europa ) artesa-
nias gremiales ( para América Latina ) o simplemente artesanias.

2. Artes cultas, eruditas, renacentistas o simplemente artes.

3. Artes tecnolégicas, industriales o simplemente discfios."?

Desde una perspectiva visual todos los suplementos culturales se circunscri-
ben ¢n este Gltimo grupo, artes tecnoldgicas. Es decir, EI Buho visto como
una produccién emanada de los disefios. Los disefios como sistemas cultu-
rales propios de la industrializacién, contemplan el disefio industrial, disefio
arquitectdnico y urbano, y por dltimo el disefio grafico. Bl diseiio grifico se
subdivide a su vez en: Disefio cditonal, propio para la industria editorial (
periddicos, revistas, libros, etcétera); el disefio publicitario, para agencias y
medios masivos { ilustracién, dibujo, pintura, fotografia, entre otros); disefio
de imagen, que realiza imagen corporativa, identidad visual, sefializacion,
etcétera. Bl suplemento es el resultado del disefio editorial sin lugar a dudas,
disefio que determina la forma de producir, distribuir y consumir imagenes.
Para analizar cualquier sistema cultural anterior se requicre entender cinco
conceptos generales.

" I. La unidad hdsica: todo sistema cultural esta constituido por tres activida-
des bisicas interdependientes, que cubren todo: produccién, distribucién y
consumo.

1. La dependendia tripartita: cada una de las actividades bisicas depende del
individuo que la realiza, de la sociedad donde él vive y del sistema cultural al
que pertenece dicha actividad. Naturalmente los tres factores se dan dentro
del individuo.

HI. La intervencign tripartita. en cada una de las actividades basicas intervienen
los sentidos, la sensibilidad y la tazén, vadando la primacia de cada factor
sobre los otros dos, de acuerdo con la naturaleza de cada actividad, ya sea
cientifica, tecnoldgica o artistica. Sefialamos las tres facultades humanas
principales, que van junto con las otras funciones psiquicas.

IV, La interdependencia sociak 1as artes, las ciencias y las tecnologias, en intima
interdependencia.

V. La dialédtica teoria [ prdctica. se concreta en la relacion tripartita: bienes cul-
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turales, ciencias que los estudian y su respectivo sisterna cultural. Esto quie-
re decir que todo arte requicre de un cuerpo de teorias para avalar sus pric-
ticas y constituir un fenomeno sociocultural completo. Las obras o produc-
tos no bastan, sélo constituyen una pequefia parte del fenémeno.”8

Y para entender los conceptos antenores se requiere insistir, como anteriot-
mente se sefiald, en diferenciar entre lo estético y lo artistico.

" A. Lo estético ylo artistico diferenciados, como el todo de una de sus dife-
rentes partes. Como corolario tendremos la polifuncionalidad de 1a obra de
arte, esto es, que se halla constituida por lo estético, por lo artistico y por el
tema que, sustancialmente, no es estétco ni artistico.

B. Fi concepto de cultura estética de una sociedad o individuo, con sus ide-
ales y sentimientos estéticos. Esta cultura constituye la fuente y el destino de
las artes, y como tal rige nuestro sistema de decisiones practicas cuando nos
falla 1a razdn.

C. Toda cultura estética posee un sistema de valores, que son categorias esté-
ticas diferenciadas de los sentimientos afectivos, los religiosos y los ético-
politicos, asi como de las ideologias.

D. La cultura estética de occidente ha ido generando sucesivamente tres sis-
temas productores de imigenes, accioncs y objetos: las artesanias, las artes y
los disefios, que hoy coexisten en nuestros paises.”

Como se puede apreciar ¢l concepto de arte es muy complejo y no se puede
soslayar su caracter sociocultural, que en cualquiera de sus formas, surgi6
por una necesidad colectiva. Porque incluso en el paleolitico era el individuo,
el brujo, el que transformaba las necesidades colectivas en palabras o en
formas. Finalmente, el arte como manifestacion de la realidad cultural es
hechura del hombre, y por lo tanto se halla irreversiblemente bgado a varios
trabajos y comportamientos, aun cuando en ¢l estudio nos ocuparemos
esencialmente de las artes visuales. Estos trabajos y comportamientos se cir-
cunscrben a la produccion, distribucién y consumo de la obra de arte o de
las imagenes. Necesariamente relacionados por la comunicacion y el fengua-
je como veremos; con }a pertinente aclaracién de que el arte no es comuni-
cacién ni lenguaje, como también lo analizaremos.
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2.3.2. Comunicacion

Resulta imposible presentar datos exactos

acerca de cudndo ocurrid el primer acto de

comunicacion, lo que es mis seria ocioso.

Implicaria un universo de conjeturas incomprobables cientificamente.
Comunicacién e informaci6n son actos que empiezan con la vida misma y
asumen formas diversas y complejas. Lo cierto es que el estudio de la infor-
macién ha de considerar su caricter basicamente social, debido a que no se
puede desligarse del contexto en que se presenta,

Es preciso acotar conceptos, sobre todo que el término comunicacién tiene
multiples afinidades relacionadas tanto con ¢ lenguaje como con 1a imagen
mental que necesariamente representa, y con la informacién, relacién po-
mondial en el ser social Definiremos con sencillez y brevedad; el motivo es
claro: conceptualizar e identificar los procesos comunicativos y de informa-
cién, y la vinculacién con el lenguaje, para establecer la relacién que estos
tienen con el arte, sin que el arte sea comunicacién, ni informacidn o len-
guaje estrictamente hablaado.

2.3.2.1. De aqui a la Luna es mas corta

S la distancia.
Comprendo la comunicacién como el acto de

relacion entre dos 0 mis sujetos, a través de un

significado en comuin.

Donde el significado es 1a imagen mental que nos evoca un significante. Fl
significante podra ser una palabra, un sonido, un sabor, un gesto, un olor,
una imagen visual, y podré recibirse por cualquiera de los sentidos y evoca-
rd un concepto.

Por Jo que requenmos expesiencias comunes y cuantas mis sean habra mas
posibilidades de comunicacién. Lo cierto es que, aunque nunca hayamos
compartido nada aparentemente, ya sea por cuestiones de tiempo y espacio,
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los fenémenos se repiten en el mundo y podemos evocarlos en comin, ain
teniendo distintos idiomas y culturas. Cuando dos hombres proximos entre
si escuchan caer la lluvia, los dos pueden evocar su imagen, aunque uno
hable espafiol y el otro francés.

Sin embargo, se puede citar algo en comin a pesar del tiempo, pero el con-
texto social le impame un nuevo sentido, segin la experiencia histdnca de
cada tiempo y de cada region. El modo de interpretar y valorar la realidad
depende del contexto social. Por ejemplo, podemos evocar el cuadro
Dormicidn de iz Virgen, de Caravaggio, en su época el pintor causo anirnad-
version pues el clero y la sociedad se molestaron, la obra la consideraron
irreverente y ofensiva para la moral y las buenas costumbres; realizada para
la igiesia carmelitana de Santa Maria Della Scala en Roma y rechazada por
los monjes. Bl escandalo es por detalles realistas, como el cuetpo hinchado
y el rostro de la Virgen, modelo tomado de una joven ahogada en el Tiber,
y segun dicen, 1a mujer era de cascos ligeros, una campesina del lugar cono-
cida por todos. En la actualidad, es una obra de arte basada en una compo-
sicion en diagonal descendente, atravesada por la hoazontalidad del cuerpo
de la Vitgen. Seguramente, no es lo mas representativo del artista, pero
inconfundible por su paleta ¢ inspiracion cn la realidad.

Otro ejemplo, tomado de El Biiho, si a dos estudiantes de nivel medio supe-
rior uno de México y otro del estado de Texas en la materia de literatura his-
panoamericana, se les da aleer ¢l texto de E/ gran solitario dg palacie, del direc-
tor del suplemento. Ambos evocaran la imagen de un tirano, encontraran
algunos valores literarios, por decir algo. Mientras que para el estudiante de
Texas representa una cronica de un hecho sangriento, descrita con un len-
guaje agil y humoristico; para el mexicano es la recreacién de la matanza de
Tlatelolco, el dia dos de octubre de 1968 en México D.E. Una vision politi-
ca del pais, una critica social, con humorismo corrosivo € ironia cruel y por
supuesto, constancia de un hecho sangriento que fue un parteaguas genera-
cional. Una relacién mas precisa de lo leido.

La relacién de conocimiento que tengo de una cosa no es inmediata; siem-
pre es mi cultura, asimilada por mi, en un contexto social y un momento his-
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torico determinado, que me permite conocer ¢l objeto y darde ciertas fun-
ciones.

Los hombres pueden evocar en comiin algunas cosas y otras no; y aun lo
mencionado puede tener distintos sentidos, contrarios incluso, mediante
diversos significantes que pueden ser palabras, textos, gestos, dibujos, entre
otros, que citan una pluralidad de sentidos, de cntre los cuales uno es pre-
ponderante y se recuerda en comiin. En algunas ocasiones lo comunicado
ticne ¢l mismo seatido para los que se relacionan, y en otras ticoe sentidos
diferentes, pero entendibles para los que participan en la relacién comuni-
cativa. Si no hay un minimo de sentido comprensible para los sujetos que
intervienen en el proceso, no hay comunicacion,

Los suplementos culturales permiten dicho proceso de comunicacién, son
ediciones impresas que a través de significantes lingiiisticos, visuales, o la
combinacion de estos, relaciona a varias personas, a partir de experiencias
comunes. Petmite la identidad vivencial, de los perceptores, porque al evo-
car en comun las cotidianeidades con distintos significantes reflejan lo cali-
do y lo humano de un lugar como referencia y arraigo. Por lo menos asi lo
reflejd el suplemento El Biiho, que produjo en sus paginas el humanismo
que pudo afrontar al periodismo del culto a la celeridad de Fxcélsior, al ama-
titismo de este diario. Actividad que le confiere ubicuidad, acorta distancias
y tiempos. De aqui a la Luna es mas corta la distancia, pues la comunicacién
tiene el poder de contactar a sociedades completas a partir de experiencias
comunes, en poce tiempo relativamente. Pero aqui se da 1a separacién: efec-
tivamente El Biho como suplemento impreso y nimero de tiraje { llegd a
reproducirse 120 000 ejemplares en su segunda época) ¢s un medio masivo,
si, pero en cuanto a su contenido lingiiistico, porque precisamente los tex-
tos en primera instancia son signos -significantes- exprofeso para evocar en
comun significados, los apuntes plisticos no. La caricatura si pretende ser
sugestiva a partir de un texto, pero el apunte plistico no, nunca al menos en
el suplemento y exactamente igual que la pintura y el dibujo no pretende
COmO primera instancia evocar en comun un significado. Primero, porque
no se cxpresa a través de signos o significantes convencionales, no es posi-
ble evocar en comin significados con los posibles perceptores. Segundo, la
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intencién de la pintura o el dibujo nunca ha sido la de comunicar en prime-
ra instancia, simplemente es una forma de expreston visual. Tercero, no se
da el proceso de comunicacion, el simple, el que propuso Anstételes, emi-
sor-mensaje-receptor. Por lo tanto los apuntes plisticos { como las artes
visuales ) en el suplemento cultural El Bitho no fueron comunicacidn, sino
formas de expresion plasticas. Formas de expresion plistica, que en prime-
ra instancia exteriorizan la interioridad del autor (belleza, fealdad, dramatici-
dad, subliminalidad, trivialidad, tipificidad y novedad) como formas de
expresar su entorno social, algo indisoluble, y quiz, en segunda instancia
plantea la comunicacitn, que depende completamente de la cultura del pre-
ceptor para decodificar parte, o dar una interpretacion completamente dis-
tinta a la de su autor, pero sin dejac de comunicar. Insisto, algo secundario
al arte, pues la comunicacién necesariamente requiere poner algo en comun,
un significante, entre dos sujetos minimo, para que s¢ de la comunicacidn.
Para el arte plastico, esto es completamente secundario, por lo tante no se
cumple.

2.3.3. Informacion
La informacidn es un acto diferente, se entiende al conjunto
de mecanismos que permiten al hombre retomar los datos de
su entorno y estructurarlos de tal forma que le sirvan como
guia de su accion.
Aunque algunos lo supongan, no es lo mismo que comunicacién. Ya que en
la informacidn no se requiere evocar en comun con otro u otros individuos.
Y es que para difundir un mensaje tenemos que disenarlo a partir de nues-
tro medio ambiente y transmitirlo en términos de los otros para poder
entendernos.
Pot cjemplo, en el suplemento cultural, se analizaron peliculas de 1a cartele-
ra, ¢l receptor, al recibir las notas las consideraba al momento de elegic que
cinta ver, e incluso, al asistir a la sala de cine, para apreciar la cinta analizada
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llevaba previamente una idea de qué sc tratara el filme, actores, tema, direc-
tor, desarrollo de la misma, es decir, ticne previamente una idea de lo que
verd, la lectura de la nota motivo que orentara su decision de elegirla.
Distinto seria, que alguien fuera al cine y entrara a ver cualquier cinta, y que
no fueralo deseado, por no estar orientada su accién. El primero se ha infor-
mado sobre la cinta que verd, el segundo actud desinformado.

O cuando se habla de composicién de una obra pictorica, se refieren gene-
ralmente a la disposicion de las imagenes y elementos que se encuentra en
dicha obra, pero cuando un artista plastico habla de la composicidn iures,
se refiere al equilibrio de las diferencias. De este modo ha informado el con-
cepto general de composicion, le ha dado una forma que le ayuda a com-
poner sus obras. Puede usarse como guia para diagramar revistas o petiédi-
cos. Si el disefiador o pintor quisiera ensefiar la composicion durea, debe refe-
nirse a significados comunes explicar primeramente la numeracién famosa
de Fibonacci del matemitico italiano del afio 1200, de la proporcign durea y,
que nos facilita la creacion e interpretacién de la obra plastica; y que es una
cspecie de secuencias de espacios, fraccionando magnitudes. El mismo
recurso o el mismo significado de praporeisn durea se informaria de modo dis-
tinto, si habliramos de la arquitectura o de la anatomia, ya que la aplicacion
seria en diferentes casos pasariamos de dos dimensiones, para explicarla en
tres dimensiones, amén de vadaciones en su aplicacién y funcién, propias de
cada disciplina.

Para no desviarnos, diremos que Ja informacion no son los datos sino lo que
hacemos con ellos; que éstos nos dan las bases para orientar nuestras accio-
nes.

No hay duda que la comunicacion y la informacién son las dos caras de una
misma moneda. Sin embargo, paradGjicamente, se oponen o se comple-
mentan segin los casos. Una nueva informacién contradice la anterior csta
nueva informacién para hacerse social y dinigir la accién del conjunto nece-
sariamente debe evocarse en comin y lograr el consenso, es decir sociali-
zarse.

La sociedad no puede existir sin la comunicacién y no puede transformarse
sin la informacién.
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Para el semidlogo Pierre Guiraud, la comunicacion es la transferencia de la
informacién por medio de mensajes; el mensaje es una sustancia que ha reci-
bido cierta forma. Y dice:

El mensaje es emitido por un emisor y recibido por un receptor; es trans fe-
rido del primero al segundo por un canal: el aire, ef disco, la carta, la linea
telefonica, etcétera.

La puesta en forma de la sustancia-mensaje constituye la codificacién; y, al
realizarse la recepeion, la identificacion de esa forma es la decodificacién.
En el curse de la comunicacion puede haber, y muy a menudo hay, recodi-
ficacion: el mensaje recibe una nueva forma, ya sea en su propia sustancia,
ya ¢n una sustancia nueva...

...El mensaje es considerado, por lo tanto, al margen de su sentido y sélo en
su forma; sin embargo, se dice que cl mensaje es el soporte de una infor-
macién, y la teora permite medir ésta.

Muy de acuerdo con lo anterior, en ese sentido El Buho orientd a partir de
su contenido 2 miles de receptores, por citar un caso, cuando decidieron las
autoridades del Distrito Federal colocar la escultura de la Dhana en una glo-
rieta de la avenida Reforma, de ta Cindad de México, el historiador Silvio
Zavala explicé el por qué no procedia y la inconveniencia de colocarla en ese
lugar a dicha escultura, La avenida Reforma se proyectd a imagen de
Champs Elises de Paris, y se proyecté que a lo largo de la avenida se colo-
carian esculturas de los proceres de la histoga de México, de ahi que se
encuentren Cuauhtémoc, Columna de la Independencia, actores histdricos
de las Leyes de Reforma, entre otros, por lo tanto resultaba absurdo colocar
la Diana. Esta fue realizada para estar a la entrada del Bosque de
Chapultepec por obvias razones. De paso la solitaria palmera también esta
fuera de lugar. Claro, 1a burocracia ignorante no se informd, ya es costum-
bre, y decidié apoltronarla ahi, donde se encuentra. Sendas notas de Silvio
Zavala se publicaron en el suplemento, los lectores se informaron y onenta-
ron sus acciones, hubo protestas muestra fehacieate del poder de la infor-
macidn. De hecho, el conocimiento es un proceso de informacién, dicho sea
de paso. La grafica y la pintura, en todo caso nos informa de la parte fisica
pero no de su contenido. Is decir nos informa, técnica, tipo de trazos, com-
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posicion; pero la obra en si no es un mensaje, dista de serlo, la forma no
siempre va del contenido. Los apuntes plisticos en el suplemento simple y
llanamente fueron eso, nunca se subordinaron a los textos, mi pretendieron
ser sugerentes a la parte lingiristica, en los casos de las caricaturas, por
supuesto que si ejemplificaron los textos pero nada mis. Los apuntes plas-
ticos daban cuenta del quechacer artistico, precisamente, de los artistas plas-
ticos que colaboraron. El suplemento cumplié como un espacio altemativo,
que no como decoracion, ante las raquiticas posibilidades de publicar estas
formas de expresién en los medios de comunicacién masivos.

Informaron, si, pero del estilo del artista, técnica, temas, de su actividad en
el dibujo y la grifica, las reflexiones sobre el entorno social del artista, pero
esto dista mucho de informar lingiiisticamente, o bajo los criterios lingjifsti-
cos. Razén por la que es posible afirmar que las ilustraciones en el domini-
cal no aspiraron informar bajo esquemas comunicativos; la intencién era
presentar una galeria grafica impresa dominicalmente, como espacio alter-
nativo de publicar apuntes plisticos artisticos que comercialmente no son-
bien vistos, de dificil asimilacién, presentar apuntes que no tienen cabida en
el circuito comercial... nada mas.

2.3.4. El duo dindmico:

. - o . . conocimiento y comunicacioén
El conocimiento parte de la informacidn, necesaria-

mente tiene un ongen, ya que las ideas no sucgen

por generacidn espontinea en la parte cerebral del hombre, mas bien son un
reflejo de la realidad, el origen del conocimiento es en la prictica social, de
recibir informacién de la vida cotidiana. El hombre accede a la aprehensién
de determinado fendmeno mediante el contacto directo con él. Esta préicti-
ca en espiral reiterada y acumulada a través de los afios da lugar a una siste-
matizacidn y surge la ciencia. Asi, el conocimiento cientifico posibilita una
nueva prictica cualitativamente superior a la primera, y permite que el hom-
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bre actic con plena conciencia de las leyes que rigen el desarrolio de los
fendmenos sociales y naturales.

Antonio Pasquali propone un esquema de como se da el conocimiento
donde el receptor (R) indica el objeto a ser conocido y el transmisor (T)
sefiala el sujeto cognoscente. El sujeto cognoscente actia como ser pensan-
te que va al encuentro del objeto, portando, a su ver, una serie de conoci-
mientos o puntos de vista que le sitven de enfoque y ello viene a ser una
forma de transmitir algo al otro polo de la relacidn. Fse algo teansmitido le
otorga sentido al objeto a ser conocido y rebota luego convertido en cono-
cimiento del objeto.

Nadie va al encuentro del conocimiento sin ser a su vez portador de prejui-
cios, valores, ideologias, informacion que condicionan su manera de tratar el
fendémeno v objeto a conocer. De ahi la imposibilidad de separar Ja ideolo-
gia de la ciencia, sobre todo cuando se trata de estudios sociales. La indus-
tria editorial colabora en este proceso de conocimiento. Los suplementos
culturales son parte de ella.

El conocimiento de la cultura nacional que se conforma de un gran mosai-
co de culturas y formas de expresion comunitarias, donde confluyen en tér-
minos generales tres tipos de cultura: la culta, cultura popular y, cultura de
masas; lo culto, lo popular y lo masivo.

La alta cultura, que se catacteriza por ser reflexiva, con metodologia y técni-
cas de investigacion, que se da en el saber universitarios y, en circulos inte-
lectuales. Las culturas populares que dan wdentidad a las comumdades, for-
mas de expresion que permite la integracién de grupos, de acuerdo a su his-
toria y su geografia.

La cultura de masas, que se caracteriza por ser irreflexiva, de ficil decodifi-
cacién, irracional, y que tiende a la homogeneidad, pasa olimpicamente
sobre diferencias regionales, histdricas ideologicas, y que se distribuye indis-
criminadamente a través de los medios de difusién masivos. Solo en casos
excepcionales, se conciente que un intelectual participe en la comunicacion
masiva, © cn Campos ¢xtra universitarios. '
Los suplementos culturales, a pesar de pertenecer a medios masivos impre-
505 se les considera medios cultos, dentro de los circulos universitarios; lugar
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propio para intelectuales. Por lo tanto El Buho, fue un medio culto, reali-
zado en su mayotia, por universitarios e intelectuales.

El Biiho realizo su aportacién ala alta cultura nacional, y en menor medi-
da, aport$ al arte popular, como ensayos sobre historieta, misica popular
tegional como la marimba de los Nandayapa en Chiapas; pero, invariable-
mente, siempre desprecié la cultura de masas, fue una constante del suple-
mento.

Lo anterior muestra, cn parte, la flexibilidad cntre cstos campos de la cultu-
ra nacional. Se ha vuelto una practica legitima que los universitarios recon-
vicrtan su capital simbélico en espacios de Ia cultura masiva y popular, mis
aun si posce semblantes correspondientes con ¢l mundo intelectual. Es pre-
ferente que un intelectual escriba en un diario, no como penodista comuin,
sino como columnista de opinidn, que su desempefio en un programa tele-
visivo. A su vez, en la televisién, es mas admisible que participe como pane-
lista o cntrevistado, como especialista pucs, que como profesional perma-
nente de un programa. Para la academia, la intromisién en los medios es mas
genuina cuando menos se comparte fa légica de los medios.

Asi, el suplemento hizo aportaciones en distintas disciplinas, por ejemplo cn
la histoda de México y universal con colaboradores de la talla de Silvio
Zavala, Leopoldo Zea, Moisés Gonzilez Navarro, Luis del Villar, Antonio
de Pompa y Pompa, Carlos Bosh, y otros. [cl cine, con Barbachano Ponce,
Eduardo Marin Conde. En la critica y la creacién literaria con RAF,
Dionosio Morales, Otto-Rail Gonzélez, Issac Asimoy, y muchos mis; de la
critica de arte y el anlisis de las actes en general, con Carlos- Blas Galindo,
Juan Acha, Ganado Kim, Macaric Matus, Luis Cados Emerich, entre otros.
Ahora bien, a la par de los textos se presentaron imagenes, con la exposicitn
domunical de obras grificas, las obras expuestas eran los objetos a ser cono-
cidos, cn donde los receptores fueron los sujetos cognoscentes, seres pen-
santes que fueron al encuentro de las imdgenes -con conocimientos previos
de dibujo y pintura que le sirvieron de puntos de enfoque- grifica que al ser
reconocida y re-decodificads le daba un sentido a la obra ( nunca el mismo
sentido que le dio el autor ) rebota en un conocimiento de la obra grafica,
del objeto.
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Muestra de ello se da en El Buiho N° 658, pigina 2 en la seccién de corres-
pondencia, Earique de la Serna sc refiere asi a los apuntes expuestos, en el
suplemento domingo a domingo, del pintor Gonzalo Utrilla: " Exentos de
carnalidad, mas no de fuerza provocativa, los desnudos de Utnilla renuncian
al espesor y al volumen 2 cambio de una vida mis plena: la del deseo tran-
sustanciado en arte, Advierto en ello los contornos difuminados de una fan-
tasia onirica, sahiamente calculada para realzar la ingenua perversidad de los
cuerpos nubiles.” Es un conocimiento que adquinid el receptor -Haorique de
la Serna- ¢ observar las obras de Gonzalo Utnlla a partic del suplemento;
por supuesto el artista en ¢l momento de la creacién jamds pensS en esto,
eso es muy claro, pues para otros representa la abstraccion un tanto manie-
rista del desnudo, sobre todo femenino, y de palabras del artista era la subli-
minizacion del cuerpo, sin embargo genero conocimiento muy indepen-
dientemente de sus propdsitos profesionales.

2.3.5. Los ocho mandamientos de
comunicacion.
Aunque Aristoteles propuso un esquema basico de
comunicacion a partir de tres actores, emisor, men-
saje, receptor, en la actualidad podemos revisar ¢l proceso de comunicacion
a partir de por lo menos ocho elementos gue intervienen en el proceso
comunicativo y que se antoja necesario revisar, aplicados al suplemento de
estudio:
Emisor
Codigos
Mensaje
Medios
Referente
Marco de referencia
Receptor
Formacién social
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No es la intencidn del presente estudio ¢l analisis de cadz uno de ellos, resul-
taria exageradamente amplio y no es la intencion del presente estudio, por
lo mismo, sélo se presentan sus caracteristicas esenciales; a la vez dilucidar
en donde ubicar al suplemento y considerar los apuntes grificos presenta-
dos en las piginas del dominicai.

2.3.5.1. Emisor

Emisor es todo individuo, grupo, institucién u organismo que

elabora un mensaje con una determinada intencién. Evahia a

sus destinatarios y se evaliia a si mismo, para luego seleccio-

nar los elementos del mensaje. Es decir, dicho mensaje depende de lo que el
emisor considera pueden recibir los , o el interlocutor.

En el caso del suplemento dominical el emisor es miltiple, conformado por
los matenalizan técnicamente la edicién: editor, correctores, disefiadores
graficos, trabajadores de fotocomposicion, trabajadores de fotomecénica,
los impresores, empleados de encuadernacion. También por cada uno de los
colaboradores, autores directos de textos e imigenes. Asi, la lista se antoja
demasiado extensa, entre muchos otros son: poetas, periodistas, esctitores,
histoniadores, académicos, pintores, dibujantes, fotégrafos, caricaturistas,
todos conforman el emisor miltiple.

2.3.5.2. Cédigo
Codigo, nos referimos a los codigos de significacion a diferencia
de los codigos de comportamiento tales como codigo legal,
codigo fiscal, codigos de las buenas costumbres por ejemplo el
perverso Manual de Carrefio. Los codigos de significacion referndo a siste-
mas de signos. Son reglas o conjunto de obligaciones de elaboracidn e inter-

1061

Do



(N R A ENEERERENERERERENRNENNHRENJRZJEREIJN R NN I N N RN ey

pretacion de mensajes. Lo que presupone un matrimonio indisoluble entre
los codigos y las prcticas sociales de los usuarios.

‘Todos los codigos de significacion tienen ciertos rasgos comunes:
1. Tiene varias unidades de las cuales se hace la seleccién, es la
dimension paradigmatica. Dichas unidades pueden ser combi-
nagdas segun reglas, convenciones u obligaciones, es 1a dimen-
sién sintagmatica.
2Todos los codigos expresan un significado, sus significados
son signos que se refieren, de alguna manera, a algo diferente
de ellos mismos.
3. Todos los codigos dependen de un acuerdo entre sus usua-
rios y de antecedentes culturales compartidos. Ya que los codi-
gos v 1a cultura se interrelacionan dindmicamente.
4. Todos los codigos cumplen una funcion social o comunica
tiva identificable.
5. Todos los medios pueden ser transmitidos a través de
medios o bien por canales de comunicacion apropiados.

De entrada el suplemento en términos generales cample con las cinco carac-
teristicas presentadas, pero en la parte literania. Lo contradictono es, que aun-
que las imagenes forman parte integral del suplemento, no se subordinaron
a los textos por lo tanto no cumplen con los cinco rasgos expuestos. Las
imigenes son independientes del discurso nareativo, de los textos, por
acuerdo editorial, otra légica de {a diagramacidn . Las vifietas son sustancia
diferente, que en muy menor medida corresponde a cnterios decorativos,
pero fundamentalmente y por politica editonal son expresion del quehacer
artistico de profesionales plasticos, que dieron cuenta en su momento de los
fendmenos sociales mis importantes, de ahi 1a gran vadedad de técnicas,
temas, estilos y composicion de los apuntes. Por lo tanto se da un compro-
miso seno y comprometido en la parte visual, desde el momento de respe-
tar una diagramacion (modular), permitir 1a libre interpretacién de la ilustra-
cidn, consentir y motivar la participacién indiscriminada del profesional
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plastico que solicitara el espacio. Por lo tanto separamos contenido de ima-
gen (asunto de esta investigacién), lo que se hizo desde un principio.

Veamos:

La pamera caracteristica no es aplicable al dibujo y Ia pintura. El dibujo y la
pintura no responde a las dos dimensiones mencionadas -sintagma y para-
digma- la actividad artistica plistica no se cifie 2 unidades que pueden ser
combinadas segin reglas o convenciones, es mas libre. Las unidades de las
que puede seleccionar son los elementos de comunicacién visual ( punto,
linea, contorno, direccién, textura, tono, color, escala, dimensién, movi-
miento) son las unidades paradigmiticas, de acuerdo, pero la combinacion
no responde a reglas establecidas, convencionales y que sean conocidas por
todos para poner en comiin algo.

Bl manejo y la diagramacion de las imigenes del suplemento, no se maneja-
ron bajo el concepto estético de la belleza, no se colocaron por bonitas, el
compromiso de la politica editorial fue presentar las distintas verticntes de
Iz estética y de los diferentes estilos artisticos, que van desde la estética de la
belleza, 1a fealdad, la dramaticidad, lo trivial, lo cémico, lo sublime, lo tipico
y la novedad, porque lo artistico se da en parte desde le momento en que la
ejecucioén de estos apuntes lo realizaron profesionales plasticos

Segundo rasgo, si bien la plistica es expresiva los significados serin diversos
y aunque los signos utilizados se refiere a algo distinto a ellos mismos su sig-
nificado es incontrolable puesto que la decodificacién se antoja imposible,
cada receptor le dard la interpretacién de acuerdo a su cultura, posicién
social, ideologica, etcétera Y efectivamente todos los cédigos expresan un
significado distinto a ellos, pero en pintura o dibujo no responden a codigos
conocidos ¢ preestablecidos, en todo caso lo que realiza el artista es plasmar
la parte mas significativa en un espacio visual, a partir de una seleccion, en
su mente, de la parte mis significativa de su entorno y partir de este efectiia
un nueve ordenamiento de significados, que lo devuelve al ejecutado sobre
el lienzo o sobre el papel. Pero no siempre es decodificado, de ser decodifi-
cado serd de acuerdo a los criterios y conocimientos, que casi siempre, son
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muy distintos a los que quiso expresar el autor, por lo tanto no sera un codi-
go comprensible por consiguiente no cumple su prancipal funcién, entonces
no es codigo.

Aungue, contrariamente a lo anterior, existe un arte plistico en donde lo
expresado es mimético, por lo tanto reconocible, es decir los codigos estin
socializados por lo tanto decodificables. Pero este tipo de arte tuvo su razon
de ser en el pasado, por lo menos hasta el mediados del siglo XIX por cues-
tiones politico -ideolégicas. Aun asi, no son decodificables del todo o cabal-
mente, desde el momento que ¢l espectador requiere de ciertos anteceden-
tes. Por cjemplo las obras murales de Diego Rivera, para una cabal decodi-
ficacion es importante ubicarlo en el tempo y el espacio, para reconocer de
entrada a los personajes, los hechos y el lugar representado -a partir de los
niveles de realismo- luego entonces realizar 1a lectura sintagmatica de la pin-
tura. Aqui hay que entender la utilizacion del arte como una forma de dis-
curso hegemonico y propagandistico, algo que ha cambiado enormemente,
sobre todo a partir de fines del siglo X1X. De hecho ¢l arte plastico ha teni-
do distintas facetas pero fundamentalmente reforzaron un discurso hege-
ménico y funcionaron como mensaje propagandistico, de ahi la necesidad
de ser realistas y miméticos. Por supuesto no se descarta una postura plist-
ca marginal y que por sus alcances y posicion politica ¢ ideoldgica general-
mente no es difundida, y no aparece en la historia oficial, y aunque, algunas
van tomado fuerza politico-ideokdgica hasta llegar en ocasiones al poder y
socializarse, pero esas son las menos. Entonces, es a partir de la aparnicién de
los medios masivos modemos y de los avances de la fotografia, cuando la
plistica transforma y también su valor de uso. Las nuevas relaciones entre
valor y precio de una obra plastca ha llegado a niveles demenciales, como el
caso en Sotheby’s en 1988, en una subasta de Andy Warhol (cuya aportacién
artistica s muy cuestionable, por cierto), los necrofilos que no faltan com-
pitieron hasta pagar 20,000 ddlares por frascos de galletas que llevan las hue-
llas digitales de las manazas de este artista. Esto ha distorsionado la con-
templacién y la reaccion de la gente ante la pintura y la escultura, en donde
la despiadada publicidad del mercado del arte, por interés del dinero, es algo
ajeno al arte y los museos, y ha resultado una confusion entre precio y valor,
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es algo que en le arte plistico quizds no pueda aclararse jam4s. Pero, vol-
viendo al caso, el arte realista, o de imagenes reconocibles, no se decodifica
del todo por la falta de referencias y en todo caso la decodificacion es muy
estrecha que responde generalmente al mercado. Y el mercado nada tiene
que ver con la vitalidad cultural, el mercado del arcte esta dirigido por finan-
cieros especuladores, victimas de la moda y ricos ignorantes. Pero estas ima-
genes fueron las menos en proporcidn, las editadas en el suplemento.

El tercer critetio no se cumple cabalmente en el arte plastico, menos en los
dibujos artisticos presentados en El Bitho, generalmente el usuario desco-
noce por completo la cultura visual y plistica, por lo tanto no comparten la
cultura del artista y el espectador, no hay acverdo compartido con antece-
dentes culturales, ni con 1a cultura de mormento. Que como se dice anterior-
mente, el mercado han expulsado al coleccionista y al conocedor, de tal
forma que el papel del museo y del critico se ve disminuida. De tal forma,
que la audiencia es para especialistas, o es tan limitada para decodificar la
pintura o el dibujo que a veces es el emisor ( el artista) el tinico decodifica-
dor. El artista plistico sabe que produce la obra para una audiencia muy limi-
tada, por lo tanto los significantes y consiguientes significados los negocia-
ra con la comunidad ala que se dirige, una banda muy estrecha, como se dijo
con anteriondad al grado de que la decodificacion se aproxime al emisor
codificador, si la obra la interpreta algiin, miembro de cultura diferente que
le aporte cédigos distintos, la decodificacion ser aberrante y produciri un
significado diferente. Esto es lo que ocurre con c6digos iconicos. Esta mala
interpretacion, o codigos aberrantes se dieron a partir de las imagenes publi-
cadas en el suplemento Excélsior. Se hace énfasis del fenémeno que se dio
en el suplemento El Biho, puesto que en las paginas del diatio de marras,
el contenido visual del Excélsior, se producen y se propusieron imigenes ¢
ilustraciones muy comunes y convencionales, propias de Ia comunicacién de
masas, incluso el suplemento actual Arena produce imigenes para las masas
no reproduce apunte plistico. EL Biho edito apuntes grificos para pabli-
co conocedor, para la élite que consume arte visual, por lo tanto susceptible
a producir, a partir de estas, c6digos y significados aberrantes. Que dicho sea
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de paso, otra cosa es tratar de entender lenguas orientales o sanscrito, pues
estas si tienen un acuerdo cntre usuarios y antecedentes culturales compar-
tidos.

En cuanto a la cuarta caracteristica, simplemente no se cumple, una funcién
social o comunicativa identificable, porque por regla general no es identifi-
cable socialmente fa pintura o el dibujo plastico. Es muy comtn la expresién

" no entiendo lo que quiso decir el pintor " 0 " no entiendo esta pintura *,
prueba fehaciente de que no existen codigos comunes, ni universales reco-
nocibles. Y es que los codigos iconicos son tan difecentes a los lingtisticos,
que ninguna decodificacion es posible. Bl graffit ejemplifica el caso, sus
codigos en la mayoda de las veces nada mis los puede decodificar ¢l oner (
los oner’s o tejedores solitarios son graffiteros solos ), 2 lo mucho la deco-
dificacion la pueden realizar el crew ( crews o tripulaciones son organiza-
ciones de gratfiteros ). En el suplemento cultural las vifietas publicadas no
cumplieron una funcién social comunicativa identificable, los apuntes plis-
ticos realizados por Mel, Fernando Correa, Yazmin Kasffhi, Ledesma, e
incluso Anzures, Utrilla, Cuevas y Sebastidn fucron interpretados en forma
de una decodificacion aberrante, de una interpretacion muy distinta a la del
autor.

Bl quinto criterio, se cumple. Toda pintura o apunte plistico es posible de
ser reproducido y difundido en cualquier medio impreso, visual, muldmedia
o audiovisual; pero no necesariamente sera decodificado por el receptor por
el hecho de ser difundido. Precisamente, El Biho, editd durante trece afios
miles de apuntes plisticos, que no necesariamente fueron decodificados de
acuerdo a los criterios de los autores, o con sus intenciones interpretativas,
sino como decodificacion aberrante. Por ejemplo las pinturas rupestres se
han interpretado como la persecucion y caza de animales, a partir de supues-
tos movimientos graciosos y ligeros de los animales representados. Sin
embargo existe otra interpretacién muy distinta, Margaret Ambercrombie
afirma que las pinturas rupestres representan animales muertos echados
sobre sus costados; la decodificacion aberrante se da por la cultura cursi de
ver animales vivos y el horror de verlos muertos, hace que la sociedad pre-
tenda verlos representados siempre asi, vivitos y coleando. La lectura que le
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da Margaret se basa en que las patas de los animales, de estar vivos, desafi-
an la ley de la gravedad. Los animales de las pinturas rupestres responden
mis a un esquema de representar animales sacrificados, por la posicién de
las patas de la cabeza y del cuerpo en si. Es otra interpretacién, que quizds
no invalida a la anterior, pero que tiene bases tedricas y una logica que lo sus-
tenta, de hecho podrin darse en ¢l transcurso de la histocia nuevas interpre-
taciones. Lo que prueba que las imigenes no cambian, peto si las formas del
ver.

La codificacion de las vifietas editadas en el suplemento cultural El Biho
responde a codigos iconicos y propiamente a codigos estéticos.

Cédigos estéticos en el las vifietas de

Los codigos estéticos son mis complicados de El Baho
definir y tipificar simplemente por que son mis
variados, no responden a los cédigos lingiiisticos,
estan menos definidos ¢ identificados y cambian con mucha rapidez. Las
caracteristicas son:

a) Se ven muy afectados por su contexto cultural.

b} Permiten la negociacion interpretativa.

c) La decodificacién abercante es constante.

d) Son expresivos.

€) Son subjetivos.
Para lograr ser cédigos estéticos convencionales, necesariamente, requieren
el acuerdo entre los usuarios a través de una experiencia cultural comparti-
da. El arte de masas y el arte folklérico usan codigos estéticos convenciona-
les, al igual que ciertos objetos de uso como el vestido, los autos, las modas
0 la arquitectura. Son codigos tanto de la sociedad de masas como de las
comunidades intelectuales o cultas, o de las sociedades tribales. Que por
cierto, entre mis convencionales o redundantes son mds se les considera
incultos de masas, llenos de clichés, o simplemente kitsch.
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Los codigos estéticos en ocasiones rompen las convenciones, o bien pueden
seguirlas. De hecho el arte innovador contiene en si mismo claves o insi-
nuaciones para su posible decodificacion. El artista que rompe con los con-
vencionalismos en su momento espera que la sociedad aprenda sus nuevos
cédigos a partir de su obra y gradualmente llegue a apreciarla y a entender-
la. Una obra del expresionismo abstracto con frecuencia utiliza codigos esté-
ticos que le son Gnicos y pide a la audiencia que busquc cn la obra misma las
claves para su decodificacion a partir de su propia experencia. Y lo {inico
# | que se comparte entre el emisor y los receptores es 2 obra en si. En una
: sociedad de masas, donde la produccidn y el consumo visual es masivo, la
d obra de arte dnica adquiere cierto status por el simple hecho de ser tinica; lo
9 — l ot AP que le confiere cierto valor econdmico, esto por la desviacién del valor real
- y de uso que le dan los corredores de obra o diller's. Motivo por el que dicha
obra no est al alcance apreciativo estético de las masas.

2ENDA MOEA LES

Pero también, los cédigos innovadores no convencionales pueden gradual-
mente ser adoptados por las masas y volverse convencionales, Este proceso
cultural se le conoce como convencionalizacién. Es el caso del expresionis-
mo abstracto o del impresionismo, estilos artisticos cultos que gradualmen-
te fueron aceptados por las masas, que no entendidos, hasta que se convir-
tieron en la manera convencional de representar la naturaleza al pintar o
dibujar.

En el suplemento cultural El Biho, Ia interpretacion de las imdgenes no fue
posible la ampliacion del cddigo, ciertamente, implicaba cambios para lograr
una comunicacién sutil y precisa, posible siempre y cuando el artista y la
audiencia compartieran un cddigo de banda estrecha, pero esto resultd
imposible, ademds de inadecuado ampliar la banda. Porque la heterogenei-
dad de la audiencia exigia que ¢l cddigo se ocupara de generalidades, mas
que de significados concretos y especificos, lo que denivo en decadificacio-
nes aberrantes; necesarias para adaptar la interpretacion de las imagenes a las
distintas convenciones o experiencias culturales de la audiencia masiva.
Claro que se dieron en menor medida ciertos cambios, pero no por peticién
del editor o del director de arte, sino por la dinimica del suplemento en la
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colaboracién de los artistas; aunque los cambios en aras de la interpretacion
pldstica siempre son para empeorar: la convencionalizacién se traduce siem-
pre una baja en la calidad porque implica llegar al minimo comin denomi-
nador. Las ilustraciones de El Biiho se dieron en un sistema de valores inte-
lectuales que prefirieron los cédigos elaborados y de banda estrecha con su
respectiva expresién de difercncias individuales. René Avilés Fabila y Arturo
Rodriguez - editor y director de arte - se inclinaron siempre por un sistema
de valores que aprecia la expresividad individual que refuerza los lazos cul-
turales por medio de cddigos estéticos de banda estrecha y restringida; des-
preciaron en todo momento el minimo comin denominador - en el apunte
plastico - por ser ofensivo, de masas, poco preciso, y kitsch.

L o . . Codigos y convencionalismos
Los codigos y convencionalismos constituyen el cje

comin de la experiencia de cualquier cultura. Permiten
comprender la existencia social y ubicatla dentro de la
cultura. S6lo a través de los c6digos comunes se pucde sentir ¢ interprerar
la calidad de la produccién actistica. Pero esto no es posible cuando de por
medio existen intereses de grupo econdmicos y de poder. La informacion es
poder, razén suficiente para detentarlo y bajo ningin motivo cedetlo, y se
inicia por los codigos al hacerlos elitistas y restringidos, de banda estrecha.
Contrariamente, por medio de los codigos comunes se puede sentit y expre-
sar la calidad de los miembros de una cultura. Al usarlos, como receptores
o como emisotes, se insertan en la cultura y manticnen su vitalidad y exis-
tencia. Una cultura es un organismo activo, por lo tanto dindmico y vivo gra-
cias a la participacién activa de sus miembros en sus codigos que le permi-
ten la comunicacién. El Buho no permiti6 el convencionalismo en sus ¢édi-
gos, primero, porque el segmento al que se dirigio era, de por si, un piblico
especializado y enterado, conocedor, no era para las masas; segundo, porque
el productor (el colaborador-artista) por cuestiones de mercado y profesio-
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nales no le interesa ni le conviene ampliar a banda ancha de cédigos y pre-
fiere codigo puro casi individual u original. Debido a que en el mercado del
arte el cédigo original o de banda estrecha cotiza mis, a diferencia de la ver-
sion ampliada que se considera la degradacion del arte. En tal sentido el pro-
ducto artistico pldstico pierde a la vez su valor de uso, para convertirse en
una mercaticia de culto fetichizada altamente cotizada (depende del diller y
de sus contactos), para las élites, criticos y especialistas, y claro para las
mafias culturales que los favorecen y se favorecen plutocriticamente hablan-

do.

2.3.5.3. Mensaje
Mensaje es lo que recibirnos a través de los sentidos, su orga-
nizacién y ctaboracion responde a un ¢6digo y a una intencidn,
En éste se plasma, se expresa la intencionalidad del emisor. Recordemos cue
para que el mensaje cumpla su funcidn se requiere necesariamente estar
cifrado en términos convencionales para que sea comun a un mayor nime-
ro de preceptores. En el caso de obra plistica el desconocimiento del codi-
go hace, como ya se dijo, que el preceptor o bien rechace el mensaje y no lo
decodifique, y redecodifique es decir lo interprete a partic de codigos ave-
rrantes. Por lo tanto, la pintura y el dibujo artistico no son mensajes propia-
mente simplemente formas de expresion. Porque el mensaje lingiistico, la
ilustracién, mensajes audiovisuales o radiofonicos estin hechos para esta-
blecer el esquema comunicativo; no asi, otras formas que aunque expresivas,
su funcién principal no es establecer la comunicacion. Se le lama comuni-
cacidn primaria a los mensajes que estin cifrados con signos cuya funcidn
es establecer la comunicacién. Se les denomina comunicacion secundaria a
ciertos signos o formas que aunque nos permiten cierta interpretacion su
funcién no es entablar la comunicacién, otra es su funcién y muy disting.
TPor ejemplo, la tusica y la poesia, podemos interpretar que esta bien o mal
realizada, de bugn gusto o de mal gusto, lugar y época de estas; pero de eso
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a afirmar que nos comunica dista demasiado. De entrada, la msica y la poe-
sia no son una formas de comunicacion porque no es su funcién, aunque
permite la relacion social en determinadas comunidades, o lugares de des-
arrolio social, como la escuely, el trabajo o grupos sociales. Y aunque algu-
na musica y poesia es muy descriptiva, responde mis a cucstiones estéticas
y de forma, que de intencion. Asi, la pintura y el dibujo plistico son formas
de expresion, no son mensajes de comunicacion, en todo caso serin men-
sajes de comunicacion secundarias. En el suplemento cultural EL Buiho se
presentaron ambos casos, la parte lingiiistica con mensajes escrit os realiza-
dos con signos de comunicacion ptimaria. Y la parte grafica, o las ilustra-
ciones como formas de expresién, no mensajes de comunicacién, incluso no
tenian ninguna relacién con la parte escrita, no eran sugestivas. Salvo las
caricaturas, pero el apunte plistico en EL Biho es un claro ejemplo de
forma de expresion, o de mensaje de comunicacion secundaria.

2.3.5.4. Medios

Medios son los vehiculos para lz transmisién de contenidos, sir-

ven para difundir el mensaje. En el entendido de que los

medios tienen también una influencia en la conformacion de

los mensajes, les impone ciertos limites, que es necesario conocer, sobre
todo en la relacién con las posibilidades preceptiales de los destinatarios.
Los medios ya sean masivos, grupales, personales, o directos se tipifican en
seis grupos:10

Medios visuales bidimensionales no proyectables.- impresos, anuncio, dibu-
jo, foto, periddico, revista.

Medios visuales bidimensionales proyectables.- diapositiva, filmina, transpa-
rencia, microficha.

Medios visuales tridimensionales.- maqueta, adornos festivos o publicitatios
exposicion, modelo.

Medios auditivos o sonoros.- radio, campana, tambor, cohete, cassettte, alta-
YOZ.

M.oaibila
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Medios audiovisuales tridimensionales en vivo.- Mitin, conferencia, clase,
debate, marcha.

Medios audiovisuales proyectables- TV, cine, computadora, multimedia,
CD, DVD, Internet, video.

También dentro de los medios se consideran los soportes, para algunos
casos, como el cartel, papel, carton, metal, vidrio, etcétera.

Por extension se les denomina medios a las empresas que se dedican a la

industria de la comunicacién, por ejemplo Excélsior, Televisa, NBC, BBC,
etcétera,

El Buho, se tipifica dentro de los medios visuales bidimensionales no pro-
yetables, dentro de los impresos. Por el mimero de ejemplares que se impri-
mieron semanalmente (en su mejor época se llegaron tirar 120 mil ejem-
plares), se considera medio masivo. Redundando, El Biho fue medio masi-
vo visual bidimensional no proyectable.

Aunque en honor a la verdad, cn la actualidad afirmar que el diatio es masi-
vo resulta muy relativo, por lo menos en este pais. 51 consideramos que para
el afio 2000 segin el censo somos poco mis de 100 mitlones (98 millones
oficialmente pero mas un 10% por los que no contestaron el censo, por pro-
testa politica en el conflicto universitario, y de los que no fue posible cen-
sarlos), y los periddicos en México no llegan a tirar mis de 250 000 ejem-
plares, exagerando, aun asi, dicha cantidad 1a multplicamos por cinco {los
que leen un mismo periddico, lo piden prestado, o lo ven en casa) resulta 1
250 000, suponiendo que se vendi6 la edicion completa, dividido entre 100
millones resulta .125; es decir, es muy bajo el nimero de lectores de diario.
El diario que més circula en México es E/ Esto, diado deportivo, los lunes,
que posiblemente llegue a 250 mil ejemplares, cf resto de la semana se repar-
te mds La Prensa con 200 mil ejemnplares; en ese sentido los diarios franca-
mente no existen en una sociedad tan nutrida como lo es la sociedad mexi-
cana, en donde indiscutiblemente son los medios electrénicos los que tienen
mayor recepcién, publico. Por lo tanto son los medios electronicos, la tele-
visién la que educa y deforma la apreciacidn visual de la mayoria de la pobla-
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cién actual. La televisién programa cultura de masas, raquitica en contenido
visual y artistico. Por lo tanto, la educacién visual del receptor por lo gene-
ral es de un bajo nivel apreciativo, una estética vulgar de masas, y nula su
concepcion artistica en materia plastica. En ciertos paises el tiraje de diarios
si es masivo, el New York Times es de 6 millones diatiamente, Japan Tines es
de 8 millones diatios; Pravda es de 10 millones diario. En México ¢serd masi-
vo?, asi la estructura significativa y el campo semdntico de un periddico en
este pais se antoja relativamente bajo.

2.3.5.5, Referente

Referente es el tema del mensaje, aquello a lo que éste alude. Es

la informacién. Hay la tendencia en el plano cotidiano, a pen-

sar que el mensaje es la informacion, y que constituye una ver-

sion textual, fiel objetiva del referente en cuestion. Esto no es posible debi-
do a que todo mensaje ¢s una version; y las versiones pueden ser mas o
menos objetivas, depende el hecho o fendmeno. Existen mensajes que ofre-
cen una version equivocada del tema, intencionalmente o no, distorsionan
aquello a que aluden. Dependen las circunstancias en que se encuentren los
actores del proceso comunicacional. En esencia el referente es la concep-
tualizacion de lo que se significara, propiamente del significante. La ideali-
zacion de objetos, hechos, fendmenos o sucesos, es decir es muy subjetiva
la posicion del referente si consideramos que dependerd del nivel social,
intelectual, politico que tenga el emisor. El referente dependeri de la cultu-
ra de quién lo emite, la cobertura cultural e intelectual que se tenga del tema.
En el caso de las artes plisticas los referentes llegan a ser demasiado abs-
tractos, los niveles de sintesis y simbolismo son tan complejos que resultan
incomprensibles a la mayoria de la biomasa receptora. Claro, no es una cons-
tante, como ya se dijo existe un arte mas descriptivo y mimético que no
requieren mayor informacidn que la contemplacién por si misma, que pre-
sentan distintos niveles de abstraccién pero son interpretables sin mayor
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informacién, como el surrealismo, hiperrealismo, expresionismo figurativo,
pero de cualquier forma, minimamente se requiere informacién previa,
sobre sus principales referencias culturales, histéricas y técnicas de las dis-
tintas corrientes plisticas para una interpretacion mas acorde. De hecho en
algunas ocasiones resulta tan dificil decodificar que sélo el autor es el que
tiene conocimiento del significado y claro del referente al que hace alusién.
En ¢l caso del suplemento dominical en estudio, eran muy variables los nive-
les de representacién y abstraccidn, que iban desde apuntes muy figurativos
hasta la mancha abstracta, o ¢l simple trazo. En el entendido que abstracto
es el acto de abstraer, sustraer, llegar a la esencia, a la sintesis de algo; por lo
tanto cn ocasiones un trazo o una mancha serd suficiente, pera otros serd
incomprensible y pot lo tanto una bartera para su cabal valoracién. En el
suplemento se editaron apuntes de maestros del expresionismo abstracto y
figurativo contemporineo como Fernando Correa, Mel, Calzada, Jorge
Herrera, alumnos por cierto de Aceves Navarro. Sintesis en la immagen, no
por ¢so dejaron de ser menos expresionistas, como Sebastidn, Utilla,
Cuevas, Pinoncelly, entre otros.

2.3.5.6. Marco de referencia

Marco de referencia constituye el contexto inmediato -

tiempo y espacio- que permite tanto fa elaboracion

como la interpretacion del mensaje. Pueden existir
numerosos marcos de referencia que incidan en un mensaje. Se puede, por
ejemnplo, desde un marco de referencia urbano dar una interpretacion total-
mente distinta de su intencidn a una obra de artesania rural, incluso inte-
grarla a otro contexto y convertir en algo puramente estético, lo que tiene
una connotacién regional, religiosa o de otra indole muy distinta a 1a que se
le asigne. Y precisamente, el hecho de que la pintura y la plistica en general
no sean formas de comunicacion primatias, sino formas de expresion o for-
mas de comunicacion secundarias, que su interpretacion se de a partir de
codigos aberrantes en una banda estrecha al momento de interpretar las
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obras o imdgenes y traducitlas en cédigos lingiiisticos, es decic explicarlos
con palabras, lo que hasta cierto punto resulta muy necio y demagggico, lo
que le asigna un significado completamente erréneo. A esto le agregamos
que como se decia, 1 lectura de diarios es minima y ¢l conocimiento acadé-
mico de la imagen es nulo; resulta desolador el marco de referencia en el
consumo de arte plastico. El suplemento cultural El Biiho, contribuyo a
difundir la actividad, sobre todo de jévenes, dela plastica grifica, aunque no
se aprectd en toda su magnitud debido sobre todo al pobre marco de refe-
rencia que se tiene en la sociedad. La sociedad tiene una formacion visual
basada en Ia television, por lo tanto una vision kitsch, demasiado cursi y vul-
gar, el mal ver, no tiene elementos ni marcos de referencia para una cabal
decodificacién de las imagenes que se difundieron en ¢l suplemento.

2.3.5.7. Receptor

Receptor es el individuo, institucion o grupo que interpreta un

determinado mensaje, desde su respectivo marco de referencia

a través de un cédigo utilizado e interpretado por éste. Hay que

notar las posibilidades de leer un mensaje desde otro marco de referencia
con lo que la interpretacion puede ser distinta e incluso contrapuesta. El
hombre no recibe pasivamente, es activo; ¢l receptor al igual que el emisor
también, y de hecho se da, emite y recibe mensajes. Una relacion interacti-
va. No se puede, por otra parte, homogeneizar a los perceptores existen dis-
tinciones por edades, sexo, situacién regional, trabajo, relaciones sociales,
entre otras, que resultan elementales para comprender la diversidad de situa-
ciones recepcién dentro del proceso comunicacional y de informacién. Lo
que si, y para suponer al receptor como tal, es ineludible que conozcea las
cédigos, obligaciones de combinacién e interpretacion, de no ser asi, no se
cumple el esquema de comunicacion y por lo tanto no se da esta. En el caso
de estudio el receptor es el lector de periddicos, si consideramos que en
México somos actualmente 100 rillones de habitantes, y si el tiraje de un
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diario no rebasa los 250 mil ejemplares, para ¢l Excélifor en sus mejores épo-
cas llegd a imprimir la fabulosa cantidad de 120 mil, que en la actualidad no
son mis de 30 mil impresiones, entonces estamos hablando de un mimero
muy limitado de receptores. A lo anterior habri que agregarle que el lector
de suplementos culturales es ain muy menor, no hay duda de que el recep-
tor de suplemento dominical cultueal dificilmente llega a los 250 mil en todo
el pais. En general ¢l consumidor de diarios en México es raquitico, el perié-
dico La jornada baja sensiblemente su venta en pericdo vacacional de la
UNAM, y se incrementa si hay noticia sobre Chiapas. En semejantes cir-
cunstancias se encuentran todos los diarios capitalinos. Ni que decir de los
petiddicos del interior de la Reptblica. En resumidas cuentas, ni sumando
todos los diarios capitalinos se llega al tiraje de un millén de ejemplares, con-
tra los 100 millones que somos en México; estos cilculos colocan al recep-
tor de arte y apunte plastico en su justa dimensidn: casi no existen. De ahi,
dicho sea de paso, la labor del suplemento cultural El Bitho, de publicar
apuntes plisticos de aproximadamente 30 artistas por edicion con el fin de
difundir la produccidon de varios creadores, y procurar captar mis recepto-
res, haya sido titinica y romantica. La prueba es de que el diario Excélsior
imprimi6 su plusmarca de 120 mil ejernplares solo los dias domingos por el
suplemento El Biho, algo que ni sofiando se atreveria a imprimir en la
actualidad, tira 30 mil en domingo o cualquier dia con la salvedad de que no
se vende tal cantidad. No vale la pena segmentar el mercado del receptor de
diarios, resulta una quimera en un pafs de iletrados y analfabetas funciona-
les.

-
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2.3.5.8. formacion social
Formacidn social es la que permite situar el proceso de
comunicacién en sus condiciones econdmicas, politicas y
sociales fundamentalmente. La formacién social de determinado pais o
region tomar en cuenta sus condiciones y la forma en que influye en otras
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formaciones sociales. Para no insistir tanto, de acuerdo al Wordd Economic
Forum, de la ONU, que evalia la productividad y la calidad de las naciones
det mundo coloca a2 México en el mimero 49 en cultura y ciencias en el afio
de 1999, de un total de 183 paises registrados en donde sélo presenta en sus
graficas a 52 naciones pues a partir de estas, de la 53 en adclante, ni siquie-
ra tiene el nivel minimo para evaluar De ahi que se pueda reconocet con
facilidad la influencia de Estados Unidos en la publicidad o en los progra-
mas televisivos, por ejemplo, en casi la totalidad, si no es que en todos los
paises latinoamericanos. Un colonialismo cultural sin precedentes, con un
alto indice de analfabetismo funcional en la lecto-escrirura, pero y quizés lo
mis lamentable es fa pérdida irreversible de las culturas comunitarias, parte
fundamental de las identidades nacionales, ante el trunfal avance de Ia cul-
tura de masas, que como parodia del Rey Midas todo lo que toca lo vulgari-
za, y lo convierte en mercancia desechable, en basura y frivolidad. Ante esto,
los suplementos culturales, en particular El Biiho, tenia el firme compro-
miso de difundir las historias que ya vivieron las distintas comunidades, pero
que requieren que se las cuenten desde difcrentes perspectivas artisticas, y
por ende humanistas todas ellas, todos los domingos para digerirlas en ¢l
transcurso de la semana. En contraposicion al periodismo corrupto y lison-
jero de Exvélsior, del televisivo y radiofénico, de 1a nota banal y escandalosa,
de las grandes tragedias humanas que resultan ser las buenas noticias perio-
disticas muy al estilo gringo, como Io que escriben Elena Poniatowska y
Monsivais.

Lo anterior es una presentacion sintética de lo fundamental y de interés para
el presente estudio del proceso de comunicacién e informacién. Es impor-
tante aclarar que no existe un proceso, sino varios procesos, Valga la anota-
cion para entender el por qué de distintos tipos de mensajes. Un proceso se
diferencia de otro por la manera en que se constituye cada elemento y por
las relaciones que establecen entre ellos. No es lo mismo ser emisor de
cormunicacion cultural o educativa que en comunicacién publicitaria o pro-
pagandistica.

Tampoco es igual en uno y otro caso el mensaje y el posible receptor. Se
puede afirmar que el tpo de proceso incide directamente en el tipo de men-

MELCEPES & 2CoMaaz,
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saje. La seleccion de los temas, de la informacion de los elementos formales
-texto e imagen en este caso- depende directamente de la intencionalidad
puesta en juego, de lo que se pretenda lograr a través de ese proceso, del

papel que se atribuya al receptor; en sintesis, del lenguaje y las formas de
expresion.

2.4. Lenguaje.
Veamos ahora el término lenguaje. El diccionario
Enciclopédico Quillet,!! define lenguaje como:
1. Capacidad que el hombre tiene para manifestar lo que piensa o siente.
2. Cualquier sisterna de signos usado por el hombre para el ejercicio de dicha
capacidad: lenguaje oral, escrito, visual.
3. Especialmente, y por antonomasia, ef lenguaje articulado.
4. Idioma hablado por un pueblo o nacidn o por una parte de ella.
Al parecer es muy clara la definicion, la capacidad que tiene el hombre para
conformar un sistema de signos para manifestar lo que siente o piensa.
Lichos sistemas log ha tipificado y esquematizado para socializar dichos sen-
timientes o pensamientos.
Existe una gama impresionante, creada por el hombre, de diferentes len-
guajes a través de los cuales se trasmite el mensaje ( para poder ponerlo en
comun), motivo por el que el lenguaje - sistema de signos- ocupa, sin lugar
a dudas, un lugar prominente. Precisamente, la semiotica es la ciencia de los

signos.

s
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2.5. Semidbtica.

La semidtica estudia los signos en el seno de la vida social.
Cabe aclarar que la semiologia, es exactamente lo mismo, son
sindnimos; semiologia es usada gencralmente en términos del lenguaje escni-
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to, lingiiistico, para este estudio sera semidtica, su equivalente.
Semibtica del griego semeion que quiere decir signo. Ciencia que estudia la
vida de los signos en el seno de la vida social; nos ensefia en que consisten
los signos, qué leyes los rigen.

Asi, la semidtica considera los fendmenos culturales como fenémenos de
comunicacion. Ademis, los considera también como procesos de significa-
cidn, donde el lenguaje es el sistema de signos que expresan ideas.

Como se sabe el esquema minimo del proceso de comunicacién emisor-
mensaje-receptor. El emisor a partir de un codigo cifra un mensaje, que a
partir de una fuente lanza a través de un canal o medio, este llega a un recep-
tor a través de un descifrador y decodificado por este para interpretarlo,
orientar su accién y dar una respuesta. Esta condicién, esquematizada y sim-
plificada ratifica que el mensaje o sefial produce ura respuesta a un estimu-
Io, y no que el medio o el mensaje tengan la capacidad de significar algo, asi
simplemnente.

Cuando la comunicacion se produce entre dos miquinas, por ejemplo, se
tiene cletta comunicacién, o mejor dicho, respuesta porque hay un pasaje de
sefiales 0 mensajes de una maquina a otra, la que recibe ¢l mensaje reaccio-
na, pero no tiene significaciéon. En cambio cuando el mensaje lo recibe un
humano (sin importar el medio) basta simplemente con que al cifrar el men-
saje sea con un codigo conocido por ambas partes, estamos en presencia de
un proceso de significacién que requiere una interpretacién por parte del
receptor; la miquina podrd, a lo sumo, responder muy limitadamente de
acuerdo a estimulos y respuestas ya establecidas, como una computadora,
pero con completa carencta de significacién. En este sentido Umberto Eco
en su texto Tratado de semidtica general, afirma: " la semiGtica tiene que ver con
cualquier cosa que pueda ser asumida como signo. Es un signo toda cosa
que pueda ser asumida como un sustituto significante de cualquier otra cosa.
Esta otra cosa no debe existir necesariamente, pero debe subsistir de hecho
en el momento en el cudl el signo esti en su lugar. En ese sentido, la semio-
tica 3, en principio, Ia disciplina que estudia todo aquello que puede ser
usado para mentir."12

La sermotica tiene un campo demasiado amplio: se ocupa de la comunica-

YBsrMiea Kasoe,
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cion en todas sus vertientes; y de todos los lenguajes tanto formales como
paralingiiisticos. Entendemos los formales los que expresamente son dise-
fiados para establecer la comunicacion y transmitir informacién: la escritu-
ra, la palabra, la misica, comunicacion visual, las matematicas, algebra. Los
paralingiiisticos, aquellos que aun cuando no fueron realizados para estable-
cer la comunicacién en primera instancia nos proporcionan informacién: la
pintura, las artes plisticas, la moda, gestos, posturas, distancias. En la cultu-
ra, la estética, la ideologia. De todo, pero de todo stempre y cuando desde el
punto de vista de la significaciéon.

A partir de lo expuesto hasta aqui debemos precisar que el arte como con-
dicion de ciertos objetos o hechos producidos por el hombre con fines esté-
ticos y artisticos, depende de un contexto significativo que lo proporciona
su produccién, distribucién y consumo. Es un fendmeno expresivo y no de
comunicacion, no es un lenguaje, es actividad con polisentido, y por lo tanto
de significacion. Por lo que partiremos de las siguientes premisas:

1. El arte es simplemente una actividad que pertenece al campo de la razdn
y la sensibilidad, igual que al campo de la ciencia. Ambas son unidad de una
multiplicidad. No es un lenguaje estructurado como el lingiiistico, ni se rige
con los mismos codigos de la lecto-escritura.

2. El arte no es comunicacion, es expresion, en todo caso aungue no sea
propio, seri comunicacion secundaria;

3. la cualidad estética, requisito para que sea artistica, puede ser explicada e
interpretada como dependiente de un lenguaje escnto que informa los obje-
tos artisticos mismos;

4. el efecto estético transmitido al destinatario depende de las circunstancias
al construir el objeto artistico.

Cada una de estas premisas son un problema; lo que es mds crea polémica,
debate. Hay quiénes afirman que el arte es un medio de comunicacion. Que
se pueda explicar el arte a partie de las ciencias de la comunicacién no quie-
re decir que sea medio de comunicacidn. Explicar el arte se entiende como
rendir cuentas del fendmeno artistico, emitir juicios de valor, tipologia e his-
toria, eso no quiere decir que sea un medio de comunicacién; mas bien,
requiere la obra artistica de medios de comunicacion para difundirse, ser
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enjuiciada o ser explicada. Pero eso es otra cosa, critica de arte o simple-
mente informacién sobre el objeto artistico y su contexto.

En primera instancia el arte no pretende comunicar como la palabra, la escri-
tura; la pintura es una forma de expresion, que es la capacidad de manifes-
tar un sentimiento o un pensamiento o deseos pero no precisamente con la
firme intencién de establecer la comunicacion. Finalmente, el vestir, el arre-
glo personal, los gestos, no tienen la intencién de comunicar sin embargo
nos informan sobre la persona que los porta.

Una pintura en galetia no es un medio de comunicacién; una pintura que
ilustra un texto si es comunicacién visual. La intencion y su consecuente
funcidn cambian radicalmente.

Un anuncio de Benetton exhibide en calles y avenidas es comunicacién
visual, comunicacién de masas propiamente publicidad. Este mismo anun-
cio exhibido en el Museo de Arte Moderno no es comunicacion visual, es
una obra de arte expuesta, con sus connotaciones y denotaciones estéticos-
artisticos.

Surgen varias interrogantes: ¢ Cada arte es un sistema auténomo y especifi-
co?, ¢ Cada arte se diferencia por su significante ?, ¢ El significado se pro-
duce de la misma manera?, ¢ Significa lo mismo una obra determinada para
todos en distintos tiempos y el espacios?, ; En qué momento mantienen
relacion arte-comunicacién-significacion?, ¢ Es posible aplicar un método
de interpretacion lingliistico-semidtico a la obra de arte?

Seguramente en esta tesis no se resolverin, no es la intencidn, queda muy
lejos de hacerlo.

Conceptualmente, a Charles Sanders Peirce general-
mente se le considera el fundador de la escuela nortea-
mericana de la semidtica, y que a finales del siglo pasa-
do, clasificé los signos en tres categorias que se expon-
drin brevemente y simplificindolas en la medida de lo posible.

Clasificd los signos en tres categorias: index, icono y simbolo. Los tres te-

2.5.1. Charles Sanders Peirce y
el index, icono y simbolo.

BRELDA LigRrALES
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nen el coman denominador de un referente, pero la diferencia radica en la
correspondencia que estos mantienen con ¢l referente.

Peitce lo esquematizé a partir de un tridngulo, por considerarlo util y fun-
damental y lo explicd:

"Cada signo esti determinado por su objeto; cuando comparte el caricter
del objeto, lo llamo icono; cuando en su existencia individual estd realmen-
te conectado con el objeto individual, lo llamo indice; cuando hay casi abso-
luta segundad de que sera interpretado denotado el objeto, como conse-
cuencia de un habito lo llamo un simbole."13

E! fndice 0 index es 1a conexidn existencial directa con el objeto. Un fragmen-
to del objeto, de contigiiidad fisica y de copresencia inmediata a él; parte de
un todo o tomado por el todo. Ef humo es indicio de fuego, la calle mojada
es indicio de lluvia, el estornudo es indicio de gripa. Las ilustraciones en el
suplemento son indicio de actividad plistica profesional en éste. Las reli-
quias son indicio.

En el suplemento cultural El Biho, los apuntes plisticos nos dan los
siguientes indices:

a} Las ilustraciones son el indicio de una actividad racional

muy especializada, sobre todo por las diferentes técnicas
empleadas en su elaboracidn, conceptualizacién muy estilizada
del contexto social historicamente determinado y reflejado en ima
genes.

b) En su mayoria los apuntes son expresionistas, entendido

coma una representacion distorsionada de fa realidad, no fotogra
fica vamos, una captacién subjetiva de la realidad.

¢) Lo representado en méas de un 60% son apuntes realizados

en la academia, o en estudio que requirieron planeacion y tema, un
30% aproximadamente son apuntes de momento de vivencia

. inmediata.

d) Vivencias urbanas en mas de un 80%, dramatizadas, que narran
la historia que ya vivieron los receptores, pero que necesitan que se
las narren nuevamente y bajo otra perspectiva.
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El icono establece la relacién de semejanza atemporal entre los tres elemen-
tos. Un icono se parece a su objeto. Es decir se parece a la cosa sin ser la
cosa. El icono no es arbitrario sino que esta motivado por una identidad de
proporcién a la forma. La sefializacién sanitaria para hombres y mujeres, las
fotografias familiares o de personajes piblicos, los mapas, o a Jesucristo se
le reconoce a través de imigenes. En el suplemento cultural el icono se
represento en:

a) Del total de apuntes plisticos editados un 50% representa el

cuerpo femenino, total, parcial, escorzo.

b) Un 10% de apuntes sec dedicé a representar al biho, al ave.

c) Un 30% cuerpos geométricos,

d) Un 10% a caricatura de personajes.

E! simbol es un signo cuya conexion con su objeto es resultado de una con-
vencion, acuerdo o regla. Las palabras son simbolos; los simbolos no nece-
sariamente indican una correspondencia directa entre estos y el referente.
Quizi lo importante es saber que el simbolo requiere una informacién pre-
via para su decodificacion, se necesita el conocimiento de un cédigo. Aqui
es importante aclarar, que las ilustraciones nunca se subordinaron a los tex-
tos, otra logica para editar, algunos consideran una logica absurdo, aunque
simplemente es un gran mosaico que representa el quehacer -en su momen-
to- de los artistas plisticos sobre todo de la ciudad, por lo tanto su signifi-
cado es per se, completamente independiente a 1a mancha tipogrifica que lo
acompafia. Por lo tanto en la parte simbolica no comulgan tanto creador -
emisor -editor con el receptor -publico. El simbolismo que le impregno el
creador no es el mismo que percibiri el respetable. En todo caso, la percep-
ci6n del receptor se va a cefiir a sus referentes culturales, aunque como se
dijo, puede gustarle o no, pero su valoracioti artistica, necesariamente requie-
re de un conocimiento especializado en arte, sin embargo la valoracidn y el
significado dependerd de us referentes culturales sin que necesariamente
comulguen con el simbolismo del autor.

La imagen-indice fascina; incita a tocarla a sentitla fisicamente. Tiene un
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valor magico. Porque independicntemente de los niveles de abstraccion o
figuracion, la percepcidn despierta interés. Las imagenes en E1 Biho hace
al receptor participe de las vivencias que despiertan las imagenes, de saber
que son parte de la historia, la misma en la que esti inmerso y que dejan pro-
funda huella como parte de su sensibilidad y humanismo. Porque la historia
cambia, o mejor dicho la interpretacidn que se hace de la historia cambia,
segun el tiempo y la perspectiva, El Boho lo demucstra al contemplar sus
tlustraciones a través del tiempo y el espacio, vivimos y teinterpretamos las
vivencias que tuvimos, la historia que ya hicimos, pero que nos la vuelven a
contar con la fascinacién de los apuntes artisticos.

La imagen-icono inspita placer. Tiene un valor artistico; sobre todo por los
niveles de representacion que logre, de minucioso detalle © los grados de
expresividad. E! placer de sentir las pinceladas, las tintas con todo el placer
o la crudeza que nos inspira la expresividad de los trazos, el deleite que nos
provoca los elementos visuales -puntos, lincas, manchas, contornos, tonos,
dimensiones, texturas- que atan y desatan instintos en todo ser humano,
independientemente de su nivel sociocultural, todo ser vivo siente placer o
displacer ante las imagenes. El suplemente cultural lo logro al presentar toda
una galeria dominical, con distintos estilos, técnicas y temas, reflejados en
los dibujos editados a lo largo de catorce afios.

La imagen-simbolo brinda status. Tiene un valor sociolégico y requiere para
su decodificacién cierta distancia. Tener conocimiento especializado en attes
visuales ¢ interés por su distribucion y consumo. Aunque para el ignorante,
le permite la fetichizacién de los apuntes editados y de los autores.
finalmente, e independientemente de fo tepresentado, los dibujos permitie-
ron asociaciones simbodlicas muy pesonales y particulares en quicnes las
consumieron visualmente. Y quién diga que no, que lance al aire las fotos
tecortadas que guarda en la cartera, ka imagen de la virgencita, los primeros
dibujos de su hijito, los dibujos 2 la amada, las caricaturas que le hicieron en
Chapultepec, los dibujos realizados desde el Kinder hasta la Prepa, la
Gioconda en la sala, la Ultima Cena en el comedor, el pez con el texto de
Cristo en el interior. Porque todo ser humana piensa en imdgenes, y sus
recuerdos siempre son en imagenes, a las que por supuesto les da clerto

!
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valor afectivo de acuerdo a las vivencias individuales. EI Biiho atd y desatd
pasiones a través de sus apuntes plasticos editados, ya es historia y fetiche.
La imagen-indice provoca asombro. Imagen-icono es contemplacién. La
imagen-simbolo es el acto subliminal, es el fetiche... el suplemento cultural
es fetiche.

Por estos dias (junio de 2001), el historiador
y critico de arte Jorge Manrique presentard
su libro Arte y artistas mexicanos del siglo
XX, no vale la pena asistir. AUn sin conocer
la obra, se vaticina que seguramente hablari
de los triunfadores, de los que pondcraron el discurso hegeménico, los afor-
tunados que tienen y tuvieron los aparatos ideolégicos para difundir sus
obras y sus ideas, como dida Althusser; en fin, dicha obra se sumard a
muchisimas que ya se han realizado acerca de vida y obras de los agraciados
por los mercados del arte y por los gobiernos priistas, quizas nunca la lea.
Como si estos fueron y son los unicos hacedores del arte plistico en este
pais, se adivina que hablard de "exquisitos” artistas como: Vicente Rojo,
Tamayo, Cuevas, Toledo, Rivera, Frida, Siqueiros, Coronel entre un pufiado
mas. Todo para el ganador, mis difusidn a los ya difundidos; se le olvida al
maestro Manrique que la plistica y la historia del arte 1a hacen todos los
artistas que producen y que entregan gran parte de su vida a realizar obras
de arte. Olvida que existe otra historia del arte, la marginal, 1a que realizan
muchos artistas desde sus estudios, la que no es hegemédnica, la que realizan
a diario varios profesionales plasticos que ne han aceptado las didivas del
gobierno, o que no se someten a las mafias del mercado. Los otros, también
son parte de la sociologia y de la historia del arte, soterrada pero lo son.
Siempre han existido. Arte contestatario, ctitico, marginal, por no conceder
a los valores e ideologia imperante, porque no aparece en las marquesinas de

2.6. Como se lee una obra de arte plastica.
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las grandes galerias, ni en los distintos medios de difusién. Precisamente en
el presente subcapitulo se propone un método para leer una obra de arte
plastica, aplicada en general a los artistas que publicaron habitualmente en
el semanario, que son artistas plisticos profesionales, que no son multipre-
miados por gobicrnos e instituciones artisticas gubernamentales, algunos, no
son tan difundidos en los medios masivos y, otros, no son los grandes coti-
zados en le mercado del arte, ni son agraciados por la los criticos influyen-
tes, ni pertenecen a mafias culturales que detenten poder. Son creadores, que
cuentan con un soporte académico universitario, tienen bases tedricas,
metodotogia y técnicas, muchos afios vuelo de prictica en el taller. La inten-
cion es clara, por un lado aplicar un método de andlisis para la obra de arte
¥, pot otro, difundir creadores poco estudiados, no tan divulgados, que no
pertenecen a la historia hegeménica. Muestra de que el suplemento El
Biiho abnid las paginas a los insubordinados al poder hegeménico, pero con
obra de gran calidad y factura.

2.6.1. Claves para una critica de arte

La critica de arte, en este caso plistica, bisicamente es

utilizar instrumentos lingiisticos para interpretar

imagenes, es decir el esclarecimiento del significado
que le atribuimos 2 los productos visuales tealizada con fines artisticos y
producidas por profesionales, a través de la palabra escrita. Es el arte de la
interpretacion. Accién vinculada casi siempre a un mercado. Dicha activi-
dad, considerada afin a la historia del arte, aplica métodos de valoracién y
los vincula a las practicas sociales y al andlisis de las relaciones del arte con
el mercado.
Disciplina moderna que como diria John Richardson, en Tratado de pintu-
ra, 1719, "El arte de criticar en materia de pintura” actividad evaluadora que
traspasan la frontera que separa a la historia del arte de la propia estética,
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Formada por un conjunto de discursos sobre arte que se sustenta en una
parte cientifica (pues el andlisis parte de métodos y técnicas de las ciencias
sociales con validez universal) con lo que se describen estos discursos. Sin
embargo, dicha valoracion no puede evitar dos sesgos: objetividad y subje-
tividad. La valoracién objetiva parte de un canon ideal; mientras que la sub-
jetividad se da a partir de la experiencia cultural, del gusto del degustador-
intérprete de la obra de arte.
Incluso, de alguna forma Emmanuel Kant en la Critica del juicio, separa en
dos los actos criticos: el distinguir y el valorar la obra. Por un lado los ele-
mentos de conocimiento y otra la apreciacién o el juicio del gusto.
Finalmente la critica la ejerce un individuo concreto, pero parte de un fun-
damento histdrico, como ente social.
Para no extendernos demasiado, no es el caso, la critica de arte acumula
desde sus origenes una gran cantidad de preceptos y de mitos que bien
podrian resumirse en lineas conflictivas:

1. Existe el conflicto entre la critica de arte como discurso evalua

dor de la obra de arte; y la critica de arte como discurso descnpt

vo de la misma.

2. Conlflicto en el sustento objetivo o subjetivo del discurso

critico.

3. Conflicto sobre la pertinencia de los métodos en ia critica

de arte.

4. Conflictivas relaciones entre critica e historia.

Asi, a partir de estos conflictos, los criticos y los artistas plasticos coinciden
en rechazar todo esquematismo tedrico e interpretaciones epitificas, pues
concuerdan que la lectura sistemitica de la obra no agota ta descripcion,
interpretacion y explicacién de la obra. Siempre quedard un resto fuera del
sistena. La propuesta axiomatica, def presente estudio, pretende entender el
problema de valoracién para evitar el subjetivismo salvaje, por un lado; y por
otro, evadir la objetividad de ficcion. Escapar de las gencralidades dogmati-
cas y formular parimetros que den ciertas garantias argumentativas estéticas
y artisticas, en donde la obra pldstica no es absoluta, y son:
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1) Propucsta visual

2) Lo técnico

3) Lo formal

4) Tematico

5) Histérico

6) Estilistico

T) Nivel estético

8) Econdmico

9) Sociologico

10) Nivel psicologico y psicoanalitico
11) Ideoldgico

12) De las teorias de la comunicacién
13) De la critica de arte.

Dicha propuesta interpretativa, o critica de la obra de arte plistica se emple-
ara en general a los artistas plisticos que colaboraron el suplemento El
Bihe. Quc como ya se dijo la seleccion no es arbitraria, responde a tres
hechos: primero, tienen carrera profesional universitaria en el arte; segundo,
son pintores apegados al taller tene gran produccidn y, tercero, ia temdtica,
la técnica y el estilo son diferentes. Por lo que son representativos de lo que
en términos generales edito el suplemento, pues en cada nimero se editaron
30 apuntes aproximadamente de distintos autores.

2.8.2. Anilisis general 1) propuesta visual.

Se refiere a la bisqueda, que a través de los diferentes ele-
mentos de que esta dotado una obra, el artista se propu-
s0 expresar. En el caso de Utnlla, Sebastiin, Anzures, Urbieta, Mel, Pepe
Maya, Pinoncelly, Cucvas, Posadas y Jasmin Kashfi entre otros, logran con-
ciliar linea, forma, tono, ritmo, tfematica y contenido.
En estos maestros la linea es muy 4gil y nitida, lo que permite identificar per-
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fectamente las formas, asi es claramente reconocible -las mujeres, animales
y vegetacidn- en muchos casos superpuestas, pero sin embargo cabalmente
reconocibles. La linea denota habilidad en el dibujo y seguridad en el trazo.
Trazo por demds sereno, constante y sencillo, con soltura y sin preocupa-
¢ion, uniforme, indica que existe coordinacién entre la triada: ojo-mano-
cerebro.

Las lineas se cierran en si mismas para dar paso a las formas, sin perspecti-
va, en primeros planos, de mujeres, animales y naturaleza creadas con con-
tornos basicos acaso distorsionados para lograr determinar las formas que
como decia Paul Claudel "el ojo escucha”, significa que lo visible es legible,
audible e inteligible; los apuntes en, ¢l suplemento, logran una sintesis de
figura-contorno hacen que ¢l ojo escuche la naturaleza descrita por ellos.
Por lo general sus dibujos se reproducen a linea, pero también se reprodu-
cieron algunas tintas en donde se percibe 1a aplicacién del tono. Son los
casos de apuntes creados por Fernando Correa, Jasmin Kashfhi, Mel, Sergio
Maldonado, y Arturo Rodriguez, pot ejemplo. Tonos logrados con mucha
variedad, se deduce que al igual que las imagenes los tonos no son comple-
jos, ni emplastados, sino por el contrario, sencillos acordes con lo represen-
tado. No se da una gama abigarrada y compleja porgue la iconografia no la
requiere; cuestion de armonda.

Por otro lado, las composiciones que utilizan, en contraste con lo anterior,
son subarmonias de raiz de 3 y raiz de 5, es decir; la composicién rompe la
simetria y logra asimetrias a partir de subarmonias en 1.732 y 2.236, son los
casos de los maestros: Sebastian, Fernando Correa, Pinoncelly, Anzures, y
David Leonardo, entre otros..

La temaitica y el contenido van de la mano, toma partido por lo figural sin
perspectiva, desprovistos de las complicaciones del volumen y el detalle. La
humanidad y la naturaleza desprovista de complicaciones, pero , y contra-
dictoriamente, basado en la otredad en tanto que plasticidad y deseo, exten-
sidn curva, de cara a la invaniabilidad y a la razdn, espacio diacritico.

En resumen, los maestros plasticos colaboradores del suplemento, propo-
nen que el ojo escuche: lo legible, audible e inteligible, a través de una pro-
puesta plastica figurativa como Utnlla, Urbieta, Guadalupe Rosas, Antonio
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Ledezma y Anzures, por ejemplo; o de un expresionismo figurativo que
rebasa la exterioridad mediante la inmanencia de la esfera trascendental, a
partir del dominio de la linea y €l contorno que nos lleva a la esencia de ta
naturaleza y de la humanidad, como Fernando Correa, Mel, Kashfi, Manuel
Miranda y Ma. Emilia Benevides, entre otros. Todos, presentaron apuntes
compuestos asimétricamente en raiz de tres y de cinco.

Que ya establecido lo anterior, la hermenéutica se contenta con dejar abier-
to el recorrido de la conciencia hacia la escucha; para respetar la trascen-
dencia del simbolo ante cualquier comentario,

2) Lo técnico

Los maestros plasticos se caracterizan por realizar obras de gran formato al
Sleo y en acrilico, aunque ¢n ¢l suplemento fueron apuntes o proyectos para
obra. Dichos apuntes editados en el semanal presentaron dos varantes:
- apuntes a linea y técnica aguada.

Los apuntes a linea, realizados con plumilla con tinta negra, o simplemente
dibujos 2 lapiz o pluma atémica, sobre cartulina o papel, son materiales ade-
cuados para expresar lo figural, si consideramos que la calidad del dibujo
responde a la seguridad de! artista en lo que va a plasmar y en la habilidad
dibujistica, el trazo de los artistas es uniforme, no por eso deja de ser expre-
sivo y por el contrario es adecuado a las imdgenes, repito sin perspectiva,
planos. El dibujo lineal, que presentan, nos recuerda los dibujos de Chagal,
David Hockney, Asger Jorn, y Alechinsky, que se amolda perfectamente a lo
representado, si consideramos el espititu libre, desenfadado, alegre de las
mujeres, los animales y la naturaleza que exponen. La plunilla y el boligrafo
son los adecuados para expresar imagenes reconocibles, que al igual que los
maestros citados, nos llevan a escrutar un mundo sencillo, a partir dela abs-
traccidn minima para que la simbologia pueda atin ser reconocida, se que-
dan exactamente al filo de lo reconocible -lo figurativo-, sin tocar en lo mini-
mo la representacién mimética o fotogrifica, pata llevarnos a la imagineria
o de un universo migico, o de un mundo ostracista, sin ambages se trata de
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un trazo limpio y puro en primer plano, para dar paso a la imaginacién hidi-
ca, como ejemplo tenemos a Mel, Manuel Miranda, F. Correa, Oswaldo
Hernindez, Oswaldo Sagistegui.

En las acuarelas y aguadas, emplearon Ia pluma y el lavado de tinta diluida,
la mancha tonal en los detalles pero sin llegar a lo abigarrado, macula zonas
donde considera de mayor importancia, demuestra conocimiento y expe-
tiencia en la técnica, necesarias y acordes con lo técnico, lo formal y lo tema-
tico que €l apunte amerita, como Ma. Emilia Benavides, Jardén, Sergio
Maldonado.

3) Lo formal

De analizar los apuntes grificos en el suplemento, nos enteramos de la per-
fecta utilizacion de la asimetria. Rompe con el equilibrio, que resulta moné-
tono y aburrido, para dar paso a la composicion en raiz de tres y raiz de
cinco. Son subarmonias que le dan énfasis a ciertas partes y permiten ver el
todo, y la vez las partes a un mismo tempo. El ritmo que le imprime 2 la
composicién va de 1.732 y 2.236 alternindolos, lo que le da armonia a los
elementos que intervienen en le espacio visual. Composicién que permite
percibir 1a soledad, ¢l aislamiento, el universo fantistico, odios y amores de
que dotaron los artistas los apuntes. En general podria asegurarse que un
80% de la obra publicada rompieton con las asimetrias.

El color, aunque no viene at caso pues el suplemento siempre fue en negro
con los respectivos tonos, pero cabe sefalar, que refuerzan su forma de
expresar, pues son colores muy vivos y contrastantes, pot cierto, algunas de
las ilustraciones que se trataron de acuarelas a todo color, convertidas en
medio tono, dan cuenta del juego de contrastes en el color que dotan al
dibujo de valores dramaiticos aun con valores tonales.

4) Temdtico

De entrada los dibujos editados parecen muy explicitos pero guardan cierto
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secreto, como los jeroglificos, una parte que le corresponde al critico y al
preceptor en general descifrarlo.

Los apuntes poseen una clave, o varias, empecemos a clarificarlas. Primero,
en forma ingenua y empirica diremos que en la mayoria de estos represen-
taron mujeres, abstracciones de mujeres, geometria y muchos bihos. Al
menos en lo editado fueron estas las constantes.

Un realismo magico.

No todos fueron realistas del todo, pero al igual que el jeroglifico las abs-
tracciones que en una economia de lineas, permiten identificar lo expresado.
En ocasiones se perciben fantasmas y animales fantisticos y prodigiosos.
Por el tratamiento que dieron a la linea fueron personajes diafanos en cuan-
to a sus mismos cuerpos, se entienden las partes y a la vez se superponen y
se sobreponen. Realismo migice dirian algunos, porque son fantasmas no
son reales, se juega con lo veridico. Es un entrecruce de formas, que apare-
cen formas, que pueden ser o no ser lo que parecen y formas que aparecen
¥ que puceden ser y no ser a la vez. Es jugar con la veracidad, veamos: en el
interior del cuadro de la veridiccion encontramos ¢ secreto. El secreto del
ser pero no parecer. Por otro lado con la mentira. La mentira de parecer
pero no set.

Realismo migico, como tema, en algunos, ya que en las imagenes no se
determina el iempao. Son intemporales. En consecuencia no hay espacio, es
indefinido, pueden ser y no ser. El juego de la mentira contra el secreto. Pero
que a final de cuentas fueron constancia del tiempo y del espacio que nos
toco vivir.

Identificacion de los personajes.

De acuerdo a la experiencia visual diremos que son mujeres, animales en su
mayoria bihos y elementos orginico (arboles, nubes), seria un primer acer-
camiento, lo cierto que estos personajes no corresponden a lo cotidiano,
menos a lo trivial. Primeto porque carecen de perspectiva, pertenecen al
anamorfismo, es decir contra o hacia atrds de la forma. En deduccion, se
puede decir que no son dibujos verosimiles, mas bien son dibujos con secre-
to, pues no son mascaras, sino detras de las mascaras,

En sintesis el tema es una especie de realismo mégico por: anamorfismo -
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dibujo con secretv - detris de la miscara,

Anamorhismo, ya que Jos personajes carecen de forma real y son fantasma-
les. Abstracciones de mujetes, mujetes acompariadas de cabezas Flotantes,
desnudas o pudieran ser con vestidos diafanos, que en primera instancia son
encantadoras, bellas y frias. Otras veces, expresionismo abstracto, existen-
cialista como el de Fernando Correa, o existencialismo lidico como el de
Mel, de Alberto Calzada, o de Jorge Herrera.

El secreto estriba en descubrir las ninfetas de bellos cuerpos languidos y
esbeltos, o la estética del horror de los expresionistas abstractos. Descubrir
el canto sifico que en algunas se escucha. Descubdr el secreto de los ani-
males prodigiosos que acompafian a las ninfetas. Bestias de cuerpos agiles y
esbeltos,o la gran varaiedad de bihos interpretados por los distintos maes-
tros, son seres mitoldgicos no tipificados aun.

Detrds de la mascara, porque aparentan ser seres prodigiosos, pero tras bam-
balinas se encuentra la soledad, el horror, la tragedia y la muerte. Soledad por
la fria expresion de los rostros y los cuerpos, por sus miradas implorantes.
El hotror de a las pasiones. Por eso su inexpresividad en sus mascaras. La
tragedia de las pasiones desatadas: amor, locura y desamor representadas en
cabezas flotantes, y besttas espectrales. Y [a muerte, porque la muette es dia-

fana, es intemporal, es fantasmal como lo representaron los artistas de El
Biiho.

5) Histérico

Los colaboradores plasticos del suplemento dominical, todos sin excepdén
son universitarios, salvo Urbieta, en su mayora de la Academia de San
Carlos como E Correa, Sebastian, Mel Anzures, Jardén, Jorge Herrera,
Gilda Castillo, Guadalupe Rosas, antonio Ledezma, Jasmin Kashfi, etcétera;
y de La Esmeralda como Alfredo Cardona, Romin del Prado, Arturo
Luckte, Oswaldo Herndndez, Juan alarcon, Fetnande M. Diaz ctcétera.. lo
que demuestra que todos tienen formacidn académica plistica. Formacion
plistica la adquitida desde los afios setenta, en algunos, hasta los noventa por
otros, practicamente el convivio editorial plastico de dos generaciones. Por
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consiguiente el dominical da cuenta dvida de los que les toco vivir el boom
del expresionismo abstracto, hasta las corrientes neofigurativas y la pl‘stica
digital del momento.

El antecedente inmediato de estos maestros es la ruptura, propiamente
viven el expresionismo de los afios setenta, el movimiento Pop Art, ¢l geo-
metrismo abstracto, el hiperrealismo de los setentas-ochentas y la pintura
digital de fines del siglo. Todas las corrientes de alguna formafueron repre-
sentadas a través de las paginas del semanal. El expresionismo abstracto de
Correa, Mel, Kashfi, Benavides, Felipe Posadas; el figurativismo de Utrilla,
Urbieta, Anzures, Chucho Martinez, Pinoncelly, David Leonardo, Luis feli-
pe de la Torre, Luis de la Torre,; el expresionismo geométrico de Beto
Calzada, Jorge Herrera, Sebastian, el expresionismo figurativo de sergio
Maldonado, antonio Ledezma, Alfredo Cardona; La neografica digital de
Jardon, en fin muy variado, pero todas dan cuanta de el momento histdrico
a su manera y forma de expresar. Muchos de estos artistas desafiaron a la
élite artistica, a los dillers, al mercado en si. En ese sentido, fueron origina-
les, fogran su identidad. La identidad son los rasgos y caracteristicas que per-
miten identificar a algo. La identidad ¢s la suma intrinseca del ser, su forma
y su valor, autoexpresada en el conjunto de rasgos particulares que diferen-
cian a un ser de todos los demds. En ese senudo la identidad esboza la idea

de la verdad, o de autenticidad, puesto que identidad significa, sobre todo,
y idéntico a si mismo. Asi, estos maestros que en su mayotia no son tan difun-
) didos en los medios impresos, son auténticos y desafiantes al mercado del

arte.
6) Estilistico

Para determinar el estilo de los maestros colaboradores resulta muy dificil
por la gran variedad de estilos y edades. En general fue el expresionismo
figurativo, expresionismo abstracto, realismo tradicional, realismo migico,
geotrietrismo abstracto, geometrismo, neogrifica, Decirdo es relativamente
ficil, pero tenemos que determinarlo bajo parametros mds propios, para
mostrar estructuras de andlisis. Segiin Charles Sanders Peirce, las imigenes



...I...."....................'......'............
se pueden interpretar a partir del index, icono y simbolo.

Index, el indicio, en los apuntes, se consigue al dilucidar que los personajes
primero son fantasmales: porque son didfanos, imigenes didfanas que se
yuxtaponen, y no precisamente para hacer el amor, sino para jugar.
Yuxtaposicién que habla del desprendimiento fisico. Otro index es la sinte-
sis mimética: son restos de mujeres en su mayoria, animales y objetos, que
carecen de petspectiva, de volumen, son planos con firmeza en el trazo, y
abstraccién minima mimética. Los paisajes, en donde conviven y habitan
dichos personajes son desolados que nos envian al Llano en llamas, a
Macondo, a Comala, como Talpa... pueblos fantasmales.

Lidicos, por la posicion en que se encuentran diagramados frentes y perfi-
les, sencillos que brincan caminan con la sonrisz en la boca, porque van en
fila india, porque juegan a sentarse, porque nos remiten a fortnas y lugares.
Icono, son figuras debido al reconocimiento que hacemos de ellas, pero
nada que ver con la realidad. Aunque por semejanza podemos deducir que
son mujeres, bithos y animales. Pero mas que eso se asemejan a seres mito-
logicos, animales hibridos entre perro-jirafa-venado, mujeres con cabeza de
serpiente, cabezas que flotan como pompas de jabdn, sombreros orginicos
entrelazados en cabeza de mujer. Por semejanza, los contornos nos remiten
a personajes, naturaleza y animales que aunque no son de la vida real, perte-
necen al mundo onirico, por lo tanto creemos reconocerlos, aunque no exis-
ten.

Simbolo, en los apuntes editados, los amores, desamores, las pasiones en
general, por la forma en giue representan a la mujer, al biho y al hombre.
Desnudos, didfanos, yuxtapuestos, osimplemente sdlos. Se percibe la sole-
dad, no solamente por los paisajes en donde habitan estos seres, también por
la misma diagramacion en que los realizan, pues al ser didfanos existen ellos
sin considerar al otro, por el mutismo que presentan a pesar de estar acom-
pafiados. Pero también simbolizan lo sublime, en realidad es una estética de
lo sublime. Engrandece las caracteristicas humanas, animales y orginicas en
sus representaciones, retoma lo mas significativo para adaptarlo a su estilo.
Asi, representa las pasiones humanas y actitud del reino animal, son gestos
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y comportamnientos amables, digamos lidicos. También, representa lo Kidi-
co. Primero, porque los dibujos asemejan la actividad infantl del dibujar, son
infantiles sus apuntes, tienen ese candor y candidez infantl. Simplemente, es
simbolo de la ingenuidad, de la pureza y la credulidad. aunque algunos son
abigarrados, y agresivos a la vista como Posadas o Correa, pero a fin de
cuentas resultan ser sinceros y romanticos.

Razén por lo que no se puede considerar a ningdn artistas de E1 Bidho naif,
por principic de cuentas, todos los maestros tiene una formacidn académi-
ca muy solida, el naif no; por lo mismo, conocen y dominan varias técnicas,
el naif domina y aprende generalmente una técnica; el trabajo de los maes-
tros tiene un soporte intelectual que sc refleja, pues en ese aparente candi-
dez y romantisismo representa hs pasiones, las pulsiones de Eros y Téanatos,
los motores principales de la motivacién.

Imigenes que nos Hevan a sentir las la inocencia y la candidez en las pasio-
nes, en seres que viven en la soledad de terras fantasmales, de ensuefio.

7) Nivel estético

Bueno, como ya se ha dicho, €l nivel estético y artistico de la obra de los
colaboradores es la estética de lo sublime. Desde ¢l momento en que hace
grandiosos o horrendos 2 personajes que de alguna forma son retomados de
la realidad, pero que se deforman por su misma divinidad o brutalidad.
Definitivo, estética sublime y ladica. Por sus personajes, podemos pensat
que ha sido asiduos lector de Michel Ende, L. Frank Baum, Christian
Andersen, pues logra reflejar magistralmente Ia esencia de los personajes
que en dichas obras aparecen. Por sus animales fantasticos, los equiparamos,
con los dioses egipcios, y en ago un tributo a la mitologia gricga. Por sus
paisajes, nos remite a la obra de Juan Rulfo y de Gabrel Garcia Marquez.
No hay duda de que ha abrevado de esta literatura, la obra en si es una poé-
tica a lo lidico y al mundo de los muertos. Por su existencialismo podermnos
inferir que han leido a Cioran, Schopenhauer, a Nietzche.

8) Econdmico
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De entrada diremos que en México no existe un gran mercado del arte, lo
que es mids, no existe una cultura del consumo de la obra plastica. Motivos
por los que la distribucién y el consumo del arte francamente son restringi-
dos. Por su parte los gobiernos se han encargado de pervertir a los artistas
plisticos, es decir, compran y premian obras a cambio de convertirlos en
lacayos. Por un lado, para entrar en el circulo de los dillers y galerias comer-
ciales, sc debe ser complaciente y realizar la produccién de acuerdo a los cri-
terios y parimetros del diller, para poder cotizar. También, y es otro cami-
no, tener las relaciones suficientes para colocar las obras entre las "amista-
daes” con poder adquisitivo. En fin, que la vendimia y cotizacion de una
artista plistico profesional en México, requiere: de muchas relaciones pabli-
cas, ser muy complaciente - en ocasiones en contra de las convicciones del
artista-, y distribuir en el compacto circulo del mercado del arte.
Francamente, los artistas editados en el suplemento no son del circulo
comercial, generalmente son pintores y académicos de tiempo completo, no
se permiten estas licencias comerciales. O te dedicas a la obra y cultivar el
intelecto, o te dedicas a las relaciones piblicas y a la lisonja. Por eso pode-
mos considerar que los colaboradores se abocaron a su obra y a la citedra,
motivos por los que han dejado de lado ta promocién y difusion de su que-
hacet artistico.

Luego entonces, son de los que coticen elevado, al menos no en el mercado
del arte, algunos si, como Sebastian, Cuevas, Martha Chapa, Byron Gilves,
pero la mayotia fueron artistas maduros con trayectoria profesional muy
s6lida, pero en circulos académicos, universitarios, intelectuales y culturales.
Por lo mismo, han descuidado en cierta medida el circuito comercial, acaso
no les interesa. Econdmicamente, no son de los artistas que coticen mucho,
ni que vendan como si fueran estampas de Picachu sus obtas, pero esto al
parecer no les interesa, no es por ahi.

Por ejemplo se dice que Botero es cotizado por los narotraficantes, no lo
sabemos a ciencia cierta. Lo que si es cierto, que es el artista latinoamerica-
no mas cotizado. Pero, ha de haber algo en esto, no es casual que su hijo,
homénimo, Fernando Botero, se encuentre purgando una condena un reclu-
sorio de Colombia por allegar fondos, para la campafia de Andrés Pastrana
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presidente actual, provenientes del narco. En fin,
9) Sociolégico

A través de los apuntes buhisticos podemos deducir la historia chilanga, los
hotrores y ensueiios citadinos del mexicano, a pesar de presentar paisajes,
animales - que como ya se dijo son fantisticos-, y vegetacion, que supondria
es propia del medio rural; pero por el estilo y las caracteristicas del dibujo y
petsonajes no representan, ni con mucho, un ambiente provinciano.
Miméticamente no refleja al medio urbano, pero dado el grado de intelec-
tualizacion del dibujo y la composicién inducimos que en su mayoria son de
Ia ciudad capital de México, o por lo menos son avecinados.

Y aqui, también radica la originalidad, los apuntes publicados no fueron pan-
fletarios, no les intetes representar los grandes conflictos nacionales, ni las
catastrofes o tragedias de México, como Elena Poniatowska que ha sabido
sacar raja del dolor ajeno y de has grandes calamidades nacionales como los
terremotos del 85 en ta Ciudad de México -que no le afectaron, pues vive en
San Angel-, las revueltas cstudiantiles del 68 -en las que no participd- o la
violacién de una nifia. Ne, por el contrario, representaron lo més profundo
del ser, los grandes conflictos de la vida. En fin, que 2 los pintores y dibu-
jantes no les interesd etiquetarse oMo intelectuales progresistas de fzquiet-
da, en tema y forma, sin embargo, por los temas peferidos entendemos el
nive! intelectual de los maestros. A muchos les toco vivir los momentos de
pleno cambio, las vivencias del movimiento estudiantil del 68, la eferves-
cencia del movimiento rock, y la transformacion de la ciudad de México, sin
embargo se abocadon representar lo sublime, actitud propia del intelectual,
lo trascendental del ser, dejando de lado los bienes terrenales. En tal caso, el
lenguaje y estilo es completamente intelectual, insisto propios del pintor de
academia, universitatio, que como es sabido la mayor produccién intelectual
y cultural en México se centra en el Distrito Federal, sociologia urbana. En
eso han sido constantes, no se dejan influenciar por las modas, ni pretenden
ser cronistas de la Ciudad, sus temas dan constancia de sus quimeras, en
todo caso relejan la sociologia del intelectual y sus Preocupaciones.
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10) Nivel psicolégico y psicoanalitico

Resta insistir, que las obras impresas en el semanal son basicamente oniricas
y expresivas. Las constantes en las obras y los apuntes son las siguientes: ta
mujer, el Buho, cuerpos desnudos.

La mujer como figura recurrente no es novedoso, casi podemos asegurar
que en todas las manifestaciones plisticas es el icono ineludible, cierto, nada
més que en el caso que nos ocupa, no la retoman con ef clasico desnudo
cmpalagoso y muy sobado, o la mujer como objeto de consumo.
Representa primeramente fuerza de podet. Fuerza de poder porque idealiza
a la mujer, como diria Nietzche, como la supermujer, heroina o diableza.
Que en la obra representa el amor ideal, las fuerzas del mal. De ahi los dibu-
Jos aparezcan casi siempre de pie, cuctpo completo, orostros de frente que
habla de su fortaleza y hegemonia; y que las cabezas de mujer que flotan son
¢l amor, la vida, la muerte, Ia inseguridad y el mal.

La religiosidad no se hace esperar, la mujer como progenitora y fortaleza de
la vida, el amor y la fertilidad siempre llega de la parte superior, de ahi su
composicion.

Claro que Ia mujer se represento sexosamente en la mayoria de los dibujos
representados, pero eso en la parte denctativa; en lo connotativo se mostré
lo que siempre se ha dicho, en la cultura mexicana existe un matriarcado.
Contrariamente a lo que se afirma en torno al machismo, pues la realidad,
por lo menos en las Gltimas décadas. La mujer representada en la mayoria de
los artistas del dominical, con trazos fuertes, con pechos portentosos, semi-
real, semi- alegorica, bien pueden representar la mujer atemporal, domina-
dora, en donde inconscientemente se le reconoce como dominadora,
emprendedora, Contrario al discurso hegeménico que representa a la mujer
como objeto de consumo, abnegada y sumisa, muy mujercita de su hogar o
muy puta. Por el contrario, en los apuntes del suplemento, a la mujer se le
representa en su justa dimensidn: éxito y seguridad, fortaleza y agresividad.
La mujer también representantd de las fuerzas del mal, Lilith, la vampireza,
la malvada; en fin, expresion inconciente,, muy contrario a lo que pregona la
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cultura de masas, el vulgo, la cultura telenovelera que degrada al género
femenino.

También se perciben los descos de satisfaccion y de seguridad.en las cabe-
zas flotantes de mujeres, las abstracciones de mujeres, que bien representan
lujuria, ira, el deber, miedo, las pasiones humanas. Pasiones insatisfechas por
supuesto. Las flores y objetos que acompatian a estas mujeres personifican
1a sociedad del consumo, la mujer como objeto de consumo y consumidora
en la sociedad de masas (Utrilla, Fanny Rabel, Pinoncelly, Pepe Maya).

Los bihos, representaron la casa editorial, en primera instancia, pero en rea-
lidad el significado, de estas obras representan el mito y la eeligién, los gran-
des mitos de la historia. Como en los egipcios, son divinidades y demonios
sucltos. Hs la relacion del individuo con el mundo y consigo mismo.
Humanizron a los animales, nada mas ver como los presenta Alfredo
Cardona, Javier Anzures, Urbieta, Martha Chapa, Antonio Ledezma, por
citar algunos. Para los pintores colaboradores, los bGhos y animales encar-
nan al hombre, al macho, al varén; que también los dota de pasiones, de
necesidades de amor, lujuria, ira, seguridad y fortaleza.

11) Ideolégico

Muchos consideran que la ideologia es muy clara y se centra en lo politico.
Para estos, se es de izquierda, de derecha o de centro, asi, sin mas, sin tonos.
Pero la ideologia habla més de las relaciones sociales y polidcas de la obra y
de! autor que de posiciones esnob.

No es raro que ciertos artistas se afilien a un partido politico para, desde ahi,
difundir su imagen y sus obras, o tejer sus relaciones. Cuestién de imagen
corporativa o piblica, o de relaciones laborales finalmente. De ahi, a que e!
circulo intelectual descalifique a partir de una postura politica, y no por su
obrs, a un artista visual, es otra lectura. Bueno, en 1a histotia de México ha
habido casos como a Cordelia Urueta, que por sus vinculos familiares con
José juan Tablada se le ninguniara, y en cambio se ensalzara la imagen y obra
de Frida por ser la compafiera de Diego Rivera y que ambos pertenecieran
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al Partido Comunista Mexicano, y que estas posturas les permitieran canon-
jias, y no por la obra en rigor, es otra cosa. Bueno, precisamente los colabo-
radores plisticos, fueron congruentes con su identidad, no ostentaron una
posicion ideologico politica ya que no fueron panfletarios, no al menos en
lo editado en el suplemento. Pero podemos inducir que debido a ello, supie-
ron desdefiar la actitud propia del snob.

En realidad la lectura ideologica es a partir de lo que expone Nicos
Hadjinicolau, que plantea que la ideologia en imigenes puede ser de dos
interpretaciones: ideologfa en imagenes positiva, ¢ ideologfa en imagenes cri-
tica,

Ideologia en imagenes positiva es cuando loas obras plasticas representan un
discurso hegeménico, refuetzan las relaciones sociales, politicas y economi-
cas dominantes, claro ejemplo son las imigenes difundidas a través de los
medios masivos, o las exposiciones pintoricas que se describen en la seccién
de sociales, no vale la pena ahondar. La ideologia en imagenes critica, plan-
tea Hadjinicolau, es cuando la obra pléstica cuestiona y pone en tela de jui-
cio a las relaciones sociales, politicas y econémicas dominantes. Claro esta,
desde una posicion estética, artistica, en su momento los grandes movi-
mientos pictéricos fueron ideologia en imdgenes critica. Luego entonces, en
el suplemento dominical, predominé la ideologia en imdgenes critica, aun-
que cohabitaron ideologia en imigenes positivas, pefo en menor ptopor-
cion.

Asi, los colaboradores que ilustraron el suplemento, mantuvieron sus apun-
tes fuera de todo esnobismo, actimd que enriquecié su produccidn, si con-
sideramos que no predispusieron al receptor. Tampoco se valieron de esto
para cotizar o provocar polémica. Se les agradece, porque asi permitieron la
libre reflexion en torno a sus apuntes y obras, como poesia muda, sin pala-
bras, sin aspavientos panfletarios, que a la larga resultan engorrosos y
kitschs.

Se insiste en lo ideolégico. La mayoria de los apuntes, son ideologia en
imAgenes critica, porque enjuiciaron fuertemente a la sociedad del
momento histérico que les tocd, al evadir la realidad a través de su obra. La
enjuician al desdefiarla para representarla y brincar olimpicamente las rela-
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ciones politicas y sociales en su obra. De igual forma, renuncia a ser porta-
dor de una etiqueta de izquierda, tipico en el intelectual y artista mexicano
que inicia golpeando por la izquierda; y termina cobrando por la derecha. En
todo caso, los artistas dominicales del suplemento, retoman las relaciones
sociales y politicas para sublimizarlas y representarlas en su obra en forma
de muijeres desfiguradas por su expresionismo ( Fernando Correa, Felipe
Posadas, Jazzomoart, Sergio Maldonado, Antonio Ledezma, Guadalupe
Rosas ), con cabezas flotantes burlonas, enojadas, malvadas Liliths (Anzures,
Sagalop, Gilda Castillo, Pinoncelly, David Leonardo, Philipe Bragat ), expre-
sionismo abstracto, que rompe y rasga ( Mel, Oswaldo Sagistegui, Oswaldo
Hernindez, Manuel Miranda). Del otro lado de la balanza se encontraron la
ideologia en imdgenes positiva, pero eso si de muy buena factura: Rail
Anguiano, Uttilla, Martha Chapa, Olga Dondé, Angel Mauro.

12} De las teorfas de la comunicacion

En el entendido de que la obra no es un mensaje, sino forma de expresion,
sabemos que dicha obra tene un emisor, el que la produce, hacia un recep-
tor, el publico. Entendemos que 1a obra de arte (no necesariamente), se diri-
ge a un publico especifico, porque los consumidores y los que aprecian arte
es un segmento bien determinado, un piblico que sabe de técnicas, corven-
tes, en fin que esta versado en el tema. En el suplemento, a pesar de que lo
fectores son un publico letrado y con abundante (se supone) cultura, no
todos aprecian y decodifican el apunte plistico. Bueno, en el arte nunca se
dara una decodificacidén del todo cabal, esto resulta humanamente imposi-
ble, pero si lo mas cercana a l2 expresion que doto el artista a la obra. En
este caso, en las obras de los artistas del dominical, se puden apreciar varios
lenguajes, desde €l figurativo hasta el abstracto mis simplificado, desde el
dibujo mimético de Angel Mauro, Radl Anguiano, Alfredo Cardona hasta el
abstracto de Mel, Ma. Fmilia Benavides, Brenda Morales, Sebastian, Beto
Calzada; pasando por formas geométricas y expresionistas figurativos: Jorge

M, ,



(A A AR RS N R R R I N N N Y Y Y R XX R XY

Herrera, Leal Audirac, Urbieta, Guadalupe Rosas. En realidad, como recep-
tores las obras no fueron dificiles de entender, no al menos a simple vista.
Pero ta simple observacidn, no es suficiente para profundizar y comprender
la capacidad para realizar dichos apuntes con profesionalismo, soltura, sen-
cillez y condensacién. Elementos que permiten entender las obras como si
fuera una historieta. Sobre todo el lado figurativo por tener mayor referen-
cia con la realidad. Es claro, que los apuntes editados, en el dominical, se
endan significados en comin, a todo ptiblico, y permiten la comunién, la
cotmunicacion con los receptores.

13) De la critica de arte.

Para una critica de arte en los apuntes publicados, se sugiere tres perspecti-
vas: primero, la formacién académica y como dieron forma, segundo, del
hedonismo y lo lidico y, tercero, del sujeto femenino y otras pasiones.
Primero, la mayoria de los colaboradores plasticos en el suplemento, diga-
mos un 90% son egresados de universidades, varios con posgrado, de la
Academia de San Catlos o de la Esmeralda. Incluso, varios académicos de
estas instituciones educativas. Luego entonces, su formacion artistica es séli-
da, en la teoria y en la prictica. Sabedores de diferentes técnicas pictoricas,
las aplicaron y las ensefiaron, aunque las mis recurrentes fueron: las tintas,
el acrilico, el dleo, grabado al azicar, agua tintas, agua fuertes, buril, plumi-
lla. y grapho. Tienen la formacién, por lo tanto la firme intencién de hacer
arte, sus productos son artisticos, exhiben y distribuyen en galerias, museos
y centros culturales y universitarios, Recurren a la expontaneida del trazo,
por prictica, en su obra, es decir logra la sencillez para formar la obra. Es
expresivo en cuanto a que deforman la realidad para representarla, para dar
forma. Forman las imdgenes a partir de seleccionar lo mds significativo de la
realidad, para deformar y conformar, en el complejo abstracto del pensa-
miento, un discurso imaginario, que consecuentemente lo expresan en la
plistica dicho simbolismo.

Segundo, el colorido, bueno en lo editado en el suplemento &5 a linea, por el
tema, estilo y composicion, es un trabajo de un hedonista. Encuentran pla-
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cer en el ejercicio de la profesidn plistica y por ende en el producto, se per-
cibe en las expresion de las obras. Y es que la parte lidica de los apuntes
complementan el hedonismo. Pues el hedonismo no se da en los placeres
extremos -dicen que todo lo que sube, baja, por ley natural-, conocimiento
comin, y muy cierto. No se encuentra en los extremos, sino et poder obte-
ner placer en lo que se realiza, o en los sentidos que intervienen, por mini-
mo que sea. Asi, en el resultado se vislumbea el placer por la plastica.
Tercero, el elemento femenino, muy presente en la obras impresas, aun sien-
do una interpretacién muy personal de la realidad, le impregnaron, a nivel
expresivo, distintas personalidades y pasiones a las féminas y ninfetas que
habitaron las ediciones de El Biho.

Lo anterior, son simplemente vertientes, esbozos, en las que, con mayor pro-
fundidad, habrian que encontrarse la riqueza y la propuestas de los artistas
dominicales que colaboraron con El Biho.
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3.1. Interpretar las imagenes

El presente capitulo son simplemente reflexiones en
torno a la forma de interpretar y de ver el arte plasti-
¢o, que surgieron en la medida que se avanzé la inves-
tigacion. De entrada se distinguen dos formas de pensamiento que si bien
no se presentan ortodoxamente las podemos de alguna forma distinguir: la
postura filosofica y la cientifica.
Los fildsofos en algunas ocasiones al intetiotizar en sus reflexiones en torno
al arte inciden:

) Que al exterionzar los pensamientos en signos convencio

. nales como la escritura o €l habla se empobrece el simbolismo
¥ de la memoria y la capacidad de interionizar, se cac en un
-;_-.-..".'f.;‘-;; A ‘ empo_breclrmento espititual en‘d.te@mento alo reﬂfafclonado o
W /I', N - aprecmclio como el arte, en perjuicio a la comprension dela
\ ‘\ ;l obra misma. Porque finalmente, las imagenes en si mismas son

una forma de expresion, con codigos propios no necesatia
mente con signos convencionales, que al interpretarse al len
guaje hablado se utiliza fa estructura y los codigos lingisticos,
al transportar las imagenes al lenguaje lingliistico estas pierde
totalmente su razon de ser y sus campos semanticos se limitan
demastado, tanto que en ocasiones se interpreta algo comple
tamente distinto a lo que el artista expreso. La capacidad de
interiorizar y de expresar simbdlicamente en la plastica, se
empobrece demastado en ¢l discurso racional exteriorizado
por medio de la estructura linglifstica.

b) Se han anticipado a los tiempos ¢ intervienen para cuestio
n nar o refutar a los cientificos sobte las repercusiones de sus
W1%9  actividades futuras o sobre los hechos ya consumados en el
arte y la cultura. La filosofia en las ciencias y las artes permite
la toma de conciencia, la humanizacién del mundo y de los
hombres.

c) Como bien afirma Carlos Marx en la onceava tesis sobre
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Feuerbach: los filosofos se han limitado a interpretar el mundo
de distintos modos; de lo que se trata es de transformarto.

Por otro lado los cientificos asimilados por ta produccion incurren en ¢l arte:
a) Irrumpir con hechos tecnolégicos que cambian vertiginosa
mente los modos de producir objetos artisticos.

b) Modifican radicalmente la imagen y la cultura del hombre.
c) Parecen no importarles la parte humana y la conciencia
social por lo que tesultan ser cuadrados y obtusos de pensa
miento, poco reflexivos. Lo que para ellos resulta ser objeti
vo, la verdad sin términos medios ni interpretaciones.

Lo que metaféricamente podria ejemplificar ambas posturas en torno a una

critica e interpretacion del arte plastico es la cimara fotogrifica. Si se enfo-

ca al personaje proximo este se ve nitido pero el fondo, el paisaje sale borro-

50 y desenfocado,

Por el contrario, si se enfoca el paisaje de fondo, lo inmediato seri difuso y

desenfocado.

Entonces, si se considera que al exteriorizar se empobrece ¢l pensamiento
sobre la obra plistica, se corre el Hesgo de minimizar la funcién de la lecto-
escritura, como si se tomara la foto, del mismo modo y lugar, donde se enfo-
ca el infinito y el paisaje sin importar lo inmediato, asi las fotografias se
tomarian cada cientos de afios sin que se aprecien cambios, pues siempre
aparecera el mismo paisaje de fondo; la posicién estética es el caso, que pre-
tende pgeneralizar a partir de preceptos convencionales aunque, efectiva-
mente, los sociedades y los iempos cambien y los fildsofos - fotdgrafos- cri-
ticos de arte valoten dichos cambios, pero en esencia los parimetros no
cambian. Contrariamente, de tomarse la foto a lo proximo apreciatian cam-
bios de los personajes, los animales, los vegetales aunque la parte del fondo
no se transforme, ademis por falta de nitidez. '

Se entiende que los cambios se han suscitado rapidamente y las transforma-
ciones son vertiginosas en el primer plano, mientras que en el plano general
permanece inamovible, perenne. Pero aunque en el paisaje del fondo no
cambia ni las montafias y volcanes, en el primer plano si, ha pasado la huma-
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nidad con sus pirimides, guerras, casas, transportes, vestidos, teenologia.
El fildsofo- fotografo cae en el equivoco de que las nuevas tecnelogias tie-
nen un caricter negativo pues se contraponen a la naturaleza misma de la
imagen. La muestra es de que los libros, como una estructura de pensa-
miento completo, lejos de empobrecer la parte espiritual y humana la enti-
quecen encememente y contribugen a la reflexién y apreciacién, en el caso
de la pintura y el dibujo, los textos sobre critica de arte hablan de la capaci-
dad de exteriorizar la interiorizacion del artista plstico, Apoyan para inter-
pretar las imagenes que factura la humanidad y su valia. Bl filosofo tiende a
totalizar el fendmeno artistico, en ese sentido es un técnico del todo, de lo
general, En una actitud del hombre sumido en su intedonidad, a quién la
humanidad y su imagen lo analiza y lo percibe desde una misma perspectiva
asincrénicamente y atemporalmente. Pero aun aceptando ¢l trasfondo del
plano general no se den cambios no quiere decir que el primer plano per-
manezca incolume.

Por otro ladoe, los cientificos resultan ser los técnicos del detalle, el cientifi-
co-fotégrafo estudia la estructura y of desarrello de los seres y las cosas, sin
importarle el escenario. Y precisamente los filésofos caen en ser técnicos de
Todo, propiarnente del escenario que al darse cuenta del campo del detalle
ha incurrido en ser el metoddlogo de las investigaciones sobre ternas parti-
culares, sobre el detalle.

Y a partir de esta Gltima actitud, la perspectiva filosofica para interpretar el
arte se ha abocado a interpretar la produccién plastica a partir de modelos
descriptivos, que segun estos, reflejen la estructura del fendmeno artistico en
las artes plasticas. Para dicho efecto se valen del método interdisciplinario.
Con tal método interdisciplinatio elaboraron modelos a partir de semejan-
zas estructurales. Que claro hallar modelos de semejanza de estructura no
significa hallar semejanza de constitucién ontologica ya sea el objeto plasti-
co -pintura, escultura, dibujo, grifica-, o de métodos de interpretacion y cri-
tica. Sino determinat que instrumentos o modelos pueden ser aplicados a la
pléstica. Motivo por el que la experiencia lingiiistica, que al reducir las dis-
tintas lengua, por cierto muy diversas, a modelos que han mostrado el
mismo tipo de relacion. Propiamente, a los dos niveles estructurales de la
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lingiiistca: las lineas sintagmiticas y paradigmaticas. Y también la primera y
segunda articulacion. Pretender aplicar dichas estructuras lingiiisticas, a la
estética y a la critica de arte, han modificado profundamente el concepto de
arte y su destino. Y por supuesto, surge la interrogante sen qué medida posi-
bilitan, para la sociedad actual, cambiar su escala de valores, y modifican su
actitud hacia la apreciacién de la imagen?

Y es que, el arte pldstico, desde el romanticismo hasta nuestros dias, se per-
fila cada vez mis como un metalenguaje de si mismo, y los criticos y filbso-
fos lo identifican con razonamientos puros, sobre las posibilidades de un
arte plastico de lo posible. Es decir, convierten en palabras lo que se expre-
$0 en dibujo o pintura, a partit de estructuras de pensamiento lingtiistico,
perfilando analogias, en ocasiones muy ingeniosas, con procedimientos de
las metodologias cientificas. Es oportuno aclarar, aunque no es ¢l caso de
mencionar, conexiones manifestadas pot los artistas plasticos de clerta
metodologia y de las nuevas tecnologias, sobre todo a partir de las "maqui-
nas pensantes” que modifican enormemente la produccidn artistica y las for-
mas del ver y la cultura de la imagen, lo que propicia nuevas instituciones
cosmoldgicas acerca del tiempo y el espacio.

Asi, tenemos casos como el Hamado Pop art, que fue un arte que no se pro-
pone como un hecho creativo original sino teciclar o teutilizar productos
impresos -con cierto nivel estético quiza con un nivel elemental artistico-
imigenes visuales convencionales, y por lo tanto con un significado muy
aceptado y especifico, que el ptiblico los contextualiza perfectamente; y que
al reciclarlos se les da otro contexto y por consiguiente se re- inventa se colo-
¢a re-inmerso en un nuevo circuito socio-cultural, intelectualizado vamos. Y
es el caso también de la publicidad de Benetton. Lo que proponen una
vistdn emotiva y fisiologicamente distinta a las categorias de la pura con-
templacion y desinteresada del hecho artistico.

Las nuevas tecnologias, propiamente la época digital, nos lleva a este plante-
amiento, la llamada Xeroxgrafia, electrografia son claro ejemplo de lo ante-
rior. Lo que propone, incluso, nociones como la de "distanciamiento estéti-
co", claro que reinterpretadas a partir de esta nueva visidn antropologica, en
la sociedad digjtal.

GUHA CasTwD
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Motivo por el que el fildsofo-critico -arte- plastico, debe hacer un acto de
toma de conciencia, sin reducirse al téenico- cientifico, que sectorialmente
toma conciencia de un fendémeno aislado; finalmente la reunificacién de los
datos pero en un contexto interpretativo general, finalmente funcion del
filésofo. Todo lo anterior no puede ser a prior, sino a posteriori de haber
analizado el fendmeno en cuestion, en un contexto que ubique interdicipli-
nariamente al arte. Por supuesto que existen posibilidades de equivocos,
peto lo cierto es que las nuevas tecnologias cambian la sensopercepcion del
fendémeno artistico y de la imagen del mundo; de tal forma que podria darse
un juicio del arte plistico que produce el hombre de a crisis, que por logica
las crisis producen un arte en crisis, que no de la crisis, pot consiguiente una
ciencia en crisis. Reconocer la aparicion de la masificacion de factores inédi-
tos y con un ritmo demasiado acelerado en la historia de la cultura, come
nunca antes se haya productdo y que pone al hombre actual, se quiera o no,
en constante crisis no significa tesolver el problema de la interpretacién
plistica no es resolver el problema sino postergarlo. De principio habri que
aceptar la complementariedad con las distintas disciplinas que alteran los
parametros de lo verdadero y lo falso en el arte, significa que la 1ogica de los
valores tienen que ser vistos desde un modelo racional posible fuertemente
ligado a una connotacidén de la imagen de humanidad posible.

Ligado a lo anterior, es impottante e impostergable considerar los fendme-
nos y problemas del arte plastico y de la cultura en general como productos
de una situacion social, politica y econdmica dafiada. Son las diferencias del
desarrollo que certeramente plantea Juan Acha, en la produccién, distrbu-
cién y consumo de las imdgenes; que si bien son determinativos, en las rela-
ciones estructurales sociales existentes, al mismo tiempo anuncian cambios
en dichas estructuras, con celeridad acorde con los nuevos vientos tecnold-
gicos de momento. Pero, no deben considerarse negativos sino manifesta-
cidn de nuevas situaciones antropolégicas.

Precisamente, ante tales problemas filoséficos en la percepeion de la plast-
ca, ¢l razonamiento filosofico en la critica de arte y en la semidtica del arte,
el primer paso debe de ser una consideracidn interdisciplinal, que objetiva-
mente permita determinar semejanzas estructurales, considerando las dife-
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rencias pertinentes. A partir de tales estructuras proceder a determinar nive-
les mas profundas relacionadas directamente con el momento histérice
entre los diversos hechos. Y finalmente, admitir la determinacién de un
nuevo panorama antropologico, en cuya base se elaboren tablas de valores,
parimetros pues, que a partir de los cuales predicar la racionalidad, humani-
dad, espiritualidad, actitudes hurmanisticas que precisamente el neoliberalis-
mo y la globalizacion tratan de aparecer como aberrantes. En plantcar un
nuevo cuadro de referencias, que el neoliberalismo se obstina en desapare-
cer. Sin ir muy lejos, los planteamientos de la nueva universidad y profesio-
nes que pretenden los duefio de la economia mundial tratan de borear de un
plumazo; razén por la cual los estudiantes de la UNAM en México, se lan-
zaron a una guerra sin cuartel, a una huelga que duré casi un afio y que par-
cialmente y en apariencia solucionaron; sin entender que todas las universi-
dades a nivel nacional e incluso intetnacional plantean un mismo problema,
la incertidumbre en su futuro profesional ante un contexto social cada vez
mias deshumanizado.

En conclusion se plantea un critico- filosofo del arte plistico que no fuese
solamente estudioso aistado, que no de una simple abstraccién conceptual,
sino la actividad concreta de una forma de expresion interdisciplinal, de per-
filar hipdtesis explicativas y orientadoras; para verificar constantemente los
modelos que elabora y determinar su validez en el contexto de una actividad
abierta y progresiva, de confrontacion. Que plantee estructuras significativas
democriticas que desaten cadenas asociativas para ampliar el campo semin-

Hco. <

3.2. Un balance
Entiendo que la semidtica en el arte plistico no pre-

tende distinguir o bello de lo feo, ni juzgar lo que en

ellas hay de vilido o no, sino describit modelos estructurales, cuyos campos
semanticos pueden utilizarse corno comprension critica de una obra o de un
autor. Pero, el problema surge en la medida en que se pretende, a partir de
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la obra plastica crear un discutso completamente lingiiistico, es decir tradu-
cir en palabras lo que vemos, a partir de estructuras completamente grama-
ticales y de pretender convertir esta actividad en la vinica forma de eritica
posible. Por si fuera poco, el colonialismo cultural norteameticano en la cul-
tura visual predomina ampliamente a través de los medios de comunicacion
muasiva en forma abierta y de caticter soterrado en el 4mbito econdmico e
ideologico, toda una dictadura cultural visual norteamericana.

Para lo primero, de revisar desde Ia lingiiistica de Saussure a la antropologia
de Lévi-Strauss, pasando por Emile Bemveniste, Greimas, Jakobson y
Mukarovsky, son estimulantes pero de eso a poderse aplicar en la aprecia-
cion plistica dista demasiado. Simplemente, por citar un por qué, la con-
vencionalidad del cédigo, que presenta la doble articulacidn -sintagma y
paradigma- no es posible encontrarlo en las obras plisticas; o el modelo
actancial de Greimas, certero para el andlisis literatio, pero imposible en
artes visuales. No es posible reducir modelos estructurales gramaticales a la
semejanza con las artes plasticas, podrin tener conexiones ontoldgicas, pero
no se pueden adoptar los mismos modclos conceptuales. Por el simple
hecho de ser actividades distintas, que si bien parten del mismo reino amor-
fo de la idea y del sentimiento, la actividad de abstraer el entorno social para
de ahi realizar su discurso simbdlico, en el momento de objetivarlo de mate-
rializarlo pierde por completo las estructuras de mimesis, De entrada las fun-
ciones sociales y sus roles son muy diferentes, el lenguaje tiene la funcidn de
hacer posible la relacién entre la sociedad, de comunicarse en el primer
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plano; el arte no, su funcién principal no es poner en comunicacién ni dos
ni a mis personas, no en primera instancia, es como la poesia, simplemente
ia accién de expresar un momento de la historia que ya vivimos pero que
requerimos recrearla y visualizarla desde distintas perspectivas que permitan
la mejor accién social. Dista mucho la relacién de la accién, la relacién afec-
ta a los actores que intervienen de alguna forma y por lo mismo se da una
reaccion o retroalimentacién. La accidn, por su parte no afecta a quienes lle-
gan a participar, por lo mismo es mds abierta y poco concisa hacia el supues-
to espectador. Entiendo que un anilisis formal o estructuralista de una obra
no lleva a considerar a una obra plistica en si y para si, sino a suministrar los
instrumentos para comprender las relaciones entre la obra y su contexto cul-
tural, la personalidad del autor y de sus obras en general; porque bien podria
ser ¢l arte una estructuracién de valores tales que a través de la forma, en
este caso la imagen o parte visual, se pueda comprender todo aquello que
existia entes de la obra, y a partir del modo de la forma visual se nos remi-
te a todo lo que viene después. Pero ¢s demasiado subjetivo y dista dema-
siado, que una consideracién estructural de la obra plastica, semi6tica del
arte, signifique aceptar un formalismo de tipo estético y artistico, Podria ser
por el contrario una forma mds cercana y correcta de explicar los lazos entre
la obra y el mundo de la historia, de los otros valores que no son precisos
pero que existen indiscutiblemente.

Precisamente, ¢s importante, acentuar el aspecto histérico, productivo, dis-
tribucion y consumo relativo a las distinms concepciones de arte de las dis-
tintas épocas. No hay forma de postergar, es necesario un anilisis de campo
que permita trazar patrones culturales. Modelos que demuestren que en la
actualidad existe una profunda transformacién del concepto de arte. La obra
de arte plistica se convierte cada vez mis en obra abierta, ambigua, que tien-
de a sugerir no un mundo de valores bien ordenado y estructurado, univo-
€0, sino un muestrario de expresiones, un campo de posibilidades, que para
lograrlo es indispensable la intervencion cada vez mis activa por parte del
que observa o del espectador. Entender que la obra de arte plistica no es
absoluta, el arte no es absoluto, sino una actividad que entra en relacion dia-
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léctica con otras actividades, intereses con otros valores. Y frente a ella en la
medida que se admita la obra como vilida, se pueda realizar opciones, elegir
maestros y obras. La tarea del critico es precisamente esa, una invitacién a la
opcion y a la discriminacion, ambas a la vez, ante la obra se debe y puede
hallar una telacion emotiva e intelectual, descubrir una visién del mundo y
del hombre.

Precisamente este estudio invita a tratar de describir y analizar ciertos mode-

los estéticos y artisticos en su devenir y en las relaciones y acciones que pue-
den ser:

1} Propucsta visual

2) Lo técnico

3) Lo formal

4) Temdtico

5) Histérico

0) Estilistico

7) Nivel estético

8) Econdmico

9) Sociolégico

10) Nivel psicologico y psicoanalitico
11) Ideolégico

12) De las teorias de la comunicacton
13) De la critica de arte.
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El suplemento cultural E1 Buho, vivid, crecid y murid, como proyecto edi-
torial en El diario Exeédliior, periédico capitalino de México. Por lo tanto,
contextualizado en los tres ultimos sexenios de gobiernos del Partido
Revolucionario Institucional (PRI) que sc distinguieron por una profunda
corrupcion en el medio cultural y artistico en México.

En los gobiernos de Miguel de la Madrid {1982- 1988) y de Carlos Salinas
de Gortari (1988- 1994) no existié una verdadera politica cultural. Se dio
una politica del sisterna hacia los artistas, intelectuales y académicos; porque
quicnes dictan la politica eultural en México son los consorcios televisivos
privados, la radio, las disqueras y los especticulos frivolos, de tal forma que
la inmensa mayotia de los 100 millones de mexicanos estamos sometidos a
la desinformacion o mejor dicho 2 la perversion del gusto, de un gusto
kitsch impuesto por estos empresarios. Lo peor del caso es que los empre-
sarios han llegado al poder politico, el econdmico ya lo tenian, y claro, cn ¢l
gobierno de Vicente Fox poco o nada importa una politica cultural. La otra
cultura, la gran cultura o bien la auspicia ¢l Estado o las universidades prin-
cipalmente las piblicas para un publico selecto, elitista. De tal suerte que los
suplementos culturales, no todos, son un oasis en medio de la cultura de
masas y que contribuyen complementar a la cultura de circuitos universita-
ttos. : .
A lo largo del siglo XX los intelectuales mexicanos han estado uncidos al
gobierno en pequefios empleos, a través de prebendas en ocasiones misera-
bles, que en el gobierno del tristemente célebre Luis Echeverria que se des-
arrolla una politica sistemndtica de cooptacion por la necesidad del -régimen
de quitarse de encima una conciencia critica frente a los excesos y desvia-
ciones gubernamentales después de 1968.

Con Carlos Salinas de Gorfari llevd mucho mis lejos esto, a nivel de que fue
muy dificil encontrar en México artistas, intelectuales y académicos real-
mente independientes. Por ejemplo, hubo quienes se autobecaron {corrup-
cién de baja estofa) como Carlos Monsivais o Elena Poniatowska. O cuan-
do el Subcomediante Marcos, en agosto, invitd 2 los intclectuales y artistas a
la Convencion Nacional Democritica que se efectus en la selva Lacandona,
la gran mayoria se excusd con pretextos chabacanos, claro, la politica de

Conclusiones
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cooptacién fue un gran éxito, sus intereses estaban con el gobierno de
Salinas de Gortari, que previamente los habia maiziado, que iluso
Subcomediante Marcos, que mostd lo poco que conoce a los intelectuales
mexicanos.

En ningjin otro gobicrno mexicano de este siglo y de los anteriores se habi-
an dado tantas facilidades a los jovenes y maduros escritores para publicar
sus obras, 2 los dramaturgos para difundir su trabajo y a los artistas plasti-
cos para dar a conocer su obra y exponer, sin embargo y paradéjicamente el
resultado es extraordinariamente pobre, lo que demuestra que la libertad del
creador es un principio basico para la produccion artistica.

Convencidos del trabajo sucio que han desempefiado con singular alegria
consorcios de comunicacién de masas como Televisa y Television Azteca, y
radiodifusoras que las acompafian el disefio de una politica cultural tiene que
pasar necesariamente por la reglamentacién del derecho a la informacion y
por la revision del marco juridico dc las concesiones de radio y tclevision.
Dichos medios masivos no cumplen con su tarea de elevar ¢l nivel cultural
de los mexicanos y por el contratio tergiversan la informacion y deterioran
la vida cultural comunitara. El Estado por su lado, hasta ahora, ha hecho
caso omiso a su responsabilidad de someter a 1a legalidad 2 estos consorcios
emptesariales. Con el catecismo ncoliberal en la mano han dejado 2 estas
fuerzas aduefiarse del espacio cultural del pais relegando a las instituciones
puiblicas, entre ellos CONACULTA, a un papel simplemente figurativo, de
cooptar la inteligencia cultural y disefiar actividades culturales para las élites.
Es claro que la creacion de CONACULTA es violatoria a Constitucion ya
que en el Articulo 73 Fraccion 11, es facultad privativa del Congreso de Ia
Unidn crear y suptimir empleos publicos. También viola los principios de la
Ley Orgénica de la administracién Piblica Federal porque un organismo de
esta naturaleza debe ser creado por el poder legislativo y no por el poder ¢je-
cutivo y, desde los inicios del régimen de Carlos Salinas, la antigua
Subsecretaria de la Cultura de Ja SEP se transformd, simple y llanamente por
decision del ejecutivo, organismo que ha crecido al amparo presidencial de
manera descomunal. En realidad Salinas buscé de manera obvia y descara-
da uncir 2 los creadores a las politicas estatales. La 16gica tecnocritica busca
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consenso de las élites y no el de los sectores amplios deJa poblacién, se aten-
dié primeramente a los intelectuales quicnes, por la naturaleza misma de su
actividad, no estan sometidos a otro tipo de control del Estado. La funcion
de CONACULTA es de sujetar a los mexicanos mas distinguidos y criticos
a las politicas del Estado, por via que antipuamente se le denominaba "mai-
ziar", la cooptacién, y que hoy se denomina de la inclusién, y que en ningun
régimen democritico el gobierno otorga becas, estimulos, prebendas o suel-
dos por el simple hecho de ser supuestamente creadores, artistas o escrito-
res.

En comparacion con el Sistema Nacional de Investigadores (SIN) de 1a SEP,
se cred en el marco de profundo deterioro de la vida de as universidades
publicas y de los bajisimos ingresos del personal académico como una forma
de compensarlos, siempre, claro, a discrecionalidad del Estado que se atri-
buyo la decision de indicar quiénes y que monto tenddan o no los méntos
suficientes para hacerse acreedores a estos estimulos. Pero es importante
aclarar que el personal académico cumple un horario preciso y desarrolla
funciones académicas en la docencia y la investigacidn. Por el contratio, en
el caso de los intelectuzles y artistas a los que beca CONACULTA, se trata
de gente que no cumple ninguna funcion ni realiza ningin trabajo o desem-
pefio, transparente o formal. Su funcién debertiz de ser de disefiar una poli-
tica cultural para el pais, sin descuidar el impulso de las letras y las artes. El
objetivo seria el cultivo de las artes, las letras y no los creadores como ha
sucedido con CONACULTA que ha comprado complicidades y ha subor-
dinado al eégimen a artistas plisticos y literarios. Es un acto de perversion
cultural que no cumple sus funciones de fomentar la identidad nacional.
CONACULTA centro de perversidn de la inteligencia nacional no propicia
una politica cultural y por consiguiente quedan dos opciones: la primera
prostituirse al estilo de nuestros escritores y artistas plisticos mas famosos
{Sebastidn, Cuevas, Anguiano, Monsiviis, Poniatowska, Aguilar Camin,
Krause y muchisimos mas)convertirse en un vehiculo de mediatizacion de la
critica social; en el segundo caso, marginarse y ser perseguido o censurado
como es el caso de José Revueltas y Siqueiros, o el caso del suptemento cul-
tural El Biho. Finalmente en un pais donde la vetdad esta prohibida, la cul-
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tura estorba. El Biho, dirigido por René Avilés Fabila, desprecid mediatizar
la verdad y convertir la cultura en un objeto de entretenimiento, el aporte a

la cultura nacional ya es historia... es lentitud. En conclusién se puede deter-
minar:

1. El suplemento El Biho en su momento mostrd parte de la historia de la
plistica mexicana, a través de apuntes plisticos, realizados en libertad abso-
luta de sus creadores, en distintas técnicas, por artistas jovenes y encumbra-
dos. Cuyo requisito principal era mostrar la identidad nacional, sin discrimi-
naciones y si en términos incluyentes. Treinta apuntes grificos por nimero
a lo largo de 696 nimeros, hacen un total de 20 880 apuntes aproximada-
mente, hecho nunca antes realizado por suplemento alguno.

2. Demostro en los hechos que el artista plastico muestra en su trabajo pro-
fesional sus vivencias, inquietudes, criticas sociales soterradas en forma con-
densada y sutil, no tan obvia y abierta como la literana. Filtro que mucestra
su momento historico, en el iempo y el espacio, que le toco vivir, por cuan-
to que los apuntes plisticos son imdgenes creadas a partir del reino amorfo
de la idea y el sentimiento y, que a través de un proceso racional retoma de
su entorno las partes mis significativas para reflejarlas por medio de méto-
dos y técnicas especializadas en imdgenes grificas. Poesia muda si se quiere.

3. Propuso una diagramacion editonial original y novedosa. En donde las
ilustraciones no se subordinaron al texto, simplemente tenian validez por si
mismas. Mostraron una actividad intelectual grifica independientemente del
texto que acompafio. Si se quicre otra lectura, otra légica en la estructura
polisemintica de la imagen. Y que indudablemente propuse un campo
semantico amplio y diferente, muy rico en expresion sensoperceptiva,

4. En sus piginas podemos comprobar que el apunte plistico y la pintura
artistica no es comunicacion, simplemente arte, forma de expresién que en
todo caso se decodifica a partir de ¢odigos aberrantes. Veamos.
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5. La palabra comunicacién es un término que deriva del latin commune y
del sufijo ie, similar a fie, que significa hacer. Por lo tanto uno de los térmi-
nos de comunicar significa hacer comun, es decir, realizar la transmisién de
informacién o de conocimiento entre una persona y otra del modo mds
exacto posible. De commune derivan también las palabeas comunidad,
comunién y comulgar. En este sentido, la comunicacidn es hacer comiin un
significado a una comunidad con el fin de que toda ella pueda comulgar con
la comprension det mismo. De aplicar et concepto al apunte plistico o a las
artes visuales, advertimos que, a diferencia de la comunicacién lingiiistica o
verbal, aqui se "comunica" con signos visuales, la mayoria de los cuales no
estin sometidos a ninguna convencién social por lo que respecta a su signi-
ficado, como lo es la palabra escrita o hablada, pero que con cierta correc-
cién y empleada adecuadamente a la intencién comunicadora, son suscepti-
bles de ser inteligibles y leibles para el receptor de dicha comunicacién. De
tomar esta definicidn de comunicacién para medir el cardcter comunicacio-
nal del arte y concretamente del apunte plistico o pintura, y la excelencia de
sus resoluciones visuales, podemos constatar ficilmente, que no contiene ni
los signos ni las articulaciones adecuadas entre ellos como para ser declara-
do que el arte es comunicacidn. Las artes plisticas pueden ser atractivas,
horrorosas, emotivas pero no se derivan de ellas ninglin hacer comun, no
constituyen atngun discurso que pudiera ser considerado significativo, es
decir, inteligible y legible para el receptor. Suponiendo, claro, que exista en
el arte plistico una intencidn comunicadora, el espectador ho es capaz de
discernir porque los signos empleados no hacen comiin a la comunidad de
espectadores un significado en cuya comprensién pudiera comulgar. Esto
no dista que las imigenes puedan tener interés en un contexte distinto de la
exposicion o galeria, por ejemplo en el medio impteso, en un suplemento
cultural de un diario. El arte plistico de acuerdo al concepto vertido son un
perfecto ejemplo de incomunicacion. El arte tiene que ver con el gusto, la
estética y lo artistico, pero no con la comunicacion o que el arte sea comu-
nicacion. Curiosamente nunca antes se habia hablado tanto de comunica-
¢ion como hoy, nunca hubo tantos y tan variados medios de comunicacién
las veinticuatro horas del dia, de dia y de noche, y sin embargo nunca antes

MANUEL e puos |
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habia existido tanta incomunicacién como hoy entre los individuos y entre
los pueblos. Incomunicacién que conduce inevitablemente 2 la incompren-
si6n y al enfrentamiento.

El arte no es comunicacion en definitiva porque no le interesa basicamente
poner en comun informacién y comulgar con una comunidad, ni siquiera
con la comunidad artistica o cultural.

6. Los signos que un emisor produce con la intencidn de establecer la comu-
nicacién son los signos primarios dado que esa es su finalidad esencial. Los
otros signos, cuya funcidn béisica no es la de secvir para la comunicar algo,
son los signos sccundarios. Ademis, existe otra diferencia muy importante,
entre los signos primanos y secundarios. Cuando se produce un signo pri-
mario, el receptor sabe que ¢l emisor desea establecer la comunicacién,
conoce su intencion comunicativa. Por otro lado, ante un signo secundario
el preceptor no percibe necesariamente 1a intencidén comunicativa del emi-
SOT.

7. Las artes visuales, en particular el dibujo y la pintura, son signos secun-
darios de comunicacion, es decir una comunicacidn involuntaria, porque su
intencion o funcion no es establecer la comunicacién, como lo es la ilustra-
cion o la caricatura, su funcién bisica no es para comunicar algo.

8. El apunte plistico, el dibujo y la pintura, son formas de expresién, por-
que es ¢l efecto de expresar sentimientos, alarmas, anhelos que brotan de las
turbulencias del deseo del poder o del pinico ante el poder ajeno. Expresar
para compartir su voragine interiot sin palabras ni sonidos. De este origen
apasionado proviene la fuerza tremenda de lo simbdlico, que humaniza al
mundo y propiamente al hombre. Es simbolizacion generalizada, apetito de
expresion total; en donde los espectadores nos fundimos en la expresion de
imagenes y colores. Fundirse para fundarse, incesantemente. Y finalmente,
se demuestra que en este pais.

9.Resulta casi imposible ser creador y artista plastico independiente. Para
publicar o vender el producto intelectual tienes que prostituir el conoci-
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miento al Estado a través de CONACULTA, o formar parte de la cultura
frivola, la de masas que controlan los medios de comunicacién masiva. O en
su defecto hacer tu propia "mafiz", como le dicen a los independienites, a los
criticos y contestatatios, como fue el caso de E] Biho. A la cabeza de la
mafia se encontraba René Avilés Fabila, que se entregd en cuerpo y alma, le
dedicé tiempo (los viernes en la cantina, los lunes en las oficinas, los miée-
coles en la produccion, los jueves en la impresién) y mucha atencién a la
politica editorial. Ademis de afecto y sensibilidad, a la edicién, 2 sus amigos
y subordinados, a los colaboradores y lectores. René y sus amigos eran El
Biho, El Biho era René, hubo identidad e identificacién en ¢l grupo, "la
mafia de René”. Motivos por los que el suplemento espurio Arena de
Excélsior no existe, no es mafia, no tiene identidad por lo tanto no se iden-
tifica, luego no existe, es invisible al publico lector de periddicos y al Estado
cooptador de intelectuales en México.

10. Efectivamente, ¢l grado de lentitud cs directamente proporcionat a la

intensidad de la memoria; el grado de velocidad es directamente proporcio-
nal a la intensidad del olvido... El Biho ¢s memoria.

Centro Historico de México, San Carlos a 15 de diciemnbre de 2000,
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