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t 
eto llamado "Antología de Autores del área de Diseño Gráfico y 

Ines" es patrocinado por Fundación UNAM a través de PROBETEl 

'JM DE BECAS PARA TESIS DE LICENCIATURA PARA PROYECTOS 

:ST1GACIÓN), el cual convocó a la realización de 3 antologías 

I tema del Diseño Gráfico, sus antecedentes en México y sus 

vos sistemas de reproducción Una de ellas ha sido elegida 

realiz.ación de su propio diseño editorial y es precisamente 

na el que está abordado en el presente trabajo. 

)gía aborda temas como. 

ra de cómo Influyó e Influye la computadora, utilizada como her­

dentro del área del Diseño Gráfico, el cómo preparar archivos 

listos para \a hora de la ImpreSión, el descúbnmlento de las 

ecnologías que son aplicadas a este rubro y por consiguiente los 

de ImpreSión de vanguardia con los cuales contamos en la ac­

Ya que la aportación primordial de esta obra es la de desarro­

seño editorial coherente respecto a la Información que contiene, 

rtante saber el contenido de la obra 

:> al diseño editorial, se ha desarrollado a traves de un sistema 

lógico que permitirá que el alumno o exalumno (al cual va dlngl­

:exto) reconozca los pasos recomendables para toda planeaclón 

P. ¿:¡ diseño se ¡diere 

5 sI/ve póld f<.lc!lltdr un CdllllllO OptllllO h¿¡(ld \In c:oblelllo de di­

le en este especifico (élSO n la UCdUOll de LI:~,' JlltoloSíll, esto 

=1t:~: di utlliZól ck Uf d m(mela (lC~ilrlUd el pl\)CCS,_: :nl!-lO(joloslco, 

• 
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:lpítulo 1 ofrece un marco teóriCo prevIo a la Investigación, que 

establecer parámetros de diseño y obtener una visión general 

6tenormente pasar al Capitulo 2 donde se puede visualizar más a 

ICla y de manera particular el tema de la antología, el cómo nace 

10 se llevó a cabo. En lo que respecta al Capítulo 3, se desglosará 

na metodológico, descnto antes, el cual denvará las soluciones 

ltes a este problema de diseño 

3a posteriormente el Capítulo 4, el cual contiene una Investigación 

I tema del color, que forma parte de la Información que va incluí­

antología 

manera, este trabajo pretende revalorar al diseno gráfico como 

)feslón sena, así como los encargados de llevarlo a cabo, 

'ando que el diseño no es sólo creatividad, sino es el resultado 

) un proceso y estudios específicos 





ít I 
¡ática General (Marco Teórico) 

ES GRÁFICAS 

j creativa que cumple con su finalidad de manera funCional 

rráfico 

a que se encarga de detectar y resolver respectivamente 

des y problemas de comunicaCión visual 

itlcas pnnClpales 

ón estetlca/artístlca 

,n Individual 

"Ión de obJetivos 

¡lldad 

jn e Implementación 

ación gráfica 

l que se encarga de la producción de mensajes gráficos con el 

pnnclpal de comunicar o educar 

~ especialidad 

:ludlovlsuales 

gía 

pllcado il envases 

)¿]r¿] I{]web 

íficas 
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n [ndustrlal En este sentido, el término [ncluye las diversas 

de producción de publicac[ones y soportes publ[Cltarios 

se conocen como [ndustnas gráficas. 

Itimo de las artes gráficas es el objeto impreso, para cuya 

:)n Interviene una serte de procesos correlacionados. En primer 

real[za el diseño o concepción del producto, desarrollado de 

a las Intenciones previas ya las condiciones de manufactura y 

:Ión Después se realiza la composIción o matenallzación del 

)roplamente diCho, una etapa que ha Ido perdiendo importancia 

~ los avances tecnológicos, al fundirse con la pnmera en los 

sistemas de autoedición Le sigue el grabado de las planchas o 

; de la ImpreSión, que pueden adoptar diferentes disposiciones 

J o en CIIindros)y materiales (madera, caucho, tela o metal, entre 

El sistema de Impresión estará en función del tipO de 

Clón, que condiciona la calidad, la cantidad y los costes de la 

::.rm[nada esta operaCión, el producto necesita la conformación 

~ osc[la desde un simple corte o gU[llotlnado, en el caso de un 

lblic[tarlo, hasta la compleja encuadernación de una ediCión de 

los métodos empleados por las artes gráficas sean muy diversos, 

;tna, desde la Invenc[ón de la Imprenta, ha tendido a 

'¿¡rlos para controlar toda la producción desde una perspectiva 

::xa En la actualidad, la Impres[ón electrón[ca, unida a los 

:los medios [nformátlcos, ha generado una cierta disgregación 

conjUnto de actividades, gonando eflcaclfl er> detrimento de la 

de los productos Sin embargo, la cultura histórica de las artes 

se muestra ya como la unlca capaz de respaldar los nuevos 

; de ediCión y comunicaCión v[\tuales . 
'"¡\It('~ srdflcó" 

~nclclopeclil Mlcro~:)ItQY r.11~ l:t,,1!:<) ,'n 

111,( d 9001 

hlt~ 1 :/erll a:t,] 'n ,', e~;l(; 1 'N7 9000 

f\,',lo<y,OI, (orp:JI"tlt;11 
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IlSTORIA DEL DISEÑO EN MÉXICO 

rollo de elementos gráficos es un fénomeno antiquísimo en 

país y ocupa un lugar Importante en todos los periodos de 

listona A pesar de ser menos antigua, la enseñanza sistámatlca 

nguaJes visuales tiene una riquísima hlstona_ La Academia de San 

e la Nueva España se fundó en 1781 y entre sus objetivos se 

Iba la educación artística y visual 

'áctlca profesional contemporánea, el antecedente más claro de 

anza de la comunicaCión visual se sitúa en los cursos que en la 

NaCional de Artes Plásticas estableció el programa de estudios 

to por el entonCes director de la escuela Diego Rivera en el año 

) con el titulo de "Cursos nocturnos de carteles y letras para 

(Iatura de Diseno Graflco fue creada en 1973 y su piar. de 

fue aprobado el 7 de mayo de 1974 Sus antecedentes 

tos son las aSignaturas Experimentación Visual e Investigación 

)¡seño Gráfico" de la licenCiatura en Artes Vlsuaies en Su plan de 

; aprobado en 1970 

unlcaClón Visual, constituida en el ámbito de la Universidad 

11 Autónoma de MéXICO a partir de las licenCiaturas de 

caclon Gráfica y Diseno Gráfico, es una actividad con 

lentes que pueden relacionarse con la propia histOria del 

, aunque se ha desarrollado en forma acelerada a partir de la 

Ilzaclón de los procesos de producción ~ 

o sráflco )' eJectronlco profesional ha evoluCionado de manera 

nt~ en los ultlmos 3 ariOS, d raíz de esto surge la neceSidad para 

)111UrllC.(l(Jor Gr¿¡llcü (Je ~:st(lr InvolucraDo de manera Importclnte 

I el proc(:'so oC? ['rv prenso dl'Jltc!1 y por \upllesto en kl fdse flll(]1 

'''Plan de: Estudios" 

Llcenclilturd en DISv.rlo y (omunlcclClon 

Vlsu,,1 

M~XICO, Edltonc3IUNI\!V1 

1998 



unto Involucrado en el proceso gráfico es decir hasta que se 

a de diseñar el proyecto en cuestión y los procesos 

!entes epre-prensa y prensa) serían unlcamente de su 

liento teónco, de tal forma se estaba deslindando de una parte 

:ntal de lo que tambjén es su campo de acción 

auge de Jos programas de autoediCIón ha eXigido que el 

:ador Gráfico actual tenga presenCia Importante en el proceso de 

Ión de las pellculas utilizadas para los sistemas de impresión 

::ngan contemplados, no qUiere deCir que el comunicador sea el 

:lo de hacer los negativos, sino que el va a ser el encargado de 

:,:speClflcaclones técnicas al buró de pre-prensa para que se 

el archivo que onglnalmente fue entregado por este De tal forma 

mismo pedir un trabajO de pre-prensa para un diseño que va a 

)ducldo por medio de rotograbado a uno que va a ser impreso 

:, por Citar un ejemplo. 

tor Importante en el desarrollo de los procesos de pre-prensa 

; Sin lugar a dudas el gran auge que ha tenido el Internet, y como 

m apoyo fundamental para nuestro mediO laboral, ya que gracias 

ledo el diseñador en la actualidad puede estar Involucrado en 

:esos ya menCionados Sin tener que salir de su despacho e 

enlendo a su cargo clientes de otras entidades diferentes 

: duda que cada IniCIO de Siglo trae consigo Ulla evolUCión en 

15 áreas creativas, en el caso de nuestra profeSión estamos 

) por uno de los combos mas Imporlantes, gracias a la estrecha 

que tenemos con la tecnología, de modo que la InfluenCia que 

Internet en nuestra Vida diaria ha dado pauta a una globallzaclón 

eada por una pluralidad de razas, de tal forma hoy er1 da es 

Jbselvar una pieza de alte conceptual (()ll!eI'moráneo o el 

dr::1 flyo pak) un club, y podremos ~,¿:ca¡dI11m ,'J1I-2:: 1(1<; 

1<'1':; de (ClmpO',I( 1(\:1, (?mdliCd, !N) (le ((~pu( ,Cl', c) cnl, 'r ,(':1 



le siglo anterior el diseño se rediseñó hechando mano de la gran 

1 tecnológica que estamos viviendo para dar pauta a plantear 

propuestas visuales ya no sólo en planos bidimensionales y 

:Iones estéticas como tradiCionalmente lo aprendimos, sino 

:ihora el diseño nos abre un abanico Inflnlo de posibilidades 

sar ahora también composiCiones con audio y movimiento 

lfgO al Vislumbrar todas las ventajas y facilidades con las que 

1te se le ha faCilitado al diseñador su labor no olvidemos que 

to es en vano SI uno mismo no está en constante 

o::ntaclón Visual y no olvida fundamentos y conceptos tan 

~n nuestro campo de acción como lo es el color o la tipografía 

a que son al Final de cuentas el ongen de los prinCipiOS de 

:Jclón Elementos tan básIcos y tan Importantes que son 

)S repasarlos antes de IniCiar con nuestra InvestigaCión 

·05 DE DISEÑO EDITORIAL 

entes 

)Iástlcas, en sus comienzos, componer era hacer que lo que se 

:xesentar cupiera en la superfiCie o volumen de que se disponía 

:erlo Era en resumen, representar algo en un espacIo 

ado 

:nte se le conSidera compOSICión a la manera en cómo se 

~n los elementos en un espaCIO, para obtener el mejor resultado 

Para crear una composIción es precIso basarse en las 

>lleS de dred, volumen o espacIo en que vamos a reallzdrla, pues 

le11Sl0nes ViJn a regir, en cierta formiJ, el fitmo de subdiVIsiones 

para lograr la Justa ublcaclon de las partes que constltulrJn la 

proceso de composICión es el paso más Importante en la 

,n de problema Visual y p,lfe) dar comienzo a este proceso es 

) (~:: L:50 df:: 1,]<., r(':eies 



Iseño editorial las líneas honzontales determinarán los márgenes 

:¡beza y del pie, la profundidad de las columnas de texto y la 

5n de la líneas de la cabeza y el matenal visual, estas se miden de 

) al tamaño de los tipos, es deck en puntos. Las líneas verticales 

red controlarán los márgenes Internos y externos, definen las 

:¡s de texto, y determinan el espacIo que las separa el medianil. 

eXistir redes que pueden ser compuestas por líneas oblicuas o 

por figuras geométricas como círculos o triángulos, etc y aunque 

obtenido adelantos con programas como QuarkXpress o Page 

o son comúnmente empleadas en el diseno edítorlal 

ón y empleo de cualquier tipo de sistema reticular permite la 

clón, organización y confIguración de las soluCiones visuales a 

Jlremas de forma más segura y rápida 

tos gráficos 

ula 

lla es un sistema de ordenación que constituye la expresión de 

:tltud mental en que el diseñador puede concebir su trabajO en 

onstructlva y llevar a cabo el trazo de la retícula por un sistema 

tlCO que es universalmente válido y que cumple con las 

las de un resultado claro, ordenado, práctiCO, funCional y con 

no edltoflal el subdiVidir el espacIo en campos reticulares 

ona :a POSibilidad de ordenar mejor los elementos de la 

aCión tipografía, fotografía, ilustraCión y colores. Estos elementos 

:en a la dimenSión de los campos reticulares Así se consigue una 

en 1,1 presentaClon de las Informaciones visuales La estructura 

[I?! cllS('110 d..- la rft!¡'ul¿l ron\wlw alg1lrlriS cie loe; slgtilen\l?s puntos 

e letra 

í'.)',· 



ca de ellas como: su funcionamiento estético, pSlcológlco¡ 

gía y su sistema de medición. En Gran Bretaña y Norteaménca 

;12 miden con el sistema de puntos pica¡ mientras en el resto del 

's mediciones se basan en el punto didot (el sistema de 

lleva el nombre de su fundador Flrmln Dldot 1712-1768) 

pica equivale a 0.352 mm, mientras el punto didot equivale a 

1, en este último sistema, 12 puntos forman un cícero, que 

~ la medida básica del material tipográfiCO 

) de los caracteres se le llama "cuerpo"¡ a la anchura de las letas 

1ay letras normales estrechas y anchas, estrechas extremas 

adas) y anchas extremas(extendldas)¡ Inclinadas Itállcas¡ 

lS versales¡ mayusculas ligeramente más bajas versalitas Los 

; normales se leen con más faCilidad 

1llento de las cualidades de un tipO de letra es el efecto de 

portancla en cuanto a los efectos funclonales¡ estéticos y 

:os del matenal Impreso. También la configuración tipográfica, 

)S espaCiOS adecuados entre las letras y palabras y los espacIOS 

~s asi como la longitud de las líneas que favorezcan la 

::l tiene Importancia cuando se trata de producir un buen 

la 

la se refiere a la mancha tipográfica que se observa en la 

Ión de la pagina Elegir la anchura de la columna que faCilite la 

los textos sin esfuerzo, es uno de los problemas tlpográflC:Js 

'ldntes 

de la columna 

!(' COlLII11l1rl ddeclIado crea IdS condlCOlle" pdrilllll fltmo regu!dr 

)1(,·, qi:C pO'ilhlllt(l una I\?ct\ll<l (i1"JelKllda y por completo 

. :,'i l', "\nll'I'lIrlo (Iel tl?xto Un.] fl0lm,l I'mplll(".l c.:.t ,t'!.o (f' 111 ¡'. 

1\ \' 



la válida en los textos de cierta longitud. Si se dispone poco 

líneas largas o demasiado cortas, no se experimenta moles:Ja 

ado 

lea es la descripCión del espacIo que existe entre línea y línea 

teres El espaCio entre las mismas influye en la composición y 

en la legibilidad del texto. 

lea do tiene una Influencia decisiva en la anchura de columna 

punto de vista de la legibilidad del texto. los blancos entre las 

y entre las letras pueden ser muy reducidos o muy grandes, un 

Ido demasiado grande o pequeño afectará negativamente a la 

:)ptlca de la tipografía, disminuirá el lnteres de la lectura y 

'á consciente o InconSCientemente la apaflclón de barreras 

Icas 

ctufa fáCIl Y agradable de textos es fundamental un Interlineado 

:o:mente ampliO Cuando las líneas de texto se 'encuentran muy 

; entre SI, se obliga aloJo a la lectura simultánea de los párrafos 

Todo lo que perjudique el ritmo de lectura debe ser 

samente eVitado Para lograr una compOSICión tipográfica 

j, funcional, estética y duradera es de ImportanCia capl:al el 

Interlineado 

iones de los blancos (Márgenes) 

la o superfiCie Impresa debe quedar siempre rodeada de una 

blancos De un lado por motivos técniCOS, ya que el aJLste y 

~ las páginas varía, enloces dSI se eVita que el texto cuede 

y por el Indo esti?tlco, unos blancos bien proporcionados 

Be recentar extraord!nafl,lmnete le goce de leer 

lile (y., lw-;n propurclonaoos pueden acrecenl::lr fl SO( e de Iver 

, 1011 dl111011lC ,1 y ploporclorlJda crltrc las OItilcnSlollcS de lo" 

(1, ¡',,' e ~, (O'le \' 10111(1 puce,: te'K' LJP ':':~() 

, ,\1 \ <, ,ji\ lh l 'Idlll \.\ '.l/¡( e ' :, • r r ), ~ :¡ '[,U, 

:"i, 1:: :,[,] 
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las del mater¡al Impreso, el corte de una pagina en casos 

¡bies puede llagar a 5 mm. de d¡ferencla. 

:cuados usos de los blancos como ser demasiado pequeños, el 

:nte que la página está saturada y reacciona negativamente: e 

Jn los dedos puede llegar a tapar el texto o las Imágenes. SI las 

I margen son demasiado grandes es fácil que surja la sensación 

::he y se tenga la ImpreSión de que el matenal Impreso se ha 

~n su longitud 

~nes de una página es el cnteno del diseñador ya que segú·1 al 

:]ue va dirigida la publicación es el diseño editorial claro está 

s lo mismo el diseño de un periódico, al de un libro Infantil o 

: diseño 

leión del foliO o número de página debe ser satdaetona desde 

)$ de vista func¡onal yestétlco En pnnclplo puede estar amba, 

:1 derecha o a la Izqulerad de la mancha o superficie Impresa La 

de la mancha dentro de una página y el ancho del blanco de 

:llspone determinan la posible situaCión del foliO Según su 

1, la pagina puede tener un aspecto tranquilizador o dinámiCO 

e impresa 

a puede determinarse cuando el diseñador conoce la amplitud 

:lleza de la Información gráfica y textual que debe Incorporar al 

:1 Imagen generdl de armonla y buena legibilidad de una pdSlna 

:lepende de la claridad de lo fOrmi:l de los tipOS, de SU tomono, 

31tud de las lineas, de la separación entre ellas y de la amplitud 

ancos marginales El formato de la pdglrld y la clrnplitud de los 

, determinan las dimenSiones de la mancha lcl callddd ?n lels 

Jnes del fOrrnJIO de p¿íSlr'~c"I, de 1,1 dllncn510n ce i.l i,I/;iirhél y d~~ 

fíd ddn pur I( ~lIlld(jo id Ilnl )It:'ll,jll l'"k,llul SluL\--:1 • 

• ·Como dlsenar ri::llCul¿]s" 

AI,tn SWc111 

Gustavo GIIII, 199 ¡ 

JO.,cpilMIII{'r 

(ltl~tdV(l (,11[1, 19()? 

'~ 1 dlr,'[,lIC,1 ([,!\¡ : f),' Id VI(~() v'> (, C\¡(~(' 1" 
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:r este tipO de conceptos y referencias de nuestra parte y 

jo a que el tema del proyecto aborda términos de diseño y 

Isa, se optó por crear un ambiente apropiado a este tipO de 

clón. Para esto se consideraron varios factores: en primera 

a, este trabajo es el segundo volumen de una serie de tres que 

ndrán a su término datos e Información sobre lo que fue, es y será 

\0 gráfico aplicado a las artes gráficas en nuestro país. Esto qUiere 

1ue el primer paso fue retener la misma retícula del primer 

n, para conseguir una mínima de unidad. Se menCiona mínima, 

se acordó redisenar, dentro de los mismos márgenes, con otro 

'8 que se llegó a la conclus!órt que debería tener carácter propIo 

temas que trata. 

'decidido esto, se le diO énfasIs al contenldovisuat a la eleCCión 

)grafías, a la forma del texto, por consiguiente, también al 

'lO entre los diferentes aspectos editOriales como son las sangrías, 

~ado, Interletrado, saleras, medianiles, el puntaje utilizado para 

)ndad a cabezas y subcabezas 

lto a las Imágenes, cada vez que la cantidad de texto y el tamaño 

Jtos lo permitieron, se Incrustaron dentro del texto para Ilustrar de 

Jor manera el tema trotado El mismo campo Visual que se genera 

a que la persona vea Sin dificultad lo que está leyendo 

lente lodo esto siendo resultado de los pasos de la metodología 

1 a continuaCión 



DOLOGiA 

enada de pasos con la finalidad de resolver un obJetivo, en 

;a experiencia 

acen los objetos? 

:::r entender mejor el método proyectual, fue necesano revisar 

:ntes dos puntos: las reglas del método cartesiano y saber 

tema conSiste en 

:::ptar nada como verdadero Sin haber obtenido prueba alguna. 

el problema en todas las partes posibles para poder estudiarlas 

)r precisión 

esano Ir analizando los problemas más pequeños hasta llegar a 

ompleJos y, 

:rar y revisar todo para confirmar que nada se haya omitido 

ldo conSiste en: tener muy claro qué es lo que queremos hacer 

::Ir a la soluCión del problema, por lo tanto, SI resolvemos 

s problemas nos sera mas fécil resolver mayores problemas 

, lado, el método proyectual se enfoca más a las 

),I,dades ya que SI el problema es mayor, aumenta el número 

)radores para poder llegar a la solución 

proyectual 

::n una serie de operaciones necesanas dispuestas en un orden 

:tado por la eXperlerKla, y su finalidad es la de cOllsegulI un 

Je resultado con el mll1lmo psfuerzo Por lo tanto, 51 no se sigue 

, la resultado sera U:l tracoso yo que no li~vartl Ull método 

11 

I \ '" ¡ , '1,; 1, 



provlsar Sin método. El método puede ayudar al diseñador a 

r algo que eventualmente puede resultar útil a los demás 

"J esto, es necesario distinguir entre un proyectista profesIonal de 

lántlco; el primero es aquel que desarrolla su trabajo con 

d, precIsión y sin pérdida de tiempo. El segundo realizará algo 

SO, costoso y pOCO práctico, pero bello y no acepta consejos ni 

~ nadie. 

)mo cOincidimos con el final de este tema, donde es necesario 

r conocimientos a las personas para que el avance no sea 

o, ya que de lo contrano, no descubnremos el hilo negro de las 

s un problema? 

ema de diseño surge de una necesidad, es así como comienzan 

liemas El problema no se resuelve por SI sólo, pero éste contiene 

lentos para llegar a una solUCión 

P (problema) 

S (solución) 

e del diseñador es qUien propone el problema El diseñador no 

~ salir en busca de una Idea general que resuelva el problema, ya 

esa forma estaría usando la forma romántlCe de buscar una 

1 En lugar de hacer eso, pnmero hay que definir el problema en 

Jnto, lo que nos servirá para definir los limites de este problema 

problema y la solUCión, ent::Jnces, se coloce :: definiCión del 

na 
p 

DP (derllllcloll del proc cmo) 

S 



ma puede tener distintas soluciones, pero hay que decidIrse 

P 

DP 

Idea 

S 

problema puede diVIdirse en sus elementos Esta faCIlita la 

1, ya que se descubren pequeños problemas tras los 

mas_ 

Subproblemas por categorías 

CreatiVidad 

SolUCión 

P 

DP 

EP (elementos del problema) 

(Idea) 

S 

puede Ir antes de los elemen:os del problema 

o de descomponer un problema viene del método cartesiano 

no tener una sen e de Informaciones sobre cada problema 

oara estar más seguro de Que se proyecta bien 

Ilema particular de diseño es un conjunto de muchos 

:mdS, cada uno de ellos puede resolversE. obteniendo un 

solUCiones aceptables" 

1 del problema generul conSiste en la coordinación creativa de 

IlleS de los subproblerm<; 

. ¡: 



P 

DP 

EP 
RO ( Recopilación de datos) 

s 

los datos deben de ser analizados para ver cómo se han resuelto 

da caso los subproblemas; también pueden proporcionar 

:ncias sobre qué es lo que no hay que hacer para proyectar bien 

5 vuelve a desplazarse 

P 

DP 

EP 
RD 

AD (AnálisIs de datos) 

s 

1, la Idea es reemplazada por la creatividad, ya que todo el matenal 

)llado no seNlría para nada SI se qUIsiera utilizar esa Idea Intuitiva la 

vldad procede de una forma de método, se mantiene en los límites 

)roblema, en los límites del análisIs de los datos y de los 

'oblemas 

P 

DP 

EP 
RD 

AD 

CrecltlvldiJC: 

s 

, \ ( ....:"(lIld~ ,l',;" ,'" (JI ',[ ,,'r~lj, 



tecnológicas disponibles para el proyecto Son los materiales 

su disposIción el diseñador 

P 

OP 

EP 
RO 

AD 

e 
MT (Matenales y Tecnología) 

S 

nlendo los materiales y la tecnología, el proyectista realizará 

mentación con estos, la experimentación permite descubnr 

)s de un material o de un Instrumento 

P 

OP 

EP 
RO 

AO 

e 
MT 

E (Experimentación) 

S 

nmentaclón pueden surgir modelos, realizados para demos­

Idades maténcas o técnicas 



Jeden ayudar a resolver subproblemas parciales que a su vez, 

n los demás, contribuirán a la solución global 

P 

DP 

EP 
RD 

AD 

e 
MT 

E 

M (Modelos) 

S 

estos modelos deben de ser necesanamente venflcados 

le efectuar un control económico para ver SI el costo de 

Clón permite un precIo de venta correcto 

P 

DP 

EP 

RD 

AD 
e 
MT 

E 

M 

V (VerifiCaCión) 

S 

z verificado el problema, el diseñador puede empezar a elaborar 

05 recogidos en dibuJos constructivO", o bondos, los clIales sirven 

OIllI!11I(dr el llil~l U~lsond qu(-: 110 E::<;\C ,11 C(Mlerlte dc ~'xstros 

tos, ~()d<ls 1('0 Inl(Y~ll(lClone" ~:tICnCC" ~',¿lld f)kf',ll,ir tIl, \'J~':'1:lldr 



P 

DP 

EP 
RD 

AD 

e 
MT 

E 

M 

V 

DC (DibuJos constructivos) 

S 

I después de todo este proceso (11 pasos) se llega a la 

lal 

Problema 

DefiniCión del Problema 

Elementos del Problema 

Recopilación de Datos 

AnálisIs de Datos 

Creatividad 

Matenales y Tecnología 

Experimentación 

Modelos 

VerifiCaCión 

DibuJos ConstructivoS (Bocetos) 

SOIU(IQII' 





ít I 
mática Específica (Marco Referencial) 

tología de Autores del área de Diseño Gráfico y temas afines" es un 

=to llevado a cabo baJo la tljtela de la maestra María Elena Martínez 

Este proyecto nació como respuesta a la convocatoria realizada por 

\CION UNAM, a través de PROBETEl 

:ner una refereCla más exacta de lo que nos disponíamos a investigar, 

J que empezar por Investigar lo siguiente ¿quién es Probetel y cómo 

za este tipO de proyectos?, ¿qué es una antología?, ¿de qué va a tratar 

)Iogía?, ¿para qUién está pensado este proyecto?, ¿quién se beneficia 

;te tipO de proyectos? Por lo tanto éstas y otras Interrogantes se tratan 

:lnuaClón 

ES PRO BETEL? 

RNM DE BECAS PARA TESIS DE LICENCIATURA PARA PROYECTOS DE 

;TlGACIÓN (PROBETEL) , Fundación UNAM 

)grama de Becas para TeSIS de LicenCiatura en Proyectos de 

Igaclón tiene como obJetivos 

Apoyar t3 los alumnos para la realizaCión de !a tesIs que les permita 

ler su título 

'orm':lltdr la vocclClórl d<2: los alUIllllOS por la IIlVestlgaclón a traves de su 

IpC]( :Ó,I vil \jll ploy.<\ lo rJc 111V(,"'itlgaCló:l bap la onE:ntJclón de un 

sor O Irlvcst,li.lcJor 



:e Probetel? 

lción de Programas Académicos está Integrada por cuatro 

las, tres Direcciones Generales: de Asuntos de Personal 

, de Intercambio Académico, y de EstudioS de Posgrado, y el 

nseñanza de Lenguas Extranjeras Además, se organiza para el 

to de sus funciones en dos DlreCClones- de Programas de 

y Desarrollo Académico y de Programas de Apoyo a la 

'/ en la SubdirecCión de Difusión Académica y Enlaces 

es. 

:)n del desarrollo, los resultados y los productos de los 

ha permitido hacer un ana lisIS dirigido a optimizar los 

aprovechar más ampliamente los alcances académicos de 

::Ima, al establecer líneas de comunicaCión y enlace entre 

) aprovechado las experienCias de cada uno en benefiCIO de 

han ampliado sus propósitos con las aCCiones que aquí se 

-os programas se han Integrado en cuatro grupos, en la forma 

para la ActualizaCión y Superación del Personal Acad<¿mlco. 

PML, PAUM 

para la FormaCión Académica de Alumnos PAEA, PITID, 

para el Impulso a la InnovaCión de la Práctica Docente 

ECE, PAEHCSA. 

para el Apoyo al Aprendizaje de Alumnos' PROFUEP, 

PROECE, PRIALE, PROMAT 



lma Fundación UNAM de Iniciación Temprana a la Inves­

:m y a la Docencia (PITIO) 

)aron 1,143 alumnos, 644 en la 9" etapa del Programa, de los cuales 

ln de nuevo Ingreso y 290 de renovaCión, 499 en la 10a etapa, de 

lales 233 son de nuevo ingreso y 266 de renovaCIón. Se hizo 

)n personalizada del Programa, vIsitando a diversos funCionarios y 

Inadores del mismo, en las diferentes Escuelas, Facultades, 

:os y Centros. 

IIZó un congreso, cuyo obJetivo fue conocer, evaluar y difundir los 

Idos obtenidos en la operación del Programa. ASistieron 150 

las, dentro de las que se encontraban' funCionarios de FundaCión 

~ (Institución patrocinadora), todos los Coordinadores del 

ma en las 54 dependencias que lo llevan, alumnos de estas 

ldenClas y sus tutores La duraCión del evento fue de once horas. 

baJOS fueron presentados por los alumnos que se han beneficiado 

I Programa, en compañía de los académicos que fungleron como 

Itores, en la modalidad de trabajOS cortos y de carteles Se 

"ltaron trece trabajOS en la pnmera modahdad y 30 en la segunda 

parte final, un grupo de tutores presentó sus experienCias en una 

redonda y los organizadores del evento presentaron conclUSiones 

Iretenden fortalecer el PITID, con énfaSIS en el seguimiento de los 

lOS que se benefician con el Programa y la evaluaCión del Impacto 

Ismo en la formaCión de Investigadores y docentes El Programa 

lnece c pesar del boJo :nonto de las becas que se otorgan, que lo 

poco competitivo con otro tipO de becas 

:onvocatona correspondiente J la deClrna etapa, se estableCió que 

-oy~cto<., dI! InVec."SrKIOI1, ¡h,' COIll() los de docenCia, que Sf' 

ld,lrl r<?:glc,tr<lr, (jeher,ín (Ontdr ~ 0,1 E-:I Visto bueno o (j aval del 

:10 lcullC:o o IntClrlO, o e\,. diS~JrI orSJno colcglJdo dE: Id 

,.', " 



los proyectos aceptados cubran las necesidades de la 

~ncla enmarcados en el Plan de Desarrollo Institucional. 

se SoliCitó que la Inclusión de los alumnos contara con el aval 

té de Becas de cada Dependencia Se propicIó que algunos de 

lOS que participaron en el programa PAEA, se incorporaran al 

1 PITID Y a la vez, éstos se Inscribieran posteriormente en el 

'1 PROBETEL, logrando con ello una Interrelación entre los 

's 

a de Becas para Tesis de licenciatura en Proyectos de 

,ción (PROBETEl) 

jló el Programa de Igual manera como se hizo con el PITID. Se 

Primera Reunión de Seguimiento del Programa. El obJetiVO de la 

e compartir expenenClas en torno a la estructura, organización y 

lllento del programa en las 57 entidades participantes, así como 

locer los logros que se hiln ('¡Icanzado y los ¡;roblemas que se 

entado durante la operaCión del PROBETEL, para analizar las 

ades de fortaleCimiento 

n duró once horas y se desarrolló en dos mesas redondas, en las 

clparon todos los aSistentes La pnmera mesa abordó el tema de 

Jelón del Programa con la IntervenCión de todos 105 

dores presentes (100% de las 57 entidades participantes). En 

~a uno expliCÓ la manera en que llevan el Programa y Jos 

Hos que Internamente han establecido 

3unda mesa se presentaron los logros alcanzados por cada 

:nCl<) Finalmente, en la sesión de conclUSiones se presentaron 

as para mejorar el Progralild acadónlca y operativa mente Se 

011 cabalmente los obJetiVOs plJntc¡Jdos ¡JI IniCIO ~ 

tV<",('m::(\,· 



) NACE EL PROYECTO DE LA ANTOLOGíA? 

~cto "Antología de Autores del área de Diseño Gráfico y temas 

fue inscrita dentro del "PROGRAMA DE BECAS PARA TESIS DE 

ATURA EN PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN" (PROBETEL), a cargo 

aestra María Elena Martínez Durán 

eza forma parte de una serie de tres volúmenes cuyo tema 

al es el diseño gráfico desarrollado en MéxICO, desde sus In¡cios 

luestros días, pasando por cada uno de los elementos 

rístlcos de un trabajo gráfjco y por todos los Sistemas de 

ucclón encontrados en la actualidad 

¡baJo trata específicamente de lo que hoy se le conSidera como 

NSA la manera en cómo actualmente se elabora un original 

co contando con el uso de la computadora, las tecnologías con 

: se cuentan en la actualidad, el papel que Juega el uso del color 

de esta etapa tecnológica de las artes gráficas y la manera en 

debe preparse un archivo electrónICo correctamente, para su 

:Ión a la hora de la Impresión Maneja textos que son difíciles de 

rar en un sólo compendio e Incluso en español, ya que la mayoría 

textos encontrados son solamente manuales y redactados en 

po proyectos son pensados para benefiCiar a la comunidad 

,¡tana en general En prinCipiO porque son IdeadOS para que el 

:::lo concluya su oda escolar con la reallzaCtón de su respectiva 

demás de Impulsal'lo e IniCiarlo hacia la actiVidad de Investlgaclon 

a parte, el alumnado actual, de nuevo Ingreso y egresados son los 

)ales benefiCiados, porque el tema que se trata es dirigido 

mle el los dlselladores que se enfrentan (l problemas de carácter 

) y 'lll~ Ih:n Sltdll Ó,. conseJo" u !.p~ di momento de Imprimir 

liD orovccto 



UNA ANTOLOGíA? 

) Anthos=flor y Legeln=escoger. Florilegio, colección de trozos 

de selección, analectas, crestomatía, florilegio, esplcileglo 

(del griego, antho5, 'flor', y ¡égo, 'escoger'), colección de 

ranos seleccionados de un autor o de varios La antología parte 

plO de la lectura como selección El antólogo es un lector que, 

)se a pnnClplOS más o menos racionales, combina textos 

)105 en un nuevo conjunto El eje combinatorio puede ser 

o temático, eligiendo como ejemplos los diferentes géneros 

poemas, cuentos, fragmentos novelescos, escenas teatrales, 

:as y pensamientos. Está ligada a los cambios del gusto y de las 

"eranas y muchas veces puede convertirse en el manifiesto 

,bibliografía (los poetas del poeta) de un escritor determinado, 

Jrre con las Flores de poetas ilustres de Pedro de Espinosa o la 

de Gerardo Diego. la antología más antigua es una de 

) y poesías ligeras realizada en el año 90 a C por el poeta 

También debe citarse la Antología griega o Palatina, 

lórl del siglo X Las literaturas árabe, persa y turca son ncas en 

:Iones o compilaciones, como formas próximas a la antología, 

Jan Importancia en la edad media y, concretamente, en Espana, 

510n de los cuentos de origen oriental. (alrla e Dlmna, Barlam y 

el mismo Pedro Alfonso con la DIsciplina Clencalls, hasta su 

en obras como el libro de Buen Amor del arcipreste de Hita o 

lUCCll10r de don Ju¿¡n Manuel Menclon aparte merecen los 

e'<., dI? )()I'ThlnCe" (0'1 el!? R(lPntl, f"n pi Siglo XV, o el GenerJI, del 

'~ '\ .: 1< ., 

* literatura Hlpanoamencana 
Herculano A. Torres 
EditOrial Herrero, 1970 
MéxiCO 



os contemporáneos ImpresCindibles son la Antología de poetas 

castellanos de Marceilno Menéndez y Pelayo, la Flor nueva de 

:es vieJos de Ramón Menéndez Pida!, la antología de [a poesía 

Ila de Blecua y Dámaso Alonso, la Antología de la literatura 

ca de Jorge Luis BOfges, Sllvina Ocampo y BIOy Casares o, entre 

; otras, Noche Insular Antología de la poesía cubana de Mlhály 

A.lfonso Reyes, en su Teoría de la antología, sugiere 

stlcamente "denunCiar cIerta poesía diabética" y componer un 

je América o Antología de la gota de miel".'" 

) SE LLEVÓ A CABO LA INVESTIGACiÓN Y EL DISEÑO? 

yecto de cada una de las antologías, fue pensado para ser 

:lo por cuatro personas le planeaClón total del trabajO fue 

~da en equipo Surgieron múltiples temas, los cuales se fueron 

tando, para obtener solamente aquéllos que fueran lo más 

::mte dentro del esquema del proyecto Con los temas bien 

ados, se acordó dividir el trabajo de InvestigaCión entre los cuatro 

ltes 

ener el total de la Información de la antología, lo siguiente fue 

lo más Importante en cuanto a nuestro deber como diseñadores 

. un diseno editorial y graflco lo sufiCientemente Innovador acorde 

de Información que se había manejado Para esto fue necesario 

JSO de todo un proceso metodológico capaz de desglosar el 

ma al cual se enfrentabcl, parf1 obtener de uno manera más eflca7, 

no editorial y grdflco Esta rretodolosía esta resumida paso por 

:n el siguiente caoítulo, en donde se puede Visualizar la manera en 

la solución a lIn problema de diseno se nos da casI 

* "Antología" EnCiclopedia Mlcrosoft® 

Encarta® en linea 2001 
htto lIencarta msn es © 1997-2000 



tante aclarar que cada uno de los Integrantes realizó por 

un proceso metodológico diferente. Cada Integrante llevó un 

netodológlco similar, aunque todos llegaron a conclusiones en 

muy diferentes Sin embargo, al final se reunieron las cuatro 

s, se discutieron los párametr:::>s tomados por cada qUien y se 

etomar lo mejor de cada una para así obtener un resultado 

:::¡ue se ve reflejado en el proyecto final. 

:IÓN CON EL NUEVO PLAN DE ESTUDIOS. 

~o editOrial de la Antología fue uno de los muchos programas 

cabo por Fundación UNAM y por la Escuela NaCional de Artes 

~sta última ha venido sufriendo cambios drásticos en cuanto a 

; de estudios en los últimos eños. Los proyectos como los de 

simbolizan la preocupación por parte de nuestra escuela por 

a los alumnos inscritos en ella, además por demostrar la faceta 

':) y superación en cuanto a sus planes de estudio se refiere A 

Ión se describe, a groso modo, los cambios y etapas acerca de 

5 programas de la ENAP, con el fin de visualizar el momento en 

lllZÓ el presente trabajO 

je un período prolongado de escasa vida colegiada y de más 

)s del último Intento de reVISión a los planes y programas de 

2: IniCiaron a partir de enero de 1995 trabajOS para una reforma 

:3 en nuestra escuela El resultado de este trabajO colegiado ha 

establecer los parámetros que contnbLrfen a la actualizaCión y 

Ión de los Planes y Programas de Estudio vigente'::. 

ados de esta labor han permitido desarroll¿¡r la siguiente 

I de estructuraClon pura Planes y Programas de estudio de una 

'a que propone la Integr,lClon de las C<lrrerclS untenores 

o ulla LI(¿.IK.idtll:,] el DI,:>2'1I0 y (OI1lUfll(rlllün Vi':>ud con (lIlCO 

Il(~:-. ,or,Jf(::sl()11(~k'i 



uestas surgidas en las sesiones de trabajo de los colegios de 

)res de estas IlcenCJaturas de la ENAP durante los años recientes e 

contribuir a dar respuesta a la necesidad de actualización y 

Imlento académico de estas disciplinas. 

es de todos sabido el plan de estudios con el cual estaba 

ando nuestra carrera fue planeado en los 70'as, razón por la cual 

de la Información que se llego a impartir estaba en desuso por lo 

)rtunadamente graCias a la revisión se evaluaron y se sentaron las 

lel nuevo plan de estudios, que tiene como obJetivo fundamental 

ltroduClr a todos los estudiantes de esta licenciatura para que 

an más a fondo dichos procesos, programas y terminología y los 

en a aplicar en su formaCión académica para que cuando salten 

10 profeSional tengan total manejo y conOCimiento dellmpo;tante 

nada ajeno medio de la pre-prensa digital y las Infinitas 

dades que se estén desarrollando como lo es el ahora en boga 

de Impresión digital, comúnmente conocido como offset digital, 

lamado ya que Jamás Interviene en este proceso el agua, es 

on directa del archiVO a papel, no tiene tiene nada que ver con el 

) de offset 

Ipllna profeSional de [a licenCiatura en Diseno y Comunicación 

)uede entenderse como el conjunto de estrategias, Instrumentos, 

1m lentos, técnicas y recursos del saber humano en que se 

:::en relaciones de Intercambio de conOCimiento y en los que 

-le [n percepción fundamentalmente a través del sentido de la 

jUCCIOl1 de rnensaJes visuales ha evolUCionado sobre todo en 

K)eS IIlduSlllolll1e1lle desarrolladas, rec!blenco 1IllluencIB de la 

j,ld, lo tccnoloC;IJ y::) 'l'leicadotccnl<l Sin erT'c::rgo estos no son 

-os (,'illPO', ClllC ha', ~Ilrlquecldo a Id com,': '(¿¡CIÓn vlsU(ll, el 

. Irll!el~l(\ d..: Vlrk ui(v. COIl las U)fr:!ctc--rlstICcC ','3Iolld:es de las 

:', ,( , " 



teónca llevada a cabo en ¡as instituciones de educación 

La comunicación visual permite Integrar necesidades de 

)n el entorno visual y permite también encauzar Inquietudes de 

profesional 

ad contemporánea requiere de una acertada emiSión de 

gráficos, mensajes que constituyen no sólo una fuerza activa 

~nclas en la conducta humana sino que asumen el reto de 

y sistematizar una comunicaCión visual en la que partiCipan 

stas con un alto sentido de la creatiVidad, una rigurosa 

de conocimientos, una firme conCienCia de su 

1IIIdad social y una sensible actitud haCia el arte en sus diversas 

:Iones 

!portantes dentro del nuevo plan de estudios 

uraclón de programas efectivos de Orientación vocacional que 

:Iaramente,. en el perfil del aSpirante, características tales como 

¡ de observación, aptitudes pSlcomotflces baslcas para el 

apacldad de análiSIS y sínteSIS para adqulflr y procesar 

,n, capaCidad creadora, habilidades en cuanto al manejo de 

:os y equipo propIO de la licenCiatura, Interes por las 

Iones culturales y capaCidad y diSpOSICión para la lectura y la 

ón 

loción y el apoyo para las actiVidades colegiadas 

Ilnanas de profesores que faCiliten actualizar los contenidos 

ICOS y la diSCUSión académica, así como para consolidar su 

Jnzontal y el Intercambio de experienCias er1 sus re<;pectlvas 

edJ de mecanismos puro lInll Inler,lCclón dlrcctiJ entre IJ 

(1) Y los plan~") de ¿"tlldIO qUE. perrllltrl 111t>:~rdl los 

fltOS :\pner¡¡dos él lu~ contentc:u~, tel~1,)tICOS 



de profesor de carrera y en específico para los diseñadores 

;, así como la creación de programas de estímulos económicos 

rofesores de aSignaturas que se vinculen con proyectos de 

aCión, esto motivará a un mayor compromiso de los profesores 

)n las actividades académicas de las Instituciones, 

:icio profesional del diseño y la comunicación visual 

aspecto social el valor de uso de los objetos perCibIdos 

ente es cada vez más importante La construcción de éstos en el 

de lo económico se vincula directamente con los mediOS de 

Icaclón masiva En este sentido se observan diversas tendencias 

menos radicales Están por Jn lado, qUienes se apegan a una 

)Clón artística Individual de la Imagen, rechazando el aspecto de 

Ión comerCial que se pretende meramente enaJenante, Y por el 

ado, qUienes valoran únicamente el aspecto aplicado 

Ilnando cualquier otra consideración a la efectiVidad comerCial 

nsaJe 

stas posturas la Identidad de la profesión se ve Involucrada en una 

e conflictos de Intereses personales o de sectores, tanto en la 

Ión de profeslonlstas como en la definición de su área de trabajo 

IqUler caso, en mayor o menor grado, las Imágenes que genera el 

onal del diseño y la comunicación visual son productos de 

no masIvo que partiCipan Slerlpre en ambas funCiones la artística 

)llcada, la expresiva y la ut!lltarla, la de presentación y la de 

,:taclón, I¿J Individual y la soclill 

tlnente aclarar que el COrnJI1ICcJdor visual como se concibe 

llente no es un opelarlo k:crllCO 111 Wl estrategr) en Ir) formlllaClon 

l¡)dll--lS publ IClkll 1(1:, SI pod~l1l\ h , OIIc,ldc:nriO ~ : 1 C'ipCC 1"listli ell el 

,C' de SC::llel aCión cJ<:: irrldSC'1 les r'}iJr(l lel luefllll IL el( IÓI: 111C,11111(IOrl()i 

JemJ'> se ilwohlCla con otros (l'>fXctos de In dlliJc,lon ck Illf;rl';.aJ(':S 



-------- -- --------------

::lmente el ingreso de la tecnología computanzada a nuestras 

s profesionales replantea el conocimiento impartido en as 

as cuales Jerarquizan este conOCimiento en funCión de sus 

le política educativa, es entonces y no solamente por ello, que 

de planes y programas de estudios se hace pertinente 

punto crítiCO, ya que el tema es uno de los umbrales por los 

reVISión de la formaCión del profesional entra a una 

:Ión más compleja cuál es su actividad específica? Y decidir 

cuándo, y para qué capacitarlos en estos sistemas. 

o puede desarrollarse profesionalmente en el sector público, 

ede prestar sus serviCIOS en Instituciones gubemamentales, 

cargos que van desde dibuJante, diseñador, comunicador 

Jstrador, Jefe de departamento, subdirector o director de 

flco o comunicación sOCIal Este sector eXige del profeslonlsta 

:rpacIón con una marcada drscIpllna labor"al, un amplio 

nto de materiales, equipos y recursos técnicos y una bien 

sistematización de estrategias comunicativas donde puede 

l utilización de vehículos de difusión directa (carteles folletos, 

)oletlnes, tarjetones, desplegables, etc ), para su aplicación en 

y proyectos gráficos que sirvan para dar a conocer las 

lormatlvas y operativas que estas Instituciones se plantean 

sus obJetivos a corto, mediano y largo plazo, dentro de sus 

sexenales 

lOS al sector privado podemos enllstar los despachos de 

¡encJas de pubiJcldad, mdustnas, empresas edJtonales, etc, 

este mismo sector, podemos encontrar también pequenos y 

despdchos ubicados en Ill5 zonas comerciales de menor 

COllornlCO y qUE: SOllCltllll persorlcJl con conoclI'nlentos 

)0'; ek cJl,t'lrll) sr,lflco, dllilJJO, ilustr<J( Ion, loto~rdfIJ, form(]l 1011 

("" Y lT1drh '10 de (OIT\0LltNJorn en~I(~ otros 

"l'" l' ,i:-, "'.'[' 



)Ian desde la dlfecClón seneral hasta puestos de operarlOS 

parte, las organizaCiones culturales como los Museos y Casas de 

pueden ser regidas por los sectores pnvado y público 

lando ciertas características de contenido educativo, gráfico y 

y dividiendo sus funCJones y finalidades de acuerdo a sus 

as como pueden ser la Ciencia, las Bellas Artes, la Historia, la 

J, la Arqueología, la Tecnología, etc 

flcaClón obJetual determina la espeCialización o los contenidos 

s y mixtos En este ámbito el diseñador-comunicador puede 

iUS seNIClOS en la planificación de sistemas de senallzaclón y 

Ión de cédulas Informativas, operativas y descriptivas por 

liento, y puede ampliar sus perspectivas profeSionales en el 

le ambientaCión museográflca, lo que eXigirá una espeCialización 

)nOClmlentos del área museístlca 





ít I 
todologia Aplicada 

;0 DE LA METODOLOGíA 

:k Inciar con el método proyectual, es necesariO recordar las 

es reglas del método carteSiano: 

ceptar nada como verdadero Sin haber obtenido prueba alguna 

Ilr el problema en todas las partes posibles para poder estudiarlas 

lor precIsión. 

,cesarlO Ir analizando los problemas más pequeños hasta llegar a los 

npleJos y, 

lerar y revisar todo para confirmar que nada se haya omitido 

,rtante tener muy claro qué es lo que queremos hacer para llegar a la 

1 del problema, por lo tanto, $1 resolvemos pequeños problemas 

, más fácil resolver mayores problemas 

ma: 

editorialmente una antología 

:ión del problema 

antología sobre autores del área de diseño gráfiCO Maneja 

:Ión sumamente actualizada, la cual tiene que ser representada en el 

~dltorlal 

)blemas: 

0(-' unil plezC'I dlflSlda el cJl':>ci\-:K.JOles 

rn,l(lon c0!1tpn'rlJ ,-'.., dr' V,1r19:dldid 



~be considerar el diseño y la retícula del antecedente inmediato 

)gía anterior) 

:r un texto largo manejado constantemente con tecnicismos, 

re que su lect!Jra sea fáCIl, accesible y que no provoque cansancIo 

.pilación de datos: 

)arte de la recopilaCión de datos se encuentra en los capítulos 

s, En estos apartados podemos apreCiar los antecedentes del 

) editorial y algunos de los elementos gráfiCOS más ¡mportantes¡ 

ís de lo referente a lo que es [a antología, el tiPO de Información 

aneja y al que público al que está dirigida, Es de suma importanCia 

npre buscar datos, Incluso cuando no se nos proporCionen, por 

lo la eXistenCia de otras antologías, elementos de diseño que 

~n mejor los aspectos tratados, la tecnología con [a que se cuenta 

l el método de Impresión a utilizar, Entre más datos Investigados, 

Clón saldrá más fácilmente 

~r toda la Investigación, se procede al análisIs punto por punto Es 

Irobable que en cada punto renazca una aparente solUCIón, Sl!l 

sO se tiene que obtener el análisIs completo y comparar cada 

)n para llegar a una resolución final y global 

'ear una compOSICión es precIso basarse en las dimenSiones de 

volumen o espacIo en que vamos a realizarla, pues estas 

slones van a regir, en cierta forma, el ritmo de subdivISiones a 

r para lograr la Justa ubicaCión de las partes que constitUirán la 

El proceso de compOSICión es el paso mds Importante en la 

:Ión del problema Visual y para dar comienzo a este proceso es 

mo el uso de las redes 

sis de datos 

to y tipO de papel 

:ulcnlC's datos scrcin dctumlll,ldo:-, y 1\:.;]ldo:, IlledldIlt<:: id t:lccl.Ion 

(~lmCi~'-,C.1CS de: elIC,' J<.')¡md:o) r\u:l,:¡lJ', ~,I~l'::O iOrlTldlOS Llclslcoj 

lo so:' (J!t.1, m~dkl ,',l:ll y ('(,,'1') I (('tille. d"; (;11\, :IC'\iIU" 'lo lo" ck 



que en el caso de la antología, podría considerarse, para denotar 

:'ld o modemidad 

: tomar en cuenta muchísimo el tipO de papel, de este depende, 

ayoría de las veces, el formato. Debemos de averiguar con el 

r, cual es la medida máxima que entra a la máquina, ya que 

máquinas solo aceptan medio pliego ya sea 57x47.5 cm del 

de cartas o 70x47 5 cm del formato oficio. 

:!.mbién erl restarle rebases y la pInza que necesita el Impresor 

alimentación del papel, además de considerar el presupuesto 

lene, SI es que no se quiere tener desperdicIo de papel El pliego 

el es comúnmente la forma básica del formato 

práctico es ut¡llzar papeles de tipO convencional, como son el 

)mo el más económiCo o el couché, que resulta más caro, pero 

Jn terminado m¡l veces superior al antenor 

ula 

;;0 recordar que eXiste un antecedente InmedJato el proyecto de 

Igía número 1 

laJO contenía las bases de lo que es el diseño, sus aplicaciones y 

cterístlcas Definía cada uno de los sistemas tradiCionales de 

ln 

3 determinadas al cuerpo de texto son un poco estrechas y el 

determinado al uso de fotografías reduce aún más el espacIo A 

: esto, no cansa a [a vista y se ven equlhbrados [os elementos 

) de bldncos o mcirgenes Juegan un papel Importante, tiene que 

sano darle més espeJclo d este concepto, tal va tener solo und 

1, sepamr m¡ís las l1T1dgPH':'> dvl tolo y 1':1(j'oofi'lr c'llglln \IPO c:\e 

:) ,-()Il<:;liln!c pala lodcl~ l<l'> pd<:1I1,lS que oroYcctl?rl pi lei¡),l 



-----------------------------

de letra, interlineado y ancho de la columna 

res puntos van sumamente relacionados unos con otros, cualquier 

cación a alguno modificará la estructura de otro. 

un texto algo extenso, impEca que el cuerpo de los caracteres 

que ser de diez u once puntos. Para este puntaje, será 

endable un Interlineado de catorce a quince puntos que bnnde 

:a al texto sin caer en el desperdicIo de espacio 

h.a de la columna deberá ser regular y agradable, tal vez desde 

a diez palabras por linea, previendo que se trate de una sola 

na por página Puede, Incluso llevar una diVISión hOrizontal (cuatro 

:0 diVISiones) que nos permita delimitar los espaCIOS para las 

:lfías y pies de página 

Into al tipO de letra lo más Indicado sería una tipografía modema y 

que refleje la vanguardia que caracteriza al texto, sin embargo, 

que cons'lderar que en textos largos, las tlpografias de tipO display, 

1 o aburren al lector Las tipografías con patines o senfs, según 

la norma, son las más apropiadas para los eScritos extensos Por 

~rte, las tipografías muy nuevas o raras, en ocaClones, traen consigo 

;mas de tiPO Postcnpt, que modifique de alguna manera al texto 

o depende también del lusar donde se vaya a Imprimir este 

») 

ior sería utilizar las fuentes cláslCdS, ya que éstas casI no ocasionan 

:mas al momento de Id ImpreSión y la Inayoría de los buroes o 

~Clmlentos de preprensa cuentan con ellas Con patines podrían 

nes, Garamond, NewYorko Palatino Sin patines podrían ser Arlal, 

r, Helvetlca o Unlvers Estas tipografías por Siglos han demostrndo 

[eneld y v¿lsatil¡dad 

1("IO!l cc 1,')lT1díKI Id OClllrl) (J'I.' l!lld P,NI:l.' y el ,)1 ,C :10 riel hld:1C(' ¡j, 

)'" " L. 



I tlpograflca, que tenga eqUilibrio Junto con las columnas y tal vez 

en alguna secCión áurea con respecto a la página. 

:de quedar muy al extremo de la página porque causa el efecto 

se de la composición; muy rara vez el folla se ubica en el límite 

o 

vanas maneras de ordenar las Imágenes dentro de un texto 

NO, por ejemplo fotografías con su marco onglnal, si se qUiere 

solo una parte, se puede recurrir al recorte (silueta) del elemento 

;tlón Podemos situarlas a un lado del texto que explique esa 

o tal vez mcrustar\as al texto y que éste rodeé a la foto. En los 

le arte se estila mucho menCionar, al término de un párrafo, la 

que Ilustra ese contenido y en un apartado al final, se muestran 

IS Imagenes a forma de catálogo 

caso, tendrán que hacerse bocetos ya que este espacio estará 

nado por la retícula que va a utlhzarse 

3"ías 

3e ha V1StO, una antología es una publlcaC\6n que compila 

es o libros de vanos autores, todos relacionados con un mismo 

)n recurso muy utilizable es utilizar como separaciones, las 

,s de los libros empleados e Incluso algunos Ilevaf'l hasta el dIseño 

I onglnal Esto es ef'I el mejor de los casos, porque antologías 

t, utilizaban un sólo diseño para todo 

:cto que Identifica a esta antología, es que la InformaCión no está 

l tajantemente por mediO capitulas, Sino que es un sólo texto, 

lestl e, <:.n cou debido I'í\onlento las referenCias blbl\ograrlcas 

,15 



:>gía y color 

In texto el cual cuenta con fotografías en la mayor parte de las 

, lo obvIo es utilizar selección de color, sin embargo este proceso 

caro si el número de volúmenes son pocos 

I mal llamado offset digital (ya que no utllza las bases teóricas del 

que podría dar solución a esto, aunque por el número de 

, también excede en precIo 

x sería utilizar solamente selección de color en donde fuera 

te necesario, tal vez con acentos de color en portadas, índice, 

)$ y algunas cabezas de texto El resto del libro (textos e 

~s) ubicarlo a una tinta 

IVIdad naCió con el mismo proceso de análiSIS, donde recogimos 

)bre las pOSibilidades que se nos presentaban, además de los 

es y tecnología de los que se dispone, la experimentaCión surgió 

flcar varios de los elementos o modelos que han sido utilizados 

ente por otros diseñadores y la verificaCión, al acatarnos a un 

presupuesto en caunto el coste de producClon 

de este análiSIS podemos realizar proceso de bocetaJe para 

:JS una Idea más tangible de todo el especulamlento que se ha 

3enerando 
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Qué"" la luz? 

La luz es "n~ forma de e"ergl" rad"ln'< es deCir que se propaga 
med,ante ondlS ">lbIe, por el oJo humono, que forman pan" del 

e'pewo ele<"ltOmagntuco 

El espectro elec!romagnénco compundo lod:¡s los fonn,,-, de 
cn«",~ rad,,,,,,, que "n'''ulon en el un"cISO 

Los ond" dd ",¡>ecuo clcclromagnoHco« ""don por Su longlluJ 

y por,u (r«uen", El produclo de la longlluJ por la ffecu<~c,a nos 
da <" ,-doctdod de propagx,ón La longllud puede eq"I'aler , 
alsun" mollo",,",," de m,lím<tlo en lo, ondlS mó, co .. " (1,,10-

3 m,.) cOlTe,pond,ente<" lo, ,"yo, gamma O O 'an05 rn,¡brc, d~ 
h,lómetro, en ,,,orlas 010,., de CO ..... "nl. de "'o md"'tn,,¡ 

llo,romp,,,,",on do 1, luz bl~nca 

E,,,!, "" ,on'portam"nlO de dJ<p"",ón de Jo 1", '1"" 110m.' "" 

u, ate"Clón '" !rO" de b do.=mpo<le,61l por ,0['''''00\ d< h 1", 

~"'''c>dounp",m1 

Ih,)~o'" ICM ", 'eom onJul\<oml prop"'o que 1", colo,,,-, <e 

,hklCnCl.11l ",,",' 011o, po' lo I,o",on"., do 1" 0",1" IlJmfm<a' 

Co"'o en lo 0,,",.11.1 "mo," codo 'OntUO f'<""0 "na ¡'ccUUN:n de'e!­
IIHI'OJ~ 00 lo <,",h" Jo lo, colo,e, c.,J, 01\0 ""'" ""O ln:ct¡""c,.1 
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cetos realizados son únicamente de páginas Interiores, ya que los 

)S de las portadas y capítulados fueron derivados de los 

Jtos aplicados a éstas. 

er obtenido la serie de bocetos, éstos fueron comparados con los 

dos con los demás Integrantes del equipo, para así, finalmente, 

l. 

ución al Problema 

os editoriales finales de la antología 

:nteno editOriales son el resultado del análisIs de los bocetos de 

:ltro Integrantes del eqUIpo, los cuales reflejan su verificación y 

:¡dad y que consideraCión de los cuatro, estos Criterios cumplen 

anteriormente delimitado 

to 

:lño de página elegido para la antología es de 20 5 X 23 cm dobla­

:xtendldo de 23 X 41cm, este formato se adapta a los pliegos de 

estándar que eXisten en el mercado meXicano, en mediO pliego de 

nato ocho cartas (57 X 87cm) podemos acomodar dos medias ex­

las de nuestro formato con lo cual obtenemos ocho páginas en 

I pliego de papel 

nato de la antología es menor al tamaño carta estándar (21.5 X 

1, debido a que, se busco fuera una publicación facíl de maniobrar, 

;er muy grande, ya su vez que permita al lector una lectura rápida 

mica 

:nes 

n muy amplios, ya que se busco aprovechar alllldXlrrlO el formato 

hOla, el mjrsc::n Interior es el mós amplio (30 11m) porqLle es ahí 

. :.e pC'gurl las hOJas, el marsen Inferior mide 20 mm, el cual nos. 

le ll)IO(Jf plC:::5 eJe PdSllId por debajO de la ITkJII( Ila llpOsrdfiGl sin 



os con sus dedos; el márgen superior mide 10 mm, su func:ón 

tar (a a\tura en \a cu51 se permlten colocar elementos gráficos, 

,r ejemplo, las constantes de capítulo 

Jerar el tamaño de los márgenes se buscó que fueran agarada­

lClonales en relación al formato de la página, permitiendo utlli­

~a mayor para la mancha tipográfica. 

se dlvidio en cinco columnas de 28 mm de ancho con un me­

S mm, hOrizontalmente se dlvldio en siete campos reticulares 

n de alto con un espacio intermedio de 5 mm. 

retícula obtenemos 3S campos reticulares, Jos cuales nos bnn­

ayor número de POSibilidades para colocar nuestros elementos 

). 

a 

fundamental para la buena legibilidad de un texto es seleccio­

)grafía adecuada, es por ello que en la antología se emplearon 

Je por su estilo cumplen con este cometido Las tlpograflas em­

on. 

:a 

lono la tipografía Times debido a los trazos clásICos y claros 

nforman, al usar esta tipografía retomamos el estilo de la pnme­

:ía y así segUir una misma linea de diseño Esta tipografía se utl­

) puntos con un Interlineado de 6/10 puntos, los cuales consl­

;on suficientes para una legibilidad correcta de los textos, con­

) el tamaño de la antología 

:lpogrcÍfICC) H~lvetlca nos da Llna dmplw gamo de van antes en su 

rcil 11 I ti::, I.¿llorldil:' y Jlllplld'> (JaJl [..:1,1 solidez y tuerza nes(esa~ 

·'J,lltul IC/o kxlu~, Sl:~ \.'Sll'¡(l', 'l1\.l1U, 'd':',,-O y reglIlen se US,lfOII pd-



"ADOS 

¡ Identificativos 

erando que la Antología se divide en cuatro apartados, se optó 

~ar Iconos representativos a cada uno. Estos aparecerán en cada 

las páginas y separadores de capítulo, correspondientes a cada 

los temas. 



IDOS 

Y Contraportada 



~DOS 

I de capítulo 



)05 

:le capítulo 

;) 

Antecedentes 

De,de ~u ('rigen, el homM ),lnl¡() 1<1 nctc"idad lmpcno~a dc Lümu­

n:":,lf'-cnm ~u~ ~cmej<lnIC~. y el pnmcrm<::di(,'!uc utlli7(Í fued ~()-

1;\1<.10. POMcOOllllente CH1]UClOn6 hncia JO$ ~¡gIlO~ 'loe O::U"Íml lugnr 

;, 1.1 t:\cri!UrJ 1J<::lT!llUC!'UO la CnWUlllCJChJIl J. gl"'.11I d¡~\<InciJ. 

Lo~ pr¡!lle'ro~ matermles q\l<2' $1r\'lcron de sc>pon:e ¡¡ la ""~­

Clllw¡¡ ¡"cm!] <kvJ" JJ plcdrJ., p,,,,.mJo por el mcul. ~'O[!,--¿:t, de ár­

IJol,>. h\)p~ d~ pL.lfH.t;. (p-lrm)J piek, d,; dl1lm.¡k., (1)e~~Jm¡n,) V!­

id,l) h,,~[a llegar alll~o del papel EnlOdo C~¡C p,<x:C\<) el hombre 

pla"l11,lb:, 1.1 mk)n)).ltl~;n ~'rl fmm,1 lllan!!:,] '.f lcmli;l :.\ combinar 

(~'d{''' con ~rJfi~111()\ 

L,,~ ,;,, )l~l.b ,k IJ cd .. d 1Il.:(h:11m~¡,mlU \U Jnhlx: prof,;~lorldl con 

la .1[1.).[1(;1<)11 de 1..1 prlllldJ. mJquioa ,ll'iI~.!dJ.\ 1.1 eUlcl(jn. <::1 "~I!()­

~:íto" . .::~[C ~~(\mo ¡,11 J,'qpar~Cl~'f(\n C0n )¡I Ifrupúón JI' la 1I)\¡prtll­

\,1 GlI¡~ulx:r~ ¡¡¡ven!,) la lI11pRllt:! ,'n Ll ,Iilo (1.: 14:'4 y ~()Il dI\) ~e 
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'IEDADES DEL COLOR 
; la luz? 

s una forma de energía radiante, es decir que se propaga rrediante 

'lsibles por el OJo humano, que forman parte del espectro electro­

[eo 

:tro electromagnético comprende todas las formas de energía radi­

e circulan en el universo. 

as del espectro electromagnético se miden por su longitud y por su 

:::la El producto de la longitud por la frecuencia nos da su veloCidad 

)agaclón. La longitud puede equivaler a algunas millonésimas de 

ü en las ondas más cortas (1=10-3 m¡J) correspondientes a los rayos 

o a vanos mtllares de kilómetros en ciertas clases de COrriente de 

Jstnal 

lposición de la luz blanca 

n comportamiento de dispersión de la luz que llama nuestia aten­

trata de la descomposición por refracción de la luz a través de un 

; (con su teoría ondulatoria), propuso que los colores se diferencian 

:)s por la frecuencia de las ondas lumínicas Como en la escala sono­

sonido posee una frecuencia determinada, en la "escala" de los col­

ja uno tiene una frecuenCia determinada y distinta a los demás col-

11 '1ll011ocrorndtIC(JS" <J las ondclS tl1H? vlhrrlfl <l \:11r1 'iOlr] fWOlPnCkl, 

,,'1 (,I~() d\' k)\ IdyOS Id)(:'1 



5 veríamos en la circunstancia de tener que manejar números muy 

:los, es por esta razón que en la CienCia nos refenmos a cada 

x su longitud de onda. 

:lel Color 

es un fenómeno OptlCO luminoso Se considera fenómeno por la 

¡ue tiene de manifestarse, óptico porque se capta a través de la 

Jmlnoso porque requiere de la luz para poder ser VistO. 

5 una porCión de la amplia gama de energía que el sol irradia con­

ente y forma parte del espectro electromagnético, no sentimos su 

) debido a que no se trata de algo material. 

es la propiedad que tienen los objetos de absorber parte de la 

Incide sobre ellos y reflejar otra, esta luz que se refleja es la que 

~ el OJO y la transmite al cerebro en donde se Identifica el color y 

:0 

der medir un color se tomó como base que la luz al atravesar un 

de cristal se descompone en un espectro de colores que abarca 

los ultravioleta hasta los InfrarOjos, teniendo en el centro los col­

Ibles a los que se les llama banda espectral vIsible 

~ctro Visible 

1umano puede vlsullzar una gran cantidad de colores en la natu­

{ técnicamente se le denomina "espectro de radiación electro­

Ica" 

ores que perCibimos no eXisten en Id superficie de los cuerpos, SI 

se elaboran en la retina del oJo Nuestra experiencia del color es 

lSJC1Órl que s, transmite ITIE:dl<lntc cncgía c:n forma de estas raóa­

ILlmlnosas emunJclas dE. los objetos (lUC? refleJélr1 o ab',orben luz 

Iquler t-.::11IS0I, Ildrnese este sol, !ampól(ls, luego, elc , que: se hal· 

... ': ,~,', 



diciones existentes durante la observación del objeto, no es lo 

::r un objeto con un tipo de lámpara incandescente o con luz de 

al, porque ambas percepCiones cromáticas responden a dos 

Iones desiguales de la energía Visual que contiene cada fuente 

:::pclón cromática deriva de las características físicas del objeto, 

de su capacidad de absorber, reflejar o transmitir la luz; por 

un objeto rojo, presenta este color por tener la propiedad de 

toda la luz blanca, a excepción del rOJO_ 

capaCidad de percibir los colores o la senSibilidad que goza 

~boratorlo de revelado en color (oJO y cerebro) para generar una 

1 cromática 

l de colores que pueden ser percibidos por el OJO humano, 

Idos por un monitor de computadora o un monitor de teleVISión 

os. El oJo humano puede perCibir la gama más amplia de col-

Jlas de papel fotográfico tienen una gama de color más amplia 

nonltor de computadora o pantalla de televiSión Un monitor 

esplegar una gama de colores más amplia que un proceso de 

o cromático 

'nda espectral se formó un Circulo e: cual tiene a la Izquierda los 

la derecha Jos rOJOS, en la parte supenor Jos amanIJos y en la 

's azules. 

, cromátiCO es una representación gráfica de los colores P13-

ImarlOS y SLlS cornblnaclones los colores secundanos, terCla-

; dlllrildralmentc OPLJfstO<., l,' t'l ( tC\llo CIOIT1(ítICO SI? denoml­

.i nlmplcmcllt<lnOS, (1 Idlld\) IIIl tCI'O y ',l, ,omolf'rrwntano q;' 

,,\.' Ikutldll¿,ill [('(:DrOC,lflll'i:h, C'l'¡(' 1!c'Jlc1,¡..,(! un qll~ o UrI colol 

"'" ",d::" eJ.' ~;: ' 

',.,t,' , ','111" l' ,,'. 



diferentes porcentajes puede llegar a un color parecido al negro. 

:raste simultáneo 

epclón del color nunca es aislada, siempre está presentada la 

:Ia de otros colores existentes en el mismo campo visual y slem­

dlflca la percepción que tenemos de determinado color. A este 

no se le denomina contraste simultáneo y es otro medio de 

rar como es posible alterar la apanencia de los colores, resL.ltado 

;tro sistema Visual que acentúa las diferencias entre estos. 

·aste simultáneo se refiere a los cambios aparentes de tono, satu­

{ brillo que son creados por colores vecinos. El estímulo Visual 

Je el ojo genere una segunda imagen que se sitúa en el tono com­

Itano de la imagen original. Esto ocurre con frecuencia, cuando un 

nvuelve a otro (el color envuelto es alterado por el color envol-

llgún contraste entre dos tonos cualquiera, pero los tonos com­

ltanos, muestran el mayor contraste de tono, que puede aUMentar 

1 más SI son del mismo valor· magenta-verde, amanlo-azul, cyan-

)r contraste surge entre dos tonos acromáticos blanco y negro 

os acromáticos 

ticulandad radica en que el blanco es la ausencia de color y el 

a combinaCión de los tres báSICOS, hablando de color{:':s plgmeíl­

las las combinaCiones de estos tonos son conSiderados tambien 

jtlCOS o neutros 

roducción de los colores 

)Cio ya CldSICO di:.: le \vk( ,:1011 d(':1 colo! paf(l la obttTlllÓll de UIU 

lid E'Slrl IliildJm('~lltad0 ¡¿TI el pllfKlrW') dr- Clue con \()', tW"i prli~1d­

';II,l(tiV,"; dlll,lllilo, 1C'_1'~1 Y ,vIii, oucck>n ser reploclIcldo) dt: ilk 

, " ': 



II de color en posIción y la distancia conveniente ante el obJeti­

cámara, en ésta, cargada de material pancromático, se dispone 

> reticular. Para la obtención del negativo de cada color primario 

'parados, Interponiéndolos entre aquél y el objeto y respectlva­

nos filtros de color 

de los procesos se fundamen:an en la síntesIs sustractiva de los 

-os filtros sustractivos son de un color que absorbe ciertas radia­

deja pasar otras El naranja, color complementario del azul, es 

nte para rOJo, deja pasar amarillo, verde y algunos azules y 

'/ absorbe el rojo y el violeta, complementario del amarillo, da 

s radiaCiones violetas, azules y algunos naranjas y azules rOJos y 

) para el amarillo 

~s utilizado el filtro anaranjado se ImpreSiona la placa senslbl­

>r la radiaCiones anaranjadas y también por las rojas y amarillas y 

. aquélla se apreCia una Imagen negativa y muy opaca de las 

aranJadas y así mismo otras más débiles y menos opacas de las 

nanllas del ongmal, el resto de la placa es transparente Con el 

Je se obtiene una imagen negativa opaca de las partes verdes y 

; débiles y menos opacas de las amarillas y azules, con el vlole­

asen negatIVa opaca de las paítes Violetas y otras menos opacas 

trtes azules y rOJa 

)Iacas sensibles son Impresionadas a través del marco reticular 

Je tiene una trama o especie de tamiz lineal muy fino por el que 

a la Imagen en puntos, éstos pueden ser más o menos gruesos, 

a la retícula y la requieran la calidad de la reprodUCCión y la 

~ del papel Para eVitar que los puntos tengan cOincidencia en la 

l, lo tramo debe tener uno direCCión diferente, para el amarillo 

luélld lIlld Incltllaclon de 90", para el rOJO, de 70 0 y para el azul, 

·Uclndo Interviene el negro 1(1 Irlcllnélc:ón para éste debe ser dr:-

2 de luz en lu percepclon Visual humana 



~ de la eXistencia de luz. las tonalidades de color que vemos 

la luz que está la escena 

), un objeto modifica la luz que lo Ilumina mediante la absorción, 

o transmisión de porciones de la luz El objeto, en el caso de 

gráficas, es una muestra Impresa, una prueba de color o un orig­

gráfiCO Tercero, la luz modificada es recibida e Interpretada por 

rvador o evaluador de color. 

¡es de luz tienen diferentes distribuciones de fuerza espectral, lo 

llflca que contiene distintas combinaCiones de color en va­

je Intensidades Dos luces dadas pueden ser blancas pero 

contener diferentes cantidades de longitudes de onda los 

coloreados Vistos baJO diferentes fuentes de la luz no tendrán la 

IpanenCla 

~so de adaptaCión Instantánea nos conduce a confuSiones cuan­

os a Juzgar la fidelidad del color El observador confía que en la 

tiene a mano es blanca Dos colores dados podrán ser Iguales 

;J fuente de ilUminaCión, pero pueden verse diferentes baJO otra 

:le luz Este fenómeno se llama metamerismo. 

~s, para eVitar las confUSiones y mejorar la consistencia en el pro­

Je evaluaCión de color, es Imperativo utilizar condiCiones 

IfIladas de iluminaCión para todas las evaluaciones de color. 

10 se compone, de radiaciones homogéneas, Sino de una mezcla 

dClones de diferente longitud, solamente una mezcla uniforme y 

.ea de todas estas ondas produce en nosotros la percepción del 

PL1; ~I COl111<'1110, ~I ~ólt) Ilesa ,1 1I11cstrll retina un;) frilCClO:l del 

~o ue rddlilC Iones del espectro IUITlIIlOSO por ejemplo las longl­

)C 011da cornprendldilS entre QUü y 100 mil, el oJo reCll1e un color, 



aClones del espectro óptiCO 

)mponer la luz blanca haciéndola pasar a través de un prisma de 

lede comprobarse expenmentalmente este fenómeno, en el que 

)Ianca se dispersa en sus diferentes longitudes de onda, 

Idose así el espectro visible de la luz o conjunto de todos los 

que pueden reducirse a tres luces fundamentales o primarias: la 

- violeta, la verde y la rOJa 

aditiva del color - luz 

amente, la luz blanca puede volver a recomponerse proyectan­

obre otra las tres luces primarias Sin en lugar de superponer las 

; primarias superponemos sólo dos nos acercamos a la luz blan· 

Sin llegar a alcanzarla la luz rOJa y la azul forman la magenta -

a ., la verde y la rOJa producen la luz amarilla - rOJa - verde -; la 

verde dan la luz cyan - azul - verde - Esta suma de luces super 

las que al superponerse van aprOXimándose a la luz blanca hasta 

merla por completo cuando se superponen las tres luces prl­

~Clbe el nombre de sínteSIS aditiva 

Jrnano ve siempre por sínteSIS aditiva al mezclarse dos radla­

)or ejemplo la rOJa y la verde, el oJo percibe una sola sensación­

a El término color equivale siempre a la expresión color - luz, 

lepende slmpre de una longitud de onda determinada porque 

lalmente luz. 

complementarios 

anca puede recomponerse, aje más de superponiendo las tres 

manas, tamblen mezclando en una cierta proporCión una luz 

'a prlmana, por qemplo la rOJa, con una luz resultante de la suma 

'os dos luces primariaS, por qemplo la luz cyJrl, fOimucJi) por las 

de y 11;:l,] - vloletil 

'l,' 



Ite puede recomponerse la luz blanca superponiendo las luces 

stas amanlla, magenta y cyan, precisamente por estar compues-

9S primanas 

pigmento 

sustanCias químicas llamadas pigmentos tienen la propiedad de 

r total o parCialmente las radiaciones que componen la luz blan­

[itiendo que las restantes sean reflejadas y percibidas por el oJo 

, es deCIr, poseen un poder selectivo de todas de parte de todas 

Clones ópticas que los alcanzan, permitiéndonos la percepción 

,ran vanedad de los colores. De todas las radiaCiones reflejadas 

Igmento, el OJO humano aprecia una sensación única, que corre­

a la suma de las radiaciones recibidas 

r de selecCIón se explica como sustracCión de radiaCiones lumj­

recibe el nombre de sínteSIS o mezcla sustractiva Por ello, al 

)ner dos clases de pigmentos sobre un papel blanco, o bien, 

)nlendo dos filtros coloreados, se produce una sustracCión 

Je las radiaCiones luminosas reflejadas por el papel, pudiéndose 

r con determinadas combinaCiones su completa absorCión, que 

onde a la ausencia de radiaciones, es deCir, al negro, lo que 

a establecer como colores báSICOS en la mezcla pigmentaria sus­

a los compuestos por la suma de dos luces primarias en sínteSIS 

olores plgmentaflos son el amarillo - luz rOJa + luz verde -, el 

a - luz azul + luz rOJa - y el cyan - luz azul Violeta ;- luz verde Al 

Je en la mezcla de las luces pnmarlas, con la superpOSICión de los 

ores pigmentarios báSICOS pueden obtenerse todos los otros col-

::1 blanco upilrccc OSI ante ¡l\J{-:strd vista rorquc refll::'Jtl tOclel" IdS 

:)n(''-, del espcctlo optl(O, pOlio qll, ClI,:ctl(dlll~lltc (jll¡~ U~ eOI\" 



y nuestra vista, pues la tinta de Imprimir, constituida en parte por 

)S coloreados, la empleamos para controlar y dosificar las radla­

ue han de llegar al papel y que luego serán reflejadas por éste. 

llsmo es el siguiente cada ~no de los colores plgmenta-rios 

ntrecepta y absorbe una de las tres log¡tudes de onda que for­

IZ blanca, permitiendo que las otras dos restantes, que son sus 

~ntes específicos, sean reflejados por el blanco del papel. De 

¡ al superponerse los tres colores básIcos e Interceptar cada uno 

su luz primaria compltementana, se verifique la absorción total 

JlaClones del espectro visible que tendría que reflejar el blanco 

~If prodUCiéndose un resultado aproximado al que se obtiene 

ndo con tinta negra. 

pigmentarios complementarios 

Isto que los colores -luz de la síntesIs aditiva conducen al blan­

;mo prinCipiO rige también para los colores complementarios en 

3 o mezcla sustractiva, van ando únicamente el resultado final, 

nezcla en este caso conduce al negro, es deCir, a la completa 

1 de todas las radiaCiones luminosas Incidentes 

,ditiva de colores_ 

:cla de estímulos de la luz coloreada que, entrando slmultánea-

1 el aja o Incidiendo en sucesión rápida en la misma reglón de 

Impiden aloJo indiVidualizar los colores 

ustractiva de colores_ 

ración de un estímulo de color causiJdo por la luz al atravesar 

, pigmentos o de otras materias colorantes y puede prodUCirse 

,uperposlclón de películas de tinta, 

nezcla de pigmentos o do::: m¿¡tertJS colorantes en un vehículo 

d IrnpOllCI ttllros coloteacJü'> (11 plbü cJ(:: lel IUL 

pnmemos aditiVOS o colores luz. 

,[', ':", ,;" 



JJa y azul-violeta, permite reproducir toda la amplia gama de los 

luz. 

; primaros sustractivos: colores pigmento o colores base. 

pigmentos o colorantes empleados en los procesos de repro-

1 en colores tienen la propiedad de absorber una parte del 

:J vIsible de la luz. Mezclándolos sustractlvamente en propor­

lanables permiten la reproducción de una extensa gama de co­

:stos colores básIcos son tres: amanllo (-azul-violeta), magenta (­

cyan (-roJo). Son los tres únicos colores que no es poSible obten­

nezcla de otros pigmentos Superponiéndolos adecuadamente 

~ne el negro 

:; compuestos pigmentaríos. 

ldo dos a dos los colores base se obtiene los colores blnanos 

l· el verde - amarillo + azul -, el rOJO - amarillo + magenta -, el vio­

lagenta + cyan - Mezclándolos de tres en tres se conSiguen los 

ternarios 

s complementarios_ 

nezcla aditiva, los estímulos luminosos son complementarios 

) mezclados a debida proporCión dan lugar a un estímulo 

tlCO - luz blanca -, En la mezcla sustractiva, dos pigmentos o tIn­

absorben radiaCiones cromáticas, son complementanos cuando 

Idos en proporCiones convenientes producen un estímulo 

ItlCO especificado - negro - En el círculo cromátICo los colores 

~mentarlOS están Situados diametralmente opuestos 

• cromático 

110 cromdtlco, resulta de la combinaCión de los colores primariOS 

"¡¿¡'lenta y aman!lo y los secunoGrlos naranja, verd¿ y Violeta, estos 

? se Inuelan p(lfE! logr<3[ los Iklmeld05 colores t,zTClélflOS verde 



d de 105 colores 

I la conformaCión del ojo humano, el campo visual, el conjunto 

)S del espacio que el ojo ¡nmóvll puede ver simultáneamente, 

notables diFerenCIas respecto de los valores cromátrcos. 

::, en primer lusar, la senSibilidad al verde, después al roJO y 

:: en el extremo de campo visible disminuye la vIsibilidad para 

el amanllo De aquí se deduce que los colores amarrllo y cyan 

ue mejOr se leen a distancia 

os se ve mejOr el contraste amanllo-negro El contraste blanco 

le un valor medio. 

dad del contraste rOJo-verde resulta escasa debido a que la 

'TIultánea de los dos complementanos Irritan el ojo, y es muy 

del azul-verde. 

nenClas realizadas demuestran que los elementos gráficos 

obre fondo claro se perciben mejor que los claros sobre fondo 

I acostumbrado negro sobre blanco y viceversa, no resulta tan 

Imo su repetido uso hace presumir. 

3ditiva y sustractiva de los colores 

do uso de tres aparatos son proyectados desde cada uno, 

3 pantalla blanca y al mismo tiempo, tres rayos de luces rOJo 

verde y azul Ciánico, se producirá un blanco por la superposl­

~zclél los tres colores luces proyectados son los tres primariOS 

la aditivo O de luces de color, cuyo resultado es producido por 

lo simultáneo de los tres rayos de diferentes colores, en el que 

mutuamente Sin neutralizarse 

IlIUSdl rle luces son mezclados plgm?llto:-, o tintas- lo~ colel"''' 

le, COl1UiI rl1E'cilO líC]\lIdo qUI? utlllZr,n los (,rllstas, l-j[teS¿¡1l0~ u tlll 



pnmanos subtractivos son amanllo, rojo y azulo sean, preclsa­

)S tres colores secundarios de la mezcla aditiva. SI se colocan 

::Je una fuente de luz y superpuestos tres cristales, coloreados, 

¡amente, en amarillo, rojo carmín y azul verdoso, al restar de la 

omponentes primarios se producirá el negro por la substracción 

.¡a de azulNloleta, verde y rojo, el resultado será análogo SI se 

tres colores o tintas materiales En la Impresión de colores por 

>slclón (tricrom(a) es obtenida la reproducción por el sistema 

tlVO 

Indanos sustractivos son naranja (amanllo más rOJo), verde (amar­

azul) y violeta (roJO más azul) La mezcla substractlva se extiende, 

de los primarios y secundarios, a los intermedios que se pro­

)or mezcla de un primario y un secundario: amanllo-verde, azul­

lzul-vloleta, rOJO-Violeta, rOJo-naranJa y amarillo-naranJa. Cuando 

~clados dos colores secundanos se producen los colores terCla­

; colores terClanos son unos pnmanos neutralizados, el amanllo 

• es muy tostado, el azul tiene una cualidad de pizarra y el roJO, 

110 Al mezclar dos tercianos se o\::ltlene los cuaternarios, verde 

Dieta ciruela y pardo ante, ° sean unos secundarios muy neutral-

)Iementano de un primario substractlvo es un secundano y el de 

I Intermedio, siendo complementarios entre sí amarillo de vlole­

nilo-verde de roJo-viOleta, verde de rOJo, azul-verde de rOJo­

azul de naranja y azul-violeta de amarillo-naranJa 

) de color HSB (matiz, brillo y saturación) 

etos se ven de Cleltos colores debido a su habilidad para refle­

)rbe¡ y transmitir la IULr la cual es percIbida pOI nosotros como 

Juc:st:os OJOS son lo SlIflClcntcmcntc scn:,ib!cs pJtiJ percibir cien· 

cJlfueni('s colores en el E~,pcctro ele Id luz vlsll,le, Inclll~/elldo 

~ colore:, (W.: 110 PUCl:lr:'ll 5(:::1 CJc::Spld/¿ldo,> en \ill rr1üllrlur Ü íll1f..ir..::-

" '.' 



E, bnllo y saturación El matiz es una longitud de onda de la luz 

desde o transmitida a través de un objeto. Más comúnmente, el 

identificado por el nombre del color, tal como naranja, rosado 

ndlca la claridad u oscuridad del matiz, en otras palabras que 

se encuentra del blanco o del negro. Saturación (también lIa­

)ma) se refiere a la viveza o palidez del matiz. 

cantidad de factores ambientales, como cambios en la Iluml­

la proximidad de otros colores, InfluenCian nuestra percepción 

11 de estas características del color. En general, diferencian en 

rClblmos los colores, las diferencias de color a menudo afectan 

:n la realización de un trabajO Impreso. 

renslón de como los diferentes factores InfluenCian la percep­

color y que factores determinan los colores Impresos ayudará a 

los resultados 

~dlo utilizado para crear y prodUCir colores, puede ser un 

un monitor a colores, una Impresora a color o una prensa co­

'eproduce diferentes rangos de color Hasta los medios seme­

~s como dos monitores hechos por el mismo fabncante pueden 

:1 color con diferencias 

-es que pueden ser desplegados en un monitor son mucho mas 

)S que los que pueden ser Imoresos en una Impresora de color 

:nsa comerCial Hay también efectos de ImpreSión que son crea­

barnICes o tintas metálicas que no pueden ser representados en 

or 

:Irnr::rt~:, eSCdtl.Ct\ y mOIl:;('i,'~ ,ic colo! USan Pd1d d¡¿:-:.Ctllill 1?.1 

ewni(s de lo" (lile llilll;,," 1,1- InlplC"',or,l') y I,l" flWIl'"l( CClmPI 

1(1 v,:; <'1LJC lo', l u!o.'t·~ ~:, ': 1,1(' 1,' : i,mt,¡ll,l (ir: 1,1 (l-JIl',pLlLlcle,l ,; .. ,' 



o una publicación es Impresa en una prensa comercial, debemos 

lsar en términos de que es posible reproduCir con la tinta sobre el 

y no en lo que nosotros vemos en el monitor y entonces especi­

probar los colores cUldadosam?nte. 

nte una comUnicaCión estrecha con un Impresor comerCial, y el 

do de algunos conceptos básICOS, somos capaces de imprimir 

adanes que satisfagan nuestras espectatlvas. 

::Ieraciones para el color 

Jen de tomar Infinidad de consideraCiones para preparar archivos, 

ésto que se tratarán de explicar cada una de estas de manera gen-

~prensa el problema del color es algo en lo que hay que poner la 

:nte atenCión ya que esta es una de las principales dificultades que 

~senta cuando [a Impresión no cOincide con la Idea orignal del 

~ O del diseñador El problema radica en la diferenciación entre 

:s luz y colores pigmento 

nera de manipular documentos de tal forma que se obtenga el 

que se desea, en la práctica es muy compleJo, sobretodo costoso 

caso de no obtener los resultados deseados Un buen manejo de 

puede representar mayores ventas y utilidades, al fin de cuentas el 

comunica, vende y es dinero 

19reso de ID tecnología a hecho posible que los diSpOSitiVOS de 

como las Impresolc1s, cada vez tengan mejor calidad y sean más 

Ibles a los usuarios 

iliGr,l <::::[1 la quv ::,e Illlde SI los coloies se han reploduCldo flclmente: 

:nuchcJs vece:-, Se' rece pOI mediO de lo que el oJo humano captJ 

hllmJIlO Pllede v"'lI.lI!/ur un ll,TlpllO r(lnsc1 de (olores en el cspcc 



o por el cual matemáticamente se describe el color), al ser digl­

)S por un scanner, visualizados con el monitor, Impresos er dls­

) conectado a la computadora, en offset, etc. 

a la capaCidad que tienen los objetos de reflejar, absorber o 

¡r la luz, nosotros podemos perCibir los diferentes colores. 

s oJos son tan senSibles que podemos reconocer un espectro de 

; de colores, Incluyendo algunos que no pueden ser reconocidos 

onltor o en una prensa de ImpreSión Entender los diferentes fac­

le Influyen en la percepCión del color y los que determinan los 

's, nos ayudará con los resultados finales de nuestra pieza Impre-

IUIPO utilizado en la producción diana de la pre-prensa-sca,lner, 

~s o Impresora- reproduce el color de manera distinta, con difer­

odelos de color -rgb, cmyk- y con un rango distinto de tonall­

--lasta 2 monitores de la misma marca con características Iguales, 

tener pequeñas VariaCiones en la Imagen que despliegan 

lar publicaciones para Imprrmlr en prensa es Importante consl­

que se puede reproduCir en papel y no lo que podemos 

ar en nuestro monitor 

día el color se vuelve más Importante en todas las Industrias, ya 

la primera atracCión para todos los consumidores y esto hace 

r el color correcto, sin Importar el matenal con que trabajen o el 

::::o que fabriquen 

;tos Inconvenientes que se tienen en el manejO del color pueden 

Ir en grandes dificultades económicas cuando al terminar los 

), las pAgino') \XI.¿b¡ o d JrlleldcllVO resulta que íos cololes cor, 

), los colores de 1m empaques o en scnerdl dd producto, 

del Ollqlnrll r.5:C tipO di? prohlem<ls no 'ion nll(VOS y nlllrho 

1,111 SLlrSICJ(l <, 1,':1/ ,'h 11,"\1 {Ir' I(~..., (()il1~)LlIJ(IOr<.b v ~11;,p\.):,ltl\'OS. 

,'(, 



JO de color siempre ha representado una gran inversión en tlem­

mcesos costosos de Impresión, preprensa y elaboración de 

IS 

:Jo de color se basa en la representación, esto es crear, un perfil 

de manera en que el scanne~, el monitor o el diSPOSitiVO de sa­

Istren o produzcan el color. 

, de que con el sistema de manejo de color no se puede lograr 

diSPOSitivO reproduzca un color que esta fuera de su gama, SI se 

definir una alternativa de una manera predecible, modificando los 

;, reemplazándolos por aquellos que matemáticamente se 

tran definidos en la posición mas cercana al original, de tal forma 

Igan dentro la gama del diSPOSitiVO 

Xlmlento profundo de la teoría del color nos permitirá trabajar 

3urldad en los trabajos de retoque y corrección 

os de color 

lores normalmente se describen en términos dependientes del 

ItlvO, para los monitores la mayoría de los scaners se utiliza el SIS­

SB (ROJO, Verde y Azul), y para la mayoría de las Impresoras el SIS­

MYK ((yan, Magenta, Amarillo y Negro) 

~scnpclón dependiente del diSPOSitiVO, puede causar variaCiones 

lllzar una Imagen en dos mon:tores distintos, o al pasar de un dls­

o a otro, ya que cada diSPOSitiVO produce diferentes ransos o 

de color 

o los vnlores específicos de U1 color pueden 5er reproduCidos en 

i:·l('rllf:S dl'>fX)\IIIVOS, 5( (lllller, monitor e Itnpre50r,~, no hJY "':lJyorc:s 

:I1lJS¡ pero clIunclo no lodos los diSpOSitivOS pueden generar ese 

I?S neCfSd:IO leCllrllr a Ilna Isualacloll de c.olor 

••• 



· de la computadora o la televisión) usan el modelo aditivo RGB 

een, blue): el cual transmite proporciones vanadas de rOJO, verde 

¡ara poder percibirlos como colores dlerentes. En Jos sistemas de 

ón, en cambio se utilizan las tintas cyan, magenta y amarillo 

s del negro, que utiliza los Impresores para las sombras y para 

r negros reales). Estas tintas (CMYK) absorben y reflejan la luz, utj­

el modelo sustractiVo. 

je combinar una gran variedad de longtudes de onda de la luz 

lara simular el rango de colores en contrados en la naturaleza. 

)Iores se les conoce como "Aditivos prlmarjos". 

)mblna el 100% del rOJO, verde y azul dará como resultado el 

Sin ninguna de Jos aditivos se encuentra, perCibimos el negro SI 

le el rOJO, verde y azul de la luz blanca al 100% se crearán el cyan, 

JO amanllo. 

lplo, SI un objeto de color cyan absorbe o sustrae al 100% la luz 

refeJará el verde y el azul. El cyan, el magenta y el amarillo son lia­

"Sustractlvos primarios", los cuales forman la base para los co­

:xess utilizados en la ImpreSlon 

de color o Gamut 

pacldad de cada uno de los sistemas anteriores para reproducir 

egar colores 

:tro vIsible contiene millones de colores, cada aparato de Impre­

~de reproducir solo una parteo rango de este espectro, Ilamán­

llor Gamut o espacIo de color 

1: 11lillCd es Iguai Ol cualqUier maqulnJ de ImpreSlon, ¿¡demJs los 

GdlllUt eje un monitor plIed\::' sel qllt' rHlll('[l Ilegut:1l a Imprimirse 



adas en los monitores * ,. "Manual de preprensa dl31tal " 
- leonel Sagahón / Eduardo Camal/Juan 

Alvarado 

la CMYK tiene un rango aún menor y sólo consigue reproduCir o T Cursos 1997 

pocos colores mediante la cuatncomÍa process El gran proble~ 

color digital se expresa en la limitaCión para obtener todos los 

pasando de un sistema a otro Por ello es muy difíCil que ese 

~ naranja que tiene la prenda que quiere anunCiar el cl¡ente, se 

~ a través de la foto promocional, la digitalización, la preprensa y 

Ite la impresiÓn Hay que ser r:lzonables y considerar que el pro­

I color es controlable solo hasta cierto punto, 

lad 

;idad es una medida sobre algunos inteNalos del espectro elec­

létlCO en el flUJO de poder radiado o reflejado en una superficie 

ad se le llama a una medida de luz lineal, expresada en unidades 

fatts por metro cuadrado 

3Jes presentados a un monitor (RT, controla las rntensldades de 

¡ponentes de color, pero de manera lineal Los voltajes no son 

:Ionales a la Intensidad 

ncia 

, es definido por el (lE corro el atnbuto a la sensación visual 

a cada área apareCida para emitir más o menos luz Porque la 

:Ión del brillo es muy compleja, el (lE ha definido una mejor 

la cantidad de lumlnanCla la cual es una medida de poder rad:­

)f una fUllClón espectldl SeI1SltlVd lo que caldctolZ<J d Id VISión 

~mente la luminosidad del obseNador estándar es definido 

:amente, es donde sea positiva yen lo más alto es aproxlmada­

)55 ndllürnetros Cuando un SPD es Integrada usando esta G:IVO 

na tuncrO:l rnetrlcu, el resultado de la lurnlnanCIJ (lE, es dcnollll' 

):110 y l,<l 1110snltuc: de la IUI11111,mCla es propO:ClollJI el un r~GJG 

'11 (':'ll~' ubU (;')tu l':l e <,JIIIl) 1,1 Illtl.ll;'ldd,j Poe' IcJ lUln~-)()<'I',I,:1 



ente hablando, lumlnanc¡a puede ser expresada como una 

ales como candelas por metro cuadrado, pero en la práctica es 

Jente normalizarlo de 1 a 100 unidades con respecto a la luml­

peclflcada o Implicada como referencia 

2110, un monitor de estudio tiene una referencia blanca la cual la 

la es aproximadamente 80 cd*m-2, yY=l se refiere a este valor. 

ión 

humana tiene una respuesta perceptual no lineal al bnllo: tenlen­

curso de lumlnancla de sólo 18% de referenCia de lumjnanCla 

la mitad como brillo La respuesta perceptual a la lumlnancla es 

lumlnaClón 

s estados, la percepción de la Iluminación es duramente 10-

_ Un observador puede detectar una Intensidad diferente entre 

~s cuando estas Intensidades difieren puede ser un porcentaje 

: uno 

-do con el elE, matiz es el atributo de una sensación vl~ual 

un área que aparentemente puede ser similar a una que reCibe 

'oJo, amarillo, verde y azul, o la combinaCión de dos de ellos 

) directamente, $1 la onda de un SPD, el matiz es asociado con 

r el color 

;n 
), para el elE, saturaCión es colorear demasiado un área a Juzgar 

)rclón con el brillo SaturaClon corre de manera neutral de grises 

le colores pastel a colores saturados Entre mds SPD es concen­

)nda, de mds saturaclon que puede ser aSOCiada con el color 

) cJesaturc¡r lIll COlor ,1IlJdWIl(iO lu? 

;:,res definimos como colores pnmanos 



!arios deben aparecer aman 11o, cyan y magenta (CMY) Resulta 

:ado predeCir los colores producidos al mezclar pinturas, pero 

lo en términos aproximados, las pinturas se mezclan en forma 

en la medida en que son opacas (como las de aceite), y en forma 

va en la medida en que son transparentes (como las acuarelas). 

:PCIÓN DEL COLOR 
iones estándar de iluminación para observación en las artes 

stna de las Artes Gráficas utiliza las evaluaciones del color de 

'ías originales, de pruebas de color y de muestras Impresas 

I se hacen separaciones de colores en una fotografía se deben 

r al gunos ajustes que respondan a las características del onginal, 

~ferenclas del clientes y a las características especla[es del sistema 

reslón 

laraclones de color se utilizan para lograr pruebas de color, que 

JYen el eslabón entre el onglnal fotográflco y [a reprodUCCión 

:3 La prueba se envía al cliente para su aprobación Este la Cam­

)n el onglnal y especifica los cambiOS que se requieran Los cam­

: logran haCiendo nuevas películas de separación o modificando 

tentes 

)ora una prueba nueva con las películas modificadas y se repite el 

o hasta que el cliente apruebe y firme [a prueba Durante el pro­

le arreglo de la prensa, la prueba firmada se utiliza en otro pra­

ento de aprobaCión Visual 

lar1 muestras IlTlpresas de la prensa y se comparan con la prueba 

01 Otra vez, el cliente especifica nuevos cambios Se efectuar en 

''''el p,m) lograr dichos cJmb:os y se vuelven a tomar nuevas r:I",zs-



algunas muestras impresas para Juzgar la conslstenda y ca-I:dad 

eJeI trabaJo. 

puntos de transferenCia de la Imagen durante el proceso de 

>n no requieren una evaluación subjetiva del color Por ejerrplo, 

el proceso de montaje o elaboraCión de planchas, la Imagen se 

~ de un medio a otro, pero la fidelidad de la transferenCia es con­

nediante escalas de grises u otras escalas de control del proce-

3arantlzar que no han ocurndo cambios significativas en el color. 

la de estas etapas de evaluación visual eXige condiciones 

rizadas de iluminación. Las condiciones estándar de Iluml­

on esenCiales puestos que las características de la fuentes de [a 

utilicemos afectan lo que vemos. 

cromática es [a justa relación de dos o más colores Se dice que 

ás colores armonizan cuando, al mirarlos simultáneamente, pro­

n nuestra vista un efecteo armónico agradable 

:olor es feo por si mismo La companía o [a vecindad de otros 

:Clonados pueden hacer que lo parezca 

lblnar, pues, artísticamente [os colores, es Indispensable man-

1 la armonia de los colores entre sí, ya que un color puede o no 

~r, según el color que se le yuxtaponga Conociendo la teoría de 

'es se pueden abordar prácticamente los diferentes modos de 

;Iclón y distribUCión de colores según el orden armoniOso 

::¡ue lo combinaCión entre los colo((::s es i3rmOnlCd, cuando códcJ 

110':. tl~ne una porte del CO[UI (Ol11llll el todos los dcmas En (am· 

lama ((1r.1b:n~1Cion contr"s¡"ntc l-l elle <:c realiza cr>tre colores 

lene r lc1dJ de cornun cnlic ',1 



Jn sentido opuesto, pero en la práctica no son más que dos for­

,tintas de una misma base de acción. Por tanto, son armónicaS las 

laClones en las que se aplican modulaciones de un mismo tono -

9 de colores análogos -, o también de tonos diversos, pero que 

ezcla conservan los unos partes de los otros. Por el contrario, son 

laClones de colores contrastantes, por ejemplo, aquéllas en que 

nen los colores base o dos colores complementanos. 

lía de colores análogos. 

manía de colores veCinos en el círculo cromátiCO Prácticamente, 

)nía de análogos se obtiene utilizándolos en diferentes grados de 

::lad Así, por ejemplo, se puede combinar el azul primario con sus 

¡tes tonos degradados con blanco. El color crema que es un cad­

bajado, podremos combinarlo con el cromo anaranjado y con sus 

Siena natural y semlneutral 

:Jrmonías dan los mejores resultados en la Impresión de fondos, 

.éndose por este medio unas combinaciones suaves y tranQuilas, 

Iy buen efecto visual Los mismos resultados se obtiene aplicando 

eles de tonos claros tinta del mismo color del papel en toda su 

Idad 

nía de contraste. 

lonía de contraste se obtiene con la yuxtaposIción de colores ale­

en el círculo cromátiCO 

IS característica de las armonías de contraste es la obtenido por la 

lIllaclón de los colores complementarios Estos están opuestos uno 

) en el círculo, así, pues todos los colores que en el círculo estén 

los diametr,1ln1ente se complementélll y por tanto son armonlcos, 

:ndose camblc;r en CUJlqulu Impreso 



.--------------------------------

binar dos complementarios, se ha de mezclar uno de los dos 

J, o mejor, una pequeña parte de complementario. 

e 

:e simultáneo se basa en el prbclpro de que ningún color tiene 

sí mismo, Sino que su matiz es acentuado, atenuado o modfl­

la influencia de los colores yuxtapuestos El oJo que ve por sín­

Iva, requiere constantemente el complemento del tono que 

generándolo espontáneamente SI no está presente 

al ponerlo junto a otro más intenso, nos parecerá más débil SI 

onemas su complementario, le aumentaremos su IntenSidad y a 

:altará recíprocamente al complementario 

s fenómenos de contraste es precIso tenerlos muy en cuenta 

ralizar los malos efectos que puedan resultar de un conjunto de 

ión de masas de color 

or es bello, SI se usa adecuadamente, en la proporClon Justa de 

ItenSldad y su diSposIción está ordenada con equilibrio y pro­

:Je extensión 

)(10 de un conjunto de colores radica en la acertada pon­

de IntenSidades y masas pues éstas se equilibran por la dimen­

:as superficies Cuando mayor sea la extensión que haya que 

color, tanto más neutrO y menos Intenso debe ser, y cuanto 

a el área que debe llenar, tanto mejor lo acepta en su máXima 

:J 

!, por qemplo, de un Impreso ,] dos colores, al texto o d IlltJ::.a 

': le pondrlí el color mrj:, oscuro () Ileutro y a loo, titulos v Ir1"s 

c, ,lClDrnoc:; ?( 11\<10;, \;1 \!\,mte 

:llscordantcs 



la primera es la estridente pSicodélica Dos tonos de puntos 

os del círculo de colores se colocan cerca de forma que parezca 

~ntellan. Esto se hace a menudo con el cyan y el bermellón, y 

n resultar bastante Impresionantes. la segunda clase de dlscor­

es el desajuste' dos colores casi iguales pero que no llegan a 

jlr. Normalmente esto tiene un efecto bastante perturbador. Y se 

'eces en la Imagen del "antes" en un anuncIo de "antes y después". 

dominante 

dores que se ven muy destacados en una obra, ya sea en virtud de 

:nsldad o del tamaño de su área, se llaman colores dominantes y 

rIlllaíl el estIlo del trabajo. los colores fuertes, tales como los pn­

; aditivos (rojo, verde, y azul), son apropiados para la obra potente 

>Jos a menudo tiene la apariencia de afirmarse con orgullo en la 

ICle donde están A causa de esto, los diseños en que dominan el 

:raen más la atenCión que los otros. 

es recesivos 

yoría de los colores agnsados son receslvos Los azules en partl­

;on los más receslVos de los colores y pueden hacer que la mirada 

:fe en el diseño, especialmente cuando superficies de borde dlfu­

ltmosféncas Los azules oscurecidos pueden dar una sensaCión de 

9 y misterio 

les y condiciones de impresión 

o de papel sobre el que se Imprime su diseño tendrá un efecto 

: el color y deberan ser constantes sobre ello En cornparaclon con 

:lpel mate, un papel satinado hará que los colores parezcan más 

:5 El papel prensa (el tipO de papel en el que se Imprimen los pe­

:os) tiene una superfiCie mate absorbente y los colores Irnpresos en 

¡recen comparil~IV2mente ¿¡pagados Los papeles tienen tamblen 

sos gritdos de bl{lnCWcl y esto !Clmblen afe(till(~ (l la reproducclOil 

01,)1 S':'C (1:'(1 url pdp¡¿l !(:LUUIU!ü, el color :'ClrJ 1l1d~ fut:lk qUI:: (::r1 



d de las separaCiones fotográficas y las alteraciones en la densi­

color causadas por factores como la gananCia de punto (por la 

unto de semitono aumenta de tamaño debido al esparcido de 

la presión de Impresión) pueden causar también desviaciones 

al color pretendido En todo caso, se deberá tener la oportu­

: corregir el color en las pruebas de colo!- y, SI hace falta, en las 

e impreSión 

~nifican los tonos? 

a los colores que contienen alguna proporción de negro, es 

le al color báSICO se le ha añadido algo de negro en [a pintura 

pasa a matenal Impreso, en el proceso de cuatncromía, se 

§ un pigmento de negro Junto con los otros colores que se usen, 

se usan tintas especiales o sengrafía, el negro se habrá mezcla­

tinta 

~nifican los pigmentos? 

lentos son colores que contienen algo de blanco Para el exper­

!or y el artista esto querrá deCir un color al que se le ha mezcla­

:0 Para el Impresor, lo que significará más probablemente es un 

:xeso en una trama de semitonos para prodUCir un directo del 

3 tintes se pueden Imprimir en vanas Intensidades o porcentajes 

que por lo general se espeCifICan como InteNalos de 5 o 100/0 

)y5%. 

¡dad y escala de grises 

'es difieren en cuanto a su luminosidad Es casI ImpOSible Juzgar 

ISldad de los colores compardndolos entre sí, por lo que la her­

que tiene el diseñador para Juzgar la luminosidad es la escala de 

on ella se puede evaluür la lumlnosldüd total (Id claridad u 

d) eJe l1ue:-,tros colore;, d base de eflColltrdr el lOI 10 de :311$ di qUE:: 

, 

1, : ',' l , ,,( '( " ',1 J • ~, :' 



intensidad y saturadón 

tud de onda dominante en un color es la que detennlna aquella 

:l que 10 distingue como rOJO, azul, verde, naranja, etc. El croma 

::le un color cambia cuando se le agrega otro color; SI se le añade 

o negro se aclara u oscurece, pero en la mayor parte de los casos 

:le su cualidad. 

ISldad es dependiente del grado de luminosidad o relaoón del 

on la escala de valores entre blanco y negro y que se distingue 

laro, oscuro, etc El blanco puro es luz y el negro puro oscuridad, 

do entre estos dos extremos una serie de gradaCiones o niveles 

)r del tono que tiene relaCión con los colores: el amarillo es el 

lás próximo al blanco y el Violeta al negro. los colores que tienen 

r alto (claro) reflejan más luz y los de valor baJO (oscuro) absorben 

:;¡turaClón es determinado el factor de pureza de un color, o sea la 

:> menor proximidad al croma pleno y que vulgarmente se deter­

or los términos de puro, Intenso, mediano, pá-lldo, etc Cuando un 

s a un tiempo saturado y claro se le distingue como VIVO y al ser 

Ido con blanco, como pálido, de un color oscuro mezclado con 

se dice Que es rebajado y de otro saturado y oscuro, que es pro-

)R DIGITAL 
:orrecto 

ía es posible transportar los colores confiable mente del esci'mer al 

Ir y de éste a la Impresión, SI los dispOSitivoS estárl calibrados 'y 

::ntados adecuadamente, por supuesto hay Que tomar en cuenb 

:taCIorleS y dlfererKIBs ()I?I equ:l)O t:n cuanto a gdlTU, rc<.,olucror, 

2:tC, 



capacidad para reconocer correctamente los colores. Para digital­

es de calidad, convjene evjtar los scanner de escntorlo; es mejor 

a uno de tambor. 

litares -los monitores son aparatos sensibles que funcionan dlfer­

:nte entre sí aunque sean del mismo modelo y marca. Es más, un 

r muestra diferentes los colores SI esta reCién encendido o SI ya 

~ntado por algunas horas Incluso las condiCiones de Iluminación 

:Jr de trabajO, además de la ropa que vestimos frente al monitor, 

los colores que vemos Existen formas de caljbrar monitores, 

)n procedimientos caros que hay que repetir cada tercer día A 

le que un monitor este perfectamente calibrado y despliegue los 

de una manera exacta al onglnal, es prácticamente Imposible que 

31na Impresa sea una reprodUCCión fiel de lo que se ve en aquél 

Clendo uso de aplicaCiones de ediCión de Imágenes, muchas 

10 es pOSible representar las tintas de Impresión en el monitor, sin 

:0, estas aplicaCiones son capaces de notificar SI el color selec­

) no puede ser reproducido en una Impresión CMYK Lo 

ndable es acudir a las guías de referenCia de color (Pan tone, 

:ch, etc) que se compran como catálogos y que también están 

)S en el software 

)S elegir el color basándonos en el catalogo real y después selec­

) ya en la computadora No Importa cuán diferente pueda verse 

en el monitor ya que será el mismo por que cada uno contiene 

. numériCO preCiso 

resoras - las Impresoras y 105 procesos de Impresión tienen una 

enor a la que manejan los monitores Los colores se ven más VIVOS 

)$OS en el monitor y mucho" de ello~ sólo se pueden reproduClI 

preslon cualldo se lI'iJn tlnld~ especldles $111 t:mbargo, es POSI­

,l,lI::.(:: poco (J poco SI heleernos prU(~bd'l podemm s("leCCiorw 

¡(~ (k ,·.oi(Jrc'l (U!I 'o,¡sc d ,d ~;¡¡kl P,JiilOII", Ilnr-:rlll1llld y COlClel/ld 



¡SO de diSpOSitivOS de Impresión, a pesar de que trabajen bajo el 

CMYK, eXisten vanaclones con las Impresiones comerciales (oft­

Jes las tintas que utilizan las Impresoras de: color, (cera, toner, 

), etc) también son más vivas. 

)componedoras.- son máquinas bastante más sofisticadas que 

r llegar a ser bastante confiables al reproducir el color. 

:: las fotocomponedoras sólo pueden Impnmlr en blanco y negro, 

Ite los negativos de cuatncromía process, logran reproduCir el 

a forma de comprobar qué tan bien lo hacen, es mediante un cro­

)ressmatch, matchpnnt o cualquier otra prueba a partir de nega-

bargo, estas máquinas pueden fallar o descallbrarse Cuando eso 

:, las Inclinaciones, Ilneajes y las frecuencias de pantalla pueden 

e al punto de modificar sustancialmente el cdor. Más aún, los 

üs que se obtienen de la fotocomponedora tienen que ser reve­

Tledlante químiCOS, cualqUier variaCión en la concentración de 

luímlcos, en los tiempos de revelado o en la temperatura, pueden 

la denSidad de la pelicula y alterar el resultado del color 

rdo Internacional de Color 

Tlente más de SO companías son miembros de ICC, algunas de 

)n Barco, Canon, DuPont, Hewlett Packard, Imatlon, Llnotype CSP, 

:J, NEC, Pallloll!::::, S(Cltex, Sony, TruMatch, Xerox, y X-Rlte entre 

Desalrollo un swndard de plawforma abierta c,:e sirve como for­

k perfiles pdrB representaclon de diSpOSitivos ce color, qL.e oer 

'lllspon¿¡r el color WI 11<,'O,g05 di? degradaClon 

1',;,' . . c, e , , !\:".¡ , . ,e!:! 1\'1 11'\:"'':(\", .. d,·'o', , Ir J', , .. 
,'. ,:(" .' 1,1 , "1 1,,, ,., 



)¡r el color basándose en un standard Con el uso de perfiles, las 

les que se manejan en algún dispositivo se convierten al espaCio 

or que maneja cualquier otro diSpOSitiVO, esto asegura una ver­

I finalidad a lo largo del fluJo de trabaJo. Los perfiles de un dis­

o contiene la mformaClón del comportamiento del color en va-nos 

icos, con datos necesanos para realizar transformaciones a otros 

¡t¡voso Pueden ser utilizados para trabajar con sistemas de 3 

) (RGB, HSB), 4 Canales (CMYK) e Incluso para impresión en 6 co-

iync 

> por Apple, ésta fue la primer Implementación del formato ICC. Es 

:enslón de la funcionalidad de QUlck Draw, que SINe para faCilitar 

'erslón del espaCio de color de un diSpOSitiVO al espaCIO de color 

), manteniendo la conSistencia en la representación visual. 

ync realiza el manejo de color a nivel Sistema operativo Para lograr 

'ctlva compensación de los espaCIos de color de un diSPOSitiVO a 

JnVlerte todos los colores a un sistema de medida o modelo de 

amado L *a"b" 

lelo de color L *a*b· 

1, la Commlsslon Internatlonale d'Eclalrage «(lE), una organización 

:Ional constitUida con el obJetivo de estandarizar el color, desar-

1 modelo de color basado en la forma en que el ser humano 

los colores Este modelo es la base para toda mediCión eo­

°lca En 1976, la ClE propuso dos sistemas de color adicionales 

's en el modelo original, uno de estos sistemas es el elE L *a"b* 

del espacIo del color L 'a'b~, el color puede ser procesado de 

li) que todo ')tl Slsté'illd n)lllt)lcto trdbdjo unlflcddalllente Utiliza 

nponentes par;J representar los colore::~, lino de IUnllliOSldad (L) y 

~tICO<., ca y h) 



~gatlvos) al amarillo (valores pOSitivOS) 

le Color Sync, como sistema de manejo de. color pueda trabajar 

:emente, es Indispensable que los dispositivos estén calibrados y 

.oren perfiles de cada uno de ellos 

)raclón del monitor se real¡za por software y utilizando un espec­

metro (conocido coloquialmente en este medio como "chupón"), 

pega en la pantalla del monitor para que pueda captar los valores 

colores que el software envía a la pantalla. Una vez hecha la call­

'"¡ se crea un perfil que se utIliza Color Sync para trabajar con el 

>r 

:aso del scanner, la calibración se lleva a cabo digitalizando una 

;tandard de color (IT-8), que consiste en una serie de colores que 

mer capta para crear un archiVO para análisIs Con el uso de soft­

jara crear perfiles, se analiza dicho archiVO para comparar los datos 

)Iaca IT-8 con los valores del archivo digitalizado y determinar [as 

~rístlcas del scanner Con los resultados se crea un perfil del scan­

le será usado como SI fuera un filtro, para corregir las Imágenes de 

~ue se digitalicen con el scanner 

s Impresoras, diSpOSitivos de pruebas de color, prensas de Impre­

filmadoras, se elabora un archiVO para Impreslon a cuatro tintas, o 

;hlvo RGB para las fllmadoras de transparencias El archiVO se 

le en el diSpOSitiVO y después se analiza y mide con un dell­

:tro o espectofotómetro, luego se reahzu el pel f\\ donde Se 

ben las capaCidades del diSPOSitivO 

elftl serd utilizado como el perfil de salida que ajustara el archiVO 

, des<::E' 1I11pIIIllII po~teIlOrI1lentt: En ~ste tipO Uf: p,,'rfIles 110 \01,) 

lSld(::IJn los datos para el alu:,lc de (olor, llJlnbitn Id Sdl Illl 1(1,) de 

(-OlltJrT1llklCIOIl (jc cololes, tipO de papel y '>u clb50rbcriCl(), y otlJ~ 



Ilsma forma para impresión electrónica, Impresión digital, video, o 

ter-to-plate, por ejemplo. la elaboraCión de perfiles para cada 

los procesos del fluJo de trabajo lleva su tiempo, pero una vez 

ha realizado, se puede tener confianza de administrar el color 

damente. 

Jo de coJor L *a*b* en Photoshop es una herramienta que permite 

en el espaoo del color de marlera confiable e ·Independlente a 

lponentes del hardware Veremos algunas sugerencias de como 

el modo L *a"'b'+' en Photoshop. La necesidad de un color Inde­

nte a los componentes del hardware. 

I a que Jos diferentes componentes del hardware reproducen el 

e forma diferente, mantener una conSistencia del color de com­

~ a componente ha sido un obstáculo técnico La reproducción 

)r en una Imagen puede no solo vanar dependiendo del tipO de 

., impresora, o reproductor de transparenCias SI estas diferenCias 

con los mismos componentes del mismo fabricante, con mucha 

:ón las podemos esperar de diferentes componentes de dife­

abncantes Debido a esta vanabllldad, prodUCir colores consls­

:n diferentes componentes es a veces una pesadilla logística. El 

Ita de un color Independiente a loS componentes de hardware, 

anta, es dar al usuarro una manera de crear conSistenCia en los 

::ntos de color sin Importar el hardware que se haya utilizado para 

la Imagen 

es rnOodos de reprodUCir el color pueden utilizar diferentes 

,s de color Ciertos modelos de color, tales como el modelo RGB 

jelo CMYK, comprtmen un subgrupo de todo el espectro vIsible 

para obtener un color Independiente es un modelo de color 

drtLado que comprima todos los colores, tdl modelo puede 

o') proveer un sistema pdrEJ lr,lsladur colores de un componente a 

I modo L +a"b+ en Photoshop 



~n el espectro visible y es independiente al hardware Por lo 

extremadamaí\te útl! para convertir colores de un modelo a otro 

por ejemplo de un modelo RGB a un modelo CMYK Tamb¡én 

ma vía para preservar los valores del color or¡glnal cuando los 

;on llevados de un sistema de reproducción de color a otro Los 

:s son apenas algunos de los beneficIos que el modelo de color 

lOS brinda en Photoshop * 

Ido con imagenes de Photo CD 

abrtmos Imágenes de Photo CD en Photoshop, abnmos la imagen 

)do L *a*b* Color en lugar de hacerlo en el modo RGB Abnr una 

de Photo CD en modo L *a'"b* preserva todos los colores de la 

Esto debido a que el espaCio del color nativo las Imágenes de 

D, Photo YCC, es otra ImplementaCión de un modelo de color 

5 por lo tanto un modelo de color Independiente Después de 

)Ierto la Imagen en el modelo L *a*b*, se puede convertir la Ima­

;8 para ediCión, o en CMYK para separaCiones 

ones en impresoras Postscript Nivel 2 

a que las Impresoras nivel 2 soportan colores Independientes al 

'e, convierten las Imágenes de Photoshop al modo de color 

cuando imprimen una Imagen directamente de Photoshop La 

)ra entonces ejecuta la conversión desde L'"a"b* a CMYK. Antes 

ar la Imagen a la Impresora, seleCCione opciones apropiadas del 

Setup, esto asegurara la mejOr COinCidencia entre la imagen 

1 y la pantalla del monitor 

ció n selectiva de colores 

I a que el modo de color L *a·b* separa el componente corres­

nte a la IluminaCión (canal L) de los otros componentes (canales 

,"), \ltlllLd eS~r:: modo pdla eOltal ~olo lue; vdlc)lCS Ck la Iluminación 

IlIklgeJ'l Slmllarrncntc d esto, Utill:..~l el modo de color L "a+b' parcJ 

-:1 COl1l00nCIlte Icd/Cllt'<:::n (rOlO y vCldc-.::) O ('1 r.omponente 'yel-

* "Manual de Photoshop 4 " 

- Adela Droblas Greenberg I $eth 

Greenberg 

Edltonal McGrawIll1997 



:rear una Imagen de color con calidad de granulado, la apanencla 

)r con pecas, aplique el filtro Add NOlse para ajustar el canal T' 

imasen en modo de color L *a*b* 

ro NOlse en el canal "L ~ no expande los pixeles para un acabado 

:as. 

:rear efectos de p-Intura en una Imagen en escala de gr"lses, con-

1 Imagen al modo L*a*b* Creamos un gradiente hOrizontal y lIen­

le negro a blanco en el canal "a" y un gradiente vertical en el canal 

negro a blanco Esto crea un degradado en [os canales de colores 

nagen sin afectar el detalle del canal de IluminaCión 

esidad de un color independiente a los componentes del 

3re. 

) a que los diferentes componentes del hardware reproducen el 

e forma diferente, mantener una consistencia del color de com­

e a componente ha sido un obstáculo técnico La reproducción 

or en una Imagen puede no solo variar dependiendo del tipO de 

" Impresora, o reproductor de transparencias SI estas diferenCias 

con los m'lsmos componentes del mismo fabricante, con mucha 

~ón las podemos esperar de diferentes componentes de dlfe­

abrlcantes. Debido a esta variabilidad, producir colores consls­

~n diferentes componentes es a veces una pesadilla logística El 

Ita de un color Independiente a los componentes de hardware, 

tanto, es dar al usuano una manera de crear conSistenCia en los 

entos de color sin Importar el hardware que se haya utilizado para 

, la Imagen 

:es métodos de reproducir el color pueden utilizar diferentes 

)\ de color Ciertos modelo:, d'! color, tales como el modelo RGB 

Jelo CMYK, comprimen un subgrupo de todo el espectro vIsible 

, paro obtener \lIl colol IllcJependlente es un modelo de color 



;pecífico 

la elE define como un mapa en SPD una tnple numérica de com­

s que son matemáticamente coordinados en el espacio de color. 

:¡ones son análogas a los coordenadas en un mapa. Cartógrafos 

iferentes mapas para diferentes funciones: algunos mapas tienen 

iones de áreas, otros muestran latitudes y longitudes así como 

~rdidas. Un solo mapa llena todas las necesidades de todos los 

. Similarmente, un sistema de color llena todas las necesidades 

suanos del color 

:iflcaclón de un sistema de color necesIta ser representada por 

~r color con alta precISión Desde que pocos colores son mane­

un mismo tIempo, un sistema de espeCificaciones puede ser 

:aclonalmente compleja. Ningún sistema de espeCificaCiones de 

uede ser Inmediatamente relacionada con las especificaciones 

)s espeCificar un color especial usando un sIstema ordenado de 

:)mo el Munsell Sistemas como Munsell Viene con un libro de 

IS para la selección de las muestras de color, y tiene documenta­

odos de transformaCIón entre coordenadas en los valores del SIS­

E Los sistemas similares a Munsell no son utilizados para datos de 

Podemos espeCificar una tinta de color por proporciones 

Icas estándar o podemos mezclar tintas para crear colores. Este es 

:lel Pantone 

a de colores específicos para datos de imagen 

:lgen a color digItalizada es representada por plxeles, donde cada 

Jntlene componentes numencos que definen un color Tres com­

es son necesanos y suf[([entes para este proposlto, Sin embargo 

npreslon es conVenre:lte utlllZJr cuatro componCllles (debemos 

:-::1 neglo) 



;::, no puede tener límites de precIsión, no necesariamente debe-

3cionarlo con el sistema (lE y generalmente necesitamos cubrir 

'ango necesario de colores y no de todos los colores. Entonces 

Igen utiliza diferentes sistemas de códigos de color según sus 

caClones. 

:mas de color para códigos de Imagen son RGB lineal, RGB no IIn­

¡lineal, (MYK no lineal, y derivaciones de RGB no lineales como 

CR Los valores de matiz y saturación no son utilizados en los 

de Imagen de color. 

ISL 

~SL fueron desarrollados para espeCificar numéricamente Hue 

Saturatlon (saturación) y Brtghtness (luminosidad) o Hue, 

5 y Saturation, debido a que los usuariOS deben especificar col­

néricamente Las fórmulas usuales de HSB y HSL son Imperfectas 

)ecto a las proPiedades de la visión del color Ahora que los 

pueden escoger colores visualmente, o escoger colores rela­

s con otros medios (tales como el Pantone), o usar sistemas 

en la percepción, como L"'u*v y L*a*b"', se deben de aban-

36 y HSL 

eleCCión de color donde la lumlnancla corre desde cero hasta 

lumlnancla de 50 debe verse como la mitad del bnlloy la mitad 

llnanCla de 100 Pero las formulaciones usuales de HSB y HSL no 

19una referenCia a la linealidad o no linealidad de la subcapa de 

:> hace referenCia alguna a la percepCión de la lumlnancla por 

la vIsión humana 

je que se ha dicho que HSB y HSL son Independientes a los dls­

I l<1s trddIClorl<1I~~ íOllTlula~ eSlcÍn basadas en los componentes 

JS crornatlCldades y punto blanco siguen Strl especificación 

nsecuentemellt\"", HS8 y HSI "ion 11l\'rtllf'<; 0,11,l rllCJlnlclr ]E1 prc?-



erdadero 

:rdadero es el aprovechamiento de tres componentes separados 

Clonar rojo, verde y azul en la reproducción. Sistemas de colores 

:ros a menudo proveen ocho bits por cada componente, de 

que colores verdaderos algunas veces son denominados como 

de 24-blts 

indexados 

Indexados (o pseudo colores), es el aprovechamiento de un 

relativamente pequeño, por ejemplo 256, de colores discretos 

lapa de colores o paleta. Se almacena en cada pixel el número 

x Indexado En el despliegue de pantalla una tabla utiliza el 

del color Indexado para alcanzar el rOJO, verde y azul que 

s son enviados a su reproducción en el monitor. 

gen RGB puede ser convertida en un mapa de color predeterml­

cogiendo, para cada pixel en la Imagen, el mapa de color Index­

'espondlente más cercano a la tnpleta RGB. El uso de un sistema 

r tal como el (lE L *ai<b* para realizar este cálculo es práctica­

lútll, aunque en la practica se adecua para utilizar una distancia 

de los componentes R'GS' codificados no linealmente de acuer­

el video 

3en de color directo puede ser convertida en colores Indexados 

mapa de color Independiente al diSPOSitiVO por medio de un 

de color cuantitativo que busca a través de la tnpleta usada en 

:n y escoge una paleta basada en los colores de la Imagen que 

~Isuna forma sentidos como los mas Importantes. De nuevo, las 

les deben ser tomadas de acuerdo con la percepción de los 

~s colores Adobe Photoshop puede realizar esta conversión 

TlcJ de colore~ Indcxddm eJE:: 8 blb requiere meno;, datos parta 

llar UlleJ Ilndl.1,¿n ClII: un SI'iWrni) De 9·\ hit color verdadero Sin 

) id ¡,. (lLl\ l hJ:l l k .1 ,'tilfl1-k 1, '11 1 . .Jd\;clUII dl¡u f.!ICU\) [1 slslelnd de: 

" ~, : ",' '. :, 



l una buena calidad, operaCiones tales como mocliflcaClones 

\0 de la Imagen En un color Indexado estas operaciones pro­

eros cambios debido a la representaCión de la subcapa es 

n respecto a las propiedades de una representación continua, 

:;1 es vuelta a convertir en RGB 

os de documentos gráficos tales como GIF de TIFF, una imagen 

indexado esta acompañada por su mapa de colores 

ente un mapa de colores de este tipo tiene entradas de RGB 

¡na corrección del gama: el mapa de color de código RGB están 

:)s para ser representados directamente a un CRT, sin mayor car­

Ie la gama 

Josltivo para el despliegue de Imágenes para que puedan tener 

::: un pequeño número de POSibilidades en valores de escalas 

o de colores en cada uno de los pixel del dispositivo En todo 

observador se encuentra suflc[entemente distante de la Imagen 

da, los valores de los p[xels veCinos pueden ser agrupados de 

~ue para el oJo del observador vanos pixels se Integran para 

Jn mejoramiento aparente del número de niveles o colores que 

;er reproducidos 

,[Iegues de Imágenes real[zados por computadoras son general­

IStos desde distanCias donde los pixels tienden a prodUCir 

c:mente un ángulo largo en los oJos del observador relativo a su 

I visual Aplicando el dlther en el despliegue de una computil­

venClonal a menudo presenta resultados cuestionables En todo 

9 aplicaCión CUidadosa del dllher puede ser efectiva Por eJem­

;Ion humana tiene lIna pobw preCIsión pura los detalles del azul, 

nlC una buenu CilsCllmlllJCIOn del ro[ol llene luSar en el azul El 

de ser suavlzddo El trr'lW" de illr'?~:3lo.:; d,,: do" flOr dos pixels P,'ll(] 

cuatlo veces ellllH'lierO ele rtlvell?S ell; el/ul, "1111111 "rJ('flfi(l() (j\W 



)R EN PREPRENSA 
:iones del color en las Artes Gráficas 

¡arar los originales o los bocetos a colores para la impresión, se 

restar una atención especial a algunas causas que pueden inflUir 

olor, tales como el procedimiento de impresión que se va a 

r, la luz ambiental, la reSistencia del color pigmento, el soporte al 

vaya a Imprimir, el gusto del cliente, el contenido del impreso, 

~a, elementos básicos que influyen en el color' 

:>ntínuo 

)grafía onglnal, un dibuJo o una pintura, cualquiera de ellos son 

~stra de Tono Contínuo SI uno mira de cerca, se verá que hayvar­

le tonalrades de gns y color fundidos y mezclados entre sí. 

:5 escaneadas que contienen un rango de tonos de color son Ila­

mágenes de tono contínuo. 

:ono 

{oduclr una Imagen de tono contínuo utilizando colores process 

1 tipO de sistema Impresión, la Imagen debe de ser traducida o 

da en múltiples senes de puntos de varios tamanos y colores lIa­

juntos de Medio Tono Puntos negros son utilizados para recrear 

:s en blanco y negro Los puntos en CMYK san Impresos a dlfe-

19u1os, para recrear Imágenes de color Los puntos de los cuatro 

'eglstrados correctamente forman un patrón llamado "roseta", 

:os pequeños de mediO tono hacen áreas claras (de luz), mlen-

1m pl1l1tm grande:, hacen áreas oscuras o saturadas 

s y Colores Spot o Directos 

)res SPOi. son dcnv¿¡cios de tintas premezcladas (uno puede 

de e~llr(' Cle'ltos dE' diferentes tintas Spot) Un color spot se 

-e lItll17dndo solo 1I11(1 ¡,Kd, negtltlvo o plato y no el' cuatro como 



tener tonalidades de ese tipO de tinta se recurre a las pantallas. 

ltalla es una tonalidad clara (menos del 100%) de una tinta spot 

~ss, la cual es creada !mpnmJendo pequeños puntos de medio 

: la base de color que se está utilizando 

; process 

lemas vjsto Jos coJores process son reproducidos al imprimirse 

::le medio tono de CMYK traslapándose unos con otros (p(lmero 

luego el magenta, después el amanllo y al último el negro), para 

ar una infinidad de colores Desde que las tintas son traslúCidas, 

Jeden absorber algunos colores y reflejar otros 

:lr azul, por ejemplo, se combinan puntos de magenta y de cyan; 

oJos acoplan Visualmente ambos colores y perCibimos el color 

:J, SI se mezclan al 100% el cyan, magenta y ama nllo darían el 

In embargo no es pOSible por dos razones la pnmera, que los 

os de las tintas son Imperfectos y sólo crearían un café marrón 

uro, en vez de negro La segunda, que al Imprimir mucha tinta en 

particular puede sobresaturar el área, causando deterioro en la 

de la ImpreSión es por esto que se utiliza la tinta negra (es la "K", 

\YK, ya que negro en msJés es bJacK) 

)n de color 

::nte para Imprimir cualqUier tipO de publicaCión se debe de 

::n los cuatro colores CMYK, cada uno en un negatIVo por sepa­

~xlste alglJn color spot o "tinta extra", se agrega un negativo más) 

sor util¡za estos negativos para crear lómlnas de Impresión Las 

~ utllzan depediendo del sistema de IITlpreSIÓn 

estocáStlca 

1 de mediO lOIIt) llddl, IUildlut:ll::d \:'lldrlldIIO dtl pllIllO pdrd lld-

!íl , " 
~"'0"'" 



de una Imagen controlando el número de puntos en cada área: 

untos para áreas oscuras, menos puntos para áreas claras. Para usar 

las estocásticas¡ se necesita un software espaCial o un RIP que 

:e ese tipo de pantalla 

Italia estocástica tiene muchas ventajas sobre la tradicional. Al no 

m patrón regular de puntos los errores como el moiré no pueden 

, además para tener mayor detalle en una imagen este tipo de pan­

mblén tiene puntos pequeños 

lS desventajas son que en colores sólidos pueden aparece, man­

:n textos y vectores pequeños pueden aparecer un poco borrosos 

:) son traslapados con colores en patalla 

:ión fotomecánica 

lte la seleCCión fotomecánlca se preparan los matenales c:::ln los 

confeCCionan las matrices para los diferentes procedimlen~os de 

,Ión 

:eso de seleCCión se realiza por mediO de los tres filtros aZJI-vlo­

:rde y rOJO¡ complementarios respectivamente de los tres colores 

lto báSICOS amarillo, magenta y cyan Cada filtro proporCiona la 

je cada uno de los colores base que, al Impnmlrlos por super­

)n con tintas transparentes, reproducen las Imágenes a todo color 

su composición 

Ilesa a la Imprenta con un CIO:::lto nlllTlerO de características que, a 

al operarla debe modifICar para adaptarlas a las condiCiones del 

, para actuar con eficacia en estas modificaCiones, el Impresor 

)oseer al menos las nociones Indispensables sobre la composl' 

i sec,ldo v la wla(lón tUlla-papel 

U)11'., : ".'. 
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ículo o parte fluida, que tiene la finalidad de mantener en sus­

os pigmentos y las cargas para hacer posible el transporte de la 

:le el tintero al soporte de Impresión y su fijación mediante el 

obre el mismo 

lentos deben poseer características especiales, como dejarse 

rel vehículo, y por tanto, tener con el una cierta afinidad, poseer 

de color e Intensidad, finura del grano, resistencia a los agentes 

::¡uímlcos como el calor, la luz, [os á[calls, los ácidos, el alcoho[, 

as grasas, etc. 

110 o llgante - barniZ - determina en la tinta las características 

as adaptadas a los diferentes sistemas de Impresión, a la ve/ocl­

las máquinas y la calidad del papel Por este motiVO, de él 

:n de manera deCisiva las características reológlcas de las tintas, 

s propiedades, el tipO de secado y el comportamiento en el 

Jo como tal, se comporta de manera dIferente cuando la tinta 

:Jporte La tinta puede penetrar en el soporte, OXidarse por la 

:::1 aire o evaporarse naturalmente o baJO la aCCión del calor. 

cterístlca determinante en la tinta es el proceso de secado, que 

ce prinCipalmente como hemos dicho por OXidaCión, por pen­

I por evaporación 

)n con el proceso de secado asumen una Importancia deCiSiva 

acterístlcas del soporte -papel- que condiCionan las absorCión 

tinta-papel 

1I11pnrnlbilldild de un papel y dx:: una tlntil qLledil cietelrnlllad,l 

'nol ccJntldcJd pOSible de tinta CdpaL de obtellé'¡ Lino Irnpre':;lon 

'111'llnll:1, (lIrlnrlo nldY0I "C<1 I~ illlr'I:lllll"'¡flcltld, I,lnto mr'I1or e~ 



ene una óptima transferencia cuando por un entintado mínimo se 

:e un máxima transferencia de tinta, los factores que favorecen la 

'encia dependen del papel, de la tinta y de la máquina de Impn-

'tores que dependen del papel son, la lisura, !a porOSidad, la 

ra, la elastiCidad o compnmlbllldad y un cierto tipo de afinidad 

a los dependientes de la tinta son las características reoJógicas, 

:9: viscosidad y la rigidez Una mejor VIscosidad y una mejOr rigidez 

1 [a transferenCia los factores referentes a la máquina son la 

lad, que condiCiona la duraCión del tiempo de contacto entre la 

I e[ papel, [a presión y [a dureza del revestimiento. 

fin de mejorar [a transferenCia se puede además disminuir la 

lad de la máqUina, aumentar [a preSión, disminuir la dureza del 

nlento, ° bien, e[eglr un papel más liSO, más blando o más 

ente, 

do, en cambro, sobre [a tinta puede mejOrarse la transferenCia di s­

ndo la VISCOSidad y [a rigidez Sin excederse, porque eXiste el pell­

que la tinta al secarse quede polvonenta , en cuanto el vehículo 

penetrar más fáCilmente el en papel y no llegar a fijar suflclente-

2:1 pigmento 

)ortes pueden ser absorbentes y no serios, entre estos últimos se 

tran la hOJalata, el VidriO, las materias plásticas, etc, en las cuales 

1<) deben SE:( M sólo por medio de la OXidaCión 

)ortes absorbentes, a los que pertenecen el papel y el cartón, 

n UI18 callk.r)(lón apropiada con relJclón a su grado de absor-



~n el papel de periódico, traspasan de parte a parte. Estos poros 

ás o menos obturados por las cargas y el encolado o el calan­

:e papel La cualidad o la dimensión de los poros de este sistema 

:ondlClonan la penetración de esta vehículo de la tinta 

eles pueden dividirse en dos grupos generales; 

)porosos, que son aquellos con poros de diámetro supeno a 15 

hasta 300 micras -, 

)porosos, aquéJlos cuyos poros son aproximadamente de una 

I adelante: prácticamente todos los estucados 

) flUido de la capa de tinta una vez alcanzado el papel no tiene 

sino que es perJudicial, porque no posee aquella resistencia 

a capaz de soportar las operaciones de manipulación poste-rlor 

~I Impreso Por ello, es Importante que la tinta, una vez en con­

n el papel, adqUiera lo más rapldamente pOSible esta resistenCia 

a, lo que se obtiene lógicamente mediante el secado 

nente esta solidificaCión de la tinta, al menos en cierta medida, 

JCe en todos los papeles y tintas en dos fases. 

nera fase es la llamada de secado superficial, debido a la pe-

1 y filtraCión de una parte del vehículo de la tinta en el papel ésta 

'e la fase IniCIal del secado, que permite, sólo después de 

nlnutos la manipulaCión con precauciones de papel Impreso 

da fase, de verdadera solldlfrcJcrón, se cumple: en un segundo 

I través del proceso de oXlda:::lón de los aceites secantes que 

m el proceso de endureCimiento 

mía 

:rJ se [unda en el principio de que los colores de los objetos, 

rflrlllJ vJrlcdJd, no son rr:js que un;] cornpOSICIQn en plopor 



:e en dividir [os colores del onglnal en los tres fundamentales de 

Instan, y hecha esta se[ecClón, recomponerlos otra vez para repro­

íe nuevo el matiz primitivo 

sultado se obtiene fotografiando tres veces el objeto con tres fll­

~ luz diferentes: verde, violeta y rojo. De este modo se obtienen 

gatlvos, en cada uno de los cuales resultarán impresionados tan 

:)s de los colores fundamentales, mientras que el tercer color -el 

) deja pasar el filtro-deJará el clisé transparente o sin Impresionar. 

x ejemplo, el filtro verde dejará pasar los dos colores amarillo y 

)ero dejará transparentes las partes que corresponden el magenta 

Idelo como si fueran negras Este negativo se llama el negatIVo del 

ta Análogamente, a través del filtro azul-violeta se obtiene el filtro 

\ el cyan. 

bien, de cada uno de estos negativos se saca un fotolito pOSitiVO 

obtener la respectiva plancha -, y es eVidente de que en la copia 

Ita que se obtenga de cada uno de ellos, no aparecerán más que 

tes que en el negativo eran transparentes, las demás quedan en 

Se saca una Impresión con tinta amanlla, con el clisé del amanl­

ego a esta Impresión se superpondrán las otras dos en magenta y 

::ln las clisés respectivos El resultado final será una recomposlClon 

tres colores en las mismas proporciones con que estaban er cada 

:lel modelo original, y una reproducción más o menos exacta de 

sus matices 

r negro se ar\ade a la t(¡comía para contornear, contr astar y valOrizar 

Imagen 

¡mente, la selección obtenida por InterposICión de los 'litros, 

J resultar perfecta TendrJu que proporcionar tres POSitivOS que, 

? p(lSCldo:, el Id pl¡\l1ch,] reSp'!.ctIV,] e Imp¡(':,o~"" lec ()nstr~lyen todos 

)Ie~ dV'1 Ollg!l1d: 

.1, l' '< ~ ; l" • 



a los pigmentos usados en la reproducción, que reflejan sólo 

::: de la luz que reciben, reteniendo el resto. 

Je o correción, que antes se hacía manualmente con aCldula­

propladas, actualmente se efectúan con Jos procedimientos de 

rado. 

'n electrónica (Scanners) 

ners, o selecCionadores electrónicos de color, van teniendo 

. más aplicación, realizando con calidad una cantidad de traba­

JCe unos pocos años se hubiera conSiderado impOSible, y que 

ada vez más, la numerosas publicaCiones a colores: libros, revlS­

:Jbles, catálogos, etc 

:r explora y selecCiona el oflSlnal punto por punto y línea por 

)eran dos clases de scanners los que producen directamente el 

con destino a la Impresión tipográfica y al huecograbado 

:Jph, Vano-Kllschograph y Hello-Kllschograph, y los que sirven 

~ner, únicamente, la película la selección fotográfica del onglnal 

Irla después a cualqUier forma de Impnmir offset, huecograba­

l segunda clase de scanner es al más dlfund¡da y cumple un ser­

Jortante en la actualidad grdflca Chromagraph, llnoscan, 

In, etc 

n en color 

) que escoJa para Impflmlr el diseño afectara profundamente a 

s Básicamente eXisten tres melodos con probabilidades de ser 

or el dlsefldoor la Illogr,lfícl oífset E::n cuatflcomía, la II'npresrón 

con tlntJS (:;speckllc::, (como Id':' llnt¡J5, Pantone) y I¿¡ serlsrafía 



) dos o más colores de ellos. Los otros dos métodos de impre­

)nmen cada color con una tinta premezclada separada (aunque 

almente la serigrafía emplea la cuatricromía). 

¡nales para reproducción en color pueden agruparse en dos tipos 

~Ies: aquellos que consisten en áreas definidas de color y los de 

::lntlnuos a todo color (directos) El último grupo Incluye cualquier 

ie arte creado a mano, como la pintura, un pOSitiVO a todo color 

¡apel fotográfico o una diapositiva de color. Las áreas planas de 

ueden reproduCIrse mediante cualqUiera de los tres métodos, 

directo a todo color tiene que ser reproduCido por cuatncromía, 

) proceso capaz de recrear una aproximación a la gama comple­

)Iores * 

ricromía 

eso de cuatricromía 

roceso de cuatncromía se reproducen una amplia vanedad de 

a base de combinas tintas de tres colores - los colores de pro­

iás el negro. La variedad de colores producida es sufiCiente para 

npreslón de que todos los colores pueden ser reprodUCidos de 

lla, aunque en la estflcta realidad no sea así Con este método se 

I reprodUCir fotografías, pinturas e Ilustraciones con coloración 

mpleJa, al Igual que los simples colores planos Las tintas de pro­

¡n la amarilla, la magenta y la cyan, más la negra Al combinarlos 

es, estos colores pueden obtenerse mezclando magenta, cyan y 

, en las proporciones adecuadas Se añade negro a los tres co[­

proceso porque el amarillo, el cyan y el magenta no dan juntos 

o puro El empleo del neglo también mejOra la definiCión 

::xes originales cornplqos se separan cuatro películas de sernl­

ldlVldualcs y, al Imprimirse en los colores de proceso, los puntos 

ItOllOS Si? comt'lna!l pmd reprodUCir la IrnCJger¡ ollglnill con una 

11(:'" PIi:..CI:'IÓIl 

• "(umputer Generatlon" 
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.nes usando colores Pantone u otros materiales, la cuatncomía 

irá una aproximación muy cercana a los colores, pero no nece­

nte los reproduCirá exactamente 

jificultades pareCidas si el cliente desea producir en Imprenta una 

ón exacta del color produCldo en un medio enteramente difer­

)mo sería el color de sus camiones o los rótulos de sus tiendas. 

caso, debe avisar a su cliente de que una Igualación exacta es 

íCli o qUizás Imposible El uso de muestras de tintas de Impresión 

lce el efecto de diferentes porcentajes de los colores de proce­

~de ayudar a pre deCir los colores que aparecerán en la realidad. 

IS de tintas especiales 

lda forma de Imprimir colores es usar una sola plancha de ¡mpre­

Ira cada colore con tintas mezcladas espeCialmente para el 

Los colores de la cuatncromía son muyversáflies, pero en gener­

leden Igualar el aspecto mtenso y sólido de los colores de marca 

:Iados SI el diseño contiene fotografía o ilustraCiones en color, 

ente usará el proceso de cuatncromía, pero si no es ast las tintas 

les tal vez sean lo m€Jor, siempre que no qUiera usar vanos col­

)eclales, ya que el COsto se harla prOhibitiVO Nuestra eleCCión 

rimar en trabajOS en uno, dos o tres colores También las tintas 

es pueden usarse para colores que no se consiguen con la cua­

l, o para un color que forme parte de la Identidad corporativa de 

)resa, el cual debe ser Igualado exactamente. 

'remezcladas y sistema pantone 

:aso se usa el mismo proceso de Impresión y las mismas prensas 

3 las cuatrlcromías Sin embargo, los colores no se producen a 

otros colores Impresos sobre el papel En vez de ello, la tinta se 

.)dra ISLIellal la muestra antes de ponerla en la prensa Puede ser 

la por cllmpresor corno un color "espeCial" parQ Igualar la mLJ<:::s­

'leralmellte, formdrtl p<lrt~ de un,) grlln(l comerCIal Lel mnrcn milS 

:, \; I Sh\~·1l1d dc Iqlldl\l( Ion Pdlr,ü[\C:'. Ld vcni.ald oC:' i;:'l[('" LoIoll'\ 



:ma Pantone 

a de los colores especiales usada más comúnmente es el sistema 

~, el cual se estableció para superar las dIficultades en la 

Ión de colores yen mantener la constanCia del color en toda una 

Je medIos. Además de las tintas de impresión, el sistema inCluye 

ores de colores y hOjas de papel coloreado que llevan un número 

:renCla que corresponde al de otros productos Pantone de exac­

e el mismo color. El elemento clave del sistema Pantone es el 

flcador de colores, un catálogo de todos los colores Pantone 

olor está representado en una serie de etiquetas despegables a fin 

:lerlo mostrar al Impresor y al cliente. 

is del sistema Pantone, hay otras gamas de productos que ofrecen 

IS similares de codificación de colores y que proprocionan una 

cla precisa para que el diseñador pueda especificar un color 

linado También le podemos proporCionar al Impresor nuestras 

5 muestras de referencia del color, pero en este caso estaremos a 

:l de su habilidad en mezclar visualmente una tinta que se adapte 

'estra entregada 

a de igualación Pantone 

Jn sistema de IgualaCión del color como el Pantone e Impnmlr el 

en estas tintas comerciales, puede confiar en que el color se man­

constante a lo largo del proceso de diseno El uso de un sistema 

3ura que los colores onglnales usados en los bocetos y vl-suiJIIZa­

aparezca en el trabaJO Impreso fmal Esto se debe a que Pantone 

Clona al diseñador un Juego de matenales de colores Igualados 

ores pala usar en los bocetos acabados o ella presentación y tln· 

ImpreSión para ellrabaJo de Irnpreslón final 

s díficiles de reproducir 

: los Illconverllentcs prl:lClpille c, del prü<:eso de cautrlcrolTlin ~s la 

Jdc.s de reproducll C,,)tdclcorr,llTlcntc CICnO~1 colores los narJnJcJ~ 



I color especificado. Pnmero tendrá que comprobar que su 

r puede dar este servicio que, por supuesto, requiere cierta 

ltcla 

I partir de colores especiales 

de estos colores es fácil producir tonos y, al Igual que con los 

:le cuatricromía, pueden superponerse entre el!os para produCir 

)res. S·ln embargo, debido a la vasta gama de colores especiales 

)Ies, el diseñador puede que tenga una Idea general del color 

e, pero no será capaz de predecir el resultado exacto. Podemos 

¡uros de que el amarillo y el azul Pantone darán un verde, pero 

:mos saber con exactitud qué verde EXiste, pues, un muestrario 

Pantone que nos permite mezlcar tintas de dos colores emple­

I número limitado de coiores Pantone Sin embargo, hay que 

e, en general, usaremos estas tintas como áreas Impresas sólidas, 

:J que puedan apreciarse realmente la fuerza y profundidad del 

:>mía y colores especiales 

ue en un diseño requiera el uso de colores de proceso para 

~Ir una fotografla o IlustraCión a todo color, pero esto no es 

o para que no podamos emplear areas del diseño en Impresión 

:)lores especiales, en forma de un qUinto O sexto color Así se 

roduclr un llamatiVo contraste entre, por ejemplo, una fotografía 

~a de color fuerte y sólido Esto es espeCialmente útil para el 

), en donde las grandes áreas de tinta espeCial sólida parece 

;tltuyen el envase de producto más actual El envase también se 

minar para hacerel color más riCO y profundo yaumentarel con­

re dos dreas haciéndolas una mate y la otra bnllante 

. la pUld II1CUlfIf «:!l 105 c.oslu~ :'LIf..l(:'IIOle~ u<::: usar 1m lolores 

:5 dI!. esta manera SI no se puede obtener el mismo efecto con 

romí,] J\nle~ de tomJr la deoslor eje h,JCo una ur,Jda con tinta 



Jn papel clave en el costo de este método de Impresión. 

; de color 

; de la necesidad de tener un cnteno claro y específico de 10 que 

e lograr con las fotografías, como correCCiones de color o ,:on­

lsí como recortes o retoques, existen 13 puntos básIcos a seguir 

~car una prueba análoga o digital. 

jos tipOS de pruebas, 

1. - Las análogas, que son las que se hacen directamente de los 

1$ o positivos, como las ya pasadas de moda pruebas de rol, que 

:n preCISión de color pero dan progresivas y pueden imprimir 

directos especiales, los cromallnes de Dupont, que han sido el 

. en México durante los últimos años,' el Matchpnnt de 3M, y el 

rt de FUJI, que se puede aplicar sobre el papel que se va a 

y que llega a registrar porcentajes de hasta 2% y 3%. También 

)tras pruebas para checar sólo [a formaCión y no e[ color preciso 

Color key y ehroma check 

2 - Las digitales, que se han utilizado en MéXICO como bocetos 

. de alta preclSlon y conflabllidad como la [rlS, de Inyección de 

Ralnbow y la Tektronlx, de sub[lmaClón de tinta Estas pruebas 

:Ionan SI están dentro de un sistema calibrado con la fotocom­

'a, aunque tanto en pruebas análogas como digitales, lo impor­

que lo que se obtiene en la prueba pueda ser reproducido por 

que lo va a Impnmlr, sin dejar de registrar lo que tienen [os neg-

los problemas que pueden tener las pruebas es que los nega­

tr51Sclrl el punto o que éste se empaste porque la densidad de 

es pl,)uabk·: C]IJC !() pIIJ(Ü:¡ tensa puntos o layones que noven· 

I,':~,l :V(f" pel 1,' (111\' .,,'Id 11(', \ o,éllle) lll,",ollos O;IC) Pcl"llc 



entar el lineaje. 

Básicos 

lparar la prueba con el material entregado para hacerlo como 

nginal mecánico o ImpreSión final del trabajO digital de la com­

-a_ 

tro 

s y rebases. 

ños de las fotos y localización precisa 

de control de calidad para verificar densidad y 

~nto de punto - SI se sabe checar 

todos los elementos aparezcan en su poslGón 

)5 completos 

res espeCiales 

:enes. 

)plng sufiCiente 

~rpnnt que no camb!e de color y que éste hecho 

:: los colores de separación de color correspondan 

:: [a selección de color éste bien en color, definiCión y contraste 

) de punto 

::>ara obtener la ilusión correcta de un tono contínuo en la Impre­

cuatro colores -cuatncromía-, se encuentra en gran parte en los 

de InclinaCión que se utilizan para generar una seleCCión de 

; líneas de puntos que crean la pantalla de mediO tono de cada 

VlYK-, son alineados en diferentes ángulos 

lalmente, en el proceso de fotomecanlcc1 manual, las Incllna­

!ue se utilizan para las diferentes pantallas son 

)0, Magenta 75°, Amarillo 90°, Negro 45" 

y'tldil Y ¿:voluclon de los sistemas c:k~ foton)lllpOSIOorl pélId s()-



comunes son: 

,0, Magenta 75°, Amanllo 0°1 Negro 45° 

mtallas son rotadas, de manera que los puntos se sobrepongan y 

una serie de pequeños c¡rculos, conocidos como rosetas, los 

,on InvIsibles alojo. Cuando miramos una selección de color a 

je un cuentah!Jos
l 

se ve una Imagen de coJor formada por una 

: rosetas que se entrelazan entre sí 

le punto o tramado 

l¡endo del proceso de ImpreSión, varían los tipOS de punto que 

os o debemos utilizar. Los tipos de punto más comunes son el 

0, elíptiCO, diamante, cuadrado, lineal y el que se mencionó ante­

,te, el nuevo tipO de tramado llamado punto estocástico o ran­

)t, el cual, a dIferenCia de los demás, no requiere de Inclinaciones 

)setas, sino que basa toda su tecnología en poner puntos aleato­

diferentes tamaños en el área de la Imagen, respetando los por­

s de cada color en la misma posIción 

:nología ofrece ventajas como el poder eliminar el nesgo de 

pero su Impresión requiere de un alto grado de precIsión y 

lllento para obtener buenos resultados, además de que no eXiste 

)llldad de corrección manual 

- Offset comerCiaL punto redondo, elíptiCO, lineal, diamante o 

tlCO -133,150 o 175 líneas por pulgada-

-Offset rápido plinto redondo -90-100 lineas por pulgada-

-Rotograbado punto cuadrado -150, 175 líneas por pulgada-

-Serlgrafía punto redondo -32-90 líneas por pulgada-

-Flexografía punto redondo o eliptlco -133, 150 lineas por pul-

-Tumogr¿¡bacjo D\lIllO f\:':do:lC:J(l o 1?.llptIC(l -100 IIncas por pul· 



LOGIA DEL COLOR 
dones del color 

)ras que usamos para describir los colores van más allá de Jna 

:::scnpclón a los colores oscuros se les puede llamar "sombríos", 

:Juede ser "tranquilo" y "relaJante". El diseñador debe compren­

lSlderar estas asoCiaciones para hacer la elección mejor para su 

ía del color 

es pueden Influir sobre el estado de ánimo, 

Jlo para los colores para el diseno de InteriOres, el verde trans­

::.jurlldad y naturalidad y se considera un color Ideal para Inducir 

Ión los rOJos y púrpuras pueden excitar, algunos diseños de 

es estiman que el rojo anima a la gente a sentir hambre y col­

restaurantes en consecuencia Una habitación roja puede hacer 

:ntas más cálido, aunque la temperatura no haya cambiado. Los 

Jr contra son frescos, a veces Incluso fríos. 

)ólico del color 

connotaciones de los colores que denvan no tanto de las sen­

que producen como del significado simbólico que se les 

Algunos significados son "naturales" y fácilmente comprensl­

~ul representa el Cielo y el mur, el aman lo, la naturaleza y el cre­

e! marran fuerte, la tierra, el rOJO, la sangre 

:ir los dlsenadores gráficos estas aSOCiaCiones del color, éstas se 

l en mas sofisticadas El azul empieza como el color del Cielo, 

I agua, pero actualmente sus aSOCiaCiones Incluyen al deporte, 

:lIre libre, la limpieza y la frescura El marrón empieza por ser el 

a tlerr<l, los ce red les y el trigo, el pun, pero en 1(1 actualidad rep­

lrIas cualldad¡¿s .Jb.str,Jctas como la vlUa sana, lo natural y la 

JO 

ultura 

" h' 1:' :':I,(),II' 



s entendido unlverasalmente como el color del comunismo y el 

no En Gran Bretaña, el azul representa el conservadurismo y la 

de derechas. 

do estos significados generados por el hombre depende de la 

Por ejemplo, el negro es el color que simboliza la muerte en 

países, pero en algunas naCIones orientales y del Africa occi­

) es el blanco, en la Costa de Marfil, el rojo oscuro, y en Aménca 

I púrpura. En Francia, el rojo es el color de la masculinidad, mien­

para la mayoría de los otros paises lo es el azul. 

lis tIene su bandera y los colores de la misma se puede usar para 

:ar a este país. los colores de las banderas más recientes, como 

)s países africanos, se escogen a menudo con gran cUIdado, para 

la Identidad de la nación. Sin embargo, mientras que un dlse­

n Gran Bretaña puede evocar una sensación "italiana" para un liro 

Italiano mediante el blanco, rOJo y verde, o Japonesa, con el blan­

o, hay que tener mucho cUidado al usar los colores nacionales 

~ cultura que no es la propia 

marketing 

y su poderoso efecto en el diseño son vitales para el éXito en el 

o El color tiene que atraer la atención del públiCO, emitir un men­

)eclflco acerca del producto y conseguir la venta 

ases de los supermercados son un ejemplo obvIo de algo dls­

)ara atraer la atención los colores han Sido escogidos para man­

mirada alejada de la competellCla A menudo, la gama de pro­

de un fabricante esta unificada por un plan de colores compar­

Incluso por tonos Similares de distintos colores 

~r1u(jOles vxplotan 1(1 rlSCX ,aClOI1 dE:: (olores palo aYLldar al COIl· 

r J IcJcntlflc,lr el producto Existe:: lInJ especie de sistema de co· 



e usa para llamar la atención de clientelas diferentes, claramente 

. Los colores de algunos diseños gráficos tendrían efectos neg­

bre nuestro público de destino y alejarían a los clientes de 

cosa que se les ofreCiera Son productos o seNICIOS destinados 

gmento del mercado. Los envases con los colores de última 

atraerán al profesional Hablando en téTllllnOS muy gerlerales, 

)JO fuerte puede hacer que cualquier cosa parezca de poca cat­

)arato, mientras que el borgoña lo hará parecer de alta categoría 

~ basar un aspecto tradicional y campestre para un Cierto mer­

verdes intensos y oscuros y en rOJos apagados, mientras que 

:r a un mercado más Juvenil, un diseño usaría los colores de últl-

1ue el cliente está satisfecho de que el color de un elemento de 

9nsmlte el mensaje, o cuando un producto se ha Identificado 

te con ciertos colores, el diseñador y el dente deben tener 

Jldado antes de hacer nada que no sean mínimos cambios de 

;e toca algo más fundamental, el carácter del producto podría 

, afectar a las ventas 

e usa también para manipular a los clientes a la hora de hacer 

Impulsivas, siendo algunos colores mejores que otros para tal 

) Por ejemplo, una cadena de tiendas de café encargó un dls­

tenor en el que el color tenía dos funCiones prácticas tenía que 

~tenclón y atraer a los clientes al Interior de la tienda y hacer 

que rapldamente se Sintieran Incómodos, de forma que no per-

1I1 dentro nldS d~ lo neceSdrlO 

una direCCión a nuestro diseño vale la pena Invertir algún tlem­

::utlr y analizar el color usado por nuestros competidores, y las 

ue hay detrds de sus opCiones De esta forma se podra encon­

"gurm:ntos e11 f<1\1ol y 01 contrd de ciertos colore:, que SI ;,f: trI) 

Jd1111::'r1[(:: 

ía del color 



lllnos como "pigmentos" y "tonos" significan cosas ligeramente 

; para gentes diferentes. Los artistas y teóriCos del color los usan 

las distintas que los diseñadores gráficos y los Impresores. 

captador natural de la atención 

es antes que nada y de forma destacada el color de las emo­

de la paSión, la fuerza y la masculinidad Los rOJos VIVOS y fuertes 

1 Simbolizar la sangre, la Ira, el fuego y el sexo 

a general se acepta que el roJO tiene un poder pSicológico sobre 

1$ Se aseguran muchas cosas de los rOJOs VIVOS y cálidos, como 

mplo que las habitaCiones rOjas nos hacen sentir más calientes, 

~ntos o excitados, y en la ofiCina y el estudio se supone que los 

.Jmentan la motivación y hacen trabajar más de prisa 

también significa peligro y se usa en forma de tipografía gruesa y 

51mbolos en todo tipO de aVIsos, haciéndolos Inmediatamente 

Clbles y dándoles el sentido de urgenCia e ImportanCia 

¡genes atrevidas -sangre, lueces rOjas, lápiZ de labiOS rojO sexy­

I parecer la aplicaCión natural del roJO, pero también puede 

je forma enteramente apropiada para Imágenes más sutiles, slem­

e se emplee en pequeñas cantidades El borgoña, color de [os 

; Vinos, ha llegado a Simbolizar la buena calidad Los borgoñas 

con dorados tienen un atractivo espeCIfico de producto de call-

,tro extremo de la escala, los rosas VIVOS, Junto con colores claros 

, son adecuados para la moda, espeCialmente para el mercado 

e lf1frliltll Se sal)e qUE: los nlhos responden illos colores rotL.:ndos 

If ~', U<."llldo<"t' P,'J!,1 lllo c()lorc~ y cOlno,n,xlones de los r'llsmos 

UI"lfl{ ('JI 1 y refucl!:Jnla VIVt:!tI de los colores IndiViduales lo~ dls­

c' (-k IU<:)lIctcs PJlu ¡llnrl:> II'vlll roC,,]s :,lI010,1<; c-;ue Id" dl,,'t'11 ': \ks-



ión del rojo 

más vivos y lIameantes son adecuados para cualquier diseño en 

exigencia principal sea captar la atención de la gente. Los rojos 

:)das las edades y sexos y, a diferencia de los azules, que le dan 

un aspecto racional, los rOJos tienen una fuerza emocional. Su 

atrevido y limpio puede darle un aire actual a los productos 

modernos. El diseño gráfico de aspecto atareado, de mercado 

, hace uso de una gran abundancia de vibrantes rojos VIVOS para 

a menudo Juntándolos con el blanco y otros colores VIVOS. Los 

:los tienen más impacto que los fríos. Pueden ser agresIvos y se 

on la revolución y los carteles de propaganda política 

oscuros, por otra parte, pueden ayudar a que un diseño consl­

ecto de alta calidad y lUJo El rosa es un color femenino y puede 

bien en cosméticos o productos de moda El apagar cualqUier 

;a puede ayudar a crear un aire nostálgico o de época para aun 

os rosas apagados parecen senSibles y romántiCOS y podrían 

en un proyecto que deba transmitir estas Ideas 

ugiere serenidad y pureza 

:Jtaclones más naturales del azul VIVO claro empiezan con el 

nar y el agua A partir de ahí mandil Ideas de frescura, limpieza, 

pureza, haciendo que el azul sea un color natural para usar en 

's de limpieza o productos que tienen una Imagen limpia Las 

que los fabricantes qUieren promOCionar como refrescantes, 

lente el agua mmeral, son candidatos obVIOS para el tratamlen-

s conSiderado comúnmente un color frío, aunque, tal como 

:m todos los demc.is colores, su cdlldez o frialdad depende del 

en el que se usa o, en otros piJlabriJs, como se relaCiona con los 

xc::, que up,lrCC(:'fl Junto d (j 



ad y conservadurismo. (Todas estas connotaciones quizá son 

IS porque el azul es un color receslvo.) Los hombres de negoCIos 

Jtlles tonos oscuros de azul para parecer formales, respetables, 

::le confianza Es también un color opresivo' demasjado azul en 

Itacjón puede causar depresión. 

110: atrae la atención y es amable 

Jararlo con los dos otros colores pnmarlos, y con la escala de 

e griS, el amarillo es el color más claro El amarillo tiene casi la 

e la luminosidad del azul, y este factor domina sus características 

1 el diseño El amarillo es usado a menudo por los diseñadores 

xesentar la luz Es cálido, alegre y lleno de energía. la más 

a cantidad de amarillo, colocada Junto a un color oscuro, como 

)scuro, puede establecer un contraste llamatiVo 

Ida, el amanllo es el más vIsible y reconocible de los colores. Por 

ltlVO se ha adoptado como señal de peligro. Los aVIsos de pre­

de los productos químiCOS y radiaCiones explotan la viveza y 

blildad del amanllo y su excelente contraste con el negro 

"epresentar la frescura El amanllo limón, que contiene algo de 

:ne una frescura más aguda e Intensa que el amarillo puro, pero 

: tener en cuenta que sólo hay unos pocos matIces de amarillo 

'a que en seguida pasa a verde al añadir una mínima cantidad de 

1mblén el amarillo limón es uno de los colores que es Imposible 

JClr usando la ImpreSión en cuatflcromía ) Se le asoCia con la 

1 de la primavera (esto es espeCialmente cierto en el caso del 

, verdoso pálido) El amanllo huevo (amarillo con un poco de 

un color cálido, pero también en este caso, al aríadlr rOJO al amar­

seguida pasa a naranja Además de las alegres connotaciones de 

el sol y Id ni."ituraleza, tamblen (:;:std asociado con id cr1Íerrnedad 

ldo .lf1ltlrillo en une] Ilaolldclon puede scr asobllJrlte y, de h:::chu, 

:w-C"r que In gCllti" f!,ln?i::Co pnfprm(l y se '31t':ntd IIlCOIllCd:3 Las 

'I!" 



ión del amarillo 

e el amarillo será el color principal de un diseño, pero es exce­

a acentuar y destacar un área del mismo. Cuando se usa con col­

oscuros y apagados, su extremada claridad y viveza significan 

Irea amarilla será vista en pnmer lugar Una forma simple de 

esto podría ser el uso del amanllo para una viñeta con un men 

:cial en un paquete o publicación. 

tilos VIVOS que no contienen nada de rOJo ni azul ofrecen un 

nativo para diseños modernos Puestos Junto a azules parecen 

, bastante asépticos y podrían ser una buena opción para pro­

lédicos o de limpieza. 

lo tiene muchas connotaclom:s "naturales» (luz del sol, trigo, 

enosas, etc.) y tonos cUidadosamente escogidos de amarillo 

,s amarillos más oscuros como el arena o el ante, o más claros 

amanllo verdoso claro) pueden ayudar a un diseno de aspecto 

;¡s cualidades de captación de la atención del amarillo VIVO son 

trabajos de mercado de gran consumo, pero también pueden 

muy sofisticadas, Los amarillos apagados, que contienen un 

negro, parecen antiguos y evocan un sentido de nostalgia Los 

mostaza tienen una aparienCia de alta calidad y pueden usarse 

zrnatlva a los colores apagados. 

limpieza fría y refrescante 

es el color "natural" por excelencia Más que los otros colores, 

:s se d3sIflcan como naturales o artificiales Un verde artifiCial, 

ejemplo que contenga mucho azul, es muy característico La 

lma de verdes naturales tiene connotaciones de paz y tranquli­

Jn color usado ¿¡ menudo en el diseno de Interiores para crear 

10 tri'lIKllJllo y confortable El V?rde es ldlllbléll E::I color ddopld" 

st;lm('nte por los ecoloSls\"s 

V," 



len un aire deportivo y activo. Los verdes con mucho amanllo por 

-al tienen una calidad más natural, aunque los verdes líVidos, muy 

ltOS, no son naturales Los verdes amarillentos, al añadirles negro, 

ierten en caqui o marrón. Los verdes oliva o amarronados pueden 

la sugerencia de países cálidos o, por otro lado, de camuflaje y 

TIa Cuando se añade negro a los verdes azulados, el resultado 

des neos, de aspecto antiguo. Los matices oscuros de verde 

, dar al diseño una sensación de calidad establecida y tradición 

)Iementano del verde es el rojo y ello puede usarse de forma muy 

con colores cálidos y vivos. En la mayoría de los países europeos 

¡mencanos, los verdes oscuros Junto con tonos oscuros del rOJo 

I parecer festiVOs y navideños. 

ción del verde 

:les claros y medios son los colores de la frescura y, a menudo, 

1 opCión clara para productos que hacen de la frescura un argu­

:le venta, tanto SI son realmente "frescos", como la fruta y las hor­

como SI se les han añadido sabores para que tengan gusto a "fres­

mo la mayoría de los productos con gusto a menta 

to sedante de los verdes claros es explotado por muchos pro­

de CUidado de la salud o promociones de serviCIOS de CUidados 

JS son colores tranqUilizantes e Inspiran confianza al comprador. 

en combinaCión con mucho blanco, el verde puede parecer 

pero SI se usan verdes VIVOS con otros colores de la misma luml­

:1, el diseno tendré vlbraclon y Vida 

des oscuros sugieren lUJO y buena calidad Forman parte de los 

, emple,ldos pelld los rnuebks de cuero antiguos y, por lo tanto, 

de exploteil ETl C:IS( 110 1,1 rlSOc-JiKlón con las Ideas de tradlclon y 

[sto:, co]o¡e" :~C IllIllcJen ETI el cl1S610, f=!or lo que se puedell USij¡ 

1Il ctcrlo corl ios (Joli'ldos ld(Jc'l veleje OSClIro ofl <:::c e ',lilll!I(,'1) UII~l 



3: vibrante y vital, atrae siempre la mirada 

es un color muy específiCO porque es cálida, vibrante, VIVO y 

connotaciones más obvias del naranja VIVO son los lugares cáll­

)ticos, y la fresca y sabrosa fruta La fruta simboliza salud y vital­

su vez, el color se ha apropiado estas asociaciones. 

:)clón natural para crear una atmósfera tropical o exótica Su 

entano es el azul, y la vívida y energética combinación de es:os 

res ha sido explotada durante décadas por los diseñadores 

:Irse para crear motivos solares sobre fondos azules. Los rOJOS y 

:uros serían buenos colores para poner junto a los naranjas para 

llsaJes tropicales o bañados por el sol Los tonos más oscu'os 

a son coJores naturales, campestres, poSiblemente otoñales. 

Irtlcularmente a los Jóvenes y pueden dar al diseño un aspecto 

cto de gran consumo. También es un color típiCO del período 

JS treinta 

atrae la mirada hacia el diseño En áreas demasiado grandes 

:ontemplaclón, pero es un buen color para los toques Al tener 

e una rica gama de tonos, desde los naranjas aman lientos mas 

ita las mezclas mas ricas en rOJos, se pueden usar conjurta­

un mismo diseno para dar una sensación cálida y fresca 

color que se pueda usar fáCilmente en tipografía, pero es un 

::lo para poner de relieve colores más oscuros, menos Vibrante 

:,n del naranja 

) que contenga el color naranJil se distingUirá con toda segurt­

lal puede explotarse por su viveza y tendenCia a saltar al primer 

Implemente por su capuCldad de evocar el sol y la Imagen del 

d'> VIV(J') '>\:;: PLI( del] ~i:,cll cllrl f llldllh.lllc .. ·11 d rnnulco JLlVCIII, 



layaría de los productos de alimentación el naranja debe apil­

o con mucho tino, ya que su uso puede dar a entender que el 

)roducto contiene naranja. 

lar válido para un mercado moderno y sofisticado, ya que ofrece 

contraste con tonos de nego o colores apagados. Al "ensuciar" 

a mezclándolo con pequeñas cantidades de negro, puede dar 

eto añejo. Sin embargo, al escoger el naranja hay que tener en 

lue los naranjas muy VIVOS son difíciles de obtener en la Impre­

cuatricromía 

Jra: símbolo del poder y el prestigio 

laClones obvias que hacemos con el purpura son la realeza, el 

10 y la excelencia Usado junto con el oro y la plata, el purpura es 

~ aspecto caro También puede ser un color romántiCO y femenl­

Jal es particularmente cierto con los lilas más claros usados con 

dad junto a colores armoniosos. Fue un color característico de la 

'lCtorlana En Europa se le asoCia también con el chocolate, pero 

usa a menudo para envases de otros productos de alimentaCión 

~naJe 

or requiere habilidad en su uso en el diseño No todo los diseños 

~n el empleo del púrpura Estudiad CUidadosamente la propor­

purpura que vaiS a usar y su luminosidad en relaCión con otros 

Con sólo una pequeña cantidad de púrpura se puede dar 

) al diseño 

puras funCionan bien con colores armoniOsos que, corno el púr­

ntengan rOJO o azul El complementarla del púrpura es el amaril­

lo que claramente estu, dos colores Juntos Il,lCl?::n aflflf1{1.CI::mes 

IS SI ~úlü S(:. plCtt:1 KJc 11clcerse nowr, esto cOI;¡bllliJC10n sesuro 

•• '. -: 1\1" • ,",' ",' : 'e .' • ': .. 



:)úrpuras oscuros tienen la posibilidad de dar tonos más oscuros 

)jO o el azul. 

ión del púrpura 

ra tiene la capaCidad de crear una compleja gama de imágenes 

es de este color pueden establecer una atmósfera de misterio, 

Incluso sexualidad, El púrpura profundo ha sido tradlclonal­

color utilizado para denotar énfasIs e importancia, Fue llevado 

mperadores, y todavía reafirma el rango y la categoría de las Jer­

upremas de la Iglesia católica El púrpura también tiene con no­

Intelectuales, pero necesita Ln trato CUidadoso, ya que es un 

blguo, con ramificaCiones tanto emOCionales como culturales 

rcado se explota la sensibilidad de este color en áreas de pro­

amo la cosmética o los perfumes Se pueden crear envases de 

ad a base de tonos profundos de púrpura, funCionando bien las 

netállcas como elemento de contraste par!-'J realzar la riqueza 

e este color 

luras más claros, que sugieren espiritualidad, son apropiados 

ños de segmentos de mercado modernos y sofisticados, donde 

estas emOCionales son Importantes 

cla del púrpura le permite al diseñador usar el más leve toque 

:oIor sin saCrificar sus cualldaces Inherentes. También se puede 

su teatralidad, que podría ser apropiada, por ejemplo, para la 

Jn de obras de Shakespeare Es un color que atrae espeCial, 

jente Joven y sofisticada que 'esponde a su dramatismo selec-

n' representa la VIda sana y la honestidad 

I otr('ce Urli) SJnla y opciones ~normemente ncas, qLle Incluveí) 

r,c, ("()bfl.-~os que contlcncrl Sllln ClntKJJcJ de: rOJo, lo,',IlIJI:c'nes 



I confortable, que sufre poco las oscilaciones de la moda_ 

ocia principalmente con cosas tales como la madera, la tierra, el 

, el campo Un diseñador le puede crear un aire natural a su tra­

forma muy directa simplemente usando los colores de materiales 

s, como la madera, el trigo, la cerámica o el ladrillo Los marrones 

oscuros pueden dar al diseño un tono rústico tranquilizador. Los 

~ contrastantes usados juntos pueden parecer sofisticados y 

sugerir ra riqueza del otoño. 

In también es el color de la buena salud, tanto SI es el marrón de 

;:a del pan como el moreno de los cuerpos bronceados_ También 

jsarse para crear diseños de productos de calidad Los papeles 

[ues de marrón hacen buenos fondos para impnmlr diseños de 

sobre ellos. 

ctamente posible crear diseños usando sólo diferentes marrones 

'ger otros colores para nuestro diseño, el azul puede añadir 

al marrón, mientras que los gnses tienden a apagarlo, y el marrón 

ICO, por contra, dan un aspecto vigoroso 

:ión del marrón 

n necesita ser usado en formas muy específICas en cualquier con­

I de diseño Ofrece posibilidades para crear nostalgia O Imásenes 

IS y, como color de la tierra, está naturalmente aSOCiado con la 

a, los ploductos naturales, la salud y las actiVidades al aire libre 

n es un color de baJo tono, no un captador de la mirada, y por 

bablemente no es la mejor opción para cualqUier productc que 

~ medida tenga que promoCionarse por sí mismo Sin embargo 

IdClone'o (onlo,> productos natu:dies pueder1.:;er expiolddas pUl 

:ldor pBlu (;::.Ie:: llf)o de lUdlldtJdcs 

',;." ,1;. ",,'; ::1, :11 . :,;",-, l',' 



Idades al aire libre Se pueden evocar Imágenes de los deportes 

la les, como el tiro, la caza y la pesca, mediante marrones suaves, 

que el color bronce sugiere las vacaciones. 

negro y gris: sofisticación y seriedad 

ñadores gráficos probablemente hayan explotado el contraste 

mco y negro mucho más que entre cualquier otro par de colores 

puro es más oscuro que cualquier otro color, mientras que el 

~s más claro que cualquier otro La escala tonal de negros y gns­

ore lona una sama de contrastes, constituyendo una excelente 

lcjón para los directos y la Impresión en general El blanco y el 

,n los colores tradiCionales que acepta la Imprenta y se usan para 

ía de los trabajOS a un solo color. Proporcionan una excepcional 

:'ld debido a su elevado contraste La mayoría de las autoridades 

tena están de acuerdo en que el amarillo y el negro es la combj­

nás legible, pero estos dos colores son bastante molestos de 

'ante cierto tiempo. 

o en pUridad, el negro no es un color en absoluto No tiene tono 

dad sólo se le puede medir en términos de su luminosidad. Una 

pigmentos de negro seria una escala de grtses QUizás a causa 

o porque estamos tan acostumbrados al matenal Impreso en 

negro, el uso del negro normalmente no Involucra al diseñador 

gustos y aversiones de sus clientes o clientas, problemas que 

surgir SI se escoge cualqUier otro color 

~ color del blanco, negro y gris 

s cierto que el negro puro no tiene tono ni Intensld<Jd, muchos 

:)ntlenen otros colores que cambian su dedo y cdracterístlcas 

""SO, 1" forma en que se ilr-l,.,den estos coior.zs dl?pende entera­

~I procC?so de linprcSron d u:III¿ar CompJrJr do:. trabJJos Impre-



n una profundidad que el negro solo no tiene 

Incas también pueden variar mucho, aunque vale la pena recordar 

la mayoría de los casos el blanco básIco para el diseño es el color 

JeI en el que se Imprime el diseño Sin embargo, al Igual que con 

o, se pueden anadlr toques de otros colores, azul, rojo o amanl-

9 crear colores que probablemente clasificaríamos como blancos 

en que como pasteles pálidos Un blanco azulado parecerá más 

que un blanco que contenga rOJo o amari[lo. 

3es pueden sugerir una amp[la gama de talantes. Los grises no 

por qué ser simples pigmentos del negro los grises cálidos se 

1 produCir con un contenido de rOJO y [os grises fríos con azul Los 

nás lUJosos contienen dos o tres colores en vez de sólo negro. En 

Icromía, los más lUJosos de todos son [os producidos con los cua­

)res De forma parecida, todo directo en blanco y negro producl­

este proceso de ImpreSión será más nco y denso, y contendrá 

)fundldad SI se Impnme a todo color en vez del blanco y negro 

clona[ El gm enlaza el blanco con el negro, suavizando su rotun­

f, juntos los tres, constituyen un buen fondo para cualquier Ima­

e el dlseflador qUiera subrayar con una mancha de color 

)fía de los colores destacaron a[ estar rodeados por e[ negro, pero 

)res que dan contrastes más potentes son los que contienen los 

ros, en particular el amarrllo. Cuanto más apagado es el color, más 

, gris contiene, y más suave y atenuado es el contraste 

es también se usan para aislar un color Al más ligero toque de 

le puede hacer que parezca llamatiVo cuando se le coloca en un 

grises Para causar un efecto sutil, escoged un color y un gfls de 

la iLlITllnoSldad (midiendo ~I color COIl la esc¿¡la de g'lses) A 

d IlCCl10 el<? qUE' los do:, tengan lo 1111:,rna lurnlllOSIc1ild, E'I color 

liJI) Jlljl) IJ dleilLlül1 pul :,.\1 (,):10 <:; 1111 ..... il~ld(;d 

,1',],' , • n " 1,,- ,. ~ , I 

':,' , 'i 



lte claro, el diseño empezara a parecer etéreo y fantasmaL A 

a del pigmento de otros colores, el gris no añade ningún tono ni 

adicional al diseño. Este efecto fantasmagórico puede 

ie en una Imagen de fondo a la que hay que sobreponer otros 

)S gráficos. 

ión de blanco, negro y gris 

)ubIICaclones, como los periódicos o revistas a un solo color, se 

:nvuelto durante años Impresas en blanco y negro Para estos y 

8tros trabajos de diseño gráfJco, el diseñador tiene que apren­

)aJar dentro de las limitaCiones del blanco y negro, haCiendo de 

jad virtud, y crear un diseno Innovador e Imaginativo 

>erá siempre el candidato pnnclpal cuando haya abundancia de 

)UOS pluma o fotografías Una imagen impresa en blanco y negro 

:r hábil y vigorosa. Ofrece la posibilidad de texto e Imágenes en 

las páginas en negro con pequeFia tipografía en negativo son 

~ntes, pero hay que tener en cuenta que los pasajes largos de 

negativo son muy difíciles de leer Es mucho mejor usarla para 

ses ° gruesos titulas El color se puede introducir en la Imagen 

vo, explotando el llamatiVo contraste del negro y el amanllo o el 

~s suave de los pasteles 

ie asocia con la serenidad, la tristeza y el mlsteno Grandes áreas 

darán al diseno sofisticación y estilo Corresponde más al estr­

uldo que al mercado de masas, y en los últimos años el negro 

iegado a estar asociado con la alta calidad El negro es también 

: para comuniCar una sensación de Inteligencia y seriedad 

ieno de envases y promociones hay que tener en cuenta el lugar 

se V<J Q exhibir el diseño El negro tomd su mayor Intensidad con 

¡te 



lágenes en negro brillante sobre una superficie negra mate. la luz 

la por el negro bnllante producirá un negro más Intenso, ya que la 

9bsorbida por la superficie negra mate que lo rodea y el conjunto 

:rfectamente visible 

es en conjunto conservador, un color de buen gusto. Puede ser 

3no y discreto -no es lIamatlvo-, y puede ser usado para crear un 

selecto Generalmente funciona bien para aplicaciones de moda 

dad o de negocIos Insistamos en que es un color "serlo
u

, que 

Jnflar al público en la Integndad del producto ° servicIo. 

ICO se le asocia con la limpieza, la pureza y la ¡nocencla Desde 

:s un excelente color de fondo Según el contexto, el s¡mple blan­

:de resultar llamatiVo Por ejemplo, un envase blanco 1150, qUizás 

J en relieve, parecerá sólido y dará un buen contraste en una 

ría llena de productos coloreados Como el blanco necesita un 

) limpiO y vigoroso, no se presta fáCilmente al diseño de corte 

ICO, los blancos amanllean con el tiempo y el diseño probable­

necesite reflejarlo 

lores vivos: combinaciones de gran relieve 

:: ya hemos comentado los colores VIVOS uno a uno, una paleta 

je los mismos puede crear efectos espeCiales en un diseno 

ores VIVOS sugieren animación, feliCidad, dinamismo y espon­

d Son los cabes de los Juguetes Infantiles, y por ello aportan la 

~ diverSión U entorno en colores VIVOS eleva el tono muscular e 

respuestas Instltntlvas e ImpulSivas los pldStlCOS han tenido ten­

; a fabricarse en colores VIVOS y por eso una paleta viva parece 

la, de alta tecnologla, lo opuesto a los colores naturales 

lore", 1'Ild'; VIVOS SOll los que Icflf'lllll m,l"i IU7 lcl VISlbilldclO 

le de li] :lrlulsld<..lu, ~0:, ColOI!.:::, Vive" ~,Oll -lquellc~ ell los que b 



I puros y no adulterados, así como bastante básIcos y serios. 

~ color de los colores vivos 

es VIVOS son Individualmente más potentes cuando están rodea­

:olores oscuros, como el negro o el gris. Podrás añadir vitalidad 

ño usando un poco de color VIVO para hacer resaltar algúrl ele­

~I diseño de un fondo de imágenes en blanco y negro o en col­

d 

)nemos colores VIVOS Juntos crearemos Imágenes llamativas. los 

ivos complementanos -roJO y verde, naranja y azul, púrpura y 

'eacclonan con tanta fuerza entre sí que a veces casi parece que 

~s parapadean Debemos tener CUidado cuando usemos este 

uede ser cansado de mirar, aunque llame la atenCión 

que la mirada tiende a fijarse prrmero en los colores VIVOS, sus 

son más VISibles sobre un fondo neutro que las Imágenes neu­

: un fondo VIVO 

ón de los colores yjvos 

2:S VIVOS atraen a un públiCO muy ampliO Pero los niños y os 

~n especial, son los que encontrarán atractivos los diseños que 

,res VIVOS Con su cualidad de atraer la mirada, los colores VIVOS 

ás obVIOS para los productos de gran consumo Tanto SI se apll­

ljunto del diseño o SI solo un poco de color VIVO hace destacar 

nto del diseno, las paletas Vivas proclamarán el mensaje del 

)n caloJes ddecuados pdrd Ildcer que los consumidores hagan 

ImpulSivas, y no es casualidad que las cadesnas de comidas 

abrlcantes de Juguetes y golOSinas de éXito hagan todos un 

de los colores VIVOS 

so, lo~ colore, VIVe,; 110 <:.:',tdllllrnllcldos t:n modo (,1ISI1l10 di ds­

pl,XJUí I\h \ ir: 'lldll ~l)IISIlIlll) (Dloles VIVldt.)~, eJ>::: tOllO'> (01-



Ilantez de un color puede realzarse con un acabado satinado en la 

slón 

olores apagados: una buena opción para un aire "de épocan 

)Iores apagados son colores que contienen una cierta porCión de 

negro Son morteCInos y de carácter algo diferente y en derta man­

)uestos a los colores vivos. la mayoría de los colores pueden ser 

dos, e Incluso colores como el rosa se tintan con gris para tener una 

:nCla amortiguada. Una paleta apagada puede Incluir, pues, tanto 

:s claros como oscuros y la adhesión a estos colores garantiza un 

to armonioso 

llores apasados son buenos para diseños que evoquen un sentido 

lsado, en particular las épocas georgiana o victoriana, o para dls­

:¡ue sean una ImitaCión de obras gráficas de épocas pasadas Se 

:n con la masculinidad y dan un aire sólido y robusto al diseño 

~ta apagada atrae a las generaciones maduras y se asocia con la alta 

d y la sofisticación Estos colores funCionan muy bien con dorados 

:ados y, Junto a éstos o Sin ellos, pueden dar un aspecto Caro a nue­

jlseños Sin embargo, en la actualidad eXiste una amplia gama de 

)s para los que los colores apagados son adecuados, Siendo usa­

::>r los diseños con muy buen resultado para diseños muy moder-

x en publicidad y artes gráficas: 

:ación de los colores 

lores se claSifican en cromátiCOs' amarillo, naranja, rOJo, azul, etc, 

cromátiCOS blanco, negro y grises El blanco y el negro son con­

jos COITlO colores porque pSlcologlcamente producen sensa­

y t:cncrl slCjn:fiCados y efectos definidos, tarr-bien porque al ser 

l(lO" (un LII1 e olor ((llTlblall su CllrJcter El neglo mezclado con 

.) P:,)c1Lill-' LII: ve::ld¡,.· y l011 lJI'l 10JO un paldo 111:.l-'IlSO, el rOJO, di SE:'I 

',', < ,:" 



; fíSICOS definen como tintas a los colores claros y como matices 

:uros, pero cOrrientemente es aplicado este último término a 

Jr degradado: matices claros o pastel son aquellos colores que 

mezclados con blanco, y matices oscuros o neutralizados aque­

lan sido mezclados con nesro 

tura de los colores 

)n que el color tiene con la temperatura es eVidente. El blanco 

~ y también calor y el negro absorbe la luz y también el calor; 

éste son producidos por el sol 

es son clasificados en cálidos y fríos, todos los de longitud de 

a, como roJO, naranja y amanlloy sus matices se consideran cáll­

; de longitud de onda corta, como azul y violeta y sus matices 

de manera general son cálidos todos aquellos colores en Jos 

:Ipan rOJo y amarillo y fríos aquellos otros en los que Interviene 

:alientes y entrantes 

on yuxtapuestos dos o más colores se adVierte que los de la 

da parece que avanzan haCia nosotros, saliendo del plano en 

" mientras que los de la sama fría parecen alejarse y entrar mas 

)lano Este hecho fíSICO obedece a que las longitudes de ondas 

le un foco más distante del lente ocular, mientras que las longl­

tas lo tienen más prÓXimo, cuando el OJO realiza un reajuste para 

rma o plano con unos colores cal Idos y fríos, los pnmeros tlen­

nzar y los segundos a retroceder 

:s cálidos y fríos aún ofrecen otra particularidad de Interés; los 

hacen que los objetos parezcan más grandes y pesildos y los 

que apflrentemente st::an ITklS pl::querlo" y Ilsnm 

"n la publicidad 



:os ni tampoco de la potenCia simbólica del color, todos ellos, 

o los colores son pOSitivOS y están bien combinados, reaccionan 

olemente y se dejan llevar por la atracción que ejercen sobre los 

os 

¡uaJe del color es un medio atractivo que actúa sobre el subcon~ 

~ del comprador El verde en un envase de pimientos rOJos o un 

l otro de pepinillo áCidos son colores francamente negativos y sin 

)n alguna con la cualidad del contenido. En la presentación de una 

de belleza perfumada debe dominar un rosa; en otra vitaminada, 

1uema de naranja y verde claros, y en una suavizante, los colores 

o y verde, también claros. Un producto refrescante requiere azules 

calóriCO, rojos lo dulce está expresado por naranja claro y rosa; lo 

), por verde oliva claro, rosa y pardo, lo agrio por azul, amarillo y 

claro, y lo salado por gris y verde claro 

productos de luJO o precIo -ricas encuadernaCiones, alta confec­

)ebldas y alimentos de calidad, artlculos de perfumería y cosmétl­

: -Interesan esquemas de color que expresen eleganCia, riqueza, 

raela y distinción y en algunos la sugestión de sabor arcaiCO, mls­

omance o una atmósfera fascinante y fuera de lo cOrriente Los pro­

:; alimenticios bajo marca reqUieren de un esquema que este rela­

Jo con la Ilamda pSicológica al apetito. 

Jase de una fruta en conserva debe tener siempre el color natural 

a, otro de café, el característico de este grano, etc Lo Importante 

: por el color sea descrito subjetivamente el contenido para estlm~ 

sentido del gusto y a este se asocie el deseo En los artículos de 

)puldr -higiene, limpieza, alimentacloll, farmaclil, etc - , será esen­

Ia raplda IdeiltlfICdClor1 qlle ((lullte el reconOClllllen\o II"lInedlato, 

Llcrzo, el fOlldo () dle2 Inayol deue ser re'\u(!ltn ((~n 1I11 colol bien 

lInado 

, , : ~ . ' 
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)puestos dlfjculta la visibilidad y hace posible la Identidad de la 

:Ión y también la legibilidad de su texto; siempre será mejor uti~ 

olor puro y su complementano neutralizado, ciaro u oscuro o en 

En un envase serán más efectivos los contrastes de valores que 

llores; un rOJo y un verde puros son Insoportables, pero si a uno 

es añadido un poco del otro color se obtendrá un efecto más 

do y satlsfactorlo_ 

~cclón del color es importante considerar la cualidad sedante o 

mte o cálida del producto y la reacción emotiva que aquél 

~, también SI es el más indicado para el gusto promedio de la 

lsumjdora El azul no puede ser nunca adecuado para una bebl­

:a ni tampoco el rOJO para una refrescante o una marca de hela­

ique el gusto o eXigencias del destaque Impongan un color 

a la cualidad simbólica del producto, siempre será más conve­

cnflcar aquéllos que Violar el prinCipiO de la emotiVidad; como 

se Impone más por emOCión que por lógica, ésta debe ser 

ja a todos los requenmlentos de aquélla 

oductos que tengan alguna relación con la moda y deban ser 

lS cada ano, el detalle má Importante será el ajuste de su color 

'ue est¿n en boga en la temporada, cuando en ella dominen los 

Jastel de cualidad cálida -rosas, naranjas y amarillo-roJos en 

s matices claros, pardos y grrses rOJlzos~, utllícense colores que 

itro de esta gama 

JCjlo del color deben ser cOIl~lderddos los de la competencld, 

)dra eVitar una pOSible fUSión, sino también para que los que se 

se Impongan sobre aquellos 

:::n los anuncios de prensa 

el (Olrlt:n[1': "ion ImpreSdS idJ pllullldclolle;i dklrlcl~ en negro y 

11Llllnerltc cor1 un color ¡¿Xtl,) que Joldfl1t:nte Illtr:::IVIUll:: prJrd \:::1 

, \ Illr'J " (¡idr \ \ ,:' l' 



)artlcularmente en aquellas ediciones dominicales que permiten 

:Itas con vanos días de entelación al de salida. 

vistas se utiliza cada vez más el color, porque éste atrae y capta 

'or rapidez la vista que las Inserciones en negro y porque el color 

lOS poderes sobre los sentidos y el sentimiento de que los 

icos carecen, por el color pueden expresarse delicadeza, tran~ 

J, fuerza, dignidad, eXltación, estímulo y los más diversos apela-

1 Interés. 

tiene una cualidad propia de Identidad y es más faCil de recor­

: una forma o texto; un anuncio en color entrega su mensaje con 

a y dice mucho más que las palabras 

x parte de los que compran no realizan el acto por un estímulo 

:nte, sino llevados por un Impulso de base Irracional en el que 

len diversas Impresiones y también las de boga o moda, cualr­

Imantlclsmo, fasCinaCión, etc que están latentes en el subcon­

El color tiene un valor Incalculable, porque actúa aumentando la 

la de estas sensaciones e Impresiones, esta en nuestro espíritu y 

) nuestro ser y no es, Simplemente, un fenómeno óptiCO El azul 

:ta solamente a nuestros oJos, una habitaCión pintada con este 

Jerce una acción calmante y fresca y en medicina se ha compro­

¡ue mitiga los efectos de las Inflamaciones, el rOJo, por el contrario, 

1 ambIente excitante y al estimular la fluidez de la sangre agrava 

dolenCia El rOJo es un estimulante mental, calórico e Irritante, el 

antls'¿ptlco y pacífico 

:clonar un esquema de color habra de ser analizado su efecto pSI­

.0 sobre el sector de Illasa al que sea orientada la publicidad y su 

e gusto y sl?n'ilblildad, la lel(1(IOfl slInuollccl o cualltCitlVi1 con C'I 

-\0 Y "i; PlJtt.'I'U,l501,")IC 1" atcnclon y el wcuerdo ~I~ (~std c,elcccloli 

J,: II Ik'IV':'1 1I1 el susto pcrsonJI del tccnlCO ü artista publlcll(JrICl, 



es pOSitiVO O negativo y puede expresar feminidad o masculin­

:llcadeza o brusquedad y habrá de estar determinado por la 

de los que se anunoe, el esquema de un anunCIO de una crema 

za debe ser totalmente diferente al de una batería de cocina o 

tractor Los colores seleccionados habrán de estar relaCionados 

\ensaje, y el producto con el carácter de la publicación y, sobre 

Jstados al sector de público y al susto promediO de éste. 

el color sin medida ni restncclón alguna crea confusión y hace 

:lnunCIO sea mucho más Inefectivo que con negro solo. Para 

todo el valor y el impacto del color, éste debe ser usado con 

de economía y bien adecuado a la naturaleza del producto, 

,ácter debe expresar bien. La creaCión de la sensación Justa es 

nás Importante que la acción de las palabras, puesto que el color 

las emOCTones mucho más que éstas 

:vlstas de carácter técniCO es típiCO que el color sea usado Sin 

liento ni sentido de SUS potencias y cualidades y en algunas con 

nJustlflcado Y un característiCO mal gusto Aunque en los anun­

llCOS no precisan del color para crear una atmósferea ni estlmu­

nsaClones, lo necesitan en muchos casos para destacar y también 

IducJr un mayor Impacto en el recuerdo. En este género de pub­

~s hacen LISO muchas de ellas de negro y de un color, rOJo por lo 

aunque este color se ha hecho tradiCional, puede ser en muchos 

~decuado por su potencia o por que establece una continUidad 

la por su repetición en todos los números de la revista Con 

un colo! que sea diferente en cada ediCión se consigue una 

e variedad y puede obtenerse un resultado armónico superior 

rlO es mantenida la tonlca excitante del rOJo 

accesOrio dE'i negro pueder sel util como tondo de una pagino 

urte "'l(1I1Slcl(JC", o 'lC,) de::sbord(lIIdo el color loslJdos del paJel, 

lJi, I r ,:Ie. (j,'¡ l~'xiu (\ 
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se hace uso de más de un color la selección de los que inter­

erá dependiente de la cualidad del anuncIo; en los muy senos 

~r los colores de reposo, con valores algo contrastados y una 

Ión estática, y en aquellos más atractivos y requirentes serán las 

:tlvas y distribuidas aSlmétncammente y los colores contrastados 

".1 y valores, particularmente en el centro de Interés o área más 

) tiene su mayor potencia de clan dad cuanto más se le contrasta 

"o, pero sus efectos deben ser bien controlados para eVitar una 

n muy recargada y molesta y ciertos efectos ilusorios que trasfor­

Ipreslón. Toda resolución en blanco y negro debe ser resuelta 

ando los efectos visuales y los que se producen por las inver­

e las figuras 

~ue de una parte puede ser creado por contrastes de color, utl-

3nses o matices neutros y llevando los colores más puros y con­

; al área principal, en las armonías monocromáticas o de análo­

'es, Siempre produce un fuerte Impacto y mayor vitalidad un 

) mancha de color opuesto al del dominiO Un color potente 

la superflcla gris o en gradaciones neutras determina que aquél 

aún más bnllante y éstas más neutras y con ciertas tendencia al 

nentano del color El contraste que se obtiene con negro sobre 

)uede ser conseguido por colores haCiendo uso de comple-

15 que, al ser yuxtapuestos, se Intenslflcacn mutuamente, también 

endo uno de Iso colores para que la OpOSICión sea por valores 

J,ue el destaque se recurre al tono O valor de una pequeña area 

nca sobre un gran fondo oscuro o a la Inversa, según lo demande 

ma o la compOSIción, puede crear un centro de Interés potente 

J"\lLK lorle:, rlO ckbt::: IIllPOltdl lo "borllto", SlrlO lo objetiVO y iel 

lilri (~Itlnrln i(y, cllff'ri?níE'S ?lelTWllíoo;; (jIU? CO:l.;[líuynl una (le 



lrán solamente aquellos factores que estén bien relaCionados 

ensaJe Y su expresión pSicológica, distribuyéndolos y sltuándo­

nente, de manera Simple yen estímulo de la atracción, Toda acu-

1 supone una competencia que disminuye la potenCla requirente 

10 y anula su eflcacla. La Impresión o efecto del mejor dibujo 

ser destruidos por una gran vanedad de valores y de colores 

:s y un esquema de colores mal selecCionados o descordantes, 

Inda directa 

palabra hablada es InsufiCiente para transmitir un mensaje de 

:oncreta y positiva, se hace uso en la publicidad del texto Impre­

es complementado por la ¡masen yel color para dar más vida a 

l y que ella sea comprendida de manera Inmediata Aunque el 

utllrz:ado para animar y aumentar el Interés en el impreso, son 

JS casos en que el propósito se obtiene, pues, por lo general 

, seleccionado y aplicado Sin sentido alguno, arbItrariamente yen 

mprovlsaclón, determinándose así un resultado Inferior al que 

Iraducldo un tlraJe en negro 

se hace uso del coJor, éste debe ser usado adecuadamente, de 

) con las normas báSicas y con un ConOCimiento de SUS potencias 

)s El color, al margen de su aCCión Simplemente decorativa o de 

ón, puede servir para destacar una parte y en este caso debe ser 

) a esta área Un dibuJo o foto en negro pueden cambiar su expre­

ando son Imersos sobre un fondo de color que cubra todo el 

~na franja, una parte de aquél o solamente el érea en que será 

I la ¡lustración Una vista a pleno solo un paisaje baJO la luna ten­

Icha más Vida SI debajO del negro es Impreso, respectivamente, 

·1110 por un azul 

)eZd de texto en un color, que no sea amdrlllo o naranja, puede 

rn¿lXIITla Intenc;lcJild SI estil bien wlaclollddo con el motiVO, ti tipo 

es negro y la cxtenSIon del texto (?s corr,l, ClklnlÍo e'itil es dlllpll() 



:uro, para que destaque y sea bien legible Un texto corto adm¡~ 

olor que sea complementano al del papel, aunque con suficiente 

grado de oscuridad para que sea eh minada toda posible 

)n u opocislón molesta 

cto vulgar de muchos elementos de propaganda directa y la mala 

Ión al problema gráfico hacen que ésta, sin ser vista por quien la 

vaya al cesto de los papeles la funClón de un mensaje publici­

, despertar el Interés y formular una Invitación para que aquél sea 

ltegramente, ello no es fácil porque este género de propaganda 

diga considerablemente y la mayor parte se sus receptores no 

tiempo para examinarla Los médicos, por eJemplo, reciben cada 

voluminoso correo publlCltarro que van acumulando hasta que en 

ler momento y ante la abrumadora cantidad, lo tiran al cesto; de 

atástrofe sólo podrán salvarse aquellos medios que, al ser 

Jos, llamen la atención y sean separados por la originalidad de su 

a o su aspecto atractIVo 

'e o continente se utiliza Sin valorar su ImportanCia en la atracClón 

:a ni considerar que, al margen de su función, crea una ImpreSión 

que puede ser de éXito o fracaso Un sobre pobre y triste: anula 

:1 color del contenido, aunque éste sea excelente, y produce una 

ilón negativa 

:tores de un sobre son forma, dibUJO y color La forma y el drbu­

)en ser resueltos con sentido científico y analítiCO y estudiando 

:1 propósito; en ello no es pOSlbl0' hacer Interverw una seleCCión 

hosa ni un gusto personal El color, O el esquema de éstos, debe 

nSlderado por sus potenCias y en relaCión con un fin, cada color 

una determinada acción y provoca una definida reaCCión emotiva 

0110<. lélldolcJ, 'ie!cí onelltéldQ pJru que de munerd objetiva O subJe-

2C aquella senSClCIQl1 Clue dPSc11e'lte v:III1\Clés y pronluevJ ellrnplu 

Db:lr el soble y descublll SJ cOlltenlc!0 Fl ',otilE: debe actual, 



sobre es el apelatTvo de mayor Importanera, porque es el que 

nerón de manera Inmediata o la rechaza. Un sobre de color 

Incierto y con escasa o nInguna potenera sobre el ámmo, no 

tímulo alguno, pero si el color es definido -amanllo casi puro 

e, azulo vIoleta algo rebajados o aclarados- se identifIca muy 

)otenclas, bren administradas, tienen un notable efecto en los 

IS y una considerable acción sobre el recuerdo. 

que se use debe ser analizado y bien controlado en su aCC¡ól 

:a puede ser positiva sr la selecCión es buena y adecuada o 

negativa cuando realice todo lo contrario que se espera de 

su contenido deben tener un aspecto que satisfaga estétlca-

1 de ser compuestos de manera que reclamen y conduzcan la 

)s diferentes elementos que forman el conjunto y tienen que 

ma respuesta emotiva La potencia pSicológica del color debe 

lente aprovechada, aunque regulando la Intensidad y utrllzan­

:Ione:s que no cree dificultades en la lectura confortable del 

I marca o el envase que se anunCian tienen color será mejor utl­

Klones de colores que se relOClonen con los de aquéllos y que 

enten bien al texto, éste puede argumentar o determinar 

aquéllas desenvolver emotlvamente el tema. 

es a utilizar deben limitarse en número, procurando siempre 

el efecto meÍxlmo con el mínr:no de aquéllos, con pocos col­

facII obtener un resultado armónico y pOSitiVO, estetlca y pSI­

nente Un esquema Simple serd controlado, tendra mayor 

que otro de: mucllOs colores '/ determinará una economía apre­

los costos de graliiKJm e Irnpresloll EstiJ lestncclon no slgnlh· 

'lé!i~\.'rltv <:"(",111 ell'pl(-'<ldo<; (0101("-, OC noma rv:strlrl:wJo u rI(U 

,IU(lIl( 1'():,'lí<l,;v·ci\:lhlllLI .... ,IUí:,-l!l1:,('k'(;\Jc"tr,;:c)()(lr~ 

',',:,',1 \ ,1 ,ir I1 e: :.1 I::,IV\ i 



1S0 y contrastado, actuando todas las demás áreas como sub­

'/ para conducir la vista hacia aquél 

olores más puros y fuertes se hace uso en las extensiones más 

lS; las restantes áreas mayores habrán de ser en matices de croma 

) o neutralizado, gnses y pardos bien valorados, blancos y 

¿stos son los que soportan y dan vida a (os colores brillantes 

son utilizados los colores puros y éstos tienen extensiones muy 

lienden a destruirse entre sí. solamente será pOSible hacer uso de 

mo, el de más reducida extensión, es puro y a los otros mezcla 

éste para neutralizarlos 

ocumental 

organizaciones Industnales y comerciales aprovechan el color 

ledlo de Identificación de sus Impresos, utilizando un papel con 

lado matiz, que emplean en toda la documentación o haciendo 

un color para cada Sector del negocIo, diVIsiones de la fabn­

) sucursales Este color es una gradación clara de rosa, amarilto, 

verde, azul, etc, para que el texto Impreso o eScritura desta::Juen 

,ean perfetamente legibles La Impresión puede ser resuelta con 

o color del papel, mas saturado y oscuro, o con gris oscuro o 

s y displays 

eles son aquellos que se exhiben en paredes exteriores, esta­

vallas, etc, como dlsplays se consideran los pequeños, medl­

grandes plernento" de que se hace uso en exhibiCiones, 

ates, mostradores, anaqueles, o COlgados de la pared, para anun­

producto o IlldrC:d 

! exterior e: IcJ ¡Orille] Ind~ \ Id;"Cd elE: la publlClcJud, antiguamente 

,)I(':'i~~d(");, !d~ 1,)Iil1d', UOI LJi' C:18UjO en Ilegro y este anlmacJo, de la 

rn,]; r\~(lll'":(' ros1ofc, ¡Y)i G)lolcS modulados, las SladiJC10llCS de 

j, - ',~: " ,( ;í' 



, es TouJouse-lautrec qwen sintetiza las formas y resuelve 105 

carteles con colores planos, excelentemente armlnlzados, y y 

nples. El cartel ha experimentado desde entonces sucesivas 

"les, pero aquel prrnClplo técniCO renovador se mantiene y noes 

cambie, aunque en algunos países, particularmente en Estados 

:Ienen un criterio Ingenuo y conservador y llevan a Jos muros o 

lS fotografías o las mismas Ilustraciones que publican en los mag­

l1phadas a tamaños gigantescos; esto no es cartel, sino una ele­

:le la ilustraCión. 

les son resueltos, cornentemente, para ser vistos a distancia y 

colocan en SitiOS elevados y por encima del njyel de vista 

:ner un dibUJO simple, formas Sin complicación, poco detalle y 

:ma de color sencillo, bien contrastado y que actúe poderosa­

bre la atención. Los colores del cartel están supuestos por tintas 

n las que cada color se muestra Sin gradaCiones, los valores que 

1 para crear una sensación de sombra están aSimismo represen­

Ir áreas masivas y sin aCCidentes de superficie En la sensación 

Intervienen sus cualidades de salientes y entrantes, ya conoce­

fas cofores de longLlltudes largas (roJOs, amarillos y amanHos­

larecen estar más cerca de nuestra vista, mientras que los de lon­

ortas (azules, Violetas y azules-verdes) parece que se alejan de 

:x tiene un plano de distanCia sub)etlvo que puede ser alterado 

!IOón de un color con cualidad opuesta un rOJO muy saliente 

lpreslón de que retrocede pOI la adlClon progresiva de azul En 

carteles que habrán de ser captados en vIsión rápida se Impo­

Jertes contrastes de colores con diferente cualidad, aunque ello 

: deCir que todos los colore~ deban ser pUlas y COn Igual fuerza, 

Irrll¿¡nte opuesto i1 un verd~: oscuro contrast<lran lT1as agradable· 

le SI los dos colole" ;u\:::su I ck 1,1IT)t~nld pOll"fl(l(l, el (lCorde sera 

r SII?I rOJO ¡<:s de t<?11'l\'IK.d (idl.l 



)ara ello es precIso que la Idea sea simple, los colores pSI­

nente adecuados y la visibilidad y legibilidad perfectas. El texto 

habrá de ser inCJslvo y corto 

display de vitrina, mostrados o suelo tiene que ser onglnal para 

e la atención, debe tener un esquema d~ color bien ajustado a 

:Id del producto y textos que argumenten y dramaticen las cual­

. Ilustren sobre el uso para despertar el interés y crear el deseo 

lquislclón. La sugestión directa del vendedor será siempre de 

lás reducida que la de un buen display, porque la oferta verbal 

npre una resistencia pasiva que cuesta mucho vencer, mientras 

:llsplay actúa sllenciosamente y va captando la voluntad hasta 

. su propósito. 

)Iays o elementos que son visualizados desde distanCias cortas 

:le Situarse siempre en buen nivel con la línea de VISión y deben 

lClonados con los dibuJos y colores de ros anuncIos que se pub­

prensa y elementos de propaganda directa para que sean así 

)S en el recuerdo y mejor Identificados. Estos elementos son 

los, rectangulares, triangulares, redondos, con diferentes planos 

era de un pequeno escenario El display de escaparate no sólo 

ser VistO, sino también para que sea leído, debtendo ser bten cal­

los cuerpos de los ttpOS de titulares y texto, mientras que los que 

:an en mostradores o sobre el suelo deben ser tratados con todo 

(alguna mayor extenSión de la literatura 

s elelllenlos, tanto SI son para el exterior como para el Intenor, 

;er enviadas las letras ornamentadas o finas y los tipOS pequeños, 

)S deben ser de cuerpos o tamarlos proporcionamos (JI tamano 

el y podrán ser resueltos con colores puros cuando son bwVl?s 
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I 
)Iver cualquier problema de diseño, es necesario conocer a 

reto al cual el diseñador se está enfrentando, sus antecedentes, 

aCión con la cual se cuenta o se carece, además de considerar 

sos con los cuales se dispone. De esta forma, las opciones de 

son más viables 

tante aclarar que las soluCiones no serán siempre las mismas, 

~stas se desprenden del proceso creativo de cada diseñador, no 

:Jo que ésto sea malo, al contrario, le proporciona un carácter y 

:)nalldad a cada proyecto realizado; y 51 además de obtener un 

eño, se cuenta con un buen contenido (como lo es el caso de 

"agía), definitivamente los resultados rebasarán los objetivos 

nClonar que existen otras metodologías apncables a problemas 

~ue pueden ser consultadas o IncflJso pueden ser deformadas o 

)nadas en la medida que el diseñador lo considere más conve-

el tema principal de esta tesIS es la manera en como resolver un 

El de diseno a través de un metodología, creo que la Investl­

obre "COLOR" es Importante no sólo por formar parte del 

• "Antología de autores del área de diseno gráfiCO y temas 

Ino en la carrera profeSional del dlsenador gráfiCO en general 

nJS reunidos aquí, pueden bnnd¿¡r al di senador o estudiante 

0, un panorama general sobre el temd del "COLOR" de una mall­

! acceSible 



ie base y componente para llevar a cabo el proyecto de la 

,rtante tener textos como éstos para cualquier Investigador, 

31 existir este tema disperso en distintas publicaciones es fácil 

plerdd el Interés por dicho tema y contnbuye a desistir en la 

clón (que tanta falta hace al diseñador gráfico en la actualidad). 

sociedad como la nuestra, lamentablemente el diseñador es 

menospreciado y considerado como un profesionjsta poco for­

se dedica a hacer "dibujitos", es por consiguiente que debe ser 

jndlble demostrar que con bases teóricas bien fundamentadas 

Jle obtener el mérito que merece. 
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rl 
jlante que un obseNador percibe a través de las sensaciones 

:1 luz es una porción de la amplia gama de energía que el sol 

lstantemente y forma parte del espectro electromagnético. 

que los rayos de luz reflejados por un cuerpo producen al 

la retina del oJo 

, un fenómeno optlCO luminoso Se considera fenómeno por la 

: tiene de manifestarse, óptiCO porque se capta a través de la 

Ilnaso porque requiere de la luz para poder ser Visto 

; la propiedad que tienen los objetos de absorber parte de la 

Clde sobre ellos y reflejar otra, esta luz que se refleja es la que 

oJo y la transmite al cerebro en donde se Identifica el color y 

omático: 

Ida espectral se formó un círculo el cual es una representación 

los colores pigmento primariOS y sus combinaCiones. los col­

ldallOS, terclanos, etc 

:rornéitlco, r~sulld d~ Id combinación de los colores primarios 

enta y amanllo y los secundarios naranja, verde y violeta, estos 

e mezclan para lograr los llamados colores tercianas verde­

::-drnémllo, rOJO, rOJo-magenta, morado, morado-azul Este (ÍI­

¿¡tICO constd en totdl de doce (OIolI;:S, y es Id U<lSoi:: d..:: Id l¡¿Clíd 



;te simultáneo: 

aste simultáneo se refiere a los cambios aparentes de tono, satu­

! brillo que son creados por colores vecinos El estímulo visual 

le el oJO genere una segunda Imagen que se sitúa en el tono com­

tarjo de la imagen onglnal. Esto ocurre con frecuencia, cuando un 

:lvuelve a otro (el color envuelto es alterado por el color envol-

s luz: 

,estímulos de color limitados fundamentalmente a una parte del 

'0 visible y produCidos por una radiación física definida. La mez­

tlva en condiciones variables de la tres radiaCiones pnmanas 

'oja yazul - violeta, permite reproducir toda la amplia gama de los 

, luz 

s pigmento: 

pigmentos o colorantes empleados en los procesos de repro­

In en colores tienen la propiedad de absorber una parte del 

ro vIsible de la luz Mezclándolos sustractlvamente en propor­

vana bies permiten la reproducción de una extensa gama de col­

'::stos colores báSICOS son tres amarillo (-azul-violeta), magenta (­

; cyan (-rojo) Son los tres únicos colores que no es pOSible 

~r por mezcla de otros pigmentos Superponiéndolos adecuada­

se obtiene el negro 

Jno de los grados de un color o entre dos colores 

longitud de onda de la luz reflejada desde o transmitida a través 

objeto Mas cornunmente, el matl?: ell Identificado por el nombre 

,Ior, tal como I\aranja, rOSado o Vl!.rc1<2.: 



ón: 

::: a la viveza o palidez del matiz. 

; de color: 

fes normalmente se describen en términos dependientes del 

vo, para los mOnitores y la mayoría de los scaners se utiliza el sis-

3 (Rojo, Verde y Azul); y para la mayoría de las impresoras el sjs­

,YK (eyan, Magenta, Amanllo y Negro). 

en, blue) ROJo, verde y azul. 

agenta, yellow, k-black) (yan, magenta, amanllo y negro 

le color o Gamut 

aCldad de cada uno de los modelos .de color para reproducir o 

lr colores 

tro vIsible contiene millones de colores, cada aparato de impre­

de reproducir sólo una parteo rango de este espectro, Ilamán­

or Gamut o espacIo de color 

ad: 

dad es una medida sobre algunos Intervalos del espectro elec­

~tICO en el fluJo de poder radiado o reflejado en una superficie 

da: 

percepción del brillo es muy compleja, se ha definido a la can­

lumlnancla como una medida de poder radiante por una fun­

ectrul senSltlViJ [o que cmacter,za a la VISiÓn 

tud de la 11I1l1lnñnCla es propcrclonal (J un podel (ISICO En este 

) es como la Intmslcl,ld Pero la composIción c:,pcctral de la 

1,1 c<:. rcl<1tMl ,1 1,1 ~Hl".lnnl) (h l'n110 Pl1 1" VI,I('1l !KII1UI1(~ 



ción: 

Jesta perceptual a la luminanCla es llamada iluminación. 

tes estados, la percepción de la iluminación es duramente 103a­

Un observador puede detectar una intensidad diferente entre 

rtes cuando estas intensidades difieren puede ser un porcentaje 

je uno 

ía: 

ia cromática en la Justa relación de dos o más co-Iores. Se dice 

)S o más colores armonizan cuando, al mirarlos simultáneamente, 

:en en nuestra vista un efecteo armónico agradable. 

~ que la combinación entre los colores es armónica, cuando cada 

: ellos tiene una parte del color común a todos los demás 

lía de contraste: 

:mía de contraste se obtiene con la yuxtaposición de colores ale­

~n el círculo cromático 

característica de las armonías de contraste es la obtenida por la 

nación de los colores complementarios. Estos están opuestos uno 

en el circulo, asi, pue todos los colores que en el círculo estén 

)5 diametralmente se complementan y por tanto son armóniCOS, 

idose cambiar en cualqUier Impreso 

lste 

traste simultáneo se basa en el prinCipio de que ningún color tiene 

)or sí mismo, Sino que su matiz es acentuado, atenuado o modlfl" 

JOI li' Irilluenclcl dI? 105 colores yuxtapuestos 

b ,ll POlk'llo jtJl1to el olio l1l,lS Intenso, 1105 DdreCCfd más débil SI 

,lr J( ):l<~rll()<; <;Ir COlll¡;lel1wnlili 10, II? nlJm~ntarelllOS su Intensidad y a 

\ \ ¡Itdrd I( llpIO~'(lml'lll(:' ¿li l"ulllOlcll1cJrtdllO 



ue contienen alguna proporción de negro, es deCir, que al color 

le ha aFiadldo algo de negro 

le: 

Jr Appfe, ésta fue fa primer Impfementaóón del formato ¡Ce Es 

sión de la funClonalidad de QUlck Draw, que sirve para facIlitar 

;Ión del espacIo de color de un diSpOSitivO al espacIo de color 

manteniendo la consistencia en la representación visual. 

todos los colores a un sistema de medida o modelo de color 

*a*b* 

fe color basado en la forma en que el ser humano percibe Jos 

ste modelo es la base para toda mediCión calOrimétrica 

:1 espacIo del color L "'a"'b", el color puede ser procesado de 

que todo su sistema completo trabaja unificada mente Utiliza 

)(mentes para representar Jos colores, uno de luminosidad ( l) 

ItlCOS (a y b) 

)nente "a" comprende los rangos que van del verde (valores 

) al rOJO (valores POSitiVOS), y el componente "b" del azul (val­

tlvOS) al amanllo (valores poSitiVOS) 

L: 

;l fueron de:,arrollados Pdra espt:clflcar numéricamente Hue 

5aturatlon (saturación) y Bnghtness (luminOSidad) o Hue, 

y Saturatlon, debido a que los usuarios deben espeCificar col­

~rlcamente Las formulas usuales de HSB y HSL son Imperfectas 

~cto a las propiedades de 1,1 VISlon del color Ahora que los 

)ueden e:scoger color(:, VI"'lIJilllCllk, o escoger colores relJ 

cOI\ o(ro;, IlH::J\u:, (lcl!t"'l cUI):,.) \ I PrllltOIIl.), () LI:,,]I ~)isIClnd~ 

)\ IN 



ng: 

)OSltIVO para el despliegue de imágenes que tiene solamente un 

10 número de POSibilidades en valores de escalas de gnses o de 

, en cada uno de los plxeles del dispositivo los valores de los 

,1eClnos pueden ser agrupados de manera que para el OJO del 

:ldor vanos pixels se Integran para alcanzar un mejoramiento 

:e del número de niveles o colores que pueden ser reproduCidos 

:ontínuo: 

:ografía onglnal, un dibujo o una pintura, cualquiera de ellos son 

lestra de Tono Contínuo SI uno mira de cerca, se verá que hay var­

de tonallades de gris y color fundidos y mezclados entre sí. 

les escaneadas que contienen un rango de tonos de color son lIa­

Imágenes de tono contínuo 

tono 

I traducida o convertida en múltiples senes de puntos de vanos 

)$ y colores llamados Puntos de Medio Tono Puntos negros son 

lOS para recrear Imagenes en blanco y negro Los puntos 

lOS de medio tono hacen áreas claras (de luz), mientras que los 

grandes hacen áreas oscuras o saturadas 

as: 

)tenertonalldades de ese tlp de tinta se recurre a las pantallas Una 

a es una tonalidad clara (menos del 100%) de una tinta spot o 

s, la cual es creada imprimiendo pequenos puntos de medio tono 

)ase de color que se estd utilizando 

:s Spot o Directos: 

llores Spot son derivados de tintos premezcladas (lino puede 

:r de entre Clnetos de diferentes tintas Spot) Un color spot se 

lIíl? U!1117dndo :'010 una lñCB, negativo o pldto y 110 en C.UdtlO COIllO 

or(~s procc::ss Un color :.pot Impreso di lOQ':t (:'5 color <,o!ldo que 



n de color: 

nte para Imprimir cualquier tipo de publIcación se debe de 

n los cuatro colores CMYK, cada uno en un negativo por sepa­

xlste algún colorspot o "tinta extra", se agrega un negativo más) 

,or utiliza estos negativos para crear láminas de Impresión Las 

utilzan depediendo del sistema de Impresión 

zstocástica: 

a estocástica o pantalla de frecuencia modulada representa los 

3 contrastes de una imagen controlando el número de puntos en 

a· más puntos para áreas oscuras, menos puntos para áreas 

pantallas estocásticas, se necesita un software espacial o un RIP 

)(te ese tipO de pantalla. 

cromía: 

odo de imapreslón de color mas común BáSicamente, eXisten 

~ra de imprimir en color que el diseñador debe comprender La 

,e basa en la mezcla óptica del color La Imagen en color se 

Jsando sólo cuatro colores primariOs -magenta, cyan,amanllo y 

estos colores se Imprimen como puntos muy pequeños 

a que mire la Imagen Impresa ve wtualemte toda la gama de 

tonos que habías en el original 

je los colores espeCiales usada mas comúnmente es el Sistema 

el cual se estableció para superar las dificultades en la 

1 d<:: colores y en mantener la constarlCI8 del color en toda una 

mv:dlos 

de color. 



1.- las análogas, que son las que se hacen directamente de los 

'os o POSitiVOS, (pruebas de rot los cromalines de Dupont, el 

xint de 3M, y el Color Art de Fuji, el Color key y Chroma check) 

2.- las diSltales, (lns, de Inyección de tinta; la Ralnbow y la 

IIX, de sublimaCión de tinta) Estas pruebas sólo funcionan si están 

de un sistema callbrado con la fotocomponedora 

; SINen para ver la calidad y certeza en los colores de alguna pub­

n antes de impnmir. 
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