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cto llamado “Antologia de Autores del drea de Disefio Gréfico y

ines” es patrocinacko por Fundacidn UNAM a traves de PROBETEL
AMA DE BECAS PARA TESIS DE LICENCIATURA, PARA PROYECTOS
STIGACIOND, el cual convocd a la realizacién de 3 antologias
| tema del Disefio Grafico, sus antecedentes en MExico v sus
/Os sistemas de reproduccion Una de ellas ha sido elegida
realizacion de su propio disefio editorial y es precisamente

na el que esta abordado en el presente trabajo.

>gia aborda temas como.

a de come influyd e influye la computadiora, uthzada comeo her-
dentro del érea del Disefic Gréfico, el como preparar archivos
histos para la hora de la impresion, gt descubnrmiento de las

ecnologias que son apiicadas a este rubro v por consiguiente los
de impresién de vanguardia con los cuales contamos en la ac-
Ya que la aportacion primerdial de esta obra es la de desarro-

seno editonal coherente respecto a la informacion gue contiene,

tante saber el contenicde de la obra

> al diserio editonal, s ha desarollado & traves de un sistema
dgico gue permitird que el alumno o exalumno (&l cual va ding-
exXto) reconezea los pasos recomendables para toda planeacion

e a disefio se 1efiere

5 slive patg feciitar un camino optimo hacia un wokdema de di-
12 en esic especiico ¢ase ¢s la creacion de uns antelogie, esto
e gl utihzar de Una imdneta aceitaca ¢l procoss nelouologico,
dckor lendra fas heoamieniar neces inias oo eoler cualgune:
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pitulo 1 ofrece un marco tedrico previo a la investigacion, que
establecer pardmetros de disefio v cbtener una vision general
steriomente pasar al Capitulo 9 donde se puede visualizar més a
cta 'y de manera particular el tera de la antologia, el cémo nace
10 se (levd a cabo. En 1o que respecta al Capitulo 3, se desglosard
a3 metodologico, descrnito antes, el cual denvard las soluciones
tes a este problema de disefio

3 posteriormente el Capitulo 4, el cual contiene una INvestigacion
tema del color, que forma parte de la informacidn que va inclui-
antologla

manera, este trabajo pretende revalorar al diseno grafico como
fesién sera, asi como los encargados de llevarlo a cabo,
ando que el disefio no es sdlo creatividad, sino es el resultado
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v industrial  En este sentido, el @rmine incluye las diversas
de produccidn de publicaciones vy soportes publicitarios
se conccen como industnias graficas.

timo de las artes gréficas es e objeto imprese, para cuya
S Interviene una sere de procesos correlacionados. En primer
realiza el disefio ¢ concepcidn det producto, desarrollado de
a las intenciones previas v a las condiciones de manufactura y
16n Después se realiza la composicidon o matenalizacion del
ropiamente dicho, una etapa gue ha ide perdiendo importancia
 los avances tecnoldgicos, al fundirse con la primera en los
sistemas de autoedicion Le sigue el grabade de las planchas ©
de la impresidn, que pueden adoptar diferentes disposiciones
> o en cilindres)y materiales {madera, caucho, tela o metal, entre
El sistema de impresion estard en funcién del tpo de
cion, gue condiciona g calidad, la cantidad vy los costes de la
rminada esta operacion, el producto necesiia la conformacidn
= 0sClla descle un simple corte © guiliotinade, en el caso de un

Iblicitarto, hasta la comipleja encuademnacion de una edicion de

los métodos empleados por las artes graficas sean muy diversos,
itria, desde la invencidn de la imprenta, ha tendido a
arlos para controlar toda la produccién desde una perspectiva
ora En la actuahdad, la impresidn electronica, unida a los
Jos medios informaticos, ha generado una cierta disgregacion
conjunte de actvidades, ganando eficacia er detrimento de la
de los productos Sin embargoe, la culturs husténes de las artes
se muestra ya como la unica capaz de respaldar los nuevos

s de edwion y comunicacion viviuales *
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IISTORIA DEL DISENG EN MEXICO

rollo de elementos graficos es un fénomeno antiquisimo en
pals ¥y ocupa un lugar Importante en todos los peniodos de
ustonia A pesar de ser mencs antigug, 1a ensenanza sistdmatica
nguajes visuales tiene una nquisima fustona. La Acedemia de San
e la Nueva Espafia se fundd en 1781 v entre sus objetives se

iba la educacion artistica y visua!

dctica profesional contemnporanes, el antecedente més claro de
anza de la comunicacion visual se sitia en los cursos que en la
Nacional de Artes Plasticas establecid el programa de estudios
to por el entonces director de |a escuela Diego Rivera en el afo
) con el titulo de "Cursos nocturmos de carteles v letras para

ciatura de Disefio Grafico fue creada en 1973 v su plar de
- fue aprobado el 7 de mayo de 1974 Sus antecedentes
[0S son 1as asignaturas Experimentacion Visual e Investigacion
sefio Grafico” de la hcenciatura en Artes Visuaies en su plan de

, aprotedo en 1970

unicacidn Visual, constituida en el dmbito de la Universidad
1 Autonoma de Meéxico a partir de las licenciaturas de
cacion Grafica y Disefo Gréfico, €5 una actividad con
entes que pueden relacionarse con la propie historia def
- aungue se ha desarrollado en forma acelerada a partir de ls

izacdn de los procesos de produccidn *

o grafico y electronico profesicnal ha evolucionade de manera
e en los ultimos 3 anos, o raiz de esto surge la necesidad pard
nuricador Gratico de estar nvelucrodo de manera importante
el procese de pre prensa digitel v por supuesto en a fase fingl

L0 O ed ld prensg
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Jnto involucrado en el proceso grafico es decr hasta gue se
a de diseflar el proyecto en cuestién y los procesos
zntes (pre-prensa y prensa) serian uricamente de su
nenio tedrico, de tal forma se estaba desiindando de una parte

ntal de lo que también es su campo de accidn

auge de los programas de autoedicidn ha exigido que el
adkor Gréfico actual tenga presencia importante en el proceso de
1on de las peliculas utiizadas para los sistemas de Impresion
rigan contemplados, no guiere decir que el comunicador sea el
o de hacer los negativos, sino gque el va a ser el encargado de
zspecificaciones @omicas al burd de pre-prensa para due S¢
zl archivo que onginalmente fue entregado por este De tal forma
mismo pedir un trabaje de pre-prensa para un ciseo que va a
ducido por medio de rotograbado a8 uno que va a ser Impresc

, por Citar un eemplo.

tor importante en el desarrollo de los procesos de pre-prensa
: sin lugar @ dudas el gran auge gue ha tenide el Internet, y como
in apoyo fundamental pars nuestro medha laboral, va que gracias
edic el disefiador en la actualidad puede estar involucrado en
€505 ya mencionados sin tener que salr de su despacho e

enendc a su carge clientes de otras entidades diferentes

- duda que cada nicto de sigle rae consigo una evolucion en
s dreas creativas, en el caso de nuestra profesidn estamos
» por una de los cambios mas imporlantes, racias a la estrecha
gue tenemos con la tecnologia, de modo gue la influencis que
Internet en nuestra vida diana ha dado pauta a una globalizecicn
eada por una pluralidad de razas, de tal forma hoy en dia es
observar una preza de arte conceptual contemoordnes ¢ el
def flyer para un ciub, y pociemos Lrcatamos dug 1as
an ce campoesicion, temalica, tho e eepacon © color on

URTOYSIN CARPT e b renetic 10




le siglo antenor el disefio se redisend hechando mano de 1a gran
y tecnoldqica que estamos viviendo para dar pauta a plantear
propuestas visuales ya no solo en planos oidimensionales y
“lones estéticas como tradicionalmente 1o aprendimos, sino
hora el disefio nos abre un abanico nfine de postilidades
sar ahora también composiciones con audio y movimignto

rgo al vislumbsrar todas las ventajas v facilidades con las que
ite se le ha facilitado &l disefiador su labor ne oividemos que
0 €5 en vano Si ung mismo no estd en constante
ntacidn visual v no olvida fundamentos vy conceptos tan
N nuestro campo de accién como 1o es el color ¢ la tipografia
a que son al final de cuentas el ongen de los principios de
c1on  Elementos tan basicos vy tan importantes que son

5 repasarlos antes de iniciar con nuestra nvestigacion

O% DE DISENO EDITORIAL

entes

>lasticas, en sus Comienzos, componer era hacer que lo gue se
Sresentar cuplera en la superficie o volurnen de que se disponia
erlo Era en resumen, representar algo en un espaclo

aclo

nte se le considera composicion a fa manera en como se
=1 105 elementos en un espacio, para obtener el mejor resultado
Para Crear una COMPOSICION es preciso Lasarse en 1as
1es de gred, volumen © €spacio en queé vamos a realtzaria, pues
1ENSIONES van a regir, en cierta forma, el ntmo de subdivisiones
para lograr la Justa uoicacion de las partes que constituiren la
proceso de composicidn es el paso mads importante en la
n de problema visual y para dar COmenzo a este proceso es

e s de las redes
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sefio editorial fas lineas honzontales determinardn los mérgenes
beza v del pie, la profundidad de las columnas de texto v la
on de la lineas cle la cabeza y el matenal visual, estas se miden de
- al tamafic de los tipos, es decir en puntos. Las lineas verticales
red controlardn ios mérgenes internes v extemnos, definen las

s de texto, y determinan el espacio que las separa €l medianil.

existir recles que pueden ser compuestas por |ineas oblicuas ©
oor fiuras geométricas como circulos o tridngulos, etc v aungue
cbtenido adelantos con programas como QuarkXpress © Page
> son comdnmente empleadas en el disefo editonal

on vy emplec de cuslguer tipo de sistema reticular permite la
~i16n, organizacion y configuracion de as soluciones visuales a

slremas de forma més segura y répida

tos graficos

ula

ida es un sistema de ordenacién gue constituye la expresidn de
titud mertal en que el disefiador puede concebr su trabago en
onstructiva y llevar & cabo el trazo de la reticula por un sistema
uCo aue es unversalmente vélido v que cumple con las
i85 de un resultado claro, ordenado, practice, funcional v con

no editorial el subdmdr el espacio en campos rehiculares
ons a posioilidad de ordenar meor los elementos de la
acion tpogralia, fotografia, ilustracidn y colores. Estos elementos
:enala dimension de los campos reticulares Asi se CONSIgue una
en la presentacion de las nformaciones visuales La estructura

lel diseficr de la reticula contiene algunes de Jos siguientes puntos

enca

e letra
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& de eliss come: su funcicnamiento estético, psicoldgico,
gia v su sisterna de medicidn. En Gran Bretafia v Norteaménca
< miden con e! sistema de puntos pica, mientras en el resto del
5 mediciones se basan en e punto didot (el sistema de
lleva el nomibre de su fundador Firmin Didot 1712-1768)

pica equivale a 0.352 mm, mientras el punto didot equivale a
1, en este Ultimo sistema, 12 puntos forman un cicero, que

> la medida basica del matenat tipografico

 de los caracteres se le liama "cuerpa®, a la anchura de las letas
@y letras normales estrechas y anchas, estrechas extremas
ades) v anchas extrermas(extendrdas), inclinadas italicas,
s versales, mayusculas ligeramente mds bajas versalitas Los

normales se leen con més facilidad

niento de las cuahdades de un tipo de letra es el efecto de
portancia en cuanto a los efectos funcionales, estéticos v
08 del matenal impreso. También la configuracion tpogréfica,
>s e30acios adecuados entre 1as letras v palabras v ios espacios
25 asi como la longitud de las lineas que favorezcan la
} tiene importancia cuandc se trata de producir un buen

13
a se reflere @ fa mancha tipografica que se abserva en la
ion dle la pdgina Elegir la anchura de 1a columns que facilite la
los textos sin esfuerzo, es une de 1os problemas tposraficos
lantes

de fa columna

C columng adecuado Crea las condicanes para W nimo regular

e, e postkaita una lectra distenclida v por completo
cwi contenido del rexto Una norma emeised @sbibke ce g
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18 valida en los textos de clerta longitud. Si se dispone poco

lineas largas © demasiado cortas, no se expenmenta meolesiis

ado

12a es la descrnipcion del espacio que existe entre finea v iinea
teres El espacio entre las mismas influye en la composicion y
en la legibiidad del texto.

eado tiene una influencia decisiva en fa anchura de columna
punto de vista de la legibilidad del texto. Los blancos entre las
y entre [as letras pueden ser muy reducidos © muy grandes, un
do demasiade grande © pequeno afectard negativamente a la
Spuica de la tipografia, disminuird el interes de la lectura vy
4 consClente © mconscientemente la apancidn de barreras
Icas

ctura facil y agradable de textos es fundamental un interlinzado
>mente ameho Cuando las lineas de texte se encuentran muy
 entre s, 52 obliga al oo & la lectura simultdnea de los parafos
Todo lo que perudique el mmo de lectura debe ser
samente evitado Para lograr una composicion tipografica
3, funcional, estética v duradera es de importancia capial el
nterlneado

icnes de los blancos (Margenes)

13 © superficie mpresa debe quedar siempre rodeada de una
Dlancos De un lado por motivos 1cnicos, ya que el auste vy
> las paanas vara, enloces as1 5¢ evita que el texio cuede
v por el lado estético, unos blancos bien proporcionades

acrecentar extraordinanamnete le goce de leer

¢ s Lien proporcionados pueden acrecentar €] gox e de leer
01 AMIONICA Y proporaionada entre las dimensiones de los

heo i o

i
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as del material impreso, el corte de una paging en Casos
ibles puede llagar @ 5 mm. de diferencia.

cuados usos de los blancos como ser demasiado pequefios, el
nte que la pdgna estd saturada y reacciona negativaments €
on Jos dedos puede llegar a tapar el texto o las imagenes. S las
| margen son demasiado grandes es facil que suna la sensacion
che v se tenga la impresidn de que e matenal impreso se ha
21 suU longrtud

znes de una pagina es el critenio del disefador ya que segin al
Jue va dingida la publicacion es el disefio editonal claro gsta
s lo mismo el disefo de un pernddico, al de un libro infantl ©

- disefio

cidn del foho o nimero de péging debe ser satisfactona desde
s de vista funcional y estético En principio puede estar arrioa,
3 derecha © a la izquiersd de la mancha o superficie iImpresa La
de ia mancha dentre de una pagina v el ancho del blanco de
jispone determinan la posible situacién del fohe Segun su
l, 12 pagina puede tener un aspecto tranquilizador © diNdmMico

€ impresa

a puede determinarse cuando el disefador conoce la amplitud
Aleza de la informacion grafica y textual que debe incorporar al
1 imagen general de armonia y buena legibihdad de una pdgina

+Como disenar reticulas’
Alan Swan
ytud de las lineas, de la separacion entre ellas v de la amplitud  Gustavo Gilh, 1997

fepende de la clandad de la forma de los tipes, de su tamano,

ancos marginales El formato de la pdgina y la smplitud de los
© "Sistena dle rehic alas”

- determinagn las dimensiones de la mancha La calidad enlas  Joweph miller
: i : (st 0
nes del formato de pagina, de |a dimension de 3 manchay de Ot Gl 1999
fies clan per e sultado fa nnnrgsion eslebica glolal ¢ ST TIE {2 O b vacky ey L orcie 1
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T este tipo de conceptos v referencias de nuestra parte v
Jo a que el tema del proyecto aborda términos de disefio v
158, se optd par crear Un ambilente aproplado a este tipo de
cion. Para esto se consideraron varios factores: en primera
a, este trabajo €s el segundo volumen de Lna serie de tres que
ndrdn a su érmino datos e informacion sobre lo que fue, sy serd
io grafico aphcado a 1as artes gréficas en nuestro pais. Esto quiere
ue el pnimer pase fue retener la misma reticula del primer
n, para consegurr una minima de unidad. Se menciona minima,
se acordd redisefiar, dentro de los mismos mérgenes, con otro
a que se llegd a la conclusidn Gue deloeria tener cardcter propio

temas que trata.

- decidiclo esto, se le dio énfasis al contenide visual, a la eleccidn
barafias, & la forma del texto, por consiguiente, también al
10 entre los ciferentes aspectos editorales como son 1as sangrias,
ado, Interletrado, galeras, medianiles, el puntaje utilizado para

ndad a cabezas v subcabezas

1o 8 las iImagenes, cada vez que la cantidad de texto v el tamano
>tos o permitieron, s& INcrustarcn dentro del texto para ilustrar de
jor manera el termg ratade B rmsmo campo wisual que se genera

8 que la persona vea sin dificultad 1o que estd leyendo

ente 1odo esto siendo resultado de los pasos de la metodologia

3 3 continuacion




DOLOGIA

enada de pasos con la finalidad de resolver un obietivo, en

a experiencia

acen los objetos?
°r entender mejor el método provectual, fue necesano revisar

ntes dos puntos: Las reglas del método cartesianc v saber

tema consiste en

>ptar nada como verdadero sin haber obtenido prueba alguna.
el problema en todas las partes posibles para poder estudiarlas
r precision

esanio Ir anghizando tos problemas més pequefics hasts ilegar a
omplejos v,

rar v revisar todlo para confirmar Gue nada se haya omitido

do consiste en: tener muy clare qué es lo que queremaos hacer
r a la solucidn del problema, por 1o tanto, st resolvemos
s problemas nos sera mas facit resohver mayores problemas

- lado, el método provectual se enfoca més @ las
sihdades va que si el problema es mayor, aumenta gl numero

radores para poder llegar a la solucién

proyectual

2N UNa serie de operacionegs necesanas dispuestas en un orden
stado por la expenencia, y su finalidad es la de conseguin un
fe resultado conel minimo esfuerzo Por lo tanto, $1no se sigue
, la resultaco sera un racaso ya que no ligvard un meétado

il
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provisar sin metodo. Bl método puede ayudar al disefador a

r algo que eventualmente puede resultar Ot a los demds

3 esto, s necesano distingur entre un proyectista profesional de
1Bntico; el primere es agquel que desarolla su trabac con
d, precisién v sin pérdida de tiempo. El segundo realizaré alge
50, COSLOSO Y poco practico, pero bello vy no acepta consejos ni

z nacke.

mo comncidimeos con el final de este tema, donde es necesario
r conocimientos a las personas para gue €l avance no sea

0, va gue de lo contrano, no descutrremos el hilo negro de las

s un problema?
ema de disefio surge de una necesidad, es asl come comienzan
lermas E] problema no se resueive por 51 sdlo, pera éste contiene
entos para llegar a una solucion

P (problema)

S (sclucidon)

e del disenador es guien propene el problema El disefador no
> salir en busca de una idea general que resuelvs el problema, ya

z5a forma estaria usando la forma roménuce de buscar una
1 En lugar de hacer eso, pnmero hay que definir el problema en

INte, 10 que nos servird para definir los Limites de este probiema

problema v la solucdn, entonces, se coloca 2 defimicién del
1a

P

DP {definicion del proc cma)

S

Sudetide el nrablemy, se e ana Qe iog e e Ol Sy
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ma puede tener distintas scluciones, pero hay que decidise

DP

lclea

proclema puede dividirse en sus elementos Esta faciita 1a
, va que se descubren peguefios problemas tras los
mas.

Subproblemas por categorias

Creatsidad

Solucidn

P

DP

EP (elementos del problema)
| (idea)

S

puede Ir antes de los elemeos del problema

o de descomponer un problema viene del metodo cartesiano
no tener una sere de informaciones sobre cada problema

Hara estar mas seguro de que se proyecta bien
lerna particular de disefio es un conjuntoc de muches
mas, cada unc de ellos puede resolverse obtenends un

soluciones aceplables”

1det problema general consiste en la coordinacion creativa de

nes de los subproblemas

Ao destomponen b provhoma erosus s ntos, Conviene

Chos e PR DR e O T st i o 3 ot end
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P

Dp

EP

RD ( Recopilacion de datos)
|

S

los datos deben de ser analizadlos para ver COmo se han resuelto
da caso los subproblemas; también pueden proporcicnar
ncias sobre qué es 1o que No hay que hacer pare proyectar bien
3 vuelve a desplazarse

P

Dp

EP

RD

AD (Anélisis de datos)

i

)

|, la idea es reemplazada por la creatividad, ya que todo el matenal
ilado no serviria para nacla si se quisiera utihzar esa idea intuitiva La
vidad procede de una forma de metodo, se mantienz en los limites
rololema, en los limites del andiisis de Yos catos vy de los
oblemnas

P

bp

EP

kD

AD

Creatividadi

S

Catvidad antes de decidinse o i lacon, consiciera 1aads las
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tecnolégicas disponibles para el proyecto Son los materiales
su disposicion el disefiador

P

P

EP

RD

AD

C

MT (Matensles y Tecnologia)

S

niendo los materales v la tecnologla, ¢ provectista realizard
mentacion con estos, la experimentacion permite descubrnr
s de un maternal ¢ de un instrumento

p

DP

EP

RD

AD

C

MT

E {Experimentacion)

s

rimentacion pueden surgir modelos, realizados para demos-

dades maténcas o tlécnicas




leden ayudar a resolver subproblemas parciales que a su vez,
n los demés, contribuiran a la solucion global

p

bp

EP

RD

AD

C

MT

£

M (Modelos)

S

estos modelos deben de ser necesanamente venficados
e efectuar un control econdmico para ver s el costo de
C1on permite un precio de venta correcto

p

0P

EP

RD

AD

C

MT

E

M

W (Venficacién)

S

- verificado el problema, el disefador puede empezar a elaborar
% 1ecogicdos en cibujos constructivos o bocetos, 1os cuales siven
MMLACAT & Uila LIsong Que 1O este al comente de mucstios

035, tocas lo, NIGMMAaCIoNes ehcdCes Dard [de patdt 1N okl




p
Dp
Ep
RD
AD
C
MT
E
M
v
DC (Dibyos constructivos)
S

, después de todo este proceso (11 pasos) se llega a ia
1al
Problema
Defirnicidn del Prokalerna
Elementos del Problema
Recopilacien de Datos
Andlisis de Datos
Creatividad
Matenales v Tecnologia
Expermentacion
Modelos
verficacion
Dibujos Constructivos (Bocetos)

Solucion®
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matica Especifica {Marco Referencial)

1clogia de Autores del drea de Disefio Gréfico v temas afines” es un
to llevado a cabo bae [a tutela de la maestra Maria Elena Martinez
Este proyecto nacio come respuesta a la convecatona realizada por
2CION UNAM, a través cle PROBETEL

'ner ura referecia mas exacta de o que nos disponiamos a investigar,
D QuUE empezar por Investisar fo siguiente jauen es Probetel y como
za este Lipo de proyectos?, jqué es una antologia?, jde qué va a tratar
logia?, (para quign estd pensado este proyecto?, iquién se beneficia
ste tipo de proyectos? Por lo tanto éstas vy otras interrogantes se tratan
nuacion

ES PROBETEL?

RAMA DE BECAS PARA TESIS DE LICENCIATURA PARA PROYECTOS DE
TISACION (PROBETEL) - Fundacion UNAM

ygrama de Becas para Tesis de licenciature en Proyectos de
2ac1dn Lene coma objetivos

Apoyar a 1os alumnos para 13 realizacion de la tesis que les permita

er su titulo

omentar 18 vocanion de 105 alumnos por la investigacion a traves de su
DG e U oyed L0 cle investigacidn bae 1a onentacidon de un

Or O vestaaddor
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‘e Probetel?

1Cion de Programas Acadéemicos estd integrada por cuatro
135, tres Direccones Generales: de Asuntos de Personal
, de Intercambio Académico, vy de Estuchios de Posgrado, v el
nsefianza de Lenguas Extranieras Ademas, s organiza para el
1o de sus funciones en dos Direcciones- de Programas de
v Desarrollo Académico vy de Programas de Apoyc a la
y en la Subdireccion de Difusion Académice v Enlaces

€s.

5n del desarrollo, los resultados v los producios de los
ha permiido hacer un andhsis dingido a optimizar los
aprovechar mas ampliamente os alcances académicos de
ama, al establecer lineas de comuricacion y enlace entre
1 aprovechado las experiencias de cada uno en beneficio de
han amplisdo sus propdsitos con las acciones que aqui se

_0s programas se han integrado en cuatro grupos, en la forma

para la Actuahzacion y Superacion del Persconal Académico.

PAAL, PAUM

para la Formacidn Acadérmca de Alumnos PAEA, PITID,

para el impulse a la Innovacidn de 1a Practica Docente

ECE, PAEHCSA.

para el Apoyo al Aprendizaje de Alumnos: PROFUER
PROECE, PRIALE, PROMAT

1 como se difundicr el prosgrana PROBETEL &5 necgsano saber

JANE/O sl dnilenesot




mma Fundacidén UNAM de Iniciacién Temprana a la inves-
5n y a la Docencia (PITID}

naron 1,143 alumnos, 644 en la 9° etapa del Programa, de los cuales
n de nuevo Ngrese vy 290 de renovacion, 499 enla 10° etapa, de
lales 233 son de nuevo ingreso y 966 de renovacidn. Se hizo
n personalizadia del Programa, visitando a diversos funcionanos y
nadores del mismo, en las diferentes Escuelas, Facultades,
05y Centros.

hiz& un congreso, CUyo cbjetive fue conocer, evaluar y difundir los
dos obteridos en la operacidn del Programa. Asistieron 150
as, dentro de las que se encontraban- funcionanos de Fundacidn
A (Institucion  patrocinadera), todos los Coordinadores del
ma en las 54 dependencias que lo llevan, alumnos de estas
dencias v sus tutores La duracion del evento fug de once horas.

bajos fueron presentados par los alumnos gue se han beneficiado
| Programa, en compania de los académicos que fungieron como
tores, en ls medalidad de trabajos cortos vy de carteles Se
taron rece tratoaos en la pnmera modalicdad v 30 en la segunda

sarte final, un grupo de tutores presentd sus experencias en una
redonda y 105 orgamzadores del evento presentaron conclusiones
retenden fortalecer el PITID, con énfasis en el seguimiente de os
03 que se benefician con ef Programa v 1a evaluacidn del impacto
Ismo en la formacion de investigadiores v docentes El Programa
nece @ peser del bao monto de las becas gue s€ otergan, que o
poCco competitivo con otro Lipo de becas

onvocatona correspondiente s la decima etapa, se establecid que
Oye Clos O INvestigacion, o~ ¢omo los de docencia, qQue s
cdan registrag cdeberdn contar con el vislo Dueno o &l aval del
o Tecnice o nteme, o oo agun organo celegiado de g
IO RO NN, Tngiman 1y e b st e colabonacen
woOrnos Comalodhy anae oo L ocordne e o aatiegdaddes
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los proyectos aceptados cubran las necesidades de I3
ncia enmarcados en €l Plan de Desarrcilo Institucional.

se schicitd que la Inclusidn de los alumnos contara con el aval
te de Becas de cada Dependencia Se propicid que algunos de
105 que participaron en el programa PAEA, s¢ incorporaran &l
3 PITID v a la vez, éstos se inscrbleran posteriommente en e
s PROBETEL, logrando con ello una interrelacion entre ios

15

3 de Becas para Tesis de Licenciatura en Proyectos de
ycién (PROBETEL)

116 el Programa de igual manera como se hizo con el PITID. Se
Primera Reunidn de Seguimiento del Programa. El obyetivo de la
2 COMPAartr expenencias en tomo a 1a estructura, organizacion y
THento del programa en las 57 enticdades participantes, asi como
ocer los logros que se han alcanzado v los problemas que se
entado durante la operacién del PROBETEL, para anahzar las
ades de fortalecimiento

N durd once horas y se desarrolld en dos mesas redondas, en las
ciparon todoes los asistentes La primera mess abordd el tema de
icicn del Programa con lg intervencidn de  todos  los
dores presentes (100% de las 57 entidades participantes). En
la uro explicd la manera en que llevan el Programa v los

1tOs gue internamente han estadblecido

Junda mesa se presentaron los logros alcanzades por cada
ncia Finaknente, en la sesidn de conclusiones se presentaron
as para mejorar €l Programa académica v operativamente Se

on Catalmente los objetivos plantcados al inicio *

s Coctdiioon do Programas
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) NACE EL PROYECTO DE LA ANTOLOGIA?

zCto "Antologia de Autores del drea de Diserio Grafico v temas
fue inscrta dentro del "PROGRAMA. DE BECAS PARA TESIS DE
ATURA EN PROYECTOS DE INVESTIGACION” (PROBETEL), a cargo
aestra Maria Elena Martinez Durdn

eza forma parte de uma serie de tres volimenes cuyo tema
al es el disefio grdfico desarrollado en México, desde sus NICIos
uestros dias, pasando por cada uno de los elementos
risticos de un trabajo grafico v por todos los sistemas ce
uccion encontrados en fa actuahdad

0a)o trata especificamente de lo gue hoy se le considera como
NSA la manera en comoe actualmente se elabora un ongmal
co contando con el uso de ta computaderg, las tecnologias con
:s€ cuentan en lg actualidad, el papel que juega el uso del color
de esta etapa tecnologica de las artes gréficas v la manera en
debe preparse un archwo electrdnico correctamente, para su
16N & la hora de la iImpresidon Maneja textos que son dificiles de
rar en un solo compendio € Incluse en espanol, va que s mayoria

textos encontrados son solamente manuales vy redaciados en

PO provectos son pensades pars beneficiar a la comumdad
itara en general En principio porgue son ideados para que el
Jo concluya su aclo escolar con la realizacdn de sy respectiva
demds de impulsario e iniciarlo nacia la actividad de investigacion
5 parte, el alumnado actual, de nuevo INgreso y egresados son los
ales beneficiaclos, porque el tema que se trata es dingide
nie a los diseMadores que se enfrentan a problemas de caracter
VY e NeCe sitan e consejos o Lps al momento dooimpnimr

12r oroved o




UNA ANTOLOGIA?
» Anthos=flor v legein=escoger. Florilegio, coleccion de rozos
]

de seleccion, analectas, crestomatia, florilegio, espicilegio

]*

(del griego, anthos, 'flor', v légo, ‘esceger’), coleccidn de
raros seleccionados de un autor ¢ de varios La antologia parte
oio de [a lectura como seleccidn El antdlogo es un lector que,
5¢ a pINCIpIos méds o menos racionales, combing textos
olos en un nueve conunto Bl gle combinatorio puede ser
o temético, ehgendo coms glemplos los diferentes géneros
poemas, cuentos, fragmentos novelescos, escenas teatrales,
a5 y pensamientes. £std igada a los cambios del gusto v de las
eranas y muchas veces puede convertiise en el manifiesto
 biblografia (los poetas del poeta) de un escntor determinado,
urre con las Floregs de poetas ilustres de Pedro de Espinosa o la

de Gerardo Diego. la antologia més antigua es una de
. v poesias hgeras realizada en el ano 90 a C por el poeta

Tambén debe ciarse la Antologia griega o Palating,
Gh del siglo X Las Niteraturas drabe, persa y Wirca son r1cas en

3

1ones o compllaciones, como formas proximas 3 la antologia,
ran Importancia en la edad media y, concretamente, en Espana,
sion de los cuentos de ongen onental, Cabla € Dimna, Barlam y
el mismo Pedro Alforso con la Discipling Clencals, hasta su
en obras como el Liore de Buen Amor del arcipreste de Hita ©
Lucanor de don Juan Menuel Mencion aparte merecen los
o ce romances (el de Baena, en el <iglo XV, o el General, del

ennberon o conservacdn v el disfrite de tan extensa

RN TN

* Literatura Hipancamericana
Herculano A. Torres

Editonal Herrero, 1970
México




05 contemporaneds Imprescindibles son la Antologia de poetas
castellanos de Marcelino Menéndez v Pelayo, la Flor nueva de
s vigjos de Raman Menéndez Picdal, la antolegia de la poesia
la de Blecus y Damaso Alonso, fa Antologia de la literatura
ca de Jorae Luils Borges, Silvina Ocampo vy Bioy Casares 5, entre.
s ofras, Noche nsular Antologia de la poesia cubana de Mihaly
Alfonso  Reyes, en su Teorla de la antologis, sugtere
sticamente "denunciar clerta poesia diabética” y componer un
fe América o Antologia de la gota de miel".*

> SE LLEVO A CABO LA INVESTIGACION Y EL DISENO?

rectc de cada una de las antclegias, fue pensade para ser
do por cuaro personas e planeacién totgl del trabgo fue
da en equipe Surgleron maltiples temas, los cuales se fuercn
lando, para olsiener solamente agquéllos que fueran lo més
ante dentro del esquema del proyecio Con los temas Dien
ados, se acordd dividir e trabaie de nvestizacion entre los cuatro

tes

zner el total de la informacién de la antolegla, lo siguente fue
lo mds importante en cuanto a nuestro deter como disehadores
“un disefio editonal y grafico o suficientemente innovador acorde
de informacion que se habia manejade Para esto fue necesano
150 de todo un proceso metodologico capaz de desglosar el
ma al cual se enfrentaba, para obtener de una manera mas eficaz,
fio editornal v gréfico Esta metodologis esta resumida paso por
n el siguiente cacitule, en donde se puede visualizar 1a manera en
la solucidn a un problema de diseno e nos da <asi

HCamente

dondc entra ¢l objetvo prngiadl de la iesonle 1015, y s el de
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lante aclarar Que cada uno de los Integrantes realizéd por
un proceso metodoidgico diferente. Cada integrante llevd un
netodoldgico similar, auncue todos llegaron a conclusiones en
muy diferentes Sin embarge, al final se reuniercn las cuatro
5, se discutieron los parametros tomadaos por cada quen v se
ztomar lo mejor de cada una para asi cbtener un resultado

que se ve reflejado en el proyecto final.

“[ON CON EL NUEVO PLAN DE ESTUDIOS.

0 editonal de la Antologia fue uno de los muchos programas
cabo por Fundacion UNAM y por la Escuela Nacional de Artes
“sta Ultima ha venido sufriendo cambios drasticos en cuanto a
s de estudics en los Glumos &fos. Los proyectos como los de
simbolizan la preccupacidn por parte de nuestra escuela por
a los alumnos inscntos en ells, ademas por demostrar |a faceta
>y SUpEracién en cuanto a sus planes de estudio se refiere A
1N se descnbe, a grose modo, kos cambios vy etapas acerca de
5 programas de la ENAP, con el fin gde visuahizar el momento en
sizd el presente trabgjo

de un pericdo prolongado de escasa vida colegiada v de mas
s det titmo intento de revisién a los planes v programas de
z INIC1aron a parir de enero de 1995 traba)os para una reforma
3 en nuestra escuela El resultado de este trabajo colegiado ha
establecer los pardmetros que contnbuyen a la actualizacidn y

16N de los Planes v Programas de Estucho vigentes

ados de esta labor hen permitdo desarrollar la siquiente
dle estructuracion para Planes y Programas de estucho de una
a gue propore 1a ntegracion de las carreras anteriores
o una Licenciatua ¢n Diseno y Comunicac,on Visusl con ¢inco

nes profesionsles
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Uestas surgidas en las sesiones de trabajo de los colegios de
res de estas icenciaturas de fa ENAP durante ios anos recientes
contrburr a dar respuesta @ la necesidad de actualizacién y

miento académico de estas disciplinas.

es de todos sabido el plan de estudios con el cual estaba
ando nuestra carrera fue planeado en los 70%as, razdn por la cual
de |a Informacidn que se llego a Impartir estaba en desuso por 1o
riunadamente gracias a la revisidn se evaluaron v se sentaron las
el nuevo plan de estudios, que tiene como objetivo fundamental
Wwoducrr & todos los estudiantes de esta licenciatura para que
an mas a fondo dichos procesos, programas v terminclogia y los
en a aplicar en su formacidn académica parea que cuando salien
& profesional tengan total manejc y conocimento del impotante

nada geno medio de B pre-prensa digial v Ias infinitas
dades que se estén desarrollando como le es el shora en boga
de impresion digital, comidnmente conocido como offset digital,
lamado va gue jJamas interviene en este procesc el agua, es
on directa del archivo a papel, no tiene tiene nada que ver con el
> de offset

plina profesional de la Licenciatura en Disefio y Comumcacion
uede entenderse comoe el conunto de estrategias, nstrumentos,
IMtentos, técnicas v recurses del saber humano en que se
cen relaciones de intercamblo de conooimienic v en 1os que

e la percepcidn fundamentalmente a través del sentido de la

luccion de mensajes visuales ha evolucionaco sobre todo en
cdes industnshnenie desarrolladas, recioienca influencia de la
Jad, lo weenologn v s mercadatecnia Sin emezigo estos No son
0% Campos aue hae ennquecido a le comuer wacion visual, el
JmERe e vineulos con las caraclernisticas togionales de 1as
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tednca llevada a cabe en las instituciones de educacion
ta comunicacién visual permite integrar necesidades de
el entormnoe visual y permite también encauzar inquietudes de

profesional

ad contempordnea requiere de una acertada emisidn de
araficos, mensajes gue constituyen no solo una fuerza activa
encias en la conducta humana sino que asumen el reto de
y sistemnatizar una comuncacidn visual en la que participan
stas con un alic sentido de la creatvidad, uns ngurosa
1 de conccimientos, una firme conciencia de  su
hidad social y una sensible actitud hacia el arte en sus diversas

1oNes

portantes dentro del nueve plan de estudios

LUracion de programas efectivas de onentacidn vocacional que
“laramente, en el perfil del aspirante, caracteristicas tales como
t de observacidn, aptitudes psicomotnces basicas para el
apacidad de andlisis v sintesis para adquirr vy procesar
n, capacidad creadora, haoilidades en cuanto al manejo de
Qs ¥y equipo proplo de la lLcenciatura, interes por 1as
1ones culturales v capacidad y disposicidn para la lecturg v 1a

SN

ccidn v el apoyo para las  actividades colegiadas
inanas de profesores que facihten actuaiizar los contenidos
cos Y la discusion académica, asi como para consolidar su

nzonta!l vy el ntercambio de expenenctas en sus respechivas

eda Cle Mecanismos para und nteraccidn directa enve la
on vy los planes de estudio que perntta mtearal 1os

rtos generados a los contenitios temehicos
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de profesor de carrera v en especifico para los disefadores
5, 8si como la creacidn de programas de estimulos econdmicos
rofesores cle asignaturas que se vinculen con provectos de
acion, esto motivard a un mayor compromiso de los profesores

n las actividades académicas de las instituciones.

sicio profesional del disefio y 1a comunicacion visual

aspectc scocial el valor de uso de los objetos percitidos
ente s cada vez mas importante La construccidn de éstos en el
de lo economico se vincula directamente con los medios de
cacion masiva En este sentido se observan diversas tendencias
menos radicales Estdn por Jn lado, quienes se apegan 8 una
>IN artistica Indmvidual de la imagen, rechazando el aspecto de
16n comercial que se pretende meramente engjenante, v por el
ado, quenes valoran Uncamente el aspecto aplicado
Inando cualquier otra consideracion a s efectvidad comercial

nsaje

stas posturas 13 identidad de 1z profesidn se ve involucrada en una
e conflictos de intereses personales o de sectores, tanto en 1a

1on de profesionsstas como en la definicion de su érea de trabajo

QuIgr €350, en mayor © menar grado, las imdgenes que genera ¢l
onal del disefio y la comunicacidin visual son productos de
O MasIvo QU Paricipan siempre en ambas funciones 1a artistica
dlicadda, la expresiva y la utlitana, la de presentacion y la de
~tacion, la individual v g social

tnente aclarar gue el comunicador visual €omo se concibe
ENEE O E5 UM Qperano tecnico ni un esiratega en la formulacion
alas pralicdatas SEpodemos L onadetanio un especichsta en el
o de genesadn de imagenes parg taidentfic a016n institucional
zmas s¢oinvolcta con elios espectos de la dilusion de mensajes
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smente el ingreso de la tecnologia computanzada a nuestras
s profesionales replantes el conccimiento impartido en as
as cuales jerarquizan este conocimignto en funcién de sus
e politica educative, s entonces vy no selamente por ello, que
de planes vy programas de estudios se hace pertinente

punto critico, ya que ¢l tema es uno de los umbrales por los
revision de la formacién del profesional entra @ una
1on mas compleia cudl es su actividad especifica? ¥ decidir

cuéndo, v para qué capacitarlos en estos sistemas.

o puede desarrcllarse profesionaimente en el sector publico,
cde prestar sus servicios en Institucicnes gubemamentales,
cargos que van desde dibuante, disefador, comunicador
istrador, Jefe de departamento, subdirector o director de
fico o comunicacion social Este sector exige del profesionista
pacidn con ung marcada discipling laboral, un amplio
nto de matenales, equIpos ¥ recursos eCnicos v una bien
sistematizacion de estrategias comunicativas donde puede
1 utlizacion de vehicuios de difusidn directa (carteles folletas,
oletings, tanetones, desplegalbles, etc ), para su aplicacion en
v provectos grdficos que sivan para dar a conocer las
ormativas y operativas gue estas Instituciones se plantean
sus obyetives a corte, mediano y largo plazo, dentro de sus

sexenales

s al sector prvado podemos enhstar fos despachos de
encias de pudlicided, ndustnas, empresas editonales, etc,
este miIsmo seclor, podemos encontrar también pequenacs v
despachos ubicados en las zonas comerciales de menor
conomico y que sohcitan personal con conocimientos
I8 de disenao grahic o, dibuwo, dustracion, fotogralia, fonmacon

A% Y AN e computadora enie otrog
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¥an desde la direccidn general hasta puestos de operanes

oarte, Jas organizaciones culiwales como los Museos ¥ Casas de
pueden ser regidas por los sectores privado y plblico
ando clertas caracteristicas de contenido educativo, gréfico v
vy dviciendo sus funciones v finalidades de acuerdo a sus
as como pueden ser la Ciencia, las Bellas Artes, la Historg, la

3, la Argueclogis, la Tecnologia, etc

ficacion objetual determina la especializacidon o los contenidos
sy mixtes En este ambito el disefador-comunicador puede
us servicios en la planificacion de sistemas de sefializacion v
16n de cedulas informativas, operativas v descriptivas por
nento, v puede ampliar sus perspectivas profesionales en el
le amentacidn museografica, lo que exigird una especializacion

NOCIMmientos cel drea museistica
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fodologia Aplicada

O DE LA METODOLOGIA
le inciar con el método proyectual, es necesario recordar las
s reglas del método cartesiano:

ceplar nada como verdadero sin haber obterido prueba alguna

Ir &l problema en tedas las partes posibles para poder estudiarlas
/Or precision,

cesano i anatizande los problemas més pequefios hasis liegar a los
nplejos vy,

erar y revisar tocdo para confirmar que nada se haya omitido

dante tener muy claro queé es lo que queremos hacer para llegar a g
1 del problema, por o tanto, s resolvemos pequefios problemas
' maés facil resolver mayores problemas

ma:

editorialmente una antologia

fion del problema

antologia sobre autores del drea de disefio gréfico Maneja
216N sumamente actualizada, la cual tiene que ser representada en el
xdditorial

dblemas:
e una preza dingda o disehadores
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be considerar €l disefio v la reticula dej antecedente inmediato
gia antenor)
roun texto large maneiado constantemente con tecnicismos,

re gue su lectura sea fécil, accesible y que no provoque cansanclo

pilacion de datos:

arte de la recopllacidn de datos se encuentra en los capitulos
5. En estos gpartados podemos apreciar los antecedentes del
 editorfal v algunos de los elementos graficos més importantes;
is de lo referente a lo que es |a antologia, el tipo de informacién
anela y al que publico al que estd dingida. Es de suma importancia
npre buscar datos, incluso cuandc no se nos proporcionen, [Ror
lo la existencia de otras antologias, elementos de disefio que
2N mejor los aspectos tratades, la tecnologla con la que se cuerta
1 el método de impresidn a utilizar. Entre mas datos investigados,

c1on saldrd més féciimente

2r toda la nvestigacitn, se procede af andlisis punto por punto Es
robable que en cada punto renazca una apatente sofucion, sin
g0 se tienz que obterer el andlisis completo v comparar cada
5N para llegar & una resolucion final y global

edr Una composicion es preciso basarse en las dimensiones de
volumien © espacio en que vamos a realizarla, pues estas
siones van a regr, en crerta forma, el ntmo de subdivisiones a
r para iograr la justa ubicacidn de las partes que constituran la
El proceso de composicidn es el paso mds importante en la
-10n del problema visual vy para dar ComIgnzo 3 este procesoe es
o el uso de las redes

sis de datos

to vy tipo de papel

urenles datos serdn detorminados v e idos nediante ko elecuidn
CIMENT. A0S det e JFonmato) AU wisier fONNalos ClasK.os
o sor ¢, media Cael 1y cfuo Hlotinos ane o anos Y o los Jv
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que en el caso de la antologls, podria considerarse, para denctar
ad 0 medernidad

tomar en cuenta muchisime el tipo de papel, de este depende,

gyoria de las veces, el formato. Debemos de avenguar con ¢l
r, cual es la medida méxima que entra a la maquing, ya cue
méaquinas solo aceptan medic plego va sea 57x47.5 cm del
ce cartas o 70x47 5 cm del formato oficio.

ambién en restarle rebases y ia pinza que necesita el impreser
alimentacion del papel, ademds de consicierar el presupuesto
2ne, sl es que No se quiere tener desperdicio de papel El pliege
2] es comunmente la forma bésica del formato

orictico es utilizar papeles de tpo convencional, como son el
mo el rés econdmico o el couché, que resulta més caro, pero

in terminado mil veces supenor al antenor

ula
50 recordar que existe un antecedente inmediato el proyecto de
gia nimero 1

8|0 contenia las bases de lo que es el disefio, sus aphicaciones y
cteristicas Definia cada uno de los sistemas tradicionales de
N

s determinadas al cuemo de texto son un poco estrechas y el
determinade al Uso de fotoarafias reduce atin més el espacio A

> @sto, o cansa a la vista y se ven equilibrados los elementos

» de bigncos © mdrgenes Juegan un papel mportante, tiene que
sano darle mas espacio a este concepto, tal vez tener solo ung
L, Separar Mas 1as imagenes del texto y elaborar algin Upo cle
D ocomslante paid lodas s patings que orovecten el tema

He




de letra, interlineado y ancho de la columna
res pUNtos van sumamente relacionados unos con otros, cualguier

cacion a alguno modificaré [z estructura de ofro.

un texto algo extenso, implica que el cuerpo de los caracteres

que ser de drez u once puntos. Para este puntaje, serd
endable un interlingadeo de catorce a quince puntos que brinde
a al texto sin caer en el desperdicio de espacio

ho de la columna deberd ser regular v adgradabile, tal vez desde
a diez palabras por Iinea, previendo gue se trate de una sola
na por padging Puede, incluso llevar una divisidn honzontal (cuatro
0 divistones) que nos permita dehmitar los espacios para las
afias y pres de pagina

nto &l tipo de letra 1o mds indicado serfa una tipografis modema y
que refieje fa vanguardia que caracterza al texto, sin embargo,
que considerar que en textos largos, las tipografias de tipo display,
1 © aburren al lector Las tipografias con patines o senfs, segin
la norma, son las mas apropladas para los escritos extensos Por
arte, las upografias muy nuevas © raras, en 0Caciones, raen consigo
mas de tipo Postenipt, gue modifique de alguna manera al texto
O depende tamieén del lugar donde se wvaya g wnpririr este
)]

ior serfa utiizar las fuentes cldsicas, va que éstas €as! Nno ocasienan
:mas al momento de la impresion v la mavoria de fos burces ¢
zCimientos de preprensa cuentan con ellas Con patimes podrian
nes, Garamond, New York o Palating Sin patines podrian ser Anal,
r, Helvetica o Univers Estas tipografias por siglos han demostrado

encig y versatificad

ICI0N G g Mdng hia dentro oo unag tgan.s v ¢l ang no del Blance de
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 upografica, gue tenga equiliono junto con las columnas y tal vez

&n alguna seccidn durea con respecto a la pagmna.

de quedar muy &l extremo de la pégina porgue causa el efecto
se de la composicion; muy rara vez el folio se ubica en el limite

&)

25

varias maneras de ordenar las imdgenes dentro de un fexto
o, por glemplo fotografias con su marco angingl, si se quiere
s50l0 Una parte, se puede recurrir al recorte {silueta) del elemento
ton Podemos sttuarlas a un lado del texto que explique esa
o 18l vez ncrustarlas al texto v que éste rodee a la foto. En los
le arte se estiia mucho mencionar, al términc de un parafo, la
Que ilustra ese contenicio y en un apartado al final, se muestran

S tmagenes a forma de catélogo

caso, tendran gue hacerse bocetos ya que este espacio estard
nado por la reticuls que va a utilizarse

Jias

e ha wisto, una antologiz es una pubbicecdn que compila
es O libros de varios autores, todos relacionados con un misma
In recurso muy utilizable es utilizar como separaciones, 1as
s de los lioros empleados ¢ incluso algunos llevan hasta el disefic
| original Esto es en el mejor de los €asos, porque antologias

. uttlizatban un sélo disefo para todo

Cto que identifica a esta antologfa, es que la informacidn no esté
F tgjantemente por mecho capitulos, sING Gue €5 un solo texto,
wstia en su debido momeno las seferencias bibhograficas

as




>gia y color
In texto el cual cuenta con fotografias en la mayor parte de las
[0 obwvio es utilizar seleccidn de color, sin embargo este proceso

caro si el nimero de valimenes son pocos

 mal llamado offset digital (va que no utliza las bases tedncas del
gue podria dar solucidn a esto, aunque por el ndmero de
también excede en precio

or serfa ublizar solamente seleccion de color en deonde fuera
te necesano, tal vez con acentos de color en portadas, indice,
5 v algunas cabezas de texto El resto del lbro (textos e
sy uicario a una tinta

vidad nacié con el mismo proceso de andlisis, donde recogimos
obre ias posiolidades que se nos presentaban, ademés de los
es y tecnologfa de los que se dispone, a experimentacicn surgiod
ficar vanos de ios elementos o modeles que han side utiizados
ente por otros disefiadores v la venficacion, al acatarnos a un
presupuesto en caunto el coste de produccion

de este andhsis podemos reahizer proceso de bocetae para
s Una 1dea mas tangible de todo el especulamiente que se ha
senerando




\JE
> 1)

: POrAu 2 i ¥ 0, 710

i Gelocart i prodopseadn, L ngirar Fuste sqmvalén 2 3ipias
o i s qndag. G e

responcak o 1o TP GoRES, 03 varios nBllans, e Amotres.

&N cortad class de TN Ko a0 mdug A, R

Descompaskisy ta lalux bshcs -
Enzle ol corpotamtoms 0o higarsdn o 19 fuz cue 3ama st

Stoncbn, sa Ity do 11 ssseaostn par TolracaBA 4b 10 ke o,

Iriugmdn un proea
Huygun {zon Tu feoriy onduiziony) propusa gus 18 Lolerey 5o
dlurenciin okra Qo3 [P la tecueed Qo Ta, ofdad umingas

Coip 0n Ly 35L HERUD G203 LANAID PO U TOCUSL doter

a3, o 1n ozeTla” do 103 €ole0T C3CH iC tignd G frbcuongi
Searenate y BlAth 3 0% GmdE CoRsE.

S Namen “Mmonoel ST B 185 N3 QLA W B 2R 5ok tro-
SUnRIR, GET0 05 BF Cato e drs Frpos 1§61

1 dabisoman gitoeatsant an Eotoms por Jah YOS VAIONE 50 LUS Hre-
CHACILL Bn wETOE L0 D SRR G3 Wt QUe man
PAMATOR iy INOMIaL, 2 Por B33 1AZOM QA €N 1 SHINER Dar
IHAITIOS R Gk £OIF ROF <u Kt (g onda

20 5493 cms

Twarlw doi Calos
EHCQHN 4 L [gnomend PTG IIMiness, S& conmdern londinafn por
£ 201 G Tt dn MOCIDSEANN, A0 Dorqu 5o L3RR & IAVES
Che 1 WA Tt FRORTIA OGN cha B Do pacher 541 vianc

13 BT 0% una porcibn de 42 3mpba (OMm e Argin (o o 50l X
cha CONAtETARIAE y FOrma Dara dob eapoet chilioniaghutad be
omIms M pacto JERI D QUd AG 5D o da Algb dhatercd,

£ £otor 22 13 propresd qua enen K2 oD@y Se aluorter porta o4
f3 e que wngdy Lot 03 REICRN QIR 0310 1T fue -0 Il €8
13 qua pamha A ofo ¥ 13 ITSnaoty b acolng o dontir ba Ko
ol sokor y o st

Para podae sscll un G016 e GME QoMo B qu |a 1T # arves
ut 1 el da Sriskad un 820 e

Al e hosta i can
tro H Lplorrm vimiblas, S 30r quit <0 tes ama banda anpectral vishia,

20




AJE
O 2)

: P \s‘

vaﬂ Fon ;:rcmwtmm oe!unw quu mano;n rm»em nmy&\mm\
©asis mzﬁn que enm ¢

e Bt aror . }
€ Solor ax pn ié&bn\eno‘opsomummoso\ & cotuuer: Terbthens por!-‘ ror?m g
thene de mrataxiarss, cpuod pomun s Saph A aver do Tawsa.y mno:?a\porqm:
TEQUIEL A6 R 1L (T POCET S wisia P Y N

20

90 523 cms
15 3

- Tinhiger 40 iy




Qué es la luz?

La luz es una formna de energia radunie ¢s decir que se propaga
medante ondas visibles por ¢l oj0 homano. que forman parte del
especyo elecromagnélice

El espectro elecromaanéuco comprende todas Jas formas de
energia radiante que errculan en ¢k uninerso

Las ondas del espectro eleciromagnetico ¢ mnden per su Jonginud
v por s8 frecuencia El producto de la longnod por 12 frecuencia nos
da su velocdad de propagacion La longnud puede equnaler a
algunas millonesimas de malimetro ca las ondas més cortas (I=10-
3 mp) comespendientes a los rayos
LsiGmetros en crenas clases de comenie de uso mdustrial

mina ¢ 2 3an0s milares de

Drscomponcion de la luz blanea
Fxiste un compertame nto de dispersion de la les gue llams nnes-
wa arpaisn s 2t de la descompasicdn por reflraccon de 1 lus

& maves de un posma

Ty gens fean su ko ondulatgi) propuse que los colons e
dilcrencian enae clios por la tizenencia de by ondas Tuménias
Come £n 1a esenld 300003 €da senido posee una Troeucis d
munada ¢n 1y excal’” de Jos eolonss Cady une nne una brgguencia

Jeternnada v destmtna os demiay Colory

Se laman mopecromineds s ondas que vatian g una swela e

cuener: some s el caso de los rvos Loer

1 debidwmos diforenciar fos colutes por [os abtos salotes do s
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retenmes 1 cxliolor por sa tonguwd de onds
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Cetos realizados son Unicamente de paginas Interiores, ya que los
s de las portadas v capitulados fueron dernvados de los

otos aplicados a éstas.

er obtenido & sene de bocetos, éstos fueron comparados con los
dos con los demds integrantes del equipo, para asi, finalmente,
).

ucion al Problema

os editoriales finales de la antologia

riterio editonales son el resultado del andlisis de los bocetos de
itro integrantes del eauipo, los cuales reflejan su verificacidn y
iddad v que consideracicn de los cuatro, estos cnterios cumplen

gntenormente delimitado

to

3o de paging elegido para la antologia es de 20 5 X 23 cm dobla-
xienchdo de 23 X 41cm, este formato se adapta & los phegos de
estandar que existen en el mercado mexicanc, en medio pliego de
nato ocho cantas (57 X 87¢m) podemaos acomodar dos medias ex-
35 cle nuestro formato con lo cual obtenemos ocho paginas en
 phego de papel

nato de la antologia es menor al tamafic carta estandar (21.5 X
, debido a que, se busco fuera una publicacion facil de maniobrar,
er muy grande, vy a su vez gue permita al lector una lectura réapica

miCa

nes

n muy amphios, va que se Dusco aprovechar al maximo el formato
hoya, €l margen intener es el mas amphie (30 mm) porque ¢s ahi
- e pegan las hojas, ¢f mérgen inferior micle 20 mm, et cual nos
¢ colocar pres de paging por debajo de la mancha tpografica sin

e U den iy o g Selt Lorde nfenor, @ mardon ealenan e

e [T N NI aa e Dy = L . O pewysae
L T e R R (A r{ HRCIL S e LA




>5 con sus dedlos; el margen supenor mide 10 mm, su funcén
ar la altura en la cual se permiten colocar elementos aréficos,
reJemplo, las constantes de capitulo

erar el tamafc de los mérgenes se buscd que fueran agarada-
Cionales en relacion al formato de 18 paging, permitiendo utili-
a mayor para la mancha tipografica.

se divichio en cinco columnas de 28 mm de anche con un me-
5 mm, herizontalmente se dividio en siete campos reticulares
1 de alto con un espacio intermedio de 5 mm.

reticula obtenemos 35 campos reticulares, los cuales nos brn-
ayor numero de posioiidadies para colocar nuestros elementos
.

a

fundamental para lz buena legibilidad de un texto es seleccio-
grafia adecuada, 2s por 2llo gue en |a antologia se empiearon
e por st estilo cumplen con este cometido Las ipografias em-
o

3
100 la tipoarafia Times debido a los trazos clésicos v Claros
nforman, al usar este tipografia retomamos el estilo de la prime-
la y asf sequir una misma lnea de disefio  Esta tipografia se ut-
Y puntos con un Interhineado de 6/10 puntos, los cuales congi-
3on suficientes para una legibiidad correcta de los textos, con-
y el tamano de fa antclogia

Ipogréfica Helvetica nos da Lna empha gama de vanantes en st
fotmas redondas y amplias dan Lna solidez y fuerza nescesa-
Ssaltar [os texton Stis wslilen Dol “dhc oy regular sg usaron pa-

[ LS S S Y S L E U A S Ul S el i [e [ale

s




ADOS

 |dentificativos

erando que la Antologia se divide en cuatro apartados, se optd
ar ICONGS representativos a cada uno. Estos aparecerdn en cada
las paginas v separadores de capitulo, correspondientes a cada
los temas.
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ADOS

 de capitulo




YOS5
de capitulo

Antecedentes

Histoeria de & fmpreats

Desde sy erigen, o hombre smtié ko nedesidad inperiosa de como-
Tiarsg COR yus semejantes, ¥ el primer medio que utilizg fue el so-
nido. posteammente evoluciond hacka Jos signos goe dardan fugar

il eseriturs permneedo [ coppunicacndn & gran distancia

Los primeros matersales que sirvieron de soposte a la es-
3 etena dawron dosde Ja predri, pasande por ¢l meal, cancsas de &r-
holes, hogas de plasas (papiro) picles de anpnales (peegasmioy vi-
teta} hasia Hegar a3 wwo ded papel Ea todo esie peaceso ¢ hombre
plasmaba 1o mlommacidn on formae maneal v enddy 3 combinar

tendos con grdfvmas

Lon cu nstan de e edad media maaron su dechbe profesonal con
ta apanicidn de fa primera maquing apbcada 3 L edwesdn. ef "alo-
pite”, este domo wal desaparecieron con la srropeda de la impren-
W Guienbery veato Ja mprenta en o wio de 1434 v con ello s¢

Entio 4 ba ens tpogrdfica.

En uf nite de 1886 Otunar Merzent? ala svento la Linon-
prat clande pise o ta e mecdmes vd nuen g maguina 0o solo
podhia componer palabras $1n0 que también gprsulicaba las hneas o
tenelones, resubando un npresion mads Lipada s barada La fine-
Dpia consta e un teclado eléenico e el cuah ad pulsa uns eda,
WHEMATEAMENTE ¢ eolewa of pa carrespondiente acompleizpdo

i e que o s hadada e Lo ludidons




DOsS

rior

>

En 1897 Todbert Laston sirvanite of VIowomps qut Lousis
de des maguinas indepenticnies pero complementarias L prme-
ra un tectalo que perfora. o medida gue »¢ va tecizando, una bobe-
fa fa cual ¢ Heva @ & egunda maquing, fa fundidors on ia previd
ntabac i def cagetin de matnces de tpos eleidon, s efetivg a

fundsexdn de jos pos D

Stbien, ambas miguinay supusieren un gran avante, oo
€5 NG CIEN, qUe tehan himitaciones come Ly de su eseasa
venatihdag al tener que observal —nocecsaniimente— ek
precisas deoantet lettado. espesar de tipos, cle, he gque hacia ne-
Cesartd 4Be caid maung twaerd sy progi Bpograffa ¥ deta no

Juera mdependiente de Jgueha 2

Por otea parte. Tas Hosraciones sutieron su props weve'y-
b conmo Mie ¢l desarrndus dod process de 1otograbadu. AsE e rea
Tadfl e LIS O TTs Josxhe s manlab moamdgenes dibugos 4 hine

3 separactones de color en meta] realzado s montade sobre naderd

Los nepocios Je upsgraliy hewon eadd ver meneos
cantsdad de nabajo para Jos impresores ¥ mavor pata Ly agen
i dhe publecsdad B85 crapresas so comin g on sonerado-
ras de peliculas e metcado de preprensa g naesde sormad
menie Fas lneis de hinotipo fueron remplazadas on 1988 por

L doros ammpesae sem







IEDADES DEL COLOR

la luz?

s una forma de energia radiante, es decir que se propaga mediante
isibles por el oo humane, que forman parte del espectro electro-
co

“tro electromagnético comprende todas las formas de energia radi-
2 Circulan en el universo.

as del espectro electromagnético se miden por su longitud v por su
~1a El producto de la longitud por la frecuencia nos ¢la su velocidad
Dagacion. La jongitud puede equivaler a algunas millonésimas de
© en las ondas mas cortas (1=10-3 mu) correspondientes a los rayos
© a vanos millares de kildmetros en clentas clases de comente de
istrial

1posicion de la luz blanca
n comportamientc de dispersion de la Juz que Hlama nuestra aten-

trata de la descomposicidn por refraccién de la luz a ravés de un

i (con su teoria ondulatona), propuso que los colores se diferencian
2% por la frecuencia de las ondas luminicas Como en 1 escala sono-
sonido posee una frecuencia determinada, en la "escala” de los col-
fa uno tiene una frecuencia determinada y distinta a los demés col-

N monecromaticas” a las ondas que vibran 4 una sola frecuencia,

P s de los ravos laser

ST IFErEne O 0 v Slres o e ltes v pones S s e




s veriamos en la arcunstancia de tener que manejar nimeros muy
dos, es por esta razén que en la clencia nos refermos & cada
or su fongriud de onda.

del Color

es un fendmenc optico luminose Se considera fendmeno por 1a
lue tiene ce manifestarse, Sptico porgue se capta a través de la
JMINGSO porgue requiere de la luz para poder ser visto.

3 Una porcion dela amplia gama de energia que el sol irradia con-
ente y forma parte del espectro electromagnético, No sentimos su

> debido a gue no se Urata de algo material.

‘g5 la propiedad que tienen los objetos de absorber parte de la
incide sobre ellos v reflejar otra, esta luz que se refleja es la que
> el 0j0 vy la transmite al cerebro en donde se identifica el color y
o}

der medir un color se tomod como base que 1a Uz al atravesar un
de cristal se descompone en un espectro de colores gue abarca
os Ultravioleta hasta los infrargjos, teniendo en el centro los col-
ibles a los que se fes llama banda espectral visible

ctro Visible
wumano puede visulizar una gran cantidad de colores en la natu-
/ tdcnicamente se le denoming "espectro de radiacidn electro-

ica

ores que perciimos no existen en la superficie de los cuerpos, si
se elaboran en la retna del oo Nuestra experiencia del color es
SACION GUE SC transmite mediante energia en forma de estas racha-
minosas emanaclas de los objetos aue reflejan o abosorben luz
quier emisor, llamese este sol, lampaas, ruege, el , que se hal-
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diciones existentes durante la observacién del objeto, no es 1o
=r un objeto conun tipe de ldampars incandescente o con iuz de
al, porque amioas percepcicnes cromaticas responden a dos
iones destguales de la energfa visual que contlene cada fuente

zpCIoN cromética derva de las caracteristicas fisicas del objeto,
de su capacidad de absorber, reflejar o transmitir a8 luz; por
un cyeto rojo, presenta este color por tener la propiedad de
toda la luz blanca, a excepcidn del ropo.

capacidad de percibir [os colores o la sensibilidad que goza
sooratorno de revelado en color (0jo v cerebro) para generar una
y cromatica

x de colores que pueden ser percibidos por el oo humano,
dos por un menitor de computadorg o un rmonitor de televisidn

os. El ojo humano puede percibir la gama mas amphe de col-

1las de papel fotografico tienen una gama de color mas amplia
nonitor de computadoras o pantalia de television Un monitor
esplegar una gama de colores mas amplia que un proceso de
,

O cromatico
nda espectral se formd un circulo e cual tiene a la 1zquierda los
la derecha los rojos, en la parte supenor los amanllos y en la

s azules.

' CrOM3NCo es una representacton grifica de los coleores pig-

Imarics y sus combnaciones los colores secundarios, tercia-

- chametraimente opuestos el ¢ reulo romatico se denomi-
P COMPlemEnianns, cUando un toro y st complementano se
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diferentes porcentajes puede llegar & un color parecido al negro.

raste simultanec

epcion del color nuUNca es aislada, siempre estd presentada la
1a de otros colares existentes en el mismo campo visual y siem-
difica la perceppadn que tenemos de determinado color. A este
no se le denomina contraste simultdnec y es otro medio de
rar como es posible alterar la apanencia de |os colores, resLitado

tro sistema visual que acentda las diferencias entre estos.

aste simuitdneo se refiere a los cambios aparentes de tono, satu-
s orille que son creados por colores vecines. El estimuto visual
Je el gjo genere una segunda imagen que se sitda en el tono com-
tano de la imagen ornginal. Esto ocurre con frecuencia, cuando un

nvuelve a otre (el color envuelto es alierado por el color envol-

1Igun contraste entre dos tonos cualquiera, pero los tonos com-
tanos, muestran el mayor contraste de tone, que puede aumentar

| més sLson del mismo valor magenta-verde, amarlo-azul, cyan-

or contraste surge entre dos tonos acromaticos  blanco y negro

0s acromaticos

iculandad rachca en que el blanco es la ausencia de color v &l
a comonacion de 10s tres bdsices, havtlande de colores pigmen-
a5 las combinaciones de estos tonos son considerados ambien
HCOS ¢ neutros

roduccion de los colores

Ao va clesico de e seleccion del color para la obtenuidn de ung
ta estd lundamentadn en el punciplo de que con los tres prca-
tracivas amartllo, oy asul, nucden ser repraaucidos de ime
SO LT s e T adoney s oraiae
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| de color en posicidén v la distancla conveniente ante el objeti-
camara, en ésta, cargada de matenal pancromético, se dispone
yreticular. Para la obtencidn del negativo de cada color primario
porados, interponiéndolos entre aquél v el objeto v respectiva-
nes fiitros de color

e los procesos se fundamenzan en la sintesis sustractiva de los
s filtros sustractivos son de un color que absorbe clertas radia-
deja pasar otras El naranya, color complementanc del azul, es
nte para rojo, deja pasar amanllo, verde y algunos azules y
y absorboe el roje v el vicleta, complementario del amarillo, da
s radiaciones vicletas, azules v alqunos nararyas y azules rojos v

)y para el amariilo

s utilizado el filro anaranjado se impresiona la placa sensibi-
r la radiaciones anaranjadas y también por las rojas v amarnilas y
aquélls se aprecia una Imagen negativa y muy opaca de las
aranjadas y asi mismo ctras mas debiles y menos opacas de las
narillas del original, el resto de ia placa es transparente Con el
le se obtiene una imagen negativa opaca de las partes verdes y
- débiles y menos opacas de las amarillas v azules, con el viole-
agen negativa opaca de 1as partes violeias v oifas Menos Opacas
rtes azules yroja

lacas sensibles son impresionacas a través del marco reticular
1€ tlene una trama © especie de tamiz ineal muy fino por el que
‘ala imagen en puntos, éstos pueden ser mds o menos gruesos,
a la reticula y la requieran la calidad de la reproduccion y la
> del papel Para evitar que los puntos tengan coincidencia en la
1, la trama debe tener una direccidn diferente, para el amanlilo
uella ung inclinacion de 90°, para el rojo, de 70° v para el azul,

uando interviene el negre la mclinacidn para éste debe ser de

z de luz en la percepcion visual humana
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z de la existencla de luz. 1as tonalidades de color que vemocs
la luz que estd la escena

3, un objeto modifica la luz que lo Humina mediante ls absorcion,

o transmisidn de porciones de la luz Ef objeto, en el caso de
gréfices, es una mugstra IMpresa, una prueba de color o un orig-
gréfico Tercero, la luz modificada es recitida e interpretada por
rvador o evaluador de color.,

tes de luz tienen diferentes distribuciones de fuerza especiral, lo
fica que contiene distintas combinacionegs de color en va-
de intensicdades Dos luces dadas pueden ser blancas pero
contener diferentes cantidades de longitudes de onda Los
coloreados vistos bajo diferentes fuentes de la luz no tendrén ta

panencia

250 cle adaptacién instantdnea nos conduce & confusiones cuan-
os a Juzgar la fidelidad del coior £t observador confia que en la
tiene @ mano es blanca Dos colores dados podrén ser 1guales
3 fuente de Iluminacién, pero pueden verse diferentes bajo otra

Je luz Este fendmenc se llama metamerismo.

s, para evitar las confusiones y mejorar la consistencia en el pro-
e evaluacidn de color, es imperativo utilizar condiciones
nzadas de Huminacion para todas las evaluaciones de color.

O se compone, de radiacionegs homogeéneas, sino de una mezcla
wciones de diferente longitud, solamente una mezcla uniforme v
w@a de toddas estas ondas produce en nosotros 1a percepcion del

Por ¢l contiano, w1 sOlo liega o nusstra retng una fraccion del
o de radiaciones del espectio lummose por ejemplo las longi-
< enda comprendidas entre 000 y /00 my, ¢f ojo recibe un color,
Case ClColor ragy © T anges b
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aciones del espectro optico

mponer lg luz blanca haciéndola pasar a través de un prisma de
ecle comprobarse expenmentasimente este fendémeno, en el gue
lanca se dispersa en sus diferentes longitudes de onda,
dose asi el espectro wvisible de ia luz o conunto de todos los
que pueden reciucirse a tres luces fundamentales ¢ pnimarias: la
-violeta, la verde v 18 rojs

aditiva del color - luz

amente, la luz blanca puede volver a recomponerse proyectan-
obre otra las tres luces prnmartas  Sin en lugar de superponer [as
 pIimanas superponemos sélo dos nos acercamos 3 la luz blan-
sin llegar a alcanzarla  la luz roja v ta azul forman Ja magenta -
a -, la verde v la ro)a producen la luz amarilla - rojs - verde - la
verde dan la luz cyan - azul - verde - Esta suma de luces super
as que al superponerse van aproximandose a la luz blanca hasta
nerla por completo cuando se superponen las tres luces pri-

>Cibe el nombre de sintesis aditiva

Imano ve siempre por sintesis aditiva al mezclarse dos radia-
or ejlemplo la rops y la verde, el ojo percibe una sola sensacion:
a El término color equivale siempre a la expresion color - Uz,
lepende simpre de una longitud de onda determinada porque
ialmente luz,

complementarios

aNca puede recomponerse, ademas de superponiendo las tres
marnias, tambrén mezclando en una Cierta proporcion una uz
a primaria, por ejemplo la rogg, conuna luz resuitante de la suma
a5 dos luces primarias, por ¢lemplo ta luz cyan, formada por las

de y arul - violeta

Fern el Consicherados Se daman e e amente - smplenuenta-
oA COWERED s e e Dchie vl e o -
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te puede recomponerse la luz blanca superponiendo las iuces
stas amarilia, magenta y cyan, precisamente por estar compues-

35 primarias

pigmento

sustancias quirmicas llamadas pigmentos tienen la propiedad de
r total o parcialmente 1as radiaciones que componen la luz lan-
iitiendo que las restantes sean reflejadas y percibidas por et gjo
, €5 decir, poseen un poder selectivo de todas de parte de todas
ciones dpticas gue los alcanzan, permitiéndonos la percepaion
ran varnedad de s colores. De todas las radiaciones reflejadas
1gmente, el 0o humano aprecia una sensacion unica, gue corre-

& la suma de las radiaciones recioidas

r de seleccion se explica como sustraccién de radiaciones lumi-
recioe el nombre de sintesis © mezcla sustractiva  Por ello, al
ner dos clases de pigmentos sobre un papel blance, o bien,
niendo dos filtros  coloreados, se produce una sustraccion
le las racliaciones luminosas reflejadas por el papel, pudiéndose
- con determinadas combinacionegs su completa absorcion, que
onde a la ausencia de radiaciones, es decrr, &l negro, 1o que
3 establecer como colores bésicos en la mezcla pigmentana sus-

a los compuestos por la suma de dos iuces prmarnas en sinesis

olores pigmentanos son el amarille - luz roja + luz verde -, el
3 - luz azul + luz roja - v el cyan - luz azul violeta + luz verde Al
e en la mezcla de las luces primarias, CON la superposicion de los

res pIgmentanos basicos pueden oblenerse todos los otros col-

1 Blanco eparcee asi anle mestra visla porque refleya lodas las
Nes del espectio optics, pot o aue racticame nie do e de Cot
Coo I U neliet o ane L e
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y Nuestra vista, pues la tinta de impnrin, constituida en parte por
s coloreados, la empleames para controlar y dosificar las radia-
ue han de llegar al papel v que luego serdn reflejadas por éste.
usmo es el siguiente cada Luno de los colores pigmenta-rios
ntrecepta y absoroe una de las tres logitudes de onda que for-
z blanca, permitiendo que [as otras dos restantes, gue son sus
enites especificos, sean reflejades por el blance del papel. De
, &l superponerse los tres colores Bésicos e interceptar cada uno
su luz prmana complternentana, se verifique la absorcidn total
diaciones del espectro visible que tendria que reflejar €l blance
f, produciéndose un resuitado aproximado al que se cbtiene
nclo con tinta negra.

pigmentarios complementarios

sto que los colores -luz de la sintesis aditiva conducen al blan-
MO CINCIPIO N1ge tambien para los colores complementanos en
s 0 mezcla sustractiva, vanando Gnicamente el resultado final,
nezcla en este caso conduce al negro, es decrr, a la completa

1 de todas fas radiaciones luminosas incidentes

ditiva de colores.
cla de estimulos de la luz coloreada que, entrando simultdnea-
1 el ojo o incichendo en sucesién rapida en la misma regién de

impicden at oo individualizar los colores

ustractiva de colores.

racibn de un estimulo de celor causado por la luz al atravesar
pigmentos ¢ de otras materias colorantes y puede producirse
uperposicion de peliculas de tinta,

nezcla de pigmentos © de matenas colorantes en un vehiculo

L impong Hiliros coloreados al paso de la g

primiancs aditives o colores luz.
sur vlos e e cdan amtadhos fundhmentaleente 3 und patte el

1 H - v [ R
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o8y azul - violets, permite reproducir toda la amplia gama de los

luz.

; primaros sustractivos: colores pigmento o colores base.

pigmentos o colorantes empleados en los procesos de repro-
1 en colores tienen la propiedad de absorper una parte del
2 visible de la luz. Mezclandolos sustractivamente en propor-
/anables permiten la reproduccion de una extensa gama de co-
'stos colores bésicos son tres: amanlio (-azul-violeta), magenta (-
cyan (-rojo). Son fos tres Gnicos colores que no gs posible obten-
nezcla de owos pigmentos Superponiéndolos adecuadamente

:ne el negro

; compuestos pigmentarios.

ndo dos a dos los colores base se obtiene los colores binarios
1+ el verde - amarnllo + azul -, el rojo - amantlo + magenia -, el vie-
1agenta + cvan - Mezclandolos de tres en tres s¢ consiguen los

ternancs

s complementarios.

nezcla aditva, los estimulos luminosos son complementarios
 mezclados a debida proporcidn dan lugar a un estimulo
fico - luz blanca -, En la mezcla sustractiva, dos pigmentos o tin-
absorben radiaciones cromaticas, son complementanos cuando
dos en proporciones convenlentes producen un estimulo
tico especificado - neare - En el circulo cromatico los colores

Mentarnos estdn situados diamelialmente opuestos

- cromatico

lo cromdtico, resulta de la combinacidn de los colores primarios
agenta y amaritlo v los secundanos narana, verde v violela, estos
7 s¢ mesclan para lograt 1os lamados ¢olores wicanos verde
Acde-amanllo, 1o, toje-magenid, marado, morsiuo-asul Este e
ol woeensio ol Letol e o e s Glotes, v es e Tase e icona
o donde dos colome s Domerie) sccnneknies v Leeianey son ol
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d de {os colores

1a conformacion del ojo humane, el campo visual, el conjunto
s del espacio que el ojo Inmdéwil puede ver simultdneamente,
notables diferencias respecto de los valores crométices.
= en prmer lugar, la sensibilidad al verde, después al rojo vy
> en el extremo de campe visible dismmnuye la visibilidad para
2t amanllo De aqui se deduce que los colores amartlio y Cyan

Je mejor se leen a distancia

os se ve mejor el contraste amanilo-negro El contraste blanco

12 un valor medio.

dad del contraste rojo-verde resulta escasa debido a que la
nultdnea de los dos complementancs imitan el ojo, ¥ €5 muy
del azul-verde.

nencias realizadas demuestran gue los elementos graficos
obre fondo claro se perciben mejor que los claros sobre fondo
| acostumbrado negro sobre DIanco y viceversa, no resulta tan

Mo suU repetido use hace presumir.

aditiva y sustractiva de los colores

do uso de tres aparatos son proyectados desde cada uno,
3 pantalla blanca v al mismo tempo, tres rayos de luces rojo
verde y azul C18niCo, se producird un blanco por la superposi-
2zcla Los tres colores luces proyectados son los tres primarios
13 aditive o de luces de color, cuye resultado es producido por
lo simultdneo de los tres rayos de diferentes colores, en el que

mutuamente stn neutralizarse

1 ar de lices son mezclados mamentos o tintas- 10s colenes
s conun mecho liado que utihzan 10s artistas, artesanos o tn
rvhirerente ¢ resuliacdo, puesto qoe 1 me 7l os scbsing Tiva,
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primarics subtractivos son amariilo, rofo v azul © sean, precisa-
s tres colores secundanos de la mezcla aditiva. 51 se colocan
de una fuente de luz v superpuestos tres cnstales, coloreados,
amente, en amarlle, rojo carmin y azul verdoso, al restar de la
‘omponentes primanos se producird el negro por 1a substraccion
va de azul-violeta, verde vy rojo, el resuitado serd andlogo si se
tres colores © tintas materiales En la impresién de colores por
SICION (tricromia} es obtenica la reproduccién por el sistema

tvo

mdarios sustractivos son naranja (amanllo mas rojo), verde (amar-
azul} y violeta {rojo més azul) La mezcls substractiva se extiende,
de los pnmanos y secundarios, a los intermedios gue se pro-
yor mezcla de un primario y un secundaric: amanilo-verde, azul-
izul-vicleta, rojo-vicleta, rojo-naranya vy amarillo-naranya. Cuando
rClados dos colores secundarnios se producen los colores terCia-
: colores terciarios son unes primarios neutralizados, el amanllo
' e5 muy testado, el azul tiene una cualidad de pizarra v el roje,
llo Al mezclar dos tercianocs se obtiene los cuaternarios, verde

oleta clruela vy pardo ante, © sean unNos secundanos muy neutral-

slementanio de un primario substractivo es un secundario v el de
r ntermedio, siendo complementarics entre si amarillo de viole-
rilo-verde de rojo-violeta, verde de rojo, azul-verde de rojo-

azul de naranja y azul-violeta de amanilo-naranya

» de color HSB {matiz, brille y saturacion)

ztos se ven de clertos colores debido a su habilidad para refle-
orbier v transmilir 1a luz, 1a cual es percidida por NOSOLros como
Lest:os op0s son to suficieniemente scrsibles para percibir cien-
diferenies colores en el especiro de la luz visible, incluyendo
COlOnEs Gl NO oucden sel desplasados enun momtor o impne-
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1z, brillo ysaturacién El matiz es una longitud de onda de la luz
desde o transmitica a través de un objeto. Mds cominmente, el
identificadc por el nombre del color, tal como naranja, rosado

ndica la clandad u cscundad del matiz, en ofras palabras que
se encuentra del blanco o del negro. Saturacion (también fla-

ma) se refiere ala viveza o palidez del matiz.

cantidad de factores ambientales, como cambios en la umi-
la proximidad de otros colores, influencian nuestra percepcidn
] de estas caracteristicas del color. En general, diferencian en
rcioimos [os colores, las diferencias de color a menudo afectan

n la realizacidn de un trabajo IMpreso.

rension de como los diferentes factores influencian la percep-
color y que factores determinan los colores Impresos ayudarg a
los resultados

cho utilizado para crear v producr colores, puede ser un
un montor & colores, una iImpresora a color © una prensa co-
eproduce diferentes rangos de color Hasta los medios seme-
25 COMO Cos monitores hechos por el mismo fabricante pueden

| cotor con diferencias

es qQue pueden ser desplegados en un monitor son mucho mas
DS que 105 que pueden ser Imorgses en una Impresara de color
nsa comercial Hay también efectos de impresion que son crea-
barnices ¢ tintas metalicas que no pueden ser representados en

or

lmente, escaners y mandtomes o colar usan pata descrn el

erentes oe los que ubilizas 1 i esoras y 1as prensas comer

13 e/ UE TS Colores Lees ae e santalla de g computadona o
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o una publicacidn es Impresa en una prensa comercial, debemos
sar en terminos de que es posible reproductr con 1a tinta sobre el
y no en lo que nosotros vemas en el moniter y entonces especi-
probar los colores cuidadosamente.

nte una comunicacion estrecha con un imprescr comercial, y el
ic de algunos conceptos bDAasSICOs, sOMOos capaces de imprimir

aciones que satisfagan nuestras espectativas.

deraciones para el color
>en de tomar infinidad de consideraciones para preparar archivos,

&sto que se tratardn de explicar cada una de estas de manera gen-

orensa el problema del color es algo en lo que hay que poner {a
nte atencion ya que esta es una de las principales dificuitades que
senta cuando a3 imprestdn no coincide con la idea original del
> o del disefiacior El problema radica en la diferenciacion entre

s luz y colores pigmento

nera de manipular documentos de tal forma que se obtenga el
que se desea, en la practica es muy complejo, sobretodo costoso
~as50 de no obtener los resultados deseados Un buen manejo de
puede representar mayores ventas y utildades, al fin de cuentas &l

comunica, vende y es dinero

greso de la tocnologia @ hecho posible gue 1os dispositves de
como las impresonss, cada ver tengan mejor calidad v sean mds

les a los usuanoes

nera €n 1a Gue s¢ midde s1los colares se han reproducide fielmente
muchas veccs se hace part medio de lo que ¢l oo humane capta
humano pucde visualizar un amelo rango da colores cn cl cspec
crediac e cho oo et g, connprendicio entte 1 e ultravioieta
PO R e U O AT i s SO ITING, Gfde TS, s e
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y por el cuat matematicamente se describe el color), al ser digi-
5 pOr un scanner, visualizedos con el monitor, impresos er dis-

conectado & la computadora, en offset, etc.

3 la capacidad que tienen los obyetos de reflejar, absorber ©
r la luz, nosotros podemos percibwr los diferentes colores.
; QJOS sON 1an sensibles que podemos reconocer un espectro de
de colores, inCiuyendo algunos que no pueden ser reconocidos
omitor O en una prensa de impresién Entender los diferentes fac-
e influyen en la percepcidn del color v (os que determinan s

s, Nos ayudard con los resultadios finales de nuesira pieza impre-

uipe ubilizado en ls produccion diana de ia pre-prensa-scanner,
25 O Imprescra- reproduce el color de manera distinta, con difer-
odelos de color -rgb, cmyk- v con un rango distinto de tonall-
Hasta € menitores de 1a misma marca con caracteristicas iguales,

tener pegueias vanaciones en la imagen que despliegan

ar publicaciones para Imprnmir en prensé es Importante consi-
que se puede reproducrr en papel v no 1o que pademos
ar en nuestro monitor

dia el color se vuelve mas impartante en todas [as industrias, ya
la primera atraccidon para todos los consumidores v esto hace
T €l color correcto, sin importar el matenal con que trabajen o €l

2 que fabnguen

stos Inconvenientes que se hienen en el manejo del color pueden
Ir en grandes dificuftades econdomicas cuando al terminar ios
5, las paginas Wby, o ¢l nleractivo resulla que 1os colotes cor-
5, los colores de los empagues o en general del producto,
del ongmal Esic tipo de problemas no son nuevos y mucho
dt sUrg A« ran col bsc ae las CompUlatotay VoinRIOsIlOs
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Jjo de color siempre ha representado una gran nversicn en tigm-
FOCEsos Costosos de impresion, preprensa Y elaboracion de

15

jyo de color se basa en la representacidn, esto es crear, un perfil
de manera en que el scannes, el monitor ¢ el dispositivo de sa-

1stren © produzcan el color.

" de que con el sistema de manejo de color no s& puede tograr
dispositive reproduzca un color que esta fuera de su gama, st se
definir una alternativa de una manera predecible, modificande los
;, reemplazandolos por aquellos Que matemdticamente se
tran definidos en la posicion mas cercana al onginal, de tal forma

Igan dentro la gama del dispositivo

ximiento profundo de ia teoria del color nos permitird tralbgjar
Juridad en los trabajos de retoque y correccién

s de color

lores normalmentz se describen en términos dependientes del
itve, para 1os monitores la mayoria de los scaners se utiliza el sis-
5B (Rojo, Verde y Azul), v para la mayoria de 185 impresoras el sis-
MYK (Cyan, Magenta, Amarilo y Negra)

SCriRCion dependiente del dispositivo, pueds Causar vanacionegs
lizar una imagen en <dos montores distintos, © a! pasar de un dis-
> @ ofro, v& que cada dispositive produce diferentes rangas o
de color

> 105 valores especificos de un color pueden ser reproducidos en
1enles spRosilives, S ANNhe, MOMnLor & Impresors, NO hay Nayores
mas, pero cluando no todos los dispositives puedien generar ese
S NECEsS IO ecun iy @ 1na igualacion de color

shew s ceecien e cl o odor? e o b st s sl
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de la computadora o la television) usan el modelo aditivo RGB
ren, blue): el cual transmite proporciones vanadas de rojo, verde
ara poder percibirlos como coleres dierentes. En fos sistemas de
on, en cambio se utilizan las pntas <yan, magentd y amarlio
s del negro, que utiliza los impresores pare las somtoras v para
“negros reales). Estas tintas (CMYK) absorben v reflejan la fuz, uti-

¢l modelo sustractivo.

je combinar una gran variedad de longtudes de onda de 13 juz
ara simufar €l rangoe de colores en contrados en la naturaleza.

lores se les conoce como “AdibveSs primarios”.

moing el 100% del rojo, verde y azul dara como resultado el
sin ninguna de [os aditivos se encuentra, percioimos el negro Si
e el rojo, verde y azul de 1a luz blanca al 100% se crearan el cvan,
3 O amarilo.

elo, st un clyeto de color cyan abbsorbe o sustrae al 100% la luz
refejard el verde v el azul. El cyan, ¢l magenta y el amariilo son lla-
“Sustractivos primanas”, los cuales forman la base para los co-

ocess utihzados en la impresion

de color o Gamut
pacidad de cada uno de los sistenas anteriores para reproducir

egar colores

:tro visible conlieng miflones de colores, cada aparato de impre-
zde reproducir sofc ung parteo rango de este espectro, llaman-
or Gamut o espacic de color

I nunea es iguai en cualquier meguing de impresion, ademas los

Garmut de un monitor puede ser gue nunea lleguen @ impnmuse

TN G Colotes s el evstente ¢n Ly natiale o, ahi existen

. s ]
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aclas en los monitores *

1a CMYX tigne un rango aln menor y sélo consigue reproducir
pocos colores mediante la custncomia process El gran proble-
color digital se expresa en fa imitacidon para obtener todos los
pasando de un sistema a otro Por ello es muy dificll que ese
> naranja que tiene la prenda que quiere anunciar el cliente, se
> @ través de la foto promociondl, la digitalizacion, la preprensa y
te la impresion Hay que ser rszonables y consicdlerar que el pro-
! color es controlable solo hasta cierto punto.

lad

iclad es una medida sobre algunos intervalos del espectro elec-
2tico en el flujo de poder radiade o refleado en una superficie
ad se le llama a una medida de [uz lineal, expresadla en unidades
/atts por metro cuadrado

ges presentacios @ un maonitar CRT, controla las intensidades de
ponentes de color, pere de manere neal Los voltajes no son

onales a la intensidad

ncia

- ¢s definido por el CIE corro el atrbuto a ia sensacion visual
a cada drea aparecida para emitir mas o menos luz Porgue la
~16n del brillo es muy complesa, €l CIE ha definido una mejor
I cantidad de lumimancia la cual es una medida de poder radi-
o una funcion espectal sensiiva 1o que catactenza @ ia vIsion
=mente a luminosidad del observador estandar es definida
amente, es donde sea positiva y en lo més alto es aproximada-
55 nanometros Cuande un SPD es integrada usando esta curva
na funcion meinca, ¢l resultado de 1a luminancia CIE, es denon-
xne Y La magnitud de la luminancia ¢s propoicional o un poder
sl asu eslo vy cumo lintensidad Peres la cempaose on
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ente hablando, luminancia puede ser expresada como una
ales come candelas por metro cuadrado, pero en la préctica es
lente normalizarlo de 1 a 100 unidades con respecto a fa lumi-

pecificada o implicada como referencia

olo, un monitor de estudio tiene una referencia blanca la cual la

1a €5 aproximadamente 80 cd*m-2, v Y=1 se refiere @ este valor

ion

humana tiene una respuesta perceptual no lingal al brllo: tenten-
curso de luminancia de sélo 18% de referencia de luminancia
a mitad como brille La respuesta perceptual a la luminancia es

luminacién

s estados, la percepcidn de fa iluminacidn es duramente lo-
. Un observador puede detectar una intensidad diferente entre
s cuando estas intensidades difieren puede ser un porcentaje

2 UNeG

do con el CIE, matiz es el atnbuto de una sensacion visual
un area que aparentemente puede ser similar a una gue recitbe
010, amarillo, verde v azul, © la combinacion de dos de ellos
> directamente, si ta onda de un SPD, el matiz es asociado con

r el color

N

, para el CIE, saturacidn es colorear demasiado un drea a juzgar
reion con el brillo Saturacion corre de manera neutral de gnises
le colores pastel a colores saturados Entre més SPD es concen-
onda, de mds saturacion que puede ser asociada con el color

s cesaturar un color anachendo iz

ores definimos como colores Prmarios
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arios deben aparecer amanlio, cyan y magenta (CMY)  Resulta
:ado predecrr ics colores producidos al mezclar pinturas, pero
lo en términos aproximados, las pinturas se mezclan en forma
en la medida en gue son opacas (como las de aceite), y en forma

va en la medida en que son transparentes (Como las acuarelas).

PCION DEL COLOR

iones estandar de iluminacién para observacion en las artes
5

stna de las Artes Graficas utiliza las evaluaciones del color de
fas onginales, de pruebas de color y de muestras impresas
1 s¢ hacen separaciones de colores en una fotografa se deen
r al quNos glustes que respondan a las caracteristicas del onginal,
oferencias del clientes v a las caracteristicas especiales del sistema

resion

araciones de color se utilizan para lograr pruebas de color, que
Iyen el eslabsn entre el onginal fotografico v la reproduccion
y La prueba se envia al chiente para su aprobacion Este la com-
on el oraging! y especifica los cambios gue se requieran Los cam-
- logran haciendo nuevas peliculas de separacién ¢ medificando

tentes

0Ora UNa prueba nueva con las peliculas modificadas v se repie el
C hasta que el cliente apruebe v firme la prueba Durante el pro-
e arregle de la prensa, la prueoa firmada se ubliza en otro pro-

2nto de aprobacion visual

an muestras impresas de la prensa v se comparan con la prueha
o Otra vez, el cliente especifica nuevos cambios Se efectuar en
sa para iograr dichos cambios y se vuelven a tomar nuevas mugs-

RG]
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algunas muestras impresas para juzgar la consistencia y ca-tdad

fel tratg)o.

puntos de transferencia de la imagen durante el proceso de
N Ne requieren una evaiuacion subjetiva del color Por ejerrplo,
zl procese de montaje o elaboracion de planchas, la imagen se
- de un medio a obro, pero la fidelidad de la transferencia es con-
nediante escalas de grises u otras escalas de control del proce-

zarantizar que no han ocurndo cambios significativas en el color.

a cde estas etapas de evaluacién visual exige condiciones
rizacdas de tluminacion. Las condiciones estandar de llumi-
on esenciales puestos que las caracteristicas de la fuentes de 1a

utilicemos afectan lo gue vemos.

]
cromatica es |a justa relacidn de dos o méas colores Se dice que
s colores armonizan cuando, al miarles simulténeamente, pro-

N nuestra vista un efectec armonico agradable

:clor es feo por si mismo La compafia o la vecindad de otros

scionados pueden hacer que lo parezca

1onar, pues, artisticamente los colores, es Indispensable man-
1l armenfa de los colores entre 1, ya que un color puede 0 NO
¥, segun €l color que se le yuxtaponga Conocrende la teoria de
‘es se pueden abordar practicamente los difcrentes modos de

1C16n y distribucidn de colores segun el orden armonioso

Jue la combinacion entre los colores es armonica, cuando cada
s tiene una parle del colur conun a wodos fos demas En cam-
lama combinacion contrastante [y cue <¢ realiza entre colores

lene nadda de comun enire s
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In sentido opuesto, pero en la préctica no son mas que dos for-
tintas de una misma base de accién. Por tanto, son armonicas las
1BCIones en las que se aplican modulaciones de un mismo tene -
3 de colores anélogos -, o también de tonos diversos, pero que
ezcla conservan los unos partes de los otros. Por ¢l contrano, son
acionegs de colores contrastanies, por ejemplo, aquéllas en que

nen ios colores base o dos colores complementanos.

iia de colores analogos.

monia de colores vecinos en el circulo cromético Précticamente,
nia de andlogos se obtiene utilizandolos en diferentes gracos de
dad Asi, por elemplo, se puede combinar el azul primarno con sus
wtes tonos degradados con blanco. El color crema que es un cad-
ajedo, podremoes combinario ¢on el cromo anaranjado y con sus

siena natural vy sermingutral

srmonias dan o5 meyores resultados en la impresion de fondos,
endase por este medio unas combinaciones suaves vy tranauilas,
y buen efecto visual Los mismos resultados se obtiene aplicando
zles de tonos claros tnta del mismo color del papel en toda su
dad

via de contraste.
onia de contraste se obtiene con 1a yuxtaposicion de colores ale-

2n el circulo croméatico

s caracteristica de las armonias de contraste es la obtenids por la
inacion de los colores complementanos Estos estdn opuestos uno
en el circule, asi, pues todes l0s colores que en el circuto estén
os digmetraimente se complerentan y por tanta son armanicos,

ndose cambiar ¢n cualguier impresc

2 se deben dispone! dos complementanos, por eemplo, el oy

e, de e manera cuslauicna, s medicn alauna, pugs ¢l conligate
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binar dos complementarios, se ha de mezclar uno de los dos
>, © Mejor, UNa pequeiia parte de complementario.

3

e simultdneo se basa en el principro de que ningln color tiene
s misma, sine que su matiz es acentuado, atenuado o medfi-
la influencia de los colores yuxtapuestes El gjo que ve por sin-
va, requiere constantemente el complemente del tono que
generandolo espontdneamente si1 no estd presente

al ponerlo junto a otro mas intenso, Nos parecerd més débil Si
cnemos su complementario, le aumentaremos su intensiciad v a
altara reciprocamente al compiementano

s fendmenos de contraste s preciso tenerlos muy en cuenta

ralizar los malcs efectos que puedan resultar de un conjunto de

10N de masas de color

or 5 Lello, si se usa adecuadamente, en lg proporcion Justa de
tensidad v su disposicidn esta ordenada con equilibnio y pro-
Je extension

IC de un conpunto de calores radica en fa acertada pon-
de mtensidades y masas pues éstas se equilibran por la dimen-
as superficies Cuando mavor sea la extensidn que hays que
color, tante més Newtrd y menos intenso debe ser, v cuanto
a el drea que debe llenar, tanto mejor 1o acepta en su maxima
o

L por glemplo, de unimpreso a dos colores, al texto 0 a masa
» le pondrd el color mds Csewo o neutro v a los Hitulos v mas

¢ aciomos e mas Lnllane

discordantes
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. La prmera es la estnidente psicodélica Dos tonos de puntos
©s del circulo de colores se colecan cerca de forma que parezca
:ntellan. Esto se hace a menudo con el oyan y ¢l bermellon, v
n resultar bastante impresionantes. 1a segunda clase de discor-
es el desajuste: dos colores ¢asi iguales pero que no llegan a
dir. Normalmente esto tiene un efecto bastante periuroador. Y se
eces en la imagen del "antes” en un anuncio de "antes v después”.

dominante

lores que se ven muy destacados en una obra, ya sea en virtud de
nsidad o dei tamane de su drea, se llaman colores dominantes v
nnan el estilo del trabajo. Los colores fuertes, tales como los pri-
; adtvos (rojo, verde, y azul), son apropiados para la clora potente
jos @ menudo tiene 1a apariencia de afirmarse con orgullc en la
1Cle donde estdn A causa de esto, los disefios en que dominan el

raen mas la atencion que los otres.

es recesivos

yoria de 05 colores agrisados son recesives Los azules en parti-
on los més recesivos de los colores y pueden hacer gue la mrada
iz en el disefio, especialmente cuando superficies de borde difu-
trosféncas Los azules oscurecidos pueden dar una sensacién de

3y misterio

es y condiciones de impresion
> de papel sobre el que se imprime su disefo tendrd un efecto
el color y debseran ser constantes sobre ¢llo En comparacion con
pel mate, un papel satinado hard que los colores parezcan mas
s £l papel prensa (el tipo de papel en el que se Imprimen 10s pe-
©%) heng una superficie mate absorbente y los colores mpresos en
eCen comparativamente apagados los papeles tenen tamben
O6 Jrados de blancura y eslo tamoién afectaid a la reproduccion
Jlor S se Usa un pdpl tecubieno, el color sard mas Tuelle que e
o b G, Lotose B Espreciicaddsr de Colar Paalene Vet
Do e o s oo ey chduterdes lases o wanel, de domm
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d de las separaciones fotogréficas v las alteraciones en la densi-
color causadas por factores como la ganancia de punto (por fa
into de semitonoe aumeznta de tamano detide al esparcido de
la presidn de impresion) pueden causar tambien desviaciones
al color pretendido En tedo caso, se deberd tener la oportu-
- corregir € Colar en las pruebas de color y, st hace falta, en fas

z Impresion

znifican los tonos?

a los colores que contienen alguna proporcion de negre, €3
2 al color basico se le ha afadido algo de negro en [a pintura
pasa a matenal imprese, en el procese de cuatncromia, se
1 Un pigmento de negro junto con los otros colores que se usen,
se usan tintas especiales © senigrafia, el negro se habrd mezcla-

tinta

znifican los pigmentos?
entos son colores que contignien algo de blanco Para el exper-
or v el artista esto querrd decir un color al que se le ha mezcla-
¢ Para el impresor, fo que sigrificard mds probablemente es un
Dresc en una trama de semitonos para producir un directo del
s tintes se pueden impimir en vanas intensidades o porcentajes
que por lo general se especifican como Intervalos de 5 ¢ 10%
)y 5%,

idad y escala de grises

es difieren en cuanto a su luminosidad Es casi imposible juzgar
sicdad de los colores comparandolos entre si, por 1o que la her-
que tiene el disefiador para juzgar la lumincsidad es la escala de
on ella se puedk evaluar la luminosidad total (Ja clandad u
cl) de nuestros Colores a base de encontrdr e tono de gins ¢l que
1
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intensidad y saturacion

tud de onda dominante en un color es la que defermina aquelta
3 gue o distingue como rojo, azul, verde, naranja, etc. El croma
de un color cambia cuando se e agrega otro color; si se le afiade
O Negro se aclara u oscurece, pero en la mayor parte de los casos
de su cualidad.

sidad es dependiente del grado de luminosidad o relacion del
on la escaia de valores enire blanco y negro ¥ que se distingue
laro, oscurc, etc El blanco puro es luz v el negro pure oscundad,
do entre estos dos extremos una sene de gradaciones o niveles
v del tono que tieneg relacion con tos colores: el amarlle es el
1ds préximo al blanco y el violeta al negro. Los colores que tienen

ralto (claro) reflejan mas luz v los de valor baje (oscure) absorten

Jturacion es determimado ef factor de pureza de un color, o sea la
> menor proximidad al croma pleno vy que vuigarmente se deter-
or los EErmines de puro, intenso, mediano, palido, etc Cuando un
5 & un bempo saturado y claro se le distingue come vivo v al ser
do con blance, como pdhdo, de un color oscuro mezclado con
se dice que es rebajado y de otro saturado y 05CUro, que es pro-

>R DIGITAL

~orrecto

ia es posibie transportar los colores conflablemente del escéner al
ry de éste a la mpresion, silos dispositivos estdn callbrados y
ntados adecuadamente, por supuesio hay que tomar en cuents
taciones v diferencias del equine en cuanto a gumg, resolucior,

Aol

1ENCOT W CITICHT G € JOGRat v COior Cuomen 1D s G0 ey

T e

S A TR G T B A I SRS G L (S




~apacidad para reconocer correctamente jos colores. Para digital-
25 de calidad, conviene evitar los scanner de escntong; es mejor
3 UNG Cle tarmnbor.

ntores - los monitores son aparatos sensitles que funcionan difer-
nte entre si aunque sean del mismo modelo y marca. Es més, un
~muestra diferentes los colores s1 esta recién encendido o i ya
ntadc por algunas horas Incluso las condiciones de iluminacion
i de trabajo, ademas de la ropa que vestmos frente al monitor,
los colores que vemos Existen formas de calibrar monitores,
N procedimientos caros que hay que repetir cada tercer dia A
€ que un monitor este perfectamente calibrado y desplizgue los
de una manera exacta al cnginal, es pracucamente impasivle que

1IN3 Impresa sea Una reproduccion fie! de lo que se ve en agué!

ciendo uso de aplicaciones de edicion de imagenes, muchas
0 g5 posidle representar 1as tintas de Impresion en el monitor, sin
0, estas aplicaciones son capaces de notificar 51 el color selec-
> NG puede ser reproducidc en una mpresidn CMYK Lo
ndable es acudir a las guias de referencia de color (Pantone,
'ch, etc ) gue se compran como Catdlogos v que tambDién stan
>s en el software

>s elegir el color basandonos en el cataloge real y después selec-
) ya en {a computadora No importa cusdn diferente pueda verse
en el monitor ya que serd el mismo por que cada uno contiene
TNUMENCo precise

resoras - las impresorss y los procesos de impresion tenen una
enor a la que manejan los moniiares Los colores se ven mas vivos
2508 en el montor y muchos de ellos sdlo se pueden reproduct
Dresion Cuando s¢ usan Untas especiales S embargo, €s post-
Litse POCO g POCa S hacemos pruebas podemos selecoionar
e COlONy CON DS 4 kg Pantone, iapnmirla y ot s
LR R e (T IR ML A .

oo v neb e e

RS VRSN R




50 de dispositives de Impresion, a pesar de que trabgjen bajo el
CMYK, existen variaciones con las impresiones comerciales (off-
ses las tintas Que utilizan las impresoras de color, (Cera, toner,

5, efC ) tambign son mas vivas.

componedoras.- son maguinas bastante mas sofisticadas que

1 llegar a ser bastante confiables al reproducir el coior.

> las fotocomponedoras sélo pueden impnrmir en blance y negro,
te los negativos de cuatrcromia process, logran reproducir el
a forma de comprobar qué tan bien o hacen, es mediante un cro-
sressmatch, matchprint o cualquier otra prueba a partir de nega-

hargo, estas maguinas pueden fallar o descalibrarse Cuando eso
. las inchnaciones, lineajes vy las frecuencias de pantalla pueden
2 @ punie de mochficar sustanciaimente el color. Mas adn, los
0s que se obtienen de la fotocemponedora tienen que ser reve-
nediante quinucos, cualquier vanacisn en la concentracin de
Uimicos, en los tiempos de revelado o en la temperatura, pueden
a densidad de la pelicula y alterar el resultado del color

rcio Internacional de Color

nerte mas de S0 companias son miembros de ICC, algunas de
o Barco, Canon, DuPont, Hewlett Packard, Imation, Linotype CSP
5, NEC, Pantong, Sccitex, Sony, TruMatch, Xerox, y X-Rite entre

Desarrctio un standard de plataforma aberta cue sirve como for-
le nerfiles para representacion de dispositivos Ge coler, que oer

Mspontar el color sin resgos de degradacion

ool tab apr e i, @8 Gdl Jing GRoeY Tedi D €1 aln,
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ir el color basandose en un standard Con el uso de perfiles, las
es que se manejan en algdn dispositive se convierten al espacio
OF gue maneja cuglauier otro disposiivo, esto asegura una ver-
finalidad a lo largo del fluo de trabajo. Los perfiles de un dis-
> contiene Ya nformacidn del comportamients del color enva-ros
COos, Con datos necesanos para realizar transformaciones a otros
tivos. Pueden ser utifizados para trabglar con sistemas de 3
 (RGB, HSB), 4 Canales (CMYK) e incluso para impresion en 6 Co-

YNC

-por Apple, ésta fue 1a primer mplementacidn del formato ICC. Es
ension de 13 funcionalidad de Quick Draw, que sive para facilitar
ersién del espacio de color de un dispositivo al espacio de color

), Manteriendo 13 consistencia en la representacion visual.

yne realiza el mane)o de color a nivel sistema operativo Para lograr
Ctiva compensacion de los espacios de color de un dispositivo a
onvierte todos los colores a un sistema de medida o modelo de
amado *a*o*

lelo de color L*a*b*

I, la Commission Internationale d'Eclairage (CIE), una orgamizacion
zlonal constituidda con el obpetive de estandanzar el color, desar-
1 modelo de color basado en 1a forma en que el ser humano
2 los colores Este modelo es la base para toda medicion co-
wa En 1974, la CGE propuso dos sistemas de color adicionales

s en el modelo onginal, uno de estos sistemas s el CIE L*a*0*

del espacio del color L*a b*, el color puede ser pracesado de
13 qQue todo su sislema complelo trabaa unificadamente Utiliza
nponentes para representar los colores, uno de lummosicad (L y
0Cos (ay by
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zgativos) al amarillo (valores positivos)

e Color Sync, como sistema de manejo de color pueda vabalar
'emente, es indispensable gue los disposttives estén calibrados ¥
oren perfiles de cada uno de ellos

yracion del monitor se realiza por software y utihizando un espec-
metro {conocido coloquialmente en este medic como "chupdn™,
pega en fa pantalla del monitor para que pueda captar los valores
colores que el software envia a la pantalla. Una vez hecha la cah-
7 s& Crea un perfil que se unliza Color Sync pars ralbajar con €l
g

-aso del scanner, k3 calibracién se lleva a cabo digitalizando una
tandard de color (iI1-8), que consiste en una serie de colores que
ner capta para crear un archivo para andlisis Con el uso de soft-
ara crear perfiles, se analiza dicho archivo para comparar los datos
slaca IT-8 con os valores del archive digitalizado y determinar las
eristicas del scanmer Con los resultados se Crea un perfil del scan-
e serd usado comoe st fuera un filtro, para corregir las Imagenes de
jue se digitalicen con el scanner

s Impresoras, dispositivos de pruebas de color, prensas de impre-
filmadoras, se elabora un archivo para impresion a cuatro tintas, ©
hivo RGB para las filmadoras de transparencias El archivo se
12 en el dispositiveo v después se analiza y mide con un den-
o o especiofolomelro, uego se reshza el pefil donde sz

ben las capacicdades del dispositivo

erfil serd utihzado como el perfll de salida que ajustara el archive
ddesee Impnmme postelonmente En esle tpo de petfiles no sobs
1sideran los datos para ¢l ajuste de color, @moen |y ganancrs de

contamimacion de colotes, tpo de papel y su absorzencia, v otas
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sma forma para impresion electronica, impresion digital, video, o
er-to-plate, por gjemplo. La elaboracidon de perfiles para cada
los procesos del flujo de trabajo lleva st tiempo, pere una vez
ha realizado, se puede tener confianza de administrar el color
damente.

o de color L*a** en Photoshop s una herramienta Que permite
en 2l espacio del color de manera confiable e independiente a
ponentes del hardware Veremos algunas sugerenclas de como
el modo L*a*o* en Photoshop. La necesidad de un color inde-
te a los componentes del hardware.

& que los diferentes componentes del hardware reproducen el
e forma diferente, mantener una consistencia del color de com-
> a componente ha sido un obstacule técnico La reproduccion
Or €1 UNa Imagen puede no sole vanar dependiendo del tipe de
, impresora, o reproductor de transparencias Si estas diferencias
con los mismos componentes del misme fabricante, con mucha
on las podemos esperar de diferentes componentes de dife-
abricantes Delido a esta vanabilidad, preducr colores consis-
n diferentes componentes es a veces una pesadidia logistica. El
to de un color independiente a3 los componentes de hardware,
anto, es dar al usuano una manera de crear Cconsislencia en los
2ntos de color sinimportar el hardware que se haya utthzado para

la imagen

es métodos de reproducr el color pueden utihzar diferentes
5 de color Ciertos modelos de color, tales como el modelo RGB
Jelo CMYK, comprimen un subgrupo de tedo el espectre visiole
: para obtener un color independiznte s un modelo de color
dnzado que comprnma todaos los colores, tal modelo puede

S proveer un sistema pard trasladar colores de un componente a

I'modo L*a*b* en Photoshop
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21 el espectro visible v s independiente al harcware Por lo
extremadarmante Ut para convertir colores de un modelo a otro

por ejemplo de un modelo RGB a un modelo CMYK También
na via para preservar los valores del color criginal cuando los
son Hlevados de un sistema de reproduccion de color a olro Los
's soN apenas atguncs de los beneficios que el modelo de color
10s orinca en Photoshop *

ide con imagenes de Photo CD

abnmos iImégenes de Phato (D en Photoshop, abnmos la imagen
xdo L*a*o* Coloren lugar de hacerlo en el modo RGB Abrir una
de Photo CD en modo L*a*b* preserva todos los colores de la
Esto debido a gue el espacio del coler nativo las imagenes de
D, Photo YCC, es otra implementacidon de un modelo de color
3 por lo tanto un modelo de color Independiente Después de
dlerto la imagen en el modelo L*a*t™, se puede convertir la tma-

58 para edicion, o en CMYK para separaciongs

ones en impresoras Postscript Nivel 2
a que las Impresoras nivel 2 soportan colores independientes af
e, convierten las imégenes de Photoshop al modo de color
cugndo imprmen una imagen directamente de Photoshop La
ra entonces gjecuta la conversion desde L*a*b* 8 CMYK. Antes
ar la imagen a la mpresora, seleccione opciones apropiadas del
Setup, esto asegurara la mejor concidencia entre la imagen
'y la pantalla del monitor

-ion selectiva de colores

a gue el modo de color *a*b* separa el componente cormes-
te a la luminacidn (canal L) de los otros componentes (Canales
M, ttiliza 2ste modo pars ediar solo los valores e la uminacion
magert Similanmente @ esto, Wiliza ¢l modo de color L*a*b! para
| comooncnte tedsgreen (o Y varde) o el compenente vel-
oamanllo v azul) de i rnagen Los sigue ntes SO0 apenas Lnds
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rear una imagen de color con Calidad de granulado, la apanencia
or con pecas, aplique el filtro Add Nose para ajustar el canal “L”
imagen en modo de color Lra*b*

0 Noise en el canal “L” no expande los pixeles para un acabado
as.

rear efectos de pintura en una imagen en escala de grises, con-
imagen al modo L*a*b* Creamos un gradiente honzontal v llen-
e negro a blance en el canal “&” y un gradiente vertical en el canal
egro a blanco Esto crea un degradadio en los canales de colores

1agen sin afectar el detalle del canal de Iluminacion

esidad de un color independiente a los componentes del
re.

& que los diferentes componentes del hardware reproducen el
2 forma diferente, mantener una consistencia del color de com-
¢ 8 componenteg ha sido un obstaculo técnico La repreduccion
Or en una imagen puede no solo vanar dependiendo del tipo de
L IMPresera, ¢ reproductor de transparencias S estas diferencias
con los mismes componentes del mismo fabricante, con mucha
2on las podemos esperar de diferentes componentes de dife-
abricantes. Detndo a esta varigbilidad, producir colores consis-
:n chiferentes componentes es a veces una pesaddla logistica El
ito de un color ndependiente a los componentes de hardware,
tanto, es dar al usuano una manera de crear consistencia en os
entos de color sinimportar ¢l hardware que se hava utihzado para
" la imagen

es metedos de reproducir el color pueden uthzar diferentes
» ce color Certas modelos de color, tales como el modelo RGB
delo CMYK, compnmen un subgrupo de todo el espectro visible
*parg obtener un color ndependiente s un modelo de color
Mo GUE COmprma 1oaos tos caones, 1l nuxdelo pucde

TV T LR SRR Y L s SOkt Gl e comnone i o




ipecifico

ia CIE define como un mapa en SPD una tnple numérica de com-
5 Que son matemdticamente coordinados en el espacio de color.
ones son andlegas a los coordenadas en un mapa. Cartdgrafos
iferentes mapas para diferentes funcicnes: algunos mapas tienen
fones de dreas, otros muestran latitudes v longitudes asi como
zrchidas. Un solo mapa Hena todas las necesidades de todos los
. Sirmilarmente, un sisterma de color llena tedas las necesiclades
suarios del cotor

zificacidn de un sistema de color necesita ser representada por
ar color con alta precisdn Desde que pocos colores son mane-
un mismo biempe, un sistema de especificaciongs puede ser
acionalmente compleja. Ningdn sisterna de especificaciones de
uede ser inmedhatamente relacionada con las especificaciones

s espectficar un color especial usando un sistema ordenado de
ome el Munsell Sistemas como mMunsell viene con un fbro de
s para la seleccidn de tas muestras de color, ¥ tene documenta-
>dos de transformacion entre coordenadas en los valores del sis-
E Los sisternas similares a Munsell no son utilizados para datos de

Podemos especificar una tinta de color por proporciones
Icas estandar o podemos mezclar intas para crear colores. Este es
Jel Pantone

1 de colores especificos para datos de imagen

gen a color digitalizada es representada por pixeles, donde cada
ntiene componentes numencos aue definen un color Tres com-
7S SON NECesanos v suficientes para este proposito, sin embarge
NErEsIon g5 corvenente utihzar cuatro componentes (debemos

I el

13, los fres valores aumcticoes de una imasen coaihicada pueden
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2, N0 puede tener limites de precisidn, no necesariamente debe-
acionarlo con el sistema CIE v generalmente necesitemos cubrir
ANgo necesano de colores vy no de todos 1os colores. Entonces
gen unliza diferentes sistemas de cadigos de color segun sus
caciones.

mas de color para cédigos de imagen son RGB lineal, RGB no lin-
/ lineal, CMYK no linesl, y derivaciones de RGB no lineales como
CR Los valores de matiz v saturacidn no son utiizados en los
de 1magen de color,

SL
151 fueron desancllados para especificar numéricamente Hue
Saturatton (saturactdn) v Brightness {(lumnosidad) o Hue,
5 Y Saturation, debide a que los usuanos deben especificar col-
néricamente Las formutas usuales de HSB v HSL son imperfectas
eCto 8 las propedades de la vision del color Ahora que |os
pueden escoger colores visualmente, o escoger colores rela-
5 con otros medios (tales como el Pantone), © usar sistemas
en la percepcion, como L*u*v y L*a*b*, se deben de aban-
5By HSL

eleccién de color donde la luminancia corre desde cero hasta
lurminancia de 50 debe verse como la mitad de! brillo v la mitad
nnancia de 100 Pero las formulaciones usuales de HS8 y HSL no
'guna referencia & la Iinealidad o no neahidad de 1a subcapa de
o hace referencia alguna a la percepcidn de la lummancia por
la vision humana

fe que se ha dicho gue HSB y HSL son independientes a los dis-
133 trachcionales formulas estdn basadas en los componentes
35 cromaticidadies v punto blanco siquen sin especificacion
nsecuenemente, HSB v HSL son imnies para alcanzar la pre-
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erdadero
rdacero es el aprovechamiento de tres componentes separados
CIONAr rejo, vercle y azul en la reproduccicn. Sistemas de colores
ros @ menudo proveen ocho bits por cada componente, de
que colores verdadercs algunas veces son denominados como
de 24-bits

indexados

ndexados (o pseudo colores), es el aprovechamientc de un
relativamente peguefic, por ejemplo 956, de colores discretos
apa de colores o paleta. Se almacena en cada pixel el nimero
r Indexado En el despliegue de pantalla una tabla utiliza el
del color indexado para alcanzar el rojo, verde y azul que

s son enviaddos & su reproduccién en el monitor.

gen RGB puede ser convertida en un mapa de color predetermi-
coglendo, para cada pixel en la iImagen, €l mapa de color index-
espondiente mas cercano a la tnpleta RGB. ] uso de un sistemna
r tal como ei CIE L*a*o* para realizar este célcule es practica-
Wtl, aungue en la practica se adecua para utihzar una distancia
de 105 componentes R'G'B codificados no Iineaimente de acuer-
el vicleo

zen de color directo puede ser convertida en colores Indexados
mapa de color independiente al dispositive por medio de un
-de color cuantitativo gue buscs a través de la inpleta usada en
Ny escoge una paleta basada en los colores de la imagen que
kguna forma sentidos como los més importantes. De nuevo, las
es deben ser tomadas de acuerdo con la percepcion de los
.5 colores Adobe Photoshop puede realizar esta conversion

na de colores indexados de 8 Dils requicre menos datos parta
tar ung Imagen aue un sistems de 94 bit color verdadero Sin

Yy G o e anma i Rasg un alto e £l sisteme de
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1 una buena calidad, operaciones tales como modificaciones
ic de la imagen En un color indexado estas operaciones pro-
eros cambios debido a la representacion de la subcapa es
n respecto a 1as propredades de une representacion continua,
51 es vuelta a convertir en RGB

05 de documentos graficos tales como GIF de TIFF, una imagen
*indexado esta acompanada por su mapa de colores
ente un mapa de colores de este tipe tiene entradas de RGB
Ina comreccicn del gama: el mapa de color de codigo RGB estén
o5 [para ser representacios directamente a un CRT, sin mayor cor-

ie la gama

F
’

>ositive para el despliegue de 1magenes para que puedan tener
z un pegueno nimero de postoilidades en valores de escalas
o de colores en cads uno de los pixel del dispositive En todo
chservador se encuentra suficientemente distante de la imagen
da, los valcres de tos pixels vecines pueden ser agrupados de
ue para el oo del observador vancs pixels se integran para
n mejoramiento aparente del numero de niveles © colores gue
er reproducidos

llegues de imagenes realizados por computadoras son general-
stos desde distancias donde los pixels tenden a productr
miente un éngulo largo en los ojos del observador relativo a su
visual Aplicando el dither en ¢! despliegue de una compiita-
vencional @ menudo presenta resultados cuestionables En todo
' aphicacién cuidadoesa del dither puede ser efectiva Por ejem-
10N humana tiene una pobre precisidn para los detalles del azul,
nle una buena discrimmacion del cotor wenc lugar en el azul El
e ser suavizado a traves de arelos de dos por dos pixels para
cuatio veces el namero de mveles ce azul, <imun sacrificio que
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)R EN PREPRENSA

iones del color en las Artes Graficas

arar los originales o los bocetos a colores para la impresidn, se
restar una atencidn especial a algunas causas que pueden influr
olor, tales como el procedimiento de impresion que se va a
, 18 luz ambiental, 1a resistencia del color pigmento, ¢l soporte al
vaya a imprimir, et gusto del cliente, el contenido del impreso,
23, elementeos bdsicos gue influyen en el color

shtinuo

vgrefia onginal, un dibuo o una pinturs, cualquiers de ellos son
stra de Tone Contfnue S uno mira de cerca, se verd gue hay var-
le tonalades de gns v color fundidos v mezclados entre si.
S €5Caneadas que contignen un rango de tonos de color son Hla-
magenes de tone continuo.

ono

roducir una iImagen de tono continue utthzando colores process
| oo de sistema impresidn, la imagen debe de ser traducida o
da en multiples series de puntos de varos tamancs v colores lla-
untos de medio Tono Puntos negros son utilizados para recrear
s en DIAaNCo y negre Los puntos en CMYK son impresos a dife-
1gulos, para recrear magenes de color Los puntos de 10s cualic

‘egistrados correctamente forman un patrén llamado “roseta”.

Cs pequenos de medio tona hacen dreas claras (de 1uz), mien-
l0s puntos grandes hacen dreas oscuras o saturadas

s y Colores Spot o Directos

res Spot son dervaclos de tintas premezcladas (uno puede
de entre cientes de diferentes tuntas Spoty Un color spot se
“e utihzando solo una laca, negalive o plato v ne en cuatro como

s D oesy
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ener tonalidades de ese tipo de tinta se recurre a las pantallas.
talia es una tonalidad clara (menos del 100%) de una tinta spot
ss, la cual es creada impnimiende pequenos puntes de medic
la base de color que se estd utiizando

process

emos visto 1os colores process son repreducidos &l imprimirse
e medio tono de CMYK traslapandose unos con otros {primera
luego el magenta, después el amarillo y al Ultime el negro), para
3r una infinidad de colores Desde que las tintas son trashicidas,

eden gosorber algunos colores v reflejar otros

ir azul, por elemplo, se combinan puntos de magenta y de cyan;

0Jos acoplan visualmente ambos colores y percibimos el color

3, 51 se mezclan al 100% el cyan, magenta v amarllo darfan el
IN embarge No es posiole por dos razones la primera, que los
¢s de Jas tintas son imperfectos y solo crearfan un café marrén
uro, envez de negro La sequnda, que al mprimir mucha tinta en
particular puede sobresaturar el drea, causando detenore en la
de la impresion es por esto que se uiiliza la tinta negra (es la "kK”,
WK, va que negro en inglés es black)

n de color

znte para imprimir cualguier tipo de publicaciéon se debe de
2n os cuatro calores CMYK, cada uno en un negative por seps-
zxiste algin color spot o "lnta extra”, s¢ agrega un Negative mas)
sor utiliza estos negativos para crear laminas de impresion Las

: utnzan depechendo del sistema de impresion

estocastica

1 de medic tono radiconal Gtiliza ¢l lemano ded punto pera tra-
mbras y degradadey puitos sienion s ot sOmbrds dselrds
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de una 1magen controlande el nimero de puntos en cada drea:
intos para dreas OsCUras, Mmenos puntos para dreas claras. Para usar
a5 estocdsticas, se necesita un software espacial © un RIP que
e ese tipe de pantalla

talla estocdstica tiene muchas ventajas sobre la tradicional. Al no
N ardn requiar de puntos los errores como el moité no pueden
ademas para tener mayor detalle en una imagen este tipo de pan-
mbieén tiene puntos pequeiios

5 desventaras son que en colores s&lidos pueden aparecer man-
N extos y vectores pequefics pueden aparecer un poco borosos
> son traslapados con colores en patalla

idn fotomecanica
te la seleccidn fotomecdnica se preparan los matenales con los

confeccionan las matrices para los diferentes procedimienos de
14N

250 de seleccidn se realiza por medio de los tres filtros azul-vio-
rde v rojo, complementancs respectivamente de los tres colores
o basicos amartllo, magenta v cyan Cada filtro proporciona 13
de cada unc de los colores base que, al Impnmirlos por super-
i con tintas transparentes, reproducen las imagenes a todo coler

sU composicion

llega & la imprenta con un Clerto numero de caracteristicas que, a
al cperanio debe modificar para adaptarlas a las condiciones del
, parg actuar con eficacia en estas modificaciones, el impresor
doseer al menos las nociones ndispensables sobre 18 compos:-

secado v la relacidn nta-papel

2 de mprim ostan compuestas esenc almenie de dos elermen-

FITICH O A 10 10 i, ol o meetuble, e can-
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iculo o parte fluida, que tiene g finalidad de mantener en sus-
Os pigmentos y las cargas para hacer posible el transporte de la
de el tintero al soporte de impresion v su filacion mediante el
obre el mismo

ientos deben poseer caracteristicas especiales, como dearse
rel vehiculo, y por tanto, tener con el una Clerta afmidad, poseer
de color e intensidad, finura del grano, resistencia a los agentes
Juimicos como el calor, la luz, los dlcalis, los dcidos, el alcohol,

35 grasas, etc.

lo o ligante - barmiz - determina en fa tida las caracteristicas
3s adaptadas a los diferentes sisternas de impresién, & la velocr-
[as méquinas v la calidad del papel Por este motvo, de &
n de manera decisiva las caracteristicas reoldgicas de las tintas,
s proptedades, el tpo de secado v el comportamiento en e

lo come tal, se comporta de manera diferente cuando 1a tinta
oporte La tinta puede penetrar en el soporte, oxidarse por la
2| aire O evaporarse natyralmente © bajo fa accidn det calor.

cteristica determinante en la tinta es el proceso de secado, que
ce principalmente como hemos dicho por oxidacidon, por pen-

¢ DOT BVBPOoracion

n can el proceso de secado asumen Una Imponancia decisiva
acteristicas del soporte -papel- que condicionan fas absorcion
i}

tinta-papel

imprmibidad de un papel v de una inta gueda determinada
nor canttdad posible de tnla capaz de obtener una Impresion
unilonm Cuando maver sea la mpemiciliclacd, tanto menar e
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ene una optima transferencia cuando por un entintads minime se
e un maxima transferencia de tinta. Los factores que favorecen la
encia dependen del papel, de la tinta v de la méquina de impn-

tores gue dependen del papel son. la lisurg, & porosidad, la
ra, la elasticidad o compnmibilidad v un cierto tipo de afimdad
3 Los dependientes de la tinta son las caracteristicas reoldgicas,
aviscosidad v langidez Una mejor viscosiddad y una mejor rigidez
1 la transferenciz Los factores referentes a la maguina son 1a
ad, que condiciona lg duracion del tlempo de contacto entre 1a

el papel, la presidn v la dureza del revestimiento.

fin de megorar la transferencia se puede ademas disminur la
ad de la mdquing, aumentar la presién, disminuir la dureza del
niento, © bien, elegir un papel més lise, mds blando o mas
2nte.

do, en cambio, sobre [a tinta puede mejorarse la transferencia dis-
ndo la viscosidad v la ngidez sin excederse, porque existe el peli-
Que la tnta al secarse quede polvorienta , en cuanto el vehiculo
penetrar mas facilmente el en pape! y ne llegar a fyar suficiente-
2| pigmento

ortes pueden ser absorbentes v no serlos, entre estos Ultimos se
tran la hojalata, el vidno, las matenias plasticas, etc, en las cuales

5 deben secar salo por medho de la oxidacion

ortes absorbentes, a los que pertenecen el papel y el candn,

n una calificacidn apromada con relacion a su grado de absor-

2]
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1 €l papel de periddico, traspasan de parte a parte. Estos poros
IS 0 menos obturados por las cargas v el encolado o el calan-
= papel ta cualidad o la dimension de los poros de este sistema
ondicionan la penetracidn de esta vehiculo de la tnta

zles pueclen dividirse en dos grupos generales:

DOICSOs, Gue son aguellos con poros de didmetro supeno a 15
hasta 300 micras -,

porosos, aquéllos cuyos pores son aproximadamente de una

adelante: practicamente todos los estucados

> fluicio de fa capa de tinta una vez alcanzaedo el papel no tiene
sino que es perudicial, porque ne posee aquella resistencia
a capaz de soportar [as operacionegs de manipulacion poste-rior
zl impreso Por ello, s importante que la bintg, una vez en con-
N el papel, adquiera lo més rapidamente posible esta resistencla

3, lo que se obtiene Ibgicamente mediante el secado

nente esta solidificacidn de fa tinta, 8l menos en clerta medida,
Ice en todes los papeles v tintas en dos fases.

nera fase s |a llamada de secado superficial, cebide a la pe-
1y filtracién de una parte del vehiculo de la tints en el papel ésta
2 la fase micial del secado, que permite, sGlo después de

ninutes la manipulecien con precauciones de papel Impreso

da fase, de verdadera solidificacién, se cumple en un segundo
i través del proceso de oxdacion de los aceltes secantes que

n el proceso de endurecimienio

mia

4a se funde en el principio de que los colores de los cljetos,
finta vanedad, no son mds gue una CompasIcIon CR popor
Aetmiiactas de ties colores pementina, baacos o fundamen
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e en dvidir los colores del onginal en los tres fundamentales de
nstan, y hecha esta seleccién, recorponerlos otra vez para repro-
fe nuevo el matiz prmitive

sultado se obtiene fotografiando tres veces el objeto con tres fii-
- luz diferentes: verde, violeta y rojo. De este modo se cbtienen
gativos, en cads unc de los cuales resultardn impresionados tan
os de los colores fundamentales, mientras que el tercer color -¢
» deja pasar el fiitro-dejard el clisé transparente o sin Impresicnar.
r glemplo, el filtro verde dejard pasar los dos colores amarillo v
ero dejard transparentes las partes que corresponden el magenta
delo como st fueran negras  Este negativo se llama el negativo del
ta Andlogamente, a través del filtro azul-violeta se obtiene ef filtro

el Cyan.

tnen, de cada uno de estos negativos se saca un fotelito positivo
cbtener la respectiva plancha -, v es evidente de que en la copig
ta que se obtenga de cada une de ellos, no aparecerdn més que
tes que en el negativo eran transparentes, las demdas quedan en
- Se saca una Impresidn ¢on binta amanlle, con el clisé del amaril-
ego & esta impresidn se superpondrdn las otras dos en magenta vy
onias clises respectives  El resultado final serd una recomposicion
tres colores en las mismas proporciones con que estatban er cada
del modelo onginal, y una reproduccién més © menos exacta de
sus matices

rNegro se anade a |a tricomia para contornear, contrastar y vaionzar

1magen

mente, 1a seleccion obtenida por interposicicn de ios altros,
o resultar perfecta Tendra Que proporcionar tres positives gue,
» 0asados g lg plencha respectiva e impresas, 180 onstruyen 1odos
Mes el OHgng
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& fos pigmentos usados en la repreduccion, que reflejan sdio
> de la luz que reciben, reteniendo el resto.

le O comecion, que antes se hacia manuaimente con acidula-
oropiadias, actualmente se efzctan con los procedimientos de
rado.

h electrénica (Scanners)

ners, o seleccionadores electdricos de color, van teriendo
mas aplicacion, realizando con calidad una cantidad de traba-
3CE UNOS POCos 3ios se hubiere considerado imposible, v que
ada vez mas, la numerosas publicaciones a colores: libros, revis-
oles, catdlogos, etc.

T explora y selecciona el onginal punto por punto y Inea por

leran dos cleses de scanners los que producen directamente el

con destine a la impresidn tipogréfica v al huecograbado
aph, Vene-Klischograph v Helio-Klischograoh, v los que siven
ner, Unicamente, la pelicula la sefeccion fotogréfica del ongnal
rla después a cualquier forma de impnmir offset, huecograta-
 segundcla Clase de scanner es al mas difundiday cumple un ser-
dortante en la actualicad grdfica Chromagraph, Linoscan,
i, etc

n en color

> Juz escoja parg impnmir el disefio afectara profundamente a
5 Bastcamente existen tres metodos con probabilidades de ser
or el diselNaclon & litografia offset en cuatncomia, 3 impresion

con tintas especiales (como las tntas Pantone) v la sengrafia

s dilicre de los olros cnaue en cllg se consigue ¢l efecto
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> dos o mds colores de elles. Los otros dos métodos de impre-
orimen cada color Con una tinta premezclada separada (aungue
almente la serigraffa emplea la cuatricromia).

inales para reproduccicn en color pueden agruparse en dos Hpos
fes: aquelios que consisten en areas definidas de color v ios de
ontinues a todo color (directos) El dltime grupo incluye cualauier
2 arte creado a mano, como la pinturs, un positivo a todo color
apel fotogréfico o una chapositiva de color. Las dreas planas de
ueden reproducirse mediante cualquiera de los tres métodos,
directo a tedo color tiene que ser reproducide por cuatricromia,
) Proceso capaz de recrear una aproximacion a la gama comple-
Slores *

ricromia
eso de cuatricromia
roceso de cuatncromia se reproducen ung amplia varedad de
a base de combinas tintas de tres colores - 1os colores de pro-
185 el negro. La vanedad de colores producida es suficiente para
npresion de que todos los colores pueden ser reproducidos de
T3, aunque en la estrnicta realidad ne sea asi Con este metode se
' reproducir fotografias, pinturas e dustraciones con coloracion
mplesa, al 1Igual que los simples colores planos Las tintas de pro-
n la amarilia, la magenta y la cyan, mas la nesra Al combinarlos
es, estos colores pueden obtenerse mezclando magenta, cyan v
-en las properciongs adecuadas Se afiade negro & los tres col-
preceso poraue el amarilo, el cyan v el magenta no dan juntos

o pure El empleo del negio también mejora la definicion

ores origingles complejos se separan custro peliculas de semi-
ichviciuales v, al imprmirse en los colores de proceso, los puntos
ILoNos se comtunan para reproducir la 1Imagen onginal con una

sle recision
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1es usancio colores Pantore u otros materiales, la cuatcormia
rd Una aproXimacian muly cercana a kos colores, pero no nece-

jte los reproducird exactamente

ificultedes parecidas si el cliente desea producir en imprenta una
Sn exacta del color producido en un medio enteramente difer-
mo seria el color de sus camicnes o [os rétulos de sus tiendas.
caso, debe avisar a su cliente de que una igualacion exacta es
cil © quizas imposible Bl uso de muestras de tintas de impresién
ce el efecto de diferentes porcentajes de los colores de proce-
~cle ayudar a pre decir los colores que aparecerén en la realidad.

s de tintas especiales

1cda forma de imprimir colores es usar una sela plancha de impre-
ra cada colore con tintas mezcladas especialmente para el
Los colores de la custricromia son muy versétiles, pero en gener-
eden 1gualar el aspecto intenso v sélide de los colores de marca
clados St el disefio contiene fotografia © ilustraciones en color,
ente usard el procese de cuatricromia, pero sino es asi, las tintas
les tal vez sean lo mejor, siempre que no quiera usar vanos col-
>eciales, ya que el Costo se haria prohibitivo Nuestra eleccion
nmar en trabajos en uno, dos © tres colores También las tntas
es pueden usarse para colores que nNo se consigquen con la cua-
1, © para un color que forme parte de la identidad corporative de
wesa, el cual debe ser igualado exactamente.

remezcladas y sistema pantone

830 se Lisa el mismo proceso de impresién v as mismas prensas
3 las cuatricromias S embargo, 10s colores no se preducen a
otros colores Impresos scbre el papel Envez de ello, la tinta se
odra 1gualan la muestra antes de ponerla €n la prensa Puede ser
la por el imgresor como un color "especial” para igualar la mues-
Aeratmente, formara parte de una gama comercial La marca mas
s el SMtemo des [uslacion Paniene Lo vernigla de estos colores
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ma Pantone

a de los colores especiales usada mds comanmente s el sistema
z, €l cual se establecic para superar las dificultades en la
16n de colores vy en mantener la constancia del color en toda una
le medios. Acemas de las tintas de impresian, el sistemna incluye
ores de colores yhojas de papet coloreado Gue llevar un nlmero
rencia que correspende al de otros productos Pantone de exac-
z el mismo colorn El elemento clave del sistema Pantone es el
ficador de colores, un catdlogo de todos ios colores Pantone
clor estd representado en una serie de etiquetas despegables a fin

Jerlo mostrar al Impresor v al cliente.

s cel sistema Pantone, hay Otras gamas de productos que ofrecen
s similares de cedificacién de colores y que proprocionan una
Cla precisa para que el disefador pueda especificar un color
inado Tamkién le podemos proporcionar al Impresor nuestras
s muestras de referencia del color, pero en este Caso estaremos a
1 de su habilidad en mezclar visualmente una tinta que se adapte

estra entreqada

a de igualacién Pantone

un sistemna de igualacidn del color como el Pantone e impnmir el
en estas tintas comerciales, puede confiar en que el coler se man-
constante a lo largo del proceso de disefio El uso de un sistema
Jure que fos colores originales usados en los bocetos v vi-sualiza-
aparezca en el trabajo impreso final Esto se debe a que Pantone
ciona al disenador un juego de materales de colores igualadios
ores para usar gn los bocetos acabados o el la presentacion v tin-

mpresion para el trabayo de impresion final

s dificiles de reproducir
Clos nconvernientes prmcipales diel proceso do cautncromia ¢s la
ades de reproducn satisfacionamente ciertos colores Los naramas
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color especificado. Pnmero tendrd que comprobar gue su
- puede dar este servicio que, por supuesto, requiere Clerta
tCia

partir de colores especiales
de estos colores es facil producir tonos v, al 1gual gue con los
de cuatricromia, pueden superponerse entre ellos para producir
res. Sin embargo, detoido a la vasta gama de colores especiales
ies, el disefiador puede que tenga una Idea general del color
z, Pero no serd capaz de predecir el resultado exacto. Podemos
uros de que el amariilo y el azul Pantone dardn un verde, pero
mos saber con exactitud qué verde Existe, pues, un muestrario
Pantone que nos permite mezicar tntas de dos colores emple-
namero lirmtado de colores Pantone  Sin embarge, hay que
z, €n general, usaremos estas tintas como dreas Impresas solidas,

1 que puedan apreciarse realmente la fuerza y profundidad del

>mia y colores especiales

ue en un disefio requiera €l uso de colores de proceso para
2 una fotografia © nustracion a 1odo color, pero esto no es
O para que No pedamos emplear areas del disefo en IMpresion
clores especizles, en forma de un Quinto o sexto color Asi se
roducir un llamative contraste entre, por gjemplo, una fotografia
24 de color fuerte v sélido Esto es especiglmente Gl para el
>, en donde las grandes dreas de tinta especial solida parece
stituyen el envase de producto mas actual El envase también se
minar para hacer €l color més rico v profundo v aumentear el con-

re ¢dos dreas haciéndolas una mate v la otra brillante

o pena incurt en tos coslus supenones de usar ks colores
1S ¢l esta manera si no se puede obtener el misme efecto con

romia Antes de tormar la decisior de hacer una tirada con hinta
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n papel clave en el costo de este método de impresién.

de color

de la necesidad de tener un critenc claro y especifico de lo que
> lograr con las fotografias, como correcciones de celor o con-
5i COMO recortes O retogues, existen 13 puntos bésicos a segquir
Car una prueba anélega o digital,

los tipos de pruetas.

].- Las andlogas, gue son las gue se hacen directamentz de los
s 0 positivos, come las ya pasadas de moda prugbas de rol, que
N precisidn de color pero dan progresivas vy pueden imprmir
directos especiales, los cromalines de Dupont, gue han sido el
“en Meéxico durante los Oltimos anos; el Matchprnt de 3M, y el
1 de Fuy, que se puede aplicar sobre ¢l papel que se va a
y que llega a registrar porcentajes de hasta 2% y 3%. También
>tras pruetoas para checar sélo la formacidn y no el color preciso
Color key v Chroma check

2 - Las digitales, gue se han utiizado en México como bocetos
“de alta precision y confisbiidad como la Ins, de inyeccidn de
Rainbow y la Tektronix, de sublimacidn de tnta £stas prueteas
Zionan st estdn dentro de un sistemna calibrado con la fotocom-
g, qungue tanto en pruebas andlogas como digitales, lo impor-
cue lo que se obtiene en la prueba pueda ser reproducido por

que lo va a imprimir, sin dejar de registrar 1o que tienen [os neg-

los problemas que pueden tener las pruebas es que los negs-
valgan el punto © que éste se empaste porque ia densidad de

T T 58 A A CoteCla
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ritar ef lineaje.

Bésicos

parar la prueta con el matenal entregado para hacerlo como
iginal mecdnco o impresion final del trabao digital de la com-
a.

TO

S y rebases.

jos de las fotos y localizacion precisa

de control de calidad para venficar densidad v

nto de punto - s1 se sabe checar

todos los elementos aparezcan en su Bosicion

s completos

res especiales

2nes.

ping suficiente

rormt que no camb!z cle color y gue éste hecho

2 los colores de separacién de color correspondan

> la seleccldn de color éste bien en color, definicidn y contraste

3 de punto

oara obtener la lusion correcta de un tono continug en la Impre-
cuatro colares -cuatricromia-, se encuentra en gran parte en los
de inclinacion gue se utihzan para generar una seleccidn de
s fineas de puntos que ¢crean [a pantalla de medio tono de cada

MYK-, son alineados en diferentes gngulos

waimente, en ¢l proceso de fotomecanica manual, las inclina-
we se utihzan para las diferentes pantallas son
5°, Magenta 757, Amaniflo 90°, Negro 45°

yuda y evolucion de los sistemas de folocomposicion parg sa-
pelicuia, @s1os paramelios perminen exoerimentar con Jie
wUos, gue fosan cada oroveedor deocoinn, megoren Lol
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COMUNESs sOn:

°, Magenta 75°, Amanllo 0°, Negro 45°

intallas son rotadas, de manera gue 1os puntos se sobrepongan y
una sere de pequeios circulos, conocidos como rosetas, los
son invisibles al ojo. Cuando miramoes ung seleccidn de color a
e un cuentahilos, se ve Una Imagen de color formada por una
: rosetas que se entrelazan entre si

e punto o tramado

ltendo del proceso de impresidn, varian 1os tipos de punto gue
0s © debemos utilizar. Los tipos de punto Méds comunes son el
o, eliptice, diamante, cuadrado, lineal y el gue se menciond ante-
te, el nuevo tipo de tramado llamade punto estocsstico © ran-
ot, e cual, a diferencia de los demds, no requiere de inclinaciones
setas, sine que basa toda su tecnologia en poner puntos aleato-
diferentes tamafios en el &rea de la 1magen, respetando los por-
s de cada color en 1a misma posicidn

-nologia ofrece ventajas como el poder eliminar el nesge de
pero su impresidn requiere de un alto grado de precisidn v
nento para obtener buenos resultados, ademas de gue no existe
liddad de correccidn manual

» Offset comercial, punto redondo, eliptico, ineal, diamante o
tico 133, 150 ¢ 175 lineas por puigada-

*Offset répide punto redonde -80-100 lineas por pulgada-
*Rotograbade punto cuadrado -150, 175 lineas por pulgada-
«Serigrafia punto redondo -32-90 lingas por pulgada-

sFlexografia punto redondo o eliptco -133, 150 lineas per pul-

sTermograbade punio redondo o eliptico -100 ineas por pul-




LOGIA DEL COLOR

ciones del color

rds que usames para descrinir fos colores van més alld de una
2sCrpCion a los colores oscuros se les puede llamar "sombrios”,
suede ser "tranquile” y "relajante®. El diseflador delbe compren-

siderar estas asociaciones para hacer 1a eleccién mejor para su

a del color

25 pueden Influr scbre el estado de dnimo.

lo para los colores para el disefio de interiores, el verde trans-
yutidad y naturalidad v se considera un color ideal para Inducir
SN Los rojos v purpuras pueden excitar, algunos disefics de
€s estiman que el rojo anima a la gente a sentir hambre v col-
restaurantes en consecuencia Una habrtacion roje puede hacer
nias mas cdhido, aunque la temperatura no hava cambiado. Los

or contra son frescos, a veces incluso frios.

dSlico del color

connotacionegs de Jos colores que dervan no tanto de las sen-
que producen como del significade simbdlico que se les
Algunos significades son "naturales” y facllmente comprensi-
Ul representa el Cielo y el mar, el amanlo, la naturaleza v el cre-

el marron fuerte, la tierra, el rojo, [a sangre

ar los disefiadores gréficos estas asoctaciones del color, éstas se
1 en mas sofisucadas Bl azul empieza como el color del cieto,
I agua, pero actualmente sus asociaciones incluyen al deporte,
are liore, la impieza y la frescura El marrdn empieza por ser el
a tierra, los cereales v el tngo, el pan, pero en la actuahdad rep-
mas cuahdades abstractas comeo la wida sana, 1o natwral v la
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5 entendido univerasalmente como el color del comunismo y el
no En Gran Bretafa, el azul representa el conservadurismo vy 1a
de derechas.

do estos significacios generados por el hombre depende de la
Por ejemplo, €l negro es el color que simboliza la muerte en
paises, pere en algunas naciones orientales y del Africa occi-
> es el blanco, en la Costa de Marfll, el rojo oscuro, v en Aménca
| plrpura. En Francia, el rojo es el color de le masculinidad, mien-

para ia mayoria de los olros paises lo es el azul,

is tiene su bandera y los colores de la misma se puede usar para
rar a este pafs. Los colores de las banderas mas recientes, como
s palses africanos, se escogen a menudo con gran cuidado, para
a 1dentidad de la nacién. Sin embargo, mientras gue un dise-
n Gran Bretafia puede evocar una sensaciéon “italana” para un firo
talianc mediante el Llanco, rojo vy verde, o Japonesa, con el blan-
0, hay que tener mucho cuidado al usar 1os colores nacionales
1 cultura gue NG es la propia

marketing
y su podercso efecto en el disefic son vitales para el éxito en el
o Ei color tiene que atraer la atencién del pdbhico, emitir un men-

ecifico acerca del producto y conseguir 1a venta

ases de los supermercados son un ejemplo obvic de algo dis-
bara atraer la atencion Los colores han sido escogidos para man-
rmirada atesada de la competencia A menudo, 13 dama de pro-
de un fabncante estd unificada por un plan de colores compar-

nchuso por tongs similares de distintos colores

nadores explotan la asocwcion de ¢ olores Dalg ayudar al con-
g adentificar et producto Baiste una especie de sistema de co-
a0, por cempladsiempre on ¢f suparmaercado) las ervases de los
YOS Ui e e g st poers usenr ¢l ey ebniele
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> usa para llamar 1a atencidn de clientelas diferentes, claramente
Los colores de algunos disefios graficos tendrian efectos neg-
ore nuestro plblico de destno v alejarian & los clentes de
cosa gue se les ofreciera Son productos ¢ servicios destinados
smento del mercado. Los envases con los colores de Gitima
atreerdn al profesional Hablando en énminos muy generales,
jo fuerte puede hacer que cualauer cosa parezca de poca cat-
arato, mientras que el borgona lo hard parecer de alta categoria
- basar un aspecto tradicional y campestre para un ciero mer-
verdes intensos y Oscuros y en rojos apagados, mientras que

r a un mercado mas Juvenil, un cisefio usaria los colores de Glt-

e el chiente estd satisfecho de que el color de un elemento de
nsmite el mensgje, ¢ cuando un producto se ha identificado
'e con certos colores, el disefador v ef cliente deben tener
ncdado antes de hacer nada que no sean miNImMos camoes de
e toca algoe mas fundamental, el cardcter del producto podria

- afectar a las ventas

e Usa también para manipular a los clientes a la hora de hacer
impulsivas, siendo algunos colores mejores que otros para tal
» Por gjemple, una cadena de tiendas de café encargo un dis-
renor en el que ¢l color tenia dos funciones practicas tenia que
sencicn v atraer a los cliegntes al intenior de 13 tienda v hacer
que rapidamente se sintieran incomodos, de forma que no per-

N dentio mas de o necesanio

una direccion a nuestro disefto vale la pena invertir aigun tiem-
cutir y analizar el color usado por nuestras competidores, v las
ue hay detras de sus opclones De esta forma se podra encon-
QUMENLES ¢ faver v en comia de Cenos colores que s se tre

Lamente

ia del color
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TINoS COMO “pigmentos” y “tones” significan Cosas ligeramente
; para gentes diferentes. Los artistas v tedncos del color los usan
1as distintas gue los disefiadores graficos y los Impresores.

captador natural de la atencién
es antes que nada vy de forma destacada el color de las emo-
de la pasion, fa fuerza y la masculimdad  Los rojos vivos y fuertes

1 simbolizar la sangre, i3 Irg, €l fuego y el sexo

@ general se acepta que el rojo tiene un poder psicoldgico sobre
s Se aseguran muchas cosas de los rojos vives vy célides, como
melo gue 1as habitaciones rolas nos hacen sentir més calientes,
zntos © excitados, y en la oficing y el estudio se supcne que 1os

Jmentan la motivacidn y hacen trabayar mas de prisa

también sigmfica peligro v se usa en forma de tipografia gruesa y
simbolos en todo tipo de avisos, haciéndolos inmedistamente
cibles y dédndoles el sentido de urgencia e importancia

genes atrevidas -sangre, lueces rojas, 1dpiz de 1abios rojo sexy-
1 parecer la aplicacion natural del rojo, pero también puede
e forma enteramente aproplada para Imagenes mas sutiles, siem-
e se emplee en pequehas cantidades El borgofa, color de los
., vinos, ha llegado a simbolizar la buena caldad Los borgofas

con dorados tienen un atractivo especifico de preducto de cal-

tro extremo de la escala, 105 rosas vivos, junto con colores ¢laros
, son adecuados para la moda, especialmente para el mercado
e infantil Se sabe que los niNos responden a los colores rotundos
¢ -, usanciose para ello colores v combinaciones de los mismes
cimifican v reluetzan la viviesza de los colores mdviciuales Los dis-

e USUETES F318 THNAS LN 1055 SUOIALS Gl fas alraen y des-
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6n del rojo
méas vivos y llameantes son adecuados para cualquier disziio en
exigencia prncipal sea captar la atencidn de la gente. Los rojos
odas las edades y sexos v, a diferencia de los azules, que ie dan
un aspecto racional, los rojos tienen una fuerza emocional. Su
atrevido y kmpio puede darle un are actual a los productes
modemos. El disefio grafico de aspecto atareado, de mercado
. hace uso de una gran atbundancia de vibrantes rojos vivos pard
a menudo juntandolos con el blanco v otros colores vivos. Los
dos tienen mds Impacto que los frios. Pueden ser agresives v se
on la revolucidny los carteles de propaganda politica

0sCuUros, por ofra parte, pueden ayudar a que un disefio consi-
ecto de alta calidad y luje Elrosa es un color femenino y puede
ien en cosméticos o productos de moda El apagar cualgquier
3 puede ayudar a Crear Ln aire Nostalgico © de época para aun
0s rosas apagados parecen sensibles y romanticos y podrian

en un proyecto que deba transmutir estas ideas

ugiere serenidad y pureza

otaciones mas naturales del azul vivo claro empiezan con el
nary el agua A partir de ahi manan 1deas de frescura, lmpieza,
pureza, haciendo que el azul sea un color natural para usar en
s de impleza © productos que tienen una imagen limpla Las
que los fabricantes quieren promocionar como refrescantes,
wente el agua mineral, son candidatos obvios para el tratarmien-
|

s considerado comunmente un color frio, aungue, tal como
on todos los demds colares, su calidez o naldad depende del
en el que se usa o, en otras palabras, como se relaciona con 1os

ey ue aparecen Junto @ f
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ad y conservadurisme. (Todas estas connotaciones quiza son
s porgue el azul es un color recesvo.) Los hombres de negocios
ftiles tonos oscuros de azul para parecer formales, respetables,
e confianza Es también un color opresiver demasiado azul en
tacicon puede causar depresion.

llo: atrae la atencidn y es amable

sarario con los dos otros colores primarios, y con la escala de
z qns, el amarilio es el color més claro Ei amarilto tiene casi la
2 la luminosicad del azul, y este factor domina sus caracteristicas
1 el disefio El amarillo es usado a menudo por los disefladores
sresentar la [uz Es calido, alegre v fleno de energia. L& mas
5 cantidad de amarille, colocada Junte a un color oscuro, Come

scuro, puede establecer un contraste llamativo

cda, el amarllo es el mas visible v reconocible de los colores. Por

tve se ha adoptado como sefial de peligro. Los avisos de pre-
de los productos quimicos vy rachaciones explotan la viveza y
bilidad del amanile vy su excelente contraste con el negro

epresentar la frescura £l amanllo mdn, que contiene algo de
ne una frescura mas aguda e intensa gue €l amanilo pure, pero
> tener en cuentd que solo hay unos pocos matices de amanllo
a Que en segquida pasa a verde al afiadir una minima cantidad de
mbign el amarilio limadn es uno de los colores que es Imposible
Icir usando la Impresion en cuatnicromia )y Se e asocia con la
1 de la primavera (esto es especialmente cierto en el caso del
verdose pahide) El amanllo huevo (amanlio con un poco de
un color cdhdo, pero también en este caso, al ahadir rgjo ai amar-
seguIda pasa a naranja Ademas de las alegres connotaciones de
el sol v la naturaleza, tambien esta ascciado con la enfermedad
1o amanllo ¢n una habilacion pueda ser agabiante v, de hacho,
hacer que a qente parezca enferma y s¢ siente Incomeda Las
185, ¢l Canel v gy 19lgs LIGNCas, edos anadnileasn «on el iempo,
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i6n del amarillo

e el amanlle serd el color principal de un disefio, pero es exce-
3 gcentuar y destacar un drea del misme. Cuando se usa concol-
OsCUros Y apagados, su extremada claridad y viveza significan
rea amaritla sera vista en primer lugar Una forma simple de
2sto podria ser ¢l uso del amanllo para une vifieta con un men

Cial en un paquete © pubhicacidn.

iflos vivos que no contienen nada de ro)o ni azul cfrecen un
native para disefios modernos Puestos Junto a azules parecen
bastante asépticos v podrian ser una buena opclon para pro-

édicos o de limpieza.

o tiene muchas connctacionegs “naturales” (luz del sol, trigo,
enosas, etc.) v tonos cuidadosamente escogidos de amarillo
s amanllos mds oscuros como el arena o el ante, © mds claros
amanllo verdoso claro) pueden ayudar a un disenc de aspecto
35 cuslidades de captacion de la atencidn del amarillo vivo son
tratajos de mercadeo de gran consumo, pero tambign pueden
muy sofisticadas. Los amanllos apagados, que contienen un
negro, parecen antiguos Yy evocan un sentide de nostalgia Los
mostaza tienen una apariencia de alta calidad y pueden usarse

ernativa a los colores apagadcs.

limpieza fria y refrescante
es el color "natural” por excelencia Més que los otros colores,
s se clasifican ¢como naturales o artficiales Un verde artificial,
ejemplo que contenga mucho azul, €s muy caracterishco La
ima de verdes naturales tiene connotaciones de paz y ranguil-
an color usadoe @ menuedo en el disefo de intenores para crear
10 trancuilo y confortable Bl verde es también ¢l coler adopla-
selmente por los ecologistas

sor ruchon verdhe I T 3 entre 108 Que e ogern Pucden
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12n un aire departivo y activo. Los verdes con mucho amanilo por
al tienen una calidad més natural, aungue los verdes iividos, muy
“tos, no son naturales  Los verdes amarillentes, &l afadirles negro,
jerten en caqui o marrdn. Los verdes oliva o amarronados pueden
la sugerencia de palses célidos o, por otro lado, de camuflaje v
no Cuando se afade negro a los verdes azulados, el resuitado
cdes rncos, de aspecto antigquo. Los matices oscuros de verde
s dlar al disefio una sensacién de calidad establecida y tradicidn

slementario det verde es el rojo v ello puede usarse de forma muy
con cotores calidos v vivos. £n 1a mayoria de los paises europeos
Imericanos, 10s verdes Qscurcs Junto ¢on tonos oscures del rojo

s parecer festivos v navidefos.

cion del verde

des claros vy medics son los colores de la frescure v, @ menudo,
1 opcion clara para productos que hacen de la frescura un argu-
de venta, tanto s son realmente “frescos”, como fa fruta vy las hor-
como si se les han afadico sabores para gue tengan gusto a “fres-

mo {a mayorla de los productos con gusto a menta

¢ secdlante de los verdes claros es explotado por muchos pro-
de cuidado de la salud o promociones de servicios de cuidados
>s son colores kanguilizantes & Inspiran conflanza al comprador.
en combinacidn con mucho blanco, el verde puede parecer
pero si se usan verdes vivos con otros colores de la misma lurmi-

1, el diseno tendrd vibracion y vida

des oscuros sugleren lyo y bluena calidad Forman parte de los
empleados paig los muebles de cugro antiques Y, por o tanto,
Ao explotar en dise no la asociacion con las 1ideas de trachcion y
Cetos colores ¢ hunden en el ciseno, por 1o que se pueden usa
neteclo conios darados Cada verde oscurg oftece "ambien ung
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a: vibrante vy vital, atrae siempre la mirada

es un color muy especifico porque es célido, vibrante, vivo y
connotaciones mas obwias del naranja vivo son fos fugares call-
ticos, v ia fresca y satrosa fruta La fruta simboliza salud y vitai-

sU vez, el color se ha aproplado estas asociaciones.

OCIGN natural para crear una atmdésfera tropical o exdtica Su
entaro €5 el azul, y la vivida y energética combinacion de esos
res ha sido explotada durante décadas por los disefladores
Irse para crear motivos solares sobre fondos azules. Los rojos v
“Uros serian buenos colores para poner jJunto a los naranas para
1sgjes ropicales o bafados por el sol Los tonos mas escuros
a son colores naturales, campestres, posiblemente otofiales.
ricularmente a los jdvenes v puedien dar al disefio un aspecto
cto de gran consumo. También es un color tipico del periodo

s treinta

atrae la mirada hacia el disefio En dreas demasiado grandes
ontemplacidn, pero es un buen color para los toques Al tener
€ una rica gama de tonos, desde los naranjas amarillentos mas
ta las mezclas mads ncas en rojos, se pueden usar conjurta-

un mismo disefio para dar una sensacion calida y fresca

color gue se pueda usar facimenie en pografia, pero es un

jo para poner de relieve colores mas oscures, menos vibrante

5n del naranja
» que contenga el color narana se cistinguird con toda segun-
13l puede explotarse por su viveza y tendencia a saltar al primer

implemente por su capacidad de evocar el sol v la imagen de!

as VIvos sepueden usar amthamonte e el mercado Juvennl,
< CSR HeTenAang bt pacde emplearte cor un boen
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1aycria de 105 productos de alimentacién el nararya debe apli-
o con mucho tine, va que su uso puede dar a entender que &l

sroducto contiene naran;a.

lor valide para un mercado modemo v sofisticado, ya que ofrece
contraste con tenos de nego ¢ colores apagados. Al “ensuciar”
a mezcléndole con pequefias cantidades de negro, puede dar
oto afigjo. Sin emicargo, al escoger el narania hay que tener en
jue fos maranjas muy vivos son dificiles de obtener en ia impre-

cuatricromia

JIra: simbolo del poder y el prestigio

1aciones obvias que hacemos con el plrpura son |a realeza, el
oy la excelencia Usade junto con el oro v la plata, el parpur es
> aspecto caro También puede ser un color roméntico y femeni-
Jal es particularmente Crerto con los lilas més claros usados con
cdad junto a colores armoniosos. Fue un color caracteristico de la
ictoriana En Europa se 1& asocia también con ! chocolate, perc
usa a menudo para envases de olros productos de alimentacion

NaJe

or reguiere habihdad en suuso en el disefic No todo 103 disefios
n el empleo del pdrpura Estudiad cuidadosamente fa propor-
purpura Que vais a usar y su luminosidad en relacidn con otros
Con sclo una pequefa cantidad de purpura se puede dar

y al diseno

Suras funcionan bien con colores armoniosos que, come el pur-
ntengan rojo © azul El complementano del purpura es el amaril-
lo que claramente ¢stos dos colores Juntos hacen afinmaciones
5 51500 se pretende Nagerse notar, ¢sia combDINCIon Sequrs

IO

srvhle, oplrpora s s ha tsadey con o uenaig terd 18

R T A T N

TR Lo T A I T Btk e o




SUrpuras oscuros tienen la posibilidad de dar tonos més oscures

oo el azul.

i6n del parpura

a tiene |a capacidad de crear una compleja gama de imégenes
es de este color pueden establecer una atmdsfera de misterio,
inchuso sexualidad. Bl plrpura profunde ha sido tradicional-
color uthzado para denofar énfasis e importancia. Fue llevado
mperadores, i todavia reafima el rango y fa categoria de fas Jer-
upremas de la Iglesia catdlica El pdrpura también tiene conno-
ntelectuales, pere necesta un trato cudadoso, va que es un

biguo, con ramificaciones tanto emocionales como culturales

rcado se explota la sensibilidad de este color en dreas de pro-
omoe la cosmética © 10s perfumes Se pueden crear envases de
ad a base de tonos profundos de purpurs, funcionando bien (as
netdlicas como elemento de contraste para realzar la nqueza

z este color

uras mas claros, que sugieren espintualidad, son aproplados
fios de segmentos de mercado meodernas y sofisticados, donde
zstas emocicnales son importantes

cla del purpura le permite al disehador usar €l imas leve togue
clor sin sacnficar sus cualidaces inherentes, También se puede
su teatrahdad, que podria ser aproptada, por eemplo, para la
on de obras de Shakespeare Es un color que atrae especial-

Jente joven y sofisticada que responde a su dramatismo selec-

- representa la vida sana y la honestidad
offece una gama v OPCIoNes NOrMEMmEnte rcas, que INchuven
fes Cobnzos que contienen guan canbidad de rojo, 1os marrones

ool idon con e hooverdde, L rrarones tostacddes gue se
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confortable, que sufre poco las oscilaciones de la moda.

Cia principalmente con cosas tales como la maders, la tiens, €l
el campo Un disefador le puede crear un aire natural a su tra-
forma muy directa simplemente usando los colores de materiales
5, como [a madera, el tngo, la ceramica o el ladrille Los marones
oscuros pueden dar al disefio un tono ristico tranquithizader. Los
5 contrastantes usados juntos pueden parecer sofisticados v

sugerir fa nqueza det otofio.

n también es e color de la buena salud, tante 51 es €l marrdn de
a del pan como el morenc de los cuernos bronceados. También
sarse para crear disefios de productos de calidad Los papeles
ues de marrén hacen buenos fondos para impnmir disefios de
sobre ellos.

ctamente positle crear disenos usando solo diferentes marrones
ger olros colores para nuestro disefio, el azul puede afiadir
al marrén, mientras que 1os grises tienden a apagarlo, v el marrdn

o, por contra, dan un aspecto vIgoreso

cién del marrén

nnecesita ser usado en formas muy especificas en cualquier con-
1de diserio Ofrece posibilidades para crear nostalgla ¢ mdégenes
15 ¥, como celor de la terra, estd naturalmente asociado con la
4, los productos naturales, la salud v las actividades al aire libre

N es un color de bajo tono, no un captador de la mirada, v por
bablemente ne es fa mejor opaidn para cualquier productc que
1 medlidda tenga Que promocionarse por si mismo Sin embargo
13CI0Nes CON oS productos natitales puecken ser expioladas por

jdor pars esle oo die cualidades

e connelaciones mteleciodles, aue s Ibtenags o
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cdades al are liore  Se pueden evocar iImagenes de los deportes
ales, como el tiro, la cazay la pescs, mediante marrones suaves,

gue el color bronce suglere las vacaciones.

negro y gris: sofisticacion y seriedad
nadores gréficos probablemente hayan explotade el contraste
nco ynegro mucho mas que entre cualquier otro par de colores

PUro s Mas OSCUro que cuadiguier otro color, mientras gue el
5 més claro que cualguier otro La escala tonal de negros vy gris-
oreiona una gama de contrastes, constituyendo una excelente
CIcn para los directos v la impresidn en general El blanco vy el
n los colores tradicionales que acepta la imprenta y se usan para
3 de los trabajos a un solo color. Proporcionan una excepcional
3 debido a8 su elevado contraste La mayoria de las autondades
reria estan de acuerdo en que el amanlic v el negro es la combi-
nas legible, pero estos dos colores son bastante molestos de

ante cleno tlempo.

o en puridad, el negro no es un color en absoluto No tiene tono
dad s0lo se le puede medir en terminos de su luminosidad, Una
- plgmentos de negro seris una escala de grises Quizéds a causa
O porgue estamos tan acestumbrados al matenal impreso en
negro, el use del negro normalmente no mvolucra al disefador
qustos y aversionegs de sus clientes © chentas, problemas que

sUrglr sl se escoge cualquier otro color

z color del blanco, negro v gris

s Cleno gue el negro pure no tiene tono i intensicdad, muchos
Lnuenen oros colores que camiian su efecto y caracteristicas
ego, la fonma en que se ahaden estos colores depende entera-
#t proceso de inpresion @ uiiizar Comparar dos raba)as Impre-
Tos 1Ny unte Al oy, toes e edlos okl Daecs caliclo mien-
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n una profundiclad que el negro solo no tiene

Ncos también pueden varlar mucho, aungue vale la pena recordar

la mayorta de los casos el blanco bésico para el disefio es el color
el en el que se imprime el disefio Sin embarge, al 1gual que con
o, se pueden afiadir togues de clros colores, azui, rojo ¢ amaril-
3 Crear colores que probablemente clasificariamos como blancos
= due come pasteles pélidos Un blanco azulado parecerd més
que un blanco gue contenga rojc o amarille.

Ses pueden sugenr una amplis gama de telantes. Los grises no
ocr qué ser simples pigmentos del negro Los grises calidos se
1 produci con un conteniddo de rojo v los grises frios con azul Los
nas lujosos contienen dos o tres colores en vez de solo negro. En
icromia, kos més ujosos de todos son los producidos con los cua-
ores De forma parecida, todo directo en bfance v negro produci-
este proceso de impresidn serd mas neo y denso, vy contendra
fundidad s se imprime & todo color en vez del blanco Y negro
cional El gns enlaza el blanco con el negro, suavizando su rotun-
/, JUntos los tres, carstituyen un buen fondo para cualguier ima-
2 el disefiador Guiera subrayar con una mancha de color

ria de fos colores destacaran al estar rodeados por el negro, pero
res Que dan contrastes més potentes son los que contienen los
oS, en particuiar ¢l amarllo. Cuanto mdas apagado es el calor, mas
- gns contiene, y mds suave v atenuado es el contraste

25 tambIén se Usan pars aislar un color Al més ligero togue de
le puede hacer que parezca llamative cuando se le coloca enun
gnses Para causar un efecto sutl, escoged un color v un gns de
& luminosicdad (midiendo ¢! color con la escala de grises) A
el hecho de gue los dos tengan la msma luminasidad, el color

131t ande [ alencon par su 1ang ¢ nteisided

N
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te claro, el disefic empezard a parecer etérec vy fantasmal. A
1 del pigmento de otros colores, ef gns no afiade ningun tono ni
adicional al disefio. Este efecto fantasmagdrico puede
e en uUna imagen de fonde a la que hay que sobreponer otros
s graficos.

6n de blanco, negro y gris

ublicaciones, como los penddicos o revistas a un solo color, se
nvuelto durante anos 1mpresas en blanco vy negro Para estos y
Stros trabhdos de diseho grafico, el disefiador tiene que apren-
aar dentro de las Imitaciones del blanco v negro, haciendo de

Had virtud, v Crear un disefic innovador e 1Mmaginative

erd siempre el candidato principal cuando haya abundancia de
uos pluma o fotografias Una imagen impresa en blanco y negro
' hdbil y vigorosa, Ofrece la posioihdad de texto ¢ imégenes en

las padginas en negro con pequena tipografia en negativo son
>ntes, pero hay que lener en cuenta que los pasajes largos de
negativo son muy dificiles de leer Es mucho mejor usarla para
ses O gruesoes titulos El color se puede introducir en [3 imagen
vo, explotando e llamativo contraste del negro y el amarnlle o et
4s suave de los pasteles

i€ asocia con la serenidad, la tnsieza y el misteno Grandes areas
dardn al disefio sofisticacion v estilo Corresponde mas al estr-
uido gue al mercado de masas, y en los Ultimos afios el negro
iegado a estar asociado con la alta calidad El negro s también

© para comunicer una sensacion de inteligencia y senedad

sefo de envases y promoctones hay que tener en cuenta ef lugar
se va a exhibirel disefio El negro toma su mayer intensidad con

e

te nos sutl Que so niede 1ace con el negro de b ser el apli-
T B O T R T || FU R ST S TP

Gro oy e ha e certes Lmes e posilz e pamin, por vien




igenes en negro brillante sobre una superficie negra mate. 13 uz
a por el negro bnilante producird un negro més intenso, ya que la
bsorbida por la superficie negra mate que lo redea y el conjunto
fectamente visible

25 €N ConJUNto conservador, un color de buen gusto. Puede ser
no Yy discreto -no es llamativo-, y puede ser usado para Crear un
selecte Generalmente funciona bien para aplicaciones de moda
dad © de negocios Insistamas en que es un color “serio”, que

orfiar ab pdblico en la Integnidad del producto o servicio.

co s€ le asocia con la impeza, 1a pureza v |3 inccencia Desde
s un excelente color de fondo Segln el contexto, el simple blan-
de resultar lamative Por glemplo, un envase blanco liso, quizas
> en relleve, parecerd sélido y dard un buen contraste en una
fa llena de productos coloreados Como el blanco necesita un
> [Impic y vigoroso, no se presta fdcilmente al disefic de corte
Ico, los blancos amarnillean con el tlempo y el disefio probable-

necesite reflejarlo

lores vivos: combinaciones de gran relieve
2 ya hemos comentado los colores vivos uno a uno, una paleta
Je los mismos puede crear efectos especiales en un disefic

Ores VIvOS sugieren amimacion, fehcidad, dinamismo y €spon-
d Son los colores de los juguetes infantiles, v por ello aportan la
= diversion U entorno en colores vivos eleva €l tono muscular &
respuestas nstitntivas e impuilsivas Los plasticos han temido ten-
» 3 fabricarse en colores vivos v por eso una paleta viva parece

3, de alta tecnologia, 10 opuesto & los colores naturales

lores mas vivas son los que reflelan mas iy La visioihdad

1o de o dnensidad, tos colores vives son aqueelles enlos gue [a
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puros v no adulterados, asi como bastante basicos v serios.

- color de los colores vivos

25 VIVOS son mdividuaimente més potentes cuando estan rodea-
olores oscuros, como el regro o el gris. Podrds afiadir vitalidad
G usando un poco de color vivo para hacer resaltar algun ele-
[ disefio de un fondo de imégenes en blanco y negro o encol-
AN
NEMos colores vivos JUNtos Crearemos imagenes Hlamativas. Los
vos complementanos -roy0 y verde, naranja y azul, plrpura y
2aCCIoNan Con tanta fuerza entre si Que a veces casi parece que
=5 parapadean Debemos tener cuidado cuando usemos este

Jede ser cansado de mirar, aungue llame la atencidn

que la mirada tiende a fijarse primero en los colores vivos, sus
son mas visibles solore un fondo neutro que las imégenes neu-

- un fondo vivo

Sn de los colores vivos

25 VIVOS alraen a un plblico muy amplic Pero los nifios v os
2 especial, son los que encontrardn atractivos los disefios que
res vivos Con su cuahdad de atraer la mirada, 10s colores vivos
ds obvios para los productos de gran consumo Tanto s! se apli-
junte del disefio o 51 sole un poco de color vivo hace destacar
nte del disefio, las paletas vivas proclamardn el mensaje del
3N colores adecuados para hacer que 1os consurmidores hagan
mpulsivas, v no es casualidad que las cadesnas de comidas
sbricantes de Juguetes vy golosinas de éxito hagan todos un

de los colores vivos

90, s colores vives 1o estan limitados en modo algune of dis-
pradud tos i gran consumo Colores vivids, dhe Llonos Can-
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lantez de un color puede realzarse con un acabado satinado en la
515N

slores apagados: una buena opcidn para un aire “de época”
lores apagados son colores que contienen una clerta porcion de
NEFG Son mortecinos y de cardcter algo diferente y en Clerta man-
uestas a los colores vivos. La mayoria de los colores pueden ser
dos, € Incluso colores como el rosa se tintan <on gns para tener una
ncia amortiguada. Una paleta apagadz puede nclur, pues, tanto
s claros como oscurcs v la adhesion a estos colores garantiza un
(O @MOoNIOSO

lores apagados son Duenos para disenos que evoquen un sentico
5acio, en particular 1as épocas georgiana o victoriana, © para dis-
Jue sean una imitacién de cbras gréficas de épocas pasadas Se
n con la masculinidad vy dan un aire sélide y robusto al disefio

13 apagada atrae a las geheraciones maduras y se asocia con la alta
dy la sofisticacién Estos colores funcionan muy bien con dorados
ados y, Junto a éstos o sinellos, pueden dar un aspecto caro a nue-
hsefos Sin embargo, en la actualdad existe una ampla gama de
¥ para los que los colores apagados son adecuados, siendo usa-

or los diseros con muy buen resultado para cisefios muy moder-

o en publicidad y artes graficas:

zacién de los colores

tores se clasifican en cromaticos: amarillo, naranja, rojo, azul, etc,
cromaticos blanco, negro y grises B! dlanco y el negro son con-
dos como coloes porgue psicologicamente producen sensa-
y tenon sigrificados v efectos definidos, tambien porque &l ser
RION COnUn color cambian su caracker Bl negro mezclado con
S Pt U verde y CON UN Tojo un parde nkenso, el 1o, a set
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fisicos definen como tintas a los colores claros y como matices
uros, pero cornentemente es aplicado este dlimo término a
or degradado: matices claros o pastel son aquelics colores gue
nezc¢lados con blanco, y matices oscuros o neutralizados ague-

an side mezclados con negro

tura de los colores

n que el color tiene con la temperatura es evidente. El blanco
-y tamben calor y el negro absorbe la luz y tamoén el calor;
éste son producidos por el sol

s son clasificados en calidos v frios, todos los de fongitud de
3, COMO 1OJo, naranja y amarnfio y sus matices se consideran cah-
 de longitud de onda corta, como azul y violeta v sus matices
de manera gerneral scn calidos todos aquellos colores en los
sipan roje vy amanllo y frios aguelios otros en los gue nterviene

alientes y entrantes

on yuxtapuestos dos 0 Mas colores se advierte que los de la
da parece que avanzan hacia nosotres, salende del plano en
L mientras que los de ls gama fria parecen alesarse v entrar mds
blanc Este hecho fisico obedece a que las longitudes de ondas
2 un: foco més distante del lente ocular, mientras que las tongi-
as lo tienen mas proximo, cuando el oo realiza un regjuste para
rma ¢ plano conunas colores calidos v frios, los primeros tien-

nzar y los segundos a retroceder

:s cahidos v frios aln ofrecen ofra particularidad de mterés; los
hacen que los objetos parezcan mas grandes y pesados v los

que aparentemente, s€an imngs peguenos y igeros

'n la publicidad
¢ ung presentacien delde estar o doeerdo won el cdracten y L
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0s Nl tampoce de la potencia simbdlica del color, todos ellos,
o fos colores son positives y estén bien combimados, reaccionan
olemente v se dejan llevar por 1a atraccion que ejercen sobre los
05

jugje del color es un medio atractivo gue actia scbre el subcon-
> del comprador E] verde en un envase de pimientos rojos o un
1 otro de pepinille dcidos son colores francamente negativos v sin
n alguna con la cualidad del contenido. En la presentacion de una
ce belleza perfumada debe dominar un r0sa; en otrg vitaminada,
Juemns de nararya v verde claros, v en una suavizante, los colores
oy verde, tamtén claros. Un producto refrescante requiere azules
calorico, rojos Lo dulce estd expresado por narana claro v rosa; o
o, por verde oliva claro, rosa y parde, lo agrio por azul, amarnllo y
claro, v lo salado por gnis y verde claro

productos de luo o precio -ncas encuadernacicnes, alts confec-
elidas y alimentos de calidad, articulos de perfumeria v cosméti-
- -Interesan esquemas de color gue expresen elegancia, naueza,
racia y distincion y en algunos la sugestidn de sabor arcacs, mis-
omance o una atmosfera fascinante v fuera de lo cormente  Los pro-
s ghmenticios Bajo marca requieren de un esquema que esté rela-
ic con la llamda psicologica al apetito.

rase de una fruta en conserva debe tener siempre el color natural
8, otro de café, el caracteristice de este grano, etc Lo mportante
por el color sea descrto subjetivamente el conterido para estim-
sentido del gusto v a este se asocie ¢l desec En los articulos de
pular -higiene, Impieza, alimentacion, farmacia, etc - |, serd esen-
8 rapicda dentificacion que facilite ¢l reconocimiento Inmediato,
IO sar 108 EsqUEmIds COr LN O domingnte v que sa recusrden
Luerzo, el fonda o drea mayor debe ser resuelto con un color ben
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puestos dificults la visioiidad y hace posible la identidad de la
16N vy también 1a legioilidad de su texto; slempre serd mejor uti-
Slor pure v su complementano neutrahzado, claro v oscuro cen

En un envase serdn mds efectivos los contrastes de valores que
lores; Urtrojo y un verde puros son Insoporables, pera sia une
zs afiadido un poco del otro color se obtendrd un efecto mas

do vy satisfactorio.

cclon del coler es importante considerar la cualidad sedante o
nte © calida del producto v la reaccion emotiva que aquel
, también s es el mas indicade para el gusto promedio de la
sumicora Bl azul no puede ser nunca adecuado para una bebi-
“3 Nl tampoce el rojo para una refrescante © una marca de hela-
\que el gusto o exigencias del destague 1mpoengan un color
3 fa cualidad simbdlica del producto, siempre seré mas conve-
-rificar agquéllos que viclar el principio de la emotvidad; como
se IMmpene mds pPor emocion que por 18gica, ésta debe ser
da & todos los requenmientos de aguélla

oductes Que tengan alguna relacicn con la moda vy deban ser
s cadla ano, el detalie ma importante serd el gjuste de su color
ue esten en boga en la temporadls, cuande en ella demmen los
rastel de cuahdad cdhda -rosas, naranias y amanllo-roos en
s matices claros, pardos y grises ro)izos-, tilicense colores que
Wro de esta gama

1ho del color delben ser conuderados fos de la competencia,
1ara evitar una posible fusicn, sine tamoién para que los que se

se impongan sobre aqueélios

zn los anuncios de prensa

o CQMMEREE SON IMPresss ias publiteCiones charigs €N nesro y
nalmente con un Color extta que solamente ntetvigle Rard ¢l
che e ol o gnune oy P Lt avance e hos me clios
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articularmente en aquelias ediciones dominicales que permiten

tltas con vanos dias de entelacion ai de salida.

vistas se utiliza cada vez mas ¢l color, porque éste atrag y capta
‘or rapidez la vista que las inserciones en negro y pergue el coler
w0s poderes sobre los sentidos v el sentimiento de que los
icos carecen, por et color pueden expresarse delicadeza, wan-
i, fuerza, dignidad, exttacion, estimulo y los més diverses apela-

1interés.

tiene una cualidad propa de dentidad y es més facil de recor-
:una forma o texto; un anuncic en color entrega su mensaje Con

a vy dice mucho més que ias palabras

o parte de los que compran no realizan el acto por un estimule
nte, sino Hlevados por un impulso de base racional en el que
1en diversas impresiones y también las de toga o moda, cuali-
manticismo, fascinacidn, etc, que estdn latentes en ¢l subcon-
El color trene un vator iIncalculable, porque actla aumentando 1a
i3 de estas sensaciones € impresiones, esta en nuestro espintu y
> NUESLTO ser y no s, simplemente, un fendmeno optice El azul
ta solamente a nuestros ¢jos, ung habrtacidn pintada con este
erce una accrdn caimante vy fresca vy en medicina se ha compro-
ue mitiga los efectos de las inflamaciones, el oo, por el contraro,
 ambiente excitante v al estimular la fluidez de la sangre adrava
dolencia El rojo €5 un estimulante mental, caldnco e imtante, el

antiseRlico y pacifico

CIonar un esquema de color habra de ser analizado su efecto psi-
o sobre el sector de masa al que sea ornentada 1 publicidad y su
2 qusto ¥y sensiihidad, 1a relecion simbohice o cualitaiva con ¢
10y s potehons sobte la atencion y el recuerde B estg selecion
wontervenn ¢l qusto personal del técnico o artista publicitano,
e g w sneoner que pros o rendian mas culivacdn, esaf o
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25 PCSItVO © Negative v puede expresar feminidad © masculin-
theadeza © brusquedad y habrd de estar determinade por la

de los que se anuncie, el esquema de Un anuncio de una crema
za debe ser totalmente diferente al de una bateria de cocina o
tractor Los colores seleccionades habordn de estar relacionados
ensaje, v el preducto con el caracter de fa publicacidn v, sobre

sstados al sector de plblico y al gusto promedio de éste.

el color sin medide i restnccién alguna crea confusidn vy hace
NUNCIO seg mucho méds inefective gue con negro solo. Para
todo ef valor y el impacto del color, éste debe ser usado con
de economia v bien adecuado a la naturaleza del producto,
acter debe expresar bien. La creacion de la sensacion justa es
nds importante que 1a accidn de las palatras, puesto que el color

las emaociones mucho mas que éstas

vistas de cardcter técnico es tipico que el color sea usado smn
nento ni sentido de sus potencias vy cualidades y en algunas con
njustificado vy un caracteristico mal qusto Aungue en los anun-
WCOSs NO precisan del color para crear una atmasferea ni estimu-
nsaciones, lo necesitan en muchas casos para destacar y también
Aducir un mayor impacto en ! recuerde. En este género de pub-
25 hacen uso muchas de ellas de negro y de un coler, roje por lo
aunque este color se ha hecho tradicional, puede ser en muchos
scdecuado por su potencia ¢ por gue establece una continudad
8 PO su repelicidtn en todos 1os nimeras de la revista Con
un color gque sea diferente en cada edicidn se consigue una
e varedad v puede abtenerse un resultado armonico superior

NG es mantenida la tonica excitante del roo

accesono dei negro pueder sel utl coma fondo de una pagina
G "sangracts”, © sea desbordando el color los lados del panel,

pstodn i enonind < negro, amben parg manchar

alas S B g, on fondo e o come mag o oe s
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e hace Uso de mas de un color la seleccién de los que inter-
erd dependiente de fa cualidad del anuncio; en los muy senos
2t los colores de reposo, con valores algo contrastados y una
6n estétics, y en aquelios més atractivos v requirentes serdn las
“tivas y distriouidas asimétricammente v los colores contrastados

3 v valores, particularmente en el centro de interés © drea més

» tiene su mayor potencia de clandad cuanto més se le contrasta
0, pero sus efectos deben ser bien controlados para evitar una
n muy recargaday molesta y clertos efectos ilusonos que trasfor-
presion. Toda resoluctdn en blanco y negro debe ser resuelta
ando los efectos visuales y los gue se producen por las inver-

e las figuras

Jue de una parte puede ser creado por contrastes de color, uti-
rises o matices neutros v lievando los colores mas puros y con-
- al drea principal, en las armonias monocrométicas o de andloe-
es, siempre produce un fuerte impacte y mayor vitalidad un
» mancha de color opuesto al del dommnio Un color potente
i superficia gris © en gradaciones neutras determina que aquél
alin més briflante y éstas mas neutras y con ciertas tendencia al
nentano del color El contraste que se obtiene con negro sobre
yuede ser conseguide por colores haciendo uso de comple-
s que, al ser yuxtapuestos, se intensificacn mutuamente, también

endo uno de Iso colores para que ls oposicién sea por valores

we el destague se recurre al tono o valor de una pequeia area
nca sobre un gran fondo oscuro © a la iInversa, segun lo demande
ma O la composiciGn, puede crear un centro de Interés potenie

UaCIDnes ne debe mpottar [0 "boniie”, sino o objetvo v la
e Cuando ios diferentes elementos Qug CONsUTUYeEn una oe
1 muchios @ recoatrodacios, ol clector serd CONMIs0, DOMLE e
Tl e tenles Ples o0 aHes o, e conagual polendig,

astot BTl ssriicooeny @ GSengh o aniaenne B anunoin




Iran solamente agquellos factores que estén bien relacionados
ensale y su expresion psicologics, distribuyéndolos v situdndo-
nente, de manera sSimple y en estimulo de la atraccion. Toda acu-
15UpoNe Una competencia que cisminuye la potencia requirente
1oy anula su eficacia. La impresidn o efecto del mejor dibujo
ser destruidos por una gran vanedad de valores v de colores

S Y Un esquema de colores mal seleccionados o descordantes.

nda directa
. palabra hablada es insuficiente para transmitir un mensaje de
oncretay positiva, se hace uso en 1a publicidad del texto impre-
es complementado por la imagen y &l color para dar més vida 4
1y Que ella sea comprendida de manera inmediata Aunque €l
utihizado para anmar y aumentar €l interés en el impreso, son
25 Cascs en gue el propdsito se obtiene, pues, por io general
s seleccionado v aplicado sin sentido aiguno, arbutrariamente y en
mprovisacion, determindndose asl un resuitado mferor al gue
roducido un tirge en negro

se hace uso del colar, éste debe ser usado adecuadamente, de
» con las normas béasicas vy con un conocimiento de sus potencias
%5 El colar, al margen de su accion simpiemente decorativa o de
&n, puede servir para destacar una parte y en este ¢aso debe ser
vaestadrea Un dibuio o folo en negro pueden cambiar su expre-
ando son Imerses sobre un fondo de color que cubra todo el
una frang, una pare de aguél o solamente el érea en que serd
Ha tustracion Una vista a plene sol o un paisaje bac 1a luna ten-
icha més vida si1 debajo del negro es Imprese, respectivamente,

o por un azul

wzd de texio en un color, que no sea amarlle ¢ narania, puede
maxima intensidad s esta bien relacionedo con el motivo, el tipo
5 NEgro v ta extersion del texto ¢s carta, cuando esta €s amplia

usey de o matr oo newrralizado o agrsado y sl el Urae vy
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“ure, para due destaque y sea bien legible Un texto corto admi-
‘clor que sea complementano al del papel, aunque con suficiente
- grade de oscuridad para que sea ehminada toda posible

3 U opCCision molesta

cto vulgar de muchos elementos de propaganda directa y la mala
idn al problema grafico hacen que ésta, sin ser vista por quien la
vaya al cesto de los papeles La funcidn de un mensaje publici-
- despertar | interés vy formular una INvitacion para que aduél sea
tegramente, elio no es fécl porque este género de propaganda
chga considerablemente v la mayor parte se sus receptores no
tlempo para examinarla Los médicos, por ejemplo, recicen cada
VOIUMINOSO corren pultlictand que van acumulando hasta que en
ler moments vy ante la abrumadora cantidad, 1o tiran al cesto; de
atéstrofe sdlo podrdn salvarse aquellos medios que, al ser
los, flamen la atencidn v sean separados por 13 originalidad de su
8 O su aspectc atractivo

e ¢ continente se utiliza sin valorar su importancia en g atraccon
—a i ceonsiderar que, al margen de su funcidn, crea una Impreston
que puede ser de éxito o fracase Un sobre pobre vy tnste anula
1 color del contenido, aunque éste sea excelente, vy produce una
16N negativa

tores de un sobre son forma, dibuie y color (g forma y el dibu-
en Ser resueitos con sentido centifico vy analiico vy estudiando
| propdsito; en ello no es posicle hacer Intervenir una seleccion
I0sa Nl un gusto personal Ef color, o el esguema de €stos, dete
siderado por sus potencias v en relacion con un fin, cada color
una determinada accion vy provoca una definda reaccion emotiva
shocnddala, serd crentada para que de manera objetiva & subje-
¢ aquella sensacion que desoierte eb interds v promueva el imply
abir el sobve v descutxr sa contemicln Bl sobwe debe actuar,
b cubderia v ooon ity o wisly O Cono [ prese nlaaion e un pro
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sobre €5 el apelative de mayor importancia, porque es el que
nCIan de manera mmediatag o la rechaza. Un sobre de color
fnCierto y Cor €scasa o ninguna potencig sobre el énimo, no
timulo alguno, pere si el color es definido -amarnllo casi puro
e, azul o violeta algo rebajados 0 aclarados- se identifica muy
yotencies, olen admuinistradas, tienen un notable efecto en los

1S Y una considerable accion sobre el recuerdo.

que se use debe ser analizado y bien controlado en su accidn
3 puede ser positiva st la seleccion es buena y adecuada o
negativa cuando reahice tode lo contrario gue se espers de

su contenicdo deben tener un aspecto que satisfaga estélica-
1 de ser compuestos de manzra que reclamen y conduzcan la
25 diferentes elementos que forman el conjunto y tiengn que
Ina respuesta emotiva La potencia psicolégica del color debe
tente agrovechada, aunque regulando 1a intensidad v utilizan-
flones que no cree dificultades en la lectura confortable del

1marca o el envase gue se anuncian tienen color sera mejor utl-
cicnes de colores que se relacionen con los de aquellos y que
enten en al texto, éste puede argumentar ¢ determinar

aqueélias desenvolver emotivamente el tema.

es a utthzar deben Imitarse en ndmero, procurando siempre
el efecto maxmo con el minme de aguélles, con pocos col-
facil obtener un resultadc arMGMNICo ¥ POSIVD, &StEtca v psi-
nente  Un esauema simple serd controlado, tendrd mayor
que otro dle muchos colores y determinard una economia apre-
los costos de gratados e impresion Esta 1estnecion no signifi-
Marente sean empleaddos colores de croma restnngiddo o neu
Cloaue o vlio e domenda e aue con soko dos, tres o cud

seterorchten o R oo L g ¢ valiuade s Cvnire ohr
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e ¥ contrastado, actuando todas las demas dreas como sub-
y para conducir la vista hacig aquél

olores mds pures v fuenes se hace uso en las extensiones mds
15; 1as restantes dreas mayores habrén de ser en matices de croma
> o neutralizado, gnses y pardos bien valorados, blancos v
Zst0s son 1os Que soportan v dan vida a los colores Griilantes
son utitizados os colores puros y éstos tienen extensiones muy
iienden a destruirse entre si, sclamente serd posible hacer uso de
no, el de més reducida extension, es purc v a los otros mezcla
éste para neutralizarios

ocumental

orgamzaciones industriales y comerciales aprovechan el color
edio de identificacion de sus impresos, utilzando un papel con
1ado matiz, que emplean en toda la documeniacion o haciendo
un color parg cada sector del negocio, dvisiones de la fabn-
> sucursales Este color es una gradacion clara de rosa, amarilto,
verde, azul, etc , para que el texto impreso © escriturg destaguen
zan perfetamente leglbles La mpresidn puede ser resuelta con
o cotor de! papel, mds saturado v 0sCUrQ, O CON gns OsCUre o

5 v displays

eles son aguellos que se exmben en paredes exteriores, esta-
vallas, et , como displays se consideran los pequefios, medi-
grancles elermenios de que se hace uso en exhibiciones,

ates, mostradores, anaqueles, o colgados de la pared, para anun-

SrocUCto 0 marca

exicnor e 13 forma mas < lasCa de la publicidad, antiguamente
ésdclas b [ormigs 0o ue GIBUIC cn negro v este animadio, de 1a
M= realifio pOsInie, Do colores modulados, 1as gradaciones de
130 I TCLnesenlades DOr OLNKOS Mds O Menas Srances y ¢spac-
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. es Toulouse-Lautrec quien sintetiza las formas v resuelve los
carteles con colores planos, excelentemente arminizados, vy v
nples. B! cartel ha exoenmentado desde entonces sucesivas
1es, perc aquel prncimo LECnco rencvador se mantiene y noes
cambie, aunque en aigunes paises, particularmente en Estados
lenen un criterio ingenuo y conservador y flevan a los muros o
35 fotografias o las mismas ilustraciones que publican en los mag-
nplhadas a tamafios gigantescos; esto no es cartel, sinc una ele-

Je la dustracion.

les son resueltos, comentemente, para ser vistos a distancia y
- colocan en sitios glevados v por encima del nivel de vista
ner un dibujo simple, formas sin complicacidn, poce detalle y
ma de color sencilio, bien contrastado y que actle poderosa-
ore la atencidn. Los colores del cartel estan supuestos por tintas
N las que cada color se muestra sin gradaciones, los valores que
1 para Crear una sensacion de sombra estan asimismeo represen-
r dreas masivas y sin accicdentes de superficie En fa sensacion
Intervienen sus cualidades de salientes y entrantes, ya conoce-

jos colores de ionguitudes fargas (rojos, amariios y amariiios-
arecen estar mas cerca de nuestra vista, mientras que los de lon-

ortas (azules, vicletlas v azules-verdes) parece que se alejan de

or iene un plano de distancia subjetive que puede ser alterado
Lhcion de Un color con cushdad opuesta un roye muy saliente
presion de que retrecede por la adicion progreswva de azu! En
carteles gue habran de ser captados en vision rdmda se Impo-
iertes contrastes de colores con diferente cualidad, aungue ello
- decir que tedos los colores debhan ser puros y con 1gual fuerza,
rillante opuesto a un verde osCUre Conirastaran mas agradable -
i i los dos colares fuesen de la msma potencia, el acorde sera
ravel rop es de tenienc.a Clan

Prodittes ot o b ey e D e nweha,
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sarg ello es preciso gue la idea sea simple, los colores psi-
Tente adecuados v 1a visibilidad y legibilidad perfectas. El texto
habra de ser incisvo v corto

display de vitrina, mastrados © suele tiene que ser ongingl para
e la atencidn, debe tener un esquemsa de color bien giustado a
3d del producto y texios que argumenten v dramaticen las cual-
- lhustren sobre el uso para despertar el interés y Crear el deseo
lguisicien. La sugestidn directa del vendedor serd siempre de
185 reducida que la de un buen display, porgue ia oferta verbal
npre una resistencia pasiva que cuesta mucho vencer, mientras
display actla silencicsamente v va captando la voluntad hasta
“5U proposite.

lays © elementos que son visualizados desde distancias cortas
Je siuarse siempre en buen nivel con 1a linea de vision y deben
ycionados con los dibujos y colores de [os anuncios que se pub-
prensa y elementos de propaganda directa para que sean as!
o5 en el recuerde v mejor identificados. Estos elementos son
los, rectangulares, triangulares, redondos, con diferentes plancs
zra de un pequefio escenario Bt display de escaparate no sélo
ser visto, Sino tambien para que sea leido, debrendo ser bien cal-
los cuerpos de los tipos de titulares v texto, mientras que los que
-an en mostraciores o sobre el suelo deben ser ratados con todo

r aiguna mayor extensidn de 13 hteratura

s elementos, tanto st son para el externcor como para el interior,
er enviadas las letras ornamentadas ¢ finas y los tipos peguenos,
s deten ser de cuerpos ¢ tamaiics proporcionamos al tamano

21y podrdn ser resueltos con colores puros cuando son breves
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hver cualquier problema de disefio, es necesaric conocer a

reto al cual el disefiader se esta enfrentando, sus antecedentes,
acion con la cual se cuenta o se carece, acemas de considerar
sos con los cuales se dispone. De esta forma, las opciones de

son mas viables

tante aclarar que las soluciones no serdn siempre lss mismas,
stas se desprenden del proceso Creativo de cada disenador, no
clo que ésto sea malo, al contraro, le proporciona un cardcter y
cnahidad a cada provecto realizado; v s1 ademds de obtener un
efio, se cuenta con un buen contentde {como lo es el caso de

logia), definitvamente ios resultados rebasardn los objetivos

nclonar que existen otras metodologias aplicables a problemas
Jue pueden ser consultadas o incluso pueden ser defermadas o
>nadas en la mechda que el disenador 1o considere mas conve-

zl tema principal de esta tesis es la manera en como resolver un
a de disefio a traveés de un metcdolegia, creo que la iInvest-
cbre "COLOR" es mmportante no sdlo por formar parte del
+ "Antolegia de autores del drea de disefio grifico v temas
nc en la carera profesional de! disefader grafico en generat
nas reunidos agqui, pueden brindar al disenador o estudiante
0, Un panorama general sobre el tema del "COLOR" ge una man-
raccesible

o coior es tan ompha Gug <o imoosile rounir todo ¢ mate
SOMY ORI, 60 LD sl I S LT STt i QOO
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ie base v componente para llevar & cabo el proyecto de la

fante tener texios como éstos para cualquier investigador,
3l existir este tema disperse en distnias publicacicnes es faci
- prerds el wnterés por dicho tema y contribuye a desistir en la

16N (que tanta falta hace al disefador grafico en la actualidad).

sociedad como la nuestra, lamentablemente el diseflador €35
menosprecisdo v considerado como un profesionista poco for-
-se dedica a hacer "dibuiitos”, gs por consiguiente que debe ser
incible demostrar Que con bases tedricas bien fundamentadas

ole obiener el méritc que merece.







dlante que un observador percibe a través de las sensaciones

3 Uz es una porcicn de la amplia gama de energfa que el sol
stantemente vy forma parte del espectro electromagnético.

que los rayos de luz reflejados por un cuerpo producen al

la retina del ojo

un fendmeno optico lumingse Se considera fendmeno por ia
- tiene de manifestarse, Sptico porgue se capta a través de la

IN0SO porgue requiere de g luz para poder ser visto

& propredad gque tienen los objetos de absorber parte de la
cide sobre ellos v reflejar otra, esta luz que se refle)s es la que
oo v la transmite 8! cereloro en donde se 1dentifica el color y

omatico:

1da espectral se formad un circulo el cual es una representacion
los coleres piIgmento primanaos Y sus combinaciones. 10s ¢ol-
dlanos, terciancs, etc

oromatico, resulle de la combinacion de los coicres primancs
znta y amarillo v ios secundanos nararya, verde y violeta, estos
e mezclan para lograr los Hamados colores tercianos verde-
z-amarnllo, rojo, rojo-magenta, morado, morado-azul Este i

alico constd en tolal de doce colates, v es la base de 1a tecria




ste simultaneo:

aste simulténeo se refiere a los cambios aparentes de tone, satu-
¢+ brilio que son creados por colores vecinos Ef estimulo visual
1e el gjo genere una segunda imagen que se sitta en el tono com-
tario de la imagen oniginal. Esto ocurre con frecugncia, cuando un

wuelve a otro (gl color envuelio es alterade por el coler envol-

5 luz:

s estimulos de color Iimitados fundamentalmente a una parte del
0 visible y producidos por una radiacion fisica definda. La mez-
tiva en condiCiones vargbles de la tes radiaciones primanas
‘ojay azul - violeta, permite reproducir toda la amplig gama de los

ez

s pigmento:

pigmentos ¢ colorantes empleados en los proceses de repro-
n en colores tienen la propledad de aosorber unia pare del
ro visible de la luz  Mezcldndolos sustractivemente en propor-
vanables permiten la reproduccidn de una extensa gama de col-
=stos colores basicos son tres amanllo (-azul-violeta), magenta (-
- cyan (-rojoy  Son los tres Unicos colores que no es posible
r por mezcla de otros pigmentos  Superponigndolos adecuads-

se obtiene el negro

no de los grados de un color o entre dos colores

longitud de onda de la luz reflejada desde o transmitida a traves
ohjeto Mas comunmente, el matiz en identificado por el nambre

o1, tal como narana, rasedo o vy

i ¢ landad v oscunciad del matia, enolies Pas-abonss QUE tan Cercae
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on:

> a la viveza o palidez del matiz.

» de color:

res normalmente se describen en términos dependientes del
vO, Dara los moritores y la mayoria de los scaners se utiliza el sis-
3 (Rojo, Verde y Azul) v para la mayeria de las impresoras el sis-
YK (Cyan, Magenta, Amarillo v Negro).

en, blue) Rojo, verde v azul.

agenta, yellow, k-black) Cyan, magenta, amanlic y negro

e color o Gamut

acidad de cada uno de los modelos de color para reproducir o
r colores

ro visible contiene millenes de colores, cada aparato de impre-
de reproducir sélo una parteo range de este espectro, llaman-
or Gamut © espacio de color

ad:
dad es una medida sobre algunos intervalos del espectro elec-

H1co en el flujo de poder radiado ¢ reflejado en una superiicie

cia:

percepcion del brillo es muy compleja, se ha defimido a la can-
lurminancia como una medida de poder radiante por una fun-
z¢tral sensitiva 10 Que Caracterza a la vision

twcd de la iuminancia es propercional @ un poder lisico En este
Yy es como la intensicdlad  Pero la composicion espectral de o

13 ¢S relativa a la sensacion oo ballo en la vision humanea




cién:

Jesta perceptual a la luminancia es llamada ilummacién.

tes estados, la percepcidn de la ilurninacion es duramente loga-
Un cbservador puede detectar una intensidad diferente entre
rtes cuando estas intensidades difieren puede ser un porcentaje

de uno

ia:
fa cromatica en la Justa relacion de dos © mas co-lores. Se dice
5 0 més colores armonizan cuando, al mirarlos simultdneamente,

:en en nuestra vista un efecteo arménico agradable.

> que la combinacidn entre los colores es armdnica, cuando cada

: ellos tiene una parte del color comun & todos 10s demés

ia de contraste:
onia de contraste se oblizne con la yuxtaposicion de colores ale-

n el circulo cromético

caracteristica de las armonias de contraste es la obtenida por la
nacion de los colores complementarios. Estos estédn opuestos uno
en el circulo, asi, pue todos los colores que en el circulo estén
s chametralmente se complementan vy pOr aNtO son armaonIcos,

wose cambiar en cualguier impreso

iste
raste simultdneo se basa en el principio de gue ningun color tiene
Or SEMISMO, $ING QUE $uU Matiz es acentuado, atenuado o modifi-

or le intluenca de los colores yuxtapuestos

ot Al ponerlo junta a olio mas INtenso, Nos parecerd mas déil Si
APONEMOS S Complementalin, i@ aumentaremos su intensidad v @

Caltarg rcoipacamente &l comolemerntane




e contienen alguna proporcidn de negro, €5 decrr, que al color
le ha afiadido algo de negro

1C:
r Apple, ésta fue fa primer implementacion del formato (CC. Es
sion de la funcionalidad de Quick Draw, que sirve para facilitar
16N det espacio de color de un dispositivo al espacio de color

manteniendo & consistencia en la representacion visual
todos los colores a un sistema de medida o medelo de color

* ik

le color basado en la forma en gue el ser humano percibe los

ste medelo es [a base pars toda medicion colenmétrica

[ espacio del color L*a*b*, el color puede ser procesado de
que tedo su sistema completo trabaja unificadamente Utiiza
onentes para representar los colores, uno de luminosicdad (L)

ticos (8 v )

nente *a" comprende los rangos que van del verde (valores
) al raio (valores positives), v el componente "o del azul {val-

Lves) al amartllo (valores positivos)

L:

L fueron desarrollados para especificar numéncamente Hue
saturation (saturacidn) y Bnghtness (luminosidad) o Hue,
y Saturation, debido a que los usuarios deben especificar col-
ricamente Las formulas usuales de HSB y HSL son mperfectas
Cte 8 las propredades de la vision del color Ahora gue los
ueden escoger colores visualmente, © escoger colores rela
ol oty nedos (lales como o Pantone), o usae sislomias
1l percepeeon, come Pty oy ot se deten de aban

P bl




ng:

»asitvo para el despliegue de imdgenes gue tiene solamente un
10 nimero de posibilidades en valores de escalas de grises o de
en cada uno de los pixeles del dispositivo Los valores de ios
/2CINGSs pueden ser agrupados de manera que para el gjo del
ador varies pixels se Integran para alcanzar un mejoramiento

¢ del ndmero de niveles o colores que pueden ser reproducidos

ontinuo:

ografia onginal, un dibue ¢ una pintura, cualguiera de etles son
zstra de Tono Continuo S1uno mira de cerca, se verd que hay var-
de tonaliades de gns v color fundidos y mezclados entre si.
25 escaneadas que contienen un rango de tones de color son lla-

imagenes de tono continuo

tono

traducida o convertida en multiples senes de puntos de varos
5 y colores llamados Puntos de Medio Tono Puntos negros son
los para recrear imagenes en blanco y negro Los puntos
os de medio tono hacen dreas claras (de luz), mientras gue los

grandes hacen dreas oscuras ¢ saturadas

as:

tener tonalidades de ese up de tinta se recurre a las pantallas Una
3 es una tonalidad clara (menos del 100%)} de una tinta spot ©
5, la cual es creada imprimiends peguefics puntos de medio tonoe

ase de color Que se estd utifizando

s Spot o Directos:

lores Spot son dervados de tintas premezcladas (uno puede
T de entre cinetos de diferentes tintas Spot) Un color spot se
uce ulthzando solo una laca, negative ¢ plato y no en Luglio Como
ores process Un color spot mmpreso of 1004 es color solido gque

¢S O patron




n de color:

nte para impnmir cualquier tipo de publicacién se debe de
n los cuatro colores CMYK, cada uno en un negativo Ror sepa-
xiste algun colorspot o “tinta extra”, se agrega un negativo més)

or utiliza estos negativos para crear 1&dminas de impresion Las

utiizan depediendo del sistema de impresién

zstocastica:
a estocastica o pantalla de frecuencia modulada representa los
5 contrastes de una imagen controlando el ndmers de puntos en

5+ MEs PUntos para dreas Oscuras, mencs puntos para dreas

pantallas estocasticas, se necestta un software espacial o un RIP
rte ese tipo de pantalla.

cromia:

odo de imapresion de color mas comun Basicamente, existen
ra de iImpnmir gn color que el disefador debe comprender La
e basa en la mezcla dptica del cofor La imagen en color se
Jsando sélo cuatro colores primarnos -magenta, cyan,amarillo y

estos colores se mprmen Como puntos muy pequefics

a gue mire la imagen impresa ve virtualemte toda la gama de

tonos que habias en el onginal

le los colores especiales usada mas comunmente es €l sistema
el cual se establecid para superar las dificultades en la
1 de colares v en mantener la constancia del color en tada una

medios

de color,




1.- Las anélogas, que son las que se hacen directamente de los
05 © positives, (pruebas de rol, los cromalines de Dupont, el
rint de 3M, v el Color Art de Fuji, el Color key v Chroma check)

2.- las digitales, {Ins, de inyeccidn de tinta; la Rainbow v la
i1, de sublimacién de tinta ) Estas pruebas solo funcionan si estan
de un sistema calibrado con la fotocomponedora
s sirven para ver la calidad y certeza en los colores de alguna pul-

n antes de imprmir.




5
]

s
.

PEH
frs

T
o

S

o 3
3
i
3

-
L
2

2
A
?m%ﬁ, S

iy - O R
- R T E
. ot e P et ; A
St T B e AN A S e e

g Al e AR S R Y Syt T
. - e . [ . R SN Y Leno N B N
5




z File - Edt. Books Nippan

k lustraticn 97 - EGt. Rotovision

- Generation - Edt. Books Nippan

r Graphics - Volumen 2

s1gn iustration

> - Edt. Books h‘hppan

signer, The - ECit Watson Guptill Publications

1 I Graphics - Edt Books Nippan

omepage - Edt. Netscape Comunications

Graphic Designer and visual Comunications - Edt Books Nippan
D a Designer’s Guide - Edt Hiroyuki - Hayakawa

ucs Packing Desig - Edt Rotovision

desarollo de un empague impreso-La Union de [ndiustnales Litégrafos de mexico, A.C
¢har reticulas- Alan Swan, Gustavo Gilli, 1097

ot oaaepn M, Gastowe Gy, 17




[LES

| de Photoshop 4 - Adela Droblas Greenberg / Seth Greenberg

| McGrawill 1967

| de preimpresidn digital - Grabrie! Pasansa

! Diana 1967

| de preprensa digial - Leonel Sagahon / Eduardo Comai / Juan Alvaradio

505 1997

cle Disefic Gréfice por ordenador

es Genesis 1994
DGO
LCION en preprensa cigital

c's 1998

AS
otas, afo 1, num 1, 1695

otas, ano 2, num 2, 1996

otas, afico 3, num 2, 1997

notas, afic 4, nam 1, 1998

notas, afio 4, nam 92,1998

nolas, ano b, nam 1, 1999

mac, afic 2 num @ 1997

mac, ane @ am 101997

oGt o s e KO [0OR




Jnk, Junio 1996

raficas, vol. 30 edicidn 10, 1996

raficas, vol 31 edicidon 2, 1997

raficas, vol 31 edicidn 3, 1967

raficas, vol 31 edicion 4, 1997

réficas, vol 32 edicidn 8, 1998

raficas, vol 33 edicién 2, 1999

gréfico, afo 1, ndm 3. 1696

netro, afio 10, num 108, 1997




	Portada
	Índice
	Introducción

