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Introduccion

El diseno grafico s una actividad profesional que se
encarga de comunicar mensajes a través de la organizacion
de palabras e imdgenes. Un libro o cartel bien disefiado es el
resultado de un largo proceso de investigacion, informacion
y experimentacion por parte del diseflador. Aqui radica la
importancia de esta profesion, ya que hay un estudio previo
a la realizacién de cada proyecto. El concepto, la funcionalidad
y 12 estética del mismo, mediante un analisis objetivo entre
diversas opciones donde se elige 1a mas adecuada.

El disefio se desarrolla en diversas areas como disefio
audiovisual, diseno editorial, envase y embalaje, sefalizacion,
identidad corporativa, disefio publicitario y material -
didactico. su campo de accidon es muy amplio ya que in-
teractua con otras disciplinas como son sociologia, psicologia,
pedagogia, comunicacion, mercadotecnia v publicidad. Es por
esto que se encuentra presente en la vida diaria de la sociedad, '
resolviendo problemas de comunicacién visual. Cada vez son
mas 10s organismos, instituciones, empresas,entidades
federativas que requieren de esta especialidad.

Michoacan, por ejemplo es un gstado gue necesita
estos recursos promocionales en el aspecto turistico; pues
conjunta lugares prehispanicos, artesanias,folktore, sen-
sibilidad artistica; pero socbre todo es reconocido por sus be-
llezas naturales, io que |lo coloca como un espacio digno de
ser promovido y visitado.

Tal es el caso de este proyecto sobre una de estas
bellezas naturales, 1as cascadas llamadas “Los Chorros del Varal®
- paseo de estilo aventurero -, localizadas en el municipio de
Los Reyes, a las cuales por medio de 10s recursos y elementos
del disefio grafico se les va a desarrollar una imagen que
contribuya en su trascendencia tanto estatal como nacional,
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Michoacdn es un
vasto territorio reconocido
por sus artesanias, tradi-
ciones, sensibilidad artistica,
folklore, colorido, gastro-
nomia, clima templado v sa-
ludable; pero sobre todo por
sus bellezas naturales.

A lo largo de todo el
Estadc nos encontramos ¢on
espacios que han tenido gran
difusién por parte de la Se-
cretaria de Turismo, Gobier-
no del Estado y otros organis-
mos creados para el mismo
fin.

Por mencionar algu-
nas de estas dreas tenemos
el Santuario de la Mariposa
Monarca, el Voican Paricutin,
el Géiser de Ixtlan, los lagos
de Patzcuaro y Camécuaro,
Cuitzeo y zZirahuén, 1as aguas
termales de los Azufres que

Los Chorros del Varal

Problematica v objetivos

cuentan con los balnearios de
Laguna Larga v Laguna Verde,
la cascada La Tzardracua, €l
Parque Nacional "Barranca del
Cupatitzio”, las playas ubi-
cadas en el sureste michoa-
£ano como Playa Azui, Marua-
ta o Lazaro Cardenas.

Dentro de esta lista
¢cde bellezas naturales, se
encuentran unas cascadas
llamadas “Los Chorros del
Varal" ubicadas a unos 10 Kms.
cerca del municipio de Los
Reves: las cuales combinan
una exhuberante vegetaciéon
y cristalinas aguas que se
deslizan por 1as rocas.

A medida que va
pasando el tiempo se han
hecho mds conocidas por
recomendacion de quienes
las han visitado, se dan pa-
s5e0s familiares, excursiones,
inciuso hay quienes van de
campamento. La temporada
donde alcanza mas visitantes
son entre 1os meses de
octubre a junio, conocida co-
mo temporal de secas; ya que
el camino se conserva en
buen estado; las gradas estan
libres de musgo y escombros.

£l Ayuntamiento de
los Reyes que cuenta con ser-
vicios e infraestructura ade-
cuados para recibir al visi-
tante nacional y extranjero
ha gestionado para mejorar
su aspecto; trazando {a carre-
tera, construyendo las gradas
vy un barandal gue facilitan el
acceso a este lugar, sin perder
el encanto de propiciar un pa-
seo aventurero. Atincon todao
esto la respuesta de la afluen-
cia turistica no ha logrado
cubrir 1as espectativas gue se




han planteado para su de-
sarrollo turistico.

En los folietos de Mi-
choacdn la promocidn gue se
ie da a "Los Chorros del varal’
es escasa, si aparece es en un
espacio minimo el cual no es
suficiente para mostrar las
caracteristicas importan-tes
del lugar v en consecuencia
no motiva a visitarlos.

Qtro aspecto impor-
tante a considerar es que el
caming hacia estas cascadas
tiene varios senderos gue
conducen a otras parcelas y
que provocan en el turista
confusion vy pérdida de tiem-
po en el recorrido.

Es por esta razén que
surge la necesidad de darie
mas formalidad a este lugar,
mediante una imagen grafica
que tenga impacto, sea fun-
cional, estética y permita
distinguirio, reconoceriao vy
promoverlo; apoyada con la
planeacién de una campafia
que atraiga al turismo €n un
rango mas amplio, tanto es-
tatal como nacionai, lo cual
también va a fomentar el de-
sarrollo econdmico vy social
del municipio.

Trazadelacarretera
Los Reyes- Los Chorros del Varal

s T S

sefializacidn actual dellugar Inicio del descenso hacla las cascadas
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Ubicacién geogrifica

Ubicacién geograflca

Es una de las mas
bellas v fértiles regiones del
mundo, estd trazada de co-
linas, hermosos valles, prade-
ras y arroyuelos. su clima es
templado v saludable. Michoa-
¢an ofrece en cada una de sus
poblaciones chicas y grandes,
fiestas de todo tipo. Propor-
ciona muy buena comida a
sus habitantes y visitantes en
la gran mayoria de sus pue-
blos vy villas.

Geograria

Se encuentra situado
en el peste mexicano con una
superficie territorial de
59,864 Km2., que representan
el 3.1% de Ia superficie totai
de |a Republica. Tiene 187 Km.
de litoral sobre el Qcéano
Pacifico.

Se cred en 1824, en
donde su extensién no ha va-
riado mucho desde entonces.

Michoacdn tuvo otros
nombres, en 1814 se le llamé
*Provincia de Michoacan de Ia
América Mexicana"; en 1787,
se conocidé como "Intenden-
Cia devalladolid" vy por mucho
tiempo tuvo el nombre de
*Provincia de Michoacan”,

Cotinda al norte con
Jalisco y Guanajuato, al noro-
este con Querétaro, al este
con el Estado de México, al
sureste y sur con Guerrero,
al oeste ¢con Colima vy al suro-
este con el 0céano Pacifico.




En la actualidad cuen-
ta con 113 municipios. La su-
perficie territorial estad for-
mada por las planicies coste-
ras del Pacifico lentre la Sie-
rra Madre del Sur y el 0céano
Pacifico y de ia desemboca-
dura del Rio Coahuayana al Rio
Balsas); la Sierra Madre del sur
de 200 Km. de longitud, va

desde el municipic de Villa

Victoria hasta el de Arteaga;
ia Depresion del Balsas, limi-
tadas por [a Sierra Madre del
sur v el sistema Volcanico
Transversal; el Sistema Volica-
nico Transversal y la Depre-
sion del Lerma o Altiplanicie.

Geologia

La mayor parte del
sueio de Michoacdn esta
constituido por rocas igneas
(volcanicas) de distintas eda-
des, Dominan las de |a Era
Terciaria, aun cuando entre
ellas se encuentran forma-
ciones cuaternarias iocaii-
zadas en los valles de Zamora

7
CostaMaruata

y Tangancicuaro, en ias ciéne-
gas de Chapala, Zacapu vy Villa-
chuato, en una parte de Tari-
maro, Alvaro Obregén y Zita-
cuaro, en |as cafadas de
Chilchota v Papatzindin, en
los margenes de 10s rios
Lerma, Marqués, Tepalcate-
pecy Balsas. En el drea corres-
pondiente alos municipios de
Huetamo vy Turicato se halla
una superficie ocupada por
rocas intrusivas del Periodo
Post Cambriano.

En la mayor parte de
la entidad, los suelos agrico-
las proceden de rocas igneas
volcdnicas que paulatina-
mente se han ido descompo-
niendo por la erosidén hasta
formar delgadas capas en 1as
laderas y profundas en las

Sierra Puréphecha

planicies y mesetas. Propicios
a la agricultura son los suelos
rojos-amarillos, caracteristi-
Ccos de las zonas tropicales.
Dispersos en la zona monta-
fiosa destacan los suelos
cafés-rojizos, propios para
bosques y fruticultura. Y en
ia zona norte, en ei area dei
Bajio vy de las ciénegas de Vi-
llachuato, Zacapu y Chapala
son de alta productividad
agricola los suelos negros y
grises, de formacién sedi-
mentaria y lacustre,

Clima

Las Hluvias ocurren
desde finales de mayo hasta
octubre, intensificandose de
julio a septiembre, aungue en
algunas partes de la sierra se
incrementan a partir de
junio. En la costa se inician en
la segunda mitad de este
mes. La temporada de secas
varia de seis a ocho meses.
Toda la entidad tiene un
invierno seco. Las lluvias en




los meses estivales, vuel-
ven benigno el climade las
Zonas norte y central, don-
de mayo y junio son 103
meses mas calurosos, v
enero el mas frio. En las
montafas se registran las
temperaturas mas bajas, v
las mas altas en Ia Tierra
Caliente y en la costa (me-
dia de 29°C). El promedio
es de 20°C en el resto de
ja entidad. En la Zona
Centro v Norte se regis-
tran heladas, que a menu-
do causan graves periui-
cios a la agricultura, pero
su intensidad va dismi-
nuyendo a medida que el
clima templado va convir-
tiendose en calido. Los
vientos del Suroeste son
los mas frecuentes; pero
la velocidad maxima anual
corresponde a los del
noroeste, raras veces hu-
racanados. Los del Sur-este,
frecuentes en ia zona, son
los que mds perjuicio cau-
san a la agricultura. Recien-
temente, como conse-
cuencia de los grandes
embalses construidos en el
trayecto del rio Balsas, se

-

I8

Camelinas 0 Bugambilia’

han observado modificacio-
nes climdticas vy ecolégicas en
ias dreas vecinas.

MilCumbres

Las diferentes alti-
tudes vy los distintos grados
de humedad y temperatura
de la entidad contribuyen a
que ia flora sea muy variada.
Desde la Palma Real, que bor-
dea fas playas del litorai v los
cayacales, pasando por los
bosques de caoba, pochote,
uje, primavera, parota y otras
muchas especies, hasta las
coniferas de las altas sierras,
0 los bosques de oyamel y de
encino, ¢asi no hay arbol que
no sea aprovechado por su
madera, resina o fruto, o por
sus propiedades medicinales.
Y en los estratos mas bajos
crecen una gran variedad de
plantas herbaceas con pro-
piedades medicinales, tintd-
reas o industriales.




e

Fauna

En las dreas rocosas
del litoral abundan los meji-
llones, almejas, ostiones, la-
pas, madre perias y langostas.
En los esteros y en los lechos
de los rios cercanos a su de-
sembocadura, se capturan
langostinos, conocidos en la
region con el nombre de cha-
cales. En las aguas proximas
al litoral se pesca lisa, robalo,
algunas variedades de moja-
rra, pargo, bagre, barbillo, ca-
brilla v barrilete. La tortuga
de carey va a desovar en 1as
playas. Los insectos son nu-
merosisimos y algunas espe-
cies de aracnidos constitu-
ven cierto peligro en la costa
v en Tierra Caliente.

son también abun-
dantes los reptiles v los sau-
rios, fas aves estan represen-
tadas por multitud de espe-

Ixtldn de los Hervores

Mapache

cies de palmipedas, gallina-
ceas, columbinas, trepadoras,
rapaces y canoras.

) Entre los mamiferos
aparecen siempre frente al
litoral agrupados, algunos
cetdceos como el delfin, y en
tierra firme aparte de las
especies consideradas como
domeésticas habitan el tla-
cuache, armadillo, ardillas de
diversos géneros, congjos, ca-
comixtles, tejon, coyote, ma-
pache, jaguar, puma, zorra,
tuza y otros.

En las cadenas monta-
fiosas hay rocas calcareas con
conchas de moluscos fosiles
mesosdicos y en Ia ciénega de
Chapala y en las ribera del la-
go de Acuitzeo se hallan res-
tos de mamuts v otros anima-
les cenozoicos.

La caza es practicada
con fines deportivos, entre
1as especies que mas abundan
se encuentran: el jaguar, el
ocelote, el tigrillo, la nutria,
el coyote, el venadoe cola blan-
ca, fa ardillg, el pato y el ganso
migratorios, la gallinita, el co-
jolite, 1a codorniz vy ia paloma
de collar. Los municipios que
tienen mavyor cantidad de es-
ta fauna son los de Morelia,
Apatzingan, La Pledad, Urua-
pan, La Huacana, Nueva italia
y Lombardia. También la zona
del Lago de Patzcuaro y 1a
parte poco explorada del sur
del Estado. La pesca se efec-
tua en los litorales, lagos v ri-
0s. Sumadas a estas especies
tenemos [as migratorias co-
mo los pelicanos gue llegan
en el invierno, la mariposa
monarca inmigrante desde
Canad3d que llega a los san-
tuarios ubicados en el orien-
te michoacano.




Presa de Infiernillo

- ~q
[} N . P *,
.ol ' .
v dee TR . N
- e ~ e
LN e i 5 ¢
p L s R TRy Yk
.%l’"““ét'." - - -
.- T it ¥ .
! . § a
u ST ! . -
s He e PGS -7

L

Ri0 Balsas

Ridrografia

Las lluvias (de 500 ai
1,650 mm. de precipitacion,
segln las regiones) v los a-
bundantes v numerosos ma-
nantiaies con gue cuenta la
entidad, generan un sistema
hidrografico constituido por
rios, arroyos v lagos, que orj-
gina la exuberancia del Es-
tado.

En relacion ¢on su
complejo orografice existen
3 vertientes: |2 del Norte, que
descarga su caudal en el rio
Lerma y los lagos de Cuitzeo
y Chapala; 1a del rio Balsas v 1a
del Océano Pacifico. En la
region del Centro existen la-
gos de importancia v en toda
1a entidad depdsitos arti-
ficiales, cuyas aguas se em-
plean en el mejoramiento de
la agricultura y en 12 produc-
cién de energia eléctrica. El

rio Lerma, que nace en €l
municipio de Almoloya, en el
estado de México, capta los
escurrimientos de la ver-
tiente del norte, bordea Mi-
choacdn por el noreste sir-
viéndole de limite con Que-
rétaro, y tras de correr por
los municipios de Contepecy
Maravatio, se interna en Gua-
najuato, para entrar de nuevo
a la entidad por el municipio
de Puruandiro y marcar ia
linea divisoria con los Estados
de Guanajuato vy Jalisco, hasta
desaguar al fin en el lago de
Chapala. Entre las numerosas
corrientes gque afluyen al
Lerma sobresalen los rios
Tlalpujahua, que hace en €l
municipio del mismo nombre;
Cachivi, originado enlasierra,
entre 105 municipios de
Senguio y Tlalpujahua; Angu-
lo, que se forma a orillas de
la poblacidn de Zacapu vy
desemboca a inmediaciones
de santiago Conguripo, v
Duero, que procede de Ca-
rapan, sigue curso Noroeste
y desagua en el municipio de
Vista Hermosa de Negrete,
después de haber recibido
varios afluentes, entre elios
el Celio, Cerca de los limites
con Guanajuato, v adn en
territorio de ésta, se en-
cuentra el lago de Cuitzeo,
cuya longitud es de 60 Km. de
Este a Oeste y de 18 Km. de
Norte a sur. £l agua es de
poco fondo y no puede apro-
vecharse en usos comunes
debido a la gran cantidad de
sales en suspensién que
contiene. En algunos lugares
de sus riberas se explota la
sal y el tequesquite blanco, y




en sus aguas se pescan varias
especies, sobre todo el cha-
ral. A é afluyen los rios Gran-
de de Morelia, que nace en
ias montanas del municipio
de Acuitzio y Queréndaro,
formando ios escurrimientos
de la sierra de Otzumatran,
asi como las aguas de algunos
manantiales del volcdn de sn.
Andrés.

Pertenece a ia enti-
dad laregion sureste del Lago
de Chapala, desde Ia desem-
bocadura del Lerma hasta el
punto cpuesto, a este enor-
me depdsito natural van a
desaguar numerosos arroyos
de los colindantes municipios
michoacanos, y también el
rio de la Pasion que limita por
el Oeste, con Jalisco.

A la regién del Norte
pertenecen las lagunas verde
y Larga; en las alturas del
volcan de sn. Andrés: la de
Zitimeo, en 10s suburbios de
Zacapu; el pintoresco lago de
Cameécuaro, el mas pegqueio
de la entidad: 1a Magdalena,
en Cotija; sn. Juanico y Ta-
catzcuaro, en Tocumbo.

En el centro se loca-
lizan 10s lagos de Patzcuaro y
Zirahuén. El primero, bor-
deando por cuatro munici-
pios, tiene 36 Km. de longitud
¥y 31 de ancho, con una pro-
fundidad que varia de 105 9 a
05 17 mts. El segundo se halla
en el municipio de Santa Cla-
ra. La segunda vertiente co-

rresponde al rio Balsas, que -

toma contacto con el Estado
porelsureste, en el municipio
de San Lucas. Siguiendo un
curso este-oeste, la corriente
tuerce bruscamente al sur,
hasta desembocar en el

Océano Pacifico. En todo lo
largo de su curso bajo sefala
el limite con el Estado de
Guerrero. Procedentes del
territoric michoacano el Bal-
sas recibe varios afluentes,
entre ellos el Cultzamala
{limite también en parte con
Guerrero): formado por los
rios Pungarancho, Tuzantla y
Purungtieo; el Cardcuaro,
enriquecido, entre otros
caudales, por el Grande o
Tepalcatepec, que proce-
dente de la Sierra de Tare-
cuato, cruza los municipios
de Tangamandapio, Tingdin-
din y Tocumbo; recorre los de
Los Reyes y Periban, sirve a
estos de limite con Jalisco,
penetra en el gstado, vuelve
a entrar en Michoacan por el
municipio de Tepalcatepec y
después de recorrer 193 Km.
desemboca en el Balsas. En su
trayecto recibe las aguas de
los rios Itzicuaro, Tzaripitiro,
Acahuato, Chila, Marqués vy
otros. sobre el curso det rio
Balsas se han construido dos
grandes presas: El Infiernillo
v la de José Ma. Morelos o ia
villita, Utiles para regular ias

Isla de Janitzio, Lago de Patzcuaro

Ric Cupatitzio
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avenidas dej rio, para ge-
nerar energia eléctrica y pa-
ra beneficiar tierras agricolas
de las costas de los estados
de Michoacdn y Guerrero.

A la vertiente del
Océano Pacifico corresponde
el rio Coahuayana que nace
en Jalisco con el nombre de
Tamazula, toma contacto con
Michoacan en terrenocs del
municipio de villa Victoria,
recibe numerosos afluentes
que bajan de la sierra, sigue
por €l municipio de su nom-
bre y desemboca en el Paci-
fico formando la Boca de Api-
Za. Esta corriente marca el
Iimite con el Estado de Colima.

Entre la desemboca-
dura del Coahuayana y la del
Baisas setenta y un corrien-
tes, entre rios y arroyos desa-
guan en el Océano Pacifico,
algunos de considerable im-
portancia como 1os rics
Maquili, Ostuta, Motin, Colula,
Cachan, Tizupan, Guagua,
Nupitina, Nexpa o de Aguililla,
Chuta, Popovyuta, Acalpican
conocido también como Playa
Prieta, Carrizal y Arteaga.

Ademas de estas co-
rrientes y depdsitos natura-
les, cuenta la entidad con nu-
merosos manantiales de
aguas termales, muchas de
ellas con propiedades tera-
péuticas a causa de las sales
¥y minerales gue contienen en
solucion o suspension. El
numero de €505 manantiales
sobrepasa la cifra de 500, por
lo que se atribuye al Estado
el primer lugar mundial en
es0s fenémenos hidrogeo-
térmicos. La mayor concen-
tracion de ellos se encuentra
en una franja de varios Kms.

de ancho qQue atraviesa la
parte norte del Estado
desde el este de Ia entidad
hasta el extremo Naroeste
de la ciénega de Chapala.

Follklore

pPatan de siglos atras
de la Conquista, las danzas
michoacanas de Los Viejitos,
Los Aztecas, Los concheros v
otras mas. Se han incorpo-
rado a ellas otras de selioc his-
panico, pero con buen sabor
tarasco, como las de LosS
Moros, Los Romanos, v el Ja-
rabe Moreliano. Dichas mani-
festaciones folkléricas se ven
en las fiestas religiosas y pro-
fanas, especialmente en ios
pueblos de Patzcuaro, Janit-
Zio, Tzintzuntzan, Uruapan,
morelia, Cuitzeo, Paracho, Na-
huatzen, San Juan Nuevo,
Apatzingan, entre otros luga-
res mds. Las principales fes-

Noche de muertos, Janitzio

tividacdes son las que se cele-
bran por Semana $anta, el Dia
de muertos y Navidad.

La artesania michoa-
cana tiene fama mundial, v
son precisamente os produc-
tos purépechas, de tradicién
precolombina, los que reunen
las condiciones esenciales pa-
ra representar esa época bri-
llante en la cultura de México.

Las jicaras de Michoa-
¢an pasman por su belleza vy
finura. Su origen es prehis-
panico, por mas gue se le ha-
vya atribuido infiuencia asia-
tica. La técnica del esmaltado
es sumamente laboriosa en
sus tres modalidades: incrus-
tado, ravado vy aplicado. Po-
Cos artesanos conservan 1as
formutas originales. Las mas
afamadas jicaras son 1as que
se elaboran en pueblos ale-
dafios a Uruapan. En 1a actua-
lidad se realiza el decorado
floral muy fino y [a pintura de
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animales; principalmente pa-
jaros de coleores, con dorado.
En la técnica del recortado se
aplican varias capas de
colores; sobre la superficie se
rayan los dibujos y se levanta
el color quedando en tramos
diferentes la pintura inferior,
de matiz distinto en cada
rayadura. Las mascaras mi-
choacanas ocupan destacado
sitio nacional entre las arte-
sanias de madera, por su
enorme diversidad y fuerte
colorido, sus muchos sig-
nificados y abundante hechu-
ra y usos actuales. son parte
inseparable de las danzas, pro-
cesiones y actos rituales. Mu-
chas tienen por fin provocar
la risa 0 buen humor de los
espectadores, como las mas-
caras de los viejitos y de |0s
diablos de-las pantomimas.

Gastronomia

Entre los alimentos
considerados tipicos estan
los ates, atales, carnitas, co-
rundas, charales, chiles, chu-
rere, churipo, caldo miche,
minguiche, pozole, totopos v
huchepos.

sobresalen tres géne-
ros de atole: el cumata hura-
pira, que es jugo de maguey
hervido y revuelto con harina
de maiz: el atole de tamarin-
do hecho con esa fruta coci-

da y mezciado con hojas de |

mazorca de maiz, y el atole

de grano hecho de elote, te-

Charaies fritos

Indumentaria tradicionat

fido de verde con anisillo,
hojas de calabaza, sazonado
con chile verde; y el atole
negro mejor conocido como
champurrado.,

son famosos 105 cha-
rales tostaditos que se comen
con chile y tortilla, el caldo

miche que lleva pescado, tu-
nas, verduras vy chile. El pes-
cado blanco frito en aceite o
de otras muchas maneras.
Por lo que toca a carnes 1a
comida mas gustada es el
churipo.

Los tamales tipicos
son las corundas de masa de
maiz conocidos con ceniza y
l0os huchepos que se hacen
con elote y sirven de acompa-
fiantes de los platillos fuertes.

Indumentaria

De ias vestiduras tra-
dicionales, gueda el precioso
vestido de la mujer puré-
pecha. Todavia muchas sefio-
ras de |a meseta exhiben con
orgullo sus rebozos 0scuros y
rayagos, sus blusas bordadas,
sus delantales de percal y los
muchos metros de lana azul
0 negra que se envuelven de
la cintura al tobillo 2 manera
de falda.-




Los caminos de Mi-
choacan gue llevan a cada uno
de sus poblados y entidades
resulta ser un itinerario de
paisajes inigualables, que con-
duce por largos tramos de
bosques y pinos que recuer-
dan paisajes alpinos. La ubi-
cacién geografica v la diver-
sidad de recursos con gue
cuenta Michoacdn o convier-
ten en un sitio prédigo de
beliezas naturales.

Michoacdn se en-
cuentra entre espectaculares
panoramas conformados por
montanas, profundos barran-
cos v valles subtropicales con
lagos, rios y cataratas deagua
cristalina. Una caudalosa fran-
ja de manantiales atraviesa ef
Estado se le conoce como RuU-
ta de la 5alud ya que permite
disfrutar aguas termales y
manantiales. En su4 mayor
proporcion las aguas ter-
maies se encuentran en una
vasta extension que va del
Iimite oriental del Estado
hasta el extremo norceste de
la ciénega de Chapala.

Brotan géiseres, vol-
canes de lodo y sus tempe-
raturas oscilan entre los 32°C,
a los cuales la tradicién atri-
huye propiedades en la cura
de enfermedades reumd-
ticas, tratamientos derma-
tolégicos v cosmetoldgicos.

ellezas

Naturales

ce Wichoacan
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Santuario de
la mariposa
Wionarca

Es un drea naturat
protegida. Angangueo vy
Oocampo, son puntos de par-
tida ofreciendo transporte al
Cerro del Campanario ubicado
en el ejido "El Rosario”, siendo
este uno de los santuarios de
la Mariposa Monarca. En 1a Si-
erra Chincua en gl llang de
las papas" del municipio de
Angangueo se encuentra el
otro santuario. Ambos con
mas de mil drboles lienos de
maripQsas provenientes de
Estados Unidos vy Canada, son
visitados entre los meses de
noviembre vy Marzo. Este
espectiaculo es mundialmen-
te conocido, v estd preserva-
do para bien de 1a humani-
dad.

crutas
Tziranda

Ubicadas a 8 Kms. de
Ciudad Hidalgo. En 30 Kms. de
recorrido el visitante en-
cuentra y aprecia formas ca-
prichosas de la naturaleza
formada a través de miles de
afnos a base de piedras cal-
cdreas, hojas vy raices fosiliza-
das.

Presa cel
Bosgue

Localizada a 12 Kms.
de la Ciudad de Zitdcuaro, por
1a carretera a Huetdmo se
encuentra este lugar propi-
¢io para el campismo y los de-
portes acudticos.




Los Azufres

Los Azufres

Es Una de las regiones
mas hermosas que existen en
el Estado, 24 Kms. al noroeste
de Cjudad Hidalgo, entre este
municipio v el de Zinapécua-
ro. Montanas densamente
pobladas de pinos y abetos
sirven de marco a las tran-
Quilas aguas de Laguna Larga,
Laguna Verde v los Ajolotes.
Esta Zona cuenta con un cam-
pamento de fomento turis-
tico, tiene varias albercas de
aguas termales, chapotea-
deros, vestidores, sanitarios,
asadores, zona para acampar.

Mil Cumbres

Por la carretera na-
cional nimero 15, s& ven las
crestas boscosas de la sierra
michoacana vy el espacioso
Valle de tierra catiente, im-
ponente panorama. Muy cer-

ca del antiguo Valle de Gua-
yangareo termina la zona de
las montafias y el camino se
desliza por lomerios, entre
campos cuitivados, alrededor
de 105 pueblos que se advier-
ten a distancia.

Cuitzeo

A 34 Kms. de Marelia,
por la carretera Morelia-
Salamanca. Se liega cruzando
un imponente puente de 4
Kms. Sobre su laguha abunda
el charai, que los lugarefos
ofrecen en exquisitos guisos.
Este es el punto de partida
hacia una zona de balnearios
de aguas termales, la mavyoria
rusticos; en el cercano Huan-
dacareo algunos cuentan con
modernas instalaciones como
el de vista Bella.

Patzcuaro

EN Purhépecha signi-
fica asiento de cues o tem-
plos. Patzcuaro es 13 ciudad
mas representativa de la fu-
sion de dos culturas, 1a me-
xicana y {a espafnola. Su lago,
la grandiosidad de la arqui-
tectura en la que perduran el
barroco, plateresco y neocla-
siCO; crean una atmaosfera de
encanto.

Janitzio

A 20 minutos del
muelle se encuentra esta
pintoresca isla del lago de

Patzcuare. Su nombre sig-
nifica “cabellos de elote”; en
cuya cima se erigio un mo-
numento de 40 m. de aitura
al herdiceo insurgente Don Jo-
sé Marfa Morelos y Pavén.

Zirahuén

Una maravilla para la
vista es este lago en la
poblacién del mismo nombre,
cuyas casas de madera
{trojes) acentian el encanto
del paisaje, verdaderamente
inolvidable; rodeado de bos-
ques. En Jos sencillos restau-
rantes del pueblo pueden
saborearse truchas, pescado
blanco, charales y otros con
el sabor de la frescura.

Lago de Zirahuén




Parque
Nacional
‘Barranca cel
Cupatitzio”

Es el nico pargue na-
cional dentro de una ciudad
(Uruapan) se extiende por el
cauce del rio Cupatitzio, que
va formando diversas fuen-
tes, entre la exuberante ve-
getacion.

La Tzararacua

Al sur de Uruapan, rio
abajo, 10 Kms. por 1a carretera
a Apatzingan, se localiza esta
extraordinaria cascada que
ha sido v es punto de ad-
miracién de propiocs y ex-
trafios, rodeada de frondosa
vegetacion. Puede llegarse a
ella disfrutando de un agra-
dable paseo a pie 0 a ¢caballo.
Su hombre se deriva del pu-
rhépecha y se traduce como
cedazo.

Volcan
Paricutin

surgié el 23 de febre-
ro de 1943 y se apago dos
anos después. Paricutin sig-
nifica en lengua purhépecha
"del otro lado", porque se
lamd asi un pueblo cercano
gue fue destruido por el vol-

can. En algunas partes el
manto de lava tiene un es-
pesor o altura de hasta 22 m.
Entre &l sobresale la torre de
1a Iglesia de San juan, en uno
de cuyos lados se mira una
piedra talllada con fa fecha de
1618, gue marca la inaugura-
cion del templo.

Los Chorros
del Varal

A 17 Km. de la ciudad
de LOs Reyes, sitio ideal para
practicar el turismo de aven-
tura. Consta de cinco vistosas
caidas de agua del rio iturria
que se precipitan sobre el rio
Apupdtaro, a una altura a-
proximada de 50 m. junto con
pequefos nacimientos de
agua de la misma pared
basdltica de mds de 100 m. de

iargo. La vegetacién circun-
dante es de selva media. El
acceso a este lugar se hace a
traveés de escalones (680 a-
proximadamente).

Lago de
Camecuaro

Las aguas de este Ia-
go son transparentes y el
visitante puede observar las
raices de los arboles con gran
facilidad. Es un lugar éptimo
para la practica del bucec o
natacion. Se tocaliza a 14 Kms.
de la ciudad de Zamora, por
la carretera federal 15. Tiene
aproximadamente mil dos-
cientos nacimientos de agua
¥y en dicho lago se puede rea-
lizar paseos en lancha dis-
frutando de! bello paisaje
boscoso.
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Utricacidn de las playas, costa michoacana

Barra de Pichi, Mich.
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Lazaro
Cardenas

£

Puerto de entrada a
Ia costa, toma su nombre del
michoacano mas ilustre del
presente siglo, quien conci-
bid el proyecto de integrar
Michoacdn al desarrolio del
Pacifico.

Playa Azul -
Eréndira

Este lugar, préximo a
Lazaro Cardenas tiene un cli-
ma agradable todo el afo vy
es el Uunico de la costa que
ofrece desde hace quince
afos instalaciones turisticas
bien acondicionadas, 1a mds
conocida vy visitada en Mi-
choacan,

Costa
Michoacana

EnN Playa Azul, 26 Kms.
al oeste de Ldzaro Ciardenas,
principia este camino, de 250
Kms., que une en un horizon-
te de playas, bahias, acanti-
lados y vegetacion, a los es-
tados de Cuerrero y Colima a
través de Michoacan.

IXtlan de los
hervores

Zona geotérmica de
IXtldn, conocida como el
géiser de Ixtlan; se localiza a
28 Kms. de la Ciudad de Za-
mora, carretera a La Barca.
Este atractivo natural se deja
ver desde aproximadamente
ocho Kms. antes de llegar a
dicho lugar ya que alcanzauna
altura de hasta treinta me-
tros. Se puede practicar la na-
tacién y es un estupendo lu-
gar para la relajacion, cuenta
con canchas, albercas, chapo-
teaderos v regaderas.

La Salada

Protegida por enor-
mes rocas basdlticas, resalta
esta importante caleta de
playas arenosas, con un mar
ideal para la natacidn v la
pesca.




Manzanillita, Mich.

Manzanillita v
Rangel

Son dos caletas muy
proximas a las Pefias. Aqui las
aQuas son mMenos impetuosas
y las playas mads limpias, exis-
te ademas la ventaja de con-
tar con siete manantiales de
agua dulce, arriba de Rangel.

Barra de Pichi

Muy cercana a Playa
Azul, encantador lugar que
ofrece paseos en lancha por
todo el estero, abundancia
de flora y fauna.

Caletilla cle
Wiexcallhiuacan

Caletilla de playas pe-
dregosas, el agua tiene gran
transparencia y mansedum-
bre. La rodean frondosos bos-
ques y, no lejos del lugar, dos
manantiales de agua salada.
Agui pueden proyectarse
salidas de embarcaciones de-
portivas.

Bahia de
Maruvata

Maruata es un con-
junto de playas que tal vez
sean las mas bellas de la cos-
ta micheoacana; frente a sus
tibias arenas, en la parte oes-
te, surge rompiendo €l mar
un promontoric acantilado
de figura caprichosa, con va-
rias puntas, entre las que des-
taca la roca de Piedra Blanca,
que se puede apreciar desde
la distancia.

Plavya
Chuguiapan

Extensa playa apta
para deportes acuaticos y
natacion. Es un sitio ideal pa-
ra el campismo, en donde se
aprecia el hermoso panorama
y se disfruta 10 exquisito de
5u gastronomia.

Playa La
Soledad

Es una pequeha playa
bordeada por acantilados,
una de cuyas rocas represen-
ta Ia figura de un elefante.

La Ticla

Ideal para practicar el
surfing con sus tempestuosas
olas de mar abierto, cuenta
con cabafias para hospedaje,

Las Brisas

Playa que tiene servi-
cios turisticos como hoteles
y restaurantes, ideal para la
natacion.

Pichilinguillo

Una de las mas bellas
playas de Michoacan, tiene
forma de Caleta y es excelen-
te para la natacién.

Con todos estos desti-
nos, viajar por Michoacan es
encontrarse ¢on un paraiso
lleno de aventura, colorido,
tradicion y la hospitalidad de
su gente. Su diversidad de clj-
mas para todos 10s gustos en
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Maruata, Mich.

cualguier época del afo, pla-
yas virgenes, valles fértiles,
singulares reservas ecoldgi-
cas, vestigios arqueoldgicos,
balnearios, artesanias, histo-
ria y cultura, hacen de la enti-
dad un santuario turistico.

San Juan de
Alima

Esta playa v la inme-
diata, Puerto de San juan de
Alima; son otro paraiso de la
costa michoacana, en el que
entre exuberante vegeta-
¢ién y el canto de las aves
exoticas, se disfruta de agra-
cdable tranguilidad.

Playon Nexpa

Rodeado de cocote-
ros, tiene una larga playa para
la natacion v el esqui acua-
tico. Cuenta con comunica-
cion aérea y maritima, recur-
S0S pesqueros vy agua dulce,
asi como la proximidad de una
Zona arqueoldgica importan-
te.

Punta San
Telmo o Faro
de Bucerias

Un hermoso panora-
ma donde se divisan varias is-
as rocosas, es el principal
atractivo de este lugar, atra-
cadero natural en todo tiem-
po, notable por sus arenas
amarillas.

Bahia
Bufadero
(Caleta de
Campos)

Lugar adecuado para
la instalacién de tiendas de
campafia por su ubicagion,
buen clima, y sobre todo, el
espectaculo de su bahifa.
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Traza de Los Reyes, 1594

Historia

El Franciscano Fray
Alonso Ponce fue comisario
general de la Nueva Espafia v
realizd una visita al territorio
del pais entre 1584 y 1589; su
secretario Antonio de Ciudad
Real escribid la relacién de lo
que vid vy acontecié en ella.
Refiere que en marzo de
1587, después del viernes
santo, el comisario general
envid al guardidn dei con-
vento de Tarecuato, el Fraile
Antonio de Marbella, a gue
visitase los conventos de
Pirthuan (Peribani y Tanzitaro
(Tancitaro). En su informe re-
lata que Peribdn... * Esta
situado at ple de [a falda de
una sierra llamada 7zirosto,
que tiene todo el afio nieve,
y... se dan en &} pidtanos,
limas, naranjas, y ademds de
esto se dan por alli muchas
frutas de Tierra Caliente”.

Este es el primer re-
lato en lengua castellana, co-
nocido hasta la fecha sobre
antecedentes histdricos del
origen de Los Reyes.

Siguiendo con el tex-
to de De Marbella donde des-
cribe el valle donde se fun-
daria siete afios después de
su visita el pueblo de Los Re-
yes.

"Hacia la parte del po-
niente tiene aque! pueblo un
vatle (que por su fertilidad es
llamado de algunos Paraiso)
de seis leguas de largo por
dos de ancho, al cual descien-
den tres riachuelos, con que
se puede regar ¢asi todo, es
muy fresco y fértil, se dan las
mismas frutas que en Piri-
hudn y aun otras mas, Dase
también trigo de temporal y
se podria dar todo el afio de
regadio; es tierra tan tem-
plada que no se conoce en
ella invierno, ni verano y no




tiene mal sereno, y hace en
ella muy lindas noches y muy
regaladas; solo una falta tie-
ne, gue es tierra himeda en
tiempo de aguas, por estar
tan cerca de |3 sierrra nevada
sobredicha. En este mismo
valle hay muchos pueblos de
indios, v se da mucha cafa-
fistola... a ia banda del sur de
Pirihuan estd un cerro muy
alto v en 1a cubre de él una
laguna donde bebe elganado
vacuno que tienen los indios

de aguel pueblo, porque de--

mas de que alli no le falta el
agua, tiene siempre yerba
verde en el contorno de (a
sierra”.

Algunos habitantes
del pueblo de Periban, ya te-
nian visto al valle, como una
alternativa para construir
algunas edificaciones pues el
cuitivo de la cafia y otras ac-
tividades del campo en la

Evangelizacidn en el Valle de Los Reyes

vista panordmica del Valle de Los Reyes

Zona eran prometedoras. Des-
de 1584 se habia concedido
la prerrogativa de cultivar ca-
fia de azlcar en el valle a al-
gunos criollos y se habia crea-
do con fines industriales la
Hacienda de Santa Clara de
Montefalcon, (hoy Santa Clara
de valladares) donde se mon-
té v funcionaba, el primer
dispositivo industrial para la
extraccion de la sacarosa y su
elaboracién comercial de
acuerdo a la tecnologia y al
alcance de aquella época.

Los frailes francisca-
nos estaban encargados dela
tarea de convertir a la reli-
gién cristiana a ios naturales
de las jurisdicciones que les
eran asighadas. El convento
de Peribdan tuvo dos frailes
gue enfrentaban muchas di-




ficultades para realizarla por-
que las localidades con pobla-
cion indigena se encontaban
muy dispersas vy 1as distancias
que tenian que recorrer les
impedian cumplir a satisfac-
cién su trabajo.

Por razones de orden
politico y econémico, du-
rante la conquista del siglo
siguiente se realizaron re-
ducciches de congregacio-
nes de indics en pueblos, que
se realizaban por propia vo-
luntad ¢ autorizacién. En este
afin el virrey Don Luis de
velasco tomd a desicidn de
congregar varios pueblos
para facilitar 1a solucién de
voluntades, tanto de los
habitantes de tos poblados
como de las intenciones de
ios colonizadores y emitid la
siguiente orden virreinal
“que el pueblo de San Juan
Peribdn vy los de San Francisco
Peribdn y Santiago Atapan se
queden en los sitios 0 lugares
que estdn v a l1os de San Juan
¥y San Francisco se junten y
congreguen los naturales de
las estancias de Santa Maria
¥ San Miguel.

Las estancias de San
Gabriel, San Rafael, San Pedro
Acuitzuato y San Pedro Pe-
tlacala, que tienen ciento
diez tributarios se junten y
hagan de elfas un pueblo,
cerca de sus sitios, donde es
lugar acomodado para hacer-
se y tiene buenas tierras y
mucha agua... Fecho en Mé-
xico a 1os doce dias del mes
de mayo de mil quinientos
noventa y cuatro afos.- bon

Luis de Velasco; por mandato
del virrey, Martin Lépez de
Gauna,

Por o que se debe to-
mar como fecha legal de ia
fundacién de ese nuevo cen-
tro de poblacién, denomina-
do por los franciscanos en
forma indistinta como Los
Reyes o Los Tres Revyes, el 12
de mayo de 1594,

En 1648 un pequefio
templo y hospital prestaron
sus servicios a los habitantes.

En el periodode lucha
insurgente por México, en
este pueblo, un insurgente
apodado "el pachodn’, instald
e hizo funcionar al maximo
una fabrica de poélvora, con el
objeto de suministrar a fas
tropas libertadoras que ope-
raban en la regién y en &l
oriente de Jalisco.

Después de consu-
mada la independencia, Los
Reyes fué un pueblo que evo-
luciond rdpidamente. En el
aspecto politico: en 1831, se
constituyd como municipio,
en 1837, adquiere la cate-
goria de cabecera de partido
del distrito poniente; v en
1861, obitiene la categorfa de
bistrito, de acuerdo con ia
divisién territoria! asumida
por el Estado.

Los Reyes tuvo tal
importancia econdmica y
demogrdfica que para el aio
de 1873 se habia convertido
en el principal centro urbano
del valle de Periban v de i3
meseta tarasca.

burante la guberna-
tura del General Epitacio
Huerta, el Congreso del Esta-
do, en 1859 le asignd la cate-
goria de villa, llevando el




nombre de "Villa de Salgado”
en memoria del patriota in-
surgente bon José Salgado.

En 1895 el teléfono
unia a Morelia con Huetamo,
Sirandaro, Quiroga, Patzcua-
ro, Puruandiro, Zamora y Los
Reyes. En 1902, el ferrocarril
gue arrancaba de irapuato
llegé a zamora, Tinglindin v
Los Reyes de Salgado.

A fines del siglo XIX
LOs Reyes contaba con 1,600
habitantes cuando se afianzoé
un culto, para terminar el afio
de 1918, el valle se preparaba
para celebrar sus fiestas
cuando un revolucionario la-
mado Chdavez llegd a la villa.
El Teniente Coronel J. Con-
cepcidn Rodriguez dispuso a
su tropa v la defensa local en
ia torre del templo y otros

Canaveral

lugares estratégicos, respon-
diendo al enemigo. La estra-
tegia v decisién aplicadas
impidieron la entrada de los
chavistas a pesar de sus
embates. El Senor Cura Mon-
tano vy los vecinos invocaron
ia proteccion del patrono del
pueblo, la imagen del Cristo
crucificado conocida como el
Sefior de Camichin, para que
tuviera misericordia de la
Villa. El ataque fracasd v Los
Reyes recuperd la tranqui-
lidad, para patentizar su gra-
titud, de ahi en adelante, i1a
imagen de su patrono es
llamada Senor de Ia Misericor-
dia, venerada el 1° de enero.

El 20 de junio de 1950,
el Congreso de Michoacan le
otorgd a la cabecera munici-
pat la categoria de ciudad,
con el nombre de “Los Reyes
de Salgado”.

£l gobierno federal
impulsa agricultura, industria
y reparto agrario asi como el
derecho obrero.

La estructura_prima-
ria o agricultura, en el caso
de 1a regién, se constituye
con el cultivo de ia cafha de
azucar en primer lugar, 10s
cultivos cldsicos o de sub-
sistencia como maiz, firjol,
calabaza, chayote y horta-
lizas.

La estructura secun-
daria o industrial comprende
el beneficio de la cafia de
azdcar, fresa, zarzamora vy el
empaque de aguacate.




En cuanto a ias arte-
sanias, estas se reducen a ia
fabricacion de objetos de
madera, trencilla para som-
breros, cuyos niveles no son
trascendentes.

En 1956, se inicid la
construccion de la red de
agua potable y se terminé en
1959. En 1964 se termind de
construir la carretera pavi-
mentada que comunico a Ja-
cona con Los Reyes; ademas
se inaugurd 1a clinica Hospi-
tal del Seguro social, la es-
cuela Primaria federal 20 de
noviembre y la Secundaria 18
de marzo. En 1969 se inicid la
pavimentacion de [as prin-
cipales calles de la ciudad. En
1972, se inici6 la construccion
del nuevo mercado municipal
en la Colonia Jardin, {a crea-
cion de una Unidad Deportiva
v la remodelacidn de canchas.
Es la época de bonanza, del
oro dulce. La ciudad de los Re-
yes fué consolidada con |a
participacién del gobierno
estatal y municipal.

En 1975, el Estado
sustituyo a 10s empresarios
privados de [a industria azu-
carera, indemnizandolos pre-
viamente. El ingenio de San
sebastian pasé a ser acdmi-
nistrade por la comisign Na-
ciona de 1a Industria Azucare-
ra, aungue actualmente vol-
vid a la iniciativa privada.

La Ciudad v sus alre-
dedores ocupan una super-
ficie aproximada de 2.2 Kms.?
con una direccion ligera-
mente noreste-suroeste.

JALISCO
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Los Reyes cuenta con
toda clase de servicios para
satisfacer las necesidades de
sus habitantes vy del turismo
que la visita: oficinas guber-
namentales, bancos centros
hospitalariocs y educativos,
hoteles, restaurantes, gaso-
lineras, terminales de auto-
buses fordneos, centros para
espectdcuios y de esparci-
miento, campos deportivos,
mercados y varios templos,
ademas de un jardin y su pla-
Za principal.

Localizacion

El municipio de Los
Reves se |ocaliza, al oeste del
estado en las coordenadas
19°357°00 " de latitud norte
vy 102°29 730"~ de longitud
oeste, a una altura de 1,305m

sobre el nivel del mar. Su
superficie es de 523.77 Kms?,




representa el 0.88% del total
del Estado. Limita al norte con
Tinguindin, al este con Cha-
rapan y Uruapan, al Sur con
Periban y el Estado de Jalisco
y al oeste con Tocumbo. Se di-
vide en 38 localidades siendo
algunas: Cherato, La Tinaja,
. Sicuicho, Tzacan.

Clima

Su clima es templado
"y en algunas partes tropical
con lluvias en verano. Tiene
una precipitacién pluvial
anual de 900 ml.? y tempe-
raturas que oscilan de 15.6 a3
31.6°C.

Flora y Fauna

En el municipio domi-
nan {os bhosques como ei
tropical, guaje, cascolote vy ¢i
bosgque mixto con pino,
encino y aile,

La fauna se constitu-
vye por conejo, liebre, arma-
dillo, tlacuache, coyote, tuza,
zorrillo, mapache y pato.

Suelo

Tiene gran contenido
de materia orgdnica e im-
portante valor agricola. Pre-
$enta un color negro grisaceo
al acercarse a las zonas hi-
medas y café grisaceo cuan-
do la humedad disminuye. En
él se desarrolla la vegetacion
de pradera.

Vegetécidn
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LOS Chorrros el Varal

A 17 Kms. del muni-
cipio de LOs Reyes se en-
cuentran las caidas de agua
Ilamadas "Los Chorros del
varal", cinco torrentes salen
de una montaia para preci-
pitarse en la barranca, donde
se forma un rio gue desem-
boca en el Tepalcatepec.

Se trata de una ba-
rranca virgen, entre altos
muros de piedra forrada ve-
getalmente con Qscuros ver-
des tropicales de bosques
densos; un bronco rio en el
fondo el de Apupataro y un
limpio cielo arriba.

- Gradas en Los Chorros del vVaral

Los colosales chorros
de la insdlita cascada brotan
de entre Ias grietas vy fisuras
de l|a roca en el vertical
acantilado, pero no provie-
nen de algdn rio que se vea
sino de una corriente subte-
rranea de agua.

La cascada mide me-
dio km. de anchura y se pre-
cipita a unos 60 mts.

Se encuentra des-
pués dei Ingenio de $an Se-
bastidn pasando por el ran-
cho de Los Palillos, casi en los
limites de Michoacan con Ja-
lisco. La orilla de la barranca
se encuentra a unos 3 Kms.
del caserio de Tejones unido
por carretera con grava al in-
genio. Los 2 kms. que median
hasta la cascada hay que
hacerlos a pie.

En el afio de 1981 se
autorizé por gestion del
Ayuntamiento, |a carretera
hacia los Chorros dei vVaral de
la que actualmente s610 se
encuentra el trazo.

Para mayo de 1983 se
integré un cornité con el fin
de lograr la construccidn de
las gradas de los Chorros del
varal, esta inquietud surgio
por los sefores Alfonso Ver-
duzco Pardo, Lic. Jaime Alca-
raz y Emilio Pérez, iniciativa
que de inmediato recibid el
apoyo entusiasta de la pobla-
cién. A peticién del Patro-
nato y como resultado de {as
gestiones hechas por el
presidente Heriberto Gonza-
lez Diaz, vinieron a esta

LosChorrosdelvaral, _ l

ciudad un grupo de técnicos
de la Secretaria de Urba-
nismo y Obras Pablicas del
Gobierno del Estado que se
encargaron de elaborar el
proyecto de la obra por
emprenderse. En la ejecucion
se aprovechd material que
en el mismo lugar abunda en
un afan por no contrastar
con la naturaleza, lo que per-
mitid unas gradas dtiles y
bien trabajadas; se inciu-
yercon descansos en donde lo
accidentado del terreno lo
perimitié respetando 12 flora
existente. Se construyeron
690 escalones y durante el
Ayuntamiento 96-98 se llevd
acabolainstalacién de un ba.
randal que hace mds acce-
sible y nada riesgoso el as-
censo y descenso a las casca-
das.

Como ¢ato curioso en
1907, un 14 de febrero,
descendieron del ferrocarrit
en {a estacion de Los Reyes,




unos caballeros elegante-
mente vestidos, mientras
que otros de igual manera los
esperaban deshaciéndose en
sombrerazos y caravanas. Los
visitantes eran el ministro de
Bélgica su secretario Gaston
de Romaiz v el Conde Moe-
nerkerke, también de Bél-
gica. En {a madrugada del 15
se iniciaron preparativos y a
las 8:00 a.m. salieron a caballo.
A medio dia tlegaraon a la ba-
rranca, desmontaron vy, parte
a pie, parte sentados y como
Dios les did a entender llega-
ron al fondo, 60 mts. mas arri-
ba se desprendian las torren-
tes cristalinas, rodeadas de
vegetacion, deshaciéndose
en pequenas gotas con todos
los colores def arcoiris, los ex-
tranjeros 1as observaron in-
moviles por mas de una hora
el panorama variante de la
cascada.

Hace 72 afos unos
aristocratas europeos viaja-
ron exprofeso a Los Reyes pa-
ra contemplar Los Chorros del
Varal que, a la fecha, ni siguie-
ra han oido mencionar mu-
chos mexicanos.

Cascadas, Los Chorros det varal




Concepto v
generalicdades

Partiendo de su raiz
etimoldgica procede de latin
tour y turn, del sustantivo
tornus (“torno”) o del verbo
torpare (“girar") cuya conno-
tacidn resultaria sinénima de
"viaje circular”.

Hasta el siglo XVIH no
hace su aparicion en el idio-
ma inglés, el término tour;
para designar los viajes que
se emprendian por diversos
motivos y tenian como desti-
no final el punto de partida.

A través de los afios
se han dado un sindmero de
definiciones al respecto, pe-
ro no ha sido posible la unifi-
cacion de criterios ya que al-
gunos de estos resultan par-
ciales, Oscar de la Torre con
gran experiencia en el traba-
jo turistico vy después de un
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Turismo internacional, Canada

estudio intenso al respecto
propone la siguiente defi-
nicidn; es la mas generalizada
hasta el momento vy se adapta

a la interpretacion vy leyes
particulares de cada pais. “El
turismo es un fendmeno sc-
cial que consiste en el despla-
Zzamiento voluntario y tempo-
ral de individuos o grupos de
perscnas que fundamen-
talmente por motivos de re-
creacidn, descanso, cultural o
salud, se trasladan desu lugar
de residencia habitual a otro,
en el que no ejercen ninguna
actividad lucrativa ni remu-
nerada, generando multiples
interrelaciones de importan-
cia social, econdmica y cul-
tural.

Turismo nacional, México
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Turismo de recreacion

Epocas
Historicas del
TUurismo

El turismo a traves de
1a historia puede dividirse en
tres épocas:

La primera, cubre
hasta mediados de! siglo XIX,
a la que podia denominarse
de "turismo incipiente o eli-
tista” en la gue su practica
guedaba restringida a las mi-
norias de mayores recursos
econoémicos.

La segunda, "turismo
de transicién-, en ta que se
inicia la etapa de su popu-
larizacidn, precursora del tu-
rismo masivo, y que compren-
de hasta ia primera mitad del
5iglo XX.

La tercera época es
"turismo en desarrollo o ma-
Sivo" que ¢comienza a partir
de ia segunda mitad del este
siglo v prosigue hasta nues-
tros dias, en la cual las mayo-
rias tienen acceso a su prac-
tica.

El Objeto del
Turismo

E! turismo tiene por
objete concreto la localidad
gue motiva el desptazamien-
to, asi como las facilidades
necesarias que permitan el
traslado v la residencia tem-
poral, 0 sea el conunto de ele-
mentos que conforman la
oferta turistica dentro del
mercado, la cual se divide en
oferta primordial y oferta
complementaria.

A} Oferta primordial:
patrimonio turistico. Se pro-
vee de todos aguellos ele- -
mentos que sean suceptibles
de aprovechamiento y capa-
ces de incitar los desplaza-
mientos, mismos que forman
parte del cuadro geogrifico
0 cultural de un lugar,

Recursos naturales:
Montafas, pianicies, costas,
lagos, rios, cascadas y grutas,
parques nacicnales, termas vy
otros manantiales, veneros y
fuentes; agrupaciones de
flora y fauna, zonas de caza y
pesca; climas y sus particula-
ridades.

Folkiore: manifesta-
ciones culturales vernaculas,
producidas entre e! pueblo,
en las esferas de las artes,
costumbres, creencias, arte-
sanias, pecuiiaridades gas-
trondmicas, mdusica, danzas.

Parque Nacional, Uruapan




Museos: de arte, de
historia. LUgares arqueold-
gicos, histéricos

Obras de arte y téc-
nica: arquitectura, pintura,
escultura, decoracion explo-
taciones mineras, centros
espaciales.

Eventos programa-
dos: Ferias, exposiciones,
festivales de cine y teatro,
concursos, celebraciones de
carnaval y otros.

B) La oferta comple-
mentaria es 1a consecuencia
de la oferta primordal vy su-
pone tres factores: Infraes-
tructura, estructura, supra-
estructura.

1} Infraestructura. Es
el conjunto de obras y servi-
cios que sirven de base para

Servicios turisticos,
txtapa, Guerrerg

[ ——

Zona hotelera,
Ixtapa, Cuerrero -

promover el desarrollo socio-
econdémico en general, y que
son aprovechados o utilizados
para impulsar alguna activi-
dad en especial.

2) Estructura. Esta es
por si misma consecuencia de
las necesidades y exigencias
de lademanda, su objeto fun-
damental es el servicio turis-
tico, el cual es el que se pres-
ta a través de una organiza-
cion adecuada y de personal
especializado, destinados a
satisfacer las necesidades vy
deseos de los turistas.

3Isupraestructura. Es
el conjunto de organismaos
publicos y privados que regu-
lan, fomentan y/o coordinan
la actividad turistica.

La Lecalidad
Turistica

se llama asi a todo
sitic gue, por sus atractivos
particulares, por sus medios
de comunicacidn y por su
equipamiento, es cbjeto de
demanda turistica. Este tipo
de localidad debe cumpiir
con estas condiciones gue
sea atractiva, que sea acce-
sible y que esté equipada,
esta dltima supone la dota-
cidn de |as instalaciones ne-
cesarias para permitir una re-
sidencia temporal en ella. De
la calidad de cada uno de
estos tres factores depen-
derd el grado de desarrollo
turistico de la localidad.
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El
Desplazamiento
Turistico

La practica del turis-
mo, el desplazamiento mis-
mo; esta siempre en funcién
det hombre, razdn por la cual,
al intentar una tipificacion de
los viajes que emprende el su-
jeto del turismo; deben consi-
derarse algunos aspectos:
équién viaja?, ¢por qué 1o ha-
ce?, ;cOomo lo realiza?, ¢qué
efectos produce?. Al analizar
estas preguntas se obtienen
las siguientes denominacio-
nes:

a) Origen: nacional y
extranjero,

b) Motivacion: de re-
creacion, descanso, cultura y
salud.

Turismo de excursion,
Ruinas de Sn. Juan de las colchas

¢) Forma de viajar: de
excursion y auténomo

dimplicacion econd-
mica: activo y pasivo.

A) Turismo nacional y
extranjero:

El primero es cuando
Io practican los habitantes de
un pais, dentro de los limites
de su propio territorio.Las
estadisticas del turismo na-
cional no siempre sonh com-
pletas, pero es notable su in-
cremento. En todos los pai-
ses, se estd prestando aten-
cién al mismo. El turismo ex-
tranjero se designa a las co-
rrientes de viajeros que tras-
pasan 1os limites de su pais,
para internarse en otro.

B)Turismo de recrea-
cidn, descanso, cultura y sa-
fud.

Los motivos para rea-
lizar un viaje no siempre se
presentan aislados; frecuen-

F .




temente se entrelazan y aun-
que varian en intensidad, en
forma conjunta provocan la
necesidad o el deseo transi-
torio de desplazarse, en la
mavyoria de l0s casos.

CITurismo de excur-
sidn vy turismo auténomo.

El turismo de excur-
si6n es aquel cuya practica
implica la sujecién a un itine-
rario y que supone 1a acep-
tacion de una oferta global,
0 "paquete”, cuya compra,
mediante contrato, se con-
viene con un agente. El tu-
rismo auténomo es el que se
practica ¢on un itinerario
gue él mismo elabora confor-
me a sus necesidades 0 dese-
0s, ¥ en el que por medio de
un acto directo o indirecto,
obtiene libremente los servi-
cios que reguiere,

DyTurismo activo v tu-
rismo pasivo.

Esto es por sus impli-
caciones econémicas. El turis-
mo activo es aguel que, desde
el punto de vista de la eco-
nomia, afecta positivamente
la renta nacional, como en el
caso de 1os visitantes extran-
jeros, quienes la aumentan
porque aportan divisas, y el
de los nacionales, quienes al
practicar el turismo interno,
la distribuyen. El turismo
pasivo es el que practica el
nacional. Al dirigirse al ex-
tranjero, contribuye a [a fuga
de givisas, 10 que repercute
negativamente en {2 econo-
mia de su pais.

Turismo auténomo
Los Chorros delvaral, Mich.




Importancia
del Turismo

El turismo se mani-
fiesta en nuestros dias como
una necesidad inherente a la
vida moderna, como un ins-
trumento eficaz de su desa-
rrollo sacioecondmico y cul-
trual, constituye una fuente

Infraestructura turistica

de ingresos y de prosperidad
abundante, no soiamente
para las empresas que par-
ticipan directamente en el
transporte y alojamiento del
viajero, sino también para
amplios sectores de la pobia-
cion, a los que la afluencia de

turistas supone una actividad

provechosa o un mercado
ventajoso para sus productos
agricolas y artesanales.

El turismo se confi-
gura como uno de los ete-
mentos mas importantes en
la integracidén vy difusidn de
una cultura universalizada, ya
que permite el intercambio
de costumbres vy tradiciones,
105 cuales motivan a su vez 1a
practica de la actividad.
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2l TUrismo e
WMichoacam

Cada vez es mavyor la
importancia de la industria
turistica en el marco del
desarrollo general de México.
El turismo es un factor que
juega un papel importante en
la actividad econémica del
pais, ademds de ser un gran
generador de empleos, des-
taca la captacién de divisas
como medio para favorecer
la inversion tanto nacional
como extranjera, €s un im-
pulsor en el progreso de mo-
dernizacién ya gue contri-
buye al mejoramiento de la
sociedad en diversos ambitos
entre los cuales destaca el in-
cremento de las comuni-
caciones, la restauracion de
los espacios-histdricos v 1a
adecuacién para el apro-
vechamiento de los distinos
atractivos.

Grutas Tziranda, Mich.

El 15 de abril de 1990,
fue publicado en el Diario
Oficial de la Federacidn, el
decreto que establece las
bases para el programa de
descentralizacion de las
funciones que realiza i{a
Secretaria de Turismo. Con
este decreto se ¢red una
responsabilidad compartida
entre los tres niveles de
gobierno: la federacion, los
estados y municipios y entre
los prestadores de servicios.

La descentralizacidn
de {as funciones que realiza
actualmente la Secretaria de
Turismo exige un procesoc
decidido vy profundo que
implica la revisién de las
competencias institucio-
nales, asi como las leyes regla-
mentarias que en la materia
respondan a la voluntad, a las
necesidades y que permitan
sentar las bases para el mejo-
ramiento de la oferta vy servi-
cios turisticos.

La politica de descen-
tralizacién de las funciones
turisticas propone promover
la participacién y coordina-
Cidn del sector social, para de
esta forma hacer mads efi-
cientes los servicios, la orien-
tacion y la promocién turis-
tica, fomentando conciencia
en los estados de que hay am-
plias perspectivas de desa-
rrollo y de posiblilidades ocu-
pacicnales.

En Michoacdn se han
incrementado el nimero de
visitantes en forma trascen-
dente, por lo que s uno de




ricas, construcciones moder-
nas, deportes acudticos, caza,
pesca, artesanias, charreadas,
toros, fiestas patronales, fies-
tas patrias, gastronomiay en
suma, enorme variedad de
condiciones geogréficas, esti-
los de vida, formas de cultura
y posiblilidades de aprender,
divertirse y vigorizar el cuer-
po vy el espiritu.

Michoacan es Ia op-
cién para que se conozca la
amalgama de dos culturas, 1a
espanolay la purhépecha, que
a pesar del tiempo, siguen in-

N G &* : t.era_ctuando.en una presen-

L3 ‘u‘,‘ ﬂww.,, il Cia siempre vigente, en la que

AR, "“’.:’f* ;«L’m:. L= s manifiestan los valores de
Ruinas Tzintzuntzan, Mich.  SU gente vy sus tradiciones.

los destinos mas importantes
de la Repubiica Mexicana.
Los Chorros det Varal, Mich.
Michoacidn tiene mu- ; A
cho de gque presumir. En
primer término, exhibe con
orgullo sus belllezas natu-
rales. Todos los turistas han
disfrutado 1os extensos valles,
los lagos azules, 1as enormes
montanas, las arenas de la cos-
ta v los fuertes acantilados.

Ahora va no hay tan-
ta quietud como antafo en
el territorio del Estado, pero
aun se pueden disfrutar
muchas maravillas antiguas vy
se han puesto al alcance de
muchos espacios maravi-
llosas, inaccesibles ayer.

El viajero tiene a su
disposicion balnearios de
aguas termales, de aguas
marinas, valles, cimas, lagos,
bosques, ruinas prehispani-
cas, arquitectura colonial, si-
tios ¥y monumentos histé-




{Vr-\"'/\"

WA

-, ) N
[ Y ey

SIS

il @il U




Concepto vy
generalidades

El disefio grafico es
una disciplina que mediante
un proceso creativo de orde-
nacién, composicidon y com-
binacién de farmas, figuras,
tipografias y colores trans-
mite un mensaje, persuade,
induce y conduce a obtener
una respuesta.

Conciente de esto el
disefiador debe ser objetive
y conciso; ubicarse dentro
del contexto donde se va a
manejar su mensaje, el cual
puede tener diversas inten-
ciones va sean sociales, poli-
ticas, cuiturales o publicita-
rias.

Disefio contemporaneo

Diseno Grafico

TTARTIN

su funcionalidad radi-
ca en comunicar de una for-
ma original, precisa y esté-
tica. Esto se logra a través de
la comparacidn de elementos
elegidos vy dispuestos con
sumo cuidado, teniendc pre-
sente el concepto a desarro-
liar.

El disefio es en si, cre-
ar composiciones que solu-
cionen necesidades, que en-
riquezcan nuestro entorno y
que motiven nuestros senti-
dos.

Para esto se sigue un
proceso de disefo que nos va
a permitir enfocar cada parte
del proyecto, analizarlo, es-
tructurarlo; en dicho proceso

Envase y embalaje

de experimentacién surgen
muchas gpciones, hasta gue
se encuentra la adecuada.

En esta parte radica
la importancia del disefio
grafico como disciplina, en
donde el profesional le va a
dar ese valor agregado al tra-
bajo que se esté realizando,
una significacion que serd el
resuitado de una previa
racionalizacion y estudio del
concepto en si.
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El proceso de
diseno
creativo

Esta necesidad de
que la informacidn trans-
mitida llegue con el mensaje
exacto, no es producto de un
momento de inspiracion,
COMOe en ia obra de arte; sino
consecuencia de un proceso
racional y conciente.

El disefador grafico
en su labor de intérprete o
traductor del mensaje de su
cliente al publico objetivo (re-
ceptori debe cubrir una serie
de etapas ordenadas para ia
consecucidén de un trabajo
correcto,

Papeleria

La primera, el analisis
consiste en examinar la
identidad y necesidades del
emisor icliente) con sus ca-
racteristicas concretas para
que el tipo de imagen gue ha
de plasmar en su disefio sea
consecuente, asi también
analizar el mensaje que se va
a emitir. Después el enfogque
se dirige al receptor a quien
va destinado el trabajo su
aspecto social, cultural y
econdmico, ya que es impe-
rativo que el mensaje sea
comprensible,

Er fa siguiente etapa,
reunidos Ios datos anteriores
comienza el auténtico proce-
so creativo.

En el razonamiento
secuencial racional en el que
las ideas se suceden ordena-
dqmente Y unas son conclu-
s5ién de las anteriores, el valor
informativo se basa en la
fuerza de dicho razonamien-
to v en la expresion de las
ideas; en el razonamiento
grafico, el impacto visual
hace que la fuerza comuni-
cativa recaiga en las formas
y su disposicion.,

Es fundamental tener
€n cuenta, que en diseno
todos los elementos que se
utilicen texto, fotos, dibujos,
colores o la ausencia de al-
guno de ellos, tienen un va-
lor considerable por si mis-
mos en cuanto a impacto vi-
suai y que al seleccionarios
alguno de ellos estén sobre
cargados de informacion o se
presten a ambigliedades en
Cuyo caso habra que simpli-
ficarlos o sustituirlos.

Esto se puede tomar
como laregla base de un buen
disefo grafico nunca se de-
ben acumular mds elementos
que los necesarios; pues en
lugar de reafirmar, entorpece
nuestro mensaje. El proceso
de disefio estd basado en ia
iinea de funcionalidad, gra-
duando gqué elemento debe
tener prioridad scbre los
demas, desde e! formato al
texto, combindndoio con 1as
limitaciones técnicas del
megio en el que se va a ex-
presar ya que muchas veces
las caracteristicas del soporte
a utilizar impiden la utiliza-
cidn de ciertos elementos.




Historia del Diseno Grafico

Imprenta antigua

El hombre se ha ex-
presado con imagenes desde
sUs comienzos como tal, con
diversos fines; comunicarse
con otros grupos o tribus,
conjurar espiritus en rituales
magicos o simplemente plas-
mar su pensamiento gra-
ficamente por el nuevo pla-
cer de hacerlo, dejdndonos
con las pautas para conocer
sus culturas.

Muchos objetos per-
tenecientes a culturas anti-
guas, muchas de ellas desa-
parecidas, estdn mas bien
catalogados como productos
del disefio, va gue estaban
destinados a cumplir funcio-
nes practicas, sin menospre-
ciar su alto nivel estético.

Durante la £dad Me-
dia el disefio grafico era
llevado a cabo por los arte-
sanos, copistas y rotulistas.
Una scla persona se encar-
gaba de |a elaboracidn y pro-
duccién de un trabajo, por
ejemplo un libro; correccidn,
eteccién de escritura, dibu-
jos, empastado y publicacion.

El diseho grafico va
en el sentido moderno empe-
20 con la combinacién e im-
presicn de los elementos ar-
tisticos y mecanicos. Las pri-
meras ilustraciones se im-
primieron con grabados en
madera y a mediados del s.XV
Gutemberg introdujo los ti-
pos maoviles metalicos, en Iu-
gar de la penosa copia a ma-
nos se produjeron muchos
ejempiares a la vez. Las ideas
se liberaron del monopolio
de |0s pocos hombres que
hasta entonces habian con-
trelado la produccion y dis-
tribucién de libros.

LOs primeros impre-
sores graficos no se preocu-
paban mucho de su condicién
de disefadores graficos pues-
to que tenian muchos otros
problemas come administrar
sU imprenta, aprender a va-
ciarlc en el metal, construir
prensas, comprar papel, desa-
rrolfar tintas adecuadas, ven-
der sus servicios, entre otras
cuestiones mas.

Alolargo de los siglos
XVl y XVIII fos impresores se
esforzaron por mejorar su
oficio; pasando a ia historia
como disefiadores de tipos,




muchos de los cuales se si-
guen utilizando e identifi-
cando por el nombre de sus
creadores, tal es el caso de
las familias tipograficas como
la Bodoni, Garamond, Caslon,
ete.

£l disenfador grafico
que se conoce hoy no apa-
rece hasta que se produce la
verdadera revolucidn indus-
trial en el s.XIX, cuando el

ATt Nouveau

Gill sans light

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrtsuvwxyz | 234567890

Gill sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrtsuvwxyz1234567890

Gill sans bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrtsuvwxyz 1234567890

Familias tipograficas

perfeccionamiento de las
técnicas de impresion y de
fabricacidn de papel posibi-
litd efectos decorativos ma-
yores en la manipuiacién del
texto v la ilustracién.

A mediados de este
siglo el disefador grafico se
integré en las dreas de em-
pague, presentacion, expo-
sicidn v publicidad, estable-
ciéndose ya como una profe-
sidn donde continda desarro-
flandose a través de nuevas
ideas, técnicas en laindustria,
comercio y tecnologia.

Ya en su caracter ac-
tual el disefio grafico pro-
viene de la Escuela de Artes
y Oficios fundada por witliam
Morris; sus ideas se exten-
dieron a la impresion v pro-
duccién de libros, asi como al
mobiliario, papel tapizy telas.

El término disenador
grafico fue acufiado por el
tipdgrafo norteamericano
William Addison Dwiggins vy
utilizado a partir de 1922,

Otra influencia muy
significativa en el disefo fue
el movimiento de las artes
decorativas conocido como
Art Nouveau {arte nuevo), es-
tilisticamente sus origenes
estan en los disefios de Mor-
ris, las figuras representa-
tivas de este estilo son curvas
y flotantes como olas o tallos
de flores. Fue un estilo de
decoracidon grifico el cual
abarcé una amplia variedad
de objetos.

La influencia radical
mas importante en el disefio
contemporaneo fue de la Bau-
haus, establecida en Alemania
después de |a Primera Guerra

-——
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Mundial; walter Gropius arqui-
tecto, disefador y maestro;
fundo la escuela Bauhaus de
Arte y Diseno en Weimar en
1919. Ensefio 10s principios
fundamentales para casi to-
dos los aspectos del diseho
del s.XX. La filosofia de la
escuela erareunir el arte v ia
tecnologia.

Lazslo Moholy Nagy,
un taientoso profesor de Ia
Bauhaus dijo que |a tipografia
en el diseno deberia ser “cla-
ra comunicacién”. La influen-
cia de la Bauhaus aln se de-
tecta en muchas practicas ti-
pograficas en uso, Como en
la organizacion del texto en
cuerpo y densidad desde lo
mads importante hasta los
detalles 0 el empleo de tipos
sin pie de letra.

A fines de los anos
40 7s la variedad de tipos de
letra habia incrementado
enormemente. Disefadores

Dise_ﬁo editorial de Lissitsky, URSS

Disefio grafico en la URSS (1920)

importantes fueron durante
ese tiempo Eric Cill, gue di-
send las familias Gill sans y
Perpetua; Staniey Marison,
disefid el tipo Times especial-
mente para el periodo New
York Times; Adrian Frutiger,
quien disefié la familia de tipo
univers.
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En los afos 50°s el
disefiador suizo Jan Ischichold
abogaba por la simplicidad, el
contraste y los colores pri-
marios, (rojo, azul, amarillo);
sus composiciones asimétri-
cas de tipo exhibian un juicio
visual exquisito, también
combinaba fotografias y ti-
pos, lo que entonces era po-
co usual,

A medida que Ia capa-
cidad productiva se volvié
hacia |0s bienes de consumo,
mucha gente creyd gue 1as
perspectivas de la estructura
capitalista podian significar
unainterminable expansion y
prosperidad econdmica. "Un
buen disefio es un buen
Nnegocio” se convirtié en el
lema de unificacion entre la
comunidad del disefio grafico
hasta avanzado los 507s. El
diseno era visto como una de
las principales formas para
crear una reputacion basada
en la calidad y 1a confianza. Ei
disefio grifico gané acepta-
cion en Estados Unidos don-
de la produccién y 13 publi-
cidad masiva junto con el
cine provocaron la necesidad
de diseiladores especialistas.

A lo largo de 1a his-
toria, asi como otras disci-
plinas el diseho grafico ha
influido y se ha visto influido
por las diversas tendencias
que han surgido en cine, my-
sica, pintura, politica, reli-
gidn, entre otras,

De tos 707s a 1a fecha
la aparicién de nuevas tecno-
logias sirven para cambiar o




incrementar tos parametros
con los que tos disefiadores
tienen que trabajar; esto no
sustituye al proceso de di-
sefo pero si contribuye a
situar al profesional de esta
disciplina en un lugar pri-
vilegiado para intervenir en
proyectos y actividades que
tienen que ver tanto con
procesos de mercadotecnia,
como con propuestas de in-
dole artistica. El disefio am-
plia nuestra apreciacion con

respecto a lo que nos rodea,
requiere de una gran capa-
cidad creativa y de concep-
tualizacidn, de habilidad ma-
nual y conocimiento técnico,
sin dejar de tomar en cuenta
la estética, 1a economia, la
tecnologia y fa competencia.

Actualmente se co-
mienzan a abrir nuevos cam-
pos vy medios para la aplica-
cign del disefio; particu-
larmente las nuevas tecno-

logias aplicadas a la comuni-
cacidén: la multimedia. Se
rompen esquemas, surgen
nuevos cddigos de infor-
macion, nuevos lenguajes y
nuevas formas de lectura.

Esta profesion estd
pasando por una transicién al
acoplarse a nuevos medios, es
€l auge del diseiio en movi-
miento, el auge de los sen-
tidos v de la interactividad,
se estd formando una nueva
cultura, una cultura cosmo-
polita en el diseno.

Tecnologia para el disefio




Diseno Grafico en México

El disefic grafico en
México es relativamente jo- UHWERs'nAn “ EHE’“CG
ven, tiene 50 afios como pro-
fesién y unos 35 comao carrera
universitaria. En un intento
por juntar |a tradicion del di-
sefio mexicano se funda fa Es-
cuela Nacional del Disefio vy Ar-
tesanias, 1a primera escuela
de dlseno a nivel tecnlco

En |os afos 60°s se
instituyo la carrera de disefio
en la Universidad Iberoa-
mericana y las primeras ge-
neraciones de egresados se
enfrentaron a la falta de un
trabajo definido y una aso-
ciacion organizada.

£n esta década de los
60 s surgen |05 primeros di-

sefadores pr_ofesionales te- HADRID =192S

niendo gran importancia la

DiseAos de Lance Wyman colaboracién del disefio in-
dustrial que en ese tiempo
como licenciatura. Se presen-
ta |a necesidad del diseho
grafico porgue ya era reque-
rido por empresas privadas e
instituciones publicas que
como organizaciones bien
fundadas requerian de una
imagen grafica.

Esta profesidn em-
pezd a tomar importancia en
México hard apenas unos 30
afios recibiendo un impulso
definitivo en el afio de 1968.

v | México fue designado
‘ sede para las Climpiadas del

mismo afo, 1o quelo presenta

A ante el mundo como un pais
en crecimiento y desarrollo
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vicente Rojo v Rafael Lopez Castro

con capacidad para ta organi-
zacion de este evento depor-
tivo y cultural.

Aquf el DiseRo Grafico
es una pieza definitiva en la
comunicacion visual de las
Olimpiadas, ya que hubo que
desarrollar un lenguaje gra-
fico y un sistema de identifi-
cacidon bien estructurado
capaz de relacicnar a un gru-
po heterogéneo. En esa oca-
sidn el director de provecto
fue el disefador neoyorkino
Lance Wyman pero conjun-
tando elementos de naciona-
lidad mexicana que tuvieron
importante participacién en
el provyecto.

También por esa_épo-
¢a es importante mencionar
a la Imprenta Madero como

un espacio de formacién para
los disefiadores mexicanos
gue enla actualidad gozan de
un renombre a nivel nacional
e internacional como son
Rafael! Ldpez Castro, Luis Al-
meida, German Montalvo, Azul
Morris, Peggy Espinosa, Efrain
Herrera, por citar algunos;
discipulos del disefiador Vi-
cente Rojo (espafiol, nacio-
nalizado mexicano) quien en
su linea maneja la sintesis en
la compaosicion. Todos eilos
pioneros del disefio en Mé-
Xico han dado ejemplo de
llevar las cosas a cabo aln 2
pesar de gque no contaban
con materiales, herramientas
y medios adecuados para su
realizacidn, Posteriormente
han elaborado importantes
trabajos en las respectivas
dreas del disefio grafico como
la revista Artes de México,
peridédicos como “La Jorna-
da", el suplemento de “Nove-
dades”, teniendo como ante-
cedente el rescate de lo
nuestro.

En 1971 es fundado el
Instituto Mexicano del Co-
mercio Exterior con el objeto
de impulsar las exportaciones
del pais, se requeria de elevar
la calidad de los productos ¥
se establece dentro de esta
institucion et Centro de dise-
Ao, el cual impulsa al disefo
par todo México, para vincu-
lar a los disefiadores con las
empresas.

Van surgiendo mas
asociaciones como el Insti-
tuto de Disefadores Indus-
triales y Graficos de mMéxico,
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tipo de organizaciones, don-
de como pais centralista ia
ciudad de México juega el pa-
pel de receptor, repartidor v
principal escaparate de las

¥
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Mi actividades economicas,
CORAZON politicas, sociales y culturales -
de GABRIEL que marcan el camino deta -

nacion: y en todo este proce- '
50; el disefio no es la excep-
cién. Alo largo y ancho de la
Geografia Nacional estan
distribuidos importantes
despachos y empresas de
diseflo de destacada calidad, . .
respaldada en una trayecto- !
ria de exitosos disefos.

A través de los afos
aunaque ha sido dependiente
también de los paises avan-
zados en cuestidn de avances

bt et CES REAEES E- 10 LY T

Montalvo

seguido por el Patronato
Nacional de las Asociaciones
de Disefio gue entre sus
principales funciones entre-
ga anualmente el Premio
México (CODIGRAM) que tiene
extensiones en Puebla yQue-
rétaro. En los 80°s se funda-
ron la Academia Mexicana de
disefio, el Consejo de disefia-
dores de México (Qudérum), el
Capitulo mexicano de ALADI
(Asociacion Latincamiericana
de disefo), cuyo principal
interés es 1a promocioén del
disefio latinoamericano.

Avanzados 105 90 7s se
instituyd en Michoacan el
colegio de Profesionailes en
Disefio Grafico de Michoacan
(ntegraf) contribuyendo a la
descentralizacion de este

tecnoldgicos que apovyan a
esta disciplina, el Diseno Gra-
fico Mexicano ha ido crecien-
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do, avanzando y ha dado
muestras de un disefio ya
identificable, rescatando
caracteristicas de nuestras
culturas tan ricasy que sirven
para fortalecer un disefio mas
definido, auténomo. Se ha
instituido en la gran mavyoria
de universidades que se en-
cuentran en todo el pais la Li-
cenciatura en Disefio Grafico,
asi como también posgrados
de la misma.

Ya por finalizar los
90°s la profesidon de diseno
grafico no esta del todo po-
sicionada en la sociedad me-
xicana pues hay una indebida
utilizacién del térming. En la
mayoria de 10s lugares gue
cuentan con una computa-
dora también se puede hacer
disefio grafico, en el lugar
donde sacan copias por decir
algo; todo esto conlleva a
confundir a la profesién con
un oficio. Concientes de esto
muchos despachos de diseno
se publicitan como oficinas
de comunicacién éreativa,
comunicacidn integral, co-
municacion visual, etc. omi-
tiendo la palabra disefio
grafico siendo que el disefio
grafico es precisamente eso,
comunicar.

Posicionar al disefio
grafico como una de 1as
profesiones mas importantes
para los sectores produc-
tivos, sociales y culturales de
México es una tarea ardua
pero el trabajo y el profesio-
nalismo siempre se imponen
v van a contribuir a lograrlo.

Revista a! disefio

ol cuto nestro de eada dis

7 Cartel para promover 1 lectura

1
1




Areas del Diserio Grafico

Las principales areas .
del Disefio Grafico han ido
evolucionando conlasnuevas . ¢

N ) g __.  ycomplejas tecnologias, cada

. cual cumpliendo su objetivo. ‘
: Pk oIy

-8
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. Identidad
| Corporativa

- Manifiesta mensajes
3

£ en todos y cada uno de 10s
componentes de una institu-
cién u organizacién; desde los
creados y utilizados especi-
ficamente para identificaria
(logotipos, simbolos} hasta
aquellos elementos no sig-
Aplicaciones de identidad corporativa nicos {adornoes, plecas, lineas,
etc.) pero que connotan ras-
gos y valores de la entidad.

Son elementos visua-
les y verbates a traves de los
cuales uha empresa o insti-|
tucién hace saber quien es,’
qué es o que hace, gué vende
Yy qué sechio ofrece.

La imagen de un pro-
ducto o servicio que se pre-
senta a ia sociedad debe re-
conocerse entre los demas
existentes para poder iden-
tificarse conciente o incon-
cientemente por el publico.




Senalizacion

Tiene como finalidad
guiar, conducir al usuario por
medio de graficos orientan-
dolo adecuadamente.en un
espacio o lugar determinado
responde a necesidades de
conocimiento de un entorno
por o que debe ser segura y
precisa para todos.

Envase y
Embalaje

El disefador grafico
debe hacer uso de sus cono-
cimientos para aplicar sobre
gl soporte del envase tridi-
mensional &l mensaje merca-

ot

e

doldgico del fabricante, lia-
mar la atencion del consu-
midor, provocar su interés y
aue lo invite a observarlo,
leerlo, compararlo; para pro-
vocar en la persona el deseo
de posesion, que lo va a llevar
a la compra de! producto.
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Diseno
Editorial

Se divide en ftres
areas principaies: disefo
creativo, produccion de origi-
nales que interpretan el di-
sefio y 1a coordinacion de los
diversos procesos necesarios
para la produccién del traba-
jo impreso final.

El diseho editorial
consiste en dar forma a un
conjunto de texto e image-
nes en base a elementos
como son formato, tipogra-
fia, ilustraciones, fotoarafias,
etc. dependiendo del tipo de
publicacién ya sea un libro,
periddico, revista, guia, folle-
ta entre otros. Basandose en
una reticula que es un ins-
trumento que sirve para di-
vidir un espacio de forma
comprensible para cualquier
persona. Es til al disefador
pargue le permite trabajar
rapido y con exactitud, ade-
mds de que proporciona al
resto de 10s interesados en
la produccién una informa-
cidn precisa e imposible de
malinterpretar.

Métodos
Audiovisuales

Cine: Particularmen-
te en [0 que se refiere a ani-
macién ademas existe el cine
de caracter informativo, cri-
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tico, ifustrativo y el didac-
tico. En todos estos casos es
necesario contar con un nivej
de conocimientos sociocul-
tural y politico, ademds de
tos aspectos técnicos del
dominio del disefiador gra-
fico.

Television: Ofrece un
campo similar al drea dei cine,
pero es mas amplio debido a
que tiene mayor impacto y
alcance en la sociedad.

Publicidad vy
Promocion

Siendo 1a pubiicidad
una actividad intelectual que
asocia a creativos, literarios,
mercadaélogos para la produc-
cién de mensajes audiovisua-
les; I1a promocién se distin-
gue por ser un procedimien-
to destinado a favorecer el
ambiente, producto o ser-
vicio mediante reparto de
articulos, presentacién atrac-
tiva del lugar y gue también
requiere del disefador gra-
fico para Ia elaboracion de
sus propuestas.

Campafia publicitaria de Pepsi

Grabado en Seco

L

i

iTodo se puede sobre papeles de Pochteca!

Publicidad grupo Pochteca




Metodologia del Diseno
Grafico
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Proceso de disefio grafico

Know the problem? - .
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En esta disciplina, co-
mo en otras mas es importan-
te el uso de una metodoloagia,
esto es una secuencia de pro-
cedimientos que ayudard a la
eventual solucién vy garan-
tizard que ésta sea la mejor
respuesta y la mas apropiada
al problema.

Rudolph Arnheim cita
lo siguiente: * el hombre ex-
plota una parte mayor de su
capacidad mental si no sélo
actla con inteligencia, sino
que también entiende inte-
iectualmente por gué actua
como lo hace". Apticado al Di-
sefo, disefiar es tener un
pian antes de llevarlo a cabo;
€5 un proceso de ordena-
miento y el orden que se |o-
gre depende de la cantidad
de simplificacién y unifica-
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Presentacidn final

cion de elementos y crite-
rios, consiste en "hacer mas
con menos".

En un proyecto a rea-
lizar, el disefiador debe tener
&n cuenta cuatro cuestiones
importantes gue le van a mar-
car la pauta por dénde se va
a conducir el diseho; éstas
san; jquévaadisenar?, ¢para
qué?, épor queé? vy ¢para
quién?, para contestarias hay
que tener antecedentes del
cliente 0 empresa que requi-
rié de los servicios del disefia-
dor: conocimiento sobre sus
poiiticas, competencia, mer-
cado meta, auditaria de lo
que se haya manejado ante-
riormente, entre otros. Con
esta informacién se puede
iniciar el procesc de disefio:
bocetaje, pruebas de color,

evaluacidn vy analisis del pro-
yecto que va a llevar a la soiu-
cidn mas adecuada para el
problema.
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Imagen grafica

Han sido muchos los
intentos de desarrollar siste-
mas que refuercen la alfabe-
tidad visual universal. uno de
ellos es el usc de imigenes
extraordinariamente senci-
llas, en lugar de palabras; son
imdgenes que representan
objetos familiares y estdn
pensadas para que se les iden-
tifique al primer vistazo, real-
zando |0s rasgos mas impor-
tantes de |0 representado.

La inteligencia visual
transmite informacion a unas
velocidades asombrosas v si
los datos estan claramente
estructurados y formulados,
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no solo es mds facil de absor-
ber sino también mas facil de
retener y de utilizar referen-
cialmente.

Todas las unidades
individuales de tos estimulos
visuales actdan unas sobre
otras formando un signi-
ficado en general que puede
recibirse directamente casi
sin esfuerzo en comparacion
con la lenta decodificacion
del lenguaje.

Es por esto que la pa-
labra imagen esta fuerte-
mente ligada a lo visible

Promadion

Integral
de Talento




Partiendo de su raiz
etimoldgica imago: figura,
representacion, semejanza y
apariencia de una cosa, re-
presentacién de un ohjeto en
ia mente.

Desde el punto de vis-
ta filosdfico reciben este
nombre aquellas copias o
simbolos gue de 10s objetos
sensibles 0 no sensibles po-
seemos en nuestra mente y
que permanece en &lla. son
el resultado de la percepcion
0 bien de la imaginacién crea-
dora: se distingue de larepre-
sentacion porgue posee mas
notas de referencia.

£n si ia imagen tiene
un amplio sentido polisémi-
€O, es decir varios significa-
dos.

En el caso de la Ima-
gen Grafica constituye un
subconjunto de las imagenes
visuales.mateMles recono-

cibles v memorizables. son

imagenes de dos dimensio-
nes, obtenidas por medios
manuales o técnicos; grafis-
mos, ilustraciones, caricatu-
ras, imdgenes fotograficas,
tipograficas, informaticas,
que van a expresar {a iden-
tidad de Ia empresa, produc-
to, servicio, 0 entidad que lo
requiera.

alimagen grifica de tienda de detalles
yregalos

bl Imagen gréfica de lumen aplicada
¢)iImagen grdfica de la conferencia at




Identidad Corporativa

El diserio gra-
fico constituye el universo de
ia creacidn vy de la difusion de
mensajes visuales, de la tele-
comunicacion por imagenes,
de la difusién por los medios
de comunicacidn.

El disefio grafico se
orienta en dos grandes direc-
ciones, el area variada de
disefio de informacicnes vy el
trayecto del diseno de iden-
tidad. La primera abarca todo
el conjunto de 105 recursos
graficos, las formas del len-
guaje visual son suceptibles
de ser aplicados y combina-
dos en la elaboracion de toda
clase de mensajes informa-
cionales.

El significado de in-
formacion tiene todo su sen-
tido de "novedad". La letra y
el texto (informacién lin-
glistica) asi como la ilustra-
cién esencialmente esquema-
tico.

Etimoldgicamente,

identidad viene del latin
identitas, de idem, lo mismo;
es decir que cada cosa es o
gue es. Filosoficamente el
concepto de identidad se
puede expresar asi:

1) Es el ser o el ente.-
lo que existe, 0 puede llegar
a existir.

2) Todo ente estd do-
tado de una dimension exis-
tencial significativa que le es
propia, la cual constituye su

misma esencia y materia- .

lidad.
3 Toda entidad po-
see, una forma perceptible vy

memorizable, su identidad;
que es caracteristica del
ente, en su individualidad
especifica y lo diferencia de
los demas entes. identidad
equivale a autenticidad vy
verdad la cual se hace eviden-
te a los sentidos por 13 dife-
rencia.

La identidad no &s s6-
lo la de 1as cosas v 10s seres
“naturales" es también |a de
las organizaciones sociales un
grupo étnico, nacional, ideo-
I6gico, cultural o mercantil.
Cada uno de ellos sera reco-
nocible por un conjunto de
signos perceptibles que le
son propios y caracteristicos:
sus signos de identidad.

Identidad Corporativa aeroméxico, aplicada en un avion

En nuestra sociedad
actuat, la identificacion visual
se ha convertido en uno de
los elementos mas nume-
rosos v de impacto mds con-
creto de Ia vida cotidiana; no
sélo en o comercial, también
en lo politico, social y cul-
tural.

La ldentidad Corpo-
rativa es el conjunto de ele-
mentos formailes que repre-
sentan a una entidad, la ima-
gen grafica por laque serdre-
conocida, y que por otra par-
te refieja una serie de cuali-
dades 0 recursos qgue dicha
entidad posee y quiere hacer
conocer a la opinién publica
como caracteristica propia.




Aunque algunos de
los elementos formales de
dicha imagen pueden tener
aspectos diversos con un
mismo resultado en cuanto a
calidad de eleccidn vy tra-
tamiento, existen elementos
de juicio validos para cual-
quier solucidn: una imagen
corporativa dificilmente legi-
bie 0o ambiguamente iden-
tificable producira el efecto
contrario deseado en su
creacion, perjudicando a la
entidad que representa.

Marca o
logotipo

La marca, el gje de la
Imagen o ldentidad Corpo-
rativa de una entidad, se
compone de varios elemen-
tos formales que general-
mente se confunden entre sf
o con el todo, por lo gue su
identificacién correcta se
convierte en prioritaria.
Abarca desde simples repre-
sentaciones graficas del nom-
bre hasta simbolos comple-

tamente abstractos que pue-.

den utilizarse con el nombre
de corporativo, o con el nom-
bre del producto, o por si
5010s.

Una funcidn de Ia
marca es su capacidad aso-
ciativa. La marca es sefal de
identidad, se transforma en
signo senalizador, abarca en
primer |ugar como signo un
sistema psicoldgico de aso-
ciaciones de ideas; como re-

presentacion o figura icéni-
ca, busca una forma de rela-
¢ién con la idea o el objeto
que ella representa (vaca-
productos lacteos). Otra
asociacion es por analogia, es
decir, por la semejanza per-
ceptiva entre la imagen y 1o
gue ésta representa va gue
la imagen asocia 1o gue se le
parece.

Una forma asociativa
también es ia de 1a alegoria,
en 1a cual se combinan en la
imagen elementos recono-
cibles en la realidad, pero
recombinados en forma in-
solita.

v
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Imagen Corporativa aeroméxico.




Hay la forma ldgica
donde se da un proceso
intelectual de 1a percepcion,
en ta cual requiere un cierto
determinismo operado por ia
informacion gque la marca
transmite acerca del produc-
to vy de éste a su funcidn.

Otro modo de asocia-
cién de valores es el empleo
del elemento emblematico, el
cual transfiere a la marca
significados va instituciona-
lizados; un emblema es una
figura adoptada convencio-
nalmente, ya muy introdu-
cida, que tiene como fin re-
presentar una idea, un ser
fisico o moral.

Una funcion mas dela
marca es la fuerza de asocia-
cidn que eierce la marca co-
mo "sefial’, en la repeticidon
constante y la reimpreg-
naciéon de la mente a través

de las comunicaciones visua-
les de 1a empresa; "la mente
asocia 1o que se parece”, pero
también "la mente asocia o
que aparece constantemente
junto”: nocién de continui-
dad.

Todas las marcas ne-
cesitan por una parte expli-
citar, sugerir, 0 forzar su aso-
ciacion con el producto, el
servicio, empresa 0 entidad;
por otra parte necesitan se-
fializar todas sus produc-
ciones, manifestaciones y
comunicaciones.
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AEROMEXICO,

El simbolo

A 13 parte puramente
grafica de una marca se le
dinomina simbolo. El disefio
utifiza constantemente un
lenguaje simbdlico sustitu-
yendo conceptos por grafis-
mos de forma ¢ color pare-
cidos e incluso mas represen-
tativos formalmente que 1as
palabras a las que sustituyen.
Estos elementos pueden ser
imdgenes figurativas o abs-
tractas, segun el criterio del
disenador, el relevante tra-
tamiento grafico que reciba,
la forma fisica con que se je
presenta, como ha sido sin-
tetizado 0 no, entre otros
aspectos mas. Esta vertiente

AXIS

icdnica de la marca debe
tener simplicidad, impacto y
una rapida decodificacion.

Logosimbolo

Estos logotipos tra-
tan el nombre con un estile
tipografico caracteristico,

pero lo sitian dentro de un -
simple simbolo visual. Igual ’

que en |os logotipos sélo con
el nombre, el cual debe ser
relativamente breve y adap-

. table pues el simboclo ab-

stracto no serd lo bastante

* distintivo por si solo. También

se le lama firma corpaorativa;
la cual debe ser reconocible.

Tanto los simbolos co-
mo 10s logotipos (0 ya en con-
junto) deben representar 10
mejor de la empresa, produc-
to o entidad, ser facil y rapi-
damente reconocible y re-
cordable; tener unidad, perci-
birse como una sola imagen;
un adecuado nivel de abs-
traccion, pues deben llegar al
nivel de captacion de su pu-
blico en especial.

Muy abstractos pue-

den ser confusos y caros, con -

menor grado de abstraccion
se logra mejor comunicacion;
hay que cuidar gue no pierda
detalles al reducirse, que pue-
dan funcionar en un sélo color
por razones practicas y eco-
ndmicas, también considerar
la relacion figura-fondo en el
disefio, un buen logo debe
ser pesado visualmente
transmite un mensaje mas
fuerte, 10 gue |0 hace mas
efectivo, tener fluidez, direc-
cién y no abusar del uso vy
combinacion de [0S recursos
visuales para evitar confusién
o indigestion visual.

En resumen una bue-
na marca debe tenerimpacto
visual, que llame ta atencién;
originalidad, que realmente
identifigue, que se distinga;
funcionalidad, legibilidad, fiel
reproduccion, temporalidad:
estética que sea agradable,
armdnica y simbolismo, que
realmente represente 1o gue
se quiere, el concepto, 10 po-
sitivo de la empresa, produc-
to, servicio o0 entidad.




Manual de T S|
Identidad .

En el desarrollo de 1a !
Identidad Corporativa des- |
pues de la aceptacién por
parte del cliente de la marca
bdsica, hay que disefiar v de-
finir 1a normativa de uso de
dicha marca en todas sus apli- .“/ "

N

caciones posibles, utilizacién -
de colores corpaorativos se-
gun el medio, proporciones, | )
tipografia reglamentaria en-
tre otras cuestiones mas, que .
conforman el Manual de Iden-
tidad Corporativa, el cual serd
distribuido como reglamento
por todas 1as dependencias == ==
que tengan que aplicarlo, a

fin de mantener una imagen

de empresa coherente. Es asi

que en éste se especifican 1os — T —
usos correctos, e incluso se q e e
ejemplifican posibles apli- 4

caciones incorrectas.
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Elementos de la Identidad
Corporativa

Estilizacion
Es darle una interpre-

tacion a la forma de un obje-
to.

Existen tres niveles
de expresion visual que ofre-
cen opciones tanto de estilo
como de medios para 1a re-
solucion de los mensajes vi-
suaies.

Nivel representacio-
nal: Es el nivel mas eficaz para
{a informacion directa e in-
tensa de los detalles visuales
del entorno, sean naturales o
artificiales. La realidad es la
experiencia visual basica pre-
dominante, referencial.

Nivel abstracto: Ei
proceso de abstraccion es un
proceso de destilacién, en el
que se produce la reduccion
de factores visuales muitiples
aquelios rasgos esenciales v
especificos de lo representa-
do; en la informacién visual
5010 estan presentes aquellos
detalles reales necesarios
para que se pueda reconocer.
cuanto mas abstracta, mas
general y abarcadora.

Nivel simbdlico: La
abstraccién hacia el simbo-
lismaQ requiere una simplici-
dad ultima, la reduccion del
detalle visual al minimo irre-
ductible. Un simbolo, para ser
efective, no sdlo debe verse
vy reconocerse, sino también
recordarse y reproducirse.
Puede retener algunas cuali-
dades reales, pero cuanto mas
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Niveles de estilizacion.

abstracto es el simbolo, con
mayor intensidad hay que
penetrar en l1a mente del pu-
blico para educarlas respecto
a su significado.

Tipografia

Etimoldgicamente
TYPO-letra y GRAPHIA uso o di-
sefio, definido como el arte
de imprimir con tipos.

Al elegir un tipo se
debe considerar el equilibrio
entre el espacio interior de
algunas fetras y el que hay
entre ellas, cuyo contraste o
semejanza va a constituir la
estructura fisica del texto.

Quiza una de las ca-
racteristicas mas atractivas
de la tipografia es la con-

juncion de la creatividad con
técnicas mecanicas ¢ elec-
trénicas. El desarrollo de tipo-
grafia fue evolucionando en
base 3 los estilos de escritura
vy el perfeccionamiento de
esas técnicas.

FUENTE: Es el con-
junto de los diferentes carac-
teres de un mismo estilo de
letra.

FAMILIA TIPOGRAFICA:
son 1as variaciones que puede
tener tales como peso, incli-
nacién, anchura y tamafio
persistiendo 1as caracteristi-
cas basicas.

Casi todos los tipos se
agrupan en torno aunas cate-
gorias segln sus caracteris-
ticas:




a) Serif: los tipos
presentan terminaciones con
patines, estos pueden ser
ovalados, rectangulares, del-
gados 0 curvos, tienen un
contraste de trazos gruesos
vy delgados.

b) Sanserif: 10s tipos
carecen de patines y su trazo
es simple, uniforme y limpio.
También llamadas palo seco,
por 1o general se utilizan en
textos largos, titulos, carteles,
logotipos. son muy iegibles.

c) Catigrdficas: re-
cuerdan la escritura manual,
las letras se conectan unas
con otras, normalemente son
inclinadas o itdlicas.

d} Ornamentales:
dehen usarse con modera-
cidn, pues ho son muy legi-
bles, casi nunca se ven bien
en puras altas.

CARACTERISTICAS DEL TIPO.

Se definen por tres
aspectos basicos:

Peso: estd dado por el
espesor de los trazos.

Proporcion: estd de-
terminada a partir de 1a pro-
porcién del tipo.

a) NORMAL: propor-
cion estandar.

b} CONDENSADA: es
mas alta que ancha.

C) EXTENDIDA: €5 mas
ancha que alta.

inclinacién: a la tipo-
grafia con una ligera incli-
nacion hacia la derecha se le
denomina itdlica, esta incli-
nacién da ritmo vy agilidad a
la lectura o sirve como con-
traste con textos normales.

) al LIGHT: el espesor es o HA“HIS .
més delgado de lo normal T Ewuuu{éa 4
{femeneidad) &= F) g r;_!2 §
DIMEDIUM: espesor del =(Z |5 | A [EWIN[ A=) S
trazo normal (seriedad) ﬁ? 2B |37EASI mlols E El
¢} BOLD: espesor EE N5 HEHE A
grueso, negrita. (firmeza) SEl=dlS £ SESTREH (2 E E) E g gl .
d) EXTRABOLD: es el z g S| NYID0IGIZ 1215 g z
trazo mas gruesoéde una fa- ‘%‘ 55"%5 § g 0RYS S gg E g £ ¢£J
ilia. (fuerza, caracter) S5 2 (1@l 2 12
mili3. An Editorial, Art Direction, and Packaging Service to the Trade.




Composicion . T

En el lenguaje Ia
sintaxis significa la dis-
posicidn ordenada de pa-
labras de una forma apro-
piada. En el aspecto de la i
alfabetidad visual la sintaxis Lk Juifs

significa ta disposicion or- g _
denada de las partes. NO b < d'Europe
existen reglas absolutas so- . . Centrale g :

bre la justa disposicién de los
elementos pero si un cierto
grado de comprension de lo
que se obtendra si se dis-
ponen dichos elementas de
determinada manera para
obtener una organizacidn vy
uha orquestaciéon de los me-
dios visuales.

et
: Orientale

Aistoire de immigration au XX"™™siécle

El proceso de com-
posicion es el mads importante
en la resolucién de mensajes
visuales. Los resultados de
estas decisiones composi-
tivas marcan la intencién v el
significado la propuesta vi-
sual. En esta etapa impor-
tante del proceso creativo es
donde el disefador grafico
toma el control sobre su tra-
bajo y tiene mayor oportuni-
dad para expresar de manera
total el mensaie que se pre-
tende transmitir.
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Equilibrio

En la expresién o
interpretacidn visual este
proceso de estabilizacion
impone a todas las cosas vis-
tas v planeadas un “eje" ver-
ticat con un referente se-
cundario horizontal; entre los
dos ejes establecen los fac-
tores estructurales que mi-
den el equilibrio. Este eje vi-
sual se denomina también eje
sentido, lo cual expresa mejor
12 presencia no vista, pero
dominadora del eje en efacto
de ver. £Es una constante in-
conciente.

Elequilibrio es pues la
referencia visual mas fuerte
y firme del ser humano, el
cual mediante su percepcion
posee la sensacidn intuitiva
del equilibrio.

Clases de equilibrio:

EQUILIBRIO AXIAL: Sig-
nifica el control de atrac-
ciones compuestas poer me-
dio de un eje central expii-
cito: vertical, horizontal o
ambos.

a) Equilibrio axial infor-
mal: se repite figura pero no
posicidn.

b) Equifibrio axial for-
mal: se repite exactamente
lo que hay de un lado que de
otro.

EQUILIBRIO RADIAL:
significa el control de atrac-
ciones opuestas por ia rota-
cion alrededor de un punto
central, este se aplica espe-
ciaimente en esguemas de-
corativos.

EQUILIBRIO QCULTO: Es
el control de atracciones
opuestas por medio de una
igualdad sentida entre las
partes del campo visual, No

Equilibrio
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utiliza ejes pero si cuenta
con un centro de gravedad
que es esencial.

El equilibrio junto con
el ritmo, direccién, movi-
miento, entre otros ayudan
a establecer una composi-
cién adecuada, son 10s ingre-
dientes basicos para el desa-
rrollo de la comunicacion vi-
sual.

El color

Ei color estd cargado
de informacién y es una de
las experiencias visuales mas
penetrantes que todos tene-
mos en comun; dada que la
percepcién del color es la
parte simple mds emotiva del
proceso visual; tiene una
gran fuerzay puede emplear-

se para expresar y reforzar la
informacién visual. El color no
s6lo tiene un significado
universalmente compartido
gracias a [a experiencia sino
que tiene también un valor
independiente informativo a
través de los significados que
se {e atribuyen simbdlica-
mente. Aparte del significado
cromadtico; cada individuo
tiene sus preferencias al
respecto de manera subje-
tiva.

El coior tiene tres di-
mensioneas que pueden defi-
nirse y medirse:

El matiz: es el color
mismo 0 croma; hay tres ma-
tices primarios o fundamen-
tales, rojo, azul y amarillo.

La saturacion: gue se
refiere a Ia pureza de un
color respecto al gris, carece
de complicaciones v €5 muy
explicito. Los colores menos
saturados apuntan hacia la
neutralidad cromatica e in-
cluso un acromatismo, son su-
tiles y tranquilizadores. Cuan-
do mads intensa y saturada es
la coloracion de un objeto vi-
sual o un hecho, mas cargado
estd de expresioén y emocion.

£l brillo: que va de la
tuz a ia oscuridad, al valor de
las gradaciones tonales.

En su formulacion
mas simple, |a estructura cro-
matica se muestra mediante
la rueda de colores donde
aparecen los colores prima-
rios y secundarios, donde se




Circulo cromatico

incluyen mezclas muy usadas

de doce matices y otras
variaciones mds.

LOS colores tienen
también temperatura: el
amarillo, naranja, rojo, pur-
pura y rosa suelen ser calien-
tes, mientras que el azul y el
verde son frios.

.El color raramente se
usa de forma aislada por eso
es importante saberlo mane-
jar en el disefno. Estos pueden
influir sobre el estado de
animo, se puede derivar de
asociaciones que se funden
en la tradicién y el uso co-

- mun. A menudo estos signifi-

cados o connotaciones gene-

- rados por ei hombre depen-

den de |1a cuitura. Y estas aso-

ciacicnes del color son am-
pliamente explotadas por los
disefiadores graficos.

Psicologia de
los colores

Como se habia men- .
cionado el color estd cargado |
de informacién y en muchas
ocasiones ésta provoca sen-
saciones y emociones, a 1o
¢ual se le denomina Psi-
cologia del color.

El rojo es el color de .
ias emociones: de la pasion,
de lafuerzaylamasculinidad, .
los rojos vivas y fuertes pue- |
den simbolizar la sangre, 1a !
ira, el fuego v el sexo. Es cap-
tador natural de ia atencion. .
En |2 oficina v en el estudio

$€ supone gue los rojos au-
mentan la motivacion y ha-
Ccen trabajar mas de prisa.
También significa peligro. Los
borgoiia usados con dorados
tienen un atractivo especi-
fico de producto de calidad.

El azul sugiere sere-
nidad y pureza, mana ideas
de frescura, limpieza vy frial-
dad. En la mavoria de los
paises el azul representa inte-
gridad y estabilidad. Respeta-
bilidad, formalidad conserva-
durismo.

El amarillo atrae la
atencidny es amable. Es el co-
lor mas claro. Es cdlido, ale-
are, lleno de energia. Puede
representar frescura, se le
asocia con fa estacién de la
primavera. Ademas de las
alegres connotaciones de 1a
tuz del sol v de 12 naturaleza,
tambien esta asociado con la
enfermedad.

El verde limpieza fria
y refrescante. Es un color usa-
do a menudo en el diseiio de
interiores para crear un en-
torno tranquilo y conforta-
ble. Adoptado universalmente
por los ecologistas. Los verdes
con un alto contenido de azul
vibrante tienen un aire de-
portivo vy activo,

El naranja, vibrante y
vital, atrae siempre la mirada.
Es un color muy especifico
porque es calido, vibrante,
vivo ¥ claro. Las connotacio-
nes mas obvias del naranja
vivo son los lugares cdlidos vy
exoticos, 1a fresca y sabrosa




fruta. Es una opcidn natural
para crear una atmosfera tro-
pical. Atraen particularmente
a los jovenes y pueden dar al
diseAo un aspecto de produc-
to de gran consumo.

PUrpura, las asocia-
ciones obvias que hacemos
con el purpura son larealeza,
el alto rango v la excelencia.
Usado junto con el oro v 1a
plata, el parpura es [ujoso vy
de aspecto caro. Puede ser
un color romantico y feme-
nino.

El marrén, es un color
cdlido, tranquilizante y con-
fortable, que sufre poeco 1as
oscilaciones de la moda. Se e
asocia principalmente con

cosas tales como la madera,
la tierra, el otofio vy el campo.
El marrdn también es el color
de la buenasalud. Lagama de
marrones esta obviamente
asociada con la salubridad,
rustica de la naturaleza, a 12
vez que tiene un considera-
ble valor en el contexto de Ia
nostalgia por lo afgjo.

Blanco, negro y gris.
La escala tonal de negros v
grises proporciona una gran
gama de contrastes. Propor-
cionan una excepcional legi-
bilidad debido a su elevado
contraste,

Colores vivas, combi-
naciones de gran relieve. LOS
colores vivos sugieren ani-




macidn, felicidad, dinamismo
Yy espontaneidad, aportan Ia
idea de diversion, parece mo-
derna, de alta tecnologia, lo
opuesto a los colores natu-
rales.

Los colores mas vivos
son 1os que reflejan mas luz.
Los disefios en colores vivos
tienden a captar la atencidn.

LOs colores pastel. Hay
colores gue contienen una
aran proporcion de blanco.

Tradicionalmente se
consideran femeninos, pero
pueden atraer a ambos sexos.
Sugieren dulzura. Pueden dar
al disefio una apariencia ino-
cente, sin sofisticacion. son
romdnticos, gentiles y sugie-
ren seguridad y confianza.

Son colores naturales
y adecuados para productos
que guieran dar una imagen
natural.

Los colores apagadoes
son colores que contienen
Una cierta proporcion de gris
0 negro. En cierta manera
opuesto a los colores vivos.
son buenos para disefos que
evoguen un sentido del pa-
5ado. Se asocian con lamascu-
linidad y dan un aire sélido y
robusto al disefio. Atrae a (as
generaciones maduras y se
asocia con la alta calidad y 1a
sofisticacion.




Téchnicas de
Representacion

La ilustracion

Es sin duda el primer
medio de expresién grafica
empleado por la humanidad.
Con el descubrimiento de la
imprenta no solo decae sino
que experimenta un auge
notable, como apoyo y am-
pliacion de informacion su-
ministrada por el texto que
comparte las paginas impre-
535, 0 como elemento des-
criptivo que hace innece-
sario el texto.

La funcién gue cum-
ple 1a ilustracién trasciende,
en la mayoria de los casos, o
puramente ornamental para
convertirse en informacion
no escrita, un medio de ex-
presion que prescinde de ba-

rreras lingiisticas, facilitan-
tdo la comprension de un
mensaje.

Cualquier tipo de ilus-
tracion, en cualquier estilo
que se realice, se debe dibujar
primero.-El dibujo es, 10 pri-
mero que un ilustrador debe
conocer. Ya que una ilus-
tracion bien dibujada estd
casi terminada. Cuanto mas
meticuloso y completo sea &l
dibujo en el estilo que se
desee, tanto mas elevado

.sera el resultado.

El estilo de ilustra-
cion estd determinado por el
dibujo y éste por el trazo de
Ia ilustracién, estos pueden
ser distintos cada vez depen-
diendo del estilo del ilustra-
dor.

liustracién en goauche
[ e T




Algunas técnicas de
ilustracion mas reconocidas
son: Iapiz, plumilla, aguatinta,
goauche, 6leo, acuarela, aerd-
grafo, entre otras mas.

La fotografia

Un aspecto impor-
tante del mundo del disefio
grafico es el relacionado con
la imagen representada, la
cual puede ser realizada fo-
tograficamente. Ya sea en co-
lor o blanco v negro, la foto-
grafia asume cada vez signi-
ficados distintos como: rea-
lismo, cercania, emocion,
descripcidn. Es el medic de

Fotografia artistica

representacién de la realidad
visual que mds depende de Ia
técnica. La fotografia ha sido
una cumplida realidad du-
rante m3s de 100 afios. Gra-
cias a la fotografia, registro
visual e incomparablemente
real de cualquier hechoen la
prensa, 1a sociedad esta al
tanto de [a historia. La propa-
gacion de esta capacidad
unica de registro culmina en
el cine. La fotografia tiene
una caracteristica que ng
comparte con ninguna otra
arte visual: 1a credibilidad. E!
fotdgrafo maneja numerosas
variables, 10 cual le permite
controlar la informacion am-
biental. Algunos pasan al cam-
po profesional de impor-
tancia fundamental para el

mundo de la comunicacién y
otros la tienen como un ho-
bby, uno de los mas populares
de nuestro tiempo.







Promocion, publicidad vy

campanas

Mercadotecnia

Involucra la voluntad
del consumidor al proceso de
comercializacion y éste a las
necesidades del consumideor,
mediante sistemas de comu-
nicacion, es el medio entre
el mercado v el publicista; re-
caba y difunde lainfarmacion
entre las etapas del ciclo de
comunicacicn, proyecta pre-
supuestos de ingresos, egre-
505 e inversidn que en dltima
instancia evaluaran tos em-
presarios, define politicas de
eficiencia, planea estrategias,
campahas de promocioén y
publicidad, sefiala al publicista
objetivos y metas. Aqguiradica
la importancia de la Merca-
dotecnia todo plan promo-
ciona!l o publicitario es gene-
rado por el andlisis merca-

dotécnico del resultado de
investigaciones socioecong-
micas y culturales que defi
nen las necesidades de comu-
nicacién entre productores y
consumidores.

Publicidad

Desarrolla  sus
propias técnicas de comu-
nicacién para dar a cohocer
a los consumidores la exis-
tencia y las bondades del pro-
ducto o servicio. Disena los
planes de medios, produce
mensajes, tos evallia, enlaza
las actividades promocionales
con las publicitarias.

Promocion

Se refiere a todo o
que se hace para dar informa-
cion que ayude a vender un
productoe, servicio, 0 dar re-
conocimiento a un lugar.

Los elementos de Ig
promaocién son fa publicidad,
lIa exhibicidn y las relaciones
publicas. Para la promocién
dentro de la pubficidad es
basico conocer bien al mer-
cado que se dirige, para po-
der preveer ia respussta que
se@ espera con su aplicacion.




Campanas

Se define como con-
junto de actos aplicados a
conseguir un fin determi-
nado.

CAMPANA PUBLICITA-
RIA, ES Una operacién que se
proyecta y se lleva a cabo con
un estudio previo, en la que
una serie de anuncios rela-
cionados entre si se crean al-
rededor de un tema especi-
fico para cumplir con las me-
tas del anunciante. La pri-
mera etapa en una campaha
de publicidad es !a determi-
nacién de los argumentos que
se intentan transmitir al pu-
biico, luego se concretan
£5as ideas en mensajes gra-
ficos o verbales. Los medios a
través de los cuales se difun-
den estos mensajes son 10s
conocidos como medios ma-
sivos (radio, televisién, pren-
sa) y otros tales como organi-
zaciones de exposiciones, fe-
rias, entre otros.

CAMPANA PROMOCIO-
NAL. ES una serie preparada,
coordinada de actividades
gue van a dar impulse a un
tema especifico con el fin de
alcanzar las metas que se tie-
nen programadas.

Se deben tomar en
cuenta cuatro factores im-
portantes para la realizacion

- de una campafa promocio-

nal:
a) El dinero disponi-
ble para la promocion.

b} Naturaleza del
mercado.

C) Naturaleza del
evento, servicio o producto,

d) Cicle de vida de los
mismos.

Una campafa promo-
cional reside fundamen-
falmente en una.serie de
anuncios que circulan en base
a una idea central; dentro de
cualquiera de estos se nece-
sita de Ios medios impresos
como carteles, folletos, es-

pectgculares, articulos pro-
mocionates, todos ellos en
formatos y materiales diver-
50S.

Este tipo de campa-
fas son importantes porque
contribuyen a sanear la eco-
nomia, incrementan ia de-
manda del producto o servi-
cio v proporciona empleo se-
guro a 1os trabajadores.




Medios de promocion

El cartel

En un cartel ia cuali-
dad mas importante es la ra-
pidez de lectura. El obser-
vador ni io va a tener en sus ‘
manos ni su lectura serd vo- | |
luntaria: en un principio, se 1
lo va a encontrar en el cami-
no, por lo que el mensaje
transmitido ha de ser lo mas
preciso y expresivo posible,
io que le convierte en el
medio de expresion grafica
con e mas alto riesgo de ser
invalidado por es exceso de
elementos puramente deco-
rativos.

Por esta razdn, la can-
tidad de texto que se incor-
pore a un cartel ha de ser
cuidadosamente medida, |
mitdndola al maximo; el texto
y por extensién todo el car-
tei, debe ser captado de un
sdlo golpe de vista, al menes
en su mensaje principal;
otros textos secundarios
como direcciones, etc. serdn
leidos ya en una segunda
observacion intencionada.

El disefio de carteles
es una especialidad, tiene sus
propias técnicas y requiere
un profundo conocimiento
del uso del color y de sus
efectos, al mismo tiempo de
una excelente creatividad vy
facilidad para la simplifica-
cidén de formas.

Cartel de Antonio Pérez”




El folleto

Es el mas comun de
los elementos de comuni-
cacion directa, en todas sus
variantes de imagen de em-
presa, oferta o relacion de

producteos {catdlogos). Al-

contrario que el cartel, el

folleto puede contener pa-

guetes de texto amplios y
mayor contenido de ima-
genes, dado gue su lectura es
voluntaria v por elementos
{(pdginas).

El planteamiento gra-
fico se hard teniendo en
cuenta gue normalmente se
percibe cada dobie pdgina
COMo un biogue que debera
guardar relacién con el resto,
€N unos casos; en otros, en
05 que se integran mensajes
diferentes, catdlogos por
eiemplo, es recomendable Ia
introduccidn de elementos
diferenciadores para facilitar
1a lectura, pero siempre cui-
dando que no se vaya a per-
der la identificacion general.

La manta

Debe su nombre al
material donde se imprime.
El sistema tradicional para su
realizacion es la pintura o
serigrafia. La tela es ligera,
resistente. Las cuatro orillas
tienen bastilla para evitar
que se deshilen. El mensaje
estd en forma escrita y con
imdgenes. La composicion
debe ser sencilla y el texto lo

Folleto

mas breve posible, escrito
con letras grandes para fa-
cilitar su lectura. Las mantas
se utilizan para anunciar
ciertos acontecimientos, lu-
gares o servicios. En Ias esqui-
nas de [a manta se cosen fuer-
tes amarres que permiten
sujetarias ya sea a los postes
de tuz o fachadas. En los es-
pacios, entre palabra y pala-
bra o entre las zonas blancas
de las letras se hacen multi-
ples perforaciones que per-
mitan el paso del viento para
cuidar el buen estado de la
manta.

Actualmente otro
material muy utilizado para
este tipo de anuncios es la
lona, el cual es muy resistente
¥ 5@ Usa para temporadas mas
extensas por su consistencia
vy durabilidad.

Banderolas

La composicidn de las
banderoias es tipogréfica, 10s
caracteres son muy claros,
pesados y de gran tamafo. El
mensaje en este soporte es

- dewvital importancia pues las

letras son el elemento prin-
cipal de este medio, en oca-
siones se acompafia de alguna
Hlustracién grdafica. Es comun
que la composicidn se estruc-
ture en base a una patabra
gue domine por el tamano o
color. El resto de la informa-
cion debe ser breve.

Las banderolas fun-
cionan tanto en el interior,
pueden estar colocadas den-
tro de tiendas, almacenes,
etc., como en exterior, en
postes de luz, arboles, entre
otros.




Los materiales son
papel, telas muy ligeras o po-
lietileno dependiendo de la
permanencia y evento a con-
siderar.

El
espectacuiar

Es 1a modificacion
mas actualizada del cartel.
Este surgio por la necesidad
de que el cartel! se viera con
mas facilidad desde distintos
angulos y a una distancia
mayor.

como la publicidad
siempre anda buscando los
medios para ocupar mejores
lugares donde instalar los
mensajes se pensd en e} es-
pacio libre de las azoteas. Pa-
ra las cuales se disefiaron es-
tructuras capaces de sopor-
tarios y que también resis-
tieran las inclemencias del
tiempo.

Actualmente hay tres
tipos de anuncios totalmente
luminosos, 10s primeros cons-
tan de grandes diapositivas
impresos en material acrilico
iluminado por detras, los se-
gundos de un mosaico de pe-
quefias piezas prolipopileno
de colores muy brillantes con
los que se da forma al anun-
cio.

La técnica mas mo-
derna es imprimir serigra-
ficamente lienzos v teias plas-
ticas traslucidas, con tintas
de igual manera con una alta
resistencia a la intemperie.
Los lienzos tapan una caja
luminosa dentro de la cual se
instalan ldmparas de |uz
fiuorescentes.

Hay diversos forma-
tos dependiendo del espacio
donde seran colocados, uno
de ellos 4 mts. x 9 mts. pro-
parcional es el mas utilizado.

Artlculos promacionales

Articulos
Promocionales

Existe gran variedad
de ellos y se fabrican en di-
versos materiales pldstico,
madera, metal, tela, vinyl, pa-
pel. Algunos de ellos son para
uso personal, otros para con-
sumo. Hay disefios tanto para
hombres como para mujeres
y de cualguier edad. No es
posible una clasificacién pre-
cisa de 10s articulos debido a
la gran cantidad con gue se
cuenta de elios pero si hay los
mas importantes que por o
regular se encuentran pre-
sentes en la mayoria de las
campafas promocionales vy
planes publicitarios. Llaveros,
plaveras, lapiceros, tazas, bol-
sas, mochilas, calcomanias,
encendedores, vasos, cenice-
ros, e infinidad de articulos
mads.

Los articulos promo-
cionales en general son me-
dios impresos debido a que
ilevan impreso el mensaje y
publicitarios porque llevan ai
consumidor informacién im-
presa o grabada en el articulo
lo cual muestra o recuerda
de manera permanente [as
ventajas, bondades v pres-
tigio del producto, servicio o
entidad.




Reportaje en TV del viajealaluna

Radio vy
television

La diferencia entre
los medios impresos vy 10s
medios electrdénicos es la
simultaneidad.

La uniformidad de los
formatos impresos posibilita
la transimision de un mensaje
a un pubtico numeroso.

Pero ia radio y 1a tele-
visidon hacen posible que esa
misma informacion esten at
alcance de un namero aun
mayor de personas en el mis-
mo instante.

Estos medios tienen
su origen en dos lineas para-

lelas de desarrollo que acaban
conjugdndose. La television
en la cdmara, o realizador me-
canico de imdgenes. La radio
es la capacidad de las ondas
electromagnéticas para
transmitir datos mediante
alambres ¢ a través de la
atmadsfera.

Tanto la televisién co-
mo {a radio son utilizados por
la publicidad para presentar
mensajes a 10s consumidores,
dichos mensajes no consisten
en textos largos sino recu-
rren al sonido vy 1a imagen.

En el caso de la radio,
&l anunciante puede elegir Ia
duracion de su mensaje, pue-
de patrocinar un programa
completo o su difusién puede
llevarse a cabo entre progra-
mas.

La radio establece un
contacto personal con el au-
ditorio, puede lograr que los
clientes se pongan en accion
cuando incluye nuimero tele-
fénico.

La television es un
medio de entretenimiento
popular, una de sus mayores
ventajas es que llega al au-
ditorio por la vista, el sonido,
color, movimiento y es muy
efectiva para demostrar
¢dmo se usa un producto o
servicio. Aqui el mensaje




tiene un impacto inmediato.
Debido a que por o regular
varios miembros de 13 familia
suelen ver television al mis-
mo tiempo se pueden pro-
mover productos o servicios
que a todos los miembros
puedan comprar o usar.

Prensa

La prensa es el medio
impreso que tiene mas lecto-
res, los cuales pertenecen a
diferentes niveles socioeco-
nomicos y culturales. La pren-
sa trata de formar la opinidn
publica, yva que a través del
trabajo de los comentaristas,
columnistas, y editoriales el
lector puede tener su opi-
nién al respecto.

Otra necesidad que
satisface la prensa es la del

entretenimiento pues debe _A ?@MMQ C 1) Tiene capacidad de
contribuir a no fatigar la = umiﬁﬁwmhsmnmm ~ llegar a los mds diversos pu-
mente, hacer olvidar, los con- :':,: ,"::.';:‘::':.‘:"f T e blicos.

tratiempos de la vida co-
tidiana. Aunado a ésto, estd
lo de cultivar el espiritu por
lo gue se publican articulos
que tratan sobre las bellas
artes o gocumentales inte-
resantes.

al El periddico, es el
medio tradicional de este
género. Su produccion es ra-
pida y econdmica. Se impri-
me en maquinas rotativas, y
en papeles especiales. Sus
caracteristicas especiales
SOn:

2) BEs el medio im-
preso que se distribuye con
mayor rapidez.

3) Es un medio infor-
mativo y formativo.

4} su precio es bajo;
al alcance ce todas las clases
sociales.

5) Se puede adquirir
por suscripcion.

6) Tiene diversas ca-
pacidades de alcance.

7} Satisface muchas
necesidades al lector.

8) Acepta todas las
ideologias.
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9} Aungue es un me-  TTES T v - N
dio efimero, su contenido 5.'_' . o -7 .
puede facilmente ser archi- .. -

vado. 3

i 10) Abundan sus lecto-

res asiduos y permanentes,
11) Su circulacién es

generaimente certificada.
12} Los costos publi-

citarios en periddicos son los

mas bajos.

13} Es un medio selec-

tivo. :

b) La revista. Es con-
siderada como un medio
permanente, ya gue por lo
regular se conservan, Hay
revistas especializadas en
rarquitectura, fotografia,
‘medicina y mds. Con frecuen-
cia estas revistas publican
articulos seriados, cursos

‘técnicos, investigaciones

cientificas, reportajes exten-
S0s que |os lectores les inte-
resa guardar. Otras revistas
por su contenido, presen-
tacidon v belieza de su mate-
rial grafico son colecciona-
bles.

' Una caracteristica
mads de las revistas es que
.profundizan en los temas tra-
tados por lo que permiten
‘publicar anuncios con textos
‘mas largos gue en cualquier
otro medio, teniendo por se-
‘guro que ef lector tendra
‘tiempo para leerlos.

Estos medios contri-
buyen 3 dar una promocian
adecuada, organizada y efec-
tiva al evento, lugar o servi-
cio que lo requiera uttlizan-
dolos de manera intetigente
y previendo las estrategias a
seguir,



Senalizacion

Esta drea del disefio
se ocupa de ia comunicacion
puntual, directa v rapida,
muestra itinerarios, hace ad-
vertencias y senala ubicacio-
nes o direcciones a un pu-
biico general, teniendo en
cuenta la variedad de capaci-
dades de visualizacidn, lectu-
ra y en muchos €asos incluso
de idioma o indice de aifabe-
tizacion, traduciendo a ima-
genes la informacion, evitan-
do enlo posibie el uso del tex-
to, sustituyéndolo por image-
nes representativas.

Las primeras aplica-
ciones de la informacion y
direccionamiento de circu-
lacién para pdblico multi-
bilingle se dieron en los jue-
gos Olimpicos de Tokio en
1964, siguiendo el ejemplo las
demdas olimpiadas y en mu-
chas cludades y centros pu-
blicos.

Tras una tabor de ana-
lisis de la informacion, se de-
be encontrar el simbolo ine-
quivoco y el tratamiento cro-
madtico especifico teniendo
en cuenta el entorno donde
se va a situar, distancias y an-
gulos de visualizacion para o
que muchas veces deberd uti-
lizar imigenes cotidianas re-
nunciando a criginalidades
extremas que distraigan la
atencion o dificuiten la per-
cepcion.

Sistemas de
Senalizacion

CIRCULACION DE SUPERFICIE.

a) Terrestre: est3d
constituida por los desplaza-
mientos ¢de los peatones,
vehiculos, vias férreas.

b} Naval: represen-
tada por el transporte mari-
timo.

CIRCULACION AEREA.
incluye las redes de
transporte por avion,




CIRCULACION SUBTERRANEA.
Esta constituida por
el transporte metro.

CIRCULACION VERTICAL.
Escaleras, ascensores,
escaleras eléctricas.

Puntos
importantes

El espacio total, par-
cial en que éste se subdivide,

La morfologia arqui-
tectdnica del entorno.,

La organizacion del
espacic en funcién de los
servicios que presentan al
publico.

Las distancias de vi-
sién de los paneles sefa-
I&ticos que determinan su
tamafio y contraste.

La iluminacion am-
biente, luz natural y/o artifi-
cial.

El individuo; consi-
derar a quien va dirigido.

Adaptacién de Ia se-
fializacion al medio; que nos
transmita el lugar donde
estamos.

Imagen de marca;
respetar si hay imagen de
identidad previa.

Informacion lingflis-
tica e iconica.

Tipos de
senales

Direccionales: estas
sefales, guian, conducen al
usuario hasta su destino final.

informativas: tienen
el objeto de proporcionar
informacion al usuario sobre
nombres, distancias, direc-
ciones, ubicaciones u otros
destinos de ciudades o po-
blados asi como también
identificar parques, bosques,
lugares histdoricos, zonas
arqueoldgicas y otros servi-
cios.

sisterma de sefializacion

Restrictivas: Tienen el
propdsito de informar a!
usuario ef lugar donde existe
alguna limitacién, prohibi-
cion. El mensaje de la sefial
deberd indicar claramente los
requerimientos impuestos
por la restriccién.

De emergencia: con-
ducird al usuario por los ac-
cesos correspondientes en
caso de .ocurrir atgtin sinies-
tro, las cuales en forma orga-
nizada preveerdn accidentes.




Ejemplos de sefialamientos



El signo

El signo de una cosa
llama en seguida su imagen
mental: la evoca y le confiere -
la "presencia”, es decir que .
todo significante lleva poten- -
Ccialmente la presencia det
significado. Desde el punto
de vista semidtico la marca
tiene cualidad de signo.

La marca es un refle-

jo, de la calidad y prestigio de
1a empresa, no solo designa
sino que comunica mas ra-
v pida y mas constantemente
gue otra ciase de mensajes. ,

La marca se va car-
gando de atributos. Y con ello
deviene un signo asociativo

mucho mds complejo y activo
de la que su simplicidad for-
mal puede aparentar. Esta
forma de asociacion, gue se
produceporlamarcaenelre-
ceptor, corresponde a la fuer-
Za del estereotipo. La fuerza
asociativa de ia marca como
= signo estimulo es el dispara-
dor de las asociaciones de
ideas, vy estas asociaciones se
constituyen en una estruc-
tura mental o estereotipo.
AqQui se encuentra 1a parte
mas profunda, psicoldgica-
mente de la asociatividad a
través de un signo grafico.




Materiales
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Su elaboracion
de la madera resinosa,
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extr

El papel

se muelen o aprisio-

la pulpa;

Se deriva de la pa
{abra papiro, planta egipciade
cuyo tallo se elabora. Lo in-
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pasta se le agregan sustancias
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La calidad del papel
determina el resultado final
de la impresidén. Mientras
mas blanco sea el papel mayor
serd la pureza del color im-
preso.

) El papel es un factor
importante para obtener una
buena reproduccion.

Sus caracteristicas
principales son cuerpo, tex-
tura, absorbencia, reflejo,
blancura y corte.

El cuerpo: es ia cuali-
dad para conservar surigidez.

La textura: es la dis-
posicidon y dimensién del gra-
no.

La absorbencia: es la
penetracidon delos productos
quimicos de la tinta entre Ias
fibras del papei.

El refigjo: es la capa-
cidad de rechazar l0os rayos
de luz en la misma direccion.

La blancura: es 1a ca-
pacidad de reflejar todos l0s
colores del espectro.

El corte: |as fibras tie-
nen cierta orientacién que
determina la estabilidad di-
mensionai de los pliegos.

Otro factor impor-
fante a considerar es 1a hu-
medad, que tiene que ver
con el ambiente del taller y
la época det ano.



Para el disefiador es
muy importante tener co-
nocimiento sobre las diver-
sas técnicas de impresion ya
que permite escoger 1a mas
adecuada a utitizar en el pro-
yecto que asl 10 requiera, a
continuacioén algunas técni-
cas vy sus caracterfsticas.

Offset

Es un proceso de im-
presion indirecta que se ob-
tiene mediante una doble se-
5idn: 1a plancha cede la ima-
gen al caucho, gue a su vez le
cede la hoja al papel. Esta
técnica procede de la im-
presion litografica. En vez de
imprimir la hoja poniéndola
en contacto con una piedra,
{0 plancha metalica), laimpre-
5ion se realiza mediante el
empileo de tres cilindros en

Medios de impresion

contacto entre si. El primer
cilindro lleva la plancha, gue
es humedecida y entintada;
el segundo de goma, recibe
la presion y la traslada a Ia
hoja, a la que el tercer ci-
lindro, (cilindro de presion)
ha dado la vuelta. Las princi-
pales maquinas son:

OFFSET CILINDRICA DE
HOJA; Es la mas difundida,
existen varios modelos en va-
rios formatos, desde 35 x 50
cm.a120x 60 cm. En este tipo
de maqguina todos los ele-
mentos (introductor de ho-
jas, pinzas, escuadra, rodillo
entintado} son en principio
similares a los de las mdquinas
tipograficas plano-cilindricas.
A ello se afladen también los
rodilios gue llevan €l agua a
ia plancha, matriz o0 molde.

ROTATIVA OFFSET: Que
se basa en el mismo principio
de la offset cilindrica. El papel
continuo de 1a bobina pasa,
sin embargo desde hace al-
gunos afios se imprimen dia-
rios con rotativa offset en
vez del sistema de rotativa ti-
pografica.

Método de offset




Serigrafia

significa "impresion
con seda” o "mediante seda”
de ahi que Ia matriz para la
impresion en serigrafia esta
formada por un bastidor de
madera 0 metal sobre el que
se extiende vy se fija una tela.
Sobre la tela se extiende una
capa de gelatina (emulsion)
sensible a la luz. La emulsién
gue impregna la tela, por lo
general es azul, roja o verde;
a cada color le corresponde
una distinta capacidad de
recibir 1a luz a la que ser3 ex-
puesta.

La exposicion se rea-
liza en un ambiente con luz
amarilla, a la que la emulsién
no reacciona. sobre el basti-
dor seco se coloca después Ia
pelicula fotografica que lleva
los elementos que se van a
imprimir. Dicha pelicula es un
positivo, lo que significa que
si se ve el positivo por el lado
de la emulsién, la tipografia
¥ las imagenes se ven al de-
recho. El bastidor, junto a la
pelicula unida, se coloca en
una prensa neumatica, en 10
0 15 segundos. El vacic neu-
matico hace que la pelicula se
adhiera perfectamente a la
emulsidén del bastidor. Des-
pués de esto 1a prensa se
orienta hacia una potente
ldmpara haldgena. La emul-
sién del bastidor no prote-
gida por las partes opacas de
la pelicula fotografica queda-
ra impresionada por l1a luz,
que la hard insoluble al agua,
por el contrario 1as zonas pro-

Equipo de serigrafia,

tegidas por Ia luz permane-
ceran solubles, y son las gue
quedardan listas para que por
ellas pasen las tintas adecua-
das a cada material ya sea
pape!, vidrio, madera, metal,
textiies y plasticos.




Flexografia

Es un sistema de im-
presidn por contacto. Consta
de un cilindro que se cubre
con un grabado en alto re-
lieve, de materiales flexibles,
{de ahi el nombre); de una
cubeta con bomba de circu-
lacién, que contiene |a tinta
para transportaria al grabado
y de un cilindro de presion,
Este sistema se emplea en a
impresién de bandas de po-
lietileno y otros materiales
plasticos y en la impresion de
papeles que no permiten
mucha presién al ser impre-
sos, como el cartén corru-
gado.

Método de serigrafia

Impreso en flexografia




Impresién en ploter

Impresion
electronica

Las maguinas de im-
presidn electrostdtica tienen
sistemas mds 0 menos dife-
rentes pero con una base en
comun, un ordenador trans-
mite la imagen 2 un soporte,
en el que se recrea por me-
dic de cargas eléctricas; el
pigmento; el sistema de cho-
rro de tinta funciona de ma-
nera diferente; un escaner c¢i-
lindrico "lee” 1a imagen v la
traduce a impulsos elec-
trénicos. El soporte de la im-
presign, que puede ser cual-
quier material flexible, tela,
papel o plastico se sitla en-

volviendo un cilindro gira-
torio de 3 m. de didmetro por
9 m. de largo: |a cabeza im-
presora esta compuesta por
cuatro proyectores de tinta,
uno de cada color de la
cuatricromia, que corren pa-
ralelos a la generatriz del ci-
lindro proyectando, a modo
de pequenios aerografos, tin-
ta segln ias 6érdenes reci-
bidas deil escaner, reprodu-
ciendo asi, a gran escala, la
imagen original.

Este sistema se utiliza
para reproducciones gigan-
tes compuestas de modulos
de 7 x 9 m. empalmables en-
tre si, siendo su principal uti-
lizacidn en publicidad.




Acabados

En todo trabajo im-
preso ya en su fase final re-
cibe unos terminados que le
van a dar mavor presenta-
cion y calidad dependiendo
del proyecto es el acabado
que recibe,

Las técnicas de aca-
bado mas frecuentes en las
artes graficas son:

Perfilado

Se llama asi al recorte
de formas con una cuchilla
metdilica. Suele hacerse en
prensas tipograficas.

Montaje

Fijacion del papel a
un soporte mas firme de ma-
dera o de piastico, para fines
de exposicién,

Portada plastificada

Plastificado

Proteccién de la su-
perficie impresa con una pe-
lfcula transparente y brillante
de plastico. Aisla de la hume-
dad, filtra los rayos ultra-
violeta y facilita su limpieza.

Relieve

Similar al realce. Se
imprime |a imagen en 13 su-
perficie con un molde calien-
te, el motivo tiene que ser
sencillo y con lineas de no
menos de 3 mm.




Reaice

Impresidn seguida de
elevacion o rehundimiento
de |a imagen impresa. Se usa
mucho en membretes y tra-
bajos decorativos. El realce
puede ir sin tinta.

Metalizado

parecido al relieve.
Se aplica a fa superficie im-
presa una matriz caliente gue
deposita una lamina metalica.
La operacidn se usa mucho
en la impresién de cubiertas
rusticas y cajas.

Barnizado

Es un sistema de
proteccion mas econémico
que el anterior y muy pare-
cido. Se aplica una sustancia
llquida transparente a la su-
perficie impresa.

Redondeamien-
to de cantos

Tiene funcion deco-
rativa. Se realiza durante el
perfilado o después, con un
cincel de filo curvo.

Todas estas técnicas
son con el fin de obtener un
trabajo de mayor calidad,
atractivo y duradero.

Metalizado
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Conclusiones

Todo proyecto profesional debe apoyarse en una
investigacién previa que aporte bases, datos y fuentes
importantes para la realizacion del mismo.

La discipiina del Disefio Grafico, se encarga de
transmitir mensajes visuales y no estd excenta de ello ya que .
que sigué una metodologia que la llevarda a un proceso de .
disefio creativo vy efectivo, auxiliado por técnicas y he- :
rramientas que van a contribuir a obtener ta solucidn mas
adecuada para 10 gue se esta tratando.

En esta primera parte, apoydndose en dicha me-
todologia, se llevd a cabo una investigacidn donde se recopilé
toda la informacion necesaria para el proyecto de la imagen
grafica y campaiia promocional de los Chorros del varal, belleza
natural del estado de Michoacan, ubicados en el municipio
de LOS Reves.

Con este, tenemaos antecedentes sobre otros lugares
turisticos de Michoacan mads reconocidos en cuanto a bellezas
naturales se refiere, 105 servicios que éstos ofrecen al turista,
la promocion que manejan, entre otros aspectos mas.

Lo mismo se hizo en cuanto al disefio gréfico, unain-
vestigacidn sobre este campo que arrojé datos importantes,
los cuales nos ayudan a situarnos en qué drea o dreas espe-
cificamente cuentan con los elementos necesarios para la
realizacion de este proyecto.

Ahora si conociendo lo que es y representa una ima-
gen grafica, de qué medios se vale para su promocion, e pa-
pel que desempenia [a sefalizacidn en la ubicacion del lugar
se puede pasar al procesc de conceptualizacian sobre las ca-
racteristicas esenciales de los Chorros del varal para su re-
conocimiente como destino turistico.




SEGUNDA PARTE _




Introduccion

En la primera parte de esta tesis, se llevé a cabo un proceso
de investigacidn, el cual nos proporciond la informacion necesaria
para solucionar un problema de disefio que se presentd sobre
una belleza natural del Estado de Michoacan un lugar Ilamado Los
Chorros del Varal.

ta investigacion abarcd datos sobre el Estadc mismo,
considerando aspectos turisticos, informacion sobre el Disefio
Grafico, sus alcances y sus dreas para ver cual era la mas adecuada
para obtener un buen resuitado en este problema.

La pretension de este proyecto es dar a conocer €l lugar
de una manera mas amplia y format, mediante la elaboracion de
una imagen considerando gue ésta es la evocacion que hace [a
mente de algo real, relacionandola en apariencia y semejanza con
el objeto, lugar ¢ institucion.

En esta segunda parte, se presenta la aportacion de disefio
gue consiste en [a elaboracién de la Imagen Grafica Promocional
de Los Chorros del varal, antecedentes sobre el proceso de disefio
que se llevé a cabo para la realizacién del logotipo, asi como
también una serie de aplicaciones, las cuales daran a conocer de
una forma amplia dicha imagen, todo ello siguiendo los
parametros de disefio, estableciéndolos dentro de un manual de
una manera claray concreta que no dé margen a considerar alguna
alteracién a lo ya definido.







Proceso de diseno

Panordmica,

Los Chorros del Varal

Para determinar las ca-
racteristicas por las que se va
a conducir el proyecto de la
Imagen Grafica de Los Chorros
del varal es necesario seguir
una metodolodia que nos lle-
va a considerar 10s siguientes
aspectos:

La Imagen Grafica de los
Chorros del varal sera promo-
cional. 1a promocion se apo-
yara por los siguientes medios
publicitarios en los cuales se
mostrara et logotipo para dar-
lo a conocer:

1) Espectacular
2) Triptico

3) Cartel

4) Prensa

5) sefializacion
6) souvenirs

7) video

Esto se manejard a ni-
vel estatal mediante et apoyo
del Municfpio y Turismo del Es-
tado. Con estos antecedentes
tenemos el objetive general
del proyecto que consiste en
motivar la afluencia turfstica
en Los Chorros del Varal vy fo-
mentar el desarrollo eco-
némico y social del municipio
debido a que cuenta con to-
dos los servicios que requiera
el visitante para una estancia
agradable.

La imagen Grafica
Promocional debe cumplir
con las caracteristicas esencia-
les de un buen logotipo:

a) Funcional
by Estético
¢) Durable
d) sencillo
&) Simbdlico

Todo ello con la finali-
dad de que sea comprendida
y a la vez agradable para el vi-
sitante ya que con esto se pre-
tende que el grafico connote
y dennote completamente la
naturaleza de Los Chorros del
Varal e invite a conocerlos.




Conceptualizacion

Al iniciar el desarrollo
de este proyecto se enumera-
ron un listado de conceptos,
los cuales nes van a marcar 1a
pauta por donde se va a guiar
el proceso de disefo.

Considerando el aspec-
to fisico tenemaos 10s siguien-
tes elementos:

a) Vegetacion

b) Agualcascadas)
¢) Escaleras

d) Barandal

e) Barranca

fi Clima calido/templado.

Por Io que este paseo
ofrece al visitante:

1) Hacer ejercicio

2) Tener convivencia
3) Comer al aire libre
4) Darse un chapuzén
5) Escalar

En general, es apto para
toda !a gente que pueda es-
forzarse fisicamente, ya que el
acceso a elfos requiere de un
buen esfuerzo.

De acuerdo a lo anterior
el logotipo debe representar
naturaleza, reflejar un lugar
agradable, en cuanto a la be-
lleza del mismo, a su clima y

hacer énfasis en lo quelo hace
diferente a los otros paseos
del Estado.

Panoramica desde el puente,
Los Chorros del varal




Bocetos iniciales

Después de determi-
nar los conceptos con (0s que
se van a trabajar, se procedid
a realizar una lluvia de ideas
buscando que mediante al-
gun grado de estilizacién se
puedarepresentar el lugar de
una forma sencilla y agrada-
ble,

En estos primeros boce-
tos se llegd a un estilo muy
simbdlico que no permitia
apreciar el paisaje debidamen-
te, pues se mostraba confusa
la interpretacién de las casca-
das, por lo tanto no cumpiian
con lo estipulado, lo que dio
opcidn a las siguientes estiliza-
ciones ya mas representacio-
nales.

En base a esto se busco
la manera de agregar mas ele-
mentos como las escaleras y
vegetacion, para poder evo-
car ampliamente la represen-
tacién de Los Chorros del
varal, ya que el logotipo en-
fatiza las particularidades del
lugar, el concepto en este caso

s mostrar un paseo agrada-
ble; aventurero, por el hecho
de descender cierto niimero
de escalones y poder apreciar
estas cascadas en el fondo de
la barranca, contando ademds
con un buen clima.

Chorray
dol \agal

C l:orro—s /

det varal e A
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3ocetos finales

otro elemento importante a considerar es 1a tipografia,
ya que también forma parte de la personalidad del logotipo.

Como se busca identificar a un lugar, se hicieron diversas
IE composiciones tipograficas con algunas familias que debido a
Sus rasgos particulares contribuyeran a complementar la ima-
gen. De entre 105 ejemplos gue a continuacidn se presentan
se selecciond la tipografia BOOK ANTIQUA, va que siendo serif
cumplia mds con lo que se pretendia; nos connota tradicion y
representa mejor [a idea que se quiere dar de Los Chorros del
Varal.

Debido a que el nombre consta de varias palabras y no se
pueden omitir ninguna de ellas, se trabajaron varics acomgo-
dos con diferentes puntajes cuidando ante todo que Ia legi-
bilidad no se perdiera. En un principio también se estaba tra-
bajando con ias palabras Michoacdan-México, pero eso dentro
del logotipo no es necesario, ya en el disefio de las aplicacio-
nes se buscard una composicién adecuada en donde esa infor-
macién tenga su espacio, conforme a la jerarquia del resto de
los elementos.

FRANKLIN GOTHIC DEMI CG TIMES
Normal-Itilica

En esta composicidn tipografica,
al combinar dos familias, estaba
siendo muy rebuscada l1a solucidn,
y lo que se pretendfa era algo mds
concreto.

CG OMEGA
Normal-Cursiva

Esta tipografia no Los

combinaba con ia

representacion ‘ [ I OI‘I‘O S
de laimagen del

Varal

BOOK ANTICUA Normal

Esta tipografia fué la elegida,

va que por sus patines complementaba
mds Ia idea que se tenia para fa imagen, |
CG OMEGA aun la compaosicidn tipografica no estaba
Normal-Cursiva del todo resuelta.




Trabajando fa tipografia, anexando
{as palabras de Michoacdn-México,

en la composicién.

En estas opciones se
busca una composicion tipo-
grafica, va confa familia selec- .
cionada. \

«Varal

Aquf se estaba viendo la manera
de integrar los artfcutos, con las
palabras correspondientes v asi
Jjerarquizar el nombre det lugar.

Chorros
del VAaXa

Este es ef mds acercado al disefio final,
todavia se hicleron algunos ajustes que
en el siguiente fogotipo se muestran.




Diseno final

i
1
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l
4

Teniendo la composicion mas definida, se busco
enmarcario dentro de una formairregular que permitiera apre-

ciar rapida y concretamente uno de los espacios mas admira-

dos al llegar al lugar, que es la panoramica que se observa de
las cascadas al momento de cruzar el puente colgante, termi-
nando de bajar las gradas; las cuales entre la vegetacion se
muestran sumamente hermosas.

Con esto se toma la esencia del lugar y reduce a un
goipe de vista el espectaculo natural que se presenta. Las op-
ciones del marco se presentaban entre cuadrado y ovalado, en
la parte superior decidiéndose por este Gltimo ya que las es-
quinas redondeadas definen un estilo mds suave y agradable,
Otra opcidn era que el marco no fuera completo (1), sing un
soporte del lado izguierdo, come una sombra; pero se veia am-
higuo € inestable por 1o gue esta idea se elimind.

El resultado final que se logré después de ajustar de-

talles de composicion y tamafio de Ia tipografia es el siguien-
te:

2. Disefio final

Los

Chﬁfros
Varal

1. Logotipo con el marco incompleto

LOS
OITOS
Soryaral




Color

s LOS
g Chorros
|5 A Al

Esta propuesta de color
tiene consideraaas tres
tintas: café, verde y negro;
fa tipografia estd en colfor
verde.

: LOS ‘
Chorros
sLyvaral |

Agui el tono ae verde es :
mds cenizo, por o que .
no se dejd ese color; en o
€l cielo se le da un degradado
como prueba para semejar
un atardecer, La tipografia
estd en color café.

Esta opcidn es parecida 2 13 primera
considerada en tres colores,

pero con 1a tipografia en negro para
darle fuerza al nombre (mds
adelante se propuso comao variantel.

Chorros
seryaral

Ya que el color estd cargado de informacidn v s una
de las experiencias visuales mds penetrantes que todos tene-
mos en comun, también tiene un valor independiente infor-
mativo a través de 10s significados que se le atribuyen simbdli-
camente.

Es por esto que contribuye a enfatizar en una marca
o logotipo el significado de lo que se estd representando.

Para la imagen grafica de Los Chorros del Varal, dado
que se trata de sugerir un espacio natural, los colores se apo-
yaron en los mismos que representan a la naturaleza.

En estos ejemplos se buscaba trabajar con determina-
do numero de colores, pensando mds adelante en la repro-
duccién del mismo, no fuera a elevarse mucho el costo en las
impresion de las diversas aplicaciones. Es por esto que en g
color del cielo y del agua, se dejaba el blanco logrando un
total de 3 colores; café,verde v negro.




LOS

Propuesta de logotipo (cuatricomia

Considerando esto en el aspecto turistico, que se pre-
tende llame la atencidn e invite al observador a venir al lugar,
se llegé mds lejos v se propuso el logotipo en seleccion de co-
lor, dandole un matiz célido con un degradado gue simboliza
un atardecer, amarillo (process yellow CV; naranja (pantone 166
cv); el verde (pantone 370 CW), a la vegetacion circundante,
azul (Pantone 2975CV) que se asocia para el agua; café (pantone
1535CV), lo que tenga que ver con piedras y escaleras, y por
ditimo el negro para delinear y definir todos l0s elementos,
logrando una imagen con tonos vivas ¥ agradables,

La primera opcion a colores del logotipo, queddé como
una variante def mismo va que debido a los alcances de algu-
nos medios de impresién la otra solucidn no se podria traba-
jar. Por lo tanto Ia Imagen de Los Chorros del Varal tiene su
propuesta resuelta de dos maneras:

A} Cuatricomia

B) Tres tintas Directas (variante)

OTT1OS
pecvaral

Pantone

Process Yellow CV
Naranja 166 CV

sgdsl Verde 370CV

Azul 2975 CV

- Café 1535 CV



Elementos decorativos

Las lineas, plecas y tex-
turas que a continuacién se |
presentan nos van a auxiliar |
en algunas aplicaciones de a '
imagen grafica, éstas se defi-
nieron a partir de algun rasgo
caracteristico del logotipo y
los colores se consideraronlos
mas agradables visualmente
como verde, amarillo, azul y
café.

PELVAYa

LOS
C orros1

Esta textura se tomd de la estilizacién

g—““; de ias cascadas, tiene el 30% del color
{ azul (pantone 2975 Cv}
g | |
2 |
g r\ Verde Pantone 370
g |
B L Amarillo Process Yeliow CV
z 7 Estas ifneas representan de una
a manera estilizada os escalones
{ qgue nos conaucen al lugar
S |

Las plecas y contornos que
se muestran tienen el delineado
rustico def marco, que tlenen que
ver con 1as formas caprichosas sowamarillo Process Yellow Cv

de la naturaleza.
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Ya que |a promocion se
refiere a todo lo que se hace
para dar informacién que ayu-
de a vender un producto, ser-
Vicio, 0 dar reconocimiento a
un lugar; como es éste el caso
en particular, se va a hacer uso
de ella para impulsar la pre-
sentacién de la Imagen. Para
esto es basico conocer bien al
mercado que se dirige, para
poder preveer la respuesta
que se espera al aplicar una
serie de anuncios que giranen
base a una idea central; den-
tro de cualquiera de éstos se
necesitan de los medios im-
presos que a continuacion se
presentan:

Cartel

Es uno de los medios
mds importantes para la pro-
mocidn de un evento, suceso
4 entidad, por lo que el men-
saje descrito ha de ser o mds
preciso ¥ expresivo posible.

Con estos lineamientos
el disefio dei cartel para LOS
chorros del varal debia de
contener los siguientes pun-
tos:

a) La cantidad de texto gue
se incorpore debe ser
medida.

by Destacar ellogotipo como
elemento principal.

¢ Debe tener impacto vi-
sual.

d) Motivaraconocer el lugar.

Promocion

@) Utilizar elementos decora-
tivos que no distraigan de
la intencion principal.

fi Proponer un slogan que
sugiera el tipo de paseo.

Slogan

El slogan es el instru-
mento linguistico por excelen-
cia de la promocion, ya que es-
ta formula esta destinada a
hacer actuar a 1as masas, bus-
ca ia accidn del receptor, por
lo querequiere de un lengua-
je popular v breve, su exten-
sidn puede ir desde una pala-
bra hasta una frase.

Para la promocién de

la Imagen de Los Chorros del
varal se hizo necesaria la ela-
boracién de un slogan que a-
parezcaen los medios adecua-
dos y refuerce jaintencidn del
mensaje.

Analizando los concep-
tos para obtener el logotipo,
se tomaron los siguientes:

1) Belleza natural
2) Paseo aventurerg

conjugandolos tenemos
ia frase «Una aventura natu-
ral» que cumple con las fun-
ciones de impulsar a la accion
-visitar el lugar-; resumen -sin-
tetiza la intencion del paseo-
y, por consiguiente, se capta
facilmente pues demuestra vi-
veza y es espontaneo.

El formato elegido del
cartel es de 50x70 cms para
obtener una mayor aprecia-
cién del mismo por parte del
publico.

Se mangjaron dos pro-
puestas Ias cuales se exponen
enseguida:

En la primera, sé traba-
jo con texturas, el logotipo
como elemento principal mas
grande y en composicion
equilibrada el resto de la infor-
macién como: slegan, datos
secundarios y organismos par-
ticipantes; pero resultaba de-
masiado indiferente y frio por
lo gue carecia de impacto vi-
sual.

En la segunda opcidn
se trabajo con una foto de Los
Chorros del Varat con un 40%
de opacidad para enfatizar el
disefio del logotipo, colocado
al frente de un tamafo consi-
derable, reforzado por el slo-
gan vy ei resto de la informa-
cién tomando en cuenta el
grado de importancia.

El cartel como el res-
to de las aplicaciones tienen
un estilo caracteristico v defi-
nido para lograr [a identidad
del lugar.

Estd planeado distri-
buirlas en las principales ciu-
dades del estado, por medio
de las agencias de viajes, Se-
cretaria de Turismo y demas
dependencias afines.
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Estas propuestas (a,b,c
fueron una lluvia de ideas, en
donde se analizaba espacio,
elementos, composicién, que
di¢ fugar ala primera
propuesta del cartei1) que a
continuacidn se muestra.




Se hizo una

variante de fas otras
opciones, aplicando una
textura, pero le sequia
faltando impacto.
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En esta propuesta, se
obtuvo el estifo
planteado enla

metodologia, para el
disefo del cartel,
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naturall Esta opcidn no se considerd

adectiada debido a que el
fogotipo estd por iniciar su
promocidn y podria crear
confusion,
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de se mostraran al visitante - { Michoacan . México

las bondades vy l0s recursos
existentes para una estancia
agradable y un grato paseo.

Para el disefio del
triptico se presentaron ias si-
guientes opciones de porta-
da, las dos primeras se apo-
yaban con el logotipo, el sio-
gan y algunos de 1os elemen-
tos decorativos, pero es im-
portante cuidar Ia imagen
global del lugar, por lo que
unificando diseiio con el car-
tel se le did un toque actual al
manejar la foto de fondo con
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Disefio final
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Senalamientos

El proyecto se enfocd principalmente a la creacion de la
imagen y promocién de la misma, pero fué necesario incluir
dentro de las aplicaciones, el disefio de los sefalamientos que
requiere el lugar; en primera instancia, el direccional, para guiar-
nos al lugar, pues estd un enredoso llegar a él, debido a que
hay varios caminos que conducen a otros terrenos; un restric-
tivo, previendo el cuidado del ecosistema, al ser mas frecuen-
tado. En un primer caso, se trabajé con las flechas como se
muestran en el ejemplo {2), pero como se esta cuidando laima-
gen global del disefio, vy en 1o anterior prevalece una pleca se
decidid por ese estilo y quedo (a opcidn (b).
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En estas propuestas, 13 efeccidn ’ METTES
de los elementos decorativos ;

son diferentes, estdn aceptados
dentro del manual, pero se
determind utilizarios en promo-
ciones posteriores, cuando esté ia
imagen mds posicionada.
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Espectacular

En el disefic del espectacular, al igual que el cartel, habia
que tener cuidadeo en ef manejo de fa informacién pues son
medios en 10s que el observador dispone de muy poco tiem-
po para captar el mensaje, sobre todo en el primero; por o
que se trabajo con elementos claros y concretos, ya que éste
se ve a la distancia y estd planeado para colocarse en carrete-
ra, se acomodaron plecas, en un primer caso y la textura for-
mada con la estilizacion de las cascadas, en {a segunda propues-
ta, la informacion que contiene el espectacular es la siguiente:
el logotipo, el slogan, 105 organismos participantes y la ubica-
cion del lugar (Michoacan-México).

Este disefio cumple con el
estilo que se ha venido
utitizando en el resto de las
aplicaciones.




souvenirs

Se manejaron articulos
qQue tuvieran gue ver con ex-
cursién, por el estilo def pa-
seo. Estos apoyan a la promo-
cién de laimagen, pues quien
visita algun lugar, por o regu-
lar le lleva algun detalle a
quien se quedd en casa , 5O-
bre todo si son de otra enti-
dad.

Anuncio de periodico

Para este tipo de promocidn turistica, entre mayor sea
la cantidad de medios por donde se difunda, mejores resulta-
dos se obtendran. En el periédico, al igual que el triptico Ia
lectura es voluntaria, pero por ir al dia con la informacion, el
primero regularmente se iee una sola vez y se desecha. Es por
eso que en sistesis se presenta el tipo de paseo, promoviendo
la imagen y por ser introductoria se complementa con fotos
para que la gente relacione e identifique el jugar.

iUna aventura

pia leesl pars praciter of tirinma de Breature

LOS REYES 92-01 ﬁ
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Michoacin
México

El formato del anuncio de
periddico se decidid en un
cuarto de pdgina, para un
mejor resultade de ia pro-
mocidn y debido a que los
organismaos patrocinadaores,
tienen acuerdos de promocion
turistica con los periddicos de
ia regién, e darédn el espacio
sugerido.

El disefio para el anuncio
conserva el estiio utilizado en
ias otras aplicaciones.

souvenirs

Video

Ya que 105 medios de
comunicacién tienen una ma-
yor cobertura, se considerd
la realizacion de un video pro-
mocional relativamente cor-
to, (duracién 4 minutosicon ef
objeto de distribuirios en los
canates culturales del Estado
v en las lineas de autobuses
que cuenten con ese servicio.,
A continuaciéon se presentael
storyhoard de la grabacion
sobre Los Chorros del varai.




Story Board del Video promeocional de Los Chorros del Varal,

duracidén 4 min.

- VIDEO

Artesanias.
Tight shot

Los Azufres.
Plano general
Animacidn:
MICHOACAN

Angangueo.
Plano general

Los Chorros
del Varal.
Tight shot

Vaile de Los Reyes.
Plano general
Animacion:

MAPA DE MICH.

Plano general

Entrada a Los Reyes.

{ FADE IN

e ——

 MICHOACAN

ki L e

AUDIO

Melodia:
ICEBERG 0:00

El Edo. De
Mlchoacdn es un
mosalco de tra-
diciones, folkiore.

Prédigo en belle-
2as naturales.

tnicla melodia:
CONTRADANZA
0:00

Vanessa Mae

Al oaste se
focaliza...

..La Cd. De
Los Reyes...

VIDEO

Obelisco
Los Reyes 400.
Plano general

Fachada Temple
principal.
Contrapicada
Animaclén:

LOS REYES

" Entradaalos

Chorros del Varal.
Plano generatl

Parcela da ¢afa,
Plano ganeral
Animaclén:
MAPA DE MICH.
17 KMS

Canada donde sa
localizan Los Charros
del Varal.

Plano general

Accaso a Los
Chorros del V.
Plano ganeral

Panordmica de
la cafada,
Planc ganaral
Animacidn:
LOGOTIPO

AUDIO

..De cilma
tamplado y...

~Gente
amistosa,

A 17 km
de este
Munlciplo...

.58 encuen-
tran Los Chorros
del Varal...

..Lugar donde
Ia naturaleza
5@ muestra
sumamente
hermosa...

...5itio ideal
para practicar
ef turismo de
aventura...




VIDEO

Turistas
iniciando el
dascenso.
Plano ganeral

Escaleras.
Plano general

Otra vista de
las escaleras,
Plano general
Animaclén:
SLOGAN

Escaleras
Ptano gensral

Corriente de
agua a mitad
del camino.
Planc general

Puente
colgante
Plano genaral

Lacho del
rio Apupataro.
Plano genaral

Panordmica
de las cascadas.
Plano general

Avanzando
por e! puente.
Plang general
Anlmacién:
LOGOTIPO

Vista de ia
cascada
principal.
Plano general

Avance del
rio.
Plano general

AUDIO

. Ya gue para
poder apreciar-
fos ...

... hay queé
bajfar un prome-
dio de 680
escalones.

Son cinco
torrentes
que...

.Brotan de
fa roca...

...No corren
sobrae un lecho
de arena...

...Ya que al nacer
so despenan en
&f vacio.

No son corrlentes
que forman una
cascada...

.5ino una
misteriosa y
gigantesca
catarata que
nace...

..Para después
formar un
caudaloso rio
que af correr
toma ef nombre
de Tepalcate-
pec.

VIDEO

Vista de Los
Chorros desde
¢l mirador.
Piano genaral

Vista de Los
Chorros.
Tight Shot

Frontdn de Los
Chorros del
Varal.

Plano general

Turistas en el
mirador.
Plano general

Mirador,
Plane general

Frontén.
Tight Shot

Vista de
dos cascadas.
Plano genaral

Panoramica
de las cascadas.
Contrapicada

Contrapicada
de las casca-
das donde se
forma el arcoirls.

Otra vista de!
frontdn,
Plano general

Cascadas,
Contrapicada

AUDIO

Han sldo
motivo de
inspiracidn...

...Para proplos
y extraiios...

“Mirad! es un
frontén que
enhiesto
ascignde...

...1allade a pico
en la gigante
roca, bulle ef
agua...

«.En su seno, y de
su hoca; rauda
fila de chorros

se dasprende.”

Miisica
de fondo

Miisica
de fondo

Miisica
de fondo

Miisica
de fondo

Musica
de fondo




VIDEO

Otra vista deade
la playita.
Plano general

Fronton.
Plano general

Tight shot

de |la cascada
principal.
Animacién:
LOGOTIPO

Zoom In
de las cascadas

Contraplcada
da las
cascadas de
frente.

Zoom out

de las
cascadas
Animaclén:
LOS CHORRCS
DEL VARAL

Créditas.

Créditos.

Créditos.

Craditos.,

AUDIO

Musica
de fondo

El

Miislca
de fondo

Miisica
de fondo

E!

Miislca
de fondo

E’

Miisica
de fondo

5"

Misica
de fondo

Termina melodia:

Contradanza

5"

Miisica

de fondo
inicla melodia:
Storm

5"

Muslca
de fondo

5"

Miisica
ds fondo

5"

Miisica
de fondo

5"

Miisica
de fondo

5"




Presupuesto

Carteles
un millar
50x70 cms.
Offset
$5,090.00

Triptico
Un miliar
Carta

Offset
$6,867.00

Espectacular
2X6 mts.

Rotulacién manual
$3,500.00

Senalamientos
50x50x2.50 mts.
Rotulacién manual
$600.00

Taza ceramica
1 tinta

Serigrafia

PU. $16.00

Liavero Medalldn

poliéster
PU. $10.00

Agenda blanca magnética

importante; Estos precios corresponden
al mes de junio del 2000

Poliéster
PU. 59.00

Playera

5 tintas

Impresidon compuesta
PU. S40.00

Tequil lero
Satinado
serigrafia

1 tinta
PU.S9.00

Morral
Manta
serigrafia
5 tintas
PU. $55.00

Portalata
Serigrafia

5 tintas

PU. $10.00
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Introduccion

. Micheoacén es un vasto tertitorio
reconocido por sus artesanlas, tradi-
ciones, sensibilidad artistica, falklore,
colorido, gastronomia, clima templa-
do y saludable, pero sobre todo por
sus bellezas naturales.

Una de ellas son las cascadas lla-
madas "Los Chorros del Varal" ubi-
cadas a 17 km del Municipio de Los
Reyes, las cuales combinan exube-
rante vegetacion y cristalinas aguas
que se deslizan por las rocas. Para
tener acceso a ellas hay que descen-
der un promedio de 680 escalones.

Para su promacion turistica es ne-
cesario forjar una imagen gréfica de-
finida y sélida que los represente por
lo que es preciso establecer una se-
rie de normas que regulen la aplica-
cién de dicha imagen. Estas normas
se definen a partir de un manual de
disefio.

El Manual es un conjunto de dispo-
cislones y lineamientos de disefio
que unifican el criterio de la Imagen
grafica, codigos de color, proporcién,
tipografia y elementos de apoyo pa-
ra su correcla reproduccion,
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La imagen grafica es la evocacion
i de algo real que se percibe a través

: del sentido de identidad de objetos,
instituciones, eventos o lugares y su
funcién es distinguir e identificar,

Imagen Grafica

La imagen grafica de los Chorros
del Varal comprende los siguientes
elementos:

10. Perspectiva de las cascadas es-
tilizadas tal como se aprecian des-
de el puente, con parte de su en-
torno natural.

20. Segmento de los gradas que per-
miten el acceso al lugar,

3o0. Ambos elementos enmarcados
por una ventana de trazo irregular
como las formas caprichosas de 1a
naturaleza, que nos deja apreciar
un fragmento de este bello lugar.

40, Tipografia {can patines), tradicio-
nal.




Logotipo a color
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Los coleres institucicnales de la
imagen grafica de Los Chorros del
\aral son:

Verde Pantone 370...(Naturaleza)
-Azul Pantone 2875... {Agua)

-Café Pantone 1535...(Piedra, tierra)
-Amarillc Pantone

Process Yellow........... {atardecer)
-Naranja Pantone 186(atardecer)
-Negro

Que en conjunto representan el
coloride natural del lugar.
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Variante de color
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Es importante mencionar que el
logotipo esta dispuesto en dos versio-
nes de color, dependiendo de los
medios de reproduccidn que se uti-
licen, esto es, para optimizar recur-
s0s; (como en el caso de rotulacién
en vinyl, serigrafia, por mencionar
algunos gjemplos).

Para esta variante se utilizaran
los siguientes colores:

Verde Pantone 370 (Vegetacion)
-Caié Pantone 1535 (Escaleras)
-Negro




Fondo claro

Fande oscuro

Logotipo sobre fondo de color 6 fotografia

Aqul se muestran las disposicio-
nes que requiere el logofipo, ya sea
en |a tipografia o en la imagen misma
para evitar que se pierda o se confun-
da al ser colocade sobre un fondo de
color que no sea blanco.




Logotipo blanco y negro

Un logotipo debe cumplir con su
finalidad de identificar tanto a colores
como en blanco y negro.

Ya que en algunas circunstancias,
dependiendo de la aplicacion, asi se
utilizara.




I Amarilla/Process Yallow ¥ Naranja/Panione 186

-de color
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La separacién a color del logotipo
es necesaric indicarla, para su repro-
duccidn en los diversos medios de
impresién, conservando de esta ma-
nera su correcta distribucién




Separacion de color
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E El logotipo estd elaborado sobre
. una retlcula base, que sirve de sopor-
o te para ubicar y determinar con exac-
‘L titud el espacio y el tamafo preciso

entre los elementos que lo conforman.
Estos es para facilitar su reproduccién
grafica, cuando no sea posible utilizar
los medios de reproduccion fotomeca-
nica y evitar distorsiones en sus pro-
porciones. La reticula muestra la ubi-
cacion de los elementos en proporcién
de 14x por 8x.

El drea que abarca la reticula,
tiene también a funcion de marcar
el area de restriccién del logotipo,
esto es, que dentro de esta area, no
se podra aplicar ningun elemento
adicional, quedando ese espacio [i-
bre.




Tipografia institucional
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El objetivo de elegir una tipografia
es, que junto con el simbolo se identi-
fique facilmente a la entidad.

Se le denomina tipografia institu-
cional, ya que forma parte integral del
logotipo.

La fuente utilizada en BOOK
ANTIQUA.
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Estas son utilizadas para todos
los textos que se requieran en las
diversas aplicaciones como folletos,
carteles, anuncio de periddice entre
otros.




Disposicion autorizada de la imagen
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£ logatipo de Los Chorros del Va-
ral, cuenta con una disposicién autori-
zada en formato vertical, Esta versidn
sera utilizada segun lo requieran algu-
nos medios de promocién.
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-Escala de-reproduccion grafica

El hecho de que un logotipo ten-
ga un minimo de reduccion es que si
sobrepasa de él, la tipografia y/o los
elementos graficos pierden su legibi-
lidad y llegue a tal grado de que no se
entienda.

Para mantener su uniformidad v
consistencia el logotipo de Los Cho-
rros del Varal, tiene como minima a-
plicacién permitida la de 2 cm.
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ISpoOSICIONeES Incorrec
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Allaracitin an loz slemantos dal grafico

Cambic de tipografia.

Dispasicion incorrecta def nombre

El logotipo bajo ninguna circunstan-
cia debera sufrir cambios ¢ modifica-
ciones que no se hayan autorizado con
anterioridad en el manual.

Se muestran los siguientes gjem-
plos para evitar toda posible altera-
citn.




-- Elementos-decorativos -

Se presenta un patrén de elemen-
tos decorativos que sirvan en las di-
ferentes aplicaciones de la imagen.
Plecas, grecas, lineas, figuras,

Dichos elementos se retomaron
del simbolo del logotipo, asl como sus
colores.

La extension y tamario del elemen-
to decorativo dependera de |a aplica-
cién que lo utilice.




Icaciones

Apl

La imagen grafica de Los Chorros
del Varal, para su promacién debe a-
parecer en determinados espacios,
articulos & lugares que asl lo requie-
ran; por [o que también es necesario
indicar el disefio de las diversas apli-
caciones que Se van a manejar.




Espectacular
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8 mts.

El espectacular mide 2x6 mts.
Este medio de promocion esta pla-
neado para invitar a los turistas a
visitar Los Chorros del Varal.

Se colocaran en las entradas a [a
Ciudad de Los Reves, y en algunas
otras ciudades que el Ayuntamiento
considere convenientes.

En el espectacular se manejan
{os colores institucionales, el slogan
designado para la promocién de la
imagen, una {extura tenue como ele-
mento decarativo, asi como también
fos logotipos de las instituciones que
la apoyan.




Triptico
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£l triptico como medio de promo-
¢idn directa contiene !a informacién
lo mas completa posible sobre Los
Charros del Varal, distancias y servi-
cios que encontrard en Los Reyes
para fener una estancia agradable.
El planteamiento grafico se hizo
conservando el estilo de los otros me-
dios para que no se vaya a perder
la identificacion de la promocidn.
El formato es carta.
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Cartel

70cms

Michoacdn
México

H. AYUNTARILNT)
108 KETES 9005

P i

Ei carte Itiene un formato de 50x70
cms., impreso en offset. Sobre lustro-
lito blanco.

El disefio estd apoyado por el recur-
so de una fotografia como sello de
agua de donde se tomd la estilizacion
de la imagen para que se refuerce la
identificacién de la misma, ya que se
establece una comunicacién directa
mostrande el lugar, su imagen que lo
representa y reforzando con el slogan
manejado en la promocion.
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. Anhuncio-para periédico-

iUna aventura
natural!

LOS REVES 95901
H. AYUKTAMIENTO

La prensa es un medio de promo-
cién impreso de mayor circulacién y
alcance. Su difusidn es inmediata.
Aqui se muestra |a disposicion para
Las Chorros del Varal, en un cuarte
de plana. Respetando todos los ele-
mentos requeridos en las aplicacio-
nes anteriores.




Souvenirs

Playera

Agenda

W

Chiotros
a

Lvar, I

Taza

Los souvenirs ya sea impresos o
grabados muestran o recuerdan al
consumidor de manera permanente
el prestigio, las ventajas y las bonda-
des de la entidad.

Ef logotipo de Los Chorros del Va-
ral aparecera segun [os criterios de
disefio ya mencionados, con sus dis-
posicionas autorizadas seguin sea el
caso requerido; utilizando comeo mé-
todo de impresién la serigrafia,

Aqui se muestran aigunes de los arti-
culos sugeridas para este lugar,




Souvenirs

Machlla
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cion

Senaliza

2 mts.

85 cms.

55 cms.

Diraccional

El acceso al lugar tiene cierto ran-
go de complicacion ya que existen di-
ferentes caminos gue conducen a o-
tros lugares y provocan confusién par
lo que se requiere de una sefaliza-
cidn que oriente y conduzca eficaz-
mente al visitante.

Aqui se muestran dos ejemplos de
sefiales direccionales y una restricitiva
en donde se establece la aplicacion de
la imagen, conservando el estilo, colo-
res y tipografias requeridas.

Tiene un formato de 55x55 y un so-
porte de 2 mts. de altura, la adecuada
para ser percibido a distancia ya sea
de pie o dentro de un vehiculo.




.Senalamientos

55 cms, —o—-—
' Direccional

Restrictiva

85 ems.

40 cms
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- Material de Reproduccion

Ch&ros. Chorros

siyaral otvaral o




Material de Reproduccion




Material de Reproduccién

=

Pantone . Pantone . Pantone
2975 : 2975 . 2975
. Pantone . Pantone . Pantone

Process Yellaw . Process Yellow . Pracess Yellow

Pantone . Pantone : Pantone
2975 . . 2978 : 2975
. Pantone . Pantone . Pantone

Process Yellow . Process Yellow & Process Yellow .

* Pantone

. Pantone
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Conclusiones

Es necesario darse cuenta del alcance eimportanciaque .
tiene el Disefio Grafico como disciplina, sobre todo a ultimas '
fechas; en donde los avances tecnoldgicos y las computadoras
al alcance de todos, provocan confusién y desprestigio dela |
profesion.

E! disefio actualmente es un beneficio para la sociedad,
ya que contribuye a una buena informacién o servicio a traves
ge una solucion estética y funcional,

Desde esta perspectiva, se planted Ia realizacion de 12
imagen Promocional de Los Chorros del Varal; apoyandose en
una metodologia de acuerdo a los requerimientos que
determinaban el probiema.

con |a propuesta definida y seleccionados 10s medios,
se le va a dar una promocién formal y adecuada al Iugar
permitiendo el ser reconacido turisticamente en un rango mas
amplio.

En lo que respecta a mi participacidn, es grato trabajar
en un proyecto grafico que va a beneficiar a mi ciudad, que
contribuya a motivar la afluencia turistica a este bello lugar.
Para los que ya tuvimos oportunidad de conocer y contemplar
este hermoso especticulo, sabemos que vale la pena disfrutar
de este paseo. Ademds para el Municipio en el dmbito turistico
es de suma importancia la promocién adecuada de estas
cascadas , Los Chorros del varal, ya que generaria flujo de
recursos soaales econémicos y culturales a la poblacion de Los
Reyes.






