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Negociaciones internacionales

Puntos de Interés:

No hay mercado cerrado, el mundo es un solo mercado (R. Mundell).

Las dreas monetarias optimas son fundamentalmente areas de comercio libre de
trabas con un ingrediente adicional “libre transito de personas”.

La idea de un mundo globalizado es mas cercana a a de un libre mercado de ideas,
sin costos de transaccion.

El desarrollo del e-commerce esta derribande barreras comerciales entre paises.

Las estrategias empresariales de alianzas y fusiones han roto los efectos de la
regulacion y han abierto los mercados de facto.

La principat leccion de la integracién, como en Europa y el TLC, es que el comercio
es 5u inicic pern de inmediato demanda nuevas reformas que fortalecen Ja
integracion.

E! libre comercio es el empowerment del consumidor, ya que ellos son los que
deciden que comprar y de donde comprarle, no [a burocracia con sus regulaciones.
La competencia se ha centradc en marcas, productos y servicios no en paises.

Los paises hoy compiten por la prosperidad.

El consumidor demanda cada vez mas valor agregado por el dinerc que paga, por
ello las compadias se han vuelto glcbales, necesitan estar a un lado del cliente,
Comprar en un solc lugar o por medio de una sola terminal tedo aquelio que el
consumidor pueda necesitar es el suefic de las compafias comercializadoras
(Elektra).

El desarrollc tecnolbgico y la competencia han hecho cbscletas las regulaciones o
han menguado la capacidad de ios gobliernos para regular las nuevas areas del
comercio.

Las ventajas comparativas pueden ser destruidas ¢ neutralizadas por la regulacién
(petrdlec en México).

Los viejos compeonentes de la competencia internacional (ventaja comparativa)
son: factores (tierra, trabajo y capital) por lo que se competia con base en precic y
calidad (Smith, Bastiat).

Los nuevos componentes de fa competencia (competitividad) son: factores (capital
humano, capital y recursos naturales) regulacién, financiamiento, intervencién del
estado, estrategia empresarial y ambiente de negocios; por lo que hoy se compite
por el cliente de por vida (Becker y Porter).

La apertura y el movimiento de capitales estan dejando de lado las barreras
comerciales.

El marco institucional interno detona las capacidades de un pais para ser
competitivo.

El comercio debe ser el centro de las negociaciones y todo lo demds como el medio
ambiente, el trabajo, los derechos humanos debe dejarse de lado, ya que de otra
manera se cerrarian los mercados sélo para aquellos que califiguen, hay que
aprender del bloqueo a Cuba.

Es mas sencillo de realizar el regionalismo que el multilateralismeo por el nimero de
paises que deben ponerse de acuerdo.

Roberto M. Salinas.
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Proceso de Exgorbaclén de Productos Pewter a E sgaﬁ'a

Introduccién

Espafia es el mercado mds Importante para México en Europa y el cuarto a nivel
mundial, después de Estados Unidos, Canadd y Japén. Los espaiioles demandan cada
vez mas articulos de regalo y decoracién, entre ellos los productos elaborados en
pewter (aluminio fundido) y después de 1a firma del Tratado de Libre Comercio que
México firmd con la Unidén Europea (TLCUEM) en julio de 2000, los productos
mexicanos ya pueden entrar al mercado espafiol con preferencias arancelarias.

Para los empresarios mexicanos el mercado espafiol representa varias ventajas entre
las aue se encuentran aue en su mavoria se comparte el mismo idioma y cultura;
opcién para diversificar mercados; volumen de compra adecuado a pequefia y mediana
empresa; mercado a largo plazo con importadores leales; demanda identificada de
Articulos de Regalo y decoracién. -

El TLCUEM sera mas que beneficioso para aquellos que busquen vender sus productos
en ese continente, y aprovechen la calidad estratégica de Espaiia, ya que una vez que
los productos han sido legalmente importados a ese pals, podrdn circular y venderse
libremente en cualquier drea de la Unién Europea.

Es por elio que este trabajo, da un panorama general del proceso de exportacion de los
productos pewter a Espafia, realizado para la empresa ALBUHI 5. A. ya que esta es
una empresa que fabrica y comercializa Pewter, para el cual espero que este trabajo
sirva de apoyo para sus estrategias de crecimiento y exportacién en el mercado
espaniol.

Por lo cual primero presentamos una resefla histérica de la empresa, y las
caracteristicas del pewter que ofrece Albuhl, y el proceso productive de dicho producto,
asi como su misidn, visién y objetivo general de la empresa.

En el Capitulo 1, se presenta un estudio del pais en el que se informa de las
caracteristicas principales de la geografia econdémica y como estd conformado el
gobierno espadol.

En el Capitule II, se muestran los principales indices econdmicos de Espafia, la
estructura actua! de su economia y sus planes de desarrolla econdmico y politica de
inversiones.

En el Capitulo 111, ya dentro del estudio del producto en el pais objetivo, se informa de
manera detaliada los antecedentes del Aluminie, el nombre y descripcion del producto
vy la partida arancefaria e impuesto de Importacién que le corresponde.

En el Capitulo 1V, se observan las estadisticas correspondientes a la fraccion
arancelaria del Pewter, tanto de su importacién, como de su exportacion.
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En et Capitulo V, como acceder al mercado espafiol y cuales son los acuerdos
comerciales que tiene firmado Espafia y en especial el Tratado de Libre Comercio
(TLCUEM} v las regulaciones que afectan el ingreso y distribucién de las mercancias y
los tramites para su importacion,

En el Capitulo VI, se realiza un andlisis de la demanda a través de conocer las
caracteristicas del comprador, la posicién competitiva con otros productos tanto de
importacion como de fabricacidén nacional y la situacién general para articulos de regalo
y decoracion, asi como las tendencias del mercado.

En el Capitulo VII, se analizan los precios de los principales productos comparabies y el
nivel de competitividad de los productos pewter mexicanos, ademdés de los margenes
ds intarmediacidan v Ins Tncoterms. preferidos por los importadores y las modalidades
de pago que se presentan. '

En el Capitulo VIII, se informan los requisitos comerciales que hay que cumplir para
que nuestros productos pewter ingresen al mercade espaiiol, el envasado y etiquetado
para el consumo.

En el Capitulo 1X, los canales de distribucién para {a venta de los productos pewter.

En el Capitulo X, la promocién de las ventas y la publicidad comerciat.

En el Capitulo XI. Transporte Internacional. Caracteristicas del transporte aéreo y
Maritimo.

¥ finalmente un Manual de Contratacién del Transporte Intermacional tanto via aérea,
como via maritima, para que el usuarioc conozca del manera detallada fos
procedimientos para la seleccién y contratacidn del transporte internacional.
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Antecedentes de la Empresa Albuhi

La Empresa Albuhi S.A. fue fundada en el afio de 1992, por uh grupo de mexicanas
entusiastas, concebida fundamentalmente para dar a conocer una pequeiia parte de
las artesanias mexicanas fuera del territorio nacional a través de la expor‘tacic’m,
motivo por el cual el 95% de su produccién se destina a la exportacién a varios paises
del mundo y cuyo giro es el de disefio, fabricacién, comerclatizacitn de una gran gama
de articules de regalo y decoracién.

JJ

Mlibuhi

La linea de produccién de “Albuhi"® estd basada en el arte y la creatividad de
artesanos mexicanos que por su belleza, colorido y buen gusto han obtenido un gran
prestigio internacional; los materiales base de esta produccién son el pewter, articutos
de tipo talavera y vidrio soplado, los cuales, aunados con 1a ya reconocida calidad de
las artesanias mexicanas y la incorporacién de modernos disefios hacen de cada una
de sus plezas un objeto bello y original.,

A través de los afos, la experiencia comercializadora de “Albuhi® se ha visto
enriquecida con su activa participacién en diversos eventos internacionales de primer
nivel, como lo son las ferias comerciales en Dallas, Texas; High Point en Carolina del
Norte vy en el Gift Mart de Atlanta Georgla donde mantienen una distribucién y
exposicién permanente, todo esto en los Estados Unidos de Norteamérica, Igualmente
“Albuhi” ha presentado parte de su amplla coleccidn de articulos artesanales para
regalo en renombradas ferias de Europa como son Mogar e Intergift de Madrid en
Espafa.

Después de algunos afios de haber Iniciado este negocio que comenzd como una
aventura personal y familiar para darie una razén positiva al tiempo libre, nos dimos
cuenta que existia una disyuntiva para hacerlo crecer; ya que teniamos que decidir si
nos convertiamos en una empresa manufacturera con los sabidos y conocidos
problemas de maquinaria capacitacién, personal, creacidén de una tecnologia, etc., o
nos encamindbamas por la via de la maquila.

Al tomar la decisiéon de convertir "Albuhi” en una empresa comerdalizadora y de que
fincara su produccién en la maquila influyeron muchos y varios argumentos que bien
analizados le dieron a nuestra marca mds prestigio tanto a nivel nacional como
internacicnal, pensamos que la maquila basada en crear alianzas con artesanos
mexicanos, blen calificados, con deseos de progreso, con un gran sentido artistico,
pero sin la oportunidad de ilegar con su productos a mercados mds sofisticados, era
una excelente oportunidad para crecer y a la vez participar con estos artesanos
mexicanos en una aventura que por esta alianza nos diera la oportunidad de crecer a
ambas partes, mejorando nuestras economias, ensefidndonos a ser profesionales en
nuestra actividad y sobre todo a fijarnos una meta futura de éxito comercial,

-3-
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Después de una gran seleccion de entre muchisimos artesanos mexicanos llegamos a
seleccionar los que consideramos los mejores en su ramo, esta es una de las razones
por las que "Albuhi* goza de un gran prestigio; aunado a lo anterior, también
influyeron factores significativos para hacer que estos artesanos mexicanos mejoraran
su tecnologia y la perspectiva de su negocio a través de crear con un disefio mas
profesional nuevos articulos que actualmente estan dentro de la competencia de un
excelente mercado internacional.

Obviamente que también la parte econdmica jugo un papef importante ya que, en la
mavyoria de los casos hemos financiado a nuestros proveedores alividndoles en sus
necesidades econdmicas, conviniendo en el caso de materias primas de mejor calidad
elevando el nivel de sus trabajadores y sobre todo, a través de esta alianza obtener
resultados econdmicos favorables que antes no los tenia.

Sin GuUT suene Jernagogico consideramos que “Albuhi” es una empresa mexicana
basada en un “socialismo sui generis” por el que, a través de esta allanza se dividen
las funciones de los involucrados en la operacién y asi unos disefian, otros fabrican,
otros dan el terminado al producto, y otros lo comercializan; si cada una de estas
partes consciente de su responsabilidad cumple con su encargo estamos seguros de
que vamos encaminados al éxito que todos queremos obtener de la actividad que
desempefiamos.

Podemos afirmar que l|a calidad de nuestros productos y conocimiento de I[as
necesidades de nuestros clientes y el serviclo que en cuanto a fecha y forma de
entrega nos ha permitido que nuestra cartera de clientes aumenten
considerablemente.

Actualmente dicha empresa esta ubicada en: Calle de Sierra Picacho Nimero 3, Lomas
de Chapuitepec, México D.F. C. P. 11000.

El principal producto de venta de esta compafiia es el Pewter ya que alcanza hasta
75% de ventas. Es un producto hecho a mano de alta calidad y que cuenta con andlisis
del Controf Tota! de Calidades, S. A. de C. V. y Technitrol Expertise Inc (Canada).

Es por ello que el pewter que ofrece "Albuhi”, es uno de los mejores de México.

Los talleres de la empresa se encuentran fuera del Distrito Federal principalmente en
Chalco y en Pachuca, ya que las disposiciones gubernamentales en materia de
seguridad ambiental, no permiten que operen en el D. F. a pesar de que los hormos en
los que funden han cambiado de petréleo a gas natural.
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Carta Magna de la Empresa
Misién
Elaborar articulos de regalo y decoracién de |la mas alta calidad, para dar a conocer a
través de la exportacidén, la labor de artesanos mexicanos, promeviendo entre ellos
una fuente permanente de trabajo e ingresos, proporcionande un excelente servicio de
comercializacién que nos permita aumentar nuestra participacién en mercados
internacionales,

Visién .
Incrementar {a participacién en mercados Internacionales integrdndonos a economias
de escala que nos permita convertirnos en una compaiia globalizada.

Objetivo General

Conseguir ia consoilgacion e Gisefios originaies aunddos a un FYILE LONUU de Laiikad
del producto, asi como el establecimiento de sistemas de mercadeo electrénico que
nos permita consolidarnos a un muy alto nivel .de competencia en el mercado
internacional.

Caracteristicas del Pewter de ALBUHI

El pewter es una aleacién basada en aluminio, que al ser combinado con bajas
cantidades de cobre y siiicio, lo cual no es téxico, da como resultado un producto
resistente, de facil cuidado y de gran versatilidad.

Por ser totalmente térmico tiene una excelente retencién del calor y del frio. Su
acabado al alto pulido permite que no sufra despostillamientos, quebraduras o
ennegrecimiento y no influye de forma alguna al sabor de los alimentos y evita que
estos se peguen.

El pewter mexicano es seguro para enfrar o coclnar, puede ponerse directamente al
fuego, v lo caracteriza su gran belleza, brilio y la gran variedad de productos que se
pueden fabricar, y es facil de limpiar, con tan sélo un pafio himedo.
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Organigrama General de [a Empresa
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Proceso Productivo de Productos Pewter

Molde en diferentes formas.
Etegir el molde a utilizar.
Retocar el molde,
moldeo en arenas especiales a diferentes tipos de humedad.
Fundicién. se controla minuciosamente el tipo de aleacidén para no obtener
ningdn tipo de contaminacién en el producto final. El aluminio artesanal es
exclusivamente 92.92% de aluminio, 7% de silicio metélico y 0.04% de cobre,
siendo su temperatura de vaclade de 520 a 550° fundiendo en hornos los
elementos necesarios de la aleacién, para posteriormente vaciar en fos moldes
ya preparados,

6, Corte y rebabeado. Se corta la colada ¢ masacota con {a cual fue atimentada o
vaciada la pieza en el molde de arena, posteriormente, se rebabea (quitarle lo
que le sobre a ia pieza) en un motor esmeril para quitar todos los residuos de
metal en la orilla de |a misma para pasar a limar partes intericres de la misma.

7. Pulido. Aqui se trabaja con motores pulidores de 5 a 7 hp. con los pasos
siguientes: asentamiento de la pieza con una rueda de sisal con abrasivos de
240 a 320, posteriormente sisalear con ruedas de pedaceria (trape) remateado
con una pasta para obtener el brillo.

8. Lavado. El lavado es manual de cada una de las piezas mediante diferentes
tipos de desengrasantes a baja temperatura, enjuagando y secando. Finalmente
se trata con algodén para obtener su brillo final y paralelamente su revisidn
final.

9. Empaque. Se embolsa y se empaca cuidadosamente.

noh

! Fuente: http://www.albuhi.com e infarmacidn obtenida en la empresa.
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Organigrama General de la Empresa
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Proceso Productivo de Productos Pewter

Molde en diferentes formas.
Elegir el molde a utilizar.
Retocar el molde,
moldeo en arenas especiales a diferentes tipos de humedad.
Fundicién. se controla minuciosamente el tipo de ateacidn para no obtener
ningdn tipo de contaminacién en el producto final. El aluminio artesanal es
exclusivamente 92.92% de aluminio, 7% de silicio metélico y 0.04% de cobre,
siendo su temperatura de vaciade de 520 a 550° fundiendo en hornos los
elementos necesarios de la aleacién, para posteriormente vaciar en los moldes
ya preparados,

6. Corte y rebabeado. Se corta la colada o masacota con {a cual fue alimentada o
vaciada la pieza en el molde de arena, posteriormente, se rebabea {quitarte lo
que le sobre a la pieza) en un motor esmeril para quitar todos los residuos de
metai en la orilla de {a misma para pasar a limar partes interiores de la misma.

7. Pulido. Aqui se trabaja con motores pulidores de 5 a 7 hp. con los pasos
siguientes: asentamiento de la pieza con una rueda de sisal con abrasivos de
240 a 320, posteriormente sisalear con ruedas de pedaceria (trapo) remateado
con una pasta para obtener el brillo.

8. Lavado. El lavado es manual de cada uvna de las piezas mediante diferentes
tipos de desengrasantes a baja temperatura, enjuagando y secando. Finalmente
se trata con algoddn para obtener su brillo final y paralelamente su revisién
final.

9. Empaque. Se embolsa y se empaca cuidadosamente.

[ S iy N

! Fuente: http;//www.albuhl.com e informacién obtenida en la empresa.
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Estudio del Pais
L, El Pals

Espafia (Reino de).
1.1 Geografia Econdmica
1.1.1 Superficie

El Reino de Espafia ocupa un superficie de 504,750 km?® situado en el extremo
sudoeste de Europa, siendo el tercer pais de mayor tamafio de la Unién Europea. El
territorio de Espafia abarca la mayor parte de la Peninsula Ibérica, que comparte con
FOrTUGai; ei terriorio espanul induys G3imisms 25 Izlac Balasrae an al Maditerrinen.
Ias”l;.;lazs Canarias en el Océano Atldntico y las cludades norteafricanas de Ceuta y
Melilla.

Escudo de Espafia

1.1.2 poblacién
Pablacién de Espafia en 1999

Total Hombres Mujeres
40,649,703* 19,878,234.3* 20,771,468.7*
Menores de 19 afios Entre 19 y 65 afios Mayores de 65 afos
23% ' 60% ) 17%
Densidad " Mortalidad Infantil " Poblacién Urbana
{Hab./Km2) {por ¢/1000 h?b.) _ {%)
77.8% . 6 75%
EsperanzadeVida |~ No.de habitantespar | Estado Civil ‘
familia _ 7 :
Hombres 74 afies | 3.7 miembros " Casados 55%
Mujeres 82 afios, Solteros 45%

Fuente: Efaboracién propia con datos de INE 1999, (*)Datos de INE 2000

2 ruente: Garrigues/Andersen. “Guia de Negocios en Espaiia 199%9". ICEX, Instituto
Espaiiol de Comercio Exterior. p. 10.

I R e e
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Rasgos Distintivos de la economia_espaiiola
Gasto de la Poblacidn Espaficla

Otros Biémen y Servelii 3] 23%

S ron
Vabiculos yTrihepodet e 13%)
. o .'..ul' * [

Con 40 millones de habitantes y un ingreso per cpita de US$14,000 anuales, Espafia
es el mercado mds importante para México en Europa y el cuarto a nivel mundial,
después de Estados Unidos, Canadd y Japdn. Con un flujo de turistas de 60 millones de
personas cada aflo, y una tradidén de nexos histéricos con América Latina, los
espaifioles demandan cada vez mds productos y servicios de nuestro pais.

1.1.3 Idiomas

El idioma oficial de Espafia es el Castellano con 74%, Catalan 17%, Gallego 7%, Vasco
2% (estas tres uitimas son también lenguas importantes en Espaia de Ias
comunidades auténomas de Catalufa, Galicia y et Pais Vasco, respectivamente).

1.1.4 Regiones y principales centros comerciales e industriales

+ Arco del Triunfo, Barcelona
+ Gran Via, Madrid

« Valencia, Espafia

« EI Alcdzar de Sevilla, Espana
» Zaragoza, Espafia

« Bilbao, Espaia

* Santander, Espafa

1.1.5 Geografia y clima

Geografia

Espafia ocupa el 85% de la peninsula 1bérica y astd rodeada de agua por casi el 88%
de su perimetro; su costa mediterrdnea mide unos 1.660 Km. de largo y la atlantica
unos 710 Km.?

Z ruente: Garrigues/Andersen “Guia de Negocios en Espafia 1999”. ICEX, Instituto
Espafiol de Comercio Exterior. pp. 10, 11.

e R —m
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La amplia y continua cadena montafiosa de los Pirineos, que se extiende a lo largo de
435 Km. desde el golfo de Vizcaya hasta el mar Mediterraneo, forma frontera natural
con fFrancia, al norte; en el extremo sur, e| estrecho de Gibraltar dista menos de 13
Km. entre la peninsula y el norte de Africa. La caracteristica topogrifica mds
importante de Espafia es la gran planicie centra!, poco arbolada, llamada la Meseta
central, que tiene una inclinacion generai descendente de norte a sur y de este a
oeste, con una altitud media de unos 610 m.

La Meseta se encuentra dividida en una seccidon norte (submeseta norte} y otra sur
(submeseta sur) por cadenas montafiosas irregulares, las mds importantes de las
cuales son la sierra de Gredos y los montes de Toledo. Entre muchas de las montaiias
hay vailes estrechos drenados por rios rapidos. La llanura costera es estrecha, no suele
medir mds de 32 Km. de anchura, y en muchas dreas estd quebrada por montafias que
desuieinden abrupramente nasta el mar rormando promontorios rocosos. El drea
costera noroccidental tiene varios puertos destacados, en particular a fo largo de la
costa gallega.

Clima

Espaiia tiene un clima tipicamente mediterrdneo, marcado por temperaturas extremas
excepto en el norte, y por lo general con precipitaciones insuficientes, aunque las
diferentes caracteristicas fisicas del pals determinan diferencias climaticas
pronunciadas. Ei clima es mas uniforme a lo largo de las costas del mar Cantabrico y
del océano Atlantico, por lo general himedo y fresco. La Meseta central tiene unos
veranos tan aridos que muchos rlachueles se secan, la tierra se agosta y las sequias
son frecuentes. La mayor parte de Espafia recibe menos de 600 mm. de
precipitaciones anuales; las regiones montafiosas del norte son mas hdmedas, En la
zona centro, el invierno es frio, mientras que las temperaturas durante el verano se
pueden elevar hasta superar ios 40° C. Como contraste, la costa sur mediterrdnea
goza de un clima subtropical; Mélaga tiene una temperatura invernal cuyo promedio
anua! es de 13.9° C. Las Islas Canarias tienen su propio clima, con temperaturas
constantes durante todo el afio de aproximadamente 20° C. y muy pocas variaciones
de temperatura entre estaciones y entre el dia y la noche.

1.2 Forma y naturaleza del gobiemo
1.2.1 Constitucién

La Constitucién espafiola de 1978, es la que se encuentra vigente ya que a finales de
|a década de 1970 el gobierno de Espafia sufrié una transformacién, desde el régimen
autoritario (1939-1975) de Francisco Franco a una monarquia parlamentaria bajo la
Constitucion de 1978. Esta Constitucién establece los derechos fundamentaies, las
tibertades pUblicas y asigna el poder legislativo a las Cortes Generales {Parlamento), el
poder ejecutivo al Goblierno de la nacion y el poder judicial a los jueces y magistrados.?

3 Fuente: “Espana”. Enciclopedia Microsoft® Encarta ® 99. ©® 1993-1998 Microsoft
Corporation.

W
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1.2.2 Poderes del goblerno central y autoridades regionales

Espafia es una monarquia parlamentaria. £l Rey es el jefe del Estado y su principal
cometido es arbitrar y moderar el correcto funcionamiento de las instituciones de
acuerdo con la Constitucién. Asimismo ratifica los nombramientos de cargos en los
poderes ejecutivo, legislativo y judicial, y es también comandante en jefe de las
Fuerzas Armadas.

Poder ejecutivo

El poder ejecutivo estd en manos del presidente del gobierno, quien es propuesto por
el monarca y es elegido para el cargo por el Congreso de Diputados. El es el encargado
de nombrar los miembros del Consejo de Ministros.

Asi mismo, hay un cuerpo cansultivo que es el Consejo de Estado.

Poder legislativo

En 1977 las Cortes unicamerales de Espaiia fueron reemplazadas por un Parlamento
bicameral formado por un Congreso de Diputados, con 350 miembros, y un Senado,
integrado por 208 miembros elegidos directamente y 48 representantes regionales
elegidos por las comunidades auténomas. Los diputados son nombrados para periodos
de cuatro afios, por sufragio universal de todos los ciudadanos a partir de los 18 afios,
bajo un sistema de representacion proporcional. Los senadores elegidos directamente
se votan para periodos de cuatro aftos sobre una base regional. Cada provincia de la
peninsula elige 4 senadores y otros 20 son elegidos por las circunscripciones de
Baleares, Canarias, Ceuta y Melilla.

Partidos politicos

De acuerdo con las elecciones generales de marzo de 1996, los dos grupos
mayoritarios fueron el Partido Popular {PP), un partido conservador que habia
absorbido a los cristianodemdcratas y a los liberales, y el Partido Socialista Obrero
Espaiiol (PSOE). Otros partidos con representacién pariamentaria significa son
Izquierda Unida (IU), una federacidén de grupos de izquierda que engloba al Partido
Comunista de Espafia, entre otros, y los partidos nacionalistas cataldn, Convergencia
Izquierda de Unién (CIU), y vasco, Partido Nacionalista Vasco (PNV), entre otros de
caracter regional.

Goblerno local (Comunidades Auténomas)

La Constitucion de 1978 permitid dos tipos de comunidades auténomas, cada una con
poderes diferentes. Catalufia, Pais Vasco y Galicia estaban definidas como
“nacionalidades histéricas” y utilizaron una via mas simple para alcanzar la autonomia.
El proceso para otras regiones fue mas lento y complicado. Las comunidades
auténomas han asumido considerables poderes de autogobierno y aun contindan las
negociaciones con el gobierno central para conseguir mayores competencias.

Espafia estd dividida en 19 Comunidades Autdnomas (incluyendo las Ciudades
Auténomas de Ceuta y Melilla en el norte de Africa), cada una integrada en generat por
una 0 mas provincias; e! nimero total de provincias es de 50.

-10-



Proceso de Exgortaa:’én de Productos Pewter a Esgaﬁ'a

Cada Cornunidad Auténoma ejerce fas competencias que le atribuye la Constitucion y
que se especifican en los Estatutos de Autonomia.

Estos Estatutos contienen ademds la regulacién institucional de la comunidad que
consiste habitualmente en: una Asamblea Legislativa elegida por sufragio universal
que promulga la legislacién aplicable en la Comunidad; un Gobierno con funciones
ejecutivas y administrativas, dirigido por un Presidente elegido por la Asamblea que es
el representante maximo de la Comunidad; y un Tribunal Superior de Justicia que
ostenta ef poder judicial en el territorio de la Comunidad. Existe ademds en cada
Comunidad un Delegado del Gobigrno nombrado por el Gobierno Central, que dirige
localmente la Adminlistracién Estatal y Ja coordina con la de la Comunidad.

Las Comunidades son financieramente autdnomas, pudiendo compartir los ingresos

establecer ios suyos propios. Asimismo, las Comunidades Auténomas rectben
asignaciones de los presupuestos generales del Estado.

Poder judicial del Gobierno Local

El sistema judicial en Espafia estd regido por el Consejo General del Poder ludicial,
cuyo presidente es el del Tribunat Supremo. E! mds alto tribunal del pais es el Tribunal
Supremo de lusticia, dividido en 7 secciones, cuya sede se encuentra en Madrid. Hay
17 tribunales superiores territoriales, uno en cada comunidad auténoma, 52 tribunales
supremos provinciales y varios tribunales menores que se ocupan de |os casos penales,
laborales y de menores. El otro tribunal importante del pais es el Tribunal
Constitucional que controla el cumplimiento de fa constitucion,

1.2.3 Clima politico

La victoria socialista obtenida en las elecciones de 1982 por mayoria absoluta, con un
programa capaz de atraer a diez milicnes de votantes, simbolizé la reconciliacion
nacional y 1a normalizacién de la vida pablica. Ef liderazgo ejercido por Felipe Gonzéles,
presidente de! gobierno y secretario general del PSOE (Partido Socialista Obrero
Espafiol) por espacio de trece afios, se correspondié con una declarada vocacion
europeista y un empefio modernizador dificil de negar. Sin embargo, la escalada de la
corrupcion, el incremento del desempleo, los titubeos en 1a redistribucién de recursas y
la crisis ideoldgica que atenaza al pensamiento occidental en estos ultimos arios han
defraudado muchas esperanzas. En las elecciones generales de marzo de 1996, el
Partido Popular se hizo con las riendas del gobierno por un estrecho margen de votos,
lo que le condujo a pactar con fos nacionalistas vascos y catalanes. Esto entrafia una
serie de dificultad para el Partido Popular a la hora de llevar a la préctica el programa
de gobierno propuesto durante la campafia electorat. La alternancia democratica estd
garantizada, pero |os retos que tiene por delante el gobierno de José Maria Aznar, en
especia! el cumplimiento de los acuerdos de Maaastricht y la convergencia con Europa,
exigen mas que buenas intenciones. Para lograrlo, el Partido Popular ha adoptado unas
medidas de austeridad y recorte presupuestario dentro del marco de una importante
reforma econémica y laboral, para tratar también asi de solventar el problema del
desempleo, llegando a un acuerde con los agentes sociales (empresarios y

sindicatos).?

? Fuente: "Espafia”. Enciclopedia Microsoft® Encarta ® 99. © 1993-1998 Microsoft
Corporation.
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Al mismo tiempo, el gobierno de Aznar debe hacer frente a la viclencia de ETA y de los
miembros de Jarrai (grupo juvenil de Herri Batasuna, <onsiderada la rama
politica de ETA), asi como el esclarecimiento de los atentados perpetrados por el
Grupo Antiterrorista de Liberacidn (GAL) llevados a cabo contra militantes de ETA entre
1983 y 1987, Actualmente ha tratado de conciliar con todos estos grupos de izquierda
pero sin mayor éxito, ya que la ETA sigue cobrando victimas, aungue las politicas de
seguridad soclai promovidas por el presidente Aznar, han bajado abruptamente la tasa
de mortalidad, victimas de esta organizacion.

1.2.4 Politica econdmica y social
Politica econémica

Tradicionalmente Espafia ha sido un pais ayriwie y GUn o5 unt 4o lac mavnres
productores de Europa occidental, pero desde mediados de la década de 1950 el
crecimiento industrial fue rapido y pronto alcanzé un mayor peso que la agricultura en
la economia del pais. Una serle de politicas econdmicas que se iniciaron en 1964,
ayudaron a expandir la economia, pero a flnales de la década de 1970 comenzd un
periodo de recesidn econdmica a causa de la subida de los precios del petrdleo y un
aumento de las importaciones. Con posterioridad, el gobiemo incrementd el desarrollo
de las industrias del acero, astilleros, textiles y mineras. La actual politica econdmica,
la terciarizacién de la economia y de la sociedad espafola queda clara tanto en el
producto interior bruto, como la tasa de empleo por sectores.

Los ingresos obtenidos por el turismo permiten equilibrar la balanza de pagos. El 1 de
enero de 1986 Espafia ingresd como miembro de pleno derecho en la Unidn Europea.

Politica social

La politica social de Espafia ha sido reforzada los Gltimos 15 afiocs, para lo cual se
mantiene un sistema de pensiones de jubilacién y prestaciones por enfermedad y
maternidad sufragados por un fondo derivado de recaudaciones a patronos y
empleados que prevé, ademds, el apoyo a los grupos mas necesitados, garantiza e!
subsidio de desempleo y cubre las necesidades sanitarias de toda la poblacién.

il. Datos econdmicos basicos

2.1 fndices econémicos
2.1.1 Moneda Nacional, tipo de cambio y estabilidad

El 1 de enero de 1999, a las 0:00 a.m., el euro se ha convertido en la moneda oficlal
de 11 estados miembros de la Unién Europea y entre ellos Espafa, con un tipo de
conversion fljo respecto de sus monedas nacionales. A partir de ahora, el valor del
euro frente a! délar y las restantes monedas, incluidas las de los cuatro Estados
miembros que se quedan fuera de la zona del euro, fluctuard de acuerdo con las
condiciones del mercado. Aunque las monedas y billetes en euros no verdn la luz
hasta®

3 Fyente: "Espafia”. Enciclopedia Microsoft® Encarta ® 99. © 1993-1998 Microsoft
Corporation.

= ————— ]
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Al mismo tiempo, el gobierno de Aznar debe hacer frente a la violencia de ETA y de los
miembros de Jarrai {grupo juvenil de Herri Batasuna, considerada la rama
politica de ETA), asi como el esclarecimiento de los atentados perpetrados por el
Grupo Antiterrorista de Liberacién (GAL) llevados a cabo contra militantes de ETA entre
1983 y 1987, Actualmente ha tratado de conciliar con todos estos grupos de izquierda
pero sin mayor éxito, ya que la ETA sigue cobrando victimas, aunque las politicas de
seguridad social promovidas por el presidente Aznar, han bajado abruptamente la tasa
de mortalidad, victimas de esta organizacion.

1.2.4 Politica econémica y social
Politica econdémica

{FA0ICIONAIMENIE CSPaNa Na SIGO uUn pdis dyrivlic y adin e ULy g Ws Inayorss
productores de Europa occidental, pero desde mediados de la década de 1950 el
crecimiento industrial fue rdpido y pronte alcanzé un mayor peso que la agricultura en
la economia del pais. Una serie de politicas econémicas que se iniciaron en 1964,
ayudaron a expandir la economia, pero a flnales de la década de 1970 comenzd un
periodo de recesién econémica a causa de la subida de los precios del petrdleo y un
aumento de las importaciones. Con postertoridad, el gobierno incrementé el desarrollo
de las industrias del acero, astilleros, textiles y mineras. La actual politica econdémica,
la terciarizacion de la economia y de la sociedad espafiola queda clara tanto en el
producto interior bruto, como la tasa de empleo por sectores.

Los ingresos obtenidos por el turismo permiten equilibrar la balanza de pagos. El 1 de
enero de 1986 Espafia ingresé como miembro de plene derecho en la Unidn Europea,

Politica soclal

La politica social de Espafla ha sido reforzada los lltimos 15 afios, para lo cual se
mantiene un sistema de pensiones de jubilacién y prestaciones por enfermedad y
maternidad sufragados por un fondo derivado de recaudaciones a patronos vy
empleados que prevé, ademds, e! apoyo a los grupos mas necesitados, garantiza el
subsidio de desempleo y cubre las necesidades sanitarias de toda la poblacién.

1 Datos econémicos basicos

2.1  indices econémicos
2.1.1 Moneda Nacional, tipo de camblo y estabilidad

El 1 de enero de 1999, a las 0:00 a.m., el eurc se ha convertido en 1a moneda oficial
de 11 estados miembros de ta Union Europea y entre ellos Espafa, con un tipo de
conversion fljo respecto de sus monedas nacionales. A partir de ahora, el valor del
euro frente a! ddlar y las restantes monedas, incluidas las de los cuatro Estades
miembros que se quedan fuera de fa zona del euro, fluctuard de acuerdo con las
condiciones del mercado. Aunque las monedas y billetes en euros no verdn la luz
hasta®

3 Fuente: "Espafia”. Enciciopedia Microsoft® Encarta ® 99. © 1993-1998 Microsoft
Corporation.
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el 1 de enero del aflo 2002, la nueva moneda podrd usarse por consumidores,
minoristas, empresas de todo tipo y Administraciones publicas desde el 1 de enero de
1999 en forma escritural, es decir, por medic de cheques, cheques de viaje,
transferencias bancarias, tarjetas de crédito y de pago y monederos electrénicos.

Tipo de Cambio

Aungue actualmente |a moneda en curso es la Peseta, hay que aclarar que el 30 de
diciembre de 1998 se fijé una tasa camblaria fija entre las monedas de los paises
participantes y et Euro, con el fin de garantizar la estabilidad cambiaria,

1 Euro = 166.386 Pesetas,

moneda fuerte frente al dolar, a lo largo de 1999 y principios e 2000, o Tuis 3¢ B2
ido depreciando hasta alcanzar limites inferiores a la paridad con !a moneda
Estadounidense, 2
Tipo de Cambio Promedio Mensual
Unidades: Pesetas (Ptas.)

| 1996 ) "1997 | w98 -] e || 2000 |
Dolar USA $1.00 | 126.66 | 146.41 | 149.40 | 14339 | 17531 |

Fuente: INE

2.1.2 Balanza de pagos, reservas de moneda extranjera y situacion de la deuda
publica.
Balanza de Pagos de Espaiia
{Millones de Ddlares USA)

1080 | .A%95, . . 1848, ..]

|
Balanza Comercial | -29,057 . -17.643 | -31.235 |
Exportaciones | 55440 | 92523 | 114564 |
Importacienes | 84.497 | 110166 | 145.799 |
Balanza de serviclos | 11851 | 17759 | 20864 |
Ingresos | -3520 | -3985 | -6210 |
Transferencias corrientes netas | 2794 | 5131 ! 4096 |
1. Cuenta corriente | -17933 | 1263 | 15881 |
11. Cuenta de capital ] ""1.441 | 5909 | 5167 |
Inversiones de Espafia en l 4.793 | T 4.097 I 53.278
exterior |
Inversiones del exterior en Espafa || 23.868 | 27.050 | 26.687 1
Otras inversiones )T 3629 | 30.819 | T23.788 |
Reservas oficiales | -s8959 | -6.863 | 705 |
11, Cuenta fnancnera T T 15644 T -1018 | -1.526 |
Iv. Errores y omisiones netos _:uJ _‘ ‘—8_5? | -6.157 | -5.191 |

2 Fuente: Garrigues/Andersen. “Guia de Negocios en Espafia 1999". ICEX, Instituto
Espailol de Comercio Exterior. pp. 12-18.

e — e
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Nota: Un signo positivo en los saldos de las balanzas por cuenta corriente y de capital
indica superdvit (ingresos mayores que pagos) y, por tanto un préstamo al resto del
mundo (aumento de ia posicién acreedora o disminucién de la posicidn deudora),
mientras que un signo positivo para el saldo de la cuenta financiera significa una
entrada neta de financiacién, es decir, un préstamo neto del resto del mundo
(aumento de la posicién deudora o disminucién de la posicién acreedora).

Reserva de moneda extranjera

71999 T T 2000 A
Nlvel de Reservas 36831,4 42393,0
(Millones de euro)

Nptsa da Anode r\nrindn 2000,

Fuente: DA, BE y SGAM.

Deuda Plblica {% PIB)

1998 A T 1999 LY ) s 2880 . gl
63.00 I 64.10 Ny s1.00 |
En millones de Euros datos provisionales expresados en medias mensuales.
En miles de millones de pesetas.
Fuente: Eurostat y DG 11, ltima actualizacién 01/03/2000.

2.1.3 Producto Nacional Bruto

] 1998 Bl 1999 .. | " 2000 7]
Espafia | 4,00 | 3,60 | 3,60 |
Fuente: Eurostat y DG I Ultima Actualizacién 02/03/2000

2.1.4 Ingreso Nacional y por habitante

Poblacién debajo de |a pobreza: NA%
Ingreso de la casa o consumo en porcentaje:
Mas bajo 10%: 2.8%

Mas alto 10%: 25.2%

Proporcién de inflacion: 2% an 1999,

Mano de obra: 16.2 millones. 2

2 Fyente: GarriguesfAndersen. "Guia de Negocios en Espafa 1999". ICEX, Instituto
Espaficl de Comercio Exterior. pp. 12-18.

— ]
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Encuesta de Salarios en la Industria y los Servicios *

i ] Yoo | W07 || 4908 | seees|
Ganancia media por trabajador y .mes 191 199 208 215
{miles de pesetas) (a)
Ganancia media por hora trabajada| 1.307 1.370 1.443 1.501
{pesetas) (a} . :
SALARIO MINIMO INTERPROFESIONAL| 2.019 [ 2.090 2.164 2.221
(pesetas por dia). ' !
(*) Media de los datos mensuales del penodo
(a)Gananma media en jornada laboral y extraordinaria. Pagos totales.
Fuenie. Soncs d2 Sorafia (Rnletin Estadistico).

2.1.5 Indice de Precios al Mayoreo y al Consumider

fndice del Precios al Mayoreo y al Consumidor
(Base 1992)*

] 19a7 | 198 |_ 1999 |
INDICE GENERAL | 11531 _|__ 1192 | 1216 |
indice general sin alimentacion | 3156 | 1196 | 1227 |
Alimentacién ] 1139 J 1182 | 1188 |
Bienes industriales | 112,7 |} 1164 | 1185 |
Servicios (Sin atquiler) U7 ] TTae,3 | 1235 | 1277 |

{*) Medias anuales.
Fuente: INE (Boletin Mensual de Estadistica).

2.2, Estructura actual de la économia

2.2.1 Distribucién por sectores de! Producto Interno Bruto con el Costo Actual de

los factores.
Estructura del PIB
(% del total, precios constantes base 1986).

Seqtor | e | @85 | 1097 | g% |
Agricultura y pesca I 56/ 3,9] 4,3} 4,2|
Industria _ 1. 297)  299)  279] 284|
Construccion ] 8,6 | 8,0] 6,9] 71|
Servicios | 56,1]. 58,2 | 60,9 60,3]

Fuente: Direccién General de Previsién y Coyuntura, Instituto Nacional de
Estadistica.
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Crecimiento del PIB
(% del total, precios constantes base 1986).

‘ Crecimiento T J 1é30 J 1995 ] 1997 J 1999']
Crecimiento en Espafa | I 2.5 32 ] 38 |

CrecimientoepUE . | 29 I 26 | 295 |

Fuente: Direccién General de Previsién y Coyuntura Instituto Nacional de
Estadistica.

2.2.2 Distribucién del emplec

-
]

——— —+m I: #ravio | Previsién |

L PR
J APVt rmg g —

Espaiia | 3,20 (1999) ]As,eo (1998) ] 2,60 (2000) N

Fuente: INE {Instituto Nacional de Estadistica de Espaina)
2.2.3 Capacidad y caracteristica de los sectores econdmicos que tienen mavyor
interés comercial para el pais exportador

2.3 Planes de desarrollo econémica

Los apoyos mixtos a la ecanomia capitalista de Espaia se han reflejado en un aumento
considerable del PIB, propiciado por el bienestar de las demdas ecanomias europeas. Su
nueva moneda €! eurc, lanzada con éxito permitird que fa economia crezca, aunque no
han logrado igualar al délar, La proporcién de déficit es de 2.1%, la proporclén de
deuda esta alrededor de 68%, y la inflacidn es aproximadamente 2%. La
administracidn de Aznar ha continuade defendiendo la liberalizacién, privatizacidn, y
desregulacién de la economia y ha presentado algunas reformas del impueste a ese
extremo. Ei gobierno, por razones politicas, a realizado un gran progresc en cuanto a
las leyes obreras y reformando los esquemas de jubilacién, que son una importante
sefial del los avances de su gobierno. El ajuste de las politicas econdémicas monetarias
y otras de la Unién Europea pondra desafios dificiles a Espaiia en los préximos afios.

2.4 Politica de Inversiones
2.4.1 Para hacerlas en el exterior

El ingreso de Espafia a la Comunidad Econémica Europea (CEE) afecta la normatividad
reguladora de movimientos de capital. En un principlo Espafia negoclé el aplazamiento
de tres a cinco afios para la aplicacién de la libertad de inversiones de cartera e
inmuebles en el exterior; sin embargo, aun sin tener de momento la obligacién de
hacerlo, el gobierno espaiiol decidié aproximarse a los requerimientos de la CEE con el
decreto nimero 2374/1986 del 7 de noviembre de 1986, dandc un primer paso en esa
direccién propiciando por el buen momento de sus reservas exteriores y, sin duda,
tratando de evitar una adaptacion brusca en un momento posterior, *

—_———

4 Fuente: Bancomext. *Como Exportar a Espafia”. 1997. pp. 91-95.

P ——
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El decreto establece basicamente las definiciones de inversiones e inversionistas en el
exterior asi como clases y formas de aportacién, y s6lo se afiaden a la lista de sujetos
las sucursales que las empresas extranjeras tienen en Espafia. Dichas sucursales
podrén efectuar inversiones en el exterior considerandose como espafiolas (reinversién
en el exterior de rendimientos de inversiones previas).

En las inversiones directas no se introducen grandes modificaciones ya que desde 1979
son libres, sometidas a un simple proceso de verificacion administrativa previa en la
Direccion General de Transacciones Exteriores de Espaiia.

Las inversiones de cartera se dividen en tres categorias:

a} Inversiones totalmente libres. Son las que se hacen en renta fija de emisiones
espafiolas o de organisinua midttiiaterzles internacionales de los que Espafa forma
parte. .

b) Operaciones libres sometidas a topes cuantitativos para cada sujeto Inversionista.
Son valores de renta fija o variable; los topes pueden alcanzar el 30% de los
recursos propios del inversionista, o mas si el monto es inferior a 50 millones de
pesetas, siempre que los titulos estén denominados en ECUS o divisas convertibles
y Que la adquisicidn se haga en Bolsa.

¢} Inversiones de cartera que no estén denominadas en divisas o en ECUS ni  estan
cotizadas en Bolsa o que excedan los topes por inversiones. Estas podran
efectuarse previa autorizaclén administrativa.

Las inversiones en bienes inmuebles siguen sometidas a autorizacién administrativa
previa; no obstante, los compromisos ante la CEE determinan que la compra de
inmuebles en el exterior quedard libre de tal autorizacidn a mds tardar el 31 de
diciembre de 1990.

Finalmente, el articulo 64 del Acta de Adhesion de Espafia a la CEE impone la
liberalizacidn inmediata de ilas adquisiciones en Bolsa que realizan los sujetos que
siguen: a) las compaiiias de seguro y bancos hasta un maximo de 10% del incremento
de sus recursos propios, b) los fondos y sociedades de inversion mobiliaria hasta un
20% de su patrimonio neto, y ¢) cualquier residente cuando se trata de valores de
renta fija emitidos por las Comunidades Europeas y Banco Europec de Inversiones,

En sintesis, la normatividad actuat de inversidn en el extranjero ha avanzado para
ensanchar el grado de libertad que gozan los residentes en Espaiia, ya que ademds no
introduce discriminacién aiguna segin el pais de destino y no limita a los que se
realicen fuera de la CEE con ningin compromiso previamente adquirido.

Lo anterior significa una nueva expertencia tanto para los inversionistas espafioles
privados o institucionales, como para los mediadores profesionales en los mercados de
capitales, que en el nuevo contexto podrdn invertir con mayor libertad y ampliar su
campo de actuacién.*

* Fuente: Bancomext. “Como Exportar a Espafia”. 1997. pp. 91-95.

Fl
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2.4.2 Para efectuarias en el pais

La necesaria adaptacidn de !a normatividad espafiola al régimen comunitario sobre
liberalizacion de movimientos de capital y derecho de establecimiento han hecho
posible la adecuacién del Reglamento de Inversiones Extranjeras en Espafia mediante
el Real Decreto n® 2077/1986 del 25 de septiembre de 1986.

El alcance de la liberalizacibn contenida en ese reglamento permite efectuar
inversiones libremente, salvo en tres casos diferentes para los cuales se requiere
autorizacidn de las instancias administrativas correspondientes. Esos casos se dan
cuando intervienen razones de suelo (inversiones realizadas por entes publicos
extranjeros ...), del medio de pago (inversiones efectuadas en medios de pago
atipicos...), y de la movilidad de la Inversién {constitucidon de sucursales o
establecimientos de empresas no residentes...),

Cuando ia inversién se realiza con la participacién en una sociedad espafigia, ilabid
que determinar si se trata de una inversién directa o de cartera para considerar el
régimen de libertad absoluta o solicitar la autorizacién en su momento. Para tal efecto
la inversidn se define como directa cuando representa una participacién superior a
20% del capital de la sociedad y como de cartera cuando dicha participacion sea
inferior.

La reinversion de beneficios se ha incluido como una modalidad de inversion, directa o
de cartera, segun el criterio mencionado.

Ademas de la adquisicién de titulos de renta vartable, fondos pablicos, titulos de renta
fija y participacién en fondos de inversién mobiliaria o entidades de inversién colectiva,
el concepto de inversién de cartera incorpora la adquisiclén en Bolsa de letras, pagarés
y otros efectos de comercio admitidos. Las inversiones extranjeras en Espafia sélo
pueden transferirse en el extranjero (entre no resldentes), previa aprobacion de la
autoridad administrativa competente, y en la compra-venta de titulos de sociedades
espafiolas realizadas en Bolsas extranjeras donde no se requlere autorizacién alguna
por la propia naturaleza de la operacién.

El juego, las actividades relacionadas con la defensa nacional, radio, television y
transporte son sectores con reglamentacién especifica, excluidos del régimen general
expuesto,

Finaimente, cabe sefialar que en caso de graves dificultades en el mercado de capitales
o de balanza de pagos, el goblerno de Espafia puede limitar los derechos de
establecimiento y de movimiento de capital.

La responsabilidad administrativa de los diferentes aspectos relacionados con la
inversion extranjera compete al Consejo de ministros del gobierno, el Ministro de
Economia y Haclenda, la Direccidn General de Transacclones Exteriores y la Junta de
Inversiones Extranjeras.*

]

——————

* Fuente: Bancomext “Como Exportar a Espaiia”. 1997. pp. 91-95.
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Estudio del producto en el pais objetivo
.  Definicién del producto estudiado

31 Nombre y descripcién
Nombre del Producto: Articulos de Aluminio (Pewter).
Sector al que pertenece: Regalo doméstico.
Descripcién:

a) Campanas, campanillas, gongos y articulos similares, que no sean eléctricos, de
metales comunes; las campanas y demds dispositivos avisadores similares que
no sean eléctricos, de todos los materiales comunes, como las campanas de
igiesias, edificios publicos, de escuelas, cencerros para el ganado, esquilas,
cascaveies y similarge oon imigenes o inscripciones; badajos, mangos de
campanillas, botones y pulsadores, asi como las partes meiaiivas dc sampanacg,
cascabeles y timbres,

b) Estatuillas y demas objetos de adormo, como articulos muy diversos de todos
los metales comunes con la caracteristica principal de ser decorativos de
viviendas, oficinas, despachos, etc.

€) marcos para fotografias, grabado o similares, espejos de metales comunes;
incluso con partes de otros materlales como cartén o madera, comprendido
también, los espejos de acero o de latén cromado, niquelado o plateado,
excepto los elementos de éptica.®

3.2 Antecedentes del Aluminio

En 1821 el francés Pierre Vertier encuentra en Provenza una piedra rojiza a la que
llamé Bauxita y que posteriormente de ella se extraeria la alimina. Inicialmente se
probaron diferentes métodos quimicos para aislar el metal, pero la unién metal-
oxigeno de la alumina superaba los métodos clasicos. En 1854 el francés Saint-Claire
Deville presenté dos formas de obtencién. Una quimica y otra por electrbiisis a la
Academia de las Ciencias de Paris. El primer lingote de aluminio se presento al mundo
en 18595 en la Exposiciéon Universal, 30 afios més tarde, en 1886 simultineamente el
francés Paul Herouit y el americano Charies Martin Hall hallarian el procedimiento
industrial para la obtencidn de! aluminio a partir de la electrdlisis. La presencia del
aluminio en Ja arquitectura se remota desde 1897 con la construccién de la cuputa de
ta iglesia de Saint Joaquino con aluminio impurc y que hoy en dia aln se conserva en
buen estado. El hierro por ejemplo hize su aparicién en la arquitectura en 1872 con un
edificio construido completamente en este metal como es la Chocolateria en Noisel Sur
Marme. A partir de esta época empieza el auge del aluminio tanto para edificios como
para articulos de regalo y decoracién, como los elaborados en Pewter (Aluminio
Fundido). El desarrolio que ha tenido la estructura de acero ha labrado el camino para
este nuevo metal no ferroso.

3.2.1 Extraccién del Aluminio
Ei aluminioc es de los metales mas abundantes de la tierra. Constituye
aproximadamente el 8% de su corteza. Es el tercer elemento mds abundante de
planeta, Sélo el silicio y el oxigeno son més abundantes. Los ?randes yacimtentos de
bauxita rica en aluminio se encuentran en Venezuela y Canadé.

% Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espaiia. “Espafia; Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997, p. 3
5 Fuente: hitp://www.imedal.corn.mx/usos.htmi

hitp://atumi . iclub/hist_al

————  ——— ——— —_ — _ — — ]
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Las fabricas de alimina {6xido de aluminic) mas importantes estdn en los paises de
Europa y Estados Unidos y se extiende a paises en vias de desarrollo en tos cuales su
disponibilidad energética garantiza una produccién competitiva. La alimina la obtienen
a partir del método quimico austriaco Karl Joseph Bayer que consiste en la obtencién
dgl 6xido de aluminio por medic de una serie de reaccienes quimicas desencadenadas
ciclicamente, una extraccién selectiva de hidréxido de aluminic cbtenido de la mezcla
de la bauxita triturada con sosa cdustica liquida y calentada a baja presién. La
separacién del residuc insoluble (lodo rojo), precipitacién, enfriamiento y posterior
calcinacién del hidréxido, obteniéndose asi la alimina cen apariencia de un polvo
blance como 1a sal de cocina.

Para la extraccién del atluminio se requiere de alimina, criolita, carbono y energia. La
atimina es descompuesta en oxfgeno y aluminio con corrlente continua mediante el
proceso de electrdlisis. La electrdlisis se realiza en cubas especiales para resistir la
temperatura de fusidn de la alimina nurs quc o5 de 1500 yrados Leisius, por lo cual
hay que mezclarla con criolita para fundir a 950 y 1000 grados de temperatura. El
electrolite es criolita fundida y el carbone como fondo catédico de las células de
electrélisis y para los Anodos que entran en el bafio,

De este proceso sate, el aluminio con una pureza entre 93.3% y 99.8% de pureza. Las
tensiones en los bornes que registran son de 4-5 voltios bajo una intensidad de 10000
amperios. Para producir una tonelada de aluminio se requieren de cinco toneladas de
bauxita para dos toneladas de aldmina con un consumo de 13000 Kw/H.

El aluminio obtenido se denomina primario y no es utilizado en esta forma sino aleado
con otros metales que le aumentan sus cualidades y propiedades como resistencia a la
corrosidn y caracteristicas mecénicas y de elasticidad. Las aleaciones del aluminio se
presentan en forma de tochos para extrusion, placas para laminacién y lingotes para
fundiciones y son materia prima para las industrias transformadoras.

La produccién del aluminio todavia requiere de una serie de complejas operaciones que
requieren un elevado consumo energético que puede ser reducido gradualmente
mediante los avances tecnolégicos para el desarrollo de procedimientos que requieran
menor consumo de energia. Por motivos ecoldgicos se prefiere la energia de origen
hidroeléctrico.

Hoy en dia los avances tecnolégicos han logrado reducir de 25 Kw para obtener un kilo
de aluminio a 13 Kw/H. Los procescs de reciclaje de! aluminio si requieren de mucho
menos energia. Es la industria det futuro y de las mds rentables.

Las reservas mundiales se estiman en 40.000 millones de toneladas que se calculan
bastan para cuatro siglos méas. Pero si tenemos en cuenta los casi 7 millones de
toneladas de aluminio recicladas, a un menor costo que el aluminic electrolitico, la
disponibilidad de este metal esta asegurada.®

[ ————

* Fuente: http://www.imedal.com,mx/uses.html

/falumi m lumiclub/hi
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3.2.2 Caracteristicas del Aluminio
El aluminio Metal dei Siglo XX1 es el mas importante de los metales no ferrosos, el ser
el ele'mento mas abundante en la corteza terrestre después del silice, su bajo peso
especifica, su resistencla a la corrosién, su alta conductividad térmica y eléctrica asi
como su alta resistencia mecdnica una vez que es aleado con otros metales le
Eerrr;)iten tener una gama de aplicaciones donde el Unico limite es la inventiva del
ombre,

El aluminio es sinénimo de claridad, robustez y de confort, es modermno y a ia vez de
alta tecnologia. El aluminio tiene una amplia experiencia validada per numerosas
construcciones, Las aleaciones de aluminioc al ser fabricadas bajo estandares
internacionales garantizan al que lo utiliza de disponer siempre de un materal igual
independientemente del fabricante y del crigen. Este es una ventaja pues con otros
materialps «intéticns n nlAsticos no hav el mismo control que en aluminlo con la
aleacign arquitecténica por excelencia es fa 6063.

La aleacion arquitecténica es inalterable en sus propiedades mecdnicas y
dimensionales, al efecto de los rayos ultravioleta en su apariencia y resistencia con el
paso de los afios que al contraric de otros materlales que van perdiendo sus
propiedades mecanicas reduciendo las posibilidades de una amplia gama de colores.
Su limite eldstico ofrece resistenclas mecénicas cuatro veces superiores a las del PVC
que necesita reforzarse con piezas de acero,

3.2.3 Ventajas del uso del Aluminic

Resistencia a la Corrosién )

Se presenta por la gran afinidad del aluminio por el oxigeno formando con el paso del
tiempo una fina capa de éxido en la superficie de! metal que lo protege y que puede
mejorarse aln mas con tratamlentos de superficie como los anodizados, Puede
constatarse en construcciones de mas de 40 aifios sin presencia de alteraciones por
corrosién.

Excelente Conductor

Tiene un excelente poder de reflexién. Slendo un excelente conductor térmico, se
pueden obtener ventajas considerables en cublertas de edificaciones. El aluminio es
“transparente ai calor”, no acumula el calor que le llega, lo deja pasar por eso se utiliza
para intercambladores de calor y radiadores,

Auto magnético

No induce corrientes eléctricas, no genera chispas, no es tdxico por esc se utiliza en
empaques de alimentos, es incombustible y segurc pues no genera gases venenosos
en combustién y es 100% reciclable con un alto valor de recompra de la chatarra. Algo
muy importante de aclarar es que el aluminio es un excelente conductor eléctrico pero
el proceso natural de oxidacién y el anodizado neutraliza esta conductividad en la
superficie.®

-~ __———— —————— ———— ———
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Elevada Resistencia

Su elevada resistencia a agentes atmosféricos, por su alto cardcter estético, por la
reducida necesidad de conservacién, por la elevada relacidn resistencia-peso y la
libertad de formas que le confiere el procesc de extrusidn.

3.2.4 Generalidades del Aluminio
r:

Nomero Atémico: 13
Peso Atémico: 26,974

Caracteristicas Térmicas

Tamnaratura Aa Cucidn

T A% e = Sy Tl o SRFNE S 5
99,97 | 660,24 J
99,70 | 658,90 |
99,50 | 658,40 |

- VAR AT O T, (e T
L] r‘.‘, B i . g8

21,07x10exp —6

-33 ]

]
0 - ) 22,00x10exp -6 |
20a100 | 23,80x10exp -6 |
100 a 300 ] 25,70x10exp -6 I
300 a 400 I 29,50x10exp -6 |

Poder reflector del Aluminio Pulido
Para el ultra-vicleta __|'20 a85% |
Para luz blanca _ N | §Ea_90% _ - |
Para el Infra Rojo |"90 a 98% |

3.2.5 Aluminios Fundidos

Aleaclones del grupo Cien
Alta conductividad eléctrica, buena apariencia al anodizar las piezas. Puede usarse en

procesos de Die Casting, moldeado en arena y molde permanente.

Usos: Pistones, valvulas, cabezas de cilindros, engranes, partes automotrices de tipo
estructural en general.’

5 Fuente: hitp://www.imedal.com mx/usos.himl

W
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Aleaciones del grupo Trescientos

Propiedades mecdnicas moderadas, muy buena fluidez, facil de soldar. Se usa en
cualquier proceso de fundition pero su mejor aprovechamiento es en el proceso de
inyeccién a presién.

Usos: sus usos van desde reflectores y parrillas decorativas hasta aplicaciones en la
industrias aeroespacial.

Al alear el aluminio con otros metales, en proporciones muy pequenas, pueden
cambiarse radicalmente las propiedades y caracteristicas del metal original con esta
ventaja usted podra obtener la pleza, parte o elemento que requiera.

3.3 Partida arancelaria e impuesto de importacién.

Los articulos de pewter (aluminio fundido), se encuentran ubicados dentro del capitulo
83 de la Nomenclatura Combinada Comunitaria, bajo las siguientes subpartidas:

Cédigo ] . Deslgnacién de la mercancia =]
8306.29.90 | Los demas metales comunes
§306.30.00 I_Marcus para fotografias, o grabados o similares; espejos. J

En dicho capitulo se clasifican diversos productos manufacturados de un amplio grupo
de metales, denominados metales comunes, entre los que destacan cobre, niquel,
aluminio, plomo, estafio, bismuto, tungsteno (volframio), antimenio, cadmio, titanio,
berilio, manganeso.

Conviene aclarar que en ambas fracciones se Incluyen productos elaborados no sélo de
aluminio fundido (pewter) sino también de los metales mencionados en el parrafo
precedente.

Clasificacién Arancelaria en Méxice

Esta clasificacion se basa en el sistema basado en una nomenclatura para la
clasificacion de Mercancias, con fines aduaneros. Su nombre oficial es Sistema
Armonizado de Designacién y Codificacién de Mercancias.

Su base es la Nomenclatura del Consejo de Cooperacién Aduanera (NCCA), con sede
en Bruselas, Bélgica. En forma general se pueden considerar que es la suma de dos
sistemas: La clasificacién Uniforme del Comercio Internacional (CUCI) y la
Nomenclatura Aduanera de Bruselas {NAB).

La codificacion de la mercancia es en seis digitos, con base en una secuencia en su
nomenclatura pasando de lo general a lo particuiar de lo mas simple a lo mas complejo
y de lo menos a le mas elaborado.

Se basa para su operacidn en Secciones, Capitulos, Subcapitutos, Partidas y
Subpartidas. Como complemento de criterio, indica: Notas legales de Seccién y de
Capitulo, Notas de Subpartida y Reglas Generales. ®

5 Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espafia "Espafia: Perfil de Articulos de
Pewter”, 1997. p. 2

Im
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Cddigo J Designacion de la mercancia

8306.29 | Los demads

§306.30 | Marcos para fotografias, grabados o similares; espejos.

Clasificacién Arancelarla en Espaia

El Arancel de Aduanas estd integrado por la nomenclatura arancelaria (capitulos,
partidas y subpartidas) y la tarifa arancelaria {gravamen asignado a cada una de las
partidas y subpartidas). La Nomenclatura arancelaria de la Comunidad Europea se
denomina Nomenclatura Combinada. En esta nomenclatura la identificacion de las
partidas y subpartidas se efectGa por medio de un ¢édigo numérico de ocho cifras.

Basandose en ia NOMencidlurd Culhibiilada y oo Asanel, 1@ Comision o las
Comunidades Europeas ha establecido un Arancel Integrade de las Comunidades
Europeas (TARIC), que Incluye, ademds de la codificaclén de la Nomenclatura
Combinada, subdivisiones complementarias denominadas subpartidas TARIC,
necesarias para la designacién de aquellas mercancias que sean objeto de medidas
especificas.

En el TARIC, la identificacién de las partidas y subpartidas se efectiia por medio de un
codigo numérico de 10 cifras.

Cédigo ] ... Designacién de la meggancia

8306.29.90.C0 | De los demas metales comunes.

8306.30.00.00 | Marcos para fotografias, grabados o similares; espejos.

Impuesto de importacién:
Arancel General de Importacion: 0
Arancel Preferencial para México: 0
Otros impuestos: IVA 16%

Régimen Arancelario (resumen)

Fraccién Arancelaria | Derechos Terceros Derechos SPG1 IVA %
Paises % ‘ %
8306.29.90.00 | 0 | 0 | 16 i
B306.30.00.00 | 2.7% B 0 | 16 ]

Fuente: arancel comunitario de importacion (TARIC), 1 de febrero de 2001,

Preferencias arancelarias

Todos los productos procedentes de México deben cubrir un derecho arancelario al que
se suma e! IVA.°

5 Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espafia "Espaiia: Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997. pp. 2, 3.

———————————————————————————— e}
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Los articulos originarios de México pueden beneficiarse con el TLCUEM, que
representan una ventaja respecto a los derechos para Terceros Paises, Unicamente
cuando estén acompafiados por el certificado de origen “Certificado de Circulacidon de
Mercancias” EUR. 1 y la “Solicitud de Certificado de Circulacion de Mercancias” EUR.1
que se puede obtener en la Secretaria de Econcmia.

IY.  Exportaciones e Importaciones

4.1 Estadisticas (5 afios).
E! mercado del Pewter es dificil de cuantificar, debido a que es un pais no productor de
estos articulos, y el Instituto Nacional de Estadistica no cuenta con informacién en este
renglén.

Comercio exterior global

Por tas caracteristicas de la partida, el pewter forma parte de un grupo de productos
agrupados bajo fas fracciones arancelarias: 8306.29.90 y 8306.30.00, razén por la
cual, las estadisticas de comerclo exterior que se presentan engloban a los productos
elaborados por ung o varios metales que participan dentro de esta clasificacién.

Espaiia: Comercio Exterior Giobal

1995-1999
{miles de USD)

| 1985 ] 1996 | 1997 |° {998 . 1999..1%]

Exportaciones | 27,907 | 19,700 | 33,226 | 30,820 | 35,907 |

Importaciones| 40,152 | 34,200 | 36,492 | 32,108 | 44,152 |

: | -12,245 | -14500 | -3,266 | -1,288 | -B,245 |

Fuente: Elaborada a partir de datos de la Agencia Tributaria. Departamento de
Aduanas e Impuestos Especiales del Ministerio de Economia y Hacienda de Espaiia.

Es importante resaltar que durante los Ultimos afios, Espafia ha mantenido un déficit
de comercio exterior global correspondiente a estas partidas, quienes destacan como
proveedores son China, India, Tailandia y Taiwdn como asidticos e Italia como pais
comunitario.

Espaiia: Comerclo Exterior con México

1996-2000
+ {Miles de USD)
| 1996 1 1997 | 1998 7] 1998 ]~ 2000 -]
Exportaciones} 106 | 418 J 308 4] 376 | 273 J
Importaciones | 571 | 75 | 96 [ 106 | 78 |
) -465 | -343 | -212 | -270 | -195 |

Fuente: Estadisticas de Bancomext,
direccidn electrénica: http://chaos.cta.com.m...fe fraexpdef.asp?id?G7&ID2=8306
Las exportaciones de México se concentran en un alto porcentaje en productos de
aluminioé mientras que los que Espafia vende a nuestro pais se elaboran con diversos
metales.

5 Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espafia "Espafa: Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997, pp. 4-7.
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Los articulos originarios de México pueden beneficiarse con el TLCUEM, gue
representan una ventaja respecto a los derechos para Terceros Paises, Unicamente
cuando estén acompadfados por el certificado de origen “Certificado de Circulacién de
Mercancias” EUR. 1 y la “Solicitud de Certificado de Circulacién de Mercancias” EUR.1
que se puede obtener en la Secretaria de Economia.

Iv.  Exportaciones e importaciones

4.1 Estadisticas (S afios).
El mercado del Pewter es dificil de cuantificar, debido a que es un pais no productor de
estos articulos, y el Instituto Nacional de Estadistica no cuenta con informacién en este
renglén.

Comarrio exterior global

Por las caracteristicas de la partida, el pewter forma parte de un grupo ae piuducics
agrupados bajo las fracciones arancelarias: 8306.29.90 y 8306.30.00, razén por la
cual, las estadisticas de comerclo exterior que se presentan engloban a los productos
elaborados por uno o varios metales que participan dentro de esta clasificacion.

Espafia: Comercio Exterior Global

1995-1999
{miles de USD)
] 1995 ] 1996 |. 1997 |° “fogs |
" Exportaciones | 27,907 | 19,700 | 33226 | 30820 | 35907 |
Importaciones| 40,152 | 34,200 | 36492 | 32,108 | 44,152 }
| -12,245 | -14500 | -3,266 | -1288 | -8245 ]

Fuente: Elaborada a partir de datos de la Agencla Tributaria. Departamento de
Aduanas e Impuestos Especiales del Ministerio de Economia y Hacienda de Esparia.

Es importante resaltar que durante los (ltimos afics, Espafia ha mantenido un déficit
de comercio exterior global correspondiente a estas partidas, quienes destacan como
proveedores son China, India, Tailandia y Taiwan como asidticos e Italia como pais
comunitario.

Espafia: Comercio Exterior con México

1996-2000
. {Miles de USD)

] 1996 ][ 1997 ] 19e8 T} 1999 ] 2000 ]
Exportaciones | 106 | 418 | 308 | 376 | 273 |
Importaciones | 571 ] 75 | 96 | 106 | 78 |

] -465 | -343 | -212 | -270 | -195 |

Fuente: Estadisticas de Bancomext,
direccién electronica: http://chaogs.cta.com.m.../e fraexpdef.asp?id?G7&ID2=8306
Las exportaciones de México se concentran en un alto porcentaje en productos de
aluminio, mientras que ios que Espafia vende a nuestro pais se elaboran con diversos
metales.®

§ Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espafa “Espafa: Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997. pp. 4-7.
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Y. Acceso al mercado

5.1 Acuerdos comerclaies especiales.
Ademds de la participacidn en negociaciones multilaterales y actividades
administrativas de la Organizacién Mundial del Comercio (OMC), Espaia tiene una
amplia gama de acuerdos comerciales can varios de sus socios:

» Acuerdos de cooperacidn entre e] Instituto Espafiol de Comercio Exterior ICEX y el
Banco Nacional de Comercio Exterior, 5.N.C. Bancomext, firmado por dos afios, el
25 de enero de 1996, dicho acuerdo es prorrogable en forma automética. Su
objetivo es desarrollar las relaciones comerciales entre los dos paises, asi como
promover las inversiones y |a transferencia tecnoldgica.

» Acuerdo de cooperacién entre el Instituto de Crédito Oficial ICO y el Banco Nacional
de Comercio Exterlor, S.N.C. Bancomext, firmado por dos afios, el 26 de enero de
iY¥b, UICNO acuerad es prorrogable en Torma aulomatica. >U 0DJeuveo es lievar a
cabo |as acciones necesarias para promover el desarrollo financlero y crediticio, asi
como la cooperaclén técnica entre México y Espafia a fin de hacer expedito el
acceso a los créditos a proyectos de inversién en México con participacién de
empresas de ambos paises.

» Se tiene firmado un convenio con la CIA. Espafiola de Financiacién del Desarrollo
COFIDES S.A. (firmado el 11 de abrit de 1994) en el que por la parte mexicana
participan con capital de riesgo tanto Bancomext como Nafin. Su objetivo es
promover {a cooperacién de empresas mixtas hispanoamericanas.

» Acuerdo econémico entre el Reino de Espafia y los Estados Unidos Mexicanos,
firmado en 1990, mismo que es parte del Tratado de Cooperacion y Amistad
Hispano-Mexicano. Dicho acuerdo ha permitido intensificar las relaciones
comerciales, cuya prorroga se firmé en noviembre de 1998, durante la visita del
Vicepresidente espafol, Sr. Rodrigo Rato.

» Una de las contribuctones importantes del acuerdo econdmico entre Espaiia y
México fue la de sentar las bases para lograr la eventual suscripcidn de un acuerdo
destinado a terminar con la doble tributacidn, mismo que entrd en vigor el 6 de
octubre de 1994. Dicha iniciativa se presentd de forma oficial el 24 de julio de
1992,

» Convenio de cooperacidn entre la Cdmara Oficial de Comercio e Industria de Madrid
y el Banco Nacional de Comercio Exterior, S.N.C., Madrid 4 de febrero de 1998
para fomentar los intercamblos comerciales y los flujos de inversidén espafiola en
México. El acuerdo de cooperacién permitird llevar a cabo todas las acclones
promocionales necesarlas para incrementar las relaciones comerciales y el
desarrollo de proyectos de inversién y alianzas estratégicas entre empresas
aspafiolas y mexicanas,

» Acuerdo para la Promocién y Protecclén reciproca para ia Inversién en México y
Espaiia (1994). 2

5.2 Tratado de Libre Comercio entre México y la Union Europea (TLCUEM).
5.2.1 Base legal y procedimientos del TLCUEM

Este tipo de acuerdos comerciales se fundamenta en los articulos 110 a 115 dei
Tratado de Roma, destacando la labor del Pariamento Europeo en la adopcion de los
mismos.

? Fuente: Garrigues/Andersen “Guia de Negocios en Espafa 1999". ICEX, Instituto
Espafiol de Comercio Exterior. pp. 29, 30.

——— — — — ———— ————————— — ——  ———— . — -
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Por su parte, el consejo de Ministros autoriza a la Comisién para negociar cuestiones
comerciales, ratifica dichos acuerdos por mayoria cualificada, a excepcién de los
acuerdos de asociacién donde es necesaria 1a unanimidad.

En cuanto a la Comisién Europea, ésta negocia todos los acuerdos de comercio exterior
en representacién de la Unién, basdndose en el poder otorgado por el Consejo. Maneja
acuerdos y propone la fegislacién apropiada al Consejo cuando es requerida.

5.2.2 Antecedentes y Desarrollo del TLUEM

El primer antecedente de un acuerdo de negociacién y fomento al comercio exterior
entre México y la Unidn Europea se remota a 1975, cuando fue suscrito el Acuerdo
Global con el Consejo de la Comunidad Europea. Ya desde entonces México reconocia
el cardcter estratégico de la Europa Qccidental y de ahi que se haya buscado el
fortalecimiento de los nexos existentes con esa regidn. Por ello, es que dicho acuerdo
fue renovado en octuDre ae Lysu.

Nuestras relaciones comerciales con la Unidn Europea (UE) se rigen por el Acuerdo
Marco de Cooperacién (de tercera generacién), firmado el 26 de abril de 1991,
posteriormente, el 2 de Mayo de 1995 se firmé entre ambas partes la Declaracién
Conjunta Solemne por virtud de la cual se establecié el compromiso de negociar un
nuevo acuerdo que promoviera el intercambic comercial, incluso mediante la
liberalizacion bi'ateral progresiva y reciproca de bienes y servicios.

Para el cumplimiento de los objetivos establecidos en la Declaracién Conjunta, el 8 de
diciembre de 1997 se firmaron con la UE tres nuevos instrumentos juridicos, con los
que practicamente se dio entrada a fa negociacién de un Tratado de Libre Comercio
entre México y la Unién Europea. Estos instrumentos fueron:

« Acuerdo Global o Acuerdo de Ascciactdén Econémica, Concertacion Politica vy
Cooperacién entre la Comunidad Europea y sus estados miembros y los Estados
Unidos Mexicanos.

+ Acuerdo Interino.- establece las bases para iniciar la negociacidén de una
liberalizacion comercial amplia.

« Declaracién Conjunta.- Establece las bases para la negociacién de servicios,
movimientos de capital, pagos y propiedad intelectual.

La negociacién comercial inicié formalmente el 14 de julio de 1998, con el

establecimiento del Consejo Conjunto del Acuerdo Interino. Después de las reuniones

preparatorias para definir el programa de trabajo y estructura de la negociacion, se

llevaron a cabo nueve rondas de conversaciones en sedes alternativas de Europa y

México. En las rondas participaron mds de 120 representantes de los sectores

productivos.

El acuerdo quedé dividido en 11 capitulos:
+ Acceso a mercados

Reglas de Qrigen

Norrmas técnicas

Normas sanitarias y fitosanitarias
Saivaguardas ’

7 Fuente: Bancomext e ITESM. “Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Eurgpea®. 1¥™. Edicion. Mayo 2000. pp. 48, 49.

 — ———————— — — — __ —_————————— ]
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Inversién y pagos relacionados
Comercic de servicios
Compras del sector pdblico
Competencia

Propiedad intelectual

Solucién de controversias

Después de nueve rondas de negociacién, con fecha 24 de noviembre de 1993,
concluyeron formalmente las negociaclones técnicas del TLCUEM, E) Consejo de
Ministros de la Unién Europea aprobd, el 14 de febrero de 2000, el resultado de las
negociaciones con México y reafirmd la importancla politica y econdmica de aplicar lo
antes posible las resoluciones.

La negociacion con ia Union Europea permitira garanuizar el acceso preterenciai y
seguro de los productos mexicanos al mercade mds grande del mundo, mayor alin que
el de los Estados Unidos de América.

También facilitara fa diversificacion de las relaciones econémicas de México tanto por la
exportacién de productos a nuevos mercados como por la identificacién de fuentes
alternas de insumos para las empresas mexicanas, sin dejar de mencionar el que
tendrdn la tinversidn extranjera directa, la transferencia tecnoldégica y el
establecimiento de alianzas estratégicas.

México se convertird asi en la inica economia del mundo con acceso preferencial a 375
millones de consumidores en la Unién Europea y a casi 300 millones en Estados Unidos
y Canadd, sin contar los seis paises latinoamericanos con los que ya se han suscrito
convenios semejantes.

El TLCUEM reconocerd la diferencia en el nivel de desarrollo otorgado un trato
asimétrico a favor de México; la desgravacién arancelaria europea concluird en el
2003, mientras que la mexicana lo hard en el 2007. La Unlén Europea tomard como
tasa de desgravacidn los aranceles vigentes en el Sistema Generalizado de
Preferencias para las exportaciones mexicanas. El 100% de los productos industriales
mexicanos ingresaran al mercado comunitario libres de arancel a mds tardar el primer
dia del afio 2003. Al momento de'entrar en vigor el TLCUEM facilitard que el 82% de
las exportaciones de productos industriales mexicanos ingresen exentos de arancel a
ios paises de la Untén,

Por otro lado, el 95% de las exportaclones agricolas actuales de México a la UE
gozardn de acceso preferencial. En virtud de la sensibilidad que para los paises
comunitarios representan los productos agropecuarios, el plazo de desgravacién de la
mayor parte de ellos se establecié hasta el 2010.

Bajo el TLCUEM, México conservard Intacta su soberania comercial en relacién con
otros paises, asi como su derecho de adoptar medidas necesarlas para proteger la vida
o la salud humana, animal, vegetal o la morat pablica.”

7 Fuente: Bancomext e ITESM. “Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”. 1°™. Edicién, Mayo 2000. pp. 49, 50.

— ——— — ————  —— ——— —  —— ——— — — — ————— |
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Las reglas de origen determinardn qué bienes recibirdn trato arancelario preferencial
destacando aquellas negociadas para la cadena textil, el sector de transporte y auto
partes, electrodomésticos, calzado y plastico.

Se acordé conservar el derecho de adoptar y hacer cumplir normas técnicas, siempre y
cuando no se conviertan en obstaculos innecesarios al comercio. Para el efecto se
establecerd un comité especial para fomentar la cooperacion en materia de sistemas
de normalizacién y solucién de problemas de acceso atribuibles a normas técnlcas.

Se podra adoptar salvaguardas por un periodo maximo de tres afios para brindar alivio
temporal a aquellos sectores que enfrenten dafios serios o amenaza de dafio por
incrementos sustanciales en las importaciones. En todos los casos la aplicacion de
salvaquardas reauerird de una compensaclén.

Para garantizar un ambiente propicio a la actividad empresarial se promoverd a
competencia y se combatirdn {as practicas monopolisticas.

Se establecerd un Consejo Conjunto integrado por miembros ministeriales del gobierno
de México, del Consejo de la Unién Europea y de la Comisidn Europea para supervisar
la aplicacién del Tratado. Este Consejo serd presidido altemadamente por las partes.

Con el TLCUEM se espera incrementar las exportaciones mexicanas, ampliar la oferta
disponible de insumos y servicios para la industria nacional, aumentar la inversién
productiva y la transferencia tecnolégica, pero sobre todo generar mas y mejores
empleos.

5.3 Libre transito de mercancias, personas, capital y servicios en |a Unién Europea.
Desde 1986 se habla en Europa de la existencia de un mercado Unico, concepto
bastante amplio que implica un campo de actuacién que va mas alld de la idea
tradicional de zona de {ibre comercio.

En efecto a lo largo de toda la Unidn Europea, millones de ciudadanos y cientos de
empresas {de las mas pequefias a las més grandes), se beneflcian de ias ventajas
ofrecidas por el mercado unico.

5.3.2 La Nocién del Mercado Unico

Desde 1993, las fronteras intermas de |a Unién Europea han desaparecido dando lugar
a la posibilidad para las empresas de tener acceso a nuevos mercados y asi concluir
acuerdos asociativos transnaclonales, reestructurando su produccidn para adaptarla a
las exigencias de un mercadc de mas de 370 millones de consumidores.

La nocién de Mercado Unico gira en tormo a cuatro libertades o principios basicos
garantizados todos ellos por los tratados (Tratado de Roma, Tratado de Maastrischt y
més recientemente, Tratado de Amsterdam).”

7 Fuente: Bancomext e ITESM. “Guia para exportar productos mexicanos a la Unidn
Europea”. 1°. Edicién. Mayo 2000. pp. 63-65.

P —— — e
-29 -



Proceso de Exgarsaafén de Productos Pewter a Esgaﬁa

En conjunto los cuatro pllares sobre los que se fundamenta esta idea de Mercado Unico
son:

Libre circulacién de bienes

Libre circulacion de personas
Libre circulacién de capitales
Libre circulacién de servicios

Este concepto permite avances considerables en la supresién de las barreras
arancelarias existentes. Prueba de ello, es que los controtes que se venian realizando
en las fronteras y que afectaban de manera directa a las mercancias desapareciendo a
partir de 1986 con la firma del Acta Unica Europea,

La Comisién Europea pone aran interdés en el decmantalamiantn mrooreciug de 35
barreras arancelarias y no arancelarias que todavia puedan existir. Tan es asi que
constantemente se someten a revisién las reglas y normativas nacionales existentes en
la materia para evitar cualquier posible abuso.

Iniciatmente la estrategia a seguir para la puesta en marcha del Mercado Unico fue
elaborada par la Comisién en 1985 y posterlormente sometida a la aprobacién de los
paises miembros. En su libro Blanco®. La Comisién enumero cerca de 300 textos
legislativos europeos gque debian de modificarse con el fin de armonizar los
ordenamientos juridicos nacionales, marcados por grandes diferencias, que limitaban
el ejercicio de las cuatro libertades de circulacidn.

En ocasiones, dicha armonizacién no es necesaria, esto ocurre cuando una
determinada materia no estd contemplada a nivel europeo, sino tan sbélo a nivel
nacional, En dicho caso, cada pais miembro debe reconocer las disposiciones legisiativa
y reglamentarias del resto de los paises. Es lo que se denomina principio de
reconocimientos mutuo.

A pesar de |a existencia de estas medidas (normas comunitarias, harmoenizacién y
reconocimiento mutuo), la realidad demuestra que todavia existen deficiencias para la
puesta en marcha de fas cuatro libertades de circulacién.

Aunque el 92% de las directivas elaboradas dentro del programa de 1985 han sido
adoptadas hasta |a fecha por el derecho intermno (nacional) de los Estados miembros, el
progreso es lento y en ciertos sectores como la apertura del mercado publico de bienes
y de servicios, |a legislacion necesaria no ha sido completamente asimilada por todos
los paises.

La Union Europea tiene [a firme intencidn de hacer que todos los ciudadanos disfruten
de las ventajas del mercado (nico, aunque dertos sectores de la poblacién todavia no
creen ser conscientes de dichos beneficlos. A continuacién se mencionan una serle de
ventajas que ofrece este mercado Gnico:’

7 Fuente: Bancomext e ITESM. "Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”, 1. Edicién. Mayo 2000. pp. 63-65,

8 »|ibro Blanco™: documento elaborado por la Comisién Europea en donde se marcan
las pautas del mercado comunitario.
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Los controles aduaneros desaparecen compietamente y las largas filas en los pasos
fronterizos pertenecen al pasado. A pesar de ello, todavia persisten algunos
controles de identificacién en ciertas fronteras consideradas “sensibles”. El objetivo
dltimo es conseguir su total desaparicién.

La posibilidad para los ciudadanos comunitarios de vivir, trabajar y estudiar en otro
pais miembro distinto de! suyo. Un ntimero creciente de trabajadores
{acompafiados de su familia) de estudiantes y de jubilados hace uso de estos
derechos,

Mejora de las condiciones laborales, gracias a la legislacién comunitaria adoptada
en cuestiones de salud, seguridad en el lugar de trabajo, reduccién de la jornada
laboral, derecho de concertacién de los trabajadores, etc.

Mejora en la calidad de servicio ofrecida a los consumidores, que tienen Ia
posibilidad de acceder a una amplla gama de productos y serviclos a un costo
menor. Es un hecho que gran numero de empresas trabajan hoy en dia buscando
en el continente aquello que les permita reducir sus costos y mejorar su
competitividad, gracias a una ampliacion de la produccion en serie.

Mejora de los servicios Interbancarios. Los giros transfronterzos de pequefias
cantidades han evolucionado y son mas rapidos. Los ciudadanos comunitarios
tienen la posibilidad de utilizar los distribuidores automaticos ubicados en entidades
bancarias de cualquier pals miembro.

Aumentc de las alianzas y asociaclones comerciales intracomunitarias entre
pequeiias y medianas empresas, con el fln de aumentar el volumen de sus
exportaciones.

Libertad de prestacién de servicios bancarlos, aseguradoras y empresas de
inversidn. Todo este tipo de serviclos financieros puede ser ofrecido y realizado en
el territorio comunitaro, mediante un acuerdo Unico firmado por las autoridades
nacionates.’

A pesar del éxito que representa I3 puesta en marcha de este mercado Gnico, lo cierto
es que los diferentes actores que participan en el mismo, principalmente empresas,
tienen que afrontar ciertos problemas encontrados en el trayecto, tales como:

Diferencias entre los paises miembros a la hora de aplicar los textos comunitarios.
Se pueden llegar a crear auténticas barreras comerciales, que implican inseguridad
e impiden que las compafiias tomen ventaja del mercado lunico.

Problemas en la aplicacién de la normativa existente para bienes y servicios. El
principio de reconocimiento mutuo de normas nacionales todavia no se lleva a la
practica. Cada afio, la comision recibe cerca de 300 quejas en esta materia, lo que
ha obligado que a partir de 1997, los Estados miembros estén obligados a aplicar el
principio de reconocimiento mutuo en cada obstdculo que se presente.®

7 Fuente: Bancomext e ITESM. “*Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”. 17, Edicién. Mayo 2000. pp. 63-65.
? Texto basado en el articulo "Marché intérieur”, Direccién electrénica:
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+ En o que concierne a ia libre circulacién de personas, mucho queda por hacer. A fin
de evitar que la apertura de fronteras no beneficie el aumento de ia criminalidad,
de la inmigracién llegal, etc., se proponen una serie de medidas de compensacién,
como la instauracién de una cooperacién entre las fuerzas policiacas y la puesta en
marcha de controles eficaces dirigidos a personas provenientes de terceros paises.

* En el dmbito fiscal, todavia existen problemas en torno a la doble imposicién a las
empresas, la discriminacién ejercida en contra de ciudadanos de otros paises
miembros o la deducibilidad de ciertos serviclos {Como los seguros o las hipotecas)
ofrecidos a partir de otro Estado miembro.’

5.4 Sistema Monetario Europeo

5.4.1 éQué es la Uni6n Econdmica y Monetaria (UEM)?

A raiz del tratado de Maaastricht, el concepto de Unién Europea ha estado ligado al de
Unidn FronAmica u Manmatsss (U5MY: Soig {que ey id UNION Economica y Monetaria?
Dos son sus componentes, que hay que analizar de forma separada:

e La politica econdémica. Su principal misidén es coordinar las diferentes politicas
macroeconémicas de los estados miembros.

+ La politica monetaria. Implica la existencla de una zona monetaria (en este caso
regién del Euro) dentro de la cual [a politica monetaria y cambiaria se llevan a cabo
de forma conjunta para poder lograr los objetivos comunes.

Es el Tratado de Roma (tratado constitutivo), se puso de maniflesto la necesidad de
coordinar las politicas econdmicas de los estados miembros, a través de un
acercamiento progresivo de las mismas.

La primera manifestacién se realizd en la Haya (Holanda) en diciembre de 1969,
durante la conferencia de Jefes de Estado y de Goblerno. En dicha reunién surgié el
primer tnforme (informe wemer), que ponia de maniflesto la necesidad de “armonizar
la politica econdmica con objeto de mejorar el funcionamiento del mercado comun,
proponiendo como sotucién (...) la implantacién de una moneda dnica, para los paises.

Estas primeras manifestaciones se vieron obstaculizadas en la década de los 70 por (a
crisis econdmica internacional, que aislé en actitudes protecclonistas a la mayor parte
de i{os paises miembros de la CEE. La crisls se resolvié poniendo en marcha un sistema
de fluctuacién de las monedas en una banda no superior a +-2.25%, conocida como
“serpiente monetaria“,

Esta primera experiencia, sirvié de antecedente para la posterior creacién, en 1978,
del SME o Sistema Monetario Fufopeo, basado en 1a colaboracién de los diferentes
bancos centrales de los paises miembros. El objetivo pretendia la creacién en Europa
de una zona de estabilidad cambiaria que se conseguiria gracias a un bajo nivel de
inflacién.

La creacién del SME, se estructuréd en dos etapas. La primera transiclén y la segunda
en la que se procederia a consolidar y crear el Fondo Monetario Europeo.'?

? Texto basado en el articulo "Marché intérieur”, Direccién electrénica:
J/feuropa.ey.i ingl/i fi
10 .ey.int/index-

— ————————— ————— - — - — ]
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Tres eran los elementos basicos del Sistema Monetaric Europeo:

= El ECU (European Currency Unti). Fue creado en 1979 y su definicidn exacta seria
la unidad de cuenta. Puesto que no tuvo existencia fisica tan sélo “permitia valorar
las mercancias o servicios de una misma unidad”. Fue concebida como elemento
central del sistema y se podria comparar a una “moneda cesta” compuesta por el
conjunto de monedas de los paises miembros.

* Los mecanismos de cambio y de intervencién. El SME se organizaba en torno a un
sistema de cambios fijos en un margen de fluctuacibn de +-2.25% para todas
aquellas monedas pertenecientes a los paises miembros cuyas economias estaban
saneadas, permitiéndose un margen de fluctuacién mayor (hasta el 6%), para
aguellas monedas mas débiles (formaron parte de este grupo la Lra italiana, fa
Peseta espaiiola, la Libra esterlina y el Escudo portugués).

= Lo mazanizmsos do Siddits. Los Landos weuliaies wslaban obiiyados a intervenir
desde el momento en que el margen de fluctuacldén superara el indice +-15%
procurando no sobrepasar dicho limite,

El proceso del SME dio una clerta estabilidad monetaria al continente, aunque a fin de
cuentas no tuvo todo el éxito esperado, debido en gran parte a que, algunos Estados
miembros no adoptaron el mecanlsmo de cambio o participaron con mdrgenes de
fluctuacién mucho mdas amplios. Por otro lado, |a falta de convergencia suficiente entre
las politicas presupuestarias de los Estados miembros dio lugar a tensiones (incluso
ciertas devaluaciones) que acabaron por amenazar la unidad del mercado interior.

5.4.2 Las fases del proceso de creacién de la U.EM.

En su afan por seguir avanzando en el proceso de unificacién europeo, dando mayor
estabilidad al mercado Unico y aflanzando las libertades de circulacién, las autoridades
comunitarias acordaron la puesta en marcha de una moneda Unica.

Basdndose en un proyecto presentado en 1989 en el Consejo Europeo de Madrid por el
entonces presidente de la Comisién Europea, el francés Jacques Delors, se acordé
establecer los principlos generales que iban a conducir a la Unibn Econdmica y
Monetaria.

El proceso delineado por Delors instauraba tres fases para poder llegar a la UEM. En
una primera etapa, el Tratado de Maaastricht fijaba los criterios de convergencla
necesarios para poder incorporarse a la moneda unica.

La segunda etapa de la UEM se inicid el 1 de enero de 1994 y tenia un cardcter
transitorio con el fin de llegar al méximo punto de convergencia entre las economias
de los paises miembros. Con tal motivo, se cred en Francfort (Alemania) el Instituto
Monetaric Europeo, cuyo objetivo era reforzar la coordinacién de las politicas
monetarias, promover el ECU y preparar la futura creacién del Banco Central Europeo.

Dentro de esta etapa y en un Consejo de Jefe de Estado y Gobiemno que tuvo lugar en
Madrid en el mes de diciembre de 1995, se flJaron las pautas a seguir para poner en
marcha la nueva moneda, en aquel entonces bautizada con el nombre de Euro.'_°

1 -
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Efectivamente, dentro de los criterios de acceso a la tercera y ultima etapa, se
acordaron los siguientes:

» Estabilidad de precics. La tasa de inflacién no debia ser superior al 1.5% de la
media existente entre los tres primeros Estados con mas baja inflacién.

« Tasas de interés. Las tasas de interés a iargo plazo no poedrian variar mas del 2%
con relacion a la media de las tasas de los tres Estados mds bajos.

» Déficit. Los déficit presupuestarios nacionales debian ser préximos o inferiores al
3% del PNB.

+ Deuda. La deuda piblica no podia exceder el 60% del PNB salvo que tendiera a
descender hacia ese nivel.

+ Estabilidad monetaria. Una moneda naclonal no podra ser devaluada en el
transcurso de los dos Ultimos afos precedentes, debiendo haber permanecidn
dentro del margen de tiuctuacién del 2,25% previsto por el SME,

La tercera etapa de la UEM dio comienzo el 1 de enero de 1999. Con anterioridad, el 2
de mayo de 1998 los ministros de economia y finanzas de los Estados miembros
habian predeterminado aquellos paises que estarian dentro del grupo de cabeza en la
adopclén del Euro. Esto es, los paises que habian cumplide con los criterios
establecidos por el Instituto Monetarlo Europeo (IME).

Once fueron los paises seleccionados: Alemania, Francia, Italia, Bdlgica, Holanda,
Luxemburgo, Austria, Espafla, Portugal, Idanda y Finlandia. Séle unc, Grecia, no
cumplié con los requisitos establecidos, los otros tres, Reino Unido, Dinamarca vy
Suecia, se habian abstenido voluntarlamente de participar en fa moneda U(nica,
adquitiendo sus gobiernos et compromiso de intentario posterlormente.

En fos dltimos dia del mes de diciembre de 1998, el Consejo de la Unién Europea
adoptd e! tipo de cambio fijo e Imevocable segdin el cual se iba a Nevar a cabo el
reemplazo de las monedas nacionaies al Euro. Por su parte, el Banco Central Europeo y
el Sistema de Bancos Centrales comenzaron en esa fecha el ejercicio de sus nuevas
funciones.

5.4.3 E! proceso de translcidn

« Del 1-1-1999 al 31-12-2001, El Euro no estard disponible como unidad de cambio
siendo utilizadas las monedas nacionales para cobros y pagos fisicos. Sin embargo,
el Euro si podra ser utilizando para transacciones mercantiles y financieras.

e Del 1-1-2002 al 30-6-2002, como fecha limite. Comienzo de la circulacién de
billetes y monedas en Eurps. Las monedas nacionales seguirdn en circulactén y se
seguirdn utllizando como medio de pago. En este periodo se comenzard
gradualmente el retiro de la monedas naclonales.

e A partir del 1-7-2002. Los billetes y monedas en Euros se convertirdn en los tnicos
de curso legal para los paises que estdn en la UEM.'®
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5.4.4 El Euro y fa empresa

En principio, las empresas no financieras no estan obligadas a adaptarse
automdticamente a la entrada de la nueva moneda. La estrategia a seguir depende de
la empresa y de su posicion en el mercado.

5.4.5 Adaptacién de las empresas mexicanas

En e caso de las empresas mexicanas, existen clertos motivos que pueden lievarlas a

adaptarse los mas rdpidamente al Euro, entre ellos:

+ La posibilidad de que clientes o proveedores europeos ya estén utilizando el Euro
en sus transacciones.

» Por imagen de marca de la empresa, esta idea ird asociada a la nocién de empresa
competitiva y adaptada a las tendencias mundiales.

* Por simplificar procedimientos. especialmente en aguellas empresas mexicanas aue
tengan intereses o exporten a varios paises europeos (ahorro en el costo de las
transacciones),

En cuanto a la forma de dicha adaptacién, existen diferentes posibilidades en funcién
del tamaiio de la empresa. Logicamente las grandes empresas acostumbradas a la
exportacién, no tendran problema alguno en adaptarse desde el principio, capacitando
a parte de su personal de forma paulatina. Por su parte, las pequefias y medianas
empresas que ya exporten al mercado europeo o piensen iniciar alglin proyecto de este
tipo deberdn hacerlo a medida que se vaya acercando la fecha final del 31 de
diciembre del 2001,

Una de las cuestiones a las que deberdn hacer frente las empresas mexicanas, serd el
aumento de la competencia. Con una misma moneda, el mercado europeo se ha'ra
muy atractive para empresas procedentes de diversos palses, lo que en alguna
medida, traerd consigo una mayor competitividad.

La mejor manera de luchar contra esto, serd invirtiendo en ofrecer un producto de
calidad al mejor precio posible, lo cual se podrd combinar con otro tipo de medidas
como:
» Formar alianzas estratégicas con empresas eurcpeas, con el fin de que la ganacia
sea al 50%. )
Especlalizarse en una zona geogrifica determinada.
Intentar mejorar en la medida de lo posible el producto que se ofrece e invertir en
nuevos disedios y tecnologia.

En efecto, al contrario de lo que pudiera pensarse, en un lugar de aumentar
indiscriminadamente los precios, la llegada del Euro va a forzar a numerosos
empresarios a adaptarse a una mayor competitividad y, de esta manera, reducir el
costo de los productos.’

? Fuente: Bancomext e [TESM. *Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”. 1°". Ediclén. Mayo 2000, pp. 102, 103.

e ——— e
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5.4.6 Facturacién y euro

A aquellos exportadores mexicanos que tengan interés en incursionar en el mercado
europeo y que deseen prestar un mejor servicio a sus clientes, seria aconsejable que
publicaran el precio de sus productos en ambas monedas, sin olvidar que esta medida
(doble etiquetado) sera obligatoria durante el periodo comprendido entre el 1/01/2002
y 30/06/2002. a partir del 1/07/2002, el precio de los productos Ird marcado
exclusivamente en Euros.

Con el doble etiquetado, se quiere ir dando a conocer al pdblico la nueva moneda.
Ahora bien, el hecho de que exista un doble etiquetado de productos durante el
periodo transitorio no significa que el empresario esté obligado a aceptar pagos en
Euros, no hay que olvidar que el principio basico es el de “no obligacién, no
prohibicién”, segun el cudl, nadie serd obligado a utilizar el Euro en las transacciones,
FOTG G MU0 Uimiipu, 51 @yl £5 U UESED, Nddie PpOara proninirselo,

En cuanto al etiquetado, se prevee que durante el periode de transicién tas etiquetas y
facturas lleven incluide el simbolo del Euro. Sin embargo, no hay que olvidar que
durante este periodo la utllizacién del Euro serd opcional y restringida a cuestiones de
contrato 0 escriturales,

5.5 Sistema TARGET
TARGET, siglas de Trans-European Automated Real-time Gross Settiement Express
Transfer, es el sistema de pagos del Euro con liquidacion bruta en tiempo reai.

5.5.1 éCémo funciona TARGET?

TARGET redne a los quince sistemas nacionales de pagos y al mecanismo de pagos del
Banco Central Europeo, conectados entre si, con el fin de proporcionar una plataforma
homogénea para el procesamiento de pagos transfronterizos.

TARGET es un sistema en tiempo real, pues en circunstancias normnales los pagos
llegarén a su destino en un par de minutos, cuande no en unos pocos segundos,
después de ser adecuados en la cuenta del participante presentador. Todos los pagos
recibirdn el mismo tratamiento, independientemente de su importe.

TARGET proporciona seguridad, pues la liquidaddn serd firme una vez que los fondos
hayan sido abonados en cuenta. El dinero recibido serd dinero abonado en cuentas de
un banco central, siendo posible reutilizar estos fondos varias veces al dia. La liquidez
quedard inmovilizada sblo el tiempo necesario para efectuar la liquidacién en tiempo
real.

Un gran numero de participantes podrd tener acceso a TARGET, pudiendo ser utilizado
por la mayor parte de las entidades de crédito con el fin de efectuar pagos por su
propla cuenta, sin depender de otros participantes.!!

M Informacién obtenida del BCE http://www.ecb.int/target/gi/tagies 1.htm

X —__ —___———— — — —————— ]
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TARGET es muy facil de utilizar ya que para iniciar un pago transfronterizo mediante
este sistema, el participante transmitird simplemente su erden de pago al sistema de
pagos del Euro, con liquidacién bruta en tiempo real, utilizande para ello el formato de
mensaje nacional con el que estdn familiarizados, ocupdndose TARGET del resto. El
participante beneficiario recibird el mensaje de pago en su formato nacional.

5.5.2 Objetivos para los que ha sido disefiado TARGET

TARGET ha sido disefiado para cumplir tres objetlvos principales:

= Proporcionar un mecanismo seguro y flable de liquidacién bruta en tiempo real de
los pagos transfronterizos.

+ Incrementar la eficacia de los pagos transfronterizos entre los pafses de la Unidn
Europea y, sobre todo, responder a las necesldades de la politica monetaria del
Sistema Europeo de Bancos Centrales.

= Esto supone existencia de un sistema integrado de pagos para toda la UEM con el
fin de garantizar que la liquidez pueda transferirse de un participante a otro con
seguridad, facilidad y rapidez dentro de la nueva drea monetaria, tal como ocurre
actualmente en las zonas monetarias nacionales.

5.5.3 ¢Qué pagos serdn posibles y quién podra utilizar TARGET?

A través de este sistema podran realizarse todas las transferencias de pagos posibles,
todas aquellas realizadas en Euros entre los paises de la Unidén Eurcpea, TARGET
procesard tanto los pagos interbancarios como los de clientes y no habréd ningdn timite
superior o inferior en cuanto al importe de los mismos.

Muestran mas de 5,000 participantes de sistemas de pagos con liquidacién bruta en
tiempo real en TARGET y casi todas las entidades de crédito de la Unidn Europea seran
accesibles a través de este mecanismo.

A menos que tanto la entidad presentadora como la entidad beneficiaria tengan acceso
directo al mismo sistema alternative de pagos, TARGET podrd ser también la mejor
opcion para pagos transfrontetizos al por mayor. En estos pagos, el factor tiempo
puede ser efectivamente critico v las cantidades muy elevadas. Si la entidad
beneficiaria no pudiera abonar los fondos recibldos, serd posible devolver los fondos a
la entidad presentadora a través de TARGET.

TARGET ha sido disefiado principalmente para grandes pagos. No obstante y a pesar
de que el numerc de pagos transfronterizos sea limitado, también se podra considerar
el uso de TARGET para la totalidad de los pagos transfronterizos realizados en Euros.
En este modo, dichos participantes evitardn depender de los servicios de un
competidor incluso las entidades pequefias podran seguir ofreciendo un excelente
serviclo,

5.5.4 Ventajas de TARGET

« Gestién flexible de liquidez

« Conexién con diferentes infraestructuras de pago, lo que requerird [a gestién de
multiples posiciones de liquidez en Euros.

Con el sistema TARGET, los participantes podran, en principio, dispener de liquidez en
todo momento, TARGET serd un sistema de pagos fluido y bien articulado. Los bancos
centrales nacionales concederan crédito sin coste para los participantes en TARGET
hasta un importe cuyo monto podrd determinarse mediante la constitucién de una

—  ——— ———— — — — ——————— ———
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garantia adecuada. Los participantes no estaran sujetos a ningin tope maximo de
debito o crédito, pudiendo efectuar sus pagos cdmo y cudndo lo deseen.

Reduccién de riesgos

TARGET proporcionard una firme base para la gestién de riesgos de los sistemas de
pagos. Ofrecerd a los participantes la posibilidad de liquidar los pagos sobre cuentas
del banco central con firmeza inmediata, eliminando asi el riesgo de liquidacion entre
participantes inherentes a otros mecanismos de pagos.

Los pagos en TARGET serdn firmes para los participantes receptores una vez que
hayan sido abonados en su cuenta en el banco central nacional. Esto significa que, en
principio, los paqos recibidos para clientes podrdn ser trasladados por los participantes
al beneficiario dltimo, inmediatamente y sin riesgo de crédito.

Funcionamiento en tiempo real

Para los pagos transfronterizos de TARGET, en circunstancias normales, el tiempo
medio entre el adeudo en cuenta del participante presentador y el abono en cuenta del
participante beneficiario serd sélo de un par de minutos, inclusive pocos segundos.

E! rapido proceso de los fondos, que se abonardn en la cuenta correspondiente con
caracter firme, se traducira en beneficios directos para los participantes,

Con TARGET, las empresas internacionales podran mejorar sensiblemente su gestion
de tesoreria. La ejecucion en tiempo real de pagos en TARGET reducirad los fondos en
transito y permitira optimizar la gestion de tesoreria en Euros.

Horario de funcionamiento

Para responder a las necesidades de sus clientes y de los mercados financieros en
general, TARGET tendrd un prolongado horario de funcionamiento, comdn a todos los
paises de la Unién Europea. El sistema funcionard desde las 7:00 hasta las 18:00 hrs.
(Hora de Francfort-Alemania), cerrdndose para los pagos de clientes a las 17:00hrs.

La sesion diaria de TARGET coincidird totalmente con la del sistema Fedwire de la
Reserva Federal de Estados Unidos y, en las primeras horas de 'a mafiana, con la del
Sisterna de Pagos del Banco de Japén.

Por otro lado, a través de TARGET se podra acceder a casi todas las entidades de
crédito establecidas en la Union Europea y por lo tanto, a todos sus clientes. Los
Cédigos de Identificacién Bancaria (BIC- Bank Identifier Code) de los participantes
figuran en el directorio BIC de TARGET, Con este sistema, ya no sera necesario ni un
acuerdo de servicios con otros participantes ni e! intercambio de claves S.W.I.F.T.

En TARGET, ninguna informacién relacionada con pagos se perdera. Siempre y cuando

una orden de pago se envie de acuerdo con las normas, se transmitird el contenido
completo del mensaje al participante beneficiario.!*

1 Informacién obtenida del BCE hitp://www.ech.int/target/qgi/tagies 1.htm

| e

T



Proceso de Exgortaa!én de Productos Pewter a Esgaﬁa

5.6 Regulaciones que afectan el ingreso y distribucién de mercancias

5.6.1 Barreras Arancelarias

La conclusién de la Ronda de Uruguay, en abril de 1994, marcd un paso importante
hacia la liberalizacién del comercio internacional de mercancias y el Inicio de la
liberalizacién del comercio de servicios. Sin embargo, también dio lugar a que muchas
de las economias desarrolladas enfatizaran su preocupacién por garantizar la calidad
de los productos, la seguridad del consumidor y la proteccién del medio ambiente.

La Unién Europea se comprometid a disminuir entre 1995 y el 2000, los aranceles de
los productos manufacturados en un promedio de 37% en relacidn a la tarifa aplicable
en 1994. Entre los productos que verdn desaparecer por completo los aranceles se
encuentra el Pewter (Atuminio Fundido).

Por otro lado, se considerardn poslbilidades de importacidn equivalentes al 3% del
consumo interno el cual al finalizar el periodo de 6 ailos, se aumentard al 5%.

La U.E. mantiene politicas de comercio preferencial con regiones del centro y oriente
de Europa, asi como con algunos paises en desarrollo. En el primer caso destacan los
acuerdos de asociacidén suscritos con Polonia, Hungria, Republica Checa y Eslovaquia
en 1991; el convenio con Rumania y Bulgaria suscrito en 1993 y los acuerdos de libre
comercio firmados con Estonia, Lituania y Letonia en 1995.

En el segundo caso, la U.E. ha firmado acuerdos comerciales con los paises
denominados ACP (71 estados de Africa, Caribe y Pacifico) y ciertos palses del
Mediterraneo (Turquia, Malta y Chipre).

Igualmente, ha establecido acuerdos de cooperacién global con los paises del Maghreb
(Argelia, Tunez y Marruecos) y los del Masherk {Egipto, Libano, Siria y Jordania}.
Acuerdos similares se han firmado con Yugoslavia e Israel.

La Unidn Europea no tiene acuerdos especificos de cardcter preferencial con América
Latina, excepto las negociaciones que para la firma de acuerdos de libre comercio
inicidé con Chile en octubre de 19965 y con México en 1997.

Existe sin embargo, un acuerdo marco Inter-regional de cooperacion econdmica y
comercial con la finalidad de concretar en el afio 2010 un acuerdo de libre comercic
con el MERCOSUR.

La U. E. dnicamente concede a los paises latinoamericanos algunas reducciones
arancelarias en el marco del Sistema Generalizado de Preferencias {SGP), asi como un
programa temporal de ayuda al desarrolio.

En virtud de que [a aplicacién del SGP europeo no favorece cabalimente la exportacién
de productos mexicanos & esa regién, nuestro pais ha Impulsado la firma de un tratado
de libre comercio a través del cual se conceda un mejor trato a sus exportaciones
similar o mejor al que ya reciben otros paises.

Asi en diciembre de 1997, México suscribid tres instrumentos juridicos con la Unidn
Europea:

* El acuerdo global
e Fl acuerdo interino scbre comercio
« La declaracién conjunta o acta final

— — ——————— — - —— —_—_____—— ]
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El acuerdo interino es el instrumento que establece las bases para negociar una
liberalizacidn comercial, Como consecuencia de lo anterior, el 14 de julio de 1998 se
instald el Consejo Conjunto México - Unitn Europea, con el que se Inicié formalmente
la negociacién del Tratado del Libre Comercio entre ambas partes.

5.6.2 El Sistema de Preferencias Europeo

Los paises en desarrollo quedan, por lo general, exentos de los principios de
reciprocidad y no discriminacion establecidos por el GATT y la OMC y son beneficiarios
de la aplicacidn de preferencias arancelarias.

El SGP europeo garantiza el acceso libre de impuestos a casi la totalidad de los
productos industriales origlnarlos de esos paises. Igualmente, cerca de 400 productos
agricolas también disfrutan de ese acceso oreferencial.

El nuevo Sistema Generalizado de Preferenclas europeo entré en vigor el 1 de enero de
1995. En ese contexto, se denomina Arancel Aduanero Comun (AAC), al impuesto que
se aplica a los productos importados a la U.E. originarios de paises ajenos a la regién.

De acuerdo con el nuevo SGP, continuard la reduccién de los aranceles para productos
industriales de paises en desarrollo, sin restricciones cuantitativas, lo que implica la
supresion progresiva del sistema de cupos y techos arancelarlos.

Para su aplicaclén, el SGP europeo establece dos mecanismos de elegibilidad:

1. Mecanismo de gradacién
2. Mecanismo de solidaridad

Dichos mecanismos implican que la preferencia arancelaria deja de considerarse
necesaria en el caso de determinadas naciones favorecidas con niveles de
competitividad suficientemente altos, situaclén que de ocurrir faculta a la autoridad
aduanera europea a aplicar el Arancel Aduanero Comun vigente.

El mecanismo de gradacion consiste en diferenciar |as naciones favorecidas en Funcién
de criterios de desarrolio y especlalizacién, Las categorias de productos que de acuerdo
con los criterios mencionados sean suficientemente competitivas, perderdn sus
preferencias arancelarias. Uno de los criterios basicos dentro de este esquema es ei
PIB per cdpita.

El mecanismo de solidaridad consiste en eliminar las preferencias cuando las
exportaciones de una categoria determinada de productos procedentes de una nacién
beneficiada, sobrepasen el 25% de las exportaciones de todas las naclones favorecidas
porla U. E.

Las reglas del SGP revisado establecen |la aplicacién de impuestos de importacién
preferenciales a productos procedentes de paises en desarrollo, en funcidon de las
categorias que a continuacién se enumeran.

a) Productos altamente sensibies
A estos productos se les otorga un margen preferencial del 15%; es decir, pagarén el
85% del Arancel Aduanero Comuin,
Ejemplos de productos dentro de esta categoria son los textlles y las confecciones.
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b) Productos sensibles
Se les otorga un margen preferencial del 30%; es decir, pagardn el 70% del AAC.

c) Productos semi sensibles
Se les conflere un margen preferencial del 65%; es decir, pagardn el 35% del AAC.,

En las categorias de sensibles y semi-sensibles se incluyen muchos productos entre los
que se encuentran: quimicos, fertilizantes, tintes, productos de caucho, productos de
madera, calzado, articulos de piel, productos metdlicos, electrodomésticos,
instrumentos dpticos, instrumentos de precision, cerdmica, articulos de vidrio y piedras
preciosas, entre otros.

Se recomienda consuitar la tarifa de importacién europea para determinar con
exaciilud &i arancei apiicabie di proGuCLo en Su Loidiidau.

Cabe seflalar que los paises menos desarrollados se benefician de un arancel 0% para
sus productos industriales, La misma preferencia se aplica a los productos industriales
originarios de Bolivia, Colombia, Ecuador, Perd y Venezuela, como estimulo en la lucha
contra la preduccién y comercio de coca.

La aplicacién del arancel preferencial queda sujeta a dos condiciones:

» Solo las mercancias originarias del pais beneficiario se podran acoger al SGP.

+ Las mercancias deberdn ser dlrectamente transportadas del pais exportader a la
U.E.

Como prueba de origen, se deberd presentar el certificado EUR.1

La UE establecié que a partir de 1998 podrian aplicarse Incentivos especiales {Régimen
de Fomento), de hasta el 20% extra en la reduccién del arancel para aquetlos paises
que destaquen por sus avances en materia de proteccién del ambiente, prohibicidn del
trabajo infantil, eliminacién del trabajo forzado, seguridad, sanidad, méaximos de horas
de trabajo y libertad sindlcal.

La importacion de algunos productos a la Unidn Europea estad prohibida, como es el
caso de residuos quimicos tdxicos. También pueden establecerse prohibictones por
razones de salud y seguridad a las medicinas, los pesticidas, plantas vivas, alimentos,
aparatos eléctricos, plantas y animales exéticos (sirva come ejemplo el caso de las
vacas locas y los colorantes azoicos), Asi mismo existe un convenio (CITES) que evita
el comercio de especies de fiora y fauna en peligro de extincién.

Prevalece una categoria de impuestos locales que se aplican indistintamente a
productos europeos o importados. Cada pais comunitario establece el nivel de dichos
impuestos, siendo los productos frecuentemente mds gravados tos siguientes: bebidas
alcohdlicas, bebidas no alcohdlicas, tabaco, aceites minerales usados como
combustible y los aceites y productos oleaginosos (a estos dltimos se les aplica el
<<impuesto verde>> destinado a financiar medidas de proteccién ambiental).

5.6.3 Barreras no arancelarias

La Unidn Europea ha establecido estdndares de peso, medida, ingredientes, etc., que
son de observancia tanto para los productos locales como para los importados. Estos
estandares son denominados “CEN” o “CENELEC” y facilitan la identificacion de los
productos haciendo posible su comparacion.

- ——— ———— ——— ———————— —— ]
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En virtud de que el principal propésito de la integracién europea es el establecimiento
de un mercado comun, en donde los fabricantes y/o distribuidores puedan
comerclalizar sus productos en cualquier parte de los 15 paises miembros, es
preocupacién de las autoridades garantizar la calldad, sanidad, seguridad y proteccién
del ambiente respecto de los productos que serdn adquiridos por los consumidores
europeos. Es por eflo que con independencia de las reducciones arancelarias
dispuestas, han proliferado una serie de normas y reglamentaciones que dificultan el

acceso de los exportadores de paises en desarrollo y/o en transicién ai mercado de la
UE.

Lo anterior no sdlo es producto de la legislacién Impuesta por los gobiernos europeos,
sino una forma de respaidar la actitud del consumidor de esta regitn, cada vez mejor
infarmada o zan Ancans da avitar al mivimn Ine afactos nerludidales del consumo

r
(desperdicios, residualidad, bajo valor nutritivo, etc.)

Desde este punto de vista, el mercado comun europeo no sélo busca reducir los costos
de produccién y distribucién, sino estimular una mayor libertad de competencla que
redunde en mejores productos para los consumidores, Las medidas para la proteccién
de) consumidor y del ambiente han sustituido a las medidas destinadas a proteger los
intereses del productor y del empleo. Desde el punto de vista europeo, estimulando la
competencla se promueve la eficlencia y por ende mejores preclos para los
consumidores.

Ademds de la seguridad y la sanidad de los alimentos, el tema del medio ambiente es
la preocupacién mas importante que ha influenciado la emisién de normas. Entre los
problemas ambientales que mas inquietan tanto a las autoridades como a los
consumidores europeos se pueden citar los sigutentes:

Reduccién de la capa de ozono

Lluvia dcida

Contaminaclén del agua de rios, lagos y océanos
Desertizacién

Erosién del suelo

Explosién demografica

Presencia de cloro en ia atmésfera

Destruccién de bosques y selvas

De tal suerte que se rechazardn todos aqueilos productos, incluldos sus empaques y
embalajes, que representen riesgos para algunos de los aspectos listados.

Asi, poco a poco el mercado de la Unién Europea se ha ido haciendo cada vez mas
sofisticado por 10 que los exportadores que deseen acceder a é{, deberdn recabar
ademas de la informacién del régimen arancelario, el conjunto de reglamentos y
directivas que de manera especifica afectan el ingreso de su producto.

Por otra parte, la carencia de la certificacion ISQ 9000 pricticamente impide el acceso
de productos metal-mecanicos, eléctrico-electrénicos y autometrices a! mercado de la
UE Las frutas y hortalizas que se destinen a dicho mercade deben satisfacer los
requerimientos sanitarios y ambientales establecidos, usando materiales reciclables en
el empaque y embalaje.
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Existen muchas regulaciones y restricciones sobre empaque y desperdicios de
empaque en todos los paises europeos, que han dado origen a la Directiva Europea
sobre empaqgue y desperdicios.

Muchos tipos de empaque estan siendo usados para satisfacer los requerimientos de
una amplia gama de formas y propiedades de productos naturales y manufacturados.
Por ello, todas las combinaciones producto-empaque deben de ser valoradas para
determinar el nivel de riesgo e interaccién durante [a distribucién, almacenamiento y
uso del producto.

La Directiva 94/62/EC sobre Empaques y Desperdicios de Empaque establece que los
empaques primarios y secundarios, industriales, comerciales y de uso doméstico deben
ser recuperables. Prueba de ello, hasta el afio 2001, al menos del 50 - 65% de los
materiales empieados en los empaques debe de ser recuperable.

Igualmente se establece un contenido minimo de metales pesados como plomo,
cadmio, mercurio y cromo en los empaques. Por ofro lado, no deberdn excederse los
limites siguientes:

+ De! 1994 al 1999 menor o Igual a 600 partes por millén
« Del 1999 al 2002 menor o Igual a 210 partes por millén
» Del 2002 al 2007 menor o igual a 100 partes por millén

La Comisién Europea es la entidad responsable de emitir los estandares respecto de los
empaques y sus desperdicios, al igual que de los temas que a continuacién se
mencionan: '

« Criterios y metodologias para el andlisis del ciclo de la vida de los empaques

» Métodos de medicidbn y verificacion para determinar la presencia de metales
pesados

» Criterios para determinar el contenide minimo de material reciclado en el empaque

s Criterios para marcar los empaques

5.6.4 Concepto europeo de calidad

En Espafia y el resto de Europa el consumidor estd acostumbrado a una oferta amplia
de productos con diferentes atributos de calidad, teniendo un poder de decision més
fuerte que le permite escoger productos de muy buena calidad a precios competitivos.

Para el consumidor europeo un producto es bueno cuandc en su elaboracidn se
emplean materias primas y/o componentes de calidad, se siguen métodos de buena
manufactura y existen sistemas eficaces de prueba e inspeccién. En cuanto un negacio
se vuelve mas internacional y abierto, los estdndares internacionales para las pruebas,
las inspecciones y otros factores se vuelven una préctica cotidlana.

La acepcion de calidad en el ambito de fa Unién Europea responde a “la capacidad de
un producto o servicio para satisfacer todas las expectativas del comprador”.

5.6.5 Normalizacion y estandarizacion

De acuerdo con la International Organization for Standardisation (ISO), un estdndar se
define como una "especificacidn técnica disponible para el publico, elaborada por
consenso entre todas las partes afectadas, basada en resultados cientificos,
tecnolégicos y 1a experiencia, que se establece para optimizar el beneficio a la

o ———— e —————
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comunidad”. Un estindar toma la forma de un documento escrito aprobado por una
autoridad reconocida, aunque su aplicacién no es estrictamente obligatoria.

Las autoridades europeas consideran que la aplicacién de estandares y normas tiene
un efecto positive sobre ia eficiencia y la calidad de los procesos de produccion y de los
productos que de ellos se obtienen, al mismeo tiempo que se promueve una mayor
competencia entre los diferentes proveedores y da mayor transparencia al mercado.

La UE estd en proceso de establecer a gran escala el sistema de garantia de calidad
denominado ISO 9000. Desde la publicacién de dicho sistema en 1987, la series 1S0
9000 son un requisito para las empresas que quieren hacer negocios con la UE.

Por su parte, los institutos europeos de normalizacidén CEN (European Comitd for
Stanaaraisation), LeneLew (European Cvrniid fur Sreclrvieuinival 5661108 Gi3686h) ¥
ETSI (European Telecomunication Standards Institutes) han elaborado por lo menos
600 estdndares desde 1995.

Un alto porcentaje de estas nuevas normas se basa en los lineamientos de 1SO e IEC
(international Electrotechnical Comisién).

La estandarizacidn puede ser definida también como el vehiculo para “asegurar un
nivel de desemperio satisfactorio en el use de los productos”.

El procese de estandarizacién en Europa se construyé con los estandares que ya
existian en algunos paises europeos y consistic en alcanzar un consensoc en varias
soluciones técnicas entre los paises miembros. Existen 3 niveles de estandarizacién:

s La norma europea (EN). Es estdndar sencillo adoptado sobre una base fundamentat
para la exclusién de cualguier otro estandar competidor.

s The Harmonised Document (HD). Es un tipo de estdndar mds flexible, a pesar de
que sea fundamental, que tiene prioridad sobre otro tipo de estdndar. El HD ofrece
la ventaja de proveer un grado de flexibilidad en las soluciones técnicas, permitir fa
identificacion y consideracién de algunas caracteristicas naclonales especificas
vinculadas a regulaciones que varian de un miembro de la UE a otro. Este tipo de
estandar se utiliza a menudo en el drea de electricidad, bajo la competencia dei
CENELEC, ]

s The European Pre-Norm (ENV). Por el cambic rdpido de algunas tecnologias
avanzadas, como las de informacion, esta categoria comprende estadndares
provisionales y no exclusivos, de naturaleza experimental. Tiene una vida limitada
entre 3-5 afios, después de los cuales es revisado.

Las empresas cuyos productos pueden cumplir los estdndares europeos tienen una
gran ventaja sobre sus rivales,

5.6.6 IS0 9000
Hay que precisar que el sistema de garantia de calidad {lamadoc ISO 9000 serd aplicado
a gran escala en todo el mundo desarrollado.

*El consumidor es lo mas importante”, significa que en la blsqueda de la satisfaccion
de los clientes, es necesario aplicar un sistema de control de calidad que sea evaluado
y certificado por un tercero independientemente que compruebe que se satisfacen los
requisitos de un estandar internacional.

—— —— —————— — — —— ——————— — ——— — —— -~ -1
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La “International Organisation for Standardisation” (I1S0) ha emitido cinco estandares,
que cubren los aspectos fundamenFaIes de un sistema de administracién de calidad (de
IS0 9000 hasta 2004).

Los estandares ISO 9000 e ISO 9004 dan lineamientos generales. Los estandares 1SO
9001, ISO 9002 E I1SC 9003 indican diferentes niveles de aplicacion del estandar.

+» IS0 9003 valora unicamente la habilidad del proveedor para inspeccionar y hacer
pruebas, .

» IS0 9002 valora la capacidad de una organizacidon en manufacturar e inspeccionar
y probar la calidad de productos, pero no evalla el proceso de diseiio.

« IS0 9001 valora la capacidad de una empresa en designar, inspeccionar y probar
los productos.,

Organizaciones independientes como el "“Underwriters Laboratories”™ (UL} en los
Estados Unidos, DQS en Alemanta y el "British Standards Institute” {(BSI) que operan
en todo el mundo certifican empresas con ISO 2000.

No existe ninguna obligacién legal en tener el certificado 1SO 2000, pero la fuerza del
mercado en algunos sectores hace que sea una necesidad tenerlo. La garantia de
calidad es aplicable, no solo en las empresas de manufactura o industrial, sino también
al sector de los servicios como los bancoes, salud, etc.

5.6.7 Certificacion
La Comision Europea ha efectuado reuniones durante los dltimos afios sohbre la
igualdad de las técnicas de regulacién y normas para evitar barreras de importacién.

E! objetive de la UE es que la importacidn de bienes procedentes de un tercer pais
pueda hacerse sin dificultad. Por ello, se crearon grupos de certificacion para
supervisar que el fabricante haga sus productos de acuerdo con las regulaciones
técnicas vigentes.

La certificacién es una declaracién emitida por un instituto reconocido que da fe de que
determinado producto se ajusta a los requisitos establecidos.

Hay que notar que las empresas no estdn obligadas a seguir la estandarizacién
europea, si blen corren el riesge de que los paises europeos rechacen los productos
que no cumplan las normas. Para certificar un producto, existen dos posibilidades:

e La inspeccién y supervision se hace por una entidad independiente, imparcial y

experta.
» El proveedor declara que su producto se ajusta con los requisitos.

Hay que notar que ISO 9000 y la marca CE son muy diferentes y que tener el
certificado ISO no es una defensa valida y tegal si el producto o servicio en realidad es
de mala calidad. Efectivamente, [SO 9000 permite de manera mds ficil, el acceso al
mercado de la UE, siendo un ejemplo de |a importancia de la internacionalizacién de la
aplicacion de normas estandares que caracterizan el comercio mundial.

Dentro de los institutos de certificacién con amplia reputacion internacional destacan:
Lloyd’s, BSVY, 5GS, Bureau Veritas, KEMA y TUV.
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5.6.8 Seguridad y salud

En junio de 1993, una Directiva emitida por la Comisidn Europea establecid ila
obligacién para todos los bienes de consumo vendidos en la UE de llevar una garantia
de seguridad.

“European Product Safety Directive (92/59/EC)" Esta Directiva estd enfocada 2
proteger a los usuarios/consumidores finales de un producto {alimenticio o no). El pais
miembro tiene que reportar el descubrimiento de un producto/sustancia peligrosa a la
Comision Europea. Al mismo tiempo, el fabricante tiene la obligacién de informar al
consumidor de los riesgos que no se pueden reconocer inmediatamente, debiendo
marcar sus productos para identificarlos, llevar a cabo Investigaciones e informar a los
distribuidores.

El distribuidor, por su parte, tamblén participa en la sequridad de los productos dando
a los consumidores informacion.

Los exportadores hacla la UE tienen que respetar la siguiente regla general:

+ Si un producto muestra caracteristicas que utilizado en circunstancias normales
resulte ser peligroso para la salud y/o seguridad, éste no podrad ser admitido en la
Unidén Europea.

También establece que cuando se exporta a ia UE, las especificaciones o indicaciones
podran ser discutidas con las autoridades, a fin de obtener la admisién en dicho
mercado. Los exportadores tienen que saber que en caso de amenaza de salud y/o
seguridad el importador de esos productos sera el responsable de los dafios.

5.6.9 La marca europea

Para demostrar que un producto satisface las normas eurgpeas, se introdujo la marca
CE (“Conformité Européenne™), que indica que el producto satisface los requisitos de
seguridad, salud, ambiente y protef:cién del consumidor.

Un producto que lieva la sefial CE puede entrar a cualquier pais miembro de la UE.”

5.7  Tramites aduanales a realizar por las mercancias importadas a Espafia
Entre los tramites aduanales a realizar por las mercancias importadas a Espafia y la
Uniédn Europea se incluye:

Llevar y presentar las mercancias ante el despacho aduanal correspondiente.
Entregar una declaracién detaltada para asignaries un régimen aduanal especifico.
Entregar los documentos necesarios (segln la regulacién aplicable al producto},
para apoyar dicha declaracién.

¢ Pagar los derechos de aduana a la importacién.

Para la declaracion se debe utlllzar un documento impreso que se podﬁ! obtener en los
diferentes despachos aduanales {Documento Administrativo Unico).??

? Fuente: Bancomext e ITESM “Gpia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”. 1*°. Edicion. Mayo 2000. pp. 208-212.
13 Fuente: hitp://www. reingex.com
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Los datqs que deben de inciuirse dependen de! destino que se pretenda dar a la
mercancia (régimen aduanal que les corresponda). Dentro de los regimenes aduanales
se podrd optar entre:

* Pagar los derechos o aranceles aduanales, cumpliendo con las formalidades y
requisitos necesarios, con el fin de disponer libremente de las mercancias.

* Ubicar las mercancias bajo un régimen aduanal eventual {regimenes aduanates
econdmicos).

5.7.1 Periodo
Ei periodo de entrega de dicho documento o declaracién es, por regla general, de 24
horas desde la [legada de la mercancia. Dicha declaracién puede ser:

» Detallada o completa, con et fin de asianar un réaiman aduanz! 5 o3 G cancias
~ Uciigracion general, si se pretende almacenar la mercancia en zonas especificas de
forma temporal.

5.7.2 Lugar

Realmente no existe ninguna normatividad comunitaria que de forma expresa obligue
a realizar la declaracion aduanal desde el momento de la entrada fisica de la mercancia
en e! territorlo comunitario. Asi, es posible que las mercancias provenientes de
terceros paises puedan circular en el interior del espacio comunitario bajo el régimen
de "transito”, hasta su llegada al Estade miembro en el que el operador desea fijar el
régimen econémico correspondiente.

5.8 Relacion y la descripciébn de todos los documentos requeridos para la
importacién.

Los principales trdmites de importacién son:

+ Factura Comercial

Documento que extiende el exportador, segin su propio modelo y que recoge el precio
de la mercancia y las condiciones definitivas en que se efectuard la venta. En
determinados casos, la factura comercial sirve de contrato de venta y de forma de
cobro, por lo que debe ser firmada e Incluir las cldusulas arbitrales correspondientes a
los contratos de compra venta intemacionales. Debe incluir la informacién compieta,
como es la direccén del exportador, del importador, descripcidn del producto,
clasificacion arancelaria, valor, etc.

« Lista de empaque "Packing list”
Documento que acompaiia a la factura comercial y relaciona todos y cada uno de los
bultos y su contenido.

+ Documentos de Transporte
Para transporte aéreo se incluird la carta de porte aéreo que constituye:
o El contrato de transporte
o El recibo de las mercancias por parte de la compailia aérea.
Para el transporte maritimo es Conocimiento de embarque.*?

3 Fuente: hitp://www.reingex.com
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* Seguros
Es recomendable cubrirse de determinados riesgos mediante el correspondiente
segquro. Los principales seguros se figuran a continuacién:

a) Seguro de Transporte

Cubre los riesgos derivados del transporte de la mercancia y de la modalidad de
entrega acordada.

b) Sequro de Crédito a la Exportacién
Cubre al exportador frente a una serle de resgos, de muy diversas indoles, a saber:

* Riesgos comercia!es Rescisiébn de contrato, impago nor parte del comormaast
frinoss 4o wduilu), ,

« Riesgos politicos

e Rlesgos extraordinarios {Guerras, catdstrofes, etc.}.

= Agentes Aduanales

Para la liberacién en Espafia de las mercancias (con valor superior a $330 USD) se
requiere utitizar los servicios de un Agente Aduanal el cual cobrard en funcién del valor
y peso del embarque.

» Valor Transaccién
El valor a considerar como base para el cobro de los impuestos arancelarios y del IVA,
es el valor CIF de la mercancia.!?

La Autorizacién Administrativa de Importacién (AAI)}, que se usa para controlar las
importaciones que se encuentran sujetas al régimen de cuotas.También la Notificacién
Previa de Importacion (NPl), que se usa para las mercancias que circulan en el
mercado comun de la UE y se utiliza con fines meramente estadisticos. El importador
debe presentar este documento, Son los importadores quienes solicitan las licencias
para productos provenientes del exterior en e! Registro General del Ministeric de
Comercio o en sus oficinas regionales. Aduanas acepta facturas comerciales que hayan
sido enviadas por fax. Una vez concedida la licencia puede tener una duracién de hasta
6 meses. Tome en cuenta que las mercancias que llegan a la aduana espaiiola sin los
documentos en regla pueden enfrentar altos costos por demoras. Es por ello que una
de las tareas de los exportadores mexicanos consisten en asegurarse antes del
embarque, que su contraparte tenga los permisos necesarios y confirmar en ¢ada uno
de los casos, que no haya requisitos nuevos. Existen diferentes formas de
documentacion de embarques a Espafia. Regularmente se requiere de la factura
comercial, conocimiento de embarque y tres copias del certificado de origen. El
reglamento aduanero espafiol establece multas a cualguier accién que retrace el curso
normal del procedimiento de importacién. tas multas pueden oscilar — siempre y
cuando no sean fraudulentas — entre los cuarenta y 50 délares. Cabe mencionar que
quienes llevan muestras comerciales deberdn acompafiar sus productos con una
factura sin valor comercial y certificando que no son para venta. La carta puede
certificarse en el consulado espafiol més cercano.!

12 Fuente: Revista Entrepreneur Volumen 9, Ndmero 2. pp. 74 y 75.

3 Fuente: http://www.reingex.com
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Vl. Andlisis de la demanda

6.1 Principales tipos y calidades que existen en el mercado

Existe una gran variedad de articulos de pewter, que han sido introducidos en el
mercado espafiol, entre los que se encuentran ceniceros, charolas (bandejas), cajas,
portarretratos, fuentes y candelabros, y debido a que los disefios varian mucho es
dificil clasificarlos. En cuanto a la calidad de los productos existe una gran competencia
con paises como China y Taiwan, ya que ellos elaboran productos de pewter en forma
industrial, lo que permite tener precios muy bajos, a diferencia de los mexicanos que
estdn realizados con técnicas ancestrales, y con una gran variedad de tipos, formas y
dimensiones que hacen la diferencia con los demas mercados y que se convierte en
una ventaja competitiva para nuestro pais.

[ ] Carartoricticrac Aol rnmprnrlnr. roncnmidar v/n nenaro.

Los articulos de pewter tienen gran demanda en el mercado espafiol, por lo que
podemos considerarlo como un mercado potencial para los productos mexicanos.

El mercado del pewter en Espafia es dificli de cuantificar, debido a que es un pais no
productor de estos articulos, y el Instituto Nacional de Estadistica no cuenta con
informacidén en este renglon. -

Los articulos pertenecientes a las partidas 8306.29.90 y 8306.30.00, de origen
mexicano han Incrementado su presencia en Europa, principatmente debido a los viajes
que los importadores europeos ha realizado a México y, aprovechando sus
conocimientos en cuanto al gusto Yy expectativas de sus mercados, realizan
directamente sus compras. En ocasiones tienen un representante local que funge como
oficina de compra, empaque y despacho.

Actuatmente es cada vez mas dificil predecir los habitos de consumo. Los constantes
cambios demograficos han dado lugar a un incremento del nicleo de anclanos, lo que
ha provocado un cambio en el gasto de este grupo de consumidores, que ya tlene todo
lo que necesita, A diferencia de los jévenes que solicitan productos nuevos, los
ancianos requieren mas bien de servicios.

En nuestros dias, la clave del éxito de un producto es el disefio, no el material con el
que estd elaborado. Esto implica que la apariencia/disefio, junto con la utilidad del
producto, es el factor decisivo para que éste se pueda vender. Por lo tanto los regalos
deberdn contar con una combinacién de materiales para crear nuevas apariencias y
formas.

Los principales puntos que se deben de tener en cuenta para Ia elaboracién de
articulos de regalo para su venta en Espafia son:

s Productos Gtiles, no sélo decorativos.

¢ Productos con fa firma de un disefiador, de produccién limitada, para enfatizar
exclusividad y buen gusto.

Combinacién de materiales.

Decoraclén con motivos étnicos.

Tendencia a los disefios de los cincuenta / sesenta,

Elaboracién de series de objetos basados en temas especificos (América, el
desierto, el océano, bosques tropicales, etc.).

s Dar la idea de que el producto es dnico.

P ———
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+ Disefiar productos para ocasiones especiales.
* Colores que recuerden la naturaleza.

6.3 Posicién competitiva para con otros productos tanto de Importacién como de
fabricacién nacional

México tiene una serie de competidores tanto en el mismo pais como en el resto del
mundo, los principales proveedores de articulos de regalo y decoracién hacia Espaia
en la categoria de productos de bajo precic son los paises asidticos, en particular:
China, Hong Kong, Taiwan, India, Tailandia, Filipinas y Malasia.

En los paises latinoamericanos los princlpales proveedores son: México, Peri y
Colombia.

Actualmente se pueden considerar competidores de México los paises del Este Eurcpeo
como Polonia, Republica Checa, Rusia y Eslovenia, asi como Portugal, Ttalia y Francia.
La ventaja con que cuentan los productos de los paises europeos es la cercania con el
mercado meta, lo que les da la posibilidad de ajustarse constantemente a los cambios
y tendenclas del mercado. Por otro lado, los costos de transporte afectan menos a las
cotizaciones de los productos.

Los articulos de pewter mexicanos tienen la ventaja de que existe una gran varledad
de artesanias y algunas se combinan con otros materiates con gran variedad de
colores. Por lo tanto, 1a facilidad creativa que distingue al artesano mexicano, le
permite disefiar continuamente nuevas lineas de productos.

Los productos mexicanos tienen identidad y personalidad propias, que lo identifica de
otros productos asidticos o de origen latincamericano, por elle, es importante seguir
manteniendo esta caracteristica.

Se pueden diseilar nuevos modelos y formas, culdando slempre que se identifiquen
con &l pais y tratando de que sean productos dnicos.

En cuanto a la competencia en el Mercado Mexicano, en los (ltimos tiempos, Ia
comercializacién del pewter ha cobrado una fuerza impresionante y ya se encuentran
negocios de franquicias come son e! de Buypewter, pewtermex, pewter.com,

6.4  Situacién general del mercado para articulos de regalo

En la actuatidad, los articulos para ei hogar representan aproximadamente ¢l 15% de
las ventas del sector de regalos, por lo que pedemos considerarloc comoe un mercado
potencial para los productos mexicanos. Hay que tener en cuenta que |0s productos
para exteriores, como macetas y fuentes, tienen que soportar, sin que se deterioren,
temperaturas de -20°C, comunes en esos lugares.

Los articulos de decoracién y regalo de origen mexicane han incrementado su
presencia en Europa, principalmente debido a los viajes que los importadores europeos
han realizado en México y, aprovechando sus conocimientos en cuanto al-gusto y
expectativas de sus mercados, realizan directamente sus compras. En ocasiones tienen
un representante local que funge como oficina de compra, empaque y despacho.”

? fuente: Bancomext e ITESM. "Guia para exportar productos mexicanos a la Unién
Europea”. 1*°. £dicién. Mayo 2000. pp. 167-173,

P —— — —— —__—— —__—— —_——— ——————— —
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6.5 Tendencias del mercado

Un estudio elaborado por exportadores latinoamericanos y presentado en Rétterdam,
Holanda, indica que el sector de articulos artesanales contemporaneos es un nicho con
gran proyeccién comercial no sélo en Espafia sino en 1a mayor parte de Europa, ellos
destinaran cada vez mas dinero a la adquisicién de articulos para regalo y decoracidn;
invertirdn especiaimente en aquelios que se basen en diseiios actuales y ¢on nuevas
aplicaciones.

les isti

Colores: en Europa, al igual que en algunas cludades estadounidenses, estard de
moda el blanco aplicado en casas, unidades habitaclonales y algunos comerdos. Lo
mismo ocurmird con el gris asfalto, el amariilo viein v al mia Indis,

Por otra parte, se demandaran articulos decorativos en colores pastel, azul lavanda y
dorado. La condicién es que estos colores ofrezcan diversas texturas obtenidas de la
mezcla de minerates.

Materlales: se vera que la tendencia marca el retorno a los productos naturales, tales
como vara, tejidos de algoddn, cerdmica de barro, vidrio, madera y piedra.

Lo ideal es hacer una combinacién de esos materiales en cada pieza. El acabado en los
metales sera oxidado o con patina simulada.

En cuanto a la madera, se demandardn productos en colores rojizos y matices
naturales claros. La de tono oscuro, que proviene primordialmente de artesanias
africanas, también tendrd gran demanda pues no se contrapone con fa madera de
otros colores.

Las grandes lamparas, elaboradas a base de cuentas de vidrio, también serdn muy
buscadas.

Estitos: las decoraciones de tipo étnicas continuardn soficitdndose, especialmente
aquéilas que son de aplicacién dtil. Lo mismo se aplicard a los disefios ingenuos v a los
de corte infantil (naive).

Formas: al igual que ocurre con los materiales, las formas que se buscardn serdn
aquéllas que se remitan a la naturaleza: animales reales y fantdsticos, flores y frutos,
asi como las combinaciones de los cuatro elementos {agua, tierra, aire, fuego).

[dentifique la tendencia que puede acoplar con mayor facilidad a sus productos y
déjese llevar por el tren de |a innovacién.™

14 Fuente: hitp://www.soventrepreneur.com/pagina.hts?N=10589

w
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Y.  Precios y cotizaciones

7.1  Precios de los principales productos comparables y del nivel de competitividad.
Los precios que a continuacién se presentan, son una muestra del promedic de venta
al piblico de dlversos articulos detectados en tiendas de regalo, revistas de
decoracién, folletos y grandes superficies. El nivel de competltividad es bueno, ya que
los productos mexicanos gozan de una mano de obra mas barata que la europea y con
mas preferencias arancelarias que terceros paises, aunque los palses de Taiwan y
China, producen articulos en serie mas baratos, pero no tlenen la misma calidad que
los productos mexicanos.

Precios al pablico representativos de diversos productos en el mercado espafiol

v {Ddlares)
Articulg ] Bajo ] Mediogl ] Ame %]
Ceniceros | 15 | 0 | 63 |
Charglas (bandejas) | 63 ] " 350 ] 316 J
Cajas | 39 ] T80 | 158 N
Portarretratos | 48 [ 75 | 156 |
Fuentes | 79 | 10 ] 315 }
Candelabros | 535 | 100 I 158 |

Nota: Estos precios son aproxlmados, y para el mayoreo varian dependlendo del
tamafio, disefio y calidad. Fuente: Diversos importadores 1997, Bancomext.

7.2 Margenes de Intermediacion

De acuerdo a la informacion obtenida por esta Consejeria Comercial, los margenes
oscilan entre el 30 y el 60%. Para evaluar el margen de intermediacién es necesario
tomar en cuenta las condiciones dql pedido y € nimero final de intermediarios.®

7.3 INCOTERMS, preferido por los importadores.

Los importadores espaioles acuden directamente a la planta, lo adquieren bajo un
precio EX-WORKS, vy ellos se encargan de los tramites para exportarios, también
solicitan que el exportador mexicano cuente con informacién completa sobre su oferta
exportable, que especifique los volimenes, plazos de entrega, control de calidad,
cotizaciones en precios (FOB y CIF) y condiciones de venta (plazos de pago).

2¢Qué son los Incoterms?

En las transacciones econémicas y contractuales que diariamente realiza un
empresario, se producen diferentes interpretaciones de los conceptos integrantes de
las mismas; tropezamos con diferentes usos y costumbres en funcién de las zonas
geograficas, y toda una serie de elementos que pueden llegar a dificultar Ia
materializacién de la operacion. Todo esto se ve agravado si lo contemplamos desde la
perspectiva del punto de vista del comercio exterior, ya que a lo ya dicho se unen las
diferencias culturales, idiomaticas e incluso fas de legislacién aplicable.®

® Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espafia “Espafia: Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997. p. 7

% Fyente: Fuente: [titz

y hitp://www.ani g[m org mx[m coterm, p f (Incoterms 2000).
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Con el fin de intentar armonizar los conceptos, evitando de esta forma la injerencia de
elementos interpretativos perturbadores, la Comisién de Pricticas Comerciales de la
Cdmara de Comerclo Internacional desarrolld lo que se ha dado en llamar
"INCOTERMS”, vocablo procedente de la expresién inglesa “INternational
COmmercial TERMS", Se pretendia con ello que con independencia de ta nacionatidad
de las partes, o el lugar geogréﬁco de su uso, los Iimplicados pudiesen en todo
momento saber cual eran los derechos y obligaciones de cada una de ellas en un
contrato determinado.

Los INCOTERMS, carecen de toda fuerza normativa o legal, obteniendo su
reconocimiento de su cotidiano y constante uso a nivel mundial, por lo que para que
sean de aplicacién a un contrato determinado, éste deberd especificarlo asi.
INCCTIRMS wuniienen up totai de trece posiciones, o tipos de contratos
diferentes, que pueden luego, mediante ei uso de determinadas cldusulas, modificarse
parcialmente. Ademds, a lo largo de su existencia han sufrido sucesivos cambios y
modificaciones, para adaptarlos a los cambios en los usos comerciales, técnicas,
avances tecnoldgicos, etc.

| Ae

Cuadro comparativo entre los INCOTERMS 1990 y los INCOTERMS 2000

EXW

Descripcién: El vendedor cumple su obligacibn una vez que pone la mercancla en su establecimiento
(fabrica, taller, almacén, etc.) a disposiclén del comprador, No siendo por tanto responsable, ni teniendo
obligacién sobre la carga de la mercancla en el vehiculo proporcionado por el comprador, ni ninguna otra
correspondiente 2 seguros, transporte o despachos y trdmites aduaneros de la mercancia. El comprador
corre con todos los gastos desde que la mercancia es puesta a su disposicidn en el lugar convenido. Es
importante aclarar al comprador los horarios de carga del almacén, fecha a partir de |a que podran reaiizar fa
carga, e Incluso si |a mercancia, o el embalaje utilizado, necesitardn de alguna medida o condiclén de
transporte especial. Es el dnico incoterm en el que el vendedor no despacha (2 aduana de exportacidn, sin
embargo si debe proveer la ayuda y los documentos necesarios para ello.

Incoterms 1990 Incoterms 2000

Definiclén

Debido a los cuestionamientos presentados por
diversos comités nacionales con relacién & la
extensién de las obligaciones del vendedor para
asumir los gastos de cargar la mercancla al
transporte; se ha incuido un pdrrafo indicando que
en dichos casos, se deberd establecer dicha
obligacidn en el contrato de compraventa,

. En cuanto al uso del FCA, se agrega que se hard usp
de dicho término “(..) siempre que e! vendedor
consienta cargar a su costo y riesgo”.

Definicién

Se define el término, indicando las abligaciones de
las partes y la recomendacién de hacer uso del FCA
en caso de que ¢l comprador se vea imposibilitado de
hacer las formalidades de exportacién, sea, directa o
Iindirectarnente,

Ba: Recapciin de la entrega B4: Racepcién da la antregs

Se seflala Onicamente que el comprador se hard
cargo de la entrega tan pronto como hays sido
puests a su disposicidn, de acuerdo a lo establecido
en A4,

Se sefiala que el comprador debe *Recibir” la entrega
de las mercancias cuando hayan sido entregadas de
conformidad con A4 v A7/B7" .

As(, es responsabliidad del comprador hacerse cargo
de la mercancia previo aviso del vendedor, estando
dicha obligacién  contenida en A7 (Aviso al
comprador) y B? {Aviso del vendedor),

-53 -




Proceso de Exgortacién de Productos Pewter a Esgaﬁa

FOB

Descripcién: El vendedor ha cumplido sus obligaciones cuando Ia mercancla, ya despachada de aduana para
exportaclén, ha sobrepasado la borda del buque designado, en el puerto de embarque convenido,
soportando todos los rlesgos y gastos hasta este momento. El comprador corme, a partir de este momento
con btodos los costes y riesgos de la mercancla. Esta posicién de INCOTERM sblo puede ser usada en
transporte maritimo, fluvial o lacustre. Suele ir acompafiado del puerto de carga elegido, por ejemplo FOB
BARCELONA (SPAIN). En la versién 2000, en el FOB ESTIBADG debe ser pactado expresamente por RS
partes como queda el reparto de gastos y riesgos del estibado y trincado de (a5 mercancias.

Incoterms 1990 Incoterms 2000
Deflniclén

Se hada referencia a que, en el caso de que ~(..) Ia
berda no revistiera ningdn fin practico, como en el
caso del trdfico roll-on/roll-off 0 €n el contgnerizado,

-

mibbe s .
T Pt WL B LETFRITID FLM

Definicién

Se efimina el uso de los términos "roll-on/rofl-off y de
“contenerizado”; toda vez que hablar de falta de fin
practico no era lo més alustado & Ia Nréctica nenal
sino que mas bien la entrega no se producia pasando
la borda del buque porque en el FCA el punto de
entrega es &n un lugar anterlor a ésta.

Asf, el parrafo relativo a la recomendacidn del uso del
FCA, ha quedado como sigue:

"Si las partes no desean entregar las mercandas &
través de la borda del buque, debe usarsa el término
FCA".

CFR/CIF

Descrpcién: El vendedor tiene las mismas obligaciones que en el apartadoe anterior, CFR, pero ademids
incluye bajo su cargo y responsabliidad la contratacién del seguro y ¢l pago de la prima correspondiente
durante el transporte de las mercancias. Hay que destacar que este seguro sdio tiene obligacién de ser de
“cobertura minima™, si desea mayor cobertura deberd ser pactado expresamente. Hay que actarar que el
rlesgo sigue slendo por cuenta del comprador desde que la mercancia cruzs la borda del bugque, pero que e
vendedor tene la obligacion de contratar el seguro al que hemos hecho referencla, Esta posicion de
INCOTERM sdlo puede ser usada en transporte maritimao, fluvial o lacustre. Suele ir acompafado del puerto
de destino elegido, por ejemplo CIF BARCELONA {SPAIN). En la versidn 2000, en el CIF ESTIBADO debe ser
pactado expresamente por las partes como queda el reparto de gastos y tlesgos del estibado vy trincado de
las mercancias. Igualmente es necesarla esta especificacldn expresa de costos y riesgos pars e CIF
DESEMBARCADO (LANDED). !

Incoterms 1990
Definicién
Al igual que en FOB, se eludia el uso del transporte
roll-on/roll-off © en trdfico de contenedores para
recomendar el uso de CPT en estos casos.

AS: Prueba de la entrega (documento de transporte
mensaje electrénico equivalente).

El vendedor se obliga a proporcionar una copla, de ta
pbliza de fletamento, slempre que el documento de
transporte (por o general el conockmiento de
embarque) contuviera una referencia a la péliza de
fletamento. .

Incoterms 2000
Definicién
Se eliminan los términos roll-on/roll of y trafico de
contenedores haclendo una propuesta més general
para recomendar el uso de CPT en caso de que las
partes no deseen entregar las mercanclas a través de
la borda del buque,

AB: Prueba de Ia entrega, docurmento de transporte o
mensaje electrénico equivalente.

La practica ha demostrade que 1a entrega de la pdliza
de fletamento ha ocasionado serios problemas, sobre
todo cuando el medio de pago utlizado era I3 carta
de crédito.

La obligacién de hacer entrega de la péliza de
fletamento ha sido suprimida, a fn de facilitar el
trdmite documentario de la operacibn para el
vendedor. Aqul entra 2 tallar el uso del término
*usual” para que se configure [a prueba de la entrega

documentaria.

15 Fuente: wWw itrade-spai

hitp;//www.anierm.org.mx/incoterm,pdf (Incoterms 2000).
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7.4 Modalidades de pago

En los convenios celebrados se deberan establecer el tipo de cotizacién (FOB puerto
mexicano, CiF puerto: Barcelona, y/o Valencia en Espafa) y la forma de pago {carta
de crédito).

7.4.1 Formas de Negociacién
Buscando ventajas mutuas tanto para el exportador como para el Importador.
Normalmente se establecen pedidos de prueba.

Alguncs importadores piden exclusividad para la distribucién en determinado pais o
region. Para evitarse problemas, es conveniente definir un contrato por un tiempo
limitado, especificando la zona donde va a tener la exclusividad, los montos minimos
de venta, los compromisos del importador y el foro para el arbitraje, en caso de
controversias.

VIl. Requisitos comerclales

8.1 Embalaje para el transporte
El embalaje tiene como objetivo unificar y proteger las mercancias, existen dos tipos
de embalaje, los homogéneos y los heteragéneos. Como indica su nombre, el primer
tipo se refiere a agrupar cargas de tamafio y peso Iguales; mientras que el segundo
tipo, se refiere a unir productos de diferentes tamafios, pesos y contenidos.

Rycmple do Marcade dul Subalaps;

El costo de embalaje va incluido en el precio de venta del producto, pero cuando se
requiere un tipo de embalaje especial por parte del comprador, es necesario especificar
en ¢! contrato de compraventa que esto representa un gasto adicional.

Reglamentacién en México

El exportador deberd tener en cuenta que, no obstante el existir una regulacién sobre
envase, embalaje y marcaje, cada pais explde sus regulaciones sobre esto y otros
aspectos comerciales, por lo que serd necesario conocer previamente cudles son los
requisitos que sobre 1a materia exige el pais al que ird ef producto exportado.

En nuestro pais existen las Normas Oficiales Mexicanas (NOM), que establecen
estandares de calidad para productos y servicios importados y de fabricacién nacional,
entre ellos hay normas relativas a envases y embalajes de diferentes materiales.

= ————  __ — — - ————_—_—— — — ———— ——— ——————————
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A fin de dar una grientacién, se mencionan a continuacién algunas de estas normas:

La Norma NOM-Z-9-1978 Establece y describe el emblema denominado “"Hecho en
México”; dicho emblema consta de esta leyenda y 1a figura grafica que identifica a los
productos mexicanos en el extranjero. La norma establece las dimensiones, formas y
proporciones del emblema.

HECHO Ep,
N

MEXICO :

los productos extranjeros que son ensamblados o envasados en México podrin
ostentar la misma figura, camblando la leyenda “Hecho en México” por la de
*Producido o envasado en México”,

La leyenda "Hecho en México” es de uso obligatorlo en todos los envases y etiquetas
de productos hechos en territoric mexicano, no asi el emblema cuyo uso es de cardcter
optativo: esta leyenda puede tener traducciones al idioma del pais importador; por
ejemplo, la traduccién al idioma inglés.en_Made [n México

NOM-EE-52-1979 Terminologia de contenedores

NOM-EE-59-1979 Simbolos de Instrucciones para el manejo, transporte vy
almacenamiento aplicables a los embalajes que contengan productos en general.
NOM-EE-85-1979 Envases y embalaje, esquineros, especificaciones.

NOM-EE-84-1980 Prueba de impactos verticales.

NOM-EE-56-1979 Tarimas de madera. Dimensiones.

Por otra parte, cabe mencionar la existencia de la Organizacién Internaclonal de
Normalizacién (IS0O), International Organization for Standarization, cuyo objetivo, es el
de promover la estandarizacién o unificacidén de normas en todo el mundo, a efecto de
simplificar, agitizar y eficientar el intercambio de productos y servicios.

Dentro del comité técnico de envases y embalajes, se han creado reglas parecidas a
las NOM que contemplan aspectos relativos a gréficas de instrucciones de manipuleo,
dimensiones de embalajes, pruebas de impactos, compresién dindmica y estatica para
estiba, etc.'®

¥ FUENTE: Maubert Viveros, “Comercio Intermacional: Aspectos operativos,
administrativos. y financieros” Ed. Trillas. México, 1998 pp. 101-123,

w
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Reglamentacion en la Unién Europea

En materia de embalaje, se deben tomar en cuenta algunos aspectos relacionados con
la proteccién del medio ambiente, adicional a las caracteristicas propias que deberdn
tener el mismo para proteger al producto durante su transportacion.

Para exportar a los paises de la Unién Europea se debe considerar que habrd de
cumplir, entre otras, con la Directiva 94/62/CE la cual tiene por objetc el reducir y
prevenir la cantidad de material de empaque que se desperdicia. Por otro lado esta
directiva también estd relacionada con la politica ambiental que rige en todos los
estados miembros de !a Unién Europea. Por lo anterior, se establecen requisitos
minimos para el envase y embalaje referidos a:

» El proceso de fabricacldn y composiclén del envase y embalaje
+ 1a reutilizacién del envase
* El reciclado de los envases y embalajes

Es importante considerar que en los paises de la Unién Europea existe un marcado
cuidade e Iinterés por la proteccién al medic amblente y con ello, !a existencia de
disposiclones de ent!dades piblicas y preferencias por parte de los consumidores por
productos envasados y embalados con materiales ecoldgicos.

Para ello se debe considerar lo siguiente:

« Utilizar material reciclado como el papel, cartén, polietileno ¢ polipropileno.

s Se recomienda que el envase secundaric sea en cajas de cartén reciclado.

+ Se debe evitar el uso de materiales que no son fécllmente reciclables.

Existen tres tipos de cajas de uso comun en esta regién: 60X40 cm, 50X30 cm y
40X30 cm. En tos Gltimos afios se han empleados cajas con la ditfma dimensién, sobre
tode por [a facilidad de manejo que le properciona at detallista. -

Se prefieren los embalajes nueves, limpios y 100% reciclables. Las cajas no deben
estar enceradas nl contener ningdn recubrimiento pldstico. En caso de utilizar bolsas
y/o peliculas de polietileno, su espesor no debe exceder las 10 micras.?’

El Marcaje

En e} embalaje es importante el marcaje, junto con el rotulado y e! etiquetado ya que
son aspectos determinantes para que las artesanias lleguen a su destino en perfectas
condiciones y a tiempo.

Es necesario que el exportador esté consciente que un buen marcaje evitard
problemas; antes, durante y después del transporte; durante las revisiones aduanales;
el almacenaje; la estiba y desestiba; la carga y descarga; etc. (El marcaje es
responsabilidad absoluta del exportador).!®

7 Bancomext Envase y Embalaje para Exportacién”. pp. 49, S0, 76. Articulos de
regalo y decoracion en Espafia.
38 FUENTE: www.inf .COM.MX
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El marcaje deberd tener la siguiente informacion:

* Instrucciones sobre el producto y su manejo a través de pictogramas.

» Nombre y direccién del remitente y del destinatario,

+ Pais y puerto de origen-destino (se debe especificar el puertc de embarque y
desembarque).

» Nimero de serie del despacho y nimero de bulto o caja dentro del lote.

» Nombre del expedidor, en su caso.
Estiba méxima y cubicacién.

Las marcas deberdn ser:

» Claras y legibles.

« Indelebles,

. Cornpletas, suficientes y vlslbles

- UI:H.l cm: bUUlE I".‘I LLH lu:iuuu uc Iua UuILUb W UGJE:I "

Principales pictogramas y su significado

INTERNACIONAL

[ Levantar con cadenas No utilizar ganchos.
Protéjase contra ta lvia | Este lado hag_an{b; u R _iPmtejasma contraelsdl |
X
[ T Cento de gravedad 7_ i -
ESTADOS UNIDOS _ .
i
[ No rodar ~_ __ T ~ Use carretilias aqui T

19 FUENTE: i
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| ara la ' | a

Se debe entender por unitarizacidn, e! hecho de agrupar diversos elementos o
unidades dispersas, de poco tamaiio y de un mismo tipo de embalaje (y que sean o no
de un mismo genero o especie), en una sola unidad de mayor volumen.

Se puede hablar de unitarizacién desde el momento en el que dos o mas cajas sueltas
son unidas por una cuerda, cinta, fleje, plastico, red o cuaiquier otro material que fes
de adhesién; pasando por el contenedor y llegando a los buques,

Palletas
Son bases constituidas por una o varias plataformas realzadas y que cuentan con
espacios suficientes en su base, que permiten la introduccidén de las ufias de la

GiGuine Ool lHuillalalyds. SOl TdDricddos Con diversos matenales como: aluminio,
plastico, madera o materiales compuestos.

La Organizacidn Internacional de Normalizacién {ISO), es la entidad encargada de
estandarizar y unificar medidas ‘de peso y volumen, ha forrmulado las siguientes
recomendaciones de las medidas de paletas, sin que esto signifique que cada regibn
geografica del planeta, no pueda establecer las medidas que se adecuen a sus
necesidades.

S PULGADAS T Jf-‘ﬁ T wIMETROS ,;]
—— - _Ancho por largo i L ' T Ancho porlprgo ° :
16X24 200X600
32x40 B00X1000
32x48 S00X1200
40x48 : 1000X1200
48x64 ' 1200X1600
ABX72 1200X1800

El usuario debe tener en cuenta que cada empresa transportista maneja sus propias
medidas de paletas, por lo que es necesario establecer consulta con anticipacién,
debldo a que dichas paletas pueden estar disefiadas ex profeso para las bodegas de las
embarcaciones que opere la empresa transportista.

Principales modelos de paletas:

[ Paleta con alas Paleta con un sélo piso

[ Paleta reversible [ Paleta de doble piso
Lz
&

r Paleta de cuatro entradas [ Paleta con dos entradas
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Paleta sencilla_ [~ Paletacon montantes ___

] Pateta caja _

8.2 Envasadn v emnanuatada nara al coneuma, .
La Ley 11/1997 de envases y residuos de envases de Espafia, argumenta que los
principales objetivos de esta Ley son;

Prevenir la produccién de residuos de envases.

Reutilizar los envases cuando sea posible.

Reciclar y recuperacién energética (valorizaclén) de los residuos,
Reducir los residuos destinados al vertedero.

Los envases seran fabricados con una disminucién importante del contenido en
metales pesados (plomo, cadmio, mercuric y cromo hexavalente), y reduciendo el
peso y el volumen al minimo que sea posible.

También pretende fomentar la reutilizacién de los envases usados, una vez los envases
han sido puestos en el mercado, a! tiempo que se favorece el reciclado como opcidn de
gestion de residuos de envases preferible a la valorizacién energética. Se podradn
establecer medidas de cardcter econémico, financiero o fiscal con la finalidad de
favorecer la reutilizacién y el reciclado de los envases sin perjudicar al medlo
ambiente.

Se establecen dos sistemas de recolectién y recuperacién de los residuos de envases
nuevos y usados:

« Depésito, devolucién y retorno. Es la aplicacién de un sistema de consigna. Los
productos envasados tlenen que ser puestos en el mercado mediante la aportacldn
de una cantidad individual, fijada por el Ministerio del Medio Ambiente, que se
retiene en concepto de depésito y que se devuelve tras la entrega del residuo de
envase.

» Sistemas integrados de gestién de residuos de envases (SIG). Este sistema se basa
en que las empresas financian 1a recogida de envases aportando una cantidad de
dinero por producto envasado que ponen en el mercado. El capital recogido es
reinvertido en la recoleccién, valorizacién y tratamiento de los residuos. Los
envases que se acogen a este sistema vienen caracterizados por el uso de un
logotipo determinado."’

17 gancomext. 'Envase y Embalaje para Exportacién”. 1999. pp. 49, 50, 76. Articulos
de regalo y decoracién en Espaia.

W
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Los envases industriales y comerciales no tienen la obligacién de usar uno de los
sistemas anteriores y podrdn mantener el sistema de recuperacién que tengan
actualmente implantado, aunque si quieren, pueden participar en alguno de los
sistemas mencionados.

Esta Ley ha sido brevemente modificada por la Ley 10/1998, del 21 de abril, de
residuos.

Leglslacidn .
-Ley 11/1997, de! 24 de abril, de envases y residuos de envases.
-BOE N® 99, (25 de abril de 1997).

Y ya que Espafla también forma parte de la CE, también son importantes las sigulentes

b i

- —a -kt ]
AW ARG IR e Wi HHAASHIO e Cipaguc.

El aspecto promociona! del empaque se relaciona principalmente con el etiquetado los
principales ajustes se aplican ante la existencia de ciertas reglas a cumplir para la cual
existe una etiqueta ecoldgica o verde, cuyo abjetivo es fomentar el disefio, produccién,
comerciallzacion y utilizacién de productos con un impacto reducido en el medio
ambiente durante toda su vida \itil.. Al mismo tiempo, sitve para informar a los
consumidores sobre las incidencias de los proeductos en el medio ambiente.

Queda excluido del dmbpito de esta reglamentacidén los productos almacenados, las
bebidas, los productos farmacéuticos, las sustancias o preparados, y los productos
fabricados mediante métodos que puedan perjudicar de modo significative al hombre
y/o al medio ambiente.

El tiempo de validez de las categorias de productos es aproximadamente de tres afios,
al producto al que se le asigne la etiqueta ecoldgica sera reconocible por el logotipo
que lo acompaiia y que representa una margarita. La atribucién de una etiqueta en un
pais miembro serd valida en el resto de la Comunidad. El coste de atribucién ascenderd
a 500 Euros.

Se publicara en el Diario oficial de fas Comunidades Europeas: las categorias de los
productos y los criterios ecoldgicos especificos correspondientes, asi como sus periodos
de validez, la lista de los productos a los cuales se ha asignado la etiqueta ecoldgica, el
nombre de los fabricantes o importadores, la fecha en que caduca dicha etiqueta y los
nombres y direcciones de los organismas competentes.

£l empaque debe de tenerse en cuenta en términos del papel promocional, esto Implica
la eleccidn prudente de cotores y formas de acuerde a las tradiciones y costumbres del
pais. Actualmente el color negro es famoso y muy utilizado debido a que representa
calidad, clase y excelencia.

Por lo tanto para el empaque de los productos pewter, ne existe un tipo especial de
empaque aunque se recomienda que sea de acuerdo al tipo de articulo gque se
transporta y mas aln, tratdndose de articulos que son fragiles como aquellos
combinados con cerdmica y vidrie.'’

7 Bancomext. “Envase y Embalaje para Exportacién”. 1999, pp. 49, 50, 76. Articulos
de regalo y decoracién en Espaiia.
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Este es un punto al que generalmente no se da importancia. Sin embargo este
esfuerzo se perderd si el empaque no es el adecuado y e! pedido llega en malas
condiciones. Cabe sefialar que los empaques que utilizan PVC no son aceptados por los
consumidores espaficles.

Los articulos de Atuminio Fundido (Pewter) en el caso de vaya a ser transportado por
via maritima Afirma Roberto Oliveros V. De IMEDAL (Instituto Mexicano del Aluminio
A.C.) no coiren el peligro de que |a mercancia llegue en malas condiciones ya que la
aleacién es muy resistente, sin embargo, se recomienda usar bolsas de plastico para
cubrir las piezas, ya que las protege Incluso contra rayaduras.

8.2.1 El etiquetado
Los consumidores espaﬁoles y eI resto de [a UE a través de la prensa especiallzada y
uc ia VUUIIUUGU LUV I.alll.laul‘::i Yy masCas ul: lu:b PIU\JU\-LUJ qu!: 3¢ SnCUCTWEN N \.l
mercado. Por ello es necesario proporcionar ia mayor cantidad de informacién respecto
de los articulos de decoracién y regalo de México.

Consecuentemente, es muy importante contar con una marca propia, dar informacién
sobre los materiales utilizados, nombre de! artesano y garantia de originalidad, de
acuerdo con el segmento de consumo al cual va dirigldo el producto.

Cada articuio debe contar con su propia etiqueta, hecha en el idioma espafiol, y en e!
caso de las comunidades auténomas en el idioma que se hable, pero esto no es una
obligacion, pero sl representa una ventaja competitiva e incluir los siguientes datos:

Materiales utitizados

Calidad

Pais de origen

Si se requiere, medidas en centimetros o volumen en litros,
Instrucciones de uso.

Otra informacién de utilidad que se podria incluir consiste en mensajes tales como:
“Productos respetuosos del ambiente” o "Producto fabricado con matertal reciclado”.

En el momento del embarque cada caja debe estar etiquetada, a fin de permitir un
mejor control de 1a mercancia. Es importante que se adhieran marcas o impresos, con
caracteres legibles o indelebles: con especificadones en el idioma espafiol y/o ingles
anotando:

= Pais expedidor

s Nombre y datos completos del preductor o distribuidor y del importador.

+ Caracteristicas del producto e instrucciones de uso.

+ Especificaciones de manejo.

También es importantes espedificar que son productos libres de plomo, cadmio o
colorantes azoicos.!’

17 gancomext. "Envase y Embalaje para Exportacién”. 1999. pp. 49, 50, 76. Articulos
de regalo y decoracién en Espaiia.

= —— ————— — — —— ———— — ——
~62 -



Proceso de Exgortaafén de Productos Pewter a Esgaﬂ’a

IX. Canales de distribucién

9.1 Sistema de distribucién

Los articulos de pewter son introducidos iniclaimente al mercado espafiol por medio
del mayoreo, aungque también es frecuente utifizar el procedimiento de importacién de
detaile 0 menudeo.

De acuerdo a las practicas de comercializacién mds comunes, para poder llegar
hasta el comerciante ai detalle {(menudeo) se debe acudir a empresas que se dedican
exclusivamente a la distribucién, comercializacién y -promocién de productos de
importacidn especializadas en un solo pais o regién. Una de las formas mas rapidas y
eficaces para contactar con este tipo de empresas es a través de ferias especializadas
en el sector. El importador mayorista coloca los articulos en grandes almacenes,
tiendas de regalo o decoracién, inclusive puede distribuir las mercancias a pequefos
Mayoiistas, ! ga aline esta opcion es recomendable manejar grandes volimenes para
poder desarroliar un adecuado plan ae expwisciin. E! imnnrtador detallista
comercializa directamente las mercancias con el consumidor final. Esta opcion es
recomendable pues evita que el producto pase por varlos intermediarios, sin embargo,
para considerar un plan de exportacién deben realizarse envios con frecuencia, ya que
por lo general, se manejan pedidos pequefios.

Asimismo, en los dltimos afios se ha observado un numero creciente de tiendas de
decoracion que entre sus lineas llegan a manejar una especializacién de productos de
nuestro pais e inclusive, en algunos casos, manejan de manera exclusiva productos
mexicanos.

En el siguiente esquema se muestra grificamente los diversos canales de distribucién
bajo los que estos articulos se introducen en el mercado.

Canales de Distribucién

GXFOATADOR
WEXIGAND

IMPORTACOR
MAYORISTA
AREOUERD

MAYORIBTA

] ]
TIENDA DE DECORADOR sllnln!
REGALD INTERIDRIBTA SUPRAFICIES

Lclo.w.mlj————

Canales de Distribucién al por menor

La venta al por menor de los articulos de pewter, se realiza a través de
establecimientos especlalizados en decoracion y en tiendas de articulos de regalo, ya
sean esp;ecializadas en productos mexicanos o en articulos de servicio, de mesa y listas
de boda.

HPQRTADON
DETALLIBTA

& Fuente: Bancomext. Consejeria Comercial de Espaiia “Espafnia: Perfil de Articulos
de Pewter”. 1997, p. 8.
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X Promocién de las ventas y publicidad comercial
10.1 Caracteristicas y técnicas mdas utilizadas

Por lo que Se refiere a la promocion de los articulos de pewter, en Espafa existen
diversas ferias y exposiciones especializadas en articulos de regaio y decoracién;
también es posible encontrar estos articulos en las ferias del mueble.

La participacion en ferias y misiones comerciales, en particular las especiaiizadas,
sigue siendo eficaz no s6lo para quienes desean exportar por primera vez, sino
también con fines de diversificacién de mercados, asi como para conocer las Gltimas
tendencias de! mercado y preferencias de los compradores y consumidores finales. En
estos eventos se reline una importante afluencia de compradores y distribuidores
espaioles e internacionales. Los participantes en éstos eventos aprovechan para tener
una daré i3ca reopocte 2! diesfio vy melora de sus productos, at igual que para
establecer contacto con nuevos compradores agentes interesados en la represciiiacivni
de sus productos.

Asimismo en estos foras se presentan una serie de folletos y anuncios en publicaciones
periddicas (prensa y revistas) especializadas que se distribuyen entre profesionales del
sector, y son de gran utilldad para dar a conocer nuestros preductos y hacer mas
fructifera la presencia de empresas mexicanas en estos eventos. s

Ferias de regalo y decoracién

Eventos "~ TRécinto-Cludad™ TR T Y iEE R e o e 7
BCN Regal Sector del FIRA, Barcelona Enero-febrero y septiembre

Regalo creative Expohogar,
Salén Intermacional de
Regalo, y Articulo para el
Hogar.

Semana Internacional del IFEMA, Madrid Enero y septiembre
Regalo, Joyeria y Bisuteria.
Intergift*

Ferla Internacional de Feria Muestrario Intl. Septiembre
Ceramica, Vidrio y Valencia
Elementos Decorativos.

Exposicién de Ceramica, Feria Internacional Do Septiembre
vidrio, Art. Decorativos e Portuno (Portugat)
Utilidades Domésticas.

Fuente: Perfil de Articulos de pewter a Espaiia.

* Intergift, Comité organizador IFEMA, Feria de Madrid, parque ferial Juan Carios I,
Apdo. de Correos 67,067 28042 Madrid, Espafia. Tel. 34-91-7-225-000 fax: 34-
91-7-225-801.°

§ Fuente: Bancomext y Consejeria Comercial de Espafia “"Espafia: Perfil de Articulos de
Pewter”. 1997. pp. B-10.
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Ferias del mueble

. B |Recinto-Gludad™ - -~ ¥ "Fechas” © T - - ]

Semana Internacional del| Recinto Ferial Juan Carlos I | Abril
Habitat IFEMA, Madrid
FIM Feria Muestrario | Septiembre

Internacional de Valencia

(FMIV}- Valencia
Expomovel Feria Internacional do Porto | Abril

| {Portugal).

Fuente: Perfil de Articulos de pewter a Espaila. Bancomext 1997

10.2

Oportunidades para el exportador mexicanc

Bl exportador mexicano cuenta con una serie de ventajas y desventajas a las que debe
enfrentarse a la hora de introducir sus productos pewter en el mercado espafiol de!

regalo.®

&

T - Py e B o
- E T o, Rk

Atraccién y aprecio por los articules de
pewter procedentes de México.

Precios competltivos.

Afinidad cultura! para las negociaclones.
Amplia diversidad en la oferta exportable
de articulos mexicanos.

Facilidad y disponibliidad para desarmoliar
nuevos disefios vy adecuarfos a los
estdndares de!l mercado al que se dirigen
(Ceuropeizacidn®).

Ventajas que presenta el aluminio sobre
otros metales, en cuanto a su resistencla,

al rallado y fa oxldacién.

Los articulos de pewter no plerden su brillo.
Estos articulos se pueden wtilizar para
cocinar 0 servir platos callentes sin que se
aiteren las propledades de los allmentos.

A las ventajas anteriores se suma la
diversidad de formas en las que se puede

presentar y combinar con otros materfales |,

como cerdmica, plistico, wvidro, etc.,

ampliando el atractivo del pewter sobre lo |

que ofrecen otros metales con los que
compite (plata v estafio}.

Se pueden disefiar nuevos modelos Y
formas, cuidando siempre que se
identifiquen con &l pais y tratando de que
sean productos Unicos.

El pewter mexicanc tiene
personalidad proplas.

identidad ¥

Competencia de productos similares, como
el estafio, de otros paises con insumos y

mano de
Europa).
Otros productores ofrecen condiciones de
pago favorables,

Competencia direct2 de otros paises
eurcpeos, ya que el precio es mas accesible
por estar en & mismo continente.

La experiencia de la Consejerla Comercial
es que algunos importadores espafioles han
manifestado haber tenido casos de poca
seriedad por parte del exportador mexicang
al no cumplir las condiciones pactadas,

obra competitivos (Asia v

Fuente: Perfil de Articutos de pewter a Espafia.

E————

6 Fuente: “Espafa: Perfil de Articulos de Pewter”. Bancomext. Consejeria Comercial de

Espafia

1997. pp. 11, 12.

—-______—_—_——-——'—"_———"_'_'__——“__———_——_—————___
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10.3 Recomendaciones para la comercializacion y promocion de los productoes.

Es importante contar con material promocional como: Catdlogos, folletos, etc. que
contengan descripcién técnica de los productos incluyendo, si es el caso, las medidas o
capacidades. Presentar una lista de precios: Incluir los términes de la venta y el tlpo
de empaque (los Incoterms mas utilizados son FOB y CIF). Y difundirios las artesanias
a través de medios impresos y electronicos, asi como participar en ferias y
exposiciones nacionales e Internacionales, asi como en foros sectoriales tanto en
México como en Espaiia y el resto de la UE,

Con cobjeto de que los exportadores mexicanos puedan tener mayores oportunidades
para competir en el mercado Espafiol y la Unidén Europea:

Es imprescindible que estén registrados en el padron de exportadores de fa Unién
Europea.

Igualar niveles de calidad (presentacién, servicio al cliente, entre otros) que ofrece
ta competencia.

Establecer vinculos con importadores consolidados que asescren a os exportadores
mexicanos y premuevan sus productos.

En una etapa posterior, es recomendable que cuenten, dependiendo del volumen
de ventas registradas en los paises de destino, con un “Centro de Distribucién” en
Europa que les permita controlar la comercializacién de los productos dentro de la
region. Este “Centro de Distribucién” podrd locaiizarse en Espafia, Francia u
Holanda.

Las principales ventajas de exportar a través de un *Centro de Distribucién” son:

Pader consolldar e! envio de pedidos para varios clientes, ubicados en diferentes
paises europeos.

Contar con una bodega de distribucion en Europa, para dar el servicio de “justo a
tiempo™.

Poder entregar el producto en la bodega o tienda del cliente, en cualquier parte de
Europa.

Tener una mayor penetracién en el mercado, que permita surtir directamente
tiendas, y supermercados sin tener que pasar por “brokers™.®

e ————r—

b Fuente:; "Espafia: Perfil de Articulos de Pewter”. Bancomext. Consejeria Comercial de
Espaiia 1997. pp. 11,12,

e e — ]
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XIl.  Transportacion del producto

11.1 Servicios Internacionales
Existen diferentes medios de transporte tales como el Maritimo, Aéreo, Ferroviario,
Carretero, Multimodal pero debido que el trasporte que se utiliza para el despacho de
las mercancias hacia Espafia son el Maritimo, Aéreo, son los (nicos que se mencionan
en el presente trabajo.

11.1.1 MARITIMO

Tiene mayor posibilidad de transportar grandes pesos y volumenes de mercancias,
gréneles solidos y liquidos, inclusive existen buques especializados (transportadores de
contenedores) y multipropdsitos. En relacién con los costos y capacidad de carga, el
transporte maritimo ofrece las tarifas mas econdmicas.

Ultimamente el transporte maritimo ha sufrido grandes cambios, tendientes
principalmente a aumentar su capacidad de carga y rapidez, asi como su
especializacién.

Podemos encontrar diversos tipos de buques que se ajustan a las necesidades de
carga, como son los que cuentan con bodegas de ventllacién o refrigeracién, para
carga perecedera, graneleros, buques tanques, cementeros, etc., que son disefados
para esa clase de mercancia, o los que se construyen para varios tipos, como los
buques porta contenedores o los que pueden cargar minerat, granel y petréleo, o
aquellos que pueden llevar un tipo de carga en un sentido de fa ruta y cargar otra
parte en el viaje de regreso. El bajo costo, comparado con los otros medios de
transporte, particularmente para grandes volimenes y largas distancias, hacen de este
modo el mads idoneo para un alto porcentaje de los productos que se comercian
internacionalmente.

En algunas ocasiones, aun donde el transporte terrestre es una posibilidad, por
ejempfo, a lo largo de una costa, se prefiere el trdfico maritimo de cabotaje por
razones de economia y de volumen.

El transporte maritimo ofrece diversos tipos de navegacién y servicios, de los cuales el
usuario utilizard el que mas se adapte a sus necesidades y al tipo de volumen de
carga. Asi tenemos el trifico de cabotaje, que es aquel que se presta a lo largo de un
litoral como un servicio costero y puede ser nacional, cuando sélo toca puertos del
mismo pais o internactonal, cuando arriba a puertos de dos 0 mas paises. En México se
usa la expresidén “Gran Cabotaje” cuando pasan los bugues de un litoral a otro a través
del Canal de Panama. .

Por el contrario, el trafico de altura es aquel que es interocednico.

El embarcador puede encontrar diferentes tipos de servicios en el trifico de altura:
Serviclos irregulares y servicios regulares.

Serviclos Irregulares

Caracteristicas

Estos servicios son prestados por buques llamados “tramp”, cuya caracteristica
distintiva es la de servir cualquier ruta en e! trafico mundial y carecen de clientes fijos,
razén por la cual no necesitan tener un amplisimo conocimiento de las condiciones
imperantes en el mercado para lograr la mé&xima utilizacién de los bugues. No tienen

. ————  _———— = -~ -~ =]
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itinerarios fijos y comercian en todas las regiones buscande carga, principalmente a
granel que se transporta en bugues completos.

i
La contratacion de estos servicios se realiza nermalmente en las bolsas de fletes o
mercados de fletes, a los que concurren tanto los embarcadores que requieren de los
servicios de un buque para el transporte de sus mercancias con los armadores que
buscan carga para su flota. Asi mismo, un bugue “Tramp” puede obtener carga en un
pais determinado por medio de un representante o consighatario. La negociacién se
inicia con una oferta en firme de una de las partes y la contracferta de la otra, hasta
que se cierra el trato; éste normaimente suele hacerse en forma verbal, y al ser
aceptado se considera obligatorio, puesto que la formalizacidn por escrito suele tardar.

Modalidades del Servicio Irrequiar
a) Fietamento por tiempo

Por medio de este contrato se autoriza al fletador, durante un tiempe determinado, a
reafizar los viajes que desee, dentro del drea geogrdfica también determinada y a
transportar 1as mercancias que desee, siempre y cuando se respeten las estipulaciones
del contrato. Podemos sedalar, que el fletamento a tiempo se presenta en ocasiones
como la forma ideal para complementar las necesidades del espacio de compafiias
armadoras. En casos en que la demanda de espacio es temporal, también es
recomendable, ya que esta situacion especifica resultaria antieconémico adquirir
buques para cubrir necesidades temporaies.

b) Fletamento por viaje

Por medio de este contrato se autoriza al fletador, durante un tiempo determinado, a
realizar los viajes que desee, dentro del &rea geogrdfica también determinada y a
transportar 1as mercancias que desee, siempre y cuando se respeten las estipulaciones
del contrato. Podemos sefialar, que el fletamento a tiempo se presenta en ocasiones
como la forma ideal para completar las necesidades del espacio de compafias
armadoras. En casos en que la demanda de espacio es temporal, también es
recomendable, ya que esta situacién especifica resultaria antiecondmico adquirir
buques para cubrir necesidades temporzales.

¢) Fietamento por viaje
Por medio de este contrato, el armador (fletante) se compromete a propercionar un
buque para el transporte de determinadas mercancias en uno o varios viajes entre
determinados puertos. El fletador participa en estos casos, en diversas formas de la
empresa maritima, por ejemplo: asume la responsabilidad por los retrasos en los
puertos de carga y descarga, asi come por los riesgos y por las dificultades que
impidan que el buque realice su viaje.

Serviclos Regulares

Son aquellos servicios que prestan las lineas regulares de navegacion y se caracterizan
por:

s Operar rutas fljas preestablecldas, slrviendo a un grupo de puertos.

¢ Tener establecidos Itinerarios con fecha de llegada y sallda con cierta frecuencia
y que normaimente esta de acuerdo a las necesidades del trifico.

s Ofrecer espacio disponible para pequefios embarques y poder transportar carga
general y carga heterogénea, pues disponen de buques gque se ajustan a

e e —— —  — —————————— ——
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diversas necesidades. Asi, con este servicio se puede encontrar una gran
variedad de posibilidades para transportar diferentes clases de cargas:
pequefas, voluminosas, pesadas, liquidas, secas, perecederas, minerates o
vegetales, a temperaturas ordinarias, frias o congeladas.

La funcién de una linea regular es la de proporcionar un servicio en una ruta
determinada, con disponibilidad de espacio, con la regularidad y frecuencia que el
embarcador necesita, y aceptar cargas de un gran numero de embarcadores
destinados a diferentes puertos a lo largo de la ruta,

Dentro de los servicos regulares podemos encontrar lineas que pertenecen a
conferencias maritimas y lineas pendientes u *Outsiders”,

renciac Ma G
En términos generales, una confersnciz Tiariuma es [a reunién de lineas navieras que
prestan servirio 2 ung ruta determinada y que conyvienen en la aplicacién de fletes
unitormes, asi como de ciertas normas; por ejemplo, las bases para el cdlculo de flete
¥ para su establecimiento, el embalaje para los diferentes productos, fa uniformidad en
el conocimiento de embarque, comisiones a corredores, entre otras, con et objeto de
presentar un frente comin contra la competencia de las lineas independientes, asi
como entre sus mismaos asociados.

Uno de los medios que utilizan las conferencias para asegurar que los usuarios
recurran a sus servicios son los llamados “Contratos de Fidelidad” o "Acuerdos de
Lealtad”, los cuales constituyen un incentivo para emplear dnicamente buques de
lineas afiliadas a una determinada conferencia.

Mediante estos acuerdos se otorgan descuentos sobre fletes,

Las conferencias aducen a su favor una serie de ventajas que ofrecen a los usuarios de
las lineas miembro y que en términos generales se pueden resumir en:

a) Un mejor servicio, ya que al efiminar entre sus miembros la competencia de los
fletes tienen que competir a base de proporcionar mejores servicios.

b) Seguridad de que dispondrd del buque y equipo adecuado con el tamafio y la
velocidad requerida, fletando en ocaslones los buques necesarios. .

¢) Fletes fljos y razonablemente uniformes, con io cual los vendedores pueden
ofrecer cotizaciones de sus productos a futuro y, ademds tienen la certeza de
que sus competidores van a pagar las mismas tarifas en la contratacion de sus
servicios.

Por el contrario, los inconvenientes que se atribuyen al Sistema de Conferencias son:
que el nivel de los fletes es demasiado alto debido al cardcter monopolistico de la
organizacién que elimina o limita la competencia, tanto entre sus miembros como en el
exterior, fljando tarifas sobre la base de lo que es tréfico puede soportar, lo cual en
muchos casos lieva a la discriminacién de varios productos. Ademds, fijan los fietes en
forma unilateral, sin aceptar la negociacién con los usuarios. El establecimiento de los
acuerdo de leaitad impide al embarcador la libertad de elegir el transporte deseado,
dando origen a la baja calidad de los servicios.
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erviios regylar 1l in i
Es necesario, en primer lugar determinar qué comprende el concepto de lineas
independientes, a fin de entender sus diferencias con los servicios conferenciados.

Asi pues, tenemos que los servicios de lineas independientes son también conocidos
como “outsiders”, y se puede decir que son servicios regulares que proporcionan fuera
de conferencia para el transporte de mercancias que se Heva a cabo en un drea
geogréfica o ruta que es seguida por conferencias por lo que en un momento dado se
puede hablar de competencia.

Documentacién

El conocimiento de embargue es el documento probatorn da v Zoitiaiu de (ransporte
maritimo de mercanzics ¥ puede presentar varias modalidades.

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comerclo vy Desarrollo ha definido al
conocimiento de embarque de la siguientemanera:

“Conocimiente de embarque significa normalmente un documento probatoria de la
carga de mercancias en el buque®.

€l conocimiento de embarque se emite para cubrir embarque de carga general, a
excepcién de cargas que no son comerclales, tales como efectos personales y
muestras, para lo cual se utiliza un recibo con cardcter de “no negociable”.

a) Nombre del embarcador

b) Nombre del consignatario

¢) Puerto de Carga

d} Puerto de Descarga

€) Nombre y matricula del bugue.

f) Cantidad, calidad, clase de embarque, peso, medidas y marcas de la mercancia.
g) Valor de fiete.

h) Estado y/o condicién aparente de las mercancias,

i) Fecha

j} Numero de coplas negociables

En la actualidad, el conecimiento de embarque puede desempefiar las siguientes
funclones:

I. Prueba de un contrato de transporte, en el que se estipulan las
condiciones de prestacién de servicios
1L Recibo de las mercancias, medlante el cual se reconoce que las

mercancias ahi descritas han sido embarcadas en un buque
determinado y con destino también determinado, o bien que éstas
han sido reclbidas por el armador, en custodia, para su embamque.
En este caso, el documento debe estar firmado por el porteador o
alguna otra persona que actita en su nombre o representacion.

II1. Recibo representativo de las mercancias, es decir, de un valor, y en
este seniido se ha convertido en titulo de crédito transferible y
negociable, tratando con ello la negociacién de los cargamentos. Bajo
este aspecto, se concede al consignataric el derecho de tomar
posesidn de 1as mercancias en el puerto destino, pudiendo disponer
de ellas mediante el endoso del conecimiento.
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Antes de las funciones antes sefialadas, el conocimientc de embarque presenta las
siguientes modalidades:

Nominativg

Es decir, cuando e! capitdn consigna en él que se hard entrega de las mercancias a una
persona determinada, pudiendo ser el cargador o un representante el cual puede
transmitirse a su vez, por cesién.

A la Orden .

Cuando se especifica que las mercancias se entregaran a la orden del cargador, de un
tercero o de los sucesivos endosatarios, en su caso. En este generalmente, se indica al
arribo, avisar a determinada empresa o persona fisica.

Al portador
Es una forma riesgosa pues la mercancia sera entregada a quien presente dicho titulg;
es decir, la entrega se hara al tenedor material del mismo. Por ello, casi nadie lo usa.

Congcimiepto Mixto

Abarca la totalidad del transporte a que se ve sometida una mercancia, desde el
interior de un continente hasta el interior de otro, siempre y cuandce comprenda un
transporte maritimo intermedio.

Conocimignto Directo

Comprende el transporte maritimo en su totalidad y tiene lugar cuandc una mercancia
se embarca en un puerto, con destino a otro, el cual no figura entre los de escala del
buque, por lo cual se tiene que realizar une o mas transbordos.

Recibi r C

Nace ia necesidad e interés de los cargadores en gbtener un “titulo negociable” en el
banco para ahorrar tiempo, por lo que las mercancias se entregan en bodega, vy a
cambio, se otorga el conocimientc de embargue en espera de ser embarcada., Este
conocimiento es muy comun que se otorgue en los muelles comisionados a los propios
armadores. En nuestro pais no puede hacerse, ya que el titular de las bodegas es la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes, ¢ bien ias empresas de maniobras
concesionarias de {a zona franca, por lo que el armador no puede hacerse responsable
de las mercancias ahi depositadas en espera de la llegada del buque.

Conocimiento embarcado

Que es el mas comun, se refiere a aquel en que la mercancia ya ha sido recibida y
embarcada en el buque. La importancia del conocimiento de embarque, no solo en lo
que se refiere al transporte maritimo, sinc también en lo que corresponde a su papel
dentre de una operacion de comercio internacional, hace necesarioc que se tenga
cuidado en determinados aspectos, como jo es la emision de conocimientos de
embarque “limpios”, lo gque significa que las mercancias han sido embarcadas en
perfectas condiciones y que el nimero de paquetes es el correcto.

La obtencion de un conocimiento de embarque “limpio”, va a ser importante para la
carta de crédito que se emite para efectos de una operacién de comercio internacional.

Principales tipos de carga que se transportan por via maritima.

Por mar se transportan bdsicamente dos tipos de carga, que son carga general y a
granel.

e — ————  — ___ —_—— ———— — —— -~ —— - ——
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r eneral

Es aquella que se presenta en estado sélido, liquide o gaseoso, y que estando
embalada o sin embalar, puede ser tratada como unidad.

Usualmente la carga general se transporta en bugues de linea regular y puede
presentarse para su traslado como:

1 Carga fraccionada: es la mercancia que por su tipo de embalaje se maneja
individualmente. Pueden ser sacos, cajas, bultos, huacales y otros.
I1. Carga Unitarizada: es aqueila que en forma de pequeiias cargas, uniformes

o heterogéneas se unen para formar una unidad pudiendo presentarse a
través de paletas (Patlet) o tarimas, en contenedores, a fin de facllitc y
darle mayor rapidez a su manejo.

Lorga a Granel

La palabra a granel da la idea de masa, tamafio o magnitud y en terminologia
maritima, una carga a granel es un producto que es embarcado suelto en la bodega;
pero el significado de la palabra no es bastante claro y, por efemplo, en ocaslones se
habia que los automéviles son embarcados a granei, lo que significa que el buque tiene
una sola carga o tiene cierta carga como predominante. Generalmente este tipo de
carga lo constituyen grandes voliimenes o tonelajes de productos homogéneos que no
requieren de embalaje para su transporte.

Carga peligrosa

Son aquellas capaces de causar dafios a las personas, a otras cargas de su proximidad
o al medio de transporte por si misma o por Interaccién con los demas. El tréfico de
mercancias peligrosas esta sometido a regulaciones Internacicnales especificas de cada
medio de transporte.

Carga perecedera

Las que por su naturaleza o condicién pueden sufrir demérito sensible de su calidad
comercial o descomposicién en, caso de ser deficientemente conservadas y/o
transportadas. Generalmente son productos que no han sufrido ningdn proceso de
transformacién y requieren de condiciones especiales para su conservacién, siendo la
temperatura un elemento fundamental, y por lo tanto de un buen funcionamiento de
las camaras frigorificas.

Carga valiosa 0 ad-valorem

Esta clasificacién esta referida a aquellos articulos que, adn cuando son pequefios,
tienen un gran valor intrinseco, tales como joyas, cbras de arte y metales preciosos,
entre otros. Se transportan en recipientes de seguridad, adecuadamente.equipados
para su manejo y colocados en iugares apropiados del medio de transporte, que los
buques suelen ser armarios de seguridad.

Animales en pie

Se refiere al transporte de animales vivos, siendo el mds significativo el trafico de
ganadeo bovine, ovino, porcino y caballar de raza, para su reproduccién.

«72-



Proceso de Exgartacién de Productos Fewter a Esgaﬁa

Carga pesada y voluminosa

Estas y las subsiguientes clasificaciones, se adoptan tomando en cuenta otros
elementos para su transporte.

En este tipo de carga se consideran aquellas piezas o bultos cuyo peso y/o
dimensiones exceden de las que se manejan con equipo convencional; o los que sen
de peso y dimensiones particularmente grandes, que han de ser transportados en
buques o vehiculos acondicionados o especialmente construidos al efecto.

rga e ito

Es aquella que es desembarcada y almacenada temporalmente, para ser embarcada
nuevamente en otro buque sin abandonar el recinto portuario, en virtud de requerirse
ae un wasoorac para que liegue a su Oesting fingi.

El Flete

El fiete maritimo es la cantidad que se paga a un transportista por lievar una
mercancia desde un puerto de origen hasta uno de destino.

Existe una serie de factores que son tomados en consideraclén para la fijaclén de un
flete, los cuales han sido estudiados detenidamente por diversos organismos
internacionales, siendo hasta hoy 27.

Naturaieza del producto

Tonelaje a transportar

Disponibilidad de carga

Posibilidad de robo

Posibilidad de daho !

Valor de la mercancia

Tipo de embalaje

Estiba

Relacian pesc-medida

Peso excesivo

Largo excesivo

Competencia de productos de otras fuentes de abastecimiento.
Cargas por vias aiternativas

Competencia de otros transportistas

Costos directos de operacién

Distancia entre los puertos

Costos de manipulacion de {a carga

Uso de chalanes

Necesidades de entrega o servicios especiales
Cargos fijos en determinadas etapas del transporte
Seguros

Instalaciones portuarias

Reglamentacicnes portuarias

Cobros y derechos de puertos

Derechos de canales

Localizacién de los puertos

Posibilidad de contar con carga de regreso
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Estos factores son determinantes para la fijacion de los fetes por parte de las
conferencias maritimas y las lineas regulares independientes, los cuales se aplican de
manera uniforme para un grupo de puertos comprendidos en una misma ruta.

La aplicacién de los fletes definitivos a los productos se hace tomando en consideracién
los siguientes elementos: ’

g
.2

___"Los recargos por diversos conceptos

s ey 0 CFRBORT. | L & - AMCARREN
Los descuentos que puedan aplicar a esta tarifa basica.
Tarifas de Conferencia

e

Las tarifas basiras d2 una wwimerencia consta de Ja siguiente informacidn:

Rutas

Paises y puertos de los mismos que quedan comprendidos en una ruta.

Lineas que participan en la conferencla.

Reglas y bases para [a apiicacién de la tarifa

Lista de productos por clase, clasificacién arancelarla u orden alfabético y flete
correspondiente.

* Productos especiales: refrigerados, peligrosos, de manejo delicado o fragiles.

£l fete asignado a cada producto es ef coste que fija la conferencla por efectuar el
servicio de transporte sin incluir ningin otro cargo. Dentro de esta tarifa basica hay
cuatro tipos de fletes:

a) Fletes especificos: son tos que se otorgan a productos determinados y éstos
aparecen en la tarifa en orden alfabético, clasificacién arancelaria, o por clases.

b} Fletes promocionales: son los que se ctorgan al usuario que lo solicite con el
objeto de promover un producto determinado en el trifico especifico y con una
duracién limitada, o sea el tiempo necesario para dar a conocer en ese mercado
la mercancia. Este flete debe ser solicitado directamente a la finea y sélo se
otorga a productos no tradicicnales, especialmente manufacturas y
semimanufacturas y es mds bajo que el flete especifico. Se otorgan
principalmente a productos provenientes de paises en desarrollo.

c) Fletes para productos no especificados: se aplican a todos los productos que no
aparecen dentro de la tarifa y pueden ser aplicados en base a dos criterios: I)
Cuando un producto o similares no aparecen en la tarifa, se le aplican el flete
general, con la desventaja de que es mds alto; ¢ bien, II}) Cuando bajo rubro o
grupo aparece un praducte pero no con las caracteristicas del que se requiere
transportar, se encuentra una leyenda “los demas”, el cual en ccasicnes es un
fiete mas bajo que el de carga general, peroc mds alto gue el especifico. E
usuario ¢ exportador puede solicitar a la linea transportista la aplicacion de un
flete especifico, en base a los volumenes que piensa mover y la periodicidad de
los embarques.

d) Cuotas abiertas (Open rates): son las que estdn sujetas a negociacion, en
funcién de los precios que determinados productos tengan en el mercado

W
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internacional, asi como ia oferta y demanda del espacio para su transporte. Por
lo generai son para grandes y en vol(imenes considerables.

Recargos

Los recargos son establecidos por decisién de las conferencias y las lineas maritimas
independientes de servicio regular y, por lo general, obedecen a situaciones especificas
que provocan que suban los costos de operacién de las lineas navieras. Entre los
principaies motivos por los que se aplican recargos estdn:

a)

Recargo por congestionamiento portuario: este cargo se aplica cuando por
alguna razdén el puerto o los puertos de un pais no pueden despachar
rapidamente los barcos que llegan, lo cual provoca una mayor estadia de los
buques en puerto, durante los cuales estdn inactivos, lo que implica graves
Terdsos €n i0s iinerarios, y consecueniemente se iNCurre en mdayores gastos y
pérdidas para las empresas navieras, por lo que las conferencias maritimas
recurren como una forma de recuperacién econdémica.

Recargo por ajustes cambiarios: Conocimiento como CAC (Currency Adjustment
Charge) y FAC (Factor de Ajuste Cambiario) se debe a las pérdidas que
representan hacer el cambic de una moneda a otra, sobre todo cuando se trata
de monedas sujetas a fluctvaciones; esas pérdidas del armador son transferidas
al usuario a través de recargos. En el caso de transporte maritimo
generalmente los servicios se pagan en ddlares estadounidenses.

Recargos por precios de combustibles: la imposicion de estos recargos se ha
acentuado a causas de la crisis energética, ia que ha provocado que los precios
dei petréleo varien constantemente y en consecuencia hay una alteracion en los
costos de operacion del bugue; esto se refleja en recargos que los usuarios
tienen que cubrir,

Recargo por inseguridad en los puertos: se aplica a los puertes que tienen un
alto indice de sustraccién 'de mercancias, o no cuentan con las instalaciones
adecuadas para combatir incendios o no tienen seflales apropiadas para las
maniobras, situacion que provoca que las conferencias apliquen un recargo por
la inseguridad que representa ese puerto para los buques y/o su operacion, asi
como para las mercancias. Este cargo se conoce también con el nombre de
recargo por puerto sucio.

Recargo por diferencial portuario: Es impuesto por }a elevacion intempestiva en
los costos portuarios y en los servicios que los diferentes gremios de
trabajadores prestan a los buques.

Recargo por peso excesivo y largo excesivo: en realidad es un cobro adicional al
flete, se destina para compensar las diflcultades de carga/descarga y
estiba/destiba de tas mercancias que son muy pesadas o muy largas. Se
considera peso excesivo cuando un solo bulto o pieza pesa mas de dos
toneladas y largo excesivo cuando mide mas de 10 metros.

Recargos gubernamentales: frecuentemente son considerados como recargos
los impuestos gubernamentales que se aplican a los fletes, sin embargo, deben
considerarse como un elemento distinto al transporte.
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h) Recargos por riesgos de guerra (war risk): Este se impone por los riesgos que
representa el servir una zona de peligro o guerra, ya que evidentemente
aumenta la responsabilidad del armador.

Descuentos
Las conferencias en ocasiones también otorgan descuentos por los siguientes
conceptos: '

a) Acuerdo de lealtad o fidelidad: Son documentos a través de los cuales un
usuario se compromete a transportar toda su carga en cuaiquier buque de
conferencia, en algunos casos por un tiempo determinado que puede ser de seis
meses en adeiante y en otros sin plazo fijo a cambio de lo cual se le conceden
descuentos a través de bonificaciones sobre ef fiete normal.

El descuento para Io= vsuariss an vimud de este acuerdo es concedido a través del
sisiema de doble tarifa -tarifa contratada o bien,.e! de rebajas diferidas, que son
bonos que se cuantifican semestralmente o anualmente , segun se haya establecido en
el acuerdo de lealtad o fidelidad; una vez transcurrido el lapso acordado, la conferencia
bonifica al usuario.

b) Fletes promocicnales: Que como ya se indicd, se conceden para promover un
producto no tradicional, manufacturado o semifacturado y coen una duracién
limitada.

¢} Requerimiento o fletes especiales: es el que se negocia directamente entre el
usuario y la conferencia, en base a un volumen lo suficientemente importante
para conceder un flete especial, y el cual puede transportarse en uno o dos
viajes,

Rutas
Dentro de los servicios regulares de lineas de trafico maritimo se manejan rutas en las
que pricticamente todo el mundo es unido por este servicio.

Nuestro pais se encuentra en una relacién directa con fos puertos norteamericanos,
europeos y latinoamericanos a través de las navieras que tocan los puertos de estas
regiones,

A manera de ejemplo sefialaremos algunas rutas que actualmente estan vigentes para
exportadores mexicanos.

1, iente- -
Es un servicio completamente contenedorizados con salidas cada 10 dias y atiende el
trafico transpacifico entre Japén, Korea, Taiwdn, Hong Xong, Estados Unidos, México.
2. - -Mé
Se presta servicio entre los paises de Bélgica, Holanda, Alemania, Inglaterra, Estados
Unidos y México, con buques de proposito muitiple.
Es un servicio entre los puertos de Italia, Francia, Espaiia, Estados Unidos, con los
puertos mexicanos del Golfo mediante buques de propasito multiple.
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11.1.2 AEREQ

Ofrece una mayor frecuencia de servicios, més amplia cobertura y mayor celeridad.
Sus tarifas son, comparativamente, mas altas que el transporte en los demas medios;
no obstante, esta desventaja tiene como contrapartida menores costos de embalaje,
costos portuarios, seguros, etcétera, pudiendo estos costos, en algunos casos,
compensar y aun exceder la diferencia tarifaria.

Tipos de carga:

a) Carga de emergencia
b) Carga perecedera de rutina
c) Carga de transportacién terrestre maritima que puede cambiar en aérea.

Los principales productos que se tranennrtan norvin adiea son:

Ropa

Equipo eléctrico, electrénico y sus partes
Maquinaria y sus partes

Impresos

Flores cortadas

Autopartes y sus accesorios

Discos, fondgrafos, cintas, televisores, radios, grabadoras.
Frutas y vegetales.

Equipo fotografico, médico v sus partes.
Medicinas.

Instrumentos de control, de medicién y épticos.
Comestibles: carne, verdura.

Elementos ¥y componentes quimicos.

Animales vivos.

Maquinas procesadoras de datos.

Articulos deportivos, juguetes, regalos, etc.

Muchos de estos productos son sensibles a las condiciones estaciénales, ya que si no
llegan con prontitud a su destino, pueden estar fuera de moda y la pérdida de la
demanda puede provocar fuertes pérdidas econdmicas al tener que rematar la
mercancia a precios mucho mas bajos.

Muchas empresas florecientes de importacion o exportacién dependen del transporte
aéreo por su principal ventaja: 1a rapidez o velocidad de desplazamiente. Sin embargo,
ng debe omitir el ahorro en empaque y embalaje; los costos de almacenaje, ya que en
muchos casos los grandes inventarios en puntos bdsicos de distribucién ya no son
necesarios; las primas de aseguramiento son mas bajas, derivado del minimo de
robos, resgos de transporte, tiempo de trdnsito y manejo.

El transporte aéreo es actualmente un pilar muy fuerte de las economias.en todo el
mundo. El volumen de carga transportada por avidn, expresado en toneladas y
comparado con el total mundial transportado por cualquier via, indica que una
pequefiisima parte se manejo por avién, pero si consideramos el valor de los productos
transportados, la cifra es sorprendente, ya que supera el 30% del valor total mundial.
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u s interlineales

La IATA (International Air Transport Association) es un organismo mundial que ha
facilitado el desarroilo del transporte aéreo, ya que agrupa a la mayoria de los grandes
transportistas y sus objetivos basicos son:

+ Promover el transporte aéreo seguro, reguiar y econdmico en beneficio de los
pueblos del mundo; desarrollar el comercio aéreo y estudiar sus problemas.

* Proporcionar medios que permitan la colaboracion entre las empresas que
participan en forma directa o indirecta en los servicios internacionales de
transporte aéreo.

s Cooperar con la organizacidn de Aviacidn Civil Internacional y con los otros
organismos internacionales que de alguna manera tengan relacién con el
tranenorte séroc,

Al agrupar las lineas aéreas, la IATA ha lograda simplificar ios tramites para ia
elaboracion de convenios y estandarizar los procedimientos, de tal manera que aun al
operar complicadas estructuras de rutas, se ha logrado un crecimiento en tos servicios
ofrecidos, con una alta eficiencia. A través de la IATA, las lineas aéreas aceptaron un
convenio por medio detl cual se estandarizaron los procedimientos para el manejo
interlineal del trdfico. Este convenio prevé la mutua aceptacion de documentos, de los
cuales el mas importante es la Guia Aérea.

Como resultado, una linea aérea puede aceptar los embarques para su transporte adn
cuando se involucren tantas otras lineas como sea necesario para hacerlos llegar a su
destino final, lo cual asegura una rdpida entrega de grandes volimenes de trifico
interlineal. Ademds, este convenio estipula el establecimiento de sistemas uniformes
de etiquetado de las mercancias, transferencias, cambios de ruta, entrega a los
consignatarios, arreglos por adelantado, todos los procedimientos relativos necesarios
para un manejo interlineal répido de la carga y el rastrec y la localizacién del
embarque asi como la entrega del mismo a través de una red mundlal de
telecomunicaciones,

icacion I f;

La "Tarifa” es la cantidad que cobra el transportista por el transporte de una unidad de
mercancias {Kg-/Lb.). tarifas aplicables son aquellas publicadas y en vigor en la fecha
en que el transportista o su agente emiten el conocimiento aéreo.

Las tarifas internacionales aéreas son aplicadas en délares o en la moneda local, ya
sea del pais de origen o de destino. La base tarifaria en el Kg. o la libra dependiendo
de la informacion que proporcione el embarcador en su lista de empaque y su
aplicacién es de aeropuerto a aeropuerto, publicAndose de ciudad a ciudad;
exceptuando la tarifa promocional, todas las demés son acordadas en el seno de la
IATA y sometidas a aprobacién y escrutinio de los gobiernos respectivos.

Todos los fletes se calculardn sobre el peso bruto de la mercancia o su equivalente en
volumen de empaque (factor peso / volumen) considerando el que resulte mds alto.

Las particularidades del transporte aéreo de carga internacional han obligado a crear
diferentes conceptos tarifarios:
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E_ntre los conceptos mas importantes, podremos encontrar los siguientes, que a la vez
Sirven como una clasificacidn tarifaria;

1. TARIFA MINIMA (Cargo minitmo)
En la transportacién de cualquier embarque por pequefio que sea, existe una serie de
costos ineludibles. Las lineas aéreas a fin de solventar ese costo, han establecido el
concepto tarifario de cargo minimo. Cuando la tarifa de peso o volumen es menor que
la carga minimo, el cargo minimo debe ser aplicado y tiene prioridad sobre cualguler
cargo menor que resulte del total de la tarifa aplicable por el peso dei embarque.

Ejemplo: Un embarque de 13 Kg. Con una tarifa de 1.00 USD en la ruta México-
Houston.

1} Se muitiplica el peso del embarque por la tarifa

13x 1.00 =13.0

Zj se compara con el cargo minimo que supongamos es de 26.00 USD, para ver cual
es el mayor. Por lo que en este caso se aplicara el cargo minimo, ya que es la cantidad
superior.

2. TARIFA DE CARGA GENERAL
Estas tarifas se aplican a cualquier tipo de mercancia que no sea de naturaleza
perecedera.

También se conoce a la tarifa general de carga como tarifa general de comodidad
(General Commaodity Rate, o RCR).

Las tarifas generales de carga se publican en varios rangos de peso:

-45 Kkgs.
+45 kgs

+100 Kgs. ESTA TESIS NT SALE

+300 kgs. -
+500 kgs. DE ]LA “?_R ICWL.JC

La tarifa mds alta es 1a del rango de menos de 45 kgs. y entre mayor cantidad de kilos,
menor es la tarifa, por lo que es conveniente el envio de mayores volimenes para la
obtencién de tarifas mds bajas.

3. TARIFAS ESPECIFICAS DE COMODIDAD

Las tarifas especificas de comodidad son aplicables a determinados productos y han
sido creadas con la finalidad de impulsar tréfico de fmportacidn y exportacién. Debido a
que son tarifas promocionales con niveles bajos y considerando que se pretende
favorecer a los embarcadores en lo posible, se debe verificar cual es el contenido del
embarque, a fin de ver la posibilidad de aplicar una tarifa especifica de comodidad en
la ruta en cuestion, antes de aplicar una tarifa general de carga. Siempre que la carga
sea exactamente e} producto descrito en 1a tarifa de comodidad.

4, TARIFA PROMOCIONAL
Este tipo de tarifas son autorizadas por los gobiernos de acuerdo a los convenios
bilaterales, en los cuales se estipula la posibilidad de poder emitir este tipo de tarifas
con el objeto de promaver un determinado articulo en el mercado de uno de los paises
en cuestién, Estas cuotas pueden ser mas reducidas que las anteriores.

E__———— — " | ——————— -~ - — |
-79-



Proceso de Exgorbac!o’n de Productos Pewter a Esgaﬁa

U‘n embarcador que desee obtener este tipo de tarifa en México, debera solicitarla
directamente ante la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT). La peticidn
deberd contener los sigulentes elementos:

Tipo de producto

Ruta

Pesc minimo por embarque
Programa de exportacidn
Cuocta solicitada.

5. TARIFAS PARA CONTENEDORES
Debido al crecimiento del transporte de carga por la via aérea, se ha utilizado equipos
especiales para el manejo de los envios. Penando, en una mejor utilizacién del eenazis

de los aviones, se crearon unidades de determinadn t2msiiu para el acomodo de los
envios, los cuales se ailctan 22 seuerao a la forma interior del avidn.

El uso de contenedores implica un mejor aprovechamiento del espacio, una mayor
rapidez en la carga y descarga de los aviones, menor posibilidad que Jas mercancias
sufran daflo, reduccién por pérdidas o robos y aplicacién de tarifas reducidas para el
manejo de la carga.

6. TARIFA PARA MERCANCIA CLASIFICADA
Son aquellas que se aplican a determinados productos en dreas preestablecidas y en
base a porcentaje de incremento o reduccidn.

L.os principales productos con tarifas clasificadas son:
Animales vivos

Material impreso

Valores

Restos humanos

Los porcentajes aplicables se establecen exclusivamente en ciertas &reas
predeterminadas.

Las tarifas para envios de mercancias clasificadas s6lo se aplican st no existe una tarifa
especifica de comodidad para el embarque.
Determinacién del peso cobrable

Para determinar la tarifa aplicable hay que determinar el peso sobre el cual se basara
el nivel tarifario correspondiente.

a} Peso .
El sistema de peso se aplica a embarque como son maquinaria pesada, oro, metal,
etc., y se precisa mediante la utilizacién de |a biscula.

b) volumen
El sistema de wvolumen se aplicard cuando existan embarques ligeros pero
voluminosos, se deberd determinar el peso mediante la multiplicacion de las medidas

e — -~ ——— - ———————""
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maximas de largo, ancho y alto del embarque o bulto, dividiendo el resultade entre el
factor de 6,000 cms?, factor que se aplicara para la obtencién de los kilogramos.

Ejemplo: 6 000 cms’= 1 Kg.

5iun bulto peso 3 kgs. y sus dimensiones son las siguientes:
Ancho 45 cms.

Largo 75 cms.

Alto 35 cms.
45 x 75 x 35= 118 125 cms’ 0 6 000=19.68 kgs.

Peso bruto = 3 kgs.
Peso woliumici — Zu kgs. (peso calculado).

Una vez determinado el peso por volumen, se compara éste con el peso real vy la
cantidad que resulte mayor serd la base para cobrar |a tarifa correspondiente, en este
caso serd en base a los 20 kgs.

Es Importante sefialar que las fracciones en kilogramos se aumentan al siguiente
envio.

En caso de que los embarques presenten irregularidades con respectoc a sus
dimensiones deberd siempre buscarse las medidas maximas del envio.

Carqos Adicignales

Cargo es la cantidad que se paga por el transporte de [a mercancia o por servicios
incidentales debido a dicho transporte, Depende también del valor declarado por el
expedidor para el transporte y del peso / volumen de la expedicién. Tanto la tarifa
como el cargo son minimos si no se estipula nada en contrario. Los cargos por
transporte se calculardn multiplicando la tarifa aplicable por kilo o libra por el peso a
cargar.

Valuacién
Los cargos de valuacién se cobrardn por la responsabllidad adicional que la empresa
contra e recibir embarques que tenga valor en exceso a la base preestablecida.

Sequro

Para conveniencia de los usuarios de este servicio, los embargues pueden asegurarse
en la propia gufa aérea, el seguro es opcional y la solicitud del mismo debera quedar
claramente establecida en la carta de instrucciones dirigida al agente de carga. Una
vez expedida la guia aérea no se permite afiadir o cambiar cantidades referentes a
sequros. £l seguro ampara todo riesgo de daflo o pérdida por motivos externos,
excepto aquellos que resuiten de confiscaciones y riesgos de guerra.

El seguro es vigente desde el momento que el transportista recibe el embarque hasta
que entrega el mismo al consignatario.
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Aquellos embarques que no llenen los requisitos indispensables de seguridad en cuanto
a su embalaje, de acuerdo a un manejo normal, es decir, que corran riesgos de
ruptura, robo, pérdida, etc., serdn manejados "a riesgo absoluto def remitente”.

Documentacién
de Instrucci

Es el documento que elabora el exportador al agente de carga y su funcioén reviste
gran importancia, ya que en é se desglosan detalladamente todos los aspectos
relativos al movimiento especifico de un embarque. El exportador debe tener cuidado
al llenarla y no omitir ninguno de los datos que ese documento se mencionen, ya que
un error puede ocasionar grandes problemas.

Etl documento contiene todos los detalles necesarios para la emicidn dc! cuiucimiento
aéreo y autoriza al transoortista £2i5 Nnuar ei conocimiento aéreo en nombre del

aNstaidur.

Lista de empague

Es un documento de suma importancla ya que funciona como elemento de control,
verificacion y prueba para el exportador en el trdmite de expedicién de su mercancia.

Tal documento en la mayoria de los casos es exigible por el agente aduanal que llevara
a cabo el despacho aduanal de las mercancias, resultdndole de mucha ayuda también
en su controi.

Guia aérea

La guia aérea es el documento de embarque que se usa en el transporte internacional
de mercancias; contiene las instrucciones de embarque para Ia linea adrea, la ruta que
se va a seguir, la descripcién de la mercancia, los cargos de transportacién aplicables,
asi como los demas cargos originados por el manejo del destino de embarque, e Indica
si la liquidacidn se hara en el origen o en el destino para mayor conveniencia del
usuario.

La estandarizacién de la guia aérea Internacional es uno de los logros mds Importantes
de las lineas aéreas en lo que se reflere a simplificacién de los documentos para
manejar 13 carga aérea. La guia aérea es el documento bdsico que cubre el
movimiento de los embarques que transportados por avién una sola guia aérea cubre
el transporte y sobre cualquier distancia al utilizar tantas lineas aéreas como sea
necesario, ya sean internacionales o locales, de tal manera que cuando las mercancias
se transportan mediante una linea aérea y es necesario transferirias a otra y otras, ia
guia aérea original cubre la transportaci6n desde el origen hasta el destino final. Cada
embarque siempre debe Ir acompafiado de una guia aérea que contenga toda la
informacién necesaria para efectuar un despacho rdpido y un manejo adecuado en el
origen, en la ruta y en €l destino.

La guia aérea también tiene otras funciones importantes y entre ellas podemos
destacar que sirve como documento para el pago de los cargos involucrados ya sea por
el remitente o por el consignatario: ademas, es la base de los ajustes de pago entre
las lineas aéreas participantes en el transporte de un embarque; también sirve como el
documento de control para la linea aérea, ya que al estar numerada en forma

e
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progresiva, con solo hacer mencién det nimero correspondiente se puede saber el
estado que guarda el embarque de referencia.

La guia aérea también representa la prueba de la existencia de un contrato de
transporte entre el embarcador y la linea aérea y al mismo tlempo indica que las
mercancias descritas se han recibido en buenas condiciones por la linea aéreas o su
agente de carga. Este contrato debidamente firmado por las dos partes tiene fuerza
legal propia y crea derechos y obligaciones en cada una de las partes contratantes; asi
mismo sirve como documento contable tanto para el remitente que la puede utilizar
como comprobante de la cuenta de gastos de fletes y gastos accesorios, como para
la(s} linea(s) aérea(s) involucrada(s) en el transporte de ese embarque. Como ya se
dijo, la guia aérea también sirve como guia de ia expediclén que ampara, ya que
acompafia al embarque desde el origen hasta su destino, y puede servir como
declaracién de la aduana al facilitar los datos necesarios para la intcrnacion de la
mercancia en el pais destino. En Maxicg, !5 lnjurmacion que proporciona la guia aédrea
es indizBlasabie para la elaboracidn del pedimento de exportacion, ya que es el
documento base para los trémites de aduana, Ademds de lo anterior, la guia aérea se
utiliza como comprobante del recibo de entrega, ya que el consignatario debe firmar
en la parte posterior de ta copla amarilla su conformidad de haber recibido las
mercancias en orden y en buenas condiciones, y la linea aérea guardard copia para
que pueda consultar en caso de aclaraciones posteriores. Por otra parte, la guia aérea
también sirve come péliza de seguro ya que al solicitarse el seguro por parte del
remitente y al anotarse en la gula aérea el monto asegurade y la prima
correspondiente, esta se convierte en una pdliza de seguros ordinaria; esto es posible
debido a los convenlos establecidos entre las lineas aéreas y las compafias de seguros,
de tal manera que los embarques pueden asegurarse mediante una péliza abierta.

Factura Comercial

Es el documento que ampara el valor y legaliza la propiedad de las mercancias
descritas en la misma.

TRAFICO AEREQ

Pasos para el llenado de la guia adrea (AIR WAY BILL)

1. GUIA DE RUTAS: Consultar en la parte correspondiente de la taifa aérea
si hay vuelos al destino que se pretende.

2. CAPACIDAD DE ACCESO: Investigar en la hoja correspondiente las
medidas maximas de acceso de las puertas de los compartimientos de
carga de las naves que efectlien los vuelos.

3. PESO MAXIMO ACEPTABLE (PMA): Se obtiene de multipticar largo por
ancho por el nimero de bultos por 0.0732, el resultado serdn en
kilogramos.

4. PESO DE BASCULA: El peso real del embarque, el peso que Indique la
bascula, el efectivo.

3. PESQ VOLUMEN: Se obtiene de multiplicar largo por anche, por alto, por
el nimero de bultos entre 6000. el resultado es en kilagramos.

6. PESO A COBRAR: El que resulte mayor entre el de bdscula y el volumen
(El del punto 4 contra el def punto 5) .

7. PESO A COBRAR POR LA TARIFA POR KILOGRAMO

8. VALOR PROPORCIONAL: Se obtiene dividiendo el valor declarado para el
transporte entre el peso de bascula (el del punto 4), el resultado serd en

e EE—————,—— - -  — ———————— — —————— |
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délares y: si es mayor de 20 se dice que si tiene "valuacion”. De ser 20
o menos de 20, se dice que no tiene “valuacion”.

9. VALUACION: Se multiplica el peso de bascula por 20, lo que resulte se
resta del valor declarado para el transporte y el resto sera la cantidad
objeto de la valuacién, misma que se muitiplicara por 5%.

10. INSURANCE-SEGUROQO: Valor declarado para el seguro por la cuota que le
corresponda de zona a zona de acuerdo con lo expresade en la regla 8.
11. COMISION C.P.D.: Por estar suspendido este servicio, provisionaimente

se calculara a base del 1% sobre el valor deciarado para el C.0.D.

12, CONTENEDORES: Ver regla 6.

13, TARIFA CLASIFICADA: Ver regla 9

Notas:
a) largo, ancho y alto en centimetros
b) todos los valores en délares
Q) las fraccioncs mionures de 500 gramos se tomaran como 500 gr. Y las
mayores de 500 gr. Pero menores de. 1000 gr. Se tomaran como 1000
gr.m
11.2 Impuesto al Transporte Internacional hacia Espaiia

Tarifa T-3 mercancias.

Esta tarifa se exigira por el acceso, embarque desembarque y uso de las instalaciones
portuarias en general, de sus muelles y pantalanes, accesos terrestres, vias de
circulacién y zonas de manipulacidén (excluidos los espacios de almacenamiento o
depésito) por las mercancias (esta definicidn resulta de apiicacion desde el 25 de abri!
de 1995). La Tarifa T-3 para México es de 628.-ptas./ton.

Queda incluido en esta tarifa el derecho a que las mercancias que se embarquen o
desembarquen utilizando medios no rodantes ocupen o permanezcan en la zona de
transito portuaria durante el mismo dia de embarque o desembarque y su inmediato
anterior ¢ posterior, respectivamente, sin devengar ninguna otra tarifa en relacién a la
superficie ocupada. Asimismo, queda incluido en esta tarifa el derecho a que los
vehiculos y los barcos que se transportan mercancia, que se embarcan ¢ desembarcan
por medios rodantes, utilicen las rampas fijas y el cantil de los muelles para las
operaciones de carga y descarga. Queda excluida de esta tarifa la utilizacién de
maquinaria especializada y elementos singulares tales como rampas mecdnicas,
pasarelas y otros elementos mdviles necesarios para las operaciones de embarque y
desembarque, utilizacién que queda regulada en otras tarifas.

Esta tarifa T3, para mercancia y pasajeros, se tiene que pagar para el ingreso de las
mercancias a Espaiia de acuerdo a la Ley 7/1997, en el anexo segundo, grupoc 4,
referente al Transporte Internacional.

La tasa se devengara en funcién de! peso de las mercancias y la clasificacién de las
mismas se llevara a cabo conforme al mismo repertorio de mercancias aprobado por el
Estado.?®

'% Fuente: Documentos Técnicos Bancomext. Medios de Transporte Internacional,
México 1999.
20 cuente: hitp://www.ncs.es/leqislaci
http:.//www.anave.es
http://www.puertohuelva.com/t3.him
= ]
-B4-



Proceso de Exgortaclén de Productos Pewter a E sgaﬁa

La tarifa base serd de 32,00 pesetas por tonelada métrica, a cuyo resultade se
aplicaran los coeficientes siguientes: a) Coeficiente C1: Segiln grupo de clasificacion.

* Mercancias del grupo 1.0: 1,00

Mercancias del grupo 2.0: 1,43

Mercancias del grupo 3.0: 2,15

Mercancias del grupo 4.0: 3,15

Mercancias del grupo 5.0: 4,30

b)}Coeficiente C2: Segin modalidad de navegacién de la que procedan ¢ a la que vayan
destinadas.

¢ Navegacion de cabotaje; 1,00
s Navegacién exterior:2,00

c}Coeficiente M3+ Sasin Speiadion.

s Para embarque: 1,00
+ De desembarque: 1,50

Cuando el buito contenga mercancias clasificadas en grupos diferentes, se aplicard a la
totalidad el grupo a! que corresponda la mayor parte de ellas, salvo que puedan
clasificarse con las pruebas que presenten los interesados, en cuyo caso se aplicara a
cada partida la tarifa que le corresponda.

Esta exento el paso de las mercancias por 1as embarcaciones auxiliares, cuando éstas
son utilizadas directamente entre barcos o entre barco y muelle.

Hasta Ahora la principal fuente de ingresos de los puertos ha sido esta tarifa (que se
aplica sobre la carga), es frecuente en diversos foros maritimos y aéreos, tanto
espafioles como europeos, escuchar a los cargadores pedir "La abolicion de la tarifa T-
3”. A este respecto, opinan los transportistas que es muy razonable, desde el punto de
vista econdmico, gue una parte substancial del coste de puerto, tal como, por ejemplo,
el 40%, se cargue directamente a la mercancia.

En realidad, todos y cada uno de estos conceptos de ingresos de los puertos acaban
repercutiéndose, sea directa o indirectamente, al cargador. Por otra parte, mientras se
mantenga el criterio de autofinanciacidn de las Autoridades Portuarias, si se reduce fa
T-3 deberan aumentarse las otras tarfas (que al final, acabardn también repercutiendo
sobre el usuario). Si un componente importante de jas tarifas depende de fa carga
manipulada, al menos en los puertos de mayor actividad, lo que interesara, tanto al
puerto como al buque serd mejorar la eficacia de la operativa, de modo que pueda
reducirse todo lo posible la duracidon de la escala de! buque y el muetle quede libre
para ser ocupado por un nuevo buque.

Es evidente, en consecuencia, que la estructura de tarifas estimula la mejora de la
operativa portuaria, en beneficio tanto de la naviera como de toda la -comunidad
Portuaria.’®

2 Fuente: hitp: n legislaci islacion 41.h
hittp://www.anave.es
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12. Conclusién

Los productos pewter como lo hemos mastrado a lo largo de este trabajo, ingresan al
mercado espafiol con preferencias arancelarias, gracias al Tratado de Libre Comercio
firmado con la Unién Europea. Pero, también se enfrentan a requerimientos,
estdndares técnicos sobre calidad y regulaciones medicambientales; asi como, unha
creciente competencia de paises asidticos y de algunos paises integrantes de la
comunidad europea. A pesar de ello, México tiene un producte altamente diferenciade,
Ya que se basa fundamentalmente en Aluminio Fundide, con mano de mas cbra
barata. Ademas, de la facilidad creativa que distingug al artesanc mexicano que le
permite disefiar continuamente nuevas lineas de productos con identidad y
personalidad propias; por ello, es impertante seguir manteniendo esa caracteristica.

De acuerdo a las practicas de comercializacién mds comunes, y conforme a todo lo
recabado en esta informacién podemos conclulr nite parz side iiegar hasta el
comercianta 2l detslle (inenuadeo) se debe acudir a empresas que se dedican
exclusivamente a la distribucldn, comercializacién y promocién de productos de
importacion especiatizadas en un solo pais o regién. Una de las formas mas rapidas y
eficaces para contactar con este tipo de empresas es a través de ferias especializadas
en el sector. Asimismg, en los Gltimos afios, se ha observado un nimero creclente de
tiendas de decoracién que entre sus .lineas llegan a manejar una especializacién de
productos de nuestro pais e inclusive, en algunos casos, manejan de manera exclusiva
productos mexicanos. Los importadores solicitan que el exportador mexicano cuente
con informacién completa sobre su oferta exportable, que especifique los volimenes,
plazos de entrega, controi de calidad, cotizaciones en precios (FOB y CIF) y
condiciones de venta (plazos de pago). E! tamafio de los pedidos se fija de acuerdo a
las caracteristicas del producto, a |a demanda existente, precioc y tiempo de entrega,
siendo recomendable que exista continuidad para elaborar un plan de exportacién.
Generalmente los importadores realizan pedidos de prueba y requieren pocas piezas,
por lo que se debe tratar de negociar una cantidad minima de por lo menos dos o tres
mil détares. También se puede negociar ef pago de un anticipo, fijando el pago del
saldo a la entrega de la mercancia. Esto es factible sobretodo cuando se cuenta con un
representante en México que supervisa los pedidos. Si los importadores vienen a
realizar sus compras a México generalmente dan un anticipo y posteriormente liquidan
la totalidad al embarcar el producto. En el caso de pedidos importantes, por
contenedores completos, se utiliza por lo regular la carta de crédito confirmada e
irrevocable. En este sentido, es muy importante asegurar el pago antes de mandar o
entregar la mercancia al importador. Algunos importadores piden exclusividad de
distribucién para un pais o region. En este caso, conviene estipular un contrato por
tiempo limitado que especifique la zona donde se va a desarrollar 1a exclusividad, los
montos minimos de venta a los que se compromete el importador y el foro para el
arbitraje en caso de controversias.

Con el objeto de que las mercancias no sufran dafios o averias durante su transporte,
se recomienda cuidar el disefi¢ de empaques. El exportador tiene que empiear técnicas
apropiadas de embalaje para el transporte de sus mercancias, ya que por costo, el
medic de transporte empleado normalmente es por via maritima, hacia cualquier
puerto espafiol, aunque en ocasiones se emplea también el transporte aéreo. Ei
exportador debe considerar que en los ditimos afos en Espaifia, se recomienda el uso
de materiales de empaque reciclables, o de materiales reciclados, como pape!, cartén,
madera, plastico y para minimizar problemas de transporte a2 los comercializadores del
Pewter, podrian contactarse con empresas exportadoras de muebles con el fin de que
puedan realizarse los envio conjuntamente, pues es posibte que ellos tengan espacics
disponible en los contenedores en el que transportardn sus productos.

p-m -
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————————— ———

JUSTIFICACION

El transporte es un factor muy importante de! comercio exterior, por ia necesidad de
tener siempre que trasladar los productos desde su lugar de fabricacién hasta el de
consumo, y por la incidencia de esta operacién en la competitividad de los bienes
exportados.

Los costos que agrega al producto, el transporte y sus servicios complementarios,
aunque variables, normalmente son sinnificativaz 2domds de yue ias condiciones de
cnirega de las mercancias al comprador, estan en buena medida determinadas en
proporcidn directa a la eficlencia con que se realicen las labores de traslado de la
carga.

Dado que la empresa Albuhi, desea exportar productos pewter a Espafia y hacer la
mejor eleccion y contratacién en cudnto a transporte internacionai, en ei presente
manual se mencionan los aspectos que hay que tomar en cuenta para hacer una buena
seleccion y contratacion del transporte en el cual se envien las mercancias hasta su
destino, por lo que se necesita que ia empresa que elijamos cuente con la seriedad y
experiencia en el ramo, rapidez en el servicio de entrega, que este registrada ante la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes y tenga una tarifa de fiete competitiva
con respecto a las demds empresas transportistas. Se recomienda solicitar a varias
compailias transportistas cotizacién de flete, informandoles de 1a carga que moveran,
si alguna de ellas presenta la tarifa mas baja y redne los requisitos indicados
anteriormente, sera la empresa adecuada para manejar nuestros productos,
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OBJETIVOS

Objetivo General

Informar los aspectos bdsicos que comprenden el transporte y las operaciones
complementarias a éste, con el fin de que los exportadores puedan alcanzar un manejo
acertado del mismo, y en consecuencia lograr una mayor eficiencia en la movilizacion
de! Comercio Exterior.

Objetivos Especificos

Indicar el procedimlento general que fundamentalmente se debe seguir para la
seleccién y contratacién del transporte internacional.

Dar a conocer al exportador los dotumentos esenciales del Transporte Internacional,

Coadyuvar a que el exportador tome una mejor decisién en cuanto a la eleccién del
modo de transporte.

A quien va dirigido

A las personas encargadas de la exportacién de productos pewter en la empresa
Albuhi, S A,
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DIAGRAMA JERARQUICO DEL TRANSPORTE

Antes de encarar una politica de transporte y evaluar las altemativas que presenta, es
menester tener en cuenta los factores bdsicos que lo sustentan y que enunciamos de

manera grafica a continuacidn:
El transporte

| 1 | 1
Factores Flsicns IFmenpm Costos y IIM& Rutss y ]
j i [ESrreee) Joo s i |
| | Empaqw | | Capacida Natwglezay | | | Termies | Pusrtos
GCaragt des Prod, de Verta de Erbarque
| |  Emhaise ] Rapicar _1 Envasa y | | Urgercia Puirtos
- Embalaje ded Despachn de Cgerrbarus
|| Amaceramenie | Dispordlidad | | | Maripdacion | | | Disponbibdad | | | Putode
deld ded Meciio Destio Fired
Trensports | | Seguidad | | Amacenamiento | | |  Neturslera
Iddnes Del Producio
] | | | sutnciderca | || Tresports | | Coracteriat
Netwraloza Caracteristicas e el Costo intemo oa ba Carga
dal Producto del Prodrto
| | Ugeciadel | || Prepsracitnae
Erwic ta Carga
| | Cocumertac
requesiia
|| Dstancias
a Destino

Fuente: La clave del comercio. Libro de Respuestas para el Exportador. Elaborado en
forma Jerdrquica. P4g. 116.

W
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

Respohsable Descripcién dé Actividades

Exportador 1. Comprobar que los productos pewter !
se pueden exportar conforme a las
disposiciones reglamentarias de México
e importarse de acuerdo con las que
estén vigentes en Espaiia.

Exportador 2. Recabar informacion de los permisos
de importacién y  procedimientos
aduaneros y los derechos arancelarios
del pewter que se deben cubrir para
introducir estos productos a Espafia.

Exportador | 3. Elaborar unz cfonto Lonmrcial Oferta Comercial
{Anexo 1) .
| Exportador y 4. Tras los primeros contactos podemos | Factura Pro-forma
Cliente llegar a un acuerdo preliminar con

nuestro cliente. En este caso emitimos
una factura pro forma o documento
provisional expedido por ef fulure
exportador que informa al comprador
del precic de la mercancia y de las
condiciones en las que el vendedor esta
dispuesto a que se realice la venta.
(Anexo II}

Exportador 7. Allegarnos de una base de datos o
directorios de empresas de transporte
internacional

Exportador 6. Consultar con -varias compaiiias
aéreas y maritimas que ofrezcan el
servicio al pais y lugar destino y con
yiajes frecuentes.

Exportador 7. Informar a la compadia transportista,
el origen de la mercancia ({dénde se
recoge?), destino de la mercancia
(éddnde se entrega?), peso total de la
mercancia, équé tipo de empaque
tiene?, volumen total de las mercancias,
valor factura del embarque. Para que
ellos procedan a realizarnos |2
cotizacidn.
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

~ o+ x

e 5 3.2 ] FFormatgry/e'Docto, - |

_Resnpdsable | Descripciéitde A

Exportador 8. Recopilar informacién scbre cada
uno de los modos disponibles respecto
a:

« Numero de servicios existentes en
la ruta en que vamos a exportar.

e Itinerarios ofrecidos y tiempo de
transito.

« Frecuencla con que se ofrecen
tales servicios.

« Tipos de buques/aviones que
aperan.

= Tipo de carga que transportan.
Empresas que los prestan y su
trayectoria en el medio, tarifas y
condiciones ofrecidas.

s Caracteristicas de los puertos,
aeropuertos, terminales de origen,
destino y transito que debemos
utilizar.

« Directorioc de proveedores de
senvicios complementarios  al
transporte y sus antecedentes,
recursos y tarifas.

« Red de oficinas que poseen.

Exportador 9. Recibir cotizaclones (Anexo III) I Cotizaciones I

Exportador 10. Elaborar una matriz  de | Matriz de Comparacion
comparacién, para seleccionar la
mejor alternativa de transporte.

. Elegir el modo de transporte de
! acuerdo a la urgencia del envio y el
' Incoterm seleccionado y ia alternativa
| que represente un mayor ahorro a la
compafia. El gran cbjetivo de esta
seleccion es poder llegar justo a
tiempo (Just in Time) con nuestra
mercancia al jugar convenido con el
comprador, al menor costo posible y
en las mejores condiciones. (Anexo
V)

Exportador | 11. Definir el término de compra| Contrato de Compra
y Cliente. | venta. Una vez que hay aceptacién| Venta para Exportacién.
! por ambas partes se firma el contrato.
Siempre debe ser un contrato escrito,

{Anexo V)

-93-



Proceso de Exgortacién de Productos Pewter a Esgaﬁa

Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

ble

Exportador
y Cliente

ibodndertvitades .o .00 T "Formate y/b Docto,

)

12. Determinar y definir la fecha de
entrega, requisitos sobre embalaje,
transmision de! riesgo (titulo sobre las
mercancias), recepcion {(aceptacién de
las mercancias, si cumplen las normas y
descripcion del contrato), y su
correspondiente  INCOTERM. En el
contrato se debe establecerse el modo
de pago entre las partes, la moneda de
pago
cldusulas
mnnardz

del contrato.
uci  palis  importador es
particularmente inestable, tal vez sea
preferible pactar otra moneda mas
estable.

también debe fijarse en las|,
Cuando 15

Exportador

13. Selecclonar un Agente Aduanal y

contratarlo,

Exportador con
Agente Aduanal o
Transportista

14, Concertar condiciones del transporte
y la fecha en la que se efectuard el
transporte y las condiciones de
realizacién del mismo (ruta, itinerario,
costos, responsabilidades, requisitos,
ete.).

Exportador

15. Si es necesario contratar servicios
adicionales como almacenaje,
maniobras etc.

Exportador y
Agente Aduanal.

16. En la fecha préxima a la ejecucion
de! transporte, el exportador debera
precisarie por escrito al agente o al
transportista directamente, las
caracteristicas basicas de la carga, ia
operacidn a realizar y las principales
condiciones del contrato, mediante una
carta de instrucciones y lista de
Empague (Anexo VI)

Carta de
Instrucciones/
Lista de Empaque.

El transportista

17. Diligenciamiento del contrato de
transporte. {Tramitacién).
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

Responsable | Desqripcién'de Actividades ] Eormato e, T |
El transportista, 18. Con Ia informacién contenida en la| Conocimiento de
Agente carta de instrucciones, mencionada| Embarque ¢ Guia
embarcador o de| anteriormente, el transportista elaborard | Aérea.

carga

en forma preliminar un documento de
transporte que es diferente para cada
modo, el cual cuando se perfeccione con
la firma de las partes, constituira prueba
de I3 existencia de un contratc de
transporte y servird para certificar el
recibo de la carga, en las cantidades y
condiciones alli especinicadas. por parte
del transportista 0 su representante. En
el transporte maritimo se Nama Bill of
loading (B/L) o Conocimiento de
Embarque, v en el aéreo se llama Air
Waybill (AWB) o Guia Aérea.

Transportista.

19. Simultaneameénte con la elaboracidn
del contrato, vy antes de su
perfeccionamiento, el transportista
efectua la liquidacién prefiminar de los
fletes correspondientes. Para el efecto,
cada modalidad de transporte tiene
establecido practicas
diferentes, en lo que se reflere a la
relacién pesofvolumen utilizada para la
liquidacién, los factores que incluyen la
misma y en cuanto a la propia cobertura
geografica y de servicios del flete.
{Anexo VII}

comerciales |

Liquidacién preliminar
de fletes

Exportador y
Transportista.

20. en el caso del transporte maritimo
realizar una hoja de costos de
exportacién, via maritima, y en el caso
de aérea, realizar una hofa de
exportacién via aérea. {Anexo VIII)

Hoja de Costos para
Exportacién Via
Maritima o Aérea
segin sea el caso.

Exportador

21. Preparacion y alistamiento de la
carga. Una vez determinados el modo
de transporte, la compaiiia
transportista, la ruta e itinerario, la
fecha de iniciacidn del viaje, asi como la

magnitud y caracteristicas del despacho}

se debe proceder a preparar la carga.
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

- ‘%] Formiatowie Docto: |

Exportador y/o| 22. Embalar y marcar la carga. Se debe
transportista. tener en cuenta |a naturaleza de la
misma, los riesgos derivados del
almacenaje, la manipulaciéon y el
transporte, segun el modo e itinerario y
principalmente la influencia decisiva que
estos tienen sobre la calidad y precio del
transporte, de las actividades conexas a
éste y de !a poliza de seguro. En sintesis
la eleccidn del embalaiz Johbe Lusdr un
claro equilibrio entre los factores precio,
proteccién y seguridad,

transportista. 23. Unitarizacién de la carga. La
organizacién de las mercancias en
unidades como el contenedor o el pallet
€5 una opcion que cada vez mads tiende|
a generalizarse, por los beneficios que
reporta en materia de eficiencia,
agilidad, sequridad y costo.

Exportador y| 24. En el caso que sea procedente esta
Empresa operacién, el exportador debe cancretar
transportista. con el naviero el suministro del nimero

de unidades requeridas y planear las
operaciones de llenado y/o vaciado en el
punto mas conveniente. Para el efecto
existe la posibilidad de contratar su
arriendo de fdbrica hasta el local del
importador (House to House), de de
puerto a puerto (Pier to Pier); del puerto
al local del importador (Pier to House) o
lo contrario (House to Pler)

Exportador y 25, Elegir el tlpO de contenedor, este
Empresa puede ser contratado, para ser utilizado
transportista. por un seolo exportador (Full Container

Load - FCL) 6 con carga de varios
exportadores (Less than container Load

- LCL-).
Exportador y/o 26. Contratar el sequro de transporte de
Agente Aduanal mercancias. Cualquiera que sea el modo

de transporte a utilizar y dependiendo el
término comercial acordado, el
comprader y/o el vendedor deberdn
contratar un sequro que ampare las
pérdidas y dafios de la carga en su
traslado de origen a destine.
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Procedimientos de Contratacion de Transporte Internacional

“Responsabte | DR R | (FFiats Y8 DO, |
Aseguradora y 27. \Verificar que el seguro del
Agente Aduanal transporte sea el adecuado, como

parametro general para la contratacion
del seguro se considera el valor
comercial de la misma, el costo dei
seguro y el transporte, mas’ un
porcentaje para cubrir gastos generados
en el proceso de movilizacién,

Agente Aduanal 28. Notificar al Importador la fecha
_y/o transportista | préxima al despacho a Espaiia. - A
Tramsportista y 1 25. woorainar el transporte intemo.
Exportador Hasta el punto de recepcion de la carga

por parte del embarcador, para el efecto
el exportador debe determinar, de
acuerdo con la carga y el punto en que
ésta sale para el.exterior, cudl es el|
modo mas apropiado. Se puede
contratar con la misma empresa
transportista o de manera independiente

Exportador 30. Informar al Agente las instrucciones
especiales para el manejo o estiba de
sus productos, entre otros.

Agente Aduanal 31. Completar el diligenciamiento | Certificado de Origen
de los documentos requeridos para [a| EUR. 1 y Factura
exportacion y el transporte. Documentos | Comercial.

para la ejecucién del transporte: Previo
a la ejecucién del transporte, el
exportador debe verificar el total
cumplimiento de 1los requisitos vy
tramites propios de la exportacién,
cuyos soportes documentates deberd
acreditar  ante las  autoridades|
competentes en et puerto de destino y
entregar copia al transportista. Como
factura comercial, certificado de origen,
Guia de Instrucciones al Transportador,
Contrato de Transporte, Factura de
Fietes y Servicios Portuarios, Manifiesto
de Carga. {Anexo IX).
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

e 1 =
Agente Aduanal 32. Entrega de Carga y los documentos
al transportista. Después de cumplidos
los anteriores requisitos y con ia debida
anticipacién, se debe programar la|
entrega efectiva de las mercancias al|
transportista o su representante en el |
punto vy fecha convenidos., Tal
programacion comprende tanto el
traslado fisico de la carga al punto de
embarque respectivo, como de Ia
documentacién v nneracizncs Lue se
tramitan y ejecutan alli.

Agente Aduanal 33. Previamente o simultdnec con la|
llegada de la mercancia a estos sitios se
desarrollardn las siguientes etapas:

| img: Compra vy
diligenciamiento del documento de|
exportacién, junto con el certificado de
origen. Tramitar solicitud de servicios
ante la Sociedad Portuaria Regional
correspondiente y orden de ingreso de
la carga.

La aerplinea recibe la
mercancia del exportador o su agente
de carga en la puerta de su bodega en
el aeropuerto de salida, segin el
siguiente procedimlento. El exportador
debe comprar y diligenciar los demds
documentos complementarios.

Agente Aduanal 34. Se debe presentar a la Aduana, los
documentos de identidad del exportador
o la autorizacién al agente aduanero que |
realiza la operacion, el conocimiento de
embarque © guia aérea, la factura
comercial, y autorizaciones expresas
que requiera el producto. Con estos
documentos, 1a aduana reatiza el aforo o
reconocimiento de las mercancias vy
autoriza el embarque de la mismas
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Procedimientos de Contratacién de Transporte Internacional

Agente Aduanal 35. Realizacién del pedimento de| Pedimento de
exportacién (documento que formula e!| Exportacion

Agente Aduanal, conteniendo todos los
datos que identlfican al exportador,
comprador y a la mercancia para que
ésta sea exportada). :

Regponsable

'T'E Sy A

Agente Aduanal 36. Validacidn (accién realizada por el
Agente Aduanal mediante sistema de
comunicacién via MODEM, que consiste
en veriflcar por medio de una P. C.
wuligcldda @ la aguana, la informacién
contenida en el pedimento).

Agente Aduanal 37. SAAl: Sistema Automatizado
Aduanero de Informacién, nombre del
sistema utilizado por las aduanas para ia|
validacién de la informacidn.

Agente Aduanal 38. Pago en la Caja Banco Comercial
(bance comercial situado dentro de las
instalaciones de [a Aduana en donde se
paga impuestos y servicios (DTA},
cuando procedan}.

Agente Aduanal | 39. Paso de las mercancias por el
sistema Automatizado (sistema de
computo mediante el cual indica si ia
mercancia en cuestlon deberd ser
revisada fisicamente ¢ no.

Exportador 40. Con el cumplimiento de estos
Transportista requisitos y el pago de los servicios
portuarios, |a mercancia puede ser
entregada para su traslado al exterior,
después de lo cual la Aduana certifica el
embarque de las mismas.

Exportador y/o 41. Pago de fletes. La forma de pago de |-
Agente Aduanal. fletes es pactada de comun acuerdo en
cada ocastén entre el exportador y el
transportista o su representante. Para el
efecto, la cancelacién de los fletes puede
ser efectuada por el exportador antes de
la iniciacion del viaje (prepagado) o en
destino por parte del importador (al
cobrp). La opcion mas adecuada es
aquella que permite armonizar el
contrato de transporte con el término de
compra venta pactado entre el
comprador y el vendedor,
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DIAGRAMAS
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Conocer Disposiciones Obtenar una Basa da

Reglamentarias Catos o directorio da
De México y Espafla Empresas de tamports
Para exportar pewtar tmr::doml
+ F|
Consultar con
Recabar informacién de Varias Clas. de
Los parmisos de Tra
Importacién y Proced, Internacional
Aduanaroy
Inforvt o tas
Etaborar una Clas. Transportistas
Oferta Comercial Les caractaristicas
De la marcancia que
Vamos a exportar
Llegar a un acuerdo Recopilar
Preliminar con el informacion de los
Cliente. Servicios que ofrece
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Recibir cotizaciones y
Elaborar una matriz de
Comparacién

‘

Elegir e modo de
Transporte de
Acuerdc a la
Urgencia del mismo,
Y tas caracteristicas
De la mercancia

i

Definir e! término de
Compra venta.

Redactar
Condiciones
De entrega
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Seleccionar y
Contratar un Agente
Aduanal

i

b

Concertar
Condiciones
Del transporte

Si es necesario
Contratar servicios
Adicionales como
Almacenaje,
Maniobras, etc.

l

En la fecha proxima
A la ejecucion dei
Transporte,
Precisarie por escrito
Las caracteristicas

Dela carga.
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Diligenciamiento det
Contrato de
Transporte

{tramitacién).

!

El transportista
Elaborara en forma
Preliminar la Gula
Agreao
Conocimiento
De embaryue

l

Liquidacién
Preliminar de
Fletes (que al

exportador sepa
cuanto es el flate
total).

A 4

Realizar cotizacion
En una hoja de
Coslos
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Preparacién y
Alistamiento de la
Carga

I

!

Embalar y marcar
La carga.

Unitarizacion de ia
Carga.

Concretar el suministro
Del niimero de
Unidades
Regueridas y planear
Las operaciones de
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Contratar e!
contenador
Que mejor se ajuste
A nuestras
necesidades

Contratar el seguro
De la mercancia
De acuerdo al
Modo de transporte

Verificar que et
Seguro del
Transporte sea el
Adecuado, como
Parametro genearal
Para la contratacion.

Notificar al
Importador la fecha

A Espafia

Proxima al despacho
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Coordinar et
Transporte
Intemo

!

Informar las
Instrucciones
Especiales
De! manejo de la
Mercancla.

Completar el
Diligenciamiento de
Los doctos.
Requeridos para la
Exportacion y el
Transporte

l

Entrega de carga y
Los documentos al
Transportista.
Programar la entrega
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Sisterna
Compra y i
Diligenciamiento ﬁ‘g:;iuf::
De los documentos Informacion {SAAl)
De exportacién

l i,

Pago en la Caja
Banco Comercial
Presentar ante 1a \
Aduana los doctos. Para pagar
De identidad del Impuestos y servicios
Exportador o la (DTA)
Autorizacidn. .
¥
Realizacion del
Ndlmeﬂtﬂ de Pasode la
exportacion mercancla por el
Sistema
Automatizado
idaci Después de
Vai:?oar?nTci%i . cumpli_dt_as eslos
contenida en el requisitos, la
pedimento mercancia ya puede
ser entregada para
su exportacion.
E
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Pago de fletes.
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GLOSALIO
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Acuerdo o Tratado Comercial
Convenio entre dos 0 mas paises en virtud de| cual las partes firmantes se conceden

mutuamente condiciones favorables en materia comercial y aduanera.

Aduana

Unidad administrativa encargada de aplicar la tegislacién relativa a la importacion y
exportacion de mercancias y a los otros tratamientos aduaneros; asi como de recaudar
y hacer percibir los gravdmenes que le sean aplicables.

Agente Aduanal

Persona que por cuenta y autoridad expresa de un tercero (importador o exportador)
puede actuar ante las aduanas para la tramitacién de operaciones comerciales
(despacho de mercancias).

Agen rga
Es la persona natural o juridica especlalizada en la coordinacién de operaciones de
transporte, en representacion del propletario de la carga y/o del transportista.

Agente Maritimo o Naviero
Es un representante de la Empresa Transportista Maritima en tierra, ante autoridades,
prestatarios de otros servicios y propietarios de la carga.

Alianza Estratégica
Acuerdos cooperativos en los que dos o mas empresas se unen para obtener ventajas
competitivas, comparten riesgos y obtienen beneficios mutuos.

Arancel

Impuesto o derecho de aduana que se utiliza en las operaciones de comercio exterior.
Principalmente los paises aplican un arancel a las mercancias que importan, aungue
también puede existir algin arance! a la exportacién.

Arancel Cuota

Mecanismo por el que se establece la aplicacién de cierta tasa arancelara a las
importaciones de un producto hasta determinada cantidad, y una tasa diferente a las
que excedan tal cantidad.

N

Dafios Sufridos por el medio de transporte o por la carga que transporta.

Averia Gruesa
Daiio ocasionado por el sacrificio voluntario de parte de la carga, para salvar el buque
y los intereses en €l involucrados y evitar males mayores como consecuencia de un

resgo conocido y real,

BAF
(Bunker Adjustement) Es el factor de ajuste de la fluctuacién de los precios del

combustible.

Bapcomext, S. N. C,

El Banco Nacional de Comercio Exterlor, es la Institucién financiera de desarrollo del
Gobierno Federal encargada de fomentar la competitividad intemacional de las
empresas y promover el comercio exteror de México, particularmente de las

= ____———— - — ——————————— — —— — — -
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exportaciones no petroleras, asi como de impulsar la atraccién de inversién extranjera
al pais y ia realizacién de coinversiones con empresas y organismos de otros paises.

rancel
También conocidas como regulaciones no arancelarias. Son las diversas
reglamentaciones, medidas, y disposiciones que establecen los paises para controlar
sus importaciones de mercancias. Existe una gran diversidad de estas barreras al
comercio exterior, aunque las mas utilizadas son las sanitarias, fitozoosanitarias,
etiquetado, calidad, ecolégicas y seguridad.

{Bill of Lading) Conocimiento de Embarque.
Broker

€n un merradn croanizade, > i agente que sirve como intermediario entre el
comprador y el vendedor de una mercancia o servicio.

(Bunker Surchange) Sobrecarga de combustible.

C.AF,
(Currency Adjustement Factor) es el factor de Ajuste por devaluaciéon de aiguna
moneda con relacidn al délar.

Son mercancias homogéneas (sdlidas o liquidas) que se transportan sin el uso de
em[que 0 envase.

Carga Consolidada
€s la conjuncién de varios lotes de mercancias dispersas, con el objeto de formar uno
s6lo; a estos lotes concentrados en uno, se les conoce como consolidados.

Se refiere a las mercancias que utilizan cualquier tipo de empaque para su transporte,
formando unidades de diversa magnitud. Estas mercancias pueden ir sueltas o
agrupadas en unidades de carga como el contenedor y el pallet.

Porte pagado hasta...

rri
Porte y sequro pagado hasta...

Es el compromiso escrito que asume una institucion de crédito (banco emisor) por
cuenta y orden de una persona fisica o moral {importador/comprador), a favor de otra
(exportador/vendedor), a través de una institucién de crédito, de pagar o aceptar
letras de cambio a favor del exportador, contra la presentacién de determinados
documentos relativos a la venta de mercancias o prestacidon de servicios, los cuales
deben cumplir estrictamente los términos y condiciones estipulados en la carta de
crédito. Existen diferentes tipos de cartas de crédito, se destacan las revocables,
irrevocables, notificadas, confirmadas, a la vista y contra aceptacion.

L e
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Carta de Encomienda
Instrucciones por escrito que da el destinatario para importacion ¢ el remitente en
exportacién, seglin sea el caso, al agente aduanal.

Es el documento que ampara el traslado de una mercancia entre un origen y un
destino determinado, bien sea por via aérea o terrestre.

Centificado de Calidad )

Documento que expiden empresas certificadoras o las autcridades competentes para
dar fe de la esmerada seleccion, preparacién y presentacion de los productos
nacionales exportados.

Cartificads do Drigon

Es un formato oficial mediante el cual el exportador de un bien o una autoridad
certifica que e! bien es originaric de |a regién por haber cumplido con las reglas de
origen establecidas. Este documento se exige en el pais destino con objeto de
determinar e! origen de la mercancia a fin de aplicarles los gravdmenes arancelarios
que proceden (puede haber tratamiento preferencial en zomas de libre comercio,
acuerdos, Sistema Generalizado de Preferencias, etc.), y de controlar los contingentes
arancelarios concedidos a las importaciones procedentes de un pais determinado o
para determinar la aplicactén o no de cuotas compensatorias (Certificate of origin, en
ingles).

Documento que certifica que un producto estd elaborado bajo buenas normas de
manufactura establecidas por las autoridades oficiales de sanidad de los paises
importadores que asegure que los productos no representan algtin riesgo para la safud
humana.

<l

{Consular Invoice) Factura Consular

ClD

{Cleared) Despacho Aduanal.

[#e]

(Certificat of Origin} Certificado de Origen.

Es la cantidad liquida en la moneda establecida que cubrira una compaiia
aseguradora, en caso de ocurrir alguna de las contingencias indicadas en la pdliza

respectiva.

Cédigo Universal del Producto y normalmente se le conoce por sus siglas en inglés UPC
(Universal Product Code).

La Compafila Mexicana de Segurcs de Crédito, 5.A. es una empresa privada que
respalda a los exportadores en sus ventas a crédito mediante un Seguro de Crédito,
tanto en la Republica Mexicana como en el extranjero, por las pérdidas que su negocio
pudiera tener como resuitado de riesgos comerciales relacionados con la exportacidn,

W
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Lommadity Rate

Tarifa preferencial de transporte para un producto o grupo de productos especificos.

Comisién Mixta para la Promocidon de las Exportaciones. Es un foro abierto para los
empresarios que exportan o desean exportar y enfrentan problemas administrativos y
técnicos, El compromiso de COMPEX es preporcionar alguna solucién a las empresas, a
través de la concentracion entre los sectores puablico y privado,

COMPROMEX

Comisién para !a Proteccidn del Comercio de México. Es un drgano mixto y colegiado
creado por decreto poblico en 1956, las principales funciones de Compromex consisten
en intervenir come conclliador y rbitro de comercio internacional en controversias en
que intervengan empresas mexicanas y extranjeras.

Conocimientn Ao Smbarque

vocumento que justifica el contrato de transporte por mar de una mercancia y que
permite ai tenedor reclamar la entrega de la misma. Extendido a la orden o al portador
es transferible y, por tanto, negociable, para la cual, sin embargo, debe ser
nominativo.

Consignatario
Persona designada por el expedidor de la mercancia para que se haga cargo de ella y
1a entregue al destinatario: el consignatario y destinatario podrdn ser la misma
persona fisica o moral, si asi lo determina el remitente de la misma.

ia de
Documento que emite el exportador directo a su proveedor, el cual es un exportador
indirecto.

Embalaje metdlico grande y recuperable, de tipos y dimensiones acordados
internaclonalmente (containers, en inglés). Recipiente estandarizado, resistente, que
permite su uso repetido, con volumen superior a un metro cubico y que permite
agrupar la carga para su manejo y transporte.

Instrumento juridico que permite dar mas certidumbre a quien participa en
operaciones de comercio intemacional. En este documento se Incluyen los términos y
condiciones que acuerdan tanto el comprador como el vendedor, en base a principios
aceptados internacionalmente,

0
Costo y Flete.
Costo, seguro v flete.

Mensajero (Gastos de Correspondencia Internacional).

Cuantificacion de Mercancias .

Identificacién de la mercancia, por volumen o cantidad, de acuerdo con la unidad de
medida que corresponda en el arancel.

p— ———— —— - —— — — ——  ——
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Cuenta Adu T;

Mecanismo que consiste en un depdsito, con el cual se cubren ¢ aseguran 10s
impuestos de importacién de {a mercancia, realizado ante una institucién bancaria o
casa de bolsa autorizada. Esta mercancia puede ser retomada al extranjero y, por
tanto, reembolsada la suma depositada junto con los intereses devengados en el
periodo de estadia en el pais.

Cuot;

De_rechos aplicables a ciertos productos originarios de determinado o determinados
paises, para compensar el monto de ia subvencién concedida a la produccién o
exportacién de esos productos.

Restriccion cuantitativa resultade de una negociacién, acuerdo o tratado, que permite
un acceso arancelario preferencial sélo a una cantidad determinada de mercancias de
una especie, en el pals importador.

Delivered at frontier (DAF)
Entregada en frontera.

Detivered Duty Paid (DDP)

Entregada derechos pagados.

.
Entregada derechos no pagados.

Entregada sobre muelle.

Delivered Ex Ship (DES)
Entregada sobre buque.

2

Local perteneciente a la aduana o autorizado por ésta donde se pueden almacenar
mercancias sin nacionalizar y sin el page previo de derechos.

Contribucidn establecida en la Ley Federal de Derechos por el aprovechamiento de los
bienes de dominio pablico y por los servicios que presta el Estado en sus funciones de
derecho de publico en la operacién aduanera.

o]
Eliminaci6n progresiva y cronolégica de aranceles aduaneros para bienes considerados

originarios.

Conjunto de actos y formalidades relativos & la entrada de mercancias al territorio
nacional y a su salida del mismo, que deben realizar en la aduana las autoridades
fiscales y los consignatarios o destinatarios en las importaciones, y {os remitentes en
las exportaciones, asi como los agentes o apoderados aduanales (Custom Clearance,
en inglés).

w
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DIEX

Directorio de Exportadores de México. Este directorio le ofrece informacion detailada
de las empresas mexicanas que exportan, asi como de diversas entidades y
organismos relacionados con |a exportacién en México.

"
Programa de Devolucién de Impuestos de Importactén a los Exportadores, es un
instrumento de promocién a las exportaciones, mediante el cual se reintegra al
exportador el valor de los impuestos causados por [a importacién de materias primas,
paftes y componentes, empaques y envases, combustibles, lubricantes y otros
materiales incorporados al producto exportado o por la importacién de mercancias que
Se retornan al extranjerc en el mismo estado en que fueron Importadas.

DOF

{Documentation Fee); recarge por elaboracién 22 Cunocimiento de Embarque.

n”'-l![.ﬂg
Prictica comercial consistente en vender un praducto en un mercado extranjero a un
precio menor que el que tiene en el mercado interior.

Embalaje
Todo aquello que envuelve, contiene y protege los productos envasados, y que facilita,
protege y resiste las operaciones de transporte, manejo y almacenamiento.

Carga en un vehiculo o nave.

Recipiente que contiene el producto, disefado con fines comerciates de presentacion e
informacién para el consumidor.

Envase

Recipiente adecuado para proteger y conservar al producto.

Estiba
Es la forma de colocar las cajas una sobre otra en un acomodo alineado; acomodacién
de las mercancias en las bodegas de un buque. ’

i
Es todo rétulo, inscripcién, marca, Imagen u otra materia descriptiva o grafica, ya sea

que esté inscrita, impresa, marcada, grabada en relieve, huecograbado o adherida a
un envase, que identiflca al producto.

Es la salida de una mercancia de un territorio aduanero, ya sea en forma temporal o
definitiva.

X
Salida de una mercancia de un territorio aduanero y que no regresara al mismo.
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Exportacién Temporal

Salida de! territorlo nacional de mercancias para permanecer en el extranjero por
tiempo limitado y con una finalidad especifica, retornando después de cumplir con su
finalidad, y dentro del plazo determinado al momento de efectuar la exportacién.

Exportador Indirecto
Productor y proveedor de bienes que son incorporados a mercancias que son
destinadas a la exportacidn de mercancias.

Ex W
En punto de origen

i
Volumen aue octina 11in nrodurta nar rada nnidad da necn (M ftnn 3

a merci X
Es el documento en el que se fija el importe de la mercancia vendida, se sefialan las
partes compradoras y vendedoras, e incluye la cantidad y descripcidn de los productos
de acuerdo con lo convenido entre las partes,

ECL
(Full Container Load) Contenedor Completo.

ElLO
{Free In Liner out Flete) No gastos carga, si descarga.

Fletador
Persona que toma en alquiler un buque por un tiempo determinado o para la
realizacion de uno o mas viajes.

Fraccién Arancelaria
Clasificacién particular, en base a un sistema ¢ nomenclatura aduanera, que identifica
2 una mercancia para el pago de un arancel.

ERT
(Freight) Flete.

T I
Libre al costado del barco.

T rrier {(F
Libre transportista.

Libre a bordo.
Garanti Ex .

Este instrumento protege a los exportadores contra los diferentes riesgos a que estdn
expuestas las operaciones comerciales internacionales, desde falta de pago de los
importadores hasta riesgos de tipo econdmico, politico o catastréficos. Puede

solicitarlas a Bancomext.
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Gravamen
Es un impuesto aduanero o cualquier otro recargo de efecto equivalente, sea de
caracter fiscal, monetario o cambiaro, que incide sobre las importaciones.

uia Aér
Es el documento que ampara un embarque que se transporta por via aérea, y se
conoce mas por su nombre en inglés: airway bill.

Handling

Gastos Administrativos de manipuleo de carga.

IATA

La International Air Transport Assoclation es 1a Asociacién Internacional del Transporte
Aéreo,

i i6 v
Se refiere a la entrada de mercancias de procedencia extranjera para consumo en un
territorio aduanero.

La entrada a un territorlo aduaneroc de mercancias para permanecer en éf

Derechos arancelarios que se determinan mediante una tasa porcentual que se aplica
sobre el valor de una mercancia,

Conjunto de terminus intemacionales de comercie y sus reglas, aprobados por la
Camara de Comercio Internacional de Paris. Estos términos representan los derechos y
obligaciones que adquieren el exportador e importador al fijar el precio de compra-
venta, dependiendo del medio de transporte.

It .
Lugares de origen, destino y de escala que comprende una ruta determinada.

Lc
(Letter of Credit) Carta de Crédito.

LcL

{Less than Container Load) Menos del contenedor Completo.

LIFQ
(Liner In Free Qut Flete} Si gastos de carga, no descarga.

d
Relacion detallada del contenido de cada una de las cajas, bultos, paquetes o
embalajes que conforman cada despacho.

r

Identificacion de cada envio mediante datos basicos impresos en el embalaje y
simbolos pictéricos que indican el manejo que se le debe dar a la carga.
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Mora prolongada
Se configura 180 dias después de vencido el crédito. Siempre y cuando el exportador
compruebe que ejercié las acclones de cobro necesarias para hacer efectivo el pago.

Multimodal

Es el porte de mercancias a través de dos o mas medios de transporte, desde un lugar
situado en un pais en el cual solamente un transportista se responsabiliza de tomar las
mercancias bajo su custodia, hasta un lugar designado para su entrega en otro pais,
cobrando un flete Unico y amparandolas con sdlo un documento.

Normas
Medidas que afectan especificamente a productos, establecidas por un érgano
reconocido, que prevén una utilizacién comin y repetida, fijando directrices o

yrado 0pumo de orden y que pueden tener como objetivo: proteger la saiud humana,
preservar la vida y salud de los animales y plantas, el medio ambiente, la fauna y flora
siivestres, y evitar las practicas engarnosas.

Normas Técnicas

Son especificaciones que determinan las caracteristicas de un producto en cuanto a
dimensiones, calidad, rendimiento o seguridad. Las normas pueden incluir también
terminologia, métodos de prueba, empaque, etiquetado, marcado, entre otros
aspectos.

Pallet
Superficie realzada que permite agrupar mercancias y su manipuleo con montacargas
y otros equipos mecanicos.

Pedimento

Forma oflcial aprobada por la SHCP, en donde se asientan los datos referentes al
régimen aduanero al que se destina la mercancia, y los necesarios para la
determinacion y el pago de los impuestos al comercio exterior y de cuotas
compensatorias.

Peso Bruto
Peso de la mercancia sin tener en cuenta su embalaje. En algunos paises no se tiene
en cuenta tampoco el empaque.

Peso Neto

Peso de la mercancia sin tener en cuenta su embalaje. En algunos paises no se tiene
en cuenta tampoco el empaque.

PPD

(Prepaid) Prepagado.

istem monizado ignacién y Codificacién de Mercancias

Sistema internacional de clasificacion de mercancias que se comercian
internacionalmente, a fln de Facilitar ias operaciones, tanto a las autoridades
aduaneras, como a los importadores y exportadores.

Tarifa Basica
valor especifico de transporte para un producto determinade entre dos areas
geograficas, por cada unidad de peso o de volumen.

T e
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Tarifa de Honorarias

Cobro que realiza el agente aduanal por la explotacién de su patente en la realizacion
del despacho aduanero a cuenta de un tercero.

Tiempo de Plancha
Tiempo méximo acordado para cargar y/o descargar las mercancias en transporte
maritimo,
cnsi .
El tiempo que demanda el transporte y demds labores complementarias requeridas
para trasladar una mercancia de origen a destino.
Ansi nci
Traslado de una a otra aduana nacional de las mercancias que se enrientran boio
control fiscal vz ooz poiG Sfecluar sU oespacho por aduana distinta a la de la entrada
o salida fisica de las mercancias, o bien para efectuar un transito internacional
utilizando el territorio nacional como ruta de paso.
xportacio
Es el precio al cual debe cotizar el exportador su producto, considerando una serle de
factores, principalmente los costos y gastos que se tienen que realizar, desde la
producciéon hasta que la mercancia pueda ser entregada al cliente extranjero,
incluyendo las utilidades. Si no ha determinado adn su precio de exportacién puede
solicitar informacién, capacitacién o asesoria en Bancomext,

Producto perecedero
Es aquel producto cuya vida comercial es corta.

Puertg
Lugar de entrada o lugar de salida de un medio de transporte, en donde los
funcionarios de aduanas puedan examinar la carga e imponer aranceles,

uilibri -
Situacion en la cual los ingresos son iguales a los costos y, por tanto, no hay pérdidas
ni ganancias.

Rec imi .

Examen que realiza la autoridad aduanera de las mercancias de importacion o
exportacidn o de sus muestras, para allegarse elementos que ayuden a precisar la
verdad de lo declarado en el pedimento aduanal.

R d i

Requisitos minimos de fabricacion, contenido o elaboracién en la regién, que debe
cumplir un producto para ser considerado como originario de la regidn. Usualmente se
utiliza este término para fines de concesiones comerciales, sean de tipo cuantitativo o
de preferencias arancelarias.

Responsable Solidarig

Persona que puede actuar individualmente, respondiendo por el conjunto, aungque
luego pueda repercutir proporcionalmente a los otros responsables.
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Salvaquardas

Medidas excepcionales de proteccion que utiliza un pais para proteger temporalmente
a determinadas industrias nacionales que se encuentran dafiadas o que se enfrentan a
una amenaza de dafio grave, debido a un incremento significativo de las mercancias
que fluyen al mercado interno en condiciones de competencia leal; esto es, sin
margenes de dumping y sin recibir subsidio.

5GP

Es el Sistema Generalizado de Preferencias, cuyo objetivo es la exencién total o parcial
de ios impuestos que otorgan los paises desarrollados a las importaciones provenientes
de paises en desarrolloc. Esto con el fin de que las mercancias originarias de éstos
paises sean competitivas en el mercado internacional, El Sistema Generalizado de
Preferencias {SGP), es un sistema que otorga a los paises en desarrollo reduccién en
aranceles de importacién, en forma temporal, no recinrnra v no dicerimingtciia. Dle
sistema nate en la Conferencia sobre Comercio y Desarrollo (United Nations
Conference on Trade and Development).

Tarifa Base
Porcentaje establecido por las Conferencias Maritimas o Lineas Navieras
Independientes). .

THC

(Terminal Handling Charge); es el recargo por manejo de carga en terminales.
4 .

El tiempo que demanda el transporte y demas labores complementarias requeridas

para trasladar una mercancia de origen a destino.

itar| i
Sistema para agrupar las unidades comerclales o plezas individuales sueltas en
unidades de carga como el contenedor o el pallet.

Cargos por valuacién. Derechos que debe pagar el embarcador a una aerclinea, ai
declarar el valor real a fin de que en caso de siniestro no se apliquen los limites de
indemnizacion vigentes para el transportador aéreo, y se reconozca el valor declarado.
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Pagina de la Asociacion Nacional de Exportadores e Importadores de la Republica
Mexicana, lo conecta con transportistas hasta tiendas departamentales, ademds
contiene informacién de los Incoterms 2000.

tip: i lumiclu al
Historia del Alumlnlo y sus caracteristicas.

http://www.b ext.
Pagina del Banco Mexicano de Comercio Exterior, que ofrece informacién de los
mercados internacionales.

t]L‘L‘Q HWEW,@QQFQ[” Qrg.mx
Confederacion de Agentes Aduanales de ia Republica Mexicana,

bttp; w .gob. mx/FrmP
Pagina con informacién de regimenes comerciales y programas de fornento en México.

htt h fri ?id? =
Paglna de Bancomext de Estadisticas de Comerclo Exterior, para entrar esta pagina se
recomienda entrar desde Bancomext.com ya que se necesita una clave para entrar.

Jhwww . cincodlas.es/scr cincodi cadores ndo,asp?t=
Pagina del periédico espafiol "Cinco dias” con informacién de los principales indicadores
econdmicos de Espaia.

e Lin | i/info fr.
Péglna de la Union Europea en espanol.

2] int/in d
Pégma de ia Unlon Europea en espaiiol.

http://www.ech.i arget/qj ie:
Pagina del BCE, con informacién del sisterma TARGET.

e ey
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hl: L {www.gtotradeshow.com. mx/espanot/manualexpdocl .cf

Pagina con informacién para elaborar una oferta comercial de exportacién.
Instituto de Comercio Exterlor de Espaiia.
http://www.imedal.com.mx/usos. html

Pagina de IMEDAL {Instituto Mexicano del Atuminio A, C. )

W, i
!nstituto Nacional de Estadistica de Espaiia.

h www _info, .m ale i 7 |
Paglna que proporcuona informacidn del Transporte Maritimo Mexicanna
UL L fWWW. itr i incoterms2,
Pég:na con mformac;én de Incoterms 2000.

w .COom. ariofing-cas.
Pagina que muestra dlccwnano de términos de comercio exterior.

http://fwww, reingex.c
Pagina de informacién para el exportador,

Livwww r r agina ?N=105
Pagina de la revista Entrepreneur dedicada a los negocios.

http://www.secofi-dgsce.gob.mx/Permisos. htm

Pagina de la Secretaria de Economia, con informacién de los permisos de importacion y
exportacion.

http://www legjslacion/ legislacio 014
hitp://www.anave.es :
http: ww h 3.

Pdginas con informacién acerca de la Tarifa T-3 para mercancias en Espafia.

ffww . i ttaric. =
Pagina con informacion de los Derechos Aranceiarios {TARIC).

ww.taric.es i ttaric. dil/arncl?c=
Pagina con informacidén de los Derechos Arancelarios (TARIC).
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ANEXOS
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ANEXO I
COMO ELABORAR UNA OFERTA COMERCIAL

EI_ te'xto presentado a continuacidn es una reproduccidn de las recomendaciones de The
Frm‘-ush Import Office for Products from Developing Countries (Finipo) tomado de la
revista de Negocios Internacionales de Bancomext.

Al enviar una oferta comercial a un importador final, se debe de tomar en cuenta lo
siguiente; :

Presentacién de la empresa

Elaborar una breve semblanza de la empresa, indicando la fecha de constiturian,
nombre de pronistarine, qud morcsdd suaiwe en ia actualidad.

Producto

La descripcion del producto debe ser tan detallada como sea posible y acompafiada por
muestras, catalogos, folletos o fotografias.

Precigos
El precio debe incluirse en la primera oferta. Los importadores no suelen enviar
comunicados para preguntar por el precic. Los precios deben ser cotizados en una

divisa reconocida a nivel internacional y en base a las normas de puerto del pais
importador.

Cantidad

Las cantidades cotizadas deben tenper relacion con el tafiamc de! mercado que se
ataca, asi como de ia capacidad de produccién y tiempo de entrega.

Caligad

Los importadores finales son muy cuidadosos en checar que [a cantidad del producto
sea la misma que la de la muestra enviada. Por lo tanto aseglirese de que sus
muestras representen ia calidad que alcanzarian sus productos en envios normales.

Empaque

Los detalles de empaque, materiales y dimensiones deben ser incluidos .

Transporte

Los datos del transporte y tiempo de entrega a partir de 1a fecha de la orden son de
gran importancia para los importadores.

C i Pa
Las cartas de crédito son generalmente aceptadas; sin embargo, usted puede obtener

una ventaja competitiva al considerar condiciones de page mas sencillas, Ej. Efectivo
contra documentos.

w
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Refer ia

Informacion como cuentas bancarias, membresias de cdmaras de comercio,
organismos de comercio, experiencia exportadora, etc. Ayuda a mantener la
credibilidad de su oferta,

Fecha de ia

Es importante indicar el tiempo de vigencia del presente documento.

FUENTE: CENTRO DE ASESORIA Y DESARROLLO DE NUEVOS EXPORTADORES
{CADNE) COFOCE.
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ANEXO I1
FACTURA PROFORMA

I FACYURA PROFORMA - FROFPORMA INVOICE I

REMITENTE / SHIPER, DESTIRATARIO / COMRIGNEE
FECHA,

MR OF FCS ’ NR OF UNITS

KR DE BULTD3 WRDE FIEZAS

CONTAINS DESCRIFTION

DESCRIFCION DE CONTENIDO

COUNTRY OF DRIOIN FALIIK USA DOLS

PALS DE ORZOEN VALOR, PTAS.

YALOR CONSKINADO A EFECTOS ESTAOMSTICOS  VALUE OFR CUSTOMS PLRPOZES

MUESTRA I VALOR COMERCIAL SAMPLE WHITHOU COMMERCIAL Y ALUE
MERCANCIA MO DESTINADA ALAVENTA HOT FOR SALE OR RESALE

IN CARGO AL DESTINATARIO WITHOUT CRAROB TO CONSIONES
FTRMA / SIONATURE

SELLD /STAME
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ANEXO III
Cotizaciones de Empresas de Transporte Internacional
Empresa SCHENKER INTL., S. A. DEC. V,
Desde Ex-Works Lomas de Chapultepec hasta FOB Aeropuerto de {a Cd. De México.

Area México D. F.

Hasta 300 Kg. | Hasta 500 Kg. | Hasta 1000 Kg. |
USD 55.00 | USD 90.00 | USD 145 ]
DIM. 200x100x100 cms. | DIM. 210x140x140 cms. | DIM. 300x180x170 cm. |
Max. 4 m3 | Méx. 8 m3 I MAv 13m2 i

Despacho Aduanai

Minimo | usp 115.00 |
Sl el valor declarado rebasa USD 29,700.00 |'usb 250.00 |
Cotedeguia 7 jusD 3500 |
Manejo de Schenker Int. S. A. de C. V. i ysp 35.00 |
Paletizado (otra empresa filial) | usp 700.00 |

Flete aéreo {Carga Consoclidada).

Desde FOB Aeropuertc de la CD. De México hasta libre llegada al Aeropuerto de
Madrid.

Origen CD. De México Servicio A ' Servicioc B
Precio por Kg./Vol. usp UsD

Minimo | 75.00 por embarque | No aplica H

-45 KG. | 6.10 Kg. bruto/tasable | 4.75 Kg. bruto/tasable |

+45 KG. | 5.00 Kg. bruto/tasable | 2.30 Kg. bruto/tasable |

+100 KG, | 4.10 Kg. bruto/tasable | 2.00 Kg. bruto/tasable |
+300 KG. | 3.40 Kg. bruto/tasable | 1.80 Kq. bruto/tasabie |
+500 KG. } l ~3.10 Kg. bnEo_[fasable l " 1,70 Kg. bruto/tasable _i
+1000 KG. | 2.95Kg. bruto/tasable | 1.60 Kg. bruto/tasable |

J J

Frecuencia de Vuelos: | Diarios (Via Frankfurt) Diarlos (Via Madrid)

Fuel Surchange USD 0.15 kg. Bruto/tasable

Las tarifas antes mencionadas estan sujetas a cambio con o sin previo aviso. Los
importes indicados deberdn ser cubiertos en tas monedas referidas y no incluye
empaque, estiba de carga de contenedores, demoras, almacenajes, Sseguro de
transporte, gastos en destino, etc.

e-mail: brenda.zavala@schenker.com

____———-——————-————-'——_“““———'—_“__——_———-——-______"_—___-_—
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r T CO S.A.
Flete terrestre México/Veracruz | 14,550.00 USD. |
Flete Maritimo Veracruz/Barcelona | 250.00 USD. por kilo |
Flete Aéreo México/Madrid | 2.25 USD. Por kilo |
Despacho Aduanal | 125.00 USD, |

e-mail: mayet@prodigy.net.mx

Aéreo

Recoleccion ' " | $950.00 mas IVA |
|_Trémites Aduanale< |_iBu UsD. |

Transporte Aéreo México/Barcelona | USD 6.00 por kg. |

Frecuencia de salida lDiario i |

Tiempo estimado de entrega | 3 dias |

Maritimo

Contenedor de 20 | 800 USD (Valide al 31 dic. 00). |

Transporte terrestre Cd. De México a) $7,500.00 mas IVA
Veracruz (20")

Puerto de Salida | veracruz |
Puerto de legada | Barcelona J
Frecuencia _| semanal |
Tiempo de travesia " ] 18 dias |
Empresa TRANSPORT ACCION MEXICO

Las tarifas de exportacién maritima consolidada de Veracruz a [os siguientes puertos
de Espaina son:

Barcelona | 180 USD TON/M3 ]
Madrid | 190 USD TON/M3 I
Valencia ] 200 USD TON/M3 |
Bilbao | 190 USD TON/M3 i
Malaga | 230 USD TON/M3 ]

Para cada destino aplican los recargos de:

BAF | 5.00 USD TON/M3 |
DOCUMENT FEE { 30.00 USD |
FRECUENCIA | SEMANALES ]
TIEMPO DE TRANSITO | DE 25 A 28 DiAS. |

e-mail: esther@tran action.com

P e
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sa TMM LINES MEXICO

Producto: Artesanias
Destino: Espafia
Via Maritima

Contenedor 20’ BAF 90.00 USD. | 1,250.00 USD + DOC FEE 25.00 USD. |
Contenedor 40’ BAF 180.00 USD. | 1,500.00 USD + DOC FEE 25.00 USD. |
Transporte terrestre Cd. De México al| $7,500.00 més IVA

Veracruz .

Gastos y Maniobras en el puerto de| 65.00 USD. APROX,

Veracruz

Puerto de Salida | Veracruz }
Puerta de llanada ! Yalendia y/u Barceiona I
Frecuencia | Ssemanal N
Tiempo de travesia | 19 dias |

Gastos y maniobras en el puerto de destino a ser liquidado por el consignatario de ia
carga, a la tarifa vigente. Tarifas sujetas a cambio sin previo aviso, estas tarifas no
incluyen gastos de aduana, ni seguro, mismos que pueden cotizarse segun valor

factura.
e-mail: Nluarez@tmmlines.com

T BORN
Via Maritima

Contenedor 20° BAF 110.00 USD.

| 1,300.00 USD + DOC FEE 50.00 USD.

Contenedor 40’ BAF 220.00 USD.

| 1,900.00 USD + DOC FEE 50.00 USD.

Transporte terrestre CD. De México a
Veracruz

p

$7,500.00 mas IVA

Gastos y Maniobras en el puerto de
Veracruz

65.00 USD. APROX.

Puerto de Salida | veracruz |
Puerto de ltegada | valencia y/o Barcelona |
Frecuencia | Semanal [
Tiempo de travesia | 19 dias ]

La tarifa no aplica para cargas peligrosa

s, seguro de mercancia por

cuenta del cliente. Cuentan con Agente en Espafia.

e-mail: iss@prodigy.pet.mx
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Producto: Artesanias
Destino: Espafia

Via Maritirna
Contenedor 20’ BAF 92.00 USD. | 1,200.00 USD + DOC FEE 25.00 USD. J
Contenedor 40’ BAF 184.00 USD. | 1,400.00 USD + DOC FEE 25.00 USD. |}
Transporte terrestre Cd. De México a| 750.USD APROX.
Veracruz
Gastos y Maniobras en el puerto de| 65.00 USD, APROX.
Veracruz |
Puerto de Saiida | veracruz i !
Puerto de llegada - 1 vstenila yju Barceiona |
Frecuencia T Tl semanal "~ - - |
Tiempo de travesia | 25 dias J
e-mall: ebrexmex@dsi.com,.mx
Empresa GRUPO ASIMEX
Cotizacion Puerta-Aeropuerto México-Madrid
| Min. | +45 | +100 | +300 | +500 | +1000 |

Airfreight | 75.00 | 3.50 | 2.50 | 2.30 | 2.10 ] 1.90 |
Customs fee | 75.00 USD/SHIPMENT |
Handling | 60.00 USD/SHIPMENT |
Air Termina! " ] 0.11 USD/KG. Min. 47.50 USD/SHIPMENT |
Cartage | 0.09 USD/KG. Min. 55.00 USD/SHIPMENT |

e-mail: info@asimex.net
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Empresa MSAS GLOBAL LOGISTICS MEXICO

Producto: Artesanias
Destina: Espafia

Via Maritima

Contenedor 20’ BAF 90.00 USD. | 1,400.00 USD + DOC FEE 50.00 USD. |
Contenedor 40’ BAF 180.00 USD. | 1,600.00 USD + DOC FEE 50.00 USD. |
Transporte terrestre Cd. De México 'a]'ess USD POR CONTENDEDOR, I
Veracruz .

Despacho Aduanal j 275 UsD. |
Handling (Gastos Administrativos) | 100 USD. |
Courier T T T 'spusD. |
Gastos y Maniobras en sl rucrts de| 65.00 USD, APROX, I
veracruz J ;
Puerto de Salida | veracruz |
Puerto de llegada | Valencia y/o Barcelona |
Frecuencla B | Semanal H
Tiempo de travesia | 25 dias |
e-mail: Cynthia.Garcia@msasaglobal.com

Empresa AAADAM

Producto: Artesanias

Destino: Espafa

Via Maritima

Flete Maritimo | 95 USD. T/M? j
Emistén de B/L {Conocimiento de| 35 USD. Mas IVA.

embarque)

Transporte terrestre Cd. De México a| 65.00 T/M’

Veracruz

Despacho Aduanal ' |: $1,000.00 Mas IVA |
Handling (Gastos Administrativos) | 100 usp. J
Courier | 50 USD. |
Gastos y Maniobras en el puerto de| 65.00 USD. APROX.

Veracruz i

Puerto de Salida — | Veracruz T |
Puerto de llegada ~ | valencia y/o Barcelona B
Frecuencia - - " | semanal _ i _ J
Tiempo de travesia i 1 22dias |

En Espafia cuentan ¢on un agente de carga el cual se encarga de recibir ia mercancia y
entregaria al destino final.

e-mail: afrei .COMm. MX
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ANEXO IV

MATRIZ DE COMPARACION SOBRE COSTOS DE FLETES

Medio de transporte (maritimo, aéreo,
multimodal, etc.}

Modo (Container, trailer, carga suelta, etc.)

Numero de unidades Precio ExWorks {(en
punto de origen).

|
I
Py - — T p—— e ——— P ————— I P —————— Py T—— ——
Total de Gastos en México r bl
i
|
!

FOB/FCA (Libre/Franco a Bordo, puerto /
Aduana de Salida).

Dias Acumulados |

Flete Internacional i

Seguro Internacional

CIF/CPT (Costo, Seguro y Flete en
Puerto/Aduana de llegada). ‘

Gastos en el pais destino

DDP (Entregado en punto final, aranceles i
pagados). N '
DDP por Unidad !

Dias Acumulados

Fuente: La Clave del Comercio *Libro de Respuestas para el Exportador”
CCI/Bancomext 1999. Pag. 117.
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ANEXO V

CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL DE MERCANCIAS

CONTRATC DE COMPRAVENTA QUE CELEBRAN POR UNA PARTE LA EMPRESA
5.A. DE C.V. A QUIEN EN LO SUCESIVO SE LE DENOMINARA "EL

VENDEDOR” REPRESENTADO POR EL SR.

. Y LA EMPRESA

A QUIEN EN LO SUCESIVO SE LE DENOMINARA “EL COMPRADOR" REPRESENTADO

POR

DECLARACIONES

Declara El Vendedor;

Que es una socledad mexicana, constituida por
asrritiura i fEUla de otorgada
ante et Sr, . Notaro , del Distritc de

D —

Inscrita en el Registro Pdblico de Comen:lo de la
Ciudad de _____, bajo el follo mercantil

Que tiene por objetn la compra, venta, lmportacuén ¥
expartacién de (producto).

Que cuenta con |a capacidad y experiencia necesarlas
en el campo de su objeto.

Que las marcas utllizadas se  encuentran
debidamente registradas bajo (Indicar datos del
registro).

Que a la fecha no se encuentra en estado de
insolvencia o bajo cualquier otro impedimento legal o
de hecho que le impida cumplir con & presente
contrato.

Que su representante cuenta con las facultades
necesarias para ia celebracidn del presente contrato
¥ que la personalidad con que comparece no le ha
sido revocada ni limitada.

Deciara el Comprador:

Que es una empresa constitulda bajo las leyes de
y cuya actividad oprincipal es la
comemailzandn e importacién de __ (producto),

Que conoce Ias caracteristicas y especificaciones del
(los) productos {5} objeto del presente contrato.

Que su representante cuenta con las facultades
suficientes para obligario en términos del presente
contrato y que la personalidad con que comparece no
le ha sido revocada ni limitada.

Que no se encuentra en estado de insolvencia o bajo
ningun impedimento legal o de hecho que le impida
obligarse en términos del presente contrato,

. DE ACUERDO CON LAS SIGUIENTES:

Las partes declaran:
Oue e e Interds colzben, O presente contrato y
obligarse de conformidad con las siguientes:

cLAusuLas

PRIMERA

Objeto. El Vendedor vende y El Comprador adqulere
para sf {a mercancia que se detalla en el Anexo C1.
SEGUNDA

Preclo. El precio de la compraventa es de $__

FOB (o INCOTERM) deseado) puerto de
Incoterms, 2000, CCI.

TERCERA

Forma de pago. El Comprador se obliga a pagar a La
Vendedora el precio sefialado en la cldusula anteror,
mediante carta de crédito documentaria, confirmada
e lrrevocable pagadera a la vista contra entrega de
ios documentos que se detallan en el Anexo C2.

El Comprador se obliga a llevar a cabo todas las
gestiones necesarlas de modo que se establezca la
carta de crédito en et banco ___, de la Ciudad de
——. CON vigenda de .
Los gastos que genere la obtencidn de la carta de
crédito serdn por cuenta exclusiva de E} Comprador.
CUARTA

Embalaje. El Vendedor se obliga a entregar a el
Comprador las mercancias sefaladas en la cldusula
primera envasadas y embaladas de acuerdo con las
especificaciones seflaladas en el anexo C3, dentro de
los dias naturales siguientes a la recepcién de
la confirmacitn de fa carta de crédito a que se refiere
la cldusula anterlor.
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CONTINUACION DEL CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL DE
MERCANCIAS

QUINTA,

Marcas. £ Comprador se obliga a notificar a Ef
Vendedor y a colaborar con €l en caso de que exista
cualquier violacidn a los derechos marcarios de esta
ultima.

SEXTA

Imprevisién, Las partes se comprometen a revisar las
prestaciones a que se han obligado, en caso de que
existan variaciones drasticas en las circunstancias,
imposibles de haberse previsto, que impliquen un
desequilibrio en las prestaciones pactadas.

SEPTIMO

Resciston, Las partes podrdn rescindir el presenta

uentro det térming de dias contados a partir de
que se e haya notficado o requerido el
cumplimiento,

ta parte afectada por el Incumplimiento dard aviso
del ejercicio del derecho de rescisitn una ver que se
haya cumplido con el término seflalado en la déusuta
anterior.

QCTAVA

indemnizacién. La parte que incumpla deberd pagar
a la otra parte por concepto de pena convencional la
cantidad de $___ en caso de retraso en el
cumplimiento y la cantildad de $__ en caso de
incumplimiento,

NOVENA

Terminacién anticlpada. Cualquiera de las partes
podrdn dar por terminade el presente contrato en
forma anticipada cuando ia otra parte fuere
declarada en quiebra, suspensidn de pagos ©
insolvente.

DECIMA

Cesién. Ninguna de las partes podra ceder total o
parciaimente los derechos y obligaciones derivados
en el presente contrato.

DECIMAPRIMERA

Caso Fortuito, -Las partes podrén suspender los
derechas y obligaciones derivados en el presente
contrato cvando exista caso fortuito o fuerza mayor
que imposibilite su cumplimiento y podrdn reanudar
los efectos de este contrato en el momento en que
desaparezca tal situacidn,

DECIMASEGUNDA

Domiciive. para todos los efectos derlvados del
presente contrato, las partes seflalan como sus
domicillos los slguientes:

DECIMATERCERA

Ley Aplicable, Para ia interpretacidn e incumplimiento
en el presente contrato fas partes se someten a ias
leyes de la Repiblica Mexicana, en particular a fo
dispuesto en la Convencidn de Naciones Unidas sobre
los contratos de Compraventa Internacional de
Mercancias.

DECIMOCUARTA

Foro. Cualquier controversla derivada del presente
contrato serd resuelta de acuerdo con las reglas de
arbitraje de ___, por Arbitros, nombrados
conforme a dichas reglas. £ organismo arbitral serd
en is Ciudad de _____ vy el idioma que regird el
procedimiento serd el Enteradas de su
contenido vy alcance legal, las partes firman ef
presente contrato a los dims det mes de ____
del affio .

El Vendedor

El Comprador

Anexo C1: Debera inciuir 1a descripcion detallada del producto, con todas sus

especificaciones técnicas.

Anexo C2: Deberdn detallarse los documentos necesarios para cobrar la carta, tales
como conocimiento de embarque y certificado de calidad, etc.

Anexo C3: Se especificara la forma de embaiaje de la mercancia, para lo cual podra
hacerse referencia a alguna norma técnica o uso internacional.

Este contrato que se proporciona es s6lo un pardmetro general, el exportador deberd diseflar el que se
acople a su situacidn.

Fuente: Suplemento especial "Haz Negocio” (Revista) Agosto 2000, Pags. 1y 2.
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ANEXO VI
CARTA DE No.
INSTRUCCION
ES
PARA, EMBAR
CADOR
TO: SHIPPE
R:
L ]
CLIENTE: CONSI
GNAR
A
CUSTOMER: SHIP
TO:
No. DE BULTOS| EMBALAJ] DESCRIPCION DIMENSION PESO/
E| DE MERCANCIA ES VALOR
No. OF CONTENTS MEASURES|  WEIGHT/
PACKAGES VALUE
FLETES GASTOS AD. DE ViA SEGURO
ENT. Y/O
sAL
FREIGHT CHARGES CUSTO INSURANC
MS E
(do ol | Suchno ol
PA
COBRAR COBRAR
PREPALD  COLLECT PREPALD
COLLECT
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DOCUMENTOS
QUE ANEXA;
ATTACHED
DOCUMENTS

INSTRUCCIONE
S ADICIGNALES:

ADITIONAL
INSTRUCTIONS
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COFOCE

PROL. BLVD, CAMPESTRE 1519-2
LEON, GTO., MEXICO 37150
TEL (5247} 175510 * 177633 FAX (S2-4T) 178487

LISTA DE EMPAQUE

LISTA DE EMPAQUE / PACKING LIST

FECHA / DATE [No./ NUMBER

L:LIFMTI: rentn T

JCONSIGNATARIO / SHIP TO

PECIDO No. /PO, NUMBERIFECHA PEDIDO / ORDER DATE[PEDIDO POR / ORDERED BY]

TERMINOS / TERMS

No. REF._/
ITEM NUMBER

QTY ORD

CANTIDAD /{UNIDADES /

UNITS

DESCRIPCION / DESCRIPTION ] No. CAJA /
PACKAGE No.

PESO BRUTO / | VOLUMEN /
IGROSS WEIGHT! _ VOLUME

TOTAL
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ANEXO VII
LIQUIDACION DE FLETES

Exportacién de México D. F. (Lomas de Chapultepec) a Valencia, Espafia via maritima y via
aérea por Madrid.

54 cajas de Artesanias en Pewter, con peso unitarioc de 11.7 kg. y las siguientes
especificaciones:

Dimensicnes de cada caja: 0.40 X 0.40 X 0.30 cms. por caja
Via Aérea
Empresa Transportista Schenker Int15.A, de C.V.

Tarifa aérea Aeropuerto Cludad de México- Apranuarta g Madiig;

Torifa: USO 31.0u por Kilo, peso o de volumen.

Recoleccibn Lomas de Chapultepec Aeropuerto de Ia Ciudad de México: USD $145.00
tonelada/m?

Despacho Aduanal USD $115.00

Costo de Seguro generalmente 2.5% del valor de la mercancia.

Peso = 54 cajas X11.71 kg. = 632 kilos

Volumen = 40X 40 X 30 ¢ms. x 54 cajas= 432 Kilos
6,000

Liguidacién de Fletes

Para cada caso se escoge la mayor dimensidn entre peso y volumen respectivo.

Flete = 632 kilos X USD $ 1.80 (tarifa) ] I ) $1,137.60 j

Corte de Guia___ T USD $25.00 |
Manejo de Schenker ) N " USD $35.00 |
Paletizado USD | T B USD $700.00 |
fuel Surchange (USD 0.15 KG. X 632 kilos) | - T USD $94.80 |
Recoleccién R o usD $145.00 |
Gastos y Maniobras I ' USD $65.00 |

Total | USD $2,202.40 |
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LIQUIDACION DE FLETES (continuacién...)

Via Maritima

Empresa Transportista AAADAM

Tarifa maritima Veracruz-Valencia:

Tarifa Basica: USD $95.00 por tonelada/m*

Recoleccion (Flete terrestre México D. F. Veracruz) : USD $65.00 tonelada/m?
Despacho Aduanal 275 USD

Costo de Seguro generalmente 2.5% del valor de la mercancia.

Peso= 54 cajas X 11.71= 632 Kilos (0.632 toneladas)
Volumen= 0.4 X 0.4 X 0.3 cms.= 0.048 X 54 cajas= 2.592 m?

Liquidacién de Fletes

Para cada caso se escoge la mayor dimension entre peso y volumen respectivo,

Flete = USD $95.00 x 2.592 M3~ USD $246.24 |
BAF (Recardo de Combustible} USD $5.00 x ‘ USD $12.96
2,592 m® |
Emisién de B/L (Conocimiento de Embarque) || - ~ USD $40.25 |
Recoleccidn (USD 65.00 x 2.593 M) ]i USD $168.54 |
Handling (Gastos Administrativos) USD $100.00
Courler ' J USD $50.00 |
Gastos y Maniobras en el Puerto de Veracruz ] i B USD $65.00 |
__Total ) USD $682.99 |
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ANEXO VIII o
HOJA DE COSTOS DE EXPORTACION VIA AEREA

VALOR M.N.

VALOR USD

UNITARIO] TOTAL

UNITARIO|  TOTAL

TIEMPO!
DIAS

PRECIO DE EXPORTACION EN PLANTA:

PRECIO DE VENTA EN PLANTA

EMBALAJE DE EXPORTACION

MARCAS, NUMEROS Y ETIQUETAS

X WORKS (EN FABRICA)
XW (LUGAR ASIGNADO)

6804.00

TRAMITACION DE DOCUMENTOS:

PERMISOS

AUTORIZACIONES

OPINIONES

CERTIFICADOS

VISAS

RECOLECCION:

AGARRED DE LA BODEGA DEL EXPORTADOR A
LA ADUANA DEL AEROPUERTO OF SALIDA

RENTA DE EQUIPC PARA MANEJO DE PIEZAS
PESADAS (S| SE REQUIERE)

IMPUESTOS:

DE EXPORTACION (EN SU CASO)

DESPACHO ADUAMAL:

DOCUMENTACION

150.00

GASTOS COMPLEMENTARIOS

115.00

HONORARIOS

FINANCIAMIENTO

SEGURO DE LA MERCANCIA: -

HASTA A BORDO DEL AVION

FREE CARRIER (TRANSPORTE \IBRE}
FCA (LUGAR ASIGNADO)

TRANSPORTE:

FLETE TRANSPORTE AEREOQ

2057 .40

ICARRIAGE PAID TO (FLETE PAGADO A...}
CPT {LUGAR DE DESTINO ASIGNADO)

SEGURO DE TRANSPORTE:

HASTA LUGAR DE DESTINO CONVENIDO

1701.00

ICARRIAGE AND INSURANCE PAID TO...
ICIP (LUGAR DE DESTINO ASIGNADO}

10972.40

MANIOBRAS:

DE A BORDO DEL AVION A BODEGA CONVENIDAI

SEGURO DE LA MERCANCIA:

HASTA BODEGA CONVENIDA [

RECOLECCION:

MANIOBRAS DE BODEGA HASTAMODO DE |

— — —— ——  — — ——— — _—_—— —____— — ]
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TRANSPORTE CONVENIDO
TRANSPORTE (PAIS DE DESTINO):

FLETE DE ADUANA DE IMPORTACION AL LUGAR

DE DESTINO CONVENIDO
SEGURO DE TRANSPORTE:
HASTA LUGAR DE DESTINO CONVENIDO

_!

}

I

]

]

DERECHOS SIN PAGAR) DDV

DELIVERED DUTY UNPAID {(ENTREGADO CON

TRAMITACION DE DOCUMENTOS (EN DESTINO):

PERMISOS

AUTORIZACIONES
CERTIFICADOS

OTROS

iMPUESTOS:

DE IMPORTACION (EN SU CASO)
OTRCS DERECHOS

DESPACHO ADUANAL:
HONORARIOS
DOCUMENTACION

GASTOS COMPLEMENTARIOS
OTROS GASTOS:

QOTROS GASTOS CAUSADOS EN DESTING

DELIVERED DUTY PAID (ENTREGADO CON
DERECHOS PAGADOS) DDP
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HOJA DE COSTOS DE EXPORTACION via MARETIMA

VALOR M.N. VALOR USD TIEMPO/
UN[TARIa TOTAL UHITARId TOTAL DIAS

PRECIO DE EXPORTACION EN PLANTA:
PRECIO DE VENTA EN PLANTA
EMBALAJE DE EXPORTACION
MARCAS, NUMEROS Y ETIQUETAS
|ixwom(s {EN FABRICA) ‘ 8,804.00
EXW (LUGAR ASIGNADO)

TRAMITACION DE DOCUMENTOS:

PERMISOS

AUTORIZACIONES

OPINIONES

CERTIFICADOS

VISAS

RECOLECCION;

MANIOBRAS DE CARGA A

LA UNIDAD DE TRANSPORTE

ACARREQS

RENTA DE EQUIPO PARA MANEJO DE PIEZAS
PESADAS (S| SE REQUIERE)

TRANSPORTE A LA BODEGA

DE LA LINEA 168.54
TRANSPORTE NACIONAL:

FLETE

TRASLADO

MANIOBRAS DE UNIDAD DE

TRANSPORTE A RECINTO FISCAL

FREE ALONGSIDE SHIP {(UIBRE JUNTO

AL BARCO) FAS (.. PUERTO DE EMBARQUE)
IMPUESTOS:

DE EXPORTACION {(EN CASO DE

ESTAR GRAVADO EL PRODUCTO) | ! T | |
DESPACHO ADUANAL: .

DOCUMENTACION 150.00
GASTOS COMPLEMENTARIOS 1/ 275.00
HONORARIOS

FINANCIAMIENTO 2/

SEGURO DE LA MERCANCIA:

HASTA EL COSTADO DE BUQUE

FREE ON BOARD {LIBRE A BORDO)
FOB (...PUERTO DE EMBARQUE)
TRANSPORTE DE PUERTO DE SALIDA A
PUERTO DE DESTINO PRINCIPAL:
FLETE 514.45
RECARGOS
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COSTO Y FLETE (COST AND FREIGHT
ICFR (.. NOMBRE DEL PUERTO DE DESTINO)
SEGURO DE TRANSPORTE:

HASTA LUGAR DE DESTINO CONVENIDO 1701.00
COSTO, SEGURO Y FLETE
CIF {... PUERTO DE DESTINO ASIGNADO} 9612.99
MANIOBRAS:

DE ABORDO A COSTADO DEL BUQUE | [ ] [ [ l
SEGURO DE LA MERCANCIA:

HASTA EL COSTADO DEL BUQUE
IDES:DELIVERED EXSHIP (ENTREGADO SOBRE
BUQUE) PUERTO DE DESTINO ASIGNADO
TRAMITACION DF hAriMENTAE;

PERMISOS

AUTORIZACIONES

CERTIFICADOS
‘OTROS
DESPACHO ADUANAL:
DOCUMENTACION
GASTOS
IMPUESTOS {*):

IMPUESTOS DE IMPORTACION | | | |
RECOLECCION: )
MANIOBRAS DE CARGA HASTA EL LUGAR

CONVENIDO EN EL MUELLE

DEQ. DELIVERED EX-QUAY (ENTREGADO
FUERA :
DEL MUELLE) IMPUESTO PAGADO PAIS
DESTINO

TRANSPORTE (PAIS DESTINO):

FLETE DE LA ADUANA DE IMPORTACION

AL LUGAR DE DESTINO [ | ] i | |

MANIOBRAS DEL RECINTO FISCAL A

LA UNIDAD TRANSPORTADORA l i I I [ 1

SEGURO DEL TRANSPORTE:

HASTA LUGAR DE DESTING CONVENIDO

DDU. DELIVERED DUTY UNPAID 1/

(ENTREGADO CON IMPUESTOS SIN PAGAR)

IMPUESTOS:

DE IMPORTACION (EN CASO DE ESTAR *

GRAVADO EL PRODUCTO).

OTROS DERECHOS (IMPUESTOS)

OTROS GASTOS:

OTROS GASTOS CAUSADOS EN

PA1S DE DESTINO

IDDP. DELIVERED DUTY PAID 2/
ENTREGADO CON IMPUESTOS PAGADOS)

e —
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ANEXO IX
CERTIFICADO DE ORIGEN EUR.1
HOMOCLAVE: SE-03-027

NOMBRE DEL TRAMITE:
Certificado de Circulacién de mercancias EUR.L

FUNDAMENTACION JURIDICA Y FECHA DE PUBLICACIGN EN EL DOF DE CADA ORDENAMIENTO:
Anexo 111 y apéndices de la Decisién 2/2000 del Consejo Conjunto del Acuerdo Interino sabre
Comercio y Cuestiones Relacionadas con el Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos v ia
Comunidad Europea (DOF 26 de junio del 2000);

Articulos 5, fraccién IV, y 9 de la Ley de Comercio Exterior (DOF, y Titulos I y 11 del Acuerdo por
el que se establecen las Reglas en Materia de Certificacién de Origen de la Decisién 2/2000 dal
Cunsejo LOnuNto del Acuerdo Interino sobre Comerclo y Cuestiones Relactonadas con el
Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos y la Comunidad Europea (DOF 26 de junio del
2000).

CASQS EN LOS QUE DEBE O PUEDE REALIZARSE EL TRAMITE:

Para personas fisicas y marales, establecidas en el pais, que exporten productos fabricados en el
territorio nacional, hacia los paises miembrbs de fa Unién Europea interesades en obtener los
beneficios arancelarios previstos en el Tratado de Libre Comercio con la Unidén Europea.

MANERA DE PRESENTAR EL TRAMITE:

Formato.

FORMATO CORRESPONDIENTE AL TRAMITE, EN 5SU CASO, Y SU FECHA DE PUBLICACION EN EL
DOF:

Certificade de circutacién de mercancias EUR.1, publicado en el DOF el 26 de junio de 2000.
DATOS Y DOCUMENTOS ESPECIFICOS QUE DEBE CONTENER O SE DEBEN ADJUDICAR At
TRAM[TE, SALVO LOS DATOS Y DOCUMENTOS A QUE SE REFIEREN LOS ARTICULOS 15 DE LA
LEY FEDERAL DE PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO ¥ TERCERC DE ESTE ACUERDO:

Unicamente se deberdn proporcionar los datos y documentos anexos sefialados en el formato a
que se refiere el numeral 5.1 y el sigulente:

SE-03-017-1 Anexo estadistico, publicado en el DOF el 17 de enero de 2000,
PLAZO MAXIMO PARA RESOLVER EL TRAMITE, EN SU CASOQ, Y SI APLICA LA AFIRMATIVA FICTA:
1 dia habil

LAS EXCEPCIONES A LOS PREVISTO EN EL ART. 15-A DE LA LEY FEDERAL DE PROCEDIMIENTO
ADMINISTRATIVO EN SU CASO:

No aplica.

MONTOQ DE LOS DERECHOS O APROVECHAMIENTOS APLICABLES, EN SU CASO, O LA FORMA DE
DETERMINAR DICHO MONTO:

Gratuito.

VIGENCIA DEL TRAMITE:
10 meses, contados a partir de I2 fecha de validacién oficial.

= — — ——— ———————— — - ———————————————
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CRITERIOS DE RESOLUCIGN DEL TRAMITE, EN SU CASO:

Se auteriza cuando el producto se encuentre negociado en el tratado con la Unién Europea y
previamente se haya aprobado el cuestionario para la obtencién del certificado de circulacién de
mercancias EUR.1 o el cardcter de exportador autorizado, publicado en el DOF el 26 de junio de
2000, segun lo establecido en 1a Regla 4 del Capitulo 1 del Acuerdo por el que se establecen las
Reglas en Materia de Certificacién de origen de la Decisién 2/2000 del Consejo Conjunto del
Acuerdo Interino sobre Comercio y Cuestiones Relacionadas con el Comercio entre los Estados
Unidos Mexicanos y la Comunidad Europea. Diarlo Oficial del 26 de junio del 2000.

UNIDADES ADMINISTRATIVAS ANTE LAS QUE SE PRESENTANEL TRAMITE:
Direccién General de Servicios al Comercio Exterios, y Delegaclones, subdelegaciones y oficinas
de servicios de la Secretaria de Economia.

HORARIOS DE ATENCIGN AL PUBLICO:
De las 9:00 a las 14:00 horas, de Lunes a Viemnes,

NUMERUS UE 1ELEFUNG, FAX T LUKKED ELEUTRUNILU, ADL LUMU LA DIKELLION Y DEMAS
DATOS RELATIVOS A CUALQUIER OTRO MEDIO QUE PERMITA EL envio DE CONSULTAS,
DOCUMENTOS Y QUEJAS:

Teléfono: 52-29-61-00 ext. 3317, 3324 y 3376.

Fax: 52-29-65-29,

Correo electrénico: flores@secofi,gob. mx

Av. Insurgentes Sur No. 1940, piso P.H., Col. Florida, C.P. 01030, México, D.F.

Quejas:

Contraloria interna en la Secretaria de Economia

Tel. (5)629-95-52 (directo);

Conmutador: (5)6-29-95-00; extensiones 6707, 6708 y 6742;

Fax: {5)6-29-95-94 y 56-29-95-04 y

Bivd. Adolfo Lépez Mateos No. 3025, Col. San Jerénlmo Aculco, Deleg. Magdalena Contreras,
C. P. 10700, México, D.F., y SACTEL en el D.F. 54-80-20-00 (Directo);

En ei Interior de la Republica 01-80-00-01-4800, y ia Clave Internacionai 1-888-594-3372.

La demds informacién que la dependencia u organismo descentralizado considere que pueda ser
de utilidad para los interesados:
No aplica.

Fuente: hitp://www cofemer cob.mx/reportes/scfi/SE-03-027.html

El formato de certificado EUR. i serd de 210 X 297 mm; puede permitirse una tolerancia
méaxima de 5 mm. de menos y 8 mm. de mas en cuanto a su longitud. E! papel que se deberd
utilizar serd de color blanco, encolado para escribir, sin pastas mecanicas y con un peso minimo
de 25 g/m?.

Llevard impreso un fondo de garantia de color verde que haga cualquier falsificacién aparente a
simple vista por medios mecanicos o quimicos.

Las autoridades competentes de las Partes podrén reservarse el derecho de Imprimir los
certificados EUR. 1 o confiar su imprestn a imprentas autorizadas. En este Gltimo caso, se
deberd hacer referencia a esta autorizacién en cada certificado EUR.1. Cada certificado EUR.1
debera incluir el nombre, los apellidos y la direccién del impresor o una marca que permita su
identificacién. Deberd Hevar, ademds, un nimero de sere, impreso o no, que permita
jdentificario.

Fuente: hitp://www.economia-snci.qob, mx/Tratados/pdfs/SRELOA. pdf
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DECLAMIGR DEL EXrotAboR
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