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Analisis comparativo de factores formales y perceptuales
de la Identidad Grafica del
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A identidad gréfica es la comunicacién visual por excelencia. Este analisis dedicado a
este objeto de estudio abarca tanto su operacidn en el proceso de la transmision de
4 mensajes, como su repercucion en la actitud del receptor por medio de la significacion.
=’ Se pretende que el estudio de |las partes integrantes de |a identidad, los factores que
intervienen en la percepcidn y los procesos que determinan la comprension de los mensajes visivo-
verbales por parte del receptor, sean puntos fundamentales y referenciales para el disefiador gréfico
en la compleja elaboracién de laidentidad gréfica. Por otro lado, se ubica el disefio de identidad no
solamente como un punto estilistico destinado al incremento econdmico de determinada empresa o
institucién sino también funcional en el sentido de ampliar el conocimiento del destinatario, es decir,
no limitar la identidad como herramienta para el consumo de productos Unicamente, por el contrario,
se considera como medio para la informacién social y cultural masiva trascendiendo las barreras del
lenguaje, contribuyendo asi al crecimiento intelectual de la sociedad.

La comunicacion humana se establece al transmitir un mensaje mediante un codigo comun
entre emisor y receptor, trascendiendo los sucesos cotidianos de signos sonoros a signos graficos
desarrollando el pensamiento visual, la palabra constituye asi la base del lenguaje grafico. Laforma
verbal de identificar a aiguien tiene su origen en las primeras sociedades, sin embargo la
representacion visual individualizada es anterior a la escritura, anunciando generalmente actividades
o propiedades de determinado clan.

Pareceria increible que alguien no tuviese un nombre que le distinga de los demas, unavoz que
identifigue a esa persona Unicamente. La sociedad actual, integrada por consumidores de tipos y
lenguajes diferentes, privilegia la identidad como uno de los elementos de mayor impacto en la vida
cotidiana; no sélo en el aspecto comercial sino en lo politico y social. De esta forma surge |a identidad
gréfica como comunicacion visual cuya funcién es emitir un mensaje basando su eficacia en la
asociacién y coherencia.

Es aqui, donde el disefiador gréfico tiene [a tareaesencial de transformacion del medio expresandolo
en objetos gréficos que modifiquen al hombre, quien necesita captar el sentido original e inmediato dela
identidad para que se complemente con el gjercicio estéticoy no se convierta una operacidn superficial.




Por tanto, la identidad se visualiza a partir de una comprensidn sustancial de la personalidad
latente de la empresa y/o institucién, manifestandose en todas sus comunicaciones por medio de
signos y simbolos.

Todo lo que existe en el mundo, cada cosa y cada organismo bioldgico son determinados
por su esencia, rol y forma material; de la misma manera, la identidad se compone de sustancia,
funcién y forma. Conforme a la teoria de la configuracién identificamos cada elemento del entormo:
cosas, fendmenos fisicos y organismos.

Los signos visuales y verbales que constituyen ia identidad a su vez forman cédigos, testigos
de la necesidad y la voluntad de comprension del mundo y de la comunicacion entre los humanos
por medio del lenguaje. Este universo de signos y simbolos visuales es el universo de la comunicacion
gréafica.

Sin embargo, ademas de |la importancia que representa la identidad como transmisora de
ideas dentro def comunicacion visual en donde operan diversos procesos complejos y decisivos
para la comprension del mensaje (como la codificacion y decodificacidn entre otros mencionados
en este estudio), resulta imprescindible prestar atencion a un factor determinante en la captacion
de larealidad: la percepcion. La suma de sentidos logra el acceso a un mundo de abstracciones
exclusivamente humanas que nos permite conocer el valor de usoy las propiedades de las cosas,
sirviéndonos del ojo como érgano dirigente de la captacion del mundo y sus simbolos.

La complejidad de la identidad no esta basada Unicamente en los cddigos que la conforman
sino también en los factores naturales y psicologicos que hacen posible su funcién comunicativa
dentro de un mundo saturado de imagenes, logrando mediante ia emision correcta de ideas y
sentido, eligiendo los signos adecuados dentro del cédigo, y 1a recepcion carente de ambigiedad
permitiendo una decodificacién congruente con la intencionalidad original del emisor,
desempefiando el disefiador grafico el papel de traductor de ideas e interlocutor en la comunicacion
visual.

Considerando lo anterior, el primer capitulo se destina a la comunicacién visual y verbal que
son bases de la identidad grafica ya que se inserta en el proceso comunicativo. Es aqui, donde la
identidad inicia su funcidn comunicativa entre emisor y receptor teniendo como finalidad informar
alguna idea, y donde el signo marca su importancia como parte integral de la estructuracion de
este mensaje y la asociacion de ideas en el receptor de acuerdo a un contexto.

El capitulo segundo engloba las nociones basicas de identidad, respondiendo a las preguntas
£qué es?y ¢ para qué sirve?. Desglosa sus elementos constituyentes en cuatro cddigos: morfologico,
cromatico, fotografico y tipografico; permitiendo asi una mejor comprension individual y global. El
signo toma sentido de identidad con base en una relacion con el codigo, por lo tanto ofrece una
taxonomia que permite solucionar casos especificos de disefio.

La percepcion s un aspecto basico en la cedificacion del mensaje por parte del receptor,
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1.- FUNDAMENTOS DE LA IDENTIDAD

A comunicacién se produce toda vez que las personas atribuyen significacion a la
conducta relacionada con unmensaje intencionado. La palabra es el principal elemento
4 due relaciona a los individuos, permite comunicarnos gracias a un repertorio de signos
que nos son comunes, con los cuales podemos conformar nuestros lenguajes.

El pensamiento también trasciende cuando el individuo cambia los sucesos
catidianos de signos sonoros a signos graficos, cuando lamano del hombre estampa figuras rupestres
que le sirven como soporte a sumemoria. Desde ese momento, el hombre desarrolla inicia la primera
conformacion de cifras del pensamiento visual.

Munford afirma “El hombre primitivo, en contraste con sus sucesores actuales, no podia alardear
de saber como hacer las cosas, pues estaba mucho més preocupado en conocer &l por qué de ellas” 4

Ei hombre, al superar las sefiales animales y los actos reiterativos, consigue dar un paso hacia
la humanizacién. Gracias a la expresion vocal el hombre se extiende hasta la utilizacién de un lenguaje
inteligible para asi crear un mundo de simbolos, muchos de ellos parte de su experiencia cotidiana,
que posteriormente conforma en un universo de significaciones.

Una comunicacion basada en la palabra o en ofro sistema de signos aislados es una
comunicacién incompieta. Se debe analizar la comunicacién como una totalidad de sistemas
coparticipantes, ya que resulta deficiente si la consideramos parciaimente. En este sentido, la
necesidad de globalizar el acto comunicativo como acto sincrético de lenguajes dentro de la semidtica,
nos lleva a consideraria como una ciencia interdisciplinaria que proporciona modelos explicativos
de lenguajes verbales y no verbales para llegar a otra teoria de la comunicacion, cuya unidad sea el
acto de comunicacion en continua mutabilidad en el tiempo.

La meta de la comunicacion consiste en estrechar y dirigir las condiciones del lenguaje. El
andlisis de los modos en extremos complejos con que fos hombres se comunican a nivel verbal y no
verbal requiere estudiar el fendmeno de Ja comunicacion para indagar |a estructura de la interaccion
humana en sus elementos constitutivos y aproximarse al problema de su funcionamiento poniendo
en relieve los aspectos dindmicos del proceso.

En un proceso de comunicacion, el emisor cifra un mensaje que tiene en su haber y desea
transmitir, asignéndole una sefal. “Se define como sefal todo elemento que se origina exclusivamente
para la transmisién de mensajes. El receptor recoge la serial y la descifra asignandole un mensaje




de entre los muchos que conoce.”2

Este proceso de comunicacion es interpretado correctamente cuando el receptor asigna ala
sefnal el mismo mensaje que el emisor queria transmitir. r

La funcién comunicativa es el objeto de todo estudio de ienguajes y s6lo puede entendersgie
en el conjunto de sistemas simbolicos que constituyen la cultura. Un enunciado visual y $
comprension como algo intencional es un condicionamiento necesaric para que se consider®
pertinentes s6lo aguellos signos que estan dentro del marco comunicativo. =

“El hombre se encuentra inmerso en un mundo social de simbolos, de mensajes verbaies
no verbales, de objetos dtiles producidos y que continda produciendo segun modelos determina
por el grupo social al que pertenece. Al servirse de estos en el acto de la comunicacién, pone
accion estos modelos sociales construyendo otros nuevos”.3

El acto de la comunicacion no puede fundamentarse exclusivamente en la estructura
enunciado, ni tampoco en ef efecto que este produce en el destinatario {receptor), sino e
significacién situacional y el efecto consiguiente.

Emitir un discurso dentro del proceso comunicativo equivaie a un cambio de conducta
quien lo recibe, en este caso el destinatario. Este intento de influir o modificar la actitud del rec
tor o destinatario, asume dos funciones amplias: el que comunica intenta cambiar ia forma
pensar del receptor - aumentando sus conocimientos, su vocabulario, su habilidad, etc.- o
actitudes del mismo receptor - aumentando su preferencia por un objeto, una persona, un grupo, o
disminuyendo sus prejuicios contra los mismos -. Ambas funciones entran en juego conjuntamente
Lameta de la comunicacion consiste en estrechar y dirigir la elaboracién del lenguaje.

! a8 comunicacion por tanto, es el proceso que consiste en transmitir y hacer circular
informaciones o un conjuntc de datos, todos o en parte desconocidos por el receptor antes del
acto de la comunicacién. Ahora bien, dicho acto es ia unidad mas pequefia que forma parte de un
intercambio comunicativo y emitido con una Unica y precisa intencion. Puede estar constituido por
una sola patabra, un gesto, aunque a menudo suele seruna combinacion de elementos verbales y
no verbales.

El acto de la comunicacion no s6lo depende de la forma o lasimagenss que en éf se insertan,
su responsabilidad social radica en los mensajes.

Se distinguen la comunicacion verbal y no verbal. Acerca de la problemética dualista de lo
verbal y lo no verbal, se argumenta que su diferencia es una cuestion de grado, ya que los diferentes
sistemas de serializacién que intervienen en el acto comunicativo comparten, segun las respectivas -
modalidades estructurales y de uso, un mayor o menor grado de complejidad estructural, asi como E.!emplo de identidad ysusaphcaclonw.
también cumpien en diferentes grados su funcién descriptivay connotativa. Las sefiales no verbales
comprenden imagenes, gestos, sonidos, efc.

La distincion de los elementos que constituyen el acto comunicativo ha llevado a diversos




autores a elaborar esquemas y modelos conceptuales diversos, desde el clasico de Roman
Jakobson, que adapté el esquema utilizado por los tedricos de la informacién, al mas complejo de
Hymes quien distingue dieciséis componentes. Sin embargo, se identifican seis elementos esenciales
para el acto de 1la comunicacion:

El emisor,quien produce el mensaje; un cédigo, que es el sistema de referencia con base en
el cudl se produce el mensaje; el mensaje, que es |a informacion transmitida y producida segun las
reglas del cédigo; e! contexto, donde el mensaje se inserta y al que se refiere; un canal, medio
fisico ambiental que hace posible la transmisién del mensaje; y un receptor u oyente que es quién
recibe el mensaje.

cODIGO MENSAJE

CANAL

EMISOR

RECEPTOR U OYENTE

El didlogo es fundamental para la relacion entre emisor y receptor, para que se realice tiene
que estar inmersa e influida por la existencia de una vasta y compleja relacién social. Esté relacién
es bilateral y reversible, en el sentido, de que cada participante tiene virtualmente la posibilidad de
asumir el papel del otro.

El mensaje se recibe como portador de un significado, a su vez va ligado a una referenciade fa
realidad, por tanto, conduce a un acto cognoscitivo ¢ a cualquier otra accion. Existe flexibifidad en la
adaptacion a la situacion: en el acto de la comunicacién, emisor y receptor se adaptan el uno al otro,
asi como a la situacién general -contexto- para transmitir el significado (concerniente al emisor) y
para restablecerlo (concerniente al receptor) en el transcurso de una transmision y de una actividad
de informacion compleja, hecho de sondeos sucesivos que conducen al momento Ultimo de la
descodificacion.

Ei canal, se puede definir como el medio fisico ambiental que hace posible la transmision de
una informacion o de un mensaje. Ei término canal se usa también en ciertos casos para definir el




aparato sensorial a través del cual el receptor o destinatario recoge las informaciones como: el
canal auditivo, visual, olfativo, tactil, etc.

El mensaje verbal depende de !a combinacién de elementos como letras, fonemas, etc. que
constituye en conjunto las palabras se refiere a una codificacion arbitraria, en los mensajes no
verbales la sefal codificada tiene mayor parecido con lo que se representa.

Cuando operan canales verbales y no verbales simultaneamente se tiene una constante
interaccién entre informaciones procedentes de dichos canales. El resultado de la comunicacién
esta determinado por el peso correlativo que los diversos canales asumen enla transmisién de la
informacién, son compatibles y se refuerzan reciprocamente.

El contexto se define como el iugar en donde se produce fa comunicacion. Se ejerce una
influencia por parte de la situacion en todos los aspectos del comportamiento, que ponen de
manifiesto la necesidad de efectuar su analisis especifico si se requiere explicar e interpretar el
comportamiento social y el comportamiento comunicativo.

Los contextos por tanto, son conjuntos que se forman en el momento de la comunicacion. Las
funciones del contexto son las siguientes:

e a)Elcontexto determina [a eleccion de una palabra precisando su sentido

» b)distingue el sentido, escogiendo de la generalidad de nociones una nota en particular que
contribuya a la precision del mismo

® ¢)complementa el sentido a través de diversos matices contribuyendo a complementar el
significado

® d)amenudo puede crear por si mismo ei significado de una palabra en Jos casos en que sélo
&l hace posible la comprensidn correcta

@ e)puede incluso transformar el significado

o f)orienta la palabra hacia un significado eguivecado

Los contextos se emplean como factores que hacen surgir y determinan los estados
semanticos, influyendo a su vez en los procesos perceptivos subordinados y determinando qué
potencialidades referenciales actdan en distintos casos especificos. Existen dos partes integrales
de la comunicacion para transmitir mensajes y que incluyen los factores antes mencionados, por
un lado la comunicacién visual y por otro [a comunicacion gréfica.

La Comunicacién visual es toda imagen intencional o causal que perciben nuestros ojos y
comprende nuestro intelecto, imagenes que tienen un valor distinto de acuerdo af contexto en el
que se insertan dando diversas informaciones. Una comunicacion casual puede ser interpretada
libremente por el que la recibe, como un mensaje estético, o como otra cosa, en cambio una
comunicacién intencional debe ser recibida en el significado que desee el emisor. Esta
comunicacién se produce por medio de signos visuales que forman parte de todos los mensajes

Comunicacién visual.




sonoros, térmicos, dinamicos, etc. que actuan sobre nuestros sentidos. Por su parte la comunicacion
visual intencional se puede examinar bajo dos aspectos: el de la informacion estética y el de [a
informacion practica. Por informacién practica, sin el componente estético, se entiende por ejemplo
un dibujo técnico, fotos de reportaje, sefiales de trénsito, etc.

Por informacion estética se entiende un mensaje que nos informe, por gjemplo, las lineas
armdnicas gue componen una forma.

“Se presume que un emisor emite mensajes y un receptor 10s recibe. Pero el receptor esta
inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden alterar el mensaje. Cada receptory cada
uno a sumanera, tiene algo que se pueds llamar filtros, uno de caracter sensorial, operativo y cul-
tural’4

El mensaje se compone de dos partes: la informacidn del mensaje y el soporte visual. El soporte
visual es el conjunto de elementos que hacen visible dicho mensaje, todas las partes que se toman
en consideracidn y se analizan, para utilizarlas con mayor coherencia respecto a ia informacion.

La comunicacion grafica es el proceso de transmitir mensajes por medio de imagenes fijas en
una superficie plana y bidimensional. Se usan dos tipos de imagenes: las ilustraciones, incluyen
fotografias, pinturas y dibujos; y las palabras, se representan graficamente mediante simbolos de
diversas formas llamadas letras. Estas letras y palabras que forman se {laman simbolos porque
nada en ellas puede relacionarse con los objetos o ideas que representan. El simbolo representa
algo més debido a que es una convencién entre usuarios.

Aungue imagenes y palabras desempefian funciones diferentes en la comunicacion grafica
tienen una gran similitud ya que transmiten informacién. De esta forma cuando examinamos las
imagenes visuales, nuestros sentidos (incluyendo la vista) controian nuestra conducta. Por otro lado
el receptor de una imagen visual que busca comprender el mensaje debe leerlo, |a lectura puede
definirse como la comprension de la informacién que contiene imagenes visuales.

Pensar es el resultado de la actividad cerebral que implica codigos simbdlicos con forma de
patrones de energia neuronales formado por palabras. La forma esta inevitabiemente unida al
contenido del mensaje y la efectividad de un mensaje impreso es el resultado de que el emisory el
disefiador comprenden un significado en comun, La comunicacion grafica es una fuerza de sustento
de nuestra existencia econdmica, politica y cultural.

1.1.1 IDENTIDAD EN LA COMUNICACION VISUAL

Es indiscutible que el hombre actual recibe y elabora a través de la comunicacion visual gran
cantidad de informacion y la mayor parte de sus decisiones, tanto en la vida ordinaria como en las
mas variadas situaciones de trabajo o de recreo, estan determinadas con base en ellas.

Tlustraciones y palabres enla
comunicacién visnal.

El mensaje publicitario contiene
simbolismos que entiende el receptor.




La comunicacién visual consta de dos procesos: el proceso por el que el transmisor intenta
formar -0 aumentar- el estado de conocimientos de un receptor puede llamarse informaciéon. Por
ofra parte el proceso por el que el transmisor intenta cambiar la actitud se llama persuasion. Por
tanto, ia comunicacién visual, puede considerarse como un intento de informar o de persuadir,
dirigido principalmente al ojo del receptor. La cuestion principal en la comunicacion visual es
saber si el objeto representado es comprendido ¢ no en el campo de la experiencia del pabiico o
de un sector al cual se destina.

La identidad es una representacion visual que contiene signos y que respeta las formas
bésicas de percepcion asi como transmite significados al receptor, puede estar compuesta de
imagen, y palabra-imagen; esto es, combina los lenguajes verbales y no verbales en si misma.

l.a relacién entre la comunicacion visual y la identidad esta estrechamente ligada, la
comunicacion como ya se ha mencionado es un proceso de transmision de mensajes 0 ideas y se
complementa con la identidad la cual transmite visualmente diversos significados que comprendera
el destinatario.

-
Y

VINOPOLIS

CiTY OF WINE

Imagen e identidad:

Imagen ¢identidad de VINOPOLIS,
compuesta por palabra e imagen,

Vivimos en los nucleos urbanos, totalmente rodeados por imagenes, cuya fuerza informativa,
tiene como primera funcién la documental. En sentido amplio un documento no sdlo es un testimo-
nio de algo, sino también una reiteracién, una muestra de una situacion o de un individuo. Cuando
se trata de presentar relaciones sociales y situaciones concretas, no se produce de una manera
totaimente objetiva; procede en una seleccidn referencial; el emisor tiende a enfatizar aquellos
elementos que le interesa que lleguen al publico.

La segunda funcidn, es la enfatizacién. Existen enfatizacion tematica y enfatizacion estética.
La primera consiste en datos y facetas del tema que seran puestos en relieve; la segunda se
refiere a los recursos formales: enfatizacion de un rastro por el color, por los juegos claro-oscuro,
por la seleccién de planos, por la composicidn, etc. Toda enfatizacion, responde directamente a la
intencionalidad.

La imagen documento e imagen enfatizada, abarcan los dos polos del uso social del lenguaje
visual. En el primero podemos colocar imégenes periodisticas y cientificas; en el segundo, la imagen
publicitaria.

En la imagen enfatizada se alerta sobre ciertos usos como el reduccionismo, ya que
conduce a la larga a un estereotipo, a un concepto si no falso al menos parcial. En segundo
lugar, en la seleccion de los elementos de la composicion, desde un punto referencial:
ambientes, objetos, y personajes.




Palabra e identidad
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En la difusion colectiva ambos tipos de lenguaje se integran para formar lo que se denomina la
relacion verbal-visual. Las palabras aparecen como la clave de laimagen y por sus caracteristicas,
da lugar a muchas interpretaciones. Es lo que Barthes denominaba “anclaje de sentido”, es decir, la
palabra precisa de qué manera se debe leer la imagen. Cuanto mas explicita y referencial es l1a
imagen, menor cantidad de texto hace faita. En las imagenes ambiguas o confusas, el lenguaje
verbal tiene que ser mas detallado a fin de indicar de que manera ha de interpretarse. Existe una
complementacion visual-verbal en la que el primer mensaje asimila al segundo.

| 1.1.2 NATURALEZA Y DETERMINANTES DEE SIGNG

Naturaleza del signo
GoaaTEINAEDNIIARD

El enfoque simplista supone ideas completamente formadas que preex
Los términos implicados en el signo son fisicos y estan unidos en nuestro cer
asociacion. Ef signo une no una cosa y el nombre, sino un concepto y una i
Ultima no es el sonido material, sino la representacién que de él nos da te
sentidos; esa representacion sensorial es el concepto mas abstracto. “El sigf o
entidad de dos caras, compuesta por concepto e imagen, estan intimamente unidos y se reqmeren
reciprocamente’.s

Determinantes del signo:

a} Lo arbitrario del signo. El lazo que une el significante y el significado es arbitrario, ya que por
signos entendemos |a totalidad resultante de la asociacién de un significante a un significado. Todo
medio de expresion aceptado por una sociedad descansa en un principio sobre una costumbre
colectiva o sobre |a convencion.

La palabra arbitrario no debe dar la idea de que el significante depende de la libre eleccion del
sujeto hablante; quiere decir que es inmotivado, arbitrario en cuanto al significado, con el que no
tiene ningun vinculo natural de realidad.

b) Caracter iineal del significante. El significante por ser de naturaleza auditiva, se desarrolla
s6lo en el tiempo y tiene los caracteres que toma del mismo: representa una extension, y esa extension
es inmesurable en una sola dimension.

Por oposicidn a los significantes visuales que ofrecen compilaciones simultaneas en muchas
dimensiones, los significantes acusticos no disponen mas que de una linea en el tiempo, sus elementos
se presentan uno detras de otro formando una cadena. Este caracter aparece inmediatamente cuando




se |es representa mediante la escritura y se substituye la sucesion en el tiempo por la linea espacial
de los signos graficos.

¢) Mutabilidad e inmutabilidad del signe. Inmutabilidad: enrelacion a la idea gue representa,
el significante aparece como libremente elegido, en cambio, en relacién con la comunidad que lo
emplea, no es libre, es impuesto. La masa social no es consultada y el significante escogido no
puede ser reemplazado por otro. Mutabilidad: El tiempa asegura la continuidad, y posee otro efecto,
contradictorio en apariencia con el primero: el de alterar mas o menos rapido los signos graficos.

-

En este sentido, se puede hablar de la mutabilidad e inmutabilidad dei signo, a la vez. El signo esta » P
en condiciones de alterarse porque se continta. Lo que denomina toda alteracion es la persistencia /’

de la materia antigua. Cualesquiera que sean los factores de alteraciones, actuen aisladamente o

combinadas siempre conducen a un desplazamiento de la relacion entre significado y significante. Elave.mquetipo del espii.

d) Connotacion y denotacion. En el sentido gréfico, la denotacion esta constituida por ei
significado concebido objetivamente y las connotaciones expresan valores subjetivos atribuidos al
signo a su formay funcién. Denctacion y connotacion son dos modos fundamentales y opuestos de
la significacion, y aunque se combinen en la mayoria de los mensajes, podemos distinguirios segun
sean con dominante denotativo o connotativo.

En cuanto al signo Eco afirma, “En principio, una expresion no designa un objeto, sino que

transmite un contenido cultural. El contenido del signo es, nao la cosa, sino mas bien una “unidad Arriba. Ejemplos de simbolos.
cultural’, es decir un contenido histéricamente determinado por el modo en que el sujeto concibe 1a Abajo. Ejemplo icénico.
realidad”.6

"'® El signo coio elemiento del procéso de comuiicacién:

El signo se utiliza para transmitir una informacién, para decir o para indicar a alguien algo
que otro conoce y quiere gue conozcan los demas, inserto en un proceso de comunicacion de
este tipo:

Fuente - emisor - canal - mensaje - destinatario

A veces el mensaje equivale al signo. Un mensaje puede ser la organizacién complejasEEs
muchos signos. Ahora bien, para la compresién del significado de un signo es decisivoque e
el emisor y destinatario exista un cédigo comun, comg ya se ha mencionado, es decir una serie[sf=
regias que atribuyan un significado al signo. El signo no es solamente un efemento que entra ergsl
proceso de comunicacion, ya que puede transmitir y comunicar una serie de sonidos sin significaale
sino que es una entidad que forma parte del proceso de significacion.

Un proceso de comunicacion en el gue no existe un codigo, y por consiguiente en el quelste




exista significacién queda reducido a un proceso de estimulo - respuesta. Los estimulos no se adecuan
a una de las definiciones mas elementales de! signo, 1a que refiere que el signo se pone en lugar de
ofra cosa, el estimulo por tanto no se pone en lugar de ofra cosa, sino que provoca directamente esta
cosa.

Los procesos signicos son tales en cuanto son reversibles, como todos los procesos
intelectuales; uno puede pasar del signo a su referente cuando es capaz de efectuar igualmente el
camino inverso.

Las tres funciones: icdnica, simbdlica e indicial, se manifiestan ala vez, pero en grados diferentes.
Se distinguen dentro del signo:

A) icono: signo que tiene conexion fisica con el objeto que indica, como en el caso de un dedo
que apunta a un objeto, el humo como presencia de fuego. hace referencia a su objeto en virtud de
una semejanza, de sus propiedades intrinsecas, que de alguna manera corresponden a las
propiedades del objeto. “Un signo es icdnico en cuanto posee las propiedades de su denotado. Asi
son iconos una fotografia, un dibujo, un diagrama y también una forma légica; y sobre todo una
imagen mental'7.

B) Simbeio: signo arbitrario cuya relacién con el objeto se determina por una ley; el ejemplo
mas apropiado es el del signo linguistico.

C) Indice: gigno que se encuentra en una relacién de contigliidad con el objeto denotado en
cuanto a tal, existiendo entre ambos términos una relacidn de contigtiidad vivida, de naturaleza
existencial. Todo indice nos comunica algo en relacidn con un sistema de referencias y llega a ser un
signo cuando logra integrarse a una semiosis particular con relacién a la cual poder significar.

Caracteristicas del signo

[ R B FER N BN EREEERENEDNNRLE]

Referencial

En la semiologia es la base de toda comunicacion. Define |as relaciones entre el mensaje y el
objeto al que hace referencia, formula una informacion verdadera, objetiva, observable y verificable.
“Consiste en evitar toda confusion entre el signo y la cosa, entre el mensaje y larealidad codificada’s.

Emotiva

Cuando se emite un mensaje y expresa {a actitud con respecto al objeto, por ejemplo: bueno
malo, bello o feo, deseable o detestable. La funcién referencial y la funcién emotiva son |as bases
complementarias y concurrentes de la comunicacion, con frecuencia se menciona la doble funcién
del lenguaje, una cognoscitiva y objetiva; |a otra afectiva y subjetiva.

Connotativa o conminativo

Define las relaciones entre mensaje y receptor, pues toda comunicacion tiene por objeto obtener
una reaccién de este Uitimo. Puede dirigirse a la inteligencia o a la afectividad del receptor,

§ king'singers
: N :}, ‘ i

Funcidn estética

Funcién imperativa




encontrando la misma distincion objetivo - subjetivo, cognoscitivo - afectivo, que opone a la funcion
referencial con la funcién emotiva.

Poética o estética

Definida como la relacion del mensaje consigo mismo, es la funcidn estética por excelencia.
En el disefio gréfico, el referente es el mensaje que dsja de ser el instrumento de la comunicacion
para convertirgse en su objeto.

El disefio grafico crea mensajes que van mas allé de los signos inmediatos qgue |o sustentan,
es portador de su propia significacion y pertenece a una semiologia particular: simbolizacion,
diagramacion, codigos, etc. Seguin Jakobson, “Se utilizan signos para suscitar una atencion sobre
la manera como se utilizan |0s propios signos, al margen de ias regias del lenguaje comun™e.

Factica o de contacto

Tiene por objeto afirmar, mantener o detener ta comunicacion. Jakobson distingue a los signos
que sirven esencialmente para establecer, prolongar o interrumpir ia comunicacion, para verificar
si el circuito funciona y asegurar la fluidez del mismo en la comunicacién. Esta acentuacion del
contacto puede dar lugar a un profuso intercambio de las formas utilizadas, es decir, a dialogos
enteros cuyo Unico objetivo es asegurar y prolongar la comunicacion.

El referente del mensaje factico es la propia comunicacion, asi como el referente del mensaje
poético es el propioc mensaje y del mensaje emotivo el emisor.

Metalingliistica

Tiene por objeto definir el sentido de {os signos que corren el riesgo de no ser comprendidos
por el receptor. Un ejemplo de esto es el logotipo, una sefial de cddigos que puede ser objeto de
diversas interpretaciones segun su estilo y técnica. De la funcion metalinglistica procede tambien
la eleccién del vehiculo o del medio; el referente del mensaje es en este caso el propio ¢odigo.

Imperativa

El signo transmite un imperativo y por lo tanto determina un comportamiento activo.

Naturalmente, estas funciones se superponen y entremezclan en el proceso comunicativo.
L.a funcién del signo consiste en comunicar ideas por medio de mensajes, esta operacion implica
un objeto, una cosa de la que se habla o referente, signos, codigo, un medio de transmision y
evidentemente un destinatario. El receptor que recibe e mensaje debe decodificarlo, reconstruir
su sentido a partir de signos; cada uno de los cuales contiene elementos de ese sentido, es decir,
indicaciones relativas a las relaciones de cada signo con (os otros.

. ® Eisigno como elemento del proceso de significacion !
Esta segunda manera de clasificar el signo es menos obvia que la precedente. En algunos
contextos culturales, las palabras se identifican con las cosas; aunque esto ya estuviera en los

Funcién metalingtistica




pensamientos griegos de Platdn y Aristételes, son los estoicos quienes explican de manera
sistemdtica esta distincién. Para estos, en todo proceso signico se debia distinguir: Semainon, o
sea el signo propiamente dicho como entidad fisica; semainomenon, lo que es dicho por el signoy
que norepresenta una entidad fisica, y el Pragma, objeto al cual se refiere el signo y que vuelve a ser
una enitidad fisica, o bien un acontecimiento a una accion.

- Se establece un esquema triddico con dichos términos en cuyos vértices se colocan ei
significante, significado y referente. Entre el significado y el referente existe una linea de puntos
debido a que estas dos entidades mantienen una relacién muy obscura.

- Al emitir signos, en general queremos indicar cosas. Segun Saussure; el signo es una entidad
de dos caras compuesta por significante y significado. Un significante puede referirse a varios
significados, esta presunta unidad se convierte en un problema, y con frecuencia se disuelve en una
red de correlaciones que se reestructuran continuamente.

-En cualquier clasificacion del signo como elemento de! proceso de significacion siempre
aparece como algo que se pone en lugar de otra cosa, o por alguna otra cosa. Peirce (1931) afirma,
que bajo algiin aspecto el signo no representa la totalidad del objeto, sino que a través de diferentes
abstracciones io representa desde un determinado punto de vista o con el fin de alguna utilizacién
practica.

Morris (1946) ha propuesto una distincidn entre las maneras de considerar al signo, que ha
sido armpliamente aceptada.

@ Flsigno puede tomarse en consideracion desde tres dimensiones:
Sintaciica el sigho se considera como ‘-.L.!“;C‘?’Jnl“le ae ser | ser‘iec"o en secusncas e
200 ; ziornzs Consi { :

SOmLcacion

El signo es |a intencién de comunicar un sentido y esta formado por significante y significado,
asi como dos modos de significacion fundamentales y opuestos: la denotacidn y la connotacion.
Eco espec:!fnca que el primer nivel de significante - significado constituye una semidtica denotativa,
el segundo nivel, es una semidtica connotativa compuesta por los significantes con signos




(significantes + significados) de una semidtica denotativa; y el tercer nivel es una semidtica
connetativa a la segunda potencia cuyos significantes son signos de una semidtica que es denotativa
respecto al nivel mas aito, pero que ya es connotativa segun el nivel mas bajo.

La denotacidn esta constituida por el significado concebido objetivamente y las connotaciones
expresan valores subjetivos atribuidos al signo debido a su forma y funcidn. Denotacion y
connotacion, constituyen dos modos fundamentales y opuestos de la significacién. Aunque se
combinen en la mayoria de los mensajes podemos distinguirlos, segin sean con dominante
denotativo o connotativo.

1.4.3 PERCEPCION E: IDENTIDAD: -

Desde siempre existié ia pretension de definir el tipo de correspondencia que hay entre los
diferentes lenguajes propios de [os diversos sistemas perceptivos. Conocemos el mundo a través
de nuestros Grganos perceptivos cada uno de los cuales nos ofrece una informacién segun
modalidades y recoge un aspecto especifico y parcial de la realidad.

Quienes han escrito sobre |a percepcidn, aceptan que la vision tiene su crigen en las iméagenes
que se realizan en los ojos. La retina es el intermediario entre |a proyeccién optica del mundo en el
ojoy las sefiales neuronaies codificadas que se transmiten en los nervios dpticos hasta llegar al
cerebro.

Toda esta globalidad de datos sensibles constituye el conocimiento que adquirimos del mundo
dentro de los limites marcados por nuestros sentidos. La informacidn que aportan sobre un hecho
u objeto no es redundante, sino complementaria, que al estructurarse informa el conocimiento de
la realidad.

Las imagenes transmiten propiedades de los objetos y la vision prolongada influye en las
percepciones futuras. La estimulacion intensa del sistema visual produce postefectos que pueden
ser interpretados como indicios del funcionamiento interno del sistema perceptivo, y pese a la
complejidad de este sistema, obliga a suponer la existencia de infinidad de receptores realizandose
seguin modelos fisiologicos previos. “Ciertos aspectos de la percepcién humana no parecen poder
justificarse a partir de sistemas especificos de deteccion. Asi, la deteccion de imagenes ambiguas,
de doble sentido, ¢ las multiples interpretaciones de una misma imagen parecen confirmar el hecho
de que las organizaciones perceptivas no son exclusivamente atribuibles a [os sistemas detectores
de caracteristicas especificas objetivas, sino que hay también estimulos y otros factores
astructurales” 10.

E] acto perceptivo se establece con la conjuncion activa de diversos sentidos, no unicamente
con la vista, los cuales procuran la confirmacién reciproca de los mensajes mediante la
complementacion, repeticion y re-emisiones. Esta interdependencia entre sistemas sensoriales

Algunos de los sentidos relacionados
con la percepcidn: vista, aido y gusto.




se divide en {res conjuntas:

a) sistemas exteroceptores: que constan de receptores sensibles a la energia que proviene del
medio externo y nos comunican con el mundo exterior (olfato, la vista, el oido, el gusto, etc)

b) sistemas interoceptores: los receptores sensibles son internos y se encuentran en los tejidos
mas profundos (via digestiva y otros érganos)

c) sistemas propio-receptores: son receptores sensibles a los cambios que se originan en el
movirniento y posiciones de |os organismos.

La suma sentidos sensitivos nos dan por resultado el sentido de la realidad, esta interaccion
de canales se inicia gracias a la percepcién visual y logra el acceso a un mundo de abstracciones
exclusivamente humanas que nos permite conocer el valor de uso y las propiedades de las cosas,
sirviéndonos del ojo como érgano dirigente de captacion del mundo y de simbolos.

L.a informacién recibida se organiza, esta accion sugiere una seleccién y jerarquizacion de
elementos pertinentes, que adoptan un caracter determinante, sustantivado o subordinado segun el
caso; esta clasificacion se basa en la interpretacion. Los datos determinantes en ef mensaje son los
que praporcionan mayor informacion. Nuestra interpretacion generalmente tiende a subestimar las
deformaciones formales con las que se nos proyecta un objeto en la retina tendemos es ver un objeto
segun un determinado aspecta que consideramos mas caracteristico y por lo tanto mas informativo.
“La informacién determinante es la que dara la entonacién al acto comunicative”. 11

Los canales o sistemas sensitivos se atribuyen funciones determinantes o subordinadas segun
el grado de ambigledad que presente el conglomerado visto en su conjunto, dependiendo del tiempo
y la situacidn en que se realice ei acto comunicativo.

En cuanto al significado que se otorga a |as cosas en la percepcion visual, se encuentran las
explicaciones pasivistas y activistas: para los pasivistas, ef significado de las cosas esta en el mundo,
y el cerebro del observador pasivo lo recibe sin que tenga que hacer apenas nada mas que la
seleccion de lo que necesita; para los activistas, ef ochservador se considera que crea un significado
apartir de los datos imitados y relacionados de forma sélo indirecta que le transmiten sus sentidos.
Estos procesos de conocimientos adquiridos se supone que emplean una gran cantidad de
conacimientos para deducir ¢ interpretar objetos a partir de sefiales sensoriales.

“Las tearias pasivistas modernas de la percepcién tienen su fundamento en el filésofo George
Berkeley, en sus comentarios sobre la naturaleza de las sensaciones y [0s objetos visuales. Berkeley
sostenia que Io que existe es o que es percibido, y que las ideas surgen de manera pasiva a partir
de la asociacion habitual de sensaciones téctiles, auditivas, visuales, etc. Y rechaza |a idea de sentido
comiin de que los objetos existen por si mismos, independientes de la percepcion”. 12

Para los pasivistas la percepcion visual se produce mediante la recogida de informacidn directa
a partir de la distribucién de la luz ambiente, contrariamente a los activistas, que describen Ia
percepcién como interferencia inconsciente a partir de los datos y los sutiles indicadores de que




disponen los sentidos. “Los psicélogos activistas, suponen que [a visién actia a partir de varios y
sutiles indicadores, que utiliza para deducir tamafios y distancias, mediante procesos cognitivos
de interferencia”.13

Por otro lado, las palabras “indicador” e “indicio” se usan indistintamente en percepcién, la
teoria considera que la percepcién no es inteligente, por lo que carece de indicios y apenas tiene
indicadores; por su parte, la teoria activista considera a los indicadores como premisas importantes
para la realizacion de conclusiones inconscientes. Sin embargo, si las percepciones estuvieran
guiadas por el conocimiento seria practicamente imposible percibir nada que fuera muy poco
corriente. Pero los objetos y los hechos poco corrientes existen, y pueden representar amenazas
que exigen nuestra atencion.

Por lo tanto, entendemos por percepcion el proceso responsable de la seleccion de la realidad
y la captacion directa de la informacion visual. “La percepcion sirve para garantizar nuestra
supervivencia en los préximos segundos, pero el entendimiento conceptual actua a un piazo mucho
mas largo”. 14

Lainteligencia perceptiva es necesariamente una inteligencia especializada, que no puede
acceder a todos nuestros conocimientos e ideas por que tiene que funcionar de prisa. Percepciones
y conceptos son, fundamentalmente independientes; no pueden cortejearse unos y otros, y esta
divisidén esta presente, por ejemplo, enrobots inteligentes y sensibles.

La psicologia perceptiva nos ayuda a establecer la base tedrica, diciéndonas por que la
persona percibe |las formas graficas como una figura reconocible, distinta de su fondo. De este
modo, limites y contornos, tanto de objetos en el espacio como siluetas, tienen una caracteristica
imnortante: en sus bordes se origina un cambio de luminosidad mas o menos intensa, es decir
cada vez que nuestros Hjos 8& encuentran ante una ruptura de luminosidad suficientemente fuerte,
tendemos a ver el borde o el limite de una superficie. En la comunicacién visual, consciente 0
inconsciente, el disefiador predice qué borde o perfil sera percibido como perteneciente a una
determinada superficie. No se trata de saber que forma es |la més familiar, es mas bien, toda la
configuracion y organizacion de ia representacion, la que determina lo que sera percibido como
figura y lo que seré percibido como fondo.

Teorias perceptuales
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Entodas las ciencias coexisten diversos planteamientos que explican su objeto desde puntos
de vista diferentes, con métodos asimismo diferentes; sin embargo cuentan con un mismo punto
en comun, el estudio de |a totalidad del fenémeno de la percepcion. De esta forma, estas teorias
perceptivas se ocupan de aspectos parciales del fenémeno, pretendiendo explicarlo en su conjunto.




2) TEGRbADLA GERFALT

Puede definirse como una agrupacién de estimulos gue no es fruto del azar. La Gestalt, no
obstante no es algo que posean los objetos, sino que hace referencia a un reconocimiento por parte
de un observador: sélo se manifiesta en la percepcion del estimulo cuando se reconoce la estructura
de este.

Las partes o elementos pueden variar, pero lo esencial -Gestalt- se mantiene. Lo mismo ocurre
cuando se altera el ritmo de la compaosicién, ya que todas estas variaciones de ritmo y frecuencia
tienen en comun la misma gestalt. Laidea de forma esta asociada, segun esta teoria a la del contomno.
En la percepcidn del mundao, el observador articula esta en diversas formas, jerarquizando de este
modo, el material que percibe. El espacio encerrado dentro de los contornos constituye la figura, el
resto, el fondo; siendo mayor la energia que se emplea para percibir ia figura que el fondo.

pmmp Concepto de campg

La teoria de la Gestalt estudia las experiencias visuales del individuo, las formaliza y postula las
leyes que rigen esta formalizacion. Partiendo del campo visual, postulan la existencia del campo
cerebral, en el cual culmina el proceso perceptivo, estos procesos de campo hacen posible que el
objeto alcance la Gestalt y se conceptualizen. La diferencia entre estimulo del campo visual y la
experiencia de ese estimulo ya conceptualizado, demuestran dos hechos: que se ha producido un
trabajo perceptivo, y la naturaleza y resuitados de dicho trabajo.

Los procesos de campo son posibles gracias a la naturaleza del campo visual. Este campo es
dinamico debido a que proviene de la atraccion reciproca de procesos semejantes que se realizan
en su seno. Estos procesos de cohesion, dentro del propio campo, el cual es tetradimensional, ya
que ademas de contar con las tres dimensiones del espacio posee la temporalidad.

0 Concepto de isomorfismo

Es la relacién que existe entre un estimulo del campo visual y el mismo estimulo del campo
cerebral; o |a relacion entre |a realidad y nuestra experiencia de esta. Si existe Gestalt existira
isomorfismo entre el estimulo y el pattern memorizade. “Las correspondencias entre el campo
perceptivo y el cerebral que este concepto implica, no son réplicas fieles como la representacion de
un estimulo en la reting, sino correspondencias estructurales” 15

H‘ Concepto de pregnancia

Este reconocimiento implica la homologacion de dos estructuras, la del estimuio y la del concepto
visual o pattern aimacenado en la memoria.

La organizacion estable es el resultado de un proceso de interaccidn de fuerzas que tiende
siempre hacia el equilibrio. El criterio de organizacién del campo perceptivo esta regulado por esa
cualidad que se denominada pregnancia.

La ley de la pregnancia es la méas general en la organizacién perceptiva, y comprende dos




c) EL =R B RRAMIENS REDREHSRBROLOGICO

Se explica en esta teoria la percepcion segun mecanismos centrales cuyo funcionamiento es
comprobable, a partir de 1o conocido a nivel retiniano y cerebral, es decir en las caracteristicas
funcionales del sistema nervioso.

El mecanismo primario de la visién es fotoquimico: la luz activa algunas sustancias quimicas
que poseen los receptores, lo que da tugar a ia sensacién. El mecanismo secundario es electrico. El
principal objetivo es ¢crear una teoria que explique os mecanismos perceptivos sin tener que admitir
la existencia de fuerzas productoras de configuracion visual. No niegan lo que la Gestalt llama “cambios
fenomenicos”, es decir, ia diferencia entre un estimulo fisico y la experiencia que produce su
percepcién. Estan de acuerdo con la formulacién de algunos principios que formalicen los fenéme’
de organizacion perceptiva, en lo que difieren con los gestaltistas, es en la explicacién de est DS
fenémenos. -

Las tres teorias constituyen lo mas significativo en lo que se refiere al estudio de la percepcios
La Gestait es la teoria clasica por excelencia, ya que formulan leyes que formalizan el compl"‘é'ﬁ_a 1
fendmeno de la organizacion perceptiva, explicando el proceso de integracién estimular de Iz
conciencia. La teoria psicofisica es el mejor instrumento para entender la percepcion del espacf‘_
aunque, es incompleta pues omite la parte del proceso perceptivo que trasciende a la percepci@-rmas
retinica de los estimulos. Por ultimo el Planteamiento neurofisioldgico, pese ano tener como objeto  Lapercepcién proyect el sentido de
especifico el estudio de la percepcién, constituye una gran ayuda en la investigacién funcional del direccion.
sistema visual humano.

Importancia de la percepcion de ldentidad
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El enfrentamiento entre la capacidad cognitiva del intelecto y la misma capacidad sensorial
nace con el hombre. Mediante la induccion llegamos a un conocimiento basado en nuestra propia
experiencia de la realidad. Gracias a la abstraccién tomamos de estos hechos repetidos aquellos
datos particulares y especificos y desechamos el resto del contenido. De esta forma, construimos la
realidad preexistente, pero abstracta y racional, a partir de datos que nuestra capacidad sensorial y
cognitiva nos suministra. Este material es corregido por el conocimiento y se evita que la mente
pueda ser engaiiada por falsas apariencias visuales.

El argumento fundamenta! para justificar este caracter inteligente de la percepcion visual, es la
existencia de tres fases basicas que caracterizan toda operacion cognitiva: la recepcion, el almacenaje
y el procesamiento de informacion, que en &l caso de la percepcidn sera la naturaleza sensorial.




Sensacion visual Las sensaciones constituyen la fuente principal de nuestros conocimientos acerca
del mundo exterior de nuestro cuerpo. Se presentan dos problemas: distinguir el concepto de
sensacion y percepcién y, en segundo lugar dilucidar la posible naturaleza cognitiva de cada uno
de estos procesos.

Ahora bien, la sensacién es ia primera fase de la percepcidn, una especie de subproceso
perceptivo, La sensacion visual es el mecanismo receptor de informacién. La diferencia funda-
mental entre sensacién y percepcion es la naturaleza cognitiva de este Ultimo proceso, propiedad
que no posee la sensacion.

Por otro lado, lo cognitivo es el resultado de relacionar dos informaciones distintas para
obtener un resultado nuevo; en ia percepcidn, esto sélo es posibie al final del proceso, cuando se
conecta la estimulacion aferente (sensacion visual) con el material almacenado (memoria visual).

“La sensacion es el punto de partida del proceso perceptivo y, por ello, el principio de [a
seleccidn visual. Esta no es solo una seleccion cuantitativa, relacionada con los valores de umbral
o medidas del lapso de aprehensién. La combinacién que se produce, por ejemplo, entre los tres
o cuatro tipos de receptores retinicos sensibies al color, demuestra la existencia de mecanismos
con un grado de complejidad muy superior al de cualquier otro érgano de recepcion sensorial.”16

En lo referente a la capacidad de seleccion visual, todo sistema capaz de seleccionar y
discriminar se aproxima a o que es una conducta inteligente. La naturaleza cognitiva depende de
lafase en la que se produce.

Manifestaciones de |la seleccion visual

Memoria visual
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Constituye la segunda fase del proceso perceptivo. La base de los procesos cognitivos, ya
sean artificiales 0 humanos, es la capacidad de almacenar ciertas informaciones para procesarlas
en otro momento junto a la informacién aferente o inmediata. En el hombre el sistema de memoria
lo componen tres almacenes: memoria iconica transitoria, que tiene una naturaleza sensorial,
memoria a corto plazo, es la memoria primaria de naturaleza verbal en donde la informacion




mediante técnicas de repeticién puede ser preservada y transferida al siguiente almacén; y memo-
ria a largo plazo , 6 memoria secundaria, es el almacén definitivo de algunas informaciones durante
un tiempo incluso ifimitado.

3 Pensamiento visual
El término pensamiento visual hace referencia a esa ultima fase del proceso perceptive donde
se pone de manifiesto su naturaleza cognitiva. E! pensamiento visuai constituye et ambito de relacion
de las diversas instancias que intervienen en la percepcidn: la estimulacion aferente a través de la
sensacion visual, la informacion almacenada en los sistemas de memoria, y los procesos de la
conducta que intervienen como elementos modificadores del resultado perceptivo

& Percepcion de laidentidad

Para que la abstraccidn visual resulte Util en ef proceso de conceptualizacion debe cumplir con
dos requisitos: ser esencial, significa no quedarse con una enumeracion de rasgos, sino que
seleccionar aquelios que posean un alto grado de pertinencia para distinguir al objeto; y que sea
generativa, es decir, incorporar a la representacién aguellos aspectos que esta no recoge pero que
el objeto posee. La percepcion de rasgos pertinentes de un objeto no estd, necesariamente,
condicionada por el nivel de iconicidad del mismo. Una réplica exacta del objeto, no nos proporciona
un conocimiento superior de dicho objeto, sino datos a veces superfluos de reconocimiento. Esto
suceds asi debido a que en la representacion realista no existe discriminacion entre rasgos pertinentes
y no pertinentes, mientras que otro tipo de representacion intermedia entre la abstraccion total y el
mimetismo iconico favorece la acentuacion de esos rasgos y los discrimina, y son lo que conllevan el
valor cognoscitivo de la imagen.
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Diversos autores entienden el acto de la comunicacién como la construccién, por parte de un
emisor, de un mensaje acufiado a partir del marco de posibilidades articulatorias de un codigo
comunes al emisor y receptor a quien va dirigido, vehiculado a través de un canal y que supone que
habla de algo contextual que remite o refiere al mensaje. El modelo clasico del proceso de
comunicacion y su adaptacion al disefio constituyen una sintesis de complejidad que abarca factores




técnicos objetivos, subjetivos e intersubjetivos que lo insertan en la realidad social y explica por
qué no puede ser ajeno a las exigencias industriales o comerciales que o hacen susceptible de
manifestarse como parte de los discursos educativo, publicitario, etectoral, ideologico, religioso y
estético.

La comunicacion es inherente al diseflo. Todo disefio puede ser explicado a partir de los
elementos del proceso comunicativo y todo diseriador lo acepte o no, cumple una funcién expresiva
contenida en la informacién transmitida por el objeto.

La complejidad del disefio radica en que el lenguaje no sélo es verbal, sino que abarca
colores, imagenes, formas, sonidos, simboios, etc. cuya amplia gama demanda ademas de
lenguajes bien estructurados, exactitud informativa, objetividad de los signos, codificacién univoca,
ausencia de ambigledades, efc.

Se recanoce entonces que los mensajes difundidos a través de los medios colectivos son
impuestos por la sociedad industrial; surgidos en ella por las necesidades de su desarrollo y
funcionamiento. Detrds de todo mensaje producido y distribuido de esta forma existe una
intencionalidad. Cada elemento del mensaje esta al servicio de esa intencionalidad, hay un calculo
y un disefio previo destinado a cumplir con los requerimientos de distribucion y consumo de la
mercancia.

La difusidn, en los sectores de la poblacion, es una accién necesaria de la sociedad indus-
trial. A cada modo de produccion a cada tipo de relaciones sociales, corresponde una forma
especifica de comunicacidn, en nuestro caso el disefio grafico. Este proceso implica estos
elementos;

El disefiador funge como un intermediario de ideas y mensajes, de valores que se manifiestan
en los disenos, en la seleccién de los temas y en la distribucion de los mismos. Se reconoce dos
tipos de disefiadores: disefiadores reales y disefiadores voceros. Los primeros, tienen el poder
econémico y politico; determinan, por tanto, la inflexion ideclégica del proceso. Los segundos,
denominados conformadores, elaboran y difunden los mensajes dentro de los limites determinados
por los primeros,; los cédigos se definen en cuanto al cardcter social como “ conjunto de
obligaciones”, cuya finalidad es elaborar y combinar de determinada manera los elementos del
lenguaje. Posibilitan la comunicacion entre individuos y grupos, dentro de una determinada formacion
social; el resultado del disefio que es un signo © a un conjunto de signos que, a partir de codigos
conocidos por el disefiador y el receptor, llevan a este ultimo una determinada informacion.

Abraham Moles reconoce dos tipos deinformacién: semanticay estética; ambas siempre
presentes, aunque con preponderancia de una sobre la otra segun el caso. Para la comunicacion
grafica esto es importante, siempre que definamos la estética como el trabajo sobre los signos,
sobre los elementos formales, como el cuidado en su elaboracién y combinacion. Es decir, el
mensaje no s solo un dato, tiene importancia definitiva la forma en que es presentado ese dato,




denominando & lo anterior, estructura formal del disefio que incide directamente en la informacion
de ese mismo dato; y el referente es a lo que se refiere el mensaje de lo disefiado, donde este
ultimo es siempre una interpretacion del primero. Lo importante son las relaciones que existen entre
lo disefiado y el referente.

Aspectos del referente
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Podemos definir al referente como aquello que es designado en un proceso de comunicacion.
Todo mensaje refiere algo, por lo tanto podemos denominar a esta relacion de textualidad: el mensaje
indicaria directamente el referente; el mensaje esta estructurado de tal manera que no constituye una
declaracion textual sobre la reaiidad, sino una version. Larelacién del mensaje con el referente no es
transparente; el referente no se manifiesta clara y totaimente dentro del mensaje, puede aparecer
distorsionado. La relacion de textualidad, entra en el nivel denotativo, el referente seria el significado

mas inmediato de un mensaje.

En una comunicacién, el receptor tiene comunicacion con el referente no sdio a través del
mensaje, también en su propia experiencia. Existen fres posibilidades que abren una amplia variedad
de problemas:

g@ a) Larelacion con el referente através de los mensajes, cobra cada vez mayor intensidad en
nuestro tiempo, donde las sociedades tienden a la masificacion. La aceptacion ciega de los mensajes
lleva a juzgar al referente sin haber establecido nunca una experiencia con él, implicando
descalificaciones 0 aceptaciones.

> b) Larelacién a través de los prejuicios s la que recibe un individuo por su formacion indi-

vidual y social, conileva laimposibilidad de un conocimiento claro y de unarelacion leal al referente.

Puede comprenderse |a estrecharelacion que existe entre la primeray la segunda posibilidad,
en efecto, los mensajes que implican 1a 1o experiencia con el referente pueden Hegar atomar mas -4 :
fuerza que él, eso significa que para el receptor que los acepta se conviertan en prejuicios. Los mensajes publicitarios se enfocan

c¢) La tercera posibilidad es la més dificil y produce una ruptura de la vision ingenua, de la en e} referente para connotar su
vision prejuiciada del referente, la aceptacion de una version sobre el referente y la relacion establecida significado.

a través de los prejuicios implica necesariamente la presencia de un cddigo. El codigo no es

propiedad exclusiva del receptor, le ha venido de la sociedad y en ese sentido hay un acuerdo con

el comunicador respecto al referente, pero también es posible que el comunicador conozca con

claridad, perc que ofrezca una version distorsionante a fin de confundir al receptor. Larelacion de

textualidad se le denomina denotacién en tanto que a las dos que hemos analizado primero re-

sponde al plano de la connotacion.

L os niveles de denotaciony connotacién toman al referente como algo estatico alo cual se le

adscribe una cierta interpretacion. Un objeto disefiado significa su funcidn, significa estéticamente y




significa a guien lo posee; en esos tres casos la relacion con el referente practicamente no existe,
porque los dos primeros astan en el objeto mismo y el tercero nos remite al usuario.

El tema de los planos de referencialidad esta en el grado de conocimiento que se tiene del
referente, quien posee las claves del codigo para evaluario e incluso gozarlo, sobre todo desde el
punto de vista estético, es el disefiador y en muy pocas ocasiones el usuario. La gran mayoria de
los usuarios se queda adherido al objeto, y ho pusede lograr esos pianos, tiene como opcion el
comprender ia funcién del objeto y evaluarlo superficialmente desde el punto de vista estético.

El momento de |a emisidn de un mensaje se caracteriza por la necesidad de transformar un
contenido psiquico en un hecho objetivo para transmitirio al interlocutor, donde aparecen los procesos
de codificacion y descodificacion en el receptor formando parte la intencionalidad del emisor en
ambos casos. El proceso de codificacion comprende esta serie compleja de operaciones a nivel
cognoscitivo, emotivo afectivo e interpersonal; estos aspectos se presentan relacionados e
interdependientes. Un primer punto que se debe tomar en cuenta son |las caracteristicas del mensaje
que se debe codificar. Todo mensaje contiene en esencia un contenido explicito, el modo como el
mensaje se debe considerar y cual es la naturaleza de la relacion entre las personas que participan
en la interaccion.

Dos son las posibilidades disponibles en la comunicacién para hacer referencia a los objetos:
representarlos con una imagen explicativa; o darles un nombre. En el primer caso se utiliza un
cadigo en el que se buscan todos los aspectos no verbales de la comunicacion; en el segundo se
usa un codigo numérico que consiste en la comunicaciéon mediante la palabra. El lenguaje numérico
dispone de una sintaxis ldgica en el intercambio de infarmaciones, pero carece de semantica que
defina larelacién entre los interlocutores; el lenguaje analdgico tiene semantica, pero carece de
sintaxis para definir la manera univoca de [a naturaleza de {as relaciones.

Los problemas de codificacion que un sujeto encuentra mas a menudo son los referentes al
contenido de una informacién o bien a aspectos de la relacién. Por lo que se refiere al contenido,
las diversas estrategias de que dispone e! sujeto para codificar determinada informacién se basan
en el conocimiento que posee a proposito del significado.

Existe una variabilidad subjetiva en el significado que se adjudica a los términos, la comprension
de una frase se da cuando el mensaje se ha colocado en un contexto, el cual varia de acuerdo a los
interlocutores. Por lo cual es necesario para {a comunicacién utilizar un lenguaje comprensible
para el emisor.

Los aspectos de orden cognoscitivo que entran en la codificacion van conexos con aspectos
de orden emotivo. El proceso de codificacién abarca también otro aspecto del mensaje; es decir,
la cualidad del mensaje, el estilo del comportamiento comunicativo. Surgen sin embargo dos puntos
de vista de diversos autores referentes a la comunicacién y a su intencionalidad: Por un Jado,
establecen que no es necesaria la intencion de comunicar, ya que en el comportamiento se




encuentran inmersos signos que son comprendidos en un contexto interpersonal. Por otro lado,
contraria a esta postura, surge la posicion de que notedo lo que unindividuo lleva a cabo se puede
considerar como comunicacion y distingue entre comportamiento y comunicacion. Portantoen la
comunicacion existe un sistema de sefiales socialmente compartidas o un codigo y presupone una
accién intencional de codificacidon y descodificacion.

El concepto de intencionalidad es la caracteristica fundamental que distingue la comunicacion
de un flujo simple de informaciones, ya que el emisor tiene la intencion de dar a conocer algo a
determinado receptor. Sin embargo, algunos autores confunden aun el concepto de “signo” con el de
“comunicacién”: signo implica simplemente que un observador otorgue significado a un
acontecimiento, mientras gue comunicacién implica la existencia intencional de transmitir un mensaje
como ya lo hemos mencionado, mediante un cddigo.

£l segundo momento del acto cormunicativo esta constituido por la recepcion o descodificacion
del mensaje transmitido: Se trata de un proceso dindmico activo y complejo que comporta una rica
actividad consciente, atencién y esfuerzo para recaudar todos los datos necesarios para la
comprension de lo expresado.

Una vez percibido y descifrado un mensaje surge el problema de la reconstruccion (por parte
del receptor) dei significado que se pretendia en el acto de la emisién. La recepcion, implica una
continua creacion consistente en la intencidn de recrear, en torno a un nucleo, el significado buscado
por el emisor.

Descodificar, significa conferir un significado a los datos o informes de la experiencia, operar
el reconocimiento de un comportamiento ajeno. Se ha visto que el modo como una persona descodifica
un mensaje esta determinado por ef contexto, como las expectativas, las actitudes y su personaiidad.
La interpretacion en el comportamiento no verbal toma cuatro aspectos en consideracion:
interpretacion en términos de estatus y personalidad, interpretacion en términos de estado emotivo,
interpretacion entérminos de actitud interpersonal e interpretacién de la dinamica de una interaccion
en Ccurso.

4.3 EL MENSAJE Y SU FUNGION ASOEIATIVA

La funcidn de la identidad es emitir un mensaje y su eficacia consiste en ia asociatividad y
coherencia. Son diversos los recursos de asociacién de identidad con lo que ella representa, es
decir, que la asociacion esta en sumisma analogia, en la evocacion gréfica o en la convencion. La
asociacion es mas 0 menos espontanea o impussta.




Lasideas “expresion”, “expresar’ y “expresividad”, suponen dos niveles en el plano perceptivo:
el nivel explicito y el nivel evocado o sugerido. Si el mensaje es la superposicién de dos mensajes,
el denotado y ef connotado, el semantico y el estético, toda identidad posee al menos esta doble
faceta que reune lo manifiestoy, lo latente, lo racional y lo emocional.

Existe entre el signo de identidad y el universo imaginario que este despierta un fenémeno
mucho mas complejo y significativo, no se debe considerar como un signo grafico o un dibujo. En
el discurso visual se debe mencionar dos factores decisivos en ia estructuracion coherente y
consecuente significacion de los estimulos del exterior, en el primero nos referimos a la coherencia,
un natural sentido del orden subyacente que se impone y otorga un orden a la ambigledad del
conjunto del campo perceptive que se nos ofrece a los sentidos.

Las muitiples y posibles interpretaciones significativas a que se encuentra sometido un
enunciado puede considerarse deficiente cuando proviene de inevitables interferencias surgidas
de la propia produccion y atribucién a ciertos fendmenos psicoldgicos como la emotividad,
intencionalidad o estrategia comunicativa de ios propios intérpretes.

El segundo factor es ia intencionalidad es fundamental y debe formalizarse o estar colmada
de hechos, consecuentemente reconocida por ei destinatario como tal, estableciendo una clara
conexién entre la fuerza ilocutiva y la intencién que permite la comunicacidn. En este proceso se
compone de la intencionalidad, reconocimiento enunciado y efecto.

El acto intencional, requiere la posibilidad de ser interpretado. A partir de su recepcién se ie
situa dentro del tema al cual pertenece en funcidn de su situacién concreta y se le comprende de
acuerdo con las reglas para el uso de (as expresiones emitidas.

En el caso concreto de los actos ilocutivos mediante el lenguaje visual, se establece una
clara diferencia entre la relacién convencional del acto intencional especifico de orden y su
conocimiento; y del acto de sentirse afectado y estimulado por el resuitado. El tipo de relacion que
contraen es convencional y causal respectivamente.

En cuanto a la capacidad de asociacién de la identidad es un concepto que posee diversos
sentidos. Abarca la figura icénica, signo - estimulo en un sistema psicologico de asociacién
de ideas y la reimpregnacion de la mente.

Figura iconica
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Busca una forma de relacién con la idea o el objeto que ella representa. Otro aspecto de la
asociatividad es su cualidad de signo, ahora en el sentido de |a semidtica. El signo de la cosa llama
enseguida suimagen mental, [a evoca y le confiere la presencia imaginaria. Todo significante lleva
potencialmente Ja presencia de lo significado, y éste llega a veces a confundirse con el referente, es
decir, con el cbjeto empirico designado. La identidad nos lleva a lo que ella significa funcional y
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psicolégicamente, a su vez ala memoria 0 ala experiencia que tenemos de ella.

El signo de identidad llega a confundirse con la reputacion de |la empresa o institucion. En este
sentido, la identidad es un reflejo en el limite de la calidad y el prestigio del producto y de ia empresa.
La identidad no solo designa, sino que comunica mas rapida y constantemente que otra clase de
mensajes. La identidad se carga de atributos, por ejemplo, Nescafé - café - Nestlé - alimentos -
Suiza - confianza, etc. , y con ello deviene un signo asociativo mucho mas complejo y activa de io que
su simplicidad formal puede aparentar a simple vista. Esta forma de asociacion se produce por
identidad, pero el receptor responde a la fuerza del esterectipo.

Reimpregnacion de la mente
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Es una funcién que esta fuera de la identidad, que ella misma opera y aunque obvia no se
puede omitir: es la fuerza de la asociacidn que ejerce la identidad como sefial en la diversificacion
de sus muitiples aplicaciones a los mensajes y la intensificacion que su presencia despliega a través
de la difusidn. Enla repeticion constante de la asociacion y la reimpregnacion de la mente se difunde
a través de las comunicaciones visuales. Esta operacion ejerce dos funciones: 1)E] refuerzo de la
asociacion, y 2) la notoriedad de la identidad, como efecto cuantitativo que su difusién acumula. La
mente asocia lo que se parece, también asocia lo que aparece constantemente junto (nocién de
contiguidad). L.a espontaneidad con que un campo social otorga a una figura grafica un determinado
nombre, implica una asociacion inmediata y fuerte, y, mas duradera en la memoria que cuando no se
puede nombrar. Nombrar es esencial para comunicamos y de esta manera, la identidad nombrable
se convierte en un mensaje no impuesto porque emerge espontaneamente. La identidad no sélo se
incorpora a la memoria gestéltica del publico y su memoria cromética, sino al mismo tiempo a su
memoria verbal. La asociacion se produce en el receptor por diferentes registros confluyentes.

Signo - estimulo
EAGEOIS IR DREEIR

Es la fuerza asociativa en el sentido de signo - estimulo, despierta su diversidad de ideas
fuertemente asociadas a aquél y entre si mismas. La imagen representa (se hace presente a la
percepcion y a la memoria} y a la vez sustituye (tomar el lugar de lo que oculta), de esta forma el
simbolo establece un nexo ficticio entre lo que manifiesta y lo que significa, entre lo que hace presente
y lo que oculta.

El signo - estimulo, signo asociativo e inductivo y se incorpora a los sistemas mentales, al mismo
tiempo es un signo memorizante. La funcién memeristica de la identidad implica una presencia
cuantitativay, una coherencia en el espacio - tiempo. Se produce en este sentido €l método nemotécnico
que es la facultad memorizante de la identidad como grafismo, resuitante de cinco factores basicos:

La reimpregnacidn de Ia mente
asegurala retencién en la memoria
del mensaje publicitario,




Originalidad

Una identidad que posee un aspecto ¢ algun rasgo diferente de sus concurrentes es mejor
retenida en la memoria. La originalidad puede medirse experimentaimente por medio de una matriz
de similitudes, siendo un instrumento eficaz en investigacion icdnica y de lamemoria visual.

Expresan a la identidad de forma inequivoca para una mayoria de personas, el método

descriptivo ofrece todas las garantias cuando se trata de identidades que se pretenden explicitas,

figurativas o analégicas, en primeros niveles de la escala de iconicidad.
Connotaciones
on [os valores que atribuimos a una imagen determinada, dependen del contexto que rodea

a los receptores.
Pregnancia

e define como la medida de |la fuerza con que una forma se impone en &l espiritu del

receptores, es un valor mensurable por comparacion entre varios proyectos, al igual que en pruebas

precedentes. Se mide por niveles: El primer nivel de impacto y el segunda nivel de persistencia de

la forma en la conciencia del receptor.

Potencial nemotécnico
s en cierto modo |a suma de factores positivos detectados en etapas precedentes de toda

investigacion: Originalidad (novedad) denotaciones - connotaciones (simbolismo) y pregnancia
(impacto - recuerdo). La condicidn asociativa de la identidad es un poderoso instrumento, la
originalidad temética y formal, el valor simbélico y la fuerza de impacto visual y emocional contribuyen
a la constante reimpregnacion a la memoria colectiva, asi como de la respuesta al signo - estimulo

L

por parte de ia réimpregnacion.

Asi como existen formas diferentes de asociacion de la identidad, existen por lo tanto diferentes
vertientes. La vertiente iconica centra su asociatividad en la imagen y en las diversas acepciones
perceptivas e interpretativas de lo que se representa en el espectador. En primer lugar y de una
manera explicita, la asociacion se produce por analogia - tal como la fotografia se parece a la
modelo - es decir por la semejanza perceptiva entre la imagen y lo que esta representa. Es este el
modo mas inmediato y automatico de la asociacion, puesto que la mente asocia lo que se parece.

Otra forma asociativa es la alegoria, en la cual se combinan en la imagen elementos
reconocibles en la realidad, pero recombinamos en forma insdlita. Se produce la combinacion de

dos elementos y da lugar a un significado afadido.
Al svocar las formas analogica y alegérica de la asociacién con un objeto o con una

idea, se habla de |a forma_légica. Entoda cadena asociativa existe un proceso intelectual de
la percepcibn, el cual requiere un cierto determinismo operado por |a informacion que la




identidad transmite a cerca del producto y de este a su funcion.

La asociacién de valores, es el empleo del elemento emblemético, el cual transfiere a la
identidad significados ya institucionalizados. Un emblema es una figura adoptada convencionalmente,
pero ya muy introducida que tiene como fin representar una idea, un ser fisico o moral, por gjemplo:
Ellaure! es emblematico de la gioria.

El simbolo, es una forma de asociacién que se produce entre una figura altamente ritualizada
y una idea, nunca un objeto. Asi la figura simplificada de un corazdn simboliza amor. En el limite, |a
asociacion entre la identidad y lo que se represente se consigue artificialmente de modo convencional.

El extremo opuesto a la vertiente iconica es la vertiente linglistica. La ascciacion no se confia
a un grafismo, sino al nombre que se le otorga a Ia identidad y adquiere la forma mejor definida por
el término logotipo.

Logotipo: es la grafia particular que toma la escritura del nombre de identidad. E! logotipo deviene
de marca, porque el tratamiento grafico que en él opera lo convierte en una palabra legible, sobre todo
a un signo visible (Pirelli, Levi's). Por lo que se refiere en este punto, la marca grafica favorece a la
analogia espontanea, por tanto tiene un alto nivel de asociatividad y una notable fuerza visual y emocional.

La marca verbal (logotipo), no es analdgica por ser linguistica, sino abstracta, y se vincula al
nombre de la identidad por su funcién designativa o descriptiva. El disefiador utiliza ambas formas
simultdneamente: La identidad gréfica o simbolo, y la identidad verbal o logotipo. En ocasiones, al
logotipo se le incluyen formas analdgicas e incluso el logotipo se convierte en imagen; existiendo
una metamorfosis de la grafia o figura legible a la imagen o forma icénica. Esta transposicidn de un
lenguaje visual a otro, constituye uno de los recursos de la comunicacién por simbolos constituyendo
un universo rico, complejo y cambiante.

Marca: La marca es el disparador de |as asociaciones de ideas, estas se constituyen en una
gstructura mental o estereotipo. Abarcaia parte mas profunda, psicolégicamente, de la asociatividad
a través de un signo grafico.

Otro factor importante de asociacién entre la marca icdnica y la cosa representada o evocada,
es la capacidad de ser nombrada con una palabra del lenguaje corriente. No importa que la marca
sea iconica o verbal, lo importante es su funcién, distinguir, identificar, memorizar y asociar.

{ a comunicacion comercial no s6lo esta constituida por las marcas, sine que se ve invadida
por otra clase de imagenes persuasivas, provocativas o agresivas, pero siempre cambiantes y
rapidamente obsoletas de la publicidad. Cambian rapidamente el contenido, el relato, los modos y
la expresividad el mensaje.

En el contexto de intercambio econdmico, la marca es un signo material adoptado por una
empresa o institucion para distinguirse de las demas y para distinguir sus producciones, sus
posesiones y sus actividades comerciales e institucionales. La marca se adhiere asi al productoy lo
acompania en su ciclo de vida. Se manifiesta como una sefial en forma de inscripcion, un rasgo




distintivo, una figura, una sigla, emblema o pictograma simbélico, que son acufiados o impresos
de modo indeleble en el mismo producto, formando parte fisica del, de su entidad objetal, funcional
y psicolégica.
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2.- IDENTIDAD GRAFICA

2.9 WA NGLIBNEY BASIEAS BE IDENTIBAD GRAFIEE

ARECERIA increible que alguien no tuviese un nombre que le distinga de los demas
con un nombre, una voz que identifique a esa persona Unicamente. Si bien la forma
verbal de identificar a alguien nace con las primeras sociedades, anterior por tanto a

S la escritura, la representacion visual individualizada es muy antigua, anunciando caza
0 Ias propiedades de un clan. En nuestra sociedad actual, compuesta por consumidores de uno u
otro tipo y con lenguajes diferentes, la identificacion visual o identidad se ha convertido en unode 1os
elementos mas numerosos y de impacto de fa vida cotidiana; no sélo en lo comercial, sino fambién
en lo politico y social.

Latarea esencial del disefiador grafico consiste en la transformacion del entorno expresado
en objetos graficos que modifican al hombre mismo; por otro lado, la investigacion en esta disciplina
se ocupa de explicar las condicionantes de este proceso cuyo factor integrante lo constituye la
interaccion del disefio, el disefiador y lo disefiado.

Todo responsable de la comunicacion de un organismo, institucion o empresa necesita captar
el sentido profundo de la nocién de identidad: su sentido original e inmediato, para que ésta no se
convierta en un mero ejercicio estético o estilistico, 0 en una operacion superficial.

La identidad se debe visualizar a partir de una comprension sustancial de |la personalidad
latente o evidente de la empresa o institucion manifiesta en todas sus comunicaciones por medio
de signos y simbolos visuales. La idea de identidad define la naturaleza del trabajo grafico, del
mismo modo que la idea corporativa define el marco y el alcance de este trabajo, y la idea de
programa define su aspecto técnico.

Ahora bien, laidentidad de las cosas y los seres se hace evidente a los sentidos por la diferencia,
ya que comporta en si misma una dialéctica de diferencia. Pero la identidad no es solo la de las
cosas y los seres naturales. La nocién de identidad se constituye de tres elementos y de su relacion
intrinseca: sustancia, funciény forma. Todo lo que existe en el mundo, cada cosa y cada organismo
biolégico son determinados por su esencia, su rof o su orientacion y su forma materiai.

La identidad es también la de las organizaciones sociales, un grupo étnico, nacional, cui-
tural o mercantil. Asi, podemos hablar de identidad de un individuo, de un grupo, un pais, una
civilizacién y una empresa. Cada unoc de ellos sera reconocible por un conjunto de signos




perceptibles que le sean propios y caracteristicos.

Al constituir una unidad integrada de sustancia, forma y funcién, identificamos visualmente
cada elemento del entorno a partir de su tamario, color, posicién, movimiento, brillantez, textura,
etc. conforme a la teoria de la configuracién. Si entendemos esos “indicios”, como sefiales, las
cosas, los fendmenos fisicos y [0s organismos, emiten constantemente sus sefias de identidad. En
esta red de sefiales, los organismos biolégicos operan de un modo selectivo y percibimos los
estimulos necesarios para su crientacion en el mundo, susbsistencia y desarrollo. Estas sefiales
naturales son pasivas, no tienen mensajes o emisiones en el sentido activo ni intencionalidad
comunicativa. Por medio de las sefiales naturales identificamos ¢cada cosa como tal, las conocemos
y memorizamos. Estas son sefiales de primer grado, indicios con significado cero, con elementos
de potencial significativo.

E! ser humano superpone & las percepciones sus experiencias y vivencias, creando un cadigo
empirico de significados, de esta forma procede a una organizacion del mundo en cuanto a la
escala de valores y necesidades.

Estos codigos primarios no corresponden afenémenos aislados y objetivos, sino auna funcion
interactiva del hombre con su entorno. En el plano primario, la identidad es la manifestacién de
sefiales determinadas, que se hacen presentes a |la percepcidény la memoria.

En el primer nivel de sensacion, estas sefales de identidad actian como estimulos; la
percepcidn reconoce una cierta estructura, forma organizada o configuracién diferenciandolas por
su informacion estructural. La percepcién conduce a una relacion entre lo identificado y 1as ideas,
existiendo también, asociaciones psicoldgicas ligadas a las cosas percibidas en forma de atributos.

En el universa social los organismos bioldgicos son organizaciones humanas y técnicas, lo
cual implica un orden radicalmente distinto de sustanciay complejidad tanto estructural como
funcional. Lo que se referia en el mundo natural a “fenémenos” son acontecimientos sociales o
culturales, y lo que anteriormente eran “cosas’, ahora son objetos. Las “sefiales” son en el universo
sociocultural, signos. Los signos y los sistemas de signos constituyendo codigos, son testigos de
la necesidad y la voluntad de comprensién del mundo y de comunicacion entre los humanos por
medio del lenguaje, que es el modo de comunicacion por excelencia.

El universo de los signos y los simbolos visuales, es e} universo de la comunicacién grafica.
La naturaleza compleja de la estructura organizada y funcional de una empresa, la convierte en una
“entidad fragmentaria’, un compussto multiforme y disperso en el espacio, imposible de ser percibido
totalmente. Su complejidad y diversificacion factorial y estructural hace que [a empresa sea parcial,
discontinua, disociada, indirecta y dispersa en el espacio-tiempo. Solo asi se construye la
coherencia global de “empresa’, por el principio de simbolizacidn y marcaje. Eilo nos lleva a tomar
de nuevo como referencia al individuo portador de la propia identidad.
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La representacion visual de la identidad corporativa se constituye sobre elementos simbdiicos.
Sus signos en conjunto una verdadera simbélica de la empresa, sintetizan su complejidad y traducen
su anonimato esencial a través de una presencia indirecta, que constituye un sistema de signos
simbélicos memorizables. Es aqui, donde se establece la configuracidn de un todo sintético y estable,
gue incorpora la imagen en la memoria preferencial de una colectividad.

Pero ; qué entendemos por identidad? identidad viene del latin “identitas”, que quiere decir: lo
mismo. Esto pone de manifiesto la condicién intrinseca de la identidad: lo Unico e idéntico, Ja unicidad
y la mismicidad de cada cosa como circulo cerrado.

“Las cosas reales en si mismas y estas mismas cosas representadas en imagen, conservan la
presencia de la propia forma, por medio de la cual éstas son reconocibles y memorizables. La
identidad es pues, esenciay apariencia’.17 Percibir la identidad e identificar, s experiencia; es un
dato de conocimiento. {dentidad equivale a autenticidad y verdad. Es pues cosa y forma, la cosa
misma presentandose a si misma, en ella mismay por si misma.

IDENTIDAD: ENTE + ENTIDAD = Si MISMO

Lamarca, la imagen e identidad corporativa, devienen en identidad grafica debido a que esta
ultima abarca un campo mas amplio.

La identidad corporativa es el conjunto de elementos formales que representan una entidad, la
imagen gréfica por 1a que sera reconocida y refleja una serie de cualidades o recursos que dicha
entidad posee y quiere hacer conocer a la opinién publica. ComUinmente oimos hablar de dos términos
que no sugieren fo mismo: identidad corporativa e imagen corporativa. La imagen corporativa se
refiere a la imagen que una empresa ha adquirido entre el pablico. La identidad corporativa se
refiere a la imagen que |a empresa pugna por conseguir.

Una identidad gréfica se determina en primer lugar por sus caracteristicas visuales: e! logotipo,
los colores y la tipografia. Mediante esta iconografia abstracta, una empresa o institucion se distingue
de las demas.

“La identidad programada es un sistema paradigmatico de signos. Signos linglisticos, iconicos
y cromaticos. Como tal sistema, estos signos constituyen una estructura cuyo funcionamiento es
especialmente sinérgico, existe reciprocidad comunicacional entre estos signos y sus relaciones
con los mensajes que ellos identifican”.18 _

La identidad se rige bajo ciertos principios de Diserio que estructuran su realizacion iconica,
creando una relacion congruente entre el mensaje y los signos que intervienen en él. La disciplina de
la identidad gréfica por medios estrictamente visuales, supone un conjunto de elementos intelectuales
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o mentales, elementos instrumentales o técnicas materiales. En el terreno conceptual y en la
traduccién iconica de la identidad, 1os postulados son los siguientes:

1.-Principio simbdlico: que constituye el universo de los signos y las simbolos; 2.- Principio
estructural: cada uno de estos signos y el conjunto, deberan funcionar en el “todo” organizado de
la identidad; 3.- Principio sinérgico: donde |a propia estructura signica es fecundada en una
serie de interacciones dindamicas que constituyen un discurso y 4.- Principio de universalidad: el
significado de la identidad, no sera parcial sino general.

Estos principios son interdependientes, la combinacion de elementos mentales, materiales y
técnicos, producto de aquellos es 1a base de ta conceptualizacion, la creatividad y el trabajo de la
Identidad grafica.

mmp Principio simbdlico
SEEFNEENRAESEEENENQ

La representacion de la totalidad de una empresa o institucion en un sistema visual se realiza
por medio de simbolos.

Lo que no pertenece a la realidad material (atributos psicolégicos), io que no puede ser
representado globalmente ni directamente, ha de ser evocado por los medios simbadlicos. Asi que
el principio consistira en visualizar la identidad por simbolos iconicos, linglisticos y cromaticos.
Sin embargo el vocablo simbolo tiene doble acepcion; un sentido psicoldgico profundo en el campo
del psicoanélisis, y un sentido funcional que le da la lingUistica, para la cual las palabras elementos
convencionales de designacion, son simbolos.

El simbolo es un elemento material que esta en lugar de otra cosa ausente con la que no
existe relacién causal y a la cual representa por convencion, generalmente son conceptos complejos
o abstractos, ideas, efc. Las cualidades simbdlicas son atributos como valor, solidez, reciprocidad,
trascendencia y convencionalidad.

Existe sin embargo, una segunda acepcion de simbolo que encontramos en la linglistica, y
que estd implicita en todos los codigos o sistemas de signos: las palabras son simbolos icénicos.
En e! disefio de identidad grafica intervienen ambas acepciones: el simbolo, en el “sentido
psicoldgice”, representado por una forma icdnica, en este caso el simbolo de Ia identidad; y también
en el sentido “lingGistico”, que se representa en este caso por el logotipo. A estos signos se le
afiade el elemento cromatico que obedece a una simbdlica del color. De esta forma, se configura
por medio de simbolos simples, un sistema simbdlico donde el todo es mucho mas que la simple
suma de sus partes.

Tanto en su concepcidn icdnica como linglistica, los simbolos visuales poseen un potenciali
expresivo, que les permite representar “el todo por la parte”. Pero el principio de visualizacion
simbélica de la identidad exige al observador relativizar |a no existencia causal entre el simbolo y

Principio Simbolico




lo simbolizado; existiendo una relacion, una asociacion evidente o subyacente entre lo que la empresa
0 institucion es o lo que hace, en la forma grafica y la evocacion cromatica con que se expresa la
identidad.

Otra forma de visualizar la identidad es por medio de signos. En el disefio de identidad se
aconseja dar a los simbolos la forma signica. Ya que el signo es la unidad minima de sentido, existe
un mayor rendimiento comunicacional que se funda en una mayor expresividad formal, cualidad
estética y capacidad de retencion memoristica. Se e otorga al simbolo el contenido, formando el
signo-simbdlico.

Desde el punto de vista formal, los signos de identidad tienen una capacidad distintiva, que se
resume en una funcién de pregnancia y una funcién memoristica. Ambas conllevan a una estrategia
de visualizacion, que establece en primer lugar la simplicidad, ya que la aptitud de una forma para
destacar de su contexto y ser facilmente percibida y memorizada esta en relacién directa con su
simplicidad formal; y en segundo lugar, la idea de la pregnancia, gue se refiere a formas breves y
compactas. “La pregnancia de una forma es la medida de la fuerza con que aquella se impone
impregnando al espiritu del receptor’19. La pregnancia tiene una doble funcién psicolégica-visual,
gracias a las ideas simbélica y signica. Una forma simple y pregnante permanece inteligible,
reconocible sin que exija un minimo esfuerza de atencidon por parte del observador. Esta idea
gestaitica, no solo se aplica a forma sino también al cromatismo.

Cuando se incorpora el color a los signos de identidad, se acentdan diversos aspectos del
mensaje: el efecto de larealidad per una combinacidn cromatica analégica, realista ofigurativa; el
valor emblematico de los prototipos y cédigos; la fuerza simbdélica por la cual los signos transmiten
valores psicolégicos; y la cualidad signica, que convierte al simbolo en una sefializacion pregnante.
Lo anterior pone de manifiesto el uso del coior comao signa y come simbolo.
mmp Principio Gestaltico

Este principio sustenta la idea de la estructura; configuracién formal interna de la forma, y aparece
en dos niveles: 1) el de la estructura formal de cada uno de los simbolos de identidad por separado,
tomando en cuenta su configuracion breve y pregnante; y 2) el de la estructura del sistema de identidad.

El principio estructural se fundamenta en el hecho de que la identidad visual se sostiene sobre
una serie de elementos esencialmente invariables, son aquellos factores del disefio que estén en
relacién intrinseca de interdependencia aun cuando los mensajes sean percibidos por separado.
Las variaciones en el devenir de una empresa o institucién impiden la identificacion correcta de sus
productos y mensajes, por esta razén la identidad se disefia como un sistema flexible pero invari-

able globalmente.
No se trata de disefiar logotipos, simbolos y mezclar colores; sino de crear estructuras visuales

Ejemplo Gestaltico que hace
reconocible la forma de la boca




que han de contener la informacion, la presentacién visual de los mensajes diversos y constantes
que la empresa ¢ institucion emite.

) Principio sinérgico

Es un concepto activo y fructifero, que se opone al de la inercia. El movimiento sinérgico
opera una constante retroalimentacién constante de los elementos de Ja identidad en sus
aplicaciones y en su dinamica.

La estructura de identidad gréfica tiene dos niveles: 1) |a organizacion de signos simples de
identidad -logotipo, simbolo, gama croméatica- en un todo indisociable y significativo; y 2) el nivel

de los elementos complementarios de la identidad. Ambos se conjuntan en los mensajes emitidos ‘
y contribuyen a definir el estilo visual de la empresa o institucion. O D A
Ahora bien en el primer nivel, el logotipo es funcién del cédigo linglistico; el simbolo del D Do, Mo Nt s 1 v, i

cédigo iconico; y el color del cddigo cromatico. Juntos constituyen un super cédigo de la identidad,
que opera en la percepcion y en la memoria. En el segundo nivel, el concepto grafico de los formatos,
tipografias e ilustraciones, son los soportes estables de la visualizacion de mensajes. Estos dos

niveles se integran en las comunicaciones visuales de la empresa ¢ institucion.
La identidad esta formada por:
ajLogotipo: es la transcripcién escrita, es el nombre por medio de una grafia caracterizada

y exclusiva. Un logotipo es una totalidad significativa completa en si mismo, inscrita en un soporte,

. . . . R . . . Fura, siabelo A'U' Aror de Lor olgniot rimiae Ogat fpeseaiing
formando una unidad signica que se diferencia de los tipos simples porque constituye untodo  #uw y Fow (gmeske)
gestaitico.

b) Simbeic: as una convencién icdnica, que posee en el sentido de signo convencional  Principio simbélico utilizado en
diferentes grados de iconicidad en relacién a un modelo real o imaginario. la antigiiedad.

c) Color: en esta trilogfa “signico-simbélica” el color juega un papel sefialético y emocional.
Estos tres factores constituyen un conjunto identificador. El concepto gréfico tiene un componente
simbdlico, en la medida que es coherente con los signos simples de identidad, y un componente
gestaltico por cuanto define a una visualizacion, composicién o un sistema modular que soporta
los mensajes de la empresa o institucion.

um Principio de universalidad

Este principio funda el disefio de identidad con base en la universalidad. La idea de
universalidad, ademas de la connotacién geografica, ofrece tres vertientes: universalidad tempo-
ral, universalidad espacial y universalidad psicoldgica. Estas facetas se corresponden con las
siguientes premisas:




1) el disefio de identidad esta contemplado para que tenga un duracién, y por lo tanto no debe
estar sujeto a modismos pasajeros, 2) en el disefio de identidad se contempla su expansion y su
disposicidn en diversos soportes, y 3) el disefio de identidad esta contempliado para ser asimilado
por un niimero indefinido de individuos, a veces de diferentes paises y cuituras.

El tiempo es un factor que tiene contrapartidas: desgasta los mensajes, esto hace que la difusion
sea rapidamente obsoleta y la ubicuidad virtuaimente cansa. Por otro lado, el tiempo revaioriza las
identidades rediseAdndola e implantandola; la difusién en un tiempo determinado reimpregna el
recuerdo de |a identidad y la diversificacién de la ubicuidad renueva la fuerza de la identidad.

El conjunto de tensiones entre el desgaste y ia renovacién acumulativa, requiere de equilibrio,
esto es posible, gracias a la combinacion de estos principios que el disefiador establece en el
disefio de identidad.

Respecto a la identidad, interviene un aspecto importante en cuanto a imagen: la sintesis iconica.
La imagen es parte integral de la identidad grafica, ya que representa la realidad. La composicion
normativa tiene por objeto conseguir el enunciado visual mas idéneo de la realidad, mediante la
seleccion y ordenamiento de los elementos iconicos apropiados para tal fin; aquella en que los
criterios de eficacia visual y la coherencia en el resultado estén presentes.

“La significacion plastica es la suma de todas las relaciones producidas por los elementos
icdnicos organizados en estructuras segln un principio de orden, al margen del sentido del que,
ocasionalmente la imagen es portadora”. 20

E! orden de ia imagen es el principio que rige su composicion, se manifiesta a través de
estructuras iconicas y su articulacion, Ahora bien, el orden visual de una imagen se basa en la
percepcidn, y se caracteriza por la construccion de una imagen natural y su conceptualizacion poste-
rior. La tridimensionalidad, la organizacién perceptiva y las constancias son las tres manifestaciones
mas notables del orden visual.

Sin embargo, existen entre el orden visual y el iconico diversos grados de correspondencia. Ei
resultado de la cualificacién del orden visual en torno a la imagen es una significacion plastica, que
va desde la representacion naturalizada hasta la transgresién total de orden visual. En el primer
caso, la significacion depende del medio que produce la imagen; en el segundo, la significacion
depende mas de la propia composicién de la imagen que del medio que la alberga. Es aqui donde
operan las estructuras de la imagen en el orden visual. Una estructura iconica define |a opcion elegida
para representar pardmetros de los que depende la identidad visual de |a realidad, esta definida
dentro del marco de relacién espacio-tiempo, y en el caso de una imagen aislada del pardmetro
espacial.

La imagen posee una capacidad estructural de representacion y ofrece, opciones para
restablecer o no el orden visual de la realidad. También supone un método simplista estructural que




se vincula con la estructura icdnica, para lo cudl es necesario reconocer con claridad la estrugiIE]

posible, que una |magen carezca de sentido, pero siempre poseera la significacion plastica
aislamiento es el objetivo principal del analisis icanico. Lateoria de laimagen se reﬁ'ere alestudio  y, ooorafia, imagen, color yfotografia
de los elementos formales que la componen, asi como del andlisis de 1a significacion que dichoS  gyn son elementos de Ia identidad, de los
elementos traducen. Un mensaje puede comunicarse como ya hemos visto anteriormente verbal @  cuales depende la funcionalidad de esta.
iconicamente, y posee un contenido y claves semanticas.

22405 SONPORENTES BE LAYGERHBAD SRAFIEA =

La identidad grafica puede estar compuesta de uno o varios elementos, definidos como
imagotipos y logotipos. La mayor o menor calidad de la identidad esta basada en su rapidez de
lectura, visualizacion, en la capacidad posterior de fijacion y persistencia en la memoria del re-
ceptor, denominada pregnancia.

A la parte puramente gréfica de una identidad se le domina imagotipo genéricamente simbolo.
Cuando un grafismo representa algo concreto incluso un evento, trasciende su cualidad de simbolo,
quedando como un signo, condicion que cumplen [a mayor parte de los simbolos que aparecert en
las identidades gréficas. Estos elementos pueden ser imagenes figurativas o abstractas, segun
sea el criterio de diseno.

La responsabilidad del simbolo o imagotipo es reforzar la denominacidn del logotipo,
trascendiendo y haciendo innecesaria su lectura, englobando por simisma la imagen de la identidad
que representa convirtiendo la denominacion en identificacion.

Laimagen es un modelo de realidad, puede ser clasificada y definida en muiltiples criterios.




Sin embargo, se toma en cuenta el de nivel realidad, esta variable expresa el grado de iconicidad o
de abstraccién que posee una imagen, este nivel constituye un hecho objetivo: lo que es convencional
es su cualificacidn, basada en las escalas de iconicidad que difieren fundamentalmente en dos
hechos:

1.- El niimero de niveles, cada uno de los cuales representa un determinado valor de iconicidad
o abstraccion.

2.- Los criterios utilizados para adscribir a cada nivel el grado de iconicidad .

Las escalas que se han propuesto son considerablemente reduccionistas, ya que reducir todos
los valores posibles de iconicidad a unos pocos niveles paradigmaticos implica valorar sélo algunas
caracteristicas de la imagen a definir. Del grado de iconicidad de una imagen depende la mayor o
menor idoneidad para desempeiiar determinada funcion pragmaética. Las imagenes que tienen un
alfo nivel de iconicidad, son ias mas adecuadas para satisfacer funciones descriptivas, que no
necesitan la méxima perfeccién y requieren representar las propiedades estructurales del objeto asi
como sus proporciones para que sea posible la identificacion. Los niveles intermedios de la escala,
son los més apropiados para la expresidn artistica. Los niveles bajos en iconicidad que corresponden
aimagenes de una considerabies abstraccion son los mas idoneos para la informacion y expresion
visual.

En 1a materialidad de las imagenes existen cuatro tipos: imagen mental, natural, creada vy
regisirada. Las dos primeras pueden ser manipuladas al contrario de las dos restantes, obtenidas
mediante un sistema de registro.

1) Imagen- mental: posee las caracteristicas deila naturaleza monlca convencional y un-,-_:
_ contenido sensorial: supone modelos de realidad y en muchos ¢asos altamente abstractos tienen
un referente. Su contenido estd interiorizado y de natu::a!sza ps;qunca no requiere de Ia presenc:a 2y
de drrestimuio fisicd para surgnr T T
2 Imagen natural: Es aquella que el mdwuduo extrae del entorno que le mdea de ta
percepc;omrdmana y aunque no este manipulade.su soporte eslareting, . ;
: -3y Imagen creada: gensralmente: vehiculo de comunicacion. A medfda que aumenta ta”
. compjejldad de una imagen se incremerntan los distintos agentes de mediacion visual. Se mide
" por medlio del material que gfecta elresultado visual de larrﬁageﬁ.ﬁna caracterfstica delasimégenes -
creadas comun.a Jas materiales, es gue no necesitan la presenicia del referente para producirse. - |
4} Imagen ragistraﬁa es jamas compleja desde-el punto de vista: matenal sufactor més
re!evante a8 &l registro, que pemiite una representacsén alevada enicoriicidad; un copiade razgnable”i
de Ia reahdad La maycr parte de estas lmégenes tlenen una clara mtencﬁn comumcatwa
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Existen tres formas de registro: adicién, modelacion y transformacién. El registro por adicion
consiste en afiadir al soporte nuevos elementos, este tipo de imagen no aitera la imagen,; el registro
por transformacién implica una aiteracion de la materialidad del soporte; y el registro por modelacion
implica la accién directa sobre el soporte, el cual es el elemento generador de la imagen.

El hambre crea y consume imagenes, la mayor parte de estas son creadas. Sin embargo la
imagen posee componentes materiales ademas de los elementos formales organizados en
estructuras, responsables de la significacion plastica de la imagen. Toda imagen ademas de los
elementos citados posee tres estructuras: espacial, temporal y de relacién. En funcién de las
caracteristicas dinadmicas formales, la imagen puede dividirse en estaticas o dindmicas. Las
primeras no producen tensiones visuales al contrario de las dindmicas en las que existe tension,
gue es la variable dindmica de las imagenes fijas.

Es todo simboio visual visto en la pagina impresa. Estos simbolos colectivamente se
denominan caracteres e incluyen letras, nimeros, signos de puntuacion y otros simbolos diversos.

La imagen es importante en la comunicacién grafica pero es primordialmente por medio de
palabra como se guian los procesos de pensamiento del receptor hacia lo que espera sera la
comprensién de un mensaje que concuerde con la intencién de la fuente origen. Lo que interesa de
las palabras es el mensaje, aun cuando el receptor puede estar inconsciente de ello, las formas
visuales, creadas por lineas negras, curvas y rectas, asi como los angulos de los caracteres, influyen
sobre su pensamiento.

La tipografia es algo mas que marcas negras sobre un papel. Estas marcas descomponen la
superficie en varias formas, los espacios entre ellas contribuyen a su reconocimiento. Las palabras
crean configuraciones de textura y tono, que al ser incorporadas ai disefio de la identidad interacttan
con los demas elementos. Las consideraciones referentes a la composicién de la tipografia son:
legibilidad, posibilidades de disefioy seleccién del método de composicion.

e Legibilidad de la tipografia

Puesto que el lenguaje es el medio principal de comunicacién humana, la legibilidad de la
letra o letras elegidas es de granimportancia. El termino tipografia se refiere al estilo de disefios
de los caracteres de un alfabeto, existen miles de tipografias diferentes que tienen mayor o menor
dificultad de lectura.

El término legibilidad sugiere una interaccién entre composicién y lector, no unicamente es
que el mensaje sea visible; el objeto de mirar una composicion implica comprenderla y captar el
mensaje.
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¢ Posibilidades de disefio

Cuando se compone cierto nlimero de palabras, estas abarcan una porcion del espacm
boceto. El drea que ocupan asumen una forma, un tono y una textura, esto depende de la tlpograf
tamano, interlinesa, eSpamamlento entre palabras, letras y lineas.

Las formas de las dreas que ocupa la composicién tipografica puede disponerse para c[¥{-)
tengan interaccion con las imagenes, de tal modo gue envien un mensaje visuaimente efectw,, X Eny
los grupos tipograficos es tener en cuenta dos cosas: el desarrollo historico de las diversas!letfay
dentro de cada una de las categorias o conjunto y su forma estructural y se dividen en: tipo rom ;
tipo romano moderno y tipo gético.

e Propiedad de |a tipografia

La adecuacién o propiedad es otro aspecto que debe de observarse en &l uso de |a tlpogr fia
En el proceso de la comunicacion, el mensaje debe de estar expresado en términos que sean
comprendidos por el receptor, esto también incluye a la fuente emisora. '

La respuesta del lector esta condicionada por el efecto global del mensaje impreso completo
El tema esté incorporado en las palabras, la seleccién y ordenamiento de los elementos deben estar
combinadas en una comunicacion unificada apropiada al mensaje. Lo apropiado en este contexto Condensacion de 1a tipografia.
tiene tres significados: seleccion de letras de acuerdo a las impresiones psicoldgicas que sustentan,
adaptacién de reglas de legibilidad a los niveles educativos del lector, y el uso de letras en armonia
con los demés elementos del disefio.

La fuente completa es vista en combinaciones infinitas dentro de un bloque de tipes. “De aqui D;,
procede una impresién visual que puede clasificarse como “la sensacién’ que da la letra, Ja cual
puede sugerir cualidades fisicas definidas en bloque de composicion”. 21

# Sintaxis visual y funcién del cédigo lingiiistico

El ser humano asocia en forma natural una estruciura organizada, una sintaxis y reglas gramaticales
técnicas con cualquier lenguaje verbal. Asi, de la misma forma gue los seres humanos estamos dotados W
con la capacidad de hablar, también contamos con un sistema perceptivo visual basico.

Lafuncién del codigo linglistico en la identidad es lo que liamamos logotipo, que es de naturaleza
lingListica y escritural y es un signo de designacion. Existe una dualidad entre a lectura de la palabra
escrita y la percepcion del logotipo que los hace equivalentes y por tanto redundantes. La funcionalidad
comunicacional, muestra que un logotipo muy usual y relativamente notorio ya no es leide, sino ' o 1—-]
sencillamente visto y memorizado. El logotipo es una informacion escrita y en su vocacién gréfica,
gestaitica, denotativa, deviene de més en mas un disefio gréfico, unafoma fuertemente caracterizada
con lo cual pasa de la legibilidad a la visualidad.

La tipografia entonces es concebida como un sistema gque recoge y combina determinados
tipos de letras que por su legibilidad y connotaciones formales armonizan con los signos de identidad b1

y sirven al concepto grafico.




El color es un elemento simbdlico y factor de identidad, tiene un impacto considerable en
muchos aspectos visuales, significado social, psicolégico, ete. y juega un-papel notable sefialética
y emocionalmente.

Newton, describe los colores como producto de |as propiedades de los rayos que componen
las fuentes luminosas; Goethe proclama la aportacién de los medios y superficies materiales que
encuentra la luz en su recorrido desde su fuente hasta los ojos del observador y Schopenhauer
intuyd en una teoria de la funcion de las respuestas retinianas de los 0jos. Estas son aportaciones
que describen en si el proceso del color.

@ El factor cultural del color

El color es una experiencia inmediata que actua directamente sobre las emaociones, y no
obstante es curiosamente abstracto una vez divorciado del objeto al cual pertenece, resulta dificil
de aprender. Es evidente que el simbolismo del color no es siempre tan ambiguo como parece a
primera vista, es decir, que un color tiene acepciones positivas y negativas que el disefiador maneja
para latransmisidn de los mensajes. Sin embargo los valores colectivos que se le otorgan varian
an saciedad. “La forma en que determinamos colores, se convierten en nuestros preferidos, y por
lo tanto nos producen satisfaccion, inquietud, seguridad o estimulo, puede remontarse a
determinadas asociaciones que tienen que ver con la infancia y a reacciones afavor o en contra
de los significados simbélicos tradicionales relacionados con elios”. 22

El color esta compuesto de tres caracteristicas: matiz, saturacion y luminosidad.

Matiz: Cuando utilizamos la palabra color en una conversacién cotidiana, nos referimos a
matiz y tiene caracteristicas propias, [os grupos o categorfas de colores comparten efectos comunes.
Existen tres matices primarios o elementaies: Magenta, Cian y Amarillo. Estos colores son los
“puros” basicos, sobre los cuales el sentido de la vista construye perceptualmente la organizacion
de esquemas cromaticos.

Los complementarios fundamentales, son colores que, a juicio del ojo se requieren y
complementan mutuamente. Hay que sefalar que la complementariedad no se da tnicamente en
el matiz, sino también en al luminosidad. “La iluminacién modifica por completo los colores. Esas
modificaciones no son meras transposiciones; la luz de un color determinante afecta a los diferentes
colores de una superficie diferente”. 23 _

Luminosidad: Es el refiejo aparente de un color, y es nuestra reaccidn psicolégica a esa
caracteristicafisica, la reflectancia o albedo. Los objetos recorren la gama desde los muy oscuros
(negro) hasta los muy claros (blanco) con gradaciones de estareflectancia o albedo en el medio.

Saturacién: La pureza fisica de un estimulo, esta determinada por la cantidad de luz
acromatica que se agrega ala luz monocromatica. La pureza aparente de un color recibe el nombre

El factor cultural varia de acuerdo a las
culturas. Ejempio de la cultura china y

mexicana.
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de saturacién y se entienden dos cualidades que no se deben confundir: cuando no lleva mezcla de
otros colores y cuando es puro porque no es un elemento irreductible. Cuando los primarios puros
actian como elementos subordinados de una composicion basada en 1os tres secundarios, funcionan
como la triada bésica suministrando una armazén para las diversas combinaciones y al mismo tiempo,
incrementan ia atencidn al mostrar el fundamento de sus mezcias.

L os gustos cambian de generacidn en generacion y segun la edad, sexo, la raza, el entorno
cultura, educacion, etc. de cada individuo, y por ello es dificil establecer normas especificas para el
logro de la armonia del color.

@ Adicién y Sustraccién

Cuales sean los colores que mejor generen toda la gama cromatica depende también de la
combinacién por adicion (luz) o por sustraccion (pigmento).

En la combinacién aditiva, el ojo recibe la suma de las energias luminicas que se rednen en un
lugar, por |o tanto, el resultado es mas luminoso que el de sus componentes. La combinacién de
colores aditiva, se produce conforme a unas cuantas reglas sencillas que dependen enteramente de
la clase de estimulo producido en el ojo por los coiores participantes.

La sustraccion produce sensaciones cromaticas con lo que queda después de la absorcian. El
resuitado de la sustraccién no depende del aspecto de los colares, sino de su constitucién espectral

@ Constancia del color

En los contrastes de color simulténeo y sucesivo, se percibe un color en particular a pesar de
que las longitudes de onda asociadas con ese color no caen en la retina. Por constancia de color
tendemos a ver que el matiz de un objeto permanece igual a pesar de los cambios en las longitudes
de la luz que estd iluminandolo. Nuestra percepcidn de color no depende solo de estas iongitudes
de onda, sino de las relaciones de mutua reflectancia entre los objetos en nuestro campo visual. La
identidad de un color no reside en el color mismo, sino que se establece por relacion. El caracter
distinto del color depende mas de la luminosidad que del matiz. Ahora bien, el efecto del color es
demasiado directo y esponténeo para ser unicamente producto de una interpretacion asociada al
precepto por el aprendizaje.

® Naturaleza de la imagen

| a imagen como representacion es la conceptualizacion mas cotidiana gue tenemos y, quizé
por ello se reduce este fendbmeno a unas cuantas manifestaciones. E! concepto de imagen comprende
otros ambitos que van mas alla de los productos de comunicacion visual y del arte; implica procesos
de pensamiento, percepcion, memoria, en suma la conducta.

“Existen en la imagen tres hechos irreductibies; una seieccién de la realidad, elementos
configurantes y una sintaxis entendida como una manifestacidn de orden. Tedo fenémeno que admita
reducirse de esta manera, sin alterar su naturaleza, puede considerarse una imagen’. 24 Establecidos

Mezcla aditiva
Abajo: contraste




estos tres hechos en la imagen, el estudio de su naturaleza se reduce a dos procesos. la percepcion
y larepresentacion. En el primero depende de los mecanismos de la seleccion de realidad; en el
segundo, la representacion supone la explicitacion de una forma particular de tal realidad, un aspecto
de ella.

En la modelizacion iconica de la realidad, toda imagen posee un referente en la realidad
independientemente de cual sea su grado de iconicidad, su naturaleza o el medio que la produce.
De esta forma las imagenes constituyen modelos de realidad. La percepcion y representacion
visual, responsables de la modelizacion icénica, se basan en una serie de mecanismos que confieren
a laimagen esa especificidad que la caracteriza y distingue de otro tipo de productos comunicativos.

Del anélisis visual de la realidad, el emisor extrae un esquema preicénico que retine los
rasgos estructurales mas relevantes del objeto de |la representacion, gracias a los mecanismos
mentales de la percepcion capaces de llevar a cabo la seleccion, abstraccion y sintesis que permiten

extraer estos rasgos de acuerdo con la intencionalidad. Este esquema preiconico ha de culminar - «

en la materializacion de la imagen, y es la primera modelizacion de la realidad.

La fase siguiente en el proceso global supone una abstraccién por parte del emisor, al
seleccionar elementos plasticos que deberan de ejercer el papel de elementos reales. Esta
abstraccién supone la segunda modelizacion. No solo los elementos iconicos son modelizaciones
de los elementos reales que sustituyen, sino que, ademas de las relaciones de orden que imperan
en el tiempo y espacio de {a realidad pueden ser traducidas mediante relaciones de orden visual.
Estas fases de modelizacién pretenden que el observador identifique dos realidades: la objetivay
ta figurativa o modelizada.

La realidad modelizada es el resultado del proceso de modelizacion y pueden ser:

1) Modelizacién_representativa: se habla de este tipo de modelizacién si la imagen que
sustituye larealidad lo hace de forma analdgica, es decir, que entre laimageny realidad exista una
correspondencia estructural que pueda ser variable en cuanto a iconicidad.

2) Modelizacién simbélica: implica una transferencia de laimagen a la realidad. Es evidente
que cualquier imagen pueda actuar como un simbolo, para que esto suceda es necesario un acuerdo
colectivo.

3} Modelizacién convencional: la imagen funciona como un signo no analdgico. A diferencia
de |as representaciones o los simbolos, estos signos no poseen relacidn alguna con la realidad, al
menos visualmente. Cuando una imagen cumple al mismo tiempo con mas de una funcién se
utiliza el término defuncidn icénica dominante, al referirse a la forma de modelizacidén mas clara
que la imagen haga de la realidad. La conceptualizacion de cada una de estas tres modelizaciones
iconicas han de hacerse, desde la confrontacion entre realidad y laimagen que la modeliza.

Arriba: diferentes gamas de
matiz.

Abajo: modelizacion dela
realidad




1.- Elemantcs moricldgices de la imagen
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Los elementos morfoidgicos de larepresentacion son aquellos que poseen una naturaleza
espacial. Constituyen la estructura en la que se basa el espacio plastico, el cual supone una
modelizacion del espacio de la realidad. Son entre todos los elementos de la representacion, (os
Gnicos que poseen una presencia material y tangible en la imagen. Los elementos son:

Punto: elemento mas simple, lo que le confiere una naturaleza que trasciende a la propia
materialidad del medio de representacidn en el que se expresa y a la forma misma de expresién.
Las propiedades gue definen al punto como elemento plastico son la dimension, la forma y el color.
La caracteristica mas importante del punto es su naturaleza dindmica y que puede cumplir por si solo
cualguier funcién plastica.

Linea: elemento visual de primer orden, sus usos en la comunicacion visual son infinitos y sus
funciones principales son sefialar y significar. Las funciones de significacion plastica de este elemento
son: crea vectores de direccion que aportan dinamicidad a la imagen, asi como la condicién de
lectura de la misma; separa de dos planocs entre si, da volumen a los objetos mediante el sombreado;
representa la tercera dimension gracias a Ja profundidad; vehicula las caracteristicas estructurales
de cualquier objeto, y satisface la representacion salvaguardando la identidad visual del objeto a
través de su estructura.

Su actividad plastica y su aspecto morfoldgico son muy variables. Su taxonomiaes: 1)Linea
objetuai: constituye ademas de su estructura formal, su propia materialidad; 2)Linea sombreado:
forma tramas, da volumen a los obietcs y profundidad al plano; 3)Linea de contorno: constituye su
definicion formal.

Plano: este término puede referirse tanto al plano de la representacién, gue es un espacio
fisico o el soporte de la imagen; o bien al planc como elemento morfoldgico bidimensional limitado
por lineas u otros planocs.

‘ Textura: elemento superficial y por ello asociado al color y al plano. Lo mas destacable de la
textura como elemento plastico, es que en ella coexisten cualidades dpticas y tactiles. Es junto con la
luz, el elemento visual necesario para la percepcion espacial y de ella depende la vision de la
profundidad.

Forma: todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la identificacion principal en
nuestra percepcién. En la forma estructural, su invariabilidad garantiza el reconocimiento del objeto.
Este reconocimiento se produce de la combinacién o superposicion de dos estructuras: la del
concepto visual almacenado en la memoria y la forma estructural.

Textura




2.- Elementos dinamicos de la imagen
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Larealidad tiene por encima de todas sus caracteristicas una predominante [a dinamicidad,
gracias a tres elementos:

E@ 1.- Tension: es la variable dindmica de Ias imagenes fijas. Es producida por los propios
agentes plasticos encerrados en la composicion y la imitacidon mimética del movimiento real. Los
elementos activadores de fos que depende la dinamica en la imagen fija son: proporciones, forma
y orientacién.

!@ 2.- Ritmo: como elemento dindmico, sblo se percibe intelectualmente. En todo ritmo existen
dos componentes: |a periodicidad, que implica ia repeticién de elementos; y la estructuracion, que
es muy variable y puede incluir desde |a repeticion de grupos de elementos a lo que se denomina
ritmo libre.

3.- Movimiento: esté presente en el modo visual con mucha frecuencia.

3.-Elementos escatares de la imagen
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La significacion pléstica inherente a toda imagen es el resultado de la interrelacion de los
elementos iconicos que la componen. Estos se ordenan formando estructuras y de esta ordenacion
surge la significacion. Estos elementos son:
jJEBB> Dimension: en nuestra realidad la dimensidn es uno de los factores claves de definicion de
las cosas y de |a propia naturaleza. La constancia de tamario es un hecho psicofisico que tiene un
importante valor pléstico. Las funciones plésticas de la dimension son:

a) Profundidad: la mayor parte de las imagenes fijas son bidimensionales, y su espacio
pretende ser tridimensional, utilizando la proyeccién de tamarios dentro de la compasicion.

b) Jerarquizacion: el tamafio impone una jerarquizacién en toda imagen, donde el espacio

plastico es plano.

¢) Peso visual: este aspecto es afectado por la dimensidn, junto con la estructuray el color. d)
Impacto visual: es el punto de trascendencia en la comunicacion iconica y el arte.

l@ Formato: Ei formato es el elemento a escalar por excelencia.. Las proporciones del formatao
condicionan la composicion de la imagen.

I@ Escala: el elemento escalar es el mas sencillo, pero es imprescindible para el conocimiento
y comprensidn visual ya gue permite la modificacién de un objeto sin que se afecten sus rasgos
estructurales, excepto sutamario. La escala implica siempre relacion.

I* Proporcién: es la relacion cuantitativa entre un objeto y sus partes constitutivas. £l modelo de
praporcién mas simple, se basa en su similitud con la proporcién misma del campo visual humano.

Ritmo y dimension.




La fotografia es una técnica y un medio de reproduccion de la realidad mediante una camara,,
donde la imagen se capta en un negativo que puede imprimirse varias veces sobre un papel. Otro
aspecto de la fotografia es proyectar un lenguaje variado donde el objeto y la escena crean
composiciones intensas y provocan en el espectador la percepcién de un orden imaginario.

El hombre siempre ha tratado de reflejar, copiar, reproducir y acercarse a la realidad por medio
de pinceles, pigmentos, planchas de metal y maderas entre otros medios. “Los seres humanos
hemos tenido la necesidad de apropiarnos dei mundo que nos rodea y a través de las imagenes no
solo representamos lo que vemos sino también lo que somos”. 25

El descubrimiento de este invento tuvo su origen en la camara oscura que, como su nombre lo
indica, consistia en un enorme cuarto oscuro que permitia al artista entrar en €l y dibujar la imagen
proyectada al revés. Al principio se designé la cdmara oscura come un auxiliar en ef aprendizaje de!
dibujo y la pintura, sin embargo para el siglo XiX los fotdégrafos se dedicaron a captar todo lo que
estaba frente a ellos con una gran fidelidad partir de entonces lo pintores se vieron liberados de Ia
reproduccion de la realidad y fueron enbusca del suefio, la sugerencia del color y de lalinea dejando
a lafotografia en el mundo terrenal y cotidiano. “La pintura y fotografia se funden a tal grado que es
casi imposible saber si una pintura es tomada como base a una fotografia, o cierta fotografia parte
de una pintura™.26

“Previsualizar significa, ver con antelacidn, asociar a una escena determinada una fotografia
que en ese momento no es mas que una idea”27. La fotografia es un proceso de seleccién, cada
autor puede interpretar una realidad determinada de forma diferente a los demas y, en funcion de
esa interpretacién, seleccionar los elementos y larelacion de tonos que transmitan al espectador las
sensaciones requeridas.

Nuestros 0jos ven en color, con base en esto existe fotografiaen colory blanco y negro, siendo
la ditima la que generd a la segunda. Sinembargo, la fotografia blanco y negro requiere una traduccion
de los colores a grises que refieje mejor lo que se quiere transmitir, por lo tanto la escala se puede
descomponer en cualquier nimero de tramos comprendiendo ocho zonas o tramos equidistantes. Ver
cuadro superior.

Esta escala de ocho zonas constituye la escala dinamica y si solo se consideran las cinco
centrales nos da por resultado la escala de texturas.

La fotografia conjuga tres elementos fundamentaies; a) objeto & sujeto, b) composicion
apropiada y c) iluminacion adecuada. a) Objeto 6 sujeto.

En cuanto a la seleccién del motivo intervienen varios elementos que se deben contempilar y
son:;

Partiendo de asle punto tenemos
i85 siguenies represenlaciones

fotngraneas iterales

Zonas 1y I promedio para e
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Cuadro de zonas fotogrificas




reconocemos un objeto por su silueta por io que el efecto a contraluz ayuda a generarla ya.

L
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con el espacio bidimensional.

parhcupa por igual de ellos, con frecuencia se invierte el esquema como figura o como fondo.

expenmentar con ella La pos:mon esun factor que debe tener una relacién dlrecta can el plane;

de profundidad, de tal manera que nos hace vivir una ilusién de espacio tridimensional sin romper

dentro de una composicion. La superposicion nos permite establecer una escala de alejamiento

2 Figura-fondo: cuando el campo visual esta dividido en dos tonos y una determinada forma

Ritmo: es la relacion entre forma y espacio segun un orden determinado, y se distinguen
)rltmo por alteracién: organizado por una serie de elementos distintos que se repiten alternandose;
b)ritmo por simetria: las figuras se ordenan mediante ejes iguales y opuestas; c)ritmo por radiacion:
se crea a partir de un punto central orientando los elementos en un sentido circular; y d)ritmo de
progresion: altera [a forma proporcionaimente.

Textura: (a fotografia puede reproducir la superficie con una fidelidad que depende de la
iluminacién o simulada por medio de filtros, dispositivos o efectos especiales.

Volumen y tono: los objetos fotograficos sélidos se deben al juego de luces y sombras. La
textura y el volumen sugieren las propiedades tactiles de los objetos. En cuanto al tono es el valor  Arriba: filtros especiales en fotografia.
desde la oscuridad hasta el blanco establecidos en una escala, Abajo: seleccion del motivo.

La composicién es simplemente la seleccion y disposicién de los sujetos dentro del area
fotogréfica. Existen nueve reglas basicas de composicion:

1.- Punto de interés: se elige un unico mensaje lo cudl conduce a un punto fisico tnico.

2.-Punto de vista: modificacién del lugar en que se encuentra el objetivo de la camara,
respecto al lugar habitual desde donde suelen observarse las cosas, produce efectos drasticos
pero originales.

3.- Regla de tercios: se basa en la teoria de que los ojos del espectador se dirigen
intuitivamente a ciertas partes de la escena, existiendo cuatro puntos de mayor interés que se
ubican en las intersecciones de cuatro lineas imaginarias, que se determinan dividiendo el area




vertical y horizontaimente en tercios.

4.-Diagonales: las dos diagonales vertical y horizontal aportan a laimagen un aspecto dinamico
y una sensacion de profundidad, ia cual se puede obtener por lineas curvas o incluso por el tridngulo.

5.- Sencillez: en la imagen debe aparecer sblo lo que se desea, ya que el involucrar elementos
indiferentes altera el resultado final.

6.-Movimiento: es necesario que la fotografia demuestre esta capacidad que suponga que el
sujeto parece desplazarse.

7.-Contraste: se destacan los objetos por medio de los fondos y la iluminacion a los objetos.

8.- Balance: se refiere a equilibrar pesos en la composicion, es decir distribuirlos pesos
uniformemente en la superficie. Puede ser un balance formal que consiste en distribuir pesos en con
base en el centro de la fotografia, o un balance informal que distribuye pesos en base a cualquier
punto de |a regla de tercios.

9.- Enmarcar: es situar un elemento en primer plano de la imagen que dirija al espectador
directamente al objeto principal de la fotografia.

La iluminacion se compone por luz artificial y natural. “La juz diurna no es una fuente de
iluminacién constante, ya gue cambia de hora en hora, con el paso de |as estaciones y segun la
latitud y condiciones climaticas, lo que provoca una profunda aiteracién de las formas y tonos de las
escenas.”28

La luz naturat no puede ser controlada, par el contrario la luz artificial es susceptible de ser
manipulada a conveniencia. Dentro de la luz natural se encuentran: iluminacion frontal que revela
detalles, reduce profundidad y relieve de las formas; iluminacion obticua y lateral que revelan texturas
y formas; contraluz que produce siluetas y da énfasis a las formas,; luz reflejada produce sombras
débiles y suaves; la niebla, vapor de agua y niebla difunden la luz; y la iluminacién plana revela
detalles pero aplana las formas. En la luz artificial se distingue dos grandes tipos: luz dura que pro-
duce contrastes intensos entre luces y sombras, produciendo contornos definidos y texturas aparentes,
y luz suave para un modelado delicado y texturas suaves.

Leyes de composicion e imagen

AN BIENAAIINROCERALNATLOIIAEE

En el estudio de la percepcion de las imagenes inmersas en el mundo existen teorias con
diferentes enfoques acerca del reconocimiento y comprensién de las mismas, basadas en la memo-
ria. Estas teorias sor

a) Igualacion al prototipo: establece que almacenamos patrones abstractos idealizados en
Ja memoria. Cuando vemos un objeto en particular, lo comparamos con un prototipo, o0 esquema
ideal, si se asemeja al prototipo reconocemos al patrén, sinc ocurre, lo comparamos con ofros

A riiba: Punto de vista.

Abajo: Filtros para crear nuevas
imdgenes.




prototipos hasta que concuerde con uno. El prototipo es un patrén general, no es uno en especifico
con caracteristicas definidas, por 1o tanto su punto de vista es flexible.

b (Caracteristicas distintivas: propone que el reconocimiento del patron resulta de la
deteccidn de partes importantes y especificas del estimulo.

¢) Teoria de la Gestait: Postula que percibimos los objetos organizados, y no como partes
separadas y aisladas. La forma es mas que la simple unidn de fragmentos, ya que es coherente y
estructurada. Intervienen aqui tres areas: las leyes de agrupacion, la ley de Pragnanz, y tas relaciones
entre fondo y figura.

De ias tres antes mencionadas desarrollaremos la teoria de la Gestalt y sus areas, ya que
sus consideraciones son importantes para el entendimiento de las formas a pesar de sus
limitaciones. Estas areas son:

@ Las cinco leyes de agrupacién

Explican por qué parece que ciertos elementos van juntos en lugar de aislados e
independientes: Ley de la proximidad establece que os objetos contiguos tienden a ser vistos
como unidad; ley de la similitud determina que los objetos similares tienden a ser percibidos
como unidad; ley de la buena continuacién postula que los objetos que se encuentran arreglados
en una linea recta o en curva tienden a ser vistos como unidad; ley del cierre establece que cuando
una figura tiene una hendidura, nos inclinamos a verla como figura completa y cerrada; ley del
destino comun postula que cuando los objetos se mueven en ia misma direccién, lo vemos como
una unidad.

@ Relacidn, Fondo y Figura

Cuando dos areas comparten un limite comun, la figura es la forma distintiva con bordes
claramente definidos. El fondo es lo que sobra, i6 que ésta por deiras. De acuerdo con esta teoria
se llega a cuatro conclusiones: La figura tiene una forma definida mientras que el fondo parece no
tenerla; el fondo parece continuar detras de la figura; la figura parece que esta mas cerca de
nosotros, por el contrario el fondo se encuentra més alejado y no tiene una localizacion definida; ia
figura es dominante y nos impresiona mas que el fondo. Las relaciones ambiguas figura - fondo
son situaciones en las que lafigura y el fondo se invierten de cuando en cuando: la figura se convierte
en elfondoy luego vuelve a ser lafigura. Estas relaciones ambiguas pueden utilizarse de manera
efectiva para transmitir un mensaje.

@ Ley de Pragnanz

postula que Ja interpretacién preferida es agueila que resulta la mas eficiente, que existen
formas geométricas mas agradables visuaimente que otras. Sugiere que las representaciones
més simples requieren menos fuentes cognitivas, asi establece que la tendencia para la percepcion
de formas esta bajo ciertas condiciones formales y visuales.
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2 3EL SIGNO COMO IDENTIDAD GRAFICA "

Un codigo esta compuesto por muchas conexiones entre significados y significantes, y puede
denominarse sistema de signos.

En la comunicacion visual es donde interviene la identidad grafica como transmisor de ideas y
del mensaje, la cual esta compuesta por signos visuales y verbales que se complementan para este
fin. Tomando esto en consideracidn. E! signo ofrece una taxonomia que auxilia al disefiador en |a
creacion de la identidad gréfica; ya que permite la solucidn de las necesidades visuales especificas
en cada caso.

Ei signo como elemento ariginador de relaciones, y sostiene una con el cédigo visual, en el que
se basa la identidad gréfica. En la gestion de identidades gréficas desafortunadamente no existen
documentos gue nos permitan sustentar un lenguaje pertinente en esta actividad lo que, por
consiguiente, nos obliga a llamarle a todas las identidades corporativas o institucionales que se han
propuesto hasta hoy con el nombre genérico de logotipe. Partiendo de este premisa establecemos
una estructura que nos ofrece la posibitidad de comprender cuales y cuantos son los elementos que
conforman las identidades gréficas, cuya taxonomia es:

El lenguaje formal constructivo de: nombre, siglas, tipografia, logotipo, letragrama y marca; es
tivografico, no se usa para su disefio ningun otro elemento de apoyo que no sea el signo tipografico,
como su Unica herramienta de expresion.

§55%> E!lenguaje formal constructivo de: logograma, ideograma y monograma; es iconogréfico. Los
signos icénicos son su elemento de apoyo y su herramienta de expresion. Latipografia que se usa
para distinguirios y darles su razon social es secundaria, ya que la imagen disefiada es auténoma de
los signos tipogréaficos propuestos.

B E! lenguaje formal constructivo de: fonograma y emblema ; es icnico-tipografico. Se usan
para sus disefios ambos signos, como herramienta de expresion. La tipografia utilizada para su
razén social, se integra de forma arménica y global.




TANONOMIA

NOMBRE

DEFINICION

Son las pajabras o palabras con que se designa una empresa, corporacion o
institucion, para darla a conocer al piblico en general ¢ logue cominmente
se denomina.razon social. .

SIGLA

Se refiere ala letra inicial que se emplea como abreviatura de una palabras o
palabras. Son iniciales utilizadas para represeniar el nombre de la empresa
o institucion:

EMBLEMA

- Se utiliza unjeroglifico o simbolo. Es cuandofuna?empresa-estérepresentada "

por alguna forma o figura, at pie de la cual se escribe un verso o lema que

dictara el concepto ¢ moralidad que enciermra,

IDEOGRAFICA

Lasideas se representan por medio de figuraéy. simbolos, y no por signos
fonéticos y alfabéticos.

FONOGRAMA

Es un sonido representado por una o mas letras. Palabra e |magen se

-conjugan:para-generarun solo concepto,

MONOGRAMA

Interviene una sola imagen representativa de un solo género, en la cual se
describe y se le da un tratado especial a algin asunto en particular.

TIPOGRAMA

»

EI signo se constltuye Gnica y exclusivamente por formas tipograficas, que

interacutando entre siforman una imagen al alta abstraccién, perdiendo su
caracter de signotipografico. Dan.como resultado final una nueva imagen
que no tiene sonido prOpio.

LOGOGRAMA

Es tado lo.que expresamos por medio de imagenes graficas gue no tienen
sentido propio, son iconos'y signos graficos en alta abstraccion que evocan
formas naturales y artificiates.

LOGOTIPO

'-COmpuest'o por simbolo-figura-letra. Se te denomina logotipo alapaiabrao .

paiabras que por su disefio caracteristico y empleo repetido en anuncios,
medios impresos, etc. sirve para laidentificacién de la empresa o institucion.

LETRAGRAMA

_ " Estodollo que expresamos por medio de signos tipograficos. No p|enden su
" ' caracteristica de signo; Y estan representados graﬂcamente de-una manera-

MARCA

. espontanea libre y cursiva.

:Es una patabra simbolo-o |magen o su. combunacuén para ;dentlflcar los

articulos y-servicios de una firma y diferenciatios de su. competenc:a de
mercado. ; ‘

EJEMPLO

IDEOGRAFICA

Ia torre
FONOGRAMA

49!5

MONOGRAMA

=2

LOGOTIPO

Tolshe Hoiaso
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24 FACTORE"S PERCEP UALES DE LA -
 IDENHIDAD GRAFICA"

Nuestro sistema visual nos permite ver el mundo en tres dimensiones, ha evolucionado para
proporcionar un sentido vivido de profundidad a partir de la informacion que entra a laretina, aunque
esté seabidimensional.

No sélio vemos un mundo de objetos con bordes definidos, sino que estos tienen profundidad y
se localizan a diversas distancias de nosotros. La percepcion de la profundidad esta vinculada a Ia
percepcién del tamario de los objetos. N

A riiba: Perspectiva lineal

Percepcnén de la distancia : =78
Wty at U 30 [0S NSRS IS I W‘ -

La percepcion de la distancia parece algo inevitable y es |mportante en tres ciases de
situaciones: la distancia egocéntrica designa la distancia de un objeto desde el observador; la
distancia relativa, se refiere a que tan lejos estan dos objetos entre ellos, y percepcion de la
profundidad que se percibe en objetos tridimensionales, los objetos tienen profundidad o grosor
ademas de alturay ancho, de modo que algunas partes de un objeto se ven mas alejadas que otras.

Los factores que influyen en la percepcidn de la distancia se dividen en dos grupos, factores

monoculares y factores binoculares.

Aabajo: tamailo de elementos.

A) Factores monocuiares

La mayoria de nuestras fuentes de informacién sobre la distancia son monocutares. Estos
factores requieren de un solo ojo para proporcionamos esta informacion. Los factores monoculares
que no requieren movimiento son:

1.-Acomodacion; es el cambio de la forma del cristalino para enfocar objetos a diferentes
distancias. La acomodacion difiere, ya que es una clave muscular, las otra siete restantes con claves
pictéricas.

2.-Interposicién: o traslape: significa que un objeto se traslapa o cubre parcialmente a ofro.
Cuando ocurre interposicién, juzgamos que el objeto estd parcialmente cubierto, esta mas alejado
que el que se ve compietamente.

3.- Claves de tamanio; se refieren a la influencia def tamario de un objeto sobre el calculo de la
distancia. St dos objetos similares se representan juntos, el objeto que ocupa mas espacio sobre |a




retina es juzgado como mas cercano.

4.- Gradiente de textura: se refiere al hecho de que la textura de las superficies se hace mas
densa conforme aumenta |a distancia, si los estamos viendo con cierta inclinacién. Los gradientes
son claves de profundidad.

5.-Perspectiva lineal: significa que las lineas paralelas parecen encontrarse en la distancia.

6.-Perspectiva atmosferica: 6 aérea, designa la observacidn de que los objetos distantes
suelen aparecer borrosos y azulados, a diferencia de los cercanos. Esto se debe a que el aire
entre el observador y aquelios objetos no es del todo claro. Se utiliza esta perspectiva como una
escala informal para juzgar la distancia de lugares alejados.

7.-Sombreado: es una clave proporcionada por el patron de luces y sombras. El sombreado
da la impresién de solidez, ya que proporciona informacion acerca de las partes del objeto que
sobresalen o se deprimen, y de los planos 6 curvas,

8.-Claves de altura: o de elevacidn; se refieren a la observaciéon de que los objetos que se
encuentran cerca del horizonte parece que estan mas alejados de nosotros que los objetos que
estan lejos. Implican la colocacion de los objetos en el campo visual.

Todos los factores analizados hasta este momento de la percepcion de la profundidad hasta
el momento incluyen posiciones rigidas de |la cabeza y objetos estables. En realidad, casi toda
nuestra experiencia visual inciuye objetos o retinas en movimiento, pues giramos {a cabeza y el
cuerpo. Los dos factores de la distancia restantes involucran al movimiento.

8.-Paralelaje del movimiento: se refiere al hecho de que conforme se mueve la cabeza
lateraimente, los objetos que se localizan a distancias diferentes parecen moverse en distintas
direcciones y a velocidades diversas.

10.-Efecto de la profundidad cinética: este segundo factor del movimiento monocular, implica
el movimiento de los objetos mas que el de |os observadores; una figura que se ve plana cuando
esta sin movimiento, parece tener profundidad una vez que se desplaza.

B B)Factores binoculares:

Dos factores binoculares contribuyen a la percepcion de objetos cercanos: la convergenciay
desigualdad binocular.

1.- Convergencia: significa que los ojos convergen o se juntan para ver objetos cercanos. La
convergencia puede en ocasiones actuar como un indicio de profundidad, es especial cuando no
existen claves mas utiles.

2.-Disparidad binocular: es el segundo factor de profundidad que utiliza informacién de am-
bos ojos. La distancia entre ambos ojos es de 7 ¢cm, y aunque no es muy grande, garantiza que los
dos ojos tienen visiones distintas.

Constancia de tamafio




Podemos identificar 3 principales enfoques tedricos de la percepcion de la distancia; 1a posicion
gibsoniana, la posicidn empirista y el enfoque computacional. La orientacion de estas tres teorias es
diferente: 1a posicién empirista, enfatiza la contribucién de la memoria y de los procesos cognitivos,
y reconoce la contribucion visual o tema; la posicién gibsoniana insiste en la riqueza de la entrada de
la informacion del medic ambiente; y el enfoque computacional , que surge de intentos por desarrollar
programas que permitieran a las maquinas percibir al mundo la profundidad, en esencia, este enfoque
se pregunta qué “conocimientos” y que “capacidades perceptuales” se requieren para permitir que
una computadora extraiga la profundidad de un ambiente.

Percepcién del tamario
[ A N R ENEBERERERESENRENE]

Percibimos al mundo sin hacer ningln esfuerzo, y por tal motivo creemos que es un proceso
muy simple. Sinembargo, conforme nos volvemos mas analiticos de nuestra experiencia, encontramos
que los procesos que subyacen a nuestras capacidades perceptuales son extremadamente
complejos. Observamos en el mundo objetos grandes y pequefios.

Factores que influyen en la percepcidén del tamario

Las percepciones de la distancia y del tamario, estan interrelacionadas. El tamaro conocido
de diversos objetos puede servir como una clave para establecer la distancia a la que se encuentran.

1.-Determinacién del tamario de los objetos a una sola distancia: si dos objetos se encuentran
a la misma distancia del observador, el que tiene un angulo visual mayor es el que se ve mas grande.
Diversos factores influyen en la percepcidn del tamaro, de modo que el angulo visual, solo no puede
ser el unico factor involucrado en la percepcion del tamario de objetos equidistantes.

Otro factor que influye en la percepcion del tamafio es la forma, en general, los objetos mas
elongados hacen ver mas grande los objetos aunque sean de igual tamano compactandolos. La
percepcién esta influida por el tamario del objeto de fondo, asi como la luminosidad percibida, si
vemos un cuadrado claro contra un fondo oscuro, parece ser mas grande que un cuadrado negro de
igual tamafio visto sobre un fondo claro.

2.-Determinacion del tamario de los objetos a distancias variables: la percepcion de la distancia
esta influida por la forma del contexto, la luminosidad del objeto y su fondo.

Constancia del tamafio

Este término significa que un objeto parece siempre del mismo tamafio a pesar de los cambios
en su tamano retiniano. Este tamafio se refiere a la cantidad de espacio que el objeto ocupa sobre
la retina. El dngulo visual y el tamarfio son términos estrechamente refacionados. La explicacién de
constancia de tamario involucra: el tamario familiar, la hipotesis de la no variaciéon del tamafioy la
distancia, tamafios relativos de los objetos juzgados y relacion entre estimulos.

Relacién distancia y tamaido.




I EEEEEEEE———
a) Factores contextuales

La influencia del conocimiento del mundo, es el reconocimiento. Si el observador sabe que
clase de escena se esté presenciando, puede basarse en la informacidn pertinente acerca de los
objetos que es probable que cbserve, de esta forma un objeto puede ser reconocido mas
rapidamente si se presenta dentro de su contexto.

En cuanto al contexto y la percepcion de letras. Entre las muchas formas que son
especialmente sobresalientes para humanos, se encuentran las letras del aifabeto. De acuerdo
con el efecto de la superioridad de la palabra, |as letras se perciben mayor cuando aparecen en
palabras que en conjunto de letras reconocidas. Las palabras nos proporcionan un contexto Util
para el reconocimiento de letras, ya sea que la tarea consista en su identificacion, igualacion &
busqueda.

El contexto puede ayudar a la representacion precisa de un objeto fisico y a las diversas
etapas perceptuales. Sin embargo, el contexto nos puede desviar y producir formas distorsionadas
0 percepciones erréneas, como los contornos ilusorios. Por otro lado, una ilusidn incorrecta. En
una ilusién, lo que vemos no corresponde a las cualidades verdaderas de un objeto. En las figuras
de contorno ilusorio vemos bordes que no estan fisicamente, el contexto por si solo es suficiente
para la percepcion de estos. Estas figuras tienen elementos de contexto con contornos verdaderos,
conocidos comoe areas de induccion.

b) Factores temporales

La percepcion de formas no ocurre de manera instantanea, sino que requiere de cierto tiempo,
debido a que laregién fovea posee mayor agudeza visual. Empero, esta region abarca solo una
pequeria parte del campo visual. Esto ocasiona un problema, por que generalmente queremos ver
objetos muy separados en el espacio o cosas que se mueven.

Aqui se presentan los movimientos sacadicos , que son peguefios saltos que nos sirven para
poner la siguiente area de interés en contacto con la févea, Una caracteristica importante de estos
movimientos es la supresion de |a vision cuando los 0jos brincan de una localizacion a la siguiente.

Esta supresion es evidente en otro fendmeno llamado enmascaramiento retroactivo, que se
refiere a la precision para reportar un objeto visual, se reduce si a este le sigue una mascara
sobrepuesta espacialmente. La caracteristica mas importante del enmascaramiento es que cuando
otro estimulo interfiere con la formacién de un contomo, la forma no se vera.

La percepcidn de formas puede estar influida por otras que se presenten inmediatamente
antes o después. El contorno puede no percibirse, si otro se presenta inmediatamente después

del original.




c)Factores fisiologicos

Laimportancia de |a experiencia se hace evidente cuando vemos el mundo con una orientacion
poco usual. Estamos acostumbrados a ver las caras hacia arriba. Cuando |as caras se ven con una
orientacion inusual, tal como una rotacion de 180°, es mucho mas dificil procesarias. Cuando vemos
las figuras invertidas, observamos poca o ninguna diferencia entre ellas, aunque al colocarias en la
posicion normal sean diferentes.

El impacto de invertir una imagen no restringe la dificultad de notar discrepancias. De hecho,
con aigunas formas, una inversién produce una interpretacion o significado totalmente diferente. Las
inversiones pueden incluso revertir la informacion de la profundidad.

Se podria argumentar que una imagen rotada 180°, es totalmente diferente de una que no es
rotada. En la percepcion de formas descomponemos la forma total, en las partes que la constituyen,
un ejemplo claro de este fenémeno son las figuras ambiguas en las cuales los estimulos son
especialmente dificiles.

La constancia de la forma significa, que un objeto parece conservar ia misma forma a pesar de
fos cambios en su orientacidn. La forma proximal de un objeto, es la misma que la distal, sblo si el
objeto esta exactamente perpendicular a la linea de la visién. En todo los demds casos, la forma
proximai esta distorsionada.

La memoria de la forma de un objeto puede estar implicada en la constancia de la forma.
Debido a que sabemos la forma de un objeto, alin cuando la percibamos con cierta inclinacion y
adquiera otra forma, el conocimiento previo no nos hace dudar en cuanto a su forma real. De acuerdo
con la interpretacidn de interferencia inconsciente de la constancia de la forma, experimentamos
este fendmeno, gracias a un proceso parecido al razonamiento, en el cual la informacién acerca de
la forma y profundidad de la imagen retiniana del objeto se combinan.

17 Acosta, Joan. “Imagen global”. Edit. GG, 1989, Pag.84

18 Idem. Pag. 89

19 Idem. Pag. 91

20 Villafafe, Justo. “Introduccion a la teoria de la imagen”, Edit. Piramide S.A, 1990, Pag 173
21 T. Tumbull / Rusell, Baird. “Comunicacién grafica”. Edit. Trillas, 1986. Pag. 108

22 Marshalls, editions. “El gran libro del color”. Edit. Blume, 1994. Pag. 138

23 Arnheim, Rudolf. “Arte y percepcion visual. Psicologis de la visién creadora”. Cap. 7. Pag. 378
24 Villafare, Justo. “Introduccién a la teoria de la imagen”. Edit. Piramide $.A, 1990. Pag 30
25 Angulo, Anibal. “Notas sobre [a Fotografia”. Talleres ENAPTUNAM, 1994. Pag. 3

26 Idem. Pag. 5

27 Correa Molnar, Ménica. “Introduccion a la fotografia”. Edit. Persa, 1998. Pag. 22

28 ldem. Pag. 58
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3.- IDENTIDAD GRAFICA DEL FIC

3.1 ANTECEDENTES

OS origenes del Festival comienzan en los finales de los cuarenta y principio de los
cincuenta en el estudio del Venado, situado en una casa del callejon del que recibio el
4 nombre, local que se convirtid en el lugar de reunion de una serie de personas movidas
<rnzas | nicamente por €l afan de intercambiar ideas sobre diversos temas de caracter cultural.
Entre los asistentes al Estudio se contaba a don Manuel Leal, Manue! Ezcurdia, Eugenio Trueba, el
juez Castillo, dofia Pepa Zozaya, Luis Garcia Guerrero, Luis Pablo Castro, Guadalupe Herrera y
Armando Olivares; este uitimo con todos los demas, se hechd a cuestas una tarea espiritual que
con los arios despertd a la ciudad de Guanajuato del estado de somnolencia, producto de la
decadencia de la actividad minera y de una incipiente vida académica que se desarrollabaen la
Universidad y de |las escasas labores burocraticas dependientes del gobierno estatal.

Las tertulias que noche a noche se realizaban, despertaron en Herrera, Olivares y Trueba la
aspiracion, de editar la revista Garabato, publicacién que contenia cuentos y que sélo alcanzd
trece numeros.

Tres fueron las pasiones de Armando Olivares: la universidad, la escenificacion de los Entremeses
de donMiguel de Cervantes Saavedra y el encausar las aguas del rio que atravesaba la ciudad para
transformarla enuna via de transito de vehiculos como enun nuevo atractivo para la ciudad.

En una de tantas reuniones fue expuesto por Armando QOlivares el proyecto de montar una obra
del teatro espariol de los Siglas de Oro, en una de las plazuelas de la ciudad., esto seria conocido
como los Entremeses Cervantinos, los cuales dirigid la puesta de escena Enrique Ruelas. Con el
respaldo de la Universidad de Guanajuato, de los estudiantes, comerciantes y habitantes; se iniciaron
las tareas de montaje, direccién, escenografia, etc; y el prélogo fue escrito por Armando Olivares.

La funcién ignaugural se llevé a cabo una noche de febrero de 1853. Funcionarios de la
Federacién y del Estado, embajadores, rectores de universidades, periodistas, personalidades
del medio artistico y cultural, estaban pendientes de la escenificacién de tres piezas de teatro
salidas de la pluma de Cervantes en una plaza de la ciudad. Al cumplirse los primeros diez afios,
en 1963, de la representacidn inicial, se habian dado aproximadamente mil funciones de los
Entremeses; que determind el surgimiento del Festival Internacional Cervantino, creado por decreto
emitido durante la presidencia de Luis Echeverria. Guanajuato es digno escenario de la presencia
de Cervantes a través de los Entremeses, asi como de los suenos e ideales que don Quijote ha




simbolizado a partir del siglo diecisiete.

E! primer Festival Internacional Cervantino
ASEANESAESESSSERN NS Ta S EEREREN

Con base en documentacion en expedientes, |a idea original de su creacion de debe a:

1.- Por conmemorarse en 1972, el XX aniversario de los Entremeses Cervantinos, en la ciudad
de Guanajuato.

2.- El interés de crear en México un festival de alto nivel internacional, para promover la
comunicacion cultural, artistica y humanistica con otros paises

3.- Promover ei incremento turistico para beneficio de Guanajuato y del pais. £l ideario del 1er
Festival Internacional Cervantino, se hace basicamente en torno ala figura de Miguel de Cervantes,
presentando en casi todos los géneros participantes la obra del escritor, como conferencias,
exposiciones, teatro, cine, etc.

Las bellas artes (danza, teatro, literatura, musica, entre otras) toman la batuta en la exposicién,
tanto en este primer festival como lo serian en los subsecuentes, otorgandole un caracter cultural
invaiuable, no solo para Meéxico sino para todo el mundo.

Se llevo a cabo del 29 de septiembre al 28 de octubre;. el Depto.de Turismoy el Instituto Nacional
de Bellas Artes, en coordinacién con la Secretaria de Relaciones Exteriores y el Gobierno del Estado
de Guanajuato integré el Comité Organizador, con iniciativa, asimismo, del Director General del Banco
Cinematogréfico, quien fungié como Presidente del Comité. El 12 de octubre de 1972, se instald
oficiaimente el Patronato del 1er Festival, cuya presidencia occupd la Sra. Dolores del Rio, dicho patronato
se integré con ia participacion de personalidades de fa banca, la industria y 1as altas finanzas del pais.
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3?“ 2 ANALISIS FORMAL DE EA |M59EN DEE -
~FOFESTIVAL INFERNACIONAL EERVANTINOC

El andlisis se basa en los carteles del Festival Internacional Cervantino ya que identidad no se
refiere a logotipo y logograma por separado, sino que es una fusion de varios elementos. De esta
forma identidad-cartel son una misma cosa que puede sustituir una a la otra, las aplicaciones de
esta identidad-cartel se pone de manifiesto en todos los productos como: papeleria, camisetas, etc.
representativas de este evento. Para realizar el estudio formal de ia imagen, se marcan ios siguientes
parametros: Cédigo cromatico, cddigo tipogréfico, cédigo morfolégico y codigo fotogréfico; ya que
son parte integral del disefio de identidad, como se ha mencionado en capitulos anteriores.




1er Festival Internacional Cervantino del 29 de septiembre al 29 de Octubre, 1972

Cddigo Tipografico: Se presentan dos tipografias en la identidad. El primero es de un tipo romano moderno {Caslon me-
dium), la segunda tipografia es de tipo gético sans serif o palo seco (Futura). El puntaje establece la jerarquia de informacion, [a
tipografia que tiene el mayor puntaje corresponde al tituio del evento, la segunda tipografia tiene dos medidas diferentes: la mayor,
segunda en la jerarquia general de |a identidad, corresponde a los patrocinadores (bold), la menor a los datos del evento (light): afio,
pertodo de tiempo que abarca el evento.
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Cédigo Morfolégico: Aparece una imagen o ideograma, que se compone de una repeticion de médulos y tamafnos con
diferentes rotaciones. El ideograma representa formatmente la gérgola de Cervantes, sin embargo requiere del apoyo tipografico. A
partir de esta primera identidad se establece como institucional y parte integral de todas ias identidades secuenciales. Aparece una
pleca de grosor medio que separa simétricamente en dos a la identidad, del lado derecho se encuentra el ideograma, y del lado
izquierdo trazos libres e irregulares de un grosor ancho que connotan pinceladas y que forman rasgos de un rostro: un 0jo, nariz y
boca.
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Cadigo cromético:

Matiz: beige. (fondo)

Saturacién: es un color desaturado.

Luminosidad: + +

Matiz: acromatico negro (tipografia)

Saturacion: color saturado 100%

CHONDENOODR IR0 OO0 0RO S O DERNRNOCEOORNARRORANDARNIIEBEERNADNENNAEO00UANoRNEABOURO0EBEB@EO
Cadigo Fotagrafico: NO
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Diagramacion: Simétrica, se compone de dos partes iguales separadas por una pleca. Composicion: equilibrio, simetria,
unidad, aleatoriedad y secuencialidad. Formas de significacion: En los trazos que forman la cara se utiliza la metafora, y por otro lado
la alusion ya que se esta refiriendo una idea por medio de otra (trazos-cara). Significados: rostro humano y trazos que semejan
pinceladas.
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Composicion: equilibrio, simetria, unidad, aleatoriedad y secuencialidad.

Foooasen0CRY AAGENDAOO3RMIIBRLNANO IARAIRDOGRIAFNOAARATEARARIAITEONANERRINNCEARARBRREESERIOSOR@RAD
Formas de significacion: En los trazos que forman la cara se utiliza ia metafora, y por otro lado la alusion ya que se esta
refiriendo una idea por otra.

EEENEC IR 00 GO EREBD OB ENECHANARERO RO ECc N CABARE NN NRAERPASBIONRRREREBDEBEELBARIBARBEAORBAA

Significados:

Rostro humano y trazos que semejan pinceladas.




20 Festival Internacional Ce'rvantino. del 27 de abrit al 12 de Mayo, 1974

Cadigo tipografico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo
$Eeco y que corresponde al titulo de! evento que resalta por su puntaje y groser (Boid). La segunda es una tipografia gética sans serif
(Book antiqua) de menor tamano, y que commesponde a los datos del evento.
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Cadigo Morfolégico: Aparece una repeticién de modulos, se disponen en una cuadricula integrada por 16 cuadrados. La
linea, circulo, y semicirculo son las formas que mas aparecen, asi como el cuadrado y el rectangulo en el esqueleto estructural de la
identidad. Interviene el ideograma, pero con una maedificacion: la imagen presenta una reflexién en positivo y negativo.
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Cédigo cromético

Matiz: cyan Saturacion: Colores desaturados y saturados del mismo matiz.

Luminosidad: + + +
+ +

Matiz: acromatico negro (tipografia)

Saturacion: color saturado ---100%
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Cdédigo Fotografico: No
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Diagramacién: utilizacién de una estructura bésica para los médulos, y seccién aurea para el disefic en general.

NN IO NO0ENONIEGe NN ENEIEEEOONRSNRCERNDNEINAEREIBENRNEANENISIDNNNERADONEBERERAQTIANCRCANDBREIBRIOBRINR
Composicién: Se establece una secuencialidad; a unidad es cromatica no formal, y en los modulos se presenta una

fragmentacion que conserva un caracter individual y una relacion de estos entre si.

DN ECHdNaSERPEEHORDORANUDHESREDENICERUEZI OB ORNBUGDEODOEEEDORECRNDODQSNREoOOBbdadTRDASDERER
Formas de significacion: utilizacién de rima produciendo una similitud de las formas, que asumen una misma proporcion,

direccion o perfil, y antitesis ya que contrapone rasgos seméanticos comunes que hacen hincapié en su diferencia para producir el

contraste entre ambos, permitiendo que el receptor aprecie estos perfiles antitéticos recordando la presencia de o opuesto.
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Significados: Fragmentacion de un todo en 7 partes 0 méduios y que remiten a las siete artes las cuales constituyen el FIC.

40 Festival Internacional Cervantino del 30 de abril al 16 de Mayo, 1976

Cédigo tipografico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo
seco y que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gética sans serif
(Impacto) de menor tamarfio, y que corresponde a los datos del evento.




Caédigo Morfolégico: Aparece una repeticion de médulos y plecas de diversos grosores, existe una repeticién centripeta de
maddulos (49 en total) con una diversidad morfologica (4 tipos ) y una coherencia en la composicién dominada por una aproximacion
temética constante. Sin embargo cuatro modulos rompen con la direccionalidad que aportan una formulacion visual provocadora,
causando una actividad y movimiento. Estos cuatro médulos actian como acento y forman 2 diagonales visuales que formanuna “X”
y un cuadrado gracias a la gestalt y a la continuidad de ios elementos. Los médulos son simétricos y se conforman de circulos y lineas,
asi como de cuadrados y rombos. Interviene el ideograma, pero con una modificacion: la imagen presenta una reflexion en positivo y
negativo.

OBoaoREAOGNNIERANCIRASRANROEUIODEARN IO ENARNAARASTEEIRENERPRIICHINARRRERATNaRBUDDI0BERRORARD

Cédigo cromatico:

Matiz: verde Matiz: negro (tipografia)
Saturacion: Colores desaturados y saturados del mismo matiz. Saturacién: color saturado - - - 100%
Luminosidad: + + +

+ +

+
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Cédigo Fotografico: NO
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Diagramacién: Utilizacion de una estructura basica con cambio de direccién y reflexion de los médulos, y seccién durea para
el disefio en general. Composicion: establece una secuencialidad, regularidad y unidad croméatica y formal.
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Formas de significacién: Utilizacion de doble sentido por que se puede interpretar en dos sentidos distintos simuitaneos
(formacidon "X y €l cuadrado conceptual).

AN OOODHEEEN 0N 0EEI NN CERIATUEUENERSIRELUOCDHOONGRODINDENDODEDNERASGEDNNACRERDNGNDNEAEBD0EARDEEQ
Significados:
aparecen 7 columnas que contienen 7 médulos haciendo referencia a las 7 artes, los médulos forman una “X® conceptual que
connota una marca probablemente de eleccidn.

50 Festival Internacional Cervantino del 29 de abril al 15 de Mayo, 1977

Cédigo tipogriéfico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo
seco y que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gética sans serif
(Impacto) de menor tamario, y que corresponde a los datos del evento. En eta identidad aparece la firma del autor.

MER M EYNd RO RO RN IOEUROENAR TR RENADEIDBRBNORUDAEOAaDPERNISRDUNOARDEDERBEDIEOBERE D

Cédigo Morfolégico: La composicion esta integrada por varios planos sugeridos por la perspectiva, acentuada por la
reproduccion fiel de informacion ambiental mediante la imitacién de los efectos de luz y sombra sugiriendo la dimension, de los
elementos que la conforman: 2 cuadrados con diversas vistas y en diferentes direcciones, uno parece salir y otro entrar. Existen
lineas de diversos grosores que siguen una secuencia, y sugieren pliegues asi como también una reflexion de elementos. Interviene




el ideograma, pero con una modificacién: laimagen presenta una reflexion en positivo y negativo.
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Cddigo cromético:
Matiz: rojo Saturacion: Color saturado del mismo matiz.
Luminosidad; + +
Matiz: negro (forma y tipografia)
Saturacion: color saturado y desaturado del mismo matiz (escala de grises) ----100%

Luminosidad: ++ +
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Cdédigo Fotogréfico: no
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Diagramacién: Utilizacion de una estructura basica con divisiones ulteriores que genera espacios fluctuantes. Composicion:
L.a composicidn es simétrica y compleja, mantiene un equilibrio, unidad y secuencialidad.
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Formas de significacion: Utilizacién de inversion o hipérbaton de un orden por otro (lineas), y antanaclasis en este casola
imagen presenta una inversion en el sentido sugiriendo una refiexién de elementos.
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Significados: laimagen sugiere una ambivalencia o un doble sentido de interpretacion; el sentido intelectual y el artistico.

60 Festival Internacional Cervantino del 28 de abril al 14 de Mayo, 1978

Caodigo tipografico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de lefra decorativa, de palo
seco y que corresponde al titulo del evento que resaita por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gética sans serif
(arial) de menor tamafo, y que corresponde a los datos dei evento. En esta identidad no aparece el afo.
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Cdédigo Morfolégico: La composicion esta integrada por 6 rectangulos formando 2 bloques y dispuestos horizontalmente. El
interior de estos rectangulos se divide asimétricamente por dos franjas de color; en donde se disponen diversas imagenes
representativas de disciplinas que intervienen en el Festival, estas se disponen al centro y en los extremos izquierdo y derecho lo cudl
remite a una movilidad sin desestabilizar el equilibrio de la composicidn. Las imégenes se encuentran rebasadas rompiende cor la
horizontalidad de las lineas que conforman los rectangulos. Elideograma se sustituye por una secuencia de médulos que se diponen
en un orden légico y con una rotacion de los mismos. El ideograma se compone de 9 médulos que sugieren un circulo, y en el centro
parte un médulo diferente el cual ofrece un énfasis y una episodicidad, esta Gitima refuerza la conexién y el caracter individual de las
parte canstitutivas del todo. El ideograma se dispone dentro de un cuadrado que contrasta cromaticaments, y la tipografia
correspondiente los patrocinadores forma una pleca visuaimente que forma otro rectangulo intrinseco. El disefio remite a las grecas

prehispanicas mayas.
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Cdédigo cromatico




Matiz: rojo Matiz: amarillo (fondo)

Saturacién: Color saturado dei mismo matiz. Saturacion: color desaturado del mismo matiz
Luminosidad: + Luminosidad: + + +

Matiz: acroméatico negro (fondo)

Saturacién: color saturado y desaturado del mismo matiz (escala de grises) - - - 100%

Luminosidad -
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Cédigo Fotogréfico: Intervienen 6 imagenes en escala de grises gue representan algunas de las disciplinas que intervienen
en el Festival. En el primer bloque en la parte superior aparece un personaje que corresponde a la dpera, en la parte intermedia un
caballete que corresponde a la pintura, en la parte inferior aparece un hombre con una camara de filmacion que corresponde al cine.
En el segundo bloque en la parte superior se encuentra un piano que corresponde a la musica, en la parte intermedia el interior en
perspectiva de un teatro, y en la parte inferior un hombre con una posicion y vestuario que corresponde a la danza.
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Diagramacion: utilizacién de una estructura basica.
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Composicion: utilizacion de simetria, asi como una secuencia que permite una fragmentacion de estos modulos
descomponiéndolo en elementos que se relacionan entre si conservando un caracter individual.
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Formas de significacion: utilizacién de afusién por medio de las imagenes a sus respectivas disciplinas: opera, teatro, musica,
pintura, cine y danza.

oA RO NAEY 900 U0 RO GESNOEROCREIE ARSI EEOEO0NER @00 ERl0ER OB EeD0CEd0RlOoOadRED
Significados: 1a imagen figurativa que lleva una tunica significa a la Opera, el piano a la musica clasica, el caballete a la pintura,
la perspectiva del edificio al teatro, el camarografo al cine, y el bailarin a la danza. (significados claros)

70 Festival Internacional Cervantino del 27 de abril al 19 de Mayo, 1979

Cédigo tipografico: Existe una tipografia en el disefio de identidad: pertenece a un tipo romano modemo que corresponde al
titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La misma tipografia pero de menor tamario corresponde a los datos del
evento. En esta identidad no aparece el afio.

AN G EEENIEY S EEAECREERAEEEGAENNOSE YO REECRNEDERGEORERAUTEISEAACRNONENOEBIEOREEORNIRATENIRTITDDTODEGEAERR

Cédigo Morfolégico: La composicion es un rectangulo, que mediante una pleca secciona el espacio verticalmente y
asimétricamente. Esta pleca se une con un niimero 7 proveniente de la misma tipografia que abarca casi todo el rectangulo, de esta
forma se unen los elementos que participan en la composicion. Dentro del numero aparece el signo que connota el séptimo festival en
la escala de temporalidad. La seccidn izquierda contrasta cromaticamente con la derecha, y en |a parte inferior se coloca la tipografia
correspondiente a la ciudad sede y a la fecha. En la segunda seccién derecha inferior se coloca la tipografia que pertenece al evento
con una justificacion contraria (derecha-izquierda) asi como el ideograma. La tipografia abarca el mismo espacio pero con diferente

O




puntaje. El ideograma se sustituye por una secuencia de médulos que se diponen en un orden légico y con una rotacion de los
mismos. El ideograma se compone de 9 modulos que sugieren un circulo, y en el centro parte un médulo diferente el cual ofrece un
énfasis y una episodicidad, esta Gltima refuerza la conexién y el caracter individual de las parte constitutivas del todo. Ei ideograma
se dispone dentro de un cuadrado que contrasta crométicamente, y la tipografia correspondiente los patrocinadores forma una pleca
visuaimente que forma otro rectangulo intrinseco.

ERORPODRARITONDONORDOARACRITIINARACINIASTIOOAQADITAEAEeOINREENRABRRIROSRRIYIEOIRIARNEAOIQERRDD

Cdédigo cromatico:
Matiz: rojo (fondo) Matiz: acromatico blanco (tipografia)
Saturacion: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: ++ +

Luminosidad: + +
Matiz: acromatico negro (tipografia)
Saturacion: color saturado -~ - 100%
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Cédigo Fotografico: En !a composicion la seccién derecha esté representada por una fotografia en blanco y negro que
representa a uno de los lugares més representativos de la ciudad de Guanajuato: el jardin Unidn, asi como una parte del teatro Juaréz
en el fondo. La fotografia presenta una perspectiva que invita sutiimente al receptor.

fop@mfpoEdaARNmIIROaEI M DR ANAIRYRABERODNUOoDRERNORABNEEABTDROMdRRRANaREONARRORDORONDAQERAn
Diagramacion: utilizacion de una estructura basica y |a asimetria.
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Composicién: Fragmentacién de los elementos que componen el disefio, unidad, exageracion y opacidad (numero 7) asi
como equilibrio en todo el conjunto.
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Formas de significacion: utiliza alusion en el nimero del evento, e hipérbole, asi como elipsis que presenta una construccion
sintactica completa sin que elio afecte el sentido pues lo que esté ausente se da por entendido. La sinécdoque se utiliza en la
fotografia que muestra una parte de todala imagen.

BN RUONARNGOIONAAN O S IR Ado OO O NaS SR aIIORAUEAOTASALQRIRRRARADREARATIRRRAINPRARIDRIRORERIMDOIRDDR

Significados: el numero significa la magnitud del evento, |a fotografia muestra |la ciudad sede como referencia al receptor. 90

90 Festival Internacional Cervantino del 24 de abril al 16 de Mayo, 1981

Cédigo tipografico: Existe 3 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo gético de remate cuadrado
que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Eras Bold). La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra
manuscrita o cursiva (footlight MT medium) de menor tamafio en relacién con la primera y que corresponde a los datos de la ciudad.
El tercer tipo corresponde aun tipo romano moderno (Franklin medium) con el puntaje menor. en donde aparece la fecha del evento

se incluye el ano.




Cédigo Morfoldgico: En la composicion intervienen plecas que intercalan lineas rectas y curvas y que remiten a ia época
romana. El numero 9 interviene como elemento omamental al cual se le agrega el ideograma como sustitucidn del signo ordinal. En
el centro las iniciales FIC sirven como ornamento asi como soporte de 3 figuras humanas realizadas con trazos aleatorios que
semejan bocetos clasicos, con volumen gracias a las sombras. Estas figuras estan en posiciones que remarcan las iniciales que se
encuentran en el fondo y unidas entre si. Existe una reflexién en las plecas dispuestas en la parte superior e inferior. Ef ideograma se
sustituye por una secuencia de médulos que se diponen en un orden ldgico y con una rotacién de los mismos. El ideograma se
compone de 9 médulos que sugieren un circulo, y en ef centro parte un médulo diferente el cual ofrece un énfasis y una episodicidad,
esta Ultima refuerza la conexion y el caracter individual de |as parte constitutivas de! todo. No aparece el cuadrado que enmarca el

ideograma.
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Cddigo cromatico
Matiz: verde (iniciales) Matiz: acromético bianco (tipografia)
Saturacién: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: +++
Luminosidad: - - Matiz: rojo (ideogramay dibujo)
Matiz: acromatico negro (tipografia) Saturacion: color saturado
Saturacién: color saturado ---100% Luminosidad: +
HEODAXNEI A AEEE A IGO0 SR CUNeEOI NN NGO AINCdNONENOD0RN00CRBEIRNNIEgIEOADDDONDA0OITICOEBRAOGED
Cadigo Fotografico: NO

DU UINpDIFC 0SSR DDA ERNDdEODNEICONENRACEdNgGE0NNEAICECRESOUEERNGEO0REERORGEOORBRREODWAE
Diagramacion: utilizacion de una estructura basica.

00O O RAUNIDRONOROERESUURBGHNANEENAEOEENdSERIAUDRODIURNDINAOUROOgUAaRDOIREOGREAAUNCcCGREoDRASNIRAZUAEAEDN
Composicién: La composicidn es compleja y equilibrada utiliza continuidad que mantiene unidos los elementos y opacidad

en las imagenes con respecto al fondo.
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Formas de significacion: utiliza acumulacién que interviene en la suma de elementos correlativos similares para producir un
efecto de amplificacién, alusién en las formas humanas e hipérbole en las iniciales.

O ADNENOE A OGS IGO0 ENEOAGEE 00 eI BEREOVGEREINEUGEAEDINUIDONRENETOCSERNOUONC0EDEERERETEEA

Significados: ias plecas ornamentales remiten al periodo clasico romano utilizado en {as columnas corintias, las figuras
corresponden a los canones de belleza clasico-romano y sus posiciones connotan a las ejecutadas en la danza. Estos significados
derivan del arte e indican el caracter del Festival.

10 Festival Internacional Cervantino del 23 de abril al 15 de Mayo, 1982

Cédigo tipogréfico: Existen 3 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo gético de remate cuadrado
que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Eras Bold). La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra
manuscrita o cursiva (lucida casual) de menor tamafio en relacion con la primera y que corresponde al numero ordinal del festivai. El




tercer tipo corresponde a un tipo cursivo (Footlight) con el puntaje menor. en donde aparece la fecha del evento se incluye el afio.
Aparece ia firma del disefador.
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Cédigo Morfolégico: La composicitn se estructura mediante formas geométricas y reflexiones de las mismas. Los elementos
forman una cara la cual se encuentra detras de unas manes, se contrastan formas y colores. Los contornos se realizan con una linea
muy delgada negra, que permite fragmentar los elementos constitutivos en elementos particulares. Las formas geométricas mas
utilizadas son: el circulo, el dvalo y el triangulo; combinandose en algunas ocasiones con trazos rectos y curvos, El ideograma se
sustituye por una secuencia de médulos que se diponen en un orden légico y con una rotacién de los mismos. E! ideograma se
compone de 9 mddulos que sugieren un circulo, y en el centro parte un moédulo diferente el cual ofrece un énfasis y una episodicidad,
esta dltima refuerza la conexién y el caracter individual de las parte constitutivas del todo. No aparece el cuadrado que enmarca el

ideograma.
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Cdédigo cromatico:

Matiz: morado (fondo) Matiz: acromatico blanco (tipografia)

Saturacién: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: ++ +

Luminosidad: - - Matiz: azul

Matiz: acromatico negro (tipografia) Saturacion: color saturado y desaturado

Saturacion: color saturado - -- 100% Luminosidad: + +

Luminosidad: + + --

+
Moo EEDN G000 QIS ES0ENO0CREE BN GEERNOIEON0O0SRRDNICUUEODORO0UURNNREECINODDOEEEORdGUERR0BIDEDGER.

Caédigo Fotografico: NO
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Diagramaci6n: Utilizacion de una estructura basica con reflexion.
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Composicién: simétrica, equilibrada, y compleja. Se utilizan trasparencias que permiten la vision de los trazos asi como
fragmentacion y reflexidn de elementos.
Ao NMERRREENORESCRNERERO0NREDONERARAEOTEEEA EERDHHADOBINAED 0d3CEREBEAGBHOAERDIEEODREOREAINITREEEEHINGEEIAE
Formas de significacién: utiliza metéafora en la formacién de la cara mediante trazos geometricos, doble sentido en la
interpretacién y alusidn en cuanto a que indirectamente la cara remite a las mascaras de teatro.
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Significados: los trazos forman un rostro, este remite a las mascaras de teatro asi como los guantes de la pantomima. Todos
estos significados son parte de otra disciplina que forma parte del FIC: el teatro, de esta manera se representa otra faceta artistica.

Xi Festival Internacional Cervantino del 23 de abrii al 15 de Mayo, 1983

Cédigo tipografico: Existen 3 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo gdtico sans serif que




corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje, el grosor cambia de bold a light (Tempus sans). La segunda tipografia
pertenece a un tipo de letra gética sans serif (arial medium) de menor tamafo en relacién con la primera que remarca el caracter
internacional del festival. El tercer tipo corresponde a un tipo sans serif (arial ) con el puntaje menor. en donde aparece la fecha del
evento, se le incluye un cuadrado que sirve ademas de ornamento como separacion de los datos. La tipografia en esta identidad se
conjunta de una forma omamental y conjunta.
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Cédigo Morfolagico: En la composicion se representa a Cervantes, la cual abarca el cuadrado y se dispone en ei extremo
derecho. El formato cambia de vertical a horizontal rompiendo con la propuesta que se habia llevado a cabo.

La imagen esta realizada con un monotono, en el cual resaltan los reflejos blancos. Tanto el numero ordinal, {a tipografiay el
ideograma funcionan como ornamento y se disponen en el extremo inferior izquierdo, lo cual ofrece equilibrio ya que |la imagen
abarca todo io ancho de! formato.

Seretoma el ideograma de la gérgola que se habia disefiado desde el primer festival con la reflexién en positivo y negativo. El
ideograma se resalta por el contraste de color asi como la tipografia en relacién con el fondo. En la composicion aparece unicamente
la imagen de Cervantes, con ia gorgola caracteristica que permite su identificacion. La imagen esta realizada con un monotono, lo
que hace que resaiten los reflejos blancos y las sombras.

TOANOODRAGAdTRAS RO ORAOARROCDNERARENNINANACEIVAIIRERANERCRERICIADNINORA0NR3NRONONRARTOREAIADDADNO

Cdédigo cromético

Matiz: azut (fondo e imagen) Matiz: acromatico blanco (tipografia e ideograma)
Saturacién: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: + + +

Luminosidad: - -

Matiz: acromatico negro
Saturacion: color saturado - -- 100%

Do O e ON OB EHLANBURUNIdOEODORROEHODREOEBOARAQOSdsEENERBEAITNDEOdIdCOUIDOoORRRDERRRBDOdARBEaIOREBO O

Cadigo Fotografico: No

SO GOORAEAEOYEORABoOORONAO0RROETIRINARRNIITUAOAARNERIRNEORDERNINEERASTICIQRAORAVNUTRGEAERUDBERARERD G

Diagramacion: La composicién se estructura mediante la seccion durea.
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Composicién: La composicidn es asimétrica, simple y equilibrada.
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Formas de significacién: utiliza alusion al representar a Cervantes e hipérboie y Sinécdoque en [a imagen.
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Significados: La imagen de Cervantes realza el contenido de la principal base del FIC: la obra Don Quijote. Se refuerza de
esta manera el contexto cultural det evento.




Xl Festival Internacional Cervantino del 23 de abril al 15 de Mayo, 1984

Cédigo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo cursivo o manuscrito que
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans); sin embargo la palabra “cervanting” tiene un
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tipo de |letra gética sans serif (arial medium) de menor tamano
en relacién con la primera que remarca el caracter internacional del festival. La tipografia en esta identidad se conjunta de una forma
ornamental y conjunta.

FREACOLANA LIl O 30RO INNRgRBREIESNRINORIdE30IaGEIINNEAAERECASTCATAVREITTIIANLORNIATTFONIOZIRAA

Cédigo Morfolégico: El formato retoma su verticalidad, y en |la parte superior izquierda aparece una ilustracién de una mano,
la cual sostiene una pluma que parece gotear una secuencia de elementos (7 en total), que presentan una gradacion de tamafio y
color. Esta sucesion y repeticion de moduios culmina con la formacidn del ideograma, que en esta ocasion no separa su reflexion
mediante un negativo y positivo, sino que lo une morfolégicamente y cromaticamente. A la punta de la pluma se le aplica un color rojo
que funciona como acento, ya que esto relaciona semanticamente a los modulos, utilizando una metéfora de una gota. Los médulos
son simetricos y la disposicion de los elementos se encuentra en el centro.

CREGSONDUOs@GL o200 ESaaARoodlpnaoeRERrOCRARaOORIERIREUISRIUROoTOQNaOgOOODIgRDODRNDORDEY

Cédigo cromatico
Matiz: rojo Matiz: azul Saturacién: saturado y desaturado
Saturacién: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: --- --
Luminosidad: --- y -~- Matiz: verde

+++ ++ + Saturacion: color saturado y desaturado
Matiz; negro Luminosidad: + -- ---

Saturacién: color saturado y desturado - - - 100%
Luminosidad: +

PN ENOI OO R OREB NI DNRUEEFEBENER E00EDON0QOGRRACERNRERNEDRERNEIEIDBECNENEaAREOaARRIADEEIRNARBARERA

Codigo Fotografico: Enla composicién aparece la ilustracién de una mano en escala de grises, la cual sujeta una pluma.
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Diagramacién: La composicion se basa en una estructura basica formal invisible.
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Composicién:
la composicién en general es asimétrica, equilibrada y mantiene una unidad entre los elementos. Formas de significacion:
utiliza alusién en imagen, metéafora (gota-ideograma), gradacion en un orden creciente en médulos. Significados: la mano y pluma
que sujeta referencia la edad aproximada en donde se remonta la literatura del Quijote, la punta de la pluma connota que es unifica la
actualidad con la antigliedad y remite tinta que esta goteando, estas gotas tienen una gradacién hasta formar el ideograma. Se
presentan 7 gotas que significan las siete artes.




XV! Festwal lnternacmnal Cervantmo del. 14 al 30 de tubre 1988

Codlgo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo cursivo 0 manuscrito que
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans); sin embargo la palabra “cervantino’ tiene un
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra gética sans serif (arial medium) de menor tamafo
en relacién con la primera que remarca el caracter internacional del festival. La tipegrafia en esta identidad se conjunta de una forma
ornamental y conjunta, y se cambia la posicion del ideograma.

13BN U8DIEnIEanNENInOIrElI30nNEsEN Il NoO0CI 0Nl e0ERENN8NE@NI3DI 23300000000 U330EA0NA0

Cadigo Morfolégico: El formato retoma su verticalidad, y en la parte superior izquierda aparece la tipografia, el ideograma,
asi como una pleca que en el interior contiene la fecha del evento. Estos elementos se conjuntan de forma arménica y ornamentat,
ademas que ayuda a mantener el equilibrio en relacidn con las imagenes que contiene. Se presentan elementos caracteristicos de
las disciplinas: una gérgola como simbolo del teatro y la literatura, unas zapatillas de ballet, unas jaras y un instrumento propio de |a
musica clasica. Estan dispuestos en forma aleatoria, formando espacios con demasiado aire, de este modo la horientacion de |a
tipografia y patrocinadores los equilibran visualmente, cargandose hacia la izquierda. El ideograma es sencillo sin reflexion.
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Cdédigo cromatico

Matiz; acromatico negro (fondo)

Saturacion: color saturado - -- 100%

Matiz: acromatico blanco {tipografia e ideograma)
Luminosidad: + + +
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Cédigo Fotografico: Enla composicion aparece la fotografia en color, en la que aparecen 4 elementos propios de las disciplinas,
y en la cudl se utiliza el traslapo. Se disponen de forma aleatoria y azarosa.

HHOAOIDENERUEOANREORADRNBAGROOoOHAEUaEDooRARORIgORNERRDARCSORIMEBOOoREdYIaAUDERUOREREOdRENG

Diagramacién: L.a composicidn se basa en una estructura basica.
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Composicién: L.a composicion tiene unidad y equilibrio, utiliza la opacidad para unificar los elementos.
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Formas de significacién: utiliza alusién en imagen con respecto a las disciplinas: literatura, musica, y danza; y acumulacion

de elementos similares.
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Significados: el cuerno francés remite la musica la clasica, las jaras a la musica prehispanica, la gorgola a la literatura y las
zapatillas de ballet a la danza. Estos significados denotan el contexto artistico e intelectual de los diversos eventos dentro del FIC.




XV Festival Inte rnaqio;né_l:{Ce :;vﬁanti’no: dfel:71-3: al 29.de- Getubre, 1989

Cédigo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo cursivo 6 manuscrito que
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans}); sin embargo la palabra “cervantino” tiene un
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra ornamental (arial medium) de menor tamarfo y que
se utiliza para las diversas disciplinas, asi como para los datos del evento.
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Cédigo Morfologico: La composicién representa una hoja de la obra de Cervantes, el estilo de letra es romano antiguo, y
aparece una letra capitular ornamental que remite a las utilizadas en las obras medievales. En el centro aparece la Cervantes, yenla
silueta de [a cabeza se observa una vista de ia ciudad de Guanajuato, en donde se muestra los edificias arquitectonicos mas
representativos; o que corresponde a la gérgola se utiliza una trasparencia que permite ver la continuidad del texto. En la parte
inferior, se coloca en menor tamafio, el nombre, fecha e ideograma, este ultimo con una particularidad: se centra justo en la parte
inferior de [a tipografia, conjuntandose y sirviendo como ornamento. Los patrocinadores se disponen en ambos lados inferiores.
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Cdodigo cromatico

Matiz: acromatico negro (tipografia) Matiz: café
Saturacién: color saturado - - - 100% Saturacién: desaturado
Matiz: rojo (tipografia e ideograma) Luminosidad: + + +
Saturacion: saturado

Luminosidad: - -
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Codigo Fotografico: En |a composicion aparece la fotografia en color, un fragmento de la vista panoramica de la ciudad de
Guanajuato.
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Diagramacion: La composicion se basa en una estructura basica.
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Composicion: La composicidn tiene complejidad, equilibrio y unidad en sus elementos, y recurre tanto a ia transparencia

como a la opacidad en los mismas.
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Formas de significacion: utiliza alusion en imagen de Cervantes; doble sentido en fotografia y silueta; elipsis ya que se

eliminan algunos elementos sin afectar el sentido, metonimia por la adjudicacion de un sentido por otro que lo refiere (Cervantes-

Guanajuato-Cervantino); sinécdoque en la fotografia y abismo por la construccién donde una idea aparece dentro de otra cita dentro

de ella (silueta de Cervantes-fotografia de la ciudad dentro de ella).
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Significados: [a capitular, fatipografia y el pergamino especifica la época medieval y la silueta al autor del Quijote, y la fotografia
referencia el lugar del evento. Al unirse la stluetay lafotografia de la ciudad connota probablemente la relacién entre Quijote-Guanaijuato-

Cervantino.




XVIH Festival_;ln'ter_ne_icioniél;- Cervantino del 12:al. 28 de Octubre, 990"

Cddigo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo romano moderno que
corresponde a la palabra “Cervantino” resalta por su puntaje y el grosor (Book antiqua), el nombre completo del evento tiene un
menor puntaje. [La segunda tipagrafia pertenece a un tipe de letra romano moderno (Goudy old style) de menor tamafio que la primera,
y que se utiliza para los datos del evento.
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Cédigo Morfolégico: Latipografia que corresponde a Cervantino 90, sirve como ornamento asi como el ideograma sencillo,
ambos tienen un angulo inclinado, debido a que se encuentran en un motivo ondulado que remite a ios pliegues de la gérgola. En el
centro se encuentra una ilustracion simulando alto contraste representado el teatro Juaréz, asi como una repeticién de elementos
figurativos (musas) que se encuentran en la parte superior del teatro. Estas figuras tienen diversas posiciones y elementos que
permiten distinguir a que disciplina pertenecen, sumando un total de siete. El movimiento que se le da al fondo permite romper con la
horizontalidad de la composician, asi como el contraste de color. Se utiliza el traslapo y |alinea, el uso de luces y sombras sugiere
cierta perspectiva. Los datos y patrocinadores se disponen en la parte inferior. En la composicion aparece una ilustracion que
representa al teatro Juaréz, esta realizada en alto contraste gracias a la luz y sombras sugiriendo una perspectiva.

0931042330533 3330323233000800Aa00348030R0 0090300303303 300Q373c00addng13agdaildnooglnaanood3Ildagqidgasolnd

Cddigo cromitico Matiz: amarillo
Matiz: acromatico negro (linea y tipografia) Saturacion: saturado
Saturacién: color saturado - - - 100% Luminosidad: --
Matiz; azul Matiz: rojo
Saturacion; saturado Saturacion: saturado
Luminosidad: ++ + + + Luminosidad: +
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Cadigo Fotografico: NO

Bpopoopbzadoooazadoadod o nooadlanoanarouoogapondcoRIadnUunoaEIpAD RN AIRORADRREEB RN
Diagramacion: La composicion se basa en una estructura basica con cambio de direccion.

SCaog@gpEpioRedsRE0ORORD0RRACd IO RIDNAENRrEdRdRORaAREBERAQIODODIanAEAIRIO0CNBaoaUoROoO0a0oBOORERYA
Composicién: La composicidn es compleja, y tiene una exageracion de elementos que estan unidos impidiendo la fragmentacién,

uso de secuencialidad, movimiento y opacidad.

DR B EBEEOOD NGO MO0 OO AN OUONEE I ODON0Nd IR YRASONGENEBE0NEUERICRDOEEGNENaERROoONoOOENROoHEBE
Formas de Significacién: alusién en cuanto a la ciudad y evento; metonimia por la adjudicacion de un sentido por otro que [o

refiere (figuras-discipiinas); metéfora en ia gérgola y el pliegue del fondo; hipérbole y sinécdoque en detalle del fondo; acumulacion

de elementos figurativos; y rima en similitud y consonancia de formas.

Eoa0o o060 EDNOS OB 00 RANOREGE G EO0CU S D008 00000008 EN00C0CEONNEEOREGENDOORAIINDICEADNOSEA
Significados: el teatro remite a [a ciudad y al caracter artistico, las musas a las siete artes debido a esto cada una se representa

con algun elemento que permita identificar la disciplina, los candelabros encendidos a los 5 sentidos, y el detalle del fondo a la gérgola.




CXIX E_’éstiva.ié_ln'tema‘c.ion_'arl{C'ervan_tinp__d‘e’li 18 al 31 de Octubre, 1991

Cddigo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo romano moderno que
corresponde a la palabra “Cervantino” resaita por su puntaje y el grosor (Book antiqua), el nombre completo del evento tiene un
menor puntaje. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra romano moderno (Goudy old style) de menor tamafio que |a primera,
y que se utiliza para los datos del evento.

EA0O08S a0 aEdiAAanElldoaopeBEdIILAaRQEREBAADNBERGNOEAl00NRIdOCIGRINERGOURANOSNRURARROREREORDBODG

Cédigo Morfolégico: La tipografia que corresponde a Cervantino 91, se dispone en la parte inferior izquierda asi como los
datos del evento, la tipografia se presenta de forma independiente. La imagen se encuentra justificada hacia la izquierda, la tipografia
que corresponde a las disciplinas estan ubicadas hacia la derecha verticalmente, las separan plecas de diversos colores, los cuales
estan inmersos en la imagen abstracta de la izquierda. En el fondo se puede observar un detalle en aito contraste de la gorgola, enun
tono rojo desaturado que tiene congruencia con el tono predominante de la imagen, la cual suaviza y la unifica con el resto de la
composicion. En la parte inferior aparece una pleca enforma horizontal, que unifica el ideograma y la tipografia asi como el fondo. El
ideograma, en esta ocasion estd compuesto por lineas, se encuentra en la parte izquierda, y |a tipografia que corresponde al titulo del
festival en la parte derecha. Enla imagen se presenta un contraste de color y una rotacion de las lineas, sugiere movimiento y que
rompe con lo estatico de la composicién.

NoEAAUIATREBRCIRNU3IDNIITRNR IOl aTTINP9URIAITNIAENNANITIlI 2S00 RESURRDIINIORNTIACDECQUCORO0A00SR3N

Cdédigo cromético: Matiz: amarilio

Matiz: acromatico negro (linea y tipografia) Saturacion: desaturado

Saturacién: color saturado - - - 100% Luminosidad: +

Matiz: azul Matiz: rojo

Saturacion: saturado Saturacion: saturado y desaturado
Luminosidad: - ++ o+

nmmulﬁuglmlpnogge%n;nauuu:}umununnnumunnwnmusqumu:::c:n_unmnnnaDmnmuuunmnunannunmuauunumqu:upm

Cddigo Fotografico: La imagen es abstracta, predominando el rojo y algunos tonos saturados y desaturados del matiz rojo.
En esta pintura se representa una figura humana, y en la parte de la cabeza se aprecia rasgos caracteristicas como laboca y las
orejas. En la parte central se encuentra un punto del cual salen lineas de varios matices que se encuentran en rotaciony lo cual cera

un mavimiento.

DNoRAasQUoITEIIIQAANLBOADBRRVICITAAAENARNOGRDARAOEIRNYEdCOoD IO EdAQEpoRAURbEROUBRDINASRNdDERENE
Diagramacion: La composicidn se basa en una estructura aurea.
QUSSR LROARNDACCRITDGEARORACUECIIRNOTIORAINITRACUEOERNROORRENIOIODanNRDIN0pAOudRIRICOICONERE@MBIREDM
Composicion: el equilibrio de la composicion radica en la disposicion de los elementos, unidad y fragmentacion de los mismos;
asi como una opacidad en el bloqueo de formas visuales que intervienen en el disefio y difusividad en detalle del fondo.
BEERIEN0ERN s ER0S B0 00RO CE00000ERDQERIERNDBESETI]O36800Q000 00000000 RUEIDOEDN0CEER00dEDNEDEERAIANDOHEBY
Formas de significacion: utiliza alusion a una de las disciplinas: pintura; metafora en la cara que se forma en la imagen,
hipérbole y sinécdoque en detalle del fondo; acumulacion de elementos similares.
@D




Significados: |as siete lineas evocan las siete artes, la imagen a la pintura contemporanea, y la gérgola a la literatura. En la
imagen se representa un rostro del cual salen las siete lineas a partir del centro.

) XX Festival Internaciorral Cervantino: del 9 a |25 de Gc.tuhf_e, 1'_9921 _

Cédigo tipografico: Existe 1 tipografias en el disefio de identidad: el primero pertenece a un tipo gotico sans serif que
corresponde a la palabra “Cervanting” y “Guanajuato” resalta por su puntaje y el grosor (arial bold), el nombre compteto del evento
tiene un menor puntaje asi como un grosor ligth.

U DHOBOEREM M0N0 0Bl 00NG000UNNaNNONo0UCNODOCRRUCONUDORNUREROUNEUOH0NDRODEDBE0RERERERRARG

Caédigo Morfolbgico: La identidad se compone de imagen y tipografia, y se justifica al centro. La tipografia que corresponde
a Cervantino y al nombre del evento forma un bloque de tres lineas en la parte superior. La imagen esta justificada en el centro, en la
parte inferior se dispone la tipografia restante asi como el ideograma sencillo de la gérgola. Contraste cromatico y de tamafioen la
tipografia. El fondo contrasta con los colores de laimagen, los cuales son colores en su mayoria desaturados.

O aaA8000Q25300g2R800l0RA600add30I03NRIRADRNOdICHIITII00A0I0018233I0T03IRINCBHNNARRRS

Cédigo cromatico

Matiz: acromatico negro (fondo y tipografia) Matiz: acromatico negro (fondo y tipografia)
Saturacion: color saturado y desaturado - - - 100% Saturacion: color saturado y desaturado - - - 100%
Luminosidad: + + Luminosidad: + + Matiz: rojo Saturacion: saturado y desaturado
Matiz: rojo Luminosidad: - + + ++ +

Saturacion: saturado y desaturado Matiz: amarillo

Luminosidad: - ++ ++ 4 Saturacion; desaturado

Matiz: amarillo L.uminosidad: + + + ++ +
Saturacién: desaturado Matiz: azul

Luminosidad: + + 4+ +++ Saturacién: saturado

Matiz: azul Luminosidad: - - -

Saturacién: saturado Matiz: verde

Luminosidad: - - - Saturacion: desaturado y saturado

Matiz: verde Luminosidad: + ++ -- - .-
Saturacion: desaturado y saturado

Luminosidad: + ++ -- - - -

DH B ONDNREAERERRN OO0 IRORDIDDOOOOVOURAIRANDOORUODORN¥YIHNIROTENADREIJSRNIDARRIOIODOBE0OOREDDAOAOBDEE

Cédigo Fotografico: Laimagen es abstracta, con mddulos geométricos compuestos de cuadrados y lineas. Se presentan una
repeticién de médulos que representan los callgjones asi como los arcos que constituyen la caile subterranea mas importante y
representativa de la ciudad de Guanajuato.

NEaRNc oA BN NCECUNACUERAGURCORNNCNEAUBRNOO00NEBENODNENESOAD I 0EE3000CGEN0DRIPENAEE0ERONRAEBRG

Diagramacion: La composicidn tiene una configuracion aurea.




Composicion: La composicion es estética y equilibrada por la posicidn de los elementos.

QounlotittufArobhedeandRadnlaganNosliraaogoandanaenodadlaonuanNosnananaaoaosilIanNntIadodtospnilIaaanognnsan

Formas de significacion: utiliza alusién en {aimagen con respecto ala ciudad, metéafora en trazos-callejones e hipérbole en
laimagen.

02300u0Id0300d0E0ONNU000NIEE030003200Q3000030C00000R0000x03p0080GNRNBRDINAaC00E0R3IN0N0D0RaN0DRERAN

Significados: los modulos geométricos de laimagen remiten a los callejones de la ciudad por su arquitectura y colorido.

NoamonoooeReaduReRaelIoelInnongdatRaagenASdR0UbdaaBoaSaIRISAUOIGEOINTIERA00RDI0230B03000080

ESTA TESIS NO SALLE
DE LA BIBLICTIECA




Tipografico

Morfologico

Cromatico

Fotografico

visual provocadora, causando actividad y mo-
vimiento que rompen con la posicion estatica
de los demas modulos.
Estos cuatro mbdulos actGan como acento y
forman dos diagonales visuales conceptuales
identificAndose una “X” y un
cuadrado gestaltico.
Los médulos son simétricos
y se conforman de circulos

y lineas, asi como cuadrados

Y rombos.

nterviene el ideograma.

5

Tipo decorativo sans serif bold
Tipo gético sans serif Impacto

to Festival Internacional Cervantino 29 de abril - 15 de mayo, 1977

Existen varios planos sugerides por la persPec-
tiva, acentuada por lareproduccion fiel de infor-
macién ambiental, mediante la imitacidn de los
efectos de luz'y sombra sugeriendo la
dimension de los elementosque la conforman:
dos cuadrados con diversas vistas y
direcciones.

Existen lineas con diferentes grosores que si-
guen una secuencia, y sugieren pliegues, asl
como una reflexion de elementos.

Matiz: rojo
Saturacién: - .
Luminosidad: no
Matiz: Acrom. Negro
Saturacion: - - - -

Luminosidad: + + ]
+ .

NO EXISTE

Tipo decorativo sans serif bold
Tipo gotico sans serif Arial

6 Festival Internacional Cervantino 29 de abril - 14 de mayo, 1978

Seis rectangulos forman dos bloques
dispuestos horizontalmente, esto supone un
disefio simétrico, conservando su caracter indi-
vidual y relacionandose con ios demas.

En el inteior de cada rectangulo se disponen
dos franjas de color que los divide
asimétricamente, y en donde aparecen image-
nes representativas de las disciplinas que
intervienen en el FIC,

Matiz: rojo
Saturacion: -
Luminosidad: no

Matiz: Acrom. Negro .
Saturacion: - - - - i
Luminosidad: + + fon

+

Intsrvianen 6 imagenes an es-
cala de grises, que representan
a las disciplinas que inter-

genen en el FIC:
PERA

PINTURA
CINE
MUSICA
TEATRO
DANZA




Tipogréfico

Morfologico

Cromatico

Fotografico

Las imagenes se disponen al centro y en los
sxtremos izquierdo y derecho creando una
sensacion de movilidad sin desestabilizar el
equilibrio de la composicion, estas imagenes se
encuentran rebasadas

rompiendo con la ho-

rizontalidad de las lineas que

forman los rec-tangulos.

Nueve ideagrama.

Matiz: amarillo
Saturaciéon: no
Luminosidad: + + +

Tipo decorativo sans serif bold
Tipo goético sans serif Arial

Ef cuerpo estructural es rectangular, en el cual
una pleca secciona el espacio verticalmente y
asimétricamente. Esta pleca se une con un nu-
merg siete proveniente del mismo tipo que
abarca casi todo el rectangulo, de esta forma
une los elementos de la composicion.

La seccién izquierda contrasta cromaticamente
con la derecha, en fa segunda

seccién derecha se coloca la

tipografia que pertenece al

evento junto con el idecgrama.

Existe una fragmenta-

cién de slementos que se

relacionan entre si gracias

a una pleca.

Festival Internacional Cervantino 29 de abril - 15 de mayo, 1979

Matiz: magenta
Saturacion: -
Luminosidad: no

Matiz: Acrom. Negro
Saturacién: - - - -
Luminosidad: + +

Matiz: Acrom. hlanco
Saturacién: no
Luminosidad: + + + +

[

En la seccion derecha se
representa una fotografia que
muestra un fragmento del
1ardin,Uni(5r3, que es uno ge
os sitios mas representativos
te la ciudad de Guanajuato.
La fotografia esta en Blanco y
negro.

10 gotico de remate cuadrado Eras
0 manuscrita o cursiva Footlight MT
yo romano moderno Franklin Medium

Plecas y lineas, reclas y curvas que remiten a
la edad romana clasica.

El nimero nueve interviene como elemento
ornamental al cual se agraga el ideograma como
sustitucion dei nimero ordinal.

En el centro las iniciales FIC sirven como omna-
mento asi como soporte de 3 figuras humanas
realizadas con trazos aleatorios que semejan
bocetos clasicos, con voldmen gracias a las
sombras. Estas figuras estan en posicionss
que remarcan las ihiciales que se encuentran
traslapadas en el fondo. Existe reflexion en las

9 Festival Internacional Cervantino 24 de abril - 16 de mayo, 1981

Matiz:verde
Saturacion: -
Luminosidad: no

Matiz: Acrom. Negro
Saturacion: - - - -
Luminosidad: no

Matiz: magenta
Saturacion: -
Luminosidad: no

NO EXISTE




Tipografico

Meorfolégico

en las plecas dispuestas en la

Farte superior e inferior. . .
lustraciones con frazos aletorios que sugieren
bocetos clasicos del cusrpo humano.

Cromatico

Matiz: café
Saturacidbn: no
Luminosidad: +

Fotografico

X

Tipo gotico de remate cuadrado
Eras

Tipo cursivo Footlight

Tipo cursivo Lucida casual

Festival Internacional Cervantino 2

Formas geométricas y reflexiones de las mismas,
lo cual hace simétrico e equilibrado el disefio,
asl como complejo. Se utilizan las trasparencias
que permiten la vision de los trazos. |as formas
geométricas forman una cara, y los contornos

se realizan en negro con una linea negra
delgada. Las formas son: ef circulo, el évalo,

y el tridngulo; combinandose en algunas oca-
siones con trazos rectos y

curvos.

Matiz: morado
Saturacion: - -
Luminosidad: no

Matiz: Acrom. Negro
Saturacion: - - - -
Luminosidad: + +

Matiz: cyan
Satuyracidén: +
L uminosidad: - -

Matiz: verde
Saturacion: -
Luminosidad: no

3 de abril - 15 de mayo, 1982

g

NO EXISTE

Tipo gético sans serif Tempus sans
Tipo gética sans serif Arial medium
Tipo gético sans serif Arial medium

Imagen representiativa de Cervantes que abarca
el cuadrado y se dispone en el extremo derecho.
El formato cambia de vertical a horizontal.

El nimero ordinal, la tipografia y el ideograma,
se conjuntan como ornamento y se disponen

en la parte inferior izquierdo, lo cual oferce
equilibrio con respecto a la imagen.

liustracion de Cervantes en un monotone azul,
en el cualresaltan los reflejos blancos y
las sombras.

Matiz:cyan
Saturacion:
Luminaosidad: no

Matiz: Acrom. blanco
Saturacidn:no
Luminosidad: ++ ++

Xl Festival Internacional Cervantino 23 de abril - 15 de mayo, 1983

[

NO EXISTE




Tipografico

Xl Festival Internacional Cervantino 23 de abril - 15 de ma

Tipo Manuscrito o
cursivo Tempus sans
Tipo gdtico sans serif
Arial medium

Morfolégico

El formato recobra su verticalidad, en la parte
superior izquierda aparece una ilustracion de
una mano gue sostiene una pluma que gotea
una secuencia de 7 elementos que presentan
en los mismos una gradacion de tamafic y co-
lor. Esta sucecion y repeticion de mddulos cul-
mina con !a formacion de parcial a total del
ideograma, uniéndose morfoldgicamente y cro-
maticamente.

A la punta de la pluma se le aplica un color ro-
jo que funciona como acento, ya que relaciona
semanticamente a los méduios.

Los médulos son simétricos y la disposicidn de
los elementos se encuentra ai centro,
equilibrdndola y unifi-

candolos.

Hustracidn de una mano
realizada en escalas de grises.

Cromatico

Matiz: magenta R

Saturacion: -
Luminosidad: + + +
+ +
+
Matiz: Negro
Saturacion: - - - - .
Luminosidad: + + +
Matiz: cyan
Saturaciéon; - -

Luminosidad: no

Matiz: verde
Saturacidn: - -

Lumincsidad: +

Fotografico

yo, 1984

NO EXISTE

Tipo manuscrito o cursivo
Tempus
Tipo gética sans serif Arial
medium

XVI Festival Internacional Cervanti

En ta parte superior izqulerda se encuentra ia
tipografia, el ideograma, y una pleca que con-
tiene la fecha del evento. Estos elementos se
conjunian ormamentalmente y ayudan a man-
tener el equilibrio en relacion con fas imagenes.
Las imagenes correspondan a: gorgola de
Cervantes como simbolo de literatura y teatro,
zapatillas de ballet, unas jaras y un cuemo
frances. Estos elementos se dispenen de for-
ma aleatoria, traslapidndose unos a otros. La
horientacion de la tipografia equilibran visual-
mente los elementos haciendo contrapeso en
la parte izquierda.

no 14 al 30 de octubre, 1988

Matiz:negro
Saturacion:
Luminosidad: no

n
[]

Matiz: blanco
Saturacién:no
{Luminosidad: ++ ++

Fotografia en color de elemen-
tos: gérgola, zapatilla de ba-
llet, jaras y cuerno frncés; que
rerpesentan la literatura, la
danza, la mudsica y el teatro,
respectivaments

Tipo manuscrito o cursivo Tempus
Tipo gética sans serif Arial medium
Tipo romano antiguio

Se representa una hoja manuscrita de la obra
de Cervantes, contiene una capitular que remi-
te a las utilizadas en obras medievales.

La imagen de Cervantes se localiza en el centro

XVI| Festival Internacional Cervantino 13 al 29 de octubre, 1988

Matiz:negro
Saturacion:
Luminosidad: no

Fotografia en color de una vista
anoramica de |a ciudad, so-
resaliendo los edificios mas

caracteristicos de la ciudad.




Tipografico

Morfolégico

y en la siluefa de fa cabeza se observa una
vista de la ciudad de Guanajuato, [o que corres-
pande a la gorgola se uliliza una trasparencia
gue eprmite ver la continuidad del texto,

n ia parte inferior se coloca la tipografis y
el ideograma centrados

Cromatico

Matiz: magenta
Saturacién: -
L.uminosidad: no

Matiz: Acrom. Negro
Saturacion: - - - -
Luminosidad: + + +

Matiz: café
Saturacidn: no
Luminosidad: + +

Fotografico

Tipo romano modernn
Book antiqua

Tipo remano moderno
Goudy ols style

XVII Festival Internacional Cervan

La tipografia y el ideograma sirve como
ornamento. ambos tiene un anguio de 30°, de-
bide a que se disponen en un motivo que pa-
rece visualmente ondulado (fragmento de la
gérgola).

n el centro se coloca una ilustracion en al-
to contraste representando al Teatro Juarez y
una repeticion de elementos ﬂtl;urativos que
corresponden a las musas en [a parte supe-
rior que ofrecen una secuencialidad y movi-
miento. Las figuras tienen diversas posiciones
y elementos que permiten distinguir a que
disciplina pertenecen (total 7). El movimiento
que se ls da al fondo contrasta con la imagen
estatica principal. Existe un contraste de color,
uso de sombras y luces que sugieren cierta
perspectiva.

Nustracién en alto conraste monocromatica
{cyan) del Teatro Judrez. Uso de sombras
en’ negro y perspectiva (vistafrantal).

tino 14 al 30 de octubre, 1990

Matiz:Acrom. Negro
Saturacién:

Luminosidad: no

Matiz: blanco
Saturacion: -
Luminosidad: no

Matiz: cyan
Saturacién: -
Luminosidad: no

Matiz: amarillo
Saturacion: no
Luminosidad: +

NO EXISTE

Tipo romano moderna
Book antiqua

Tipo remano moderno
Goudy old Style

XX Festival Internacional Cervantino 18 al 31 de octubre, 1991

La tipografia se localiza en la parte inferior iz-
quierda. La imagen se justifica en la parte iz-
quierda superior, y en |a parte superior derecha
se coloca el nombre de las disciplinas vertical-
mente y separadas por piecas de diversos co-
lores, mismos que se encuentran en la imagen.

Matiz:Acrom. Negro
Saturacién:
Lumingsidad: no

Matiz: amarillo
Saturacion. no
Luminpsidad: +

Pintura abstracta, en la cual
predomina el rojo y que repre-
senta una cara.
Existe fragmentacion de
elementos, asi como upa rola-
cién de lineas que sugiere mo-
vimiento. Se utiliza la opacidad
en ?l traslapo de elementos vi-
aies




Tipografico

Morfolégico

En el fondo predomina un detalle de la gorgola
con transparecia y en alto contraste, unificando
los elemantos que componen la identidad.

En la parte inferior aparece una pleca horizon-
tal gruesa que unifica al ideograma y la tipo-
grafia.

Cromatico

Matiz: magenta
Saturacion: -
Luminosidad: + + +

Matiz: cyan
Saturacton: -
Luminosidad: no

Matiz: verde
Saturacion: no
Luminosidad: +

Fotografico

Tipo gético romano Arial Bold
Tipo gético romano Arial Light

la identidad se compone de imagen y fipo-
grafia ambas justificadas al centro.

La tipografia se localiza en la parte superior,
la imagen se encuentra en el centro, y en la
parie inferior la tipografia restante asi como

¢l ideograma.

£n la imagen existe una repeticidn de modulos
geomélricos con diferentes gradaciones de ta-
mafios y matices.

Contraste de color y tamafio en

ta tipografia. El fondo es oscuro resaltar

los elementos.

XX Festival internacional Cervantino

9 al 25 de octubre, 1992
Matiz:negro

Saturacion:  ---- .
Luminosidad: no
Matiz: blanco

Saturacion: -
Luminosidad: no

L]

Matiz: cyan
Saturacin. -
Luminosidad: no

Matiz: amarillo
Saturacion: no
Luminosidad: + + +

Matiz: naranja
Saturacion: no
Luminosidad: + +

Pintura abstracta téue represen-
tan los callejones de la ciudad
mediante médulos y medios
arcos que remiten las formas
de la calle subterranea.

NOTA: A partir del FIC XX, se sigue utilizando esta pintura sustituyendo L’micamente el color del fondo.

Luminosidad: + + + + = BLANCO

Saturacion:

= NEGRO




" COMPOSICIGN. "~ ' 'FORMAS DE SIGNIFICACION _ SIGNIFICADOS

DIAGRAMACION
1er Festival Internacional Cervantino
Simétrica Técnicas visuales: Metéafora rostro humano

equilibrio, simetria, unidad, aleatoriedad Alusion trazos semejantes a

y secuencialidad pinceladas
2do Festival Internacional Cervantino

Seccion aurea Técnicas visuales: Rima La fragmentacion del todo
secuencialidad, unidad, fragmentacion Antitesis en 7 partes significa la

descomposicién del arte
en 7 disciplinas.

Estructura basica

4to Festival Internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Secuencialidad, regularidad, unidad
cromatica y formal.

Doble sentido

Los 7 modulos y las 7
columnas se refieren a las
7 artes.

Los modulos que forman
la “X” conceptual connota
probablemente una marca
de eleccion.

Estructura bésipa con
divisiones uiteriores

5to Festival Internacional Cervantino
Técnicas visuales: o _
Simétrica, compleja, equilibrio, unidad y
secuencialidad.

Inversion
Hiperbole
Antanaclasis

La imagen es ambivalente
y tiene un dable sentido
de interpretacidn: sentido
artistico e intelectual.

Estructura basica

6o Festival Internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Simétrica, secuencialidad y fragmenta-

cidn,

Alusion

La imagen figurativa que
lleva una tanica significa la
opera, el piano la musica,
el caballete la pintura, el
edificio el teatro, el cama-
rografo al cine y el baila-
rin a la danza.

Estructura basica y
asimetrica

70 Festival Internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Fragmentacion, unidad, exageracion y
opacidad.

Alusion
Hipérbole
Elipsis
Sinécdoque

El nimero indica la nume-
racion del evento, la foto-
grafia muestra la ciudad
sede como referencia.




_DIAGRAMACION - -~ COMPOSICION -~ FORMAS DE SIGNIFICACION  SIGNIFICADOS °

9o Festival internacional Cervantino

Estructura basica Técnicas visuales: Acumulacién Ornamentos romanos
Compleja, equlibrio, continuidad y opaci- Alusién Figuras representando a
dad. Hipérbole los candnes de belleza

grecorromanos.
Posiciones gue representan
a la danza.
Arte
X Festival Internacional Cervantino

Estructura béasica Técnicas visuales: Métafora Teatro

con reflexion Simétrica, equilibrada, compleja, trans- Doble sentido Mascaras de teatro
parencia, fragmentacion y reflexion. Alusion Pantomima

X4 Festival Internacional Cervantino
s Técnicas visuales: Alusién La imagen de Cervantes
Seccion aurea Asimetria, simple y equilibrada. Hipérbole realza el contexto literario-
Sinécdoque cultural del evento.

Obra de Don Quijote.

Xl Festival Internacional Cervantino

- Técnicas visuales: . Alusion Mano y pluma indica la
E}?&Léﬁtil:lﬁs?gfelca Asimeétrica, equilibrada y unidad. Metéfoqa época del medievo.
Gradacion La metafora de ia gota cul-

mina con la formacién de
un elemento, es decir su-
pone un proceso formado
por 7 elementos (artes).

XV Festival Internacional Cervantino

Estructura basica Técnicas visuales: Alusién El cuerno frances remite

Unidad, equilibrio y opacidad. Acumulacidn a la musica clasica, las
jaras a la musica popular,

la gdrgola a la literatura y
las zapatiilas a la danza.
C?ntextos artistico y cultu-
ra




DIAGRAMAGION

Estructura basica

COMPOSICION

XVl Festiva! Internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Compleja, equiibrio, continuidad y opaci-
dad.

Elipsis
Alusién
Metonimia
Sinécdoque
Abismo

' FORMAS DE SIGNIFICACION = SIGNIFICADOS

Elementos de la época me-
dieval: capitular, tipografia,
pergamino.

Lugar sede del evento.
Relacién :
Quijote-Cervantino-Gto.

Estructura basica con
cambio de direccion

XV Festival Internacional Cervaniino

Técnicas visuales:

Complejidad, exageracion, unidad, frag-
mentacién, secuencialidad, movimiento vy,
opacidad

Metonimia
Alusicn
Hipérbole
Sinécdoque
Acumulacion
Rima

E! teatro ofrece la referen-
cia del lugar asi como el
caracter artistico, las musas
indican las siete artes, y

los candelabros los cingo
sentidos.

Seccion aurea

XX Festival internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Unidad, fragmentacidn, opacidad y
difusividad.

Alusion
Metafora
Hipérbole
Sinécdogue
Acumulacion

Las siete lineas represen-
tan las siete artes.

La imagen evoca el arte
contemporaneo.

Rostro humano

Estructura basica

XX Festival Internacional Cervantino

Técnicas visuales:
Estatica y equilibrio.

Alusion
Métafora
Hipérbole

Los mddulos representan
a los callejones de la ciu-
dad por su colorido y
arquitectura.




33 ANALISIS 'PERCEPTUAL DE LA IDENTIDAD
- DEL-FESTIVAL INTERNACIONAL CERVANTINO

El estudio comparativo de la imagen se basa en ios factores perceptuales debido a que los
objetos que percibimos tienen tres dimensiones, aun los bidimensionales en los que el sentido de
profundidad sugiere la tridimensionalidad. Los factores son: 1) Factores de distancia monoculares:
acomodacion, interposicion, claves de tamafo, gradiente de textura, perspectiva lineal, perspectiva
atmosférica, sombreado, y claves de altura. 2) Los factores de tamario: angulo visual, forma, tamario
del objeto de fondo, y la luminosidad. El andlisis comparativo tiene por objeto el estudio de la
percepcidn del observador, ya que los factores antes mencionados son fundamentales para la
transmision adecuada del mensaje.

1er Festivai !nternabional Cervantino 29 de septiembre al 18 de octubre, 1972

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: Los elementos que conforman la composicion se encuentran dispuestos en el iado derecho, {a tipografia y el ideograma en
el lado inferior izquierdo.

Interposicion: No

Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde a los trazos de la composicién, el segundo al ideograma y el tercero a 1a tipografia.
Gradiente de Textura: Los trazos crean la sensacion de pinceladas, los cuales se hacen mas densos con la distancia.

Perspectiva lineal: NO

Perspectiva atmosférica: NO

Sombreado: NO

Claves de altura: El ideogramay la tipografia se encuentran mas cerca del horizonte y parecen estar mas aiejados del observador.
Convergencia: NO

Disparidad binocular: La colocacion de los trazos de la composicion en el lado izquierdo y la tipografia en lado derecho hace que sean
distintas las visiones en los dos ojos.

B) Factores perceptuales de tamafio

Forma: La forma predominante son los trazos aleatorios
Tamario del objeto de fondo: NO

Luminosidad: +




2do Festival Internacional Cervantino 27 de abril al 12 de mayo, 1974

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: La tipografia se dipone en la parte superior y los médulos se encuentran en la parte central hacia abajo
Interposicion: No

Claves de tamafio: Los madulos conservan el mismo tamafio, existe jerarquia en la tipografia con respecto al ideograma.
Gradiente de Textura: Los médulos crean una textura que se percibe a distancia.

Perspectiva lineal: NO

Perspectiva atmosférica: NO

Sombreado: NO

Ciaves de altura: En los modulos se establecen diferentes alturas.

Convergencia: NO

Disparidad binocular: Los modulos que tienen alturas semejantes crean médulos mas grandes visualemente peceptibles.
B)Factores perceptuales d2 tamafio

Forma: La forma predominante son los médulos que tienen una secuencialidad y forman submaodulos mas grandes.
Tamano del objeto de fondo: El fondo lo compone la reticula de médulos.

Luminosidad: + + +

4to Festivatl Internacional Cervantino 30 de mayo ai 16 de mayo, 1976

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacién: La tipografia se dispone en [a parte inferior y los mddulos se encuentran en ia parte superior central

interposicion: No

Claves de tamario: Los modulos conservan el mismo tamaiio, existe jerarquia en la tipografia con respecto al ideograma.
Gradiente de Textura: Los médulos crean una textura que se percibe a distancia y las formas que aparecen dentro de ellos crean una
textura.

Perspectiva lineal: NO

Perspectiva atmosférica: NO

Sombreado: NO

Claves de altura: Los médulos que crean el cuadrado perceptual se encuentran mas cerca del horizonte por lo que parece alejado.
Convergencia: Los modulos que componen el cuadrado perceptual se convergen para poder sugerirlo mejor.

Disparidad binocular: No

B) Factores perceptuales de tamaiio

Forma: La forma diferente de los 5 médulos los hace visualmente méas pequeiios con respecto a los demas.

Tamafo del objeto de fondo: una parte dei fondo se compone de una reticula de médulos.

Luminosidad: + + +




50 Festival internacional Cervantino 30 de abril al 16 de mayo, 1977

A)Factores percaptuales de distancia
Acomodacion: La tipografia se dispone en la parte inferior y la imagen central en la parte superior hacia abajo
Interposicion: No
Claves de tamaiio: la imagen ocupa el mayor tamano, en segundo lugar el ideograma y en tercero {a tipografia.
Gradiente de Textura: las diferentes lineas crean una textura visual.
Perspectiva lineal: Existe perspectiva en las lineas paralelas.
Perspectiva atmosférica: Los objetos mas alejados parecen ser mas azulados que |os objetos cercanos.
Sombreado: El juego de luces y sombras sugiere [os diversos planos y las superficies que se deprimen y sobresalen.
Claves de altura: Las elevaciones de ciertas areas de la composicion permiten destacar los objetos mas cercanos y mas distantes de
la misma.
Convergencia: La convergencia de las fineas y sus diversos grosores, es un elemento para sugerir la perspectiva en la composicion.
Disparidad binocular: La secuencia de lineas y las separaciones entre ellas de izquierda a derecha y a la inversa, hace que los ojos
capten sensaciones diferentes, pero que son iguales ya que son reflexiones de los elementos pero con sentidos diferentes.
B) Factores perceptuales da tamano:
Forma: Las areas enlongadas parecen ser mas grandes que las demas.
Tamaiio del objeto de fondo: El objeto del fondo es percibido sin dificultad por ser el que més sobresale debido a su tamario.
Luminosidad: + +

60 Festival Internacionai Cervantino 28 de abril al 14 de mayo, 1978

A)Factores perceptuales de distancia
Acomodacion: La tipografia se dispone en la parte superior, los modulos en dos bloques sumando 6 en total se disponen en columnas
debajo del ideograma.

Interposicion: Algunas imagenes tienen bordes que rebasan el area rectangular formando un traslape.

Claves de tamaiio: En la tipografia existen jerarquias, en las imagenes y en los mddulos se conserva el mismo tamafio proporcional.
Gradiente de Textura: NO

Perspectiva lineal: Existe perspectiva en las imagenes debido a la profundidad causada por las lineas.

Perspectiva atmosférica: Los objetos méas alejados parecen ser mas azulados que [0s objetos cercanos.

Sombreado: El juego de luces y sombras sugiere los diversos planos y las superficies que se deprimen y sobresalen.

Claves de altura: Las elevaciones de ciertas areas de la composicion pemmiten destacar los objetos mas cercanos y mas distantes de
la misma.

Convergencia: La convergencia de las lineas dan un sentido de profundidad.

Disparidad binocular: Las imagenes varian en su posicién dentro de los modulos, de tal forma que sugieren movimiento en los ojos del
espectador.

B) Factores perceptuales de tamafio:

Forma: Las areas enlongadas parecen ser mas grandes que las demas.

Tamario del objeto de fondo: NO

Luminosidad: + +

=



70 Festival Internacional Cervantino 27 de abril al 19 de mayo, 1979

A)Factores perceptuales de distancia
Acomodacion: La tipografia que funciona como omamento se localiza en el centro separando en dos la composicion, en {a parte superior
a ambos lados estd la tipografia, el ideograma se localiza en ia parte inferior izquierda.
Interposicion: el nimero omamental traslapa a la fotografia del lado izquierdo.
Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde al nimero, el segundo a la imagen y el tercero a la tipografia. El ideograma tiene el
menor tamano.
Gradiente de Textura: Sl. En el fondo
Perspectiva lineal: Existe perspectiva en |a fotografia.
Perspectiva atmosférica: Los detalles del fondo son mas difusos y sugiere iejania.
Sombreado: La fotografia en blanco y negro permite apreciar sombras y luces.
Claves de altura: El numero tiene una mayor elevacién por lo que parece estar mas cerca del espectador que los demas elementos y se
forma un figura-fondo.
Convergencia: En laimagen, las lineas de la perspectiva se juntan a lo lejos.
Disparidad binocular: La fotografia que esta en el lado izquierdo se equilibra con |la del lado derecho.
B) Factores perceptuales de tamafrio:
Forma:; Las areas enlongadas parecen ser mas grandes gue las demas.
Tamafio del objeto de fondo: La fotografia abarca toda la composicién a lo aito y la mitad a lo largo.
Luminosidad. + +

90 Festival Internacional Cervantino 24 de abril al 16 de'mayo, 1981

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: La tipografia que funciona se localiza en la parte superior (asi como el ideograma) e inferior, y |a imagen en ia parte central.
Interposicién: existe un traslape de las figuras con respecto a las iniciales FIC en la parte central y un traslape del ideograma con el numero
correspondiente ai evento.

Claves de tamafio: El mayor tamario corresponde a fa imagen y a las iniciales, el segundo al numero del evento, el tercero al ideograma y por
uitimo a la tipografia jerrarquizada.

Gradiente de Textura: NO

Perspectiva lineal: No

Perspectiva atmosférica: Las figuras en las cuales sus extremidades coinciden con e horizonte sugieren perspectiva y profundidad. Sombreada:
las luces y sombras en las figuras resaltan el volimen.

Claves de altura: El nimero tiene una mayor elevacion por [0 que parece estar mas cerca del espectador que los demas elementos,

Convergencia: Las figuras entrelazadas destacan la profundidad.

Disparidad binocular: NO

B) Factores perceptuales de tamafio:

Tamafio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por la disposicién central de sus elementos y su tamafio.
Luminosidad: +




X Festival internacional Cervantino 23 de abril al 15 de mayo, 1982

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacién: Laimagen abarca todo el espacio compositivo, la tipografia en la parte inferior asi como el ideograma.

Interposicion: se recurre al traslape y a la transparencia de trazos.

Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde a la imagen, ef segundo al evento, el tercero al ideograma y al numero del evento.
Gradiente de Textura: NO

Perspectiva lineal: No

Perspectiva atmosférica: Las partes de la composicion sugieren una profundidad dependiendo de la posicion en el horizonte. Sombreado:
las luces y sombras en las figuras resaltan el volumen.

Claves de altura: |a tipografia tiene una mayor elevacion por lo que parece estar mas cerca del espectador que los demas elementos.
Convergencia: Las figuras entretazadas destacan ia profundidad.

Disparidad binocuiar: NO

B) Factores percepiuales de tamafio:

Tamario del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por la disposicion central de sus elementos y su tamanio.
Luminosidad: + +

Xl Festivai internacional Cervantinc 23 de abril al 15 de mayo, 1983 '

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: Laimagen se localiza en el extremo izquierdo, la tipografia y el ideograma en el extremo inferior derecho.
Interposicion: No

Claves de tamafio: El mayor tamafio comesponde a la imagen, el segundo al ideograma y al nimero, y el tercero a la tipografia. Gradiente
de Textura: fondo

Perspectiva lineal: perspectiva y profundidad en las lineas que conforman la gorgola.

Perspectiva atmosférica: NO

Sombreado: las luces y sombras en |as figuras resaltan el volumen.

Claves de altura: La imagen parece estar mas alejada debido a su tamario.

Convergencia: No.

Disparidad binocular: NO

B) Factores perceptuales de tamafto:
Tamafo del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por su tamanio.

Luminosidad: -




Xi Festival Internacional Cervantino 23 de abrnil al 15 de mayo, 1984

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacién: Laimagen tienen un sentido de arriba-abajo, la imagen sale del extremo izquierdo continuandose en el centro.
Interposicion: No

Claves de tamafio: E} mayor tamafio corresponde a laimagen, el segundo al ideograma, y el tercero a la tipografia. Variacion de tamafio
en modulos.

Gradiente de Textura: fondo

Perspectiva lineal: No

Perspectiva atmosférica: No

Sombreado: las luces y sombras en la mano resaltan el volimen asi como el degradado en los elementos

Claves de altura: La imagen parece estar mas alejada debido a su tamario.

Convergencia: No.

Disparidad binocular: NO

3) Factores perceptuales de tamafto:

Tamafio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por su tamano.

Luminosidad: +

XVI Festival Internacional Cervantino 14 de octubre al 30 de mayo, 19838

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacién: Los elementos estan centrados en la composicion, la tipografia y et ideograma en la parte superior derecha.
Interposicion: traslape de elementos compositivos.

Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde a la imagen, el segundo a la tipografia y el tercero al ideograma.
Gradiente de Textura: Si

Perspectiva lineal: No

Perspectiva atmosférica: No

Sombreado: Si

Claves de altura: Los objetos mas cercanecs del horizonte parecen mas alejados.

Convergencia: Los objetos se convergen para sugerir profundidad.

Disparidad binocular: NO

B) Factores perceptiuales de tamario:

Tamaifio del objeto de fondo: La composicién de elementos resaita por su tamafio.

Luminosidad: +




Xil Festival Internacional Cervantino 13 de abril at 29 de mayo, 1989 :

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: latipografia se encuentra en la parte superior, la imagen en el centro y el ideograma en la parte inferior.
Interposicién: traslape de elementos compositivos.

Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde al pergamino, el segundo a la imagen, el tercero a tipografia y capitular, el cuarto al
ideograma.

Gradiente de Textura: La tipografia compone la textura.

Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por la fotografia.

Perspectiva atmosférica: Los objetos en segundos planos se ven mas alejados y borrosos

Sombreado: No

Claves de altura: La fotografia se localiza en el horizonte por lo que estd mas lejos del observador.

Convergencia: No.

Disparidad binocular: No

B) Factoraes percentuales de tamafho:
Tamafio del objeto de fondo: |a tipografia compone la textura y resalta por su tamaiio.
Luminosidad: + + +

XV Festival Internacional Cervantino 12 de octubre al 28 de mayo, 1990

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacion: latipografia y el ideograma se encuentran en la parte superior, la imagen en el centro.
Interposicion: traslape de elementos compositivos.

Claves de tamafio: El mayor tamafio corresponde a la imagen, el segundo al ideograma, y al tercero la tipografia.
Gradiente de Textura: Si.

Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por las lineas de la ilustracion.

Perspectiva atmosférica: Si Sombreado: juego de luces y sombras que sugieren volumen

Claves de altura: los elementos que se localizan en el horizonte estan mas lejos del observador, por lo tanto se sugieren planos.
Convergencia: No.

Disparidad binocular: No

B) Factores percepiuales de tamafio:

Tamarfio del objeto de fondo: la ilustracion destaca por su tamafio

Luminosidad: + +




XIX Festival Internacional Cervantino 18 de abril al 31 de octubre, 1991

A)Factores perceptuales de distancia
Acomodacion: latipografia se encuentra en la parte inferior izquierda y en la parte superior derecha, la imagen en el extremo superior
izquierdo, y el ideograma en la parte inferior izquierda.

interposicion; traslape de elementos compositivos.

Claves de tamario: Ei mayor tamafioc corresponde a la imagen, el segundo a la imagen del fondo, el tercero a |a tipografia y el tercero
ideograma.

Gradiente de Textura: motivo ornamental en el fondo.

Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere en las lineas que se juntan en el horizonte de [a fotografia.

Perspectiva atmosférica: No Sombreado: luces y sombras en la imagen que sugieren volumen en el motivo del fondo.

Claves de altura: No

Convergencia: Los elementos mas alejados pierden detalle y se ven borrosos

Disparidad binocular: La composicion se encuentra cargada de informacion visual en el extremo izquierdo.

B) Factores perceptuales de tamaiio:

Tamafc del objeto de fondo: Ei motivo del fondo resalta por su tamario,

Luminosidad: + + +
XIX Festival Internacional Cervantino 9 al 25 de mayo, 1991

A)Factores perceptuales de distancia

Acomodacién: latipografia parte superior, laimagen en el centro y el ideograma en la parte inferior.

Interposicion: trastape de elementos compositivos en la imagen.

Claves de tamario: El mayor tamario corresponde a la imagen, el segundo a la tipografia, y al tercero al ideograma.
Gradiente de Textura: Se encuentra en la pintura y aumenta con la distancia.

Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por las lineas de la ilustracion.

Perspectiva atmosférica: Los elementos mas aiejados parecen estar mas azulados y borrosos (imagen)
Sombreado: juego de luces y sombras que sugieren volumen

Claves de altura: los elementos que se |ocalizan en el horizonte estan mas lejos det observader, por lo tanto se sugieren planos.
Convergencia; L.a convergencia de los efementos son un indicio de profundidad.

Disparidad binocular: No

B) Factores perceptuales de tamafio:

Tamario del objeto de fondo: ia ilustracion destaca por su tamafo.

Luminosidad: + +




4.3 Analisis Comparative de la identidad Grafica del Festival Internacional Cervantino

Factores perceptuales de distancia
1er FIC  2do FIC 4to FIC 5to FIC 8t FIC 7o FIC 90 FIC X FIC X|FIC Xl FIC XVi FIC XVIIFIC

\comodacion X X X X | X Xi X1 X| X| X X X

aterposicion X X X X X X
Jlaves de Tama#o X X X X X X X X X X X X
sradiente de Textura X X | X | X X X| XX | X | X

>erspectiva Lineai X X X X X
derspectiva Atmosferica X I X | X X X
sombreado X X X X X X X x

Slaves de altura X X X X X X X X X X X X
sonvergencia X X X X X X X

disparidad binocular X X X | X | X
Factores perceptuales de tamano

1er FIC 2do FIC 4to FIC 5to FIC 6to FIC 7o FIC 90 FIC XFIC XIFIC XIFIC XVIFIC XVIFIC

“orma X X X X X X X X X X X X
';anrggﬁo del objeto de X X X X X X X X X X

Luminosidad + |+t F++H++F |+ ]+ |+ H + + | +++




Factores perceptuales de distancia
XVILFIC XIX FIC XX FIC

Acomodacién X

Interposiciéon

Claves de Tamafio

Gradiente de Textura

Perspectiva Lineal

Perspectiva Atmosférica

Sombreado

Claves de altura

X XXX XX 1<

Convergencia

X X[ x| || > > |5
X[<| X[ X< | > | ¢ |

Disparidad binocuiar

Factores perceptuales de tamaho

Forma X X X
X

Tamafio del objeto de
fondo

X
x

Luminosidad ++ |+++|++
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} ETRAS de todo mensaje producido y distribuido existe una intencionalidad. La identidad
gréfica interviene en el proceso de comunicacion visual transmisora de un mensaje.
Pero no Unicamente es necesario entender y comprender el fendmeno comunicativo y
los elementos que le componen, también resulta de suma importancia tomar en cuenta
los factores como la percepcidn entre otros que complementan ia denotacién y connotacién en el
emisor-receptor.

Asi, se presenta la identidad no comao un objeto estilistico, sino como un medio integrado por
signos y simbolos extraidos de un cédige que permita una transformacién en el hombre no dnicamente
en el ambito comercial, para muchos su finalidad esencial, sino politico y social, capaz de cambiar
actitudes mediante diversos significados comprendidos por el destinatario.

El campo donde se inserta (a identidad, en este caso la comunicacion visual no es del todo
sencitlo, debe de cumplir con dos procesos: por un lado el proceso de formar o aumentar el estado
de conocimientos del receptor llamado informacién, y por otro lado el proceso que permita cambiar
la actitud del receptor llamado persuasion.

La identidad estd integrada comao ya se ha mencionado por signos, cuyo contenido es, no la
cosa, sino una unidad cultural que esta determinada por el modo como el sujeto concibe la realidaa.
El signo es entonces, no solo un elemento que se inserta en el proceso comunicativo, ya que puede
transmitir y comunicar una serie de sonidos sin significado, sino una entidad que forma parte del
proceso de significacién. Existe aqui un problema de ambivalencia ya que el signo puede transmitir
o no significado, aqui es donde considerar al signo en los procesos de comunicacion adquiere gran
importancia debido a que el significado que se atribuye al signo de acuerdo con un cédigo comun
entre receptor y emisor, determina la comprension del mensaje emitido por Ja identidad por parte del
destinatario.

En cuanto a la complejidad del disefio de identidad, radica en que el lenguaje no sdlo es verbal,
sino que abarca colores, imagenes, formas, sonidos, simbolos, entre otros aspectos, cuya amplia
gama demanda ademas de lenguajes bien estructurados, objetividad de signos, codificacion univoca,
ausencia de ambigledades, etc.

La identidad se ha convertido en una herramienta visual poderosa en la comunicacién y




manipulacién masiva en esta sociedad inundada por imagenes, en |a que sobresalen las mas
objetivas tanto en estructura como en eficacia en la transmision de ideas considerando ademas su
congruencia e intencion.

En el disefio grafico la identidad representa una tarea complicada, ya que intervienen diversas
interdisciplinas e intradisciplinas que aportan conocimientos claves para que la estructura final
compositiva cumpia con su funcidn, de esta forma disciplinas como: comunicacion, psicologia,
semidtica, entre otras, forman un conjunto de conocimientos que relacionan la imagen con la
significacién que el hombre otorga a determinados signos estableciendo asi su capacidad
comunicativa de acuerdo a los elementos que el disefiador grafico designa para integrar la
composicién. Las intradisciplinas por su parte, tienen también un papel importante por lo que resulta
primordial el conocimiento de los cuatro cédigos esenciales para el disefio en general: morfolégico
(formay), cromatico (color), tipogréfico (tipografia) y fotografico (fotografia e ilustraciones), los cuales
al mezciarse conforman todas las imagenes que abservamos en nuestro entorno. Toda identidad
debe estar creada bajo ciertos aspectos compaositivos sin olvidar que a imagen esta compuesta
por signos, por lo que la connotacion del mensaje visual depende en gran medida de la significacion
que ia sociedad designa para ellos.
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