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Analisis comparativo de factores formales y perceptuales 
de la ldentidad Grafica del 

A identidad grafica es la comunicacidn visual por excelencia. Este anhlisis dedicado a 
este objeto de estudio abarca tanto su operacion en el proceso de la transmision de 
mensajes, corno su repercuci6n en la actitud del receptor por rnedio de la significacibn. 
Se pretende que el estudio de las partes integrantes de la identidad, 10s factores que 

intervienen en la percepci6n y 10s procesos que deterrninan la comprension de 10s mensajes visivo- 
verbales por parte del receptor, Sean puntos fundamentales y referenciales para el disefiador grafico 
en la compleja elaboracion de la identidad grafica. Por otro lado, se ubica el diserio de identidad no 
solamente corno un punto estilistico destinado al increment0 economico de deterrninada empresa o 
institution sin0 tambien funcional en el sentido de ampliar el conocimiento del destinatario, es decir, 
no limitar la identidad como herrarnienta para el consumo de productos unicamente, por el contrario, 
se considera como rnedio para la informaci6n social y culturai masiva trascendiendo \as barreras del 
lenguaje, contribuyendo asi al crecimiento intelectual de la sociedad. 

La comunicacion humana se establece al transmitir un mensaje rnediante un codigo cornfin 
entre emisor y receptor, trascendiendo 10s sucesos cotidianos de signos sonoros a signos graficos 
desarrollando el pensamiento visual, la palabra constituye asi la base del lenguaje grafico. La forma 
verbal de identificar a alguien tiene su origen en las primeras sociedades, sin embargo la 
representacion visual individualizada es anterior a la escritura, anunciando generalmente actividades 
o propiedades de determinado clan. 

Pareceria increible que alguien no tuviese un nombre que le distinga de 10s demas, una voz que 
identifique a ssa persona Linicamente. La sociedad actual, integrada por consumidores de tipos y 
lenguajes diferentes, privilegia la identidad como uno de 10s elementos de mayor impact0 en la vida 
cotidiana; no solo en el aspecto cornercial sin0 en lo politico y social. De estaforma surge la identidad 
grafica como comunicacion visual cuya funcion es emitir un mensaje basando su eficacia en la 
asociacion y coherencia. 

Es aaui. donde el diseiiadoraMco tiene la tareaesencial de transformation del rnedio expresandolo 
en ob$os$&ficos que modifiqui al hombre, quien necesita captar el sentido original e inmediato de la 
identidad para que se complemente con el ejercicio estetico y nose convierta una operaci6n superficial. 



Por tanto, la identidad se visualiza a partir de una comprension sustancial de la personalidad 
latente de la empresa ylo institucion, manifestandose en todas sus comunicaciones por medio de 
signos y simbolos. 

Todo lo que existe en el mundo, cada cosa y cada organism0 biologico son determinados 
por su esencia, rol y forma material; de la misma manera, la identidad se componede sustancia, 
funcion y forma. Conforme a la teoria de la configuration identificamos cada elemento del entomo: 
cosas, fenomenos fisicos y organismos. 

Los signos visuales y verbales que constituyen la identidad a su vezforman codigos, testigos 
de la necesidad y la voluntad de comprension del mundo y de la comunicacion entre 10s humanos 
por medio del lenguaje. Este universo de signos y simbolos visuales es el universo de la comunicacion 
grafica. 

Sin embargo, ademas de la importancia que representa la identidad como transmisora de 
ideas dentro del comunicacion visual en donde operan diversos procesos complejos y decisivos 
para la comprension del mensaje (como la codificacion y decodificacion entre otros mencionados 
en este estudio), resulta irnprescindible prestar atencion a un factor determinante en la captacion 
de la realidad: la percepcion. La suma de sentidos logra el acceso a un mundo de abstracciones 
exclusivarnente humanas que nos permite conocerel valor de uso y las propiedades de las cosas, 
sirviendonos del ojo como organ0 dirigente de la captacion del mundo y sus simbolos. 

La complejidad de la identidad no esta basada ~jnicarnente en 10s ddigos que la conforman 
sin0 tambien en 10s factores naturales y psicologicos que hacen posible su funcion comunicativa 
dentro de un mundo saturado de imageries, loarando mediante la emision correcta de ideas y . - 
sentido, eligiendo 10s signos adecuadoi dentro del cbdigo, y la reception carente de ambigiiedad 
permitiendo una decodificacion congruente con la intencionalidad original del emisor, 
desempetiando el disetiador grhfico el papel de traductor de ideas e interlocutor en la comunicaci6n 
visual. 

Considerando lo anterior, el primer capitulo se destina a la comunicacion visual y verbal que 
son basesde la identidad grafica ;a quese'inserta en el proceso comunicativo. Es aqui, donde la 
identidad inicia su funcion comunicativa entre emisor y receptor teniendo como finalidad informar 
alguna idea, y donde el signo marca su importancia como barte integral de la estructuracion de 
este mensaie y la asociacion de ideas en el receptor de awerdo a un contexto. 

El capituio segundo engloba las nociones besicas de identidad, respondiendo a las preguntas 
ique es? y 'para qu6 sirve?. Desglosa sus elementos constituyentes en cuatro cfdigos: morfol6giw, 
cromatico, fotogrhfico y tipografico; permitiendo asi una mejor comprension individual y global. El 
sign0 toma sentido de identidad con base en una relacion con el codigo, por lo tanto ofrece una 
taxonomia que permite solucionar casos especificos de disetio. 

La percepcion es un aspect0 basico en la codificacion del mensaje por parte del receptor, 



Analisis comparativo de factores formales y perceptuales 
de la ldentidad Grafica del 

Festival lnternacional Cervantino 

ca 1.- Fundarnentos de la identidad 

1 .I Comunicacion e identidad 
1 .I. 1 ldentidad en la comunicacion visual 
1.1.2 Naturaleza y determinantes del signo 
1.1.3 Percepcion e identidad 

1.2 Elementos del proceso de la comunicacion grafica 

1.3 El mensaje y su funcion asociativa 

o 2.- ldentidad GrAfica 

2.1 Nociones basicas de la ldentidad Grafica 
2.2 Componentes de la ldentidad Grafica 
2.3 El signo corno ldentidad Grafica 
2.4 Factores perceptuales de ldentidad Grafica 

@ 3.-ldentidad Grafica del FIC 

3.1 Antecedentes 
3.2 AnOisis formal de la ldentidad Grafica del FIC 
3.3 Analisis perceptual de la ldentidad Grafica del FIC 



L A comunicacion se produce toda vez que las personas atribuyen significacion a la 
conducta relacionada con un mensaje intencionado. La palabra es el principal elemento 
que relaciona a 10s individuos, permite comunicarnos gracias a un repertorio de signos 
que nos son comunes, con 10s wales podemos conformar nuestros lenguajes. 

El ~ensamiento tambien trasciende cuando el individuo cambia 10s sucesos 

conformaci6n de cifras del pensamiento visual. 
Munford afirma "El hornbreprimitivo, en contraste con sus sucesores actuales, no podia alardear 

de saber como hacer las cosas, pues estaba mucho mas preocupado en wnocer el por que de ell as".^ 
El hombre, al superar las setiales animales y 10s actos reiterativos, consigue dar un paso hacia 

la humanizacion. Gracias a la expresion vocal el hombre se extiende hasta la utilization de un lenguaje 
inteligible para asi crear un mundo de simbolos, muchos de ellos parte de su experiencia cotidiana, 
que posteriormente conforma en un universo de significaciones. 

Una comunicacion baasda en la palabra o en otro sistema de signos aislados es una 
cornunicacion incompleta. Se debe analizar la comunicacion como una totalidad de sistemas 
coparticipantes, ya que resulta deficiente si la consideramos parcialmente. En este sentido, la 
necesidad de globalizar el acto comunicativo como acto sinwetico de lenguajes dentro de la semiotics, 
nos lleva a considerarla como una ciencia interdisciplinaria que proporciona modelos explicativos 
de lenguajes verbales y no verbales para llegar a otra teoria de la comunicacion, cuya unidad sea el 
acto de comunicaci6n en continua mutabilidad en el tiempo. 

La rneta de la comunicacion consiste en estrechar y dirigir las condiciones del lenguaje. El 
analisis de 10s modos en extremos complejos con que 10s hombres se comunican a nivel verbal y no 
verbal requiere estudiarel fenomeno de la comunicacion para indagar la estructura de la interaction 
humane en sus elementos constitutivos y aproximarse al problema de su funcionamiento poniendo 
en relieve 10s aspectos dinamicos del proceso. 

En un proceso de comunicacion, el emisor cifra un mensaje que tiene en su haber y desea 
transmitir, asignadole una sefial. "Se define como setial todo elemento que se origina exdusivamente 
oara la transmisibn de mensaies. El receptor recoae la serial v la descifra asignandole un mensaie 



de entre 10s muchos que conoce."~ 
Este proceso de comunicacion es interpretado correctamente cuando el receptor asigna a la 

setial el mismo mensaje que el emisor queria transmitir. 
Lafuncion comunicativa es el objeto de todo estudio de lenguajes y solo puede entende 

en el conjunto de sistemas sirnbolicos que constituyen la cultura. Un enunciado visual y 
comprension como algo intentional es un condicionamiento necesario para que se consid 
pertinentes solo aquellos signos que estan dentro del marco comunicativo. 

"El hombre se encuentra inmerso en un mundo social de simbolos, de mensajes verbal 
no verbales, de objetos utiles producidos y que continua produciendo segun modelos deterrnin 
por el grupo social al que pertenece. Al servirse de estos en el acto de la comunicacion, pon 
accion estos rnodelos sociales wnstnryendo otros nuevos".s 

El acto de la comunicacion no puede fundamentarse exclusivamente en la estructura 
enunciado, ni tampoco en el efecto que este produce en el destinatario (receptor), sino e 
significaci6n situacional y el efecto consiguiente. 

Emitir un discurso dentro del proceso comunicativo equivale a un cambio de conducta 
quien lo recibe, en este caso el destinatario. Este intento de influiro modificar la actitud del rec 
tor o destinatario, asume dos funciones amplias: el que comunica intenta cambiar la forma 
pensar del receptor - aumentando sus conocirnientos, su vocabulario, su habilidad, etc.- 
actitudes del mismo receptor - aumentando su preferencia por un objeto, una persona, un gru 
disrninuyendo sus prejuicios contra 10s misrnos -. Arnbas funciones entran en juego conjuntamente 
La meta de la comunicacion consiste en estrechar y dirigir la elaboracion del lenguaje. 

La ccmunisacion por tanto, es el proceso que wnsiste en transrnitir y hacer circular 
informaciones o un conjunto de de!as, todos o en parte desconocidos por el receptor antes del 
acto de la comunicaci6n. Ahora bien, dicho act0 es ia unidad mas pequefia que forma parte de un 
intercambio cornunicativo y emitido con una linica y precisa intention. Puede estar constituido por 
una sola palabra, un gesto, aunque a menudo suele ser una combination de elementos verbales y 
no verbales. 

El acto de la cornunicaci6n no solodepende de la forma o las imagenes que en el se insertan, 
su responsabilidad social radica en 10s mensajes. . .... . 

Se distinguen la comunicaci6n verbal y no verbal. Acerca de la problematica dualista de lo 
verbal y lo no verbal, se argumenta que su diferencia es una cuestion de grado, ya que 10s diferentes 
sistemas de setializaci6n que intewienen en el act0 comunicativo cornparten, segun las respectivas 
modalidades estructurales y de uso, un mayoro menor grado de complejidad estructural, asi como E j e m p l 0 d e i d e n t i d a d y ~ a ~ l i ~ i o * ~  

tambien cumplen en diferentes grados su funcion descriptiva y connotativa. Las senales no verbales 
comprenden imageries, gestos, sonidos, etc. 

La distincion de 10s elementos que constituyen el act0 comunicativo ha llevado a diversos 



autores a elaborar esquemas y modelos conceptuales diversos, desde el clasico de Roman 
Jakobson, queadapto el esquema utilizado por 10s teoricos de la informacion, al mas complejo de 
Hymes quien distingue diecisbis wmponentes. Sin embargo, se identifican seis elementos esenciales 
para el act0 de la comunicacion: 

El emisor,quien produce el mensaje; un cbdigo, que es el sistema de referencia con base en 
el cual se produce el mensaje; el mensaje, que es la informacion transmitida y producida segun las 
reglas del codigo; el contexto, donde el mensaje se inserta y al que se refiere; un canal, medio 
fisico ambiental que hace posible la transmision del mensaje; y un receptor u oyente que es quien 
recibe el mensaje. 

CANAL 

El dialog0 es fundamental para la relacion entre emisor y receptor, para que se realice tiene 
queestar ininersa e influida por la existencia de una vasta y compleja relacion social. Esta relacion 
es bilateral y reversible, en el sentido, de que cada participante tiene virtualmente la posibilidad de 
asumir el papel del otro. 

El mensaje se recibe como portador de un significado, a su vez va ligado a una referencia de la 
realidad, por tanto, conduce a un ado cognoscitivo o a cualquier otra accion. Existe flexibilidad en la 
adaptation a la situacion: en el act0 de la wmunicacion, emisor y receptor se adaptan el uno al otro, 
asi como a la situacion general contexto- para transmitir el significado (concemiente al emisor) y 
para restablecerlo (concerniente al receptor) en el transcurso de una transmision y de una actividad 
de informacion compleja, hecho de sondeos sucesivos que wnducen al momento ultimo de la 
descodificaci6n. 

El canal, se puede definir como el medio fisico ambiental que hace posible la transmision de 
una informacion ode un mensaje. El termino canal se usa tambien en ciertos casos para definir el 



aparato sensorial a traves del cual el receptor o destinatario recoge las informaciones como: el 
canal auditivo, visual, olfativo, tactil, etc. 

El mensaje verbal depende de la combination de elementos como letras, fonemas, etc. que 
constituye en conjunto las palabras se refiere a una codification arbitraria, en 10s mensajes no 
verbales la serial codificada tiene mayor parecido con lo que se representa. 

Cuando operan canales verbales y no verbales simultaneamente se tiene una constante 
interaction entre infonaciones procedentes de dichos canales. El resultado de la comunicacion 
esta determinado porel peso correlativo que 10s diversos canales asurnen en la transrnision de la 
information, son compatibles y se refuerzan reciprocamente. 

El contexto se define corno el lugar en donde se produce la comunicacion. Se ejerce una 
influencia por parte de la situation en todos 10s aspectos del comportamiento, que ponen de 
manifiesto la necesidad de efectuar su analisis especifico si se requiere explicar e interpretar el 
comportamiento social y el comportamiento comunicativo. 

Los contextos por tanto, son conjuntos que se forman en el momento de la cornunicacion. Las 
funciones del contexto son las siguientes: 

a) El contexto determina la eleccion de una palabra precisando su sentido 
a b)distingue el sentido, escogiendo de la generalidad de nociones una nota en particular que 

contribuya a la precision del mismo 
e c) complements el sentido a travbs de diversos matices contribuyendo a complementar el 

significado 
e d) a rnenudo puede crear por si mismo el significado de una palabra en 10s casos en que solo 

el hace posible la comprension correcta 
a e) puede incluso transformar el significado 
a f) orientz la pelabra hacia un significada ~ q ~ i v ~ m d a  

Los contextos se emplean como factores que hacen surgir y determinan 10s estados 
semanticos, influyendo a su vez en 10s procesos perceptivos subordinados y determinando que 
potencialidades referenciales actuan en distintos casos especificos. Existen dos partes integrales 
de la comunicacion para transmitir mensajes y que incluyen losfactores antes mencionados, por Comunicaci6n visual. 
un lado la comunicacidn visual y por otro la comunicacidn grafica. 

La Comunicacion visual es toda imagen intencional o causal que perciben nuestros 010s y 
comprende nuestro intelecto, imagenes que tienen un valor distinto de acuerdo al contexto en el 
que se insertan dando diversas informaciones. Una comunicacion casual puede ser interpretada 
libremente por el que la recibe, como un mensaje estetico, o como otra cosa; en cambio una 
comunicacion intencional debe ser recibida en el significado que desee el emisor. Esta 
comunicaci6n se produce por medio de signos visuales que forman parte de todos 10s mensajes 



sonoros, terrnicos, dinamicos, etc. que actuan sobre nuestros sentidos. Por su parte la comunicaci6n 
visual intencional se puede examinar bajo dos aspectos: el de la inforrnacion estetica y el de la 
inforrnacion practica. Por informacion practica, sin el componente estetico, se entiende por ejemplo 
un dibujo tecnico, fotos de reportaje, sefiales de transito, etc. 

Por inforrnacion estetica se entiende un mensaje que nos informe, por ejemplo, las lineas 
armbnicas que componen una forma. 

"Se presume que un emisor emite mensajes y un receptor 10s recibe. Pero el receptor estd 
inmerso en un ambiente lleno de interferencias que pueden alterar el mensaje. Cada receptor y cada 
uno a su manera, tiene algo que se puede llamarfiltros, uno de caracter sensorial, operativo y cul- 
tural"4 

El mensaje se compone de dos partes: la informacion del mensaje y el soporte visual. El soporte 
visual es el conjunto de elementos que hacen visible dicho mensaje, todas las partes que se toman 
en consideration y se analizan, para utilizarlas con mayor coherencia respecto a la inforrnacion. 

La comunicacion grafica es el proceso de transmitir mensajes por medio de imagenes fijas en 
una superficie plana y bidimensional. Se usan dos tipos de imagenes: las ilustraciones, incluyen 
fotografias, pinturas y dibujos; y las palabras, se representan graficamente mediante simbolos de 
diversas formas llamadas letras. Estas letras y palabras que forman se llaman simbolos porque ~uytraciones y palabm en la 
nada en ellas puede relacionarse con 10s objetos o ideas que representan. El simbolo representa comunicaci6n visual 

algo mas debido a que es una convencion entre usuarios. 
Aunque imagenes y palabras desempefian funciones diferentes en la comunicacion grafica 

tienen una gran similitud ya que transmiten informacion. De esta forma cuando examinamos las 
imagenes visuales, nuestros sentidos (incluyendo la vista) controlan nuestra conducta. Porotro lado 
el receptor de una imagen visual que busca comprender el mensaje debe leerlo, la lectura puede 
definirse corno la comprensi6n de la informacion que contiene imagenes visuales. 

Pensar es el resultado de la actividad cerebral que implica c6digos simbolicos con forma de 
patrones de energia neuronales formado por palabras. La forma esta inevitablemente unida al 
contenido del mensaje y la efectividad de un mensaje impreso es el resultado de que el emisor y el 
disetiador comprenden un significado en comun. La comunicacion grafica es una fuerza de sustento 
de nuestra existencia econ6mica, politica y cultural. 

Es indiscutible que el hombre actual recibe y elabora a traves de la comunicacion visual gran 
cantidad de informacion y la mayor parte de sus decisiones, tanto en la vida ordinaria como en las EI mensajepublicitarioeontieae 
mas variadassituaciones de trabajo o de recreo, estan determinadas con base en ellas. simbolimos que entiende el receptor. 



La comunicacion visual consta de dos procesos: el proceso por el que el transmisor intenta 
forrnar -0 aurnentar- el estado de conocimientos de un receptor puede llamarse information. Por 
otra parteel proceso por el que el transmisor intenta cambiar la actitud se llama persuasion. Por 
tanto, la comunicacion visual, puede considerarse corno un intento de informar o de persuadir, 
dirigido principalmente al ojo del receptor. La cuestion principal en la comunicacion visual es 
saber si el objeto representado es cornprendido o no en el carnpo de la experiencia del pljblico o 
de un sector al cual se destina. 

La identidad es una representation visual que contiene signos y que respeta las formas 
basicas de percepcion asi como transmite significados al receptor, puede estar compuesta de 
imagen, y palabra-imagen; esto es, wmbina 10s lenguajes verbales y no verbales en si misrna. 

La relaci6n entre la comunicaci6n visual y la identidad esta estrechamente ligada, la 
comunicacion corno ya se ha mencionado es un proceso de transmisi6n de mensajes o ideas y se 
cornplementa con la identidad la cual transrnite visualmente diversos significados que wmprendera 
el destinatario. 

lmagen e identidad: 

*L,' , ,# 

I 
. . 

V I N O P O L I S  
C I T Y  OF WINE 

. .. 

. m P . M . m m M I M m m M  
Imagen e identidad de VINOPOLIS, 

compuesta por palabra e imagea 
Vivimos en 10s nljcleos urbanos, totalmente rodeados por imhgenes, cuya fuerza informativa, 

tiene corno primera funcibn la documental. En sentido amplio un documento no solo es un testimo- 
nio de algo, sino tambien una reiteration, una rnuestra de una situation ode un individuo. Cuando 
se trata de presentar relaciones sociales y situaciones concretas, no se produce de una manera 
totalmente objetiva; procede en una seleccion referencial: el ernisor tiende a enfatizar aquetlos 
elementos que le interesa que lleguen al pljblico. 

La segunda funcion, es la enfatizacion. Existen enfatizacion temhtica y enfatizacion estetica. 
La primera consiste en datos y facetas del terna que serdn puestos en relieve; la segunda se 
refiere a 10s recursos formales: enfatizacion de un rostro por el color, por 10s juegos claro-oscuro, 
por la seleccion de planos, por la composicion, etc. Toda enfatizacion, responde directamentea la 
intencionalidad. 

La imagen documento e imagen enfatizada, abarcan 10s dos polos del uso social del lenguaje 
visual. En el primer0 podemos colocar irnagenes periodisticas y cientificas; en el segundo, la imagen 
publicitaria. 

En la imagen enfatizada se alerta sobre ciertos usos como el reduccionismo, ya que 
conduce a la larga a un estereotipo, a un concept0 si no falso al menos parcial. En segundo 
lugar, en la seleccion de 10s elementos de la composicion, desde un punto referencial: 
ambientes, objetos, y personajes. 

v 



Palabra e identidad 
a ~ m m m m ~ a m m m ~ ~ m  

En la difusion colectiva ambos tipos de lenguaje se integran para formar lo que se denomina la 
relacion verbal-visual. Las palabras aparecen como la clave de la imagen y por sus caracteristicas, 
da lugara muchas interpretaciones. Es lo que Barthes denominaba "anclaje de sentido", es decir, la 
palabra precisa de que manera se debe leer la imagen. Cuanto mas explicita y referencial es la 
imagen, menor cantidad de texto hace falta. En las imagenes ambiguas o confusas, el lenguaje 
verbal tiene que ser mas detallado a fin de indicar de que manera ha de interpretarse. Existe una 
cornplementacion visual-verbal en la que el primer mensaje asimila al segundo. 

entidad de dos caras, compuesta por concept0 e imagen, estan intimamente unidos y se requieren 
reciprocamenteW.s 

Detenninantes del siano: 
a) Lo arbitrario del siano. El lazo que une el significante y el significado es arbitrario, ya que por 

signos entendemos la totalidad resultante de la asociacion de un significante a un significado. Todo 
rnedio de expresion aceptado por una sociedad descansa en unprincipio sobre una costumbre 
colectiva o sobre la wnvenci6n. 

La palabra arbitrario no debe dar la idea de que el significante depende de la libre eleccibn del 
sujeto hablante; quiere decir que es inmotivado, arbitrario en cuanto al significado, con el que no 
tiene ninglin vinculo natural de realidad. 

b) ~arhcter lineal del sianificante. El significante por ser de naturaleza auditiva, se desarrolla 
solo en el tiempo y tiene 10s caracteres que toma del mismo: representa una extension, y esa extension 
es inmesurable en una sola dirnensi6n: 

Por oposicion a 10s significantes visuales que ofrecen compilaciones simultaneas en muchas 
dimensiones, 10s significantes aclisticos no disponen mas que de una linea en el tiempo; sus elementos 
se presentan uno detras de otro formando una cadena. Este caracter aparece inmediatamente wando 



se les representa rnediante la escritura y se substituye la sucesion en el tiernpo por la linea espacial 
de 10s signos grMcos. 

cl Mutabilidad e inmutabilidad del siano. Inrnutabilidad: en relacion a la idea que representa, 
el significante aparece corno libremente elegido, en carnbio, en relacion con la cornunidad que lo 
ernplea, no es libre, es irnpuesto. La rnasa social noes consultada y el significante escogido no 
puede ser reernplazado por otro. Mutabilidad: El tiernpo asegura la continuidad, y posee otro efecto, 

En este sentido, se puede hablar de la mutabilidad e inrnutabilidad del signo, a la vez. El signo esta 

&r& 
contradictorio en apariencia con el prirnero: el de alterar mas o rnenos rapido 10s signos grafiws. \ 

C,b / 
en condiciones de alterarse porque se continua. Lo que denornina toda alteration es la peristencia 
de la rnateria antigua. Cualesquiera que Sean 10s factores de alteraciones, actuen aisladarnente o 
wrnbinadas siempre wnducen a un desplazarniento de la relacion entre significado y significante. 

4 
rlsn.q.nipddqirihi. 

d) Connotation v denotacion. En el sentido grafico, la denotacion esta constituida por el 
significado concebido objetivarnente y las connotaciones expresan valores subjetivos atribuidos al 
signo a su forrna y funcion. Denotaci6n y connotacion son dos rnodos fundarnentales y opuestos de 
la significacibn, y aunque se cornbinen en la rnayoria de 10s mensajes, podernos distinguirlos segun 
Sean con dorninante denotativo o wnnotativo. 

En cuanto al signo Eco afirrna, "En principio, una expresibn no designa un objeto, sino que 
transmite un contenido cultural. El contenido del signo es, no la wsa, sin0 inas bien una "unidad Arriba Ejempbs de simbolos 
cultural", es decir un wntenido historicarnente deterrninado por el rnodo en que el sujeto wncibe la Abajo. Ejemplo ic6nico. 

realidad".6 

- . - . . ~  . . . .  . . .  . 

El signo se utiliza para transrnitir una inforrnaci6n, para decir o para indicar a alguien algo 
que otro conoce y quiere que conozcan 10s dernas, insert0 en un proceso de cornunicaci6n de 
este tipo: 

Fuente - smisor - canal - mensaje - destinatario 

A veces el rnensaje equivale al signo. Un rnensaje puede ser la organizacion cornplej 
rnuchos signos. Ahora bien, para la cornpresion del significado de un signo es decisivo que e 
el ernisor y destinatario exista un cbdigo cornun, corno ya se ha rnencionado, es decir una seri 
reglas que atribuyan un significado al signo. El signo no es solarnente un elernento que entra 
proceso de cornunicacion, ya que puede transrnitir y cornunicar una serie de sonidos sin signifi 
sino que es una entidad que forma parte del proceso de significacion. 

Un proceso de comunicacion en el que no existe un cbdigo, y por consiguiente en el que 



exista signification queda reducido a un proceso de estimulo - respuesta. Los estimulos no se adecuan 
a una de las definiciones mas elementales del signo, la qua refiere que el signo se pone en lugar de 
otra cosa, el estimulo por tanto no se pone en lugar de otra cosa, sinoque provoca diredamente esta 
cosa. 

Los procesos signicos son tales en cuanto son reversibles, como todos 10s procesos 
intelectuales; uno puede pasardel signo a su referente cuando es capaz de efectuar igualmente el 
camino inverso. 

Las tres funciones: icbnica, simbolica e indicial, se manifiestan a la vez, per0 en grados diferentes. 
Se distinguen dentro del signo: 

A) icono: signo que tiene conexion fisica con el objeto que indica, como en el caso de un dedo 
que apunta a un objeto, el humo como presencia de fuego. hace referencia a su objeto en virtud de 
una semejanza, de sus propiedades intrinsecas, que de alguna manera corresponden a las 
propiedades del objeto. "Un signo es iconico en cuanto posee las propiedades de su denotado. Asi . . 

son iconos una fotografia, unbibujo, un diagrama y tambi6n una forma logica; y sobre todo una 
imagen mental"7. 

B) Slmbolo: signo arbitrario cuya relacion con el objeto se determina por una ley; el ejemplo 
mas apropiado es el del signo linguistico. 

C) Indice: signo que se encuentra en una relacion de contigoidad con el objeto denotado en 
cuant0.a tal, existiendo entre ambos terminos una relacion de contiguidad vivida, de naturaleza 
existencial. Todo indice nos comunica algo en relacion con un sistema de referencias y llega a ser un 
signo cuando logra integrarse a una semiosis particular con relaci6n a la cual poder significar. 

Caracterfsticas del signo 
m. m . m m m m . ~ . m = m m . . m  hnci6n d t i c a  

Referencial 
En la semiologia es la base de toda comunicacion. Define las relaciones entre el mensaje y el 

objeto al que hace referencia, formula una informacibn verdadera, objetiva, observable y verificable. 
"Consiste en evitar toda confusion entre el signo y la cosa, entre el mensaje y la realidad codificadan8. 

Emotiva 
Cuando se emite un mensaje y expresa la actitud con respecto al objeto, por ejemplo: bueno 

malo, bello o feo, deseable o detestable. La funcion referencial y la funci6n emotiva son las bases 
complementarias y concurrentes de la comunicacion, con frecuencia se menciona la doble funci6n 
del lenguaje, una cognoscitiva y objetiva; la otra afediva y subjetiva. 

Connotativa 0 conminativo Funci6n imperativa 
Define las relaciones entre mensaje y receptor, pues toda comunicacibn tiene por objeto obtener 

una reaction de este ultimo. Puede dirigirse a la inteligencia o a la afectividad del receptor, - 



enwntrando la misma distincion objetivo - subjetivo, cognoscitivo - afectivo, que opone a la funcion 
referencial con la funci6n emotiva. 

Poetica o estetica 
Definida como la relacion del mensaje consigo mismo, es la funcion esthtica por excelencia. 

En el diseiio grafico, el referente es el mensaje que deja de ser el instrumento de la comunicacion 
para convertirse en su objeto. 

El diseiio gr5fiw crea mensajes que van mas alla de 10s signos inmediatos que lo sustentan, 
es portador de su propia significacion y pertenece a una semiologia particular: simbolizacion, 
diagramacion, ddigos, etc. Segun Jakobson, "Se utilizan signos para suscitar una atendon sobre 
la manera como se utilizan 10s propios signos, al margen de las reglas del lenguaje comun"9. 

Fdctica o de contacto 
Tiene por objeto afimar, mantenero detener la wmunicacion. Jakobson distingue a 10s signos 

que siwen esencialmente para establecer, prolongar o interrumpir la comunicacion, para verificar 
si el circuit0 funciona y asegurar la fluidez del mismo en la comunicacion. Esta acentuacion del 
contacto puede dar lugar a un profuso intercambio de las formas utilizadas, es decir, a dialogos 
enteros cuyo unico objetivo es asegurar y prolongar la wmunicaci6n. 

El referente del mensajefactico es la propia comunicacion, asi como el referente del mensaje 
poktico es el propio mensaje y del mensaje emotivo el emisor. 

MetalinaUIstica 
Tiene por objeto definir el sentido de 10s signos que corren el riesgo de no ser comprendidos 

por el receptor. Un ejemplo de esto es el logotipo, una seiial de codigos que puede ser objeto de 
diversas interpretaciones seg6n su estilo y tbcnica. De la funcion metalingijistica procede tambibn 
la eleccion del vehiculo o del medio; el referente del mensaje es en este caso el propio cbdigo. 

lmperativa 
El signo transmite un imperativo y por lo tanto determina un comportamiento activo. 
Naturalmente, estas funciones se superponen y entremezclan en el proceso comunicativo. 

La funcion del signo consiste en comunicar ideas por rnedio de mensajes, esta operation implica 
un objeto, una cosa de la que se habla o referente, signos, ddigo, un medio de transmision y 
evidentemente un destinatario. El receptor que recibe el mensaje debe decodificarlo, reconstruir 
su sentido a partir de signos; cada uno de 10s cuales wntiene elementos de ese sentido, es decir, 
indicaciones relatlvas a las relacionesde cada signo con 10s otros. 
. ~~ , "~ , . . .  : - - - . -  . .. . ..... ... . ., .. - .~ . .. 
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Esta segunda manera de clasificar el signo es menos obvia que la precedente. En algunos 
contextos culturales, las palabras se identifican con las cosas; aunque esto ya estuviera en 10s 



pensamientos griegos de Platon y Aristbteles, son 10s estoicos quienes explican de manera 
sisfem'atica esta distincion. Para estos, en todo proceso signico se debia distinguir: Semainon, o 
sea el signo propiamente dicho como entidad fisica; semainomenon, lo que es dicho por el signo y 
que norepresenta una entidad fisica, y el Pragma, objeto al cual se refiere el signo y que vuelve a ser 
una entidad fisica, o bien un acontecimiento a una accion. 

Sa establece un esquema triadic0 con dichos terminos en cuyos vertices se colocan el 
significante, significado y referente. Entre el significado y el referente existe una linea de puntos 
debido a que estas dos entidades mantienen una relacion muy obscura. 

el emitir signos, en general queremos indicar cosas. Segun Saussure; el signo es una entidad 
de dos caras compuesta por significante y significado. Un significante puede referirse a varios 
significados, esta presunta unidad se convierte en un problema, y con frecuencia se disuelve en una 
red de correlaciones que se reestructuran continuamente. 

En cualquier clasificacion del signo como elemento del proceso de significacidn siempre 
aparece como algo que se pone en lugarde otra cosa, o por alguna otra cosa. Peirce (1931) afirma, 
que'bajo algun aspect0 el signo no representa la totalidad del objeto, sin0 que a traves de diferentes 
abst'i&ciones lo representa desde un determinado punto de vista o con el fin de alguna utilization 
prhctica. 

Morris (1 946) ha propuesto una distincion entre las maneras de considerar a1 signo, que ha 
sido ainwliarnente aceptada. 

El signo es la intencion de comunicar un sentido y esta formado por significante y significado, 
asi como dos modos de significacion fundamentales y opuestos: la denotacion y la wnnotacion. 
EGO especifica que el primer nivel de significante - significado wnstituye una semi6tica denotativa, 
el segundo nivel, es una semiotica connotativa compuesta por 10s significantes con signos 



(significantes + significados) de una semiotica denotativa; y el tercer nivel es una semiotica 
connotativa a la segunda potencia cuyos significantes son signos de una semiotica que es denotativa 
respecto al nivel mas alto, per0 que ya es connotativa segun el nivel mas bajo. 

La denotacion este constituida por el significado concebido objetivamente y las connotaciones 
expresan valores subjetivos atribuidos al signo debido a su forma y funcion. Denotacion y 
connotacibn, constituyen dos modos fundamentales y opuestos de la significacidn. Aunque se 
combinen en la mayoria de 10s mensajes podemos distinguirlos, segun Sean con dominante 
denotativo o connotativo. 

, 

Desde siempre existio la pretension de definir el tip0 de correspondencia que hay entre 10s 
diferentes lenguajes propios de 10s diversos sistemas perceptivos. Conocemos el mundo a traves 
de nuestros 6rganos perceptivos cada uno de 10s cuales nos ofrece una informacion segun 
modalidades y recoge un aspectoespecifico y parcial de la realldad. 

Quienes han escrito sobre la percepcion, aceptan que lavision tiene su origen en las imagenes 
que se realizan en 10s ojos. La retina es el intermediario entre la proyeccidn optica del mundo en el 
ojo y las seiiales neuronales codificadasque se transmiten en lo$ n e ~ i o s  6pticos hasta llegar al 
cerebro. 

Toda esta globalidad de datos sensibles constituye el conocimiento que adquirimos del mundo 
dentro de los limites marcados por nuestros sentidos. La informaci6n que aportan sobre un hecho 
u objeto no es redundante, sino complementaria, que al estructurarse informa el conocimiento de 
la realidad. 

Las imagenes transmiten propiedades de 10s objetos y la visibn prolongada influye en las 
percepciones futuras. La estimulacidn intensa del sistema visual produce postefectos que pueden 
ser interpretados como indicios del funcionamiento interno del sistema perceptivo, y pese a la 
complejidad de este sistema, obliga a suponer la existencia de infinidad de receptores realizandose 
seg6n modelos fisiol6gicos previos. "Ciertos aspectos de la percepcion humana no parecen poder 
justificarse a partir de sistemas especificos de deteccion. Asi, la detecci6n de imagenes ambiguas, 
de doble sentido, o las multiples irlterpretaciones de una misma imagen parecen confirmar el hecho 
de que las organizaciones perceptivas no son exclusivamehte atribuibles a 10s sistemas detectores Algunos de los seatidos relaciodad- 
de caracteristicas especificas objetivas, sino que hay tambien estlmulos y otros factores conlapercepci6n:vista,oidoygusta 

estructurales" 10. 
El act0 perceptivo se establece con la conjuncion activa de diversos sentidos, no ljnicamente 

con la vista, 10s cuales procuran la confirmacion reciproca de 10s mensajes mediante la 
complementation, repeticion y re-emisiones. Esta interdependencia entre sistemas sensoriales 



se divide en tres conjuntos: 
a) sistemas exteroceatores: que constan de receptores sensibles a la energia que proviene del 

medio extemo y nos comunican con el mundo exterior (olfato, la vista, el oido, el gusto, etc) 
bI sistemas interoce~tores: 10s receptores sensibles son internos y se encuentran en k s  tejidos 

mas profundos (via digestiva y otros organos) 
C) sistemas oropio-receotores: son receptores sensibles a 10s cambios que se originan en el 

movimiento y posiciones de 10s organismos. 
La suma sentidos sensitivos nos dan por resultado el sentido de la realidad, esta interaccion 

de canales se inicia gracias a la percepcion visual y logra el acceso a un mundo de abstrecciones 
exclusivamente humanas que nos permite conocer el valor de uso y las propiedades de las cosas, 
sirviendonos del ojo como organo dirigente de captacion del mundo y de simbolos. 

La informacion recibida se organiza, esta accion sugiere una seleccion y jerarquizacion de 
elementos pertinentes, que adoptan un caracter determinante, sustantivado o subordinado segun el 
caso; esta clasificacion se basa en la interpretacion. Los datos determinantes en el mensaje son 10s 
que proporcionan mayor inforrnacion. Nuestra interpretacion generalmente tiende a subestimar las 
deformaciones formales con las que se nos proyecta un objeto en la retina tendemos es ver un objeto 
seglin un determinado aspectoque consideramos mas caracteristico y por lo tanto mas informative. 
"La informacion determinante es la que dara la entonacion a! acto wmunicativo". 11 

Los canales o sisternas sensitivos se atribuyen funciones determinantes o subordinadas segun 
el grado de slmbigliedad que presente el conglomerad,~ vi9to en su conjunto, dependiendo del tiempo 
y la situacion en que se realice el act0 co~unicativo. 

En cuanto al significado que se otorga a !as cosas en la percepcion visual, se encuentran las 
explicaciones pasivistas y activistas: para 10s pasivistas, el significado de las cosas esta en el mundo, 
y el cerebro del observador pasivo lo recibe sin que tenga que hacer apenas nada mAs que la 
seleccion de lo qua necesita; para 10s activistas, el observador se considera que crea un significado 
a partir de 10s datos limitados y relacionados de forma solo indirecta que le transmiten sus sentidos. 
Estos Drocesos de conocimientos adquiridos se supone uue emplean una gran cantidad de - 
conocikientos para deducir o interpretar objetos a paiir de seiiales sensoriales. 

"Las teorias ~asivistas modemas de la percepcion tienen su fundamento en el filosofo George 
Berkeley, en sus wmentarios $obre la naturaiera de las sensaciones y los objetos visuales. ~e rkeky  
sostenis que lo que existe es lo que es percibido, y que las ideas surgen de manera pasiva a partir 
de la e$ociacibn habitual de sensaciones thctiles, auditivas, visuales, etc. Y r echw  la idea de sentido 
comun de que 10s objetos existen por si rnisrnos, independientes de la percepcion".l2 

Para 10s pasivistas la percepcion visual se produce rnediante la recogida de informacion direda 
a partir de la distribucion de la luz ambiente, contrariamente a 10s activistas, que describen la 
perception como interferencia inconsciente a partir de 10s datos y 10s sutiles indicadores de que 



disponen 10s sentidos. "Los psidlogos activistas, suponen que la vision actira a partir de varios y 
sutiles indicadores, que utiliza para deducir tamaiios y distancias, mediante procesos cognitivos 
de interferencia". 13 

Por otro lado, las palabras "indicador" e "indicia" se usan indistintamente en percepcion, la 
teoria considera que la perception no es inteligente, por lo que carece de indicios apenas tiene 
indicadores; por su parte, la teoria activists considera a 10s indicadores como premisas importantes 
para la realization he conclusiones inconscientes. Sin embargo, si las percepciones estuvieran 
guiadas por el conocimiento seria practicamente imposible percibir nada que fuera muy poco 
corriente. Pero 10s objetos y 10s hechos poco corrientes existen, y pueden representar amenazas 
que exigen nuestra atenciin. 

Por lo tanto, entendemos por percepcion el proceso responsable de la selection de la realidad 
y la captacion directa de la informacion visual. "La percepcion sirve para garantizar nuestra 
supervivencia en 10s proximos segundos, per0 el entendimiento conceptual actua a un plazo mucho 
mas lar~o".14 

~ainteli~encia perceptiva es necesariamente una inteligencia especializada, que no puede 
acceder a todos nuestros conocimientos e ideas por que tiene que funcionar de prisa. Percepciones 
y conceptos son, fundamentalmente independientei; no pueden cortejearse unos y otros, y esta 
division esta presente, por ejemplo, en robots inteligentes y sensibles. 

La psicologia perceptiva nos ayuda a establecer la base tebrica, diciendonos por que la 
persona percibe las formas graficas como una figura reconocible, distinta de su fondo. De este 
modo, limites y contornos, tanto de objetos en el espacio como siluetas, tienen una caracteristica 
inpmante: en sus bordes se origina un cambio de luminosidad m b  o menos intensa, es decir 
cada vez que nuesiros ojos se Ei;ci;G:ian Ziiie una ruptura de luminosidad suficientemente fuerte, 
tendemos a ver el borde o el limite de una superficie. En la comunicacion visual, consciente 0 

inconsciente, el diseiiador predice qu6 borde o perfil sera percibido como perteneciente a una 
determinada superficie. No se trata de saber que fonna es la mas familiar, es mas bien, toda la 
configuration y organization de la representation, la que determina lo que sera percibido como 
figura y lo que sere percibido como fondo. 

Teorias perceptuales ................ 
En todas las ciencias coexisten divenos planteamientos que explican su objeto desde puntos 

de vista diferentes, con metodos asimismo diferentes; sin embargo cuentan con un mismo punto 
en comun, el estudio de la totalidad del fenomeno de la percepcion. De esta forma, estas teorias 
perceptivas se ocupan de aspectos parciales del fenomeno, pretendiendo explicarlo en su conjunto. 



Puede definirse como una agrupacion de estimulos que no es fruto del azar. La Gestalt, no 
obstante no es algo que posean 10s objetos, sino que hace referencia a un reconocimiento por parte 
de un observador: solo se manifiesta en la percepcion del estimulo cuando se reconoce la estructura 
de este. 

Las partes o elementos pueden variar, per0 lo esencial -Gestalt- se mantiene. Lo mismo ocurre 
cuando se altera el ritmo de la composition, ya que todas estas variaciones de ritmo y frecuencia 
tienen en comtjn la misma gestalt. La idea de forrna esta asociada, segun esta teoria a la del contorno. 
En la percepcidn del mundo, el observadorarticula esta en diversas formas, jerarquizando de este 
modo, el material que percibe. El espacio encerrado dentro de 10s contornos constituye la figura, el 
resto, el fondo; siendo mayor la energia que se emplea para percibir la figura que el fondo. 

B* Conce~to de campo 
La teoria de la Gestalt estudia las experiencias visuales del individuo, las forrnaliza y postula las 

leyes que rigen esta formalization. Partiendo del campo visual, postulan la existencia del campo 
cerebral, en el cual culmina el proceso perceptivo, estos procesos de campo hacen posible que el 
objeto alcance la Gestalt y se conceptualizen. La diferencia entre estimulo del campo visual y la 
experiencia de ese estimulo ya conceptualizado, demuestran dos hechos: que se ha producido un 
trabajo perceptivo, y la naturaleza y resultados de dicho trabajo. 

Los procesos de campo son posibles gracias a la naturaleza del campo visual. Este campo es 
dinarnico debido a que proviene de la atraccion reciproca de procesos sernejantes que se realizan 
en su seno. Estos procesos de cohesicin, dentro del propio campo, el cual es tetradimensional, ya 
que ademas de contar con las tres dimensiones del espacio posee la temporalidad. 

Concepto de isomorfismo 
Es la relacion que existe entre un estimulo del campo visual y el mismo estimulo del campo 

cerebral; o la relacion entre la realidad y nuestra experiencia de esta. Si existe Gestalt existira 
isomorfismo entre el estimulo y el pattern memorizado. "Las correspondencias entre el campo 
perceptivo y el cerebral que este concepto implica, no son replicas fieles como la representacion de 
un estimulo en la retina, sino correspondencias estructuralesn.1s 117 Concepto de weanancia 

Este reconocimiento implica la homologacion de dos estructuras, la del estimulo y la del concepto 
visual o pattern almacenado en la memoria. 

La organizacion estable es el resultado de un proceso de interaction de fuerzas que tiende 
siempre hacia el equilibrio. El criterio de organizacion del campo perceptivo esta regulado por esa 
cualidad que se denominada pregnancia. 

La ley de la pregnancia es la mas general en la organizacion perceptiva, y comprende dos 



Se explica en esta teoria la percepcion segirn mecanismos centrales cuyo funcionamiento es 
comprobable, a partir de lo conocido a nivel retiniano y cerebral, es decir en las caracteristicas 
funcionales del sistema nervioso. 

El mecanismo primario de la vision es fotoquimico: la luzactiva algunas sustancias quimicas 
que poseen 10s receptores, lo que da lugar a la sensacion. El mecanismo sewndario es electrico. El 
principal objetivo es crear una teoria que explique 10s mecanismos perceptivos sin tenerque admitir 
la existencia de fuerzas productoras de contiguracion visual. No niegan lo que la Gestalt llama "cambios 
fenomenicos", es decir, la diferencia entre un estimulo fisico y la experiencia que produce su 
percepcion. Estan de acuerdo con la formulacion de algunos principios que forrnalicen 10s fe 
de organizacion perceptiva, en lo que difieren con 10s gestaltistas, es en la explicacion de e 
fendmenos. 

Las tres teorias constituyen lo mas significative en lo que se refiere a1 estudio de la percepc 
La Gestalt es la teoria clhsica por excelencia, ya que formulan leyes que formalizan el comp 
fenomeno de la organizacion perceptiva, explicando el proceso de integracion estimular de' 
conciencia. La teoria psicofisica es el mejor instrumento para entender la percepcion del 
aunque, es incompleta pues omite la parte del proceso perceptivo que trasciende a la pe 
retinica de 10s estimulos. Por ~ l t imo el Planteamiento neurofisiologiw, pese a no tener como objeto Lapercepci6n pmyeetelsentidode 

especifico el estudio de la percepcion, constituye una gran ayuda en la investigacionfuncional del direcci6n. 

sistema visual humano. 

Importancia de la percepci6n de ldentidad 
88.m8.B8.88.8.m=888=88=888.888 

El enfrentamiento entre la capacidad cognitiva del intelecto y la misma capacidad sensorial 
nace con el hombre. Mediante la induccion llegamos a un conocimiento basado en nuestra propia 
experiencia de la realidad. Gracias a la abstraccion tomamos de estos hechos repetidos aquellos 
datos particulares y especificos y desechamos el resto del contenido. De esta fona, construimos la 
realidad preexistente, per0 abstracta y rational, a partir de datos que nuestra capacidad sensorial y 
cognitiva nos suministra. Este material es corregido por el conocimiento y se evita que la mente 
~ueda  ser engafiada por falsas apariencias visuales. 

El argumento fundamental para justificar este caracter inteligente de la percepcibn visual, es la 
existencia de tres fases basicas que caracterizan toda operacibn cognitiva: la reception, el almacenaje 
y el procesarniento de informacidn, que en el caso de la perception sera la naturaleza sensorial. 



Sensacion visual Las sensaciones wnstituyen la fuente principal de nuestros conocimientos acerca 
del mundo exterior de nuestro cuerpo. Se presentan dos problemas: distinguir el concept0 de 
sensacion y percepcion y, en segundo lugar dilucidar la posible naturaleza cognitiva de cada uno 
de estos procesos. 

Ahora bien, la sensacion es la primera fase de la percepcion, una especie de subproceso 
perceptivo. La sensacion visual es el mecanismo receptor de infom~acion. La diferencia funda- 
mental entre sensacion y percepcion es la naturaleza cognitiva de este Gltirno proceso, propiedad 
que no posee la sensacion. 

Por otro lado, lo cognitivo es el resultado de relacionar dos inforrnaciones distintas para 
obtener un resultado nuevo; en la percepcion, esto solo es posible al final del proceso, cuando se 
conecta la estimulacion aferente (sensacion visual) con el material almacenado (memoria visual). 

"La sensacion es el punto de partida del proceso perceptivo y, por ello, el principio de la 
seleccion visual. Esta no es solo una seleccion cuantitativa, relacionada con 10s valores de umbra1 
o medidas del lapso de aprehension. La combination que se produce, por ejemplo, entre 10s tres 
o cuatro tipos de receptores retinicos sensibles al color, dernuestra la existencia de mecanismos 
con un grado de complejidad muy superior al de cualquier otro organo de recepcion sensorial."l6 

En lo referente a la capacidad de seleccion visual, todo sisterna capaz de seleccionar y 
discriminar se aproxirna a lo que es una conducta inteligente. La naturaleza cognitiva depende de 
la fase en la que se produce. 

Memoria visual 
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Constituye la segunda fase del proceso perceptivo. La base de 10s procesos cognitivos, ya 
Sean artificiales o humanos, es la capacidad de almacenar ciertas informaciones para procesarlas 
en otro momento junto a la inforrnacion aferente o inrnediata. En el hombre el sistema de memoria 
lo componen tres alrnacenes: memoria iconica transitoria, que tiene una naturaleza sensorial; 
memoria a corto plazo, es la memoria primaria de naturaleza verbal en donde la inforrnacion 



rnediante tecnicas de repetition puede ser presewada y transferida al siguiente alrnadn; y rnerno- 
ria a largo plazo , 6 mernoria secundaria, es el almakn definitivo de algunas inforrnaciones durante 
un tiernpo incluso ilirnitado. 

3 Pensarniento visual 
El terrnino pensarniento visual hace referencia a esa ciltirna fase del proceso perceptivo donde 

se pone de rnanifiesto su naturaleza cognitiva. El pensamiento visual consituye el arnbitode relacion 
de las diversas instancias que inte~ienen en la percepcion: la estirnulacion aferente a traves de la 
sensacion visual, la informicion alrnacenada en los'sistemas de rnernoria, y 10s procesos de la 
conducta que intervienen corno elementos rnodificadores del resultado perceptivo 

3 Percepcidn de la identidad 
Para que la abstraccion visual resulte ~ i t i l  en el proceso de conceptualization debe curnplir con 

dos requisitos: ser esencial, significa no quedarse con una enurneracion de rasgos, sin0 que 
seleccionar aquellos que posean un alto grado de pertinencia para distinguir al objeto; y que sea 
generativa, es decir, incorporar a la representacion aquellos aspectos que esta no recoge per0 que 
el objeto posee. La percepcion de rasgos pertinentes de un objeto no esta, necesariarnente, 
condicionada por el nivel de iconicidad del rnismo. Una replica exacta del objeto, no nos proporciona 
un conocimiento superior de dicho objeto, sin0 datos a veces superfluos de reconocirniento. Esto 
suede asi debido a que en la representacion realista no existe discrirninacion entre rasgos pertinentes 
y no pertinentes, rnientras que otro tip0 de representacion interrnedia entre la abstraccion total y el 
rnirnetisrno iwnico favorece la acentuacion de esos rasgos y 10s discrimina, y son lo que conllevan el 
valor cognoscitivo de la irnagen. 

Diversos autores entienden el act0 de la cornunicacion corno la construction, por parte de un 
ernisor, de un rnensaje acufiado a partir del rnarco de posibilidades articulatorias de un codigo 
comunes al emisor y receptor a quien va dirigido, vehiculado a traves de un canal y que supone que 
habla de algo contextual que rernite o refiere a1 mensaje. El modelo clasico del proceso de 
cornunicacion y su adaptacion al disefio constituyen una sintesis de cornplejidad que abarca factores 



tecnicos objetivos, subjetivos e intersubjetivos que lo insertan en la realidad social y explica por 
que no puede ser ajeno a las exigencias industriales o comerciales que lo hacen susceptible de 
manifestarse como parte de 10s discursos educative, publicitario, electoral, ideologico, religioso y 
estetico. 

La comunicacion es inherente al diseiio. Todo diseiio puede ser explicado a partir de 10s 
elementos del proceso comunicativo y todo diseiiador lo acepte o no, cumple una funcion expresiva 
contenida en la informacion transmitida por el objeto. 

La complejidad del diseiio radica en que el lenguaje no solo es verbal, sin0 que abarca 
colores, imagenes, formas, sonidos, simbolos, etc. cuya amplia gama demanda ademas de 
lenguajes bien estructurados, exactitud informativa, objetividad de 10s signos, codificaci6n univoca, 
ausencia de ambiguedades, etc. 

Se reconoce entonces que 10s mensajes difundidos a traves de 10s medios colectivos son 
impuestos par la sociedad industrial; surgidos en ella por las necesidades de su desarrollo y 
funcionamiento. Detras de todo mensaje producido y distribuido de esta forma existe una 
intencionalidad. Cada elemento del mensaje esta al servicio de esa intencionalidad, hay un cdculo 
y un diseiio previo destinado a cumplir con 10s requerimientos de distribucion y consumo de la 
mercancia. 

La difusion, en 10s sectores de la poblacion, es una accion necesaria de la sociedad indus- 
trial. A cada mod0 de produccion a cada tip0 de relaciones sociales, corresponde una forma 
especifica de comunicacion, en nuestro caso el diseiio grafico. Este proceso implica estos 
elementos: 

El disefiadorfunge como un intermediario de ideas y mensajes, de valores que se manifiestan 
en 10s diserios, en la selection de 10s temas y en la distribucion de 10s mismos. Se reconoce dos 
tipos de diseiiadores: diseiiadores reales y diseiiadores voceros. Los primeros, tienen el poder 
econ6mico y politico; determinan, por tanto, la inflexion ideologica del proceso. Los segundos, 
denominados conformadores, elaboran y difunden 10s mensajes dentro de 10s limites deteminados 
por 10s primeros; 10s cbdigos se definen en cuanto al caracter social como " conjunto de 
obligaciones", cuya finalidad es elaborar y combinar de determinada manera 10s elementos del 
lenguaje. Posibilitan la comunicacion entre individuos y grupos, dentro de una determinada formacion 
social; el resultado del diseiio que es un signo o a un conjunto de signos que, a partir de codigos 
conocidos por el diseiiador y el receptor, llevan a este ultimo una determinada informacion. 

Abraham Moles reconoce dos tipos de informacion: semantics y estetica; ambas siempre 
presentes, aunque con preponderancia de una sobre la otra segun el caso. Para la comunicacion 
grAfica esto es importante, siempre que definamos la estetica como el trabajo sobre 10s signos, 
sobre 10s elementos formales, como el cuidado en su elaboracion y combination. Es decir, el 
mensaje noes solo un dato, tiene importancia definitiva la forma en que es presentado ese dato, 



denominando a lo anterior, estructura formal del disetio que incide directamente en la informacion 
de ese mismo dato; y el referente es a lo que se refiere el mensaje de lo diseiiado, donde este 
ljltimo es siempre una interpretacion del primero. Lo importante son las relaciones que existen entre 
lo diseiiado y el referente. 

Aspectos del referente 
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Podemos definir al referente como aquello que es designado en un proceso de comunicacion. 
Todo mensaje refiere algo, por lo tanto podemos denominar a esta relacion de textualidad: el mensaje 
indicaria directamente el referente; el mensaje esta estructurado de tal manera que no constituye una 
declaracion textual sobre la realidad, sin0 una version. La relacion del mensaje con el referente no es 
transparente; el referente no se manifiesta clara y totalmente dentro del mensaje, puede aparecer 
distorsionado. La relacion de textualidad, entra en el nivel denotativo, el referente seria el significado 
mas inmediato de un mensaje. 

En una comunicacion, el receptor tiene comunicacion con el referente no solo a traves del 
mensaje, tambien en su propia experiencia. Existen tres posibilidades que abren una amplia variedad 
de problemas: 

8- a) La relacion con el referente a traves de los mensajes, cobra cada vez mayor intensidad en 
nuestro tiempo, donde las sociedades tienden a la masificacion. La aceptacion ciega de 10s mensajes 
lleva a juzgar al referente sin haber establecido nunca una experiencia con el, implicando 
descalificaciones o aceptaciones. 

u b) La relacion a traves de 10s prejuicios es la que recibe un individuo por su formation indi- 
vidual y social: conlleva la imposibilidad de un conocimiento claro y de una relacion leal al referente. 

Puede comprenderse la estrecha relacion que existe entre !a primera y la segunda posibilidad, 
en efecto, 10s mensa~ss que imp!icer, la GO experiencia con el referente pueden llegar a tomar mas 1 
fuerza que 61, eso significa que para el receptor que 10s acepta se conviertan en prejuicios. LOS mensajes publicitarios se enfoean 

c) La tercera posibilidad es la mas dificil y produce una ruptura de la vision ingenua, de la enelrefemnteparaconnotarm 
vision prejuiciada del referente, la aceptacion de una version sobre el referente y la relacion establecida significado. 

a traves de 10s prejuicios implica necesariamente la presencia de un codigo. El codigo no es 
propiedad exclusiva del receptor, le ha venido de la sociedad y en ese sentido hay un acuerdo con 
el cornunicador respecto al referente, pero tambien es posible que el comunicador conozca con 
claridad, per0 que ofrezca una version distorsionante a fin de confundir al receptor. La relacion de 
textualidad se le denomina denotacion en tanto que a las dos que hemos analizado primero re- 
sponde al plano de la connotacion. 

Los niveles de denotacion y connotacion toman al referente como algo estatico a lo cual se le 
adscribe una cierta interpretacion. Un objeto disetiado significa su funcion, significa esteticamente y 



significa a quien lo posee; en esos tres casos la relacion con el referente practicamente no existe, 
porque losdos primeros estan en el objeto mismo y el tercero nos remite al usuario. 

El tema de 10s planos de referencialidad esta en el grado de conocimiento que se tiene del 
referente, quien posee las claves del codigo para evaluarlo e incluso gozarlo, sobre todo desde el 
punto de vista estetico, es el disehador y en muy pocas ocasiones el usuario. La gran mayoria de 
10s usuarios se queda adherido a1 objeto, y no puede lograr esos planos, tiene como opcion el 
comprender la funcion del objeto y evaluarlo supetficialmente desde el punto de vista estetico. 

El momento de la emision de un mensaie se caracteriza oor la necesidad de transformar un 
contenido psiquico en un hed-io objetivo para trinsmitir~o al inter~bcutor, donde aparecen 10s procesos 
de codificacion v descodificacion en el receotor formando oarte la intencionalidad del emisor en 
ambos casos. E; proceso de codificacion cdmprende esta'serie compleja de operaciones a nivel 
cognoscitivo, emotivo afectivo e interpersonal; estos aspectos se presentan relacionados e 
interdependientes. Un primer punto que se debe tomar en cuenta son las caracteristicas del mensaje 
que se debe codificar. Todo mensaje contiene en esencia un contenido explicito, el modo como el 
mensaje se debe considerar y cual es la naturaleza de la relacion entre las personas que participan 
en la interaction. 

Dos son las posibilidades disponibies en la comunicacion para hacer referencia a 10s objetos: 
representarlos con una imagen explicativa; o darles un nombre. En el primer caso se utiliza un 
codigo en el que se buscan todos 10s aspectos no verbales de la comunicacion; en el segundo se 
usa un cbdigo numerico que consiste en la comunicacion mediante la palabra. El lenguaje numerico 
dispone de una sintaxis lbgica en el intercambio de infomaciones, per0 carece de semantics que 
defina la relacion entre 10s interlocutores; el lenguaje analogico tiene sernantica, per0 carece de 
sintaxis para definir la manera univoca de la naturaleza de las relaciones. 

Los problemas de codificacion que un sujeto encuentra mas a menudo son 10s referentes al 
contenido de una inforrnacion o bien a aspectos de la relacion. Por lo que se refiere al contenido, 
las diversas estrategias de que dispone el sujeto para codificar determinada inforrnacion se basan 
en el conocimiento aue Dosee a proposito del sianificado. . . 

Existe una variabilidad subjetiva en el signifi&do que se adjudica a 10s terminos, la comprension 
de unafrase se da wando el rnensaie se ha colocado en un contexto, el cual varia de acuerdo a 10s 
interlocutores. Por lo cual es necesario para la comunicacion utilizar un lenguaje cornprensible 
Dara el emisor. 

Los aspectos de orden cognoscitivo que entran en la wdificaci6n van conexos con aspectos 
de orden em0tiv0. El Droceso de codificacion abarca tambien otro aspect0 del mensaje; es decir, 
la cualidad del mensaje, el estilo del comportamiento comunicativo. suigen sin embargod& puntos 
de vista de diversos autores referentes a la comunicaci6n y a su intencionalidad: Por un lado, 
establecen que no es necesaria la intencion de comunicar, ya que en el comportamiento se 



encuentran inmersos signos que son cornprendidos en un contexto interpersonal. Por otro lado, 
contraria a esta postura, surge la posicion de que no todo lo que un individuo lleva a cab0 se puede 
considerar como cornunicacion y distingue entre comportarniento y comunicacion. Por tanto en la 
comunicacion existe un sistema de seiiales socialmente compartidas o un codigo y presupone una 
accion intencional de codificacion y descodificacion. 

El concepto de intencionalidad es lacaracteristica fundamental que distingue la comunicacion 
de un flujo simple de informaciones, ya que el emisor tiene la intencion de dar a conocer algo a 
deterrninado receptor. Sin embargo, algunos autores confunden aun el concepto de "signo" con el de 
"comunicacion": signo implica simplernente que un observador otorgue significado a un 
acontecimiento, mientras que comunicacion implica la existencia intencional de transrnitir un mensaje 
como ya lo hemos mencionado, mediante un codigo. 

El segundo mornento del act0 cornunicativo esta wnstituido por la recepcion o deswdificacion 
del mensaje transmitido: Se trata de un proceso dinamico activo y complejo que cornporta una rica 
actividad consciente, atencion y esfuerzo para recaudar todos 10s datos necesarios para la 
comprension de lo expresado. 

Una vez percibido y descifrado un mensaje surge el problema de la reconstruccion (por parte 
del receptor) del significado que se pretendia en el act0 de la emision. La recepcion, irnplica una 
continua creacion consistente en la intencion de recrear, en torno a un nucleo, el significado buscado 
por el emisor. 

Descodificar, significa conferir un significado a 10s datos o informes de la experiencia, operar 
el remnocimiento de un comportamiento ajeno. Se ha visto que el modo como una persona descodifica 
un mensaje esta determinado pore1 contexto, corno las expectativas, las actitudes y su personalidad. 
La interpretacion en el comportamiento no verbal toma cuatro aspectos en consideracion: 
interpretacion en terminos de estatus y personalidad, interpretacion en terminos de estado emotivo, 
interpretacion en terminos de actitud interpersonal e interpretacion de la dinamica de una interaction 
en curso. 

La funcion de la identidad es emitir un mensaje y su eficacia consiste en la asociatividad y 
coherencia. Son diversos 10s recursos de asociacion de identidad con lo que ella representa, es 
decir, que la asociacion esta en su misma analogia, en la evocation grafica o en la convencion. La 
asociacion es mas o menos espontanea o impuesta. 



Las ideas "expresion", "expresar" y "expresividad, suponen dos niveles en el plano perceptivo: 
el nivel explicit0 y el nivel evocado o sugerido. Si el mensaje es la superposicion de dos mensajes, 
el denotado y el connotado, el semdntiw y el estetico, toda identidad posee al menos esta doble 
faceta que reune lo manifiesto y, lo latente, lo racional y lo emotional. 

Existe entre el signo de identidad y el universo imaginario que este despierta un fenomeno 
rnucho mas complejo y significative, no se debe considerar como un signo grafico o un dibujo. En 
el discurso visual se debe mencionar dos factores decisivos en la estructuracion coherente y 
consecuente signification de 10s estirnulos del exterior, en el primer0 nos referimos a la coherencia, 
un natural sentido del orden subyacente que se impone y otorga un orden a la ambigijedad del 
conjunto del campo perceptivo que se nos ofrece a 10s sentidos. 

Las multiples y posibles interpretaciones significativas a que se encuentra sometido un 
enunciado puede considerarse deficiente cuando proviene de inevitables interferencias surgidas Arriba: figura ic6nica 
de la propia produccion y atribucion a ciertos fenomenos psicologicos como la emotividad, 
intencionalidad o estrategia comunicativa de 10s propios interpretes. 

El segundofactor es la intencionalidad es fundamental y debe formalizarse 0 estar colmada ,, ,: (: a :~, :! :, , ti 
de hechos, consecuentemente reconocida por el destinatario corno tal, estableciendo una clara 
conexion entre la fuerza ilocutiva y la intencion que permite la comunicacion. En este proceso se 
compone de la intencionalidad, reconocimiento enunciado y efecto. Abajo: Ejemplos de marcas 

El act0 intencional, requiere la posibilidad de ser interpretado. A partir de su recepcion se le 
sitha dentro del tema al cual pertenece en funcion de su situacibn concreta y se le comprende de 
acuerdo con las reglas para el uso de las expresiones emitidas. 

En el caso concreto de 10s actos ilocutivos mediante el lenguaje visual, se establece una 
clara diferencia entre la relacion convencional del act0 intencional especifico de orden y su 
conocimiento; y del act0 de sentirse afectado y estirnulado por el resultado. El tipo de relacion que 
wntraen es convencional y causal respectivamente. 

En cuanto a la capacidad de asociacion de la identidad es un concept0 que posee diversos 
sentidos. Abarca la figura icdnica, signo - estimulo en un sistema psicologico de asociacion 
de ideas y la reimpregnaci6n de la mente. 

Figura icdnica 
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Busca una forma de relacion con la idea o el objeto que ella representa. Otro aspect0 de la 
asociatividad es su cualidad de signo, ahora en el sentido de la serniotica. El signo de la cosa llama 
enseguida su imagen mental, la evoca y le confiere la presencia imaginaria. Todo significante lleva 
potencialmente la presencia de lo significado, y Bste llega a veces a confundirse con el referente, es 
decir, con el objeto empirico designado. La identidad nos lleva a lo que ella significa funcional y 



psicologicamente, a su vez a la memoria o a la experiencia que tenemos de ella. 
El signo de identidad llega a confundirsecon la reputacion de la empresa o institucion. En este 

sentido, kidentidad es un refkjo en el limite de la calidad y el prestigio del product0 y de la empresa. 
La identidad no so10 designa, sino que comunica mas rapida y constantemente que otra clase de 
mensajes. La identidad se carga de atributos, por ejemplo, Nescafe - cafe - Nestle - alimentos - 
Suiza - wnfianza, etc. , y con ello deviene un signo asociativo mucho mas wmplejo y activo de lo que 
su simplicidad formal puede aparentar a simple vista. Esta forma de asociacion se produce por 
identidad, per0 el receptor responde a la fuetza del estereotipo. 

Reimpregnaci6n de la mente 
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Es una funcion que esta fuera de la identidad, que ella misma opera y aunque obvia no se 
puede omitir: es la fuerza de la asociacion que ejerce la identidad como setial en la diversificacion 
de sus mirltiples aplicaciones a 10s mensajes y la intensificacion que su presencia despliega a travhs 
de la difusibn. En la repeticion constante de la asociacion y la reimpregnacion de la mente se difunde 
a traves de las comunicaciones visuales. Esta operacion ejerce dos funciones: ?)El refuerzo de la 
asociacion, y 2) la notoriedad de la identidad, como efecto cuantitativo que su difusion acumula. La 
mente asocia lo que se parece, tambien asocia lo que aparece constantemente junto (nocion de 
contiguidad). La espontaneidad w n  que un campo social otorga a una figura grafica un determinado 
nombre, implica una asociacion inmediata y fuerte, y, mas duradera en la memoria que cuando no se 
puede nombrar. Nombrar es esencial para comunicamos y de esta manera, la identidad nombrable 
se convierte en un mensaje no impuesto porque emerge espontaneamente. La identidad no solo se 
incorpora a la memoria gestaltica del public0 y su memoria cromatica, sin0 al mismo tiempo a su 
memoria verbal. La asociacion se produce en el receptor por diferentes regjstros confluyentes. 

Signo - estimulo 
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Es la fuerza asociativa en el sentido de signo - estimulo, despierta su diversidad de ideas Lareimp~aci6ndelamente 
fuerternente asociadas a aquel y entre si mismas. La imagen representa (se hace presente a la asegu*1arcta~i6nen1amemofia 

percepcion y a la memoria) y a la vez sustituye (tomar el lugar de lo que oculta), de esta forma el del mensaje publiutario. 

simbolo establece un nexo ficticio entre lo que manifiesta y lo que significa, entre lo que hace presente 
y lo que oculta. 

El signo - estimulo, signo asociativo e inductive y se incorpora a 10s sistemas mentales, al mismo 
tiempo es un signo memorizante. La funcion memoristica de la identidad implica una presencia 
cuantitativa y, una coherencia en el espacio - tiempo. Se produce en este sentido el m&do nemothico 
que es la facultad memorizante de la identidad corno grafismo, resultante de cinco factores basicos: 



Una identidad que posee un aspect0 o alg~in rasgo diferente de sus concurrentes es mejor 
retenida en la memoria. La originalidad puede rnedirse experimentalmente por medio de una matriz 

instrurnento eficaz en investigacion iconica y de la memoria visual. 

tidad de forma inequivoca para una mayoria de personas, el metodo 
descriptivo ofrece todas las garantias cuando se trata de identidades que se pretenden explicitas, 

, en prirneros niveles de la escala de iconicidad. 

atribuimos a una irnagen determinada, dependen del context0 que rodea 

medida de la fuerza con que una forrna se impone en el espiritu del 
receptores, es un valor mensurable por comparacion entre varios proyectos, al igual que en pruebas 
precedentes. Se mide por niveles: El primer nivel de impado y el segundo nivel de persistencia de 
la forrna en la conciencia del recedor. 

e factores positivos detectados en etapas precedentes de toda 
investigacion: Originalidad (novedad) denotaciones - connotaciones (simbolismo) y pregnancia 
lirnoacto - recuerdo). La condicion asociativa de la identidad es un ~oderoso instrumento. la , ,  
originalidad temhtica ; formal, el valor simb6lico y la fuerza de impado visuil y ernocional contribuien 
a la constante reimpregnacion a la memoria colectiva, asi como de la respuesta al signo - estimulo 
por parte de ia ieiiilpi~K2cib:. 

Asi como existen forrnas diferentes de asociacion de la identidad, existen por lo tanto diferentes 
vertientes. La vertiente idnica centra su asociatividad en la imagen yen las diversas acepciones 
perceptivas e interpretativas de lo que se representa en el espectador. En primer lugar y de una 
manera explicita, la asociacion se produce por analogia - tal como la fotografia se parece a la 
modelo - es decir por la semejanza perceptiva entre la irnagen y lo que esta representa. Es este el 
mod0 mCls inmediato y automatic0 de la asociacion, puesto que la rnente asocia lo que se parece. 

Otra forrna asociativa es la aleaoria, en la cual se combinan en la imagen elementos 
reconocibles en la realidad, per0 recornbinamos en forma insolita. Se produce la combination de 
dos elementos y da lugar a un significado afiadido. 

Al evocar las formas analogica y alegorica de la asociacion con un objeto o con una 
idea, se habla de la forma 16aica. En toda cadena asociativa existe un proceso intelectual de 
la percepcion, el cual requiere un cierto determinism0 operado por la information que la 



identidad transmite a cerca del producto y de este a su funcion. 
La asociacibn de valores, es el empleo del elemento emblematico, el cual transfiere a la 

identidad significados ya institucionalizados. Un emblema es una figura adoptada convencionalmente, 
per0 ya muy introducida que tiene como fin representar una idea, un serfisico o moral, por ejemplo: 
El laurel es emblematico de la oloria. - 

El simbolo, es una forma de asociacion que se produce entre una figura altamente ritualizada 
v una idea. nunca un obieto. Asi la fiaura sim~lificada de un corazon simboliza amor. En el limite, la - 
asociacion'entre la identibad y lo que se repr&ente se consigue atiicialmente de mod0 conventional. 

El extremo opuesto a la vertiente iwnica es la vertiente linguistica. La asociacion nose confia 
a un grafismo, sino al nombre que se le otorga a la identidad y adquiere la forma mejordefinida por 
el tbrmino logotipo. 

Loqotiw: es la grafia particular que toma la escritura del nombre de identidad. El logotipo deviene 
de marca, porque el tratamiento grafico que en el opera lo convierte en una palabra legible, sobre todo 
a un signo visible (Pirelli, Levi's). Por lo que se refiere en este punto, la marca grafica favorece a la 
analogia espontanea, portanto tiene un alto nivel de asociatividad y una notable fuerra visual y emotional. 

La marca verbal (logotipo), noes analogica por ser lingiiistica, sin0 abstracts, y se vincula al 
nombre de la identidad por su funcion designativa o descriptiva. El disefiador utiliza ambas formas 
simultaneamente: La identidad grefica o simbolo, y la identidad verbal o logotipo. En ocasiones, al 
logotipo se le incluyen formas analogicas e incluso el logotipo se convierte en imagen; existiendo 
una metamorfosis de la grafia o figura legible a la imagen o forma ic6nica. Esta transposicion de un 
lenguaje visual a otro, constituye uno de 10s recursos de la comunicacion por simbolos constituyendo 
un universo rim, complejo y cambiante. 

Marca: La marca es el disparador de las asociaciones de ideas, estas se constituyen en una 
es::uc!ura mental o estereotipo. Abarca la parte mas profunda, psicologicamente, de la asociatividad 
a traves de un signo grafico. 

Otro factor importante de asociacion entre la marca ic6nica y la cosa representada o evocada, 
es la capacidad de ser nombrada con una palabra del lenguaje corriente. No importa que la marca 
sea iconica o verbal, lo importante es su funcion, distinguir, identificar, memorizar y asociar. 

La comunicacion comercial no solo esta constituida por las marcas, sin0 que se ve invadjda 
por otra clase de imagenes persuasivas, provocativas o agresivas, per0 siempre cambiantes y 
rapidamente obsoletas de la publicidad. Cambian rapidamente el contenido, el relato, 10s modos y 
la expresividad el mensaje. 

En el context0 de intercambio economico, la marca es un signo material adoptado por una 
empresa o institution para distinguirse de las demas y para distinguir sus producciones, sus 
posesiones y sus actividades comerciales e institucionales. La marca se adhiere asi al producto y lo 
acompaiia en su ciclo de vida. Se manifiesta como una sefial en forma de inscription, un rasgo 



distintivo, una figura, una sigla, emblema o pictograma simb6lic0, que son acuiiados o impresos 
de modo indeleble en el mismo producto, formando partefisica del, de su entidad objetal, funcional 
y psicologica. 
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P ARECER~A increible que alguien no tuviese un nombre que le distinga de 10s demas 
con un nombre, una voz que identifique a esa persona unicamente. Si bien la forma 
verbal de identificar a alguien nace con las primeras sociedades, anterior por tanto a 
la escritura, la representacion visual individualizada es muy antigua, anunciando caza 

o las propiedades de un clan. En nuestra sociedad actual, compuesta por consumidores de uno u 
otro tip0 y con lenguajes diferentes, la identification visual o identidad se ha convertido en uno de 10s 
elementos mas numerosos y de impact0 de la vida cotidiana; no solo en lo comercial, sino tambien 
en lo politico y social. 

La tarea esencial del diseiiador gr8ico consiste en la transforrnacion del entorno expresado 
en objetos grafiws que modifican al hombre mismo; por otro lado, la investigacion en esta disciplina 
se ocupa de explicar las condicionantes de este proceso cuyo factor integrante lo constituye la 
interaccion del diseiio, el disefiador y lo diseiiado. 

Todo responsable de la comunicacion de un organismo, institucion o empresa necesita captar 
el sentido profundo de la nocion de identidad: su sentido original e inmediato, para que esta no se 
convierta en un mero ejercicio estetico o estilistico, o en una operacion superficial. 

La identidad se debe visualizar a partir de una comprension sustancial de la personalidad 
latente o evidente de la empresa o institucion manifiesta en todas sus comunicaciones por medio 
de signos y simbolos visuales. La idea de identidad define la naturaleza del trabajo grafiw, del 
mismo modo que la idea corporativa define el marco y el alcance de este trabajo, y la idea de 
programa define su aspect0 tecnico. 

Ahora bien, la identidad de las cosas y 10s seres se hace evidente a 10s sentidos por la diferencia, 
ya que comporta en si misma una dialectica de diferencia. Pero la identidad no es solo la de las 
cosas y 10s seres naturales. La nocion de identidad se constituye de tres elementos y de su relacion 
intrinseca: sustancia, funcion y forma. Todo lo que existe en el mundo, cada cosa y cada organismo 
biologico son determinados por su esencia, su rol o su orientacion y su forma material. 

La identidad es tambien la de las organizaciones sociales, un grupo etnico, national, cul- 
tural o mercantil. Asi, podemos hablar de identidad de un individuo, de un grupo, un pais, una 
civilization y una empresa. Cada uno de ellos sera reconocible por un conjunto de signos 



perceptibles que le Sean propios y caracteristicos. 
Al constituir una unidad integrada de sustancia, forrna y funcibn, identificarnos visualrnente 

cada elemento del entorno a partir de su tarnafio, color, posicibn, movimiento, brillantez, textura, 
etc. conforrne a la teoria de la configuracion. Si entendernos esos "indicios", corno seiiales, las 
cosas, losfenomenos fisicos y 10s organismos, emiten constanternente sus senas de identidad. En 
esta red de sefiales, 10s organisrnos biologicos operan de un rnodo selective y percibirnos 10s 
estirnulos necesarios para su orientacion en el rnundo, susbsistencia y desarrollo. Estas seiiales 
naturales son pasivas, no tienen rnensajes o ernisiones en el sentido activo ni intencionalidad 
cornunicativa. Por rnedio de las seiiales naturales identicarnos cada cosa corno tal, las conocernos 
y rnernorizamos. Estas son seiiales de primer grado, indicios con significado cero, con elernentos 
de potencial significativo. 

El ser hurnano superpone a las percepciones sus experiencias y vivencias, creando un cbdigo 
empirico de significados, de esta forma procede a una organizacion del rnundo en cuanto a la 
escalade valores y necesidades. 

Estos cbdigos prirnarios no corresponden a fendmenos aislados y objetivos, sino a una funcion 
interactiva del hombre con su entorno. En el plano prirnario, la identidad es la rnanifestacion de 
seiiales deterrninadas, que se hacen presentes a la percepcion y la rnernoria. 

En el primer nivel de sensacion, estas seiiales de identidad actuan como estirnulos; la 
percepcion reconoce una cierta estructura, forma organizada o configuracion diferencihndolas por Ejemplosde identidades reeonwidas 

universalmerite 
su informacion estructural. La percepcion conduce a una relacion entre lo identificado y las ideas, 
existiendo tarnbien, asociaciones psicologicas ligadas a las cosas percibidas en forma de atributos. ,. : i 

En el universo social 10s organisrnos biologicos son organizaciones hurnanas y tecnicas, lo 
cual irnplica un orden radicalrnente distinto de sustancia y cornplejidad tanto estructural corno 
funcional. Lo que se referia en el mundo natural a "fenornenos" son acontecimientos sociales o 
culturales, y lo que anteriomente eran "cosas", ahora son objetos. Las "seiiales" son en el universo 
sociocultural, signos. Los signos y 10s sistemas de signos constituyendo codigos, son testigos de 
la necesidad y la voluntad de cornprensidn del rnundo y de cornunicacion entre 10s hurnanos por 
rnedio del lenguaje, que es el rnodo de comunicacion por excelencia. 

El universo de 10s signos y 10s simbolos visuales, es el universo de la cornunicacion grafica. 
La naturaleza cornpleja de la estructuraorganizada y funcional de una ernpresa, la convierte en una 
"entidad fragmentaria", un cornpuesto multiforme y disperso en el espacio, irnposible de ser percibido 
totalrnente. Su cornplejidad y diversification factorial y estructural hace que la ernpresa sea parcial, 
discontinua, disociada, indirecta y dispersa en el espacio-tiempo. Solo asi se construye la 
coherencia global de "ernpresa", por el principio de simbolizacion y rnarcaje. Ello nos lleva a tornar 
de nuevo corno referencia al individuo portador de la propia identidad. 



La representacion visual de la identidad corporativa se constituye sobre elementos sirnbolicos. 
Sus signos en conjunto una verdadera simbolica de la ernpresa, sintetizan su complejidad y traducen 
su anonimato esencial a traves de una presencia indirecta, que wnstituye un sistema de signos 
simbolicos mernorizables. Es aqui, donde se establece la wnfiguracion de un todo sintetico y estable, 
que incorpora la irnagen en la memoria preferencial de una colectividad. 

Pero ique entendemos por identidad? identidad viene del latin "identitas", que quiere decir: lo 
mismo. Esto pone de manifiesto la condition intrinseca de la identidad: lo ~jnico e identico, la unicidad 
y la mismicidad de cada cosa como circulo cerrado. 

"Las cosas reales en si mismas y estas mismas cosas representadas en imagen, conservan la 
presencia de la prooia forma, por rnedio de la cual estas son reconocibles y mernorizables. La . . 
identidad es pues, esencia y apariencia".1ir Percibir la identidad e identificar, es experiencia; es un 
dato de conocirniento. ldentidad equivale a autenticidad y verdad. Es pues cosa y forma, la cosa 
misma presentandose a si misma, en ella rnisma y por si misma. 

IDENTIDAD: ENTE + ENTIDAD = ~i MEMO 

La marca, la imagen e identidad corporativa, devienen en identidad grafica debido a que esta 
cjltima abarca un campo mas amplio. 

La identidad corporativa es el conjunto de elernentos formales que representan una entidad, la 
irnagen grafica por la que sera reconocida y refleja una serie de cualidades o recursos que dicha 
entidad posee y quiere hacer conocer a la opinion publica. Comunmente oimos hablar de dos terminos 
que no sugieren lo mismo: ldentidad corporativa e imagen corporativa. La imagen corporativa se 
refiere a la imagen que una empresa ha adquirido entre el publico. La identidad corporativa se 
refiere a la imagen que la empresa pugna por conseguir. 

Una identidad gr&fica se determina en primer lugar por sus caracteristicas visuales: el loaoti~o, 
10s colores y la tipoarafia. Mediante esta iconografia abstracts, una empresa o institucion se distingue 
de las dernbs. 

"La identidad programada es un sistema paradigmatico de signos. Signos lingiiisticos, ic6nicos 
v cromaticos. Como tal sistema, estos signos constituyen una estructura cuyo funcionamiento es 
especialrnente sinergico, existe reciproidad comuni&acional entre estos signos y sus relaciones 
con 10s mensajes que ellos identifican",ia 

La identidad se rige bajo ciertos principios de DiseAo que estructuran su realizacion idnica, 
creando una relacion &ngruente entree1 mensaje 10s signos qua intervienen en 81. La disciplina de 
la identidad grafica por medios estrictamente visuales, supone un conjunto de elementos intelectuales 

Ejemplos de identidades reconwidas 
universalmeate 



o mentales, elementos instrumentales o tecnicas rnateriales. En el terreno conceptual y en la 
traduccion ictjnica de la identidad, 10s postulados son 10s siguientes: 

1.-Principio simb6iico: que constituye el universo de 10s signos y 10s sirnbolos; 2.- Principio 
estructural: cada uno de estos signos y el conjunto, deberan funcionar en el "todo" organizado de 
la identidad; 3.- Principio sin6rgico: donde la propia estructura signica es fecundada en una 
serie de interacciones dinamicas que constituyen un discurso y 4.- Principio de universalidad: el 
significado de la identidad, no sera parcial sin0 general. 

Estos principios son interdependientes, la combinacion de elernentos rnentales, materiales y 
tecnicos, product0 de aquellos es la base de la conceptualization, la creatividad y el trabajo de la 
ldentidad grafica. 

Principio simbdlico 
....mm..........m 

La representacion de la totalidad de una empresa o institucion en un sisterna visual se realiza 
por rnedio de sirnbolos. 

Lo que no pertenece a la realidad material (atributos psicologicos), lo que no puede ser 
representado globalmente ni directarnente, ha de ser evocado por 10s rnedios simbolicos. Asi que 
el principio consistirh en visualizar la identidad por sirnbolos iconicos, linguisticos y cromaticos. 
Sin embargo el vocablo simbolo tiene doble acepcibn: un sentido psicol6gico profundo en el carnpo 
del psicoanAlisis, y un sentido funcional que le da la linguistica, para la cual las palabras elernentos 
convencionales de designacion, son simbolos. 

El sirnbolo es un elemento material que esta en lugar de otra cosa ausente con la que no 
existe relacion causal y a la cual representa par convention; generalmente son conceptos complejos 
o abstractos, ideas, etc. Las cualidades simbdlicas son atributos corno valor, solidez, reciprocidad, 
trascendencia y convencionalidad. 

Existe sin embargo, una segunda acepcion de simbolo que encontrarnos en la linguistica, y 
que esta implicita en todos 10s codigos o sisternas de signos: las palabras son simbolos iconicos. 
En el diseio de identidad grafi&inte~ienen ambaiacepciones: el sirnbolo, en el "sentido 
psicologicon, representado por unaforma ict~nica, en este caso el sirnbolo de la identidad; y tarnbien 
en el sentido "linguisticon, que se representa en este caso por el logotipo. A estos signos se le 
aiiade el elemento crornatico que obedece a una simbolica del color. De esta forma, se configura 
por medio de simbolos simples, un sistema simbolico donde el todoes mucho masque la simple 
surna de sus partes. 

Tanto en su concepcidn idnica como linguistica, 10s simbolos visuales poseen un potencial 
expresivo, que les permite representar "el todo por la parte". Pero el principio de visdalizaci6n 
sirnbolica de la identidad exige al observador relativizar la no existencia causal entre el sirnbolo y 



lo simbolizado; existiendo una relacion, una asociacion evidente o subyacente entre lo que la empresa 
o institution es o lo que hace, en la forma grafica y la evocation cromatica con que se expresa la 
identidad. 

Otra forma de visualizar la identidad es por medio de signos. En el disefio de identidad se 
aconseja dar a 10s simbolos la forma signica. Ya que el signo es la unidad minima de sentido, existe 
un mayor rendimiento comunicacional que se funda en una mayor expresividad formal, cualidad 
estetica y capacidad de retention memoristica. Se le otorga al simbolo el contenido, formando el 
signo-simbolico. 

Desde el punto de vista formal, 10s signos de identidad tienen una capacidad distintiva, que se 
resume en una funcion de pregnancia y una funcion memoristica. Ambas conllevan a una estrategia 
de visualizaci6n, que establece en primer lugar la simplicidad, ya que la aptitud de una forma para 
destacar de su context0 y ser facilmente percibida y memorizada esta en relacion directa con su 
simplicidad formal; yen segundo lugar, la idea de la pregnancia, que se refiere a formas breves y 
compactas. "La pregnancia de una forma es la medida de la fuerza con que aquella se impone 
impregnando al espiritu del receptor"l9. La pregnancia tiene una doble funcion psicologica-visual, 
gracias a las ideas simbolica y signica. Una forma simple y pregnante permanece inteligible, 
reconocible sin que exija un minimo esfuerza de atencion por parte del observador. Esta idea 
gestaltica, no solo se aplica a forma sino tambien al cromatismo. 

Cuando se incorpora el color a 10s signos de identidad, se acentGan diversos aspectos del 
mensaje: el efecto de la realidad por una cornbinacion cromatica analogica, realista ofigurativa; el 
valor emblematic0 de 10s prototipos y ddigos; la fueiza simbolica por la cual 10s signos transmiten - 

vs!a_!ores psicologicos; y la cualidad signica, que convierte al simbolo en una sefializacion pregnante. 
Lo anterior pone de manifiesto ei uso dei coior como aigno y con0 simbolo. Ejemplo Gestriltico que hace 

reconocible la forma de la boca 
Principio Gesthltico ................. 

Este principio sustenta la idea de la estructura; configuration formal interna de la forma, y aparece 
en dos niveles: 1) el de la estructura formal de cada uno de 10s simbolos de identidad por separado, 
tomando en cuenta su configuraci6n breve y pregnante; y 2) el de la estructura del sistema de identidad. 

El principio estructural se fundamenta en el hecho de que la identidad visual se sostiene sobre 
una serie de elementos esencialmente invariables, son aquellos factores del disefio que estan en 
relacidn intrinseca de interdependencia aun cuando 10s mensajes Sean percibidos por separado. 
Las variaciones en el devenir de una empresa o.institucion impiden la identification correcta de sus 
productos y mensajes, por esta razon la identidad se disefia como un sistema flexible per0 invari- 
able globalmente. 

No se trata de disefiar logotipos, simbolos y mezclar colores; sino de crear estructuras visuales 



que han de contener la informacion, la presentacibn visual de 10s mensajes diversos y constantes 
que la empresa o institucion emite. 

Principio sinhrgico ................. 
Es un concepto activo y fructifero, que se opone al de la inercia. El movimiento sinergico 

opera una constante retroalimentacion constante de 10s elementos de la identidad en sus 
aplicaciones y en su dinarnica. 

La estructura de identidad grafica tiene dos niveles: 1) la organizacibn de signos simples de 
identidad -logotipo, simbolo, gama crombtica-en un todo indisociable y significative; y 2) el nivel 
de 10s elementos complernentarios de la identidad. Ambos se conjuntan en 10s mensajes emitidos 
y contribuyen a definir el estilo visual de la empresa o institucion. 

Ahora bien en el primer nivel, el logotipo es funcion del wdigo linguistico; el simbolo del 
o u n  
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wdigo iwnico; y el color del &dig0 cromatico. Juntos constituyen un supercodigo de la identidad, 
que opera en la percepcion yen la memoria. En el segundo nivel, el concepto grhf!co de 10s formatos, 
tipografias e ilustraciones, son 10s soportes estables de la visualizacibn de mensajes. Estos dos 
niveles se integran en las comunicaciones visuales de la empresa o institucion. 

La identidad esta formada por: 
a)Logotipo: es la transcription escrita, es el nombre por medio de una grafia caracterizada 

y exclusiva. Un logotipo es una totalidad significativa completa en si mismo, inscrita en un soporte, v f  ...LI.u~Y 8 r  lu.4s~*rrhm,wirnM3~8 

formando una unidad signica que se diferencia de 10s tipos simples porque constituye un todo debt*.. b* r h ,pd,r 

qestaltico. - 
b) Simboit: as u2a snvsncibn icbnica, que pQsee en el sentido de signo conventional Prineipiosimb6lico u t i l i d o e n  

diferentes grados de iconicidad en relacion a un modelo real o imaginario. la antigiiedad. 
c) Color: en esta trilogia "signico-simbolica el wlorjuega un papel sefialetico y emotional. 

Estos tres factores constituyen un conjunto identificador. El concepto grbfico tiene un componente 
simbolico, en la medida que es coherente con 10s signos simples de identidad, y un componente 
gestaltico por cuanto define a una visualization, composicion o un sistema modular que soporta 
10s mensajes de la empresa o institucion. 

Principio de universalidad ....................... 
Este ~ r i n c i ~ i o  funda el diseiio de identidad con base en la universalidad. La idea de 

universalidad, adAm8s de la connotaci6n geografica, ofrece tres vertientes: universalidad tempo- 
ral, universalidad espacial y universalidad psicol6gica. Estas facetas se corresponden con las 
siguientes premisas: 



I) el diseiio de identidad esta contemplado para que tenga un duracion, y por lo tanto no debe 
estar sujeto a modismos pasajeros, 2) en el disefio de identidad se contempla su expansion y su 
disposicion en diversos soportes, y 3) el disefio de identidad esta contemplado para ser asimilado 
par un numero indefinido de individuos, a veces de diferentes paises y culturas. 

El tiempo es un factor que tiene contrapartidas: desgasta 10s mensajes; esto hace que la difusion 
sea rapidamente obsoleta y la ubicuidad virtualmente cansa. Por otro lado, el tiempo revaloriza las 
identidades redisenandola e implantandola; la difusion en un tiempo determinado reimpregna el 
recuerdo de la identidad y la diversification de la ubicuidad renueva la fuerza de la identidad. 

El conjunto de tensiones entre el desgaste y la renovacion acumulativa, requiere de equilibrio, 
esto es posible, gracias a la combinacion de estos principios que el disefiador establece en el 
diseiio de identidad. 

Respecto a la identidad, interviene un aspect0 importante en cuantoa imagen: la sintesis idnica. 
La imagen es parte integral de la identidad grafica, ya que representa la realidad. La composicion 
normativa tiene por objeto conseguir el enunciado visual mas idoneo de la realidad, mediante la 
selection y ordenamiento de 10s elementos idnicos apropiados para tal fin; aquella en que 10s 
criterios de eficacia visual y la coherencia en el resultado esten presentes. 

"La significacion plastica es la suma de todas las relaciones producidas por 10s elementos 
iconicos organizados en estructuras segljn un principio de orden, al margen del sentido del que, 
ocasionalmente la imagen es portadoraV.zo 

El orden de la imagen es el principio que rige su composicion, se manifiesta a traves de 
estructuras iconicas y su articulacion. Ahora bien, el orden visual de una imagen se basa en la 
perception, y se caracteriza por la construmion de una imagen natural y su conceptualization poste- 
rior. La tridimensionalidad, la organizacion perceptiva y las constancias son las tres manifestaciones 
mas notables del orden visual. 

Sin embargo, existen entre el orden visual y el idnico diversos grados de correspondencia. El 
resultado de la cualificacion del orden visual en torno a la imagen es una significacion plastica, que 
va desde la representacion naturalizada hasta la transgresion total de orden visual. En el primer 
caso, la significacion depende del medio que produce la imagen; en el segundo, la significacion 
depende mas de la propia composicion de la imagen que del medio que la alberga. Es aqui donde 
operan las estructuras de la imagen en el orden visual. Una estructura idnica define la opcion elegida 
para representar parametros de 10s que depende la identidad visual de la realidad, esta definida 
dentro del marco de relacion espacio-tiempo, y en el caso de una imagen aislada del parametro 
espacial. 

La imagen posee una capacidad estructural de representacion y ofrece, opciones para 
restablecer o no el orden visual de la realidad. Tambibn supone un metodo simplista estructural que 

u 



se vincula con la estructura iujnica, para lo cual es necesario reconocer con claridad la estru 
de la imagen; y 10s aspectos que poseen un caracter de invariabilidad de permanencia, cuyo ca 
transformaria la representacion y la perdida de la identidad. Por lo consiguiente, el orden v i  
tiende a la organizacion mas simple de 10s estimulos y la representacion se rige por el o 
iconico, el enunciado visual mas idoneo sera, en principio el mas simple. 

En la imagen se presenta un concept0 simple como fundamental dentro de la teori 
significacion plastica que forma parte de la significacion. En una imagen existen asociado 
tipos de significacion: el sentido o componente semantic0 y la propia significacion plasti 
posible, que una imagen carezca de sentido, per0 siempre poseera la significacion plastic 
aislamiento es el objetivo principal del analisis iconico. La teoria de la imagen se refiere al estudio h~pografia, imagen,folaryfotografia 
de 10s elementos formales que la Componen, asi COmo del analisis de la significacion qUe dichos wn wnelememosdelaidentidad, delos 
elementos traducen. Un mensaje puede comunicarse como ya hemos visto anteriormente verbal e eualesdependelafuncionalidaddeesta 
idnicamente, y posee un contenido y claves semanticas. 

La identidad grafica puede estar compuesta de uno o varios elementos, definidos como 
imagotipos y logotipos. La mayor o menor calidad de la identidad esta basada en su rapidez de 
lectura, visualizacion, en la capacidad posterior de fijacion y persistencia en la rnemoria del re- 
cepiei, denominada pregnancia. 

A la parte puramente grata de una identidad se le domina imagotipo genericamente simbolo. 
Cuando un grafismo representa algo concreto incluso un evento, trasciende su cualidad de simbolo, 
quedando como un signo, condition que cumplen la mayor parte de 10s simbolos que aparecen en 
las identidades graficas. Estos elementos pueden ser imagenes figurativas o abstractas, seglin 
sea el criterio de diseiio. 

La responsabilidad del simbolo o imagotipo es reforzar la denominacion del logotipo, 
trascendiendo y haciendo innecesaria su lectura, englobando por si misma la imagen de la identidad 
que representa convirtiendo la denominacion en identificacion. 

La imagen es un modelo de realidad, puede ser clasificada y definida en mliltiples criterios. 



Sin embargo, se torna en cuenta el de nivel realidad, esta variable expresa el grado de iconicidad o 
de abstraccion que posee una irnagen, este nivel constituye un hecho objetivo: lo que es convencional 
es su cualificacion, basada en las escalas de iconicidad que difieren fundamentalmente en dos 
hechos: 

1.- El nurnero de niveles, cada uno de 10s cuales representa un determinado valor de iconicidad 
o abstraccion. 

2.- Los criterios utilizados para adscribir a cada nivel el grado de iconicidad . 

Las escalas que se han propuesto son considerablernente reduccionistas, ya que reducir todos 
10s valores posibles de iconicidad a unos pocos niveles paradigrnaticos irnplica valorar solo algunas 
caracteristicas de la irnagen a definir. Del grado de iconicidad de una irnagen depende la mayor o 
menor idoneidad para desernpefiar determinada funcion pragrnatica. Las imagenes que tienen un 
alto nivel de iconicidad, son las rnhs adecuadas para satisfacer funciones descriptivas, que no 
necesitan la rn&irna perfeccion y requieren representar las propiedades estructurales del objeto as; 
como sus proporciones para que sea posible la identification. Los niveles intermedios de la escala, 
son 10s mas apropiados para la expresion artistica. Los niveles bajos en iconicidad que corresponden 
a irnagenes de una considerables abstraccion son 10s rnhs idoneos para la inforrnacion y expresion 
visual. 

En la rnaterialidad de las irnagenes existen cuatro tipos: irnaaen mental, natural, creada y 
reaistrada. Las dos prirneras pueden ser rnanipuladas al contrario de las dos restantes, obtenidas 
rnediante un sistema de registro. 

~. ~ . .  . .. . . .  
'l)lmagen.mental,: :posee. la& i&&terlsticas de.la naktraleaa ~c6nica.&nvencionat y un . I 

contenido sensorial: suwone rnodelos d6 realidah yen. muchos dasos altarnente abstractos tienen'.' 
un referente. Su contenid0 esth interior~zado y de naturaleza psiqurca; no requiere de la presencia 
de un estirnulo fisico Dara surair 

21 lmaaen fiatiral: ~i aaueila w e  el inaividuo extrae del entorno que le rodea, de la , - 
percepci6n:ordinatia y aunque no este hanipulada su soporte es la retina. 

. 

3) lmagen creada: generalrnente vehiculo de cornunicaci6n. A rnedida que aumenta la 
complejidad de una irnagen se incrementan 10s distintos agentes de rnediacion visual. Se mide 
por medio del material queafecta el resultado visual &la irnagen..Una.caracten'stica dele8 irnbenes 

: creadas comljn alas rnateriates. es aue no necesitan la oresencia del referente para wroducine. -~ - - 

4) lmagen ragistrada: es'la rnis cornpleja desde:el punto de vista material, su factor mhs ' 

relevante es el registro, que permite una representacidn elevada en iconicidad, un copiadcrazonable 
de la realidad. Larnayor parte de eStas imhgenes tienen una clara intenci6n. cornunicativa. 

i . , . ..: .. .<"_A . : L;. - . .. '.. .- .. '.. ... - . . *:: ..... . . . .  .... .... . 



Existen tres formas de registro: adicion, modelacion y transformacion. El registro por adicion 
consiste en atiadir al soporte nuevos elementos, este tipo de imagen no altera la imagen; el registro 
por transformaci6n implica una alteracion de la materialidad del soporte; y el registro por modelacion 
implica la accion directa sobre el soporte, el cual es el elemento generador de la imagen. 

El hombre crea y consume imagenes, la mayorparte de estas son creadas. Sin embargo la 
imagen posee componentes materiales ademas de 10s elementos formales organizados en 
estructuras, responsables de la significacion plastica de la imagen. Toda imagen ademas de 10s 

am elementos citados posee tres estructuras: espacial, temporal y de relacion. En funcion de las ,,, A,k+ 
- "Mr.," 

<.U.l*m!, I. 

caracteristicas dinamicas formales, la imagen puede dividirse en estaticas o dinamicas. Las 
primeras no producen tensiones visuales al contrario de las dinamicas en las que existe tension, 

kF* &fW"j ggt , ~ m . " ' o ~ ' , u  

plu n n m .  . m"c",". 

que es la variable dinamica de las imagenes fijas. j _ Y  ""I, 
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Es todo simbolo visual visto en la pagina impresa. Estos simbolos colectivamente se 
denominan caracteres e incluyen letras, nirmeros, signos de puntuacion y otros simbolos diversos. Mz/ Gfi Y . mh 

La imagen es importante en la comunicacibn grAfica per0 es primordialmente por medio de ' 

palabra como se guian 10s procesos de pensamiento del receptor hacia lo que espera sera la 
comprension de un mensaje que concuerde con la intencibn de la fuente origen. Lo que interesa de 
las palabras es el mensaje, airn wando el receptor puede estar inconsciente de ello, las formas 
visuales, creadas por lineas negras, wrvas y rectas, asi wmo 10s angulosde 10s caracteres, influyen 
sobre su pensamiento. 

La tipografia es algo masque marcas negras sobre un papel. Estas marcas descomponen la -- 
superficie en ~arias formas, 10s espacios entre ellas contribuyen a su reconocimiento. Las palabras 
wean configuraciones de textura y tono, que al ser incorporadas al disetio de la identidad interacttian 
con 10s demas elementos. Las wnsideraciones referentes a la wmposicion de la tipografia son: ,b*L - 

u- 

legibilidad, posibilidades de disetio y selection del metodo de composicion. 

Legibilidad de la tipografia 
Puesto que el lenguaje es el medio principal de comunicacion humana, la legibilidad de la 

letra o letras elegidas es de gran importancia. El termino tipografia se refiere al estilo de disenos 
de 10s caracteres de un alfabeto, existen miles de tipografias diferentes que tienen mayor o menor 
dificultad de lectura. 

El termino legibilidad sugiere una interaccion entre composicion y lector, no irnicamente es 
que el mensaje sea visible; el objeto de mirar una composicion implica comprenderla y captar el 
mensaje. 



0 Posibilidades de diseRo 
Cuando se compone cierto numero de palabras, estas abarcan una porcion del espa 

boceto. El area que ocupan asumen una forrna, un tono y una textura, esto depende de la tip 
tamafio, interlinea, espaciamiento entre palabras, letras y lineas. 

Las formas de las areas que ocupa la composicion tipografica puede disponer 
tengan interaction con las imagenes, de tal modo qua envien un mensaje visualmente 
10s grupos tipograficos es tener en cuenta dos cosas: el desarrollo historic0 de las diversa 
dentro de cada una de las categorias o conjunto y su forma estructural y se dividen en: tipo r 
tipo romano modern0 y tip0 gotico. 

e Propiedad de la tipografia 
La adecuacibn o propiedad es otro aspect0 que debe de observarse en el uso de la tip 

En el proceso de la comunicacion, el mensaje debe de estar expresado en terminos qu 
comprendidos por el receptor, esto tambibn incluye a la fuente emisora. 

La respuesta del lector esta condicionada por el efecto global del mensaje impreso complete. 
El tema esta incorporado en las palabras, la seleccidn y ordenamiento de 10s elementos deben estar 
combinadas en una comunicacion unificada apropiada al mensaje. Lo apropiado en este context0 ~ ~ ~ d ~ ~ ~ ~ i h d ~ l ~ ~ i ~ ~  
tiene tres significados: seleccibn de letras de acuerdo a las impresiones psicologicas que sustentan, 
adaptacion de reglas de legibilidad a 10s niveles educativos del lector, y el uso de letras en armonia 
con 10s demas elementos del diseiio. 

La fuente completa es vista en combinaciones infinitas dentro de un bloque de tipos. "De aqui 
procede una impresitrn visual que puede clasificarse como "la sensacion" que da la letra, la cual 
puede sugerir walidades fisicas definidas en bloque de composicion".21 

0 Sintaxis visual y funcidn del cddigo lingiiistico 
El ser humano asocia en forrna natural una estructura organizada, una sintaxis y reglas gramaticales 

tknicas con cualquier lenguaje verbal. Asi, de la misma forma que losseres humanos estamos dotados 
con la capacidad de hablar, tambien contamos con un sistema perceptivo visual b6sico. 

Lafuncion del ccidigo lingijistico en la identidad es lo que llamamos logotipo, que esde naturaleza 
lingiiistica y escritural yes un signo de designacion. Existe una dualidad entre la lectura de la palabra 
escrita y la percepcion del logotipo que 10s hace equivalentes y por tanto redundantes. La funcionalidad 
comunicacional, muestra que un logotipo muy usual y relativamente notorio ya no es leido, sino 
sencillamente visto y memorizado. El logotipo es una informacion escrita yen su vocation grafica, 
gestaltica, denotativa, deviene de mas en mas un diseAo grafico, una forma fuertemente caracterizada 
con lo cual pasa de la legibilidad a la visualidad. 

La tipografia entonces es concebida como un sistema que recoge y combina determinados 
tipos de letras que por su legibilidad y connotaciones formales armonizan con 10s signos de identidad 
y sirven al cancepto grafico. 



El color es un elemento simbolico y factor de identidad, tiene un impact0 considerable en 
muchos aspectos visuales, significado social, psicol6gic0, etc, y juega unpapetnotable sefialetica 
y emocionalmente. 

Newton, describe 10s colores como product0 de las propiedades de 10s rayos que componen 
las fuentes luminosas; Goethe proclama la aportacion de 10s medios y superficies materiales que 
encuentra la luz en su recorrido desde su fuente hasta 10s ojos del observador y Schopenhauer 
intuyo en una teoria de la funcion de las respuestas retinianas de 10s ojos. Estas son aportaciones 
que describen en si el proceso del color. 
s El factor cultural del color 

El color es una experiencia inmediata que actlia directamente sobre las emociones, y no 
obstante es curiosamente abstract0 una vez divorciado del objeto al cual pertenece, resulta dificil 
de aorender. Es evidente aue el simbolismo del color no es siempre tan ambiguo como parece a 
primera vista, es decir, que "n color tiene acepciones positivas y nigativas que 2 disetiaddr maneja 
para la transmision de 10s mensajes. Sin embargo 10s valores colectivos que se le otorgan varian 
en sociedad. "La forma en que determinamos colores, se convierten en nuestros preferidos, y por 
lo tanto nos producen satisfaccion, inquietud, seguridad o estimulo, puede remontarse a 
determinadas asociaciones que tienen que ver con la infancia y a reacciones afavor o en contra 
de 10s significados simbolicos tradicionales relacionados con ellos".zZ 

El color esta compuesto de tres caracteristicas: matiz, saturacion y luminosidad. 
Matiz: Cuando utilizamos la palabra color en una conversacion cotidiana, nos referimos a 

matiz y tiene caracteristicas propias, 10s gnrpos o categorias de colores comparten efectos comunes. 
Existen tres matices primarios o elementales: Magenta, Cian y Amarillo. Estos colores son 10s 
"puros" bhsicos, sobre 10s cuales el sentido de la vista construye perceptualmente la organizacion 
de esquemas cromaticos. 

Los complernentarios fundamentales, son colores que, a juicio del ojo se requieren y 
complementan mutuamente. Hay que serialar que la complementariedad nose da unicamente en 
el matiz, sino tambien en al luminosidad. "La iluminacion modifica porcompleto 10s colores. Esas 
modificaciones no son meras transposiciones; la luz de un color determinante afecta a 10s diferentes Elfactor fulturalvariadeacuerdo alas 
colores de una superficie diferenten.23 dturas. Ejemplo de la eultura china y 

Luminosidad: Es el reflejo aparente de un color, yes  nuestra reaccion psicologica a esa maieam. 
caracteristicafisica, la reflectancia o albedo. Los objetos recorren la gama desde 10s muy oswros 
(negro) hasta 10s muy claros (blanco) con gradaciones de esta reflectancia o albedo en el medio. 

Saturaci6n: La pureza fisica de un estimulo, esta determinada por la cantidad de luz 
acromatica que se agrega a la luz monocromatica. La pureza aparente de un color recibe el nombre 



de saturacion y se entienden dos cualidades que no se deben confundir: cuando no lleva rnezcla de 
otros colores y cuando es puro porque noes un elemento irreductible. Cuando 10s prirnarios puros 
actuan como elementos subordinados de una cornposicion basada en 10s tres secundarios, funcionan 
corno la triada bhica suministrando una amazon para las diversas cornbinaciones y al misrno tiernpo, 
incrementan la atencion al rnostrar el fundarnento de sus mezclas. 

Los gustos cambian de generacion en generacion y segun la edad, sexo, la raza, el entorno 
cultura, educacion, etc. de cada individuo, y por ello es dificil establecer nomas especificas para el 
logro de la armonia del color. 
g Adici6n y Sustracci6n 

Cuales Sean 10s colores que rnejor generen toda la garna crornatica depende tambien de la 
cornbinacion por adicion (luz) o por sustraccion (pigrnento). 

En la cornbinacion aditiva, el ojo recibe la surna de las energias lurninicas que se reunen en un 
lugar, por lo tanto, el resultado es mas luminoso que el de sus cornponentes. La cornbinacion de 
colores aditiva, se produce conforme a unas cuantas reglas sencillas que dependen enterarnente de 
la clase de estirnulo producido en el ojo por 10s colores participantes. 

La sustraccion produce sensaciones crornaticas con lo que queda despues de la absorcion. El 
resultado de la sustraccion no depende del aspect0 de 10s colores, sino de su constitution espectral 
e Constancia del color 

En los contrastes de color sirnultaneo y sucesivo, se percibe un color en particular a pesar de 
que las longitudes de onda asociadas con ese color no caen en la retina. Por constancia de color 
tendemos aver que el rnatiz de un objeto perrnanece igual a pesar de 10s cambios en las longitudes 
de la luz que esta iluminandolo. Nuestra percepcion de color no depende solo de estas longitudes 
de onda, sin0 de las relaciones de rnutua reflectancia entre 10s objetos en nuestro carnpo visual. La 
identidad de un color no reside en el color rnismo, sin0 que se establece por relacion. El caracter 
distinto del color depende mas de la luminosidad que del rnatiz. Ahora bien, el efecto del color es 
demasiado direct0 y espontaneo para ser linicarnente product0 de una interpretacion asociada al 
precept0 por el aprendizaje. 

Naturaleza de la imagen 
La irnagen corno representacion es la conceptualizacion mas cotidiana que tenernos y, quiza 

por ello se reduce este fenorneno a unas cuantas rnanifestaciones. El concept0 de irnagen cornprende 
otros arnbitos quevan mas alla de 10s productos de cornunicacion visual y del arte; implica procesos 
de pensarniento, percepcion, rnernoria, en surna la conducta. 

"Existen en la irnagen tres hechos irreductibles: una selecci6n de la realidad, elementos 
configurantes y una sintaxis entendida corno una rnanifestacion de orden. Todo fenomeno que adrnita 
reducirse de esta manera, sin alterar su naturaleza, puede considerarse una imagenn.24 Establecidos 

C i d o  del color de Newton 

M d a d i t i v a  
Abajo: contraste 



eStoS tres hechos en la imagen, el estudio de su naturaleza se reduce a dos procesos: la percepcion 
y la representacion. En el prirnero depende de 10s rnecanismos de la selection de realidad; en el .i . . I :i - ., , 

, . . ~ ,  .- 
segundo, la representation supone la explicitacion de una forma particular de tal realidad, un aspect0 . . . . , . :, ..:! " ; .  :. . . . , - * .  , i  i 

; ? ,,,. ., '  ,,',.%Li,.j:.-,.::&>;k;-,L .: de ella. . . .  <~ , .. . . . . ,,., 
.:"-*;"C-"--c" , (,;. , 

>. L c.- .( ,, ,,.,: ;2:Fr)- .., < .  :.2: ,?!L..Z->.&.~<L.> .,,: ::I . , . . . ,..- . ...., .- ,,. . !. , 
.i ., , ,, ' ,! .-&,:-j,L .::- -?2 i .,.?.. En la rnodelizacion iconica de la realidad, toda imagen posee un referente en la realidad . - ,  , . .:.-.,.... , .. . ~ 1 ~ ~ ~ ~ ; ~ ~ ~ ~  .- 
- ... Jd!2:: 3 -* independienternente de cual sea su grado de iconicidad, su naturaleza o el rnedio que la produce. /.,:-.:,:;::::!j '''.'.''' ,, 

3 I , , . 95.'- . ! ~ ~ . . t Q @ ~ # ~ @  -d$',,;+? De esta forrna las irnagenes constituyen modelos de realidad. La percepcion y representacion t:::i+-- 
I! I:, ? g ? ~ ~ @ ~ @ ~ ~  visual, responsablesde la modelizacion idnica, se basan en una seriede mecanisrnosque wnfieren -.. .JL_II.- 

F i ~ ( ~ ~ ~ @ ~ P ~ ~ @ 1  a la imagen esa especificidad que la caracteriza y distingue de otro tip0 de productos comunicativos. L.,.ii, ;. .... ,-7 .. ., ,*- . . 
Del analisis visual de la realidad, el ernisor extrae un esquema preiconico que reljne 10s ~ j ~ _ . j ~ ~ ~ ~ @ ~ ~ 1 % 8 ~ ~  

rasgos estructurales mas relevantes del objeto de la representacion, gracias a 10s rnecanismos ~ ~ [ ~ @ ~ ~ ~ ~ ~ B B $ ~ ~ ~ \  
mentales de la percepcion capaces de llevar a cabo la selection, abstraccion y sintesis que permiten ; ~ ] [ ~ ~ ~ ~ @ @ ~ ~ ~ a ~  
extraer estos rasgos de acuerdo con la intencionalidad. Este esquema preidnico ha de culrninar ?.- 1- ,.. <--, I -* -  ,..-- p.. r-.  ,- (..- ,.-. 
en la rnaterializacion de la imagen, yes la prirnera modelizacion de la realidad. 

La fase siguiente en el proceso global supone una abstraccion por parte del emisor, al 
seleccionar elernentos plasticos que deberan de ejercer el papel de elementos reales. Esta diferentes gamas de 
abstraction supone la segunda rnodelizacion. No solo 10s elernentos iconiws son rnodelizaciones mat= 
de 10s elernentos reales que sustituyen, sino que, adernas de las relaciones de orden que irnperan 
en el tiempo y espacio de la realidad pueden ser traducidas mediante relaciones de orden visual. Abajo: modelizaci6n de la 
Estas fases de rnodelizacion pretenden que el observador identifique dos realidades: la objetiva y realidad 

la figurativa o modelizada. 

La realidad modelizada es el resultado del proceso de rnodelizacion y pueden ser: 
1) Modelizacion representativa: se hablade este tipo de rnodelizaci6n si la irnagen que 

sustituye la realidad lo hace defona analogica, es decir, que entre la irnagen y realidad exista una 
correspondencia estructural que pueda servariable en cuanto a iconicidad. 

2) Modelizacion sirnbblica: irnplica una transferencia de la irnagen a la realidad. Es evidente 
que cualquier irnagen pueda aduar como un sirnbolo, para que esto suceda es necesario un acuerdo 
colectivo. 

31 Modelizacion convencional: la irnagen funciona como un signo no analogico. A diferencia 
de las representaciones o 10s simbolos, estos signos no poseen relacion alguna con la realidad, al 
rnenos visualmente. Cuando una imagen curnple al rnismo tiempo con mas de una funcion se 
utiliza el termino defuncion iconica dorninante, al referirse a la forrna de rnodelizacion mas clara 
que la imagen haga de la realidad. La wnceptualizacion de cada una de estas tres rnodelizaciones 
iwnicas han de hacerse, desde la confrontation entre realidad y la irnagen que la rnodeliza. 



I.- Elemgntos rnor~a~t6gJcos de ?a :rnae,~ri ................... . . . . m ~ . . . .  

Los elementos morfologicos de la representacion son aquellos que poseen una naturaleza 
espacial. Constituyen la estructura en la que se basa el espacio plastico, el cual supone una 
modelizacion del espacio de la realidad. Son entre todos 10s elementos de la representacion, 10s 
unicos que poseen una presencia material y tangible en la imagen. Los elementos son: 

Punto: elemento mas simple, lo que le confiere una naturaleza que trasciende a la propia 
materialidad del medio de representacion en el que se expresa y a la forma misma de expresibn. 
Las propiedades que definen al punto como elemento plCtico son la dimension, la forma y el color. 
La caracteristica mas importante del punto es su naturaleza dinamica y que puede cumplir por si solo Plano 
cualquierfuncion plastica. 

Linea elemento visual de primer orden, sus usos en la comunicacion visual son infinitos y sus . i , 
funclones pr~nc~pales son setialar y significar. Lasfunciones de significacion plastica de este elemento , 
son: crea vectores de direccion que aportan dinamicidad a la imagen, asi como la condicion de - 
lectura de la misma; separa de dos planos entre si; da volumen a 10s objetos mediante el sombreado; 
representa la tercera dimension gracias a la profundidad; vehicula las caracteristicas estructurales 
de cualquier objeto, y satisface la representacion salvaguardando la identidad visual del objeto a 
traves de su estructura. 

Su actividad plastica y su aspect0 morfologico son muy variables. Su taxonomia es: 1)Linea 
obietual: constituye ademas de su estructura formal, su propia materialidad; 2)Linea sombreado: Foma 
forma tramas, 23 =!urnen a 10s obje!ss y profundidad al plano; 3)Linea de contorno: constituye su . . 
def nicion formal. d Plano: este termino puede referirse tanto al plano de la representacion, que es un espacio 
fisico o el soporte de la imagen; o bien al plano como elemento morfologico bidimensional limitado 
por lineas u otros planos. 
II) Textura: elemento superficial y por ello asociado al color y al plano. Lo mas destacable de la 
textura como elemento plastico, es que en ella coexisten walidades opticas y tactiles. Es junto con la 
luz, el elemento visual necesario para la percepcion espacial y de ella depende la visi6n de la 
~rofundidad. 
II) Fona: todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la identificacibn principal en 
nuestra percepcion. En la fonna estructural, su invariabilidad garantiza el reconocimiento del objeto. 
Este rebnocimiento se produce de la combination o su&rposici6n de dos estructuras: la del 
concept0 visual almacenado en la memoria y la forma estructural. Textura 



2.- Elamentoe diw&micos de !a imager! ............................. 
La realidad tiene por encima de todas sus caracteristicas una predominante la dinamicidad, 

gracias a tres elementos: 
ME$$ 1.- Tensidn: es la variable dinarnica de las imagenes fijas. Es producida por 10s propios 
agentes plasticos encerrados en la composicion y la imitacion mimetica del movimiento real. Los 
elementos adivadores de 10s que depende la dinamica en la imagen fija son: proporciones, forma 
y orientation. 

2.- Ritmo: como elemento dinkmim, solo se percibe intelectualmente. En todo ritmo existen 
dos componentes: la periodicidad, que implica la repeticion de elementos; y la estructuracion, que 
es muv variable v ouede incluir desde la repeticion de aruDos de elementos a lo que se denomina . . - .  
ritmo libre. 

3.- Movirniento: esta presente en el modo visual con mucha frecuencia. 

La significacion plastica inherente a toda imagen es el resultado de la interrelacion de 10s 
elementos icbnims que la componen. Estos se ordenan forrnando estructuras y de esta ordenacion 

la significacion. Estos elementos son: 
Dimensidn: en nuestra realidad la dimension es uno de 10s factores claves de definition de 
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las cosas y de la propia naturaleza. La constancia de tamafio es un hecho psicofisico que tiene un 
imoortante valor olastico. Las funciones ~lasticas de la dimension son: 

a) profundhad: la mayor parte de'las imigenes fijas son bidimensionales, y su espacio 
oretende ser trid~mensional, utilizando la proveccion de tamafios dentro de la cornposicion. ,~ ~ ~ 

. 
b) Jerarquizacion: el tamafio impone una jerarquizacibn en toda imagen, donde el espacio 

plastico es plano. 
c) Peso visual: este aspedo es afectado por la dimension, junto con la estructura y el color. d) 

lmpacto visual: es el punto de trascendencia en la comunicacion iconica y el arte. 

l@ Formato: El formato es el elemento a escalar por excelencia.. Las proporciones del formato 
condicionan la cornposicion de la imagen. 

!E@# Escala: el elemento escalares el mAs sencillo, per0 es imprescindible para el conocimiento 
y comprension visual ya que permite la modificaci6n de un objeto sin que se afecten sus rasgos 
estructurales, except0 su tamafio. La escala implica siempre relacion. 

Proporcidn: es la relacion cuantitativa entre un objeto y sus partesconstitutivas. El modelo de 
proportion miis simple, se basa en su similitud con la proportion misma del campo visual humano. 

Ritmo y dimensibn. 



Lafotografia es una tecnica y un medio de reproduccion de la realidad mediante una chars, 
donde la imagen se capta en un negativo que puede imprimirse varias veces sobre un papel. Otro 
aspect0 de la fotografia es proyectar un lenguaje variado donde el objeto y la escena crean 
composiciones intensas y provocan en el espectador la perception de un orden imaginario. 

El hombre siempre ha tratado de reflejar, copiar, reproducir y acercarse a la realidad por medio 
de pinceles, pigmentos, planchas de metal y maderas entre otros medios. "Los seres humanos 
hemos tenido la necesidad de apropiarnos del mundo que nos rodea y a traves de las imageries no 
solo representamos lo que vemos sino tambien lo que somos".2s 

El descubrimiento de este invent0 tuvo su origen en la Gmara oscura que, como su nombre lo 
indica, consistia en un enorme cuarto oscuro que permitia al artista entrar en el y dibujar la imagen 
proyectada al reves. Al principio se design0 la camara oscura como un auxiliar en el aprendizaje del 
dibujo y la pintura, sin embargo para el siglo XIX 10s fotbgrafos se dedicaron a captar todo lo que 
estaba frente a ellos con una gran fidelidad partir de entonces lo pintores se vieron liberados de la 
reproduccion de la realidad y fueron en busca del sueno, la sugerencia del color y de la linea dejando 
a lafotografia en el mundo terrenal y cotidiano. "La pintura y fotografia sefunden a tal grado que es 
casi imposible saber si una pintura es tomada como base a una fotografia, o cierta fotografia parte 
de una pinturan.26 

"Previsualizar significa, ver con antelacion, asociar a una escena determinada una fotografia 
aue en ese momento no es mhs aue una idea"z7. La fotoarafia es un Droceso de seleccion. cada - 
&tor puede interpretar una realidad determinada de forma diferente a 10s demes y, en funcion de C I I ~ ~ ~ O  de zonas fotopiricar 
esa interpretation, seleccionar 10s elementos y la relacion de tonos que transmitan al espectador las 
sensaciones requeridas. 

Nuestros ojos ven en color, con base en esto existe fotografia en color y blanco y negro, siendo 
la Liltima la que genero a la segunda. Sin embargo, la fotografia blanco y negro requiere una traduccion 
de 10s colores a grises que refleje mejor lo que se quiere transmitir, por lo tanto la escala se puede 
descomponer en cualquier ntjmero de tramos comprendiendo ocho zonas o tramos equidistantes.Ver 
cuadro superior. 

Esta escala de ocho zonas constituye la escala dinamica y si solo se consideran las cinco 
centrales nos da por resultado la escala de texturas. 

La fotografia conjuga tres elementos fundamentales: a) objeto 6 sujeto, b) cornposicion 
apropiada y c) iluminacion adecuada. a) Objeto o sujeto. 

En cuanto a la selecci6n del motivo intervienen varios elementos que se deben contemplar y 
son: 



Linea: constituye uno de loselementos compositivos mas importantes ya que nu 
tienden a seguirlas, se componen por motivos lineales sencillos y por contornos de figu 
De esta forma, se puede servir de las lineas por medio de encuadres cuidados , para 
atencion del obse~ador hacia el sujeto, unir varias areas en una escena, o sugerir profu 
movimiento, sin embargo, la atmosfera creada por las cornposiciones verticales, horizo 
inclinadas. La perspectiva lineal por su parte, hace que las lineas y planos paralelos conve 
un punto, lo que crea la ilusion de perspectiva tridimensional. 
@ Forma: es uno de 10s caracteres fisicos ademhs del volumen, textura y color. Nor 

reconocemos un objeto por su silueta por lo que el efecto a contraluz ayuda a gen 
experimentar con ella. La posicion es un factor que debe tener una relacion directa co 
para crear asi una entidad unica, asi coma el tarnaiio y las proporciones entre las diversaSforma 
dentro de una composicion. La superposicion nos permite establecer una escalade alejamientd w 
de profundidad, de tal manera que nos hace vivir u'na ilusidn de espacio tridimensional sin romper 
con el espacio bidimensional. 

Figura fondo: cuando el campo visual esta dividido en dos tonos y una determinada forma * .  -. 
partlc~pa por ~gual de ellos, con frewencia se invierte el esquema como figura o como fondo. 

Ritmo: es la relacion entre forma y espacio segljn un orden determinado, y se distinguen 
a)ntmo por alteracion: organizado por una serie de elementos distintos que se repiten alternandose; 
b)ritmo por simetria: las figuras se ordenan mediante ejes iguales y opuestas; c)ritmo por radiacion: 
se crea a partir de un punto central orientando 10s elementos en un sentido circular; y d)ritmo de 
progresion: altera la forma proporcionalmente. ~~ Textura: la fotografia puede reproducir la superficie con una fidelidad que depende de la 
iluminacion o simulada por medio de filtros, dispositivos o efectos especiales. 
I@ Volurnen y tono: 10s objetos fotograficos solidos se deben al juego de luces y sombras. La 
textura y el volumen sugieren las propiedades tactiles de 10s objetos. En cuanto al tono es el valor Arriba:filtmses~ecial=enfotografia. 

desde la oscuridad hasta el blanco establecidos en una escala. Abajo: selecci6n del motiva 

La comlposici6n es simplemente la selection y disposicion de 10s sujetos dentro del area 
fotografica. Existen nueve reglas basicas de composicion: 

1 .- Punto de inter&: se elige un unico mensaje lo cual conduce a un punto fisico unico. 
2.-Punto de vista: modification del lugar en que se encuentra el objetivo de la dimara, 

respecto al lugar habitual desde donde suelen observarse las cosas, produce efectos drasticos 
per0 originales. 

3.- Regla de tercios: se basa en la teoria de que 10s ojos del espectador se dirigen 
intuitivamente a ciertas partes de la escena, existiendo cuatro puntos de mayor interes que se 
ubican en las intersecciones de cuatro lineas imaginarias, que se determinan dividiendo el area 



vertical y horizontalmente en tercios. 
4.-Diagonales: las dos diagonales vertical y horizontal aportan a la imagen un aspect0 dinamico 

y una sensacion de profundidad, la cual se puede obtener por lineas curvas o incluso por el triangulo. . 111 
5.- Sencillez: en la imagen debe aparecer solo lo que se desea, ya que el involucrar elementos 

indiferentes altera el resultado final. ,, !Fzk+~::G-:.-. 

6.-Movimiento: es necesario que la fotografia demuestre esta capacidad que suponga que el .~ . . .. 
sujeto parece desplazarse. . ,  , 

7.-Contraste: se destacan 10s objetos por medio de 10s fondos y la iluminacion a 10s objetos. .. k ~ j & ~ ~  . 
8.- Balance: se refiere a equilibrar pesos en la cornposicion, es decir distribuirlos pesos 

uniformemente en la superficie. Puede ser un balance formal que consiste en distribuir pesos en con , - 
base en el centro de la fotografia, o un balance informal que distribuye pesos en base a cualquier .c 

punto de la regla de tercios. 7 ~ :  
. . am: :. - 

9.- Enmarcar: es situar un elemento en primer plano de la imagen que dirija al espectador 
directamente al objeto principal de la fotografia. 

La iluminaci6n se compone por luz artificial y natural. "La luz diurna no es una fuente de A riiba: Punto de vista  

iluminacion constante, ya que cambia de hora en hora, con el paso de las estaciones y segljn la Abajo:Filtmspara erearnuevas 
latitud y condiciones climaticas, lo que provoca una profunda alteracion de las formas y tonos de las im&enes. 
escenas."28 

La luz natural no puede ser controlada, por el contrario la luz artificial es susceptible de ser 
manipulada a conveniencia. Dentro de la luz natural se encuentran: iluminacion frontal que revela 
detalles, reduce profundidad y relieve de lasformas; iluminacion obliwa y lateral que revelan texturas 
y formas; contraluz que produce siluetas y da enfasis a las formas; luz reflejada produce sombras 
dbbiles y suaves; la niebla, vapor de agua y niebla difunden la luz; y la iluminacion plana revela 
detalles per0 aplana las formas. En la luz artificial se distingue dos grandes tipos: luz dura que pro- 
duce wntrastes intensos entre luces y sombras, produciendo contornos definidos y texturas aparentes; 
y luz suave para un modelado delicado y texturas suaves. 

Leyes de composici6n e imagen 
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En el estudio de la percepcion de las imagenes inmersas en el mundo existen teorias con j 
diferentes enfoques acerca del reconocimiento y comprension de las mismas, basadas en la memo- 
ria. Estas teorias son: 

a) Igualaci611 ial p ~ o t ~ t i p o :  establece que almacenamos patrones abstractos idealizados en 
la memoria. Cuando vemos un objeto en particular, lo comparamos con un prototipo, o esquema 
ideal, si se asemeja al prototipo reconocemos al patron, sin0 ocurre, lo comparamos con otros 



prototipos hasta que concuerde con uno. El prototipo es un patron general, noes uno en especifico 
con caracteristicas definidas. Dor lo tanto su ounto de vista es flexible. 

!G ;Czracteats8tcas diokz~~vas: propine que el reconocimiento del patrbn resulta de la 
detection de partes importantes y especificas del estimulo. 

c) TmaEe de Ua Geshka: Postula que percibimos 10s objetos organizados, y no como partes 
separadas y aisladas. La forma es mas que la simple union de fragmentos, ya que es coherente y 
estructurada. lntervienen aqui tres areas. las leyes de agrupacion, la ley de Pragnanz, y las relaciones 
entre fondo y figura. 

De las tres antes mencionadas desarrollaremos la teoria de la Gestalt y sus Areas, ya que 
sus consideraciones son importantes para el entendimiento de las forrnas a pesar de sus 
limitaciones. Estas areas son: 
0 Las cinco leyes de agrupaci6n 

Explican por que parece que ciertos elementos van juntos en lugar de aislados e 
independientes: Ley de la proximidad establece que 10s objetos contiguos tienden a ser vistos 
como unidad; lev de la similitud determina aue 10s obietos similares tienden a ser oercibidos 
como unidad; leide la buena continuaci6n pistula que ios objetos que se encuentran arreglados 
en una linea recta o en curva tienden a ser vistos como unidad: lev del cierre establece aue cuando , . 
una figura tiene una hendidura, nos inclinamos a verla como figura completa y cerrada; ley del 
destino comun postula que cuando 10s objetos se mueven en la misma direction, lo vernos como 
una unidad. 
a Relacibn, Fondo y Figura 

T r .  .--A- 
bus, IUU d ~ s  kgec comparten un limite comun, la figura es la forma distintiva con bordes 

ciaramente definidos. El fondo es lo que sobra, is que esia por deiras. De acuerdo con esta teoria 
se llega a cuatro conclusiones: La figura tiene una forma definida mientras que el fondo parece no 
tenerla; el fondo parece continuar detras de la figura; la figura parece que esta mas cerca de 
nosotros, por el contrario el fondo se encuentra mas alejado y no tiene una localizacion definida; la 
figura es dominante y nos impresiona masque el fondo. Las relaciones arnbiguas figura -fond0 
son situaciones en las que la figura y el fondo se invierten de cuando en cuando: la figura se wnvierte 
en el fondo y luego vuelve a ser lafigura. Estas relaciones ambiguas pueden utilizarse de manera 
efectiva para transmitir un mensaje. 
s Ley de Pragnanz 

postula que la interpretation preferida es aquella que resulta la mas eficiente, que existen 
forrnas geometricas mas agradables visualmente que otras. Sugiere que las representaciones 
mas simples requieren menos fuentes cognitivas, asi establece que la tendencia para la perception 
de formas esta bajo ciertas condiciones formales y visuales. 



Un codigo esta compuesto por muchas conexiones entre significados y significantes, y puede 
denominarse sistema de signos. 

En la comunicacion visual es donde interviene la identidad grafica como transmisor de ideas y 
del mensaje, la cual esta compuesta por signos visuales verbales que se complementan para este 
fin. Tomando esto en consideration. El signo ofrece una taxonomia que auxilia al diseiiador en la 
creacion de la identidad grafica; ya que permite la soluci6n de las necesidades visuales especificas 
en cada caso. 

El signo como elemento originadorde relaciones, y sostiene una con el ddigo visual, en el que 
se basa la identidad grafica. En la gestion de identidades graficas desafortunadamente no existen 
documentos que nos permitan sustentar un lenguaje pertinente en esta actividad lo que, por 
consiguiente, nos oblige a llamarle a todas las identidides corporativas o institucionales que se han 
propuesto hasta hoy con el nombre generic0 de logotipo. Partiendo de este premisa establecemos - .  

in; estructura que nos ofrece la poshitidad de comprendercuales y cuantos son 10s elementos que 
conforman las identidades graficas, cuya taxonomia es: 

[@ El lenguaje formal constructivo de: nombre, siglas, tipografia, logotipo, letragrama y marca; es 
tiooarafico, - nose usa para su diseiio ningun otro elemento de apoyo que no sea el signo tipografico, 
coma su unica hewrimien!~ de expresion. 

IB@ El lenguaje formal constructivo de: logograrna, ideograma y monograma; es iconografico. Los 
signos iconicos son su elemento de apoyo y su herramienta de expresion. La tipografia que se usa 
para distinguirlos y darles su razon social es secundaria, ya que la imagen disefiada es autonoma de 
10s signos tipograficos propuestos. 

fES$ El lenguaje formal constructivo de: fonograma y ernblema ; es idnico-tipografico. Se usan 
para sus diseiios ambos signos, como herramienta de expresion. La tipografia utilizada para su 
razon social, se integra de forma armonica y global. 
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Nuestro sistema visual nos perrnite ver el mundo en tres dimensiones, ha evolucionado para 
proporcionar un sentido vivido de profundidad a partir de la inforrnacion que entra a la retina, aunque 
esta sea bidimensional. 

No solo vernos un rnundo de objetos con bordes definidos, sin0 que estos tienen profundidad y A ~ b a :  Perspeetiva lineal 

se localizan a diversas distancias de nosotros. La percepcion de la profundidad esta vinculada a la 
percepcion del tarnatio de 10s objetos. 

Percepcidn de la distancia 
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La percepcion de la distancia parece algo inevitable y es importante en tres clases de 
situaciones: la distancia egocentrics designa la distancia de un objeto desde el observador; la 
distancia relativa, se refiere a que tan lejos estan dos objetos entre ellos; y percepcion de la 
profundidad que se percibe en objetos tridimensionales, 10s objetos tienen profundidad o grosor Aabajo: tamailo de elemen- 

idernas de alt'ura ancho, de rnodo que algunas partes de un objeto seven mas alejadas queotras. 
Losfactores que influyen en la percepcion de la distancia se dividen en dos grupos, factores 

monoculares y factores binoculares. 

A) Factores rnonoculares 
La mayoria de nuestras fuentes de inforrnacion sobre la distancia son monoculares. Estos 

factores requleren de un solo ojo para proporclonamos esta informacion. Losfactores rnonoculares 
que no requieren rnovirniento son: 

I .-Acomodacion: es el cambio de la forrna del cristalino para enfocar objetos a diferentes 
distancias. La acornodacion difiere, ya que es una clave muscular, las otra siete restantes con claves 
pictoricas. 

2.-lnterposicibn: o traslape: significa que un objeto se traslapa o cubre parcialrnente a otro. 
Cuando ocurre interposicion, juzgarnos que el objeto esta parcialmente cubierto, esta mas alejado 
que el que se ve completamente. 

3.- Claves de tarnafio: se refieren a la influencia del tamatio de un objeto sobre el c5lculo de la 
distancia. Si dos objetos similares se representan juntos, el objeto que ocupa mas espacio sobre la 



retina es juzgado como mas cercano. 
4.- Gradiente de textura: se refiere al hecho de que la textura de las superficies se hace mas 

densa conforme aumenta la distancia, si 10s estamos viendo con cierta inclination. Los gradientes 
son claves de profundidad. 

5.-Perswectiva lineal: significa que las lineas paralelas parecen encontrarse en la distancia. 
6.-Perswectiva atmosferica: 6 aerea, designa la observacion de que 10s objetos distantes 

suelen aparecer borrosos y azulados, a diferencia de 10s cercanos. Esto se debe a que el aire 
entree1 observadory aquellos objetos noes del todo claro. Se utiliza esta perspectiva como una 
escala informal para juzgar la distancia de lugares alejados. 

7.-Sombreado: es una clave proporcionada por el patron de luces y sombras. El sombreado 
da la impresion de solidez, ya que proporciona informacion acerca de las partes del objeto que 
sobresalen o se deprimen, y de 10s planos 6 curvas. 

8.-Claves de altura: o de elevation: se refieren a la observacion de que 10s objetos que se 
encuentran cerca del horizonte parece que estan mas alejados de nosotros que 10s objetos que 
estan lejos. lmplican la colocacion de 10s objetos en el carnpo visual. 

Todos 10s factores analizados hasta este momento de la percepcion de la profundidad hasta 
el mornento incluyen posiciones rigidas de la cabeza y objetos estables. En realidad, casi toda 
nuestra experiencia visual inciuye objetos o retinas en rnovimiento, pues girarnos la cabeza y el 
cuerpo. Los dos factores de la distancia restantes involucran al movimiento. 

9.-Paralelaie del movimiento: se refiere al hecho de que conforme se mueve la cabeza 
lateralmente, 10s objetos que se localizan a distancias diferentes parecen moverse en distintas 
direcciones y a velocidades diversas. 

10.-Efecto de la profundidad cinetica: este segundo factor del rnovimiento monocular, implica 
el movimiento de 10s objetos mas que el de 10s observadores; una figura que se ve plana cuando 
esta sin movirniento, parece tener profundidad una vez que se desplaza. 

g@ 6)Factores binoculares: 
Dosfactores binoculares contribuyen a la percepcion de objetos cercanos: la convergencia y 

desigualdad binocular. 
1 .- Converaencia: significa que 10s ojos convergen o se juntan para ver objetos cercanos. La 

convergencia puede en ocasiones actuar como un indicio de profundidad, es especial cuando no 
existen claves mas litiles. 

2.-Disparidad binocular: es el segundo factor de profundidad que utiliza informacion de am- 
bos ojos. La distancia entre ambos ojos es de 7 cm, y aunque noes rnuy grande, garantiza que 10s 
dos ojos tienen visiones distintas. 

Constancia de tamaiIo 



Podernos identificar 3 principales enfoques tebicos de la percepcion de la distancia: la posicion 
gibsoniana, la posicion ernpirista y el enfoque cornputacional. La orientacion de estas tres teorias es 
diferente: laposicion emoirista, enfatiza la contribucion de la mernoria y de 10s procesos cognitivos, 
y reconoce la contribucion visual o terna; la posicion aibsoniana insiste en la riqueza de la entrada de 
la inforrnacion del rnedio ambiente; y el enfoaue cornoutacional , que surge de intentos por desarrollar 
prograrnas que permitieran a las rnaquinas percibir al rnundo la profundidad, en esencia, este enfoque 
se pregunta que "conocirnientos" y que "capacidades perceptuales" se requieren para permitir que 
una cornputadora extraiga la profundidad de un arnbiente. 

Percepci6n del tamaAo 
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Percibirnos al rnundo sin hacer ningirn esfuerzo, y por tal rnotivo creernos que es un proceso 
rnuy simple. Sin embargo, conforme nos volvernos mas analitiws de nuestra experiencia, encontrarnos 
que 10s procesos que subyacen a nuestras capacidades perceptuales son extrernadarnente 
cornplejos. Observarnos en el rnundo objetos grandes y pequefios. 

Factores qua influyen en la percepcidn del tarnaito 
Las percepciones de la distancia y del tarnafio, estan interrelacionadas. El tarnatio conocido 

de diversos objetos puede servir corno una clave para establecer la distancia a la que se encuentran. 
I .-Deterrninacion del tarnafio de 10s objetos a una sola distancia: si dos objetos se encuentran 

a la rnisrna distancia del observador, el que tiene un angulo visual mayor es el que se ve mas grande. 
Diversos factores influyen en la percepciim del tarnafio, de rnodo que el angulo visual, solo no puede 
ser el ljnico factor involucrado en la percepcion del tarnafio de objetos equidistantes. 

Otro factor que influye en la percepcion del tarnafio es la forrna, en general, 10s objetos mas 
elongados hacen ver mas grande 10s objetos aunque Sean de igual tamafio cornpactandolos. La Relaci6n distnncia y tamada 

percepcion esta influida por el tarnafio del objeto de fondo, asi corno la lurninosidad percibida, si 
vernos un cuadrado claro contra un fondo oscuro, parece ser mas grande que un cuadrado negro de 
igual tamafio visto sobre un fondo claro. 

2.-Deterrninacion del tarnafio de 10s objetos a distancias variables: la percepcion de la distancia 
esta influida por la forrna del contexto, la luminosidad del objeto y su fondo. 

Constancia del tamano 
Este tbrmino significa que un objetoparece siernpre del rnismo tarnaiio a pesar de 10s carnbios 

en su tarnatio retiniano. Este tarnafio se refiere a la cantidad de espacio que el objeto ocupa sobre 
la retina. El angulo visual y el tarnafio son terminos estrecharnente relacionados. La explication de 
constancia de tamafio involucra: el tarnafio familiar, la hipotesis de la no variacion del tarnafio y la 
distancia, tarnafios relativos de 10s objetos juzgados y relacion entre estirnulos. 



La influencia del conocimiento del mundo, es el reconocirniento. S i  el observador sabe que 
clase de escena se esta presenciando, puede basarse en la informacion pertinente acerca de 10s 
objetos que es probable que observe, de esta forma un objeto puede ser reconocido mas 
rapidamente si se presenta dentro de su contexto. 

En cuanto al contexto y la percepcion de letras. Entre las rnuchas formas que son 
especialmente sobresalientes para humanos, se encuentran las letras del alfabeto. De acuerdo 
con el efecto de la superioridad de la palabra, las letras se perciben mayor cuando aparecen en 
palabras queen conjunto de letras reconocidas. Las palabras nos proporcionan un contexto htil 
para el reconocimiento de letras, ya sea qua la tarea consista en su identification, igualacion 6 
busqueda. 

El contexto puede ayudar a la representacion precisa de un objeto fisico y a las diversas 
etapas perceptuales. Sin embargo, el context0 nos puede desviar y producir formas distorsionadas 
o percepciones erroneas, wmo 10s contornos ilusorios. Por otro lado, una ilusion incorrecta. En 
una ilusicn, lo que vemos no wrresponde a las cualidades verdaderas de un objeto. En las figuras 
de contorno ilusorio vemos bordes que no estan fisicamente, el contexto por si solo es suficiente 
para la percepcion de estos. Estas figuras tienen elementos de contexto con wntornos verdaderos, 
conocidos como areas de induction. 

La percepcion deformas noocurre de manera instantanea, sin0 que requiere de cierto tiempo, 
debido a que la region fovea posee mayor agudeza visual. Empero, esta region abarca solo una 
pequeiia parte del campo visual. Esto ocasiona un problema, por que generalmente queremos ver 
objetos muy separados en el espacio o cosas que se mueven. 

I Aqui se presentan 10s movimientos sa&dicos , que son pequetios saltos que nos sirven para 
poner la siguiente area de interes en contact0 con la fovea. Una caracteristica importante de estos 
movimientos es la supresion de la vision cuando 10s ojos brincan de una localization a la siguiente. 

Esta supresion es evidente en otrofenomeno llamado enmascararniento retroactive, que se 
refiere a la precision para reportar un objeto visual, se reduce si a este le sigue una mascara 
sobrepuesta espacialmente. La caraderistica mas importante del enmascararniento es que cuando 
otro estimulo interfiere con la formation de un cqntomo, la forma no se vera. 

La percepcion de formas puede estar influida por otras que se presenten inmediatamente 
antes o despues. El contorno puede no percibirse, si otro se presenta inmediatamente despues 
del original. 



La importancia de la experiencia se hace evidente cuandovemos el mundo con una orientacion 
poco usual. Estamos acostumbrados a ver las caras hacia arriba. Cuando las caras se ven con una 
orientacion inusual, tal como una rotacion de 180°, es mucho mas dificil procesarlas. Cuando vemos 
las figuras invertidas, observamos poca o ninguna diferencia entre ellas, aunque al colocarlas en la 
posicion normal Sean diferentes. 

El impact0 de invertir una imagen no restringe la dificultad de notar discrepancias. De hecho, 
con algunas formas, una inversion produce una interpretacion o significado totalrnente diferente. Las 
inversiones pueden incluso revertir la informacion de la profundidad. 

Se podria argumentar que una imagen rotada 18O0, es totalmente diferente de una que noes 
rotada. En la percepcion de formas descomponemos la forma total, en las partes que la constituyen, 
un ejemplo claro de este fenomeno son las figuras ambiguas en las cuales 10s estimulos son 
especialmente dificiles. 

La constancia de la forma significa, que un objeto parece conservar la misma forma a pesar de 
10s cambios en su orientacion. La forma proximal de un objeto, es la misma que la distal, solo si el 
objeto esta exactamente perpendicular a la linea de la vision. En todo 10s demas casos, la forma 
proximal esta distorsionada. 

La memoria de la forma de un objeto puede estar implicada en la constancia de la forma. 
Debido a que sabemos la forma de un objeto, alin cuando la percibamos con cierta inclinacion y 
adquiera otraforma, el conocimiento previo no nos hace dudar en cuanto a su forma real. De acuerdo 
con la interpretacion de interferencia inconsciente de la constancia de la forma, experimentamos 
este fenomeno, gracias a un proceso parecido al razonamiento, en el cual la informacion acerca de 
la forma y profundidad de la imagen retiniana del objeto se combinan. 

17 Acosta, Joan. "lmagen global". Edit. GG, 1989. Pbg.84 
18 Idem. Pbg. 89 
19 Idem. Pbg. 91 
20 Villafahe, Justo. "lntroducci6n a la teoria de la imagen". Edit. Pirbmide S.A, 1990. Pbg 173 
21 T. Tumbull I Rusell, Baird. "Comunicaci6n grbfica". Edit. Trillas, 1986. PAg. f08 
22 Marshalls, editions. "El gran libro del color". Edit. Blume, 1994. Pbg. 138 
23 Arnheim, Rudolf. "Arte y percepcion visual. Psicologis de la visi6n creadora". Cap. 7. Pag. 378 
24 Villafahe, Justo. "lntroducci6n a la teoria de la imagen". Edit. Pirbmide S.A, 1990. Pbg 30 
25 Angulo, Anibal. "Notas sobre la Fotografia". Talleres ENAP'IUNAM, 1994. Pbg. 3 
26 Idem. Pbg. 5 
27 Correa Molnar, Mbnica. "lntroducci6n a la fotografia". Edit. Persa, 1998. Pbg. 22 
28 Idem. Pbg. 58 







3.1 ANTECEDENTES 

OS origenes del Festival cornienzan en 10s finales de los cuarenta y principio de 10s 
cincuenta en el estudio del Venado, situado en una casa del callejon del que recibio el 
nornbre, local que se convirtio en el lugar de reunion de una serie de personas rnovidas 
unicarnente por el afan de intercarnbiar ideas sobre diversos ternas de caracter cultural. 

Entre 10s asistentes al Estudio se contaba a don Manuel Leal, Manuel Ezcurdia, Eugenio T~eba ,  el 
juez Castillo, doiia Pepa Zozaya, Luis Garcia Guerrero, Luis Pablo Castro, Guadalupe Herrera y 
Arrnando Olivares; este ultimo con todos 10s dernas, se hecho a cuestas una tarea espiritual que 
con 10s aiios despert6 a la ciudad de Guanajuato del estado de sornnolencia, product0 de la 
decadencia de la actividad rninera y de una incipiente vida acadernica que se desarrollaba en la 
Universidad y de las escasas labores burocraticas dependientes del gobierno estatal. 

Las tertulias que noche a noche se realizaban, despertaron en Herrera, Olivares y Trueba la 
aspiracion, de editar la revista Garabato, publicacion que contenia cuentos y que solo alcanzo 
trece nlirneros. 

Tres fueron las pasiones de Armando Olivares: la universidad, la escenificaci6n de 10s Entrerneses 
de don Miguel de Cervantes Saavedra y el encausar las aguas del rio que atravesaba la ciudad para 
transformarla en una via de transit0 de vehiculos wrno en un nuevo atractivo para la ciudad. 

En una de tantas reuniones fue expuesto por Armando Olivares el proyecto de rnontar una obra 
del teatro espaiiol de 10s Siglos de Oro, en una de las plazuelas de la ciudad., esto seria conocido 
corno 10s Entremeses Cewantinos, 10s cuales dirigio la puesta de escena Enrique Ruelas. Con el 
respaldo de la Univenidad de Guanajuato, de 10s estudiantes, cornerciantes y habitantes; se iniciaron 
las tareas de rnontaje, direction, escenografia, etc; y el prologo fue escrito p o r h a n d o  Olivares. 

La funcion ignaugural se llevo a cab0 una noche de febrero de 1953. Funcionarios de la 
Federacibn y del Estado, ernbajadores, rectores de universidades, periodistas, personalidades 
del rnedio artistic0 y cultural, estaban pendientes de la escenificacion de tres piezas de teatro 
salidas de la pluma de Cewantes en una plaza de la ciudad. Al cumplirse 10s prirneros diez aiios, 
en 1963, de la representacion inicial, se habian dado aproxirnadarnente mil funciones de 10s 
Entrerneses; que determino el surgirniento del Festival lntemacional Cervantino, creado por decreto 
ernitido durante la presidencia de Luis Echeverria. Guanajuato es digno escenario de la presencia 
de Cervantes a traves de 10s Entrerneses, asi corno de 10s suefios e ideales que don Quijote ha 

a 



simbolizado a partir del siglo diecisiete. 

El primer Festival lnternacional C e ~ a n t i n o  
~ m ~ ~ m ~ m m ~ m ~ m ~ m m ~ m ~ ~ m m m a m ~ m m ~ m ~  

Con base en documentacion en expedientes, la idea original de su creacion de debe a: 
1 .- Por conmemorarse en 1972, el XX aniversario de 10s Entremeses Cewantinos, en la ciudad 

de Guanajuato. 
2.- El interes de crear en Mexico un festival de alto nivel international, para promover la 

comunicacion cultural, artistica y humanistica con otros paises 
3.- Promover el increment0 turistico para beneficio de Guanajuato y del pais. El ideario del le r  

Festival lntemacional Ce~antino, se hace basicamente en torno a la figura de Miguel de Ce~antes, 
presentando en casi todos 10s generos participantes la obra del escritor, como conferencias, 
exposiciones, teatro, cine, etc. 

Las bellas artes (danza, teatro, literatura, mirsica, entre otras) toman la batuta en la exposicion, 
tanto en este primer festival como lo serian en 10s subsecuentes, otorgandole un caracter cultural 
invaluable, no solo Dara Mexico sin0 Dara todo el mundo. 

Se llev6 a cab; del29 de septiembre a128 de octubre;. el Depto.de Turismo y el lnstituto Nacional 
de Bellas Artes, en coordinacion con la Secretaria de Relaciones Exteriores v el Gobierno del Estado 
de Guanajuato integro el Comite Organizador, con iniciativa, asimismo, del ~ i iector  General del Banco 
Cinematogr$ico, quien fungio como Presidente del Comite. El 12 de octubre de 1972, se instal6 
oficialmente el Patronato del l  er Festival, wya presidencia ocupo la Sra. Dolores del Rio, dicho patronato 
se integro con la participation de personalidades de la banca, la industria y las altas finanzas del pais. 

El analisis se basa en 10s carteles del Festival lntemacional Cewantino ya que identidad nose 
refiere a logotipo y logograma por separado, sin0 que es una fusion de varios elementos. De esta 
forma identidad-cartel son una misma cosa que puede sustituir una a la otra, las aplicaciones de 
esta identidad-cartel se pone de manifiesto en todos 10s productos como: papeleria, camisetas, etc. 
representativas de este evento. Para realizar el estudioformal de la imagen, se marcan 10s siguientes 
parametros: Codigo cromatico, wdigo tipografico, dd igo morfologico y u5digofotografico; ya que 
son parte integral del diseAo de identidad, como se ha mencionado en capitulos anteriores. 



C6digo Tipografico: Se presentan dos tipografias en la identidad. El prirnero es de un tipo rornano rnoderno (Caslon me- 
dium), la segunda tipografia es de tip0 gotico sans serif o palo seco (Futura). El puntaje establece la jerarquia de inforrnacion, la 
tipografia que tiene el mayor puntaje corresponde al titulo del evento, la segunda tipografia tiene dos rnedidas diferentes: la mayor, 
segunda en la jerarquia general de la identidad, corresponde a 10s patrocinadores (bold), la rnenor a 10s datos del evento (light): atio, 
periodo de tiernpo que abarca el evento. 
u m ~ n a u n o o o o ~ ~ ~ u 0 ~ ~ ~ o 1 ~ ~ ~ 0 m n ~ o 0 a ~ o o u u 0 ( 1 u u ~ o ~ a n m n m a o ~ m ~ o u o ~ m m a ~ u n ~ n u ~ o ~ ~ a w ~ ~ u ~ ~ u ~ u ~ ~ ~ o ~ m  

C6digo Morfol6gico: Aparece una irnagen o ideograrna, que se cornpone de una repeticion de rnodulos y tamatios con 
diferentes rotaciones. El ideograrna representa forrnalmente la gorgola de Cervantes, sin embargo requiere del apoyo tipogr8ico. A 
partirde esta primera identidad se establece corno institucional y parte integral de todas las identidades secuenciales. Aparece una 
pleca de grosor medio que separa sirnetricamente en dos a la identidad, del lado derecho se encuentra el ideograrna, y del lado 
izquierdo trazos libres e irregulares de un grosor ancho que connotan pinceladas y que forrnan rasgos de un rostro: un ojo, nariz y 
boca. 
~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ m ~ a m m ~ ~ ] ~ ~ n ~ i i a ~ a ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ i ~ m ~ ~ m u a ~ ~ m ~ ~ ~ m ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ o m a ~ m a ~ ~ ~ ~ m m  

C6digo cromatico: 
Matiz: beige. (fondo) 
Saturacion: es un color desaturado. 
Lurninosidad: + + 
Matiz: acromatico negro (tipografia) 
Saturacion: color saturado 100% 

n n o ~ o o ~ 0 ~ 0 ~ ~ o ~ o m m o m 1 1 u 0 ~ 0 ~ i l 0 a ~ n ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ 0 ~ 1 0 ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ m ~ ~ a ~ ~ m a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ m ~ n ~ ~ ~ a ~ m ~ ~ ~ m ~ ~  

C6digo Fotografico: NO 
0 U 3 Q ~ D ~ 3 0 ~ ~ 0 0 O 8 R 0 D 3 Q ~ D 9 E O U W D D Q W D D O Q O D D D R ~ D U B D ~ B U O D C Q ~ U D ~ O ~ ~ O ~ ~ ~ ~ O O ~ D D ~ W D O ~ ~ ~ ~ ~ R ~ Q E ~ ~ D  

Diagramacibn: Sirnetrica, se cornpone de dos partes iguales separadas por una pleca. Cornposicion: equilibrio, sirnetria, 
unidad, aleatoriedad y secuencialidad. Formas de significacion: En 10s trazos que forman la cara se utiliza la rnetafora, y por otro lado 
la alusion ya que se esta refiriendo una idea por rnedio de otra (trazos-cara). Significados: rostro hurnano y trazos que semejan 
pinceladas. 
~ m ~ o ~ ~ o o ~ n ~ o ~ ~ o ~ 8 ~ o ~ a 0 a ~ a 0 0 ~ ~ ~ ~ ~ ~ s 0 ~ 0 0 ~ ~ ~ o ~ ~ m ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ m 8 ~ m o ~ n ~ ~ ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ ~ o u m m ~ m ~ s m a ~ ~ m a  

Composici6n: equilibrio, sirnetria, unidad, aleatoriedad y secuencialidad. 
m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m a ~ ~ ~ ~ a i l ~ ~ ~ ~ r n ~ ~ ~ ~ ~ m o ~ ~ ~ ~ i l n m m ~ ~ a ~ ~ m ~ ~ i i m m ~ ~ a ~ m ~ ~ ~ ~ a ~ o m n m m ~ m ~ ~ m ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ m m  

Formas de significaci6n: En 10s trazos que forrnan la cara se utiliza la rnetafora, y por otro lado la alusion ya que se estd 
refiriendo una idea por otra. 
~ ~ ~ a ~ ~ ~ m m ~ ~ m ~ ~ u ~ ~ e u ~ ~ n a ~ 0 ~ ~ 0 m ~ 1 ~ ~ o o ~ ~ 1 ~ n ~ m o n ~ ~ o ~ ~ % ~ u m m ~ a ~ ~ ~ ~ n ~ n m m ~ ~ m m ~ n a m m n ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ ~ m ~ ~  

Significados: 
Rostro hurnano y trazos que sernejan pinceladas. 

v 



C6digo tipografico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo 
seco y que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gotica sans serif 
(Book antiqua) de menor tarnafio, y que corresponde a 10s datos del evento. 

m ~ 0 ~ ~ ~ 0 ~ 0 ~ m ~ 0 ~ a s ~ ~ ~ 0 1 ~ ~ ~ 1 ~ 1 ~ 1 1 ~ r n 0 0 m o n ~ 1 0 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ m m ~ ~ m m a ~ ~ m m m n ~ m m ~ ~ m ~ m a ~ m ~ m m m ~ ~ m m ~  

Cddigo Morfoldgico: Aparece una repeticion de rnodulos, se disponen en una cuadricula integrada por 16 cuadrados. La 
linea, circulo, y semicirculo son las formas que mas aparecen, asi como el cuadrado y el rectangulo en el esqueleto estructural de la 
identidad. lnterviene el ideograrna, per0 con una rnodificacion: la imagen presenta una reflexion en positivo y negativo. 
o ~ o ~ ~ ~ m o ~ ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ n m ~ ~ ~ a ~ ~ a n ~ ~ ~ ~ ~ n ~ n ~ ~ a ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ a ~ u o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ n n u m ~ ~ ~ ~ a m o ~ ~  

Cddigo cromi%tico 
Matiz: cyan Saturacion: Colores desaturados y saturados del mismo rnatiz. 
Luminosidad: + + + 

+ + 
- - 

Matiz: acrornatico negro (tipografia) 
Saturacion: color saturado - - - 100% - 

u n ~ n ~ ~ n ~ n n n ~ ~ ~ n n ~ n n ~ ~ ~ ~ a ~ u n ~ n n n i l ~ n n n ~ ] ~ ~ o n ~ u n n n ~ ~ n n n ~ ~ n m ~ ~ a n n ~ n m ~ n ~ n ~ n u n ~ ~ n n u n n u ~ u ~ ~ ~ o  
Cddigo Fotografico: No 

~ n 0 ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ n ~ m n ~ ~ ~ ~ m n ~ n u o 1 n m ~ n ~ 1 a a ~ m 1 1 ~ l ~ o 1 1 ~ l a n a n a m ~ a n n ~ m ~ ~ ~ u ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ n n n ~ ~ o n a ~ ~ a m ~ ~ m ~ n  

Diagramacidn: utilization de unaestructura basica para 10s modulos, y seccibn aurea para el diseiio en general. 
3 ~ ~ ~ ~ ~ n 0 ~ ~ ~ 0 0 ~ ~ ~ m 0 0 ~ 0 e ~ ~ ~ ~ 1 ~ i l 0 0 0 ~ ~ o e 0 o e o 0 ~ a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ 3 ~ ~ m 3 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ 0 ~ ~ ~ ~ ~ m a 0 ~ ~ m m ~ ~ m m 3 ~  

Composici6n: Se establece una secuencialidad; la unidad es cromatica no formal, y en 10s rnodulos se presenta una 
fragrnentacion que conserva un caracter individual y una relacion de estos entre si. 
~ n o ~ n ~ ~ ~ m ~ m a ~ ~ ~ n ~ ~ a m a ~ ~ ~ m ~ ~ ~ l n m ~ ~ ~ ~ l ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m ~ m ~ ~ o n m m n n a n ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ n ~ m m ~ a ~ ~ ~ m ~ m m ~ m m ~ m m ~ m m m m ~  

Formas de significacidn: utilizaci6n de rima produciendo una sirnilitud de las forrnas, que asurnen una rnisma proporcion, 
direccion o petfil, y antitesis ya que contrapone rasgos semanticos comunes que hacen hincapie en su diferencia para producir el 
contraste entre arnbos, permitiendo que el receptor aprecie estos petfiles antiteticos recordando la presencia de lo opuesto. 
n ~ m ~ ~ ~ ~ m n ~ n ~ ~ ~ n ~ ~ ~ u n n ~ n m a ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ o ~ ~ m ~ ~ ~ o n ~ m ~ ~ n m ~ ~ ~ a m a ~ m ~ a m ~ m u n ~ m m a ~ n n ~ ~ n ~ n ~ m a a ~ a a ~  

Significados: Fragrnentacion de un todo en 7 partes o rnodulos y que rerniten a las siete artes las cuales constituyen el FIC. 

Cddigo tipografico: Existen dos tipografias en el disefio de identidad: una pertenece a un estilo de letra dewrativa, de palo 
seco y que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gdtica sans serif 
(Irn~acto) de rnenor tarnafio, v aue corres~onde a 10s datos del evento. 



Cddigo Morfoldgico: Aparece una repeticion de modulos y plecas de diversos grosores, existe una repeticion centripeta de 
modulos (49 en total) con una diversidad morfologica (4 tipos ) y una coherencia en la composici6n dominada por una aproximacion 
tematica constante. Sin embargo cuatro modulos rompen con la direccionalidad que aportan una formulacion visual provocadora, 
causando una adividad y movimiento. Estos cuatro m6dulos actuan como acento y forman 2 diagonales visuales que forman una "X" 
y un cuadrado gracias a la gestalt y a la continuidad de 10s elementos. Los modulos son simetricos y se conforman de circulos y lineas, 
asi corno decuadrados y rombos. ln te~ iene  el ideograrna, per0 con una rnodificacion: la imagen presenta una reflexion en positivo y 
negativo. 
m ~ a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ o ~ ~ ~ i l ~ ~ m m ~ a ~ ~ m ~ ~ t n ~ m ~ ~ ~ ~ i l ~ ~ ~ n a ~ ~ ~ m ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m ~ n m ~ m m ~ ~ ~ ~ m ~ ~ m n ~ m n o ~ a a a n m ~ u  

C6digo cromhtico: 
Matiz: verde Matiz: negro (tipografia) 
Saturacidn: Colores desaturados y saturados del mismo matiz. Saturacion: color saturado - - - 100% 
Luminosidad: + + + 

+ + 
7 

3 0 n 0 n 0 0 0 n ~ 0 ~ ~ 0 0 ~ ~ 3 3 3 0 ~ 3 ~ 0 0 ~ ~ 0 0 ~ 0 0 3 0 3 0 n ~ 3 0 m ~ ~ ~ 0 ~ ~ u ~ 3 ~ 2 ~ 3 0 n ~ ~ n ~ ~ ~ ~ a 0 ~ 3 a n ~ ~ n 3 0 n n 0 n ~ 0 3 ~ a ~  

Cddigo Fotogrhfico: NO 
n n ~ n ~ 0 ~ ~ ~ n ~ m ~ a a ~ ~ o ~ ~ ~ ~ o 0 i l ~ n ~ 1 0 ~ m ~ ~ m ~ 1 0 ~ 0 0 a ~ m ~ ~ c m m a ~ n m n n o ~ ~ ~ o ~ a ~ ~ o o ~ ~ u ~ 1 ~ u ~ ~ ~ ~ ~ m ~ a m ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Diagramacidn: Utilizacion de una estructura basica con cambio de direction y reflexion de 10s modulos, y seccion aurea para 
el diseiio en general. Composition: establece una secuencialidad, regularidad y unidad cromatica y formal. 
~ 0 0 O ~ ~ ~ 0 ~ ~ 0 8 0 0 ~ ~ 0 ~ 0 O ~ O [ s O O B R O P O O O ~ ~ 3 ~ Q m 1 1 O ~ U O ~ ~ ~ 0 ~ O ~ ~ ~ ~ U ~ ~ ~ ~ Q Q Q ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q 0 ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ U ~ ~ 5 ~ ~ ~  

Formas de significacidn: Utilizacion de doble sentido por que se puede interpretar en dos sentidos distintos sirnultaneos 
(formation "X" y el cuadrado conceptual). 
~ o ~ o ~ ~ m ~ o ~ o n ~ o ~ ~ o o ~ ~ i l ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ i d ~ ~ a r a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n o ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ n m ~ n o ~ m ~ ~ u o ~ ~ m n n ~ n ~ a n o ~ ~ ~ u ~ o m o n m ~ m n  

Significados: 
aparecen 7 columnas que contienen 7 modulos haciendo referencia a las 7 artes, 10s modulos forman una "X" conceptual que 

connota una marca probablemente de eleccion. 

Cddigo tipogrhfico: Existen dos tipografias en el diseiio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo 
seco y que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gotica sans serif 
(Irnpacto) demenor tarnatio, y que corresponde a 10s datos del evento. En eta identidad aparece la firma del autor. 
m m m ~ m ~ ~ ~ m n n 0 m ~ m ~ n m m 0 ~ ~ 1 1 1 e r m m m ~ ~ ~ l m 1 1 ~ 1 m m m ~ ~ m 1 1 m m ~ m ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m m m m ~ ~ m m m m ~ ~ m m m ~ ~ ~ m m m ~ m m ~ m ~ m m m m  

Cddigo Morfoldgico: La composition esta integrada por varios pianos sugeridos por la perspectiva, acentuada por la 
reproduction fie1 de infonacion ambiental mediante la irnitacion de 10s efectos de luz y sombra sugiriendo la dimension, de 10s 
elementos que la conforman: 2 cuadrados con diversas vistas yen diferentes direcciones, uno parece salir y otro entrar. Existen 
lineas de diversos grosores que siguen una secuencia, y sugieren piiegues asi corno tambien una reflexion de elementos. lnterviene 



el ideograma, per0 con una modificacion: la imagen presents una reflexion en positivo y negativo. 
0 ~ ~ 0 n n ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ l n n ~ l 0 ~ i l n 0 ~ ~ 1 ~ 1 ~ ~ 0 0 ~ 1 0 t l 0 m ~ ~ o ~ ~ m ~ ~ a ~ n ~ ~ n ~ u ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ m ~ n ~ ~ m ~ n n n a ~ ~ n ~ ~ ~ a  

C6digo cromatico: 
Matiz: rojo Saturacion: Color saturado del mismo matiz. 
Lurninosidad: + + 
Matiz: negro (forma y tipografia) 
Saturacion: color saturado y desaturado del mismo matiz (escala de grises) - - - - 100% 
Luminosidad: + + + 

3 0 ~ 3 ~ 0 ~ n m a ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ 0 ~ 0 n 3 0 n ~ ~ i l ~ 0 ~ 0 ~ m 0 ~ 0 ~ 0 1 0 n ~ ~ u ~ m ~ ~ ~ ~ m 0 m ~ ~ m 0 ~ 0 ~ ~ 0 ~ ~ ~ m n 0 ~ ~ a ~ ~ ~ m ~ ~ ~ m m u ~ ~ ~ ~  

Diagramaci6n: Utilizacion de una estructura basica con divisiones ulteriores que genera espacios fluctuantes. Composicion: 
La composicion es simetrica y compleja, mantiene un equilibrio, unidad y secuencialidad. 
~ u o n n ~ n 0 ~ ~ ~ m 0 ~ n ~ ~ ~ n n ~ o n 0 0 ~ n 0 n ~ i n u ~ n ~ a n u n n m n 8 ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ a m ~ u ~ a o ~ n n ~ ~ 0 ~ u ~ ~ ~ o ~ n n 0 ~ ~ ~ u m ~ ~  

Formas de significaci6n: Utilizacion de inversion o hiperbaton de un orden por otro (lineas), y antanaclasis en este caso la 
imagen presenta una inversion en el sentido sugiriendo una reflexion de elementos. 
o o ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ ~ m m o ~ o o o 0 0 0 0 0 ~ u ~ m 0 m ~ ~ 0 ~ ~ ~ ~ 1 m 0 m ~ m ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ m ~ ~ ~ m m ~ m n n m ~ n ~ ~ o n ~ ~ n ~ a m m ~ m m n m a ~  

Significados: la imagen sugiere una ambivalencia o un doble sentido de interpretation: el sentido intelectual y el artistico. 

C6digo tipografico: Existen dos tipografias en el diserio de identidad: una pertenece a un estilo de letra decorativa, de palo 
seco y que corresponde a1 titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La segunda es una tipografia gotica sans serif 
(arial) de menor tamatio, y que corresponde a 10s datos del evento. En esta identidad no aparece el afio. 
~ ~ 0 o 0 0 0 0 m ~ ~ ~ 0 n 0 m ~ ~ ~ ~ o ~ 1 0 ~ ~ o ~ 0 o ~ m u n ~ 0 ~ ~ n ~ ~ n ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n m ~ o ~ ~ ~ a n ~ u a ~ ~ n m o n n s n m m ~ ~ ~ f i m n o ~ m ~ ~ ~  

Cddigo Morfoldgico: La cornposicion esta integrada por 6 rectangulos formando 2 bloques y dispuestos horizontalmente. El 
interior de estos rectangulos se divide asimetricamente por dos franjas de color; en donde se disponen diversas imagenes 
representativas de disciplinas que intervienen en el Festival, estas se disponen al centro y en 10s extremos izquierdo y derecho lo cual 
remite a una movilidad sin desestabilizar e l  equilibrio de la cornposici6n. Las irnagenes se encuentran rebasadas rompiendo con la 
horizontalidad de las lineas que conforman 10s rectangulos. El ideograma se sustituye por una secuencia de modulos que se diponen 
en un orden logico y con una rotacion de 10s mismos. El ideograrna se cornpone de 9 modulos que sugieren un circulo, yen el centro 
parte un modulo diferenteel cual ofrece un enfasis y una episodicidad, esta liltirna refuerza la conexion y el caracter individual de las 
parte constitutivas del todo. El ideograma se dispone dentro de un cuadrado que contrasts cromaticamente, y la tipografia 
correspondiente 10s patrocinadores forma una pleca visualmente que forma otro rectangulo intrinseco. El disefio remite a las grecas 
prehispanicas mayas. 
~ B ~ ~ ~ ~ ~ o m ~ ~ u m n s a o ~ ~ u n ~ ~ a ~ u a ~ ~ ~ u ~ o ~ ~ o ~ n m ~ ~ m ~ ~ o ~ ~ ~ n ~ ~ ~ a o ~ ~ ~ ~ ~ n a m ~ ~ u m ~ n n a u m ~ ~ ~ a ~ o m ~ ~ m m n ~  

C6digo cromatico 



Matiz: rojo Matiz: arnarillo (fondo) 
Saturacidn: Color saturado del mismo matiz. Saturacion: color desaturado del mismo matiz 
Luminosidad: + Luminosidad: + + + 
Matiz: acrornatico negro (fondo) 
Saturacidn: color saturado y desaturado del mismo matiz (escala de grises) - - - 100% 
Luminosidad - 

Cddigo FotogrAfico: Intervienen 6 imagenes en escalade grises que representan algunas de las disciplinas que intervienen 
en el Festival. En el primer bloque en la parte superior aparece un personaje que corresponde a la opera, en la parte intermedia un 
caballete quecorresponde a la pintura, en la parte inferioraparece un hombre con una camara defilmacion que corresponde al cine. 
En el segundo bloque en la parte superior se encuentra un piano que corresponde a la musics, en la parte intermedia el interior en 
perspectiva de un teatro, yen la parte inferior un hombre con una posicion y vestuario que corresponde a la danza. 
~ n ~ ~ m ~ ~ 8 ~ ~ ~ n u ~ ~ a ~ ~ o ~ 1 0 ~ 0 n n n n n 1 ~ 0 0 ~ n 0 0 n ~ 0 ~ ~ ~ ~ u a o n ~ o ~ m ~ ~ ~ 1 o ~ o a n ~ n ~ ~ n m a ~ f l ~ ~ n ~ m n o m ~ u o n m n ~ m ~ ~  

Diagramaci6n: utilizacion de una estructura basica. 
~ n o n m n o ~ m ~ ~ : ~ n a ~ ~ ~ o o ~ ~ a m ~ ~ n a ~ ~ a n ~ ~ ~ o a n n ~ o ~ ~ u ~ n ~ n ~ ~ u ~ n ~ n ~ m ~ ~ n ~ u n ~ n ~ ~ ~ ~ n u ~ a n ~ n n ~ n o n a ~ m ~ ~  

Composici6n: utilizacion de sirnetria, asi corno una secuencia que permite una fragrnentacion de estos modulos 
descomponiendolo en elementos que se relacionan entre si conservando un caracter individual. 
~ ~ ~ U ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ B O O O O ~ ~ O O O ~ O O O O B B ~ L ~ ~ O ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~ U ~ ~ ~ Q ~ ~ O ~ ~ E ~ O ~ ~ ~ ~ D D  

Formas de significaci6n: utilizacion de alusion por rnedio de las irnagenes a sus respectivas disciplinas: opera, teatro, musica, 

I pintura, cine y danza. 
m o m ~ o o ~ m m n m o ~ m ~ o o m o m ~ ~ ~ ~ ~ ~ e ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m o ~ m ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ ~ o ~ m ~ ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ ~  

Significados: la rmagenfigurativa que lleva una tunica significa a la opera, el piano a la musica clasica, el caballete a la pintura, 
la perspectiva del edificio al teatro, el camarografo al cine, y el bailarin a la danza. (significados claros) 

Cddigo tipografico: Existe una tipografia en el disefio de identidad: pertenece a un tip0 romano modemo que corresponde al 
titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Bold). La misma tipografia per0 de menor tamatio corresponde a 10s datos del 
evento. En esta identidad no aparece el atio. 
s ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ ~ o ~ m ~ ~ i l o 0 ~ a i l n n 0 0 m ~ ~ 1 ~ ~ 1 ~ ~ ~ a 0 ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ m ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ m  

Cddigo Morfoi6gico: La cornposicion es un rectangulo, que mediante una pleca secciona el espacio verticalmente y 
asirnetricarnente. Esta pleca se une con un numero 7 proveniente de la misma tipografia que abarca casi todo el rectangulo, de esta 
forma se unen 10s elementos que participan en la cornposicion. Dentro del nurnero aparece el signo que connota el septimo festival en 
la escala de ternporalidad. La seccion izquierda contrasts cromaticamente con la derecha, yen la parte inferior se coloca la tipografia 
correspondiente a la ciudad sede y a la fecha. En la segunda seccion derecha inferior se coloca la tipografia que pertenece al evento 
con una justificacion contraria (derecha-izquierda) asi corno el ideograrna. La tipografia abarca el rnismo espacio per0 con diferente 



puntaje. El ideograma se sustituye por una secuencia de modulos que se diponen en un orden logico y con una rotacion de 10s 
rnismos. El ideograma se compone de 9 rnodulos que sugieren un circulo, y en el centro parte un modulo diferente el cual ofrece un 
enfasis y una episodicidad, esta irltirna refuerza la conexion y el caracter individual de las parte constitutivas del todo. El ideograma 
se dispone dentro de un cuadrado que contrasts crornaticarnente, y la tipografia correspondiente 10s patrocinadores forma una pleca 
visualmente que forma otro rectangulo intrinseco. 

~ ~ ~ Q D ~ m ~ ~ 8 3 0 0 0 0 0 0 0 U L 1 i l ~ ~ ~ O D 3 J ~ B O i l a i l O 3 O i l 3 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ 5 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ U ~ ~ ~ ~ O ~ O ~ ~ U U ~ ~ ~ D ~ Q W ~ ~ U ~ U ~ ~  

C6digo cromatico: 
Matiz: rojo (fondo) Matiz: acrornatico blanco (tipografia) 
Saturacion: Color saturado del misrno matiz. Luminosidad: + + + 
Luminosidad: + + 
Matiz: acromatico negro (tipografia) 
Saturacion: color saturado - - - 100% 

m o ~ m ~ ~ o ~ ~ ~ o o m o o ~ ~ o ~ ~ m ~ ~ n ~ 1 0 0 ~ n o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m u ~ ~ a ~ u s ~ ~ n 5 ~ u m n ~ a ~ u ~  

C6digo Fotografico: En la composition la seccion derecha esta representada por una fotografia en blanco y negro que 
representa a uno de 10s lugares mas representativos de la ciudad de Guanajuato: el jardin Union, asi como una parte del teatro Juarez 
en el fondo. La fotografia presenta una perspectiva que invita sutilrnente al receptor. 
. O . D . . . 0 . . 0 , . Q n n 3 1 m 3 I I O O - J O I I O L i l ~ O O O ~ a O I I a J O O ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ m a m ~ ~ ~ ~ , a ~ n ~ m o ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ m a n m m ~ ~ a ~ ~ ~ m  

Diagramaci6n: utilization de una estructura basica y la asimetria. 
~ ~ O D ~ ~ m 0 8 ~ R ~ 0 ~ 8 ~ 0 0 B D ~ ~ m a O O O 3 i l ~ ( 1 C 1 1 ~ C 1 E l O ~ D d ~ ~ O m ~ D D ~ 3 ~ D ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ D D D S ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~  

Composici6n: Fragrnentacion de 10s elementos que componen el disetio, unidad, exageracion y opacidad (numero 7) asi 
como equilibrio en todo el conjunto. 
n ~ ~ m ~ m ~ m m m ~ ~ a n ~ ~ ~ n n n o ~ m ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n o i ~ m m ~ ~ ~ m ~ n ~ ~ ~ ~ ~ m n ~ ~ ~ ~ n ~ m ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ o n n n ~ m ~ ~  

Formas de significaci6n: utiliza alusion en el numero del evento, e hiperbole, asi como elipsis que presenta una construccion 
sintactica cornpleta sin que ello afecte el sentido pues lo que esta ausente se da por entendido. La sinecdoque se utiliza en la 
fotografia que rnuestra una parte de toda la imagen. 
m . . ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m ~ ~ m z ~ m a ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m ~ i . ~ m ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ m ~ ~ m n n m m ~ ~ ~ m ~ m m ~ ~ m ~ n ~ ~ ~ ~ ~ m ~ n m u m n ~ m ~ a  

Significados: el numero significa la magnitud del evento, la fotografia muestra la ciudad sede como referencia al receptor. 90 

C6digo tipografico: Existe 3 tipografias en el disetio de identidad: el primero pertenece a un tipo gotico de remate cuadrado 
que corresponde a1 titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Eras Bold). La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra 
manuscrita o cursiva (footlight MT medium) de rnenor tarnatio en relacion con la primera y que corresponde a 10s datos de la ciudad. 
El tercer tipo corresponde a un tip0 romano modern0 (Franklin medium) w n  el puntaje menor. en donde aparece la fecha del evento 
se incluye el atio. - 



C6digo Morfoldgico: En la composicion intervienen plecas que intercalan lineas rectas y curvas y que remiten a la epoca 
romana. El numero 9 interviene como elemento ornamental al cual se le agrega el ideograma como sustitucion del signo ordinal. En 
el centro las iniciales FIC sirven como ornament0 asi como soporte de 3 figuras humanas realizadas con trazos aleatorios que 
semejan bocetos clasicos, con volumen gracias a las sombras. Estas figuras estan en posiciones que remarcan las iniciales que se 
encuentran en el fondo y unidas entre si. Existe una reflexion en las plecas dispuestas en la parte superior e inferior. El ideograma se 
sustituye por una secuencia de modulos que se diponen en un orden logico y con una rotacion de 10s mismos. El ideograma se 
compone de 9 modulos que sugieren un circulo, yen el centro parte un modulo diferente el cual ofrece un enfasis y una episodicidad, 
esta ijltima refuerza la conexion y el caracter individual de las parte constitutivas del todo. No aparece el cuadrado que enmarca el 
ideograma. 
m ~ ~ o ~ ~ ~ ~ o ~ m ~ o ~ m ~ ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ? ~ ~ ~ n ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ m ~ ~ ~ ~ o ~ ~ ~ u ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ m a ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ n m n n ~ o ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ m m n  

Cddigo crornatico 
Matiz: verde (iniciales) Matiz: acromatico blanco (tipografia) 
Saturacion: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: + + + 
Luminosidad: - - Matiz: rojo (ideograma y dibujo) 
Matiz: acromatico negro (tipografia) Saturacion: color saturado 
Saturacion: color saturado - - - 100% Luminosidad: + 

~ O O ~ ~ ~ 0 ~ 0 ~ ~ 0 Q 0 O ~ ~ 8 ~ ~ D i l O O O O Q ~ C 1 O B O ~ B O C 1 ~ U 1 1 1 O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ O ~ ~ O ~ D ~ ~ ~ ~ O ~ ~ C 1 U ~ U ~ ~ ~ D  

Cddigo Fotografico: NO 
0 0 0 ~ 0 ~ ~ ~ ~ 0 0 m ~ 0 0 9 0 m m ~ 8 ~ 1 m 0 a ~ ~ e m m m ~ 1 ~ 0 ~ ~ ~ 0 m ~ ~ ~ 0 m a ~ ~ m ~ o m m m ~ ~ m n ~ ~ n ~ ~ ~ 0 ~ 0 ~ 5 o 0 ~ m ~ 0 m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m 0  

Diagramaci6n: utilizacion de una estructura basica. 
P 0 ~ ~ ~ 0 ~ ~ ~ 3 1 ~ P O ~ D ~ ~ ~ O O i l L D f l ~ i l D ~ B 3 B B i l ~ O O 3 D F ) ~ ~ ~ ~ ~ D Q ~ ~ ~ ~ ~ D ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O O ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ ~ Q ~ ~ ~  

Composici6n: La composicion es compleja y equilibrada utiliza continuidad que mantiene unidos 10s elementos y opacidad 
en las imageries con respecto al fondo. 
~ o ~ o o o o o o o o o ~ ~ ~ ~ o o ~ ~ ~ ~ ~ ~ o n m [ ~ ~ ~ ~ ~ o n ~ ~ ~ ~ ~ n ~ m ~ o ~ m ~ a a ~ m u ~ ~ o ~ m o a [ ~ n a ~ ~ m o o o o a o ~ n ~ ~ n o n m ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Formas de significaci6n: utiliza acumulacion que interviene en la suma de elementos correlativos similares para producir un 
efecto de amplification, alusibn en las formas humanas e hiperbole en las iniciales. 
0 0 0 ~ 0 0 f l 8 0 8 8 0 Q 8 0 0 8 ~ ~ B B B O ~ O I I 0 ~ B ~ S ~ B L 1 ~ D B B P I B 0 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ B ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ U ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ 0 ~ ~ ~ 0 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Significados: las plecas ornamentales remiten al period0 clasico romano utilizado en las columnas corintias, las figuras 
corresponden a 10s &nones de belleza clasico-romano y sus posiciones connotan a las ejecutadas en la danza. Estos significados 
derivan del arte e indican el caracter del Festival. 

Cddigo t ipogrsco: Existen 3 tipografias en el disetio de identidad: el primer0 pertenece a un tipo gotico de remate cuadrado 
que corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y grosor (Eras Bold). La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra 
manuscrita o cursiva (lucida casual) de menor tamatio en relacion con la primera y que corresponde al numero ordinal del festival. El 



tercer tipo corresponde a un tip0 cursivo (Footlight) con el puntaje rnenor. en donde aparece la fecha del evento se incluye el aAo. 
Aparece la firma del diseiiador. 
O O ~ ~ O O Q O O O ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ I ) D O B ~ ~ O O O O ~ O ~ B O ~ ~ Q ~ O ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ Q ~ ~ Q ~ ~ ~ Q ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ J ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ ~ ~ ~ R ~ ~ Q  

C6digo Morfol6gico: La cornposicion se estructura rnediante forrnas geornetricas y reflexiones de las rnismas. Los elementos 
forman una cara la cual se encuentra detras de unas manos, se contrastan forrnas y colores. Los contornos se realizan con una linea 
rnuy delgada negra, que perrnite fragrnentar 10s elementos constitutivos en elementos particulares. Las forrnas geometricas mas 
utilizadas son: el circulo, el ovalo y el triangulo; combinandose en algunas ocasiones con trazos rectos y curvos. El ideograma se 
sustituye por una secuencia de rnodulos que se diponen en un orden logico y con una rotacion de 10s rnisrnos. El ideograrna se 
compone de 9 rnodulos que sugieren un circulo, yen el centro parte un modulo diferente el cual ofrece un Bnfasis y una episodicidad, 
esta ultirna refuerza la conexion y el caracter individual de las parte constitutivas del todo. No aparece el cuadrado que enrnarca el 
ideograrna. 
0 3 0 0 ~ ~ ~ m ~ ~ ~ 0 m 0 0 n m ~ ~ ~ ~ n 1 0 0 ~ o ~ 3 0 a ~ ~ a ~ 0 n ~ 0 ~ ~ ~ a z m ~ ~ ~ ~ 0 n a ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ m m m ~ ~ ~ ~ n ~ 0 ~ a ~ ~ m n a 0 ~ a n ~ ~ 0 ~  

C6digo cromhtico: 
Matiz: morado (fondo) Matiz: acromatico blanco (tipografia) 
Saturation: Color saturado del mismo matiz. Luminosidad: + + + 
Luminosidad: - - Matiz: azul 
Matiz: acromatico negro (tipografia) Saturacion: color saturado y desaturado 
Saturacion: color saturado - - - 100% Luminosidad: + + 
Luminosidad: + + - - 

+ 
~ m o ~ s ~ o ~ o ~ ~ m o ~ o m o o m ~ ~ ~ ~ ~ ~ l n n ~ ~ l ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ u ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ u u ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m a  

Cddigo Fotogrhfico: NO 
m 0 0 n n m ~ m ~ o m ~ m ~ ~ n ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ ~ 1 m a ~ ~ 1 ~ l 0 ~ ? ~ 1 a ~ ~ l 0 ~ ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ m n ~ ~ o ~ ~ o ~ ~ m ~ ~ ~ z ~ ~ ~ ~ ~ a n ~ ~ ~ ~ ~ ~ a n ~ ~ n ~ a o ~ ~ a  

Diagramaci6n: Utilization de una estructura basica con reflexion. 
0 o o o ~ ~ m ~ m ~ o 8 ~ o o ~ ~ ~ ~ 0 ~ a 0 o a ~ ~ n ~ ~ n u ~ e ~ 1 ~ ~ i l n 1 1 n n n a ~ ~ n ~ n 0 ~ ~ m ~ a m n n n n n ~ ~ ~ a m a n ~ n n 0 ~ ~ n 8 a n m ~ u ~ a o ~  

Composici6n: sirnetrica, equilibrada, y cornpleja. Se utilizan trasparencias que perrniten la vision de 10s trazos asi corno 
fragmentation y reflexion de elernentos. 
m 0 ~ ~ ~ 8 ~ P ~ ~ B ~ O ~ D O D B ~ B ~ ~ O B L 1 ( f O I I ~ ~ E l ~ ~ i f 8 1 B O O B L s ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Formas de significaci6n: utiliza metafora en la forrnacion de la cara mediante trazos geornetricos, doble sentido en la 
interpretation y alusion en cuanto a que indirectamente la cara remite a las mascaras de teatro. 
m m ~ ~ m ~ ~ m ~ m ~ a a n ~ m m m ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ e m m s ~ ~ m ~ m m m a m ~ ~ m ~ ~ ~ m m a m ~ ~ ~ m m m ~ m ~ ~ ~ m m n m m ~ ~ m m m ~ m ~ n ~ m m ~  

Significados: 10s trazos forman un rostro, este remite a las mascaras de teatro asi corno 10s guantes de la pantomima. Todos 
estos significados son parte de otra disciplina queforrna parte del FIC: el teatro, de esta rnanera se representa otrafaceta artistica. 

C6digo tipogrhfico: Existen 3 tipografias en el diseiio de identidad: el prirnero pertenece a un tip0 gotico sans serif que 

------6b 



corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje, el grosor cambia de bold a light (Ternpus sans). La segunda tipografia 
pertenece a un tipo de letra gdtica sans serif (arial medium) de menor tamatio en relacion con la primera que remarca el caracter 
internacional del festival. El tercer tipo corresponde a un tip0 sans serif (arial ) con el puntaje rnenor. en donde aparece la fecha del 
evento, se le incluye un cuadrado que sirve adernas de ornamento corno separacion de 10s datos. La tipografia en esta identidad se 
conjunta de una forma ornamental y conjunta. 
O U ~ 0 0 0 S 0 ~ 0 0 0 0 0 0 8 0 D 0 0 1 ~ ~ O L 1 ~ O I I ~ O O 3 ~ ~ O D O O C 1 F 1 D ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ C 1 S ~ ~ ~ O ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D 3 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~  

Cddigo Morfoldgico: En la composicion se representa a Cervantes, la cual abarca el cuadrado y se dispone en el extremo 
derecho. El formato cambia de vertical a horizontal rompiendo con la propuesta que se habia llevado a cabo. 

La imagen esta realizada con un monotono, en el cual resaltan 10s reflejos blancos. Tanto el numero ordinal, la tipografia y el 
ideograma funcionan como ornamento y se disponen en el extremo inferior izquierdo, lo cual ofrece equilibrio ya que la imagen 
abarca todo lo ancho del formato. 

Se retorna el ideograrna de la gorgola que se habia diseiiado desde el primer festival con la reflexion en positivo y negativo. El 
ideograma se resalta por el contraste de color asi como la tipografia en relacion con elfondo. En la cornposicion aparece linicarnente 
la imagen de Cervantes, con la gorgola caracteristica que permite su identificacion. La imagen esta realizada con un monotono, lo 
que hace que resalten 10s reflejos blancos y las sornbras. 
m ~ ~ ~ o 0 ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ o ~ ~ n o ~ a a ~ ~ ~ a o ~ 1 0 m a n ~ ~ ~ 1 n ~ ~ ~ n a ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ o ~ o ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ o ~ ~ ~ ~ n n ~ o ~ n ~ u ~ m o ~ a n ~ n n  

Cddigo cromi3tico 
Matiz: azul (fondo e irnagen) Matiz: acrornatico blanco (tipografia e ideograms) 
Saturacion: Color saturado del rnismo matiz. Luminosidad: + + + 
Lurninosidad: - - 

- - 
Matiz: acrornatico negro 
Saturacion: color saturado - - - 100% 

Cddigo Fotografico: No 
~ ~ m ~ ~ a ~ ~ ~ n m ~ m ~ a ~ n m o ~ o ~ ~ ~ i n ~ m ~ ~ m ~ ~ i l a m m m m a a m ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ m ~ ~ ~ m m a ~ ~ ~ m o m m ~ n ~ a ~ o n ~ n ~ ~ m m ~ n n n n ~  

Diagramacidn: La cornposicion se estructura rnediante la seccion aurea. 
~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ m ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ ~ m o m ~ a o e n m m m ~ ~ m m m ~ m m m a m ~ ~ m m o ~ ~ ~ m m m ~ ~ ~ m m ~ m m ~ m m m ~ m ~ m ~ m m m m  

Composicidn: La cornposicion es asimetrica, simple y equilibrada. 

Forrnas de significacidn: utiliza alusion al representar a Cervantes e hiperbole y Sinecdoque en la irnagen. 

Significados: La irnagen de Cervantes realza el contenido de la principal base del FIC: la obra Don Quijote. Se refuerza de 
esta manera el context0 cultural del evento. 



C6digo tipogriifico: Existen 2 tipografias en el diseiio de identidad: el primero pertenece a un tipo cursivo o manuscrito que 
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans); sin embargo la palabra "cervantino" tiene un 
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tip0 de letra gotica sans serif (aria1 medium) de menor tamaiio 
en relacion con la primera que remarca el caracter internacional del festival. La tipografia en esta identidad se conjunta de una forma 
ornamental y conjunta. 
~ 0 ~ 8 0 D O ~ 3 ~ 3 Y ~ 3 ~ D O U 3 ~ O ~ ~ 3 C I i l I L 1 D L 1 3 ~ I i ~ ~ B ~ U 3 O ~ : ~ ~ ~ ~ ~ 3 ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ U U ~ ~ ~ ~ ~ D ~ Q ~ ~ U U D ~ ~ ~ ~ ~ O ~  

C6digo Morfol6gico: El formato retoma su verticalidad, yen la parte superior izquierda aparece una ilustracion de una mano, 
la cual sostiene una pluma que parece gotear una secuencia de elementos (7 en total), que presentan una gradacion de tamaiio y 
color. Esta sucesion y repeticion de modulos culrnina con la formacion del ideograma, que en esta ocasion no separa su reflexion 
mediante un negativo y positivo, sin0 que lo une morfologicamente y cromaticamente. A la punta de la pluma se le aplica un color rojo 
que funciona como acento, ya que esto relaciona semanticamente a 10s modulos, utilizando una metafora de una gota. LOS modulos 
son simetricos y la disposicion de 10s elementos se encuentra en el centro. 
~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ a ~ m ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ n ~ n ~ s ~ n i l i l n n ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ u a a ~ o ~ ~ ~ ~ s ~ m ~ n ~ n ~ ~ ~ a u n ~ n ~ n m ~ ~ u n n O U o o o ~ w ~  

C6digo cromiitico 

Matiz: rojo Matiz: azul Saturacion: saturado y desaturado 
Saturacion: Color saturado del misrno matiz. Luminosidad: - - - - - 
Lurninosidad: - - - y - - Matiz: verde 

+ + +  + + + Saturacion: color saturado y desaturado 
Matiz: negro Lurninosidad: + - - - - -  
Saturation: color saturado y desturado - - - 100% 
Luminosidad: + 

C6digo Fotogriifico: En la compos~cion aparece la ~lustracion de una mano en escalade gnses, la cual sujeta una pluma. 
m n ~ ~ n ~ n m u ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ l 0 [ . i ~ 1 ~ ~ ~ ~ ~ ~ s 0 ~ ~ ~ 0 n ~ 1 u n n u m o u m m ~ o ~ n ~ m ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ m s ~ ~ ~ ~ m ~ m m m ~ n n m m m n m u ~ u  

Diagramaci6n: La composic~on se basa en una estructura basica formal inv~sible 
~ ~ 0 n n ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ n ~ ~ ~ l i l a 1 t 0 o 1 0 0 ~ n i l m 0 n ~ 0 o ~ 1 n 0 ~ u ~ o a ~ ~ ~ n ~ ~ o ~ ~ ~ a ~ ~ u ~ ~ n ~ ~ o n n ~ n ~ n ~ n ~ a 0 m a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m  

Composici6n: 
la composicion en general es asimetrica, equilibrada y mantiene una unidad entre 10s elementos. Formas de significacion: 

utiliza alusion en imagen, metafora (gota-ideograma), gradacion en un orden creciente en modulos. Significados: la mano y pluma 
que sujeta referencia la edad aproximada en donde se remonta la literatura del Quijote, la punta de la pluma connota que es unifica la 
actualidad con la antiguedad y remite tinta que esta goteando, estas gotas tienen una gradacion hasta forrnar el ideograma. Se 
presentan 7 gotas que significan las siete artes. 



Codigo tipogrdfico: Existen 2 tipografias en el diseiio de identidad: el primero pertenece a un tipo cursivo o manuscrito que 
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans); sin embargo la palabra "cewantino" tiene un 
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra gotica sans serif (aria1 medium) de menor tamaiio 
en relacion con la primera que remarca el caracter internacional del festival. La tipografia en esta identidad se conjunta de una forma 
ornamental y conjunta, y se cambia la posicion del ideograma. 

: i ~ ~ a ~ a ~ : : ~ m ~ ~ n ~ n c n : ~ o - ~ o c : ~ ~ o n n r : o o ~ ~ o : i ~ o o u a a u n n c n c o n o o o n n ~ o ~ n o o n ~ ~ ~ n c : e n n n n c : ~ a o ~ u ~ n ~ ~ ~ n ~ ~ c  

Codigo Morfol6gico: El formato retoma su verticalidad, y en la parte superior izquierda aparece la tipografia, el ideograma, 
asi como una pleca que en el interior contiene la fecha del evento. Estos elementos se conjuntan de forma armonica y ornamental, 
ademas que ayuda a mantener el equilibrio en relacion con las imagenes que contiene. Se presentan elementos caracteristicos de 
las disciplinas: una gorgola como simbolo del teatro y la literatura, unas zapatillas de ballet, unas jaras y un instrumento propio de la 
musica clasica. Estan dispuestos en forma aleatoria, formando espacios con demasiado aire, de este modo la horientacion de la 
tipografia y patrocinadores 10s equilibran visualmente, cargandose hacia la izquierda. El ideograma es sencillo sin reflexion. 
~ o ~ n n ~ ~ o ~ ~ n ~ ~ 0 z ~ ~ ~ ~ ; 1 ~ 1 : ~ ~ ~ i l ; 1 ~ n ~ ~ 0 ~ ~ o 0 ~ i 1 n 0 a ~ ~ a ~ u a ~ ~ ~ ~ u ~ c ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n a ~ ~ ~ ~ n u n m ~ ~ a ~ a n n n u  

C6digo cromdtico 

Matiz: acromatico negro (fondo) 
Saturaci6n: color saturado - - - 100% 
Matiz: acromatico blanco (tipografia e ideograma) 
Luminosidad: + + + 

C6digo FotogrMco: En la composicion aparece la fotografia en color, en la que aparecen 4 eiementos propios de las disciplinas, 
yen la cual se utiliza el traslapo. Se disponen de forma aleatoria y azarosa. 

Diagramaci6n: La composicion se basa en una estructura basica. 
~ ~ ~ ~ ~ ~ o o n ~ o ~ o ~ o m m : ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n i l ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ a ~ ~ a ~ m a ~ ~ m n ~ ~ n u ~ ~ a n n o ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m o ~ ~ ~ m ~  

Composici6n: La composicion tiene unidad y equilibrio, utiliza la opacidad para unificar 10s elementos. 
~ n ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n ~ a ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ n ~ n u ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ m ~ ~ n u z ~ ~ ~ n n a ~ ~ ~ c ~ m ~ ~ n ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ n a ~  

Forrnas de significaci6n: utiliza alusion en imagen con respecto a las disciplinas: literatura, musics, y danza; y acumulacion 
de elementos similares. 
~ O ~ ~ ~ O ~ ~ U B ~ O U O ~ ~ ~ ~ ~ O D U C ~ ~ O ~ U O O ~ ~ L I O O Y ~ O ~ ) O O ~ ~ ~ ~ B ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ D ~ ~ ~ U  

Significados: el cuerno frances remite la musica la clasica, las jaras a la musica prehispanica, la gorgola a la literatura y las 
zapatillas de ballet a la danza. Estos significados denotan el context0 artistic0 e intelectual de 10s diversos eventos dentro del FIC. 



Cddigo tipografico: Existen 2 tipografias en el diseiio de identidad: el primer0 pertenece a un tipo cursivo o manuscrito que 
corresponde al titulo del evento que resalta por su puntaje y el grosor (Tempus sans); sin embargo la palabra "cewantino" tiene un 
mayor puntaje con las demas. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra ornamental (aria1 medium) de menor tamatio y que 
se utiliza para las diversas disciplinas, asi como para 10s datos del evento. 
~ ~ ~ n ~ ~ o o o o m ~ ~ ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ r ; a ~ ~ ~ ~ ~ n i l ~ ~ ~ n ~ ~ ~ n n ~ : ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ : ~ ~ ~ ~ ~ ~ . ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ : ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a n ~ ~ @ ~ ~ a ~ ~ n o m a ~  

Cddigo Morfolbgico: La cornposicion representa una hoja de la obra de Cervantes, el estilo de letra es romano antiguo, y 
aparece una letra capitular ornamental que remite a las utilizadas en las obras medievales. En el centro aparece la Cewantes, yen la 
silueta de la cabeza se observa una vista de la ciudad de Guanajuato, en donde se muestra 10s edificios arquitectonicos mas 
representativos; lo que corresponde a la gorgola se utiliza una trasparencia que permite ver la continuidad del texto. En la parte 
inferior, se coloca en menor tamatio, el nombre, fecha e ideograma, este ljltimo con una particularidad: se centra justo en la parte 
inferior de la tipografia, wnjuntandose y siwiendo como omamento. Los patrocinadores se disponen en ambos lados inferiores. 

~ 0 0 0 3 D ~ J J O ~ 3 C 2 ~ J J D O 3 ~ 3 ~ D ~ U O J O D ! ~ ~ D 3 J ~ O O J 2 ~ ~ ~ D 2 ~ 2 f l 3 D ~ ~ ~ ~ J ~ ~ U 2 O 3 ~ ~ ~ O U D 3 ~ ~ Q 3 ~ ~ O U 3 U D ~ ~ U O ~ ~ ~  

Cddigo cromatico 
Matiz: acromatico negro (tipografia) Matiz: cafe 
Saturacion: color saturado - - - 100% Saturaci6n: desaturado 
Matiz: rojo (tipografia e ideograma) Luminosidad: + + + 
Saturacion: saturado 
Luminosidad: - - 

O ~ 3 ~ ~ ~ 1 3 O 1 ~ 3 0 1 ~ 3 ~ 3 0 U O O 3 J ( 1 D 3 ~ O ~ ~ O ~ O 3 O 3 ~ r l ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ U O ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ U ~ ~ ~ ~ ~ ~ O O ~ O O ~ ~ ~ ~ ~  

Codigo Fotografico: En la cornposicion aparece la fotografia en color, un fragment0 de la vista panoramica de la ciudad de 
Guanajuato. 
O ~ 0 ~ ~ ~ 0 n 8 5 ~ 9 3 0 0 0 Q 8 ~ D ~ ~ D O ~ i l i i i l I J D ~ U O ~ 3 D ~ ~ ( 1 I ) ~ ~ ~ D ~ 3 ~ ~ U ~ ~ ~ D ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ D O O ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ D ~ ~ ~ O ~ ~ O ~  

Diagramacidn: La cornposicion se basa en una estructura basica 
3 U ~ ~ U ~ 0 W ~ B ~ U 0 4 U ~ U U U O U 3 B W ~ ~ R U D ~ D O R ~ 3 D 3 U 3 O D ~ O Z D ~ D O U U 3 0 ~ U ~ ~ ~ R D ~ D ~ D D D D U W U D ~ U ~ 5 D D U ~ D O D D D Q ~  

Cornposicidn: La cornposicion tiene complej~dad, equ~librio y unidad en sus elementos, y recurre tanto a la transparenc~a 
como a la opacldad en 10s mismos. 
3 0 ~ 0 0 ~ ~ ~ m ~ 0 ~ ~ ~ 0 a ~ ~ 0 o n 0 0 m 0 ~ ~ 0 a ~ 1 d n n ~ 0 n 0 ~ n ~ a 2 u ~ ~ 0 0 n ~ ~ ~ ~ 0 m ~ ~ 0 u s ~ 0 3 0 a 0 m ~ m ~ 0 ~ ~ ~ n ~ m ~ ~ ~ ~ m ~ ~ a m  

Formas de significacidn: utiliza alusion en imagen de Cewantes; doble sentido en fotografia y silueta; elipsis ya que se 
eliminan algunos elementos sin afectar el sentido, metonimia por la adjudicacion de un sentido por otro que lo refiere (Cervantes- 
Guanajuato-Cervantino); sinecdoque en la fotografia y abismo por la wnstruccion donde una idea aparece dentro de otra cita dentro 
de ella (silueta de Ce~antes-fotografia de la ciudad dentro de ella). 
~ m o ~ n ~ ~ n m ~ o o ~ a ~ o ~ o o ~ ~ ~ 1 0 n ~ a n m m ~ 1 ~ ~ ~ ~ n ~ ~ n ~ o m o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ o n ~ n o ~ ~ m ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ m n m n ~ ~ ~ m ~ n ~ n ~ m  

I Significados: la capitular, la tipografia y el pergamino especifica la epoca medieval y la silueta al autor del Quqote, y la fotografia 
referencia el lugar del evento. Al unirse la silueta y la fotografia de la ciudad connota probablemente la relacion entre Quflote-Guanajuato- 



C6digo tipografico: Existen 2 tipografias en el disefio de identidad: el primer0 pertenece a un tipo romano moderno que 
corresponde a la palabra "Cervantino" resalta por su puntaje y el grosor (Book antiqua), el nombre completo del evento tiene un 
menor puntaje. La segunda tipografia pertenece a un tip0 de letra romano moderno (Goudy old style) de menor tamafio que la primera, 
y que se utiliza para 10s datos del evento. 
~ ~ ~ u s o 0 ~ ~ 0 ~ 0 ~ : ~ 0 ~ ~ n ~ n ~ 1 ~ ~ ~ ~ 0 1 1 ~ ( ~ 0 n i l ~ 0 0 ~ 1 1 o 0 ~ o m ~ ~ : ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ n n ~ s u ~ ~ ~ ~ ~ n ~ a z : ~ r ~ ~ a ~ o ~ ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~  

C6digo Morfolbgico: La tipografia que corresponde a Cervantino 90, sirve como ornament0 asi como el ideograma sencillo, 
ambos tienen un angulo inclinado, debido a que se encuentran en un motivo ondulado que remite a 10s pliegues de la gorgola. En el 
centro se encuentra una ilustracion simulando alto contraste representado el teatro Juarez, asi como una repeticion de elementos 
figurativos (musas) que se encuentran en la parte superior del teatro. Estas figuras tienen diversas posiciones y elementos que 
perrniten distinguir a que disciplina pertenecen, sumando un total de siete. El movimiento que se le da a1 fondo permite romper con la 
horizontalidad de la composicion, asi como el contraste de color. Se utiliza el traslapo y la linea, el uso de luces y sombras sugiere 
cierta perspectiva. Los datos y patrocinadores se disponen en la parte inferior. En la composicion aparece una ilustracion que 
representa a1 teatro Juarez, esta realizada en alto contraste gracias a la luz y sombras sugiriendo una perspectiva. 
~ ~ ! i ~ l n u ~ o ~ o : , ; ? ~ ~ u n ~ ~ : i n o n o r : o o o o o ~ o r ~ ~ o o ~ i l n z o ~ ~ a ~ o ~ ~ o ~ ~ c o r ~ : ~ ~ n o o v z u u . ~ ~ ~ u ~ ~ ~ o ~ z ~ ~ a ~ o ~ ~ ~ ~ : ~ ~ s u u ~  

C6digo crornatico Matiz: arnarillo 
Matiz: acrornatico negro (linea y tipografia) Saturacion: saturado 
Saturacion: color saturado - - - 100% Lurninosidad: - - 
Matiz: azul Matiz: rojo 
Saturacion: saturado Saturacion: saturado 
Lurninosidad: + + + + + Luminosidad: + 

~ m u ~ m 0 ~ m ~ 0 ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ n o ~ [ 1 ~ 1 o ~ 1 ~ ~ ~ 1 ~ 0 ~ 1 ~ 1 ~ ~ ( ~ 1 ~ 1 ~ m m ~ o n ~ ~ ~ ~ a u a a ~ ~ ~ ~ ~ ~ u ~ a ~ ~ ~ ~ u ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ u ~ ~ a n ~ m m ~ ~ ~ ~ m ~  

Diagrarnaci6n: La composicion se basa en una estructura basica con carnbio de direccion. 
~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ u ~ r l ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ t a ~ ~ ~ n ~ ~ n ~ ~ e z s ~ ~ m m ~ n m ~ ~ m n a n ~ ~ m ~ ~ ~ n ~ ~ ~ ~ n o m ~ m n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ z  

Composicibn: La composicion es compleja, y tiene una exageracion de elementos que estan unidos impidiendo la fragmentation, 
uso de secuencialidad, movimiento y opacidad. 
0 3 0 ~ ~ ~ ~ s 0 ~ 0 0 ~ ~ 0 ~ 0 n m 0 ~ ~ n 0 s ~ a ~ ~ i 0 ~ ~ ~ 0 3 0 a ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ 0 ~ ~ ~ m a n ~ m ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ m m ~ ~ m m ~ ~ ~ ~ ~ ~ m ~ ~ m m ~ ~  

Forrnas de Significaci6n: alusi6n en cuanto a la ciudad y evento; metonimia por la adjudicacion de un sentido por otro que lo 
refiere (figuras-disciplinas); metafora en la gorgola y el pliegue del fondo; hiperbole y sinecdoque en detalle del fondo; acumulacion 
de elementos figurativos; y rima en similitud y consonancia de formas. 
n ~ ~ ~ o n n m n a ~ m n a o ~ a n ~ a ~ n ~ 3 o e ~ i 1 1 ~ e ~ 0 o ~ 0 n o ~ ~ e 0 ~ ~ ~ n ~ n a ~ a ~ ~ ~ ~ n n 0 o n n ~ n 0 ~ a n a ~ ~ ~ o ~ ~ ~ n o n ~ n o ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Significados: el teatro remite a la ciudad y al caracter artistico, las musas a las siete artes debido a esto cada una se representa 
con algljn elernento quepermita identificar la disciplina, 10s candelabras encendidos a 10s 5 sentidos, y el detalle del fondo a la gorgola. 



C6digo tipografico: Existen 2 tipografias en el diseiio de identidad: el primer0 pertenece a un tip0 romano rnoderno que 
corresponde a la palabra "Cervantino" resalta por su puntaje y el grosor (Book antiqua), el nornbre completo del evento tiene un 
menor puntaje. La segunda tipografia pertenece a un tipo de letra romano modern0 (Goudy old style) de menor tamaiio que la primera, 
y que se utiliza para 10s datos del evento. 
o ~ o o ~ o o a o n ~ m o ~ a ~ ~ ~ ~ ~ ~ 1 ~ n o 0 i l * ? ~ 0 i l ~ 1 ~ ~ 0 n ~ ~ n ~ 0 ~ o n ~ n ~ ~ o ~ ~ n ~ ~ ~ z ~ a ~ ~ ~ m ~ ~ ~ ~ ; ~ ~ n ~ ~ a ~ ~ ~ ~ ~ o ~ ~ o u ~ ~ ~ ~  

Codigo Morfolbgico: La tipografia que corresponde a Cervantino 91, se dispone en la parte inferior izquierda asi como 10s 
datos del evento, la tipografia se presenta deforma independiente. La irnagen se encuentra justificada hacia la izquierda, la tipografia 
que corresponde a las disciplinas estan ubicadas hacia la derecha verticalmente, las separan plecas de diversos colores, 10s cuales 
estan inrnersos en la imagen abstracta de la izquierda. En el fondo se puede observar un detalleen alto contraste de la gorgola, en un 
tono rojo desaturado que tiene congruencia con el tono predominante de la irnagen, la cual suaviza y la unifica con el rest0 de la 
composicion. En la parte inferioraparece una pleca en forma horizontal, que unifica el ideograrna y la tipografia asi como el fondo. El 
ideograrna, en esta ocasion esta cornpuesto por lineas, se encuentra en la parte izquierda, y la tipografia que corresponde al titulo del 
festival en la parte derecha. En la irnagen se presenta un contraste de color y una rotacion de las lineas, sugiere movirniento y que 
rompe con lo estatico de la composicion. 

o o s n o ~ m ~ ~ ~ ~ n o ~ o a ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ; ) i l ~ o ~ ~ s n a ~ a ~ m ~ ~ n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ u ~ ~ ~ a ~ ~ m ~ ~ o n ~ n n ~ a ~ n ~ o n ~ ~ ~ ~  

Codigo cromiltico: Matiz: arnarillo 
Matiz: acromatico negro (linea y tipografia) Saturacion: desaturado 
Saturacion: color saturado - - - 100% Lurninosidad: + 
Matiz: azul Matiz: rojo 
Saturacion: saturado Saturacion: saturado y desaturado 
Luminosidad: - Lurninosidad: - + + +  

n ~ o ~ a ~ o m ~ ~ o n n ~ m ~ o o ~ ~ ~ ~ m ~ a ~ n ~ ~ m ~ i l i l n a ~ ~ n z ~ ~ n ~ ~ ~ u n ~ a ~ ~ u o ~ ~ ~ n m ~ n m n m n o ~ ~ m o ~ ~ o m o m n ~ n m n o ~ ~ ~ m  
C6digo Fotografico: La lrnagen es abstracta, predorn~nando el rojo y algunos tonos saturados y desaturados del matiz rojo. 

En esta pintura se representa una figura hurnana, yen la parte de la cabeza se aprecia rasgos caracteristicas corno la boca y las 
orejas. En la parte central se encuentra un punto del cual salen lineas de varios rnatices que se encuentran en rotacion y lo cual cera 
un movirniento. 
0 0 ~ m B 0 0 8 n 3 3 B 0 0 ~ 0 U Q R 0 O D O ~ L 1 B U 1 D O C I O B ~ C I ~ C I D D 1 1 Q Q ~ ~ ~ O ~ O ~ ~ ~ ~ 0 ~ ~ ~ D 3 ~ ~ D R ~ U ~ ~ W ~ O ~ O U O U ~ S ~ ~ ~ ~ ~ D O U ~  

Diagramacibn: La cornposicion se basa en una estructura aurea. 
3 ~ 0 ~ ~ 0 0 ~ ~ ~ ~ ~ O ~ O ~ D ~ ~ O ~ [ 1 O ~ 1 ~ U O O F 1 O O D O U i l O ~ ~ O O ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ U ~ ~ ~ ~ O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~  

Composici6n: el equilibrio de la cornposicion radica en la disposicion de 10s elernentos, unidad y fragmentation de 10s misrnos; 
asi corno una opacidad en el bloqueo de formas visuales que intervienen en el disefio y difusividad en detalle del fondo. 
B B B B ~ ~ D P I ~ B O O Y D ~ ~ Q ~ ~ D O O B L ~ D ~ ~ ~ B I J Q ~ Q O D Q O ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q ~ R ~ ~ ~ ~ Q ~ ~ ~ Q B ~ ~ ~ ~ ~ ~ Q Q Q ~ ~ Q ~ ~ ~ ~ ~  

Formas de significacibn: utiliza alusion a una de las disciplinas: pintura; metafora en la cara que se forrna en la imagen; 
hiperbole y sinecdoque en detalle del fondo; acurnulacion de elementos similares. 



Significados: las siete lineas evocan las siete artes, la imagen a la pintura conternporanea, y la gorgola a la literatura. En la 
imagen se representa un rostro del cual salen las siete lineas a partir del centro. 

Cddigo tipogrhfico: Existe 1 tipografias en el diseiio de identidad: el primer0 pertenece a un tipo gotico sans serif que 
corresponde a la palabra "Cewantino" y "Guanajuato" resalta por su puntaje y el grosor (aria1 bold), el nombre completo del event0 
tiene un menor puntaje asi como un grosor ligth. 
~ 8 D 0 Q O O ~ n S B ~ 5 8 O ~ 5 0 O O U O n P 1 L 1 O O O I I i l D O I ~ C I 1 i i O O O ~ O O ~ O m ~ ~ O O O O O O O ~ ~ O O O ~ O O O ~ U O O O O O O ~ ~ O ~ ~ ~ Q ~ Q ~ ~ ~ ~  

Cddigo Morfoldgico: La identidad se compone de irnagen y tipografia, y se justifica al centro. La tipografia que corresponde 
a Cewantino y al nombre del evento forma un bloque de tres lineas en la parte superior. La imagen esta justificada en el centro, en la 
parte inferior se dispone la tipografia restante asi como el ideograrna sencillo de la gbrgola. Contrasle cromatico y de tamaiio en la 
tipografia. El fondo contrasts con 10s colores de la imagen, 10s cuales son colores en su mayoria desaturados. 
a ~ ~ ~ ~ n ~ n ~ ~ ~ ~ a ~ ~ o r ~ ~ ~ o a ~ n n n ~ o o ~ r o i l ~ ~ n ~ ~ ~ r ~ ~ ~ u ~ n ~ ~ ~ ~ o ~ n ~ a ~ ~ : ~ o a ~ ~ ~ ~ n a ~ n ~ : ~ ~ ~ u n n n ~ ~ o w W w n n ~ U n a  

Cddigo cromatico 
Matiz: acromatico negro (fondo y tipografia) 
Saturacion: color saturado y desaturado - - - 100% 
Luminosidad: + + 
Matiz: rojo 
Saturacion: saturado y desaturado 
Luminosidad: - + + + + +  
Matiz: amarillo 
Saturacion: desaturado 
Luminosidad: + + + + + +  
Matiz: azul 
Saturacion: saturado 
Luminosidad: - - - 
Matiz: verde 
Saturacion: desaturado y saturado 
Luminosidad: + + + - - - - -  

Matiz: acromatico negro ( fond~ y tipografia) 
Saturacion: color saturado y desaturado - - - 100% 
Luminosidad: + + Matiz: rojo Saturacion: saturado y desaturado 
Luminosidad: - + + + + +  
Matiz: amarillo 
Saturacion: desaturado 
Lurninosidad: + + + + + + 

Matiz: azul 
Saturacion: saturado 
Luminosidad: - - - 
Matiz: verde 
Saturacion: desaturado y saturado 
Luminosidad: + + + - - - - -  

Cddigo Fotogrhfico: La imagen es abstracts, con modulos geometricos compuestos de cuadrados y lineas. Se presentan una 
repetition de rnodulos que representan 10s callejones asi como 10s arcos que constituyen la calle subterranea rnhs importante y 
representativa de la ciudad de Guanajuato. 
~ ~ ~ ~ n ~ o o ~ ~ n ~ ~ m n u n n ~ n ~ ) u ~ ~ ~ s o ~ n ~ o o ~ n o o ~ ~ ~ ~ ~ o ~ n ~ u ~ ~ ~ o n m ~ a o u ~ ~ ~ a ~ ~ n ~ o ~ s ~ m n ~ ~ ~ ~ n a ~ ~ o ~ n o ~ n a ~ m ~  

Diagramacidn: La composicion tiene una configuracion aurea. 



Composicibn: La cornposicion es estatica y equilibrada por la posicion de 10s elernentos. 
0 0 s ~ ~ ~ ~ n ~ n n ~ ~ ~ ~ ~ n n ~ ~ ) 1 1 n ~ n 0 ~ ~ ~ 1 ~ i l n n ~ ~ ) r ; ~ ~ n n ~ ~ ~ a ~ ~ ~ ~ o ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ . ~ ~ ~ ~ ~ ~ a n ~ ~ ~ o n o ~ ~ ~ u a ~ O ~ a o ~ ~ ~ ~  

Formas de significacibn: utiliza alusion en la irnagen con respecto a la ciudad, metafora en trazos-callejones e hiperbole en 
la irnagen. 
n ~ o ~ o n ~ ~ o ~ n ~ n ~ n o m n o o ~ ~ ~ : ~ ~ ~ ~ g ~ n ~ ~ ~ ~ o n n ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ o o o n ~ ~ m ~ o ~ ~ n ~ ~ o u o n n c : ~ ~ n n n ~ n ~ ~ u n o n n ~ u n n ~ ~ n  

Significados: 10s rnodulos geornetricos de la irnagen rerniten a 10s callejones de la ciudad por su arquitectura y colorido. 



Tipografico Morfologico Cromatico Fotografico 

visual provocadora, causando actiiidad y mo- 
vimiento que rompen w n  la posicibn estatica 
de 10s demhs m6dulos. 
Estos cuatro mbdulos actban como acento y 
forman dos diagonales visuales conceptuales 
identifidndose una "X" y un 
cuadrado gestattico. 
Los mbdulos son sim6tricos 
y se conforman de circulos 
y lineas, asi como cuadrados 

rnE%% el ideograma. 

5 to Festival lnternacional Cervantino 29 de abril - 15 de mayo, 1977 
Tipo decorativo sans serif bold 
Tipo g6tico sans serif Impact0 

Matii: rojo 
Saturacibn: - 
Luminosidad: no 81 
Matiz: Acrom. Negro 
Saturacidn: - - - - rn 
Luminosidad: + + 7 u 

t . . 
. . 

Existen varios planos sugeridos por la pers ec 
tka, acentuada por lareproducci6n fie1 de intbr-- 
macibn ambiental, mediante la imitaci6n de 10s 
efectos de luz'y sornbra sugeriendo la 
dimensibn de 10s elementosque la conforman: 
dos cuadrados con diversas vistas y 
direcciones. 

Existen llneas w n  diferentes grosores que si- 
guen una secuencia, y sugieren pliegues, as1 
wmo una reflexibn de elementos. 

NO EXISTE 

6 Festival lnternacional Cervantino 29 de abril- 14 de mayo, 1978 

dewrafh/o sans serif bold 
Tip0 g6tico sans serif Arial 

Matiz: rojo 
Saturacibn: - 
Luminosidad: no 

Matiz: Acrorn. Negro 
Saturacih: - - - - !--- : 
Luminosidad: + + r..;: + 

Seis rect$ngulos forman dos bloques 
dispuestos hofizontalmente, esto supone un 
diseflo simbtrico, consetvando su cadcter indi- 
vidual y relacionhndose con 10s demas. 
En el inteior de cada rectsngulo se disponen 
dos franjas de color que 10s divide 
asimbtricamente, y en donde aparecen image- 
nes representativas de las disciplinas que 
intervienen en el FIC. 

lntetvienen 6 imageries en es- 
cala de grises, que representan 
a las discipiinas que inter- 
IjP;e&en el FIC: 

gIiEuRA 
MUSICA 
TEATRO 
DANZA 



Tipografico Nlorfologico Cromatico Fotografico 

Las imegenes se disponen al centro y en 10s 
extremos izquierdo y derecho creando una 
sensaci6n de moviiidad sin desestabilizar el 
equilibrio de la composicidn, estas imhgenes se 
encuentran rebasadas 
rompiendo con la ho- 
rizontalidad de las lineas que 
forman 10s rec-thngulos. 
Nuevo ideograma. 

Matii: amarillo 
Saturaci6n: no 
Luminosidad: + + + 

7 Festival lnternacional Cervantino 29 de abril - 15 de mayo, 1979 

Tipo decorativo sans serif bold 
Tipo g6tico sans serif Arial 

Matiz: magenta 
Saturaci6n: - 
Lurninosidad: no 

Matiz: Acrorn. Negro 
Saturaci6n: - - - - 
Luminosidad: + + 

Matiz: Acrorn. blanco 
Saturaci6n: no 
Luminosidad: + + + + 

El cuerpo estructural es recthngular, en el cual 
una pleca secciona el espacio verticalmente y 
asimbtricamente. Esta pleca se une con un nu- 
mero siete proveniente del mismo tipo que 
abarca casi todo el recthngulo, de esta forrna 
une 10s elementos de la composicibn. 
La secci6n izquierda contrasta cromhticamente 
con la derecha, en la segunda 
secci6n derecha se coloca la 
tipografia que pertenece al 
evento junto con el ideograma. 
Existe una fragmenta- 
ci6n de elementos que se 
relacionan entre si gracias 
a una pleca. 

En la seccion derecha se 
representa una foto rafia que 
puestra un fragmenqo d e ~  
ardin Uni6n, que es uno de 

ios sitios m is  re resentativos 
de la ciudad de 8uana'uato. 
La fotografla esta en danco y 
negro. 

9 Festival lnternacional Cervantino 24 de abril - 16 de mayo, 1981 
H) g61ic0 de remate cuadrado Eras 
m manuscrita o cursiva Footli ht MT 
,o romano moderno Franklin Faedium 

Matiz:verde 
Saturacibn: - 
Lurninosidad: no 

Bs 
Matiz: Acrorn. Negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: no 

Matiz: magenta 
Saturaci6n: - 
Luminosidad: no 

Piecas y llneas, rectas y curvas que remiten a 
la edad mrnana clhsica. 
EI nlirnero nueve interviene como elernento 
ornamental ai cual se agraga el ideograma como 
sustiitucibn del numero ordinal. 
En el centro las iniciales FIC s i ~ e n  como orna- 
mento as1 como soporte de 3 figuras humanas 
realizadas con trazos aleatorios que semejan 
bocetos clasicos, con voMmen gracias a las 
sombras. Estas figuras esthn en posiciones 
que remarcan las iniciales que se encuentran 
traslapadas en el fondo. Existe reflexi6n en las 

NO EXISTE 



Tipogrdfico Morfologico Cromatico Fotografico 

en las plecas dispuestas en la 
arte superior e inferior. 

Eustraclones ?on trazos aletorios que sugieren 
bocetos clasrcos del cuerpo humano. 

Matiz: cafb iig-] 
Saturacibn: no L-.- 

Lurninosidad: + 

X Festival lnternacional Cervantino 23 de abril - 15 de mayo, '1982 
Tipo gbtico de remate cuadrado 
Eras 
Tipo cursivo Footlight 
Tipo cursivo Lucida casual 

Matiz: rnorado 
Saturacibn: - - 
Luminosidad: no 

Matiz: Acrom. Negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: + + 

Matiz: cyan a 
Saturacibn: + 
Luminosidad: - - 
Matiz: verde - ' ' 'I 
Saturacibn: - . .  ! 
Luminosidad: no ? 

Formas geometricas y reflexiones de las misrnas, 
lo cual hace sirnbtrico e equilibrado el disefio. 

as[ como wrnplejo. Se utilizan las trasparencias 
que permiten la visibn Ue 10s trazos. Las formas 
geom6tricas forman una cara, y 10s contornos 
se realizan en negro con una linea negra 
delgada. Las forrnas son: el circulo, el bvaio, 
y el trihngulo: combinBndose en algunas oca- 
siones con trazos rectos y 
CUNOS. 

NO EXISTE 

XI Festival lnternacional Cervantino 23 de abril - 15 de mayo, 1983 
Tipo gdtico sans serif Ternpus sans 
Tipo gbtica sans serif Ariai med~um 
Tipo g6tico sans serif Arial medium 

Matiz:cyan 
Saturacibn: - - - m 
Luminosidad: no 

Matiz: Acrom. bianw 
Saturaci6n:no 
Luminosidad: ++ ++ 

lmagen re resentat'va de Cewantes que abarca 
el cuadrad)o y se dispone en el extremo derecho. 
El formato cambia de vetiial a horizontal. 
El nlirnero ordinal, la tipografla y el ideograrna, 
se conjuntan como ornament0 y se disponen 
en la parte inferior izquierdo, lo cuai oferce 
equilibrio con respecto a la irnagen. 

llustracibn de Ce~antes  en un monotono azul, 
en el cualresaltan 10s reflejos blancos y 
las sombras. 

NO EXISTE 



Tipografico Morfologico CromAtico Fotogrhfico 

XI1 Festival lnternacional Cewantino 23 de abril - 15 de mayo, 1984 

NO EXISTE 

~ ~ ~ i ~ :  
saturacibn: - 
~ ~ ~ i ~ ~ ~ i , . ~ ~ d :  + + + 

+ + 
+ iy 

~ ~ ~ i ~ :  N~~~~ 
Saturacibn: - - - - 
~ ~ ~ i ~ ~ ~ i d ~ d :  + + + 

~ ~ ~ i ~ :  cyan 
Saturaci6n: - - 
~ ~ ~ i ~ ~ ~ i , - ~ ~ ~ :  no 

m a := 

Matiz: verde 
Saturacibn: - - 

- - -  T--- 

,.a .. z 
Luminosidad: + .LLj 

j7j 

Tipo Manuscrito o 
cursivo Tempus sans 
Tipo gbtico sans serif 
Arial medium 

El formato recobra su verticalidad, en la parte 
superior izquierda aparece una ilustracibn de 
una mano que sostiene una pluma que gotea 
una secuencia de 7 elementos que presentan 
en 10s mismos una gradation de tamaiio y co- 
lor. Esta sucecibn y repeticibn de mbdulos cul- 
mina con la forrnacibn de parcial a total del 
ideograma, unibndose morfolbgicamente y cro- 
mdticamente. 
A la punta de la pluma se le aplica un wlor ro- 
jo que funciona como acento, ya que relaciona 
semanticarnente a 10s mbdulos. 
Los mbdulos son simbtricos y la disposicibn de 
10s elementos se encuentra al centro, 
equilibrandola y unifi- 
candolos. 
Ilustracibn de una mano 
realizada en escalas de grises. 

XVI Festival lnternacional Cervantino 14 al 30 de octubre, 1988 
Fotografia en wlor de elemen- 
tos: gorgola, zapatilla de ba- 
llet, rerpesentan jaras y cuerno la literatura, frncbs' la que 
danza, !a m~isica y el teatro. 
respectlvamente 

Matiz:negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: no 

Matiz: blanco 
Saturaci6n:no 
Luminosidad: ++ ++ 

Tipo manuscrito o cursivo 
Tempus 
~ i p o  96tica sans serif Aria1 
med~um 

En la parte superior izquierda se encuentra la 
tlpografla, el ideograrna, y una pieca que con- 
tiene la fecha dei evento. Estos elementos se 
wnjuntan ornamentalmente y ayudan a man- 
tener el equilibrio en relacion con las imagenes. 
Las imageries corresponden a: gbrgola de 
Ce~antes wmo simbolo de literatura y teatm, 
zapatlllas de ballet, unas jaras y un cuemo 
frbnces. Estos elementos se disponen de for- 
ma aleatoria, traslap6ndose unos a otros. La 
horientacibn de la tipografla equilibran visuaC 
mente 10s elementos haciendo contrapeso en 
la parte izquierda. 

XVII Festival lnternacional Cervantino 13 a129 de octubre, 1989 
Fotografla en wlor de una vista 
anorhmica de la ciudad, so- 

gresaliendp los edificips mas caracterlstlcos de la ciudad. 

Matiz:negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: no 

Tipo manuscrito o cursivo Tempus 
Tip0 g6tica sans serif Ar~al medium 
Tipo romano antiguo 

Se representa una hoja rnanuscrita de la obra 
de Cewantes, contiene una capitular que remi- 
te a las utiluadas en obras medievales. 
La imagen de Ce~antes se localiza en el centro 



Tipogrhfico Morfolbgico Cromhtico Fotogrhf ico 

yen la silueta de la cabeza se observa una 
vista de la ciudad de Guanajuato, lo que wrres- 
ponde a la gbrgola se utiliza una trasparencia 
ue eprmite ver la continuidad del texto. 2 n la parte Inferior se wioca la tipografla y 

el ideograma centrados 

Matii: magenta 
Saturacibn: - 
Luminosidad: no 

Matiz: Acrom. Negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: + + + 

rn 
Matiz: caf6 ,... I .? .! 4 
Saturacibn: no 'a* .... 
Luminosidad: + + 

XVIII Festival lnternacional Cervantino 14 al 30 de octubre, 1990 

I m  romano modern0 
Book antiqua 
Tipo romano rnoderno 
Goudy 01s style 

La tipografla y el ideograma siwe como 
ornamento. ambos tiene un Bngulo de 30" de- 
bido a que se disponen en un motivo que pa- 
rece visualmente ondulado (fragment0 de la 

E?!P%tro se wloca una ilustracibn en al- 
to contraste representando ai Teatro JuBrez y 
una repeticibn de elernentos fi urat'wos que e corresponden a las musas en a parte supe- 
rior que ofrecen una secuencialidad y movi- 
miento. Las figuras tienen diversas posiciones 
y elementos que permiten distinguir a qua 
diiciplina pertenecen (total 7). El movimiento 
que se le da al fondo wntrasta con la imagen 
estdtica principal. Existe un wntraste de color, 
uso de sombras y luces que sugieren cierta 
perspectiva. 

llustracibn en alto contrasie monocrornBtica 
(cyan) del Teatro JuBrez. Uso de sombras 

en negro y perspectiva (vistafrontal). 

Matiz:Acrom. Negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: no 

Matiz: blanco 
Saturacibn: - 
Luminosidad: no 

II 
Matiz: cyan 
Saturacibn: - @ij 
Luminosidad: no 

Matiz: amarillo . . 
Saturacibn: no 
Luminosidad: + 

NO EXISTE 

XIX Festival lnternacional Cervantino 18 al 31 de octubre, 1991 
Pintura abstracts, en la cual 

7ipo roman0 modern0 
Book antiqua 
I p o  romano modern0 
Goudy old Style 

La tipografla se localiza en la parle inferior iz- 
quierda. La imagen se justifica en la parte iz- 
quierda superior, y en la parte superior derecha 
se wloca el nombre de las disciplinas vertical- 
mente y separadas por plecas de diversos co- 
lores, mismos que se encuentran en la imagen. 

Matiz:Acrom. Negro 
Saturacibn: - - - - 
Luminosidad: no 

Matiz: amarillo . . .  
Saturacibn: no . . -d: + 

predornina el rojo y que repre- 

%%B"Eg;"tacibn de 
elernentos, as1 como una rota- 
cibn de lineas ue sugiere mo- 
vlmiento. ~e ui iza la opacidad 
en el traslapo de elernentos vi- 
wales. 



Tipogr6fico Morfologico Cromatico Fotogr6fico 

En el fondo predomina un detalle de la g6rgola 
con transparecia y en alto contraste, unfflcando 
10s elementos que mmponen la identidad. 
En la parte inferior aparece una pleca horizon- 
tal gruesa que unifica al ideograms y la tipo- 
grafia. 

Matiz: magenta 
Saturacibn: - 
Luminosidad: + + + 

Matii: cyan 
Saturacdn: - @ 
Luminosidad: no s-* 

Matii: verde 
Saturaci6n: no 
Luminosidad: + 

m 
XX Festival lnternacional Cervantino 9 al 25 de octubre, 1992 

Tipo g6tico romano Arial Bold 
Tipo gbtico mmano Arial Light 

NOTA: A partir del FIC XX, se sigue utilizando esta pintura sustituyendo ljnicamente el color del fondo. 

Luminosidad: + + + + = B U N C O  
Satwracicbn: - - - -  NEGRO 

Matiz:ne ro 
saturacign: - - -  - 
Luminosidad: no 

Matiz: blanco 
Saturaci6n: - 
Luminosidad: no 

u 
Matiz: cyan 
Saturac16n: - @ 
Luminosidad: no 

Matiz: amarillo 
Saturacibn: no 
Luminosidad: + + + 

Matiz: naranja 
Saturaci6n: no 

g ~ ~ 

Luminosidad: + + 

la identidad se compone de imagen y tipo- 
grafia ambas justificadas al centro. 
La tipografia se localiza en la parte superior. 
la imagen se encuentra en el cantro, y en la 
parte inferior la tipografia restante as1 como 
el ideograma. 
En la imagen existe una repeticidn de mbdulos 
geomdtriws con diferentes gradaciones de ta- 
mafios y matices. 
Contraste de mlor y tamafio en 
la tipografia. El fondo es oscuro resaltar 
10s elementos. 

Pintura abstracta ue represen- 
tan Ips callejones%e la ciudad 
med~ante m6dulos y med~os 
arms que remiten las formas 
de la calle subterranea. 



. . .  . . . .  . . . .  . . .  . . . . . .  . ~. . . . . . . . . . . . . . .  

,m,4GRAMA~bN: : : .  , GOMP&IC[~N.: . . . .  A. . ': . .::':FORMAS De S[GN[PI ,CA~~N : S~ONIFICADOS 
., . . . .  ... . . .  . . . .  

Simetrica 

Section aurea 

Estructura basica 

Estructura basica con 
divisiones ulteriores 

Estructura basica 

Estructura basica y 
asimetrica 

... . . . , :  . . . . . ~ . .  

MetAfora 
Alusibn 

Rima 
Antitesis 

Doble sentido 

lnversibn 
Hiperbole 
Antanaclasis 

Alusibn 

Alusibn 
Hi perbole 
Elipsis 
Sinecdoque 

. . . . . . . . 

l e r  Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
equilibrio, simetria, unidad, aleatoriedad 
y secuencialidad 

2do Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
secuencialidad, unidad, fragmentation 

4to Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
Secuencialidad, regularidad, unidad 
cromhtica y formal. 

5to Festival lnternacional Cervantino 
Tecnicas visuales: 
Simetrica, compleja, equilibrio, unidad y 
secuencialidad. 

60 Festival lnternacional Ce~ant ino 
Tbcnicas visuales: 
Simbtrica, secuencialidad y fragmenta- 
cibn. 

70 Festival lnternacional Cervantino 
TBcnicas visuales: 
Fragmentacibn, unidad, exageracibn y 
opacidad. 

. . .  

rostro humano 
trazos semejantes a 
pinceladas 

La fragmentacibn del todo 
en 7 partes significa la 
descomposicibn del arte 
en 7 disciplinas. 

Los 7 m6dulos y las 7 
columnas se refieren a las 
7 artes. 
Los mbdulos que forman 
la "X" conceptual connota 
probablemente una marca 
de eleccibn. 

La imagen es ambivalente 
y tiene un doble sentido 
de interpretacion: sentido 
artistic0 e intelectual. 

La imagen figurativa que 
lleva una tunica significa la 
opera, el piano la musica, 
el caballete la pintura, el 
edificio el teatro, el cama- 
rografo al cine y el baila- 
rin a la danza. 

El numero indica la nume- 
racion del evento, la foto- 
grafia muestra la ciudad 
sede como referencia. 



1 90 Festival lnternacional Cervantino 1 1 I 
Estructura basica TBcnicas visuales: 

Compleja, equlibrio, continuidad y opaci, 
dad. 

Acumulacidn 
Alusidn 
Hiperbole 

Ornamentos romanos 
Figuras representando a 
10s canones de belleza 
grecorromanos. 
Posiciones que represeni 
a la danza. 
Arte 

Estructura basica 
con reflexion 

Seccion aurea 

X Festival lnternacional Cervantino 
Tecnicas visuales: 
SimBtrica, equilibrada, compleja, trans- 
parencia, fragmentacion y reflexion. 

XI Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
Asimetria, simple y equilibrada. 

MBtafora 
Doble sentido 
Alusion 

Teatro 
MAscaras de teatro 
Pantomima 

La imagen de Cewantes 
realza el context0 literario- 
cultural del evento. 
Obra de Don Quijote. 

I XI1 Festival Internacional Cervantino I 
Alusibn 
Methfora 
Gradacidn 

Estructura basica 

XVI Festival lnternacional Cervantino 

TBcnicas visuales: 
Unidad, equilibrio y opacidad 

Alusidn 
Acumulacidn 

Mano y pluma indica la 
Bpoca del medievo. 
La rnet4fora de la gota cul. 
mina con la formacidn de 
un elemento, es decir su- 
pone un proceso formado 
por 7 elementos (artes). 

El cuerno frhnces remite 
a la m~isica clhsica, las 
jaras a la mljsica popular, 
la g6rgola a la literatura y 
las zapatillas a la danza. 
Contextos artistic0 y cultu- 
ral 



Estructura basica 

Estructura basica con 
cambio de direccion 

I XVII Festival lnternacional Cervantino I 
Tecnicas visuales: 
Cornpleja, equlibrio, continuidad y opaci. 
dad. 

Elipsis 
Alusibn 
Metonirnia 
Sinecdoque 
Abisrno 

Seccion aurea 

Elernentos de la Bpoca rne- 
dieval: capitular, tipografia, 
pergarnino. 
Lugar sede del evento. 
Relacibn : 
Quijote-Ce~antino-Gto. 

XVIII Festival lnternacional Cervantino 
Tecnicas visuales: 
Cornplejidad, exageracion, unidad, frag- 
rnentacion, secuencialidad, rnovirniento y 
opacidad 

XIX Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
Unidad, fragrnentacion, opacidad y 
difusividad. 

Metonirnia 
Alusion 
Hiperbole 
Sinecdoque 
Acurnulacion 
Rima 

Estructura basica 

El teatro ofrece la referen- 
cia del lugar asi corno el 
caracter artistico, las rnusas 
indican las siete artes, y 
10s candelabros 10s cinco 
sentidos. 

XX Festival lnternacional Cervantino 

Tecnicas visuales: 
EstBtica y equilibrio. 

Alusibn 
MetAfora 
Hiperbole 
Sinecdoque 
Acurnulacibn 

Las siete lineas represen- 
tan las siete artes. 
La irnagen evoca el arte 
conternporAneo. 
Rostro hurnano 

Alusibn 
Metafora 
Hiperbole 

Los rn6dulos representan 
a 10s callejones de la ciu- 
dad por su colorido y 
arquitectura. 



El estudio cornparativo de la irnagen se basa en 10s factores perceptuales debido a que 10s 
objetos que percibirnos tienen tres dimensiones, aun 10s bidirnensionales en 10s que el sentido de 
profundidad sugiere la tridimensionalidad. Los factores son: 1 ) Factores de distancia rnonoculares: 
acornodacion, interposition, claves de tarnatio, gradiente de textura, perspectiva lineal, perspectiva 
atmosferica, sornbreado, y claves de altura. 2) Los factores de tarnatio: angulo visual, forrna, tarnatio 
del objeto de fondo, y la lurninosidad. El analisis comparativo tiene por objeto el estudio de la 
percepcion del obse~ador, ya que 10s factores antes rnencionados son fundarnentales para la 
transrnision adecuada del rnensaje. 

A)Facfores perceptuales de distancia 
Acomodacion: Los elernentos que conforman la composicion se encuentran dispuestos en el lado derecho, la tipografia y el ideograrna en 
el lado inferior izquierdo. 
Interposition: No 
Claves de tamaiio: El mayor tamaiio corresponde a 10s trazos de la composicion, el segundo al ideograma y el tercero a la tipografia. 
Gradiente de Textura: Los trazos crean la sensacion de pinceladas, 10s cuales se hacen mas densos con la distancia. 
Perspectiva lineal: NO 
Perspectiva atmosferica: NO 
Sombreado: NO 
Claves de altura: El ideograma y la tipografia se encuentran mas cerca del horizonte y parecen estar mas alejados del observador. 
Convergencia: NO 
Disparidad binocular: La colocacion de 10s trazos de la composicion en el lado izquierdo y la tipografia en lado derecho hace que sean 
distintas las visiones en 10s dos ojos. 

B) Factores perceptuales de tarnaiio 
Forma: La forma predominante son 10s trazos aleatorios 
Tamaiio del objeto de fondo: NO 
Luminosidad: + 



A)Factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: La tipografia se dipone en la parte superior y 10s rnodulos se encuentran en la parte central hacia abajo 
lnterposicion: No 
Claves de tamaAo: Los modulos conservan el mlsmo tamatio, existe jerarquia en la tipografia con respecto al ideograma. 
Gradiente de Textura: Los modulos crean una textura que se percibe a distancia. 
Perspectiva lineal: NO 
Perspectiva atmosferica: NO 
Sornbreado: NO 
Claves de altura: En 10s modulos se establecen diferentes alturas. 
Convergencia: NO 
Disparidad binocular: Los modulos que tienen alturas semejantes crean modulos mas grandes visualemente peceptibles. 
I3)Factoi-e.s perceptuales da tamaAo 
Forma: La forma predominante son 10s modulos que tienen una secuencialidad y forman subrnodulos mas grandes. 
TamaAo del objeto de fondo: El fondo lo compone la reticula de rnodulos. 
Luminosidad: + + + 

I A)Factores gerceptuales de distancia 
Acomodacion: La tipografia se dispone en la parte inferior y 10s modulos se encuentran en la parte superior central 
Interposiuon: No 
Claves de tamatio: Los modulos conservan el misrno tamatio, existe jerarquia en la tipografia con respecto al ideograma. 

I 

Gradiente de Textura: Los modulos crean una textura que se percibe a distancia y las formas que aparecen dentro de ellos crean una 
textura. 
Perspectiva lineal: NO 
Perspectiva atmosferica: NO 
Sombreado: NO 
Claves de altura: Los modulos que crean el cuadrado perceptual se encuentran mas cerca del horizonte por lo que parece alejado. 
Convergencia: Los modulos que cornponen el cuadrado perceptual se convergen para poder sugerirlo mejor. 
Disparidad binocular: No 
B) Factores perceptuales de tamaiio 
Forma: La forma diferente de 10s 5 rnodulos 10s hace visualrnente mas pequetios con respecto a 10s dernas. 
TamaAo del objeto de fondo: una parte del fondo se compone de una reticula de rnodulos. 
Lurninosidad: + + + 



A)factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: La tipografia se dispone en la parte inferior y la imagen central en la parte superior hacia abajo 
lnterposicion: No 
Claves de tamaiio: la imagen ocupa el mayor tamaAo, en segundo lugar el ideograma y en tercero la tipografia. 
Gradiente de Textura: las diferentes lineas crean una textura visual. 
Perspectiva lineal: Existe perspectiva en las lineas paralelas. 
Perspectiva atmosferica: Los objetos mas alejados parecen ser mas azulados que 10s objetos cercanos. 
Sombreado: El juego de luces y sombras sugiere 10s diversos planos y las superficies que se deprimen y sobresalen. 
Claves de altura: Las elevaciones de ciertas areas de la composicion permiten destacar 10s objetos mas cercanos y mas distantes de 
la misma. 
Convergencia: La convergencia de las lineas y sus diversos grosores, es un elemento para sugerir la perspectiva en la composicion. 
Disparidad binocular: La secuencia de lineas y las separaciones entre ellas de izquierda a derecha y a la inversa, hace que 10s ojos 
capten sensaciones diferentes, per0 que son iguales ya que son reflexiones de 10s elementos per0 con sentidos diferentes. 
B) Factores perceptualas d? tarnaiio: 
Forma: Las areas enlongadas parecen ser mas grandes que las demas. 
Tamaio del objeto de fondo: El objeto del fondo es percibido sin dificultad por ser el que mas sobresale debido a su tamafio. 
Luminosidad: + + 

I ~comodacion: La tipografia se dispone en la parte superior, 10s modulos en dos bloques sumando 6 en total se disponen en columnas 
debajo del ideograma. 
Interposicion: Algunas imagenes tienen bordes que rebasan el area rectangular formando un traslape. 
Claves de tamaiio: En la tipografia existen jerarquias, en las imagenes y en 10s rnodulos se conserva el mismo tamaiio proporcional. 
Gradiente de Textura: NO 
Perspectiva lineal: Existe perspectiva en las irnagenes debido a la profundidad causada por las lineas. 
Perspectiva atmosferica: Los objetos mas alejados parecen ser mas azulados que 10s objetos cercanos. 
Sombreado: El juego de luces y sombras sugiere 10s diversos planos y las superficies que se deprimen y sobresalen. 
Claves de altura: Las elevaciones de ciertas areas de la composicion peni ten destacar 10s objetos mas cercanos y mas distantes de 
la misma. 
Convergencia: La convergencia de las lineas dan un sentido de profundidad. 
Disparidad binocular: Las imagenes varian en su posicion dentro de 10s modulos, de tal f o n a  que sugieren movimiento en 10s ojos del 
espectador. 
8) Factores perceptuales de tamafio: 
Forma: Las areas enlongadas parecen ser mas grandes que las demas. 
Tamafio del objeto de fondo: NO I Luminosidad: + + 



A)Factows perceptuales de distancia 
Awmodacion: La tipografia que funciona como omamento se localiza en el centro separando en dos la composicion, en la parte superior 
a ambos lados esta la tipografia, el ideograma se localiza en la parte inferior izquierda. 
Interposition: el numero ornamental traslapa a la fotografia del lado izquierdo. 
Claves de tamaiio: El mayor tamafio corresponde al numero, el segundo a la imagen y el tercero a la tipografia. El ideograma tiene el 
menor tamafio. 
Gradiente de Textura: SI. En el fondo 
Perspectiva lineal: Existe perspectiva en la fotografia. 
Perspectiva atrnosferica: Los detalles del fondo son mas difusos y sugiere lejania. 
Sombreado: La fotografia en blanw y negro permite apreciar sombras y luces. 
Claves de altura: El numero tiene una mayor elevacion por lo que parece estar mas cerca del espectador que 10s demas element0S y se 
forma un figura-fondo. 
Convergencia: En la imagen, las lineas de la perspectiva se juntan a lo lejos. 
Disparidad binocular: La fotografia que esta en el lado izquierdo se equilibra con la del lado derecho. 
B) Factores pzrceptuales de tamafio: 
Forma: Las areas enlongadas parecen ser mas grandes que las demas. 
Tamaiio del objeto de fondo: La fotografia abarca toda la composicion a lo alto y la mitad a lo largo. 
Luminosidad: + + 

A)Factores perceptualas de distancia 
Acomodacibn: La tipografia que funciona se localiza en la parte superior (asi como el ideograma) e inferior, y la imagen en la parte central. 
Interposici6n: existe un traslape de las figuras con respecto a las iniciales FIC en la parte central y un traslape del ideograma con el numerc 
correspondiente al evento. 
Claves de tarnaiio: El mayor tamafio wrresponde a la imagen y a las iniciales, el segundo al numero del evento, el tercero al ideograma y pol 
ultimo a la tipografia jerrarquizada. 
Gradiente de Textura: NO 
Perspectiva lineal: No 
Perspectiva atmosferica: Las figuras en las cuales sus extremidades coinciden con el horizonte sugieren perspectiva y profundidad. Sombreado. 
las luces y sombras en las figuras resaltan el volumen. 
Claves de altura: El numero tiene una mayor elevacion por lo que parece estar mas cerca del espectador que 10s demas elementos. 
Convergencia: Las figuras entrelazadas destacan la profundidad. 
Disparidad binocular: NO 
B) Factores parceptuales de tamaiio: 
Tamafio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por la disposicion central de sus elementos y su tamafio. 
Luminosidad: + 



A)Factoms perceptuales de distancia 
Acomodacion: La imagen abarca todo el espacio cornpositivo, la tipografia en la parte inferior asi como el ideograma. 
lnterposicion: se recurre al traslape y a la transparencia de trazos. 
Claves de tamafio: El mayor tamaiio corresponde a la imagen, el segundo al evento, el tercero al ideograma y al numero del evento. 
Gradiente de Textura: NO 
Perspectiva lineal: No 
Perspectiva atmosferica: Las partes de la composicion sugieren una profundidad dependiendo de la posicion en el horizonte. Sombreado: 
las luces y sombras en las figuras resaltan el volurnen. 
Claves de altura: la tipografia tiene una mayor elevacion por lo que parece estar mas cerca del espectador que 10s dernas elementos. 
Convergencia: Las figuras entrelazadas destacan la profundidad. 
Disparidad binocular: NO 
B) Factoms perceptual~s de tarnafio: 
Tarnaiio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por la disposicion central de sus elernentos y su tamafio. 
Luminosidad: + + 

A)Factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: La irnagen se localiza en el extrerno izquierdo, la tipografia y el ideograma en el extrerno inferior derecho. 
lnterposicion: No 
Claves de tamafio: El mayor tarnafio corresponde a la imagen, el segundo al ideograrna y al numero, y el tercero a la tipografia. Gradiente 
de Textura: fondo 
Perspectiva lineal: perspectiva y profundidad en las lineas que conforman la gorgola. 
Perspectiva atmosferica: NO 
Sombreado: las luces y sombras en las figuras resaltan el volurnen. 
Claves de altura: La irnagen parece estar mas alejada debido a su tamaiio. 
Convergenda: No. 
Disparidad binocular: NO 
B) Factores percefluales de tamafio: 
Tamafio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por su tamaiio. 
Lurninosidad: - 



A)Factores perceptuaies de distancia 
Acomodacion: La imagen tienen un sentido de arriba-abajo, la imagen sale del extremo izquierdo continuandose en el centro. 
Interposicion: No 
Claves de tamafio: El mayor tamaiio corresponde a la imagen, el segundo al ideograma, y el tercero a la tipografia. Variacion de tarnafio 
en modulos. 
Gradiente de Textura: fondo 
Perspectiva lineal: No 
Perspectiva atmosferica: No 
Sombreado: las luces y sombras en la mano resaltan el volumen asi como el degradado en 10s elementos 
Claves de altura: La imagen parece estar mas alejada debido a su tamafio. 
Convergencia: No. 
Disparidad binocular: NO 
a) Factoms perceptuales de tamafio: 
Tamafio del objeto de fondo: La imagen de fondo es visible y destaca por su tamafio. 
Luminosidad: + 

A)Factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: Los elementos estan centrados en la cornposicion, la tipografia y el ideograma en la parte superior derecha. 
lnterposicion: traslape de elementos compositivos. 
Claves de tamaiio: El mayor tamaiio corresponde a la imagen, el segundo a la tipografia y el tercero al ideograma. 
Gradiente de Textura: Si 
Perspectiva lineal: No 
Perspectiva atmosferica: No 
Sombreado: Si 
Claves de altura: Los objetos mas cercanos del horizonte parecen mas alejados. 
Convergenda: Los objetos se convergen para sugerir profundidad. 
Disparidad binocular: NO 
B) Factores perceptuales de tamafio: 
Tamaiio del objeto de fondo: La composicion de elementos resalta por su tamafio. 
Luminosidad: + 



A)Factores perceptualzs de distancia 
Acomodacion: la tipografia se encuentra en la parte superior, la imagen en el centro y el ideograma en la parte inferior. 
lnterposicion: traslape de elementos compositivos. 
Claves de tamaiio: El mayor tamaiio corresponde al pergamino, el segundo a la imagen, el tercero a tipografia y capitular, el cuarto al 
ideograma. 
Gradiente de Textura: La tipografia wmpone la textura. 
Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por la fotografia. 
Perspectiva atmosferica: Los objetos en segundos planos se ven mas alejados y borrosos 
Sombreado: No 
Claves de altura: La fotografia se localiza en el horizonte por lo que esta mas lejos del observador. 
Convergencia: No. 
Disparidad binocular: No 
B) Factoms parceptuales de tamaiio: 
Tamaiio del objeto de fondo: la tipografia compone la textura y resalta por su tamaiio. 
Luminosidad: + + + 

A)Factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: la tipografia y el ideograma se encuentran en la parte superior, la imagen en el centro. 
lnterposicion: traslape de elementos compositivos. 
Claves de tamaiio: El mayor tamaiio corresponde a la imagen, el segundo al ideograma, y al tercero la tipografia. 
Gradiente de Textura: Si. 
Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por las lineas de la ilustracion. 
Perspectiva atmosferica: Si Sombreado: juego de luces y sombras que sugieren vollimen 
Claves de altura: 10s elementos que se localizan en el horizonte estan mas lejos del observador, por lo tanto se sugieren planos. 
Convergencia: No. 
Disparidad binocular: No 
B) Factores perceptuales de tamaiio: 
Tamaiio del objeto de fondo: la ilustracion destaca por su tamafio 
Luminosidad: + + 



A)Factores perceptuales de distancia 
Acomodacion: la tipografia se encuentra en la parte inferior izquierda y en la parte superior derecha, la imagen en el extremo superior 
izquierdo, y el ideograma en la parte inferior izquierda. 
lnterposicion: traslape de elementos wmpositivos. 
Claves de tamatio: El mayor tamatio corresponde a la imagen, el segundo a la imagen del fondo, el tercero a la tipografia y el tercero 
ideograma. 
Gradiente de Textura: motivo ornamental en el fondo. 
Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere en las lineas que se juntan en el horizonte de la fotografia. 
Perspectiva atmosferica: No Sombreado: luces y sombras en la imagen que sugieren volumen en el motivo del fondo. 
Claves de altura: No 
Convergencia: Los elementos mas alejados pierden detalle y seven borrosos 
Disparidad binocular: La wmposicion se encuentra cargada de information visual en el extremo izquierdo. 
5 )  Factores perceptuales de tamaiio: 
Tamaiio del objeto de fondo: El motivo del fondo resalta por su tamafio. 
Lurninosidad: + + + 

A)Factores perceptuales de diotancia 
Acomodacion: la tipografia parte superior, la imagen en el centro y el ideograma en la parte inferior. 
lnterposicion: traslape de elementos compositivos en la imagen. 
Claves de tamaiio: El mayor tamario corresponde a la imagen, el segundo a la tipografia, y al tercero al ideograma. 
Gradiente de Textura: Se encuentra en la pintura y aumenta con la distancia. 
Perspectiva lineal: La perspectiva se sugiere por las lineas de la ilustracion. 
Perspectiva atmosferica: Los elementos mas alejados parecen estar mas azulados y borrosos (imagen) 

Sombreado: juego de luces y sombras que sugieren volumen 
Claves de altura: 10s elementos que se localizan en el horizonte e s ~ n  mas lejos del observador, por lo tanto se sugieren planos. 
Convergencia: La wnvergencia de 10s elementos son un indicio de profundidad. 
Disparidad binocular: No 
B) Factores perceptuales de tamafio: 
Tamatio del objeto de fondo: la ilustracion destaca por su tamatio. 
Luminosidad: + + 
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D ETRI~S de todo mensaje producido y distribuido existe una intencionalidad. La identidad 
grhfica intewiene en el proceso de comunicacion visual transmisora de un mensaje. 
Pero no dnicamente es necesario entender y comprender el fendmeno comunicativo y 
10s elementos que le componen, tambien resulta de suma importancia tomar en cuenta 

10s factores como la percepcion entre otros que complernentan la denotacion y connotation en el 
emisor-receptor. 

Asi, se presenta la identidad no como un objeto estilistico, sin0 como un medio integrado por 
signos y simbolos extraidos de un &igo que permita una transformadon en el hombre no dnicarnente 
en el ambito comercial, para muchos su finalidad esencial, sin0 politico y social, capaz de cambiar 
actitudes mediante diversos significados comprendidos por el destinatario. 

El campo donde se inserta la identidad, en este caso la comunicacion visual no es del todo 
sencillo, debe de cumplir con dos procesos: por un lado el proceso de formar o aumentar el estado 
de conocimientos del receptor llarnado informacion, y por otro lado el proceso que permita cambiar 
la actitud del receptor llamado persuasion. 

La identidad esta integrada como ya se ha mencionado por signos, cuyo contenido es, no la 
cosa, sin0 una unidad cultural que esta determinada por el mod0 como el sujeto concibe la realidad. 
El signo es entonces, no solo un elemento que se inserta en el proceso comunicativo, ya que puede 
transmitir y comunicar una serie de sonidos sin significado, sin0 una entidad que forma parte del 
proceso de significacion. Existe aqui un problema de ambivalencia ya que el signo puede transmitir 
o no significado, aqui es donde considerar al signo en 10s procesos de cornunicacion adquiere gran 
importancia debido a que el significado que se atribuye al signo de acuerdo con un codigo comun 
entre receptor y ernisor, determina la comprension del mensaje emitido por la identidad por parte del 
destinatario. 

En cuanto a la complejidad del diseAo de identidad, radica en que el lenguaje no solo es verbal, 
sino que abarca colores, imagenes, formas, sonidos, simbolos, entre otros aspectos, cuya amplia 
gama demanda ademas de lenguajes bien estructurados, objetividad de signos, codification univoca, 
ausencia de ambiguedades, etc. 

La identidad se ha convertido en una herramienta visual poderosa en la comunicacion y 



manipulation masiva en esta sociedad inundada por imagenes, en la que sobresalen las mas 
objetivas tanto en estructura como en eficacia en la transmision de ideas considerando ademas su 
conaruencia e intention. - 

En el diseiio g r a m  la identidad representa una tarea cornplicada, ya que intervienen diversas 
interdisciplinas e intradisciplinas que aportan conocimientos claves para que la estructura final 
compositiva cumpla con su funcion, de esta forma disciplinas como: comunicacion, psicologia, 
serniotica, entre otras, forman un conjunto de conocimientos que relacionan la imagen con la 
significacion que el hombre otorga a determinados signos estableciendo asi su capacidad 
comunicativa de acuerdo a 10s elementos que el diseiiador grafico designa para integrar la 
composicibn. Las intradisciplinas por su parte, tienen tambien un papel importante por lo que resulta 
primordial el conocimiento de 10s cuatro ddigos esenciales para el disefio en general: morfologico 
(forma), cromatico (color), tipografico (tipografia) y fotografico (fotografia e ilustraciones), 10s cuales 
al mezclarse conforman todas las imagenes que observamos en nuestro entorno. Toda identidad 
debe estar creada bajo ciertos aspectos compositivos sin olvidar que la imagen esta compuesta 
por signos, por lo que la connotation del mensaje visual depende en gran medida de la significacion 
que la sociedad designa para ellos. 
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