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INTRODUCCION.

Este Informe de Desempedo Profesional comenzd a ser escrito justo a
medio  anc de que la UNAM fuera secuestrada  criminalmente  per  la
intransigencia y sinruzon de grupos que no representan e¢n lo mds minimo
las aspiraciones de una auténtica universidad de calidad. Conforme el puaso
del tiempo. desde entonces a la fecha. se ha ido actualizando durante el
proceso  de  elaboracién-revision. Mi  primer  consideracion como
universitario gira en el sentido de que si de antemano en la iniciativa
privada se mantenian reservas con respecto a los que somos egresados de
ésta. en adelante estos rechazos serin seguramente mis frecuentes luego
de un conflicto que se complicé uabsurdamente... “Eldirector General de la
AMERI (Asociacién Mexicana de Ejecutivos en Relaciones Industriales).
Carlos Paredes., indica que todavia en 1998, los universitarios tenfan
posibilidades de empleo, pero después el paro ocasiond muy  mala
reputacién en las organizaciones.” ' ;Alguien midié esas consecuencius?
jAlguien penséd en el futuro mediato e inmediato de miles de futuros
egresados que actualmente estudian en la UNAM?

Probablemente no.

Hago estas aseveraciones al encontrarme hoy con una vision dueal: lLa
det egresado que soy. y la del estudiante que alguna vez fui: ;Cree alguien
realmente que ciertas decisiones verticales se encontrarin con desinterés o
apatia? Peor adn. ,creen otros gue con marchas y secuestros a escuelas
estdn haciendo una romintica revolucién contra el Estado y su sistema? Por
ventura, ;no hav alguien con visién? En México las cosas no son tan
sencillas  como en otros  paises. Quienes vienen de universidades
conflictivas no son aceptados fidcilmente en los centros laborales. es mis,
se les condena ul rezago. y en esto se aplica- aquello de que “justos pagan
por pecadores”. Es necesario  no ser conformista, es cierto, pero el
inconformismo no debe impregnarse de estupidez vy cerrazon. Esnecesario
cambiar. eso es innegable, pero al cambio debe dirsele un rumbo que vaya

sobre seguro, debe tener vision. Los cambios vividos en México en los

" =AMERI: Rechaza lu [P g 99% de los egresudos  de la UNAM™, Arnicule de Karina
Avilés. La Jornadu. [unes 4 de septiembre de 2000.




dltimos seis ufios son poco mads que radicales ¥ no muchas veces han tenido
un rumbo favorable precisumente por esa crisis de visién.

Cuuando en sucrte me tocd egresar de lus memorables aulas de Aragdn
en 1994, me encontré ante la expectativa de un gran futuro. todaviz me
compraba a mi mismo la idea de que por el hecho de ser universitario,
aunado a mi buena suerte. tendria un excelente empleo y en consecuencia
un beneficio econdémico envidiable. sin embargo una cosa es lo que uno
pretende y otru la que el destino —si es que existe-. [a suerte o las
estructuras  socio-politico-econdmicas  -que definitivamente si existen-
deparan.

Con todo lo que se ieerd en las siguientes pdginas en lo referente a
este desempeno  profesional  en los medios audiovisuales, espero  poder
aportar  aleo para que eventualmente todos aquellos futuros egresados
Heguen a los medios con un mayvor conocimiento de causa, cliro estd que la
preteasién no es gue esio se lea como manual badsico de los 10 si's y 500
no's de los graduados en Comunicacién. sino mds bien es poder dur a los
académicos  algunos elementos para eventualmente preparar mejor a los
alumnos  que egresen de la ENEP Aragén, y mds adn hoy. cuando el
irresponsable. manipulado e insano “paro” en nuestros campus 1mpregnd
de desprestigio a todos los universitarios ante la exigente iniciativa privada,
fa cual no busca lo que estipidamente le llaman algunos “educacidn
popular™, realmente busca capacidad, talento y preparacién responsables,

Con las siguientes lfmeas no pretendo  criticar  los  programas
académicos ni mucho menos a mis profesores. por quienes siempre sentiré
un especial aprecio y un muy alto respeto. lo que deseo es expresar
implicita y explicitamente  los problemas enfrentados para  asi poder
mostrar  aquellas  situaciones ante lus que los estudianies egresados nos
topamos al pisar el exterior. cuando menos en los medios en los que vo me

he desarrollado.

La gran diferencia que existe entre el afio en el que egresé —1994-, y ¢l
afio en el que he ido presentando  este trubyjo  -2000- es abismal. y al

mismo tiempo tienen una macabra coincidencia: La sucesion presidencial.



En esa remota ocasién aquello no me preocupé. no me imaginaba que los
acontecimientos de aquel entonces pudieran llegar a afectarme. sin
embargo, al igual que la mayoria de leos mexicanos, me encontré vulnerable
ante los hechos,

_Después de todo. la afeccidn serfa una natural consecuencia de todo
aquello...  Esta. sélo lo serfa en el aspecto econdmico... Lo digoe con
surcasmo v con verdad. Una cosa vino por otra. la adversidad me harfa mis
lenaz -0 necio- y capaz -o adaptado- para desenvolverme en los medios de
comunicacion. La ganancia material fue ciertamente exiguu pero en cambio
el aprendizaje y ta experiencia fueron muy amplios. aunque suene &
consuelo de tonto y lo anterior a odiosa vanidad.

Debo revelar que el camino que me propuse tomd un rumbe que no
habia programado. Mis primeras intenciones se ubicabun  en  lograr
colocarme como critico e historiador de cine, y asi. antes de egresar ya me
babia dado la oportunidad de aprender mds sobre el rubro. Mi primer
maestro en el arte de criticar fue Fernando Baiuelos, de quien se sabe es
critico de cing y conductor en el desaparecido sistema ECO: €l me invitaria
a ser su adjunto en la Universidad Andhuac del Norte en donde impariia la
citedra de Historia y Critica de Cine para la carrera de Comunicacidn.

Durante esos meses me adentré en algo muy conocido para mi:
impartir clases. provengo de familia de maestros: por otro lado. también
descubri {a enorme diferencia entre los alumnos de una universidad
particular vy nosotros, los de la UNAM. Nosotros debemos “picar mucha
piedra” para colarnos en los medios si es que no contamos con un buen
padrinazgo.

Creo que desde aquel entonces estaba muy claro que el trayecto iba a
ser dificit y que deberia estar muy bien preparade si es que querfa resolver
mi carrera en dicho ambiente.

Pusé por varias etapas que me fueron ensefiando no sdlo lo relativo a
ese mundo. sino también de fo que liaman vida. Es muy cruento el cambio



que se vive de la escuela al exterior. Deduje desde entonces que las
universidades son como “oasis” poco menos que paradisiacos.

Todas esas etapas lay detullo en este trabajo que no es mids que un
relate de lo hecho. En muchas ocasiones, quien lea este fraguo intento
literario  se encontrarda con criticas y observaciones un tanto  cuanto
ciusticas,  sin embargo  creo que algo que me ha caracterizado | es la
objetividad y en este caso he llegado al extremo: El haberme inmiscuido ¢n
los medios audiovisuales me da el derecho a criticar 2 mi mas puro estilo lo
que considero debe ser criticudo.

- - Desde mi primer contacto con Fernando Baiiuelos. -en abril de 1992-
me di cuenta de lo que me esperaria en lo sucesivo. sin embargo ‘mi visién
futurista se qued6 corta ante lo que realmentie vendria después. Mi segundo
mentor fue Guillermo Franco. productor de radio. Fue a partir de agui gque
me ubiqué y descubri lo siniestro, lo maravitloso. lo apasionante. lo ingrato
v lo increible que pueden llegar a ser ¢l cine. lu radio y la televisidn.

Cuando contaba con 2| aflos -a fines de 1992- en un buen momento
de mi vida. se me ocurrié la disparatada idea de cscribir mis “memorias’:
eslo comenzaria con un exirafio relato de acuerdo a datos familiares y de
mis propios recuerdos. Agquella escritura me habria llevado cerca de un
mes en plasmarla en casi un centenar de hojas. Cuando relei todo aquello
no encentré una buena ruzén por la cual alguien pudiera interesarse por
aventuras comunes vy corrientes -—aunque sustanciosas, si- de un sujeto de
tan corta edad. no habia algo de peso que valiera la pena contar y la
historia era  muy simple como para considerarla  unas memorias
respetables. Hoy, con este informe, y ubicande un periodo especifico
(1992-2001.). si hay algo que narrar y por fin puedo plasmarlo por y para
una muy buena razdén.

Aun antes de ingresar a estudiar  la carrera  en  Aragén habia
descubierte para mi mismo gue en la comunicacién es mds importante el
como que el qué para lograr el ciclo de ésta:

Yaingresado en la licenciatura  -a finales de 1990- trabajaba por las
tardes como operador de radio de emergencia en ¢l Centro de Urgencias 2



de la Cruz Roju Mexicana en lztacalco. Mi trabajo agqui consistia en dar las
6rdenes de salida para servicios de emergencia a fas ambulancias de mi
turno que cubrian la zona oriente de la Ciudad de México. Con el puso de
los meses  —hasta  septiembre  de 1991- fui desarrollando  un estilo de
comunicacidn  propio con “mis” mdquinas, en el que a través de las claves
institucionales de la Cruz Roju. el conocimiento nomenclatural de mi zona.
asi como lo que yo llamaba “simplificacién comunicativa™ le podia dar
eficiencia y rupidez a mi cobertura... Para qué?... ;Promovi una especie de

“revolucién™ en esta institucidn?
Evidentemente no.

Siendo la renuencia rasgo caracteristico de buena parte de nuestra
poblacién. los cambios efectivos experimentados por mi no tuvieron eco ni
siquiera en algunos de mis propios compainieros radio-operadores, en parte
por dicha renuencia. en parte por mi nombramiento como jefe de esta
seccidn. Sentian los cambios como una imposicién mds de mi parte “que no
estuvieron dispuestos a aceptar’. decian; tras esta respuesta se echaron a
andar las consecuencias y. ya por mi parte. decidi relegarlos en su

insignificancia sin verlos ni ofrlos micntras proseguia con el experimento.

En aguellos dias -como supongo sigue siendo hoy- la pugna con el
Escuadron de Rescate y Urgencias Médicas (ERUM) de la peolicia capitalina,
nos “oblicaba™ a que en la Cruz Roja conservdramos el primer lugar en
cobertura efectiva. Muchos operadores de radio. con tal de confundir ai
ERUM. daban instrucciones de ubicacion tan complicadas que a veces ni
siquiera los “rojos™ las llegabun a entender.

Cuando  me  tocd  estar detrds de un  radio Hegué a odiar
profundamente aquello pues se llegaba a dar ocasionalmente la maldita
disculpa del ~lo sentimos. llegamos tarde™... y todo por no pedir el apovo
del ERUM por las probables cercanias... Alguna vez con un error mortal
(wuve para no repetir la aventura ¢n la aplicacién del tan absurde método
prevaleciente.



Sin violentar la. al parecer. bien querida rivalidad con el ERUM,
simplifiqué las instrucciones radiales en mi zonma y turno con excelentes
resultados  (€se era el experimento). Mis érdenes eran tan concretas y
ripidas  que por lo claro que resultaban  los  “uzules™ tardaban  en
comprenderlas al esperar la acostumbrada  orden rebuscada que era tan
caracterfstica y que ya conocian, y al mismo tiempo., gracias a esa
cfectividad me podia jactar presuntuosamente de “darle vuelta a Rescate™.
Comprobé entonces que lo mds sencillo (el como) era lo mds efectivo en lo
que se pretendia (en el qué). sabia en consecuencia que en la comunicacian
eso era aplicable -yo mismo dentro de mis limitaciones lo aplicuba-. v

sabfa, desde aguel momento, que no me habia equivocado de vocacién. lo

aplicaria. - - —-

El relato de mi trayectoria profesional estd plasmado en estas pdginas,
ojali haya logrado esa objetividad y simpleza, y al mismo tiempo espero
poder colaborar en algo con académicos y alumnos de la carrera de
Comunicacidon y Periodismo en Aragdén. Por otra parte quiero explicar una
situacidn antes de comenzar. Varias personas me han preguntado el porqué
del titulo, al purccer muy raro. Por dos razones.

La primera. es porque este titule es el que creyd Sadl Salgado Salgado
{de.p) era el mds acertado por su contenido: €1, como mi primer asesor,
me pididé dejarlo para darle un sentido un tanto cuanto lidico a esto. junto
con el contenido en si mismo v asi darle una forma de relato. Quienes
convivimos con  Sadl conociamos  bien ese estilo tan  personal y tan
caracteristico —tan urbano y tan barrio- de é1. es por ello también que el
modo de escritlura se encuentra siempre en primera persona. €l considerd
que esa guisa le daria cierto estilo literario. La segunda. debido al hecho de
que todo el tiempo me la he pasado “apostando™ en estc negocio de la
comunicacion, he perdido y ganado, de ahi la idea primera. y cdmo se verd.
el apostar ha dejude ecn siete afios un saldo favorable en este desarrollo
profesional. pero creo sobre todo. que aun cuando en ocasiones he estado
aciago. el apostar es fambién una forma de retarme a mi mismo |y
recordarme  que a pesar de todo he logrado mantener intactos mis
principios y vualores, aungue éstos han tenido que evolucionar para
adaptarse mas no para modificarse. Es determinar anticipadamente que se



debe tener seguridad de lo que se hace y se quiere sin autoderrotas. es
decir. no jugar con la probabilidad del revés, sino con la del logro. Es
también unu forma de manifestar que he mantenido uny integridad fisica.
moral. intelectual, ideoldgica y espiritual en base a lo mds importante que
he encontrado en este camino bajo cualquier circunstanciuz: Mis ideales. fos
cuales nunca podrin cambiar por nada... ni nadie. Supongo que es todo
es0.



CAPITULO I. EL ARRANQUE DESDE ARAGON,

Téngase esperanza de lo que se deseas ¥ con eso sifrise lo que sucedrere,

Miguel Angel de Queredo,
I.1.  El Cine, la Critica v la Esperanza.

El cine es el arte mds maravilloso que ¢l hombre ha inventado. «a
través de éste suefia, se divierte y aprende. Emitio Garcia Riera ha dicho que
“el cine es mejor gque la vida” . y puede ser cierto. el cine nos hace
voltear la mirada a un mundo que nos aleja. por lo menos durante un
momento, del nuestro: Nos transporta a una infinidad de posibilidades
alrededor de élL

Dentro de esas posibitidades existia una con un poder de atraccion
irresistible  para  mi: la critica  cinematogrifica. Desde mis dias de
secundaria, mi adiccién por el cine no era “normal”, era alucinante. Pasé de
mis pretensiones de convertirme en actor a algo mds acorde a mi
capacidad. la de ser ¢ritico e historiador, aungue realmente nunca lo tomé
como una posibilidad laboral. puesto que mi verdadera pasion profesional
era la radio. En abril de [992. un grupo de companeras de mt grupo de
tercer semestre invitaron a Fernando Bafuelos, critico de cine de Televisa,
a una especie de conferencia de prensa en la ENEP Aragdn pura la materia
de Seminario de Reduccidn-Entrevista que impartia ¢l Prof. Sadl Sulgado
Salgado (d.e.p). Fue a partir de entonces que esta aficién se transforma en
opcion profesional gracias a mi amistad con una de las anfitrionus. pues a
través de esto logré la facilidad de acercarme vy tratar a Bafduelos. Durante
un tiempo lo frecuenté como amigo o simple conocido que me invitaba de
-vez en vez a presentaciones de prensa de nuevas peliculas o sencitlamente a
comer. Con los meses experimenté una identificacién personal con aquel
sujeto quien terminaria  ofreciéndome ser su adjunto académico en Ila
Universidad Anahuvac del Norte. tras mi peticién para que me ayudara a
ubicarme en lo que entonces pretendia tuera mi tesis acerca de cine
mexicano. Sin embargo. antes de una asesoria asi. comenzdé integridndome
en esta actividad académica. Dicha experiencia me iria adentrando en el

S Fruse que se origing  del titulo  del homdénimo.  Emilio Gareia Riera. £l Cine ¢y
Mejor gue fa Vida  México, Cal y Arcni. 1986,




munde de la critica  cinematogrdfica y naturalmente  acrecentd  mis
conocimientos  en lo referente o la historia y al andlisis de todo tipo de
peliculas.

El ateccionamiento  de datos. fechas, nombres y circunstancias de 1a
cinematografia  mundial vy mexicana fue cosy de todos los dias desde
entonces. Para permearme mds en todas estas cuestiones de la critica de
cine, Bafiuelos me pediria acompafiario a entrevistas y presentaciones de
prensa -cosa que ya era normal adn antes de ser su adjunto- para gue
aprendiera el funcionamiento mercadologico alrededor de  las
distribuidoras operantes en México.

El séptimo  arte es pieza fundamental de la cultura. es un apusionado
amor por lo yue se ve en una puntalla, pero también cs dinero, v como
todo negocio. entre mds produzca. mejor. Nadie en la actualidad -ni nunca-
hace cine para ser pobre o no sacarle alguna ganancia. y por ello también
habfa que conocer el lado frivolo del negocio, o dicho de otra manera, el
{ado poco idealista pero muy provechoso en término de dineros.

Las principales distribuidoras  con las que tuve contacto desde
entonces  fueron Columbia Tri-Star  Films, Hollywood Pictures y Warner
Brothers Al llegar a México una pelicula, las distribuidoras  hacen un
llamado a los criticos de todos los medios, desde impresos -especializados
en cing v no- hasta televisivos. De acuerdo al medio de origen, el critico
puede recibir fotos de la pelicula en turno. o bien lo que se le llama
“trafler”. una cinta de video que contiene vcorlos de fa cinta  -para
promocidn  en T.V.- y que ademdds también puede servir para efectos
radiofénicos  gracias a Ia pista de audio, ademds de ks debidas notas
relacionadus a la produccidon del filme.

A todos los criticos se les trataba a cuerpo de rey, especialmente a
Jorge Ayala Blanco uno de los mds —si no el mids- dure de los criticos
cinematogrificos y que ademds es el autor del A, B. C. D. Ex Fdel Cine
Mexicano, Escribe en El Financiero su Cinelunes Exquisito, y es el cabectlla
de una corriente critica que se detatlard mias adelante.



Todos los demds eran tratados muy bien. aunque no tanto como
aguél, aungue no llegaban a faltar los desdenes a su persona. Durante ese
tiempo conoci plenamente ¢l funcionamiento de la resefa cinematogrifica.
Tras la invitacion exclusiva o medios, cada uno de los criticos podia tratar a
la cinta como le viniera ¢n gana. aunque siempre se procuraba ser hasta
cierto punto amable en el mismo trato, pues con las distribuidoras se debe
ademds llevar una buena relacién debido en parte, a que si el critico
pretende permanecer como “autoridad” de opinidn. debe ser muy objetivo
en sus andlisis y no excesivamente severo en sus juicios. De aqui es que se
parte pura entender otra funcidn de la critica la cual es tumbién que la
gente asista al cine. Para mi era claro que para ser critico bastaba tener un
cspacio mids o menos autdnomo en los medios. recibir llamado de las
distribuidoras y listo... El problema era tener ese espacio.

El otro lado de la moneda era el trabajo periodistico en si mismo, que
para entonces era lo que verdaderamente me interesaba desarrollar, el
criterio critico. segdn yo, ya lo tenfu. Dentro de este trabajo se encontraban
la resefia, la entrevista, el reportaje. la nota y la crénica. Ocasionalmente
hacfa mis propias anotaciones vy retlexiones para mostrarselas a mi
rutilante mentor: en la mayoria de las veces me corregia y me aconsejaba, vy
cuando le pegaba al clavo me pedia permitirle utilizar mi punto de vista
para su trabajo en ECO. por supuesto nunca objeté al respecto. para mi era
un triunfo tempranero  oir algo en Ila televisidn salido de mi pluma asi
fueran unas cuantas ‘lineas.

El haberme establecido como asistente de Fernando Bafuelos me dio
la seguridad de que iba bien. Muchos de mis compafieros aragoneses me
felicitaban y sin temor a equivocarme dos o tres reconocian mi arranque.
aunque claro no faltaban los que criticaban  mi actividad de “critico”,
Incluso algunos profesores pondrian en tela de juicio mi capacidad. como
la Prof. Alicia Estrada Ramos. twlar de Métodos de Investigaciin en
Comunicacidn I quien gracias a su suspicaz temple, forjé o comenzd a
forjar en mi una actitud similar de suspicacia. A tal grado llegd que dadas
mis ausencias de una vez por semana por nu actividad con Baduelos. pidid
en plena clase que “el compaiiero gue también estudia en la Andhuac™ diera
una clase final del tema de mi interéds a través de lo aprendido en su

I




materia. Di aquella clase logrundo un éxito ubsoluto, ella reconocid mis
habilidades vy yo silenciosumente le quedé muy agradecido por el reto ya
que aquello  fue wuna  autoprueba  que ademds me autoaprobé, con
autocritica y justicia,

De tebrero a octubre de 1993, continué colaborando con Baduelos.
acompafiarlo vy aprender de €l habfan sido una excelente jugada v lo
colocaba comoe mi segunda escuela. El arte de entrevistar lo vi en pleno
cuando en el Hotel Marquis en Reforma entrevisto para ECO a Tavlor
Hackford. director: Jimimy Santiago-Baca. actor y guionista, y Jesse
-Borrego, .actor. _todos de la cinta Blood In Blood Out. que c¢n México

conocimos como Saigre por Sangre en 1993,

Liegd el momento en el que el mundo de la critica cinematogrifica ya
me era comin, <conoci desde entonces los aspectos mercadoldgicos.
metodolégicos v artisticos del arte de mi pasidén. Sin embargo pasade un
tiempo. sitvaciones diferenciales entre Bafuelos y yo terminagron por
alejarnos, é€sa cra pues. la oportunidad de continuar por mi parte. Mientras
pude, me segui reportando a las distribuidoras con genle como Rebeca
Gruener en Columbia o Alejandra Garcia en Wurner para no perder la
oportunidad de seguir asistiendo a las presentaciones de prensa,

Para entonces habia una reflexién gue cruzaba por mi cabeza: Entre
mids cine viera mds elementos lendria para lograr una critica objetiva.
Ahora si era poco mds que obsesiva mi pasidn por el cine. y axi pasé de lo
que hasta entonces habfa sido para mi una novacién a fo que consideré
debfa ser una receta autodidacta: Consegu{ un empleo de medio tiempo en
el Macrovideocentre Balbuena, lo que me permitid  satisfacer mi adictiva
manfa por el cine. Vi de todo, desde cintas de ficheras con Luis de Alba o el
“Caballo™ Rojas, hasta cintas de culto de Wim Wenders y Luis Bufuel, este,
altimo, por cierto, mi “"Dios” cinematogrdfico y de quien me aficioné
gracias al libro de José de fa Colina y Tomas Pérez Turrent intitulado

“Buitnel, Prohibido Asomarse al Interior™.

Eventualmente comenzé una preocupacidon que me intranguilizaba en
extremo. Baduelus era por aquel entonces coordinador de 24 Horas de la
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Tarde con Abraham Zabludovsky... ése no era ¢l problema para mi. el
problema era lo que el mismo Fernando me confiara alguna vez: “El critico.
de sélo dedicarse a la critica e muere de hambre, por eso yo lengo que
echarle la mano a Abraham como coordinador...”

Después de todo a pocos les importa realmente lo que opinen Felipe
Coria, Gustavo Garcia, Rafael Avifia o ¢l mismo Baduelos. En lo personal,
soy “fan™ de Sylvester Stallone, a guien no se le ¢conoce por hacer peliculas
de culte v que ademds no es alguien de quien los criticos gusten hablar
portentos. Si hubiese viste, ofdo o leide algo adverso de alguna nueva
participacion de Stallone. de cualquier manera habria asistide al cine. Aqui
la critica juega un mero papel subjetivo en cuanto a que una cinta debiera
ser digna de asistencia del piblico o no. s6lo porque a alguien se le antojo
buena o mala. La critica es. en este sentido, un elemento de informacién
parz el piblico. Supongamos. se ha visto una pelicula que custdé mucho. se
sabe que esx de determinado director que se vuelve un favorito. Luego de un
tiempo se lee en una critica que otra X pelicula es de ese mismo director,
entonces se podrd asistir al cine con la certeza de que se disfrutard esta
nueva obra. Asi puede darse con otras categorias dentro de una pelicula
(totografia. wvestuario, actores. entre otros.) a rafz de la lectura de una

critica cinematogrifica o comentarios escuchados en radio y television.

En generul la critica es poco advertida por el lugar comin. Elpiblico
va al cine a pasarla bien o a olvidarse de sus broncas y no a preocuparse
por lo que alguien haya dicho de il o cual cinta. La gente recibe una
pelicula con el corazén o el estomago. rara vez con el cerebro; por
supuesto  esto no  debe ser interprelado  como  menosprecio  por  la
inteligencia  del cinespectador. el preocuparse por estudiar con cirugia
tntelectual  algin filme le toca a los analistas cinematogrificos quienes si
reciben todus las peliculas con el cerebro. naturalmente esto les va
restundo  la  posibilidad  de emocionarse con la fantasia de la magia
cinemawsgrdfica v normalmente una pelicula tiene dos destinos finales en
éstos: el estomago o el olvido, pocas veces el corazén, Por otro lado,
habremos de citar a Jorge Ayula Blanco al referirse a lo que es el cine vy
debe ser la critica cinematogrifica: “Se uasiste al cine siguiendo los dictados
del desen y se va buscando el principte del placer en cualquiera de sus
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vertientes. Solo los snobs y los imbéciles asisten al cine como  obligacion
cultural™ Por lo tanto. la critica es mds que una orientadora, es una
prolongadora del  placer.

Después de meditarle mucho. era cierto. la critica no du lo suficiente.
es comdn que desde el mejor hasta el peor de los criticos tenga que hacer
aleo mds que sélo criticar, no es como en Hollywood. que del cine viven
productores. directores, guionistas. maquillistas, continuistas.  actores.
distribuidores. exhibidores v... hasta criticos.  Fue imprescindiblemente
necesario  buscar algo alternativo, otra actividad en la comunicacidn  que
me diera una oportunidad econdmica. Pensé en todo excepto en una cosa:

la publicidad.

Pura entonces conocin de Bafuelos varias fruses entre graciosas y con
cierto grado de verdad: “Hasta aqui llegd nuestra felicidad™ (al toparse con
un embotellamiento). “Salinas estd ebrio de poder™ (al hablar de politica).
“a mi nadie me pisa la sombra™ f(al enojarse), o bien aquella en la que se
referia a las novelas cldsicas hechas peliculas, de las que decia eran como
las mujeres: “Si son fieles no son bellas vy si son bellas no son fieles” (eso
decia €l). Pero por sobre todas habfa una que era mi favorita y que pronto
hice mia para desdefar con desprecio el glamour y frivolidad de la
comunicacion mercadoldgica: “La publicidad es la prostituta de los
medios de comunicacidon”.

Hasta la fecha sigo teniendo no sdlo un poco de aquella frase -y tal
vez también de otras-. sino que tengo mi muy particular visidn acerca del
trabajo publicitario y sobre todo de quiénes lo hacen. Por otro lado y hasta
la fecha, terminé por reconocer que en los medios casi odo desemboca.
origina y/o necesita de la publicidad. lo que en muchos casos orilla 2
relaciones de mutuo meretricio  en cualquier orden, especialmente en el
menetario,  Esto sin embargo  es una relacidn  de necesaria  reciprocidad.
pero en aquel entonces busqué la manera de que estd tared no rozara
siquiera mis inocentes e inmaduros ideales. Para mi habia terminado unu
etapa que sin duda decidio las situaciones sucesivas en mi vida profesional.

C“EL Arnte  del Equilibrista”™.  Articulo  especial  de Jorge  Avalu Blanco  El
Financiero. Tunes 6 de septiembre de 993
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y sin querer. el aprendizaje con Bufiwelos me abria la puerta hacia otra de
mis mds afejas ¥y arraigadas  pasiones. y ademds con quienes en un
moemento admiré ravando en pagana idolatrta: La radio y José Carlos Martin
Hernindez Morales... Martin Hernindez.

[.2. Zeta Audio, el Olimpo.

La radio en México ha tenido muchas épocas doradas, de hecho en
nuestre pais ha sido una de lus cosas mejor hechas gracias al natural
talento mexicano y también a que nunca cayd en las destructivas manos del
echeverrismo o el jolopismo -como el cine-. Baste con revisar la historia
desde los tiempos de Don Emilio Azcdrraga Vidaurreta? hasta las etapas
mids recientes. Una de éstas comenzd en 1985 cuando inicia transmisiones
WFM Magia Digital (96.9 FM). A partir de 1986 esta estacion integraba en
su mosaico, ademds de una buena programacién musical de Rock-Pop vy
Rock, y unos excelentes y muy creativos autopromocionales, a un
triunvirato  de locutores que harfan leyenda: Charo Ferndndez, Alejandro
Gonzilez-ladrritu y Martin Herndndez. Quienes vivieron como adolescentes
en esa €pocu recordardn que entre aquel afio y 1990 era comidn “levantarse
con Martin  Herndndez”. disfrutar el expansivo y parancico estilo de
Alejandro al mediodia. o de la femenina swavidad vespertina de Charo: no
habia momento aburrido en el 96.9. Obviamente otras frecuencias no
tardaron en imitar lo que se hacia en la calle de Carracci.

Poco a poco el -equipo de WFM fue desintegrindose. Primero
Gonzdlez-[adrrite quien se dedicaria al cine y al video.® luego Hernindez,
quien en asociacidén al primero. funda una pequefla empresa productora de
audie que nombran  Zeta Audio —integrindose luego- Zeta Films-. Charo
permaneceria en el 96.9 salvo una breve ausencia. El buen ojo, tino vy
estrella  de Alejandro lo llevarian a Televicentro para crear la imagen

Y Earique  Krauze. La Presidencia  Imperial, México. Tusquets  Editores, 1997,
Manuwel Avila Cumacho, El Presidente Caballero. pp 71-73.

* Fue desde esta época en que comenzd la currera  de Gonsdles-ladrritu como
director, primero de comerciales v luego en el cine hasta que en mayvo de 000, su
pelicula Amores Perros recibid  lres importantes  reconocimientos  de o semuna
de la critica en el Festival de Cannes. Francia (Premijo de la Semana de la Critica,
El Riel de Oro del Sindicato de Ferrocarrileros v el Premio de la Critica Joven). asi
como la nominacion al Oscar como mejor pelicula extranjera en mareo de 2001
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corporativa  de Televisa convirtiéndose  asi en coordinador creativo  del
imperio televisivo, Elaudio de aquella nueva imagen era encargado a Zeta
Audio —al igual que el video a Zeta Films-. las locuciones institucionales
también se repartiriun: Alejandro scria la voz del Canal 5 -y Bacardi Limdn-
v Martin la del Canal 9 -y Bital-.

Conforme pasé el tiempo. de 1991 a 1993, Zetwa se transformaria en
grupo, pues irfa creciendo con socios como Miguel Alemdn Magnani v
Antonio Mauri. mayor capital y otras divisiones: Zeta Graphics y Zeta
Publicidad. E! changarro se transformd en emporio de produccién a medios.

En lo referente a radio. en marzo de 1993 "¢l "Grupo Tmagen ~de “ta
familia Fermiindez solicita asesoria para creatividad y producciéon  para lo
yue dcbia ser la nueva cstucidon sucesora dJde Dial F.M: Radioactivo 98 1/2.
Quienes colaboraron  en  esta  aventura  serian  directamente Martin
Herndndez y Guillermo Franco-Guevara, este  Gliimo  excoordinador en
WFM, producior de programas de contenido. programador ... critico de
cine,

Radioactive 98 1/2 comenzdé transmisiones en mayoe de 1993, casi de
inmediato  se anuncid el regreso de Martin Herndndez al aire en ésta si es
que la gente a truvés de un plebiscito telefénico to aceptaba. Su arribo seria
como los buenos tiempos de PRI: Arrasé en el conteo de democracia
telefénica  y tomd posesion  del micrdéfono  con carro completo,  pues
ademds de Memo Franco llegarian con ¢l todos aquellos fieles que
trabajaban  en Zeta Audieo inmersos en el anonimato radiofénico como
Alejundro Quevedo “el Quepex”, Efrain Garcia-Mora, Pepe Campa y Roberto
“el Gredas™ Riveroll entre muchos mis.

Desarrollado a la par de Radioactivoe surgié Cinemalogic., programa
radiofénico que trataba sobre todas las cuestiones cinematogrificas, desde
las noticiosas, musicales, criticas y unas que me resultaban  nuevas: Las
promocionales, Cinemalogic tenfa todo el moduv radiofénico acostumbrado
en la ghora vigja WFM, ademds del ejercicio de un sabroso estilo criticén
gque interesaba placenteramente a quien  lo escuchaba.  El locutor
instituctonal  tanto de  Radioactivo como de Cinemalogic era  Martin

16



Hernindez y ocasionalmente Esteban Silva, quien siempre se preocupaba
mds por gunar dinero en la publicidad que en la radio creativa. El productor
era quien se convertiria en mi tercer escuela: Guillermo Franco-Guevara.

El seguir desarrollindome  como  critico en aquel programa  se
presentaba  come una nueva oportunidad -y una npueva apuesta-.  sin
emburgo. la pretensién de trabajar con Martin Herndndez era una wdea que
ni en mis mids locos suenos me hubiese atrevido a considerar. sin embargo
en dicho reto no habia nada que perder y si mucho que ganar, a fin de
cuentas tenin una muy aceptable capacidad propia. concretas ensefanzas
de Bafuelos y después de todo. también una carrera wuniversitaria gque
pronte culminaria su estancia en Aragén. Decidi enviar una carta a Martin
Hernindez con unu serie de "majestuosas ideas™ que segin yo ayudarian en
mucho a Cinemalogic. acompafiada de un demo que grabé en el estudio de
radio de la ENEP Aragdn gracias a la ayuda del Prof. Sadl Salgado Salgado
(d.e.p). y del apoyo de mis compafieros escolapios Ricardo Rodriguez
Alemin. Fernando Romero Bernabe. Alicia Mufioz Castelin y Carlos Acosta

Fiménexz.

Luego de que enviara mis ideas y demostrara mi capacidad en la
produccién  radiofénica tuve mi primer entrevista con Guillermo Franco,
cita que concertd gracias a que Martin Herndndez me remitiera a €l luego
de un constante hostigamiento  telefénico. Franco era quien producia
Cinemalogic. Ya estando frente a frente con dicho sujeto. le comenté sobre
mis previas funciones con Bafuelos, cosa que no lo hizo muy feliz pero que
en cambio le daba la seguridad de que mis conocimientos en cuestiones
cinematogrificas no eran precarios. De inmediato me invité a formar parte
de Cinemalogic siendo en un principio sélo investigador de datos que &l no
podia obtener por talta de tiempo o de las vias apropiadas.

JPor qué France fruncid la boca al mencionarle a Bafuelos?: Por una
curiosa polarizacidn intelectual en nuestro pais con respecto a los criticos

de cine.



En México existen dos corrientes de criticos cinematogrificos:  Los
rieros y los ayalistas.

El uno. el grupo mis longevo. lo encabeza Don Emilio Garcia Riera.
Originario de Espafia y refugiado desde su juventud a raiz de la Guerra Civil,
ha desarrollado  a lo largo de su vida varios trabajos intelectuales vy
académicos alrededor del cine. ha eluborado guiones cinematogrificos v
sobre todo es autor, de entre wvarios libros mds. de la Historia Documental
del Cine Mexicane.® obra cumbre que es considerada como bdsica para
conocer umpliamente sobre todo lo referente al cine nacional: lo novedoso
que en su momento dio Garcfu Riera come critico no es gue lo fuery en si.
sino que su obra literaria se convirtié en lectura obligada yu yue Para”
entonces (afios 607s) ese tipo de documentaciones eran pricticamente
tnexistentes en México, sin embargo era solo eso. una documentacian
carentc de juicios. Esto no quiere decir que fuera wna obra deficiente, por
el contrurio. es una magna enciclopedia que pretendid y logré justamente
hacer una  Historia DOCUMENTAL del Cine Mexicano. Garciu Riera
actualmente radica en la ciudad de Guadalajara, lalisco. Su travectoria vy
autorfa de tan magna enciclopedia le originaron seguidores y alumnos: los
rieros.

Elotro grupo, ios ayalistas. son mds rectentes, Se originan a raiz del
cisma que se diera entre Emilio Garcin Riera y Jorge Ayala Blanco -¢l
ayatollah blanco le dicen algunos. de profesion ingeniero quimico- tras la
edicién en 1968 de su Avennwra defl Cine Mexicano,” e primero de una
larga serie conocida como el A, B. C. D. Exv Fdel Cine Mexicano (Axeniura,
Bisqueda. Condicién,  Disolvencia,  Eficacia y Fugacidad). obra que ha
tratado  cronoldgicamente  al cine mexicano documentando  con  datos
increiblemente  detallados  sobre  todas  las  peliculas  del cine  nacional.
Escrita desde 1965 y cuyos primeros ejemplares impresos vieron la luz el
dos de octubre de 1968, La Aventura del Cine Mexicano vino a romper con
fo establecido hasta entonces en obras literarias que frataran  sobre cine
nacional, especialmente de la de Garefa Ricra. Ayala Blanco ejercid en este

Emilio  Garcia  Riera.  Hivorie  Documemial  del Cine  Mevicano  México,
Universidud  Autdnoma de Guadilajara-CONACULTA, 1485,
Torge Avals Blunco, Lo Aventura  del Cine Mevicano México, Grjulbe, 1993 77
edicidn
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libro -y en los que le siguicron- un juicio severo y objetivo, por no decir
muy dcido sobre las peliculas que tocd. Su radicalidad en el método
conceptual basado en la dronfa vy el sarcasme, cembinade con un sesudo
andlisis, asi como el ejercicio de juicios fue. hasta donde se sabe, ¢l motivo
de su ruptura  con Garcia Riera. Avala Blanco ha tenmido desde aquel
histérico afo un desempeio  intelectual. artistico y académico tan
importante  como ¢l de su examigo y exmaestro. Todo esto le ha dado

seguidores y alumnos: los ayalistas.

Baduelos era ayalista, era un hombre cercano a Don Jorge —como ¢l le
deciu sin fingida veneracién- al igual que Gustavo Garcia o Ratael Avifia; en
algin momento a mi también me acercaria a aquel individue que era una
perfectu incongruencia entre su imagen y trato, con su pluma vy estilo
literario. Introvertido y de frigil apariencia me sorprenderia tiempo
después al ser demandado en tribunales por el director Arturo Ripstein.
debido a que presumiblemente una critica de Ayala Blanco habfu sido
suficiente para gue a éste no se le dejara filmar por cerca de dos afios por
parte del IMCINE: habitualmente burlén Ayala Blanco contestaria que “eso
es idiota ;no?. (Ripstein) cuc por su propio peso™.* Ese era el alcance de
Don Jorge, Guillermo Franco, por su parte, era ricro, no (an cercanoc a
Garcia Riera pero evitd siempre que yo evocuara a Avuala Blanco, €l era de la
nueva generacidén de criticos ricros como Leonarde Gurcia Tsao y Naief
Yehya, ello le comprometia a levar cierta linea.

Como en todo. debi aprender una primera regla al mds exacto uso de
Joshep Fouché: Cambiar de partido. cuvando menos al comenzar. De ambas
corrientes debia sacar lo mejor. de la nueva a la que ahora “pertenecia™ vy
.de la vieja, a la gque “perteneci”. sin embargo esto no era como ser prifsta o
panista, era sélo critica de cine. Como quiera que sea ya me habia colado a
Cinemalogic. a Zeta Audio y en consecuencia a Radiocactivo 98.5. era el
nuevo uarranque  del que debia uprovechur todo lo posible. era la nueva
apuesta por un lugur que seria a la postre una excelente escuela después de
la escuela gracias a lo que aprenderia de Guillermo Franco. Me habia

* cEseribo En Gran Medida Parn Socuvar Al Lector™. Eatrevista de Enrique AL
Lopes a Jurge Avala Blunco El Financiero. jueves 9 de diciembre de 1993



costado mucho  tiempo vy trubajo  contactar  por  teléfono 2 Martin
Hernindez. luego concertar cita con Franco. aun cuando era Martin quien
me remitia o él. pero sobre todo tenfa el compromiso de demostrar gue
podia ser eticiente: pedi 1a oportunidad y se dio sin  necesidad de
mencionar el costumbrista  stogan que reza aunque sea jalando cables,
pere ya estoy en los medios™... no jos jalé., eso vino después, por lo pronto
lo habia logrado. me colaba al Olimpo de la radio mexicana: Zeta Audio.
Todo esto comenzaba a gestarse justo antes de que México padeciera su
tercer infarto politico... el que llevaba por nombre Luis Donaldo Colosio
Murrieta (d.e.p).

1.3.  Cinemalogic y Radioactivo 98 [/2. ~ =

Cinemalogic se producia en las instalaciones de Zeta Audio en
Ahuehuetes Norte # 47 en Bosques de las Lomas. Al principio eran pocas las
veces en las que me desplazaba hasta aquellas latitudes. normalmente  las
investigaciones y datos que me solicitaba Franco se los enviaba por fax o
entregaba personalmente en la sede de Radioactive en el Eje 6 Sur y Eje 3
Oriente en Santa Maria Atlazolpa, sin ecmbargo. luego de algunas semanas la
frecuencia de mis viajes hasta  Zeta Audio aumenté.  Conforme  fui
adentraindome  descubri la munera en que se producia audio para los
diversos rubros gue s¢ operaban: comerciales de radio y televisidon, videos
y claro, para Radivactivo 9% /2.

Lu nuevo para mi no era el yue se hiciera audio. sino la forma en que
<& hacfa, 1o gue fui encontrando nada tenia gue ver con las formas que yo
conocia de Aragdn, de alguna estacién a la que me escuabullera para
conocerla cuando era estudiante del CCH Vallejo (1033 FM en la Torre
Latinoamericana), o inctuso lo que hubiese podido ver en peliculas. Existian
cabinas equipadas con lo que en el argol técnico se conoce como islas 0
estaciones de produccion. o edicidon de audio. Estaban integradias por varios
aparatos  montados  en  racks y por computadoras  Macintosh, todo
interconectado a través de consolas de audio. Se trataba de los equipos
Dyaxis | ¢ 1l fabricados por la compaiifa norteamericana  Studer Corp.. vy
cuya funcidn es la de editar audio digitulmente.



En Aragén nadie nos habia mencionado a los alumnos siquiera la
existencia de tan mefistofélicos- y futuristas artefactos. En Aragén no
pasibamos de una pequeda consola de 12 X 4. CD player. deck v de un
pequefic equipo que habria sido la envidia de cualquier productor en los
afios 70. pero no de los 90. ;eso si era cosa aparte! Alguien me invitarfa a
aprender a manejarlos. pero para ser sincero, de entrada me resultéd
pavoroso involucrarme con alguna editora digital de audio. vamos. ni
sigquiera sabfa operar una PC, menos una Macintosh. Mala apuesta, volvi a
creer como al principio que la critica de cine resolveria mis dilemas
econémicos y profesionales. no veia necesario aprender edicidn ¥
produccion de audio. mis objetivos eran otros.

A partir de] uno de mayo de 1994 (en realidad dos de mayo) inicié mi
servicio social en el Departamento de Comunicacion Interna y Becas de la
Administracion General de Recaudaciéon de la S.H.C.P, beneficidndome del
apoyo econdomico que el salinismo daba via SEDESOL a los prestadores en el
Gobierno Federal. Lo mejor del asunto fue que al hacer el servicio en dicho
departamento. mi entonces jefe. Armando De la Torre Ortiz, nos incluyd a
todos sus prestadores en los cursos de informdtica de Windows 3.1.

Al tiempo que hacia mi servicio social cubriendo eventos como
reportero o fotdgrafo. escribiendo come columnista. cronista o editor y
hasta ftungiendo como secretario o chofer segin el caso, tomaba tan
interesante curso computacional, v ademds, por otro lado. hacia mis
primeros trabajos serios c¢omo colaborador y asistente de Guillermo Franco
en Cinemalogic. Esta serfa una gran etapa en mi fase de formacién
profesional que ademis era coincidente con la finalizacién de mis estudios
en la inolvidable ENEP Aragén,

En julio de 1994 Hegd el adids a cuatro espiéndidos afos de estancia
en mi campus: a partir de entonces se terminaba tumbién la ventaju de ser
estudiante y ahora si se salfa en serio al campo de batalla de los medios.
Aun cuando en aquellos dias lu inestabilidad financiera del pais era mis o
menos inquietante todos crefamos que nada malo se podia esperar del fin
del régimen salinista, todos apostdbamos a que el tuturo presidente. el Dr,
Ernesto Zedillo Ponce de Ledn nos darfa el bienestar para la familia que
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tanto pregonaba. Pronto nos darfamos cuenta todos aquellos imberbes de la
91-94 -y el propio presidente electo Zedillo antes- que la situacién seria
otra. En nuestra fiesta de graduacidn el 29 de septiembre, un muy buen
amigo mio, Fernando Romere Bernabe brindaba como buen borrachin que
era entre bromas y veras: “Bienvenidos al desempleo”... entre risas v
sonrisas nerviosas muchos sospecharfan alge siniestramente cierto en esas
palubras

Nada emocionante hubo entre agosto y septiembre de 1994 a no ser
las elecciones federales. el asesinato de José Francisco Ruiz Massieu (d.e.p).
secretario  general del PRI nuestra  graduacion y mi colaboracién como
asistente en la produccion de Cinemalogic. Ya se me habian otorgado varios
créditos al aire Guillermo Franco me habria dicho “a esas altufas que Serfa
hasta el préximo afo en que comenzarfa a percibir ganancias por mi
trabajo, Martin Hernindez mismo habia hecho la propucsta de incluirseme
en la némina  a partir de enero de 1995, por lo pronto, continuaria
aprendiendo todus las cuestiones relativas a la produccién de Cinemalogic a
través de mi asistencia de produccion.

En octubre de 1994, Warner Brothers comenzd u promocionar The
Specialist, de Luis Llosa. con Sylvester Stallone. Sharon Stone y James
Woods: Cinemalogic participaria entregando pases para la premiere piblica
en el cine Hollywood -por el rumbo del Toreo- y ademds seria invitado para
entrevisiar  a dicho director. Por aquellos dias, se celebraba el Festival
Cervantino: Guillermo me daba dos opciones. lo acompaiuba a Guanajuato
o entrevistaba a Llosa: me decidi por lo segundo., era nu primera
oportunidad  para entrevistar a un personaje cinematogrifico de cierta
importancia.

La experiencia en si misma era cmocionante, la entrevista se llevé a
cabo en el Hotel Four Seasons de Reforma. El dia esperado. llegué al hotel y
un empleado de Warner me llevéd a mi y a mis acompafantes a la habitacién

* Al principio estos créditos séle se limitaban o una rdpida mencion de la ayudu 4
Franco, los primeros  no elcanzasian & ser grabados  debido a4 gue en esos
primeros  dias el accesv u cabinus  no era permitido  tan  libremente  como se
desesba, por lo que se desconocia cudndo serian transmitidos.
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de Llosa pensando que todos éramos enviados de Guillermo Franco. Antes
de mi se encontraba el comentarista de TV Azteca Patrick Olivier. Me fijé en
qué le preguntaba a Llosa pura complementar mi turno,

Primo-hermano de Mario Vargas-Llosa. Luis Liosa no es fo que el lugar
comin pueda ltHamar “un intelectual™. por el contrario. En cuanto a su trato.
éste es cordial aunque algo presuntuoso. Antes de comenzar a grabar la
entrevista, hizo un comentaric acerca de mi edad, tal vez por estar
acostumbrado a periodistas mids maduros. Conforme avanzé el encuentro.
me ful sintiendo mds seguro al grado de que aquello wvoe mids matices de
plitica que de un rigido encuentro con medios. Afortunadamente hice
aquella  primer entrevista  de muanera exitosa, en Zeta Audio fue bien
recibida, no porque se tratara de Llosa, sino porque era la primera que se
hacfa sin intervencidn directa de Guillermo Franco.

Durante los siguientes meses. ademds de aumentar la seguridad en mi{
mismo en el campo profesional. mis responsabilidades aumentaban: al fin
liegd el tan ansiado afio nuevo 95, el cuul llegaba acompanado de grandes
y radicales cambios iniciados desde finales de 1994... y asi fueron.

El “error de diciembre” fue una especie de macabra broma que los
mexicunos no entendimos en su momento como ¢sos chistes complicados:
por supuesto @ nadie le hizo gracia cuando por fin gueds claro... y menos a
mi. Zeta Audio. al igual que miles de empresas en el pafs debia recortar
personal. Obviamente no se recortaba la némina de Zeta para contratarme.
Tuve de dos sopas. o'mejor dicho me dieron dos -opcicnes. o me iba
frustrado por el contrato” “cebudo™ o seguia coluborando en Cinemalogic y
Zeta Audio hasta que surgiera la primera oportunidad de contratacién. Lo
mejor que podia hacer bajo esas circunstancias era continuar en aquella
dificil “escuela™ que por cierto mudaba su domicilio a St Catarina vy
Periférico Sur en San Angel..

Tragindome los propios espumarajos de rabia en pequeias desis,
durante 1995 complementamos  las presentaciones  nacionales de peliculas
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desde ei afo anterior a 15, entre las que menciono: The Specialist (Luis
Llosa. 94). Natwral  Born  Killers (Oliver  Stone,  94).  Mary  Shellex's
Frankenstein (Kenneth Brannagh. 1994y, Nightmare Before Christmas (Tim
Burton, 19943 Pulp Fiction (Quentin Tarantino, 1994y Butman Forever (Joel
Schumacher, 1995). Bienvenido., Welcome (Gabriel Retes, 1994y Lancelol
{Jerry Zucker, 1994), Linfe Princess (Alfonso Cuardn. 1993y Pocahontas
(Disney. 1995). v otras mis come Hear (Michael Munn, 1995), con los dos
excelsos monstruos italianos malditos del cine hollywoodense: Al Pacino v
Robert De Niro,

~ . Entedas las presentaciones fui entrenindome en un nuevo rubro: La
organizacién de eventos: en esto, se trataba de coordinar estacién “de radio
-0 sea nesotros, Radivactivo- con distribuidora, patrocinadores, salus de
exhibicién, invitados especiales y ocasionalmente con los directores y/o
actores de fa cinta en turno de presentacidn. No s$olo era una coordinacidn-
organizacién para verificar el orden durante el evento, iba mis alld. Todo
comenzaba desde dias antes a través de juntas con todos los involucrados,
coordinarse con las empresas que pretendfan hacer alguna promocién como
Pepsi y su tamoso Reto. e ingeniar cdmo se regalarian los boletos o pases al
piblico en generul.

El caso de [a presentacién de Barmmun Forever de Joel Schumacher fue
realmente especial. La premiere se llevé a cabo en el Auditorio Nacionul el 7
de julioc de 1995, por tratarse de tan importante lugar. los uasientos son
exuctos y controlados  por boletos nominales de Ticket Master. En esta
ocasidn aungue Radioactivo era de los principales promotores. la cantidad
de boletos para éste fue limitada y por lo tanto jos boletos debian de
promocicnarse de una manera muy especial.

Lo primero que se¢ hizo en Cinemalogic fue prepurar un programa
especial de Batman. La investigacion corrié por mi parte. escribi un pre-
guion  que  se complementd con el inconfundible estilo  de Franco.
Posteriormente  elaboramos  una serie de 20 acertijos -por aquello del
personaje que interpretaba en la pelicula Jim Carrey- para que el piblico
ubicara determinade  punto en la Ciudad de México en donde estuviera la



Namada “Patrulla Radioactiva™'® Estos acertijos eran leidos por los locutores
en vivo como “los mafaneros”,  Claudia Arelluno. Esteban Silva v Martin
Herndndez.  El estilo era como el de este ejemplo: "Una de dieciséis. al
oriente, ostenia el nambre del Bardn”... Se tratuba de lus oficinuas del DDF en
Venustiano Carranza. Asi por el estilo fueron los demis puntos entre los gue
se incluyeron el Palacio de los Deportes. el Parque Espafa. el Auditorio
Nacional. las torres de Satélite y el Hard Rock Cafe {HRC) entre muchisimos

mds.

Una vez entregados los pases dobles. venia la coordinacién con fa
distribuidora —en este caso Warner- para en todo momento apoyar a la
promocion de Pepsi v Phillips a través de Radioactivo. Yaen la fecha de la
presentucién todo se limitiuba a verificar el orden general del evento. y si se
podia. pues aprovechar y ver la pelicula. En muchas de las ocasiones no sélo
coordinibamos o elubordbamos los especiales Guillermo Franco y vo, sino
que también participaba en Cinemalogic un critico de cine de Multivision
que era muy amigo de Franco, Victor Bustos., quien a manera de hobbie e
interés creativo nos ayudaba con grandes promociones como Batman
Forever vy otras mds en las que ocasionalmente también habia participacidn
directa de Muldvisién, v que era representada por el mismo Bustos,

No todus lus presentaciones eran iguales, sélo grandes cintas que se
sabfan  potencialmente  taquiileras se les atendia de esa mancra  tan
preocupada, tanto por la distribuidora como por las empresas y medios

involucrados,

Por mi parte. los eventos periodisticos los combinaba con la actividad
promocional. después de todo la promocién no es publicidad. aunque algo
es cierto.  son  primas-hermanas.  Sin  preocuparme  mucho por este
"parentesce”  continué con entrevistas como  a Oliver Stone cuando  se
presenté Nanral Born Killers en noviembre de 1994, A Danny De Vito.
grandisimo actor y productor de Ger Shoriy, via satélite desde Los Angeles al
Hotel Camino Reat en el D.F.: a Gabriel Retes, Luis Felipe Tovar y Jesse

" La "Puitulby Ruadiouctiva™ era el equipo de personas que regalaban  al piblico
en lus calles del D.F todas aguellus promociones de la estacion, la integraban  por
agueltos dias Anfonio De La Lluta "Krusty” 1 Olallo Rubio.
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Borrego por Bienvenido. Welcome: Jean Claude Van Damme: a Salma Hayek
v Robert Rodriguez por Desperudo en noviembre, y también via satélite, u
Pierce Brosnan, ¢l nuevo Jumes Bond por Geldeneve en diciembre de 1993,

Aunque siempre asistimos a las conferencias de prensa y centrevistas,
no siempre se inclufa la mencidn de determinado personaje -o su entrevista-
en el programa, esto siempre estaba regido por el desev de Guillermo,
después de todo €l era dueio de "su” Cinemalogic, aunque claro. me daba la
opcidn de entrevistar cudndo ve quisiera a quién quisiera para seguirme
“entrenando™,

Otro de Jos eventos que se manejaron en Cinematogic™ fue i
organizacién de uno muy especial: la entrega del Oscar transmitida en vivo
via satélite ai Hard Rock Cafe (HRC} Ciudad de México en 1994, 1995 y
1996, Adn con lo peculiar que esto era y por tratarse de algo tan exclusivo,
no distaba mucho en cuanto a la organizacidn como con las premieres
nacionales. Para la edicidn de 1995, el Hard Rock Cafe Ciudad de México se
vio repleto en su totalidad por gente invitada por Radioactivo a través de
una trivin que tanzamos al aire dias antes del evento. Para la edicidén del
siguiente afio. Cinemalogic., o mejor dicho. Guillermo y vo servimos de
apoyo al Hard Rock Cafe yu no como Radioactivo. sino como agentes libres
ya que para entonces ¢l programa habia dejado de transmitirse debido a que
Zeta Audio habia abandonado  su trato con el Grupo [magen. en otras
patabras ya no estibamos en Radioactivo.

En noviembre de 1995 la presentaciéon de Desperado no marcd gran
cosa en la vida del programa, la contundente novedad era la estrella
femenina de la cinta: la veracruzana Salma Hayek. cosa que me consta con
justificadisima ruzdn. Desperado fue uno de csos ejemplos en que teniamos
ivitacion o entrevista  y conferencia  y no  presentdabamos  nosotros  la
pelicula en cuestién. Fue también en este caso en donde vi funcionando un
aspectu tan curipso como ldgico de los medios de comunicacién y de la
mercadotecnia.

En mayo de 1995 <e habia presentado una enésima cimta de Duro de
Matar. La Venganza (Die Hard {1, John Mc Tiernan, 95j con Bruce Willis
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claro estd. y Jeremy lrons. Guillermo se encargd de elaborar un guidn que
colocaba dicha cinta como unu obra digna de la mis vehemente veneracidn,
vy no es que no lo fuera, 1oda pelicula con Bruce Willis es interesante asi se
trute del tipico “churre™ gringo de garrotazos v balazos  Desperado no
distaba  mucho de estu categoria.  sin embargo habfa una diferencia
importante: no la presentaba  Radioactive sino WFM, por esa razén habia
que criticarla con toda la safia posible aunque  Salmita  hubiese  sido
compafiera de Franco en la Universidad [beroamericana.

En septiembre de 1995 WFM cumplia una década de existencia. para
ello se pretendia juntar de nueva cuenta a los tres locutores que le dieron
personalidad y vida al 96.9. Con Charo Fernindez y Gonzdlez-ladrritu no
hubo problema. pero con Mariin era distinto. €l estaba en la estacidn de
mds cerrada competencia vy por lo tanto el poder juntar al viejo terceto era
poco menos que imposible. Luego de un tiempo, la mente siniestra de
Guillermo Franco -y la de Martin- convencieron a los Fernidndez de intentar
un enlace sdlo el dia de aniversario (9 de septiembre). Aquel acto se¢
anuncié como lo insdlito que era en ambuas estaciones, y sin temor 2
equivocarme. fue uno de los eventos radiofdnicos mds seguidos hasta por el
auditorio no tan asiduo de ambas competidoras, El enlace resultd todo un
éxX110.

Fuera de aquel triunfo que significaba un momento de “tregua”™ entre
dos estaciones tan  competidas  entre  si. comenzaron a  gestarse
conspiraciones que bien hubiesen podido recordar a las mds agitadas y
turbias aguas de la politica. Desde aquel mes. tras el continuo contacto que
se dio entre el personal de las tres empresas involucradas (Zeta Audio.
Radiépolis v Grupo Imagen). comenzaria una lenta crisis que culminarfa con

un divorcio de Herndindez con los Fernindez, agudizado por cuestiones de
incumplimiento de compromises financieros con Zeta Audio.

En cuanto a Cinemalogic. tras {a premiere de Goldeneve. o nueva

cinta de James Bond v que estrenaba protagonista (Pierce Brosnan) el 11 de
diciembre de 1995, no hubo mds actividades que merezcan una mencidn
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especial a no ser la produccidn y emisidn de programas habituales hasta el
29 de febrero de 1996. Previe a esto. durante la comida de fin de afo de
Ruadicactivo en fa Casa de lus Sirenas, todo el personal de la estacion  asf
como de Zeta Audio celebramos el fin de ufo 1995, Al calor de las pldticas -
y de los tragos- Fernando Gallegos. locutor de la estacidn -y posteriormente
representante del guitarrista Julio Revueltas- me dijo: “La radio es un medio
maravilloso, pero nunca te fies de él. es voluble como mujer, te puede llevar
hasta la cima y al dia siguiente te derriba™... A la siguiente semana 1o
despojaron del exitoso programa que tenia junto a Pepe Campa (La Cajuy v
posteriormente.  en febrero de 1996, el 98.5 nos decia adiés a los demds:
Todo . Zeta. Audio se_despedia del pidblico radioactivo vy nos trepdbamos  al
saliente carro de Martin Herndndez. se acubaba para nosotras Radioactivo
98.5.



CAPITULO II. EL 96.9 Y LA PRODUCCION.

El hombre nuda puede uprendee sino en virwd de o que ya sabe

Aristdreles.

2.1. Hard Rock Cafe XXV Aniversario,

Para quienes no saben, el Hard Rock Cafe'' (HRC) no es un simple
restaurante  y mucho menos un Tantro” de mdsica repetitiva puara nifos
pros”. por el contrario, ademds de ser un restaurante exclusivo. cada
sucursal es un auténtico museo vivo del Rock. toda una galerfa adornada
con multiples rudimentos pertenecientes a las mds diversas estrellas
mundiales como instrumentos musicales, discos de oro. ropa y folos. entre
varias cosas mis.

Esta franquicia inicid operaciones en Londres, Inglaterra. en junio de
1971: a lo largo de los anos y conforme sus creadores fueron acumulando
fetiches rocanroleros. la firma se fue extendiende por twdo el mundo
occidental. En América Latina sdlo hay una sucursal en cada una de estas
ciudades: Buenos Aires. Argentina: Lima, Peri, y Rio de Janeiro. Brasil.
México es cosa aparte. va que nuestro pais es el que mids sucursales tiene
luego de los 39 en los Estados Unidos: Acapulco. Ciudad de México. Cun Ciin
{recién remodelado), Cozumel, Puerto Vallarta, La Paz (Los Cabos), Tijuana.
recientemente  Guadalajara. v aun es proyecto en el delicioso puerto de
Mazatlin en Sinaloa. Curiosamente en Inglaterra sélo hay dos: Londres vy
Manchester.

Duadus las circunstancias  de atractivo turistico de México. la firma
interesada en manejar al legendarto restaurante conceptual en nuestro pafs
fue Televisa, luego de que los duefios desde Londres decidierun que México
era una excelente opcidn para la instalacion de HRC's. Asi, comenzé el
montaje de filiales en tierras mexicanas a partir de 1992, Para principios de
1996 se considerd que hubia que celebrar en grande el primer cuarto de
siglo de existencia de este fascinante santuario del Rock a través de wun

" Escribtr Café sin el respectivo acento en lu e no es un error ortogrifico, esta
marca nternacional  (Trademark:  por ser brininica  no usa acentos (por regla
gramatical del idioma inglés). Eb utilicar una palabra  del espafiol en unaz firma
inglesa ey algo asi como upa “licencia poética” de sus creadores
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programa de radio que hiciera histeria, y que tratara de historia: La historia
del Hard Rock Cafe. Estu sin embarge no era idea de Televisa. sino de
Guillermo  Franco y Martin - Herndndez.  De inicio lu idea cautivo a los
manejadores vy dueftos hasta que aceptaron patrocinar  una produccion muy
especial,  una que  consistiera  en elaborar 25 horas de  programed
ininterrumpidas,  siendo  cada una de ellas un aio de existencia del HRC.
Hasta donde se sabe, sélo en México se elabord un progruma  de esta
naturalezi, ni siquiera la BBC de lLondres se aventurd a una produccidn
radiofonica asi en conmemoraeion del Hard Rock Cafe.

- — - En un principio_ se pretendid que todos los locutores mexicanos
identificados con estaciones rockeras participaran en dicho megaprograma;
Las propuestas eran: Charo Ferndndez, Alejandro Gonzdlez-lddrritu v Martin
Hernindez por WEFM -y el dltimo también por Radioactivo-; Luis Gerardo
Salas.  ldagui Mancro y Jordi Soler por Rock 101: Adolfo Ferndndez-Zepeda
por Universal, Murio Vargas por Stereo 100 (y alguna vez por WFM).
Esteban Silva y Fernanda Tupia por Radioactivo -y ella ademds andiguamente
por Radio 590 La Pantera-. y finalmente César Alejandre por Radio Capital y
Radioactivo.  Desafortunadamente  por diversas razones como falta  de
tiempo o salud. o bien exceso de exclusividad y trabajo. o simplemente por
un franco  antitelevisismo  -WFM es propiedad de Televisa-Radio
{Radidpolis)- 1o abrumadora mayoria propuesta no participd.

La terna  quedaria  finatmente asi:  Charo Fernindez. Alejundro
Gonzilez-[Ridrritu. Murtin Herndndez, Luis Gerardo Salas y José Rumén San
Cristébal el Estaca Braun™ Posteriormente se inlegraron para los dltimos
cuatro programas los entonces “calabozos™ Jorge “el Burro”™ Van Rankyn y el
muy agradeble Esteban Arce.

De tal manera, v una vez logrados mds patrocinios se comenzd con la
produccion  del maratén  radiotdnico  celebrando  al Hard Rock Cafe,
Obviamente se principié con 1971, afio en el que comienza operaciones.
Los tipicos del progruma fueron principalmente todo lo relacionado a las
grandes  luminarias  mundiales del Rock. a datos que bien podrian integrar
una inicresunte  trivia  alrededor  del HRC y esporddicamente  a datos
histéricos muy uportantes  —como  Vietnam, el Pérsico, Chile 1973, entre
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muchos mis-. y otros tantos  de historia  de cine. radio y televisidn
mundiales.

El esfuerzo  puara producir 25 horas de radio grabadas y muy bien
hechas iba a ser enorme. se requeriria de un staff numeroso que se hiciera
cargo de tareas especificas en todos los rubros de fa produccién.  Martin
Herndndez fue et productor en jete y Memo Franco el guionista v productor
asociado. El equipo se integraria con Alejandro Quevedo “Quepex”. Rubén
Vargas, Horacio Rodriguez y Antonio Cano. Sin embargo extraoficialmente
se integraban también Octavio Garay y Rodolto Romero.

Mi arribo a la produccién  de este radiomaratén fue entre logico y
afortunado. Al dia siguiente de la despedida de Radioactivo, es decir. ¢l
primero de marzo de 1996, hablé por teléfono con Frunco para pedirle una
pelicula que le habia prestado hacia ya varios meses. pensaba en ese
entonces que no volveria a la cuadrilla de Zeta Audio. y que si no habia
logrado  ganancias financieras no iba permitirme pasar por alto pérdidas
materiales asi fuera una pelicula -aunque para colmo fuera formato Beta-.
Sin embargo la plitica cambié y Guillermo me comentd que Martin estaba
buscando a quien editara lay voces del programa que se comenzaria a
producir en unos cuantos dias mds. me pidié presentarme al dfa siguiente
en Zeta para una prueba como editor de voces en frie en cinta de 1/4.
Logicamente accedi. competentemente hice la prueba. la cual consistic en
editar una serie de errores deliberados leidos por Franco de un periddico
gue estaba tirado en una cabina, y corregirlos.  El resultado  fue tan bueno
como para integrarme  al staff... y dicho sea de paso. mi peticidin fue tan

buena como para recuperar mi pelicula.

Durante el tiempo en gue produciamos Cinemalogic, Roberio “el
Grenas™  Riveroll. quien posteriormente  se convirtié  en  productor  del
guitarrista  Julio Revueltas. era el responsable ocasional de producir el
programa. y normalmente  de editarlo para  enviar el master ya listo 4
Radiouctive.  Ya interesdndome  verdaderamente en  estas  cuestiones  de
produccion. to primero que me sedujo fue aquella actividad mezcla de
tecnologia v artesania manual que era la edicién en cinta de /4,
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Una vez grabudo X programa. quedan espacios entre blogues o bien
ervores de diccidn de los focutores. los cuales son eliminados con la sencilla
accion de una navaja. Sencilla en uapariencia  pues hay que encontrar un
punto  preciso  dJe edicidn que no permita  algin “brinco”™ o “laguna”. H
“brinco™ es el cambio abrupto que pudiera romper con la armonia del
discurso auditive de la grabacidn. hay que procurar que estas ediciones no
se noten en absoluto y que los cambios scan tan armdnicos como los de {os
puentes musicales. Por su parte la “laguna™ no es mds que el espacio vacio

de voz o miasica. o bien de ambos elementos.

Mientras aprendia cémo editar. también trataba de que me ensefaran
la operacion de los equipos Dyaxis |y Il cosa que por cierto me pidieran
Memo y Martin pura cubrir en algin momento horas de produccion. Entre
los  primeros  en “darme clases de Dyaxis”  estuvieron  Pepe Campa vy
Alejandro Quevedo. A este dltimo le externé mi preocupacion  acerca del
complicado manejo de las computadoras. a lo que me contesté que o dnico
que se necesitubu era un conocimiento  bdsico en computacidn v un
excelente oido educado. Lo primero  ya lo tenia. aunque habia para mi un
problema existencial: Sabfa lo bidsico sobre PC's (Windows), pero todavia no
entendia la diferencia de esto con el Mac Os. o sea ¢l sistema operativo de
Macintosh, las computadoras  anfitrionas sobre las que corre Dyaxis. Por lo
segundo, Riveroll, con paciencia de maestro’ me fue dando poco a poco los
lineamtentos y secretos para no sélo oir audio sino también para sentirfo. Lo
cibernético era lo demis y también lo de menos. Pepe Campa. mi otro

eventual maestro y amigo pensuaba 1gual,

Para editar hay que echar muano de varios recursos. pues entre olras
cosas el audio también se puede “ver” a través de los medidores de dvu’s. es
decir. las agujas gque van midiendo la intensidad de la grabacidn magnética
sobre fa cinta y que van de los =20dve’s hasta los +3dvee’s. Para cuestiones
de ecdicion son bdsicos pues éstas indicarin en un momento dado en dénde
hay un punto .de edicidn pretendido. Por otra  parte. las miquinas
grabadoras de 1/4 cuentan, como toda grabadora comdn y corriente. de un
par de cahezas por las que pasa la cinta para ser grabada o reproducida
seglin sex el caso. La primer cabesa. ey decir. la del lado izquicrdo es la



grabadora, la del lado derecho es la reproductora, justamente sobre ésta es
en donde debe ubicarse el punto de edicion y marcarlo. Una vez hecha la
marca con un regleta integrada a la misma mdquina o con up marcador
—como una crayola blanca o un gis-. se procede a cortar en diagonal. de
izquierda a derecha. para unir los extremos gue quedan. lo cual se rematy

con splicing tape, banda adhesiva especial para cinta magnéuca.

Editar es un arte que requiere de mucho cuidado, baste decir que un
mal cdleulo puede llevar la navaja basta los dedos, pero es. antes que algo
de cuidado, una formua muy peculiar de escuchar y entender al audio. Al
tratarse de voz. las ediciones pueden hacerse en los espucios entre palabras.
sin embargo aqui puede darse el caso de omitir pausas naturales que
pudieran romper con la armonia ritmica de la locucién. entonces a lo que se
recurre es a la cdicidn en ciertas letras vy silabas que se prestan para ello
como son la p y t. asi como en la ka, ke, ki, ko ¥ ko .y todas sus variantes
con ¢ y ¢. Con respecto a la s, ésta es la mejor letra tratindose de edicidn
de locucidn con tonde musical puesto que la trecuencia sonora de esta
letra, vy sus variantes con ¢ y . es tan cerrada que oculta cualquier brinco
en la pista musical siempre y cuando ésta se encuentre a partiv de un
segundo plano hacia atris.

Con la mdsica hay que tener especial cwuidado ya que lus ediciones
deben ir sobre los heats miiltiplos de cuatro o en los uno. El bear es
localizuble especialmente si hay una bateria que lo vaya marcando
ritmicamente. De no haberlu. se tendrd gque ir contando en base al ritmo
también de cuatro beats. Esto es una habilidad que va madurando con la
prictica vy desarrollando con facilidad si se tiene una sensibilidad especial

por la misica.

Fueron muchos los trucos que aprendi de Riveroll en esta actividad.
algunos francamente mafiosos pero efectivos como el de colocar al revés un
diminuto fragmento de cinta para ocultar algdn brinco, desafiando asi toda

Idgica auditiva,



Con semejante escueln. el editar voces en frio para el especial del
Hard Rock Cate iba o ser sencillo, y no me ecquivoqué. La produccidn
comenzaria a mediados de abril v terminaria el [4 de junio de 1996 a mis
tardar. pues fu transmision  del radiomaratén comenzaria a las 00:00 del 15

de junio. y presumiblemente finalizaria a la [:00 A M. del dia 16.'2

Antes de comenzar a explicar el complejo proceso de produccion de
tan  enorme  programa,  quiero  contar  la o sitwacidn . que  fortuita vy
accidentalmente me llevd a ser no sélo editor de frios, sino también de
masters. Quien se encargaba de esa edicion final era “el Quepex™. En cierta
ocasidn, ya producidos de 1971 a 1975, me encontraba editundo los frios
de programas sucesivos cuando éste emtrd a mi cabina y me pidié cditar
1976 vy 1977 que estaban ya producidos. €l no contaba con tiempo porque
se le atravesaba una produccidn de television para Bital: acepté y me suplicéd
que Martin no se enterara de aguello... pero Martin se enteré. Ese mismo
dia. ya ecditundo el primer master. Hernindez entréd abruptamente en 1a
cabina y descubrid o evidente. yo le expliqué la sitwacion, vy luego de gritar
algunos improperios  y advertencias decidid aceptar. Por mi parte no tuve
ningdn problema con esas ediciones. ni siquiers cuando  pesuba sobre mi
una serie de amenazas de muerte lenta y dolorosa si echaba a perder algo.
Salvo un leve accidente editando el corte musical Living On A Praver de Bon
Jovi para 1989, casi al finul de la produccion. Martin apostaria por mi{ y no

tardé mucho en acostumbrarse a hucerme llegar los masters.

El proceso de producciéon  de aquel especial fue mds o menos
complicado, habia demasiados pasos pero cada uno tenia su por qué y para
gqué. Todo comenzuba en el escritorio de Memo Franco, él eluboraba la
investigacion y el euidn. el cual pasaba por aprobacién de Martin para luego
hacer el llamado a los locutores ya mencionudos. Alejundro “el Quepex™, era
quien se encargaba de la grabacton de frios. lo que normalmente llevaba
hasta 6 u 8 horas pues se grababa mds de un programa.

“En realidad el programa finalizo después de las 2:00 AM, ya que se efectuaron
endaces con todos Jos HRC en el pais. Exto s lo largo en sf del programa o levaron
a romper el récord mundial  como el programa radiofénico  comercial  grabado
s largo de o historia
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El siguiente paso era yo. Una vez recibidas las cintas de voces en friv
procedia a la edicion con navuja vy guidén en mano. El guién también porque
en esio no solo se trataba de omitir errores de diccidn, sino también dejur
espacios lo suficientemente [dgicos entre un locutor y otro y llevar con ello
un ritmo narrative muy natural, en otras palabras. eso era recurrir al poco

invocado sentido comdn.

Ya editadus las voces en frio. Martin -0 a veces Quevedo- era la tercer
parte del trabajo. Con las wvoces puestas como Dios y él mandaban. las
“vaciaba” a una mesa de edicion de Dyaxis [ para producir  pirrafe por
pdarrafo y dejar con una calidad extrema cada uno. pues dentro de esto
podian integrarse miusica y efectos especiales de sonido, lo cual en Dyaxis
podia lograrse con una precision perfecta. especialmente con los synch
points. El synch peint es, ademis de un gringuismo como las decenas que
hay en este negocio. el punto de sincronia. Epn otros términos, es el tiempo
que tiene un locutor para hablar sobre la introduccién  musical de alguna
cancién antes de que entre el cantante. este svnch pofnt puede ser de
apenas unos segundos. hasta de 30. 40 y en algunos casos puede no existir,

no hay regla escritu.

En aquel tercer paso no solo se presentaban  completas  las rolas
incluidas en el guidn, sino gque también habia que mencionar algunas mas
gque triunfaron  en lus listas mundiales durante cierto afo: obviamente
estaban incluidas. pero dadas las circunstancias de tiempo y espacio no se
podia ilustrar el programua con absolutamente todas las canciones. Esto fe
complicaba  las  cosas  a  Martin - pues debia  poner fragmentos o
suficientemente  jugoesos para que se recordara  plenamente  una cancidn.
romperla elegantemente con algdn cfecto y “umarrarla™ a otra subsecuente.
Como es de deducirse. un programa era producido en promedio cada tres
dias. ya que también se inclufan cdpsulas que se producian en otras cabinas
por Octavio Garay vy Horacio Rodriguez. los otros dos nuevos elementos en
Zeta Audio.

Ya producide venia la post-produccién y ésta comenzaba con un

cuarto paso. 0 sea yo otra vez. Como expliqué con anterioridad. la edicidn
requiere de un cuidado extremo en los discursos musicales de cada edicién
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y poderte dar al programa el resultado pretendido, este paso de post-
produccién implica de mucha atencidn ya que es el toque final de cada hora
del programa. Una vez editudo cada master de una hora, con sus tres cortes
comerciales para los patrocinadores. era transterido a un DAT llevando sus
cuatre tracks de contenide programdtico (Quinto paso).

El DAT es el recurso de grabacidon mds socorride en Zeta Audio y en la
mayoria de los estudios profesionales de audio y video gracias a su ficil
manejo y confiable calidad. E Digital Audio Tape es el paso paralelo al
Compact Disc y al Mini Dise en cuanto  a calidad digital. sin embargo la
ventaju del DAT es que es regrabable mientras que el CD no, salvo alguno
fabricado principalmente por Sonyl otra gran ventaju~ del “DAT- es su
reducido tamafo. lo cual lo hace ficilmente transportable.

Por fin para el 14 de junio lodo ¢l programa de 25 aniversario del
Hard Rock Cafe quedd listo. a partir de las 0:00 comenzaria la transmisidn
que no s6lu incluia u WFEM y Stereo 102 (hoy Vox FM). sino que se enlazaria
a todus las ciudades capitales del pais v a aquellas en las que existiera un
Hard Rock Cafe.

Rodolfo Romero y vo fuimos los encargados de supervisar la
transmision  desde la cabina de WFM: ya estando ahi, el personal de la
estacion  nos roded comoe  curiosos  en  accidente  y comenzaron
cuestionarnos acerca de Martin Hernindez como jefe... Nos quedaba claro
gue los rumores .que se pasaban de boca en boca desde algunos meses
antes, tras la salidu de Radioactivo, eran cicertos: Martin Herndndez y su
carro completo tomarian WFM en septiembre y esta vez sin democracia
telefénica, sino por deduzo directo de Ricardo Rocha.

2.2, Zeta Audio a WFEFM.

El arribo de Martin Herndindez y de todo su equipo a Radidpolis fue
como un terremoto. él se harfa cargo de WFM y otro de los viejos socios de
Zeta Audio, Joaquin el Vampiro”™ Diaz de Stereo 102, la cual se transformd
en Vox 101.7 luego de un fracasado intento de adaptar el concepto Kiss FM
de Los Angeles en dicha frecuencia. Charo Fernindez -hasta ese momento
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directora de WFM- pasé a la vicepresidencia de promociones de Radidpolis.
Dentro del 96.9 Martin es director y Memo Franco asume la coordinacién
general. En otros niveles estos dos hombres funcionaban de idéntica manera
como la mancuerna Carlos Salinas de Gortari-José Cordoba Montoya. Desde
ahi repartieron programas: Pepe Campa y Abel Membrillo tendrian el suyo al
iguai  que  nuevos  valores talentosos  como  Rafael Grego vy Mauriana
Herndndez -Mariana "H™ se hace nombrar-. y otros no tan talentosos y mis
bien sosos ¥y torpes como Madela Bada y otros intrascendentes mds como
Mariana Minat® -

Lo realmente novedoso era la integracién en aquel equipo de Luis
Gerardo Salas como programador y director creativo —ademds de locutor-,
el hombre antitesis de la vieja WFM desde la otrora exitosa Rock (01. Por
nuestry parte, a todo el equipo de Zeta Audio nos correspondieron todas las
tareas  de  produccion  desde  simples identificativos  hasta  programas
completos. promocionales vy hasta participaciones como locutores aunque
no lo {uéramos. v todo de acuerdo a -los deseos de Martin... o de su orquttis
como decfa &1

Cinemalogic regresd al aire, sin embargo ya no me integré a éste. sino
como productor o editor segan el cuso: asi mismo. en estas funciones
realicé pre-produccién, produccidon y post-produccién  para otros como
Radiotomia, El Candil de la Calle y Neurowscopio. Esta etapa fue en la
historia de Zeta Audio -y en la mia- la de un crecimiento muy acelerado
debido a que uunqﬂe Radidpolis contaba con la infraestructura necesaria
para sus propias producciones, Martin Herndndez y Joaquin Diuz enviaban
los “excedentes”™ de trabajo a Zeta por lo que siempre anddbamos a

sobremarcha.

'O caracteristicd o criticar  de los medios: Cuomo i ose tratara  de un tactor
determinante en el wlente o la capacidad. en muchos  se da preferencia  a
personas  de una cercana  ascendenciu  extranjera  y gue estén fuera  de los
estindares  fisicon medios de la poblacion  mexicana comdn. En otran palabras,
huy hasta cierto punto una discriminacion  que podrin  decirse raciul. no sdlo
aplicable a personas yue salgan a cuadro o o micrétone, sino también de las que
se encargan  de la produccidn  en generul. En resumen. habituabmente s ose es
poce agraciado fisicamente la cabida en los medios es poco menos que imposible
Por fortung no es una absoluta gencralidad. pero existe en cterta medida.
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Lua saturacion fue una consecuencia natural de aquella situacidn ya gue
o sdlo habia que sacar los “excedentes”™ de WFM y Vox. sino que también
hubia que atender los de las campaiias  publicitarias de radio vy television de
Televisa y sus identificativos de Atlanta 96, Bital. Seguras Inbursa. Chedraui,
Dontos, Martboro v Volkswagen entre muchas mds. Fue a partir de entonces
que comprobé que para la produccidn en medios siempre existe un riguroso
horario de entrada pero nunca uno de salida. En muchas ocasiones. con tal
de sacar a flote los trabajos que se iban acumulundo vefamos dar hasta dos
vueltas al sol —si lo Hegdbamos u ver, por supuesto-. Dentro del argot de la
produccidn  publicitaria hay una frase de los “productores™ publicitarios
pedante y absurda como ellos mismos: “Esta produccién es pura aver’ ...
gracias también a elfos es que se daba la shturacién debido “a que todo to
querfan a voz militar de ya, ésa era mi entrada a trabajarle a WFM... v a la
publicidad.

Los excedentes daban por resultado falta de tiempos y de personal, era
necesario  echar mano del que habia y del que estuviera disponible,
paraddjicamente de aquel que esiuviera dispuesto a no cobrar, o seca. de
aguelios que lleguban de vez en wvez en busca de trubajo y que se les
comenzaba a entrenar sin goce de sueldo.

Para febrero de 1996 va cobraba yo en Zeta. sin embargo aguello de la
“némina”  era sélo un mote bonito  y atractive, ya que para evitarse
contratos, prestaciones -y sueldos decentes- el estudio. pagaba a truvés de
recibos de honorarios. sin embargo eso ya era bueno... cuando menos para
mi a esas aliuras. Durante cierto tiempo Martin y Guillermo habian visto
con buenos ojos mi interés por aprender a operar los Dyaxis. gracias a ello
pude hacer uno de mis primeros trabajos. que fue uno de los promocionales
de los Juegos Olimpicos de Atlanta 96 para Radidpelis, por supuesto tuve
gque ser asesorado  por uno de los mejores -aunque malisimo  locutor-

productores en Dyaxis que haya conocido. Efrain Garcia-Mora.

Pura que las cosas no se me complicaran tanto con el Dyaxis [l se me
asignd fa cabina de Dyaxis [ —era mds sencillo-. y junto a mi Hegaron otros
nuevos productores en  entrenamicnto quienes  tratibamos de

complementarnos para dominar un equipo todavia dificil
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Nos Hamibamos produectores. y eso éramos. Normalmente la palabra
productor  se asocia al individuo que pone el dinero para hacer algo. lo que
de manecra mds acertada se e define como patrocinador. En c¢ine usualmente
es asi. pero en radio y televisién la cosa es sustancialmente distinta. Por
cjemplo, Herndndez tue el productor del HRC XXV Aniversario. pero Franco
también lo era (asociado) al ser el guionista y el creador del concepio. es
decit. une lo era téenica y creativamente y el otro lo era conceptualmente.
Productor es tode aquel que realiza cualquier actividad de creacion téenica
v/io conceptual para medios audiovisuales.

En cuestiones publicitarias. productor es también el que crea una
campana, -a lo que también se le conoce como copy-, desde idearla hasta
“dirigirla” y lanzarla al piblico. va sea fotogrifica, auditiva y/o visual. Tanto
se lo creen muchos. que se sienten merecedores de poner sus totos
enmarcadas en oro por encima de las de Emilio el indio”™ Fernindez o Brian
De Palma, y pensarse auténticos artistas cuando en la realidad llegan a ser
verdaderas razones de depresién crénica en quienes si nos dedicamos a la
produccién directa en algin medio. Esa es [a realidad, misma que uno tiene
que tragar como sapo servido en plato. aguantarlos y tragarlos porque son
clientes. En Zeta Audio los productores acuftamos una frase que se
acomodaba muy bien a esta realidad luege de descubrir tantas torpezas en
estos  flamantes “productores™ publicitarios  en cuestiones de audio: “El
cliente NUNCA tiene la razén™... Yo le agregué: “porque siempre la pierde™.

2.3 Dyaxis y la Prostituta.

Normalmente por Zeta Audio pasaba un verdadero desfile de jovenes
recomendados  por alguien para que se integrarun a la empresa como
productores, todos venian de universidades particulares vy arribaban con la
idea de entrar gunando un supersueldo y de que se les darfa un gafete que
pudieran lucir como charpla policiaca en algdn “antro™ el fin de semana vy
que dijera en letras doradas PRODUCTOR DE MARTIN HERNANDEZ.. O
algo parecido... como para presumirlo con curgante frivolidad.
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Pero lo realidad era otra. St algo tengo que reconocer en Maurtin

Herndndez es esa exigencia impuesta o todos por igual pura gue las cosas
salieran con calidad. aunque para ello uno tuviera que aprender -sulrir- sin
goge de sueldo. Alguna vesz el mismo Muartin me confio que ésa era la
manera correcta ¥ Tnatural™  de llegar. es decir. sin ganar un sueldo.  asi
tuera pingtie. Por muy errdtico que pareciera, para efectos prdcticos habia
una razén con cierto aivel de ldgica. “Esto se convierte en un filtro” decia
Herndndez. “al final sélo quedan los mds capuaces y pacientes™.. ' Ese era su
muy personal concepto -y muy abstructo- de lo correcto, ortginado de que
¢! mismo habfa comenzado de esa forma en 1986 en WFM,
Como era natural, la mayoria de aquellos jévenes se deceprionaban a
los pocos dias de iniciado el entrenamiento y desertaban. Otros. aunque
tuvieran talento y capacidad —muy pocos- les parecia indignunte que aungue
estuvieran aprendiende no se les pagara ni con fichas premiadas puesto gue
también colaborabun en las producciones. Es posible que tuvieran razén...
pero el filtro funcionaba. También desertaban.

Lo que seguramente, de igual forma, impresionaba a aqueilos hijos de
papi era la operacidn de sendas maquinas editoras de audio y todos fos
aparatos periféricos. pues en honor a la verdad el inicio es muy dificil. En
cuanto a mi, decidi la tercer apuesta: Por fin por Dyaxis.

Dvaxis es un sistema digital de produccién  y edicion de audio para
radio. television y cine fabricado por Studer Editech Corp.. y cuya direccidn
es el 1370 Willow Road, suite 201, Menlo Park. California. 94025 en los
Estados Unidos de Norteamérica. Los teléfonos son el (415} 3 26 70 30 y 3
26 70 39, Al parecer en la actvalidad Studer Editech Corp. ya discontinud
dichos sistemas,

Por lo pronto. y para poder superar esta nueva jugada, tuve a mi mano
una serie de recursos electrdnicos que conocfa sélo de vista y que ahora
debia operar para acabar de convertirme realmente en productor de Zetu
Audio. Entre éstos habia una consola Tascam M-3700 de 24 X 8. micréfonos

* Plitica privada con Martin Hernandes. Julio de 1996,
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Electrovoice RE-20. un procesador Eventide DSP-4000 y un compresor

<

Drawmer DL-241 entre algunos periféricos mds.

Como lo esperaba. este arrunque  fue dure  puesto  que tenfa que
utilizar todo mi sentido  comdn y conocimientos  en computacién para
entender al mdximo al sistema Macintosh,  tus semuanas  de aprendizaje no
habian pasado en vuno. sin embargoe no acababa de comprender del todo
este sistema. Los primeros comerciules  que en suerte me asignaron fueron
unos de radio para Chedraut. esta responsabilidad recae en mi persona tras
una junta general en lu que se decidid asignar firmas y tareas especificas a
cada productor en Zeta Audio. ya que todos haciamos de todo un poco. la
consecuencia era ldgicamente una falta de orgunizacién y comunicacidn que

terminaba haciéndonoes lentos.

Cémo mencioné arriba. los primeros comerciales que me asignan son
los de Chedraui en una campafa [llamada £ Bailonge Chedraui de los
Precios”. en los que la voz institucional corrié a cargo del magnitico sefior
Carlos Segundo. voz de infinidad de comerciales y doblajes al espafiol -como
Alf v Dogbert por ejemplo-.'? En la Ciudad de México no existen tiendus
Chedraui  por 1o que aquellos comerciales  nunca  sonaron  en la radio

capitalina,

Con la asignacién de cargos vy firmas. la rapidez del estudio se
incrementd  y en consecuencia su productividad., Enlo personal. cuando no
me encontruba produciendo en Dyaxis [0 estaba en apovo ua las campafas de
Alejundro  Quevedo como  Bital o para Marlboro en su campafia World
Champion Ship Team. tos cuales erun toda una experiencia desde grabar al
actor Enrique Rocha. hasta meter la infinidad de elementos de produccién
en Dvuxis [[. De no estar en la produccion publicitaria, me dedicaba a alguna
produccion  para WFM, ya fuera  de  programas, promocionales o

identificativos. Fue en esta época en que de acuerdo a fo programado. podia

" Durante  lx campana  electoral  del 2000 el sepor Carlos Segundo fue lu vos
stitacional  de los spots del candiduto  presidencial  de fa Alianza por el Cambio.,
el hoy presidente  de Méxice para el periodo 2000-2006. <] Lic Vicente Fox
Quesada. en consccuencid,  actuzlmeme ¢l sefior Carlos Segundo es 1y voz oeficial
de dos anuncios de radio s television de la Presidencia de la Repabtica
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estar en las instalaciones de Radidpolis en Tlalpan 3008, al sur det Distrito
Federal. o en las de Zeta Audio en San Angel.

Quiero explicar lo que som los lineamientos bisicos de cualquier
sistema de edicién  digital de audio lldmese Dyaxis |y Il Cre@m Ware.
Audio Frame. Studio 16, Pro-Tools o demds. Muchos de ellos son operables
en  computadoras  PC's cuya velocidad sea mayor a los 100 Mhz.
Pricticamente todas requieren de un disco duro ecxterno. Especiulmente
Dyaxis y Pro-Tools. que sélo son operables en Macintosh Power PC, modelos

7300 en adelante y con una memoria mayor a los 100 Mb. T -

Quienes han manejado wuna Macintosh  estarin  de acuerdo en las
e¢normes diferencias entre un sistema operativo Mac Os y un MS DOS. pero
tan enormes y ldgicas resultan ser que nadic sc preocupa en un principio en
aprender el Mac Os hasta que tiene la imperiosa necesidad. Sin embargo,
Macintosh es un sistema mucho mis amigable por sencillo y 1dgico en
comparacion  al MS DOS. La operacidn de una computadora  Macintosh es
muy diferente a la de una PC. si bien esta diferencia no es radical, en cuanto
a cierlos aspectos Macintosh es mucho mds fdcil y accesible. En México. lu
mayoria de lus personas prefieren sin embargo una PCa una Apple —como
también se le define a Macintosh-, debido en parte a que en la mayoria de
tas escuclas. instituciones y empresas la hegemonia es de PC. y por otro lado
4 que Apple es mis caro. Sin embargo. las fucilidades operacionales de esta
Gltima son tan claras que se dirfa que el Mac Os es interactivo. Por ejemplo,
cuando la computadora detecta algdn problema en el sistema o en la
operacién. de inmediato da un mensaje y. cn su caso, una serie de claras
instrucciones para repurar dicho problema. Por otro lado. los iconos son
muy explicitos para cada funcién y programa. obviamente e¢sto da una
mayor comprension  de lo que se estd haciendo. Otra diferencia, peguena
pero significativa. es la simplificacién hasta en el ratén de la mdquing. el
cual es de un solo botén, mientras que los de PC llegan a ser de hasta tres.

Desde sus inicios, Apple-Macintosh  lanzé al mercado computadoras
que fueran lo suficientemente  sencillas  y amigahles como  para  que
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cualguier persona las pudiers operar. Con el paso del tiempo. al comenzar
fa uparicidn de programas Jc disefio grifico, de edicion de imagen fija.
video y audio. fue que la mayoria cncontré simultdineamente en Macintosh

el sistema pertecto para poderse desarrollar.

Concretamente  en audio. los sistemas operables en Macintosh como
Dyaxis o Pro-Tools, requicren ademds del indispensable software, un
complejo hardware que consiste bidsicamente en una larjeta con entradas y
salidas RCA montable en el CPU de la Mucintosh, y un par de interfaces que
son lus que comunicardn al sistema vy fa computadora con el resto de los
aparatos conectades a la consola y que darin sincronizacién al audio.

Ya en cuestién de produccion. hay que abrir dentro del programa una
sesidn de trabajo, la cual consiste en una “mesa” de edicién. misma que
otorga cierto nimero de canales para colocar en ellos fragmentos elegidos
de audio. Paru poder acomodar el audio en esos canales, primero, como en
todo  programa. hav que alimentar a la computadora  grabdndole los
elementos que se van a utilizar (pre-produccién),  Esta grabacidn se hace a
tiempo real registrando el audio proveniente de cualquier periférico. H
programa interpretard el audio introducido como un espectro  auditive
Hamado waveformr —parecido a los esquemas de los sismografos- visible en
o puntalla y ediwable para eliminar los fragmentos no deseados. tal como se
hitce en un sencillo editor de textos. pero con herramientas bien especificas.

Una vez “subides™ todos estos elementos, se procede al armado
{(produccion). el cual consiste en el acomodo de todos los elementos de
audio como quien construye una pared de ladrillos, utilizando el ratén para
“agarrarlos™ y moverlos al lugar y canal indicados. La reproducciéon de |a
computadora normalmente lo constituye la barra espaciadora del teclado. la
cual es una linea vertical que corre de izquierda a derecha cruzando por
todos los cunales. Al correr por encima de un elemento de audio lo tocard
conforme pase por encima de su espectro, de toparse paralelamente con
mds elementos los tocard mezclados como voz con misica y con efectos.
Cada rubro en su propio canal aunque superpuestos unos sobre otros...
como ladrillos.  Una  vez acomodados  estos  “ladrillos™  se  procede  al
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"retoque”. el cual consiste en la meesclin de todos los clementos en cuanto a
nivel de audio y estructura arménica (post-produccidn).

Como sc puede wer, la produccion  en  equipos  digitales e
diametralmente distinta a la produccion  andloga. siempre  suscepiible al
error. Es por ello que fa preduccion  digital  requiere  de preparacion
concienzuda y cierto talento natural pero. gqué trabajo no requiere de
éstos? Evidentemente el conocimiento en el manejo de computadoras es
indispensable, no siélo en Windows sino también en Muacintosh ya que la
mayoria de los equipos digitales para audio —foto y video- son compatibles a
Apple, los hay también para PC's. sin embargo éstos son los menos.

* # *

Conforme pasaron  las  semanas  logré un  mejor dominio  en  la
operucion  de Dyaxis. sin embargo  por  alguna  razén  las preducciones
provenientes de Radidpolis disminuyeron y a todos los productores de Zeta
Audio nos limitaron a la produccién de audio publicitario,

Uno de los rubros que no tuve oportunidad de producir a fondo en
Zeta fue el audio contra  video. Usuvalmente para videos largos —como
reportajes. documentiales o videos instituciopales- se crea primero la pista
de audio y sobre ésta se va editundo el video. En algunos estudios el proceso
es al revés, primero se arma el video v posteriormente se produce el audio
en funcion de éste. Normalmente para comerciales asi se hace. aunque
dudos los recursos vy el método de trabajo de estudio a estudio, estas
presumibles generalidades pueden llegar a ser légicus excepciones.

A veces la independencia  creativa es un decir. va que hay una
limitacion en el aspecto creativo para publicidad muy estricta  debido al

enorme “lalento” de la mayoria de los “productores” publicitarios.

Después de algdn tiempo uno come productor va descubriendo
formas. armonias vy estilos de produccion. en otras  palabras. uno va
rigiéndose a través de reglas no escritas en lo referente a la produccién en
general, Claro estd que en esto también influyen el sentimiento y ¢l oido
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bien educado y sensible. cosas poco apreciadas por los “productores”
publicitarios.

En publicidad la meta es vender a truvés de un comercial bien hecho
ya seca grifico. auditive o audiovisual,  Luego de mucho  tiempo  lui
descubriendo  que lo mds sencillo es lo mids vendedor, v 1al es el cuso de
aquel comercial de Telmex de lineas adicionales versidon ardillas (Alazraki
Publicidad). Pero en contraparte. los de Pert Plus (l.eo Burnett. Publicidad).
son tap complicados en su estructura narrativa por hacerlos tun “pro”. que
en los primeros 10 segundos provocan flojera y pérdida de interés por parte
del espectador.  El comercial debe atrapar, luego mantener y finalmente
convencer de lo que esti vendiendo. de lo contrario no sirve y resulta para
el cliente una exorbitunte cantidud de dinero perdido. Otro buen ejemplo de
publicidad sencilla y muy bien hecha. la grifica de Bachoco (Terin-TBWA),

Perdido también es un decir. ya que en México para las empresas. la
publicidad es deducible de impuestos. asi que si se invierte una cantidad
considerable en este rubro v los comerciales no funcionan como se desea.
no hay tanto problema porque serin efectivos fiscalmente. Es por esta razdn
que en México existen tantos espectaculares en las calles, zambuten de
spots  los cortes comerciales en radio y retacan  hasta el exceso los de
relevision, Es por esta razdn que existen tantas agencias publicitarias. y es
por esta ruzdn que entre mds se eleven los nimeres, el riesgo de

encontrarse “genios publicitarios”™ crece espantosamente.

Uno como productor  finalmente debe producir c¢ome el otro
“productor” quiere. para quien por cierto uno sélo es un “operador” de
computadora. cosa que ni siquiera vale la pena discutic con ellos. yu que al
comprarse a si mismos como formidables personas creen que los dnicos
seres humanos gue saben qué quieren de la vida y de sus comerciales son
ellos.  Siendo  asi. dan  instrucciones de qué debe hacerse aungue en
ocasiones emiten disparates tan absurdos que provocan hilaridad de manera
involuntaria.  Bujo estus circunstancias. uno es limitado a sdlo operar las
editoras. cimaras. grabadores o lo que sea. Hay personas cuvo trabajo es
justamente  ése.  s6lo se  limitan  a  operar recibiendo indicacioney
reserviindose  las ideas creativas que pudieran llegar o tener. En contraste,
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los qgue crean 2 partir de wn guidn ¥ sin contar  con alguien gue esté
produciendo son productores completos, ya que recaen sobre de ellos todas
lus responsabilidades  relativas a ello, como por ejemplo: Intencidn en la
locucidn, seleccion de musica v efectos. estructura narrativa, entre otras, En
conclusion,  hay productores  que saben  operar.  pero  dificilmente  se
encontrarin @ operadores que sepun —o quieran- producir.  Con todo lo
dicho de los publicistas, no quiero dar a entender que toda la gente
dedicada o ta publicidad esté fulta de talento. como en todo. sicmpre exisien
las grandes y formidables excepciones. aunque é&stas sean pocas.

Llegado diciembre de 1996 las situaciones de cambio personal v
ciertas circunstancias fortuitas me orillaron a renunciar en Zeta Atudio. una -
escuela dificil pero intensa. de un aprendizaje duro y sacrificado. pero
efectivo y satisfacrorio. un sitio en donde sec quedd la inocencia del
estudiante v un buen f{ragmento de higado. pero que en cambio dejé un
pleno conocimiento en el funcionamiento de la produccidn de radio y de la
produccion  publicitaria en la radio vy la televisidn... Habia que buscar una
pueva  apuesta,
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CAPITULO 1II. LA NUEVA ERA.

No vivimos miis que dos dias: no sale la pena
pasarfos arrasieiadese  ante  despreciahles  bribones

Francorw Muarie Arouet Vollaire
3.1. 100.Y, Nuevas Formas de Hacer Radio.

La renuncia a Zeta Audio lejos de ser depresiva daba la sensacidn de
cierta libertad y era al mismo tiempo un {apso muy parecido a unas
“vacaciones mentales”™ para meditar en el siguiente paso. En via de mientras
laboraba como aplicador de exdmenes en el Sistema de Enseflanza Abterta
del Colegio de Bachilleres., empleo en el que comencé simultineamente
cuando la produccidn del HRC XXV Aniversario y que no requeria de mi

presencia a excepcion de tres dias a la semana durante tres semanas al mes.

Una vez iniciado 1997, me empleé temporalmente en el Distrito 09
Electoral en el D.F. para el [FE. Fueron cuatro meses de trabajo para las
elecciones federales de aquel ano en el que la geografia de nuestro
aporreado pafs se pintd de varios colores para tortuna o desgracia de la
nacién... y especialmente de nuestra ciudad.

Finalizada mi actividad como capacitador clectoral. realicé un vigje a
Villuhermosa, Tabasco. en donde dilucidé con calma lo gue deberia hacer
en el futuro,  a ello me avudd con algunos consejos y visiones objetivas
acerca de la radio quien fuera mi condiscipula en Aragén. Mariza Calero
Castro. De regreso en ¢l D.F.. hice la comparacién entre las formas de hacer
radio entre la provincia y la Ciudad de México... éstas son diametralmente
diferentes. Desde Puebla y pasando por Orizaba. - Coatzacoalcos  hasty
Villahermosa. la radio generalinente no pasa de ser una rockola con reloj y
termémetro:  son realmente pocas las estaciones que se aventuran a tratar
de aplicar un modelo mds dindmico en su produccidn general. Todo esto no
lo digo sélo por deduccidn., sino también por lus pliticas que sostuve con
aleunos directores v gerentes de radioditfusoras en Tabasco. las cuales me
dieron por conclusion que la mayorfa de éstas sole son arrendatarias  de

47



tiempo aire  para  diversos programas  muoy  heterogéueos,  es  decir,
dificilmente se encontrard una radio con una personalidad bien definida.*

De vuelta a la capual. decidi buscar trabajo en una estacidn de radio
parccida  a aquéllas en fas que me habia comenzado  a desarrollar como
WFM o Radioactivo. Mi primer opcion fue reintegrarme al equipo de Martin
Herndndez en la misma WFM. de entrada me parecia que mi relacidn con ¢l
no habia quedado detertorada como para no volver. y lejos de lo que
pudiera pensarse fui a buscarlo a Radiépolis, y mds lejos de lo que pudiera
creerse  me recibid. No tuvimos que platicar mucho: Me propondria
quedarme en WFM en produccion  con ta condicion de que durante  dos
semanas me tendria que “reumbientar” sin goce de sueldo. Aposté a que asf
serfu. después de todo dos semanas no eran mucho tiempo por lo que
acepté. Cumplido el plazo. Guillermoe Franco me advirtié que tendria que
pasar otro mes en las mismas condiciones y que ademds seria transferido a
promociones: “No es juste que t comiences o cobrar mientras gue otros
no lo hacen”. me diria cinicamente recalcindome que mids de la mitad del
equipo de WFM no cobraba sueldo por su trabajo. Me guejé con Martin
para que éste rematara contestindome que si Franco lo decia. estaba bien...
retiré mi apuesta. iba a perder,

Hacia poco tiempo -desde el seis de julio de 1997- que Codigo 100.9
habia cambiado de imagen. ya no era de corte Dance. habia vuelto a ser
mds inclinada al Rock. Lo interesante de esto no era el cambio, sino el
regreso de Luis Gerardo Salas a la frecuencia del 100.9. antiguo Rock 101.
Era para este sujeto una  especie de upotedtice  regreso  con  carro
completo... ;regreso?... apotedtico?... Eso parecia, sdlo parecia...

A principios de 1996 una mente perversa pero duefia del Nuicleo
Radio Mil (NRM) y de apellido Huesca, decidié por divina voluntad
desaparecer a Rock 101. Esta. creada en 1984 se habia colocade con los
afos como una verdadera catedral del Rock. de hecho was el arrollador
éxito de WFM desde 1985, eran las dnicas que realmenie se hacfan una
fucrte competencia. Elcreador era sobrino del clun de los Salas. antiguos

OEn el DR también easten  estactones  con estas caracteristicas,  sin embargo en
proporcion con lus de provineia, esti sitsacion es poco  frecuente.
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duefios mayoritarios def NRM: Luis Gerardo Salas Garcia. Desde entonces y
hasta principios de 1996, Rock 101 llegd a ser la frecuencia radial de culto
entre los rockeros chilangos de corazon.

Con respecto al creador, se dio una historia tan peculiar como natural
tratdndose  de estreitus radiofénicas  de esta talla. Al igual que Martin
Herndndez en 199). Luis Gerardo Salas debié dejar la estacidn por diversas
razones de indole politica. Posteriormente. en 1993, llegé a TV Azteca para
integrarse  a la creacién  de la nueva imagen del canal 7. recién
desincorporado  junto con el 13 -simultineamente sucedia alzo parecido
con Martin en Televisa-. En esie puesto permaneceria pocos meses debido a
que, segin cuenta lu leyenda, la directiva de Azteca le encargd la
produccidn de un programa piloto por el que cobrd una buena cantidad de
délares. Desgraciadamente la ambicién no mira condicién ni fama: Este
trabajo se lo encargaria a dos inocentes estudiantes de! Tec de Monterrey a
quien sdlo les dio una pequeida gratificacion. Obviamente al guedar al
descubierto  la maniobra. la directiva opté por despedirlo. A partit de
entonces se dedicd a negocios propios -como el Rock Stock- hasta que
Martin Herndndez y Guillermo Franco 1o sacuron del limbo radiofdnico
para integrario al HRC XXV Aniversario.

Meses antes de la desaparicion de Rock 101, es decir, en el transcurso
de 1995, la familia Huesca. duefios de Stereo 100. compraron la mavor
parte de las acciones del NRM salvando a este grupo del desastre financiero
que le hubiese Hlevado a la quiebra. Por razones de dinero -y un poco de
sentimentalismo-  cra imperdonable que una estacidn que no fuera Stereo
100 estuviera @ la cabeza de su nueva adquisicion, sencillamente no podia

ser. habia que desuparecer a Rock 101, y asi se hizo.

El dia en que tan grandiosa estacidn murid. y siendo en México un
recurso’ terriblemente  recurrido.  una manifestacién de rockeros blogued
la avenida de los Insurgentes. justo trente a Radio Mil. Estaba con ello
demostrado  que la estacion de Luis Gerardo  Salas, ffaqui Manero v Jordi
Soler tenia tantos seguidores que se avemtaban g secuestrar, al mds puro
estilo de nuestra chacotera  izquierda nacionual. una de las mds grandes e

importantes arierias de la Ciudad de México.
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Sin que suene a chisme o denuncia «in pruchas. todo mundo sabia de
la treta; la empresa Nielsen de conteo de ratings. tristemente  se prestd  -se
corrompi¢ y prostituydé- para elaborar  wun informe  fulseado en el que
manifestaba  un bajo nivel de audiencia  para Rock 101, cuando en la
realidad era junto a Maorena FM 89.7 las dos estaciones que sostenfun 4
duras penas a todo el NRM. El decrete sin embargo era mapelable, nada
detuvo a los Huesca -ni los rockeros blogueadores- y Rock 101 pasoé a la
historia  para cederle el puso a Cdadigo (009, una pobre y mediocre
imitacion de Alfa 91.3 comandada  por el patético junior del clan. Germin
Huesca,

Codigo durarfa relutivamente poco Gempo. Pasa jalio de 1997 fa junta -
directiva del Nucleo aceptd lamar de nueva cuenta a Luis Gerarde Salas
para dirigir una estacidn que resultd un raro pero exitoso hibrido entre
Cadigo 1009 y Rock 101, al que se le lamd 100.Nueva Era, esto puarecia ser
el gran regreso del hombre personatidad de esta legendaria frecuencia.
tinto,  como ¢l de Martin Herndndez a WFM en [996: sin embargo la
historia demostrd que las dos dnicas buenas segundas partes no eran las de
Herndndez y Salas. sino Terminator 1. The Judgmem Day,y Toy Story 2.

Luego de la emision del HRC XXV Aniversario el 15 de junio de 1996,
Martin Herndndez asume en septiembre. como nueva tesis. la direccidn de
WFM. micntras que Luis Gerardo Salas. su antigua antitesis desde Rock 101,
se comertia en director artistico y de programacion.  Sin embargo el
estrellato es una enfermedad que no permitc una competencia igual de
fuerte en el mismo lugar, por lo que los problemas entre Herndndez y Salas
no tardaron en aparecer. En sintesis. contagiados de vanidad, tama y divino
divismo ambas figuras emblemidticas de la radio comercial terminaron por
terminar... mal.

Apenas presentada  la oportunidad de recuperar  su” estacion,  Luis
Gerardo Salas se dio a la tarea de ir construyendo lo que seria la nueva
imagen del 100.9: para ecllo eché mano de la nueva generacidn que
comenzd a gestarse en las mazmorras  de WFM desde septiembre  de 1996:
Gonzalo Oliveros —su mano derechua-. Rafuel Grego. Mariana “H™. Pablo [sias.
Roberto Escobur —de la vieja guardia de Rock 10t-0 la no an nueva Mariana
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Braun y Emilio Torres como productor en jefe. Regreso triunfal con sangre
nueva y alguna veterana.

Al poco tiempo. a principios de sepliembre de 1997, u dos meses de
iniciada la Nueva Era. fui a buscar a Luis Gerardo a quien va conocia por el
HRC XXV Aniversarivc y de nuestros encuentros en WFM cuando me
asignaban  produccién  en Radidpolis. Desafortunadamente  no me pudo
recibir en su momenio. quien me recibié tue el productor en jefe. un
antiguo “esclavo™ de Hernindez —como  yo- de nombre Emilio Torres
Valdivia, yo lo conocia sélo de vista desde Zeta Audio. Al recibirme e dio
la promesy —de muchisimas que vendrian en los siguienles afos- de que
hablaria con Luis  Gerardo  para  integrarme a la  Nueva Era.
Providencialmente Luis Gerardo aparecié en medio de nuestra entrevista vy
me reconocid. esto obviamente facilité las cosas para que a partir del 15 de
septiembre fuera parte de este nuevo equipo radiofénico.

Era una nueva apuesta y una excelente oportunidad, sin embargo mi
situacion de momento no me otorgaba la ventaja de entrar en ndémina.
Salas no queria arriesgarse a provocar que los demonios se soltaran
metiendo a mucha gente. pero hubo una propuesta buena v otra
interesante, la primeray consistio en que Emilio Torres nos puagaria de su
cheque a mi y a otro “exilindo™ de Radidpolis -uunque no de WFM- llamado
Jorge  Concha., en el c¢heque de Torres obviamente  se incluian
implicitumente fos otros dos pugos. Una vez dominados los demonios, Salas
podria disponer del presupuesto como le viniera en gana. sin embargo
éstos estaban por soltarse... v €l los provocaba temerariamente.

Mientras tanto. Torres habfa integrado vya a un buen equipo de
trabujo de produccién. Fue en esta etapa en que vino la segunda propuesta:
En lo que lus cosas se "acomodaban™ en el NRM. nos propondrizmos comeo
productores  independientes  a otras  estaciones de radio o0 estudios de
produccion: era arriesgado pero interesante. ya gue aquello nos harfa ganar
por nuestra propia parte y al misme tiempo no descuiddbamos  nuestro
trabujo en la Nueva Era. Comenzamos llamindonos extraoficialmente como

Sonoldégica Productores.



Como es nawural, cste  arrangque  vendria lento, En lo yue naos
promovizmos  buscando  estudios  y producciones  independientes.  nos
enfocamos en dos turnos a eda la produccion de 100.Nueva Era. para ello
Luis Gerardo Salas nos dio total libertad creativa de produccion a Emilio,
Jorge. a mi. y a dos “afortunados™  sindicalizados: Juan Vizquez y Jorge
Correa.  Cinco  éramos  los responsables  de la produccion  de toda  la
estacion:  Identificativos,  noticieros.  promos.  autopromos.'” programas,
cnlaces y ocastonalmente comerciales externos y cipsulas para el Nicleo
Radio Mil en cualquiera de sus estaciones... incluyendo a Stereo 100,

7 Por_nuestra parte, produciamos a nuestro entero  gusio y liberiad,
entre varias cosas mas. y comu exilindos casi todos de” WFM o Zeta Audio.
decidimos no sélo hacerle la competencia a nivel de rating a Herndndez vy
demils mafiu, sino que también al principio. a Gonzalo Oliveros se le
ocurrié  un autopromo  que harfa rabiar un rato a Martin.  Asi naciéd “E
Paparazzi  Auditive™ aprovechando el linchamiento  mundial  hacia  esta
“profesidn” tras la dramdtica muerte de la Princesa Diana de Gales en Paris
en agosto, En éste. que se enriquecid con ocurrencias  de todos los que lo
elaboramos, habfa evidentes  ataques  burlones a la persona de Martin
Herndndes y WFM. osto serfa contestado  menosprecidndonos.  Claro estd
que logramos nuestra “travesura” al hacerlo rabiar un rate seglin supimos
después por oportune chisme de Abel Membritlo, Este autopromo  coincidid
con otro de Radicactivo en honor a Hernindez -aquel de “Herndn
Martinez”. ¢! "Dios de la radio™-.

La diferencia entre producir para radio en la radio ey muy distinta a la
produccidn  en estudio  para radio... y para publicidad. En este caso
concretamente, fa diferencia comenzaba. en mi particular caso. desde el
equipe de edicion  digital, el famose  Pro-Tools de Digidesign Corp. Otra
diterencia era la absoluta [libertad de la que va hablé, lo que le daba a la
100.Nueva Era una imagen fresca con destellos de Rock 101, Radioactivo vy
francamente también de WFM. no por nada la integraba gente que provenia

de cualyuiera de estas estaciones.

""El promo  unene  por abjetivo dur a conocer  una promocion  que impulsa la

estacion  de radiwo con fines  normaelmente publicitgrios,  en tamto gue el
agaprome tende, como suonombre  lo dice. o autopromocionar  esclusivamente  a
la estactdn de radio entre su piblicoe
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Por nuestras manos pasaron arandes programas que endulzaron  los
oidos de los viejos seguidores de Rock 101, de los nuevos que escuchuaban
Codigo 1009, asi como de los que se le iban ganundo a WFMy Radioactivo,
Esos casos se dieron como con los especiales de los Rolling Stones. Reggue.
Folk. Aerosmith y las 100 Ideas Musicales. asi como una edicidn especial de
Dance. Entre los programas habituales. la seduccién al pablico ilegaba por
Cines3. de Martha Sosa. afios después productora  del filme Awmores Perros:
(Gonzdlez-lidrritu, 1999}, Paradigma -de unos juniors “buena onda™ de la
Anihuac-. y otro que huaciu un madurdn de la vieja guardia de Rock 101 v
del culto al Rock mis dinosatrico, Jesis lturralde y su Provecto 100.9.
excelente programa de oldies netamente rockeros.

Para que el pdblico  conociera  toda la gama de programas vy
programacion de toda lu semana. a Luis Gerardo Salas se le ocurrié hacer
un cambio  virtual de los dias de la semana. es decir. para nosotros
(empleados de 1009} y para efectos de la estacidn, los sdbados y domingos
virtvales eran el lunes y martes reales. En tanto que los jueves y viernes
reales eran sdbado y domingos virtuales. O sea. que el miércoles real era
lunes wvirtual: el jueves real, martes virtual. v el viernes real. miércoles
virtwal, ;Para qué? Para una idea muy descabellada pero original y efectiva:
Que el piblico conociera en su totalidad la programacidén de 100.Nueva Era

en cualguier dia de la semana.

Poco a poco fa [00.Nueva Era fue pisundo los talones del 969 vel 98
[/2: para finales de octubre de 1997 las cosas no podian ir mejor. el
secreto  de Luis Gerardo  Salas en aquella estacién  experimental -porque
realmente fue eso- habia sido reunir a un grupo tan heterogéneo que al
mismo ticmpo le daba una imagen muy peculiar v distintiva. Por supuesio
todo debiu regirse por el muy personal estilo de Luis Gerardo. no habia
promo, identificativo o programa que no pasara por su oido autorizador o
por ¢l de Oliveros... A principios de noviembre los demonios se soltaron.

Sulus wviajaba a Nueva York cuuando los Huesca -y seguros de ello-
emiten una circular por todo el NRM: Luis Gerardo Salas tiene prohibida la
entrada o las instalaciones del Canguro... El sucesor fue nombrado hasta
mediados  del  mismo  mes,  Jesds  Twrralde.  Quedd  prohibida  toda
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identificucion con la voz de Salas. comenrd a caer gente v se forzaron

cambios dristices en la estucidn y en su programacién, tode fue un caos,

Lus razones para  ejecutar  a la Nueva Era, las mismas ygue se
argumentaron  con Rock 101, Por su parte Emilio Torres truté de muntener
fa misma estructura de personal en produccion, pero los Huesca iban por
todo. Durante el transcurso de noviembre salimos del 100.9 pricticamente
todos aquellos que tenfamos nuestro  origen en las huestes de Martin
Herndndez. Lo gque se iba convirtiendo en una digna sucesora de Rock 101
era victima también de una decision de indole econdmica y de politiqueria.
_desgraciadamente todo era legitimo ya que los Huesca, gustiranos o no.
eran los dueios mayoritarios del Nucleo.™ Oud leccibn en tlos medios: -

En cuanto a mi. habia perdido la apuesta, distruté del juego pero
perdi aun cuazndo  se me indemnizd —rara y pingliemente pero s¢ me
indemnizd-... Emilio Torres por su parte, no quiso que me perdiera. me
pidié desde entonces comenzar a trabajar externamente para ¢l .Entre
varias tareus que hiciera desde entonces estaban desde investigar precios
de equipos de produccién. husta ta supervision de producciones en oiros
estudios. se avecinaby la dltima apuesta, por Sonoldgica y Sonic hnage...

3.2 Pro-Tuools, los Estudios y la Prostitocién.

De diciembre de 1997 a febrero de 1998 fue poca mi actividad en
cuestiones de produccién  y mucha la de una futura vision empresarial. Me
dediqué a wvestizar todo lo necesario para ia instalacién de un estudio de
produccién  de audio  para  radio vy televisién  gque montarfamos

eventualmente Emilio Torres y vo. A partir de aqui ya no se trataba de sélo
ser productores. sino también convertirnos en Soneldgice Studios.

A mediados de febrero de 1998, Torres continuaba como jefe de
produccién en la renacida dancetera Cddigo 1009, los Huesca sabiun que
una estaciéon de Dance dificilmente podria alcunzar en rating a su Stereo

100, aun cuando una era juvenil y otra adulto contemporineo. vy también a

" Recientemente Lo famiha Satas retomo el controd general  del NRM, aunque  fos
Huesca no han sido desplazados del todo
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pesar de que Coédigo era dirigida por el muy capaz Jesds lwurralde, guien
habla terminado  por vender su rockera alma a los demonios huesquianos

para dirigir una estacidn contraria a sus dogmas musicales.

Durante cse lupse. Torres ¥ yo “pescibamos”™  alguna produccién
publicitaria para lograr una ganancia y mantenernes  vigentes en el medio
—-especialmente  yo-. sin embargo  a partir de marzo un pequefio estudio ya
establecido  compraria  nuestra  capacidad como productores.  se hacia
lamar malinchistumente  Sonic fmage {Imagen Sénica): éste no ern una
sociedad anénima. era un diminuto estudio -aunque muy completo- que
habia logrado colarse a la produccion de audio publicitario asi como a la
produccién de jingles. y que trabajuba casi de base con una agencia de
publicidad llena a reventar de “productores talentosisimos™ Clemente
Camara vy Asociados (CC&A). Por mi parte he de confesar que ésia fue lu
peor apuesta que he hecho, tontamente deseché la posibilidad de producir
en la compainia Nusex de la familia Bilbatda para involucrarme en la etupa
mis decepcionante ¥ repugnanie que he vivido en el campo profesional. la
que precisamente representd Sonfc [mage.

Los duenos de Senic {mage eran dos rockeruvs de un grupo de regular
éxito que a principios de los 90°s se hucfa llamar Loy Necios. uno habria
sido el baterista. Juime Gonzdlez Jiménez y otro el bajista. Alvaro Viveros
Cortés. Por un ufortunado  golpe habiun “logrado ganarse la simpatia vy
preferencia de un sujeto que era el director creativo de la ya citada CC & A,
v que llevaba por bautizo el nombre mis comin de este pais: Eduardo
Pérez. y por autobautizo el mds autocomplaciente vy absurdo: “Spooky™..,
Favor de checar el perfil psicolégico del publicista.

Si los “productores” de Zeta Publicidad y los de promociones de
Televisa eran snobs. creidos y comprados “de si mismos. Spooky Pérez y su
séquite de “productures™ eran los campeones olimpicos y universales en la
categoriz. El primer trubajo que realizamos para este ilustre grupo fue una
campaiia  para -Maxicuenta y Seguros para Autos Serfin. un maraton  de
comerciales para radio ¥ tetevision que luego al aire fuerom un rotundo

fracaso.




Por otro lado. en Sonic fmuge se manejaba el sistema Pro-Toels 3.1
Project. el mismo qgue habia en Radio Mil. sin embargo  aquel  estaba
ltmitado a sdélo producir para Radio, el de este estudio estaba preste para
eso v mds: Produccidn de audio contra video y produccién musical via MIDI

(Music Instrument Digital interfuce) de grabacion directa al sistema,

Dadas las facilidades operativas de Pro-Tools, éste permite un mancjo
de canales casi ilimitado  awngue  sélo cuente con 8 salidas y entradas
reales. es decir. Pro-Tools ofrece 8 canales de grabacidn. sin emburgo de
requerirse  mds, se le piden al sistema y éste comenzard a durlos con la
~misma entrada y salida de voz consecutiva, o sea. el canul 9 sonard como el
I, ¢l 10 como el 2 v asi sucesivamente hasta “completur los canales que se

requieran.

Pro-Tools 3.1 Project como sistema digital de produccidon y edicidn de
audio requiere puara su operacion de una computadora Macintosh Power FC
7300 en adelante, con requerimiento de disco duro externe para uwudio v
con capacidad mayor a los 6 Gb. interfuce de comunicacién a consola de 8
canales lHamado 888 -o también 882, dependiendo del modelo-. v una
interface  de generacién de cddigo de tiempo SMPTE para “amarre”™ a
videocassetteras v/o ADAT para pistas musicales de 8 canales reales mds.

Pro-Tools  es  tubricado  por la  compaiiia  Digidesign. division
corporativa  de AVID. Su domicilio se encuentra en el 3401-A de Hillview
Avenue en Palo Al Calitorpia. 94304, Estados Unidos de Norteamérica. H
teléfono es el (6501 8 42 7904). Esta corporacidn es fabricante no sélo de
este  sistema  para audio, sino que principalmente  produce  sistemas de
edicion digital de video -su famoso Avid- y un sinndmero  de aparatos

digitales v wndlogos para audio y video,
Todos  estos  sistemas  hicieron  su aparicién  en  México  —cusi

simultineamente que en Estados Unidos- entre 1991 y 1992, para lo cual
algunas empresas de venta de materiales de audio en la Ciudad de México
ubicaron todo su tiempo en importarfos vy venderlos en buena parte del
pafs. o cuando menos en Guadalujara. Monterrey vy el D.F. Fue tal el éxito
durante los afios svhsecuentes que Grupo Radio Centro. Nicleo Radio Mil y
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Acir actualmente no operan otro sistema que no sea Pro-Tools, incluso TV
Azleca y recientemente  Televisa lo hacen en la acwalidad. En el momento
en que esto se escribe. Pro-Tools va en su version 5.1, la cual ya no corre a
no ser gue se monte cn una Macintosh G3 u 350 Mhz y con disco duro
externo preferentemente mayvor a los 8 Gb, De hecho actualmente un Pro-
Tools desde Lo version 4.3.1 dene eslas caracteristicas.  aunque como en
todo, siempre se pucden dar las modificaciones téenicas requertdas. v que
sean posibles de acuerde a necesidades y recursos especificos,

De lu versidn 5.1 que era la operativa  en Sonic lmage habia unu
enorme  ventaja que daba el 888, esta interface al ir conectada a 8 canales
de la consola ~en este caso una Mackie 24 X 8- permitfa una mezcla anidloga
controlada  desde fuera de la Macintosh. En las nuevas versiones. desde la
4.3.1 la mezcla se da irremediablemente desde el interior. a menos que se
desee adaptar la interface adecuada.

Volviendo a la actividad creativa en Sonic fimage. entendi en todo su
esplendor lo que es padecer a los “productores” publicitarios. va que no
sdlo eran snobs vy muv “talentosos”, sino que se concebian dignos de toda
chase de reconocimiento  de los miscrables mortales, como el que otorgaba
una organizacidn lamada “El Circulo de Oro”. uwna deslucida imitacidén del
Oscar jpero para publicistas'... v sus estudios. De ganar algdin premio. los

publicistas se creen merecedores de dar una bendicién papal.

En este ambiente hay otra caracteristica propia de la actitud de la
gente que la tntegra. Practicamente el 90% son personas  egresadas de
universidades particulares,  tienen una vision de alto status  dadas  las
condiciones econdmicas en las que han vivido toda su vida. por esto. se
vuelven cerrados a otro tlipo de personas que no pertenezcan  a su altura
social. se vuelven una especie de gremio medieval en cl que rara ocasidn
dan acceso a egresados  de escuelas  publicas como la UNAM. el IPN o
universidades autdnomas  estatales. Esto no sdlo se da en las agencias de

publicidad. sino también en los estudios de audio y video.

De febrero a noviembre de 1998. Emilio Torres y vo trabajamos en la
produccidn  publicitaria  en aque! estudio. sy alta como sociedad andnima
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no la habia llevado & cabo su ducdio mayoritario. Jaime Gonzdlez, dado que
era  mds  astuto que el resto de la humanidad... incluvendo al fisco
mexicano: de ahi su negativa. Los trabajos o Clemente Ciamara v Asociados
fueron muchos entre los que se cuentan  Aderogyl. Nissan. Phuarmaton.
UnomdsUno.  Gigante, 'y por otro  lado.  ocasionales  trabujos  para  la
productora de sideo Carreola S.A de C.V.. en la cual se encontraba un muy
buen director de video que ademds era el director de produccion de dicho
sitio, de los pocos talentos verdaderos y modestos gue he conocido: Omar
Catalin Murtell... egresado de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de
la UNAM.

En cuanto a las cuestiones operativas de vided en ~Sonic fmages
Gonzidlez adquirio un sistema de digitalizacion de video que whorraba una
cantidad de tiempo impresionante en cuanto a [a produccion  de audio.
Expliqué con anterioridad que el “amarrar”™ video y audio requerfa de una
interface gencradora de coédigo SMPTE. ¢l cual interpreta Pro-Tools en base
a la comunicacion  gue eatabla con una super VHS o una 34 digital o
inclusive una VHS comin y corriente. El procedimiento  era efectivo pero
repetitivo en cuanto  a verificur constantemente  lo que se colocaba en la
pista de audio accionando desde la reproductora de la pelicula,

Antes quiero explicar lo que es el cadigo de tiempo SMPTE: éste fue
desarrotlado  por la NASA en los afios 60°s para colocur una marca de
ttempo de abta precisidn pura la transmision  de datos desde el espacio. H
nombre SMPTE se origina en la abreviatura de la Sociery of Motion Pictures
and Television Engineers. sociedad estadounidense que estableciéd en 1971
las normas técnicus de cddigo de tiempo puara cine, radio v televisién, En
este tenor. esta sociedad decide adoptar este cédigo .con las modificaciones

pertinentes y asi poder estandarizar las normas técnicas.”

En sustitucion del SMPTE. Gonzilez adquirid un sistema consistente en
un software  Namado Adobe Premicre. para la captura de video y su
digitalizacién  al disco duro de la Macintosh, para posterior importacidn
desde determinada sesion de Pro-Tools. Asi también lo integra un hardware,

gque es una rarjeta electréonica —como la de Pro-Tools- Hamada Mirg DC-30

Y Meannal de Capacaacion, Qualll Producciones  México, 1997

58



con sus respectivas entradas y salidus RCA. Este sisiema es muy efectivo y
rdpido  puesto que el ¢ddigo SMPTE queda  eliminado  y solamente  se
requicre de correr la “peticula™ denmtro  de Pro-Tools a ruzén de 29.97
cuadros  por segundo. que es la velocidad utilizada en América vy que
requiere un video para desplazarse. a diferencia de fos 24 que utiliza el

tine o los 30 que se usan en Europa para video y television.

Gracias al Adobe Premicre y Mird DC-30. en Sonic Inage se logrd
producir todo el audie del cortometraje de 15 minutos que dirigiera Sergio
Guerrero Garzatox v que intitulara —también malinchistamente- “"Wuash and
Wear™ o sea. Ldvelo v Uselo. con Luis Felipe Tovar y Cecilia Sudrez. Esle
trabajo nos llevd aproximadamente dos semanas de trabajo ¢n su pista de
audio,

Wash and Wear tiene dos perspectivas: La primera que veo comuo
“excritico” de cine: Si alguien tiene la oportunidad de verlu. se encontrura
con un pobre producto cinematogrifico que no Heva un mensajc bien
hilado y que es una mediocre imitacidn de cine curopeo: medio gque quiere
ser conceptual y termina siendo muy abstracto @ partir del guidn. En un
momento  dado no  logra  transmitiv 1o idea implicita de qué pretende
sefalar. Ni qué decir del titulo. absolutamente malinchista y fuera de lugar
como  para ajustarse o Ja trama... La segunda: Me dio la oportunidad de
conocer la forma en que se produce audio y cémo se maneja ¢l sonido de
locacién  para post-produccién  como el “lips syneh” y la maquila de

efectos, 0 sea la produccién de “follies”

Enésimos gringuismos. El “fips svnch”™ es el empate de palabras con el
movimiento labial a cuadro del personaje que estd hablundo. El "follie™ ey
el ruido que el productor “fabrica™ de acuerdo  u sus  necesidades,
Ocasionalmenie las librerias de cfectos no traen el efecto auditivo exucio
gque se requiere. por lo que se tiene que crear. Cito ejemplo. en Wash and
Wear hay una toma en la que se vierte detergente en una lavadorar este
rutdo lo “fabriqué™ -vactando azdcar en unu hoja de papel. luego pasé ese
sonido  por un procesador de efectos agregdndole reverberancia v luego
una leve compresion. Como éste. logré otros siete efectos mids. Esas son miy

dos  perspectivas.

(]
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Sonic Image tenia sus instalaciones en una mansién del Pedregal, en
Fuego 990, en la casa que ocupaba la servidumbre cuando era habitada por
afgin magnate -que habia sido el propio cufiado de Gonzilez-. Por su parie.
Alvaro Viveros, socio de Gonzilez. decidid por diversas causas de abuso
por parte de. su entrafable “amigo”, dejar la asociacién para radicar en
Tuxtla  Gutiérrez.  Chiapas. Clemente Cidmara y Asociados continuaria
enviando trabajos  de lus marcas que mancjuba  Spooky Pérez vy sus
tenebrositos. Por su parte Gonzilez se negaba u realizar la produccién de
alguna estacion de radio. “eso no deju dinero y la publicidad si deja mucho™
me habria contestado al proponerle  producir “para Orbita: 105.7. -Se vendias
o mejor dicho queria seguirse prostituyendo con la prostituta. Después de
todo estaba en su derecho. era duefio de su changarro.

De vez en vez se producian jingles musicales para comerctales, Era tal
la abyeccidn de Gonzilez ante Spooky Pérez que consentia que de un jingle
se realizaran  hasta tres versiones diferentes y finalmente era una sola la
que se aprobaba... y sélo ésa se pagaba: e¢so mantenia a Spooky Pérez con
Gonzdlez ademds de los precios que éste ofrecia  haciendo asi una
competencia desleal a otros  uarreglistas.  Spooky Pérez no buscaba a
Gonzdles precisamente porque fuera buen mdsico, mids bien era mediocre.
lo buscaba por lambiscon vy baratero. pero eso si. efectivo y puntual.

‘

En cuanto u lo que Gonzilez lamaba “sound design™ que no es otra
cosa gue el disefie de audic. la produccion noermalmente la hacfamos
entre tres personuas  y en ocasiones solo yo. Ante esto. habia wveces en gque
atrds de mi estaba In molesta monserga de Spooky Pérez con su atinadisima
batuta y a quien ademds como “buen publicista™ habia gue irle adivinando
con precision los deseos. como cuando me pidid meter en un spot de radio
misica de librerin que fuera rock alternativo. Asf lo hice. Al dia siguiente,
al mostrarle el spot me dijo que aquello no era rock alternativo...
Obviamente repliqué: él. ddndome una magistral  leccidon de musica me
explicd que “rock alternativo es el que vua de menos a mds, luego a menos vy
vuelve o miis. o sea gue alterne™... Me gquedaba claro que Don Spooky Pérez

ne tenia el mds elemental y primuario  conocimiento  acerca de masicu y
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sobre de lo que quiere decir alternativo.™ Dudo que también pudiera
distinguir entre una papa y una piedra.

Unu libreriu es una recopilacion de grabaciones ya sean musicales o
de efectos de audio muy variado. Naturalmente no son baratas puesto que
al estar ya producidas, lo dnice que uno como productor hace es utilizarlas
sin el menor problema ya que los derechos de uso vienen pagados,

Existen empresas dedicadas expresamente a realizar este tipo de
producciones para lo cual cuentan con midsicos y téenicos especializados
en follies, sonidos y misica que se distribuyen en colecciones de discos
compactos, a las que justamente se le laman librerfas. Entre varios mis,
éstas son algunas de las empresas dedicadas a este trabajo v que son las
mis utilizadas en México para la produccién de audio para radio. televisidn
y cinematografia:

Sound Ideas. 105 West Beuver Creek Road. suite 4. Richmond Hill.
Ontario. Canadid. L 4 B. 1 C 6. Esta coleccidn incluve 6 series distintas de 40
discos cada unua. ademds cuentan  con  librerias  especiales  de  wvarias
productoras  de cine y televisién como Hannu-Barbera, Warner Brothers,

Universal. Fox. etc.

Network. (5150 Avenue of Science, San Diego. California, 92120, en
los Estados Unidos de Norteamérica. Estas son colecciones de misica en
todos los géneros ademds de efectos: estas librerfus pueden ser compradas
de manera individual o como coleccidn completa.

Duadas las circunstancias, Emilic Torres y yo habiamos ya plancado
dejar de trabajar para Gonzdlez. Para entonces. Torres habia reunido cierto
capital. equipo vy socivs para iniciar el nuevo estudio al que por fin se le

B

 Rock Alternativo: Corriente musicul rocanroleri que se encuentra al margen
de b1 vorigine comercial, de ahi yoe se defina asis come una glternative musical
para la gente que no gusta de ritmos can ung evidente intencién  mercantilista,
esencialmente se considera tambidn como génere al utilizar otras alternativas e n
fa realizacién musical. come L instrumentacion o by letre. Ef representante mis
importante del género. el magnifico Frank Zappa.
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definiria  con ¢l nombre que pretendiamos  darnos como independientes:
Sonoldgica... Studios.

Antes de retirurnos  de Sondie Tmage. decidi ayudarle a Gonzilez -a
pesar de tode- con la mudanza de su estedio o la Colonia Det Valle. en la
calle de Magdalena. El cambio se realizd el 27 de noviembre de 1998, un
viernes. Presumiblemente. durante la noche del 28 al 29 de noviembre un
grupo de personas  —ul parecer desconocidas  de Gonzdlez- se introdujo a la
casa arrendada por éste “robundo™ todo el cquipo. Sintiéndose mads astuto
gque ¢l resto de los mortales —incluvendo delincuentes  y aseguradoras-
_Gonzilez hacfa creer con acciones y comentarios  su inmunidad  ante la
galopante ola de crimenes en la Citdad de México. “por 1o que aquel fin-de
semana realiz6 un presumible  wviaje a Puebla, ciudad de la qgue era
originario, dejundo el equipu solo en la casa arrendada,

Courtada  perfecta.

Tras el “robo™. intentdé el engufo a una aseguradory —asegurar su
equipo sin que lo verificaran-. No recuperd ni un cassctte de todo aquello.
La ~pérdida™ ccondmica  se valuaria en alrededor de los & 900.000.00
{novecientos mil pesos 00/100 m.n.}.

Estaba clare que con aquel  suceso  Emilio Torres vy vo nos
separibamos  de  Gonzdlez. A esas  alturas.  ul  haber trubajado  tan
intensamente  para la publicidad nos habia dado a Torres v a mi elementos
pricticon. como  para  ser  operadores mds  eficientes:  dadas  lax
circunstancias  especificas  de trabajo en Sonic fmage puede decirse que
agui ~alo fuimos eso. operadores de Pro-Tools, va que la responsabilidad de
produccién  recafa  esencialmente en Gonzilez vio  en  cualquier
representante de CC&A. A diferencia de Zeta. en lu que se nos otorgaba la
responsubilidad  de¢  produccion. en Senic Image normalmente  nos
limitdbamos  a ser operadores no dando nuwestra “licencia  poética™ pura
mejorar las producciones que siempre crevd Gonzdlez hacia como nadie. Si
bien era una sitwacidn hasta cierto punto “cdmoda™ en cuanto a deslinde de
responsahilidades,  también  era algo que nos maniataba creativamente, Al

final, Ennlio y yo nos tuvimos que despedir de Jaime Gonziles y tratamos
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de emprender la pequefia compafifa productora que comenzaba a formarse
en asociaciéon de un ingenicro Namado Adridn Cuevas.

3.3. “Independencia™ y Maids Apuestas.

Nuda podiamos hacer Torres v yo para remediar la aparente desgracia
del desgraciado Gonzdlez, el robo de su estudio se pensd durante muchoe
tiempo habia sido perpetrado por alguien cercane a él. Por otro lado. creyé
gue con irle a gritar cinicamente al Ministerio Publico de fa Agencia 31 de
la PGJDF en Benito Judrez. pondria a temblar de miedo a los siempre
amables agentes judiciales y que con ello buscarfan su equipe hasta por
debajo del metro. Finalmente esto no le hubiera convenido ya que estaria
compartiendo celda con algin rastrero como él. Todo indicd con el tiempo
que aquello fue un autorrobo para no pagar la parte correspondiente de la
inversion inicial a su antiguo socio Alvaro Viveros, cosa que se confirmd
recientemente. ¥ lo que es mds. repitid la aventura del engafo a mediados
del 2000. ;Cémo detener a una inmundicia asi?. No me gabe la menor duda
que a partir de aguello aprecié hasta los malos modos de Martin Herndindez
y las perversidades de Guillermo Franco. quienes comparades a Gonzdlez
me parecfan unos misericordiosos dechados de piedad.

Por su purte. el equipo con el que contaba Torres era producto de su
dinero. del de su familia ¥ de su socio Adridn Cuevas, Por la mia. no pondria
cn esta apuesta todus mis csperanzas. ya patentaba pérdidas previas v
ahora debfa ir mids lento y seguro, lo que si podia poner en su totalidad era
mi alta capacidad de operacidén y creatividad. Trabajar bajo tanta presidn
para Gonzilez me habia hecho no sélo mids ripido sino mis eficaz. Esto me
daba ciertu  seguridad.  podia  cotizarme como agente libre y asi no
dependeria  tanto de Emilio Torres. aunque sus promesas de pronto
progreso infundian bastante confianza por lo que permaneciy con €l

En el medio existen personas que son productores independientes. los
conocidos como  “free lance” -gringuismo innecesario-. Esta es una forma
de trabujo muy peculiar puesto gue cnmarca muchas  ventwjas y algunus
desventujas. Para bien, se es libre de clegic ddnde. con quién. cudndo v u

qué horas trabajur. cobrande por hora primas muy atractivas.  Pura mal



existe mucha competencia en esta forma de trabajo vy cevidentemente se
corre el riesgo de no ser Hamado en los diversos estudios de grabacién y
produccidn.  Esto ya se¢ habfa  hecho como  Sonolégica Productores, vy
justamente asi fue como me d¢i cuenta de las altas y bajas.

En lo gque permanecia en Sonolégica Studios trataba de contactarme
con otros a los que les pudiera ofrecer mis servicios como productor
independiente. sin embargo aun con mi ofrecimiento -que me hacia sentir
prostituido en mis ideales- no hubo respuesta debido por una parte a la alta
competencia y por otra a una leve buja del trabajo en la época. es decir. a
principios de 1999,

Debido a la insolvencia de la compaiia de Cuevas. Adrian Cuevas vy
Asociados -cuyo tinico socio real era su trastornada  mujer- la asociacidn
con Torres se disolvié. El trubajo en esia breve etapa de diciembre de 1998
a marzo de 1999, a0 puséd de cilertas remasterizaciones para Clemente
Camara y Asociados. la produccién  de unos cuantos  jingles para unas
tiendas en Monterrey vy Guadalajara ~los cuales por ir en calidad de demo
nunca  fueron pagados-, asi como un trio de videos corporativos  para
medianas empresas,

Lo de la produccidn  de jingles tanto  en Sonic Inage como  en
Senolégica, fue un trabajo interesante en cuanto a la produccion. ya que la
mezcla  y grabacién  de instrumentos vy cantantes  debe  establecer una
armonia  sincrdniea  perfecta, hasta la mds leve falla puede provocar un
brinco en el discurso musical. Lo mds recurrente para producir este tipo de
trabujos musicales e¢s utilizar un teclado a través de lenguaje MIDI. Con el
mds sencillo de los lecludos se puede tmitar un sinnimero de instrumentos
valiéndose de la enorme  variedad de octavas que ofrece. Lo lnico que se
requiere es vacrr el sonido producido "por este aparato a Pro-Tools. se
cuantiza y se dispone a la produccion y mezcla (post-produccidn).

Un jingle. por mucho no se compara a una auténtica  produccidn
musical. ya que el jingle sicmpre serd efimero y rapidamente olvidado. por
fo mismo el 99% de fos jingles producidos para comerciales son un “fusil”

de algena cancion ceonocida o no tante. y sdlo se le hicen unros cuantos
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arreglos y s¢ venden a razén de $ 3.000.00 (cinco mil pesos O0/100 m.n)
en adelante. Lo peor que conoci en este sentido fue wn jingle que hice junto

a Gonzilez.

Ee visperas de la mudanza. Spooky Pérez y su corte de zoquetes nos
pidiecron un “himpo™ para un evento de los vendedores de pan Breddy en
Monterrey. pidicron algo “bien moetivador™. Se produjo algo original por mi
sugerehcid.  Ya hecho, a nadie de los “clementosos™ —como caridosamente
les decia Gonzilez- le gustd. Dado el siempre excesivo servilismo de éste.
propuso que se hiciera un infame “fusil™ de We Are The Champions del
grupo britinico de Rock Queen. A Spooky Pérez le parecié maravilloso. v
asi se hizo. Lu produccidn nos llevé desde la mafana hasta muy entrada Ta
noche, La letra nos la enviaron por fax y era espantosamente cambiada por
uni “bien motivadora”. Cuando Spooky Pérez escuché aquel engendro,
musical quedd muy agradecido ¥y fascinado. En lo personal no externé mi
opinién. solo cumpl con mi trabajo. espero que Freddy Mercury o
comprenda desde donde esté, pero en cuanto Gonzdlez. lo yue crei en un
principto algo asi como un castigo celestiat si le llegd, a la semana siguiente
fue el robo... o mejor dicho. el autorrobo.

En Scnoldgica llegumos a preducitr algunos jingles. pero nunca altgo asf
de insultante como solfa hacerlo Jaime Gonzdlez. E! muisico y cantunie
Aleks Syntek ha diche que puara logrur una buena produccion musical,
ademds de ser original. debe procurarse  no  sustituir  instrumentos
musicales reales con los teclados gque imitan a éstos porque nunca tendrin
el mismo toque musical ni sentimental. as{ como la resonancia adecuada.

En esta etapa. de enero a octubre de 1999, la produccidon publicitaria
se¢ hizo francamente aburrida. en todo este tiempo aprecié muy pocos
anuncios gque se salvaran de lo chafu. Lo mds emocionante que acontecid en
Sonulégica fue fa produccidn esporddica de el audio para el “call center”
—cero vy va el endsimo e innecesario  gringuismo mds- o sea. el centro de
llamadas telefdnicas de la cadena de tiendas de discos Tower Records. De
hecho esto dejo de hucerse debido a que Luis Gerurdo Salaus. manejador de
esta  firma v 1oz oficial. pretendia  “pagar con  dulees vy tepalcates™ g

Sonoldgica. Cémo? Permitiéndole o Torres grabar todos los discos que
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quisiera de dicha tienda. pero de efective nada. Por otro  lado. en
Sonoldégica s6lo se han hecho  producciones  para pequefias  empresas o
personus  que en lo particulur  requicren  de un audio producido  para
determinada cosa personal. Se ha producide el demo del estudio en disco
compacto ¥ olro para proponer  un programa  de radio para Blockbuster

Video.

Por otro lado. no en calidad de productores, Torres y yo colaboramos
como agentes libres en la escenogratfa y utileria para el especticulo  del
enfadoso  Adal Ramones. Ado! la Gira, Ya cual sc presentd en fas mis
amportantes plazas del pafs desde 1998 husta mayo de 1999. Enlo personal
sélo participé en las presentaciones Correspondieftes a” Guaddlajara. Julisco
y Juriquilla. Querétaro. Lua experiencia fue interesante en cuanto al manejo
de utileria  entre  actos. ¥ de escenarios  mdéviles para teatro.  Sin mads
relevancia como experiencia profesional, Adal fa Gira fue un grato suceso.

La esperanza de crecimiento de Sonoldgica Studios vino precisamente
en mayo de 1999 cuando Luis Gerardo Salas es nombrado  por Ricardo
Rocha director de WFM. Emilio Torres y vo apostibamos a quec seriamos
Hamadoes de nueva cuenta por éste para integrarnes  a 1o que entonces
comenzd  a  [lamarse W Radical 96.9°" sin embargo se dio un
incomprensible  silencto por parte de Salas que nos mantuvo al margen de
esta nueva aventura radiofdnica... el estudio por lo tanto no contéd con la
verdadera oportunidad  de  crecimiento «¢6mo  se  habia  planeado

originalmente,”

W Radics] fue resultado  del experimento  emprendido  per Salus en [997 con
10 Nueva Era. WFM -hoy Radical- fue cambiada de imagen per completo, hoy
transmite  Rock  -muy al estilo de Rock HOL-. asi como Dance vy Techno. A
principios  de abril de 2001, Luis Gerarde Salas v todo su staft fueron  cesados de
Radidpotis debido a desvios finuncieros de 1a comercializacion de diversas murcas
que e promocionabun  a través  de Radicul. especialmente  Volkswagen, ya que
dsta no redituaba ganancias  directas  a lu estaciin, pero s a quien lus manejuba,
que era precisamente el sefier Sulas EL 969 tiene nuevamente 2l frente o Chare
Ferndndes como  directora.

Sonclogica Studios logrd sebrevivir gravias o gue gracias a gque en su moemento
obtuvo  come cuenid  anstitucional  da pebheidad  radiofénicy  del Lic. Manuel
Cumacho  Salis. excandiduto presidencial por el Partido del Centro Democratico,
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Una de las constantes en este tipo de negocios es que el inicio de uno
slempre es muy escabroso por o que se tiene que recurrir a ser baratero. A
mediados  de  septiembre  de 1999 Sonoldgica  Studios  cambié  sus
instataciones a la calle de La Quemada Nuim. 391 en la Colonia Narvarte. ia
poca promocion que se le ha hecho no ha rendido lo que se esperaba., A
Sonoldgica le iba mucho mejor cuando éramos sdlo productores. hoy, en la
necesidad de encontrar mads capital de inversidn, Emilio Torres buscd mis
socios, los que encontrd en las personas de dos ingenieros umigos Suyos:
Miguel Angel Gonzdlez y Rodrigo de Burgos. quienes resolvieron invertir
con éste en mis infraestructura, esto dio como consecuencia  mi
“congelamiento temporal”. lo cual desembocd en despido manifiesto ¢l 8
de noviembre de 1999,

En dias previos al despido recib{ la [lamada del Ing. Gerurdo Rodriguez
Chivez, duefio de un eswdio Hamado Impuacto en Sonide y Audio S.A. de
C.V. Este era uno de los tantos a los que visité con la esperanza de trabuajur
come productor independiente. Resultuba de tal sverte que el dia en que
me comunicaran en Sonoldgica mi cese. a mediados de octubre de 1999, el
Ing. Rodriguez recibla un equipo Pro-Tools completisimo. el cual no sabfa

operar.

El Ing. Rodriguez ha trabajado durante los dltimos 38 ados en la Radio
vy en la produccién de audio pura diversas actividades culwurales, musicales
y publicitarias. Habrd de concluirse gue él ha producido toda su vida a la
antigiiita”. es decir. andlogamente. Un equipo digitul como la nueva
version  de Pro-Tools que ¢l adquirié ~la 4.3.1- es algo diabdlicamente
extrafiv y hasta cierto punto rechazable puara él. [rremediablemente ha
tenido que adquirirlo debido al temor de sus clientes a que sus comerciales
no tengan cefectividad v perfeccién  por ser producidos andlogamente... al

fin publicistas,

Por otra parte me ha tocado ver la forma en que el Ing. Rodriguez
produce seghn su costumbre: creo que dificilmente yo harfa algo similar
puesto gue sov hijo de la tecnologia digital. Sien suerte me ha tocado ver
eso es porque algunos de sus clientes. o diferencia de los otros. creen que

una  produccién  en digital no tendrd  la misma  calidad ¥y sentimiento
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humano que fa produccicn andloga. Una de dos. o les gusta el espectdculo
de la habilidad operativa andloga o tienen razdén en cuanto a la frialdad
computacional que representa una produccién  en Pro-Tools. Desde luego
yo no estoy de acuerdo en esta segunda aseveracion. pero temo en cuenty
que hay una diferencia  generacional enorme entre algunos de los clientes
del Ing. Rodriguez Chdvez. quienes fluctian entre losn 30 v 60 afios. y la
gente con la que yo he estado en contacto durante todo este tiempo.

Debo sefalar que una de las cosas que mds me impresiond del Ing.
Rodricuez fue la autoria que dene sobre una pista de audio de mids de una
_hora _que se titula “La Historia del Audio en México™, en la que locuciona
junto a la prover_blurli Marina Isolda sobre loTque ha sido el desarrotlo- de la
produccion de audio en nuestro  pais desde los tiempos del Gral. Porfirio
Diaz hasta lo mdas actualizado que pudo Hegar, hasta mediados de los Y075,
pista que le ayudé a remasterizar haciendo feliz al historiador frustrado.

Recién iniciado diciembre de 1999 recibi la llamada de un viejo amigo
de la época de Ila 100.Nueva Era. Jorge Concha. Me comenté que en una
agencia  de comunicacidn  estaban  solicitando  a un producter de audio
capacitado  en Pro-Toeols. trabajo  que ¢l desempeiiaba,  sin embargoe por
razones personales debia abandonar éste no sin antes dejar a alguien de su
confianzi y con las caracteristicas mencionadas. Debo confesar que sin
muchos dmmos -cosa que se va terminando con tanto fiasco- e dije que me
cotrevisturia con ¢l responsable  la siguiente semana. Asi lo hice. se tratuba
de Juan Felipe Ortiz Castro. untiguo productor de Ondas del Lago.

Dicha agencia de comunicacién se llama Anunciacién LAP. fa cual es
dirigida por la periodista  Tere Gareia Ruiz. reconocida comunicadora en
cuestiones  altruistag en México. Fundada como agencia de comuntcucion
desde septiembre de 1997, dicho org-u'nismo se dedicy a las actividades
propias de cualquier agencia de informacién vy produccidon,  pero con
exclusividad para instituciones de asistencia privada (IAP’s). Cuenta con
una planta de reporteres.  articulistus,  camarografos,  editores de video y
audio, Normalmente se realizan trubujos  de videos corporatives  para
instituciones como  APAC LAP, Asociacidon Mexicana de Salud Bucal LAP,
Casa de la Amistad para Nifos con Cincer LA.P. Fundacion Mc Donald™s vy
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un nldmero muy importunte de instituciones privadas y asociaciones civiles
mds. Ocusionalmente se realizan comercindes externos como para La Prensa
y Estafetn. Contaba con un programa de radiv en Acir 1260 AM lamado
Somos Hermanos (todos los dias de 16:30 o 17:001 v un periddico mensual
con <l mismo nombre,”

Tras la entrevista con Juan Felipe Oniz Castro. jete de audio y video.
asi como  con  Gabriela  Renaud Rabadin.  coordinadora  de  imagen v
produccion me integré desde el 8 de diciembre en el puesto de productor
de audio. lo cual me ha dado la oportunidad de conocer el manejo de las
instituciones de asistencia privada y el alcance que éstas tienen cn lo
referente  a la ayuda que proporcionan  a las minorias  de este  pais,
desafortunadamente  la ayuda siempre queda corta  ante la enorme
magnitud de los problemas sociales y econdmicos que padecemos en
nuestro  México.

Dicho sea de paso. actualmente la asistencia privada vive un conflicto
politico. ya que las IAP’s vieron modificada su ley desde 1998, la cual
establecid que el Gobierno del D.F. —que encabezara en su momento el Ing.
Cuauhtémoc  Cirdenas Solérzano  y hoy Andrés Muanuel Lépez Obrador-
debe de tener el control de é&stas debido a que “se considerd que habia que
“estatizar” el Grgano de gobierno. lo que antes era el Consejo de Vocales y
ahora es Consejo Directivo”™* lo cual trae- como consecuencia un vacilante
“estira-y-afloja™ en medios judiciales... v de comunicacion, Por lo pronto el
paso dado por ¢l GDF no ha sido revertido debido al rechazo de amparos
por parte de la Suprema Corte de Justicia de lu Nacidn, Actualmente se
espera una situacidn diferente gracias a que el PRD perdid la mayorfa en la

* Desde julio de 2000, el perigdico Somos” Hermanos  es suplemento  del dianio
Reforma, el cual es publicade el primwer martes de cuda mes. ademds de contar cen
su  propio siraje. En cuanto al programa. termind su o contrato con Acir
Anunciacion  cuenta con intervencienes  en el noticiero Al Momento  de Radio L3
v otras en Radiv Chapultepec, v ha conrratado  con fa XEW un espacio pura ungy
nuevi emision: que conmensd desde el 30 de abril de 2001 Namado Con Sentido

* Entrevista a Victor Garera Lizama. lider moral de las [AP™S para el reportaje “La
Caridad no e Mendigu, este Valor se¢ Aprende en Cusa” transmitido por Radio Avcir
12600 en Muayo de 2000 como contestacidn  al reportaje "El Negocio de lu Cundad™,
transmitido  en ¢l programa  Detrds de lu Notwia de Ricurdo Rocha en abril del
mismo afe. v oa través de L misma estacidn.
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~genceral.

Asamblea Legislativa del DF, en fas pasadas elecciones de julio de 2000, por
lo que lu ley sobre asistencia privada puede volver a su redaccién original.

Las principales uctividades que desempefio en esta agencia son lay de
producir el audio en general para radio y television, tanto  de spots
radiotdnicos y televisivos como para videos institucionales de las 1AP's que
requieren de difusion, Al ser el dnico responsable en este rubro. debo de
observur una calidad extrema en la produccion en general. Como en todo,
he tenido que adaptarme ripidamente para saber los lineamicntos técnicos
y creativos y hasta  politicos que he de aplicar para la produccién  en

; - - - - s

Todo murcha muy bien en esta agencia. cuento con la contianza v
libertad de produccidén que como productor siempre se busca en el medio,
en gencral el trabajo desempefiado ha sido reconocido. Nada tiene que ver
con la voraz publicidad ni con el movimiento tun dindmico de la rudio
comercial, sin embargo. aunque no ticne una difusidn tan masiva. o el
glamour  que  eso provoca.  trabajar  en esta agencia es una  tormua  de
colaborar, a (ravés de la comunicacidén en los medios. con lu sociedad civil

orzanizada para resolver los problemas de las minorias en México.

Esto es una muestra de que mientras se siga vivo siempre  eaistird a
oportunidad  de seguir creciendo y cambiando:  hay quienes me han
cuestionado  sobre si ésta eru la meta. no. seguramente es un escalén mds
en esta carrera. Es un hecho. los medios de comunicacién, desde los mas
pequefios  hasta los grandes emporios tienen una constante movilidad. en
todo momento  se llega a tener contacto directo o indirecto con personas
con las que ya se trabajd, reitero. esto es un gremio  cerrado ¥
refativamente pequefo. tedo mundo tiene unia constante rotacion.

A partir de mayo de 2000, la agencia Anunciacion LAP. decidid
invertir en un curso de locucidn para su productor de audio. este para
tener una direccidn mds téenica en las producciones que agui se hacen en
cuanto a la locucidn, claro estdi que en ello la idea ha sido también gue vo
mismo sea en un momento dado otra de lus voces institucionales de videos

v spots producidos  aqui, situacion ya se dio con algunos de la campana
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Promocion Humana que se transmite desde julio de 2000 por Canal L1: ¢n
un spot de Derechos Humanos, dos mds para UNICEF transmitidos en junio
y noviembre de 2000 por Acir v algunos mds a través de los meses

subsecuentes,

Dentro de mi capacitacidn  en este rubro. debo decir que aunque la
intencidn primera gira en el hecho de trabajar para la comunicacién de las
instituciones de asistencia privada. el acercamiento a la locucién comercial
debe de ser muy estrecho. pues a fin de cuentas la promocién que se haga
de las 1AP’s va de la mano con los aspectos publicitarivs: es como o
mencioné en algdn momento de este informe, la promocién y la publicidad
son “primas-hermanas™, por lo mismo. deben de tomarse en cuentr los
aspectos  del comercialismo en radio vy television asi se trate  de
instituciones altruistas. que si bien no van a vender algin bien o servicio, st
van a requerir de una promoctén efectiva que convenza a la sociedad de lo
que son sus actividades, o bien de que puedan ser beneficiarias de avuda
econdmica por parte de la misma sociedad asi como de la iniciativa
privada.

Por otra parte, estd la locucidn en si misma, cuyo mode de operar en
el campo comercial es hasta cierto punto una situacién cémoda para quien
la desempefia ya que requiere, en apariencia. de poco tiempo. Esdecir. este
modo de desenvolverse de la locucion permite que la mayor parte de los
locutores profesionales trabajen a través de “llamado™ para intervenciones
generalmente publiciturias. Para ello existen los “castings” o pruebas. lax
cuales se realizan en estudios o bien en agencias de locutores para mostrar
a los clientes. o u las ugencias de publicidad., la gama de voces con que se
cuenta para los determinados trabajos que estén en. proceso para mensuajes
en radio o televisidn y' asi se pueda elegir al adecuado.

El mercado para los locutores en México es muy amplio. aunque no
deja de haber cierto “monopolio”™ por parte de ciertos  personajes  en
reliccion a las diversas marcas de productos vy servicios que se anuncian en
radio v television. Cite ejemplos. ¢ Alguien se imagina la publicidad de Bital
sin. Martin - Herndndez?..  Ricardo Brust. por su parte. es un excelenge

locutor  comercial.  sin embargo  su “monopolio”  abarca  tantas marcas
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como:  lusacell. Scefin. Puertes Mexicanos, Hipddromo de lav Américas.
CURP. Canestén, Pepsi. Brandy Presidente. Ariel. Hoteles Misién. Tesaldn.
Herdez. y muchas otras miis. que siendo tantas bien podria pensarse que es
el dnico y mejor locutor existente ¢n este pais. Lo mismo sucede, y con mis
ruzoén, en el doblaje. yu que ciertos locutores son  exclusivos  para
personajes  bien especificos o galguien se imagina a Homero Simpson con
otra voz que no sea la de Humberto Vélez?... Como duto curioso he de
mencionar el caso  del seflor Vélez. A mediados  de 1992 la serie
nortecamertcansd  de  dibujos  animados  The  Simpsons  comenzé  a  ser
transmitida  en México por canal abierto (TV 7). Evidentemente tuvo un
éxite arrollador. Meses después. al mostrarle al c¢reador de Los Simpson,
Matt Groening, ulgunosicupl’mlok doblados  al &pidol desu serie. quedd
maravillado con lo preciso del doblaje. pero especialmente de la voz que le
daba vida a Homero. dijo que aquel hombre era el verdadero Homero
Simpson. No. Era el magnifico locutor mexicano Humberto Vélez.

A pesar de que existe ese “monopolio” el campo de la locucién es
muy amplio come para poder adentrarse en él st se tiene la capacidad vy
opor qué no decirlo?. también fos debidos contactos,

La agencia en la que he tomado este curso de locucidn es Spot S.C..
dirigida por la legendaria locutora Patricta Palestino, toda una institucidn en
el arle del micréfono y creadora  de generaciones enteras de locutores en
nuestro  pais. Por lo pronto, a principios de junio de 2000. fui invitado via
esta ugencia para participar en un casting de voz para la cervezi Superior y
otro mis para AT & T. En lo sucesivo. dada mi participacion en ¢l curso y mi
inscripcién  en la-terna de locutores  de esta  agencia, <uento con  la
oportunidad  de iniciar una carrera alterna comeo  locutor  comercial s
descuidar la de produactor. e¢s decir, gracias a ese modus operandi del que
hablo, existe la posibilidud real de llevar dos carreras paralelas v afines,,
oportunidad por la que se puede apostar sin riesgo de perder.

Recientemente he solicitado al drea de Redaccién de Anunciacion 1AP
una oportunidad  para colaborar en el pertédico  Somos Hermanos en una
seecidn especial gue resefie sobre cine. Esto surge como unu idea basada en

que si se toma en cuenta que. st éste nfluye en los patrones de conducta de
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la sociedad. el citar peliculas que traten a una situacién en especial puede
reforzar la informacién que se cita en el periddico mes con mes. Mi funcidn
estard mias alld de lu critica en si misma, serd la de fortalecer a tranés de
una recomendacién cinematogrifica to que se publique en dicho periddico.
Esto es el “regreso” a los orfgenes. adaptados o una nueva realidad y con
nuevos  matices.




CONCLUSIONES. CAMINANTE(S) NO HAY CAMINOS...

. st hage canmne ab andar.

Antonie  MMachado,

Hay quienes me han cuestionado sobre si me arrepiento de la carrera
que estudié. Siempre contesto gue no.

Hay guienes me han cuestionado  sobre  si me  preocupa  la
inestabitidad laboral. Siempre contesto que si.

En cierta ocasidn. al afio de haber egresado de Aragdn, visité en abril
de 1995 la muy extrafiada ENEP Aragdn: entre los pasillos me encontré a
quien fuera mi maestro de Economia en primer y segundo semestre.
Enrigue Cruz Garcia. Comenzamos a platicar y flegd la natural pregunta:
“.Donde estds trabajando? Le contesté todavia con la flemdtica arroguncia
que me caracterizaba:  “Con Martin Hernindez. en Zeta Auvdio para
Radioactivo™,.. Obviamente me felicité y le comentd a una alumna que se
encontraba  a su lado que yo era de los pocos que posein la capacidad de
triunfar  en los medios de comunicacién. y no como la mayoria que
terminaba dedicdndose a cualquier otra cosa. Remuatd apuntando que eso
era “seleccion natural™,

Naturalmente eso hizo crecer mi ya de por si crecido ego a alturas
insufribles. sin embargo implicitamente Enrique Cruz me haria ver tiempo
después lo acertado de su comentario. Tal vez influenciado por los tratados
del socidloge  inglés  Herbert  Spencer  (1820-1903)  acerca de la
supervivencia  del mds fuerte o seleccion natural”™ es por lo que €l
traspasiaba esu teorfa socioecondmica u un nivel mds cercano a nosotros.
De momento no lo analicé como debiu. sélo alo)é aquellas palabras en mi
cupacidad de presuncidon  y no donde debia: mi capacidad de andlisis... eso

ving mucho después.

Teoria conocida  como  Evelactonismo. Parg una  rapida v clara  consula,
remitirse gl libro: Como Acercarse o la Socielogra. Ricardo De La Pesia y Rosario
Toledo Laguardia, Méxice, Edit Limusa. 1997 Herbert Spencer y el Evolucionismuy
Socwl. pp. 39-43,
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La seleceion natral me remite en éeminos naturales, ademis de los
gcondmicos ¥y socieldgicos, al proceso  bioldgico en el que plantas y
animales han sobrevivido tras los cambios climdticos o de otra indole en el
planeta. El caso mis obvio que me Hega a la cabeza es el de los pequefios
mamiferos  que resultaron  mds  resistentes  a diferencia  de los grandes
dinosaurios,  los que terminaron  por desaparecer tras  un  drdstico

acontecimiento c¢osmico o natural propio de la Tierra.

En este mismo nivel de ideas. por afiadidura. todas aquellas pequefius
criaturas  tuvieron que atravesar por una serie de adversidades para ia
consecucion de alimento y refugio en medio de aquel caos ecoldgico, es
claro que las condiciones fueron”hostiles “en"extremo.” por lo que- twvieron
que evolucionar para adaptarse a lo largo de mucho tiempo. Adn con todo
esto. terminaron por sobrevivir y procrearse hasta la actualidad., aptitud

atribuible al instinto de conservacidén.

Por mi parte. si por seleccidn natural  entendi capacidad para ESTAR
en los medios de comunicacidn. no fue sino con el tiempoe que comprendi
guc cso también significaba tener la capacidad para SER en los medios de
comunicacion. Como aquellos pequetos  mamiferos  crco  haber tenido la
pericia o suerte para colarme en medio de lo adverso, lo que para otros
resulté  imposible. pero al igual gue los sobrevivientes. también tuve que
evolucionar para adaptarme a lo largo de algdin tiempo y pasar por ciertas
situactones.  Siempre. por alguna razdén -y circunstancia-  termino
gueddndome para ESTAR y siempre tratar de SER.

Restindole dramatismo ¢ cdtedra  de Historia  Nuatural o de
Sociveconomia, debo decir que siempre supe que el ascenso a donde fuera
a ir no iba a ser sencillo ni plano. pero no imaginé que fuera tan inclinado y
dificil,

Al inicio del libro “La Mujer Dormida Debe Dar a Luz™ de un autor
homonimado como Avocuan, éste se dice ser de la primera generacion de
estudiantes de la Facultad de Filosotia y Letras en la carrera de Historia que
ocupara las instalaciones de Ciudud Universitaria en el Pedregal en 1954, Se

™ Avocwn, La Muer Dormida Debe Dar a Luz. Mésiwo. Edit, Jus, 1968,
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describe a si mismo como un estudiante idealista que una vez concluidos
sus estudios lograrfa cambiur los méodos de estudio de la Historta, misma
situacion con los estdiantes de Derecho. quienes idealizaban luchar por la
Ley vy los desprotegidos -u ocupar altos  puestos  politicos-. o los de
Medicina que creian que eventualmente encontrarian  la cura conira el
cincer. A lo largo de los ados. y con la finalizacién de sus estudios. fos
futuros abogados terminaban por no entender del wdo lo complejo de las
leyes y muchos de ellos terminaban retundidos en un puestillo burocritico
sin porvenir. Por su parte los futuros médicos quedaban perplejos ante el
misteriose  funcionamiento  del cuerpo humano y confundidos ante las
distintas reacciones que un mismo remedio puede llegar a tener enire
distintas personas. Ayocuan por su parte. no lograba encontrir un buen
método que ftuera innovador para estudiar Historia, y lo que era peor. no
encontraba cudl era el objeto de la existencia de eso que se llama Historia.
lo que le provoca un gran desasosiego y confusion. hasta que tene la
providencia de conseguir un maestro y amigo alemin. excoronel de la 58S
nazi y quien estudiara en el Tibet. para ubicarlo en cauces alternos para el
estudio de la Historia,

Los estudiantes que €l describe no son muy distintos de los actuales,
la gran mayoria de quienes tenemos la gran suerte de estudiar una carrera,
aunada o la fortuna de hacerlo en una escuela de [a UNAM, entramos ¢on
un ideul de ese tamafo y que con el tiempo se tiene que ir ajustundo a la
realidud. Creemos tener todo lo necesario  para  Ccrecer. nos crecemos vy
nudie se percata del pequedo ladrillo que sostiene la enorme torre de Babel

de cada quien: El contexto externo.

Alo lurgo de casi siete afios, he sabido de amigos y amigas con los
que convivi en Aragdn, la minoria estd en los medios. en cualquiera. de
acuerdo al proyecto personul de cada quien. La mayoria, se dedica a otras
actividades que poco o nada tienen que ver con la comunicucidn, pero que
en c¢ambio les ofrece una relativa estabilidad financiera. otros se han
decidido por opciones alternas mejor remuneradas. “De acuerdo a con un
estudio de la Asociacion Mexicana de Ejecutivos en Relaciones Industriales
(AMERI©. ¢l egresado de unu universidad privada demora entre tres vy seis

meses  en obtener un empleo con  una  acertividad -exslo  es. Jue se
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incorpora en su drca de cestudio- que oseila entre 30 v S0 por ciento,
mientras que un cgresado de una universidad padblica como la UNAM, si es
gtie se coloca, tarda entre nueve meses y un aflo v con una acertividud
considerablemente  baju de 20 por clento.™  Una parte interesante de
nuestra carrerd —v de cualquier ofra- es ver husta donde somos capuces de
llegar... Yceomo. Enesto justamente es en donde se insertan la actitud y la
aptitud de cada quien: “Creo que i tengo perspectivas a futuro, aungue sé
gque serd dificil creo que s tendré una oportunidad  al momeato de egresar,
en el sector plblico hay quienes todavia confian en alumnos egresados de
la UNAM por encima de los de universidades privadas, aungue ésta no es la

opcign que tenga que tomar forzosaumente. ni tampoco es la dnica. también

hay otras..™

En lo personmal creo ser un favorecido. contur con una familia que me
ha apoyado es un buen principio: si en algin momento no hubiese contado
con el respuldo asi de familiures bien ubicados. seguramente thuabria
terminado desempefando cualquier otra actividad no profesional.

He aprendido tode lo que me interesd v todo lo que en mi trayectoria
se atravesd., Es cierto. dejé la actividad  meramente  periodistica  para
meterme mas en la comunicativa vy creativa, e¢n la que f{inalmente decidi
quedarme. El estar todo el tiempo detrds de una computadora editando v
produciendo audio. es algo que implica no sélo “operar una miguina™. se
trata de establecer criterios de comunicacidn para transmitir un inensuaje,
el operar sdlo es una sitwacion  forzosumente noecesaria e inherente  del
trabajo para crear. lo que realmente cuenta es la creatividud v la forma que
se le dé ul mensaje que se produce. Enesto lo mds importunte. no es tanlo
el qué sino el cdmo. Esto no e el final de esta preparacidn  profesional.
ésta. como en todas lus profesiones. nunca deju de ser una constunte.

En cierta ccasidn. al presidente  Adelfo Ruiz Cortines le presentaron
un joven con intencion  de que e otorgara el pombrumiento  como

“AMERI: Rechaza la 1P o 997 de los egresudos de la UNAM™ Ariculo de Karina
Avilés. La Jormada. funes 4 de septiembre de 2000,
™ Entrevistu o Sandra Artemiza Vega Carmona, alumnz  de la Facultad de Derecho
de Fa UNAM, gen  1996.2000 10 de septiembre de 2000
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candidato oficial a una diputacién federal. y de quien dijeron era muy
bueno, él. sin ni siquiera voltear u verlo -porque estaba jugando domind-
contestd “ibueno? ;bueno pura qué?T... Eso es algo que como estudiantes
debemos  preguntarnos vy analizar  con esa frialdad,  para qué  somos
realmente buenos, despuds de tode los programas académicos estdn hechos

de cuatro afos, uempo suficiente para aplicarnos esa autocuestion,

- Cuando tomé ¢l curso de guionismo radiofénico en Aragdén gracias a
la profesora  Victoria Alicia Avila Ceniceros, trataba  de acercarme a ver
cdmo se operaban  los aparatos de la cabina. ante lo que siempre obtuve
como respuesta una peticidn de alejamiente. Cuando ya estuve metido en el
ruedo lo que aprendi en cuestion de operacidén fue de manera empirica.

s6lo viendo y recibiendo explicaciones bidsicas.

Por cierto. aquel curso de guionismo lo reprobé. pero en un examen

especial logré aproburlo a duras penas.

Yano se pueden seguir impartiendo en nuestra universidad clases de
radio v televisidn sin una Optima  actualizacidon  tnto  en programas y
recursos. Como en incentivos y capacitacion para académicos. Es sabido de
sobra que los recursos de nuestra casa de estudios son limitados y mds hoy.
que ha stdo wictima de vulgures suqueos por parte de “universitarios”
innobles del autodenominado CGH. Pero haciendo a un lado a éstos. y si
ahora realmente queremos reformar a nuestras escuelas v facultades. no
sdlo hay que crear un romdniico congreso  democrdtico -y dicho sea de
pisv. jnnecesario,  lu universidad no es una entidad federativa. es una
escuela. La democracia no debe ser una moda. es un recurso  social de
convivencia-. sino realmente reformar a la UNAM desde lo mds elemental
como lo es su legislacién, hasta lo mds importante de una institucién como
éstur lograr  una  adecuada modernizacidn-actualizacion de programas
académicos en todos los niveles que dé como consecuencia profesionistas
mejor preparados. Debemos anteponer la calidad ante la cantidad. ~De
manera veluda o no. los miembros del sector industrial aceptan que los
prejuicios hacia los estudiantes  de la Universidad Nacienal tienen que ver
con varios tactores. entre ellos. la huelga estudiantil. el tiempo que un

ESTA TESIS NO SALE 1o
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alumno puede permanecer en la universidad, la faha de virculacion entre
universidad-mercado, v el gieantismo de la méaxima casa de estudios™.”

Nusotros  podemos  decir lo que sea de las universidades privadas,
pero en la realidad éstas son una vanguardia no sdélo en progrumas  sino
también en el aspecto téenicor por ejemplo. el Tecnoldgico de Monterrey.
lu Universidad Inter Continental y Ia lberoamericana. cuentan con editores
digitales de audio y video. asi como con estuciones radiofdnicas, vya sea a
través de ondas radiales ¢ circuito cerrado por cable —como en la Del Vulle-

Evidentemente los recursos  financicros  de éstas  son  cuantiosos.  sin
_embargo mientrus en nuesira UNAM continuemos con la mentatidad de que
no nos alcanza “puru ‘mids. scguiremos” siendo  derrotados - aun -antes- de
competir en el campo profestonal. aunque claro, también apostemos a que
el Gobierno del presidente  Vicente Fox  Quesada deje de rescaiar  a
empresarios  rataneros  vin bancos  y ponga mids atencién  y recursos en

todas sus universidades.

Es por otra parte necesario que también se aplique en las dreas de
radio. televisidn y prensa el que los académicos se desempenen de manera
paralela ¢n ¢l medio de su materia. En to personal yo sé lo dificil y noble del
arte de la ensefunza, vy sé lo himitadamente incentivado que es por las
condiciones econdmicas.  sin embargo ahora deberia  estar en nuestras
manos y en nuestra voluntad. en las de académicos, autoridades. alumnos y
egresados el rescatar  del rezago a nuestra UNAM. que ya de por si era
significative, lo e mis hoy trus la emboscada  populachera de gente sin
criterio que no alcanza, siquiera mediocremente. los postulades e ideales
por los que se luchd en 1968. Seamos mis congruentes. Hay que dejar de
emular tdeologias caducas del pasado. pdsese de la nostalgia ideoldgica a la
actualidad  prictica.

Es importante  por otro lade establecer clarumente el vbjetivo de esa
modernizacion académica que requiere urgentemente la UNAM, es decir. si
hemos de ser funcionalistas en cuanto a lo que se le debe de ofrecer a los
alumnos  pura que se puedan integrar al trabujo  productive en cualquier

" AMERL Rechaza fa 4P o 997 de los egresados  de la UNAMT Articulo de Karina
Avilés  La Jornada, lunes 4 de septiembre de 2600,
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campo. o si hemos de prestar oidos a terquedades que intentan hacer de la
UNAM una fibrica de cascajo populacherista en la que se cultive el fracaso.
En el que se adocirine. “Parte del problema es el gigantismo de la
institucidn., En la acwalidad las universidades de mayor prestigio, de mayor
nivel académico. de excelencia no son lus de masas: sin embuargzo la UNAM

Ui

¢S una gran universidad con una poblacién muy numerosa.”

Es cierto. el llamado CGH ya no existe para tunciones prdcticas -y tal
veZ nunca exisiio  para  éstas  ni nada-  pero  todavia hay focos rojos
inquietantes que es necesuriv erradicar a tiempo para gue no vuelvan a
crecer. "El conflicto estudiantil 1999-2000. sin duda afecté la imagen de la
UNAM: por ello, el reto es que la institucion salga del desprestigio en que se
fra metido v se conmvierta en wuna wiiversidad de  excelencia...  Si la
wniversidad no hace una reforma o fondo la sociedad se fo va a reclamar
coma lo hizo con el PRI Fue un castigo social imporrante.”" Tampoco con
esto deba de entenderse que se esti en pro de una actitud de tendencia de
extrema derecha -que es igual de dafina que una de extrema izquierda-. es
exclusivamente asumir una realidad con responsabilidad y perspectiva ante
como funciona el mundo en este momento histdrico. No se trata de huacer
mads profundas las diferencias entre c¢luses sociales. pero g reulmente de gqué
nos sirve ung matricula  tan monstruosa en la UNAM si no se egresan a
profesionistas  bien preparados?... “En la Facultad de Derecho llega a haber
grupos para una sola materia de muchisima o poca gente. por ejemplo,
para Derecho de la Integracidon Econdmica, hubo uno de hasta mis de 110
alumnos, yo fui la 110 y llegaron diez mis después de mi... En la madana.
para la misma materia habia 5 alumnos... Ahora, toma en cuenta que en

esta facultad hay de 9 a 10 mil alumnos en este momento™.

(Eso estd bien? ;Apurte del gigantismo. una mala distribucion? Reitero,
no es un afin de critica hacia nuesira UNAM. s6lo quiero expresar que
estos  problemas afectan de manera muy palpable el desarrollo de los

* Entrevista  al vocero de COPARMEX Radl Visques Osorio inclnida en “AMERI:
Rechiza la 1P a 997 de los egresados  de la UNAMT Articule de Karina Avilds La
Jornada. lunes 4 de septiembre de 1000

Hotdewm

2 Enptrevista o Sandra Artemiza Vega Carmona. alumna de la Fucuhad de Derecho.
gen. 1996-2000. 10 de septiembre de 2000
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egresados en cl campo profesional. No quicro sonar a profeta malhadade.
pero €stos serdn mayores para las generaciones uactuales y venideras de no

aplicarse hoy soluctones priicticas.

En lo referente a laus dreas metodoldgicas vy tedricas. la UNAM e¢s
msuperable. y para muestra, un botén en Aragon: Comtamos con profesores
como  Alicia Estrada. Moisés Chivez o en algan momento Amalia Eisher. En
materia  de radio. quienes se encargan de ella saben de lo que hablan,
aunque la infraestructura  sigue siendo atrasada.  Habremos de buscar
formulas eficientes para mantenernos a la vanguardia. ésa es una de las
responsabilidades de qumnes hemm egresado y deseamos hacer algo por la

escuelu que nos dio un lugar en su momento.

Han pasado casi siete afos de la partida desde Aragdn, he vivido
buenu parte de ese tiempo en los medios audiovisuales vy esto me ha hecho
conocerlos en todos los aspectos Uno de ellos v que detesto en extrema: H
abuso del que <omos objeto los egresados. quienes con tal de aprender o
buscar colocarse en una plaza, somos explotados sin pago alguno. y lv que
es peor. este abuso es disfrazado de favor hacia nosotros. Claro estd que
esta  situactdon no es wna regla general, sin embargo  podria  atreverme a
decir que esto es una constante aplicada a 8 de cada 10 egresados: ahora. si
se trata de comprobar matemdticamente esto. apliquemos una prueba de
distribucién de Poisson y mi aseveracion no sonard descabelluda o fuera de
lugar. va que es una rcalidad. ese 80% es una exactitud. en mayor v menor
grado, pero es una macabra exactitud,

Desafortunadamente este abuso no es privativo de los medios de
comunicacidn. de heche es un terrible defecto de nuestra cultura laboral y
de la vacilante situacidon econdmica mexicana. En lo personal puedo tener
dos 1vistones encontradas pero acertadas de 'mi caso: Por el lado materialista
he ganado pocas apuestas: por el de la experiencia y capacidad he ganado
todas. La capacidad y experiencia que he adquirido en este tiempo me
hucen un profesional y me dan la satisfaceién que busca todo individuo de

un trabajo. a partiv de esto el bheneficio econdmico va por afiadidura.



La etapa mds intensa por la que he atravesado fue la primera -la
inmediata 4 mi egreso  de  Aragén-. ya que en ésta aprendi el
funcionamiente  de una  estacidn  radiofénica  comercial  en  todos  sus
aspectos:  administrativo.  creativo.  financiero vy hasta  poliuco. También
aprendi la forma en que se producen los programas radiales. especialmente
del que formé parte. Cinemalogic. Posteriormente. terminé haciendo audio
publicitario para radio y television a partir de una actividad constante en fa
produccién.

Esta trayectoria ha tenido una serie de cambios radicales. muchos de
esos cambios han side voluntarios, otros no. y sin embargo siento que
ademds de ser naturales, he sido lo suficientemente uadaptable a ellos,
especialmente debido al gusto que tomé o cada uno.

Hay algo muy importante en todo esto. la propia actitud personal y Ia
aptitud. En cuanto a la actitud puedo decir que afortunadamente aprendi a
no dimitir gracias a mi paso por la Cruz Roja. El entrenamiento  paramilitar.
las experiencias que se viven en la calle y las que se ven en una institucidn
como ésa ayudan a forjar cierto cardcter y sentido de responsabilidad. asi
como de un gran aprecio por la vida. Crco que un par de factores en mi
desarrolio también hun sido por una parte la suerte —a veces buena. a veces
mala- y la fijeza. Por otra parte. con respeclo a la aptitud, es una cualidad
nata. y puede desarrollarse rdpida o lentumente. es indispensable para
poder permanecer en cualquier medio y es lo mds allegado a lo gque se
llama tatento. En nu personal caso. la aptitud es limitada pero creo que
siempre ha sido lo suficientemente adaptable.

Un aspecto criticable de los medios de comunicacidén es la existencia
del compadrazgo. apadrinamiento. o amiguismo. A veces uno s¢ pregunta
como puede ser posible la permanencia de cierto tipo de personas que bien
podrian dedicarse sin gran pena a matar pdjaros en los aeropuertos. rentar
su cuerpo para pruebas médicas o rayar coches en los estacionamienios,. g
respucsta es el preterencialismo... para cualquiera de los conceptos arriba
seitalados, Personas gue no tienen la menor aptitud vy que sin embargo por
ser amigos. parientes o “amiguitas” {"os”) de determinado  personaje llegan

y permanecen en tos medios. sin embargo llega a haber cusos en los yue I
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aptitud ha side reemplazada por la actitud, cosa que llega ocastonalmente a
compensar esy terrible fulta de talento de tanta gente asi que también se
mueve en esie medio.

Es posible que en mucho me haya equivocado, tal vez abandoné un
proyecto inicial de vida -ser critico de cine- y me dediqué a otro —la
produccion de audio-. Es posible que ademds de cambiar el camino. se
tomara ¢l mds largo. Es posible que haya cometido errores y que haya caido
en los excesos de confianza tanto de mi mismo como de mucha gente con
la que he trabajado durante estos afos. Es muy posible gque sea cierto
aguello de la talta de caminos y de su creacion con el simple andar. Es
posible todo. pero también todo fue una decisién propia. Los -errorcs -
disciplinan y preparan.

Todos tienen limitantes y la vida puede ser contradictoria. Cuando
ingresé en noviembre de 1990 a la carrera de Comunicacién y Periodismo
en Aragén sabia que las matemdticas se habfun acabado para mi —cosa que
me hacia feliz en extremo-. La materia que mds se le parecfa por aquellos
afios en Aragén para el Tronco Comdn de Ciencias Politicas era Estadistica,
a pesar de lo ficil que era la reprobé. Cuande reverti el resultado, en lo
sucesivo nada tuve que ver con los ndimeros. Fue hasta 1996 en que tuve
yue poner especial atencidén en lo referente a la toma de medidas, niveles y
toda uma serie  de connotaciones  matemdticas gque me hubieran
aterrorizado cn otros tiempos. Adn con lo malo que fui en estos terrenos.
me resultd relativamente ficil comenzar a convivir con esto todos los dias.
Actualmente hay quienes me creen ingeniero en audio, no me molesta pero
mi giro es otro muy diferente al de un ingeniero en si.

En los medios de comunicacion  hay dos tipos de personas:  los
empiricos v los académicos. Recuerdo que en alguna ocasion alguien nos
dijo en Aragén que unos menospreciaban  a otros. Los unos por considerar
a los otros “ratones de biblioteca™ que iban en busca de Tquitarles la
chamba”. Y los otros a los wnos por sentirlos impreparados. incultos,
inmerecedores  del puesto y simplones. La verdad es que en muchas de las
ocasiones se da un fenémeno muy frustrante. ilustro con un caso: Rodolfo
Romero. productor en Zeta Audio desde lo del XXV Aniversario del Hard

84



Rock Cafe es un tipo cuatro afios menor que yo, sin preparatoria concluida
y que ademds arribd a Zeta para ser mensajero y lavacoches. Hoy es uno de
los mejores productores en esta compafia pasando  por encima de
candidatos. inclusive. egresados de la Iberoamericana. el Tec de Monterrey
y la Andhuac... Ademds. fue uno de los productores de audio involucrados
en la cinta Amores Perros de Alejandro Gonzdlez-Indrritu (1999).

Lo buen productor nadie se lo discute, aunqué es muy claro que
Rodolfo Romero tendré muy pocos elementos académicos para desempefar
de munera efectiva su trabajo en caso de solicitarle una opinién en base a
una interpretacién hermenéutica en el contenido de un guién a producir; 0
de aplicar criterios de comunicacién en base a la multiplicidad de lenguajes
que proponen de manera distinta Habermas y Gadamer... por ejemplo. O lo
que podria ser mds probable -y peor para él-, que realice las correcciones
necesarias en un guién lanto en su estructura gramatical. su ortografia y su
contenido en base a conocimientos genecrales... No es gratuito que exista
nuestra carrera en las universidades, los egresados en comunicacién
contamos con una vision mas amplia. real y consciente del mundo. la
profesionalizacién escolar nos da la seguridad de un método de trabajo
bien definido para aplicarlo en el campo laboral y también nos da mayores
posibilidades de progreso. tanto personal como econdmico; también
gracias a esta preparacién cientifica se logra la permanencia en los medios,
hay en los que se valoran estas cualidades como universitarios, aunque
persista en éstos la inundacién de gente sin preparacidn escolar.

En la mayoria de fas profesiones existentes se da un fendmeno muy
grave atribuible a nuestra mérbida cultura laboral. cito dos ejemplos: H
abogado normalmente debe titularse para poder litigar. consecuencia de
estudios de 4 6 5 apos en una universidad: con los médicos es mds
extremo. no sélo por una mayor inversién de tiempo en estudio sino por la
responsabilidad moral y fisica  hacia sus  futuros pacientes,
Desafortunadamente  para estos ejemplos existen  1os “coyotes” v los
curanderos —cuando no los brujos-. gentes que sin el menor asomo de
preparacion cientifica desempenan actividades pertenecientes a este tipo
de profesionales. En nuestro  caso  hay muchisimos mds “coyotes”™ y
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curanderos y sin embargo importa  mucho menos que en el cuso de
abogados y médicos.

Sia estas alturas alguien me pregunta cud! ha sido la mejor etapa de
desarrollo  profesional por la que he pasado, sin duda contestaria que la
primera. es decir, de cuando fui aceptado como asistente de Guillermo
Franco en Marzo de 1994, hasta la salida de Radioactivo ¢l 29 de febrero de
1996, Durante esta etapa. aprend{ como nunca a un ritmo muy acelerado,
en esa ¢época supe lo que era el medio de la radio, lo conoci en todos sus
aspectos, desde el idealista “hasta el péliticoT pasé” por “experiencias muy
buenas y malas. era para mi, todavia la edad de la inocencia y del
idealismo. la edad del crecimiento.

Las etapas que vinieron a partir de la 100.Nueva Era hasta Sonoldgica
Studios, estuvieron marcadas en gran medida por mi relacién de amistad
con Emilio Torres Valdivia, debido a la continuidad que e dimos a nuestra
actividad come productores independientes hasta que llegd la ruptura a
finales de 1999 con la intervencidn de mds socios en Sonologica.

Lamentablemente en la mayorfa de lus ocasiones al haber mayor
intervencién  de dinero, tas decisiones ya no se toman a partir de una
relacidon laboral de confianza ni por la amistad. ya se toman en funcion de
ta plusvalia  pretendida  de alguien. En wdas  las etapas de mi vida
profesional, todos mis inicios vy reinicios han sido marcades por una
relacion de amistad o compaierismo con cualquiera, o bien a sabiendas de
un nombre que a lo largo de los afos se va forjundo en el medio, como ha
sido mi Ultimo caso, en Apunciacién  [AP. al que llegué gracias a Jorge
Concha. “Relaciones sociales, algin dia las puedes necesitar”™. me habria

dicho muchas veces Fernando Baduelos. Y tenia toda fa razon.

La tnica mala relacidn que he hecho en este trayecto hua sido con
Jaime Gonzdlez. a guien Torres v yo le trubajamos en Sonic fmage por
espacio de ocho meses en 1998 Su formu de pensar. de actuar y trabajar

era algo enojoso, pero no porgue  fuera  muy extremo  en estos aspectos,
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sino por la baja calidad humana que representaba esie sujeto debido a
maias que habia practicado previamente en la desaparecida compaiiy
productora  Qualli, siendo lu peor de cllas la mentira y otras. su torcida
mala fe y su rastrera  voluntad: el afin de lograr el mayor beneficio
econdmico  posible lo hacia actugr de una manera repudiable bacia sus
subordinados  —incluyendo hasta a los mensajeros- Lo que era peor. lo
observé hacer fraudes a sus propios clientes cada vez que veia la
oportunidad. Puedo decir con toda tranguilidad y mds conviceidon que
nunca. que en esta etapa conservé intactos mis ideales y principilos ante las
emboscuadas inmorales de Gonzdlez, Tristemente c¢omo é€ste, hay muchos
mis casos iguales por doquier: Los Jaime’s Gonzalez’s son una especie de
plaga biblica en los medios de comunicacidn.

No digo que cada época no haya temido su buena cara y su ganancia.
sin embargo  mi “etapa  publicitaria”  -de Sonoldgica  Productores  a
Sonoldgica Studios- me ensend algo que yo ya sabia. o mejor diche me to
confirmé:  “La publicidud si es la prostituta  de los medios de
comunicacidn™. Me di cuenta sin embargo que definitivamente los medios
la necesitan para subsistic, los tiene apresados en esa necesidad. De hecho.
aun las producciones  Tmds artfsticas” como  los programas radiofdénicos,
tienen por objetive vender algo en todo momento -como Cinemulogic-.
Hasta programar una X cancion en la radio ya estd pretendiendo  abrir el
apetito al piblico para que su disco sea comprado masivamente.

El 15 de marzo de 1999, participé en una conferencia junto o lu
locutora Rita Abreu en la ESCA Tepepan del PN que se llamo “Vendiendo
cont los Sonides de la Racdio”. En la conclusion, afirmé que todo lo que se
escucha en radio -y que se ve en T.V.- tiene explicita o implicitamente toda
ta intencidén de vender algo. Algdn wlumnce me increpd diciendo que de ser
cierto aquello. todos comprariamos todo lo gque se escuchara o viera, Le
contesté entre sarcasmo y verdad explicdndole que la cosa no era asi. por
principio de cuentas las condiciones econdmicas de |la mayor parte de 1a
poblacidén  mexicana no permitirfan  esa utopia. pere en un plane mis
personal. vy puse mi ejemplo. -ahi vino el sarcasmo- s necesitase un
analuésico, -normalmente los domingos por la mafana- y si he escuchado
un comercial de Aspirina lo mds segure es gue sea é€sta v no upa Disprina lo
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que compre. En algin momento el comercial sembré en mi una pretensidn
de compra ante una eventual necesidad. Lo mismo que si en alguna estacidn
de radio programan o Mand. Flans. Arjona. Aleks Syntek. Lou Bega, cl
Reencuentro v Jaguares, de acuerdo a mi gusto, Gnicamente compraria  los
discos de Arjona. Syntek v Juguares. En este caso la radio  siembra  la
pretensién  de compra de un disco unte un gusto muy personal por cierto
tipo de musica, asi que lu intencion de venta estd presente todo el tiempo.
Lo ideal es no evidenciar esta intencidn comercialista tan descaradamente
cémo o hizo Luis Gerardo Salas ¢en W Radical hasta abril de 2001,

~ “Lo chocante de la publicidad son los publicistas™ deciamos en Zeta

Audio. Tienen la oportunidad de¢ hacét coriierciales creativos- e-inteligentes.
y terminan fabricando bazofias que en su mavoriz son un insulto a la
inteligencia de sus potenciales compradores. Claro estd que no todos los
comerciales son malos, hay algunos que son muy buenos, pero éstos son
como los amigos, “se cuentan con los dedos de upa mano y sobran dedos™
dirfu fa voz popular: asi pasa con los publicistas y sus anuncios. Aunque
claro, de considerar que todos tos  publicistas  son malos como una
infalibilidad de mu parte. estarfa cayendo en un giave error. seria como
decir que todus las mujeres de Salem eran brujas.

En el uspecto psicolégico. las teorias freudianas no son tan utilizadas
como el lugar comin cree. las limitaciones psicoldgicas de la mayorfa de
tos publicistas no les permiten tanto. Nunca hice el audio de un comercial
que  Hevara im'pcruti\'m. ocultos  para  atacar  inmisericordemente el
subconsciente  de los compradores. ni en televisidn  llegué a ver algdn
cuadro de el armado del video con medelos desnudox o practicando  sexo.
Sin embargo. en lo referente a la Gestalt. me inclino a pensar que dadas las
necesidades  bisicas de ficil e inmediata percepcidn que se requieren en
este trubajo, si es muy recurrida, La mayoria de los publicistus deben tener
muy presentes los lineamientos  gestdlticos ya que de ello dependera, hasta
cierto  punto. el éxito  de sus  campafias:  hay quienes c¢on  mucho
conocimiento  de causa lo saben. pero en cuanto a los que he tratado
estrechamente dudo mucho ygue conozean cientiticamente del asunto. creo

que estan mis dados wl “ehiripazo gestdltico ™.
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Hay un hecho real de la publicidad de nuestro deslomado pais. un
enorme porcentaje de los comerciaies de radio y T.V. no pasan de ser una
paupérrima imitacién de comerciales de Estados Unidos, Europa y hasta
Asii. ¥ si no lo creen asémense de vez en vez a la revisia del Consumidor
que edita mensualmente la PROFECO. ahi se darin cuenta de que hay
normalmente una c¢ritica hacia algin comercial televisivo que cuando no es
mato  en si mismo, violenta algdn apartado de la ley publicitaria
evidenciindese asi la falta de conocimientos de muchos de nuestros
espléndidos publicistas, pero. si no conocen de psicologia para desempefur
su trabajo ;como pedirles que conozcan la ley que los regula? Ese es el
riesgo de copiar lo que se hace en el extranjero. Hay que entender que la
dnica referencia real que poseen muchos de ellos sobre la diferencia entre
México y puaises como Estados Unidos, Dinamarca. Brasil. ftalia. Irlanda.
Argentina vy Jupdn. es sdlo que: “alld son bien chingones... tanto que me
traje algunas ideus de poca madre...” segin le escuché a Spooky Pérez decir
en unua plitica con Jaime Gonzdlez tras un vigje por Europa. Resultado:

copias chafus.

En contraparte, existe la revista Creativa. editada guincenalmente por
la Asociacidn Mexicana de Agencias de Publicidad {AMAP). en la cual nos
topamos constantemente con noticias y articulos autocomplacientes de las
agencias de publicidad, Perc mis alli de eso. hay que reconocer que en esta
revista se muestra  con claridad vy exquisitez todo lo relacionado a la
publicidad que wvuela por nuestro pais, y de vez en cuando se lanzan criticas
gue mids que objetivas o severas estdn enmarcadas  en la disculpante
palubra de “censtructivas”. Si alguien se interesa realmente en el trabujo
publicitario en México. vale mucho la pena acudir constaniemente o hojear
dicha publicacién por lo explicita que resulta en cuanto a lo que se hace en

cada agencia,

A pesar de lo que he dicho acerca de lu publicidad v especialmente de
los publicistas, tengo gue hacer unos apuntes acerca de lo que es el trabajo
publiciturio. Sin ser un retrégrado que supone que el sistema de libre
mercado es enemigo del pueblo. e comentario. o mejor dicho. la frase de
gue la publicidad es la prostituta de fos medios de comunicacion obedece
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su existcncia a diversas razones, pero nunca a la de que no debiera existir
por ser inherente al sistema econdmico que representa. No.

En algura purte de este informe sefialé el idealismo que como
estudiantes  tenemos algunos al estar en la escuela y al salir de ésta;
hacemos un altar de una piedra o derrumbamos  dentro de nuestro mundo
ciertas estructuras que imponen la sociedad y el sistema. Para mé ern—ctr
que no solo la comunicacién y el periodismo debfan ser simples para ser
efectivos. lo que algunos ltaman suinimalismo, sino que también debian
tener una esencia artistica libre y expresiva. Consecuentemente. todo
_aquello que oliera a dinero podia subordinar a éste dicho ideal. Al trabar
amistad con Fernando Baduelos y conocerlé dichi frase. habia encontrado
la perfecta definicién  gramatical impregnada de arrogancia vy desdén por
una actividad que condicionaba los contenidos del periodismo y Ia
comunicacion.  En ese entonces no tenia yo la capacidad suficiente para
medir la enorme necesidad que medios y publicidad tienen reciprocamente.

-

Era miope.

St hoy afirmo que la publicidad si es la prostituta de los medios de
comunicacidén es ya en otro sentido —seguramente en el que le daba el buen
Fernando-. Este es en el del hecho de que la publicidad tiene que vender
porque justamente €sa es su misién. aunque claro. vender no es equivalente
de prostituir. y si he de ser mis claro en este renglén., yo no asocio
tampoco el adjetivo prostituta en el estricto sentido de la palabra con un
aspecto pseudosexual  ni como  sindnimo  de  corrupeidn. Lo dnico
verdaderamente corrupto son la mentira, el robo y fa deslealtad: la defino
asi por las imposiciones econdmicas que ejerce sobre los medios. ya que
aunque existe esa reciprocidad. al fipal los medios son los que estin miés
atenidos 4 la publicidad. que éstu a los primeros.

Por otro lado bien la fruse puede modificarse de la siguiente manera:
“La publicidad . prostituye a los medios de comunicacion” .. Puede
que sea mas acertada aunque en lo personzl prefiera ver a los medios y a la
publicidad como dos entes bien distinios. Prefiero verlos inleractuar que
confundidos. Los medios no son la publicidad. y la publicidad no es un
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medio... es un recurso. O bien. puedo afirmur que la publicidad necesita de
los medios. mientras que fos medios necesitan a la publicidad. asf funciona
esto. Gasteme o no,

He hecho muchas referencius  criticas a2 los publicistas. pero son
relerencias  directas  a los que he tratado estrechamente y con cierta
frecuencia. Enlo general el publicista es un creador., los hay con bastante
talento  artistico  al grado que su trabujo es digno de reconocimiento.
aunque nunca  sea comparable @ wna obra  pictdrica,  musical o
cinematogrifica por ejemplo. Los hay con una deficiencius terribles. vy son
precisamente €stos los que provocuan mi rechazo, es decir, aquellos que con
un comercial insultante creen  que provocarin  un  parteaguas en [a
publicidad... y en los medics. Favor de hacer memoria sobre el comercial
de Kola Loka. aquel del ladrén. Una auténtica infamia.

He habludo del natural talento mexicano para crear. Los mexicanos lo
traemos  como parte  de nuestra  cultura.  No es casual ~fuera de las
facilidades fiscales- que existan tantas agencias de publicidad en este pafs,
ademiis de Clemente Cdmara y Asociados. Leo Burnett. Arredondo-De Haro.
Alazraki y Asociados, Gaudelli y Asociados. Gibert Publicidad. Nazca y Zela
Publicidad. operan muchas otras mis. Sin embargo han lHegado a México,
como tantas transnacionales.  otrus agencias norteamericanas  como Young
and Rubitam, Mc Cann Ericsson y BBDO, y que son las que tienen las
cuentas mds grandes en cuanto a empresas que se anuncian. En éstas
laboran mayoritariamente mexicanos. pero se les exige que piensen vy
sientan comu norteamericanes. Es por ello, en buena medida. que se llega a
detectar  un muy evidente “copiadero”™ de estilo -mal hecho en muchos
cusos- gue hay en varios comerciales de cualquier tipo. De alguna manera

se  entiende.

Una caracteristica muy importante en el sistema de mercado
globalizado es que fuera de venderse un estilo mexicano de vida en este
pais a través de la publicidad. las agencias venden —tal vez sin querer unas y
otras con deliberada  intencién- el Awmerican Way of Life. al considerarse
éste como el ideal para satisfucer las necesidades humanas. puede ser. Sé
que nadie me lo ha preguntado v tal vezr nunca se me pregunte como
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opinién. pero a la publicidad que circula por nuestro  pais deberia de
dirsele un mayor sentido nacionalista vy dejur de lado el intento de
sentirnos  estadounidenses  por el simple hecho de comprar algo que nos
ofrezca la publicidad. No es malo consumir productos de importacién  —no
sélo de Tos EUA- 1o mulo es que perdamos identidad por la simpleza de
utilizar lo que venga del exterior. Eso pasa con mucha frecuencia con la
gente que trabaja en el medio. al vender dicho mode de vida creen que son
lo que venden.., y que ademds redimen a los consumideres  en su
nacionalidad.

La radio. la T.V. v el cine son medios maravillosamente fascinantes,
exigen casi tiempo completo y provocan el que en todo momento se piense
en funcion de ellos. Ya involucrado con cualquiera del triv, toda la vida gira
alrededor del trabajo. En este caso personal me siento satisfecho por lo que
he logrado aprender de éstos. aunque en su momentw mi giro haya
cambiado radicalmente por haber abandonado la critica cinematogrifica vy
haberme dedicado desde entonces o la produccidn  auditiva. En la cinta
nortcamericana While You Were  Sleeping (Jun  Turtletaub. 1995) con
Sandra Bullock vy Bill Pullman, en alguna parte de la pelicula la protagonista
cita una frase de su padre: “La Vidu no es lo que uno planea”. Ella al final de
fa cinta cierra aquellas palabras  afirmando  “gracias a Dios. Papd tenia
razen”... En este caso personal supongo que asi se ha dado: aunque en un
principio me preparé para ser un buen critico cinematogrifico, el cambio

que tomd el plan resulté mejor en lo personal.

En contraste, debo considerar también que en todo este tiempo
pareciera que me he quedado con alguna frustracion... pudiera ser asi. no
lo descarto. sin embargo al estar consciente de que lodavia no se ha llegado
al final del desarrollo  profesional cuento con la satisfaccidn  personal de
que hasta el momento he trabajado siempre en lo que me ha interesado vy
gustado, Hoy. luego de 7 afios siento tener la responsabilidad universitaria
de colaborar en Aragon... Alguna vez fui alurnno, ahora soy un egresado
gque cuenta con  ciertos  conocimientos  del medio en el que se ha
desarrotlado.  por 1o mismo creo gque mi colaboracion podria ser valiosa, y
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ademds incremento mi preparacién profesional. Como académico también
se aprende.

Cuando tuve la oportunidad de trabujur de mancra “no oficial™ con
Fernando  Bafiuelos. mi  segunda  escuela,  crel que el mundo de la
comunicacion era mio, lograba. de alguna manera. lo que nadie o cusi nadie
habia  siquiera  intentado.  Baduelos  lograrfa  en  un  momento  dado=
conducirme por un mundo que no sélo se maostraba  hostil sino también
esclavizador. Con ello. aposté con la scguridad que él me habia infundado v
con toda la "madologia™ que fui capaz de aprenderle -como su elegante
diplomacia o su ingenioso sarcasmo-. Bafuelos serfa mi maestro. pero mis
apegado a la vida que a la profesion. Muchas coincidencias personales y de
nuestras propias historias  nos identificaban y me acercaban a €l sin
embargo tanto nos parecimos que terminamos por chocar de frente.

Dos afies después -—en noviembre de i995- volvi a frecuentarlo por
espacio de unas semanas cuando me buscSd para que organiziramos un
cineclub en la Unidad Habitacional Rotaria de Cabeza de Judrez. donde ¢l
habita. Accedi. sin embargo por aquel entonces se conjuntaban una serie de
adversidades qgue me empujaron a no invertir las pocas ganas y voluntad
que tenfa en wuna actividad que consideré sélo me quitaria tiempo. Por otra
parte, fampoco gueria arriesgarme a gue Guillermo Franco descubriera que
de nuevo me codeaba con un imperdonable ayalista. Mi apuesta ya no era
con Baifiuelos. era con Franco pensando en todo momento en funcidn de en
dénde queria yo ganar...- En funcién de mi.

Tengo la impresién que desde esa época mi egoismo si se hizo
egofsta. Las constantes  promesas de Franco en relacion a upa eventual
contratacion  parecfan de campaiia  politica. Yo creia en él y el puago
pretendido tardé tiempo en llegar... pero en otra actividad que poco o nada
tenia que ver con el cine, arte del que segui siendo el mismo apasionado.
Otra leccidn: “No creas ciegamente en lus promesas de quienes controlun

los medios. son apuestas perdidas™... O tardadas si se ganan.

Tanto con Fernando Baduelos como cen Guillermo  Franco aprendi
mucho, incluso afirmaria,  sin temor a equivocarme, que ambos fueron mis

93




forjadores, acepto mi gran deuda para con ellos por todo lo bueno y malo
que me ensefaron. con los dos conoci el limite de mi paciencia y en
funcidn de este ddo tomé decisiones importantes que fueron definiendo el
rumbo. Curiosumente sicado uno y otro cémo son, nuaca mintieron. tal vez
no me decian todo lo que me debian  decir. pero omitir no equivale a
mentir. S¢€ que en su momente me tuvieron mucha confianza vy hasta ¢reo
que algo de temor. se cuidaban mucho de decirme ciertas  cosas,  sin
embargo no  sabfan que implicitamente,  tanto ung  como  olro.  me
enseflaron algo mis que cine, radio y television: Lealtad. En mucho. con eso
pagué parte de sus ensefianzas.

Al involucrarme ~ con 1a produccion de —uudio- para —radio —y televisién
descubri en su towlidad este peculiar mundo de la creatividad. Es un hecho.
sin conocimientos bien cimentados en cuestiones de tecnologia, de nada le
servird al egresado universitario tener talento creativo. estd perdido. No
basta con saber c¢émo prender una computadora. no se trata de producir
aprieta-botones de aula. sin embargo hay que impulsar a los alumnos a que
dominen de manera eficaz PC’s y Macintosh. hay cuatre afios para hacerlo
en cuso de que cualguiera desee una especializacidn en lo referente a la
produccién en medios audiovisuales., no es que deba ser algo generalizado.
En materia de informitica hay una paradoja: Cada vez es mas fdcil la vida
aracias o las computadoras, el internet. el interactivo y softwares mds
amigables que cubren todas las necesidades modernas. sin embargo cada
vez son mis complejos los sistemas para su operacién. Lo que hoy se
ensefie. para el afio 2003 seguramente scri obsoleto. Es indispensable una
constante  actualizacion  en este renglon, para ello serfa viable contar con

investigudores especializados en el ramo.

Por otro lado. probablemente esto suene a la caduca propuesta de
Francisco  Labastida Ochoa. excandidato del PRI a la Presidencia. pero
vatdria la pena tomarta en cuenta: Inglés. Si de algo adolecemos los
egresados de la UNAM es en el dominio de e¢se idiomar “Y es que para la
COPARMEX. los estudiantes de la Universidad Nacional no consiguen trabajo
porque o son tan compeditivos  come  los ofros para varias empresas.
porque  su nivel académico es bajo v no saben inglés.. Pera saber un
sepundo wioma y cl conocimiento no es lo dnico gue nfluye para tener
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éxito en la contratacién. También es importante faber vivido o vigjado al
extranjero porque estamos en wi mundo  globalizado...”" Por lo primero. el
dominio de otro idioma. es innegable. mis que su  necesidad. su
indispensabilidad,  Pur lo segundo  -viajes al extranjero- dudo que esto
pueda ser una necesidad bdsica por muy globalizado que éste el mundo. Sin
gque mi simpalia por la oferta de Labastida Ochoa sea “tragar lumbre™, dehbo
decir que a ¢ste se le criticd severamente por dicha oferta. pero, jacaso no
tenfia wna juicio viable su propuesta? Es una certeza. hasta en eso es
indispensable estar mejor preparados.

En lo personal, fuera de aquel curso de informitica en Windows 3.1
que tomé€ durante mi servicio social en la SHCP en 1994, no he vuelto a
sentarme en un aula para actualizarme, sin embargo mi constante contacto
con ¢omputadoras para produccion de awdio o ingreso a internet me han
hecho ir creciende al mismo tiempo de esa evolucidn. Adn con este buen
pretexto no abandono la idea de asistir a un buen curso de actualizacién en
sistemas y redes. ya que en el negocio en el que me desarrollo las redes
serdn el siguiente paso.

Dicen la cancién y la frase de Antonio Machado: “Caminante no havy
camine, se hace camine al andar”... y asi es. Todos tienen un personal
proyecto de vida, todos son caminantes en su desarrollo. pero es un error
creer que hay un camino ya listo para andar sobre él. nunca hay nada
predestinado para nadie. No lo digo sdlo por citur este cuso, cdmo éste he
visto muchos. gente que inicla con un intencionado proyecto y termina
desarrollando otra actividad que en pocas ocasiones lega a ser plenamente
satisfactoria.

Realmente no sé qué hubiera pasade de continuar como critico de
cine No existe el verbo “hubiera™ ~si fuera verbo claro-, lo que si sé es que
he lograde complacer la necesidad de desarrollo  profesional vy que
actualmente existe la oportunidad de uno mayor. En lo sucesivo estardn
presentes  la experiencia y los conocimientos. pero al misno tiempo estoy

©CAMERI: Rechaszu ta 1P a 99% de los egresados de la UNAM™. Articulo de Karina
Avilés. La Jornuda. lunes 4 de septiembre de 2000,
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conscienic de que el aprendizaje debe seguir siendo una constante
en el profesional y en su desarrollo.

El desarrollo profesional no termina al colocarse en un buen empleo o
al poner un negocio propio. Los tiempos  futuros segurumente  serdn  mis
problemdticos en todos los sentidos vy requeririn de muchos sacrilicios: en
esto hage cita a las palubras y postura de uno de mis héroes politicos e
historicos:  John Fitzgerald Kennedy. Al asumir la Presidencia de su pais.
durante su discurso inauvgural, recalcé diciende que los tiempos venideros
serign mds dificiles que antes. pero que”... a pesar de eso. serdn los niejores
tiempos de nuestra historia...”

Dentro de algin tiempo “lo héy Wicho dejard~ de tener -vigencia y serd.
convertide en un “archivo histérico” cuando no en uno muerto.  Los
tiempos en la comunicacidn corren demasiado rdpido. no hay mis remedio
gque correr a esa misma velocidad o quedarse rezagado. renovarse o morir
se dice. Este informe parece a estas alturas una especie de destino
manifiesto personal. sin embargo considero que a través de estas lineas he
hablado de una serie de situaciones que son reales v que no se reficren a un
solo caso. es probable que como éste haya mds. con sus diferencias. pero
sustancialmente  parecidos. Ly actualizacién  en todos los campos que se
cubren en una universidad deben de ir de la mano con esa misma

universidad, que no se pierda de vista eso.

En lo personal no me qgueda mids que decir que ahora y en adelante se
meditard bien en lo que habrd de hacerse ¥ sobre lo que se pondrd en
juego. ;secuir apostando?. es muy posible,  serdn  ante todo  apuestuas  a
ganar irremediablemente, shora, luego de algunos afios ya se sabe cudl es el
riesgo de ganar, también cudl es el ricsgo de perder... pero sobre todo cuidl

es ¢l riesgo de apostar.
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