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Es grato para todo comunicdlogo o persona que de alguna forma convive en el campo
profesional de la comunicacidn, realizar un trabajo de investigacién y de andlisis referente a
los diversos medios masivos de divulgacién.

Especificamente, en esta investigacidn que tiene como objetivo, elaborar un reportaje
radiofénico, se abarcaré de una forma muy general, un extracto histdrico de la
radiodifusion en México, asi como su desarrollo en el presente y su posible funcién en un
futuro inmediato.

{Por qué es interesante hablar de este tema de la comunicacién?, simplemente porque es de
capital importancia revisar el pasade de un medio tan importante y tan significativo, como
es la radio. Por otra parte, es conveniente conocer y distinguir las bases de las producciones
que dieron origen a los grandes programas de radio, asi como los actuales lineamientos en
que se apoya le radio de estos dias. En ese sentido, en dicho documento se pueden
encontrar algunos criterios que coadyuvan a entrever cudles podrian ser las alternativas
mds viables para la future radiodifusién, considerando para estas conjeturas, rubros
referentes a la tecnologia y al desarrollo creativo del individuo, que al igual que la
vanguardia electrdnica, esta siempre en la mejora continua,

Han pasade bastantes afios desde que por primera vez se transmitié una sefial radiofdnica
en México, Actualmente siguen produciéndose y difundiende miles de programas, pero estos
tienen la ventaja de ser lo que son, gracias a los pioneros de esta industria que
definitivamente tuvieron mds cbstdculos que los existentes en el presente siglo. Esta es una
de las principales razones por las que conviene investigar el pasado de este medio en
nuestro pais. Partiendo de esa primera vertiente, serd posible comprender la visién de los
empresarios radiofénicos y saber hacia dénde quieren que vaya la radio,

Otro de los objetivos de esta investigacién es convertirse en un homenaje muy simbélico,
por todos esos afios de entrega y dedicacién por perte de empresarios, comunicélogos,
técnicos y de un sin fin de personas comprometidos en lo que inicio como un proyecto mds
de divulgacion y que actuaimente figura como uno de los medios masivos de comunicacién
mds importante, La investigacién en comento, se distingue aun mds ya que algunas emisoras
del Valle de México, actualmente estdn a punto de cumplir su primer siglo de vida al aire,
situacidn que verdaderamente es digna de admirarse. ¥ obviamente, detrds de todo este
tiempo, se encierran un sin fin de anécdotas y grandes esfuerzos humanos para proyectar a
este medio come una industria mds de la comunicacién.



Resulta conveniente sefialar, que la radio ha sido un medio emprendedor y modernizador,
que ha puesto todo su empefic para integrar en medida de sus posibilidades, las
herramientas mds vanguardistas para su mejora y desarrollo, es decir, que casi siempre ha
tratado de brindar lo mejor a su principal cliente, el radioescucha.

En virtud de lo anterior, la presente investigacién trata de persuadir al piblico lector,
acerca de cémo podrian conjugarse rubros como la modernidad radiofdnica, en este caso las
producciones de radio para informar y para entretener al receptor, con la calidad que
ofrecen actualmente las mismas, es decir, se sugiere difundir cierta cultura aunque sea
mihima, en algunos programas, asi como la invitacidn a oir otras estaciones que emiten temas
interesantes y de contenido cultural para el radicescucha. Para tales fines se presentan
algunas propuestas, con el (nico objetivo de mejorar un paco lo ya establecido.

Por otra parte, la sociedad mundial se encuentra actualmente regida por lineamientos o
factores econémicos como la globalizacién del mercado, obviamente las politicas econémicas
que influyen mucho en la venta de grandes productos a clientes potenciales cada vez mds
exigentes, hacen que e! comercio de cualquier producto se encuentre a la vanguardia y que
se sujete a estas normas como reglas del juego. En ese sentido, la radio no es la excepcidn y
hoy trabaja basada en esos lineamientos, con la finalidad de seguir destacando en el mundo
del comercio de la informacién y del entretenimiento.

Sintetizando, este documento relata en su primer copitulo cronolégicamente, los inicios de
la radiodifusién en la Ciudad de México, y los inicios de las primeras cadenas de radio,
respectivamente, todo esta informacion se encuentra narrada en forma ejecutiva

La radio contempordnea esta plasmada en un segundo capitulo, reflejondo los aspectos que
conforman las modalidades de produccién generadas e influidas por el entorno social,
politico, econdmico y cultural que vive nuestra sociedad actualmente. En este mismo
capitulo, pueden ser encontradas las nuevas aiternativas de difusién de ondas hertzianas,
los nueves formatas de grabacidn y en general las tecnologias de punta, que serdn sin duda
instrumentos que facilitardn y sostendrdn las mejoras en la radio del nuevo siglo XXT. De
igual forma, se propone con base a la nueva cultura de consumo de la sociedad, una radio que
involucre dentro de su objetivo, un contenido con mds impacto cultural,

Este Ultimo apartado estd desarrollade, en virtud de que en la actudlidad, las grandes
sociedades viven un entorno lieno de acciones muy dindmicas, el ritmo en que se vive exige
mayor movimiento en nuestras vidas profesionales y laborales, es decir todo se hace con
velocidad, todo es pare hoy. La pregunta adecuada seria: ¢influyen estos factores para que
la radio que oimos diariamente modifique sus estdndares de servicio, o serd que este medio
fija sus programas sin que tengan que ver o influir aspectos politicos y sociales que hagan
cambiar la estructura a las producciones cotidianas?.



Los tépicos antes seiilados aportan en esta investigacién aspectos relativos a la
radiodifusién y a sus funciones sustentivas en un primer plano, y por otro lado, cuenta con
un andlisis referente a la calidad en los servicios otorgados por parte de las diversas
cadenas radiofénicas, plantedndose inclusive algunos rubros que pudieran considerarse para

el accionar de este medio,

Finalmente hay que sefalar que la radio como cualquier otro medio de comunicacion tiene el
compromiso de mejorar procesos de informacién y de entretenimiento sin olvidar su inicial
objetivo que desde luego es la ayuda social, misma que nunca deberd de erradicar de sus
politicas internas y de sus contenidos de difusién. Por lo tanto, este trabajo tratard de
codificar fodos estos lineamientos con la intencién de enmarcar lo sustancialmente mds
importante, respecto a lo que fue la radio en sus inicios y lo que actuaimente se consume ¢
través de un receptor, considerando igualmente lo que pudiera mejorarse en estos servicios
que se proyectan especificamente a un cliente potencial llamado “radioescucha®.
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Y la Radio se hizo..................
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Durante el pasado siglo XX la radio surgid, se desarrollé y se apuntald como uno de
los medios de comunicacion mds utilizado parc fines de entretenimiento, de
informacién, de comercializacién y de ayuda social y cultural. La historia de la radio
en México equivale a casi un siglo de existencia al aire, en general, todos los
pioneros de este sistema de divulgacién creyeron fervientemente en que seria un
medio de comunicacién con mucho éxito, estos personajes no escatimaron en
esfuerzos morales ni financieros para el éptimo desarrollo de la radio.

En un principio, los iniciadores de esta industria tuvieron que recurrir al método
experimental, encontrando en su camino varios obstdculos referentes a la
transmisién de ondas, posteriormente surgieron problemas financieros y politicos
que formaron un cuello de botella en el crecimiento de la radicdifusién, para
resolver estas salvedades, dichos empresarios tuvieron que emplear algunas
estrategias para la libre flotacién de las ondas hertzianas en México.

Mds adelante y ya incorporada como un medio de divulgacion, la radio inicia una
carrera comercial de alto impacto para el plblico receptor de estos mensajes. Su
desarrollo industrial provoca que poco a poco se conformen una diversidad de
estaciones de radio que con el tiempo se consolidarfan como cadenas radiodifusoras
y en monopolios empresariales.

En suma, estos acontecimientos sociales, inherentes al desarrollo econémico y
cultural de la comunidad mexicana, merecen enunciarse con la finalidad de hacer un
recuento histdrico que permita apreciar en un contexto general las maravillas de un
medio electrdnico llamado radiodifusién, que durante el pasado milenio alcanzd
metas que rebasé inclusive su misién inicial.

1.1 LA RADIODIFUSION

La radio se encuentra a un paso de cumplir cien afios de existencia en este mundo y
claramente pueden notarce los niveles tecnoldgicos que ésta ha alcanzado durante
el presente sigio. Por otro lado, abordar el apasionante tema de la historia de la
radio, es sin lugar a duda un tema entrafiable y de gran importancia para todo aquel
comunicdloge o radicescucha que gusta del trabajo radiofénico, trabajo que hoy en
dia es tan utilizado de muy diversas modalidades, y que actualmente tiene un cierto
valor debido a su resultado ante el publico.
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La rafz que permitié la aparicién de la radio como se conoce hoy en dia, es sin duda
el descubrimiento de la electricidad, que es la madre de todos los demds
acontecimientos tecnoldgicos. Asi, unc de los célebres investigadores del siglo
pasado, fue Samuel F.B. Morse que con su teiégrafo (en 1931 Faraday descubrid
que @ través del fenémeno fisico de la induccidn era posible transmitir sefiales)
consiguié el primer paso para la radiodifusién; por su parte, el cientifico escocés J.
C. Maxwell, en 1865 formuld matemdticamente, la teoria de las ondas
electromagnéticas.

Mds adelante, en el afio de 1876, Alexandre Graham Bell y Thomas Watson darian
al mundo el invento de mayor relevancia en esa época: el teléfono, capaz de
transmitir la voz humana. El teléfono pudo conocerse en una exposicion que
conmemoraba e! centenario del nacimiento de Estades Unidos.

Para 1887, el fisico alemdn Henrich Hertz pudo comprobar experimentalmente los
resultados tedricos de Maxwell. Ademds, demostrd la existencia de las ondas
electromagnéticas, lo cual le permitié crear un equipo con el que logré transmitirias
y recibirlas; de ahi que éstas se conozcan como ondas hertzianas (la conduccidn de
las ondas electromagnéticas o hertzianas fue perfeccionada por el ruso Popoff en
1895) que actualmente dan vida a la radio.

Empero, los fisicos concibieron a los principios de la radiofonia, mds como un
juguete que como un dispositivo susceptible de aplicacién industrial.!

En ese sentido, ia radiodifusién fue objeto de admiracién, escepticismo e
incalculables dias dedicados a la investigacién por gente como Guillermo Marconi
fisico de profesidn que dedicé parte de su vida al estudio de las ondas hertzianas.
Cabe mencionar que se considera a éste personaje técnicamente, como el inventor
de la radio, aunque existen personajes que también aportaron mds elementos a este
medio para que se convirtiera en radic comercial, es el caso del ingeniero Frank
Conrad, profesionista que impulsarta la radio de entretenimiento por medio de su
fonégrafo, de un aparato de clave Morse y por dltimo, de un piano. Con estas
mezclas de herramientas logrd realizar emisiones radiofénicas desde su casa. Esto

! DE LA TORRE HERNANDEZ, Frantisco y DE LA TORRE ZERMERIO, Javier. Taber de Anafisis de la Comunicacitn p.p.82-83.
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trajo como resultado, la raiz de lo que actuaimente se conoce como radio comercial
o de entretenimiento. '

Por otro lado, algunos cientificos sefialan que la radiodifusidn es el conjunto de
técnicas de emisién de ondas hertzianas que permiten la transmisién de la palabray
de los sonidos.

Técnicamente su funcionamiento consiste en la oscilacidn de electrones sobre un
circuito eléctrico, posteriormente parte de la energia que se genera en este
procedimiento se convierte en radiacién electromagnética. Asimismo, la-frecuencia
debe ser muy alta para producir ondas de intensidad aprovechable que, una vez
formadas, viajan a la velocidad de la luz. Posteriormente cuando una de esas ondas
se llega a.encontrar con una antena metdlica, parte de su energia pasa a los
electrones libres del metal y los pone en movimiento, formando una corriente cuya
frecuencia es similar a la onda. Este es sin duda el principio de la comunicacién por
radio.

Posteriormente, cuando este procedimiento era del dominio ptblico, comenzaron a
surgir las emisoras de radio en todo el mundo de una forma abrumadora trayendo
consigo la creacién de monopolios radiofénicos y de grandes industrias
radiofénicas.

Esto no es todo, al empezar a existir transmisiones de radio hubo necesidad de
contar con los recursos econémicos para realizar dichas gestiones, por tal motivo
se originé la publicidad radiofdnica o patrocinio, con estos soportes se logré una
constante transmisién de programas que actualmente no han dejado de recibirse.

En la actualidad existen casi 500 emisoras en Europa y unas 4000 en Estados
Unidos, pais de la radio “libre”, 800 de este tltimo, estdn asociadas a una de las
cuatro grandes cadenas (networks) distribuidoras de programas y publicidad.
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1.2 EL VERDADERO INICIO DE LA RADIO EN MEXICO.

El arranque radiofénico en México fue en el afio de 1910, es decir en pleno
movimiento revolucionario. Con los grupos sociales que en ese enfonces se
consolidaban econdmicamente, arrancarian en los siguientes afios grandes acciones
capitalistas bajo el reglamento de la nueva Constitucién de 1917. Dichos
empresarios impulsaron una nueva industria, la de la radiocomunicacidn, con capital
nacional e internacional, este (ltimo era é! que mds abundaria.

Affos mds tarde, seria el ingeniero Constantino de Tdrnava, quien acabara de
impulsar a la radio, ya que en 1919 instalé en la Ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn,
la primera estacién en nuestro pais. Este personaje es reconocido como el iniciador
de la radio en México. En octubre de 1921 su proyecto radiofénico se consolida al
inaugurar la emisora CYO, posteriormente identificada como XEH, y es en ese
mismo afio cuando se otorga la primera concesion de una emisora nacional.

PRIMERAS TRANSMISIONES DE RADIO
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El primer programa radiofénico se origina la noche del 27 de septiembre de 1921,
en una cabina construida en la planta baja del desaparecido Teatro Ideal en la
Ciudad de México. Dicha estacién, era propiedad de los hermanos Adoifo y Pedro
Gémez, asi como de Francisco Barra Villela. La noticia de ese hecho se propagé por
las primeras planas del Heraldo de México, en su edicién del sébado 24 de
septiembre del mismo aflo, al informar a sus lectores: "En los primeros dias de la
entrante semana” México contard ya con un servicio completo de radiofonia®

La transmisién fue el primer concierto radiofdnico de nuestro pais, en donde por
cierto la Sefiorita Maria de los Angeles, hija del médico militar Adolfo Enrique
Gémez, y el admirado cantante José Mojica, entonaron sucesivamente las melodias:
“Vorrei", de Pablo Tosti y "Tango negro", del neoleonés Belisario de Jests Garcia.

Un afio muy importante para la radio en nuestro pais fue 1923. En ese afio se
inauguran, entre otras, las emisoras CYL denominada "El Universal Ilustrado, La
Casa del Radio”, propiedad de los sefiores Rail Azcdrraga y Félix F. Palavicini y la
CYB hoy conocida con las siglas XEB de la compafifa cigarrera El Buen Tono.

PUBLICIDAD GRAFICA DE LOS CIGARROS EL
BUEN TONO

Z INFORMACION CIENTIFICA ¥ TECNOLOGIGA. L3 gibores de 1 Radio, pp 6-17.
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Personaje importante en el inicio de la radio en México, fue el Presidente Plutarco
Elias Calles, quien expidié la Ley de Comunicaciones y Transportes en 1926,
documento que definié el juego juridico y administrativo para aquellos personajes
que establecieron las primeras radiodifusoras.

Un 18 de septiembre de 1930, la XEW, La Voz de América Latina desde México,
marca una nueva etapa en la industria de la radio, por su programacién, alcance y
potencia se convierte rdpidamente en la estacién lider en el gusto de la gente. Esta
estacién la fundé Don Emilic Azcdrraga Vidaurreta y la instalé el ingeniero José
Ruiz de la Herrdn Ipao, convirtiéndose en toda una tradicion dentro de la radio del
pais al impulsar a la radiodifusién comercial a su consolidacién durante las dos
décadas siguientes.

"La Voz de América Latina" nace con base en las experiencias de los pioneros de la
radio, en el periodo en que el gobierno de la Replblica sentaba las bases del nuevo

Estado.

Algunos historiadores de la Comunicacién sefialan que referirse a la XEW equivale a
recordar parte de la historia del México moderno, ya que ésta implica hechos de
individuos que por su esfuerzo, talento y creatividad impulsaron la cultura, La XEW
se habia trazado tres objetivos fundamentalmente: el entretenimiento, la culturay
la informacién.”

Es importante comentar que en la época de estos acontecimientos, es también
donde comienzan los primeros enfrentamientos comerciales de dos estaciones
pioneras y de tradicion, por un lado la XEB comienza a perder terreno en su
audiencia por la atraccién que ejerce la XEW sobre el auditorio, provocando asi el
comienzo de una competencia radiofénica que o la fecha sigue aplicdndose entre
todas las cadenas de radio.

? REVISTA SOMOS UNO. La Catedral g b Radio, p.p.7-99



Fabidn De Aquino Gallardo

Por otra parte, Radio Programas de México surge como una nueva estructura
radiofénica, al unirse el primer grupo de estaciones de radio con fines comerciales
en 1941, fundado por los sefiores Emilic Azcdrraga Vidaurreta y Clemente Serna
Martinez.

Asi también, el 15 de diciembre de 1941 se constituye la Cdmara Nacional de la
Industria de Radiodifusién: teniendo como antecedentes a la Asociacién Mexicana
de Estaciones Radiodifusoras (23 de febrero de 1937), que actualmente se conoce
como la Cdmara Nacional de la Industria de Radio y Television, que no es otra cosa
que la suma de algunos grupos de comunicacién como: ACIR, RUMSA, Corporacién
Mexicana de Radio, ORMA, PROMORADIO, RADIORAMA, etc.*

Es aqui, en los afios cuarenta donde empiezan a proliferar gran nimerc de
estaciones radiofénicas, con instalaciones y objetivos claros como: XEW, XEB, XEQ
y XEOY. Dichas cadenas fueron responsables de la creacion de semilleros
empresariales de donde surgirian las futuras cadenas y grupos radiofénicos.

A fines de la década de los afies cuarentaq, y gracias a los avances tecnoldgicos en
radiodifusion, en México comienza a experimentarse con la Frecuencia Modulada
(F.M.). En 1952, Don Federico Obregdn Cruces instala la primera estacién de este
tipo, la XHFM-FM, misma que permanece hasta el afio de 1957. Dos afios antes, en
1955, el sefior Guillermo Salas Peyré logra darle un real impulso a la FM al instalar,
en la capital del pais, la XEOY-FM, primera emisora en América Latina que
transmite en sistema estereofédnico.

1.3 EL INICIO DE LAS PRINCIPALES CADENAS RADIOFONICAS

El desarrollo inicial de la radio en sus primeres afios fue realmente lento, las
circunstancias sociales y politicas no eran las mejores para tener un alcance mds

* BECERRA ACOSTA Manwel. Prenaa v Radio en México. p.40.
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Sptimo. A partir de ese momento la radic empieza a dar sus primeras campanadas
industriales. De la misma forma, comienzan a conformarse las primeras cadenas o
grupos radiofénicos y poco a poco se consolidan los monopolios empresariales. Los
empresarios inician la explotacién del gran mercado que surge en cada transmisién y
empiezan a preocuparse por hacer mejor radio para tener mds auditorio y mejores
resultados financieros. '

1.3.1 TELEVISA RADIO

Es dificil comenzar a hablar de una cadena o de un grupo radiofénico en especial, ya
que en este negocio existe una gran batalla por la competencia de auditorio y
muchas estaciones tienen herramientas que van desde la calidad en la informacién,
hasta la tecnologia para impulsar una emisora. Lo mds légico es empezar por las
cadenas comerciales mds antiguas o pioneras de esta Ciudad.

En ese sentido, se abordard como primera instancie a la XEW (hoy en dia Televisa
Radio), estacién pionera que trazé su camino un 18 de septiembre de 1930. Su frase
identificable “La voz de América Latina desde México”, se originé de una forma
espontdnea y que desde luego tiene su anécdota como se describe a continuacidn:

El mismo dia de septiembre que empezd a transmitir la W, el primer locutor de
dicha estacidn y de nombre Leopoldo de Samaniego comentd: "Amigos, ésta es La
Voz de América Latina desde México", es por este acontecimiento nacional que esta
frase ya es parte de la historia de la radio y de México.

Por otra parte, la XEW fue escalén de grandes personalidades del espectéculo
mexicano y de algunas figuras extranjeras que venian a probar suerte desde sus
provincias.

En las primeras emisiones se contaba con la orquesta de la Policia, dirigida por el
maestro Miguel Lerdo de Tejada, quien posteriormente seria sustituido por el
guitarrista Francisco Salinas y éste otro por el doctor



Fabidn De Aquino &allarde

LEOPOLDO DE SAMANIEGQ

Alfonso Ortiz Tirado quien interpretaba las primeras composiciones del joven
entonces Agustin Lara, asi como de otro famoso compositor de nombre Manuel M.
Ponce, quien posteriormente tendria mucha participacion en los temas musicales del
cine de oro mexicano,

Mds adelante vendrian producciones tan famosas como el caso de "La hora Azul" y
“La hora de los aficionados”, donde el piblico encontraba una forma exquisita de
entretenimiento y un posible peldafio para encontrar la fama®.

En la década de los afios cuarenta, la XEW pasaba por un gran momento,
surgieron personajes muy destacados como Arturo Manrique, Elizondo Panseco,
Ferrusquilla en el papel de Don Celso Boquerones en La Banda de Huipanguillo,
JesUs Martinez Palillo, Manolin y Shilinski, Cuca Escobar, La telefonista
indiferente, Joaquin Pardavé, Régulo y Madaleno y muchos mds,

% REVISTA SOMOS UNG, L Catedral de Ia Radio. p.p.7-99.
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La estacién tuvo un desempefio exitoso por lo que tiempo después, su fundador Don
Emilio Azcdrraga Vidaurreta decidié extender el tamafio de la estacién y para 1943
comenzé la construccion de lo que se llamara Radidpolis.

ORDEN DEL DIA DE LA PRIMERA
TRANSMISION DE LA XEW EL 18 DE
SEPTIEMBRE DE 1930

Entre la gente destacada se recuerda por ejemplo a Alfonso Sordo Noriega,
maestro de la locucidn por su cultura general al abordar todo tipo de temaes; otro
personaje de! recuerdo es el sefior Luis Cdceres Novelo, quien se destacaba por su
forma tan dgil de dar noticias, y qué decir del sefior Arturo de Cérdoba y su
programa "Apague la luz y escuche”, posteriormente tendria gran fama por su
incursion al cine.

Seria injusto no nombrar a todas aquellas personas que hicieron de la W lo que
actualmente brinda a su publico, pero de fo mds destacado en la historia de esta
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radio se pueden nombrar a: Ramiro Gamboa quien a la postre se convertiria en el
famose Tio Gamboin, destacé también el sefior Dante Aguilar, Leén Michel famoso
anunciador de mueblerias, Ignacio Santibafiez, Joaquin Grajales, Jorge Marrén
mejor conocido como el doctor IQ quien también fue uno de los fundadores de esa
emisora, y a Paco Malgesto, maestro comentarista y reportero.

De esta forma la XEW se incorporé como un gran centro de atraccién para el
pdblico mexicano y para los mds importantes anunciantes de nuestro pais,
alcanzando grandes niveles de audiencia y, por supuesto, creando mds y mds
programas familiares que el radioescucha ha colocado como cldsicos de la radio
mexicana.

De acuerdo con algunos productores y iocutores, la finalidad de la W hoy en dia no
es otra cosa, mds que la misma que la hizo famosa entre el plblico capitalino,
reforzar su estructura de emisora familiar combinando una serie de producciones
de problemas de actualidad y de temdticas familiares que consigan llamar la
atencién del radioescucha y al mismo tiempo ofrecer una variada calidad de
entretenimiento.

Actualmente Televisa Radio cuenta con seis esfaciones, tres en FM que son 929 La
Kebuena, 96.9 radical y Vox 101.7, y otras tres mds en AM que son XEW 900, La Q
940, La Kebuena 7.30, y segln sus directives, hoy en dia es una cadena lider en la
informacién y el entretenimiento electrdnico.

1.3.2 RADIO CENTRO

Sin duda alguna otro grupo de radiodifusién con gran trayectoria en nuestro pais es
Radic Centro, organizacién que dia a dia se consolida como un gigante de los medios
informativos y de entretenimiento.
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Los origenes de esta empresa ocurrieron hace ya mds de cincuenta afios, su
fundador fue el sefior Francisco Aguirre Jiménez.

En 1946 y sélo con dos emisoras que eran Radio Centro, XEQR, 1030 AM y Radio
Exitos, XERC, 790 AM comenzd la gran aventura de la que hoy en dia es una cadena
lider en el ramo de la informacidn. Afios mds tarde en 1965 funda la Organizacion
Impulsora de Radio fungiendo como representante de ventas a nivel nacional de
emisoras afiliadas en el interior del pats.

ORC es la primera cadena que puso en prdctica un concepto que hizo posible al
pequefio anunciante acceder publicitariamente a la radio: la contratacién de spots
de unos cuantos sequndos, cuyo costo es mucho menor que el patrocinio completo
de un programa, férmula que tuvo aceptacion.

En el afio de 1958, otras estaciones de AM se unen a Radio Centro, es el caso de
XEJP Radio Variedades, 1150 kHz, en 1960, XELZ, Radio LZ, 1440 kHz y en 1962,
XEAI, Radic AL, ubicada en los 1320 kilohertz.

Posteriormente, en 1973 logra hacerse de tres estaciones mds pero en la
frecuencia modulada, Radio Universal, XEQR-FM, 107.3 MHz (que actualmente
cambid al 92.1 MHz); Radio Hits, XERC-FM, 97.7 MHz (hoy en dia stereo 97.7) y
Radio Joya, XEJP-FM, 93.7 MHZ (actualmente stereo joya), consiguiende asi, mds
poder en la Industria de la Radio en México.

Para el afio de 1979 la esposa de Don Francisco Aguirre, Dofia Maria Esther Gémez
de Aguirre asume la Presidencia del Consejo de Administracién de dicha cadena, y
su hijo Adridn Aguirre la Presidencia E jecutiva.
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Actuaimente Grupo Radio Centro cuenta con una tecnologia de puntay con un gran
equipo de produccién y locucién que hace de ella una industria importante de
comunicacién.

De acuerdo a la Direccién de ORC, durante mds de 20 afios ha sido el grupo de
empresas radiofdnicas nimero uno en la Ciudad de México, y actualmente tiene una
participacion de mas del 34% de la audiencia del mercado de la radio.

También indican que son propietarios del mayor nimero de estaciones en la Ciudad
de México, tiene cuatro estaciones en AM y seis en FM, ademds de manejar y
operar una estacién adicional de FM.

Grupo Radio Centro en 1997 completd la adquisicién de ia emisora "Red", el quinto
competidor mds grande de! Grupo en términos de participacion de audiencia en la
Capital. La compra incluye dos estaciones de FM y una de AM en la Ciudad de
Guadalajara y otra estacidn de AM en Monterrey.

Bajo el nombre comercial de Organizacion Impulsora de Radio (OIR), la Compafiia
actia como representante nacional de ventas para proporcionar programacién a una
cadena de estaciones de radio afiliadas en México. Para el afic de 1983 Radio
Centro inicié sus transmisiones al extranjero, y en julio de 1993 GRC firma un
contrato para operar la estacién XHFO de FM conocida actualmente como la Z.°

ORC estd conformado por unidades de negocios: Organizacién Radio Centro, que
agrupa a diez emisoras dedicadas a la radiodifusion de entretenimiento con misica
de todos los géneros y programas informativos y de orientacidn humana
Organizacion Impulsora de Radio (OIR), dedicada a proporcionar servicios de
representacidn técnicos y juridicos, asi como de produccidn y programacién a mds

8 DESARROLLADO POR GRUPQ RADIO CENTRO, Pégina de imemet *radicoentr.co
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de 100 radiodifusoras afiliadas en 35 plazas del pais, y Radiodifusion Red (RED),
especializada en informacién noticiosa y programas de andlisis y de contenido

Grupo Radio Centro cuenta hoy en dia con las siguientes estaciones:

En la banda FM: En la banda AM:
Red FM 88.1 El Fondgrafo 790
Alfa 913 Radio Centro 1030
Universal Stereo 52.1 Red AM 1110
Stereo Joya 93.7 Fermato 21, 1150
Stereo 97.7 *Track 1320

LaZ 107.3 *Banda 1560

* Actualmente son estaciones de Infored, pero su comercializacién la maneja
Grupo Radio Centro

1.3.3 MVS5 RADIO

Otro grupo fuerte en comunicacion hablada y con una historia de amplia trayectoria
en el mundo de la radiodifusion en México, es MVS Radio, este grupo surgié un 18
de Junio de 1936, después de una fusién de dos grupos radiofdnicos, la raiz inicial
de su desarrollo ocurrié cuando se fundé la estacion XEDA, que se ubica en los
1290 Khz de AM, posteriormente dicha emisora fue adquirida por José Luis
Ferndndez Soto en 1962. Posteriormente el sefior Joaquin Vargas Gémez inicia en
abril de 1967 las transmisiones de Stereorey, dicha estacion comienza a hacer
producciones diferentes a las que se venian haciendo anteriormente.
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Asf mismo, el sefor José Luis Ferndndez Soto funda en 1962 la empresa &rupo
Imagen Comunicacién en Radic (6ICR) para manejar sus dos radiodifusoras, XEDA
AM y FM, en las que tfransmitia una programacién simultdnea con mdsica
instrumental e internacional.

Un afio mds tarde, logré hacerse de la empresa Radio Metropolitana, S.A. fundada
en 1940 y concesionaria de dos frecuencias, XELA AM y FM que, posteriormente
pasarian a formar parte de GICR con el mismo estilo de produccidn y programacion
que se realizaban en dicha cadena.

Cuando se da independencia a las emisoras de frecuencia modulada en 1968, XEDA
FM se convierte en Radio Imagen y, en 1981, XELA FM adopta el nombre de Stereo
Classic. Los afios 80 fueron de gran importancia para el Grupo y sentaron las bases
de lo que hoy se conoce como Pulsar FM, 90.5 (antes Radio Imagen); Radiactivo
98.5 FM (antes Stereo Classic y luego Dial FM), y XELA AM, Buena Mdsica, en el
830 de AM. La estacién XEDA AM, 1290 Khz, se vendi$ y actualmente es conocida
como Radio 13, emisora con programacién hablada propiedad de ia empresa Radio,
S.A,

Cabe mencionar que el sefior Joaquin Vargas (padre), en un vigje a los Estados
Unidos descubre una tecnologia de vanguardia referente a la transmisidn de misica
y mensajes con gran fidelidad y calidad poco conocidas, en otras palabras lo que oyd
fue el sonido estéreo. Dicha tecnologia fue insertada en sus emisoras y para el afio
de 1967, la estacién Stereorey de FM comenzé sus trabajos con transmision
estereofdnica.

A la fecha, MVS Radio tiene amplia cobertura en la Repiblica Mexicana con sus 74
estaciones de radio, 69 de las cuales se ubican en 45 ciudades del interior y cinco
restantes en la Ciudad de México.
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MVS Radio, servicios de radiodifusién, forma parte de un conglomerado de
empresas de comunicacién conocido como MVS Comunicaciones, holding mexicana
enfocada en la inversion en tecnologia que ofrece los servicios de televisién
restringida via satélite a través de la empresa MVS Multivision y Direct TV,
produccidn televisiva, con la empresa MVS Telerey; radio digital, con Multiradio
Digital MRD; produccién y servicios de informacidn on line en Internet, con MVS
Adnet y produccién cinematogrdfica con MVS Cine.”

Actualmente, MVS Radio es uno de los grupos radiales mds completos de México,
con una amplia cobertura en Nacional, a través de sus 71 estaciones de radio, 67 de
las cuales se ubican en 48 ciudades del interior y el resto tiene su sede en la ciudad
de México. Las estaciones de MVS Radio en la capital son: Stereorey, EXA, FM
Globo y XELA 830 AM, ya que las estaciones 90.5 y 98.5 ya pertenecen al renovado
Grupo Imagen.

1.3.4 NUCLEO RADIO MIL

Otro grupo que ha dedicado muchos afios a la radiodifusidn y que forma parte de
las estaciones pioneras es sin duda Nicleo Radio Mil, otre de los simbolos de la
radio mexicana, que fue consolidada gracias a Guillermo Salas Peyrd, quien fuera el
responsable directo de la aventura convertida hoy en dia en esta gran empresa de
la radiodifusién.

Los inicios de este grupo se remontan a la década de los afios cuarenta, etapa en la
que se vivian acontecimientos de dificil entendimiento, como el hecho de que
hubiera en esos momentos una Segunda Guerra Mundial lo que seguramente
involucraba fisica y moraimente no solo a los paises en conflicto, sino a toda la
humanidad.

7 ASOCIACION DE RADIODIFUSORES DEL VALLE DE MEXICO, AC., Una Historia que sl simna. 5.0.5-308
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Para el afio de 1941, la emisora Radio Mil que se ajusta en ia banda de los 1000
Kilociclos de amplitud modulada comienza su emisién desde Paseo de la Reforma
#10. Nicleo Radio Mil difundié programas que el piblico poco a poco fue
transformando en una época cldsica, tal es el caso de programas como el de
“Tardeadas Radio Mil" que fueron un éxito entre el piblico juvenil de aquellos

tiempos.

Ya en los afios cincuenta dicho grupo cambiaria de direccién hacia Santos Degollado
10-2° piso. En ese entonces el logotipo o imagen representativa de la radiodifusora,
era en singular abejorro dotado de un micréfono. En la misma década esta emisora
consigue su segunda estacidn, la XEBS, la estacidn del Barrilito.

Uno de los elementos importantes en la consolidacion de Radio Mil fueron los
artistas famosos de la época, quienes participaron en sus transmisiones con
expresiones musicales y en entrevistas, por citar algunos de ellos se puede
mencionar a Jorge Negrete, Pedro Infante, Javier Solis, Agustin Lara y Pedro
Vargas. A ellos se sumarian posteriormente, Angélica Maria, Mayté y Pili Gaos, asi
como también los Hermanos Carrién, Enrigue Guzmdn y César Costa.

Para el afio 1955, NRM produce el primer resumen noticioso para la estacion Radio
Mil de nombre "Primera Plana", el que con el tiempo daria vida a la Agencia
Mexicana de Servicios Informativos.
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ESTUDIO RADIOFONICO DE LA XEW EN LOS ANOS 40

Entre los afios 1955 y 1960, Niicleo Radio Mil tiene la oportunidad de hacerse de
dos estaciones mds de radio las cuales son XECO Radio Femenina, que a la larga se
convertiria en Radio Eco, la primera estacién hecha por y para las mujeres que
posteriormente volveria a cambiar de nombre transformdndose en Dimensién 13-
80. La otra frecuencia seria XEPH, con su slogan "Més misica para ustedes”, que
liegaria a ser la famosa estacion de Radio 590 "La Pantera", teniendo en sus ayeres
la oportunidad de hacer famosos en nuestro pais a artistas como Los Beatles y Los
Monkeys. Mds adelante se incorporaria a este grupo otra frecuencia mds, pero
ahora integrada en la frecuencia modulada y con las siglas XEOY-FM, estacién que
dicen sus creadores fue la primera con sonido estereofdnico. Con el tiempo, dicha
estacidn se convirtié en una emisora de gran nivel cultural para la poblacién
mexicana.
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MODELO DE UNO DE LOS PRIMEROS MICROFONOS DE
TRANSMISION RADIOFONICA

Los afios sesenta, fueron una década muy especial para NRM, ya que dicha cadena
volveria a cambiar de direccién, conservdndola hasta la fecha en Insurgentes Sur
1870, direccién que inaugurara el entonces Presidente de la Repiblica C. Adolfo
Lépez Mateos.

A esta direccién se le bautizé como la famosa Zona Azul y Oro por ser una zona
cultural y tradicional. Para esas fechas, NRM sumaria otras dos adquisiciones en la
banda de frecuencia modulada: XHSON-FM La Chica Musical que afios mds tarde se
transformaria en Sonomil. Posteriormente en los inicios de los afios ochenta se
convirtié en una de las estaciones mds queridas y recordadas por el publico juvenil
"Rock 101", posteriormente conseguiria en la amplitud modulada la XEUR-AM
"Radio Onda".

20
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Hoy en dia, Ndcleo Radio Mil sigue transmitiendo con la misma entrega de siempre
para consolidarse come una cadena de fuerte audiencia y del agrado del piblico,
llevando consigo la frase: Nicleo Radio Mil...Tradicién de Excelencia en Radio ®

lema que transmite gracias a sus estaciones:

En la banda AM: En la banda FM:
La Pantera 590 Stereo Cien 100.1
Radio Mil 1000 Sabrosita 100.9
Sinfonola 1410
1.3.51I.M.ER.

Hablando de tradiciones y empefio en el trabajo radiofénico, corresponde hablar de
otra emisora que al igual que las antes citadas, ha buscado la mejor forma de
ofrecer calidad en sus emisiones, sin importar que sea el Gobierno mexicano quien
lo rija, el Instituto Mexicano de la Radio mejor conocido como IMER, es una
alternativa mds en el radial.

Segtin informacién proporcionada por el Instituto Mexicano de la Radio, brinda los
beneficios del medio de comunicacién mds efectivo, versdtil, eficaz, econdmico e
inteligente, y participa cada vez mds en emisiones y programas de cardcter plural
adecuados a las necesidades y requerimientos de todos y cada uno de los niveles
sociales de México.

Actualmente cuenta con siete estaciones en el D.F. y doce emisoras en el interior
del pais y es la Unica que cuenta con una emisora de onda corta autorizada para
transmitir comercialmente en los cinco continentes (Radio México Internacional

® DESARROLLADO POR NUCLEO RADIO MIL, Pagina de interrmet “rerm.com mochistoria him S de dicernibre ded 2000
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9705 y 5985 Khz). La importancia de la red de emisoras del IMER se refleja en la
cobertura que abarca gran parte del territorio nacional.

Segtin el IMER, la politica que hoy se ejerce en esa cadena, corresponde a calidad
en la comunicacién, a la orientacién ciudadana, al entretenimiento y a una buena
informacién para el radioescucha. Al mismo tiempo se ha preocupado por transmitir
a través de sus emisoras locales y fordneas, programas y mensajes que difunden los
valores culturales y educativos de nuestro pais. Ademds produce y transmite una
amplia gama de programas informativos y de entretenimiento.

Por tal motivo IMER constituye una opcién mds para el entretenimiento y la
informacién, generando nuevas y variadas estrategias en apoyo a la comunicacién
radiofdnica que permiten coiocarlo en la mente del radicescucha como una variante
mds para el entretenimiento y la informacién dentro del cuadrante radiofénico.

Actualmente IMER cuenta con las siguientes frecuencias en el Valle de México:

En FM En AM
Opus 94,945 La Candela 660
Orbita 105.7 Radio 710
Horizonte 107.9 La B Grande de México 1220
La Hora exacta 1350

Por otra parte, el IMER cuenta con un Sistema Nacional de Noticiarios que es el
drea encargada de elaborar, producir, y Transmitir todos los servicios informativos
que emite la radio de! estado.
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Antena Radio es el nombre de los noticiarios que se transmiten en el curso del diaa
través de la red de radiodifusoras del Instituto Mexicano de la Radic y las
estaciones repetidoras de Radio Senora. Asi mismo, se enlaza con 40 estaciones del
Grupo Radiocima, con Radio Universidad de Occidente en Sinalog, y tiene como base
la estacién XEB, La B Grande de México 1220 AM, pionera de la radio con 76 afios
de existencia, y por (ltimo, es la primera estacion en fransmitir servicios
informativos.

Actualmente Antena Radio también puede oirse en la nueva concesion del IMER, en
Horizonte 107.9 con la misma fuerza que lo ha caracterizado en los tiltimos afios.

A partir de 1997, XEB cuenta con un nuevo transmisor que le permite una potencia
efectiva de 100 000 watts en sefial digitalizada, y como cuenta con canal libre
internacional, la cobertura sélo con esta estacion es de cardcter nacional e
internacional, llegando desde el norte en Canadd y hasta América Central.?

1.3.6 RADIO FORMULA

Radio Formula es la compafiia que opera en el Valle de México, a cinco
radiodifusoras, dos de FM: 103.3 XERFR, 104.1 XEDF y tres de AM; XERFR 970,
XEAT 1470 y XEDF 1500.

La historia de estas emisoras ha side muy cambiante a lo largo del tiempo.
Diferentes hombres de la radio fueron los concesionarios iniciales quienes las
insertaron en el cuadrante y en la preferencia del auditorio.

Entre estas personalidades destacan: Don Emilio Azcdrraga Vidaurreta, Don Emilio
Azcdrraga Milmo y Don Arsenio Tuero, entre otros.

¥ ASOCIAGION DE RADIODIFUSORES DEL VALLE DE MEXICO, AC.. AUna Hisloria que ol Suena, p.p 5-308.
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Aunque algunas de estas emisoras tienen su origen en los afios treinta, su historia
como parte de Radio Férmula es mds reciente y se-remonta a 1568, afio en que Don
Rogerio Azcdrraga Madero operaba varias emisoras, todas de corte musical,
obteniendo grandes éxitos en aquellos afios, gracias a su idea de introducir el Rock
and Roll en México, gestidn que pudo lievar a cabo, gracias al trabajo en conjunto
con la empresa Discos Orfedn, que también le pertenecia.

El éxito de este cambio musical, tal vez el mayor del siglo, se reflejé en México, a
través de Radio Férmula y de los programas de televisidn patrocinados por las
compafiias del Sr. Azcdrraga. :

Otro éxito resonante fue la programacién nocturna, de Encarnita Sdnchez, una
comunicadora que habia causado sensacién en Espafia, y que segtin los productores
de Radio Férmula, en México vino a convertir la Radio nocturna en un gran factor
de asistencia social y humanitaria, movimiento de voluntades y conciencias, que no
se ha repetido en México.

Fue en 1987 cuando Radio Férmula, se decide a cambiar el formato musical a uno
hablado en las estaciones de A.M. Al inicio modificd sus noticiarios, obteniendo una
aceptacion del pdblico casi inmediata al contratar a las personalidades mds
importantes de cada sector: noticias, finanzas, deportes, barra femenina,
programas de debate, de diversién, de servicio a la comunidad, de programas
nocturnos, policiacos, entre otros. Ese mismo afio José Céardenas, Don Fernando
Marcos, Don Pedro Ferriz Santacruz, Luis Ignacio Santibafiez, Luis Cdceres, Ledn
Michel, Jorge Ziifiiga, y varios mds, unidos a los especialistas mds destacados,
lograron colocar en la preferencia del auditorio el noticiario matutine de Radio
Férmuia.

Tras el bloque noticioso, se formé el bloque o barra femenina con Maxine Woodside
y Alfredo Palacios. El éxito de los programas de estos dos conductores fue
inmediato y marcé un nuevo rumbo en la programacién femenina de la radio y en el
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periodismo de los espectdculos encabezado por José Origel y Martha Figueroa,
periodismo que dia a dia se vuelve mds importante en todos los demds medios de
comunicacién, como la televisién, la prensay las revistas.

Hacia 1990 se incorporaron a Radio Férmula los periodistas, Ruiz Healy, Lépez
Dériga, Héctor Lechuga, Agustin Barrios Gémez y Oscar Mario Beteta. En los
deportes Alfredo Dominguez Muro, el recién desaparecido Fernando Marcos y
Ange! Ferndndez.

Poco a poco se fueron estructurando las barras noticiosas con los 40 grandes
comentaristas. Las barras femeninas, lideres de opinidn af medio dia, programas
financieros con David Péramo, Isse Nifiez, Alberto Barranco Chavarria, Roberto
Mena, Maricarmen Cortés, entre otros,

Barras deportivas con Angel Ferndndez, Fernando Marcos, Alfredo Dominguez
Muro, Radl Orvafianos, Heriberto Murrieta, Aldo Ferndndez, Nacho Trellez, y el
Tigre Sepllveda. Tras la barra femenina, al medio dia, sobresale el noticiario
conducido por Joaquin Lépez Dériga; al que siguen Oscar Mario Beteta y Héctor
Lechuga , para dar paso a la barra deportiva. Uno de los noticiarios vespertinos mds
escuchados lo conduce José Cérdenas cuya popularidad ha ido aumentando desde
sus inicios en esta difusora hasta fa actualidad.

Los directivos y altes ejecutivos de Organizacién Radio Férmula sefialan que se han
invertido esfuerzos y recursos econémicos a hiveles muy altos, para lograr que ia
emisora sea una competencia latente para las demds cadenas, ya que con la
globalizacién, el tratado de Libre Comercio y la crisis, no queda mds remedio que
evolucionar en el mercado; estos rubros son los que originan la politica de esta
estacion, la cual sefiala que las cosas no serdn igual que antes, por lo que deben
adaptarse a una nueva forma de competir.
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No se omite sefialar que actualmente el método de competencia aplicado por parte
de Radio Férmula no es muy agradable para algunas otras emisoras que ven a este
grupo como un competidor desleal en lo que concierne a sus contrataciones, ya que
en comentarios de algunos profesionales de otras emisoras, consideran a ésta como
la roba puntos de audiencia, por su accién de contratar a conductores y locutores
que tienen ganado un buen auditorio en otras cadenas.

La gran modificacidn que se hizo en el Grupo Radic Férmula fue la de cambiar el
formato musical de las estaciones XEDF-970 y 103.3 FM de programacién musical a
un formato hablado (News-Talk Radio), con mds de 40 comentaristas.

Segn algunos estudios hechos por esa emisora sobre ia demografia de la audiencia
entre las estaciones de AM compardndola con las de FM en formatos hablados,
encontraron que la demografia de 25 a 44 afios escuchaba Frecuencia Modulada; en
cambio, la demografia de 35 a 55 escuchaba AM.

Basdndose en lo anterior, Radio Férmula actuaimente Transmite simultdneamente la
programacidn hablada en Radio Férmula AM 970 y Radio Férmula FM 103.3,

La suma de auditorios de Radio Fdrmula AM y FM convierte a esta difusora en uno
de los primeros lugares de la radio hablada noticiosa de todo el cuadrante.

Su primera Cadena Nacional iniciada hace cuatro afios, llega potencialmente al
90.18% de la poblacién urbana del pais. Esta primera cadena se sigue ampliando y su
meta es alcanzar el 95% de cobertura. La segunda Cadena Nacional arranca en
1997 con la incorporacion de Don Héctor Martinez Serrano, del Dr. Ernesto
Lammoglia y de Patricia Kelly, asi como de los sefiores Rail Orvafianos, Pepe Origel,
Enrique Castillo Pesado, de Joaquin Cordero, Fredo Cassini, Tala Menéndez, Flor
Berenguer, Pepe Cdrdenas, Alma Elena Quintana y varias personalidades mds.
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Radio Uno 1500 en AM, cubre el Territorio Nacional, con una penetracién cada vez
mayor. En la tercera Cadena, Radio Férmula piensa en Clpula Empresarial como
programa base para cubrir ese sector especializado. Para la cuarta Cadena, Radio
Férmula compra mds de diez estaciones de radio en la colindancia México-
americana, muchas de ellas con cobertura regional para ambos lados de la frontera
(California, Arizona, Nuevo México, Texas, asi como Baja California, Sonorg,
Chihudhua, Coahuila, Nuevo Ledn y Tamaulipas), segin datos proporcionadas por la
misma emisora.

El crecimiento de Radic Férmula en los Gltimos diez afios ha sido muy importante,
habiendo colocado a Radio Férmula dentro de los primeros grupos radiofdnicos del
pais en facturacién y rating y en primer lugar en la radio hablada noticiosa de
contenido, con la transmisién simultdnea en AM y FM.

1.3.7 6RUPO ACIR

6rupo ACIR es la consolidacién de un proyecto ambicioso que crea e inicia Don
Francisco Ibarra Lopez hace mds de treinta y cinco afos. En aquellos tiempos su
perspectiva era integrar un grupo nacional de emisoras que contara con todos los
servicios requeridos por la industria de la radio y la televisién,

En los afios sesenta solo existian cadenas que representaban a las emisoras de
provincia que se enfocaban a ventas nacionales y envio de novedades musicales. Es
en ese momento que a Don Francisco Ibarra se le ocurre cubrir ademds de estos
aspectos, ofros servicios como los de ingenieria, contables, legales, de
mercadotecnia y publicidad, promociones locales y nacionales.

Grupo ACIR (Ascciacién de Concesionarios Independientes de Radio) inicia sus
operaciones el 8 de junio de 1965 con cuatro radiodifusoras: XEDQ, Radio Alegria,
en San Andrés Tuxtla, Ver., estacién pionera del grupo; la XEOM, de

Coatzacoalcos; LA XEMM, de Morelia y la XEMIA, de Guadalajara. Poco después se
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unieron al nuevo grupo tres emisoras en el Distrito Federal: XEL, Radio Capital,
XEFR, Radio Felicidad y XEVOZ, Radio Voz.

En 1969, Grupo ACIR contaba con 22 emisoras entre propias, administradas y
afiliadas y para 1982 la cifra crecié hasta sumar mds de 100 radiodifusoras a lo
largo del territorio nacional. Para 1985 manejoba 126 emisoras en la Repiblica
Mexicana,

Como parte del crecimiento en 1974, el Grupo adquirié acciones en XHSH FM,
Radio Amistad, 95.3, su primera estacién en frecuencia modulada: siendo suya para
mediados de los afios ochenta. Paralelamente, desarrollé espacios informativos
durante el dia en tiempos de 30 minutos; asi mismo, realizé cdpsulas de 5 minutos
cada hora y noticies al corte de cada media hora.

Grupo ACIR es pionero en el uso del satélite, lo que le valié formar
Radiocomunicacidn Humana, agencia neticiosa de servicios internos. Las primeras
transmisiones fueron a finales de los afios ochenta, con juegos de béisbol,
especiales musicales y programas deportivos y noticioses como "Los Protagonistas
en vivo", y "El mafianero”, producciones que al combinar la radio con la television,
consolidan atin mds el gusto de! pibiico.*®

En septiembre de 1995, contratd la utilizacién de un segmento de transponedor del
satélite Solidaridad y, al mismo tiempo, adquirié un telepuerto. Ademds de estos
recursos, otro avance tecnoldgico para el Grupo es un sistema computarizado que
permite coordinar la transmisién de publicidad en los tiempes pactados con el
cliente.

0 ASOCIACION DE RADIODIFUSORES DEL VALLE DE MEXICO, A.C. Op.GL
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Posteriormente, en 1995 adquiere tres estaciones de frecuencia modulada: XHM
FM, Azul 89 (88.9), XHPOP FM, Digital 99 (99.3), y la XHDFM FM, Mix 106
(106.5).

Hoy en dia el Grupo ACIR maneja dos conceptos programdticos bdsicos, el formato
hablado y el musical. A 35 afios de su fundacién, el Grupo cuenta con 7 estaciones
en el Distrito Federal y 157 en el interior de la RepUblica Mexicana.

PRIMEROS APARATOS RADIOFONICOS

1.3.8 OTRAS EMISORAS

En el Distrito Federal existen otras emisoras aparte de las ya mencionadas, pero
desde luego no son tan grandes ni tienen los mismos recursos econdmicos que las

demds, esto no significa que sea un obstdculo para que dichas estaciones realicen
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un excelente periodismo y cumplan con su deber de medio electrénico de una forma
adecuada.

En este sentido se tiene la conviccidn de que organizaciones como Radio Sistema
Mexicano, México Radio, Radio,S.A., Radiorama, Radio Educacion, Grupo Siete,
Radio UNAM y hoy en dia la incorporacién de Grupo Imagen que labora ya sin la
unidn de MVS Radio, tienen en sus manos la misma responsabilidad moral y juridica
de llenar de una manera coherente un espacio radiofénico que estd destinado al
publico mexicano, que hoy por hoy necesita mayor calidad en la informacidn, en el
entretenimiento y que desde luego los medios masivos de comunicacién por muy
chicos o grandes que sean, tienen el compromiso de satisfacer.

6RUPQO SIETE

Acerca de la historia de estas Gltimas emisoras se encuentra el caso de Grupo
Siete quien se incorpora a la Industria radiofénica por alld de los afios setentg,
empezando con funciones editoriales y posteriormente en el menester de la
radiodifusién y televisidn, ya en los afios ochenta y noventa dicha empresa se
proyecta como una unién de empresas dedicadas en su totalidad a los medios de
comunicacidn.

Fundado en 1977 por el Sr. Javier Sdnchez Campuzano, Grupo Siete se define como
una corporacién privada de comunicacidn multifacética. En la actualidad tiene tres
periddicos y dos revistas, cuenta con veinte estaciones de radio y tres canales de
television.

La Division Radio de Grupo Siete, comenzé en 1979 con la adquisicidn de XEROK-
AM Radio Cafidn 800 AM en Ciudad Judrez, Chihuchua, cerca del Paso, Texas. Radio
Cafién transmite en canal libre autorizado con 150 mil watts, y con una cobertura
del 60% de los Estades Unidos, asi come la mayor parte de México y la region de

América Central,
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En 1983, Grupo Siete adquirid la estacién de radio piloto, XHFO-FM Cristal FM
(posteriormente Sonido Z), en la Ciudad de México. En un principio ofrecié un
formato de género romdntico: luego la estacién aumentd su potencia de transmision
a 300 mil watts. Ahora esta emisora es manejada por Grupe Radio Centro, bajo un
convenio, y con un género musical grupero y tropical.

En la Ciudad de México, Grupo Siete manejé bajo convenio de dos afios, de 1995 a
1997, la emisora XEUR-AM, ubicada en los 1530 Kilohertz, perteneciente al grupo
Radiorama. Al finalizar esta etapa, reestructurd la programacién hablada que
ofrecia en la 1530 y empezé a difundirla en la XEEST-AM, 1440 KHz llamada
Cambio 1440 y ahora Radio Noticias.

Transmite las 24 horas del dia con lineas telefdnicas abiertas. Esta dindmica
permite al publico participar expresando sus comentarios, opiniones y puntos de
vista sin censura.

ABC RADIO

Otra emisora es México Radio, inicid sus operaciones el 27 de enero de 1964, al
conseguir la concesién de la emisora XEABC, ubicada en los 760 kilohertz de
amplitud modulada. Empezd con una potencia de 5 mil watts y con la participacién
del locutor Rafael Murillo y el programa Murillo al micréfono. En ese entonces el
Presidente y duefio de la estacién era el Sr. Carlos Ferrdez Matos.

Si en un principio operd con 5 mil watts de potencia, para octubre de 1978 auments
a 20 mil watts y en diciembre de 1993 obtuvo autorizacién para alcanzar 50 mil
watis.
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La estacién se ha identificado a través del tiempo como: Los reyes de la
popularidad, Una estacién potente, Radio ABC Internacional, y actualmente como
ABC Radio. De lo comiin hacemos aigo diferente.

Actualmente, Mario Vdzquez Rafia que entre otras cosas es presidente del consejo
de Organizacién Editorial Mexicana (OEM), empresa con 58 periddicos en toda la
Republica, asi como un canal de televisién en el Estado de Durango, es al mismo
tiempo, quien tiene a su mando la operacién de la estacién de ABC Radio.

Desde sus inicios la emisora ha tomado en cuenta la importancia de los noticieros,
que son sin duda fuentes de informacién para el radioescucha, por tal motivo esa
estacién ha tratado de asumir sus producciones respetando de alguna forma la
libertad de expresion.

A partir de la inauguracidn de los estudios de la calle de Gémez Farias, en febrero
de 1994, se incorpora Guillermo Chao Ebergenyi dirigiendo el noticiero matutine "Al
salir el sol".

La actividad actual de la emisora se concentra en dar la difusion de la noticia de
manera clara y objetiva, ya que es una demanda de la sociedad de nuestros dias,
también pretende darle el debido tratamiento a la informacion para que en ningtin
caso pierda la credibilidad y confianza del radicescucha.

ONDAS DEL LAGO

El 690 de la banda de amplitud modulada es uno de los puntos con mayor bagaje
histérico en el dial metropolitano. Surgida el 1 de enero de 1925 bajo las siglas
XEN, la frecuencia naceria como la “*N” Mexicana, estacién dedicada a la
transmisiéon en vivo de misica verndcula, para después cambiar a un formato
hablado y, posteriormente, ocuparse de la tfransmisién constante de dreas
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operisticas. No se constituiria, sin embargo, en uno de los grandes referentes de la
historia de la radiodifusién mexicana hasta la administracién de Emilio Nassar
padre, creador del concepte Radio Mundo, estacién musical de corte pop que
marcaria mds de una generacién de radioescuchas.

Ondas del Lago es una emisora que opera la concesion de la emisora XEN, ubicada
en los 690 KiHz de AM.

Ondas del Lago seguin a juicio de los que realizan radio en ese lugar, es un espacio
dedicado a las letras y sonidos, es la estacidn de la palabra. Ondas del Lago no es
una estacién cultural ni acartonada, es sélo una estacién que gusta proyectar el
buen gusto, el humor y el profesionalismo, aspectos que son sus principales
herramientas de trabagjo.

El 27 de julio de 1995, Emilio Nassar hijo vende la totalidad de las acciones de
Radiosistema Mexicano, S.A., empresa propietaria de la concesién de XEN, a un
grupo de inversionistas.

El 6 de noviembre de 1995, personalidades de la politica, las artes, la ciencia y la
comunicacion atestiguaban la presentacidn de Ondas del Lago. Una semana mds
tarde el 13 de noviembre, la Estacidn de la Palabra era ya una realidad.

Asi pues Ondas del Lago es una emisora que pretende ser, segin en palabras de sus
directivos, una estacién posmoderna, alternativa, plural, jocosa y extravagante.

RADIO S.A.

Radio, S5.A. de C.V. es una empresa radiofénica comercial, que opera y administra
emisoras. Actualmente agrupa a mds de 100 estaciones de radio en el territorio
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nacional. Su presidente y director general, Carlos Quifiones Armenddriz se inicié en
ia radio en 1974, en Radio Programas de México, donde llega a ser director
comercial.

Cabe sefialar que un principio, la estacién se inicia programando radio novelas,
cuando Guillermo Morales Blumenkron asumia el control de la estacion en 1945,

En 1984, Carlos Quifiones, en compafiia de otros radiodifusores, obtiene la
concesidn de Radio, S.A. de C.V., empresa de representacion creada en 1977, por su
entonces director general Mario Solorzano. En ese momento, Radio S.A. fenfa 39
estaciones afiliadas a las que se sumaron las 7 de Grupo Radiocomunicacidn, dando
un total de 46 radiodifusoras, entre afiliedas y propias.

Entre los objetivos primordiales de la cadena estdn representar estaciones, servir
como centro de comercializacion de publicidad a nivel nacional, mejorar la
programacién de las emisoras afiliadas para consolidar la audiencia, enviar de
manera rdpida programacion propia, estructurar la imagen de las estaciones
proveyendo de jingles y auto promocionales, y llevar a cabo gestorias legales,
fiscales, laborales ante las autoridades competentes.

En diciembre de 1993 surge la estacion XEDA-AM, Radio Trece (1290 Khz); esta
emisorg se reestructura con programacién hablada y se convierte en la estacién
piloto del Grupo.

Radio Trece se inaugura de manera oficial el 3 de diciembre de 1993, transmitiendo
iniciglmente en AM en los 680 kilociclos. En un principioc fue operada por Pedro
Riestray después por Angel Ferndndez.
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En marzo del 2000, Radio 13 festejé sus primeros siete afios de transmisidn y
cambié su programacién, ampliando el drea de noticias y el drea de personal y
colaboradores haciendo asi un cambio trascendental en el dmbito periodistico.

RADIORAMA

En el dial se encuentra otra emisora de nombre Radiorama, la cual surge el 9 de
diciembre de 1970, sus fundadores son Javier Pérez de Anda y Adridn Pereda
Lépez.

Después de 30 afios, Radiorama logré penetrar en el Distrito Federal. Para el afio
de 1995, dentro de un marco de reestructuracion de la industria de la
radiodifusién, los accionistas de Promotora de Radio, S.A. de C..V., y Nicleo Radio
Mil, decidieron transferir las acciones de las dos empresas concesionarias de las
estaciones XECO, fundada el 25 de julio de 1942, conocida ahora como Romdntica
13-80, y de la XEUR, fundada el 7 de junio de 1962, que se identifica como La
Poderosa 15-30; ambas emisoras de amplitud modulada se incorporan a Radiorama.

Como todas las demds cadenas, Radiorama se preocupa por Seguir creciendo y
desarrollar mejores producciones, con la finalidad de cubrir las necesidades de sus
radioescuchas.

1 ASOCIAGION DE RADIODIFUSORES DEL VALLE DE MEXICO, AC. Op.cit
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Es un hecho que la radio en México como en todo el mundo ha sufride un cambio
radical en su estructura y en su forma de difusién en el campo profesional. No cabe
duda que este medio ha ganado mucho terreno en comparacién con otros, que por su
parte tienen la ventaja de ser vistos y oidos al mismo tiempo.

La radio en la Ciudad de México ha tenido que ir evolucionando a la par de la
tecnologia y del entorno social que se desarrolle en ese justo momento. Las
producciones radiofénicas obviamente no son las mismas de hace veinte afios y por
supuesto que las técnicas de emisién no se han quedado desfasadas. A diferencia
de otros formas de transmisién de entretenimiento y de informacién, la radio se las
ha ingeniado para sustituir a la imagen por sonidos que ilustren e inviten al piblice a
poner su atencion a una idea o a un mensaje.

La tecnologia ha superado las expectativas de la humanidad, en ese sentido los
duefios de medios de comunicacién se han servido con la cuchara grande y
constantemente recurren a herramientas tecnolégicas de punta con la dnica
finalidad de ser competitivos en el cerrado negocio de la informacion hablada. Con
dichos recursos la industria radiofdnica se transforma constantemente en una
empresa mds amplia, eficaz, confiable y oportuna para satisfacer las necesidades
del piblico que dia a dia busca la diferencia o ese valor agregado en su
entretenimiento y en su informacién cotidiana.

Segln testimonio de Francisco José Paoli Bolio, ex-Subcoordinador de Politica
Social del Partido Accidn Nacional, sefiala que la radiodifusién es un drgano
encargado categdricamente de difundir de una forma directa y amplia la
confrontacién de ideas, las formas distintas de explicar al mundo y al mismo tiempo
sefialar cudles son las necesidades de éste. Menciona que la radio esta encargada
de dar a conocer los escdndalos, los suefios y proyectos del ser humano, la radio
divulga informacién relevante en todos los dmbitos de la sociedad, difunde la
cultura y el deporte y lo que es mds, transmite una variada gama de misica en todos
los estilos y gustos del radicescucha.
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Por otra parte, hay quien sefiala que la radio moderna y dgil nace en 1999, segun
esta idea la radio comienza su gran apogeo a finales del siglo XX, situacién que
estaria en duda por parte de profesores y de algunos productores radiofénicos que
afirman que la radic moderna comenzé tiempo mds atrds. Lo que es seguro es que
para el siglo XXTI su futuro podria seguir siendo igual de grandioso y prometedor si
son bien aplicadas las herramientas tecnoldgicas y creativas, mismas que siempre
estdn presentes en este menester.

La radio contempordnea actualmente trabaja en aspectos de modernidad y de
competitividad para no despegarse de la forma en que el mundo va marcando el
ritmo del mensaje. El mundo en un abrir y cerrar de ojos se globalizd y por ello las
emisoras se han visto obligas a contratar al personal ideal que tenga como misidn
alcanzar ciertos puntos de audiencia y como visidn idear las formas para estar un
paso adelante de otras organizaciones radiofénicas.

Un personaje que ha tenido como misién estos rubros ha sido Ramiro Garza,
personaje con una amplia experiencia en la Direccion de estaciones de radio y
reconocido como un profesional que ha sabido sacar adelante a varias estaciones de
radio, sefiala que actualmente en una estacién de radio, se sigue un ascenso
elemental de ver, aprender, practicar, echar a perder y finalmente perfeccionarse,
hasta llegar a ser un comunicdlogo de buen rango, lldmese locutor, operadoer o
programador. Es decir, todavia se sigue la linea de que el ayudante se convierte en
operador, luego se convierte en locutor o discotecario hasta que, por obra y magia
del destino, los puestos de responsabilidad se ocupan por gente que llega a través
de los afios a ser personal de confianza a nivel gerencial.’?

Finalmente, es notaria la accion renovadora que ia radio moderna estd realizando en
sus interiores, ya que en este presente trabaja en una forma dindmica, con un
aprendizaje de raiz, es decir con experiencia en el campo de la comunicacién si hoy
fuiste jalacables tu recompensa por haber sido trabajador entusiasta con deseos
de aprender serd plasmado o premiado con el puesto que ti deseaste. Pero quizé no

12 CARZA, Remino. La [adic achual. g
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sea esta la (nica forma de conseguir el puesto, existen profesionistas altamente
calificados en este menester que por supuesto imprimen un toque muy vanguardista
al concepto radiofénico y que constantemente ruedan y ruedan por distintas
radiodifusoras con la finalidad de elevar la audiencia de x estacion,

Con estos primeros antecedentes de la radio contempordnea, es necesario
hacerse algunas preguntas tales cémo: en qué herramientas se basard la radio
para que su inagotable produccién de programas siga manteniendo el desarrollo
continuo que hasta hoy le ha venido a la perfeccidn.

2.1 LA RADIO Y LA TECNOLOGEA

En el capitulo anterior se desarrollé e! tema de la modernidad ligado con el
presente y con el futuro de la radio. También se ha podido notar que la radio como
todos los demds medios electrdnicos ha tenido un desarroilo notable. Desde que
Marconi experimentd en 1895 con la radio telegrafia y después en los afios veinte
comenzara la introduccién de la radiodifusién como tal, y tiempo después en 1923
ejerciera como radio comercial hasta nuestra época, jamds en ningin dia
transcurrido desde entonces la tecnologia y la constante mejora en las
producciones ha parado. Lo anterior tiene como finalidad seguir obteniendo mayor
calidad en la transmisién de ondas hertzianas.

Por tal motivo, es necesario hacer un alto en este punto con el objetivo de
transmitir la importancia de la tecnologia en los medios de comunicacién y en
especial de la radio.

Es evidente que a lo largo del tiempo la radio que empezé con bulbos (1906), no es la
misma que la grabadora de alambre (1923), ya que la tecnologia tanto en los medios
electrdnicos como en sus contenidos, a la postre no han tenido tregua alguna.
6racias a la tecnologia surgieron aditamentos especiales para oir mejor a la radio
como el caso de las bocinas para radios que aparecieron en el afio de 1924, y que
vinieron a sustituir a los audifonos. Posteriormente se involucré al radio con la

ingenieria automotriz al colocarles a los autos un radio (1928). Afios mds tarde en
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surgié la grabadora de cinta magnética (1945), que inclusive hasta ia fecha se sigue
utilizando en muchos estudios, otro de los grandes avances tecnoldgicos en este
campo es sin duda la aparicién de la primera radio de transistores (1954). En los
afios sesenta los avances tecnolégicos permiten crear un radio con circuitos
integrados y la creacidn de satélites geoestacionarios, después, en los afios
ochenta, el hombre crea las primeras computadoras personales y la fabricacién de
los primeros discos compactos. Actualmente en la radiodifusién se maneja un nuevo
y extraordinario formato en la produccién, ia famosa grabadora de audio digital
(DAT). Seguido de esto, la radic incursiona en otro campo de informacién mundial y
de gran utilidad para el hombre, se incorpora a la super carretera de la
informacidn, es decir al Internet. El proceso de esta tecnologia se desarrolla en la
reproduccién de la radio en el disco duro de la computadora generalmente en el
formato Real Player. Segin informacién de Radio Centro, la radio cuenta con mds
de 3 mil estaciones en el web.

Con referencia a lo anterior, el sefor Carlos Aguirre Gémez, Director General de
Grupo Radio Centro y gran experto en este menester comenta que a pesar de que
existe una gran amplitud en el desarrollo de la tecnologia, la introduccién de la
modernidad a los medios es siempre lenta, esto con motivo de que al tratarse de un
medio masivo se tiene que desarrollar un contenido atractivo para que el
radioescucha en general se interese en él y genere la demanda suficiente para
hacer bajar los precios de los aparatos receptores.

Por otra parte, cabe sefialar que la radio también ha encentrado nuevos horizontes
en la forma de transmitir, ya que siempre es necesario ir hacia adelante y buscar
las mejores formas para que el radicescucha reciba la sefial enviada de la mejor
forma.

Asf mismo el Directivo de referencia sefiala que tecnoldgicamente hoy en dia se
puede modular una onda de radio de tres maneras: en amplitud {AM), en frecuencia
(FM), o en su fase. El nuevo brinco de los sistemas de radio serd a su versién digital
que modulen las ondas en su fase, con emisiones simultdneas en miitiples
frecuencias. Por otra parte sefiala que en Europa y Canadd ya ha sido introducida
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comercialmente la radio digital con el sistema Eureka 147. En el caso especifico de
México comenta, los empresarios estdn a la expectativa de la resolucidn de las
autoridades ya que ven este desarrclio como la evolucidn natural de los sistemas
analdgicos a la era digital. De tal forma segin lo sefialado por e! sefior Aguirre, la
radio del nuevo milenio tendrd otra faceta mds a su favor, no sélo la AM y la FM
actuardn en conjunto si no que ahora se les unird la nueva banda digital que oscila
entre los 1452 y 1492 Mhz.

Pero qué hay de especial en esta nueva faceta de la radio que se ha sefialado. Asi,
algunios de los cambios que se hardn notar son los siguientes: nivel de sefial a ruido
equivalente al del disco compacto, eliminacién total de ruidos de interferencia,
tales como los eléctricos que afectan a la banda AM, o de multitrayectoria que
afecta a la banda FM, una mayor capacidad para el envio de datos, de tal forma que
en el auto o radio portétil se pueda contar con sistemas de radionavegacidn, alertas
de emergencia, localizacion de personas, mensajes en pantalla, ast como la
capacidad de contar con interfaces para conectarse con otros servicios tales como
el celular, PCS o GPS. Obviamente este tipo de radio es considerado ya
"inteligente”. Para tal efecto, personal de ingenieria en comunicaciones al haber
realizado algunas pruebas y comparaciones entre las actuales bandas radiofénicas,
indicaron que si actualmente el radic de AM contiene tres o cuatro transistores y
el de FM unos veinte, el nuevo radio digital de DAB esta conformado por mds de
20 mil.

Otro sistema de comunicacién vanguardista, es el de origen norteamericano llamado
DARS (Digital, Audio, Radio Service), para e! cual la Federal Comunications
Commision (FCC), de los Estados Unidos, licité en abril de 1998, dos anchos de
banda de 12.5 megahertz, con capacidad para transmitir hasta 512 estaciones de
radio con excelente calidad de estéreo digital: se pensaba que iniciaria a operar en
ese mismo afio, pero al parecer serd en el presente 2001, utilizando satélites en
érbita geoestacionaria y proveyendo servicios de audio y datos por suscripcién o
recepcién libre.
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Actualmente existen servicios de radio con sefial digitalizada que ofrecen un gran
nimero de opciones al radicescucha. México fue pionero en el sentido de que
ofrecié a su mercado sefiales de audio digital via aérea. Primero a través de
microondas en el sistema MMDS y posteriormente a todo el continente a través de
DirecTV y Sky, aunque a diferencia de las nuevas tecnologias, estos servicios sélo
se pueden recibir por receptores fijos.

Por otro lado, existe un ambicioso proyecto de radio satelital llamado World Space,
creado por un consorcio de 12 empresas europeas y japonesas, que comprende el
lanzamiento de tres satélites geoestacionarios llamados Afri Star, Asia Star, y
Ameri Star, proyecto que inicié en 1998 y que se espera sea culminade en este
2001. La idea es que la sefial de dicho sistema, pueda ser captada por receptores
portdtiles con un costo aproximade de 250 délares, los cuales empezaron a
venderse desde 1999. Sin embargo, en México, la Comision Federal de
Telecomunicaciones (COFETEL) ha anunciado que no permitird el uso de la banda
"L" a través de World Space.

Por si fuera poco, la radio también ha invadido otre campo de fuerte convocatoria,
es decir, su incursién en la red de informacidn mds grande del mundo, la Internet.
Hoy es posible transmitir una estacién de radio con sonido estéreo y de cobertura
mundial, con tan sélo una computadora y una linea de teléfono, donde millones de
usuarios de los cinco continentes pueden sintonizar sus estaciones predilectas.
Algunos sistemas o software’s que facilitan esta conversidn, son los famosos Real
Player” s, archivos que permite sintonizar una estacién de radio por los sitios web.

En ese sentido, se puede afirmar que lo anterior es sélo el principio de lo que
seguramente serd otro paso importante en el desarrollo de la radio en México y en
el mundo entero, ya que es imperativo que este medio no deje de crecer por el
simple hecho de que la evolucién de las tecnologias y de las sociedades es continuay
cada vez, estas Ultimas, exigen mds acciones novedosas en cualquier campo de la
informacién y del entretenimiento.
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Por tal motivo, se puede asegurar que la radio no dejard de trabajar en su
desarrollo y en su expansion. Pero esto no equivale a decir que la radio actual sea la
mejor radio que se pueda tener, simplemente cuenta con mds herramientas que
antafio. Tal vez lo més destacado esté por llegar y sélo asi se le podrd brindar al
radioescucha mds calidad en el servicio radiofénico.

2.2 LA PRODUCCION HOY EN DEA

Actualmente en la radio capitalina se pueden sintonizar una gran variedad de
programas que van desde mdsica romdntica hasta formatos de informacidn
permanente. Como se mencioné anteriormente, la radio moderna tiene el constante
compromiso de mejorar, tarea nada fécil de cumplir y que sélo algunos productores
han tenido la mejor disposicion de vigilar y corregir los contenidos de sus
producciones.

Para saber si las producciones radiofénicas de nuestro tiempo son dptimas, es
necesario tener una visién referente a este tema tan importante, conociendo desde
luego qué hay en la radio actualmente. Es probable que si se aplicara una encuesta
minuciosa acerca de esto, sequramente habria muchas observaciones correctivas en
la radio, que podrian ser las mismas producciones hasta las sefiales. ¢Pero
realmente le interesa a la mayoria de la gente la calidad de informacidn que recibe
por su aparato receptor?. La idea no es enfocarse en otro tema de andlisis,
simplemente que una cosa conileva a otra, las producciones en su mayoria no se
disefian para cultivar a la gente porque no venderian en demasia, no es la misma
cantidad de radioescuchas en Radic Uno que en Ondas del Lago y si nos ponemos a
realizar un estudio de contenido de informacidn desde luego que el primer formato
no tendria nada de similitud con el otro tipo de produccidn, que a diferencia de su
homélogo, conlleva al aspecto cultural 0 mds integral. Lamentablemente esto lo sabe
muy poca gente, este es el punto clave, “la gente”, ya que si el mismo publico no
exige mejores programas, es decir, ricos en contenido, por supuesto que las cosas
seguirdn de esta forma.
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Por otra parte, una produccién tiene como mision acaparar a la mayoria de la
poblacién puesto que la finalidad es tener un buen patrocinio, un horario estelar y
mas tiempo df aire.

Los disefios de programas o series se rigen casi en su totalidad por estos
lineamientos que si bien no son los mds dptimos, si son los mds rentables. Se
preguntardn, por qué existen contenidos tan superficiales en nuestra radio, la
respuesta probable serfa: por culpa de la misma gente, que en definitiva no tiene en
general, una educacién para el consumo de ningln tipo.

Tal parece que modernidad significa menor calidad cultural y mayor calidad de
entretenimiento. Hoy, los preductores, conductores y locutores que lejos de asumir
su compromiso de servidores sociales parecen o se hacen creer que son personas
inalcanzables o siper estrellas del micréfono, la gente, nuevamente es la gente,
quien provoca que un tipo detrds de una vitrina llegue a ganar cientos de miles de
pesos sin que devengue en calidad total ese salario, pero aunque usted no lo crea,
esa es la produccién que se desarrolla en el estdndar radicfdnico.

Como se menciond, esa es la radio contempordnea, esa es la produccidn que tanto
gusta al piblico, esas son las politicas a sequir dentro de una emisora comercial y el
que no este de acuerdo con esos términos que trabgje en Radio Educacién o Radic
UNAM, o en otra estacion homéloga a las ya citadas, lo malo es que ya no se sabe si
es premio o castigo.

De esta forma, y retomando la opinién del sefior Ramire Garza, donde sefiala que
hoy en dia la produccién debe llevar un buen manejo de la palabra hablada y cuidado
con los textos utilizados, cuando menos en este rubro, el campoe profesional no se
rige de esta forma o bien, la teorta no se cumple.



Fabidn De Aquino Gallardo

Posiblemente en lo que se podria estar de acuerdo con el sefior Garza es que en una
estacién de radio no sdlo se programan discos y palabras sino que también se
progreman “actitudes" y podria agregarse que hasta “modas”.

Pero volviendo a las producciones actuales, segin la opinién de gente de radio la
palabra debe ser emitida fuerte, clara y breve. Fuerte para que se oiga, clara para
que se entienda y breve para que se aplauda. Aspecto que desde luego es notable en
emisiones donde por lo regular no se maneja un guién como tal, sino mds bien un
guion estructura.

Otro aspecto que por cierto no hay que perder de vista, es el verdadero fin de este
medio, la radio en general es tan sdlo un servicio disefiado para el piblico en donde
no debe perderse nunca la sencillez y la humildad con el respetable.

Posiblemente lo que se deba buscar en las nuevas producciones es una buena
argumentacién, un buen lenguaje y una comunicacién de interés, aunque el pablico
no lo exija.

Existen muchas formas para poder entender cudl es la misién y la visién de la
radiodifusion, la mejor descripcidn que se ha hecho respecto a lo que es la radio, la
desarrollé un slogan de la Asociacién de Radiodifusores: El radio es Sonido con
Imaginacién. El sonido en si provoca una imagen y ésta a su vez provoca una
sensacién sefialan los creadores de esta excelente frase.

Desde luego que esta informacién nos hace pensar que el juego de la radio es sin
duda una puesta en escena del famoso feed-back o enviar y recibir y no sélo enviar
y enviar, no se trata de que la radio sea un mondlogo, la intencién del comunicélogo
es darle vida al auditorio y no convertirlos tnicamente en receptores de miisica y
palabras que es casi lo mismo a ser una persona autista.
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Si a lo anterior se le anexa que el poder de la palabra es impresionante, también
hay que enmarcar que el poder de la persuasién es igualmente poderosa, pero para
que lo sea debe tener primero un sentido comdn, en la inteligencia de que se debe
planear para quién va dirigida una emisién, después, debe tener una personalidad y
autenticidad que se refleje claramente en cada transmisién y finalmente, estar
convencido de lo que se esta haciendo.

Para finalizar esta idea, es bueno considerar que la primera intencién de una
emisora radiofénica es, primero penetrar al mdximo en la sociedad y segundo
vender muchos espacios publicitarios, entre mds exitoso sea un programa, mayor
serd la venta de los espacios antes mencionados.

Asi mismo, las producciones se han vuelto mds dgiles por que la sociedad asi lo ha
demandado, en la capital se vive siempre con prisa, Tal efecto se ve reflejado en los
locutores de algunas estaciones de misica moderna o grupera que siempre inyectan
con el género musical que transmiten, un estilo de vida apresurado, en el momento
en que el ritmo baja de frecuencia, el radicescucha cambia de sintonia.

Existe otro aspecto importante en la programacidn musical que se vierte en las
actuales producciones radiofdnicas, seguramente habrdn escuchado que en "x*
estacidn continuamente se estd difundiendo una melodia y dirdn que el trabajo del
programador no es muy eficiente o que esa cancién le gusta mucho. El verdadero
significade de esta accidn corresponde a ciertos intereses no por gustos
personales, mds bien por intereses financieros que esto le brinda al programador,
nos referimos a la famosa “payola”. Es posible que en muchas de las estaciones de
radio comercial empleen estas estrategias de mercado, donde tocan todo un
catdlogo de canciones que por fuertes compromisos publicitarios y una gran
cantidad de plata para el programador y hasta para el productor se pueden oir
constantemente en la misma frecuencia. esto es también parte de la produccidn
contempordnea.
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Por ofra parte, y seglin un consejo que se maneja enire la gente de la radio
respecto a lo que no debe hacerse en este trabajo dice lo siguiente: No hay que
hacer en la radio lo que el tonto, que decia: "Ya tengo dos camisas, una que me
prometieron y otra que me van a dar". A veces el programador piensa o dice “tengo
un millén de oyentes” iSil, medio millén que ya casi prende el radio y medio miilén

que ya lo apagé.

De esta manera, una buena produccion radiofénica es un gran impulso para cada
emisora, una mala produccién equivale a un bajo indice de puntos de audienciay a la
pronta desaparicidn de un programa, una buena produccién por el contrario equivale
a jugosas ganancias comerciales y financieras y desde luego a una permanente
estancia en un espacio radiofdnico.

2.3 LA IDEOLOGIA DE LA RADIO MODERNA

Actualmente la radio sigue generando un sin fin de programas de diversos géneros
y distintos gustos. La radio comercial por su parte procura conseguir a los
persongjes que mds gusten al publico con la obvia finalidad de ser escuchados por
multitudes.

Una de las principales ideologias de la radic es seguir presentando una oferta cada
vez mds completa para su publico, un ejemplo es la conjuncidn entre la radio y la
television, hoy es posible oir un programa de televisién por el radio y ver una
emisién de radio por televisidn, esto es a lo que se le llama ideologia de modernidad.
El mismo caso corresponde al Internet, si estamos buscando algo por este medio, al
mismo tiempo podemos sintonizar la estacion predilecta por su direccién
electronica y disfrutar de la navegacion con misica La ideologia de la radio
corresponde a saber aprovechar varios aspectos, un ejemplo es la tecnologia digital
que permite transmitir la informacién con mayor calidad y rapidez posible sin
descuidar lo mds importante, que es el contacto con su auditorio, por eso la radio
moderna indica que el uso de la tecnologia en las emisoras es oro puro ya que es una
herramienta para mejorar la difusion que va directo al piblico y proporcionarles un

medio mds completo, un medio que robe audiencia a otros medios electrénicos.
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Otra forma o idea de la radio actual es seguir manteniendo al radicescucha pegado
a su aparato receptor, es decir, mantenerlo en constante comunicacion, ya sea por
medio de otras herramientas como el teléfono, el fax y ahora el Internet.

La propia estructurg, el lenguaje y las tendencias de los noticieros radiofdnicos se
han enriquecido de este elemento, que ademds de allanar el camino para la apertura,
ha dado a la radio mayor credibilidad y confianza.

Una produccidn serd vdlida hasta el momento que el plblico quierq, esta es una idea
que generalmente maneja cualquier direccién de una emisora, el piblico manda y el
publico pone lo que le venga en gana, claro sélo en teoria ya que al final la estacién
pondrd lo que mejor le convenga, por tal motivo la radic debe hacerse de una forma
inteligente y con grandes soportes de promocién para que su introduccidn sea un
gran éxito.

Finalmente, otra idea general de la mayorfa de los productores que estdn
involucrados en la radio, es que hay que disfrutar y sufrir la radio en su totalidad,
comprometerse a ser mejores, a enfrentar el futuro radiofdnico con las mejores
herramientas, ya que la glebalizacion abre espectros musicales antes imprevistos,
diversidad y especializacién hacia auditorios enfocados a nuevas metas radiales.
Con ello segin algunos directivos y productores, se dard paso a una sana,
inteligente, diversa y responsable apertura musical y a una forma valiente de
afrontar los nuevos retos de los medios informativos, convirtiendo a la radio en una
forma de difusién mds personalizada.

2.4 ¢A DONDE VA LA RADIO?

La redic en México como en todo el mundo, se ha transformado de tal forma que
sigue alcanzando metas y compromisos estipulados con el publico.
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No se puede negar que la mejora radiofdnica es continua, pero también seria falso
sefialar que esto sucede en todas las emisoras, es decir, la radio no se encuentra en
su mejor momento. La pregunta era: a dénde va la radio, qué direccién tomard con
ayuda de sus contenidos y herramientas, por que la verdad hasta ahora lleva un
camino relativamente bueno, es cuestidn de poder mejorar en algunos puntos.

Actudlmente la radio tiene como meta u objetivo, alcanzar mayores niveles de
transmisién, sosteniéndose con las mejores herramientas que tiene a su alcance, la
tecnologia de punta y los mejores profesionales para la creacidn de nuevos
formatos, para el desarrollo de programas espectaculares y de contenidos de gran
significado para la sociedad.

No se omite mencionar que este mundo vive quizd el tiempo mds hostil y
competitivo de la historia del hombre, la globalizacidn es un factor de sumo interés
para cualquier empresario o cualquier comerciante de amplios recursos y grandes
alcances. Por tal motivo la calidad de los productos que actualmente ofrecen estos
monopolios han tenido que verse con la necesidad de mejorar constantemente su
estdndar de servicio asi como su actitud en dicho rubro. Inclusive algunas empresas
para conseguir prestigio ante sus clientes se certifican con las Normas Oficiales
que rigen sus productos, en México por ejemplo, se certifica con la Norma ISO-
9000, cuya garantia ofrece al cliente o al consumidor una garantia de calidad en su
desempefio como empresa proveedora de algin servicio. Asi mismo la radio tendria
que regirse por normas como esa, es decir tendrd que ir evaluando la posibilidad de
otorgar ciertas garantias de calidad en el servicio praporcionado al radioescucha.

Este podria ser uno de los caminos que posiblemente pudiera tomar la radio, pero
para que este factor se diera, tendriamos que estar hablando también de una
cultura de consumo por parte de! piblico para que esta aplicacién pudiera tomarse
por parte de los duefios de las emisoras.
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Hasta el momento la mejora ha sido técnica nada mds, ya que las transmisiones han
mejorado notablemente su sefal asf como su calidad de edicidn, pero la gente, no la
gente popular, sino la poblacidn que nota carencies de contenido, demanda buena
radio y los empresarios tienen y tendrdn la obligacién de otorgar mds calidad a sus
clientes potenciales. Es mds, la misma competencia exige a la misma radio mejorar,
esta mezcle de exigencias posiblemente logre que la radio ofrezca estos cambios.

En ese sentido muchas estaciones de radio han crecido, otras han desaparecido y
algunas tantas se han fusionado para alcanzar metas que la misma sociedad
contempordnea exige constantemente.

El sefior Ramiro Garza sefiala que la radio a donde quiera que vaya en el futuro,
debe estar siempre en busca del aspecto humano de ia gente, el aspecto intimo o
profundamente social, el aspecto que conmueva, el elemento que electrice, el
aspecto que haga decir a alguien: "Oye, espérate a oir qué estdn diciendo”. En ese
momento segun él, la radio cumplird una funcién trascendental.

La intencién de enunciar estas frases tiene como sentido evaluar la realided de la
radio y las utopias de esta misma. En otras palabras hay que hacer que la vida
cotidiana y las propuestas sefialadas se converjan en todos los sentidos y se logre
asi un mejor lenguaje radiofénico que tenga como misién la continua codificacidn
que permita al receptor como al emisor una constante interaccién.

Finalmente, pudiera apreciarse que la intencion de estas Gltimas lineas tienen como
fin enfocar las verdades y las falsedades de una radio que no suena igual en sus
interiores, la verdadera intencién es que usted tenga las herramientas necesarias
para juzgar y comprobar la veracidad de lo plasmado en esta investigacién, Siempre
habrd que recordar que el medio es el mensaje y que el fin justifica los medios. Por
tal motivo serd permanente la invitacién a escuchar radio, a tratar de ser un mejor
consumidor de programas, de oir otros horizontes, en la radio no sélo existen esas
estaciones que se oyen con frecuencia, también existen programas de igual
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entretenimiento y con mejor nivel cultural, no se trata de que dejemos de oir la
musica grupera, se trata de no negarle la oportunidad de ser escuchado al locutor
de a lado. La radio estd por cumplir casi cien afios en nuestro pals y en ese inmenso
lapso, mucha gente ha puesto su mejor empefio para seguir fransmitiendo una gama
de producciones para su mejor cliente: Usted.
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CUADROTI
889 | XHM Azul 89 590 |XEPH La Pantera
89.7 |XEOV-FM FM Globo 620 | XENK Radio 620
905 |XEDA-FM Imagen 660 |XEDTL La Candela
913 |XHFAJ Alfa 690 |[XEN Ondas del Lago
921 |XHFO Universal Stereo  |710 XEMP Radio 710
929 |XEQ-FM La Ke Buena 730 | XEX La Ke Buena
937 |XEJP-FM Stereo Joya 760 {XEABC ABC Radio
945 | XHIMER Opus 94 790 [XERC El Fondgrafo
953 |[XHSH Inolvidable 830 (XELA La Buena Mdsica
96.1 |XEUN-FM Radio UNAM 900 |XEW XEW
969 [XEW-FM W Radical 940 |(XEQ Q940
97.7 |XERC-FM Stereo 97.7 970 |XERFR Radio Férmula
985 |XHDL Radioactivo 98.5 11000 | XEQY Radio Mil
99.3 |XHPOP Digital 99 1030 | XEQR Radio Centro
1001 | XHMM Stereo Cien 1060 | XEEP Radio Educacidn
1009 |[XHSON Sabrosita 1110 |XERED Radio Red
1017 |XEX-FMm Vox 1150 | XECMQ Formato 21
1025 |XHMVS Stereo Rey 1180 |XEFR Super Deportiva
1033 |XERFR-FM  |Radio Férmula (1220 |xEB La B Grande de

México
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Radio Uno Radio Acir
Exa 1290 XEDA Radio 13
Antena Radio 1320 XEJP Track 1320
Mix 1350 XEQK La Hora Exacta
LaZ 1380 XECO Romdntica 1380
Horizonte 1410 XEBS Sinfonola
Radio Noticias
1440 XEEST 1440
1470 XEAL Radro' . Férmula
Metrdpoli
1500 XEDF Radio Uno
1530 XEUR Tu Mdsica
1560 XEFAT Banda 1560
1590 XEVOZ Bonita

FUENTE. CUADRANTE DEL VALLE DE
MEXICO. 10 DE DICIEMBRE DEL 2000
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Con la finalidad de promover la realizacién del programa “Nuestra Radio Ayer, Hoy
y Siempre”, se presenta a continuacidn el disefio del programa antes mencionado,
destacando la necesidad de llevar al aire esta propuesta radiofdnica.

En ese sentido, este capitulo cuenta con los rubros necesarios para justificar la
produccién del reportaje radiofénico solicitado dentro de los lineamientos del
seminario de titulacién de la ENEP Aragén.

Cabe mencionar que dicha propuesta esta basada totalmente en la investigacion
“Cien afios de la radio en México. La evolucién de la radio antes y después de! fin del
milenio”, misma que aparece en los dos primeros capitulos de este extracto.

Nombre del programa

Nuestra Radio Ayer, Hoy y Siempre

Lema

Fabricantes de ondas presenta su programa: Nuestra Radio Ayer, Hoy y Siempre

Justificacion

En la ciudad de México a principios de siglo XX se vivieron conflictos sociales y
econdmicos de gran importancia. La sociedad de ese entonces era inestable,
desigual y vivia su tiempo en un estedo demasiado inseguro; inseguridad provocada
por los diversos aconteceres politicos y sociales.
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Por otro lado, México contaba con un sistema Ejecutivo con demasiados altibajos y
con muchas carencias, entre ellas una que es de gran importancia para cualquier
sociedad, la comunicacidn.

La comunicacidn en cualquier sociedad ha sido y es un instrumento valioso para la
evolucién de cualquier urbe. Actuaimente existen diversas vertientes para poder
comunicarse, una de ellas y de la cual se profundizard un poco, es la radiodifusidn,
un medio que se ha fortificado a lo largo del concluyente siglo XX.

La radio cuenta con ciertas caracteristicas que lo convierten en un sistema
informativo prdctico y necesario. En suma, este medio de comunicacidn tiene como
atributos varios rubros que han hecho de é una alternativa atractiva de
entretenimiento para el piblico. Este es el motivo principal que se tiene para
desarrollar una investigacidn que brinde conocimientos relativos a sus inicios, su
desarrollo como medio masivo de comunicacion y de cémo han sido elaborados en
general, los trabajos radiofénicos de estos casi 100 afios de su vida.

¢Por qué hablar de la radic, de su historia, de su presente y de su futuro?. Sin
duda alguna sabemos que la radio puede llegar simultdneamente a una gran cantidad
de personas que estdn distantes de esa fuente que emite mensajes y por otra parte
y al mismo tiempo, cada uno de ellos se encuentra distante. Esa funcién radiefénica
es totalmente maravillosa y merecedora de analizarse.

Estos alcances radiofdnicos se han ido desarrollande constantemente con el paso
de las décadas, pero también han evolucionado todas las sociedades, y por ende, la
radio se ha tenido que ir amoldando a las necesidades de la sociedad moderna. Asi
mismo y como algunos socidlogos de la comunicacién seRalan, el piblico de los
medios es un conglomerado de individuos a los que une un foco comin de interés,
que observan un comportamiento idéntico y orientan su accién hacia fines comunes,
sin embargo, no se conocen entre si, tienen sélo un grado limitado de interaccién, no
orientan sus acciones los unos hacia los otros y no se hayan organizados, factor que

permite la fdcil manipulacién del piblico radioescucha
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Este ejercicio ha sido el mds recurrente por parte de muchos medios masivos de
comunicacién, y la radio en particular es clarc ejemplo de este proceso, puesto que
ha cambiado de una forma radical su interaccién con el receptor, valiéndose de la
tecnologia y de las propuestas con efectos modernistas y por qué no decirlo
vanguardistas y futuristas en sus producciones y en sus conducciones.

Pero tampoco debemos olvidar ei propésito y el objetivo principal de un medio
masivo, en el caso de la radio y de otros medios como la televisidn es sin duda el
control social; puesto que estos medios proporcionan un instrumento mds poderoso
y flexible que cualquiera de los ya existentes, para influir sobre la gente. Esto
tiene por objetivo, asegurar que las leyes y normas sociales prevalecientes, y
también, por lo general las pautas culturales e institucionales dominantes sigan
ejerciendo control en nuestra sociedad.

En congruencia con lo anterior, cabe sefialar que el desarrollo de la radio y de los
demds medios masivos de comunicacién tiene significativas implicaciones para
diversos e importantes dmbitos de la vida social, tales como los que se relacionan
con la libertad y el control, con el consumo, con la estructura de poder y con el
cambio social.

En virtud de lo anterior, se merece llevar a cabo, con gran sentido de andlisis, un
recuento historico del funcionamiento y gran desarrolio de la radiodifusién, a casi
100 affos de su trayectoria en nuestra sociedad, y para realizarlo qué mejor con una
preduccién radiofénica que proporcicne un resumen ejecutivo adaptado a guidn y
que tenga como misién hacer resaltar el ayer, que nos platique del presente y del
posible futuro de nuestra radio mexicana.

Serie

Programa tnico
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Objetivos de la serie o emision
General:

Describir en forma sintetizada, la evolucion de la radio en México en el pasade
siglo XX y tratar de determinar cémo serd el desarrollo de este medio en el

préximo siglo XXT,

Particulares:
1. Describir los comienzos de la radio en México de una forma cronoldgica.

2. Mencionar los principales logros profesionales, culturales y sociales que ha
obtenido la radio en México.

3. Sefialar las caracteristicas de las producciones radiofénicas que actualmente
operan en la radio.

4. Determinar con ayuda bibliogrdfica y de profesionales de la radio en la ciudad
de México, como serd dicho medio en el presente siglo.

Antecedentes de la temdtica

Actualmente en el radial existen programas que manejan rubros homdlogos a este
tema, tales como "Radionautas en Cuadrante”, que se transmite los sdbados de 2 a
3 de la tarde por Radio Noticias 14-40, "El Fin Justifica los Medios" de Radio
Educacidn, transmitido los dias martes a las 9 de la noche, “El verbe escuchar” que
realiza Ethel Krauze vy que es transmitido por diversas estaciones de radio y
producido por la ARVM, por citar algunos. Por otro lado, han sido difundidos
programas como “Por siempre W*, producido y a su vez conducido por los sefiores
Pablo Dueflas Herrera y Jesis Flores Y Escalante, dicho programa inicié en
septiembre de 1995 y dejo de salir al aire en enero de 1997 por el 900 de AM.
Otro programa de radio que se transmitié y que tenia como temdtica rubros
parecidos a los antes mencionados, fue “La Historia de la Radio en México”,
producido por MVS Radio,
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En virtud de lo anterior, es muy viable el éxito que pudiera tener el programa en
cuestién, ya que temdticamente se han llevado a cabo diversas producciones con
este perfil.

Temdtica del programa

El programa desarrollaré una retrospectiva para ubicar los antecedentes de la
radio en la ciudad de México, seflalard las acciones que tuvieron que emprender los
Directivos de las radiodifusoras para lograr la creacién de las principales cadenas
radiofénicas, asi mismo se hablard también de los principales trabgjos que
actualmente se gestionan para que el medio en referencia siga conservando el lugar
que actualmente ocupa en el negocio de la comunicacidn,

Temporalidad

Duracion: Este reportaje esta disefiado para una duracién de 30 min. sin corte
comercial, puesto que los temas tratados son un tanto extensos.

Periodicidad: Un horario logistico para la difusién de dicho programa seria un
martes o jueves las 10:00 hrs, ya que es un horario que puede ser accesible para
muchos radioescuchas.

Permanencia al aire: Indefinidamente si los programas o reportajes cumplen con
Su mision, que es generar audiencia,
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Descripcion del programa

En dicha produccion se tratardn temas histéricos de la radio en la ciudad de
México en general, como el caso de la creacién de las primeras cadenas radiales en
nuestro pafs, los personajes que influyeron al desarrollo de los mismas, los
programas radiofdnicos y el desarrollo de éstos a través de los afios, el
funcionamiento de la radio moderna.

Por (itimo, se enmarcardn las principales alternativas y tendencias, con las que
posiblemente contard la radio para sequir desarrolldndose en este nuevo siglo.

Modalidad de produccion

Por su forma y contenido, es conveniente que sea un programa grabado, con el
objetivo de obtener un programa pulido y mejor depurado en su contenido.

Género

Radio Reportaje, ya que existe una diversidad de rubros que pueden ser
desarrollados dentro de este marco, especificamente, este reportaje se ubica

dentro de la investigacién documental adaptada a reportaje radiofénico.

Audiencia

Por su contenido, este programa puede adaptarse a cualquier tipo de pdblico, ya que
el formato se presta a ser claro en su informacidn y entretenido por su
musicalizacion.
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Nivel socioeconémico del publico

El tipo de informacién que se manejan, no es un inconveniente para que exista un
cierto publico receptor para estos mensajes. Se tiene considerada a toda la gente
del Valle de México ya que este programa no es elitista, sino al contrario puede
serle (til a mucha gente.

Edades

Se tiene contemplado que las edades de los posibles receptores oscile entre los 18
y los 60 affos, lo que significa que se puede obtener un gran campo de audiencia.

Estructura’®

Recursos Humanos: Serd necesario contar con el apoyo de un productor, guionista,
investigador, operador y de la presencia de un locutor.

Recursos Técnicos: Se empleard mucha discografia de los afies 30 hasta los 90, asi
como los aparatos para la reproduccion de dichos formatos como son: Reproductor
de mini-disc, reproductor de cd, reproductor de fype DAT y por ditimo
reproductor de cinta de carrete.

'3Samesmchracuprm

61






£9

Fabidn De Aquino Gallards

primeras cadenas
radiofdnicas.

(Tema
desarrollade con
musicalizacion y
con cdpsulas de
referencia
histérica).

historia de las
principales cadenas
radiofénicas.

locutores  desarrollard

este rubro.

Estructura del Programa
Bloque o Seccién Tema Modalidad Tiempo Parcial Tiempo Total
1. Ribrica 30"'  [Identificacion  del|Fondo musical y efecto 30" 30"
programa. de cambio de dial
2. IntroduccidniBreves comentarios|Charla con  fondo 30" 60"
del programa por|acerca de la radio en{musical,
parte del locutor,| México.
con musica de
fondo
3. Aparecen las|Desarrollc de ia|En forma de charla el 15 16
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4-La radio y su|Tratado de la radio|Charla mezclada con 10 26’
modernizacidn. |moderna y de sus|opiniones de
© tarios d mds destacados |productores y gente de

omentarios de o

logros. la rad nte.

la radio actual, de ogro @ radio vigente
su forma y
confenido).
5.-Despedida de!|Despedida del{Charla con efectos 3 29"
programa  junto|programa. musicales,
con los dlitimos
comentarios de
este tema,
7.-Ribrica de|Frase Fondo musical y efecto 30" 29' 30"

salida.

identificadora.

de paseo por las
frecuencias.
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PROGRAMA: Nuestra radio ayer, hoy y siempre
FECHA DE GRABACION: 20 de mayo del 2000

PRODUCTOR, GUIONISTA Y MUSICALIZADOR:
Fabién De Aquino Gallardo

OPERADOR: Antonio Serrano
LOCUTOR: Fabidn De Aquino Gallardo
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OPERADOR ENTRA RUBRICA DE INICIO DE PROGRAMA

Fabricantes de ondas presenta su programa: “Nuestra

radio ayer, hoy y siempre, esperamos sea de su agrado.

OPERADOR ENTRA €D-1 DISCO-2 T-6, PERMANECE Y DESPUES FONDEA

LOCUTOR:

Muy buenas tardes, hoy tengo el gusto de llevar ante
ustedes un programa diferente, una emisién dedicada a
nuestra radio, donde todos podremos saber un poquito
mds de la historia de algunas cadenas radiofdnicas y de
sus inicios, que por supuesto iremos descubriendo en esta

media hora de transmision.

Mientras tanto les platico que son casi 100 afios de radio
en nuestro pais y que en ese tiempo, han pasado un sin fin
de acontecimientos en nuestra sociedad, también hay que
sefialar que mucha gente en ese lapso ha participado y
trabajade arduamente en el desarrollo de este medio tan
maravilloso y muy importante, para nosotros los

mexicanos. y para el mundo entero,

Abordar el apasionante tema de la historia de la radic en
México, es sin lugar a duda, algo muy especial y de gran

significado para todo aquel que gusta de escucharla

OPERADOR SALE MUSICA DE FONDO

OPERADOR ENTRA DISCO-1 TRACK 2 LADO A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA
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En el mundo de los medios de comunicacién, juegan muchos
factores importantes para que estos se den, un ejemplo
de ello es el dinero, con dinero baila el perro dicen por ahi,
pero lo cierto es que sin este metal, la radio no seria lo
que es. Es gracias a este impulso econdémico que se puede

transmitir dia tras dia.

Esta necesidad monetaria fue la que generd lo que ahora
llamamos publicided o patrocinio, uno de los grandes
soportes de la industria de la radio y de muchos otros

medios electrdénicos en la actualidad.

Pues, qué les parece si entramos de lleno a ios comienzos
de la radio en México y a sus inicios como instrumento de

divulgacidn de la paiabra y de muchas cosas mds.

OPERADOR SALE MUSICA DE FONDO

OPERADOR ENTRA DISCO-2 TRACK 4 LADO A PERMANECE Y |LUEGO

FONDEA

Resulta que en plena Revolucién Mexicana, alld por el afio
de 1910, existieron algunas personas con bastante dinero,
y que un dia se les ocurrié que podrian emprender
negocios diferentes, enfre ellos el de la industria

radiofénica,
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Pero no fue sino hasta 1919 cuando un ingeniero de
nombre Constantino de Tdrnava, instalara en la Ciudad de
Monterrey, la primera estacién en nuestro pais. Para
octubre de 1921 su proyecto radiofénico se consolidaria ai
inaugurar la emisora CYO, posteriormente identificada

como XEH.

Con mucho trabajo y sacrificio por parte de_ los pioneros
de la radio, se llegé a transmitir el primer programa
radiofénico la noche del 27 de septiembre de 1921, en una
cabina construida a duras penas, en la planta baja del
desaparecido Teatro Ideal en la mismisima Ciuded de

México.

La estacién de radio era propiedad de los hermanos
Adolfo y Pedro Gémez Ferndndez, asi como de Francisco
Barra Villela; como era de esperarse, no falté algun vivillo
que pensd que este negocio podria traer buenos
dividendos, y dicho y hecho, para 1923 comienza la
explotacién de la redie, al inaugurarse entre otras, las
emisoras CYL, denrominada E| Universal Iiustrado, La Casa
del Radio, propiedad de los sefiores Ratl Azcdrraga y Félix
F. Palavicini y la CYB que pertenecia a la compahia
cigarrera €l Buen Tono, y que hoy es conocida como la

XEB.
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Todo esto comenzd a pintar muy bien para los empresarios
con buen olfato para los negocios y en 1930 surge la
famosa XEW. Fue precisamente un 18 de septiembre
cuando la primera sefial de lo que hoy es Televisa, vio la
luz y se pronuncié con su voz de América Latina desde
México, marcando asi un nuevo ritmo en la industria de la
radio. Dicha estacién es fundada por Don Emilio Azcdrrage
Vidaurreta e instalada por el ingeniero José Ruiz de la

Herrdn Ipao,

OPERADOR SALE MUSICA DE FONDO
OPERADOR ENTRA DISCO-3 TRACK 3 LADO A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

Esto fue lo que fomenté el surgimiento de mds
frecuencias radiofénicas, tal es el caso de Radio
Programas de México, que quiso implantar una nueva

estructura radiofénica para contrarrestar lo establecido.

Las cosas marcharon bien en esta industria, lo cual se
reflejé en la creacién en 1941 de la Cdmara Nacional de la
Industria de Radiodifusién, teniendo como antecedentes a
la Asociacidn Mexicana de Estaciones Radiodifusoras, que
actualmente se conoce como la Cdmara Nacional de la

Industria de Radio y Television.

Pero ésaben qué?, para finales de la década de los afios

cuarenta, y gracias a los avances tecnolégicos en
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radiodifusién, en México se empezé a experimentar con la
Frecuencia modulada, ya que no hay que olvidar que hasta

entonces sélo se transmitia en banda de AM.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL Y ENTRA CAPSULA UNO: “La

radiodifusién

sintonizarla”

OPERADOR ENTRA DISCO-4 TRACK 4 LADO B PERMANECE Y LUEGO

FONDEA.

Ya encarrerados, en 1952, Don Federico Obregdn Cruces
se puso muy liste instalando la primera estacién de este
tipo, la XHFM-FM, misma que aguantd al aire hasta el afio
de 1957. En el inter de este hecho, en 1955, el sefor
Guillermo Salas Peyré también se puso abusedo y logra
darle un toque especial a la FM, al instalar en la capital del
pais, la XEQY-FM, primera emisora en América Latina que

transmite en sistema estereofdnico.

No cabe duda que muchas personas tuvieron gue ponerse
las pilas y trabajar bastante para alcanzar los primeros
avances de fa radio en la Ciudad mds grande y contaminada
del mundo, pero ahora echemos un oidazo a los inicios de

las principales cadenas radiofénicas en México.
Y qué les parece si comenzamos con ia famoesa XEW, que

en la actualidod se ha convertido en todo un monstruo de

los medios electrénicos, hoy tiene el nombre de Televisa
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Radio, anteriormente tenia la razén social de Sistema

Radidpolis.

Pues bien, el primer locutor de esta estacién, fue el sefior
Leopoido de Samaniego, mismo que hizo famosa la frase
aquella que dice: La voz de América Latina desde México,

frase que sigue sonando con la misma fuerza de antes,

Ya encajonada, la W se iria consolidando en el gusto del
radioescucha con producciones como La Hora Azul y La
Hora de los Aficionados, donde el pdblico encontrdé una
forma divertide de entretenimiento y tal vez un peldafio

para saltar a la fama.

Para los afios cuarenta, la XEW ya habia heche su roncha y
se encontraba en plenc apogeo entreteniendo a la gente
con personajes como Manrique Elizondo Panseco,
Ferrusquilla, Jests Martinez Palillo, Manolin y Shilinski,
Cuca Escobar la telefonista indeferente, Don Joaquin

Pardavé, Regulo y Madaleno y muchos mds.
Actugimente Televisa Radio cuenta con las siguientes

estaciones: En FM la Kbuena, radical y vox,; y en AM

cuenta con XEW ,laQyla X.
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Bueno, la verdad es que la W si tiene mucha historial, pero
también hay otfras emisoras que tienen aspectos
interesantes como Radio Centro, esta cadena también
tiene lo suyo, eso si, sus origenes comenzaron un poco
después, su fundador fue el sefor Francisco Aguirre

Jiménez,

Los inicios en si ocurren en 1946 teniendo como
herramientas dos estaciones: Radio Centro XEQR 1030
AM y Radio Exitos XERC 790 AM, la empresa comenzé a
picar piedra y poco a poco logré consolidarse como una

cadena mds respetable en el ramo de la informacion.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL

OPERADOR ENTRA DISCO-5 TRACK 1 LADO B PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

En los afios sesenta, Organizacién Radie Centro pude
conseguir otras estaciones en AM, como el caso de Radio

Variedades, Radio LZ y Radio AT .

Viajando por el tiempo, nos trasladamos al afio de 1973,
fue en este momento que Radic Centro logra hacerse de
tres estaciones mds, pero en la frecuencia modulada, las
cuales vendrian a ser Radio Universal, que en la actualidad
cambié a 92.1, Radio Hits, que ahora se llama stereo 97.7,

y por dltimo Radio Joya.
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Viajando de nueva cuenta en la mdquina del tiempo,
ilegamos a un julio de 1993, aqui es donde GRC tiene la
fortuna de firmar un contrato buenisimo para operar la
estacién la “Z", misma que transmite misica grupera y que
ha tenide una gran aceptacién por parte del piblico

Jjuvenil, asi como de microbuseros.

Radio Centro es la radiodifusora con mayor nimerc de
estaciones en ia Ciudad de Meéxico. Las estaciones que
podemos oir actualmente son: Stereo 97.7, Sterec Joya,
Alfa, la "Z" y Universal Stereo en lo que a FM respecta: y
en AM se pueden oir: El Fondgrafo, Radio Variedades,

Formato 21 , Radio Centro y Radio Consentida.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL Y ENTRA CAPSULA DOS: “En

1973 ... .. de la industria de la radic”

OPERADOR ENTRA DISCO-6 TRACK 3 LADOQ A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

Como les comentaba anteriormente existen otras
empresas en el medio, una de ellas es la que comanda
actualmente el sefior Joaquin Vargas Guajardo, MVS
Radio, que por cierto ha tenido unos cambios extrafios en
lo que respecta a sus frecuencias. Esta cadena surgié un
18 de junio de 1963, después de una fusién de dos grupos
radiofdnicos. Esto equivale a decir que técnicamente tiene
dos origenes segin palabras de sus duefos. El primer

origen sucedid cuando se fundé la estacién XEDA en AM,
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posteriormente dicha emisora fue adquirida por José Luis

Ferndndez Soto en 1962,

E! segundo origen ocurrié cuando el sefior Joaquin Vargas
G6mez, cred en abril de 1967 Stereorey, donde trabajé en
producciones mds vanguardistas. Siguiendo con la fusién,
el sefior José Luis Ferndndez Soto fundé en 1962 ia
empresa Grupo Imagen Comunicacién en Radio, para
manejar sus dos radiodifusoras, XEDA de AM y FM, en las
que transmitia una programacion simultdénea con mdsica

instrumental e internacional.

Tiempo después el sefior Ferndndez logré hacerse de la
empresa Radio Metropolitana S.A., fundada en 1940 y
concesionaria de dos frecuencias: XELA AM y FM que

posteriormente serian parte de Grupo Imagen.

Este chisme no termina aqui, resulta que con la
independencia que se les dio a las emisoras de FM, en
1968, XEDA FM se convierte en Radio Imagen, y en 1981,
XELA FM adopta el nombre de Stereo Classic.

En los afios B0 se sentaron ias bases de lo que fue Pulsar
FM 90.5, que anteriormente fue Radio Imagen y que de
nueva cuenta es Grupo Imagen dirigide por el Sefior

Ferriz de Con y su aburridisimo estilo de siempre,
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También surgié Radio Activo 98.5 FM, antes Stereo
Classic y luego Dial FM y por Gltimo XELA AM Buena
Musica en el 830 amplitud modulada. La estacidn XEDA
AM 1290 khz, se vendié y actualmente es conocida como

Radio 13, emisora propiedad de Radio S.A.

Como se dardn cuenta fue todo un lio la raiz de MVS
Radio, Actualmente este grupo se puede escuchar en la

capital con: Stereorey, EXA, FM Globo y XELA en AM.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL

OPERADOR ENTRA DISCO-7 TRACK 2 LADO B PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

Siguiende con esta historia, es tiempo de hablar de
Nicleo Radio Mil, emisora que fue fundada por el sefior
Guillermo Salas Peyrs en la penumbra de la década de los
afios 40, comenzando a transmitir en los 1000 Kilociclos de
amplitud modutada, cuando se ubicaba en Paseo de la

Reforma # 10,

Los afios se fueron como agua y en un abrir y cerrar de
ojos Nicleo Radio Mil logré liegar a los afios 50,
consiguiendo ¢l misme tiempo la administmcidn de la
XEBS, la estacién del Barrilito. Tiempo después y gracias
a gente con talento, logré crear el primer resumen

noticioso de nombre “Primera Plana”, mismo que con el
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tiempo daria vida a la Agencia Mexicana de Servicios

Informativos.

Continuando con la historia, alld por los afies 1955 y 1960,
Nuicleo Radio Mil comenzo a realizar gestiones con gente
que le da la oportunidad de consequir dos estaciones mds,
Radio Femenina, que con el tiempo se transformaria en
Radio Eco que después cambiaria de nombre llamdndose
Dimension 13-80. La otra emisora de nombre XEPH, que
entonces tenia el slogan "Mds misica para ustedes”,
cambié de identificacién como Radio 590 “La Pantera”.
Cuando Enrique Guzmdn y sus amigos comenzaron a invadir
las emisoras con los movidos twist y las cursis baladds
pasteleras, a Niicleo Radio Mil le iba de maravilla, ya que
aparte de cambiar de residencia a la Avenida de los
Insurgentes, adquirié dos estaciones mds, unc en la
frecuencia modulada y otra en AM. La de FM era la Chica
Musical, que fuera algin tiempo Radio Sonomil y que
posteriormente se convertiria en la famosisima estacidn
de "Rock 101" que atin sigue en proceso de cicatrizacion en
el recuerdo del piblico. Y lo otra frecuencia seria "Radio

Onda”.

Actualmente Nicleo Radio Mil cuenta con cinco
estaciones, tres en AM: La Pantera , Radio Mil , Sinfonola

y dos en FM: Sabrosita y Stereo Cien,
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OPERADOR SALE FONDO MUSICAL

OPERADOR ENTRA DISCO-8 TRACK 1 LADO A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

No cabe duda que la historia de la radio ha sido un largo
proceso de hechuras y desechuras, por ese motivo ahora
voy a platicarles algo acerca del famoso IMER o para
otros que no les da flojera pronunciar su nombre completo

Instituto Mexicano de la Radio.

Este Instituto cuenta con seis estaciones en el D.F. y
doce emisoras en el interior del pais, y es la Unica que
cuenta con una emisora de onda corta autorizada para
transmitir comercialmente a los cinco continentes, aparte
de tener entre otras cosas una estacion de Rock, hecha

por jovenes y para los jovenes llamada Orbita 105.7.

Actualmente IMER transmite en el Valle de México con
las siguientes emisoras: XEQK La Hora Exacta, XEB La B
Grande de México, La Candela, Radio 710, y en FM
transmite con Opus 94, Orbita 105.7 y con Horizonte
108.9 FM.

Se me olvidaba sefialar que La B Grande de México, es una
de las grandes pioneras de la radio, con 78 afios de
existencia, es la primera estacién en transmitir servicios

informativos en nuestro pais, dicen las malas lenguas que
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actualmente cuenta con un nuevo transmisor que le
permite una potencia efectiva de cien mil watts en sefial

digitalizada.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL

OPERADOR ENTRA DISCO-9 TRACK 2 LADO A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

Y siguiendo con el breve pero empefioso repaso de esta
historia, es el momento de hablar de una cadena a la cual
muchas y muchos le tienen cierte rencor, claro me refiero
a Radio Férmula, compafiia que opera en ei Valle de México
con cinco frecuencias, dos de FM que son 103.3 XERFR y
104.1 XEDF, y en AM en las frecuencias 970, 1470 y 1500.

Pues si, es cierto que la mayoria de estas frecuencias
tuvieron su origen en los afios treinta, pero su historia
como Radio Férmula es mds reciente y se remota a 1968,
afio en que Don Rogeric Azcdrraga Madero operaba varias
emisoras, todas de corte musical. Este sefior es el
responsable de introducir el Rock’n Roll en nuestro pais
consiguiendo de esta forma mucho rating para sus

emisoras.

Imaginense fue hasta 1987 cuande a Radio Férmula le
cayé el veinte y decidié cambiar su formato de radio
musical a radio hablada en sus diversas estaciones de AM.
Fue poco a poco que Radio Férmula fue adquiriendo a las
2 GTA TESS NO SAT?J—E 79
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personas necesarias para poder realizar proyectos y

programas con lineas femeninas, deportivas y noticiosas.

El crecimiento de Radio Férmula en los dltimos afios ha
sido considerable si se toma en cuenta que dicha emisora
se encuentra dentro de los primeros grupos radiofénicos

del pais, aunque a mucha gente le pese.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL
OPERADOR ENTRA DISCO-10 TRACK 1 LADO A PERMANECE Y LUEGO

FONDEA

Lo mejor de todo esto, es que hoy podemos cambiarle al
dial y encontrar mds alternativas en la radio. Si lo que
buscamos es algo fresco y cldsico al mismo tiempo,
podemos encontrar en la banda a grupos radiofénicos
como ACIR. Este grupo fue llevade al aire por Don
Francisco Ibarra Lépez hace mas de treinta cfios, pero
para ser mds exactos, fue un B de junio de 1965 cuando

inicié sus operaciones.

En 1969, ACIR contaba con 22 emisoras entre propias,
administradas y afiliados y para 1982 la cifra crecié hasta
sumar mds de 100 radicdifusoras a lo large del territorio
nacional. Para 1985 ahi bajita la mano, manejaban 126
emisoras en la Repiblica Mexicana. Como parte de su

crecimiento, en 1974 el grupo adquirié acciones en Radio
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Amistad 95.3, es decir su primera estacién de frecuencia

modulada, logrando aduefidrsela afios mds tarde.

La gente de ACIR dice que es pionera en el uso det
satélite, lo cual le permitié crear Radiocomunicacién

Humana, una agencia noticiosa de servicios internos.

Asi como ACIR, por que no es el Unico hay que decirio,
existen muchas emisoras que también trabajan
arduamente para llegar a ser como las que hemos
escuchado. Podemos mencionar @ grupos como Grupo
Siete, ABC Radio, Ondas del Lago, Radio S.A., Radiorama,
Radio UNAM y Radio Educacién, que posiblemente no
cuenten con la misma infraestructura de las grandes
grupos radiofénicos, pero estc no equivale a que tengan
una mala calidad en sus producciones, al contrario, son
emisoras que dia a dia trabajan para ponerse al parejo de
las demds cedenas, en lo que respecta a experiencia

radiofénica.

Después de saber toda esta historia, qué les parece si

oimos algo referente a la radio moderna.

QOPERADOR SALE FONDO MUSICAL

OPERADOR ENTRA CD-2 T-5 PERMANECE Y LUEGO FONDEA

Sabemos por lo que hemos escuchado, que la radio se ha

ido desarrollande con el paso del tiempo y que muchos
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productores han promovido un cambio que va desde lo

estructural hasta lo programado.

Dicho cambio se ve refiejado en los nuevos formatos de
las estaciones, en la mejora del contenido de los
programas, por que siendo honestos, la radio no estd en su
mejor momento. También han habido muchos cambios en
las temdticas abordadas en las distintas cadenas
radiofénicas, se han dado mds concesiones a los
empresarios, credndose de esta forma monopolios, Por
otro lado, actuaimente existe un mejor plan de difusién de
la mdsica, y es precisamente aqui donde hace de las suyas
la payolita, cémo de que no, y por dltimo, es constante la
mejora diaria de cada estacién para cubrir las
necesidades de todo el pdblico, en fin, la radio cambid y

cambié para ser mas escuchada.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL

QPERADCR ENTRA €D-3 T-1 PERMANECE Y LUEGO FONDEA

Sin duda, la radic aprendié de las experiencias del pasado
y sobre esos conceptos sigue trabajondo para su
modernizacion, algunas estaciones lo hacen notar mds que
ofras, en sus diferentes procesos de transmisién, pero en

si, toda la radio ha cambiado.

Dentro de este mismo rolle, un ejemplo ¢lare de que fa

radio sigue modernizindose, es su incansable camino
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dentro de la tecnologia, ya que las formas de transmitir
las sefiales son muy distintas a la que alguna vez utilizé,
inclusive algunas sefiales pueden ser sintonizadas en otros

paises gracias a los satélites.

Sobre este aspecto, actualmente existen servicios de
radio con sefial digitalizada que nos ofrecen un gran

nimero de opciones en la frecuencia.

Precisamente México fue pionero en el servicio de sefiales
de audio digital via aérea, primero a través de microondas
en el sistema MMDS en la Repiblica Mexicana, y
posteriormente a todo el Continente a través de Direct
TV y Sky, aunque a diferencia de las nuevas tecnologias,
estos servicios sélo pueden ser recibidos por receptores

fijos.

Si esto fuera poco, ain falta mencionar la incursién de la
radio a la red de informacién mds grande del mundo, el
Internet, con esto, hoy en dia es posible transmitir
informacién y entretenimiento de cualquier estacién a

través de una computadora integrada al Web.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL
OPERADOR ENTRA CD-4 T-1 PERMANECE Y LUEG6O FONDEA

Para finalizar, sélo queda comentar que todo lo que hemos

oido, es sélo el principio de lo que seguramente serd otro
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comienzo para ei desarrollo de la radio moderna tanto en
México como en todo el mundo, ya que siendo un medio de
comunicacién masivo tiene el compromiso de seguir
creando nuevos rumbos para la mejor transmision del
entretenimiento y de la informacidn a toda una sociedad
cada vez mds insaciable de novedades y de aspectos
vanguardistas, que hagan que sus vidas tengan recuerdos

inolvidables de la radia.

OPERADOR SUBE MUSICA A PRIMER PLANO Y SE CONVIERTE EN CHISPA
MUSICAL

Con este mensqje que no tiene patrocinador me despido,
esperando que e! programa haya sido de su agrado y que lo

hayan disfrutado tanto como yo.

OPERADOR BAJA MUSICA A TERCER PLANO

OPERADOR ENTRA NUEVAMENTE CHISPA MUSICAL

Quiero dar las gracias a la gente que estuve detrds de
esta produccidn, al sefior de los controles: Antonio
Serrano, y en la supervisidn de este guidn Angélica Lépez,

esperando poder cirnos muy pronto. Adiés,

OPERADOR ENTRA RUBRICA DE SALIDA

Fabricantes de ondas presenté su programa “Nuestra
radio ayer, hoy y siempre. Esperando poder oirnos pronto.

Gracias.
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PROGRAMA: "NUESTRA RADIQ AYER, HOY VY SIEMPRE"

NUMERO  FORMATO TRACK . IDENTIFICACION

1 ch DISCO 2-T-6 |LUCHA DE GIGANTES-
NACHA POP

I bISCO 2A AVENTURERA-AGUSTIN
LARA

2 DISCO 4A EL BUEY PALOMO-TIN-
TAN

3 DISCO 3A ADIVINANZA-GRANDES
TRIOS

4 bISCO 48 NO SEAS ASI-LOS
XOCHIMILCAS

5 DISCO 1B TUTTT FRUTTI-INTER
6LOBO

6 DISCO 3A POPURRI-ARIOLA

7 DISCO 2B DIVINA ILUSION-
GRANDES TRIOS

8 DISCO 14 DETRAS DE TI-CAIFANES

9 DISCO 2A AMAME-THE BEATLES

10 DISCO 1A ELSONIDO
PHILADELPHIA-
PHILADELPHIA

2 €D 5 BABEL-GUSTAVO CERATI

3 €D 1 BELIEVE-CHER

4 cd 1 DON’ T YOU (FORGET
ABOUT ME)-SIMPLE
MINDS
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HOJA DE CAPSULAS

CAPSULA I

ENTRA CD-2, TK-2 SUBE, PERMANECE 5" FONDEA Y BAJA HASTA

DESAPARECER.

La radiodifusién como algunos estudiesos definen, es el
resultado de la unién de un conjunto de técnicas de
emisién de ondas hertzianas que permiten la transmisidn

de la palabra y de los sonidos.

Cuando los electrones oscifan en un circuito eléctrico,
parte de la energia se convierte en radiacidn

electromagnética.

La frecuencia debe ser muy aita para producir ondas de
intensidad aprovechable que, una vez formadas, vigjan a ln
velocidad de la luz y llevan consigo una determinada
cantidad de ondas de frecuencia lldmese AM o FM, la cual
es atrapada por nuestra antena de radio y nos da como
resultado la sefial de la estacién deseada al momento de

sintonizarla.

OPERADOR SALE FONDO MUSICAL
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HOJA DE CAPSULAS

CAPSULA 2

OP. ENTRA KT-1, L-B, TK-16, SUBE, PERMANECE 5", FONDEA Y

DESAPARECE.

En 1973, cuando la radio celebraba su primer medio siglo
de vida en México, ya contaba con 1,250,000 watts de
potencia acumulada en 46 emisoras de la Ciudad de
México en donde se transmitian los populares concursos
de “sube Pelayo sube" y los festivos ritmos de
Zacazonapan de Antonio Zamora, "Por siempre y para
siempre" de Demis Roussos y José Alfredo, alin ausente,

colocaba en primeros lugares a "El rey".

OP. ENTRA CD-I, SUBE, PERMANECE ¥ BAJA HASTA DESAPARECER

Por tales fechas nace en la ciudad de México, el 28 de
septiembre de 1973, la Asociacion de Radiodifusores del
Distrito Federal, AC. que con su trabajo vendria a

consolidar los siguientes afios de la industria de la.radio.
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Hasta aqui termina esta investigacidn y como resultado se ha obtenido entre
otras cosas, informacién referente a la radiodifusién en este pais. Incluso se
reflexioné en temas de alto impacto en la radio, como fue su contenido y la
forma de transmitirla. También pudo detectarse informacidn relacionada con la
tecnologia que actuaimente tiene a la mano la radio. En esta investigacién
pudieron ser expuestas muchas cualidades de la radio, del mismo modo fue
posible observar algunos procesos no muy destacados de la radiodifusién, los

cuales fueron objeto de andlisis y nutridos de sugerencias para impulsarios.

En complemento a lo anterior, fue posible evidenciar un resumen histérico de la
radio en México, asi como su funcionamiento en nuestros dias y de alguna forma
se tratd de identificar los posibles lineamientos por los cuales podria basarse la

radio del futuro inmediato.

A través de este trabajo se pudo describir el desarrollo de un medio que estd a
punto de celebrar cien afios de vida. Asi mismo, se ha dado un repaso histérico
referente al inicio de las principales cadenas radiofdnicas en este pais y
destacar aquellas que fueron punta de lanza en el desarrollo de la industria de
la comunicacion. Del mismo modo se plasmaron los nombres de aquellos
personajes que fueron pioneros en esta empresa y que contribuyeron al

progreso de este medio electrdnico.

Posteriormente se desahogé el rubro referente a la radio contempordnea, rubro

enfocado en la forma en que es transmitido un programa actuaimente. En este
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apartado fueron sefialados algunos pardmetros que generalmente intervienen en
una emisora para la planeacién de su programacién. Anexo a este punto, se hizo
una invitacién para que en algunas producciones se contemplen ciertos aspectos
para proporcionar mayor calidad en el servicio, entre ellos, la incorporacién de
la voz del cliente, factor responsable de que se generen programas con ciertos

estilos de informacién y tendencias musicales.

Dentro de este contexto, no se omitid hacer mencion acerca de las
producciones que actualmente se transmiten por la banda, asi como la
importancia o influencia que fuvieron los inicios radiofdnicos sobre estas, lo
anterior, en la inteligencia de que puedan realizarse mejores producciones, es
decir, que exista una mejora continua en estos procesos. La radio posee la
misma esencia y estructura de sus origenes, pero la diferencia es que antes no
existia tanta vanguardia en tecnologia para la creacion de nuevos formatos y

métodos de difusion.

Asi mismo, se hizo referencia a la modernidad aplicada en las distintas
radiodifusoras y al buen manejo de estas. En particular, en este trabajo se pudo
comprobar que efectivamente existe una clara intencién de modernizacion de
procedimientos de transmisién. Al respecto, también se ha podido distinguir que
no en todos los casos, la aplicacién de modernizacién a los servicios que prestan
las radiodifusoras da por si sola, calidad en sus producciones, al contrario, se

hizo mencion que a la mayoria de los radioescuchas, aquellos que oyen las
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estaciones que generan mds puntoes de audiencia, les falta exigir mayor calidad

en el servicio que brinda la cadena de su preferencia.

Con relacién a lo anterior, esta investigacion aporta algunas ideas relativas a la
mejora de contenidos, sin perder nunca de vista la objetividad del trabajo que
es la conmemoracién de casi un siglo de la radio. Pero esto no significa que no se
haya comentado la necesidad de proporcionar al radicescucha producciones mds
equilibradas en sus contenidos culturales; en esa vertiente, se sugirié, deberia
tenerse como una misién mds, la contemplacién de una reforma comercial en las
producciones que se transmiten y ayudar de esta forma a que el radioescucha se
acostumbre a solicitar mejores contenidos en los programas radiofénicos

mediante una educacién de consumo.

Aterrizando esta propuesta y conjugdndola con las nuevas alternativas de
difusién que ya existen y al mismo tiempo contemplando la tecnologia que
préximamente aplicardn en los medios electrénicos, se llegé a la determinacién
de que la modernizacién y el contenido radiofénico no deben estar peleados. Al
mismo tiempo, se menciond que la radio deberia conservar su funcidn en el
servicio social, accién que debiera operar eficientemente y que sélo en algunas

estaciones aplican como objetivos.

Estas nuevas metas y los factores antes sefialados posiblemente podrian
constituir una mejor industria de la radio, las herramientas han existido,

existen y existirdn, dnicamente falta comprometer a la radio con las
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necesidades del entorno, sin olvidar que, lo que se produce actualmente en la
radio, debe llenar las expectativas de su cliente potencial, ese cliente que
decide si un programa sigue al aire o desaparece, personaje que coloca a
cualquier locutor en la cima y le crea un gran ego, cliente que provoca que mds
empresarios pretendan anunciar sus productos en una estacién determinada;
efectivamente, ese cliente es el radioescucha, personaje que al igual que la
radio casi cumple cien afios de fidelidad a este medio. Por tal motivo, cuando se
hable de celebracidn radiofénica, se sugiere hablar también de homenaje al
radioescucha que es sin duda alguna el complemento de este bello dmbito

informativo.
Finalmente, los rubros y enfoques que aqui se plasmaron fueron o trataron de

ser lo mds objetivos posibies, evitando de esta forma cualquier inclinacién o

tendencia a favor de cuaiquier emisora ¢ cadena radiofénica.
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