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Intraduccion

I museo actualmente es un espacio abierto a todos, un

espacioen donde se puede invertir positivamente nuestro tiempo
libre, en soledad o en comparnfa. Asimismo a través de una
comunicacién efectiva de los mensajes en sus exposiciones, el
museo tiene una funcién transformadora del individuo; por lo
tanto el museo también es un espacio de comunicacién,
mayoritariamente visual, por lo que el disefiador tiene un papel
primordial en la museografia ya que él posee los conocimientos
y las herramientas necesarias para conformar los mensajes
grificos adecuados a una comunicacién museografica

El museo hoy en dia se encuentra inmerso en una compleja
sociedad que experimenta cambios culturales y sociales diversos,
donde la integracién de los diferentes grupos contribuye en su
conjunto a exhibir la unidad en la diversidad. La filosoffa del
Museo Nacional de Culturas Populares intenta propiciar la
integracién de los grupos populares a la cultura nacional, lo
que contribuye a la reafirmacién de una identidad propia. Los
museos deben colaborar en el desarrollo y transformacién de la
sociedad pues en ellos se conforman los significados histérico-
sociales que poseen los bienes culturales, mismos que deben
llegar a una gran cantidad de individuos con caracterfsticas
heterogéneas.

La presente investigacién se enfoca a la labor que lleva a
cabo el disefiador gréfico dentro de la museografiay el desarrollo
de un proyecto museogréfico especifico. Para ello el Museo
Nacional de Culturas Populares me permiti6é participar en la
exposicion titulada « Expresién artistica de los pueblos indigenas»
que se llevo a cabo durante el mes dejulio de afio 2000. En ella se
desarroll6 la gréfica para la exposicién en la que se disefiaron
las cédulas temdticas, las cédulas de objeto y la cédula
introductoria, asimismo se disefi6 el cartel parala difusién dela
exposicién. Lo mds interesante en un principio fue darme cuenta
de que el trabajo en un museo es interdisciplinario y que las
exposiciones por su cardcter did4ctico deben hacerse accesibles
al visitante. Ademds me interes6 este museo al que he asistido
con frecuencia, porque a pesar de su bajo presupuesto ha
empleado formas museograificas creativas en numerosas
exposiciones.



También creo que es de los pocos, si no el Gnico que presenta
exposiciones acerca de las diversas expresiones populares,
incluidas las culturas indfgenas que han sido marginadas y que
actualmente estdn en un proceso de revaloracion.

Esta investigacién estd dividida en seis apartados, cuyo primer
capitulo define lo que es un museo y las tipologias museolégicas,
lo que nos permite una visién general de la funcién e importancia
de los museos. En el segundo capitulo se habla de la historia del
Museo Nacional de Culturas Populares que servird de marco
para el presente estudio, ya que es la instancia en donde se
desarroll6 el proyecto. El tercer capitulo define lo que es la
museologfa y la museografia, asf como todos lo elementos que
se relacionan con ella, como son el discurso museografico, el
espacio museografico y la comunicacién museografica que nos
interesan especialmente en este estudio. El contenido del cuarto
capftulo constituye la base tedrica para esta investigacién donde
se habla del disefio grafico y su relacién con la museograffa. El
quinto capitulo aborda el tema de los discursos graficos que
inciden la comunicacién museogréfica, y el ultimo capitulo
desarrolla la metodologfa del disefio y 1a aplicacion de ésta en
la solucién de la cédula temdtica, introductoria, de objeto y el
cartel,
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1.31. Definicion de Museo

Desde el punto de vista

etimolégico, la palabra museo procede del
griego Museion, término que se aplic6 en
Alejandria para nombrar a la institucién
fundada por Ptolomeo; este lugar estaba
integrado por un parque botdnico, un
zool6gico , una sala de anatomfa y una
sala para observaciones astronémicas. En
el mundo romano este término se aplicé
para designar los lugares que eran
presididos por las musas en donde se
llevaban a cabo reuniones filosé6ficas.

Actualmente el museo es
considerado un espacio en donde se
reunen objetos que son valorados como
tesoros, los cuales se encuentran
contextualizados o descontextualizados y
que, son evidencia material de
civilizaciones pasadas Los museos centran
su interés en su coleccién y en la
conservacion de ésta; Tos objetos que
resguardan son capaces de hablar por si solos
provocando placeres estéticos en el que lo
admira”®.

El museo es también un lugar para
satisfaer la curiosidad, porque en él se
encuentra lo tfpico y lo diferente, lo
significativo por ser comiin o lo especial
por ser unico. Es un lugar abierto al
ptiblico, en donde independientemente
del grado de cultura o incultura que el
visitante tenga, éste llega por interés
propic y voluntad personal,
permaneciendo el tiempo que desee
dentro de él, estudiando y admirando lo
objetos que llaman su atencién: "Esto lo hace
que sea una universidad abierta para todos™¢

La definicién de museo que da el ICOM
(Consejo Internacional de Museos) 1a cual es
una organizacién internacional que marca
las lneas de accién de los museos es la
siguiente:

“Es una institucién no lucrativa
permanente al servicio de la sociedad, el
cual adquiere, conserva, investiga,
comunica y exhibe con propésitos de
estudio, educacién y disfrute, evidencia
material de las sociedades pasadas y de
su medio ambiente.””

También el museo es educador y
trata de concientizar al piblico, pues los
objetos ademd4s de tener valores estéticos
o histéricos son medios a través de los
cuales se pueden crear reflexiones o
despertar curiosidades que motiven el
conocimiento. Hoy en dfa el museo ha
dejado de ser considerado “templo de
musas” para convertirse en un lugar de
encuentro y en un punto de referencia
cultural propio de los mass media: “Es uno
entre muchos componentes de una compleja
disposicién de industrias culturales y de
entretenimiento,”*

® Maya Pérez-Ruiz, Elsentido delas
cosas p. 17

$ Daniel Rubin de la Borbolla, El
Museo auténtica universidad abierta
al mundo, revista cientffica vol. 8
Num 121p. 13

7 Francisca Hernandez, Manual de
Museologfa, p. 69



En consecuencia el museo tiene que competir cada vez més
con otros medios para llamar la atencién y atraer a los visitantes,
por lo que hay que hacer uso de métodos cada vez m4s llamativos
y funcionales para el disefio de las exposiciones: “Son en muchos
aspectos similares a otro medios contempordneos. Entretienen e
informan, buscan divertir y educar. Y en la construccién de sus textos
y montajes ofrecen una vision del mundo ideoldgicamente modulada”*
Para concluir con el hecho de que el papel del Disefiador Gréfico
es de vital importancia pues puede contribuir a construir
exposiciones en donde los objetos comuniquen o expresen
aspectos relevantes en beneficio de la sociedad para que éstos
no sean sacralizados y sean accesibles al ptiblico. Con ello se
pretende lograr una mayor competencia con otros museos e
incluso con otros medios de entretenimiento que pueden ser el
cine, la televisién, etc. Es importante recalcar que los museos se
clasifican en tipologias que hacen mds f4cil su estudio en el
campo de accién al que pertenecen; por lo tanto sus objetivos
depender4n del 4mbito al que hacen referencia.



1.1.1. Historiz de los Museos

El hombre siempre ha sentido la

necesidad por coleccionar y preservar ob-
jetos para el futuro siempre ha existido en
todos los tiempos y todas las culturas. Los
objetos colecdionados y conservados enlos mu-
seos son elementos fundamentales para el
conodmiento de aquellos perfodos a los que
pertenecen, pero tambiénsonnecesarics para
¢l desarrolio sociocultural del mundo moder-
no. Bl museo tal y como lo conocemos hoy
es una creacién de las élites ilustradas de
los enciclopedistas del Siglo de las Luces.

La civilizacién griega puso las bases para
la invencién, consolidacién y explotacién
europea del museo, pues era una
civilizacién que estaba obsesionada en
reunir y conservar dentro de sus templos
y edificios variados productos de la
creacién humana. También en las culturas
del cercano oriente nace la preocupacion
de guardar objetos que eran depositados
en los entierros y que son verdaderos
museos funerarios como advierte
Germain Bazin.!

Ciertamente los museos son fen6-
menos que indican el desarrollo de im-
portantes sectores de la historia cultural de
la humanidad, El culto al pasado ha dado
origen al museo que es entre muchas ofras
cosas el certificado de antigiiedad de un pais .
Todo lo que realmente conocemos sobre
nosotros mismos y sobre nuestro mundo
proviene del pasado. Cada pafs, cada pueblo
se identifica con su pasado por medio de las
creaciones que forman parte del patrimonio
histérico-artistico que el museo resguar-
da, estudia y expone, La principal larea de
un museo es preservar los objetos del pasado
para las generaciones presentes y futuras.®

Durante el siglo XVIII con la nueva
concepcién racionalista del mundo se
desarrolialainvestigacién y la critica, que
en materia de los museos se traduce en
una especializacién en 1o que se refiere a
los materiales museables. Las colecciones
dejan de ser elemento de ostentaciones y
prestigio para su propietario; en cambio
se exaltan los valores de la historia nacional
de cada pafs: “El museo se convierte en un
aula permanente de lecciones histéricas** .
Diderot en 1791 disefi6 en el Tomo IX de
la Enciclopedie un programa
museolégico para el Louvre, cuyos
fundamentos estaban inspirados en el
Museion de Alejandria, con el que se
pretend{a crear un lugar para las artes y
la ciencia al que pudieran tener acceso todas
las personas. Los cambios traidos por la
Revolucién Francesa impulsaron el de-
sarrollo del museo como institucién pu-
blica, pues las colecciones pasaron a ser pro-
piedad de la nacién, En toda Europa des-
pués de la Revolucién Francesa se extien-
de la tendencia de convertir las coleccio-
nes de los monarcas en museos piblicos,
los cuales tendrdn su consolidacién en el
siglo XIX y su mdximo desarrollo en el XX.

El desarrollo de los museos en
América, Asia, Africa y Oceania se da en
los siglos XIX y XX. Con el nacimiento de
éstos surgird un espiritu nacionalista y el
perfil de las instituciones expresard una
identidad nacional premovido por la
Ilustracién y por los ideales de la
Revolucién Francesa.



En la segunda mirad del siglo XIX se crean en
Estados Unidos los primeros museos de la iniciativa privada,
con ello se origina la primera diferenciaci6n tipolégica de los
museos en los pafses industrializados, pues se empiezan a
surgir otros tipos de museos que intentan recoger y exhibir
los elementos de su més reciente pasado. En México se funda
el Museo Nacional que resguardaba objetos arqueolégicos,
folkloricos, animales, plantas y piezas de historia natural. Este
museo se encontraba en la Casa de Moneda. En 1910 se traslad6
todo el departamento de historia natural al Chopo, credndose
con esto el Museo de Historia Natural. Asf la Casa de Moneda
se convierte en el Museo Nacional de Arqueologia e Historia.
Para 1940 el general L4zaro Cardenas crea el Museo Nacional
de Historia en el Castillo de Chapultepec, donde se resguardan
las colecciones correspondientes a los distintos perfodos desde
la llegada de los espaiioles hasta la Revolucién Mexicana.

Mis tarde se construye el Museo
Nacional de Antropologfa e Historia
donde se exhibirfan piezas prehispénicas,
con ello el Museo Casa de Moneda que

habfa albergado todas estas piezas qued6 S W

practicamente vacio. Para 1964 existfan en
todo el pafs cerca de 80 museos pero
ninguno de ellos con colecciones que
mostraran la cultura de los demés pueblos
de la Tierra, asf que se decide crear el

Museo de las Culturas enla Casade =~ ————
Museo Nacional de Culturas

Moneda. Después de 18 afios se crea el
Museo Nacional de Culturas Populares,
en un intento de dar una justa valoracién
a la diversidad cultural del pafs.

! citado por Luis Alonso Ferndndez,
Museologfa y Museograffa p. 53
?Luis Alonso Ferndndez op.cit. p. 55
*ldem p. 35

4 Luis Alonso Ferndndez op. cit. p. 68
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1.3.2. Tipoiogias Musesidgicas

Lo objetos museables son dotados
implicita o explfcitamente de un valor Museos Arqueokigicos untmatica
estético-cultural y son considerados de gran Cliptica
valor, asf por ejemplo un objeto museable
puede ser cualquier objeto que hable de una
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Cada uno de ellos tiene sus
caracterfsticas propias y sus campos de
accién bien definidos, por lo que podemos
decir que los Museos de Arte acogen las
piezas de las civilizaciones dotadas de un
valor estético implicito conferido por el
reconocimiento progresivo de la Historia.
Las ramas integrantes de este tipo de
museos son: la pintura, la escultura, la
arquitectura, la poesfa, la misica, las artes
dramdticas, las artes grificas, las artes
industriales y las artes menores. Las obras
pertenecientes a la Antigtiedad las
guardan los museos arqueolégicos, en
cambio, las que pertenecen al mundo
medieval y al moderno las resguardan los
museos de Bellas Artes y las obras de la
etapa actual estdn albergadas en los
museos de Arte Contemporéneo.

Los Museos Arqueolégicos tiene un
campo de accién en lo que concierne al
gran legado que la Antigiiedad ha
suministrado por medio de los
descubrimientos de las excavaciones. Se
considera objeto arqueolégico a todo
aquel que ofrezca una antigtiedad
probada y cuyo valor para la Historia, la
Cultura y el Arte sea considerable.

Los Museos de Historia dentro de
sus exposiciones exhiben material
ideolégico, narrativo y discursivo de los
hechos y cambios sociales que han
afectado a la historia de las civilizaciones.
Dada la complejidad de la actividad
histérica de la humanidad, resulta casi
imposible establecer categorias
definitorias de estos museos; sin embargo
podemos encontrar museos regionales,
museos biograficos, entre otros.

Ahora bien en los Museos
Etnol6gicos los criterios para evaluar el
valor de una pieza no responde tanto a
un dmbito cualitativo como podria ser en
los Museos de Arte o Arqueolgia, sino mds

bien como testimonio de los usos,
costumbres, idioma, escritura, folklore y
demds caracteres distintivos de raza en
general o en particular. Este tipo de
museos son complejos porque los limites
de la ciencia etnol6gica son amplios en la
actualidad; por ello se pueden establecer
subgrupos museolégicos segun el
material que se exponga. Asf tenemos que
hay museos de folklore en donde se
muestran piezas primitivas o
evolucionadas de razas ya desarrolladas;
los museos de artes y costumbres
populares que guardan los testimonios
costumbristas y artesanales de una
civilizacién concreta. Una vitalidad
permanente le viene conferida a estos
museo ya que no sélo recogen objetos
“tictiles” sino también, testimonios de
expresiones populares auditivos y
visuales como vocablos en desuso,
canciones, tonadillas, ritos, expresiones
gestuales, danzas, etc. A esta categorfa
pertenece el Museo Nacional de Culturas
Populares, el cual serd nuestro tema de
estudio en los siguientes apartados.

Por otra parte ios Museos de
Ciencias se han configurado por la
necesidad de recoger, estudiar y analizar
piezas de cardcter cientifico y por el interés
del estudio de la evolucién de los objetos
naturales, transformados e incorporados
por la sociedad al mundo de la ciencia y
que han tenido una importancia para el
desarrollo y progreso de la humanidad.

Finalmente los Museos de Técnicas
se definen tanto por la representacién de
la técnica en la materia o disciplina
artistica, histérica o cientffica como por la
fabricacién, produccién o reproduccién de
las actividades humanas realizadas en el
campo de la ciencia o el arte, aplicando
métodos técnicos e industriales.
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2.3. Historia

H..a formacién de los museos en

México data de 1825 cuando se fundé el
Museo Nacional Mexicano en tiempos de
Guadalupe Victoria, pues desde aquella
época ya se tenfa la idea de resguardar y
exhibir las piezas artisticas que se
consideraban de valor provenientes de
sociedades anteriores. De esta forma
surgen los principales museos en el siglo
XIX pues se buscaba crear una conciencia
histérica y una identidad cultural
nacional. Ademd4s con esto se pretendfa
que los museos fungieran como medio,
paraapoyar a los sectores que no tuvieran
acceso a la educacién formal.

Enlos afios sesenta, los especialistas
debatian acerca de la funcién que habfan
tenido los museos hasta ese momento,
pues los planteamientos educativos y
ptiblicos habfan fracasado convirténdose
en entidades elitistas, prohibitivas y
burocréticas. En este contexto de lucha por
las politicas y los espacios culturales, en
donde se defiendfan la pluralidad de la
cultura y el reconocimiento del derechoa
la diversidad cultural, nace el Museo
Nacional de Culturas Populares.

En ese momento ya no se buscaba
llevar al pueblo la cultura, sino reconocer
a éste como depositario de ricas
tradiciones culturales de gran valor. El 24
de septiembre de 1982 se inauguré el
Museo con la presencia del presidente José
Lépez Portillo y bajo la direccién del
antrop6logo Guillermo Bonfil Batalla,
presentindose las primeras dos
exposiciones del museo: El maiz,
fundamento de la cultura popular
mexicana y Fl universo del amate.

La creacién del museo responde a
la necesidad de reconocer la creatividad
y las iniciativas culturales de los sectores
populares del pafs, con el fin de
rescatarlas, estimularlas y darlas a conocer
con todo su valor como parte fundamental
de nuestro patrimonio cultural. Este
museo plantea una concepcién distinta,
pues no nace para resguardar una
coleccién como los otros museos, sino que
con el tiempo las va conformando y
donando a diversas comunidades para
que creen sus propios museos. Ademds el
museo toma como premisa bédsica que
México es un pafs pluricultural; lo que
fundamenta su proyecto, orientado a
estimular las diversas iniciativas de los
sectores populares, para que se reconozca
lo que cada grupo genera, en sus propias
manifestaciones y sea valorados
adecuadamente.

También propone un espacio en
donde se plasme la existencia de diversas
formas culturales dentro de una sociedad
que esta divida en clases y grupos sociales,
apoyando la iniciativa creadora de los
grupos populares. Esta es la razén por la
cual he buscado trabajar en el proyecto
Expresién artistica de los pueblos indigenas,
en conjuncién con el museo, pues me
parece muy importante el rescate que
hacen de las culturas populares, a través
de las formas museogréficas de sus
exposiciones que son temporales y estdn
en renovacién constante, lo que lo hace
sumamente dindmico.

Esto marca una gran diferencia con el resto
de los museos pues no cuenta con un
acervo permanente.
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2.2. Misién del MNCP

L.a mayorfa de los museos en México contribuyen y han

contribuido de una manera u otra a la creacién y reproduccién
de una identidad nacional decretada por los grupos en el poder.
Sobre todo porque han sido fundados bajo la proteccién del
Estado transmitiendo conceptos que tienen que ver con las
cuestiones de la soberania, la patria y la historia. Cuando nacié
el MNCP se propuso romper con las politicas culturales
nacionales y surge como un proyecto cultural contrapuesto al
de las clases dominantes. En donde los sujetos de los sectores
populares participen en su produccién y consumo, revalorando
su propia cultura.

Lamisién de esta institucion es que estimule y reconozca
las iniciativas culturales de los sectores populares del pais. El
MNCP debe ser un lugar donde se analicen las culturas
populares, formas de sobrevivencia, de elaboracién simbélica y
movimientos sociales derivados como lo acota el director
fundador del museo Guillermo Bonfil Batalla. Siendo este el
primer Museo de Culturas Populares a nivel nacional, donde
uno de los retos es representar las diversas manifestaciones de
la cultura popular de nuestro pafs.

12



2.3. Obietivos del Muses

L.a idea basica del nacimiento del museo fue tomar en

cuenta o reconocer a los sectores marginales, ddndole énfasis a
los grupos sociales como portadores de la cultura popular, de
donde surgen los siguientes premisas:

1)El reconocimiento de la pluralidad y diversidad de culturas
como recursos de inmesurable valor para la construccién y el
desarrollo plenos del pais.

2) El reconocimiento de que cada segmento diferenciado de la
sociedad (los grupos étnicos, las sociedades regionales, los
estratos, las clases sociales) posee capacidades de creacién
cultural que se desarrollan para satisfacer necesidades propias
y hallar las soluciones mas adecuadas en funcién de los recursos
disponibles.

3) El reconocimiento de que en la sociedad moderna actian
fuerzas que tienden a despojar a los sectores populares de la
iniciativa cultural y convertirlos en consumidores y no creadores
de cultura.

Asf pues, la cultura popular se
define como la cultura que se produce y
se consume por los mismos individuos
que la crean; no es una cultura hecha para
venderse sino para ser usada en el 4mbito
cotidiano y responde a las necesidades del
grupo que la crea.

De lo anterior nacen los objetivos que se
ha propuesto el museo como institucién
publica:

1) Estudiar los procesos de creatividad
cultural en los sectores populares, tanto
en el presente como en el pasado, con el
fin de conocer su dindmica y determinar
las mejores formas para impulsar la
continuidad y el desarrollo de las
iniciativas ya seftaladas.

13



2) Documentar por los medios adecuados
(colecciones de objetos; registros
fotogréficos cinematograficos y sonoros;
descripciones, etc.) y de manera
sistemdtica las iniciativas culturales
populares, a fin de que tal documentacién
sea empleada en las tareas de
investigacién, difusién y promocién.

3)Estimular y apoyar por los medios que
le sean propios, las iniciativas culturales
que partan de los sectores populares.

4) Dar a conocer las creaciones culturales
particulares de los diversos sectores
populares y contribuir a que se conviertan
en patrimonio comiun de la sociedad
mexicana y, en primer término, en el
conjunto de los propios sectores
populares. Para cumplir este objetivo se
hard uso de técnicas museogréficas,
publicaciones, medios de comunicacién
masivay cualquier otra forma de difusién
que resulte adecuada.

5) Fortalecer laidentidad nacional a partir
de la revaloracién critica de la cultura
propia de cada grupo, enmarcada en el
contexto mds amplio de la cultura
nacional.”

*Fuente: Maya Pérez-
Rufz, El sentido de las

cosas p. 67
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Dentro dela larga lista de exposiciones que ha montado
el museo a lo largo de los afios se han tratado bdsicamente dos
temas lo urbano y lo rural. De ellos se derivan diversos temas
entre los que destacan los caracterizados por su posicién social
en la estructura productiva y laboral, como por ejemplo: obreros
mineros, artesanos, indigenas, etc. Otras mas fueron dedicadas
para caracterizar ciertos productos como el mafz, el amate, el
pan, las méscaras, los nacimientos, etc. Es decir, se trata de reflejar
en las exposiciones a los que hacen la cultura popular, que se
proyecte una imagen la cual muestre el entorno social, histérico
y natural de cada grupo. Asf como también mostrar el proceso
de su trabajo, su organizacién y las relaciones que se dan al
interior de ese grupo.

Estas exposiciones se han caracterizado por el escaso
empleo de vitrinas, por el constante uso de reproducciones y
escenograffas, por el uso de la musica y sonidos ambientales
que ha acompafiado a muchas de éstas; y a estimular al piiblico
por medio de elementos que toquen o manipulen. Todas estas
estrategias de comunicacién estdn destinadas a divertir o a
ensefiar despertando el interés del publico visitante.

Asfmismo este Museo ha conseguido diferenciarse de otros
por el tipo de temas que toca pero ademds, por las formas
museograficas que aplica, lo que hace mds accesibles las
exposiciones para el ptblico. Como resultado de esto el disefio
gréfico a tomado gran importancia dentro del Museo pues apoya
las exposiciones, haciendo uso de recursos gréficos,
audiovisuales, fotogréficos eilustrativos que den la ambientacién
requerida. El Museo por su parte ha buscado la participacién de
los sectores populares a través de invitaciones directas y por
convocatorias. La primera se lleva a cabo por medio del trabajo
de campo, ya que se da un acercamiento directo con los
productores y se establecen acuerdos para que se lleven a cabo
las exposiciones. Las convocatorias se hacen mediante 1a radio,
boletines, periédico, carteles, etc y se realizan concursos de los
cuales se elige el tema a desarrollar dentro de la exposicién.

De esta manera el museo con el tiempo ha creado
vinculos con distintos sectores populares que son y han sido
de vital importancia para el quehacer del MNCP.

Sala Quinta
Matrgarita

R

Centro de

documentacién de
Culuras Populares
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2.5. Infraestructura del MNCP

21 museo se ubica en la avenida

Hidalgo nimero 289, colonia del Carmen
Coyoacén. Este reciento tiene una larga
historia, pues en 1895 figuré como
Aduana de Coyoacan, después el terreno
pasé a manos de la iglesia de San Juan
Bautista, pero con las leyes de reforma el
Estado se apropia de él. En 1901 es
construida la finca de un solo piso con
jardin, lo que actualmente es la fachada
principal del museo en donde se
encuentra la Tienda-Librerfa y la sala
Cristina Pay4n. A principio de la década
de los afios 30 fue la residencia de la
familia Ramos Martinez, su hijo Alfredo
Ramos Martinez, destacado pintor
creador de las Escuelas al Aire Libre de
Pintura y mds tarde director de la
Academia de San Carlos.

En 1950 en el
inmueble se instal6é
un convento de
monjas de las
Carmelitas
Descalzas. En 1976
se instalan las
oficinas del PRI
para la campaiia
presidencial de Lopez
Portillo, quien mds
tarde la dona para
que se funde el
MNCP. El museo
ensus inicios estaba
conformado por
dos construcciones
que son La Quinta
Margaritay la finca
que lleva como
nombre La Capilla,
pues se encontraba

16
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en ese edifico una pequefia capilla, de ah{
su nombre. M4s tarde fue construida la
sala Guillermo Bonfil Batalla, nombre que
lleva en honor al primer director del
museo. Esta sala fue construida por el
arquitecto Santiago de la Torre. El edificio
consta de dos plantas, donde en la parte
superior se encuentran las oficinas.

El MNCP cuenta con cuatro salas de
exposicién que son: en el edificio La
Capilla se encuentran las salas Cristina
Paydn y La Galerfa y la tienda-librerfa;
Parte del edificio Quinta Margarita se
utiliza como sala y otra resguarda el
Centro de Informacién y Documentacién
de Culturas Populares. Por tiltimo la Sala
Guillermo Bonfil Batalla esla mds grande
de las salas pues tiene 870 metros
cuadrados de extensién.

El museo ademds cuenta con tres
patios: el Patio Jacarandas que se
encuentra en el costado izquierdo de La
Quinta Margarita, El Patio Central que
divide a la sala Bonfil Batalla de la Capilla
y finalmente El Patio Moctezuma que se
ubica en el costado derecho de la sala
Bonfil Batalla. Estos sirven como espacios
donde se desarrollan actividades paralelas
a las exposiciones como son: el teatro,
miisica, danza, talleres, conferencias, etc,

El MNCP como ya he mencionado
no cuenta con salas permanentes, pues su
acervo se haido formando paulatinamente
con las exposiciones temporales para
después donarlas y formar nuevos
museos en diversas comunidades de los
estados de la republica.
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2.5, 4. 0rganizecion administrativa

[El museo est4 integrado por varios departamentos que

trabajan conjuntamente para alcanzar los objetivos que se ha
planteado. Asf tenemos que cuenta con una direccién una
subdireccién de museografia, un departamento de
administracién, una drea de desarrollo institucional, un
departamento de difusién, un departamento de operaciones y
seguimiento, un departamento de servicios técnicos y seguridad
y un departamento de servicios educativos.

Todos estos a su vez se subdividen en otros departamentos
pero me voy a enfocar solamente en los que dependen de la
subdireccién de museografia ya que es el tema que nos interesa
en este trabajo, de los demds departamentos solo haré una
pequeifia referencia de las actividades que realizan.

El departamentc de investigacién se
encarga de elaborar y analizar el tema al
que se refirerd la exposicién, consulta
fuentes, realiza trabajo de campo
realizando entrevista que enriquecen su
trabajo y le aportan aspectos importantes
de la vida y cultura del grupo que se este
estudiando. También integran las
colecciones que se van a exhibir elaboran
las cédulas museogréficas y redactan el
texto de los catdlogos. El departamento
de difusién tiene como funcién principal
difundir el trabajo del museo fomentando
la asistencia del pubtlico, también da
visitas guiadas y atiende alos periodistas.
El departamento de administracién se
encarga de proporcionar los recursos
necesarios a todas las demds 4dreas del
museo. El departamento de operaciones
y seguimiento se encarga de brindar
apoyo en la logistica y operaciones que
permiten al museo realizar sus
actividades.

18



El departamento de servicios técnicos y de seguridad es el

responsable de la imagen del museo, da mantenimiento y
limpieza a todos los espacios. También se hace cargo del
resguardo de los muebles e inmuebles y de las colecciones del
museo.
El museo a su vez cuenta con una sociedad de amigos que tiene
entre sus funciones promover el desarrollo del museo a través
de colaboraciones en la publicacién y venta de ediciones, folletos,
catélogos, entre otros. Ademés promueve actividades que le
permitan al museo producir ingresos para su beneficio. También
buscan apoyos financieros en especie y llevan la administracién
de la tienda-libreria que se encuentra en La Capilla.

Lasubdireccién de museografia tiene asu cargo los talleres
donde se elabora el mobiliaric para las exposiciones como son
el taller de carpinterfa y herrerfa; el taller de serigraffa donde se
imprimen cédulas, gréficos, entre otros. Asi mismo cuenta con
un departamento de exposiciones donde se disefia el mobiliario
y los soportes para las colecciones, organiza las colecciones y
determina el recorrido del piilico en la exposicién. Ademds se
encarga del disefio luminico y desarrolla los mensajes
museogréficos. Por dltimo tiene a su cargo también un
departamento de disefio gréfico donde se elabora la grafica de
apoyo para las exposiciones como son: cédulas, carteles,
pendones. folletos, catdlogos, etc. Como se puede ver este es un
departamento que tiene una compleja red de personal que trabaja
conjuntamente para llevar a buen fin las diversas exposiciones.
Asu vez este departamento se interrelaciona con los demds para
formar el gran organismo que es el museo.

19



2.8. Servicios gue ofrecen a) publico

Entre los servicios que ofrece el museo se encuentran las

visitas guiadas dirigidas a nifios y adultos, en grupos de treinta
personas, que se complementa con un taller que propicia el
desarrollo de la creatividad y 1a aplicacién de lo que aprendieron
durante el recorrido.

Otro de los servicios que ofrece son los talleres de fin de
semana en donde nifios y padres aprenden y conocen,
divirtiéndose y conviviendo. No importa la edad que se tenga
pues se manejan técnicas de trabajo sencillas. El taller siempre
esta relacionado con las exposiciones que se estén presentando
en ese momento. Asi mismo se imparten talleres permanentes
para adultos, en ellos aprenden algunas técnicas artesanales
como la cartoneria, papel amate, cesterfa, entre otros. Ademads
se imparten talleres de danza de forma permanentes.

Los eventos artisticos-culturales:Son actividades paralelas
que se realizan durante las exposiciones o las tradicionales que
cada afio se presentan como: Presencia de los Estados en el
Museo, con muestras gastronémicas, expo-ventas artesanales,
muisica y danza, ferias como la del Tamal, Dfa de Muertos y Expo-
miel, entre otros. Actividades para conmemorar celebraciones
come el Dfa internacional de la danza, el Dia del libro, etc.

También se llevan a cabo concursos como por ejemplo de
Nifios Dios, Judas, Pifiatas, etc. Se realizan presentaciones de
libros y discos. y eventos infantiles por ejemplo: obras de teatro,
cuenta-cuentos, teatro guifiol, entre otros

Ademads cuenta con una Tienda-Libreria la cual estd
especializada en temas de cultura popular en las que
encontramos artesanias de diversas regiones del pafs, material
especializado en arte popular entre otros. También se encuentra
el Centro de Informacién y Documentacién que presta servicio
gratuito al publico en general con una biblioteca, una fototeca,
una fonoteca y hemeroteca todos estos enfocados a la cultura
popular.
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3.1. Museologia

La museologia pertenece al campo de las ciencias humanas

y socdiales; y como su nombre lo indica es la dencia que se ocupa
del estudio de los museos. Trata sobre las normas para el
ordenamiento de los mismos, estudia las funciones y organizaciones
de los museos. E! tedrico George Henri Riviére la define como:

Una ciencia aplicada, la ciencia del museo que estudia
Ia historia y la funcion en la sociedad las formas especificas
de investigacion y conservacion fisica, de representacion,
animacién y difusion, de organizacion y funcionamiento,
la arquilectura nueva o rehabilitada, los emplazamientos
admitidos o seleccionados, la tipologia y la deontologin.” %

De la museologifa se deriva la museograffa que es la que interpreta
los objetos para resaltar los elementos caracteristicos de ellos de
una manera diddctica y estética. La museografia considera que el
museo debe ser una unidad viva y un instrumento de difusién de
la cultura, por lo que abarca para su estudio la construccion del
edificio, instalacién luminica, ambientacién, mobiliario, distribucién
de los espacios, etc.

3.2. Musesgrafia

T.a museografa se vale de recursos

plédsticos, artfsticos, técnicos y
tecnolégicos para lograr presentar de la
mejor manera posible los objetos dentro
de una exposicién. No es simplemente et
arte de exhibir objetos, “es un arte que se
desarrolla con el fin de exaltar los valores
artisticos y educar la sensibilidad y la
imaginacion del espectador para que esté en

condiciones de disfrutar y recrear el arte” B,
Por su parte Herreman abunda: “Se puede
decir que la museografia es la parte pragmdtica
de la museologin ™ que integra cl drca

2 citado por Luis Alonso Ferndndez op. cit. p. 34
 Fernando Gamboa, La muscografia p. 79

" Yany Herreman, La museograffa el arte
de comunicar y educar revista cientffica vol.
8 Num 121 p. 17
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teérica (comunicacién), la artfstica (disefio) y la técnica y
museolégica (operativizacién) cuyo objetivo es la planeacién,
disefio y elaboraci6én de la exposicién dentro del museo.

La definicién que establece el ICCM (Consejo Internacional de
Museos) es la siguiente:

“La museografia es la teoria y la prdctica de la construccién de los
museos, incluyendo los aspectos arquitectonicos de circulacion y de
las instalaciones técnicas. Ademds le conciernen los problemas de
adquisicion, métodos de representacion, almacenamiento, medidas de
seguridad y de conservacion, restauracion, y actividades culturales
proyectadas desde los museos.”

La museografia por lo tanto es una actividad pedagégica,
educativa, es al mismo tiempo una ciencia y un arte. Gamboa la
define como:”La obra de arte visual por mds grande que sea es
incompleta. La completan, interpretan y recrean el museégrafo y después
el espectador. El buen museografo es como un director de orquesta que
interpreta una partitura...”' ; y esta estd relacionada fntimamente
con el objeto del que méds adelante hablaré con mas detenimiento.

Dentro de la museograffa el trabajo
del diseftador gréfico es de gran valor e
importancia, pues complementa una
exposicién a través del desarrollo de un
concepto de imagen gréfica. La cual
abarca sefnalizacién, cartel, gréficos,
cédulas de objeto, cédulas temdticas,
catdlogos, tripticos, etc que le dan un
sentido de orden y una continuidad
dentro de la exposicion y en la mente del
espectador. Esto le da una cohesién a
todos los elementos que intervienen
dentro de una exposicién. Asi mismo cl
disefltador grafico cuidard que la
informacién sea legible y buscara un
equilibrio visual y estético que sea
agradable pero que no compita con el
discurso museogréfico, sino que més bien
lo apoye y complemente.

También el disefiador grifico puede
apoyar en la elaboracién de dioramas,
maquetas, audiovisuales, interactivos e
ilustraciones que apoyen la exposicién.
Por tltimo para cerrar este tema me
gustaria recordar a Octavio Paz con estas
palabras:

“La museografia hace posible la cotidiana y
misteriosa resurreccion  de los cuadros y las
estatuas que dejan de ser cosas y se
vuelven criaturas vivas. Su finalidad vltima
es agudizar, afinar e iluminar la
sensibilidad y entendimiento de un pueblo.””

' Luis Alonso Ferndndez, Muscologfa:
introduccidn a la teorfa y practica del
museo p.37

* op. <it. Fernando Gamboa p. 80

7 Octavio Paz citado por Fernando
Gamboa op. cit. p. 81



3.3. Los objetos

Desde un principio el hombre ha

fabricado objetos y herramientas que le
han sido fundamentales para su
existencia. Por lo que estos objetos han
sido atesorados y almacenados pues son
de gran valor, ya que contienen
experiencias y significados de tradiciones
de las generaciones que los concibieron.

La preocupacién del hombre por
identificarse dentro de una linea de
desarrollo de la historia de la humanidad
lo llevé6 a buscar evidencia material de su
existencia, por lo que en los objetos ha
encontrado valores que le permiten
explicarse el presente y acercarse al
pasado.

Por ello la historia del hombre
podria contarse a través de la historia de
los objetos, como afirmaDorfles ~ El hombre
estd dentro de un mundo objetual y artificial
del que no puede separarse pero del que no
siempre es consciente”

Hoy en dia los objetos son colocados
en espacios “privilegiados” llamados
museos, en donde adquieren significados
diversos, los cuales muchas veces estdn
alejados del significado original que
tenfan cuando fueron creados. Pues al
estar inmersos en nuestro propio universo
simbolico pierden su significado inicial. Es

decir le damos el valor de "obra de arte”™

hasta el objeto mas sencillo ; de acuerdo
con Silverston “... Los objetos tienen
biografias, dichas biografias las adquieren a lo
largo de su vida que les dan significados
diversos, dependiendo de los ambientes
sociales, econémicos, politicos y culturales por
los que atraviesa... ™

Los objetos que se encuentrenen los
museos debent decir algo o ser usados en
beneficio de la sociedad para que no se
sacralicen, de acuerdo con Jordanova
“... el objeto se conuvierte en un especie de fetiche
sujeto a una atencion exagerada congelada en
el tiempo y el espacio”?’ Dentro de una
exposicién los objetos adquieren
significados distintos dependiendo del
lugar en el que se encuentren ubicados.

Ademds éstos tienen dos niveles de
significados que segiin Barthes son: la
connotacién y la denotacién. La
connotacién implica entrar a planos de la
cultura y la ideologia. Las connotaciones
que se puedan crear en una exposicion van
a depender de la manara en que estén
integrados los objetos en el discurso
museogratico. Por su parte la denotacién
la har4 el visitante durante el recorrido:
“Los hombres reconocerdn...Que el objeto y el
sujeto se casan en el acto del conocimiento; que
de buen o mal grado, el hombre se encuentra y
se contempla en todo lo que ve “** (Chardin
Teilhard )

Los objetos son de gran importancia para el
museografo y curador pues en conjuncién
trabajardn con ellos para crear un orden y
estructurar la exposicién. Asf mismo es
importante que el disefiador gréfico conozca
Jos cédigos cromaticos o morfolégicos de Ios
objetos museables para que trabaje enbase a
ellos enlos disefios que apoyen laexposicién.

18 Dorfles Gillo citado por Francisco
Villasefior op. cit. p. 119

¥ Royer Silveston op.cit. p. 29

 |dem p. 31
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A su vez sirvard para tener una idea méds clara delo que
se necesita en la exposicién, pues se puede tomar referencias
de color o formas de los objetos y con esto establecer unaimagen
grafica en la produccién de los disefios para la exposicién. Por
otro lado también es importante tener muy claro que los
curadores son quienes seleccionan los objetos, escriben los textos
y son los expertos en el tema. Por su parte el disefiador grafico
se limita a los aspectos estéticos y de comunicacién y en los que
ahondaremos més en el apartado siguiente

3.4. Curaduria

Es el cargo o funcién del curador. En un
museo las actividades del curador se
orienta basicamente al cuidado, control,
estudio e interpretacion de las colecciones
depositadas en él. Para ello un curador
debe estudiar, clasificar y catalogar las
piezas que conforman las colecciones,
estableciendo sus caracteristicas de
materia, origen, funcién, procedencia,
antigliedad, etc, asf como las similitudes
y diferencias que existen entre ellas y la
posible relacién que guardan entre si.
Asimismo establece el contenido temdtico
de las exposiciones permanentes o
temporales que se refieren al 4rea de su
especialidad y en las cuales se exponen
piezas de las colecciones a su cargo.
Prepara la toda la informacién necesaria
para los textos asociados a la exposicién
como son: los catdlogos, gufas, etc.

3.4.1, Curador
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El que tiene a cargo el cuidado de alguna cosa. Es el especialista
en una particular disciplina académica y cientffica relevante de
las colecciones del museo. es el responsable directo del cuidado/
conservacién y de la interpretacién académica de todos los
objetos, materiales, 0 especimenes existentes en el museo.



3.8, La comunicacion

=

Se entiende por comunicacién el intercambio permanente

de informaciones y conductas entre un emisor y un receptor. Es
un proceso mediante el cual se establece una operacién que
consiste en hacer comiin algo de manera codificada.
Roman Jakobson, ligiifsta ruso, entiende el acto de comunicacién
como la construccion por parte de un emisor, de un mesaje acunado a
partir del marco de posibilidades articulatorias de un codigo lingiifstico
comiin al emisor y al receptor a quien va dirigido el mensaje, vehiculado
a través de un canal y que supone que habla de algo contextual a lo
cual remite o refiere el mensaje?? Vilchis toma un modelo de
comunicaciéon que se compone por emisor, medio, mensaje,
referente, c6digo y receptor, el cual puede aplicarse dentro del
museo de la siguiente manera:

Emisor Cadigo Receptor
EX POSICIAN FY PNOKICTAN

Medio Referente Medio

EREISER? &5 €1 a1 Gkl 6 Rosise’2
Pt ol par el vz fvge g Gifsrinedfa
mensafee ta Infonccddta eodificeda

COFGE SiS¥an €2 80008 iatlisn s 2 el a 165 Lelaromrignes

ARt prkida auierl € ¢ entl @ mizastle aiTvie e
PREElER crza et ta Lifsarntfa y € ifon | s

Mensaje g FURLICOVISITANTE
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El mensaje que emite el museo a
través de sus exposiciones participade los
objetivos educativos y de promocién que
se ha impuesto como institucion.Asi
tenemos que ei emisor es el museo y el

bom D nakn o~
LULL COLY OC

referente que se puede considerar como
el contexto que envuelve a las partes. Asf
el medio de comunicacién son las
exposiciones que el museo presenta.

En [a préctica real todo proyecto
museograifico responde a un proyecto de
legitimacién institucional, es decir la
jusiificacion de ia propia exisiencia y ia
autocelebracion institucional en la cual el
menoaje que se transmite al pdblics
visitante, sc¢ cscuda detrds de las
exposiciones en las cuales casi ninea se
toman en cuenta las necesidades y las
experiencias del piblico.Por lo que el
Museo Nacional de Culturas Populares se
ha propuesto luchar en contra de esto,
estableciendo un acercamiento real a su
publico, tratando de hacerlo participe de
las exposiciones y como consecuencia la
satisfaccién de ellos dentro de las visitas
al museo. Para ello realiz6 estudios de su
publico visitante, cuyo resaultado se

muestra en las signientes gréficas,

Si observamos el cuadro de
asistentes por ccupaciones nos podremos
dar cuenta de que los grupos mads
numerosos son los estudiantes y
profesionistas. Por lo tanto el museo al
plantear sus estrategias comunicativas
tiene que pensar en la diversidad de su
pubiico, ei cuai pertenece a ias capas
medias escolarizadas de la sociedad.

RHIESYU BSVOTO SV EVR IFOVRE iovOYD
i

TN AV

AV VTL EIAYNY TV IDA YR

BIYATY®

Los mayores usarivsse
encuentran en los
nifios y jovenes de la
edad entre () a los 29
arnos.

CCUPACIGIN®
Lot vigitantes do!
IMHSEO SO71 ent SH gran
mayoria estudiantes
de preescolar hasta
licenciatura.(A)
esiutitunies {Bj
profesionistas (C)
empleadn (1) maestro
(E) ama de casa (F)
oftcos y carreras
técnicas.

FRECUENCIA DE
VISITA®

Como la grdfica lo
mugstra el piiblico
visitanie frecuenta ios
tusevs por lo menos
unn ne> ol mes

“Fuente: Correa Marco,
Estudio de MNCP
Universidad del Valle
de México 1997
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Estos registros son importantes en la medida en que

aportan informacién 1til para la concepcién de exposiciones y
las formas museograficas y gréaficas de representarlas.
La comunicacién existe a varios niveles, por ejemplo la
comunicacién museogréfica en la que intervienen los elementos
que componen toda una exposicién, el museo y los visitantes,
también esta el proceso comunicativo que lleva a cabo el
disefiador del cual hablaremos m4s adelante. Para hablar de
comunicacién dentro del museo necesitamos acercarnos al
concepto de comunicacién museogrifica que se explica de
manera concreta en el apartado siguiente .

Pq@sssaas PRCCEDENCIA DEL
1] VISITANTES*®

. El porcentaje mds alto

! proviene del D.F. y hay

N poca asisiencia de

p— visitantes provenienies

[ J de los estados aledaitos.

CFSE £] € IR

1O FPalip

v

MOTIVO DE VISITA®
(A) La gente aprende
la riqueza cultural que
tiene el pals.

(B) Las exposiciones
son muy ilustrativas.
{C) Por trabajos de la
escuela,

*Fuente: Correa Marco,

Estudio de MNCP # Francisco Villasefior op. cit. p. 115
Universidad del Valle 2}, Llovet citado por Carmen Vilchis en
de México. 1997. Metodologfa del disefio, p. 87
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3.5.1 Comunicacién museografica

[En un museo dentro del proceso comunicativo el visitante

es el elemento central de todo discurso museogrdfico. La
comunicacién museogréfica se entiende como el proceso en
donde el visitante tiene la dltima palabra y cuya experiencia de
visita, recorrido y evaluacién personal merecen algo mds que
una reduccién descriptiva, dejando de lado los procesos de
interpretacién del visitante. Para que se pueda dar la
comunicacién museografica tienen que existir forzosamente tres
elementos que se conjugan los que son: el discurso museogrdfico,
la experiencia museogrdfica y el espacio museogrdfico, de los
cuales hablaré mds adelante.

El proceso de comunicacién que se genera dentro de un espacio
museogrdfico es el siguiente:

Erisom El museo como institucién y
~L28eT con todas sus caracterfsticas

de espacio ya existente
Cedificadar: El museégrafo que recupera todos

los elementos propios de 1a
exposicién en la que intervendrd

. Los apoyos gréificos que se
Mensafe: obtendrdn como resultado de
(producto de diselio) la fase de investigacion

Los objetos museables que implican
MMedio difvsor su identificacién y reconocimiento a
través de la experiencia del visitante

Receptor Los visitantes a las de exposicién
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3.5.2. Espacieo Museografico

Lauro Zavala considera que el espacio museografico es el

espacio en donde se puede sentir una experiencia museogrifica,
es decir, son lugares en donde no s6lo se exhiben objetos, que
podria ser un museo, sino también un centro histérico, unas ruinas
arqueoldgicas, galerfas de arte, espacios culturales, etc. Son sitios
que han sido adaptados para la exhibicién y la visita. El publico
no solamente esun receptor que entabla una relacién perceptual
meramente ffsica con el objeto, sino también con el espacio de
exhibicién quel est4 inmerso en un contexto determinado.

3.5.3. El discursc museocgrafico

Segﬁn el mismo autor, “e! discursoe

museogrifico es la categoria de andlisis de los
componentes formales de la exhibicion ™ . Esta
parte de la premisa de que el visitante es
el elemento central para la produccién de
una exposicién y se apoya sobre
elementos que representan, connotan y
dan contexto a los objetos expuesto en los
espacios museograficos con el mensaje
que se pretende comunicar. Esto se hace a
través de una temdtica, del montaje, de la
gréfica de apoyo, etc; que asu vez recurren
al uso de la retérica y la poética. Asf mismo
estos elementos son utilizados en la
configuracién de soluciones gréficas que
aporta el diseflador grdfico, al
implementar los medios apropiados para
comunicar lo que se pretende al ptiblico
visitante. Porlo que el disefiador tiene que
tomar en cuenta tres factores para la
construccién de mensajes gréficos dentro
del discurso museografico que son:
secuencia, importancia y funcién de los
cuales hablaré en el siguiente capftulo.

A lo largo de los afios ha estado
presente la idea de que el museo es una
entidad educativa por que a partir de ello
se han creado dos estrategia educativas
biésicas en torno al discurso museografico
las cuales son: La estética y la dindmica.

La estrategia educativa estatica;
privilegia la informacién sin relacionarla
con su contexto, ofreciendo solo textos.
Esto genera un distanciamiento entre el
objeto ya sea artfstico, antropolégico o
natural y el visitante en las que se
producen respuestas a la informacién
dada como la aceptacion, el rechazo o la
indiferencia.

La estrategia educativa dindmica
privilegia el proceso de adquisicién de
conocimientos por parte del visitante,
pues relaciona la informacién con el
contexto en que estd inscrita. Propicia la
admiracién del visitante, la sorpresa, la
duda, el asombro y el compromiso afectivo.
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La motivacién del visitante, sus
competencias culturales, la espectacularidad
de lo expuesto y las estrategias de
interaccién de lo expuesto son elementos
que estdn en juego en estas estrategias
educativas del discurso museogrifico.
Cabe mencionar que estas estrategias
educativas forman parte del elemento
educativo, el cual es uno de los tres
componentes que conforman la
experiencia museogréfica, pero que me
permit{ insertarlas en este apartado para
hacer més daro lo que se refiere al discurso
museografico.

En este proyecto el MNCP expondrd
las técnicas artesanales tadicionales y que
adn se conservan, con ello se pretende
hacer una valoracién de la riqueza cultural
del pafs y del trabajo de los artesanos
indfgenas, en una exposicién en donde
el publico visitante al salir de la exposicién
sienta asombro por el trabajo de este sector
y se enorgullezca de la diversidad de
manifestaciones que produce su pafs.

3.5.4. La experiencia museogréfica v
los elementos que la integran

e SR NOR A T I R R T e ]
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Ahora bien la experiencia museogréfica es la que tiene el
visitante al asistir a una exposicién, Zavala la define como “es
el producto de la interaccion entre los elementos de la exposicién
museogrdfica y el visitante tiene la ultima palabra en el proceso de
valoracién e interpretacion comunicativa”®. Los elementos que
integran la experiencia museogréfica son el ritual, el educativo
y el lidico.

La visita a un museo tiene un carécter ritual: supone ., Zavala,
objetos, espacios y acciones que se definen como fuera de lo  Pposibilidades y Imites
cotidiano y representativos de lo diferente. Se considera que tiene  de la comunicacién
un car4cter ritual por estar ubicado en un lugar especial, diferente museogréfica p. 35
y lejano de lo cotidiano. * ldem p. 35
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El museo pertenece a un espacio atemporal, al margen de
lo familiar y contiene en su interior objetos alejados de sus
funciones acostumbradas. En él entramos en contacto con lo
especial y como lo afirma Silverston” lo familiar vuelto extratio; lo
extrafio vuelto familiar”®, pues al poner los objetos detrds de
vitrinas adquieren otro significado del que pudieran tener fuera
de éstas, es decir se sacralizan estos objetos.

Los elementos educativos tienen como objetivo
fundamental educar, propiciando cambios en la visién del
visitante y que éste tiene del mundo. El discurso museogréfico
tiene dos estrategias educativas la dindmica y la estatica, de las
cuales ya he hablado anteriormente.

Ahora bien los elementos lidicos tocan el 4mbito de la
poética en la cual los creadores de la muestra se apoyan pues
define la imaginacién, la fantasfa, el placer, el juego y
recomposicién de la misma visién. Actualmente en los museos
se han incorporado elementos técnicos nuevos como el video,
los multimedia, sonidos, audiovisuales, juegos,etc que se pueden
considerar como elmentos lidicos.

Conjugar tanto elementos educativos como lidicos y
reconocer al visitante como individuo y no como consumidor
dard como resultado lo que afirma Zavala "jue la experiencia
museogrdfica sea mds placentera que educativa y en ocasiones sea mds
educativa precisamente por ser placentera™® . Asi mismo el discurso
museografico hace uso de recursos escénicos para incrementar
el sentido didéctico o ritual que tienen los objetos dentro de una
exposicion.

La exposicién come medio de
comunicacién tiene tres instancias
complementarias que se interrelacionan
incidiendo unas en otras:

a) La scdologfa que incluye la investigacion
y reflexién sobre aspectos socio-culturales

b) La psicopedagogia que abarcala percepcién
y laestructuracién cognosaitiva, entre otras.

¢) El disefio, que se refiereal conjunto de técnicas
quemanejan propordones, valores, colores ete.

# Roger Silvestoston op cit p.31

#Lauro Zavala, op. cit. p. 46
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4.3, Disefo Gratico

El disefio surge como resultado de

una nueva divisién técnica del trabajo
estético especializado que comenzé
cuando se necesité de profesionales
capaces de introducir recursos estéticos en
los productos industriales. Es una forma
especffica del arte pues como lo afirma
Carmen Vilchis es una disciplina humana
del cambio consciente de la forma, es una
préctica que trasciende al agente propio
(disefiador) y termina fuera de él, es decir,
el resultado de lo disefiado y es también
una accién creativa ya que da vida a algo
que no existia

El disefio es una préctica proyectual
que se orienta hacia la resolucién de
problemas de comunicacién visual a
través de la proyeccién de mensajes que
consisten en transformar el entorno, los
cuales se expresan a través de objetos que
a su vez modifica al hombre mismo. Para
Vilchis el disefiador es “un especialista que
debe establecer la relacion entre la morfologia
del objeto y los fines de sus destinatarios, al
tratar de satisfacer al publico debe de ser
imaginativo, creativo y dominar las técnicas
que le permitan concretar la idea del disefio””

Scott afirma que“Sin un motive no hay
disefio”” en el motivo se encuentra la
necesidad humana, diseflar implica
conocer las  problematicas y
requerimientos de los sistemas sociales
para crear algo nuevo que sea funcional a
estas sociedades.

“El diserio es la disciplina que pretende
satisficer necesidades especificas de comuricacion
visual mediante la configuracion, estructuracion
y sistematizacion de mensajes significativos

para su medio o sujeto, paralo cual es necesaria
la existencia de un emisor, un mensaje, un
medio o canal y un receptor “* Esta es la
definicién que se da en el plan de estudios
de la licenciatura de disefio grafico de la
ENAP.

El disefio grafico también es
comunicacién, pues es interpretable por
parte de los recepetores porque porta
siempre un mensaje. La funcién
comunicativa del disefio incide en su
capacidad transformadora, que se expresa
en lenguajes visuales dirigidos a los
receptores que interpretaran los mensajes
mediante la decodificacién a través de sus
lenguajes propios. El acto de
comunicacién depende no sélo de las
imdgenes o formas expresadas en los
mensajes sino también de los roles que
asumen los distintos medios de
comunicacién. El lenguaje propio del
disefio gréfico parte de la comprensién de
los objetos que tiene significados de
funcionalidad, asi como también que tiene
significados informativos y formativos.

Los objetos de disefio son
portadores de lenguaje, los cuales estdn
insertos en los medios masivos de
comunicacién.Es importante recalcar que
la integracién de disciplinas dentro de los
museos antes ajenas como el disefio
gréfico han sido de gran ayuda porque ha
enriquecide extraordinariamente los
medios, técnicas y materiales de apoyo en
las exposiciones.



Asi como también el aporte que se
ha dado en cuestiones de tipograffa pues
hoy en dia se aplica en el campo de la
presentacién museogréfica, ofreciendo
una gama ilimitada de tipos, tamafios, y
técnicas que se utilizan en letreros y
cédulas.

La complejidad del disefio gréfico
reside en sus leguajes que abarca desde
imdgenes, colores, formas, hasta sonidos
y lenguajes verbales. Todo disefio puede
ser explicado a partir de los elementos del
proceso comunicativo a través del
esquema propuesto por Daniel Prieto en
su libro Comunicacion y Disefio:

diseftador

cédigos

lo disefiado

medios y recursos

referente
marco de referencia
formacién social

perceptor

El diseftador en este proceso
comunicativo estd determinado por su
formacién social, es decir, por el grupo
econémico al que pertenece, por el poder
politico de su grupo y la ideologfa del
mismo. Los cédigos son la base de la
elaboracién de los disefios, es decir, la
sintaxis de la imagen, las reglas de
morfologia etc. Estos inciden en los
cédigos conductuales del receptor para
reforzarlos o transformarlos. Lo diseiizado
es el signo o conjunto de signos que a
partir de cédigos conocidos por el
disefiadory el receptor lleven a éste dltimo
un determinada informacién ( estructura
formal del diserio).

Los medios y recursos se refieren a la
distribucién de los mensajes (lo disefiado)
y a los recursos técnol6gicos utilizados
para elaborarlos.

El referente es el tema del mensaje de lo
disefiado al cual se hace referencia; éste
es siempre una interpretacién del mesaje.
La importancia de la relacién que existe
entre lo disefiado y el referente, es que lo
disefiado es una versién del referente.

El marco referencial comprende un
conocimiento y valoracién del entorno
socdial en una realidad dada. Un mensaje
referencial es solo si aparece inserto en un
marco de referencia.

La formacién social es la que tiene el
disefiador pues es un influencia que se
refleja en lo disefiado.

El perceptor es un grupo de individuos
inserto en una clase social al que va
dirigido lo disefiado. Este es un punto
terminal del proceso de comunicativo
pues debe cumplir lo que el emisor le
indica, es decir, consumir un producto,
adherirse a una ideologfa, etc. Pero éste
también puede ser un un elemento
participativo y recomenzar y aun revertir
el proceso, pues al hacer una
decodificacién critica conlleva a procesos
de ruptura en los sistemas sociales.

¥ Carmen Vilchis Metodologfa del disefio p. 39
% Robert Gillam Scott, Fundamentos del disefio p. 4
» Plan de estudios de la ENAP p. 16
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4.5.%. Funcién del disefo grafice

Papanek dice que la funcién del
disefio grédfico es la manera en la que
cumple su finalidad, pues todo disefio
debe llevar implicito un propdsito y llevar
a cabo esta funcién. En la funcién del
disefio interviene dos factores que son la
estética y la funcionalidad y como lo
asegura Vilchis “ Lo diseriado es el producto
de la tarea de representacién” ¥, pues se
considera al diseftador como un
intérprete. Ya que éste traduce los
mensajes en im4genes graficas, através de
una estructura de referencial que le permite
hacer la representacion de “algo”, las cuales
llegan a los diversos receptores que a su
vez las interpretan .

En sus obras el disefiador ha de
imprimir efectos persuasivos de acuerdo
con los objetivos y con el piblico al que
se dirija. La funcién comunicativa del
disefio determina que éste sea claro y
preciso en la expresién de los signos que
conforman sus mensajes los cuales
dependeran del conocimiento que el
disefiador tenga de la realidad social que
lo rodea.

Hoy en dia, el consumo es propio de la
sociedades capitalistas en las que vivimos, las
cuales requieren que se produzcan y se
difundan mercancias paralo cual contribuyen
losdisafios, pues éstos son productos culturales
o comunicativos que también se consumen.Un
disefioc segiin Juan Acha en su libro
Introduccién ala Teorfa de los Diserios debe de

tener 3 componentes principales que son:

1) funcién o funcionalidad
2) Lo estético
3)La innovacién

El disefio en una exposicién, como
en el museo en si mismo, es el resultado
de una actividad colectiva y cooperativa
de las diversas disciplinas que se
encuentran inmersas en el museo como
son: pedagogos, historiadores,
antropologos, administradores, etc. Cada
exposicién actua en todos los campos y
departamentos del museo, razén por la
cual esta tarea es compleja, ya que se
implican muchas profesiones en el
proyecto de la exposicién, y cada uno
trabajara en una parte parala concepcién,
produccién, constuccién, instalacién y
montaje de la exposicién . Por ello el
objetivo comtin y la responsabilidad son
compartidas

*® Carmen Vilchis Universo del conocimiento
p. 67
3 idem p. 67
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4.24. Géneros graficos

La idea de género segiin Carmen
Vilchis permite concebir las diversas
manifestaciones discursivas del disefio de
la comunicacién gréfica en una taxonomia
de medios organizados, por sus
caracterfsticas fisicas y sus condiciones de
configuracién, produccién y reproduccion.

Asf tenemos el género editoral, que
comprende impresos cuyo disefio grifico
depende de texto continuo, ésto
proporcionan conocimiento superficial o
profundo sobre algin tema y estdn
condicionados por lalegibilidad, entre los
que encontramos: Libro, periédico,
cuadernillo, revista, informa anual,
folletos, cédulas, catdlogo, etc.

El género exizaeditorial se refiere a
los objetos cuyo disefio grifico tienen
como origen un tema determinado puede
o no integrar texto sin embargo éste
siempre estd condicionado por laimagen,
son efimeros y se muestran lejanos al
receptor, éstos son el cartel, espectacular,
anuancio mural, periédico mural y
escenograffas.De estos géneros se
desprenden los soportes gréaficos.

El género informativo e indicativo
comprende aquellos objetos impresos con
materiales diversos como soportes de
impresién, cuyo disefio gréafico se basa en
imagen y proporcionan informacién
aunque carezcan de texto, suelen utilizar
el recurso de la representacién simbdélica
y su pertenencia es de largo plazo entre
los que encontramos: la arquigraffa, la
identidad coorporativa, sistemas de
identificacién, sistemas museogréficos, etc.
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4.3. Soportes graficos

Soportes :Es un contenedor que permite
sosteneer una imagen como concepto
dentro de un plano.

Por su importancia se clasifican en:

A) Soporte fisico

B) soporte geométrico
C) Soporte grafico

D) Soporte visual.

Soporte fisico: es el conjunto de materiales en los cuales se
proyecta o configura un concepto, como ide a través de una
necesidad especifica. Se clasifican a su vez por su resistencia
durabilidad, presencia, costo y como respuesta a una demanda.
Ejemplo: el papel, plasticos, metal, vidrio, etc.

Soporte geométrico: Es el conjunto de lineas verticales,
horizontales, diagonales y circundantes, las cuales interactiian
como una estructura para el sostenimientos de laimagen, dentro
de un plano, la cual permite su justificacién visual, optimizacién
estética y matemética. Ejemplo: las reticulas, redes, tramas,
rectdngulos arménicos, regla de oro, seccién aurea, etc.

Soporte grafico: Es el drea de conocimiento y aplicacién en el
cual el disefiador desarrolla su creatividad o talento optando a
través de una necesidad especifica, su seleccién como demanda.

Soporte visual: Es la suma de Jos tres anteriores en el cual
podemos encontrar las propiedades inherentes de un concepto
como comunicado. Ejemplo: composicién, forma y contenido,
mensaje, color, tipograffa, percepcién, etc.



Los soportes gréficos estdn divididos en
dreas segiin el tipo de material y funcién :

Envase - Flexibles: hechos en plésticos, como bolsas, envolturas, etc.
- Rigidos : botellas de vidrio o metdlicas, latas, etc.
- Plegadizos: cajas

Cartel -Formativo (educativo), propagandistico, politicos e ideol6gicos:
pretende cambiar la conducta del receptor sin percibir fines
comerciales.

- Informativo: proporcionan datos de eventos culturales, por
lo geneval son corporatives e institucionales.
-Comercial: se refiere a aspectos publicitarios con fines de lucro.

Fotografia -Comerdial o publicitaria: recrea ambientes o realidades creadas
con modelos especfficamente creados para su venta.
- Documental: periodfstica, ilustrativa, o en la que se
reproduce la realidad.

Seftalizaci6n - peatonal o vehicular
-Simbologfa: ejem. lfnea del metro, bafios, etc.
-Identidad: Corporativa,empresarial, institucional,
profesional, personal, etc.

Musaografia - Comerdal: ferias, stands, presentaciones, lanzamientos
de productos
- Cultural: museos y galerfas, iluminacién, vialidad,
graficos de apoyo, ambientacién
- Cédulas :temdticas, introductorias y de objeto

Tustracién - Cientifica: especializada para disciplinas especificas
- Literaria: traduccién a imdgenes para apoyo de los textos

Editorial -Publicaciones periédicas: revistas, gacetas, boletines,
periddicos, dipticos, tripticos, etc.
- Ediciones especiales: libros, folletos, catdlogo, informes, etc.

Audiovisual -De proyeccién: cine, video, televisién diapoclip
- Bidimensionales: rotafolio, franel6grafo,esquemas,
graficos, dioramas, croquis, mapas, etc.
-Tridimensionales: dioramas, display, maquetas,
escenografias, etc.
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4.4. Percepcion visua!

La psicologfa de la Gestalt abordé

un problema bésico en la ciencia de la
percepcién . Esta fue fundamental parala
teorfa moderna del disefio, ya que como
asegura Lupton " La Gestalt desafio la
creencia segun la cual la percepcion era una
capacidad de pericia aprendida y afirmé en
cambio que el cerebro organiza
espontdneamente el sentido de los datos segiin
pautas simples del ver que es un proceso de
ordenacién” %, La percepcién es inherente
al hombre pues desde que nace hace uso
de sus sentidos, los cuales utiliza para
aprehender todo lo que lo rodea. Betty
Edward la define como el proceso de
hacerce conciente de los objetos, relaciones
o cualidades internas y externas por
medio de los sentidos y bajo la influencia
de experiencias anteriores.

En la percepcién intervienen el
estfimulo, la sensacién y el receptor. El
estimulo es todo aquello que provocauna
reaccién en el organismo a través de los
sentidos, lo cual produce una sensacién.
Esta se deriva de los impulsos nerviosos,
que viajan a través de las fibras nerviosas
cuando se estimmula una terminal nerviosa.
Provocando con esto sensaciones tales
como dolor, sed, comezén, ardor, etc.
Ahora bien el receptor por su parte es la
estructura anatémica sensible a los
estimulos fisicos, siendo receptores el ojo,
narfz, la piel, etc.

Al hablar de percepcién visual
intervienen otros elementos como la luz
primordialmente pues sin ella no se puede
apreciar ninguna forma, color o espacio.

La percepcioén visual tiene como base tres
aspectos bédsicos que son: aperiencia,
organizacién y constanca.

La apariencia es la percepcién
luminosa; la organizacién se refiere a la
estructuracién de la figura y campo, es
decir lo que estd en primer y segundo
plano, o sea, la figura resultante de la
sobreposicién de otras formas iguales o
semejantes. La constancia se refiere a las
percepciones que pueden ser variables de
acuerdo al lugar o tiempo en las que se
experiementan. Para Andrea Dondis el
elemento mds importante en la percepcién
visual es el carécter tonal, pues esto tiene
que ver con la luz, ya que el tono es
ausencia o presencia de luz. A través de
ella el ojo del hombre reconoce los
elementos visuales: lfnea, color, contorno,
direccién, textura, escala, movimiento,
dimensién, etc.

%2 Ellen Lupton.El abc de la bauhaus
y la teorfa del disefio p. 30



El equilibrio es otro de los factores que interviene en la
percepcién visual, pues es la influencia psicolégica y fisica mds

importante que tiene el hombre.

Esta es la referencia visual mds fuerte y firme del hombre, ya
que se compone de la relacion vertical-horizontal, que es la
relacién bdsica del entorno en el que él se desarrolla. Este se
relaciona con el centro de gravedad. La figura por su parte es
una forma activa, positiva, revelada sobre un fondo pasivo,
negativo. En ella encontramos elementos visuales como: la

simplecidad, la nivelacién y agudizacién.

Asimismo en la percepcién visual interviene otros factores

como el espacio, el color y el movimiento.

El espacio es otro elemento de la
percepcién visual que segin Rudolf
Arheim tiene tres dimensiones, en el se
encuentra la linea, y el contorno.

El color es la sensacién originada
por las radiaciones cromaticas de los
cuerpos, éste solo existe como impresion
sensorial del receptor, ya que el mundo
estd conformado por materia incolora.

El movimiento por otra parte es la
incitacién visual mds fuerte a la atencién.
Es un componente visual dindmico en el
que intervienen la tensién y la direcci6n.

Otro factor importante que se debe
tomar encuenta es la antropometria que
es el estudio de las medidas humanas las
cuales son titiles para saber los paramétros
y constrantes de la percepcién de objetos,
cédulas, carteles, etc. de la cual se hablara
en el siguiente apartado.
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4.5. Antropemetria

La antropometrfa nos brinda datos

estadisticos de las medidas fisicas del ser
humano con las cuales el disefiador y
musedgrafo se valen para lograr que lo
disefiado sea colocado dentro de una drea
enlacual al visitante le sea f4cil y c6modo
observarlo.Asi mismo nos da los
pardmetros, de cuales son los espacios
minimos que deben de existir dentro de
una exposicién para que los visitantes
puedan circular a través de ella. Porlo que
se han realizado estudios antropométricos
de estatura, altura de los ojos,
movimientos de cabeza, limites del campo
visual, entre otros.

Por ejemplo la medida media del ojo
humano es de 1.63 m para los hombres y
tiene una capacidad de visibilidad de 30
grados hacia arriba y 30 grados hacia
abajo, a una distancia mas o menos de 3m.
El campo visual de las mujeres es de 1.50
m también con 30 grados hacia arriba y
abajo respectivamente. Esto es importante
pues al conservarse una relacién directa
entre las medidas medias, junto con los
soportes graficos y los objetos se alcanzard
un equilibrio visual en una exposicién, lo
que har4 mds cémoda la visita .Por otro
lado es importante dejar un espacio
minimo de 90 cm de altura sobre el piso,
pues a una distancia menor los objetos o
gréficos que sean colocados no podran ser
observados. El conocer la estatura
promedio del visitante nos permite
establecer las alturas a los que deberdn
colocarse los textos informativos, cédulas,
las dimensiones del mobiliario, etc,
También el conocer la altura de los ojos
nos permite la 6ptima percepcién de la
informacién visual de la exposiscién, asi
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el plano verticat
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[

Movimiento de
cabeza en el plano
vertical

El esquema muestra
la relacién entre la
dimensién humana
y el drea de colocacién
de los trabajos
artisticos en una
exposicon

" AR e et M3 En

como también establecer los rangos de
altura para la exhibicién de objetos de
varios tamarios .

Estos esquemas nos permiten determinar
la altura de colocacién, dimensiones y
composicién de elementos gréaficos en el
espacio museogréfico, asf como determinar
las 4reas de lectura 6ptimas para textos,
ilustaciones, mapas, etc,

\

Cono de visién

Asi mismo es importante la iluminacién
ya que ésta puede ayudar a la percepcién
de la pieza o gréficos, o bien estropearla
con la produccién de reflejos molestos
para el espectador. Ademds se deben
considerar otros factores que permiten
que la percepcién visual sea més clara y
eficdz como puede ser el uso de la
tipografia, el color, el tamaiio, etc., de los
que hablaremos mds adelante.
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4.8, Color

I color es la sensacién originada por las radiaciones

crométicas de los cuerpos o susbtancias reflejantes sobre los
reflectores fisiol6gicos y los centros cerebrales de la visién. La
luz del sol emite una luz blanca la cual es la suma de los colores
del esprectro. La luz llega a nuestros cerebros a través de las
células nerviosas llamadas conos y bastones que estan
organizados para recibir los millones de colores que creemos
ver pero que en realidad son una mezcla de los colores luz que
son el rojo, el azul y el verde. Por su parte los colores-pigmentos
son substancias colorantes de origen animal, vegetal o mineral
cuyos colores son: amarillo , magenta y azul.

Beaumont define al color como la capacidad de percibir el
matiz, el brillo y la saturacién correspondientes a las longitudes
de onda normalmente visibles, comprendidas entre las zonas
infrarroja y ultravioleta del espectro

El color estd cargado de informacién y es una de las
experiencias visuales mds penetrantes que todos tenemos en
comiin, constituye una fuente de comunicacion rica y sutil, pues
compartimos una serie de significados asociativo. Ademds el
color nos permiten la identificacién, la visibilidad y la
comunicacién. Asi mismo el color estd profundamente arraigado
en las emociones humanas, ya que nos pueden transmitir estados
de animo como tranquilidad, agresividad, etc.

Segin Andrea Dondis el color tiene tres dimensiones que
pueden definirse y medirse que son:

Matiz: es el color mismo o croma, hay tres matices primarios
que son el amarillo, el rojo y el azul.

Saturacién: se refiere a la pureza de un color respecto al gris.
los colores menos saturados apuntan hacia una neutralidad
cromdtica, pues son sutilez y tranquilizadores.

Brillo: se define como el valor de las gradaciones tonales, es
decir que va de la luz a la obscuridad.



El color es una valiosa herramienta
del disefio y hay muchos factores que
influyen en la elecién de éste entre ellos
las asociaciones culturales simbélicas,
volumeny vibracién, la temperatura (frfo
o caliente), el atractivo comercial (elegante
o vulgar) la imagen que ofrece
(tradicional, o formal) etc. Todos estos
factores permiten transmitir la expresién
adecuada al mensaje visual que hemos
construido.

Asi tenemos que las propiedades del color
son:

Volurnen: este reside en su capacidad de
dominacién sobre quien lo esta
observando o su tendencia al retroceso, ya
que existen colores dominantes o pesados
que son agresivos y los que son recesivos
o pélidos que transmiten pasividad.

Valor emotivo: nos hace referencia aun
peligro a un riesgo advertencia o temor

Temperaturazexisten colores calientes
como el rojo, el amarillo, naranja, puirpura,
rosa, etc y frfos como el azul y el verde.
Este valor se puede modificar en tanto que
un color avance hacia los blancos o los

negros.

Propiedades simbolicas: son las que se
reconocen con mayor facilidad, asf el
verde nos da tranquilidad y calma, el
azul significa agua e higiene, el naranja
evoca al sol, los marrones son las colores
de la cosecha y el piirpura connota
pompa y ceremonia.

Existe un aspecto funcional del
color, relacionado con la comunicacién
visual y la piscologfa, por ejemplo un color
intenso mirado por largo rato produce una
reaccion en la retina pidiendo el color
complementario para restablecer el
equilibrio fisiol6gico alterado.

Los colores cdlidos excitan, estimulan y
alegran mientras que los frios deprimen
y tienen cualidades de reposo, quietud y
silencio.

Se deben utilizar colores opacos para
evitar los reflejos de la luz que puedan
cansar la vista.

Los colores deben de trabajar juntos
en armonfa y que no compitan entre ellos
por la atencién. Esto se puede lograr
utilizando familias armoniosas de colores
haciendo uso de un matiz de fondo comun
que relacione los colores de diversos tonos
entre si. Moon y Spencer crearon tres
reglas para armonizar los colores que son:

1) De identidad : Se refiere a un mismo
color pero expresado en matices e
intensidades diferentes como una armonifa
monocromadtica.

2)De similitud: Denota colores que se
encuentran unidos en el circulo cromético
como ¢l amarillo con el amarillo
anaranjado.

3)De contraste que es la unién entre
colores opuestos dentro del circulo como
el azul y el naranja.

Al seleccinar un color se debe tomar en
consideracién la saturacién o intensidad
de éste ya que un color saturado es mds
facil de reconocer , asi mismo se debe
considerar la imagen del color, es decir
hacia quién va dirigido. Por otro lado se
debe conocer la superfice a la que se va
aplicar pues el color varia dependiendo
de las diversas texturas sobre el que se
pinte. Los colores que son visibles a una
distancia mayor son los colores puros y
atraen al ojo mds rapidamente que otros.

Para seleccionar el color o colores
adecuados deben tomarse encuenta las
siguientes consideraciones



1. Seleccionar un color relacionado con el tema, ya que en
algunos casos el tema puede sugerir un color predominante que
nos sirve de base para escoger los demds. Por ejemplo si nuestro
temas estd reacionado con la naturaleza se pueden utilizar los d
verdes.

2. Se puede hacer basandose en los colores que rodean el
ambiente en donde se llevara a cabo la exposicién. En algunos
casos se puedeescoger un color que contraste con los colores de
los alrededores.

3. Asi mismo se puede seleccionar los colores basandose en los
materiales ya existentes, por ejemplo los colores que se manejen
en el recorte de vinil.

Como se ve el disefiador, como comunicador masivo cuenta con
muchos recursos para hacer uso del color de una manera
adecuada y eficaz para lograr legibilidad en sus mensajes. El
color es muy importante en la construccién de los disefios, pues
este como ya se vio tiene connotaciones y denotaciones que
apoyan o no a los disefios, segin como sean utilizadas.

Circulo cromitico
propuesto por
George Cawthorn
en Tipo y Color

La flecha negra que
cruza la rueda
muestra una
polaridad de
temperatura directa,
Las ifneas de puntos
que cruzan la rueda
indican los puntos de
oposicién de
temperatura
relativamente
neutrales.

La Fy Cindican el
lado célido y el frfo
de cada tono (CC=el
més cdlido, FF= el
més frio, CF= neutra.
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4.7 . Tipografia

La tipografia es el arte o la técnica

de reproducir la comunicacién visual
mediante la palabra impresa. Del latin
“typos™ que significa modelo o ejemplar y
“grapho” que significa esaribir  Se entiende
como la escritura de una palabra a través
de las letras que la componen. Las letras
forman palabras que constituyen
oraciones, que a su vez forman parrafos
que percibimos como masas de valor tonal
que ademds crea una textura.

La comunicacién tipografica debe
de reunir forma, equilibrio y color, pues
ayuda al lector a asimilar y entender el
mensaje. Los tipos son para leer y la
competencia por el tiempo y la atencién
del lector, hace que la comunicacién
gréfica sea la mds seductora y mds fdcil
de leer. La mejor manera de lograr esto es
considera las necesidadesdel usuario final.

La mejor tipografia siempre se
dispone y se adapta a las necesidades del
lector. El disefiador, segun Allan Haley
debe de estar conciente de 5 factores al
realizar sus composiciones tipograficas,
que son:

-Relacién visual
-Estructura clara
-Segmentacién
-Puertas seductoras
-Perceptibilidad

La relacion visual se refiere al
establecimiento de peso de los tipos y su
ubicacién en el espacio, lo cual permite
identificar una relacién de rango e
importancia en la composicién tipogréfica

La estructura clara se refiere al
ordenamiento légico de los tipos de letras,
el color, las disposiciones tipogréficas, loque
permite al lector entender con mayor

facilidad lo que se encuentra leyendo.

Lasegmentacion se refiere al corte de
los renglones, por ejemplo un diccionario
que estuviera escrito en un texto corrido
serfa muy diffcil leerlo, es decir el hacer uso
de parrafos.

Las puertas seductoras son los
titulares, los subtitulos y el uso del espacio
en blanco o color que actdan como
elementos cuya funcién es la llamada de
atencién hacdia el texto y estimulan a su
lectura.

La perceptibilidad, se refiere a la
legibilidad y visibilidad de los textos.

Dentro de la tipografia existen terminos que
se deben de conocer y tomar encuenta para
la construccién de mensajes tipograficos los
cuales a grandes rasgos son los siguientes:

Tipo: es una letra, signo, o niimero de un
alfabeto.

ABCDFG hijkim1234?)%

Familia: se refiere al conjunto de tipos con
caracteristicas formales comunes que integran
un alfabeto completo. Estos alfabetos se
clasifican en: Romano Antiguo, Romano
Moderno, Egipdo, Sans-serif o de Paloseco,
Caligréficas y de Fantasia

ABCJ',&fm opqrs TU VW
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Altzs y bajrs: Las altas hace alusién a las
letras maytsculas y las bajas a las letras
mintsculas

ABCD abcd

Crerpo: Medida establecida en unidades
tipogréficas que representa el tamafio
general de la fuente la cual se mide en
puntos.

sBabcd

Cuadratin: es una medida tipografica que
equivale al tamafio en puntos de un tipo
en un area cuadrada la cual abarca el tipo.

Interlineado: se refiere a la distancia de

constante que separa dos lineas

tipograéficas

Desde pequefio veia
con dolor como su raza
era despreciada y
discriminada por ciertos
sectores del pals

Desde pequefio vela
con dolor como su raza
era despreciada y
discriminada por ciertos
sectores del pals

Columna: Bloque de texto formado por
lineas tipogréficas consecutivas.

Desde pequefio veaia
con dolor como su raza
era despreciada y
discriminada por ciertos
sectores, en la mayoria
de los paises donde
imperaba la poblacidn
blanca.

Punto: Unidad tipogrdfica que equivale
a la divisién en 72 partes iguales de una
pulgada.

Pesq: se refiere a las variantes tipograficas
como son bold, condesada, cursivas, etc.

angel drbol  camisa

bold condensada cursiva

Para la composicion de texto seguido, se
pueden trazar algunas lineas generales:

Los tipos romano antiguo o
moderno de peso medio suelen ser mas
adecuados para textos amplios que los
carécteres de palo seco ya que ésto por sus
trazos marcadamente verticales causan
fatiga a la vista.

Se sugiere que para los tftulo se
utilicen tipos que contrasten con el estilo
del texto, ademads se puede jugar con los
tamafios de los tipos y hacer uso de los
pesos como por ejemplo el uso de las
cursivas ayudan a llamar la atencién o
hacer énfasis dentro del texto.

Un tipo demasiado pequefio
dificulta la comprensién, asi que se
recomienda utilizar un tipo de 18 puntos
que se lee a una distancia de 1.20 mts a
1.50 mts para las cédulas de objeto, utlizar
un tipo de uno 48 a 60 puntos para los
textos de las cédulas temiticas y para los
titulos o cabezas de las cédulas
introductorias se recomieda un cuerpo de
72 a 90 pts.

Se deben evitar renglones muy
largos por lo que se recomienda utilizar
no mds de 60 caracteres por linea, es decir
unas siete a nueve palabras promedio. Ya
que cuando las lineas son muy cortas el
movimiento del ojo es muy frecuente lo
que provoca agotamiento al realizar la
lectura. Cuando las lineas son demasiado
largas el estimulo de la lectura se pierde
asi como también la atencién y la lectura
resulta muy dificil
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Es importante cuidar la interlinea
pues si es muy estrecha dificultalalectura
y si es muy amplia provoca fatiga visual
en el lector

Las entradas de pdrrafos son
importantes para lograr una lectura
rdpida y 4gil de una manera ordenada y
l6gica.El aumento o disminucién de la
separacion entre letras o espaciado altera
el nivel de legibilidad de un texto, asi
también se debe cuidar el espaciado entre
palabras ya que se pueden crear espacios
en blanco llamados generalmente “rios”.
Se aconseja partir de un espaciadode 2/3
partes de la anchura de la caja baja de
la“o”.

Estas lineas pueden ser modificadas
pero siempre de una manera juiciosa,
adaptdndolas a las necesidades de cada
exposicion. Es aquf donde entra el criterio
del disefiador al establecer el cuerpo ,el
peso de los tipos asi como su espaciado,
interlineado, color, etc. para lograr un
buen funcionamento del trabajo
compositivo. Como dice Michael
Beumont “El arte de elegir el tipo y el peso
perfecto reside en gran medida enen la relacién
entre producto y el jucio estético del diseniador,
es decir se debe conjugar la funcion con la
belleza.”

* Michael Beumnont, Tipo y color p. 20
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En Ia comunicacién gréafica existen diversos discursos,

los cuales inciden en la comunicacién museogréfica, el presente
proyecto hablara de un discurso propagandistico, el cual integra
las relaciones de la imagen disefiada con el pensamiento politico
del MNCEF, cuyos fines son la promocién y persuacién de las
ideas que detenta el museo de manera general.

En éste, encontramos al emisor interno como es el museo, y
los receptores son primordialmente los grupos de visitantes que
tiene el museo; ahora lo que se refiere a los contenidos de los
mensajes son a la divulgacién de las manifestacién culturales de
los sectores populares de nuestro pafs.

El discurso educativo se refiere a la integracién de las
partes disefiadas con fines de comunicacién did4ctica enfocadas
a la ensefianza formal (escolarizada) o no formal (no
escolarizada) que comprende todas las vertientes de aprendizaje,
y la respuesta de los receptores radica en la modificacién de la
conducta. En este caso el emisor interno es el museo, los
receptores son el prblico visitante y el contenido de los mensajes
son formativos, informativos y comprenden la informacién
simbélica (sefialética, simbolos de identidad, museograffa, etc).
Ademds, la informacion del contenido se manifiesta en los
productos editoriales como folletos, libros, revistas, etc.

Existe también un discurso pldstico que integra las
relaciones de la imdgen disefiada, con el ptiblico del museo y el
contenido del mensaje todo esto referido a valores estéticos.

El discurso ornamentalintegra las relaciones con laimagen
disefiada, adem4s con las funciones de ornato se relaciona con
las artes decorativas el emisor interno es el disefiador, los
recepetores el piblico del museo y los contenidos de los mensajes
se refieren principalmente a la satisfaccién de valores estéticos.
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5.4 Elementos gue integ

Una exposicion es un medio de comunicacion que se basa
en los objetos que se exponen y los elementos complementarios,
presentandose en un espacio determinado por medio de técnicas
especiales, ordenadas con arreglo a una secuencia definida cuyo
fin es la transmisi6n de ideas, conceptos o conocimientos,

En una exposicién se deben considerar varios premisas
para la buena realizacion de ésta, como son: el preguntarse qué
es lo primero que quiero que se vea para hacerlo sobresalir;
marcar un orden y una secuencia dentro de la exposicién. Qué
es lo que quiero decir y qué es lo que pido al visitante que haga
al tener una determinada disposicién de los objetos dentro dela
exposicién. Estas son algunas de las preguntas que deberdn
hacerse para realizar una exposicién adecuadamente.

Existen tres elementos que permiten la construccion de
mensajes graficos dentro del discurso museogréfico, los cual son
vitales para llevar a cabo una exposicién que son: la secuencia,
la importancia y la funcién.

La secuencia en una exposicién es muy importante puesto
que va dar el orden de las cosas para entenderlas mejor. El énfasis
se da para sobresalir y marcar la secuencia. Esto se consigue
exagerando el tamario de las cédulas, o manejando diferentes
colores que marque la secuencia, o por ejemplo al aislar una pieza
de gran valor a la que se le pueda contrastar con un fondo
diferente a las demads piezas.

La importancia es otro de los factores que se toman
encuenta dentro de una exposicién, con ella definimos lo que
vamos a decir y como lo decimos. Se vincula especialmente con
los riesgos que existen en la comunicacién como pueden ser:
exposiciones interpretativas y las malinterpretativas. En una
exposicién sobrecargada de objetos y cédulas escasas, el visitante
tiene una baja estimulacién sensorial y le parece incomprensible
la exposicién por lo tanto no hay una buena comunicacién, a
este tipo se les llaman exposiciones interpretativas, pues el
espectador se formard una idea muchas veces errénea de la
exposicién y no estaremos comunicando lo que queremos.
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La exposiciones malintepretativas
son aquellas en las que hay una
sobreestimulacién sensorial con déficit de
informacién. Es decir el visitante
concentra su atencién en el arreglo de la
exposicién mds que er la de los objetos
expuestos, éste queda fascinado, pero
desinformado. En ambos casos es
importante manejar adecuadamente las
teorfas de comunicacién, asi como
también el tipo de discurso que se quiera
manejar en la exposicién.

La funcidn es otro de los factores que
debemos tomar encuenta para la
realizacién de una exposicién, pues ésta
se ocupa de la forma en la como vamos a
exponer el tema, por ejemplo que los
objetos sean visibles, las cédulas sean
legibles, la seleccién de técnicas para
ejemplificar o explicar un concepto, como
por ejemplo el uso de fotos, o ilustracién,
o un diagrama, video, etc. De lo anterior
el disefiador grifico se relaciona de
manera directa, con la funcién y la
secuencia, ya que en la funcién
intervienen el uso de las categorfas
formales de disefio y las leyes de
composicién; asf mismo recurre a los
fenémenos de percepcién visual, a la
semi6tica, a la teorfa del color, al uso
correcto de Ia tipograffa, etc.

En la proyeccién de exposiones
permanentes como temporales o
itinerantes deben cumplirse categorfas
bésicas que segtin Shettl son las siguientes:

- Atractivo visual de la exposicién
-F4cil comprension

-Unidad dentro de la exposicién
-Habilidad para atraer la atencién
-Concentracién de la atencién
-Veracidad de la informacién
-Localizacién y circulacién del piblico
-Caracteristicas del visitante

-Material escrito, impreso, relacién de la
exposicion con su entomo y otras exposiciones

-Disefio de la exposicién: dimensiones,
disposicién fisica, uso del color, uso de la
luz, etc.

-Objetos que se muestran: niimero,
atractivo, dimensiones, efc.

-Técnicas de comunicacién: sonido,
demostraciones, paneles, peliculas,
modelos a escala, audiovisuales, etc.

Ahora bien el trabajo del disefiador
gréfico consiste basicamente en la creacién
de impresos, gréficos, en la elaboracién de
audiovisuales, sefiales y cédulas. Sin
embargo debe de tomar encuenta esas
categorfas, sin lo cual no podria realizar
su trabajo porque debe de conocer el perfil
del visitante, el tipo de objetos o materiales
que se exponen, pues esto le puede dar
ideas para su trabajo. También tiene que
conocer la gama cromdtica que se
utiizaran en las salas,.Asf mismo el
disefiador estard consciente de que la
exposicién debe de tener un atractivo
visual gque no compita con los objetos, que
se logre una unidad dentro de ella y
conocer el espacio por el cual circulard el
ptiblico para determinar el tamafio de las
cédulas, el puntaje, la tipografia, el color,
etc.
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5.3. Soportes graficos

En el capitulo anterior ya se habfa

dicho que el soporte gréfico es el drea de
conocimiento y aplicacién en el cual el
disefiador desarrolla su creatividad o
talento optando a través de una necesidad
especifica, su seleccién como demanda. A
continuacién se hablara de los soportes
gréficos que se utilizan en la museograffa.

5.3.1. En la museecgrafia

Los soportes grificos que regularmente su usan dentro
de la museografia son las cédulas que pueden ser de tres tipos:

1) Introductorias
2) Temadticas
3} de Objeto

Una cédula es un texto impreso que proporciona
informacién acerca de las colecciones y de los objetos que
contienen. Estas pueden ser de cualquier material ya sea vidrio,
cartén, pldstico, papel, madera, metal, etc. Asi mismo tienen
tamafios diversos, dependiendo de la funcién que cumplan.

Las Cédules Introductorias cuyo objetivo es atraer la
atenci6n del piblicoy animarlo a leer e informarse del contenido
de cada sala. En ellas se exponen los antecedentes, las causas,
justificacion y y descripcién general de la exposicién asi como
de los objetos que la contienen. estas se ubican al inicio del
recorrido.



La Cédulas Temdticas a su vez
completan y porfundizan la informacién
de las cédulas introductorias. Explican o
valoran e interpretan brevemente objetos
y colocciones. FEstas tienden a
complementar los datos aportados por las
cédulas de objeto, a fin de incrementar la
informacién acerca de las colecciones.

Por su parte las Cédulas de Objetos
son soportes que proporciona la
informacién particular de un objeto o
pieza de la coleccién del museo, y la
descripcién que se hace en ella es concreta.

Existen ademds otros tipos de
soportes grdficos que apoyan la
museografia que son los siguientes:

Los mapas que sirven para
representar alguna zona o lugar que se
describe graficamente. Ayuda a establecer
puntos de referencia y situar al espectador
dentro de las exposiciones.

Los diagramas son dibujos que
explican, representan y muestran la
estructura y las relaciones en una forma
més comprensible que una fotografia.

Por su parte el dibujo-ilustracion es
la representacién de cualquier objeto,
figura, animal, por medio de técnicas
manuales como son el carboncillo, pastel,
Sleo, ete.



5.3.2. En ia difusion

Wno de los soportes graficos que se utilizan para la
difusién y para apoyar la museograffa es el cartel, el cual es un
mensaje expresado graficamente que comunica visualmente en
donde se inscriben dos lenguajes: el icénico y el literario. La
informacién contenida en el cartel se presenta de una forma
concisa y simple que facilita su percepcién. Los carteles tiene
siempre un formato relativamente grande pues estdn destinados
al espacio urbano que permite la contemplacién colectiva

Otro soporte grafico que apoya a a la museograffa es el
folleto el cual es una publicacién que consta de un nimero
reducido de paginas. Suele ser impreso en una cara o por ambas.

El funcionamiento 6ptimo de los soportes gréficos en la
museograffa depende mucho de su relacién con su contexto y de
un disefio adecuado que proporcione en forma clara y concisa la
informacién que se quiere transmitir al priblico visitante.

En este proyecto dado que el MNCP no cuenta con suficiente
dinero se imprimird sélamente el cartel, sin embargo el folleto es
un soporte muy importante para complementar la informacién
dada en la exposicién, pero por falta de recursos econémicos no
se realiz6.

Ahora bien existen mds soportes para la difusién de una
exposicién, como son: los pendones, los anuncios en la televisién,
los espectaculares, etc.; éstos estardn condicienados de acuerdo
con la magnitud del proyecto museogréfico y con los recursos
econémicos que el museo tenga.

En el siguiente apartado se explica de una manera mds amplialo
que ¢s la difusién, sus funciones y objetivos, que tienen dentro
del museo.



Difusién significa propagar o
divulgar conocimientos, noticias,
actitudes, costumbres, etc. Es decir
extender o poner al alcance del ptblico
una cosa. La difusién es una de las
funciones que tiene el museo, pues se
encarga de poner en relacién al museo con
la sociedad. Asi mismo es la que se
encarga de comunicar el contenido de las
colecciones del museo al ptiblico, asi como
los fines y valores de la propia institucién.

Valdés afirma que’La comunicacion, la difusion, el cardcter
educativo y el sentido lidico deben formar parte de lo que tiene que ser
la esencia y el sentido iiltimo de un museo “ Segiin Valentina Noyola
la difusién puede ser vista como una coleccién de métodos en
donde la informacién puede ser expuesta.En sus palabras la
difusion “es el proceso de comunicacion efectiva con la gente y organismos
para emitirles la informaciin™ %

Para una buena difusién, la comunicacién es un factor de
gran importancia. Para lo que esta autora considera ademds que
~ La comunicacion es el proceso para influir en la conducta de otros
compartiendo ideas, informacion etc ~%.

Dentro de la difusién se halla toda
accién de comunicacién y esta tiene
distintos elementos como son:

Publicidzd :Es el pago por el medio donde
ser exponga para informar y/o persudir
a los consumidores potenciales y
existentes sobre los beneficios de la oferta.

Relaciones publicas: en este caso, sirven
especialemte cuando se trata de ptiblico
contribuyente

Fuerza de venta: Aquf podrfamos incluir
al personal que da al publico tanto
visitante como al consumidor de los

¥ Marfa del Carmen
Voldés, Ladifusiénaultural
enel museop.45

¥ Valentina Noyola,
Difusin adural p.15

% Valentina Noyola,
op cit. p. 20

57



productos materiales (recuerdos,
publicaciones etc)

Entre las tareas que tiene el 4rea de
difusién en un museo se encuentran:

a)Estudiar cientificamente las
caracteristicas, necesidades y
motivaciones del piiblico

b)Programar, proyectar y realizar las
exposiciones, permanentes y temporales,
en coordinacién con los departamentos
implicados en las mismas

c)Elaborar medios de informacion con las
técnicas adecuadas a su fin

d)Evaluar cientificamente la incidencia de
las exposiciones en el publico.

¢) Organizar y colaborar con los planes de
actividades culturales y en el desarrolio
de programas de difusién que permitan
un mayor conocimiento de sus colecciones
y de lo que representan a la sociedad

f)Gestionar la realizacién del plan de
publicaciones del museo

La difusién incluye los anuncios, mercadeo, relaciones publicas,
fuerzas de venta, que pueden darse a través de anuncios en
revistas especializadas, publireportajes, carteles, espectaculares,
anuncios radiofénicos, etc. Estos dependerdn de la capacidad
econdémica de los promotores culturales. Por otra parte ésta se
encarga de organizar y realizar actividades que ayuden al museo

a juntar un piblico visitante mas amplio

Los objetivos de la difusién son:

Informacién: Hacer saber al consumidor que el producto existe
Persuacién: Convencer al consumidor de que consuma
Educacién: Darle las herramientas y c6digos que necesita para

evaluar las caracteristicas del producto.



Se entiende que !a difusién engloba
el uso de todo tipo de medios con los
cuales se puede dirigir a los diversos
puiblicos lo que significa que se dedica a
la publicidad del museo, a la organizacién
de coloquios, mesas redondas, etc.

Los medios son la herramienta que utilizan los emisores
(museo)para hacer liegar a los receptores (piblico visitante) el
mensaje que se ha estructurado. Cada uno de los medios que
puede utilizar el emisor tiene una distinta reaccién dentro de la
mente del receptor .Para lo cual se debe selccionar el medio o
edios més adecuados para hacer la difusién de nuestro museo o
exposicion. Por lo tanto se debe tomar encuenta los siguientes
requisitos que se deben cumplir para emitir nuestros
comunicados.

A) Deben adaptarse a los requisitos del programa de
comunicacién

B) Deben tener atraccién persuasiva, informativa y de impacto
por parte del piblico

C)EIl piblico debe tener una opinién favorable sobre los
diferentes medios que se utilicen.

En la actualidad la importancia dei departamento de
difusién subyace en la visién socializante del patrimonio que
adquiere todo su valor mediante la contemplacién y
comprension por parte de los integrantes de la sociedad. Por lo
tanto la mejor difusién que se puede encontrar es la que hace el
publico al recomendar algtn sitio o exposicién.
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8.4, Metodoicagla musesg

Ei éxito de una exposicion radica
entre otras cosas en la planeacién previa;
pues permitird un estudio cuidadoso de
los mensajes que se quieren transmitir al
publico visitante, reducird los tiempos de
produccién y serd disefiada con més
cuidado. Ademds se necesita establecer
una metodologfa 0 un método el cual
segin Oscar Olea: “ es el gue tiene por
funcién ordenar y sistematizar las actividades
de reflexion y conocimineto a través de la
capacidad de abstraccion™.

Lo primero que se debe de tomar encuenta
para la planeacién de una exposicién es
ver con qué material se cuenta, es decir
que colecciones se tienen en el museo o
cuales se pueden conseguir para la
creacién de una exposicién. Sc tiene que
pensar también en los temas que pueden
ser de interés para el priblico visitante y
por supuesto se debe considerar los
recursos econdmicos, materiales y
humanos con que se cuenta.

Los objetivos prdcticos de la tarea
del museogréfo son: realizar a partir de
un guién museogriéfico (este establece los
pardmetros esenciales de la exposicién
hasta los minimos detalles de cadauna de
las cédulas y se deriva de un guién
cientifico el cual desarrollan los
investigadores y especialistas del temajun
sistema de disefio, produccién e
instalacion de todos los elementos que dan
contexto a los objetos y conforman un
espacio de la exposicién asi como la
seleccién de técnicas y materiales que sean
eficaces para lograr los objetivos
diddcticos y estéticos de la exposicién.

gD S5
rafics

De lo anterior se desprenden las
etapas o fases que se llevan a cabo para la
realizacion de una exposicién; que segin
Luis Alonso son:

1) Fase de disefio preeliminar
2) Fase de disefio esquemdtico
3)Fase de disefio final

4) Fase de produccién

5) Fase de construccién

6) Fase de instalacién

7) Fase de montaje

8) Inauguracién

9) Fase de evaluacién

La fase de diseiio preeliminar define
los objetivos de la exposicién que guiardn
el proyecto, a su vez relacionados con los
objetivos propios del museo. Después se
forman las ideas generales, se investiga
sobre los temas que se expondrdn y se
realiza el guién cientifico; paralelamente
se plantean las necesidades y aspiraciones
del publico. En esta fase se termina con el
programa escrito de la exposicién, que a
grande rasgos contiene el titulo de la
exposicién (provisional o definitivo), tipo
de exposicion (temporal, permanente o
itinerante) asi como, el periédo de
duracién,el caracter de la muestra
(didé4ctico, estético, porpagandistico, etc),
tipo de material que se expondrd,
objetivos, ptiblico a quien va dirigida,
localizacién del espacio expositivo,recursos
econémicos, regulaciones, requisitos
especificos sobre seguridad, conservacién,

¥Qlea Oscar, Andlisis y disefio 16gico p. 67
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tenimiento, imi rirdstati
y evaluacién,

En la fase de disefio esquemadtico se
producen nuevos elementos de disefio
como son el espacio y zonas de colocacién
de los objetos, relaciondndolos con los
contenidos temdticos y con la circulacién
de los visitantes. Enn esta etapa se
construyen los elementos de divisén de
los espacios y los soportes de los objeto;
ya se tiene el guién museogréfico que es
la gufa de produccién de lamuestra, y se
visualizan en él, el acomodo de las piezas
en el espacio, circulaciones, se definen
materiales, mobiliarios, costos, iempos de
actividades y gréficos de la exposicién.

La fase de diseiio final produce la
parte més extensa del trabajo creativo, ya
que en ella se transforman las ideas
abstractas en conceptos tagibles. Se
construyen maquetas y prototipos, se
presentan bocetos,se hacen guiones de
videos o audiovisuale, se selccionan los
colores y materiales de fabricacién, se
disefian los formatos de las cédulas, textos
y gréficos. Ademds se realizan los planos
constructivos y los elementos de apoyo y
disfusion, se disefian los promocionales
como cartel, volantes, folleto, etc. Es en
esta fase donde el disefiador gréfico
intervendrd en la produccién
especializada con la aportacién del disefio
de textos, dioramas, maquetas, graficos
diversos, fotografias, audiovisuales,
interactivos, etc. El disefiador debe llevar
a cabo, en términos visuales, su propio
programa de actividades, el que tendra
que adecuar con el del musebgrafo. El
disefiador grifico investigard sobre el
tema de la exposicién, materiales, y
soluciones a los problemas referentes de
disefio. Asi mismo el disefiador gréfico
aplica una metodologfa para realizar su
trabajo, el cual complementa el disefio
global de la exposicién.

Esquema metodoligico
que propone Luis Alonso

Plan inicial

— 0

Expostcidn Expaosicitn

propia en préstamo
I N
Disefio

preliminar ——
=
Disefto
Iasquematieo Praventivs Restaurecifn
Disefio
final
LProt'.luocién
T
Construccidn
Instalacidn .
Montajg ~ —————— Mantenimianto
Inauguracion
Eveluacidn
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En la fase de produccion se trabaja
sobre lo que ya fue aprobado.El trabajo
del disefiador grafico no termina enla fase
de disefio final, pues debe supervisar la
produccién de los disefios y ver que estén
terminados para las fechas establecidas.

Las iltimas fases son con las que
finaliza el proyecto con la construccién,
instalacién, donde colocan los elementos
que alteran o transforman estructuralmente
el espacio exposictivo. En el montaje se
lleva a cabo la colocacién de las piezas y
el ensamblado con las estructuras que se
han dipuesto para soportar cada una de
las piezas.

Finalmente la fase de evaluacién es con la
que se termina un proyecto pues ella es
un instrumento muy valioso en el proceso
de disefio de una exposicién. Esta se
puede hacer de muchas formas y
realizarse a muchos niveles, por ejemplo
se puede hacer una revisién simple del
trabajo realizado por el equipo de la
exposicién, se pueden hacer observaciones
rdpidas de las reacciones del priblico a lo
largo de su visita, o bien hacer un estudio
més formal con observaciones mds
detalladas, a través de la aplicacién de
cuestionarios que se relacionan con
diversos aspectos de la exposicién.
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6.2. Metodologia del disefie

Carmen Viichis define la metodologfa del disefio como el

estudio de la estructura del proceso proyectual.Guiar un disefio
por medio de las metas que se persiguen o las necesidades que
se pretender satisfacer, requiere de un método que ubique las
partes y que facilite este trabjo para no dispersar las ideas y se
pierdan en lo abstracto; pues lo que se pretende con el disefio
es sintetizar objetivamente una idea creada en un producto {osea
lo disefiado) y este cumpla con su cometido de satisfacer una
necesidad. El disefio metodoldgico es una forma sistemdtica del
pensamiento®. El ejercicio del intelecto no es antagonico a la intension
expresiva, ni a la capacidad creadora; por el contrario unay otras se
complementan *,

Se habla de necesidad, que es el factor motivacional mds
importante parg la configuracion de un diserio . Estas necesidades
son determinadas por la cultura y civilizacién y ellas varian
dependiendo el contexto del grupo. La necesidad es una carencia
de algo que produce insatisfaccion y es a través de la metodologfa
del disefio, en donde se conjugan las partes que componen la
solucién que tenemos que resolver.

En consecuencia el disefiador debe determinar que metodologfa
se apega mds a las circunstancias que se le presentan. Ademds
esto le proporcionard una secuencia de acciones, contenidos y
procedimientos especificos que deberd seguir para aterrizar con
buen fin las soluciones de su trabajo.Como asegura Luis
Rodriguez:

Un disefiador:
configura la forma de los productos
Estos productos satisfacen necesidades
Satisfacen (estos productos) esa
necesidades por medio de una cierta

#
Para configurar la formas funcionales
que satisfacen necesidades, existen
métodos, que guian al disefiador ¢

® Luz del Carmen
Vilchis, Metodologfa
del disefio p. 41
Flidem p. 42

“ldem p. 50

1 Luis Rodriguez Luis,
Para una teorfa del
disefio p. 15



Deniro del proyecto museogréfico
que se muestra en el esquema anterior, el
disefiador entra en la fase de disesio final y
es ahf donde se inserta la propia
metodologia del disefiador.

En este proyecto he decidido utilizar el
método de Julidn Lépez,el cual establece
cuatro fases que son:

Proceso de identificacion: Se hace el
planteamiento del problema y un acopio
de la informacién como son:

a) Problema :Se identifica el problema

b) Cbjetivos: Se identifican los objetivos
de lo que se pretende resolver

¢} Emisor: Se define al emisor, asf como
también sus objetivos y politicas
institucionales

d) Receptor :Se determina el receptor, es
decdir las caracteristicas de este como son,
edad sexo escolaridad, nivel cultural,
grupo socieconémico, etc.

¢) Recursos materiales y econémicos: Es
importante considerar el costo del
proyecto, asf como aquellos con los que
se cuenta, o que brindar4 la institucién en
este caso el MNCP.

f) Conocimiento del guién museografico
y tematico: Esto es importante pues se
conocen las especificaciones de lamuestra,
es decir el espacio fisico, las condiciones
del montaje, circulacién, textos que se
incorporardn ala muestra, condiciones de
iluminacién y alzado de los muros. Asi
mismo se recolecta la informacién
iconogréfica del tema que pueda apoyar
a la muestra.

Proceso creativo: Este se lleva a cabo

mediante el andlisis y sintesis de las
formas, en las que interactiian los factores
estéticos, de uso, simbélicos, tecnolégicos
y econémicos. La forma es la sintesis de
los factores que conforman la funcién de
un objeto, como asegura Luis Rodriguez,
refiréndose al proceso de creatividad “Este
determina la idea fundamental para la
elaboracion del producto; es aqui donde surge la
forma del objeto representado mentalmente™ 4.,

a) El factor tecnolégico son los procesos
por los que se va a generar ffsicamente un
objeto

b) Factor Econrtdmico: se analizan los
presupuestos y costos

¢) Pactor de uso: se refiere a la funcién del
objeto o de la imdgen. Aquf se dan las
relaciones de objeto-usuario y objeto-
medio ambiente.

d) El factor estético esta determinado por
las caracteristicas formales y conceptuales
e) Factor Simbélico: en el plano cultural
y psicologico los objetos y las imagenes
significan.Involucran los cédigos que se
utilizan en un contexto social.

Proceso de proyectacion: Aquf se daa dos
niveles de taciénbidimensionalmente
o tridimensionalmente. Estas se evaluaran
y se elegird la més viable. En esta fase se
hace la seleccién de los medios gréficos
mdas adecuados (tipo de cedulario,
esquemas, ilustraciones,etc.). Se seleccionan
las fotografias, se definen los titulos y
textos, se establecen réticulas, tipos, estilos
y tamarios. Se define la gama cromdtica,
el tratamiento de la imagen. Se produce
la lluvia de ideas hasta los bocetos finales
y se elabora el guién de los gréficos finales
con los lineamientos generales de disefio
gréfico.



Proceso de produccion: Es aquf donde se
eligen los medios de reproduccién mds
adecuados para lo que hemos disefiado.
En ellos se aplican diversas caracteristas
formales que se aplican tanto alos disefios
bidimensionales como alos tridimensionales.

Esta metodolégia estd compuesto por dos modelos
metodolégicos de dos autores el primero es de Julian Lépez
Huerta que propone cuatro procesos para la realizacién de un
disefio y la segunda parte es de Luis Rodriguez, que propone ia
visualizacién de factores estéticos, econémicos, de uso,
tecnolégicos y simbélicos que interactian en un disefio.

Metodoiogia del Diseno

PROCESQO ROC PROCESO
%(; PROCESO P DEESO DE
IDENTIRICACION CREATIVO PROYECTACION PRODUCCION

Fact. Tecrolégico {
SR
I Fact. Econdmice
! Conocimiento
dal T T T
___problema
Fact. Uso
| O
) Técnica de | Técnica de
Fact. Estético representacién reproduccion
| bidimensional__! bidimensianal
Técnica de Téc;ica de
Fact. Simbdlico representacion reproduccion
tridimensional tridimensional

4 Luis Rodriguez op cit. p. 83



6.3. Desarrollo metodoidgico del proyecte

Proceso de Identificacion

Terna de la exposicién: Arte popular indfgena

Titulo de laexposicién: Expresién artfstica de los pueblos indfgenas.
Fecha de inauguracidn: 29 de julio del 2000

Duracion de la exposicién: 4 meses

Antecedentes:

Esta exposicién es el resultado del Primer Concurso Nacional
“Expresi6én Artistica de los Pueblos Indfgenas en el afio 20007,
que organizé FONART con el apoyo de Fomento Cultural
BANAMEX, el LN.Iy la D.G.CF. Las piezas que resultaron
selccionadas fueron exhibidas en el MNCP, que rinde homenaje
a los artfstas de los pueblos indios y a su resistencia cultural que
son, en suma, cimientos de nuestra nacionalidad. Asi mismo el
MNCP a través de la exposicién da a conocer las diferentes
técnicas artesanales que atin se conservan en las diversas zonas
del pafs. Es por eso que la exposicién estd dividida en nueve
subtemas que son:

1) Cesterfa y jarcerfa de
fibras vegetales

2) Alfareria

3) Textiles

4) Maque y laca
5)Instrumentos musicales
6) Méascaras

7) Pintura

8) Papel amate

9) Madera tallada

Tipo de exposicién: Temporal, con un enfeque temético y
contiene objetos originales.
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Objetivos de la exposicion

-Dar a conocer las creaciones populares de
las diversas zonas del pafs en donde atin
se conservan técnicas tradicionales de
elaboracién de piezas artesanales

-Estimular y apoyar por los medios que
le sean propios, las iniciativas culturales
que partan de estos sectores populares.

-Apoyar estos sectores a través dela venta
de sus piezas durante y depués de la
muestra.

-Propiciar una valoracién del trabajo
artesanal que atin se realiza en nuestro
pais y promover su adquisicién

-Valorar la riqueza y variedad de las
manifestaciones culturales, populares y
artisticas de nuestro pais.

-Documentar y representar por los medios
mds adecuados y de manera sistemética
las creaciones artistico-artesanales de los
sectores populares para su difusién y
promocion.

-Hacer uso de técnicas museogréficas,
publicaciones, medios de comunicacién
masivay cualquier otra forma de difusién
que resulte idénea.

Tipo de Publico

Publico vistante: jévenes de nivel
secundaria hasta profesionistas.

?_,
o
2

e ——y

Sala de cesterfa

ieza de barro cn '
cédula de objeto
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Distribucion de ios subtemas én saia

Entrada
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A) Alfareria Salida
B) Instrumentos musicales
C) Papel
D)Cesteria
E) Pintura
F) Textil
G) Madera Tallada
H) Maque y Laca
I} Méscaras

J) Sala de Nifos
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6.4.5. Cédula Introductoria

CodonmoogpooCoD DDDDODEDEGGUDE}IEDDDDDGDDDDDB

Y 3 .

Foumre y potantialicie] deke ser mepatiste v taconacide.

El formato de la cédula
es de 3.12 m x 8.00 m,
con una forma
semicircular,
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Proceso creativo

Factor tecnolégico

El museo cuenta con un plotter, con un taller
de carpinteria donde se construyen la bases,
soportes, estructuras, se pinta y se rotula el
material requerido.

Factor econdmico

Dentro del museo se elabora casi todo el
material que se requiere para las
exposiciones, pues hay limitaciones
presupuestales. Lo tinico que se manda hacer
por fuera es el ploteo del pendén, el recorte
de vinil para las cédulas introductorias y la
impresién de carteles.

La gréfica para la exposicién expresard los
siguientes conceptos: expresar la serenidad
de la vida rural, manifestar la habilidad
manual y la paciencia en la elaboracién de
las piezas, a través de las técnicas
tradicionales.

Factor de usg

Esta exposicién contiene piezas tinicas y
valiosas que han sido seleccionadas por el
jurado del concurso que convocé FONART.

Factor simbodlico

Considero el uso de im4genes realistas y
representativas para facilitar la comprensién
de ellas por el publico visitante.

Cabe aclarar que
los formatos de las
mamparas, la
circulacién, el tipo
de mobiliario, la
gama cromdtica de
la sala, entre otros,
fueron establecidos
por el musedgrafo
porlo que tuve que
apegarme a sus
criterios; limitando
mi participacién al
disefio delas cédulas
terniticas, de objeto,
introductoria y del
cartel.
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&.4. Ceduia introductoria

La cédula introductoria se encuentra en
el umbral de la exposicién, siendo ésta de
crucial importancia ya que es la primera
alaque se enfrenta el visitante y da pautas
para que pueda formarse unaidea general
sobre la exposicion. De tal manera que ésta
debe ser llamativa, clara y cuyo texto sea
legible ademds de expresarse con un
lenguaje coloquial para que el visitante sea
estimulado a recorrer la exposicién.

2.20m

— - ———————y

-
- ..

..

-
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6.4.7. Proceso de proyectacién

La manera en que se dividi6 el espacio fue a través de una red
donde se tomo primero el centro (a) de la mampara que
sostendria a la cédula, después se subdividid el espacio en
mitades (b yc). Se tomaron encuenta los altos médximos y los
bajos minimos que nos marcan los estudios de antropometria y
percepcién. Por lo cual se decidi6 que se dejarfan 95 cm del nivel
del piso, es decir que ninglin elemento se colocaria por debajo
de esta marca . Se tomaron los puntos medios (b y ¢) de la
mampara a partir de los que se ubicaron los elementos gréficos
integrantes de la cédula. De esta manera la totalidad de los
elementos quedaban enmarcados por el marco de la puerta de
acceso a la sala, lo que resultaba aumentar la presencia de la
mampara y por lo tanto atraer al ptiblico.
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6.4.2. Criterios tipograficos

En la exposicién se utilizaron para la cédula introductoria

tres fuentes diferentes, éstas interactian en conjunto y al ser
mezcladas crean contrastes por la diferenda de puntajes, por la
diferencia de color y por la diferencia de sus trazos.
Podemos jerarquizar la informaci6n al utilizar diferentes familias
tipogréficas, dandole énfasis al titulo como es el caso, con una
familia romana o caligréfica, lo que nos llevard a crear en el
espectador una jererquia visual y por lo tanto también de
informacién; sin embargo hay que ser cuidadosos con el uso de
la tipograffa y buscar un equilibrio visual en ella.
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Titulo: brush 455 Bt
Tamario: 155pts
Interlinea: 150/ 160pts
Peso: bold

Color del texto: blanco

.': i ,/
/'. el Ay
. A ‘,_J_‘ Py ,.A-f\,;:/ L ; //

e e me— —m oo — Tftulo: seagult Lt Bt

Tamafio: 100 pts
Interlinea: 100/ 120 pis
Color del texto del
tHtulo:blanco

Los tamafios
tipogréficos fueron
establecidos segiin
pardmetros de

Py distancia/lectura

e que se calcularon a

et una distancia de
1.50 a 2.00 mts.

La tipograffa que se utiliz6 para el titulo
de la exposicién se retomé de la
convocatoria del concurso, pues segtin los
museografos se debfa de continuar con
ella para que la gente lo pudiera identificar
con el concurso.
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Latipograffaque se utilizé para el texto es dela familia de
los sanserif , pues son recomendados para textos cortos y son
muy legibles por la la verticalidad de sus trazos. En este caso se
escogio la frutiger roman la cual nos permite una buena lectura
del texto. Asi mismo el color blanco de [os caractéres nos permite
un buen contraste con el fondo. Se cuido la redaccién del texto
que no excediera de las 83 palabras y que la distribucion del
texto fuera en proporcién a 1/ 6 del total de la imagen para obligar
a que el espectador leyera el texto, pues parecfa relativamente
pequerio en comparacién de toda la mampara.

Famlila: Sansertf

Frutter Roman Texto

Tamafio: 55pts
abcdfghlkimneparstuvwxyz Interlineado: 55/62 pts
ABCOFGHIIKLMNQPQRSTUVWIYZ Color del texto: blanco
12343678900>-$%&/()=12%i texto: justificado

LAV L0 Tek LOLAMe Tl i
IE LI WS Y O £ 34 34

oL T R I I TR N TY IR TOTRTRSR

T T [ R T T T T TTRRN T L T B R TR TER DI T L TRRL A

I T SO U L L LIPS L TLIEY R P AR, G

riqum ¥ pumlddtdnd dabe ser raspetada ¥ reconedda.

75



6.4.3. Gama cromatica

[Esta cédula se penso con un pafsaje
rural de fondo, que serfa 1itil para resaltar
el entorno natural donde habitan los
pueblos indigenas. Ya que la vida de los
pueblos indigenas se ajusta a los ciclos de
la naturaleza porque dependen ella para
sobrevivir.

Las comunidades indigenas se orientan
como todo en su vida a la biisqueda de
relaciones arménicas en su devenir
cotidiano, doméstico o laboral; en sus
fiestas ritos y ceremonias en donde las
expresiones materiales de su cultura
juegan un papel preponderante en el arte
popular mexicano.

Por lo tanto se decidié que el tratamiento
cromitico de la fotografia fuera en
tonalidades azules, que nos remitieran
precisamente a esa biisqueda de armonfa
en la vida cotidiana de éstos pueblos y
transmitir un estado de tranquilidad, que
caracteriza la vida del campo y la belleza
natural de éste.

En un principio se propuso resolver la
cédula a manera de fotomural, pero los
costos eran muy elevados y no se tenfa el
dinero suficiente, asf que se tuvo que
resolver pintando el paisaje sobre la
mapara con pintura acrilica.
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6444, Tratamiento gratico de las mdgenes

Las imdgenes que se utilizaron
fueron fotografias que representan
sectores de la poblacién indigena de
diversas zonas del pafs, asi como también
el trabajo artesanal que realizan cada uno
de estos sectores. Por ejemplo tenemos un
personaje que es de la zona sureste del
pafs en donde se elaboran muchos
productos de palma que es lo que les
ofrece su medio natural que los rodea.

El tratamiento de las imdgenes es realista,
no se distorsionaron los colores como en
las cédulas tematicas, sino se dejaron tal
cual para que resaltaran del fondo y se
pudiera apreciar el rico colorido de estas
culturas. Para darles mayor importancia
a las fotograffas se colocaron en bastidores
de madera para que realzaran del fondo.
El manejar asi las fotos con el fondo
permiti6 una buena integracién de ambas
y a la vez una jerarquizacién de las
imagenes pues lo importante era notar la
presencia de los pueblos indios del pais.




Las cédulas temdticas juegan un papel
muy importante en el museo, ya que éstas '
permiten al visitante una secuencia légica
de lainformaci6n vinculdas con las piezas
de cada sala.

Estas no deben colocarse a menos de Im
sobre el nivel del piso, ya que la altura
ideal de lectura corresponde a un
promedio de 1.60m, a una distancia de
1.10 m. La cédula temdtica fue colocada
segln estos pardmetros, cuidando que
todas conservaran las mismas distancias
en el espacio.
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6.5.1.Procese de proyectacién

LLaseccién aurea en la composicién es un sistema de proporcién
armoénico, resultado de un teorema matemético cuya premisa es dividir
un segmento en dos partes distintas tales que la menor sea a la mayor
como la mayor a la suma de ambas. Esto se logra dividiendo con el
“namero de oro “ 1.618 entre la cantidad de longutudinal de la recta,
con e] cual se consiguen médulos arménicos y proporcionales unos
con otros. Asi tenemos que la suma de los segmentos 3y C
corresponden a A,
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£.5.2, Lineamientos graficos

La franja es un detalle
de la imagen inferior
trabajada en duotono
y es un elemento
constante y distintivo,
yaque har4 referencia
al tema que se trate.

Ny

i Mmmwﬁmd- barmuun ummunlnvn w

Alfareria

la mihm:ﬁn afasers 3o realiza anv cast tados kas
grupos élnicos dol puh, ton aacention. o alqmos----l

grupos del ware. Enialmahdaduhanmmdb

mrmmm»umww”
quo .""“-‘-_?”:f"" la m\qmsr_: En W l_mm;a fos

- mm aa:ﬂh. decnramua a

vidauliﬁnaymhmnlyumm

La familia
tipogréfica se
conservard en todas
tas cédulas, como son:
lairtrodudiona, la
temdticay la de
objeto. También se
utilizard para el
cartel

La imagen también es un elemento constante
y a la vez distintivo, pues cambiard segin la
técnica manual que se represente.

31



6.5.3.Criterios tipograficos

Latipograffa que se utiliz6 es de la familia de los sans serif,
pues son recomendados para textos cortos y son muy legibles por
la la verticalidad de sus trazos. En este caso se escogio la frutiger
roran la cual nos permite una buena lectura del texto. Asi mismo el
color blanco de los caractéres nos permite un buen contraste con el
fondo negro, lo que refuerza la legibilidad, pues segin la tabla
propuesta por Karl Burggafre, presenta un estudio de los posibles
contrastes del color en la tipografia con el fondo. Esto fue muy 1til
pues se encontré que el nivel de lectura que tienen los tipos blancos
sobre el fondo negro es de 1.40 min., lo que permite una lectura
rdpida y que no cansa la vista.

Famiila: Sanserif
Frutler Roman

abcdfahilikdmnopgrstuvwiyz
ABCDFGHUKLMNOPORSTUVWIEYZ
1234587880085/ (J=Pin]

- Titulo

Tamarto: 48 pts
Interlinea: 48/52 pts
1. . BN Peso: bold

 Maguey '@_ B Color del texto: blanco

En Wdxico ias tbenieas para decorar chjstos uillizando
| resinas o famices natursies detan de I época
[ prehispéoica, les tepshuanos gnr ejsmpls, son
| comasrvan una casterios shrilentails ¢ Kaperaashiiizade .
mmm.maMymw_
i hthmiﬂmhﬂmu y
: lacs 0 meTs on diverscs chjstos de w0, amemcsles
| o @ juguteria, respetands e su sisborscid ol
| comecimiento iradidonal y mestrando o} guste por o
| ostor que 1 haustenido en is senalbiided Indigene,

Texto

Tamafio: 24 pts
Interlineado: 24/ 27pts
Color del texto: blanco
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6.5.4, Gama cromatics

[Esta gama cromatica se basa en colores de la tierra, pues
los materiales que manejan los artesanos son derivados de ella,
es decir, aquello que les proporciona su entorno natural. Son
elementos de la naturaleza que ellos transforman para crear los
diversos objetos; que en un principio son para su uso y después
para su venta como son las cestas, hechas con fibras naturales,
papel amate que esta hecho de corteza de drbol; cerdmica hecha
de barro, etc. Todos estos trabajos son elaborados manualmente
con técnicas muy antiguas que adn subsisten.

En el plano gréfico los colores de la gama cromaética tienen una
armonfa pues combinan entre ellos y contrastan con el fondo
negro de la cédula.Lo que permite la imagen sobresalga del
fondo.




65.5. Tratamiento grafice de las imagenes

DO I

Lacomposicién es simple pues tiene pocos elementos para
que no distriaga la lectura del visitante, se cuidé6 el tamafio y el
interlineado del texto para que no fuera cansada la lectura y se
percibiera con facilidad por el ptiblico visitante.

Asi mismo la composicién es arménica por estar soportada en
una retfcula en seccién aurea, por lo tanto los pesos visuales est4n
equilibrados, porque a pesar de que la imdgen mds grande se
encuentira en el dngulo inferior izquierdo que segin Andrea
Dondis es donde se puede maximizar la tensién visual, pues el
ojo favorece esta zona inferior en cualquier campo visual; se
equilibra con la franja que tiene una direccién y crea una tensién.

i ""La franja es el elemento que unifica el

tratamiento de las cédulas temdtica y las
de objeto, ademds evoca texturas de los
B ¥ materiales de trabajo, en unos casos de
Maque y laca . a f! madera, otros de barro, de textiles, etc. y
SYPIIIPRIISDWIIWEP SN (e a veces estas texturas se convierten
urmivhgaiaisiaginiviuglt  cn dibujos o figuras muy ricas. La franja

R bl XL M Se convierte en un elemento distintivoy a

Sdusinopmiiasielaliawduccsy 12 vez unificador lo quele da coherencia
e esheendtll. | 2] trabajo gréfico. Asi mismo esta franja
phwlowainhnosuiuldynigsd il orovoca una direccién que lleva al
bbb Ll Ll visitante a bajar su mirada y empezar a

leer el texto. Este est4 dispuesto en forma

horizontal lo que facilita su lectura, pues
corresponde a la posicién natural del ojo,
lo que produce una sensacién de reposoy

estabilidad.

La imagen es un fragmento de una
fotograffa que pretende resaltar la
actividad del artesano, quienes elaboran
productos con sus manos. Esta imagen
estd trabajada digitalmente en colores
sepias que nos remiten a los colores de la
terra.
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6.5.8. Propucste de la céduie tematica

B

Se decidio el formato 40x60 cm para la
cédula tematica en base al ancho del papel
que tiene el plotter en las que se
imprimieron.
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6.6. Ceduia de obieto

Lacédulade objeto es un elemento importante para anclar
el significado del objeto al que se refiere. Estas juegan un papel
informativo primordial en la exposicién, pues en la medidaen
que estén relacionadas con el objeto, permitird que el visitante
entienda las piezas expuestas. La redaccién de éstas debe ser
clara y sencilla sin olvidar las necesidades informativas,
educativas y estéticas que deben de poseer. Recordemos que no
deben de pasar de 250 caractéres, pues si no el visitante perdera
el interés y no las leer4.
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§.6.4. Proceso de proyeceaciaon

Laseccién aureaenla composicién es un sistema de proporcién
armoénico, resultado de un teorema matemdtico cuya premisa es dividir
un segmento en dos partes distintas tales que la menor sea a la mayor
como la mayor a la suma de ambas. Esto se logra dividiendo con el
“nimero de oro ~ 1.618 entre la cantidad de longutudinal de la recta,
con el cual se consiguen médulos arménicos y proporcionales unos
con otros. Asi tenemos que la suma de los segmentos By C
corresponden a A.
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£.8.2. Lincamicntos grafices

s

La familia tipografica se conservar4 en todas
las cédulas, comoson:laintroduciona, la temdtica
y la de objeto. También seutilizard para el
cartel para que haya una unidad en la gréfica. —

thaores vondodaros
{Primer lugar)

Loaner Yarres Mertinoz
Santa Marla Atzompa, Oaxztd

La alfareria de Atzompa, Oaxaca, se transformé en épocas recientes por la
aportacién de Teodora Blanco, mujer alfzrera de esta localidad, que con nuevas ——im— .
farmas y su peculiar pastillaje, logré embellecer sus artesanias y crear una corriente
artistica entre los zapotecos de Atzompa, que ha logrado el reconodimiento de
los consumidares, en este caso, expresado en tres vendadoras que destacan por
el cuidado de los adornos eplicados por el ertesano.,

I El color del papel
serd blanco para
que haya un buen
contraste entre la

La franja es un elemento constante pues se

utiliza tanto en las cédulas teméticas como en tipograffa y el
las de objeto y es distintivo, pues tiene que ver fondo y permitir asi
con el tema al que hara referencia. Asi al 1 una legibilidad
conservar estos elementos se creard una mayor.

unidad y coherencia en la gréfica de la

exposicién.
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86.6.3.Criterios tipograficos

[La tipograffa que se utiliz6 es de la familia de los sans
serif, pues son recomendadas para textos cortos y son muy
legibles por la la verticalidad de sus trazos. En este caso se 6pto
por la frutiger roiman para darle uniformidad a todas las cédulas
de la exposicién, ademés esta tipograffa nos permite una buena
lectura del texto. Los titulos de las piezas, asi como el nombre
de los artesanos se pusieron en negritas para resaltarlos.

Femitie: Sanseri?
eibcdighiiiimnoparstuvwiyz

ABCDFCHIIKLMNGPQRSTUWRGYZ
1234567830558/ )=}

— Titulo
‘Tamarfio: 14 pts
Interlinea: 14/16 pts
Peso: bold
ﬁ?mu;i:‘)mmm Color del texto: negro
Leenor Terves (ontinez

Santa Maria Atzompa, Oaxaca

L3 alfareria de Atzompa, Qaxaca, se transformd en épocas recientes por la
aportacian de Teodora Blanco, mujer alfarera de esta localidad, que con nuevas
formasy su paculiar pastillaje, logrd embellecor sus artesanias y arear una corriente
artistica entre ios zapotccos de Atzompa, que ha logrado el reconocimiento de
tos consumidarcs, en este caso, expresado en tres vendadoras que destacan por
el cuidado de fos adornos aplicados por et ertesano.

Texto
Tamafio: 14 pts

Los tamafios
tipogréficos que se
establecieron
permite una buena
legibilidad del
texto a una
distancia de 1.5 m.

Interlineado: 14/ 16pts

Color del texto: negro
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6.8.4. Gama Cromatics

Lagama cromdtica parala cédula de
objeto sigue lalinea de la cédula temdtica,
también est4 basada en colores de la
tierra, pues los materiales que manejan
los artesanos son derivados de ella, es
decir, aquello que les proporciona su
entorno natural. Son elementos de la
naturaleza que ellos transforman para
crear los diversos objetos; que en un
principio son para su uso y después para
su venta como son las cestas, la cerdmica,
etc. Todos estos trabajos son elaborados
manualmente con técnicas muy antiguas
que atin subsisten y que pasan de
generacién en generacion.

En el plano gréfico los colores de la
gama cromdtica tienen una armonia pues
combinan entre ellos y contrastan con el
fondo blanco de la cédula. Lo que permite
la imagen de la franja sobresalga del
fondo. Asi mismo el color blanco del papel
permite una buena visualizacién de las
cédulas de objeto en relaci6n con el
contexto museogrifico que las rodea.




En cuanto al disefio de las cédulas de objeto para este
proyecto, se propusé un disefio simple con pocos elementos que
no distrajeran la atencién del visitante, que fuera limpia y clara,
Asi mismo al ufilizar pocos elementos gréficos en las cédulas de
objeto no le resta importancia al objeto sino por el contrario se
incoporaa la museograffa con lo que resulta un equilibrio visual
entre las piezas expuestas y las cédulas de objeto

Rlulcres vendodares
{Primor lugar)

Leoror Yorres Mortines
Santa Maoria Atzompa, Qaxcca

La aHoreria dz Atzompo, Odxaca, se transformd en époczs reciontes por 1o
aportecidn d2 Teodora Blonco, mujer ofarero da esta localideg, qua con nuavos
forrnas y supaaulicr pastilloj, logréd embotieder suy artesanlas y crosr uns corriante
artfstita entra tos zapoteeos de Atzompa, que ha kegredo ef reconadmiento de
Ios consumidorcs, on cste ¢oso, oxpresado on tres vendedorzs que destzcan por
el cuidedo d: los cdormos oplicades por e cricsono,

Se retom6 la franja que se utilizé en las
cédulas temdticas para diferenciar los
temas expuestos, ésto le da unidad a la
gréafica y funciona como un elemento
unificador y distintuvo que da coherencia
al trabajo de la gréfica.

Asi mismo la franja al estar dispuesta en
forma horizontal provoca una estabilidad
y sirve como elemento de soporte para el
texto, facilitando su lectura.
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6.6.6. Propuesta de la céduia de objeto

Se disefio el formato de la cédula de objeto
en base a los rectdngulos subarménicos
que es un formato amonico y justificado.
Formato: 11x16 cm.

Wujoros vencoderos
{Primer lugar)

Leoner Yerves Martirez
Santa Maria Atzompa, Oaxaca

La alfareria de Atzompa, Qaxaca, se transformé en épocas recientes por la
aportacién de Teodora Blanco, mujer alfarera de esta localidad, que con nuevas
formas y su paculiar pastillaje, logro emballecer sus artesanias y crear una corriente
artistica entre los zapotecos de Atzompa, que ha logrado el reconodmiento de
los consumidores, en este caso, expresado en tres vendedoras que destacan por
el cuidado dz los edornos aplicados por el artesano.
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6.7. Cartel

El cartel como elemento de difusién debe ser muy

llamativo para que atraiga a los visitantes al museo, por lo tanto
el disefio de éste debe ser muy cuidado para que se plasmen en
él las caracteristicas esenciales de la muestra; es decir que al verlo
nos de una idea de lo que se va a tratar la exposicién y se forme
en el posible visitante espectativas de su visita al museo. Por lo
anterior se decidi6 que el cartel tenfa que cumplir con ciertos
requerimentos como ser llamativo, facil de leer y que tuviera
una coherencia de lo que se muestra en la exposicién.

El establecimiento del formato para el cartel estuvo determinado
por el tamafio del papel y por las limitaciones técnicas y
econémicas del MNCEP, por lo que se decidi6 que el formato serfa
de 40 x 60 cm.



6.7.5. Proceso de proyeciacion

La seccién aurea en la composicién es un sistema de proporcién
armonico, resultado de un teorema matemético cuya premisa es dividir
un segmento en dos partes distintas tales que la menor sea a la mayor
como la mayor a la suma de ambas. Esto se logra dividiendo con el
“niimero de oro " 1.618 entre la cantidad de longutudinal de la recta,
con el cual se consiguen médulos arménicos y proporcionales unos
con otros. Asi tenemos que la suma de los segmentos By C
corresponden a A.
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* Eldisefic del cartel al

estar soportado en
una reticula de
secci6n aurea, le dio
al cartel armonia y
equilibrio .



B.7.4., Criterios tipograficos

La tipografia en un cartel debe ser
altamente legible pues se tiene poco
tiempo para leerla, asf que se decidié
utilizar tipografia de palo seco, en este
caso la frutiger roman, que nos permite una
buena lectura del texto informativo. Asi
mismo la utilizacién del color blanco en
el texto permiti6 un buen contraste con el
fondo negro, lo que refuerza la
legibilidad, pues segtin la tabla propuesta
por Karl Burggifre, que presenta un
estudio de los posibles contrastes del color
en la tipograffaconel fondoy los tiempos
de lectura de cada contraste de color entre
el tipo y el fondo, en este caso el nivel de
lectura que tiene la tipograffa en blanco
con el fondo negro es de 1.40 min., lo que
es un buen contraste que permite una
lectura rédpida.

Por su parte la tipografia que se utilizé
para el titulo es la que se habfa utilizado
para la convocatoria del concurso, por lo
que se tuvo que respetar y se integré en el
desarrollo del concepto grafico de la
exposicion.

N ERY / ! K 4; NN L

Texto
Frutier Roman

abcdfghlikkimniiopgrsiuvanae
ABCOFCHIIKLMNRCPQASTUWYYZ
12345578800-3568/(D=78* A4

Tamaito: 20 pts
Interlineado: 20/22 pts
Peso: normal

Color de la tipograffa: Blanco

Titulo: seagult Lt Bt
Tamafio: 28 pts
Inteslinea28/ 30 pts
Color del texto del
titulo:blanco

Titulo: brush 455 Bt
Tamafio:75 pts
Interlinea: 75/77pts
Peso: bold

Color del texto: cafe



6.7.3. Caracieristicas graficas det caried

El tftulo de la exposicién se colocé en el dngulo superior
derecho, porque en las sociedades occidentales como la nuestra
se lee de izquierda a derecha, por lo tanto al observar el cartel,
se empezard primero por ver la imagen central, después se leira
el titulo de la exposicién, para finalmente bajar la mirada, leer
los datos del museo y recorrer las fotografias restantes con més
detenimiento.

A pesar del rico uso del color en las
culturas indfgenas de nuestro pais, se
prefiri6 utilizar el color negro que hace
resaltar las imédgenes, sobre todo laimagen
central, que sobresale por encima de las
demds y es la que mds llama nuestra
atencién al mirar el cartel. El color negro
se conservo para utilizarlo de fondo en las
cédulas temdticas y asf dar una unidad
visual a la gréfica de la exposicién.

La masa inferior del cartel tiene un peso
fuerte por su valor (negro) que resulta
eficaz para soportar la fotografia
central. Esta tienen un peso visual mayor
que las otras que se encuentran abajo, por
Io que hay un contraste de escala e
importancia entre las imégenes.
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.74, Vralamienio giafico ae @s Imdgenes

Las fotografias que se encuentran en la
parte inferior del cartel aportan mayor
claridad al mensaje para los visitantes
pues en ellas estan representadas las
manos de los artesanos que estdn
trabajando diversas técnicas artesanales
como la alfareria, la cesteria, la talla en
madera, lalacay los textiles. Las imdgenes
estdn trabajadas digitalmente en duotonos
que nos dardn la pauta a seguir del
tratamiento de los demds soportes
gréficos, es decir se seguird con la linea
de trabajar todas las imdgenes en
duotonos para unificar el concepto gréfico
y relacionario con el de las cédulas.

Por su parte la imagen central también
esta trabajada digitalmente en tonos
sepias, los cuales se conservaron para las
imégenes de las cédulas tematicas.

Es importante que al disefiar tanto la gréfica de apoyo (cédulario)
como la gréfica para la difusién(cartel) , se mantengan ciertos
elementos caracteristicos que proporcionen una coherencia, que
los unifique, para que el espectador no se forme ideas erroneas
acerca de la exposicion al ver e} cartel y que éste difiera de lo
que realmente es la exposicién, pues es desconcertante y
desilucinante para el visitante encontrase con algo diferente a la
idea que se habian creado de su visita a la exposicién. Por eso
es importante trabajar con un equipo interdisciplinario para
cohesionar el concepto museogréfico en el cual nosotros como
disefiadores gréficos debiéramos participar desde un principio
en la aportacién de ideas y conocimientos para la construcién
de la exposicién y no limitarnos dnicamente a traducir los
conceptos e ideas en los diversos soportes gréficos.
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6.7.5. Propuesta del cartel

A RENMNODUREESTERERNEERRNERAEZENRERAOREERES®DM

La importancia del disefio del cartel
radica en el carécter atractivo para la
difusién de la exposicion. Por se decidié
utilizar fotografias que pretenden
sintetizar la idea del trabajo artistico y
manual de los grupos indigenas.

Expresitn aTIstc gy
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Conciusiones

Para terminar debo reiterar que la exposicién en un museo

es el resultado de un proceso creativo, interdisciplinario,
destinado a solucionar y dar respuesta a los problemas que
conlleva el planear una exposicién.

Uno de los aspectos esenciales que se deben tomar en cuenta en
el disefio de exposiciones es que el museo conozca a su piblico
para crear asf una conexion real entre el visitante y la exposicién.
De esta manera al planear una exposicién el museo debe de
preguntarse qué quiere comunicar, como lo va a comunicar y
qué espera conseguir con la exposicién, o cual se traduce en e}
discurso museogrifico y comunicativo que se plantea en la
exposicién.

En este caso particular la exposicién tenfa como tema la artesania
indigena, con el objetivo de dar a conocer las creaciones
artesanales de diversas zonas del pafs en donde atin se practican
técnicas artesanales antiguas en la elaboracién de las piezas; por
lo cual se propuso que en el discurso museogréfico las piezas
serfan lo mds importante y significativo para ejemplificar el tipo
de trabajo que se logra con las distintas técnicas artesanales. Por
su parte, la grafica servirfa de apoyo para ampliar la informacién
de las diversas técnicas artesanales que se aplicaron en las piezas
premiadas. Con ello el MNCP pretendia propiciar una valoracién
del trabajo de los artesanos, estimulandolos a que no se pierda
esta manifestacién popular que es parte de la cultura nacional.

Para el disefio de la grdfica de la exposicién fue importante
considerar tres factores:

sLos objetos, portadores de connotaciones que componen el
contenido de la exposicién.

¢ El ordenamiento de la exposicién a través del discurso
museogréficoy

o as técnicas o formas que se le dan ala temética de la exposicién
en su totalidad.

En tedo esto el disefiador juega un papel muy importante dentro
del disefio museogréfico, pues desarrolla aspectos de
comunicacién visual donde intervienen con sus conocimientos
de percepcién, de color, de composicion, de tipograffa, etc. que
le permiten proponer soluciones a los problemas graficos.
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Particularmente en este proyecto se disefi6 la gréfica de apoyo
con lo visién de tener el objetivo de complementar y fortalecer
el discurso museogréfico de la exposicién. La gréifica debe de
tener presencia pero no competir con los deméds elementos de la
museograffa, por lo que fue diffcil encontrar el punto medio entre
la gréfica y los objetos, ya que el trabajo no se limitaba a trabajar
en planos bidimensionales, sino también relacionarlos con los
espacios. La solucién a este punto fue establecer cédulas
temdticas de un solo tamarfio.La tipograffa fue definida en
relacién a la distancia de lectura la cual oscilé entre 1 y 2 metros.
La familia tipografica seleccionada fue frutiger romman la cual por
sus trazos rectos permitié una fdcil lectura. El puntaje utilizado
fue de 24 pts a fin de ofrecer mayor legibilidad para las diferentes
distancias de lecturas del espectador.

Otro aspecto importante, quiza el mds importante, a resolver
fue el disefio de la mampara introductoria, pues éste era un
espacio muy grande y que debfa ser sumamente llamativo para
interesar al espectador a visitar la exposicién. La solucién que
se llevo a cabo fue presentar un paisaje rural como fondo en el
cual se resaltan diversas fotograffa de indigenas artesanos
dispuestas alrededor del texto introductorio y el tftulo de la
exposicon colocado en el dngulo superior izquierdo que equilibra
la composicién prsentada.

Asimismo en este proyecto se disefio el cartel como soporte de
difusién el cual apoy6 el discurso museogréfico y que de alguna
manera influy6 a que los visitantes asistieran a la exposicién.
La propuesta del cartel fue basada en una foto de una indigena
artesana, en la que se resalta el trabajo artfstico del tejido. El
cartel incluye como elementos secundarios una serie de
fotograffas referentes a diversas artesanfas que complementa la
informacién visual del contenido de la exposicién.

En este proyecto, como disefiador gréfico se debi6 transmitir lo
complejo mediante lo simple, a través de los c6digos de la linea,
el punto, la textura, etc., es decir se tuvo que traducir lo que el
museogréfo o el curador quierfan decir con los objetos a través
de las cédulas. Asimismo me convenci que el disefiador gréafico
también puede aportar sus conocimientos e ideas para la
resolucién graficay espacial de las mamparas y cédulas en donde
en base a un guién temdtico y al discurso museogréfico se
establecen los pardmetros y la idea general del disefio de éstas.
Creo que en un momento dado el disefiador gréfico podrfa llegar
a fungir como museégrafo, y resolver aspactos que le confieren
a éste.
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Ademds, siendo el museo un espacio comunicativo en donde
las exposiciones son los medios para comunicarse con el ptiblico
visitante, es necesario que se apliquen encuestas y se realicen
mediciones sobre timero de visitantes, tipo de visitantes, grado
de aprendizajes, etc.

5i el museo como espacio de entretenimiento compite con otros
centros de entretenimiento como son el cine, el teatro, los centros
comerciles, la televisén, etc., es necesario que el museo ofrezca
una mayor calidad en las exposiciones y servicios al publico.
Asf los museos deben buscar maneras de adaptar las nuevas
formas tecnol6gicas en sus exposiciones. Hoy en dia se pueden
aprobechar la multimedia, programas interactivos, videos,
gréficos, etc que enriquezcan y apoyen las exposiciones.

Finalmente en nuestro pafs existen propuestas, en cuanto al
disefioc museografico, sin embargoe muchas veces la falta del
presupuesto obstaculiza el desarrollo de este tipo de proyectos,
por lo tanto atin hay mucho por hacer en los museos mexicanos,
por lo tanto el reto serd tener propuestas de bajo costo.

Estoy segura de que el campo de trabajo de un disefiador grafico
dentro de un museo es cada vez mds amplio y enriquecedor
pues se estd en contacto con objetos del pasado y se trabaja con
profesionistas de distintas disciplinas lo que permite la
retroalimentacion y un aprendizaje constante.
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